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mos parte de un siglo con enormes cambios tecnologicos que nos han ido
erando radicdl y fundamentalmente nuestra forma de vida cotidiang; nuestro
o de vida, netamente efimero ', hace parte de |a sociedad de consumo, €l
er y desechar se vuelve cada vez punto primordial de una convivencia, viene
n todo esto la facilidad de tener un mundo alterno ol nuestro que es dado gra-
s al descubrimiento de la cuarta dimension, el tiempo. Todo esfo se da por la
nformacion de la globalidad, misma que genera una fuerte demanda en todos
aspectos, pero que para nuestro estudio se plasma especificamente en la
manda arquitectonica que se extiende con igualdad de pardmetros por todo el
mdo, dejandoe huella de los ideales de una sociedad que parece no tener claro
cia donde se dinge.
- consiguiente en Ia actuadlidad el contexto socio-culfural de la arquitecturq, se
nifiesta en algunos objetos arquitectdnicos que tienen como caracteristicas el
“efimeros y escenogrdficos. Al cumplir estas caracteristicas al interior de fos obje-
arguitectonicos se puede percibir una lectura de "no lugares.”
término “no ugar” es designado por la anfropologia social conternpordnea,
licGndose en esta investigacion a un tipo de arquitectura que en ia actualidad
el resultado de todo este boom de informacion que nos llega, “el mundo de a
xerabundancia,” Este estudio antropoldgico de 1os "no lugares” es la raiz e hilo
nductor de esta investigacion, 1a cual busca dar parémetros mdas claros sobre Ia
witectura que estamoes generando.

Jrquitecto participa en el proceso de las ideas arquitectonicas demandadas
ra transformartas, inicialmente en imdagenes vy luego plasmarlas en objetos Utiles
2 aspiran a ser considerados por la estética actual como "belios”. La respuesta
dadaq; en el momento que los objetos arquitectonicos son puestos en escena
a los personajes que lo han demandado.

Tando el termine efimeo cuan-
" obielo defa de sar usado o va-
o pof el usudrio en un coto
v de fiempe,
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siguiente investigacion suige a partir de la reflexion personal sobre
Junos objetos arquitectdnicos, descritos en ef prologo, que consi-
raba estaban desligados al contexto urbano y se manifestaban
mo replicas arquitecténicas denfro del marco sociocultural de fas
dades fatinoomericanas. Por consiguiente, se hizo importante
ablecer ias siguientes preguntas;

Por que estos objelos arquitecténicos en la actualidad se leen
mo esterectipos dentio de algunas ciudades latinoamericanas?
es el caso de Santafé de Bogotd y de ciudad de Mexico.
LCOMOo potencia el contexto sociocultural en o elaboracion de
O objetos para que se conviertan en representaciones fisicas de
a sociedad globalizada?

, Son al interior estos objetos arquitectdnicos escenogrdfias, que
nforman un espacio escenico, para gque el individuo desarrolle su
pel en un determinado tiempo?

- Como se puede determinar el valor asignado por el usuario en
Os objetos arquitectdnicos ? Es declr la relacidn de uso entre el
jeto y el usuario que o mantiene en continuo campio.

Coémo ohas dreas, independientes a la arguitectura, estudian o
uencia de este 1ipo de espacios en el comportamiento humano
udal puede ser su aponacion para esta investigacion?

o del mundo de la arquilectura existen elementos  sociocultu-
28 generadores dé una comunicacion no verbal, que relaciona al
“humano con respecto a su contexto, Esid comunicacion simbdii-
corvierte @ la arquitectura en materia tangible { escenografia) que
" Puesta en escena” con €l fin de manifestar ante ella las respues-
; emotivas del ser humano con respecio a su contexto socio cul-
at

idea anterior me lievd a analizar alguncs géneros de edificios,
YOS espacios interores se caracterizan por ser convertidos en
senografias y porgue Ia relacion subjetiva del usuano con respec-
al objeto en el momento que es consumido, es efimera. Este fipo
- objetos arquitecténicos promueven ia lectura del concepto de
> lugar.” Concepto asignado en la actualidad por ia antropologia
“ial contempordneq, al tipo de objetos arquitectonicos de los
ales esta invesfigacion se ocupa. Siendo este ¥€mino la raiz de
e estudio para definir una nueva lectura arquitectonica.

lendiendo que el lugar define un limite que se relaciona con el ser
mano, con su contexto fisico histéico y con el iempo, el lugar se
nviere ast en la apropiacion del espacio donde el ser humano
fine una temporalidad.
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Adiferencia del ™ no lugar”, concepcion diferente dellugar, donc
el limite no esta completamente definido, en su interior el espac
esta en continuo cambio. El espacio se convierte en el conten
dor donde circuian bienes y sewicios para gue el ser humano k
consuma,

Hip&tesis: Algunos objetos arquitectonicos en la actualidad sc
respuesta a la concepcion atropoldgica social de los "no ugare
Este tipo de objetos funcionan como contenedores ¢
escenogiafias, donde el valor asignado para que sea efimer
depende de la relacién del usuario con respecto af objeto arg
tectonico.

Esta investigacion pretende cumplir con los siguientes objetivos:
General.

1.Demosiar en ka actualidad que existen algunocs objetos ara
tectonicos cuyos espacios al interior son escenografias, para qt
el ser humano desarolle un papel acorde con el contexto soci
cultural al gue pertenece. Donde ef valor asignado por ef usual
es efimero,

Particulares:

1.Explicar los conceptos de lugary "no lugar” actuaimente y corm
se puede dar ky lectura det "no lugar” en aigunos objetos arg
fectonicos

2.Describir a fravés de fa histoda la aplicacion de factores soci
culturales como el mito, el rito, el rtual, io Imaginacion. la faniasi
etc...En la realizacion de objetos arquitectdnicos que funcionakx
COMO escenarios para que &l ser humano en comunidad mar
festara sus emoeciones.

d.La arquitectura de los "no lugares” brinda escenarios arquite
onicos, donde se fepresentan contextos (no fiterarios) que pued
ser pate de una obra teatral Con ello se busca: Mostiar
analogia que existe entre la escenografia v la arquitectura pa
poder legar ¢ entender el significado de una “Arqultechura pues
en escena”.

4.Demostrar que fa arquitectura de los “no lugares en su inter
estG conformada por espacios efimeros y escenogrdficos, |
cuales a sociedad en la actualidad se aecostumbra a habitar.
S.Analizar la importancia de algunos factores que priomaocionar
potencian la lectura e identificacion del concepto de "no uge
en g arquitectura.

6.A traves del andlisis de algunos géneros de edificios consider
dos por la antropologia come "no ugares”, dentro del marco <
la arquiteciurq, se pretende percibir los factores que potencian
lectura del concepio de "no lugar.”
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Ice inferesante a aportacion de esta investigacion.
Anexos: Parg poder tener una lectura de la arquitectura de los "no
Jares” fue necesarnio estudiar, de manera general, algunas ciu-
des donde su conformacién ubana fue resultcdo de la unificacion
> las caracteristicas pertenencientes a este fipo de espacios. Tal es
caso de Disney, Celebration, las Vegas entre otras. Quedando
dierta la posibilidad de investigar "La ciudad como espacio escéni-
" y poder definir, el efecto que este tipo de arquitectura causa den-
) de la escala de la ciudad.

1 ultimo, quiero dejar claro gue no es el propositd de esta investi-
ICion, ser una crifica a las heramientas que se utilizan tradicionat-
ente pa la realizacion de algunos objetos arquitectonicos, mi
jelivo ha sido acercarme y profundizar en ofras disciplinas; en
pecial el Grea de las humanidades, para descubrir cual es el com-
tamiento del ser humano con respecto a la arquitectura de los "no
Jares”,

stemminando que en toda investigacion no existe una verdad also-
a, el contenido de la misma no implica ni reafirma un tono de agre-
N a la sociedod de consumo; es totfalmente 1o contrano es una
vitacion y una apartacion a ka teoria del diseno arquitectonico para
>scubir, sin necesidad de ponderar, ef estudio de dreas ajenas a la
quitectura que ayudan a clarificar ia conformacion de algunos
jetos arquitectonicos.



INTRODUCCION.,

 Manera personal se busca reflexionar sobre 10s anteriores objetivos
omprender con ello que disciplinas ajenas a la nuestra dentro del
Hco de la arguitectura, investigan muy ampliamente sobre el estu-
» del espacio vy 10 que ocasiona en € comporamiento humano.
G ayuda a visualizar la investigacion en el campo de la arquitectura
- una forma mas rica, amplia y recursiva para definir una postura
rsonal y un compromiso profesional.

a investigacion se ha generado del taller de investigacion
Juitectura y Humanidades, donde a traves det frasfondo de ias
manidades, se busca analizar el proceso de fransformacion que ha
ido la arquitectura de los “no Lugares,” Considerdndola como re-
2sentacion del espirtu? de una sociedad occidental de consumo
e hace parte del proceso de globalizacion,

arquitectura se proyecta a raiz de una serie de condicionantes y
mandas sociales, pero dentro de ellas existen escenas cotidianas
€ son resulicdo de un marco espirtual y que lleva al hombre @
estionar, plasmar o reproducir el hecho de su existencia. Con esto
reafima la teorda de Hegel sobre el papel del arquitecto:

primera realizacién del are 3 conespondiente a Ia foma smbdlica fue la arqui-
tura, donde el arquitecto tiene comeo misidn: Conferir a kr naturaleza inoigdnica
wformaciones que debido a la magia del arte, ¢ la aproxdmacion del espiritu y
materidles que la igbajan, lepresenten por sU aspecic exteror vy directo, una
sada masq mecdanica. Sus formas confinuan siendo de naturaleza inorgdnica
enadas de acuerdo con las refaciones abstractas de simetria.”

este senfido las ciudades actuales hablan globalmente; nos
frentfamos a una arquitectura que es respuesta de una sociedad
- consumo globdlizada. Gpidamente adaptada a enorme cam-
s que convergen alrededor de ella y deteminan la evolucién de
ciudad.

arquitectura de los "no lugares”, hace parte de la sociedad de
nsuUMo y puede verse andioga y conceptualmente come una
lesta en escena’, entendiendo que la arquitectura en este caso es
Heria tangible, que plasma el deseo del hombre de  vivir su ima-
a0, Con esto cada espacio creado implica un orden y la colo-
cién de los elementos que la conforma  un escenario.
; cambios tecnoldgicos, Ia evolucidn de los medios masivos de
municacion, y la rapidez de los medios de transporte colectivos,
tre otros, han sido patrones que promocionan y ayudan a enten-
r lo que implica el término efimero y escenografico dentro de la
iedad actual. Por oo lado promueven una lectura del ™ no lugar”
nterior de algunos espacios arquitectonicos,

2 No es & objeto de esta invesi-
gacion dar una definicion objetl-
va de espilitu, considere gue v
de acuerdo a la poscldn del ser
humano frente a su confexie. En
este pane s2 hace eferencia a
las caiacteisticos emocionales,
es decir d viger nofural y 1a vinud
que allerta vy forliflca al cuspo
Qe obrar,

3.Ate Para Hegsl, significabo
Bl Conoclmlento de ias leyes dal
espititu™. Semidiica del orfe y de
faarquitectura.Décio
Pag. 69

Pignatari
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El cuerpo de estd investigacion esta conformnado por:
Antecedentes: Algunos elementos con caracteristicas socigle
antropoidgicos y culiurales como: el mito, el ritual, el rito,
lenguaje, la comunicacion, la imaginacién, la faniasia, fo sin
bdlico y el sentido de pertenencia entre ofios, fueron factore
generadores desde el ofigen del ser humano y su conformacic
como comunidad, de objelos arquitectonicos que eran escenc
ros; donde el ser humano podia manifestar y representar sy
respuestas emocionales con respecto a su confexto natural
social.

Estos escenarnos son 10s primeros objetos arquitecténicos qu
tienen una amplia relacion con la analogia entre escenografia
arquitectura, eran espacios destinados ¢l ocio, la celebraciéon G
rituales, ritos y fiestas o para la realizacion de juegos y de obias ¢
teaho, entre ofros. Son los pimeros espacios disenados para
sociedad en masa, que buscaba consumir ef espacio con el f
de manifestar fodas sus emaociones.

Primera Parte:

En la primera parte, se dard una breve vision a través de Kk
humanidades, de pafrones gue han determinado ver a ic argl
tectura como representacion del espiiitu de un pueblo. De igu
manera se explica 1os termincs escenografic, efimero y
analegia con la arguitectura, Conformada por 10s siguientes Cay
tulos:

1. El concepto de lugar y "no lugar”.

Se hace necesario explicar que se entiende por lugar y "no lugc
con &l fin de brindar al lector el marco de referencia en donc
esta investigacion se encuentra ubicada, Temando las feori
existencialistas se define el concepto de lugar y su relacion dire
fa con el "no lugar”,

+ Durante el proceso de la investigacion siempre se hizo incapie ¢
el comporamiento que €l ser humano tiene fiente a la e
lizacidn de estos espacios, por ello se retfoma la concepcion ¢
espiritu de una sociedad para enfatizar el concepto de ugar
partir de las posiciones existencialista y de "no lugar® a partir ¢
las posiciones antropoldgicas contemporaneas.

El lector a base del siguiente andlisis podrd descubrir que el h
conductor de ia siguiente investigacion es la lectura del conce

*Inhavid. Capitulo 2. Pemera Parte,

to de "no lugar” en algunos generos arquitecténicos; para ¢
elio dermostar la relaciédn del ser humano con estos géner
arquitectonicos.



INTRCDUCCION.

Lo efimero Y escenogratico de Los ™ no lugares”: Al tomar como re-
encia Hegel vy "La Fenomenologia del espiitu™ se determing o
portancia que tlene para esta investigacion, el caracter emaotivo
1 ser humano, como Impuisador de representaciones fisicas de ca-
ster simbolico,

es el caso de los espacios destinados para eventos, donde se
Ine el individuo con su comunidad.,
gel nos habla sobre como toda manifesiacion fisica es respuesta
| espiftu de una sociedad que va evolucionando. Siendo el arte
nsiderado como manifestacion fisica, donde su material exterior
vuelve y representa un material interior que esta lleno de imagenes,
uras y representaciones subjetivas del espfiifu humano. Por consi-
iente la arquitectura se convierte en foma adtistica simbdlica, ya
ie por medio de su extericr indica los significados que contiene en
interor.
| mismo analizaremos el papel def ser humano en la representacion
ndlica. es decir estos espacios “escénicos” en su interiorn son uti-
1des para que el individuo adopte un papel que es parte indis-
tible de la manifestacion emotiva de todo ser humanao.
}a manifestacion al sef iepresentada en materia fangible, tiene una
loracién asignada por el uso, relacion enire usuaric-objeto arqui-
Siénico, que es efimerg; io cual Nes lleva a definir que es o etimero
 ia obra v su conformacion como arte; entablando bases para la
“tura de la aiquiteciurag de los "no lugares”,
1 Gitimo. denhio de este apartado, entramos a hablar del espacio
nde converge fodas las manifestaciones humanas, analizamos tres
epciones de espacio y haremos un breve resumen del espacio
sde el movimiento modemo hasta nuestro dias, para asi poder
trar a andlizar la segunda parte de esta investigacion que hace re-
encia a la lectura del concepto de "no lugar” en ia arquitectura
fual,

qunda Parte:
segunda parle explica coémo clerfos factores socioecondmicos,

spués de la segunda guera mundial influyen en el desarrolio de
yunas géneros arquitectonicas y a grande escala en algunas ciu-
des en Amérnca. Estos objetos amguitectonicos son emplazados
ntro de una globalidad mundial que va careciendo de jugar y de
a lectura de identidad (el concpto de “no lugar™),

la actuaiidad sitven como marco de representacion del espiritu de
G sociedad de consumco.

a parfe se encuentia desarollada en dos capituios:
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I Arquitectura de los "no jugares.”: Esto implica ver ef espa
COMo una produccion de consumo que es resuliado de:

1.1Deteminanies socioculturales en fa produccion de g ol
arguitectdnica actual: Se explica como el contexto sociocu
ral actual, esta influenciado por la fecnologia, 10s mec
masivos de Comunicacion y de transporte entre ofros, y se ¢«
vierten en manifestaciones fisicas, a las gue hace referen
Hegel, © materia fangible (escenografia) que representan
espirffu de un 1ipo de sociedad en la actualidad.

Esto nos lleva a entender el concepto de fos "no lugames” cor
herramienta de lectura para Qigunos genercs arquitectonic
donde al interior sus espacios son effmeros y escenogrdfic
Dichos espacios se encueniran en continuo cambio, de acL
do a la influencia def consumo y a ia sociedad que detem:
la ditimas tendencias de Ia moda.

1.2 La Globalizacion de o arquitectura de 10s ™no lugares”:
esta parte nos centramos a analizar como os objetos arc
tectdnicos en ia actuglidad estén ampliamente influenciac
por el fendmeno de ia globalizacion mundial. Tal es el caso
los centros comerciales, aeropuertos, bares, museos er
otros.

Este andiisis brinda la oportunidad de establecer hipoiétic
mente factores que potencian la lecturag del “no lugar” en
en la qgrquitectura actual. tstos factores pueden servir cor
instrumento de lectura de Qigunos objetos arquitectonicos
como de heramienta, al momento de disehar dichos objet
Se centian en [o0s posibles efecios que causan estos espac
en el comporamiento del ser humano al consurmiros.

i, Ejiemplos gue potencian el concepto de "no lugar”,
Reconociendo algunos géneros arquitectonicos donde ex
unQ lectura clara del concepto de *no lugar”, se foman |
generos de edificios para poder ejemplificar ampliame:
que es un "no lugar’ y cdmo esta concepcién antropaidy
actual puede ser una herramienta para la tectura de algu
geéneros de edificios en la actualidad.

Estos ejemplos coadyugan a la compresidn de que 10S €5
cios en su inferior sean efimercs y escenogiaficos,

Cabe aclarar que este capitulo se centra en describir a tra
de los facfores antes mencionados como se puede dar L
lectura del concepto dei "no lugar en géneros arquitecic
cos. Para algunos lectores estos generos arquitectonic
pueden tener una lectura completamenie diferente y es 10 C




* Lg tradicion oral mantiene presente en ia mente de
fodos los hombres; ef mifo, el lugar geométrico comun
de todas fas creencias de fodas Ias técnicas, que hace
imposible fa menor discusion de 1os valores consagra-
dos, estrictos y definitvaomente establecidas por Ia
sociedad”

Historia de Ler Utopia. Jean Servier,
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ciores generadores de o efimero y escenogrdfico en la aiqui-
turQ.

origen de las primeras manifestaciones del hombre sedentaiic
n respecto a su contexto, encontramos la necesidad de
tablar una comunicacion no veroal con aquellos fendmenos
turales que estaban ajencs a su pensamiento. Ejiermplo de elio
=NCONIaMOos en la sepultura Como primer signo gue elaciona
las cutuics o ausente y que manifiesta el pasado en un pre-
te. la sepultura es una de Jas razones principales que
mpcraliza ai ser humano y 1o situa dentro de un espacio para
conformacién grupat,

o signo en la medida en que existe como tal, esta destina-
O Ser Pasado, pues comao huella se relqciona con o qusente;
0 signo en ia medida en que se de y se percibe como fal,
G destinado a darse como presencia manifiesta en Ia per-
pCion™4

a forma de manifestacion de tipo simbdlico se convierte enla
mera representacién escenogrdfica del ser humano ante la
turalezq, es deci ia necesidad que tuvo el sef humano desde
> onigenes de manifestar a fravés de signos kas respuesias
otivas frente a su contexto. El ser humano crea algunos espa-
§ arguitectonicos que se convierte en la materia tangible
esta en escena parq poder ser el medio de infercomuni-
cion entre el sef humano y 10s fendmenos de la noturaleza
e estaban ajencs a su realidad.

arguitectura no solamenie surge como respuesta de refugio,
ciefto que es la prAncipat caractedstica para su conformacion,
nbién suige como necesidad de manifestar y de representar.
o con lleva a la conformacion de espacios que desde el phn-
io fueron deteminados como lugares donde no se moiq,
tendiendo gue lugar, en esta investigacion, hace referencia Gt
nificado de morr y estos espacios g jos gue hacemos
acién  tenian como Gnica  funcion ser el centro de rituales y
8.

n fa evolucion de ia historia estos lugares se convierfen en los
neradores del teatio pero fambién hacen parte de ia confor-
Fcion de espacios destinados para ef ocio, el comercio, la
rersion v ia cultura entre olros, Aqui el espacio es habitado de
nera efimera %, porque lleva como  proposito genesar una
cidn de uso que va de acuerdo al fiempo estimado por el
Jario durante su utilizacion,

~onfinuacion vamos a manejar algunos factores socio-culiu-
os que diefon ofigen a este fipo de arquitectura. Nos
nontaremos a ia historia y Qlgunos lugares que manejaron las

Imagen 1.Grebade Mavyo.

4.Cuftura, Signo y Manifestacion. Roman
tsqueda. Universdad Intecontineniai.
S.Eimoidgicemente, 1o palabra etimeto
sale del griego Ephemeros. De Hemerg
que significa dia.

Se gplica o o gue durg solo un dig,
breve, coro, fugaz. fugitive, pasajero.
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6. Dicclonario Critico Etimoldgico E
Hispdnico. J Corominas, J.A Pascual.

7. Bl Mite del Esfodo, Emnest Cassier.
Pag 34

8. Fidsofo comempordneo a Hegs,
creador det sistemg de Scheling; era
un " Sisterma de Identidad®. En Un sis-
terna como este NS podio estable-
cese una brusca distincién ente &
mundo  sublefive” y el “chbletive” Bl uni-
verso €8 Un universo espli ud y aste unl-
verse aspirftudl forme pars de un todo,
organico y continuo. ldem Pag 24.
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primeras concepciones de lo efimero y escenografico en la arqg
tectura. De esta manera podiemos extrapolar y enfender ¢
ceptos sociales-anfropoldlogiccs contempor@necs, tales cor
una lectura de "no lugar” en algunos objetos arquitectonicos.

1. Mito, Rito Y Ritual.

Efimoldgicamente la palabra mitcs es utilizada por la literatura y
religidon griega poara relatar los hechos de los dioses o las aventu
hercicas antepasadas, de igual manerq, € conceplo de m
surge comoe la necesidad que el ser humano tiene de justifica
todo, de dar una respuesia a los fendmenos naturales que
comprende.

Antes del siglo XIX no existia una estructura de pensamiento g
se centrara en el estudio del pensamiento mitico. El no poc
definir el porgué de los elementos imaginarios que el ser humai
creaba  para compenetiarse un poco mas con el mundo g
estaba viviendo era uno de los femas que se dejaban en |
segundo piano dentro del pensamiento antropocentico que
dio a partir del renacimiento.

El pensamiento romantico (siglo XIX) empezd a preguntarse él ¢
que de estos fendmenos y su influencia en las grandes culture
Para el moviento romantico del siglo XIX no podia existir una dif
rencia entre mito y realidad, Pensadores como Tyior, Frezer, M
Mulier y Herbert Spencer definian al mito como una masa
ideqs, representaciones, creenciqs tedricas v juicios que se CC
sideraban como un fendmeno social manifestado a Haves ¢
fenguaije.

Las emociones intemas del ser humano generan manifestacion
fisicas, que se van convirtiendo en actos y rituales; Aqui el mito
convierte en el elemento épico y el rito en su elermento diamd
CO.7 .

Con et pensamiento politico modemo empieza a ser importar
la aparicién de un nuevo poder: El Pensamiento Mitico, estudiar
a tfravés del método racional. Un ejemplo es &l sisterna Schellin
gue le da al mitc una gran importancia a través del idealisn
trascendental que 1o define como un sisterna de identidad.

A mediados del sigio XIX se empieza .q .considerar la relaci
intima enfre mito y lenguaje, siendo el mito el que desafia tod
las reglas idgicas y el lenguaje el que offece un cardcter I0gIC
fuente de sustento para & mito, Sus racices son comunes pPero |
son identicas en su estructura; esta relacién da la posibilidad ¢
ver al mito como una de las mds grandes fuerzas de la civilizack
que conecta o explica las actividades humanas, Ejemplo de €
lo encontramos en la alquimia que precede G la quimica y en
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imagen ambiental Sive como contexto general dentro del
)l el individuo puede actuar o al que pueda asociar su
ocimiento. En este sentido se parece a un conjunto de creen-
$ O de costumbres sociales, pues constituye un organizador de
“hos y posibilidades.27

15 imagenes se organizan de diferentes maneras, a través de
sisterna de referencia abstracto y generalizado que para algu-
3 ocasiones esta explicito en & tugar, pero también se puede
Mif @ un modo habitual de ubicacion © relacion de rasgos. Al
anizar simbdlicamente et paisaje se ayuda a establecer una
Icion emocional y segura entre el medio ambiente vy los seres
NANoS.

onces la creacion de una imagen ambiental implicG un pro-
50 bilateral entre observador y 10 observado, algo que se ma-
ssta de igual manera en el especiaculo. Lo gue el observador
es la forma exterior donde su calidad de interpretacion y orga-
3Cion, independiente g su valeracion, influye. De igual manerq,
sten cualidades visuales en determinados rasges del paisqje
2 {os convierten en motivos inevitables de atencidn, precisa-

nte por el poder selectivo de la vista y la mente, Enlre ellos . .

~ontramos la sacralidad, que concentra los rasgos mas nota-
s del vinculo del ser humano con la nafuraleza.

. Lo Simbdlico.

conformacion de imdagenes ambienfales dentro de una
munidad, como manifestaciones fisicas, en algunos casos son
adas por el ser humano que buscan refigjar a fravés de sus
bolos procesos historicos que son parte de su desamollo.
ndo la arquitectiura esde este punto de vista, manifestacion fisi-
. que depende de la asociacion para su percepcion y de (a
ciacidn para su creacion. Tomando como referencia la feoria
| movimiento asociacionista, podemos hablar del simbolo
Mo manifestacion fisica que sirven para entablar un modelo
jinano de una arquitectura anterior y que ayuda a la repro-
ocion de elementos en el disefo de una nueva arquitecturQ.

unas teorias scbre el simbolismo que maneja la asociacion y
elacion con la arquitectura son;

oigy and design Method - Alan Colquhoun :La arquitectura
parte de un sistema de comunicacion dentro de la sociedad.
lquhoun expone las bases anfropologicas y psicolégicas para
1s0 de una fipologia de formas en et disefo, afiando que no
5 estames libres @ las formas como modelos HpIGGICos, si no
o, creemos ser libres. Perdemos el control sobre un sector muy
Hvo de nuestra imaginacién y de nuestia capacidad para

Grdfica 3. Los "no lugares™, su sentidc

de pertenencla y su valor de uso.

27.dem. Pog 148
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Imagen 8. Grabados en pledra.
Teclinuacan.

28, Aprendiendo De Las Vegas,
Ropert Ventun. Pog. 163
20Idem. Pag 164

30, ldem Pog 164
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comunicamos con i0s demds.28

Asegura que existe un paralelisrmo entre fales sisternas v los ¢
cedimientos por los cuales el hombre modemo sigue abordar
el mundo. Lo que era ciero para el hombre piimitivo en fodgs
ramificaciones de su vida préctica emocional, fa necesidad
representar el mundo fenoménico de tal manera que dé luge
un sistemna logico y coherente, persiste en nuesiias propias org
nizaciones y muy concretamente en nuestras actitudes hacia
objetos artificiales de nuestro enfomao.

2.Emst H. Gombrich 29 — Meditaciones Sobre un Caballo
Juguete - La necesidod perceptiva psicoldgica de rer
sentacion en el arte y Ia arquitectura, Esta teoria tiene como ¢
fexto para su investigacion el simbolismo desde ef movimiel
modemo y sus influencias en la arquitecturg actual.

Rechaza la creencia nacido de ka teoria expresionista moden
donde "Las formas tienen contenido fisondmico © expiesivo ¢
nos comunica directamente”,

Gombrich demuestra esto, a fravés de las cudlidades afecti
inherentes a los colores, concietamente en el caso de las senc
de trdfico.

Esta facil inversion explica, €l triunfo de la convencidn sobre
fisonomia en nuestra compresion del significado de la for
Existen teorias que en si mismas son manifestaciones fisic
humanas, sino gue en el mMundo real InCluso en el munNdo de
tecnologia avanzada, no son tofalmente determinantes.
siempre dreas de libre eleccidn; si en un mundo de tecnolo
pura esas areas s& abordan invarioblemente adaptando ¢
ciones previas, con mayor azén ocumrd lo mismo en la arquit
tura, donde Ias leyes vy 10s hechos son todavia menos capaces
desembocar directamente en la forma. Admite que 10s sisten
de representacién no son fotaimente independientes de
hechos del mundo objetivo, y que en redlidad ef movimie
modemo en arquitectura fue un intento de maodificar los sisten
representaciongales que se habian heredado del pasado pre
dustrial y que ya no parecian operativos en el contexto de L
tecnologia que cambiaba rapidamente, 30

la importancia de estas manifestaciones simbdlicas col
respuesia que se da a haveés de las artes, teniendo en cuent
la arguitectura como pane de ellas, depende del contexto soC
histdrico y de las condiciones culturales en donde se encuer
envuelto, Si observamos desde la antiguedad el ser humano
creado manifestaciones fisicas que para algunos ¢asos se ¢
vierte en expresiones simbdlicas determinantes, con el fin

entablar un ternitoric que hace parte de la condicion cultural ¢
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e pertfenece. ks por ellc que se sigue feniendo en cuenta la
ncepcion humana de la representacion como legado histdrico
>0MO necesidad indispensable de comunicar.

fes de continuar con esid investigacion, fomemos uno de los
IChos ejemplos caracteristicos de la cultura Mescamericana,
e condensa todo o anleriomente descrito, £En ta actualidad
ue conservando su imponancia como lugar donde se realizaron
s, ftuales, espectaculos y pereginaciones para senvir a sus dio-
N

sthuacan” lugar donde nacen jos dioses” ¢ donde jos hom-
25 s& convierfen en dioses”. Aqul el mito estG manifestado a
vées de la inmortalidad, el recomido por la calzada de los muer-
 muestra el deseo de la cultura Mexica de dar ia posibilidad de
a vida etemna, semejante a ko de ios dicses.

e jugar sagrado para el peregringje intermo y extemo ha de cul-
nar siempre en un punto especiamente  significativo, "Los
jares sagrados, motivos del peregringje humano, se gestan por
confluencia de tres &mbitos © moradas del deseo: Un simbolo
scendente, espiifual o religioso, un paisgie con fuerte carga
siesiva “Genius LoCH y un espacio arquitectonico que se com-
ria como recipiente Ultimo”3)

ecomide por la calzada de 1os mueros nos lleva a visitar dife-
ites templos y palacios que invitaban a ka oftenda. la danza y al
cuentro entre sus pereginos. La realizacion de murales e ima-
nes disefiadas en piedra buscaban el contacto del ser humano
n sus dioses de manera directa. Fl manejo de plazas en
snivel, utilizados para el flujo de sus peregiinos, da la posibilidad
- ver diferentes horizontes que aparecen y desaparecen con el
go de los templos, de pirdmides y de su contexto natural.
relacion directa con su contexto natural esté fueremente mar-
da por fas pirdmides de a luna y el sol. La pirdmide de la Luna
e un volumen menaor pero su ubicacion es lo que prevalece. A
erencia de la del SOl cuyo volumen, mayo!, devora muy sutil-
snte el cerro que se encuentra en su parte postenor. A pesar de
volumen, la piramede del sol no es nunca agresiva ni domi-
nte.

o elemento caracteristico dentro del complejo sagrado, es el
sacio destinado para el juego de pelota. Aqui los anfiguos pere-
nos, sachificaban sus vidas a 1os dicses en e momento de
Hizar el juego.

o es poco de lo que se puede decir de Teotihuacan es un ejem-
» de arquitectura que bilia en la actualidad y que reune [os fac-
es genergdores de 1o efimero y escenogrdfico en la arquitec-
a. Factores como la imaginaciéon, a fantasia, el lenguaje, ia

Imagen.?. Teotihuacan,
www.eanhwisobm.com

31.Rewvista Arquitecturo. Teolihuacan:
Una leccidn contemporaned del
deseo, Luls Madcno Aceveas, Pag 15

Nurnero 4.
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imagen 0.Teothuacan.
Hitppftectinuacan.campus.tam.ftes
MLImX
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e ———————— =

imagen de pertenencia y lo simbdlico. Prevalece como el lu
de nuestros antepasados, desde su creacion fue pensado p
estar en contacto con |0s sefes supremos, siendo el peregrir
una de las mayoies aportaciones del ser humano para sus dio:
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1ologia a que precede a la astronomia.

N el nacimiento de la cultura surge simulidneamente el signo.
relacion enfre mito y cultura, se da con el suigimienio sin-
Nico del signo; ya que el signo para sus inicios era la huella
e relacionaba lo ausente, destinado para darse como pre-
cla de aquelio que ya no estaba presente.

a Vico, la cultura puede ser vista de acuerdo a fres acep-
nes:?

Estabilizacion de los grupos humanos por la capacidad de
tivar fos campos,

tl entierro de caddveres que lleva a la conformacion de tem-
0s por medio de la ereccién de monumentos. “Llo Humano es
en tanto Ia muerte se instala como signo”.

El conocimiento vy las Iabores del intelecto como ideal de
tfoformacion. Para nuestio caso haremos referencia a fa
Junda acepcion, porque la conformacion de un feritorio
plica la delimitacion fisica y son estas  puestas en escena del
“humanao, 108 primeros acercamientos a ta arquitectura.

- consiguiente una de las primeras manifestaciones fisicas
mManas, se da con las interpretaciones del culto a los mueros;
mito se convierte en el elemento épico de la primitiva vida
gicsa que brota de las profundas emociones humanas y
yas manifestaciones son reflejodas en imagenes que confor-
N los actos ntucles,

on el mito el hombre empieza o aprender un arte NUevo vy
rano: el arte de expresar, 1o cual significa organizar sus instin-
mas hondomente arraigados, sus esperanzas y femores.”10

Rito Y Ritual.

N Ia expresion simbolica se busca una condensacion del arfe,
enguaije vy ka religion donde las emaociones se convierten en
ras y logran que estas manifestaciones fisicas entablen una
Jcion entre el Mmoo vy l[a melodia; como forma de comuni-
cién del hombre hacia tas fuerzas sobrenaiurales.

itual es ef estado funcicnal donde toman forma especifica-
xnte la puesta en escena de una comunidad; como medio
e invocqa y da la posibilidad de recibir una respuesta g estos
mpertamientos emocionales. En la anliguedad para poder
iboir una respuesta, el hombre se adelantaba y le hacia un
jalo a su dios, * B Sacrificio”, briindando algo que le pertenecia
spojandose de ello y renunciando a sus derechos af ofrecer-

disefic del fitual, en este caso, era esftrictamente practico,
reografiado infuitivamente con el objetivo de hacer una
wilacién magica, para lograr refener el interés de un dios par-

mogen 2. Exposicidn Universal de
Bruselas la uiiizacion del espacio de o
cludad para 1a eloboracion de rituales,
Folografia. Dr. en Arg. van San Martin

¢.Cuttura, Signo y Manlfestacidn, Romdan
Esquedn. Universdad Intecontinentat.
10. Cp. Cit . Cassler Pg 61.
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Imagen 3. Stonehenge.
wwww,altavisto.com

11.Flavio Contl. Enciclopedia  Clen
Maravilas. Tomo 12. Pog24.
12. Filosoffa de ko Imaginacion. Maria
Noet Lopougode, Pag 184,
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ficular. La utilizacidn de espacios, en este caso de ugarss nat
rales, adquiere una especial significancia, ya que el ser humar
los torma como posesion para delimitar su teritorio.
Al delimitar el ferritono las comunidades enfablaloan un contac
directo con el medio natural, una relacidn con el luga. Sus ma
festaciones invelucraban el sentimiento de apropiacion que
veia reflejodo con la utilizacidn de materiales que invocaban
resalfaban la comunicacion con sus dioses. Los espacios na
dles son 10s primeros espacios escenogrdficos que el homb
postula para la elaboracion de 1os ftuales. Esta delimitacion «
espacios que redlizaba la comunidad nos muestta nuesiro pas
do mitico y la creacion de la especie viva a ia que pertenec
mMOS.,
Con la reqlizacion de los ritudles se brindaba ia posibilidad ¢
infroducir al individuo a otro mundo, guardando en su memor
el deseo de las emociones intemnas v l\a metamorfosis de su se
Un ejemplo donde el signo se da a amplia escala, como
pimera representacion fisica,lo encontramos en Sfoneheng
Stonehenge. es €l mas famose lugar megaitico ubicado ¢
Inglatera. Este monumento fue ernigido aproXimadamente en
1550 antes de Cristo, su formacién circular a partir de déimene:
menhires es respuesta al curso del sol. Se presupone que era
templo donde se redlizaban cultos solares © astrales.

En el caso de Sfonehenge era un espacio que estaba destina
para la realizacién de rituales; se dice que era el lugar donde
ser humano y su comunidad se reunian y entablaban un didlc
direcio con sus dioses. El lugar toma su valor simbalico al mome
1o que las comunidades perenecientes a la época Io utilizabg
Para algunos Stonehenge es una obra de arquitectusa:

“Es decir la expresion mediante la piedra, de un idedl, de u
concepcion vital que los siglos esconden, pero de la que dek

I mos buscar lo clave. El ideal al que acabo de 4000 anos Nos

gesconocido. Pero su voz todavia nos liama. )
2.lenguaije.

E. Sapir define el lengugje como "B método exclusivamer
humano y no instintivo de comunicar ideas, emociones y dese
por medio de un sistema de simbolos producidos de mang
deliberada.”'? £l lenguaije es la funcién de la comunicacion. g
obliga la caracterizacion de esta por medios de imagenes, sigr
y simbolos.

Con la sepultura €l hombre establece el primer signo, al manif
tar lo ausente como eje de relaciones entre o que es y NO €5
Eiernplo de ello son 1os maderos que marcaban las sepultura
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' donde se deriva 1o palabra griega tibu, “File”, comunidad,
“iedad primordial de la comunicacion.

gun Vico, el signo se convierte en el elemento inferpretable |

e brinda indicacidn hacia un futuio interpretativo.13

e acto de comunicacion se da también cuando el hombre
NQ posesion de su terifono privado. Es el caso del hombre de
edad de piedra que instala en las cavemas su refugio, (inicion-
la historia de la arquitectura) en donde establece un sisfema de

municacion codificado que resulta ser abstracto pero que o i)

e se propone @ st mismao o comunica v lo transmite si no es a
el grupal al menos a nivel individual, 74 Bl lugar de refugio era
nporal, a diferencia de los lugares destinados a la reqlizacion
: fituaies, ejemplo de ello lo encontrarmos en las sepulturas que
convertfan en espacios permanentes, censervando el valor
nbolico gue la comunidad le asignaba. Esfo no significa que
lugar de refugio no tuviera un valor simbolico, simplemente no
1 permanente.

ese momento el medio de comunicacion se convietfe en un
=dio Simbdlico que separa y potencia lo real de lo imaginario
stablece una refacion entre el objeto y el lenguaje.

UChOs signos que supuestamente son simbdlicos y por o tanto
metidos a ko libre intepretacion del espectador resultan ser
Aales en fodas las instancias de ia representacidn.”19

el caso de ias cuevas de Alfamira en Espana, gue acumulan
uras de pisontes (16 figuras) del arfe cuatemario. Estas cuevas
yO techo son unas bdvedas celestes, albergan el trabajo del
ista prehistérice en salas que miden 18 metos de largo por 9
atros de ancho, El atista pateoliico manifestiaba en la elecu-
3n de sus pinturas a fraveés de simples manchas, ias emociones
e le ocasionabaq el estar rvdeado de ia fauna, como testimo-
y visuQl de sus angustias, y problemas,

n la imagen se da una inferpretacion hipotética del objeto,
ra este caso ea la inferpretacion del lugor donde €l ser
mano a través de la intuicion v la percepcion tiene la capaci-
i de almacenar diferenfes céddigos simbdlicos que visual-
ante eran llevados G ia materializacion, Estos mittiples codigos
una primera instancia son representados, configurados y unifi-
dos en un objeto gque nace o partir de o imagen. cuya
cidn de sinfesis es fundamentaimente la unificacién de o
rersidad.

imagen tiene como conelato no la inferpretacion del objefo
tual, sino la representacion del objefo conservado como
suerdo, En este caso la Imaginacion actia dotando de imd-
nes los recuerdos, a fravés de los cuaies los deforma y en
sta manera os recrea. o

imagen 4. Cuevas de
Atamira, Espafic.
www glfamirg.com

13.0p.Cit.Romén Esqueda.

14, La Estruciura Ausente. Umberto Eco,
15Tecria del Espectécule. Helbo
Anglié, Pag 99
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1¢. Op.Cit. Maria Neel Lopougade.
Pag 110
17 ldem. pag 16

18.81 psiquismo, es wn dinamismo
complejo de miembics ordenados,
organizados,  |erarquizados  donde
cada uno dessmpenda ung funcion,
funcidn deteminada por ka estiucturg
misma. teniendo en cuento que esia
estuctura es extrernadaomenie ¢om-
plejo v eminentemente procesal.
Compleja por estar Integrada con
ohas estuciuias vy procesal por que
esta en continue cambio.
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Otro de los componentes que ayudan af lenguaie a hacero pe
ble, es el tiempo. &l unificay redne Ias imdagenes en categorias «
diversas representaciones. La temporalidad busca un movimier
bidireccional entre Ias imdagenes y sus categorias; este movimie
fo plasma un juicio, que se debe dar en dos posibilidades, refle
vo y determinante, estos juicios solo pueden ser posibles o ter
sentido a través de la temporalidad,

3. Imaginacién.

El lenguaje simbdlico y verbal es también respuesta de g ima
nacion, entendiendo que ka imaginacion converge dentio de
representacion fisica del ser humano, ayuddndolo a establec
una posesion del espacio habitado.

Lo imaginacién, para el ser humano adquiere un cardcter m
importante dentro de su manifestacion, ya que g facultad «
crear imagenes y simbolos o ubica e identifica dentro del cc
texto sociocultural al que pertenece.

Al igual que el mito la imaginacion responde a lkas emocion
humanas, En senfido general es la capacidad de generar im
genes, pero para este caso su frasfondo estd implicito de acue
do g ias caracteristicas psicologicas del ser humano (Vida Psiquic
fornando como base g feoria de Freud donde todo  sdle ¢
inconsciente y cuyas raices son de ia nafuraleza del instinto; “To
tiene un sentido no hay hechos casuales, sin senfido”.17

Si definimos la imaginacién como funcion psiquica 18, comple
dindmica y estructural cuye frabajo consiste en producir im
genes y a partir de ghi reqlizar motivaciones de diversos ordent
(perceptual, mnémico, raciondl, instinfivo, consciente e inconsciente e
nos flevaria a entender la actividad imaginaria como respuesto
la motivacién que la provoca.

El ser humano es capaz de situarse dentio de su temtorio, en
momento que simboliza. Esta capacidad de simbolizacion se ¢
porgue imagina y genera una actitud éfico-estetica ante

mundo. “Ciencia, arte, técnica, mito, magia, en fin, todas las
guras de la accidén humana son fragmentos cuajados de ia fuer
desbordante de Ia imaginacion que humaniza jo real y humani
al hombre™19,
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Caracteristicas De La Imaginacion.

“s un trabajo de conjunto, de los elementos constitutivos, del psiquismo
nano. La imaginacion tife toda forma de actividad mental con una
ficipacion consciente o inconsciente, normat © patoldgica.

Cuando la imaginacion y ia memoria se unen generan una sintesis
aginacién mnemica). Es el caso de las imagenes estructuradas que sur-
n a partir de un recuerdo y en donde se involucran l0s procesos senso-
23 y constituyen la condensacion de la percepcion que enviquecen la
~ulacion del sujeto con 1a exteriondad,

La imaginacion hace posible la creacion de simbolos figurativos que
srvienen en ia comprension de los procesos de simbolizacion {a nivel del
Jicie, del arte, del mifo, del suefio etc.) Y QU presupone una concepcion del
humano.

Funciones De La imaginacion.
“uncién de figuracion: La actividad de figurar, representar y exponer un

cto; convitiéndose la representacion figurativa en imagenes.
uncion de infencionalidad; Siempre esta didgido a algo v esto se da al

Grafica 1. Relaeidn del
Hombie en escena y la
rmanifestacidn Fisica.

19.Filosctia de o]
imaginacién. Maria Noet
lapougade. Pag 24

19



fmagen 5 Agora Taoliminag. Sicllia.
E) dgora es uno de 10s pimeros espa-
cios arguitectonices disehados para
la eunlon del hombre con su comu-
nidad. El espacio estaba confomado
paig la relakzocidn de actividades
diversas, resuliado de las manifesta-
ciones ermofivas del pusblio ghego.
www.medirngje.it.com

20ldem.. Pag 136

21 . Lugar para ver y de donde se deti-
va la palabia auditcrio. Historia Basica
del Arte Escenico Cescr Oliva, Pag 42
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momento de relacionar la imaginacién con la memoria.

3, Funcién de crear su prepio orden: Resultando de su trabx
mismo y de la actividad gue genera.

4.Funcién de sintesis; Procede por unificacion dando como res
tado una representacion figurativa=Imagen.

5. Funcién temporal y utépica: Al frabajar con recuerdos y te
vinculos con el pasado  para poder dar una anficipacién, su fi
Cidn es preventiva y ayuda a que el ser humano se haga posil
COMo proyecto.

3.3 Imaginacién Y Fantasia.

Fantasia, palabra griega aplicada d latin, que significa espe
tdculo, imagen y que enciera la duplicidad de ser inhetente
ambivalente al mostar o enganar para dar un caracter especic
somprendente de 1o iteal y o real.

Maria Noel Lapoujade la define, como: “la operacidn de jas fi
ciones psiquicas por Ias que se crean imdagenes que ni rep
aucen, nf reconstruyen Ia realidad, sino que ia afteran, en senti
literal, o hacen devenir ofra. La fantasia crea ofra realidad. 2

Sl entablarmos una relacion entre imaginacion y faniasia se poc
tener en cuenta los conceptos de Coleridge, donde define G
imaginacién como &l poder modificador y a la fantasia comc
poder de agregacién. De tal manera que la imaginacion es
poder vivo y el agente primaic de toda percepcion humar
considerdndola como su nenvio motor; y la fantasia es el poder
oposicion de fodo lo fijo y Io definido que se convierte en U
modalidad de la memornia vy cuya condicidn necesaria para
operacion es la libre eleccidn del objeto posible.

Enfonces la imaginacion trabaja con respecto a una realidad G
reordena, reestructura y recreq, a cambio la fantasia propone ¢
realidad, un mundo fant@stico donde los objetos estan sujeto
sUs propias reglas de juego.

Ubiquemos lo anteriormente dicho dentro de un espacio arquite
ténico de gran relevancia: El featro griego “Theatron™?!- El theat
era un lugar delimitado fisicamente por [a naturaleza; su valor s
bdlico estaba representado por el significado de apropiacion |
espectfador, y su comunciaciéon era la relacidbn de elemen
imaginarios y fantdsticos transmitidos por el actor.

Localizado en la confluencia de dos colinas donde se situatban
espectadores, en la parte baja de ias colinas se enconfrabo
orquesta de forma circular.{De igua! forma que los sitios paia realizac
de cultos como Stonehenge ) Frente a los especiadores. al.fondo de
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uesta, se ubicaba un gran muro donde en la parte de atias
destinaba una construccion para los actores y ka maguinaria.
fe este Muo y la orquesta se dejaba un espacio pequeno
nde se ubicaba el proscenio que mds tarde va tener una
e relacion con la "Skene”. La primera funcién de ia Skene, fue
Je servir Como Iugar para los cambios de 1os actores(465 AC).
Sf UN espacio escénico para los dioses que formaban parne
| reparto escénico, * La skene, parte configua al muso, eleva-
come el proscenio sobre ia orquesta, serfa el lugar reservado
0§ dioses 22,

imagiracidn. o
Pader modificadar - Genaodor

E! Rinal, actuacion
fuo Lo feptentabo
LON MasCaas, veelualios
y decarecion

Poder de

. B 1
t Fantasia . T
agrggal_:ién

1 Significado Del Vaior Para Ef Ser Humano .

alor se convierte en una apreciacion subjetiva gue solo fiene
ido para el individuo que juzga, esto significa que atibuimos
valor a las cosas en relacidn con sus intereses. 23

a de las formas que el hombre utlliza para comprender en su
nte la diversidad de fendmenos culiurgies, se basa en la agru-
cién de acuerdo a tipos supremos de valony poder dar a
nocer un orden v una clandad de su condicion cultural,
mplo de elio son el bien, la belleza y la verdad,entre otros.
olai Hatmann?4 separa completamente 1a fuerza del valor,
onociendo ia supernoidad de los procesos naturdies en fuerza
e no son inferiores a 1os espiritugles desde el punto de vista del
or puro; con esto hace ver que las formas Mmas valiosas de
terminacion son debiles y que pueden gprovechar de as infe-
es para el cumplimienio de sus fines.

contraposicion a esto Descartes dice que o materal vy o
yiritual constiftuyen dos femas aislQdos, En este caso el
lividuo se opta por un 1ipo de valor,

e dualismo es rechazado por las teorias gque originan el

£nla gdfica 2, se explica, la vincu-
lacion de o fantasia y lo imaginacion
dentiode la conformacion del espa-

cio escénico paia Ig represertacion
de una obia de teato.

-
""'-- -

imagen 6. Planta det Teatro Griego.
www, medimaje.f.com

22, idem Pag 42

23 Hacla un Nueve Humanlsmo.
Samiuet Ramos Pog 59

24, Hiosofo ruso del sigio XIX gue
establece la clencio de la ontologio,
Para &), la ontologia [Probiema del ser)
fiene tonta importancia como ia eplste-
mologic [problemna de conccimianio).

2
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teatio y por la asignacion de valor, efimero, de los "No tugare
teniendo en cuenta la relacion de uso entre usuarnio y ef obje
arquitecténico. El espilitu no puede vivir sin tas fuerzas materiaie
su habitar; el valor estético que es dado en el arte escénico, g
cias g la naturalidad con la gue fue descubiento y a ia necesid

@ Ce proclamar y oiganizar sus preguntas © incertidumbies, nace

lImagen 7 leato griego.
www.medimaieil.com

25. Op. CH. Sarmuel Rarnos, Pag 25
26, La imagen De ta Cludad, Kevin
Lyreh. Pag 49
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partir de sentir el fendmeng de o naturaleza como geno a
Teniendo comoe voluntad ia comunicacién intersubietiva e inny

i diata gue establece un contacto con el prdiimo y una afimaci

directa con la sociedad.

En concordancia cen las feorias del teaho en cuanto a la rec
macion de los valoles, Kant expresa: “Ef hombre es ciudadaono
dos mundos, el uno reql y el ofro ideal, el mundo real es rr
fuerte pero mas bajo y el ideal s maGs valioso pero mas débit'

El ser humano descubre valores nuevos que van encabezan
una postura ante un estilo de vida y logra que circulen como ¢
#imonio de la conciencia comun para poder tener ia capacid
de reqlizar o juzgor sus manifestaciones fisicas. de dicha con
nidad y poder cumplir con los cometidos que hacen pane de ¢
evolucion historica.

Esta capacidad de valoracién, para esta invesfigacion pue
estiputar un valor efimero, que es asignado por Ia felacion ¢
usuQrio y del objeto.

5 La Imagen En La Cultura. il Sentido De Perfenencia.
5.1. Imagen Ambiental.

£l ser humano convive con imagenes que sirven comao puntos
orientacion, ubicandolo en un contexto histdrico cuyas manifes
ciones, de las cuales hacen referencia la literatura, la poesia y
arte entre olas, nos brindan  una reubicacién det papel g
desermnpena &l ser humano onte su comunidad. El paisqje sk
como punto de orientacion en el momento que desempena u
funcién social, proporcionando a los habitantes recuerdos y S
bolos comunes gue caracierizan a las comunidades y le penmi
mantener una comunicacion entre sus miembios. "Cada asfc
def terreno es Ja clave de un mito y cadaq escenario promueve
recuerdo de su culfura comun. 26

Para Kevin lynch, estos simbolos que son brindados dentro «
paisqle hacen pare de una imagen ambiental colectiva G
fiene como funcion: Hallar el camino vy la base sobre 1a que
posible que se hayan fundado sus asociaciones emotiv
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El concepto de lugar y "na iugar®.

t concepto de lugar en la actualidad.

1 idea es ampliamente trabajada en este siglo por la escuela
la Gestalt, a través del estudio perceptivo que el hombre tiene
| lugary propone sustituir el concepic del lugar por espacio.
0O es con el movimiento existencialista gue se propone edificar
)ares para el habitar 32, entendiendo que habitar leva consigo
palabra morars? Esto puede ser muy determinante en esta
estigacion para facilitar ia lectura de algunos objetos arguitec-
HCOs como “No lugares."Estos espacics no estdn planteados
ra morar, simplemente el usuario los ufiliza y los consume de
inerq efimera v fugaz.

sten varias acepciones sobre e férminc lugar de disciplinas
mo la filosofia y la antropologia que son empleadas por la
Juitectura. Estas disciplinas deteminan el lugar como una idea
espacio que se establece en el fiempo. Utilizando esta idea la
Juitectura es capaz de genera al lugar una continuidad que va
ableciendo las raices de la sociedad: la obra arquitectdnica
ne de manifiesto. celebra, examina y atiende, el espiritu del
Q.

Jgar toma su verdadero significado cuando adopta su posicion
e al espacio, en el momento que se integran los ebjetos vy los
OMenos que e rodeq. dea que se viene elaborando desde Ia
igua Grecia con Ajistoteles. En su livro Fisica define la primera
epcion del termino del lugar en la cultura occidental. Para
tételes el lugar esta delmitado por el cuerpo envolvente que
G en contacto con otfo cuerpo en afinidad. 22 siglos después,
nodernidad retorma esta concepcidn dellugaor y la empieza a
ogjar ampliamente, Hegel por ejemplo define al lugar por la
1cidn del espacio con et tiermpo que influyen en el movimiento
y materia. Bachelard en el siglo XiX plantea el valor del lugary,
nifestado por la apropiacion que el individuo tiene de &l En
3 palgbras cuando €l ser humano se apropia del lugar lleva
Nsigo el sentido del morar. El siglo XX ve el nacimiento del exis-
cialismo, movimiento influenciado ampliamente por los filéso-
antefiormente citados, en especial Heget, y €s con Heidegger
s se da la explicacion sobre el concepio det lugar en la ac-
lidad, definido con respecto a la posicidn y a las direcciones
- homibre,

omando ias bases tedricas que utiliza Cristian Norberg Schultz34
; cenfraremos en e movimiento existencialista y su fuerte
1encia en ja concepcion de la idea de lugar. Este movimiento
sofico ve el problerma del espacio como dimensidn de Ia exis-
clo humana.

Imagen 11 Casa Mexicana,
www.archifecthumn. edu.mx

32. Heidegger infroduce una acep-
cidn al ¥rmino “habitar® Significando
algo mdas gue reddic en un lugor:
Indica kr auténtica relacion entre gl
hombie v Ias estructuras exisienclales,
Fl hombre habita cuando es capaz de
encamar ias eshucturas existenclales
fundamentales en cosas como edfi-
clos y fugares.

Heidegger Marin,  inferpretaciones
sobie ka poeska de Holderlin. Ediiorial
Anel. Barcelona, 1983
33.MorarBuan):Quedar, demoraise,
para Heidegger es a relacion del
hombie con los lugares, con los espa-
cios (Ruomn).

Bl Construlr :Es proplarmente maiar

El constuir comao morar, se desanalla
e un constiuir que cuida, a scber, ef
crecimiento y en un construlr que erge
edificios.

Helidegger, Martin Op Cit.

29



34, "la gportacidn tedrica de
Norberg-Schuiz se nos aparsce como
el Wtimo inteo para salvar el con-
ceplo efimero, contfemporaneo y
humanista del espacio (convertido en
espacio existencial y en kigar) contra
las insuficiencias de la arguiteciura
tardomo-dema y contra ef ecepticis-
mo contemporaneo. Bl éntasis en a
necesidad humana de identificacion
y ofientacidn, e leva a enfrentarse a
cuolquier propuesta gue compaorte ia
disolucidn del lugar en las aguitec-
turas ndmadas y necvanguardistos.”
Tomado del libro Arquitectura v
Criflca.  Josep Maria  Montaner,
Pag 66

35. Existencia, espaclo y arquitectura.
Crisfian Norberg Schulz.

36. idesm Pag 22
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Este espacio existencial es inferpretado como la concretizacion ¢
esquemas ambientales o imagenes que son parde de
orientaciéon general del hombre y de su estar en el mundo. Dict
orientacion genera movimientos innatos del cuerpo humano que
su vez crean un sistema de direcciones.

Esta vision existencidlista es limitada vy subjetivamente definida
que depende de la relacién entablada por el hombre y el espac
que lo converge dentro de sus direcciones. En ofras palabras
espacio aiquitectonico existe independientemente del percept
casual, por ello el espacio estd diigido a la interpretaciéon de
exisfencia humana diferente de ser catalogado come una dime
Sion del pensamiento O de la percepcion. Enfonces se puec
tomar a parir de esta postura existencialista el concepto de pi
manencia, caracteristico det lugar.

Retomando a Piaget, la permanencia en los objetos esta definic
por el significado del objeto. "Bl objeto hace pare de un sisten
de imagenes perceptivas, dolado de una forma espac
constante de principio Q fin y puede ser un eiemento aisiado en
despliegue casual de las series en &l iempo(....) Las cosas son px
manentes aungue puedan reqparecer o gparecer. lo importar
es cdmo el objeto se vuelve pemanente bajo las imagen
méviles de inmediata percepcion, 35

Vinculando 1o anteriormente descrito con el objetivo de esia inve
tigacion podemos tener una vision mdas amplia del concepto «
lugar parg ia sociedad: El universo estd constituido por objetos p
manentes conectados por rielaciones casuales independientes ¢
sujeto y situados en el espacio y en el tiempo, En el momento
que el espacio es producio de la interaccién entre et ser huma
y €l ambiente que lo fodea se genera el lugar. Al determinar el :
humano el centro, sus acciones se van a diferenciary multiplicar
nuevos centros. Por ejemplo el primer centro es el hogar y a (X
de alli se generan lugares de accién donde se lievan a cabo del
minadas actividades del ser humano y su colectividad. Es
lugares van a cambiar de acuerdo a la posicién del individuo.

" El lugar siemnpre es limitado, ha sido creado por el hombre y m
tado para su especidl finalidad, El lugar es donde se experimern
acontecimientos de nuestra existencia significativos, define
punto de pardida, a partit del cual nos orientamos v f
apoderamos del ambiente circundanie”, 30
El ser humano tiende a generar ambientes estructurados de €
rencia. Al feconocerlos y apropiarse de ellos genera lugares. POr
un mundo en constante cambio dificulta la generacion de an
entes estructuradas de referencia y de apropiacion.
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e ambiente estructurado va siendo la respuesta de a tertito-
idad, donde ¢} individuo actlia como organismo que recla-
1 caracteristicamente una supefficie, defendiéndola hasta
miembros de su misma especie. El lugar, Entonces, se con-
e en espacio propio, sagrado, en feritorio,

' lugares son generados, dentro de sus multiplies acep-
nes, para desempenar actividades basicas (Institucional, edu-
ion, salud efe..) y para dar un sentido de limite que marca la
lancia que hay entre individuos. Estos limites a la vez gene-
' lugares comunes paia miembros de una sociedad,el
DACIo puablico. Es decir el lugar requiere de un limite definido
yQ forma centralizada implica unag concentracion y este
ite se convierte en el elemento bdsico det espacio existen-
{3

ugar denfro de la feoria de la Gestalt, esté basado en la
ximidad y ciere que genera una concentracion de masas.
o el lugar no Gnicamente concentra, también es un punto
parida que esta determinado por fa refacién del individuo
N otros lugares. Kevin lynch sefiala.a los lugares como nodos
>Cos estrategicos en gue el observador puede introducir tipi-
mente, uniones de caminos, o concentraciones de algunas
racteristicas. 37

“Ulimo es importante definir que Ia concepcidén de lugar es
nada como medio para poder entender el concepto del
> lugar®, ya que €l lugar en esfe sentido va determinando
) territonglidad que el ser humano mora.

Grafica 4. Relacion enire lugar y
MG,

'.ITIIjClbi'eru /,J

37 idern pag 49.

31



Imagen 12 Edificio en Barcelona.
Fotografia. Dr. en Arq.ivan San Martin

38 Los "no lugores®, Marc Auge, Pag 37
3%, Idem Pag 84
40, tidem Pag 41
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e

2. Bl concepto del "'no Lugar.”

Paralelamente a la conformacion del lugar se genera la ¢
formacién del "no lugar®, En la actualidad formamaos parte
una cuttura mediatica en donde las distancias se acoran
producion de imagenes ya no van de acuerdo a la centralic
de un lugar preciso, sinc que va efrante por 1odo el planetq, C
ello el lugar se pierde como contexto fisico-historico, y va n
ligado al tiempo y a la acumulacion en la memoria del pasa
para asi poder combatir el olvido,

Algunos objetos arquitectonicos hacen pare de 1os acor
cimientos que estan siendo diigidos G fraves del consumo
imagenes. Asi los edificios se convierten en objetos figurativo
informativos. Esto genera una produccion diferente del lugar
"no lugar,” como resultado de un suceso, 1a sobremodernid
Que en fa actualidad surge a raiz de g abundancia de act
tecimientos y genera Ia necesidad de dar sentido al preser
comprenderio y oforgar un grado de dificulfad al senfido ¢
tiene el pasado reciente. 38

En el “no lugar” no hay una lectura de identided donde exi
una evolucion de acontecimientos histéricos. El dominio
espacio total que esta lejos de su contexto fisico, por parte
hombre, y el poder de desplazamiento de un lugar a ofre,
define el limite del lugar.

El "no lugar” existe igual al lugar, no esta creado bajo una forr
pura; el lugar nunca queda completamente bomrado, el
lugar no se cumple totaimente. La relacién es relativa cor
tiermpo, en donde un lugar puede ser "no lugar.” Se hace img.
tante aclarar esto porque para esta investigacion los objeto
los que aplicamos esta lectura puede ser catalogados COf
lugares en un futuro, De igual manera el clasificar un espa
como lugar o "no jugar’ es algo subjetivo, ya que va de act
do a la posicién del hombre frente al contexio.

Al igual que et lugar, "El no .lugar" maneja universos simboli
que estdn representados por:

1 Cambics de escala.,

2 Muttiplicacién de las referencias imaginadas e imaginarnas
3 Aceleracion de los medios de transporte que conlievar
concentraciones ubanas y al trasiado de las poblaciones.®?
Asl podremos definir 1os "no lugares“como: Las instalaciol
necesarias para la circulacién acelerada de personas y biel
como: Turismo, medios de Transporte, comercio, culfurc
recreacién entre ofros 49,

Es necesario analizar dentro de Los “no lugares” la figura del
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O, caracteristico del sisterna occidental. Ei hombre como
niro, como mundo que tiene la capacidad de interpretar,
ra y por st mismo, la informacién que se le entrega.
ledando atrds el lugar anfropoldgico; definido a parir de la
dacion del hombre en su conformidad como grupo y donde
presencia del pasado es su identidad. Esta identidad de
Jar, 1o fedne y o une, defendiéndolo de amenazas extemas
Ira que el lenguaje de identidad conserve su senfido.4! El sen-
0 de la colectividad en tomo a un mismoe grupo social da la
>acion de lugares donde el individuo se incorpora a ella en
IsCa de una interaccién social.

S "no lugares” no son espacios antropoldgicas, son espacios
 lectura de identidad, donde no existe un lugar como centro
e relacione al individuo y su comunidad con su contexto fisi-
. El "no lugar” hace parte de ia expansion de un nuevo pe-
do de la historia en la humanidad, donde el individuo hace
rte del anonimato. En un mismo espacio puede encontrarse
erentes culturas sin necesidad de entablar un diGlogo direc-
Existe ausencia en la lectura de simbolos sociales gque los
ontifica de una region a ofra. Podriamos dar Ia idea de una
>ntidad individual que se potencia con el consumo de ima-
nes y con el dominio de los espacios en su totalidad.
a de las caracteristicas principales de los "no lugares” es la
ovilidad, que tiene como fin la comunicacion individual. El
Jividuo se pone en contacto y se mediatiza consigo mismao
niro del anonimato. Bl uso del lenguaje de Los "'no lugares,”
isca una interaccion del individuo con los textos o con las per-
nas morales de dichas instituciones, Tal es el caso de las
topistas donde no hay una aproximacidn al objeto que pro-
ociona, pero si existe un comentario de él. De igual manera
cede con los supermercades, fos asropuertos, los centro
merciales y algunos museos en ia actualidad.
i el usuaric establece una comunicacion con las etiquetas
 los productos o con los objefos que estan en exposicion
¥a adquinios.
espacio del "no lugar” no crea identidad singular, ni relacion
lectiva sino soledad y similitud42; no da espacio a la historia,
i© en este caso s& conviene en elemento de espectaculo
istico.
usuario de Los "no lugares” tiene la experiencia simultdnea del
ssente y del encuentio de si, que se identifica con ia imagen.
s consumidores del espacio se encuentran atrapados por las
Ggenes que tienden a hacer un sisterna de persuasion y que
hozan un mundo de consumo que todo individuo puede

41 Mdem Pag 51,
42, ldem Pag 107
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hacer suyQ.

El espacio de los "no lugares” tienen como caracteristicas of .
efimero y escenogrdafico. Esia en continuo cambic y depende
transfomnacion de fa informacion global que le llega.

Por ditimo cabe sefiaiar La posibifidad de un "no lugar”. no e.
nunca aqusente de cualquier lugar que seq, el refomno al lugar e
recurso del individuo que frecuenta Los "no lugares ™,

43 idemn Fag. 110
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"Te he colocado en el centro el mundo para que
puedas explorar de la mejor manera posible tu enforno
y veas /o que existe. No fe he creado ni como un ser
celestial ni como uno ferrendl...para que puedas for-

marte y ser fa mismo.”
Giovanni Pico Defia Mirandola: Oratofio de horninis dignitale.



Lo Efimero y Escenografico de los
"no lugares”,

——

SPIRITU DE UNA SOCIEDAD Y SU REPRESENTACION.

avés de factores culturales ampliamente relacionados con
emociones humanas, se buscd en los antecedentes
ablar un contacio directo con el ofigen de las manifesta-
nes fisicas del ser humano y su relacion directa con el espa-
v 105 elementos naturales. Elermentos como mito, lenguaje,
Jginacion, valores humanos, imagen y simbolo, fueron
omados como algunos factores de 1o efimero y escenogia-
> de la arquitectura.
este capitulo, con la ayuda de la filosofia, vamos a explicar
rque la arquitectura de 1os "no lugares” es una de las multi-
S respuestas emotivas que logran intervenit en et contexto
iocuttural de una comunidad.
a ello se entabla a continuacién una analogia con la
~enografia; tomandoc como hipdtesis que la arquitectura al
al que Ia escenografia es la materia tangible no de una obra
imdatica, peiro si de las manifestaciones emotivas de una
ledad y su representacion.
a va ampliamente relacionado con lo efimero en la obiq,
r la relacién subjetiva que existe entre el usuario y el objeto.
decir que lo efimero ne es solo por su material de durabili-
d, sino por el significado que la obra fiene como mani-
tacion fisica en el momento de ser percibido por el usuario.
jumentando que en la actualidad, desde la segunda guena
indial, a raiz de la infemacionalizacion se construyen obias
nde ia condicidn de valor del habitante, con respesto al uso,
efimera y convierte estas obras en iugares del anonimato.
mnificamosla escenografia con el valor efimero de la cbia
dremos fener 1os fundamentos que determinan Ia lectura en
arquitectura de Ios "no lugares’. Esta materia tangible
ableciendo la andiogio entie arquitectura y escenografia} puede
tarse de una relacion efimera gl momento gue el usuaHo se
sesiona en el espacio. Siendo necesario dar ung breve sinte-
det espacio, desde el movimiento moderno hasta la actua-
xd: principalmente enfatizando en las décadas de los sesen-
y setenta donde algunos espacios adguieren Como carac-
stica principal y significativa el consumo. Uno de los factores
15 determinantes de la conformacion de los "no lugares” en
actualidad.
e hilo conductor que se pianteq en I0s antecedentes, busca
nsolidarse con la teoria del arte de Hegel, sigio XIX, ya gue es
omado por el existenciatismo para definiy algunas de sus 1eo-
5, COMO ef concepto de morar y habitar,

44.por “Fenomenciogic del espirtu’,
Hegel hacer referencia a la clencia de
0 experiencia de la conclencio,
Cargcterizando @ '@ conclercia con
un tiple signfficado: Jode modo de
sobef, 2, Bl hecho de relaise a las
cosas sin saber ¢ §f misma como
saber. Corciencla en el sentido de
ouoconciencla.

La experiencia para Hegel, comoe pa:ia
Kant @s o conocimelnio tedrico del
ente presente ante la mano de ks na-
turaleza.

Lla Fernomenologia del espittuMartin
Heldegger. Pag 34

En su obra: La fenomenclogic del
Espity, Hegel, habla de la evolucion
Cuando el espiritu ha
gicgnzado un esiado en que pusede
sef para §, y se encuentra liverado de

det aspirtu:

K representacion sensible, o sensible
es para et espiitu fransitorno, inesencial,
indiferenie, pero es lo espiritual o que
e do a lo sensible su signfficado. Con
esto lo formo, o representacion
aparece como simbdiica; Bl espiriu
puede integrar 1o sensible con iedo Io
que esle comporio de esencial. la
torna gana foertad enegdndoss < s
mismec.

Sermnidtica del aite y ig aiquifectiurs,
Déclo Pignetar, Pag 20,
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imagent 3. Bamo La Candelarla,
Santaté de Bogotd
En esta Imogen se cbserva sobre Ia
cubietia de o casa, und de las wanas
escuthuias que conforman el cenlo
histdrico de Santafé de Bogold, se e
denominan *los guardianes de Ia
candelaria®, lenen como funcion
representar smbdlicomente e culda-
do def cenlro histérico,

45.Filosofia del Espiitu. Pag 111,
Departamento  Académico De
Esfudios Generates. TAM,

4s6jdem Pag 120

47.1dem Pag 122
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Se toma como punto de referencia Hegel, porque con él, se ju
fican las diferentes manifestaciones que se engendran en €l espi
de un hombre y su pueblo, Algo gue es determinanie en las forr
fisicas de representacion y que se van manifestando a avés de

¢ nuevas tendencias que pueden llegar a conformar el inicio de

movimiento artistico-cuttural,

Para Hegel: El principio de evolucion del espiiitu?4 ha determing
la forma de representaciéon de una sociedad. Esto implica aderr
que en el fondo haya una determinacion intema y un supuesto g
esté presente en si y que $& de g s mismo. Siendo ia obra de g
toda fomna concrela de representacidon e intuicidn gque na
como creacion de la actividad humana vy que tiene un fin er

: misma, ser esencialmente para el hombre, “Por consiguiente

espiritu tiene su escenario en ia historio universal, su propiedac
campo de reqlizacion no fluciia en ef juego exterior de las c«
fingencias, si no quée es absolutarnente deferminante”™s,

La representacion e intuicion de una forma concrela para Hegel
da a través, de o * Familia Imaginativa”; haciendo referencia
espiitu imaginativo y subjetivo que usa imdagenes vy figuras. E
“Familia Imaginativa” se transfigura ¢l representar la idea a traw
de la forma dando origen a ia belleza, Hegel define a la delle
como el primer grado, la forma inmediata del saber absoluto,
simplemente por g razdn o por el estado sino como espiitu G
existe y se sabe a si mismo, 46

La belleza, es por consecuencia el espirtu de la sociedad. La o
de la belleza penetia a raves de la intuicién o la imagen. El pe
samiento © representacion y Ia matena gue el obijeto expresa
darle ung imagen, pueden ser sacados de fuentes mas diversa
no ser mas que elementos accidentales.4?

Al principio la obra de arte, es una obra sensible que entria en ef
culo de 105 existencias ordinarias y como foda existencia es enge
drada o es honrada por &l sujeto. Para producir €l hombye sus ob
de are, no solamente tiene necesidad de un material exterior g
le es dado, material que comprende las imdagenes vy ias rep
sentaciones subjetivas, sinc ademas necesita expresar el conten
espiftual de tas formas de su naturaleza. Con una significacion g
debe adivinar y tener a disposicion,

Partiendo de esto Hegel, considera a lg arquitectura como  for
affistica simbdlica, que es capaz de indicar 1os significados en €
implantados solo en 1o exterior del entormo. Concediendo af arG
fecto la misién de conferir a la naturaleza inorgdnica fransforn
ciones que debido o la magic del arte, g la gproximacion t
espiritu, y los materioles que o frabajan, representen por U SP¢
to exterior y directo, una pesada masa mecanica. Sus formas €«
tindon siendo de naturdleza inorgdnica ordenadas de acuer
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n las refaciones abstractas de fa simetria.48

3 otras artes comprendidas bajo el nombre de pldsticas. exigen
convivencia de los hombres. Teniendo en cuenta que el objeti-
de lag obra consiste solo en la conciencia que se tiene de ella
U raterializacion contiene la universalidad det pensamiento del
“humano y su comunidad. De esta manera podemos definir
e detr@s de toda manifestacion artistica, incluyendo la arquitec-
3, existe una declaracion espirtual de una sociedad gue logra
e la obra tome un cardcter estético en el momento de ser
rcibida por el habitante.

xartir de este andlisis podemos enfocamos sobre el papel del ser
Mano en la representacion. Ya analizamos como las emociones
-una sociedad en su conjunto generan manifestaciones fisicas
€ son denominadas obras de are, incluyendo enire ellas 1a
Juitectura, aunque en la actualidad este sea causa de una con-
versia inferesante, Ahora andlizaremos, 1o posicion del ser
mano como espectador o en la mayoria de 10s ¢asos como

tor del espacio que lo circunda y esto va ser un poco mds claro |
seguimos entablando la relacion con el teato v su puesta en §

~ena.
. El Ser Humano En La Representacién,

gel, con su teoria nos da las bases para comprender como €l

ofitu es el transfondo de Ias manifestaciones fisicas que repre- |

tan a la sociedad y de las diferentes connotacicnes que llevan
s{ misrma. Siendo fos escenarios, 4% una de las representaciones
—as del ser humanc como respuesta a su pueblo, gue involucran
elementos simbdlicos de una comunidad. sumergida en el
mpo y el espacio.
kar Schiemmer, perteneciente a la Bauhaus, habla del papel def
- humano en la representacion vy ki manera como es involucia-
dentro de 10s escenarios, dice al respecto: "En esa fransforma-
n, ef ser humano, soporte de hechos fonto corporales comao
colégicos pasa de la ingenuidad a la reflexion, de ia naturali-
d a lg gfecfacién.”*Schlemmer, define: al espacio, la forma, el
lor y la luz como elementos que conforman un escenario, Estos
smentos, se manifiestan puramente y en sus valores fundamen-
cs, sON o creacion arquitectonica que construye un espacio,
mo la matetia y el conlingente del que estan destinados a
»ergar al organismo humano. Estos escenarios son dados a par-
de g forma, €l color la siueta que se tiene de la estuctura
nstuctiva del espacio y de la obra arquitectdnica; donde se
termina el papel del ser humano gue reune estos elementos

g : PR

Imagen 14, Mug! Palaclo de gobler-
no.

Cludad de México.
Fotografia. arqu.
Herfierm,

Cailos Marcelo

48. Op Cit. Decio Pignaiar. Pag 21

49. Eimoldglcamente la palabro
escenanc sole del jotin Scaenc gue
lienda. Parte ael
teotro donde se desarolia la escena,

significa choza,
ampiente medio © circunstancias
que jodean alge.

SQ.Investigoclén Sobre El Espacio
Escénlco. Comunicacidn 4,

39



imagen.1 5 Escenografia de una marada
Tomada del libro edificios y suefios.
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para redlizar su espacio escenico, La forma, el color v la textL
se convierten en los materales que él arista uliiza para mosth
con diferentes metodos de transformacion, el resultado de
creaciéon del espiritu humano.

Es por ello que hablamos de 1a puesta en escena (Queenliarr
yoria de veces es refiejo de las corientes anlisficas de la época donde
desarolia la obia) COMO representacién simbdlica que pare de
natural y tiene como objete conseguir efecios determinad
sobre 1o sociedad.

A diferencia de las dermnds artes pldsticas, la arquitecturq, gene
ofros escenaios que llevan al individuo a estar en contin
movimiento, donde la relacién del hombre con el espacio hox
pare de la condicion culfural de Ia comunidad. Dandose d
tipos de manifestaciones con respecto al uso: La pimera done
el espacio se supedite al hombre y entonces la naturdleza pa
a desernpenar un papel prinCipal (antiguas civiizaciones). La segu
da donde €l hombre sea fransformado en funcién del espac
(civilzacién actual) COMO €5 e} Caso de 1os "no lugares”.

Por Uiimo debemos entender que estas manifestaciones fisic
son demandadas gracias a las necesidades imaginativas ¢
espiitu del ser humano que las puede considerar como tales.

1.2. El Espacio Escénico Como "Manifiesto” Del Espiiitu De Uk
Sociedad..

Se buscaba ¢ parfir de esta intervencion, a modo de rese

4 histdrica, dar el origen de los diferentes tipos de manifestaci

que el ser humano de las antiguas civilizaciones utiizaba pc

k1 honrar a sus dioses y que con el tiermnpo algunas de ellas se ¢c

sideraron como “artes”. En especial, hage referencia a la ma

[l festacion que se da en el ser humano como comunidad, ¥ g

no solo ha sido el origen del teatro sino también de espaci

@ cedicados al ocio, la diversion, el entretenimineto y la cultura
B £n el caso del teatro, las manifestaciones fisicas se ven refiejad
*con su expresion tidimensional enfre el texto y la acci

humana. Al igual que las demdas artes, el teafro va muy inve
crado con la respuesta arquitecionica y son las manifestacion
fisicas, ias que se conviertfen en simbolos © imégenes que det
minan ia condicion cuttural de una comunidad. £ resultado
la materia tangible que ha side demandada como revelact
simbdlica. De igual manera el contexto socioculiural g
envuelve q la aquiteciu, y que conforman los factores de
seno, es el que determina la puesta en escena de una o var
obras argutecitdnicas dentro del contexto de la cludad.

Si entablomos la analogia entre escenografia y arquitectura
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demos encontrar

N G escenografia teatral el espacio nace de la accidn
matica y por efio la reiacién espacio-personaie s

ﬁl

oortante, ya que en el espacio se desarnolia ia accion y Coniexio
movimiento de los actores. En €l teaho o accion se Cbr Teatral ™ Culturat
sanolia en el escenario mientras el acior se mueve infer-
*ando @ un personale, el espectador es testigo de  |a
~end. La accidn se desarrolla con el fin de ser observa- ™ T “"'“"'",

cemg:al‘a o
pOr personas que estan fuera de ella. < L _NM“W |
on respecto a la arquitectura el hombre actaa movién--*-’,.-‘ - e
se dentro del espacio, o accidn es desarollada pory™ ™ TN, nolugates.
ra el habitante que ia vive. La relaciéon espacio aqui- _,.3"1..
ténico y accidn humana es mas estrecha, mientras la . A
Jcion escenografia —actor va en funcidn del especta- ¢ epacle N “freenctios
r - Esnédnico - T Argulteciénless

O NOs lleva a ufilizar la percepcidnd! como herramienta de lec-
1 de la obra arquitecténica, sin embargo desde el Movimiento
derno la arquitectura en su mayoria se cenhia en los problemas
cionales dejando en un segundo plano ko interaccion def espa-
y con las actividades y 1os movimientos det hombre. Por con-
uiente se hace necesario reflexionar sobre el papel del arqui-
to en la actualidad y retomar ia siguente fiase:

arquifecto deberic crear los espacios en relacion a os
wirnientos y actividades del hombre {...) Por fo fanto el espacio
witecténico deberia considerarse, ol igual que un escenario,
mo un campoe de fuerzc en el que se crean relaciones y fen-
nes dindmicas entre 10s hombres que la habitan y los objetfos
e contienen.(...] Por lo tanio cada actividad tiene implicaciones
xaciales 'y o mismo fiempo, cada espacio invifa a redlizar
terminado tipo de movimiento. £l espacio no puede ser con-
erado sin formnar en cuenta su relgeion con as acciones expe-
enfadas en su interior 2
amos como la evolucion del teatio ha tenido una amplia
alogia con respecto a ios origenes de objefos arquitectonicos
stinados a la celebracion de fiestas, ritugles stc....
gun Avistételes; " El objeto primordial del teatro, es mostrar una
itacionS3, jo que se presenta nuNCa va sef exacto a la realidad.
ropdsito det teatro es proporcionar un placer estetico y aclorar
diante ia comunicacidon de ideas, pensamientos y emociones
| arista a su publico”.
oS remontamos a las civilizaciones cldsicas de Grecia y Roma,
arece los pimeros antecedentss de Ia escenografia, manifes-
Jos como  simples adomos del teatro y decorados pictoncos
e tesulta de esta técnica. Para ia tdad Media surge el primer

Gidfica 5. Modelo andlogo enfre
escenografia v o arquitectura de los
"no ugares”.

51, Lo percepclon, es & producic
glaborado en e cerelre o I unifi-
cacion de los sentidos, se percibe da
ccuerdo al procese dque es dodo por
Ios sentidos: 1o percepcion depende
de cada individuo v de su condicion
cutura! y fisicldgica por fo faro No as
univoco. Tormado de la clase de
Maesho Miguel Hleno "Percepcion En
La Arquitectura”,

52 Escenorics. Tesis para obfener el
grado de ficenciatura del Arg. Joige
8afina Graf. Pag 87
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Imageni é.Plaza det Chorro de
Sluevedo,
Santafé de Bogota,

53 Teoio Mimética: la base de esta
tecria fue ia observacion  de que a
producckdn hurmana en algunas de
sus divisiones no afade noda a o
reqlidad, sho que creq representa-
clones imeales, cosas ficticias, fanios-
mas e ludones. En este senfido se
hablaba de arte flusoio-creativo.
Historla de Seis Ideas. Wladysiaw
Tatoklewlcez.Pag. 128

$4.Dicclonanio de Teaho. Dromaturga,
Estetica y Semiciogia. Pofiice Pavis,
Pag.173
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espacio escenico cubieno,( «a iglesia }, disenado a una socied
monoteista que se encuentra ya eslablecida por comunidac
que conforman {a ciudad. En el Renacimiento, Ia escenogrc
consistia en pintar un telén de fondo en perspectiva; ya parc
€poca modema,. ka escenografia se convierte en Ia ciencia y
metodo del escenario y del espacio teatial,

Si damos cuenta de lo dicho anferiormente la escenogrc
cumplia con dar al espectador los medios para localizar, recor
cer y delimitar un espacio neutro a fin con la comunidad {pala
plaza}, Para ello el espacio debia ser adaptado a diferentes sift
ciones y poder ubicar al hombre dentro de un lugar en un del
minado tiempo.

"En la actudlidad la escenografia concibe como funcion no
como llustracidn ideat y univoca del texto dramdtico. sino cor
dispositive propicio para iluminar y no para ilustar, ef texio y
accién humana; para figurar una situacion de enunciacion

para un lugar fijio) ¥ para situar el sentido de la puesta en escena
el infercambio entre espacio y texto,”s4

La escenografia, busca reflejar el alma interna de la obra en
entomo donde cudiquier emocion se hace posible, transforma
redlidad en suefo y el suefio en redlidad. La escenografia s
fiene verdadera existencia cuando se pone en contacto con
demads elementos de la produccion, formando una unidad
varias arfes en movimiento que es la puesta en escena de U
obia de teatio.

La escenografia es la materia tangible, que resulta en &
cqQso de una obra teatral, sirviendo como elemento ané
go para esta investigacion a aigunas manifestacion
arquitectonicgs, como es el caso de los "no lugare
Entendiendo gl texto como 10s dife-rentes fendmenos socia
que se generan en la accion humana (actor y espectador), C
respecto g la obra arquitectonica. un habitar pernanente «
espacio o simplemente la utilizacidn de ella por un tiempo det
minado para luegoe ser abandonada.

Esta materia tangible genera un espacio (escénico} concre
menfe perceptible por un publice durante la accidn featral.
espacio estd delimitado por la separacién entre mirada y obije
observado; su limite serd definido de acuerdo al fipo de rep
sentacién de la escena. £n algunos momentos el espacio esce
co y social se confunde; cuando el espectador entra y abanda
su papel de observador y se convierte en padicipante de

acontecimiento que ya no es teatio sino juego dramdatico.

Se habla de un espacio escenico como Signo, porque Co
prende un significante que es el lugar concreto ante miy un ¢
nificado que es el espacio sugerido por el significante, Con e
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piedad de signo, el espacio oscila continuamente entre el
oacio del significante v el espacio significado. Esta ambiguedad
e es caracteristica del espacio teatral, provoca en el especta-
r una doble vision, no existe un fiempo preciso donde se deba
tender la escena como algo real © como una figuracion latente
nconsclente. “El espacio escénico es por 1o tanfo doble, mues-
lo que concretamente existe, pero también remita a 1o que sim-
liza como Signo*ss.

Stgnificante: * Signo ' :Significado

Espacio

Escenarios
No Lugares

Contexto Espacio

Sociocultural
Arquitecténico

mprendido el espacio escénico dentro de una accién teafral y
ciendo una analogia directa con los espacios arquitectonicos
racteristicos que cumple con este fin. Aquellos espacios que
N sido genercdos para que €l usuaro se convieta en obser-
dor y su estancia sec indispensable para cumplir su papel,
demos unificar esta materia fangible (escenografio) y su espacio
cénico) generador, para poder habiar de una puesta en escena.
habla de una puesta en escena como elemento contenedor
1. Contexto socio-cultural ( Texto escrito de 1a obrq)

2. Escenografia (Materia tangible)

3. Espacio escénico (Espacio donde se desanolia la obra)

igual gue la arquitectura la puesta en escena busca ser armoni-
, porque es un sistema infegrado completo, confornado por
a estructura donde cada elemento se empalma al conjunto y
nde nada se deja al azar sino que cumple una funcidn en la
ncepcion de conjunto.

toricamente la puesta en escena, come idea data de la
gunda mitad del siglo XIX Para el teatro consiste en transponer la
critura dramdatica del fexto en escritura escénica. Algunas de sus
Hrias que explican este fin son:%o

' Bl arfe de la “puesta en escena’, es el arle de proyectar en el
pacio o gue el dramaturgo ha podido proyectar solamente en
tiempo” — Apia 1954-

ara Veinteis: El témrmino “puesto en escena” designa el conjunio

Grafica 6.Los *ne lugares™ como parte
de un sistemna de cormunicocién, en
dode & espacio, actua como signo.

S5.idem.. Pag.183
56 Idem.. Pag 384
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Graflica 7. Modelo andloge entre
escenogralia y arquitectuq.

57 ldem. Fog 386
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de medios de interpretacion escénica. En una “acepcion restring
da” designa la actividad, que consiste en la disposicion, en cier
tiempo y en ciero espacio de aciuacion de 105 diferentes el
mentos de una obia diamdtica.

Copeau, gquien a rafz de innumerables trabaqjos sobre el teatr
habla de lo puesta en escena como una accion dramdtica. Es
conjunto de movimientos, gestos y actitudes. la armonia ent
fisonomia, voces y silencios, es la totalidad del espectécu
escenico, que surge de un pensamiento Unico que o concibe,
ordena y lo armoniza.®/

Cuando toda obra de arte no necesariamente literaria, es pues
en escena y cumple con los pardmetros anteriormente descritc
se conviete en la manifestacion evolutiva del espliitu de |
pueblo; segun Hegel la obra de la belieza.

En el siguiente cuadro se mostrard una sintesis de la analogia ent
ia escenografia y la arquitectura como respuesta fisica a lkas m
nifestaciones del esplitu de una sociedad, para luego continu
con el andlisis del valor efimero dentro dei contexto de ios ™
lugares.”.

00
~, f\ _'\If’ EN v
l-."_g} . s'] .|,.
[ J) ll\.-_'J' E\.... /
3 s
JUJ LS
Otxa Teatral Contedto  _  Ei Espirity
socioculfural i de Una
sociedad y
su repraseniacion.
Arguifectuc
fscanogrotia olos . {  toReocionde
no uso enfra usicrio
fugcres obleto es efimera
| -
-Consumo
) Obletos % Moviidad
Fspacio Escénico Arquitectonicos Cuthura
que son escenatos Recteacidn.
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O EFIMERO EN LA OBRA.

tiendo del supuesto de ver a los "no lugares” como manifiesto
bdlico del pensamiento humano actual, resultado del espirity
- una socCiedad de consumo. Se puede enfablar una lectuia
uitectonica que eva consigo factores y elementos gque al ser
ficados buscan como propdsito aclarar e pensamiento v la
resentacion de o que ia imagen quiere expresar a través del
jeto. Siendo una de las condiciones que lleva a emprender una
alogia con la puesta en escena de una obra tealal y a su vez
der manejar ia relacion de uso efimera dentro de algunas obras
juitecténicas, Esta es dado por el uso en el tiempo, como
ndicidn de apropiacién del ser humano y como respuesta a las

nifestaciones fisicas del contexto sociocultural en la actuali-
d.

a poder hablar de io efimero en fa cbra se debe entender
sde el punto de vista estético, el concepto de arte, omna-
>ntacion y efimero,

g

Ate @ Para las cultuias cldsicas, la edad media y pare del iy
)acimiento, tenia que ver con la destreza para construir un obje- Fik
destreza para dominar una audiencia o para mandar un gjerci-
Se entendia por destieza la base en el conocimiento de unas
jlas y por fanto no existia ningun tipo de arte sin regias.
a el renacimiento, la belleza empezd a jugar un ol imponante L= -
la clasificacion de las artes y es donde se comienza a pensar fmagen 17. Pabelidn de Méico
el arfe como forma de inversion. Es para la época de la ilus- Expo-Hannover 2000 Alemania
cion donde se establece e férmino de Bellas Artes y se divide

acuerdo a la completa productividad humana, Iags ares en
las y mecdnicas. El sigio XIX surge el concepto de artes del di-
0 (antes visuates) con la clasificacion intema de las bellas artes,
iando a fuera lgs aresanias y las ciencias. Para nuestra época
e se cuestiona de acuerdo al valor cientifico, a la utilidad, a
practicabilidad y a la expresividad. Por consiguiente podemaos
finir al arte como: Toda Actividad humana conscienfe capaz de
rodluch, construir formas, O expresar una experiencia, si ef pro-
cto de esfa reproduccién, construccidn, o expresion puede
leftar, emocionar © producir chogue., 8

te conternpordneo tiende a un proceso configurante de una  sg. igem.. Pag 67
lidad que se uliliza cuandc se consume y se recreq, Consu- 59Afe Efimero y Espacio Esfético,
sndola de nuevo, porgue se transforma con el tiempo e incly- 2o Femandez Arenas Pag. 9

cambia en su significado. Es por ello que el afde no es el iesul- 15




60.Acomo. Cierlgs Piezos gue se
ponen parg acompanal [as obras
principaies Diccionato de la Red
Academia Espanola.

61.0p. Cit. Wiadyslow Iatarkiewiccz.
Pog 199

62 En este sentido se toma o con-
cepcidn Kantiana del fempo; para
Kant ¢ flempo es inluicion v no un
concepto, es decir que sélo por ia
aplicacion de conceptos a infu-
clones © $ensaciones pensamaos ©
percibimos cbietos.

Bl flempo presupone  distintas
secuenclas de representacion, los
cuttes constiuyen uno de los fac-
fores indispensables pard conceblr
un orden chistive, diferente o orden
en el cugl cadg syeto percibe 10s
obletos de lo experiencic.
Materla.espacio vy tiempo. tawa
Benitaz/ José antonio Robles, Pag 230
463, Op. Cit. Jose Femandez Arencs
Pog 9.
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tado final, sino el medio por &l cual se produce el resultado fing
Es decir la interaccién entre fa obra v su receptor © consumidoy

Omamento 9 Uno de los componentes de las artes visudles y
especial de la arquitectura {Estuctura y Omarmento). En [a arquitech
anterior al renacimiento se mantuvo un equilibrio entre lg esin
tura y el ormamento conservando un grado mavyor de imporanc
la estructura,

Para los fiempos modernos, existieron periodos donde el orr
mento ha sido aceptado adquiiendo mayor relevancia que
estructura, A finales del siglo XIX principios def XX fue fuere la pr
feracion de lo decoracidn, constituyéndose vy confraponiéndc
de forma simullanea al estifo funcionai del movimiento moder
que se preocupaba por ta funcionalidad, por ia estuctura del e
ficio por los muebles y No por su omamentacion.

Eiemplo de ello lo vernos en arquitectos como Adolf Locs, el ¢t
argumenia; "H desarrollo de una cultura se identifica con la sup
sién del orngmento de los objetos que fiene alguna utifidad cor
por eiemplo la arquitecturq, €l mobiligrio v ia ropa”®t ; decia que
omamento era parg las culturas mas inferores, 1o cual no era &
tempordnec con su época. El resultado fue una ciudad llena
fneas cada vez mas simples,

Pero a pesay de conservar Ias formas puras, simples y funciona
en la actualidad, el omamento sigue exstiendo, dentro de
arquitectura de los "no jugares.” Su disefio en &l interior va ca
biando, de acuerdo at fendmeno de g modaq, y del consur
entre ohos, La estructura en adigunos objetos funciong Como ¢
tenedor que permanece y se conserva como tal, pero dl intel
el espacio esta en continuc cambio, gjemplo de ello 1o ence
framos en los escaparates de 105 tiendas de los ceniros com
cicies.

Lo Efimero :El término efimero no es fomado en esta investigoci
por ia perdurabiidad de los materigles con los que se realiza
obra, va mds enfatizado al tiempo.5? Lo que duia la relacion
de uso entre el usuario y el objelo.

Lo efimero esta conformado por aquelia serie de fendmeno:
hechos que no estdn claramente incluidos en ef mundo de
creqtiidad y de ko técnica, en donde influye; al desermpenar u
gccion sin derecho a efla, la ciencia la técnica, el rabgjo v
creatividad artistica, y que por el resultado fugoz fungible
effmero se fes designa el normbre de moda, adomo, frivolidc
festividad y entretenimiento.

Por consiguiente desde el punfo de vista econdmico, vemos
arle como un compiejo proceso, donde el valor de los obje
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ficializados estd en ser consumidos y en ser experencias
nunicativas de valor simbdlico, que terminan cuando la obra
agota. El resultado final es la imagen y precisamente o gue no
pieza de museo son las experiencias vividas y 1os resto que
ieron para ello.

> puede generar que una obra de arfe se vuelve efimera con
iermpo, en el momento gue deja de ser usada o valorada
Mo pieza de museo. Algo que se da aclualmente con fa arqui-
tura que es originarnia de aquelios espacios del anonimato
Mo bares, musees interactivos, centros comerciales, aeropuer-
. hoteles etc... y que hacen parte de los "no lugares”.

arquifectura se ha convertido en ung especie gde autoexpre-
N arfistica,  siendo los proyectos y consfrucciones reflejos de
CIaCiones y cosmogonias personales, del mismo modo éen
2, desde ef romanticismo, ef arte visual ha sido visfo como una
resion personal del individuo artista 4.

 ODIas de arte que son coleccionables, museables, son el resul-
0 de la vida cultural de ofras épocas gque se conservan como
jetos culturales y en algunos son consideradas comoe mer-
ncias de vaior econdmico. Pero debemos entender que el con-
to sociocultural del que hicieron parte, fue variable. combianie
fimero. De esta forma se puede decir que por principio todo
> es efimero o deja de ser arte al momenio de perder su fun-
n de uso o cuando deja de ser consumido,

onces nos encontramos con manifestaciones artisticas, objetos
turales o mercancias dispersas, descontextuclizadas y destun-
nalizadas.

Arde Efimero

et T

Imagen 18. Montale Fd’rogréﬁco.
Dis. Eduardo Pérzz Gonzalos.

ando se habla de are efimero sempre se reslinge parG
nominar las representaciones pldsticas utfizadas en cierfos
mentos celebrativos y festivos. Para estas ocasiones, las obras
aite, despliegan gran contidad de manifestaciones del espiitu
un pueblo, cuya duracion es limitada y aiguna de ellas son
struidas ¢ abandonadas cuando el evento terminag; en ka ma-
ia de elias el material con € que se confecciona es pensado _. e

i anterioridad para que tengan un destino fugaz, temporal ¥ 64, Op. Cit. Hans Ibelings Pog 27

nero.,

arte efimero, resulta de fas técnicas que mas que fabricar

jetos, generan proauccion, su valor cormo obrg reside precisa-

snte en ser consumido, literaimente es una experiencia comu-

oiva que agofa fa obra. Y el arfe de relacion es "Per Se”
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Grafica 8. Uso efimero en la argquitec-

tura de 105 *no lugares®.

65 .Op. Cit. Jose Feindndez Arenags
Pag 10
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paradigma de o efimero y en uffima instancia, efimero él misn
No existen experiencias inmutables, porque su significado camy
con el tiempo.¢5 Ejemplo de ello lo encontramos en 10s per
mances, 1as instaiaciones itinerantes, los pabeliones de exposic
entre otros:

Este fipo de arte, al igual que los olros tipos de arte, buscan er
fondo mecanismos de escenificacion, cddigos de representac
figural o sistenas que cada cultura genera para representar
mundo a través de simbolos, formas o fendmenos pldsticos. E
tipo de manifestaciones se da tanto para piezas gue con €l fie
po después de usadas (omamentacion de épocas anteriores), ¢
museables y luego efimeras, como para aquelias piezas que ¢
efimeras desde su creacion.

consumible } quuﬁecm;aﬁai
\\Ios no Iugales

- Disefio en su inte. i
*'Estéamhﬁm

2. 2. Arfe Efimero en La Escenografia Y La Arquitectura de Los
Lugares”.

Se dice que la escenografia en la obra teatral es efimera porg
- Adguiere vida y sentido sdlo en el momento en que se une ¢
ios demds elementos de la produccién ante un publico que
observa; en este caso Ia relacién es de tiempo. La durabilidad
dada por lo que dura la accidn o la repeticion estipulada de
accién,

- Los materiales que la componen no son de mayor durabilidar

A diferencia en la Arquitectura:
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- materiales y su conformacion pueden ser de mayor

abilidad: pero existen objetos arguitectonicos donde ta activi-
J gque se desarroila tiene una relacién de tiempo que va cam-
ndo, a medida gue et disefo y la funcidn en su interior se mo-
can.la arquitectura en este caso se vive recoméndola y un
omdo implica una secuencia de espacios a fravés del tiempo.

liferencia de lo que sucede en &l teatio, donde el especiador
a fijo y 10s espacios se transforman ante él. La arquitectura per-
nece fija y el habitante es el que se desplaza a fraves de ella, 06
consiguiente, no se puede entender el espacio de los "no
ares” como alge objetivo, absoluto y estatico. “los espacios se
sforman segun o que ocurre denfro de elios 67
irquitecto no puede acertar del todo que proceso va a tener la
a al momento de ser ufiizada, pero puede proponer diferentes
dos de inferaccion enire la obia y el hombire. Y es a través de
ramientas de diseno que ayuda a la lectura de objetos arqui-
tONICos.
iando el arquitecto disena sin pensar en el hombre, sus
ciones y movimientos, 1a arquitectura es tan abstracta que no le
mife relacionarse con ella. Si en cambio, el diseno es consiente
la relacion accidn-espacio-tiempo, al hombre se le facilitard
ooner libremente de su entomo inmediato para realizar malt-
$ actividades.”o8

SPACIO Y ARQUITECTURA.

enormente se ha hablado de la imporancia del espacio en las
Inifestaciones humanas, y de como esta generacion de espa-
s, para 1os “no lugares,” se conviere en escenarnos donde se
nifiesta la materia tfangible, “escenografia,"det contexto socio
tural de consumo. Por ello es imponante entender que el espa-
a5 el elemento donde interactuan la percepcion del individuo
1 respecto al cbjeto disehado,

ys objetos arquitectonicos afectan el comportamiento humano,
ccionando secuencialmente de acuerdo a los cambios con-
10s que el espacio en su interior va enfrentando; el espacio de
*no lugares” en la actualidad. estd fuetemente influenciado
el contexto sociocultural que ko conforma, esto conlleva a que
evolucidn constante de factores econdémicos, tecnoldgicos,
iales y comunicativos entre offos ocasionen en el disefio de los
acios cambios repentinos que afectan el comporamiento
Nano.

nemos un giemplo de ampliao escaia donde los "no lugares”

66.Escendarics, Tess parg obienar e
grado de licenciatura det Arg. Jorge

Balina Graf. Pag 89
67.Idem, Pag 90,
48. Idem Pag N
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convergen, € espacio de la ciudad: "como ef gran espq
humano  conformado, gue plaosma la  materdalizacién
delimitacion del espacio; es el escencrio del lengudie de lase
caciones y los suefios; es ef mundo de una imagen que lent
colectivamente se va constiuyendo y volviendo a CONSHUir in
sanfemente, 69

Vemos que la conformacion de espacios urbanos, se fransfon
en jugar simbdlico, porque en ellos ia celebracion del ritual,
fiesta, la diversion y el entietenimiento consagran os elemen
? = piasticos plurisensoriales como productos efimeros o de esces
Imagen 19. Comunidad Agricola en cacién de Ia vido

Soeda. Delimitacion del teriforio pot - Enfrando en detaile, encontiamos que et espacio no se de
una comunidad en Sloera. enfender como un concepto abstiacto, es el significado ¢
adquieren una serie de condicionantes que 1o conforman, en fi
cién g sus caractesisticas y la forma de vivir en su interior.
Existen espacios que estdn destinados a funcionar como ins
mentos en fomo a una serie de rituales, sagrados © profancs,
larga duracion © no perdurables: cuya funcidn es la inferacc
que fiene fundamentos en una estructura idecldgica de la con
nidad gue i consume

De acuerdo a esto, el espacio es tormado como el lugar de n
nifestacion de  cualquier actividad cuttural, que va muy iga
con la forma de actividad especificamente humana en su
lizacion estética: Una actividad gque consisie en transformar mao
ficles mediante una octitug creafiva y poblar ef enfomno con ¢
nos cuya mision final es comunicar, medianie un repertorio §
bolico consensual, la desciipcidn que de la realidad hace ca
comunidad. /0

Estas formas de comunicacion, se pueden manifestar de act
do al mensaje de perdurabilidad que la comunidad quiera Qs
narle, empleando materiales de lariga duracién, como manifie
para comunidades futuras © de una perdurabilidad tempo
donde internviene la utifizacidn de los materales perecederos.
Fara ello se debe tener en cuentq; " independienternente de
perdurabifidad, no existe un espacio fransformado separado
una vivencia de fiempo. ni ninguna creacién que no partic
qunque seq en forma fugaz, en una representacion de 1o culh
Ccon un principio y un fin."7?

Se podia manejar tres acepciones del espacio con respecto ¢

49.Imaginaiios Uroancs. Amando aproplacién del espacio y a ka evolucion en el tiempo, estas
Siva, Pag 15

;2' ‘?g" Cit. Jose Feméndez Arenas 3 1 ) Espacio Natural Transformado.- Teritorio-
g i

71 idem. Pag 19 Se entiende como teritorio el marco fisico en donde se fievar
cabo las actuaciones encaminadas a las supervivencias del ir
50 viduo v de ias especies. Este marco fisico esta determinado por
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xdio fisico y por el ecosisterna det grupo gue o habita. Unifica
- relaciones  interindividuales, respecto @ la  organizacion
Clal, al dominio termitoral y @l status. Se articula en un universo
nceptal, la vida para una comunidad empieza a ser confor-
1da, en el momento que ella establece el punto cero, lugar
Ografico que ellos ocupan en el espacio v desde donde se
erencia fodo movimiento; delante, atrds, derecha, izquierdaq,
iba y abajo, segun la direccién que posea con respecto al
ity al volver,
a organizacion de posesidn del temitorio, se denoming,
cografia mitica”, la cual tiene su enclave en las primeras ma-
estaciones religiosas, donde el espacio deja de ser neutro a
O nivel y aparece la diferenciacion entre espacios sagrados y
fanos. 72
). El Espacio Como Escenario.
>offrman 73 ,Sociologo nofteameticano, su estudico se centra
el material que e da la vida cotidiana y sus escenarios.
ablece una metafora con el teato, argumentando que
da ser colective representa una serie de papeles, donde e
humano interactua, como respuesta a las acciones de otros
fividuos, esta interactuacion desarrolla una actuacion que se
fine como la actividad 1otal del individuo para influir en los
MAs.
ma como “Unidad Fundamentatl de la vida publica. las agre-
iciones cotidianas, 1as unidades gue surgen, se forman y se
uyen continuamente, siguiendo el ritmo y el flujo de ofias
ciones™ Es decir descrubir y analizar lo historia natural de las
asiones sociales. 74
mando en cuenta a la vida social como representacion
Jtral, se puede hablar de encuentros sociales como formas
;romoniales y rituates. Veral ritual como 1o que cumplimaos
ida dia para mostrar deferencia, respeto, facto, para man-
1er la propia imagen social. Por los rituales demostramaos que
sonocemos y pedimos que seq reconocido el adecuado
speto a nosotros Mismos y a la situacién.?s

vida es un teatro en donde €l individuo es participe de una
ie de representaciones ritualizadas gue se llevan a cabo en
~enaros exclusivamente utlizados parg ese fin y que son
npliamente trabajados por medio de ko omamentacion.

esfos espacios es donde la actuacion del individuo se mues-
como una fachada ante el lugar fisico que permanece, de
manera que el individuo desarolla su papel y abandona el
jar al momento de culminar,

sociedad tiene establecidos unos sisternas de comuni-
icidn, los cuales imparen patrones ideoldgicos que se flevan

Imagen 20. Falla Valenciana.
Ejgmplo de las fiestas celebradas en
Valencia Espong, e espacic de la cius
dad es Jilzado como medio de mani-
festacién de rituales, donde e ciu-
dadano s8 coniverte en aeton
Esparka 1997,

Fotogratia. Dr en Ara. lvan San Martin,

72. idem. Pag 20

73. Psicdlogo que estudia & compor
tamiente del ser humano en a cotidio-
midad, En sy libro Lo presentacidn de ia
pesond en la vido cotidiona. Amororty
editores, Buencs Ares. 1959,
74.50ciclogio de la vida cotidiana. Mauro
Woll. Pag 24.

75.1dem pog 51
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76, Idem Pag 94

52

Lo Efimero y Escenogrdfico de los
“no tugares”,

durante un tiempo concreto en un marco fisico determinado,
Hablamos de un papel expresivo que implica una definicion
quienes somos y de o que hacemos;, como seres humar
consiantemente somos pane de una puesta en escena.Dondd
espacio constiiuye un escenaro, y es utilizado por un grupo que
representa simbdlicamente; en su interior ia obra de ane espac
que lo conforma debe poseer una estetica que manifieste ef L
verso simbadlico de esa comunidad.

Es decirel individuo ante la presencia de olios, genera una act
dad liena de signos, 1os cuales sirven para destacar y confimar
papel

"La vida cotidiana como representqcion: £s ia anologic enire |
escenas normales de interaccion vividas por fos sujetos y o g
sucede en el escencrio {...) La relgcién social comun estd de ¢
si organizada como una escenq, con intercambio de accior
teatralmente inflados. contrapuntos y réplicas finales”.’¢
Concluye Goffman, gue al analizar cada obra de arfe desde e
punto de visia, se debe interpretar como un elemento que pr
ticipa en un espectaculo total, disefiado para vivenciar ideold
camente as experienclas de un gupo gue se esta renovan
continuamente. Lo que define y distingue una cubura de oiia, s
los diferentes mecanismos de escenificacion gue utilizan.

3.3 Ei concepto del espacio en ia arquitectura desde
movimiento modemo.

Et estudio det espacio toma una gran importancia en la arquite
tura G partir det sigio XX, por eflo daremos una breve sinopsis g
delimita el espacic en funcidn a su contexto; haciendo enfasis
fos estudios sobre el espacio desde el Movimiento Modemo ha:
nuestios dias.

En los Uitimos cuarenta afios, segun Robert Ventur, el hombre
ha centrado en e} espacio como ingrediente esencial gue di
rencla ia arquitectura de Ias demds artes, Siendo el espacio tra
cional visto por el hombre,- Las Plazas- las cuales conciben
escaiq del peatdn y es uno de ios mejores modelos disenados
el arquitecto que fe gusta manejar los espacics cenados.

Fue con arquitectos como Wiight v Le Corbusier, gue mostrab
en algunas ocasiones en sus proyectos, como las demdés artes
podian mezclar con ia arquitectura y gensiar un espacio que
fuera sagrado para él arguitecto.

Con la arguiteciura purista, se rompié con el eclecticismo del s
XiX, y los arquitectos modemos negaron y abandonaron 1a tec
que permitic a las ofras arfes mezclarse con la arquitectura
mensaje era basicamente arquitecténico.

Actualmente, la arquitectura busca una confrontacién mas -
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cta con las demds artes, esto con lleva a que exisia dentro
Jn marco del espacio, diferentes facetas como las artes plds-
S y las ciencias sociales, las cuales brindan al arquitecto o
rfunidad de ampliarse, de manera libre, en el proceso de
A0,

1. El Espacio Desde El Movimiento Modermno.

ales del siglo XIX, con el hisforicismo Hegeliano; se convertia
it otorgar una cronologia y secuencia a la aparencia de 1as
lidades formales, a ia forma lineal, plana y masiva.

2 finales  del siglo XX, conceptos como posmaodermno, mo-
N0 tardio y descostructivista, buscaban identificar un nlcleo
atributos estilisticos v especificos para medir la noma-
ion, deformacion y transformacion en relacion con “perio-
" Termporcles.’’

artir de 1200, el espacio se convitid en el instrumento pri-
io de la reforma arquitectonica; era acabar con el significa-
que et estilo traia con su abstraccion y universalismo, el espa-
se adaptay se acomoda a sus cjudadanos contermpord-
s, stendo la premisa del disefio durante el movimiento mo-
nNo. El espacio es intangible escapa de la representacion, sus
lidades se pueden caractenzor mediante un estudio que no
1 siendo representado.

spacio, segun Proust: Elude la precision verbal, los efecios de
espacio unico pueden cambiar su noturaieza de acuerdo
1 fos estados subjetivos € individuales de la mente, influencia-
. por papeles sociales, sexuales y de genero, -creando una
igen de comodidad por medio de asociaciones con fermi-
‘como lugar y hogar.”8

) de |os puntos de origen de este cambio sociat tiene que ver
1 la gran revolucion que se origina antes de la pimera gue-
mundial, perc que toma fuerza después de 1918, " La gran
Olucién se fleva @ cabo con la actitud mental de dos con-
jos, frabgjo - direccion [...) dirigiendo su preoccupacion
sia el incremento def tamano de ia plusvalia” — Tayior-79.

s fendmeno es totalmente diciatorial, porque el espacio es
»  como sistema de produccion, siviendo como sustento
a reafiimar e concepto del Movimiento Modemo con
ecto al espacio:” El programa riguroso de g fakrica moder-

los tiempos de guera se proporcionaron modelos que
jian ser aplicables a la pimera necesidad de la reconstruc-
n, (Lo Habitacion). Para Le corbusier, el racionalismo habia
ducido a un método de produccién que revoluciono en su
mento la arquitectura misma, por consiguiente cuando la

77. A Fin de Siglo. Cien Afos de
Arquitectura. Moca. Pag 102,

78I1dem. 103

79.Fredefck Winslow Taylor (1856-1918),
Economista que reallza e métode de
organizacién racional ded fabajo. Este
Método marea e iniclo de un sistemna,
que se generd cuando e set humano
actla como |efe de un gupo, ¥ Iompe
con los hdbitos de milfaiizacion  sis-
temdtica de sus frabajadores; por medio
del enfretenimlento sstemdtico de las
supcdciones v recortes salanakes, para
generar un dia de trabalo cabal,
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Imagen 21.Tienda de Disefio.Pilma.
Paseo de la Gracla Espana
Fotografia. Dr en Arg. Ivan $an Martin,

80.idem. Fag 117
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e

manera de construir se mdifica auiomdticamente, Ia estélica ¢
la construccion Misma da un vusico,

Por otro lado as ideas orniginarias de llevar a estudio el espacio
el siglo XX, tambien tienen su basamento en el tiempo, cu
relacion o resuttado es dado por la teoria de Einstein "Espac
Tiempo®.

Después de la primera guana mundial, el espacio era visto cor
representacion de un témino © como un envoltorio del tiermnpo,
fiempo era concebido como o inevitable, la frecuente itupci
de Ig continuidad espacial; siendo la metridpoli modema Ig i
nifestacion clara de la influencia del tiempo en la ciudad,
mettopoli es €1 resuitado de la asociacion entre espacio - tiemg
el fiempo en la mehdpoll marca imos cofidianos de fransporte
necesidades productivas y comerciales de capital, esta relaci
fisico- social {fiermpo-dinero) se alimenta bésicamente en el esg
cio de la metrdpat, el dinero as el motor de vida metropotitant
es el agente indispensable de la vida social,

3.3.2. Espacio Y Sujeto En La Epoca De Posguerra.

Despues de la segunda guenra mundiat, historiadores como 7¢
Martienssen y De Fusco; dieron la idea propedeutica y distinfiva ¢
espacio moederno; confinéndole al método de Taylor tonos inst
mentales parQ responder a las nuevas sicologias det sujeto en
ambito politico, sicolégico y socioldgico.

Para los politicos como Theodor Herzl, socidlogos como Gex
Simmel y filésofcs como Maurice Halbwachs entre otros, el esg
cio que se teorizaba en la geografia y la sociologia fue el inst
mento para entender a 1a arquitectura y el urbanismo; los sics
gos v fildsofos, Piaget, Sarre, Monkowski y Heidegger, evocados |
Bachelard, comenzaron a trabajar el espacio y sus mutiples re
ciones en el dmbito de la poélica, enfatizando a la arquitech
CoOmMo una de las artes que esta deteminada principaimente |
el papel del hombre en la sociedad.

Funcicnalistas, como Edward. 1. Hally y Robert Sommer; sirvieron
consueto, auxiiados por los manuales de organizacion spac
de ynch y Alexander, mieniras los manistas —Henry Lefebvie
posestructurdlistas —Foucault- revitalizaron la idea del espacio
relacionarno con ef poder y los sistemas de orden institucionalizax
con el fin de estudiar el drigen del poder en el dicurso de la arc
tecturq, 80

3.3.3. Espacio Posmodemo.

Con el “relativismo” se desestabilizo los conceptos espacia
modemistas; el relativismo otorgaba al espacio todas las caic
teristicas de una subjetividad proyeciiva o le negaba iodo pap
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cional o insfrumental. Grupo de arquitectos como Coop
1melblau, maneja de forma abierta en sus obras, fas fuerzas
Juicas de ia proyeccion vy ka infervencidn gue se enflenta en el
Xacio euclidiano en colapso, “Nuestia aiquitectura carece de
n fisico, no asi de plan Psiquico™!.

a Freud, e1q posible concebir un mismo espacio que alber-
se dos contenidos distintos al mismo tiempo; solo en nuestra
nte se podian ubicar dos lugares en el mismo espacio. Es asl
Mo el grupo de aquifectos Coop Himmelbau, foma la argui-
fura con doble significado acercéndose al imaginario
sdiano, y habla de la "Postimdagen” del expresionismo. Eemplo
ello esta en su obra &l Bar Angel ubicade en la ciudad de
na.82

la ciudad el espacio posmaodemo se ve reflejado por la inte-
icion de la calle con el espacio privado, al extenderse la calle
ofica en 10s conjuntos residenciales, donde no entran sino 1os
radores pero ia calle privada continug simulando ser publica,
uando Nos encontiamos sentfados en un café ubicado sobre
calle, encontramos en un Mmismo espacio la posibilidad de
ar adeniro y afuera en un mismo iapso,82

Mo individuos, estamos denhio de una escena ya habitada por
2stros dobles y construida como nuestra Psique, siendo este
zGs el material con el gue se fabriquen las "Utoplas”, no es €l
10 feliz de satisfaccion sino el deseo blogueado.

.4, Movimiento Espacial.

vmene muy caractensiicos de este decenio en la obra argui-
fonica y el cual esta ampliamente enfatizado con ia obra de
ery y algunos de sus contempordneos; él poder representar las
sformiaciones sucesivas dentro de la idea del movimienio visu-
¢ comporal en el espacio, para que con ello el movimiento de
- obras adopte diversas formas. Enconframos movimiento en
s de construccion aparentemente incomplelas comparada
N 10$ Mmovimientos dadaistas, constructivisias y expresionistas de
ios del siglo XX. £l manejo de la perspectiva no es tan solo unda
ple técnica de representacion para describil una forma
viamenie disefada sino un implemento generador © produc-
de espacios; donde el observador queda atrapado entre |as
stencias de un crden preconcepido v a reglidad evidente de
1 sola distorsion percibida.

novimiento se engendra fenomenoldgicamente bajo la incer-
imbre del ojo, como la torsion que se aplica a constiucciones
n previa estabilidad espacial. Ghery, estudia ef lugar del sujeto
ntro del movimienio del espacio arguitectdnico: en un intento
r determinar {os limites apropiados para el sujeto con respecto

imagen 22.Guggesnheim
Museum, Bitbao 1997
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a la arquitectura, donde actia de acuerdo a la ilusién
proyeccion de los desplazamientos psicologicos y visudies de
mente, algo gue va en contra del pensamiento que hacia pa
del movimiento modemao.

La arquitectura en este sentido se convierte en escenano que sir
como estimulo de autorrepresentacion y que a la vez pone

prueta, condensa y disemina; para ello 'a arquitectura debe ter
cierfa autonemia de si misma y engendiar su propia vida andilog
mas no limitadora del sujeto.

Una vez que la arquitectura es habitada, sus distorsiones operan
conjuncion con las del sujeto en una forma de conversacion ya
onerftada a reinstakar Al sujeto en el centro, sino a la exploraci
de todas los dimensiones de la diserninacion espacial del sujeto
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Arquitectura de los “no lugares"

el inicio de esta investigacion se buscd por medio de los
ecedentes comprender la existencia de factores socio-cultu-
25 generadoies de objetos arquitectonicos que funcionaban
Mo escenarios.Donde el ser humano podia manifestar y repre-
ar sus respuestas emocionates con respecto al contexto natu-
¥ social.

la segunda parte de esta investigacion, se  busca analizar
JunNOs géneros en la actualidad en donde consideramaos se da
3 lectura de los “no lugares”. Para esto fue importante tomar en
enta nuevos factores gue influyen en el contexto sociocultural
la sociedad actual. Estos factores generadores de las condi-
nes necesanas paa la lectura de los "no lugares,” seran apli-
dos con el fin de entender el concepte de "no lugar” en
JUNos géneros arquitectdnicos como: Bl museo, el aeropuerto y
centro comercial,

pezaremos por enfender como a havés de la industrializacion,
empieza hablar de una arquitectura RO 1as MaAsas, Cuya
Jcion con la tecnologia y con tos diferentes cambios mundiales
convierten en un medio de comunicacién masiva, donde las
terminantes de tiempo v espacio actual la sintetizan.

2 de las piincipales caracteristicas de la aiquitectura actual es
produccion del espacio a gran escalq. Esta produccion a gran
~ala ha generado un consumo del espacio; el cual va figado al
xceso de agecurmulacidn del capital y relacionado a su vez al
mento de ios enlaces globales en la construccidn por medio de
reconstruccion, renovacion y redisefio de los bienes raices
tuales, Un ejemplo de elic lo vemos en la produccion arquitec-
ica de los restaurantes de comida rdpida tipo Mc. Donald's”™,
- manera semejante a la produccién del espacio a grande
~ala, encontramos el manejo de informnacion a fravés de la
licacion de avances tecnoldgicos a sucesos que anteriomente
se tenian contemplados, La tecnologia salélite ha logrado una
N explorgcion de cobertura global que busca llevar a la activi-
d imaginaria a visiones fuera del espacio y de la exploracion
inetaria.
a produccion del espacio a gran escala, como proceso de
umulacion del capital, se produce a partir del sigio XVil con la
pa mercantil, Pero es a partir del siglo XIX con la revolucion
justrial, donde se comienza a fomentar la  acumulacion de
pital. A finales del siglo XIX y principios del XX, los paises
ropeos, bdasicamente Inglatera, desarollan espacios alterna-
vs para las masas deprimidas y enclaustradas en las  zonas
bitacionales de la ciudad industial. Estos espacios altemativos
efiados para la diversion como medio de consumo, buscan
ar disponibles para cualquier clase social, Como es €l caso de
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l0s zoologicos publicos y de 1os parques de entretenimiento,
Pero es a través de proyectos producidos por la expansion del d
pitalismo y la industridlizacion que se empieza a hacer énfasis

la apropiacion de espacios verdes para el turismo, cuyo fin

atraer ai publico para que consuma especificamente este tipo «
proyectos que potencian la arquitectura de los "no Lugare
Inicialmente el enfoque es a la sociedad de ciase alia. A partir «

b los anos 50 en los Estados Unidos, la concepcion de estos espac

tmagen 23, Cento Camercial. Piaza
Universidod. Este centro comercial
esta ubicado en una de los zohas
conurtradas de o Cludad de México
www. arquired.com. mx

84, Téemino utiizado para o investi-
gacion realizada en una cdile de
Londres, cuyo abjetve era tabajar los
egracios de consumo.

Socado ad ariculo The Window And
The Paverment. Architeciure consumgp-
tion and the spoces In-belween
Realizado por Joa Ker .

Revista ArchitecturDesign. Vol 68

&2

cambia por las inversiones de bancos, agencias de gobiemo e
Se desarollan proyectos a las afueras de la ciudad para despla:
con ello la mayoria de las actividades rutinarias de la poblaci
como comercial, furista y recreativa.

Por consiguiente, el consumo logra ser el estefectipo de la act
dad tunstica y comercial. El manejo de las imagenes a fravés
films, posters efc. Se convierte en un medio efectivo para incitar
publico a acceder a los lugares. Los lugares comercial
empiezan a ser reconocidos por las efiquetas de famosas emp.

- s0s multinacionales, y con €llo el publico es atraido para adq

un status que es brindado por los espacios de consumo ubicad
a las aofueras de las ciudad.

Este 1ipo de arquitectura tiene comao fin dar un ambiente com:
cial que seduzca al consumidor y entable un didlogo direcio ¢
la diversidad de ambientes que se pueden generar en este tipo
espacios, Con ello el centro de la ciudad es totaimente negadc
se convierte en el lugar administrativo y politico de la poblacior
La reqlidad econdmica del consumidor es manejada con

expansion de  los mass medio, ia mercadotecnia y os lugal
comerciales, donde 1os bienes y senvicios pueden ser comprads
A su vez las ciudades, econdmicamente beneficiadas implant
sistemas para rehacer sus edificacionas, infraestructura y espocis
de manera que sirvan a los intereses desenfrenados de 10s se
tores comerciales y turisticos.

Con ello surge el concepto de {FATY Fashion Architecture Taste

cuyo fin es la reconfiguracion del capital en la ciudad: A traves
la inversion en objetos arquitecidnicos que tengan una va
expansion en los negocios pero sin que ello implique la realizaci
de una construccion permanenie en funcién, forma vy utilidad.
entonces cuando hablamos de un valor efimero, no es relevar
la durabilidad del material, por que en su inferior va a estar

constante cambio, si no la apropiacion del espacio por el usudl
En la arquitectura de 1os "no lugares” el consumo no necesal
mente va intfegrado a lo fradicional, sino que va siendo estable
da por su expansidn, permanencia y tiempo. Toma su ma
impuiso con la incesante mercadotecnia de campos cuturales
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el de exploracion y cambio.

.Determinantes socioculturales en la produccion de la
itectura de los “no lugares” en la actualidad.

demos decir que el mito en la sociedad occidental actual estéd
sicamente enfocado al avance de la tecnologia, en el dmbito
Ctridnico v su influencia en la circulacién de imagenes, Con &
scubrimiento del chip © microprocesador, se hace posible 1o
fornatizacion de las instalaciones industiiales, domésticas v la-
rales en conjunto y determing la “sociedad de la informacion
le a revolucion microelectdnica.”85 Las cuales van cambiando
entinamente en su condicion cultural y de igual manera en el
Ndo en que la habitan.

a influencia es clara en las manifestaciones de la sociedad a
ves del objeto arquitecténico, donde la tecnologia se consi-
[a actuamente come ilimitada. Desde la década de los
henta hablamos de Ia cullura de los mass-media y de los
nes de consumo en donde la valorizacion arquitectonica tiene
e ser vista en el Gmbito mundial con el pese de ia opinién publi-
Q escdala nacional e internacional.

iglo XX es el siglo de los enormes saltos fecnoldgicos que han
orado radical y fungdamentalmente las condiciones de vida. Las
evas tecnologias y materiales de Ia construccion han fenido un
rte impacto sobre la expresion de las formas. Asi podremos
contrar una gran gama de construcciones inspiradas en la tec-
logia que viene de los anos tfreinta hasta nuestros dias. F
ome alcance de la tecnologia y su repercusion en la arquitec-
3 a fravés de la Ingenieria se convierte en un foco de atencién
Jeroso,

' igual manera los mass media atacan flrontalmente la existen-
1 de una redlidad social. La hegemonia de los medios de
municacion que data de mitad del siglo XX, potencia todoes los
2dios existentes.

arece una generacién a escala mundial que sdlo en la imagen
sa toda su cultura, las habitaciones domésticas se ven
vuellas en un mundo de comunicacion visual y se convierten
las aulas para €l aprendizaje. Las noficias son simultaneas en
jos partes; la vida cotidiana entra en una fase gue altera todas
costumbres anteriores y la evidencia de pertenecer a un nuevo
ado de cosas gue N se ponen en duda. Asi jos medios de
municacion masiva son la explosion de las diferencias que con-
man la concepcién del mundo. La sociedad de la comuni-
cCidn genera su potencia a fravés del gran aparato tecnoldgico,
arquitectura de los "no lugares” unifica una serie de codigos

85, Histodia de la arguitectura moder-

Na . Lecnardo Benevoto. Pag 1024,
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Grdfica 9. Determinantes e ia pro-
duceion de la ot arquitectdnica
actuat

B4, La arquitectura como  Moss-
Medhum,
Renato de Fusco Pag 69.
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y leva a la explosion de relidades, a 1o profusidn de imdgene
a la pluralidad.

Et siguiente cuadro muestra cudles son las posibles detemmninan
que influyen en la produccion de ia obra arquitecténica actuc
aue hacen parte del instrumenic de lectura para la arquitectura
los "no lugares.”

MeaIos mgiivos

Boterminantes on do comunicacién

a produccion de
jo obra arquitectanica
pctual, '

i Ahundancla de

ey
WA

et tnformacion

o,
i, }Fendémeno de
Glebalizacién

~?

- Medles mosivos de
Transporte.

1.1.1La aiquitectura de "ios no lugares”. Comunicacion De Mas:
( Mass- Mediaj.

Antes de discutir frepecto a la  arquitectura aciual como medio
comunicacion de masas. Es necesario fener preciso el termino
cormunicacion de masas. El témino aplicado por la seciologia
los llamados medios de comunicacion masiva como €l Cil
radio, television, prensa publicidad efc. Se entiende como me
de comunicacion aquelios canales a traves de los cuaies se
comunica ¢ la sociedad con la rgpidez en g que los pProg
hechos ocumren.

Los medios masivos de comunicacion se pueden definir Col
invenciones fecnoldgicas que amplifican el mensaie y gene
mente parte de una persona ¢ grupo. En lugar de tlegar a un i
viduo o a un grupo directamente, como sucedia antes, ahora lie
a millares o millones de personas, Mas rdpida y ruidosamente.®
Es importante tomar a 10s "no lugares” como un medio de con
nicaciéon para kas masas. Estos cumplen como fin comunicar d
renfes patrones que envuelven la sociedad de consun
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idles que proponen, comunican o transmiten, con el fin de
suaddir algunos sectores de la sociedad a que cumpla con sus
nandas y a la vez les establece un status.

Arquitecfura de "los no lugares”
como representaciéon simbolico

nificante

Contexto
Seciocubural
Globalizador

Medios Arquitectura

masivos Comunicacidn
de comunicacion de masas

1 los medios masivos de comunicacion surge ia cultura de ias
s5as, Esta tiene su auge y relacién directa con Ies “no fugares”
artir de la segunda guerra mundial, donde encuentra una lec-
 claramente manifestada en alguncs objetos arquitectonicos.
aste tipo de arquitectura expresa o que la cultura de los masas
>re manifestar.
riMino cultura de las masas es asignado a la cultura producida
un las nomas de fabricacion industrial en masa, generalizado
medio de técnicas de divulgacion de masasé?,
) cultura de las masas tiene como obietivos principales ia
gueda de la comodidad, el bienestar y una forma de ocupar
empo libre. Asi la funcidn frecreativa es el complemento de la
nunicacién de masas y es el vehiculo de difusion de cieras for-
g culturales. Esto va relacionado con agquellos espacios disena-
paIa el consumo y que se han incrementado hasta &t punto
crear ciudades para la distraccion cuyo fin es brindar al usuario
osibilidad de estar dentro de un habitat perfecto que brinda la
cidad.” Por gjemplo ciudades como Las Vegas, Celebration,
cun entre olras.

1o de los estudios semioldgicos reqlizados por Umberto ECo se
nda el temna de la arquitectura como comunicacion de masas
a ello argumenta su teoria con fa asignacion de caracteristicas
es que posee la comunicacién de masas con la tecria de ia
Jitectura. Como sustento del tema gque se esta tratando
iaremos algunas de ellases:;

Razonamiento Arquitecionico Es Persuasivo, Toma premisas

Grafica 10 Avquitectora de los *no
lugares” coma representacion smbdi-
ca

87. Idem Pag 74

465




Imogen 24, KFC, Avenida
Universidad.
Ciudod de México

88. Los sigulentes caracteristicas son
tomadas del libto La estuctug
asusente . umbeio Eco. pag 315.
8¢, supra vid, capitulo dos, primera
parte
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EN odmitidas que son reunidas para formar argumentos Conocide

aceptados, induciendo de esto un tipo determinado de cons
fimiento, que puede ser visto como “la teorla mimeética de
arquitectura en la octudlidad” . 8Umberdo Eco toma como eje
plo al hombre que detemina su Modo de vida de acuerde
espacic gque se le proponge pPaK ser consumido. Generalme
estas formas espaciales se asemejan a olias ya conocidas y
las que determinan para el ser humano la comodidad vy el con
2. Este Razonamiento Arquitectdnico Se Distruta Con Desatenc
Vinculado con la estandarizacion de los productos y [os proc
industicles que afectan al proceso del disefo y dan como re
tado algunas obras arguitectdnicas que son disfrutadas vy utiliza
por el usuaric de forma similar a un medio de comunicacior
ususario recibe mucha informacion y depende de él su capx
dad de asimilacion.

3. &l Mensaje Arquitectonico Esia repleto de Significados. ¢
Para Algunos Casos Son Aberrantes. Estd caracteristica es r
impornante ya que prevalece en 05 ejemplos arquitectonicos ¢
son disefados para la comunicacion de masas. El espacio al¢
se le pueden asignar diferentes significados. Donde el espacic
cambiando de acuerdo a las modificaciones que se van i
lizando al interior sin que perurbe su forma. Esto detemina et
racter efimero entre 1a relacion usuarno-objeto. AUn cuandc
forma se conserva, Ia funcidén va cambiando constantermente
afectar directamenie el espacio habitado, Con ello el men:
arquitectonico asigna una forma de viviry ala vez da liberad ¢
utiizar el objeto de forma deliberada.

4. Lo Arquitechura esta sujefa a Olidos, Esto a raiz de las su
siones de significados rapidos que van siendo respuesta al ¢
sumo del espacio. Al igual que ko moda y las vanguar
actuales, algunas veces es considerada despectivamente cC
desechable y efimera,

5. ta Arquifectura Se Mueve En Una Sociedad De Mercado
tecnologico y econdmico asignan demandas que el arquite
dispone para ka readlizacion de sus proyectos, Como resultado
fendémeno de la globalizacién, este tipo de arquitectura se dex
vuelve gracias a los modelos asignados por as organizacic
econdmicas, quienes en la mayoria de los casos se diige
extensos grupos culturales que demandan mercados, con €
de mostrar sus producios y poder dare importancio de frasfol
social,

E resultado es un objeto que inicialmente satisface, pero no i
menta su valor con &t tiempo. El cuat llega a muchas persork
la vez y no tienen limite en sus efectos, lo cual determing NUeE
hdbitos en el ser humano gue hacen que estos efectos sedn ¢
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s medios de la culfura de masas, viven solamente el presente®o.
N ello ia arquitectura se valora por su adhesién al presente,
yos limites estén caracterizados por el comportamiento det con-
MO, kEste contacto de ia arquitectura de ios "no lugares” con el
NSUMO genera obras arquitectdnicas donde no hay una lectura
G de identfidad cultural, aplicables a cualquier regidn, lugar o
is. Convifiéndose asi en aigunos casos en manifestaciones aje-
S Gl contexto sociocuttural donde se desenvuelven. Denfro de
e fipo de arquitectura podemos destacar aigunos obietos arqui-
>tonicos como:

abellones de exposiciones intemacionales. Son resultado de la
nologia aplicada a los montagjes, al uso de la prefabricacion y
U existencia temporal, Son un gran medio de informaciéon que
ine la produccion de mercancias y cuya funcidn faciita el libre
srcambio y poder converirse en una operacion de propagan-
de cada nacién o firma.

S centros comerciales o grandes almacenes, Estos Hipos de edi-
ncion estén vinculados directamente para ser vistos como mer-
ncla y desaroliar una organizacidn comercial gue es selectiva,
ida y exhaustiva al momento de ser consumida.

- museografic moderna. Despues de o segunda guerrq '

Indial, el museo es fomado comao un esquema diddactico gue
ja a fodo tipe de cultura de manera eficaz, renovandose
nsiantemente en sus estructuras.

S aeropuertos, considerqdos en I actualidad como
sgaestructuras polfifacéticas, ademds de ser vinculos de trans-
e y comunicacion, albergan todo tipo de funciones ajenas al
nsporte aéreo.

0s son algunos de los ejemplos resultantes de los mass media A

e mas adelante seran andlizados con mayor precision, Aungue

se van g considerar no hay que oividar a los cines, bares y todas &
instalaciones dedicadas al tiempo libre como 1os complejos &

leleros y centro ecreativos urbanos.

manera generai se puede entender ¢ ia culiura de 1as masas
mo el resutado del consumo, dentro de un esquema econdmi-
giobal que conforma a la sociedad actual en su totalidad.

irmagen 25. Pabelidn de lialia.
Expo- Sevila 92,
Fotografia. Dr en Arg. van San Martin,

20, Op ¢it. Rengto de Fusco
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como medio de comunicacion de masas

Rczzoncmlen!o Atquﬁecténico o Deienmming e modo de
es Persuasivo vida del Ser Humarnio.
Razoramiento Aigutectonico &5 El usuario la uliiza v la disfuta
se disfrufa con desatencién - como. 5:0 fueir: un medio de
comunicacion. o
Eimenscle GGUIECIONICS &G gass  pl oo T e
Nleno de significados diterentes significados
La arquitectura Relacionado con el
- esté sujeta o oividos e A oo el
Lo aguitectuia se mueve en = Resuliado de un fendmeno
una sociedad de mercado de globdlzacidn

Grofica 11. grquitectura de los *no
lugaores” como medic de comuni-
cacion, :

21.1os ne lugares, Marc Augé Pag 33
92. E temino sobremodernldad, es
dado por Mare Augé, en su libro Los
nc lugares, para detemniant la super-
abundancla de acontecimientos del
munde confempordnes. pag 36.
93.0p. ¢it Umberto Eco. pag 305
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1.1.2 Sobremodernidad. La Aceleracion de a Historia.

“La historia nos pisa os talones, Nos sigue como nuestra somb
como fa muerte. La historia, s deci, una serie de acontecimie
fos reconocidos por muchos, aconfecirnientos que sabemaos g
tendrdn importancias para los historiadiores del manana {...J"%1
La aceleracidn de ta historia comesponde a la abundancia
acontecimientos que se dan por el avance de la tecnologia er
siglo XX y que contribuyen a ia abundancia de informacién, ¢
abundancia de tiempo y a la abundancia de espacio. fodos es
caracteristicas de la sociedad actual hacen parte de la cont
macion del termino “Sobremodemidad ™, y de la culura «
exceso de tiempo, espacio y ego

Para Umnberto Eco, el consumo de Ias formas estd dado por el p
greso tecnologico, la movilidad social, la difusion de sisternas
comunicacion que contibuyen al cambio frecuente y profun
de tos coddigos que de alguna manera caracteriza a la socied
actual ya que entran a formar parte de un perodo histonco er
que las formas se recuperan con Mayor rapidez y se consernvar
Pero esta manera de conservacion es latente, ya que constar
mente se encuentian formas de exploracion que van afectan
el entomo histérico vy social en una comunidad, Con ello
arquitectura de los "no lugares” hace pare de un codigo
constante cambio y se va convitiendo en ias manifestaciones g
estimulan los procesos globales de los fendmenos sociales, jul
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' ello el tiempo v el espacio esta en continue camblo.
xceso de tiempo, genera la exigencia de comprender fodo el
sente, dando como resulfado la dificuttad de otorgar un senti-
al pasado reciente. Esto se da a 1diz de la cantidad de infor-
cién gue liega en la actualidad de todas partes del mundo y
cta directamente a los paises en via de desarrollo. Por la inci-
e capacidad de elaboracién y asimilacion que se tiene para
fer igualarse al modo de vida del primer mundo.
XCeso de espacio urbano, tiende a manifestarse ¢ fravés de
/ersos simbdlicos que se expresan por et cambio de escala, en
nultiplicacion de referencias imaginadas e imaginarias y en ia
ectacular aceleracion de kos medios de transporte. Esto con-
e a maodificaciones fisicas considerables como las concentra-
nes urbanas, traslados de poblaciones y multiplicaciones de los
Qcios del anonimato, 1os "no lugares”
' NO lugares, son las instalaciones necesarias para circulacion
lerada de bienes y personas como los medios de transporie
mo O 0§ grandes cenfros comerciales, o fambien 108 campos
Irdnsito profongado, donde se estacionan los refugiados def
netq, 94"
N esto, el contexto socio-cultural de fa  sociedad occidental
ual estad marcado por la cersza del individuo como mundo,
de este cree interpretar para y pof st mismao las informaciones
> se le entregan. Esto genera una referencia individual por parte
ser humano en el momento de prestar atencidn a 1os hechos
los cudles hace parte. Por consiguiente, el crecimiento
NOMICO, 10s avances tecnoldgicos, la revolucion del fransporte,
nasificacion inmediata de las culturas han generado de la
siruccidn de edificios: "Espectaeulos.” La escena es la ace-
cidn, 1a cual estd manifestada en la arquitectura de 1os "no
ares”.

3 Fendmeno de la Globalizacion
3l capitulc de los antecedentes de esta investigacicn se habla
lo arquitectura como una de las multiples representaciones de
ociedad, focando mdas a fondo el nocimiento de la cultura y
0 1o que dlrededor de elia converge para que se den dichas
nifestaciones. En ka actualidad sergun Garcia Canclini: £/ con-
o de cuffura se concibe comao un proceso de ensamblado
fiinacional; ung articulocion flexible de partes, un montaje de
Jos que cualquier ciudadano de cualquier pais, regién o
ologia puede leer O usar.>

importante tener en cuenta el fendmeno de Ia
aalizacidn, como determinante dentro del contexto de la
uteciuia de 108 "no lugares,” Se podiG analizar mas

Imagen 26. Exposicion de Coches.
Barcelona - Egpann

En este pobelldn e transeunte
puede expetimentar g fraves de la
simuaciaon, diferentes sensaciones
que son brndadas por ef mangjo
de informacion, tiempo y espacio
que la compafia automotora
quiere expresar en su producio,
Fotografic. Or en AQ
SanMartin,

lvan

94,0p.cit. Morc Augé
@5.Consumnindores ¥ cludadanos,
Neg!dr Gdrcia Canclink.

6%




Imagen27. Me. Donalds. Averida

Universidad.
Ciudad de México

96. Lo ciudod globalizada. Nesior
Garcia Canclint, Pag 52

97. Op. cit Consumidoresy
Cludadanos.
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amplfiamente como los escenarios arquitectonicos de Los

lugares” se encuentian en constante cambio a iz de las denr
das generadas por el usuario que paricipa de este fendme
También confribuye G esle andlisis el papel de los inversioni
multinacionales que expanden y conformman este fendmeno d
glo-balizacidn y es por medio de este tipo de arquitectura ¢
manifiestan las oportunidades de ventqs. El resultado es ung |
tura en la arquitectura, del temmino *no lugar,” constituida por f
tores que infervienen en lg globalizacion, los cuales estén sier
aplicables a cuciquier contexto sociocultural, tsta fectura ar

, tecténica se covierte en manifiesto en su mayorna de la sociec

de consumo masivo, que hace parte del fendmeno de la glo
llzacion.
Se podria decir que la época de la intemacionalizacion, e

! primer momento donde se logra expandir el fénomeno de
§ globaiizacion en las culturas nacionales. Los bienes que se ¢

sumian se generaban en la propia sociedad gue los demanda
y e tenia acceso ¢ bienes internacionales que estaban contr
dos por la proteccion de la legislacion aduanera.

Con la apertura de las fronteras econdmicas dentro de ¢¢
sociedad, lo que se produce en todo el mundo estd al dlcar
de todos. En el caso de America iafina nos enconlramos con
infercambio entre el mercado glocbal vy el caracter de identic
local, parg algunos casos este mercado global se expande y
multiplica. Pero es necesarno gue sea homogéneo para tener
vinculo mds directc con el usuario, ventaja que el mercado Ic
ya fiene, la diferencia radica en que el mercado local no
expande y pocas veces se muliiplica. Con ello Garcia Carx
afirma "Existe rqzones socioecondmicas por o cual o global
puede prescindir de o 1ocal."?6

For lo tanto, nos enfrerdtamos a ciertas manifestaciones cuitur
que estan ampliamente sometidas a lo que ofrece €l mercac
la moda en la actualidad occidental, Su consumo es renovc
constantemente. La epoca de los vanguardias historicas se
volviendo obsoleta y con ello la cultura de io efimero se convi
en el elemento emancipador de la sociedad actual,
Retomando a Garcia Canclini, vemos que la globalizac
supone una interaccidén funcional de actividades economiice
culturales dispersas, bienes y senvicios generados por un siste
con Muchos centros, en e que importa mas la velocidad p
recorer el mundo que las posiciones geogréficas ©7.

ta incomoracion cultural de 1o global dentro del dmbito IC
genera patrones cuyos vinculos dan como resultado proceso T
ticulturales de interpretacion y manifestacion dentro de
sociedad actual.
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Globalizacion de la Arquitectura.

es de hablar del proceso en si, es necesaiio detemminar cudles
) 10s antecedentes que intervienen dentro de él. Para asi poder
ender a la arquitectura actual como manifestacion de este
CEesO,

Ntecedenies:
1 globalizacion de la arquitectura tiene su expansion giobal a

tir del estilo internacional y su difusién al resto del mundo. Entos B

08 50 y 60, seguido por el movimienio posmoderno, se logra un
tor de recoleccion de capital econdmico, con elio la modali-
d constructiva de la arquitectura en la modernidad se emplaza
1a de sus frontergs nacionales.

stados Unidos se convierte en el centro de recepcion, elabo-

ién y fransformacidn de la arquitectura intemacional. Dentro de 8

multiples géneros de proyectos que empieza a difundir a
>ala mundial, encontramos a las cadenas hoteleras, los edifi-
s de oficinas y las cadenas multinacionales.
auge de las felecomunicaciones y de las conexiones intercon-
entales en la decada de los setenta dan la facilidad para que
expanda la globalizacion de la sociedad.
urante 1o decada de los ochenta surge la arquitectura “Light
nsfruction.” Esta arguitectura estd fundamentada en la ligereza
a fransparencia, efectos caracteristicos de la apariencia
nerg, donde se marca una clare empatia por fas construc-
nes formales. Edificios acristalados, transparentes y traslicidos
wwranestados @ una apariencia monoliica de imponentes
ucturas sdlidas, marcan ko nueva sersibilidad arquitectonica.

"Minimalismo Estelico” en la arquitectura: ™ Menos es MaGs.” El
3 adquirié una gran relevancia a principio de los noventa. Se
damenta en una sensibilidad hacia 1o neutral, y 10 indefinido,
de no se limitan ics sustancias arquitecténicas. Con effo ef
‘efo arquitectonico tiene referencia a nada fuera de su propia
uitectura, 8 Descontextualizada, elocuente por su formalismo.
contiol gl vacio. £l espacio Indefinido se convierte en un con-
edor seguro v flexible. Los lamados espacios multiusos.

| fenémeno de giobalizacion en los “no lugares”.

n el avance tecnoldgico en las telecomunicaciones y en los
xdios de comunicacion, se van generando un cumulo de fend-
NOS que se expanden de manera global por el mundo.

> de ellos es el fendmeno de la globalizacion. Todavia no existe
1 teoria clara acerca de  1os onigenes de este proceso. Se
ciben diferentes posturas respecto a su existencia. Paro

Imagen 28.Exposicion de Coches.
Borcelona Espana.
Fotografia. Dr en Arq. Ivan Sanhgrtin,

%8, Supermodernismo
Argultecturc.en |g Era de 1o

Globalzacion.Hans Ibelings Pag 62.
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Imagen 29.Tienda Sch.
Londres 1997,
Fotografica, Dr en Arg. Ivan SanMartin.

9. ldem pag 67

100, idern pag 68

101. Revista Arquiteciura Viva,
N. 63-64 pag 158
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algunos socidlogos este proceso ha adquinde una notable pro
nencia en la actualidad y sus ofigenes datan de tiempos ak
Ctos en cambio argumentan que es un fendmeno contempe
neo que puede ser consecuencia o ne del procesc de moc
nizacion ?%

Todos estos cambios repentinos han afectado multiculturalme
la planificacion ubana - arquitectdnica. Manifestdndose en

Greas urbanas de las capitales mundiales y en la concepcidn
la actualidad de ia arquitectura. Ejemplo de ello [0 encontran
en las grandes cadenas multinacionales que a fraves de sus n
delos de comunicacion arquitecionica venden sus producto
con ello van transformando los asentamientos urbanos de las ¢
dades. De igual manera la giobalizacién ha servido para la difus
y el emplazamiento de las obias de arquitectos reconocido:
escala mundial que hoy en dia estdn fuera de las fronte
naclonales. ™ Ef misrno Ediffcio. con unos pocos ajustes relativo:
emplazamiento puede eregirse en cualquier parte 190

Este proceso economice del que hacemos parte y que infl
considerablemente en las condicicnes sociales de Ia humanid
conocido como globalizacién, tiene repercusiones fuertes en
arquitectura, faciitando la “categorizacion”, en algunos obje
arquitectonicos, del ¥mino de "no lugar”,

En este caso la arquitectura de los "no lugares” se convierte
concepcidon transcontinental, Su recombinacidn inducida pue
generar un amplio trafico arquitecténico. En este trdfico de ob
la contaminacién es una gran desventaja y la arquitectura se ©
vierte en un componente mas del deposito de ta globalizacion.

Esto nos ayuda a analizar el efecto direcio de la globalizacion
la arquitectura en América Latina. La sociedad latinoamericana
esta en el nivel econdmico del primer mundo y con ello su in
cambio de bienes y senvicios depende de la postura que €
centros mundiales tienen frente a 1os paises en via de desanc
Farg esto es importante aclarar gue el disefio de la arquitectura
los "no lugares” en latinoamernca algunas veces resufta ser co
fiel de o que ofrece el primer mundo a su mercado, dentro de
contexto sociocultural. Pero en ofros casos el disefio resulta de
simbiosis entre el intercambio global vy local y es en este Proce
de disefio donde se ha aprovechado del fendmeno de la giol
lizacion para Ia elaboracion de este tipo de arguitectura,

Si vemos a la arquitectura de ios “no lugares” en la actudic
como un modelo de expresion anfe el proceso de
globalizacion, debemaos tener claro Gue el presente en que se I
lizq, es fugdz y efimero. Es decir Ia valoracién de una obra se
de acuerdo a la produccion arquitectionica que se prodl
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almente,

consiguiente esta materializacién arquitecténica no pretende
mayor al saber de una cultura, a la manipulacion de las posi-
lades, a un posible juicio en téminos nacionales de investi-
CiON y preservacion o simplemente a la percepcion individual o
DAl de una sociedad o critica.

Jicbalizacion pemite virtualmente el desarrolio real de los edifi-
5 en cuclquier lugar del mundo, manteniéndolos siempre fres-
- Q {os acontecimientos cutturales y globales,

=l congreso de la UIA en Barcelona, se habld de globalizacion
lentidad. Basicamente hacian referencia a la tendencia glo-
. @ la homogeneidad planetaria y a la resistencia local que se
ma obstinadamente a conservar sus senales de identidad. Estas B
Geteristicas generan en la civdad g produccidn universal de
ntidades a través de réplicas, facsimil o simulaciones. -

> levo a proponer el témino ciudad mutante y paradigmati- { RO P T
102 Bl cual fle explicado como la experiencia de una colosal imagen 0. Pabellén de Colombla
tamorfosis en la ciudad, que la transforma en objeto inédito Expo-Hannover 2000 Alerania
Srico. "Cludades inciviles eston formodas por una mirgda de

laves arracimados en forno a un grumo de sustancias simbéii-

que el amplio ferritorio emplea camo emblerna y que es co-

teristico por: Redes de comunicacién y transporte. parques

eqdos de oficinas, interminables cenfro comerciales, hoteles

SNOMOS, palacios de ferias o congresos, aeropuertos laberinti-

., parques de afrg-cciones, y edificios singulares protegidos

no forfaleza.”

as estas obras generan el la ciudad, un espacio gue no s de
ie pero es de todos, Donde la memaria se escenifica en recin-
comerciales y de ocio.

actores que potencian la lectura del concepto de “no ugar
a arquiteciura.

osar de que algunos factores generadores de escenarios arqui-
Onicos se han tranformado con el paso de! tfiempo, en la ac-
idad se conservan como medios para que el ser humano se
nifieste, Es por ello gue el mito, el ritual, Ia imaginacion y la fan-
1 entre ofros, continuan siendo parte de la conformacién de
enarios o representaciones fisicas cotidianas a las que
enece la sociedad de consumo.

1 poder tener una lectura que se gproxime al concepio de "no
w'en el quehacer arquitecténico, se hizo necesario tomar
no instrumento de andtisis algunas elementos de gran relevan-
dentro del contexto socioculiural actual. Estos elementos son  102. Idem pag 8
ados en esta investigacion como factores que potencian el
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concepto del "no lugar”,

A su vez el planteamiento hipdtetico fomulado en relacion g
factores busca dar diferentes pauias de diseno, gque puec
intervenir o no, al momenio de disepar dichos espacios er
actualidad, sin que afecte su proceso de disenc.

Estos factores, que a continuacion vamos a explicar, seran apli
dos en el ditimo capitulo a tres géneros de edfficios que se ¢
sideran parte de la arquitectura de los "no lugares” como
museo, el cenfro comercial y el aesopuerto.

1.1 cumuio de informacion y de fendmenos conocidos dentro

dmbifo culfural La informacion que tega a escala mundial of
ta la percepcion del usuario sobre el iempo y el espacio, Es |
medio del intercambio infemacional {ias redes mundiales que nos

can dentio del mundo efimero del ciberespacio) donde se puede adq
gran cantidad de informacion sin necesidad de habitar el lugar
camente.

Z.Movilidad:, Esta va incrementando junto con ia valoracién
capital global. Los medic de ranspore van reduciendo ias dist
cias y con ello la apropiacion det espacio por ef ransetnte es i
superficial. El poder estar en vanos lugares en un mismo dia ha
que 1a percepcion del usuqrio sea mas Kipida y se desanolié i
a nivel visual. A esto habria que agregar la adguisicion de bier
de consumo sin acudir fisikcamente al espacio de venta y la fc
fidad de estar, vitualmente .en un espacio del olro lado del he
isferio, Para este caso o concepcion de movilidad se vue
efimera y el objeto deja de ser habitado fisicamente para

habitado vitualmente,

3.Homogeneidad: Existe una lectura arquitecténica homoger
en el intefior de 'os objetos que reafima el concepto de los
lugares”. La similifud en €l disefio se aplica ai interior del espac
Este tipo de arquitectura se cornvierte en axioma econdmi
Eilempio de ello lo encontramos en [ produccion en masa de L
imagen cooporativa como Guess, Levis, Diesef efc., El obj
arquitecténico se dispersa y se erige en diferentes lugares, fo Un
aue cambia para st son pequefics detalles con respecio a
emplazamiento. El objeto arquitectonico puede constuirse

cualquier lugar.

4.identidad Artificial: Se refiere a la dificil lectura de indentid
dentro de los objetos arquitecionicos que toma impulso Con
movimienio posmodemno. s aplicada g aquellos complejos ar
tecténicos que buscan atraer at tulista para que el espacio ¢
consumido y a su vez brinde confort y seguidad @ las persof
que o habitan, dejando a un lado o que el término de identid
implica en una sociedad. “La identidad es ung constriuccion ¢
se relgfa. Se establecen acontecimientos fundadores, C
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npre referidos a Ia apropiacién de un territorio por un puebio o
independencia fograda enfrentando a os extranos! 03

eutralidad: Se desarolla una lectura neutral de la obra arquitec-
Ca con respecto al entomo. En Ia actualidad algunas obras, por
hablar de Ia mayoria, son gjenas a su enfomo y Q su confexto
io-histérico. Esto implica que el resultado arquitecionico se orig-
basicomente en interior del edificio, sin que su exterior re-vele
la de lo que aquel quiere expresar. A su vez este fipo de arqui-
ura se vuelve multifuncional en cuanto a su uso. La habi-tabili-
1 estd bdsicamente deferminada por el usuario, él cual asigna
NCioN que se va a desempedar.
consumo: Entendido como el conjunto de procesos sociocul-
les en que se realizan la apropiacion y 10s usos de los productos.
Nas comentes consideran el consuMmo como Un momento, un
0 de produccion y reproduccion social: £s el fugar en el que se
npleta el proceso iniciado al generar productos, donde se real-
la expansion de capital y se reproduce fas fuerzos de frabgjo. 104
y ello se generan objetos arquitectonicos destinados para este
El caracter cultural de una comunidad es negado desde su
cepcion y al momento de disenar o imporante es airaer y
eminar todo o gue esta sucediendo a escala mundial parc
ler adquirifo répidamente. Los espacios arquitectonicos realiza-
para el consumo de bienes nos brinda esa facilidad.
2cnofogia; Se consolida como el lenguaje de comunicacion
€ el objeto y el usuaro, A partir de los anos treinta ha sido ia
e de inspiracion pa la elaboracion de objetos arquitectoni-
tales como aeropuertos, musecs, salas de conciernos, termi-
>s de fransporte efc. Sobresaliendo en su totalidad, por medio
la ingenieria, el enomne alcance que la tecnologia tiene sobre
Hquitectura |
yreepcion: Mas gue un factor, la percepcion en esta investi-
>ién se utiliza como herramienta de andlisis para poder detectar
objetos arquitectdnicos que en la actualidad que cumglen con
cargctersticas del "no lugar”.
i de las primeras teorias sobre la percepcion la desamolla 1a
uvela de la Gestalt.19% Toma los lineamientos de la sociedad
idental y se despliega a traves de pationes, por 10s cudles la
~epcion distingue un objeto en su fondo contemplando ia ima-
Y @ partir de unos cuantos indicics. La Gestalt tiene comao princi- 104, Idem pag 59
bdsico darle un cardcter formal al objeto. Esto significa que toda 105E témine Gestal, significa todo o
. toima, este escuela de  origen

na tiene una estructura global que esta gobemada porias ieyes joman esudia fo forma en que
pias que tienden a su plenitud, perciben vy experlemantan objetos
1 el excistencialismo la percepcion se enfoca a parir de la ubi- fofglgg@”es
ién del hombre.
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El hombre se encuentra en el centro y maneja un sistema

direcciones que van cambiando con respecto al movimiento
cuempo, Entonces la percepcion para el excistencialismo, a d
rencia de la teoria de la Gestalt, tiene en gran parte un giado
subjetividad. Es decir €l espacio arquitectonico que se perc
depende del perceptor y de sus direcciones propias.

El estudio perceptivo de la arquitectura de 10s "no lugares” w
depender de cada individuo respondiendo a una forma de v
entendida en su expresion fisica. La percepcién para este c
es subjetiva y va ligada basicamente a la condicion cutiurcl y

olégica de 1os sujetos. Et sujeto da su propio sentido de signifi
do. Y es en este sentido que la percepcidn se convieteeniat
ramienta de andlisis de espacios, indispensable para 1a arquit
tura de los “no lugares.” Influye como factor en el momento ¢
determing lo que el objeto nos identifica como resulfado.

Para poder valorar a la arquitectura como modelo de expres
de un proceso de globalizacion debemos fomar en cuenta
factores y efectos que la han producido, pero también su de
nmolio en el contexto sociocultural actual en el que se des
vuelve.

ta valorizacion en este caso debe estar centrada hacia
desecs, intereses y tendencias de comportamientos individuc
y de masas, 10¢ El principio de valor que ejerce el arquitecto se
COMmo una respuesta de modelo a (0s procesos econdmicoes, 1
nologicos y culturales que determinan la serializacién ordenc
de sus actos,
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Grdflca 12, -.Factoes que potenclan ia
lectura del concepto de o lugar® en la
arguitectura,

Faclores que potencian la lectura del
concepto de “no lugar” en la arquitectura actual.

1.El curnuks de inforrmacion T » B contexto sociocuitural actuat..
2 Movilidad { » Medio de acceso al espacio deniro de un
R entorno global.
3 Hormogeneidad » Lechua arquitectdnica de cardcter
hormogéneo.
4. identidad artificial %?w » Fin, busca que el espacio sea consumido.
5. Neutrolidad tf » La telacién entre la obra arquitectonica
y su enfomo es de cardcter neutial,
5. Consumo » Espacios arquitectonicos reqizados
; para el consurmne de bienes.
f& N
@
7. Percepcidn : » Herramienta de andilisls del espacio
determina io que e objeto nos idenifica.
» El lengije de comunicacion,

8. Tecnologia
- entre &l objeto y et usuario.
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de los “no Lugares”

Medios masivos
Determinantes en de comunicacién
la produccién de ‘
la obra arquitecténica
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"Lla filosofia es en reqlidad anoranza, necesidad de
sentirse en casa en cualquier lugar. ¢ A donde vamaos,
enfonces? Siempre a cosa.

Fragrmentos. Novois.



Ejemplos que potencian el concepto de
"no lugar.”

este capitulo se busca descubrir 1a lectura del concepto "no
2f” en algunos géneros de edificios que en la actualidad son
litado de las manifestacionas de la sociedad de consumo, Estos
eros potencian la globalzaciéon de la arquitectura.

1o de los anexos de estd investigacién se muestia un breve estu-
sobre algunas ciudades que nacen del esquema formado por
orocescs que envuelven g la arquitectura de os "no lugares,”
NC medio de comunicacion de masas y cComo respuesta a pro-
0s econdmicos y politicos de Ia sociedad actuai, Pero kas clu-
Jes estdn conformadas por géneros arquitecténicos, que para
2 CQso son especificos y desglosan la respuesta de un modelo
> representa la socledad frente al proceso de la globalizacién,

mporiante aclarar que este capltulo se centra en el estudio de
unos generos arquitectdnicos que son efimeros y escenogrdficos
de su origen. Efimeros por la relacién entre objeto usuano que se
al momento de ser ufilizado y escenografico por la “oma-
ntacion” utiizada v la conformacion de escenarios al momento
ser usados por el ser humano. ‘
licio de la investigacion se habld del significado de lugar dentro
la comunidad, retomando ia visién de algunos arguitectos,
No as e coso de Crstion Norberg Schultz y Josep Muntchola.
s arquitectos toman como referencias las feorias existencialistas
idegger) para definir el concepto de lugar y que de alguna ma-
G van Q senvir de contraparte para la definicidn del *no ugar”.
he senalar nuevamente gue esta postura del concepto de "no
ar” es formado de fa visidn contempor@nea de o antropologia!©?
ial ia cual retoma los andlisis hechos a los efectos que causan
bs objetos arquitecionicos en el compordamiento humano.
culmina el primer fiempo de esta investigacion aplicando Los
fores que potencian la fectura del concepto de “no lugar”en ia
uitectura, Estos faciores se gplicaran a generos arguitecionicos
> han sido previstos dentio de los estudios antropoldgicos antes
dos come "no lugares” y que son respuesta de una comuni-
~ion de masas, de la evolucidn de ia tecnologia, del consumoy
un proceso globalizador.
ondo lo anteriormente descrito, se encuentran dentio de este
rco, géneros arquitectonicos de grande escala como Centros
nerciales, aeropuertos y museos que desde la segunda guena

ndiai son puestos en escena, como elementos potenciadores 107.Jomando como referencio e
concepto de 'no lugarque es dado

la arquitectura actual. por Marc Augé, Gl proponer un estu-
la siguiente grafica se dan G conocer algunos ejemplos que die sobie la antropologia de o coth-

encian la aiquitectura de  1os "no lugares” ain cuando no es #o7°
eto de este trabajo incluir todos los géneros arquitecionicos que
iblemente perlenecen a esta relacion.
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Fjemplos que potencian el concepto de
"no jugar®,

Se contempla en un primer tiempo a los objetos globalizadores
la arquitectura y que son respuesta de las manifestaciones de
sociedad que hace parte del consurro, de la evolucidn de g t
nclogia, de los medios masivos de comunicacion y de los meg
de fransporte colectivo.

De la siguiente relacion, se toma para este estudio tres ejermplo:
museo, los centros comerciales y los aeropuertos.

Caracteristicas Géneros
Arquitectonicos

-Museos
onsumo cultural de masas. -Galerias
Abundancia de informacion -Centros Culturales

-Ferias y eventos es:g_eciales

-Centros comerciales

Comercio N
~Tiendas departamentales
Contenedor del consumo -Supermercados
de masas -Restaurantes de cadenas
multinacionales
Turismo -Parques recreacionales
Diversién y ocio. -Bares y restaurantes

-Cadenas Hoteleras

- Aeropuertos
- Barcos y cruceros
- Estaciones de tren. { T. G.V)

ovilidad. Medio de transporte y}
consumo masivo.

1.Ef Museo. Eje De consumo Cultural de Masas 108

El museo tiene un vaior eminentemente simbdlico, por su func
de albergar cbjetos que rememoran el pasado qusente de
movimiento ¢ proceso social. A principios del siglo XX en el mu:
se destacaba la abundancia de decoracion y paolicromia. Es
pemanecen, actualmente, por la proteccidn que su or
mentacion brinda en los objetos a exponer y por el valor simbdl
asignado por la sociedad. Con ello este tipo de museos se C
vierten en monumenios histdrcos.

En este siglo surgen dos concepciones que se confrgponen con
Y08 EL témino consumo cuttual de  RMEros museos publicos, anteriomente sefialados: .

masas es fomado det lioro Museos  1,El museo como centro diddctico v universal que transmite ¢
arquitectura y arte. Juan catos Rico. sociedad ef gusto académico y 1os nuevos valores de progresc
2.El museo como elemento que rescata las anfigleda

84 nacionales, desanoliando la sensibifidad evocativa de ig memc



Eiemplos que potencian el concepto de
"na lugar.®

ediados del siglo XIX los museos se especializan por Greas (are,
sologia, ciencias naturales, y aplicadas.) destacandose ia utilizacion
ilurninacion natural v el acondicionamiento de las salas.

$ MUSeos son manifiesto de que la arquitectura es siempre ia
dicién herrmenédutica para la compresién de la obra que
e.rgo'"]DQ

N el movimiento modemo se aplican denfro de 105 museos,
as que persiguen una ética relacionada con premisas for-
les:

1 planta libre v flexible,

Insparenciaq.

espacio universal,

ncionalidad

ecision tecnologica.

2ytralidad.

1sencia de mediacion entre espacio y obra a exponer,

> genera que la obra artistica, al interior del museo, sea inter-
tada por el observader como elemente autdénomo y el museo
Jesligue de su confexio inmediate. Con el surgimiento y uptura
nuevas vanguardias dentro del diseno del museo, se han ge-
ado museos urbanos que pueden ser o e caias fransparentes,
8 MUSE0s arqueoiégicos (No urbanos) espaicidos en e paisaje
ue estan en relacion no auténoma con el lugar.

ia actualidad el contexio scciocultural influye ampliamente en
fisefio de nuevos museos. El museo se manifiesta como objeto
balizador de la cultura, su espacio interior estGd en continuo
nbio, y sirve como medio de comunicacion para 1as masas.

Fl Museo Corﬁo Elemento Globalizador De La Cultura.

3 idea de un museo universal data de la época de la ilus-
idN, con la disposicion de salas en secuencia para establecer
deposito de 1odos 0s saberes hurmanos,

génesis del museo tiende hacia la globalizacion, una acropo-
Je la meroria hacia el almacén de todos ios inventos de fa
nanidad 110

uaimente algunos Mmuseos se han convertido en objetos de
ISUMO para lkas masas y la aportacion por parte del gobierno
presupuestos que de una o ofra manera han generado nuevas
Siplinas, como es el caso de la museologia.liCon ello la
1cidn entre obra artistica y espacio no tiene una connotacion
Giica, fipoldgica y técnica. Simplemente esta relacion hace

109.Ignast Soid Morales. Tormado del

oro Museos para el nuevo sigio,
Josep. M. Montaner,
110. op Cit. Josep. M. Montaner,
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Fno;:;en -3] . MGIO;:;J M.useo de los
nifos. Santafé de Bogold,

111, Clencia interng de consernvacion
de diferentes objctos y obras, posee
abundante documentocldn vy estu-
dio.Por ejemplo, iiuminacion,climati-
zacion,técnicas de exposiclidn efe.,
Museos arguitectura y arle, Juan
Carlos Rico. Pag 19.
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parte de las influencias plasticas de las ares, de los estilos de
arquitectura y de la tecnologia que generan cambios palpak
en el diseno de esto edificios. Este tipo de museos son 10s que ¢
interesa analizar dentro del marco de esta investigacion, sin i
venir directamente en aguellos museos que han sido disefiac
para conservar el caiacter de identidad locai,

Los museos antericres al siglo XX, llevan consigo una tradic
histérica 0 como se dijo anteriormente se convierten en moi
mentos histdicos. Con el movimiento modemo, €l discurso forr
y funcional buscd y logré.

- Enfocar Ia nueva sociedad industiial y su confomacion masive
- La influencia de la alta fecnologia v su relacion ante ef arte,

- La relacioén de los nuevos centros culturales, derivados del mus
que cubre la demanda de lgs Ulliimas expresiones artisticas.

- La especializacion de los musecs de acuerdo a dreas. Qrigine
dei siglo XiX.

1.2 Factores que potencian al museo como elemenio giok
lizador de la cultura,

1.Abundancia de Informacidn.

Laintegracion del medio artistico dentro del proceso comercial «
consumo, de la oferta y de la demandaq, brinda una muttiplicid
de opciones que obligan al artista @ generar un disefo de q
bientacién, informacidn y publicidad difgida a una sociedad
masa siendo valiosa la posicion del arista por reivindicar su obi
su forma de enseharla. En este sentido el mito estd en alcanzal
vinculo det medio artistico con el proceso comercial de consun

2.Tecnoiogia.

Con los montgjes industricles dento de la expansion universal de
cuttura se generan;

- Nuevos espacios cada vez mds grandes, para la colocacion
una escenografia adecuada con respecto al objeto a exponer.
- La utilizacién de materiqles industiales que posibilitan rapidez
los montajes y desmontajes de la obra, y dindmicas en los disef
de dichos monigjes.

- Utilizacidn de nueves espacios expositivos que buscan U
relacion directa entre 10s objetos a exponer y los elementos CirCl
dantes que los aibergan comao trenes, coches, aviones elc.

- Homogeneidad del espacio, evitando reforzar la refacién hist
ca escenogrdfica y ambiental de la obra de arte.

3.Consumo.
A partir de los anos 70 fa cultura y el arte se configuran comao €
mentos primordiales de consumo de masas. La sociedad en mc



Ejermnplos que potencian el concepto de
“no lugar.”

e a estos objetos arquitectdnicos comoe paradigmas de la

lucion del nivel cuttural que tiende hacia valores mas Gdicos,
sticos y populares. Los museos se convierten en la afraccién de
O recormdo turistico y es la primera linea de atencion que utiliza
ulista en la actualidad.
n la influencia de los medios y de la tecnologia, el museo
mple su mision de propaganda polftico. El espectador ha cam-
1do su actitud en la actudlidad e interviene mas activamente en
proceso de méxima libertad individual y genera un ritual gue se
marca por el comportamiento de la sociedad frente a esfos
DACios inferviniendo el valor efimero en el intertor de!l espacio vy
continuo cambio con respecio a las diferentes expaosiciones
nporales.
| arte ya no estd dentro de los museos o para ser rmas exactfos
-esta "Todo” dentro, por tanto: O el museo se fransforma o la
rQ pidstica se va de é1,"112
n esto se busca que 10s disenos de 10s nuevos museos, esten
mpenetrados con Ia tecnologia y con la infraestructura mediati-
para albergar las nuevas tendencias de exposicion que se ge-
fan en la actuaidad.

Neutralidad:

aportacion de la tecnologia en el diseno de museos ha desta-
do la unanimidad en tecnicas que siven parg fa conservacion
nantenimiento de ias obras de arte. Existe una neutralidad al
nar la tecnologia avanzada para representar, al interior del
1860, ideoldgicamente la reivindicacion de una apuesta en el
uro y poder sagcar su maxima potencia. Eemplo de ello o
mos en el tratamiento homogéneo de la uz arificial, en el con-
I de luces uliravioletas, en la mezcla de luz natural y ardificial, en
utllizacion de aciflicos en las obras, ademas de los nuevos sis-
nas cormputarizados de calefaccidn y regulacion de humedad.
tonces se vuelve necesarno trabajar una arquiteciura mas ges-
il que reql, con ello se quiere decir intensificar formas, aurmentar
Nanos etc..

n el movimiento modemo, el museo se corwitid en un espacio
ntinuo donde se podia dejar para después el acondi-
namiento de 1os objetos que iba albergar. Al ser un elemento
téNnomo en el intefiorn, el museo adquiere una utilidad publica, al
1ol que la escuelas, [os hospitales etc.

ovilidad:
s nuevas coleccionas museisticas son de cardeter local, a través
. la adquisicién de obras de artistas jdvenes que son mas acce-

les.

Imagen 32 Maloka. Museo de los
nincs. Santalé de Bogotd.

112, Idem Pag 256
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rnagen 33 Maloka, Museo de Ios
nifics. Santaté de Bogotd.

Ejemplos que potencian ef concepto de

‘no lugar.”
Por la demanda social hacia todo tipo de actividad pldsticg,
arte y la cultura han creado una movilidad. Colecciones privad
de bancos, galeiias © museos vigian de forma itinerante por
mundo. Anteriomente, [0s museos eran vistos en su mayoria con|
monumentos histéricos, por las salas de coleccién permanente
su carGeter de imponancia con respecto a las salas de coleccic
tfemporal. En la actudlidad se disenan museos que desanolic
mayores Greas dedicadas a actividades de cardcter itineran
acercandose en su programa a la estructura de un centro cult
ral. En este caso adquiere mayor importancia los espacios dex
CcQdos a las exposicionas temporales y la apreciacion del espe
tador fiene un nivel cultural més alto. Gracias a que este tipo ¢
colecciones llega a lugares cada vez mas alejados, al igual au
ofros bienes de consumo, las ciudades a mediana escala exige
disfrutar de la oferta que las grandes ciudades demandan,

é.Homogeneidad. Algunos criterios de Diseno para 10s muse
que se formarian en cuenta en ia actualidad.

6. 1Contexto Polilico- Social;

El museo como elemento urbano fundamental se convierte
parte de los programas municipales de ia ciudad, Manifestando
como uno de los emblemas que ias ciudades uiilizan para

adquisicion y conservaciones de bienes y ohvidando €l antigy
concepto de edfficio estandarizado.

Su puesta en escena se vincula con el formalismo monument
que es manifestacion tangible de un gran espectaculo de mase
Su diseno estd condicionando al especidculo atractive para el
sitante, es decir, 1as obras de are offecen un entomo atractiv
lidico que provoca en el espectador una pemanente atencion
Existe una reiacion inferdisciplinania en el momento de disenar
museo (sicdlogos, comunicdlogos, economistas etc.,) que ayudan a

conformacién de espaclos con varledad de ambientes y estatl
gias de comunicacion,

6.2 Contexto Econdmico:

Inclusién de posibllidades econdmicas y comerciales como:

El autofinanciamiento que sirve para cubiir gastos de mant
nimiento, reformas y adquisicion. A tfravés de actividades compl
mentarias gue se benefician del marketing.

Asesoria de grupos financieros e inversionistas, que a traves de ur
detallada programacion planean el funcionamiento del museo
largo mediano y coro piazo infegrdndolo a los causes del O
SUMo.

6.3 Contexto arquitectdnico:

El espacio es diferenciado segun sus funciones, El museo funcior



Ejempios que potencian el concepto de
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NC un "enorme contenedor” dentro del cual tos diversos usos se
eroonen. Las formas de exponer ia obra, dada su temporali-
1y su variabiidad hace gue el espacio tome como caracterls-
| 1a "Asepcia."t1® Debido a que las exposiciones temporales
an notablemente de una a otia en diferentes lugares del pla-
o}

jeneracion de nuevas dreas como: salkas polivalenies, bibliote-
. cafeterias, cines, librerias y ofras demandas fogran gue la
ibicidn, en si, torne un papel a veces secundario con respecto
tras Greas. Esto contempla la necesidad de distribuir dentro del
grama arquitecténico del museo tres zonas las cuales detemmi-
' Gl museo come contenedor del arfe para las masas.Estas
as son:

nte: Nuevas concepciones pldsticas demandan escenarios
rentes para peder combinar actividades artisticas como la
1ZQ ¥ Ia pinturg, el teatro v la escuitura ete..

omunicacion: Areas destinadas a albergar videotecas, salas
ralizadas de informacion, microfimacion y todas aquellas
vidades que impulsan la sofisticada comunicacion de las
SQIS.

onsumo: Areas que absorban el potencial financiero, para
ler cubrir con el autofinanciamiento del museo, tales como
aurantes, bares, cines, librerias, tiendas efc,,

iecesqio recaicar, que g través del museo y como respuestas
emandas ajenas a su funcionalidad, a partir de los anos 70 se
erd la necesidad de crear un nuevo objefo arquitectonico,
» nuevo cbjeto es el centro cultural, considerado como el espa-
destinado para la cultura y un poco mdas accesible a cualquier
de agconte-cimiento artistico.
esta manerd los nuevos disenos de museos, contemplan otros
fores que van de la mano con el programa arquitectonico. Ver
NUSEO COMO Un €je de consumo de la cutlura parQ las masas,
ca que dentro de su composicion, existe un esquema de
sumo que franstorma al edificio en su interiorn Estos factores sir-
como referencias al momento de disenar el museo para
ler estar en contacto directo con los nuevos estifos que ofrecen
g actualidad, las exposiciones del arte contempordneo.
» andlisis descubre, en los museos actuales, fa lectura det con-

to de “no lugar”. Bl museo se va transformando en su forma, al

o, de ser desplazado por el centro cuttural,
113, fimpleza, términe utiizado por la
medicing parg decir gue un espacio
esid iiore de infacclidn.

8%
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imagen 34. Cenlro comercial Plaza

i 1

Saitre. en Espana.
www.arquitectes.coanc.es

Ejemplos que potencian el concepto de
"no lugar.”

2. Fl Centio Comercial. Contenedor del Consumao para las mas

Después de la segunda guernra mundial, con la expansion
escala mundial de los medios masivos de comunicacion, de

g fecnologia y el crecimiento del copitalismo empiezan a preve
1 cer espacios dedicadoes ala venfa y consumo de bienes y se

cios.En las ultimas dos décadas los centros comerciales
fenidoun auge descomunal. convitteindose en espacios car

: teristicos de las manifestaciones del hombre gue emerge de

proceso de industrializacion. Los centros comercicles durante
proceso de desarolio se han ido convitiendo en uno de los esg
cios disefigdos para el flujo y lka adquisicion de bienes y servici

Dentro del maico social, todo comerciante busca satisfacer
deseos de sus clienies de unp Modo ventQjoso para gque pue
despertar su demanda y poder dirigiria. Actualmente los estak
cimientos comerciales, con sus caractersticas funcionales, téc
Cas y arquitectonicas, contibuyen a contentar del mejor modo
deseos del vendedor y ge su cliente respectivamente,

En estos espacios la relacién directa entre vendedor cliente, pc
a poco se ha ido desvaneciendo. En alguno de ellos el cliente
sive asi mismoe y genera ung comunicacion, caracteristica de
"no lugares”, de individualidad y anonimato, Es decir, una relac
entre 1a oferta y \a demanda individual, donde un vendedor G
NIMo y ausente se sujeta a satisfacer los intereses e inclinacio
de un cliente anonimo.

A parir de 1o revolucion industrial hubo un cambio radical er
organizacion y car@cter de Ias ubes, La construccidn de fabori
dentro de las ciudades generd retazos en donde se aglutinak
jos seres hurmanos. El vivir en las urbes en esta época se ha
hecho insopordable, ocasionando el desplazamiento de algu
grupos sociales a la perferia de la ciudad. Estos grupos se M
lizaban por medic de trenes inferurbanos, e vehiculo ideal P
desplazarse entre el centro y las afueras de la ciudad.

Con la gparicion del automovil, como medio de iiansporte ik
dual generalizado, el éxodo se convierte en una expiosion uiba
Asl los suburbios crecieron siete veces mdas que el centiodela«
dady fué enla década de los cincuenta que estd expansién c
inué con creciente velocidad, generando grandes distanc
entre los lugares residenciales y el ceniro de la ciudad.

Se hace indispensable, a parir de este momento, localizar ce
a las unidades residenciales, el mercado de beneficios para

fistacer las necesidades y deseos humanos,
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idimente se generan aimdcenes sobre las grandes vias, Eran
zados cuando los habitantes de los suburbios se desplazaban
sentro de la ciudad. A medida que el nimero de almdacenes se
fementaba, de igual forma los espacios para los carmos eran
13 escasos y g uliizocién de estacionamiento tenia un alto
sto. Esto ocasiond que Ios tiendas tuvieran espacios para el
acionamiento como anclaje comercial.

1uge de la construccién de centros comerciales iba cada vez
15 en aumento. Potenciado per la cultura del confort vy de 1o
sechable. Era el espacio que solucionaba el problema de o
Juridad; uno de 1os fines del centio comercial es brindar ran-
lidad para ef usuaro al momento de comprar. En la década
los ochenta, con el planteamiento de las ciudades, se tenia
TO objetivo dar bienestar para sus conciudadanos. Se generan
etos arguitectonicos que brinden la facilidad comercial y es por
dio del diseno de estos espacios que se trata de comprender
ompilar ias necesidades y deseos del comprador.
consiguiente, los deseos del comprador toman prioridad sobre
dei vendedor, destacandose entre eilos la seguridad para el
nprador, faciidad de acceso, area comercial bien surtida y un
plo vy libre estacionamiento. Estos deseos se convierten en los

ICipdles requermientos sobre los cuales se conciben los centros §

nerciales.

> clima psicologico, caracteristico del habitante del suburbio, es &

picio para generar oporunidades de venta brindadas ol com-
dor a fraves de la vida social, la recreacion, la educacidny las
iciones comunitanias. Et centro cormercial se convierte en unos

los objetos arquitectdnicos contenedores de satisfaccion y

nplimiento de los desecs demandados por parte del com- B

dor.
centrios comerciales estdn llenos de vida a toda horq. El reco-
0> por & centro comercial no implica una necesidad de com-

. algunas veces va muy ligado a la necesidad de escape por

te del ciudadano con respecto a la cotidianidad y al estrés que B

jenera en su estilo de vida rutinario.
El espacio hipereal en los centrtos comerciales 174,

> titulo fue tomado con base en un ensayo publicado por
na Lopez Levi. Toma caracteristicas muy importantes que con-
gen aliededor de estos espacios comerciales. Su estudio es
re las sensaciones ocasionadas por la percepcion del usuario
te q ko utlizacidén del espacio. Por otro lado el témino
erealidad o incluye como la condicidbn en 1a cual la redlidad
perdido su referente, y 10s modelos, simulaciones o discursos se

Santafé
www.arguired.com, mx

114, Espacios imaginaiios. Pimer colo-
quic  internacional.  Coordinadora,
Maria Neoel Lapougade. Pag 187,
115.la escritora cita la definiclén
dada por Jean Baudiilkrd. ldem Pag
187,

o1
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han convertido en mds redles que la realidad misma 5.
Esta postulacion nos sirve de pauta para entender at centro ¢
merciat como el espacio que se encuentra entre ia redlidad vy
ficcion. En este espacio |a relacion objelo sujeto se involucra ¢
la satisfaccion y fa credibilidad del sujeto hacia el objeto. La sa
faccidn de tener por medio de la compra detemrminados fipos -
objetos como referentes de su personalidad v de su estilo de vic
implica una caracterizacion del individuo con fespecto a su ¢
texio. "Una de las caracteristicas de la hiperealidad es gue el in
viduo © la sociedad terminan por aceptar dicho objeto 0 espar
como una reglidad y se borran las fronteras de lo imaginario.™
Adermds de ser un contenedor de grupo de locales comercial
O de edificios asociados que funcionan como unidad operat
Los centros comerciales son subcentros urbanos virtuales, diser
dos a partir de la manipulacion de los sentidos para lograr
mMayor consumo por parte de los visitantes. Segun Liliana Lépez L
son escenarios que han sido meficulosamente arreglados
promover el cConsumao.
Dentro del centro comercial se crea una interaccion social en
giupos de poblacion que conforman un esterectipo global -
consumo y gue gracias al manejo semidtico y sensorial que
grandes cadenas comerciales emplean para atraer al comprac
en potencia, siendo excilante su nivel de compeltitividad vy
aprehension.
Los espacios disenados dentro de los centros comerciales s
resultados de la simulacién que al poder confrolar la atencion «
usuarno por medio de  1os disenos interiores, con el fin de crear s¢
sqaciones gque invifa al comprador a tomar el consumo Como
estilo de vida. Es importante rescatar, la sensacion de escape G
el centro comercial ofrece a sus visitanies, ya que da la posibilid
f  de vivenciar ung serie de situaciones, gue ayuda al individuo
| evadir su cotidianidad y los problemas que o rodeaq.
- " Los negociantes, gpoyados en fa publicidad y en los modelos
- Vida promovidos por fa television, han logrado hacer de
T i8] — centros comerciales. espacios donde Jos visitantes escapen de
Imagen36. Centro Comercial Salire  problemas def indiviquo y la ciudad contempordneaq. Asi jos v
Somiafé de sogi?é’i tantes a fravés de sus compras, de g inferaccion social, y de
formas de esparcimienfo offecidas, se siftuan en un mun
— ilusorio," 117
Obedeciendo al modelo intemacional occidental la mayoria
centros comerciales en lalinoamenica  son espacios cerrados a
117. 1dem. Pag 190 rompen con su contexto urbano, El centro comercial funcic
El #&minc escope, se refiere en esle  COMO contenedor que se abastece a si mismo por medio de
€080, 0 una foma de manipulacién  ondiciones sociales y naturales. Al interior del @spacio se da

nacla el consumismao. o ; i
o posibilidad de generar simulaciones que estdn totalmer

116. idem Pog 188
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figadas de lo que esta pasando afuera. Esté factor de neutra-
d hacia el contexto, ayuda a descubri en los centros comer-
€s el concepto "no lugar.”

Factores que potencian al centro comercial comeo elemento
Dalizador det consumo.

CONSUMO como esterectipo:

nunmente visto como, diversificacion empresarial que pre-
NiNa para facilitar estifos de vida. Actualmente tas empresas
nerciales por medio de sus fiendas, tratan de esforzarse para
or posesion dentro del corazdn de la sociedad, como instala-
nes gue brindan un facl y entretenido estilo de vida, siendo
ulsadores de la “cultura ight” en ef ambifo social.
instalaciones comerciales tienen un directo confacto con los
itantes en particular y son manejadas pard jugar un nuevo ol
ial como un lugar de produccion y consumo de modelos o
21e0tipos “light” accesibles @ las masas, donde los habitantes
dan  abastecerse. Ademds de esto, son lugares usados
nunmente y amistosamente, sin embargo [a principat carac-
tica es &l entretenimiento v la informacién de eventos y acce-
c$ que puedan hacer una vida "mdas disfrutable”,

ecnologia

medio de la tecnologia, las instalaciones comerciales,
plezan a desarroliar Areas de entretenimiento. Estas areas son
eralmente espacios de aito impacto visual, tactil y quditivo,
cados al interior del objeto, En elias son puesios en prueba con
inversiones necesarias, una infraestructura itinerante, andloga a
scenogrofia, que va cambiando constanfemente durante el
3 de tal manera gue parezca $ef ung recompensa espon-
ea para que el publico pueda abtener los senvicios que elios
ean. En otras palabras, basicamente es populanzar la filosofia
la ganancia de satisfaccion a cambio de pagar por elia.

fomogeneidod

tiendas departamentaies, que se encuentran en el interior def
=fo arguitecténico, sitven como ancla de 1as instalaciones co-
rciales. Estas brindan diversas situaciones de tipo comercici
s responden a a individualidad previamente manipulada de
habitantes para transmitir estimulos que generan adiccidn a los
atos que son expuestos para su venta. Con la utilizacion de
igenes, efectos sonoros y tactiies se logia una homogeneidad
el disefio interior de las fiendas departamentales, de determi-
fos compaiias mulfinacionales, que se han diversificado en

imagen 37
CentoComerciol lepeyac
www.arquired.com. mx
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diferentes lugares el mundo, como un medio de expansidr
comunicacion global.

Las tiendas son disefiadas para mostrar €l impulso de Ia mox
desarrofian la satisfaccion por la individudlidad det cliente, y
ganancia de la populardad. Esios espacios han sido soportes
éxito en red de unQ marcg particular que evoluciona cadq
mas en el negocio de la moda. Los habitantes observan y obtier
de ohos 10s deseos tangibles, con el abastecimiento de su estilo
vida exclusivo, siendo 1os prioductos presentaciones soportadas
la informacién especiaiizada que ellos demandan.

4. Neutralidad.

Acorde con o anteriomente hablado los centros comercicles
convierten en ventanas, donde cada tienda deparnamental pue
desarroliar el gprovechamiento de su mercado como especialid
autdbnoma. Entablando una relacion directa con el comprador ¢
= CONSUME sU SENVICIO y asegurando que sus productos cumplan ¢
todos los patrones de estilo de vida, basicamente hace parte de
escena de la vida global que algunos seres hurmanos estan «

#  puestos a obtener a cualquier precio a cambio del confort.
. i Asi el diseno del centro comercial adquiere su carGcter neutial ¢
) ; \ fespecto a su contexto, siendo el interior, el espacio donde
: experimenta toda series de sensaciones. Realimente el obje
' . arquitectonico no necesita una comunicacion con su conte
. \ .. inmediato, 10 que busca en su extelior es que a tiaves de su in
Imagen3s. Centro Comercial sdfie  gen de venta las personas sean persuadidas a utilizar o que er

Plazo. . .
Santaté de Bogota,  INTEor se ofrece,

Esinteresante ver como a parir de este andlisis, el centro comeirc
tiene otra connotacion de crigen,como demanda de la cultura
confort y de to desechable, Este manejo de diferentes sensacior
que en el interior suceden, para persuadir al cliente, brindan 1a P
biidad al momento de disehar dichos espacios, de jugar ¢on
creatividad que Ios sentidos nos ofrecen, par hacer de las tienc
anclas un juego perceptivo arquitectdnico que va cambiando
su interior constantemente.

2.3 Descripcién de un centro comercial en la ciudad de Méxice
Dentro de Ia investigacion se hizo importante hacer una desc
cion fisica a uno de los tres géneros aiquitectonicos analizados
este capitulo, Tomando en este caso &l centro comercial, Por
uno de los espacios que mds frecuenta el ser humano en 1a «
tualidad. Cabe senalar que se dificulto la posibiidad de tener in
genes fologrdficas y planos arquitectdnices, debido a que
o4 administracién del edificio no brindo esta colaboracion |
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uridad del establecimiento.

ofro lado no se senala la localizacidon exacta del inmueble.
N esto se pretende dfianzar los facfores de neutralidad con
€C10 a su contexto ubano y homogeneidad con respecto a
centros comerciales ubicados en la ciudad de meéxico.

I Consumo como estereotipo: Uno de los medios de comuni-
cidn que este centro comercial uliliza para afraer al habitante
la ciudad, es ta colocacion de anuncios publicitarios por todas
vias principales, en especial el periférco.
mo todo centro comercial de la ciudad, posee Informacion
piicitaria en su entiada de dos o fres establecimientos de cade-
s nacionales y trasnacionales de gran consumo en €l pais.
mo es el caso de Palacio del Hierro, Sanboms y Mc Donald 's
tre Otros.
nterior de este gran contenedor del consumo, se encuentran as
ndas mas importante de marca mundial gue cubren basica-
2nfe el mercado de  1opa,  accesonos  electrdnicos,
figuedades, accesorios deportivos v joyerias. Omitiendo
lablecimientos indispensables como bancos, supemercados,
macias, centros de informacidn local, librerias etc.

el medio de los pasillos se ubican caritos fabiicados en
aderq, 1ipo sfand, que ofrecen sowvenirs de diferentes partes del
undo. De igual manera en la plaza de acceso principal encon-
MOoSs un espacio de juegos y guarderia para nincs, con &l fin de
~ilitar a los padres la visita del centro comercial,

Jecnologia: Se caracteriza por sus grandes claros soporadas
r columnas de giandes dimensiones. Estos claros se manifiestan
onumentalmente al exterior a fraves de densos volurnenes regu-
es que rompen con su contexto inmediato.

5 cubiertas Soportadas en estucturias de aluminio permiten g
trada de luz de manerQ indirecta, Este tipo de cubienas se
cuentran ubicadas, estratégicamente, en las tres plazas interi-
35 que distribuyen las circulaciones del centrc comercial, Estas
culaciones estan iluminadas por iuz arfificial, propiciando una
widad al recorreras.

e cambio de iluminaciéon logra dar al ambiente seguridad vy
parcimiento. De tal manera gue el usuario se olvida, en un lapso
o de tiempo, de sus actividades rutinarias y entra a ser parte de
hipemealidad gue 10§ centros comerciales ofrece.

terraza de comidas de planta libre, se encuentran confomada
r columnas de menor tamafo. Estas columnas estan forradas
r baldosin y rematadas en cristal reflejante de color oscuro. El
nate de la tercza es un gran ventanal cuyos limites son las

@5
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paredes laterales Este ventanal da una pequefia vista del secto
permite la entrada de luz directa al espacio. £En este ¢aso el vd
tanal se convierte en el elemenio de comunicacion del obijg
arquitecténico con respecto a su contexto,
Durante el recorido se puede observar el manejo de ia fecnolog
electrénica como pane de ia omamentacion de las tiendas, La ¢
lizacién de pantallas con resolucion plana para vender a través
imagenes publicitarias el producto, equipos de sbnido que ¢
medio de sensaciones auditivas promociconan €l estilo de las tig
das, la utilizacidn de rampas , escaleras y elevadores panordamic
at interior de las fiendas ancla como puntos de circulacion y ace
50 a los diferentes pisos.

La fusion de materiales No perecedercs con ja tecnologia ele
tronica son utiizados en las fiendas, durante algunas epocas ¢
ano, para desarrollar diferentes 1ipos de montajes gue contibuye
a la presentacion del producto al publico. Eiemplo de ello
encontramos en los desfiles de lanzamientos de femporada ¢
flendas de ropa y accesorios: o Ias simulaciones virtualies que pi
mocionan accesornos electrdnicos.

3. Homogeneidad: Al interior del edificio los recomidos de los pa
llos desembocan en espacios amplios, estilo plaza, generaimer
utilizados por los visitantes como sitio de reunidn. La mayoria de |
tiendas que conforman el centro comercial son de ropa y acc
sorios. En el caso de lgs fiendas ancla, en este caso Palacio ¢
hieno, se& encuentra ubicado en el remate visual de las enfrad
principales. Por Io general esta tipo de tiendas son de mayor dre
con respecto a los demds establecimientos y siempre abarcan
ndmero de pisos en altura que el centro comeicial tiene.

El juego de ima&genes esta dado por el diseno de Ia om
mentacién que conforman los escaparaies de kas tiendas y por
fueite competencia en el disefio de los anuncios publicitaric
Durante el recormdo por el sitio, en fin de semanaq, se obsenvo g\
las fiendas al interor, excepto las ancla, estaban vacios, mas !
embaigo el manegjo visual era absorbido por el usuano gue
encontraba en ias circulaciones vy plazas prncipales,

Como estereotipo de confort del cliente y status def centro C
mercial se utilizaron materiagies como:;

- Mdamol par los pisos

- Recubrimientos en espejo e incrustaciones doradas en escaler
elécticas, elevadores y en los antepechos de las terazas q
rodean kas plazas interiores,

Como expresion de segurdad y pertenencia encontramos
manejo de grandes vacios en planta aita, De manera que &l v
tante tiene una vista general de cada plaza y de! centro COm
cial en su conjunto,
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do a la utiizacién de los materiales anteriormente descritos esta
manejo de transparencia y la perenencia visual del espacio.
Q sensacion de perenencia la generan la segurdad, el
rcimiento, el status y la apropiacion efimera det usuario con
pecto al objeto, Ef espacio da las pautas para que el usuario se
nvierta en el personaje principal de la * puesta en escena” del
nSUMo,

terraza de comidas se encuentra qislada del centro comercial,
un fincén y s el espacio Mas concurido y donde terminan ia
ofic de visitantes. Rodeada en su totalidad de restaurantes de
0O fipo de comida apida, nacional ¢ intemnacional. se carac-
iza porque utilizan comoe colores en sus fachadas y en sus anun-
Ds publicitarios el ojo v el amaiillo.

1a generar la sensacion de tranquilidad y un combio de am-
ente al interdor del objeto arquitectonico se utilizan fuentes de
Jua y en algunos casos vegetacion.

senalizacion de cdaracter importante , para sanitqrios v salidas
> emergencia, estan localizadas en 1os esquinas © escondidas
 medio de los establecimientos comerciales, Su dimension de
 por 20 cms no logra ser 1o suficientemente atrayente para infor-
ar al usuario.

Neutralidad, Este centro comercial se encuentra ubicado al sur
> la ciudad, tfeniendo como eje de acceso una de las vias arte-
les que comunica €l norte de Ja ciudad con ciudad universi-
fa. A diferencia de olos centro comerciales, por ello su elec-
on, tiene como medio de llegado ademas del automovil varias
mas de transporte publico entre eflas el metro. Lo que a primera
tancia esta determinando fa accesibilidad de todo tipo de
1se social.

igual que ta mayoria de centros comerciales latinoamericanos,
volumetria cenada no tiene una lectura urbano-aiquitectonica
orde con el contexto. Bl mismo edificio puede ser eregido en
alquier parte del mundo utilizando at exterior como imagen tridi-
ansional la réplica de un gran cubo contenedor de espacios.

Imaogen 39.Fctomontaje.

-| Aeropuerto. Medio de fransporte y de consumo masivo.

igual que el museo, los aeropuertos de manera global estan

aciendo como megaestructuras polifacéticas’'® que no sdlo

ecen el servicio de movilidad y todo lo que ello alberga sino -

e fambién confiene actividades secundarias que tienen gue  118. Op. ¢it. Hans ibefings. Pag 79
r poco o casi nada con la industia de ka aviacion. 119- idem Pog 83

amos hablando del edificio prototipo de los afos Y0 su foco de
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Imagen 41. Aeropueno Charles de
Gaullle. Paris,

120. Hipedoca!: Lo adauisicion de
blenes locates, como e mercado
artesonat.

Hiperglobai: Lle adquisicion de
bienes globales que, se encuen-
fran libres de Impuestos, v que por
estd caracterdtica, no tiernen el
misme poder de adauldcion en
chia parte de la ciudad.como es e
caso del duty-free.
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inferés se tasa en la movilidad, accesibilidad e infraestructy
como aspectos de gran importancia en el disefio actual. Ce igy
manea el manejo del espacio agrec ha consolidado un ¢f
cimiento en cadena para la busgueda de mayores y nuev
instalaciones.
A 1aiz de estas actividades secundarias se genera un amplio esi
dio al emplazamiento y conformacion del aeropuerto. Aqui se u
el rnanegjo de ciudad con el diseno del interior del objeto, un ob
to arquitectonico como tipo, que alberga el disefo exterior dent
de su interior. La utifizacion de bienes y senvicios econdémicos y ¢
turales se posesionan del objeto arquitectonico como tal y co
vierten al aeropuerto en un ndclkeo econdmico considerable qu
empieza a competir con la ciudad misma. Estas actividad
secundarias fiene como objetivo principal generar distraccion ¢
los pasajeros mientras abordan el vuelo.

"El Mundo encerrodo de g ferminal estd habifodo veinticuat
horas al dia por inconfables personas procedenies de tod
partes del mundo. Son personas que se encuentran alff por

libre voluntad, que deben ofender una espera obfigada hasta
despegque de su avidn, que fomaran en cormparnia de ofros vi
Jjeros con fos que no guarda relacion algung™te.

Los espacics de |0s pasilios pitncipales y sus circulacionas se ¢o
vierten en el punto de encuentro y reunion del futuro, son zon
donde el tiempo no tiene una caracteristica local y muestran |
horas del todo el mundo. La conformacion comercial hipernocal
hipergloball20 es muy estiecha y el encuentro con una mutlic
turalidad global convieiten a los usuarios en ciudadanos ¢
MUNJo.

Si nos remontamos historicamente, podemos ver como 1os ael
puenos han ido conformando su discurso formal. Encontram
que de 1950 a 1960 Norte América fue el centro del desamollo ¢
geropuerto, donde nueves disenos ¥ modelos de aeropuerios 5
implementados v la fipologia de 1a ferminal aérea fue estable
da, Estados Unidos plantea el piimer estandar de la teminal de |
gada y dos niveles de salidas {Intemacional y nacionall.

A partir de 1970 el foco de atencidn se vuelve a Europd y
desarrollo de aeropuertos va infegrado con otros modos de tiar
portaciéon, Desde 1980 en el Reino Unido se abren las terminal
con la influencia comercial, refirendo la nocién de la teminal «
PAsajeros ComMo una gran adquisicién para la evolucion global ¢
CoOMercio.

A medida que el disefio del aeropueno avanza s& reconoce et
come edifico tipo del siglo XX, dentro de la taxonomia Q
responde a los diferentes sistermnas agreos. El geropuerio |
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camente se considerada como un bien de consumo sino tam-
N COMO Un intercambio de conocimiento cultural y tecnolégi-
entre [as naciones.Llos nuevos aeropuertos hacen pare del
sarrollo giobal de empresas constructoras  multinacionales,
ndo nuevas herrarmientas y aprovechamiento directo del mar-
ing v la administracién al disefo y funcionamiento de su
aestiucturQ,

| Factores que potencian af aeropuerto como elemento glo- |

lizador del transporte y del consumo masivo .

Neutralidad, Conformacion de un ricrocosmos dentro de la
aad:

s geropuenos son ia mayor industria de ia década de los 90 de

las los formas de ansportqcion, volar es lo mas glamuroso,
IdO ¥ seguro para largas distancias de vigjes.

Aviacion civil ademds de ser una alta y regularizada industia
ONoCe POCos limites nacionaies y culturales. Es una empresa
e acluaimenie estd soportada por companias estatales y pri-
das y que requiere de una masiva aportacion de fondos para
optar los cambios de regulacion, las condiciones de mercado
1$ oportunidades comerciales. Atraves de la inversion privada se
ne al dia la anfigua Infraestructura de los aeropuerios.

obietivo de la industria aérea es brindar un servicio at plblico vy
desarrollo econdmico favorable a sus inversionistas. Las ganan-
15 pueden sef adquiridas por:

ONOrQios por aterrizaje

oncesiones dadas en las terminales aéreqs

>asing con empresas de aerolineas

2Qs5ing Con empresas de estacionamiento

quipos de rentas(carga equipagje, guarda equipaie eic.)
aeropueno en su infraestruciura se expande a medida gue el
fico aéreo crece. Las concesiones dadas a Ios espacios com-
icles, como compaiias de alimenios, renta de carcs, esta-
namiento y duty-free, generan un 80 por ciento mds para sus
ersionistas. Con esto se hace necesaria la creacidén de espacios
adedor de las ferminales aéreas, que alberguen este tipo de
tividades secundarias y que compensen el fiempo de estadia
| pasqjero.

ronsporte aéreo depende principalmente de la industria det tu-
no, de la economia de los vigjes de negocios y ademas de la
fibucion de as ciudades vy su densidad de poblacioén. Pero ia
slucion de los medios de comunicacion y de la fecnologio
ede desestabilizar este modelo econdmico, ya que se reduce
wecesidad de viajar, (en €l caso de (0s vigjes por negocios) o ia

2 A K

imagen 40, Aeropuerto Schiphol
Arnsterdarn www. Shiphol mit

ZSTA TESES NO SALE
DF LA BIBLIOTECA

121 the rmodern new aporoache o
airport architecture Brian, Edward
Pog. 8
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evolucion de oros medio de fransporte como es el caso det |
(tren de alta velocidad) en Europa, un poco mds econdmico y el tier
po de arribo y de llegada es practicamente el mismo al transpol
aéieo,

Es importante senalar que la industria agérea  genera miles «
emplecs y soporta muchas actividades sociales de la econorr
de un pais. Dentro del aeropuero existe un intercambio Cultur
social, econdmico y comercial, y esto 1o convierte en €l microcc
mos de la ciudad donde la tendencia econdmica mdas fuerte
dirigida al tuismo y al comercio que se generan al momento «
desarollase en su infraestructura. £l ceropuerto es visto con
pare de un sisterma de transporte integrado que satisface nece
dades y deseos del pasajero como hoteles, centros comerciale
informacion turistica entre otros.

Este enome impacto econdmico hace que las demand
aumenten en una infraestructura regional y que conceptualmer
se¢ hable del aeropuero como una estructura de ciude
donde 127:

1.La actividad administrativa del centro este formado por o ter
nal aéreq.

2.la actividad Industial por los hangares y foda su infraestructure
3.Los hoteles confomen  Ias dreqs residenciales

4. Las Zonas comerciales y bancarias, por los tiendas y estab
cimietos bancarnos,

5.Las vias de comunicacion son [os diferentes medios Iocales ¢
accesibilidad y ios recoridos peatonales en su interior.

6.Las actividades culturales se ofrecen a través de expaosicior
ternporales, intervenciones artisticas etc.

Este infercambio comercial caracteristico de la ciudad y en et
caso dado por la congregacion en masa de 1os vigjeros, hax
parte de las vivencias y de las estadias pasajeras que se dan en
lugar.

Funcionalmente hablando la terminal aérea es un edificio G
divide el espacio terrestre del espacio agreo y a la vez estable:
limites en su interior entre el espacio publico y el espacio privac
Esta divisibn estd marcada en los sistemas de control utilizac
para el usuano y su equipagie en el momento de abordar el avid
El espacio interiormente hace parfe de Ia animacion ¢
movimiento de personas de diferentes regiones y se convierte
una interaccion mutticuliural que abf mismo tlempo genera
aspectaculo social en el desarrolio global de Ia ciudad.

La infraestructura de la aviacion consiste pancipalmente en: 122
- La capacidad del espacio aéreo

- La capacidad del aeropuerto
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| superficie de accesos

\bundancia de informacion,

eropuerto es el objeto arquitecténico actual de mayor escalq,
la confomacion uibana que atoerga dentro de su estructura
o Redine los principales tipos de edificios que fueron evolu-
nando en este siglo y que tienen una fuerte aportacion por
fe del desanolio de 1a cuttura de las masas, la tecnologia, el
1SUMO, 108 medios masivos de comunicacion entre ohos. Este
fenedor  arquitecténico alberga hoteles, estacionamientos,
nercio, museos etc, Culiuraimente, econdmicamente y social-
nte el aeropuerto es el nuevo punto de intercambio de infor-
cion entre la socledad, las companias multinacionales y ias
Ciones.

licio del aeropuerto es €l finat de la ciudad, el aeropuerto deri-
su forma légica de la distribucién, de la ocupacion mundial, del
delo espacial intemacional de la ciudades. Esto ha pemmitido
erar algunas observaciones que determinan al aeropueno
No un nuevo ipo de ciudad, siendo la respuesia mdas cohe-
e de la nueva generacion de g ciudad pos-industrial, 123

terminales aereas frecuentemente retienen algo de la identi-
1 cultural, de esta manera €t infemacionalismo aéree €s inva-
lemente temporal por Ias caracteristicas regionales en el di-
O de las tferminales. 1as fermingles aéreas reflejan 1as aspira-
nes de riqueza y prestigio de un pais, no es de libre albedro la
formacion de las fuerzas del mercado y de la eficiencia de las
olineas.

>or ello que el diseno del aeropuerto como estructura requiera
1 aprepiacion de interculturglismo e interfuncionalismo de Ia
1 modema y la comprension de las oporntunidades que sobre-
N por la abundancia de informacion que envuelven el trans-
e aéreo confemporaneo.

Cnologia.

uturo del fransporte aéreo depende del desarclio de su
estructura v de la accesitilidad del espacio gereo. Una
plia inversidn en el disefio vy la tecnologia satisface las necesi-
es del cliente y de sus inversionistas para poder mantener una
ancia econdmica; se busca con ello dar al pasajero la posi-
Jad de menor inversion ¢ cambio de la imagen de “bienestar
uro y de ung transportacion rapida”.

anspore aéreo ha crecido rapidamente y el fendmeno de
isporfacién de masas ha pemmitido la generacion de nuevas
nas como las teimindles aereas infernaciondales. Grandes

Imagen 42. 2ona comerclal, sala de
legada Infernacional. Asropusto de
la ciudod de meéxico.

Fotografia de D en Arg lvan Son
Martin.

1
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! edificios con amplios espacios para el fraslado rapido de persol
pemiten la introduccion de nuevas técnicas de construccidn
cual es la propuesta de un proceso evolucionado de nuevos ti
de edificios que utilizan un crecimiento en I dindmica de las ¢
# gas estructurales y en ia conformacion del espacio.
g Cs interesante que el programa funcional de un aeropuerto ¢
B concebido como un edificio femporal, dando ung vida Ul ol ir
R M rior de 10 a 15 anos, siendo realmente corfo con respecto g
imogen 43, Sclas y pasilos det edificios habitacionales. La conformacion espacial y su compx
gg'g;ﬁgo gg "5 f':ﬁﬂz ;‘e.i‘;i"";; cién ]er(ﬁEQUICO estd asignada por el disefio de IQ§ superﬂmesy
MaTtin, tecnologia aplicada, e manejo de la (uz vy ia utiizacién de w
buenos materiales. Esta conformacién espacial es el inicio del ¢
ceso para definir el aeropuerto como un tipo de edificio car
teristico que refleja las dreas de funcionalidad y sociabilidad d
fro de su esquema interior,
Ft manejo de la luminacidn brinda una sensacidn éptica ¢
ayuda a distinguir la temminal aérea de cualguier otro edificio ¢
hace parte del conjunto del asrcpueno. Este sentido de identid
tecnoldgica permite que Ia terminal sea reconocida como edffi
distintivo y entendido por sus usuarios; la formg, ia funcion y el ¢
nificado flenen un valor Mmas social que un valor estético purg
nivel formal,
Por ultimo debbemaos de entender que el geropueto emplea
forma directa con respecto g olios ipos de edificios, la estruct
y la perfeccion de la tecnica, a traves de la utilizacion de
arquitectura liviana que combina la simbiosis del espacio cor
expresion tecnologica para definir su espiritu, Ver al edificio col
una estructura igera que asemeje a los elementos que alberge
su disposicion, dandole al ambiente una expresion de liviandac
una perfecta pueba de sus idedles.

4, Movilidad.

Las terminales aéreas son esencialmente un sistemna en movimi
to que maneja dos circulaciones principale. Estas son realiza
por el pasgjero y su equipagje, del exterior al interior y viceversa
necesano reconocer la importancia del movimiento en &l inte
del espacio y poder entablar un orden en el sistema estructural
aeropuerto.

Para que este sisterma pueda ser entendido y de alguna man:
marcado en su interior, se debe fener en cuenta cuatre esquen
basicos que se interconectan al momento de disenar:

1.Espacio; La definicién de la circulacion a través de voldmenes
diferentes famanos al interior del objeto ayuda a la jerarquizac
"0 de las circulaciones, con respecto a okras. De igual manerc



Ejlemplos que potencian el concepto de
"no lugar.”

anizacion del espacio inferno, conservando estas jerarquias,
uda al pasgjero a encontrar el espacio deseado en un corto
D50 de tiempo.

sstructura: Por medio de los ritmos utilizados en ia estructura, el
ovimiento mantiene una secuencia; la escala relativa de la
tructura refigja la jerarquia de los espacios mds imporantes.
nplias columnas indican espacios abieros y publicos vy
quenas columnas indican espacios privados o semiprivados.
luminacion: Ayuda a aricuiar el espacio y animar 1os elemenios
fructurales brindando al pasaiero una secuencia de percepcion
| edificio, reflejo del espiritu del mismo.

Elementos sdlidos dentro del espacio interor; Estos elementos
idos contiene generalmente un espacio funcional (Staff, bafos,
nfict de inmigracion etc.}) Ademas de cumplir un papel funcional
Mbién es perceptual, ya que ayuda ¢ usuarioc a entender Ia
Janizacion del espacio abiero dentro de ia terminal aérea, De
iof manera el uso de los esculturas y murales en espacios de
ngregacion, establecen puntos de referencias que sirven de
~alizacion de espacios importantes al inferior del edificio,

'mos hablado anterormente de ver g terminal agrea como ia

erface entre el espacio aereo vy el espacio terneshie, De igual

anera €l libre mercado que se genera en os establecimientos

fes de impuestos fubicados o pasar migracion), ayudan g la confor-

acion  finerante de una  estructura simbdlica durante la

ovilizacion del pasajero en el lugar.

o de la ferminal aérea se establecen tenitorios de salida y de

gada caractersticos, que unidos a la movilidad brindan un sis-

TNa de zonificacion apropiado para el diseno del objeto como
124

salida alberga basicamente 6 teritorios distintos:

obby de entrada.

formacién y revision de vuelos,

stablecimientos bancarios, comerciales y culturales.

“ontrol de pasaporfes

ala de espera y aimacenes libres de impuestos.

mbarcadero y salida de vuelos.

flegada alberga basicamente 4 teritorios distintos:
alas de espera de llegada

ona de retomno de equipaje

“ontrol de migracion y aduana

qll de salida. 124, Op. citbrion, Eawaid Pag. 122

103



Ejemplos que potencian ai concepto de
"no lugar.”

— e

Es imporiante mantener estos terrtorios unidos a través de un dj
de sefalizacién que indica el reconido para llegor a cada uno
elics. De igual manera ks actividades secundarias poseen u
secuencia de recomido, inicialmente encontramos Ias ¢asas
cambios © bancos, y la renta de canos, de ahi a los almacen
parg luego pasar a los cafés o bares y por ulfimo a las librerias y
puestos de revistas; esto genera un deseo de apropiacion por pc
PR B del pasgjero durante la estancia en el lugar, la secuencia contin
fmagen 44. Contenedores del  hasta gue el pasajero aborda el avién, pero la presidn comercial

aefopuerio de la ciudad de mexco  menor cuando el pasajero llega a su destine.
a hoteles vecines.

Fotografic de Dr en Aig Ivan San
Mortin, 5. Consurno.

El disefio de las terminales aéreas esta previsto de ial manera g
durante la espera del aborddje el posajero tenga la oportunidad

gastar dinero. Esta tendencia de comeicializacién de [as terming
Qéreas es una combinacion perfecta para la privatizacion de

mismas. Incluso, Ultimamente se han determinado tipos de usuar
diferentes al pasgjero mismo, de acuerdo a Ias actividades g
desempenan, como ;125

- Empleados del aeropuerto

- Compradores de artesanias y bienes de consumo gue sold
consiguen en ese ugar.

- Personas que visitan el aeropuerto para pasar el tiempo libre o

para recibir a un pasajero.

- Residentes locales gue utilizan la terminal gérea como punto
intercambio comercial,

- Ejecutivos de negocios que ven las ferminales aéreas como p
fos idedles para entablar un NEgOCIc Con PAasgieros que van

AsO.

Este fipo de usuarios, tarmbién son apreciados al momento de

senar la infraestuctura de los aeropuertos. La terminal aérea de
confemplarse como una generacion de ingresos, a traves de
colocacion de bancos, establecimienios comerciales, rentfa de ¢
mos y areas libres de impuestos que seducen al pasajero a la ¢
traccién,

Se puede decir que €l fiempo de estancia del pasajero es explo
do con la adquisicion de bienes y senvicios comerciales, ajer
incluso al deseo del pasajero, que son medios de persuacion [x
que el pasajero pueda conseguir estimulos a través de recorric
flenos de imdgenes, sonidos o ambientes, generando un Movimie
to en masa hasta 1o salida de abordaje del avidn.

Al igual que los centros comerciales, 10s establecimientos ubicac
en este lugar, manipulan al usuario, invitandole a adquirr un “stat
125. Op. citBrian, Edward Pag, 125 O estilo de vida™ detemminado; con ello fas diferentes tiendas mu
fran at pasajero el tipo de companias que va encontrar en € pa
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e Visita,

a posibilidad de escoger por parte det usuario, generan en el
eno interior de los establecimientos calidad y competencia.

s €SDACiOs parg el consumo se encuentran ubicados cerca a
salidas infemacionales. Son muy pocos los que estén ubicados
[Cade los salidas nacionales Estan colocados en secuencia a
argo del recorndo que se establece desde el momento de re-
trarse hasta flegar a las salas para abordar. De igual manera los
leles ubicados a sus alrededores e incluso al inferior de 1a ter-
nal aéreq, son respuesta clara a la demanda gque suscita el
nsumo. Por ejemplo, se estima que de un milldn de pasajeros
 ano, se utiizan un minimo de 100 camas, sin contar con &l
> de {as salas de conferencias que facilitan la estadia de los
sdjercs de negocios.

fornogeneidad,

sicamente [a terminal aerea define homogéneamente sus ter-
fios por Ios acabadoes finales, la utiizacidn de 1a luminacion y
Jtiizacion del manejo acustico, entre otros.

4 homogeneidad en su interior ayuda al posajero a distinguir
principales secuencias de espacios y su intencion de uso; es
>-fente estar en 1a zona de registio y revision de equipgje que
ar en la zona de espera para abordar.

utilizacion de los materiales para sus acabados, ayudan a ia
rquizacion de espacios en el interiorn, Esia caracteristica es
iy comin en los difimos disefios de fermincles aéreas. Los
tericles definen ios terniforios de aribo y de partida. Por ejem-
. €l piso de hidfico pesado es utilizado pdrc as zonas comer-
les y de comidas rapidas, los pisos antiresbalosos y de alfom-
1S son colocados en las circulaciones de abordale y en salas
espera parq apordar,

nanejo de la acustica en algunas Greas se vuelve de uso indis-
nsable, como es ef caso de las salas de ssperq, donde el
ido que generan os aviones ocasionan en el pasgjero expec-
va antes de abordar su avidén y logra que se mantenga ¢al-
do ante g espera. Pero este sonido se vuelve innecesaro y a
~es fastidiosoc en contioles aduaneros y oficings de registio de
olineas.

igual manera la luminacion establece sensaciones diferentes
cada Grea del ferminal. La mezcla de uz natural y ariificial es
Il para circulaciones principales que entablan [a secuencia de
diferentes temtorios de llegada y de salida. La luz artificial es
| para zonas donde el ambiente que se busca sea de confort,
quilidad y seguridad.
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Por Ultimo encontramos la sefidlizacion como el lengudje bdsico
comunicacidn entre el usuario y €l objeto arquitectdnico. Esta de
ser clara y legible, representada por medio de paneles de infom
cién, pantallas electiénicas, senales comunes y luces antireflejan
enfre otras. Se busca una comunicacion directa y andnima g
atienda a las necesidades de lengugje vy a la percepcion «
pasajero hacia el objeto arquitectonico.

7. Identidad Artificial. Microcosmos Urbano.

A fuluro el diseno de las terminales Gereas puede ser un poco di
rente. Quiza se podrd centrar mds en las tendencias sociales vy te
nolégicas que e mundo refleja, pero definitivamente habré
cambio fuerte y constante en su administracion y mercadeo. El ¢
va paglelo a las propuestas de consumo global.

e igual manera es el refiejo de la nueva ciudad de! siglo XX, cor
microcosmos que compila diferentes movimientos a diferentes niv
les, y donde g individuglidad prevalece e incrementa la comu
cacidn andnima entre 1os usuarios y los elementos electrdnic
informativos que tiene a su disposicion. El tiempo es importante
igual que ef dinero y por &llo los convenics de negocios encuentrn
el sitio perfecto en as temminales agreqs:

Ast los programas arquitectdnicos de estos "no lugares” podr
ampliar su fipologia, asignando una nueva caracteristica: Centro
nNegecios e intercambio cormercial giobal.

En los nuevos disefios de aeropuettos el espacio y la estructura
bajan juntos para la conformacion de un Grea urbana. la comu
caciéon en infraestructura con ofros medios de transporte el dise
vial, los centros comerciales y administrativos, ios hoteles e incluso |
jardines, son l0s elementos de acceso al centro de la termir
aéreq. En su inteiior la creqcion de camines y zonas mas sensibles
las dreas publicas y legibles a las Greas de circulacién, para que f
coldgicamente genere en el usuaido  ubicacién, seguridad
apopiacién del espacio.

La posibilidad de manejar el espacio con el cambio de alfuras, |
dinGmicas de horizontalidad y Ia yuxtaposicidn de las ondulacion
reflejan un sentido de aventura vy liberacion por parte de 10s
sefiadores contempordneocs. Las terminales adregs son objel
arguitectonicos que albergan diversidad y rigueza cuitural itinerar
y global, podrén convertirse en un modelo de estandarizacién pc
la conformacidon de pequenos MIcocosmoes uancs.

Se habla enfonces a futuro, de ver visualizado en su totalidad el ¢«
cepto anferiormente descrito: El aeropuerto, micocosmos urbar
respuesta de una ciudad post-industrial que representa el esquer
social del siglo XXI: y asi poder influir en una posible investigacion
este "no lugar” a partir de la postulacion de la siguiente frose:



Ejemplos que potencian &l concepto de
"no lugar.”

aeropuerfo empieza donde termina la ciudad”
consiguiente,considero que el anterior andlisis, muestra en
a su complejidad la condensacion de los factores que se
ican a la arquitectura de los “no jugares”.

UNos objetos arquitectdnicos donde se descubre esta lectura
~ongregan dentro del esquema del aeropuero y con elio se
>de entablar de manera directa el significado del "no lugat™.
Mo manifesiacion det espiitu de ko sociedad de consumo
ia actualidad. Es decir el aeropuerto es el objeto arquitec-
ICO puesto en escena, donde o efimero y escenogrdfico de
IIquitectura de los "no lugares” brilla en su mayor resplandor.
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Mapa
Conceptual,

s~ ene, rafics
Escenografico

Faclores que potencian ia lectura de g
arquitectura los “no lugares” en la aclualidad
1.El cumulo de informacion E”' + El contexto sociocullural actual.,

2.Mavilidad _,)' ") Medio de acceso at gspaciao dentro de un

‘jé‘ entorno global.

w0, ¢ Lectura arquitectdnica de cardcter

@gﬁ hamogéneo.
: T

3.Honwgeneidad

4. ldentidad artificial

5. Neutralidad ' » La relacidn entre |a obra arquitecténica
y su entormo es de caricter neutral.

6. Consumo : B } » Espacios arquitectonicas realizados

: para el consuma de bienes.

£
7, Percepcion @ v v Herramienta de andlisis del espacio

- determina lo que &l ohjeto nos jdentifica.
Lz
. 0, ) s s
8. Tecnologia ﬁu"gg + El ilenguaje de comunicacion,
entre el objeta y el usuario.
2

..+ Fin, busca que el espacic sea consumido,

El Espacio
nterior
, g

[
IR

US@
Efirnero

Arquitectura de
los “no lugares”

Caracteristicas

Eénems

Arapitectonices }

Konsumo cultursl de masas.
Abundancia dg informacién

~Museoca
“Galarias
-Contras Culturales

-Farias y aventus especiaies

Diversian y acio.

- Cymtros comorclalon
Comercio -Tiapiaa depoartameantales
Contenador del consumo .Supermercados
de masas R antas da cod
mulitinoclonsies
Turismeo Parques recreacionales

-Bares y rastaurantes
Cadenas Hoteleras

fAovilidad. Medio de trensporte y|
cansumo masivoe,

- Aeropuerins
- Barcos y cruceros
- Estaciones do tron. { T. 6.V}




Para conctuir y segquir.....

iniciar este proceso de investigacion se buscaba, en cierta
. fedlizar una critica directa ¢ algunos objetos arguitec-
icos a los que consideraba eran resultado de un esterestipo.
rante este proceso se fue encontrando, a satisfaccion per-
al, que existia un camino diferente y poco estudiado por las
Qs de la arquitectura, cuyo nivel de andlisis era 1o suficien-
ente amplio para poder entender el ofigen v Ia lectura que
0s objetos arquitectdnicos buscan reflejar.
ando como basamento tedrco el trasfondo de fas
manidades, se pudo entablar un contacto directe con algu-
s Greas inferdisciplinares que estan ampliamente  involu-
das en el tema del espacio y su influencia en el compor-
iento del ser humano. Tal es € caso de la filosofia, la
tfropologia vy la sociologia entre ofras. Ese contacto dio la
sibllidad de brndarle a esta investigacion un valor de andilisis
' et Qreq de la arquitectura a ciertos objetos arquitectdnicos y
der asi sujetar a controversia al lector en el momento de leer
cho documento.

lector, a base del andlisis reqlizado, podrG darse cuenta cudl
o raiz de esta investigacion. La apropiacion del témino "no
yar” asignado por la antropologia moderna confernporanea
su aplicacion directa a generos arguiteciénicos que ayudan
ia lectura clora y potencian el significado det "no lugar”.

ra poder hacer esta apropiacion se tuvo que buscar carac-
isticas afines que el objeto arquitecténico manifestara v a
i de las cuales se podian asignar dentro del marco de los
o lugares”.

isicamente fueron dos caracteristicas principales:

£l objete arquitectonico como escenarnio donde su interfior
scita @ cambios constantes que son respuestas al contexio
ciocultural que representa. Con ello el espacio al interior es
ateria fangible, “escenografia”, la cual es apropiada vy utiliza-
1 por el usuario en un tiempo determinado para luego ser
>andonado.

La refacion de uso entre usuario y el objeto arquitectonico es
imerq. El objeto arquitecténico es consumido hasta que se
yota la "obra”.

encontrar estas dos caracteristicas en algunos objetos arqui-
cténicos y darle la cualidad de "no lugar” se hizo necesano
finir €l “no lugar” y con ello descubrr que existe paraiela-
ente y andlogamente en si al lugar El "no lugar” es una
opiacion del usuaro diferente del concepto de lugar
tornando del libro los "no lugares” la siguiente frase:
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Para concluir y seguir.....

"La necesidad del retorno ol lugar es ef recurso del indivial
que frecuenta Los "no lugares”.

Por consiguiente se descubre la postulacion de arguitectura |
los "no lugares”, ia cual se gplica en algunos objsios gl
cumplen con las anteriores caracteristicas y son potenciadon
arquitecténicos que ayudan a esclarecer a futuro una posity
rama de la arquitectura.
Esta posible lectura se da por la utiizacion de factores q
potencian la lectura del concepto de "no lugar’en la arquite
tura actuat. Dichos factores se les establecio como base en i
antecedentes carGcteristicas afines en la antiguedad como
mifo, el rito, la utoplia y el ritual, entre otros. Para la creacion ¢
espacios arquitectdnicos que eran escenarnos y cuya relacic
de uso erg efimerQ. En la aciudlidad la esencia de astos fax
tores se mantiene y con ello se da origen q ofros espacios qu
son respuestas ¢l contexto sociocultural occidental actual.

mito, rito, ritual, la imaginacion etc, conservan su fin actuc
mente, cambiando su forma de representacion y mar
festacion,

Por ofro lado, esta elaboracion de nuevos factores busco d
pautas de diseno, sin que afecte su proceso, que puedan inte
venit © no, al momento de disefiar espacios arguitectonic
que cumplen con la lectura del "no wgar.”

Al aplicar estos factores en 3 géneros arquitectdnicos ql
potencian la arquitectura de 10s “no lugares”, se pudieron con
derar las siguientes postulaciones:

1. Algunos museos disenados en la actualidad funcionan corr
confenedores arquitectonicos de la globalizacion culture
sirviendo como eje de consumo de ia cultura parQ as masg
Al inferior del edificio se genera un continuc cambio debido

esquema de consumo gue lo transforma, con ello el muse
puede liegar a ser desplazado en su totalidad por el nuevo pr
totipo de ios afnos 70. E! centro cultural,

2.El centro comercial es el objeto arquitectonico que se origir
a partir de la demanda de la cultura del confort y de o des
¢chable. La hiperedlidad que el espacio al interior brinda va

gado a la necesidad de escape por parte del usuano
respecto a su utina diara,

3.El aeropuerto como maodelo a futuro del microcosmaos utar
y respuesta de la ciudad post-industrial. En él se representa

esquema social del sigio XXI. “El aeropuerto empieza donde té
mina la ciudad®.




Para concluir y seguir.....

S postulaciones dan la posibilidad de aplicar nuevos estu-

S que contemplan una vision confempordnea de la influen-

de dichos espacios en el comportamiento del ser hurmono
omento de ser apropiados.

aclara en la infroduccion que por los lfmites de tiempo, esta

estigacion llega, a un primer tiempo, hasta el estudio gene-

de estos espacios, no se aborda al detalle. Con esto se bus-

ba la posibilidad de generar pautas que abran caminos de

estigacion en el dmbilto de la arquitectura de (0s “no lugares”

uviera su basamento en el campo de las humanidades.
rando cumplir con los objetivos previstos, de donde se con-
e

e establece el concepto de "no lugary su descubrimiento

la arquitectura.

Se entabla la analogia entre la arquitectura, la escenografia

u relacion de uso efimero.

Se define en el dmbito de la arquitectura, el concepto de "no
Jar.”

La creacion vy andlisis de factores que potencian la lectura
2l concepto de "no lugar” en la arquitectura actual,”

La aplicacién de estos factores a fres géneros de edificios,
le cumple con las dos caracternisticas anteriormente habladas
or ello son gjlemplos que potencian la arquitectura de fos "no
Jjares.”
mo satisfaccion personal se logra comprobar y cumplir
rante todo el esqguema de la investigacion la aportacion de
as disciplinas ajenas a la nuestra que tienen un estudio am-
amente defallado del disefo del espacio y comprender
gjor lo que este ocasiona en el comporamiento humanao.

peda abiera ia probabilidad de abordar en un futuro préximo,
tema de la "Cludad como espacio escénico”, por la
ortacion a grande escala de esie tipo de arquitectura en el
pacio de la ciudad, teniendo en cuenta que el alcance de
ta investigacién se centtd en el objeio arquitecténico. Es
eresante ver como en la ciudad se convergen y se manifies-
n la arquitectura de Los "no lugares”, sucitando la posibilidad
> generar un nueva rama de investigacion, donde lo escrito
1 loS anexos seqa un pegueno abrebocas para continuar,
i esta investigacion no ha llegado a su fin, al contrario se abre
' compo muy interesante como medio de comprobacion y
licacion en la practica del diseno, de la lectura del concep-
del "no lugar“en algunos objetos arquitectdnicos.
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Para concluir y seguir.....

e —

Por consiguiente esta investigacion a futuro realizara un segung
tiempoe, donde se vincula el campo de la arquitectura de los "
lugares” en la docencia. Por medic de la elaboracion de
curso monoterndfico, incluido en |os anexos, y en la practica pr
fesional con la publicacion de articulos y la qaportacion de es
andlisis en 1os proceasos del diseno que se puedan readlizar en
ambito personal.

Es por ello que el anterior enunciado ™ Para concluir y Sequirt de
ablerto el camine de posibles estudios, aplicaciones de campq
e incluso controversias que este tema de investigacion en arqu
tectura de 1os "no lugares” puede brindar.




Anexos, La ciudad como espacio escénico

— e — — — —

Lo ciudad enfera se convirio en una fabrica de expe-
riencia hecha por el hombre, donde o real y 1o naturaf
dejaron de existir”

Delirfous New York.Rern Koolhaas




Anexos. La ciudad comae espacio escenico

Ciudad Como Espacio Escénico.

o de estd investigacion se contempld la necesidad de estu-
r, de forma general, algunos tipos de cludades que se ma-
staban, en cierta manera por su conformacion en espacios a
ndes escala, como contenedores de la arquitectua de "los no
ares”; pero lo que inferesaba realimente era  liegar de un estu-
macro al objeto arguitectonico en si y es por ello gue dejo este
1Q sobre la ciudad como espacio ecenico abierto para sucitar
buen campo de investigacion a nivel urbano-arquitectonico.

unos fipos de ciudades fundadas despues de ia segunda gue-
mundial, dan una vision mas amplia sobre la influencia de ia
Wdicion sociocultural de la que somos participes. Ciudades
adas para la diversion, la fantasia y el descanso, son ejemplos
ros de la imporancia del esquema. socio-econdmico mundial
ual en la sociedad. Dentio de este tema, podemos definir ia
dad, con una vision mas amplia del papel que cumple como
Xacio escenico. “La ciudad aparece como una densa red sim-
ica en permanente construccion y expansion. Lo que hace
rente g unag ciudad de ofra no es tanto su capacidad arqui-
tonico, la cudl ha quedado rezagada luego de un mo-
NSO unificador en Qvanzada Crisis, cuanto mas bien ios sirm-
os que sobre ella construyen sus propios moradores”}

n ello ta concepcidén mitica del origen de la ciudad queda
splazada en un segundo piano, pero es importante retomar a
iudad como una manifestacion de la civilizocion para suplir las
~esidades de ung demanda de tipo social,

rgen de la ciudad a través del mio.

investigadores de antropologia y etnologia, deferminan en el
nbre la capacidad de reconocer dos modos distinios de
enar el paisaje circundante: Uno consiste en la extension
ropomorfica de os fendmenos fisiologicos del individuo, el
Simiento, ef suefio, la menstruacidn, a muerte etc...Y el segun-
hace dervar un orden y estructuracion de i repeticion de
Gmenos celestes, curso del sol y periodo unar, Ciclo de fas
qciones etc....

e un punto de encuentro al Intensificar et peso de ios hechos
la existencia bioldgica y de ias leyes naturales {universales) y al
walorar la importancia de la contibucidn cultural, esto afirmaria
> la ciudad es en cierto modo, una de las maés aitas repre-
taciones miticas o por lo menos parte integrante del nicieo
ico comin a todas las grandes chivilizaciones. "Fundar”, es e

1. iImaginaros Urbanos. Armando Siva.,
pag 19



2. Lla imagen de |a ciudad. Paoio Sica.
Pag 4.

3. Consumidiores y ciudadanos. nesfro
Garcka Canclini. Pag 85.

4.Geneiic City, SMLXL. Rem Koolhaas,
Pag 1248
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tema mas elevado y grande de la mitologia.
La ciudad en su esencia es “fundacion”, primera represeniac
giobal del mito; la esencia det aclo de fundacion de un espc
sagrado se identifica con la reproduccion, a escala reducida,
los acontecimientos de a creacion v la relaciéon de éste col
construccidn de una cosmogonia. (Kerenyi).2

2 .La Ciudad Giobalizada.

Ademds de la ciudad miticQ, ia de los monumenios v 10s ba
que atestiguan el espesor de los sigios, v 1o ciudad indusi
desplegada desde los afos cuarentq, existe la ciudad gioba;
da. que se conecta con las redes mundiales de fa economia,
finanzas y las comunicaciones.3

la ciudad se convierde en este caso, en la respuesta del canr
de informacion global que vincula directamente al ciudads
como gestor y promotor de una ciudad que depende del ¢
SUMO PAra su realizacion.,

La ciudad se reoidena a partir del comporamiento de las re
electidnicas. de las telecomunicaciones. del fransporte y
sociedad de consumo; siendo Ios vinculos de conexidn cot
extranjero y o su interior se desplaza los comportamier
nacionales at Gmbito hisidrico y adminisirativo.

La influencia de transnacionales dentro de fa ciudad actual, ¢
ompliamente manifestada, a fravés de una arquitectura que ¢
entodas partes; la ciudad ya no es visia comao manifestacion ¢
enrguece el caracter de un pueblo, ahora algunas areas d
ciudad se ven como cardcier extrianiero que carece de una ic
tidod propia y que se confiefe en elementos ubanos giobd
aplicados a cualquier lugar. Un gjemplo claro de esto, parG
opinidn, 1o enconiramos en el complejo Santafé, ubicado er
afueras de la ciudad de Mexico: es increible observar la canti
de objetos arguitectonicos que estén puestos en escena, peic
una comunicacion de contextos; aqui el objeto arquitector
prevaiece sobre 1o urtbano y su lenguaie funciona independie
de lo que el contexio en su folalidod guiere mMane
Independientemente de ser un espacio disenado para €l veh
lo, no podemos hablar dentro de este compiejo a ciencia Ci
sobre un diseno de espacio pdblico para ef franseunte.

Tomando ¢ colacidn o anteriormente descrito, existe un M
fiesto sobre la ciudad 4 eschto en 1995 por el arquitecto |
Koolhaas: es inferesante como su postura detemnina a cludad
futuro, que para i reqlidad esta ya frente de nuestios ojos.

Este manifestd es dado a raiz de un estudio de caso QuE
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abla en las ciudades orientales, cuya postura fiene un sentido
lico de o que puede pasar con la ciudad,

retomo, para esta investigacion, porque creo que nos da una
iplia vision de 1o que sucede con las ciudades actuales y hasta
2 punto esto puede convertirse en el marco de estudio para
Jlizar la ciudad globalizada.

ermino Generic Cily: es designado a la ciudad general, sin
Jlidades, niidentidad; un simple invento de una nueva condi-
N urbana que se puede presentar en cualquier continente, La
dad genérica, es la ciudad liberada de la captacion del cen-
de la camisa de la fuerza de la identidad.

racteristicas;

Rompe con su destructivo ciclo de dependencia, donde el
ssente necesita de una reflexion v de habilidad

=S una ciudad sin historia.

Es lo suficientermente grande para todos, no necesifa mante-
se, St es pequena solo se expande, si s muy vieja solo se
stiuye y se renueva,

Es superficial, como un estudio de Hollywood, donde se pro-
ce una entidad diferente cada semana.

El movimiento de la ciudad, esta dado por los carros, los di-
10s de las cameteras son cada vez mas amplios, buscando la
siencia del automovil. La calle muere y el peatdn intenta sobre-
I,

Su poblacion es multiracial y multicutiural, fundada por per-
as que estan en contacio movimiento, siendo insustancial sus
idaciones,

El perfil de la ciudad fiende hacia la vericalidad, [os rascacie-
son el horizonte y cada edificio esta construido sin tener en
enta su conlexto, la densidad de aislamiento es el ideal,

Al momento de su fundacién, la ciudad evoluciona veloz-
nte; la constuccion de sus edificios es muy rapida y posee
xdelos de edificios a 1os cudles el usuario puede escoger como
Lera catdlogo de revista.

a son algunas de las caracteristicas, que el arquitecto coloca
ntro de su manifiesto; no considero gue su vision seq irdnica
te la ciudad, al contrano creo que su postura €s muy reat y
mplo de ello ko vemos en algunas ciudades, analizadas mas
elante, que fueron creadas después de la segunda guera
ndial y cuya identidad histérca nunca existio.

da un acercamienio de o que sucede con el pasado de o
dad. “&f Pasado es Dermasiodo Pequenio Para Habitarlo™

tura que  prevalece en al actudlidad, la historia octualmente

3. Enfrevsta hecha al crquitecto
Koolhaas, por 1a 1evista Viuella N 39,
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sufre de una ansiedad colectiva de ausencia y la globalidad
clerta manera implica, explosion de diferencia: con ello ef pa
do de la ciudad esta en el centro histodico, lugar turistico y p
algunos casos administrativo, alejando a las ciudades de un
dadero seniido de permanencia.

“Por nO enfender igs ciudades y U vida urbana. las matarermno
cuando estén muerfas nos retorceremos ias manos y com
zaremos a darles respiracion de boca a boca.”®

3.El Sisterna De Fruicién. En La Ciudad, (Placer O Gozo Intenso

El sistermna de fiuicién urcana, conesponde a una de las vias al
nas que resultan del discemimiento de la masificacion de la arc
tectura y de su tendencia hacia un paricular tipo de consu
popuiar, Son las dreas, alternas al funcionamiento cotidiane de
ciudad, dedicadas g la diversién y el esparcimiento; siendo L
de las causas de origen de ciudades, después de la década
los 50, donde el funcionamiento de estas ciudades esta deter
nado por su sisterna de fruicion.

De igual manera esta concepcion se ve reflejado en la ciuc
actual, dentro del concepto del “no lugar®, del parecer y
aparecer, y estar conformada por una gran variedad de es
naros urbanos gque hacen pate del trasfondo cultural de
sociedad; La siguiente cita demarca o que acontece en
actualidad con la ciudad y sus escenarios urcanos: “La ciuc
mezcia habitos, percepcionss, historias, en fin, culfura haci
dose como costura que hace porte de la estético cone
poraneq permeable de lo light y es precisamente en Ia fusion
fodas esas infernediaciones y costuras, como va aflorandc
propia urbonidad o personalidod coleciiva de la ciudad.”¢
Este sisterma de fuicidn nos ayuda a entender a la ciudad
acuerdo a ciertas caracteristicas © modelos andlogos a su C
formacicén, destacando entre ellos:

3.1 La Ciudad Respecto A Los Mass Media Y A La Comunicac
No Verbal,

Asl como la arquitectura es repuesta de os medios masivos
comunicacion en la actuaiidad, la ciudad es el gran espa
donde se converge este tipo de objetos arguitectdnicos. Es et
ciudad donde el objeto arquitecténico se manifiesta y liena
informacién el contexto urbano cultural; entonces la ciudad |
ciona tfamkbkién como un medio de comunicacion, el lengu
ubano es resultado de un esquema funcional que habla a ta
de imagenes e iconos que de alguna manera se convierten €
puntos estrategicos para la ubicaciéon o simplemente en Meq
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persuasion, como es el caso de los espectéeulares, para que
ciudadano satisfaga sus deseos mientras se moviliza de un
ar a otio. Bajo esta base, podemos comprender 1a siguiente

s lugares para ia memorizacion no han de ser ni demasiados grandes N
yriasiados pequerios, sino de dimension adecuada para " retencr” s ima-
bes que han de ser memorizadas. No deben esfar ni dermnasiados ilurmina-
s ni dernasiados oscures, sino iurminados de manera que muestren fas imd-
nes. Los infervalos entre los lugares deberian ser de moderada extension.”

s perplejidades aumentan en €l momento que el qutor choca
bn el ambito mds especifico de los mass medic, a pesar de su
ento de obtener de todos modos una doctinag positiva de las
orias que itustra, cuando aparece un nudo, aguellas tecrias No
ncen mds que anastrario a una aceptacion sustancial de los
oCcesos productivos. Los mass media, son independientes del
spacio real y proponen intrinsecamente la constuccién de un
spacio ilusorio. Por conifingencias histdricas, son preciscmente los
1ass media que generan ia abertuia entre 1a siftuacion espacial
ficitaria de la vivienda y el aumento masivo de la oferta de
onsuMmEs diversos, Para Martin Barbero, 10s medios de comuni-
3CioN nNo solamente son medios masivos, fambién son imagenes
Jestas a rodar por la ciudad para activar [os imaginarnos colec-
0s " Lo que activa esa memaoria {la de los imaginarios} no es ef
den de los contenidos ni siquiera de los codigos. es del orden
> Jas matrices culturales™

1 ejlemplo claro donde lo efimero y escenogrdfico se vuelve
alidad o encontramos en la ciudad de las Vegas, fundada en
s anos 50, Esta ciudad no estuvo planeada desde su inicio, fue
ssarroliada en una zona desertica en donde la tecnologia de la
Tulacién hace de o hiperrealidad una forma habitable, Robert
sntun, en su libro Aprendiendo de las Vegas, anaiizo Ia nueva
lacién entre simbolos, signos, espacios, volimenes y consisten-
a de la arquitectura, que e paisgie vermndacule comerciat solici-
do por la publicidad y los mass-media, va creando espon-
neamente,

oo resultade, a ciudad entre las muchas Cosas que comuni-
3, Unicamente comunica su supraestruciurq, ofreciendola como
tructura real ; se vuelve evidente el uso revolucionarnio de la
yagen en la actudlidad, donde se da comunmente un circulo
~i0so de  as posibilidades de encuentro en un ternenc psico-
cioldgico cargado de confusas exigencias y evasivas en los
veles culturales De esta manerq, la ciudad se convierte en el
sntro det espectdculo, no sdlo como denocamiento de la vida,
como coleccion de imagenes, sinc como relacion de subordi-

7.F.A Yates, arehitecture ond the arf o
memory.iomaco def libro Lg irmagen
de Ig ciudad. Pog 199

8. Cp, cit. Arnando Silva. Pag. 44
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nacion entre personas mediatizadas por las imagenes v 10s |
viduos que consumen y gue al mismo tiempo son consumid

3.1.1 Las Vegas. Ciudad Como Sistema De Comunicacion de
Mass Media.

le ciudad de los vegas fue constiuida después de ia segun
guerra mundial, en una zona desérlica que se convitio en
gran iman de millones de personas; esta ciudad crecio sin nin
plan; su Unico linecmiento urbano, estaba ligado al juego vy
entretenimiento, donde el 85% de [os turistas que la visitan vie
a jugar en los sesenta casinos que han florecido en el desie
Esta ciudad construida por la tecnologia de 1o simulacion, bus
el aislamiento en 1o geogrdfico de Ios problemas a 10s que 1o
ciudadano se enfrenta en una mehdpoli cualquiera. Nos enc
tramos con una realidad virtual donde el espectaculo busca g
el espacio conformado por la realidad v la flusidon sea una hig
nealidad,

No posee una identidad histdrica, ni una conexién con el pasac
sin embargo es identificada mundialmente como un lugar don
se llega a jugar, en esta ciudad se vive ef presente. El visitar
puede enconttarse con lugares de importancia a escald munc
en la misma ciudad, en un mismo dia puede enfrentarse a imi
ciones de construcciones medievales, de Venecia, de 1a to
Eiffel, de Nueva York o la esfinge de Egipto.

En las vegas, ka fantasia emociona y a la vez tranquiliza; todo e
clentificamente disefiado paia lievar al jugador a la mesa.
colocacidn de anuncios, lka musica de los locales, la ausencia ¢
eloj en los casinos, la persuasion del turista de pasar por el casi
antes de poder flegar a su habitacion y los grandes espectacu
para distraerlos.

La ciudad de las Vegas esta formada por una  arquitectura
estilos y signos, es antiespacial, es mdas una arquitectura de
comunicacion que una aiquitectura del espacio, En esta ciud:
la comunicacion domina al espacio y se convierte en el eleme
to de la arquitectura y del paisaje, comprendicda dentro de u
persuasion comercial de eclecticismo que provoca un conjur
en el paisaje de grandes espacios, altas velocidades y prograrn
complejos. Los programas vy los moniajes complejos requiefen
combinaciones de diferentes medios, mas alld de la purisir
tiada arquitectonica de la estructura, la forma y la luz det semvic
la ciudad sugiere una aiquitectura de comunicacidon VIQorRC
mMas que una arquitectura de expresion sutil.?

Las sefales, los anuncios y sus formas escultéricas o pictoric
ubicadas especificamente en el espacio, identifica y unifican
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Qestruciura donde se establecen conexiones verbales y sim-
licas a traves del espacio, comunicando complejos significados
iante cienios de asociaciones en unos segundos y desde
naes distancias.

simbolo domina el espacio, la arquitectura no basta. Y como
relaciones espaciales se establecen mas con Ios simbolos que
n las formas, la arguitectura de este paisaje se convierte en un
bolo en el espacio mdas que una forma en el espacio. La arqui-
tura define muy pocas cosas: £ gran anuncio vy €l pequeio
ificio son las reglas de cierias calles”1o,

das las ciudades comunican mensajes, funcionates, simbolicos
persuasivos, a fas personas que se desplazan en ellas. En el
ip.11 existen tres sisternas de mensajes: EL Herdldico {Los Rétulos),
Fisiondmico (Mensajes emitidos por fachadas de los edificios), y Ef
aciondl ( Las estaciones de servicios en las esquinas de kis manzanas, el
sino frente el hotel...}; et edificio es el anuncio © el anuncio es éf edi-
Cio. Estas relaciones y cormbinaciones entie anuncios y edificios,
ntre arquitectura y simbolismo, entie forma vy significado, entre
onductor y caneterQ. afectan profundamente a la arquitectura
ctual; el problema esta en no ser estudicdo como un sistema
obal, dentro del mundo de la perfeccion urbana y 1a “imagi-
abilidad”,

.2 Las ciudades para la diversién- Espacio de ocio.

nos remontaomos a las antiguas civilzaciones encontraremos
ue el ocio o la estética del placer, era uno de los privilegios de
s grandes elites, donde el principio de la realidad era menos
uro y el acceso al placer mds sencille. El arte fue una de Ias
xpresiones de  esa calidad humana, por medio de la fantasia se
ncargaba de proporcionar 1os vinculos para saliar de un mundo
| otro y despues seguir con lo cotidiano de una manera mas
onsiructiva.

cluaimente algunas ciudades se ornigina como marco iddéneo
Qara Que se den estos espacios de ocio; la ciudad misma tiene
ste fin dentro de la conformacion de sus espacios. Este es el
aso de: Celebration, Las Vegas y Cancun entre ofras, que nacen
lespués de la segunda guena mundial y que se estan conden-
ando como metropolis. Por otro lado nos encontlamos con 10s
entros histdricos fransformados artificialmente en parques turisti-
0s, CON una arquitectura netfamente comercial y de ocic que
sproduce en facsimil 12 formas topicas de destinos exdticos; esto
on leva a una colonizacién planetaria de la arquitecturq, réplica
e la ficcién narcdtica y de 1a identidad manufactuiada. Ejemplo
e ello lo encontramos en algunas zonas de Parfs que Ia
atalogan corno una ciudad donde la arquitectura es vista como

10. ldem Pag. 35,

11, Calle principal de la ciudod de as
Vegas, donde se ubican G mayora
de las edificaciones.

12, Reproduccion perfecta de un
escrifo, dibyjo, firma eic..
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la gran escenografic urbana; siendo el resufiado de sus ex
siones de flujo global, de su perfil inconfundible y de sus m
festaciones de identidad local a fravés de formas exporiable
viQjeras,

La ciudad actual produce gran cantidad de informacidn
lega de forma fugaz, y que impacta fenomeoldgicamente a
habitantes a estar en continue proceso de reciclaje par sent
infegrados a la reglidad que los rodea. Cada produccion tiene
sentido en su espacio genuino; fuera de él, su forma es forzad
una evolucion y su significado dlimo transgredido con €l fin
readaptaro al nuevo ambiente cultural. Estas obras del consu
que se alimenian de facsimiles y gue pueden conformar posio
mente el urbanismo del futuro hacen parie de la sociedad
especitGeulo, cuyo escenanio esid dado por ia aiquitectura

3.2.1.1a Ciudad De Disney.

Ejemplo claro de la manifestacién de la sociedad del espectd
o y la diversion o encontramos en los modelos urbanisticos
arquitecténicos que utiliza el mundo fantdstico de Walt Disney. £
gran empresa mullinacional ¢ logrado en las ulimas decad
generar un gian "boom” de la diversion a traveés de sus proyect
ubica al especiador, que a fa vez se fransfoma en usuaro y
actor, en un mundo que esta lejos de la realidad, Disney brindag
*1a vida en un mundo perfecto, el paralso” a una sociedad gt
habita la ciudad donde el caos vy el estrés se convirtid en &l el
mento cotidiano.”

Una de las pimeras manifestaciones fué Disnelandya: Parque ut
cado en los Angeles; agui el maneio de la metéfora v de la co
stuccion global se da por los simulacros de una singuiaridc
desvanecida que se convierle en una varacion pintoresca
constituye el emblema global de la ficcion local y el escenario
versal del espectaculo que hace pare de Ia identidad simulad

Como primer proyecto que redliza Walt Disney como modelo ¢
ciudad ideal fue "Segside” ubicado en la ciudad de Flonda,
objetivo era recuperar del pasado elementos que podiric
establecer un futuro, por medio de la conformacion de un ar
biente peatonal que estableciera ia restauracidén de la sensibifidc
y la sociabilidad espontaneq, el refomo a la figuracidn tradicion
"Conformada por seis modelos de sonrisa, que aglormeran f0s §i
nos de g felicidad sub-urbana y simboliza el sentido comunitar
y la pequena escala en la ciudad americana de Ias viejas pefic

13 Revista. Arquitectura Viva. Numero [0S e€n blanco y negro” 3.

63-64, Pag 150,

8

El sigulente proyecto que redlizé la industia Walt Disney f
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lebration: Actual proyecto, que empieza a ser planeado
de 1987 aunque no fue abierta a sus residentes sino hasta
6. ubicada cerca de la ciudad Orlando, la ciudad fue
-ilizada como el sueno de algunos vy el simbolo del gran poder
rporativo.
lebrafion is a fraditional America Town, butlt anew; “reads a giossy brochure
ich spotlight is the town Is ofd-is-new archifecture (... JThe ideq behind cele-
fions was asfarchitect Robert AM. Sternj says, 1o recapiure the idea of  fra-
onal town, fraditional in spirit, but modern in terms of what we know about
W people live”14
pllebration fiene como cbjetivo ser el desarrollc de una comu-
Had amencano que se establece en una ciudad tradicional y
e es el resultado del disefio, en su maxima expresion, de espa-
Ds publicos, Instituciones, viviendas y comercio, que brindan al
uarnio la satisfaccion de tener en sus manos fodo 1o que el nece-
0 parQ poder vivie comodomente: “everithing you need was
veted before”.
e planeada de acuerdo al urbanismo de principios de siglo,
iendas fradicionales de ks anos cuarenta y edificios publicos
raidos del catdlogo convencional de algunas estrellas arqui-
ténicas. Conformada por 8000 viviendas, gue giran en tormo a
centto cMico-culiural y a un pasaje comercial en donde se
cuentra una oficina inmobiiarna que ofrece Ia primera etapa
> la ciudad y l0s diferentes modelos de viviendas gue el usuario
lede adquinr de acuerdo a su presupuesto © a sus comodi-
ades.
Jernds de ilustrar con  videos, testimonios de residentes, donde
blan de 1o buenc que es vivir en la ciudad y que  definitiva-
ente es el lugar ideal para poder educar una familia, el objeti-
y de la ciudad es brindar,: Comunidad, educacion, salud, tec-
logia y sobretodo espacios para el hombre, Esta rodeada de
ampos de golf y canchas de tenis, hace parte de una urba-
zacion que depende de la promocidn fAgurosamente codifica-
v en todos sus detfalles [mobifiario Utano, vegetacion, ce-
mientos vy materales) ademas de tener en sus viviendas dife-
ntes estitos como: cldsico, victoriano, colonial, costero, medite-
Ineo y francés; iodo esfo hace parte de la “urbanizacion de
ctona™ S,
drea de o ciudad es conectada por caminos peatonales y
Yies accesibles a 1os canos, pero dan unag mayor jerarquia al
satén, para hacer de esta un recorido arquitectdnico peatonal.
s construcciones estén conformadas con diferentes disefos de
~uerdo a lo que el arquitecto queria proyectar en sus obras,
impliendo con ios requisitos del planteamiento  urbano,
quitectos como Philio Johnson, Aldo Rossi, Michael Graves,

14. Sacade de la direcclon de Internet
del mundo de Disngy, Geneial
Celebiations Facts and Figures.

15. Op. Cit, Arqulteciura Viva. Pag 150

g
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Robert Ventun, Scott-Brown, Cesar Pelli, Charles Moore entre of
hacen de la ciudad una realidad. Esta utopia urbana de Dis

combina el control figuroso y ia varedad pintoresca que ha
parte de la necesidad y del capricho con lo que se teje su mun
almibarado vy relojero. La sociedad del espectdculo se alimer
de facsimiles y conforma posiblemente el utbanismo del futurol

3.3 La Ciudad Como Megaproyecto Tuistico.

Cuando hablamos sobre el consumo del espacio, veiamos al
fismo como uno de los factores generadores de los espacios
consuMmo, ahora vamos a hablar de una ciudad iatinocamerica
consolidada para este finy la cual ha ienido un fuerte impac
nivel mundial en las dos dltimas décadas.

El concepto de Megaproyecto turstico lo retoma una instituc
mexicana "Fonatur”, para fomentar a grande escata el furismo
México, y tiene como objetivo consdlidar uno de los principal
destinos turisticos infernacionales, como o es la cludad
Cancdn.

Para Fonatur, los megaproyectos son: La fomula modema para
desarrollo de centros turisticos integratmente planeados, y consi
en la preparacion de una oferta masiva de tlerra que se ofrec
los inversionistas nacionales y extranjeros, garantizando el desar
llo de Ia infraestruciura y superestructura necesarias, asi como
imagen distintiva det destino tunstice!?,
£stos proyectos buscan el balance enire la ecologia y los recurs
naturales con respecto a la infraestructura  hotelera, campos
golf, centros comerciales y 10dos {os objetos arguitecténicos ind
pensables para dar una estancia placentera y estimulante al ¢
stante, Los megaproyectos responden también a necesidad:
modemas que se sustentan en la visualizacién de un nuevo est
al gue hemos denominado furismo del siglo XX1.18

3.3.1 Cancun.

Es lka Unica ciudad de México que fue ploneada con ur
vocacion turistica econdmica, generada a partir del vinculo ent
el paisgje del lugar vy la creacion de una ciudad dedicada
entretenimiento y 1a recreacion,

En i0s anos setenta el Banco de México, empieza a buscar un sit
en la peninsula de Yucatan, que permitiera afoergar un cent
tudstico y que desplazara el monopolio turistico extranjero ¢
Acapuico; con el fin de ofiecer al sureste del pais una altemati
diferente al cuitivo del Henequen. Bajo el gobiemo del presiden
Echeveria se consolida el proyecto,con el gpoye del Bang
Interarmericano de Desanmolio, se corvierte en ia prioridad basic
det gobierno en ios siguientes anos.




Anexos, La ciudad como espacio escénico

e proyecto emplazado en la isla que esta en la peninsula de
satan y que sirve como barrera entre el Caribe vy la laguna de
chupté. Se disefio para que el tuista se pudiera separar fugaz-
nte de l0s problemas concretos de su vida cotidiana; con un di-
0 nuevo en las vialidades, la electificacion, drendies y sistemas
» agua qQue contemplara una infraestructura hotelera amplia,
igida a usuarios de dinero acostumbrados @ lo mejor y mas ¢aro,
a ciudad idedl para el descanso estG alejada del los centro
xano, de la ciudad donde se alberga la mano de obra y que es
Jregada en su fotatidad  por la zona turistica.

ncun es el principal generador del dolar turistico en México
plicandose cada ano el nimero de visitantes que consumen
Ja la infraestuctura generada por el lugar.

xartir de 1984, Cancun deja de ser para el turismo elite y empieza
ecibir el tuismo de masas, slendo el prncipal consumidor de las
nas histdricas que rodean el lugar, convitiéndose en una region
mpleja e integrada de impacto regional.
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