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INTRODUCCGION

La radio y la television son medios de todos los dias. Se utilizan lanto, como en
antario era frecuente leer los diarios, acudir al cine o dar un paseo. A través de ellos
nos informamos, diverlimos, eniretenemos y, de una forma u olra, también nos

educamaos.

La radio y la televisién son medios del siglo veinte; no sélo porque nacieron
duranle esle periodo, sino lambién porque contribuyeron a crearlo. Las
transformaciones que estos dos medios han generado en la civilizacién, son

innumerables y sus consecuencias adn no han sido totaimente asimiladas.

Existen, a la manera de Umberlo Eco: apocalipticos e integrados, defensores y
criticos mordaces de estos medios; paro pocos comprenden, que no hay vuelta atras.
Que nadie va a suspender las transmisiones de radio y television y que, o aprendemos
a vivir con ellos y a luchar por converlifios en verdaderos instrumentos de comunicacién
dialégica o permaneceromos elernamente come raecepiores pasivos de mensajes que

no corresponden a una realidad creada por nosofros mismos.

Desde que nace, todo hombre tiene como prioridad fundamental el aprender a
comunicarse y cuando logra hacerlo, de cualquier forma y a través de cualquier
lenguaje, se convierle verdaderamente en un ser humano, en un ser social.

El que comunica construye, integra, transmite y motiva; aunque también
destruye, domina y manipula. La comunicacién es una de las facullades mas valiosas

que posee el ser humano y es evidente que puede servir a fines muy distintos.

La radio, la televisidn y ahora las computadoras, son los medios de
comunicacion que dominan al mundo. Sus cualidades en cobertura, distancia, tiempo y
expectacion les ha colocado por encima de muchos otros medios que tienden a
disminuir su parameiro de influencia e incluso mucha gente los ha olvidado por

completo.




En una vida tan répida y compleja, nadie tiene tiempo para sentarse a leer un
libro 0 mantener una cunversacion mas larga de lo que parmiten las redes satelilales o
la telefonia celular. La gente sale de su casa y ahi esta la radio, llega por {a tarde o
noche y enciende el televisor. Esta es la rutina diaria de miliones de hombres, mujeres

¥ nifios de todo e mundo.

Esta s fambién ia fuente de informacién mas socofrida en nuestra vida moderna
y al ocumir algin percance de consecuencias nacionales o mundiales, la humanidad
fecurre a ella sin cortapisas. Si estalla una guerra o conflagracion, vemos y
escuchamos lo que las cadenas mundiales de Ia informacion quieren que veamos y
escuchamos. En el terreno de la radio y la televisién el poder es el que manda; no en
balde existen los ciudadanos Kane, Gates, Rockefeller, Azcamraga o Salinas Pliego.
Hay incluso quien identifica este poder con nuevas formas de colanialismo.

En este contexto, México se presenta como un pais de confrastes. Contrastes
exiremnos que se distinguen en todos y cada uno de los ambites que 1o conforman como

nacion.

En el campo tecnolégico, por ejemplo, observames que la alta lecnologia se
implementa a la par - y aun a expensas - del atraso, el analfabetismo y la pobreza. Asl,
en un pais con cuaro de primaria como nivel maximo de escolaridad, se utilizan
computadoras, teléfonos celulares, lecalizadores satelitales y medios de comunicacian

tan importantes como la radio y 1a televisién.

En el terreno educativo, los contrasies tarmpoco pueden oculiarse y mientras que
un sector minoritario de la poblacién cuenta con todas las facilidades y elementos para
educarse (familia, escuela, libros, peliculas, videos, computadora, elc), una encrme
mayoria, permanece al margen de la educacién y de los apoyos minimos necesarios
para llevarda a cabo, inlegféndose a esa masa uniforme que la UNESCO ha
denominado “analfabetos funcionales™ cuya principal caracteristica es la de contar con



experiencias funcionales de vida, pero con una marcada incapacidad para descifrar

signos y por ende, comprender lo que eslé sucediendo en su entorno.

La situacitn es por demas alarmante si consideramos el controversial papel que,
en este contexto, juegan los medios de comunicacién masiva, aspecificamente 1a radio
¥ la lelevision como poderosos instrumentos por donde fluyen mensajes hacia la

sociedad.

Aparentemente se enfrenta, un doble problema: de orden educativo y
comunicacional; aunque en realidad es uno solo, pues ahi donde la comunicacién es
necesarna pafa que exista la educacion, sin educacidn se deleriora la comunicacion.
Ambos términos confluyen y se reelaboran a ia luz de un mismo problema: el de [a
comunicacién educativa v ¢l papel de los medios de comunicacion electrénica,
especificamente la radic y television.

Si atendemos al estado actual en el que se desarrollan estos dos medios de
comunicacion en nuestro pals, observaremos que ambos se encuentran dominados por
un modelo comercial privado que sistematicamente ha impedido, enire otras cosas, la
participacion de sus receptores en la elaboracién de sus conlenidos, convirliéndose en
un pequefio perc podercso nicleo emisor que dirige mensajes a una enorme cantidad

de individuos.

Conformados como una poderosa industria (fa del entrelenimiento), que genera
diariamente millones de dolares, la radiodifusién - que incluye tanto a la radio como a la
television - sustenta el contenido de sus transmisionos en criterios como ef lucra, la
ganancia y la competencia, relegando y pormenorizando aspectos lan importantes

como la educacidn y la cultura.

Estas dos ultimas funciones han tenido que ser abordadas, daspués de algunos
afios, timidamente por el gobierno y, en forma entusiasta, aungue sin recursos, por las
instituciones de educacién superior del pais. Conscientes de que educar y difundir la



cultura es una de sus funciones, el gobierno se ha visto incapaz de aprovechar estos
dos medios de comunicacién, sobretodo cuando en esta funcion no observa ventajas de
orden econémico o politico. Las escuelas y universidades, por su parte, ven estas dos
funciones como naturales 8 su que hacer, por ello siempre han insistido en

establecerlas y difundirtas a través de todos los medios posibles.

Asi en los anos setenta y a efecto de recuperar, los casi 30 afios en que no
fueran aprovechados los medios electronicos, se presenta en México la proliferacién de
instancias - gubernamentales y educativas - cuyo principal objelivo fue el de emplear los
medios de comunicacién existentes para educar y difundir la cultura. La silvacion
econdmica, politica y educativa de Meéxico lo permitié y de esta manara, tanio el
gobierno como las instituciones de educacion superior se lanzaron a la aventura de
planear, producir y difundir programas educativos y culturales, bajo esquemas,
objetivos, recursos y perspectivas de las mas variada indole.

Surgen entonces grandes proyectos como el de Television Rural de México o
Tolesecundaria a cargo de las Secretarias de Gobernacidn y de Educacion Publica
respectivamente. Se fortalecen las radios y televisoras educativas y culturales que ya
existian y que operaban la UNAM (Radio y T.V. UNAM) y el Instituto Politécnico
Nacional (Canal 11). £} gobiemo conlaba enlonces con una estacion de radio (Radio
Educacion) y dispuso de un canal propio de television, el 13, originalmente reservado
para la UNAM y que con el tiempo se integraria a una red con amplias posibilidades
{IMEVISION) que despuds desaparece. Y finalmente, las oficinas piblicas y
Universidades crean infinidad de Deparfamenios de Medios Audiovisuales; construyen
instalaciones y adquieren los equipos necesarios para la produccion de materiales de
carjcter educativo y cultural. Esta tendencia se mantiene por mas de una década,
creandose inslancias como el Instituto Mexicano de la Radio {IMER) en 1983.

La mayorta de Secrefarias de Eslado y empresas Paraestalales como ef Instituto
Mexicano del Seguro Sceial, la Secretaria de Turisme, Secretaria de Gobernacibn, etc.,
contaban, en ese tiempo, con miltiples departamentos y areas de Medios Audivisuales.



La légica que imperaba, era la do recobrar of fiempo perdido y aprovechar el
papel que la radiodifusién comercial privada habia desdefiando. Cabe mencionar que
en esle periodo, comenzaron también a muliplicarse tas Escuselas y Facultades de
Periodismo y Comunicacién, generando |a salida de cienios de profesionales, que

fuercn bien acogidos en muchas de estas instancias gue se han mencionado,

El objetivo de crear estas escuelas especializadas en periodismo ¥y comunicacion
atendia, sobretodo, a una clara necesidad de profesionalizar el oficio y ademas, dar
seguimiento local a infinidad de estudios que se realizaban en ofros paises. Sin duda,
influyd también el crecimienio de las empresas privadas de comunicacién; en especial
las de radio y television, a jas cuales los comunicadores de camera se han venido

incorporando paulatinamente.

Con ellc se creaban dos nuevos profesionistas, el comunicador y el
comunicdlogo, que se encomrarian en posibilidad de mejorar ios medios - desde una
oplica mas ética - y podrian profundizar en el estudio de los problemas relacionados
caon la comunicacién humana; con lo cual, todos aquellos intenlos de implementar

programas de fipo educative, cultural y universitario se verian beneficiados.

Sin embargo, es relevante que después de mas de sesenta afios de existencia
de |a radiodifusion educativa, cultural y universifariz, no existan todavia criterios
cOmunas y un pensamienio homogéneo con respecto a objetivos, tendencias y formas

de financiamienio que definan con mayor claridad esle lipo de comunicacion.

De forma fal, que con la intencion de armar un complejo rompecabezas ilamado
fa Radio y la Television Educativa, Cultural y sobretodo Universilaria, hemos decidido
considerar como piezas valiosas para sste trabajo, ia proliferacitn y fortalecimiento de
la radio y {elevisién educativa, cultural y universitaria en México, junto con el crecimiento

paralele de la carrera de Ciencias de la Comunicacién en los afios setenta.



Otras piezas importantes para intentar definir el concepto de Radio y Television
can fines educativos o cullurales y producida por Universidades, son de caracter
ledricocanceptual y se sustentan en el desarrollo de la Ciencia de la Comunicacion
Humana, de la Pedagogia y en postulados sociolégicos que tienen que ver con lg
cultura, Un aspecto imporlante es la consideracion de un campo interdisciplinario,
relativamente joven, que ha sido llamado Comunicacién Educativa, y que

coincidenternente adquiere también fuerza a parlir da los afios setenta.

Es significativo, que la mayoria de estudios gue se han realizado con respecto a
la radio y television universitaria, consideren preferentemente a las Universidades
Pdblicas, pues es en ellas donde se han oblenido mayores experiencias. Sin embargo,
desde hace ya algunos afios, muchas instituciones particulares cuentan con
instalaciones, equipe y axperiencia suficiente en la produccién de programas, tanto de
radio como de telavisidn; ademas han generado un nimero atn desconocido de videos
y audiocasetes de registro, documentales, noficiarios v programas de cardcter educativo
y cultural, que los convierten, no s&lo en un concrelc objeto de estudio sine también en

instancias de comunicacién educativa y culturat,

En este sentido, el presante trabajo de investigacion tiene come principal objetive
el reconsiruir de una forma coherente y organizada el concepto de radio y television
universitaria, para coensiderarlo como una alemativa para la ofganizacion vy
funcienamiento de los laboratorios de radio y television de la Universidad Salesiana de

la ciudad de México.

Consideramos que no es suficiente el que las Universidades cuenien con las
instalaciones necesarias para practicar y producir programas de radio y television, en
apego a los requerimientos de la carrera de Ciencias de la Comunicacién, de las
autoridades o de la iniciativa de alguna otra instancia; sino que basandose en las
axperiencias y logros de la radio y televisién escolar o universitaria de ofros palses y de
México mismo, este lipo de comunicacion representa una opcién real para reforzar
todos aquelias acciones aducalivas y culturales a través de la radio y la televisién, que



debamos aprovechar quienes de una u otra forma estamos ligados al que hacer de la
radiodifusion universitaria,

El primer capitulo de este {rabajo, esta integrado por valiosos enfoques tedricos
que, adn a2 pesar de haber sido ulilizados en numerosas investigaciones, siguen
iluminando el terreno para nuevos estudios. En este sentido, el capitulo conforma un
marco teodrico-conteptual de la comunicacion humana y de su relacién directa con la

educacién.

El capitulo dos, junto con el tercero v el cuatto, se abocan fundamentalmenta a
definir y marcar los limites y posibilidades de fa radio vy television universitaria, que
lamentablemente ¥ para el comin de la poblacién han sido marcadas ya, con ias
mismas etiquetas da la radiodifusion educativa o cultural.

En el dos particulannente, se define el término “radiodifusion” y ee analizan los
modelecs, {al y como se han venido generando histéricamente, haciendo hincapié,
obviamenie en los modelos educativo, cullural y universitario; ademas se hace un
andlisis do los preceptos legislativos que rigen la radiodifusion en México, sobretodo
para distinguir |a total omisién de la radio y televisién universitaria, como figura juridica,

En los capltos tres y cuatro respectivamente, se considera el desarrolle
histérico de ja radio y la television peniendo énfasis en las expetiencias y proyectos de
tipo educativo, cultural y universitario, aunque también se ha considerado necesario
atender el crecimiento y desarrolio de la radiodifusion comercial, para obtener un

panorama general de la problematica.

En e quinto capitulo se presentan los resultades oblenidos en fas entrevistas
efectuadas en algunas de las Universidades Particulares y Publicas mas importanies
del Distrito Federal. Aqui, fueron entrevistades los responsables de las instalaciones de

radio y televisidn para conocer la forma en que trabajan, la capacidad de sus equipos ¥



si en algin momento han elaborado algun proyecto que les permila incidir

favorablemenle en el tarreno de 1a Comunicacién Educativa.

Este primado metodolégico nos permite confrontar asi las diversas experiencias
da las instituciones de educacién superior mas importantes del Distrito Federal y su
area conurbada, con las acciones que se han llevado a cabo en el campo de Is radio y
la televisitn dentro de la Universidad Salesiana de Ja ciudad de México.

Esta confrontacién se ha hecho necesaria pues la hipdtesis del trabajo sostiene
que: ‘Las instalaciones de radio y television de fas Escuelas y Facultades de
Penlodismo y Clencias de la Comunicacion, son instrumentos que permiten fortalecer ia
comunicaclon educaliva Institucionaf”.

Por tanto se recuperan las experiencias y formas de trabajo de cada institucion y
se elabora una Propuesta propia de a Universidad Salesiana, que constituye et sexto y
ultimo capitulo. En este, se ha Infentado incidir io mencs posible en el enfoque
administrativo para dar mayor énfasis al comunicacional; sin embargo, se consideran
algunos conceplos basicos de organizacidn y calidad imprescindibles para dar cuerpo a
la propuesta mencionada. -

Un aspecto que no puede dejarse de lado, es el que se refiere a los problemas
que tuvieron que afrontarse para la elaboracion de esle trabajo recepcional. El primero
doe allos tiene que ver con la realizacion de las entrevistas, que generd algunas
inquietudes enfre los responsables de los talleros de radio vy televisibn de las
Universidades visitadas, por ser areas que no estan acostumbradas a visitas de esle
ipc. Cabe mencionar el caso de la Universidad Anihuac del Norte en dende se
realizaron cuafre visitas y en ninguna fue posible realizar Ja entrevista, Otra dificultad
que se conocia de anlomano, fue la de ubicar las fuentes de informaci6n relativas a la
radiodifusion de las Escuelas y Universidades de Periodismo y Ciencias de la
Comunicacién, por ello se recurre a entrevisias personales, periddicos y revistas que

rescatan datos mas frescos que la bibliegrafia existente.



Tampoco puede omitirse el merecido agradecimiente que se extiende a
direclivos, profesores, responsables y asistantes de algunas de las Universidaoes
visiladas por su profesionalismo y aywda desinleresada. Denfro de eslos es preciso dar
gracias al Licenciado Gilberto Aceves (encargado del Departamenio de Organizacion y
Metodos de TV UNAM), al Sefior Jorge Cedefto del Tecnologico de Monterrey Campus
Estado de México, al Sefior Angel Suarez de la Universidad del Valle de México Plantel
Tlalpan y al Licenciado Enrigue Martinsz Rivas de la Universidad Intercontinental.

La forma actual en que se manejan la radio y ka television requieren de un
cambio significativo, pues se estd desperdiciando et enorme potencial que poseen. Los
proysclos que pretendan hacer uso de la radio y la television para mejorar la
cemunicacion y el entendimiento vy para dar su justo {ugar a los valores humanos, sélo
lendran sentido y buen curso en la medida que tengan susiente y sobretodo, en que
existan comunicadores con la confianza y voluntad para llevarlos a cabo, desde la raiz

de su formacién profesional.
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CAPITULO I. COMUNICACION Y EDUCACION

“La educacidn es comunicacion, es didlogo...”
Patllo Freire

Entre comunicacién y educacién existe un vinculo natural y necesario. La
comunicacién permite el intercambio de significados entre los seres humanos: la
educacion, facilita su desarrollo. La influencia aclual de los medios de comunicacion en
el aprendizaje es un hecho social que estd transformando los modelos educativos
tradicionales y con ellp, las formas de percibir, convivir, trabajar, participar y transformar

el mundo.

La educacion actual ha comenzado a considerar la importancia de los medios de
comunicacion en el procaso de ensefianza - aprendizaje. Bajo estos términos, aparece
un nueve campo de esludio que se orienta hacia la comprension del proceso de
comunicacién en la educacién. A esia nueva rama se le ha llamado comunicacion
educativa y para una mejor comprension de sus direcirices y posibilidades, es
necesario llevar a cabo una revisidn de los postulados tedricos en gue se sustonta.

1.1 La Gomunicacion Humana

COMUNICAR viene del latin “COMUNICARE" que significa “poner en comdn”, La
comunicacion es fa transmisiéon de ideas, pensamientos, emocicnes y sentimientos
entre dos o mas personas. Comunicarse es pues, comparfir experiencias, estar en
relacién, sentir emocicnes y hacer que ofros [as sientan, entender y ser entendido, dar y
recibir conocimientos, provocar cambins, modificar conductas en los demdas ¥ en uno
mismo. Comunicar no es solo emilir mensajes, es sobre lodo el acto de provocar

respuestas.
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Para que exista realmente la comunicacion es precisc que ésta se dé en dos
sentidos, es decir, que cuando una persona envia un mensaje, al recibirlo la olra
persona, dé 4 su vez uno de respuesta; asi comunicarse es establecer un didiogo v si
este no existe, no es posible hablar de una verdadera comunicacién. Es por elio que en
su forma ideal, el proposite de la comunicacién es lograr e conocimiento y fa
comprension del hombre por el hombre.

Sin embargo, en la historia de la humanidad la comunicacién no siempre ha
tenido como objstivo fundamental el “poner en comiin™, muches individuos o grupos la
han utilizado como instrumento de control y dominacién para imponer o refrondar su

dominio.

La comunicacién es un fendmeno muy amplio que abarca desde los
intercambios y précticas cofidianas hasta situaciones mas complejas. Es un elemento
fundamental de nuestra vida diaria y se encusntra presenie mediante signos y lenguajes
diversos. De esta forma, existe la comunicacion hablada, escrita y ia no verbal, entre
muchas ofras, que han lenido que separase para su estudio. Sin smbargo, la
comunicacidn es un tedo integrado, estéd presente permaneniemente y ha side ulilizada

pof la humanidad desde siempre.

El empleo del términc comunicacién no es nuevo pero es hasta mediados de
este siglo cuando se le comienza a estudiar como proceso. En el sigio XIV |2 palabra
comunicacion aparece en la iengua francesa y se le relacionaba con ia pardicipacion en
comin. Dos siglos después, en ef XVi es asociada al heche de fransmilir, desds

antonces predomina en todas las acepciones francesas.

En la fengua inglesa aparece fambién el términe “comununication” el cual es
relacionado con et desarrollo de los medios de transporte; este tAmino es aplicado,
asimismo, a los medios masivos an el siglo XiX en Estades Unidos y hacia 1950, fue
adoptado en Gran Brelafia, esta dltima acepcion se extiende desde entonces y es

incluida en los diccionarios.
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Da la comunicacidn existen {antas definiciones como corrientes de pansamiento.
Es a partir do ia segunda mitad del siglo XX cuando se ha tralado de definir y entender
la complejidad de este proceso, a fravés de estudios, apdlisis, modelos,
interpretaciones, etc. La puesta en marcha de {ales esiudios ha permitide crear la
Ciencia de la Comunicacion Humana come una disciplina auténoma.

A juicio de Alicia Peloniato, “la comunicacién atraviesa una diversidad de éreas y
campos disciplinares, en este senlido se considora que, hasta ahora, no tiehe un objelo
propio de estudio y su campo es esenclaiments interdisciplinario y fragmentado”, tal vez
esa sea ia razén del surgimiento de distintos enfoques y perspectivas sobre esta
discipfina.!

A pesar de {as divergencias, la mayoria de eslos estudios parten de la promisa
basica de que la comunicacién humana es, ante todo, un fendmeno social: “La hislora-
dice Felipe Calderdn Vega- jamds ha encontrado al hombre aisiado, nf la filosofia mds
burda lo concibe en soledad™?,

En este sentido se puede sefalar que donde existe sociedad, hay comunicacion;
porque o €5 posible imaginar a un grupo humano sin la posibilidad de intercambiar
pensamienios, desecs, descubrimientos o ideas. Sobre todo cuendo al referirse a
sociedad, se piensa en un término dindmico que involucra conceptos como civilizacion y
cultura, entendidos como grandes logros cientlficos y tecnoldgicos, manifestaciones
artisticas, ideas, usos y costumbres; asf como confliclos y conductas destructivas que
serfan inconcebibles sin un proceso comunicativo.

Dicho proceso se desarrolla a la par del desenvolvimienio social y adopta las
caracteristicas que el grupo le imprime. Puede presentarse a nivel interpersonal,
cuando un individuc inlercambia informacion con olro; o a nivel masivo cuando una o

varias personas se comunican con un enorme grupo de individuos. Asi la

! polontato, Alicia. “Introduccidn al Mddulo de Comunicecion Edycativa y Cuitural” En Maestria en
Tecnologit Educativa. PROMESUP-CEA-ILCE. México, 1992, p. &
 Calderén Vegn, Felipe, “Iniciacion a la Sociologia ™. Edit. Jus, México, 1983. p. 17.
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comunicacion se da en diversos sentidos, como la accién de comunicar algo a alguien,
el mensaje que s¢ comunica & una masa heterogénea de individuos, el medio que se

utifiza para comunicario, etc.

1.1.1 El Proceso de Comunicacion

Ante la mulliplicidad de formas en que puede presentarse el proceso de la
comunicacién humana, se han elaborado diversos modelos con ia intencion de explicar
su origen, elementos y funcionamiento. Sin embargo, es preciso considerar a estos
modelos, Unicamenle como instrumentos de analisis, ya que si bien permiten simplificar
y describir la realidad para su estudio, también pueden llevar a la esquematizacion o

estandarizacién de los fenémenos.

Uno de los modelos mas aceplados y utifizados es el llamado AModelo
Comunicative Informacional o Modelo Matemdtice de fa Informacidn elaborado por

Shannon y Weaver en 1947, el cual se presenta a continuacion”

FUENTE DE TRANSMISOR RECEYTOR DESTING
&[NFOR.MACIO MENSAJE MENSAIE
SENAL
RECIBIDA

Este modelo nos indica que “exisle siempre una fuente o manantial de
Informacion, desde la cual, a fravés de un aparalo transmisar, es amitida una sefial;
esta sefial viaja a través de un canal a fo largo del cual puede ser Inferforida por un

" Fuente: “Modslos de Comunticacion” : CIESPAL. Tomado de Shannon, Claude E., Y Weaver, Warren, “The
Mathematical Theory of Communication”, Urbana, University of [inois, 1949, p 5.
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ruido. Al salir del canal, la sefial es recogida por un receplor que la convierto en
mensaje. Como tai el mensaje es comprendido por el destinatario”®

A juicio de Mauro Wolf este modelo ha tenido "una presencla constante en Jos
estudios comunicatives, probablemente ayudado por su aplicabifidad a fenbémenos muy
heterogéneos™, ya que deo una forma u otra “fodo proceso se desarroila” segin este
esguema, aun si se produce enire dos maquinas, dos seres humanos o entre una

mé&quina y un ser humano,

Ademas este modelo ha sido utilizado como base para la elaboracién de nuevos
medeles que consideran ciertos elementos, condiciones o funciones que el modelo

original no precisaba.

Tal es ol case del modelo elaborade por Schramm unos afios después, en el
cual introduce conceptos como ¢ de clifrador o comunicador y el decifrador o
perceplor. Estos conceplos fortalecerian el modelo informacional en uno de sus puntos
mas deébiles; el relativo al ser humano y a la infinidad de significados que éste pueds

elaborar a diferencia de la limitada capacidad de una maquina.

El modelo de Schramm es el siguiente «:

FUENTE CIFRADOR SENAL DECIFRADOR DESTINOG

COMUNICADOR PERCEPTOR

*Fuente: Schramm, Wilbtr, * Proceso y Efectox de fa Comunticacion Colectiva ", Quito, Ecuador, Ediciones
CIESPAL, p 4

* Eco, Umberto, citado por Wolf, Mauro en “La Investigocién de la Comrunicacion de Masos*. EA. Paidos,
México, 1994, p. 128.

* lbidem. p. 129. Es significativo el ver como diversas teotias de b cormunicacion, aun siendo antagénicas, toman
como punto de partida este rmodelo pare poder desamollar sus preceptos.
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Otro concepto fundamental que se agrega al modelo informacional es el de
retroalimentacién o feed back que se refiere a la respuesta del perceptor o destinatario

dei mensaje.

La existencia de la retroafimentacién en un proceso comunicativo, permite
transformar procescs meramente informativos en comunicativos, eslableciendo la
necesaria diferencia entre ambos términos. Se puede sefialar que la informacién
representa los datos, el contenide del mensaje. Al procese mediante el cuai dos
individuos tienen posibilidad de evocar en comun un significado, como resuitado del

intercambio de informacién, le denominamos entonces si como comunicacian.

1.1.2. Elernentos def proceso de camunicacién

Daniel Prieto Castillo sefiala que en un proceso de comunicacion intervienen por

lo menos ocho elementas:

1. El emisor “fodo Individuo, grupo o institucién que elabora un mensafe con una
determinada infencion” ®, el mensaje dependera de lo que el emisor considera que

debe recibir el destinatario.

2. El receptor o perceplor quien "recibe ef mensaje” y puede sar también un individuo,
grupo o institucion que recibe e interpreta, 8l mismo, desde su respeclivo marco de

refersncia y mediante un conocimiento del codigo utilizado.

3. El mensaje que corfesponde a lo transmilido, al contenido de! mensaje, "su
organizacion responde a un codigo y a una intencionalidad def emiscr” es el producto

fisico real del emisor,

* (26 Prieto Castillo, Daniel, “Elementos de Comumnicacion” en Elementos para el Andlisis de Mensajes. ILCE-
México, Edicidn 1992, p. 17. Cabe seflalar que los elementos que propone Prieto Castillo son retomados de otros
autores que con anteriotidad los definieron, ( Schramm. Berdo, ete.) ; sin embargo, al incluir ¢] marco de referencia
y €l concepto de formacién sociel ¢l procesc se ennquece y adquiere urt significado adecuado para esta
investigacion.




16

4. £} canal o “‘medios que sirven para difundir o poner en circulacion un mensafe”.
Estes son muy diversos: La palabra oral o escrita, sefiales audibles y visuales,
signos convencionales, medios impresos, electronicos y telematicos.

S. El referente o “tema dof mensaje, aquelio a lo gue este alude™. Para su produccitn y
transmision se considera ka posible interpretacién del perceptor.

6. El marco de referencia qus “constifuye ef conlexto inmediato que permite lg
interpretacion de! mensaje”. Puede ser una comunidad, una escuela, un grupo

politico, efc.

7. El cédigo o “reglas de elaboracion y de combinacién de tos elementos de un
mensaje. Reglas que deben ser conocitdas tanto por el emisor como por el percaplor.
De atf que famblén pueda definirselas como conjuntos de obiigaciones de
siaboracién y de Interpretacion de menssjes”. £s el conjunto de signos cuyo
significado puede ser entendido por ofros.

8. El concepte de formacién soclal que “permite sltuar los procesos en sus
condiciones ecopémicas, politicas y soclales fundamentalos. La formacion soclal es
equiivalente a un deferminado pals, lomado en cuenta tales condiciones y ia manera
en que en ofla infiuyen olras formaciones sociales™ Se considera como el marco de
referancia o contexto en donde se efectia el proceso comunicativo ¥ su influencia es
determinante tanto para el emisor como para ef perceptor y los diferentes signos que
constituyen ¢ mensaje. La ciase social, por ejemplo determina el mensaje y las
intensiones del emisor cuando habla a un perceptor de un estrato social diferente,

1.1.3. Tipos de Comunicacién

Existen tres tipos de comunicacién dependiendo de la manera en que se
relacionan los dos poles esenciales del proceso: el emisor y el perceplor. Estos som:
interpersonal, intermedia y cotectiva.



17

1. En el primero, interpersonal, los paricipantes se relacionan cara a cara, fienen
posibifidades de convertirse en forma altemada en emisores y parceptores, en lo que
comunmente se determina didlego. El intercambio de mensajes o informacion se
presenta por fo general a través de la palabra, a [a cuaf se suman gestos, miradas o
enlonaciones que refuerzan la intencién del emisor. Para Ferrer “¢f disdfogo del
hombre (...) ha sido, slempre, el medio de medios™

2. La comunicacién intermedia caracteriza a aquellos grupos que comparten una
cierta finalidad { educativa, laboral, politica, efc. ) y cuyos miembros pueden entrar en
relacién imerpersonal cuando lo consideren necesario. Son condiciones |a
proximidad espacial, la similitud de tareas e intereses generales, la circulacién entre
el grupo de mensajes que de alguna manera resullen de importancia para la

mayoria,

Ejemplos de situaciones de comunicacion intermedia se presentan en comunidades
de una cierta cantidad de habitantes, o bien ofganismos como una escuela, facultad,
sindicalo, ete. Los mensajes que se distribuyen en esos grupos tienen un radio mas o
menos limitade, en general el que corresponde al ambito; es decir, se trata de
publicaciones especiales, programas de radio y televisidn de circuito cerrado, peliculas,
boletines, efc. y aunque existe la pretension de abarcar a un niimero cada vez mayor de

perceptores, las posibilidades de hacerlo son limitadas.

La comunicacion de tipo intermedio surge cuando el contacto perscna a persona se
dificulta; es decir cuando el ndmaro de emisores y receptores aumenta, se disparsa
dentro de un area limitada y las caracteristicas de sus acfividades difieren

relativamente.

Las Escuelas o Universidades son un ejemplo de organismos donde la comunicacion
intermedia es necesaria. Ubicados dentro de un espacio fisico determinado, maestros,
alumnos, directivos y trabajadores administrativos interactuan diariamente. Todos elios

¢ Femrer, Rulalio. “Comunicacion y Opinidn Publica® Edit. Costa -Amic. México 1974, p. 15
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comparien un objetivo comun -brindar y recibir servicios educativos-. Pero cada uno,
tiene también una responsabilidad distinta y por lo tanto buscardn los medios
adecuados para comunicarse con los demds. Es entonces cuando aparecen circutares,
memorandums, bolaetines, pelicuias, periddicos murales, elc. En la actuafidad la
mayuria de {as escuelas cuentan con el apoyo de medios electrénicos como la radio, la
television y la informafica que han demostrado su efectividad para este tipo de
comunicacicn, también llamada “de Inferds especial’ o comunicacién Insfitucional.

3. La comunicacion colectiva que corresponde a los denominados medios masivos de
comunicacién. Consiste generaiments, en una emision unidireccional de mansajes
que por diversas cuestiones { técnicas, politicas, econémicas, elc.) hacen imposible
la respuesta del perceptor. En este sentido la relacién enire emisor y recepior es
desproporcionada.

1.1.4. Medlos de Comunicacibn

Todo proceso comunicativo requigre por fuerza del use de delerminados canales
o conducios por dehde pueda circular la informacién. A estes canales se les denoming,
medios de comunicacion.

La historia de la humanidad podria reseflarse como una sucesién de formas de
organizacidn social ligadas en todo momente a modos de comunicar, cuyos fines son
tan variados como individuos existen. Consecuentemente, los medios a través de los
cuales sa logra el proceso de comunicacion, también han siklo muchos y se han
modificado a rafz del desarrolio tecnoldgico y cultural de la civilizacidn, pravaleciendo
siempre los mas funcionales y los que permiten una difusién més clara o masiva de {as
expactativas o intenciones de un individuo o grupo determinado.

Es asi como se dlilizan la vaz, los primeros jeroglificos, el alfaboto, ¢f papel, la
impranta, ei cine y, en los ditimos decenios, los medios electrénicos y la telemética,
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Cada uno de eilos funciona como medic de comunicacién y en la medida que

conserven sus capacidades comunicativas evitaran ser desplazados por uno nuevo.’

Los medios de comunicacién surgen como resuitado de fa necesidad det hombre
o de los primeros grupes humanags, por comunicar 2lgo a un nimero cada vez mayor de
personas. Las sefales de humo o el golpeteo de troncos para dar alguna informacion
ralevanie, pudieron ser los primernos medios de comunicacion masiva; ya que el
tenguaje oral resultaba imitado para dirigirse a grandes grupos de individuos.,

Do ila misma manera, las pinturas rupestres, [a fabricacion y decoracién de
articulos y ulensitios, las marcas o tatuajes corporales; asi como algunas danzas
representativas, ceremonias y rituales pueden ser consideradas como medios, desde el
momentc en que su infercién era: comunicar algo a un grupo indeterminado de

individuos.

Sin embargo, “no fue hasta la aparicion de la escritura.. que pudo ser definido ef
conceplo de medios de comunicacion”®.

El paso hacia la escritura significé para el hombre un avance enorme que lo
permifid extender su dominio scbra Ia naturaleza. Poseedor de una capacidad dnica
para utilizar algunos sighos y de esta manera representar los sucesos o personas de su
entorno, la escritura representd para el hombre una nueva forma de dominio, un

elemento importante de poder,

En un principio la escrifura gue consistia en jeroglificos o glifos muchas veces
provenientes de represeniaciones icdnicas, eran grabados en piedra para algunos
templos o monumentos espacificos. El descubtimientio det papiro y de las primeras

! Con frecuencia se tiends & pensar que [z apatcion de un nuevo medio de comunicacidn provocans la
desaparicién de los anteriores. Esta apraciacion es hastz cierto punto faisa, ya que cada medio comserva sus
propias cualidades cormmnicativas; sigunos facilitan la comunicecion interpersonzl; otros la intermedia u
ofganizacions] ¥ finalmente apatecerin medios que permitan Iz difusién masiva de mensajes. L& tecnologia
desarrolleda por £ hombre ha provecado la disminucion en el uso social de algunes medios de comunicacién; sin
embargo, muchos de ellos, usados desds jos origenes del hombre, siguen siendo utilizados en la actualidad.

" De Fleur M L et. al. “Teorias de la Comunicacidn Social” Edit. Paidos México, 1985, p. 19.
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tintas, por parte de las culturas antiguas, permilié la transportacion de los mensajes
escritos simplificando su elaboracitn. La sustitucién dsl papiro por el papel, inventade

por les chinos, fue otro progreso en los medios.

Esta evolucion, “de una piedra pasada a unos medios livianos y portétilas... abrié
la posibilidad de un cambio significativo para ia organizaclén social y para la cultura de
fa socledad...S5e abrisron bibliotecas, se ostablocieron escuelas para enseflar a Jos
escribas. Hasta las artes y las clencias comenzaron a dessamollarss. Pudieron
escribirse los tratamientos indicados para las enfermedades”®.

La imprenta, invento desarrollado en el siglo XV por Gutemberg, vino a dar un
enorme impulso al lenguaje escrito. Anteriormente los libros eran elaborados a mano,
lo cual reprasentaba un enorme consumo de tiempo y producia frecuentes errores. De
la misma manera, la cantidad de libros que podian ser producidos a mano era muy
limitada. Ademds existia el monopolio sobre la informacién y el conocimiento, por parte
de los grupos mas podarosos de ia sociedad.

La imprenia rompi6 este monopolio brindando |3 posibitidad de imprimir miles de
sjemplares de libros en todos ics idiomas, o cual permilib que se estimulard el
aprendizaje a través de la lectura. La posibilidad de leer llevo a la puesta en duda y
desafio de tas estructuras de poder. Con la imprenta se inicia la comunicacién de

caracter masivo.

El enorme crecimiento poblacional y el progreso intelectual del hombre, son dos
factares gue han llevado al descubrimiente y evolucion de nuevos medios para facilitar
este procesa, De ahi el surgimiento, aprovechamienio y desarrolle histérico de los
Hamados medios electronicos de comunicacién {radio, lelevisidn y telematica) que con
su enorme poder han logrado cambiar las formas de convivencia social en los albores
def sigto XX.

? [btdem p. 24.
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Se puede afirmar que el desarrofllo de los medios técnicos para la produccion y
reproduccién de mensajes es paralelo al desarrollo de la sociedad; los ilamados
medios de comunicacién masiva aceleran su desamollo cuando aparece la sociedad

mercantil.

Actualmente al utilizar el 1érmino Medios Masivos de Comunicacion, se hace
referencia a las organizaciones e instituciones que emplean diversos elementos de
caracter téenico y humano con la finalidad de emitir informacién a una multitud diversa

de individuos.

Esta definicion lejos de ser exacta o compleia, sitia en las perspeclivas que se
han decidido analizar en este trabajo. Mas que un simple témino, los medios masivos
de comunicacién (también llamados mass-media, medios de comunicacion colectiva,
etc.) son un fenémeno social complejo y helerogéneo que ha sido objele de multiples
explicaciones y definiciones. Por su influencia en la scciedad contemporanea, es un
tema frecuentemente abordado por otras ciencias { Pedagogia, Psicologia, Socioiogia,
etc. ), con el objetivo de analizar sus efectos o descubrir su naturaleza.

Un campo poco abordado por los invesligadores es el relativo al uso de los
medios en la educacién. Es decir la educacitn por y para los medios. Y en menor
proporcién adn, ha sido estudiado el papel que en esta problematica juegan los
profesionales de [a carrera de Ciencias de la Comunilcién ¥ las funciones que éstos

podrian desempenar en la educacién del futuro.

Realizar un andlisis de los Medios Masivos de Comunicacién y su relacion con la
educacion tiene por objeto demostrar la urgente necesidad que existe de incorporar los
medios de comunicacion al proceso de ensefianza - aprendizaje, asi como, el contar
con profesionales de la comunicacion, que con base en una élica moral, social y
cientifica y, en un conocimiento profundo de teoria y practica, puedan coniribuir en algo
a dar un giro a la manipulacién y mercantilismo que caraclerizan ¢l uso de los medios

an la actualidad.
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Si se observa la comunicacion desde el punio de vista de los medios masivos
(comunicacion colectiva) ésta, adquiere una conceplualizacién diferente a la
comunicacién interpersonal o intermedia. En palabras de Jaime Goded y partiendo de
este enfoque: “La comunicacion es un intercambio cuyos objetivos, formas, contenidos
¥ funciones varfan en funcidn del contexto en el quoe ocume y de acuerdo coh las
perscnas quo fa producen y transmiten: es un proceso compicio de muftiples
dimensiones y significaciones, por o que su estudio puede abordarse a partir de los
factores que intervienen en dicho proceso; esto es o estudio de sus mecanisimos y
consecuenclas™® .

Desde la perspectiva sociolégica como desde la comunicativa, es clafo que el
valor e importancia de los medics de comunicacidn es resultado de su capacidad y
posibilidades de uso. De esta forma pueden convertirse en méaquinas generadoras de
informacién con sello de mercancia, en transmisoras de discursos plagados de
evasivas y juslificaciones politicas o en verdaderos instrumentos de socializacion y
expresitn social.

La radio y la televisién, por ejemplo, han demostrado ya su enorme valor como
medios capaces de modificar e influir en la conducta de las personas, a veces en forma

inmediata y on ocasiones a largo plazo.

El desarrolio tecnolégico hace viable la ulilizacién de estos medios a nivel
educativo, comunilario, local o regional. Después de haber transitado por el pasillo de
la modemidad levantando innumerables criticas, halagos, preocupaciones  y
esperanzas, la radio y la tefevision se han convertido en los finales del siglo XX, en
medios de comunicacién cuya principal caracleristica es su utilidad, aunque ésta no

sirva a fodos de la misma manera.

1 Goded, Jaime. "100 Purtos sobre le Comunicacién de Masas en Méxice”, Edit, Jusn Pablos, México, 1985,
p. 7l
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Una vez mas y como lo hicieron desde su nacimiento, {a radio y la television
demuestran, hasta el momento, que son los dos medios mas efectivos que existen para

fa transmisién de informacion a un gran numero de personas en un mismo momento.

Sin duda, éste as uno de los motivos que ha generado el surgimiento de diversas
tecrias acerca de los medios de comunicacién, en donde diferentes tendencias y
enfoques mantienen divergencias y convergencias significativas; sin embargo, mas alta
de las confronlaciones o de la ubicacion simplista del fendmeno, es preciso analizario
desde una perspectiva determinada como podria ser la del conocimiento y la unica

forma en que el hombre puede adquiririo: la educacian.

1.1.58. Conocimiento, Cultura y Comunicaeién

La comunicacién distingue al hombre de los animales, pues a dfferencia de
éstos, el ser humano posee la facultad de utilizar gestos, sefias, sonidos o simbolos, no
stlo para rianifestar sus necesidades o dolencias bicibgicas; sino de una forma

supetrior para mostrar su intelecto.

Es por es0 que glguncs auvtores consideran que existe ung relacidn entre el
conocimiento v el proceso de la comunicacion humana. Adam Schaff - por ejempio -
sefiala que 'la comunicabilidad es una de jas propledades esenciales pertenccientes a
la definicion del conochmionto... Ademds - dice - la comunicacion parece ser ei elemento

Inseparable de todos fos procesos vinculados con fa cognicion™ ',

Es a través del proceso de comunicacién humana como 8l hombre se conoce asi
mismo y el mundo gue lo redea. Al experimentar un suceso, at observar o manipular un
abjelo de la naturaleza, et hombre no permanece estatico; su tendencla y facultades le
llevan siempre a genetar ideas. “£! hombre -dice Durkheim- no puede vivir en medio de

11 Schaff, Adam. Citadc por Goded, Jame en “Anrologia sobre fa Comunicacton”. UNAM, México, 1976, p. 47
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ias cosas sin formularse ideas sobre elias™'®. Las ideas de las cosas no son las cosas,

sino una representacién humana de ellas.

A partir de eslas representaciones humanas, de estos pensamientos o ideas, el
hombre se concibe hisléricamente como un ser creador de conocimienios. Es decir, &l
hombre no sdlo crea objetos para frabajar y mejorar su existencia, también genera

conocimientos para que las generaciones futuras puedan aprovecharlos o mejorarlos.

Esie principio es la base de la epistemologia o ciencia del conocimiento y, a
través de la hisloria, ha provocado también diversas posturas como el empirismo
clasico platoniano que habia considerado la posibilidad de un “conocimiento directo”,
las tendancias actuales en la investigacion social -salvo extrafias excepciones- eslén
cada vez mas convencidas de que en el conocimienic humano el objeto esta, hasta
cierto punto, condicionado por el sujeto: es decir, esta subjetivado.

En el campo de la comunicacidn humana la investigacidn actual ha derivado sus
esfuerzos hacia la conslderacién de que “uno de /as aspeclos mds profundos de la
condicion humana... es ef hecho de que no hay relacion inmediata y directa entre el
hombre y ef mundo o enire 6f hombre y los demas hombres”, Existe un mecanismo de
inlermediacidn, constituido por la capacidad de los hombres de originarse ideas de las
cosas; es decir, de simbollzar, “A este aparato simbélico que es especifico del ser

humano se Ie denomina lenguaje” ',

¥ es precisamente el lenguaje lo que caracteriza al hombre, pues constituye la
linica forma en que éste, puede construir su entorno y expresarlo. En consecuencia, el
lenguaje no puede ser simplemente imitacién de la realidad, sino como dice Mathner:

éste “debe ser articulado, as decir, ha de transformarse en signo™ '*.

12 Durkheim, Emile, “Lar Reglas del Método Saciologico . Edit. Premia, México, 1984. p. 31.
" Benvenists, Emilio, “Problemas de Lingaistica General”. Edit. Siglo 303X, México, 1985. p.31
™ Goded. Jaime, “dntalogia sobre...” Op. Cit. p. 19.
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El concepto de signo es fundamenial para comprender lo que es el lenguaje vy
quien mas claramenie lo desarrolls fue el lingilisia francés Ferdinan de Sassure, con su
“Curso de Linglilstica General”. Para este autor, el signo esta compuesto de dos
elementos principales: el significante y el significado. E} significante as el objeto, tal y
como se presenta ante nuestros sentides {por ejemple, un caballo}; el significado es la

forma personal en que lo captamos (negro, grande, veloz, etc.).

Pierre Giraud define signo como: “un estimulo -es decir una sustancia sensible-
clya imagen mental esta asociada en nuestro espiiitu a 1a imagen de otro estimuio Gue
ese signo tiene por funcion evocar con el obleto de establecer comunicacion™ '*. Un
ejemplo claro de signo es la lefra A de! alfabelo, que en forma individual no tieneg ningdn
significado, sin embargo, at integrarla dentro de la patabra AMOR, adquiere una funcién
y por lo tanto, Ia podemos usar para comunicarnos.

En el desarrolio social de sus acciones, el ser humano descubrid esta capacidad
de usar signos, lo cual le facilité Ja organizacion y el trabajo. Los sucesos, objotos,
sujetos y actividades no podian ser ya nombrados en forma individual. Habia que Hegar

a un acuerdo y el lenguaje fue ol elemento que lo permitid.

Sin embargo, tuvieren que pasar miles de afies antes de que el hombre pudiera
unificar y sistematizar estos signos, convirtiéndolos en un cédigo. Al respecto, Herder
nos tecuerda que: 'Los drabes fenlan cincuenta pefabras para designar al ledn,
doscientas para la sefpients, ochenta para ia miel y mas de mif para la espada™"*,

Un cddigo puede ser enlendido como un sistema de sigros y simbolos,
determinados culturaimente, con los cuales el conocedor de los mismos puede

comprender y emilir mensajes para comunicarse.

Y Ihiden. p. 249,
 Ibidem, p 17
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En un largo procese de afinacién, perfaccionamiento, ensefianza y aprendizaje,
el hombre ha tenido que establecer convenciones basadas en reglas, con ef fin de
determinar qué articulacion es la idénea; qué sigho es ef adacuado de acuerdo af
contexto. Es asi come se forma el lenguaje y en consecuencia se hace factible la
comunicacion, cuando dos personas se hailan en posibilidad de comprender o evocar
an comiin un misme significado; ya sea a lravés de sefias, sonidos, palabras, imagenes

0 una composicién ordenada de todos ellos.

Por ofra parle es pracisc sefialar que atn estando de acuerde con los lingliistas
modernes en el sentido de que el lenguaje verbal es la “expresion simbdiica por

naturaleza” '’

. ho podemos negar la importancia histérica de otros lenguajes como el
visyal o icHnico, el de las modas, las seiales, fos gestos, el cinematogréfico,
radiofénico, o televisivo. Cada uno de estos ha sido ulifizado en distintos momentos

histéricos para forialecer la comunicacion humana.

Por ejemplo, con respecto al lenguajs de la imagen - dice Terasa Escudero -
‘como forma de expresion, como fenguafe g través del gue nos comimnicamos, ha
existido desde las mas remotas épocas. Actuaimente con fa tecnificacién de la imagen,
nos damos cuenta de Gjue os un lenguaje universal y eterno™®

Ademas a juicic de Emest Cassirer, el lenguaje verbal no es el dnico que
diferencia al hombre de los animales, convirtiéndolo en un “animal symboficum” con la
capacidad de articular y conceptualizar su entomo: “Esfe privilegio fo comparte con una
sene de ofros sisternas que constituyen la esfera de ko humano y gue son: el mito, la
religion, ef arte, la ciencla, la historia. Cada una de esas “Formas Simbdiicas” informa
&l mundo sin reducirse a imitarto™ **,

' Benveniste, Emile. Op. Cit. p. 30

® £scudero, Teresa. “Lengugfes en Educacion para los Medios * UPN, Méxioo, Fascieudo 2, 1994. p34

¥ Cassirer, Emest. “Filosofie de lax Formas Simbdlicas” . citado por Paoll, J. Antonio en Comunicacion, Edit,
Edicol, México, 1980. p.1E].
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Por otro lado, es en el lenguaje, ddnde se distingue claramente la relacion entre
cultura y comunicacién. Las investigaciones actuales han tomado ya en cuenta dos

consideraciones fundamentalses:

1) Que los diversos lenguajes y derivacionss de ésios, son constitutivos de Ia

cultura.
2} Que toda cultura ha de estudiarse como un fenémenao de comunicacion.

Desde esta perspecliva se puede deducir que la comunicacién es un fenémeno
cultural, sf se enliende por cultura “ef sistemna vital de ideas de un tlempo™ % o ef
“conjunto de conocimientos, comportamientos y produccion material en una agrupacion
social dada”?'.

Es decir, el hombre es un ser creador cuya tendencia e lleva a fabrcar y
modificar los objetos de Ia naturateza para facilitar su existencia, Sin embargo, esta
transformacién del mundo depende def grade de conocimisnios y experiencia
alcanzados, es dacir, del desenvolvimiento culiural desarroliado; en dénde cada objeto
fabricado tiene una utilidad y un valor, pero al mismo tiempo comunica algo de sus
creadares. A partir de esta nocién, Umberto Eco afirma que :

“S! aceptamos el tdrmino cultura en un sentido antropolégico coitecto,
inmediatamente se petfilan dos fendmenos cullurales a Ios que no pueden negérseles
las caracteristicas de ser fendémenos comunicativos: a) fa fabricacion y el emplec e
objetos de uso; b) ef intercambio parental como ntcleo primario de la relaclon sociai
institucionalizada® 2,

¥ Ortegn y Gasset, José, citndo por Pricto, Francisoo en “Cultura y Comminiracién”. Edit. Premia, México, 1985,
p iL

¥ Katz §,, Chaim. er.al. “Diccionario Bdsica de Comunicacion®. Edit. Nueva lmagen, México, 1987, p. 149.

B Eeo, Umberto. “La Estructura Ausente”. Edit. Lumen, Espafia, 1976. p. 33.
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La magnitud y significado que adquiere la comunicacién humana bajo la anterior
aseveracion, nos leva por un Jado, a la superacién de |2 concepcién ( materialisia
desarrollada por el marxismo ) que otorga dnica y especial importancia al hombre gue
fabrica objetos dentre de condiciones de produccion historicamente delenminadas; y por
el olro, a la concepcion de un nuevo campo de estudio: la semittica. En eila, no sblo
adquiere relevancia et hombre que fabrica objetes, sino también, el que al construirlos,

comunica,

Desdo este punio de vista, variables como lenguaje, signo o significado, junto
con sus funciones dentro de una estruclura cultural determinada, adguieren relevancia y
significacién y nos permiten analizar eiementos discursivos, pictbricos, audiovisuales,
etc., dentro de procesos politicos, econdmicos y sociales determinados.

Siguiendo esta linea, la comunicacién humana s un fendémenc cultural
multiforme que adquiere significado en fa siluacion concreta en la que aparece; v lo
mismo puede favorecer conductas de cooperacion y pardicipacion que mantener

tiranias.

Es ahi donde es posible descubrir diversas funciones de la comunicacion dentro
de organizaciohes sociales determinadas, que bien pueden servirse de la veracidad y
objetividad de los hechas, de las esperanzas promovidas por ia opinién piblica o bien
del engafio y ia coercién para el sometimiento.

1.2 Educacion

Desde el punto de vista etimoldgico el término educacién tiene dos acepciones
distintas, una proveniente del griego: educare , que significa conducir, guiar u orfentar y
ofra, de la palabra latina educere que quiere decir hacer saflr, extraer, dar a huz. Sin

embargo, definir este término ha representado siempre un problema pama los
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investigadares, sobretoda porque la educacion implica la realizacion de un procesao en

el cual intervienen innumerables factores inherenles al ser humana.

Asi enconiramos miltiples y diversas propuestas de educacion : Gareia Hoz por
ejemplo, la considera como el "perfeccionamients intencional do las facultades
especificamente humanas”™ L. Luzuriaga como “una funclon real y necesaria de Ia
sociedad humana mediante fa cual se trata de desarrollar la vida del hombre y de
introducinie en el mundo social y cultural, apelando a su propla actividad” o Max Scheller
quien considera que ‘Ya educacién, es humanizacion, ef proceso que nos hace
hombres”. 2

Una de las acepciones mas comunes define a la Educacién como ‘la actividad
orlentada intencionalmente para promover ef desenvolvimiento de fa persona humana y
de su integracion a la sociedad™ %,

Comeo se observa, los enfoques de los cuales so parto para entender los
fenébmenos educativos no sélo son miltiples, sino que en cada uno de ellos sa
encuentra una concepcion histérica, filosdfica, social y politica del ser.

Histéricamente la educacién se presenta siempre unida al ser humano. ‘La faena
educadora - seflala QOctavi Fullat - es Inmemaortal, como el ser humano™y se planiea “a
partir de la aparicion de jos ulensilfos para modificar el contorno y ias interpretaciones
con que so captaba al mundo... ef hecho de que el ser humano tenga que ser educado -
© autoeducado - es un hecho especificamente antropoiégico™. La educacion ™ no estsd
ahf por decreto... sino porque la han engendrado los siglos humanos®®

De ser un precese involuniario y espontaneo en las comunidades primitivas, la
educacién se ha convertido en una manifestacion de elaborados sistemas educativos

? “Dicotonario da Ciencias de fn Educazidn” Edit. Santillana. México 1995. |* Edicidn. p. 475,

¥ . “Diccionario de Pedagogia”. Edit. Grijalbo, 1* Edicidn , Barcelona 1982, p. 58
® Fullat, Octavi, “Filosofias de la Educacion: Paldefa” Edit. CEAC, Barcelona. 1992, p 23,
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en la civilizacion mederna. Es importante considerar qua el proceso educativo no fue
esludiado come disciplina cientifica, sino hasta el siglo XV. La obra Diddctica Magna
de Juan A. Comenius (1592-1670) es un ejemplo de lo gue habria de llamarse

Pedagogia.

1.2.1 Pedagogia

Diversos autores coinciden en ubicar a {a Pedagogla como: “fa clencia quo tene
por objeto el estudio de las layes que rigen la direccién del proceso consclentarments
organizado y dirigido que es la educacion™ *® Esta ciencia nos ayuda a entender la
complejidad del proceso educativo, caraclerizado por una relacidn entre quiénes
ensefian y quiénes aprenden, asi como los medios que cada unc de ellos utiliza para
ensefiar y para aprender respectivamente.

Para Abraham Moles, un proceso pedagdgico es un “ sisfema de comunicacion
cuya mela, de manera general, s modificar por repeficién Jos actos de comunicacion,
el repertoric do signos, nutinas, lécnicas y formas de comportamiento, que se
encuentran a disposicitn del receptor { educacion pasiva ) o del emisor ( educaciin
activa )*%

Muchas instituciones u organismos, fundamentan su funcién pedagégica en
corrientes de pensamiento como el humanismo, el mecanisismo, el funciohalismo, la
modernizacidn o el socialismo; 1al es el caso de los planteamientos expresados en 1975
por la UNESCO, en donde fa educacién, aparece como urna actividad humanista
“tolada de poderes carlsmalicas, capaz de resciver por sf sola los problemas del atraso
y converfirse en un instrumento inico dof bienestar del hombre”. Pueden basarse
lambién. en objetives tecnocritico - economicistas o funcionalistas y derivarse a

H e, | Tderiso de Diddetica Rasica”. Instituto Mexicano del Seguro Social, México, 1992.p 9.
7 Moles, Abreham, “Lo Comsntcaeion v los Mazs Media” citado por Escudero Yerena M* Teresa en “La
Comunicacidn en la Enseftanza” Edit. Trillas, México, 1977.p 23,
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solucionar los problemas econdmico - financieros de un pais o las disfupciones

sociales, respectivamente,

Ademas de los diverses enfoques o corrientes, en la Pedagogia influyen una
infinidad de factores, desde las condiciones econdmicas y el nivel de desarrolio de un
determinado pais, hasla variables de tipo ambienial, social y cultural. Por tal motivo, la
educacion es un fendmeng que requiere ser analizado a partir de una visién global,

considerando todos los aspectos que intarvienen en ella.

No cabe duda que la educacidn ha sido la principal via de acceso al
conccimiento y cada sociedad aberda el cenocimiento respondiendo a circunstancias

sociales, econémicas, culturales y potiticas especificas,

La Revolucion Industrial por ejemplo, dio pie a la necesidad de preparar a los
hahitarntes de las ciudades, tanto técnica como cienlificamente para resolver los
problemas de produccion. De igual forma los adelantos tecnologicos experimeniados
durante el siglo XX fueron inmediatamente aprovechados por personas ciuyo objetivo
primordial, éra de caracter educativo. Asi, durante los afios freinta, vemos en algunos
paises de Europa y en Estados Unidos el empleo de mélodos audiovisuales, la radio o

pertodicos en la educacién,

También grandes sucesos sociales como ia Segunda Guema Mundial
represeniaron profundos cambios a nivel mundial que influyeron, sin duda, en las
modalidades educalivas. Los sistermas de capagcitacion por medios audiovisuales para
las fuerzas armadas norteamericanas, el uso que el hazismo hizo de los medios de
comunicacién y las consecuencias del desasire econdmico originado por la
conflagracién, representaron enormes cambios en todas las actividades humanas, gue

se reflejaron, también, en diversos tipos da educacién.

Partiendo de esta hase, es precisc comprender que en todos estos hechos
sociales que influlan notoriamente en la educacién, debieron existir, al mismo tiempo
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formas y procesos de comunicacion especificos. ‘La educacion, sin lugar a dudas
requiere de que oS personajes que intervienen en eifa se comuniquen do alguna
forma.."™®

No obstante, es significativa la escasez de definiciones que consideren a la
educacién como un progese comunicativo en doénde la comprensién y el dialoga entre
los actores es, mas que nada, una necesidad. Si el hombre es un productor de
informaciones y habifidades no heredadas genéticamente, que requieren ser
transmitidas y asimiladas por las nuevas generaciones; es preciso considerar a la
educacién como un aclo comunicativo mediante el cual el sujeto puede asimilar y
transmitir { en forma voluntaria, involuntaria, sistematica o asistematica ) las normas y
costumbres sociales y culturales, traducidas en cédigos e informaciones susceplibles
de ser comunicadas.

En este sentido, la educacién es un particular proceso de comunicacion que ha
persistido a través de los afios y su principal funcién se encamina a [a transmision y
asimilacién de la cullura por parte de las nuevas generaciones. Y como todo acto
comunicativo, la educacion requiere de un emisor {maestro, habilitador, monitor, ete.),
un mensaje elaborado con base en un cdd!go o conjunto de signos comprensibles, un
canal o conducto por donde fluya el mensaje y un receptor o perceptor (alumne,
estudiante, etc.), el cual deberé contar con la capacidad suficiente para decodificar el

mensaje y asimilario o rechazarlo.

1.2.2 Divisiones ¥ Tipos de Educacion

Daebide a que existen diferentes tipos de educacién, ha side necesario dividir
cada uno de éslos, en funcién de sus caraclerislicas. El siguiente cuadro muestra los

diferentes tipos de educacion gue existen:

A Rojas Feméndez, Gilda, © Comunicacion Educariva” Serie: Sobre 1a Universidad n® 21 UNAM, CISE México
1993.p.124,
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TIPOS DE EDUCACION
EDUCACION INFORMAL | EDUCACION NO FORMAL | EDUCACION FORMAL
Es la educacidn que se Se considera a la Dentro de este rubro se
recibe en forma espontinea capacitacidn y o considera el Sistemna de
por la comunidad, familia, desarrollo humano y educacidn escolarizada,
iglesia, clubes, amigos, comunitanic; ¥ la que va desde los ciclos
medios de comunicacion, educacién para adultos. preescolares hasta la
ete., voluntaria o También en este rango se educacidn superior o
involuntariamente considera fa acreditacidn Universidad
institucional de los
autodidactas

Fig. 3. Diferentes tipos de educacién existentes®®

La educacién informal se constifuye por influencias no escolarizadas del
entorno social, cultural ¥ econémico. Coombs define este tipo de educacién como: “..
ef proceso rval do vida donde cada Individuo adguiere actifides, valores, destrezas y
conocimientos, extraidos de las experiencias dianas y de fos recursos e influencias de
su ambiente, do ia familla vecinos, del trabajo y del fjuego del mercado, la biblictaca y de
los medios de comunicacién de masas™. En este tipo de educacién también
denominado extreescolar o asistematica, la certificacidon no existe.

El término de educacién no faormal se ha ufilizado en los esludios sobre
educacion, para los casos en que no se puede aplicar la denominacidn de formal o
informal. Esta forma educativa se caracteriza por “actividades educativas y de
capacitacion, estructuradas y sisteméticas, de relativamente corta duracién que ofrecon
fas agencias que buscan cambios de conducta concrefos en poblaciones bastante
diferencladas *'.

¥ Fuente: La belle Thomas. “Educacidn formal, no formal e informal: Una perspectiva Relistica
sobre el eprendizaje vitalicio”. en Lechmas Selectas sobre Educacién n® 64 SEP México. 1985

* Avila, Patricia. Diplomado en Educacién a Distancia. Modulo Cuatro, Tetna [Il “Materia! Diddctico en
Video" SLJA - UNAM. México [996. p.57.

" Ibidem p. 167,
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Una educacion asi, aunque sistemdtica, es mas flexibie que la formal pues se
da fuera de los espacios y tiempos escolares comunes. Un ejemplo de este tipo de
educacién podria ser la educacion a dislancia, que se vale de algunos medios de
comunicacién como la televisién o el video para la transmision de conocimientos, por
circuito cerrado o via satélile, En muchos casos es factible la certificacién, como en los
diplomados,

La educacidén formal es el “sisferna educalivo, jerdrquicamente estructirado,
distribuido en grados y niveles gue van desde la escuela primaria hasta la universidad,
incluyendo, ademds do estidios académicos gencrales, una varedad de programas
especializados o instituciones para entrenemionto profesional y técnico™. Una
caracleristica de este tipo de educacion es la facultad de legitimacién via la
certificacion. “El agente o institucion de la educacion formal es la oscuela de la cual,
algunos autores sefialan, que es la Instancla hegeménica que hace posible la
reproduccion def sistema social™.

Como se observa la fipificacién actual de la educacian implica en todo momento
uh proceso comunicativo, Pensar en educacién es pensar en formas de comunicacion
y en los medios mas adecuados para la transmisién, construccién o asimilacion de

mensajos, ofientaciones o conocimientos.

1.2.3 Principales Caracterfsticas de la Educacién desde ef punto de vista de
{a Comunlcacién

a) La educacidn requiere de un contacte humano. Es decir, de la presencia
minima de un hombre que actie como emisor o interventor ( maestro ) y que posibilite
la recepcion y asimilacion de estimules, informacién, patrones u objetivos, contextos
congruenlas, etc., que permitan 3 un perceptor o educando construir su personalidad y

2 Ihidem p. 166.
¥ tdem.
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el conocimiento. En este senlido la educacién puede ser intervencién e influencia de un

hombre sobra otro o la interaccién entre ambos.

b) Como fodo procese de comunicacion la educacion requiere también del uso
de determinados canales o conductos que permitan la circulacién biunivoca de

mensajes ( voz, libros, escritura, medios audiovisuales, compuiadoras, etc. )

¢) La educacion requiere la presencia de un objetivo o finalidad que oriente el
proceso. No es un proceso fortuito, en la educacion la intenclonalidad es sustantiva
pues es la que marca la ruta a seguir. Puede ser el resulfado de las necesidades
sociales, instilucionales, familiares o personales; puede guiar al perfeccionamiento, la
optimizacién o fa transformacian.

d) Es un proceso gradual a través del cual se alcanzan determinados objelivos
para continuar con ofros nuevos. El proceso educativo nunca termina.

@) Es también un proceso integral que se refiere y vincula a la persona como

unidad y no a dimensiones o sectores de elia.

f) Es un proceso activo del sujeto que se educa o aprende. Sélo el hombre se
construye por su actividad y por la significacion del intercambio comunicativo con los
demas. “El educador © maesiro promueve, interviene, asesora, orlenta pero no educa”

El sujefo, es el que aprende.

) Es un proceso temporal ya que se identifica con ¢l liempo de vida, porque el
hombre esta y es permanentemente inacabada y su construccion le ecupa su tiempo
vital.

Con el fin de lograr un enlace enire comunicacion ¥ educacién, se presenta, a
continuacién, en la figura No. 4, un modele en el que se interrelacionan Pedégogla Yy
Comunicacién™:

W Figura &. Modelo de Comunicacion relacionado con la Educacion. Fuente: Reyes Mata Fdo. Ui Modelo de
Comunicacidn con parficipacidn social activa. El Dis.Martes 10 de octubre de 1978, Méxdico p. 22
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CONTEXTO EDUCATIVO INSTITUCIONAL

T

CURRICULUM- PLAN DE ESTUDIOS-TEMARIOS-OBJETIVOS

I

MATERIALIZACION EN EL SALON DE CLASES

RELACION DE COMUNICACION
b
EVOCACION DE SIGNIFICADOS CONCEPCION PEDAGOGICA
PARADIGMA DE INTERPRETACION LOGICA DE EXPOSICION
VISION DEL MUNDO LOGICA DE APROPIACION
CULTURA LENGUAJES CULTURA LENGUAJES
HISTORIA SOCIAL HISTORIA SOCIAL
HISTORIA HISTORIA
ALUMNO MENSAJE |, MAESTRO
PERSONAL PERSONAL
GRUPAL GRUPAL
CODIGOS Y SABERES CODIGOS Y SABERES

Figura 4. Modelo de Comunicacidn relacionado con la Educacion.
Fuente: Reyes Mala Fdo. Lin Modelo da Comunicacion con participacion social active. Ef Dia.

Merles 10 de octubre de 1978. México p. 22.
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£l modelo anterior, nos indica que ninguna accién educativa aparece de forma
espontanea o aislada, siempre existe un contexto social e instilucional del cuat deriva.
Es decir, prevalece siempre una intencionalidad que influye y delermina todo el proceso,
desde la planeacion del curriculum en general, hasta la puesta en marcha de los ptanes
¥ pregramas de estudio, temarios u objetivos particulares.

Estas acciones se materializan en el salon de clases, sobre todo en Jos modeles
educativos formales o escolarizados. Es en este espacio fisico dénde se presenta la
parlicular relacién de comunicacidh entre los actores del proceso educativo: los

alumnos y los maesiros™,

Pero éstos tampoce aparecen de repente dentro del proceso, sino que vienen
con determinadas caracleristicas y abjetivos que le van a imprimir un caracter especial
a la relacién de comunicacién educativa. Por ejemplo, el bagaje cultural que se deriva
del pais de origen, continenle, raza o poblacién a la que se pertenece. La historia
personal o social que se compone a partir de la relacidn con ta familia, compafieros o
vecinos y que en forma particular recrean y modifican los diferentes codigos y saberes

que conforman el mensaje educativo.

Este modelo lineal da cuenta de la infinidad de aspectos que influyen y
determinan el proceso de comunicaciéon dentro de una institucién educativa. Los
medios de comunicacién { prensa, cine, ﬁdio y television ) han comenzado a jugar un
pape! preponderante en las escuelas vinculando todas las determinaciones del procesc
de comunicacion educativa, a través de la difusién y recepcion de cédiges y saberes.
Cuando son utilizados en la educacion, su objetivo primordial -en la mayoria de los
casos- s mejorar el proceso de comunicacion entre los maestros y alumnos; asi como

todos aquellos elementos que intervienen en el proceso de enseiianza - aprendizaje.

® En los modelos de educacion abierta y a distancia Ias acciones educativas se materinlizan en el hogar, centre de
trebajo, fibrica, etc., més 1a relacion de comunicacion no se diluye.
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1.3 Comunicacion Educativa

Hasta antes de los afios setenta, a muy pocas personas les preocupaba el hecho
de que la educacion tuviara alguna relacién con la comunicacién humana, Es mas, el
nacimiento de los medios electrénicos de comunicacién originéd la tendencia a
sapararlas como areas antagbnicas y sin relacidn alguna. Sin embargo, al presenlarse
un rompimiento dentro de las concepciones pedagdgicas prevalecientes y ante la
enorme influencia de estos medios en las formas sociales de asimilacién de la realidad,

la simbiosis entre fos dos conceplos fue percibida de manera casi inmediata.

La gente comenzd a experimentar el enorme poder de persuasion de los medios
comunicacién. Los padres de familia, por ejemplo, veian como sus hijos podian repetic
frases completas transmitidas por fa radic o la television, mientras mostraban mayor
dificultad para aprender alguna de sus lecciones en la escusia.

Ante este hecho algunos educadores camenzaron a comprender que algo estaba
fallando con los modelos educatives. Surgen entonces dos percepciones de la unién
entre comunicacion y educacion. La primera se sustenta en la llamada tecnoiogia
etfucativa, que desde € punte de visia del conductismo, considera fundamental el uso
de diversos apoyos didiclices como la radio y la television; y la segunda, concibe este
enlace como un preceso que permea todas las relaciones sociales; es decir que no sélo
es necesario aceptar el uso de astos medios en la educacidn, sino que éstos ejercen
también una enorme influencia y es necesario tomarlos en cuenta, conocerlos y

estudiarlos.

La profesora e investigadora Guillermina Baena, sefiala con respecto a la
comunicacion educativa en México, durante la década de los setenta; “Las dindmicas
grupales y los nuevos nwlodos de anseflanza, caractorizedos por los apoyos
audiovistiales, comenzaron a proliforar. Surgleron fos primeros  centros de
comunicacion educativa llamados centros de recursos diddcticos de apoyo, es ef caso
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de “Didacta” de la Facultad de Quimica de fa UNAM, y afios maés tarde ef CUPRA de la
misma UNAM'®:

La premisa fundamental para enlender el concepto de comunicacion educativa,
es su caracter interdisciplinario. Es decir, “la comunicacion educativa descansa, por un
lado, en todo lo gue es el cuerpo tedrico de la educacion y de fa comunicacién™ .

De esta manera, se retoman conceplos ya desarrollados por cada disciplina,
pero al mismo tiempo se entrelazan y matizan. Por ejemplo, el concepto comiin de
comunicacién ha sido construido bajo la premisa de la “evocacién en comidn de un
significado”, mientras que [|a comunicacion educafiva lleva implicita una
intencionalidad; un principio en el que existe el deseo manifiesto de modificar al otro v

no s6lo de evocar en comin un significado.

Desde las primeras concepciones Aristotélicas sobre la comunicacioén, se tenia
conciencia de que, quien comunica, lo hace con ciefa intencién; es decir, con al deseo
de influir -positiva o negativamente- en el ofro. Sin embarge, la idea de la comunicacidn
educativa es descubrir que esta influencia no es arbitraria, sino que descansa. en un
sistema de valores definido social y culiuralmente y que, ha sido y seguird siendo

fransmitido de generacién en generacion.

Ademas, estos matices han servido para acfarar e idenfificar las relaciones
comunicativas que se presentan tradicionalmente en el proceso educativo. Por
ejemnplo, a una relacitn Iradicional maestro - alumno, en donde el primero actda como
emisor de informacién y el segundo como receptor, se ia ha llamado educacién
bancaria. También se identifica el llamado procesc de espejos: “en of cual lanzamos

esto y esperamos que el alumno nos lo devuelva™.

% Baena, Guillermina, Conferencia en: “Serie: Sobre lo Unfverstdad” N°21 Gp. Cir. p.27

¥ alverez Manilta, José Manuel Conferencia Jbidem. p.19. Cabe mencionar que ambos aspectos han sido
tratados yu en pamafos anteriores.

B fbidem. p.23.
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De la misma manera, éslos andlisis constituyen una base para la superacion de
relaciones educativas tradicionales, a través de la implanlacién de nuevos modelos de
comunicacion educativa basados en paradigmas de interfocucion y didlogo, gue
prelenden que el alumno descubra el conocimiento y logre ser un amisor - receptor al

mismo tiempo.

5i ta premisa fundamental en la educacién fradicional era la ensefianza, en la
actualidad y con los avances de la comunicacion educativa se la da mayor peso al
aprendizaje. La propuesta esta enfocada a que el alumno se responsabilice de su
aprendizaje y que, a fravés de la inlerlocucion, aprenda a pensar y a desarrollar
habilidades en el usc de sefiales y lenguajes adecuados para comunicarse con sus

sameajanies.

Es por eso que un aspecto fundamental que aborda la comunicacién educativa
es la relacién entre los principales actores del proceso {maestros y alumnos) v los
medios de comunicacién, considerados como conductos por donde fluye el
conocimienio y no séle mensajes emitidos sin ninguna intencién. Hace algunos aiios,
por ejemplo, era comun escuchar a |0s maestos decir: “fos medios estan compitiendo
conmigo, me estan guffando alumnos®. Se pensaba que nada, fuera del aula, era

importante.

En la ectualidad, es tal el cumulo de informaciéon que reciben los individuos, a
fravés de éstes medios, que se torna necesario analizar y profundizar en la relacion
pedagogia - medios. El cbjetivo es reconsiderar este vincule para aprovechar al

maximo sus posibilidades pedagogicas.

Para nadie es un secreto el enorme poder de penetracion de medios como la
radio o la television, considerados por los primeros tedricos de la comunicacién como
“‘Instritmentos que moldsan fas conclencias™ Hoy se sabe gue la influencia de estos
medios no'es tan inmediala, ni definiliva pero, de cualquier forma, su presencia en la

vida del hombre es innegabla.
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Ademds los mensajes que transmilen aclualmente los medios no son
fragmentos de vida, ventanas al mundo o espejos de la realidad. Es decir no copian o
representan la realidad, 1al y como es. Son “construclos” elaborados por individuos
identificados y organizados, en donde no se deja nada al azar  los colores, el tono de la

voz, la tipografia, el actor o conductor, etc. ).

Se ha hablade mucho sobre la objetividad en los medios, pero la verdad es que
ésta, no puede existir. Siempre se tendera a reflejar v ocultar, en forma implicita o
explicita, ios valores e ideologia de los emiscres. Los contenidos de los medios
modernos mantienen un “sfatus quo”™ social o “venden” ciertos estilos de vida que

convienen a determinados grupoes o individuos.

Y si a esto se suman las grandes diferencias que existen entre los receptorss de
mensajes (nivel econdmico, educativo, cultural, elc.) se obtiene cierta incapacidad de
grandes nicleos sociales para interpretar la realidad. A este problema la UNESCC la
ha llamade “Analfabetismo Funcional® y consiste en la incapacidad de aiguncs
individuos para “descodificar un po de signos que han sido efermentos consustanciaies
de su aprendizajo™®. Es decir el analfabeto funcional ha perdido la capacidad de
codificar y descodificar, indices, sefiales y simbolos que le son necesarios para
conocer, interprelar y transformar su realidad. Y si a este agregamos la incesanie
inﬂuencia'_ de los medios de comunicacién, con imagenes y sonidos que no pueden ser
interpretados plenamente, el problema se fransforma en un estado permanente de
indefencion frente a la manipulacién que ejercen éstos medios.

Segin Guillermo Orozco*® existen diferentes posturas con respecto al papel de
los medios de comunicacion en la educacion:

1. Una de estas posiciones entiende que la aporiacion de los medios a la
educacién es un recurso didactico de apoyo al maestro. Lo que se busca es

» Apanicio, Roberto, er. al. Alfabetizacion Audiovisual y Ensefianza en "Lectura en Imdgenes” Ediciones de 1a
Torre, Madrid, 1992 p. 53 en Diplomado en Educacidn a Distancia. Op.Ciz. p. 201.
* Entrevista en video, Umnidad de Televisidn Educativa, UTE - SEP, México, 1997,
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mayor eficiencia en la enssefianza usando los medios como tecnologia

educativa.

- La segunda es la que pretende aprovechar las medias, tal como se presentan,

come un apoyo cufricular que evidentemente ampliaria ef contenido de las
libros de texto y que al mismo tiempo permiliria la recepcion critica de los

mensajes.,

. Otra de ellas esld encaminada a abordar la relacién estudiantes - medios

masivos de comunicacion y consiste en téchicas y adiestramiento para formar
receptores criticos, considerando que estos medios estan al alcance de todes

¥ o son sancionados por o5 maestros.

. El cuarto y ¢ltimo tiene como objetive el ensefiar iocs lenguajes de estos

medios a los alumnos; es decir alfabetizar para los medios o cual posibilitaria
&l que también pudieran converiirse en productores.

£l propésito fundamental esté dirigido a concienlizar a los alumnos de cual es
su papel frente a los medios; como y por qué se elaboran los mensajes, para
gue ellos puedan aprender a verlos y escucharlos desde un punte de vista
critico y, a través de Ia praclica, también aprendan a ulilizarlos para transmitir
sus propios mensajes. A esle campo se le ha Hamado Pedagogia de los
Medios.

El siguiente cuadro muestra el panocrama general de la comunicacién educativa:

EDUCACION CON LCS EDUCACION POR LOS EDUCACION PARA LOS
MEDIOS MEDIOS MEDIOS
= Relacitn de comunicacion)e Educacin a freves de los|e Pedagogia de s medios en
profesor - alumno raedios los afios sefente
» Uso de Modios de|e Educacion a distancia -Lenguaje Totd
comunicacion pera  ensofiar ¢ Programas de  recspoin
(apoyo didéctico) cifice hacie los  medios
masivos:
- En la escuela

- Orgsanizacion Socidly
Chal
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1.3.1 Educacion con los Medios

Su objetivo, es de apoyo a la enseiianza y mejoramiento de la refacién de

comunicacién que se establaece entre el profesor y el alumno.

Se ha juzgado necesario usar los medios de comunicacion en la ensefianza, ya
sean estos audiovisuales, masives, o a disfancia, como un recurso que amplie las
posibilidades dei libro de lexo, asi como de otros apoyos diddcticos fradicionales

(pizarron, faneldgrafo, ele.)

La expectacién que provecan lfos medios y la idenlificacidn, scbretodo de los
nifios y adolescentes, con el fenguaje audiovisual, fos convierten en excelentes
materiales de apoyo que permiten establecer un dialogo con un lenguaje mas conocido

por el alumno.

ita evolucion tecnolégica genera el use de nuevos instrumentos como ia
campuladora, el inlernet, el video y audio digital y las proyecciones de alta definicion.
Algunas ejemplos del uso de nuevas tecnologias en la ensehanza pueden oblenerse de
1a educacién a distancia que aprovecha estas tacnclogias para impartir conferencias

sarteando grandes distancias enire dos o mas punios.

1.3.2 Educacion por los Medios

Este tipo de Pedagogia, implicard sismpre una utilizacion de los medios en
ferma integrada al proceso de ensefianza - aprendizaje. Lo cual implica la participacion
tantc de educadores, de educandos y profesionales de la comunicacitn, en la

realizacion de proyectos pedagdgicos comunes.
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El objetivo principal, es llevar la tecnglogia y el lenguaje de los medios a la
escuela para sefvir a determinados fines didacficos, come la motivacion, (a fransmisidn

de experiencias o las distintas posibilidades para resolver uno o varios problemas.

Lo anterior implica modificar los canales tradicionales del proceso de
ensenanza-aprendizaje, que comunmente eran textos sobre el pizarron y la palabra del
maestro. “educacién verbalista” Hoy en dia eslos canales son obsolelos por que
reflejan la incapacidad del maestro para lograr que el alumno se sienta maotivado a
investigar por si mismo. Ademds, este lenguaje {radicional se ha quedado rezagado al

ignotar los nuevos codigos de los modemos medios de comunicacidn.

£} campo de la Pedagogia por los Madios es muy amplio porque incluye desde el
aprovechamiento de {a voz, hasta los Ulimos avances en informacion digital e
informatica aplicada a la educacion. La radio y la television también han tenido, desde

hace ya muchos aitos, un papel muy destacado en el terrenc pedagdgico.

1.3.3 Educacibn para los Medios

La Pedagogia para fos Medios también llamada educacidén para la recepcién,
pretende ensefiar a escuchar y ver los diferentes mensajes que difunden los medios de
comunicacién. Es decit, conocer jos fenguajes de los medios que, a fin de cuentas, son
instrumentos que codifican la realidad de manera cifrada,

“La television, ef cine o la radic arficuian la inforrnacion a parlir de sfgnos
diferentes a los ulilizados en la exprasion escrita®'. E! lenguaje de los medios es
diferente y esta basado en la combinacién ordenada de texos, sonidos e imagenes, con

base en técnicas e intencicnes predeterminadas.

* fhidem p. 202.
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La Pedagogia de los Medios se encamina hacia el ‘conocimiento de los
lenguajes, de las técnicas y de las formas de anélisis de lectura y expresion a través do
los diversos medios™2. E| objetivo es que el receptor se convierla en un ser active con
la capacidad de reconocer e proceso por el cual fue creado un mensaje. Al mismo

tiempo serd un creador de mensajes propios.

2 ibidem p. 215
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CAPITULO 2. HACIA UNA DEFINICION DE LA RADIODIFUSION
UNIVERSITARIA.

Cuando se mencionan los términos de Radio y Television, el comin de
individuos parece nho encontrar problemas para identificar, de qué se esta hablande.
Ambos son medios tan populares que seria extraiio que alguien, no pudiera describirlos

de alguna manera.

En poco mas de selenta afios de existencia de la radic y, sesema de la
televisidn, uno y otro medio han logrado penetrar en miliones de hogares de todo el
mundo transmitiendo, sobretodo, informacidn, enfretenimiento y diversién. La gente se
ha acostumbrado a escuchar y observar estos mensajes, sin importar demasiado ¢l
origen de los mismos, quiénes o por qué los difunden.

En estos términos, la mayor parte de la humanidad se ha familiarizade mas con
la radio y la television de eniretenimiento y diversién, gue con los modelos de lipo
educativo y cultural. La razbén es obvia, pues las cadenas de radio y, sobretodo, de

televisién que dominan el.espacio aéreo mundial son comerciales casi en su totalidad.

Siempre mas reslringidos en espacio, tiempo y recursos, los modelos de Radio y
Television Educativa, Cultural y Universitaria han tenido una menor difusion y aunque
son identificados por la mayoria, no siempre resultan de su agrado. Incluso en Europa,
donde la radio y la lelevisibn son de caracter piblico y el Estado regula fas
transmisicnes, el audiloric ne puede mantenerse al margen de las grandes cadenas
comerciales del entretenimiento (NBC, CBS, RCA) que a través de los servicios

satelitales han pedido traspasar las fronteras nacionales.

Ademas y atin a pesar de innumerables avances tecnolbgicos, algunos modelos
educatives, cuiturales o universitarios parecen contener, todavia en su seno, &t estigma
del aburrimiento y fa monotonia; sobre todo, cuando el radicescucha o el televidente los



47

compara con la cada vez mayor gama de opciones que ofrecen los modelos

comerciales de radio y television de diversion y entretenimiento.

Muchas estaciones o canales educativos, culturales y universilarios, en el
mundo, hacen un esfuerzo permanenle por mejorar sus producciones; el objelivo, es
sacudirse esta imagen deleriorada. Su meta -establecida muchas veces por
especialistas educativos, intelectuales o investigadores- es inleresar y airaer al
auditorio; sin mencscabo del mensaje y aprovechando al maximo sus pocos recurses ¢

el limitado tiempo de transmision del que disponen.

El arigen del problerma se halla en las formas que, desde su nacimiento, han
adoptado estos dos medios de comunicacion. Mientras que la radio y television de
entretenimienio y diversion es por lo general lucraliva, pues pgenera ganancias a través
de la venla de espacios, la educativa, cultural y universitaria enfrenta mas problemas
para obtener recursos, ya que la mayoria de las legislaciones, an todo el mundo, les
prohjibe la vema de tiempo y, por lo general, tienen que disponer de los limitados

presupuestos gubernamentales destinados a la educacidn y {a cultura.

De forma 1al que para poder definir, comprender y diferenciar el concepto de
Radio y Televisién Educativa, Cultural y Universitaria, es necesario identificar, como
punto de partida, los diversos modelos de radiodifusion tal ¥y como se conciben

actualmente.

2.1 La Radiodifusién

La primera caracteristica que la radio y la television tienen en comun, es que
ambos medios forman parte del fenémeno que ha sido llamado radiodifusion. Y por lo
general, esie término se utiliza Gnicamente para identificar a |a radio, como et medio de
comunicacion que transmite sus sefiales a través del espacio aéreo. Por ejempla, uno
de los pocos diccionarios de comunicacién editados en México, se refiere a la
radiodifusién de la siguiente manera: ‘Mniclada comercialmente a partir de 1920 la
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radiodifusion tuvo un perfodo brilfante en ia década de 1940, poco antes de que la
television surglera como su competidora™.

En esle ejercicioc comdn se tiende a excluir de la radiodifusion a otros medios
semejantes a la radip, como por ejemplo: a la television, qgue fambién transmite sus
sefales por el espacio aéreo y en forma muy similar a la radio. Con respecio a esta
omisién, el mismo dicciohario especifica en ofro parrafo y en forma aclaratoria a su
primera afirmacién, que la radiodifusion puede considerarse como “la explofacién
comercial de {a transmision de seflales por medio de ondas electromagnéticas
inaldmbricas o cualquier otro conducto material™,

Esta aclaracién amplia el sentido del 1érmino considerando a otros medios, pero
no es suficiente porque - aunque se observa que el sentido del término radiedifusién es
mas amplio y puede abarcar no sélo a la radio y la televisién, sino también a las
lamadas nuevas tecnologias como el video, la telefenia sin hilos o la informatica - en el
se excluye claramenle a medios que aun transmitiendo sefiales por medio de ondas
electromagnéticas, no ias explolan cocmercialmente. Desde este punte de vista,
quedarian fuera todas esas eslaciones de radio y television, que no lucran con su
tiempo y que, generalmente, son da caracter educativo o cultural.

Para efectos del presente estudio es necesario fomar en cuenta, desde sus
gripenas, la formacitn de la radio y la televisién para considerar a la radiodifusién en su
sentido mas completo, ya que se aborda el estudio y analisis de las acciones que
pretenden generar o que generan, algunas de ias universidades mas importantes de
Meéxico, como eje central para la consfruccion de una alternativa pedagogica.

Durante la investigacién entonces, el significado de radiodifusidn permanecard
siempre, mas apegado a la concepcién expuesla por diversos investigaderes entre los
que se encuentra Fitima Feméndez Christlieb que en su estudio “Los Medios de

8 Katz Chain,ez.ai., “Dicclonario Basico...”. Op Cir. p. 407,
Y fdem.
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Difusion Masiva en México” hace un delallade andlisis de la conformacion de los
medics sefialados, como medios electronicos que, al mismo tiempo, forman a la que ha
sido {lamada radiodifusion.

En lo que se refiere especificamente a la radiodifusion universitaria, existe un
problema mayor al tratar de aisfarla para su anglisis, pues por lo general se le identifica
como educativa o cultural pero pocas veces como universitaria. Se valora el hecho de
que sea producida por las instituciones, pero no sa le considera conceptualmente como
una radiodifusién distinta. A efecto de encontrar su fisonomia y caracteristicas propias,
se ha decidido elaborar un mapa general de la radicdifusion que permila fincar, desde
sus origenes, las paricularidades de cada modelo.

2.2, Mcdelos y Tipos de Radiodifusion

Existen dos fuentes basicas para identificar cualquier modelo, ya sea de radio o
television. Estas son: la fegalidad y el financiamiento.

&) La Legalidad:
De una forma esquemdtica, los modelos de estruciura legal a los que se ajustan
todas las radios y televisoras del mundo podrian resumirse en cuatro aparlados:

(...} (1) servicios estatalizados, cxplotados gubemamentaiments..., (2)
corporaciones plibiicas, con cleria Independencia del Estado...; (3) cormporaciones
privadas con el estado como accionista o {inico propletario, y, por Gitimo, (4) emisoras
comerciales privadas, sujetas al controf def Estado séio on ¢l terreno de fa concesion
de licencias y reguiacion de su actuacion™®

De esta forma y considerando la variable legal encontramos tres modelos
generales de radio y television: Estatal, PGblico y Privado.

** pardo, Fermnando. "Esto es Television” Edit. Salvat. Espafia 1985, p.20.




8) El Financiamlento:

La segunda fuenle imperante para definir un modela de radio o felevisién, es su
“sistema de financiamiento” el cual debe, a su vez, ser congruente con ia base legal y
puede cbtenerse;

1. Mediante la subvencién piiblica. El dinero del Estado para mantener una

estacion.

2. A través do la subvencion privada. El capital privado para ef desaroflo de

una estacion cultural o socialmente necesaria.

3. La imposicion de un cancn de uso. Es decir, el pago anual o mensual del

auditorio por recibir la sefial,

4. Y finalmente el mas comiin, que depende del volumen de ventas de
publicidad.

Como se cbserva, las estaciones de Radio y Television deben respetar, en
primer término, las disposiciones legales de los gobiemos an donde se instituyen v, en
segundo lugar, el régimen financiero que les permita desamollarse. A partir de estas
dos condiciones se pueden detectar, en todo el mundo, diversas combinaciones de
radiodifusion: Estatal, Estatal Pablica, Estatal Comercial, Privada Puhfica, Privada
Comercial, etc. Su definicién depende, en todo caso, de quiénes son los que las
instituyen { gobiernos, empresas, asociaciones, escuelas, elc. ), para qué, (propapanda,
venta de espacios, ayuda comunitaria, educacion o difusibn de la cultura) y con qué
medios; y en funcion de estos crilerios, 86 establace entonces la formula necesaria,

Las férmulas pueden cambiar de un pais a otro de acuerdo con variables de
orden politico, econdmico y cultural.  Sin embargo, existen similitudes que se toman
mas evidentes en modalos de tipo Estatal, Publico y Gubernamental que son; por lo

general, los que promueven la educacion y cultura a través de diversos medios.
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2.2.1 El Modelo Educative y Cultural de Radiodifusitn

A parlir de 1a diferenciacidn enlre radio y talevision, estatal, pablica y privada, y
de las combinacionss posibles, se puede ubicar enlonces a los modelos educatives ¥
cultwales, pues, por intereses econdmicos fundamentales, es dificii que una
radiodifusora que opera bajo e modelo comerclal privado, se lance a la avsntura de
fransmilir una programacion de intenciodn educativa o cultural, Este papel ha quedade,
casi en su mayoria (y ain a nivel mundial), en manos de ias {elevisgras estatales o

piblicas.

Entonces cuando so habla de radiodifusion educativa y cuitural, se hace
referencia a un lipo de radiodifusion que puede ser desarrollada per un organismo
estatal ¢ una institucion de caracter publice, que no siempre es gubamamental. Tal es
el caso de una Asociacién Civil, Escuela o Universidad,

Todas eslas organizaciones fienen un principio y una funcién social determinada,
diferentes a les objetivo o funciones que pudiera tener una empresa privada y cuando se
proponen hacer uso de ia radic y la telavision lo hacen bajo el supuesto de cubrir con
esa funcibn social gue se han propuesto o que les ha sido asignada.

Tenemos asi, estaciones comunitarias, indigenistas, regionales, estatales,
educativas, cullurales, universitarias, escolares, religiosas, ete. Su definicién, fambidn
depende de que organismo es e que las instituye, con que intencidn y bajo que
condiciones. Estas variables dificultan la conceptualizacidn de los modelos educativos
y cuiturales sobretodo por que se pueden presentar diferentes combinaciones y
generalmente tienden a generalizarse como modelos culturales. En algunos paises,
por ejemplo, se han encontrado algunas radiedifusoras privadas que transmiten
mensajes pablicos dingidos a un nicleo determinade de individuos, dentro de este

rubro podria ubicarse a la radiodifusién de algunas Universidades Privadas.
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La confusién que se genera ante la diversidad de combinaciones hacen preciso,
diferanciar las caracteristicas propias de cada modelo alendiendo al hecho de que
ninguna estacién o canal puede ser etiquelado como exclusivamente educativo ©
cultural; ya que muchos de elios incarporan en su programacién ambos modelos,
independientemente de si son eslatales, pliblicos o privados. '

Para lograr una definicion adecuada de cada modelo de radiodifusian (educativa
y cultural} es preciso acudir al andlisis de ofros elsmentos de orden pedagégico que
pertenecen al campo de fa Comunicacién Educativa. De no hacerlo se podria caer en
la confusidn que impera en la actualidad y que a iravés de este trabajo se inlenta
aclarar. E! primer elemento es:

A) La intencionalidad. se afirma en el medio pedagégice, que cuande en un
medio de comunicacién existe la intenclén manifiesta de “educar™ o “culturizar”, se
esla hablando de un Modelo de Comunicacién Educativo y Cultural. Sin embargo, esta
variable parece insuficiente para caracterizar un modelo de esta naturaleza, pues no
basta con fa intencidn para lograr un objetive pedagégico como el de medificar una

conducia u orientar a un grupo de estudiantes.

El ejemplc mas claro de que la intencibn no es un factor determinante, es
precisamente el fracaso de los modelos educativos tradicionales, ante la influencia de
ta radio y televisién do entretenimiento y diversidn, que sin proponerse, exprasamente,
un fin educativo influye muchas veces mas que cualguier catedra o programa

académico, que en apariencia ha sido perfectamente planeado.

Adomds es necasaro considerar como cierto, que ds una u otra forma, todos los
medios de comunicacion educan y transmiten cultura y, aunque su intencion no sea
esa, lo estdén haciende fodo el tiempe; independientemente de su condicion de
estalales, comerciales, privados, universitarios, educativos o culturales.
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Sin embargo, si existen inslancias que tienen como objetivo fundamental el
aprovechar los medios de comunicacién para lograr modificar y reforzar en los
individuos ciertas conductas, valores o paulas sociales. Se habla de organismos que
incorporan en sus objetivos una intencionalidad educativa no arbilraria; es decir
consciente y organizada cuyo afan es el oblener resultados medibles o cuantificables.

Esta dftima observacion lleva a considerar ctros elementos de orden pedagogico
que permiten detectar, como estan educando los medios de comunicacidén. Estos son:

B) Los Tipes de Educacién. Sitedo medio de comunicacién educa y transmite
cultura, es preciso identificar como y por qué lo hace. Es decir, identificar, en primer
término, si su intencionalidad es o no arbitraria; o en otras palabras, si la pretensién de
educar o culturizar a su auditorio, ademas de ser consciente y organizada, persigue un
fin determinado, como ! de intentar mejorar al hombre en todos sus niveles. Para ello,
es preciso fomar como heramienta los modelos educativos en los cuales se estan
basando para transmilir sus mensajes, sin impartar si lo hacan consciente o

inconscientemente*®,

Puede presentarse incluso, el hecho de que jamas se propongan sustentar sus
transmisiones en algiin modelo educalivo, sin embargo, esto no los excluye de la accion
de educar o culturizar a su auditorio de alguna manera. En este caso su intencionalidad

seria arbitraria pero no desaparece.

Por ejemplo, si la produccién de un programa de radio o television forma parte
de upa secuencia pedagdgica y considera diversos tipos de evaluacién (inicial,
inlermedia y final), tutorias y estd incluido denire de un plan de estudies con
certificacién oficial, lo definirlamos como un programa de radic o televisién educativo
formal; pongamos como ejemplo el proyecto de Telesecundaria en México. En este

*® La aparente actitud de no intencionalidad educadora de Jos medios de comunicacion luctativos es una falacia,
pues su objetivo de ganar sudiencias a como de lugar, les lleva a investigar sismpre y detalladamente las
caractesisticas de su auditorio, algunos educadores han propuesto, por ¢jemplo, utilizar estos métodos propios de
la publicidad y la mercadotecnia para establecer proyectos educativos.
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case exisle una inlencionalidad bien definida, un auditoric cautive y resultados

concretos.

Ahora bien, si el programa no contempla evaluaciones o un seguimienlo estricto
del auditorio, pero si cierta induccién u orientacidn secuencial, eslaremos hablando de
un programa educativa no formal. En esta tipfficacion entrarian las estaciones
cullurales, como Radio Educacidn y Radio Universidad o Canal 11, 22 o 40, de Ia radio
y la televisién mexicana; lambién algunos cursos de capacitacién o de Educacién para
Adultos.

Finalmenle, si el programa no conlempla ningin seguimienio educativo del
auditorio, ni una tematica seriada y su intencién es captar la atencién general de las
masas, con ¢l afin de que estas observen su programacién y por ende, los anuncios
entre cada segmento, estaremos hablando de un programa de radio o televisién que se
sustenta en el modelo educativo informal. El ejemplo mas comon de programas de
este tipo serian los que transmiten las poderosas cadenas de televisién comercial

privada de cualquier parte de! mundo.*’

Los tres tipos de programas ( que pueden pertenecer a los modelos estatal,
publico o privado ), educan, pero no de la misma manera. Los tres son culturales, pero
no profundizan, ni orientan, certifican, ni evalan igual a sus espectadores. Laradioy la
televisién son instrumentos que nunca dejan de educar o de culturizar; pero el modelo
de radiodifusion, expresamente educaliva y cultural, se caracteriza por su
intencionalidad no arbitraria, por el control de su auditerio y por adecuarse, en mayor
proporcion, a los modelos educativos formales y no formales, que a los informales,
Este ditimo modelo corresponderia al usado por la radiodifusion comercial privada que,
en repetidas ocasiones, ha manifestado que su objelivo particular no es el de educar o
difundir fa cultura, sino el do desarrollar una empresa que “de paso” entretenga, informe

y divierta a su auditorio.

" Ya en ¢l capitulo | fueron seialados los distintos fpos de educacion, tan sélo bastaria analizar diferentes
programas para ubjcar el rubro en el que se encuentran.
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Las escuselas y universidades, en cambio, si plantean el uso de los medios desde
una perspectiva formal no sélo por el hecho de proponérselo, sino por las funciones que
comp centros educalivos han adoptado. Asi el uso que estas instituciones sociales
hacen de los medios, contienen en su seno una finalidad diferente a las de empresas u
organizaciones que usan los medios de comunicacién para hacer negocios. Este

aspecio no debe perderse de vista,

2.2.2. Radiadifusion Universitaria

Ahora bien, el casc de ia Radiodifusion Universitaria es complejo, pues, si de las
radios y lelevisiones estatales o piblicas y no comerciales, parten generalments los
proyectos educatives y culturales de radiodifusion, no necesariamente sucede lo mismo

con los universitarios y mucho menos con los escolares.

En primer término, abria que sefalar gue gran paro de la radiodifusion
universitaria &s aln joven y, por lo generat {(sobretodo la television), no goza de un sitio
juridico que le permita transmitir su programacion por frecuencias abiartas. La mayoria
de elas, si es (ue cuenta con ié infraestructura necesaria, transmite a través de
convenios con radicdifusoras gubernamantales, privadas o esiatales {provinciales) o

bien por otros medios como cable, satélite o circuito cerrado.

Ademas, sus mecanismos de financiamiento no estan bien definidos y pueden
derivar del presupuesto deslinade a proyeclos académicos o culturales de una
institusion educativa, sea esla publica o privada. O, como muchas veces suceds, los
proyectos son financiados por los directivos, maestros o alumnos doe una camera en
particular, sin recibir necesariamente dinero del Estado o de los representanies o

dueiios de {as instituciones.

Este aspecto es fundamental para comprender la organizacion, funcionamiento y
calidad téchica que presentan muchos programas de {a radio y televisidn universitaria.
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En rigor y considerando la legalidad y el financiamiento, el modelo de
radiodifusion universitaria y escolar, na carresponde a ninguno de los modelos
sefalados con anterioridad, pues aunque en ocasiones el Estado financie los proyectos
de radiodifusion educativos y culturales de algunas universidades publicas, no siempre,

ni en todos los casos, lo hace.

Ademas, tampoco las empresas o televisoras privadas subvencionan los
proyectos de universidades privadas, éste es un caso todavia més raro.

En este sentido, habria que sedalar que la radio y la felevisién universilarias,
confarman un tipo 0 modelo de radiodifusion particular con sus reglas y caracteristicas
propias. Su funcidn se encamina por lo general, a promover las tres funcicnes
primordiales de cualquier universidad que son: la docencia, la investigacion y la difusién
de la cultura; aunque en estas funciones tamblén van implicilos los valores de los
directivos, maestros, alumnos y de la educacidn en general, pero sin dependencia
necesaria del Estado o de la inlciativa privada.

De esta manera, la radiodifusién universitaria forma parte del modefo educalivo y
cultural de radiodifusién, atendiendo a que sus objelivos se encaminan hacia la
docencia formal y no formal y hacia la difusidn de la cultura; sin embargo, et hacho de
que se generen dentro del ambito de las instituciones les otorga cierta especificidad
caracteristica de la comunicacion intermedia, que depende de ofras vanables como las
caracteristicas del Ambito en donde se desarrolla, el plan curricular o filosofia de la
institucién, los recursos con los que cuenta, elc. y por lo lanto, requiere de un andlisis a

parte.

2.3. Preceptos Legislativos que rigen a la Radiodifusion: El caso de México

El hecho de que la radiodifusién en México adople delerminadas caracteristicas
tisne mucho que ver con la base juridica sobre la cusl descansa. Para comprender
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astas caracteristicas es necesario analizar el contenido e historia de diversos
documentos que consliluyen los preceptos legislativos de [a radic y la televisién en
nuesiro pais. Esle analisis ayudard a comprender las limitaciones gue enfrenia fa
radiodifusion educativa y cultural, inciuyendo obviamente 12 usiversitaria, que en el caso

de México, ni siguiera ha sido considerada dentro de la jegislacion.

Se seflala en primer lugar el periodo det presidente Venustiano Carranza, pues
es éste, el promotor de la Constitucion de 1917 en donde por primera vez se indica, an
fa fraccion Vi del articulo 42, que: “ of espacio situado sobre ef territorio mexicano
es propledad de la nacién.”® Desde esta perspeciiva constitucional, pareciera que a
partir de esta disposicion, el Estado decide subordinar a sus designios Ia utilizacion det
espacio por donde se propagarén més tarde las ondas hertzianas; sin embargo esto no
fue asi y la omision de lineamientos especificos iniciales con respecio a las
condiciones de operacién y al contenido de Jas transmisiones radiales, permitié a los
radiodifusores implantar desde un inicio, un modelo de radiodifusion comercial similar

al ulilizado en Estados Unidos.

Anos después, el gobierno de Piutarco Elias Calles olvida hacer mencion alguna
o esiablecer fineamienios generales acerca de la radio, considerada ya como: “una
actividad de creclento inferds pubifco”. Bajo la presidencia de Pascual Ortiz Rubio se
aprueban, mediante decrelo, los anuncies comerciales por radio en conexion con la red
telegrafica nacicnal. El presidente Abelardo L. Rodriguez otorga todo tipo de facilidades
a los industriales de la radio, a través de la Ley de Vias Generales de Comunicacion
para la expansién det modelo comercial norteamericano de radiodiusién,

El gobiemo de Miguel Alemén Valdéz seré decisivo para la consolidacion de ia
industria de la radiodifusién en México; sobre todo en lo que a television se refiare, puas
es en esia etapa cuando se aprueba “ of decrelo que fija normas a fas que se sujolaréan

“*Femindez Christlieh, Fatima. * Los Medios de Difusidn Masiva en Mérico * Edit. Juan Pablos, México, 1988,
p98
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en su instalacion y funcionamiento - no en su confenido- las estaciongs de radio y
telovision”*°.

Se puede observar que el interés de Estado se centré en el control legal del
espacic aéreo, pero sin reglamemar ios criferics basicos scbre el contenido o el
caracter explicito de las fransmisiones.

Fatima Fernandez afirma que “ s/ blen fodos los goblomos de - México- que hap
sucedido a Carranza se han preocupado, de una y otra forma, por fa radfodifusion, la
patticipacion del Estado se redufo, hasta 1980, a la administracion juridice de una
industria en ia que las decisiones sobre cperacion y contenido han comespondido af
capital monopolista intemacional™

Es por ello que durante fos primeros afies de [a radio no hubo protestas
significativas de ios parficulares, Las primeras reacciones de desacuerdo de los
indusiriales de (2 radio y la televisibn se presentan en 1955, bajo el régimen del
presidente Adolfe Ruiz Cortines, quién expide un decrsto por el gue se establece cierto
controf gubernamental sobre las fransmisiones a través de la interventoria y supervision
del Estado.

Esta accién refleja el tardic despertar det Estado con respecto a la radiodifusion
y cobra mayor fuerza en 1960, cuando on la Ley Federal de Radio y Television el
propio estado manifiesta su intencién de pardicipar por primera vez como emisof. Este
proyecto adquirird forma hasta 1969 cuando se especifica que: * of Estado contarfi con
el 12.5% del tiempo de lransmision do los canales comerclaies” y se fortalecerd
posteriormente con la adquisicidn, del Estade mismo, de varias estaciones de radio y el

canal 13 de telavisitn que finalments tuvo que ser vendido a la iniciativa privada.

3 thidem. p99.
% rbidem p.98
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No abstante y atin con la participacién del Estado como emisor, jamas se han
establecido lineamientos especificos acerca del contenido de las transmisiones de
radia y television. Bajo la presion de un modelo comercial de fipo noreamericano, la
radio y la television cultural, educativa, escalar 0 de cualquier otra indole, han quedado
restringidas y supeditadas a espacios muy reducidos y hasla la fecha, no existe
legistacién alguna que impulse este tipo de radiodifusion a pesar de ser tan necesaria

para el pais.

Para observar con mayor precision esla siluacidon es necesario conocer y
analizar aigunos de los preceptos legales que se precisan en la Ley Federal de Radio
y Televisién, en algunos articulos contenidos en la Ley General de Vias de
Comunicacion y en diversos acuerdos presidenciales que establecen el régimen de

concesiones y permisos para este rubro.

En la actualidad la radiodifusién en México se encuentra reglameniada “mediante
un corciario técnico de un principio constitucional ( el dominio directo del espacko atreo
mencionado en el parralos anteriores ) y por la aplicacion analdgica de una Ley General
de Cornunicaciones y Transporfes”. Desde este punto de vista legal, se rige
considerando a los medios de comunicacion elecirénica de farma similar a los
autobuses o a los ferrocarriles, pueslo que la vision se limita al * medio ambiente en gue

»8  Es decir, como los medios utilizan el .

sg propagan las onhdas elsctromagneticas
espacio aéreo para transmitir sus mensajes, el Estado contempla su funcidén comoe la de

cualquier otro medic de transporte que utiliza [a via asfaltica o aérea.

Por su parte, la Ley Federal de Radio y Televisidn establece no sélo las
posibilidades del gobierno de emplear cierto liempo en la radio y la television, sino
también las actividades que debe comprender la Indusiria de fa Radio y la Telavisién
(Articulo 3°%), su Funcién Social (Articule 5°), su Jurisdiccidn Federal ( Articulos 8° al
129), sobre las Concesiones, Permisos e Instalaclones {Articulo 13? al 28%), sobre la

*! Sanchez Hemero, Santiago, “Comercializacion ¢ Interés Social® en Revista Nusva Politica Vol. | Nitmero 3,
“Ei Estads y ln Televizidn® varios sutores. FCE, Méxdco julio - sep. 1976, p.217.
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Nulidad , Caducidad y Renovacién ( Articulos 29° al 45°), sobre |a CoordInacién y
Vigitancia { Articulo 20° al 98 y el transitorio acerca de la Vigencla de la Ley.

Un analisis cuantitativo de la Ley de referencia permite observar lps puntos de
interés que oforgan mayores facilidades a los prupos privados que actualmente
controlan la radio y la televisién en México. Por ejemplo, mientras que a la funclén
sacial se le otorgan sélo 2 articulos, a su jurisdiccion 4 y a su control y sanciones
12, que en fotal suman 18, a las condiclones para su aproplacién y funcionamiento
se le otorgan 74. Esta situacidn refleja el total de instancias legales que facilitan las

facuitades necesarias para el contro| privade de la radiodifusion,

Podria pensarse que el nimero de articulos no significa nada o que una mayor
cantidad de ellos representa un mayor control del Estado; sin embargo esto no es asl,
pues en las condiciones necasarias para la obtencion de concesiones jamas se hace
referencia a afgun tipo de contenido social, educativo o culural imprescindible o
especifico para obtenerlas, y la mayoria de los articulos alude a aspectos tales como
las medidas de sequridad, horaries y garantias de operacion, traspasos, tarifas, etc.

Desde el punto de vista cualitativo y para los fines que interesan a esla
investigacion se destacaran (nicamente, ios aspectos de esta Ley relacionados con la

Radio y Telavisién Educativa, Cultural y Universitaria,
2.3.1.- En cuanto a su funcién soclal:

El articulo 4° sefiala que : “La radio y la Televisidn constiftyen una actividad de
inferés piibiico, el Estado deberd protegerfa y vigilarta para el debido cumplimiento de
su funcién soclal”.

El articulo 5° se refiere también a esta funcién sociai, descuhriéndala como el
fortalecimiento de la integracién nacienal ¥ el mejoramiento de ia convivaneia humana.

En este senfido; las transmisiones procurardn:
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“I: Afirmar el respeio a los principios de moral soclal, la dignidad humana y los
vinculos famifiares,

if: Evitar influencias nocivas o perturbadoras af desarrolio armonico de ia nifie ¥
la juventud.

Hi: Contnibuir a elevar el nivel cultural del puobio y a conservar las caracleristicas
nacionales, las costurnbres del pals y sus tradiciones ...

iV: Fortalecer las convicciones democraticas, la unidad nacional y la amistad y
cooperacion intemacionales”.

£l articulo §° habla sobre la promociéon a la “transmision de programas de
divulgacién con fines de orlentacién , social, cultural y chvica®, la cual recaerd en ol
Poder Ejecutivo Federal, por conducto de las Secretarias, Deparlamentos de Estado,
Gobiemnos de ios Estados , Ayuntamientos y Organismos Piiblicos.

2.3.2.- En cuanto a los érganos facultados:

El articule 11 seilala que ta Secretaria de Educacién Piblica tiene las siguientes

atribuciones:
I: Promover y organizar la ensefianza a través de la radio y la telaevision.
Ii: Promover la transmisién de programas de interés cultural y civico.
i: Promover el mejoramiento cultural y propiedad del idioma ...

IV: Elaborar y difundir programas que difundan ias eslaciones de radio y
television.

V: Proteger los derechos de autor de la Radio y la Televisidn.
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Vi: Extender certificados de aptitud al personal de locutores gue participen en las

transmisiones.

El articulo 12 contiene un punto en donde se seflala que ta Secrelaria de Salud
es fa instancia encargada de autorizar la propaganda de comestibles, bebidas,
medicamentos, insecticidas, etc. Aspecto que se reconoce como anormai, ya que la
maycria de los comerciales de radio y television promueven la compra masiva de

productos que generalimente son dafiinos para la salud.

En io que se refiere a concesiones y permisos, (a ley sefiala en el articuic 13
que: “ las estactones oficiales, cuffurales, de experimentacion, escuelas radfofonicas,
efc. “s6lo” requeridn pemmiso. La Secretaria de Comumicaciones y Transportes,
determinarg la naturaleza y propésito de las estaciones™. Cabe aclarat en este punto,
las restricciones que impone la instancia mencionada para oforgar estos permisos;
ejempio de ello, es que de un centenar de instituciones educativas y culturales que
existen en el Distrito Federal, s6io unas cuantas cuentan con este permiso,

En estos términos, para conslituir estaciones culturales y experimentales, el
arficulo 25 sefiala que sdlo podran otorgarse los permisos a ciudadanos mexicanos o
sociedades u organismos pliblicos o sociedades por acciones, que tendran caracter de

nominativas,

El afticulo 37 habla sobre la revocacion de jos pemmisos y destacan los
siguientes motivos por los cuales pueden ser revocados:

“I: Cambiar fa ublcacion del equipo transmisor ...
IV: No prestar con eficacia, exactitud y reguiaridad of sefvicio “especializado” .

Un aspecto contenido también en la ley, es el gue se refiere a-¥a programacién.
Al respecto el articulo 68 seofiala que: “ ef derechc de Informacion, de expresion y
recepcion ... 05 Iibre, consecusntemente na serd objeto de ninguna inquisicion judiciai o
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administrativa ni de limitacion alguna, ni censtre previa , y se ejercers en los Brminos
e fa consfifucion e fas leyes ™

El articulo 58 bis- se refiere a fa programacion dirigida a la poblacién infantil, la
cual deberd “propiciar su desamrolio armonico, estimular la creatividad, 1a comprension
de los valores nacionales y promover el interés clentifico y artistico™ entre otros puntos,

Los arliculos 67 , 68, 6% y 70 se refieren a las reglas para la publicidad y
destacan las restricciones con respecto al tiempo para sy transmision; {a publicidad de
centros de vicio, de actividades que engafien al piblico o le causen algin perjuicio, que
inciten a la violencia o distorsionen los habitos alimenticics.

Es de importancia e} articulo 73 que sefala que de ta programacion viva so
deberan aprovechar y estimular ios valores anisticos, locales y naciohaies y las
expresiones del aite mexicano. Por su parte ef articulo 75 se refiere al uso del idioma y
sefiala unicamente que las estaciones deberan * hacer usc del idioma naclonal ™.

Los articulos 8%, 82 y 83 hablan sobre las Escuelas Radiolénicas, como
estaciones emisoras y receploras especiales para los fines de extensidn de ia
educacién ptiblica, en los aspectos de difusidn cultural, instruccién técnica, industrial,
agricola, alfabetizacion y orientacién social. Sus acciones como ya se menciona las
regula la SEP; sin embargo, las Escuelas Radiofénicas es una figura juridica que

desaparecio hace més de diez afos.

2.3.3.- En lo relativo a las sanciones, las mullas por coniravehir las
disposiciones sefialadas antedormente fluctaan enire ios quinientos y ciento cincuenta
mil pesos.

Como se cbserva, la legislacién en materia de radio y televisién esta
desactualizada y es demasiado ambigua y general en aspectos de importancia
especifica para la poblacion; sobre todo si 8 considera el cardcter masivo de las
amisiones de Radio y Television. Ademéas nada se habla acerca de las transmisiones
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de radio y lelevision educaliva, cultural, universitaria o escolar y se nota, en este punio,
un maneio mas con sentido politico, que verdaderamente sociat.

Es imporante considerar gque exisle ofre preceplo legal denominado
Reglamento de la Ley Federaf de Radlo y Telovision y de |a Ley de fa Industria
Cinematogrdfica, el cual fue expedido en 1873 bajo ¢ régimen del presidente Luis
Echaverria; este instrumento contiene disposiciones reglamentarias que precisan las
relaciones enlre el poder publico y los particulares , en donde destaca el tiempo que las
estaciones deberan ceder obligatoriamente al Eslade. [La importancia de este
decumento es fundamertal para comprender como & pasar de todo, el Estado ha sido
incapaz de imponer a los particulares ias condiciones bdsicas para establecer un
equilibric en las transmisiones de diversién, entretenimiento, educacién y cultura.

Por oftro lado, el articulo 74 de la Ley Generat de Educacion establece que los
medios de comunicacion habrdn de contribuir a! logre de las finalidades de ia educacién

nacional y ajustarse a los criterios que la norman,

En lo concemniente a fa radiodifusion universitaria, ninguno de tos documentos
menciohados hace mencion especifica de ella, no obsiante sus ya mas da sesenta
afios de trabajo y sus indudables aportaciones a la educacion y cultura del pais.
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CAPITULO 3: LA RADIO COMO MEDIO EDUCATIVO Y CULTURAL.

La radio surge como resullado de los grandes avances alcanzados en la
telegrafia sin hilos. Ei perfeccionamiento de aparato de Marconi capaz de transmitir
sefnales a través de ondas hertzianas, permiti6 la transmisién de la voz humana con lo
que se iniciaba un nuevo periodo en los medios de comunicacibn masiva.
Inmediatamente se inicia un conflicto feroz por oblener las palentes o recursos

necesarios para la explotacién de este nuevo medio.

Muchos experimentos y aparatos fueron fabricados y perfeccionados antes de
que la radio se constiluyera como medio de masas. De Fleur sefiala -con respecto a
los inicios de la radio en E.U.-.: que el primer aparato transmisor fue construide por el
Dr. Frank Conrad quien Irabajaba para la empresa Westinghouse. Al conseguir una
licencia para su transmisor doméstico, el Dr. Conrad logré transmitir algunas sefiales a
genle que se encontraba dentro de la zona, lo cual provocd una rapida demanda de
aparatos receptores. La empresa Westinghouse construye los primeros receptores y
para estimular st venta, fabrica un receptor mas poderoso. En 1920 se crea la estacion

KDKA en la ciudad de Pitisburg.?

En un inici¢ Ia fuente de financiamiento de la radio fue a través de la promocian
y venta de los aparatos o equipes. Es por ello gue se intentd transmilir programas que
captaran la atencidn de los radicescuchas: como la eleccién presidencial de 1920 en

los Estados Unidos.

Con la transmision de esfos eventos se puso en evidencia una de [as
caracteristicas fundamentales de la radio que es su inmediate2, ya que la radio
transmitic los resultados de las elecciones, a medida que éstos, eran suministrados

desde un peritdico cercano.

2 ' De Fleur. Gp. Cit. p. 119
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3.1 La Radio en México

Se puede decir que los inicios de fa radio en México fueron de cardcier
experimenial con fuertes rasgos culurales y educativos determinados por las
caracteristicas generales del medio, que cubria grandes territorios pobiacionales, Sin
embargo, a pariir de esle momento se establecen dos grandes fuerzas que inentan
controlar el novedoso medio: el Estado y los particulares. Corresponde a esle (ltima
geupo, la iniciativa de inverlir en este nuevo y poderoso medio de difusidén masiva,
sobretodo al percalarse de fos enormes beneficios generados por fa radio

norteamericana.

Existe cierta confroversia con respecto a cuando surgié en verdad la radio en
México. No obstante, jos datos que se tienen sobre ios inicios de la radio en nuestro
pais, corresponden al afio de 1916, cuando el Ingeniero Constantino de Tarnava Jr.
instala en la Ciudad de Monterrey, Nuevo Ledn, una estacion experimental.

“En 1919 se inicla la radio experimentacion con telefonfa por parte de Juan
Buchianan, Jorge Peredo y ofres..." En 1921 el Doctor Adolfo Gomez Ferndndez v su
hermano i‘nstalan una estacioén en el Distrilo Fedsral, ubicada en el Teatro ldeal, en fa
calle de Delores. Desde ahi fransmiten dos cancienes medianle un pequefio
transmisor De Forest de 20 watts, ias cuales fueron escuchadas “claramenfe en of
entonces Inconciyso Teatro Nacional (hoy Bellas Artes)™.

Es imporianfe resaltar el cardcter experimental de estas primeras fransmisiones
desarrolladas por personas que tenian las posibilidades econémicas y técnicas para
tograrto. Ademas, la mayor parie de ellos formaban ese pequefic grupo de iniciadores
que fueron hechizados por la radio y que por o general, eran ingenieros o léchicos
acostumhbrados a viajar por olios paises; ahi fue verdaderamente descubierta la radio

para nuestro pais,

% Revista "Bl Universo de la Radio™, Val. 1, No, i. Asociacion de Radiodifusores de] Distrite Fedeml, 1996,
México, p.57.
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Por esos aiios, el Ingeniero Tarnava “realiza ef primer programa vivo de estudio
en su estacion TDN (Tamava Notre Dame)”. La trapsmision se inicié a las 8§:30 horas
del 9 de octubre de 1921 y algunos investigadores consideran esta fecha coma la del
nacimiento de Ja radio en México. Tarnava transmitid con una polencia de 50 walts
"productendo musica de disco y haciendo publicidad a negoclos y productos de fas
amistades de su seftor pacira” >

Eslas primeras experiencias, Ilevaron a los picneros de la radio a hacer un
intento por unificar esfuerzos. Su objetivo era, conocer o gue se estaba hacienda con
esle nuevo medio de comunicaciébn y preservar cada nuevo descubrimiento a

novedades generadas en otros paises.

Es por ello, que “Un aflo después se funda la Liga Mexicana de
Radioexperimentadores, con Grogorio Solls Paydn como presidente™ *.  Ademas
comenzd un crecimiento de la radio que para ese mismo afic ya habia llegado a fa
ciudad de Morelta, Michoacan, en donde Tiburcio Ponce empezé a transmitir con un

peguedio aparato de 25 watts.

Sin embargo, Francisco Corral considera que es hasta el afio da 1923, cuando
inicia formalmente la radic en Mexico, al autorizar el gobierna las primeras
transmisiones radiofénicas. Segun este investigador, su origen esta estrechamente
ligade al “iterés por establecer y desanoflar el uso de fos medios de difusion en
México para crear un mercado Intemo que asegurara el consumo y para adoctrinar
politicamente fas masas” *

El objetivo de fundar uniones aera precisarmente e! de defender sus inteareses
coma gremio, cabe sefalar quie por estos afios se consolidaban también las uniones de
cbreros, campesinos y posteriormente de empresarios, para luchar por sus

prerrogativas.

 Bertran, Antonio “ La Radio en México” Revista Mexicana de Aviacion p.77.
% Revista “Ef Unsverso de la Radio” Adlo 1 Niimero 1 Gp. Cit p. 51.
* . Com]. Menuel. “La Ciencia de la Comunicacion en Méxivo" Editorial Trillas, México, 1986 p. 53
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“Paralelamente, fos trabajadores de la radic empezaron a organizarse en
defensa de sus Infereses y asf surgieron: La Liga de Radio y el Centro do
ingenieros”. Posleriormente estas organizaciones se unen para formar la Liga
Mexicana de Radio, primer antecedente de Ia CAmara Naclonal de la Industria de
Radio y Tefevision (CIRTY’.

Fue también en 1923 cuando el escritor Martin Luis Guzman, director del
peribdico “Ef Mundo™, abrié una estacion en el mes de agosto. En ésta dictaron
conferencias personajes como José Vasconcelos, Antonio Caso, Catlos Pellicer y
Manuel M. Ponce. Este es unc de los primeros antecedentes de ia Radio Culiyral en
México.,

El interés por utilizar la radio como medio publicitario no se dejé esperar y ‘Entre
1923 y 1935, las principales patrocinadoras de fa radio fueron la Cerveceria Modelo, La
Clgarrera El Buen Tono, Teléfonos Ericsson, Coca-Cola, General Mofors, Radfo
Receptores, industrias Uanteras, entre otros™ ®. En 1925, la empresa General Electric
contaba ya con su propia estacién comercial, la CYJ. Pero fue hasta 1930 que la

estacion aparece can el nombre de Radio Mundial.

Adoptando el modelo radiofénico norleamericano, con el auspicio de grandes
consorcios y cadenas norteamericanas y con (ueres intereses en el nuevo mercade de
la radiofonia, la inciptente radio nacional comienza a definir sus rasgos firmemente
trazados, con la fundacion de fa XEW de Emilio Azcarraga en 1930. Lo que a la postre
traeria consigo la mulliplicaciénh de estaciones radiofénicas, primero en las ciudades

mas importantes y posteriormente en todo el territorio nacional,

Entre las décadas de los 30 y los 40 se consolida fa radiodifusion nacional, per la
intervencién de la Nationaf Broadcasting Company (NBC) y a la Columbia Broadcasting
Systern (CBS). Estas cadenas de arigen estadounidense, apoyaron en esos afios a la

7 Idem.
8 Ihidem, P. 55
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XEW y a la XEQ de México. Para 1930, la XEW inicia sus lkansmisiones en ia banda
de Onda Corta y en 37 se funda Radio Universidad Nacional Auldénoma de México
(XEUN) que por ser de importancia para esta invesligacién sera copsiderada en un
apartado especial. El 25 de junio de ese misme afio, se inician las trangmisiones de la
Hora Nacianal.

Al igual que en olros palses, es en los cuarentas cuando suigen en México
grandes cadenas de emisoras con cobeitura nacional, La primera es Radio Programas
de México, con cuarenta emisoras. Otra de ellas lue Radio Cadena Macional. Es
lambién en este periodo , cuando surge XEOY Radio Mif (1942), y la XEX (La voz de
México} que pone en servicio el primer transmisor de Frecuencia Modulada en México
en (1947).

En 1952, se inaugura XEMX, Radio Femenina que aparece al aire como la
primera estacion del mundo manejada totalmenta por mujeres; cabe mencionar que en
México, las mujeres slempra han escuchado radio. En consecuencia, ya desde los
afos 30 existian programas dedicados a este nicleo del auditorio. Segun una nota
publicada en el periodico “El Financiero™ * fa eslacién del Fartido Nacional
Revoiucionario (ahora ﬁRI} transmitla el programa “La Hora del Hogar', el cual ofrecla
cursos de costura y coclna, Los que siguieron en afios posferiores eran similares
apregandose consejos de belleza, moda, salud, y educacion de los hijos, ademds de
las radionovelas, producciones reinas en la década de los 40"%. y aunque esta
programacion era de contenidos demasiadc esquemdticos, Radio Femenina, que
funciond de 1952 a 1959, logré un gran éxito al reunir a mujeres destacadas de la

decada.

Es en of afio de 1960, cuando se promulga la primera Ley Federal de Radio y
Televisitn por el entonces presidente Adolfo Lopez Mateos , ganando espacios para el
Estado y cuyo Reglamento, no entrarla en vigor sino hasta el 19 de abril de 1973.

¥ Lopez Garcie, Guadalupe. “E{ Financiero” | de septiembre de 1997, Seceion Cultural p.66.
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El 31 de diciembre de 1968, se crea el impuesto del 25% sobre los ingresos que
recibian las empresas en pago de servicios prestados al amparo de concesiones
federales y television, Al afo siguiente, esta cuota es fijada en 12.5% y podia ser
pagada ya sea en efeclivo 0 en tiempo de produccion diaria.

El intento més serio del Estado por incursionar en Ia radio se dio a fines de 1978
cuanda se concluydo por fin el proceso per el cual tras emisoras comerciales fuaron
entregadas al control de la RTC. La XEB, una de las estacicnes de mayor tradicion en
México, dotada de canal libre internacional; la XEMP (llamada antes Radiorama) y la
XERPM (que fue origen de Radio Programas de México y después Radio Juveniud). Las
tres pertenecian a la Organizacién Radio Férmula que tuvo problemas financieros y
fiscales por lo que el gobierno decidié absorvertas nombrandolas respeclivamente,
Radio Uno, Radio Dos y Radio Cuatro.

Ubicandose en ese mismo afio y haciendo referencia a la Radio Comercial
Miguel Angel Granados Chapa sefala que “duranle 1978 sus esquemas lradicionales
no variaron: muchos anunclos y mucha miisica pagada por las grabadoras™. Destaca,
sin embargo, el convenio que en aqguel tiempo suscribe, el recién creado Nicleo Radio
Mil con el Instiluto Nacionzal do Bellas Arles para la difusidn de concierfos a través de
sus frecuencias. La Division Cultural de este consorcio, afirmé haber transmitido
durante ese afio 51,000 capsulas culturales, que a juicio de Granados Chapa no eran
sino, capsulas Muy sintéticas con afirmaciones superficiales.

La radio continia su desarrcllo ianto en amplitud modulada, frecuencia
moduiada y onda coria. En 1983, se concreta la participacion del Estado en la radio,
cuando el 23 de marzo, el gobierno del presidente Miguel de Ia Madrid crea el Instituto
Mexicano de la Radio (MER) “la /nfenciOn eslatal de actuar como emisor en fa Indusirla
de la rmadiodifusion se manifesté en la creacién del..IMER, organismo pibiico
descentralizado cuyo fin era <<promover y coordipar las actividades radiofénicas del

% Granados Chapa, Miguel A, “B) de la C agidrs en Méxice” Edit. El Caballito, Méxdco 1981. p.89.
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Estado en un solo organisme, asl como operar en forma integral las entidades de radio
propiedad del gobiemo federal »>"°'

A este nuevo organismo se le asigné la tarea de operar Jas actividades
radiofonicas del Estado, lo que incluia * fe administracion de recursos fisicos, humanos
y financieros, y la produccion de bienes y servicios”. De tal manera, las actividades
normativas en materia de radiodifusién se conservan para la Direccién de Radio,
Television y Cinematografia (RTC) de la Secretaria de Gobernacién, en tanto que ia
produccién de los mensajes paso a manos del IMER.

De acuerdoe con el decreto presidencial gue le dio ongen, el IMER recibité como
patrimonio {a operacién de las eslaciones XERPM, XEMP, XEB y XERMX-OC (Radic
México Internacional), Posteriormente se le asignaron XHOF - FM y la seccién radio de
la Productora Naciona! de Radio y Television (PRONARTE), asi come la empresa
“Promotora Radiofénica del Balsas S.A.” concesionaria de la radiodifusora XELAC, de
Lazaro Cardenas, Michoacan y la estacion XEQK en sus frecuencias de amplitud
modulada y onda corta.

Tres afios despuds de haberse instaurado, en 1987, el IMER agrupaba la mayor
audiencia del pais integrandose en 94 estaciones, de Jas cuales 67 eran de banda
normat, 11 de onda corta y 38 en Frecuencia Modulada. La programacion se centraba,
en la difusion de discos y cantantes de moda, pero también se presentaban programas

cuiturales, musicales, de comentarios y noticiarios.

A pesar de este notable esfuerzo del Estado por recobrar y plantear una radio de
interés social, el conslante reclamo empresarial de "ef Estado a gobemar y les
empresarios a administrar” el IMER se ha debilitado en los noventa, y algunas de sus

estacionas no tienen ya la fuerza de la década anterior.

1 Alva de la Selva, Alma R. “Radio ¢ Ideclogia” Edit. El Caballito. México, 1986 p.67.
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3.1.1. Panorama Actuaf de Ia Radio en México.

En el periodo intermedio entre finales de Jos ochenta y mediados de los setenta,
la comunicacién radiofonica estad marcada por el desarrollo de la tecnologia. La
introduccitn del compact disc y los sistemas digitales representan el méximo avance en
materia de radiotransmision. Estas proceses utilizan programas de computadora que
sliminan todos los ruidos existentes djenos a la midsica, la voz o los efectas, lo cual

permite lograr una alta pureza de sonido.

Los cambios en la esliuctura de los grupos radioftnicos también se han
presentado, en los Ultimos afios, de manera constante. Con el fin de superar una de las
peores crisis econdmicas de la historia, fa radio en el DF experimenta durante 1994, 95
y los primeros meses de 96, diversos ajustes en sus estructuras, en sus contenidos y

an sus estrategias de crecimiento.

De las transacciones efectuadas destaca la coneretada enire Radiodifusién Red,
de Corporacién Medcom, y Grupo Radio Centro (GRC), gquien consolidd su posicién en
ol DF: af pasar a su operacidn tres emisoras mas de las diez que ya tenia en la misma
plaza, lo gue significa delentar el 24% del especiro heriziano. Las emisoras incluidas
en la operacion fueron XERED- Radio Red AM, XHRED-Radio Red FM y XHRCA- Alfa
91.3. En provincia se unieron a GRC, XEDK-Radio Red de Guadalajara y XESTN-Radio
Voz de Monterrey.

Otra de las fusiones mas sobresalientes es la llevada a cabo por el Grupo Acir y
ARTSA (Agentes de Radio y Television} en donde Acir integrd a su estructura tres
estaciones de ARTSA; de esla forma Acir en €l DF: cuenta ya con siete eslaciones:
cuatro en FM (XHM-Azidl 89, XHPOP-Digital 99, XHDFM-Mix FM 106.5 y XHSH-La
Comadre) y tres en AM (XEL-Radio Acir, XEFR-Radio Capital y XEVOZ-Bonita), lo cual
coloca al Grupo Acir como el segundo grupo mas grande de la capital. Ademas, este
mismao grupo reestructuré sus empresas en ires dreas: Acir Radio, Television Integral
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con 12 sistemas de cable, cinco de T.V. restringida, dos canales de T.V. abierta en el

interior de {a Republica y Multicom, que ofrece servicios de radio localizacion.

Por otro lado, Stéreo Cien del Grupo Sociedad Mexicana de Radio SOMER
decidit unirse con el Nuclee Radio Mil (NRM) el 28 de marzo de 1995. Con la fusitn, la
empresa opera seis eslaciones en la capilal: tres en FM (XEQY- Morena FM, XHROK-
Rock 101 y XHMM, Siereo Cien) y fres en AM (XEPH-Sabrosita 590, XEQY-Radie Mil v
XEBS-Radio Sinfonola). "Uno de los efectos inmediatos de la fusion se reflejé en fos
cambios en ia programacion de las emisoras def grupo y en et drea de noticias...””

Con respecto a este cambio de programacion en Radio Mil cabria sefialar que en
ia historia de la radio comercigl mexicana destacan algunos proyectos de caracter
cultural dirigidos especificamente a un pablice determinado como lo son los jovenses.
Tal ¢s el caso de Rock 101 estacién del Grupo Radio Mil creada en los ochenta, que
después de mas de diez afos de transmisiones fue transformada lentamente hasta

llevada a su desaparicion.

El periodista Hugo Garcia Michel del periddico “El Financiero” sefiala con
respecio a esta estacién de rock: “Todo parece Indicar que en México famas tendremos
una radio rocanrolera decente. La eulanasia aplicada a ese proyecto moribundo que
era Rock 101 no viene sino a confirmar el aserto. Ahora se anuncia... el nacimiento de
un hibrido denominado Codigo 109 vomitiva mezcolanza de pop, dance, rock en
espafiol y canciones juveniles al estilo impuesto por Tejavisa "6

En sus inicios esta estacion fue comandada por el equipo da Luis Gerardo Salas,
Jaime Pontones, Lynn Fainchstein, Dominique Peralta y Cecilia Pérez Gazga y segin
palabras de Garcia Michel “tnyecltd alre fresco al cuadranto... Tuetta en liema de

© Revista “ B Universo de lo rodic*, Op. Cit, P23

® “E{ Fingnciero” 17 de egosto de 1996, p.57.
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clegos, la emisorg significé un cambio cualiltativo en el modo de hacer radio para

Jovenes en nuestro pals™

Otra de las alianzas fue la realizada por el grupo Radiorama (grupo con el mayor
numero de eslaciones propias y afiliadas: 161) y el Grupo Siste cuyo resuliado dio
ofigen a la empresa Comercializadora Multimedia de Comunicacion, con siele
estaciones ubicadas en igual nimero de ciudades (DF; Toluca, Coacalco, Pachuca,
Apizaco, Puebla y Cuernavaca); los periddicos “Cambic” de Tijuana, “Cambio™ de
Monterrey, “Cambio” de Hermosillo, Play boy, Dentista y Paciente, y San Diego; y los
canales 2 de Reynosa y 33 de Tijuana. El grupo Siete llago a un acuerdo con (GRC)
para operar de XEEST-AM Radio Exitos en el DF con el objetivo de transformaria en
Sonido Cristal Méxco, emisora de misica grupera; dicha operacion se efectud a raiz de
que grupo Radio Siete cediera la XHFC-FM Sonido Zeta desde hace 3 afios.

Otras de las fusiones fusron las de XEN-AM (antes Radio Mundo, después Radio
Sportiva y hoy Ondas del Lago) que representan los grupos Corporacién Mexicana de
Radiedifusion (CMR), Cadena de Radiodifusoras Asociadas (RASA) quienes se

asociaron ademas con la psicologa Tere Vale.

En términos generales estas alianzas o fusiones reflejan no sélo la forma en que
la crisis sexanal afecto a las radiodifusoras, sinc también y en forma clara son el .
indicador de las transformaciones que sufren a nivel mundial los medios masivos de
comunicacion debido a los veloces avances tecnolGgicos y a una feroz batalla por Ia
capiacion de anunciantes y audiencias, temas que bien podrian servir para un completo

analisis.

Ctro de los grupos que tuvo que ajustar y renovar su programacion fue el Grupo
Radibpolis de Televisa cuyo vicepresidente es actualmente Ricardo Rocha. EI
periédico “La Jornada” publicd con respecio a este punto la siguiente nota:

™ Jdem.
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“Anfe la crisis econdmica, Radidpoiis, Divisién Radio -un corporativo del grupo
Televisa- acaba de realizar una amplia reestructuracion administrativa y propone
convertirse en una gran unidad de produccion, a fin de diversificar sus contenidos y

allegarse més recursos ™,

Esta estrategia comercial significo el despido de aproximadamente 120 personas
que laboraban en las instalaciones de Arliculo 123, en el centro de la ciudad de México;
sin embargo, para los directivos de Televisa era una medida necesaria para sanear las

finanzas y reorientar su programacion,

Uno de los planes mas atractivos dentro de este proyecto de renovacion de la
emisora, es segin ¢l mismo (Ricardo Rocha). “estimular que tanto los universitarnios
como los profesionales de la radio... lleguen y nos planteen un proyecto. Aqul se
enriguece y vemos st pueds o no tener un buen patroclnlo"“

Para ello se ha invitado a la ANUIES {Asociacién Nacional de Universidades e
Institutos de Enseflanza Superior) y otras inslituciones, a fin de coordinar la
participacion de los universitarios. Este proyecto se vie fortalecido recienternente, con
oiro proyecto paralelo de Televisa denominado Espacio de Vinculacién Universitaria,
que ha permitide la transmisién de programas de radio producidos por estudiantes de
diversas Universidades de la Zona Metropolitana de la ciudad de México por [a eslacién
XEQ 940 y XEW en el 900 de AM.

El proyecto es interesante pues es la primera vez que una eslacién comercial
intenta vincularse con los proyectos universitarios de radio. Otra de las acciones que
este grupe decidié llevar a cabo en fechas recientes, fue el de eslablecer un convenio
con la cadena denominada Radic Difusoras Asociadas (RASA).

 “La Jornada 18 de septiembre de 1995, p.28.
© Idem,
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De esta manera, las fusiones o estrategias comerciales recién realizadas
implican un replanteamiente de formatos; el cambio de nombres de estacion y el
relorne o innovacion en la programacién. Programas como “Radiomettfa” o el retorno
del género de las radionovelas o noticiarios como “La Noticla y Usted”, “Despertador
15,30" o “Con la Ley en la Mano” reflejan una renovada lendencia a dirigir la
programacion que el publico demanda y que los expertos en mercadolecnia llaman

nichos de mercado.

Algunas otras estrategias de los grupos sefialados fueron el envio de su
programacion ai interior de la Republica e incluso at extranjero. Ejemplo de ello es fa
cobertura en estaciones deo Guadatajara, Monlerrey y Cuernavaca, de la fusién realizada
en 1994 por Grupo Imagen Comunicacion en Radic con su estacion Pulsar FM (XEDA)
y Frecuencia Modulada Mexicana.

Radiépolis por su parte, importa programaciones a China con un potencial de
500 millones de radicescuchas. Y a Esparia con el programa "Marcha-México-Madrid”,
que sale al aire a través de las emisoras Radio Espafia y Radio Pop.

£n lo que se reflare al usc de la tecnologia, destaca la incursién de fa radio
mexicana en la llamada “aufopista de la Informacién”™ que marca nuevas expectalivas
para ia radio y en general para los ofros medios de comunicacién “La emisora
Radicactivo 98.5 del Grupo Imagen Comunicackén en Radio vy Frecuencla Modulads
Mexicana, abtid una linea de acceso a8 infornel para offecer informacion sobre su
programacién, asi como para establecer una comunicacitn interactiva con los usuarios

de este servicio” ©.

La vinculacién de Radio a fa novedosa tecnologia de la Internel, a fravés de
Infonet (sistema que conliene sonido, ademas de datos en pdgina), también ha sido
explotada por Grupo Radio Centro, y 2 finales de 1996 y principios de 97, la mayor parte

de las cadenas y grupos incursionaban ya en esta nueva tecnologia.

 Revista “Ef Universc de la Radic" Op. Cit. . 26
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Eslas perspeclivas de telematica, cuya funcién fundamenlal consisle en el envio
de mayor informacién en el menor tiempo posible y con una alla calidad, marcan una
nueva fase en la comunicacidon que seguramente se extenderd, en un futuro muy

proximo, al cine y la television.

Actualmente, existen en la Ciudad de México 58 estaciones de Radio que, como
se ha sefizlado, se encuentran en proceso muy reciente de fusidén y busqueda de
opciones de comercializacion. Es notorio el que dichas acciones se establecen entre
los representantes de una jerarquia comunicacional con amptias facultades para
realizarlas. Deslaca dentro de esla renovacion la omisidn y el olvido que estaciones de
caracter educativo cultural como Radio UNAM o Radio Educacion experimantan; y en
una escala mucho mayor, las pequefiisimas amisoras o proyectos de tipo attemativo,
universitario o comunitario que sin duda tenderan a reducir su campo de accién ante el
embate del enorme poder, gue adquiriran los nuavos grupos aliados.

Mas que enfrentar una situacién controversial se puede observar un panorama
desolador, puesto que un pais como México en donde los indices de analfabetismo,
desnutricion, enfermedades y pobreza sen muy elevados y en donde la radic podria
funcionar como verdadero medio de didlogo, comprensién y expresidn para contribuir a
disminuir fa gravedad de estos problemas, ni la iniciativa privada, ni el gobierno se han
preocupado por ello, ni en la diversidad de acciones ni con la profundidad necesaria.

Las estrategias implantadas bajo Ila rirada de las autoridades se dirigen a ganar
mayor audiencia, mayor numero de anunciantes para un mayor ntmero de
consumideres, siluacidon que no es en si misma reprobable. Lo que llama la alencion
es que no se haga un minimo esfuerzo por abrir espacios y financiamiento para
proyectos institucionales, educalivos, culturales o comunitarios. Es bien conocido of
large tiempo que tiene que esperar una Instifucion educativa, para recibir un permiso en

lo que a la transmision de su sefial, tan sélo a nivel comunitanio, se refiere.



78

En el fondo del problema subyacen impedimentos de tipo legal, politico y de
costumbres arraigadas que constifuyen un vendaje sobre los ojos do las auloridades
que corsideran improcedente olorgar estos permisos en forma indiscriminada,
olorgandose la facultad lotal de decidir al respecto, sin que exista ta paricipacién de
ofras instancias como la Camara de Diputados, o 1a representacidn de los diversos

seclores que inlegran a |la sociedad mexicana en su tolalidad,

Durante el aflo en que se realiza la presente investigacion (1897) y como
consecuencia de diversos cambios de cardcler democritico deniro de la poiitica en
Méaxico, algunos sectores integrantes de parfidos de oposicion demandaron una revision
a fondo de la base legal sobre ia cual descansa la radic y la telovisidn en nuestro pais.
Las propuestas giran en torno a la emision de una Nueva Ley de Radio y Televisién y un
Reglamento independiente, de los que emanan de ‘vias generales de comunicacion”.
Seguraments |a persistencia an este punte acarreard modificaciones trascendenies
para |as estaciones educativas, culturales y universitarias.

3.2 Desarrollo de la Radio Educativa y Cultural en México.

En el capitulo anterior se consideraren, el origen y algunas de las dificultades
mas importantes por ias que atraviesa fa Radiedifusion Educativa y Cultural. En el caso
de México, estas dificultades no son menos trascendentes y de ellas depende su estado

actual.

Se observa como ya se ha mencionado, una confusion para tipificar gue estacién
es educativa y cual es cultural y, se considera, que la unica forma de resoiver fal
dificultad, es revisando la evalucion histérica de las eslaciones consideradas como
educativas y culturales. Ef objetivo es tratar de identificar, de una forma mas clara, cual

es su verdadera funcién.
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En México la radio educativa, la que se apega al medelo de educacién formal, ha
tenido muy poce éxito y sélo ha sido transmitida ocasionalmente por algunas emisoras
de caracler gubernamental como Radio Educacion, de la Secretaria de Educacion
Publica. Y aungue han existido proyeclos en este senlido, por pare de algunas
instituciones, es en la radio, en donde mas intervienen las Asociaciones de

Radiodifusores para defender las concesiones y liempos de |a radio lucrativa.

La Radio Cultural, que entraria dentra de los modelos de educacion no formal, es
la que ha tenido mayores oportunidades de difusién en este pais. Incluso estaciones
privadas, ain operande bajo el régimen de concesion, han transmitido proyectos de
esta naturaleza. Obviamente los trabajos mas numerosos y significativos han quedado

en manos del gobierno y de las instituciones de educacion superior, sobretode publicas.

En términcs generales, se puede incluir a la radio educativa y cullural dentro del
parametro que utitiza la investigadora Cristina Romo para describir a la radio que no es
lucrativa. Ella uliliza el término de: “la otra radic”. En esta denominacién caben
infinidad de radios trascendentes y con él, se dibuja claramente el caracter marginal y
limitado (aunque sumamente creativo) de todos estos proyectos qua difunden

verdaderos mensajes de la sociedad para la sociedad.

. 3.2.1 Radio Educacién

La primera eslacion de radio de caracter cullural en México nace en 1924 bajo sl
nombre de Radio Educacién siendo promovida asf por el gobierno federal, a través de la
Secretaria de Educacion Poblica. Sus primeras siglas fueron CZE y se ubicaba en los

560 kilohertz del cradrante.
“ Radio Educacion vio inauguradas sus transmisiones con fa toma de posesion

del presidente Plutarco Ellas Calles. Una alternativa en ef campo de la r%dfodifusién

e kS NO SALE
Ok LA BIBLIOTECA
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Mexjcana habia surgido con esla emisora estalai-cultural, cuyos esfuerzos estaran

encaminados al servicio de! pueblo, mediante fa cuftura y 1a informacion™®

Pero a pesar de los esfuerzos realizados para echar a andar esta estacién,
cuatro afios después de su surgimiento suspende sus actividades debido a las Fimitadas
condiciones en gue funcionaba. No es sino hasta los primeros afos de década de los
treintas, cuando vuelve a iniciar sus actividades, para posteriormente suspenderias de

nuevo en los cuarentas, al finalizar la gestion presidencial del general Lazaro Cardenas.

Después Radio Educacion emprende un camino con frecuenies interrupciones:
“reinicio de transmisiones en e négimen de Avila Camacho hasta la llegada de Miguel
Aleran, resurgimiento del medic como apoyo al magisterio rural durante la presidencia
de Lopez Mateos, con fa mejora pauiatina del equipo técnico; hasta que en 1968 tras un
aflo de esfuerzos fallidos, nace la actual emisora como... una opclén radiofénica de
elevado contenido cuftural y clvico™.

Las continuas interrupciones de la estacién muestran las dificuliades que
enfrenlaban los proyectos de esta naturaleza, a pesar de ser proyectos de enorme
frascendencia social. Cuanto mas, si los confrontamos con ¢! rapido crecimiente de
otras estaciones de caracter comercial que surgian en ese momento. Enconlrar las
distintas causas que obligaron la suspension de actividades en distintas etapas de
Radio Educacién, seria un tema completo de investigacidn que sin embargo, nos

desviaria del objetivo principal de nuestro estudio.

Hubo que esperar 27 afios para que en 1867 se abriera de nuevo vy
defintivamente Radio Educacion, distinguiéndese plenamente entre las pocas
estaciones culturales. En 1972 adopta la forma en gque hoy la conocemos,
caracterizada como una estaciéon cultural y no propiamente educativa, ya que si bien

% Castellanos, Juliana, Descripcion de la Estructina de un Noticiario Radicfonico, tn estudio de caso. El
noticiario vesperting de la emisora XEEP, Radio Educactdn, apuntes para sy restructuracion. Tésis de
Licenciatura ENEP, Acatlan, México, 1991, p. 190,

Pibidem p. 191 Cfr. Radio Educacion, Qué es v qué hact Radio Educacisn Boletin 1060, 1980,
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algunos programas especificos se dedican a la ensefianza, éslos tan sdlo constituyen

una minima parte de su quehacer radiofdnico.

Al respecto de la indecision gubernamental en ralacidn con Radio Educacion, el
periodista e invesligador Miguel Angel Granados Chapa afirma que, no obstanle que “/ia
Secrefarla de Educacion Piblica continut teniendo fa titularidad del permisc gque le
hubiera permitido difundir,(ésta), no lo hizo durante un cuarto de sigio™°.

En muchas instituciones gubemamentales la falta de sontinuidad en los
proyectos es comun. Esto probablemente se deba, entre muchos otros factores, a los
frecuentes cambios en ios funcionarios respoensables y Radio Educacion no fue la

excepcion.

Hubo que esperar hasta 1978 para que Radio Educacion recibiera “unr fuerte
impuiso con [a Reforma Administrativa de la SEP, el cual se concreta con el actierdo
veintiuno firmado por ef Secretario de Educacién Publica, Femando Solana en el Diarfo
QOficlal gel 23 de noviembre de 1978 , en el que se define su cardcler do organismo
gesconcentrade y establoce sus funciones entre las que encontramos:  difundir
programas de informacion y analisis™

Con estos acuerdos, la estacidn adquiere el estatulo juridico del que habia
carecido durante muches afios y registra, ademas, importantes avances. Se
multiplican, por ejemplo, las emisiones a control remoto, desde la ciudad de México y
desde una docena de entidades en la Replblica Mexicana, Se transmite el X1 Festival
Mundial de la Juventud y los Estudiantes, desde la Habana, Cuba. Se incrementan los
espacios destinados al publico (llamadas felefonicas y correspondencia). De igual
forma crece el numero de programas de informacion y andlisis y se intensifica la

difusién de la musica popular de los mds variados pafses.

™ Granados Chapa, Miguel A. Op. Ciz. p.94.
7 Juliana Castellanos. Op. cir., p.192
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A parlir de ese momento y con las siglas XEEP y XEPPM, las transmisiones de
Radio Educacién no han cesado. Trabaja con un polencial de 50 mil y § mil watls
respectivamente, lo que le permite ser captada en Amplitud Modulada ( 1060 Khz) y en

onda corla { 6185 Khz } banda internacional de 49 metros.

Su auditorio potencial se localiza en la Ciudad de México, 4rea metropolitana y
regiones de trece estados; sin embargo, “af manfener convenios de enlace radiofonico
con estaciones culltrales, eslatales o universitarias ¢a la provincia, Radio Educacion
ffega también a una importanfe extension de fa Reptibiica Mexicana, incluso a lugares
apartados”’?

Muestreos realizados en 19971 registraban un promedic de 400 mil
radioescuchas, ubicados entre los tres niveles econdmicos de la poblacidn,
considerados por |as agencias. Estas cifras demostraban que, en ese aiio, la XEEP era

la radiodifusora cultural con mayor audiencia entre las educativas y culturales del pais.

“Desda su edificio de la avenida Angel Urraza # 622 de Ia colonia del Valie en Ia
capital de fa repbifca, Radio Educacion labora las 24 horas dei dia y para ello cuenta
con lres estudios de grabacién, uno de transmision, uno de edicion, uno de copiado, un
faboratorio de mantenimienio técnico y dos cabinas de audicion, sititaciones técnicas
que le permiten producir en sus estudios casl toda la programacion. Asimismo, cuenta
con una planta de transmision en la colonia Ejercito de Ortente”,

3.2.2 Radio UNAM
Otra estacién importanie de cardcter educativo y cuffural en México, es Radio

Universidad de México, fundada en 1937. Dependiente de la Universidad Nacional
Autdnoma de México y concebida como “El vocerp natural de la Maxima Casa de

2 Jdems
) Ihidem. p.193
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Estudios". Sus primeras siglas fueron XEXX 1170 kilociclos de frecuencia en onda

larga, cinco mit watls de polencia con cuatro horas diarias de transmisidn.

Debido 2 la escasez de recursos con gue iniciaba, su primer direclor Alejandro
Gémez Arias { en ese tiempo jefe de publicidad de la Universidad Nacional ) uvo que
hacer todo |0 necesario para impulsaria. Ef acto de inauguracién se realizé el 14 de
junic en el Teatro Bolivar de fa Escuela Nacional Preparatoria, y despertd gran
expectativa entre la prensa que la considerd como “ fa primera labor verdaderamente
cultural que se desarroll6 en ia radio de nuestra patria "’

Claro que antes de flegar a ese momento los promotores de radio UNAM habian
pasado ya por un sin fin de complicaciones que relrasaron su inauguracion, sin
embargo, el programa de ese dia, que incluia un concierte musical, fue todo un éxito.

Segin Alejandro Gomez Arias “ fa idea de una emisora era muy vigja, dosde
... 1929, cuando ef movimiento por fa aiffonomla universilaria, la Universidad, pequefia
como la de aguel entonces, parecia sentit la necesidad do saltar sobre sus munos y
extender su accién, limitadisima de recursos economicos, parecia ideal fener una
radiodifusora”. ¢

En 1939 Radio UNAM cambia sus siglas a XEUN frecuencia de 860 kilociclos en
onda larga y lanza también XEUY 9600 de onda corta en ja banda internacional de 31
melros, caracteristicas que mantiene hasta fa fecha. En aguel tiempo las transmisiones
eran limitadas pues éstas se adecuaban al calendario de clases, por o tanto no se
escuchaba nada durante sabados, domingos, dias festivos y periedos vacacionales.

Fue hasta 1956 cuando el equipo de Radio UNAM es reconstruido y s¢ ampiia la
cobertura a los 365 dias del afio, con un horario de 13.00 a 24:00 horas do {unes a
sabado y de 10:00 a 22:00 los domingos. Las instalaciones, mientras fanio, son

™ Cfr. “Semanaric Hoy™ citado por Nieves Mufioz, Ma. Dolores en “Radio Universidad Nactonal Auténoma de
Meéxioo y sus Servicios Informatives: Noticiarios” Tésis de Licenciature p. 96.
> Gaceta UNAM, 11 de junio de 1987, 0.7 Noias sobre el Cincuentenario de Radio UNAM.




trasladadas de la calle de Jusio Sierra en el centro, a Ciudad Universitaria en el sur del
Cistrito Federal.

Asj funciona la emisora dos afios seguidos y en 1959 se inaugura su transmisor
de frecuencia modulada ubicado en la torre de rectoria de Ciudad Universitaria con las

siglas XEUN - FM, 96.1 megaciclos y mil watts de potencia,

Cobijada por su “Alma Matfer” Radio UNAM vivid intensamente la época de los
sesenta apoyando, sobretodo la efervescencia estudianfii generada durante ese
decenio; pero no sélo se aboct a tal fin sine también a difundir las obras y pensamiento
de los inlelectuales mas destacados de México como Carlos Fuentes, Rosario
Castellanos, José Emilio Pacheco o Sargio Pitol entre muchos otros, A sus cabinas
acudieron ocasionalmente personajes de la talla de Gabriel Garcia Marquez, Juan
Garcia Ponce o Emmanuel Carballo, todos ellos enirevistados por la escrifora y
periodista Elena Poniatowska.

En sus filas enconlramos también a Caros Mensivdis ( destacado exponente de
fa cullura en México ) quien relata que en 1961 y en respuesta a la transmision en vivo
de ia invasion de Bahia de Cochinos en Cuba, por parte de los exiliados en Estados
Unidos, les intelectuales y trabajadores de la estacidn decidieron transmitir todo un dia
sus mas airadas protestas, lo cual provoctd a su vez que algunos diarios denunciaran
una supuesia infiltracion comunista en la estacién.

Fue también en esta épaca cuando el propio Monsivais transmitia su programa
“Ef Cine y {a Critica” con el cual, la estacién recibié el Calendario Azteca de Qro por el
mejor programa de critica radiofénica. En esle mismo decenio, para ser mas precisos
en el afo 64, se inaugura el nuevo transmisor de amplitud modulada que con sus 50 mil

watts, que le permite una mayor cobertura diuma.

Durante la revuelta estudiantil de 68, el apoyo de la estacion al movimiento fue
contundente, El rector Javier Barros Siema ofrecié, por ejemplo, un programa
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radiofénico al Consejo Nacional de Huelga. También su director en ese tiempo,
Joaquin Gutiérrez Heras, se nega a aceptar cualquier forma de censura. Esta actitud
provoco una gran reaccion dei gobietno sobre [a estacion, a la cual etigueld come de
“adoctrinamiento subversivo”. La situacion liego a tal grade que las transmisiones de
Radié UNAM fueron suspendidas por varias semanas después de la tragica fecha del 2

de octubre,

Estos hechos sentaban ademas un precedente para el gobierno, sobre tado en lo
que a permisos para transmitir se refiere, ya que a parlir de ese momento el régimen de
olorgamiento de los mismos para las instituciones de educacion (sobrelodo a Nivel
Superior) son verdaderamente dificiles. A radio UNAM, por ejemplo, se le disminuyd en

aquel tiempo su sefial de 45 mil wats a cinco mil.

No obstante la eslacitn se mantuve y durante ia década de los setenta, vive un
resurgimiento importante. El propio Carlos Monsivais relata: “ do monto Radio
Universidad se puso de moda, en plena integracion con ef animo febril y chispeante que
hermos dade en llarmar fos selenta”.™

En esta década se inauguran sus jnstalaciones actuales, ubicadas en la calle de
Adolfo Prieto 133, en la Colonia del Valle en donde cuenta con oftcinas administrativas,
sitios exprofeso para [a fonoleca y discoteca, auditorio, fres estudios de grabacién y un
sistema de transmision en Frecuencia Modulada estereofénica con 20 mil watts de

potencia.

En 1978 la emisora gana range administrativo y juridico, para convertirse en
Radio UNAM, ya no dependiente de la Direcci6n de Difusién Cultural, sino adscrita a la
Coordinacion de Extensién Universitaria. Ese mismo afic se inaugura la audioteca
“Augusto Navarro™ compuesta por mas de 24 mil piezas, entre cintas, discos y casetes
recopilados durante los 41 afios de vida de la estacién y deslinada al uso del ptiblico en

general.

* Cranados Chapa, Miguel Angel. Op. Citp98.
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Flarence Toussaint describe la actividad de Radio UNAM durante 1978, en una
nota publicada en el “El Nacional” : “abundante misica cidsica, ensayos radiados, alta
calidad poco auditorio™,”

En 1985 ante la adversidad generada por los terremotos que azotaron a la ciudad
de Mexico, radio UNAM fue una de tas primeras eslaciones en cambiar su
programacioén por completo, para otorgar un senvicio social verdaders. También la
radiodifusora se eniregd a la organizacién de aclividades estudiantites de ayuda a la
poblacion.

Por esta iniciativa, el gobierno otorga a la eslacion, “Ef Reconocimiento Nacional
19 de septiembre” y el “Diploma de Reconocimiento a la Solldaridad Instifucional”
ademas, en este mismo afio recibe el Premio Nacional de Periodismo e Informacién

entre olras distincicnes.

3.2.3 La Radio en otras Universidades Ptiblicas y en el IPN,

Por otro lado, es necesario aclarar que 1978 es también un afio importanta para
la radiodifusién de otras universidades piiblicas, ya que en oclubre de ese afio, se
reanen en Jalapa algunas emisoras universitarias caracterizadas por la falta de
recursos, limitado alcance y con poca atencion de gran parte de las autoridades
universilarias. En esta reunién se anticipa la idea de convocar a otra reunidn de

radiodifusoras no lucrativas, que busquen modos de desarrollo.

Uno de los asuntos mas imporlantes a resolver fue el relative a la peticién
gestionada cuatro afios antes por la Universidad Autonoma de Puebla, para tener su
propia estacién radiofénica y al hostigamiente sufrido por esta Institucién, por parte de
las emisoras comerciales de esia entidad; en contraste resalta la aprobacion para la

operacion de una emisora propia de la Universidad de tas Américas.

7 Ibidem B. 90
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Fue hasta el 20 de ociubre de 1980, cuando estas reuniones tienen resultados
conivietos y se crea el Programa Nacicnal de Colaboracion de Radiodifusoras

Universilarias, cuyo proposito es el de foalecer la radiodifusion estudiantil.

Esta década de los 80 representa un periodo de confirmacién para la radio
universitaria ya que es en este periodo cuando un buen mimero de instituciones de
educacion superior, sobre todo de caracter publico, gestionan ante la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes el permiso necesario para obtener una frecuencia y

poder lransmitir.

En ta mayoria de los casos, fa decisién que les ha lievado a solicitar tal permiso
no ha sido apresurada, ya que casi todas han pasado por diversas experiencias y
trabajo que les ha llevado a contar con la organizacion, el equipo e instalaciones
adecuadas para poder transmitir. Sin embargo, es fambién en esta etapa cuando el
Estado comienza a poner mayores restricciones para el otorgamiento de permisos a las

instituciones de educacion superiar.

Y aunque la mayoria de las inslituciones solicitanies son universidades publicas
de provincia, destata, como ejempla, la experiencia impulsada por la Universidad
bercamericana (campus Santa Fe} que a raiz de un proyecto radiofonico intemo logra

en 1990 y después de algunos contraliernpos, ubicar sus transmisiones al aire.

En lo que respecta al inslituto Politécrico Nacional { primer institulo tecnologico
de América Lalina y la segunda institucion de educacién superior, de gran matricula, en
el Distrito Federal } tampoco se ha quedado al margen de la lucha por obtener un
permisp para operar una radio educaliva y cultural. Es en 1994 cuando los alumnos de
la Escuela Superior de Ingenieria Mecanica y Eléctrica (ESIME), Unidad Culhuacén,
plantean a las autoridades la necesidad de oblener una frecuencia, dados los avances y

expefiencias logrados como radio experimental.
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El proyecto de la estacién del IPN “surgld... como un apoyo acaddmico a la
carrera de ingemerfa en Comunicaclones y Electronica... Dados [0s recursos con qite
contaba en ese aflo, ef Ingeniero Femdandez Quiréz solicitd, a nombre del director
administrativo de fa ESIME, la reactivacion def proyacto y pusieron el aire una sefial de
manera constanle por mAs de una hora con equipo de los laboralonios de
comunicaciones y electronica aplicada”’®

A pesar de estos logros, se desconoce por gué en ese mismo afio ¥ con motivo
de una visita del presidente de la Reptblica, Ernesto Zedillo, al Institute Palifécnico
Nacional, el mandatano (de extraccion politécnica) “dijio 2 fos estudiantes de la ESIME
que aun no era tlempo de que el instituto... conlara con uha estacidn de radio
profesional™®

La aclaracién del mandatario no resultd definitiva, pues dos afios mas tarde, la
Secretaria de Comunicaciones y Transportes autorizaria el incremento de la potencia

de la sefial, de 20 watls que originaimenie tenia, a 100.

Esta aclitud confusa del gobierno, aunada a la escasez de recursos y -segun
Alejandro Torrecillas (fundador del proyecto) - al desinterés del director de! plantel,
Rafael Tapia Garibay han pueslo en peligro la existencia de la estacién. Cabe
mencionar que dentro de los requefimienios que las autoridades solicitan se pide la
declaracién patrimonial del equipo, la cual no puede realizarse debido a que en su
mayoria este equipo fue obtenido 2 fravés de donaciones de Radio Mil, Radio Férmula,
la empresa Sahabsa, Panel Rey, BMG- Ariola y Wagner entre otras.

Actualmente, XHUPC 95.7 Radio Esime - Culhuacan destina el 35% de su
programacion a la difusion cultural, el 60% a la transmisién de musica an inglés y el 5%

a mensajes y capsulas informativas relacionadas con el instiluto Politécnico Nacional.

” Garcia Bermejo, Carmen Periddico “El Financiero” Viemes 28 de [ebrero de 1997.p.62,
 Mem. p.62
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Para su funcionamienio de ocho horas continuas colaboran 48 personas de diferentes
institucicnes, entre ellas et IPN, UNAM, tJAM, Conalep y Colegio de Bachilferes.

Es preciso mencionar que en el afio en que se realiza la presente investigacion,
Radic UNAM celebrd su 60 Aniversario y en el marco de la conmemoracion se levé a
cabo la Reunion Exiraordinaria del Sistema Naclona! de Radioproductoras y
Radiodifusoras de las Instituciones de Educacién Superior, a la cual asistieron
representantes de mas de veinle radiodifusoras universitarias que “planfearon [0S
principates problemas que tienen para consolidar sus proyectos y darle cabida a esa
parte de la comunidad gque no cuenta coh espacios de expresidn en la radio
comerciaf".?

Debido a que en esia reunién se congregaron la mayor parle de las
radiodilusoras universitarias de todo el pais y abordaron los aspectos y probiemas
particulares y comunes que han enfrenfado desde su nacimiento, se retomard su
desarrolio a efecio de definir la historia, situacion actual y perspectivas do la radio

universitaria en generalk.

El punto centrat de la reunidon se centré en el siguiente cuestionamiento ¢ Cud/
es ef quehacer fundamental de la radiodifusoras universilarias, si ésfas ya no pueden
limitarse a difundir las expresiones culturales, educativas o cientificas de las casas de
astudio, que auspician estas experiencias radiofonicas?. Es decir se detecta que la
Radio Universitaria requiere de una redefinicibn de sus objetivos pues las
transformaciones econdmicas y sociales demandan innovaciones de las que las

emisoras universitarias no pueden quedar al margen.

Un aspecto importante abordado en el evenfo es el que se refiere a las
‘condiciones legislativas y restricciones presupuestanas”™ que ejercen un controf
indirecto sobre estas emisoras: “ese conlrol no declarado tende a manipular ©

¥ Gareis Bermejo Carmen Periddico “E/ Financiero” Lunes 16 de junio de 1997 p.86.
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cohfigurar un espaclo de censura Indirecta sobre el tipo de trabajo de las radios

universitarias debido a sus capacidades alternativas y expresivas”®!

Durante el evento so congregaron represeniantes de radiodifusoras de todo el
paig, entre ellas, Radio Universidad Aulénoma de Guerrero cuyo director es Sergio
Ocampo Arista, quien en su momento explicé que; “su proyecto de universidad (sic)
popular se Inicié en 1982 junto con (as de Sinafpa, Zacalecas, Puebla y ef Ayuntamiento
e Juchitén”, sin embargo los proyectos de Guerrero y Juchitan fueron suspendidos de
1985 a B8 por su contenido social.

A pesar de que actualmente la UAG cuenta con el permiso para operar con 3 mil
watts de potencia, su transmisor “apenas alcanza los mil wafts cubriendo la zona centro

de Guerrero”. El equipo humano de [a estacidén estd integrado por 14 personas.,

Ofro aspecio trascendente observado durante la reunion fue el relativo al
otorgamiento de los permisos. Se analizé el por qué la Secretaria de Comunicacicnes y
Transportes agiliza los tramites cuando un empresaric solicita una frecuencia en el
cuadrante, mientras que a las estaciones permisionarias pueden tardar 18 afos para
olorgar un permiso de transmisién, como es el caso de Radio Universidad Aulénoma de
Puebla (gue como ya se dijo, en parrafos anteriores, inicié sus gestiones desde 1978) o
coma ocurrié con fa Universidad Autdnoma de Chapingo, que para obtener su permisa

tuvo que esperar ocho afios.

Se puede sefalar que el origen de este ultimo proyecto, el de Chapingo, se
remonta a los afos 30 cuande “suge un medio do expresion enlre los estudiantes de Ia
entonces Escuela Nacional do Agricuitura bajo fas siglas << Equis - Alfa.- Beta-Gama,
la voz do Chapingo desde la puerta del campo>>; una radio experimental.”

N [dem.
® Idem.
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No es sino hasta 1978 cuando ka Direccién de Difusién Cullural de esta
Institucidn elabora el proyecto, el cual queda suspendido en 1983, Y no es sino hasta
abril de 1989 cuando sus trabajadores lo retoman, se imparte un curso de produccion a
cargo del Instituto Latincarnericano de Comunicacion Educativa y “ se adquiere tn
transmisor de 30 walts de polencla, una mezciadora y dos deck para Iniciar una
transmision de programas informativos , cullurales y musicales de las 22 a las 24 horas

de funes a viernes"

En la actualidad Radio Universidad Auténoma de Chapingo opera con 30 mil
watts de potencia en la frecuencia 1610 de AM con las siglas oficiales de XEUACH y un

alcance de 10 kildémetros radiales.

Por olro lado, es necesaric resaltar que durante el desarrollo del evento
mencionado, también se puso de manifiesto la actual relacién entre el auditorio de las
radios universitarias y los objetives y funciones de éstas. La conclusién a la que se
llegb, es que por lo general los proyectos radiofénicos universitarios no han side
planieades dentro del marco de un proyecio cultura! ¢ educalivo global; y se sigue
considerando como estacion cultural ¢ educativa, la que difunde musica clasica o

ponencias.

Felipe Lopez Veneroni, director en 1997, de Radio UNAM y anfitrion del evento,
exprest que a pesar de los 60 afos que tiene la emiscra de “la méxima casa de
estudios” en e cuadrante, ésta ‘aun padece de Jos rezagos prestipuestales,
desaparicion de programas y escasos fecursos para la produccién™™

Como se puede observar los problemas financieros son comunes en todas las
radiedifusoras universitarias, lo que lleva a muchas de ellas a disponer de trabajadares
voluntarios. Tal es el caso de la Radio de la Universidad Autonoma de Aguascalientes
cuyo origen se remonta también a 1978 y donda actualmente el 90 por ciento de los

* Idem,
™ Periddico "Ef Financiero™ 17 de junio de 1997, p.54.
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colaboradores de 1a estacion son voluntarios v no reciben remuneracién alguna par su

participacion.

El reprosentante de Radio Tamaulipas, Irinec Zamorano, cuestiond la presencia
de los Sistemas Eslatales de Radio a los que no se han integrado las radiodifusoras
universitarias. £l proyecto radiofonico de ésta institucion se fundo en 1992, fecha en la

cual logré oblener un transmisor y un espacio en FM con 10 mil watts de potencia.

Como se observa la Radio Universitaria vive una etapa de confirmacién y
redefinicién de objelivos ante la carencia de propuestas verdaderamente sociales, La
investigadora Alma Rosa Alva de la Selva (participante en el evento) resume: “ las
radios universitarias tienen que revisar sus proyectos para crear una radio de la
sociedad para la sociedad. %

Ademas, revisar sus proyectos significa también encontrar nuevas formas de
negociacion con el gobierno y con los parliculares. Se identifica un distanciamiento
profundo y obvio entre los responsables de las radiodifusoras universitarias y los
concesionarios parliculares, sobretodo porque estos ditimos han tratado siempre de
tomar ventaja cuando se efectlian negociaciones; sin embargo, la radio universitaria
debe encontrar las férmulas necesarias que le permitan superar estas diferencias y

negociar beneficios mutuos que le permitan superarse.

® Idem,
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CAPITULO 4: EDUCACION Y CULTURA A TRAVES DE LA TELEVISION

Con f{recuencia escuchamos que la felevision s uno de ios invenios mas
significativos del sigio XX. Sin embargo, se debe aclarar gue antes que surgiera la
television exislieron mudtiples instrumentos y experimentos que permitieron que las
imagenes pudieran ser transmitidas a distancia. Resefiar brevemente estos intentos

permitira definir claramente lo que ahora se concce comeo television.

La televisién tal como sy nombre lo indica ‘visién a distancia”, tiene sus
antecedentes inmedialos en las primeras transmisiones de imagenes, cuyos
“precedentas clentificos mas lejanos... fueron la lransmision telegrafica de imagenes,
flevada a cabo por Bain en Inglaterra, en 1843, y por Giovani Casselll en Francla en
1863, quion con ef FPanteldgrafo... consigui6 enviar mansajes autdgrafos y dibufos de
Parls a Marsalia”¥

Se encuentran también los intentos del estadounidense Carey en 1875 con un
complicado aparaio de células de selenio, del aleman Arthur Korn quién consiguié unir
Paris y Benlit con una linea de telefotografias, y finalmente €l intento det francés Belin
quien logra transmitir con su belindgrafo imagenes de actualidad para los periddicos.

Sin embargo, la lelevisidn no derivd de 1a telefotegrafia come lo hizo el cine de la
fotografia. “Los avances en la investigacion de tres ambilos clentificos diferentes
hicieron posible convertir fa television en una realidad Independiente: el primero, la
fotoelectricidad, o capacidad tle algunos ctierpos para transformar fa energia eféctrica
en energia luminosa™ . Destacan en este campo el descubrimienta da selenio de
Berzelius en 1817, la demostracion de Beguerel de los efectos electroguimicos de la luz
en 1838 y las comprobaciones del britanico May acerca de la fotosensibilidad del

selenio.

% pardg Ramon y Femande “Exso es Tefeviston “ Edit. Sabvat Esparia (985, p. 6.
P fhidem. p.7
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£l segundo avance cienlifico para el surgimieato de la televisién, se sustenta en
ios experimentos realizados en 1844 por Paul Nipkow quién logréd idear un disco
giratorio perforado capaz de descomponer una imagen en fineas y puntos para

restituirla después on su forma originat.

Les adelanios en la manipulacion de los haces de electrones que permitian
repetir el procgso de descomposicion y restitucion de los imagenes hasla veinticinco
veces por segundo; y que alcanza un gran éxito con la fabricacidn en 1911 del primer
iubo de rayos catodicos a carge del ruso Boris Rosling; constituyen el tercer logro de la
ciencia, que hace posible la television.

A paitir de estos adelantos surgen las telavisiones “mecanicas” derivadas del

disco de Nipkow y las “efectrénicas” del tubo de rayos catddicos de Rosling,

Siguiendo los principins de la lelevisidon mecénica, en 1926 el britdnico Logie
Baird {considerado por diversos aulores como el inlciador de la television) consigue

transmitir 12.5 imagenes por segundo con una definicién de 30 fineas.

“Su sisterna fue perfeccionado y en 1928 Baird hizo roafidad of primer envid de
imagenes de television a través del Alldntico, de Londres a Nueva York™ Un afic mas
adelante el 10 de sepliembre, el mismo Baird puso en marcha la primera emision
regular de tefevision desde los estudios de la B.B.C. de Londres con sélo media hora de

programacion.

El desarrolio de la televisidn fue vertiginosg y cuatro aflos mas tarde, Berlin,
Londres y Paris ofrecerian, en 1935, espacios semanales. La torre Eiflel sirvid de
sopoHe para la primera antena francesa desde donde se comenzd a transmitir
televisidan, En Moscu las primeras fransmisiones publicas de esta fecnologia se

realizaron desde 1931.
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El sistema basade en el sisterna "mecanico” cedio el paso al iconoscopio que
mejoraba la resolucién hasla 405 lineas. En Estados Unidos la tremenda compelencia
comercial fomento |a realizacion de diversos procedimientos, sin embargo en esle pais
se ulilizé desde un inicio la lelevision electronica. La R.C.A instala en 1931 su antena

en el edilicio Empire State, el mas alto de Nueva York, en ese entonces.,

Francia que ya coniaba con los estudios de la Rue de Grenelle, adopio el
sistema “iconoscapico” en 1936 y tuvo su momento de gloria durante la exposicion
Universal de 1937, de donde surge un proyecto gubernamental de instalacion de

televisores en lugares publicos,

El estallamiento de la Il Guerra Mundial vendria a interrumpir en casi todos estos
paises, las transmisiones de lelevision. El vuelco que digron los paises a su tecnologia
para aplicarla al conflicto, relegé notablemente a la television, a tal grado que en la
década de 1940-50 “fodas fas incipientes tefevisiones en marcha debieron desaparecer
por Imperativos o la seglinda guerra mundiai™. Incluso la television Alemana {nacién
generadora del conflicio) que habja hechc la primera transmisién mundiaj de las

Olimpiadas,

Como se observa, el desarrollo de la television en muchos paises fue sin duda
mucho mas rapide y menes problematico que el de ia radio, de la cual heredé su base
financiera, captada a través de la transmision de anuncios comerciales, y su base
juridica en la cudl la legislacion de la radio, fue practicamente trasladada al nuevo
medio. Los acuerdos de la radio con agencias, peritdicos y servicios cablegraficos se

hicieron extensivos a la television.

Ademas ia tecnologia que hizo posible la televisién se desarfolla muy
rapidamente. “Existla una adecuada fecnologla de cable coaxial y sblo hizo faita

consiruir las Instalaciones™

B Ibidern p.10.
* De Fleur Op. Cit. p. 133y 134
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Aunque la tecnologia de la televisidn se habia desarrollade en el decenio
comprendido entre 1920 y 1830 no fue sino hasta finalizar l]a Segunda Guetra Mundia,

cuando esfe nueve madio ohservd un gran desarrolio.

Desde 1938 se hacian transmisiones limiladas de T.V en Estados Unidos. Con
molivo de la Feria Mundial de ese mismo afio, se hicieron demostraciones de esia
“itima maravilla de Ia ciencia”. En ese foro el presidente Roosveltl pronuncio un

discurso a través de este novedoso medio de comunicacion.

El establecimiento de la guerra interrumpe este desarrolio, sin embargo, al
finalizar ésta se daria un gran imptlso a este medio; sobre todo al progresar las
técnicas electrénicas para la preduccién de receptares y al entrar el pais (U.S.A)y en un

periodo de crecimiento del poder adquisitivo del norteamericano.

En muchos paises europeos y en Estados Unidos, el Estado contrariamente a lo
que hize con la radio, “aduplé un papel mds active para controlar las frecuencias con

quie transmitia™,

Una de las ventajas do las ondas de televisi6n es gue éstas no seguian la
curvatura de fa tierra como las de la radio, lo cuat permitia que dos estaciones que
transmitian en un mismo canal no ineflirieran entre si, si hay suficiente distancia enlre

ellas.

‘Las soifcitudes de penmisos crecieron rapidamente y ef gobiemo fuvo que
suspender asios debido a que la banda VHF (muy alta frecuencia) se encontraba
saturada por contener anicamente 13 canales y 10s sislernas que nivalizaban por los
permisas fueron asignados a fa banda UHF (ultrafrecugncia). Sin embargo fa venla do
raceplores no se detuvo. El status que suponia el contar con un receplor de television
fue uno de los principales molivos para evilar la disiminucion de venlas de televisores.
Y no 6o ne disminuyd sino que aumentt considerablemente. En palses como Estados
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Unidos, en 1960 los dalos estadfsticos muestran que habla un televisor por cada
hogar” *,

El desarrollo de la Televisién fue descomunal y no tuvo ningin preblema juridico
o financiero, ef medio garanlizaba una difusion masiva de mensajes audiovisuales, lo
cual significaba una revolucion totat en la percepcion humana. La revolucion de la
ielevision se encuentra aun en etapa de desarrolio y todavia no se sabe cuales seran

SuUS CORSecuencias.

4.1 La Televisién en México.

£l surgimiento de la television en México se remonta a la primera mitad del siglo
XX. Ya desda 1947 por encargo del Lic. Miguel Aleman, presidente de México, el
escritor @ intefectual mexicano Salvador Novo fue comisionado, junto con el Ing.
Guillermo Gonzalez Camarena, para ‘observar y estudiar ia television - en Estados
Unidos e Inglaterra - con la mira de allegar argumentos imparciales y objelivos a
propésito de si cuando ella adviniera a México deberfa ser comercial y de empresa
privada como en Esfados Unfdos 0 de Estado, como en Europa™*

Sin embargo y a pesar de las razones esgrimidas por Novo para que el Estado
optara por ef régimen de conlrol de televisién Europec, debido a “ef efeclo sin duda
enorme que alcanzars esté nuevo medio de penetracion de las conclencias”, el propio
Nove sefiala que en México ‘el goblemno ople por dejarta en manos de la inicialiva
privada” ™,

* Ibidem P.136,

#! Granados Chapa, Miguel Angel. “Cien aitos de Revolucidn Social en México™. Edit. Fondo de Cultura
Economica. México. 1981. P 39.

72 Ihidem, P. 40,
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De la misma forma que en Eslados Unidos, en México e! gobierna cedid (aln
conociendo la imporancia de |a lelevisidn para la seciedad) la operacién de este medio

a la iniciativa privada.

Para el afo de 1950 inicia sus fransmisiones la primera estacion televisora de la
Republica Mexicana con las siglas XHTV, Canal 4, bajo el nombre de Television de
México, propiedad de Rémule O'Farril. En ese mismo aflo lambién inicia sus labores
XEWTV, Canal 2, de Emilio Azcarraga Vidaurreta. En 1952, XHGC Canal 5, aparece
en &l aire después de los exitosos estudios realizados por su propietario, el ingeniero
Gonzalez Camarena, 3 quién posieriormente se le adjudicard la invencidn de un
sisterna de ielevision a color. Estos tres concesionarios forman en 1955 el consorcio
Telesisterma Mexicano para administrar y operar conjuntamente las emisoras.

E! periddico Excelsior publicd en ese aiio la siguiente nota;

“Mandc anica en {a Televisibn".- México, D.F., 24 do marzo. Una nueva
empresa privada denominada Telesisterna decidira y regulard el funcionamienty de la
televisién mexicana, su imagen cubtird fa tercera parte del temitorio nacional en ilos
proximos doce meses y serd dirigida por un consejo integrado por Emilio Azcamaga
{canal 2}, Rémulo O'Farmil {canal 4) y Guillermo Gonzéler Camarena {canal §), se

informé ayer extraoficiatmente”.

La relacion de estos primeros consorcios con las empresas industriales,
comerciales y publicitarias del pais fue por demds fructifera en una etapa de conmocion
mundial; cuando la produccion a gran escala requeria de medios masivos que pudieran

aumentar la vanta de sus productos.

Manuel Corral sefiala que “fueron principalmente las empresas publicitarias e
industriales quienes impulsaron... el desarrollo de la television en México... justo en un

* Periddico Excélsior 24 de marzo de 1955, en “Crdnica” Publicacion especial del IMSS, México 1986 p.8
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momento de refaliva incertidumbre politica y en la etapa en que se impulsaba an

Estados Unidos fas investigaciones sobre Comunicacion™*

Ademas de este vinculo econdmico lelevision-empresas, durante un periodo de
diez anos eslos consorcios lelevisivos privados manejaron e medic a su anioio,
teniendo como Gnicas normas (y como ya se ha mencionado en el apaitade de
legislacién) algunas “disposiciones aplicadas exclusivamente a la radio (en la Ley de
Vias Generales de Comunicaci6n) ¢ por ef decreto que flja las nofhas a (ue se
Sujetaran en su instalacion y funcionamiento.. y que conliene sdlo estipulaciones

técnicas™.

En 1958, cuando el Eslado en busca de! terreno perdidoe intenta entrar en el
manejo de ia television, se inician las transmisiones de XEIPN Canal 11, a cargo del
institute  Politécnico Nacional, con programacién preparada por la Secrefaria de
Educacion Pablica. La intencion era crear un canaf “cultural y educalivo”, sin embargo,
las condiciones en que se¢ ha desarrollado esta telovisora son muy limitadas en
comparacién con las grandes inversiones de la televisidn comercial. Para efeclo del
presente estudio se retomaré el desarrolio de canal once eh ¢ siguiente apartado.

En 1967 se introduce en México (a television a colores y no fue sino hasta 1968
cuando e! panocrama monopélico de Telesistema Mexicano empezd -fan sélo en
apariencia- a romperse. Es en este afio cuando se autorizan dos concesiones
independientes mas; una para la frecuencia XHTM del canal 8 y otra para XHDFdel
canal 13. El primero, propiedad de Televisién Independiente de México, parie del
poderoso grupo Monterrey v, ef segundo fundado por Franeisco Aguirre Jiménez, que en
1972 pasa a manos def gobierno, a travas de la Sociedad Mexicana de Crédito Industrial
(SOMEX).

™ Algunas de tas primeras emprssas que patrocinaron este medic fueron: la RCA-Victor Mexicana, el Palacio de
Hierro, relojes Omega y Safinas y Rocha Alameda, Comal, Manuet. Op. Cit.
% Granados Chapa, Miguel Angel. Op. Cit. P. 41,
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Esta decisién del gobiemo de participar en el terreno de fa television y su
aparente endurecimiento con los medics (provocado por las transformaciones legales
en materia de impuestos) generd a su vez que en ese mismo afio el canal § fuera
absorbido por Telesistema Mexicano conformando un “maonopolio” mas amplio que fue
bautizado con el nombre de Televisa (Televisidn Via Satélite)®.

A partir de la fusién de canal 8, Televisa establecit una politica de marginacién
conlra este canal, 1a cual dio como resultado un hecho inusitade dentro de la television
mexicana, esle fue la decisién de transformarlo en canal cultural. Lejos de lo suf
geners de esta accidn es claro que 10s principales motivos de este cambio fueron; las
pugnas internas entre los accionistas, las presiones del gobierno por participar en el

medio y la necesidad de adecuarse a {as necesidades del contexto.

Para 1983, el Estado crea el instituto Mexicano de la Television, que en 1985 dio
origen a “Imevisidn” el cual consideraba el proposito de extender las frecuencias y
concesiones gue hasia esas fechas mantenia el gobiemo; esto fue apoyado con la
creacién de la XEIMT Canal 7 que en conjunto, con el Canal 13, el 22, el 8 de Monterrey
y el 2 de Chihuahua formarian para ese afio. las frecuencias de la red dependiente del

gobiemo.

En 1986, Canal 8 tiene que trasladarse, por cuestiones técnicas, a la frecuencia
XEQTV, Canal 9 propiedad también de Televisa. Con esto, el consorcio de Azcairaga,

O'Farril y Aleman consolida su poderfo televisivo con cuatro frecuencias.

Posteriormente y como consecuengia de la poca capacidad técnica vy
administrativa, el gobierno decide deshacerse de los canales 7 y 13 y los remala en
subasla a la iniciativa privada. “Debido a fos camblos que se avecinan, la telovisora
estatal cambia su denominacién soclal y, para fines legales, a partir do 1993 se hace
tamer Television Azteca™. El grupo Radiotelevisora del Centro, encabezado por

* Legalmente la fusidn de los canales 2,4,5 v 8, no constituia un monopolio pues las concesiones pertenecian por
separado a las empresas que las solicitaron.
7 Gutiémrez Glez., Monice. et al. "Manual de Produccidn parg T.¥." Edit. Trillas, México, 1997 p.27.
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Ricardo Safinas Pliego, propietarios de la cadena de tiendas Elektra logra ta adquisicidn
de los canales y rompe definitivamente con el monopolio privado televisivo en 1993. La
resolucion fue dada el 1B de junio, por la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico.

También a principios de la década de los 0, comienzan las transmisiones en la
banda abierta de ulira-alla frecuencia (UHF). Ubicadas en ésta, inicia el canal 22 de
Television Metropolitana de México, propiedad del Estado cuyos propositos son de
indole cultural; ademas del canal 40, de naturaleza privada, que en sus fnicios es
dirigida a la fransmision de nolicias con la reproduccion de las sefiales que proporciona
Tele-Noticias Inlernacional, y que es propiedad de la empresa Corporacion Nacionat de
informacion(CNI).

Asi, la televisidn abierta queda constituida para 1998 de esta manera:

Televisa:

XEWTV Canal 2
XHTV Canal 4
XHGC Canal &
XEQTV Canal 9

Television Azteca:
XHDF Canal 13
XEIMT Canal 7

Instituto Politéchico Nacional
XEIPN Canal 11

Gubernamental:
XHTM Canal 22
Corporaclén Nacional de Irformacién:

XHTVM Canal 40
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4.2, La Television Educativa en México

A diferencia de la radic en donde los programas educativos casi no existen, en la

television mexicana se han presentado algunas experiencias notables.

Los primeros proyectos de Television Educativa en México se presentan en 1965
como resullado favorable de la promulgacion, en 1860, de la Ley Federal de Radio y

Television.

En este documento, el Estado no sélo habia logrado imponer a los
concesionarios, diversas facultades regulatorias sobre el contenide de la programacion;
sino también, tres posibilidades para emplear tiempos de transmisién en funcién de sus

propios intereses.

Estos tiempos derivaban de los articulos 59, 61, 60 y 62 de la Ley e implicaban
obligaciones para todas las estaciones de radio y television. Una de elias, se refiere por
ejemplo, a la obligacion de encadenarse cuando se trate de transmisiones que
impliguen; “informacién de trascendencia para la naclion”; la oira, hace alusion a la
necesidad de asegurar para e} Estado transmisiones gratuitas y de preferencia “de
bolelines que se relacionen con la seguridad o defensa del territorio nacional”.

Pero el espacio mas importante que fue ganade por el Estade para la educacion,
fue el que deriva del articulo 59, en donde se senala gue: “as estaciones de radio y
television deberan efectuar transmisiones gratuitas diarfas con duraclon de hasla treinta
minutos, continuos o discontinucs, dedicados a temas educativos, culturales y de
orfentacién social”.

Esla disposicion fue la que permitié al Estado instrumentar, en 1965, la sefie “Yo -
puedo Hacerlo™ que era un curso de alfabetizacion transmitido por circuito cerrado y

gue consistié en 82 programas de 27 minutos cada uno.
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Este Medelo Experimental, encargado a la Secretaria de Educacion Pablica, fue
evaluade por una empfesa privada que delectd que una de cada tres personas que
iniciaron el curso, lo lerminaron y que todos aquellos que Iograron finalizarlo fueron
alfabelizados. Con esie éxite, un afio después inician las transmisiones por lelevision

abieria a través de 9 emisoras.

Los logros incipientes provocaron que fres afos mas farde se estableciera la que
habria de lamarse Telesecundaria a la cual la SEP ie olorgd en ese mismeo afio
reconocimiento de validez oficial. El primer curso se lransmilié por circuito abiero y

logré reunir a 6569 alumnos inscrilos en 304 tefeaulas y a poco mas de 4 mil libres.

Las transmisiones se realizaron a través del “Canal 5 del enfonces Telesisterna
Mexicano y del Canal 6 estacion repelidora de Las Lajas, Veracruz, cuya sefal abarca
seis estados do la Reptiblica Mexicana”.®®

En {a calle de Denceles fueron instaladas las primeras ieleaulas y se eligieron a
los 100 mejores maesiros de Secundaria del pais, los cuales paficiparon en cuatro

grupos piioto,

En ese mismo afio la SEP publicé el acuerdo a través del cual quedaba " incluida
dentro de! Sisterma Educativo Nacional, 1a Secundania por Television". Este acuerdo fue
ratificado en 1973 , con otro similar, que considerando los logros obtenidos, demandaba
la consolidacion del proyecto de servicio educafivo, asi como su mejoramiento

académica y administrativo.

En 1969 se extendio Telesecundaria a provincia, solicilando a los gobiernas
locales y a la iniciativa privada de cada entidad, que les pagaran a los maestros y la
SEP otorgaria las videocinlas. En esta etapa lograron sumarse mas de 49,000
alumnos en e! DF. y en siete entidades del pais; a las nueve emisoras originales se

agregaren otras 6, quedando an total 15 emisoras de Telesecundaria.

* Garcia Contés, Eugenia, En Revista Mexicana de Comunicacion. Afio X, N? 54, México May/Jun. 1998, p.26.
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Aclualmente el éxito del proyecto de Telesecundaria e¢s evidente y esia
considerado como e 'slstema de educacién curricular por television mas extenso
del planeta”. En 30 afos, su matricula aumento mas del 100 por ciento con casi 759

mil inscritos en el periedo escotar 1996 - 97 en mas de 100 mil teleescuelas del pais.

Hoy en dia, Telesecundaria se transmite simultdneamente por dos vias: por el
canal 9 de Televisa, dentro de tiempos oficiales, para la Ciudad de México; por la sefial
digital comprimida del Canal 11 del Sistema Satelital Edusat, que alcanza no sélo el

resto del pais sino también a Centroamérica.

Desde 1982, ta Unidad de Telesecundaria (UTS) planifica, disefa y evalia el
Programa Académico y la Unidad de Television Educativa (UTE) -ambas de Ia
Secretaria de Educacién Publica - realiza la produccién y iransmision de los

programas.,

El medelo ariginal de Telesecundaria ha suffido diversas modificaciones de
orden estruclural y en el tratamienle audiovisual . Se han desarrcllado diversas
modalidades como secundaria intensiva de verano, para adultos, educacion preescolar,
teleprimaria, bachillerato tecnolégico, educacion indigena , capacitacion y actualizacion

para docentes de todo el ferritorio nacional.

Desde 1997 con el cambio de huella y patron de alcance del Sistema Satelital
Edusal, la Telesecundaria llega ahora al Sur de Eslades Unidos y al Norte de

Sudamérica.

4.3. La Television Cultural en México.

En lo que se refiere a la Television Cultural en México, se han presentado

diversos proyectos interesantes cuyo éxito no ha sido totalmente evaluado, tal es el
caso de canales como el 11, of 22 y el 40 de la television abierta y productoras como TV
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UNAM, ILCE (Instituto Latinoamericano de Comunicacion Educativa) y UTE (Unidad de
Television Educativa de la SEP) que, a pesar de no confar con canal propio, sus
producciones se difunden por canales comerciales o bien a través del aprovechamienlo

de los satélites disponibles,

Un proyecto interesante, fue el cambio temporal que sufrié el canal 9 de Televisa
- que anferiormente era de entretenimiento - a cultural. Y lojos de atinar a alguna de las
hiptesis que se manejan con respecic a esle cambio, es factible asegurar que si un
canal comercial privado se propone transmitir cuftura y educacion por television, lo

puede hacer sin disminuir nolablemente sus ganancias.

También se encuentran los incipientes proyectos generados por las Escuelas de
Periodismo v Comunicacién de diversas Instituciones de Educacién Superior, lanto
publicas como privadas, que al ir mejorando en sus instalaciones han comenzado a

influir cada vez mas en la radiodifusién educativa y cuitural.

Como puede observarse, el panorama de la lelevision cultural en México, tiende
a ensancharse y alin a pesar de proyectos valicsos, como el de Telesecundaria, ne se
distingue claramente, como en la radio, una Hnea que divida lo que as lelevision cultural
de la universitaria, educativa o regional, ya que al considerarse un canal como cultural,
inmediatamente se le identifica como universilario o educativo. La programacion
refuerza esta apreciacion, pues en todos estos canales se transmiten programas cuyo

contenido corresponde a estos modeios, aun siendo muy distinto,

El origen de esla situacién proviene del liempo fiscal (12.5%) determinado por
las leyes para uso exclusivo del gobierno y de ias demandas de algunos grupes de
intetectuales que, con mayor o menor fortuna, han logrado espacios para promover ena
programacidn cultural. También, una caracteristica comdn de todos estos canales es
que, hasla hace poco tiempo, ringuno de ellos podia vender espacios publicitarios, o

cual dificullaba el mejoramientn en la calidad de sus producciones.
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Y aunqgue no se ha presentado un cambio suslancial, en la actualidad México
cuenta con un mayor nimero de canales culiurales que tienden a crecer y mejorar sus

programas.

4.3.1. Canal 22

Criginalmente el Canal 22 de la ciudad de México ubicado en la banda de Ultra
Alta Frecuencia (UHF), formé parte de Sistema Imevision propiedad del gobierno desde
1985. Sin embargo, debido a los problemas financieros de esta dependencia, la
Secretaria de Gobernacion, que era el érganc encargade de conftrolarta, decidio en

1990 desincorporar y subastar los canales que le pertenecian, incluyendo el 22.

Viendo este suceso como una coporfunidad poce comun y ante la reiterada
intrascendencia de los medios comerciales, "mds de 800 infefectuales, cientflicos y
gente de los medios firman un desplegado dirigido al presidente Safinas de Gortari en
donde solicitan la permanencia de Canal 22 como un canal con programacion

cutturai"®®

La solicitud es aceptada y en febrero de 1991 el gobierno gira instrucciones para
la constitucion de un Consejo de Planeacian cuya funcién seria la de realizar-proyectos
para el Canal 22, Después de multiples reuniones, se designa a José Maria Pérez Gay
coma director del Canal y se establecen (os siguientes objelives: “resaltar nuestras
tradiciones, darles voz a ciertos infelectuales (sic) y a grupos de la provincia, y ser un

canal cufturar®™.

Las transmisiones de Canal 22 -hajo esta nueva perspectiva- comenzarian
desde 1892 pero debido a la falta de apoyo economico y a blogqueos de Televisa, a
quien no convenia la aparicién del Canal, su primera transmisién se realiza en 1993

* Gutiérrez Glez., Monica "Manug! de .." Op Cit. p.30.
1 Fdem. |a cita es textual tomada de; Gomez Mont, Carnien. “Ef Desgfia de fos Nuevos Medios de
Comunicacién” Edit. Dhana y AMIC, México, 1992, p. 42
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Segun un folleio emitido por el mismo Canal, su objetivo era: ‘ofrecer al publico
televidente mexicano fa gran cultura universal de forma agif y amena (...) se pretende
presentar al teleauditorio una carta de programacion qQue, en forma amens refleje 1a
abundante y variada oferta de fa television contemporaneca en aquelios temas que Son

trascendentes e Hfustrativos™™

Se puede abservar no sdlo la diferencia en fos dos objetivas eslablecidos, sine
también la ausencia, en el segundo, del caracter eminentemente cultural con que se
vanagloriaban en el primero. Aclualmente Canal 22 estd compuesic por series
mexicanas y extranjeras, principalmenie de Canada, Francia, Inglaterra, Alemania vy
Espana. En lo que se refiere a su escasa produccion destacan programas como
“Nueve Treinta: Noliciero Cullural”, *Espacio 22: Vida y Cultura de Nuestra Ciudad”
conducido por Rita Abreu y el programa “Indice”. Ademas Canal 22 se caracieriza por
abrir espacios a la Secretaria de Educacién Publica, el Inslitute Latinnamericano de
Comunicacién Educativa vy a TV UNAM quienes en forma conjunta transmiten

programas educativos por ef sistema Edusat.

Los bloques programaticos de Canal 22, estan divididos de ta siguiente manera:
documentales, series de ficcidn, peliculas, video, cortomstraje, antmacion y

expefimentales, informativos y de opinion, musicales e infantiles.

Aunque Canatl 22 esta patrocinado por el Gabierno Federal, tiene las faculfades
necesarias para obtener recursos financieros adicionales a fravés de |[a
comercializacion de tiempo en pantalia y a fa venta/renta de materiales, instalaciones y

SemVICIos.

Su cobertura abarca el area metropolitana de 1a ciudad de México D.F. a través
de la banda UHF. Llega a provincia a través de cable o de los convenios existentes con

ofras ielevisoras regionales que difunden sus series. Encontramos asi: Tlaxcala

P e,
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(Canales 12 y 13), Colima (Canal 12), TV Mexiquense {Canal 7), Aguascaliantes (Canal
6), Guanajuato (Canal 4}, Campeche (Canal 4} y Mérida (Canal 13 ) entre ofras.

4.4 La Television Universitaria en México.

Cuando se habla de Television {Universitaria se hace referencia a las tres
funciones primordiates que debiera tener toda Universidad, las cuales son: docencia,
investigacion y difusion de la cultura, En México se hah dado grandes pasos en este
sentido, pues practicamente desde que la television llegé al pais fue aprovechada por
las Universidades.

En este largo camino se han enfrentado innurnerables limitaciones; sin embargo,
se han ido marcande huellas imborrabies y sobretodo un ejercicio y una presencia de
muchos afos, que sin duda, contribuyen a la formacidon y fortalecimiento de la
comunicacién educativa en el pais. A continuacion se presentan las experiencias mas

significativas en este terreno.

4.4.1 TV UNAM

Habhlar de TV UNAM, es hablar de ur gran cimulo de experiencias en materia de
television educaliva y cultural universitaria. Es hablar de grandes logros, innumerables
gestiones y arduos preblemas con la intencion de sostener en pie y dar vigencia a la

idea de una televisora educativa y cultural de los universitarios para la seciedad.

No obstante, después de mas de 45 afios de existencia y de la indudable calidad
de muchos de sus programas, la televisora de la Universidad Nacional Auténoma de
Méxice no ha podide obtener el permiso gubernamental que e permita operar un canal

propio de television abiera.
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La historia de TV UNAM se inicia al mismo tiempo en que aparece formalmente
la television en Mexico en los afios cincuenta. El inlerés de las auloridades de esta
institucion, por hacer uso de esle medio de comunicacién como recurso para apoyar la

docencia y difundir la cultura, se manifesté muy lempranamente.

Los primeros pasos se dieron semanas después de la presentacion - en el
Hospilal Central Militar y en el Juarez de la ciudad de México - de un novedoso sistema
de transmision de television denominado Video Médico, Entusiasmados por el sistema
" la autoridad de Bienes Nacionales y el rector de la UNAM (Luis Garrido) convinieron
en dolar a fa facultad de Medicina con un modemo equipo de tefevision que permitiera

impartir enseflanza audiovisual, simuitdneamente, a mas de 500 estudiantos” '™

El encargado de disefiar e instalar el equipe fue el conocido Ing. Guillermo
Gonzalez Camarena, con el apoyo economico de la Secretaria de Salubridad y S0
laboralorios quimico-farmaceéuticos. De forma tal que “Ef 11 de oclubre de 19571
tuvieron lugar 1as primeras transmisiones con of equipo adquirido por la UNAM en ef
Hospital Juarez. (...)Es importante destacar que esias instalaciones de fa Facultad de
Medicina fueron las primeras en trasmilir a color, de manera reguiar, en ntiestro

pals” '

Posteriormente durante la inauguracion de las inslalaciones, el 14 de maye de
1952 por parte del Lic. Miguel Aleman Valdéz; presidente de la Republica, el doctor
José Negrete catedratico de medicina manifestaba la sobrevaloracién que en aquel
tiempo se daba a los medios audiovisuales y €n especial a |a televisién: “Esfe sistema -
sedald ei Doctor Negrete - va a revolucionar los planes de estudio. Ahora serdn tebrico
- précticos. Después de esta Instalacion, evidentemente fendrd que surgir la seleccion
de maestros, ya que un catedrdtico podrd tener bajo su responsabifidad la ensefianza
de medio miliar de discipulos™ '™

1% Acosta, Magdalena y Davalos Federico. “Television Universitaria (La UNAM yla TV: 1950 19841
Cunademos de Comunicacion Nitmero 3 Tome [ FCPyS UUNAM, México 1986.p.11.

2 Idem.

" Ibidem. p.12.
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Estas primesas instalaciones funcionaron por mas de tres afos, hasta que la
Escueta Nacional de Medicina fue trasladada a Ciudad Universilaria y, aunque el equipo
utilizado desaparecio, las autoridades no fardaron muche en solicitar la instalacién de

nuevos equipos para la aueva Facultad de Medicina ubicada ya en Ciudad Universitaria.

En forma paralela a la creacion este circuito cerrado de television en la Facultad
de Medicina, la posibilidad de contar con un canal propio de lelevisién abierta, no
escapo a {a atencion de los universitarios. Desde estos afios se establecid una intensa
lucha por obtener el canal, en 1a cual han estado invofucradas las mas altas auloridades

de la UNAM, incluyendo a algunos rectores y funcionarios del mdas alto nivel,

En el estudio realizado por Magdatena Acosia y Federico Davalos se senala que,
aungue no existen muchos documentos que respalden la afirmacion del parrafo
anterior, "hay numerosos lestimonios de personas involucradas en las primeras

gestiones que se reefizaron entre los afios 1951 y 1953.7%

Tal es ef caso de un documento presentado por Radl Cosio Villegas, al rector de
ia _UNAM. en 1966 en donde se sefiala que el Dr. Luis Garrido le informa de fas
gestiones que realizaba ante el Secretatio de Comunicaciones, de entonces, para
reservar un canal de television para la Universidad. £! Secretario en cuesiidn, pidio al
Lic. Garrido presentar la solicitud oficial y una fianza para garaniizar el interés de la
institucidn. La solicitud fue preparada y |2 fianza fue depositada, 1al y como se soligité.

inmediatamente el Lic. Garrido mando a elaborar un presupuesto a la General
Electric para montar un canal de television de la Universidad. Este presupuesto
aleanzaba la suma de un millén o un milion v medio de pesos. Estas gestiones
coMinuaron durante foda la década, sobretodo en las postrimerias, cuando se
comienza a escuchar la posibilidad de que el Instituto Politécnico Nacional obtuviera el

canal 11 de television.

Y3 Ibidem. p.13.
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No obstante los esfuerzos, la estacion no se pudo obtlener. Sin embargo, y aun a
pesar de lo indefinido de |a situacion, la Universidad ya habia producide desde 1955 los
primeros programas que salieren al aire, a través de un convenio con la television
privada, especificamente con Telesistema Mexicano por los canales 2, 4 y 5

allernadamenie.

Miguel Angel Granados Chapa sefiala con respecto a esla elapa de TV UNAM:
“carente de su proplo canal, y de una definicién ideoldgica que le llevara a reparar en la
gravedad de vincularse sin mas a la television privada que persigue fines
diametralmente opuestos a los suyos, ia UNAM ha entrado de lleno en la produccién
televisiva, en el proyecto “Divuigacion de Topicos y Temas Universitarios.” %

Caba seiialar que el Sefior Rémulo O'Farril duefio de canal 4 y Emilio Azcarraga
del canal 2, propusieron cada uno par su parte y en diversas ocasionas, montar y echar
a andar la estacion de {a Universidad; sdlo que, bajo condicicnes desventajosas, ya que
ambos pedian a cambio, Ia mayor parle del tiampo de irancmigién, dejando a la
‘maxima casa de estudios” la minima parle. Esla y otras propuestas similares fueton
rechazadas en varias ocasiones por la Universidad. mientras tanto TV UNAM conlinua

produciendo programas.

Uno de los primeros programas que se transmitieron por TV UNAM fue el
llamado ‘“Informacion Profesional”, cuyo objetivo era “dar a conocer con fa mayor
amplitud posible los aspeclos mas sobresaliemtes y pecuiiares de [as dislintas

carreras...””

Al hacerse cargo del Servicio de Radicdifusidon de la UNAM , et Sr. Pedro Rojas
se dio también un fuerte impulsc de la television universitaria. Se consiguieron por
ejempio, mas horas de transmision en Televicentro (Centro de Produccion de

Talesistema Mexicano) hasta sumar cuatro medias horas semanales.

1€ Granados Chapa, M. Angel. "Examen de la " Op. Cir. p.88.
'™ Acosta y Davalos. F. Op. Cir. p.19.
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Para poder elaborar esfos programas se contraté al personal que debia producir
y conducir los programas. En 1980 salib al aire la primera serie universitaria de
television Hamada "Crentacién Vocacional y Profesional” que se encargo de brindar
informacion “ampiia de las posibilidades de esfudio que ja Universidad ofrece, asf como
un primer examen ablerto de los problemas mas particulares que el estudiantado
confronta en 1a eleccién de carrers o especialidad.”™ La serie era coordinada por
Carlos flescas y conducida por Emanuel Carballo y Jorge Derhéz, ademas participaron

tos directores de distintas facultades e institutos de ia UNAM.

En esle afio, también salid al aire, por canal 4, el programa llamado
‘Publicaciones Universitarias “ en donde participaron los profesores Carlos Bosch,
Rafael Moreno y José Luis Gonzalez. De Ja misma manera se dio inicio a una serie de
gran formato y produccién llamada “Teatro Universitario” En esta, se hicieron
adaptaciones de cbras mexicanas y exiranjeras como “Miserfas def Tercer Relch™ de
Bertold Brefch, “Las Vacas Flacas” de Hector Azar, “La Mordida” de Leon Felipe vy

muchas olras.

Otre programa interesante realizado en esta época fue “Ef Cine en fa Cultura”
tercera serie producida por la UNAM con la participacién de Nancy Cdrdenas, Eduardo
Lizalde y Manuet Gonzalez Casanova. Todos eslos “Eran programas esencialmente de

¢ritica cinematografica, basados en charlas y comentarios de los fres conductores.”®®

Se predujeron también otros programas come “Problemas de la Juventud” que
era un curso sobre psicologia, destinade a profesionales y universitarios. También uno
llamado “Semblanzas de México™ En total fueron seis series las qua llego a iransmitir
¢l pequefic Departamento de Televisidn de Radio Universidad en 1860, dando un fotal
de dos horas de programacion durante casi todo el afto,

"% Ihiden p.24
¥ Ibidem. p.26,
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Desgraciadamente eslos programas son irmecuperables, debido a que se
producian en vivo y €n ese liempo todavia no se adquiria la tecnologia necesaria para

grabar en video.

Durante el pericdo del rector Ignacio Chavez (1961-66) ios medios audiovisuales
inciuyendo a la television luvieron un gran auge en la UNAM, sobretedo porque se
pensaba que éstos censtituian una opsidn adecuada para solucionar el problema de la

explosion de ta matricula escolar,

Desaforlunadamenie este auge de los “modemos medios de cornunfcacion
irumpié - tardiamente- en los planes de estudio de ia licenciatura de periodismo gue se
impartia en la Facultad de Cienclas Politicas y Sociales.”'® Este hecho probablemente
explique el por qué los alumnes o profescres de comunicacion de la Institucion ne
colaboraron en TV UNAM desde sus inicios. Y, ademas, pudiera ser también la
explicacion de por qué lodavia, en la actualidad, siguen sin tener una participacién
definitiva; teniéndose que conformar con sus instalaciones construidas en fos afios

setenla en su propia facultad,

En este pericdo de los sesenta se reavivd nuevamenie el interés por hacer
efectivo el permiso para emitir por canal abierto. El gobierno manifesiaba su aparenle
disposicion de la siguiente manera: ‘Yo capital contaba con dos emisoras culturales:
canal #11, asignado al Instituto Politécnico Nacional, en funciones dasde 1958, y ef #13,
Que esta reservado desde hace tiempo a la Universidad (...), la que podrfa establecer su
estacién en el momento en que o estime conveniente.™ !

Al igual que su antecesor, el Doctor Chavez buscéd diversas opciones para
montar el canal, enire las que se incluian un nuevo subarrendamiento con el Sr.
Rémule OFarril y el empréstito con bancos extranjeros . “Sin embargo, al llegar la

" tbidem. p.31.
"™ [hidem. p32,
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Universidad hasta este punto, las situacién (de disponibilidad del gobierno) habia

cambiado y el canal universftario no se pudo concretar, 1

Los infructuosos esfuerzos del Doctor Chavez no fuercn fos Ultimos, sus
sucesores (Dr. Pablo Genzalez Casanova, Ing. Javier Barros Sierra, Dr. Octavio Rivero

Serrano, , etc.} insistirian en repetidas ocasiones con idénticos resultados.

Lo acontecido muesira que el gobierno ha sido siempre poco sensible a las
demandas de la Universidad y, adn con todas las justificaciones pertinentes y las
facultades e instalaciones adecuadas para oforgarlo, ha preferido favorecer en todo

momento, a [os concesionarios privados.

La UNAM per su parte no ha podido establecer los mecanismos adecuados para
convencer a las autoridades gubernamentales, de la importancia y conveniencia de
cantar con un canal propio universitario. Los motivos son diversos y entre los més

importantes se encuentran los siguientes:

1. Exceso de dependencias encargadas de regular, normar, operar y evaluar las
produccicnes y fransmisiones de television de la UNAM, lo cual ha generado
en diversos mamentos, la multiplicacién y entorpecimiento de funciones. Se
detecta en muchos mamentos una organizacién que se apega mas a criterios

politices, que educativos o culturales.

2, Acuerdos indebidos de fransmisién con empresas eslatales {canal 13y 11) y,
sobretodo, privadas (Televisa), de espaldas a la comunidad universitaria, lo
cual ha generade que el gobiemec y la propia comunidad universilaria
desconfien de la capacidad de la UNAM para operar su propia lelevisora,
ademés de ofras criticas de instancias comp el Consejo Universitaric o los

Sindicatos de trabajadores de la inslitucién.

2 rdem.
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3. Ausencia de un eje o politica rectora de comunicacién social y de criterios

generalizados de politica cullural de “la maxima casa de estudios™.

4, Cerrazdn o desinterés de las autoridades universitarias para buscar hasta
antes de 1992, oiras paosibilidades de transmision, como television por cable 0
via satélite, sobretodo considarando que en ka UNAM se desarrcllan proyectos
de alta tecnologia que le permitiria, incluso, ser pionera y ocupar un lugar

privilegiado entre los medios de comunicacion en México.'"?

Es notable como durante mas de 39 afnos y a pesar de estos problemnas, {a
UNAM no ha dejado de producir pregramas de orden educativo, cultural y de difusion de
sus actividades. En la produccion de los mismos no se ha notado un divorcio entre 1a
T.V. de entretenimiento y la educativa y cultural y, ademds, se distingue siempre un

claro esfuerzo per mejorar la calidad “haciendo mas con menos™.

Ofro aspecto importante de la historia de TV. UNAM es la proliferacion, en los
afios sefenta, de areas de medios audiovisuales que en determinade momento se
plantearon apoyar la ensefianza y que, de una forma u otra, establecieron relacién con

|a television de la universidad.

Ya desde 1969 se habia creado ¢l centro DIDACTA de la Facultad de Quimica
que, en 1979, se converliria en el CUPRA (Centro Universitario de Produecion de
Recursos Audiovisuales) cuyo principal objetivo estaba encaminado a coordinar y
normalizar la produccion audiovisual de la UNAM | que habia crecide en casi todas las
facultades, departamentos y ceniros de investigacion y que, concentraban recursos y

materiales redundantes © poco significativos.

En forma paralela destaca Ia construccion de los esludios de radio y television de
la Facultad de Ciencias Polilicas y Sociales, de la ENEP Aragdn y de ia ENEP Acatlan.

Con ia construccidon de estas instalaciones, aparentemente se presentaba Ia

1% Estas son algunas deducciones personales que resultan de [as visitas y entrevisias a personal de TV LNAM
quien accedid a dar informacian administrativa de la televiscra.
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oporfunidad para gue los egresados de la carrerm de comunicacion de diversos

planteles, incursionaran en €l campo de la television.

Con respecto a este punto, es oportuno mensionar que en ninguna de las fuentes
consultadas se hace referencia a la participacién de los egresados de comunicacién en
los proyectos sefalados { DIDACTA, CUPRA o en la misma TV UNAM). Se tienen
referencias informales de que algunos estudiantes © egresados participaban con
frecuencia; sin embargo, se detecta la omisidn de un Plan o Proyecto para integrarios
sistematicamente. Durante mucho tiempo TV UNAM ha trabajado sin comunicadores
formados en sus propias aulas de comunicacion, ios directores, productores y
funcionarios, generalmente, abogados, economistas o médicos, provienen de la

iniciafiva privada o del gohierno.

Los estudiantes de la carrera de comunicacion de fa UNAM han tenido que
conformarsa, en el mejor de los casos, con las instalaciones que les presta -por qua no
son exciusivas de la carrera- la Facultad de Ciencias Politicas y Socizales.

En 1985, durante el periodo del Doctor Jorge Carpize, el CUPRA se fusiona cen
la Direccién de Divulgacion Universitaria, dependencia que habia sido la encargada de
producir programas junte con Televisa. Asi nace la Direccion General de Television
Universitaria, al iniciar su gestion ¢l Dr. José Sarukhan Kermez, en 1989, quién a su vez
desapareceria a la Coordinacion de Comunicacién Universitaria, de la que hasta
entonces hablan dependido Radio y T.V. UNAM, las cuales pasarian a formar parte de
la Coordinacidn de Difusion Cultural, instancia que permitio definirse como un
organismo dedicade a cumplir con la tercera funcién sustantiva de la universidad: la

difusién del conacimiento y la cultura.

En 1980, se definid que TV UNAM seria una ielevisién con la intencion de
“vincular a ia comunidad universitaria, entre sf, y a /a Universidad con la comunidad
nacional a travds deo fa produccion difusion y distribucion de programas tolevisivos do
cardcter culturai, clentifico, Informativo y de servicio a i comunidad que constituyan un
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brazo de exiension del conocimiento generado y concentrado en fa Universidad, y
también sean capaces de recoger y difundir la cultura, el conocimiento empirico y la
sensibilidad de diferentes sectores de ia poblacitn. Se propone ser una lelevision
educativa y formativa, pero tamblén plural, participativa, critica, experimental y de

servicio ptiblico, "™

Bajo esta perspectiva, se reestructuraron las barras de programacion que dsbian

cubrir cinco areas tematicas;

1. Difusion de la Cultura y el Arte,

2. Divulgacién Cientifica,

3. Humanidades.

4. Programas informativos y de Andlisis
5. Programas de servicio 2 la comunidad

A paniir de éstas, la produccion se distribuy6 en nueve barras pregraméticas que
se conservan hasta la aclualidad. Tembién se llevd a cabo una reestructuracion
administrativa que incluyé la creacion de nuevas &reas y puestos, “se defipieron
funciones y procedimientos, se diseftaron {.) formas administrativas (.) y se
organizaron las areas de apoyo, tales como programacion, servicios a fa produccién,
videoloca, 4rea lécnica, capacilacibn comercializacidn, difusion, c6mputp,

administracion y vigitancia™ ',

Se cred sl Consejo Técnico de Administraci6n y Planeacién (CIPA) cuya funcitn
era la de analizar, decidir y ejecutar acciones relativas al funcionamiento y operacian de
ta Direccion General. Asimismo, se firmé un Convenio de Condiciones Especiales de
Trabajo de TV UNAM 1990-92, en donde se determiné ef pago adicional al salario por
disponibilidad.

W fforme de Actividades TV UNAM, México 1992, p.3.
MY fhidem. p 7.
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El presupuesto, que no habia sido aumentado desde 1988, fue friplicade en el
80, ascendiendo a 1408 millones para elevar la calided de produccion.

En este mismo periode se incorporan los beneficios de los sistemas de computa
en casi todas las areas, incluyendo las de produccion y las administrativas. Todos
estos esfuerzos se subordinaron, como ya se ha mencionade, aun sélo fin: “aumentar la
calidad do los programas, mejorar Su contenido, su tralamiento técnico, estético ¥
narrativo, para cumplir (...} con los obyjelivos de trabajo y hacerios mas compelitivos en
el mercado profesional."*'®

No se debe olvidar que uno de los problemas mas comunes de TV UNAM es el
que se refiere a la calidad de sus producciones, sobretodo cuande se comparan con las
de la television comercial privada. Si bien sus contenidos son de muy buena calidad, no
sucede lo mismo ¢on su produccion, que al verse fimitada en recursos, por lo general,

es deficiente, lo cual provoca que tenga un escaso awditorio.

Concciendo esle problema, los noventa representan una renovacién en las
formas de producir, asi se crea un Comité de Evaluacién que se encarga lanzar
anualmente una convecatoria dirigida a guionistas y realizadores de 1a UNAM y a,
creadores independientes o de otras instilucionas; lambién recopila proyectos y sugiere
las series que habran de realizarse durante el ailo siguiente,

“La evaluacion se basa en la relacion de los confenidos con fos objetivos (...) la
calidad dol tratamiento, las propuestas de expenimentacion e innovacion del lenguaje
felevisivo y la viabilidad econdmica y técnica.“!"

Posteriormente y de acuerdo con esta evaluacion, la Subdireccién de Produccitn

elabora al Plan Anual de Produccién y Transmisiones, gue incluye la calendarizacién de

Y idem,
" Idem.
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liempos de realizacion, la utilizacién de los equipos y la asignacion gradual del

presupuesio.

tas barras programdélicas que se realizan a partir de 1992 -y hasta la fecha- son

las siguientes;

“Los que Hacen ef Arte” Cultura y Arte
“En Congierlo”
“Tiampo de Filmoteca”

“Con Ciencia” Divuigacidn Cientifica
“Con Fines™

*Humanum Est” Humanidades

"Presencia Universitaria” Informacién y Andlisls
"Espacio UNAM"

“Tiempo UNAM"

“Calidad de Vida" Serviclos a la Comunidad

“Escueias y Facultades”
"Prisma Universﬂario"_

Ademas se producen continuamente pregramas de apoyo a la ensefanza,
conmerorativos y de difusién, para fodas aquellas dependencias universitarias que lo
solicitan. Bajo estos esquemas,” TV UNAM produce actuaimente un promedio de diez
horas semanales, pero su Infraestuctura tcnica y humana estan subutifizadas
aproximadamente en un 306%™,

"8 fhidem. p.9.
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A su vez, existen convenios de coproduccidn con:
sUniversidad de la Habana

«Instituto Nicaragilense de Cine

*Mecasisternas de Espafia

sy Conacuita de México entre ofros.

Otra labor de produceién en TV UNAM se destina a apovar proyecios de
telovision didactica y de difusion de {as escuelas y faculiades; por fal motive desde 1991
se planted la necesidad de crear un area de produccion de Televisién Didactica, dotada
de equipo propio y personai especializado. La idea parte del hecho de que actualmente
existen por lo menos 15 centros de produccitn de television que, con excepcion del
Deparlamento de Audiovisual de la Facultad de Contaduria y Administracion y el Centro
de Divulgacién de {a Ciencia, cuentan con muy poco apoyo econdmico,

La gestion del Doctor Francisco Barnes Castro, ha traide nusvos proyectos para
Tv UNAM que alin se encuentiran en elapa de planeacién y en su mayoria se dirigen a
bindar un efectivc apoye 2 la enseflanza escolarizada, a distancia y como un
instrumento fundamental de ia difusién de la cultura.

El encargado actual del Deparlamento de Crganizacion y Métodos de TV UNAM
Lie. Gilberto Aceves, comentd al ser entrevistade, que en TV UNAM se inicia una nueva
etapa administrativa, que ha tenido el recharo de los trabajadores de fa televisora
debido a que no cuenfan con una cultura administrativa. Sefialé también que no
cuentan con un documento normative actualizado y que se acaba de elaborar el Manual
de Organizacion de la Televisora,

4.4.2, Canai 11 del IPN.

Después de varias transmisiones prusba realizadas desde 1958, en un pequefio
estudio del Casco de Sto. Tomas, XEP IPN Canal 11 sale al aire sl 2 de marzo de 1959
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como una dependencia del Institute Politécnico Macional. Unoc de los primeros objetivos -
que tuvo esta emisora, fue el de : “realizer programas de lelevision que sirvieran do
apoyo a la preparacion académicos de toda la comunidad politécnica “''°,

Sus primeras instalaciones contaban con un transmisor de television de 5 kw, un
telecina blanco y negro, una unidad mévil (conirol remeto) y un estudic operable con las
mismas camaras de la unidad mévil. Con este equipo se transmitié el primer programa
de media hora que formo parte de la serie “Malematicas” conducide por Vianey Vergara,
también se realizaron oflros programas iniciales como “Recursos Humanos” y un curso
de “Francés” en deonde participaron integrantes del Depanamente de Audio Visual y
profesores del IPN.

Con la preduccibn de estos primeros programas, los iniciadores vieron la
necesidad de difundirlos “no sélo entre los miembros de Ja comunidad escolar, sinc gue
afines con las presiones democratizadoras de la vida general del pals, obligaba a las
instituciones educativas a abrr sus puertas a la socledad y mostrar lo que dentro de

ellas se realizaba cotidianamente™ ",

Cabe mencionar en aguel tiempo, se iniciaba en México un prosese mediante el
cual se incremeniaba |a explosién en la matricula escalar y la sociedad demandaba
mayores opciones educativas, c¢anal 11 conslituyd - junto con otro proyectos

universitarios- una opcion para salisfacer esas demandas sociales.

Sin embargo, este objetivo ho puedo lograrse de inmediato debido sobretodo a
preblemas técnicos, ya que la seflal de canal 11 solo podfa ser captada por algunos

televisores.

Tuvieron que pasar muchos aros para poder superar esta deficiencia, mientras
tanto, la emisora de! Politécnico tuvo que anfrentar las conslantes impugnaciones y

YYIPN Canal 11 Boletin Interno México 1996.p1.
& tdem
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ataques que cuestionaban su existencia. Por un lado, se sefialaba que la eslacion no
satisfacia los requerimientes minimos para los que habia sido creada; por el offo ,
comenzé a formarse una indiferencia, casi general, por lo limitado de su recepcién no
sélo en el drea metropolitana sino inclusive dentro de ias mismas instalaciones de la

institucién.

A pesar de que la estacidn vivid durante varios afios dentro de un ¢irculo vicioso
que le impidié captar audiencias y oblener recursos para mejorar la calidad, se hizo un
gran esfuerzo por producir programas con un alto contenido cultural y educativo * en
espera de podsr disponer de recursos léchicos que fos pusiera méas cerca de los
telovidentes™*!

De estas producciones realizadas enhfre 1982 y 1963, destacan pese a los
inconvenientes y & lo escaso de su auditorio - programas musicafes, artisticos, lierarios
y cienlificos, que pudieroh producirse gracias al apoyo de diversas instituciones

publicas y privadas.

Esta programacién junto con la fransmisidn de cursos completos de inglés,
francés, ciencias sociales y matemdlicas, entre otras asignaturas, confimaron el

caracter educative y cultural del canal politécnico .

Algunos de Ios colaboradores del Ganal 11 en aquelios afios fugron Myko Villa,
José Luis thatez, Juan José Gurrola, Harber Darién de Rivas; lambién colaboraron

algonos actores como : Carmen Moniejo, Lorenzo de Rodas ¢ Francisco Jambrina.

En 1965 con motivo de la celebracién del Il Centenaric del Natalicio de Morelos y
el | Centenario de la muerte de Andrés Belle, canal 11 Iransmitid algunos programas de

sus vidas y obras.

¥ Toidem. p 1.
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En este mismo afo, se lograron grabar por primera vez en esta lelevisora
programas sobre ballet, tealro clasico, contempordnec y moderno; musica clasica y
folkldrica, jazz, otientacion vocacional, economia, filosofia, literatura, medicina ¥y

ciencias sociales enire otras.

Hacia 1969, se establece un convenio con el Instituto Nacional de Bellas Artes
para la difusién de programas culturales. En 1970 se incrementan los programas de

control remoto, sobre todo la transmisién de conciertos de milsica clasica.

Algunos de los programas que mas ilamaron la atencion de los felevidentes en
esta época fueron: -"Poesia en Movimienio™ y “Trizas y Trazos “, entre olros,

Es a partir de 1978 cuando se lograron establecer horarios permanentes de
transmision matulina, vespertina y nocturna para cubrir 16 horas de transmision. Este
logro fue alcanzado, en parte, por el convenio firmado entre el Centro para el Estudio de
Medios y Procedimientos Avanzados de ia Educacién (CEMPAE) y Canal Once, para
las transmisién de 31 serias, con aproximadamente 538 programas de media hora cada

uno; a esta bafra matutina se le denomind “Educacion Medla Superior para Todos.”.

“Estos programas constituyeron en nuestro pals, fos primeros resullados de un
esfuerzo de vanos afios de Investigacion y desamolio de recursos audfovisuales para
facilitar y apoyar la educacién de los grandes sectoras do ia poblacion por medio de los

medios masivos de comunicacion™®

Ademas este esfuerzo que realizé canal 11, forma parte también de un fendémeno
pedagogico que influyd en casi todas las instituciones de educacion superior del pais en
los afos setenta y cuya principal caracteristica fue la proliferaciéon y uso de los medios
audiovisuales en apoyo a la enseiianza, congruentes con el desarrollo de la corriente

llamada Tecnologia Educativa.

2 Ibidem. p 6.
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Como resultado de estas acciones se modifico la programacion vespertina y las
politicas generales del canal se encaminaron a : “difundir fa cultura, informar, de ayuda
soclal y divertir, actividades con un total de apoyo hacia fa educacion nacional™,

Surgen también programas de noficias como “Dei hecho al dicho” (Premio
Nacional de Periodismo 1978), “Enlace”, “A la Ultima hora” y “Dicrama Excélsior” que

constituyeron un estilo en ia forma de comunicar nolicias por television.”

Poco a poco, canal 11 fue ampliando el horario de las transmisiones hasta lograr
una eslructura con cinco de lipos de programas: instructivos, cutturales, informatives
(pericdistices), de servicios, y recrealivos.

En esencia , todos estos programas buscaban “la configuracion del espintu
civico de los televidenles, la formacion cultural del hombre que ntestra Constitucion
Folitica delined en sus postulados, ef advenimienlo del sufeto social que los afanes
historicos de México han ido perfilando en una dimensién progresiva de dignidad

hurmana.

Ademdas, a cada uno de los programas le fue planteado un abjetivo, Los
programas instructivos por ejemplo, tenian el objetivo de “brindar un apoyo directo e
idéneo a las personas, niffos, jovenes o adultos, gue se empeflan en cumplir tareas do
aprendizaje en su cafidad de alumnos formales de algin nivel de modalidad dentro del

sislema educativo mexicana™®

Este objetiva es nolable para la época, consideraba desde la educacién
preescolar hasta la media superior; ademas tomaba en cuenia la modalidad educativa

de los sislemas ahiertos y escolarizados v, la capacitacién para el trabajo.

' thidem p 7.
™ hidem. p 13.
3 Idem.
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Los programas culturales estarian encaminados a “propiciar el enriquecimiento
de la vision del espectador (...) acerca del devenir humano, en ef Ambito universal y,
promover el conocimiento y comprensién de la mexicanidad , en el marco de lo

nacionaf™2®

Por su parle los programas informatives se presentaban con la perspectiva de
“poner a disponibifidad del televidente, en la manera mds accesible, los complicatos
trabajos de los hechos y datos del acaecer relevante nacional e intemacional, de tal
modo gue le sea facil explicase los procaesos de la sociedad en la que vive e Iguaimente
fos mecanismos que determinan la Interdependencia entre los hombres y enfre las
socledades.”?’

Los programas de servicios cubririan varios objetivos entre los cuales destacan
el de promover la participacién de los habitanies en tareas de beneficio colective y el de
‘propiciar entendimiento ontre los integrantes de sectfores de poblacion alejados por
factores geogréficos, étpicos, politicos, econdmicos y sociales™?

Finalmenle les programas recreativos tenderian a “inducir a fos espectadores af
disfrute del ocio constructivo presenténdole las posiblliidades de descansar a fravés de
{a practica de una actividad deportiva, arlesanal o de divertimientos {..) que ho demande
{a realizacion de un esfuerzo penosa™.'®

La importancia del planlieamiento de estos objelivos -mas que su profundidad -
es el hecho de que marcaron la ruta poslerior a seguir de un canal eminentemente

cultural y educativo.

1% tbidem p 14,
E Idem.

28 fbidem. p 15.
P tbidem. p 16,
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Actualmente y de acuerdo con el articulo 10 de la Ley Federal de Radio y
Television y, del Reglamento Interno del PN, los criterios de diferenciacion de

contenidos en canal 11 se presentan de la siguiente manera:

1)Apoyo a la educacion

2} Divulgacion de la cultura
3)Educativos infantilas

4) Informativos periodisticos
5) Recreacion

6) Daportes

La base de la ofganizacion de canal 11 son tres dreas basicas en las cusles se

conliene el total de actividades del persenal:

1) Adminisiracion
2) Produccion

3) Transmisién

Por ofro lado, es imporianie resaitar que Canal 11 eslablecio desde los afios
ochenta, un provecto de red nacional que incluia, en su primera etapa, 15 Estados de la
Repiiblica, con 19 estacicnes con frecuencia asignada y con apoyo de tecnologia
nacional. La segunda etapa incluyd, veinliséis estaciones mas cuya asignacion de

frecuencias se ha venido dandc poco a poco.

Ofra accion importante de canal 11, cuya direclora aciual es Adriana Lajous, es
la apertura a los patrocinios no soélo de Instiluciones gubernamentales como IMSS,
INBA o CONACULTA, sino también de Bancos y empresas privadas que le han dado
un impulso importante al canal, sin menoscabo significative de su programacion
educativa v cultural. Ademas canal 11 siempre se ha distinguido por propiciar el
intercambio de programas y servicies con televisoras estatales lo cual le da un sertido

nacional a su programacion.
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4.4.3. La Television en Universidades Piblicas de Provincia

Los estudios acerca de |a television en las Universidades Publicas de México son
escasos. A juicio de Delia Maria Crovi, "es dificil elaborar un diagnéstico sobre este
ferna pues la gran disparidad de rectirsos y fa dispersion de inforrnacion son dos de las

causas que lo impiden™."®

Una de los faclores en el cual coinciden los investigadores, es en el poco apoyo
que este tipo de television recibe, lo cual la hace parecer como una actividad poco
notable o interesante. Este hecho se dislingue claramente cuando se observa que de
las 37 Universidades Pablicas que existen en el pals, sélo dos (la de Sonora v la
Autonoma de Nuevo Ledn) cuentan con su propio canal de televisién. En ambns ca2sos
¥. no obstante que las dos operan como televisoras abiertas, los recursos con que

cuentan son limitados.

Las 35 Universidades restantes cuentan con lo que se ha llamado Television de

Registro y hacen un mayor uso del video que de la televisi6n en si misma.

La Universidad de Guadalajara es un buen ejemplo de produccion y divulgacion
de videos a ifravés de su Deparlamento de Recursos Audiovisuales, que ofrece
capacitacion, exhibicion en su propia videosala; arganiza concursos ¥ musesiras de este

medio.

En marzo de 1990 se realizé la Primera Reunion Nacional de [a Red

Universitaria de Television y Video, en Qaxtepec, Morelos; a este evento asistieron 18

Universidades interesadas en dar un impulso a la Tolevision Universilaria '

1% Crovi Druetta, Delia. “JIf, La Television en las Universidodes Priblicas™ en Toussaint A, Florence.

“¢ Televizion Publica en México? " Edit. CNCA, México, 1993 P68y 69.

131 |y Red Universitaria de Television y Video se cred en 1990 por iniciativa de Delia Crovi durante el IV
Mescado Audiovisual realizado un afio antes ¥ los objetivos planteados en una primera etapa se encaminaban al
intercambio de vidzos para su conexién con otras Universidades e instiiciones educativas nacionales e
internacionales. En la actualidad, La Red esti integrada per 30 Universidades Piblicas. Crovi, Delia, “Red
Universitaria de television v Video " en Revista Zurda N® T8 México 1990.
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El estudio de Crovi sefiala que de las Universidades que asistieron sélo una, la
de Juarez del Estado de Durango, no producia lelevision, aungue existia interés por
comenzar a hacerlo. Las restantes { Autdénomas de Aguascalientes, de Baja California
Sur, de Campeche; Agraria Anlonio Narro, de Coahuila, Metropolitana de Xochimiico,
def Estado de Morelos, de Nayarit, de Querétaro, de San Luis Potosi, de Sinaloa, de
Tamaulipas, de Yucatan, Veraeruzana, Auténoma de Guadalajara y Nacional Auténoma
de México) producen material videograbado con fines didacticos y de divulgacion.

De la misma manera se tiene conocimiento que las universidades, Auténoma de
Chihuahua, Ciudad Juarez, Zacatecas, Guerrerc, Puebla, Tlaxcala, Chapingo, Hidalgo y
Pedagdgica Nacional (que no asistieron a la reunién) producen television, lo cual nos
permite afirmar que un 80% de las Universidades Puhlicas del pais, producen de una u
olra manera, lelevisidn.

También se sabe que muchas de estas Universidades Pablicas, cuentan con
espacios regulares de salida al aire, a través de canales locales o nacicnales, con los
cuales han establecido convenios directos o via Radio, Television y Cinematografia

(RTC) haciendo uso de tiempos oficiales.

En lo que se refiere al uso de la television por cable o via satélile las
universidades polblicas han tenido una escasa presencia, no obstante de que la

normatividad respectiva presenta caminos favorables.

En esle sentido el gobierno federal tiene reservados algunos canales de TV por
cable y, desde que se instalaron los satélites Morelos | y |l se sefialdé que éslos
eslarian a disposicién de ‘“pricridades naclonafes™ educacién, salud, agricullura,
desanollo social y econdmico, elcétera. Sin embargo, el Estade ha preferido ceder a la

iniciativa privada, la mayor parie de eslos espacios.

Ademas, un cuestionario aplicado en la Reunién de referencia, dio como
resuflado que de las 18 universidades asistenles sélo 8 cuentan con la infraestructura
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necesaria para la recepcion de sefiales de TV por satélite, 2 no conlestaron y ias ofras

ocho no cuentan con o minimo necesario para recibir la seial.

En resumen, los principales problemas gue enfrentan las televisiones de las
universidades puhlicas son los siguientes:;

¢ Falta de recursos para la produccitn, circulacién y consumo de mensajes
universitarios por television.

¢ Personal en ocasiones improvisado o con carencias, Equipos técnicos pobres
y fafta de continuidad en lineas de trabajo.

+ Desconocimiento de fa funcién y misién de la televisién universitaria.

¢ Falta de espacios en la TV abierta, por cable o via salélite.

A juicio de Delia Maria Crovi © La telewision de la Universidades Piblicas debe
replantearse su vinculacion con el medio social, con los demds medios de
comunicacion, con las politicas que la sustentan y los objetivos que se plantean y,
sobre lodo, debe profesionalizar a quienes la hacen, asi como buscar nuevos espacios

para su circulacion. ™

A todos eslos aspectos, habria que agregar ef de la desvinculacion entre las
actividades (no s6lo de radio y television) que se realizan en ias Universidades Publicas
y en las Privadas. Es notable como ia mayoria de los investigadores abordan |a
radiodifusién universitaria sin considerar a las Universidades Particulares, las cuales a
pesar de enfrentar mayores restricciones financieras y juridicas han logrado avances
significatives que podrian contribuir a generar un nuevo enfoque de la television

universitaria.

2 Crovi. Op Cit Pag. 82.
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CAPITULO 5: LA RADIO Y TELEVISION DE LAS ESCUELAS DE
COMUNICACION Y PERIODISMO.

Conforme a lo que se ha desarrollado hasta este capitulo, se puede afirmar que
la Radio y Televisidn Universitaria en México - aln a pesar de tener experiancias muy
valiosas y gratificantes - se encuentra todavia en una etapa de desarrollo, Esta

situacidn le ha llevado a buscar, por muchos caminos, una definicién propia.

Uno de estos caminos, es el imporante papel que en el campo de ia
radiodifusion universitaria juegan las Escuelas de Periodismo y Comunicacion. Y,
aunque este es aun incipiente, representa un enorme potencial que cada dia cuenta con
mayor presencia.

Sin embargo, los estudics relatives a la radiodifusién universitaria (incluyendo en
esta, tanle a ia radic como a la televisidn) son pocos y en ninguno de sllos se han
considerado todavia, las acciones que en esle terreno estan desamollando muchas
universidades, tanto pablicas como privadas, a través de sus Escuelas de

Comunicacidn.

La omision en los estudios permite llegar a la conclusion de que la Radiodifusién
Universitatia - la que es promovida por las Escuelas de Periodismo y Comunicacion -,
ha tenido muy poco impacto en la sociedad, es adn incipiente y en la mayoria de los
casos, Su universo de transmision se limita al de sus propios espacios universilarios.
No obslante, la proliferacion de instituciones que ofrecen esta carrera
{aproximadamente 130 en México) y en consecuencia la multiplicacion de proyectos de
radio y television intemos, indican la existencia de un fendmeno de creciente

importancia para la comunicacion,

Ademas, es noloria fa falta de representatividad juridica de la radiodifusion que

promueven las Escuelas y Facultades de Comunicacidn y Periodismo, tanto en
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instituciones publicas como privadas. Baslaria con revisar ia legislacidn vigeple para

percatarse de la total omision de [a radiodifusion de estas escuelas e instituciones.

Se ha considerado como Radiedifusion Universilaria 1a loable labor de
estaciones de radic como Radio Universidad o de canales de televisidn como Canal 11
del IPN o TV UNAM. Sin embargo, existen otros proyectes desarrollandose en infinidad

de instituciones educativas, que ain no han sido cansiderados dentro de este rubro,

A efecto de poder contar con un pancrama general de la radiodifusion que
promueven las Facullades y Escuelas de Comunicacion y Periodismo en México y
poderla proponer como alternativa para el fortalecimisnto de la Comunicacion
Educativa, se realizaron visitas a algunas Universidades del Distritoa Federal que
cuentan con las instalaciones adecuadas para desarrollar proyectos de Radio o

Television Escolar o Universitaria.

El objetive fue el de conocer si han desarrollado algin proyecto de caracter
educativo ¢ cultural v si para sllo han establecido alguna metodologia de trabajo

especilica.

Sin embargo, no se podria alcanzar este objetivo sin hacer, en forma inicial, un
recorrido histérico por ta Carrera de Ciencias de fa Comunicacién para observar su
desarrolle y las contribuciones que, desde un inicio y adn sin las inslalaciones
adecuadas, ha hecho a la Radicdifusion y 2 la Comunicacion Educativa en México.

5.1. Las Primeras Escuelas de Comunicacion en México y su Enfoque

Las Escuelas de Comunicacién en México surgieron en 1940 y no estaban

constituidas como tales, eran escuelas de Periodismo.
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La mas antigua de ellas, es “ la Universidad Femenina, fundada en 1945; la
Carfos Septién que en un inicio pertenecié a la Accién Catolica Mexicana™ {ue

fundada en 1949 por Don Luis Beliran y Mendoza.

Sise toman en cuenta las fechas en que surgen estas dos primeras escuslas de
Periodismo, que posteriormente darian pie a la formacién de Facultades de
Comunicacion;, se puede descubrir que la prensa ya lievaba casi un siglo
inslitucionalizada y la radic era un medio muy importante. Es obvio que esfos medios
no eran operados propiamente por especialislas formados especificamente en
Escuelas de Periodismo. Quienes los manejaban, eran literatos, técnicos, arlistas o
profesionistas de la més variada indole que, sintiendo una atraccién especial per el
periodismo ¥ la comunicacién, fueron adquiriendo experiencia en la labor diaria.

El hecho de que se crearan Escuelas de Periodismo atendia fundamenialmente
al requerimiento de establecer una ética en el oficio y comenzar a formar profesionales
en la malteria. No obstante, la heterogeneidad inicial se lorne evidente en los Planes
Curriculares que establecieron estas dos primeras escuelas, A juicio de Manuel Corral,
los conocimientos que en ellas se imparian eran elementales y disimbolos “pues
incltlan materias como. Historia de la Liferatura y del Arte, Filosofia, Graméfica,
Elimologias, Historia del Perlodismo, Taquigrafia y Mecanografla. En general, los
planes y programas te esludic de esas prmeras se apegaban & Ios puntos
fundamentales del! Sistema Educativo y Universitano de América Lalina, cargado
entonces de! ensaylsmo literario sociaf”.'"!

En la actualidad los planes y programas de estudio han evelucionado a ta par del
desarrollo de los medics de comunicacidn, de forma lal que la tendencia de los medios
a captar toda clase de experlos de las mas variadas disciplinas, tiende a disminuir.
Cuanto més, cuande muchos de los egresados de las Escuelas de Ciencias de la

Comunicacién se han percatade de que, para trabajar en los medios, es necesaria una

1 Granados Ch., Miguel Angel."Examen..." Op.Cit.p182.
M Comal Op Cit.p.66




133

tformacién técnica especifica y una cullura general excepcional que los dislinga como

verdaderos comunicadores.

En 1850 el Pericdismo se introduce en las Universidades. * La inciusion de esta
nueva cafrera dontro de fa Universidad (UNAM), marcd su profesionalizacitn y elfo
supuso la superacion del ensayismo anmterior mediante {a adopcion del método

cientifico™®.

Por aguel tiempo se comenzaron a desarrollar los comunication research
(investigaciones en Comunicacion) en Estados Unidos, destacando investigadores
como Scharmm, David K. Berlo y Paul Lazarfel entre otres, Este aspecto influyo
notablemente en la Carrera de Comunicacién en México, que segun Corral contaba

con.

"Programas do esltudio sin mucha coherencia infema y con poca vinculacién a
los problomas rales del pals, escaso personal capacitado para impatfir ios
conocimientos sobre !a materia y sobre el impacto def fenémeno comunicativo™ Todo
ello, no hiza “sino confirmar la dependencia cuitural del exiranjero, al adoplar
acriticarnente la bibliografia, los méltodos y las técnicas y al reproducir y querer aplicar
en ef contexto nacional los esquemas elaborados, con foda fa carga ideoldgica™ >

Hacia fines de los afios cincuenta comenzaron también a aparecer los primeros
trabajos de invesligacion y reflexion tedrica sobre la comunicacion de masas en el pais.
Entre estos destacan los de Carlos Septién Garcia y algunos andlisis de Diego Guzman
Arenas, Mario Rojas Avendailo y Henrique Gonzalez Casanova. Sin embargo y a pesar
de su importancia, ninguno de ellos era el resullade de una metodologia de
investigacién sistematica debido, sobreledo, a las incipientes condiciones en que fueron

realizados.

155] {dam
Y fhidem. p.68.
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En 1960, la Carrera se inlrodujo en otras Instituciones de Educacién Superior
como la Universidad Iberoamericana, para conferir grados académicos de licenciatura a

sus egresados.

Es sobretodo en los dltimos afos de este decenio, cuando se marea el inicio del
cambio en la forma de vida y en la educacion en general. Los movimientos
estudiantiles y obreros a nivel mundial, generan un interés general por alender los
problemas sociales. Las Universidades y sus madios de comunicacidn se vincularon a

esle interés e inician una elapa permanente de crecimiento.

En esfos términos, es a partir de los afios selenta, cuando comenzé a
incrementarse en forma significativa la poblacitn estudiantit de esta carrera, hasia
flegar en 1980 a 24 inslituciones a nivel nacional, dos de las cuales ofrecian, ademds,
el grado da maestria. En el Distrito Federal una escuela funcionaba a nivel Bachillerato

Técnico en Periodismo.

Para Manuel Corral este incremento se origind por las necesidades y crecimiento
de la Industria de la Radio y ia Televisitn al mando de la iniciativa privada. Al respecio,
este autor sefala que: "No defa de ser sintorndtico... que sea el seclor privado ef guo en
sus cenfros superiores de educacion haya impulsado en forma sensibla ef estudio de la
Ciencia de la Comunicacién como lo demuestra o siguiente dato: de las. 24
instituciones que ofrecian fa carrera, 7 perieneclan af Sector Pablico y 17 al privado,

unas y olras con objelivos y caracteristicas similaras en sus planes de estudio”.'”’

Sin embargo, esla apreciacion no es det todo correcla, ya que durante mucho
tiempo, los egresados de las carreras de Periodismo y Comunicacion no tuvieron una
presencia inmediata y notable en los medios de comunicacién privados. Su

incorporacion a ésies ha side gradual.

7 tbidem p.70.
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De 1980 a 1986 “ef niimero de escuelas de comunicacion crecio... hasta sumar
48 en todo el pals; de ellas, 16 eran de cardcler publico y 32 privadas; estas aftimas
estaban mas orientadas al estudio de la mercadolecnia, la publicidad y las relaciones

publicas” '

Se puede inferir que uno de los motivos por los cuales exislia un mayor nimero
de escuelas privadas de comunicacion que publicas, se debia fundameniaimenie a la
creciente demanda. El nimerc de alumnos que deseaban incorporarse a esta
novedosa disciplina y el futuro prometedor dentro de los medios, hacian de la carrera un
objeto de consumo inmejorable para las universidades pariculares. Ademas les

permitia influir en el planc de las ideas y opiniones sociales.

En lo que se refiere a la invesligacion sobre comunicacién y con el objeto de
superar las deficiencias mencionadas en los parrafos anteriores: * Se crearon fambién
{en los afios ochenta), Centros de investigacion en insttuciones como la UNAM, UIA,
Universidad Anahuac, UAM, UNIVA™®.

Pero un factor comdn de tadas estas instiluciones, era su desvinculacion en
programas y planes de esludio, lo cual conllevaria a que los egresados de esta
disciplina tuvieran una formacién heterogénea y en muchas ocasiones poco praclica;
sobretodo por la marcada tendencia, de muchas Universidades Poblicas, a tomar como
bases tedricas el socialismo y las teorias criticas. Las Universidades Privadas, por su
parte, rechazaban estas tendencias y establecian planes de estudio mas 1acnicos lo
cual conducia a generar alumnos acriticos que no contribuian a mejorar la situacién de

los medios.

En este sentido, la adecuacion de todas estas escuelas y facultades a las
necesidades lécnicas y de contenido en los medics de comunicacién social era
limitada. Una encuesta realizada por el investigador Raul Rojas Soriang, en los afios

2 Fdem,
1 Ibidem. p.67.
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ochenta, indicaba que “ef 56.67 por ciento de los alumnos de la Facultad de Ciencias
Politicas y Sociales de la UNAM, calificé de deficiente para el ejercicio profesional de la
preparacion académica que ahi recibié”. Y aungque, Comunicacion no es la tnica

carrera de esa facultad, si es la que en esos afios tuvo mayor demanda.

Desde 1835, fecha en que concluyd sus estudios la primera generacion de
comunicadores en esa Facultad, hasta 1970, tan sélo 108 personas concluyeron ahi
sus esludios y sdlo 14 se tHularon. Del total, poco mas de una cuarta parte -28 %-
desempefia ocupaciones con poca o hinguna relacién con su carrera.

Durante ia década de los ochenta la matricula se expandio en forma notahble y las
Escuelas de Comunicacion se multiplicaron por todo el lerritorio nacional. Este efecto
se mantuve hasta bien entrada {a década de los noventa, cuando el mercado de trabajo

se noto evidentemenie contraido.

En 1995, mas de 30,000 estudiantes estudiaban 1a licenciatura en Ciencias de fa
Comunicacion, los cuales, se fueron sumande poco a poco, @ los mas de 35,000

egiesados que ya existian.

En la actualidad existen en México mas de 130 instiluciones que imparten la
Licenciatura en Comunicacion, 28 de ellas en el Distrito Federal. E! nombre de la
carrera ha variado de una inslitucion a otra, algunas le han cambiado €l nombre en
varias ocasiones y han modificado sus regimenes de incorporacion (UNAM - SEP) v, en
cohsecuencia sus planes y programas de estudio. Esto como ya se ha mencionado, fal
vaz se deba a un criteric meramente comercial ya que en el fondo |a carrera es la

misma.

Con el desarrollo tecnolégico aplicado a los medios, todas fas instituciones que
ofrecen esta carrara han fenido que disefiar y construir las instalaciones necesarias
para que los alumnos realicen de {a mejor mansra, sus praclicas de periodismo, radio y
televisién. El estudio de Manuel Corral, realizado a principios de los ochenta, registrd
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qué universidades contaban con equipo y qué tipo de equipo era éste. En el presante
trabajo se ha decidido complementar y actualizar estos datos, pero dando mayor
importancia a la forma en que estan organizadas las instalaciones de radio y television y
qué proyectas han desarrolfado. No se descarta la importancia de fa2 infraestructura
fécnica con que cuenian, pero siven mas a los objetivos de esta investigacion el

conocer como estdn funcionando y para qué.

Para obtener estos datos se llevaron a cabo diversas entrevistas a los
responsables de las instalaciones de radio y televisién de algunas de las mas

imporiantes Universidades dei Distrito Federal, obteniendo los siguientes resuliados:

5.2. Enfrevistas a Responsables de Laboratorios de Radio y Television

Como ya se menciong con anierioridad, las Escuelas y Facultades de
Comunicacién y Periadismo han tenido que adaptarse a los veloces cambios
tecnoiégicas de nuestro siglo, sobrefedo por que dichos avances se manifiestan en

forma mas notoria en los medios masivos de difusidn.

De forma fal que las instiluciones han creade una gran infraestructura técnica
gue hoy en dia les permite influlr, de una u ofra manera, en ef terrenc de la
comunicacion. Actualmente reprasentan un enorme potencial, que estd destinado a
considerarse como un instrumento alternativo de comunicacidn dentro del campo de la

cultura y la educacion.

Las entrevisias que a continuacion se presenian fuerpn realizadas duranle 1997
y 1993 y, el objetivo de Hevarias a cabe, se centrd en la necesidad de conocer {a forma
en que astan trabajando, la infraestructura técnica y humana con que cuentan y los

proyectos que han desarrollado.
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5.2.1. Facultad de Ciencias Politicas y Sociates (UNAM)

Como ya se ha mencionado en capitulos anteriores, la Universidad Nacional
Autdnoma de México cuenla, desde hace mucho tiempo, con servicios de Apoyo
Audiovisual en casi lodas sus Facultades; algunos de ellos, como el de la Facultad de
Medicina o el de Conladuria y Administracién tienen una gran tradicién en la produccion

y difusion de materiales audiovisuales, incluyendo programas de radio y television.

Entre estos servicios destaca lambién el de la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales que, desde 1871, cuenta con instalaciones especificas de Radio y Televisidn.
£n un inicio, éstas instalaciones se encontraban en el sétane de la Biblicteca Central,
pero a partir de 1986, fecha en que se instald la nueva Facultad en ef Circuito Exterior
de Ciudad Universitaria, se diseftaron también las nuevas instalaciones de Radio,

Television y Fotografia adoptando el nombre de Coordinacién de Radio y Television.

Una de las caracteristicas mas importaniles de esta Coordinacién, es su diseio,
el cual fue realizado considerando los requerimientos de las cuatro cameras que se
ofrecen en esa facultad, pero muy particularmente por las necesidades de los alumnos
de Comunicacian. En este sentido su construccién y equipamiento incorpora elementos
mas adecuados para la produccion de programas de radio y television, que los de otras

facultades.

No obstante, es coniradictorio que la Coardinacion mencionada, mantenga cierta
independencia con respecto a la carmera que mas ufiliza de sus servicios, la de
Comunicacién. Por disposiciones generales y de orden politico, la Coordinacién de
Radio y Telavision de 1a FCP yS no pertenece exclusivamente a Comunicacion y

administralivamente, depende de la Secretaria General de esta faculiad.

Esto representa una ventaja, pues sus funciones se amplian y diversifican;
aunque, también es una limitacién, ya que nt los alumnos, maestros, directivos o

investigadores de la carrera de Comunicacion pueden tenar una influencia directa en Ia
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organizacion o funcionamienlo de la misma. El preblema se ha tornado dificil y, aunque
no es el unico motive, en ocasiones ha generado en los directivos de la Carrera de
Comunicacidn la idea de separarse de la faculiad. Cira consecuencia importanle es el
hecho de que muchos proyectos de Comunicacion, que beneficiarian a fos alumnos, no

han side faciimente implantados.

Ademas es una barrera importante, sobretodo cuando se nos explica que esta
Coordinaciéon mantiene un convenio de intercambio y apoya conslantemente a TV
UNAM con producciones de temas especificos,

Por otro lado, la Coordinacién apoya con producciones a otras escuelas y
facultades de la UNAM, pero sblo cuando hay una negociacion oficial a fravés de
convenios entre Directores o Secretarios Generales de Facullad. Se han producido
algunos programas para estas facultades, sin embargo - y come ocume en todas las
Universidades tanto publicas como privadas - estas producciones no han sido
difundidas y generalmente van a parar a los eslantes de la Coordinacion o de alguna

Direccion de las carreras solicitantes.

La arganizacidn de la Coordinacidn se presenta de la siguiente manera;

DIRECCION FCPyS

SECRETARLIA GENERAL

1

COORDINACKIN DE RADIO Y TELEVISION

COMUNICACION SOPORTE TECHNICO
!
TALLERES
i
SECRETARIO ACADEMICO I SECRETARIO TECNICQ

I TECNICOS ACACEMICOS I EEEHICOS RADIC ¥ I.!- '
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€l personal actual de la Coordinacién consta de 8 personas considerando a los

Secretarios y Técnicos.

Sus instalaciones funcionan con base en las aclividades académicas de
Comunicacién y de aquellos proyectos que tengan un buen respaldo y que hallan sido
elaborados enire maestros y alumnos de la facultad. Les proyectos son evaluados y si
son viables, se autorizan. No se ha elaborado nunca un proyeclo especifico de

organizacion y funcionamiento de la Coordinacion.

Segiin palabras del Ingenierc Héctor Hernandez, Seeretaric Técnico de los
Talleres y responsable de la Coordinacidn, ja Carrera de Comunicacién (alin a pesar de

no involucrarse en Ia organizacién) tiene prioridad en el usc de las instalaciones.

Actualmente fa Coordinacidn cuenta con dos estudios de T.V. con tres cadmaras
cada uno. Existen ademas des islas de edicion con tecnologia analoga, en formato de
3/4, en donde también existen equipos en tormato super-vhs y hi 8, los cuales se han
venido integrando paulatinamente. Los productos finales se manejan en 3/4 por la

calidad que se busca.

Cuenta también con dos cabinas de radio, analogas, en donde se graba en

magquinas de carrete abierto.

Dentro de ias inslalaciones de la Coordinacion se encuentra también el Taller de
Folografia compuesto por una cabina para disporamas, un cuarto de revelado y dos

para impresiones.

En lo que se refiere a la participacion de los alumnos de la Carrera de
Comunicacién, ¢l ing. Hermandez, sefiala que se les apoya mucho en el manejo del
equipo y se les asesora para a realizacion de sus praciicas. El dnico requisito para su
participacitn es el que sus proyecios “estén bien soportados”,
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Los alumnos de Comunicacion colaboran también haciendo su servicio social ¥
llegan a producir algunos materiales didacticos, junto con persoral de ta Coordinacién.
En este sentido, es notable el apoyo que se brinda a los proyecios de Educacion a

Distancia que recientemente han tenido un fuerle impulsc en la UNAM.,

Las perspectivas a futuro de la Coordinacion, se encaminan a mejorar la
ansefianza de los alumnos de Comunicacién, con el compromiso de estar a la
vanguardia en tecnolegia aln a pesar de que los presupuestos para hacerlo son muy
reducidos. Cabe sefialar que esta Coordinacion recibe ingresos del presupuesto
general de la Facultad.

Ademds existe el apoyo de las autoridades para mejorar en el campo de la
Educacidn Continua, a través de la produccion de videos que se puedan difundir

ampliamente.

La intencian de la Coordinacion es crecer para poder implementar un Sistema de
Videoconferencias. También se tiene ya muy avanzado el proyecto de Radio inferna y
la creacidn de una Coordinacion de Ingenieria, que permitita soportar el mantenimiento

de los equipos.

5.2.2. Universidad Iberoamericana (Campus Santa Fe)

Las instalaciones de Radio y Television de la Universidad fbercamericana
Campus Santa Fe, fueron inauguradas en los afios sesenta “practicamente desde que
se funds la carrera de Comunicacion”, De forma tal que ésias siempre, han dependido
de esta carrera y su organizacion, funcionamiento y administracién, se encuentran

estrechamente vinculadas con los planes y programas de la misma.

Actualmente el persenal que integra |as instalaciones esta compuesto por:
- Un Coordinador de Televisidn y dos técnicos.
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- Un Coordinador de Radio y un técnico.
Todos elles han side incorporades coma maestros de tiampo completo.

Come ya se menciond, la estructura organica da las instalaciones de Radio y
Television forman parte de la Carrera de Comunicacién, la cual esta conformada por el
Director del Departamento de Cemunicacién, un Coordinador General de Licenciatura,
Coordinadores de Area (TV, Radio, efc.) y los Técnicos.

Las funciones de radio y felevision estdn organizadas por separado, pues son
dos laboratorios distintes, En el Plan Santa Fe | son dos subsisternas aparte y en el
Santa Fe Il hay un subsistema Linico'*°,

La UIA cuenta actualmente con dos cabinas de radio. Una, para uso exclusivo
de Radio lbero, que como ya se sefialé en ofro capitulo, transmile su sedal por
frecuencia abierta y es la anica radiodifusora permisionada de una Universidad Privada
enel DF,

La ofra cabina, fiene la infraestructura necesaria para grabar, producir y posi-
producir en forrna andloga. En el disefio de ambas, se observa una preccupacion por

igualar las condiciones en que operan las cabinas de la radio profesional,

Cabe destacar que el Proyecto de Radio Ibero no depende de la Carrera de
Comunicacion, sino que, por su importancia, es regulada por la Direccidn de
Comunicacion Insfitucional de la UIA; no obstante, los alumnos de Comunicacién

pueden participar en esta emisora cuando presentan proyectos interesantes.

En o que toca a Television, existe un faro, una cabina da coniroles y una sl de
edicion, pero a juicio del entrevisiado, Lic. Ethiel Cervera, Coordinador de Radio, el

“° o Planes Santa Fe 1 y Santa Fe I fueron instituidos desde 1989 en cada carrera de la ULA, para permitir ¢l
acoplantiento de alumnas g diversas posibitidades de horarios y materias, &si como pars evitar I saturacién de
servicios, actualmente s¢ lleva a cabio €l Plan Santa Fe [1 que tiene modificaciones annales.
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equipc e instalaciones acluales, tanto de Radic come de Televisién, requieren

adecuarse y modernizarse.

Las funciones actuales de las instalaciones, asi como su organizacion fueron
generadas - cOMO ya e menciond - por el programa de [a Carrera de Ciencias de la
Comunicaciéh. En alguna ocasion, hubo un Noticiario Interno de Televisién que mas
tarde desaparecid, ya que fue un proyecto impulsado por alumnos que al ferminar su

ciclo no pudieron continuar.

Ademas del servicio gue se ofrece a los alumnos de Comunicacion, las
instalaciones apoyan a la Universidad en generai con la produccién de spots de
inscripcidn, transferencias de material {(copias de dat a cassette, oic)). En algunas
ocasiones se reciben solictudes de autoridades de la UIA para la realizacion de algin
servicio especifico y, aunque no es muy frecuente, también se Hegan a realizar
transfers, ediciones, videos de idiomas, elc., por instrucciones de los Coordinadores de

Comunicacion.

Se ha tralado de wtilizar los servicios para apoyar a olros Departamentos, la
intencion es que las instalaciones no sean exclusivas de Comunicacién, sin embargo,

se dispone de muy poco tiempo para hacerlo.

De igual modo se ha apoyado en forma constante al area de Exensitn

Universitaria especiaimente en lo que se refiere a las clases de Inglés.

Los usuarios de las inslalaciones deben ser afumnos de la Universidad y los
requisitos para hacerlo son: an primer termino, respetar el Reglamento Inferno que
incluye reguisitos de solicitud. En todos jos casos, el alumno debe trabajar con el
maestro de la maleria 0 con el técnico laboratorista, a fin de que lleve una orientacién

adecuada y no descomponga los equipos.
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También existe el derecho de apartado, a través del cual un alumno puede
reservar oportunamente su fecha de frabajo. Las materias de lelevision por ejempio,
deben apariar las cabinas con dos dias de anticipacién. En todos los casos, se les
exige saber utilizar ¢l equipo; en casc contrario, el técnico laboratorisia los asesora o
bien olre alumno que tenga mayor experiencia y conocimientos. También depende
mucho de la materia que se imparta y de los conocimientos que se requieran, de esta
manera se les facilita a los usuarios la isla de edicién o cualquier otro servicio.

Para solicitar algin material o equipo especifico deben llenar una solicitud y
responsabilizarse por entregar lodo lo que se les presia, en las mismas condiciones en
que les fue otorgado. Los usuarios extemos pueden hacer uso de las instalaciones
unicamente con autorizacion del Departamento de Comunicacion.

No existe un proyecto especifico de organizacién y funcionamiento. Este no se
ha realizado; sin embargo, existen planes a mediano, corto y largo plazo. La intencion
es mejorar y modemizar los equipos para atraer un mayor numeroc de alunnos,
Agctualmente, por ejemplo, se cuenta con sistemas de edicién lineales y se pretende
mantar en peca tiempo, cabinas de edicién no lineal, asi como equipo de produccion y
posl-produccion digital para trabajar con una calidad profesioral. De igual forma se
intenta incrementar ef espacio, 8l cual resulta limidade para las necesidades actuales,

5.2.3. Universidad Auténoma Metropofitana Xochimiico.

Al igual que en la Universidad |beroamericana, las instalaciones de radio y
television de la UAM Xochimilco existen desde que se fundd iz Universidad en ta
década de los selenta y dependen, en forma integral, de la Carrera de Ciencias de la

Comunicacioén.

Las funciones mas imporantes que se realizan en ellas, tienen como eje

fundamental: la Docencia, la Educacion y la Difusién de la Cuitura.
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El personai que labora en ellas asta constituido de |a siguiente manera:

-TEORICO: 1 Profesor asistente cuya funcién es la de aplicar criterios y llevar a

cabo el desarralio de un programa especifico.
- TECNICO: 1 Técnico Académico cuya funcion es la de impariir conocimientos
practicos y teéricos desde un punte de vista funcional; es decir a través de la practica

constante,

- 1 MAESTRO EN MEDIOS: cuya funcién es similar a la del técnico académico,

s8lo que este se involucra més con los aspectos 1eOricos.

Su estructura organica ha sido diseitada de la siguiante manera:

COMUNICACION socw.j
b

COORDINACION DE LOS TALLERES
DE COMUNICACION SOCIAL

Las funciones de radio y television estan organizadas de acuerdo con el Sistema
Modular caracteristico de la UAM, En este caso, el que corrasponde a la carrera ds
Comunicacion en donde cada madulo, ya sea de radio o tefevisién, es independiente,

pero todas ellos corresponden a la carrera,

Cuentan con 5 cabinas de radio, con equipo de lipo profesional y semiprofesional
y en ellas se brindan servicios de investigacion, experimentacién, docencia y

produccidn.
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En lo que se refiere a television, cuentan con un estudio de dimensiones
profesionales dotado de equipo en formato 3/4 y super -VHS. El esludio cuenta con una
cabina de conlroles y un foro. Exista también un mini estudio con un cuarte de control ¥
un fore mas pegueio que se utiliza para brindar servicios indistintamenia a los modulos

de cine, radio y lelevision.

Las funciones actuales de radio y televisién partieron de un proyecio especifico
generado por el Centro de Produccién de la UAM-X y después se integraron a la
Carmrera de Comunicacién.

Ademas del servicio que se otorga a los alumnos de Comunicacién, en los
talleres de radio y tv de la UAM-X se graban eventos y se producen videos para diversos
senvicios de los Irabajadores de la UAM como: Guarderias, Tienda de Autoservicio, etc.
También se apoya a Organismos Gubemamentales como el Sector Salud, Educacidn,
eic. y, con menor frecuencia a Organismos como la UNESCO, La mayoria de estos
servicios, se realizan a través de convenios. Desfaca un convenio establecido hace
algunos afios cen una productora de la ciudad de Los Angeles, California en Estados
Unidos.

También se realizan trabajos para autoridades de fa Universidad; se registran
eventos, se hacen promocionales y se trabaja mucho para la Divisidn de. Ciencias
Sociales y Humanidades, sobrelodo para la cawera de Comunicacion, fuera del
programa académico. En ocasiones se realizan trabajos para ofras carreras gque o

solicitan.
Los requisilos para los usuarios son:
- ALUMNOS: calendarizacién del profesor, credencial y depositos vigenles.

Respecto a proyectos de radio vy television, a través de circuito cerrado o de baja

potencia, es preciso mencionar que fue en esta Universidad en donde se cred uno de
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ios sislemas de transmisién, de baja polencia, mas sencitios y practicos que se han
fabricado en el pais. Con &l se iniciaron en forma exitosa, aigunas transmisiones hacia

la pobiacion aledafia al Campus de la Universidad.

Este sistema, fabricado integramente por alumnos de Ingenieria Electronica de
ia UAM, fue prestado, en los primeros afios de la década de los noventa, a una
Organizacion Palitica Independiente, ligada a diversos Partidos Polilicos para hacer
ransmisiones, sin permise, en lo que se lamd Radio Pirata. Esta estacidn clandestina,
ubicada en plena Avenida de Paseo de la Reforma, fue cesada y hostigada por las
autoridades por su caricter eminentemonte antigobiernista, to cual significod un duro
golpe para fa UAM y canceld cualquier posibilidad futura de obtener un permiso para
operar una emisora propia.

Cabe sefialar que este sisterna, con algunas modificaciones es el gue ufifiza
actuaimante Radio |bero de la Universidad lberoamericana, quien supo aprovechasio
para cblener el permiso quse le brindara la posibilidad de operar su propia estacion

abierta de radio.

Atendiendo a lo anterior, flama la atencién, que en la UAM-X, aun siendo
creadora de este sencillo y practico sistema, de muy bajo coslo, no se halla efeciuado
un proyecto serio para instalar su propia estacion. El motivo tat vez fue generado por la
experiencia desveniajosa de Radio Pirata y, muy probablemente, a que el Gobiemo
fiene un compottamiento muy caufo cuando se trata de entregar permisos a
universidades publicas; sobrelodo a aquellas en donde intervienen fuertes sindicatos

como la UAM.

Por otro lado, es importante mencionar que a los alumnos de Ja Carrera de
Comunicacion se les exige participar en los diversos proyectos que surgen. La Carrera

considera como fundamentat su participacion.
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Las perspeclivas a futuro para la radic y televisién de la UAM-X se dirigen,
sobretodo, a |a actualizacion tecnoldgica y al aprovechamiento de las transmisiones via
satélite, asi como el desarrollo de tele y videoconferencias. Nuestro enirevistado fue el
Lic. en Comunicacion, Enrique Velasco Ugalde, quien liene una antigiiedad de 24 afios
en fa UAM-X v 2 aifos dos meses en los Talleres de Radio y Telavisién de los cuales es
Coordinador,

5,2.4. instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Monterrey (Campus
Lago de Guadalupe).

Las instalaciones de Radio y Television del Tecnologico de Monterrey Campus
Lago de Guadalupe, fueron construidas en 1986 adoptando el nombre de Centro de
Medios.

Desde un principio, estas inslalaciones formaron parte de fa Carrera de
Comunicacion y hasta la fecha, el objelivo primordial y las funciones que an ellas se
desarrolian, se encuentran bajo Ia tutela de la misma cairera ¥ de su programa

académico.

E! caso del Tecnoldgico de Monterrey es especial en cuanto a l2 cantidad de
recursos asignados a sus inslalaciones de radio y television, ya que hasta la fecha en
gue se realizd esta entrovista, era la tnica Universidad de la zona metropolitana de la
ciudad de México que contaba con los mas modernos y costosos equipos digilzles en
sus cabinas. No obstante, los primeros equipos que se adquirieron, fueron analogos,
tanto en radio como en lelevision. Aclualmente la mayoria son digitales y se han venido

implementando, poco a poco, desde hace mas de un afio, aproximadamente.

La organizacién del Centro de Medios del Tecnologico de Monlerrey se presenta

de la siguiente manera:
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Existe un Director def Centro y responsables por area:

- Radio ¥ Audio
- Television y Fotografia
- Cine y Edicion en Video

- Asi como un responsable de! Almacén.

Actuaimente en el Ceniro de Medios faboran seis personas.

Como ya se menciond, todos ellos dependen de ia Carrera de Comunicacion, la
cual esta a su vez formada por un Director de la Carrera, una Coordinadora de fa misma
y &l Director dsl Centro de Medios.

Los servicios que se cffecen el Centro do Medios del Tecnoldgico de Monterrey

S0M

1. Produecgion en estudio de television.
2. Edicion anatoga y digital en video.
3. Produccion de programas de radio.
4. Laboraterio de Cine y folegrafia.

Cuentan con dos islas de edicion anélogas, para trabajar en formalo super-vhs y,
con dos digitales en donde se mansgjan formatos DV1 y Betacam. Ademas, cuentan
con equipo de videograbacion portatil, digital y andlogoe, que segin nuestro entrevistado,
puede ser usade por los alumnos, dentro y fuera de la escuela, requisando un formato
especifico. En el caso de cine, también cuentan con camara de 16 mm. y equipo de
iluminacién, ademas, tienen todo lo necesario para edicibn en cine, como movidlas,

ediloras, efc.

En lo que se refiere a fotografia cuentan con el equipo adecuado para trabajar

felografia en color, blanco y negro y fransparencias.
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Existe un proyecto interno de Radio, el cual se transmite diariamenie por circuito
cerrado y, segan informacion proporcionada por el Sefor Jorge Cededie, encargado del
Aimacén y por sf Ing. Angel Calzada, responsabie de Televisi6n, en el mes de agosto de
1998, se iniciaron las transmisiones de television por circuite cerrado. Para esfe dltimo
proyecto, fueron convocados - para acudir 2 las reunicnes informativas y de
parlicipacién, asi como para los castings - todos fos estudiantes del Campus (sin

importar la carrera).

Estas acciones demuestran que exisle apoyo de las autoridades hacia proyectos
promovidos en forma conjunta, entre profesores, alumnos y direclivos, No obstante, los
entravistados indican que existe muy poco tiempo disponibie para dar cauce a ofros

proyectos que se presenian.

Come en casi toda las Instituciones de Educacién Superior del pais, en el
Tecnolégico de Monterray las autoridades y algunos maestros solicitan frecuentemente
al Centro de Medios, la elaboracién de producciones de tode tipo, incluyendo apoyos
didaclicos. Sin embargo, no todas pueden realizarse pues dependen del tiempo
disponible y de los eguipos que no se estan usando.

El Centre vy 1a Carrera de Comunicacion han colaborado con diversas empresas
privadas y publicas, para la produccién a nivel profesional de videos industriales,

instilucionaies y promocionales.

Al momento de Ia enirevista, el Director del Centro se encontraba incapacifado y
la responsabilidad quedé en manos de la Lic. Dolores Angeles, quien ademas es
Coordinadora de la Carrera de Comunicacion. A pesar de que se solicilé la entrevista
en varias ocasiones ¢on la Licenciada f\ngeies, ésta tuvo que realizarse con el
Ingeniero Ange! Calzada responsable de Television.
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5.2.5. Universidad del Valie de México (Plantel Tlalpan)

La Universidad del Valle de México (Pilantel Tlaipan} es otra de las Instiluciones
de Educacidn Superior del Distrito Federal que cuenta con un excelente Centro de
Comuhicacion, en el cual se encuentran reunidas las instalaciones de Radio, Television
y Fotografia, para que los alumnos de la carrera de Ciencias de la Comunicacion,

realicen sus praciicas.

Cuentan con cuatro cabinas de radio, de las cuales dos estan completamenie
equipadas y son las que mas se utilizan; las otras dos, s& estan remodelando para
disponer de una adicional, para la produccién de material radiofénico grabado y con olra
para apoyar un proyecto de transmision radiofénica intema a través de circuito cerrado

{que hasta el dia de la entrevista, no se habia realizado).

Los equipos de estas cabinas, combinan elemenios de tipo profesional y
semiprofesional e incluso algunos caseros. Se dislingue que su disefio respende mas
a criterios de tipo econdmico, que a fines pedagogices o de produccion profesional. Ei
espacio de trabajo de cada una de ellas, tanlo en la cabina de locucidén como en jos
controles de operacién, es reducido y s6lo permite la enirada de 2 o 3 alumnos. De la
misma manera los accesos son limitados y las salidas de emergencia o sefialamientos

practicamente no existen.

En referencia a las instalaciones de television, esta Universidad cuenta con un
foro acondicionado con materiales acusticos adaplados {alfombra en patedes,

cicloramas mdviles, tubulares para iluminacion, cortinas, etc.).

La cabina de controles de television cuenta con los equipos habiluales
{monitores, switcher, titufadora y confroles de audio, entre otros) y se encuentra en un
segundo nivel con conexidn visual hacia el foro, reducida. La seccién de videotape se
encuentra en otra sala, semejando una televisora profesional, en donde la seccion de

transmisidn estd separada de los controles.
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Cuentan ademds can olra sala de television recientemente equipada con dos
islas de edicidn en las cuales un mayor numero de alumnos pueden realizar sus
trabajos de pre y post- preduccion.

En la entrevista con el Coordinador del Centro, Sr. Angel Suarez - quien
amablemente se presté para guiarme por las instalaciones - sefiald, que no se
establecid, ni se ha establecido hasta la fecha un proyecto especifico para la
organizacién y funcionamienio del Centro y que sodlo existe un estricto control de
tiempos, pues la cantidad de alumnes de Comunicacidn es muy elevada y apenas se
pueden dar abasto.

Si bien el Centro fue construido con bass en el proyecto general de {a carrera,
internamente no se ha podido generar algin proyecto paricular a través del cual se
pretenda cubrir otro objetivo que el de brindar a los alumnos de Comunicacion el
servicip necesario para la realizacitn de sus practicas en radio, television y fotografia.

En forma muy similar a otras Universidades, el Centro de Comunicacion de la
UVM (Plante]l Tlalpan} tiene la necesidad de cubrir, con mucha frecuencia, solicitudes
de copiado, produccién o posi-produccion de videos de autoridades, directivos y
maestros. No obsiante, jamas se ha establecido una metodologia deferminada para
brindar este servicio y cuando se hace, tienen que elaborarse duranie e tiempo en que
los alumnos de Ciencias de la Comunicacion no disponen de las instalaciones.

5.2.6. Universidad Intercontinental

La Universidad Intercontinentat es otra de las grandes Instituciones de Educacién
Superior del Distrito Federal que cuenta con una Unidad de Comunicacion y Medios en
donde se encuerran concentradas sus instalaciones de radio, felevisidn y fotografia.
Una caracteristica particular de éste Centro o Unidad, es que ademas de contar con un

buen equipoe para gque los alumnos de la carrera de Ciencias de la Comunicacion,
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realicen sus praclicas de radio y televisién, dispone también de un excelente equipo

para realizar audiovisuales o practicas de fotografia,

El espacio de la Unidad es sumamenie amplio y permite una gran movilidad
entre los usvarios. Cuenta con tres salas de radio en cuyo disefio se distingue una
preocupacion pedagogica que se refleja en la amplitud del #rea donde se encuentran
los controles, aqui se consiruyeron algunas butacas, para que un mayor ntimerc de
alumnos pueda tomar |a clase en la misma cabina y de esta manera, mieniras algunos
estan produciendo, el resto del salon pude observar a sus compafieros. El tamafio de
la cabina de locucién es, sin embargo, muy reducido y en ella pueden hacer sus

practicas un maximo de tres o cuatro alumnos.

El foro de Telavisidn es muy peculiar, ya que su disefic combina elementos
geoméiricos ubicados dentro de un espacio de gran amplitud. En él se pueden
incorporar hasta cuatre o cinco sefs, en forma simulténea y su cabina de operacién
incluye gradas para alumnos que forman parte del grupo. Cuenta con equipo anélogo y
una muy buena instalacidn eléctrica para las lamparas de iluminacién.

Ubicadas junto al foro se encuentran dos islas de edicion y la Central de
Transmisién, desde donde se transmite, por Circuito Cerrado, un programa de
television diario, ademéas de la sefial de una anlena parabdlica. Cabe senatar que &l
programa diario es producide integramente por alurnnos de la carrera de Ciencias de la
Comunicacion, quienes ademas lograron un patrocinio con una empresa importante de
Linea Blanca la cual les construyé el set, a cambio de promocionar sus produclos en

cada emision.

El equipo ulilizado en las cabinas de radio y television, es similar al de otras
Instituciones y se caracteriza por la combinacién de elementos profesionales e
industriales. El responsable de la Unidad de: Comunicacién y Medios es el Lic. Agustin
Roman, quien por molivos de frabaje no pudo ser entrevistado y la entrevisla fue

asignada al Lic. Enrique Martinez Rivas.
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5.2.7. Escuela Naclonal de Estudios Profesionales Acatlén (ENEP,
ACATLAN)

La ENEP - Acatlan que forma parte del proyeclo de desconceniracion de la
Universidad Nacional Auténoma de México experimentado en los aflos setenta, es ofra
de las instituciones imporiantes del 4rea conurbada de la ciudad de México que cuenta
con una gran tradicidn y prestigio en el area de Pericdismo y Comunicacion.

En consecuencia, desde aquéllos afios los responsables de la carrera de
Periodismo y Comunicacion Colectiva, se preocuparon por gestionar ante las
autoridades, la construccidn y equipamienio de los lalleres de radio, television y
fotografia.

Cabe mencionar que, desde un inicio, estas instalaciones formaron parle de un
proyecto com(n de laboratorios y talleres que pudieran dar un servicio integral a la
comunidad académica y estudiantii del plantel; es por ello, que no solo fisicamente se
encuentran junto a los talleres de Ingenieria y Manienimienfo, sino que su estruciura
organizaliva y sus funciones se hallan integradas a fa Direccion de Laboratorios y
Talleres drea que depende directamente del Director de la ENEP,

Su construccion y el sistema de funcionamiento, son muy similares a los da la
Facultad de Ciencias Paliticas y Sociales de la UNAM, en donde existe la tendencia a
unificar servicios para apoyar a las diversas carreras que se desamallan &n un mismo
campus; por lo tanto los servicios que se ofrecen no son exciusivos de la Carrera de
Periodismo y Comunicacién, aunque si es esta, la que mas hace uso de ellos.

En la actualidad los Laboratorios de Radio, Television y Fotografia estan
compuestos pof:

- Una cabina de radio, que en sus dimensiones muestra la preocupacién por ser

ulilizada con fines pedagtgicos o bien para poder dar cauce a diferentes eventos de
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la propia institucién. Tiene un cupo para aproximadamente 50 personas y zona para

realizar dramatizaciones, tal y come se hacia en las primeras décadas de la radio.

En la cabina de controles existe el espacio suficiente para la interaccion de 8 a 10
personas y el equipo con que cuenta es en su mayoria andlego, aunque existe 1a
posibilidad de infegrar equipos digitales mas modernos.,

En lo que se refiere a television cuentan con dos estudios completos. En el llamado
Television 1, que es el méas antiguo, se ulilizan equipos de grabacidn, reproduccisn y
edicién de 3/ umatic-SP, Super-Vhs, Hi-8 y Beia.

Cuentan también con tres cdmaras de estudio y tres de locacian, con las cuales se
pueden realizar reportajes o videos documentales dentro y fuera de la Institucian.
Los sistemas de audio para television estan alimentados por dos grabadoras de
carrete abietto, deck, reproductor de discos compactos, asi como dal equipo de
amplificacién y monitoreo necesario para musicalizar y ambientar los programas que

realicen los alumnos de la carrera de Comumcacion.

En el taller de Television dos se cuenta con equipo Super Vhs ¥ en el se han podido
instafar algunos equipos novedosos como las computadoras para generar efectos

especiales.

Como ya se menciono, los talleres también brindan servicios a otras cameras.
Dentro de les trabajos realizades destacan los de alumnos de Disefio Grafice que en
ocasiones llegan a producir audiovisuales o animaciones. También han tenido mucha
participacion los alumnos de Derecho, a lravés de [a produccion de videos

motivacionales.

Su estruclura de organizacién se presenta de la sigutente manera:
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Rector
H. Consejo Técnico
Coordinacién de la Carrera [ Dlreccion de Laboratorios
de Periodismo y Comunicacién y Taileres

| i

Ingenierfa} | Mantenimiento | | Tatieres de Radio y T.V.

El sistoma mediante ef cual los alumnos pueden solicitar servicios, as el de
apartado y ol solicitante tiene que dejar su credencial para poder obtenaro. Ademés los
tallores son responsables del préslamo del equipo audiovisual, como proyectores,
rotafolios etc.

En lo que se refiere a proyectos tendientes a reforzar la comunicacion educativa,
el Lic. Armando Gorditlo Alonso quien laboro en los Talleres de 1891 a 1995, nos indica
que se han diseiiado diversos proyectos de esta naturaleza; tal es el caso de la
propuesia que se le hizo al Consejo Técnico para instalar un circuito cerrado, con

transmisiones de radio y television.

Este proyecio le fue encargadoe al Ingeniero Alejandro Bird y existian grandes
expectativas, sin embargo debido a diversos problemas de continuidad de funcionarios

universitarios el proyecto no se pudo concluir,

También se establecieron ofros proyecios como el de Laboratorio de
Audiovisuales que contaba con una sala de proyeccién y un ciclorama. También se
cred la Biblioteca Computarizada y se implantd el proyecto de Educacion a Distancia

para lo cual se instalé una antena para comunicacion por satéiile.
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5.2.8. Universidad del Tepeyac

Aungue en la Universidad del Tepeyac la carrera de Comunicacién fue planteada
desde inicios de los afios selenla, no fus sino hasta 1877 cuando logra su incorporacion
oficiat a 1a Secretaria de Educacién Publica.

Desde aquel momento las autoridades se plantearon la necesidad de contar con
las instalaciones adecuadas. Fue asi como se construyeron las cabinas de radio,
television y el taboratorio de folografia. Cabe sefalar que, a diferencia de las
universidades mencionadas, {a del Tepeyac ha ido adaptando espacios pama la
construccidn de sus instalaciones de radio y television; es por eso que todas ellas se
encuentran separadas y no estan integradas en un Centro o Coordinacion de Medios.

Es por este mismo molivo que no existe un puesto especificamente disefiado
para controlar y administrar las instalaciones. El responsable de éstas es ef Licenciado
ignacio Sanchez Ramos, Coordinador Académico de la carrera de Ciencias de la
Comunicacion quien designa como corresponsables y asesores téchicos a los
maestros que imparten las materias de radio y televisién.

La esiructura de la carrera esta ademas integrada por un Coardinador

Administrativo y por el Director de la carrera el Lic. Pablo Castaiion.
Las instalaciones de radio y television de la Universidad del Tepeyac constan de;

+ Un estudio completo de Televisién que integra un foro de aproximadamente 30
metros cuadrados, dos camaras de estudio marca Panasonic y una cabina de conlroles
con switcher, tituladora, pull de edicién y doblaje.

+Dos cabinas de Radio, una analoga y otra digital con algunas innovaciones
recienles como un quemador reproducior de mini disc y el equipe necesario

complementario.
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+Una sala de audiovisual con lo necesario para proyectar los trabajos.

+Un laboratorio de fotografia para impresiones en blanco y negro.

Para que los alumnos puedan selicitar las instalaciones es necesario gue hablen
con el Coordinador Académico o bien con el maestro de la materia. No a todos los
alumnos s¢ les permite operar o manipular los equipos, dnicamente lo hacen quienes

cuentan con los conocimientos y experiencia necesana.

No cuantan con un proyecte especifico de organizacién y funcionamiento, lo cual
genera que, por ejemplo, no utilicen un formato para registrar y organizar las salicitudes
de los alumnos y sélo se tome como base la disponibilidad de horarios.

Uno de los proyectos mas exitosas de radio y television fue el que se realizé para
un examen final en el cual se produjo una pelicula documental can ia participacién de
maestros de las dos areas seilaladas y el de cine. El proyscto no dic buen resuitado,
pues no hubo coordinacion entre jos profesores encargados de aportar un servicio

relacionado con ¢cada una de sus areas.

En Forma muy similar a otras instituciones, en el Tepeyac las autoridades
también se han visto en la necesidad de solicitar algin servicio de radio, televisién o
folografia a la carrera de Comunicacién; sin embargo, debido al poco tiempo dispenible
y al elevado nimero de alumnos matriculados en la carrera (400 aproximadamente),

estos casi nunca pueden realizarse.

Tampoco se ha efectuado un proyecto serio de transmisién por Circuito Cerrado
en radio o {elevision; no obslante que se realizan fransmisiones esporadicas a la
cafeteria y cuando se organizan las Jernadas anuales de la carrera, $e hacen circuitos

cerrados de radio y televisién con horarios fijos.

Los proyectos a corto y mediano plazo {de acuerdo con lo sefialado por nuestro
entravistado Licenciado Arfuro Ruiz Velasco, maestro de Radio ¥ encargado de las
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cabinas) se encaminan a la adquisicion de equipo mas moderno. En Television se
pretende adquirir una computadora y o equipo necesario para realizar edicién no lineal;

ademas, se pretende echar & andar un proyeclo de circuito cerrado,

En lo que respecta a radio, se quiere construir y equipar una cabina completa de

produccidn y oira para salida al aire.

5.2.9. Otras Universidades Particulares con Instalaciones de Radio y
Televisién

Ademas de las instiluciones mencionadas, en sl Distrito Federal existen otras
universidades particulares, que imparien la Licenciatura en Ciencias de 2
Comunicacién y que, de una forma u ofra, cuentan también con instalaciones de radio y

televisién. Entre éstas encontramos las siguientes:

= Universidad del Distrito Federal (UDF)

+ Universidad del Nueve Mundo (UNUM) Campus Herradura y San Mateo
» Universidad Mexicana. (Planteles |zcalli, Polanco y Edo. de Veracruz).
« Universidad de |la Comunicacién

» Centro Universitario México (CUM)

» Universidad Tecnologica de México (UNITEC)

« Instituto de Estudios Superiores del Colegic Holandés

= Universidad Franco Mexicana

=Escuela de Pericdismo “Carfos Seplien Garcia”

¢ Centro Culturat Universifario “Justo Sierra”

#Universidad insurgentes

sUniversidad Simédn Bolivar

sUniversidad de Periodismo y Arte en Radio y Television

sUniversidad Latinoamericana

«Centro de Estudios de la Comunicacién Social
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sCentro de Estudios en Ciencias de la Comunicacidn
«Centro Avanzado de Comunicacion
sUniversidad de las Américas (Plantel D.F.)

Todas estas instituciones han sido consideradas a parte, debido a que, atn a
pesar de que muchas de ellas cuentan con amplia experiencia y con instalaciones de
radio y television, éstas todavia no son adecuadas, se encueniran en proyecto de
construcciéon o ne han generado proyectos especificos. Sin embargo, no por ello ffenen
menor significacion. En todas ellas, se observa un interés marcado por mejorar sus
instalaciones y los alumnos y profesores se encueniran trabajando en proyectos
intemos que con toda seguridad les llevaran a actualizar y completar en pocos afios su
infraestructura.

Tenemos por ejemplo, el caso de [a Universidad Franco Mexicana ubicada en el
norte de la ciudad de México, que recientemente implementd un sistema de radic a
través de circutto cerrado.

Pareceria que la construccién y equipamiento de instalaciones de radio y
televisitn en las Universidades, se encuentra direclamente relacionada con la malricula
escolar y con los ingresos que cada instituciéon percibe. Sin embargo, esto no es
totaimente cierte pues.encontramos muchas facultades que a2un ieniendeo ingresos y
matricula baja, cuenian con muy buenas instalaciones. Y viceversa, instituciones como
la Escuela Carlos Septién que cuenta con mucha Iradicién y con una matricula

notoriamenle elavada, han decidido no inverlir de manera notable en este rubro.

El preblema fundamental recae en las autoridades, quienes lienen que hacerse
conscientes de la conveniencia de dotar a Ja carrera de la infraestructura adecuada para
que, por lo menos los alumnos puedan realizar sus praclicas como se requiere; cuanto
mds, si existe cenciencia de los veloces avances tecnolbgices y sobretodo la necesidad
de que los egresados cuenten con la experigncia y conocimientos necesarics para

participar con éxito en el mercado laboral.
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Adsmas, & hecho de que les Universidades con mayores recursos esién
trabajando por dilatar su presencia en fos medios de comunicacion abierta - en (o gue
pareceria un antiguo suefie que cada dia se forna mas real - permite afirmar que el
mejoramiento y actualizacion de tas instalaciones de radic y lelevision de las escuslas vy
facultades de Ciencias de la Comunicacion es una accion priorilaria que bien podria
dirigirse, en un primer momento, a mejorar la comunicacidn gue se presenia

diariamente dentro da las propias instituciones.

6.3 La Radio y Televisién de la Universidad Salesiana

San Juan Bosco fundador de la orden de los Salesianos en el mundo y creador
de un avanzado sisterna pedagogico, basado en ef uso de la fe, la razén y el amor,
confis siempre en el aprovechamienio de los medios do comunicacion en la educacion.
El mismo se encargd de instalar una de fas editoriales mas significativas de su fiempo
para difundir mensajes de caracler educativo y religioso entre fos jdvenes.

Hoy en dia la obra de fos Salesianos se ha extendido por todo el mundo y una de
sus caracleristicas principales es la que delenta cemo principio fundamental, el usc de
los medios de comunicacion colectiva. Con mas de 28 Universidades en el mundo, con
5§ de ellas que imparten la carrera de Comunicacion, estaciones de radio abierta (24 en
América Latina) y una gran cantidad de casas ediforiales, existe plena confianza de que
ia {ecneiogia aplicada a los medios de comunicacion electrinica, es la alternativa

evangelizadora y educativa del Sigio XXI.

5.3.1 Antecedentes y Fiiosofia de La Universidad Salesiana

La Universidad Salesiana de la ciudad de Méxice fue fundada en 1972. En
aquellos afos ¢l pais vivia las consecuencias de diversas reformas educativas, que se

reflejaban en deficiencias en los planes y programas de estudio en la mayor parte de las
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escuelas normales. Esto modificé no sdlo las estructuras magisteriales, sino lambién
los planes cumriculares de los distintos niveles de educacién. Los aspirantes &

maesiros o educadores tenfan pocas opciones para cursar su formacion pmfesional”'.

En estas circunstancias, el surgimiento de la Universidad Salesiana (que nacia
agdemas con el nombre de Instituto Universitario de Ciencias de la Educacion ((UCE)) ¥
cuyo principal ohjetivo, en la linea caracterislica de los salesianos, era formar
educadores compromaetidos con el desarrollo integral de la cormunidad, representé una
coyuntura pertinenle para fedos aquellos maestros que pretendian continvar sus
estudios universitarios.

Segln Femande Sclana, “tna considerable proporcion de quienes aspiran a la
profesién magisterial proviene de familias de bajos ingresos®™*?. Entonces, para
muchos de ellos ha side siempre dificil proseguir con su formacién profesional, en
opciones distintas a las que ofrecen fas universidades publicas o privadas de enarmes

pioperciones y con colegiaturas elevadas.

La Universidad Salesiana, con sus dos primeras carreras: Psicologia y
Pedagogia, las cuales iniciaron {abores en el mes de diciembre de 1972, representd
una excelente opecion para todos aquellos aspirantes. En 1976 y para reforzar esta
iendencia, se inlegrd al proyecto, la carera de Sociologia con lo cual se cumplia
favorablemente con los ideales de San Juan Bosco.

Con la firme voluntad de “formar buenos cristianos y honestos cfudadanos”
la Universidad Salesiana se ha propuesio desde sus inicios “ser la alternativa de la
pequefia universidad frente al macro proyecto de fas universidades publicas y algunas
particulares, la altemativa de la universidad - familia, universidad - comunidad; la
universidad de las relaciones primarias entre alumnos, profesores y autoridades (...} ef

1“} Cfy. Solana, Fernande. “Tan Lejos como lege Ia Educacién™ Ed. FCE México 1982 P.327.
2 Ibidem. P.326.
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HJCE conserva su mision de abrir v estimular licenciaturas en funcién de las Ciencias
de la Educacion™*?

La filosofia de la Universidad Salesiana ha quedado signada en su lema: “Vitam
Impendere Vero” (Consagrar la vida a la Verdad) que sinteliza el empefio de la vida
Universitaria en esta maxima casa de estudios salesiana; “estar presentes en la vida
intelectual mexicana con una reflexién profunda sobre el hombre, el mundo y

Dios".

En la aclualidad la Universidad Salesiana, ubicada en el corazén de los
salesianos en México, el antigllo barric de Santa Julia hoy colonia Andhuac, ofrece seis
opciones a nivel licenciatura: Psicologia, Pedagogia, Cioncias de la Comunicacion,
Contaduria, Administracién y Derecho.

5.3.2 La Canrera de Cienclas de La Comunicacién en La Universidad
Salesiana y sus Servicios de Radiag y Televisién,

La carrera de Ciencias de la Comunicacion fue integrada al proyecto académico
de la Universidad Salesiana en 1985. Esle hecho genera desde un inicio, fa necesidad

de conlar con las instalaciones adecuadas para la ensefianza de esta disciplina.

Fue asi como en 1988 y por intermediacion del profesor Ernesto Pefta, se inslala
el primer Laboraterio de Fotografia con material y equipo completamente nuevo, lo cual
permite a los alumnos de las primeras generaciones adentrase en la realizacién de

imagenes fijas sobre papel y diapositivas.

Durante este afio y el siguiente, y como consecuencia de a falta de instalaciones
de radio, Ios alumnos de la primera generacion (1985-1989), fueron invitados por el

! Boletin Salesiano. Entrevista al R.P.Lic. Thelian Argeo Corona Cortés, sdb, Rector de ka Universidad Selesiana
N°556 AfioXLV, Septiembre de 1995, P.21
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prafesor Julio Serna a realizar sus practicas de radio en las instalaciones de la Facullad
de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM, en donde se grabaron algunos
programas. También otras generaciones luvieron la oporfunidad de realizar algunos

ejercicios de radio en el Grupo Radio Mil.

Las experiencias obtenidas en estas practicas llevo a los alumnos de las dos
primeras generaciones a promover la aulorizacion anle el rector de la Universidad - en
esa época - Dr. Roberto Guzman Leal vy la direclora de la carrera de Ciencias de la
Comunicacién, Licenciada Maria Teresa Escudero Yerena, para lz adecuacion y
utilizacién de un drea en donde se pudieran grabar programas de radio y lelevision con
equipo que prestarian los propios alumnos.

El Doctor Guzman Leal dio la autorizacién para hacer uso de un cubiculo,
ubicado en la plania baja, en donde se hicieron las primeras grabaciones de radio, para
la produccion de un programa denominado “Voz & Vo2, La adaptacion del cubiculo,
asi como su equipamiento corrié a cargo de los alumnos de la primera y segunda

generaciones.

En eslas incipientes grabaciones, participaron también algunos alumnos de la
tercera generacidn, que en ese tiempo cursaban el segundo semesire. Las
grabaciones eran caseras por las caracteristicas, calidad y nivel del equipo, sin
embargo, fue lo que dio pie para que las autoridades comenzaran a pensar on la

necesidad de adquirir ¢l equipo adecuado.

En lo que se refiere a television, fa situacion fue mas complicada pues los
requerimianios técnicos eran mas especificos y su costo, elevado, No obstante, los
alumnos de la segunda generacion se las atreglaron, para gue ton camaras e
iluminacién casera, se pudieran producir algunos videos para la materias de publicidad

y cine.
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La realizacion de diverscs eventos coma un Festival Aristico y las Primeras
Jornadas de Comunicacion, Ja publicacion de un Boletin Hlamado “Informa IUCE™; asi
como la entrada de la Licenciada Socorro Garcia Tapia a la Direccién de la Carrera,
ademas del decidido apoyo de los salesianos consagrados, permiten que en 1991 se
construyera el primer estudio de radio con el equipo v las caracleristicas necesarias

para lograr una mejor calidad en ia elaboracion de programas.

En ese mismo afio ¥ con la firme decision de las autoridades de construir el
Laboratorio de Television, se adquirieron los primeros equipos de esle medio de
comunicacion, consistentes en: dos camaras de estudio, una mezcladora de audio y
video, dos camaras portatiles y dos videograbadoras de formato Super VHS. Sin
embargo, debido a las rigurosas caracteristicas técnicas necesarias para la

construceion de este estudio, su edificacion se aplaza por mas de un afio.

En 1991, se continda con el ciclo de Jornadas Anuales de Comunicacién con la
entrada de la Licenciada Emma Gutiérrez a la Direccién de la Carrera. En ese mismo
aiio y, gracias a la gestion del R.P: Lic. Miguel Bagatella Corle, Administrador de la
Instilucion y de la Lic, Ana Maria Gonzalez encargada de Relaciones Puoblicas, se inicia
la construccion de las nuevas instalaciones o Laboratorios de Radio y Television,
encargando el proyecto de equipamienio y disefic al Ingeniero Jesids Castro de la
empresa Paso del Morte Comunicaciones. Ademas, los alumnos participan en
certamenes de video inter-universitaries, logrando - la cuarta generacion de la carmera -
ganar al reconocimienio al mejer argumento para cortornelraje, en un certamen
organizado por la Universidad del Valle de México. Al siguiente afio, se logra otro
reconocimiento: la sexla generacién de la carrera gana el premio al mejor video-clip en

un concurso promovide por la Unjversidad Inlercontinental.

Para 1993, son inaugurados formalmente los Laboratorios de Radio y Television
de la Universidad Salesiana. Al evento acudié desde ltalia, eI‘R.P. Antonio Rodriguez
Tallén SDB, quien manifestd que dichas instalaciones eran una muestra mas, de la
ohra de Don Bosco dedicada a la educacion de lo jévenes.
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Con motivo de este hecho, un grupo de exalumnos de la carrera de Ciencias de
la Comunicacion elabord un programa especial de television, bajo la direccién de |2
maestra Ana Luisa Gonzalez Castelan y con el apayo técnico del Ingeniero Jesus
Castro y de quien realiza este estudio. Al evento asistieron también representantes de
los principales diarios de la capilal mexicana.

Por su parte, los alumnos gue cursaban el quinto semestre y gue por primera vez
se intreducian en el mundo de la radio, produjeron un programa especial para la
inauguracion de las nuevas cabinas. También participaron en la inauguracién alumnos
del primer y tercer samestre de la carrera a los cuales, se les encargaron las labores de

organizacion.

Duranie los ullimos seis anos, los talleres han permanecidc en operacion
constante brindando apoyo, no sélo a la Carrera de Comunicacion, sino también a las
olra cinco licenciaturas que se ofrecen la Universidad. En 1994 por ejemplo, fueron
grabadas y editadas en los talleres, las intervenciones de algunos de los candidatos
mas importanles a la Presidencia de la Republica, quienes fueron invilados por
alumnos de la Escuela de Derecho. A la Instilucion acudieron personajes como el Ing.
Cuauhlémoc Cardenas Soldrzano candidato a la Presidencia por el Partido de la
Revolucion Democratica o el Licenciade Pablo Emilic Madero. Ademas en ese mismo

afio fue invitado el Obispo de San Cristdhal de las Casas Don Samuel Ruiz.

Durante los afios siguientes se ha dado apoyp a todas cafreras para el registro
videogréifico de sus jornadas anuales, a las cuales se invita siempre a personalidades

de la administracién, jurisprudencia, educacién, contaduria y psicologia.

Desde su inauguracién se ha asesorado y apoyado a los 2lumnos de fa carrera
de Pedagogia de diversos semestres, para la realizacion de programas de radio y
television para la materia de Comunicacion Eduealiva.
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Es importante mencionar que las instalaciones de radio y television de la
Universidad Salesiana, fambién brindan apoyo a las otras secciones que conforman ia
Comunidad Educativa que incluye: primaria, secundaria, preparatoria, pastoral juvenil y
universitaria. En este sentido se ha brindado un gran apoyo a la Preparatoria IUCE con
ta grabacion y edicion de eventos como misiones, festivales, campamentos,

ceremonias, etc.

De igual modo, se ha irabajado con alumnos de primaria en el conocimiento y
produccion de programas de Radio y Television con el asesoramiento de estudiantes de
la carrera de Ciencias de la Comunicacion. Los excelentes trabajos realizados por los
alumnos de educacién bisica mostraron [a enorme utiidad pedagogica de las

instalaciones.

Otro aspecio que ha incrementado la utilidad de los laboraterics, fue la llegada
en 1996, del Maestro David Fragose France a la Direccion de Ciencias de la
Comunicacion. Bajo su gestion se ha impulsado la practica, en forma significaliva, a
traves de la emision de progranias de Radio y Televisién en vivo, por circuilo cerrado,
convirtléndose en una actividad indispensable para los alumnos que cursan materias de
es{os dos medios o algan taller relacionado.

Asimismo, se ha promovido la formacion de una Hemeroteca dentro de las
instalaciones destinadas a Taller de Prensa. La Hemeroleca, que es controlada por la
carrera de Comunicacion, ha venide formandose con la colaboracion de directives,
maestros y alumnos, generando una buena demanda entre los estudiantes las seis
carreras gue se imparten en la Universidad. Deslaca la labor llevada a cabo por el

profesor Gustavo Anlonio Rangel para conformar este acervo,

No puede dejar de sefialarse que el nombramiento del R.P, Lic. Thelian Argeo
Corona Cortes SDB, como Rector de la Universidad, desde 1995, dio un fuerte impulso
a los Laboratorios de Radio y Television de la Universidad. Su conocimiento y enorme
gusto por la comunicacién, le Nevaron a gestionar de inmediatao la actualizacién de los

talleres de radic y television, para no dejarse rebasar por los veloces adefantos
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tecnologicos de la aclualidad y por el incremento en el nimero de afumnos y

aclividades.,

El Laboratorio de Folografia, por ejemplo, que durante muchos afios ha dado
setvicio a los alumnos de la preparatoria y la universidad, realizando una gran cantidad
de trabajos, sera actualizado en poco tiempo. Lo mismo sucede con los talleres de
radio y television que cuentan ya, con una cabina mas de radio y siele islas de edicidn
para lelevision.

Come se observa la utilidad de las instalaciones de Radio y Televisién de la
Universidad Salesiana se incrementa dia con dia, a grado tal que el Director de la
Carrera de Comunicacién determind que los talleres se constituyeran {(dentro de la
estructura de la carrera) come una Coordinacion o Centro de Medios; nombre que
adoptan actuaimente estos talleres, junto con ef de folografia. Con esto, se confirma la
importancia, de que cualguier institucién educativa cuente con ellas, parz sl
establecimiento de proyeclos que permitan fortalecer la Comunicacion Educativa que
tanio hace falta en nuestro pais.

También es valioso tornar en cuenta, que no sélo es imprescindible contar con
las instataciones; es necesario, ademas, el establecimiento de un Pian de Organizacion
y Funcionamiento, que permita dirigir fodas esias actividades para alcanzar objetivos
concretos y solucionar en forma paralela, todes aquellos problemas que hasta la fecha
se han venido generando, los cuales se detallan a continuacion.
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5.3.3 Situacién Actual de Los Talleres de Radic y Television de la
Universidad Salgsiana de México.

- HORARIO

Los faboralorios funcionan de Lunes a Viernes de 16:00 a 21.00 hrs, vy en
sitluaciones extraordinarias, en las que sa requiere realizar trabajos especiales o
yrgentes para {as autoridades de [a Instilucion, se modifica e} horario mencionado o se

realizan aclividades el dia Sabado de las 8:00 a las 13:00 hrs.

- FUNCIONES

Las funciones gue se flevan a cabo en los Laboratorios son las siguientes:

A) Asesaria y apoyo técnico especializado a maesiros y alumnos de fa carrera de

Camunicacién que requieren realizar sus practicas en eflos.

B) Produccion, grabacion, transmision y copiado de programas de radic y
television en estudio para cubrir principalmenta las necesidades académicas de la
Carrera de Comunicacién. También se producen y graban programas especiales para
apoyar a las otras carreras de la Universidad, siempre y cuando eslén dispenibles las

instalaciones.

C) Transmision de programas de radio y televisibn por circuito cerrado,
producidos por maestres y alumnos de comunicacion que cursan las malerias

respeciivas o {alleres especiales.

También se lieva a cabo la eocordinacidn y supervision de las transmisiones de
Radio Salesiana, la cual fua generada en 1996, a raiz de una propuesta de los alumnos
de Comunicacion. Actuaiments Radio Salesiana fransmite por o menos cuatro veces a

la semana y en elia pueden participar alumnos de cualquier semestre de Comunicacién
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o bien alumnos de ofras carreras que estén interesades en participar, Resallan las
labores de coordinacidn que se realizan para poder participar en el proyecto impulsado

por el Maestro Claudio Lenk, Comunicacién Abierta de Televisa Radio.

D) Registro audio y videografico de evenlos académicos, religiosos, deportivos y
culturales generados dentro del ambilo de la Universidad, en particular y de la
Comunidad Salesiana de Santa Julia, en general,

E) Produccién de programas de radio y television de caracter educativo y cultural,
pard apoyar a las secciones de primaria, secundaria y preparatona; asi como
produccion de videos instilucionales, industriales, promocionales o educatives

solicitados por instituciones y empresas externas que acuden en busca de apoyo.

Estas funciones se realizan con base en:
A} Los horarios asignados a las materias y falleres de radio y television, de
acuerdo al Programa de Esludios de la carrera de Ciencias de la Comunicacion.

B) La solicitud de servicios de autoridades, profesores o alumnos de la carrera

mencionada, asi como de olfas carreras,

C) Los horarios dispuestos para los proyectos de comunicacion interna como
Radio y Television Salesiapa. (Las materias de radio y televisian, por ejemplo, tienen

como requisito, transmitir en cada sesion un programa en vivo).

D) Las solicitudes de instituciones o empresas externas que desean hacer uso
de las instalaciones o bien, {a produccién de algin materiat especifico.

« SERVICIO:

£l servicio que se otorga consiste en:
Asesorar y apoyar la realizacién de practicas de los alumnes de Ciencias de la

Comunicacion.
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El profesor titular de la materia coordina el proceso de produccion, previa
ensefianza tedrica de €l mismo, incluyendo las ires fases: pre-produccion, produccién y
pest-produccion, en donde se consideran todos os aspectos necesarios. En los
estudios se brinda el apoyo técnico y ja asesoria necesarios para la grabacion vy

transmision de los programas.

Este servicio depende de la capacidad instalada de las cabinas, que consiste en:

LABORATORIO DE TELEVISION

1. Foro con la capacidad suficiente para el montaje de tres sets simultanecs y
cabina de control con cinco maquinas de video en los siguientes formatos:
VHS, Super VHS, 8 mm., Hi - 8. Ademas se cuenta con [a posibitidad de
hacer transfers 0 grabaciones en formato Beta, aunque no es muy frecuente
debido 2 la baja calidad de este formato.

2. Sislemas de Monitareo de Audio y Video de calidad semiprofesional, asi como

parcheos para ambos sislemas.

3. Instalaciéon de iluminacién con cuatre fresneles profesionales y cualro

lamparas de cuarzo portatiles.

4. Material para la creacién de escenografia y colocacion de ires ssis

simultaneos.

5. Equipo portatlil consistente en dos cdmaras en formato hi-8 y una Super Vhs,
para la video grabacién de conferencias, seminarios, jornadas y eventos

cullurales,

6. Cuatra videograbadoras VHS para realizar transfers de peliculas educativas,

culturales y cientificas de apoye académico.
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7. Isla de edicion lineal y no lineal, con posibilidades de ensamble e inserciones

de audio y video en linea, asi como posipreduccion en general.

8. Seis islas de edicidn no lineal computarizada con capacidad de 10 GB en
disce duro y procesador de 650 mhz.

LABORATORIO DE RADIO

1. Estudio completo de audio con dos cabinas.

2. Grabacion analégica y digital en grabadoras profesionales de carrete abierto de 1/4°
o bien en cassette de audio (convencional) y dos cartucheras digitales. Se cuenta
ademas con dos computadoras y software de edicién, una grabadora DAT y una en
Mini disc.

3. Posibilidad de reproduccién de discos compaclos, casetes de audio, discos de

acetato, carfuchos y cinlas de 1/4".

4. Dos consolas mezcladoras de 16 y 24 canales y sistemas de monitoreo profesional.

= FUNCIONAMIENTO:

Fara su operacion, los estudios cuentan con un Reglamento Interno, un
inventarioy distinlos formatos de registro, solicitud de servicios y bitdcora de operacion.
Las solicitudes pueden ser realizadas por autoridades superiores, directores de carrera,

docentes y alumnos; en este (ltimo caso se debera contar con autarizacion especial.

- PRIQRIDADES:

Los laboratorios de radio y television de la Universidad Salesiana fueron creados

para cubrir las siguientes necesidades:

A) Parmitir a los alumnos de la camrera de Ciencias de la Comunicacion realizar
practicas con un alto nivel profesional, de las ensefanzas tedricas impartidas en las

materias y talleres de radio y television.
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B) Como un apoyo académico, cultural y cientifico a las necesidades de la

Inslitucidn y de la comunidad en general.

- PERSONAL ACTUAL:

A) Coordinador de Medios.

Funciones:

+ Digefiar y proponer proyectos que incidan en el mejor rendimiento de los
alumnos y en el uso optimo de los talleres ( Centro de Medios).

« Coordinar y organizar las actividades en ambos laboratorios.

» Hacer cumplir el reglamenta.

+ Vigilar que la operacion de los equipos especializados se lleve a cabo de

forma correcta.
» Mantener equipos y malerial en dptimas condiciones.
» Asesorar y dar apoyo técnico a directivos, profesores y alumnos.
+ Reportar a las autoridades cualquier deterioro en el mobiliario ¥ equipo.

= Adquirir material o equipos necesarios para la actualizacion permanente del

Centro de Medios.

B) Asistente de Radio

Funciones:

+ Operar los equipos de audio (consola, deck, tomamesa, CD., etc )

+ Asesorary dar apoyo técnico en audio a directivos, profesores y alurnes,
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» Colaborar con el coordinador de los laboratoriocs en el mantenimiento del
equipo, la disciptina en ei interior de los laboratorios y la orientacién tedrica y

técnica que requieran los profesores y alumnos.

B) Asistente de Televisién
Fungiones:

= QOpeorar los equipos de Television y vigilar €l buen uso del laboratorio.

s Asesorar y dar apoyo técnico en lelevisién y video a directivos, profesores y

alumnos.

» Colaborar con el coordinador de los laboratorios en el mantenimiento det
equipo, la disciplina en el interior de los laboratorios y la orientacién teérica y

técnica que requieran los profesores y alumnos.

€l equipo (aparatos) con que cuentan aclualmente los estudios de radio,
television y fotografia de la Universidad Salesiana permiten la produccion de programas

en vivo y grabados de muy diversos géneros como:

Educatives.

Naticiosos.

Infantiles.

Paneles o foros.

Spots promocionales.
Documentales.

Video memorias. .

Miscelaneos (varios).
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- Limitaciones:

. Falta de recurses humanos propios para garantizar el mantenimiento periodico de los

equipos e instalaciones, asi como la produccion de pregramas institucionales.

. Falla de personal que permita mejorar e! servicio en cada taller, ast como para
generar nuevos proyeclos y realizar acciones de extensidn y vinculacién con ofras

universidades.

. Escasa participacién de alumnos: generalmente los alumnos de la carrera de
Comunicacién no pardicipan {salvo en casos especiales) en la produccion o
grabacion de programas y eventos de las ofras secciones o de instituciones y

empresas gue demandan los servicios.

- Principales Problemas:

. Saturacién de Horarios:

Actualmente los horarios en que se ofrece el servicio se encuentran saturados, fo

cual impide:

— Cubrir adecuadamente las solicitudes de alumnos, maeslios, directivos o

solicitantes externaos.

=> Asesorar personalmente a los alumnos para mejorar el nivel de ias

producciones, evitando el uso inadecuado det equipo.

=> Llevar a cabo proyectos internos como: videoteca, catalogacion, renfas y

mantenimiento peridico programado.

= Planear y reorientar los servicios hacia el fortalecimiento de la Comunicacion

Educativa interinstitucional.
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2. Limitaciones Técnicas:

El equipo e instalaciones con gue se cuenta aclualmente, a pesar de ser

modernos y suficiantes, son de nivel semiprofesional lo cual ocasiona:

= La necesidad de unir las areas de produccién en video y audio a las de

Televisitn y Radio respectivamente.
=» El trabajo simultaneo de equipos de produccion,

= Dedicar tiempo a la preduccién de programas que serdn transmitidos en vivo,
por ejemplo, Radio Salesiana o las participaciones en el Grupo Televisa
Radio.

= La produccion y transmision de programas con mejor calidad.

= La ensefianza en condiciones lo mas cercano posible, a las de estaciones
profesionales de radio y television.

3. Recursos Humanos:

El personal con que se cuenta aclualmente es insuficiente, lo cual impide:

= Brindar a los alumnos asesocrias personalizadas evitando el mal uso de los
equipos.

=> Dedicar tiempo a la planeacion y control de los servicios

= Incrementar el servicio de renla de inslalacicnes para oblener recursos que
garanticen el mantenimiento y adquisicion de material,

= instaurar servicios complementarios de apoyo como: videoleca, audioteca,

eic.



177

CAPITULC €

PROPUESTA TENDIENTE A APROVECHAR LA CAPACIDAD INSTALADA DEL
CENTRO DE MEDIOS DE LA UNIVERSIDAD SALES!IANA PARA FORTALECER
LA COMUNICACION EDUCATIVA INSTITUCIONAL.

En los capitulos anteriores se ha realizado una descripcion de la situacion
general de la radio y la {elevision en México, tratando de destacar aquellos intentes
encaminados a aprovechar -para la educacion y la cultura - el enorme potencial que
poseen. De igual forma, se han querido eshozar las caracteristicas de los procesos
aducativo y de comunicacioén para encontrar sus diferencias y similitudes.

Bajo estas consideraciones, se realizaron diversas entrevistas a personal
responsable de las Instalaciones de Radic y Television de algunas Universidades
Publicas y Privadas de! Distritc Federal para conocer su forma de trabajar, la capacidad

de su infraestructura y los proyectos y expeciativas a futuro.

Toca el turno a la propuesta de la Universidad Salesiana que, partiendo de fodas
las consideraciones antericres permita establecer metfas y objetivos realistas, a traves
de acciones concretas en donde paricipen grupos estratégicos con funciones
claramente definidas. Se parte de la premisa fundamental que considera necesario el
que lodas aquellas Instituciones Educativas -principalmente las Universidades que
cuentan con la cafrera de Periodismo o Ciencias de la Comunicacién y que ademas
tienen Talleres de Radio y Television - aprovechen al maximo sus instalaciones para

fortalecer la Comunicacién Educativa Institucional.

Una idea gue alimanta esia propuesta es sin duda la influencia de San Juan
Bosco quien en 1883 y haciendo referencia a su importante trabajo editoriail le comenio
a Don Aquiles Ratti - fuluro Pio XI - “En esto, Don Bosco quiere esfar sfempre a la

vanguardia def progresc”®. Asi, et santo expresaba su visién optimista de ja 1écnica al

" Videla, Alffede “Vida de San Juan Bosco” Editorial Don Bosco, Chile, 1999 Pag._ 106,




178

servicio de la comunicacion social y del Evangelio, ademas de dar la pauta para que

todas las obras salesianas def mundo aprovecharan los adelantos de Ja tecnolegia.

1. CONSIDERACIONES INICIALES DE LA PROPUESTA

De acuerdo con los datos que aporta la presente investigacién, se detectd que
las Universidades que han consiruido y equipado talleres o laboratorios de television y
radio, a través de sus escuelas y facullades de Periodismo y Comunicacion, se
encueniran en una posicion privilegiada; ya que fienen la posibilidad de desarrollar
proyectos de caracter educative y cultural.

Ei estudio reveld que, la mayoria de las instalaciones de radic y television de las
universidades particulares de la Zona Metropolitana, son utilizadas principalmente para
que los alumnos de la carrera de Ciencias de la Comunicacion realicen sus practicas
de produccién, con base en criterios académicos similares. No obstante, en todas ellas
se han desamollado actividades tendientes a generar programas didécticos, educativos
y cullurales que, debido a diversos factores entre los que se encuentran la falta de
apoyo de las autoridades, tiempo o recursos, han lenido gue suspenderse, anles de

poder integrarse como proyectos.

El principal cbstaculo que enfrentan eslas institucicnes, es el de la continvidad,
ya que la mayoria de las acciones mencionadas, no resultan de una planeacion a largo
plazo y, tanto sus recursos humanos como materiales, son limitados y eslan sujetos a
tos calendarios escolares, lo cual redunda en acciones que lamentablemente tienen que
ser interrumpidas. A eslas dificultades se suman ofras como la calidad técnica de las
producciones, el poco tiempo del que se dispone para desarroliar proyectos diferentes a
los del plan curricular de la carrera de Ciencias de la Comunicacién o el poco

compromiso de los recursos humanos, que por [o general son estudiantes,
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La siguienle propuesta, dirigida hacia el aprovechamiento de la capacidad
instalada de los Laboratorios de Radio y Televisién de la Universidad Salesiana,
tiene como motor fundamental, el reclamo de infinidad de pedagogos, padres de
familia, representanies sociales y comunicadores interesados en hacer un uso racional
y provechoso de ambos medios de comunicacién; ya que, para nadie es desconocido &l

uso actual que de ellos se hace.

En esla se considera comp indispensable, que las instalaciones mencionadas
establezcan proyectos dirigidos a: influir pasitivamente en los receptores mediante
procesos que pernitan meforar la comunicacion educativa que se genera, todos
los dias, en el interior de las institucionas. En este sentido, la visita a las distintas
Escuelas y Facultades de Comunicacién, demosird que, si bien exisien acciones de
este lipo, ninguno de ellos se ha enfocado hacia un ohjetivo que prelenda influir en las
necesidades de comunicacion intermedia.

En el caso de la Universidad Salesiana de la ciudad de México, el hecho de
contar con las instalaciones, favorece la idea de introducirse en el terreno de la
Comunicacién Educaliva, ya que a diferencia de muchas ofras instituciones de
educacian superior, ésta forma parte de una comunidad educativa que incorpora desde
el nivel basico (primaria) hasta el de estudios superiores. Esta situacion le permile
dirigir sus esfuerzos hacia el apoyo educativo y comunicacional en practicamente todos

los grados educativos.

Muchas iniciativas, proyectos o programas que surgen en la seccién universitaria
del Colegio Salesiano se han implementado con éxito en ofras secciones; tal es el caso
de alguncs programas de crientacion vocacional surgides da fa Escuela de Pedagegia;
la laber que desempefia el CAPSIC (Centro de Ayuda Psicologica a fa Comusidad}, a
través de la Escuela de Psicologia o trabajos intermitentes de las carreras de Derecho y

Ciencias de la Comunicacion.

Esto significa que cuando en una inslitucién -como la Universidad Salesiana-

confluye el desarrollo de diferentes niveles educalivos, existe un coniexto educativo-
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comunicacional favorable, que permite el aprovechamiento de lodos los medios de
comunicacién al alcance para mejorar y fortafecer esla interaccion pedagogica. Cabe
sefalar que en la Universidad Salesiana esla inferrelacién diaria, se encuentra dirigida

por una filosofia con sustento histérico, moral y predominaniemente educativo.

Base Metodoldgica

Para hacer viable la propuesta se ha tomado como base tebrica metodolégica la
Comunicacion Educativa, area interdisciplinar en donde, como ya se menciong, figuran
tres ejes fundamentales de accidn;

1. La Educaci6n por o con los Medios, que se refiere al aprendizaje para la utilizacion
de los lenguajes y técnicas caracteristicas de cada medio para la realizacién de

programas educativos y culfurales de radio y television

2. La Educacion para la Recepcién o para los medios; es decir, el aprendizaje de las
caracteristicas y lenguajes de los medios, para la formacién de receptores criticos

capaces de descifrar el contenido de los mensajes que se transmiten.

3. Y el uso de los medios para educar

EDUCACION CON LOS MEDIOS

En lo que se refiere a este primer eje de accién, es preciso sefalar que la
Universidad Salesiana ha logrado acumular ya, cierta experiencia. Esla condicion, sin
ambargo, no es exclusiva y se puede afimar que en la actualidad son muy pocas las

escuelas que no han incursionado en este terreno.

Como va se menciond a lo largo del trabajo, el veloz desarrcllo de los medios de
comunicacion y la certeza que ocasiond - en los sefenta- la llamada Tecnolegia
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Educativa, motivé a los directivos y profesores de diversos niveles educatives a ulilizar
distintos medios audiovisuales en el proceso de ensefianza - aprendizaje.

Del misme moda, el nacimiento y proliferacién de la carrera de Ciencias de la
Comunicacién, incrementb este interés y provocd que la mayoria de las Universidades
maostraran una marcada inclinacién por el uso de diaposilivas, acetatos, el
audiocassette o el video para introducirlo en las aulas. Y aunque los criterios y
melodologia para su uso eran muy heterogéneos, en todos los casos 6l esfuerzo eslaba

encaminado a mejorar el aprendizaje.

Con el commer del empo, no solo la tecnologia a despuniado, Los precios de los
equipos de buena calidad - que antes eran prohibitivos- ahora son més accesibles.
También los docentes e investigadores han reflexionado un pece més acerca de su uso
¥ en consecuencia, se han intensificado los estudios e incluso han surgide especialisias
en Comunicacion Educativa, que proporcionan la base que han de temar en cuenta los

educadores y comunicadores para sus labores diarias.

Podemos mostrar come ejemplo, la enorme difusién y desarrolio de la Educacitn
a Distancia en donde hemos pasado ya de la comrespondencia epistelar a las
audioconferencias multipunto, via telefénica o, mas recientemente, al uso de
herramientas via intemel como, e! Net Phone que permite maniener conversaciones en
tiempo real, de voz e imagen, a fravés de dos computadoras similares.

Como puede observarse, seria un error ol que tas instituciohes educativas no
aprovechasen lodos estos fecursos. Sobretodo cuando no existe ya ninguna duda de
que [a educaci6n debe ser un proceso de comunicacion, de didlogo. Por taf motivo y en
mayor o menor grado, todas las instituciones de educacion, tanto pablicas como
privadas, han tenido alguna experiencla. Ahora bien, si a esto se suma el hacho de que
en muchas Universidades existe la carera de Ciencias de la Comunicacibn y, ademas
cuentan con instalaciones de radio, fotografia o T.V., las condiciones son éptimas. Y tal
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es el caso, de la Universidad Salesiana, en donde se propone el disefio y desarrollo de

los siguientes proyectos de Educacion por los Medios:

» Aprovechar los servicios de bansmisidn satelital que ofrecen diversas
instituciones gubernameniales, paraestatales, civiles e instiluciones de

educacion superior de grarn prestigio.

« Hacer comiin e} uso de apoyos didacticos producidos en felevision, video y

radio con el apoyo de las instalaciones con que cuenta ta universidad.

» Pemmitir que los alumnos se capaciten en el usc de estos medios para que
muchos de sus trabajos, tareas o inquietudes sean canalizadas a través do

estos dos medios.'*®

= Evaluar los proyectos de Educacién a Distancia de ofras universidades, que
hacen uso de la radio y la television para el establecimiento de un proyecto

propio.

EDUCACION PARA LA RECEPCION

En este segundo eje de accidn se propone |o siguienta:

+ Detectar medianie encuestas periddicas, les programas de radio y television
mas escuchados y observados por las distinias secciones que conforman la
comunidad educaliva salesiana (primaria, secundaria, proparaloria y
universidad). Podria iniciarse, a manera de ensayo piloto, con os alumnos de

la misma Escuela de Comunicacian,

» Caodificar y separar por género cada programa.

“* Segitn un articulo de Stephen Jacobs, publicado 1 revista “Fideomaker” del mes de sepismbre de 1994,
muchos maestras de Estados Unidos estan proporcienande a sus alumnos de secundaria v preparatoria una
invalasble instruceion para la prodoccién en vides, asi comoe para el uso de lz gramitica que es requerida para
emitir Mensajes a través de este versatif medio de comunicacidn. Revista Videomaker, USA, sepliembre de 1994,

pag.70.
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» Efectuar grabaciones de algunas de estos programas y analizarics mediante
sesiones programadas, organizadas por el Centro de Medios de la
Universidad Salesiana. Se sugiere la participacion conjunta de alumnos,
maestros y padres de familia {(en el caso de ias secciones de primaria y
secundaria). Un aspeclo de vital importancia es la participacion de
reprasentantes de la carrera de pedagogia y psicologia, quienes podrian
aplicar muchos de sus conocimientos al analisis; pero sobretodo a las

conclusiones o propuestas que se generen,

* Emitir un informe o relateria de la sesién de andlisis y de las conclusiones y
propuestas que 5e generaron, para que cada participanle asuma un
compromiso especifico que puede fraducirse en un plan o proyecto
determinado. A efecto de evitar la discusion estéril, se propone la
participacién de un mederador conocedor del lema y que cada sesién sea
considerada dentro de los programas o planes de estudio para que sea

sensible a la evaluacion.

= Se sugiere la wtilizacién de una cédula o, formato para los paricipantes, que

contenga las variables basicas que permilan la evaluacion y el anpdlisis.

ORGANIZACION Y FUNCIONAMIENTO QUE PERMITAN IMPLANTAR LA
PROPUESTA

Ernest Dale ha sefialado que “La pafabra organizacion al aplicarse a los
esluetrzos d¢ dos ¢ mMas personas, 5¢ ha defipnido de numerosas y diversas maneras.
Por ejemplo, se le ha Nlamado un sistema de comunicacion, un medio para ia resolucion
de problemas y un recurso para faciiitar ia toma de decisiones”.'*

1 Dale, Emest. “Organizacion™ Editora Téenica, México, 1982. pig.9.
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El presente Plan de Organizacion y Funcionamienta del Centre de Medios de fa

Universidad Salesiana tiene como base los siguientes principios:

1. Las auloridades deben estar convencidas de que el Plan provocara un cambio ¥ un

proceso permanente de mejora continua; por ello su participacion es fundamental.

. El Plan debe considerar como punto de parlida la filosofia y principios basicos de la
Institucién para proyectar una mision comun, que genere objelivos claros ¥y
cuantificables.

. También debe considerar, como |o mas importante, las expectativas de los usuarios
de los servicios (alumnos, docenles, directivos y usuarios externos) quienes, en su
mayeria, $& encuentran involucrados en uh proceso permanente de ensefanza

aprendizaje que implica el mejoramiento de la comunicacion institucional.

. Recuperar todas las expefiencias y proyectos similares que se hayan generado

anteriormente.

. Finalmente debe considerar los principios de cualquier Universidad, los cuales
pueden resumirse en el siguientes postulados: Investigacion, Docencia y Difusion de

la Ciencia y la Cultura.
MISION DEL CENTRO DE MEDIOS DE LA UNIVERSIDAD SALESIANA

Cubrir al 100% las solicitudes de servicio, otorgando la orientacion y asesoria

necesarias para producir trabajos que salisfagan las expectativas de los usuarios y que

incidan favorablemente en el terreno de la comunicacion educativa nstitucional.

VISION DEL CENTRO DE MEDIOS DE LA UNIVERSIDAD SALESIANA

Constituirse en el Primer Centro de Medios de una Universidad Particular con la
capacidad suficiente para brindar servicios con calidad y oportunidad fortaleciendo fa
Comunicacidon Educativa v los principios y valores salesianos entre los integrantes de la

comunidad en general.
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FASES DEL PLAN
1. Efapa de autorizacion
2. Etapa de Disefio del Plan
3. Ejecucion

4, Consolidacion

Etapa de Autorizacién

Se programara una reunién enfre los principales directivos de ia institucién, para

exponer las caracteristicas del plan permitiendo su participacion y compromiso.

Disefio del Plan

Se formara un equipo de proyecio que se encargard de verificar los principales
problemas dei centro, los procesos mas importantes y planteara jas posibles soluciones
de mejora. Este equipo estara integrado por:

£1 director de ia camrera

Un representante de los maestros

Un representante de los alumnos.

¥ pot el personal que actualmente labora en el Centro.

Ejecucion del Fian
Se pondran en practica las soluciones planteadas teniendo siempre como
finalidad &l objetivo de mejorar y fortalecer {a comunicacién educativa interinstitucional

y. considerando que los resultados deben ser cuantificables.

Consolidacion
Establecer los mecanismos que permilan establecer {a mejora continua de los

servicios que se prestan en el Centro de Medios,

Finalmente el proyecto de Organizacién y Funcionamiento de la Coordinacion de
Medios de la Universidad Salesiana debe inserarse dentro de un Plan Global de
Cultura que considere los siguientes aspectos fundamentales:
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= Observar [z cultura no séle come “la suma de ideas de un tiempo delerminado” sino
en un senlido mucho mas amplio, que considere también la accion social del hombre
que piensa, cree, habla, educa y produce; y al hacerlo lleva a cabo un aclo

comunicativo con determinadas infenciones y significaciones.

* Esto comprende planear las actividades en funcion de las expectativas cullurales de
la Institucidn (directives, docentes y alumnos) y del pais (comunidad, colonia, familia,
consumo, filiacién politica, etc.). A efecto de guiar y dirigir este esfuerzo, se pueden
comprender las expectalivas culturales como valores asimilados y asumidos por la
comunidad universifaria en general. Vrg. Rescatar las costumbres y tradiciones de
los diferentes segmentos que conforman a la sociedad mexicana; analizar y difundir
con abjetividad y sentido critico las diversas manifestaciones del arte y la cultura

contemporanea.(Muisica, danza, pintura, escultura, etc.))

+ Comprender la cultura como un proceso formative constanie que requiere no sélo de
medios de comunicacion que difundan informacion, entretenimiento, conocimientos o
nolicias, sino que estas nolicias o mensajes puedan ser reelaborados por los
receptores y que fructifiquen en acciones concrelas de apoyo, repudic, aceptacion ¢
rechazo. La inlencién fundamental es la de crear conciencia en la comunidad
universitaria de la posibilidad de parlicipar verdaderamerde en el proceso de

comunicacién como emisores y recepiores y no s6lo como receptores pasivos.
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CONCLUSIONES

De acuerdo con el andlisis y resultades obtenidos en la presente investigacion,

se concluye lo siguienta:

1.

Para los individuos la comunicacion es un proceso esencial, que determina sus
peculiaridades culturales. El proceso de comunicacién mismo, como nicieo de
las relaciones sociales institucionalizadas, es un hecho cultural que para su
desarrollo requiere de un mecanismo de ensefianza - aprendizaje que permita la
ransmisién de ideas, conocimisentos, costumbres y valores de una generacion a

otra.

Se puede enfender que no todo tipe de comunicacién es de caricter educativo,
pero la educacién, para poder llevarse a cabo, requiere siempre de un proceso de
comunicacion y de las caracteristicas que adopte este proceso, dependera el
modo de educar. En consecuencia la educacién, precisa y se halla influenciada
por todos aguellos elementos y medios necesarios para la transmisidn e
intercambio de codiges y saberes susceptibles de ser aplicados en la vida
cotidiana.

Al vinculo natural y necesario qQua se presenta entre educacion y comunicacién se
Ia ha llamado Comunicaciéon Educativa. Se ha decidido de esta manera, no sélo
para distinguifo de ofros proceses de intercambio que dnicamente pretenden
manifestar una emocién o sentimiento, sino para definirlo, como aquel que tiene la

intencion primordial de modificar a otra persona y motivaria a la acclon.

La comunicacion educativa, enlendida como un érea interdisciplinaria, intenta
aprovechar, estudiar y proponer soluciones a los problemas que surgen de la
relacién comunicacion - educacidn. Ademas, pretende lograr un equilibrio entre ej
educador ¥y el educando, Una relacién balanceada que permita a estos dos

elementos, comunicarse en {os MisiMs tGNMINOS, con {08 MISTMIOS signus y a

través de los mismos conductos o medios.
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5. Es obvio que no siempre se ha logrado este equilibric y, menos aun, en la
aclualidad, en donde la enorme influencia de los medios de comunicacion
electronica (radio, television e informatica)’ imensifican esta desigualdad,
provecando una de las paradojas mas conocidas del siglo XX, en la cual, si bien
existe mayor informacién que es ufil a determinados grupos sociales, también sa
manifiesta un cronico proceso desinformativo que afecta a los estratos mMAs
vulnerables de la sociedad.

6, En particular [a radio y la television se han convertido an poderosos instrumenios
de transmisién de infermacion que dislorsionan y fragmentan los procesos
educalivos que se presenian en el hogar, la escuela y todas aquellas instituciones
y organizaciones que fienen un fin educativo. Estos funcionan como verdaderos
entes educadores y las instituciones educativas - que representan la més poderosa
resistentcia para equilibrar la inercia mediatica - no han podido concluir adn el
proceso a través de! cual han de considerar y aprovechar esle enorme poder,

7. Es por es0 que muchos educadores afirman que los medios han despiazado a la
ascusla como una de las principales instancias formadoras del ser humano y, es
también por elle que, desde los cincuenta, surge el deseo de estudiar, analizar y
aprovechar su poder persuasive. Dos décadas adelante naceria la Comunicacién

Educativa como disciplina ciantifica y tecnolagica.

8. En este contexdto se percibe una disociacibn en el {erreno de los medios
elecironicos: por un ledo, se encuentra la radiodifusién enfocada a difundir
diversién, informacion y entretenimiento y, por ofro, aquella que pretende brindar a
su auditoric los referentes cientificos, culturales y en general, educativos
necesarios para guiar u orientar su actuar social. El hecho de que exista al
rompimiento, no implica gue ambos tipos de radiodifusidn persuadan a su auditorio
en forma diferente; ni tampoco que sea imposible aprovechar sus cualidades
{écnicas para la educacién y los ;;rocesos comunicativos que conileva.

* Es preciso hacer una clare y justa distineién entre radio y televisién, ya que, aitn apesar de formar parte de 1o que
en espariol s¢ ha llamado RADIODIFUSION (BRQADCAST, en ingls), son medics muy distintos en el nivel ds
la significacion humana; ya que el primero, al carecer de imagenes, favorece este proceso, mientras que [a
televisidn tiende a distorcionarla con la tnagen ¥ su tendencia 2 entregar a su auditorio mensajes ya significados.
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En el panorama legislativo y, sobretodo en paises con un bajo nivel de desamolio
como México, se identifican escasas pautas normativas lendientes a regular el
contenido de las transmisiones de ios medios mencionados, para dar importancia
a la educacion, la cultura y los valores humanos. Y adn siendo muy pocas, éstas
no se cumplen. El Eslado ha manifestadoe histéricamente una clara tendencia por
favorecer a podercsos grupos privados, olorgando concesiones de radio y
television, relegando y pormencrizando los esfiierzos que se realizan para dar un
uso educativo y soctal a tales medios. Un claro ejemplo es la fotal omisién de este
ultimo tipo de redicdifusién en la legislacién respectiva para el caso de México,

Ante esta problemdtica, se presentan las insfituciones de educaciéon superior,

como organizaciones idoneas para intentar dar a los medios, un uso més apegado
a fines educativos y culiurales que comerciales, cuanlc méas en paises
considerados como subdesarrollados. En muchos cases (como lo os en el do
Méexico) su accion en la comunicacion educativa y en los medios ha sidoe muy
significativa y constituye {a prueba de la posibilidad de llevarlo a cabo ya que
generalmente cuentan con los elementos necesarios para lograrde. Uno de éstos
apoyos o constituyen ias Escuelas y Facultades de Periodismo y Comunicacion,

El surgimiento y consolidacién de estas Escuelas y Facultades de Periodismo y
Comunicacion, sobretodo en paises con las caracteristicas mencionadas,
representa un reforzador de la comunicacién educativa, ne sdlc por considerar jos
fenémenos de la comunicacion como su objeto de estudio, sino ademéas por contar
con la melodologia ¢ instrumentos necesarios para logrario.

Ademas, el terreno de la comunicacion educativa estd siendo cada vez mas
explorado y con la recienle incorporacién de la radio y televisién a las Hamadas
nuevas tecnologias {(como la informatica y los experimentos multimedia) ofrece
buenas expeclativas para ¢l comunicalogo.

El hecho de que on la ciudad de México (Distrito Federal y drea conurbada) ,
existan actualmente 38 Instituciones de Educacion Superior que imparten la
licenciatura en Ciencias de {a Comunicacién o Periodismo y la mayor parte do
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ellas cuente con instalaciones (Talleres o Estudios) de radio y felevisibn
representa una magnifica oporluntidad que se esta desaprovechando,

En casi todas estas instituciones se cuenta con ts infraestructura y el equipo
minimo necesaric para realizar diversas aclividades tendientes a reforzar la
comunicacion educativa intra y extra escotar. Sin embargo, en ninguna de elias se
ha establecido algin proyecto especifice con respecto a este campoe en particular y
sus acciones se desconocen o se han limitado a facilitar a los alumnos de las
carreras do Periodisme y Comunicacion ia realizacion de sus practicas,

De acuerdo con los resultados de las entrevisias realizadas, ta poca notoriedad
de las acciones de comunicacién emprendidas en instalaciones de las Escuelas y
Facultades de Periodismo y Ciencias de ia Comunicacidn del Valle de México
(independienternente de si son publicas o privadas) se debe sobrefodo a que:

a) En ninglin momento se han planteado ia necesidad de plansar, sistematizar,
clasificar, evaluar y difundir las miltiples acclones que llevan a cabo y que de una

u otra manera inciden en sl tarreno de ia comunicacidn educativa institucional.

b) La mayor parte de las instiluciones enirevisladas consideran que cuentan con
poco tiempo para realizar estas acciones, que la calidad de las mismas es
deficionie y generalmente ias reatizan por solicitud de las autoridades ocupando sl
escaso tiempo disponible.

Como se observa, los problemas que deben sorlearse no son pocos, ya que
generar medios atternalivos de comunicacion significativos precisa, no sblo de
recursos, sino también de una delallada planeacion, constancia, Imaginacion y un
gran apoyo giemial; ya que el planteamiento fundamental debe ser el de trabajar
en conjunto, inclusive de la mano de fas grandes empresas de comunicacién para
aprovechar su enorme influencia ¢ infraestruciuma y no precisamente fuchar contra
ollas.

So detecta ademas, una total desvinculacion enire las dreas responsables de las
inslalaciones de radic y television de las distintas universidades, tanto publicas
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como privadas del Distrito Federal y en ninguna de elias se conoce lo que estan
haciendo las ofras. También se desconccen acciones intemas que podrian
implicar formas nuevas de presentar a 1a radio y lelevisién dentro y fuera de las
Universidades.

18. Considerando ko anterior es indispensable que fodas ia Universidades o
Instituciones de Educacion Superior del pais, que cuenten con instalaciones de
radio y television, se integren en una scla Red Nacional de Radiodifusibn
Universitaria que permita:

s El intercambio de preducciones tanto de radio como de television. £s
necesario aclarar que aunque existe una Red Nacional de Radicdifusoras
Universitartas - que observa acciones sélo en lo que a la radio se refiere -
y ademas, una de Television denominada: Red Unlversitaria de
Television y Video, sus acciones no son unificadas y prevalece en ellas

una terrdencia a considerar unicamente a las Universidades Pablicas.

« Cen respecto a las investigaciones debe abandonarse la tendencia a
considerar exclusivamente a las Universidades Pablicas y tomar en cuenta
a las particulares que pueden aportar nuevas formas de ver a la radio vy fa
televisién educativa y cultural.

+ Ejercer presion ante los legisladores para oblener la posiclén de figura
juridica en la normatividad respectiva, sin la necesidad de limitar el derecho
2 la informacién y la libre expresién. Cabe aclarar, en este punto, que
cuando se proponen reformas a la legislacién existente, las grandes
emisoras comerciales tienden a evadir su responsabilidad educativa
negando la posibilidad de que ofras instancias sociales, antre ellas las

Universidades, oblengan el derecho a transmiltir sus mensajes.

+ El establecimienic de proyectes comunes de alcance nacional.
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s Mecanismos viables y econémicos para consepuir servicios de
mantenimiento y adquisicién de equipo y material a costos mas bajos.

+ Negociar con [as radiodifusoras y televisoras de caracter comercial, fa
posibilidad de incluir programas universitarios en sus transmisiones, sin

necesidad de iransgredir sus politicas internas.

¢ La radiodifusién universitaria debe ser innovadora y no repefitiva. Debe ser
propesitiva ¥ no meramente critica o analitica; debe crear y no recrear v,
finalmente, debe ser humana y poner a los medios (tanto a la radio como a
la telavisién) en manos de sus verdaderos duefios: fa sociedad.

En esta tesis se presenta un proyecto que intenta sistemalizar diversas acciones
que se han venido llevando a cabo en distintos momentos y que muesiran su
utilidad educativa. Los Talleres de Radio y Televisién de ta Universidad Salesiana
ds la Ciudad de México son un poderoso instrumento requerido constantemente
por la comunidad en general y el futuro de sus acciones puede ser promisorio en
la medida de que proyecios como el que aqui se presenla sean considerados,
evaluados y puestos en marcha.

La hipttesis inicial sostenfa que: ‘Las instafaciones de radio y lelevision de las
Escuelas y Facullades do FPerfodismo y Clencias de la Comunicacion, son
instrurnentos que permiten fortalecer Ja comunicacion educativa Institucional” no
ha sido plenamente resuelta en este estudio, pues ol instrumento utilizado no
amoj6 dalos suficientes para probar cientificamente tal afirmacion, sin embargo se
obluvo valiosa informacién para disefiar la propuesia de la Universidad Salesiana
con Jo cual se cumpli6 con el objetivo principal. Ademas, el andlisis y la propuesta
que se presentan son resultado de muches afos de trabajo y de un gran apega de
quien o realiza hacia la Institucion, por tal motivo se tiene una gran confianza en
suU aceplacién y desamollo,
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ANEXO 1

UNIVERSIDAD SALESIANA

ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
CENTRO DE MEDIOS

REGLAMENTO INTERNO DE LOS LABORATORIOS DE RADIO, TELEVISION Y
FOTOGRAFIA.

Los Laboratorios de Radio, Televisidn y Fotografia de la Universidad Salesiana fueron disefados y
construidos especialmente para i, es por eso que en el vresente Reglamento se enungian las
noimas que permiten una buena operacion y funcionamiento de estas instalaciones para ofrecerte un
mejor sevicio.

1.

El herario de fos Laboratorios serd de Lunes a Viernes de 16:00 a 21:00 horas. Para
producciones especiales autorizadas por la Direccién de [a Carrera o por la Rectorfa, ef
horario se amplla o bien se realizan actividades ios dias sdbado o domingo.

. kos responsables de la operacién, préstamo o traslado de los equipos serdin, en

todos los casos, el Coordinador del Centro de Medios o los asistentes designados
para tal fin. Los alumnos no pedran aperar, prestar o trasladar, en ningdn caso, los
equipos o material que forman parte de los laboratorios, salvo cuando por excepcidn o
determine el Coordinador de Madios o el Director de la Camera.

. El profesor titular de las materles de Radic, Television o Fotografla, en

coordinacidn con los responsables de los laboratorios y can los asistentes, son los
responsables de la discipline en el interier de los Laboratorios y tienen autorizacion
para sancichar a les alumnos que, con su conducta, impidan la buena realizacién de fas
précticas.

. Qlueda estrictamente prohibido introduclr o Ingerir alimentos y bebldas en e interior

de los Laborateorios.

. Se prohibe terminantemente fumar o encender fuego en el interior de los laborstorios.

Cuando por necesidades de Ja produccidn se necesite encender alguna vela ¢ cualquier
olro tipo de fuego, se deberd consultar previamente con el Coordinador de Medios o con
los asistentes.

. El material para realizar el registro de las producciones debe ser proporcionado por los

alumnes, los laboratorlos no cuentan con material para las clases. Se sugiere
establecer cootdinacién con el profesor titular de la materia para la adquisicidn de
material adecuado y de buena calidad.

. El alumno que premeditadamenta ocasiong un dafo a las Instalaciones, materiales o

equipos tendréd la obligacién de reparar el dafio y se harad acreedor a las sanciones
que determine et Coordinador de Medios o ef Director de [a Carrera de Comunicacion.
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8. Al momento de la realizacién de las précticas s6lo podran ingresar y permanecer en [os
laberatorios los alumnos inscrifos en ese curso o taller. Los invitados especiales tienen
que ser repartades con anticipacidn, al profesor titular de la materia para autorizar su
ingreso. Sin awtorizacién, no puede permanecer nadie dentro de los laboratorios.

9. Para solicitar servicio en los laboratorlos, es necesarlo lenar con dos dfas de
anticipacion, el formato de “Solicitud de Servicios” con el objeto de apartar las
cabinas en los dias y horarios establecidos en el presente reglamento.

10.Para autorizar cuaiquier servicio, se debe presentar guidn o proyecto de ia produccion,
preferentemente autorizado por el profesor titular de la materia. No se reallzardn
trabajos sin gulén, proyecto o pre-produccidn.

11.Para el caso de fotografla se deberdn mostrar los negativos y el solicitante deberd
explicar 8l responsable del laboratario, el trabajo que va ha realizar,

12.En ningln caso serdn otorgadas 1as llaves de los laboratorios a los alumnos.

13.En ausencia del profesor titular de la materia, el responsable del grupo sera el
profesor asistente o el Coordinador de Medlos, guienes dispondrdn de lo necesaria
para la realizacibn de las practicas. El contral de asistencia y la disciplina estaran a
cargo de las personas mencionadas.

14.Con excepcidn del Laboratorio de Fotografla, queda estrictamente prohibido pintar o
utilizar cualquler tipo de solvante o quimico dentro de los laboratorlos, ya que esto
puede dafiar imemediablemente los equipos a materiales.

15.En caso de que algin equipo sufra fallas o descomposturas, el alumno que se
encuentre utilizindolo, debera reportara de inmediato al Coordinador de Medios o en su
defecto a los responsables de los laboraterios. Mo Intentas reparar los equlpos por tu
cuenta,

16.La fragilidad y tecnologia de ios equipos requieren de conocimiento y pericia, si no
cuentas con experiencia solicita ayuda a tu masstre o a los responsables.  No intentes
aprender, comstiendo arrores qgue pueden intefrumpir tus pricticas

17 Para solicitar material de stock (de audio o video) es necesarn solicitarlo a los
responsables. Evita sanciones, no uses material sin el permliso respectivo.

18.El personal responsable de los laboratorics o el profesor titular de la materia, no se
hacen responsables de los chjetos olvidados dentro de [os laboratories.  Queda
estrictamente prohlbide encargar equipos v objetes personales para su resguardo
dertro de los [aboratarios.

19.L.a elaboracién de escenograflas o cicloramas correrd por cuenta de los alumnos,
quienes pueden hacer uso de los materiales y utilerfa con que cuenta (a Universidad.

20.5e prohibe terminantemente desmaontar o desconectar, per cuenta prepia, algln equipo.
Si la produccidn asl lo requiere, solicita a los responsables que jo hagan.
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21.Es obligatoric que al finalizar la practica, los alumnos dejen las instalaciones como ias
encontraron.  El maestro debe disponer de cierto tiempo para realizar esta labor que
implica conservar el orden y la limpieza dentro de los laboratorios para trabajar en
condiciones adecuadas.

22.La Universidad realiza esfuerzos permanentes por mantener actualizado el equipo para
qgue puedas llevar a cabo tus producciones de manera mas real, tal es el caso de la
reciente adquisicién de equipos de audio y video digital, fu cooperacion para su buen
uso y cuidado es muy importante. Colabora.

23 Finamente para disfrutar y aprender en una ambiente mas agradable toma en
consideracién las siguientes reglas BASICAS:

Si lo prendes, apagalo
+ 8| Jo usas, guardato

Si lo descompones, repdrtalo

Si lo tiras, levantalo

Planea siempre tus producciones, no dejes todo a I[a
Improvisaclén.

Estarmos seguros de que al respetar estas reglas y politicas, lograremos feslizar nuestras
practicas en forma mucho mas adecuada, Evita sanciones y molestias, contribuye con este
reglamento.
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ANEXO 2

FORMATO DE CONTROL DEL CENTRO DE MEDIOS
UNIVERSIDAD SALESIANA
LABORATORIOS DE RADIC Y TELEVISION

SOLICITUD DE SERVICIOS
FECHA. FOLID;
[SOLICITUD PARAELDIA  DE DE HORARIC:
[NOMBRE: -
PROCEDENCIA.
INTERNQ: (O SEMESTRE: eXTERNG O
No. DE ALUMNOS: PRESUPUESTO._$
{PROYECTO:
GRABACION EN CABINA: GRABACION EN FORO: "TREVELADO:
EDICION: ] EDICION: Q REVISION NEG: Q
COPIADO: a TRANSFER: ] IMPRESION: Q
SPOTEOC: Q SPOTEC: U REVELADO PEL.: 0]
ARMADO: Q AUDIO DUB: G AMPLIACION: Ll
MEZCLA: Q INSERT: 4 COPIADO: Q
TRANSMISION: Q COMPUTADORA: ] SECADO: 2
ESPECIFIQUE: ESPECIFIQUE. ESPECIFIQUE.
EL SOLKTANTE O CLIEENTE 8F COMPROMETE A RESPETAR LA FECHA Y EL HORARIQ ASIGNADO, ASI COMO L0D8

ARTICULOS DEL REGLAMENTQ INTERNQ DE LOS LABORATORNOS DE RADIO Y T.V. DE LA UNVERSDAD SALESIANA.

SERVICIO OTORGADO: s L) FECHA: HORARIO:
N0l  moTivo:
[ANTICIPO: § COSTO TOTAL: § PAGADO: O ]
SOLICITANTE RESPONSABLE

NOMEBRE Y FIRMA NOMERE Y FIRMA
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ANEXO 3
FORMATO DE LA ENTREVISTA APLICADA

EL OBJETO DE LA PRESENTE ENTREVISTA ES: .

CONOCER LA GRGANIZACION Y FUNCIONAMIENTO DE LAS CARINAS DE RADIO Y TELEVISION PARA ESTABLEGER UN
VINCULO INTERUNIVEASITARIQ QUE PERMITA DAR A CONOCER EL MATERIAL AUDIO ¥ VIDEOGRAFICO QUE SE
REALIZA £N LAS INSTITUCIONES PARTICULARES DE EDUCACION SUPERIOR

1. DESDE CUANDG EXISTEN INSTALACIONES RADIO Y TELEVISION EN SU UNIVERSIDAD:
2. DEPENDEN DE LA DIRECGION DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICAGHSN
3. CUANTAS PERSONAS TRABAJAN ACTUALMENTE ¥ QUE FUNCIONES CUMPLEN

4. CUAL ES SU ESTRUCTURA ORGANICA

S 1AS FUNCIONES DE RADIO Y TELEVISION ESTAN ORGANIZADAS EN FORMA CONJUNTA O POR
SEPARADG. QUIENES SON LOS RESPONSABLES DE CADA UNA,

6. CCN CUANTAS CABINAS DE RADIO CUENTAN Y QUE SERVICIO PRESTAN (POSTPRODUCCION,
TRANSMISION, ETC )

7. QUE FUNCIONES SE PUEDEN REALIZAR EN SUS INSTALACIONES DE TELEVISION Y CON QUE
ESPACIOS CUENTAN (FORD, CABINA DE CONTROL, TRANSMISION, ISLAS DE EDICION, ETC.)

8. LAS FUNCIONES ACTUALES DE LAS INSTALACIONES DE RADIO Y TELEVISION Y. SU
ORGANIZACION, PARTIERON DE UN PROYECTC ESPECIFICO O FUERON GENERADAS POR EL
PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA CARRERA

9. ADEMAS DEL SERVICIC QUE OFRECEN A LOS ALUMNOS DE COMUNICACION, BRINDAN SERVICIOS
A OTRAS CARRERAS (GRABACION DE EVENTOS. EDICION DE VIDEOS, ETC.)

10. RECIBEN SOLICITUDES DE PRCDUCCION DE LAS AUTORIDADES
11. OCASIONALMENTE PRODUCEN MATERIALES DE TIPO EDUCATIVO O DE APQYD DIDACTICO

12.CON QUE REQUISITOS DEBE CUMPLIR EL USUARID PARA UTILIZAR LAS INSTALACIONES
(SOLICITUD DE SERVICIOS, DERECHO DE APARTADO, ETC )

13.LE HAN DaDO CAUSE A PROYECTCS COMO TELEVISION POR CIRCUITO GERRADQ O RADIO
INTERNA.

14 PFERMITEN LA PARTICIPACION DE ALUMNOS EN LOS PROYECTOS

15.8E HAN TRAZADO PERSPECTIVAS A CORTO, MEDIANO ¥ LARGO PLAZO PARA 5US
INSTALACIONES DE RADIO Y TELEVISKON. CUALES SON ESTAS.
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