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TOANCCION

La cultura actual, se encuentra poblada de
imagenes de toda clase, y la difusion de todas ellas
en nuestra sociedad se ha convertido en un elemen-
to de consumo masivo y, por lo tanto, de gran im-
portancia como instrumento de comunicacidn.

El disefio grifico es el medio de comuni-
cacién que analiza, ordena y da forma a imédgenes
conjuntamente con tipografia, transmitiendo un
mensaje, inter relacionando con experiencias y ele-
mentos, con el fin de dar solucion adecuada a nece-
sidades o carencias en cualquiera de sus grandes
dreas como son: diserie editodal, envase y em-
balaje, disefio audiovisual, disefio publicitario e
identidad corporativa,

En nuestros dias, es importtante que los
individuos conozcan mas acerca del lugar en el que
habitan y de los elementos que forman parte
importante en el desarrollo econémico y social de
dicho lugar.

En el caso de Michoacin se pueden nom-
brar una extensa cantidad de elementos que son im-
portantes para la sociedad y que identifican al Esta-
do entre las cuales podemos mencionar, las variadas
artesanias, la gastronomia, las riquezas naturales de
nuestro entorno como lo son nuestros paisajes y la
produccion agricola.

El aguacate, es un elemento que forma
parte importante de la produccion agricola de la re-
gion, beneficiando no solo econdmicamente a las
zonas productoras, sino de forma social a todo el
pais, ya que este fruto representa a México a nivel
mundial debido a su gran produccion.

En México, el aguacate es muy poco
promocionado y valorado. Por ello surge el interés
de dar a conocer por medio del disefio grafico, los
beneficios y utilidades que ofrece este fruto, que
ademds de ser rico y nutritivo es uno de los elemen-
tos mds representativos de la regidn.
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Caminos de la zona aguacatera

En la época actual, la tecnologia ha con-
tnbuido en el desarrollo de los medios de comuni-
cacion, que hoy en dia juegan un papel muy impor-
tante en la sociedad, gracias al gran alcance que
tienen y a que la transmision de mensajes entre los
seres humanos se facilita al utilizatlos, provocando
con ello que los individuos de diferentes culturas,
conozcan las costumbres y modas de otras que son
distintas a las que pertenecen, y por ello adopten
clementos y estilos de vida que invaden y contami-
nan su verdadera identidad.

En el caso de México toda ésta influencia
ha causado una reaccién por una parte de la pobla-
€ion que se preocupa por la conservacion de nues-
tras costumbres y de esa identidad antes menciona-
da, llevindolos a actuar en favor de la concientiza-
ct6n de los demds mexicanos, a través del conoci-
miento y la valoracion de elementos que nos iden-
tifican a nivel mundial como son: artesanias, paisajes
naturales, la cultura popular, la dqueza gastroné-
mica y las actividades agricolas.

Uno de estos elementos con menor difu-
sidn en nuestro pais es la produccion agricola.

En el Estado de Michoacan es relevante
esta actividad, ya que aproximadamente el 60% de
los habitantes de ésta regidn se dedican a la produ-
ccién de matenas alimenticias, entre las que pode-
mos encontrar el café, la nuez de macadamia, el
maiz, la fresa y el aguacate,

Uruapan es una de las principales ciudades
de éste Estado, la cual es considerada “La Capital
Mundial del Aguacate”, debido 2 la extensa produ-
ccion de éste fruto.

La gran produccidn de aguacate ha traido
consigo beneficios econdmicos y sociales, no solo
para las zonas productoras de éste fruto sino para el
pais, pero desgraciadamente mucha gente lo
desconoce.

INOS ‘

Por ello es necesario que la poblacion de
México valore éste fruto y conozca mids acerca de
las utilidades que tiene, puesto que es un elemento
que nos identifica a nivel mundial.

Por tal motivo sutge la necesidad de dar
difusion al aguacate, por medio del disefio grafico.

Con ello las personas conoceran, a través
de Ia comunicacion visual, las utilidades y la impor-
tancia de un clemento que trae beneficios econo-
micos y sociales para el pafs; El Aguacate.

Empacadora de aguacate 1
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Ubicacion Geografica

Actualmente Michoacan cuenta con 59,864
Km cuadrados de extension y es pertene-ciente a la
region dominada por el Pacifico, por tener sus
costas hacia ese Océano, se extiende en su parte
norte hasta tocar la mesa central. Este stado se
encuentra situado en el centro y sur de la Repi-blica
Mexicana, tiene limites al norte con Jalisco y
Guanajuato; al noreste con Querétaro; al este con el
Estado de México; al suroeste y sur con Guerrero;
al oeste con Colima y al suroeste con el Océano
Pacifico.

Sus limites naturales los forman el rio Ler-
ma, en gran parte, con los estados de Guanajuito y
Jalisco; el tio Cutzamala con el Estado de México en
una pequena extension; el rio del Balsas, con
Guerrero y el do de Coahuayana con Colima.

La costa de Michoacin con el Océano Pa-
cifico tiene una extensién aproximada de doscientos
kilometros; es alta, escarpada, inaccesible; solamen-
te en dos tramos al este y oeste; el primero, después
de la desembocadura del Balsas, la llamada Playa
Azul y el segundo, antes de la desembocadura del
do Coahuayana, que lo separa de Colima, existe una
playa baja, en donde se encuentra la ensenada de
San Telmo.

En la actualidad el Estado cuenta con 113
municipios y con mas de 3 millones 600 mil habi-
tantes aproximadamente. La supetficie territorial
esta formada por: Las planicies costeras del Pacifi-
co; la Sierra Madre del Sur de doscientos kilome-
tros de longitud; la depresion del Balsas; el sistema
volcanico transversal y la depresion del Lerma o
Altplanicie.
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El Estado de Michoacan
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Clima

Michoacin tiene cinco principales climas:
1) Tropical lluvioso. Con temperaturas altas y lluvias
en verano, 2) Seco estepario. Con lluvia escasa; la
temperatura media es de 18°C 3) Templado con
Huvias en verano; la temperatura es en el mes mis
calido, superior 2 22°C; en invierno la temperatura
arriba de 10°C. 4)Templado con lluvias en verano.
La temperatura media del mes mis cilido es inferior
2 22°C_5) Templado con lluvias todo el afio.

: La mayoria de las tierras michoacanas no
merecen el calificativo de tropicales, no son caluro-
sas ya que la altura sobre el nivel del mar las hace
templadas y atin fras.

) Michoacin posee un paisaje de dificil cla-
sificacién o quizis de un repertorio de muestras de
distintos ambientes.

, Sin salir del Estado se pueden observar
paisajes de casi todo el mundo. No tiene suelos y
mares de tipo polas, pero de alli en fuera lo tiene
todo,

Principales ciudades

MORELIA

Es la actual capital del Estado, fue funda-
da en 1541. Se encuentra a una altura de 1951 me-
tros sobre el nivel del mar y tiene mis de 100,000
habitantes aproximadamente. En el afio de 1828 re-
cibié el nombre de Morelia en honor a un hérce de
la independencia, José Maria Morelos y Pavon, antes

" Namada Valladolid.

[
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Los habitantes de éste centro urbano se
dedican al comercio y al trabajo en pequedias indus-
trias. Se obtienen productos quimicos, gomas y re-
cinas forestales, asi como los tradicionales ates mo-
relianos. Morelia es una de las ciudades mis impot-
tantes de la Repiiblica por su magnifica traza y
- odentacion.

URUAPAN

) Es una de las cindades mis bellas de nues-
tro pais. Fue durante la intervencitn francesa, la ca-
pital del Estado. Fundada en 1531 por Fray Juan de
San Miguel, tiene paisajes encantadores, por lo que

se le llama el “Paraiso de Michoacan™.

Actualmente la ciudad se modernizay
amplia todos sus servicios y por su gran produccion
de aguacate ha sido considerada la “Capital
Mundial” de este fruto.

ZAMORA

. Fundada por el Vitrey de Mendoza en
1540. A 1610 mis. de altura sobre el nivel del mar.

-~ Es sede episcopal y cuenta con bellos
edificios, jardines, mercados y demds servicios
publicos que la hacen muy agradable. Los habitan-
tes de ésta ciudad se dedican al comercioyala
elaboracién de productos alimentarios como son la
mantequilla, quesos y dulces; ademas, trabajan en
empacadoras de frutas y carnes producidas pot los
habitantes de la region.

La hermosa y sefiorial Morelia




APATZINGAN

Anteriormente era una poblacion de gran-
des recursos agricolas, pero aislada por su falta de
comunicacion con cl interior. Toy es una ciudad
donde se desarrolla la industna, el comercio v la
agricultura. Apatzingan es una ciudad de gran im-
portancia historica por haberse promulgado ahila
prinera constitucion politica que tuvo México, en el
afio de 1814,

LAZARO CARDENAS

Centro industrial que se desarrolld a partir
de 1970, en virtud de la creacion de un gran com-
plejo industrial urbano v portuario. Las principales
ramas industriales que se desarrollan es éste lugar
son la fabricacion de productos de metal, produc-
tos quimicos, alimentos, bebidas, calzado ¢ indus-
trias del cuero.

PATZCUARO

Ciudad importante para la historia de
Michoacan, como un ¢jemplo se puede mencionat a
Gertrudis Bocanegra, quien particip6 en la lucha de
independencia de México.

Actualmente cuenta con una nica tradicion
y produccion artesanal. La actividad pesquera, es
cada dia mas cscasa, pero a0n se obtienen charal y
pez blanco.

La casa de los 11 patios cn la ciudad de Patzeuaro

LA PIEDAD

Fué fundada en 1530 por Nuiio Guzman,
es una poblacion de muy hermoso aspecto, baiada
por las aguas del rio Lerma.

Debido a que la region se ha destacado por
la produccién de ganado porcino en el mes de
diciembre se Heva a cabo una exhibicion en la feria
porcina.

ARIO DE ROSALES

Es una ciudad importante por su natura-
feza povilegiada a ka que concurren, los produc-
tores agricolas de otras zonas a depositar sus mer-
cancias, para distribuirlas al interior de la Repiiblica,

ZACAPU

En el parque industral de Zacapu, los
habitantes trabajan en la fabricacién de alimentos, la
industria del papel e impresiones y la industria
quimica. También hay aserraderos que explotan las
maderas de los bosques, usande la resina para la
fabricacion de celulosa.

ZITACUARO

En esta poblacion se concentra la activi-
dad comercial de gran cantidad de municipios de
las regiones Oriente y Tierra Caliente de Michoa-
cin, lo que provora que la actividad esencial de sus
habitantes sea el comercio.

17
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Gente

La poblacion de Michoacan tuvo su ori-
gen en épocas remotas. Los primeros hombres de
los que se tiene noticia hicieron su aparicion aproxi-
madamenrte de 6 a 4 mil afios atrds; los lugares don-
de se asentaron fueron las orillas de los lagos de
Cuitzeo y Chapala. Estos primeros pobladores se
dedicaban = la caza, pesca y recoleccion. Asi se
fucron asentando diferentes comunidades que en-
contraron en nuestro suelo condiciones para vivir y
desarrollarse.

Los lugares donde hubo asentamientos
purépechas se encontraban bajo el dominio de ésta
cultura: ¢l suroeste michoacano en la lamada tierra

aliente, en la Sierra Tardsca, en la parte norte y
ornental del actual Estado.

1 aprendizaje de la gente se basaba en la
ensefianza que se les daba desde nifios, pues desde
pequenos aprendian actividades como la caza, pes-
ca, agricultura; In enseiianza se hacia en el trabajo
mismo, en el campo de culivo, en fas lagunas o en
los bosques, ayudando en todas las actividades.

Produccion agricola

Desde tiempos remotos en Michoacin, la
agricultura a sido de gran importancia para su eco-
nomis; s¢ cultivaban grandes variedades de maiz,
calabaza, chile, cte.

Al desarrollarse la produccidn como con-
secuencia del mejoramiento de las téenicas de culti-
vo y de las herramientas de trabajo, de Ia mayor ex-

En Michoacin, la gente s¢ distingue cntre
otras cosas, por su produccion artesanal

[CINOACAN




La produccion agricola ¢s una de las fuentes
ccondomicas mis fucrtes de Michoacin

periencia de los hombres dio como resultado gue a
gente produyera mas cantidad de alimentos; de este
modo huho excedente de productos, permibiendo
que un reductdo grupo de la sociedad dejara de tra-
hagar v se dedicara a orras actividades, de este grupo
de privitegrdos salicron aqueltos que se proclama
ron duciios absolutos de la terra v heremmentas,

El pueblo trabajador lo componian cam-
pesinos, pescadores, cazadores, mineros, attesanos,
tejedores, alfareros, la servidumbne de los gober-
nantes v los esclavos de todas las comunidades. El
Estado vivia gracias al trabajo productivo realizado
por las comunidades, va que ¢llas cran Jas que se
cncargaban de sembrar, cosechar, cazar, pescar, cte.

La agricultura s¢ lnzo extensiva sembran-
dose mavores dreas de terreno. Los cultivos se di-
versificaron de acuerdo a 1as nuevas necesidades; asi,
s¢ sembro maiz, fryol, chile, calabaza, cacao y otros
productos; s¢ agregaron plantas y semillas como el
tHgo que cra sembrado en grandes canti-dades en

Jruapan, Chilchota, Marabatio, Zamora,
Zinapécuaro, Charo ¢ Indaparapeo; la cana de azu-
car fue una nueva planta que tuvo pronta acepta-
c1on comercial y abundo en el suroeste michoacano
y tierra caliente,

La preduccion agricola de Michoacin
teaspasaba la (rontera local ¢ iha dirigida a diferen-
tes lugares.

Iin la acrualidad la mitad de los trabajado-
res michoacanos se ocupan en actividades prima-
ras; es decir en labores agricolas, silvicolas, gana-
deras v de pesca.

Las labortes de cultivo son agotadoras sin
embargo Ia agricultura del fstado sigue en ascenso.
Tiene en cultivo cast un millén de Has., De las cua-
les aproximadamente una cuarta parte son suscep-
tibles de riego.

1.a cconomia del Estado de Mechoacin,
siempre se ha visto heneliciada por Ia acineidad
agricola como la fresa, el limdn y sobre todo el
aguacate que se ha venido convistiendo ¢n los pro
ductos apricalas de mayor producaon, no solo de Ia
Repuablica, smo del munde como es of caso del
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El maiz forma parte importante de la
produccion agricola de Michoacin
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Ubicacion Geografica

Uruapan esta sitnado en la vertiente sur de
Ia Sierra de Uraapan, prolongacién de la Sierra de
Apatzingan, formando parte del eje volcinico. Su
altura es de 1634 metros sobre el nivel del mar y
queda situado a los 19°24’56” de I latitud norte y
102°0%°46" de longitud oeste del mendiano de
Greenwich.

2] nmero de habitantes de acuerdo al
censo reakizado en 1990, asciende los 217 mal y se
cousidera a Uruapan como la segunda ciudad mas
importante del Estado y la que tiene mayor canti-
dad de habitantes después de su capital Morelia.
Ademis de Ia poblacién urbana, Urnapan cuenta
con una comunidad humana distribuida en setenta
localidades que integran el municipio.

1,05 limites de Uruapan se marcan por los
municipios de Tingambato, Ziracuaretiro y Taretan
al este; Nuevo Parangaricutiro ak oeste; Paracho,
Chatapan y los Reyes al norte y ¢l municipio de
Gabricl Zamora (Lombadia) hacia el sur.

La extension geografica del municipio de
Uruapaa alcanza una supetficie de 1286 kildmetros
cuadrados y una densidad de 114 habitantes por
kilémetro cuadrado.

Uruapan siempre ha tenido una importan-
cia por ser como puerta o entrada del comercio en-
tre la tierra fria y templada, v los fecundos valles y
tierras de Lombardia, Nueva ltalia y toda la Tierra
Caliente.

Il suelo de Urnapan es desigual y cortado
por barrancos o enzado de rocas, rodeado por to-
das purtes de colinas y montes, rodo estd cubierto de
una vegeracion lozana y brllante, sobre todo en la
temporada de Huvigs.

Mujeres indigenas con cl traje tipico de L repridin



Su nombre

Ia cindad de Uruapan, a la que se le lama
&y _ ‘ ) con justa razom “Paraiso de Michoacan”, “Vergel
TR P Y =y : SR R e B M e TR S o TR . Edénico”, “Tierra de la Eterna Primavera”, ¢s la
3—*/}7,4:& > e Ao L cabecera del distrito del mismo nombre. Fsta po-
S blacién existin mucho antes de Ia venida de los
espafioles conquistadores, pero se localizaba en lo

que ahora es el barrio de la Magdalena.

Fitimologicamente el nombre de Uruapan
a ocasionado problemas puesto que sc le dan varios
significados.

Primero “Lugar de la Eterna Primavera”,
que proviene de URUPANI y que puede traducirse
en “Florecer y Fructificar de una planta al mismo
tiempo”; asi fo afirma el Lic. Eduardo Ruiz, quien

asegura que es la raiz correcta de Uruapan.

Segundo, Ia hace detivar del vocablo
URANI, cuyo significado ¢s “Jicara”, haciendo alu-
si0n a una de las artesanias tradicionales en la deco-
racién de éstas jicaras con una técnica especial, uti-
lizindola desde tiempos prehipinicos.

Una tercera denvacion seria la palabra
URATA, nombre genérico de una especie de fruta g
la que pertenece el zapote, el mamey y Ia misma
chinmoya.

Pero la enmologia mas aceptada cs Ia que
emite el Lic. Eduardo Ruiz; “El Florecer y Fructi-
ficar de una planta al mismo tiempo™.

0
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Fuente del Parque Nacional,

ubicado en la ciudad de Uruapan

con un mural de Manucl Pérez
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Clima

El clima en Urvapan es templado, hime-
do y presenta, una temperatura placentera anual de
20°C. La lluvias que generalmente comienzan en
abal o mayo son vanables y pronto las absorben los
accidentados terrenos, estas terminan en octubre o
noviembre. Los vientos son muy variables predo-
minando los del sur cast todo el ano.

La temperatura en invierno llega a descen-
dera 5 o 6 grados centigrados por la noche sobre
rodo cn diciembre, enero y febrero.

TAAPAN

Produccion agricola

En nuestra region la produccion agricola
forma parte importante de la economia de
Uruapan.

El cultivo de legumbres y frutas como el
café que es uno de los productos mis importantes
que aporta la ciudad a otros lugares, han dado sus-
tento 4 la region durante varios afios.

El mas importante de los cultivos de la
region, es sin lugar a dudas el aguacarte, que le ha
dado a la ciudad de Uruapan un lugar privilegiado a
nivel mundial.

El beneficio que este producto ofrece a
Urnapan es: por un lado el econémico y por el otro,
que en épocas anteriores lo que hoy cubre el terre-
no aguacatero, antes eran cubirtas de bosque de
pino, las cuales fueron desmontadas. Al ser plan-
tadas éstas dreas con aguacate se logrd la reforesta-
cién de las mismas con un bosque mas alto en in-
gresos y del que se obtiene coscha afio tras ano, a
diferencia del bosque forestal. Las huertas de agua-
cate iambién son factores climaticos, que ademis de
conservar ¢l suclo fértil, regula las variaciones
bruscas de temperatura y absorven el agua de las
lluvias para alimentar los manantiales, cuyas aguas
son el elemento vital para la agricultura.

Elincremento de ka produccion aguaca-
tera de Uruapag y su zona de control hacen que
merezca el calificativo de “Capital Mundial del
Aguacate”.

Campesino cn la cosecha



Historia

En la época precolombina, ] aguacafe s¢
cultivaba en México vy Aménca Central, donde reci-
bia el nombre de “Ahuacald”, que los esparioles con-
virtieron en aguacare; su cultivo se extendié por las
{akdas de la cordillera Andina hasta Perit, donde fue
Hlamado “Palta’”.

Fista zona Centroamericana, ongen de los
prmeros aguacates, cstd situada en la zona tropical,
de estacion lluviosa estival. La altitud hasta donde se
encuentra aguacates llega a unos 1900 metros so-bre
¢l mivel del mar.

-\ partir de pruebas arqueologicas encon-
tradas en Tehuacin (Puebla) con una antigiiedad
aproximada de 12,000 afios, se ha determinado con-
cretamente quc ¢s otiginano de México.

El centro de expansidn de ésie producto
fue México, distribuvendose en el centro y hacia el
sur de .América y muy posteriormente a la eoloni-
zacién, llego a otros puntos fuera del continente.

El aguacate fue conocido por los espaiio-
les cn tiempo de la conquista y era uno de los pre-
feridos de la poblacién indigena de México y Cen-
rroaménca.

Los espaioles lo introdujeron a las Anti-
Has y los portugueses en Brasil, donde va se cultiva
en cl sipglo XVTI. No sc sabe cuando fue llevado a
Flotida, también por los espafioles, donde los
cultivos en cantidad no empezaron hasta 1833; en
California no se cultivd hasta 1871,

En el siglo XVITI, los mismos espaiioles a
través del jardin botinico de Orotava lo introdu-
jeton en Ias 1slas Canatias v alli a Espafa, del Medi-
terraneo de la provincia a Granada.

Los franceses empezaron sus ensayos de
cultivo del aguacate en el jardin botinico de
Hamman {Argélia), donde se cultivan extensamente
pero también se puede encontrar algiin ejemplar en
el sur de Francia.

]

En Centroamérica se encuentran las zonas
de miximo culdvo (México, Guatemala, Antillas,

Colombia, Venczuela, Perd) de donde se ha exten-
dido a Argentina, Chile y Brasil.

En 1930 comenzo a ensayarse su cultivo
en Rusia a orillas del Mar Negro; mis moderna-
mente, se han establecido numerosas plantaciones
en Isracl.

En la India y sureste de Asta también sc
ha intentado su cultivo, pero con poco éxito.

Descripeion botdnica

El aguacate es un irbol cuyo crecimiento y
desarrollo es variado, llegando en su habitat naru-ral
a una altura de 10 a 12 metros. Su habitat co-
rresponde a las caracteristicas ecologicas de las es-
pecies subtropicales-tropicales.

Lis un irbol con follaje siempre verde, con
hojas simples y enteras que caen una vez cumplido
su ciclo. Su raiz puede alcanzar una profundidad de
1 a 1.5 metros, en suelos sueltos es mayor Ia
profundidad.

Las flores de éste arbol son hermafroditas
{poscen los dos sexos), de color verde amarillento v
con un dizmetro aproximado de 1 centimelro.

El fruto, globoso, ovoide o pidforme, es
una drupa de tamaiio variable, que puede alcanzar
hasta 10 centimetros de longitud y en peso com-
prendido entse 200 y 1000 gramos. Segin 1a varic-
dad, el aguacaie pucde cstar constituido por una
fina y lisa pelicula o una corteza Bruesa y corrensa,
de una coloracidn entre verde, el gris y el violeta. El
mesocarpio, estd formado por una pulpa de consis-
tencia blanda de color blanco amatillento que pasa a
verde en la proximidad de la piel; tiene un agra-
dable sabor que recucrda al de las avellanas.
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La semilla, que esta mds o menos adherida
al mesocarpio, es globosa, estd protegida por una
ciscara dura y contiene un juge lechoso.

Razas de aguacate

[Zxisten tres razas de aguacate: la mejicana,
la guatemalteca y la antillana.

MEJICANA

Sus hojas son mds pequedas que las de las
otras dos razas, las cuales, junto con los tallos ter-
fos tienen unas glindulas csenciales, cuyo conte-
mido ¢s una esencia de color parecido al del anis, lo
cual se nota al estrujar las hojas con la mano. Los
frutos son pequedios de 30 a 80 miimetros de lon-
giwud y de un peso comprendido entre los 90 y 180
gramos, Ia ciscara es delgada, de 0.8 2 1.6 milime-
tros de espesor y de superficie exterior lisa. Corrien-
temente es de color verde claro, puede tener ronali-
dades mids oscuras del verde o, segin las variedades,
coloraciones rojas, moradas o casi negras. 2] meso-
carpio st formado por una pulpa no fibrosa, con
un contenido de grasa comprendido entre 20y 25
Y y con un marcado sabor a nuez. La forma del
fruto es piriforme, y el hueso de pequeio tamafio.

A esta raza procede de los alrededores de
las ciudades de Puebla y Atlixco, es decir, la zona
central de México. La raza Mejicana es la mis
resistente al frio,

Raza Guatemalteca

VARIEDADES:

Atlixco . Bacon
Benedict Duke
- Mejicano Pertfecto
. Puebla San Sebastian
.. Topa -topa Zutano
GUATEMALTECA

Las hojas sin olor a anis y de mavor tama-
o que las de! grupo mejicano, son de color verde
oscuro. Bl tamano de los fruto puede ser: medino
(un centimetro de logitud y 120 gramos de peso) v
grande (25cm y 1500gramos). Los frutos ticnen
forma esférica, ovalada o pinforme. 2] grosor de la
cdscara oscila endre 2y 12 milimetros y es de con-
sistencia correosa, dura v hasta lefiosa; su superficie
es quebradiza y a veces granulada, de color verde o-
paco, inchuso morado, mis o menos oscuro, en ka
madurez. La pulpa es algo fibrosa, de 18 2 207% ea
contentdo de grasa. La semilla o hueso es de gran
tamaiio y suele ilenar toda la cavidad que lo
contiene.

Esta raza es indigena de las montanias de
América Central; en Ecuador, Nicaragua v Aléxico
se encuentra en alturas comprendidas entre 300 y
1000 metros sobre ¢l mvel del mar.

VARIEDADES:
. Anaheim Anan
Benik Colla
. Ttzamni . Linda
. Mac Anthur .. Orotava
: Queen Sharpless



Raza Antillana

Hibridos

Solano Taft
Wagner Collins
Dickinson Iass
ishral I.amat
Lyon Mayapan
Nabal Ricon
Sinaloa Surprise
Tavlor

ANTILLANA

Las hojas, de tamanio similar 2 1a de 1a raza
guatemalteca, tampoco desprende olor a anfs al ser
estrjadas. El fruto presenta formas que varian en-
tre al ovalada v Ia pariforme, su tamafio es de media-

no a grande, entre 8 y 25 em de longitud y entre 100

gramos y un kilo de peso. La cascara es delga-da, de

1.5 mm de espesor, mis dura que la de los frutos de

raza mejicana v de superficie brllante, ter-za y
COrr¢o

sa. Ll color varda del verde clato al amarillo rojizo.
La pulpa contiene poca grasa (eatre 5 y 15 porcien-
to) v tiene un sabot acuoso, mas bien insipdo o a
mantequilla. El hueso, de gran tamaiio, no sucle lle-
nas la cavidad que lo contiene.

VARIEDAIDES:

Baker Builer
Mac Cann Simmons
Trapp Whaldin

i ﬂ
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Balwin Fuchsia
Pollock Thompson
Villacampa

HIBRIDOS CULTIVADOS

Las caracterisucas de los hibridos varian
segun sean sus progenitores v en ellos, ademds de
conscguir la mejor adaptacion de una nueva varie-
dad de aguacate en una determinada zona geogra
fica, sc ha buscado obtener frutos de tamaiio me-
diano, mas comereales, ya que el fruto tene un ta-
mafio comprendido entre el de los padres, y tam-
bién conseguir frutos de maduractén invernal, pues
al ser la época de maduracidn de los hibridos inter-
media enire la de las plantas de ongen, se logra, al
cruzar una varedad de maduracion estival con una
de maduracién primaveral, un hibrido que madure
en otofo o a prmcpios de mnvierno.

VARIEDADES:
Collinred Collinson
Fttinger Flora
Choquette Dorothea
Fley Fuerte

Usos del aguacate

Como ya se menciond anterdormente, cl
fruto consiste en una pulpa de color verde claro, de
sabor dulce. Este se utiliza y principalmente se con-
sume en su estado fresco como una ensalada, puré o
en forma en que se come en Michoacan
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“Guacamole” (el cual se mezcla con cebolla, chile y B Tt R AL
otras verduras).

El aguacate vienc a constituir uno de los
ingredientes de importancia, para la claboracién de
pasteles, panes; o bien es el ingrediente que sirve
para la claboracion de sopas, bebidas, postres, salsas
y algunos guisados en los que ¢l aguacate les pro-
porciona presentacion a los platillos,

Por otra parte, la industria alimenticia re-
yutere ¢l aguacate, para la fabricacion de aceite o
alimentos concentrados.

En la industria de los cosméticos o articu-
los de belleza, es muy solicitado este fruto, a fin de
ser utilizado en la elaboracidn de acettes, lociones,
jabones, cremas, shampoos para el cabello, etc, por
su nico contenido en aceites naturales, vitaminas y
minerales,

Las hojas y el hueso de éste fruto, son uti-
lizados en la medicina natural, ya que como el caso
de las hojas sirven para climinar microbios y para-
sitos, estubleciendo el equilibrio de las labores y
cura ln disenteria, alpunos otros desarreglos
digestivos, Sus hojas rambién se emplean como
expectorantes. Se dice también gue el aguacate tiene
un alto contenido en vitamina “E” que es
considerado como afrodisiaco, por su energia
proteinica.

wii]

E} fruto del aguacate en comparacidén con
otras frutas y alimentos considerados complejos, es
el inice que posee todos los elementos nutntivos

como catbohidritos, proteinas, lipidos, vitaminas,
minerales y relativamente poca agua y tiene entre
200 y 250 calorias por picza.

Tanto ¢l drbol de aguacate, como su fruto b A S R/ Al Uno de los platitlos mds comunes que puede
26 son de mucha utilidad para productos medicinales e R A i i i realizarse con ¢l aguacate, el relleno con awin,




C@merCﬂaﬂﬁzaCﬂ@m !'__l T T T —_; - /,"/j mundial, seguido de EUA. Este Gltimo, conjun-
i B P ¢ tamente con nuestro pais son los exportadores mis
o ’ : co/ importantes, ademis de Sudafrica, Israel y Clule.
Il aguacate es una de las frutas que B Ellugar que ocupa México en la produ

Meéxico obsequid al mundo. La importancia de su
cultive y el volumen de su consumo awmentan dia a
dia en todo el planeta, porque es un producto uni-
co, de excelente sabor v con un contenido nutricio-
nal muy sobresaliente.

México siempre ha consumido aguacate,
pero en os ultimos aios ese consumo sc ha incre-

cctén mundial, se debe 2 sus casi 124 nul hectinas
de cultivo.

En el ambito nacional sobresalen, ademis
del Hstado de Michoacin, los listados de Nayant,
Morclos, Puchla y o} Estado de México. Sin embar-
g0 sc estima que cn otras 23 entidades federativas
también se cultiva este frutat debido al amplio ran

N

mentado notablemente, debide a la produccién de / o ,L : - go agroclimitico que posee el pais.
. . . . / A sk G
variedades mejoradas, en especial la FHass. Esta fru- / Al N A

A L Su importancia soctal para la regein radica

ta s¢ ha convertido en parte indispensable de la die- >
ta del mexicano, io que redunda en un mercado in-

terno muy fuerte, capiz de consumir enormes can-

tidades de aguacate a precios zltos.

El Estado de Michoacin, constituye la
principal regron productora del pais y del mundo,
contribuyendo con mis del 60% de la produccton
mundial y con el 90% de la produccion de la vare-
dad Hass, que también es preferida en nuestros
mercados.

La fuerza del mercado nacional evito que
Mexico, v particularmente Michoacan, se interesa-
ran por los mercados de exportacion, no por ello se
dejo de pensar en la posibilidad de exportar, por la
que en los Gltimos afios se ha exportado a Europa,
Japon y Canada.

cn el nimero de jornadas de trabajo que absorbe, ya
que se demandan dos hectireas por ado, ademis de
la actividad secundana comprendida en empa-ques
e industrializacion. La exportacion en los atios
noventa, ha contnbuido a fomentar una tendencia al
mejoramiento de a calidad en el proceso produc.
tivo ¥ una mayor apertura en los esquemas de co-
mercializacion.

La comeraalizacion de éste frutal es en 2
niveles: nacional y de exportacion.

El aguacate en su estado fresco es el
principat, contemplando los dos niveles(nacional v
de exportaciony; sin embargo, cs importanic resal-
tar que solo un 7% de la produccion nacional se
exporta, Fin fresco su destino son los paiscs
Europeos, Canada, Japon, Centroaménea y EUA,

- o en ¢ste pais sobresale mmbién la exportacion de mil
Yo J . toncladas de aguacate procesado y guacamole.

1 i Tq)= R ¢ ‘ Como se comentd anteriormente, la
ILEH ﬂHHﬂp@H‘TIEDH]]CHﬂl SCCIO i T _)Z‘L;, @j@ c ‘ + region de Uruapan posee mis del 60% de la

ec@n@mﬁca dleﬂ aguzﬂ@aﬂ:@ j&ﬁﬁ:@@ - ? ‘:@“U i "- (ﬂ(@(@ produccion mundial, por ello es considerada la

“Capital Mundal del Agunacate”
I ' . STy
in la actualidad ¢l pais mas grande pro- h'\ jl S (l.] @g ook

ductor de aguacate a nivel mundial es México, pues 1~

. c a0 -, . . \ Elaguacate ha contribuido al desarrollo econdmico y
aporta npro:\u‘m‘ldamcnle el 53% de la PIOduccmn - v L f . I ;  social de Uruapan como lo fuc el IV conpgeeso mundial 27
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Es complicado para el ser humano dar
una definicién de lo que es ol tiempo, sin embargo,
sabemos que existe y que rige nuestra vida,

No se puede decir con certeza cuando co-
menzo cl tiempo, cuindo terminard, ni siquiera si
realmente existe en ¢l sentido filosdfico, pero ¢l ser
humano esta tan acostumbrado a €, que cste rige
sus actividades diarias, les di continuidad y un
orden.

El desarrollo de la escritura, considerada
la piedra angular de la civilizacion, es también una
picdra miliar en la conqusta del tiempo.

Con Ia escritura nacicron las técnicas para
medir el tiempo. El calendaro, por ejemplo, rela-
ciond las actividades humanas mas estrictamente
con las estactones del afto ¢ hizo posible Ia coor-
dinacién de miles de hombres que coordinaban sus
actividades con las de otros hombres separados por
la distancia.

Las unidades de tiempo son numerosas,
algunas de ellas son naturales como ¢l afto y el dia,
pero otras son intervencion del hombre, pues la
necesidad de dividic el iempo en unidades ficiles
de manejar ¢s tan poderosa que, cuando la
naturaleza no ha proporcionado las divisiones, ¢l
hombre las ha creado para ajustaclas a sus
necesidades.

Es asi como ha reunido 7 dias naturales
para formar la semana, perodo adecuado para sus
tarcas rutinarias: el trabajo, el descanso y las
devociones. El dia lo subdividié en horas para las
dianas rutinas de despertar, comer y trabajar. La
hora la dividio en minutos y los mismos minutos cn
segundos ¥, recientemente, ha dividido los segundos
en partes mucho mds pequeiias miliscgundos y
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Naturales o artificiales, éstas divisiones del
ticnpo han llegado ha ser vitales para el hombre y
su forma de vida, gracias a ellas puede controlar el
tiempo.

Las estaciones

Las estaciones han regido siempre la vida
del hombre, y han sido adoptadas como unidades
basicas para medir ¢l tiempo. La presicion de la
entrada de las estaciones ayuda al hombre a ganar-se
el pan, pues le dice cuando debe sembrar. Ropa,
automoviles, hasta juguetes, todo se fabrica y se

La semana

Toda sociedad necesitd inventar la sema-
na, pues las actividades del hombre requieren de
una unidad de tiempo menor que el mes y mayor
que el dia. Una comunidad funciona mejor si dedi-
cada determinados dias a la limpieza, el mercado, el
descanso del trabajo y la oracidn,

Los gricgos dividian ¢l mes en semanas de
diez dias, y los romanos tenian una semana de ocho
dias, que rerminaba con un dia de descanso y
festejos.

La semana de siete dias rige en las prind-
pales naciones del mundo. Esta medida tiene su
origen en ol génesis { “y el dia séptimo reposo

vende de acuerdo con las necesidades estacionales. ey Dios..”) Y se establecio en casi todo o] mundo con
W Bewlak 33 la propagactdn del Crstiantsino y el Islainsmo.
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El mes

El dia

Lil mes junto con las estaciones dcl afio,
fue dado al hombre por la naturaleza, Su origen se
ubica en el lempo que farda a Juna en recorrer su
orbira, unos 29 dias.

Iin onente, para : algunas sociedades, la
luna rige ciertas ceremonias rehgiosas y se mide el
mes, pero en occidente, el mes se mide extricta-
mente por la luna, y se ha convertido en unidad atl,
en una mancra priciica de subdividir el afio y las es-
taciones. Una de sus principales funciones es la de
servir como unidad de tiempo para el comercio y
para el intercambio periédico de dinero.

Dresde su apancidn sobre ln verra, el din

ha sido para el hombre ¢l mis obvio indicador del
paso del tiempo. Nada ejerce tal dominio sobre
nuestro sentido del tiempo y la actividad, como la

Tt

luz y el calor que inundan ¢l mundo al amanecer, y

oAt

1a fresca oscundad que Yo cubre al ponerse el sol.
Con cada amanecer, el hombre 1nicia sus
labores: ordefia sus vacas, lleva al mercado los fru-
tos de su huerto, acude a la fibrica o la oficina.
A medida que el sol se eleva, sumenta el
rtmo de la actividad; cuando inicia su ocaso, las
horas de trabajo se acercan lentamente a su fin. En

T\ ity ey
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las granjas los animales se disponen a dormir, lus

32 Calendario musulmén que data de 1810
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ttendas cierran sus puertas; es el momento de
reunirse con la famulia, a cenar v descansar.

Muy pronto, en el lado oscuro de la tierra
todo duerme, v solo hnllan las luces artificiales m
ventadas por el hombre para sustiruir al sol que se
fue.

La hora

Reguladora de la vida, es invencidn de la
awvilizacion occidental y dicta toda una manera de
vivir. La hora tndica al hombre cuando debe miciar
su trabajo v ¢l momento de dejarlo, ef momento de
levantarse. Hubo un tiempo en que el hombiee co-
mia cuando tenia hambre, pero hoy la cormda se
toma a una hora fija.

Las horas han llegado a dominar a tal
grado nuestra existencia, que resulta dificil imagi-nar
el dia sin ellas. Y sin embatgo su importancia data
apenas del siglo XIV, cuando las ciudades curopens
montaron relojes mecanicos cuyas cam-panas
sonaban 24 veces al dia. Hasta entonces el dia no
habia sido dividido con exactitud. Los an-
glosajones, por cjemplo lo dividian en partes no
mnuy definidas Hamadas “tides” o sea periodos {ma-
fiana, tarde v noche).

Por exacta que sea la medicion del tiempo
gracias a las horas, no todas las sociedades Ias em-
plean de igual mode.

Desde la creacidn del reloj,

¢l hombre ha girado ¢n torno

a €l y lo ha ubicado como parte
importante de su vida diaria.

El minuto

Los relojes primitivos no tenian
minuteros; ¢l minuto adquirid imporiancia con las
sociedades modernas. Durante la Revolucion In-
dustnal los trenes comenzaron a correr seglin un
horano fijo, los silbatos de las fibricas indicaban ¢l
cambio de turno, ¢l ritmo de la vida se acelerd v el
minuio se convaritd en la principal unidad de
tiempo.

Pero el minuto es demasiado largo para Ia
ciencia moderna. 1in las aventuras del hombre en el
espacio, con sus complicados caleulos, ¢l segundo,
¢l milisegundo y el microsegundo, rigen como las
unidades de tiempo vitales.
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El calendario

Una de las imdgenes mis famihares para el
amante de las peliculas viejas, es la de un calendario
cuyas hojas se desprenden, una a una, como
simbolo del paso del tiempo. Por tallada que esté,
produce ¢l efecto deseado con uno de los nstru-
mentos mis conocidos y bisicos de la civilizacion.

Fl calendario que cuelga de una pased es
parte indispensable de fa vida diara. Permite al
hombre Nlevar cuenta del tiempo que pasa y trazar
planes para el futuro. Le dice cuindo debe arar y
sembrar, o prepararse para ayunos o fiestas, o
almacenar combustible para el invierno. Le indica
cuiando debe preparar la fiesta de cumpleafios de su
viistago, y le permite saber cuantos dias le quedan
para sus compras de navidad.

El calendario cumple otra funcién no me-
nos importante: permite a fa persona coordinar sus
actividades con las de hombres que viven a vanos
miles de kilémetros. Como el mismo calendario
cuelga en todas las paredes y descansa en todos los
cscritorios {en el munda accidental, por lo menos),
la persona que viva en Buenos Alres podra concer-
tar una cira de negocios en Nueva York o reservar
habitacion en un hotel de Beirut con la certeza de
que tanto él como sus lejanos corresponsales se es-
tarin viendo, mas o menos en el mismo dia.

El calendario es algo de engafiosa senci-
ez, un medio de contar los dias y organizarlos en
unidades convencionales (afios, meses y semanas).

Calendario Azicca
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Las agendas, ayudan a organizar el tiempo y a tener
cn cucnta, todas aquellas fechas importantes durante
todo ¢l afo.

La funcién que desempeiia una agenda es
un poco parecida a la del calendario.

En la actualidad el hombre es esclavo del
tiempo, por cllo se vio en la necesidad de crear al-
gin método para organizar las actividades que rea-
liza durante el dia, Ia semana o el mes, para que con
cllo fuera mis rendidor su trabajo.

A diferencia del calendario, Ia agenda
ayuda a organizar mejor ¢l tiempo y para marcar en
cllas las actividades que son importantes durante el
dia.

La necesidad de poder hacer un registro
de las actividades y podedas mtercalar con las {e-
chas del calendario, dio como resuitado Ia creacion
de las agendas.

La utilizacion de la agenda ayuda a mu-
chos a llevar cuenta del tiempo v de ordenar sus
ASUNtos.

A partir de la creacién de las agendas, las
necesidades se han personalizado, cada profesionis-
ta tiene necesidades diferentes, al igual que las amas
de casa, los grandes industriales, los jovenes, etc.

Es necesana una agenda para poder orga-
nizar bien nuestro ticmpo, y llevar un control de las
cosas importantes que tenemos que realizar.

La organizacion del tiempo siempre ha si-
do dificil para el ser humano, ¢l dar un equilibrio a
nuestras actividades y dar el tiempo necesario para
realizar nuestros compromisos, resulta un tanto

dificil.

Tipos de agendas

En Ia actualidad, las agendas son de mu-
cha utilidad para las personas que relizan muchas
actividades durante el dia.

Estas agendas pueden ser utilizadas prin-
cipalmente en las empresas, para poder llevar un
orden y registro del uempo, también son unlizadas
port los profesionistas, amas de casa y estudiantes.

El llevar un registro y un orden en uni
agenda, nos pernmte tecordar todas las actividades
que se deben de realizar durante el din y poder para
levar un control sobre la administracion de nuestro
tiempo.

Las diferentes necesidades, de los indivi-
duos por organizar el iempo, se han hecho noto-
tias, es por ello que se han creado diferentes agen-
das de acuerde a las necesidades que cada indivaduo
posee. [intre los diferentes tipos de agendas se
encuentran:

Ejecutivas:

Este tipo de agendas son utlizadas prin-
cipalmente por las empresas y por los hambres de
grandes negocios, Dentro de las caractedsticas de
estas agendas se encuentra lo que es el calendano de
tres afios por lo menos, los teléfonos de emer-
gencia, los datos personales y el reparto de los dins
de la semana de acuerdo a la jornada de teabajo de 8
horas. Los datos que mas identifican a cste tipo de
agendas cs el horario internacional, agencias de
viajes, vencimiento de los seguros y créditos,
vencimiento de inversiones, directorio de gobierno
federal y hojas de planeacion antes de empezar cl
afio.

Como se menciond con anterioridad, éste
tipo de agendas es muy util, ya que se puede levar
un control de cosas relacionadas con e trabajo que
sc realiza en una empresa.
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Promocional

La agenda promocional es aquella en las
que se quicre dar a conocer alguna empresa o sim-
plemente se utiliza para dar difusién a algin tipo de
arte, cultura, historia o elementos camcteristicos de
alguna cubtura.

IZn éste tipo de agenda se promociona lo
que se quicre durante todo el afio, se puede mane-
jar de muchas maneras, se pucde manejar por me-
ses o por temporadas sepin las necesidades de Ta
promocion.

Las agendas promocionales, generalmente
se hace para un pablico en general. Contiene ca-
tendarios de anos adelante y del afio actual, direc-
1otio, fechas impartantes, datos personales, teléfo-

nos de einergencia, ctc.

De bolsillo

Iistas agendas son en un tamafio muy chi-
co de manera que puedan caber en el bosdlo, de ahi
su nombyre,

La caracteristica principal de éste tipo de
agendas s que solo tienen lo necesario para recor-
dar las cosas que se tienen que reglizar durante el
dia, ademis de cllo tienen un directério telefonico y
el calendario del afio actual como también el del

afio sigulente.

Agenda de bolsillo

De caja:

Otro de los tipos de agendn que se uuli-
zan con mucha frecuencia, es la de caja, que prin-
cipalmente estd diseiiada para las personas dedi-
cadas al comercio.

Este tipo de agenda tiene como
caracteristica principal, que en sus hojas durante el
afio se maneja lo ue son las entradas y salidas de
dinero, y ademds un concepto para poder Hevar an
registro de todo lo que durante el dia se gastd y
cuanto dinero se pudo ganar. Como los otros tipos
de agenda también cuenta con el calendano acwual y

un calendano referente al siguiente ano.
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Estudiantil

Las agendas eswudiandles, son utilizadas
como su nombre lo indica por estudiantes, princi-
palmente de preparatorta y universidad. Este tipo
de agenda la utilizan para poder llevar una buena
organizacién del tiempo que dedican al estudio.

Las caracieristicas de este ipo de agendas
es que tienen un horaro que se adeciia a las necesi-
dades del estudiante, los dins que tlenen mayor es-
pacto son de Lunes a Viernes, tienen un espacio de-
dicado solo a tareas y otro para marcar las fechas de
los exdmenes y entregas de trabajos, cuentan con
calendario y reléfonos de emergencia.
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AT U iarae | Del disefio en general
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Il disefio es €l resultado de un proceso
creativo, cuyo objetivo final se hallari en un
producto concreto, fisico, material estable,
destinado a cubrir una funcion. A éste producto sc
le ha denominado “forma’™.

Se trata de un procese porque sus
objetivos no pueden cumplirse de manera
inmediata, sino a través de vanas etapas en las
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cualcs el dibujo, tiene una gran importancia porque
cxpresa intuiciones que se discuten o compruchan
antes de efectuar acciones.

L Seglin sus objetivos, ¢l discfio puede ser
{ VoL ‘jf . S X ?;/ , y _ art?isti.co, técniF? o mixto.‘Sc‘disc?ﬁa. una c1_udnd, un
_ 5y ) . e &r ) \ . : _ edificio, un avion, una maquinada industdal y
LraVedu j________.v:_l._f;s.‘__&. Yo ‘% también un escritorio, una licuadora o una
campana publicitaria.

Uno de los tipos de disefio que son muy
importante es ¢l que pertenece a las funciones de
comunicacion y propaganda, como son carteles,

A S tipografia, rotulos, paginas Web, cine television, ete.
i Ala cual se le denomina Disefio Grifico,

o , El discfio industrial, surge
A \ o como disciplina al igual

= s==——=d que el diseiio grifico.
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Jqué es?

El disefio grifico es la disciplina que
tiene pot objetivo, comunicar un mensaje a traveés
de la organizacién de palabras e imagenes.

El disefio grifico es una fuerza de
sustento econdmico, politico y cultural.

Escudrfiamos los periddicos, pagamos
con papel moneda nuestras facroras; también con
cheques o tatjetas de crédito; conocemos articulos
de consume y promocionales mediante la
publicidad y los llevamos a casa en cajas de carton
o bolsas impresas.

Ampliamos nuestro conocimiento por
medio de los libros de texto, revistas, periddicos,
asi como de publicaciones técnicas, folletos
promogionales, asi como de otros medios
impresos. Actualmente también aprendemos por
medio del internet.

Para todo ello el disefio grafico es
indispensable, puesto que ayuda a solucionar
problemas de comunicacién. Nos ayuda a lograr
captar la atencién del pablico receptor para
persuadis por medio de las imdgenes.

Historia

El origen de la comunicacién visual data
de la ¢poca prehistorica. Los pueblos primitivos,
habitantes de Africa y Europa dejaron pinturas en
Ias cavernas con imigenes sencillas sobre las
paredes de algunos animales que cazaban. No
fueron éstos los comienzos del arte como ahora
conocemos; sino los prncipios de 1a comunica-cion




r - L - bt e e e o ———

visual, porque estas pinturas fueron hechas para la
sobre vivencia y creadas con fines practicos y
ritualistas.

El hombre prehistorico ha dejado
numerosos signos esculpidos o raspados, que
representan ideas o conceptos. FEstas ideas
evolucionaron por una parte con el principio del
arte pictorico y pot otro lado el de la escritura,

I artista del paleolitico tuvo tendencia a
simplificar y estilizar. Las figuras se volvieron cada
vez mis sencillas y eran expresadas con un nlunero
minimo de lineas. \Algunas de las figuras habian
sido reducidos al punto de casi parecer fetras.

‘Todos los sistemas de escritura inventa-
dos han denvado de imidgenes, que vinicron a
satisfacer necesidades de comunicacion, entre los
individuos.

Tal invento se lo debemos a los sumetios
quienes contribuyeron al proceso social e
intelectual que ha tenido 1mpacto para ¢ fururo.

En la ciudad de Mesopotamia donde
habitaban los sumeros, se establecié ¢l orden social
necesaro para que un pueblo numeroso viviera
unido. Pero de los muchos inventos que los
sumerios lanzaron al mundo a la senda de la
avilizacion, fue la invencion de la escritura la que
ocasiond una revolucion intelectual y ésta tuvo
cfectos de vastos alcances en el orden social, el

progreso y cl desarrollo econdmico y cultural.

Poco tiempo después la escritura fue
reinventada por los egipcios. Pero lo tinico que
tomarian seria Iz idea, no el sistema.

La pintura rupestre, que marco el principio
de o que hoy es la comunicacion visual

Un importtante adelanto dentro de la
comunicacion visual egipe fue el desarrollo del
papiro, una especie de papel utilizado para escabir,

Los egipcios fueron el primer puchlo que
elabord manuscritos flustrados, en ellos las palabras
y los dibujos se comunicaban entte s{ para
transmitir la informacion.

Desde el principto de su historia, los
egipcios utilizaron scllos alindricos y marcas de
propietario en articulos. Las innovaciones de los
cgipeios, junto con los logros de Mesopotamia,
fucron cl detonante para ¢l desarrollo del alfabeto y
de Ia comunicacién grafica en Fenicia ¢l mundo
GIECO-I’OIHHI]O.

J.os fenicios crearon un alfabeto que se
componia de 22 caracteres, y cra un alfabeto
moderno ¢n todos los aspectos, excepto uno: tenia
consonantes, pero no vocales. Solo faltaban los
griegos, que incluyeron en su propio alfabeto cinco
vocales, paso que se dio en el siglo [N antes de
nuestra era.

Sin embargo los propios griegos atabutan
a los fenicios ésta invencién suya, El alfabeto se
difundié rapidamente. La cultura china tiene
también gran importancia para Ia historia del
discfio grifico ya que entre las muchas
innovaciones que aportaron los antigiios chinos, sc
encuentran algunas que cambiaron cl curso de la
historia, como la invencidn de la brajula, la pélvora,
cl papel y la imprenta.

La tmprenta hizo posible la duplicacion
de las patabras y las imagenes, esto amplia
difusién colocarse en la vanguardia y conguistar
mundo. El uso de la unprenta y el papel se
convirtid en el método para reproducir y extender
¢l lenguaje europeo, y con este su cultura, religion v
ley, a través de todo el mundo.

41



42

Los chinos transmitieron un arte
puramente visual, la caligrafin, en donde cada
simbolo se compone de cierto namero de lineas
con forma diferente, dentro de un cuadro
imaginario. Los chinos sacrificaron ¢l realismo de
los jeroglificos por disefios mis abstractos; parece
ser que se interesaban por lo estético.

El invento del papel, por parte de esta
cultura, dio un gran avance para la histona del
diseno prafico. El proceso para su fabricacion
inventada por los chinos continué sin cambios
hasta ¢l siglo XIX, cuando en Inglaterra se
mecanizo su produccién,

Después de Ia escritura, el segundo
invento mds importante en la lstoria de la
humanidad es la imprenta, la cual también fue

creada por los chinos. Los tipos se creaban cn
blogues de madera para después ser impresos.

A partir dc este invento se crearon los
tipos moviles, que en lugar de cortar de un bloque
de madera cada caracter caligrifico, y cada pigina
de escrtura para hace la impresiéa, se hacia cada
tipo por separado en bronce, para utilizarlos varias
veces y poder armar diferentes piginas.

El término para designar este tipo de
impresion, es el de tpografia, que es mediante el
uso de piezas de metal independientes moviles e
intercambiables. Este invento de Gutemberg a
mediados del siglo X1V, abre nuevos horizontes en
el disefio griiico.

La impresion tipografica perming la
produccién econdmica y miltiple de la

Jeroglificos cgipcios, que marcaron parte importante en la historia de la escritura,

Escritura que utitizaron tos chinos y que forman
parte del nacimiento de la comunicacion visual




comunicacion alfabética. Como resultado de este
notable invento, se incremento la alfabetizacion y ¢l
conocimiento se¢ extendid rapidamente,

Con la Revolucion Industrial la rapidez de
los acontecimicntos y las necesidades masivas de
comuiicacion de una creciente sociedad urbana e
industrializada, produjeron la pronta expanston de
imprentas comerciales, anuncios y cartcles.

Ya no cra suficiente que las letras del
alfabeto funcionaran como simbolos fonéticos. La
era industrial requeria que estos signos se
transformaran en formas visuales, abstractas que
proyectaran {formas concreras de fuertes contrastcs
y de gran tamario, para que pudicran leerse a
distancia.

En las primeras décadas del sigle XIX, sc
observd una explosion de nuevos tipos de diseiio,
nunca antes vistos. Como otros aspectos de la

Revolucion Industrial, Inglaterra tuvo un papel
fundamental. Los fundidores de letras londinenses

lograron disefios innovadores.

En cl afio de 1815 se exhibieron modclos
que proyectaban la ilusion de tres dimensiones y
asemejaban objetos voluminosos mas que signos
bidimensionales. Una variante adicional era la
profundidad del sombreado, que iba desde sombras
delgadas a lipiz, hasta perspectivas profundas.
Cuando los disefiadores se dieron cuenta que cada
recurso(perspectiva, contornos, inversiones,
ensanchamientos, reducciones) podian multiplicar
cada cstilo, dentro de un caleidoscdpio de
posibilidades de disefie, los estilos proliferaron sin
limites.

Iin ¢l afio de 1834, los nucvos estilos
podian ser presentados tan facilmente quc se
invitaba a los clientes a enviar el dibujo de una letra
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de nuevo estilo atractivo y la fabricacidon ofrecia
discfiar y producir la fundicion completa
basandose en el dibujo.

1.2 demanda creciente de carteles por
clientes que iban desde circos ambulantes y
compaiiias de teatro de variedades, hasta tendas de
ropa y los nuevos ferrocarriles, condujeron 1 la
creacion de casas comerciales de carteles,
especiahzadas en material tipografico de
presentacion.

A mediados del siglo XIX, los carteles se
empuzaron a hacer con imigenes picronicas y
llamativas. La litografia era ¢l medio grifico que
permitia una aproximacion mis fluida al lenguaje
de la imagen en la comunicacion pablica.

Iin este siglo al hacerse mis facil la
reproduccion de la slustracion y cobrar
importancia ¢l empaque de los productos
comerciales debido a la competencia, el arte del
disciio grifico ha ido ganando importancia,

De manera paralela también ha
aumentado la importancia de todos los demas
aspectos del disefio, en la industria, la recnologia y
¢l comercio.

A mediados de ese siglo, el diseno grifico
se integrd en las dreas de empaque, presentacion,
exposicion y publicidad, y se establecio como
profesion.

Henri de Toulouse Lautrec (1864 - 1901)
influyé notablemente en la elaboracién del cartel
moderno. Entendia que el cartel era un medio de
comunicacion con otras personas, y que se dirigia a
cierta audiencia,

Gran parte del diseio actual consiste en
combinar elementos del arte con los de la industria
ycl cotnercio.
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El artista inglcs del siglo NIN William
Morris, artesano, ilustrador, disefiador v escritor,
pucde ser considerado como uno de los padres
fundadores del disefio moderno, sus ideas s
extendicron a I impresidn de produccion de libros
asi como al mobiliario, tapiz y telas.

La siguiente influencia significativa en el
discfio fue ¢l movimicento de las artes decorativas
conocido como Art Nouveau (arte nuevo), nombre
de una tienda que sc abnd en Pards en 1895, las
figuras que lo caracterzaban eran curvas y
flotantes, los estilos como olas o tallos de {lores.

La influencia mas unportante, sin
embargo, fue de la Bauhaus, establecida en
Alemania inmediatamente después de la primera
guerra mundial. Walter Gropius, arquitecto,
discfiador y macstro, fundd la escuela de la
Bauhaus de arte y diseiio en Weimar en 1919.
Iinseio los principios que se convirticron cn
fundamentales para casi todos los aspectos del
diseiio del siglo XX

Bl papel del diseiador grifico gano
aceptacion en Estados Unidos donde la produccion
y la publicidad masiva, junto con el cine, crearon la
necesidad de disenadores especialistas. Lester Beall
inicié la idea de formar una imagen corporativa de
una compaiz. Su trabajo de disciio de Cartepilla
llevd a usar el simbolo de una compaiiia en todo,
desde las mdquinas hasta la papeleria de oficina.

La explosion actual del disefio grifico
comenzé en Europa en los afios 60’s, aunque habia
empezado antes en los listados Unidos, tavo su
otigen en la prosperidad del consuimo, que provocd
un aumento mastve de la publicidad, el de libros,
Con la expansion de la television el disefio grifico
fue tomando fuerza.

Agenda para la revista “Origina”

periodismo v la publicacién de libros. Con Ia
expansion de la televisién el disedo grafico fue
tomando fuerza.

is ahi cuando el disenador empicza a

tomar conciencis de la profeston y de mangjar
conceptos, codigo, estéticas y sus mensajes deben
ser estructurados para poder ser captados por los
receptotes. Lo que empicza a marcar a diferencia
entre arte y diseiio funcional.

Al ver que sus ideas pucden ser
transmitidas de una forma ripida ¢ instantinea a
cualquicr parte del mundo gracias a las tan vanadas
facilidades electronicas ofrecidas, ¢l discnador va
adquirendo una visién cada vez mas global de su
papel.

A pattir de la comunicacién electronica a
todo ¢l mundo, se han ido intercambiando ideas y
estilos de culturas diferentes gue han mfluido en el
disefio grifico de la actualidad.

Los sisternas clectrnicos, como lo es la
computadora han venido a renovar las estructuras
del diseiio grifico, marcando una pauta entre ¢l
diseiio antigiio y Ia innovacion de imagenes
influidas pot ¢se disefio antgio pero con fuevas
propucsias.

En México

Con la venida de los espaiioles se trajo Ia
imprenta a México, a partir de ahi sc empezo a
hacer disefio grifico en ¢l pafs, principalmente de
carteles, libros y periddicos, de ésta fecha hasta
hace apenas 4 décadas se habia estancado el diseiio
grafico.
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Iin México, el disefio grafico, empezd a
asumir un papel importante hace apenas 40 ardos y
recibié un impulso definitivo en 1968,

La olimpiada de ese afio convirao al
disefio grifico en un ambiente visual para el pais.

Al mismo tiempo, demostrd a fabricantes
y compaiiias locales, segtin la opinién generalizada
de los profesionales del ramo, la importancia de un
programa grafico bien estructurado. El creador del
logotipo de México 68, Lance Wayman dice
“Durante la XIX olimpiada hubo que desarrollar
un lenguaje grifico y un sistema de identificacion
capaz de hablarle a un grupo multlingiial”.

En un intento por recoger la tradicion del
diseiio mexicano se¢ fundd la Escucla Nacional de
Disefio y Artesanias, la primera escuela de disefio
nivel técnico.

En los 607, se instituyd la carrera de
disefio grifico en la Universidad Iberoamencana y
enfrentaron a la ausencia de un trabajo definitivo y
un gremio organizado.

A partir de los afios 707, se comenzaron
a crear asociaciones de disefiadores graficos que
comenzaron a trabajar realmente lo que es diseio
grafico, imigenes corporativas de empresas,
envases y embalajes de producios que se vendian 2
nivel nacienal, la creactdn de campanias
publicitarias y un sin nimero de actividades
relacionadas con el disefio grafico.

Con la invencién de la computadora y las
amplias comunicaciones mternacionales, el disefio
grifico se ha visto influido por otros paises.

Fin la época actual ¢} disefador grifico se
desenvuelve en arcas especificas que le han traido
como resultado la especializacion de su trabajo.

Con la exportacion de productos de
origen mexicano, ¢l disefio ha tenido que ponerse a
la altura internactonal.

Los sistemas computarizados han traido
beneficios en cuanto 4 la innovacién y al desarrollo
del disefio grifico, pero si bien es cierto que se ha
provocado que muchas personas asuman el papel
de diseiiadores sin serlo, y ¢l disefio grafico se ha
venido demeritando por ese hecho.

Sin embargo, los grandes empresatios y
las personas dedicadas ala comunicacion se han
dado cuenta que un buen disefio trae beneficios
para la sociedad y sobre 1odo para su beneficio. Por
lo que ¢l disefio grifico ha tomado un papel
importante en México.

En los aliimos aiios, se ha notado un
importante avance en el disefio grifico de México,
debido al gran aleance que han tenido las comuni-
caciones hoy en dia.

Los trabajos desarrollados por los

el FTON

IR IR R I Y A I
FRTAL T LBl 4T
[ IELILINE I N

oBRCH
:i- -.9’ . '\. ‘
W TR

diseiiadores grificos en ln actualidad, en rodo ¢l
pais, son relacionados con las areas de ésta profe-
sion. Hay disefiadores graficos que se dedican a
una sola drea como el diseiio editonal, envase y
embalaje, disefio publicitario o el disefio audio-
visual, sin embargo hay otros disefiadores que rea-
lizan trabajos de todas estas dreas. La mayoria Je
los disefndores grificos en provincia, se dedican a
satisfacer todo tipo de necesidades grificas y de
comunicacidn, debido a que es muy poco comiin
que los disefiadores grificos se dediquen a ciertas
ireas del disefio grifico solamente, puesio que no
son tantas las necesidades grificas y de comuni-
cacién en provincia como las que existen en las
grandes ciudades como es la ciudad de Mexico.
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Desarrolle dei trabajo del disenador grafico

Campo de aceidn

Trabajar comeo disciiador grafico implica
trabajat con clientes v se gana la vida en base al
ttabajo comercial.

Los diseiiadores grificos, trabajan algunas
veces a solas y otras veces en grupo con otros
disefiadores.

Iixisten dos formas de trabajar como
diseiiador grafico:

La primera la constituye el disedador
grifico asalariado o bien pertenecienie a una
compaiiia. El trabajo por lo general es de oficina, es
decir como parte de una empresa comercial 0
industrial. Por ejemplo, un discfiador grafico puede
trabajar en el equipo de una agencia de ascsoria en
disefio.

La segunda manera en Ia que puede
trabajar un discfiador grifico en como ['reclance o
independiente, que es la forma de tratar con
clientes, sin tener que pertenecer a una compadia.

Disefiador grafico asalariado

Tanto en una compaiiia industrial como
en una asesoria de diserio, el patron usual es
comenzar como disedador Junior (el cual estd bajo
la supetvision de otro disehador o de otro
profesionista}, ¥ después obtener una promocton al
rango de diseiiador Senior (para el cual la empresa
pone toda su confianza y estd a cargo de todo el
departamento de disefio). En algunos casos la
promocion de los diseiiadotes puede ir mas alld,
hasta liegar a una de las direcciones de ta compafifa
y tomar un papel mas amplio que abarque Ia

supetvisién de muchas, sino es que de todas las
actividades de disefio de la compaiiia. Este papel
equivale a lo que sc conoce como gerencia de
disefio. Aqui el disefiador no disena nada, s1no que
se encarga de las principales decisiones en materia
de disefio o de la administracién del proceso de
disefio.

Freelance

Eil disciiador grifice freclance, trabaja
principalmente con clientes, y sobre proyecios
cstablecidos. En comparacién con un disefiador
asaladado, el disefiador freclance posee todos los
derechos de autor de sus disefios.

El disedador independiente puede
trabajar de tres formas.

Una asignacién sencilla: que se
completa por lo general en dos etapas: un boceto
en sucio y un disefio terminado.

Una asignacion multiple o por
periodo: sucede cuando deben de proporcionarse
un nimero de disefios en una sola serie o durante
un periodo de tiempo.

Servicio de asesoria: normalmente los
servicios de ascsoria se contratan anualmente. Se
reticne al disefiador independicnte en condictones
meramente de ascsor.

El campo del disefio s¢ desarrolla
ripidamente y la forma mis facil de mantenerse al
tanto de los cambios, y de juntarse a discutir
problemas comuncs, ¢s pertenccer a una sociedad
o asociacion profesional.
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La metodologia es parte importante en el
disedio grifico, ya que estudia los métodos de
ensefianza y su aplicacién.

l.a metodologia nos ayuda a llevar en
orden un proyecio y a utilizar los mejores recursos
de acuerdo 1 una investigacién previa, para llegar a
un mejor resultado del proyecro.

La metodologia para el proceso de diseiio
sc Heva a cabo en vanas etapas.

I.- Aproximacion al proyecto:

I3 ésta etapa se hace una recomendacidn
de T informacién que puede ser de utilidad parala
realizacion del proyecio.

Se¢ obtience la primera entrevista con cl
cliente y sirve para conocer ¢l aleance del problema
de diseiio planteado.

II.- Necesidad:

Se plantean las necesidades del problema
al que podemos dar solucidn con el disedio grafico.

II1.- Presupuesto:

Fin esta etapa, se presenta al cliente el plan
de trabajo, en donde se especifica los tiempos de
entrega, los costos de honorarios, la forma de pago
y la cobertura del presupuesto desglosado.

IV.- Demanda:
a) ubicacion:
-Perfil del producto: histona,

muestras fotograficas, posicionamienta, precio el
mercado, plaza, promocidn y publicidad.

-Perfil del consumidor: edad,
aivel socioecondmico, nivel cultural, escolaridad,

trabajo, conducta de compra, posicionamicnto del
producto.

-Propdsito: es lo que queremos alcanzar
con el disefio.

-Recursos: econdmicos, materiales,
humanos, diseiio.

V.- Enfoque de la demanda:

FUNCIONAL: Aqui se ve que el disefio
cumpla con Ias caracteristicas de un buen diserio,
que no solo sea estético, sino que tambien sea
funcional, original, legible y que realmente transmita
lo que se quiere,

CONSTRUCTIVO: Después de camplir
con las cavacteristicas bastcas, ¢l diseno pueda ser
reproducido.

VI.- Programa de requisitos: son todos
aquellos requisitas (imidgenes institucionales, erc.)
que nos bimitan ¢l proyecto.

VII.- Generacion vy analisis: lluvia de ideas
y bocemnje.

VII1.- Sintesis: Es ol resultado final que se le
entrega al cliente, para que pueda dar el visto
bueno y las dlamas correcciones,

IX.- Comunicacion del resultado: iin
esta etapa se presenta al cliente ¢l dummy con el
cual se llevard a cabo ¢l proyecio.

X.- Optimizacion: A partir del dummy ¢l
cliente puede cambiar alguna cosa por otra y de
acuerdo al criterio del disenador.

XI.- Diseno final: Es In conclusion del diserio,

XII.- Aplicaciones /normatizacion: Son
todas aquellas muestras de como manejar la
realizacion del producto, para otras ediciones,
especialmente para identidad corporativa,

XII1.- Produccion: En esta etapa ¢l producto
se va a la imprenta, rotulacion, television, Web,
cine, cre. para ser reproducido, distribuido o trans-
mutirlo.

XIV.- Evaluacion.- Cuando estd en ¢l
mercado el producto. Si realmente funciona o no.

La metodologia es bisica para la realizacion
de cualguier proyecto de diseiio



Identidad corporativa

La adenudad corporativa o visual ¢s la
esencia visible de una corporacion, institucion o
marca, la identidad unificada y controlada en sus
aplicaciones; ¢s una herramienta positiva interna y
externa,

Una identidad corporativa puede
funcionar para un negocio pequenio o para una
corporacion con miles de empleados.

Un sistema de dentidad corporativa
implica la formalizacion de formas precisas para la
aplicacion de la 1dentidad en los diferentes soportes
de comunicacion.

Diseno editorial

Il disefio editorial, es una de las areas
del diseno que se utiliza para la realizacion de
revistas, libros, periddicos, folletos, agendas, cte.

lista arca cs muy importante, ya que cl
éxito de una publicacion depende de su
funcionalidad y el disefio editorial nos ayudari a
conseguirlo.

Para cllo, et disefiador tiene que hacer
frente a varios problemas, como la creacion de
reticulas que ayudard a unificar toda la
publicacion.

El disesio editonial da vida propia a un
conjuiito de clementos como son: la reticula, el
formato, la npografia, las forografias ¢
ilustraciones.




Envase y embalaje

I3l diseiiador grifico dentro de esta drea
realiza el disefio de etiquetas de productos que salen
al mercado. Estos disefios son voceros del producto
o de la marca, y describe las caracteristicas
particulares de tal producto contra las de la
competencii.

El disefador grafico v el disefiador
industrial buscan una idea orginal y relevante para el
producto, apoyados por una tipografia balanceada.
Ambos lienen gue comunicar un mensaje a un
publico seleccionado.

21 disefio de envases debe lograr que los
consumidores capten su atencidn sobre los
productos de la competencia.

Senalizacion

La sefializacion es una disciplina téenica
que se aplica a la morfologia espacial,
arguitectdnica, uthana y ala organizacioén de los
servicios sobre todo piblicos, semi-publicos y del
trabajo.

Su funcion es la comunicacién de
mensajes visuales de ubicacién por medio de un
codigo universal de sefales y signos (simbolos,
iconos lingiiisticos y cromiricos).

Su fin es guiar a los individuos en un
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N Disefie audiovisual

_ . El diseiio audiovisual, es una de las dreas
N o del disefio grifico més jovenes y ésta se desarrolla
' —— \_ T ) en cine, television, multimedia, audiovisuales, etc.
e T Los primeros ejemplos de disciio grifico
a J aplicado al cine puede verse en las primeras
peliculas en blanco y negro, colaborando con ellas
Y I o “ . en el disefio de titulos, créditos y sub titulos de los
\ _ o P , didlogos.
B / ) . o Actualmente el trabajo del disefiador en
. N - ésta area, cs la creacidn de secuencias grificas, el
7 .\.‘ T X ‘ , guidn ilustrado (story board) para un comercial de
Nl - Yy / - / \ ' . ; television o la creacidén de animaciones que

) A / . ) actualmente se realizan en su mayoria cn la
%_ ) / ) B ';) computadora
r
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Wl At e IS Disefio publicitario

[l disefio publicitario es una de las areas
bisicas del disedio grifico, puesto que en clla se
lleva a cabo las campafias publicitarias de un
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T —— fl"\\, producto o un scrvici_o. o

o o . Una campaiia publicitaria da a conocer
;j = TS Wk "_N'h"mr_”?_ e un producto o0 una empresa, y es de suna
G Wt & ﬂ“ﬁﬂcﬂd{o importancia 1 | éxito de las veatas y d
) ot el sitdad portancia para lograr el éxito de las ventas y de
N la respuesta del priblico al que se dinge, dicha
‘3% - campada.
'S A\ El trabajo del disefiador grifico dentro
¥, 7 de las campanias publicitarias, es cl disefio de
s N s anuncios espectaculares, c:lchIcs, volantes,
% - b campada de prensa, de television, etc.

X S ‘ 5 0 ' Para todo cllo e disenador se basa en

‘ L T n t@g{h}@p . herramientas bisicas como la ilustracion, la

\ \\, P m@ L fotografia, ct collage y 1a tipografia, que ayuda a

\_ B darle vida al discfio.
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Caracteristicas

I:] disefio editorial ayuda al disefindor
grifico a dar el mejor acomodo a un grupo de
elementos como el formato, la reticula, la tipografia,
las fotografins ¢ ilustraciones; dando lugar a
diferentes trabajos de acuerdo al contenido de la
formacién y la idea que se tenga, como pucde ser
un libio, una revista, un petiddico, una guia, un
folleto, etc.

Un buen diseiio editorial debe ser igero y
atraernos desde el stand, pero el diseio no puede
quedarse en la portada, hay que poner mucha
atencion en la tipografia, Jos méirgenes y el
reticulado.

El diseiiador tiene que seguir muy de cerca
el procedimiento de impresion ya que cualquicr
error seriz su responsabilidad.

Formato

Iis la forma del tamadio v estilo de la
publicacion, es el resultado de 3 consideractones
practicas:

1.- Facilidad de manejo

2.« Adaptabilidad del contenido al
fUl'l'ﬂﬂ[O

3.- Limitaciones mecdnicas de los
ramarios de las prensas de impreston.




Reticula

Llamada “principio de organizacion”, se
desarrolla en Suiza después de la segunda guerra
mundial.

A mediados de tos 407s aparccen, los
primeros impresos basados en ésta, con las
siguientes catacteristicas:

-Rigurosa concepcion del texto e

imigenes

-Pauta unitaria para todas las piginas

Orentacion objetiva en la presentacion

del tema.

Con el sistema reticular se obtiene:
1.- Orden v claridad.
2.- Integrac1on de los elementos
3.- deminio de 1a superficie y el espacio
4.- disciplina cn los procesos mentales
5.- Reconocimiento en la impresion del
tralmjo
6. Analisis de los elementos

Motivos para usar una reticula:
1.- Economia de tiempo, costo y material
2.- Racionales: se resuelven problemas de
con un estilo unitario caracteristico.

La reticula permite:

1.- Una solucién objetiva

2.- Una disposicion sistematica y 16gica
3.- Ritmo propio en b disposicidn del
texto vy las imadgencs.

4.- Disposicion legible y estructurada del
material visual,

Reticula con dos columnas

Reticula con cuatre columnas

Reticula con cinco columnas

Reticula con tres columnas

Reticula con seis columnas

Reticula con ocho columnas
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La reticula es usada por los disefiadores
grificos, fotografos, disefndores de interiores,
arquitectos, etc. Para solucion de problemas
bidimensionales o tridimensionales.

1l disefiador grafico la utiliza pata
anuncios, catilogos, folletos, libros, ete.

Al dividir en rejilla la superficie y espacios,
el diseiiador puede ordenar texto e imigenes segun
criterios objetivos y funcionales, los elementos
visuales se dividen en pocos formatos, esto produce
armonia glohal, transparencia, claridad y orden.

Estructura de una reticula

1.- Proporcién de la mancha tipografica

2.- Administracién de blancos

3.- Ntimero y ancho de colummnas

4.- Reticula de composicion invariable

5.- Tipografia: tipos del mismo color,
ubicacién, distancia con ¢l texto. Subtirulos también
con la misma ubicacidén con respecto al texto,
Leyendas v pies de fotografias. Notas marginales.
Notas de base y resalre.

6.- Folios, ramano, ubicacién, color

7.- Mantener fotos o tlustraciones en la
concesion de los campos reticulares.

8.- Portada y contraportada sometidos al
sistema reticular.

Anchos de columna

Este depende de la cantidad de texto o
imdgenes que se tenga, el ancho de columna se
divide por medianiles.

Medianil

- Mancha
tipogritica

it/
\_| /

\
\

Folio
Blancos Columnas
Medianil Blancos

F:l medianil es el espacio que divide a las
columnas dentro de una reticula, éste tiene la
funcién de separar el texto, de manera que no se
peguen con otras columnas y nos da la opcién de
jugar con el texto y las columnas.

1.a mancha tipogr{\ﬁca debe rodearse
siempre de £5pACIos blancos, por un lado, por
motivos técnicos: el corte puede vanar de 1 a
33mm; el otro por motivos gstéticos para la
comodidad de la lectura.



Letras de realce

/ Medianil

5 )
Capitular \ T]}_ﬁ:ul@ \
Letras base—jé“E =
= c
Blancos —_— =
A=A ERY;
i A N / o

/

Folio

Fotografia Elemento Columnas

decorativo

Anatomia de la pagina

Mancha
tipografica

Interlincado

Las lineas demasiado préximas,
perjudican la velocidad de la lectura, porque entran
al mismo tiempo dos lineas al campo optico, en un
interlineado excesivo, es dificil encontrar la
siguiente linea.

Un buen intetlineado facilita la lectura,
ptesenta apoyo y segurdad al lector y se conserva
mejor en la memoria.

Las lineas demasiado
préximas, perjudican la

velocidad de la lectura,

porque entran al mismo

Interlineado demasiado abierto

Ias lineas demasiado
préximas, perjudican la
velocidad de la lectura,
potque entran al mismo
tiempo dos lineas al campo
dptico, en un interlineado

Interlincado demasiado cerrado
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Folio

IZs una colocacion del ntumero de la

pigina, debe ser funcional y estético, su colocacidon
se determina por la posicién del texto y de los

hlancos.

Se considera
deslfivorable, porque Opii-
camente se desliza hacia abajo.

Colocacion simdétrica
de efecto estatico y tranguilo.

Utilizado muy
frecuentemente por su valor
4ptico que lo hace dinamico.

Foliacion de una
pagina izquierda y debajo de
ta mancha tipogrifica en la
paginas doble quedan
subrayados

Poco habirual pero
interesante, prolonga la base
de Ia columna.

La foliacion en el
margen superior debe apro-
ximarse a las columnas para
no deslizarse en direccion
ascendente

Foliacidn situada en
cl ¢je central y en la cabexa,
atrae la atencion y resulta
prictica para diccionano.

También es poco
habital, prolonga b linea de
COmienzo.

Logotipo de una revista

Una de las funciones claves de los
logotipos en las publicaciones es idennficar a ln
revista, penddico o algin otro medio impreso,
diferenciindolo de otros ¢ mformar acerca del
ongen, cl valor y la calidad del mismo. Son un
medio Gtil para transmitic un mensaje ineguivoco v
untforme; constituven ¢ lenguige nus mternactenal
del mundo. Es importante que los logoupos sean
distintivos, que complan con las funciones de
informar y distingutr a la publicacion,
proporcionindole al consunudor confiabilidad y un
estilo particular ¢ nteresante,

Existen una gran varedad de logoupos;
los hay basados Unicamente en iniciales que
necesitan de mucho rodaje para adquinr un caricter
distintivo v destacar. Ademis hay logotipos
asociativos, alusivos, con [rases que se caracierizan
por el empleo de tipografia pancipalmente y
logotipos con el nombre en versidn pictarica, como
en ¢l caso de las tarjetas postales.



La portada

La portada en las revistas es Ia parte del
disefio cuyo control es mis estricto, va que de ésta
pAgina depende el fin de aproximadamente ¢l 40%
de las revistas impresas,

Cuando una revista no depende de sus
ventas, cuando se basa en suscripciones o es de
crculacton limitada, entonces se amplian las
posibtlidades de expenmentacién en el diseiio de
portadas, siempre y cuando no se afecten los
clementos csenciales, ¢l logotipo v Ia umagen.
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121 color es una de las herramientas bisicas
mis utilizadas por el disefiador grifico, ya que ayuda
a que ¢ ptiblico que percibe un disefio visual, pueda
asociat, relacionar y darle un significado de acuerdo
al mensaje que se envil.

Ias preferencias de color que tiene ¢l
publico varian constantemente, pueden variar por
temporadas y anualmente, Ia edad los niveles
econdmicos, culturales, la geografia, ¢l sexo y la
religion intervienen en el gusto por los calores.

Es por cllo que el disedador debe estar al
tanto de éstas varaciones y debe analizar Lien al
publico al que dirige sus mensajes para poder
utilizar con mayor eficacia el color.

Clasificacion

Frios

Son los colores del verde hasta ¢l violeta,
incluyendo ¢l azul y toda la gama de grises, sc les
llama frios porque nos recuerdan ios colores det
agua, ¢l hiele y ka nicve.

Calidos

Son todos los colores desde el rojo hasta el
amarilo incluyendo al naranja, rosa, ¢afé y guinda.
Se les lama calidos porgque sus vibractones son
similares 1 la radiacién infrarroja que es la que nos
transmite o calor.

Los colores calidos son vibrantes, salientes
y Agresivos,

Claros

Las versiones claras de los colores (tintas)
provocan una sensacién suave y etérea.

Tl coler no es tan importante, porque
hasta e color naranja y morado trabajados en tintas
parecen de cuento de hadas. Son muy utilizados en
decoracién de interiores y disefio de modas
femeninos, pero carecen de impacto visual que la
mayoria de los disefiadores grificos buscan.

Obscuros

Iil negro y los colotes hacia sombras
parecen pesados, como nubes antes de llover, el
negro en particular es fuerte y sélido. [l rojo
oscuro, el morado oscuro el verde oscuro y el azul
oscuro se asocian con la realeza y tienen un aura de
dignidad. En diseiio grifico se unlizan para la
tipografia y para resaltar detalles generalmente
combinados con colores mis claros.

Naturales

Son los colores que cnCoONITamos con
mayor frecuencia en la naturaleza. Los colores de la
madera, de Ia tierea, de los arboles, colores paja,
todos los tonos de verde olivo, verdes oscuros o
verdes follaje y azules claros del cielo.

Artificiales

Son aquellos que no se encuentran ¢n la
naturaleza o se encuentran rara vez, como lo son:
fosforecéntes, metdlicos y contrastes raros que no se
ven mucho en forma natural. En disefio grifico se
utilizan mucho para llamar la atencién.

Los colotes frios sc asocian a la nieve,
el agua y ¢l color del ciclo.
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La imagen es la representacién que se
hace dc alguna cosa.

La unagen visual de un objeto es el
conjunto de puntos a que llega la luz emitida o
reflejada por dicho objeto.

Dentro del disefio editonal, se suele incluir
en su composicion algin upo de imAgenes, que
aplicadas en formas difetentes, afiaden una
dimension diferente a la composicion.

Las imagencs se pueden valotar en si
mismas y su interés esencial, uiilizando cl
conocimiento grafico y creativo para decidir ¢l
aleance y valor de su presencia dentro de la
COmposicidn.

Se pueden crear diseiios alternativos
reduciendo o ampliando las imagenes, e incluso
utilizando formatos diferentes con distintos
tamarios de texto.

La composicion de imagenes varian
dependiendo de las caracteristicas de éstas, por
ejemplo: si es tlustracion, fotografia o esulizacion.

Tlustracion

Es una herramienta de disefio, que nos
ayuda a representar imigenes por medio de técnicas
de dibujo, tales como grafito, aguatinta, plumila,
prismacolor, acuarela, acrilicos, etc.

La tlustracidn editorial se uuhza para
acompaiiar articulos tematicos, para comentat
nolicias o para cvocar ¢l contenido de un libro.

Es muy 0l para atraer la atencion del
lector. Ia flustracidon es también utilizada en otras
arcas de disefio grifico como el publicitario, envase
y embalaje, cte.

La ilustracion es una de {as herramicntas mads
utilizadas, ¢n discfio grifico, 59




Fotografia

La fotografia al igual que la ilustracién es
una herramicata que utiliza el disenador grifico
para representar imagenes de la realidad y que
pueden apoyar mucho a un diseiio editonal.

Estilizacion

La estilizacién es otra de las herramientas
de diseno mas utilizadas, sobre todo en marcas,
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logosimbolos y que sirven para distinguir una
empresa, un producto o un servicio.
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La fotografia cs una de las herramientas mis usuales en ¢l discfio grifico.
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La fotografia, como la masica, cs un
lenguaje universal: habla con mas fucrza v mas
directamente que las patabras, Pero para conseguir
una comunicacion con el miximo impacto a través
de este medio, debe comprenderse primero ciertos
principios basicos, y s¢ ha de lograr una apreciacion
de fas posibilidades y de los limites de 1a cimara asi
como la exploracion del arte y Ia técnica de la
fotografia.

Quiza el hecho mds importante que sc
deberia tomar en cuenta, s gque la cimara
fotogrifica trabaja en una forma totalmente
diferente a como lo hace el ojo humano. I2n cierto
modo hay una cierta analogfa entre ambos. El
parpado es el obturador; la cornea y ¢l enstalino del
ojo trabajan conjuntamente para enfocar la
imagenes hacia la retina sensible a la luz; el ins
controla la cantidad de luz que entra en el ojo v
ayuda también al cristaline a producir una imagen
clara, bien defimida, exactamente del mismo modo
que el diafragma de la cimara. Sin embargo aqui
termina la analogia.

I.a diferencia crucial estd en que la
informacion recogida por ¢l 0jo es interpretada por
el cercbiro. Las fotografias las hace el fotdgrafo, no
la camara. El hombre que estd detris de la cdmara
esti influenciado por senidos, olotes y ambicnie,
por su estado de dinimo, sentimicntos y experiencia,
y todos estos factores determinan el modo en que
su cerebro interpreta fa imagen vista pot el ojo. De
esta manera, Ia respuesta a la informacion obtenida
por ¢l ojo puede ser muy diferente a Ia escena real
que ticne delante.

El visor de la camara es para cl fotografo
lo que el lienzo blanco para el pintor. L] fotogralo
puede determinar lo que enrre en ol visor.

La fotografia ¢s una dc las herramientas
hisicas para el disciiador grifico.

ol
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Armonia y equilibrio

La sensibilidad ante una imagen es sobre
todo cuestién de gusto personal. Los elementos de
un fotografia combinados de una forma
determinada hacen vibrar a una persona, mientras
que para otra ka imagen no significa nada.

Hay dos cosas que son fundamentales en
una fotografia: la composicion y la lue.

Una de las virtudes de la imagen es su
impresién de profundidad, srrastrande la mirada
lhacia adentro como si se mirase a través de una
ventada soleada. Pero la profundidad o perspectiva
¢s solo uno de los elementos importantes de la
composicion.

Otros elementos importantes dentro de la
composicién son: el equilibrio, la simetria, el
volumen, Ia forma, el dibujo y la textura, que son la
esencia de la fotografia creativa,

Angulo de toma
2

Una de las maneras mis importantes de
controlar ln apariencia final de la imagen consiste en
cambiar de dngulo de toma. A veces con selo mover
la cimara ligeramente se puede transformar toda la
composicién. Una de las formas mas sencillas de
mejorar las imdgenes es acostumbrarse a moverse
en torno al motivo para hallar la posicion ideal,

Vistos desde la posicidn de la camara, la
mayoria de los motivos presentan un primer plano,
un segundo plano y un fondo. La situacién relativa
de los objetos en estos planos puede alterarse
notablemente cambiando el dngulo de toma.

Solamente probando todos los dngulos de

toma antes de disparar s¢ pucde aspirar a escoger el
mejor angulo.

Una forma excelente de aprender tanto las
técnicas de composictéon como los distintos
tratamientos que se adecuan a la vision del autor es
realizar una sene de fotografias desde disnntos
ingulos y después comparar los resultados.

’\‘X&A\r\‘ N
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Composicion de la imagen

Los principios bisicos de la composicién
que subyacen en ln mayoria de las buenas
fotografias no son reglas que necesanamente se
tengan que seguir. Sin embargo, su composicion
ayuda a crear imégenes equilibradas y placenteras.

Un principio clave ¢s que el motivo
principal debe ocupar unu posicidn de fuerza
dentro del encuadee. Un método para determinar
dicha posicidn consiste en dividir la imagen que
aparece en el visor en tres partes ranto honzontal
como verticalmente.

los cuatro puntos de interseccidon son
zomas de impacto en ¢l interior del encuadre, y
situar el motivo principal a un tercio de la linea que
lo atraviesa puede ser una buenu solucidn siempre
que haya otros elementos que equilibren la imagen,
En fotografias con un solo centro de mterés la
seccidn durea es el principio mis eficaz. Ese regla
clasica que dge Ias proporciones estéticas sitia al
motivo muy cerca del centro, evirando asi un
posible desequilibdo si el resto de la imagen estd
vacio.

Orra {orma imporrante de crear imagenes
eficaces es utilizar lineas y colores para dinigir la |
mirada del espectador hacia el motivo prncipal.
Atraeran la vista las lineas convergentes, asi como
las graduaciones de tonos, con un primer término
oscuro que vaya aclarindose progresivamente al
llegar al centro del interés.

Las relaciones entre los colores pueen
utilizarse con gran eficacia para equilibrar la
imagen.

Uno de los factores importantes para el éxito
de una fotogralia, es el dngulo de toma



La textura

A veces la fotografia capta la textura de
los abjetos con tan sorprendente definicién de
detalle que la superficie invita a ser tocada. Las
fotografias basadas en contrastes de textura tiene
una fuerza especial por transmitir a la vez
sensaciones visuales y tactiles.

La textura, comparada a veces con
supetficies no uniformes, puede, de lecho, reflejar
desde Ia aspereza de superficies rugosas hasta Ia
lisura de terciopelo y los contrastes entre estas
distintas supetficics pueden enrquecer la imagen.

Algunas de las mejores y mis llamativas
fotografias de texturas son ponmeros planos en
blanco y negro que resultan atrayentes por su
simplicidad grifica.

Con la thuminacién correcta se pueden
hacer resaltar supcrficies rugosas con todo cl detalle
de su textura o bien revelar texturas muy delicadas
en superficies que a simple vista parecian lisas.

En general, para mostrar la textura, Ia luz
debe incidir en ingulo oblicuo para incrementar
cualquict pequefia protuberancia y crear sombras en
los entrantes.

La calidad de luz también es impertante.
Por regla general, las superficies de textura delicada
necesitan una luz mas suave y difusa para hacer
resaltar sus caracteristicas que las superficies
rugosas.

La fotografia de texturas, puede ser de
mucha utilidad para el disciio, ya que llama la
atencion del receptor, ya sea en producto o en una
publicacion.

La textura, puede seritil para dar realce al disciio
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La forma y la imagen

Aunque las formas por si mismas pueden
crear imagenes sorprendentes, 1a informacién que
transmiten s demasiado limitada para mostrar si un
determinado objeto tene peso, solidez y volumen.

I] espectador necesita algunas indica-
ciones sobre la forma: indicaciones que pueden
conseguirse con varaciones de luz y sombras en su
interior. Fsta variaciones tonales son las que
conficren a los objetos fotografiados sensacidn de
profundidad.

Ia luz por si sola gobicrna la forma,
aportando las claves visuales que expresan las
protul)ur:mci:ls, las cavidades y las curvas en la
superficie del objeto. Por ¢jemplo, una naanja
laminada intensamente desde atrds aparccerd como
un disco oscuro y plano. Pero 51 se suaviza la luz, las
somberas en ¢l borde exterior empezard a aclararse e
indicar los lados curvos de la naranja. Y si se mueve
In luz entorne a ella para que ka lumine
oblicuamente, la gradacidn de tonos desde las zonas
claras y las oscuras revelard toda su redondez.

La calidad y direccion de la luz mas
adecuada pata reveln lu fonna depende hasta cierto
punto del motivo.

Iin disefio grafico es muy comun la toma
de objctos a los que se les dard publicidad, por cllo
es importanie tencr en cuenta, la forma cn que se
deberi colocar a fuz, para que la fotografin sea mas
clara y transmita el mensaje que sc guicre lograr.

La forma y la imagen, ayudan a que se
Heven a cabo las buenas tomas de fotograficas.

Alto contraste, le da énfasis ala
forma del objeto a fotografiar

Alto contraste

I21 tono - interaccién de luz y sombra - es
un elemento importante en la composicion, y a
menudo puede influir en el caricter dela fotograiia,
Parte del impacto de las imagenes sc debe al
extremado contraste tonal entre las alias luces y las
sombras.

La eleccién de la exposicion es un control
importante del contraste para dar fuerzaala
imagen, la exposicidn se basard en fas altas luces
para dejar subexpucstas las sombras.

“Tanto una intensa iluminacion kateral
CoIno un COl]erllLlZ aumenta C‘ contrasic

La sobreexposicion

Normalnente, la sobreexposiadn s
resultado de un error en 1 medicion de laluz y da
una imagen decepeionante en b que los detalles han
desaparecido. Pero, seglin se ha dicho, las imigenes
(high key) pueden realzarse con una Iigera
sobreexposicion,

Una exposicion tedricamente COrecta no
siempre es la mejor.

A veces, ln sobreexposicion puede ser
igualmente eficaz, si el motivo no es de por si (high
key) y posce una gama completa de tonos.

La sobreexposicion debilita los contornos
y puede hucerlos desaparecer confundiendolos con
¢l fondo del mismo tono.

Bl uso creativo de la sobreexposicion
puede diluir los limites precisos de la figura humana
confundiéndola suavemente con el fondo.
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La subexposicion

Mientras que las imagenes solireexpucstas
ticnden a transmitir romanticismo y suavidad, Ia
subexposicion controlada crea imagences curiosas y
a veces misteriosas.

Normaimente subexponer significa
sacrificar todo detalle en las sombras del motivo
que se fotografia.

Lstas condiciones luminicas crean
poderosas asociaciones emocionales, ¥ s posible
aprovecharlas para realizar imagenes de gran
tmpacto.

La subexposicion puede dar a las
imagenes una sensacion de calor e intimidad. Con
pelicula para diapositivas en color, el aumento de la
densidad de los colores ligeramente subexpucestos
convencen a algunos fotégrafos para usar con
regularidad csta técnica. Sin embargo es prefenble
considerar la subexposicién como una técnica til
para situaciones en Jas que el detalle en las zonas
claras es importante para el sentido mismo de la
imagen.

La luz

La luz es el factor mas importante dentro
de la fotografia, pues sin ella no existirda,

La importancia del tono para establecer el
caricter de un imagen indica que Ia habilidad en o
control de la luz es a la vez una técnica v un
elemento esencial en la composicion. Para realizar

Fotogralia subexpuesta de
una de las islas mas bellas de Hawai 65
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imagenes con determinados efectos, debe poderse
atilizar 1a luz casi su clanidad y dircccién; asi como
su cantidad.

La intensidad de la luz natural puede
producic una gama de luminosidades que ningin
tipo de pelicula puede registrar. ]

Iin intefores se tiene mayor control sobre
la intensidad, duracién y direccion de la
fluminacién. Algunas de las composicicnes mis
interesantes surgen cuando se empicza a introducit
luces accesorias y a exXperimentat con sus ingulos de
incidenci.

Dara aprovechar la luz natural, es necesario
saber cuindo v porqué determinadas condiciones
luminicas prevalecen y como se puede sacar pactido.

Existen formas sencillas de controlar 1a luz
como ¢l uso de difusores, reflectoses, luz de rellenc
o escoger ¢l momento adecuado para disparar.

Segin la época, las condiciones
climatolégicas y Ia hora del dix, 1a luz natural varia
limitadamente su potencia, direccion, tonalidad y
calidad.

Fin Ias fotografias tomadas en interiores ©
con luz artificial puede crearse ambientes muy
distintos, desde los efectos teatrales de los focos
hasta mas sutil interaccién de luces y sombras.

Clato, estd que Ia luz eléctrica es mucho
mads débil que la luz solar y que tiene, generaimente
un color diferente.

Aunque la luz artficial ambiente suele ser
la mas satisfactoria para la fotografia en interiores,
¢s posibic controlarla de forma mucho mds creativa

si se producen otras luces en el motvo.

Tammpoco es necesario que la iluminacién
de interiores parezca totalmente natusal; 4 veces el
cfecto de una imagen depende de da iluminacién
poco usual del motivo.

Obviamente, el flash constituye una fuente
suplementaria de luz. Sin embargo, debido a la
brevedad del destello, es posible ver como tluminara
al motivo antes de realizar la fotografin. Esto
significa que el flash por si solo es dificil de unlizar
de forma controlada.

Para la toma de la fotografia de productos,
cs necesario saber manejar muy bien Ia luz artificial,
ya que la mayoria de las fotografias de éste tipo son
tomadas con este tipo de luz. Sin embargo hay
fotografias de productos que son tomadas con luz
natural y que pueden ser muy buenas para el disedio.

Fotografia de estudio, con luz artificial

Fotografia tomada en el momento
adecuado, con luz natural



Los métodos de impresién que existen,
apoyan y limitan el trabajo del disefiador.

Por cllo el disefiador grifico debe escoger
el método de impresién mds adecuado para lo que
se va a reproducir,

En ¢l caso de una publicacion, es un poco
mas flexible €] método en que se vaya a imprimir
que el de un anuncio espectacular o publicitano.

Sin embargo, el método de impresion que
se escoja para dicha publicacion debe ser ¢l mas
adecuado, para lograr con éxito el objetivo de
diseno.

Linotipia

Mérodo de impresion basado en una
miquina componedora - fundidora monolineal que
se fabricod en serie.

El ciclo de trabajo de Ia linotipia
comprende tres fases

1.-composicion de la linea de matrices y
espacios de cuiia,

2.-fusidn del lingote con ¢l ojo del
caracter en relieve.

3.- Distribucion de la linea de matnces y
espacios de cufia, que vuelven, respectivamente, al
almacén v a Ia caja de los espacios. Este tipo de
impresion se utiliza para textos, principalmente.

Monotipia

Es un proceso de impresion basado en
tipos moviles existente.

Composicion de caracteres en una miquina linotipica

\
m—,,}

La monotipia esti compuesta por dos
cuerpos distintos: el teclado y la fundidora. En el
teclado se arma ¢l texto y en la fundidora ¢l
impresor justifica las lineas y grosores de letras para
fundirlas. La composicion monotipica cs mas
costosa que la linotipia, peto es aconsejable para
trabajos cditonales donde son numerosas las
correcctones, las tablas, las formulas matematicas,
cte.

Flexografia

Se caracteriza por el uso de formas en
rclicve de caucho, grabadas directamente v
obtenidas por duplicacion, y tintas muy liquidas,

que contienen colorantes solubles o prigmentos
cubmentes, en disclucion o disueltos en alcohol.
Este procedimicnto, llamado también umpresion a
la anilina, se usa mucho para impnmir papel de
embalaje.

Litografia

Iis un procedimiento de impresion
planogrifica directa, basado en las propicdades que
la piedra caliza tiene para combinarse con algunas
sustancias giasas, fijindolas. La porosidad de la
picdra deja penctrar los dcidos grasos de la inta
litografica con la que se ha trazado ¢l dibujo, y Ia
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gon aribiga en zonas gque no se imprimen,
consiguicndo de este modo que ¢f agua sea
rechazada en las zonas que se imprimen. En esto se
basa la impresion litogrifica, que han adoptado
posteriormente las planchas metilicas, mas
manejahles y econdmicas.

Huecograbado

2l grabado en metal y el aguafuerte son
las dos varantes principales. Bn estoa
procedimientos, Ia imagen se graba en una plancha,
de manera que las lineas penetren bajo la superficie.
Esto sc hace por incisién a mano -grabado- o
atacando ln superficie con dcidos -aguafuerte-.
Despuds se recubre la plancha de tinta y finalmente
se limpia la superficie de manera que la tinfa queda
solo en lus deprestones.

Serigrafia

La serigrafia es una técaica versatl. Se
puede adaptar a casi cualquier superficie,
incluyendo el metal, la cerimica y muchos tipos de
plistico.

La serigrafia se basa en el principio de
hacer pasar tinta a través de una plantila, que se fija
2 una trama de tejido, tensada en un bastidor.

El tipo de imagen que al final se produce
depende del tejido escogido. La impresion de
pantalla ofrece una interesante técnica para clertos

Armado de libros en una imprenta de offset

trabajos. La tinta se aplica muy espesamente y tienc
una calidad densa, de modo que es muy apta para
impgmir colores claros sobre superficics oscuras.

Termografia

Este procedimiento de impresion produce
una imagen brillante y realzada. Se udliza sobre todo
en la papeleria corporativa y ¢l resultado puede
parecer grabado, si se hace bien. Se han desurrollado
tintas ¢n una gama de colores, y esto puede ayudar a
incrementar la popularidad de la termografia.

Offset

Es un procedimiento de impresion
planografica indirecta. Permite ln impresion en
papeles bastos y solire otros materiales, como
metales, madera, ctc.

Iis el proceso mas comin de impresion;
se emplen maguinara que va desde las pequenas
dupticadoras de oficina, hasta las prensas masivas
que se usan para imprinie revistas, libros y
periddicos.

Este método nfrece una amphia gama de
calidad de impresion.
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El papel es el producto que sc obtiene de
la mezcla intima de celulosa, extraida con
procedimientos quimicos, y pasta de madera,
obtenida por medios mecinicos, detivadas ambas de
materiales vegetales; existen también pastas
semiquimicas, obtenidas con procedimientos
mixtos. De las dos substancias fundamentales que
constituyen el papel, la primera le da cuerpo y
resistencia, y 12 segunda propiedades estéticas, tales
como opacidad y morbidez; varias sustancias
orgdnicas ¢ inotginicas permiten luego adaptar el
papel a los diferentes usos.

Varios factores de importancaa deben
tomarse en consideracién cuando se selecciona el
papel, algunos de los cuales son de interés
inmediato para ¢l usuario, otros principalmente para
el impresor y el disefiador. Sin embargo, no
obstante el color, peso y suavidad deben scr
juzgadas por sus contribuciones estéticas; éstas y
otras caracteristicas mis deben tomarse en cuenta.
Una seleccion incorrecta del papel puede provocar
el fracaso del material grifico.

El costo del papel es siempre un factor
determinante, el papel tene un precio por
kilogramo que varia de acuerdo al tipo y la cantidad
de procedimiento necesario para darle las cualidades
deseadas. Por tanto el peso adquiere una
importancia indiscutible sobre todo si el producto
terminado va a ser enviado por correo.

Las caracteristicas del papel que deben
tomarse ¢n cuenta $om:

1.- Efecto estético o psicologico por su
apariencia v tacto.

2.- Permanencia

3.« Durabilidad

4.- Costo y peso.
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Las propiedades quimicas y fisicas del
papel como son la acidez, la porosidad y la fuerza
de adhesion no deben olvidarse asi como la

opacidad, el tamafio de la hoja, las propiedades
especiales para determinados procesos de impresion
y la capacidad para reproducir ilustraciones o
fotografins, son otras earacteristicas del papel que se
vuelven de vital imporiancia en el proceso de
diseno.

Tipos de papel

IZ1 papel de mis bajo costo se hace
triturando rroncos descortezados para crear una
pulpa que a su vez formard Himinas; en éste proceso
no se aplican los procedimientos quimicos para
eliminar impurezas y ¢ste papel se aplica
comunmente para fabricar penddicos;
desintegrindose rapidamente a causa de sus
imperfecciones la cual representa una gran ventaja
eealdpica ya que s biodegradable.

Los papeles con una mayoer permanencii
son tralados quimicamente a fin de eliminar las
sustancias causantes del deterioro, sirven para todo
tipo de¢ impresiones.

Diversos medios de comunicacion visual
como los carteles, anuncios publicitarios, piezas
promocionales de envio directo como postales son
impresos sohte papeles dgidos. Los papeles
recubiertos son 1déneos para reproducir los medios
tonos de tramas finas. Onginalimente eran
recubiertos mediante brochasos con una sustancia
arcitlosa, actualmente se aplican en la miquina a
medida que se clabora ¢l papel.

Los papeles recubiertos son costosos pero

esenciales para lograr una mayor calidad en la
reproduccién fotogrifica, S1no se toma en cuenta
con el presupuesto para uilizar esta clase de papel
sc puede recurrir al empleo de dererminados.

LEn disefio grifico es importante tomar en
cuenta las caracteristicas estéticas que tiene el papel,
cntre 1as cuales se pueden mencionar, ¢l grado de
limpieza, , Ia transparencia uniforme (aspecto del
papel visto a contraluz), Ia doble cara, ¢l grado de
blanco, etc.

40cm

Otras de las caracteristicas que se deben
tomar en cuenta son las de funcionalidad como ta
descamacion (abrasion superficial de fibras o
fragmentos de papel), el espolvoreo ( pérdida en
forma de polvo de las cargas contenidas), defectos
importantes especialmente en papeles para
inpresion, la impnmibilidad (facilidad de
impresion) y Ia higroexpansibilidad (estabilidad
dimensional cuando vada el grado de humedad
ambiental).

60cm

Mecdida standar del papel



El acabado es la proteccion del material
previamente impreso o también la decoracién del
mismo.

En el caso de una publicacién, es
necesario escoger un buen acabado, para que dicha
publicacion se pueda conservar en buen estado,
mientras cumple su ciclo,

Las técnicas mas comunes de acabado
son:

Plastificado

Se utliza como proteccién de la supetficie
impresa con una pelicula transparente y brllante de
plastico.

Este acabado evita la humedad y facilita la
limpieza.

Barnizado

Es un sistema de proteccién mds barato
que el plastificado y muy parecido; se le aplica a la
superficie impresa una sustancia liquida
transparente.

Perfilado

Es el recorte de formas complejas a base
de cuchillas, se realiza a través de las prensas
tipograficas. Redondea miento de cantos. Su

funcidn es decorativa y se realiza durante el proceso

del perfilado.

Plegado

El plegado consiste en pasar el pliego
sobre un lecho plano en el que hay una ranura, a
través de la que una cuchilla de borde redondea
empuja el pliego, se pasa entre un par de cilindros
que doblan el papel port la linea precisa.

Alzado

Es Ia colocacion de las paginas en el orden
en que hay que encuadernarse y leerse.

El alzado puede ser automitico, esto a
través de unas pinzas que atraen las paginas y las
colocan sobre otra, en el orden correcto.

Encuadernacion

Por encuadernacidn se entiende la
operacion de reunir los phegos a una cubierta.

Para escoger el tipo de encuadernacion a
utilizar en un matenal, se debe tomar en cuenta el
niimero de hojas y el tipo de dobleces, ya que esto
ocasiona que los mirgenes no siempre sean
iguales.

Existen basicamente cuatro tipos de
encuadernacion: el cosido o engrapado, la
encuadernacién mecénica, el pegado y Ia

Cosido o engrapado:

Se forma un cuadernillo que
normalmente tene de 8 a 32 paginas que en su
doblez forman el lomo que se cose o se engrapa
para unir las paginas, el cosido es mas caro que el
eagrapado, pero su aspecto es mis limpio, para
este método un conjunto de mas de 32 paginas
seria muy voluminoso. La forma de coser es por el
lomo o por el lado, el cosido por el lomo permite
que el libro se abra por completo y no sea
necesamno sujetatlo para evitar que s cierte, pero el
nimero de paginas que pueden coserse o
engraparse ¢s muy reducido, la mayoria de las
revistas usan este método eficaz y barato.
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Encuadernacién con tapas duras

Se forma un libro con pequenos
cuadernillos gue se cocen y se protegen con una
cubierta rigida a la que se sujetan por medio de
cintas cosidas al lomo, estas cintas se cubren con
unas hojas lamadas guardas que cubren el interior
de la cubierta de cartdn, este procedimiento se
llama de fomo plano y en ocasiones los libnllos van
unidos sin mds a las cubiertas y las guardas solo
tapan el espacio entre las hojas y ¢l cartdn. Para
hacer la encuadernacion con lomo redondo, las
hojas y las pastas se colocan en una méaquina
especial que les da forma, en este son
indispensables las cintas. Este método es el mejor
pero también el mis caro.

Encuadernacién mecanica

Su costo es mis elevado que el del cosido,
esta encuadernacién consiste en perforar el bloque
de papel y pasar por los onficios una especie de

usanilla o espiral de plistico o metalico, para cste
tipo de encuadernacién que se conoce también
como engargolado, es necesario dejar los margenes
internos atin mis amplios de lo normal.

1.- Engrapado por ¢l lomo
2.- Engrapado por el lado
3.- Pegado 4.- Con guia
5.- Con anllo 6.- Espiral
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De acuerdo con la investigacion realizada
es importante resaltar Ia importancia que tene el
disefio grifico para la traduccion de ideas y
conceptos en formas visuales ordenando la
informacidn. Existe la necesidad de comunicarse
por medio de imigenes clatas y creativas, mismas
que se emplean para relacionarse con la vida social,
econodmica y cultural de un pueblo.

El disefiador grafico tiene como prioridad
expresatse con el apoyo de instrumentos y dreas que
lo ayudarin a lograr nuevas formas de hacerlo.

La finalidad de crear una agenda, es dar
difusion a un elemento importante de la region de
Michoacdn, que trac consigo beneficios socio-
econdmicos y que es caractetisticn de nuestro
Estado. Con ello se podra dar un uso prictico a un
elemento promocional.

Uno de los instrumentos mas eficaces para
la traduccidn de imégenes claras, es la fotografia por
cllo se ha seleccionado como parte de este proyecto,
debido a las miltiples ventajas que presenta.

Entre las principales ventajas se encuentra
que ¢s un medio realista y efectivo de plasmar las
imdgenes captande todos y cada uno de los detalles.

Para crear in impacto visual en €l
espectador y como refuerzo de la imagen es
importante la disposicion de elementos graficos
como plecas, imigenes, tipografia, tamafios y
formatos mismos que ha de determinar el
disefiador.

Todo ello apoyado de un disesio editoral
que nos facilite la utilizacién de dicha agenda, con el
fin de dar solucion al problema.
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La realizacién del siguiente proyecto, sc
encuentra basada en una investigacién 2 fondo
sobre el aguacate como parte fundamental para el
Estado de Michoacan, asi como la forma en la que
el Disefio Grifico ayudard a que la gente de nuestro
pais principalmente, conozea mis acerca de este
fruto.

La agenda promocional del aguacate, es el
medio por el cual se podra despertar el interés por
conocer mis a cerca de los elementos que
identifican no solo al Estado de Michoacin sino al
pais.

El seguir un proceso de disefio para
desarrollar un proyecto, como en este caso ¢l de una
agenda, nos lleva a tener un mejor resultado de
nuestros objetivos y metas. Por ello aqui se muestra
todo este proceso fundamental para llegar a lo que
es “La Agenda Promocional del Aguacate™.
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~ Tipo de agenda

| I : .

Antes de comenzar a disefiar el aspecto
visual de la agenda, se tuvo que pensar en el tipo de
agenda que ayudatia a que éste proyecto cumpliera
realmente con el objetivo planteado desde un
principio; dar difusién al aguacate como patte
importante del Estado de Michoacin. Para ello, se
hizo un anilisis detallado de las agendas que
pudieran ser funcionales para ¢l tipo de piiblico al
que irfa dirigido, en su mayora compuesto por
empresarios, profesionistas y estudiantes de nivel
superior. s asi que se decidié que lo mas
conveniente para que funcionara el proyecto era
elegir una agenda promocional, que ademas de
satisfacer 1a mayoria de las necesidades de
organizacién de estas personas, ayudara a difundir el
fruto al que hace alusion esta agenda como loesel
aguacate, con ello las personas que utilizarin esta
agenda tendrin presente al aguacate Michoacano
durante todos los dias del afio.
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10.8cms

ldcms.

El Formato

Para comenzar a disefiar la agenda
promocional, es necesario decidir su formato, para
cllo se estudio el manejo de las agendas promo-
cionales, se encontré que en su mayoria se
imprimen en formato media carta o medio oficio,
por cuestiones de economia, reproduccion y
facilidad en el manejo.

Tomando en cuenta la funcionalidad,
estética y manejo, se decidid hacer la agenda
promocional del aguacate en un formato media
carta equivalente 2 10.75cms. x 14cms.
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El logosimbolo

Después de haber deaidido el formato que
llevaria la agenda promocional del aguacate, era
necesario crear una imagen que identificara a dicha
agenda, un logosimbolo que fuera esténico,
funcional, original y que ademis de ello fuera
alusivo al tema de la agenda.

Se estudiaron varios simbolos creados para
este proyecto, pero la intencion del logosimbolo que
se pretendia lograr deberta ir de acuerdo a las tres
formas en que el aguacate puede valorarse, como lo
es el valor nutricional, el valor comercial y el valor
significativo que tiene para la region de Michoacin.

Por ello se eligié un logosimbolo que
cumpliera con estos tres valores, ademas de
representar la forma del aguacate.

Este logosimbolo estd compuesto por tres
cuadros los cuales representan cada uno de los
valores que tiene el aguacate y en ellos se presenta la
forma del aguacate. La dpografia que se ualizo es de
trazos suaves y su color va de acuerdo con el
contenido del fruto.

A\

agenda 2001

Bocetaje sobre la imagen para la agenda promocional
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La reticula

Todo disefio de libro, de revista o en el
caso de este proyecto de las agendas, estan basados
en una estructura base llamada reticula, ésta sirve
como guia en el acomodo de los elementos de cada
pagina para lograr una buena composicidn,
legibilidad, estética y sobre todo una buena
utilizacion de espacios. En el caso de ésta agenda se
decidid que la mejor opcidn de reticula era de dos
columnas, pues ayuda a regular mejor los espacios y
le da dinamismo a las paginas.

Reticula de dos columnas utilizada en la agenda 81
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Tipografias

Se decidié que para que Ja agenda tuviera
un mejor aprovechamiento de espacios y las
personas pudieran tener una mejor ubicacion de
cada uno de los dias, meses, actvidades y las cosas
utgentes de cada dia, e1a necesario tener varias
tipografias que se diferenciaran una de la otra pero
sin ser exagerados visualmente. Para ello se
escogieron las siguientes tipografias:

AvantGarde Bk BT, que se utilizé para
los dias festivos, los santos y para ubicar las
actividades del dia, las cosas urgentes y los teléfonos
urgentes de cada dia.

Times New Roman, esta tipografia se
utilizé para identificar el nombre de cada dia.

Bergell LET, fue unlizada para los titulos
como lo es el directorio telefnico, 1a portada y la
informacién del aguacate.

Ruach LET, fue utilizada exclusivamente
parz los nimeros de cada dia, ello para hacer un
poco mis dindmico el § Juego de espicios y tipografia
en nuestro disefio de pagina.

Tipografias utilizadas en |a agenda

AvantGarde Bk BT

abcdefghijklmnopagrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
890!

VWXYZ1234567

1

San Antonio

Times New Roman
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
VWXYZ1234567890°%!:2,5

Domingo

Bcrgﬂll 1LEY

abcded 3!&! lmmoP rsluvwxyz

ABCDHET IIKL OP&RS 2!

D adXY Z12345678901182, 5 JERES
Directorto

Ruach LET

1234567X90
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Disefio editorial

La buena utilizacion de espacios dentro de
una agenda, depende muchoe del diseno editonal que
s€ maneje.

Para ello se decidié hacer un disefio
editorial que se pudiera adaptar a las necesidades de
organizacion del tiempo, para que las personas a las
que se dirige puedan utilizarla con mayor facilidad.
Es asi que se decidi6 que dentro de cada pigina en
la agenda itian impresos dos dias del afio, en el que
se puedan anotar cada una de las actividades del dia,
las cosas urgentes, los santos, asi como los dias
festivos y el calendario del mes.

El disefio editorial que se manejaenla
agenda promocional es distinto al generalmente
utilizado cn las agendas comerciales, lo que Ia hace
distinta y original.

Bocetaje del disefio editorial para la agenda promocional 83
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Para darle dinamismo al disefio editorial se

decidié utilizar un elemento decorativo, basado en
una linea que puede adaptarse a cada una de las
paginas de la agenda. Este elemento encierra las
actividades de cada dia y hace que se separen las
actividades por dia dentro de la misma pagina.

Dentro de cada dia se designd un espacio
para las actividades o compromisos que se tengan,
las cuales se pueden anotar en los renglones que se
muestran y a un lado de ellos anotar la horaen la
que se tiene el compromiso, con ello las personas
que utilizarin la agenda, adaptarin los espacios
segin sus necesidades.

También dentro de cada dia se encuentra
un recuadro en el que se marcan las cosas urgentes
o compromisos que se tienen durante el dia asi
como los teléfonos a los que es urgente
COMmMuNICarse.

El calendario del mes ayudari a que se
busque con facilidad las fechas y poder utilizar
mejor la agenda.

En cada una de las piginas se encuentra la
imagen de la agenda la cual hace presente el
aguacate durante todo el ailo.

Disefio editorial de la agenda promocional del aguacate
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La fotografia

Para difundir y promocionar el aguacate
era necesario hacerlo a través de un medio llamativo
¥ que nos mostrara el aguacate de la mejor forma
posible, se decidid urhizar la fotografia.

Las fotografias manejadas en esta agenda
son de tipo artistico, nos muestra el aguacate de una
forma diferente a la que estamos acostumbrados a
verlo.

Para poder manejar de este modo las
fotografias se tomd como apoyo uno de los
elementos también importantes para el Estado
como lo es la produccidn artesanal, de manera que
las personas podrin observar y reconocer el
aguacate michoacano y no el de otros paises.

Bocetos de algunas fotografias 85




Para poder llevar a cabo la toma de

fotografias, era necesario hacer una investigacién

" sobre las artesanias que se utilizatian en dichas

fotos. Para ello, se tom6 en cuenta las caracteristicas
de cada mes, para que de esta forma llevaran cierta

congruencia con cada uno de ellos, sin embargo

cabe mencionar que las fotografias no estin hechas
exclusivamente para la representacién de cada uno
de los meses, ya que estas serin utilizadas parala

‘difusién del aguacate en forma de postales.

 Se decidié utilizar las fotografias en forma
de postales, puesto que después del término del afio
estas puedan ser utilizadas de una forma distinta y

asi seguir teniendo presente el aguacate.
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En el mes de febrero se celehra el diade
San Valentin, es por ello que sc eligic una artesania
acorde con el mes como es Los Atrapa Novios.

Para el mes de enero se utilizd un juguete
artesanal que es generalmente asociado con los
nifios (¢l trompo}, ya que cn cste mes se celebrn el

Q

e

@

[ -

dia de Los Santos Reyes Magos. -8
—

Enero —
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131 mes de marzo es un mes cilido debido z Pura el mes de abril se decidid utihizar los
a 11 época de primavers, es por ello que se decidio valeros debido a la celebraciéon del Dia del Nido.
utilizar las guitarras, debido a sus colares llamarivos
y calidos.

oze
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o Para este mes se utilizaron articulos de
> madeta que generalimente utilizan las amas de casa,

jruesio que en este mes se celebra el Dia de las
AMadres.

Los articulos de madera que se utilizaron
en el mes de junio, hacen alusidén al dia del padire
quec se celebra en el mes.

Junio

89
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Para el mes de julio se utilizaron las
mantas que se realizan también en €l Estado, esta
artesania, no tiene especificamente una relacion con
¢l mes, sin embargo, ¢s una artesania importante y
se creyG conveniente considerarla dentro de la
agenda.

ofmf _

En el mes de agosto se decidio colocar los :D
cantaros de barro, pues agosto es un mes con un Uq
ambiente frio y en el que el agua se hace abundante. Q

5}
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Para el mes de septiembre se colocé un
titere que habla del mes patrio, la independencia de
nuestro pais.

Septiembre—

Octubre—

En el mes de octubre se colocd una
artesania quc cs importante y que no ticne una
relacidn estrecha con el mes, sin embargo el Barro
Negro es una artesania de suma importancia para cl

Estado.
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Una de las artesanias del Estado que son
mas importantes es la que representa Los Rebosos
que en esta agenda asociaremos con el mes de la
Revolucion Mexicana.

JIGUIDIAON—

X1 mes de diciembre, lo relactonamos con
un afio que se va, un aflo que s¢ hace viejo, pero que
también es un mes en ¢l que se ofrecen regalos, es
por ello que se considerd para diciembre el papel
maché representando a dos viejitos ofreciendo el
fruto del aguacate.
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Se decidid manejar una fotografia extra
para la portada basada en una fotografia con algunas
de las artesanias que fucron utilizadas en la agenda.

Otra de las fotografias extras, es [a que
cncabeza el directorio, esta fotografia esti
representada por Las Matracas y el aguacate.

Extra—

93
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Postal

. Todas las fotografias, estin hachas para
después ser utilizadas como postales, es por ello que
en esta pagina se muestra ¢l disefio posterior de las
forografias.

Dentro del disefio de la tarjeta postal se
encuentri un espacio para anokar una dedicatoria a
la persona que se le envia la postal, también se
encuentra especificado que se trata del aguacate
michoacano asi como el tipo de artesanin que se
encuentra en cada una de las postales, ¢l
logosimbolo de la agenda, el Estado y el pais al que
perteneee la postal, los créditos de fotografia y
disefio asi como una leyenda de “Michoacan, primer
productor de aguacate 2 nivel mundial”.

Las postales contienen una linca de recorte
que se utilizard para desprender la postal después de
habetle dado uso a la agenda promocional.

Disefio de tarjetas postales de Ia agenda

&l A@mw\% Iichoacano

Los frompos

Ciseto y Fotogrofia: Alejondia Para M.

Michoacan, primer preductor de aguacate a nivel mundiat

Michoacdan, México, 2001 ' i l

&l Agmoajra
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Portada

La portada, ¢s parte indispensable en una
agenda, pues esta se maneja come presentacién de
cada persona para con sus clientes, es por ello que
se decidié hacer una portada sencilla, formal,
discreta y que permitiera que duzante todo el afio
tas personas que [a utilicen no les sea molesto ver
una portada llena de dibujos, fotografias, etc.

La pottada estd compuesta por el
logosimbolo en color verde que representa a la
agenda, sobre un fondo negro.

La agenda tiene de portada una pasta
gruesa para soportar ¢l uso durante todo el afio.

Acabados

La Agenda Promocional del Aguacate serd
impzesa en sus piginas interiores a una tinta (verde)
en offset sobre papel Bond, las portales estarin
impresas sobre papel lusirolito de 250grs. con dos
vistas en seleccidn a color. Las pastas irin en negro,
impresas a una tinta directa en serigrafiay
engargolado debido al manejo de la agenda y a que
ella debera vtilizarse durante un afio
aproximadamente.

Portada de la Agenda Promocional def Aguaeate 95
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Envase

Para dar una mejor presentacion ala
agenda, se decidi6 utlizar un envase que permitiera
el transportar la agenda de un lugar a otro y que
ayudara a que dicha agenda no se maltratara,

El envase que se propuso fue de papel
corrugado en color verde seco.
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Disedo de envase para la agenda

17cm.

8cm.

2.8cm.

2 8cm.

17cm.

22.5em.

X



El costo aproximado de la agenda
promocional del aguacate por concepto de 5000
ejemplares con seleccion de color en fotos y una
tinta en offset por pagina, pastas gruesas y
engargolado, es de 250,000.00 pesos{doscientos
cincuenta mil pesos con cero centavos). El precio
unitario es de 50.00 pesos (cincuenta pesos con cero
centavos) aproximadamente.

El presente presupuesto estd hecho con
fecha del mes de junio del 2000.

ez N 7449
E£milio Carranza No. 26
‘o |mpﬂﬁsonﬁs Tels.: 3-11-55, 4-20-84
Fax 3-11-56
Uruapan, Mich,
C. P. 60000

RF.C.LES-851001 DER

RESAS

S| 3accopa

NTAS FRENTE

| TIKTAS REVERSO
Ble

FIRMA DE ACEPTADO
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&l agtmoale nichoacano

Las artesanias

Michoacan, Mexico, 2001 ' “
&l Aguac&e‘

Diseio y Fotognatia: Alejandra Para M.

Michoacdn, primer productor de aguacate a nivel mundial -
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Fa

Dalos fergomlgg

Nombre/ Name

Tel Phonc

Direccitind Address Colonia/ District

C.PJ Zip Cade Ciudad! City

Pais’ Country.

Empresa/ Company, Tel.-Fax! Phone-Fax -
Dircccidnd Address Colonia/ Distiict ]
C.R1 Zip Codg Ciudad’ Ciry

Pais/ Cowntry,

Documentas Personales/ Personal D

Licencia/ Driver’s license

Pasapone/ Passport

Canilla/ LD,

Datos de emergenciaEmergency i ion

Nombre/ Namg Tels Phone.

Nombre/ Name Tel/ Phone .
Nombre/ Name Tel/ Phone

nformacion Médica! Medical information

T. Sangulnca’ Blood Type

Diabetes/ diabetes

Candiopatje/ Cardiopatty  Epilepsin/ Epilepsy.
Otrar Other

Alegial Allergies
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Fesenlacion

Esta agenda, surge como una propuesta
creativa al compromiso de promover y difundir
nuestra cultura, dando a conocer la importancia del
“Aguacate” como un elemento agricola de la

regidn de Michoacan, que beneficia no solo

This memorandum book arise as a
creative response to the compromise to promote
and diffuse our culture, showing the importance of

“Avocado” as an agricultural element in

fresenlation
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Yechas Jmpo»rjramiaé .

ANO Nuevo Enero 01
Los Reyes Magos  Enero 06
Aniv, de la Febrero 05
Constitucion Febrero 14
San Valentin Febrero 21
Mieércoles de Febrero 24
Ceniza Marzo 18
Dia de laBandera marzo 21
Expropiacion Abril 05
Petrolera Abril 06
Nat. de Benito Abil 30
Judrez Mayo 01
Jueves Santo Mayo 05
Viemes Santo Mayo 10
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&l Agl/ld(/()nlﬁ Fuichoacano

LOS frompos

Disefo y Felogeofia: Alejandra Pama M.

Michoacdn, primer productss @@ aguacate a nivel mundial
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Los frompos

Disefio y Fotogratfia: Alefoncra Paerg M.
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Disefic y Fologrufia: Alejandro Pama M.

Michoacdn, Meéxico, 2001

Michoacdan, psimer productor de aguacate a nivel mundial
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Articulos de madetra
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Avocado Uses

Usos del agmcml@

El aguacate consiste en una pulpa de color
vetde claro, de sabor dulce. Este se utiliza y
principalmente se consume en su estado fresco
como una ensalada, puré o en forma en que se
come en Michoacin “Guacamole” (el cual se mezcia
con cebolla, chile y otras verduras).

El aguacate viene a constituir uno de los
ingredientes de importancia, para la claboracién de
pasteles, panes; o bien es el ingrediente que sirve
para la elaboracién de sopas, bebidas, postres, salsas
v algunos guisados en los que el aguacate les
proporciona presentacion a los platillos.

Por otra parte, la industna alimenticia

The avocado consists in a light green pulp,
with a sweet taste. It is consumed principally in it
fresh estate as a salad, purce or as the way that is
called in Michoacin: “Guacamole”, wich is onion,
chili and other vegetables.

Avocado is one of the important
ingredients in the elaborat of cakes, bread; and it can
be used too as ingredient of soups, drinks, dessert,
sauces and some ather recipes where avocado
provides a good presentation.

In alimentary industry avocado is required
for the fabrication of eils and concentrated foods.
requiere el aguacate, para la fabricacién de aceite o In the cosmetologic industry, or beauty
alimentos concentrados. articles, this fruit is demanded for the elaboration of

En la industria de los cosméticos o oils, lotions, soaps, cremes, hair shampoos and more,
articulos de belleza, es muy solicitado este fruto, a . for it high contents of natral oils, vitamins and
fin de ser udlizado en la elaboracion de aceites,

€| Aguaca‘re‘ " él Aguacajre‘
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En la época precolombina, el aguacate se
cultivaba en México y América Central, donde recibia
¢l nombre de “Ahuacatl”, que los espaficles
covirtieron en aguacale; su cultivo se extendid por las
faldas de 1a cordillera Andina hasta Perd, donde fue
llamado “Palta”.

T.sta zona Centroamertcana, origen de los
primeros aguacates, estd situada en la zona tropical, de
estacion Nluviosa estival. La altitud hasta donde se
encuentra aguacates llega a unos 1900 metros sobre el
nivel del mar.

A partir de prucbas arqueologicas
encontradas en Tehuacin (Puebla) con una antigiiedad
aproximada de 12,000 afios, se ha determinado
concretamente que es onginario de México.

El centro de expansion de este producto fue
Meéxico, distribuyendose en el centro y hacia el sur de
América y muy posteriormente a la colonizacion, Hegd
a otros puntos fuera del continente.

El aguacate fue conocido por los espaiioles
en fiempo de Ia conquista y era uno de los preferidos
de la poblacién indigena de México y Centroameérica.

Los espafioles lo introdujeron a las Antillas y
los portugueses en Brasil, donde ya se cultiva en el
siglo XVII. No se sabe cuando fue llevado a Flonda,
también por los espafioles, donde los cultvos en
cantidad no empezaron hasta 1833; en california no se

V
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In pre-Columbian era, the avocado was
cultivated in Mexico and Central Amenca, Where was
named “Ahuacat?” wich spanish traduce as “Avocado”.
The cultive reach the slope of the Andine Cordillera
(mouintain range) and Peru, where was called “Palta”.

This Central-Ameticanz one, odgin of the
1st avocados, is situated in the tropical zone, with
summer rains the altirade wich avocado cubtives reach
is 1900 meters over sea level,

According with arqueological tests made in
Tehuacin Puebla (México) avocado is oniginary from
México, with an antiquity of 12000 years.

The center of expansion of the product was
México to the center and south of America, and a
long time after the colonization it reach other points
out of the continent.

Avocado was Known by the spanish in the
conquer time and it was one of the favorites of the
mexican centro-American natives.

The spanish introduced it to Antillas and the
portugueses introduced it to Brazil, where was
ciltivated in the 17th, Century. Is an Known date when
the spanish brougt it to Florida, where the huge
cultivations began until 1833 and in California in

i
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Comercializacién

El aguacate es una de las frutas que México
obsequio al mundo. La importancia de su cultivo y cl
volumen de su consumo aumentan dia a dia en todo
el planeta, porque es un producto 1nico, de excelente
sabor y con un contenido nutricional muy
sobresaliente.

México siempre ha consumido aguacate,
pero en los Gltimos afios ese consumo se ha
incrementado notablemente, debido a la produccion
de vanedades mejoradas, en especial hass. Esta fruta
se ha convertido en parte indispensable de la dieta
del mexicano, lo que redunda en un mercado interno
muy fuerte, capaz de consumir enormes cantidades
de aguacate a precios altos.

A\
&l Agmcab‘

Commercializadion___

Avocado is one of the fruit that Mexico
gave to the world. The importance of the cultivation
and the volume of the consume grows each day,
around the planet, because is an unique product, it
has an excellenr taste and a great nutritional content.

Mexico has always consumed avocado, but
in the last years this consume has increased notably,
thanks to the production of improved varicties, such
as Flass one. The fruit has become on an essential
pact of mexican diet, wich results in a strong internal
matt, able to consume enoemous cuantities of
avocado at high prices.

Michoacan State, is the most productve
zone in Mexico, and in the world. Contributes with

4\
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prorbmoia socioeconomica

del agmm%a

El pais mas grande productor de aguacate
es México, pues en promedio aporta
aproximadamente el 60% de la producciéon mundial,
seguido de los E.UA. Este tltimo, conjuntamente
con nuestto pais son los exportadores mds
importantes , ademds de Sudafrica, Israel y Chile.

El lugar que ocupa México cn la
produccién mundial, se debe a sus casi 124mil
hectiareas. La aportacién de Michoacin ala
produccién nacional se estima ser supetior al millén
de toneladas que representa ¢l 84%
aproximadamente. En el ambito nactonal sobresalen,
ademas del Estado de Michoacdn, los Estados de
Nayarit, Morelos, Puebla y el Estado de México. Sin
embargo, se estima que entre olras 23 entidades
federativas también se cultiva este frutal debido al
amplio rango agroclimitco que posee el pais.

Su imporiancia social para la regién radica
en el nimero de jornales que absotbe, ya que se

vV
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ot lhe avocado

Socloeconomic imporjramce

The biggest producer of avocado is
Mexico, in average it contributes approximately
whith 53% of the worldwide production, followed
by the United States, this last one joined to our
country are the most important exporters besides
South Africa, Israe] and Chile.

It the worldwide production the place that
Mexico has is due to the almost 124 thousand
hectares. The contrbution of Michoacan in the
national production has been estimated to be over
the million tons and that represents an 84%
approximately. On the national market besides
Michoacan others excel like Nayarr, Morelos,
Puebla and the state of Mexico. Nevertheless its
estimated that other 23 federal entities also grow
this fruit due to the wide range of climates that the
country poses.
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Es importante mencionar que gracias a la
ayuda que el Disefio Grifico brinda a la sociedad,
existe una mejor comunicacién de ideas y
conceptos. El proyecto realizado en base ala
Agenda Promocional de Aguacate esta
completamente apoyado en esta profesién.

Durante la realizacién de este proyecto,
me di cuenta que el Estado de Michoacén cuenta
con grandes riquezas y una de ellas es el aguacate al
que va dirigido tal proyecto. Es por ello que por
medio del Disefio Grifico se logra dar difusién a
este elemento que forma parte importante de
nuestro Estado y nuestro México.

Este proyecto resultd ser para mi una
experiencia nueva, agradable y sobre todo
ilustrativa, puesto que aprendi de él muchas cosas
acerca del aguacate, las agendas y complementos
del Disefio Gréfico que ayudan a que se abran més
puertas hacia la difusién de nuestra cultura.

El Disefio Grifico es una profesién que
nos ayuda a tener libertad de creatividad y a demis
de ello mostrar esta creatividad ante la sociedad
cada vez mds exigente y més culta visualmente.
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