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INTRODUCCION

Los medios de comunicacion actualmente estan en relacién con todos los
subsistemas que integran al sistema social. Uno de estos subsistemas que
no se queda relegado en ello es el de los deportes, que tiene su mayor
representacion en el futbol, en el sentido de ser difundido por los medios de

comunicacién, en especifico a través de la television.

El futbol como disciplina deportiva ha ocupado un lugar importante en la
sociedad de éste siglo, pero también como espectaculo --es decir, como
diversion publica-- ha tenido un gran auge dentro del sistema social. A esta
espectacularidad se la han sumado los medios de comunicacién y en forma

particular la television.

En este sentido, el futbol es para la television el principal protagonista del
deporte-espectaculo mismo que aparece mas claramente como una
mercancia masiva y la organizacién de espectaculos deportivos como una
rama mas del show business, para producir un simple consumo pasivo en
los miembros de la sociedad que gusten del futbol, por ser espectadores de

los medios cuando se transmiten partidos, o por comprar cosas



relacionadas con este deporte. Por lo tanto, el fltbol puede considerarse
como mercancia, pues es un deporte que se hace objeto de compra y venta,
tanto en los derechos de su transmision por los medios, como por todos los

objetos alusivos (ropa, adornos, banderas, entre otros).

Ese consumo es lo que mas interesa a la television, pues los
teleespectadores se ven reducidos ante el fatbol, al papel de fanaticos, at
extremo caricaturizado del militante, destinado a una participacion
imaginaria que es mas una compensacion ilusoria de la desposesion en

provecho de la misma television como medio de comunicacion.

Lo anterior se puede comprobar tanto en las gradas de los estadios de
fatbol como en los ratings de las televisoras con los cuales miden sus
audiencias, pues en ambos casos los aficionados demuestran el gusto que

les causa el presenciar encuentros de futbol.

En este siglo el futbol se ha convertido en un tema considerado un
espectaculo mundial que apasiona a sus seguidores, tanto por el

desempeno mostrado por los propios jugadores como por los comentarios



que hacen los conductores de television de los partidos durante el mismo

encuentro o en los programas de deportes.

En este sentido, la television y los medios de comunicacion en general, han
sido un factor determinante para que el fatbol haya ingresado en la vida de
los espectadores, pues a través de la difusién de los encuentros
futbolisticos y de los programas que comentan la funcién de este deporte,

se ha creado este espectaculo masivo.

Se habla de que es masivo porque trasciende fronteras; en los albores del
siglo XXI, este deporte es practicado en casi todos los paises del mundo y
por lo tanto es visto en un gran numero de lugares, lo que hace que la

aficién crezca, sobre todo la televisiva.

No sélo interesa saber como es que el futbol ha crecido tanto como industria
0 como espectaculo, sino también el conocer cuales son los efectos que
este deporte, al ser difundido por la televisién y comentado por conductores

de ésta, causa en fa audiencia.



En forma particular, este trabajo de investigaciéon estudia los efectos que
pueden causar los comentarios emitidos por el programa de television de
“Los Protagonistas”, en torno a la seleccion nacional de fatbol durante su

periodo de preparacion para el Mundial de f(tbol de Francia 98.

Estos efectos de acuerdo a la corriente funcionalista, estan en la funcién del
mensaje que emiten los medios de comunicacion, en este caso la television,
hacia la sociedad. Es decir, que se estudia lo que la audiencia piensa de lo

que a través de |a televisién se haya dicho en torno a un tema.

Para lograr el objetivo general de esta tesis, el trabajo sustenta la hipétesis
siguiente: “El programa de “Los Protagonistas”, logra el que la audiencia
(compuesta de hombres y mujeres, de distintas edades, estratos sociales y
ocupaciones), en particular la aficionada a los deportes, se entretenga y
olvide sus problemas y conflictos de la vida diaria. Como empresa, TV
Azteca trata el tema del fatbol segun sus propios intereses y genera

distintas reacciones en la sociedad, que no llegan a ser totales”.

Esta hipbtesis se corrobora a lo largo de los cuatro objetivos particulares

que corresponden a los cuatro capitulos aqui presentados.



El primer objetivo es exponer la corriente funcionalista, particularmente el
estudio sobre los efectos sociales, para que sea este primer capitulo el

marco tedrico que sustente este trabajo.

El segundo objetivo es presentar las caracteristicas del futbol como deporte,
exponiendo sus antecedentes y desarrolio en nuestro pais con el proposito

de tener un marco historico y contextual en esta tesis. .

El tercer capitulo responde al objetivo de realizar una investigacién de
campo que permita conocer los efectos que causa en la audiencia los
comentarios realizados en el programa televisivo de “Los Protagonistas”.

El cuarto capitulo permite concretar el objetivo de relacionar la teoria
funcionalista, el fltbol el programa de “Los Protagonistas”™ y la opinién de la
aficién (obtenida en las encuestas} con el proposito de demostrar la

hipétesis sustentada.

Este trabajo de investigacion permite al lector adentrarse en el mundo del

futbol como espectéculo de masas, asi como observar la situacién que este



deporte vive

television.

gracias a los medios de comunicaciébn en particular
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CAPITULO L.

LA FUNCION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACI()N

Los medios de comunicacion tienen ciertas funciones que ejercen a través
de la comunicacidén que difunden hacia la sociedad; a su vez esta
comunicacién difundida, logra efectos importantes en los receptores, por lo
que es preciso iniciar este trabajo de investigacion exponiendo los

instrumentos que participan en el proceso de comunicacién.

En primer instancia, se define a la comunicacion masiva como punto de
partida de este capitulo; asimismo es necesario mencionar a la corriente
funcionalista con el propésito de describir los planteamientos tedricos que
existen acerca de la funcién de los medios de comunicacion, y los efectos

que crea en la sociedad.

Con el interés de complementar este marco tedrico con antecedentes
acerca de la funcién de los medios en México, se describen a éstos y en
particular a la televisién, ya que esta investigacion tiene el propésito de
analizar los efectos que pudieran tener en la sociedad la informacion y

8



opinion de los comentaristas deportivos que difunden sus ideas en el
programa "Los Protagonistas”, transmitido por el canal 13 de la empresa

televisiva "Television Azteca".

Este capitulo tiene el objetivo de ser el marco teérico, conceptual e histérico

necesario para sustentar el trabajo de tesis que a continuacién se presenta.

1.1. LA COMUNICACION MASIVA

La comunicacién es una necesidad primordial del hombre; si no estableciera
comunicacidbn con sus semejantes no podria expresar sus ideas,
sentimientos 0 emociones; antes de hablar de una comunicacién masiva, es
preciso sefalar la importancia de este proceso socializador, en la vida del

hombre.

Segun términos etimoldgicos la palabra comunicacién tiene su origen del

latin "communis" que quiere decir, comun; lo cual indica algo que se



establece en comun, que crea vinculos. De ahi que la comunicacién ayuda

a establecer relaciones entre los seres humanos.

Segun Carlos Fernandez Collado, en su obra La comunicacion humana,
Ciencia Social, dice que "al comunicarnos pretendemos establecer algo en
comun con alguien o, lo que es lo mismo, tratamos de compartir alguna

informacién, alguna idea o actitud".

Por su parte, Hatley y Hartley argumentan que: "El proceso de
comunicacion es la base de todo lo que llamamos social en el
funcionamiento del organismo viviente. En el hombre, resulta decisivo para
el desarrolio del individuo, para la formacién y existencia ininterrumpida de

grupos y para sus interrelaciones”.2

1 Fernandez Collado, Carlos. La Comunicacién Humana, Ciengia Social, Ed. Diana,

México, 1990, p. 3.
2 Harley y Hartley. Citados por Blake, Reed y Haroldsen, Edwin en Taxonomia de
Conceptos de la Comunicacién, 4° reimpresibn, £d. Nuevomar, México, 1988, p. 3.
10



La comunicacién es un proceso que permite a un emisor enviar un mensaje
a un receptor y que a la vez éste ultimo envie un mensaje de retorno. (Ver
Figura No. 1) Existen diversas maneras de efectuar esta comunicacion,

puede hacerse en forma interpersonal, grupal, organizacional 0 masiva.

Figura No. 1

IE/nllsor—> Codiﬁcar___> Mensaje > Decodiﬂcar__._) Receptor

Medios

Ruido

Retroatimentacion & Respuesta

FUENTE: Figura elaborada con datos obtenidos de la obra de Blake Reed y

Haroldsen, Edwin. Taxonomia de Conceptos de la Comunicacion.

Para el caso que atafe a la presente investigacion, es importante definir a la

comunicacién masiva, que es la que se dirige o difunde con el propdsito de

11



llegar a las masas. Este tipo de comunicacion segln la concibe Wright, "se

distingue por ias siguientes caracteristicas:
1. Se dirige a auditorios relativamente grandes, heterogéneos y anénimos.

2. Los mensajes se transmiten en forma publica, a menudo a una hora
conveniente para llegar de modo simultaneo a la mayor parte de los

miembros del auditorio, y son de naturaleza transitoria.

3. El comunicador suele pertenecer a una organizacién compleja que

puede implicar muchos gastos (u operar dentro de ella)".3

Lo anterior indica que la comunicacion de masas o masiva, esta dirigida a
una masa que es distinta entre si, el nimero de personas que componen
ese grupo es grande, con caracteristicas sociales distintas y ademas

anénima.

3 Ibidem, p. 38.
12



La difusion de los mensajes de la comunicacion masiva es publica,
considerando para ello, el que estos mensajes lleguen al mayor niumero de
individuos y que ademas estos dltmos retransmitan la informacién

difundida.

En la comunicacién masiva “la fuente no es una sola persona, sino una
organizacion formal, y el emisor suele ser un comunicador profesional. El
mensaje no es U(nico, variable e impredicible, sino, muchas veces,

manufacturado, estandarizado, siempre multiplicado en cierto sentido".4

Lo anterior significa que la comunicacidon masiva tiene elementos que
intervienen en este proceso: comunicadores (emisores) que transmiten un
mensaje por intermedio de un canal a un auditorio (receptores) con algun
tipo de efecto. Este esquema bien se puede comparar con el de Lasswel

quien dice que "para describir adecuadamente un acto de comunicacién es

4 MacQuail, Denis. Introduccién a la Teorfa de la Comunicacion de Masas, Ed.
Paid6s, Comunicacién, 2* edicidn, México, 1990, p. 56.
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necesario responder a las siguientes preguntas: quién/ dice qué/ por qué

canal/ a quién/ con qué efecto".5

La comunicacion masiva es un proceso de informacién y difusiéon de ésta,
que a su vez llega a una audiencia y crea efectos en ella; de ahi que se
debe integrar a esta investigacién la corriente funcionalista, para conocer la
funcién que ejercen los medios de comunicacién a través de su mensaje en

la sociedad.

1.2. LA CORRIENTE FUNCIONALISTA

La corriente funcionalista surgi6 como un planteamiento sociolégico
establecido por Talcott Parsons quien describe a "la accién social {y no el
comportamiento) en su adherencia a los modelos de valor interiorizados e

institucionalizados. El sistema social en su globalidad es concebido como un

5 Lasswel, citado por Piccini, Mabel y Nethol, Ana Maria. Introduccion a la
Pedagogia de la Comunicacién, Ed. Trillas, México, 1890, p. 19.
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organismo cuyas distintas partes desempenan funciones de integracion y de

mantenimiento del sistema".6

Es decir, que el planteamiento funcionalista estudia a la accifm social que
integra y tiene funcion dentro del sistema social. "Su equilibrio y su
estabilidad se realizan a través de las relaciones funcionales que los
individuos y los subsistemas activan en su conjunto".? El funcionalismo esta
centrado en entender y analizar los procesos de socializacion a traves de
los cuales los actores sociales integran normas, valores y reglas adecuadas

para adaptarse a las tareas que le han sido asignadas dentro de un sistema.

El sistema social posee cuatro problemas fundamentales o imperativos
funcionales e interrelacionados, que deben estudiarse. Estos son la
conservacion, la adaptacion, la finalidad y la integracién, como se desarrolla

a continuacion:

6 Wolf, Mauro. La Investigacién de la Comunicacién de Masas. Critica y
Perspectivas, Ed. Paid6s, Buenos Aires, 1587, p. 70.
7 idem.
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1. La conservacién del modelo y el control de las tensiones ({todo sistema
social posee mecanismos de socializacion que realizan el proceso mediante
el cual los modelos culturales del sistema son interiorizados en la

personalidad de los individuos).

2. lLa adaptacién al ambiente (todo sistema social para sobrevivir debe
adaptarse al propio ambiente social y a otros. Un ejemplo de funcién que
responde al problema de la adaptacion es la divisién del trabajo, que
encuentra su base en el hecho de que ningn individuo puede desempenar
simultaneamente todas las tareas que deben ser desempenadas para la

supervivencia del sistema social).

3. La persecusion de la finalidad (todo sistema social tiene varias
finalidades que  alcanzar, realizables mediante  desempenar
simultaneamente todas las tareas que deben ser desempenadas para la

supervivencia del sistema social).

4. La integraciéon (las partes que integran el sistema deben estar

relacionadas entre si. Debe haber fidelidad entre los miembros de un

16



sistema y fidelidad al propio sistema en su conjunto, en el sentido de lealtad
o adhesidon constante y firme, a fin de mantener la unidad. Para
contrarrestar las tendencias a la disgregacién, son necesarios mecanismos

que sostengan la estructura fundamental del sistemay).

Cuando se afirma que la estructura social resuelve los problemas
relacionados con los imperativos funcionales, se quiere decir que la accién
social conforme a las normas y a los valores sociales contribuye a la
satisfaccién de las necesidades del sistema.8 El funcionamiento de un
sistema es bueno cuando las normas, los actores y valores se integran y

contribuyen a la satisfaccién de necesidades del sistema.

Existen “funciones (0 disfunciones) indirectas, ademas de directas; por
altimo, las funciones (o disfunciones) pueden ser manifiestas o latentes; son
manifiestas las deseadas y reconocidas, latentes las funciones (o

disfunciones) no reconocidas ni conscientemente deseadas".®

8  Ibldem, p. 71.

2  Ibidem, p, 72.
17



Es importante sefalar que el planteamiento funcionalista busca conocer el
funcionamiento de las instituciones en el contexto social. Esto es, que se
ocupa de examinar aquellas consecuencias de los fendémenos sociales que
afectan el funcionamiento normal, a la adaptacion o al ajuste de un sistema

dado; individuos, grupos, sistemas sociales y culturales.10

Durante los afos veintes, investigadores, tedricos en sociologia Yy
posteriormente en el campo de la comunicacion, estructuraron los diferentes
conceptos propios del planteamiento funcionalista; uno de sus principios
fundamentales se refiere a las funciones y las instituciones. Lo expuesto,
permite notar la gran importancia que el funcionalismo otorga a la "funcién”

que las instituciones deben cubrir y satisfacer en |a sociedad.

Este planteamiento, inicié aplicandose a las instituciones que intervenian
socialmente en el desarrollo humano; pero también se aplicé al campo de la
comunicacion, especificamente en Ilo referente a los Medios de

Comunicacién, considerandolos como instituciones sociales.

10 Merton, R. K. Social Theory an Social Structure. Citado por De Moragas, Miguel.

Sociologia de la Comunicacién de Masas, Ed. Gustavo Gili, México, 1990, p. 71
18



Los medios de comunicacion y el proceso de la comunicacion masiva son
acciones repetitivas y acordes a una pauta, dentro del sistema social
existente en la sociedad en la que operan. Se observa que el proceso
comunicativo tiene importancia dentro de la estructura social. Los medios se
han erigido como un subsistema que se integra en la sociedad y que sin

ellos no podria funcionar el contexto social.
Debido a! propio funcionamiento de los medios, la sociedad puede estar
estructurada de cierta forma; en este sentido, se puede esbozar el esquema

de la funcion de la comunicacién masiva:

(Ver esquema de la siguiente pagina).

19



“En particular, el objetivo es el de articular

1.

9.

Las funciones

y
Las distunciones
Latentes

y
Manifiestas

de las transmisiones
Periodisticas
Informativas
Culturales
De entretenimiento
respecto

A la sociedad

10. A los grupos

11. Al individuo
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12. Al sistema cultural".1!

Este inventario de las funciones se relaciona con cuatro tipos de fenémenos
comunicativos distintos: a) la existencia del sistema global de los mass
media en una sociedad; b} los tipos de modelos especificos de
comunicacion relacionados con cada medio particular (prensa, radio, etc.);
¢) la implantacién institucional y organizativa con la que operan los distintos
media; d) las consecuencias que se derivan del hecho de que las
principales actividades de comunicacion se desarrollen a través de los mass

media.

En este aspecto, se tiene que las funciones de los medios intervienen en la
estructura social; "las dependencias estructurales que existen entre los
medios y los otros sistemas sociales no sélo afectan al funcionamiento
cotidiano de nuestra sociedad, sino que también... influyen en la forma en

que los individuos utilizan los medios dentro de su vida diaria”.12

1 Wright, citado por Welf, Mauro. Op Cit. pp. 73y 74.
12 De Fleur, M.L. y Rokeach, S. Ball. Teorias de la Comunicacién de Masas, Ed. Paidds,
México, p. 37.
21



Se puede esquematizar y resumir el planteamiento funcionalista referido a
los medios de comunicacién masiva, hecho por Lazarsfeld y Robert Merton,

en los siguientes términos:

a) lLos medios de comunicacion masiva, confieren a sus protagonistas
status social y prestigio, 1o que responde a la necesidad que tiene la
sociedad de que hayan personas, instituciones, que se destaquen de la
masa andnima. "Esta funcion, que consiste en conferir un status, entra en la
actividad social organizada legitimando a algunas personas, grupos vy
seleccionados que reciben el apoyo de los medios de comunicacion de

masas".13

b) Asimismo, los medios de comunicacion masiva pueden dictar normas
sociales a través de su mensaje; la informacion de los medios de
comunicacion de masas refuerza el control social en las grandes

sociedades urbanizadas en las que el anonimato de las ciudades ha

13 Lazarsfeld y Merton, citados por Wolf, Mauro. Op. Cit. p. 75

Lo22



debiltado los mecanismos de descubrimiento y de control del

comportamiento aberrante ligados al contacto informal cara a cara". 14

c} Lazarsfeld y Merton, mencionan también, que si se analizan, los dos
incisos anteriores se refieren a funciones de los medios, empero las
disfunciones son igualmente importantes. Las disfunciones que se pueden
considerar, intervienen en el funcionamiento de los medios, estas se
manifiestan por el hecho de que las corrientes informativas que circulan
libremente pueden amenazar la estructura fundamental, "la funcién
narcotizante de los medios masivos se basa en la propensién humana a
sustituir el hacer por el conocer”.'5 El individuo, puede preferir informarse y
estar satisfecho por todo lo que conoce, pero no se da cuenta que esta
delegando la decisién y el hacer a otra persona, o institucién, como lo

pueden ser los medios de comunicacion.

Al estudioso de las funciones de los medios, es preciso sefalar que hay

cuatro funciones especificas que deben analizarse en cuanto a los medios

14 Wright. idem.

15 | azarsfeld y Merton, citados por Blake, Reed y Haroldsen, Edwin. Op. Cit. p. 94.
23



de comunicacién: "1} Vigilancia del ambiente. 2) Contribucion a que la
sociedad responda a su ambiente. 3) Transmisién de la herencia social a

nuevos miembros de la sociedad. 4) Entretenimiento".16

El primer punto mencionado (vigilancia del ambiente), se refiere a reunir y
distribuir informacién a la sociedad, respecto a acontecimientos externos o

internos. En concreto, se refiere a la funcién de informar.

El segundo aspecto se basa en los puntos siguientes:

"1) Exponer la opinién editorial.

2) Aportar datos esenciales y comentarios.

3) Hacer de critico o de vigilante de quienes detentan el poder.
4) Manifestar o reflejar la opinion publica.

5) Proporcionar una platatorma o foro para los distintos puntos de vista".17

16 Blake, Reed y Haroldsen, Edwin. Ibidem. p. 87.

17 McQuail, Denis. Op. Cit. p. 99.
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La transmisién de la herencia social, se trata de una actividad educativa
como funcién, tanto en la comunicacion, como en la informacién, inculcando

valores y normas sociales de generaciéon en generacion.

Por su parte, el entretenimiento, cuarto punto citado, se refiere a una
funcién adherente a ios medios de comunicacion y se basa en los actos que
tienen como finatidad la distraccidn y diversién, para la audiencia o publico

receptor.

En concreto, el planteamiento teérico funcionalista, postula ciertas funciones
que tienen los medios de comunicacion, ante |a sociedad, y de acuerdo con
estas funciones, se puede analizar el contenido de la comunicacién
difundida, o los efectos que crea dicha comunicacién en la sociedad, Puesto
que los estudios para examinar la funcién de los medios pueden ser
aplicados al contenido (analisis de contenido) o a los efectos en la sociedad
(teoria de los efectos), es preciso definir a los que se desean utilizar para

esta investigacion: los efectos sociales.
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1.2.1. LOS EFECTOS SOCIALES

Ante las funciones precedentemente descritas, es normal que los medios
creen efectos en la sociedad. éstas consecuencias, por lo general pueden
ser estudiadas dentro del desempeno de las funciones de los medios de
comunicaciéon. Los mensajes que difunden dichas instituciones de
comunicacién, inciden en el modo, caracteristicas y clase de vida de la

sociedad.

Para analizar a dichos efectos, existen diversos estudios tedricos que
permiten estudiar esa reaccion del publico masivo ante la comunicacion que
difunden los medios. Los estudios referentes al andlisis de los efectos de
medios ¥ mensajes, en sus inicios se debieron a la confluencia de la
sociologia funcionalista y de la psicologia conductista, basandose en el
planteamiento psicologico: estimulo/respuesta. De este esquema, el
estimulo son los mensajes difundidos y la respuesta son los efectos. Puesto
que este analisis sobre los efectos, poseen diversas variantes, se han

creado distintas teorias o estudios que examinan a los efectos:
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a) Teoria de las diferencias individuales: E! planteamiento de esta teoria
"pretende romper con la idea de la uniformidad de los publicos,
diferenciando en los destinatarios principios de atencién y de percepcion

selectivas, condicionados por la estructura de su personalidad”.! 8

b) Teoria de las categorias sociales: Una teoria paralela y a veces
contraria a la de la diferencias individuales, es esta, la cual "supone que
existen amplias colectividades, agregados o categorias sociales,
particularmente en las sociedades urbano-industriales, cuya conducta ante
un conjunto determinado de estimulo es mas 0 menos uniforme. Categorias
tales como la edad, el sexo, el nivel de'ingresos, el nivel educativo, la
residencia urbana o rural y la filiacion religiosa nos proporcionan los

ejemplos".19

c) Teoria de las relaciones sociales: Este planteamiento expone el supuesto
"de que los mensajes de comunicacién masiva no siempre llegan a todos

los miembros de su auditorio final en forma directa. A veces los hacen por

8 Piccini, Mabel y Nethol, Ana Maria. Op. Cit. p. 22.

19 De Fleur, M, L. y Rokeach, S. Bail. Op. Cit. p. 254
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un proceso en dos etapas: llegan primero a un sector de la sociedad que

luego los pasa a otros".20

d) Teoria de las normas culturales: Esta teoria plantea que los medios de
comunicacién por medio de "una presentacion selectiva y del énfasis que
ponen en ciertos temas, crean en su publico impresiones de que las normas
culturales referentes a dichos temas, estan estructuradas o definidas en

determinada forma especifica".2!

En concreto éstas son las teorias que estudian a los efectos sociales; cada
una de ellas analiza distintas reacciones, de acuerdo a diferentes
categorias. Lo importante de describirlas se debe a la necesidad de insertar
esta investigacion dentro de una de ellas, que para el objetivo de esta tesis,
se considera propicia la teoria de las diferencias individuales, ya que
ademas dentro de sus planteamientos, existe el estudio referente a los

usos y gratificaciones.

20 Blake y Haroldsen. Op. Cit. p. 137.

21 pijecini, Mabel y Nethol, Ana Marfa. Op. Cit. p. 22.
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Dicho planteamiento argumenta que ante la heterogeneidad del publico, es
normal que "las personas no sélo se autoexponen selectivamente ante los
mensajes de los medios, sino que también los evitan selectivamente.
Asimismo, serian los integrantes del publico, y no el comunicante, quienes

determinan la utilidad de los mensajes".22

Lo anterior esta relacionado con la teoria de los usos y gratificaciones, que
ademds considera que el publico de los medios de comunicaci6n
"determinan activamente qué gratificaciones y qué necesidades tendran
cuando se exponen los mensajes de los medios”.23 Propiamente dicho, los
efectos de los medios, basandose en esta teoria, no s6lo son el punto
central a analizar, sino que ademas se puede aceptar el hecho de que los
individuos seleccionan los mensajes que precisan, y el medio de

comunicacion del que provienen.

22 De Fleur, M.L. y Rokeach, S. Ball, Op. Cit. p. 254.
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En este sentido, los efectos que tiene en la sociedad los mensajes de los
medios, son factores que en ocasiones determinan la forma de actuar de los

individuos, ante tal o cual suceso.

Relacionando a los efectos con los mensajes que se difunden en el
programa televisivo "Los protagonistas" acerca de la actuacion de la
seleccién nacional de futbol, son diversos y responden a los usos y a las

gratificaciones que el publico hace de estos mensajes.
Es preciso describir los antecedentes sobre los canales de comunicacion en
México, en especifico la television, por la cual se difunden los mensajes

referidos y es uno de los medios que han tenido un enorme desarrollo

tecnolégico.

41.3. LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN MEXICO

Al hablar de los medios de comunicacion masiva en México, se debe decir

que estos han representado una industria consumista de la que ningdn
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individuo queda excluido. Al igual que en los paises del primer mundo, en

México los medios de comunicacion llegan a muchas personas.

Antes de continuar por describir a dichos medios, es preciso definirlos
conceptualmente, a lo que se entiende que "la institucion de los medios de
comunicacién de masas constituye un conjunto inconfundible de actividades
(enviar y recibir mensajes) que llevan a cabo personas que ocupan
determinados roles (reguladores, productores, distribuidores, miembros del
publico) de acuerdo con determinadas normas y acuerdos (leyes, codigos, y

usos profesionales, expectativas de la audiencia y rutinas)".24

Esto es, que los medios de comunicacion son canales a través de los cuales
pueden ser transmitidos mensajes a una gran cantidad de personas. Como
se describi6 con anterioridad, estas instituciones ejercen determinadas

funciones para con la sociedad.

24 McQuail, Denis. Op. Cit. p. 39.
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En forma particular, en México, los medios de comunicacién son parte de la
vida de algunos sectores de la sociedad, para los que los periddicos, las
revistas, la radio y la televisién, son instrumentos importantes, ya que les
permiten mantenerse informados, orientados y entretenidos, en distintas

proporciones.

En este trabajo de tesis, uno de estos medios es de suma importancia,

debido a sus caracteristicas funcionales y técnicas. Este medio es la

television.

1.3.1. ANTECEDENTES DE LA TELEVISION EN MEXICO

La television, el medio de comunicacion audiovisual de mayor relevancia a
nivel mundial, tanto por su cobertura, como por su diversidad de contenidos,

se inauguro oficialmente en México en 1950. "En México, el surgimiento de
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la television coincide con una etapa de agudizacién de la dependencia

econdmica de nuestro pais respecto a Estados Unidos".25

Auln cuando se ha mencionado que este medio fue ina_ugurado en 1950, es
preciso destacar que en 1934 el Ingeniero Gonzalez Camarena inicié sus
experimentos referentes a la television; asimismo, en 1935 llevo a cabo,
conjuntamente con las radiodifusoras XEFQ y XEUZ, nuevos experimentos
que posteriormente fueron cancelados; empero para 1939 las constantes
investigaciones y experimentos del Ingeniero Camarena lo llevarcn a lograr
la invencién del llamado "sistema de televisién a color llamado tricromético,
basado en el principio fisico de la descomposicién de los tres colores
basicos: el verde, rojo y azul".26 Camarena patenté su invento en 1940.
\
La década de los cuarenta representd para el ingeniero Camarena, la

demostraciéon de sus logros, al dar a conocer la primera camara de

25 Fernandez Christlieb, FAtima. Los Medios de Difusién en México, Ed. Juan Pablos,

8® edicién, México, 1890, p. 98.

26 (Castellot de Ballin, Laura. Historla de la_Televisién en México, Ed. Alpe, México,

1993, p. 15.



televisién hecha en México por él mismo, asi como las primeras

transmisiones de television, producidas en México.

E! 26 de julio de 1950 sali6 al aire el primer canal de television, el 4 XHTV;
el equipo técnico que realizé estas primeras transmisiones a los diez Gnicos

televisores que existian en México, estaba integrado por once mexicanos.27

Ese fue el inicio de la televisibn comercial en México, la cual se ha ido
constituyendo a través del nacimiento de nuevos canales de television. "En
1951 entra al aire XEW canal 2, que vino a consolidar la industria de la T.V.
en México, pues la competencia nacida entre esta emisora y el canal cuatro,
provoca que los esfuerzos se multipliguen y las transmisiones se hagan

cada dias mas profesionales".28

En 1952 nacié el canal 5 XHGC cuya antena de transmisién se instalé en el
edificio de Seguros de México, en las calles de San Juan de Letran y sus

estudios residian en la calle de José Maria Marroqui. Sucesivamente fueron

27 \bidem p. 17.

28 pbidem, p. 45.



apareciendo mas canales, como el 11 perteneciente al Instituto Politécnico
Nacional y nacido en 1959. Para 1966 aparece el canal 8 perteneciente al
Grupo Monterrey, Television Independiente de México; y en 1968
empezaron las transmisiones del canal 13, empresa del sefior Francisco

Aguirre Jiménez, pero que vendi6 al gobierno en 1972.29

Los canales 13 y 7 fueron de propiedad gubernamental hasta el afio de
1994, cuando fueron privatizados, al ser adquiridos por la familia Salinas
Pliego. A partir de entonces se formé la empresa Television Azteca que, en
la actualidad, es una cadena con varias filiales, tales como Azteca Music y

Producciones Argos, entre otros.

A lo largo de su desarrollo, la televisidbn comercial ha tenido notables
cambios, tanto en su programacion como en su organizacion. Se han
consolidado los consorcios televisivos, como Televisa, S. A. (anteriormente
Telesistemas de México, S. A), y Television Azteca. El primero esta
conformado por los canales 2, 4, 5y 9; y el segundo por los canales 7, 13 y

40.

29 |bidem, pp. 91, 175, 277, 297.
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Por su parte, el canal 11 y el 22 siguen siendo de propiedad del gobierno.
Cabe recordar que la mayor parte de los canales comerciales son
transmitidos por la frecuencia VHF, la cual abarca de los canales 2 al 13;

mientras que en la frecuencia de UHF son transmitidos los canales 22 y 40.

La televisién ha sido para la sociedad mexicana un medio de difusion de
gran trascendencia, tanto por el contenido de sus mensajes como por la
cobertura que tiene. La television ingres¢ en la vida de los mexicanos,
durante la década de los cincuenta, pero se consolidé realmente en los afios

sesenta y actualmente, esta presente en 4' 913, 286 hogares.30

La televisién mexicana estad enfocada principalmente al entretenimiento, por
lo cual, difunde programas que contienen diversién y distraccién; como
ejemplo estan las telenovelas, los programas cémicos, los programas de

concurso, ete.

30 Rebeil Corella, Ma. Antonieta. Perfiles del Cuadrante, Ed. Trillas, México, 1994, p.

15,
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También transmiten programas informativos como noticiarios, programas de
opinién, comentarios, y de andlisis. Aqui también se pueden mencionar los

documentales y las entrevistas.

En el mismo ramo de informativos pero con caracter de entretenimiento, se
encuentran las transmisiones de programas de deportes, ya sea, el suceso

0 acontecimiento como tal o los propios noticiarios deportivos.

1.3.2. LOS PROGRAMAS TELEVISIVOS DE DEPORTES

Uno de los géneros periodisticos que ha teniendo un creciente desarrollo, a
la par de la existencia de los medios de comunicacion ha sido la cronica
deportiva. Nacida como respuesta a la necesidad de |la sociedad por estar
informada acerca de los eventos deportivos. “Una vez que el publico lector
reconoce y ubica la informacién deportiva como tal, se da un desarrollo del

periodismo deportivo. De esta forma van surgiendo periodistas, —que en los
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inicios del periodismo cubrian mas de una seccién— que con el tiempo

solamente se ocuparian de la informacién deportiva”.3!

La crénica deportiva surgi6 en la prensa, y a medida que surgieron la radio y
la television, se ingresé a estos medios el periodismo deportivo. En el caso
de la radio, a través de la cronica deportiva se narraban los partidos de
futbol, los concursos de tiro y los de frontdn, asi como las corridas de toros,

las carreras de caballos, y las peleas de boxeo.

En 1930 nacié en México el primer periédico de deportes con el nombre de
La Aficién, que tenia 8 paginas, su formato era tabloide e impreso a 4
columnas. Este diario contenia informacién de toros, box, béisbol y futbol,
carecia de fotografias y en contadas ocasiones tenia caricaturas. La Aficion

era propiedad de Monsabio, Fray Nano y Don Fecundo.32

31 Garibay Mendoza, José Cruz. La Crénica y el Comentario de Futbol en Television.
{La Formacién Manipulada de Publicos y de Opinidn Publica), Tesis, UNAM,
Faculdad de Ciencias Politicas y Sociales, México, 1998, p. 6.
32 |bidem. p. 8.
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Algunos de los textos que se difundian en este diario eran crénicas de los
encuentros deportivos, scbre fatbol, toros, box y béisbol. Asimismo, se
insertaron en este periédico reportajes de algun deporte. Aunque otros
periédicos semanalmente publicaban algin suplemento con informacién de
deportes (como el periédico EXCELSIOR, y EL UNIVERSAL) realmente los

deportes no ocupaban mucho espacio en las publicaciones.

En el caso de la radio, desde su origen, en este medio se dio cabida al
espectaculo taurino y deportivo. Un ejemplo es la transmision de una corrida
de toros, via control remoto, en 1924, hecha por el locutor Jorge Marrén,

mejor conocido como el Dr. 1Q.33

“Para 1934 tuvo lugar un fenémeno que posteriormente se repetiria afnos
después. La ciudad de México y gran parte del pais fueron paralizados por
la transmisién radiofénica de un partido de futbol. El 24 de mayo de ese ano
en Roma, la Seleccién Mexicana se enfrent6 a su similar de Estados Unidos

en el estadio del Partido Fascista ante la presencia de Benito Mussolini, el

33 |bidem. p. 10.
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ganador tendria derecho a participar en el Mundial de ltalia y el
perdedor quedaria eliminado".34 Durante las décadas de los cuarenta y los
cincuenta, la radio continuo transmitiendo espacios deportivos, a través de

la crénica deportiva, atn en la actualidad o hace.

En el caso de la television, que como ya se menciond inici6 sus
transmisiones en México en 1950, "los primeros programas fueron de
entretenimiento, programas en vivo y controles remotos que principaimente
destacaban los lugares mdas importantes del Distrito Federal, existian
noticieros pero muy cortos, en realidad las transmisiones eran a

determinadas horas y generalmente de corta duracién®.35

Los programas de deportes empezaron a transmitirse en television, desde
que este medio surgid. Las primeras transmisiones deportivas fueron sobre

carreras de caballos, la lucha, el box, el béisbol, el atletismo, el ciclismo y el

34 Mejia Barquera, Fernando. Piques... Amagues... Frenos de la crénica deportiva en
México. Articulo publicado en Revista Mexicana de _Comunicacidn, No. 26,
México, noviembre-diciembre de 19982.

35 Garibay Mendoza, José Cruz. Op. Cit. p. 24.
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fatbol, deporte que posteriormente tendria mayor espacio en la pantalla

chica, debido a la popularidad que este deporte desperté en los aficionados.

En 1955, con la consolidacién de la empresa Telesistema Mexicano, la
television comercial abrié espacios para los deportes dentro de los mismos
notiéiarios televisivos. Las corridas de toros y el fatbol americano, eran
actividades que tuvieron un lugar privilegiado en el gusto de los aficionados
durante la década de los cincuenta, por lo que también se insertaron dentro

de las transmisiones televisivas.

En el caso que atafie a esta investigacion, el futbol, antes de las
transmisiones televisivas, era un deporte que ya tenia presencia en la
sociedad mexicana. Algunos equipos como el América, el Atlante, el

Guadalajara, el Necaxa, el Marte, ya contaban con seguidores.

Dentro de las transmisiones televisivas que se pueden considerar que han
destacado como géneros deportivos, estan la cronica deportiva, los
noticiarios que incluyen notas informativas, reportajes, entrevistas y

comentarios, ademas de programas de opinién.

el
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Los periodistas que incursionaban en este dambito dentro de la television,
por lo general eran cronistas que regularmente trabajaban en la radio o en la
prensa; esto debido a que adn, no existian ni comentaristas ni cronistas
especializados en la television para hablar de o narrar acontecimientos

deportivos.

"Antonio Andere, un decano de la crénica deportiva en México, senala que
cuando se establece la Televisién, se tiene que echar mano del tnico
personal apto que existia, con conocimientos sobre deportes no solamente
de fatbol ... tuvimos que incursionar, gente, tanto de prensa escrita como de
radio, porque aun no habia cronistas y comentaristas especializados para

trabajar en televisién".36

Por esta razon, las primeras transmisiones de television tenian el toque
caracteristico de los cronistas o comentaristas que trabajaban en radio. Las

narraciones de los partidos de fltbol estaban acompanadas de euforia y

36 Andere, Antonio. Entrevista citada por Garibay Mendoza. Ibidem, p. 25.
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descripcion del ambiente, tal ¥ como fo hacian los cronistas para la radio o
en la prensa, que debido a las caracteristicas de dichos medios, se
precisaba detallar mas acerca de lo que ellos veian y que los lectores y los

radioescuchas se tendrian que imaginar.

Los programas deportivos, son emisiones que estan destinadas a entretener
al publico, por lo que a la par de la descripcibn de las actividades
deportivas, los cronistas se convierten en comentaristas al mismo tiempo.
Con el propésito de diferenciar las funciones de ambas labores

periodisticas, a continuacion se describen en el siguiente punto.

1.3.3. LA FUNCION DEL CRONISTA Y LA FUMCION DEL

COMENTARISTA DEPORTIVO DE TELEVISION

Antes de definir la funcién de ambos especialistas y emisores de mensajes

deportivos, es preciso senalar que debido a que la televisidon es un medio



que cuenta con "tres dimensiones; la palabra, la imagen y los sonidos™7
estas permiten a este medio manejar un nivel emotivo mas completo, tanto

a la vista, como al oido.

Dichas ventajas permiten que el emisor del mensaje, pueda hablarle al
receptor y a la vez reforzarle las ideas que esta emitiendo, con imagenes
que le ayuden a recordar con mayor facilidad lo que el emisor le dice. "El
periodista esta presente hablandole al receptor y ademas le transmite las
imégenes que le proporcionan un conocimiento mas completo del suceso,

ya que lo tiene ante si, no lo imagina".38

Para poder transmitir sus mensaies, el periodista utiliza distintos géneros
periodisticos, unos de tipo informativo (nota informativa, la entrevista, la
crénica y el reportaje), y otros de tipo opinativo (el articulo, el editorial, la

columna y el ensayo).

37 Gonzélez Reyna, Susana. Géneros Periodisticos |. Periodismo de Opiniony

Discurso, Ed. Trillas, México, 1991, p. 23.
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En las transmisiones de television referentes al fltbol, destaca la utilizacién
de dos de los géneros periodisticos: la cronica de caracter informativo y el
comentario, de tipo opinativo; aln cuando este dltimo no estd senalado
como un género formal, “es una herramienta indispensable para elaborar un

articulo, un editorial o una columna".39

Con el propésito de definir las funciones de los comentaristas y de los
cronistas, es indispensable sefalar algunas diferencias entre ambos y entre

los géneros periodisticos aplicados al deporte, la crénica y el comentario.

A) Crénica: Esta es un género periodistico informativo, narrativo que
posee un apoyc descriptivo. "Se recurre a la forma narrativa para el relato
de los acontecimientos a fin de destacar su trascendencia; y a la forma
descriptiva para hacer sentir al lector inmerso en el ambiente y que perciba

los detalles como si realmente estuviera presenciado el suceso".40

39 Garibay Mendoza, José Cruz. Op. Cil. p. 29.

40 Gonzalez Reyna, Susana. Op. Cit. p. 37.



Este género informativo tiene el propésito de ofrecer el relato, la
reproduccién del suceso, en forma cronolégica, a fin de que el receptor,

pueda recrear en su imaginacion el suceso acontecido.

En el caso de la crénica deportiva, esta trata de ir narrando el suceso en el
momento que se lleva a cabo el acontecimiento deportivo, con la intencion
de colorear lo que los receptores estan viviendo; esto en el caso de la

crénica deportiva televisiva.

"Lo caracteristico de la verdadera crénica es la valoracion del hecho al
tiempo que se va narrando. E! cronista, al relatar alge, nos da su version del
suceso; pone en su narracion un tinte personal".4! Ante ello, se puede decir
que la crénica es un género que permite al periodista, en el caso de los

deportes, narrar un suceso durante o después de que este se lleve a cabo.

Por lo general, la cronica deportiva esta considerada como la narracién de

un suceso durante el mismo tiempo que este se lleva a cabo, con la

41 @G. Vivaldi, Martin. Géneros pericdisticos. Citado per Gonzélez Reyna, Idem.
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caracteristica distintiva del cronista quien colorea su narracién y su

descripcién del hecho.

B) Comentario: Como ya se menciond, el comentario no esta considerado
un género periodistico, sin embargo, ingresa dentro de este tipo de labor del
periodismo, con caracter opinativo. "El comentario es mas bien una accion
que sirve para ampliar la informacién y que se puede utilizar en todos los

géneros periodisticos excepto en la nota informativa".42

Definir a la accion de comentar a partir de su modo méas simple, se refiere a
“Explanar, declarar, reflexionar el contenido de un escrito 0 hecho para que
se entienda con facilidad. Hacer comentaric es enjuiciar, comprender,
valorar y extraer pareceres o consideraciones emitidas oralmente o por

escrito sobre personas, asuntos, cosas, etc.".43

42 Garibay Mendoza, José Cruz, Op. Cit. p. 36.
43 Diccionarioc de la Real Academia de la Lengua Espanola, Citado por Garibay,
idem.
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Con lo anterior, puede decirse que el comentario es una valoracion propia
acerca de cierto suceso. Los comentaristas deportivos, elaboran
comentarios de acuerdo a sus propias formas de ver los hechos; esto es,
que expresan sus valoraciones referentes a las actividades deportivas
desde un punto de vista subjetivo, pues esta emitiendo su propia valoracion

u opinién.

Los comentaristas, en las transmisiones televisivas, por lo general también
son cronistas de los eventos deportivos, esto porque al poder relatar o
recabar informaciéon sobre el suceso, tienen bases para poder emitir

comentarios.

Puede decirse que "el comentarista es una persona que conoce el tema y al
expresarse cuida el idioma, su lenguaje. Al igual que los periodistas en su
redaccion final, el comentarista debe hablar bien, con ideas claras y

acertadas para que el receptor comprenda el mensaje, analice, emita su



opinién y le de o le reste credibilidad con base a los fundamentos que el

comentarista utilice".44

Los comentaristas se expresan a través de la television gque, como se sabe,
es un medio de amplia recepcidén en la sociedad. De ahi la posibilidad de
que sus opiniones sean captadas por una amplia audiencia, cuyos distintos

miembros pueden tener diversas reacciones ante tales comentarios.

En ésta investigacién se pretenden conocer los efectos de los comentarios
emitidos en el programa televisivo “Los protagonistas”, con respecto a la
Seleccién Nacional del Futbol. Al respecto, el comentario es la principal
actividad periodistica a describir, por lo tanto se puede extender una Uitima
valoracion acerca de esta labor periodistica dentro de las transmisiones

televisivas deportivas.

El comentario es, pues, una apreciaciéon hecha por conocedores de cierto
tema, {(en este caso sobre deportes), cuyo objetivo es orientar la opinion de

los receptores, con respecto a cierto aspecto o suceso. Los juicios

44 Garibay Mendoza, José Cruz, |bidem. p. 36.



subjetivos emitidos por los comentaristas pueden o no suscitar reacciones

en la sociedad.

Las ideas expresadas por los comentaristas deportivos deben sustentarse
en informacién confiable, para evitar distorsiones informativas, que puedan
ocasionar perjuicios tanto al publico como a los involucrados en los

comentarios.

En el presente capitulo se detallaron los elementos indispensables para dar
el marco tedrico y conceptual que sustenta la presente investigacion, toda
ello ademas, con el propésito de definir aspectos y términos que faciliten el

acceso a esta tesis.

En el siguiente capitulo se describe al fatbol, deporte elegido para este
trabajo de investigacién, con el caso concreto de la Seleccion Nacional de
Fitbol, actor de quien se pueden efectuar distintos comentarios, acerca de
su desempeno en las eliminatorias precedentes al mundial de Futbol de

Francia 98.
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Dado que en nuestra pais el fitbol es un deporte con muchos seguidores,
es importante estudiar este fendmeno desde la perspectiva de la

comunicacioén, en especial a partir de un medio electrénico, como lo es la

.
television.
[
ke e . — v - ]
LS - - ) - - 4 ~ -~ -
e L s - y
[ ; . . o -
l . \C I [
\: - ‘—_4/ W “-:’"7:
AT Y - ?/// " o -
Z o v < .
- T~ = YN _
- ~ T - =
N ) ’L w -
1o D A -
‘, - \/‘.\j . ¢
e :
. ‘
Q ~
.
{ N
fy) - —
N
[N ¢
L

51



W o‘
=

e SO S
s f g \\f /\’ \/

. s ~ 8
5 2 g
{ b
I 5
o \50 \EC-/

&
-
o
P
-
~
. /2
e

LA SELECCION NACIONAL DE FUTBOL.

52




CAPITULO Il

LA SELECCION NACIONAL DE FUTBOL

Los deportes son una parte importante para el entretenimiento de! hombre;
en particular para el sexo masculino, el deporte ha pasado por su mente o

en su vida por lo mencs una vez, ya sea practicado o visto.

El futbo! es una de las manifestaciones deportivas que mayor atractivo tiene
para los mexicanos, pues es el deporte mas difundiso en los medios; por lo
que ya se menciond, en este trabajo se detectaran las razones por las
cuales este deporte puede considerarse 0 no un espectaculo para las

masas.

Debido a este objetivo, es necesario describir en este capitulo los
antecedentes, la situacion de la selecciéon nacional y algunos detalles mas
sobre el fltbol séceer, como deporte, para dar un marco contextual a esta

investigacion.



Ademés de ello, también en este capitulo se describen los antecedentes del
programa deportivo de "Los protagonistas”, que es la emision televisiva de
la cual se describird y posteriormente se investigara sobre su intervencion y

persuasion en la opinidn de los aficionados al ftbol.

2.1. EL FUTBOL UN DEPORTE

El fitbol consiste en una actividad deportiva en la que participan 22
jugadores, 11 de cada equipo que se confrontan para pegarle a un balon y

anotar gol cuando mete el esférico a la porterfa de! contrario.

Quizas esta breve conceptualizacion sobre el futbo! sale sobrando, sobre
todo al recordar que este deporte ya es conocido por la mayor parte de los

seres humanos.

Por tanto, "es por demas ponderar la importancia del primer elemento del
fatbo!, incluido en el mismo nombre del deporte: el baldn, que en su

caprichoso correr por todos los rincones de la cancha y de jugador en



jugador, va remarcando con su presencia 0 anulando con su ausencia, el

valor concreto de los elementos del juego”.43

El futbol se conviete en un deporte desde el momento preciso en gque se
esta compitiendo y ademas, desenvolviendo una actividad por parte de un

jugador, en donde participa la condicién fisica y destreza de éste.

La practica de este deporte inicid como tal en Inglaterra, sin embargo,
anterior a ello, existieron en tiempos remotos diversas formas deportivas en
las que se jugaba con un balén. De este modo, los antecedentes se

remontan a citar al futbol como un deporte practicado inicialmente en Asia.

"En el siglo VI a. de C., para celebrar el cumpleafos del emperador, se
jugaba en China el Tsu Chu. Tsu significa (debe patear) y Chu (pelota de
cuero rellena). El juego se llevaba a cabo frente al palacio real y consistia
en dos postes de bambu de 8 metros de altura adornados con coloridos

listones de seda. Sobre éstos descansaba una red con una abertura de 30

45 Basaguren, Juan Ignacio. Fitbol Adentro. Companfa Editorial de Ex-Jesuitas.

México. 1992, p. 34.
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centimetros, por donde los jugadores debian pasar el balon relleno de crin o

de pelo. Sélo se usaban los pies y los tiros eran por turnos”.46

De ello, hay referencias ampliamente documentadas, entre las cuales
destacan las de los chinos eruditos: Tsao Tse y Yang Tse, en las cuales se
menciona la existencia de una "variante® balompédica en los remotos

tiempos del siglo XXV antes de nuestra era".47

Dichos eruditos citaban que bajo el patrocinio de un emperador llamado
Xeng-Ti, los soldados a su servicio estaban obligados a practicar, entre
otros ejercicios de adiestramiento, un juego de gran parecido al fatbol
actual, ya que se utilizaba un balén que estaba hecho de una capa de

pellejo de animal, relleno de pelo o crin.

La practica del juego de pelota también llegé a Japén en donde "se jugaba

el Kerami que consistia en lanzar una pelota unos a otros en un campo de

4B Hernandez Luna, Juan. Ei Futbol. Pasién de multitudes. Ed. Corporativo Mina, S.A.

de C.V., México. 1996., p. 10.

47 Enciclopedia Mundial del Fitbol. Vol. |. Ed. Cramos, Colombia, sf., p. 5.
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14 metros cuadrados. En los cuatro angulos de la cancha, estaban

colocados un cerezo, un pino, sauce y arce”".48

Por otra parte, en Grecia el juego de pelota fue practicado durante el siglo Il
a. de C., surgiendo de alli el Harpaston y el Episkyros, juegos que permitian
distraer y adiestrar a las tropas. Este juego se llevaba a cabo utilizando una
vejiga de cerdo rellena de aire. Lo anterior se puede probar, en una pintura
del siglo lll a. de C., hallada en unas cuevas de la isla de Samotracia. "En
ella se aprecia perfectamente a un individuo en disposicién de llenar de aire

un pellejo en forma esférica, utilizando para ello un largo tubo”.4®

En Roma surgié un deporte parecido a! griego, "el haspartum fue viotento
heredero del episkyros, en el sentido de ser una mezcla de balonmano,
futbol y sobre todo, rugby. Dos grupos de hombres de nimero variable,
debian concentrarse y actuar en la impulsién de un balén hasta conseguir

que rebasara una linea situada en el campo enemigo".50

48 Hernandez Luna, Juan. Op. Cit,, p. 10.
4?  Enciclopedia Mundial de Futbol. Op. Cit., p. 5.

50  |bfdem., p. 6.
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El baldén era igual al griego, pero en este caso, los jugadores usaban unas
manoplas por medio de las cuales se golpeaban en la contienda, era un

juego violento, distinto al practicado en China, Japdn y Grecia.

El fatbol como el que se conoce actuaimente, en tiempos remotos fue un
adiestramiento importante para las tropas bélicas, incluso cuando los
soldados salian a batallas fuera de su lugar de origen, practicaban en otros

lugares este deporte.

En otras ciudades de Europa como Bretana, Normandia y las Galias se
iniciaron en tiempos antiguos, algunos juegos de corte similar a los romanos

y griegos. Sin embargo, éstos seguian teniendo violencia en su practica.

En 1410 en Florencia se comenz$ a practicar un deporte llamado Calcio en
la Plaza de la Senoria; este estaba basado en jugar con una pelota, y puede
ser que se le considere el antecesor del futbol moderno. Este juego se

oficializé cuando el clan Médici llegé al poder.



"Pietro Médici reunié en Florencia a los mas destacados jugadores de calcio
pues dicho deporte era considerado como un excelente ejercicio y un

formidable espectaculo”.51

Es decir que este deporte ya empezaba a ser parte del entretenimiento
publico, "los politicos florentinos, con una inteligencia digna de Maquiavelo,
concluyeron que el juego tenia una virtud por encima de cualquier otra cosa:
constituia una vélvula de escape para el agitado ciudadano de Florencia,
acosado por necesidades‘ econdmicas y, a veces, sumido en el

aburrimiento”.52

Por otra parte, el deporte de pelota se extendid a otros lugares de Europa,
incluso, existen datos de que a la par de Grecia y Roma, Inglaterra y
Escocia eran otros de ios lugares en los que este deporte se practicaba en
el siglo VIII; pero fue hasta el XIX que entre los estragos de la Revolucién
Industrial se estipularon las reglas para llevar a la practica el juego de pelota

sin violencia. "A partir de este hecho comenzé a ‘'intelectualizarse' aquel

%1 Hernandez Luna, Juan. Op. Cit., p. 12.

52 Enciclopedia Mundial de Fatbol. Op. Cit., pp. 6-7.
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brutal juego de persecucién de un balén que se habia denominado football,

y que todavia se practicaba a nivel popular".33

Este deporte se consolidd como tal en las Universidades de Inglaterra y
Escocia, tales como Eton, Harrow, CharterHouse, Winchester, Rugby,
Cheltenham, Oxford y Cambridge. "Es un hecho que también en aquellos
centros habia penetrado |a 'salvaje costumbre' de perseguir como fuera, sin

reparar en medios, una pelota para conducirla a una meta adversaria”>4

Cabe sefalar que cada uno de estos Centros Universitarios fueron
elaborando sus propias reglas, e incluso se estipularon distintas formas de
juego de pelota, en que no sblo se utilizan las manos, para meter el baldn
en la zona contraria, sinoc también los pies; en otros casos solo se usaba

alguna de las extremidades, (superiores o inferiores).

5 Ibid. p. 14.

54 |bid. p. 15.



Ejemplo de ello fue que "los alumnos del Colegio de Rugby, fundado por
Thomas Arnold decidieron recoger el balén con las manos y hacer oval el

esférico".35 De alli naci6 el Rugby.

Hasta 1846, en estos Centros Universitarios se habia estado jugando el
juego de pelota segun las reglas de cada uno de ellos, por lo que fue
necesarioc establecer un reglamento que rigiera al futbo! en forma general.
Como consecuencia de ello, un conjunto de directivos y estudiantes de
diversos centros educativos de la nacién, elaboraron un codigo para el

fatbol.

"Este codigo deslindaba los posibles tipos de juego: el de manos-pies por
una parte y el de solamente pies por otra, perfilando asi la escision entre los

dos grandes juegos herederos de la vieja tradicién de perseguir un balén".56

Pese a que siguieron existiendo ideas distintas en la practica del futbol y del

rugby, se pudieron separar ambas formas y de alli surgié en Gran Bretana el

55 Hernandez Luna, Juan. Op. Cit., p. 17.

%  Enciclopedia Mundial de Fatbol. Op. Cit.,, p. 17.
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primer club no universitario en 1857: el Sheffield Club. Posteriormente, en
1862 surgi6 el segundo en la ciudad de Nottingham: el Notts County. A partir

de esa fecha empezaron a surgir nuevos equipos.

Ante la proliferacion de clubs de futbol, se tuvo que crear un organismo que
consolidara, cordinara y perfeccionara las actividades y €l incipiente codigo
de Cambridge, que aun era vacilante en cuanto al uso de las manos en el
juego. De esta forma surgié la Football Association el 23 de octubre de 1863

en Londres.

A partir de la unificacion de los reglamentos existentes en 1863 la evolucion
del fitbol fue bastante rapida. El primer paso del crecimiento de este
deporte se dio con la internacionalizacién del juego, que se divulgd por las

posesiones inglesas en el mundo y por los paises de la Gran Bretana.

En Escocia, en 1867, se creb el legendario Queens Park Club, haciendo con
ello la rivalidad entre ingleses y escoceses. "Pues bien tales condiciones de
rivalidad se materializacion en 1871, con la fundacién de la primera

competiciéon oficial de la historia, la denominada copa de la Football
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Association; mas tarde en 1872, se celebré el primer gran match de

selecciones 'nacionales' entre ingleses y escoceses".>7

Desde ese momento se difundieron las asociaciones, Escocia, Gales e

Irlanda formaron las suyas y organizaron torneos locales.

Por otra parte el fitbol se empezé a difundir en otros paises del mundo.
"Fue en la madre patria donde la nueva préactica deportiva se asimilé con
rapidez. Su llegada a Espana fue por ! Sur, en Huelva existian importantes
empresas mineras con capital inglés y algunos mineros de esa nacionalidad

formaron en 1872 el primer equipo espanol, el Huelva Recreation Club, ya

aceptado oficialmente para 1889".58

Asimismo, antes del término de! siglo XIX ya existian equipos de fitbol en
algunos paises como Austria, Alemania, Bélgica, Hungria, Suecia, ltalia y

otros europeos.

57 ibidem., p. 18.

58 Enciclopedia del Mundial. Ed. Ovaciones. Vol. Il. México. 18 de enero de 1998., p. 7.
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En América Latina este deporte también ingresd, a partir de tres vertientes;
en primera instancia se puede decir que se tiene datos del juego de pelota
en tiempos precolombinos, tanto en México como en América Central y en
los paises de la zona andiné. La segunda vertiente se refiere a la herencia
que dejaron los espafoles y la tercera a la inmigracion de europeos a

paises latinos, sobre todo ingleses.

La primera competencia en América como tal, se dio en Argentina en 1883,

y en 1889 se jugd el primer partido internacional entre Uruguay y Argentina.

Cabe sefalar que conforme se integraban los equipos en los paises del
mundo en los que se practicaba, se fueron organizando las asociaciones
respectivas de fatbol con la intencién de cuidar el cumplimiento de las

reglas.

Ante ese crecimiento de federaciones nacionales y su incesante aumento se
crearon las condiciones para establecer un organismo supranacional. "Las
federaciones nacionales podian regir sus propias actividades futbolisticas,

pero la realidad de los intercambios competitivos de caracter internacional



hizo germinar rapidamente la idea de coordinarlos a través de un nuevo
organismo. De esa necesidad, quizas un poco prematura, nacié el 21 de

mayo de 1904 la Federacion Internacional del Fitbol Asociacion (FIFA)".59

La expansién del fGtbol siguid en todo el mundo, pero fue coartada en 1914
con el estallido de la Primera Guerra Mundial, que supuso un freno a la
mayoria de las competiciones futbolisticas de los paises contendientes,
pero no redujo el creciente nimero de aficionados, ni tampoco el animo de

los paises que no estaban en situaciones bélicas.

En 1920, el futbol resurgid en las Olimpiadas llamadas "Juegos de la Paz",
en donde este deporte ocupé un importante lugar. Lo mismo sucedié en
1924 en los Juegos Olimpicos de Francia y en los de Amsterdam, en 1928.
Para 1930 la FIFA decide que se tenia que llevar a cabo la | Copa del

Mundo.

Dicho torneo internacional se dio lugar en Montevideo, Uruguay, con la

participaciéon de Bélgica, Francia, Rumania, Yugoslavia, Argentina, Bolivia,

59 Enciclopedia Mundial del Futbol. Vol. II. Ed. Cromos. Colombia. sf., p. 26.
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Brasil, Chile, Estados Unidos, México, Paraguay, Peru y Uruguay, en el que

gand e! propio anfitrion.

ltalia fue fa sede de la Seqgunda Copa Mundial en 1934, con la participacion
de 29 equipos mundiales, y con la inasistencia de Uruguay, el campedn de

la primera copa.

Francia fue el anfitribn para la Tercera Copa en 1938, pese a los conflictos
beélicos existentes en Europa y a la abstinencia de participacion de las

selecciones de Uruguay, Espana, Austria y Argentina.

El cuarto campeonato mundial se llevd a cabo hasta el término de la
Segunda Guerra Mundial, en 1950 con sede en Brasil. Esta fue la primera

copa a la que asistié Inglaterra.

En 1954 la sede fue Suiza; la quinta copa albergd a 16 paises. La sexta se

llevé a cabo en Suecia en 1958, y la séptima en 1962 fue en Chile.



En 1966 londres se vistié de gala para recibir a 16 paises competidores, la
misma cantidad que recibié México en 1970 para la novena Copa Mundial.

La décima se celebré en Alemania.

Sin quedarse atras, Argentina fue la sede de la undécima copa de Futbol,
ademas de coronarse como campedn. Espana fue el pais que recibié a los

" competidores de la décimo segunda copa.

Un caso sin precedentes fue el hecho de que México, tras los problemas
econdémicos de Colombia (pais seleccionado como organizador de la
décimo tercera copa mundial) fuera el elegido para llevar a cabo este
evento. En 1990, ltalia fue la sede y en 1994, Estados Unidos, mientras que
para 1998 serd Francia quien abra por segunda vez en la historia del Futbol,

sus puertas a los participantes.

Bajo estos antecedentes, se puede observar que el Futbol es un deporte
que a nivel mundial ha interesado a los hombres; por ello, se ha
considerado estudiar los efectos que como deporte tiene el fatbol en la

sociedad mexicana.



Con el propésito de conocer mas sobre el caso particular de México y la

llegada del futbol a este pais, a continuacién se describe el tema.

2.2. EL FUTBOL MEXICANO

La presencia de técnicos y trabajadores ingleses en algunas de las
empresas mineras en México fue la razén que hizo que llegara el fitbol a
México, "en 1900 los técnicos y mineros de la Compafia Real del Monte
fundaron el Pachuca Athletic Club, primer equipo de fatbol en la

Reptblica".60

La practica del juego se expandi6 a pasos desmesurados, formandose
diversos equipos en distintos lugares del pais. Cuatro equipos y el Pachuca
jugaron el primer torneo nacional en 1902, sin embargo no era considerado

oficial dado que no existia aliin un organismo que |0 reconociera.

8 Hernandez Luna, Juan. Op. Cit., p. 29.



Dichos equipos fueron el Reforma Athletic Club, el México Cricket Club, el
Orizaba Athletic Club y e! British Club. Sus nombres pueden dar una idea de

la influencia inglesa prevaleciente en el fiitbol mexicano.®!

Cabe senalar que esa época estuvo caracterizada por el debilitamiento del
porfiriato y por la Revolucién Mexicana y la lucha de caudillos, lo que trajo
una desestabilizacion de la situacién social del pais, fo que impedia la

formacién de un organismo rector del futbol mexicano.

Sin embargo, siguieron apareciendo clubes, entre los que destaca Deportivo
Atlas, formado por tapatios y fundado en 1916. En ese mismo afo surgio el
club Toluca y se fusionaron el Récord y el Colén, para crear el América.
Otro equipo que sin duda destaca y que fue de los primeros en crearse y
aun en la actualidad se conoée, es el Guadalajara que en 1906 surgié con el
nombre de Unién Football Club y que en 1908 cambié su nombre por el que

actualmente tiene: Guadalajara.

81 Enciclopedia del Mundial. Op. Cit., p. 11.



En 1920 nacié la Liga Nacional de Futbol y en 1921 se ltevd a cabo la
primera competencia nacional que se llamé Campeonato del Centenario,
dentro del programa de festejos de la independencia, en septiembre. En él
participaron por ia capital el Germania (fundado por alemanes}, el Espana,
Asturias, México, Deportivo Internacional, Amicale, Francaise, Luz y Fuerza
y Morelos. Por la provincia el Sportin de Veracruz, Iberia de Cérdoba, Atlas,

Guadalajara y el Pachuca.

Para 1922 se fusionaron ias Ligas Nacional y Mexicana y surgié la
Federacion Mexicana de Futbol. Para 1929 esta federacion se afilio a la
FIFA. En 1930 se cred la Federacién Central de Futbol, misma que en 1932
se fusioné a la Federacién Mexicana, separandose en 1935 pero
reuniéndose de nuevo en 1948 para crear la actual Federacion Mexicana de

Futbol Asociacion (FMF).

A partir de esa fecha se han creado varios equipos de futbol, lo que ha

llevado a la necesidad de crear divisiones en las categorias del torneo para

poder efectuar ligas entre los equipos. De alli surgid la primera, segunda y
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tercera divisién, conocidas actualmente como la primera, primera A y

segunda division.

De lo anterior se puede decir que el futbol en México ha sido un deporte al
que se le ha dado bastante interés por parte de los mexicanos quienes han

hecho de €l un entretenimiento tanto para observar como para practicar.

2.2.1. LA SELECCION NACIONAL Y LAS COPAS DEL MUNDO

Como cualquier pais, México tuvo la necesidad de crear un equipo que
fuera representativo de él, ante los otros equipos internacionales. Como se
citd con anterioridad, en 1922 la Federacidon Nacional de Futbol se instituyd
y se consolidé como tal en 1927; tras la creacion de ésta, su principal mision
se convirtid en llevar a México a la participacion internacional, logro que
pudo consolidar un afo después cuando consiguié que México participara

en los Juegos Olimpicos de Amsterdam en 1928, "enfrentando el 30 de
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mayo a la seleccion espafola que la derroté por un contundente siete a

unep".62

Pese a la derrota comprendida por la premura en la formacién de la
seleccion mexicana, México se animé a participar en el primer campeonato

de Futbol mundial en Uruguay.

Poco después, quizas dos afos, la aficion mexicana se empezdé a consolidar
y apoyar a la seleccién nacional; misma que ha participado en distintas
copas mundiales como la primera en Uruguay, en donde le tocd junto con
Francia abrir con el partido inaugural del Campeonato Mundial, el 13 de julio
de 1930 donde perdi6 4-1. En esa misma copa se enfrenté a Chile con un

marcado final de 3-1 y con Argentina, quedando 6-3.

En 1934, "México no participd en la fase final de la Segunda Copa del
Mundo. Pero de cualquier manera viajd a Italia para resolver, en Roma, al

ganador de la zona norte de América contra Estados Unidos, a invitacién

62 jdam.
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especial de Duce Mussolini®.63 En este encuentro México perdi6 4-2. En la

tercera Copa, México no asistié por no haber calificado.

En 1950, en Brasil, México se enfrentd a Brasil, Yugoslavia y Suiza; con el
primero quedé 4 a O favor Brasil, con Yugoslavia 4 a 1 favor el contrincante
y con Suiza 2 a 1. Esto significa que el papel desempefiado por México en

las Copas no era optimista desde sus inicios.

En la quinta Copa, la de 1954, México se volvid a enfrentar a Brasil
perdiendo México 5 a 0. Con Francia quedé 3 a 2 favor de los europeos. En
Suecia 58 el pais anfitrién le gané al mexicano 3-0 en el partido inaugural.
Sin embargo fue en este copa mundial en la que México gané su primer
punto al obtener un empate ante el pais de Gales, pero fue derrotado en su

tercer partido ante Hungria 4-0.

En 1962 Meéxico contendié frente a Brasil nuevamente, Espafa y

Checoslovaquia. En esta Copa, México ingresé a los octavos de finai en los

63 1934: México no participé en la fase final. Reportaje publicado en Revista

Médica. Méxice. Mayo de 1994., p. 26.
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que fue eliminado pero en los que también demostré ser un equipo con

posibilidades de reto para las otras selecciones.

En la Copa Mundial de Futbol de Londres 1966, México estaba
representado por una seleccién mas sdélida; esto se debia a que los
jugadores dieron a este deporte una importancia trascendental desde 1962,
cuando en Brasil se dieron cuenta que contaba con las caracteristicas para

retar a cualquier seleccién extranjera.

Aln cuando a seleccion nacional mexicana estuvo mejor preparada para
ese mundial en Inglaterra, no fueron suficientes sus esfuerzos y terminé
derrotada nuevamente por otras como Francia, Uruguay y el propio pais

anfitrion.

1970 representé para México uno de los afios mas importantes de su
historia, gracias a que fue el anfitrion de la novena copa mundial de futbol.
La seleccién nacional encontré un momento muy significativo como equipo,
ya que en este mundial, no sélo era una competidora sino que era la

anfitriona de otros paises futboleros.
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En esta Copa México participé cuatro veces, la primera contra la entonces
URSS con quien empaté en ceros; la sequnda’fue contra el Salvador,
ganando 4 a 0 lo que hizo que se fomentaran las esperanzas de poder
hacer un buen papel en su propio pais, lo mismo sucedié cuando le gané a
Bélgica 1-0; pero los suefios de ganar se derrumbaron al enfrentarse a

Italia, quien venci6 a México 4-1 y lo dejé fuera del campeonato.

En 1974, la seleccién mexicana de fitbol no participé pues resulté eliminada
y fue hasta el 78 que México reaparecié en la Copa Mundial en Argentina.
Su presencia en este campeonato ha sido considerada como “"nuestro
maximo desastre en las copas de! mundo".64 Esto se debe a que México

quedé en el ditimo lugar de todas las selecciones participantes.

En 1982 México no participé en la Copa Mundial de Espana, fue hasta 1986

cuando al convertirse nuevamente en el anfitrién de la copa, tras la renuncia

64 1978, Gltimos en el mundial de Argentina. Reportaje publicado en Revista Médica.
Ibidem., p. 92.
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de Colombia, quien no pudo solventar los gastos econémicos que

representaba este evento, México pudo participar.

Ante esta situacion, el futbol nacional se transformd nuevamente buscando
destacar entre todos los participantes extranjeros. Con esta nueva
mentalidad, México empez6 a desempenar un papel que agradaba a todos
los mexicanos. En el primer encuentro, México vencié a Bélgica 2-1; en el
segundo empaté 1-1 frente a Paraguay; en el tercero México derroté a Irak 1

a 0 y esto le permitié pasar a cuartos de final.

En esta fase se enfrentd a Bulgaria y la vencié con un marcador de 2 a 0,
por lo que pasé a los octavos de final; ahora era otro, el contendiente mas
dificil de vencer: Alemania, quien le terminé ganando a México en a serie de

penalties con 4 goles a 1.

En 1990, oficialmente México no asistid a ltalia "porque la FIFA impuso un

castigo en todos los niveles —la falta se cometid en la sub 20— debido a la
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alineacién de cuatro 'cachirules' en eliminatorias de CONCACAF para el

Mundial Juvenil de Arabia Saudita 91".65

Y finalmente en 1994, en Estados Unidos ha sido hasta el momento el
altimo sitio de sede de la Copa Mundial en la que México ha participado,
enfrentandose a Irlanda, Iltafia y Noruega, pasando a octavos de final en

primer lugar de su grupo y fue eliminado por Bulgaria en penaities.

En esta breve sinopsis se puede observar que la selecciéon nacional no ha
tenido el empeno necesario para ingresar a las mejores del mundo, siempre
se ha quedado a un paso y con las ganas de lograr consolidar el suefic de

ganar.

Con lo anterior puede decirse que la Seleccion Nacional esta encontrada
con intereses deportivos y econdmicos que no pueden combinarse con

facilidad sobre todo en el Ambito internacional.

8 Jbidem., p. 102.



La seleccidn nacional, en estos momentos se encuentra en la espera para
partir a Francia en donde se llevara a cabo la Copa Mundial de 1998. A
México le costd bastante perseverancia y atencidn el estar como integrante
de esta Copa, sobre todo después de que su desempefio no ha sido del
todo satisfactorio considerando que en situaciones tan sencillas la seleccién

nacional no ha demostrado tener la posesion del control de lo que hace.

Realmente ahora no es importante sefalar la situacién actual de la
seleccién nacional, ya que sera en el siguiente capitulo en donde se plantee
lo gue sucede alrededor de ésta y del propio pablico aficionado; ahora por el

momento, se sefala al fitbol ante los medios de comunicacion masiva.
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2.3. EL FUTBOL UN ESPECTACULO A TRAVES DE LOS

PROGRAMAS DE DEPORTES

Como se ha podido observar a través de los antecedentes del futbol tanto
nacional como extranjero, es que este deporte ha tenido un desarrollo
rapido y expansivo. Situacion que sin duda se ha debido a la aficién, es

decir al publico que observa este deporte y lo considera un espectaculo.

Desde sus inicios, “la competitividad desarrollada en el marco de una
sociedad en la que el lucro constituia un acicate siempre presente, propicié
pronto ambiciones en los fundadores de clubs —en general comerciantes o
industriales— y los propios jugadores, que veian en la rapida popularidad
que alcanzaba el deporte futbolistico la posibilidad de autorrealizarse en una

nueva profesion".66

6  Enciclopedia Mundial de Fitbol, Vol. Il. Op. Cit., p. 23.
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Asimismo, el futbol en sus albores empezé a abrir vias al espectaculo de
masas, ya que los aficionados ingresaban a los estadios a ver jugar a sus

equipos favoritos.

Esto aun sigue ocurriendo, incluso gracias a los medios de comunicacién,
quienes a traves de la masificacion que permiten por llegar a cientos de
lugares a la vez, ayudan a que el fitbol o cualquier otro deporte se convierta

en un espectaculo.

En el caso particular del futbol, este deporte posee algo que por si mismo lo
hace ser un espectaculo "que despierta pasiones y transforma a apacibles

ciudadanos en hinchas mas terribles de su equipo".67

Cuando se da el caso de que haya un partido importante para los
aficionados, como por ejemplo alguno importante de la seleccion nacional,
las calles de una ciudad pueden vaciarse, ya sea porque estan en el lugar

del encuentro u observandolo por la television o escuchandolo por la radio.

67  Bulté, Luis. “Flthol Deporte de Masas". Caricatura Social Articulo publicado en

Revista Conocer, Ao 2, No. 123., p. 28.
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Desde donde se observe o escuche el partido, el aficionado puede sentirse
dentro de éste, "el campo de juego y sus argumentos funcionan como un
trasunto de la escena social donde cada espectador tiene ocasion de verse

implicado" .68

Como lo que el publico busca es estar al tanto de lo que sucede con su
equipo en particular o sobre la propia seleccién nacional, busca en donde

obtener todos esos datos que le permitan estar informado.

Ante ello, algunos medios de comunicaciéon han hecho programas o
impresiones que le permitan al espectador estar enterado del fatbol. De esta
forma, existen revistas, programas de radio y de televisién que tratan al

tema de distintas formas.

En el caso de los programas televisivos de deportes, el fatbol ocupa un
lugar primordial, ya que es al que mayor arraigo se le ha concedido por

parte de los mexicanos. Tras este sentimiento nacionalista por el fitbol, los

88 dem.
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programas de deportes de televisidn esconden el interés lucrativo que este

ejercicio fisico les puede dejar a sus empresas televisoras.

Es decir, que hacen del futbol un espectaculo del cual no pueden olvidarse
los televidentes; ya sea porque hacen hincapié en las emisiones a transmitir

0 porque simplemente no dejen de hablar de él.

Como se menciond en el capitulo anterior, existen diversas formas de
valorar periodisticamente a un deporte en un programa de este tipo, pero sin
duda el que mayor se ejerce es el comentario, en el cual los conductores
expresan su opinién basados en las propias perspectivas y experiencias de

ellos.

Ante esta circunstancia, en los programas de deportes, se tiende a valorar
el trabajo futbolistico de los equipos de acuerdo a los intereses propios de la

empresa televisiva que transmita las emisiones citadas.

De alli surge la valoracién de que en los programas de este tipo se unen las

situaciones econdmicas y particulares de la televisora, ademas de la de los
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patrocinadores, para que el fUtbol sea un espectaculo que siga atrayendo
gente a los estadios y a través de los medios de comunicacién, a la
necesidad de sintonizar la radio, ver la television o a la adquisicion de la
prensa escrita, con el fin de que se siga consumiendo lo que producen los

patrocinadores.

En esta vertiente tan dispersa de los intereses econémicos de los equipos
de futbol, de los medios y de los patrocinadores, el Gnico que es realmente

importante es el piblico, ya que sin él los tres primeros no existirian.

Debido a ello es que se ha hecho necesario el que hayan programas de
deportes que ademas de las transmisiones de los partidos de fatbol (u otros
deportes), permitan estar recordando continuamente al publico sobre el

espectaculo que significa el jusgo de pelota.
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2.3.1. EL PROGRAMA: "LLOS PROTAGONISTAS"

El espectaculo deportivo empieza cuando se valora como tal un deporte, ya
sea en los medios 0 en emisiones en particular que lo hagan. De esta
forma, uno de los programas que mayor audiencia tiene debido a los
seguidores de fiitbol es el de "Los Protagonistas" que se transmite por la
empresa Television Azteca, a través de su canal 7 XHIMT, de lunes a

viernes de 14:00 hrs a 15:00 p.m., en cobertura nacional.

Este programa ademas se transmite por la radio, por el Grupo Acir en el
1260 de AM., y en el 95.3 de F.M., en donde tiene una duracién de 90

minutos, iniciando a las 14:00 y concluyendo a las 15:30 p.m.

"Los Protagonistas" es un programa que inicié en radio en 1996 y en
televisién en julio de 1997. Esta emisién es conducida por su titular José
Ramon Fernandez y por un grupe de comentaristas y periodistas deportivos

que varia diariamente.



Entre los coconductores que se pueden considerar titulares del programa
destacan David Faitelson, André Marin, Francisco Javier Gonzalez, Rafael
Puente, José Roberto Espinoza, Alfredo Ruiz, Marco Tolama y Luis Manuel

Lépez, los cuales pueden estar o no en todas las emisiones.

Los protagonistas cuenta con un equipo de reporteros que cubren las notas
més importantes del dia, ademas de las que dan los propios conductores;
este equipo esta conformado por Alberto Bernard, Antonio Rosique, Arturo

Sepllveda, Tonatiuh Cuevas, y Armando Martinez, entre otros.

En ciertas ocasiones son invitados a la mesa de trabajo (tipo de emision
periodistica) otros comentaristas que trabajan en la empresa o en otras que

estén afiliadas a TV AZTECA.

El contenido del programa puede considerarse manejado como comentario,
critica e investigacion, tocando temas aledafnos con el deporte. Asi, se tiene
que entre los temas que mas se destacan en este programa estan: el fatbol
soccer, tanto nacional como internacional (principalmente el primero), el

futbol americano (N.F.L. y liga mayor de la O.N.E.F.A)), la tauromaquia, el



automovilismo, el basquetbol (N.B.A.), el béisbol (grandes ligas y el
campeonato mexicano), y otras expresiones deportivas que sean dignas de

analizar.

En forma general se puede decir que esta emisién informativa se centra en
analizar y criticar los diferentes aspectos que rodean al deporte mexicano,
en particular lo que se refiera al manejo inadecuado de los federativos o

responsables de cada disciplina deportiva.

El futbol es el deporte que mayor critica y andlisis ocupa en el programa; los
comentarios que se hacen distan de ser objetivos en su totalidad ya que se
anteponen los intereses de la empresa para destrozar a los equipos que no

tengan algo que ver con ella.

Es decir que en particular, los comentaristas, empezando por el titular del
programa, sélo ven errores graves y €n minimas ocasiones reconocen la
labor de equipos que no estén bajo la administracion de TV AZTECA

(situacion que hacen también los comentaristas de Televisa).
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Asimismo, cuestionan la labor de la administracién del Futbol Mexicano; es
decir, el trabajo de la Federacion Mexicana de FUtbol (F.M.F.), de quien se
habla en "Los protagonistas’, como una organizacidn con intereses
influenciados por Televisa, quien es duena ademas de tres equipos de
fitbo! en la ciudad: América, Atlante y Necaxa, y que dicen los
comentaristas de este programa, (en casi todas las emisiones) infieren en la
posicion de los otros equipos, ademas de hacerlo directamente con la

seleccién nacional.

En si, en este programa radial y televisivo se pueden hacer valoraciones
propias por cada comentarista, lo que ademas permite una polémica en la
que se concluye por lo general, en estar en contra de la situacién del futbol

nacional, comenzando por su seleccién.

Este programa puede considerarse versatil, entretenido e interesante en
ocasiones, pero también puede considerarse amarillista dependiendo del
tema y de la idea que maneje el titular sobre el caso en analisis. Cabe

destacar que se denomina periodismo amarillista a aquél que destaca
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informacion que exalta pasiones humanas, como es el caso del crimen y

todo tipo de noticias alarmantes.

Ante esta situacién, es necesario el que en este trabajo se mantenga la
objetividad y sea mejor, que a través de una investigacién de campo se
determinen los efectos que puede crear un programa como el de "Los
Protagonistas”, en la sociedad, con comentarios que emite respecto al
fatbol, en caso particular sobre la seleccidbn nacional; por ello, en el

siguiente capitulo se lleva a cabo este trabajo.



CAPITULO HII.

LA AFICION MEXICANA

En este trabajo de investigacion no se intenta hablar solamente de fitbol
sin asociar a este deporte con los medios de comunicacion que a su vez,
son los canales que permiten el acercamiento entre los deportistas que
gjercen esta actividad futbolisfica a nivel profesional y el publico receptor

que es aficionado a ella.

Por esta razon en este capitulo se presenta la investigacién de campo
realizada para conocer datos sobre la aficion mexicana, que permitan
determinar los efectos que causa el fitbol como deporte y en particular la

seleccion nacional, en la aficién de nuestro pais.

En primer término se presenta el planteamiento del problema en el cual se

especifican las razones por las cuales se efectud la investigacién de campo.



En segunda instancia se describe el metodo utilizado para determinar la
muestra, universo de estudio al que se le aplicd la investigacién a través de

encuestas.

Como tercer punto se detalla el instrumento de recopilacion que fue utilizado

para recabar ios datos necesarios en esta investigacion.

Por Uitimo, se presentan la tabulacion y la interpretacidon de los datos
recopilados, especificando porcentajes representativos de cada una de las

respuestas.

De este modo el capitulo expone la opinidn de la aficidon mexicana respecto
a la seleccién nacional mexicana. Al respecto, la palabra aficién indica una
propension, afecto o inclinacién por algo o alguien y, por lo tanto, también se
le emplea para referirse al “conjunto de los aficionados a ciertos

espectaculos” &, en éste caso, aquellas personas que gustan del ftbol.

6% varios, Diccionario Gran Sopena, Tome |, Barcelona, 1993, p. 187
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3.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El fUtbol es un deporte que como ya se menciond en los capitulos
anteriores, ocupa un lugar importante en el gusto del publico, pero para
comprobar esta aseveracion, es necesario conocer la propia opinién de la

aficibn mexicana.

Esto sobre todo tomando en cuenta que este deporte se ha convertido en
un espectaculo de las masas que involucra a los deportistas, a los duefnos y
equipos, técnicos de clubes del fatbol soccer, a los medios de

comunicacion, a periodistas comentaristas y al pablico.

Tantas entidades conjuntas ayudan a que este deporte se desarrolle tanto
en forma negativa como positiva, una opinién respecto al futbol mexicano,

en particular sobre la seleccion nacional.

Durante el Gitimo mundial de fatbo!, realizado en Francia en 1998, se pudo

constatar la importancia que fos medios de comunicacion prestaron a esa
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Copa Mundial. Una importante cobertura se desplegé para seguir paso a

paso el desempefio de todas las selecciones de fatbol.

En el caso de México, los medios de comunicacion del pais siguieron a la
seleccion nacional a cada paso desde el periodo de calificacion para
participar en esa Copa de futbol, llevado a cabo entre septiembre y

diciembre de 1997.

De acuerdo al desempefio de la seleccién nacional en encuentros
internacionales a nivel selecciones, anteriores al periodo de calificacion,
diversas opiniones se dejaron escuchar por parte de comentaristas
deportivos en los medios de comunicacién y sin duda una de las opiniones
que mayor revuelo causé fue la que expresaron los comentaristas del
programa televisivo “Los protagonistas”. Esto se debid a que los periodistas
deportivos de esta emision televisiva calificaban de pésimo el trabajo
desempenado por la seleccidon nacional, ademas de que le auguraban un

mal desempefio en el periodo de calificacién.
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A todas estas interpretaciones dadas a conocer en “Los protagonistas”, se
pueden asociar opiniones del propio publico, las cuales interesan a este
trabajo y por lo cual se realizd una investigacién de campo que permitiera
conocer los efectos que esas declaraciones periodisticas causaron en la

aficion mexicana.

3.2. DETERMINACION DE LA MUESTRA

Para determinar el nimero de encuestas que habrian de levantarse en esta
investigacion de campo, se consultd la férmula que Raul Rojas Soriano
expone en su libro “Guia para realizar investigaciones sociales”, y que sirve

para estudios sencillos.

De acuerdo con dicho autor, esta formula puede aplicarse si:

“a) La poblacién objeto de estudios es grande (mayor a 10 mil casos).



b) E! cuestionario que se aplica es reducido, entre 10 y 20 preguntas y
preferentemente son cerradas.
c) Las alternativas de respuesta son mutuamente excluyentes por ejemplo:

si, no; bueno, malo; adecuado, inadecuado.” 70

Con lo anterior se puede decir que en la presente investigacién de campo,

el cuestionario y el universo de estudio cumplen con estos requisitos pues:

1. La poblacién que se estudia si es mayor a 10 mil casos.
(Los habitantes de la Ciudad de México, segin el censo de poblacion y

vivienda en 1995, son 8 millones 489 mil 700 personas).

2. E! cuestionario estd compuesto por menos de 30 preguntas pues son

18.

70 Rojas Soriana, Radl, Guia para realizar investigaciones sociates..fd. Plaza y Valdés, 19" edicion, México,

1997, p.188,
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3. Las alternativas de respuesta son de opcion multiple, pero existen

variables que son excluyentes.

De este modo, la féormula que se puede utilizar entonces para determinar la

muestra es la siguiente:

n=Z,(pq)
E.

Explicando los elementos de esta férmula, se tiene que:

n numero de personas por encuestar.

z

la cantidad de unidades de desviacion estandar en la
distribucién normal que producira el nivel deseado de confianza

pg = Es la variabilidad del fenébmeno estudiado. Que de acuerdo con Rojas
Soriano, la maxima variabilidad posible esp=.5 vy q=.5

E = Indica el grado de error o diferencia maxima entre la medida muestral

que se esta dispuesto a aceptar.
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De lo antes dicho:

n = es el numero de personas a encuestar de acuerdo a la férmula
2z = la confianza que se desea es del 95% por ello z = 1.96

pg = yasedijoquep=5y q=.5

E = el error que se acepta es del 5%, es decir, E = .05

Sustituyendo los datos de la férmula anterior:

n =(1.96)2 (.5) (.5)
(.05)2

n =(3.84169) ((25) = _.9604 = 384
(.0025) (-.0025)

n = 384

Tomando en cuenta que esta investigacion de campo se realizé con el
publico en general, se consideré el dato del numero de habitantes de la

Ciudad de México, de acuerdo con el dato del INEGI (8'489,007 habitantes).
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De acuerdo con ello, se utilizé el factor de correccion finito para acordar

esta cifra obtenida con un nuimero finito, por lo que:

3
;

10'000,451

n= 383.98

Esto explica que para obtener una muestra real acerca de lo que se precisa

conocer en esta investigacion se deben efectuar 384 cuestionarios.
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Cabe senalar que esta encuesta se le aplicé a 384 personas mayores de
15 anos, tanto hombres como mujeres, en distintos puntos de la Ciudad de
México como: auto servicios, cines, parques deportivos y centros

comerciales.

Los meses en los que se aplicaron los cuestionarios fueron octubre de 1997

y enero de 1998.

3.3. RECOPILACION DE DATOS

La investigacién de campo realizada recurrid a la encuesta como técnica de
recopilacion de datos y que consiste en conjuntar informacién “sobre una
parte de la poblacién denominada muestra, por ejemplo: datos generales,
opiniones, sugerencias o respuestas que se proporcionen a preguntas
formuladas sobre los diversos indicadores que se pretenden explorar a

través de este medio,””!

74 Ibidem, p. 153.



Es decir que la encuesta es una técnica de recopilacién de informacién cuya
finalidad es reunir los datos'que el investigador precise acerca de lo que
desea conocer. Para el caso de esta tesis, lo que se desea saber es la
opinion de la aficibn mexicana respecto al fitbol, en particular sobre la

seleccién nacional y su desemperio.

Para efectuar la encuesta se recorric a uno de los instrumentos que pueden
ayudar a la recoleccién de datos: el cuestionario. De acuerdo con Santiago
Zorrilla Arena, en su obra “Introduccién a la metodologia de la investigacion,

[

es cuestionario es: un instrumento escrito para ser resuelto sin

intervencion del investigador.”72

Lo anterior sefiala que el investigador se mantiene neutral ante la respuesta
del encuestado lo que implica objetividad y veracidad en la informacién

recabada.

72 Zorrilla Arena, Santiago. Introduccidp a la metedologia de la investigacién, Aguilar, Ledn y Cal
Editores, México, 1194,
p. 175,
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De acuerdo con lo dicho se elaboré un cuestionario de 18 preguntas tanto

cerradas como abiertas con el propésito de que los encuestados aportaran

los mayores datos posibles.

A continuacién se presenta esta herramienta de trabajo utilizada para

recopilar los datos:
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3.4. CUESTIONARIO

Edad: Sexo: Ocupacion:
No. De personas en su familia:

1.

i Le gustan los deportes?
Si No

¢, Practica usted alguno?
Si— No

;Le interesa el futbol?
Si No

¢ Es aficionado de algun club de fitbol en especial?
Si No

¢Le gusta ver jugar a la seleccién nacional?
Si No

¢ Ve algun programa televisivo de deportes?
Si No__

¢ Cudl de éstos?

Los protagonistas?
En la jugada?
Montana intersports?
Accién?

Otro ¢cual?
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(Las siguientes preguntas son para que las respondan sdlo quien haya
dicho que si ve los protagonistas)

8.

10.

11.

12.

13.

¢ Cémo calificaria usted al programa?

a) Excelente
b) Bueno

c) Regular
d) Malo

Conoce a todos los comentaristas que participan en el programa.
Si No

+Como considera la informacion que se da en este programa acerca de
la seleccién Nacional de Fuatbol?

a) acertada

b) coherente

c) objetiva

d) exagerada

e} falsa

f} subjetiva

Influyen en su opinién acerca de la Seleccién Nacional de Futbol, los
comentarios que escucha en el programa?
Si No

iCOmo considera la actuacién de la seleccién nacional de Fuatbol en
este momento?

Excelente
Buena
Regular
Mala

¢ Se identifica usted con el equipo de la seleccidén nacional?
Si No
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14. ; Sigue la transmisién de todos los partidos de la seleccion?
Si No

15. ;Cudles son sus pasatiempos?

16. ¢, Por qué le gusta el Flitbol?

17. En su familia ;cuantas personas siguen los partidos de la seleccién?
1) Nifios
2) Mujeres
3) Hombres

18. ;Se apasiona con los partidos de la seleccidon?
Si No
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3.5.TABULACION E INTERPRETACION

De las encuestas aplicadas se pudieron obtener datos interesantes respecto
a la presente investigacidon. En este punto corresponde exponer los

resultados conseguidos.

En lo concerniente a rasgos Sociodemograficos de los encuestados se tiene

que:
EDAD
BH15-17
01720
D20-30
D30-40
B40-50
[355-60
[160-65
Mis de 65
Edades de los encuestados  No. Encuestados Porcentaje
a) Entre 15y 17 anos 61 15.88 %
b) Entre 17 y 20 arios 124 32.24 %
c) Entre 20 y 30 anos 100 26.04 %
d) Entre 30 y 40 ahos 28 7.29%
e) Entre 40 y 50 arfos 37 9.63 %
Lf) Entre 55 y 60 afos 18 4.68 %
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g) Entre 60 y 65 anos 11 2.86 %

h) Mas de 65 anos 5 1.33 %
Total 384 100.00 %

Interpretacion: Como se observa, las edades de los encuestados varian,

pero destaca la juventud en la mayocria de quienes respondieron al

cuestionario.

BSEXO
EHMUJERES
OHOMBRES

Sexo de los Encuestados: Porcentaje

Femenino 86 22.39 %

Masculino 298 77.61 %

Total 384 100.00 %
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Interpretaciéon; Mas del 77% de los encuestados pertenecen al sexo

masculino, lo que hace presuponer que a este sexo le atrae fuertemente ¢!

futbol soccer. Sin embargo, como se vera mas adelante, hay una tendencia

creciente entre las mujeres a practicar y a ser aficionadas de este deporte.

OCUPACION
Ocupaciones Numero de encuestados
a) Estudiantes 178
b} Empleados 43
c) Empresarios y Comerciantes 27
d} Profesionistas 48
e) Amas de casa 39
f)} Sin trabajo 49
Total 384
Ba
Bb
Oc
Od
Be
of




En cuanto al cuestionario, respecto a la pregunta N°.1, los encuestadores

respondieron;
Le gustan los deportes Numero de encuestados
Si 363
No 21
100

De la segunda pregunta:

Practican algun deporte los encuestados:

Variable Numero de encuestados
Si 241

No 143

108



De los deportes que practican los encuestados que respondieron Si

destacan:
Variables Numero de encuestados
a) Natacion 4
b) Séccer 121
c) Fitbol Americano 30
d) Caminata 2
e) Pentatlén 1
f) Basquetbo! 43
g} Voleibol 19
h) Tenis 1
i) Aerbbicos 22
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Deportes Practicados

Interpretacion: Como se observa en las respuestas de las preguntas 1y 2, a

la mayoria del publico le gusta el deporte y un gran porcentaje lo practica, lo

cual demuestra el interés de la audiencia por el deporte, tema general de

este trabajo.

Sobre si les gusta a los encuestados el futbol:

Variables
Si

No

Numero de encuestados
345
39

Total 384
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CONO
as!

Respecto a si los encuestados son aficionados a algun club de fitbol.

Variables
Si

No

NUmero de encuestados

278

106

Total 345
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A cual club son aficionados los encuestados:

Variables Ndmero de encuestados
a) América 87
b) Guadalajara 83
¢} Cruz Azul 22
d) Atlante 17
e) Necaxa 19
f) Morelia 12
g) Toluca 10
h) UNAM 10
i) Otros 18
Total 278
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EQUIPOS DE FUTBOL.

fOa
Bb
Oc
od
Be
af

Bg
Bh
1]

Respecto a si les gusta a los aficionados ver jugar a la seleccién nacional:

Variables ' Nimero de encuestados.
Si 353
No 31

Total 384
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£191.93%

Sobre si ven algin programa televisivo de deportes:

Bsi
EINO

Variables

Si

No

NOmero de encuestas
280
104

Total 384
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De los programas televisivos que los aficionados mencionaron destacan:

Programa Ndamero de encuestados.
a) Los Protagonistas 134
b} En la Jugada 121
¢) Montana Intersports 24
dj Accion 47
e) Otro 0
Total de menciones 326
014.43%

B 41.10% iy

[07.36% b

Oc

@Iri1% =L
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Interpretacién: De acuerdo con los encuestados el programa que es mas
visto por ellos es el de “Los Protagonistas”, lo cual se explica con las

respuestas de {as siguientes preguntas.

Sobre como califican los 134 encuestados que respondieron

afirmativamente a que si ven el programa de “Los protagonistas”, a esta

emision:
Variable Numero de encuestados
a) Excelente 33
b) Bueno 62
¢} Regular 29
d) Malo 10
Total 134

Ba
Ob
Oc
Od

1186



Los encuestados dijeron sobre si conocian a todos los comentaristas que

participan en el programa de “Los Protagonistas”;

Variables Numero de encuestados
Si 73
No 61

Respecto a cémo consideran los encuestados que se da la informacién en

este programa, acerca de la Seleccién Nacional de Futbol:
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Variables Nudmero de encuestados
a) acertada 13
b) coherente 13
c) Objetiva 40
d) exagerada N
e) falsa 22
f) subjetiva 15
Total 134 J
INFORMACION

Sobre si influyen en su propia opinidn los comentarios que se difunden en

este programa, 10s encuestados respondieron;
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Variables Ndmero de encuestados

Si 37
No 97
Total 134

27.63%

Interpretacién: En las respuestas anteriores se observa que los
encuestados que dijeron ver el programa de “Los Protagonistas”, tienen idea
de lo que se difunde en esta emisién considerando la linea de los

comentaristas.
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En lo concerniente a la pregunta 12 a cdmo considera el publico encuestado
la actuacion de la Seleccion Nacional de Futbol en ese momento

(septiembre 1997, enero 1998), respondié lo siguiente;

Variables Namero de encuestados
a) Excelente 39
b) Buena 314
c) Regular 31
d) Mala 0
Total 384
£08.07% B0% [10.15%
. . Da
b
Oc¢
Od
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Sobre la identificacion existente entre los encuestados y la seleccién

nacional:
Variables Ndmero de encuestados
Si hay 372
No hay 12
Total. 384

@si
ONO

[96.88%

Los encuestados siguen las transmisiones de todos los encuentros de la

Seleccion Nacional:

Variable Numero de encuestados
Si 238
No 1486




Con el propésito de conocer mas sobre las costumbres de la aficién
Mexicana, se le pregunté cuéles eran sus pasatiempos a lo que se

respondio lo siguiente.

Variables Numero de encuestados

a) E! fitbol soccer (practica) 121
b) Hacer deporte y ejercicio 97
c} El entretenimiento con espectacuios 117
d) Lectura 32
e) Musica (escuchar y bailar) 209
f) Reuniones 134
g) Aprendizaje 93
h} Otros (caminar, hablar por teléfono) 2
Total de menciones 805

Ha

@11.55% [D0.26%  [115.03% Ob

Oc

Od

Ee

B 25.97% ] Qg

Elh
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Sobre porqué les gusta el fitbol a los encuestados se obtuvieron las
siguientes variables representativas de las diversas respuestas a esta

pregunta abierta:

Variables NOmero de encuestados
Por diversion y entretenimiento 141
Por tradicién familiar 21
Porque les gusta a los amigos 33
Por los jugadores 44
Por el equipo y su lugar de origen 96
Por ser un deporte que el encuestado practica 13
Por lo apasionante del juego 36
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Sobre cuéntas personas de las familias de los encuestados siguen los

partidos de la Seleccién Nacional:

Variables
ajDet1a2
b)de2a4
cjdedad
dyde 6a8
eydeB8ail
f) Mas de 10

Total

Numero de encuestados
31
193
73
48
26
13

384
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Ba
Ob
Oc
Ood
e
af

Del total de esos familiares de los encuestados que ven los partidos de la

seleccidn nacional:

Variables Numero
a) Nifios 127
b) Mujeres 49

¢} Hombres 209

L

o R
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Respecto a si se apasionan los encuestados con los partidos de la

Seleccién Nacional:

Variables Ndmero de encuestados
Si 180
No 204
Total 384
a
[146.88% NO
053.12% Osl

Como se puede observar los encuestados han mostrado opiniones muy
distintas entre si que permiten tener una investigacion de campo exitosa,

pues se logré recopilar datos heterogéneos que ayudan a esta tesis.

126



Con el propésito de revisar con mayor detenimiento los datos que se
presentaron respecto al programa de “Los Protagonistas, en el siguiente
capitulo se evalian los resultados aqui presentes, sacando de ellos

mismos, un andlisis sobre el tema en cuestion.

Pt e . ——— e -
P
e I¢ ‘ c a (\‘:_\J
L
< )
P , ~ '
S : ‘
’ N\
~ [
- . - ) ‘
. -
T NI
- \\ 4 : 1 \; P \
}
~
s / < . |
2 0
rog

127



i AML@M TY AZTECA LY £
y \k‘f‘ sf Wé(ﬂ/*/ 9
i ' .

EL PROGRAMA “LOS PROTAGONISTAS”
Y LA SELECCION MEXICANA DE FUTBOL
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CAPITULO IV.
EL PROGRAMA “LOS PROTAGONISTAS” Y

LA SELECCION MEXICANA DE FUTBOL

En los capitulos anteriores se pudo observar la relacidén que existe entre el
futbol y los medios de comunicacion, destacando el que ambos factores
desempeiian una funcién hacia la sociedad. En tanto que para el futbol su
principal objetivo social es entretener, para los medios de comunicacion ese

objetivo es uno de sus principales, al igual que informar y educar.

A través de los medios de comunicacion el futbol encuentra un canal para
liegar a la sociedad, y ésta llegada no sélo tiene el fin primordial de distraer
al publico sino ademas lograr que adquiera ciertas conductas hacia este

deporte y en si hacia con la industria futbolistica.

Este ultimo capitulo permite exponer un andlisis tanto a los resultados

obtenidos en la investigacién de campo, como el trabajo periodistico
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enfocado al comentario del fitbol, en particular al logrado por la seleccién
nacional, durante la fase de la calificacion para la Copa Mundial de Francia

de 1998.

De este mismo modo, se presenta a la corroboracién de la hipétesis
planteada en esta tesis, de acuerdo a los estudios efectuados y que apoyan
este trabajo. Al final de ésta investigacion, se toca el tema del fanatismo que
provoca este deporte en el publico y la difusion y propagacién de éste

gracias a los medios de comunicacién.

4.1 EL FUTBOL Y LOS PROTAGONISTAS

En la investigacién de campo efectuada en el capitulo precedente, se
observa que al momento de recoger los datos para este estudio, el
programa de “Los protagonistas” era conocido por la mayor parte de los
encuestados, pese a que inicidé en 1997, un afio antes de levantar las

encuestas de este trabajo.
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De las notas por destacar de la investigacion de campo estan las
relacionadas con los aspectos sociodemograficos de los encuestados,
observando que en su mayoria quienes respondieron a la encuesta son
personas del sexo masculino con una edad promedio de 25 anos. De ello se
explica el que haya un notable interés hacia la practica de este deporte, asi
como también hacia seguir algun club futbolistico como aficionado, es decir,

como miembro del publico con apego y entusiasmo por el futbol.

La ocupacién de los encuestados permite observar que la mayoria son
estudiantes, correspondiendo asi el que sea joven la poblacién objeto de
estudio, un hecho destacable es el que 86 de los entrevistados del total de
384 son mujeres y este 22.39% del sexo femenino, al 100% le gustan los

deportes y el 69% de éste, practica un deporte como minimo.

Aqui se observa que de un total de 384 encuestados, 363 afirmaron
encontrar gusto por los deportes; solo 21 de ellos citaron que no les gustan
los deportes y son hombres. Para una actitud machista a la que se ésta

acostumbrando tener en México, es un dato relevante el observar que las
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mujeres participan cada vez mas en las diversas dreas sociales, incluyendo

las deportivas, tal como se menciond anteriormente.

Otra de las respuestas que se pueden revisar con detenimiento es ia
referente a que si le gusta el fUtbol, en la cual se presenta el hecho de que
la sociedad acepta este deporte con gran reconocimiento, incluso las
mujeres en el 57% se sienten atraidas hacia este deporte para practicarlo.

Las personas del sexo masculino por su parte, dicen que este deporte les
atrae tanto para practicarlo como para observarlo 0 en ocasiones, para

seguir a cierto deportista.

Con lo dicho en parrafos anteriores se explica la situacién de identificacion
entre el fitbol y los encuestados, lo que deja afirmar que este deporte es
reconocido y del gusto de la mayoria de los hombres y mujeres

encuestados.

Aun cuando puede dedicar su practica a algin otro deporte, el fatbol se
acerca a ser el mayor demanda para quienes eligen un deporte por

desempenar.
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Del total de los encuestados, 287 de ellos son seguidores de algin club
deportivo que juega fatbol. Esto indica que los individuos objeto de estudio,
no sdlo conocen el futbol, sino que ademas, tienen preferencia por alguno
de los clubes existentes en México, lo cual hace al aficionado seguir todos 0

la mayoria de los encuentros.

En la encuesta se observa mayor parte de los encuestados les agrada ver
jugar a la seleccion nacional de fatbol, y en los encuentros que ésta tiene,
siguen sus preparaciones. Aqui es destacado el hecho de que al preguntar
sobre si les gustaba el futbol 345 de los encuestados mencionaron que si
era de su agrado, en tanto que al preguntar que si les gusta ver jugar a la
seleccion nacional, el nUmero de personas que respondieron
afirmativamente se incrementé a 353; esto demuestra que aun cuando no
es de su agrado a 8 personas de diferencia el futbol, el juego en el que

participa el representativo mexicano les llama la atencion.

De lo que hasta el momento expuesto se examina que la aficion mexicana
es amplia para este deporte pero en especial para el seleccionado nacional;

esto se puede deber a que el publico considere a ese representativo, un
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grupo mexicano que va a defender un factor de suma importancia ante otro

contrincante extranjero.

La nacionalidad, convertida en patriotismo deja huella en la sociedad
mexicana por lo cual se puede observar que esa minima, representacion de
encuestados (8 personas) desligan al “deporte” como tal de lo que es la

“Seleccion Nacional”.

Aqui ya se esta hablando de un fendmeno convertido en efecto social, que
se detalla en el primer capitulo y es el de |a teoria de las normas culturales
que argumenta que los medios masivos, a través de una presentacion
selectiva y del énfasis que ponen en ciertos temas, crean en su publico
impresiones de que las normas culturales comunes referentes a dichos
temas estan estructuradas o definidas en determinada forma especifica.
Esto significa que al presentar la television o cualquier otro medio, a un
grupo que se distingue de los otros clubes de fatbol, logra que la sociedad
perciba ese énfasis y por lo tanto se establezcan normas culturales

comunes para el auditorio en su mayoria.
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Las personas encuestadas, en mas del 70%, ven programas en los que se
comenta sobre los deportes, tales como “Los protagonistas”, “En la jugada”,
“Montana Intersports”, “Accidn”, entre otros. Cabe sefialar que algunos de
estos programas, como lo son los dos ultimos, desaparecieron en la

actualidad y hoy se conocen otros como “Mas deporte”, “Noticieros Televisa

Deportes” y otros de menor renombre.

Se puede observar que en el caso de “Los protagonistas” y “En la jugada”,
emisiones de T.V. Azteca y de Televisa respectivamente, fueron las que
mas vio el puablico, incluso un afio después de concluida la presente
investigacién, aun continuaban. El primer programa senalado, es calificado
por la audiencia como bueno, 10 cual se comprueba con que aun esté al

aire,

En mas del 54% del total de los encuestados que senalaron ver el programa
de “Los protagonistas”, se tiene conocimiento de las personas que laboran
como comentaristas deportivos en esta emision televisiva, 1o que puede
considerarse representativo sobre la completa conciencia de parte del

publico sobre quienes hacen ese programa.
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De los 134 encuestados que ven ese programa, 40 de ellos casi el 30%,
califican a la informacién que dan los comentaristas de esa emisibn como
objetiva, sin embargo, las opiniones de otras 78 personas sefialan a la
informacién como subjetiva, falsa y exagerada. Las 26 restantes afirman

que este trabajo es acertado y coherente.

De lo anterior queda expuesto el hecho de que aln cuando se considera
bueno al programa, la informacién ahi dada, en su mayoria no tiene buena
aceptacion por parte del publico. Al senalar el que si la opinidn y
comentarios dados en “Los protagonistas” influye en la propia valoracién de
los encuestados respecto a los temas ahi tratados, las personas objeto de

estudio senalaron negativamente en la mayoria de los casos.

Con esta aseveracion senalada se observa gque el publico se considera
autdonomo para opinar y crear sus propios comentarios, lo cual es sin duda
una respuesta logica ante tal pregunta. Debe destacarse que, con ésta
respuesta, podemos confirmar que el marco tedrico no fue adecuado, al
contradecirse el planteamiento de que las opiniones del publico estan

influenciadas por las opiniones de los comentaristas.
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La participacion de la Seleccion Nacional de Fltbol en los partidos de
calificacion para la Copa Mundial de Francia 1998, se llevo a cabo durante
el periodo de septiembre de 1997 a enero de 1998, la cuat fue calificada por

los encuestados como buena en la mayoria de los casos.

Aqui queda expuesto el que la opinion de los comentaristas de “Los
protagonistas” no afecté a las propias valoraciones de los encuestados. No
obstante aqui cabe senalar que estas encuestas se levantaron en marzo de
1998 cuando a un paso de llegar a la Copa Mundial de Francia la Seleccién
Nacional mantuvo un ritmo de trabajo que impacté a la audiencia por su

buen desempeno en las canchas, sobre todo los partidos del mes de enero.

Los comentaristas del programa televisivo aqui sefialado, auguraban un mal
camino para la seleccién Nacional en la Copa Mundial de Francia, porque
aunque fueron buenos encuentros los dos Ultimos partidos de calificacién
para este mundial entre México y sus contrincantes en turno, el trayecto en
si durante esta fase no fue facil para el representativo mexicano, lo que

ocasionod expectacion entre el plblico y los comentaristas de T.V. Azteca.
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Sobre todo en éstos ultimos, la opinién al respecto fue en su mayoria
negativa. Esto no llegd a la aficidon quien respondié favorablemente a la
Selecciéon Nacional, identificandose con ella, claro esta que a favor del buen

desempeio futbolistico de ésta.

El fatbol se considera entonces, un fendmeno social que se ha involucrado
con la vida de la sociedad mexicana, dado que es una manera de obtener
entretenimiento y diversion para la audiencia. La relacién entre este deporte
y el publico, estd dada, ademas de la asistencia de la audiencia al estadio,
gracias a los medios de comunicacion y en particular a la televisién por su

imagen visual.

Aqui se puede hablar de la teoria de los usos y gratificaciones que tiene que
ver como estudio de efectos al revisar lo que la audiencia recibe como
gratificacion al hacer uso de la television para observar el futhol. En este
caso la gratificacion es ese patriotismo que se senfala al inicio de este punto,
pues al poder experimentar el que la Seleccién Nacional gane un encuentro

ante otro pais es el premio que recibe la audiencia.
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En el estudio se encontré que la audiencia encuestada sefiala que aln asi
sin seguir todos los partidos de la Seleccidn Nacional, si existe en un
96.88% de los casos, una identificacidon con este representativo mexicano,

pero sblo en el 46.88% existe un apasionamiento hacia con este deporte.

La familia mexicana sin rasgos de especificas caracteristicas es decir, s6lo
hombres o s6lo mujeres, esta en relacion con el fatbol como deporte pero a
nivel Seleccidn Nacional. Esto dicho con mayor detalle significa que la
aficiéon del equipo representativo mexicano esta compuesta por hombres,
mujeres y nifos de todas las edades, muestra de esta estrecha relacion

Nacionalismo—Sociedad-Futbol.

A nuestro parecer esa relacién no se forma naturaimente en la sociedad por
si sola sino que participa para ello la opinién de quienes hacen los
comentarios en los programas de deportes, que si bien esas aseveraciones
no se toman tal cual por parte de la sociedad, si se extraen ideas propias

para combinar o discernir de las escuchadas.
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El programa de “Los protagonistas”’, a través de sus comentaristas logra el
que la sociedad, en particular la aficionada a los deportes, se entretenga y
olvide sus problemas y conflictos de la vida diaria, tratando el tema del
futbol segin sus propios intereses como empresa (T.V. Azteca) y genera

efectos en la sociedad.

Cabe agregar que aun cuando otras emisores televisivas como “En la
jugada” también lo puede hacer, el programa de “Los protagonistas” lo logra
con mayor vehemencia al ocasionar que la audiencia genere sus propias
valoraciones tras las que en el programa se dan y que en su mayoria son
negativas en cuanto a la Seleccién Nacional, en su periodo de calificacion

de septiembre de 1997 a enero de 1998.

La identificacién del pablico con la Seleccion Nacional de Fitbol se debe sin
duda, al valor y otorgamiento de estatus que los medios de comunicacion le
proporcionan a ese equipo representativo de Mexico, por lo que al generar
buenas o malas opiniones respecto de éste por parte de los medios, se

consolida la imagen de la Seleccién.
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4.2. LA SELECCION, ESPECTACULO DE MASAS

El futbol es un espectaculo que han creado los medios de comunicacidn
para la sociedad. Alun cuando ésta actividad deportiva surgi® como un
deporte para competir contra un contrincante de similares caracteristicas,
los medios de comunicacién han ayudado a su desarrollo viendo en él un

negocio.

Todo espectaculo deportivo transmitido o difundido por los medios
representa para éstos un negocio, en palabras de Fernando Mejia Barquera,
senala que este tipo de entretenimiento, “ha tenido en los medios,
principalmente en los electrénicos, un apoyo inestimable para crecer y
convertirse, primero, en fenémeno de alcance nacional, capaz de ganar un
lugar fundamental en la vida cotidiana de un pais; y luego, con el desarrollo
de las telecomunicaciones, en asunto de interés mundial que genera
informacidén considerada entre las de mayor demanda en la era de las

comunicaciones globales.™”2

72 MEJiA BARQUERA, Fernando. “Television y deporte” en Apuntes para una historia de la

Televisién Mexicana Il. Ed. Espacio 89 y RMC, México, 1999, p. 176.
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El fUtbol es entonces considerado un espectaculo que los medios difunden
para la sociedad; sin embargo, para la sociedad puede creerse que es algo
mas que esto, pues si bien este deporte es difundido en su practica
profesional por los medios de comunicacién en su ejercicio amateur e
improvisado, es un pasatiempo de la sociedad que le permite olvidarse de

sus problemas.

Sin animos ni presuncién de adentrar este trabajo en aspectos de conducta
humana, es decir en psicologia, que permitiera entender lo que el ser
humano piensa de este deporte como un escape para su probleméatica
social, aqui se pretende entender lo que los medios logran en la sociedad

gracias a la difusidn de! fdtbol.

De esta manera se puede decir que el llamado deporte—espectaculo ha
ingresado a la vida de la sociedad gracias a los medios de comunicacion, en
particular a la television por lo que es “considerado el deporte mas popular
de México, e! de mayor arraigo y practicamente el (nico capaz de paralizar

la vida del pais cuando juega el representativo nacional, el fatbol es, sin
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duda, la modalidad del deporte—espectaculo que mas espacios ha ocupado

en la television mexicana."”?

La popularidad de este deporte se crea con ayuda de los medios de
comunicacion quienes, como ya se citd, logran destacar a un equipo del

resto de la masa anonima, confiriéndose asl un estatus.

Por otra parte, el arraigo se debe a ese patriotismo —entendido como amor a
la patria-- antes sefialado que también es estimulado por los medios, pero
sobre todo por ese sentimiento nacionalista que le es inculcado a todo
individuo apegado a su nacién y a todo cuanto a esta pertenece. Ademas de
ello, el desarrollo tan extenso que ha tenido en México el futbol Séccer
permite que la sociedad mexicana observe y sienta a este deporte como
parte de su cultura popular. A’in cuando la llegada del futbol se haya debido
a iniciadores europeos, desde hace ya varias décadas se considera como

propia la evolucidn de este deporte en el pais.

73 Ibidern. p. 182.

143



Fernando Mejia Barquera hace hincapié en la influencia del fitbol en las
actividades de muchas personas en el pais, lo cual se evidencia cuando la
Seleccién Nacional participa en juegos de preparacion o en las propias
Copas Mundiales, momentos en que una gran parte de los aficionados sigue
los encuentros dejando a un lado sus labores cotidianas, e incluso su

trabajo.

El fitbol se adentra sobre todo en la sociedad masculina a quien le gusta
seqguir las transmisiones deportivas, en particular las futbolisticas cada fin

de semana en periodos de torneo.

De acuerdo con Sigmund Freud, existe el fendmeno de la proyeccion, en
que una persona se proyecta en otra, cuando ésta Gltima realiza actos que
la primera persona desearia hacer y, por alguna razon, no puede llevar a

cabo. Esto se presenta en el caso de la admiracion.

De lo anterior se puede decir que el aficionado de futhol puede proyectarse
en el partido y en los jugadores que admira. En este proceso la fantasia

juega un papel muy importante, pues permite al espectador vivir
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vicariamente (es decir, en forma mediada) las experiencias de otros. De ahi
que el juego lo distraiga, haciéndolo olvidar temporalmente de sus

problemas.

De este modo, al encontrar en este deporte una distracciéon que le permita
olvidarse de sus problemas la sociedad halla un escape. Quizas el
encuentro no es de su interés por no ser alguno de los equipos que se
enfrentan, el que regularmente sea su favorito y sin embargo observa este
partido por simple entretenimiento que le hace dejar de lado su problematica

personal.

El medioc de comunicacién que mas permite esto es la television, pues al
observar el espectador el encuentro, analiza o simplemente ve la labor

desempenada por los jugadores de cada equipo.

A ultimas fechas en México, este tipo de distracciones aligeran los pesares

de los mexicanos quienes vivimos en un constante estrés y sobre todo en

una continua preocupacion por las vicisitudes que aquejan a la sociedad.
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Por esta razén el fatbol llega a convertirse en ese escape anhelado que deja

de ser espectaculo y se vuelve una forma de olvidar los problemas.

Claro esta que el fitbol puede comprenderse como un escape que la
sociedad precisa, al igual que a las telenovelas. Cada una de estas
emisiones lo hace con sus propias caracteristicas e intereses, pero al final
se estructuran como espectaculos que la sociedad convierte en puntos de

escape.

Un espectaculo tan popular como lo es este deporte, para los medios de
comunicacién, logra trascender a nivel mundial, lo que lo convierte en un
proceso globalizador que es digno de analizar. Por ello, los futbolistas,
entrenadores, cuerpo técnico en si, administrativos y empresarios, ven en él

una industria creciente y con un gran trayecto por explotar.

De todo fo dicho se puede concluir que en tanto que para los medios el
futbol es un espectaculo que presenta emociones, pasiones y entrega en la
cancha, para la audiencia es un escape que a través de ese espectaculo,

consigue para evadir su realidad social.
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Ahora bien, esa evasion sélo responde a lo que los propios medios han
logrado a través de la narcotizacién (disfuncion senalada en el primer
capitulo de este trabajo) y que pretende hacer que el publico dependa de
estos canales para controlar y estabilizar sus vidas. Lo cual beneficia a la

industria de los medics de comunicacion.

4.3. EL FANATISMO

Se ha hablado de que la sociedad sigue los partidos de futbol séccer, en
particular los de la Seleccion Nacional, porque le atraen patridtica y
espectacularmente estos encuentros. No obstante, se ha dejado de lado
sefalar que la llamada “aficién”, es un grupo de personas que se identifican
entre si con las caracteristicas de cierta o ciertas actividades deportivas,

que a su vez, es quien no pierde ni un detalle de sus favoritos.

En el caso de futbol séeeer nacional, la aficién es leal a su equipo elegido y

hablando de la Seleccidén Nacional, la aficién es quien mas la apoya y sobre
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todo deposita esa confianza en su representativo nacional, pues el pueblo

mexicano es asi, noble.

Definiendo al término aficién se puede entender “la inclinacién permanente
por una persona o cosa. Conjunto de aficionados a un deporte como
espectaculo”.’ Es decir aquellas personas que siguen algin deporte en

forma permanente.

La aficion es indispensable para el crecimiento y desarrollo de cualquier
deporte y para el caso de la industria futbolistica, este conjunto de personas
son importantes pues, tanto para los medios de comunicacién como para
quien hace futbol, su existencia se debe a los aficionados que compran
boletos para ir a ver un encuentro en un estadio o que consumen todo
aquello que esté en relacion con este deporte, ya sea lo que anuncian los

patrocinadores o lo que el propio Club Deportivo de Futbol le puede ofrecer.

Algunos de los aficionados, no solamente son simpatizantes de cierto club

deportivo, sino incluso se apasionan por el desempenio futbolistico hasta tal

74 Diccionario Larousse, Ed. Larousse, Madrid, 1993, p. 219
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punto que son capaces de cambiar su conducta equilibrada a una conducta

desbordada que llega a llamarse fanatismo.

Por el concepto fanatismo se entiende como “aquella conducta cuyo fin es
el defender algo apasionadamente, hasta tal extremo que el individuo se
ciega por esa defensa."”s Los fanaticos llegan a tal punto que ven como
héroes a los futbolistas, aun cuando los medios ya se han encargado de

esta funcién.

El fanatismo es una conducta que ve como deidades a los futbolistas 0 a un
equipo en si. Dicho comportamiento no tiene limite e incluso esta
relacionado con violencia y repulsion. En apariencia esta predisposicion de
fanatismo esta creada por la propia personalidad de cada individuo, no

obstante esta sugerida por los propios medios.

En el caso de la televisién, la transmisidon de un partido de futbol, puede
ocasionar fanatismo pues, la ya predispuesta aceptacién del publico hacia

los comentarios hechos sobre el encuentro, deja al descubierto el que la

75 ihidem, p. 591
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audiencia (que sea aficionada) se va a apasionar sobre lo que se diga en la

propia cronica deportiva y lo que ella observe en su pantalla.

De acuerdo con Desmond Morris en su obra The Soccer Tribe, se dice que
“el futbol suscita a menudo grandes oleadas de emociones violentas entre
los espectadores. Pero, en cambio, nunca las apacigua. Este aspecto bélico
del fdtbol y la agresion que despierta han sido objeto de muchas polémicas.
Algunos sostienen que la practica o la contemplacién de este deporte

satisface los sentimientos violentos y los disipa de modo inofensivo.”?6

La idea que el autor resalta es que la sociedad sufre de frustraciones en su
vida cotidiana y que las lleva dentro todo el tiempo en forma de colera
reprimida. Emocion que hierve en el fuero interno del hombre, es acumulada
en espera de una oportunidad para que explote de alguna manera visible, y

esto puede ser como fanatismo.

76 Morris, Desmond. Citado por Huerta, Héctor en Héroes de consumo popular, Ed. Agata, Méxice,
1992, p. 23
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En el caso de que no surja ninguna oportunidad esta colera se reprime
hasta pasar a ser una afeccién bioldgica que afecta a la salud.

Cuando el fanatismo se presenta es porque esa cdlera esta en proceso de
encontrar salida, es decir, en busca de esa oportunidad para desencadenar

el arrebato que lleva consigo el apasionamiento.

Es cierto que si el fanatico que grita y pelea contra un aficionado del equipo
contrario se comportara asi en sus circulos sociales, estaria metido en

problemas serios.

Aqui cabe aclarar que el fanatismo visto en esta investigacion no pretende
mostrar la conducta humana sino lo que la television como medio de

comunicacién puede lograr que se genere en la sociedad.

En este sentido, los comentaristas pueden contribuir a que este mismo
fenémeno se desarrolle, pues pese a que en apariencia los cronistas
elaboran comentarios al respeto de este deporte deben mantener
objetividad en su labor, son seres humanos que sienten y desenvuelven su

temperamento al narrar u opinar sobre los encuentros.
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Caso concreto y que sirve de ejemplo para lo antes dicho es ei de José
Ramén Fernandez, quien en simple valoracion no puede ser juzgado como
un fanatico pero parece que él estad empenado que asi se le califique pues
su ferviente interés por destrozar la imagen del equipo América que es

propiedad de Teievisa es notorio.

El propio José Ramdn Fernandez lo reconoce al decir lo siguiente:

“Yo siempre busqué hacer las cosas para que nos vieran...cuando llegué a
la televisién habia un equipo de fitbol (El América) y 12 méas. Yo busqué el
equilibrio...””7 Ese equilibric queda evidenciado al atacar constantemente

(diario en su programa de “Los protagonistas”), al América.

El excesivo entusiasmo en la audiencia estd mediado por los medios de
comunicacién, los cuales agrandan en la aficién esa ira, sobre todo por los

equipos contrarios, que termina en ser el desborde de pasiones.

77 FERNANDEZ, José Ramén. Citado por Mejia Barquera, Fernando, Op. cit. p. 196.
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Muestra de ese interés exagerado, que también mostré José Ramon
Fernandez es lo que él manifesté que esperara el pueblo mexicano de la
Seleccidn Nacional en su desempeno futbolistico en Francia 98 y que quedd
en contraposicién al hacer este equipo una buena participacién en esta

Copa.
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4.4. PERSPECTIVAS DEL FUTBOL EN LA TELEVISION

La relaciéon del deporte —espectaculo— T.V. en México esta expuesto al
describir la trayectoria que lleva la transmision del fitbol en nuestro pais.
Para poder comprender e! futuro de este deporte en la televisién se debe
tomar en cuenta la opinion del propio Director General de Deportes de
Televisa, Alfredo Dominguez Muro, quien sefala respecto a las
transmisiones de futbol y en general las deportivas en la era de la

globalizacidn en las telecomunicaciones, lo siguiente:

“En relacién a ese punto yo veo tres elementos fundamentales de los cuales
ninguno pesa mas o menos que el otro: el deporte en si, la comercializacion
y la television. Ninguno de los tres puede funcionar si no esta equilibrado
con los otros. Donde no existe comercializacion ni television el deporte no
progresa, queda practicamente abandonado e ignorado. Ese es el punto:
mucha comercializacién, mucha televisién y mucho desarrollo en el

deporte."78

78 DOMINGUEZ MURO, Alfredo. Citado por Ibfdem, p. 225
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CONCLUSIONES

Los medios de comunicacion difunden —en distintas proporciones--
informacién, educacién y entretenimiento; como tales, estas organizaciones
comunicativas tienden a explotar su funcién a favor de la linea de
entretenimiento, pues es ésta la que sin duda deja mayores rendimientos a

Sus empresas.

En este sentido, et entretenimiento como funcién de los medios de
comunicacion, en particular de los electrénicos, se ha convertido en una
mina de oro que sabiendo detectar cuales son las mejores emisiones de

este tipo han hecho grandes emporios.

Sin duda una de las emisiones que dejan buenos rendimientos a los medios
son las deportivas pues cuentan con un gran nimero de seguidores, lo que

implica mayor tele o radio audiencia.

Sin embargo no todos los deportes trascienden en el campo del

entretenimiento radial y televisivo. Existen algunos que ni siquiera son
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vistos o escuchados por la sociedad masiva. Pero si hay uno que puede

dejar paralizado a un pais entero: el futbol.

Este deporte, practicado desde hace ya varios afios en todo el mundo,
ocupa un lugar privilegiado en los espacios de los medios de comunicacion
y esto se debe a que los propios medios lo han presentado como un
espectaculo que sirve para que la sociedad se distraiga temporalmente de

sus problemas cotidianos y de sus pesares.

A lo largo de este trabajo de investigacion se ha podido observar lo que el
futbol es como deporte y como industria. Que ante todo es un factor que

causa efectos en la sociedad.

En el primer capitulo se revisé la teoria funcionalista, en particular la de los
efectos sociales, que nos permite conocer que y cdmo es que generan
estos tipos de efectos en la sociedad, dejando claro que este estudio
pretende analizar de que manera se comporta la sociedad ante tales
mensajes difundidos por los medios. En este estudio de los efectos destaca

el de los usos y gratificaciones del cual se puede decir que en este trabajo
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es el de mayor aplicacion de acuerdo con los encuestados, en la

investigacion de campo realizada.

Asimismo en este primer capitulo se pudo observar como se da la labor de
los programas de deportes y en particular como es el trabajo de los
comentaristas de televisién, lo cual permitié conocer hasta dénde llegan las

funciones de este tipo de periodistas.

De este capitulo se puede dejar concluido que los medios de comunicacion
realizan una funcién de entretenimiento que llega al sistema social y que a
la vez relaciona a ésta con el sistema deportivo a través de los

comentaristas que difunden mensajes a la sociedad en torno a los deportes.

En el segundo capitulo se presentd lo que es el futbol como deporte,
haciendo hincapié en la seleccién nacional de fitbol de México, equipo

futbolistico que ocupa un interés particular en este trabajo.

De este capitulo se puede concluir que el seleccionado nacional es una

agrupacion que representa al pais ante las demas selecciones del mundo vy,
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desde 1997, esta seleccidn ha trascendido las fronteras en sus

participaciones preparatorias a los mundiales de fltbol.

Del mismo modo, esta seleccion con mayor nimero de seguidores
nacionales ha sido objeto de diversas criticas por parte de los comentaristas
de futbol en los medios de comunicacion, lo cual llama la atencién sobre
todo en la actualidad porque es a traves de dos empresas televisivas (y de
sus comentaristas deportivos) que ha surgido la polémica en torno al

seleccionado mexicano.

Esto puede indicar la extensién de la competencia comercial entre ambas
empresas, al ambito de las transmisiones deportivas, las cuales gozan de
una amplia recepcion del publico televidente. Como es sabido, en el negocio
televisivo la cantidad de audiencia es proporcional a las utilidades

economicas.

El tercer capitulo permite observar cuales son los efectos causados en la
audiencia gracias a los comentarios de quienes laboran en el programa

televisivo “Los Protagonistas” en torno a la seleccion nacional en su etapa
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de preparacion para el mundial de futbol realizado en Francia en el ano de

1998, v que se realiz6 en el periodo de septiembre a diciembre de 1997.

Con este capitulo se ha podido corroborar que no se ha cumplido
enteramente la hipotesis sustentada en este trabajo de investigacion, la cual

se presentd ya analizada en el Gltimo capitulo de esta tesis.

Dicha hipotesis se refiere a que el programa de “Los Protagonistas”,
provoca que la audiencia --compuesta de hombres y mujeres, de distintas
edades, estratos sociales y onupaciones--, en especifico la aficionada a los
deportes, se entretenga y olvide sus problemas y conflictos de la vida diaria.
La empresa (TV Azteca) trata el tema del fUtbol segln sus propios intereses

y genera distintas reacciones en la sociedad, que no llegan a ser totales.

El efecto que tiene el programa de “Los Protagonistas” en el publico
encuestado es parcial, pues las personas entrevistadas se consideran
autébnomas en sus opiniones. Esta situacion queda sustentada con la teoria
de los efectos, presentada en el primer capitulo de la presente

investigacion. Al respecto, es importante considerar la teoria de las
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diferencias individuales, en que cada individuo percibe la informacién segun
la estructura de su personalidad. Ademas, conforme a la teoria de las
relaciones sociales, no toda la informacién llega siempre a todos los

miembros del auditorio, ya que hay una presentacion selectiva.

Este trabajo permite concluir que la television, como medio de comunicacion
masiva, es un factor importante para que el fitbol como espectaculo e
industria ingrese en la vida de la sociedad, ocasionando que surja la aficion
e incluso los fanaticos y que en estos dos personajes se generen efectos
sociales que lieven a este deporte a ser un escape para la sociedad
mexicana ante la problematica que ésta tiene y sobre todo ante sus
pesares. De este modo el futbol, como deporte y espectaculo, esti

fuertemente vinculado a los medios de comunicacion.

La presente tesis aporta al campo de la comunicacién un estudio acerca de
la relacion del futbol con la television, pero sobre todo un andlisis respecto a
los efectos sociales que causa el mensaje de un programa de television

respecto al representativo nacional de fdtbol en la audiencia.
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Esto ayudara a quienes deseen estudiar a los programas deportivos en su
contenido analitico, para saber hasta donde permite la sociedad que estos

mensajes influyan en su propia opinién.

Esta tesis deja abierta la puerta para el estudio de los efectos sociales a
través de un ambito que cada vez cobra mas fuerza en la sociedad: el

deportivo, en particular el del futbol.

Quizads en este trabajo podria faltar la opinion de quienes emiten esos
mensajes hacia la sociedad, por lo cual se invita a las huevas generaciones
de comunicdlogos de esta Facultad a que continlen con este trabajo, que
por falta de accesibilidad de quienes conducen “Los Protagonistas” no se
pudo realizar en esta tesis, pero quien tenga acceso a este grupo de

comentaristas bien podria lograr este objetivo fallido para quien investigo.
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