?Creando

IDENTIDAD
ESPIRITUAL”

Propuesta de Identidad Grafica
para el Instituto de Desarroflo Humano

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

?Creando

IDENTIDAD
ESPIRITUAL”

Propuesta de Identidad Gréfica
para el Instituto de Desarrollo Humano

Tesis
Que para obtener el titulo de:

Licenciada en Comunicacién Grafica

Presenta:

Alma Rosa Sianchez Mundo

Director de Tesis: Asesor de Tesis:

Licenciado Adrian Flores Montiel Licenciado Benito Juarez Garcia

México, D.E, 2001.



A Dios por estar siempre presente...

A mis padres porque no me alcanzarian cinco vidas
para agradecerles todo [o que han hecho por mi...

Gracias a todos aquellos que hicieron esto posible;
gracias por permitirse sofiaf, pot Creer, por amar, por estar, por Vivir..
A todos iGracias por existir!



al

I Indice gene

PO QUCCION oottt raee e 1
CAPTUIO 1. Fe it 5
F.1 EE CONOCIMIEIEO .o it ceeeeieeiie s eiiieeeeieanesesassssessnnss rennnnssssasasannassssns I5
CONOCIMIENtO, CIEeL LoMEI T8 .. it r e eaanae s t5
1.2 La Gran Fraternidad Universal...........ccoooieriviniiiiiiiee e 17
L0 111 L2 o PO T OSSP U ST UR P OOPPRPRPOPORROI 17
La Era de AGUETIUS coeoeeeeeeeeeeee et e | 8
PrNCIPIOS BESICOS ..eeeeieieiecie ettt st naenees | O
Objetivos ¥ aCTiVIAAGES .......coiei et 19
1.3 El Instituto de Desarrollo Humano ............ooooeiiici e, 20
LINEa SOIAR el SUE o oreiiee e e e e e e s et et en e st e e e e eeeeae e 20
L@ T T o T G O OO 20
DHSCIPHNES -ttt ettt ettt b e raans 21
OFZAMHZBCION ... ettt et et e et et e et eas et et be e 22
Capitulo 2. VIrtudes ..c...ooooveniiiiiceee e, 24
2.0 COMUNICACION Lottt et e e e e e eemm e e e s e s emai senaeeaees 24
e i ONES i e raaeeeeanenns 24
oo Ta =22 LSOO S OO UUT OO PO U PR OOTUUPURIDY. 4
VLIS e et e e e et et 23
Y [T =] oY= OO USSR RN USSR 30
2.2 Disefio Grafico ... e e 33
2.3 ComumiCaCiON VISUAN cv.eeoeiieeeiiee et e e e e e s e mnaaes 34
2.3.1 Percepcion Visual . ... e 35
Proceso PSICOIORICO ..ot e e e 36
ProCes0 FISIOIORICO cvuiri e et es e ettt e e e e s 36
2.3, 2 MBI oo e ettt a e e a e et e e et e e e e a e e e aaaan 40
a1 U VPP PSR PU RSP 42
Teoria de TaGestall . .....ooo e e e 43
Clasificacion de as IMAZENES -.......ooviiii o et 45
2.3.3 Semidtica { SEMIOIOBIA «.oovoe it ittt e e et e et et acaan 46
Y7411 U U U r OO PO OO U U O O U UU S OO VRO U VPP UEU OO PRORPPOTOUEE 47
Significante, significado, significacion... ... 47
R EOTICA Lottt et en e ettt et~ teeen o 50




Capitulo 3. 1ntegridad ... oooeeveerereieeee e, 53

3.1 fdentidad Grafica ...t 53
a8 Qe i IOMES ottt e e e r e e ae s v e s s e e te st e sr st s rms e e e menes 33
Elementos de 1 Idembidan ..o e e e e e s an e 55
3.2 Elementos de a {dentidad Visual ................. (eemmrmmmeeetaeeeeeeesaeentararerarransns 58
OB I DO e et e e s 58
Y1111 7e) Lo JUUUOO SO USSR T TR U O OT U 59
OO e et e e e e e ettt n et e e et eatete e eee e e e it anrranaaee 59
0 S O+ o USRS UORUPRNt 60
Aspectos principales del ColOT ..ot e et 60
0T ] O 0T et e e et s e e e e e e st aaa s e e e aaaeens 62
Mezclade los colores ..., et et 63
BITIONTE B £ oo e e et e r e e e st rem e e et e ey a e e neneans 64
Psicologia del COlOT ...oo e 66
3.2.2 TIPoBIATiE oo rerrrearamananaes 67
Tipogralia digital . .ocoeoe ettt e aeeas 69
Capitulo 4. SIPIAUFTA «ovieveicc s 71
4.1 Metodologia .oooo et e s 7l
IMEEOAO @ SBEUIT ooeiee et et e e e et e e men e emesaeneeeanasesmananeeeaneeen 7i
FASES / EEBDPES .ttt h ettt e et en s e S e eeneeaeeaen e 74
4.2 COMSLIUCCION . eeniiiieeieeeiieeeee e eeereeeeceeeeeesee e aeeeeeereersrassnsnnsnr s reeneanesass 85
A.2.1 |MABEN PASO @ PASO teeernererarrrarumrarieeeeeesmastsmaesasessareerseeeemmssnsnsaesasnnsansemsmnnnnns 86
A.2.2 POTCENEAJES (oo ettt e et u e e et ae e e e e e s eeaneeeeeasemnanan 92
4.2.3 SignosfSimbolos ... et am e anean e anbaaaaaan 93
424 Tipogralia oo e e e e e n e ean 94
F S T O 1} SO O RSO UU ORI 935
426 ConsSiderationes DasSiCaS - oot eeeeeee e eee e eaammss s aae e st e e e emeaaian 96
4.2.7 Us0S COMeCLOS @ IMCOITEEEDS aeeeeeie et eeettesa e et ea e e e ee s arans s ennsenn e 97
4.2.8 Aplicaciones bdsicas ...............c.o.o....... e ememeemmaeeeeeaeeessneesesisssseesssseseessessnes 98
SECEION B8 COLOT wnneiniirieeeeee et s e e s e e s rses et s s aeraensee et aenseanerannes 01
Conclusién (discipling y control) ..., 105

BIBlIOGFATA -vveerereieeecieeeceec ettt 107



Intic du caén

ablar de los valores o las virtudes es quizd para muchos un tema que raya en lo
"cursi”, para otros, un tema desconocido o confuso y tal vez para los menos afortunados algo
que dejé de existir hace ya algtin tiempo.
Si bien es cierto en México, la familia como piedra angular de la sociedad, es la que fomenta
los valores desde la infancia, al paso de los afios éstos se modifican con la personalidad de los
individuos y el contexto que viven a lo largo de su vida (entre otros factores).
De ahi que valores como la tolerancia, la voluntad, la justicia, la caridad, entre otros, sean
cuestiones casi olvidadas y se puede decir que hasta utépicas.

El ritmo de vida que se vive en México es tan intenso, que poco a poco se va olvidando

de los detalles, de 1as cosas importantes, lejos de los bienes puramente materiales.
Para algunas personas -en el mejor de los casos- se viven pensando en lo que podrian hacer
para cambiar al mundo, algunos cambiar al pafs, los que menos a su colonia o comunidad, su
tamilia... y no es que esté mal, por sofiar aiin no se pagan impuestos. Pero mas que un suefio,
esto podria ser una realidad si ubicamos nuestros alcances y comenzamos por cambiar noso-
tros mismos..,

Cada uno de nosotros somos capaces de transformar para bien o para mal lo que
ocurre alrededor de nosotros con nuestra actitud. El tinico "detalle” es que la mayorfa des-
conoce esto. Y la frase «es cuestién de acdruds se vuelve exclusiva, en la bandera de los
optimistas, que insertados en un «mundo real» no tiene cabida.

La actitud no es cuestién de elitismo; todos tenemos una actitud ante la vida y ésa es la que
nos encamina hacia nuestra misién, sea cual sea.

Algunos lugares ofrecen mejorar cuestiones que sélo tienen que ver con el fisico: gimnasios,
deportivos, clubes, estéticas, centros de salud y belleza, spas, etc,

Otros utilizan la neurolingtiistica como herramienta para la autosuperacién y el incremento
de la autoestima y de esta manera crear mejores relaciones interpersonales.

De las cuestiones espirituales, pocos se ocupaban hasta hace un tiempo, cuando parecen
haberse puesto de moda los centros que dan clases de meditacién, Tai- Chi, la famosa Yoga,
entre otras disciplinas treidas del Oriente.

Esto més que ser una moda, es un reflejo de 1a era que estamos viviendo; donde el
conocimiento se dispone a quien quiera tomarlo. La tecnologia abre nuevos caminos cada
dia y entre ellos, el uso del Internet ha sido el mas revolucionario al proporcionar conoci-
miento "ilimitado” a quien tenga acceso a este medio.
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El riesgo que implica es, que el conocimiento es tan vasto que podemos perdernos con faci-
lidad si no tenemos claros nuestros propdsitos. Y es que ise descubren tantas cosas! que es
imposible no sumergirse en ese mundoe de informacién.

Por eso es que siempre se necesita de un gufa. De esta manera es que han surgido los grandes
Maestros en la Humanidad como el Buda, Rama o Jesucristo (por mencionar algunos) que
cumplieron su misién de dirigir 2 sus pueblos hacia mejores caminos.

Ya en épocas mas recientes, para ser exactos en el siglo XX, surgen nuevos Maesiros
que difundirén el conocimiento que tan celosamente habia sido guardado y conducir a los
pueblos del mundo hacia un modo de vida mejor en el nuevo milenio. Asi surgen el Dr. Serge
Raynaud de la Ferridrre, v en México el Dr. José Rafael Estrada, entre otros.

El primero viene a Latinoamérica después de largos afios de estudio, a fundar las bases de la
Era de Aquarius con la Gran Fraternidad Universal (GFU), que pretende «colaborar en el
desarrollo de la cultura holistica sin fronteras (sin discriminacién de raza, sexo, nivel escolar
o condicidn social). Fomentando de esta manera el desarrollo de valores o virtudes, en el Ser
Humano, a través del estudio, del conocimiento de uno mismo, de cuerpo fisico, mental y
espiritual.

Siguiendo esta linea, el Dr. José Rafael Estrada funda en México el Instituto de Desarrollo
Humano (IDH). Y alolargo de 23 afios, se han creado centros en las principales ciudades de
ia Repiiblica Mexicana con el tnico fin de fomentar el desarrollo de 1a conciencia del Géne-
ro Humano, a través del hébito sano de vida, fomentando valores que permitan tener una
condicién v cultura de paz, tolerancia y comprension.

Creando Identidad Espiritual surge de una necesidad de contribuir a que esta labor
permanezca vigente. Que e} IDH Ciudad de México, sea reconocido por sus caracteristicas,
y pueda continuar colaborando en el desarrollo de la conciencia.

Para ello se considerd apropiado crear una identidad grafica, que de alguna manera reflejara
precisamente, el desarrollo, la evolucién, sin dejar la espiritualidad.

Es importante aclarar, que la espiritualidad -para mucho exclusiva de la religién- «es posi-
blemente sagrada o simplemente conectada al universo. No necesariamente religiosa, atin
expansiva, desde luego; un anhelo de trascendencia de lo vanal y lo cotidiano. Una tenden-




cia a cuestiones del alma, de una paz interior y exterior»!. Esta espiritualidad es de la que se

habla en este trabajo; ciertamente tiene que ver con la religidn, al ser un estado interior que
nos conecta con lo «supremos.

Por eso es que no se puede hablar de una religién en especifico, por que no existe una sola
que sea universal. «L.a GFU no es una religién, sino una institucién cultural de tipo interna-
cional que busca la UNION de todas las filosoffas... no se estd en contra de nadie ni de nada,
sino para todos y todo».?

El Dr. de la Ferridre propuso una sintesis de las religiones, que més que eso se toman como
filosoftas, come una manera de tomar lo mejor de cada una. Ya que el hombre a lo largo de
los siglos ha tomado la religién como parte de su cultura v su vida. En el desarrollo de las
civilizaciones muchas de ellas las llamadas «antiguas civilizaciones» -llamese egipcios, chi-

nos, mayas, aztecas, etc.- hicieron de la religién un instrumento para conectarse con lo sa-
grado, con lo «altox, el «ser supremon.

De esta sintesis, de la Ferriére escribié que «todas las ensefianzas convergen en su
esencia con las que trae la Misién del Aquarius, por que todas las doctrinas poseen una
misma base que permanece inmutable en cada doctrina. Lo que cambia son los rituales...
deseo para la humanidad la mas amplia comprensién que puede venir solamente de una
mavyor tolerancia...sélo asi los hombres podrén tener: la Fe de un cristiano, las Virtudes de
un hindg, la Integridad de un budista, la Sabiduria de un taocista, la Disciplina y Control

de un musulman...haciendo de todas estas concepciones una sintesis» >

Es por ello que cada uno de [os capitulos de este trabajo, retoma uno de estos valores
y desarrolla un tema relacionandolo con ellos.
Creando Identidad Espiritual, es asi, una sintesis de diversas disciplinas inmersas en un
género informativo e indicativo como lo es la identidad gréfica (ya se vera por qué se prefie-
re este término, al de identidad corporativa).

El capitulo 1. Fe, es una introduccién de toda esta corriente de pensamiento hacia
la apertura del conocimiento en una reflexion precisamente sobre «conocimiento, creer,

tener fe...». Se habla también de la GFU como antecedente del IDH, v de éste en sus valores
y caracteristicas.

' Extracto de una pagina web, www.artandculture.com
?Raynaud de la Ferrigre, Serge. Unificacién Global, Méxco, GFU, 1994, pp. 120 y 121
*Ibidem. pp. 130 v 131

* N
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El capitu lo 2. Virtudes, habla de la comunicacién, sus procesos, sus medios, sus
modelos, etc. para continuar con el disefio grafico y la comunicacién visual, derivando de
ella: la percepcién, la imagen, la forma, la semiGtica -y lo que implica- ademés de incluir
algunas figuras retdricas, entre otras cosas.

El capﬂ'u lo3 !n‘fegﬂ'd&d, hace un recorrido por la identidad grafica, las distintas
definiciones v los elementos que la integran.

El capitu lo 4 Sabiduria, incluye la metodologia y habla del método utilizado para la
elaboracién de este proyecto, terminando con la propuesta de identidad grafica.

Finalmente se ofrece una Conclusién de lo que ha sido el proyecto, como Disciplina y
Control.

Creundn Tdentidad Bspiritual




| caprtulo 1. Fe

1.1 El Conocimiento

Conocimiento, creer, tener fe...

La entrada de un nuevo siglo trae al mundo diversas especulaciones acerca del origen,
misién v fin de 1a humanidad.

{De dénde venimos? iqué o quién nos trajo a este mundo? icudl serd nuestro final? son sélo
algunas de las interrogantes que en el transcurso de los afios, no se sabe aiin si serén resuel-
tas.

La religién yla ciencia que hasta hace tiempo se consideraban materias separadas, se demos-
traré que como las partes de un todo, se complementan; ellas han intentado dar su versién
del origen de las cosas, mostrando cada una «su verdad».

Pero, iquién puede decir qué es verdadero y qué no lo es?. La verdad es Gnica pero se ha
dispersado.

Hoy la visién de la verdad es relativa, porque todos tenemos distinta informacién. Nuestra
educacién, valores, principios, lugar de nacimiento, status socic-econdmico, ete. todo es
parte de nuestra formacién como seres humanos y nos viene heredada de nuestros padres,
del entorno en el cual nos desarrollamos; nosotros pedemos «programar» esta informacién
diariamente, por el «simple» hecho de vivir.

Lo importante aqui no es recabar un ¢imulo de informacién, sino procesarla, analizarla,
«digerirla» y utilizarla, {qué estamos haciendo entonces con toda esa informacién?.
El hombre tiene la maravillosa facultad de pensar, de razonar «pensar, significa no sélo cono-
cer el nombre y la relacién de las cosas que nos rodean, distinguir lo claro de lo obscurc o lo
bello de lo feo; pensar es mas que eso, es la cualidad de razonar para vivir cada vez mejor,
para conocer cdmo vivieron nuestros antepasados, para saber cémo piensan los demas, para

que no existan los misterios que sean obstaculos a nuestra condicién de huéspedes en la
Tierra».!

Raynaud de la Fernitre, Serge. La magia del saber, los Centros de Estudio Preinicraticos, leccién 1, México,
Servicio Inicidnice Esoténico de la GFU, 5. £, p. 3




El conocimiento abre nuevos caminos, da opciones. Frecuentemente los humanos -
mitamos este conocimiento al sentido de la vista, es decir, sélo conocemos lo que hemos
visto y entonces creemos en ello. Conocer es saber, tener experiencia, es sufrir, distinguir.
Creer en algo o en alguien da por cierta su existencia, habla de nuestra fe.

«La mayorfa juzga una sustancia con sus ojos Unicamente, sin poner el espiritu, por-
que nuestras facultades sensoriales estén limitadas a percibir nuestro mundo, de alli 1a in-
comprensién hacia otros planos. Ademas de los cinco sentidos, hay que afiadir las funciones
espirituales y psiquicas, pues sino, {cdmo concebir los misterios! El error en ¢l campo del
conocimiento, reside en concebir como irreal todo lo que la ciendia oficial no ha examinado
todavia.»?

{Qué crea el conocimiento? ciertamente el estudio, la experiencia de vivir, de impregnarse.,
De qué sirve memorizarse 10 mil libros o uno quiz, tal vez una frase o una palabra, sino la
«vivimos», la hacemos parte de nosotros.

Una creencia puede adquirirse mediante un estudio, una observacién, de vivenciarla, de
hacerla nuestra. «La verdadera fe es espontinea y no tiene nada que ver con ninguna otra
facultads.

No es como algo que compramos en el super. Todo lo que se haya hablado o escrito serf initil
si no hay una bitsqueda, una investigacién profunda en la via correcta: del que quiere saber,
que hace un esfuerzo, busca seriamente, «por que siente que algo existe fuera de este mundo
visible, mecénico, automatico e insensato».’

El conocimiento intelectual es indispensable para tener del mecanismo universal una idea
justa con la cual podremos elevar nuestro espiritu mediante la pura inspiracién. Esa rafz
objetiva y positiva de la ciencia, o al menos del saber, es el cimiento de la fundacién del
edificio méas subjetivo que deseamos construir para llegar a Dios. *

Alolargo de 1a historia del mundo, siempre han existido los humildes y los poderosos, el tipo
de gente que no se conforman con vivir por vivir, tampoco en adquirir conocimientos frios
de distintas materias; ellos aspiran a la realizacién de la mente superior, han empezado a
pensar por si mismos, buscan la sabidurfa.

«Su plano intuitivo les hace percibir la Divinidad y la Unidad del TODO, es lo que se llama
evolucién (accién positiva). Despertando a la importancia de vivir, el individuo deja atras
conceptos, prejuicios, ideas preconcebidas y desea simplemente, ser mejor, pensando no sélo

*Raynaud de la Ferriere, Serge. La magia def saber, Bases de Astrologia, leccién N6-A, México,
Servicio Iniciftico Fsotético de Ia GFU, s. £, p. 3

*Raynaud de la Ferritre, Serge. Los grandes mensajes, La sefial divina, s. p. L., p. 365

*Raynaud de Ia Ferriere, Serge. Yug, yoga, yomdsmo, s. p. 1. 75
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en superarse sino en servir impersonalmente a su hermana la humanidad. En este campo le
es preciso tomar como amigo ¢l sacrificio, disciplinarse, ser impersonal y, cuando esto flore-
ce, surge el yogul.

En esta evolucién ya nada le detiene, rompe las barreras de los sentimientos egofstas al diri-
gir su mirada hacia la senda que lo ha de conducir a realizar el hombre perfecto.

Hombre perfecto: es el que ha alcanzado un equilibrio perfecto.» °

1.2 La Gran Fraternidad Universal

Origenes

La fundacién del Doctor Serge Raynaud de la Ferridre, es una institucidon que trabaja
bajo el nombre de «GRAN FRATERNIDAD UNIVERSAL-».

La Gran Fraternidad Universal (GFU) fue fundada en Caracas, Venezuela, por Dr. Serge
Justinien Raynaud de ta Ferrigre, el 21 de marzo de 1948 (alinicic de la nueva Era de Aquarius).

La Gran Fraternided Universal cuenta con representaciones en mas de 50 paises. En el con-
tinente Americano y en paises de otros continentes sus Consejos Ejecutivos y los miembros
activos se consagran a la dindmica misional para bien del género humano. El Consejo Supre-
mo con su Sede Central en Caracas, Venezuela, v los Consejos Ejecutivos establecidos casi
siempre en las capitales de los demas paises, asi como los Consejos Subalternos de la GFU a
cargo de las zonas departamentales, estan a disposicién de todos los interesados sin distin-
cién de raza, credo, condicidn social o cultural.

La Gran Fraternidad Universal estd mundialmente establecida como una Institucion de
Reeducacién Humana, se encuentra registrada en la UNESCQ, seccién II cat. [1I, y procura
colaborar con todas las instituciones de cultura, proteccién a la infancia, beneficiencia, gru-
pos de estudios espirituales, asociaciones esotéricas, clubes rotarios, etc.

En el Articulo N° 5 de los 22 Estatutos Universales, dice: « La GFU es absolutamente apoli-
tica y no pertenece a ninguna secta secreta o particular, ni a una religién, como tampoco ella
misma es una religién o secta, sino simplemente una Facultad de Ensefianza de Sintesis, un
Movimiento de reeducacién, una QOrden Espiritual de tipo Universal».®

3 Ibtdem., pp. 19, 36,37y 44
*Raynaud de la Ferniere, Serge. Unificacisn Global, México, GFU, 1994, p. 18
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La Era de Aquarius

En marzo de 1948 como lo evidencia un conocido fenémeno astrondmico {la prece-
sién equinoccial), el Sol, en su movimiento aparente de retrogradacién (un grado cada 72
afios) ha penetrado en la constelacién del Aquarius (signo del Aguador).”
En pleno afio 2000 estamos atin en la transicién entre dos Eras (de Piscis hacia Aquarius),
de [2 obscuridad a la Tuz, de la ignorancia hacia el Saber, en una Era de comunicacién, de
intercambio, de interaccién.
«Es una especie de resurreccién de una materia, de una humanidad estitica y confusa en su
espiritu universal, hacia una Existencia Plena, un cielo Abierto y una consciencia expandi-
da, que nos permite una espiritualidad préctica vy cotidiana, en lugar de una creencia inerte,
al alcance del hombre comtin, con todas las posibilidades abiertas para la realizacién inte-
rior, en el propio seno de s mismos v lograr ser Uno con el Uno, para aquel que quiera
hacer el esfuerzo consciente»®

El motivo de divulgar esto que habia sido hasta hoy rigurosamente conservado en secreto,
corresponde a razones de orden cosmico. El hecho es que entramos en una Nueva Eraen la
que «todo lo que fue oculto va a manifestarse».?

Segiin el orden de evolucién de todas las cosas, en esta oportunidad de la historia, la mirada
de la Inteligencia Divina se ha posado en el Continente Americano y més particularmente
en Latinoamérica. En otra época el Oriente Medio yla Cordillera del Himalaya fue de donde
surgieron, vivieron y ensefiaron los Grandes Maestros de la Humanidad.

Ahora toca el tumo a Latinoamérica, y durante los siguientes 2000 afios ser4 sede de la mas
alta tilosofia; aqui fructificarén las cualidades del pensamiento ya no por un afan materialis-
ta, sino de acuerdo al altruismo que distingue a esta Era y que tiende a una nueva sabiduria.'®

Principios Basicos

La GFU es una Institucién Cultural Mundial. Esta constituida con el propésito de
UNIR en un conjunto arménico todos los grupos cientificos, las asociaciones artisticas, los
movimientos que participan en una divulgacién de principios para el avance y la evolucién
de 1a humanidad sin privilegios de raza, color, creencia, cultura, sexo, edad o nivel de com-
prension.

?Raynaud de la Ferriere, S, Op.cit., p. 36

8Raynaud de lIa Ferrire, S. Ibtdem., p. 9

¥Raynaud de la Ferrizgre, S. Thidem,, p. 42

Y Estrada, Jos¢ Rafael. Ensefianzas de laz Nueva Era, Monterrey N.L., México, GFU {(Colegio Solar dei Sur),
1990, cap. I, pp- 1 v 11
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El principio didactico tiene por objeto dar a cada ser humano su verdadero valor sin preten-
der canalizar los espiritus.

La Gran Fraternidad Universal, no tiene como fin el convertir o imponer sus puntos de vista,
sino {nicamente exponer con lucidez los problemas que apasionan a la Humanidad, sin
parcializarse por la gran cantidad de concepciones en boga.!!

La GFU establece Institutos de Perfeccionamiento Integral del Ser Humano en donde se
estudian y practican en forma cientifica las gimnasias y disciplinas milenarias tales como:

Yoga
Judo
Karate
Cosmobiologia, etc.

todas ellas enfocadas hacia el conocimiento de las Leyes Naturales para aprovechar al méxi-
mo las capacidades existentes dentro de nosotros mismos.

Esta caracterizada por un principio de «reencuentro de los manantiales de préctica y respeto
de toda creencia, de universalidad, donde la fuerza v el valor de cada uno servirdn a la comu-
nidad entera para el bienestar de todos, a fin de evitar las apropiaciones egoistas y personalistas
de ventajas adquiridas sobre los planos material, intelectual y espiritual.» «Iodo su programa
espiritual se resume en un esfuerzo colectivo para la regeneracién de la especie humana, con
un propésito amplio y dominador de los grandes problemas que rigen la vida a fin de detener
el desarrollo completo y armonioso de los valotes que dan al ser humane toda su nobleza» .2

Objetivos y actividades

El objeto de esta organizacién es reunir la Ciencia, el Arte, la Religién y la Didactica
para una mejora intelectual y una reeducacién espiritual, en una constitucién de misién
piblica, por medio de la fusién de todas las sectas, asociaciones, sociedades humanitarias,
filoséficas, cientificas, artisticas, esotéricas, religiosas e imiciaticas.

La idea es, no solamente participar en los diferentes aspectos del pensamiento humano, sino
«traer libremente a toda la familia humana, hacia la posibilidad de que cada cual pueda
expresarse a st mismo en el dominio que desee, desplegando sus actividades, tanto en un

Y Raynaud de la Ferritre, S. La Magia dél Saber, los centros de estudios pre-imcridcos, leccién 1, op. ar, p. 253
2 Raynaud de la Ferneére, 5. Grandes Mensages, s. p. £, p. 114




plano exotérico {cursos para iletrados, escuelas para nifios, dispensarios, maternidades, asis-
tencia a los necesitados, ayuda a los prisioneros, etc.) como esotérico (Colegios Iniciaticos,
Colonias para idealistas, formacién de instructores, etc.}.» '*

Todo se puso en movimiento por la Gran Institucién, incluyendo servicios sociales con
métodos ortodoxos y otros; Escuelas; Colegios de Sabiduria que dan ensefianzas cientifi-
cas asi como misticas, y también implican al Arte, las colonias de la GFU que han dado asilo
a refugiados, dispensarios para ayuda a los enfermos, asi como reuniones culturales o
artisticas que han favorecido el despertar de las nuevas vocaciones. *

1.3 El Ipstituto de Desarrollo Hamano
Linea Solar del Sur

Origenes

ElInstituto de Desarrollo Humano (IDH)es una institucién educativa fundada porel
Dr. José Rafael Estrada, el 21 de marzo de 1977 en Torreén Coahuila, siguiendo los princi-

pios del Dr. Serge Raynaud de la Ferriére de la Institucion creada el 21 de marzo de 1948 en
Caracas, Venezuela.

Se dedica principalmente a la re-educacién de la Humanidad siguiendo los 4 principios
bésicos:
Ciencia
Arte
Filosofia
Didictica

siendo éste dltimo del que mas se ocupa. Pretende impartir esa educaci6n integral donde
comprende al Ser Humano como un todo: cuerpo, mente y espiritu a través de un Programa
de Desarrollo Humano {PDH} implantado por el Dr. José Rafael Estrada, que incluye tres
principales disciplinas: Yoga, Tai-Chi y Arte Marcial Filoséfico (Kung-Fu).

B Raynaud de la Ferritre, S. Unificacion Global, ob.cit., p.p. 16,17 778
*Raynaud de 1a Ferritre, S. Propdsitos Psicoldgicos, Tomo 1, s. p. i, p. 63
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Este instituto pretende fomentar el desarrollo de la conciencia del género humano a través
del cultivo de diversas disciplinas como: el habito sano de vida, desarrollo de virtudes, ejer-
cicios fisicos y mentales, ademés de valores que permitan tener una condicién y cultura de
Paz, Tolerancia y Comprensidn, integrando a estos principios las plantas, los animales y toda
la naturaleza en si. «Lo esencial es que sean capaces de llevarnos a la conservacién de nues-
tros ideales y a su realizacién prictica en la vida»."

Disciplinas

Yoga. En sdnscrito significa UNION. Es un conjunto de técnicas fisicas, psiquicas y
espirituales, tendientes al desarrollo y perfeccionamiento del ser humano; es un modo de
vida que brinda una posibilidad de realizacién interna.

El sistema de realizacién que proporciona la yoga se da a través del conocimiento.
Llegar a ser un yogui «es simplemente una cuestién de evolucién por medio de la voluntad,
una ascencién por medio del saber, una adquisicién de sabiduria».'¢

La Yoga, en lo que se refiere a cultura fisica, es tipicamente una gimnasia oriental, apacible,
que se basa sobre principios no de fuerza sino de resistencia; mas que una practica de
energia, su ritmo es de una estética de flexibilidad.

La yoga no es una demostracién de poderes o de control: es una actitud mental, una toleran-
cia de los principios, un minimo de necesidades, una sucesién de experiencias psiquicas para
realizar plenamente la escasa importancia del mundo y la realidad de la Sublimacién.'’

Tai Chi. Es un arte marcial blando que se emplea para desarrollar el chi o energia
interna. Es una disciplina basada sobre antiguos métodos de respiracién y revitalizacién di-
sefiados para fortalecer 6rganos internos y tranquilizar la mente. Ademas de ser una discipli-
na de auto-conciencia sutil y poderosa es una herramienta para estar en contacto con nues-
tro ser interno.

El Tai Chi es un arte de meditacién que consiste en realizar movimientos lentos, suaves y
circulares regidos por la mente y coordinados por la respiracién. El movimiento fluye en

forma natural y arménica para equilibrar el cuerpo, la mente y el espiritu integrandolo como
un todo,

3 Estrada, José Rafael. Enseftaas de la Nueva Exa. cap. 111, op.cit., p. 2
¥ Raynaud de la Fernitre, S. Yug, yoga, vogusmo, p. 161
7 Ibidemn., p.p. 161 y 162




El arte de la armonia interior es un milenario sistema de actividad corporal, que mediante el
dominio y el control de 1a respiracién, facilita lo que de otra manera toma més esfuerzo: la
concentracién profunda, el equilibrio entre reposo y el movimiento, el Yin y el Yang, la men-
te y el cuerpo.

Kung-Fu. Es la unién entre el cuerpo fisico v la mente, es como una Yoga en movi-
miento. Es una cuidadosa preparacién fisica y mental para desarrollar cualquier habil esfuer-
zo sin interferencia del intelecto ni de las emociones.

Es una disciplina milenaria que mejora la salud fisica y facilita la concentracién mental a
través de técnicas de fortalecimiento orgénico, danzas tradicionales, defensa personal, com-
bate deportivo y una sélida formacién en valores.

Organizacién

Existe una Coordinacién Internacional en la ciudad de Monterrey, Nuevo Ledn, a su
vez se dividen en coordinaciones nacionales en paises como Australia, Alemania, Suiza,
Suecia, Chile, Argentina, Colombia, Ecuador, Perti, Venezuela, Estados Unidos, Brasil (don-
de se esti iniciando) y por supuesto México.

Hay también coordinaciones estatales o locales en cada ciudad, donde hay encargados do-
centes, administrativos, de recursos financieros y del PDH en todos los niveles.

Se clasifican en ciudades A, B,Cy D.

Las ciudades A requieren una infraestructura material y humana ya establecida, con cierto
nimero de alumnos, que en la actualidad ninguna ciudad tiene, ya que al ser una institucién
de Servicio Social, el personal docente no percibe salario alguno (trabajan como una labor
altruista) y el dinero que ingresa (proveniente de las colegiaturas) se ocupa para la construc-
cién de casas Sede y manutencién de la Casa Hogar para nifios desamparados en Ledn,
Guanajuato.

Las ciudades B . Existen cinco ciudades de este tipo en México: Distrito Federal, Ledn,
Monterrey, Puebla y Guadalajara; cuentan con una infraestructura menor que permite tener
casa propia y personal de base.
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Las ciudades C . Requieren cierto ndmero de alumnos, docentes y personal administrativo
que no estdn dedicados completamente a la institucién.

Las ciudades D . En este apartado se encuentran los alumnos que se atienden a través de
correspondencia de la Coordinacién Nacional o Internacional.

Ademis, en la Ciudad de México, el edificio alberga otros organismos filiales como:
La Sociedad Internacional de Salud Natural

El Consejo Cultural Mundial y
El Instituto Internacional de Ciencias Albert Einstein.
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'Ca;,ffulo 2. Virtudes

2.1 Comunicacién

{Por qué estudiar [a comunicacién si el objeto principal de este estudio es la identidad
grafica? Si se entiende la identidad, como un conjunto de circunstancias que distinguen a
una persona o cosa de las demds déndole caracteristicas diferentes, en ese sentido una iden-
tidad comunica algo y es a su vez un medio para comunicar.

Definiciones

L a comunicacién no sélo ha formado parte en la evolucién de la humanidad sino que es
inherente a ella; si bien el mundo nunca hubiera sido el mismo sin la comunicacién.

La comunicacién, palabra agotada y gastada de tanto usarse en la que numerosos estudiosos
han dedicado tiempo tratando de definir el proceso y el modelo mas adecuados, ademés de
implicar multiples factores e interactuar con otras 4reas.

Pero, iQQué es la comunicacién? Segtin ¢l diccionario «Comunicacién» viene del latin
cormgnunicatio, communicationis = comunicacién, participacidn; y de ahi se derivan las diver-
sas definiciones que se han dado a este término:

Del Diccionario Enciclopédico Larousse, «<comunicar» es hacer participe a otra persona o
cosa de algo que se tiene.

John Fiske nos dice. «es hablar uno con otro, difundir informaciéns.!

Antonio Paoli habla de la comunicacién como <«el acto de relacién entre dos o més sujetos,
mediante el cual se evoca un significado».2

Una definicién mas completa es la de Gerbner donde menciona que la comunicacién «es la
interaccién social por medio de mensajes, mensajes que pueden codificarse formalmente,
mensajes simbélicos o sucesos que representan alglin aspecto compartido de la cultura».?
Blake en una definicién un tanto paradéjica define la comunicacién como «un proceso, es
especifica pero también general y su alcance es a la vez amplio y limitado».*

Hablamos entonces de la comunicacién, como un acto o un proceso de transmisién, en algu-
nos casos, ya que hay quienes afirman que sélo hay comunicacidn si el receptor del mensaje
es afectado por éste, como una dntencién consciente de influir sobre su comportamiento».’

!FHiske, John. Introduccién d Estudic de la Comunicacién, Colombiz, Norma, 1984, p. 1

2Paoli, Antonio. Comumicacion e Informacion, México, Trillas, 1983, p.

3Gerbner citado por: Blake, Reed H. Una Tzxonomia de Concepros de la Comurdcacion, México, Nevomar, 1991, p. 3
tBlake, Reed H. Op. ciz., p. 3

SIbidem., p. 4
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A este respecto Aristételes define el estudio de la {(comunicacién) retdrica como «la bisque-
da de todos los medios de persuasién que tenemos a nuestro alcance» Deja asentado que la
meta principal de la comunicacién es la persuasidn, es decir, el intento que hace el orador de
llevar a los demas a tener su mismo punto de vista.®

Fue el primero en proponer un modelo para estudiar la comunicacién en el que incluye tres

componentes importantes: el orador/ quien habla, el discurso/sobre qué habla, el auditorio/
quién lo escucha.’

Yo sumaria la definicion de Gonzélez Llaca que dice: «al comunicarme, busco la
comprensién...busco producir un comportamiento conforme a mi deseo. Quiero ganarme la
atencidn, obtener para mi esfuerzo el interés y luego quizas el reconocimiento, la adhesién

concreta. Aspiro penetrar profundamente en mi interlocutor y de alguna manera conducitlo
hacia mis pretensiones».®

Si el objeto de comunicar es poner en comiin, para que haya una buena comunicacién es
importante saber a quién me dirijo, qué le quiero decir, cémo influyo en él o qué quiero de él.
Entonces el objeto de la comunicacién si Hleva una intencién, sino de persuadir si, de crear
algtn efecto en el receptor. {{Qué buscamos al comunicarnos! Tal vez cubrir una necesidad
de poder, de interaccidn, por «socializat», por amor..iCudl es la razén de comunicarnos? cito
nuevamente a Gonzilez Llaca: «Los hombres para entrar en contacte entre s deben buscar
puntos recfprocos de referencia, de identificacién del uno con el otro...buscar lo que tengo
de semejante con mi interlocutor, como un punto de referencia para establecer un puente
mental que me permita entregar lo que ofrezco y recibir lo que busco»’.

]. Lazar ya habla de la comunicacion como una Ciencia, que ha dejado atrés esta concepcién
de la comunicacién limitada al estudio de la persuasion. La comunicacién ya no es sdlo
estudiada por socidlogos, psicélogos, matematicos o politélogos sino que se abre convirtién-
dose en una disciplina bien establecida.

La Ciencia de la Comunicacién busca entender la produccidn, el tratamiento y los efectos de
los simbolos y de los sistemas de signos mediante teorfas analizables, incluyendo generaliza-
ciones legitimas que permitan explicar los fenédmenos asociados a 1a produccién, al trata-
miento v a los efectos. '°

Entramos de lleno entonces al estudio del proceso de la comunicacién.

¢ Anstéieles citado por David Betlo en El Proceso de la Comunicacidn, Buenos Arwres, Ateneo, 1991, p. 7

T Aristételes, E] Arte de la Retérica, atado por Edmundo Gonzélez Llaca en Teoria v Prdctica de la Propaganda, p. 74
% Gonzalez Llaca, Edmundo. Teoria v Préctica de la Propaganda, México, Grijalbo, 1981, p. 71

® Ibidem., p. 72

Y0 Chafee y Berger citados por Lazar, Judith en La Cienda de la Comuaizudion, México, Pubhcaciones Cruz, 1995 p. 6
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Procesos

Empezaremos por definir la palabra «proceso». Y sobre esto yo tengo mi versién en-
tendiendo el proceso como algo cambiante, pero que conlleva una evolucién, un tratado, un
método, no retrocede al principio -pero se apoya en é&l- siempre va adelante, en desarrollo,
buscando nuevos cambios.

D. Berlo llama proceso a : «cusalquier fenémeno que presenta una continua modificacién a
través del tiempo...cualquier operacién o tratamiento continuos». 1*

En la comunicacién se habla de un proceso y aqui es dificil decidir cuél es el principio y cual
el fin, dénde empieza y termina cada uno; en este «cambiar» la comunicacién se rehusa a ser
estatica. No se limita al lenguaje hablado o escrito, ya que le antecede la imagen, requiere de
técnicas y éstas a su vez implican diversos factores que el desarrrollo de 1a cultura ha propor-
cionado o ha impuesto en muchos casos.

Ya que toda comunicacién se produce dentro de un contexto cultural, hablemos de la cultu-
ra citando a D. Berlo: «La cultura esti constituida por las creencias, los valores, las formas de
hacer las cosas, y los modos de conducirse que el hombre comparte».?2

E Prieto afiade a las creencias lasideas, y nos dice que las ideas pueden traducir y ampliar las
creencias, serfan entonces algo subjetivo «una nueva sensibilidad de la realidad» que puede
incluso intervenir en el rompimiento de algunas creencias, y cita a Ortega y Gasset: «La
cultura es ¢l sistema vital de las ideas de un tiempo».

Asi es como las ideas van a dar a la cultura su matiz de renovacién y la van a marcar con
ciertas caracteristicas, como ejemplo pondremos La Edad Media, aquel tiempo en que el
conocimiento estaba reservado a ciertos sectores de la sociedad, sélo la gente con cierto
estatus tenia acceso a ese conocimiento. Reinaba «la cultura de la desinformacién» las ideas
que se manejaban en ese momento marcaban un ocultismo, hoy en dia el conocimiento de
los libros se abre a quien quiera tomarlo, pero también se han creado nuevas ideas que mar-
can la cultura de nuestros dias, como una «cultura de la informética, de 1a tecnologia» y que
también serd accesible sélo a unos cuantos.

La cultura tiene influencias importantes, e interactua en la vida del ser humano. Berloen un
seguimiento de la cultura dice que ésta influye en la personalidad; las necesidades biolégicas,
en la organizacién social; el conocimiento, en las actitudes; el lenguaje en el pensamiento;
éste en la opinién; las opiniones en los sistemas sociales, y éstos en los estados biclégicos.

U Berlo, David. E? Proceso de la Comunicacién, op. cit., p. 7
1 fbidem., p. 124
B Prieto, Francisco. Cudnaa v Comaricacion, México, Ediciones Coyoacén, p. 33
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Ninguno es principal, ninguno es basico. Todos los factores discutidos se hallan relacionados
con los dernds.

El hombre en sociedad, requiere relacionarse, pero tiene caracteristicas propias, «la comuni-
cacién puede ser invariablemente reducida al cumplimiento de un conjunto de conductas, a
la transmisién o recepcién de mensajes». Los mensajes son eventos de conducta que se ha-
yan relacionados con los estados internos de las personas. 1

Estoy de acuerdo con J. Lazar al decir que «el individuo ocupa un ugar central en el proceso
de la comunicaciéns.’® Todo comunica, indica, da una idea de algo, pero est4 claro que para
producir o recibir mensajes necesitamos de un cédigo, es decir tener el conocimiento previo,
de «hablar el mismo lenguaje» tener si no la misma informacidn, si un punto donde haya
convergencia y se produzca la decodificacidn y por tanto interaccién del mensaje.

El comportamiento individual varia de acuerdo al contexto y se utiliza para prever el com-
portamiento social. A esto afadiremos una interesante y completa clasificacién que hace
Scheflen Y7, en donde divide los comportamientos comunicativos en seis categorias:

1. Comportamiento vocal
-Linguistico
-Paralinguistico
II. Comportamiento Kinésico
-Movimientos corporales, excluida la «expresién facial»
-Elementos que provienen del sistema neurovegetativo
v comprenden la coloracién de Ia piel, la dilatacién de
la pupila, la actividad visceral, etc.
-La postura.
-Los ruidos corporales.
[1l. Comportamiento ractil
IV. Comportamiento territorial y proxémico
V. Otros comportamientos comunicativos como la emusion de olores.
V1. Comportamiento en cuanto a indumentaria, cosmética, ornamentactén, etc.

Todo esto en el marco de la comunicacién interpersonal que como menciona J. Lazar
«es la base de todas las comunicaciones humanas».®

% Berlo, D. Op. cit., p. 125

¥ lbidern., p. 127

1 Lazar, Judith. La Ciencia de ja Comagucacién, op. ar., p. 47

17 Scheflen, Sistemas de la Comunicandén Humana, s.pa., 1984, p. 151/164
1 azar, J. Op. ait., p. 50




Pasemos ahora a la comunicacién masiva, que no es exclusiva de un individuo y se
caracteriza por ser una actividad colectiva que trae nuevos valores al proceso llevindolo a
un ambito social y al incluir como J. Lazar menciona tres componentes esenciales gue son:
la masa de la audiencia, los comunicadores v la prdctica comunicacional.”®
Y en estos nuevos valores la audiencia se va a caracterizar por su amplitud, heterogeneidad y
anonimato y por ser un grupo de individuos dispersos en el espacio que pueden pertenecer
a diversos estratos sociales: sexo, edad, profesién, religién, etc.

Nacen también los comunicadores que desconocen a esta masa de la audiendia en cuanto a
que no hay una relacién directa o interpersonal, pero gue sin embargo intentardn influir en
el comportamiento de esta masa tratando de establecer patrones de comportamiento toman-
do en cuenta sus caracterfsticas para emitir mensajes de manera organizada formando parte
de alguna estructura o empresa.

Lo que distingue a la comunicacién de masas es su rapidez de transmisién, y la accesibilidad
que tiene llevandola hacia un consumismo; asf los individuos son los que determinan la
utilizacién de los mensajes y los medios en funcién del cumplimiento de sus necesidades.

Medios

Los medios van a darle a la comunicacién las herramientas para darse a conocer. Ellos
también han tenido una evolucién y ésta a su vez a jugado un papel importante en el desa-
rrollo de la comunicacién. «<El medio es basicamente la forma téenica o fisica de convertir el
mensaje en una sefial capaz de ser transmitida a través del canal».®
Todos los medios poseen caracteristicas similares, pero también rasgos especificos. Como
tasgos generales, los medios poseen segin J. Lazar:2!

& -La produccién y a distribucién del conocimiento;

& -la creacién de canales que permitan enlazar a los individuos;

-el carécter abierto a todos;

= -el libre consumo (no imponen ninguna obligacién para los individuos:
cada uno puede participar o negarse a hacerlo);

& -su cardcter de industrias de bienes y servicios

& (constituyen industrias florecientes);

: -su reglamentacién por las leyes de cada sociedad.
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¥ Lazar, Judith. La Ciencia de la Comunicacisn, op. ciz., p. 61
W Fiske, John, Introduccisn al Esnudic de la Comunicacion, op. cit., p. 12
Hlazar, J. Op. cir, p- 62
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Esto por supuesto dentro de un contexto econémico, politico, cultural y social que cada pais
dard al uso de sus medios, y que dependers del grado de desarrollo del pafs, su cultura o la
voluntad de los individuos.

Vemos que «la comunicacién obedece a un sistema de lenguaje v a sus c6digos, es deciy, a un

sistema de significados compartido por los miembros que pertenecen a una misma cultu-
n
ra.»

J. Fiske® define tres categorias principales para los medios:

I. Medios Presenciales: voz, cara, cuerpo; utilizan medios «naturales» de 1a palabra hablada,
las expresiones, los gestos, etc. Requieren de la presencia del
comunicador ya que él es el medio; se restringen al aqui y ahora,
producen actos de comunicacién.

1. Medios Representativos: libros, pinturas, fotografia, escritura, arquitectura, decoracién

interior, jardinerfa, etc. Utilizan convenciones culturales y estéticas

para crear un «texto» de algin tipo. Son representativos, creativos,

construyen un texto que puede registrar los medios de la categoria I,

pueden existir independientemente del comunicador. Producen obras de

comunicacion.

I1. Medios Mecanicos: teléfono, radio, televisién, telex (aqui me atrevo a incluir también el
Internet), son transmisores para las categorfas I v II.

Utilizan canales creados por ingenieria, sujetos a mayores exigencias
tecnoldgicas afectados por inferencias del nivel de exactitud que los
representativos.

Estas categorias fluyen unas de otras y es importante no sélo pensar en sus diferencias, sino
también pensar en sus similitudes y el por qué la gente escoge uno u otro medio, v si alguno
no esta disponible, puede escoger otro que de igual manera pueda cubrir sus necesidades.
Recordemos que en cada época los individuos van a dar a los medios de comunicacién la
importancia y el auge necesarios para existin

Tomemos como ejemplo a la escritura, que esperd el nacimiento del papel y la tinta, para
posteriormente con el nacimiento de la imprenta lograr su maxima expresién que cambiarfa
por completo el rumbo de la vida social y la comunicacién humana, haciendo posible la

difusién del «saber» que como ya se habfa mencionado, estuvo reservado sélo para unos
cuantos.

lbidem., p. 73
D Fiske, John, op. at., p. 13




Los nuevos medios, incluidos en esta clasificacién de Fiske como medios mecénicos,
se van a valer de los avances de la tecnologfa, que nosotros hemos tenido la oportunidad de
vivir y ver nacer -como en el caso del Internet- pero que como todos tendrd que pasar la
prueba del tiempo y para no ser sélo una moda y quedar en el olvido ¢ como pieza de museo.
Y en este apartado me permito citar a Jaime Goded quien alguna vez escribiera: «...una vez
que un medio de comunicacién deja de ser una novedad se vuelve accesible para todos, €l
tiempo que se le consagra refleja, en una sociedad dada, un equilibrio entre e} tiempo dedi-
cado al trabajo, al suefio, a los trabajos domésticos v a los ocios...mientras més vasta y rica es
una sociedad, mas amplitud hay en la gama de opciones que los medios de comunicacién
pueden ofrecer...» 2

Modelos

En un modelo de comunicacidn existen tres elementos base que interactuan durante
el proceso de comunicacién: Un emisor envia un mensaje a través de un canal hacia un
recepior.

Este modelo va a ser més o menos complejo dependiendo de ios elementos que en &l se
integren, como pueden ser varios individuos o la técnica y el medio que se haya elegido,
ademss del tipo de comunicacién que se trate sea interpetsonal o masiva, verbal o no verbal.

Shannon y Weaver plantean un modelo basico en el que la comunicacién es un proceso
lineal sencillo:

fsente ge
TR TANSrTSeT recaptnr destino
S sehat i
T R | p— -
TRENSIE o T i mensae
fomre g
ity ¢ imerievenciz

fig. 1 Modelo basico de comunicacién de Shannon y Weaver

*Goded, Jaime. Los Medios de lz Comunicacion Colectiva, México, UNAM Fac, Giencias Politicas, 1976, p. 155
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En el modelo de Shannon los elementos se describen de la manera siguiente:

La fuente es el origen de las decisiones, va a decidir qué mensaje enviar o a seleccionar uno de
un conjunto de mensajes posibles.

El transmisor convierte el mensaje seleccionado en una sefial que se envia a través del canal al
receptor®?

La sefial es la forma fisica de un mensaje (ondas de luz, impulsos eléctricos, etc.).

El canal es el recurso fisico por medio del cual se transmite la sefial.

El receptor es el elemento que capta las sefiales.

La principal preocupacién de este modelo fueron las cualidades del canal. Plantean tam-
bién 3 niveles de problemas en su estudic de la comunicacién:

Técnicos iCon qué exactitud pueden transmitirse
los simboles de la comunicacién?

Semdnticos {Con qué precision los simbolos transmiten
la significacién deseada!

Efecuvidad iCon qué efectividad el significado recibido
afecta la conducia en el sentido deseado?

Los problemas técnicos van a referirse a la exactitud de las transferencias de simbolos desde
el emisor hasta el receptor, es decir cémo llega el mensaje del emisor al receptor.

Los problemas semanticos van a relacionar a similitud que hay entre la interpretacién que
el receptor da y la intensién que el emisor envia.

Por dltimo los problemas de efectividad vendran de acuerdo a como atects el mensaje al

otro; ya hablamos de que en la comunicacién busco crear algin efecto en el receptor, influir
en él, en su comportamiento.

Existe otro elemento que es el ruido, éste puede modificar la calidad de la transmisién
y en algunos casos hasta impedirla sin que sea la intencién de la fuente.
La redundancia se incluye en el modelo aumentando la precisién en la decodificacién; se
define como aquello que es predecible o convencional en un mensaje. Este nivel de probabi-

lidad y convencién lo va a determinar la experiencia que tengamos del cédigo, el contexto y
el tipo de mensaje.

* Fiske, John, ob. ¢, p. 3




El cédigo es un sistema de significado comin para los miembros de una cultura. Se compone
de signos, de reglas y convenciones que determinardn cdmo y en qué contexto van a ser

utilizados estos signos v de qué manera pueden combinarse para formar mensajes mds com-
plejos. 2

.Ser{a muy complejo explicar todos y cada uno de los modelos de comunicacién ya gue no es
tarea principal de este trabajo, sin embargo creo conveniente mencionar s6lo las caracteris-
ticas principales de cada uno a manera de referencias:

Lasswell en 1948, propone un modelo para el anglisis de comunicacién de masas, basado en
un proceso de persuasién y que puede utilizarse en diversos tipos de comunicacién: «IQuién
dice qué, por qué canal, a quién y con qué efecto?»?

Newcomb en 1933 presenta un modelo triangular, y es el primero en plantear el rol de la
comunicacién en una sociedad o en una relacién social donde el objetivoe es mantener el
equilibrio dentro del sistema social.

Gerbner para 1956, enlaza el mensaje con la realidad, lievandonos a cuestiones de percep-
cién y significado ademas de explicar el proceso de comunicacién en dos dimensiones: una
perceptual o receptiva y otra comunicativa y de control.

En 1957 Westley y MacLean amplian el modelo de Newcomb introduciendo un nuevo ele-
mento que es el proceso de decidir qué y cémo comunicar, donde la necesidad de informa-
¢ién aumenta y la manera de satisfacerla es a través de los medios.

El modelo de Riley y Riley se crea en 1939; este modelo incluye a su estudio del proceso de
comunicacién al medio ambiente en donde se desarrolla el acto de comunicacién acentuan-
do el aspecto social haciendo una relacién entre la comunicacién masiva como proceso
social particular vy Ia sociedad en su conjunto.®

*Thidem., p. 14
2 [ azar, J. Op. cir., p. 98
Blbidem., p. 106
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En el apartado anterior referente a la comunicacién nos dimos cuenta de que practi-
camente todo comunica; al conocer los elementos que hacen posible la comunicacién pode-
mos «escoger» lo necesario para dar a nuestro mensaje una correcta intencién y que el re-
ceptor lo capte del modo més Sptimo y como menciona Gonzélez Llaca «...conducirlo hacia
nis pretensiones».

Al conocer al pablico al que quiero dirigirme y sus caracteristicas, sabré qué decirle y cémo
quiero hacetlo, lo que de ninguna manera garantiza que reaccione de una forma especifica
porque de ahi vendra la posibilidad que tenga de percibir y tomar lo que se adapte a sus
necesidades {necesidades que la publicidad se inventa o crea aprovechéndolas para vender).

Las necesidades del hombre han sido clasificadas de muchas maneras, a lo largo de la crea-
cién del mismo, éstas varfan de acuerdo a la cultura y se han intentado «cubrir» dando
nacimiento a diversas formas de disefio. Y una de estas formas, de la que mas nos atafie
habla Luz del Carmen Vilchis: «De la necesidad de organizar los mensajes culturales que
percibimos a través de la vista nacen el disefio grafico v la comunicacién visual».?®

2.2 Disenno Grifico

Del disefic podemos decir que también es comunicacidn, 2l ser parte de un proceso de
comunicacién, donde todo objeto de disefio (arquitecténico, industrial v grafico) es suscep-
tible de ser interpretado por parte de los receptores ya que siempre conlleva un mensaje. «La
funcién comunicativa del disefio incide en su capacidad transformadora, pertenece a su ca-

pacidad informativa, tanto de lenguajes visuales, y se expresa en la relacién dialégica que se
establece entre el emisor v el receptor».®

La palabra «disefio» viene del latin designare y quiere decir marcar, designar.
Luz del Carmen Vilchis da una amplia definicién del disefio en general: «disefiar es una
actividad realizable en sistemas sociales de [nstituciones por lo cual implica algiin conoci-
miento de las necesidades que en ellos se generan. Disefio es: una herramienta de trabajo,
una actitud integradora, una ciencia de encuentro, un humanismeo, un medio operativos.?!

El disefio se encarga del estudio del comportamiento de las formas, sus combinacio-

nes, su congruencia asoctativa, sus posibilidades funcionales y sus valores estéticos captados
en su integridad.

B Vilchis. Luz del Carmen. Maoddlogia del Diserio, México, Claves Latngamencanas, 2000, p. 53
® Ibidem.., p. 79
* bidem., p. 38




El trabajo del disefiador es muy amplio ya que su lenguaje se apoya de imégenes, colo-
res, formas, sonidos, simbolos, etc., todos éstos son elementos basicos para la construccién
de mensajes.

As{ el disefiador se encarga de ordenar y enlazar los elementos de disefio de manera que
puedan ser comprendidos, asimilados y usados del modo mas 6ptimo.

En un principio se hablé de «la necesidad de organizar los mensajes culturales que percibi-
mos a través de la vistas. A.D. Dondis en la «Sintaxis de la Imagen» sefiala que: «La expe-
riencia visual humana es fundamental en el aprendizaje para comprender el entorno y reac-
cionar ante €l; la informacién visual es el registro mas antiguo de la historia humana». Y en
un intento por clasificar a las artes visuales en artes aplicadas y bellas artes, brinda dos
factores importantes para diferenciarlas: utilidad y estética.

Menciona que la utilidad designa el disefio y la fabricacién de objetos, materiales y demostra-
ciones que responden a necesidades basicas. «...Asf mediante el disefio y la decoracién, «l
hombre puede dar a su trabajo una expresién individual y tinica, dejando a la estética la
experiencia de 1a belleza y la perfeccidn sensorial...»*

Esto es parte de la eterna «confusién» que surge entre la funcién y la forma; ahora se puede
deducir el por qué una agencia de publicidad o mercadotecnia, que se encargan de otras
cuestiones, piensan que el disefic es «el togue final».

Pero el disefio implica un proceso en el que no podemos «los disefiadores» llegar al final. Este
proceso es complejo y en él interactGan diversas disciplinas come la psicologia, la sociologia,
la antropologia, la economia v la semiologfa, por mencionar algunas, «implica tanto o creativo
como los procedimientos de solucién de problemas...»* en los que hay que estar alerta si
queremos lograr que el mensaje sea interpretado por el «receptors.

2.3 Comunicacién Visual

La comunicacién visual también considera los tres elementos basicos del proceso de
coraunicacién: receptor, mensaje y emisor
Un receptor, refiriéndose al usuario del producto de disefio, y ¢l mensaje al producto mismo.

Estos, son aspectos fundamentales para que el disefiador pueda cumplir su objetivo adecua-
damente.*

% Dondis, D. A. La Sintaxis de la Imagen, México, Gustave Gili, 1992, p. 15
3Vilchis, Luz del Carmen. Op. cir., p.107
#Prado Le6n, Lila R., Factores Ergondmicos en el Disefio., México, Universidad de Guadalajara, 2000, p. 16
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La comunicacién visual dentro de todo producto de disefio, implicita o explicitamen-
te, proporciona segin su contexto determinado mensaje. Lilia R. Prado sefiala que los men-
sajes pueden ser intencionales o casuales; y el disefiador trabajara con los primeros, al inten-
tar proporcionar un significado intencional a sus objetos, graficos o interiores.

Dondis ya habla de los datos visuales para suministrar informacién, como una aproximacién
a la naturaleza auténtica de la realidad, donde la visién es una experiencia directa. «Los
elementos visuales constituyen la sustancia basica de 1o que vemos y su nfimero es reducido:
punto, linea, contorno, direccidn, tono, color, textura, dimensidn, escala y movimiento...son
la materia prima de toda informacién visual que est4 formada por elecciones y combinacio-
nes selectivas»® y afiade: «Al ver, hacemos muchas cosas mas: experimentamos lo que esta
ocurriendo de una manera directa; descubrimos algo que nunca habfamos percibido o posi-
blemente ni siquiera mirado; nos hacemos conscientes, a través de una serie de experiencias
visuales, de algo que eventualmente llegamos a reconocer y saber; contemplamos cambios
mediante la observacion paciente. Tanto la palabra como el proceso de la vista han Hegado a
tener implicaciones mucho més amplias. Ver ha legado a significar comprender».®

Este extracto del texto de Dondis nos lleva directamente a la percepcién en donde el ver
implica para la percepcidn visual un proceso fisiolégico y psicolégico muy complejo.

2.3.1 Percepcién Visual

Citando nuevamente a Dondis: «...el acto de ver implica una respuesta a la luz». Ella men-
ciona que el elemento mas importante y necesario de la experiencia visual es de carécter
tonal y que todos los demas elementos visuales se nos revelan mediante la luz. Y pasan a ser
secundarios porque el elemento tono es luz o ausencia de luz; entonces lo que nos revela y
ofrece la luz es la sustancia mediante la cual el hombre da forma e imagina lo que reconoce
e identifica en el entorno, que son todos los elementos visuales restantes como la linea, el
color, el contorno, la direccidn, la textura, la escala, la dimensién y el movimiento, los cuales
fueron mencionados anteriormente.

Lilia R. Prado propone el estudio de la percepcién visual desde el punto de vista fisiolégico y
psicolégico.

*Deondis, D. A. Op. cit, p.53
3 Ibidem., p. 19




Proceso Psicolégico

Como proceso psicoldgico la percepcidn visual estd compuesta de tres elementos: aten-
cidn, sensacion y percepcion.

La atencién va a permitir la seleccidn de estimulos del medio ambiente que serdn
percibidos, a través de funciones bésicas como son el seleccionar el estfmulo visual, retener
la imagen vista y posibilitar las respuestas de la persona ante el estimulo visual.

La funcién de la sensacién es la recepcién del estimulo especifico -energia radiante-
para el receptor visual -el ojo- y constituye el proceso de accién de los estimulos sobre los
receptores.

La percepcién se va a encargar de interpretar e integrar la informacién que es recibida
en el cerebro, y que da como resultado la imagen mental que elaboramos acerca de determi-
nado objeto o estimulo visual y su encuadre en un modelo conceptual preexistente. En este
proceso efectiia el ordenamiento v la asociacién de las diferentes sensaciones en imégenes
integrales de cosas y hechos, con la interpretacién personal, y por tanto subjetiva. Estas
acciones son producidas por el aprendizaje 3

Proceso Fisiologico

Jacques Aumont desde un punto de vista fisiolégico define la percepcién como un
tratamiento por etapas sucesivas, donde una informacién llega por mediacién de luz y entra
en nuestros 0jos. Esta informacién es codificada, sélo que aqui los cédigos son reglas de
transformacién naturales (no son arbitrarias ni convencionales) que determinan la activi-
dad nerviosa en funcién de la informacién contenida en la luz. Esta decodificacién significa
que nuestro sistema visual es capaz de localizar y de interpretar ciertas regularidades en los
fenémenos luminosos que alcanzan nuestros ojos. Tres caractéres de la luz son afectados por
estas regularidades: intensidad, longitud de onda y distribucién en ¢l espacio.®
Esta definicidn complementa «el acto de ver» del que hablaba Dondis anteriormente.

Lilia R. Prado ubica tres elementos fisiolégicos necesarios para que se lleve a cabo la comu-
nicacién por medio del sistema visual: el ojo, los nervios épticos y el cerebro. Ella considera
necesario el conocimiento del funcionamiento del ojo para entender el proceso fisiol6gico
de la percepcién visual.

El ojo es una esfera compuesta basicamente por tres tipos de capas: La esclerdtica, la covoides
v la vetina.

¥ Para un estudio més completo sobre los elementos del proceso psicolégico de 1a percepcién, serd conveniente
revisar el apartado de Psicologia de la percepcién visual, donde se define mis ampliamente el estudio de la
percepcion en general con cada umo de estos elementos. Prado Leén, Lilia R., Factores Evgondmicos en & Diserio,
Meéxico, Universidad de Guadalajara, 2000, pp. 15-27

* Aumont, Jacques. La Imagen, Barcelona, Ediciones Paidés Thérica, 1992, p. 23

“reando ldentidad Espiritual

=




La esclerdtica es la capa que recubre ¢l globo ocular, con excepcidn del frente. Es una mem-
brana fibrosa, opaca y resistente para proteccién del ojo {es lo blanco del ojo).

La coroides es una membrana delgada, aterciopelada, con células de pigmento negro; se
encuentra en contacto con la esclerdtica. Su funcién es evitar la degradacién por la luz
extraviada o reflejos internos de la imagen formada.

La retina es una superficie sensible a la luz que recibe a 1a imagen. Se encuentra en contacto
con la coroides. En ella se proyectan invertidas las imagenes y de ahf se transmiten al sistema
nervioso central. La retina contiene los neuroreceptores sensibles a la luz: los conos y los
bastones. De ella parte el nervio dptico, por lo que se dice que es una extensién del mismo.

La cérnea es una prolongacién de la esclerética, es transparente y también cumple con
la funcién de proteccién del ojo, pero en la zona frontal; no contiene vasos sanguineos.

La conjuntiva es una membrana delgada y transparente, continuacién de la pief facial
que cubre el frente del ojo.

El iris es una ldmina opaca y circular que rodez la pupila y estd colocada detrés de la
cérnea. Constituye una prolongacién de la coroides y puede variar de pigmentos (el “color
de los ojos™: cafés, negros, verdes, azulesetc. fo va a diferenciar esta estructura).

La pupila consiste en una abertura transparente en el centro del iris, su funcidn es
regular la entrada de luz que se proyecta en la retina.

El cristaline es un lente semirigido de membranas claras colocado inmediatamente
detras del iris, cuya funcién es la creacién de imégenes. También recibe el nombre de lente.

La févea es una zona de la retina localizada en el 4rea central que resuelve la imagen
con mayor detalle v color. En ella se encuentran la mayor parte de los conos (cinco millones
de conos y casi ningln bastén). Cominmente, la mas pequena area de sensibilidad de la

tévea es para el verde, luego ¢l rojo, después el amarillo y el azul. Muchas de las acciones de
la visién ocurren en ella.

Los conos son elementos fotosensibles responsables de las sensaciones cromaticas {co-
lores) v de la agudeza visual y sensibles a estimulos luminosos de niveles altos. Existen siete
millones de conos distribuidos en toda la retina.
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Los bastones al igual que los conos, son elementos fotosensibles, pero solamente a la
presencia o ausencia de luz -sensaciones acromaticas {blanco, negro y gris)- y a estimulos
luminosos. Hay aproximadamente 130 millones de bastones en la retina.

El globo ocular tiene dos cdmaras; el humor acuoso, que es un liguido claro, llena la
cdmara frontal y el humor vitreo llena la cdmara posterior.

Los miuisculos oculares que sujetan el ojo controlan sus movimientos, de manera simul-
tanea a los dos ojos. Los muisculos ciliares controlan el enfocamiento, por lo que se activan
cuando se ven objetos que se encuentran més cerca que 6.6 metros. Los muisculos del iris
controlan la cantidad de luz que penetra al ojo.

Capa esteritice
Muscio Coimgr

Miscuios

fig. 2 Anatomia def ojo

Con esta informacidn de Ias partes del ojo y su funcionamiento se pueden numerar las
etapas en el proceso fisiolégico de la percepcién visual (también extracto de Lilia R. Prado,
Factores Evgonémicos en el Diserio}:™

Creandu Tdentidad Espirinal '




1. La luz penetra al cjo por la pupila. En ella se regula la entrada de luz

Nivel periférico de (mayor abertura cuando se requiere de mucha luz y menor abertura en el

la V:isnlm, caso contrario) por la accién del iris.
comprende las
P 2. Laluz pasa 2l cristalino, donde se enfoca v crea la imégen.
estructuras def

oj0. Mo involucra 3. La luz llega a la reting, donde las cflulas sensibles a ésta -conos y

fa participacién bastones- reciben Ia estmulacién de la energla radiante.

del sisterna 4. los bastones v los conos se encuentran conectados con las neuronas -
nervioso central, células nerviosas-, mismas que pasan el estimulo al nervio éprico, Aqul ha
en el proceso . - . . X
os p‘, hzbido una conversién del estimulo original, de energia radiante (luz) a
icolégico

carresponde a 1a energia nerviosa. El punto en donde 1nicia €l nervio éptico en la retina se le
sensacidn. denomina punto ctego; nombre que recibe porque en éste no existen conos ni
bastones, por lo tanto no pueden experimentarse ahi sensaciones-percep-

ciones visnales,

Nive! central

de Iz percepaidn, 5= 3. El nervio 6ptico llega al cerebro v se retine con su par -el nervio del ojo
imvelucra las = contrano- en el quiasma dptico. Este tiene como funcién la redistribucién de

estructuras del las fibras nerviosas y ftene forma de X.
cerebro -sistema

nervioso central-.
£r la corteza
cerebral, destino
final del estimulo,
se lleva 2 cabo el =
proceso
psicoldgico de la
oercepclon,

6. Después de la redistribucién de los nervios,las fibras resultantes se

llaman tractas épticos. Estos penetran: en los cuerpos geniculados.

R

iy
:

7. De los cuerpos geniculados los tractos Gpticos se conectan con las ra-
diaclones Gpticas.
8. Las radiaciones pticas se conectan con los I¢bulos occipitales derecho

e izguwerdo de la corteza cerebral.

El estudio de la percepcién explica la necesidad de conocer el funcionamiento del ojo para entender
en su proceso fisioldgico el cdmo vemos. El proceso es el mismo para todas las personas; dando por
hecho que ¢l acto de ver implica una respuesta a la luz, esta respuesta y su representacién, seran
diferentes en cada individuo por condiciones propias de éste como la edad o el sexo, adentradas en
un contexto social, cultural e ideoldgico. La percepcidn visual es esencial en el aprendizaje, en la
representacidn de la realidad. El conocimiento de eila en sus dos niveles {psicolégico y fisiolégico)
permite que el disefiador logre hacer llegar el mensaje deseado al receptor.

Asf podemos concluir este apartado con algo de Dondis: «<Expandir nuestra capacidad de ver signifi-
ca expandir nuestra capacidad de comprender un mensaje visual. La vision...es parte integrante del
proceso de comunicacidon que engloba todas las consideraciones de las bellas artes, las artes aplica-
das, la expresién subjetiva y [2 respuesta a un propésito funcional».®

* Prado Ledn, Liia R. Op. ., pp. 29-31
¥Dondis, D. A. Op ¢z, b. 20




2.3.2 Imagen

En este apartado se menciona la imagen en diferentes aspectos -mental, visual, inte-
gral- dentro del proceso de percepeién , y podemos decir que la finalidad de la percepcién
visual es la imagen: el icémo vemos? y iqué vemos!; por ello es conveniente tratar a la
imagen mas a fondo, {cémo creamos imagenes visuales y hasta imégenes audibles? iqué es
una imagen/.

Imagen viene del latin image ( de la misma rafz fm:imitare). «Jmagen es la representacién
figurada -es decir, forma de una figura, ya sea visible o audible- de un modelo original. La
imagen es la imagen de algo que la preexista. Por lo tanto ella es una realidad que cabalga
entre lo real (el modele) v lo ficticio (la representacién)».*

El término de imagen est4 intimamente ligado a la comunicacion visual ya la percep-
cién. La fuerza de las imégenes a sido transformada en cada época y cada sociedad. La fuerza
comunicativa que tiene una imagen es la mejor «arma» que sabiéndose utilizar puede traer
grandes beneficios a sus creadores.

Judith Lazar menciona cinco aspectos resaltables de la imagen:*

Es anterior a la escritura.

Durante siglos sélo fue accesible para una minoria,

es hasta el siglo XVIII cuando se pone al alcance de todos;

y a finales del siglo XIX es como se convierte en un verdadero

medio de comunicacién con el descubrimiento del daguerrotipo.

Su funcién esencial es atraer la atencién.

» Es polisémica. Su interpretacién exige un esfuerzo por parte del destinatario.
» Tiene una poderosa fuerza de comunicacién de «verdad».

La imagen se define como «una representacicén de la realidad» es subjetiva, y requiere
de la experiencia del sujeto quien la «usa».
Abraham Moles menciona que la funcién mas objetiva de la comunicacién es: transmitir
«imAgenes». Esta transferencia se realiza a través de canales artificiales y naturales; asi «ima-
gen» se designa a un sistema de datos sensoriales estructurados, que son producto de una
misma «escenas.

% Costa, Joan. La Imagen Globdl, Espafia, CEAC, 1987, p. 182
# Lazar, Judith. La Ciendia de la Comumicacitn, op. cir., pp. 80-81
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La imagen como transmisién durante el proceso es objetiva al relacionarse con «obje-
tos»; se convierte en subjetiva al ser «percibidas por el receptor, que como sujeto, tiene
caracteristicas que lo hacen diferente de cualquier otro dentro del proceso psicolégico y
fisiologico de la percepcion, que como ya se menciond requiere de experiencia, ademés de
estar centradas en el contexto social, cultural e ideolégico del sujeto.

«La imagen es un soporte de la comunicacién visual que materializa un fragmento del
entorno dptico {universo perceptivo), susceptible de subsistir a través de la duracién y que
constituye unc de los componentes principales de los medios masivos de comunicacién (fo-
tografia, pintura, ilustraciones, esculturas, cine, televisién).#

Las iméagenes se dividen en imégenes fijas e imAgines méviles.

La imagen al ser una experiencia subjetiva, serfa riesgoso definirla por s{ misma como
«visual» limitdndola al proceso fisiolégico de ver, ya que hay quienes afiaden las imdgenes
mentales y auditivas.

Moles en su estudio de la imagen sefiala: «...en nuestra mente la imagen es una cosa y siendo
aln més precisos, dirfamos que se trata de un objeto, ya que es fabricada. Es hoja de papel,
trozo de pelicula, tela, lienzo y marco. En todo caso se trataré siempre de un producto obje-
tivamente relacionado conmigo; es algo que, en todo caso, permanece a través del tiempo y
por tanto puede ser dominado en sus causas. Si el mundo fuera invadido por las iméagenes,
eso significaria que lo fue por la materializacién de éstas, al sugerir la idea de un «exceso» de
nuestro entorno a través de nuestra iconoteca».#

Respecto a lo anterior, es cierto que en alglin momento pensamos que estamos invadidos de
iméagenes, que seria adecuado proponer una «ecologia de las imagenes». El mundo actual
esth inmerso de imAgenes y éstas han evolucionado a la par de los medios o canales que las
transrniten, conceptualizando nuevamente la imagen desde otros puntos de vista; por ejem-
plo, al ser tratadas por la computadora y el scaner, que cambian nuestra forma de «ver» y

«recibir» imagenes que cada vez son extractos menos relacionados a la «realidad natural» del
mundo que estamos viendo y viviendo.

i{Jué caracteriza una imagen!?

Segtin Moles una imagen se caracteriza entre otros aspectos, por su grado de figuracién que
cortesponde a la idea de representacién a través de la imagen de objetos y seres conocidos
intuitivamente a través de nuestra vista como pertenecientes al mundo exterjor.

+ Moles, Abraham. La Imagen, Méxrca, Trllas, 1991, p. 24
# bidem., p. 33




De este grado de figuracién Jacques Aumont dice que para poder percibir la forma, requeri-
mos que ésta tenga bordes; construimos la forma por el sistema visual pero necesitamos de
cierto tiempo para identificarla {recordemos a Dondis y «<la observacién paciente») atinsi la
figura es sencilla como un circulo, un tridngulo o un cuadrado, ademas de la correcta ilumi-
nacién. De no ser as sdlo tendremos conciencia vagamente de lo que hemos visto sin saber
bien qué. .

«La representaci6n de la forma requiere tiempo...la prolongacién de la presentacion hace
identificable la forma».®

Es decir requerimos de un grado de contemplacién que nos permita definir lo que vemos.
Las imAgenes mejor «logradas» o mejor «entendidas», son aquellas que permiten ese grado
de contemplacién que pueda hacer que el receptor sea un espectador y tome su tiempo para
llegar 2 la interpretacién.

Aumont hace especial hincapié al papel del ojo, que es el mismo para todos, es decir, la
percepcitn de las imdgenes, mientras pueda separarse de su interpretacidn, es un proceso
propio de la especie humana, que sélo ha sido més cultivado por ciertas sociedades. En un
grupo de individuos, en un estudio intercultural de la percepcién visual, donde nunca han
sido expuestos a ésta, se demostrara que cuentan con una capacidad innata para percibir los
objetos figurados en una imagen y su organizacién en conjunto, siempre y cuando se les
proporcionen los medios de utilizar &sta capacidad, explicandoles qué es una imagen. El dice
que si la imagen es arbitraria, inventada o plenamente cultural, su visién, serd casi inmedia-
ta; esto obviamente pensando sélo en el proceso de visién -al percibir un objeto, se tiene que
reconocer su forma primeramente-, el interpretar -ya se ha mencionado- requiere de cierto
tiempo ¥ otros factores.

Forma

En el entendido de que para percibir una imagen hay que reconocer su forma, defina-
mos {qué es la formal
Para Lilia R. Prado: La forma es el aspecto visible del contenido, por tanto, cuando se perci-
be una forma se representa algo y, en este sentido, es la forma de un contenido. La forma
define un objeto como un todo, separandolo de los objetos que la rodean.®

La forma tiene como funcién el informarnos acerca de la naturaleza de las cosas a través de
su aspecto exterior. «La forma no se percibe sélo como forma de una cosa concreta, sino
como una clase de cosas, 1a forina es seméntica».*

*? Aumont, Jacques. Op. dr., p.72
# Prado Ledn, Lilia R. Op. ar., p. 49
¥ Ibidem., p. 50

Creando Idemidad Espiriiual

=



Luz del Carmen Vilchis define: «...]a forma, como un conjunto final de elementos exigidos

por su funcién, remite a la actitud o aptitud operativa y emite un mensaje visual que influye
en la consideracién sincrénica del conjunto».®

La forma fue definida mas ampliamente por la Teoria de la Gestalt gracias a Koftka,
Koehler, Meteger, Wertheimer, Arheim, Wellek y Lewin.

Teoria de la Gestalt

La Teoria de la forma o Gestalttheorie es todo un estudio de la forma en el aspecto
psicolégico de la percepcidn visual; esta teoria busca en los principios de la organizacién
perceptiva, la constitucién de un todo como conjunto y su funcién a partir de las partes.

A. Moles sefiala que: «la forma es el sentido de la imagen; {asi por ejemplo las esquinas o los
angulos de una figura geométrica son més importantes que sus lados). La forma resiste a la
deformacidn, a la perturbacién, tiene una especie de fuerza de impregnacidn de la concien-
cia del espectador: llamamos pregnancia a la fuerza de la forma. Ella es quien va a organizar
el movimiento de los ojos que buscan el descubrir un sentido en la imagen, y a medida que la
forma se hace m3s fuerte el movimiento se vuelve més estereotipado»*

La Teorfa de la Gestalt se basa en 13 leyes:

= 1. El todo es diferente a Ia suma de sus partes.
%2 2. Una forma es percibida como un todo, independientemente
. de las partes que la constituyen.

t 3. Ley Duléctica: Toda forma se desprende sobre un fondo al
:'f que se opone. Es la mirada quien decide st «X» elemento del
i! campo visual pertenece a la forma o al fondo (principio IN/
wl OUT). (Fig 3) —
= 4. Ley del Contraste: Una forma es tanto mejor percibida, en
% la medida en que el contraste entre el fondo v la forma sea
#  mds grande. (Fig 4) l
4 5. Ley del Cierre: Tanto mejor serd una forma, cuanto mejor

cerrado esté su contorno. {Fig. 5) Fig. 3 Ley Dialéctica

*Vilchis, Luz del Carmen. Op. cu., p63
¥ Moles, Abraham Op. at., pp. 49-30




6. Ley de Complencién: si un contomno no estd completamente
cerrado, el espiritu tiende a cerrar este contomo, incluyen-
do alli los elementos que son maés ficiles de incluiren la
forma. (Fig. 8)

7. Nocidn de Pregnacia: 1a pregnancia es la cualidad que carac-
teriza la fuerza de Ia forma, que es la dictadura que la forma
ejerce sobre e} movimiento de los ojos.

8. Principio de Invarianya Topoldgica: Una forma resiste a la defor-
macién que se le aplica, v lo hace de manera tanto mejor
cuanto que su pregnancia sea mayor

9. Principio de Ermascaramiento: Una forma resiste z las pertur-
baciones {ruido, elementos pardsitos } a lasque estd somed
da. Esta resistencia serd mayor si la pregancia de la imagen
es mas grande. (Fig 7}

10. Principio de Birkhoff: una forma serd tanto mds pregnante,
cuanto mavyor sea ¢l niimero de ejes que posee.

11. Principio de Proximidad: Los elementos del campo perceptivo
que estdn aislados tienden a ser consideradoes come grupos o
como formas secundarias de la forma principal.

12, Prinapio de la Memeria: 1.as formas son tanto mejor
percibidas por un organismo cuanto mayor sea el ndmero de
veces que hayan sido presentadas a ese mismo organismo en
el pasado.

13. Principio de Jerarquizacion. Una forma compleja serd tanto
més pregnante cuanto que la percepcién esté mejor orien-
tada de lo principal a 1o accesorio, es decir, que sus partes
estén mejor jerarquizadas.®

" T
" :
¢ 9 j“@
< i

Fig. 4 Ley del Contraste fig. 5 Ley det Cierre

~

*Esta lista es un extracto del libro de Abraham Moles, ob. cit., $.50
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Clasificacién de las imdgenes

Las imAgenes también han requerido ser clasificadas a lo largo del tiempo, va sea
por sus valores o sus funciones. Aumont menciona tres clasificaciones que hace Arnheim
en 1969 a cerca de los valores de la imagen y su relacién con lo real:™

a} Valor de representacion. La imagen representada es la que representa cosas concretas.
b) Valor de simbolo. La tmagen simbdlica es la que representa cosas abstractas.

¢} Valor de signo. Una imagen sirve de signo cuando representa un contenido cuyos caracte-
tes no refleja visualmente (como en las sefiales).

Dentro de estas clasificaciones se pretende explicar ipara que se utilizan las imigenes?
vy para ello es conveniente explicarlo desde su funcidn.
«...las "funciones” de la imagen son las mismas que fueron también las de todas la produc-

ciones humanas en el curso de la historia, que pretendian establecer una relacién con el
mundo en tres modos principales:

a) Modo simbolico: Las imdgenes sirvieron en un principio, esencialmente, como sfmbo-
los. Simbolos religiosos, que se suponia daban acceso 2 la esfera de lo sagrade mediante la
manifestacién més © menos directa de una presencia divina.

b) Modo epistémico. La imagen aporta informaciones (visuales) sobre el mundo, cuyo
conocimiento permite abordar, incluso algunos de sus aspectos no visuales. La naturaleza
de esta informacidn varia (un mapa de carreteras, una postal ilusrada, un naipe, una tarjeta
bancaria, son imdgenes; su valor informativo no es el mismo), pero esta funcidn general del
conocimiento se asigné muy pronto a las imdgenes.

<) Modo estético. La imagen estd destinada a complacer a su espectador, a proporcionatle
sensaciones especificas. Esta funcién se relaciona con el arte, confundiéndose en algunos

casos, cuando la imagen tene algdn efecto estético v puede hacerse pasar por una imagen
artistica.»**

En estas clasificaciones -hablese de valores o modos- se le da a la imagen un trata-
miento de signo, o de simbolo y se le pretende dar caracter de representacién. En el siguiente
apartado, al tratar a la semiologfia, se tratara de explicar cada uno de estos términos.

' Aumont, Jacques. Op cit., p. 33
% Ibidem , p. 84
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2.3.3 Semidtica / Semiologia

Dentro del estudio de la comunicacién existen -como se ha podido constatar- diferen-
tes modos de abordar el tema. Uno de ellos es el de la semi6tica o semiologfa, el cual por ser
més complejo es conveniente tratarlo de manera particular v mds profunda.

Semiologia viene del Griego semeion: signo. Tiene por objeto todo sistema de signos inde-
pendientemente de su sustancia: imagenes, gestos, sonidos melédicos, objetos, lenguas, cadi-
gos, sefializaciones, etc.

Esta teoria fue creada por Ferdinand de Saussure y es llamada «la ciencia que estudia la vida
de los signos en el seno de la vida social».”

Esta ciencia ensefia en qué consisten los signos v las leyes por las que son gobernados.

Ch. S. Pierce, crea también una teorfa de los signos con el nombre de semidtica.

Saussure va a destacar lz funcién social del signo, Pierce su funcién l6gica. Mientras la se-
miologfa estudia la vida de los signos, la semidtica sélo estudia los signos.

Al final de 1a historia los dos términos son igualmente urilizados: Semiologiz para los euro-
peos y semibtica para los anglosajones.™

Ya sea semiologia o semidtica cada una aporta a su vez términos {que en algunos casos dife-
rencian entre si) que es apropiado definir:

La semidtica como ciencia de los signos y los significados recurre a Iz lingiifstica y a
las artes hablando de obras de comunicacién. Se ocupa de la interaccién social del individuo
como miembro de su cultura o sociedad. El mensaje, para esta ciencia, es una construccién
de signos que produce significados al interactuar con los receptores.

La semidtica consta de tres areas principales para sus estudio:*

1. El signo mismo. Se estudian los diferentes tipos de signo, su manera de llevar los
significados y la relacién que tienen con sus usuarios. Siendo creaciones humanas, sélo pue-
den ser comprendidos en funcién del uso que las personas hagan de ellas.

2. Los codigos o sistemas de organizacién de los signos. Esta parte estd dedicada al
cémo en una sociedad o cultura son desarrollados diferentes cédigos para la satistaccién de
sus necesidades.

3 Guiraud, Pierre. La Semiologia, México, Siglo Veintiuno, 1995, p. 7
% [bidem.. pp.8-9
5 John Fiske, fnoroduccion al Estedio de la Comurdcacicn, op. ci., p. 34
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3. La cultura, es parte importante ya que en ella operan los cédigos y signos y da su
existencia gracias a ellos.

Cabe aclarar que la principal atencidn de la semiética es para el texto, Utiliza el término

«lector», ya que este debe implicar cierto conocimiento y la experiencia que tenga, para
crear significados.

Signo

Para Pierce el signo viene a ser algo que de alguna manera o capacidad represente algo

para alguien, creando en la mente de esa persona un signo equivalente o quiza un signo mas
desarrollado.

Saussure asegura que el signo consiste en una forma fisica y un concepto mental aso-
ciado; este concepto es a su vez una aprehensidn de la realidad exterior. Solamente a través
de los conceptos que la gente utilice, este signo se va a relacionar con la realidad.

En el modelo de Pierce un signo va a referirse a algo diferente de st mismo -es el objeto- éste es
comprendido por alguien: espera crear un efecto en la mente del usuario -es el interpretante-.

Elinterpretante es el concepto mental del usuario del signo, va sea hablante ¢ escucha, escritor o
lector, pintor u observador.®

Significante, significado, significacién...

Para Saussure la forma fisica como objeto tiene un significado. El signo se integra de
un significante y un significado. El significante es la imagen del signo tal como se percibe, et
significado es el concepto mental al cual se refiere. Aqui se afiade al conjunto la «significa-
cién» que es el resultante de la relacién entre significante y significado. {fig. 8
La relacién en este estudio se lleva de la siguiente manera:

“lhidem , p. 34




o signo lingdiistico o un concepto, rambién lamado marca.
arbOI significante Hace referencia del tipo de objeto, 1a asociacién que se
\ hace de ese objeto como lo perciben nuestros sentidos.
significade Un referente o contenido que cada persona va a darle
en base a su experiencia, con su parte de utilidad y

funcionalidad pragmatica. La imagen mental que nos
produce.

significacién Darle algo especifico, se aspira a que se entienda y se
entienda bien.

fig. & Relacién significante,
significado, significacian

A la relacién entre significado y significantes se Hlamara relacién semdntica. La relacién
entre los signos y los sujetos que comparten el cédigo relacion pragmdtica; v por Qltimo a las
relaciones que establecen los signos entre sf para formar enunciados se le denomina relacidn
sintdctica. El poder identificar estas relaciones equivale a comprender la significacidn, ésta
posibilita la comunicacién mediante el lenguaje.

Es necesario aclarar que las relaciones o asociaciones que se hacen entre significado y
significante son arbitrarias, ya que intervienen diferentes factores como la experiencia del
sujeto, la cultura a ia que pertenezca v en ocasiones al idioma.

Dificilmente vamos a crear un signo, de los elementos ya existentes podremos retomar algo y
estructurarlo.

Los modelos de Saussure y Pierce son semejantes al buscar el sentido en las relaciones estruc-
turales, solo que Saussure considera una nueva relacién: la relacién entre el signe y los otros
signos en el mismo sistema; la relacién entre el signo y los otros signos como aquello que
podria ser pero no es. Los significados en este caso, son divididos y categorizados de la reali-
dad para poder comprenderla.

Enla semidtica de Pierce el significado es un producto activo. Del resultado de la interaccién
dinAmica entre el signo, el interpretante y el objeto, ubicado histéricamente viene el sentido,
que puede cambiar con el tiempo. Al acto de significar le Hlama «semiosis».
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Pierce proporciona también tres categorias a los signos:” (fig 9)

fcone

indice/_____ Msimbholo

fig. 9 Categorias de los signos sugln Pierce

Indice: Mantiene una relacién directa con el objeto al cual remite. El humo, por ejamplo, es
un indicio de fuego.

Icono: Relacién de semejanza del signe con el objeto. (fig 10)

Simbolo: No hay una conexién o similitud entre el signo v el objeto; es una convencién,
algo que se quiere representar. «Los simbolos se manifiestan en un lenguaje de signos, pero el
objeto fisico al cual se refiere ol lenguaje es el que constituye ¢l lenguaje propiamente habla-
do del simbolo»®, por ejemplo ta cruz entre los catdlicos. Se encuentra un objeto, una forma
material que esti asociada 2 una idea abstracta. (ig [1)

(Ver fig. 12 lcono-Indicio-stmbolo, pag. 101)

e 8
fig 10 icono fig.11 Simbolo

Saussure tiene dos maneras de organizar los signos en cddigos:™

Paradigma: conjunte de signos de entre los cuales se escoge el que se va a usar (selee-
cién), «...donde hay seleccién hay significado, y el significado de lo que seleccionamos esta
determinado por el significado de lo que no seleccionamos».®®

Sintagma: Es el mensaje dentro del cual se combinan los signos escogidos (combina-
cién). Lo importante en ellos son las reglas o convenciones aegin las cuales s¢ hace 2 com-
binacién de unidades. As{ un signo puede verse afectado por los otros con los cuales se
relaciona, su sentido lo determinara en parte, por su relacién con otros signos en el sintagma.

7 Lazar, ]. La Ciencia de la Comurucacién, op. at, pp. 79-80
* Ibidem., p. 80

* Fiske, John. Op. cut., p. 30

# Ihidem., pp. 50-51




Al hablar del sentido del mensaje se puede incluir en él a la retdrica, que viene a
ofrecer elementos para dar un nuevo sentido al mensaje.

Retdrica

Retdrica viene de rétor que significa orador. Considerada también «El arte de la crato-
ria», o el arte de expresarse correctamente en piblico.®!
La relacién de la semiologfa y la retdrica se deriva del sentido que se da a los signos.
La retdrica fue considerada como «el arte de persuadirs por medio del discurso.”?
Su uso se ha tergiversado al ser utilizado por la publicidad principalmente, como medio de
persuacién o engafio.

{Por qué a los diseiadores debiera interesamnos la retdérica?
«El disefiador grafico es, un productor de significaciones piiblicas cuyo medio de expresién
son principalmente imégenes» .5
Alejandro Tapia en su estudio de la retérica de la imagen hace importantes aclaraciones a
este Tespecto y ofrece esta técnica a través de diferentes figuras retéricas aplicables a la
imagerl.

El sentido que los signos tengan se dard en funcién de lo que quieren decir v lo que significa
en relacién a un cédigo. Existen dos formas de significacién para esta relacién:

Sentido directo. Asume a los signos en su sentido literal.
Sentido figurado. Parte de que el significado funciona de forma indirecta.

El sentido figurado utiliza el significado de los signos fuera de su sentido habitual en expre-
siones que adquieren por elio un efecto estilistico.®

El sentido figurado busca producir nuevas significaciones llevandonos por la imaginacién,
para dar a entender otras cosas mas de las que pudiera tener explicitamente.

Si la retorica est4 relacionada con el lenguaje, icémo puede haber relacién con la imagen?
Lasimégenes pueden ser comparadas con el lenguaje ya que éstas también se van a basaren
un sistema de signos y van a oroducir significaciones.

8 Prieto Castillo, Daniel. Retérica y Manipulacién Masiva, México, Premia, 1985, p. 21
% Tapia, Alejandro. De la Rewdrica a la Imagen, México, UAM-Xochimilce,1990, p. 10
& fbidem., p. 10
# Ibidem., p. 34
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Las figuras retdricas en la imagen, segiin Alejandro Tapia: «tienen que leerse como textos

que producen una cierta organizacién y un cierto efecto en base a la aplicacién de los ele-
mentos que postulan sus férmulas».

Estas son sélo algunas de las figuras retéricas que Tapia hace referencia en su libro:
Alusién. Modo en que se refiere indirectamente una idea por medio de otra. {fig. 13)

Doble sentido. Expresién figurada que puede interpretarse en dos sentidos distintos
y simultdneos. Es decir que ambos sean posibles y necesarios, ya que su efecto consiste en
hacerlo convivir.

Elipsis. En la construccién de esta forma, se suprimen algunos elementos del
enunciado mediante un salto, sin que esto afecte el sentido, puesto que lo ausente se da por

entendido. (fig 14)

Hipérbole. Expresién que exagera una idea o un objeto seménticamente con el fin de
subrayarlo. (fig. 15, pag 101}

Litote. Expresién figurada que consiste en afirmar algo mediante su negacién de
manera que se exprese més diciendo menos, o que haga énfasis en algo precisamente me-
diante la declaracién aparente de que se niega. En la imagen el sentido se presenta ocultan-
do o disminuyendo (negando) algo que en realidad se afirma.

Metifora: Sustitucion de un término u objeto por otro que tiene semas® comunes y
donde una cosa se entiende por medio de otra. (fig. 16, pég 101)

Metonimia: Adjudicacidén de un sentido por otro que lo refiere, dado que ambos
pertenecen: a un universo referencial habitualmente comdn.

Oximoron: propone ideas opuestas pero cuya contigiiidad debe entenderse como una
alianza de contrarios, resaltando su contradiccién pero también su convivencia.

Paradoja: Plantea la alianza de ideas excluyentes pero no necesariamente opuestas,
de modo que el resultado seméntico es sorpresivo pues hace enunciar una idea imposible que

% Se llama sema a lo que tiene en comiin algo pero que se denomuna de manera diferente. Sema=semulia.




llama la atencién porque pone al receptor frente a lo inusitado, lo que parece
no realizable y sin embargo cobra existencia. (fig. 17, pag. 101)

Prosopopeya: Es un tipo de matafora que consiste en darle a las cosas inanimadas
una apariencia animada. De este modo, los objetos que no tienen vida pueden cobrar una
forma humana o animal para "hablar”, "moverse” o “actuar” como seres, logrando asf decir
lo que por s mismos no podrian. (fig. 18)

Sinécdoque: Consiste en tomar la parte por el todo, el todo por la parte, lo singular
por lo plural, o lo particular por lo general. Implica asumir la diferencia entre lo que se dice
v lo que se entiende, de modo que lo que un signo denota sirve para significar a su vezalgo no
explicito y que la imaginacién ayuda a completar. (fig. 19)

fig. 18 Prosopopeya

fig.13 Aiusion
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3.1 ldentidad Grifica

EI término Identidad Grafica se da en funcién de «marcar», de distinguir a una cosa de las
demés imprimiéndole su sello personal, sus caracteristicas. Aplicado a una empresa este
término se denominado de diversas formas entre las cuales estdn identidad corporativa, iden-
tidad visual, imagen global, etc.

Etimolégicamente identidad viene del latin identitas at is- de idem, que significa: lo mismo.
Grdfica de (ypapryoc): perteneciente o relativo a la escritura, descriptivo.

Otras definiciones

Laidentidad visual consiste en la agrupacién del stmbolo con un logotipo, un color determi-
nado, un alfabeto y un sistema de sefiales propio.!

El logotipo lo define como la versidn grafica estable del nombre de marca.

Para Joan Costa en su libro Imagen Global «La identidad visual constituye una de las formas
mas antiguas de la expresién del hombre por medio de signos. Hoy constituida en una disci-
plina de disefio muy desarrollada, la identidad visual es aplicada de forma creciente y activa-
mente por las empresas y organizaciones e instituciones de todo tipo (civicas, culturales,
administrativas) como una de las estrategias fundamentales de comunicacién». ?

El término que da sobre identidad corporativa va en relacién con desarrollar visualmente un
concepto de personalidad corporativa en forma de un programa. Este incluira no sélo los
aspectos econdmicos y sociales, de 1a empresa sine que se canaliza al desarrollo de un con-
texto de comunicacién complejo. Por ello el disefiador requiere de un sistema o programa
para su elaboracién en donde hay que organizar y planificar la informacién necesaria sobre
la empresa v sobre ésta interpretar la identidad, es decig, darle significado a esa informacién.

Costa hace especial hincapié en el conocimiento de la empresa, del trabajo del disefiador
conjuntamente con los directivos y los servicios de mercadotecnia, de manera que el progra-

'Chaves, Norberto. La Imagen Corporativa, México, Gustavo Gih, 1994, p. 38
2Costa, Joan. La Imagen Global, Espafia, CEAC, 1987, p. 82




ma de identidad realmente integre los elementos y cémo el menciona «...descubrir y visualizar
simbdlicamente la personalidad de una organizacién».? y esto sélo se lograré al analizar ob-
jetivamente la informacién recopilada para traducirse finalmente en & producto de disefio.
Este «producto» en su proceso pasa de ser marca y logotipo a ser una identidad corporativa
{nombre que Costa le da) en donde el disefic del programa de identidad va a permitir 1a
transmisién de la identidad por simbolos en el que un sistema de formas, figuras, colores y
sobre todo un concepto, van a mostrar la personalidad de 1a empresa y asf lograr su comuni-
cacién.

Aqui es vélido plantear la pregunta {por qué es importante un programa de identidad?
Porgue en é se establecen los pasos a seguir, las ventajas y desventajas y se imprimira princi-
palmente las necesidades, caracteristicas, valores y filosofia de la empresa o institucién.

El término de Identidad Corporativa que Costa define, va en relacién a este «proceso
integral» en la elaboracién de una identidad; donde no sélo es trabajo del disefiador grafico
el llevar a cabo el proceso, sino que intervienen diversas materias y un extenso trabajo con el
cliente y las personas involucradas que deben interactuar activamente con el disefiador, para
lograr comunicar lo que es v lo que hace la empresa.

Define ademas un nuevo concepto en el proceso: «la imagen Global» en donde ésta no
excluye a las anteriores -marca ¢ identidad gréfica- sino que progresivamente se va acumu-
lando a los otros hasta lograr la comunicacién en una forma més plena y organizada.

Estos términos, siendo realistas, son dificiles de introducir en México, ya que existe un enor-
me desconocimiento ya no digamos de la identidad sino de lo que es el disefio y la comunica-
ciém grafica y visual. No hay una «educacién visual», estamos llenos de imégenes pero sélo
vemos, no nos detenemos a observar, no hay un analisis.

Una identidad, si bien es cierto se dirige 2 un piiblico en especifico, también es cierto estara
expuesta a todo el que pueda verla, sin distincién alguna: se vera en edificios, en periddicos,
revistas, aparadores, autobuses y diversos medios ( que seran parte de la estrategia de comu-
nicacién convenida previamente) pero que estara «abierta al piblico».

No por eso no vamos a detener el trabajo y dejar de hacer cosas, al fin y al cabo como todo,
sélo el paso del tiempo define lo que se queda ylo que no -de ahi que se creen las convencio-
nes yel uso delas cosas pueda hacerlas accesibles y que formen parte de la gente-; la difusién
y la exposicién pueden ser benéficos en ciertos casos, por que es bien sabide que la comuni-
caci6n necesita ser redundante para transmitir un mensaje.

3 Ibidern., pp. 8-9
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El término «logotipo» es €l mas conocido por la gente, lo contrario de identidad gréfica o de
identidad corporativa, por lo que el diseftador al ofrecer sus servicios de elaboracién de iden-
tidades -graficas o corporativas- termine diciendo que hace «logotipos» -lo sean o no- redu-
ciendo el extenso trabajo que implica un programa de identidad que puede reflejar la perso-
nalidad de la empresa, a ser sélo un «dibujo con letras bonitas».

En este estudio se usaré el termino Identidad Grafica para, referirse a todos los tipos de
identidad que ya se mencionaron, sin que ello implique denigrar alguna acepcién.

El concepto de identidad puede dividirse en tres partes:

Empresarial: Persigue una finalidad lucrativa.

Institucional: No tiene interés lucrativo.

Profesional: Ejercicio libre, es decir en base a nuestro modelo de profesién, es més
personal. Bl término refiere su cualidad.
Elementos de la identidad
Los elementos que componen una identidad grafica comienzan por:

Nombre o razén social:

- 1) Descriptivos. Posee una enunciacién sistematica de los atributos de identidad de la
institucidn, por ejemplo: Centro Naturista y de Acupuntura. (fig. 20)

2} Simbdlicos. Hacen alusion a la institucién mediante una imagen literaria:

El Unicornio Azul {fig. 21)

3) Patronimicos. Se refieren a la institucién por el nombre propio:
Decoracién Feng Shui Ménica Koppel (fig. 22)

4) Toponimicos. El lugar de origen o 4rea de influencia como:

Centro Cultural Chino-Mexicano (fig. 23)




5) Contracciones. Son construcciones artificiales mediante iniciales o fragmentos

de palabras: GFU (fig. 24}

fig.21 Simbdlico fig.22 Patronimico

Controutora 54 & GFU
Ching- Rexicang AC. / —
fig.23 Toponimico fig.24 Contraccion

Caracteristicas desde el punto de vista de Iz semiosis en tres niveles:

Sintactico. Tendra que ser original, no parecerse a ningiin otro. En este nivel se afiaden dos
subniveles:

-Unidad. Integracién congruente de los elementos (color, stmbolo, tipografia, etc.)
-Modulable. Es decir, que pueda jugarse con sus elementos, que tenga versatilidad.

Semantico. La relacién entre el significado v los significantes. A este nivel se afiaden tres
submiveles:

-Caracter. Debe representar o que est4 representando.

-Impacto Visual. Se basa en la originalidad, que sea recordado por sus caracteristicas y a la
vez tener elementos de reconstruccién, un valor mnémico (memorable).
-Comprensibilidad. Entender la ubicacién del c6digo con los receptores, y que ellos tengan
el mismo cédigo.

Pragmitico. La relacién entre los sigrios y los sujetos que comparten el cédigo. Incluyendo
cinco subniveles:

-Impacto. Atraccién.

-Visibilidad. Que pueda percibirse lo que es.

+ Thidem.. pp. 91
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Reproducible. Jue contenga elementos que lo ayuden a su correcto funcionamiento en
cualquier aplicacién que se le brinde.

-Leibilidad. Se refiere a sus textos escritos.

-Legibilidad. Que no haya elementos que obstruyan su percepcién: la distancia, color, flumi- ~ ~
nacion, etc.

En un terreno conceptual, Joan Costa define 4 principios basicos en la construccién de la
identidad visual:*
1. Principio simbélico. Forma el universo de los signos y los sfmbolos.
2. Principio estructural. Organiza cada uno de estos signos
y el conjunto de manera que funcionen como un wdo.
3. Principio sinérgico. Asocia los elementos en la estructura signica
que pueden formar un «discurso».
4. Principio de universalidad. Se refiere a los alcances que pueda
tener el programa de identidad.

Cada uno de estos principios aporta elementos para el disefio de la identidad.

Asi por ejemplo, en el principio simbélico, da forma per medio de simbolos simples al con-
junto de la identidad, organizando todo un sistema simbélico que tiene que coordinar, preci-
samente como un todo; los elementos se corresponden unos a otros. Esta correspondencia la
busca el disefiador al seleccionar elementos de la empresa que expresen su origen, lo que la
empresa es, pretende ser y comunicar a través de su forma gréfica y el [lamado cromético.

Se puede decir que:

El principio simbdlico, define el «concepto simbélico» y da las bases para la proyectacién de la
idea de la empresa.

El principio estructural define la forma, los elementos y las leyes de combinacién de los mismos
para formar un sistema.

El principio sinérgico, define el «estilo visuals al seleccionar y organizar los signos simples de
identidad (logotipe, simbolo, gama cromatica) y los elementos complementarios {concepto
grafico, formatos, tipografia, ilustraciones).

El principio de universalidad, define la dimensién, ademas de los alcances geogrificos en tres
vertientes como la universalidad temporal, la universalidad espacial y la universalidad psico-

l6gica.




3.2 Elementos de la Identidad Visual

Siguiendo la linea de Joan Costa, se definen tres factores principales de la identidad relacio-
nados a la percepcién y a la memoria signico-simbdlica:

Logotipo, funcién del cédigo lingiifstico.
Simbolo, del cddigo icénico.
Color, del cédigo cromarico.

Logotipo

«Es la transcripcién escrita del Nombre {nombre de la empresa o de marca) por medio
de una gréfica particularmente caracterizada y exclusive». >
Logos significa «palabra», «discurso» y tupos significa «golpe formando una impronta» (hace
referencia al estampado al fuego sobre 1a piel del ganado).

El logotipo adquiere importancia diferencidndose de construcciones de tipos simples al en-
tretejer elementos {letras) de manera que formen una «unidad signica».

Las letras como signos lingiiisticos, al conformarse en un espacio determinado y con ciertas
caracteristicas, adquieren un nuevo valor al ensamblarse formando una sola unidad por me-
dio de Ia cual la empresa se nombra o designa a sf misma y es nombrada por sus piiblicos.
Ellogotipo adquiere también, un valor «icénicos durante un proceso progresivo de la escritu-
ra a la figuracién, donde ya no sélo es legible la palabra escrita (nombre de la empresa) sino
que se percibe como algo muy visual con lo cual interviene de la connotacién grafica y de la
cualidad propia del sfmbolo. {figs. 25 v 26)

A

IO

fig.25 Logotipo deYug

fig.26 Logotipo La Candelaria

* Ibidem., pp. 97
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Simbolo

Se define especificamente simbolo, en el sentido de «convencién icénica», donde su
funcién es absolutamente estética y mnemotécnica. ¢
Este simbolo icénico:
-debe evocar conceptos y formas que integren la reserva cultural de una sociedad;
-tener una fuerte cualidad mnemotécenica y estérica;
- poseer capacidad de pregnancia, que se absorba en la mente.
(figs. 27 v 28)

U » 1
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fig.27 Simbolo ledntco

Flote! 1SN fig.28 Simbalo icdmeco
Paim Beach Palm B?ﬁ'f& Untcorrio Azul

Color

En este apartado el color cumple con dos funciones:’
Funcion sefialética:
-donde la visibilidad de los colotres, adquiere importancia al unirse a otros colores.
-el impacto de los colores se clasifica en un orden especifico:
1. negro sobre blanco
2. negro sobre amarillo
3. rojo sobre blanco
4. verde sobre blanco
5. blanco sobre rojo
6. amarillo sobre negro
7. blanco sobre azul
8. blanco sobre verde
9. azul sobre blanco
10. azul sobre blanco
11. blanco sobre negro
 12. verde sobre rojo

S El término «mnemotécrucos se refiere a algo que sirve para facditar la memona.
"Costa, joan. La Imagen Global, op. cit. pp. $9-100




Funcion simbdlica:
-el color Blanco, asi como el negro, se localizan en los extremos del espectro;
ambos poseen un valor-limite, y también un valor neutro (ausencia de «color»)
reforzando los colores que se combinen con ellos.
-el Azul es simbolo de la profundidad; provoca tranquilidad. Cuanto més se aclara
se vuelve indiferente y mientras més se oscurece mas atrae a) infinito.
-el Verde es el color mas tranquilo y sedante. Evoca la vegetacién v el frescor.
No transmite alegria, tristeza o pasién. Adquiere fuerza activa y soleada al predominar
en €l el amarillo; se vuelve més sobrio v sofisticado al tender al azul.

3.2.1 Color

Aspectos principales del color

El estudio del color se puede abordar desde distintos puntos de vista. Cada autor
difiere en cuanto a los términos que daré a los aspectos de su estudio; atn asf los aspectos
principales del color pueden ser:

Fisico
Qufmico
Fisiolégico
Psicolégico

El color desde el punto de vista fisico, es un estimulo visual, es luz, ya que sin ella no
existe el color. Se va a encargar de estudiar:

- los aspectos relacionados con la energia de las vibraciones electromagnéticas o la
naturaleza de los corpiisculos luminosos que originan (Maxwell, 1831-1879, crea
esta teoria electromagnética de la luz afirmando que la velocidad de propagacién
de las ondas electromagnéticas y de la luz se desplazan);

-las distintas posibilidades de producir fenémenos de color, especialmente la descom-
posicién de la luz blanca en colores espectrales tras su paso por un prisma donde se
obtiene como resultado un conjunto de siete colores: el rojo, anaranjado, amarillo,
verde azul, indigo y violeta ® (experimento que realizara [saac Newton hacia 1676);
{fig. 29 pag. 101)

-problemas del color en los cuerpos;

# Orifz, Georgina, EI Significads dz los Colores, México, Trillas, 1992, p. 26
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-mezclas de luces coloreadas,

-los espectros de diversos elementos,

-el ntimero de vibraciones y 1a longitud de las ondas coloreadas.

-Los fendmenos de refraccién y absorcién de la luz también competen a los
problemas fisicos del color. Todos los cuerpos opacos, al ser iluminados, tienen
la propiedad de reflejar toda o parte de la luz que reciben.

El color desde ¢l punto de vista quitmico va a estudiar:
-la constitucién molecular de la materia colorante o pigmentos;
-los problemas de conservacién de los colores y de su resistencia a la luz;
-los disolventes y la preparacién de los colores sintéricos.

El punto de vista fisiolégico de el color se va a encargar de:
-analizar las acciones operativas de la luz y de los colores sobre nuestro sistema
visual -ojo cerebro-;
-examinar las condiciones y las funciones anatémicas que de ello se originan;
-estudiar la percepcién del color. Esta como parte de la percepcién visual (tratada
en el capitulo 2) comparte rasgos esenciales de interpretacién subjetiva vy personal,
formada en parte por el contexto cultural.?

El color desde el punto de vista psicoldgico se va a encargar de:
-los problemas de 1a accién de los rayos coloreados sobre nuestro subconsciente y
sobre nuestro espiritu.
-El simbolismo de los colores y sus limites.
-los efectos de los colores.

Johannes Itten en esta clasificacién de los puntos de vista del estudic del color, desarrolla un
problema estético de los colores que define en tres puntos de vista:

-sensible y éptico y lo llama impresién del color;

-psiquico, a la expresidn del color;

Antelectual y simbdlico, construccion del color;
donde los efectos de contraste de los colores y su disposicién son la base de su estudio.

*Prado Leén. Liha R. Factoves Ergondmucos en el Disesio, op. cit., p. 49




Teoria del Color

Al referirse a las materias o sustancias consideradas coloreadas que sirven a la pintu-
ra se habla de «pigmentos» crométicos, y de «color» sélo cuando se designen las percepciones
del ojo cuando es estimulado por las diferentes longitudes de onda luminosas especificas de
estas materias, -

Se ha demostrado que son tres los colores de base o primarios, rojo, amarillo y azul, de los
cuales al mexclarse, puede obtenerse los colores secundarios verde, violeta v anaranjado y
luego de sumezcla la variedad infinita de colores.

Thomas Young (fisico, 1807}, propone que las radiaciones primarias espectrales son el rojo-
naranja, verde y azul violeta, para David Brewter (pintor, 1831) los colores primarios son el
rojo el amarillo y €l azul. Estos colores, tomados como base son considerados «absolutos» ya
gue no pueden ser obtenidos a través de mezcla alguna.

Asf se puede hablar de colores luz y pigmentos: combinando los colores primarios espectrales
obtendremos nuevos colores, mientras que de los dos pigmentos correspondientes se obten-
dran sblo grises sucios.

La quimica sintetiza tres pigmentos base de pureza satisfactoria que permiten obtener una
gama de otros colores con las ternas de los primarios descritos. Son el magenta, un rojo que
tiende al plirpura, equidistante del amarillo y de el azul; el amarillo ni célido ni frio, muy
luminoso y brillante; el cyan, que es un azul tendente al verde. El magenta, amarillo y cyan se
utilizan en rodos los sistemas crométicos de impresién, fotografia y cinematografia , al ser los
més aptos para reproducir determinadas tintas. Los sistemas de impresién incluyen al negro
para aumentar la densidad de las sombras y el contrastre de la imagen, logrando asf la
cuatricromia conocida como CMYK.

Color del cuerpos: Es el color de 1a luz que el ojo recibe de &l

lo. Esta luz puede ser emitida por el cuerpo, la emisién puede ser debida a una excitacién
térmica o electrénica. El color es caracteristico de la temperatura del cuerpo emisor y del
modo de excitacion.

2.- La luz puede ser solamente reflejada, difundida o transmitida por transparencia, en estas
condiciones una parte de la luz es absorbida por el cuerpo.
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El fenémeno de la composicién de los colores propios de un cuerpo y de la luz que lo ilumina,

se manifiesta en particuler en €l cambio de color aparente de un cuerpo expuesto, sea a la luz
del dfa, sea a la luz artificial.

Dondis define tres dimensiones del color, nombradas por Francis Leukel como carac-
teristicas necesarias para la descripcidn del color, las cuales hacen posible organizar los siste-
mas de color constituyendo una composicién cromética permitiéndo diferenciar un color de
otro:

Tinte, matiz o hue es lo que se conoce como color. Se utiliza para designar una clase de
color y existen seis tintes funadamentales: verde, amarillo, rojo, magenta, azul marino ycyan.

Cuando se cambia el tinte se estd variando el color en direccién a uno de los colores vecinos
en el ¢frculo cromético.!®

Saturacion. Se refiere a la pureza del color con respecto al gris. Se refiere a cémo el color se
aceca mas 0 menos al color puro, caracteristica también conocida como intensidad.

Luminosidad, valor, tono o brillo. se refiere al grado de oscuridad o tuz y al valor de las
gradaciones tonales. Cualidad clara u oscura de un color en relacién con el blanco y el ne-
gro. !

Mezcla de los colores

Existen dos formas principales de mezclar los colores: sintesis aditiva y sintesis
sustractiva.

La sintesis aditiva es la suma de las diferentes energfas radiantes que han sido com-
binadas y dan por resultado colores més claros que los intervienen en la mezcla. Las mezclas
aditivas se producen por el paso de la luz a través de cristales de colores o con colorantes
transparentes.

«Puesto que se puede obtener casi cualquier color afiadiendo en las proporciones adecuadas
rojo, verde y azul, éstos se denominan colores aditivos primarios».'? Son los llamados RGB
{red, green, blue). (ver fig. 30, pag 101)

La sintesis sustractiva produce sensaciones cromaticas con lo que queda después
de la absorcién y la reflexién resultante. La mezcla de colores por sustraccién siempre da
lugar a una disminucién de luminosidad, hasta formar el negro. Esto es por que de alguna

©Ortiz, Georgina. Op. ac, p 30
1Prado Leén. Lilia R. Op ., p. 58
2 Enciclopedia Précaca de Fotogragia, Salvat Eduores, 1982, p. 571




manera el color de la mezcla ests mas influido por el color de Iz capa exterior y se elimina la
energia luminosa, en una o més bandas de longitudes de onda, del espectro del flujo emitido
por el objeto en direccién del 0jo.® (ver fig. 31, pdg. 101)

Los colores pigmentos o sustancias coloreadas son colores de absorcién y sus mezclas obede-
cen a las leyes de sustraccién. Una mezcla de colores complementarios o una composicién
que contenga los tres colores principales rojo, amarillo y azul en proporciones apropiadas, da
el negro v se trata de una mezcla de sustraccion. La mezcla de los colores del prisma, inmateriales
da el blanco ya que es una mezcla de adicién.”

La sintesis partitiva podria ser una tercera forma de mezclar los colores, a la cual no
se da tanta importancia. Es denominada también éptica v es el resultado de 1a mezcla de tas
particiones de diferentes colores. El color resultante trae la luminosidad media de todos los
colores mezclados. Se puede encontrar en algunos tapices, por ejemplo, que incluyan hilos
blancos y negros y se perciban como gris.

Armonia del color

La armonia hace referencia a la proporcién y correspondencia de las partes de un
todo. Para Itten la nocién de armonfa de los colores debe liberarse del condicionamiento
subjetivo, como los son los gustos o impresiones, y constituirse como ley objetiva. Pero para
Birren (citado por Lilia R. Prado Leén) no hay un sistema sobre el cual se pueda seleccionar
un arreglo de colores armonioso, ya que esto es dificil de considerar si se clvidan los factores
psicolégicos y preferencias individuales o culturales del piblico, que lo orillarfan a un plano
subjetivo.

M. Chevrel (S.XIX) otorga una serie de propuestas en torno a la armonfa del color:**

-El color complementario es superior a los demss.

-Los colores primarios son mejores que los secundarios.

-Pueden mejorarse los colores que parecen inarménicos con una linea blanca

o negra de separacidn.

-Un color primario combina mejor con dos secundarios que un secundario

con dos primarios.

-El negro armoniza con los colores profundos como el azul y el violeta, mientras

que el blanco con colores luminosos como amarillo, naranja y verde, se verd mejor.

-Cuando se usan colores luminosos y oscuros juntos, el gris es un fondo ideal.

3 Ortiz, Georgina. Op. dr, p. 32
" Itten, Johannes. EI Arte de | Color, México, Limusa, 1992, . 15
Prado Leén, Liia R. Op. cit., p. 62
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Itten, en su versién de la armonia, considera que en nuestro aparato sensitivo dptico

la armonfa corresponde a un estado psico-fisico de equilibrio donde las diferencias o seme-
janzas de la sustancia visual son de igual importancia; el ojo y el cerebro exigen el gris neutro
que a su vez crea un estado de equuilibrio perfecto. Este gris se puede obtener de las mezcla de
negro v blanco, o de la mezcla de dos colores complementarios y blanco o mezclando varios
colores que contengan los tres principales (amarillo, rojo y azul) segtin las proporciones de-
seadas.
En su circulo cromdtico que divide en doce partes { los tres primarics, los tres secundarios y
los seis terciarios), ltten afirma que sen armonicsos todos los pares de colores complementa-
rios y todas las concordancias triples de tonos cuyos colores se encuentran relacionados en el
interior de un tridgngulo equilatero o iséceles, ¢ en el interior de un cuadrado o de un rectén-
gulo. Las combinaciones que de estos resulten seran correspondencias armoniosas a cuatro
colores. {ver fig. 32, pdg 10!1)

Otra versi6n de la armonia es aquella que considera la relacién cercana de los colores con
aquellos que son opuestos (Birren, citado por Lilia R. Prado, pag. 62).

Uno de los principios que implica esta armonia es el contraste, que consiste en la combina-
cién de colores que no pertenece a una misma seccién del circulo de color

tten, nuevamente, dispone siete contrastes como resultado de su cstudio en la Teoriz de los
colores:

. Contraste del color en si mismo.

[N

. Contraste claro-oscuro.

. Contraste caliente-frio.

. Contraste de los complementarios.
. Contraste simultinec.

. Contraste cualitativo.

. Contraste cuantitativo.

~1 O o P e

Adn no hav un acuerdo por los tedricos en coincidir sobre la posicién que los colores deben
ocupar en el circulo cromatico, ni sobre el orden que debe de observar. Tampoco se ponen de
acuerdo sobre el nimero de fos colores fundamentales. La determinacidn de los colores fun-
damentales depende de consideraciones individuales.

1§
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Psicologia del color

Ya en la antigiiedad se consideraba que los colores, las luces v la oscuridad influyen
sobre el estado dnimo. En la actualidad, estudiosos de la cromodinémica han probado cien-
titicamente los etectos especiticos que fuces v pigmentos coloreados refleiados por superficies
extensas ejercen sobre procesos visuales, auditivos, sobre el ritmo de la respiracién, circula-
cién, sistema endocrino, etc. Como consecuencia de estas investigaciones, se ha empezado a
estudiar a los colores como auténticos medios terapéuticos, derivando de ello la cromoterapia.
itten escribe: «los colores son radiaciones, energias que operan sobre nosotros positiva o
niegativamente aunque NosoLros no tengamos conciencia de ello»,

El rojo, el verde y el azul son los colores que més activamente se prestan para la experimenta-
cién de estos efectos; el rojo es el més excitante, el verde el més sedante y el azul el més
tranguilizante.

La influencia psicoldgica de los colores es una ciencia aplicada en diversos campos; sus estu-
dio, debido la importancia que puede tomar en los ambientes, la publicidad v ia circulacién,
se ha incrementado de manera notable. Los colores a la par de la adecuada iluminacién,
favorecen la percepcién visual v disminuyen la tatiga, aumentando el placer de vivir y traba-
jar suscitando sensaciones de bienestar y contort.

El color de esta forma adquiere gran importancia como forma de comunicacién y
dentro de la percepcién visual. De manera similar a otro medio de comunicacién, €l color es
presentado a través de un signo -crémaético-, compuesto de significante (se refiere a cémo se
expresa en colores determinado mensaje} v significado { al contenido del mensaje). Lilia R.
Prado Ledn, expone como ejemplo nuestra bandera, donde los colores verde, blanco y rojo
corresponden at significante v el significado es el concepro patria. Este ejemplo muestra la
relacién arbitraria entre el significado y el significante, puesto que el signo no representa una
relacién natural con el significado, sino que se le otorga por elementos culturales y sociales.
As{ Sanz, llama lenguaje simbdlico del color a este tipo de accién. Y brinda otro tipo de
lenguaje, el sinestésico, en el cual el signo es inherente y conformado por elementos crométicos
con tendencia a la asociacidén con sensaciones de otra naturaleza.

Se da especial importancia no a los tipos de lenguaje, sino al mensaje que los colores comuni-
car en cierto contexco.

16 Prado Ledn, Lilia R. Op. cit., p. 68
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Eulalic Ferrer hace un estudio muv completo del lenguaje del color, en donde intervienen
tactores histdricos, religiosos, graméticales; el color se involucra en la literatura, en la poesia,
cn la misica y hasta en la politica.

Por ejemplo, el tradicional simbolo chino del Tao, el yin-yang, representado por un circulo
divido en dos partes iguales por una ifnea ondulada, una parte negra -yin- y otra blanca -
vang- se realiza una metatora de la polaridad y contradiccién que se complementa; en la
mutad yin siempre hay un punto blanco v en la yang, un punto negro. Esto para os orientales
da la idea de que nada es explicitamente blanco, ni nada es absoclutamente negro.' (fig. 33 )

fig 33 Simbolo del Yin-Yang

3.2.2 Tipografia

Aldo Colonetti menciona que la tipografia esta en la  Avani qude
base de la grafica y del disefio: «el provecto moderno, podria Baskerville

afirmarse, es impensable sin una educacién constructiva que Curier

obliga al significado a hablar en el interior de formas, de llenos ~ Friz Quadrata

v de vacios, construidos geométricamente, pero atentos a to- Galiiard

das aguellas correciones dpticas necesaries para que la lecrura Gardmond - tems dens

sea clara y racionalmente comprensible.» Gill Sans  rooen ey
Helvética

La evolucion de la escritura a la nipogratia, deriva desde [a crea- Optima g swdise

a1on del altabeto tenicio hasta las agrupaciones de las princi- Rockwell .n

pales familias tipograficas con caracteres como los Romanos — Cvmardianthnp tizrus

Annguos, Romanos Modernos, Egipeios, Lineales, de Escritu- Tekton

ra, Fantasia y Goticos. (fig. 34) Times

La Tipografia se reficre al estilo, arreglo v apariencia de fa le-  Zapf Chancery v ..
tra. La opografiz influye tanto en la legibihidad como en la
leibilidad de fos materiales impresos.- fig 34 Famihas Trpograficas

"Herrer, Eulalo. Los Tenguaes del Color, Méxaco, Foudo  de Cultura Econdémica, 1999, p. 34
' Tubaro, Antoruo. Tiporrdaia, Uiuversidad de Palermo. Libreta Péenten CPOT, p. 4
"Prado Ledn, Lilta R. Op. cue, p. 109




La legibilidad se detine como la racilidad de identificar caracteres altanuméricos individua-
les.

La leibilidad, contiene la facilidad de lectura, aceptando que los caracteres individuates son
legibies.

El estilo del cuerpo, el contraste rigura/fondo y las condiciones de visibilidad sobre las que se
uddlizardn los rétulos, son factores que determinan la legibilidad.

El uso de letras maytsculas o mindsculas, el tamafio del caracter, la longitud de lfnea y el
espacio entre caracteres, palabras v parratos conciernen a la leibilidad.

Para lograr una adecuada leibilidad pueden considerarse los siguientes tactores: ©

-Usar tante letras mayisculas como mintsculas en un texto continuo y extenso, gue
requiere utilizar puntuacidn.
-Usar sélo letras maytsculas para la mayoria de los rétulos.
-Las relaciones entre el ancho v la altura del trazo de las letras v ndmeros,
puede mejorar la leibilidad si se apegan a las consideraciones siguientes:
caracteres en negricas: trazo= 1/6 de altura
caracteres normales: trazo= 1/7 de altura
-Un espacio de al menos el ancho de un trazo entre 1as letras v aproximadamente
un espacio del ancho de una letra entre las palabras, son éptimos.
-Cada linea nueva de texto debe iniciar con un espacio de al menos un ancho
del trazo debajo de los caracteres de la linea previa.
-Usar la letra negra mas que las mav(sculas para condiciones de alta iluminacién.
-Usar lineas con longitud de entre 35 v 70 caracteres para texto continuo.
-Es recomendable para entatizar textos, una relacién 1:1 entre altura y anchura
de los caracteres. Evitar que la anchura sea mayor que la alrura.
-Cuando existan limitaciones de espacio, es recomendable urilizar caracteres
angostos que reducir espacio entre palabras o letras. Evitar caracteres
extremadamente angostos.

BIbidem., p. 111
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En Ia eleccién de un tipo de letra en rétuios. se deben evitar ciertas caracteristicas, como:
-desigualdad en los anchos de los rasgos
-extension en las letras sin seras
-incluir patrones internos o rayas
-estar estarcida
-estar 1talizada
-semejar letra cursiva
-estar sombreada o parecer tridimensional
-semejar escritura antigua
-estar distorsionada, de manera que parezca

alta y delgada o ancha y gruesa

Tipografia digital

La evolucidn de la tipogratia, de cuando se inventa la imprenta hasta nuestros dias,
donde el manejo de la computadora ha revolucionado su uso y come dirian algunos «el buen
uso de la tipografia»; ya que los tipos clasicos como la Times o la Garamond, dan paso a
disefios de tipogratia en los que lo dltimo que se piensa es en la leibilidad como {a [ o la
MATISSE por mencionar algunas.

El desarrollo de programas para computadoras que permiten editar el texto, ha con-
tribuido al desarrollo de la tipogratia, notablemente al permitir que los originales pudieran
almacenarse como datos numéncos en las memorias de los ordenadores, lo que apresurd el
procesa de produccién ¢ incluso mejoré la calidad de la composicidn.

A pesar del éxito de la Tipogratia Digital, los diferentes tormatos de fuente que se han desa-
rrollado como el PostSeript o ¢l True Type, estan basados en métedos de dibujo de objetos
mediante curvas variables (curvas de Bézier), las familias originales por las que han tenido
que pagar derechos se deforman perdiendo rasgos caracteristicos por los cuales se elige una
tamilia tipogréafica. Esto sin contar con los softwares que no tienen los derechos de los origi-
nales y hacen simulaciones o copias en ocasiones deficientes. Independientemente de su for-
mato o tirma comercial, pueden ser compatibles entre si y utilizados por cualquicr aplicacién
que los reconozea dentro de un mismo ordenador. Ademés de permitir la deformacién de los
caracteres alterando ¢l tamafo éptico, ¢f grosor, la escala horizontal e incluso el estilo. &

" uenmayor, Ratén. ratén..Introduccion al diserio Grafico asistdo por ordenador, Barcelona. Gustavo Gil.
1966, pp. 38-89
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An asi, teniendo bases del buen uso de la tipogratia, la platatorma o el sottware no es escusa
para perder los elementos principales de legibilidad v leibilidad en nuestros disefios. Para ello
se ofrece también un esquema de los elementos principales que contorman los caracteres a
manera de contribuir al disefic méas funcional v que no sea sélo parte de una moda, que

ademaés no pucda leerse.

f1g.35 Caracteristicas ce lz forma bas.ca ge wnz letra.
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4.1 Metodologia

A barcar la metodologia v escoger un métedo o métodos que sustenten un trabajo de
disefio es quiza «desconocido» por algunos o para otros tal vez haya llegado a convertirse en
algo intuitivo o probablemente empirico.

De cualquier torma un métodoe obliga a la difici! rarea de pensar, analizar y en el mejor de los
casos teorizar acerca de tales o cuales cuestiones que aborden el disefio. Ya en esta etapa del
estudio se han retomado tantos términos v disciplinas inherentes al disefio que conforman el
vasto universo de conocimiento que un disefiador debiera dominar.

Luz del Carmen Vilchis escribe que la metodologia constituye un capirule de ia epistemolo-
gia relativo a las distintas maneras de investigar.

Meétodo deriva de los vocablos griegos meta que signitica a lo largo de o a través de, y 6dos que
es camino y literalmente signitica «ir a lo largo del buen camino, del camino del conocimien-
tos. !

Entonces la metodologia es en resultado fa teorfa del métedo, que orienta y ordena el cono-
cimiento Con sus Proplos recursos.

Un problema de disetio debe abordarse por ¢l disefiador al igual que un problema cientifico,
se debe ser investigador, estudiar las exigencias que debe satisfacer si el problema tiene solu-
cidn.

«El mérodo de disefio ha de estar basado en estructuras (dgicas... a las que han de aunarsc las
tacultades creativas...cl método en el disedio estd determinado por los fines: responde a los
problemas determinados y 2 sus caracteristicas especificas...» ?

Método a seguir

Este trabajo se sirve del método de proyectacion de Gui Bonsiepe como base v se afiaden a él
tragmentos de otros métados como compiemento del musmo.

"Wilelus, Luz del Carmen. Metodologia del Disero, México, Centre Juan Acha, UNAM, 2000, p. 15
Sibidem, p. 42
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Desgloza un problema en subproblemas jerarquizados organizando los conocimientos en su
mérodo, permitiendo de manerz objetiva, abarcar el proceso provectual. Utliliza el término
provectar como sindnimo de disefiar, con otras connotaciones encaminadas a la resolucién
de preblemas (problem-solving, como éi lo llama).

Para Bonsiepe el objero de la metodologia, radica en un proceso de transformacién, donde se
debe rasar de las sicuaciones iniciales a las situaciones finales con una variedad de opciones
que respondan 2 los fines y a los mediocs. Define cuatro posibles combinaciones:

-postura inicial bien definida, postura final mal definida.
-postura inicial bien definida, postura final bien definida.
-postura inicial mal definida, postura final mat definida.

-postura inicial mal definida, postura final bien definida.

Gui Bonsiepe menciona que la clasificacién de un problema proyectual depende de la preci-
s5ién v claridad con las que sean descrizas sus variables:

finalidad = al por qué del producto
medios= materiales predispuestos y procesos de fabricacidn
restricciones colaterales= referentes 2l aumento de costos del producto.

Hay que recordar que éste método es utilizado para proyectos de disefio industrial donde los
resultados se manifiestan en productos, por lo que habra que hacer algunas adaptaciones.
Este método considera 3 etapas principales en el proyecto:®

1. Estructuracién del problema,
2. Provectacién o disefio.
3. Realizacién.

Cada una de éstas etapas se subdivide en una serie de pasos diversos:
Fase 1

1.1 Detectar una necesidad.

1.Z Valorar la necesidad.

1.3 Formulacién general del problema.

1.4 Formulaciones particularizadas del problema.

*Bonsiepe, Gu. Toria y Prédctica del Diseiio Industrial, Barcelona, Gustave Gili, 1978, pp. 151-153
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1.5 Fraccionamiento del problema.
1.6 Jerarquizacién de los problemas parciales.
1.7 Anélisis de las soluciones existentes.

Fase 2
2.1 Desarrollo de alternativas o ideas bésicas.
2.2 Verificacién y seleccién de las alternativas.
2.3 Seleccién de mejores alternativas.
2.4 Elaboracién de detalles particulares.
2.5 Evaluacién o prueba del prototipo.
2.6 Construccién del prototipo moditicado.
2.7 Valoracién del protoripe modificado.
2.8 Preparacion de los planos téenicos definitivos para la fabricacién.

Fase 3
3.1 Fabricacisén de pre-serie.
3.2 Elaboracién de estudios de costos.
3.3 Adaptacion del disefio 2 las condiciones especificas del productor.
3.4 Produccidén en serie.
3.5 Valoracién del producto después de un tiempo determinado de uso.
3.6 Introduccion de modificaciones eventuales con base en la valoracién.

Sugiere ademés una serie de instancias que enriguecen el proyecto:

-Andlisis funcional, describe la funcién de un objeto, sus componentes e interacciones.
-Anélisis morfoldgico, téenica combinatoria para formular posibles conjuntos de
soluciones para un mismo problema.
-Sinéctica, rastreo para localizar otras posibles soluciones para un problema,
a partr de acciones como analogfa, inversién, amplificacién, etc.
-Sintesis formal, indica los aspectos perceptivos de un objeto: forma, color, etc.
-Optimizacion de caracteristicas de uso a través de la ubicacién de criterios con
respecto al usuario: ergonomia, scguridad, simplicidad de uso, etc.
~Visualizacién de ideas basicas, emplea cédiges visuales: dibujos, esquemas,
gratos, maquetas, prototipos; cédigos no discursivos v generalmente cualitativos.
-Coordinacién modular del dimensionamiento de unidades o componentes del
objeto a pardr de numetaciones sisteméticas o series de crecimiento geométrico.

1
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Fases / Etapas

Para comenzar el desarrollo del método que se utiliza en este proyecto, se procede a clasificar
el problema.

Fase 1. Estructuracién del problema.
Cabe aclarar que para el desarrollo de muchos de los pasos de éste métado se utilizé la estructura
que desarrolla Luz del Carmen Vilchis en Disefio Universo del Conocimiento.t

1.1 Localizacién de una necesidad.
La necesidad por la cual se elabora el proyecto, es basicamente una necesidad de comunicacién,
una falta de identidad propia, porque se utiliza una identidad que deriva de un organismo
mundial, pero carece de elementos propios y uniformes en su uso.

1.2 Valoracién de una necesidad.
En este punto se comparan las necesidades que cubre una institucién de este tipo, dedicada al
desarrolio humano, donde se colabora también al desarrolle de la conciencia.
Intervienen tres tipos de necesidades:

Vitales: biolégicas v de subsistencia, de socializacién.

-Fluctuantes: espacio propio, identidad personal.

-Inmateriales: espirituales, de proteccién, emocionales, epistemolégicas.

{.3 Formulacidn generai de un problema.
Aqui se describe la finalidad que persigue el proyecto, v se pueden agregar elementos que
Victor Papanek considera en su método: como la Utilizacién, donde se debe responder a la
preguntas {sirve?

Siguiendo la linea espiritual que pretende este proyecto, la contestacidn es:

“si no es bueno, ni verdadero, ni necesario, sepultémoslo en el olvido™.
El tener una identidad propia, claro que sirve, sobre todo si los fines que se persiguen no son
de caracter lucrativo, sino de caracter altruista.

Finalidad general {objetivo general):
Obtener el reconocimiento interno y externo de la institucién a través de
una Identidad Gréfica que refleje la labor del Instituto de Desarrollo Humano
{IDH} del D.E v lo distinga de los demas Institutos del pais.

*Wilchis, Luz del Carmen. Disefio Universo del Conoctmiento, México, Claves Latinoamericanas, 1999




En este apartado se pueden inc
Vilchis, y se retieren a:

uir los condicionantes del satisfactor que propone

-Mensagje. Lo que se quiere proyectar: Desarrollo, espiritualidad, evolucién, luminoso,

benévolo... Debe contener el nombre o razén social Instituto de Desarrolle Humano, un
simbolo y la localidad Distrito Federal.
-Intenciondlidad: A corto plazo se buscs promover al IDH; a medianc plazo ditudir las
caracteristicas del mismo; y a largo plazo lograr el reconocimiento por su identidad.
-Emisor externo: En este caso la directiva del instituto, tiene la intencién de lograr ef
reconocimiento del IDH, como una institucidn dedicada al desarrollo de la conciencia.
-Emisor interne: Institute de Desarrollc Humano, como institucidn.
-Receptor: Ejecutivos y profesionistas principalmente, pero esta destinado a cualquier persona
sin discrisninacidn de credo, raza, sexo, nivel escolar o condicién social.

1.4 Formulaciones particularizadas del problema.
Finalidad especifica {objetivos parciales o especificos):

-Mencionar los aspectos que dieron origen a ta Gran Fraternidad Universal (GFU)
como antecedentes histéricos de la formacicn del IDH.

-Describir las caracteristicas del IDH, haciendo una revisidn de las ideas, normas
y valores, asi como de la filosofia que rige a la Gran Fraternidad Universal.

-Explicar la visién, misién y objetivos institucionales, para su comprensién y
asimilacidn.

-Sustentar por qué es importante que el IDH tenga una identidad propia, sin
dejar de pertenecer a la GFU.

-Establecer un marco tedrico a fin de sustentar “tedricamente” este estudio,
donde se explique el proceso Je comunicacién, como parte del mismo.

-Ejemplificar y describir el concepio de identidad gratica, ast como de las
diversas denominaciones que hacen alusién al mismo tema.

-Construir una propuesta grafica en base a una metodologia, que cubra las
necesidades por las cuales se elabora el proyecto.

-La propuesta desarrollada debe contribuir a mejorar la imagen del IDH,
de manera més acertada y dirigida hacia un pablico en especifico y con los
medios especiticos.

-Se debe caracterizar por su tendencia hacia lo espiritual, el crecimiento, la evolucidn.




1.5 Fraccionamiento del problema. .

Los problemas parciales en los que puede resolverse el proyecto, pueden definirse a lo largo
de los tres capfculos anteriores que componen el estudio:

1. Donde se habla de ia Institucidn, sus valores v personalidad.

2. Se explica el proceso de comunicacién v las disciplinas que implica.

3. Se define el concepto de identidad y los elementos para su construccién.

.6 Jerarquizacién de los problemas parciales.
En este apartado se buscan funciones o claves que constituyan las condiciones preliminares
del problema en su estructura.
Ya como identidad grafica debe contener elementos que permitan visualizar 1a idea general
que se intenta provectar.
Estos elementos se pueden listar de la siguiente manera:

-signos y simbolos

~color

-tipografia

-forma

-COmposicidn
Cada uno de estos elementos cumple con una funcidn especifica y se interrelacionan para
tormar una unidad integral.

1.7 Analisis de las soluciones existentes.
Se toman nuevamente de la estructura de Luz del Carmen Vilchis los siguientes datos:

Antecedentes del problema:

-Estado previo: El IDH al ser una Insritucién dependiente de la Gran Fraternidad
Universal (GFU) carece de una identidad propia. Al igual que ella, existen diversas institu-
ciones dentro de la Repiblica Mexicana, con objetivos similares al IDH. Se pretende distin-
guir al IDH de lz Ciudad de México de los demas institutos del pafs.

-Soluciones anteriores: Se adopté la identidad que habfa de la GFU, y a ésta se le
anadieron elementos y nombres para distinguir a unos institutos de otros.

Se crea una imagen con el globo terraqueo y dos lineas onduladas y paralelas entre sf (simbo-
lo del aquarius), se le agregan las siglas GFU v se afiade Instituso de Desarrollo Humano,




ademds del slogan: Colaborando en el desarrollo de la conciencia. (fig. 36)

Se incluyen soluciones que instituciones, escuelas o comercios relacionados con algunas de
las labores del IDH, han propuesto. Estas son:

S
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Colsborando en e Desarrolio de B Condencia

fig.36 Instituto de Desarroilo Humano

fig 37 Centro Natunsta y de Acupuntura
institute de feng Shur México

fig.39 Centro-Sai Baba

fig.38 Centro Cuitural Chino-Mexicano A C.

Contexto del problema: Se situa dentro de un contexto cultural, en el que intervienen los
modos de vida, habitos, costumbres y conocimientos.
Factores que afectan a la necesidad:
-Elementos sociales; busca «socializar» involucrarse en la vida de la sociedad,
formar parte de ella para mejorar las condiciones de convivencia de ia gente.
-Elementos materiales; es una aseciacién no lucrativa, se mantiene de las
colepiaruras y las aportaciones de eventos que se realizan.
Recursos:
-Materiales; se destina parte del presupuesto a la difusidn, con ello se puede ¢l
proyecto, aunque se busca economizar lo més posible.
-Humanos; existe el personal administrativo y gente que trabaje de manera
altruista.

-técnicos; se ha dado pauta para utilizar los elementos técnicos que se crean
pertinentes.

T
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Fase 2. Proyectacién o diseiio.

2.1 Desarrollo de aiternartivas o ideas basicas.

Conceptuacion:
-Mensaje; idea principal, integracién de las caracteristicas: Desarrollo,
espiritualiad, evolucién, luz-luminose, benévolo, altruista.
-Expresién verbal del mensaje:
texto base (idea principal): IDH
textos de anclaje: Instituto de Desarrollo Humano
textos secundarios, informativos v legales: Linea solar del Sur, Distrito Federal.

Previsualizacién del concepto:
-Imagen principal (definir imdgen si la hay, que se identifique con el niicleo o esencia
del mensaje): Interaccidn hombre-mundo, hombre-desarrollo-evolucién.
-Imagen secundaria (posibles imdgenes que tengan relacién con el mensaie o los
textos): Espiritualidad, ambiente, ecologia, le Era de Aquarius.

Semantizacién del concepto; determinacién del problema y contenide del mensaje resultan-
te en significaciones, seleccidn y combinacién de opciones conceptuales.

En una imagen no se pueden integrar tantos significados y que cada uno de ellos se entiende
como un todo, por lo que se eligen la espiritualidad v el desarrollo como elementos principa-
les, para biisqueda de imdgenes que tengan relacién con ello; ademds de el simboio de 1a Era
de Aquarius.
-Nivel de veridiccidn; los elementos que se pueden asociar a Iz espiritualidad v el
desarrollo pueden scr circulos, espirales o formas dispuestas de tal manera que creen
un efecto visual que lo simule.

-Definicién de sentido la especificacién de las connotaciones que se quicra dar al
mensaje se derivan en tres:

1. sentido principal - desarrollo

2. sentido secundario - espiritualidad

3. sentido emotivo ¢ contenido figurativo - benevolencia.

Creando identidad Espiritual I
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-Universo semdntico; se detinen posibles elementos, tunciones, cualidades y aspectos.
a. El septenario. Consiste en siete unidades o elementos consecutivos, que se
han desarrollado 2 o largo de la historia del hombre, como los sicte dias de
la semana, los sicte chakras o centros de encrefa, sicte planctas principales
7 remos de la naturaleza, 7 cadenas cvolurtivas, y hasta sicte pecados capita_
les, por mencionar algunos.
b. El cuadrado, como tigura estable, sus cuatre lados simbolizan los cuatro
puntos cardinales.
c. El ¢irculo, higura que no tiene principio o fing simboliza el universo
manitestado.
d. El Aquarius, representado por dos lineas paralelas, como un jeroglifico que
stmboliza ¢l agua, ademas de ser el simbolo de la era que estamos viviendo
{ver capitulo 1, La Era de Aquarius).
“Temporalizacion, ubicacidn del hecho seméntico en un acontecimiento o dato
cronoldgico determinado. Se ubica en la Era de Aquarius como va se menciond, que
comienza ¢f 21 de marzo de 1948 y continua por dos mil afios apartir de esa fecha.

-Evaluacidn énca; al ser una «identidad espiritual» o pretender serlo, se ha buscado
que ios conceptos v clementos que para su integracidn se requieren, tener especial cuidado,
dada la naturaleza del proyecto de la institucién a la cual van a representar. Quizé hasta en
un sentido idealista, como sefiala V. Papanek, al decir que no sélo hay que formular pregun-
tas, sino también otrecer soluciones, tuera de linea, inovadoras, idealistas y prapositivas so-
bre «émo hacer del mundo un mejor lugar pensandoe en disefio v arquitectura.’

En este espacie se plantean también posibles soluciones relacionadas al concepto, como
cjercicio creativo donde se desarrollan:
-Codigo mortoldgicos se especitican los elementos mortoldgicos, escalares,
estructurales, los valores de fa estructura v caracteristicas seménnicas, ¢l grado
deiconweidad v ol grado de figurarividad.

-Cadigo cromatico; esquema cromético en términos de tono, saturacién y brillantez,
tomando en cuenta aspectos de fegibilidad, luminosidad, tactores psicolégicos
dertvados sumbdlicos v culturales del color
Se han escogido dos colores principales por sus connotaciones con fo espinitual como
el blanco v ol azul, ademds de estar denere de Jos hincamientos de ammonia y

PExtracto de una pagma web, wen arcande ultuse com del bror Papanck. Micton Pewgn for the Read
World: 1 heman Ecology and Soctal Change, 1999,




contraste de racil legibilidad en situaciones de iluminacién alta o baja.

El blance en sus caracteristicas seméanticas, sugiere pureza, lo inaccesible v lo
inexplicable. Crea la impresidn de intinidad. Eveca un efecto refrescante v
antiséprico cuando se aproxima al azul.

El azul es profundo v temenino con atméstera relajada. Lo prefieren los adultos y
retleja cierta madurez, aungue recuerda la infancia.

Georgina Ortiz (citando a Graves) menciona que aunque el blanco no sea un color
en sentido estricto, ha cobrado gran importancia en el significado de los colores, al
ser positive, esttmulante, luminoso, brillante, delicade, puro.

Sobre el azul, Ortiz {citando a Luckiesh) escribe que el azul se asocia con el
tirmamento, por lo que se le atribuven caracteristicas de los dioses comeo: esperanza,
constancia, ridelidad, serenidad, generosidad, inteligencia, verdad, libertad,
aristocracia...”

-codigo npoeratico; se detinen caracter{sticas tipograficas como la eleccidn del
tamafio. la jerarguia tipogrética v las funciones tipogréficas asociadas a la eleccién
de signos o configuraciones estructuradas o estilizadas de los caracteres.

La eleccién de una ramilia tipografica, no sdlo va de acuerdo & gustos o exigencias
de moda; se convierte en elemento primordial que sirve de puente conector,
traduciende v semantizando el texto lingiiistico en un signitficado.

De la subdividisién de este paso en otras ramificaciones se derivan los primeros bocetos
como ideas bésicas, que se presentan a continuacién: (fig. 40)

\©) o
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T g At N
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IDH-DF
. . INSTITUTO DE DESARROLLO HUMANC
@ LINEA SOLAR D=L SUR
2.» 1IDH
o e
g g

fig 40 Pnmeros Socetas

*Prado Leon, Liha R. Factores Evgondmucos en €l Disero, op. cit., p. 1¢
*Oriiz, Georana. 2 Sigrapeado de los Coloves. op. ant., pp. 96-100
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2.2 Verificacién y seleccién de las alternativas.
Se sometieron a prueba los bocetos, y se mostrd que no habfa una integracién de los elemen-
tos, que era muy vago el concepto y no representaba lo esperado.
Se siguieron buscando elementos que simbolizardn el desarrolio y la espintualidad, hasta
llegar a la cuenta que el desarrollo, aunado a la evolucidn, bien podrfa representarse con el
paso de un cuadrado hasta transformarse en circulo en siete etapas con lo que se relacionarfa
con el famoso septenario v se le incluirfa ef simbolo de la Era de Aquarius las lineas parale-
las. Ya en |a computadora, para integrar el texto y buscar el tipo de letra més adecuado, tue
que se desarrollaron las siguientes propuestas: (fig: 41)

OISTRITO FEDERAL

S
%,IlDH

Instrute oe Desareotie Husano
UINEA SOLAR DEL SUR

s Da TR FEDERAL

frg 41 Otras alternativas

2.3 Seleccién de mejores alternativas.
Los elementos ya estaban cscogidos sélo habia que acomoedarlos de manera més armdnica v
que dieran la signiticacién deseada.
En el proceso se descubre que la espiral denota espirtualidad al ser la torma maés trecuente
en la Naturaleza: en los reinos vegetal, nuneral y animal -como en las conchas mannas o las
circunvoluciones cerchbrales-.
«Bspira» de donde se deriva «espirals {del griego «speira») se origina la palabra «spimtuss,
entonces espiritualidad y espiral poscen la misma etimologia. «Es en una espiral en la que se
vierte el influjo de la energfa vitel en ¢l Urndverso materializados (fig. 42}

fRavnaud de Lo Terrere, Serpe Drcconare Je Leotanme, Caracos, Venezuela, GEL, 1007 2ol
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Se integra le espiral al disefio y se llega a los siguientes resultados:

it 006 Desvreca Himwen
B VRAKTE LK Lnrs tehes
INETTT T B TEAARMED O HE M AN
Vink A~ AR ¥ S 4 Pramerakea

frg. 47 Seleccion de mejores aiternativas

2.4 Elaboracién de detalles particulares.
Se elimina el texto «lfnea solar del sur» al igual que «Distrito Federal» v el slogan que no se
utilizé llegando al acuerdo que no era tan tuncional v que sélo se utilizaria en medios impre-
sos, como folletos o anuncios de revista.
Se deduce gue la leyends «Ciudad de México» es mas adecuada; va sin los demas elementos
se reatiza un «limpieza» del producto tinal y se concluye de la sigwiente manera: (fig 43/

INSTITUTO DE DESARROLIO HUMANO
Ciudad de México

fig. 43 Precusar detalles particulares
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2.5 Evaluacidn o prueba del prototipo.
Ya con los elementos bien detinidos y ef acomodo de los mismos sélo se hacen ligeros ajustes,
en cuanto a su legibilidad y leibilidad de textos y de la imagen en su totalidad. Dentro de
estos ajustes, se hacen variaciones en el tamafio para veriticar si existe leibilidad en tamafios
muy pequefios, asi como las pruebas para los degradados. (fiz. 44)

TR IV OGR4 RN,

Ver el 100%
frg 47F p.9I

INSTITUTO DE DESARROLLO HUMANG e i,

Ciudad de México
fig 44 Evaluaciony pruehas

2.6 Construccién del prototipo modificado.
Debido a que 1a composicién que adquiere la imagen, el texto se alinea a la derecha para
equilibrar fas fuerzas visuales, ya con el interlineado y espaciado entre letras v palabras ade-
cuados. (fig. 45)

Tt
it

INSTITUTO DDE DESARROLLO HUMANO
Ciudad de México

fig 45 prototipo modificado. Prueba definrtiva




2.7 Valoracion del prototipo modificado.
Sometido a pruebas con el cliente se concluye que se ha llegado 2 1a compesicién tinal de la
Identidad Grérica, que cumple con los elementos adecuados.

2.8 Preparacidn de los planos técnicos definitivos para la fabricacién.
Se procede a su construcctdn definitiva (ver. figs. 47, pags. 86-91) y la eleccién més favorable
de color, para la cual se destina una seccién especial de este capitulo (ver. fig. 46, pag. 103}

Por consideraciones propias de este trabajo, la tercera fase que Gui Bonsiepe propone, yano
serd incluida en el espacio que este estudio cubre.

-
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4.2 Construccién

Es muy importante que para la construccién de la identidad, por cualquier medio (ya
sea manual o digital) se lean primero los pasos a seguir, con los esquemas e incisos, a
manera de comprender bien todo el proceso, ya que existen trazos guia {como el de la espi-
ral) para ubicar algunos elementos, que posteriormente se vuelven importantes ubicandose
por encima de los mismos. Asf como los apartados de tipogratia, color, simbolos v considera-
ciones bésicas & tin de lograr la correcta utilizacién de ta identidad gréfica en conjunto.
De cualquier manera ! proceso es mas facil de lo que parece.

La construccién de la identidad se apoya en una reticuta de cuadrados, donde 1x1 es igual a
la unidad: 1:1=U. Formando las coordenadas X y Y.

= | unidad /U

A) Se construve un reticula de 11 X 14 unidades.

Los siguientes pasos s¢ muestran graficamente va sobre la reticula. Se proporciona un esque-
ma con la imagen paso a paso.

- _
I
|




4.2.1 Imagen paso a paso

)

X rd 3 4 5 6 7 8 9 o i1 i2 13 14

B} Sobre esta retfcula se dibuja una espiral, que serviré de tazo gufa para colocar los demas
elementos; para ello serd necesario aumentar una linea vertical,como gufa, donde comenzar ia

espiral en las coordenadas (Y10) v entre las coordenadas (X2 y 3)es decir a la mitad de ellas
*{Nota: trarandose de una escala en cenimerros, la urudad 1:1 serd de lem. x 1 cm. La mutad de la umdad serd entonces 0.5 em. o

lo que es lo musmo 3 mm. | ubicando el primer punto en (X3") v (Y10), el 2do. (X3, Y8), 3er. (X6, Y4),
4to. (X10,Y5), 5to. (X11, YT), 6to. (X8, Y10}, 7o. (X6, YB), 8o. (X8, Y6), 90.(X9, Y8), 100.(X7,
Y8), 1o, (XT, Y7’} * En esma se adiciona una linea verncal a la mutad de la uradad 6 v una horizontal a la acad de la unidad 7.
Ya que estén los trazos de los incisos C v D, se marcaré ia espiral encima de estos con el 60% va
sea de negro o de color. Su grosor dependerd del tamafio utilizado, considreando el triple del
conitorno de las figuras que lleva dentro. Ver figura findl pdg. 91

fig. 47A. Espiral (trazo gufa)
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C) Se traza un eirculo, al contro de la espiral siguicndo su torma. Come centro tendra ol cruce
entre una nueva linea auxihar {que divide X7’ por la mitad] que llamaremos (X7 y (Y 7).

fig 478 Circulo ¢ esfera dentro de la espiral.




-~

D) Las figuras posteriores se van formando dentro del contorno de la espiral {(nétese que las 4
primeras se amoldan a la mismal, la pemiltima es practicamenre un cuadrado, pero conserva sus
esquinas redondeadas; la Gltima es ya un cuadrado perfecto. Lo importante no serd tanto la
formadela 2°, 3°, 4%y 5° figuras, sino que formen triangulos similares en los espacios o huecos en
blanco que van dejando v conserven su contorno como se indica en el diagrama, con el 60% va
sea de negro o de color. (Fig. 47C)

fig. 47C. Partes, de 'z 2° figura al cuadrado.
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E) Se trazan 3 lincas més, para tormar las lincas onduladas dividiendo por la mitad las umdades
(Y2), (Y4} y (Y5) que ahora seran {Y2"), (Y4) y (Y3').

Para comenzar las lineas se parte de (X3) terminando en (X13).

La primera (X3, Y5'), baja hacia (X7, Y3}, sube (Xil, Y4} v termma en (X13.Y3).

La scgunda s paralela a ésta v empicza en (X3, Y4, baja hacia (X7, Y2, sube (X111, Y3)
termina en (X13.Y2). (g 471)

fig. 470 Ondas, z lineas paralelas

r
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F) Para e! texto se utilizan {as 7 primeras tilas de unidades de 1.

-La segunda fila de Y se divide por la mitad: una mitad para espacio entre las iineas onduladas
otra para ¢l texte de INSTITUTO DE DESARROLLO HUMANOQ, qgue deberd ir en maviscu-
las y alinearse a la derecha con las mismas lineas onduladas.

-La primera fila serd dividida en tres partes iguales. La palabra Ciudad de México, se colocard en
el espacio central, en mintsculas v cubrirad 4 unidades dejande espacio de un caracter, a fin de
ocupar sélo una porcidn de lo que serfa (X8).

Considerando ¢! ascendente de las letras 7d”, el tamafo clave sera de 1,7 unidad. (Fig 47E)

fig. 47E. Texto

13
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INSTITUTO DE DESARROLLO HUMANO
Ciudad de México

G) Ya para la figura tinal se marcarén las plastas, ¢l gradiente o medio tono del circulo v los

trazos definitivos incluido el grosor de la espiral, que debera ser el triple de el contorno de las
tiguras que lleva dentro.

fig 47F Figura Final 100%




4.2.2 Porcentajes

INSTITUTO DE DESARROLLO HUMANQO NSTITUTO D DARLLO HUMAND
Ciudad de México Crudad de México

50% 40%

NSTITUTO DE DESARROLLO HUMANO INSTITITD DE DESARROLLO HUMANO )
G de México e MG INSTITUTC DE DESARROLLL) Pﬁm

35% 30% 25%

i
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4.2.3 Signos/ Simbolos

Espiral. influjo de energia atal en ef Universe Matenahzado
“Espira” = espiral, del gnego “sperra” = “spintus”

Espinituahdad =¢spiral

Circuto. Stmbolhiza el Universo Manifestado
Lspacio protegido, se opore ¢ la iegada de
tas influencias nefastas

Representa prolecoon magica Uraliriond

“ir de lo denso alo sutil™, por eso empreza

en un cuadrade Y terrmna en un circulo \

) Aguanus bs el jerugnts gue wpresentd el agua
ent Faipto come en Mex .

Las stete figuras tienen refacion con el septenano fsta repfesentatn en SUONBMIA por

7 colores en el espectre lumsnost 7 digs de fa semana 7 notay dos ineas ondulgde: S27dkids

en la escala musical, ( estados de fa matenia. etc.

4 elementos fisicos un cuaternano como emblema de la materia y

un ternano espintual para manifestar [a unidn de lo abstracto y lo

concreto a través de la evolucidn consciente para dar a cada uno

la ocasion de su rescate {redenc.ont}

fig 48 Los simbolcs utiizados

a. El septenanio Consiste en siete unidades o elementos consecutivos, que se han desarrollado a fo
targo de la histora del hombre, como los siete dias de 1a semana, los swte chakras o centros de
energia, siete planctas principales, 7 colores en ¢l especoro lumiminoso, 7 remos de la natueraleze, 7
cadenas evolutivas, v hasta siete pecados capitales, por menconar algunos Sicte o la wdea del come
plemento, de consumacidn de las cosas v de Tos tiempos.

b. E! cuadrudo, como figura estable, sus cuarro lados simbelizan los cuatre puntos cardinales.

c. El circudo, frgura que no tiene principio o fin: sumboliza of universo manitestade

d. E! Aguanius, representado por dos lineas paralelas, como un jeroglifico que simboliza ol agua, ade-
mas de ser el simbolo de la era que estamos viviendo {ver capitulo 1, La bro de Aquanus.

e. Espra. Ls la forma mas frecuente en la Naturaleza. se e encuentra en los renos vegetal, mineral
o animal: hien sea ¢n concha maring, en la caparazdén de os crustdceos olas cucunvoluciones cere -
brales; la curva de la espinforme exaste en lz Naturzleza entera v hasta en nuestro osmos, en ol tipo
domunante de las nebulosas espizales.

[
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4.2.4 Tipografia

La tipografia elegida es la Optima por poseer rasgos que pueden considerse actuales
sin perder su linea «clasica-. Ademaés de ser creada casi al comienzo de la Era de Aquarius.

Hermann Zapf provecta en su disefio de tipogratia esta convergencia que sobrepasa los limi-
tes de la moda v adquiere caracreristicas armdnicas v proporcionales.

De 1950 hasta 1958, Zapf se dedica al estudic de lo que sera considerado dentro de los clasi-
cos de la tipografia: la Optima. Forma lineal, minimos engrosamientos en las terminaciones
de los rasgos que evocan aguellos caracteres de antiguas mseripaiones italianas.®

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ot 3 ES%& D=

ABCDEFGHIJ KLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
il 32 "HS%&/ )=+

ABCDEFGHIKIMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

il 32 ES% &/ =+

ABCDEFGHUKIMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
il 32 "#8%&/()=+

fig 49 Tipogratiz seieccionada

*Tubare, Antono. Tipografa, Unnersidad de Palermo. Librena Técruea CPE7. po &0

k]
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4.2.5 Color

En la seccidn de metadelogia se propusieron dos colores bésicos para utilizarse en
esta ldentidad Grafica. Nuevamente se mencionan pero ahora con las connotaciones socia-
les y culturales en ias que se han desenvuelto. Se escoge la India porque es ahi de donde se
concentra esta tradicién de la via inicidtica, del pensamienro espiritual v bacia o sagrado.”

El hinduismo como una de las religiones més antiguas del mundo, concentra sus
pensamientos e ideas religiosas en colores considerados sagrados, que representan simbolos
relacionados con la naturaleza, con los dioses y con el hombre musme. Asi, en la India al azul
se le considera el color con mayor fijacién espiritual, tal vez porque ¢l azul indigo procede de
una planta nativa: el indigotero. Con este color, los hindies tifien la piel de Krishna, de ahi
que se piense que Krishna es una reencarnacién de Visnd, uno de los dioses mas antiguos del
hinduisno, quien proviene del mar, segtin la mitologia. Por eso, los nueve avarares de Visnd,
el principe Rama entre ellos, han sido coloreados de azul indigo.

En la Indie, la Tearia del arco iris es la més utilizada al incluir en el conoctmuente de los
colores su usc en el cuerpo sutil o psiquico. Las meditaciones destinadas a la elevacidn, como
las budistas v las tibetanas, asignan un color a cada parte del cuerpo. va que de cllos se
componen los chakras o centros energéticos, también llamados virtices de energia. Segin la
filosofia Yoga Kundalini. I

Asi cada chakra corresponde a un punto, alineado a lo largo de 1a columna vertebral, que en
realidad representa siete glandulas dentro del cuerpo fisico: el primer chakra es el de las
génadas, situado en los genitales, es de color amarillo. El segundo son las glandulas
suprarrenales, en el plexo hipogéstnico, es blanco. El tercero, en el bazo, ubicado en el ombli-
go, es rojo. El cuarto, a la altura del corazén es el timo, ¢s azil indigo. El quinto representa a
la tiroides, en la garganta, blanco también. El sexto la hipéfisis, al nivel del entreceio también
llamdo «tercer ojor, cs de color blance lechoso. Por Glimo ¢l primer chakra, 1a gléndula
pmeal, situada en la coronilla, representa una luz multcolor cquivalente a diez mullones de
soles, se compara con ¢l dorado.

Elcolor utilizado en tintas PANTONE Process es 217-1 CVSy el equivalente en C 100 M 40
Y0 K40

Se utiliza un 100% de color en las higuras centrales y el texto y 60 % del mismo en la espiral,
la ondas y los contornos de las figuras.

{ver tig. 46 pag. 103)

*Ferrer. Eulalio Los Lengueges def Colen. Mexico. Fondo  de Cubiura beononuca, 1999, p 135137

W Cabe senialar que no se pretenden connotactones relimosas, esto va mas alla de cucstiones de ese upo. La
espiritualidad no es caractensuca exclusiva de una religen, smoembargo se asocra a las connotacones de la
India, como ya se menciono, por la stradicion espronuals - o1 s puede Hamsr as- que representa

oo o s 95




4.2.6 Consideraciones basicas

Las consideraciones basicas que se deben tomar son Ias siguientes:
-La imagen no podra reducirse a menos del 25 % del tamafio que se presenta en la pagina 91
como el 100% de la imagen.

-En caso de requirse tamafios menores, la imagen se utilizara sin el texto porque a menos de
23% se pierde leibilidad en sus textos. En casos especificos, donde se requiera un tamafio
menor v se podra ampliar sélo el texto un 30% para aumentar su legibilidad, procurando

siempre alinearse a [a derecha.

-Los sistemas de impresién pueden ser ofiset v s¢ aprovechan ademés los nuevos sistemas
como la impresidn digital para no perder el degradado que se unliza al centro.

-En aplicaciones con diferentes soportes, el degradado o medio tono del circulo se reemplaza
por un circulo en plasta de color, es decir sin degradado.

-La imagen puede ser moldeable, es decir se puede utilizar sin el texto, no asi separse de las
Kneas paralelas.

-El color utilizado no pedra variar, en cuanto a un cambio en rojo o naranija por ejemplo.

-Se utiliza un 100% de color en las tiguras centralesy el texto v 60 % del nusmo en la espiral,
la ondas y los contornos de [as figuras.

-El color en tintas PANTONE Processes 217-1 CVS vel equivalente en C 100 M 40 YO K40
-Se puede utiltizar como tondo de agua, reduciendo los porcentajes del pantone utlizado.
-S6lo podra utilizarse para los fines especiticos de ditusidn que el Instituto requiera.

-No se puede reproducir total ni parcialmente por ningiin medio, sin el permiso del
titular de los derechos.

~Cualquier otra consideracién que deba elaborarse, sélo el disefiador que la realizé
podra disponerlo, asi como el titular de los derechos.

—
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4.2.7 Usos correctos e incorrectos

Se consideran como usos correctos, ademas de los descritos en las consideraciones bésicas,
los casos especificos que se presentan en las aplicaciones y los siguientes aqui presentados:

-Sélo se utitizan los colores: Negro v su porcentaje del 60%, azul indigo o su equivalente en
PANTONE 217-1 CVSy su porcentaje del 60%, y en C100 M40 YO K40.

En sello de agua, su porcentaje es de 10% y 12% para los contornos y la espiral. (fig. 50)

-Separar el texto de los signos, cuando asi se requiera. Podra aumentarse el tamafio de el
texto, sélo en los casos especificos de el "pin” v los tolletos intormativos, por ser aplicaciones
de menor escala, buscando siempre la mayor proporcidn de los elementos. (Ver fig. 53, pdg 99)
-Puede utilizarse el texto como elemento nico, conservando su tipogratia v alineado.

-En aplicaciones menores como “pins” el degradado o medio tone del circule se reemplaza
por un circulo en plasta de colorn Lo mismo sucede en las aplicaciones que se requieran de
mayor ¢ menor tamafio v su sistema de impresidn no incluya los aqui propuestos, o se elabo-
ren en materiales diversos. (fig. 51)

fig 50 Sello de agua f.g 5! Plasta ce color

SC consideran como usos mcorrectos:

-Cambio de color v sus porcentajes en la Idenndad, ya sca en PANTONE o en CMYK.
-Cambio de tipogratia. No podra variar de la Optima y sus estilos (boid, book, icalica, ctc.), ni
modificarse el alineadw a la {zquierda.

-Cambio de {os s1gnos. Ninguno de sus signos podré variar o sustitujrse, derormarse o mualarse;
tampoco podran omitirse en ningdn caso.

-La imagen o podra rotarse, cs decir, su colocacién siempre serd como aqui se muestra.

LU dorrectus o
“agvrrevine




4.2.8 Aplicaciones basicas

BTG FhATE 2 AN
ERXCEt e
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fig. 17 Paradoja

fig. 29 Prisma del color de Newton

fig. 32 Circulo cromético vinlado
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Ya en esta parte, como un respiro de zlivio, cabe sefialar que no ha sido un trabaic facil,
Durante el proceso muchas de las cosas planeadas tuvieron que modificarse, los temas trata-
ron de ser lo més especiticos para abordar los mas posibles. Sin embargo, se buscé dar lo
mejor y ya se habra visto si esto fue cumplido.

Cada capitulo implicé un reto. Y el reto més importante fue el de romper con la ignerancia
y el miedo a la metodologia. A que todo implique un esfuerzo supremo del pensamiento y el
anéalisis y dejar a un lado las concepciones de la «inspiracién divina».

Creo que se demostrd que siguiendo un método se consiguen excelentes resultados, y que
atin cambiando los planes iniciales, teniendo una guia esta puede aumentar o disminuir en
base a las necesidades que se vayan presentando.

Términos come comunicacién, semiologia, percepcién, identidad gréfica, y tantos otros,
quedaron aclarados.

La propuesta final con la que se concluye es la sintesis de todo ese trabajo, gue de principio
no se resoivia o no lograba integrarse por completo.

A mi parecer sc superaron las expectativas que se tenian del provecto, al incluir una meto-
dologfa que marcara lo que habia que buscar, la linea que seguir.

Se lograron los objetivos especificos planteados al principio, perc como va se menciond se
superaron las expectativas tedrico-préacticas.

Cada uno de los elementos que componen la identidad adquieren un valor que se integra al
concepto de desarrollo, de evolucidn. Creando Identidad Espiritual, cumplié con su cometi-
do, de presentar una propuesta sustentada dentro de un marco tedrico-practice, ya antes
mencionado.

El pablico decidirs, si esta identidad permanece o no y st logrard el reconocimiento que se
espera, aunque clare eso no lo asegura, ni ¢l mejor plan de mercadoteenia. Sobre todo si
hablamos de una institucicn de este tipo como ol IDH, que més alla de abordar un discurso
publicitario donde se intente persuadin se sumerge dentro de un discurso didécnico que pre-
tende ensciar las herramientas para un desarrollo humano, en un mivel de tormacién a
través del conocimiente.

Hay algo que salta a la fuz, v s el hecho de que una identidad grafica, no va a crear concien-
cia, porque no es la manera. Es un comienzo, una aportacion a una institucion para que
tenga una identidad propia v se reconozca en la ciudad de México, y de esta manera en algin
momento al ver la imagen se evogue la mision del msnoruto.

“anclusion -




Si bien es cierto, la imagen posee elementos con signiticados por de més diterentes y que no
son del conocimiento de la mayoria; se pretende precisamente que se conozcan, que mane-
jen los términos con conocimiento de causa. Esto sélo se logra con el tiempo. Los simbolos
como se ha visto en este estudio, son muchas veces convencionalismos, arbitrariedades que
se adjudican a los objetos, que crea la gente dentro de su contexte cultural.

La persona que tenga ese conocimiento esta obligada a difundirio v de esta manera hacerlo
comUn para toda la gente.

Tal vez no se Hegd al nivel de pregnacia deseado para una identidad eréfica (reconocido por
la simpleza de sus formas). Sin embargo posee elementos suficientes para salir airosa de la
situacién y estoy segura, quedarse en la mente del especrador.

No como un acto de magia, sino dentro de un proceso de comunicacién.

Por dltimo v a manera de justificacién:

Se Integraron los cédigos morfoldgico, cromético, tipografico; ademas de una gramatica
visual que retoma las bases de articulacién, como los principios de diagramacién; de la articu-
lacién formal: los elementos del aifabeto visual come forma v color, asi como elementos
dimensionales (tamafio, escala y proporcidn’ v estructurales (direccién, simetria,
secuencialidad...); de la articulacién conceptual: lasieves de la composicién dentro de la teoria
de la Gestalt, la 2° ley (una forma es percibida como un todo, independientemente de las
partes que ia constituyan), valores de estructura (armonfa, ritmo. movimiento, unidad...),
dentro de ias caracteristicas seménticas existe una integridad v se¢ entiende un desarrollo,
una evolucién. En el grado de iconicidad, manifestado en grados de pregnancia, se ubica en el
mesomortismo, un valor medio de iconicidad vy pregnancia, por la relacién entre la realidad
y nuestra experiencia: es decir. las figura vtilizadas son familiares, no asf su significacién, su
simbolismo y lo que juntos establecen al integrarse en una unidad. Finalmente, un grado
figurativo basado en la abstraccién, si entendemos por ésta «una simphticacién tendente a un
significado més intenso vy destilado...donde se produce la reduccién de tactores visuales mal-
tiples a aquellos rasgos esenciales v mas especiticos de lo representado.

lm Creando Tdentidad Espiritual | |
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