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Introduccién

La necesidad del disefio grafico en un lugar,
es un punto indispensable, ya que permite
identificar, hacer memorable y adquirir un
concepto.

El disefio grdfico genera mensajes visuales
para poder solucionar problemas de

comunicacién visual,

En la linea de la perfumeria, existe una
gran variedad de presentaciones de aromas,
cada una con su objetivo principal que serd la
adquisicién. Dia a dia se hace mds grande la
competencia y por lo tanto cada uno necesita
un punto que lo haga distinto en comparacién

con los demas.

Los productos y la perfumeria Roar
Delicieux, serdn lo que se estudie para crear
una nueva presencia en el mercado. En primer
lugar se tomardn en cuenta los elementos que
la componen, como son su historia, las
actividades a las que se dedica, las
caracteristicas de sus productos, su calidad y
forma de manejo, el tipo de personas que lo
adquieren, el mensaje que quiere transmitir y
las necesidades de la perfumeria en cuanto a
disefio grafico; todo esto se planteard en el
primer capitulo; para saber que es lo que se va
a hacer, para que y como; una vez que ya se
tengan bien establecidos estos puntos, se
recurrird al disefio grafico para solucionar los

problemas de este lugar.

Para saber como se va a trabajar, serd
necesario establecer una metodologia con la
cual se lleven acabo todos los pasos para
realizar un trabajo de disefio grdfico, se
necesitard hacer una biisqueda de conceptos
que nos ayuden a justificar y a planear bien,
se tomaran en cuenta los antecedentes que ya
existen de este tipo de trabajo, como se maneja
en la sociedad, las caracteristicas de cada uno
de los materiales que existen, el significado de
los elementos grdficos que se utilizen y la forma
en que se manejard el disefio para que sea
funcional; todo esto se manejard en el sequndo
capitulo.

En el tercer capitulo se desarrollaré el
imagotipo y el disefio del envase secundario
de la perfumeria, se presentardn bocetos,
alternativas de solucién y justificacién de cada
uno de los puntos que se desarrollen, al final
se hard la presentacion definitiva con la cual
se concluird el trabajo.

Para la perfumeria Roar Delicieux un
punto que es muy importante es la existencia
de homogeneidad gréfica en sus productos,
por lo cual se le disefiard un envase secundario,
que serd exhibido con el imagotipo y con
colores que lo hagan identificable, para lograr
asl que haya una sola idea de este lugar y
pueda ser facilmente reconocida por su publico.
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£f
La magia de los aromas se encuentra
implicada en el misterio de los sentidos, ese
aspecto de la naturaleza humana, gue se
extiende mads alld de lo conocido y que se ha

. P
considerado mdgico”

La perfumeria Roar Delicieux fue abierta
al publico el 26 de abril de 1995 por el Lic. Rafael
Rodriguez Alcdntara, teniendo como respaldo
a uno de los grupos internacionales mas
famosos del mundo de la perfumeria que es
Givaudan Roure-México con el perfumista
mexicano Alfredo Tovar que estudié en Grasse-
Francia y la perfumista Beatriz Salcedo.

El Lic. Rodriguez estuvo trabajando durante
4 arios para Givaudan Roure como gerente de
sistemas ya que él adquirié la maestria en
sistemas de computacién, también ebtuvo una
capacitacion sobre Formulaciones para
Introducir a la Computadora en Ginebra Suiza,
donde estaba la matriz de Givaudan Roure.

A partir de ese momento empezd a conocer
mds sobre perfumeria y a introducirse al tema,
fue entonces cuando comenzaron los planes
de abrir un negocio de esta linea de productos,
después de un tiempo Beatriz Salcedo lo motivé
a continuar con la idea, facilitandole
informacién y todos aquellos materiales que

"Fils du Beis. Los Aromas y su magia, pag.?

1.1 La perfumeria Roar Delicieux

le podian ser necesarios.

Fue asi que se cred la perfumeria Roar
Delicieux, con ubicacién en Boulevard Adolfo
Lépez Mateos No. 2, local 6, Col. Francisco Villa,
con su unico distribuidor que era Beatriz
Salcedo, quien le surtia una pequeiia cantidad
de productos, como son 30 aromas de caballero,
30 aromas de dama y algunos productos para
el cuidado personal.

Uno de los principales objetivos de el Lic.
Rodriguez era el poder tener a la venta una
gran variedad de aromas y no solo distribuir
los que le ofrecian al principio, también
pensaba en aumentar el tamarfio de su
establecimiento y llegar a ser reconocido como
un gran distribuidor de toda la linea de

perfumeria,

Hoy en dia Roar Delicieux se dedica a la
preparacién y distribucién de contratipos de
perfumeria finq, teniendo la cantidad de 87
aromas para caballero y 114 aromas para
dama y como tnico distribuidor a Cosméticos
Aries con el perfumista Alfredo Tovar.

Otra de las actividades a las que se dedica
es la venta de productos para el cuidado
personal como son:



- aceites

-aguas

- anticelulitis

- cremas

- brillantinas

- enjuagues

- shampoos

- diluyentes

-gel para el cabello
- gel reductor

- talcos

- reafirmantes
-lociones y

- revitalizadores.

Elaborando todos estos productos con un
maximo de calidad y un excesivo cuidado en
la forma de su preparacién.

Por la calidad con la que se maneja es
considerada como perfumeria fina ya que su
parecido al original es de un 90 a un 98%.

Para poder lograr esto, fue necesario tener
la preparacién que se conoce como Extrait
Parfum (estracto de perfume) ya que debido
a su alta concentracién es recomendable usarlo
en pequefias cantidades en las partes de
pulsacién del cuerpo y siempre debe ir el frasco
sellado o con atomizador.

Existen otras preparaciones como son el
Eau de Toilette, Eau de Cologne y After Shave,

que se aplican en abundante cantidad, ya que
estan menos concentradas y el contenido de

los envases es mayor.

Las presentaciones de perfumeria que se
manejan en este lugar son de 75 ml. y 120 ml,
cada una con su equivalente de compuestos

para obtener la misma calidad.

La venta directa al pablico en el local del
negocio representa el 40% de ventas y el 60%
restante lo absorven los distribuidores y
subdistribuidores que suman en total 15
personas.

Debido a la calidad, forma de maneijo,
precio y caracteristicas de la perfumeria que
se maneja en Roar Delicieux es adquirida por
una gran cantidad de personas, generalmente
de edad adulta entre 25 y 45 afios y en
ocasiones son elegidas por nifios y personas de
la tercera edad, debido a la extensa variedad
de esencias y productos que distribuye,

La clase social de la gente que consume
estos productos es de media baja a media altq,
por la razén de que el precio de los originales
es excesivo y el poder de adquisicién a bajado
notablemente en nuestro pais.

Un perfume original tiene un precio
considerado tanto en comercios pequefios como
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en grandes almacenes de prestigio, de $250.00 Mientras que un perfume de Roar
a $800.00 6 mas. Delicieux tiene un costo que va de $70.00 a
$150.00



1.2 Caracteristicas de las esencias de Roar Delicieux

Las esencias en general tienen muchas
caracteristicas, pero en este punto solo se
mencionardn algunas que se consideran las
mds importantes para los productos que
maneja la perfumeria Roar Deliucieux, entre
estas estan las familias en que se dividen y
son:

A) La familia Citrica

Por citricos nos referimos a los aceites como
materia prima obtenidos de la extracciéon de
la esencia de frutas tales como:

- Naranja

-Limén

-Mandarina

- Bergamot, etc.

combinados con productos de flor de
naranjo.

En este grupo encontramos como el
principal; el Eau de Cologne (agua de colonia),
que es una fragancia usada por hombres y
mujeres. En esta familia estan los aromas
Citrico, Citrico floral de Chipre, Citrico picante,

Citrico amaderado y Citrico aromdtico.

B) La familia Floral
La familia consiste en fragancias con una
sola flor como su ingrediente principal, puede

ser jazmin, rosa, violeta, narcizo, lirio, etc. En
este grupo encontramos el Eau de Toilette
(agua de barfio) y dentro de éste estan los
aromas Ramo floral, Verde floral, Floral
amaderado y Floral frutal amaderado.

C) La familia Fougeré

Es un nombre imaginario el cual no intenta
representar una familia, consiste en una mezcla
generalmente hecha de lavanda, madera,
musgo de roble y toques de Bergamot. Esta
clasificacién se subdivide en Fougeré, Fougeré
ambar suave, Fougeré ambar floral, Fougeré
picante y Fougeré aromdatico.

D) La familia Chypre
Contiene fragancias basadas en roble,
cistus, pachuli y bergamot.

Se subdivide en Chypre floral, frutal, verde
frutal, aromadtico y piel de Chypre.

E) La familia de amaderados

Estas son aromas cdlidas como el sdindalo
y el pachuli o algunas veces secas como el
cedro, el toque mas alto es usualmente hecho
de lavanda y citricos. Aqui encontramos los
aromas amaderados y amaderados con
fragancia a piel.



F)} La familia de ambar amaderado

En esta familia encontramos fragancias
con suaves toques de vainillg, animales y
lavanda que son muy dominantes. Se subdivide
en ambar floral amaderado, ambar con aroma
floral, ambar suave, ambar citrico y semi-
ambar floral.,

G) La familia de pieles

Tiene una férmula con toques secos que
es un concepto diferente de la perfumeria.
Trata de reproducir la fragancia caracteristica
de la piel y toques fuertes con aromas florales,
éstas son de maderaq, tabaco, humo y abedul.
En esta familia encontramos los aromas piel,
piel floral y piel de tabaco.

De igual forma en que las esencias se
dividen en siete familias, tienen su época para

usarlas:

1- Los aromas mds intensos, mas sensuales
y mds calidos llamados dulces se usan en el

invierno.

2- Para el verano se prefieren los aromas
frescos y florales.

3.- Para el otofio son las esencias
amaderadas para caballero y florales para

dama.

4- Para la primavera siempre van de
acuerdo los aromas frescos y suaves.

Asi mismo para cada tipo de persona
existen diferentes perfumes:

a) Dindmica, activa y extrovertida son

aromas frescos, florales y citricos.

b) Sencible y reflexiva son perfumes
orientales como el ambar.

¢) Independiente, no convencional y libre
son perfumes cdlidos y florales.

d) Espontaneq, alegre y curiosa, sus aromas

son frutales, frescos y ligeros.

€) Sofiadora, romdntica e idealista, sus
perfumes deben ser florales, orientales y
calidos.

f) Profesional, pragmadtica y segura de si

misma, deberd usar aromas frescos.

g) Clasica y elegante, sus perfumes seran
florales.

h) Y para aquella persona que es estable
equilibrada y armoniosa, deben ser frescos y
naturales.

Estas son algunas caracteristicas de la
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perfumeria que se distribuye en Roar Delicieux.

Otra muy importante es que debido a que
no se maneja la fé6rmula original, ni la marca,
ni la exclusividad del diserio de envase y solo
son imitaciones, sus precios disminuyen

notablemente en el costo.

Los productos que distribuye Roar
Delicieux tienen un costo similar a los de la
competencia, por lo que son considerados por
sus consumidores, articulos de buena calidad
y a un precio accesible.



1.3 Descripcion de la imagen gréfica actual de la perfumeria

La perfumeria Roar Delicieux, cuenta con
3 simbolos para la presentacién de sus
productos, la primera que se utilizé es en base
a la repeticién de 3 veces el nombre de Roar
formando un triangulo.

—/RORNRY

La tipografia es de fantasiag, no cuenta con
patines, es bold y su envolvente es cuadrada,
Cuenta con gractas rectas para unir la primera
letra con la segunda y la tercera con la cuarta,
todas estas son en color azul marino que es
uno de los colores principales con los que se
identifica Rear Delicieux.

~/2ORNR_

Roar Delicieux

En la parte inferior del trigngulo, estd el
nombre de la perfumeria con tipografia sin
patines, bold y su envolvente cuadrada, van
en color rosa mexicano.

Perfumeria Roar

—~/RORNR

Perfumeria Roar



La segunda imagen estd compuesta por el
simbolo masculino y femenino entrelazados
dentro de un rombo que tiene una sombra en
la parte inferior.

En el extremo derecho estd la frase
Esencias y Perfumes en tipografia light
manejada en altas.

ESENCIAS Y PERFUMES

En la parte inferior se encuentra el nombre
de Roar, donde la tipografia pertenece a la

clasificacién de palo seco y esta en bold.

ROAR

Y en forma mas llamativa y con un puntaje
mas alto, tenemos a la palabra Delicieux que
si cuenta con patines y estd en altas.

DELICIEUX

Todo esto esta en color azul marino y rosa

mexicano iguales a los de la anterior.

ESENCIAS Y PERFUMES

ROAR
DELICIEUX



La tercera es la traslacién de una linea
curva, con distinto grosor, en un eje inclinado.

Se maneja en color rosa mexicano para
aromas femeninos y en azul marino para
masculinos.

En la parte inferior, estd el nombre de Roar
en tipografia de palo seco y envolvente normal.

ROAR

Con tipografia de mayor puntaje esta la
palabra Delicieux, en altas y con patines,
también hay dos plecas y enmedio el nombre
Extrait Parfum con tipografia manejada en
altas, palo seco e italicas.

DELICIEUX

EXTRAIT PARFUM

La tercera imagen al igual que las otras
dos estd en colores azul marino y rosa

mexicano.

ROAR
DELICIEUX

EXTRAIT PARFUM




1.4 Necesidades de Roar Delicieux en cuanto a disefio gréﬁco

En el mercado de la linea de perfumeriq,
existe una gran cantidad de presentaciones
de productos, tanto en los originales como en
los contratipos, todos éstos cuentan con una
imagen para cada articulo con la cual se dan
a conocer y nos comunican las caracteristicas
de lo que contienen, logrando asi una fdcil
identificacién por parte de sus receptores y el
publico consumidor,

Debido a que la perfumeria Roar Delicieux
cuenta con tres imagenes para sus productos
y no tiene una sola que la represente en el
mercado, necesita el disefio de una identidad
grafica, con la cual pueda reemplazar a las
tres ya existentes y que ésta sea capaz de
representarla e identificarla ante sus
consumidores y ante la competencia en el
mercado.

El motivo por el cual se eligié realizar una
nueva imagen grafica para Roar Delicieux y
no escoger una de las anteriores y eliminar las
otras dos fue por decisién del Lic. Rodriguez
que quiere dar una nueva imagen a sus
productos y con esto empezar a introducirse
a otros mercados y poder asi en algin

momento aumentar sus ventas.

La decisién se tomé en base a que algunas
veces €l publico consumidor de Roar Delicieux
ha ilegado a tener confusiones en cuanto a la
presentacion de los productos y han llegado a
preguntar que si son distintas lineas de calidad
o si tienen alguna diferencia entre ellos debido
a sus tres distintas presentaciones.

Para que la imagen de este lugar en su
linea de perfumeria tenga homogeneidad y
sea mas facil de reconocer, se creé conveniente
realizar el disefio grdfico de un envase
secundario que contenga el imagotipo y las
caracteristicas y propiedades del producto,
para que asi se facilite su identificacién.

Una vez que se haya terminado el disefio
de la identidad grafica y el envase secundario,
serd necesario disefiar promocionales,
papeleriq, folletos y algunos otros accesorios
que se crean convenientes para la nueva
imagen que se dard a la perfumeria Roar
Delicieux.



1.5 Imagen y mensaje que se transmitird

Al Lic. Rafael Rodriguez por medio de su
perfumeria le interesa transmitir al pablico
consumidor que con el uso de sus articulos va
a sentir seguridad, limpieza, frescura,
tranquilidad y va a transmitir armonia a la
sociedad que lo rodeq, también es importante
para €l que sepan que en su negocio solo se
manejan productos de alta calidad y a precios
accesibles para que todo tipo de personas los
puedan adquirir.

Otro aspecto muy importante para Roar
Delicieux, es que su nueva imagen represente
a productos que son frescos, sutiles, delicados
y elegantes.

Para el Lic. Rodriguez es necesario tener
una excelente imagen en su negocio, la cual
alimenta con algunos consejos y tips sobre el
uso de sus fragancias, como son:

1.- La

a- No percibir mas de tres aromas al

forma de elegirlas
mismo tiempo

b.- No absorberlos directamente del
frasco.

2-La época del afio en que se deben usar
cada una de ellas.

3- El aroma que se debe usar dependiendo
de la personalidad de cada uno.

4.-La forma correcta de aplicacién en el
cuerpo.

5- Los cuidados con el liquido.
6.- Las precauciones con el envase.
Todo esto le ha servido para conservar a

sus clientes y motivar a mds personas a que se
introduzcan al mundo de la perfumeria.



“Los aromas existen desde que hay vida
en el planeta, siempre han sido utilizados por
el hombre para rituales religiosos y mdgicos.
Todas las civilizaciones antiguas se valieron
de los perfumes como parte de la basqueda de
la divinidad

Las primeras tribus, ese ser primitivo con
un olfato mds desarrollado que el nuestro,
buscaba plantas para alimentarse, curarse o
simplemente recrearse con su aroma.

Muchas pinturas rupestres muestran
personajes que ofrecen cuencos humeantes en
los que podrian estar quemadndose
determinadas hierbas con fines rituales.

En Babilonia le ofrecian el aroma del
incienso a sus dioses.

En la biblia se habla de la fabricacién de
perfumes para la purificacién de las mujeres

hebreas ungidas con aceite de mirra.

Los tres reyes magos ofrecieron al nifio
Jes(is, oro, mirra e incienso.

En la vida religiosa de los Judios los templos
se construian con maderas especiales, entre

ellas el cedro aromdtico para que estos lugares

1.6 Breve historia de los aromas

se mantuviesen con un aroma sagrado.

En Egipto a través de sus grabados y
pinturas podemos ver en sus rituales misticos
que usaban perfumes,

Los faraones llegaban a ofrecer a los dioses
maderas aromatizadas.

Los Egipcios no descubrieron el arte de
destilar por lo que fabricaron sus perfumes
sumergiendo los materiales de las plantas en
aceites y asi, estos. absorbian lentamente la
fragancia, creando el perfume.

En China encontramos vestigios de la
utilizacién de perfumes y de la importancia
de los aromas en sus legendarios jardines de
estética taoista y en las leyendas del té que nos
relacionan con la mistica budista.

Los Mayas utilizaban las hierbas
aromaticas en sus rituales.

En Grecia, los perfumes y los aromas se
relacionaban estrechamente con los dioses del
Olimpo, a sus difuntos los ungian todo el cuerpo
con un aroma para que no solo destacara su
belleza muscular sino que también fuera
aromatica.

(\a 13
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En las olimpiadas que eran el mayor
espectaculo griego, al vencedor se le premiaba
con una corona de hojas de laureles aromaticos.

En Europa en la edad media los perfumes
fueron utilizados cuando ésta se vi6é azotada
por la peste para limpiar el ambiente que
estaba envenenado por las enfermedades.

Fue en Arabia donde los perfumes
alcanzaron una gran importancia, ya que fue
ahi donde se inventé la destilacién del que
ahora es conocido como Agua de Rosas.

Mas tarde se hicieron importantes estudios
farmacéuticos en Francia e Italia sobre la
elaboracién de perfumes, siendo asi el
desarrollo total de la perfumeria.

En la actualidad los aromas son capaces
de equilibrar las emociones, el intelecto
humano, los sentimientos, lo espiritual,
estimular la memoriq, calmar los nervios, curar
enfermedades, excitar deseos y nos pueden
transportar a estados de dnimo muy dificiles
de definir.

2 Fils du Bois. Los aromas v su magia.
Texto tomado de las pags. 11-22,

También se utilizan para hacer un
ambiente agradable, para dar seguridad a la
personq, brindarle confianza, sentir limpieza

0 con algunos fines magicos.

Algunas veces nos ayudan a meditar, a
aumentar las energias y practicar rituales.

Todos los aromas que existen son capaces
de estimular el pensamiento y de modificar
nuestra conducta siendo nosotros el impulso
principal y no los aromas, funcionan en base
a los poderes creativos de la mente, ya que
actian sobre el sentido del olfato influyendo

asi en el cerebro.

En la actualidad ya casi no existen esencias
puras ya que han sido desplazadas por aromas
artificiales y se ha convertido lo exquisito en
algo totalmente materialista, sin que dejen de
tener su funcionalidad y su magia como lo
hicieron desde un principio”
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En este punto solo vamos a explicar
como referencia el porqué se cambié la
denominacién de empaque a envase.

“Envase y empaque:

El efemplo mas caracteristico de un envase
es la botella de vidrio o de plastico y el ejemplo
tipico de un empaque es la cajq, ya sea de
cartulina o cartén, de ldmina o madera.

De acuerdo a este valor semdntico los
liquidos se envasan y los sélidos se empacan;

Esta forma tan dicotémica de clasificar a
los contenedores es imperfecta por confusa y
por no abarcar a muchos ejemplos intermedios.
3Como se deberia de llamar entonces a una
lata? jEnvase o empaque? Si una lata
contuviera un refresco, una cerveza o un jugo
deberia clasificarse como envase; pero si la
misma lata contuviera chicharos, cacahuates
o sardinas deberia llamarsele empaque y yque
pasa cuando el contenido no es ni liquido ni
solido? como es el caso del gel para el pelo,
contenido en un tubo depresible; y cuando el
contenedor consiste en tener simultaneamente
una parte liquida y otra sélida como los

duraznos o guayabas en almibar? y ia qué

! Celorio Blasco Carlos. Diseio del embalaje para la
exportacion. Cap. 1, Pags. 54 v35

2.1 Envase y empaque

grupo pertenecen los contenedores formados
con peliculas flexibles, las redes, los sacos y los
costales?

La solucién consistié en suprimir categérica
y drasticamente la palabra “empaque” del
glosario técnico de los contenedores, tanto de
productos industriales como de consumo,
argumentando que “empaque” tiene mas bien
la connotacién de “junta, empaquetadura o
sello” (elemento flexible que impide la fuga
de un fluido a través de la unién de dos cuerpos
solidos) de tal manera que empaque es una
palabra muy usada en fontaneria, plomeria y
mecdnica.

Hasta 1973 algunas normas oficiales
expedidas por la Direccién General de Normas
(DGN) de México tenian todavia la palabra
“empaque”; pero desde ese mismo afio se
suprimid, de tal manera que ahora las normas
se expiden como Normas Mexicanas de Envase
y Embalaje.

ENVASE:
Cualquier recipiente adecuado en contacto
con el producto para protegerlo y conservarlo”!



2.1.1 Eldisefio gréfico en etiqueta y envase

A través de los aftos el disefio grafico se
ha visto envuelto en distintas ramas como son
la religién, la pinturaq, el cine, la masica, la
politica y la historiq, realizado todo esto en sus
inicios unicamente por artesanos.

La forma mas moderna del disefio empez6
con la impresién y la combinacién de los
elementos artisticos y mecdanicos.

Fue hasta mediados del siglo XIX cuando
empez6 a integrarse en el drea de empaque,
presentacién y publicidad debido a la
demanda de productos que existian en el
mercado, provocando asf, que se estableciera
el disefio grdafico como una profesién.

El disefio de etiqueta, envase y embalaje
es una de las ramas modernas de esta drea su
funcién es vender el producto y comunicar
sobre sus caracteristicas.

Cada uno tiene funciones distintas por
ejemplo: “La etiqueta, que es el pedazo de papel,
madera, metal, tela, pldstico e incluso pintura
adherida al envase o embalaje de cualquier

producto.”

“La etiqueta es quien identifica al producto,

y qulen, en la mayoria de los casos, es factor

2+ Vidales Giovannetii, Ma. Dolares. El mundo del envase, pag.91 ¥ 134

determinante para la venta del mismo. Es uno
de los factores mas importantes en el proceso
de mercadeo, y es la encargada de proyectar
la imagen tanto del producto como del
fabricante de éste. Debe informar sobre dicho
producto, sus caracteristicas, las formas de
usarlo, y los aspectos legales concernientes al
manejo y uso del mismo.”

1- Su principal funcién es el dar
informacién sobre el producto.

2- Identifica el producto o la marca de las
demas competencias que hay en el mercado.

3.- Gradua el contenido.

4.- Promueve el articulo mediante su
presentacion visual y de diserio.

Una etiqueta puede aumentar la
comunicacion con los clientes y crearle una

imagen a la marca y a la compaiiia.

Su presentacién puede ser, desde acomodos
tipogrdficos muy sencillos unidos al producto,
hasta composiciones muy profusas que
formardn parte del envase.

Para realizar el disefio de un envase se
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deben de tener en cuenta distintos puntos como
son tamario, forma, material, color, textura y
ubicacién del imagotipo. Deberd escogerse la
cantidad de texto que se va a incluir y se
coordinardn los elementos del envase con
decisiones sobre el precio, la publicidad y otros
elementos que serdn necesarios para su
presentacion final.

El envase implica el disefio y la producién
del recipiente o envoltura de un producto, el

objetivo principal del envase es comunicar,
vender, contener y proteger el producto.

Una vez que se tengan juntos la etiqueta
y el envase, realizardn la venta, deberén captar
la atencidn, describir las caracteristicas del
producto, dar confianza al consumidor y crear

una imagen agradable.
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2.2 El disefio gréfico en la perfumeria Roar Delicieux

El disefio que se realizard para la
perfumeria Roar Delicieux es un proceso que
se llevard a cabo para dar respuesta a una
necesidad especifica de comunicacion social y
se lograra a través de la configuracién de
mensajes significativos para una parte
especifica de la sociedad.

La finalidad del disefio grdfico consiste en
satisfacer los requerimentos de un mensaje
para que éste pueda ser identificado y
entendido por el receptor, adquiriendo asi un
cambio en la educacién visual del cliente en

cuanto a la perfumeria.

También se formara una nueva imagen
en los productos de este lugar, lo cual
contribuird para que la perfumeria pueda ser

identificada mas facilmente ante la sociedad

mexicana.

El trabajo de disefio grdfico que se realizara
debe ser estético, debido a la clase de productos
que representard; legible para no crear
conflictos en la lectura del cliente; sencillo
para su facil percepcién y funcional de
acuerdo con las necesidades de la perfumeria.

Si se tiene todo esto en el trabajo se evitard
asi el desconcierto en el receptor al decodificar

el mensaje.



“Es un sistema de signos visuales que tiene
por objeto distinguir -facilitar el reconocimiento
y la recordacién- a una empresa u
organizacion de las demas. Su misién es, pues,
diferenciar (base de la nocién de identidad),
asociar ciertos signos con determinada
organizacion y significar, es decir, transmitir
elementos de sentido, connotaciones positivas;
en otras palabras, aumentar la notoriedad de
la empresa."3

Su principal funcién es comunicar e
identificar.

Todo tipo de empresas transmite mensajes
en base a signos de su identidad, algunas veces
los superpone a mensajes de publicidad y otras
son basicamente los elementos que identifican
a la empresa o a la marca, normalmente estos
signos son los que componen el disefio de la
identidad grdfica que tiene la empresa o
institucidn, la cual representa un proceso de
estudio para su realizacién y su objetivo es
definir y hacer presente la imagen de un lugar
mediante signos, simbolos, logotipos, colores,
tipografia y toda la multiplicidad de relaciones

¥ Costa, Joan, tdentidad corpuzativa, pag.15

2.3 Identidad Grafica

graficas visuales que necesite el lugar. Todos
estos sisternas de identidad no deben de
transmitir otro tipo de informacién mas que

la propia.

Un punto que es indispensable para poder
desarrollar adecuadamente la identidad
grdfica de la perfumeria es realizdndola en
base a los elementos que son muy significativos
para el concepto de los aromas y que vayan
de acuerdo con la forma de trabajo de este
lugar.

Una vez que se haya realizado, serd
necesario aplicarla a todos los soportes de
comunicacion que maneje, como son papeleria,
publicaciones, formularios, promocionales,
envases, rotulacién de locales, vehiculos, etc.
obteniendo asi una mejor identificacién en el
mercado y ante sus competidores.

Una vez que se logre el mensaje que se
quiere transmitir llegue a el receptor y éste
pueda identificar con facilidad sus preductos
ante los de la competencia, se habra
solucionado un problema de comunicacién
visual.



2.4 Importancia de la comunicacién visual

Para el trabajo de la perfumeria es
conveniente hablar sobre la comunicacién que
se generara con este disefio y para que esto se
realize, existe el disefio grdfico ya que es
utilizado para la comunicacién visual, por lo
que se deben de tomar en cuenta los elementos
basicos que son: punto, linea, contorno,
direccién, tono, color, textura, dimensién, escala
y movimiento, ya que son la materia prima de
toda la informacién visual y serdn los que nos
ayuden a estructurar mejor el mensaje que se
quiere transmitir.

En cualquier mensaje visual, es muy
importante la informacién que se quiere
transferir, el soporte en el que se realizard el
trabajo y los elementos bdsicos, pero de manera
sobresaliente, estd la composicién que nos dara
el resultado final.

La composicion es el elemento
interpretativo que estd destinado a manejar
la reinterpretacién de un mensaje visual por
medio de sus receptores. El significado de esto,
estd en el ojo del observador y en el talento del
creador.

“La comunicacién visual se produce por
medio de mensajes visuales que forman parte
de la gran familia de todos los mensajes que

* Munari, Bruno. Disefio y comunicacion visual. pap.82

actuan sobre nuestros sentidos, sonoros,
térmicos, dindmicos, ete”

Un mensaje se puede transmitir de dos
formas distintas, una es la informacién que se
dice directamente y la otra es la que estd en
base a un soporte visual y éste se realiza por
medio de elementos que hacen visible el
mensaje, siendo el sequndo el que se realizard
para la perfumeria Roar Delicieux.

S5i en este trabajo se llevan a cabo
correctamente todos los puntos que son
necesarios, no existird ningin problema en la
comunicacion que exista con el receptor, pero
si por algiin motivo llega a faltar o a sobrar
un elemento, se puede tener un problema de
alfabetidad visual, como el que se intente
sobredefinir el concepto, lo cual puede ser muy
peligroso para la perfumeria, pero para evitarlo
es necesario hacer un estudio muy cuidadoso
del lugar en el que estd situado el negocio, los
productos que distribuye, su calidad y a que
tipo de personas se dirigiran sus esencias, para
asi trabajar nadamas con los elementos que
nos reunan las caracteristicas necesarias para
el disefio.



Cada dia que pasq, el envase adquiere
mayor importancia en el mercado, ya que es
el que realiza el reconocimiento inmediato del
producto del consumidor.

Es lo primero que capta el piblico.
El envase ya no solamente sirve como

contenedor y protector de la perfumeria, sino
que ha adquirido connotaciones simbélicas

2.5 Envase y embalaje de la perfumeria

que lo integran al producto e incluso ha hecho
ascender de manera muy llamativa el concepto
de los aromas, sin embargo también puede
deteriorar la imagen.

El buen trabajo en el disefio de un envase
debe de crear su propio liderazgo con la
competencia, teniendo siempre en cuenta las
caracteristicas de lo que contiene.



“ENVASE

Es el contenedor que estdé en contacto
directo con el producto mismo que guarda,
protege, conserva e identifica ademas de

facilitar su manejo y comercializacién.”

El envase es aquel que contiene
directamente la perfumeria y es capaz de
conservar, proteger, guardar, identificar, facilitar
su manejo y comercializar al producto. Los
envases se pueden clasificar en:

Envase primario:

Es el que estd en contacto directo con el
producto.

Es la botella que contiene el liquido de la

esencia.

Envase secundario:
Es la parte que contiene uno o varios
envases primarios, su funcion es proteger,

identificar e informar sobre las caracteristicas

¥¢ Vidales Giovannetti, Ma. Dolores. ] mundo del envase. pags. 90 y 91,

2.5.1 Envase

del perfume.
Es la caja de cartén que contiene la botella.

Envase terciario:

Este envase es el que protege, unifica y
distribuye los envases primario y secundarios
en el transcurso de la cadena de comercio.
Normalmente es la caja de cartén que contiene
varios envases para la distribucién.

“EMBALAJE:

Es aquello que se utiliza para reunir los
envases individuales, presentdndolos en forma
colectiva con el objeto de facilitar su manejo,
almacenamiento, carga, descarga y
distribucién.”®

Algunas veces es necesario usar equipo de

magquinaria y algunos otros accesorios para
poderlos transportar,

El embalaje debe de cumplir con las
caracteristicas de estiba, proteccion,
identificacién y exhibicion de la linea de
perfumeria.



2.5.2 PFuncionalidad del envase para la perfumeria

a) Contener el producto:
Con esto se evita que los aromas se pierdan
o se deterioren rapidamente,

b) Proteger:

En la perfumeria es necesario aislar al
producto del aire libre y de algunos factores
del medio ambiente, ya que estos pueden
deteriorar la calidad de la esencia.

c)} Conservar;

Los envases de la perfumeria, nos
ayudardn a la buena amaceracién del
producto, evitando que se sufran alteraciones,
asi mismo, se podrdn mantener en buen estado
un largo tiempo sin que el aroma llegue a
desaparecer o a deteriorarse.

d) Transportar
e) Comunicar:

tsta se debe de dar en base a las
caracteristicas del producto, un buen envase

debe de ser visto, descriptivo, memorizado y
deseado.

El envase es el producto o el medio por el
cual se indica la imagen que el fabricante
quiere transmitir a el consumidor, presentando
un producto innovador, seguro, de calidad y
de excelente apariencia en cuanto a todos
aquellos que estdn en la competencia.

Muchas veces se ha logrado que el envase
rebase al producto y lo que realmente llama
la atencién al piiblico es el envase y no lo que
contiene. Con esto se genera que en el mercado
haya mayor diversidad de envases lo que
provoca que se incremente la competencia
entre los distribuidores.



El embalaje se relaciona directamente con
la fragilidad que se asocia con un determinado
producto en base a posibles accidentes que
pudiera tener durante su distribucién.

El embalaje es aquel que nos brinda
proteccion completa a cada envase primario,
secundario y terciario, en cuanto a la
distribucién, transportacién y carga de la

perfumeria.

Las funciones del embalaje son:

a) No importando el tiempo de almacengje,
el perfume debe de llegar en buen estado al
consumidor.

b) Proteger los envases de la perfumeria
durante el transporte, manejo y exhibicién,
ademds de protegerlo contra robo.

c) El embalaje debe de tener un costo que
vaya en congruencia con los aspectos
economicos del perfume.

d) El material con el que se realize debe
de ser de bajo costo y fdcil de consequir.

e) Su fabricacién debe ser lo mds sencilla

posible.

2.5.3 Embalaje

f) Debe de ser competitivo con otros que
se encuentren en el mercado.

g) Cumplir con normas nacionales e

internacionales.

h) Se deben de estudiar muy bien las
medidas de éste, para lograr aprovechar al
maximo el espacio que hay en los medios de
transporte y almacenaje.

i) Debe ser de fdcil manejo.

Todo tipo de envase y embalaje, antes de
que llegue a su lanzamiento, debe de ser
sometido a pruebas para saber cuales van a
ser sus requerimentos y comportamientos en
el transporte para su distribucién.

De esta forma se podra saber cuales son
elementos que afectan de forma mds directa
al producto.

Estos elementos pueden ser:

- Impactos verticales y horizontales

- Vibracién
- Compresion
- Deformacién
-Rozamientos
-Rasgaduras
25
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- Imperfecciones

- Cambios de temperatura
- Humedad

-Luz

-Cambios de altura

- Vapor de agua

- Microbios

- Hongos

- Insectos

- Roedores

- Contaminacion por otras mercancias
- Fugas de material

- Robos

- Movimiento excesivo

- Volcaduras

-Caidas

- Choques o golpes

- Rayos solares

- Malos olores, etc.
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Una de las principales caracteristicas del
cartdn para envases plegadizos es que los suajes,
cortes, impresiones, motivos, afiadiduras y dreas
tersas se manejan en un soporte plano y todos
estos son los que determinan la forma bdsica
o forma final del envase.

Los envases plegadizos de cartén se pueden
encontrar con mucha facilidad en cualquier
lugar, se pueden ver en distintas presentaciones
y en gran variedad de tamarfo, formas y
materiales. Tienen un uso muy extenso, pero
normalmente son utilizados como envase
primario, que es el contenedor del producto o
envase secundario, como contenedor del

primario.

Para realizar un envase plegadizo, se deben
de tomar en cuenta distintos puntos del cartén,
por ejemplo:

a) Hilo: La resistencia de un envase se
determina principalmente por la direccién del
hilo del cartén. La tendencia de éste es hacia
el mismo lado de la fabricacion.

b) Calibre: La calibracion se determina en
puntos, 1 punto es equivalente a 0.001 pulgadas,

segan el peso del producto.

¢) Humedad: El cartén tiende a cambiar

2.6 Envases plegadizos

sus propiedades con la humedad.
Las ventajas de los envases plegadizos son:

- Es de muy bajo costo el material y
depende de la impresién y los suajes la forma
en que se elevard el precio.

- Debido a que se pueden doblar, pueden
ser almacenadas facilmente.

- Se pueden lograr impresiones de muy
buena calidad, la cual ayuda a la buena
presentacién en los mercados.

También exiten algunas desventajas como:

- No permiten envasar productos con un
peso mayor a 1.5 Kg.

- El tamario del envase debe de ser
pequeno.

Para realizar un envase secundario para
la perfumeria se deben de tener en cuenta
algunos puntos que son necesarios para el
desarrollo de éste, por ejemplo:

- El peso del producto



- Necesidades de proteccion

- Forma de manejo

- Enfoque de mercado, etc.

Todos los envases de cartén en su disefio
estructural tienen denominaciones en sus
dimensiones y son:

Frente, fondo y altura o largo ancho y
profundidad.

Dentro de sus caracteristicas principales
estd la funcionalidad que tiene con el producto,
por ejemplo:

a) Debe contener el producto, facilitando
su transporte y manipulacién.

b) Debe protegerlo de roturas, robo, fugas,
rayos solares, etc.

¢) Debe de hacer publicidad a la fragancia.
d) Debe venderla.
Una vez que ya se tienen todos estos

requerimentos o necesidades, se procede a la
impresion del disefio y a los cortes o suajes.



2.6.1 Caracteristicas del cartén para envases plegadizos

“CARTON

El cartén es una variante del papel, se
compone de varias capas de éste, las cuales,
superpuestas y combinadas le dan su rigidez
caracteristica. Se considera papel hasta
65gr/m2; y mayor de 65gr/m2, se considera
como cartén.”’

El mdximo peso del papel, esta considerado
en 65 gr/m2 y cuando éste es mayor se
considera como cartén.

Con un peso intermedio entre el papel y
el cartoén, existe la cartulina, normalmente su
peso estd entre los 200 y 400 gr/m2.

La cartulina es utilizada comunmente
para disefiar envases secundarios en la linea
de la perfumeria, ya que tiene las
caracteristicas necesarias tales como:

-Buena adhesién de tintas de impresién

-Facilidad de suajes sin que ésta sufra
agresiones

-Es adaptable a la forma que se requiera

-Adquiere facil aceptacién con los

T Vidales Giovannetti, Ma. Dolores. EL mundo del envase. pag. 33.

adhesivos y encolados

-Es resistente debido a la rigidez que tiene.

También existe otro tipo de cartén que
recibe el nombre de corrugado, éste
normalmente es usado para envases -
embalajes ya que es mas resistente que el que
se menciond anteriormente y cumple con las
funciones de:

a) Proteger al producto de darios mayores

durante su transporte.

b) Almacena, anuncia, promueve e
identifica al producto.

¢) Es muy econdémico.



El sugje se realiza por medio de cuchillas
de ldmina de acero que tienen la forma
plegadiza de forma extendida que va a llevar
el cartén para la formacion del envase, se
instalan en una maquina que funciona como
prensa y troquelan la imagen en una tabla de
suaje sobre el carton. Existen tres tipos de

cuchillas:

1- La de corte total, es la que define la
forma del envase plegadizo.

2- La de doblez, que solamente nos facilita
los dobleces de la caja y

3.- La de punteado, que nos da el
desprendimiento de alguna parte.

2.7 Los suajes

Los suajes que son los que definen la forma
del envase, se han realizado formas muy
estéticas, novedosas y originales de cajas que
se usan para la perfumeria, con esto se logra
dar una presentacién mads llamativag, lo cual
contribuye en la imagen y la venta del
preducto,

El costo de los suajes es muy variado,
depende del tamario, la forma y cantidad en
que van a ir las cuchillas, lo cual también serd
lo que defina el precio del envase.
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Desde nuestros antepasados, siempre ha
sido necesario marcar nuestros productos
tratando de distinguirlos de otros, esto lo hacian
pintando, grabando o haciendo una sefial que
fuera propia del duerio.

Después se empezaron a usar etiquetas
que se adherian a las envolturas o envases, las
cuales tenian distintos métodos de impresién,

La impresion que se realize para la
identificacion del producto es un punto muy
importante, ya que de ésta dependerd la

respuesta del consumidor.

Para la perfumeria Roar Delicieux se
realizard la impresién del imagotipo en sus
envases primario y secundario, logrando asi
tener homegeneidad en la perfumeria y la
identificacion de éstos en el mercado.

En el envase primario (contenedor del
producto) se llevara a cabo la impresién en
serigrafia, ya que es un método que se utiliza
basicamente en envases de vidrio, cubetas de

pldstico, en textiles y papeleria de tirajes cortos.

Este tipo de impresién es de muy buena
calidad, ya que la tinta que se usa es vizcosa,
lo cual permite que se apliquen colores claros

2.8 Laimpresion de los envases

sobre obscuros, logrando una buena calidad
de presentacién en cualquier tipo de material,
ademas de ser una impresién fing, resulta muy
econdmica en tirajes cortos.

Para este tipo de impresién se utiliza un
tamiz de maya fina de seda, nylon o metal, la
cual se bloquéa con una emulsién fotosensible,
utilizando un positivo que bloquéa las partes
limpias y deja libres las dreas obscuras o con
impresién.

Con un rasero se hace pasar la tinta por
las partes no bloqueadas llegando hasta el
material que se va a imprimir.

Cada tinta se aplica por separado dejando
secar cada una antes de aplicar la siguiente.

Para el envase secundario (contenedor del
primario) la impresion se hard en offset, ya
que es un meétodo que permite una buena
reproduccion de detalles y fotografias.

En tirajes grandes resulta muy econémico
y por sus principios rotativos de impresion
permite velocidades muy elevedas de

reproduccion.

El offset es un método de impresién
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indirecta que se basa en el rechazo entre el
agua y el aceite.

Se utiliza un negativo que se coloca en una
placa de metal sensibilizada a la luz, se expone
a la luz y donde el negativo es transparente
se endurece, siendo el lugar donde se adhiera
la tinta.

Se necesita una lamina para cada color
que se vaya a aplicar.

Las prensas de offset trabajan con rodillos
a base de rotacién, constan de tres cilindros,
uno de goma, que lleva la plancha enrolladg;
el de clisé, que es el que lleva el clisé de
impresion y el de impresiéon que aprieta el
papel contra el cilindro de goma para realizar
la reproduccién.

Se pueden imprimir de uno a seis colores
por un lado o por ambos lados de la hoja,
bobina o pliego.

Si el tiraje de los envases secundarios es
pequefio, se recomienda realizarlo por el
meétodo de serigrafia, ya que el precio se
reducira y la calidad puede aumentar.

Una vez que las cajas ya han sido
disefiadas, impresas y suajadas se prosigue con
el engomado, el corte y el acomodo con su

envase primario.

Cuando ya se han cumplido todos estos
puntos el perfume estara listo para salir a la
venta.
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Para realizar el estudio del color, se
tomaron en cuenta textos de distintos libros,
los cuales se mencional al final en la
bibliografia, de cada uno de estos ejemplares
solo se recabo la informacién necesaria para
realizar el trabajo de la perfumeria y aunado
a esto se realizd una encuesta con alumnos de
la ENAP y algunas otras personas adultas, la
cual consistié en preguntarles el significado y
a que les atribuia cada color, en base a esos
resultados se hizo una comparacién con la
informacién de los libros, siendo asi que se llegé
a la conclusion para poder trabajar con la
aplicacién de los colores.

El color es una parte indispensable del
diserio grdfico, es lo que le va a dar vida o lo
va a empobrecer.

“En el disefio grafico, el color tiene cuatro
funciones principales:

- Atrae la atencién

- Mantiene la atencién

- Transmite informacion

. . 8
- Hace que la informacién se recuerde.”

Esta muy relacionado con la emociones
humanas, por lo que se usa de muchas formas,
en este caso su funcidén es totalmente practica
ya que es capaz de distinguir, identificar y

* Berry, Susan y Martin, Judy. Disefio v color. pag. 6.

2.9 El color

establecer un nivel de status, también tiene
una funcién simbélica con la que se puede
reflejar amor, maldad, muerte, vida, peligro,
paz, purezq, verdad, tranquilidad, seguridad,
agresividad, etc.

Normalmente el color se usa para aspectos
visuales de caracter, diferenciacion, secuencia
y unificacién de un producto y éste debe de
ser capaz de generar sentimientos y sugerir el
acto de adquisicién.

Para lograr esto se realiza el trabajo de la
combinacion de los colores para crear que
entre ellos exista armonia.

Esto se puede hacer por medio del sentido
estético de cada quien o existen algunos tipos
de armonia ya establecidos:

- Armonia por colores complementarios,
es cuando se utiliza un color en contraste con
los colores adyacentes a su complementario.
Son todos aquellos que quedan enfrentados
en el circulo cromatico.

- Por analogos, se usan los colores
adyacentes a dos distintos en el disco cromético.
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- Armonia monocromatica, interviene
en esta un solo color con diferentes valores e
intensidades.

- Por trios arménicos, es cuando
utilizamos unicamente los colores primarios

o los secundarios.

La funcién principal del color en el disefio
grafico es llamar la atencién del publico y
conservarla, motivandolo a que nazca interes

por el producto.

Los colores son un c4digo o un lenguaje
mundial de muy fdacil entendimiento, por
ejemnplo: el rojo es un color que se utiliza para
peligro en todo el mundo, el blanco simboliza
la paz, el negro elegancia o muerte, etc.

Cuando en una composicién que es
agradable, existe armonia en sus colores, serd
mejor entendido el mensaje.
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A los colores se les asocia con distintos
aspectos simbdlicos, esto no quiere decir que
para elegir un color se debe de tener esta teoria
en cuenta sino que también depende del
producto, el medio en el que se desarrollard y
el perfil estético de quien lo va a usar.

Para el trabajo de la perfumeria Roar
Delicieux se van a utilizar para su estudio
distintos colores como son:

Verde

La mayoria de los significados del color
estdn asociados con la naturaleza, comunica
frescura, tranquilidad, y sensacién de descanso,
simboliza juventud, lealtad, esperanza y vida.

El verde azulado representa pasividad, es
autoestima.

El color verde es muy parecido al azul en
comparacién con otros, por lo que es muy

pasivo.

Azul

Es el mas frio y débil de los colores, es un
color profundo, expresa madurez, significa
esperanzaq, inteligencia, libertad fidelidad,
seguridad, honradez, etc.

29.1 Simbologia del color

El azul claro es sofiador, fresco, limpio e

higiénico.

Amarillo

Es el mas luminoso de todos, comunica luz
y sociego, es joven, vivaz y extrovertido, en
tonalidad oro simboliza honor, riqueza, poder,
gloria y esplendor.

Blanco

El color blanco comunica pureza, limpieza,
crea silencio, simboliza paz e inocenciq; es puro,
positivo, estimulante, luminoso y delicado.

Lila

El color lila es suave, tierno y sofiador, nos
lleva a un mundo de fantasias y es un color
femenino.

Rosa

Es un color romdntico y dulce, nos
relaciona con la intimidad y la gentilezaq, es
suave, vital y femenino.
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3.1 Recopilacién y justificacién de elementos gréficos

El origen principal de las esencias son

las flores.

“En general, se cree que las fragancias de
origen vegetal son esencias de flores, pero en
realidad muchas partes de la planta pueden
producir también fragancias”l

“Las flores de pétalos mas gruesos
contienen la mayor cantidad de aceite, y
exceptuando la rosq, las flores blancas tienden
a ser las mds aromdticas.”

Una flor es delicada, sutil y elegante.

Nos transmiten tranquilidad, armonia y

frescura.

Debido a su significado y valor
representativo que tiene una flor, se realiz6 el
estudio para desarrollar la identidad grafica
de la perfumeria Roar.

En primer lugar se hizo una
geometrizacion, tomando como herramienta
principal dos pétalos y el centro.

A continuacidn se deline6 el contorno de
los dos pétalos que se geometrizaron, utilizando
distintos grosores de linea para dar delicadeza
y elegancia a la forma, tomando en cuenta el
significado de los aromas

"¥2 Groom, Nigel. Perfume. pag. 13
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Teniendo en cuenta que el nombre de la
perfumeria es Roar y empieza con la letra R,
se realizé un estudio de singenometria
pregnante en la linea de los dos pétalos hasta
tener como resultado la letra.

Se obtuvieron dos variaciones de letra para
manejarlas como bocetos hasta encontrar cual
es la mas funcional para la perfumeria.

Propuesta #1 Propuesta #2




3.2 Alternativas de solucién de las primeras imagenes

Una vez que se encontré uno de los
elementos que formarad parte del imagotipo,
se realizardn algunos estudios para su

composicién.

Primero se va a tomar el elemento y se va
a rotar sobre un eje que se manejara como el
centro de la flor logrando asi la forma inicial
de éstaq, la rotacién se repetird 4 veces a 90
grados cada una.

Como segunda opcién variara la cantidad
de rotaciones y solamente se hard tres veces,
cada una a 90 grados.

En la parte superior se le afiadird una linea
curva con variaciones de grosor para
representar un recorrido del aroma o el tallo
de la flor.

Con todo esto esto se podrd tener resuelta
la parte del signo, que en un futuro legard a
ser el simbolo de la perfumeria Roar delicieux.

Teniendo encuenta los conceptos ya antes
mencionados que se le dardn a la imagen de
Roar Delicieux, se llegé a la conclusion que la
imagen que nos representa mas el significado
de los aromas es la propuesta #4, debido a:

a) La delicadeza del grosor de sus lineas.

b) El camino de la salida del aroma.

¢) Las lineas no estdn cortadas lo cual nos
reperesenta el sequimiento o camino de una
esencia.

d} Su forma nos semeja a una flor que es
uno de los principales principios de la
perfumeria.

e) El circulo central es un nicleo que nos
representa a la persona de donde se desprende
elaromay

f) Su forma total es delicada y limpia.

90°




3.3 Bocetos del acomodo tipografico (logotipo)

Para realizar el acomodo tipografico del
nombre de la perfumeriaq, se utilizé como
primer elemento la letra R que ya
anteriormente se habia estudiado, en conjunto
se manejardn distintas familias tipogréficas y
posiciones de éstas para obtener el resultado
del nombre.

Con ésto se pretende que la percepcién de
la imagen sea mds rdpida y que el receptor
pueda identificar su producto con el nombre
o con el signo sin tener que ver los dos juntos
para reconocer!los.

Junto con el nombre de la perfumeria va
la palabra Delicieux, que se utilizard en
tipografia de palo seco y con un puntaje menor
para no distorsionar las demas imdgenes y
para dar una base mayor a todo.
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3.4 Bocetos y justificacion del imagotipo

Para tener el imagotipo de la perfumeria
Roar Delicieux, solamente se hicieron distintos
acomodos del signo y de las propuestas del
logotipo, complementando con algunos otros
elementos como envolventes y plecas para dar
una base a los elementos que se utilizan.
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Para decidir cual seria la propuesta
definitiva del imagotipo, se tomaron en cuenta
muchos aspectos:

1.- Uno de ellos fue la desicién del Lic.
Rodriguez que se tomé en base a la justificacién
tedrica que se le di¢ y de parte de €l fue el
gusto estético.

2.- Las propuestas 2 y 3 al momento de
integrarlas con otros elementos se crea mucha
inestabilidad y para el gusto del Lic, el signo
estd demasiado grande.

3- En la propuestas 4, 5y 6 cuentan con
una envolvente, las cuales nos dan estabilidad,
unidad y hacen que los imagotipos no se vean
agresivos, por lo unico por lo que fueron
desplazadas es porque le quitan la libertad al
camino de los aromas y estos se vuelven
limitados, Io cual no permite la soltura y la
delicadeza que se quiere transmitir.

4.- Sin embargo, la propuesta #1 es
totalmente libre, la unién del signo con el
logotipo nos dieron equilibrio, esto se logro al
estar todo centrado; el acomodo de la palabra
Delicieux en forma curva nos crea
inestabilidad, la cual se elimina con la pleca
y el acomodo tipografico que se encuentra en
la parte inferior de ésta.

El imagotipo completo nos crea:
Seguridad: Nos lo dd con la pleca y el

3.4.1 Justificacion final del imagotipo

acomodo tipografico, los cuales nos crean
estabilidad.

Limpieza: La imagen es limpia ya que
todos los elementos que contiene son
totalmente libres y no tiene elementos que la
hagan profusa.

Frescura: La forma de la flor nos lo da.

Tranquilidad y Delicadeza: Se crea con
el desplazamiento sutil de las lineas.

La propuesta #1, tambien fue la elegida
por el Lic. Rodriguez

Una vez que ya se tiene totalmente
justificado y elegido el imagotipo de la
perfumeria Roar Delicieux, se procederd a
realizar pruebas de color.




Fue presentada en color dorado, debido a
su significado psicolégico y simbélico que nos
es adecuado para el producto, ya que es una
linea tanto de perfumeria femenina como
masculina y lo que se busca es que la
presentacion de éstos sea elegante.
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En color verde se presenté por el significado
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de la naturaleza, la frescura y la tranquilidad.
En el tono azul, también nos remite
tranquilidad y delicadeza.

3.5 Pruebas de color del imagotipo

En color azul, ya que es un color que
simboliza frescura y liquidos, también nos
remite limpiezaq, seguridad y honradez que son
significados que se adecudn con la perfumeria.
También se escogi6 este color porque fue una
propuesta que dié el duerio de Roar Delicieux.
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Tomando en cuenta la decisién del Lic
Rodriguez y la justificacién que se dié en cuanto
a disefio grdfico, se llegé a la conclusién de que
el imagotipo que mds funciona es el de color
azul, debido a que es un color muy
representativo para los conceptos que se van
a transmitir y puede ser usado tanto para
aromas femeninos como para masculinos,
obteniendo al mismo tiempo los conceptos de
esperanza, inteligencia, libertad fidelidad,
seguridad, honradez, etc, como ya
anteriormente se habia mencionado.

Encuanto a los otros dos colores que son
el dorado y el verde con la justificacién que

3.6 Presentacion final del imagotipo

tienen tambien son aceptados para presentar
el imagotipo, pero a comparacién con el azul
lo que los desplaza es la justificacién de
conceptos.

Si en algin momento fuera necesario usar
mads colores aparte del azul el color secundario
seria el dorado, siempre y cuando esté
acompartado por el imagotipo.




3.7 Propuestas de fabricacion del envase plegadizo secundario

Para la fabricacién del envase secundario
se utilizard la cartulina Sulfatada de 22 puntos
ya que es un grosor adecuado para el peso del
producto y para el manejo que tendrg; de una
cargq, este tipo de cartulina es de las dos caras
blanca y nada mds de una, es un poco satinada,
siendo ésta la que se utilizara para la
impresion; sus medidas por pliego son de 90 x
1.25 mts; es de bajo costo y nos permite una
buena impresion.

El disefio estructural del envase secundario

—
/ candado L
</'— - T e
panel lateral
/--__—_-'___Li‘; T - - - e T
solapa panel superior panel frontal
1
Folapa 1 pane! lateral
‘ P4
- . - - 4

| panel frental |
3

panel lateral

r._A____

solapa vertical

de la perfumeria Roar Delicieux, se manejara
de una forma distinta a los comunes, teniendo
en cuenta las necesidades que se requieren
para su funcionalidad.

La forma en que se abrird serd del lado
derecho logrando asi originalidad en el diserio.

Para tener mayor soporte, se manejaron
solapas en los paneles superior, inferior y lateral
2,y el candado se hara de un tamaro mayor
para tener mas fuerza en el cierre del envase

secundario,

El tamario de esta figura, estd reducido al
40% del tamario real.

panelinferior ' sofapa



Como sequnda alternativa se ocupard un
disefio, en el cual la caja se abrira de la parte
superior, en los paneles superior e inferior solo
se utilizara una solapa en cada uno, la solapa
vertical se convertird en solapa de pegue y el
panel #4 que estd junto a ésta, desaparecerd
al igual que el candado.

Una vez que se realizaron distintas pruebas
para asegurar la proteccién del envase y para
comprobar su buen manejo de estos, se llegd
a la conclusién que la propuesta definitiva
serd la #1 debido a su originalidad de cierre y
a que su forma no afecta en los mas minimo

para el manejo de la perfumeria.

panel lateral
4

solapa panel superior

panel frontal

panel inferior

panel lateral

panel frontal
3

solapa vertical

solapa



3.7.1 Soporte protector del envase primario

Tomando en cuenta que se eligi6 el disefio
de la propuesta #1 y ésta se abre por la parte
derecha se decidi6 realizar la estructura de
otro articulo que se manejard, es un soporte
protector del envase primario que ird dentro
del envase secundario, con éste, se le dara
mayor proteccion y se evitara el movimiento
y el posible rompimiento de la botellq, en lo

que serd el embalaje, la estructura que tendré

Solapa E

Panel
superior

serd de 4 pdneles, un pdnel superior y uno
inferior, cada uno con su solapa.

El material que se utilizara serd cartén
corrugado, de una cara ya que debido a su
forma, estd disefiado para amortiguar posibles
golpes y para proteger al producto.

Panel 1 Panel 2

Panel i
inferior

Solapa

Panel 3 [anel 4
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3.8 Disefio grafico del envase secundario

Teniendo en cuenta la originalidad y la
parte funcional de las propuestas de los envases
que se dieron, se llegé a la conclusién de que
la primera alternativa es la que se utilizara
para hacer los estudios de disefio grafico.

Propuesta #1
Al panel #1 se le aplicé el imagotipo en la
parte inferior derecha

Como complemento al imagotipo, se hard
una linea en la parte inferior, la cual dard
estabilidad a la imagen, la misma pleca

continuard a los demdas paneles ocupando la
misma parte, logrando que cuando la caja esté
armada haya continuidad en todo el disefio.

De forma vertical se agregd una textura
del signo del imagotipo, logrando asi
homogeneidad en el disefio de la caja.
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Propuesta #2

En la segunda propuesta se manejé un
patrén en base al signo del imagotipo, el cual
cubriré toda la superficie del envase secundario
dejando libres solo las divisiones de los tercios

imagotipo y el espacio sera llenado con el
patrén; en el panel #3 se manejard la
informacién que sea necesaria en cuanto al
producto, ocupando el mismo espacio que el
imagotipo en el pdnel #1
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Propuesta #3

Y por tltimo, la tercera alternativa del
envase secundario se manejard con la
aplicacién del imagotipo en el pdnel #1, en las
dos tercias partes inferiores de forma centrada,

en la divisién superior ird una pleca, la cual
atravesara desde la solapa vertical, los paneles
4,3, 2, y1 yel candado y en el pdnel #3 ird la
informacién del producto, en el mismo lugar
que el imagotipo en el #1.

Nuestra alternativa

! )
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Extrait Parfum
Preparado por:
Raar Delicieux
Mixico,D-E
Conl. neto 75 m). 2.5 o2




Propuesta #1

En la primera alternativa, se manejaron
las columnas de texturas en un porcentaje del
azul del imagotipo; la linea que va enla parte
inferior en porcentaje mayor del mismo color
a éstas; y el imagotipo, y la informacién que
va en el panel 3 se manejara en el azul al 100%
que ya se habia establecido anteriormente.

Propuesta #2

Para esta propuesta se le designé el color
verde azulado a los patrones, y el imagotipo,

3.9 Pruebas de color del envase

las plecas y la informacion se manejardn en
color azul, el cual se le designé al imagotipo
desde un principio.

Propuesta #3

Aqui la pleca y el texto que va en la parte
superior de ésta se manejard en color dorado,
y el imagotipo y la informacién que lleva en
el panel 3, iran en color azul.



Propuesta #1

Extrait Parfum
Frepatadu por:
Roar Delicieux

Mexico. DLF.

Cont. peto 7S ml. 250z
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Propuesta #2

Extrait Parfum 8
Preparado pos
Roar Delicieux
México,DF ° &
Cont. nete 75 mh. 250z ¢ 3
Ly e 1 3
ar
. ~
Nuestra alternativa
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Propuesta #1

Extrait Parfum
Preparado por.
Roar Delicieux
México,DLE.
Cont. neto 75 ml 25 02
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3.10 Propuesta definitiva de color y disefio grafico del envase

Se llegb a la conclusién de que el diserio
grafico del envase que mds funciona, es el de
la primera propuesta, debido a la estabilidad
y elegancia que se da con las columnas, la
textura y el color que se manej6; ademas se
tomo en cuenta que sélo se usa una tinta para
su impresion, lo cual nos baja notablemente el
costo, también con el uso de un sdlo color se
crea homogeneidad junto con la botella que
es la que llevara el imagotipo en su color ya
establecido.

Una vez que ya se haya terminado la
impresion de los envases secundarios, se le
agregard un barnizado a la caja, con el cual

se evitard que si se escurre el liquido, no corra
peligro la calidad de la impresién ni el material
con el que fue hecha, ademas de protegerla,
hace de mayor grosor la cartulina y esto nos
ayuda a que haya mas soporte para el envase
primario, también nos da un aspecto brillante
lo cual, le da mayor calidad y presentacién
ante los de la competencia.
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3.11 Laimpresion para el envase primario

Al envase primario contenedor del
producto, se le haré la impresién en serigrafia
del imagotipo en color azul, respetando lo que
se manejé en el envase secundario, esto se hard
en la parte frontal y de forma centrada.

Las variaciones del envase para aromas
masculinos o femeninos se hardn con el
cambio de color de la tapa del frasco y la forma
estructural del envase, para los femeninos la
tapa serd en color dorado y la botella mas
ancha y para los aromas masculinos la tapa
se manejard en color plateado y la estructura

de la botella serd mas alargada.
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3.12 Presentacion final del envase primario y secundario
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Conclusiones

La conclusion a la que se llegd con el

desarrollo de este trabajo es:

En el primer capitulo en donde se realiza
el estudio de sus antecedentes y forma actual
de la perfumeria Roar Delicieux nos pudemos
dar cuenta de la falta de comunicacién visual
con sus clientes, esto se debe a la existencia de
tres imdagenes graficas para la presentacion
de sus productos con las cuales se genera
confusién, por lo tanto es necesario disefiar
una nueva imagen para generar comunicacion
de perfumeria-receptor y asi lograr la facil y

rapida identificacion de esta.

Para poder realizar este trabajo es
necesario analizar la historia de Roar
Delicieux, ya que gracias a esto
identificamos el medio en el que se
desarrolla y el tipo y calidad de

productos que maneija. e

Una vez que se tienen todos
los datos necesarios de la
perfumeria Roar Delicieux, se
prosigue en el capitulo 2 a la
investigacién de la parte tedrica que
nos da el disefio grafico, para que con

esto se resuelvan los problemas que se

presentan en el capitulo 1. Se obtuvo
informaciéon de distintos libros, los cuales se

mencionan en la bibliografia, con esta
investigacion se tienen los datos suficientes y
se toma la decisién para solo utilizar los que
nos sirvan para el tema, llegando asi a una
conclusién propia con la cual se pueda realizar
el trabajo. Al analizar los diversos puntos de
vista de autores detecto la necesidad de falta
de epistemologia del disefio, no todos los autores
redactan o explican lo mismo en algunos

conceptos.

En el capitulo 3 se desarrolla a parte grafica
del imagotipo y el disefio del envase secundario.

Para hacer esto, es necesario saber algunos
conceptos con los cuales se relaciona
estrechamente Roar Delicieux y en
base a estos se realizan bocetos

con los que se justifica la imagen,

- Es muy importante que el
trabajo de disefio grdfico esté
justificado con conceptos que
tengan relacién con la

perfumeria y de igual forma
que haya homogeneidad en
todas sus presentaciones, para lo
cual se realiza el disefio del envase
secundario y en un futuro hacer todo tipo
de promocionales.



Una vez que se tiene disefiada la identidad
y el envase secundario, se hace una pequeria
prueba con los clientes de Roar Delicieux, en
donde se les pregunta simplemente que cual
presentacién les atrae mas y de
aproximadamente 20 personas, 16
respondieron que la nueva les da mas la idea
de perfumeria, y las otras 4 personas que las
anteriores, dos de ellas aclararan que es porque
sus fragancias siempre las han visto con alguno
de esos disefios y ya los conocen asi.

Con esto pudemos comprobar el
funcionamiento de la nueva imagen, y mds
adelante serd necesario reforzarlo creando
homogeneidad de imagen grafica en todos los

productos para asi obtener mejores resultados.

Un punto que es indispensable para
realizar cualquier trabajo de disefio grafico, es
llevar una metodologia:

“Etimolégicamente, método significa el
camino para llegar a un fin.
Motodologia del disefi es el proceso l6gico

por el cual se llega a un determinado objeto.”

! Vidales G. Ma. Dolores. E| mundo del envase. pag. 102

El proceso que se llevo a cabo es el siguiente:
a) CASO- Es el punto partida.

b) PROBLEMA.- Son todos los

requerimientos o necesidades que se presentan.

¢) HIPOTESIS- se desarrollan alternativas
o propuestas (se realizan bocetos).

d) PROYECTO- Se selecciona la propuesta
definitiva y se pone en prdctica, se realizan
dummies y originales para impresién.

e) REALIZACION.- Se procede a la
produccién del objeto.



Glosario

Boceto

Es sinénimo de esbozo, bosquejo. Proyecto
esquematico de un impreso. También puede
hacerse detallado segtin los datos que sean
necesarios para guia de cuantos intervienen
en el proceso de realizacién.

Imagen de empresa

Es la identificacién de sociedades, empresas
y entidades mediante la estructura
caracteristica y el acabado estético y funcional
de todos sus impresos, su publicidad, del disefio
de envase de sus productos, de la rotulacién,
locales y medios de transporte. Se refiere a las
formas que utiliza invariablemente la marca,
el logotipo, los caracteres y colores propios.
También se le conoce como imagen corporativa.

Imagen grafica

La imagen grafica constituye un
subconjunto de las imdgenes visuales
materiales. Son imégenes de dos dimensiones,
obtenidas por medios manuales o técnicos,

grafismos, ilustraciones, fotografias, etc.

Imagotipo

Al nombre y su forma grafica “logotipo™
suele sumarse con frecuencia un signo no
verbal que posée la funcion de mejorar las
condiciones de identificacién al ampliar los
medios. Se trata de imdgenes estables y muy
pregnantes que permiten una identificacién

que no requiera la lectura en el sentido
estrictamente verbal del término.

Estas imagenes “"imagotipos” pueden
adoptar caracteristicas muy diversas pues su
Unico requisito genérico es su memorabilidad
y capacidad de diferenciacién respecto al resto
de anagramas o deformaciones personalizadas
del logotipo, iconos o reproducciones mas o
menos realistas de hechos reconocibies,
mascotas o figuras caracteristicas de personas
u objetos, figuras abstractas o composiciones
arbitrarias sin significacién o referencias
explicitas.

Logotipo

Es la capacidad identificadora del nombre
como signo puramente verbal, su versién visual
-basicamente grdfica- agrega nuevas capas de
significacién. Estas, refuerzan la individualidad
del nombre al incorporar atributos de la
identidad institucional

Por lo tanto al logotipo puede definirsele
como la version grdfica estable del nombre de

marca.

Pregnancia

Es el proceso de transformacién de un
elemento a otro que conyeva varios pasos en
los que en cada uno se observan distintos
resultados de cambio.



Pregnancia

Puede ser sinénimo de -buena figura-. La
ley de la pregnancia dice: Todo patrén
estimular, ha de verse de forma en que la forma
estructural resultante sea lo mds simple posible.

Satinado
Es la calidad de la superficie del papel que
se refiere a la opacidad o brillantez del mismo.

Signo
Es toda aquella unidad minima de

expresion.

Simbolo

“El simbolo es todo signo que evoca, por
medio de una relacién natural, algo ausente
¢ imposible de percibir. Es necesario hacer
hincapié en que si bien un simbolo es un signo,

no todos los signos son simbolos.”

2 Ortiz. Georgina. El significado de los colores. pag.70

Singenometria
Es un cambio a fin y proyectivo de un
obijeto.

Toques animales
Es una descripcidn olfativa con tendencia

animal, normalmente son aromas agresivos.

Toques citricos
Es una descripcion olfativa con tendencia
a vegetales citricos, limén, naranja,etc,

Toques polvosos
Es una descripcién olfativa con tendencia
a aromas dulces. Son aromas orientales.
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