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INTRODUCCION

Eslo tesis frata sobre una Campohia Socidl, cuyo objetivo
s recaudar fondos y difundir a la Asociacion civil
“Ayudame aldlir, lo cudl fue creada Gparc ayudar amas
de 1200 nifios con padecimientos cardiacos que no fienen
los suficientes recursos econdmicos para una operacitn
o frafamiento y que estén en edades de 0 a 18 afios.

Lo fesis explica algunos de los conceplos gréficos
que se pueden utilizar para redlizar una campana para
que cualguier persona que lea esta fesis pueda
comprender lo que significan los soportes grdficos.
La funcién del giseﬁo es Comunicar un mensaje
acerca de un producto, una ideq, una imagén o
ung empresa.

Se uiilizarén varios soportes graficos impresas
como son los espectaculares, carfeles, folletos
enire otros.

tsta campafia esta dividida en tres partes, mi
participacion serd solo en el primer periodo de la
campafia.

Los fines de la Asociacidn “Ayudame a Latir”,
son aliruistas, ésto me motivo mucho mas
nara hacer mi tesis.




Capitulo 1...

La Asociacién "Ayudame a Laiir.”
1.1.Antecedentes

En 1997, fue creada la Asociacién "Ayudame a Latir”
por la sociedad mexicana.

Se encuentra ubicada en la colonia del Valie Centro,
en la calle Pestalozzi #919.5u objetivo principal es
la obtencién de recursos humanos y econdmicos
para patrocinar, organizar y llevar a cabo
tratamientos, atencién médica y operaciones
quirdrgicas cardiacas.

"Ayudame a Lafir' no fiene competencia, pues es o
Unica Asociacion gque ayuda a los nifios
con problemas cardiacos, cubriendo todos los gastos
de operaciones quirurgicas y fraiamientos, ademas
de dar asistencia psicolégica antes y después de
la operacion,

Cabe mencionar, que aldn cuando no existen
dependencias como "Ayudame a Latir, para
enfermedades cardiacas, si existen para ofro fipo
de enfermedades como lo son la pardlisis cerebral,
enfre otras. Un ejemplo de ellas son “Fundacién
John Landon Down®,"Apac”,” Kadima",enire ofros.
Estos institutos hacen labores de recaudacién
de fondos para los nifios con discapacidades fisicas
Yy mentaies.

La Asociacion "Ayudame a Latir * esta integrada por
6 comités, en los cuales participan padres de familia,
médicos, abogados, psicélogos, trabajadores

sociales, con elfin de que la institucion
tenga un buen funcionamiento:

El Comité de Finanzas, estd integrado
por un tesorero, vocal y asociados; sus
funcicnes son llevar acabo ia
recaudacidon de fondos, pago de
servicios a hospitales, asi como
también el atreglo de fideicomisos
con la Institucién Bancaria "Bancomer”.

El Comité de Ayuda a Padres, tiene
como funcién el concertar citas con los
padres, con el objeto de propor-
cionarles el fratamiento psicoldgico a
fin de la aceptacidn del problema.

£l drea de Trabajo Social, se encarga
de la investigacion sociecondmica, asi
como de los estudios en general para
deferminar los perfiles de la familia.

El Comité Psicologico, es el que tiene
como funcion el atender el estado
emocional de los pacientes antes de
ser operados y después de ser
operados; asf como de informarle al

L ba ot 2 N
CiINane e su evoiudion emaodiond

para que el doctor defermine en que
momento debe ser operado.

El Comité de Organizacion de Fventos,
se encarga de hacer fodo lo referente
a realizaciones de cualquier tipo de
campaha.

25,_1
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El Comité de Relaciones PUblicas, se encarga de
mantener la comunicacion entre el hospital y la
Asociacidn, con el fin de saber y preveerlo que se
requiere para cada paciente.

"Ayudame a Latir” cuenta con una doficina de consuifa
al pOblico en general donde no se afiende a ios
pacientes, solo se proporciona la informacion y es
el lugar donde se encueniran los comités que estan
en confacto continuo con el hospital de cardiologia.

1.2. Imagen Grafica Actual

El logotipo esta compuesto por un simbolo que
represenia a un nifio con los brazos abiertos y una
sonrisq, gue nos muesira la alegria de un nifto
después de haber sanado, por ofra parte el tamofio
del corazén es exageradamente grande
represeniando que este es el problema a resolver.

La tipogrofia fiene como caracieristica ef ser
redondeada, iue nos indica suavidad y ademds
no es agresiva.La fipografio al colocarse af rededor
del simbolo nos representa la proteccién hacia los
nifios con padecimientos cardiacos.

ME
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Sélo tiene una aplicacion el logotipo de la Asociacidn,
que es la papeleria. La papeleria esta compuesta
por tarjeta y hoja membretada.

La hoja membretada es tamafio carta esta redlizada

en hojas bond a dos fintas, impresa
en offset. La tarjeta es de 9x5cm esta
realizada en cartulina opalina a dos
fintas, impresa en serigrafia.

A confinuacién mostraré lo farjeta y
hoja membretaddg;

Javier Vilchis Mora
Coordinacidn Genaral.

AYUDAME A LATIR A.C
Salamanca 34+ 3° pisa
Cel. Roma
F25 13 4 825 15 82
&%
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.
AYUDAME ALATIR 4.0
Satemescg 34 1° pisn
Cob. Roms
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1.3.¢A quién va dirigido?

Esta Asociacién fue establecida con el fin de asisfir
a nifios que fienen problemas cardiacos, desde su
nacimiento hasta los 18 anos.

De acuerdo ainformas internacionales, se estima
gue de cada mil nifios que nacen, de seis a ocho
fienen un defecto en el corazdn. De tal manera que
en nuestro pais, en donde nacen cerca de dos
millones de nifios por afio, se caicula gque hobrd
quince mil nifos al afo con alguna maltermacion
cardiaca, de ios cuales una tercerd parte requerirg
de atencién médica v quirlrgica durante el primer
afic de vida.

Los nifios que nacen con algdn padecimiento
cardiaco grave, fallecen durante el primer afio de
vida, por que exigen una infervencién quirdrgica
de emergencia.

Las malformaciones congénitas del corazén por lo
general aiteran d flujo de sangre que flega a los
pulmones.

Por ofra parte, la presién en la circulacion pulmonar
se mantendrd aumentada, o que casi siempre en
un corto plazo produce glteraciones irreversibles
en la estructura de las arterias pulmonares
causando hipertensién arterial pulmonar que
puede dificuliar imposibilitar la correccion de los
defectos cardidcos.

£l otro grupo de enfermos es aquel cuyo defecto
hace que el flujo de sangre a los pulmones seq
muy pobre, atal grado que no permiia que la sangre
se oxigene adecuadamenie.Estos enfermos se

detectan con més facilidad dado que
presenta desde muy femprana edad
una coloracién azul en lo piel y
MuCosas muy caracteristicas a le gue
se denomina cianosis.

Este problema estimula un crecimiento
mayor en los glébulos rojos para suplir
la falta de oxigeno, con fo que la sangre
se torna mdas viscosa. La falta de
oxigeno en la sangre causa
alteraciones a nivel del sistema
nervioso y muchas veces la muerte. La
cardiologio pedidirica es la especiglida
médica que se dedica al estudio y
tratamniento de los pacientes menores
de 18 afios con padecimientos
cardiovasculares.ks evidente que la
cantidad de especialistas en estas
Greas resulic insuficiente para cubrir
ia demanda de atencién médico-
quirGrgica de este grupo de pacientes;
ademas la mayor parte de elfos estan
concentrados en las fres ciudades mds
grandes del pais: el Distrito Federal,
Guaddalajara y Monterrey.

1.4 Recursos Econdmices
Ha logrado recaudar fondos que son
fijos, pero no son suficientes para
tratamientos y operaciones de fodos
esos hiftos y mucho menos para lograr
un financiamiento para que los
meédices logren la especializacion en
cardiologia y pediatria.
4=
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Para el proyecto de esta campafia o Asociacion
destino $150,000 pesos .

Por otra parte, lo correspondienie a impresos serg
financiado por fres Asociados de *Ayudame a Latir*
poseedores de una imprenia.

1.5.Planes g futuro

Su plan a seguir consiste en fener un lugar para
atender a fodas las personas, con &l personal
rmédico capacitado que puedan dar servicio a la
demanda de los nifios.

Asimismo, quiere lograr que la Asociacién sea
reconocida para que de esta forma se puedan
establecer fideicomisos para fas personas que no
cuentan con los recursos econdmicos.



Capitulo 2...

El problema a Resolver
2.1.Ngturaleza del problema

El problema esencial es que requieren de recursos
econdmicos y de difusion para lograr operar a 1200
nifios con problemas cardiacos y el hecho es que
hay escasez de recursos humanos y econdmicos.

Otro inconveniente es el hecho de ser una insfitu-
cién nueva y necesita de una campada de difusién
por lo cuaY han solicitado mis servicios como
disefadoro, para la realizacion de los aspecios
graficos sin afectar la imagen de la Asociacidn.

2.2 Hipotesis Inicial

Propuse hacer una serie de carteles por cada even-
fo con la finalidad de que por este medio se pueda
obtener un mensaje directo y un reconocimiento.

Asimisrmo, fambién se hard un triptico el cual estard
dentro del correo de las tarjetas "Visa", con el objetivo
de llegar o la meta de la recaudacién de fondos
de esta campaofa,

Los arficulos promocionales se venderdn en los
eventos a realizar con la imagen de “Ayudame a
Latir".Con el propésito de recaudar fondos.

Un mecanisma que se podria ufilizar seria los medios
de comunicacion como Radio y television ya que
este medio cuenfa con un audiencia mayor y por

ende fendriamos un mejor resultado.

Los obijefivos de la realizacién de esta
compana son, la sensibilizacién de
las personas y dar confianza alos que
deseen dar una donacién.

2.3.Donatarios y Donaciones

Los donadores deben de ser parsonas
cuyo nivel econdmico les permiia hacer
una donacién mensual, ambos sexos,
que esten entre los 35 a los 50 afios v
gue no sean dependientes,

Las donaciénes pueden ser de diversas
formas;

allas donaciones en mercancia:
estas pueden ser los medicamentos
que se requieren para los enfermos
o los insfrumentos gue se necesitan
para la curaciéon de ellos.

blLlas donaciones en publicidad:
éstas son cuando las agencias,
imprentas y oficinas de Disefio prestan
sus servicios sin costo alguno.
cltas donaciones monetarios:
Estas son cuando las persenas quieren
hacer una cooperacidon econod-
mica.Pueden hacer depositos en

“Bancomer’,en la cuenta bancarig
HOO0OOCEOGOTNK,

diLas donaciones de Sangre: Son los

que deseen hacer una donacion de

sangre ¢ bancos de los hospitales
6z
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deben ser sanos pesar mds de 50 kilos y alimentarse
bién, ademds ser personas que estén en edades
de 18 ¢ 30 afios.

2.4, Duracion

Se tiene previsio que la campania dure un afio y seis
meses, los cudles se van a dividir en tres petfodos,
en el primer periodo la suscrita va a parficipar . Lo
razén por lo que se divide en 3 periodos, es que
quieren cambiar de estratégia cada 6 meses, para
que las personas que hacen sus donativos no se
aburran de la misma publicidad.



Capitulo 3...
Bases del Diseno
(1) Lo base del diseno es la conjuncién de diversos

elementos en una misma drea con objefo de lograr
una relacién entre los gréficos y el mensaje a fransmitir,

El mensaje puede comunicarse e incluso modificarse
mediante una cuidadosa manipulacion visual de los
elementos que van a ser uiilizados denfro del drea del
disefio. Los elementos ser@n esencialmente, palabras,
fotografias, ilustraciones e imagenes grdficas,
combinadas con una fuerza controladora basada en
blanco, negro y color.

(2} Para empezar a disefiar es necesario fornar en
cuenta la forma, tfamafio v proporcion del drea de
disefio, hay que considerar la naturaleza del proyecto
gue se fiene enfre manos v cual serd la forma, el
famano y la proporcion, mas creafiva y reelevante para
elirabajo, aunque Alan Swan sugiere que en eska fase,
reservaramaos un espacio para ia posible restriccion
que se pueda encontrar.

Lo manera de resolver los obstdculos es comenzando
foscamente con numerosas variaciones, después es
necesario tener el diseno original para tener un punto
de comparacion con lo que uno esta planteando.

Por Olfimo hay que elegir un material apropiado
para ia resolucién grafica del probiema, segin las
necesidades del clienfe.

{1I5qses del Disefio Grifice, Alan Swarw, Echloral Gustavo G SA Barcelona, 1990 Pag.53
121Bases dei Disefio Grifico, Alen Swenn, Editonal Gustave Git, $.A, Barcelona, 1950 Py 53

3.1. Disefio y Composicion

Algunas veces el disefiador se enfrenta
a aplicar algunas normas a la
organizacion de los diversos
elementos En el disefo existen dos
definiciones principales que pueden
aplicarse a la composicion artistica.
A continuacidn se sefalan estos
conceptos:

al {3) Composicion:“Es la disposicion
de elementos diversos para expresar
decorativamente una sensacion.”
b} (3} Composicién:"Es una Disposicidn
de los elementos para crear un todo
salisfactorio que presente un equilibrio,
un peso y una colocacion perfecta de
es0s elementos.”

Asi mismo, existen oiros aspecios
importantes de la composicién que
deben de fomarse en cuenta como
son: el equilibrio del color dentro del
Grea del Disefo v la profundidad que
puede infroducirse para dar al disefio
en su conjunto una tercera dimension.
Otro elemento a destacar es el recurso
visual de 2 secciones entrelazadas en
formade "L".

A contfinuacidn pondré un ejemplo:

ay b (3)Bases del Disefio Grifico, Alon Swann, Editonal Gusteve Gil, S A |
Barecdone, 1950 Pag 64
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3.2 Regla Aurea

Desde la Roma antigua surgié la regla Gurea con
el Autor Vitruvio, que denoming en ocasiones Seccidn
Aurea. Vifruvio entendio que habia lg necesidad de
dividir el espacio en partes iguales para obtener
como resuliado un efecto agradable, asi mismo,
creé un sistema de célculo matemdtico de la division
pictorica.

Cabe sefidlar, que ol tener situados los elementos
primordiales de disefio en algunas de las lineas se
debe concientizar del equilibrio, desarrollado enire
los elementos vy el resto del disefio.

A confinuacidn mostraré la forma de trazo de esio
seccidn Gurea, que su funcidn es simefrizar el drea
para dar equilibrio ol disefo.

]

3.3.Las reficula
en el Disefio

Las reficulas no tienen una formacion
establecida por que cada diserador
realiza su propia reficula, segun las
necesidades que se requieran.Las
reficulas estan compuestas por fineas
que forman columnas y los espacios
que quedan entfre cada columng
se laman medianiles, los espacios
que quedan entre el texto y la orilla
superior € inferior del formato se flama
margen, ias reficulas pueden tener 2,
3.4, 5 6 mas columnas, que esto nos
permite colocar los elementos graficos,
totografios, ilustraciones, fextos, fitulos
con gran flexibilidad, dando
justificacion a estos.

A confinuacion mosirare una reficula:

b e s e y

]
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3.4.Determinacion del

tamano vy laforma

con el que se va frabajar

En ia forma del disefio existen nuevos problemas

la mayoria pueden controlarse en ef morco del
proceso creativo.

{4iPor ejemplo si pretendemos uiilizar uno formao
inusual para un libro, o un folleto este debera
conseguir se mediante un habil control del &rea de
edicién central.

A continuacién se mostrara graficamente:

(4 Bases del Diserio Grafico, Alon Swann Ediodal Gusiovo G, 5.4 8arcefono,
1990 Pag.66

Cuandoe sea la base del disefno dos
fitulos o afirmaciones, el problema
consisie en definir cual fiene una
mayor relevancia. Cabe sehalar, que
se debe tomar encuenta cual de los
fitulos fiene mayor importancia para
poder tomar una decision y elaborar
un mejor diseno.

En el disefic hay gque considerar
algunos factores como son ef espacio,
las palabra, el estilo y la imagen que
se quiere dar ya sea en el caso de un
folleto 0 documento, o en envases de
tipo comercial. Por ejemplo, en el
disefio de un envase donde el fitulo
es el principal etemento se debe
unificar fa forma que se utiliza ya que
la mayoria de tas empresas tienen el
mismo esfilo,

Otro soporfe que se debe considerar
es el cartel, yo que debe tener bien
equilibrado el volimen de espacio y
los grosores.

Utilizare un ejemplo que nos muestra
en ¢l libro  "Bases del disefio "
editotrial GG y de Alan Swann

de la pag.71




La importancia del fitulo en combinacién con uno
fotografia es el dar equilibrio y gue vayan de la mano
la imagen v la palabra.

Pondré un ejemplo de i pag 74

An dustrated course in downbilf and
cross-country sking MARK HE1LER A

txisten diferencias enfre imagenes
fotogrdficas e ilustrativas, en el primer
€asQ, ésta debe ocupar un espacio y
una forma, en el caso ilusirafivo
pueden ufilizarse como tipe de formas
y de estilos.Ofro diferencia a nofar es
que la fotografia sélo puede utilizar
formas muy resiringidas y en el caso
de las ilustraciones no hay
restricciones.

Mdas ain, se debe considerar &l color
introductorio en ia fotografia que
habifualmente, serd a color, sin
embargo, existe o posibilidad de
poder equilibrar los elementos
fotograficos e ilustrativos.Cabe sefialar,
3ue no se debe exagerar la utilizacion

el color, ya que podia dar como
resultado un desequilibrio.

A confinuacion un ejemplo;
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Hay varias opciones para mezclar lo formal y io
informal , esto nos permite que el area restringida
sea rofa por imagenes colocadas de forma agit.

Lo mezcla del fexto con la imagen puede ocasionar
conlicto por que debe estar calculado perfectamente
para que no fape a lg imagen v simalteneamente
gue sea el texio compatible con la imagen.

El terminé para el texto que se dispone alrededor
de la imagen se le flama simplemente “perfilado”.

A continuacién mosirare un ejemplo de lg
combinacién del texto con fotografia de la pagina
84,

3.5.Tipografia

Podemos deducir gue exisfen infinitos
estilos de tipo. Partiendo de la base
de gue los tipos se han creado y
desarrollado desde la escritura a
mano vy las letras hasta lo que
conocemes hoy en dia como los fipos
de impresién.

Para poder establecer los tipos
adecuados gue se deben elegir, se
tiene que fener presente el concepto
que refleja el disefio.Cabe sefalar que
existen tipos pasados y tipos de
reciente creacion, que pueden fener
la cualidad, gosan de gran
popularidad fambién hay que saber
disernir, el fipo adecuado para lo
imagen.Por ejemplo en la pagina 95
utilice este:
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3.6.Disefo de un dnuncio
para imprimir

Una &red de gron imporiancia para ef disefic
es la publicidad ya que esta representa un
medio de comunicocion que puede ser a su
vez carg y peligrosa, por gue en un periodo
corto se tiene que expresar el mensaje.

“Lo principal de un diseno es gque maonifieste
claridad e higiene, que esto quiere decir gue
con pocos elementos se puede represeniar el
concepto.

A continuacidn pondré un ejemplo que utilizo
Alan Swann,

3.7 .Disefio de un boletin

Se ha anglizado diferentes elementos
y factores que contribuyen a tener
como resuffado un buen disefio. Sin
embargo, existe el soporte grafico
itamado "Bolefin® es de suma
importancia, ya que suele ser un
recurso que no afecta demasiado ala
economia. Dicho soporte representa
una plataforma apartir de la cudl una
empresa puede manifestar a su
pUblico dirigido sus actividades vy
aconteceres de su industria.

Un elemento que depende de las
limitaciones financieras en el bolefin
es o cantidod de informacion que
contenga.

En este misme orden de idecs, el
disefiador tendré que poner especial
afencién a la canfidad de elementos
que se utilicen en el trabgjo. General-
mente, se utiliza un solo color para el
bolefin, aunque hay ocasiones que se
pedria utilizar un segundo color en el
fitulo para darle relevancia.

Lo primerc que se debe hacer es
disefiar la cabecera o el fitulo principal
ya que esfo demostrara un estiio
permanente o fijo para todas ias
ediciones de las publicaciones.

Otro punto de gran importancia es
geferminar el texto v los elementos
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visuales que se han de incluir.

Para ayudarnos a calcular los grosores v los estilos
es hecesario emplear las escalas de tipdgrafos.

Una fase confinuadora serlo el disefio de la cubieria
que se verg g confinuacion con el disefio del enca-
bezamiento, la reficula v los elementos graficos.

Una sugerencia podria ser cuando esfe limitado
del color se podria utilizar un color obscuro, para
que de esta manera el texio resalte.

El disefio de la reficula nos dard la reglamentacian,
del area del disefio, por lo que las paginas se
realizaran sobre la reficula establecida previa-
mente, con el fin de tener un orden y uniformidad.

Pondre un ejemplo de la pag. 118

=

A

Sl

3.8.Disefic de un anuncio
por correo

Cuondo se emplea un disefio de un
folleto por correo en la publicidad
representa una inmensa libertad visua!
agunque claro existen ciertas
resfricciones.

Este disefio suele ser muy popular ya
que fiene un formaic en el cual se
puede mostrar fodo en una forma
resumida.

Una primera fase pora el disefic del
gnuncio se caracteriza por dividir las
Greas de importancia.

La gon‘ada de un anuncio por correo
debe de impactar, para gue el
observador ie provoque curiosidad
para ver lo que tiene en su interior.

Para la elaboracion del anuncio por
correo se debe tomar en cuentq, el

eso y &l tamafio, ya gue siendo més
igero su costo es menor.

Eiempios:
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3.9.Diseiio de unh Folleto
a todo color

£l {olleto es uno de los soporie graficos mas
importantes ya que tiene por objeto describir los
bienes y servicios con el fin de obtener mayores
ventas.

La primer fase que se debe de considerar es la
distribucion. Sin embargo, el disefio esta condicionado
por disefios que ya existen, pero aln asi es el soporte
que menos limitantes visuales tiene came unica
condicién que guepa en un sobre estandart.

£l primer paso para elaborar un folleto es disefiar
la cubierta vy la contracu- bierta. £l segundo paso se
debe tomar fa decision de que esilo utlifizar en dicha
cubierto, ademas hay que buscar una férmula para
el disefio de las péginas anteriores que deben dar
como resultado completar los efectos visuales. Se
tiene como limitante fa cantidad de fexto y de
imagenes gue el cliente desee incluir, Por lo tanfo
se debe describir que fuente tipogrdfica se utilizara.
Una vez concluidos los pasos anteriores se debe
escoger el color v la fuente tipogréfica. Se debe dar
una lluvia de ideas, antes de llegar a la definitiva.

Eiemplo grafico aconfinuacion:

3.10.Disefio de un Cartel

{5lCuando se disefa en esta forma
grafica la finaiidad v la apiicacion del
cartel deben ser la primera conside-
racion. El cartel suele exhibirse enuna
zona piblica y debe competir tanto
con su enforno como con otros car-
teles.

Antes de realizor el disefo se debe
tomar en cyenta aigunos factores.
Primero hay que establecer que fipo
de informacion debe comunicarse,
después el tamafo, la forma v las
proporciones. Posteriormente se tendrd
que conocer la locacion del cartel yo
que esta puede ser un factor en fa
decisién que se adopte.

Cabe sefalar que a diferencia de los
demas soportes gréficos el cortel, slolo
serd visto por un corto tiempo por las
personas gue se desplazan por las a
cergs de la ciudad donde se colocard.

El mensaje v la esencia del disefio
estaran sujetas por lo tension
calculada aue se logra dentro del drea
del disefio.

Dos elementos que son de gran
relevancia son la fipografia y la imagen
transmitida, asi como el estilo y o
forma.

15%
A
I5)Bases def Disafio Gréfico, Alan Swann, Editorial Gusiave Gifl, .4 Barcelona, A
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3.11 .Disefic de espectaculares

Los espectaculares son apoyos del disefo
publicitaria que tienen como objetivo principal &l
comunicar un mensaie direcio, rapido, y econdmico.

los espectaculares estan clasificados en
“A" "AA" v "AAA", por la ubicacidn donde se
encueniren.

La clasificacion “AAA" esta ubicada en Viaducio,
Periferico Sur a Periferico Norte nivel Satelite, y en
Circuito Interior de chopuliepec o la Rozo.

La clasificacion "AA" esta ubicada en Insurgentes,
la Condesa v enfre oiras.

la clasificacion A" esta ubicada en lugar donde
no esta muy pobilado, por ejemplo en Sania Monica,
Covoacan, Interlomas enfre ofras.

El tamafo de los especiaculares depende de el
espacio que se fenga en las azoteas.

Hay especiaculares de tubo, pero estos son los
mas ¢osiosos.

La orfentacién de los espectaculares es Vertical u
Horizonial.

E famanic mds pequerio esde 7.20 x 3.60, cuesta
la renta mensualmente $7,500, que estaria ubicado
en Periferico norte a hivel de las torres de Satelite.

La letra mds pequefa debe ser de 9dpi.
Si se utilizo fotografia debe tener 50 dpis, para que
no se vea rebentado e grano.

Hay diversos formas de impresidn una
es en lona la cual cuesta $140 pesos el
meiro cuadrado,o pintado que esie
seria grafuito.

o b

Los especiaculares comunican un
mensaje rapido y directo,por el hecho
de gue solo pasas y en se%undos
debes de leerlo v fienen como funcidn
&l que los personos, fengan refencion
de la imagen.

A continuacion pondre un ejemplo:
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3.12.Significados de Campanias

Las campanias fienen como objetivo principal ef dar
mensajes a la sociedad los cuales tienen un fin
determinado.

Las campaiias requieren de un equipo especifico,
de profesionistas como son los comunicologos,
disefiadores graficos, len cuanto al aspecio creativol
y mercadélogos, enire ofros. Las campanas en
ocaciones son publicitarias.

La publicidad es una forma pagada impersonat de
la comunicacién, que fienen un patrocinador
identificado %ue pfiliza medios masivo pard
persuadir, o infiuir en una audiencia. La publicidad
es muy compleja por el hecho de no ser siempre
para todo el pdblico en general.

Existen varios fipos de campafas, entre elias esta
la de CARACTER SOCIAL, que como su nombre o
dice va dirigido a la sociedad con un mensaje
especffico, y creativo. Un ejemplo de una campaia
social es la de la alfabetizacidn que consiste en
que todos los mexicanos aprendan a ieery @
escribir, Este tipo de campaia en algunos cascs su
obietivo es dar un servicio al piblico, en ofro es
emitir un mensaje de contenido Social.

Campafa poltica es aquella que fiene por objeto
dar un mensaie a la poblacidn, manipulan al pueblo
diciendo lo que ellos quieren escuchar, de esa
manera, el pueblo decide votar por este. El
disefiodor vende la imagen de las personas que
se estan promoviendo para Senadores, Diputados,
Gobernadores ¢ para Presidentes.

Carmpafia culfural o informativa: ésias
fienen el objefivo de que o las personas
se les influya para gque asiston a
museos o eventos relacionados al arle.

Campafias deportivas: éstas influyen
en el aspecto de realizar ejercicios 0
de un gimnasio, ¢ de participar en
aliggn evenio deportivo, el de ir a un
club.

Camparia de lanzamiento de un nuevo
produco: su objetivo es el de vendery
darle difusion para un pdblico selec-
cionado.

Todas las campanias estan compues-
tas por apoyos graficos tales como son
especiaculares, fendones mantas,
carteles, anuncios en revistas, anuncios
en prensg y en ocasiones onuncios
en television.

3.13.Planeacion y estrategia

Los mensajes publicitarios se hacen
para cumplir objelivos especificos y las
estrategias se desarrolian paro
lograrlos, af planearias se determina
el objetivo y se foman decisiones para
reclizarias.

La planeacion estraiégica se define
como el proceso que establece fos
objetivos y como lograr dichas
esirategias, se escogen enire un sin
nOmero de expeciativas posibles.
1857



Generalmente no hay un camino correcto pero s
se puede lograr los objetivos establecidos.

La planeacion es una operacidn que se compone
de fres puntos que se relacionan entre si.

-Plan estratégice de negocios
-Planes mercadotecnicas & funcionales
-Planes de publicidad

Plan de negocios se define como una division en
una campaifa o una direccidn estratégica de
Negocios. Su obijetivo es distribuir o compattir los

roblemas en conjunto en las cuales la empresa
as identifica.En general las empresas, fienen
objefivos normas y mefas que los pueden llevar al
éxito.Para lograr resultados satisfactorios, es
necesario establecer un plan interngmenie y
posteriormente analizar el ambiente exferno, para
realizar el exito.

El plan de negocios, consiste en los siguientes
pasos: alEstablecer la divisién especifica, entre
objetivos, normas y metas.

biOportunidad, donde entraria un proceso de merca
dotecnia, en el cual la compaiia se beneficiard.
¢JEl Riesgo, es cuando la empresa expone su
producto sin saber el resultado de una negociacion,

A rada car merm lian A neee raal
au¢ HUCUC SCI ViU WIS U Pulu i,

IDesarrollo de estrategia en Ias empresas.

Plan de mercadotecnia, como su nombre 1o indica
hace un andlisis de la empresa pero enfocado
tacitamente a lo que es la mercadotecnia, lleva a
cabao andlisis de mercado, sugiere obietivos y metas
para el &xito del producto. La diferencia enire el
plan de mercadotecnia y de negocios, reside en

que el plan de negociacién establece
una unidad especifica que se dedica
a las estrategias comunes infernas vy
tienen un proceso de confinuacion, o
sea que establece sus objetivos,
normas y metas para tener exito tanfo
en el ambiente interno, como en el
externo.

Plan de publicidad, este debe integrar-
se a la planeacion mercadotecnica,
donde se derivan tres niveles;

(llalla empresa puede desarroliarse
con un sblo pian de publicidad anual.
blPuede sustituirlo por un plan de
campaiia que se enfoque espeacifica-
menfe para ia resolucién de un
problema determinado.
¢)la campana puede infegrar una
estrategia de copy pard un anuncio
individual que aparece indepen-
dientemente de la campana.

Et plan de publicidad y el plan de
campafia son similares al plan de
mercadotecnia, una de la similitudes
al plan de mercadotecnia que en
ambas es necesario la realizacion de
andlisis con el fin de identificar objetivos
y las estrategias. Y la diferencia mas
importante es el modo de empleo de
las estrategias, los medios y ef mensaje.
Los elementos que conforman un plan
o una campafa son los siguientes:

(2)alDeterminacién de la audiencia

[Bubbddod, Principios y privacticas Wikem Wells, John Bumed, Sandra Moriarty] O
Tercera Edickin, Ed Prentice-Hal, Mixico,1996 peg 283



meta;;a que pablico se enfoca?
biEstrategia de mensaje:s Cudl es?

clEstrategia de medios:¢Cudindeo v donde llegard

-~J

H
o ellos?

Un plan de publicidad o de campaiia puede
describirse de la siguiente manera:

alAndlisis que este esta formado por el problema,
y oportunidades que se den.

blDecisiones, estas foman en cuenta el pdblico a
el que va dirigido,los beneficios o ventajas a nivel
competitive del producto, la imagen del producto
y la posicidn del producto.

clPlan creativo:este fiene por objetivo resolver los
%roblemcs graficos v de formular una serie de
ideqs.

diPlan de medios este fiene por obiefiva o decision
de seleccionar el mejor método de impresion
segln se requierq.

elPlan Promocionail:este se encarga de organizar
promociones de ventas, por ejemplo en el Palacio
de Hierro en la compra de $500 pesos te dan
un boleto para un Audi, ¢ por efemplo en la compra
de un periume Rome, fe dan el faico y la bolsa para
traerlo a todas partes, este plan también se encarga
de las relaciones publicas.

finstrumentacion y evaluacion, éste se encarga de
comprar el material y dar la mejor de las opciones
para regalizar.

glPresupuesio, este se encarga de cofizar, segin

;wqbu%% ?n%;ymmmmmwm Jeinn Surnett, Sandis Monasty, Tercara Bdickhn, £d Prentice-Ha,
{ i ipios y privacticos Wiliom Wells. John Bumet! Sandre Monory Tercern Edicdn Ed Prentice- Hall
Mo, 1996 pog 283

lo que el cliente haya requerido con el
material adecuado, pensando en lo

L UL U i
que el cliente quiere gostar.

Para llevar acabo diche plan se fiene
que seguir los siguientes pasos el
primer mes establecer, recaudar y
revisar estados de cuenta de Ig
empresa Andlisis del mercado donde
se va ha infroducir el producto.El
segundo paso es el andlisis de la
situacion y de los problemas e
identificarlos y cuales opciones se
pueden gplicar.

Cabe destacar, que publicidad sélo
puede resolver probiemas relacio-
nados con el producto, pero no se
relaciona con el precio.

3.14.Medios impresos

Son estdticos y visuales, superiores @
los medios electrénicos en prestigio,
permanencia y credibilidad.El medio
mas importante a nivel local,son los
periddicos, han mejorado su tecnologia
con la competencio de los medios
y correo directo.

La estruciura de jos periédicos se
determinan por la frecuencia, famaiio
y circulacion de la comunicacion.

Hay fres fipos de publicidad en
periddicos:
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ali3iLa publicidad clasificada fue el primer fipo de
publicidad que aparecié en los periddicos.Por lo
regular, los anuncios clasificados consisten en fodo
tipo de mensaies comerciales dispuestos con el
grado de interés gue tienen para sus lectores.
blDesplegados:Es la forma que mas se utiliza en
la publicidad en periddicos, pueden ser de cualquier
tamafo, y se encuentran en cualguier seccién del

periddico.Esta se divide en dos subcategorias;

AJNivel local:Esta basicamente es por medio
de compaiiias,organizaciones y personas locales.
Existe una diferencia entre el nivel local y nacional
que es la tarifa que se aplica.

BINivel nacional:estas son empleadas por
compafiias con el fin de mantener sus productos.
Las ventaias del periddico son varias,entre las cudles
destacan coberiura del mercado, publicidad
nacional, actitudes positivas.

cit4iSuplementos:Tanto ia publicidad nacional como
la local se puede hacer en los suplementos de los
periddicos. Estos contienen inserciones de
publicidad que hacen empresas independientes.

La ventaja principal en el periddico es la extensa
coberfura en el mercado.

Las desveniajas mds imporiantes es el poco fiempo
de vida la saturacién v la reproduccion deficiente.

Otro medio impresc importante son las revistas,
por la audiencia que tiene al mayor nGmero de
grupos demograficos.

{3]Publicidag, Pnnagyos y prhacilcas Wikarn Welts, John Burmett, Sandre Modarty, Tercera Ediddn, Ed Prentce-Hal,
Méxice,1996 pag 389,
4lPubliddad, Principios y priiacticas Willarn Wells, John Bumnett, Sandra Monarly, Tercera Ediddn  Ed Prentice-Hal,
Méxice, 1996 pag 392

Es imporiante destacar gue un factor
de mucha influencia es la tecnologia.
Mdas ain, las revistas tienen la carac-
teristica de una vida mas prolongade,
en comparacion con ofros medios de
comunicacion. Las revistas se clasifican
por su audiencia, geografia,demogra-
fia y contenido. Anunciarse en las
revistas puede presentar algunos
problemas por los altos costos y ia
distribucién.

{aPublicidad, Pnnc‘ifclos y priaclicos Wilam Wells, John Bumeti, Sandro 2
Maonorty, Tercera Edician  £d Prentice-Hall, México, 1996 pog 397



Capitulo 4...
Proyecto Grafico y Justificacion
4.1 Estrategia a seguir para la campaia

La estrategic va a estar dirigida por un publicista,
de la siguiente manerg;El primer paso @ seguir es
hacer un estudio mercadotécnico para saper €n
gue posicion esta ld asociacién, como esia
infegrado, que elementos graficos tiene.
Este paso se encuenira ubicade en el primer capitulo
de la tesis; después los soportes graficos, que inicia
con el folleto de correo direcio, este fiene el objetivo
de informar a los arjeiahabientes de la exisiencia
de ia Asociacion y sensibilizar a las personas para
gue hagan una donacidén. Después para apoyar
aste follefo, se pondra en los bancos €l cariel que
con pocas palabras resume lo que se dijo en el
folleto, después los especiaculares que con fan
solo una frase fe conecte con el cartel y con el folieto.
Se sugiere que se coloque un anuncio en el

eriddico "El Financiero” o "El Reforma® por que los
ectores de estos periddicos es el pdbilico al que va
dirigido esta campafa.Despes los arficulos
promacionales los cudles tienen como meta el que
recuerden ¢ la Asociacién y finalmenie se les
otorgard un diploma como agradecimiento a los
donadores de recursos economicos.

Esia esirategia tiene como finalidad el sensibilizar,
informar y llevar a cabo la recaudacion de fondos.

Ei Folleto se enviarara una sola vez con un firaje de
10,000 para todos los iarejelchabientes Se colocaran
de tres a cuairo carteles en cada banco, localizadas

en los muros cercanos a las ventanillas
de cobro para gue se veg, por el hecho
de que Hlamen la afencién. Los
aspectaculares estaran ubicados en
Periférico Norte a la altura de Satelite
y en circuito inferior rumbo a Reforma.
& anuncio del periodico "Bl Financiero”
se ulilizara la mitad de la hoja carta,
en la seccion de finanzas, en la parte
media de I pagina y en el "Reforma”
el anuncio del periddico serd tamano
carfa y estard ubicada en la seccion
de finanzas.

Los arficules promocionales se daran
¢ las personas que cooperan con una
canfidad mensual.

El propdsite de plantear una estrategia
gs deferminar hasta donde quieras que
llegue la campafa, segun las
necesidades que se requieran.

4.2 tluvia de ideas

La fluvia de ideas son iodos los graficos
que se e ocurren segun la invesfigacién
recabadas, puestos en practico.

A confinuacion preseniaré la lluvia de
ideas;
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4.3 Proceso de bocetaje

Estos son los pasos @ seguir para llegar a una

el rmiAe e Tl ey o b e R

CONGUSION g8 iged, comed izando con 'UHG tuvia de
ideas, después bocetar con alguna en especial.
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4.4 Afternativas de folleto

Este es e frente del folleto

Ef papel Iris serd de color azul pastel por que este
es un color neutro que puede considerarse como
un color con ternura e infantilismo, cuyo gramaie
es de 47gm, la impresion serd en offset y serd por
ambos lados.La foto que estara en el irente del
folleto serd para liamar la afencidn

Pestalozzi # 919
Col. delvalle Centra - oy 77,
Tel. 569340_78/55835_99_] R

¥ deseen seguir leyendo el folleto, Ia
otografia representa la salud del nifio,
esta foto no es de un nifo que este
enfermo, ni que tenga problemas
econdmicos pero o que se quiere
lograr con esta fofo que se vea que los
nifios después de su recuperacion son
nifios que rien y juegan, fue fomada
en un jardin ya gue es ef lugar favorito
de todos los nifios para jugar.

S
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La tipografia de la Asociacion, es la que se utilizara
para el texto con ef propdsito de unificar ef concepto
es” Vag Round Light" de 12 puntos.Utiiizare un fonde
con el logotipo de"Ayudame a Latir" repetida en
un bajo porcentaje de color, por lo tanio la foto se
utilizara también en bajo porceniaje. E diptico es
de 20x20 cm para que no pese mucho y ocupe
poco espacio en el sobre.Este folleto nos solicita la
cooperacién para la causa, pero no nos da la
introduccién de cuando fue creada, ni por quien,
pero nos recuerda el hecho de que existen nifos

Diteccion g

i

P

que no fienen solvencia econémica
para sus medicamentos o para las

gperacicnes que requieran los

pacientes. Este follefo puede ser
ytiizado en lo segundo fuse de la
campafia.
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7] Ayudanos a tener ninos
con mucho corazén

Ayudanos a tener nifos
Con mMucho corazdn

Pestalozzi 919
Col del Valle Centro
Tel 56034078/55835991
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Este es el frente del folleto

Para este diptico se utilizo un fondo blanco,

de tal manera que representara la confianza vy

fransparencia de la Asociacion, el papel a ufilizar
seria cuche mate de 135gm cortado a la forma del
lazo, va esfar impreso en offset, serd@ impreso

por ambos lados.La fuente tipogréfica
es "Vag Rounded Light"con un famarfio
de 10 puntos. El follefo es de 18.5 x
12.4cm. El grafismo de lazo nos
represenia la union que necesitamos
para lograr que estos nifios sanen.
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yudame a lafir entiende la mane-

desconfignza por eso, se penso en

relatar un caso de un niNo con un
problema de insuficiencia cardiaca,
que gracias a la noble cooperacidn de
varias personas se pudo oblener su recu-
peracion.

Ricardo Anionio era un nifo gue corria
pero se cansaba muy rapido, un dia su
madre se dio cuento decidio ir con
su pediatra y le dijo que su hijo fenia un
soplo en el corazdn pero el diagnostico que
dieron los medicos,fue que iba ¢ desapare-
cer,paso el tempc y el nifo seguia
presantando esie cansancio y ademads
sufric una coloracidn morada en sus lobios
y sus uhas.

Fué a Cordiclogia vy bay le infermaron
sobre "Ayudarme a Lalir y elios le dierion su
opoyo y ese mismo dia e hicieron analizis
y Ricardo Antonio se quedo infernado y al
dia siguiente lo operaron y sano, tuvo tna
semana de recuperacién y ya salio, ahora
sigue en fralamientc pero se recuperara.

i ra de pensar de las personasy su’

Ayudame a Lafir

La Asociacion "Ayudame a Latir', fue creada
en 1997 con el obieto de ayudara todes los
ninos que sufran algun padedmiente cardiaco
y que no fengan los recurscs econdmicos

suficienies para su fralamiento.

Nos dirigimos a ustedes con €l objete de pedir
su cooperacion para solventar los gostos de
lus operaciones y iratamientos de los nifios
con problemas cardiacos.

Se han podido salvar varios nifios gracias a
la noble colahoracion de ustedes, pero
todovia existen muchos gue no tienen los
recursos y no han sanado por lo gue se esta
realizande esta campana con el fin de que
ustedes nos presten su atencion y cooperan
con o que ustedes deseen donar, existe una
cuenta bancarias,para iedos los tarjeta-
habientes de "Visa" que deseen hacer una
donacidén monetaria, cuyo nimere de cuenta
es xxoux. 51 usted desea dejar sus dafos y
enviarlo por correc nosotfros le respon
deremos y estaremos agradecidos.
"

De tode corazdn gracias

((\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\-/

<
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En la vuelta del folleto, nos relaia la historia de un
nifio que tiene un padecimiento cardiaco, con esio
se le da mayor seguridad a las personas que
deseen donary en id segunda parte se les informa
rapidamente a lo que se dedica "Ayudame a Lafir’,
cuando fué fundada vy la razon de esie folleto.
Finalmenta en la parte del frente derecho se pide,
que si desean donar anoten sus datos,

a la vez se colocara la direccion vy
teléfono de la Asociacion para que los
donantes fengan la seguridad de que
su donacién va para un iugar seguro.La
foto que aparece dentro del corazén
es el nifio, del que se habla en este
folleto. El suaje resulta muy costoso.
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Este es el frente del folleto definitivo, para la.
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Ayudanes a fener nifes
con mwcho coresdn
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reglizacion de esia campafia.Para este friptico se
utitizard un fondo blanco, de tal manera que
representard la confianza y transparencia de ia
Asociacion, el papel a utilizar serG cuche mate de
135gm cortado ¢ famaiio carta, estara impreso en
offset por ambos fados.

La fuente fipografica es “Vag Rounded
Light” a 14 punios.El folleto es de
27.9%x21.5cm.El grafismo de los
corazones incompleios nos dicen que
el tema a iratar es sobre los
padecimienfos cardiacos, los
corazones nos representarel problema
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Ayudame o tolir entiende o monrero de
pensar de los persanas y su desconfiansy
por €30, 52 pense en reltior un coso de
un miAe con un problemo de insulicenda
cardiaca, gue gracios o la noble coopern
¢ifn de verigs personds se pudo ghntehe
sY recuperacion,

a todus los nifos que 8

Ricardo Antonio ers un nifie que coutia
pere se consaba muy rapido, un dic su
madre s din cuenta Becidio ir con

su pediatra, y e dije gue su hijo teria un
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il Ayudome o Latir

o Asodadin Aysdome o Latir,
fue cretda en 1997con el objsto de oyuder] |
an algun
padedmiento cordions, y Gue
ng tehgon los recursos '
ccondmicos suficientes '
para su ratamients,

Nos dirigimos o ystedes con el W

chjete de pedir 1 cooperacion J
para solventar fas gastas

e las opergtiones da fos nifios ¢an

soplo en su carazdn pero fe dijeron que | ! problereas cerdiocos, #
desaporeserio, poso el tempo y su d ] "
nific seguia preseniondo asle cansande | $e hon podido salvor viyios *
pera adernds sufrio una coloreabnmorady nifios gracios o ko noble y
sus tobios en sus ulfos coloboracitn de ustedes, 4

pero fodovia existen rmuchos que 1
no tienen fos recurses y nto han sancde
par lague ss esta reclizando esta

compnie con & fin de que ustedes !
nos presten su ofendsn y cooperen
cen s que ustedes deseen donay,
axiste ung cuentg bancorias, paro fodos
los tarietchabientes de "Visa®
hise deseen hocer utin donodin moneioria.
cuyn nimero de cuenta es xioos:,

5i usted deseo dejor sus dolos
y etwiarlo por correo nosoiras le

. l—s‘wuse o naltt SU Hmern de Cum;l
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Nombre .
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por el cual se esfa reaiizando esia campaiia, las
diferentes formas del corazén nos muestran gue
existen diversos podecimientos, uncs mas
complicados que oiros, la frase da un mayor apoyo
a las diversas formas.En la parie frontal se utiliza
uno de los corozones con la frase para fener una
mayor intensidad.

Esta es la vuelta del tripfico, tal como et folleto

pasado nos incluye el relaio del nifio
que gracias a la noble colaboracion de
varias personas logro salvarse. Bl fexio
del centro del folleto esta centrado por
que fodo o imporante siempre se alinia
al centro.Se cambio @ un triplico para
dar un orden y que se comprenda
claramente o que se fes pide en esle.
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4.5 Aliernativas de
Carieles

Este cartel es fa primero idea o Seguir, se pensaba
utilizar la foto para atraer o las personas, fiene
poca informacion lo que puede hacer que las
personas ho enfiendan de que se frata y no lo
tomen en cuenta, fue evaluade el cartel por medic
de encuestos, los cuales dieren como resultade

ve el nifio no parecia enfermo sino que se veia

emasiado sano, por lo que la gente no creia en
esta campaia. Se penso que podria utiiizarse en
la sequnda parie de fo campana.

Pero yo pense en ufifizar un nifio de fa misma
Asociacién que esiuviera recuperandose,

Este cartel se pedria confundir con un

Poster , la diferencia enfre un postery

un cartel es que el cartel fiene la funcidn

de informar de una manerc breve lo

gue se solicita y el poster fiene la funcién
e adornar un espacia.

Este Canel mide 60x90cm, se colocardn
de 4 a 5 carteles dentro de las
instituciones Bancarias “Visa® en el Grea
de cojas con el objetivo de que esten
visibles.

La frase es corta y fiene la intencion de
ser facil de recordar.la Fuente
tipografica es "Vag Rounded Light”

£l logotipo de "Visa” se colocara dentro
del formato del cartel para que sepan
que en estos bancos seran en donde
pueden depositar, sus donativos.
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En este corfel se utilizan grafismos como simbolo
de metdfora, tales como son los relojes que fienen
yn mecanismo parecido al aparate del corazdn
estos son diferentes por que existen varios defectos
cardiacos, las caras felices en paries nos indican
agradecimienios, estos relojes podrian caer en
confusion en cuanlo ¢ pensar que hay una
promocion de reloj, por eso se siguio bocetando
con ofros acomaodos de lo elementos, esie cartel
es de 90x60cm, las fuentes tipogrdficas de este
cartef son "Klang” que se ufilizo en la frasey " Comic
Sans “ que se uliliza en el fexto que nos recuerda
io que es lo Asociacion. Todo esta justificado o
centro, la fipografia de mayor puntaje es lo frace
por que es o que quiere que se tenga presente al
publico dirigido, los iconos de reloj son grandes
para que flamen la atencién.
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Este acomodo produce curiosidad, hace
que la gente se acerque al cartel,
utlizando los relojes con paries de o
moldura nos indica qiue requieren de
oyuda, las coras colocadas en jos
relojes reflejo lo felicidad gue les
produciria a todos estos nifos &l que
todos ayudaramos @ la causag, sl texto
hace que recuerden lo que se pidio.
La Fuente tipogrdafica de la frase es
concisa y de agradecimiento, pero
onsidero gue le nace folio un poco de
ma?or impacio para foda las personas.
La fuente tipografica que se utilizo en
todo el cartel es "Parisian”, el farnano
del cartel es de 90x60cm., se seguira
bocetando sobre esta idea.
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De todo corazén gracias

Recusrda que "Ayudame a lalir,
ayuda g todoe ios nifios enfermos del
corazoén que no Behsh Tecwrses
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Este fercer boceto &5 lo gue se llamaria en cudlauier
tecfura la sintesis de dos ideds combinado,
los fuentes tinograficas que se aligieron fueron
“Klang” para o iefra de mayor vy rmenor lamahio y
rore o letro mediona es "Helvefica”.

Se dligieron dos de los relojes que se Henan en los
hocglos anterires condiferantes cjos v boguitas.
ta frose de este carfel es conmavedor llege o ias
personas 2l mensaje, pero este mensale no es lo
sufuicientermente claro por lo que se penss, sequir
bocetondo en ofras ideas. B tamafio del corel es
de 60x90 om, se colocoria en ¢l draa de cojos de

fos buncos.

Racuarda que “Ayuderne a lath®,
ayuda & todo log fiftos enfarmgs de!
corazdn qué no Yenen recursas
acontriicos, apoyanos con s donalivos
& &gfas hgcsruns dcnala&n ueda:m

itar et Batcadier visy 2 {3 cu
222009883778930775,
Parzs Mayer inforonecidn, 35 42 55 09 Ww

Este Carfel muestra tanio o un nifio
como g una nifio que quieran ser
gyudados correspondiendo con uno
sonrisg. Los nifos se aencueniran
colocados en fos exirermnos, para
Bulancear el cartel. Los nifos eston ¢
mayor Yamdie con el objeto de que
resaiten. La frase de este cartal lo
expresq lodo, dando por hecho que
las personas los van ayudar, eslo gue
fisne mayor lgmaio parg que seg o
Gue prmero se veq.

Lo fuente fipogrdfica que se uiiliza poro
este cariel es "vag Rounded Thing”, con
ef objetivo de unificarla con o imagen
de la Asociacion B tamano det cariel
es de 60x90cm. A este cartel fe dare
diferentes acomodos para buscar io
mejor sotucion .
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de todo corazdn

Retuerda que con 13 ayuda,
CODperas pora que un Mo
enferma det corazan sane..
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tste bocefo le da mayor importancia o
lo Asociacién por que el logotipo ésta en ia parte
superior del cartel v de mayor tamano,la frase
al igual que en el ofro cartel es de mayor fumario
para que sed lo que mds resalte.Los nifios estan
en ia parte inferior del cartel para que se veo de
arriba hacia bajo, en ef cartel anterior el nifio tenig
el corazon y fanifia no fo fenia y en este io coloque
de forma contraric con el fin de que sea hombre o
rnuier puede ser el que ayude a que se efeciue ig
donacion £l texto es solo un recordatorio de lo que
ya se dijo anteriormente en el folleto Esta en formg
de Hustracion porque esia es una manera de
relacionar ¢ los nifos con esta compena, por el
hecho de que g ellos son a los que se va ayudar.
Ei tamafio del cartel es de 60x90cm.

A continuacidn mosirare o fercera forma de colocar
estos elementos

Creecen ®
de tode corazdn

Recuerda que con i ayuda,
cooperas para que un rihe
enferme del corazén sane.

3 dedeas havar und dorcabd puedas
demogiiok an Bomemer vise o lo cuenio
32200P8537789907 74

Para Mayos mhaemacide 55 a2 54 09
WE 4
\'oP '@
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En esie bocelo pense que lo mas
importante es su carg, en fa parte
superior del cartel como el punto de
mavyor importancia v eliminé el resto
de su cuerpo, después cologue la frase
con lefras grandes para darle mayer
importancia esta frase nos dice que
los nifios cren en la genfe y que saben
que los van ayudar o recuperarse

El tamanfo del cartel es de 90x60cm,
este tamano puede considerarse como
el mas apropiado para que ias
personas 1o vean
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fste boceto esta compuesio por un Grafismo
iitizado anteriormente en el folleto, con un pequefio
racordaiorio de lo que se requiere para esia
campania v es solo a dos colores. E fonde del cartel
as color blanco para expresor impleza, seriedad
y honesfidad de que fo compaia es confioble. Los
corgzones incormnpletos nos expresan el problema
g resolver, eslos COrazones se pensaron comao Una
pleca, pero finatmente se utilizaron como elementos
que componen toda una idea La frase ulilizada es
muy conmovedora, podria caer en confusion.la
alineqgcion de los corazones hacia o derecha y
hacia ia izquierda es para equilibrar tos espacios.
La frase esta alineado o o izquierda justificandose
con los grafismos de lo porfe superior  La fuente
fipografica es "Caslon Open face” por que flama la
atencidn pero considero que se debe de seguir
hocetando, sobre esta idea. El iamaric de este cartel
es de 90x60¢m.

Nos faltas e,
para corpleiar aucestro
cotardn

e 4
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Recyerda que “Ayudeme o lati”
eyuda a todo a9 nikos enfermos del
corezdn que o tieheR recursss
ecendmicos, apoyonos con tus donativos
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S desens hocer Ura danaion puedes
teposttar en Sahcamer viga a o cuents
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Este acomodamiento es ol centro,

or que es una forma para gque llame
u otencion de las personas, la frose
me parece la que mds se acerca o
mensgie a envior y io que combina con
tos grafismas del corazdn esto nos
complemenia lo hecho en irnagenes
Lo fuenie tipografica utlizada en o kase
es "New Beroline MT", que &5 lefig
manuscrita y esia nos da un mernsaie
més personal, la demas tipografio es
"“Yag Rounded Thin" para unificaria con
la fipogréfia del logotipo En este boceto
solo se ulilizo ef grafismo de los corazo-
nes en la parte inferior del cartel con
el fin de equilibrar el cartel dando el
mismo peaso arriba gue abajo y confir-
mamos g la frase que se encuenira en
la parte superior del carlet £l cartel fiene
un tamaofio de 60x90cm.
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Esfe catlel fue la glternativa para la realizacion de
la campaiia. Este boceto es la combinacidn de los
dos bocetfos anteriores, por que los grafismos los
Otlizo arriba v abaio pero cenirados con el fin de
dar mayor importancia o todo el concepto, todo el
texto del cartel esta acomodado de manera
diferente, tomando en cuenia el orden de
imporiancia decidi que primero deberia esfar el
grafismos de corazdn con motivo de que sea lo
que afraiga y que se capte en primer plano las
personas, después el logofipo para que sepan de
que Institucion se frata, después con fipografia
legible y sencilia la necesidad que fiene la Asociacién
para realizor esie carlel, después se coloco ia frase
gue se ullliza en fodo la compaiia que intensifica
los grafismos colocados en la parte superior e
inferior del cartel con el mavyor punidje de fipogrofia,
esta frase se eligio por que es la mds convenienie
or que reafirma la idea de los corazones, después
os datos tales como el numerc de cuenta

y el patrocinader de todo este proyecto
que es*Visa" y finalimente los grafismos
como compiamento final de fodo el
cartel. El cartel es de 90x60cm. La fuente
fipogrdfica a utilizar es fa "Comic Sans”
por que es la mas legible g nos da
syavidad, siendo que tombien nos
ofrece ternura. Ei carlel es de 90x60cm.




4.6 Alternativas
de Especiaculares

Gracias por ayudarmos a latir
Informocién 542-540%

Pensando que en un espectacular, las personas
que lo ven estan en una via rapida y lo que se quiere
lograr con este es un mensaie direcfo, se penso
que con los rasgos de este nifo no era necesario
tener mas informacion, pero como antes se habio
mencionado lo que se quiere expresar es fernura,
amor y ganas de vivir de fos nifios con problemas
cardiacos, esta fofo no es de un nifio con problemas
cardiacos lo que en este espectacular se quiere
mostrar es que después de estar en tratamiento O
operados son niftas saludables y con muchas ganas
de seguir viviendo £l formato es de 7.20 x 7.20m,

este es el mas econdmico, por esta
razon se eligio hacer este formato con
el metodo de impresion de
litografic Con el Slogan dan las gracias
independienternente a que se les ayude
o no.La letra que se utilizo es "Helvetica”,
para que fuera facil de leer y de
entender Bl espectacular es una forma
economica para el publico de conocer
o la empresa, pero es cara para la
Asociacion.
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Gracias de todo Corazdén

Esta idea surge después de la redlizacion de los
carteles, con la idea de los nifios, este espectacular
quiere dar o enfender que los nifics con ese corazon
ton grande v diferenie piden ayuda con su sonrisg,
estan en forma de caricaiura con el objetivo de
hacer ver que unos a otros podemos ayudarnos y
tener un mejor futuro. La frase que Utilizo es de
agradecimiento, es concrefa pero le falta mds
énfasis.El tamafio es de 7.20x7.20m.De esie
surgieron varios acomaodos los cuales mastrare
enseguida.

Se piensa mosirar tedo tipo de nifos
que existen dentro del corgzon
maostrando sola caritas, danda entender
que ellos pueden ser los gue requieran
ayuda, las manos nos significan oyuda.
La frase es la misma que ia anterior,
Esta frase esta reolizada con lo fuenie
fipogréiica "Chicogo® El tamafio de este
espectaculor es de 7.20x 7.20m.
para ser un anuncio espectacular fiene
muchos elementos, debe fener como
caracteristica el ser un anuncio rapido

de entender vy direcio.
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Para mayor wiormagion i 5603 4678 g:;%m

Estos nifos que dparecen en el espectacular nos
muestran que hay nifos sanos y los que no estan
sanos con el grafismo de el corazon incompleto v
ellado contrario poco dibujado, que muestra algun
padecimiento.Este es el que considero que le da
muror importancio a los nifios.El fondo blanco nos
da iimpieza e impacte cuando ia gente lo lee la
formaciéon de este espectacular es clara vy fe va
llevando de un lugar o otro de una manera agil.
La fipografia a ulilizar es "Vag Rounded Bold" Ei
famafio de este espectacular es de 7.20x 7.20m:.

Este espectacular nos muestra la coope-
racidn de unos a ofros para tener un
meijor futuro, con mas sglud y con
mayores posibilidades.

Pero considero que los anuncios
especfaculares te deben producir
curiosidad para que sigas esperando
el siguiente anungio.
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tic-tac tic-tac te-tac tic-tacl
fic-tac tic-tac tictac
tic-tac tic-tac te-tac tic-tac
Raz Latir mi corazdn

como &, 1avo

Para mayer informacian al 5603-4078

Este baceto quiere hacer incapie en el hecho de que
el corazon es como un reloj, es decir el corazdn es
una valvula que fiene funciones semejonies
a la de los relojes, por eso se pensd en frases fales
como fic-tac que en este case no es parie del
Slogan solo como grafismo, los colores utilizados
son os de lo Asociacion, son colores de las venas
y del corazon.El fondo del espectacular es blanco
por que el blanco expreza limpieza y honestidad.
Lo frase gue utilice es uno forma de decir gue
cooperen para que puedan seguir adelante y vivirla
letrg utilizada es “Trebuchets’, para el grafismo
fic-tac, la frase "Haz latir mi corazén coma el tuvo”
la fuenie fipogrdfica es "Hobo"

La cara del reloj nos recuerdan que cadg nifo
requiere de una alencion medica y que elios en
algunos casos esfan en conira del tiempo.
El fomafo de este espectacular es de 7.20x 7.20m.
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£n este boceto el fic-iac lo coloque como
textutura la tipografia fiene un tamano
de 50 dpis gue son los minimos para
gue to gente pueda leer ylo imponante
es la parte de arriba de la fexiura, que
as tic-tac para que las personas que
van en el periferico sepan que dice. El
fondo es blanco por que es una
campana limpia y honesia y para
equilibrar ef exceso de elementos gque
se encuentron en el anuncio
espectacular. £l reloj y logotipo estan
del mismo tamafic por que les di lo
misma impdrtancia. Este espectacular
fiene un problema gue tiene demesiada
informacién r puede ser que no
terminen de leer lo que dice y no
comprendan de gque se frata.
£t tamano del espectacular es de
7.20x7.20m.
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te-tac fic-tac tic-tac

Has Latir mi corazon
como el, tuvo

Para mayor informacion al 5603-4078

VISR
it o

Este boceto tiene todos los elementos de los bocetos
anteriores, pero con un diferente ocomodo dondo
mayor importancia al logofipe que @ la cara que
fiene forma de reloj. La direccion gue fiene va en
ascenso es decir de lucha y de querer tener una
mejor vida mds sana.Los espacios en blanco del
fondo te dan mayor espacio para comprender io
que fe quiere decir,

La fipografia ufilizada es "Trebuchet MS" que tiene
como caracteristica ser uno lefra fuerte, sencilla y
definida, esta letra produce seguridad.La medida
de este espectacular es de 7.20 x7.20m. v se pintara
el especiacular en el lugar donde se reqlice.

La cara con el reloj nos recuerdan que cada nifio

requiere de una atencion medica y gue
ellos en algunos cosos eston en contro
del tiempo.

El slogan te hace sensibilizarie y vo
con los grafismos.

Lo informacion es concisa y clora.
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Este boceto con pocos elementos y con esta frase
muestra confianza en que esta campana va tener
exito, con estos elementos se simboliza fodo lo que
es el conceplo, de afraer a los personas para que
decidan donar,

Este corgzon es semejante a los corazones
que se ufilizaron anferiormente en el folleto y en los
bocetados de fos carieles. Se pensd en un fondo
blanco para daorle limpieza para que el concepio
sea claro, solo utilizo un corazdn.

La fipografia que ufilice en este especiacular fue'Vag
Round Light” para unificarlo con la lefra del logotipe £
tamafio de este espectacular es de 7.20x 7.20m.
A continuacion mostrare algunas formas de
acomodar fos elementos para llegar a la mejor de
los ideas.

Nos falfas
il para

completar
nuestro
corazon

WSS Dars iy
ey ;

En este boceto la frase es lo mas
indicaoda al poner dos corazones
podemos pensar en el que puede sanar
y en el que puede ayudar G sanar, con
un poco de la colaboracidn de todas
las personas gue deseen cooperar.

El acomodamiento de este especiacuiar
nos incling o saber mds sobre la
Asociacibn nos da confignza vy
decidimos donar.la fipografic ufilizada
en la frase es "Hobo". Los colores que
atilizo en este espectacular son para
que sobresclga y la gente se file, este
especiocular tiene fondo blanco
pensando en la limpieza, honestidad y
confiabilidad de la campara.
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Este espectacular fue el definitivo por su sencillez es
facil de captar rapido la atencién de las personas
que esfan pasando por vigs publicas, el espectacular
flene que causar gran impacto, basandose en
contrastes, ¢ de cualguier manera. & especiacuiar
tiene un fondo color azul, porque la causa de esta
campana es noble, fombién pensando en que une
de los colores de la Asociacidon es azul La frase de
este es la que hace composicion con los grafismos
de corazones incompletos, esta frase es la
seleccionada por el hecho de que se hizo una
encuesta a personas y dijeron que esta les parecia
la mas adecuada, la gue llegaba méas o las
personos. La fuente tipografica es "hobo” que es
una lefra solida pero con rasgos infantiles El
acomodo del especiacular es el de mayor legibilidad,
los corazones se encuenfra de esa manera para
que se vea que el problema radica en el hecho de
que esfan incompletos y que se necesita de la ayuda
de la demds personas que puedan decidir dar
mensualmente una cantidad .El texto de la

parte superior del espectacular nos dice
donde podemos comunicarnos para

oder cooperar, después se encueniran
os grafismos de corazén y la frase en
cast toda la superficie, pora que llome
la atencién ya que es el mensaje o
transmifir, luego en la parte inferior del
espectacular se coloco el logotipo de la
Asociacion para gue las personas
ferminen de leer, dandole mayor
importancia que el de la institucion
bancaria, por gue reaimente el de la
Asociacion es para que igs personas lo
conozcan y el de "Visa" solo por que es
el patrocinador de la campana. €l
tamafo del espectacular es de
7.20x7.20m, por que es el tamanoc mas
econdmico. £l metodo de impresion
seria pintura por que son grafismos este
no t;r)ilene costo por parte de la agencia
publicitaria.
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47 Alternativa de Anuncio en

periddico

- Recuerda que "Ayudarme 3 atit,ayuda a todo los
- :ninos enfermes del corazdn. que ne tienen
L Teeursos econdmicos; apoyanos con tus donativos - -

N\éﬁ faltas

(1] bara,
compietar
nuestra !
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Este anuncio esia fuera de presupuesio,
pero por consejo del publicista que
debia de colocar tambien un anuncio
en periodico, por que este es un medio
donde todos los ejecutivos teen,
encuanto a ta publicidad esie anuncio
es el mismo que el espectacular pero
con la diferencia de que en este se
colocan mas datos, y se encuentra en
blanco y negro por que los costos en
periodico de anuncio a color son muy
caros y solo es por un dia la publicacian
del anuncio, en los periodicos que
colocaria el anuncio seria en el
"Reformag” y en "El Financiero’en lo
seccion de finanzas. Para el “‘Reforma”
el tamano de! anuncio sera famano
carta 0 21.5x 27.9cm, y en” Bl Financiero”
seria de un cuarto de planilla o
del6xZ0cm por que el periodico es mas
pequeno.
18



4 8.Alternativo de Anuncio

Este anuncio esta fuera de presupuesto,
pero con ayuda de un publicista me
aconsejo que debia de colocar un
anUNCo en revista por que es ung de
los medics mas imporiantes encuanto
a la publicidad este anuncio es el misma
que el espectfacular pero con la
diferencic de que en este se colocan
mas datos, por que la genie tiene més
oportunidad de leerlo y seria al poblico
de zonas fales como sen Polanco,
Tecomachalco Bosques vy el Pedregal
que son las zonas en donde habitan
as personas con mayor poder
adquisitiva. La medida de et anuncio
seria de uno pogina famano revista.
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La idea en este separador es reclizar
Uno que yo existen pero con estos
grafismaos. £l papel a utilizar es opalina
y el metodo de impresion vo ser offset,
por lo econémico.Esta idea va con la
idea de los corazdnes que yo vimos en
el folieto, espectacular y en el cartel B!
color de este es por gue es uno de los
colores que tiene la imagen de ia
Asociacion.

tl slogan es direcio v lleva un mensaije
que es claramente recibido.Pero ic
tipografia es agresiva k! famado del
separador es 18x5¢m.

Ademas en esta idea no se coioca el
ndmero para mayor informacion.

A0



Este separador seria una buena opcién
sila imagen gréfica estuviera en la parte
superior, al colocar el logotipo de la
Asociacion en la mitad de este pierde
una de las funciones que es difusidn.

Los corazones nos refuerzan el tema
que es detipo cardiaco.El color del fondo
es azul por que es un color neutro v nos
expreza nobleza ademads de que es uno
de los colores de fa Asociacion.

La tipografia es adectiada pero el lugar
donde se coloco nos do un poco de
problema para leer. Se utilizard la
cartuling couche de 210gm , la
impresitn es en offset. B famario es de
18x5cm.

Hi



Este separador es una buena opcidn
pero el problema es el lugar en donde
se coloco la imougen grafica, porque
estadisticamente fas personas tienden
a colocar el separador de libros hacia
el extremc superior del libro.

La tipografia es lo adecuada B tamafio
es de 18x5cm.La fuente tipogratfica
es"Vag Raund Thin" a 11.5 puntos se
encuentra cenfrado. £l papel o utilizar
es opaling serd impresa por el metodo
de offesed, por un sélo kados. & tamafio
es de 18x5 cm.

&)1
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Este separador fiene un valor agregodo
gue es el de ser clip, al cotocar laimagen

e ja Asociacion en la parte superior
va cumplir la funcidn de difundir a ia
Asociacion, pero el problema radica en
la parte inferior del separador de libro
por ser recia, esto produce agresividad.

Et papel a utilizar es cartulina opaling,
por la resistencia del papel, {a forma de
impresidon es ef offset. Ei famafio del
separador de libros es de 18x5¢m.

3
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Este separador de libros va ser el gue
se realizard para ia campana por lo
préctico y funcional, los corazones son
por el hecho de que ei tema es de ipo
cardiaco infantil El suaje es para tomar
la hoja y que cumpla la funcidn de
difusién. Este separador tiene urf valor
agregado es el de ser un clip parane
perder la hoia donde se quedo.

La cartuling a utilizar es Couche de
210gm la impresion serd en offset, el
tamafio del separador de libros es de
18x5¢m.El color del fondo es azul por
que es uno de los colores corporativos
del logoiipo de lo Asociacidn y porque
este color expresd nobleza

Et slogan es directo y lleva un mensaje
que es claramente recibido, la fipografia
es ia adecuada por sus formas
redondas que nos lievan a un pGbiico
infantil, es legible v no tiene agresividad.

El nOmero telefdnico se coloco para que
el donante o tal vez ofra persona que
ved el separodor y no conozca esta
Asociacidon, pregunte y nable por
teléfono para saber de lo que se Tg%‘;a.



Este reloj es de cocing, se quiere
obsequiar o {as personas gue donen
durante un afo, este fiene ia funcion
de ser un recuerdo para que contfinuen
donando.

Es de forma circular que tiene un
diametrc de 30cm, los colores que se
utilizardn son los de {a imagen de g
Asaciacién, el material serid de alurminio
con los grafismos en vinil de color negro
los ndmeros serdn de la fipografio "Vag
Raunded light" las manecilias y la

maguina seran de meial,
55



Los colores gue se utilizarén en esia
ocaslion fueron para darle un foque de
elegancia, pero se requeririo de mucho
mas presupuesto, por que este seria
para un despacho en donde se
estuviera observando seqguido. E color
negro No es recomendabie ya gue este
&s un tema para nifios y esfe es un
color muy duro para ser un tfema de
nifos. El diametfro del reloj serg de
30cm, los materiales a utilizar serian
aluminio ta maquinaria del relo v vinil.

Laimagen gréfica que esta en el centro
no se ve claramente, por ‘o que creo

que no funcionaria.
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En esta ocasion los cotores y la imagen
se distingue y podria ser parae una
oficing, pero no es lo mds recomen-
dable.

El diametro del relof sera de 30cm, los
materiales a utilizar serian aluminio ta
maguinaria del relo} y vinil para los
grafismos

Por lo que se descarto ia idea de un
reloj de cocinc.

137



En esta ocasién af no ser la mejor
opcidn el reloj de pared, se pensa en
hacer un reloi de cuario, como el terna
as para los niftos, el reloj se penso para
los cuartos de los nifos.

Los colores son los de la identidad
corporative, pero esia opcidn tenio
demasiados cortes lo cual significaria
un aumento, el maierial a uiilizar serio
de trovisel 5mm vy fos grafismaos serian
de vinil més lo magquing y maneciiias

de metal.
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E{ reloj definifivo es este por tener una
forma moderno pero senciita,
se utilizo la imagen gréfica y un slogan
que tendra la funcién de caoptar la
atencion.

La forma de impresién serd en vinil,

para obfener mayor resisiencia vy el

material a utilizar serd trovicel de 5mm,

se ufilizara una maquinaria pcra este

relof y las manesillas serdn de msgal,
- ., B B . - ’_ )’
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Este calendario es una buena idea pero
no es el optima por ef hecho aue los
nimeros estan clargados y son
delgados.

El tamafo es muy grande parg que
quepa en la cartera, el metodo de
impresion serid en offsef, la letra es la
misma que la de la imagen de la
Asociacion, el logotipe es demaciado
grande en propercién o los numeros

utilizados.
€0
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Este calendario por su contraste en color
es una bueng idea fpor lo que se pensé
en realizarlo en offset, ¢ seleccién de
color, aungue es demaciado color v
podria no entenderse bien el concepto.

£t famano estandar de dénde se

guardon las tarietas, de lo cartera.
€l
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Este calendario es el definitive para la
campana.

La forma de esfe calendario es no
comun, esta forma es mds interesante
pero discreta en cuanio g colorido,
ademas que este es uno de los colore
pero con un mavor narcentaie, los
corgzones infegran el calendario a la
familia de la campoafa que se esta
realizando.

La fuente tipografica es "Vag Raund Ligh”
con el objetivo de integrar los elemenfos
a la imagen de !a Asociacidn.
Et tamanfio de este calendario es el

estandar del tarjetero de las car?%%j_s.
.
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Le otorgamos

Reconocimien

. . f
De todo corazon Gracias

este

g g

Se elaboro un diploma con el fin de dar
un agradecimiento por su colobaracion
por to recoudacidn de fondes. Bl fondo
de! diploma es blanco por ser una
causa honesta y limpiag, se sigue
utilizando el grafismo de! corazén vy ¢!
degradado es porgue es uno de los
colores corporativos

Esta opcién es la més tradicional por la
forma horizontal por lo que se penso
en esta segunda opcion.... €3



Le otor

s,

Reconoc

J—le todo cord

zon Gracfas,

i

'

la segunda opcidn es vertical, tiene
mayor impacto. Tiene un famafo carta,
se imprimira en papel opalina y sera
impresa en offset. Esta opcidn es la
definitiva para esia campoﬁr}c.



Capituio 5...
Costos
5.1.Costo de la realizacion del Folleto

Este triptico es el de los corazones incompletos, a
iamafio caria, a seleccidn de color, en papel couche
de 130gm, impresa por ambos lados y requiere de
negatfivo para poder imprimirse en offset.
Se hara un tiraje de 10,000 impresiones.

| costo unitario por la realizacion del triptico es de
$1.00 mas iva

ot} costo de fos negativos es de $70 pesos por
negaiivo

oFf costo unitario del papel Couche de 130gm es de
$2.61 con el iva incluido

oE| costo por lo realizacion del tiraje de 10,000 piesas
es de $10,000 pesos més VA

La medida del papel couche es de 70x95cm,
y salen 3 folletos por pliego.

5.2 Costo de reglizacion del Cartel

El cartel es el de los corazones incomplefos
de fondo blanco, a seleccion de color en cartulina
couche ge 210gm, tamano de 60x50cm, impreso por
una cara y requiere de negativo para poder imprimirse
en offset, se hara un firaje de 10,000 impresiones.

ef| costo unitario por la realizacién del cartel
es de $4.00

oFl costo del negativo es de $1660 pesos
of| costo unitario de la cartulina couche de 210gm es
de $4.06 pesos.

e E| costo por la realizacién de el
firaje de 10,000 carteles es de
$35,470

La medida de la cartulina Couche
de 70x95¢cm cabe solo un cartel por

pliego.

5.3. Costos de relaizacion del
Espectacular

£l especiacular es el de fos ¢ora-
z6nes con la frase en medio, de
fondo azul, que se ralizara con
pintura especial para especta-
culares, se colocara en el Periferico
Norte a la aitura de lgs torres de
Satelite, tendra iluminacién de
noche.,

ofl costo por renta mensuai es de
$7,500 pesocs por aspacic en und
asoteo de edificio .

eLa pintura de esie es gratuiia.
El espectacular fiene un famafio de
7.20x7.20cm.

5.4.Fl costo del anuncio en
Periddico

El anuncio en el periodico es ef mimo
que el anuncio espectacular
pero en blanco y negro, serd en
tamano caria en hoja inpar en el
periddico "Reforma" y en "El
Financiero® en lo seccion de
de negocios en ambos, en
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"El Financierc” el anucio sera de menor tamano por
que el periddico es el tabloide que es més chico que
gl "Reforma’.

oF| coste de un anuncio en el periddico "Reforma“de
estas medidad mencionadas es de $23,380 pesos
por dia.

| costo de un anuncio en “El Financiero” es de $15,660
pesos en hoig inpar y en hoja par seria de $13,360.
Ef tamafio del anuncio de periddico "Reforma” es de
tamafio carta o cinco columnas.

Fltamafio de "Bl Financiero” es de un cuarto de pagina.

5.5 Costo de realizacion del
anuncio en revista

El anuncio de revista seria en las zonales iales come
la de Tecamachalco, Polenco, Bosques y del Pedregal,
aste anuncio es ef mismo que el especiacular perc
con mas dafos.

of| costo por realizacidn, en estds revistas es de
$3,000 pesos por una publicacion
el costo de los negativos es de $70 pesos

Ei tamafo del anuncio en esas es el de una paging
completa.

5.6. ti costo por reglizacion de
los reconocimientos

£l reconocimiento se olorgara a las personds que
durante un afio esten haciendo donaciones, este es
vertical a 3 tintas en carfulina opaling exirablanca

El costo uniftari por impresién offset es de 95 centavos

oF] costo por Negativos es de $70
pesos

¢0sio por
reconocimienios es de $950 pesc
El tamarno del reconocimiento es
tamano cand

reatizar 100
s

a1
by

5.7 El costo por realizacion
de los calendarios de bolsiilo

Es el calendario color azul, de las
esquinas redondeada y recta del
cuerpo, fiene acabado de varnis uv.
Tendra un tiraje de 1000 piezas.

»f| costo unitario es de $2.80 pesos
of| costo del papel es de $2 00
pesos

oFf costo por negativo es de $70
Desos

oF} costo totat por 1000 piezas es de
$2,260 pesos

Et tamano del calendario es de
8.7x5cm

5.8.El costo por ia realizacion
de fos separadores

Se realizara en cariulina couche de
210gm a una cara d 3 fintas impreso
en offset,

of| costo unitario por realizacién

es de $1.60

of[ cosic dei papel es de $4.06
G6



pesos por cartulina
oEi costo del negativo es de $70 pesos por negativo.

El tamafio es de 18x5¢m, el papel tiene una medida
de 57x70 cm, def cual salen 54 separadores

5.9.Costo de realizacion
del reloj de cuarto

Se realizard en trovicel de 5Smm impreso en vinil, con
manecillas de metaly su magquinari

oF| costo unitario por realizacién de cada reloj es de
50 pesos

=El costo del la hoja de trovicel de Smm de 1.20mx90cm
es de $300.00 pesos

*F] costo por color del vinil por metro es de $20.00 de
lo marca sagaoro.

ef| costo por par de manecillas es $2.00 pesos

oE| coste por cada maguinaria es de $5.00 pesos.
oF! costo total de los 100 relojes es de $5000.00 pesos.

Eltamano es de 20cm de alto por 10cm de ancho, se
realizaran 100 relojes.
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CONCLUSIONES

Gracias af apoyo de la Asociacion "Ayudame a Latir”,
fué mas facil la realizacion de esta campana

Los elementos graficos tales como los corazones
incompletos utilizados deniro de los soportes,
logran que las personas se sensibilizen y corprendan
de una manera rapida el problema que se tiene y los
inste a colaborar economicamente.

Al refatar la hisforia de uno de los nifios en el soporte
del folleto por correo se logré que las personas puedan
configr en esta asociacion.

Los carteles lograran que las personas que adn sin
tener tarjetas visa y que vallan al banco, se enteren
y tal vez deseen informarse y reclizar una donacion.

Los espectaculares lograran llamar la atencion a las

ersonas que pasan por el Periferico, esta campafia
ograra llegar al publico deseado, que es la clase alia
nor los lugares en donde se colocaran los
espectaculares, que son las zonas conocidas por los
publicistas de tipoc "AAA", son las de mayor
audiencia.logre sintetizar en el espectacular
io que se representa en el folleto.

Tuve problemas para fotografiar af nifio que aparece
dentro del folleto, pero finalmenie logre lg folo.

Los articulos promocionales lograran que se recuerde
a la Asociacion.

La frase que se uiiliza en todos los saportes es la que
tiene mayer concordancia lograra sensibilizar @

las personas, ya que se hizo una
encuesta con respecfo a las disfintas
frases publicitarias y fuve un
resulfado que nos ofrecia que esa
seria la de mayor aceptacidn
encuanto af aspecto de sensibilizar

al pdblico gue va dirigido.

No fogre regalizar los anuncio en los
periddicos.

Puedo decir que existen varias
personas ﬂue estaridn dispuestas
ayudar en lo que se solicitara, por
esta razon puedo pensar que asi
como hay personas dispuestas ¢
ofrecer sus servicios gratuitamenta
tambien hay personas que estan
dispuestas a frecer un donativoa!
observar y comprender el objefivo
de esie proyecto.

Se lograra con ios diplomas el que
no se olviden d la asociacién y
continuén haciendo donacicnes
durante una targa temporada

No logre gque la campafa se
realizara durante lel desarrolic de
la tesis, pero se realizara mas
adelante.

Logre redlizar una campaiia social,
que esta es muy importante para
mi.
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