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INTRODUCCION

“La modemudad, come resultado de la globalizacién resalta dos
contradicciones que conviven lado a lado una es la expansion de
una cultura planetana  dormnante. envolvente, modema y
posmodema, vinculada a través de los madios de comunicacion de
masas que difunden tas diferentes modalidades de expresion
cultural — mustca, cine, literatura, depories, patrones estéticos,
moda, alimentacion, entretesumiento — consurmida por millones de
individuos asociada « la reordenacion de la economia mundial ent
términos  de  plobalizacién, a la  formacion de  grandes
conglomerados v a la regionalizacion de los mercados. La ofra es
la conciencia v la necesidad de velar por la preservacion de la
identidad cultural 2specifica, sea nacional o comunitana, como
forma de personaltzar el espacio de convivencla Y de
comumcacion con sis suniares frente al anonmmato de las
megaestructuras actuales.”

Déborah Rowtiman”

La presente investigacion titulada “Ffectos de la penetracion cultural
estadounidense en la identidad culturat de México”, describe larelacion
de México con Estados Unidos desde el punto de vista cultural, que dia
con dia adquiere mayor fuerza a causa del llamado soff power
norfeamericano o poder blando, que tiene su redlizacion a través de la

penetracion cultural e ideoldgica.

En la acludidad el fenémeno de la penetracion  cultural
esiadounidense ha tomado fuerza principaimente en el continente
Ameticano. Entendemos por penetracién cultural, la infiltracion de la
cullura occidental de Estados Unidos en los paises de Latinoamérica, en
su intento por mantener el dominio sobre estos y liderear la formacion

del blogue americano en la era de la globdlizacion. De entre estos

* Deborat Remman, Modernidad y globahzacién- paradopas. en REVISTA MEXICANA de Cienclas
Poblicas y Sociales, mim. 176, mavo-agosto de 1999, p. 210




paises fljamos nuesiro punto de atencion en Mexico, ya que su vecindad
con esta hegemonia mundial lo coloca en un plano importante..Por tal
motivo en las relaciones extericres de México, no sdlo es relevante sino
también vital, el estar dlerta de su relacion con Estados Unidos, pues
ademas de ser la gran potencia "vigilante de la poz mundidl”, es nuestro

principal socio comercial.

Dentro del estudio de ias relaciones internacionales Estados Unidos
juega un papel preponderante. La esencia del andlisis de las relaciones
enire México y Estados Unidos en el éGmbito cultural, radica en buscar
alternativas que emanen de las necesidades e intereses de nuestra
Nacién y no solo de los de Estados Unidos, para que de esta forma la

“democracia internacional” no siga siendo meramente una quimerd.

Los efecios de la penelracion cuttural se reflejan en el desgaste de la
identidad cultural de nuestro pais, que a su vez se manifiesta en:

-Elidioma

-Los vdlores élicos tradicionales del nucleo familiar

-tos valores estélicos; como el gusto por la moda del vestir, el patrén

de belieza, tanto temenina como masculina.

-Las paulas de consumo dlimenticio como son; el adquirir productos
light {especidlmente comida baja en cdlorias), el gusto por la comida

rapida y la "comida chatarra”, que es fomentado por el ritmo de vida
en las sociedades industrializadas.!

-Lamusica

' £ esle aspecto. exsste un fuente agrado por la cormda rapida como son: las hamburguesas. hot dogs,
coca-cola. papas flas y demds fiituras, pero también hay wn gusto excepeional por los aniojitos

mexicanys




La relevancia que hay en ello radica en la fortaleza o debilidad que
fenga esa identidad, la cual tiene que ver de manera directa con la
idenfidad nacional y por ende con una parte de la soberania del pais.
por tal motivo. se vuelve fundamental para México, detener el deterioro
de dicha identidad, para que de esta forma adquiera un caracter
solido que pueda funcionar como base de una cultura fuerte frente a
Estados Unidos. Esto no significa que la mejor solucion a este problema
sea el impermeabilizar nuesira cultura {la infolerancia), para no fener
ningun tipo de influencia y asi, ranteneila "pura”. Es viable que exista
diversidad en la adopcién de elementos externos a nuestra sociedad,
mientras esios sean para el bienestar, la evolucion y crecimiento del pafs
en la era de la globalizacion. Si por el contrario, esta adopcidn® provocd
desvaloracion y deierioro en una parle de la vida de nuestro pais (la
culiura), es necesario guardar cierfas precauciones que no son
precisamente mantenernos cerrados culturamente, sino mds bien,

identificar aguellos elementos que dfectan a la evolucidn y desarrollo

buscados.

£s interesante que el pais siga manteniendo su autenticidad, una
identidad propia como consecuencia de su entorno v redlidad, la
dignidad con la que a lo largo de ia historia muchos han muerto en
grandes luchas, con el objeto de tener un pais independiente en donde

gobieme la justiciay lalibertad.

- {"on esto nos refenmos a ks adopcion del modelo de vida propic d¢ la posmodernudad, que s el
propagado por la cultura de Eslados Undos. Cabe mencionar, que muchos de estos rasgos adoplados sos
los que han provocade una sensacion de vacio en la sociedad contemporanea.
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Por ofra parte, es importonte el explicar un fendmeno de la
Relaciones Internacionadles, a través del enfoque de la “teoria de las

relaciones inferculfurales™ con la que no es muy usudl encontrarnos.

Ei fendmeno planteado en el presente frabgjo, se sitia en el periodo
de fin del Milenio pasado, que como sabemos implica fuertes cambios
{1990-2000). Por tdl molivo. en todos los rincones del mundo, 1as naciones
se ven en la necesidad de adaptarse a tas nuevas formas de la realidad
global de manera que, inevitablemente, inicia a la época de la
infegracién mundial por blogues. A pesar de que la tendencia, acerca
de la configuracion mundial apunie hacia el campo de la economia, es
decir, la formacién de “bloques econdmicos”, existe un planteamiento
que sefnala a la civilizacidon como principat factor denominador en esta
conformacion intermnacional. Esta perspectiva, manejada por Samuel
Huniington en su libro "FI choque de las civilizaciones v la
reconfiguracion mundial”, afima que la cultura es un aspecto
fundamental de las civilizaciones, ademdés de ser un factor de cohesion
social. Asimismo argumenta que el reordenamiento mundial tiende
hacia ¢l agrupamienio por regiones en torno a ocho civilizaciones, esto
es, hacia la tormacion de blogues tomaonde como base g lo cultura de
cada una de eltas.” En este sentido, se encuentra entonces, una de las
juslificaciones del poder blando que Estados Unidos estd ejerciendo,
principaimente, en el continente americano. Es éste, el contexto en

donde ubicamos para su estudio el fendmeno de la penefracién culturdl

estadounidense en Mexico.

* Sumuel Huntingten  Ef chogue de las entizaciones v la reconfigrracion def orden mundfal, México,
1998, Ed Prados, pp 21-30



El problema planteado, trata precisamente de la ferma en que se ha
vislo ofectada lo identidad cultural de México en esfe proceso de
penelracion cultural. En este aspecto, a través de fos efectos que se
logran sobre dicha identidad no se corre el riesgo de perderla, pero si de
que se deforme v de que México se convierta en un pals cuya mente
sea contfrolada por Estados Unidos. En este caso, la influencia cultural e
ideologica es utitizada como uno de sus instrumentos de poder es decir,
lunciona como uno de los medios para mantener su hegemonia ante el

resto del mundo.

Estos Iineaomientos de expansidén puestos en marcha por Estados
Unidos a lo largo del mundo, son bien aceptadoes por los paises de
Lalinoamérica, paises subdesarrollados, en"vias de desarrolle” o
suballernos, que en su afdn de superacion siguen el modelo de vida y
desarolio de la nacién con mayor influencia, torndndose mas atractivo
o este es el de una potencia mundial como lo es Estados Unidos,
exporiador del omerican way of life. £l agrado con el que México dala
bien venida a todo lo extianjero, es una de las caracteristicas de su
identidad, at respecto, Samuel Ramos en su libre “El perfil del hombre y la
cultura en México”, hace la observaciéon de que en este pais, las ideas y
tas teories importadas por los pueblos desarrollados son faciimente
acepladas sin cuestionarias, “lo que representa un minimo esfuerzo, vy se
acomoda perfectamente al esplitu perezoso.™ De esta manera, es
como lo mayoria de la sociedad mexicana acepta la forma de vida

que Estados Unidos infroduce dia con dia.

* Samuel Ramnoes Ff perfil dol hombre y la ciltura en México. México, 1998, Ed Espasa-Calpe. Caleccion
Aunstral Mexicana, p 134
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A esta forma de exportaciéon cultural es a lo que Joseph S. Nye e
lama “soff power” el poder blando, es decir, el poder ejercido
generalmente por una gran pofencia (que en este caso es Estados
Unidos) sobre fos demds paises. Asimismo, es uno de los tres instrumentos
de poder de los cudles se pueden valer los padises hegemdnicos para
mantener su dominio, considerando en primer lugar al potencial militar y
en segundo al econdmico. Bl poder blando, esla capacidad de influir en
las preferencias de las sociedades de dilerentes paises y hasta de
establecer las mismas. Este tercer poder con el que cuenta ung
potencia mundial como es la de Estados Unidos, se relaciona

fuertemente con los “recursos intangibles” que comprenden a la

culturg, laideologia y las instifuciones.”

Ahora bien, dentro del proceso de penetracion cultural
estadounidense en México, nos enfocamos bdsicamente al impacte
que este provoca en la idenfidad cultural de México. En este dmbito es
en donde existe cierto riesgo, ya que si no se tiene firmeza en la
identidad, cualguier influencia con pretensiones de poder y dominacion
puede ocasionar debilidad e insegundad en el pais afeclado y, por
ende, seria mas frecuente su vulnerabilidad. Indudablemente esta
situacién no permitiia a México actuar en el escenario internacional
como un pais con aulodeterminacién e independencia redl, pues al
haber una crisis en g identidad culturdl, se ve hastocada la identidad

nacional y por consiguiente una parte de la soberania.

" Joseph § Nve. La naturafeza cambianie del poder norteamen icano. Buenos Aises, 1991, Grupo Editor
Latioamencanc. p 35-12




Dentro de éste ambito, la cultura de cada Estado es uno de los

fundomentos de su politica exterior, que por consiguiente puede influir

en el curso de la misma. Agui es en donde encontramos un punto

medular de la investigacion, que se enfoca a describir como g

penetracion cullural extranjera ofecta la identidad cultural, repercute en

ta identidad nacional y si afecia o no alasoberania de México.

Cabe sefalar, gue en la identidad nacional se céntemplan diversos

aspectos, es decir, todo lo que sea concermiente a la Nacién vy la

identifique como tal, estos, se encuentran agrupados en tres categorias;

de espacio, tiempo y movimiento, como se ve en el siguiente cuadro:

CATEGORIA ELEMENTOS
Espacio i Area geogrdfica
o La roza
liempo | La historia (comun)
La cronologia de eventos coleclivos
. El desenvolvimiento antropolégico
Movimiento Las condiciones de pertenencia al lugar o al grupo
La migracién
la cullura (origenes, sistemas, credo, valores,
religion, “etnocentrismo™)
Las luchas con los ofros
Bl interés comuUn (unidad politica, social,
econdmicq, cultural)
Las condiciones de vida {clase social lindgje,
subordinacion o dominio).
Feoeado e Dose ol Mo de Gullermo Bonhl Balalia, Hocia nuevos rmodetos de os relaciones

an pada o COHACIIA 1992, 0o, 62-62.




Como vemos, uno de los elementos bdsicos que conforman a la
identidad nacional es la culturg razén por lo cudl, se considera como
una de sus partes ala identidad cultural. E criterio dentro del que éstase
encuentra, con respecto o la identidad naciondl, es el de movimiento,
mismo que contempla los siguientes aspectos:

- thradiciones

- costumbres
- idioma

- gastronomia

- creencias
- valores éticos, estéticos, religiosos e intelectuales

El planteamienio gue se hace determina a la identidad cultural como
la que, de manera inmediata, recibe el impacto de la penetracion
cuiturdl, siendo ésta la piimera en ser afectada y consecuentemente se

producen efectos sobre la identidad nacional.

Ahora bien, por una parte confamos con un sujeto que juega el
papel de “emisor” {E.U., refiriéndonos al grupo dominante y no al pueblo
en su mayoria) y por la ofra uno que juega el papel de “receptor”
(México). Para que el fendmeno ya mencionado esté completo, es
necesario que exista una “via conductora” por medio de la cud se

pueda dar larelacién "emisor-ieceptor”.

Existen diferentes medios que hacen las veces de via cenductora
permitiendo 1a infilfracion de ta cultura estadounidense en México, entre
ellos estan, los medios de comunicaciéon masiva, el comercio, la religion

y la educacion anivel superior, entie ofros.




En este sentido, por ser los medios de comunicacion un inskumento
legitimador del Estado y ademds uno de los conductos de mayor peso y
proyeccién dentro de dicho fenémeno, es de gian impartancia la
funcién que éste desempena como importador de la cultura

esladounidense.

EMISCOR VIA CONDUCTORA RECEPTOR

{grupo dominanie de EU.) {medios de comunicacion masivaj {México)

Al decir que estos medios fungen como el conducto a fravés del cuadl

se da lugar a la penetiacion cultural, nos referimos a que es un elemento

propulsor del fenémenc.

lo previomente planteado significa que son los medios de
comunicacion masiva, tos que se han utilizado para la propalacion de la
manera de vida estadounidense. En otras palabras, ademds del émbito
comercial, con la adopcién de patrones de consumo que se dan a
través de la television, la publicidad, el cine, la prensa vy la radio, ha
penetrado poco a poco la cultura estadounidense provecando una

luerte influencia en la manera de vida de la sociedad mexicana.

Otro de los puntos de interés, es que dentro de las relaciones
inferculturales se pone de manifiesto la infima relacion que tiene la
cullura con la “teoria o ciencia de la comunicacion”, aspecto que va

ligado ala via conductora de la que hablamos.




En el presente trabaje de investigacion, se comprueba que Ig

penetracién _cultural _estadounidense _afecta directamente _a g

identidad cultural de México, repercutiendo asi en _la identfidad

nacional; que el soff power de Estados Unidos es ahora uno de sus mads
importantes instumenios de poder el cudl se redliza por medio de g
penelracion cultural vy que ésta, a su vez, se da con mayor fuerza a
fravés de los medios masivos de comunicacion, trayendo como

resultado cierta crisis en la identidad cultural de México.

Asimismo, las principales cuestiones que guian lainvestigacion son:

» Si el soft power estadounidense en México se da en forma red a
través de la penetracién culiuicl

» Conocer la importancia de la identidad cultural mexicana dentro
de este fendomeno

» Entender o la identidad nacional como un valor necesario para el
fortalecimiento del pais

» Saber cudl es la importancia de tener en México una identidad

soliday sin fracturas en la era de la globalizacion

Esclarecer cémo es que la peneiracion cultural estadounidense es

v

un instrumento de poder polilico que afecta e interviene en la

vida de México
Saber la imporiancia que los medios de comunicacion masiva

v

tienen en el fendmeno a estudiar.

Para abordar el estudio del tema multicitado, el trabagjo se ha
dividido en cuatio partes: En la primera se analiza a ios medios de
comunicaciéon masiva como el principal aparato  de hegemonia,

ubicandolo como uno de los aparatos ideolégicos del Estado [AIE) de
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mayor imporfancia en la actudlidad; en este sentido, se hace una
descripcion del funcionamientfo de este aparato de difusién masiva
(ADM]} y como es que la industria cultural se considera otro de los medios
de! AIE. Por otro lado, se verd el signficade que los medios de
comunicacién o ADM tfienen para las relaciones infernacionadles, la
importancia de la "Teoria de la comunicacion” en esta investigacion y
su relacién con la “Teoria de las Relaciones Interculturales”, asl también,
el rol que desempena el aparato de difusién masiva en el proceso de

penetracion cuttural estadounidense.

En el segundo aparlado, se presenta un esbozo de la identidad
mexicona en sus dos aspectos: ei cultural y el nacional. Ambos
conceptos sirven de plataforma para hacer una semblanza de la
identidad del mexicano tanto con sus caracteristicas objetivas como
con las subjetivas, en torne a las que se han creado los mitos sobre la
imagen del mexicano. La reflexién a la que nos encamina este apartado
es sobre qué tan real o qué tan ficticia es la imagen atnbuida dl
mexicono: ses verdad gue somos CoOmMoO nos describen? o es esta
descripcién ofro instumento de manipulacién. La confusién existente
desde que comienza a conformarse la identfidad del pueble mexicano,
mitad indigena y mitad occidental, por lo general nos orilla a creer en la
crisis de identidad, situacién que nos conduce dl origen de sentimientos

y resentimientos, es decit, del naciondlismo y del malinchismo.

En el teicer capitulo, se explica el proceso que ha llevado ¢ Estados
Unidos a tener como instrumento de poder al soft power, su significado y

su frayecto de expansion tenitorial a cultural e ideolégica; expansion de




la forma de vida propia de esa Nacién conocida como el american way
of life que dberga en sus cimientos los principios esenciales de la
Modemidad y la Posmodemidad, explicandose ademds, la relacidon

entre ef poder blando y la penetracion cultural.

Por vllimo, en la cuarta parte, se abunda en la perspectiva de un
ordenamiento mundial en bloques basado en las civilizaciones. H
objetivo de mostrar este panorama infernaciondl, es relacionar e insertar
al fendmenc estudiado en la redlidad intemaciondl, observando
también, qué fan importante puede ser para el desarrollo de nuestra
nacién. Asimismo, se abordan los aspectos redles en donde se ve

afeciada la identidad cultural y nacional por el poder blando a haves

de la penetracidn cultural.




b, Medios de comunicacién como instrumento fundamental en la

penetracion cultural.

En el presente capitulo, se andliza to ulilidad de los medios de
comunicacion masiva para el Estado capitdlista, que ademds de ser
otro instrumento de legitimaciéon de la clase dominante, dentro del
proceso de penetrociéon cultural hace las veces de via conductora del

flujo de informacion que va del sujeto emisor [E.U) al receptor (México).

En la acfudlidad, fos medios masivos de comunicacion son parfe
importante del Aparato  Ideoldgico del Estado (AlIE), ya que es el
instfrumento fundamental que utiliza el Estado para su legitimacién y por

lo tanto, a estos medios se les conoce como Aparato de Difusién Masiva

{ADM).

Asimismo, se manifiesta la presencia de la "cultura de masas”
(alimentada por la cultura modernista y posmoderna) entablando una
esfrecha relacion con los aparatos de difusién masiva e ideolégicas del
Estado. El sentido de esta relacidn, es que la culfura de masas se
propaga y difunde a través de los medios de comunicacion que como

hemos dicho son el principadl aparate hegeménico.



Por otra parte, los medios de difusion masiva estan contemplados
en Ia Teoria de la Comunicacién, la que ¢ su vez, mantiene una intima
relacion con una de las teorias de las Relaciones Internacionales:  La
Teoria de Interculiuracion. Asi pues, esta convivencia entre ambas
ciencias se hace indispensable pasa cualguier estudio en donde
intervengan las cuestiones culturales denfio del plano internacional. Las
Relaciones Internaciondles tienen implicita a la comunicacién en
cudlquiera de sus aspectos y mds adn, st se habla de que quien fenga el

control de lo medios de comunicacién masiva y la cibemética, tiene el

poder.

En este contexto. los medios de comunicacion masiva o aparato
de difusién masiva tienen como papel fundamental el de propagar y
difundir informacion, con el propésito de lograr sus tres objetivos
principales que son:

1} Infroyectar la ideologia de la clase dominante ala clase
subalterna;

2) conlnbuir a la acumulacion de capital a través de la
circulacion de mercancios cuya via es la introduccion de
la cultura de masas; ¥

3) reproducir la calificacion de la fuerza de frabgjo o de la
capacitacién de mano de obra de la gue se encargaba
el aparato educdtive pero que lo han ido sustituyendo los

medios de comunicacion.

Dentro de esios ires objetivos, en el segundo se contempla lo

conespondiente a la penetracion cultural, en el sentido de que difunde
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y propaga los principios fundamentdles de la cultura de masas, que son

los mismos sosienidos por el american way of life.

1.1. medios masivos de comunicacion: Ef principal aparate de
hegemonic

Las luchas producidas a lo largo de la historia, han sido en gran
parie por adlcanzar el poder de dominacién, del control. Una vez
oblenido esle elemento, el esfuerzo siguiente se enfoca a fener mas o
por lo menos a mantenerio, tratando de conseivar el que se ha

conseguido a costa de mucha sangre derramadoa.

Dependiendo de ia época y de los factores de situacién
imperantes en ella, se determinan los conales a los que recurre la clase
dominante o el giupo en el poder, para mantener su cardcter
hegemonico y ast lograr el control absoluto. En generdl, a estos candles
se les conoce como oparatos ideolégicos de estado (A.LE)é, los cucles
juegan un papel sumamente importante cuando este control se da a
través del dmbito cultural. En este sentido se plantea, que “en las
condiciones de hegemonia dominante, es decir, en los momentos en
gue la clase dirigente maniiene la cohesién y direccién de la sociedad
por via de la accién cultural, los aparatos ideoldgicos (ALE) se
convierlen en las instancias politicas mds importantes para conservar la

nivelacion de la formacién social. Se transforman, asi, en instrumentos

* S¢ hace un analisis profundo de los A 1 E. en:Feo. Javier Estemnott M., Los medios de comunicacion y In
construceron de la hegemonia México, 1992, Tnllas, FELAFACS. p. 173
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dominantes de fundamentadl relevancia para la reproduccion coyuntural

del sistema, y en uno de los puntudles constantes de la creacidn del

bloque histérico capitdlista”./

De esta forma, el Estado capitdlista contempordneo se sujeta a un
instrumento mdas para mantener su preponderancia, implementando
una estralegia de dominacion cullural. De agui, se desprende la
necesidad de contar con un aparato por medio del cudl se redlice
efechivamente la estrafegia. Los aparatos ideoldgicos de los que
hablomos van a ejercer dicha labor, vy dependiendo de la etapa social

y de los requenmientos del Estado, éstos van a variar.

Es asi, como se determinan cinco fases historicas en el
comportamiento politico-culiural de la clase dominante, asignando a
cada una de ellas un gparato para la direccién social, En primer lugar,
esta €l modo de produccion primitivo, fase en la que se tuvo como

aparate ideolégico a la tradicion oral v ritual. La segunda fase, fue la del

modo de produccion feuddal, 1a cudl contaba con el aparato religioso v

subsistemnas clericales que tenian como baose de accidn a las iglesias y
misiones. La tercera, es la fase mercantilista del modo de produccidn
capitalista que contaba con el gpaiafo politico. En cuarto lugar, estala
fase premonopolista del modo de produccién capitdlista, en la que
surgen los aparatos escolares. Y por Ultimo, en la tase avanzada del

modo de produccion capitdiista, el aparato educativo es reemplazado

thideny. p 17
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por el aparato de los medios masivos de comunicacién, esto es; la

lelevision, la prensa, el cine, la radio, los satélites, etcétera.

CUADRO 1.1
PRINCIPALES APARATOS DE HEGEMONIA EN DIVERSAS FASES DE LA
HISTORIA.
IFases historicas Principal aparato de hegemonia
Modo de produgcién primifivo ~ Tradicion otal, rito y célula familiar
Modo de produccién feudal : iglesia y subsistemas religiosos
jPeriodo Mercantilista Politico
Modo de i Periodo
i premonopolista Escueld
produccion 1 Periodo monopolisia e
{impevialista (efapa de . e .
capitalista ' consolidacion). Medios de difusién colectiva
i
e @te ez & 0ate al horc e Javar ESleno M Los medos e corrunicacion y ko consteecion de
gy brgarnor il ©YL oo FELAFACS

Asi mismo, en la actudlidad el aparato de difusién masiva [ADM)
llega a convertirse en el principal instrumento ideolégico para el Estado
capitdiista contempordneo, lo cual no implica que ya no se utilicen los
gparatos de las fases antetiores, sino por el contrario, estos aparatos
actuan como secundarios, es decir, siven de apoyo, reforzando la

estrategia del sector dominante.

De esia manera, los aparatos ideoldgicos con los que cuenta el

Eslado para legitimizarse y dirigir a a sociedad o través del aspecto
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cultural, son muy diversos. Estos son los sistemas educativos, la estructura
familiar, lo iglesia, los grupos sindicates, los organismos culiurales, las
agrupaciones profesiondles, los medios de difusion masivos, etcétera.
Todos estos aparatos culturales se engloban en cualro dmbitos de
accion primordidles: La religion, la educacion, las instiluciones politicas y

los medios de comunicacion.

1.1.1. Aparalos Ideoldgicos del Estado (AIE)
y Aparatos de Difusién Masiva (ADM)

los aparatos ideolégicos del estado, fienen como funcion
especifica la de lograr el consenso socidl, la estabilidad y legitimacion
de la élite dominante. A Iravés de ellos, el sector dirigente, propaga e
inculca su ideologia de clase sobre la conciencia social del estrato

subalterno.

Como mencionamos, en Ja época actudl el principal aparato
ideologico es el de los medios masivos de comunicacién, cuestion que
en primer lugar requiere de su ubicacién conceptual. Dicho asi, partimos
de que el significado elimolégico de comunicacién, es poner en comun,
de ello se desprenden diversas definiciones que desembocan en un
mismo sentido. De esta forma, se dice que la comunicacién es “la
ulilizacion de un medio para transmifir un estado mental y provocar la
recepcion andloga de su mensge, es decir su comprension™? Sin
embargo, la findlidad de la comunicacion no es solo la tfransmisién, sino

que ademds abarca la “designacién, significacion, representacion e

t Jume Goded, dntologia sebre ln comunicacion human, México, 1976, UNAM p. 131




interpretacion de la realidad por uno o varios sujetos que la elaboran en

conlemdos comprensibles para otros sujetos™.”

Ahota bien, para que este fendmeno se pueda desarrollar, es
necesario un proceso que requiere de cierfos elemenitos fundomentales:
Un emisor. el cual envia el mensagje {comunicante]; un receptor, que es
el que capta dicho mensaje lauditor); y un tercero que es el medio por
el cual se Beva a cabo este proceso de comunicacién, es decir, el

medio como la via a través de la cual se fransporta el mensaje.

En este senlido, el medio o via conductora, es el conjunio de
condiciones malenales que permiten la comunicacton a traves de un
espacio-liempo, con el cudl se logra completar el proceso que implca

el tendmeno de la comunicacion.

En la sociedad capitdlista contempordnea, esta via conductora es
cubieita por los ya conocidos medios masivos de comunicacion o "mass
media”, expresion originaria de Estados Unidos, "paraiso del capitalismo
monopolista y del modemo imperialismo  financiero”, en donde se

desarrollan por primera vez eslos medios.””

De esta manerq, el término mass media se refiere a fos
instrumentos que posibilitan la ransmision, amplificacion y difusion de
informacion, gue se distingue por el caracter indusirial gue tienen sus

productos y por hacer legar sus mensajes a un amplio poblico.”

“haglem 11
Dorfinan, ot al fmperialismeo v medios masivos de comirea jon, Meéxico, Editonal Qumto Sol

pp T8
H Jagme Goded. 108 punios sobre la comunicacion de masas en Mearco. Mexico, 1981, Juan Pablo~

Editor p 157
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Estos medios se refieren a los que se encargan de difundir los
mensdjes dirigidos a un gran auditorio- el de la clase subdlteina - los
cuales son: la television, la prensa, el cine y la radiodifusion,

principalimente.

La historia de estos - exceptuando a la prensa escrita -, se origina
dentro del siglo XX, a partir del surgimiento de tecnologias nuevas y dela
evolucién que ha tenido la electronica. De esta forma, es desde 1920
que comienza el desarrollo de los medios de transmisién electrénica, con
el empleo de la radio, el cudl dio lugar a la Segunda Revolucion
informatico-Culiural=. Le siguid la revolucién televisiva que se produijo
duranie los afos cincuenta, y que se contempla como la Tercera
Revolucidn. Después se empieza a manifestar el uso masivo de las
computadoras en la década de los ochenta, con lo cuadl se concibe a
esia etapa como la Cuarta Revolucion. Finalmente, la fabricacién de la
informacién instantdnea en un tiempo redl y a escalg universal - "el
espacio cibernético” - es la Quinta y Ultima Revolucion Informdtico-

Cultural que ha sucedido alo largo del siglo XX.'#

£n este sentido, es a finales del siglo XX, periodo de la modernidad
y posmoderidad, cuando inicia la Revolucion de los Multimedia,
concepto que se refiere a la concentraciéon de las funciones de la
jelevision, el teléfone y 1a computadora en una sola tecnologia, lo cudl
do lugar o gque exsta la comunicacion instantdnea por medio de |a

transmision de datos, voces e imagenes. Con esto, se comienza a

17 | a Pamera Revolucion Informatico-Culiural, fue la imvencion de la imprenta en el ao de 1445
1 Hemgz Dieterich, La Sociedad Global Educacién Mercado y Democracia, México. 1996, 2a ed,

Eduorial Plancta, p. 145
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consltruir la "cuttura cibemética™ concebida como la "primera cultura

reglmente universal en la hisforia del hombre™.!4

Asi mismo., los medios masivos de comunicacién han sido definidos
como los “puertas abiertas a la mente publica”, cuya utilizacién debe
de ser para la “fabricacion del consenso” en donde dberga la

~verdadera esencia del proceso democrdtico™.1®

En este contexto, indiscutiblemente los mass media estan
intimamente ligados a la cultura de masas que también se conoce con
el nombre de “industia cultural”, ya que ésta es el producto final de los
medios masivos, imprescindibles como complejo industrial-ideolégico
“para mantener y juslificar el sistema capitdlista y en particular el

establishmente estadounidense”.’»

En base a lo hasta aqui expuesto, se plantea que el agparato
ideolégico del Estado, exige un candl de transferencia con el que
pueda redlizar en forma practica su proyecto de dominacion culturdl,
esta labor la desempefian los aparatos de difusion masiva conocidos
generalmente como medios masivos de comunicacion. Al mismo
liempo, los aparatos de difusion masiva han dado ornigen a ofro canal
que es requerido Unicamente para el funcionamiento de dichos medios

masivos de comunicacién, este canal es la denominada cultura de

masas o “industria cultural®

Y 1dem
* {ademn p 144
" Dorfuan opotl,p 8
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MEDIOS DEL APARATO IDEQLOGICO DEL ESTADO

MEDIOS TANGIBLES MEDIOS INTANGIBLES
APARATOS DE DIFUSION MASIVA INDUSTRIA CULTURAL
{MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION) (CULTURA DE MASAS)

En otras pdlabras, el aparato ideclégico del Estado, uliliza como
medio al aparato de difusidbn masiva o medios masivos de
comunicacion, los cudles, a su vez, cuentan con ofro candal o©

herramienta que es la de la “industna cultural™.

1.1.2. industria Cultural; ofro de los medios del Aparate ldeclégico del

Estado.

Como hemos visto, el aparato ideoldgice del Estado se sirve de
dos medios paro la consecucion de sus fines. Por una parte, utiliza alos
medios masivos de comunicacidén v por la ofra a la industria cultural,
Dentro de esto, la diferencia radica en que la relacién existente entre el
apoarofo ideoiégico del Estado y los aparatos de difusion masiva o
medios masivos, se redliza de manera directa, mientras gue la sostenida

con la industtia cultural, es a través de los aparatos de difusion, es decir,

indirecia.

Asi mismo, el conceplo de industna culturdl, nace en un texto de
Herkheimer y Theodoro Adorne, publicado en Amsterdam en el afio de

1947. £l significado de este término no se da de una forma especifica, o
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mejor dicho, en un sélo tiempo, sino que se va dando a lo largo de un

recorido analifico y reflexivo.

Sin embargo, el concepto de industria cultural, difiere de la
concepcién que algunos autores tienen sobre la cultura de masas, en el
senlido de que ésia es una cultura emergente de las propias masas, de

la forma actual del arte popular,

Segun Adorno:

“..la industia cultural es diferenciada por
principio de este arte. En todos sus campos se
confeccionan, mas o menos de acuverdo a un
plan, los productos que se estudion para el
consumo de las masas y que determinan en gran
medida ese consumo”. “La industria cultural es la
infegracion deliberada de sus consumidores, en su

mas alto nivel".”?

Para quienes han decidido hacer un estudio de la industria
cultural, es importante parlir del sofisma que representa lo idea del
“caos cultural”, esto es "“la dispersion de los niveles y experiencias
culturales que desciiben los tedricos de la sociedad de masas”, y

ademas determinar un sistema regulador de esta dispersidn, es asi como

H adomoe, “La industria cullural”, en Daniel Beli et al , Industria eultural y sociedad de masas, Cardcas,
1074, Monte Avila edilores: colecadn letras vivas, p. 68.
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se afirma la existencia de la "unidad del sistema” que constituye una de

las mds importantes aportaciones de la obra de Horkheimer y Adorne.'®

Lo “unidad del sistema” se pone de manifiesto tras el andlisis de la
l6gica de la industiq, cuyo Proceso implica dos cuestiones: la
produccion en serie, insertada en la cultura y la produccion de cosas,
sobrepuesta a la produccién de necesidades, de esta manera, “la
fuerza de la industiia cuttural reside en la unidad con la necesidad
producida™.'®
En esta direccién, se dfirma que el producto de la industria

cultural, es la informacién de hechos y acontecimientos reales vy

acluales, es decir, "produce una informacién donde priman 10s sUcesos,
esto es, el lado extroordinario y enigmdtico de la actualdad cofidiana y
uno ficcion en la que predominara el realismo”. De esta manera, en el
Irabajo de Morin, se define @ la industria cultural como la agrupacion de
“los dispositivos de intercambio cotidiano entre lo redl y lo imaginario”,
los que a su vez dan sustentos de cardacter ficlicio a la vida préctica, al

mismo fiempo que dan un sustento practico alavida imaginania.®

Es aqui en donde emerge un nuevo elemento que es el de la
diienacion, mecanismo esencial para el funcionamiento de lo socidl,
con lo cudl no se quiere dar a entender que el proceso industrial es una
actividad constitutiva de ia dlienacién, sino mdas bien especilicar que

podemos considerar, en este punto, a Freud en su propuesta acerca de

# | esus Martin Barber, De los medios a las mediaciones comurcacton, culiura v hegemonia, México,
1987, Editonal G Gil, p. 52

 Idem.

™ Ibidem p.63
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los mecanismos de identificacion y proyeccion, desde ta cudl se puede
observar, como es que la industria cultural responde a la demanda de

mitos y de héroes por parte de la sociedad.

De este modo, la industria cultural ol ser considerada como uno de
los dos medios necesarios para el aparato ideolégico del Estado,
cumple con la funcién de generar la comunicacion de lo real con lo

imaginaro.

Asi, podemos percatamos de que existe en la sociedad un gran
vacio, el gue pretende llenar la clase dominante con la industria cultural
o cullura de masas, infroyectandola a la clase subdlterna mediante sus

aparatos de difusion masiva.

1.2. Forma operaliva del Aparato de Difusidon Masiva

Hasta aqui hemos visto la forma estructural de este sistema, ahora

le corresponde el turno dl funcionamiento del mismo, es decir, su forma

operativa.

3Cémo es que este gran aparato opera?. Pues bien, se entiende
que el aparato de difusién masiva tiene un papel preponderanie en ia
fase avanzada del modo de produccion capitalista (monopolista e
imperiglista), ya que s ha convertido en el principal aparato de
hegemonia, sin embargo. s en esta etapa de desarrollo fransnacional
en donde los medios de informacion redlizan una tarea cultural

dominante, no sélo en el sentido de simples herramientas al servicio de la
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hegemonio, sino que juegan el papel de instituciones hacedoros de la

conciencia colecliva, que es la que establece la reiacién del individuo

con larealidad.

En este aspecto, “Los medios recogen las tendencias culturales
fundamentales de la sociedad y la amplifican, proyectdndoia
masivamente. como los referenes bdésicos de vinculacion de los

individuos con su sociedad™.?

Estos medios de difusiéon construyen las “ideologias orgdnicas mas
globdles” que muevena los diferentes grupos socidles, es decir, crean un
“lejtdo hegemodnico fransclasista’ #Por otra parte, estas ideologias
cireulan dentro de un amplio campo de accién (a nivel interaciondl) y

con gran rapidez, introduciéndose en las conciencias de forma

permanente.

Al esbozar el campo de accion de los medios de difusidn, nos
domos cuenta qué tan amplio es. A través de sus practicas ideolégicos,
estos influyen en los ambitos, politico, econdmico, élico y mordl,
psiquico, sexual, etcéfera, de los diversos grupos sociales, asi mismo,
levan a cabo funciones de reeshucturacion politica, de organizacion
economica, de acumulaciéon del capital, de orden financiero, de
modernizacion cultural, de transformacion de hdbitos dlimenticios, de
control natal, de liberacién de los instintos lodicos, de participacion

social, de reproduccion de la energia laboral, etcétera.

’ Fee. Javier Estineu. op. ot . p. 16
“Idem.
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Con base en este marco de actuacién, se habla de la existencia
de Ires funciones verlebrales que le dan sustento a este aparato y que
son necesarias para que la estructura global del sistema capitalista
mantenga su postura dominante dentro de las relaciones sociales que

contorman la formacién econdmico-social.

a) La primera de las funciones, rediizada pot el aparate de
dilusion, es una operacién econdmico-cultural que se enfoca a
~acelerar el proceso de circulacion del capital...”, agiliza la fase de
consumo para que pueda reproduciise como capital productivo, de
manera que se conforma como el proceso generador de plusvalia, fo
cual significa que los medios de difusion a través de su practica
publicitaria hacen que sea mds rapida la rotaciéon del capital, ya que
son los encargados de que la produccidn de mercancias generada por

la industiia capilalista, sea consumida por la sociedad en el menor

tiempo posible.™

Existen dos estralegias claves que son la guio de las funciones
asignadas al aparato de difusion masiva, estas son: la propaganda vy la

publicidad, de las cuales ésta gliima es la que teresa a la funcién de la

que hablamos.

La propaganda es considerada una influencia cuyos objetivos
vienen o ser de caracter polilico, y se define como el “conjunto de
iécnicas, procedimientos y asociaciones que lienen por objeto influir en
la opinion, principalmente en la opinién publica”™.-* A diferencia de ella,

Itndem ppp 4250
* Jmme Goded op o, 100 puntos soby e la comunicacton. . io?




al hablar de publicidad nos referimos a la influencia gue se redliza con
lines comercidies, v su definicion nos dice que es el "esiimulo de g

demonda, que actia sobre el consumidor para impulsarle a la

compro .-

En esta forma, los aparatos de comunicacidn masiva mediante |a
rapida vy confinua difusion simbdlica de las mercancias, dan origen @
uno potencial cultura {industria cultural] que pone al conocimiento del
publico ia existencia de productos en el mercado y promueve el

consumo de los mismos.

Esta practica, reduce nolablemente el liempo en el gue se
venden las mercancias, v esto se logra principamente cuando se
inyecia en el valor de uso de Ias mismas, un valor socidl, produciéndose
asi, el consumo de las mismas, no por o que signifiquen seglin sus
cuoldades materiates, sino por los que éstas implican socialmente.
Acluadimente, ésla es la esencio de lo gue conocemos como "moda”,
dentro de lo cual se considera a la adlienacién mental, un mévil para que

esta practica se pueda llevar a cabo.

b) La segunda funcidon orgdanica que redliza el aparato de difusidon
masiva, es conseguir gue la ideoclogia de la hegemonia se convierta en
ia prmcipal ideologia dominante de |la sociedad. Esta funcion se apoya
en la gran capacidad tecnoldgica que tienen los medios electrénicos
de comunicacion para propagar el mensge dentro de un basto campo

de accién, es decir, gue gracias a su avanzada tecnologia, cubren un

“dem
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amplio radio de aciuacion dentio del cual pueden esparcir la ideologia

de la clase dominonie.

Como uno de sus resultados, se determina que desde el
surgimienfo de los medios informatfivos hasta su actual nivel de
desarrollo, se ha manitestado un significativo avance historico en su
radio de accién cultural, con lo cual han logrado “graduamente la
mayor cobertura ideoldgica de que se fenga registro ol inferior de la

sociedad civil contempordnea”™. ™

Sobre et estudio del aparaio de difusion masiva se menciond; la
produccion, circulacion e inculcacion de la ideologia v la contrbucion
al proceso global de acumulacién de capital, como las dos funciones

medulares que ejercen estos medios al interior de la formacion

capitalista.-

c} Sin embargo, contamos con la existencia de una fercera
funcion que todavia no adquiere una posicion estructural y orgdnica, lo
suficientemente solida como las anferiores, pero que dia con dia va

cumpliendo con los requerimientos de la clase dominante.

{a funcidn a la que nos relerimos, es la de “contribuir en la
reproduccion de la cdificacion de la fuerza de trabajo o de la

capacilacion de la mano de obra’,-operacién gue era ejecuiada

* Feo Javier Estemnou op.at,.p 52
¥ orden de miportancia de eslas funciones dentro del sitema del Aparato Ideologico del Estado
tATE s
t1la produccion e meuteacion de by ideclogia domunante
4 Ja contnbueicn af proceso de acumulacion de caprtal
31 fa reproduccten de fa cabficocion de la filerza de trabaje
*Fee Javier Estemon, op at.p 109
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puncipalmente por el aparato educativo, pero que pauiatinamente han

ido sustituyendo los medios de comunicactdn masiva.

En términos generales, en la actuaidad podemos ver que la
funcién de vanguardia cultural que desempenaba la escuela, ha sido
reemplazada por la actividad del Aparato de Difusion Masiva, pues es el
gue, en SuU gran mayocria, cumple con las necesidades de la clase

dominante dentro de una sociedad compleiamente capitalista.

A pesar de ello, el aparato educativo sigue gecutando sus
funciones ideoldgico-culturales, como uno de los aparatos ideoldgicos
secundarios, los cudles son indispensables para el apoyo y sopoite de

este gran proceso de dominacion cultural.

En concreto, el Aparato de Difusion Masiva tiene tres tareas
tundamentales dentro de la estiuciura social: Un primer plano se
encomina a introyectar la ideologia de la ciase dominante sobre la
clase subdltemna. Los elementos que forman parte de su proceso
funcional, es el amplar la cobertura de Inculcacidn del discurso
propagandistico, la apresurada multisocializacion de las conciencias de
los agentes socidles, la capacidad de construccion del consenso vy
movilizaciones sociales, el poder de legitimarse confinuamente, ia
extension de la sociedad civil en un radio de masaos, la aceplacién de la
accién del proyecto dominante y la negaliva a la pardicipacién del

proyecto proletario.

En un segundo plano, contribuye a la acumulacién del capital por

medio de la circulacién de mercancias a partir del discurso publicitario,
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cuya via es la de la fransmision e infroduccién del aparato de la cultura
de masas en la sociedad, que a su vez, invita e incita atl consumo de las
merconcias para que se pueda producir ia fransformacion del capitdl,

de su tase mercancia asu fase dinero.

En un fercero y Gliimo lugar, estd la funcion que trene, de cadlificar
lo fuerza de irabgjo, es decir, la reproduccion de la capacitacion de
éslo, dentro de lo cual, el aparato pedagogico es el que se encuentra @

la cabera de suredlizacion.

Estas fres funciones son las que han colocado al Aparato de
Dilusion Masiva en el mas importante Aparato Ideolégico del Estado, y al
mismo fiempo, la comunicacién de masas se convierte en la principdl
»ciudadela” de la sociedad civi, lo cual "significa que la construccion
de la voluntad y moial social se realiza bdsicamente por intermedioc de

tos aparatos del consenso de masas’ .-~

£s importante enfatizar que en la aclualidad, la clase dominante
esld praciicamente obligada a poseer el control sobre el Aparato de
Difusion Masiva y sus subsistemas de comunicacion e informacion®, ya
que eslos le son sumamente imprescindibles para gobemar y mantener

1o direccion politica de la sociedad y de su hegemonia de sector en el

poder.
= Iidem p 138
* Falos son los satebies la informatiea, el molimeda y Ta cibemeticd
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1.3. E significado de los Medios Masivos de Comunicacién en las

Relaciones infernacionales

Fn esta época. podemos apreciar  un  fenomeno de gran

importancio a nivel internacionadl; el desarrolio y avance tecnolégico.

Hablar de una nueva tecnologia y de desamrolio electrénico, es
hoblar de ta punta de lanza de todo movimiento que se redlice en la
sociedad mundial, asi mismo, la invencion de ésta ha desempefiado un
popel de gran importancia en la evolucion de los medios masivos de
comunicacién, a pesar de que sU uso esté sujeto al contexto sacial en el
que se originaron.?' Esfos a su vez, son un elemento necesanoc dentro de
las Relaciones Internacionales, si partimos de que toda relacion se basa
en la comunicacién y por ende, la relacion a nivel macro, requiere de
una comunicacién con gran capacidad de adlcance, asi mismo, la

forma en la que se logra esta comunicacién es através de los medios de

difusidon masiva.

De este modo desembocamos, a que los medios de
comunicacidn masiva son completamente significativos en el desarnolio

de las relaciones internacionales.

En este sentido, recordemos que una de las funciones del aparcto
de difusion masiva ADM, es precisamente la de abarcar un amplio radio

de accion y cubnr el mayor espacio de influencia que le seqa posible.

“ Dorfman. A op cit p. 12
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Esta funcidn se ha llevado a cabo a nivel internacional gracias a ta

implementacion de tecnologia avanzada en el aparato de difusion

masiva.

ta capacidad de cobertura gue poseen los medios de
comunicacion, implcao la rapidez y la persuasion ideologica. Este es un
vehiculo para gue la clase dominante transmita e inculgue su ideologia
en los grupos sociales, de manera que se consalida su poder
hegeménico pemitiéndole asi, realizar grandes movilizaciones sociales

en proleccién de sus intereses dominantes.

Como ya hemos visto, los medios masivos de comunicacion son el
principal oparato  ideologico  del estado  AIE, gque Uutiliza la clase
dominante para mantener su poder sobre la clase subdlterna y es en
este sentido. que los Estados poderosos (dominantes) recurren al
aparato de difusion masiva para extender su esfera de influencia vy

control importando su ideologia alos Estados débiles (subaliernos).

1.3.1. Imporiancia de la Teoria de la Comunicacion en las Relaciones

Internacionales

En primer témino, la Tecria de la Comunicacién, es concebida
como el espacio idéneo en donde se pueden albergar las proposiciones
sobre la comunicacién masiva™ Esta concepcién se da a raiz de una

reflexion en la cual se plantea el cardcter esencial de la comunicacion

- Graham Murdok._ et al La rdeologia y medios masivos. Mexico, 1985, Cuadarmos del FICOM. no 33,
p St




en las relaciones humanas en cualquier dimension, desde pequenos

grupos saciales, hasta el complejo sistema internacional.

Uno de los campos en los cudies se ha intentade andlizar la
comunicacion masiva implicita en la Teoria de la Comunicacidn, es el
de los estudios culturales. Este se enfoca en las relaciones entre el orden
social y las formas simbdlicas mediante las que se comunica y se define

unda sociedad, con esto nos reterimos a su cultura,

Se plantea que para llevar a cabo dicho andlisis, es necesaro
ubicar a los medios en el contexto de la cultura como totalidad, dentro
de lo cual, ademds de efectuarse el andlisis, se ponen al descubierto
elementos contenidos en los estudios culturales gue son de gran interés
pora el estudio de la comunicacidon; nos referimos a “las formas
simbdlicas tradicionales entaizadas en el arte, la liferatura y Ia religion, v
con formaos expresivas cotidianas tales como la conversacion, el vestido
y los gestos corpoiales™. =

Por oira parte, desde la perspectiva de dlgunos estudiosos de las
Relaciones Internacionales, la "Teoria de las Comunicaciones” constituye
un enfogue de acercamiento al estudio de la redlidad internacional en
el conlexto de los cienciaos sociales. Asimismo, las Relaciones
interniacionales manhenen vna estrecha y dependiente relacion con lo

que conocemos como dicha feoria. Al respecto, Celestino del Arenal

nos dice:

* Ipidem. p.p 87-88
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“Por lecria de Jas comunicaciones debe
entenderse el conjunto de enfoques que traian de
poner de manifiesto los aspectos politicos de las
comunicaciones y el grado en que las mismas
condicionan el comportamiento politico v la
propia evolucién de la sociedad. Comunicaciény
cibemética, es decii, comunicacion y control,

estan asi, infimamente relacionados,.."*

Bosandonos en lo previamente expuesto, podemos percibir el
grado de importancia que la Teorio de la Comunicacién fiene en un
fenomeno propio de los Relaciones intemacionales, especialmente en
uno que esté contemplade dentro de la Teoria de la Interculturacion., Es
asi, como se confiima el vinculo existenfe entre ia cullura vy la

comunicacion.

1.3.2. Teoria de las Relaciones Interculturales

Deniro de este ambito, dlgunos autores ven ¢ la cultura, como un
factor importante para el estudio de las Relaciones Infemnacionales, en
consecuencig, se considera que las relacrones entre Estados/sociedades
se dan en formas muy diversas, dentro de las cudles se presenta el
aspecio cullural. Es entonces., cuondo se produce un encuentro de
diferentes sistemas culiurales que se les conoce con el nombre de

“relaciones inferculturales”™.:

2 Celestio Del Atcal. Buirodfuecion g las Relucrones Infernacionales. Méxaco 1993,(1° edicidn), p. 273
™ {edesting Del Arenal. cila a Freymond. Ibider., p. 335,
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Sobre lo anterior, existen varias concepciones que conducen
hacia un lugar comin. Una de ellas, la define "como relaciones entre
mrembios de grupos o sociedades diferenciados por la cultura {no por la
nacionalidad)”, otro de los aulores, habla de que las relaciones
inferculiurdles, son “relaciones © intercambios entre sistema de valores y
de represenfaciones gue sirven de referencia para la ideniificacion de

grupos nacionales, infranacionales o supranacionales”.

Sin embargo, existen entre los especialistas ofros puntos de vista
sobre el estudio de las Relaciones Internacionales, los cuales niegan la
importancia de la dimension cultural. Por una parte, plantean que este
aspecto es una consecuencia logica de los movimientos politicos y
economicos de los Estados, por lo gue no merece una atencién
especial; por ofro lado, conciben a las relaciones inferculturales

completamente auténomas en relacion a los factores mencionados.

La concepcidn en la cuadl se sustenta el presente trabajo, es la que
contempla al aspecto cultural como un factor esencial que da “"cuenta
del conjunio del comportamiento de los actores internacionales™, y que
al mismo fiempo no puede ni debe limitarse “en espacio ni en un sector

particular”™.:

En este sentido, los estudios interculturdles desempefian un papel

primordial en la explicacion de los Relaciones Internactondles en la

" lem
T idem




ociualidad, dadas las condiciones ¥ caracteristicas del nuevo contexto

infernacional.

Al respecto, Celestino del Arenal dice que en teoria se dan tres

tipos de relaciones interculturales que por sy interaccion resultan ser, 1d

exporiacién, la importacién y el intercambio cultural. A diferencia de

ello se plantea que en la practico, son "un instumento en manos de
grandes polencias para extender y defender sus intereses politicos,
economicos y culturales o través de la proyeccién de sus ideologias,

modos de comportamienio y sistemas de valores” .=

£n este contexto se hace evidente la relacion que existe entre la
Teoria de la Comunicacién y la Teoria de las Relaciones Interculturales, v
por consiguiente, 1a relevancia del aparato de difusién masiva o medios
masivos de comunicacion, dentro del proceso de penetracion cultural

esiadounidense en pdises subalternos como Meéxico.

1.4. Bl papel del Aparato de Difusion Masiva en el proceso de

penetracion Cultural estadounidense

Ya hemos hablado de la importancio que el aparato de difusion
masiva liene, como instrumento del proyecto hegemonico de la clase
dominonte. En este senfido, di emplearse las grandes redes de
comunicacion masiva, se produce automdticamente la exportacion e

importacion de la ideologia dominante a lo largo y ancho del glebo

fendqueo.




Asi, los poderosos consorcios internaciondles, por su gran poder
adquisitivo, son los poseedores de estos medios alos cudles les designan
una simple funcién de "medios publicitaiios” para engienar a fas masas
consumidoras por un lado, y por el otro, para la consecucién de sus

finalidades de expansion ideoldgica imperidiista.:~

£n lo que se refiere al aparato de difusion masiva denfro del
proceso de penelracion cullural estadounidense y basandonos en lo
expuesto, se reafirma la importancia de los medios para la redlizacion
del proyecto imperialista de expansion ideolégico-cultural de Estados

Unidos en los paises latinoamericanos, principamente en México.

los medios masivos de comunicaciéon ¥y su producto final; la
industiia cullural, adquieren un papel cada dia mds necesario como
comptejo industriakideologico, cuyo fin ultimo, es perpetuar el sistema
financiero, politico y militar que es medular en el imperialismo
estadounidense. Asi, se afirma que “la expansion cultural de Estados
Unidos a través del mundo es algo tan establecido e indiscutible como
su poder econdémMIco y militar'+ y esta expansién cultural forma parte de

su poder blando.

tsta  penetracién sustenta  de  manera  extraordinana, la
omnipresencia de los productos audiovisudles que Estados Unidos
exporia a todo el Occidente. Por ofra parte, el camino que este pais

sigue para lograr lo anterior, es por medio de su propio gobierng y de las

“Ico Javier Estenou citando a Sahagun. op at, p 104
* Yves Eudes, La cafornzacton de las conciencias, las centrales US4 de exportacton eultiral.p 9
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empresas iransnaciongles, sobre un proceso de uniformacion de 1as

conciencios que se basa en el control de las técnicas de comunicacion
{salélites, base de datos, agencias nohiciosas, etc...), y que al MISMo
liempo favorece o la desnacionalizacién en los paises subdesarrollados,

principalmente, de Latinoamérica.

to penetracién cullural, se apoya en gran parte sobre la
intervencion det Estado Federal de Estados Unidos, gracias a su prestigio,
sus medios de accién y su peso como gran potencia en el escenano
infernacional. Sus resultados no son del todo mercantiles, sino mas bien
son de orden politico, en este caso, son las empresas transnaciondles tas
encargadas de redlizar la ofra parte del trabgjo paa que se

complementen asi, los intereses comerciales y politicos.

Como Estados Bnidos posee el contiol sobre los medios masivos de
comunicacién vy en gran pare de la tecnologia, se coloca a la
vanguardia, como lider en la estructura de la sociedad internacional, y
convierte a la penetracion cultural en una de sus actividades
lundamentales para la existencia de su hegemonia, a través del gparato

de diusion masiva.



2. l.aidentidad en México

En nueshio objeto de estudio se conlempla, enfre otfros elementos, lo
relativo a la identidad cultural de México, razdn por la cudl definiremos
conceplos claves tales como; culturg, identidad y naciondlismo, con €l
propésito de que sivan como apoyo en la construccion de algunos

crierios fundamentates para el andlisis del tema.

Al hablar de la identidad en México nos referimos a la identidad
nacional y por consiguiente a la identidad cultural que son conceptos
diferenfes pero ol mismo tempo, necesanos el vne para el oo, Lo
identidad nacional bdgjo las categorios de espacio, flempo vy
movimiento, abarca los siguientes elementas: el drea geogrdfica, la
raza, la historiga comon, la cronoclogia de eventos colectivos, el
desenvolvimiento antropoldgico, las condiciones de pertenencia al lugar

o al grupo. la migracidn, la eultura | _origenes, sistemas, credo, ieligién,

valores, "elnocentismo”], las luchas con los olros, el interés comon

{unidad politica, social, econémica, cullural) y las condiciones de vida

(close socidl, ingje, subordinacidén o dominio).

La identidad cultural, que forma parte de la identidad nacicenal, es la
que nos indica los rasgos distintivos de la vida cotidiana de nuestra
sociedad, es decir. nos muestra las sefias parliculares de un grupo de

individuos, fomande como punto referencial a los factores que
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conforman la idenfidad cultural, como son: la gastronomia, las
radiciones y costumbres, el idioma, la religion y creencics, los valores
eticos, estéticos e inteleciudles. Bn este sentido, la conelacion de la

identidad cultural con la identidad nacional es de real importancia en

esie estudio.

La identidad en México, es un tépico complejo de la vida de nuestia
nacién, ya que desde su gestacion se ha enfrentado con sifuaciones

complicadas que impiden su completo desarrollo.

Uno de !os puntos abordados en este capitulo, es el de la identidad
del mexicono partiendo de dos planos fundamentdles; el subjetivo, que
se refiere a la cuestion sentimental y espinfudl dentro del aspecto
psiquico y, el objetivo que contempla alo materidl, el cual basicamente
se encuentro contenido en la categoria de movimiento, con respecto a

las tres referidas en la identidad nacional.

En este contexfo, al infentar hacer una descripcién  del cardcter
del mexicano se desemboca en la polémica acerca de la existencia
real de una identidad en México; zlenemos o no una identidad?
pregunta que nos acerca hacia el supuesto de una”crisis de identidad’”,

pero zdesde qué pardmetros se puede medir esta crisise.

Hasta que punto es redidad y hasta que punto es ficcidon la
identidad que se le atribuye al mexicano, zes esta imagen creada por el
grupo en el poder para legitimarse?, o hablamos redmente de una
identidad propia de México, es decir, de un espiitu y comportamiento

que hon nacido del pueblo como algo natural y no se le ha endgjienado
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con ideas de una identidad que no le comesponde, identidad con

imagenes fabricadas en conveniencia de un determinado  grupo

dominante.

2.1 infrospeccion al significade de “cultura” e “identidad”

En el desarrollo de este trabajo, se recurre en varias ocasiones & la
palabra cultura vy cullurgl, sin embargo es necesario especificar su

definicion y los elementos que la conforman.

Es preciso aclarar la perspectiva desde la que se estd apreciando
el fenomeno social planteado, para lo cual es necesario hacer una
introspeccién a los términos de “cultura” e “idenfidad". La conveniencia
de definir el concepto de identidad radica en que, posteriormente,
podamos utilizar términos compuestos que lo involucran, como es el de
identidad cultural, en el cudl se ve introyectada ia cultura e ideologia de
Esfados Unidos, fundamenialmente a través de los medios de

comunicacién.

Cullura

Ya que hemos tomado nuestra atencidn hacia el aspecto cultural, es
preciso que comencemos por su ubicacion conceptual. Sobre el férmino

de “cuitura”, existen dos connotaciones diferentes.



Por un lado, se habla de cultura en lo gue respecta al sober v dl
acervo, es decir, culfura que se refiere al desarrollo intelectual y artistico
lanfo de personas como de grupos sociales y por el ofro, se concibe o
partit de su cardcter de civilizacidn; la manera de vida, el modo de
pensar y acfuar que una sociedad tene, en lo cual se conlemplan las
radiciones, las costumbres, el idioma, las creencias, la gastronomia, los
valores éticos, estéticos, religiosos e infelectuales, compartidos por un
pueblo. "La cullura es la herramienta que un pueblo adopta para
interpretar y  fransformar - al inferprefar  transforma, ol transformar

interpreta - el mundo™.

Asimismo, esta concepcion parie de una visién antropolégica, la cual
dice que alas "formas aprendidas y comparlidas de conducta humana
lincluyendo los resultados matendles de esfa conducta) se le flama
cultura”. se refiere a la cullura come "la manera principal en gue los
seres humaonos se adaptan a su ambienfe™2fs asi, que de forma
inherente a la cultura estdn las diversas maneras de sentir, pensar, actuar

y responder, lo cual se aprende desde muy temprana edad de manera

natural.

* Ennque Genzalez Pedrero, Cuitura e Identidad Nacional Dialogo nacional, Revista de Ja consulta
popular 18 Méxica. 1988, Instituto de Esmdios politicos, Econdmicos y Sociales p 20

- Serena Nanda, Antropologia cultural, adaptaciones socioculturales, Nueva York, 1980, Wads
Intemational/iberoamerica, p. 5.
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Para los antropélogos, la cultura es entendida como un sistema de
normnas idedles; éstas “son las ideas que una socledad frene sobre (o que
se debe de hacer y las maneras en que la conducla se debe de llevar
cabo”.* Lo cullura es la principal forma con que las poblaciones
humanas se relacionan con su medio ambiente. Asi mismo, se entiende
por cultura "todo lo que los grupos humanos han imaginado, escogido,
creado, gprendido, construido para adaptarse y vivir en un medio

natural determinado v en condiciones historicas y sociales precisas™.#

£n el campo de las Relaciones Internaciondles y desde la perspectiva
que sustenta la teoria de las Relaciones Interculturdles, Preiswer define
este concepto "como la totdlidad de vailores, institucionales y formas de
comportamiento transmitidos dentro de una sociedad, asi como bienes
maleriales producidos por el hombre”, Es asi, como la cultura viene a
formar parte de los elementos gue caracterizan a una sociedad vy la

distinguen del resfo, considerandola a su vez, como base de la

identidad.

En este capitulo, tomamos como fundamento esta Gitima
concepcidn pora el andlisis de la identidad cultural e identidad nacional

de la sociedad mexicana, en un proceso de penetiacién cultural

estadounidense.

* Jordem p 43
* Guillermo Bonbl. Hacia rueves modelos de relacrones interculturales, Méaco. 1993, Consejo

Nacional para la Cultura v las Artes (CONACULTA), p. M5
*(itade en, Celestino Del Arenal op et . p 334



Identidad

Ahora bien, squé entendemaos por identidad?. Lo palabra identidad
{del latin identitas, proveniente de la raiz idem gue significa el mismo), se
rehiere a la cdlidad de idéntico. Podemos entonces plantear, gue exisie
una doble direccién es su significado {una que va hacia adentro vy otra
que va hacia afuera). Por un lado, y partiendo de su raiz se concibe
como la semejanza, por el otro, determina las diferencias entre

individuos o conjuntos de personas.

En este sentfido, si ubicamos dl concepto en el plano social, veremos
con mayor claridad su dicotomia. La existencia de fos grupos sociales
demarcan las diferencias entre ellos mismos, pero al mismo tiempo
resaltan fas igualdades vy semejanzas existentes enfre 1os miemiros
pertenecientes a un mismo grupo. De esta manerg, hablamos de una
direccién hacia adentro cuando nos enfocamos a lo que estd en el
interior de un deferminado grupe social, en lo que respecta a los
elementos por los cuales se identifican enfre si fodos y cada uno de ios
integrantes de dicho grupo. La direcciéon que va hacia afuerq, se refiere
ol entorno de ese grupo social o su posicién frente ol resfo, que es
cuando se denofan los aspectos y circunstancias que lo distinguen de
los demds. Asimismo, la identidad pone de manifiesto que fos miembros

de unoa sociedad o grupo social son diferentes a otros y semejantes entre

si.
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La aproximacién a este concepto puede ser desde cudlquiera de sus
dos aspectos, dependiendo del objeto de ondlisis del problema tratado.
En nuestro caso, vamos a optar por considerar a la identidad en sus dos
sentfidos; primero recurirermos al enfoque que va hacia adentro, en el
caso de la identidad del mexicano y después la que va hacia afuerq,
cuando fratemos la postura de esta idenfidad ante la confrontacidn con
Estados Unidos. Sin embargo, es importante especificar que hablar de
idenfidad - en relacion @ un grupo sociol - es hablar de “unidad",

concordanciay confluenciq, sea ésta hacia adentro o hacia afuera,

Relacionado o lo anterior, Jaime Sabines afirma que "la identidad es
determinada por una confluencia emotiva mas que ideolégicd’, vy la
define como "el punto en que se renen nuestras emociones, el lugar en
que nos parecemos hasta confundimoes. Es el producto de sucesos, de

vivencias, de experiencias vitales v de fendencias comunes, "6

2.2. De identidad culturdl a identdad nacional

La identidad abarca varios elementos que son los que caracterizan a
un pais de los demdads. Ahora bien, son Unicamente estos elementos los
gue van a conformar lo que se conoce como identidad culturdl, porque
de todos los factores que erigen o la identidad como naciondl, sélo
liene conexién con digunos de ellos, que son especificamente los que
perfenecen al plano cultural dentro del criterio del movimiento (desde la

perspectiva que aqui se confempla).

* Jaime Sabmnes en, Dinfoge Nacronal. Cultura ¢ Identidad. op cit, p. 11
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Para entender lo que es la identidad naciondl, la definiremos comeo el
conjunto de rosgos propios de una Nacién, que son los que van a
dilerenciorla del resto del concierto mundidal. Esta idenfidad es la esencia

de lo que somos, basada fundamentdimente en la historia de la nacién.

identidad Culiural

En este sentido, lo que da lugar a laidentidad, primordiamente, es o
tradicional como esencia de un pueblo. La culturg, ¢ mejor dicho, las
fradiciones de nuestra cullura es lo que nos hace hablar de identidad,

cuya base es la misma culfura,

De este modo se puede aofirmar, que un padis sin cultura es un pais sin
identidad®’, lo que nos conduce a encontrar a la identidad cultural
como parte inherente de la identidad naciondl, que como ya se dijo,
solamente abarca el rubro en donde se manifiestan las costumbres, las
tradiciones, la manera de vida de una sociedad mientras que, por otra
parte, la identidad nacional engloba fodos los elementos que nos
identifican como nacidn. Esto es, que ademds de contemplar el aspecto
cultural, existen ohlos factores de identficacidn inmersos en lo que
enfendemos por nacion tales comeo: las instituciones, su raiz historca, "las
luchas, los problemas, la experiencid” comun, la conduccidn de la

politica tanto interior como exterior, la economia v sus relaciones con el

” Ibidem p 28
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resto de las naciones, en si, todos los factores que constituyen a la

Nacion.

identidad Nacionadl

En este punto, se considera importante identificar y deferminar qué se
entiende por Nacidn, pues existen diversas explicaciones tedricas al
tespecto, gque hacen fundamental la necesidad de homogenizar los

crifenios sobre él mismo.

Asi pues, partiremos de que la concepcidn de Nacidn tene un doble

sentido:
al Uno, ofiginario, se reliere al grupo étnico nacido en un tenitono

delerminado
by Otro, derivado, se aplica a la sociedad publica v organizacién

politica, que coincide habiivaimente con la comunidad élnica.*

Acerca de las caracteristicas o elementos que constifuyen a ung

Nacion, existen dos tearias:

-La de los objelivisias, cuyo criterio es de orden material y se remiten o
"elementos de hecho, determinados por la etnologid™®, estos son: la

raza, el feritorio, lalenguay la religion.

™ Chatles Rousscan. Derecho Inter nactonal Priblico. Espana, 1960, 3a edicion (1957, 1z cdicion), p 85,
* I
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-La de los subjetivistas, que encuentran en el factor psicoldégico v
senlimental, ideal y espiritud), el fundamentio de la Nacidn. De agui que
hallan surgido definiciones tales como ta de Mancini {1851} "la nacidn es
una sociedad natural de hombres a quienes la unidad de terilorio, de
onigen, de costumbres y de idioma, leva a una comunidad de vida y de

conciencia sociaf"®

Por otra porte, Seara Vézquez, considera que pese a la existencia de
diversas explicaciones sobre el concepto de nacién, ninguna llega a ser
suficiente, ya que "para lo Unico que sirven es para intentar justificar
posteriori una determinada situacion”, per tal razén, para este autor "la
nacion es simplemente un hecho histérico en cuya configuracién ha
lenido un papel definitivo el elemento fuerzd”, y agrega que "la nacidén
es un concepto histérico y contingente sujeto a un proceso de mutacién

constante”.

No obstante, de la insuficiencia de las explicaciones ledricas, en el
presenfe andlisis se abarcarén ambas teorfas cldsicas para delimitar y
determinar los elementos constitutivos de una nacidn, a efecto de que
lengomos confemplado, tonto el factor material [objetivo}l como el
psicologico {subjelivo), dentro de lo que constituye a la identidad

nacional.

Ahora bien, los criterios de identificacidon denfro de los miembiros de

una colectividad liene que ver con el espacio, tiempo y movimiento, vy

éstos a su vez confemplaon diversos factores, que en el coso del espacio

* fdem
Hgears V azquez, Derecho Internacional Priblico, México, 1993, 14* ed , Pormila, p 89
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son: et drea geogrdfica y la raza, en el del tiempo: la historia {comin), la
cronologia de eventos colectivos y el desenvolvimiento antropolégico y
por Ultimo, en el movimiento son: las condiciones de pertenencia al lugar
o ol giupo, la migracidn, la cultura [origenes, sistemas, credo, vdlores,
religion, “etnocentrismo”), las luchas con los ofros, el inferés comun,
factores en comin [ unidad politica, social, econdémica, cultural) v las

condiciones de vida (clase socidl, lingje, subordinacién ¢ dominio).

Como hemos podido apreciar, dentro de estos criterios que erigen a
la identidad nacional come tal, se encuentra el de la culturg, siendo
este aspecto donde se manitiesta la correlacion existente entre la

Idenfidad Cultural y la Identidad Nacional.

En este senhido, otra de las apreciacicones sobre dicha conelacién
surge de la vinculacion que fienen las fradiciones con la historia culfural
y con la identidad, si consideramos que hablar de culturg, es hablar de
lo que hacemos y io que somos, como pueblo; lo que hacemos,

respecto alas fradiciones, v lo que somos, alaidentidad.

2.3. Identidad del Mexicano

Ahora bien, es necesario situar a la identidad cultural de México en el
contexto actual de la redlidad internacional, para que a su vez se
pueda ubicar el procese que se ha plonteado, sobre los efeclos que
causa la Penetracidon culfural de Estados Unidos en la Identidad Cultural
de México, ademds de saber los dlcances gue puede tener dentro del

desarrollo nacional, hacia la modemizacion.
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Por lo anterior, se requiere del andlisis de la aclitud del mexicano, de
forma que se llegue a una aproximacion de lo que ha llegado a ser la

identidad culturdl del México contemporéneo.

2.3.1. Conformacién de la Identidad en México

En nuestro caso, el tema de identidad naciond y cultural, nace a
partir del descubrimiento de América en 1492 y posteriormente a la
incursion espanola en el terilorio mexica, encabezada por Herndn
Corlés en 1535, dando lugar a diversos sucesos, fales como; la devocion
a la virgen de Guadalupe, la figura de los héroes de independencia, el
ensayo polilico de Humboidf, la variedad de razas que integran a la
sociedad mexicang, el catolisismo como religidn, el naciondlismo como
idedl, efc., de o que a su vez se desprenden interrogantes como son; el

lema de la identidad cultural e identidad naciondl. Al respecto, Sergio

{opez Ramos dice:

“ Los problemas del proceso de constiuccion de
una nacién no pueden escapar a su historia; no
pueden soslayar como surge un proyecto politico.
En este sentido no es desdenable pensar que
giacias a la llegada de los espanoles a
Mesoameérica se  denerd un  movimienic
socichistérico que es fuente obligada de reflexion
en los diferentes periocdos de la sociedad

mexicana.

* Lopez, Sergio Entre la fontasia, la hsilarsa y la psicologia, México, 1993, Editado por el Centro de
Fstudips v Atencién Psicologica, AC . p 14
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Después de la conquista precedida por los espafioles se comienza a
erigir la Nueva Espana - en fierra amerncana - vy, es en este momento
cuando se enirentan al proceso de construccién de la nacion. De esta
manerq, entre los problemas inmediatos que esto acarreaba, estaba el
de la identidad, por tal motivo, se impulsa la conformacidon de uha
idenfidad (del mexicano] que toma como cimiento, principalmente, tres

criterios, fos cudles segUn Brading y Reyes Heroles son jos siguiente:

1. El_repudic g la_conquista; postura gque censura los actos de los

espanoles europeos, cdificdndolos de malos, crueies, explotadoies,

etc.
2. El guadalupanismo: estandarte e ideario en cuyo eniforno se enge una

organizacion de individuos gque ven en la virgen de Guadalupe, una
protectora v redentora de los desvalidos.
3. El_artequismo; hecho que consiste en rescatar y revalorar tas rafces

indigenas precortesianas, como un acto de reencuentro con los

origenes mesoamericanos.

Ahora bien, varios han sido los estudios que se han recdlizado sobre el
coracter del mexicano; sobre su identidad, en su mayoria éstos han

llegado a coincidir, por lo que se produce la uniformidad de fos diversos

criterios y punfas de vista.,

Para comenzar a delimitar la concepcién sobre identidad del
mexicano, la ubicaremos en los fres ospectos de andlisis ya citados;
espacio {area geogrdlica), fiempo (historia comun; a partir de la

conquista) y movimiento {factores en comin; econdmico, politico, socidl
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y cullurdl). Ya determinados los elementos bdsicos, continuaremos,
tomondo como referencia las dos teorias cldasicas scbre Nacidn, éstas
son, la objetivisia y la subjefivista. Como ya hemos mencionado, por un
lado, los objetivistas se refieren alo material, que en este caso seria todo
lo que engloba los tres aspectos referidos {espacio-fiempo-movimiento):
por el olro, esta la parle psicolégica, que se plantea dentro de la
perspectiva subjetivista, que contempla la cuestion sentimental v
espinfual. De aqui se desprenden los rasgos fipicos del ama del
mexicano, rasgos o caracteristicas que son producto de una realidad y
de un contexto determinado por el entorno, por todas las caracteristicas

materiales {objelivistas) propias de la identidad del mexicano.

2.3.2. Bl caracter del mexicano, una visién subjetivista: mitos sobre la

imagen del mexicano

Segun los estudios que se han efectuado sobre el mexicano, tanfo los
psicologos, como los socidlogos, antropdlogos e intelectuales, coinciden
en lo descripcién de su caracter y persenalidad. De entre los rasgos que
se consideran como representativos del aima mexicana, estan; la
melancolio, la abulia, la pereza, la emeolividad, el relgjo vy la devocion [a
la virgen de Guadalupe). "Se dice de los mexicanos gque son medio
flojos, dejados, paranderos, mujeriegos, iresponsables, pelados,
precoces, machos, que hacen fila en la casa de empeno después de
vacaciones, que gastan todo en fiestas familiares, sin importarles el

a7

{uluro, etc.. El lector podrd agregar lo gue ialie”™.®

* Mackem p o3,
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Con base en estos cdificativos, se han tormado una serie de
imagenes del mexicano, es decir, figuras que describen su cardcier vy lo
identifican como tdl. Estas imdgenes, son a o que Roger Bartra ha

denominado los “mitos” del mexicano.

Dichos mitos, son considerados por algunos autores™, como un medio
que utiliza el Estado para su legitimacion. La raiz de este planteamiento,
ia hallomos al cuestionarnos si la imagen que se nos ha dado sobre el
mexicano, coresponde con la redlidad, es decir, zésta imagen

efectivamente define y describe al mexicanoc tal como es?.

Por esta cuestion, algunas consideraciones que se hacen en tomo a
los esiudios sobre el caracter nacional del mexicano, planfean que
dicha imagen, no es més, gue la construccion imaginaria del carécter
nacional, redlizada por la culfura politica dominanie con el apoyo de la

literatura, el arte y la musica.

Partiendo de los estudios que se han redlizado ol respecto, se llega
a la conciusién de “que el cardcter del mexicano es una entelequia
artificial; existe principalimente en los libros y discursos que lo describen o
exaltan...” en donde “"es posible enconlrar las huellas de su origen: una
volunfiad de poder nacionalista ligada a la  unificacion e

instituciondlizacién del Fstado capitalista modernoe."”ss

En este sentido, es la misma sociedad quien produce los sujetos de su

propia cullura como seres mitoldgicos vy literarios dentro de una

** £ especial el antropologe Roger Bartra v ef psicologo Sergio Lapez Ramos.
** Roger Barira, La jawln de lu Melaicalia, México, 1996 (1987, 1a de ), Ed. Gnjalbo, p 17
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subjelividad hisiérica. De esta forma, los sujelos o seres milolégicos
pasan a ser persongies o acfores y la subjetividad (el contexto), el
escenano o leatro. Bartra plantea, que es la élite de los intelectuales
quien se ha encargado de construir la imagen del caracter nacional del

mexicano, por lo que ésta no lega a ser el reflejo de la conciencia

popular.

Por otia parte, Lépezr Ramos coincide con ello, al afimar gue los
estudios de lo mexicano se consfifuyen en posiciones meramenie

poliicas e 1deoldgicas que encasillan a los mexicanes en diversos

paliones.™

Esia es la razdn por la cudl, e carGcter nacional del mexcano, se
describe por medio de patrones imaginarios que foman la forma de

MITOS, tdles como:

> "Fl mifo dei edén subverfide”, que es un arquetipo originado por la
veloz legada de la vida industrial en la vida rural, de aqui se
desprende la creacién de un espacio cuya funcidn en “la
detinicién del auféntico ser nacional por oposicién a cudlquier

utopia que pretenda revolucionarlo, confaminarlo™. s

La creacion de este lugar edénico es la invencién de una
tradicion campesina de la cual se nutre la identidad nacional de
mexicano; es la imaginaciéon de un lugar pasado en donde reina
la felicidad; un lugar en donde el presente y el pasado se

" Sergio Lopez op ot .p 17
" Roger Baitra op at . p3?
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confunden para negar el fuluro. Asimismo, es un espacio con el
que se anestesia ol mexicano v lo deja sélo como un persongje
cargado de melancofia o quizd de tragedia® afiorando el

pasado y rechazando un futuro: el de él mismo.

Este mitc es una imagen en la cudl se reconstruye un pasado rurcl
{mitico) gue "se enfrenta al horror real de la sociedad industnal”s
de donde comienzan a desprenderse los persongjes que habitan
este lugar. Ya nos hemos refericdo af sujeto melancdlico, del cudt se
deriva un persongje mitico que en México ha sido instaurado
como simboic de toda la nacidn, este es "el pelado”, un lipo
campesino-urbano dominado por un sentimiento de inferioridad,
aue lo hace evadir la redlidad y relugiarse en la ficcidn, vive pues,

una mentira,

» "El mito del héroe agachado”, parte del complejo de inferioridad
que tomo como punto de referencia a lo gue quiere alcanzar o
Hegar a ser, es decir, tiene como objetivo o estereotipo a Europa, y
en especial, a Estados Unidos. El mexicano se siente inferior con
respecto al exiranjero, principamente frente a Estados Unidos vy
{un tanto} a Europa. Esta es una de las caracteristicas del mito, el

cual es también creado por la cultura dominante,

» La ditima de los imdagenes que describen ta identidad nacional, es
“el mifo del mexicano arcaico”, cuya caractetistica principal es el

resenfimienfo que en el dberga, ya que se siente traicionado por

" Madem. p )24
T lbdem. p 33
* Ibidem p9o
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todos los que lo redean. Asimismo, contempla otros rasgos comao
son: * la desconfianza, el mimetismo y el complejo de inferioridad

y desposesion” &

Por otfo lado, uno de los aspectos que también se contemplon en la
descripcion del caracter del mexicano, es su desprecio e indiferencia
hacia la muerte; siendo éste uno de los lugares comunes mds recuridos

del pensamiento del mexicanc modermno.=

En la culturao mexicana, este sentimiento conliene un mafiz heroico
que demuestra inditectamente un miedo a la muerfe, ya que éste se
fraduce en el fatdiismo, desprecio y blsqueda, asi mismo, implica
ademas un sentido ritual en el que dicho desdén poi la muerte forma

parle de un rito colectivo que es el que le da sentido a la vida del

mexicano.

En este aspecto, se deja ver una raza que enfrenta la vida moderna
con una aclifud de aceptacion, v al mismo lempo de desgano;

protegiéndose con una coraza de sentimentalismo y emotividad.

Ahora bien, a pesar de que en la actudlidad coniamos con una
amplia descripcion de! ama que dbergc en el mexicano, mejor
conocida como cardcter nacional, no podemos deducir que el

desairollo de un individuo resuma la evolucién de una raza, ni que por

»!7
thidem p 145
“ Octavie Paz, El Laberinio de fa Soledad, México, Fendo de Cultura Econdmica. coleceién populas 107,

1987, 16 ed , pp 48-34
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ende, se pueda enconfrar en el caracter de los individuos una

recapitulacién de los rasgos tipicos de una nacién.

£l hecho de que exista esia descripcion de los mitos sobre los
patrones de conducta propios del mexicano, nos hace considerar el
planteamiento de Bartra y de Lopez Romos, en el cudl se enfatiza que
deniro de los mecanismos de la hegemonia y “legitimacién nacionalisia
del Estado modemno”, estd la creacion de estereotipos del mexicano +,
que son patrones de conducta instituidos para erigir el caracter nacionak
y difundirlos entre la masa popular a través de las artes, entretenimientos,

de los propios medios de comunicacion {en la Era cibernética).

2.3.3. Perspectiva objehvista del cardcter mexicano

Por otro lado, contamos con elementos contemplados en la vision de
los objefivistas, que son: la geografia, la historia en comudn, la lengug, la

culturg; costumbres y tradiciones, y los intereses en comun.

Estos aspectos vienen a ser de gran importancia ol proporcionar un
sustenlo concreto y objelivo que nos es Uil para efectos del presente
trabgjo. Como ya hemos mencionado, partir de los paiscjes subjetivos
del campo de los ciriferios psicologicos para determinar la identidad
nacional de México es una decisidon muy aventurada. Se necesita contar
con criferios objefivos {mds conhables). con los que podamos afirmar
gue la identidad nacional del mexicano se rige por aspectos propios de

su iegién {tenilorio] y su histotia nacional.

"* Roger Bartra. op cit.. pp. 15-23, 120-125.
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En esle contexto, los elemenfos que forman parte de un panorama
objelivo, parten de los cnferios ya referidos sobre Nacién (objefivo y
subjetivo), asi pues, se menciond entre ellos la cuestion geogrdfica, Ia
cuat viene a ser un factor de orden natura que determina
pancipalimente los formas de alimentacién y de vestido de un grupo
social organizado, dadas las condiciones climdticas de la region. De
aqui. es que se establecen algunos rasgos o caracteristicas peculiares -
en cuanto a alimentacién y vestido se refiere -, de una pobiacién. En el
caso de México, podemos hablar de una de las caracteristicas que
quizd sea la mas representativa, ésta es el uso de picante {chile) en la
alimentacion bdsica, asi también, el maiz, el frijol, la manteca, el tomate,
el cilantro, la cebolla, etc., forman parte de la denominada “dieta 1", es
decit, que la dieto de la poblacién consiste en aimentos tales como

Tacos, Tostadas, Tamales, Tlacoyos, Tinga, Tortiflas, efc. -

Como hemos menclonado, este fipo de dimentacion es generado
por los factores del clima que producen los diterentes tipos de granos,
verduras vy fruias, obviomente estos varian dependiendo de 1o region
que se hate, ya gue no es lo mismo, en el Noite que en el Sur vy en
Ceniro del pais. En cada una existen diversos tipos de clima y por lo
tantc de dliimentacion y vestido. No obstante, dando un panoramao

general de la dlimentacion en el drea metropolitana, nos podemos

relerir ala "dieta 1.

“* ot los platillos que comienzan con b letr ~T7, y que et sU mtayena se les conace come aptopios
meXIcanos {exprasion popular)
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En cuanio dl vestido, tombién se determinag dependiendo del clima
de la regidn, sin embargo, en las zonas urbanas del pais este factor no
llega o ser un generador de rasgos tipicos o caracieristicas peculiares
del mexicano, ya gue la influencia de Estados Unidos, en este rubro, se
o manifesiado fuerfermente definiendo. un palidn en la manera de
vestir, En este senfido, se ha invadido el mercado textil, principamente,
con la mezclila: chomarras, chalecos, faldas vy pantalones “jeans”. Por
ohtra pare exporta las colecciones de femporada creadas por
renombrados disefadores que de una u otra forma dictan lamoda enla
monera de vestir, rozén  por la cuadl a este aspecto no lo podemos

considerar como indicador de laidentidad cultural.

Ctlro de los criterios coniemplados, es el del tiempo, que se refiere a
ia rustoria en comon y foma como punto de partida el penodo de la
conguista de los pueblos latinoamericanos precedida por los espafioles.
En este aspecto. es importante destacar que las vivencias y experiencias
que han resultado de cierfos sucesos propios de la nacién mexicana, son
delerminantes en el desamrollo del pueblo vy al mismo fiempo, en la
achtud que toma ante dadas situaciones. Este aspecto iIncumbe y forma
parte de lo que entendemos por Nacidén, por tal motivo podemos

tormario como un elemento indicador de la identidad naciondl.

El ditimo de los criterios es €] de movimiento, que se deriva de los dos
anleriores: el del espacio y directamente el del tiempo, puesto que se
refiere o los condiciones de vida, de pertenecer a un lugar, de intereses
y lactores en comun, como son la unidad politica, econdmica, social y
cultural. De esta forma, el criterto del iempo influye fundamentdmente

en la educacion, de lo cual se desprende el comportamienio y la
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manera de aciuar de la sociedod, asimismo, también incluye las
kradiciones y costumbres que van adquiiendo matices diferentes,
dependiendo de la evolucion de dicha sociedad; es decir, de los
combios que hdllan provocado, partiende del contexte global vy
desembocando en una redlidad nacional. Este criterio del movimiento,
abarca principalmente la manera de vida, que como se mencioné, es
determinada por la geogralia (espacio) y fundamentamente por la
historia en comun propia de la Nacién (tiempo). En este sentido, el
rmovimiento contempla el factor cultural, entre ofros, el cual habla de los

origenes, credo, sistema, valores &licos, estélicos y religiosos.

De aqui que se conciba a este citerio, como un indicador de la
exstencia de una identfidad cultural en México. Parliendo de estos
criterios y con sus respectivos elementos, podemos discernir si existe o no
una identidad tanto cultural como nacional en el México de hoy. Las
polémicas en materia, giran en tomo a una supuesta “crisis de
identidad” en el pais, la cual es propiciada por factores externos que se

infroducen e influyen en la manera de vida de la sociedad mexicana.

2.4. Ciisis de Identidad?

£l debate sobre este tema tiene como punto de partida la conquista
espanola, que es cuando entre la poblacion surge la confusion sobre su
origen: espano! o indigena*s, provocado por una pugna de orden
geogrdlico, principaimente en los ciiollos y de orden racial en los

meslizos. Asi, comienza a delinearse la formacion de una nueva cultura

** Serglo Lopez, op. cit . p. 14.
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nacional, la conshuccion de una conciencia o proyecto nacional,

dentro de lo cual el mexicano a lo largo de su historia ha buscado

respuesias sobre su ser y su devenir.

En este sentido, existen momenios claves en la definicidn del
mexicano: el piimero se ubica en la segunda mitad del siglo XVl v el
Ultimo en las décadas de los afos veinte v treinta del sigio XX, En estas
dos etopas, se mantiene latente el planteamiento de la cuestidn
nacional, en el cual nos encontramos como sus protagoenistas a fres
mundos: el indigena, el hispano vy el estadounidense. Cabe destacar,
que "a la original confronfacién enfre [o indigena y lo hispano se agrega
tempranamente, desde la época colonial, lo anglosgéon-protestante,

que aparece como un teicero en discordia”.

En México, la reftexion scbre la cuestion naciond), ha sido impulsada,
en su gran parte, por factores de situacion que originan un vacio y
empujan a meditar sobre su posicidn como nacién dentro de la
sociedad internacional. En los dos momentos referidos, dichos factores
se caracterizan por ser ocasiones histéricas de redefinicion de ideologias
mundiales. El primero, contempla "la caida del régimen mondrguico
absolutista v el ascenso del liberdlismo, gue marca el inicio del fin de la
dominacién espanota en América” "ante el cual los pueblos y naciones
lienen que redelinir su posicion”s. Asimismo, en el segundo momento {ia
primera mitad del siglo XX), se desbaratan los modelos tedricos e

ideoldgicos clésicos, se da la crisis del liberalismo y el surgimiento de los

 Robento Blancarte, Cultura e Idensidud Nacional México, 1994, Conaculta. p 1]
*7 ldem
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primeros Estados socialistas, del totalitarismo y del fascismo en algunos

lugares del mundo.

Ademds de esto, exste ofro elemento con el cual se explica la
necesidad de esta definicién cultural, nos referimos al dislamiento en el
que se encuentra la nacién durante los dos momentos mencionados,
colocdandola en el escenario intermnacional en una postura de abandono
y soledad, con lo cual se ve obligada a pensar en si misma "como algo

distintoe dl resto del mundo v con sus particularidades especificas™,

La presencia de una crisis de identidad en México se desprende
obvicmente, desde el origen, tanlo de la Nacién mexicana, como del
concepto, es decir, del modelo o estereotipo de Nacion y Estado
impuesto por Espaiia, Francia e Inglaterra. Como ya vimos el ofigen de
la nueva Nacién Americana tuvo sus cimientfos principalmente en tres
mundos: el hispano, el indigena y e! estadounidense, asimismo, el origen
del concepto sobre Nacidén adoptado se puede ubicar como un factor
alentador de esta ciisis, ya que el modelo de Estado Nacion impuesto
por los tes paises ya referidos, que se bosaba en lograr una
homogeneidad en téminos de lengua, religion y raza, se topa con

evidentes problemas para su concrecion en América.

Por ofra parte, se plantea que la etapa de ciisis es parte del proceso
nalural en la evolucidn y crecimiento de una Nacién, este
planfeamiento surge de la idea de que los nacicnes dl igual gque las
personas, fienen un ciclo vital completo, es decir, pasan por el

nacimiento, la infancia, la juventud, la madurez, ta vejez y la muerte,

“\bidem p. 12
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esta dea busca “en el cardcter de los individuos una recapifulacion de
los peculiaridades de la nacién™. Asi pues, México es considerado
como una Nacién joven, que con relacion a dicho planfeamiento, esid
pasondo por un periodo de busqueda y definicion de su identidad, lo
cual da dlienfo a una situacién de cnsis propia de la efapa de la
juventud. Lo cierto, es que como ya hemos visto, han pasado vanos
momentos a lo large de la historia en donde se ha buscado definir esta
identidad y en donde aln no se han tenido resultados satisfactorios,
pues hasta la fecha todavia se sigue hablando de la existencia de una

»crisis en la identidad del mexicano”.

De cualquier forma, en téminos generales, la esencia del mexicano
ha sido buscada en su gran mayoria en ia imagen de lo indigena como
io mds original de esia fierra. Sin embargo, el interés por rescatar nuestras
raices encontradas en el mundo indigena, se presento como discuiso
polifico. En este sentido, se endllece lo indigena como una imagen
abstracta y mitica, cuyo lugor se encuentra en los museos, libros y
documentdles de historia {ademds de ser la alraccion turistica), pero
cuondo se frata det indigena real, el gobierno y la masa social pierden el

inferés, hasta el grado de llegar a concebirlo como un obstaculo para

el desarroilo e infegracién naciondl.

De la misma forma, existe una fuerte contradiccién en el modo en
que ha sido educado el pueblo mexicano, "por una parte, se Nos
ensena que somos mdos; por la otra, se nos inculca que ser indio es

negativo. Divididos por esa contradiccion vivimos los mexicanos” .

** Roger Badra, op. cit , p. 21
™ Carlos Salinas, Dislogo Nacional.. op ot p 21
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Es precisamente de esta situacién de la que surgen dos senfimientos
andlogos, que bien podian verse como resentimientos: estos son el

malinchismo v el nacionalismo.

2.5. Naciondlismo vs Mdiinchismo; sentimiento o resentimiento

Naciondlismo y Malinchismo: dos sentimientos que vienen a formar
parie de la historia del pueblo mexicano y que se vinculan con el afan

de definir su identidad.

Por su parte, el malinchismo tiene su origen conceptual en el
personaje de Mdlitzin (bautizada por los espanoles como Dona Marina),
quien apoy6é a los conquistadores espanoles en su incursion at tenitorio
mexica, y que por tal molivo, se le considera un simbolo de traicion
femeninag. Es la “Mdlinche" quien traiciond alos suyos, a sus hermanos,
su lierra, eligiendo estar det lado de aguellos que venion de fuera. A

Malilzin le fue asignada la obligacién de encamar la infidefidad vy la

deslealtad” .

Asi pues, de la leyenda de la Mdlinche, se desprende la idea del
malinchismo como un sentimiento de rechazo y de verglenza hacia una
de las dos partes de nuestro origen racial: 1o indigena. En este concepto
se plantea que todo lo proveniente del exterior, principalimente de os

anglosajones, es bien aceplado y hasta exaltado, mientras que lo

" Roger Banra, op ait, p. 179.
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originario de esta tierra (México) es rechazado y considerado como lo

peor y mas bojo.

Este senfimiento se debe, en gran parte a la educacién, gue como
ya sehalamos, por un lado se esmera en ensefdmos que somos de
origen indigena vy, por el ofro que ser indio es vergonzoso y negativo;

SOMOSs pero NoO s0Mos.

Entonces, zel malinchismo es un senfimiento de rechazo, o un
resenfimiento por el rechazo? es mas bien, un sentimiento de inferioridad
producido por el rechazo a la raza indigena, es un resentimiento del
meslizo por tener origenes de esta raza repudiada, es la negacién de

una parte de nuestias raices, que en este caso es la indigena.

Por su parte, el nacionalismo es todo lo contrario a lo anteriormente
expuesio, pues toma como punto de partidala aceptacion y exaltacion
de lo indigena, sin embargo, no rechaza de manera abierta el lado
extionjero, pero si engrandece lo aborigen frente a éste. En el mismo
senfido, el Gobierno Federatl contempla en el Plan de Desarrollo 1995-
2000 ol naciondlismo como “el conjunio de valores, sentimientos vy
aspiraciones que caracterizan y definen a un pueblo en el concierto de
las naciones”, y es considerado como un elemento de importancia para

la unidad y cohesién social que viene a serlabase dela soberania.’?

e Plan Nacionagl de Desarvollo 1993-2000,p 3
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En el mismo contexto, pero en diferente senfido, se argumenta que el
nacionalismo es uno de los medios de legitimacidn que la clase

dominanle uliliza. Roger Bartra nos dice dl respecto:

“Fi nacionadlismo mexicano ha llegado a un
punto critico: no sélo resulta una odiosa fuente
de legitimacién del sistema de explotacion
dominante, que busca justificar las profundas
desigualdades e injusticias por medio de |a
uniformizacion de la cultura polilica: elio lo
comparte con todos los naciondalismos: pero
ademds - y en ello radicala situacion critica—~las
cadenas de transfiguraciones y fransportaciones
han acabado por petfilar una cultura politica
que yo no comesponde a las necesidades de
expansién del propio sistema de explotacion...
una gran parte de los mexicanos comienza d
rechazar esa vieja cultura politica que ha sido
durante mdas de sesenta anes la fiel compafiera
del auteritarismo, de la corupcion, de la
ineficienciay del afrase. Esa cultura politica es el
nacionalismo revolucionario..."”~

" Roger Bartra_, op. cit., . 199



3. Evolucion del expansionismo estadounidense: ¢l Poder Blando como

su forma mds reciente

tn lo acludlidad el soff power o poder blando viene a ser la forma en
que Estados Unidos le da conlinuidad «a su proceso de expansién, es
decir. de la misma manera en aue ha recurido a la militar, politica vy
econdmica, tora hoy en dia o lo cullura e ideologia para consumar sus

objetivos expansionisias.

Para ello, el mecanismo que requiere implica ofrecer una cultura e
ideologia atractivas para el resto del mundo, tratar de vender imagen y
no sustancia. 2Qué es lo que en este sentido atrae o una humanidad
hastiada de vivir represiones, sistemas diciaforiales, cooptacién de la
expresion misma de sus necesidades?. Bl Onico punto de fuga es la
liberacion y el desarollo del individuo que propugna tanto el
modertnismo como el posmodernismo, en un infento de lograr satistacer
los intereses del individuo en sociedad. Esta forma de pensar y de vivir se
desarrolla hasta ser, - el american way of life, - la cultura vy la ideologia

que ha exporfado Estados Unidos a casi fodos los rincones del globo

terrGqueo.

En este contexto, dicha expansién es considerada como un
insiumento de poder (en esfe caso, de Estados Unidos] que es
precisamente parte de su poder blando, el cudl se redliza a fravés de la

penetracion cultural e ideoldgica.
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La consolidacion de este poder, no surge de manera esponténea,
sino que tiene un largo proceso de maduracién sustentado por el fipo
de poder que le anfecede, es decir, el poder econdémico. Dentro de
este Ultimo, la actividad de vender y comprar es ia esencia del mismo, &3
lo que le da su razén de ser. Si parfe del poder radica en el comercio,
entonces una de las finalidades principales se convierfe en vendere a
todo el mundo y la mejor forma de lograrlo, es persuadir ol meircado de
que los productos a vender son de primera necesidad. Para ello, se
considera necesario introyectar en el resto del mundo las preferencias y
guslos propios de los estadounidenses, ademdas de un ritmo de vida
encaminado a necesitar de las mismas mercancias consumidas y

producidas por Estados Unidos.

De esta forma se comienza por dar paso d la expansion ideoldgica y
cultural, que surge como una consecuencia de la  expansion
economica. £n este senlido, tanto el poder econdémico como el poder
blondo, se complementan el uno con el ofro, no obstante, en la

acludlidad es este Olfimo el que mayor fuerza fiene.

3.1. De expansionismo a penetracion culiural

A lo largo de la historia el hombre ambiciona y busca el poder, desde
las sifuaciones mdas sencillas hasta fas mds complejas, tanto en las

relaciones personales, como en las relaciones internacionales.
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Joseph Nye, en su libro fitulado "naturaleza cambiante del poder
poliico”, sefala que los tres tuentes principales de poder en las
Relaciones Internacionales, son la potencidlidad militar, la capacidad
econdmica y la influencia cultural e ideolégica conocida actudmente

como poder blando.

Esfos tres elementos generadores de poder, son la via por la cudl las
grandes potencios mantienen su hegemonia. La idea de poder va
igada a la idea de ser el dueno del mundo. 3Coémo apoderarse del
mundo?, bien sabemos que dentro de este planteamienio el ferritono
juega un papel predominante. De esta forma, la expansion ferritorial vino

a ser uno de los factoies relevantes en el desairolio de las naciones.

Si consideramos a Estados Unidos como el pals dominante del sigle XX
v s lo ubicamos dentro del este contexto, se observa gue en las dos
primeras fuentes de poder ha perdido fueiza y que en ta actudlidad, la

de mayor vifalidad es la tercerq, es decir, el poder blando.”™

E proceso que siguid Estado Unidos como pais hegemonico mundiial,
fue apoyado por su expansionismo gque comenzd siendo feritorial,
sostenido por su capacidad y poderio militar; confinué con la expansion
comercial, sustentada por su vitdlidad y poder econdmico, por Ultimo,
en la acludlidad se da una expansién culturdl e ideolégica a través del
poder blondo, a lo cual nos refeiimos como penefracion cultural e

ideolégica, por los fines que esta persigue.

“'Ma Crsting Resas, “La generacion perdida” . etcétera, México, DLF | 18 de marzo de 1993, p 29



76

3.1.1. Expansion teritorial. Ef comienzo de la expansion estadounidense

Desde mediados del siglo pasado, Estados Unidos ha encaminado sus
esfuerzos para ser una hegemonia mundiial, elemento que fundamenta
y justifica todas sus acciones en el escenario infernaciondl. En este
senfido, el primer paso dado por Estados Unidos consistié precisamente
en la expansion temtorial a través de diversas anexiones que en un
principio tuvieron su sustento en la "Doctina Monroe”, en donde el
presidenle James Monroe (1817-1825) rechazaba toda intervencién
europea en los osuntos de todo el continente Americano vy
posteriormente en el “Destino Manifiesto” que en el aho de 1897 escribid

Teodore Rooselvell con el cudl pretendia la americanizacion del

mundo .

De manera cloramente esiratégica, los teriitorios que Estados Unidos
adquirié, eron de un importante valor geopolitico. Parq, Ramiro Guernray

Sanchez, se pueden distinguir tres periodos del Destino Manifiesto.

“Ei primero habia sido la extension de la frontera
hasla el Mississipi y la posesion de la salida al Golfo
por el rio, completado con la adquisicion de 1as
Floridas redondeando la costa por el Sur. El
segundo comprendié toda la conquista del Oeste.
hasta e Pacifico, Texas, Oregdn y California. H
tercero exigia la posesion del Istmo, bases
estratégicas en el Pacifico v el dominic de los
pasos del Caoiibe, entre la costa orienfal de los
Estados Unidos y Panamda*™ .

£ Destine Manifiesto significaba que en Washington se decidina lo que era buesio par el mundo y lo
que no, 2f misme tempa colocaba a Estadoes Unidps como e “redentor” que salvaria al mundo. a través de
la “conversion de Jas culturas al dumimsta Amenican Way of Lif:™ Veren Louvier, Juan Crlfrura
mexicana y Globalizacion México 1995, Edamex. p. 144,

* Guerra vy Sanchez. Ramire La Expansion Tertstorial de los Estados Umdos México DE.pp 376-377
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H ciclo de expansion teritorial, con fines estratégicos, se cierran con
las incursiones militares de Estados Unidos en México, iniciandose el
periodo de expansion econdmica, apoyado en gran parte por o
politica de! “buen vecino” de la administracion del presidente
Roossevell, la cual era la clave para poder lograr una posicidn solida en
el mercado hispanoamericano, pues los fines que esta politica perseguia

eran esenciamente econdmicos.

En este contexto, la estralegia econdmica de Estados Unidos
consisfié en la exportacion de mercancia y no de capital, ya que este

debia de permonecer en el pdis para inversiones industriales y agricolos.

De igudl forma, dentro del marco ideoldgico se manifiesta el interés
que embarga dl espiritu de Estados Unidos, el de tener en sus manos el
contro! y poder ante y sobre el resfo de las naciones. Lejos de que los
medios para la consecucién de su interés sean moderados, esta
poiencia mantiene su poderio sin que ninguna ofra nacion se convierta

en un obstdculo.

La forma en que Estados Unidos cumple sus fines, en esencid, sigue
una misma linea; esto es, que cudlquier decisién tomada por este
poderosc pdis en el dmbito internacional, siempre va a ser en favor a sus
infereses, ulilizando como justificacion el supuesto deseo de beneficiar d
mundo. En este senlido, Woodrow Wilson designa a su pais el “vigilante
del mundo”, dando asi la imagen de una nacion attruista que procura el

bien de la sociedad internacional.



8

ta evidente incoherencia de sus actos 77 delatan a un Estados
Unidos omnimodo en América, cuya exigencia es fa de dominar y
conirolar por completo la zona sur del contfinente, lo que es
fundamentaimente su zona de influencia. Para dlgunos autores, este
poderoso pais mantiene su “vida y su pujanza” “respetando el derecho
ageno”, o bien, erigiendo en ley sus infereses y necesidades, razén por la

cual sobemos que continuard dirigiéndose sobre el mismo riel.

Ambas caracteristicas se manifiestan o conjugan de la siguiente
manera; La expansion econdmica, gue principalmente se da bajo la
lorma comercial, frae implicita una expansion del modelo de vida
estadounidense, ésta tiene su origen en la segunda mitad del siglo XIX, lo
cuat indica que tiene un periodo no muy corto de maduracién. Este
proceso ha tomado diversas directiices, pero su Ultima findidad ha sido
siempre la misma la cual se fraduce a una ambicién por exiender su

dominio mas alid de sus frontergs.

3.1.2, Expansion Comercial

Como primer paso, Cstados Unidos se propone expandir su
economia a fravés de sus productos y no su capital, es decir, comienza

a exporiar sus mercados y junto con ello un patrén de consumo.

En el periodo que va de 1910 a 1945, Esfados Unidos fue delineando

un gran perfil de consumo, una estrategia comercial gigantesca gue

 Con esto me refiero a Jas accrones que cordena y al mismo bermpo as Neva 4 cabo. como por gjemple,
duzate ks expansion teritorial, por un lade. renunciaba piblicamente a la miervencion y. por el otro,
clectuaba Ta “intervencion activa™
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llevo ol pais a la cispide deniro del escenario internacional. En este
senlido, nos referimos a lo que se conoce como el “consumo masive”
que se inicia en la década de los afos veinte, la cual se dio gracias a
una “ética de consumo” v a las revoluciones en la tecnologia, es decir,
el uso de la electricidad en el trabgjo propio del hogar y tres elementos

que o criterio del socidlogo Daniel Bell son fres invenciones sociales:

“La produccion masiva de una linea de monigje,
que hizo posible el automovil barate; el desanrollo
del marketing, gue racionalizé el arte de identificar
diferentes tipos de grupos de compradores y de
estimular los apelitos del consumidor; y la difusién
de la compra a plazos, la cual, mas que cualquier
otro mecanismo social, quebré el viejo temor

profestonte a la deuda."®

Al hablar de “revoluciones tecnoldgicas” nos refenmos a fres
periodos de gran importancia para la sociedad capitadlista, de tal modo,
se reconoce como “primera revolucién tecnolégica®, la que ocurid
hace doscientos anos con el fransporte a vapor y la produccion de as
fabricas por medio de maquinas. La segunda, se ongind hace cien anos
por la propagacién del uso de la electiicidad y la ingenieria quimica,
con la cuadl se comienzan a producir objetos sinféticos y de pldstico. La
tercera es la que vivimos actuamente con la utilizacién intensiva y

exlensiva de los computadoras, telecomunicaciones, etc., lo cudl

* Damel Bell, Las contradieciones ewltin ales del capstalismo. México, 1994, 2a edicion, Alianza
Editonal p 73
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podemos identificar como una “revolucion informdalica” * o de los

medios de comunicacion.

Sin duda, las revoluciones en el transporte y en la comunicacion son
el suslenfo de una cultura comin, es decir, una homogeneizacion
cultural. £n este sentido, los dos medios principales del cambio social han
sido el automévil y el cinematégrato, del cual algunos autores han dicho
que es como una “ventana abierta al mundo™. En efecto, esie es uno de

los medios que se hace imprescindible parala expansion cultural.

Asi bien, el ongen del consumismo se sustenta en el nacimiento de
uno sociedod que pugna en favor de la telicidad provenienie de una
“completa autoexpresidn instintiva®, y por consiguiente, de una Ibertad
a la cual solo se llega pasando  por la "liberacién de los impulsos

sexuales reprimidos”™ .

Esta concepcién freudiana se convierte en el estandarte de una
nueva sociedad de “jévenes rebeldes” que rechazan foda conducta
mordiista que les impida sentirse plenos y salisfechos, es decir,
completamenie felices. Dicha aciitud, indiscutiblemente es una
reaccion al autocontrol derivado de un excesive puritanismo. Esa nueva
sociedad, fue impulsada por un grupo de “jovenes infelectuales ™' que

buscaron llenar el vacio proliferante en el ser humano, situacion que

" Joseph S. Nye, Nafuraleza cambrante del poder politica. Argentma, 1990, Grupo Editoral
Labmoamencano, p. 18 £ antor hace alusion a la clasificacién gne Daniel Bell hace acerca de las
revoluciones tecnolépcas

® Daniel Bell. op. it , p. 70.
7 Estos jovenes intelectuales dingreron un ataque en contra det puntanisme durante la década de los anos

vente Este era un grupo del colegio de Harvard delf que fonnaban parte Walter Lippimann, Van Wyck
Brooks, John Reed v Harold Stearns. Un examnen de los jovenes intelectuales se halla en Henry F May,
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segun ellos, solo se soluciona a través de la satisfaccidn del ego,
cumpliendo con los deseos que emanan de nuesira propia persona, por
io fanto la idea que predomina se despiende de un pafén de
pensamiento en el que elindividuo obedece asus necesidades y gustos,
sin ningoun fipo de limitacion, pues fo Onico gue importa es sentirse
satisfecho vy feliz. Los “jévenes intelectuanles” rescatan fundamentalmente
ideologios como las de Nietzche, Marx, freud y Kraff--Ebing y, por medio
de su literatura es como propagan la nueva concepcidn de una
sociedad libre, que sin duda mantiene una relacion estrecha con e
flomado “consumismo®. Por tal motivo, podemos alirmar que es este el
camino por el cual se conduce lo sociedad estadounidense paia

convertirse en una sociedad de consumo.

Es evidente que el “consumo masivo” va ligado a una situacion
hedonista, que conlleva al mercado a procurar safistacer las demandas

derivadas del gusio de los consumidores.

Es asi, como medianie la propagacion de un pairén de consumo,
originario de la sociedad de Estados Unidos, se da lugar aka exportacion
del mismo y por consiguiente de mercancias dirigida principalmente a
los paises subdesarrollados, con el objeto de captar un mayor nimero

de paises en su esfera de influencia.

ta consecucién de este objelive denfro de su proyecio
expansionista, se va ha delinear sobre dos elementos: por unlado, con el

desanollo de multinacionales que emergen del ambito empresanal

TJ:«’ End Of American }nm:rmm. pt 3 (Nueva York, Alfred A knopi 1959) l)na voz caraclenstica es ]a
de Harold Steams, America and Young Intefectual (Nueva York, Doran, 1921}
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dentio del proceso de la hansnaciondlizacion y, por el otro, con la

propaganda que brota de las fuentes de los medios de cormunicacion.

Como resultado de dicha expansion comercial se da con fuerza la
dependencia econémica de los paises Latinoamericanos y del Caribe
con respecto a Estados Unidos sifuacidon a la que, sin duda, no podemos
refenmaes cdlificandola como interdependencia, ya que este concepto
connotg una “relacidon endre igudles” una “dependencia mutua”. Por el
conlrario, podemos dfirmar que existe una dependencia, entendida
como una relacion que “se da entre desigudles” y que “implica sujecion

o subordinacion™-.

De sasta marnerg, lo ciose dominante de Estados Unidos como
cabeza de los paises capitalistas industrializados, dirige sus esfuerzos a
producir un cambio en los habitos de consumo de los paises con menor
desarrolio, principaimente los de América Lating, por medio de la

propaganda y las empresas multinacionales.

Ei objetivo de estas empresas se enfoca a la oblencion de un
mayor numero de ganancias y para lograrlo se torna necesario fraspasar
sus lronteras y expandir su economia inundando el mercado

internacional con sus mercancias.

* Reatt, Reotdun AMérico v Estados Unidos Elmancjo de fa refaceon México D F . 1989, Editonal Sigle
X)L p A2°
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Poi ofro lado, en los paises de latinoamérica prevalece und
inmanente vulnerabilidad hacia la influencia y penetracién extranjera,

debido ala necesidad de desanollo que en estos prolitera.

£n este sentido, las revoluciones tecnoldgicas v las nuevas tormas
de pensomiento en los jovenes, vienen a ser los cimientos para gue se
construya un patrdon de consumo caracteristico del modo de wida
americano, mejor dicho, modo o estifo de vida estadounidense. Al
respecto, Daniel Bell hace un planteamiento de las caracteristicas

principales que existen en la economia de mercado como resultado de

este patrdn de consumo:

"Lo distintivo de la economia de mercado
sociologicamente, consiste en que ha sido una
economia burguesa. Esto ha significado dos cosas:
primeto, que los fines de la produccion no son
comunes, sino individuales; segundo, que los
motivos para la adquisicion de bienes no son las

necesidades, sino los deseos™.

Es asi como podemos apreciar gue el “individualismo” es uno de los
elementos bases en la conformacion del pensamiento estadounidense,

desde la cultura moderma hasta la posmoderna.

** Daniel Ball op.cu ,p 212
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3.2. Modemismo y Posmodernidad, un susiento del "Amencan Way of

Life”

Para una mds clara vision del eshlo de vida estadounidense,
veremos de donde se desprende esta manera de pensar y acluar que

prevatecen en Estados Unidos.

A pesar de gue en lo conciencia Occidental siempre ha habido un
enfrenlamiento enire la rozdn v el instinto, y entre la razdn vy la voluntad,
en lo erg moderna ha fivnfado la voluntad vy la fogoesidad, sobre la
igcionalidad. En este sentido, Hobbes y Rousseau conciben a la
inteligencia como esclava de las pasiones y de los apetitos. En Hegel, fa
voluniad es necesaria para el conocimiento. £n Nietzche, la voluniad se

fusiona con el modo estélico, en donde el conocimiento nace del suehc

y la embriaguez.

Entonces, si la estética hace una jusiificaciéon del sentido de la vidag,
la moral queda flofondo y se da lugar a una abierta satisfaccion de los

deseos: en este caso, el deseo se encuentra sin limite, sin freno.

Comtenza, enfonces, ta etapa del modemismo teniendo como
base una serie de caracteristicas que posteriormente son tomadas por la
posmodernidad, pero no dirigidas en su sentido original. No obstante,

ambos periodos son el sustento del "eslilo de vida americano”.



3.2.1. Modemismo

Fs precisamente en el modermismo en donde se propicia un
ogrado por el abismo=, un vérligo por el mismo. Este movimiento
modernista sostiene una relacién inexorable con la ira en contra del
orden social. De esta forma, se puede dfimar que el modermismo
fradicional, sustituye la moral y la religion, por una justificacion estética
de ia vida. Por ofro lado, en esta comente se silua al yo como el centro
de fodo, y es entonces cuando se da lugar al nacimiento de una cultura

dlel yo por excelencia.

El modemismo se caracteriza por ser revolucionanio, conguistador,
porque creia en el futuro, en la ciencia, en la tecnologia, en la
verdadera evolucion del individuo en sociedad. "Se instituyd como
ruptura con las jerarquias de sangre y la soberania sagrada, con las
tradiciones...” s>, "El modernismo no sdlo es una rebeltdon contra si mismos,

es a la vez revolucion contra tadas las normas v valores de la sociedad

1l

burguesa”.=*

Se promulga por todas partes la iguadldad y la democracia, se
extiende en una lucha redl para llegar a la redlizaciéon misma del

individuo en la sociedad. Se dirime toda imitonte que se interponga 1

* {1 abismo representa todo aguello que se desconoce, lodo lo gue esta protubido, es el aventurarse a
de<cubrr cosas muevas, o~ hberarse de todo tipe de Mladuras pasa poeder expemmentar y adquinr

conacHiente
illes Lipovetsky, La era del vacio® ensayos sobre ¢f mdvedualismo contemporaneo. Traducedn de

$oan Vmyol y Michele Pendanx, colecoion argumentos Barcelona, 19%0. ¥ edicion, Anagrama, p 9.
" Hadem p. 83
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evolucion del ser, por lo mismo se da esa ruptura con fodo lo tradiciond,

con fa “burguesia” que imponiay controlaba.

Asi pues, se dice que el modemismo se basa en rupturas y
discontinuidades, en la profunda negacion de ta tradicion, en el
alabado culte a lanovedad y ol cambio, en el odio ala fradicién v furor
de uno renovacion toidl. es decir, todo es monétono y mediatizado, €l
cambio es el motor para liberar of ser, el modemismo “quiere romper la
conlinuidad que nos liga a pasado, instifur obras absolutamente
nuevas™, prohibe el comun estancamiento, destruye y desprecia lo que
instituye, lo nuevo se vuelve nmediaiamente viejo precisamente por esa
continua busqueda de nuevas formas y esfilos, en la vision estéfica y

élica de la sociedad.

La cultura moderna es una cultura de la personalizacion gue tiene
como eje central al “yo", en donde todo gira en forno al individuo. Por
un lado, el individudlismo es introducido por la sociedad burguesa en el
plano de lo comercial, mientras que por el ofro, el modernismo lo
infroduce en el dmbito cultural. Se da entonces un individualismo

exacerbado, elevandolo a un grado mayor de la conciencia colectiva.

Bl modernismo liene su inicio cuando aparece el consumo de
masas en Estados Unidos en la década de los ahos veinte, partir de
esto el hedonismo se convierte en el comporiamiento general de la vida
colidiana, en este sentido, y si tomamos a la cuitura desde su
connotacion de forma de vida, se considera que el capitalismo es el

creador de la culfura hedonista. De esta forma, la moral purifana cede

“ Jndem p. 81



el lugar a los valores hedonistas como son: el disfrutar de la vida sin
preocuparse del futuro, el ceder a los impulsos, liberar los instintos v algo
susiancialmente necesario en la sociedad de consumo; el gastar, lo que
se pretende es impulsar y animar al individuo a gue consuma. Ya paia
los anos cincuenta, la sociedad de Estados Unidos se mueve en fomo a

hacerle culto al consumo, al fiempo libre y ol placer.

Es en los anos sesenta cuando findliza el modernismo y queda
institucionalizada por la cultura de masas la “rebelion modernista™®, que
ya no escanddliza a la sociedad sino ya forma parte de ella. De esta
forma, pese gue a principios del siglo XX el movimiento modernista era
exclusivo de un circulo reducido de la sociedad, ol comenzar la era
posmoderna se fansforma en objeto del dominio publico, es decir, lo
que era propio de un grupo reducido de “arlistas anfiburgueses se ha
converlido, llevado por el consumo de masas, en el valor central de
nuestra cultura: la mentalidad liberal que prima hoy foma por ideal
culturol el movimiento modernista cuya linea ideoldgica lleva a la

busqueda del impulso como modo de conducta™ &

Todas estas caracteristicas del modernismo, bdsicamente, son el
principio de la manera de vida estadounidense, del american way of life
que como bien sabemos, contempla fodas y cada una de lgs ideas
clasicas modernas. Posteriotmente, hacio los afios sesenta, surge esa
cormiente que toma las premisas principales del modernismo ftevandolas
o su maxima expresion: la posmodernidad.

T Madem p. 105
“ldem
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3.2.2, Posmodernidad

En la décoda de los anos sesenta, la cultura occidental a partir de
wanstormaciones v ciilicas, adquiere un cardcter especifico que se
conoce como posmodernidad. En ésta efapa, se formula una sustifucion
de la justificacion estética de la vida, por fo insfintivo. Se concibe al
placer y ol impulso como readles, estos llegan a ser los factores que

glirman la vida.

Lo posmoderno surge como la “"democratizacion del hedonismo”,
la acepliaciéon de lo nuevo e integracion de la esfera artistica en la vida
cotidiona. Esta comiente es en si, una cultura extremista que conduce

“Jal6gica del modermnismo hasta sus limites mdas extremos”.™

El proceso de persondlizacion, el individualismo y el hedonismao son
las pauias en el surgimiento de la sociedad posmoderna, en donde
reina la indiferencia de maosa, domina el sentimiento de reiteracion y
estancamienio, en donde se bandliza la innovacion, se degrada el
medio ambiente, se dermarca un abandonc acrecentado de los
individuos, las 1deologias politicas son relegadas a un segundo plano, el
consumo es elevado a su mdxima expresion vy, ademds, se manifiesta o
inditerencia generdlizada que llega a convertirse en apatia de masa.
“La sociedad posmoderna no liene ni idolo ni fabd” es una cultura que

=1

se “rige por el vacio™.

;’ idem
* Ibdem p 8-10



89

£n la posmodernidad se pueden distinguir varios signos como son: la
bisqueda de cdlidad de vida, una posién  desmesurada por la
personalidad, el narcisismo, la "moda refro”, la conciencia ecologista,

restablecimiento de lo regional y de deferminadas creencias y practicas

tradicionales.

Desde la vision de Llipovetsky la culfura de la posmodemidad
"emerge de un fipo de organizacién uniforme, dirgista 'y que para ello
mezcla los Olfimos vdiores modernos, redlza el pasado y la fradicién,
revaloriza lo local y la vida simple” “disemina los criterios de los
verdadero y del arte legitima la dfirmacion de la identidad personal
conforme a los valores de una sociedad persondlizada en la gue lo que

imporia es uno mismo™. "<

Exisie fombién una paradoja en esta corriente, es tan lotente la
obsesion de crear algo completamente diferente que dl finat resulta
dlgo que viene a formar parte de lo mismo, se genera lo idéntico, lo que
cabe en el estereotipo, "una mondtona repeticion”. Por esta razén, se
considera que es este periodo la creatividad se convierte en una virtud y

valor exfinio, que tiene como Unico motor la absorcion de todos los

axiomas modeinistas. ™3

Una de las dos direcciones por las que se conduce el
temperamento modernista, abordada desde una concepcidn de corte
mdas popular que filoséfico, se enfoca en la exclusion de los valores v la

exaltacion de los instintos. La posmodermidad “proporciona la punta de

Z Tbidem p. 11
" {ndem p. 82
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lonza psicologica para un olague a los valores y las pautas

motivaciondles de la conducta ordinaria, en nombre de laliberacion, el

erotismo o kberlad de impulsos, elcétera.™ =

De esta manera los cambios que se dan en la culturg,
especialmente en los esfilos de vida, se hacen posibles por los cambios

exstenies en la sensibilidad, ademds de los cambios estructurales en la

socledad.

Asimismo, de estas dos grandes corientes de pensamiento, se
denva lo que es el estilo de vida estadounidense, dentfro det cual se
formula un patién de conducta caracteristico de esta sociedad. Los
cambios en la estiuctura social v en la sensibilidad se dieron y se siguen
dando, pero es preciso definir cuales son los elementos que conforman a

esta sociedad.

3.2.3 Estilo de vida estadounidense.

£n el lamado american way of life, - estilo de vida estadounidense -
es peculiar que el sentido del yo esté en primer plano; todo gira en tomo

ol individuo v el individuo mismo se considera un ser omnipofente, un

hombre Dios.**

Esle individualismo nos lleva a considerar que todos los actos del

hombre ya no se enfocan en el bienestar del grupo social en el que se

* Damel Belk Op Cit, p. 62
“ Ests fonna de pensar. en donde se enaltece al mdividuo, come ya hemios visto provicne de Jas ideas del

medennsmoe



9l

desenvuelve, sino mds bien en todo lo concerniente a él mismo. Dicha
idea se toma como uno de los elementos preponderantes que

caracterizan at estilo de vida en la sociedad de Estados Unidos.

£l término de individudlismo es ulilizado, por primera vez, en la
taduccién inglesa del libro Democracy in America de Alexs de
Tocqueville, dentro del gue se contempla como una consecuencia de
lo igualdad y ta democracia, o mismo tiempo, distingue at
individualismo del egoismo, de manera que pasa de una definicion
loudoloria a una menos agradable. Como sucede en todo lo que

amerita un andlists; se fiene una vision posifiva y ofra negafiva de fo

anglizado.

De la misma forma, el individudlismo se concibe desde dos puntos
de vista: Uno trata sobre el "individualismo econdmico” que fue el que
levé a Estados Unidos a su popularidad productiva; el ofro, coloca
obstdculos {segun algunos autores) al modo en que se lleva a cabo esta
produccidn, dicho individualismo tiene la creencia de que como Estados
Unidos es muy rico, no requiere ni necesita poner en peligro las playas
por el pelrdleo, ni los bosques y rios por fa devastacidon de drboles y por

la energia nuclear. Segun Natha Glozer:

“El primer fipo de individualismoe busca la ayuda del
gobierno para proteger sus inversiones en el extranjero
y para promover el crecimiento econdmice y las
ganancias en el pais. Ei segundo busca dicho apoyo
pare dlcanzar lo gque considera una sociedad mas
justa y equitativa, y es relativamente indiferente alas
exigencias de la produccion”

* Luther S Luedike. La creacion de los Estados Unidos™ La socredad y la cultura de los Estados Unidos
Washington. 1987, Publicada por el Servicio Cultural e Informativo de los Estados Unidos Division de
estudhos sobre los Estades Umidos. (Washington, D C. 20547) p 231,
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Durante el periodo del presidente Ronald Reagan, se retorna dl
antiguo “individualismo econdémico™ gue cree en la lberacién de las
luerzas produciivas del pais en beneficio del misme. Por el ofro iado, es
derrocada la segunda concepcion del individudlismo, con la gue se
planteaba que las fuerzas productivas elevaban la desigualdad,
ademds de que alectabaon a lo ecologia o medio ambiente e
inundaban “lo sociedad con mds artefactos y cbjetos comerciales

nnecesanos para {a buena vida™. <’

De aqui. vemos que el individuadlismo actual, continda por alguna
de los dos direcciones o por ambas, es decir, complementdndose una
concepcién con la otra. De cudlquier manera, el individualismo trae
implicito que la existencia del ser humano, es solitaria, es individual, vy
que el bienestar del hombre se mide tomando como base su propia

satisfaccion.

Como estamos refiriendonos a un "individuo”, éste va a procurar
estar bien siempre sin imporiar qué © quiénes salgan afectados o
dofados. Es en este sentido, en donde se hace presente ofia de las
caracteristicas de esle esiilo de vida. Al enfocarse el individuo en la
salisfaccion de sus deseos sin importarle los demdés, pone de manifiesto
sus impulsos hedonisfas. Aqui se ve claramente al hedonismo como el

otio elemento caracteristico gue sehaldbamos.

Hedonismo es una palabra proveniente del griego hédoné, qgue

guiere decir placer, el cuadl es considerado como una doctrina gue

Y bdem p. 233,



93

concibe al placer como la finalidad de la vida, se "busca en el placer al

Unico movil ol que el hombre ocbedece™

En la época hedonista se infenta “desbloquear™ al individuo del
patdn de conducta puritano, mediante el contacto fisico, el toque, la
caricia y o manipulacion. Con esto se pretende liberar al hombre de sus

inhibiciones para que lograra manifestar sus senfimienfos e impulsos.

Segun Lawrence Alloway, esta época liene su propio estilo cultural,
éste es el "arte pop”; &l enfocado alo popular, ala sociedad de masas,
es lo {ransitorio, lo que se olvida faciimente, lo barato, lo sexy v lo
afractivo, en esencia, lo que se diige a los jbvenes. Este eslilo,
representa la abundancia. “El arfe pop proviene del mundo cotidiano:
objetos domésticos. imdgenes de las peficulas y los medios masivos de
comunicaciéon [historietas y carteleras), dimentos {hamburguesas v

botellas de Coca-Cola) y vestimenta {jeans y tenis).”

La cultura estadounidense desde la década de los afios cincuenta
ha sido primordiamente hedonista; de manera impulsive, busca la
satistaccion de sus instintos e impulsos mediante el juego, fa ostentacion
y el placer. Podemos catalogar ol mundo hedonista, como ef mundo de
la “moda™’, la publicidad y propaganda, la felevisién y el dinero, el
cual se convierte en el instrumento mediante el cual un individuo puede

conseguir todo lo que desee. El dinero llega a tener una connofacion

* Incola Abbagnano, Drccran ier de Filosofia. Fondo de Colthura Econdmica, Méxice, 1989, p 170
Damel Bell op cit.p 79
" La seciedad se preocipa por eslar “in”, es decir. por seguir lo que un grupo de personas dicta coma
moda Por un Jade le gue se debe conswmir, en relacion al vestide. alimentos, et¢ , y por el ofro. como se
debz de actuar { segiin esta sociedad, una actitud social puedg estar dentro o fiera de moda). La moda se
dinge fundamentalmente 4 los gustos (aniénticos o formados) del individuo.
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muy fuerte en la psicologia socidl, éste es concebido como un objeto a
Iravés del cual el hombre adquiere poder sobre fodo y ante todo. Por
medio del mismo, no se tiene que recurrir a los demds miembros de la

sociedad, y es agui, en donde se exalia el sentido de la individualidad.

£l poseedor de este medio, logra ung posicion omnimoda ante el
tesio, colocdndolo como un ser todopoderoso, que no requiere de nada
mas. En esta forma de pensamiento, el hombre se percibe como Dios,
origindndose asi, una gran debilidad en las creencias religiosas y enla Fe
misma. Ya no se ciee en nada, Onicamenie se cree v se estd segure de

unNo MIsMo.

En relocién a esto, dl no tener un Dios [o dlgo en que creer que esté
fuera de nosolros, que respalde nuestra Fe), tampoco se tiene religion y
por ende quedan obsoletos los principios ¢ lineamientos que el hombre
debe de seguir para ser merecedor del "reino de los cielos”. De esta
forma, el hombre se [ibera de toda norma o regla que le impida sentirse
bien, salisfecho y pleno. Se deslinda de todo principio ético, moral y

religioso que limite su telicidad.

£s asi, como a esta sociedad el camino del libertingje, la conduce o
lo Wjura y la degradacion del ser humano; la promiscuidad, la
obscenidad, el incesto vy la pornografia, que son los elementos que

fevon alainestabilidad y diselucion familiar.

Al berarse los instintos del hombre, el sexo, como parte de sus
necesidades bdsicos, se enfoca mds dld de lo gue es en esencia. A

causa del libertingje, entonces comienza o desviarse y por lo fante a



degradarse, produciendo en el individuo la safisfaccion buscada pero
eso si, evitando la mds minima pena. £ resultado de esta satisfaccion es

relativo, ya que entre mas se tiene mas se quiere y por lo fanto no llega a

agolarse.

Esta busqueda insaciable retocionada al sexo, desemboca en el
gusfo por la pomografia, la cuadl se convierte en el entretenimiento de la

masa cultural, el entretenimiento a través del "pomo-pep™.

En el mismo sentido, se manifiesta ofra de las caracteristicas de
dicho estilo de vida esto es el consumismo, que anternormente
abordamos. Con fodo este impetu que se cred por consegurr la
satisfaccion plena y una mejor vida, la mentalidad del estadounidense
se abocd a tomar el rabgjo como el medio parala ostentacién vy no por
et trabgjo en si mismo, que solventa las necesidades esenciales de la

vida, es decrr, las materiales y [as espintucles.

E! consumismo va ligado, al igudl que el hedonismo, a lo supetficial
y furlivo, a lo que no permanece sino se va, alo gue se usay se tira, ks
un pensamiento que mantiene una relacidén estrecha con el utilitarismo,
el cual proviene del verbo uti = usar, aprovecharse de, y del adjehivo
ufilis = util, gque identifica el bien con lo Util, lo que se usa. Contempia la

sustitucion del fin por los méviles que determinan al hombre a obror.'™

Todo o anterier provoca que la sociedad ya no se preocupe en
como trabajar, sino mds  bien en cémo gastar y gozar, pues la

salisfaccion se busca aluera, es decir, se obtiene a través de objetos,

¥t Definscion tomada de Nicola Abbagnano, op. cit . p 1170
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luego enionces, el individuo desea ser poseedor de esios objetos para su
satisfaccién, pere para ello es necesanio gostar. Asi podemoes ver, que

gozar y gostar mantiene una indiscutible relacion dentro del eslilo de

vida estadounidense.

Por lo tanto, el axioma principal de esle estilo de vida, se enfoca a
que en la economia y en la cultura, existe una bisqueda de la
satistaccion del apetito, cuyos fines son ilimitados. "Sécrates veia los
poderosos deseos corporales en guerra contra la razén en las admas de

la mayoria de fos hombres™ -

Con lodo lo que este implica, la sociedad estadounidense, se
caracteriza por ser opulenta; en donde los aumentos en los ingresos se
uliizan fundomentaimente para "gratificar los deseos psiquicos o
ortificiales” del hombre. Al respecto, Galbraith distingue dos tipos de
deseos: Unos, son las "necesidades fisicas o deseos criginales” y, los otros,
son las “salisfacciones psiquicas o deseos arlificiales™!?3. Estos Gltimos,
generamente son provocados por el afdn de venta que fienen los
productores, son deseos fabricados en el hombre por la propaganda. la

publicidad y hosta por el arte.

Los “bienes modernos™ + caracterislicos del eslilo de vida
estadounidense, han tenido una propaganda tan fuerte, que en varios
paises son ampliamente deseados, pues al adquirr los mismos, significa

que con effo asmentan su nivel de vida a ravés delf conforl y el estilo.

> Stoven £ Rhoads, $ision Econcmica del Mundo gobierno. mercados y politica piblrea, México,
DF 1990 Trllas, p 218

S adlem. p 200

" por bienes modermos entendenios a objetos tales come la television, ef radio, los automoviles, el are
scondicienado, v en general, los aparatos electrodomésticos y articulos electronicos



Hemos visto a grosso modo los principdles rasgos del estilo de vida
en Estados Unidos, de lo cual podemos apreciar que los productos
consumidos por la sociedod, van muy ligados al estlo de vida que
llevan; por lo lanto, los productos lanzados al mercado influyen vy
delerminan el modo de vida de una sociedad. Dicha situacidn, se
produce primeramente @ nivel nocional en Estados Unidos, lo gue

después comienza a frascender sus fronferas como una forma de

expansion de su dominio.

Es de esla manera, es como se manifiesta que el proceso de
expansién comercial y econdmico de nuestro pais vecino y piincipal
socio comercial, frae consige el desarollo de una expansion ideolégica

y cultural, es decir, de su estilo de vida y ferma de pensar.

3.3 Expansién Cultural e ideoldgica estadounidense como instrumento

de poder

$e habla de una coyuntura histérica en el proceso intervencionista
de Estados Unidos. Sus incursiones se han dado a lo largo de la historia,
mediante hes fdacticas: la militar, la econdmico-comercial y la
ideologico-cultural. Asi pues, podemos distinguir dos coyuniuras; la
primera, que se dio con el paso de la infervencion militar o It

econdmico-comercial, y la segunda, de esta Ulfima a la ideoldgico-

cultural.
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la segunda coyuntuia se desprende de la crisis econdmica
experimentada por los paises capitalistas industrializados, lo cual los
obhgd a “desplegar nuevas tacticas intervensionistas’. B ex presidente
johr F. Kennedy fue el primero en reconocer la nueva coyuntura

histoncay araiz de la crisis de Octubre, expresd:

“Se ha puesto en claro que las fuerzas del
comunismo no pueden ser subestimadas ni en
Cuba ni en ninguna parte del mundo {..} Se ha
hecho mds clare que nunca antes que en cada
incén del globo terrdguec tendremos que librar
una lucha sin clemencia que ird mucho mas allg
de los limites del enfrentamiento de los ejércitos. e
incluso hasta del armamento nuclear (...} Tenemos
ia intencion de activizar nuestros esfuerzos en und
lucha que en muchos sentido es mas dificil gque la

guena"ios,

Este insfrumento o arma sutil de supuesta “penetracién pacifica”, es
el intervencionismo  ideolégico-cultural.  Segun el Psicologo
germanoccidental shak, este infervencionismo consiste en introducir la
ideologia y e modo de vida propio de las grandes pofencias, en las
sociedades de ofros paises, medionte la psicologia y de forma sutil y

caulelosa: a través de los medios modermos de propaganda.’®

" Citado en, Hector Danilo Rodnguez et al Los Paises subdesarrollados fi ente o Estados Uidos {1970
7975 L Habna. 1978, Editonal Arle y Literatura p. 461
7 1dem
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Se llega a esia fendencia por una necesidad de adaptacion a las
nuevas siluaciones gue enfrentan en el plano inteinaciondl. Asi pues,
posicién de Estados Unidos en la economia y su predominio en el rubro
de la politica, tonto en las zonas indushicles como en los paises

subdesarrollados, deching notablemente desde 1944 6 1950.

El protesor de Harvard, Samuel Huntington, decia que "para el ano
2000 deberia resuliar claro, retrospectivamente, que el rasgo dominante
de la politica infernacional duranie los treinta afos siguientes a o
Segunda Guerra Mundiol ha sido la  expansion  del  poder
norteameiricano” . Sin embargo, en la década de los afos setenta se
hace evidente la crisis que enfrenfa, - en la decadencia de su poder -
y a findles de los aros ochenta, el pueblo consideraba que la nacién se

encontraba en una completa decadencia.

3.3.1. Decadencia del poder de Estados Unidos

Algunos especidlistas sugieren que la causa de la decadencia del
poder estadounidense es provocada por un exceso en la expansion
imperial que ho ocuriide a fo largo de la historia. “Immanuel Wallerstein
ve el exceso de expansibn como un acontecimiento regular” fo que
sustenta el origen de la "decadencia en Venecia alrededor de 1500, en
Holanda dirededor de 1680, en Gran Bretana dirededoer de 1873 v en

Estados Unidos alrededor de 1967717,

#? Citado por Joseph S. Nye op al.p. 13
2 thidem, p 14
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Segun ésia vision, el origen de la decadencia es impulsado por los
fuertes gastos millitares de defenso, para la proteccion de los intereses
economicos de la superpotencia. Paraddjicamente, esfe "gasto de
defensa es perjudicial para la economia” de Estados Unidos: lo gue se

gasta para la seguridad de la economia, al mismo trempo la afecta.

sEn gué senfido es tomada lo decadencia?. Dentio de este
concepto se contemplan dos ideas diferentes: una, es el deterioro del
poder intero v, la otra, es la pérdida del poder externo. Se plantea gue
esta disminucion en el poder externo es resultado de la declinacion en el
poder interno, que es el que Influye directamente en la situacion en la
cual se encuentra el poder exiemno. Obviamente, una parte de la
sociedad estadounidense no acepta el hecho de lo decadencia en su

pais, pues una reaccién emocional los empuja a una posicidn de orgulio

nacional.

De lo que si estdn seguros, es de que el liderazgo de Estados Unidos
va a conlfinuar su expansion, no del mismo modo en que lo han hecho,
mas bien de uno forma diferente, es decir, ya no es a fravés de la
penetracion militar ni econdmica que se ha venido ulilizando, sino gue
ahora, comienza a vislumbrarse una penetracién cultural e ideocldgica

que empieza a usarse como un instrumento para mantener su poderio.

Algunos aulores manejan la idea de que el debate actual de la
decadencia estadounidense se deberia considerar como un indicador

de la psicologio de masas ¥y de la moda popular, més gque como un
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ondlisis del poder. - Sin embargo, es importante tomar en cuenta estos
dos elementos, ya ague de una u ofra forma, tiene relacion con la

decadencia ademds de qgue influye en la vida social.

Por olia parte. es preciso ver qué se entiende por poder. El poder al
igual que el amor, “es mas facit de experimentar que de definir o medir”,
sin embargo, abundan los definiciones formales de este concepto, fas
cudles, en generdl, la definen como tener la facultad y los medios para
hacer las cosas que se deseen hacer. De manera mds precisa, el
especidlista en ciencia politica Robert Dahl, sefala que es la capacidad
de hacer que los demds hagan lo gue de ofra forma no harian.''* Esta
delinicién fiene implicaciones mds profundas, pues para hacer que |os
demds cambien su actitud o su manera de pensar, en necesario
conocer bien sus gustos y cuales son sus preferencias. Estos nos habla de
una ambicién muy fuerte, ya que para confiolar la mente del resto se

requiere de una muy arciua labor.

£l poder para los naciones liene diferentes caminos dependiendo
de los cambios que se produzcan en el escenario internacional. De esta
monera, en la actudlidad, ef poder de una nacién se mide a través de

ciertos lactores tdles como:; la educacion, la econcmia y la

lecnolegia.

En este sentido, al haberse dado la tercera revolucién industrial, -

que como ya mencionamos es la de la informdafica - se origing un

Y Ver, Sammel P Hunimglon, “The U S.-Deeline or Renewal™. Foreing Affairs 67 (nvierno 1988/1989)
v p 769 )

' Joseph 8. Nye op atp 35

" Amterionmente. el poder se eviduaba por medio de los factores temtonal, poblacioral y de matenas

prunas
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combio en los factores que evalban al poder. Ahora los que fienen el
poder son los mismos que controlan las tecnologias de produccion mas
avarzados, de modo gue el poder va inevitablemente de la mano de la

tecnologia; de la informdficay mulfimedia.

Después de haber considerado al poder y a la decadencia como
elementos esenciales que nos proporcionan una visibn mas clara del
problema planteado, y refomando el punto de interes en este capituio,
deciamos que se estd manifestando la utilizacion de una estrategia que
no es ni militar ni econdmica. Esto no quiere decir, gue ya no exista un
poder militar y econdmico, sino mds bien que se estd dando un tercer
poder con el que cuentan las grandes potencios para mantener su
dominio. A este teicer poder se le conoce con el nombre de “soff

power” o poder blando.

3.3.2. Penetracién Cultural: un camino del Poder Blando

Como ya hemos visto, existe una tercera forma con la cuadl se

pretende maniener la Pox estadounidense, ésta es el poder blando.

En un sentido redl, se dice gue si los padres de un adolescente han
podido estructurar fas preferencias y creencias de su hijo, enfonces serg
mas fuerte y duradero el control que tengan sobre él, que si sdlo se
ejerciera el control activo. De esta misma forma, sucede con los sujetos

internaciondles. La capacidad de influr en las preferencias de las



sociedades de diferentes paises y hasta de establecer las mismas, es a lo
que se le llama poder blando. Fste tercer mecanismao de poder, va
fuertemente asociado con los “recuisos intangibles”, tales comao son lat
cultura, la ideologia y las instituciones. En contraste con el poder blande,
nos encontramos con el poder de mando, el poder durc, cuyo

movimiento es a fravés de los “recursos tangibles”, como son la

economiay lo milifar,

Estamos viviendo una época, en donde la economia tiene su
sustenio en la “informacidn” y en donde existe la “inferdependencia
ransnacional”, esta situacion provoca que el poder ya no sed

transferible ni coercitivo, ohora se distingue por ser intangible. -

En relacién a lo anterior, Josep S. Nye explica que la distincidn entre
los recursos del poder dure y el blando, radica en el comportamiento de
su naturaleza v en la tangibilidad de los mismos. Los dos tipos de poder
se enfocan en la capacidad de llegar a sus objetivos mediante el
“control de!l comportamiento de los demds”. Se dice que el poder
blando se relaciona con el comporfamiento de poder cooplivo,
mientras que el poder duio 1o hace con el comporfamiento de mando.
£sto no llega a suceder en su mayoria, ya que a atraccidén que un pais
tengo hacia ofro, no es Unicamente por su cultura v su ideologia, sino

que también por su don de mando y gué tan invencible se proyecte.

Lo que es evidenle, es que dichas formas de poder estdn
esirechamente ligadas, cada una de ellas conlleva a la otra y al mismo

fiempo se complementan. Al respecto, Heinz Dieterich nos dice gue

B wye, Joseph S op cit . pp -10-41
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“lodo sistema social clasista se basa en cuatro formas de poder: el
econdmico, el polilico, el militar v el culfural™.' " * De una u ofra manera
Estados Unidos, - como gran potencia mundial - ha hecho uso de
astas lipos de poder. Se han aplicade codo uno de ellos, dependiendo
de los factores de situacion imperantes en los distintos periodos de la
evolucidon de la Unidn  Arnericana. Para  ello, han  influido
determinantemente las diversas Revoluciones Industriales que, como ya
mencionamos, son factores importantes en o lormacion de las
coyunturas historicas, que asu vez propician los cambios en la ulilizacién

del poder, es decir, en los medios con los cudales se liene o se mantiene

el poder.

En el mismo sentido, Robert Cox sefdla que el poder blando vy
coopfive es fan importante como el peder duro de mando, pues si la
ideologia y cultura son lo suficientemente obrachivas, se tendrd una

mayor y més facit captacion de los demds paises.’ ¥4

Dicho asi, e "wniversdismo de la cultura vy la copacidad de
establecer instituciones a nivel internacional, son dos elementos de gran
peso para el poder o para quienes defenfan el poder. En este sentido,
Estados Unidos es poseedor de una "cultura popular universalista®
ademds de que juega un papel preponderante en las instituciones
infernacionales, con lo que podemos ubicaro dentro de los que

cumplen con los requisifos del poder, y con lo cud mantiene su

hegemonia.

" Hemz Dieterich et al La Sociedad Global- Educacion, AMei cado v Democraeia, México. 1996, 2a

ed | Editonal Plancta, p. 62
¥ pober Cox. Production Power and Word Order. Nueva York Columbia University Press, 1987, caps

ov 7



Pero zqué enlendemos por hegemonia?, hegemonia es el maximo
grado de poder que llega a tener un pdis en el escenano internacional.
Immanuel Wallersiein la define "como una sifuacion en la cual el poder
estd fan desequilbrado gue una potencia en gran medida puede
imponer sus reglas y sus deseos (...) en los émbitos econdmico, politico,
militar v diplomdlico e inclusive cultural™.”:* Como ejempilo, subraya que
a fo largo de la historia han ocurrido fres casos de hegemonia, estos son:
el caso de Holanda, 1620-1650; el de Gran Bretana, 1815-1873, vy el de
Estados Unidos, 1945-1967. Segun esta teoria, Estados Unidos va a seguir

el mismo camino que estos recorrieron hacia la decadencia.

Regresando ol punto anterior, la insistencia de abordar el estudio
de los recursos intangibles, se debe a que actudimente en el contexto
internaciondl, el poder blando se estd convittiende en un elemento de
gran importancia parg la politica mundial. Se asegura que para ser
verdaderamente una gran potencia, la cultura de una nacion debe

tener importancio para otras culturas.ite

De manera mas especifica, existe gian dilerencia enfre el poder
blondo y el poder duro, pese a que ambos fienen la misma finalidad: la
de tener el control. La diferencia de la que hablamos radica en las
luentes {de poder) a las que cada uno recurre; dicho asi, el poder duro
requiere de los recursos tangibles, los cudles se refieren a los recursos
bdsicos, los militares, los econdmicos y la ciencia y tecnologia; mientras

que el poder blando, hace uso de los recursos infangibles que

' Citado por Joseph S, Nye. op.at. p 48
™ Ibidem. p.61
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comprenden lo que se conoce como cohesidon naciondl, la cultura

universal y las instituciones internacionales.? -

En este contexto, la posicion que tiene Estados Unidos con respecto
o sus coplincantes: Unidn Soviética, EBuropa, Japdén y Ching, es
relativamente fovorable. Se podria decir gue es todavia el que mayor
iuerza tiene, pues en comparacion con los demds paises, es el que

fienen sus recursos de poder mds solidos.

CUADRO 3.1
RECURSOS DE PODER DE 105 PRINCIPALES CONTENDIENTES, 1990

Fuentes de poder E.U. : Unidn Europa Japdn China
Sovielica

Tangibtes
Recursos Basicos | | fuerte | fuerte | fuerle ‘Foerte | fuerte |
Militores N Teerde T fuerte | medians Débil mediano
Econdmicos “kﬂ—fw_frirﬁe.diono_‘ fuerfe Fuerte mediano
Ciencia v;_m-—_??ediono;‘_ fuerte Fuerte débil
Tecnologia i j

Intangibles
Conesion | fuerte | mediono |  débil |  fuerfe | fuerte
Macional i
Cultura Universol [ fuerfe __;%-mr;éc;ﬂiﬁo fuerte mediano mediano
insituciones | luerte | mediono | fuerte mediono | Mediano
Internacionales

T rluneln combrante Cin podsr polfico”, awmertmd 1A Grupo Edlitonal

et
et ernl s

R el T By

A pesar de lo sdlido y fuerte que son las fuentes de poder de

Estados Unidos, su cultura es poco cara y Ufil, como recurso blando del

2 findem, p 172 Denitro de la cultura, tambisn se conswdera a )a ideologia imperante del pais.
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poder mismo. Ciertos aspectos de esta cultura no son muy atractivos
para otros paises, por lo que existe peligro al momento de que al
momento de evaluar estas fuentes se disforsionen los resuitados o existan
conlusiones. Lo que es cierto, es que la cultura popular estadounidense,

en cuanto a sus productos y a la comunicacion, ejercen una atraccién

generalizada.

Como ya hemos dicho, el poder tecae en el conhiol gue se tenga
sobre las tecnologias de produccion, dada la Tercera Revolucion
Indusirial; gue consta de la Informdtica, 1a biotecnolegia, la tecnologia
espacial, las nuevas energias y los nuevos materiales, el control se
enfoca hacia los medios de comunicacion, la informdtica y multimedia.
De esta forma, podemos ver que en la acludlidad el poder blando va
de la mano a los productos de esta Ofima revoiucion industnal: {a

informacién. y que parda ello se necesita de los medios de comunicacion

masiva.

Asi pues, contando ya con fodos los elementos que forman parte del
tema de la presente invesligacién, con el objeto de exponer un
panorama claro y especifico del tema referido, se proseguird a explicar
el planteamienio que hace Samuel Huntington acerca de la
conformacién mundial en tomo a las civikzaciones, para justificar 1as
acciones de la politica de expansion estadounidense. Asimismo se
analizara el impacto del poder blando estadounidense a través de la

penetracisn cultural. en laidentidad de mMéxico.
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4. Penetracion cultural de Estados Unidos en México

Evidentemente, México ha sido de gran importancia en la historia de
lo Unidon Americana y de la misma forma, ésia para México. La gran
dilerencia eskiba en que las acciones de o clase dominante
esliadounidense han side encousadas a lograr cada dia mds poder,
mieniras que las de México, se han dirigido a la proteccién y seguridad
de la Nacidn, como un resultado de la ambicidn que manifiesta esta

potencia sobre los paises de Latinoamérica.

A pesar de que el nacimiento de ambas naciones {como
independientes) fue praclicamente pardlelo, son varios los elementos
que han interferido en el desarrollo de cada una de ellas; ello ha dado
lugar a que su evolucion sea completamente diferente y opuesia;
mientros una figura como gran potencia, la ofra, es considerada como
un pais subdesarrollado o mejor dicho, en “"vias de desarollo”, que

“intenta” salir de una fuerte crisis econdmica, politica, social y cultural,

El origen de esta diferencio se da principalmente a causa de la
sifuacién geogrdfica que prevalece entre ambas naciones, o lo que le
siguen ofros factores que también son determinantes, como la extension
del tenitorio, el nimero de habitandes, el nivel de riqueza, la fecnologia,

la capacidad de sus fuerzas militares y la ideologia.
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Tomando como punto de partida el enfoque abjebvista podremos
ubicar y discemir en que sentido y en que lugar de la identidad
nacional, recaen los efectos det poder blando de Estados Unidos, que se

monifiesta a fravés de la penetracion culfura vy de la penelracidn

idecldgica.

En primer lugar, es necesario ubicar el problema en su enforno, es
decir, en el contexto dentro del cudl tiene su desanollo. Para ello, es
importante eniocarnos en la redlidad internacional de la que, tanto
Estados Unidos como México, son sujetos fundamentales en este fema
de esludio. Se pueden ubicar dos perspectivas que explican la
conformacidn de escenaiio intemnacional; vno  bosandose en la
economia y el otro en la civilizacion, razén por la cudl los ordenamos en:
plonteamiento econdmico y planteamiento civilizacional. Asimismo, el
aspecto econdmico se aborda porque sirve de introduccién alo gue se

plontea en la formacion de blogues basada en la civilizacion.

La perspeciiva de una formacion de bloques, en el reacomodo de la
sociedad infernacional, con sus cimientos en las civikzaciones, plantea
que de una forma muy natural los grandes grupos humanos se van
conformando y consolidando, siendo la identificacion, el imdan que va

atrayendo a cada individuo a su respeciivo grupo.

Esta perspectiva coloca a la idenhidad como un elemento esencidal
en la conformacién de un nuevo ordenamiento mundial, lo cual nos
lleva a reflexionar sobre el grado de importancia que ésta kene en el

desarrollo de las Relaciones Internacionales.
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En este contexio, se habla de dos factores vulnerables, dentre de las
relaciones mterculturales entre Estados, y son: la religion y la lengua. Esfos
factores henen que estar muy bien protegidos, cuando se da und
relacion entre un pais dominante(fuerte] y ofro subalffernc (débil}, ya que
en la lormacidn de bloques, el dominanie puede llegar a incluir  al
subalterno en su esfera de pader y peor adn, si ambas culturas tienen
dilerencias tan grondes, que los lleven a la lucha continua de ceder o

no; cultura y soberania.

Es aqui, en donde viramos hacia los adlcances que tiene el poder
blando en México, todo esto relacionado a dicha conformacion
mundigal. Bl sustento es la culturg, pues la formacién de bloques se basa
en la civilizaciéon, y si el instrumente ulllizado por las hegemonias
mundiales es el poder blondo, entonces el aspectc medular a forfclecer;
es la identidad cultural. Asi pues, el Peder Blando llega o tocar hasta la
Soberania, pasando, tanto por lo Identidad Cultural como por la
Identidad Nacional, a través de la Penefracién Culfural vy Penetracién
Ideoldgica, No obstante, si este gran aparaio de hegemonia no puede

ofectar a la identidad cultural, entonces noe repercutird en la soberania

nacional.

4.1. Redlidad intemacional y México

Como hemos mencionado, el problema de infiltracion cultural lo
hemos venido arrastrando a le largo de 1a historia, pere es en el periodo

de la posguena fria en donde se acenida la manifesiacion del mismo, a
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iravés de la aplicacion o el uso del poder blando de los paises

hegemonicos, principalmente de Estados Unidos.

Ahora bien, apor qué Estados Unidos ha fomado esa direccidon en su
acluacién  infernacional2.  Para responder o  esta  interrogante,
tomaremos como punto de referencia, dos visiones distintas acerca de
lo nueva conformacidén mundial, misma que nos puede proporcionar

una explicacién mas clara de la actuacion de Estados Unidos.

Una de estas visiones piantea que el ordenamiento de la sociedad
internacional para el siglo XX va a ser tomando como base la
economia, mienticas que la otra visidn plantea un ordenamiento

civiizacional con base en la cuflura.

4.1.1. Planteamiento econdmico

Ofro de los caminos tomados por Estado Unides, para dare
continvidad a su proyeclo de expansion, es el que se engloba en el
amibuto econdmico. Podria parecer que la injerencia de la economia de
Esiados Unidos en México es un fenémeno exclusivo de la época en que
vivimos, pero a decir verdad, ésta data desde la segunda mitad del siglo
XIX y de manera mas precisa desde el ano de 1880, acarreando como

consecuencia la dependencia econdmica de México respecto de

Estados Unidos.
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£ste fendmeno de penetracion econdmica se ha dado o partir de
entonces, no de forma rectilinea, pero si en dos grandes momentos

hisioncos:

¢ Uno fue de 1880 a 1910 {fecha en que explotaba la Revolucidn
Mexicana)
s Ei olro fue de 1945 [culminacion de la Segunda Guerra Mundial} ol

presente.

El curso de las relaciones enire Estados en la sociedad internacional
se  ha diigide fundamentadmente ol  dmbito  econdmico,
esiableciéndose como principal forma de relacidn, los diversos acuerdos

de libre comercio. El libre mercado dentro de la era de la globdiizacién.

Por ende, la perspectiva de un mundo ordenado en bloques
econdmicos se convierfe en la de mayor envergadura y resonancia en
el globo terraqueo, en el sentido de que vemos y vivimos las

caonsecuencias de un proceso mundial de infegractén econdmica.

El intento de tusionar los diversas economias de la Sociedad
Internacional, fundamentalmentie  en  tres  blogues, nos llevo
directamente a uno de los factores que inlerfieren en este proceso y que
se refiere al de los conllictos étnicos desatades principamente por las

diferencias culturales.
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Se puede lograr la unificaciéon de la moneda comeo una parte de la
unificacién econdmico en la formacion de bloques, pero zcémo se
puede llegar a homogenizar la diversidad cullural?, szcomo se prefende
que el total de las culturas se integren al mundo de la globalizacion?,
spodemos creer entonces gue la solucion a esta interferencia en el
proceso de formacidén de bloques econdmicos es dar lugar o una

T cultura” universale.

Estas interrogantes nos hacen dar un paso en direccién al
planteamiento  prospechive de la conformacién de la sociedad

infernacional en bloques culturales que fiene como base a las

civilizaciones.

4.1.2. Planteamiento civihzacion

Este contempla el surgimiente de un orden mundial basado en la
civilizacién, el cual es considerado como el nivel mas elevado de

identidad cuitural, que liene una agrupacidon humana,

Una eivilizaocién contempla varios elementos con los cudles los
individuos se identifican, estos son; la religion, el idioma o la lengua, la
raza, fas costumbres y tradiciones, en si, fodos los elementos contenidos
dentro del concepto de culfura, (abordado ya, en el capitulo anterior),
por fo tanfo, se deduce que la cullura, es un elemento fundamental
para la delimitacion de una civilizacidn, de hecho, esia Ultima es como

ya mencionamos, el mas elevado nivel de agrupacion humand, pues se
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hablo de que existen diferentes grados de evolucién y/o desarrollo en

fodo agrupacidon de individuos, esto es en:

e Tribus
e Naciones
* Enfidades cullurales mds amplics llomadas normalmente

Civilizaciones

“Una civilizacion es el agrupamiento cultural humano mds elevado y
el grado mds ampiio de idenhdad cultural que tienen las personas”,
asimismo, se dice que las civilizaciones son los agiupamientos culturales

mas amplios pero inferiores ala humanidad global. '

Se plantea el nuevo ordenamiento basado en la formacion de ocho
civilizaciones, mismo que se sustenta en los estudios redlizados por
Melmok, quien después de andiizar ampliamente la bibliografia
existente ol respecto, concluye que hay doce civilzaciones
fundomentales en todo el mundo; de las cudes, siete han
desaparecido y sdlo cinco son las que sobreviven (ching, japonesa,
hindG, isldmica y occidepidal), a lo cudl, varios autores incluyen la
ertodoxa gque apartan de la bizantina y la cristiana occidental. En estas
seis civilizaciones, Huntinglong argumenta la necesidod de incluir dos
mas, para que de esta forma se fenga una vision completa de las
principales civilizaciones contempordneas, estas son la civilizacién

officanay la latinoamericana. {ver cuadios 4.1 y 4.2)

"t Sammed Fluntingteng, El chogque de las ervilizaciones Mexico, 2 ed. 1998, Ed Paidos. pp 18-65



CUADRO 4.1
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o CHIMA IV CHINA I s CHINA
«  JAPONISA e JAPONESA ! o« JAPONISA
«  HINDU +»  HINDU ! +  HINDU
+  LLAMICA [« ISLAMICA e SLAMICA
e OCODENIAL { + OCCIDENIAL .+ OCCIDENIAL
{ » ORTODOXA P e ORIODOXA
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PRINCIPAL

CUADRO 4.2
ES CIVILIZACIONES CONTEMPORANEAS

CIVILIZACIONES

DEFINICION

1. CHINA
Surgeen el 1500 at”

1

TTambien se le denamina civilizacion “sinica”, ke cual serelicre o la cultuia
comon China y o las coleclividades chinas an el sudasie asialico de ofros
lugares lvera del pais, asi come las culluas afines [Corsa y Viginam,).

1 JAPOSESA
Surge del 100 al 40 a

A pasar de que cﬂgunos avtores incluyan la civilizacion Japenesa en ta
Ching, pata consiceralla como una sofa civilizacion, ¢ mayoria de los
invesligadaoies reconoce a Japén como und civilizacidn tolaimenie
diferentey apaile.

3. §iNpe T T
Swrge enel 1500 a €.

Esta civilizacitn se locoliza en el subconlinenle asialico, gﬂnercrlmeﬂte sele]
conoce como civilizacion india. indica o hindd, esle ulimo utilizado para la

civilizacién mds recienle.

4 BBLAMICA
Surge en el siglo VI d.C

Surge en el 700 1u 5004 €

S
2. ORTODOXA
6. OCCIDENTAL

Se dice que osla liene como componenles principales o Europa,

Fi Istam se locatiza en o Peninsula Ambngu que- grO( iis a su expansion
abxarca el norle de Aftic a y fa Peninsuta thénica, hacia o aste, hasla el Asiq
cenhal, el subconlinente y el sudesle asidillico. Pot lak motivo, denho de la
civilizacion Isiémica exislen muchas subcivilizaciones (o cuilutas) tales
came: el drabe, la fuicg, Ja persa y la malaya.
Csla chvilizacion os ariunda de Rusia y aunque se le “conlunda con ial
cristiang occidental, es difaenle,

Norleamérica y 1 dlinoaméica [lodo el confinenie Americanot

LATINOARERICANA™

8. AFRICANA

--—d

A pesar de que asta se considere parte de la civilizacion occidental, tiene
cliversas caracleislicas que Ia hacen dilerenle. La zona que abarca es
paste de América del Mole {México), Ameéico Cenhal y Sudamérica.

[Posiblemente] se le puede considerar dentio de s pnncu)oles
civilizaciones contempoiéneds, pese a que ninguno de los investigadores
mdis imporlanies de las civilizactones (exceplo Brenacled ciuien rec onocea und
civilizacion ahicanal la tecanocen. En Aliica se estd dando un desarsollo
en ef senfido de: idendidad alticana, po 1o que se podia consicdorar o
Alrica subsahaiana como una civilizacion peculio, la que lendria como

Csiado Cenlrad o Sucklica.

asy fem ebnbaasdt o

S Lese enee levlo de Hoplediong B850 ey

o e o Civizacanes pp e
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£n este sentido, el desanollo de la conformacion mundial se basa
en las alianzas enfre Estados con un sustenfo civilizacional gque parte de
sus infereses, feniendo como punto referencial una perspectiva culturdi,
esio, tomando en cuenta las definiciones de civilizacidon que varios
autores monejan (Wallerstein, Dawson, Duikheine, Mauss, Spengler) los
cuagles confluyen en que la cultura es el tema comin de practicamente

todas las definiciones.

Los civilizaciones perduran pero también evolucionan, en prnimer
lugar, es la mas larga de todas las historias en comparacion con los
imperios y gobiemos, en el sentido de que los gobiemos vany vienen, los
wnperios crecen y se derrumban, pero las civilizaciones permanecen y
sobreviven a “convulsiones politicas, socidles, econdmicas e incluso
ideolégicas™ *; en segundo lugar, el desarrollo de estas dltimas van
pasando por varias etapas dentio de su evolucionismo, acerca de 1o
cual lgs teorias mds importantes coinciden en que “las civilizaciones se
desarrollan pasando un tiempo de dificultades o conlflictos hasta llegar a

un estado universal y luego a la decadencia y desintegracion.™' !

Del mismo modo, una civilizacion contempla una o varias unidades
politicas, que pueden ser Imperios, federaciones, confederaciones,
ciudades-estado, estados-nacion yio estados mulfinacionales, los cuales

pueden tener diferentes formas de gobierno.

T bedemn po47
" Bndem p 47, a3 Brandel. History of Chilizations, p 35y On History, pp 209-210
% fadem p 49, cita 11, cap 11 Quigley. Metko. Toynbee.
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Deniro de las fases de una civilizacion, se habla del estado universal,
el cual estd ligado a la idea contempordnea de civilizacion universal.
Esfe ulfimo iémino se refiere tundamentadmente o la confluencia
humaona v a la aceplacion de creencias, vdlores, costumbres e

tnstituciones por pueblos o sociedades de todo el mundo.

A 1aiz de algunas hipétesis de los especialistas del fema, surge laidea
de que la civilizacion occidental, es ahora la civilizacion universal del
mundo. Los argumentos de esta premisa son diversos y para Samuel
Huntingtong sin ningun valor, es decir, son muy débres para sostenerta
como tal. En primer lugar, se dice que la difusion de las pautas de
consumo y cultura popular accidental a nivel internaciondl, ha creado
uno civilizaciéon occidental universdl, por otro lado, se afirma que éstano
surge teniendo como centro los bienes de consumo, sino mds bien los

medios de comunicacion.

Eslas dos criterios proyectan dos situaciones; en el primer caso se
presenta una generdlizacion del interés humano por la violencia, el sexo,
el heroismo, el amor, la salud, tomando como punto de referencia e
esfilo y o forma de vida de los estadounidenses, que se hransmite a
través de los medios de comunicacion masiva {su culfura). En el segundo
de los casos, se da en la gente una interpretacién de  los
comunicaciones en funcion a sus valores y perspectivas, es decir, se

informa lo que occidente quiere comunicar desde su punto de vista (su

ideclogiaj,

Como se vio en el primer capifulo, los medios de comunicacién son

un instrumento  legitimador del Fstado, en este senlido, el que posee el
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dominio de estos, tiene el control sobre la informacion y por ende el
poder deniro del escenano inteinacional. Es asi como se afirma que “las
comunicaciones a escaia planetaria son una de los manifestaciones

contempordneas mdas importantes del poder Occidental.™ =

La premisa de que occidente |y como parte de este Estados Unidos)
sea la civilizacién universal contemporénea es ambiciosa; los cierto es
que Estados Unidos reaimente hace uso de su poder blando en un afdn
por mantener su hegemonia, (o cual se observa en que en la mayoria de

las naciones existe una fuerte infillracién de ta cultura estadounidense.

Ahora bien, en América Lating, esta infittracion se da con mayor
{uerza, siendo  fundamentalmente en México en donde ésta liene
diversas facetos: La aculfuracion de los chicanos, la fransculturacion que
se da en las poblaciones radicadas en la frontera norte de México vy la

penetracién culfural en todo el pdis.

En este sentfido, se plantea que en la “medida que ofras sociedades
adopten modelos semejantes de educacién, trabgjo, salud y estructura
de clases, prosigue la argumentacion, de gue esta cultura occidental

moderna se convertird en la cultura universal del munde.!' -3

No obstante, para que exsta cudiquier civilizacién o cultura, se
necesita de ciertos elementas que son los que le dan forma. En primer
lugor, se requiere de que exista una autoidentificacion en el fotal de la
poblacién {la cual se da a nivel psicoldgico), lo que mantiene una

¥ ftudem p. o
hydam p 7@



relacion intima con los dos factores esencidles en la cullura o civilizacidon:

lenguay religion.

4.2. Las relaciones inferculturales entre México y Estados Unidos: religion y

lengua

Pese a que haya hanscurido poco mds de un siglo, ln Unién
Americana sigue ostentando el mismo interés de dominio y poder
absoluto. Comienza con la expansion termtorial cuyos tunfos se debieron
a sus intervenciones militares, es decir, a sus fuerzas armadas, motivo por
el cudl se coloca en el peldafio de gran potencia militar, seguida de la
expansion comercial que la coloca como gran potencia econdmica. A
raiz de esta situacién, México se dedicd a defenderse y protegerse de
los infereses estadounidenses, v "defenderse supone conflictos o al
menos rivalidad”, -+ a pesar de que sea considerade come un pueblo

indefenso desde el punte de vista militar y ademds con una fuerte crisis

econdmica.

En el caso de México con Estados Unidos, es poco hablar de una
infittracion, y mas simple, de una influencia cultural. Al ser dos culturas
tan diferentes, se do en primera instancia, y de manera natural, un
“choque de civilizaciones" que por supuesto emerge principamente de

las disimilitudes enire los dos elementos siguienies: religién y lengua.

12 1 M Sclumtl, Mévico v Estados Unedos 1821-1973 Conflicto y coeustencia México, DF | 1978,
Limusa, p 10
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Rehaidn v Lengua

tn io que a la religidn se refiere, en México, existe una consistente
separacton entre los asuntos del Estado y los de la iglesia, mienfras que
en Estados Unidos, la sociedad teligiosa esta estrechamente relacionada
con las cuestiones politicas, pese a que también cuentan con un
principio de separacion de Iglesia-Estado. En este sentido, el Estado es el
que no debe intervenir en los asuntos de la Iglesia, pues al existir
helerogeneidad religiosq, por las diversas sectas proiestantes, el Estado
no se ha sentido en peligro anfe una gran institucion religiosa. En
cambio, en México este principio se aplica en ofro sentido, en el cudl la
iglesia es la que no debe injerir en los asuntos politicos, ya que la religidn
catalica, si representa una gran fuerza que puede afectar y disminuir el
pode: del Estado o mejor dicho, de una parte del Estado (el grupo

gobernanie).

Asimismo, las secias protestantes estadounidenses relacionan el valor
espirifual del individuo con el éxito material,' 2 mientras que en México el
prosperar en el dmbito material no implica aumentar el valor espiritudl, la
idea es, que se debe de renunciar a lo material para poder gozar de lo

espirituat,

En este aspecto, una de las diferencias mds importantes entre ambos
paises, es el del origen de lo rehgidn. En Estados Unidos no surge la
religidn secular “para llenar un vacio o un hueco dejado por la ausencia

de la religion sobrenalural en la sociedad civil™=*, sino mas bien como

=7 Pas Consuele Marguez PadiMa. Fsrados Unidos. Sociednd, Cuittiy iy Educacion. CISEUA, UNAM.,
Mexieo, D F L 1991 (articulo de Reberto Shadow. ~Simbolos Nacionales™)
= Hdem p 86
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un movimiento opositor a la religion institucionalizada, que impidid a

cuaiquier iglesia crishana ejercer hegemonia o ser punto de unificacidn

nacional.

Er combio, en México si se sustituye ala religiéon que algunos autores
extronjeros han cdlificado como “sobrenatural” y no Onicamente es
sustituida por la religién catdlica, sino mds bien es ultrgada y aniquiladao
violentamente, causando un colapso psicoldgico que hasta la fecha
seguimos arrastrando y que ya forma parte de nuestraidentidad, en este
senlido se deja un vacio en el inconscienie colectivo, en el aspecto de
hallarse en un estado de orfandad refigiosa y posteriormente aceptar la
imposicion de una religion gjena en tiempo y espacio, como una

madrastra guiadora de almas.

De esta forma la religion en México llega a ser un sincretismo de dos

culios sagrados, dos cultural diferentes con identidad propia.

tas dierencias entre la religién que se profesa en Mexico y la de
Estados Unidos, son evideniemente producto de su historia. Estas
diferencias se marcan de entrada porque México es un pdis
tradicionalmente caidlico y Estados Unidos es profesfante, lo cual va
estrechomente ligado a gue el desarrollo de ambas religiones tiene que
ver con su historiaq, por lo que se les considera uno de los fundamentos
de la ideniidad nacional de estas paises [respechivamenle). y gue como

se ha visto, estas identidades distan de tener algo en comuin -7

I Indem pp 85-8%
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En México, la existencia de sectas religiosas provenientes de Estados
Unidos [en su mayoria protestantes) se ha elevado notablemente. En
esie aspecio, lo paricipacién de estos grupos religiosos en México, se
traduce a una penehacion ideolégica.’ -+ Efectivamente, tanto testigos
de Jeovd, protestantes, la Iglesia Internacional de Cristo, efc., como los
catdlicos [fodos provenientes de Estados Unidos} intentan tener el
dominio sobre las mentes y las emociones, especialmente de los

mexicanos, comoe un primer paso dentro de su agenda.

Asimismo, en un proceso de expansion, Estados Unidos fija como
objetivo a México para llevar a cabo su estrafegia en el dmbito de lo
religioso. Ahora, esto infiliracion religiosa de Estados Unidos en México, se
da no solamente por parte de las numerosas sectas (protestantes,
testigos de Jeovd, cristianos o las que han Hamado “sectas
destructivas"i), sino también por la de la derecha religiosa de 1a Iglesia
caldlica. La presencia de ésta en México, se ha intensificado con el
reclutamienio de activistas en el pais, respaldada y reforzada por dos
organizaciones catdlicas de Eslados Unides: la American Life League
[ALL) y Priest For Life {PFL). €l objetivo principal de este grupo en México,
es la propagacidn y promocion de una agenda de actividades
semejante a la que efectia en su pdis, frayendo como tema
fundamentdl, el aborto, con le que pretende a “largo plazo™, "revertir los
avances de los derechos de la mujer vy, finalmente, desmoronar la

separacién de la lglesiay el Estado."

 t.uts Gonzalez, Soberania Herida Mivico-Esiados Unidos en la hora de la globalizacion, Tomo 11,
Meéxico, 1998, Ed Nuestro Tiempo. pp. 184-188

7 A eslas sectas se refiere un anticulo tinlado En dicrembre. primer congreso de extestigos de Jeovd, La
lomada, Diatio, No 5450, Afie 1o, Mexico, D F , 4 de Noviembre de 1999, p.48

% Se nfiftra la derecha relrgiosa de Estados Uinidos, 1. Jomada. Diano, Ao 16, Méxice, D F |, 27 de
Oclubre de 1999.p 5.



La infiltracién refigiosa se convierte entonces, en parfe de la
peneiracidn cultuidl y por su naluraleza, de la penefracion ideoldgica.
Este tipo de infiliracién es en el credo o la forma de rezar {cultura) vy enta

forma de pensar {ideclogia) del pueblo mexicano.

La realidad nos lieva a considerar a eslas acciones como una
estrategia mas del poder politico, ya que por un lado, se da una
exportacion ideolégica a través de eslos grupos religiosos v, por el ofro,
intervienen en el terreno culiural, empezando por el hecho de gue ia
religion es uno de los elementos primordiales en loda cultura y que

ademas es foridlecedor de la ldentidad Cultural.

En este fenor, el Profesor luis Gonzdlez Souza hace una brillante
descripcién de la redidad a la gue nos enfrenftamos en la eterna
relacion con Estados Unidos, con lo que avanza dia con dia “la

desnaciondlizacién culiural de México™:

“£l Tradicional Influjo del American-Way-Of-Life ahora
es eso y mucho més. Ya no soto es la imitacion de un
modo de vida. Ahora también, como vimos, involucia
al modo de pensar, el modo de comer, de rei. de
llorar. Y por si fuera poco, también se dirige - o paso
no veloz pero firme ~ hacia lo mas sagrado de todo

cullura; el modo de rezar.”™ '™
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De la misma forma, el lengugje olicial de México (espafiol) ha sufrido
una especie de defarmacion a mezclarse con la lengua nacional de
Estados Unidos {inglés). situacidén que podemos ver claramente en la

Irontera norte del pais, principalmente en los grupos “chicanos™

No obstante, en todo el teritorio mexicano se estd infiltrando poco a
poco el idioma oficial de Estados Unidos vy, a pesar de que ésle es
complefamente diferente al idioma espanol, ha ganado terreno en la

Nacion mexicana.

Asi pues, observamos que Estados Unidos estd dando un uso real of
poder blando, en todos los sentidos a los que volieemos nuestra mirada,
vemos que la tarea emprendida por esta hegemonia mundiat en México
desde tiempo a tras, no se ha concluido, su proceso de expansion,

infitiracidn o penetracién (como se le gquiera cdlificar) todavia continoa.

Como vemos, la lengua vy o religion son los dos elementos de mayor
peso en una cultura, a este aspecio, un curandero del pueblo Indigena

de Lakota Sioux lamado Rick Two Dogs, se iefiere de la siguiente forma:

“No hay mejor forma par demotar a un pueblo que

quitare su idioma y su forma de rezar.”'*?

M Gopzales Bais op. ol p 188
V2 Ef batle conienza de ruevo. La Jommada Diario, No. 5431, Adie 16, Méxco, D F | 16 de octubre de

1999 p oS
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4.3. Mlconces del Poder Blando en México

sHosta dénde pueden llegor los efectos del poder blando a hraves
de o penetraciéon cultural de Estados Unidos en México?. Es esta ta
pregunta que nos sefala todo fo que focay compete a varios aspecfos
de lo vida cofidiana en la sociedad mexicana. En primer lugar, abrazalo
que se refiere a la identidad cultural, en seguida a laidentidad nacional

y después a la soberania nacional, alcanzando asi hasta la seguridad

nacional.

4.3.1. FEfectos del Poder Blando en ia identidad Cultural

Lo que se refiere alaidentidad cultural dbarca una totalidad, esto
es, costumbres, tradiciones, valores éficos y esfélicos, etc., es la forma

que cada cultura fiene de relaciones con el mundo.

sCoémo es que el poder blondo afecta a la idenfidad cultural
mexicana?, lo manifestacion de este fendmeno se hace evidenfe todo
el liempo en la vida cofidiana del pais, esto es, cuando caminamos Por
los calles y, en primer lugar lo que vemos, es que el modo de vestir ala
“moda” siempre traerd la mezclilla; los blue jeans, y la informacion de lo

gue es o moda, la propagan y difunden los medios de comunicacién,

Los pantalones de mezclila o jeans, cuyo lugar de origen es Cdlifornia
{Eslados Unidos), son considerados como objetos emblemdticos del siglo
XX, pese a que un comerciante judio, Levi-Sirauss crea fos primeros Levi's

jcocigo 501) en el afo de 1860 y los patenta hacia el afc de 1873.
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Desde entonces ha fenido gran demanda este "invento”™ en fodo el
mundo, 10zén pot la que se le considera como "Emblema universal de
una industria cullural implacable...”, se dice también que “..el jean
desempena, desde hace casi cincuenta anos, el papel de matenal de
expresidon de la juventud que, en cada generacién, la reinterpreta de
monera diferente, inventando sin cesar nuevos codigos sutiles y
discriminadores. En ese sentido, el jean es el simbolo de unssiglo en el que

son los jovenes quienes flevan a cabo larenovacion™,

Por oto lado, dentro de las tradiciones, los dias festives o de
celebrocién en México se han ido distorsionando al permitir la influencia
de Estados Unidos. El ejemplo mds nolable de esto, es el "Dia de
Muertos” cuya celebracion en México es completamente diferente ala

estadounidense, en donde es "Halloween™ [dia de brujas).

Una de los deformaciones de esta festividad, se deja ver cuando
durante el mes de noviembre observamos a la venta algunes adornos
para decorar estancias, con la leyenda “feliz Dia de Muertos™ o "Feliz
Halloween™. Entonces, zen dénde queda el sentido original de esos dias
de celebraciéng, esto se desvirtGa y se convierte en dlgo superficial, sin

ninguin senfido mads que el vender y hacerle culto al "Dinero™.

Por otro lado, Tos valores estélicos y éticos se ven también alectados
por la penetracion cultural, por ejemplo, el concepto de belleza
humana es demaicado todo el tiempo por Estados Unidos, ahora ia

concepcién de belleza para los mexicanos es desde el punfo de vista

¥ Anne Boulay. Objetos emblemdticos del siglo XX los jeans. Boubry v Pastoreait”, La Jomada,
Semanal, No. 240, Domingo 21 de noviembre de 1999 p. 6



estadounidense, mismo por el que son marcadas las pautas de
consumo. Se tiene un esterectipo de la belleza, en donde la mujer debe
ser muy delgoda, apegdndose a la forma anatdmica propia de las
anglosojonas. En este caso se produce cierta frusfracion de ias mujeres
mexicanas en cuanto no puede lograr ese hpo de estélica, ya que
como bien sabemos, el cuerpo de las latinas no se adapta a  los
modelos idedles ocaidentales. Esto provoca una serie de factores
psicologicos gue desembocan en desordenes aimenticios tales como la
anorexia y la abulimia, ademds de otfros enfocados ala autoestima, que

influyen en detnimento a su desarrollo dentro de la sociedad.

Otro caso es el del modelo del hombre y mujer liberal, el cudi hace o
que quiere, es intrépido v rebelde, obedece Unicamente ¢ lo que le
dicten sus deseos, buscando la safisfaccion de los mismos sin que nada
de moral y élica interfiera en su consecucidn. Esta vision contiene una
escala de vdlores éticos diferente a la que se ha tenido en su mayoria

en México, inferfirendo asi, en los valores éticos tradicionales del nicieo

social que es la famika.

Al igual que el Rey Midas, Estados Unidos fodo lo que toca con su
“modelo de vida americano” se convierte en oro, pero también en algo
carente de espiiitu, en dlgo vacio gue generard ganancias econdmicas

y cuya finalidad principal es fener "oro”, dinero, es hacerle culto al

dinero.

Como ya hemos visto, en México este culto se redliza por medio de la
cultura importada por Estados Unidos o cuitura de masas, que encierra

los “objetivos igudlitanios y populistas de la sociedad de consumo™ "en
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donde el dinero es el motor. Los amos del populismo, los poderosos

orgonizadores de la television omnipresente, no fienen olio propdsito

que el cebo de la ganancia™. +

Todo este nos encamina o creer que existe un "desprecio enorme de
las copacidades humanas v una confianza  cinica en el poder del
dinero”, con lo que se mantiene presa y adormecida la imaginacion de
los hombres. “Los amos de la cultura de masas le propician reposo vy
sueRo, esa aspifina que su aima le exige consfantemente™ a un munde

del mundo indusfrial contempordaneo.’ *

Ahora bien, en el modo de vida del México actual, como parte de su
Idenfidad Cultural se proyectan claramente rasgos del modelo de vida

importado por Estados Unidos, en pleno ejercicio de su poder blando.

Otra aportacién de esta hegemonia al mundo, es la “comida rapida”
{lastfood}, con la cudl el mercado se inundé de productos enlafados y
de mnfindad de inventos que hacen posible la preparaciéon de una
comida "completa” en tan solo 5 minutos, ademds de las cadenas de
restaurantes de comida rgpida provenientes de ese pdis, coma son: Mc.
Donals, Burger King, Kentucky Frned Chiken, Pizza Hunt, enire otros. Por
otro lado también se tiene la "comida chatana” dirgida principalmente
al grupo de gente con un bajo poder adquisiivo. En este caso la
mayoria se dimenta con estos productos, como son: los refrescos,
pastelitos “marinela” o “Twinki wonder”, papas fritas y demds frituras, que

son de bajo costo y faciles de conseguir. Esta forma de alimentacion ha

 Boneyt Raysk. Entrevista de Jorge Stemer. Cudtura de masas. Ja aspiring del pueblo”, La Jomada, No.
149, 11 de enero de 1998, p. 10
 idem
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tenido tonta fuerza, que México la ha recibido y se ha apropiado de

élla. al grado de ya formar parfe de la manera de vida de ciertos grupos

en Mexico.

En el ambito diimenficio, se ve afectada una parte de la forma de
vida de la sociedad de México, no obstante, el abandono de la comida
tipica mexicana no ha sido radicdl, pues existe todavia una marcada
oceptocién de ésta, sin embargo, de continuar con esta infilfracién de
las poutas de consumo occidentales, seguird deformdndose la forma
de dlimentacion en México. Por olro tado, indudablernente, existen yo
ontojifos mexicanos en Estados Unidos, pero adapfados a su sociedad,
eslo de antemano, es ya una deformacion de la comida tradicional, fo
que paulatinamente va afectando una parte de lo que identifica al

pueblo mexicano en el resto del mundo; a un factor de su identidad.

Ahora bien, dentro de los elemenfos culfurales de un grupo social,
encontramos d la musica, que podra considerarse un reflejo de los
tiunfos v fracasos de esa sociedad. Por ofro lado, "no sélo tas cacerolas
y los jonos sean objetos culturales, sino también una sinfonia de
Beethoven, las fantasias, las creencias, las practicas rituales, las formas
de constitucion de la familig, los simbolos, valores, ideologias, magquinas,
formas de preparar la comida, el lengudgje, la manera como se

fransmiten los conocimientos, y todo lo demds."

Y“Ennque Manoguin, La contracultura como protesia- andlisis de un fendmens quvernl, México, 1975,
Joxquin Morhiz, p. 88



Se torna interesante este elemento porque es olro medio por el cual
se redliza la penetracién cultural, no sélo en el aspecto rimico y
melodico, sino en el de una actitud social. Desde esta perspectiva, nos

referimos at género musical conocido como “rock™.

Podriomos preguntarnos entonces, hasta qué grado la musica es
importante para la sociedod, en esie sentido, Platén dijo gue "una
modificacion del ritmo musicdl fraia consigo una fransformacién polftica
pardlela.” *” La musica es una forma de comunicacién de una sociedad
deferminada, pues como hemos mencionado, manifiestan  los
senhmientos del grupo social provocados por el tiempo v espacio en el
que viven y su entoino politico, social, econdmico y cultural, mismos que

asu ve?, son afectados por factores de situacién.

Es importante contemplar a la mdsica en su género de rock para el
propdsito de este kabgjo, ya que es olro de los factores que hace
evidente la penetiacion cultural de Eslados Unidos en [a identidad
cultural mexicana, ademds de que nace como resuifado de una
situacién politica vy social en este  pais hegeménico, de la sociedad
capitalista por excelencia. El rock, ademds de ser un estilo de misica, es
considerado también una aclitud socidl, por medio de la cuadl manifiesta

su inconformidad un grupo social determinado.

Durante la década de los anos sesenta, se da un movimiento muy
importante  en la historiac americana, este es el movimiento
confroculiuial. Lo Coniracultura era una oposicidon al materialismo

occidental y ol sistema capitdiista, que se expresaba a fraves del arte y

7 bidem. p 140



la cultura, es decur, la eratura, las artes plasticas, la musica, la forma de
vestir y de actuar, los volores élicos y estélicos, etcétera. A la generacion
que ontecede este momento y que ya profesaba estas ideas, se le
conoce como la generacién "beat”, de la que uno de sus principales

exponentes, Jack Kerouag, decia:

“La beat generation se caractenza por una
protunda religiosidad” “de j6venes profundos, que
sienten en su vida misma la decadencia del
materialismo occidental v que buscan otra forma
de vida. No serén satisfechos, sino de lainfinifud de
Dios, Santidad o Locwa: pero  nunca

mediociidad.” =

De esta forma, la protesta que todo este movimiento trae implicita, se
acdhiere al rock y expresa lo que esta generacion sentia. "El rock,
consciente de si, desea gritar lo que por tanto tiempo ha cdllado: sus

HiES

anhelos por un mundo nuevo.

£l movimiento come en una direccion en la gue la midsica rock, se
presenta como una aclitud social cuyo objetivo se encamina a la

jusiicia de esa misma sociedad.

Lo esencio de esta generacion es un compromiso real con la
sociedad, que lego a cdlificarse como revolucionaria y subversiva,

arnojando la imagen caracteristica del “rebelde” y asi, "lo que comenzd

"@ hidem p 20
iwdem p 24



con preiensiones revolucionanas contra la sociedad de consumo,
termina por ser instrumento de las grandes disqueras, de la industria, de

la modo v del poder en la mass-media.”'+

En efecto, o que comienza como una demanda socidl, la industria
comercial la convierte en un producto, en una mercancia. Al fomar los
jovenes esta musica como himno “los empresarios pronto percibieron
una nueva fuente de ingresos. Descubrieron que podian dominar sin
mayor problema este grado de disidenciay de pronto se puso de moda

1wy

lo subversivo, pues no pasaba de palabros.

Invariablemente, lo que inicia siendo, mds que un estilo musical, una
propuesta de vida (de cémo lograr un mundo mejor), fermina siendo
una mercancia mds de la sociedad de consumo, en donde todo lo que
imporia es obiener ganancia a través de la venta de todo una filosofia

de vida. Aqui se hace evidente, una vez mds, el simil del Rey Midas con

el Estados Unidos,

La presencia de dgunos elementos de la contraculiura, en tantc al
rock y al espiritu revolucionario y rebelde, es evidente en Meéxico vy
también es evidente lo efimero de fodas estas mercancias, pues nuestro

mercado esta safurado de sus productos.

* Jrdem p 26
* fndem p 142
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2Qué es lo gue quieren tos jovenes en la actudlidad?, a esto responde

Rolando Gonzdlez:

“Muchas cosas. este es uno de sus rasgos
caracteristicos. Ellos quieren vy en el querer estd el
quid. Quieten el Nintendo, quieren el Alark, quieren
los tenis Rebook o LA. Gear, quieren los originales
Levi's, quieren los dickies, quieren las camisetas
Ocean Pacific vy por supuesio, quieren Music
Television. Guitando el ojo a Lipovelsky, con esta
generacion estamos ante Elimperio de Jo efimero...
A esta juventud no le gusta pensar, le gusta
aturdiise; le gusta vivir, llenarse los sentidos, tenertlos
al tope. Lo prueba su muisica, sU muUsica sin

historias, sin argumentos...” *¢

En este sentido, no nada mds la comida es “light”, sino fambien la
musica, es "musica ligera™ %, ofro de sus cdlificativos es a de "muUsica
gashondémica” como la ha denominado Straniero-tiberovici (segin
Enrique Marroquin), o la "cancidén de consumo” paia Umberto Eco,
quien ofima gue esta "forma parte de la superestructura y es en la
estruclura econdémica del sistema donde se debe buscar las razones de
que ésta sea asi y no de ofra forma™.’* Esta mUsica comercial, "es un

producto industial que no persigue ninguna intencién artistica sino la

1. poknde Gonzalez, Smolow. tres generaciones”. La Jomada, semanal. No 260, 17 de pulio de 1994,
Mexico. D F pp. 38-3¢
" Gustave A Cerati, composilor argentine, hace referencis  esta misica cabficandols ast. en su disco de

1991 ptubado ~cancion anaral”
1 | imberto Eco, poealipticos e miegrades ante la cuftura de masas, Editorial Lumen, Barcelona, 1968

“La cancion de consume™, pp 313-334.
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satisfaccion de las demandas del mercado y resulfa un instrumento

elicoz de coaccién ideoldgica del ciudadaono de una sociedad de

masas’. ¢

Todo esto llega de Estados Unidos para asentarse en el territorio
mexicano vy formar parte de la vida de la poblacién. Indiscutiblemente,
sabemos que “es parle de nueshio destino geogrdfico e histérico el tener
punios de convergencia con Estados Unidos.” "Las formas socidles vy
poliicas  norteamericanas, fueron  determinantes  en  nuestra
independencia, en la reforma y hasta la Consfitucion.” “Nuestra Culturg

utbana cortresponde alos mismos patrones culturales occidentdles...”.'**

México comienza entonces, su andar en el camino de rock, se pone
en marcha la producciéon musical vy flega lo que e lloman el rock-
nacional o rock-mexicano”. En primer lugar, partiendo tanto del origen
musical como del socidl, el rock no surge en temitorio mexicano, sin
emborgo, al llegar a México es tan bien recibido que deciden dlojarlo
oqui y rdpidamente se adapta a todas las formas de la poblacién, de tal
manera que se le bautizd como rock-mexicano. Esta coriente se
caraclerizé por ser paraddjicamente naciondlista y anlimdiinchista al
mismo tiempo que repudia el imperialismo estadounidense y todo lo que

ello implica, con excepcion del rock.

Algunos de los profagonisias argumentaban que era una forma de
comunicar todo lo gue trafan dentro {que obviamente era producio de

Y Enngque Mamoguin op. ait . p. 140
“ fadeans p 28



la reclidad social del pais] y que ademds, si utilizaban los inshrumentos o
sonidos del periode precortesiane era por un intento de rescatar

nuesiras raices culturales.

Generalmente, en la imagen de los “rockeros”™ mexicanos se observa
lo recurrente influencia de nuestro pais vecino del norte, gue liene como
rasgos principadles, el uso de los jeans, camisetas alusivas a dlgin evento
social {como de conciertos por ejemplo}, atuendos de cuero negro,

iatugjes y no podia faltar el cabelle largoe en los varones.

De la misma forma la actitud es de rebeldiq, pero zhacia qué?, hacia
el sistema politico, convenciondlismoes socidles, dogmas refigiosos, hacia
las politicas hegemodnicas de Estados Unidoes, hacia el american way of
life o hacia si mismos al querer reafirmas lo gue son pero al mismo tiempo
negdndolo ol adopiar factores gjenos que no les corresponden ni en

tiempo ni espacio.

En esta forma, es como vemos que dfecta la penetracion culfural
estadounidense a dlgunos rasgos de la vida cotidiana del mexicano, es
decir, el sentido en que ejerce su poder blando Estados Unidos, sobre [a

identidad cultural de México.

Esle proceso de penetiocién cultural ha provocado en  los
investigadores socidles diversas descripciones y definiciones del mismo,
como por ejemplo, Maroquin dice que desde los afios setenta,
“esiamos sufliendo una tremenda colonizaciéon cultural; la publicidad, el

cine, la tv.. nos presionan a aceptar el american way of life vy



consecueniernente o apoyar el sistema capitalisia™ '+’ De esta forma,

fjue muy bien aceptada esta manera de vida y era considerado "in

fodo lo que de dllG provenia.

Esto, en lo que se refiere a la forma de vida del mexicano que abarca
aspectos relevantes de la identidad cultural. Ahora bien, la cullura
fombién comprende otros elementos como son el idiomay la seligion, los
cuales no solamente van impilicitos en la culfura sino ademds, forman
parte de los faciores que caracterizan a la Nacién y que, por io fanfo, se

consideran dentro de la 1dentidad nacional.

4.3.2. FEfeclos de la peneiracion cultural en laidentidad nacional

Como se mencioné en el segundo capitulo, fa identidad cuttural es
parte de la identidad nactonal, asi pues, los efectos que la penetracidn
cullural tiene en la identidad nacional, son los que competen al espacio

abarcado por la cultura.

En este fenor, haremos un recuento de los factores caracteristicos
de la nacion, de los cudles, algunos se ven afectados por la penetracion

cultural.

En primer lugar, liguran la lengua o idioma y 1a religion, la raza o
cullura y el teritorio,'# aspectos en los cuales se ha manifestado la

penetracion cultural, con excepcion del teritorio, Unico tactor que se

' fbidem p 28
- Comeo se ha visto, estos euatro elementos de orden malerial son confemplados por la perspectiva
oligetivista.
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encuenira protegido directamente por la ley suprema de los Estados
Unidos Mexicanos, ademds que denfro del mismo se da de forma
inversa, el fendmeno infernacional de ta migracién. Decimos que es de
manera inversa, porque este fenémeno  en la relacion México-Estados
Unidos, sucede del primero hacia &l segundo, por lo fanto, el feriifono
estadounidense se ve invadido por gente latina que en su mayoria es de
naciondlidad mexicana, resultade de la propaganda del american way
of fife y de la apertura laboral de Estados Unidos en la época del
presidente Manuel Avila Camacho. En este caso, la penetraciéon, es de

la poblacion mexicana al teritorio estadounidense.’+?

Parfiendo de las teoras cldsicas ya vislas sobie el conceplo de
Nacion [objetivista y subjetivista), éstas determinan la existencia de
criterios de identificacidn que fienen que ver con el espacio, fiempo vy

movimiento.

El espacio se refiere a la raza y et drea geogrdiica, en donde por lo
menos, los Ullimos diez anos {periodo comprendido en el presente

rabajo), no ha afectado la penetracion culiural.

El tiempo contempla como factores « la historia, la cronclogia de los
eventos coleclivos y el desarrollo antropolégico, los cuales distan de ser

objetos de! poder blando de Estados Unidos.

# Ne s gbunda sobre este fema ya que por su complejidad y extension, bien puede ser objeto de otro
trahajo de investigacion.



Por Ultimo, el movimiento, cuyos factores son: las condiciones de
pertenencia af lugar o al grupo, la migracion, la cultura {oiigenes,
sistema, credo, vdlores, religion, etnocentrismo), las luchas con otros, el
interés comun, factores en comun [unidad politica, social, econdmica,
cultural) y los condiciones de vida [clase socidl, lingje, subordinacion y
dominio), es donde se hace evidente el ejercicio del poder biando de

Estados Unidos, a través de la penetracion cultural.

Partiendo de la visién objetivista, podemos resumirio en el siguiente

cuadro.

EFECTOS DE LA PENETRACION CULTURAL SOBRE LA IDENTIDAD NACIONAL

CUADRO 4.3.
____ ASPECIOS 1 FACTORES EFECTOS
__ Espacio L Razayiemtorio ;3 Ninguno |
Tiempo IHistoria,  cronologia dei MNinguno

ieventos colectivos v
. desanolio antropolégico ! o
Movimiento Cultura, inlerés comOn,E En todos los factiores
tfactores en comun, |
icondiciones de vida, |
ipertenencia al lugar o
| grupo, migracion. i

Ya hemos visto como se da ia penetracion cultural en la identidad
cullural, con lo que estaria cubierto el factor de la cultura que a su vez

va de la mano con el interés comin y las condiciones de vida, resfariala
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migracién {que ya ubicamos de manera breve anferiormente) vy los
factores en comun, en donde también se ve afectada la nacién por el
poder blando, no solamenie a través de la penetracidn cultural sino

ademds, de la penetracidn ideologica.

vemos entonces, que los factores en comin implican la unidad
polilica, social, econdmica y cultural. 3En qué senfido se ven afectados
estos elementose, pues bien, el poder blando se dirige por dos caminos:

el cultural y el ideoldgico.

Lo penehacion cultural cuyos obiefivos ya conocemos vy la
penetracion ideoldgica, que se enfoca fundamentalmente a los "modos
de gobernar” {politica) y los "modos de crear riqueza” {economia),’™

aleclian también ala soberania de la Nacidn.

Al respecio el Profesor Luis Gonzdlez Souza, sefdla que existe en
México una "desnaciondlizaciéon de la economia y de la politica. Su
plena materializacién dependerd al final de cuentas de lo que ocuira en
el terreno de la cultura™ ¥ asimismo puntudliza que en los campos de la

economia y de la politica se estd dando un debilitamiento de la

soberania, lo mismo que en &l de lo culfura.

s Gonzalez, op e p 129
“Hhydem p. 120
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4.3.3. Blimpacto de la penetracion culiural en ta soberania nacional

Por lo anierior, zcudl seria €l senfido en el que se lesiona a ia

soberania nacional de México?,

Primeramenie, partiendo del arficulo 39 de la Conslitucion de los

Estados Unidos Mexicanos, entendemos que:

“la soberania reside esencial y originalmenie en el
pueblo. Todo poder publico dimana del pueblo v
se instituye para beneficio de este. El pueblo tiene
en todo tiempo el inalienable derecho de alentar

o modificar la forma de su gobiemno”

Asimismo, el articulo 41 dice en su primer pdiralo:

“El pueblo eiefce su soberonia por medio de ios
Poderes de la Unidén, en los casos de la
competencia de estos, v por los de los Estados en
lo que toca a sus regimenes inferiores, en los
términos respectivamente establecidos por la
presente Constitucion Federal y las particulares de
los Estados, las que en ningin caso podién

cortravenir las estipulaciones del Pacto Federal”.

Por lo anterior, se contempla gue la soberania nacional es [a

autoridad que coresponde exclusivamente al pueblo y que se ejerce a
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fravés de los Poderes de la Unién. Del pueblo emana todo poder del
Esiado, luego entonces, lodas las decisiones y acciones emprendidas
son una actividad sustantiva de los poderes del Estado en beneficio del
pueblo. Asi pues, la soberania nacional es la autoridad del Estado que

reside en el pueblo v la ejercen los Poderes de la Unidn.

Existe soberania, cuando el poder politice de una nacidén no estd
somelido al control de otra. Lo cudl significa {en teoria) del poder
politico depende la autodeterminacion del Estado sin ningon fipo de

ingerencia de gobiermnos exitranjeros.

La soberania es un valor tan indispensable para la vida naciondl, que
el dafarlo indica la violacién de uno de los principios del Derecho
internacional: el principio de no ingerencia en los asuntos internos de tos

Estados, que se fraduce ala avtodeterminacion de los pueblos.

Se habla, prncipamente, de que la soberania ha sufrido lesiones
desde que México intenta insertarse en el mundo de la gobdlizacién, la
cudl se enfoca fundamentalmente o los procesos econdmicaos (en

primera instancia).

£l hecho es que la globdlizaciéon alude a un proceso real que se
presenta como algo benéfico para el mundo, a pesar de ser tambien
dlgo que irG excluyendo cada vez mds a varias zonas del mundo®™,
empezando por los paises de menor capacidad econdmica, es decir,

paises débiles considerados como subdesarrollados.

* Vease la miroducadén de Luws Gonzalez Souza en, Reconsfruir fu soberama; Mévico en la
glabahzacion, México, 1998, Ja Jomada ediciones, Instituto de estudios de Ja revelucién democritica, p

7
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Vatios estudios opuntan sobre el tema de soberania, el discurso
politico la sefala como lo que deberia de ser, pero enredlidad 2 cudl es

la siltuacion de este valor nacional en México?.

Esle trabgjo no pretende responder a esta pregunta, ya que por un
lado, sus formas son complejas, profundas y dignas de una ardua
investigacion, por el ofro, el tema del presente habae no es de
soberania. No obstante, se esta infenfando hacer un andiisis de Ia
situacion en la gue se encuentra la soberania con respecto a la parte

estudiada, que es la de identidad cultuial.

Tal y como se ha puntudlizado, el poder blando a través de la
penelracién ideolégica y cultural ha ejercido cierfa ingerencia en los
pianos economico, pofitico, social y cultural. De esta forma es como se

llega a lesionar nuestra soberania.

En este aspecto, podemos valorar que lo soberania si ha sido
amenazada y ha sufrido daios por el lado de la identidad. Referente af
aspecto culturdl, la capacidad de autodeterminacion de una nacion

como México, tendré mayor vulnerabilidad en cuanto menor identidad

y fuerza cullural conserve.'™

£ste plonteamiento, nos hace pensar en gue la importancia que

liene la cultura en la soberania nacional del Estado Mexicano, es de

fundamental relevancia.

Y fbrdem. p 130
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£n el mismo tenor, en el Plan Nacional de Desarrollo 1995-2001, se
puniualiza que “la soberania es el valor mds importanie de nuestra
naciondlidad” indicdndonos asi, que al fener esta relevanie relacidn con
la nacionalidod, obviamente la tiene con el dmbito cultural, en cuanto @

laidentidad cuitural y por ende aidentidad nactonal.
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CONCLUSION

A lo largo de este trabgjo, se vio gue el poder blando de Estados
Unidos en la actudlidad es uno de los instumentos por el cual ejerce y
manfiene su hegemonia. Las iepercusiones que éste tiene en el
escenario inlernacional son inminentes, ya que la dosis del modo de vida

omericano en la mayoria de los paises es de un grado elevado.

La importancia de conocer y entender esta forma de poder, nos lleva
a uno de ios planteamientos acerca de la conformacion  del
ordenamiento mundial, el cudl se basa en la formacién de bloques
culturales, esto es, que se toma como punto de partida a las
civilizaciones. Asimismo, hemos argumentado, que en la actudlidad
existe una iendencia para la conformacién de bloques basada en el
tactor cultural: la union de los paises | o grupos humanos) depende de
las caracteristicas culturales que tengan 'y para ello es necesano que

entre estos exista una identificacidn cultural.

Ahora bien, si en esta era de la globdlizacion se pretende globadlizar
también a la cultura, esto serd consolidando una “civilizacién universal”,
fla fase superior de la organizaciéon humana en sociedad) la cudl
requiere de una serie de caracteristicas gue Unicamente las cubre la

cullura occidentdl vy, en este caso, es la que encabeza Estados Unidos.

% El punto de paruda que se loma para s definicion de estas caractensticas culturales. es ef cuadro de Tas
~prnepales civilizaciones contemporaneas™ C4 2, en donde se hace una sintesis de Ja drvision que hace
Samuel Huntington sobre las civibizacionss contemporineas
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Con este propdsito, fa cultura estadounidense se ha esparcide por gran

parte del mundo captando asi, una mayor esfera de influencia.

En este contexio, la relacion que existe entre el plano econdmico v
cultural  es indisoluble, ya que una es la confinuacién de la ofra vy, en
este caso, la expansion comercial de Estados Unidos da lugar al
expansionismo cultural, Este Ollimo comienza o generase por la dindmica
comercial que Estados Unidos puso en marcha, pues una de las formas
para vender sus productos a fodo el mundo, era formar, una mentalidad
igual a la de ellos para que el resio tuvieian la necesidad de comprar las
mercancias hechas en Estados Unidos, Esta forma de pensar gue
susfenta adl modo de vida americano, toma sus caracteristicas del
modernismo y la posmodernidad. Este quiere decir, que la esencia de
dicho modo de vida es parte distintiva del capifalismo, razén por a cual
ias actividades comerciales vienen a formar parte indispensable en el
plono cultura. Es asi, como el poder blando estadounidense se convierte

en su principal forma de poder.

En las relaciones que se mantienen entre México vy Estados Unidos, se
encuentra implicita dicha forma de poder que se manifiesta a través de
la penetracién cullural e ideclégica. Qué se ve dfectado con esta
penetracion cultural en México?. Los efeclos recaen en la manera de
vida propia de los mexicanos, en las costumbres, tradiciones, idioma,
creencias, gostronomia, valores élicos, estéticos, religiosos e
infeleciuales, es decir, en todo o que se refiere a culturg, desde Ia

perspectiva que se tomé para este trabgjo.
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Entonces, las repercusiones del poder blando estadounidense
través de la penetracion cultural, son directamente en la idenfidad
cullural, lo cud significa que el pueblo de Mésxico tiene un cardcter
susceptible a cualguier influencia exfranjera. En este sentido, para el
mexicono que se desenvuelve en los zonas urbanas, es facil el
adaptarse, toma todo lo gue le muesiren nada mds por el hecho de sex
algo diterente a lo que tiene, no lo cuestiono y lo tomo como
verdadero.’* Esto podria verse como un atiibuto si el objetivo de esa
engjenacion fuera para un crecimiento y una evolucion redl, pero por e
contrario, adopta una culfura que se caracteiiza por ser superficial y
efimera, con lo que Unicamente consigue generar un gran vacio sociol

por la falta de satisfactores.

Con esto Glimo, me refiero a que en la sociedad mexicana ya es
comUn la adopcién de formas de vida que no pertenecen a nuestra
reglidad. Una de los formas adoptadas es la del american way of life,
cuya premisa se enfoca a buscar la satistaccion de todos las
necesidades del individuo sin ningdn tipo de limitanie, Para lograr este
objetivo se requiere de comprar, entonces, si el individuo tiene el poder
adquisitive tendrd sus necesidades satistechas. En el caso de la sociedad
mexicana, la mayoria de los individuos no cuentan con el nivel de vida
como el que se liene en la sociedad estadounidense, por lo tanto, no
liene el dinero suficiente para satisfacer las necesidades creadas por
esta cultura. Es asi como en el individuo se llega a incubar tal frustracion,
gue comienza a renegar de lo que es, de donde vive y de cdmo estd,

niega sus origenes y enaltece los de Estados Unidos, porque con esta

"% En b miroduccion de este irabajo de investigacion. s¢ huzo referencr @ esta caractenshica Como propr
del mexicano, cilando a Samuel Ramos, op ait pp 134-136
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situacidn, se hace evidente su miseria con respecto a dicha

superpotencia.

Es necesario no dejar de lado el fortalecimiento de la idenhdad
cultural, pues los debates sobre la existencia de una crisis de identidad
en México, son el indicador de cierto desajuste en ella. El paso hacia su
fortalecimienta es la auto-aceptacion vy por lo fanto la firmeza que

tenga ante el resto en el concierfo de las naciones.
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