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Kane ga naru ka ya
Shumoku ga naru ka
Kane to shumoku no ai ga naru

Es la campana la que suena
Es el martillo el que suena
¢ O es cuando se juntan los dos
cuando suenan?

Poema japones
Ojala que ta como campana,

utilices esta tesis como martillo
para gue siempre suenen juntos...
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INTRODUCCION



El ser humano es por naturaleza consumidor-productor de bienes y/o servicios,
{justamente en ese orden). Dadas las caracteristicas de la sociedad en ia que se vive
actualmente todos estamos inmiscuidos en este circulo virtuoso que es enmarcado por
ese increible fendmeno llamado... COMERGIALIZACION, Este fendémeno se crea a partir de
dos puntos;

— Por un lado, cuando un individuo quiere poseer algo que ne tiene, le surge un
estado de privacién que se convierte en deseo, es decir, se crea una necesidad
humana. Estos deseos se convierten en demandas cuando estan respaldadas
por un poder adquisitivo.

— Por ofro lado se tiene al producio que puede ser un bien o servicio que se
ofrece en un mercado para la atencién, adquisicion, uso o consumo capaces de
satisfacer una nscesidad o deseo.

Estos dos punios se relacionan por un intercambio, que surge cuando se obtiene el
producto deseado a cambio ofra cosa. Cuando en ese intercambio se incluyen valores
entre las dos partes surge una transaccion. Es justamente esta fransaccion la
comercializacion en la que estamos envueltos.

Cuando se esta en ésta comercializacién como consumidor o que se busca es obtener
el mejor producto que mejor se adapte a nuestras necesidades. Cuando se esia como
productor se busca producir el mejor producto (va sea un bien ¢ un servicio) que mejor
se adapie a ciertas necesidades del mercado.



Figura No. 1

Independientemente de que lado nos encontremos lo que siempre vames a observar en
¢l son nombres, signos o denominaciones que respaldan el producto que se ofrece. Ya
estan muy lejanos los tiempos en los que sdic bastaba el nombre de un gran maestro
{Mercedes, Oscar, Carolina} para adquirir una obra de arte reconocida o la reputacion
de un buen ebanistero para saber que se adquiird un excelente mueble. Hoy en dia
ese apellido o esa reputacién tienen un nombre comin y se llama MARCA, (Mercedes
Benz para automdviles, Oscar de Ia Renta para ropa o Carolina Herrera para
perfumes).

Cuando se estd del lado de la oferta de producios y se quiere desarroliar un proyecto
para satisfacer ciertas necesidades o deseos es cuandc surgen la gran pregunta,

¢, Estoy preparado adecuadamente para salir al mercado con ese proyecto?

independientemente de todos los estudios que conlieva su salida (técnicos, sociales,
econémicos y administrativos), existe un punto al que generalmente no se le da el peso
necesario, y es justamente, el aspecto que trata sobre el Registro de Marca del
Producto, dejando a un lado su aito potencial para el desarrollo en su futura
comercializacion.

Es por eso que el presente trabajo, busca identificar los aspectos mas importantes que
van involucrados en el registro de una Marca, de ahl que ésta tesis tenga varios
propdsitos:

= Mostrar un panorama de la problematica que gira en torno al registro de una Marca
y como infiuiria en el desarrollo de un proyecto de comercializacion, (restricciones
legales, burocracia, faita de conocimiento de los procesos, procedimientos que no
son muy claros, ete.).

e Presentar el potencial que tiene el desarrollar una Marca para verla como una
herramienta estratégica en la comercializacion.



« Acercar al Ingeniero industrial con las Marcas y sus aspectos legales para enfrentar
los procesos globales de desarrolio de cualquier producto que se tenga en mente
comercializar. Al conocer estos aspectos podremos responder a pregunias tan
importantes como, i Lo que comercializo esta debidamente protegide?, ; Cuales
son mis derechos y obligaciones?, ¢Es protegible mi producto?, ;No invado
derechos de otros?, ;En que drea se puede fener més oporiunidad de desarrollo?,
;Durante cuanto tiempo podré comercializar mi producto?, (El empaque de mi
producto cumple con los requisitos legales?, ;Estoy dando a conocer los beneficios
de mi Marca?, etc. El cuidar aspectos como esios, dan una ventaja competitiva
importante.

» Busca ser una herramienta para facilifar la visualizacién de como llevar a cabo un
registro marcario, presentando una metodoiogia para la obtencién de una Marca o
Licencia de Marca, acompanada de alguna esirafegia para la comercializacién con
ol uso de varias Marcas y que pedrian formar una Licencia Corporativa de Marca.

Al tener un panorama general de lo que se tiene que hacer se podran optimizar los
recursos que se le dediqguen a esta parte del proyecio ya que en casa contrario
siempre se perderdn recursos materiaies, econdmices, humanos y sobre fodo el
elemento mas importante en esta etapa de globalizacién econémica y competencia tan
aceleradoes... el tiempo.

En muchas ccasiones un proyecio se ve frenado y en algunas otras frustrado,
justamente, por los aspectos legales.



=. |

MARCO GENERAL DE REFERENCIA

e« ANTECEDENTES SOBRE LAS LICENCIAS DE
MARCA

« LAMARCAY SULUGAR DENTRO DE LA
PROPIEDAD INTELECTUAL

+ CARACTERISTICAS DEMOGRAFICAS DE MEXICO
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En el prosente capitulo oblendremos sigunas resiricciones parficulares que surgen de
ciertas referencias iniciales. Se planteara la utilidad que desde siempre han venido
teniendo ias Marcas desde sus origenes, gue si bien, desde un principio no era del todo
comercial, si [o era para proporcionarle un sentide de pertenencia a los productos gue
lo portaban, para refacionarios con el prestigio, reputacién o calidad del fabricante y que
con el paso de los afios, ese senfide de perienencia, se transmitirfa a los compradores
de dicho producto y gue en g actualidad es o que genera la Lealtad de Marca que
cada quien tiene por determinade producto v es eso justamente o que fe da ese giro
tan importanie dentro de la comerciaiizacion. Ademds se ubicars el conceple de Marca
dentro de ia Propiedad Inteleciual en México, as{ como su poiencial impacto en el
mercado mexicano.

2.1 ANTECEDENTES SOBRE LAS LICENCIAS DE MARCA

Las Marcas en el mundo.

Los origenes de la Marca hay que buscarlos en la antigiiedad, cuando artesanos y
mercaderes imprimian sus marcas sobre los productos que producian, o bien los
artistas firmaban sus propias obras de arte.

El uso de las Marcas se remonta al siglo V antes de Jesuctisto. Artesanos y
mercaderes imprimian de una manera caligrafica, figurativa o abstracta Marcas en su
produccion. Los descubrimientos arqueoidgicos romanos han revelado la existencia de
mas de & 000 Marcas ceramistas.

Una de ias funciones de las Marcas de los artesanos, de los ganaderos y mercaderes
respondfa al deseo de conirol, por ejemplo, para evitar el robo. A menudo se
consideran estas Marcas como los aniepasados de nuestras Marcas comerciales y de
entidad.

Llegando a la Edad Media ia Marca exiiende su uso a los productos fabricados por ias
diferentes agrupaciones gremiales y artesanales. Las corporaciones gremiales tenian
unas reglamentaciones muy estrictas, y la marca era exigida en todos los objetos
fabricados por cada gremio para garaniizar el monopolic de las ventas, ya que en un
principio la competencia estaba prohibida. En esa primera etapa, la Marca quedaba
limitada a un material fijado sobre un soporte duradero y tenia por funcién garantizar
que el producto cumpliera todas las exigencias reglamentarias.



La Marca de los artesanos servia como sefial de origen o de autor o como sello de
garantia en caso de defecto del objeto. Los establecimientos comerciales de la época
se identificaban mediante sefiales de tipo visual, que normaimente sobresalian de las
fachadas de los esiablecimientos o comercios, como por ejemplo, el caso de unos
lentes que servian para identificar a un oculista.

Con la llegada de la Revolucién Industrial se produce el desarrollo decisivo de la Marca.
La produccién en masa y la mejora de los medios de fransporte propician la creacion de
grandes firmas y medios de publicidad nacionales. El desarrollo de la imprenta v la
obtencién del papel a precios econdmicos permitié la expansién de la Marca més alla
de la propia materialidad del producto obteniéndose asi las bases de la publicidad gue
desde entonces siempre acompana al concepto de Marca.

Ei avance tecnoldgico confinuado en [os campos de la comunicacién ampiia
definitivamente el entorno grafico de los productos, el cual se extiende a ia radio, al
cine, a la television y tliimamente a Internet. Se puede decir que en la actualidad se
vive en una civilizacion de la imagen donde el universo de la Marca ha dejado de
cefirse solo al producto para ampliarse al terreno de la comunicacion masiva en el cual
la Marca debe adaptarse a las pautas de difusién gue marcan los diferentes medios de
comunicacion.

Las Marcas en México.

Para entender los origenes formales sobre las Marcas en México, habra que revisar las
leyes regulatorias en la materia que las han regido, ya que en elias padremos observar
la evolucion del concepto de Marca. Es importante aclarar que 1as leyes se rigen por un
reglamento en donde se indican los requisitos, caracteristicas y la informacién
complementaria para la presentacion de un registro. La Ley dice qué se puede hacer y
el Reglamento dice cémo se debe hacer. Ademas, existe un medio para lievar un
contro! de las Marcas registradas para su libre consulta conocida como Gaceta.

En México las Marcas como se conocen hoy en dia se remontan hacia 1873 cuando la
Oficialia de Patentes y Marcas realiza un registro e inventario de Marcas de la época,
en &l se observa que las prmeras Marcas Registradas eran Marcas de Fabrica para
distinguir cigarros y puros. Este inventario consistfa en una simple lista y que
posteriormente se convertiria en 1a Gaceta de la actualidad. Al revisarla nos lleva a
retomar aspectos interesantes como:

« La Marca nimero uno que se inventané y de la que parte la numeracién de
todas las Marcas hasta la actualidad fue:

Gonzalez A. M. Delgadillo

Marca de Fabnca para distinguir cigarros y puros
Clase 17

“Los Orizabefios” "Manzén”

México 4 de julio de 1873

s |2 falta de visibn mercadolégica de la época nos indica que después de 5
afios de tener la primer Marca de cigarros fue que se registro una Marca de
fosforos (Marca de Fébrica para distinguir fésforos “La Colmena”, 29 de abnl
de 1878).
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= Aproximadamente el 80% de los registros eran para distinguir cigarros y
puros. De la primer lista 539 registros eran para estos productos, 149 para el
resto de las cilases.

» Una Marca rara para distinguir papel: “Papel automatico para la ensefianza de
la escrifura inglesa’.

+ El que més Marcas registro primero y que tal vez cred sin pensario, la primer
Licencia de Marca Corporativa, fue Basagoiti y Peosada con 56 Marcas
registradas para distinguir cigarros, entre & 15 de junio y 30 de diciembre de
1889. Los nombres de sus marcas; “El 17, “E! 27, "El 3", etc.

e El primer logotipo de Marca registrado, para una Marca de Fabrica para
distinguir un chocolate otorgado al Sr. Alfonso Wiener el 8 de octubre de
1903:

“El Mejor Chocolate"

Se hace una mencion especial sobre los logotipos ya que son justamente estos los
que el consumidor relacionara con los valores de calidad y prestigio del producto o
servicio que siempre ha adquirido en el mercadoc convirtiéndolo en un signo
distintivo que siempre reconocera. Esto resutta importanie cuando exisien
diferentes Marcas que ofrecen lo mismo pero cada una con distinta calidad.

s Algunas de las primeras Marcas con logotipos en México:
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A manera de recopilacién se presentaran a continuacion las Leyes regulatorias en la
materia a lo largo de la

historia:

:: jﬁ:E%ﬂ :_:u.;«i-fygm Z:BTE “ P,

Fecha de expedicién

28 de Noviembre de 1880,

Institucion responsable

Secretaria de Fomento.

Duracion de la marca

Indefinida.

Medic de conirl

Una simple lista.

Observaciones

Protegia las Marcas Industriales Mercantiles que amparaban bienes
fabricades © vendidos &n el pais.

Fecha de expedicion

% de Sepfiembre de 1903,

Institucién responsable

Secretaria de Fomento.

Duracion de la marca

Indefinida,

Medio de controi

Gaceta Oficial de Patentes y Marcas

Observaciones

Definia por primera vez lo que se debia entender por Marca, aparecen
yalogos y la descnpcnon del mlsmo

DEAUS6S ¥ NOMBRES COM

Fecha de expedicidn

21 de Junio de 1923."" ‘

Institucién responsabie

Secretaria de Industria, Comercio y Trabajo (Departamenio de la
Propiedad Industrial).

Duracion de la marca

20 afios con renovaciones indefinidas cada 10 anos.

Medio de control

Gaceta Oficial de Patentes y Marcas

Observaciones

Establecia e! derecho exclusivo para el uso de una Marca para distinguir
los articulos y su procedencia. Las Marcas establecian cualidades para
los nombres en una forma distintiva, las denominaciones por cualquier
medio que hiciera susceptible de distincién a los objetos.

Previa la facultad para formular la declaracién de faisificacion, imitacion
o uso ilegal de una Marca.

Fecha de expedicién

31 de Diciembre de 1942.

Institucidn responsable

Secretaria de la Economia Nacional.

Duracién de la marca

10 afios coh rencvaciones indefinidas cada 10 aftos.

Medio de control

Gaceta de |la Propiedad Industrial

Observaciones

Las Marcas se deberfan usar como se regisiraban para distinguir los
articulos que fabricaban o para denotar su procedencia. Por no explo-
tarse por cinco anos, se extinguian

Fecha de expedicién

30 de Diciembre de 1575.

Institucién responsable

Secretaria de Comercio y Fomenio Industrial.

Duracion de la marca

5 afios con renovaciones indefinidas cada 5 anos.

Medio de control

Gaceta de Invenciones y Marcas

Observaciones

La Marca debia usarse tal y como fue registrada; su uso en forma
distinta trafa como consecuencia la extincién del registro.

Fecha de expedicién

28 de Junio de 1991 (modrﬁcada y adtcmnada el 26 de Diciembre de 1997).

Instiiucion responsable

instituto Mexicano de ia Propiedad Industrial.

Duragion de la marca

10 afios con renovaciones indefinidas cada 10 afios.

Medio de control

Gaceta de Invenciongs y Marcas

Observaciones

Se simplifica notablemente ia prueba de uso efective de las Marcas |-
soliciidndose en el momento de la renovacion un manifiesto de 1al uso,
bajo protesta de decir verdad.

Se crea el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial




2.2 LA MARCA Y SU LUGAR DENTRO DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

La Propiedad Intelectual en México la conforman dos grandes sectores:

%gﬁ‘%%% PROPIEDAD INDUSTRIAL
do laci

PROPIEDAD AUTORAL

Todo lorelacionado.con.

+ fMarcas « invenciones
- Bimpics Patentables
« Obras Literarias ~ Golectivas * Modelos de Utilidad
k « Avisos Comerciales » Disenos Industriales
* Obras Mu§|caies * Nombres Comerciales - Dibujos
* Obras Artisticas « Denominaciones de - Modelos
+ Programas de Cémputo Ongen
Figura No. 2

La atribucién para fomentar y proteger juridicamente a esta Propiedad Intelectual corre
a cargo del Instituto Mexicano de Derecho de Autor para la Propiedad Autoral y, el
Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial {IMPI), para la Propiedad Industrial.

Como se puede observar el concepto de Marca forma parte de los indicadores
comerciales que son uno de los dos componentes que consfituyen a la Propiedad
Industrial. Dentro del régimen administrativo de los signos distintivos existen las
siguientes figuras de proteccién:

La Marca Simple. La que se otorga a cualquier persona fisica ¢ moral para
que le sirvan para distinguir un producto o servicio en el mercado.

La Marca Colectiva. Pertenecientes a asociaciones de productores o
cooperativas, pudiendo tener cualquier caracteristicas de las clasificaciones
de Marca existentes. Es un signo distintive que las asociaciones o
sociedades de productores, fabricantes, comerciantes © prestadores de
servicios legaimente constituidos, soliciten para distinguir en el mercado los
productos o servicios de sus miembros, respecto de los productos o servicios
de terceros que no formen parte de esas asociaciones o sociedades.

Dependiendo de las estrategias de comercializacién que se tengan en mente realizar
para atacar determinado mercado y ademas atendiendo a las caracteristicas de la
Marca, cualquiera de estas dos figuras de proteccion mencionadas anteriormente se
podrén registrar con alguno de los siguientes tipos que existen:
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s Como Marca Nominativa. Son Marcas que permiten
identificar un producto y su origen medianie una palabra
Juguetes o un conjunto de palabras {con o sin disefio). Su
*RUMAITAS" imporiancia radica en gue se debe distinguir
fonéticamente, es decir, deberan ser lo suficientemente
distintivas para diferenciar los productos o servicios en el

mercado de aquellos de su misma especie o clase.

+ Como Marca innominativa. Son figuras que cumplen con la
funcién de una Marca. Este tipo de Marca puede reconccerse
visualmente pero no fonéticamente. Su peculiaridad consiste en
ser sfmbolos, disefios, logotipos, colores o cualquier elemento Q
figurativo que sea distintivo. i >

2
w

~
CAFE XILITLA

» Como Marca Mixta. Son Marcas que combinan
palabras con elementos figurativos que muestran a la
Marca como un solo elemento o como un conjunto
distintivo.

» Como Marca Tridimensional. Son las Marcas que
prategen los envoltotios, empagues, envases, la forma o la
presentacién de los productos en si mismos, si éstos
resultan distintivos de otros de su misma especie o clase.

El registro de una Marca ante el IMP] otorga a quien lo realiza el derecho al uso
exclusivo de la misma para distinguir sus productos 0 servicios de otros de la misma
clase o naturaleza.
Se convierte, por excelencia, en uno de los actives mas importantes y valiosos que las
empresas poseen.

Afic con afic se ha ido incrementando el nimero de regisiros de Marcas en México,
este incremento es consecuencia seguramente de la creciente preocupacion por parte
de las empresas de proteger sus signos distintivos, como una forma de consolidar sus
ventajas competitivas frenie a sus competidores.

De acuerdo a dos repories del IMPI realizados en los aftos de 1997 y 1998 se puede
observar que el tipo de Marca mds solicitada y por consiguiente la més representativa
es la Nominativa al participar practicamente con ia mitad de las solicitudes presentadas,
siguiendole muy de cerca el tipo de Marca Mixta.

Esto se puede apreciar mejor en el siguiente Cuadro:



SOLICITUDES POR TIPO DE MARCA

1997 18, 565
1998 20, 006

[
l 20000 —— -~

Nominativa Mixta Innominada Tridimencional

Cuadro No. 1

Una Marca comunica al consumidor de productos o servicios la cahdad, experiencia y
cuidado en su elaboracién. Esto es uno de los hechos mds importantes que pudieran
surgir en torno a las Marcas, ya que el hecho de que ie sean fiel a determinado
producto, provoca en el productor un compromiso de superacién en todos los sentidos,
{productivo, mercadoldgico, de calidad, servicio, estético, efc.).

2.3 CARACTERISTICAS DEMOGRAFICAS DE MEXICO

Si se piensa sacar una Licencia de Marca es importante conocer las caracteristicas del
mercado nacional, para conocerias, Iremos analizando las siguientes gréficas, (cuyas
fuentes se encuentran en el segundo anexo de esta tesis dedicado a las Tablas. Lo
mismo corresponderd para todos los graficos restantes).

Cuédntos somos.

México es un pais de jdvenes, segun, los resultados definitivos del Censo de Poblacién
y Vivienda de 1990 realizado por el INEGI, de 81, 249, 645 habitantes, mas del 70% de
la poblacién de nuestro pais es menor de 35 afos, y segun estimaciones, esta
proporcion sera similar para el afio 2000. Las siguientes graficas muestran los
resultados de acuerdo a tres distintas zonas geograficas:
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Propoercidn de la poblacién menor de 35 afios, 1990

Repiblica Zona Digrito
Mexicana Metropolitana Federal

FUENTE: TABLA NO. 2

Grafica No. 1

Poblacion media proyectada para el afio 2000 para los menores de 35 afnos *

Repiiblica Mexicana Zona Metropolitana Distrito Federal

* Datos de poblacion proyectada con hipétesis de fecundidad programada.
FUENTE: TABLA NO. 5

Grafica No. 2

Para hacer una posible segmentacién de mercado se podria analizar las siguientes
graficas, en donde se hace una separacién de acuerdo a grupos de edad de ¢inco anos
cada uno:

Distribucién de i2 poblacién menor de 35 afios, 1990

‘ 5,000,000 EHOMB‘RES
| N EIMUIERES

o4 59 1014 1518 20-24 25-29 30-34

FUENTE: TABLA NO. 1

GraficaNo. 3



De esta poblacién menor de 35 afios de la Repiblica Mexicana, se pueden observar los
porceniajes correspondientes a los grupos de edad indicados que aparecen en el
extremo derecha. Sin embargo los que aparecen en la siguiente grafica representan el
porcentaje del total de la poblacién de cada una de las zonas geogréficas que se
indican:

‘- i
‘ Distribucién de la poblacion menor de 35 afios
, segun grupes de edad, 1990
100%
5 30-34
80% + | §925-29
) 0% I D20-24
| E115-19
‘ 40% @014
‘ 20% |ms9 (
{ l mo-4
t 0% g I
I REPUBLICA DISTRITO ZONA
‘ MEXICANA FEDERAL METROQP CLIT ANA
iw—_ f

FUENTE: TABLA NO. 1

Grafica No. 4

Como se observa en cada columna, la sumas de los porcentajes, nos indica que esta
proporcién se mantiene, ya que la poblacién representa mas del 70 % de ia poblacion
total en cada una de las zonas sefialadas.

Que edades tenemos.

La poblacién mexicana conserva adn una estructura ‘joven’, como se observa en la
proporcion de menores de 15 afnos, gue no obstante haber disminwdo, conforma en
1990 el 38.3%. Lo mismo se verifica con la edad ‘mediana’, segin la cual el 50.0% de
la poblacioén tiene edades entre 0 y 19 afos.

Este Oltimo dato puede resultar bastante significativo para la conformaciéon de un
posible mercado a explotar, y con esto, el posible producto © servicio a registrar.

NOESPECFICADO }"”0_"515/; l

RESTODE LA

f
} Estructura porcentual de la poblacion, 1990
g POBLACION

‘ ENTRE 15Y 35 AROS

! MENCRES DE 15
| ARCS ‘

: ) 10,000,000 20,000,000 30,060,000 .

|
_— ] |
|
\

FUENTE: TABLA NO. 3

Grafica No. 5
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A que nos dedicamos.

Por otro lado de acuerdo a los resuitados del censo de 1990, 1a poblacién ocupada de
12 afios y més regisira cambios significativos en un fapso de 20 afos, siendo notorio
particularmente el incremento relativo de las actividades del sector terciario {Comercio y
Servicios), que pasa del 31.8% al 46.1%.

Distribucién de {a poblacion ocupada seglin
sector de actividad, 1990 ;

PRIMARIO §

SECUNDARIQ

TERCIARIO

NO
ESPECIFICADO

0% 20% 40%

FUENTE: TABLA NO. 4

Grifica No. 6

Cuéanto Ganamos.

Por entidad federativa, la distribucién de la poblacién ocupada segln los ingresos por
trabajo, muestra notables diferencias. Asi, Oaxaca, Chiapas y Zacatecas tienen los
porcentajes més altos de poblacién que no recibe ingresos, con valores de 24.8%.
19.0% y 17.6%, respectivamente. En el otro extremo se ubican el Distrito Federal, Baja
California y Sonora, con valores menores al 2.0%. Considerando [os porcentajes de
pobiacién con ingresos superiores a 5 salarios minimos, se destacan Baja Califomia,
Chihuahua, Nuevo Ledn, Sonora, Quintana Roo y el Distrito Federal, con valores por
arriba del 10.0%.

Distribucion de la poblacion ocupada
segdn ingreso mensual, 1980

A NO ESPECHGADO
AMASDESSM
EDE3ASSM

EMASDE2 Y MENOS DE3 SM.
mOETAZSM

£ MENOS DELUN S.M.

= NO RECEEE NGRESOS

S.0M. = Salaric minime
FUENTE: TABLA NO. 6

Grafica No. 7



Es importante hacer notar que méas del 50 % de la poblacién que percibe ingresos,
recibe entre 1 y 3 salarios minimos. Lo cual nos debe hacer reflexionar sobre el tipo de
preducto que se podria ofrecer.

Que preferimos como consumidores.

Segun datos recientes del IMP1 y la SECOFI existen en México dos clasificaciones para
los registros marcarios; una nacional vigente hasta 1990 y la otra internacional, vigente
desde 1980, Para ambas clasificaciones se pueden hacer agrupaciones de sus clases,
que nos indiquen con més claridad en que 4reas se registran los productos y as{ poder
observar que participacién tienen cada uno en el total acumulado hasta 1998 de los

registros marcarios y por consecuencia en el mercado, lo que reflejara la demanda del
consumidor.

( Marcas registradas de acuerdo a su drea de 1990 a 1998 :”

! VARICS
/[ TABACO

AUTOMOTRE [
ENTRETENMIENTC &
H ELECTRONICA [l

| [1CLASIFICACION NACIONAL
I £ CLASIFICACION INTERNACIONAL

|
|
|
|
| o
|
|

IMP Y R AP
INDUSTRIA frmmeo
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QUIM -F ARM

o
|

-

] a
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L

Grafica No. 8
Las tendencias para ambas clasificacicnes son muy parecidas donde sobresale el area

Quimico-farmacéutica y el repunte que tienen las dreas de Servicios y de Electronica
para 1998. Los demds rubros se mantienen similares.
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iICO

introduccidn

Con el hecho de saber que 12 Marca es unc de los conceptos més importantes deniro
de la Propiedad intelectual ¥ que ademds, casi siempre, va acompanada de un seniido
de perienencia en el consumidor con respecto a algin producto, que en la actualidad
implica un potencial importante en un mercado nacional con caracterfsticas muy
particulares, es que eslte trabajp desea proporcionar una ofientacion a aquellos
interesados en crear una Licencia de Marca y para ello es conveniente que se mansjen
términos seménticos y concepluales comunes. Por eso se ha desarroilado en el
presenie capiiuio ia definicién de algunos de los términos mas importantes y recurridos
en esia {esis.

3.1 MARCO CONCEPTUAL

ProPieDAD INDusTRIAL. Conjunio de derechos y elementos susceptibles de ser
explotados que otorga el Estado durante un tiempo determinado a empresarios y aun
por aquellos prestadores de servicios no dedicados al comercio de aquellas creaciones
de aplicacion industrial, tales como un producto téchicamente nueveo, una mejora a una
mdquina o aparato, un disefio original para hacer més (il o atractivo un producto, un
proceso de fabricacidn novedoso, una marca o aviso comercial, Lna denominacion
identificadora de un establecimiento, o una aclaracién sobre el origen geogréfico que
distingue o hace especial un producto.

Sieno DistinTivo. Medio por el cual se distinguen elementos de la propiedad industrial
de los similares de su misma clase o especie en un determinado mercado. Marca.
Marca. Una marca es un nombre, término, simbolo, disefio o cualquier signo visible o
bien una combinacién de ellos que sirva para distinguir un producto o un servicio de
otros de su misma clase o especie en el mercado.

Las marcas pueden estar compuestas por paiabras o letras que en algunas ocasiones
podrian no tener sentido, fo que significa que cualgquier vocablo producto de nuestra
imaginacion puede configurar una marca. También las figuras o imagenes, las
combinaciones de colores o formas tridimensionales, pueden constituir una marca. Las
marcas deberan ostentar la leyenda “Marca Registrada”, la abreviatura “Marc. Reg.”, las
sigias “M.R.” o una @.



Marca NominaTvA. Son las marcas que permiien identificar un producto y su origen
mediante una palabra o uh conjunto de palabras. Los nombres propios de las personas
fisicas pueden registrarse como marca, siempre que no se confundan con una marca
registrada o un nombre comercia! publicado.

MarcA INNOMINATIVA. Son figuras gue cumplen con la funcién de una marca.

Marca Mixya. Son marcas que combinan palabras con elementos figurativos que
muestran a la marca come un solo elemente ¢ como un conjunto distintivo.

Marca TRIDIMENSIONAL. Son las marcas que protegen la forma o la presentacion de los
productos en si mismos,

Cuaste. Es un conjunto de productos o servicios gue guardan una relacion entre si, o
que tienen una caracteristica comun en funcién de su utilidad o uso, agrupados de
acuerdo con una clasificacion aceptada nacional o nternacionalmente.

Licencia. Es el medio por el que el titular de una marca registrada, o en tramite de
registro, autoriza su Uso a una 0 MAsS personas, con relacién a todos o algunos de los
praductos o servicios a los que se aplique dicha marca. La persona que tenga
concedida una licencia de uso, salvo estipulacién en contrario, tendra la facultad de
eiercer las acciones legales de proteccion de los derechos sobre la marca, como si
fuera el propio titular.

LiceNCIANTE. Es quien posee una determinada marca de bienes y servicios y que a
través del contrato de licencia cede su uso.

LicenciaTario. Es quien adquiere el derecho de comercializar los bienes 0 servicios y
explotar la marca en cuestion.

Franouiclia. Es el sistema por el que, ademas de conceder una licencia de uso de una
marca, se transmiten los conocimientos técnicos ¢ se proporciona asistencia técnica
para que la persona a quien se le concede pueda producir o vender bienes o prestar
servicios de manera uniforme y con los métodos operativos, comerciales y adminis-
trativos establecidos por el titular de la marca, tendientes a mantener la calidad,
prestigio e imagen de los productos o setvicios a 1os que ésta distinga.

FRANQUICIANTE. Es quien posee una determinada marca y la tecnologia de
comercializacion de bienes y servicios y que a través del contrato de franguicia cede su
uso.

FranaQuICIATARIO. Es quien adquiere el derecho de comercializar 1os bienes o servicios y
explotar la marca en cuestién, junto a la capacitacién, organizacién y manejo del
negocio proporcionados por el franguiciante.

LEALTAD DE MARCA. También conocida como Fidelidad de marca, es esencialmente un
concepto comportamental variable que se mide examinando el comportamiento objetivo
en la naturaleza de las compras repetidas de un consumidor a lo targo del tiempo, es
decir, su tendencia a comprar con asiduidad una misma marca.

Mercapo. Desde el unto de vista mercadolégico, es un sitio donde tienen lugar las
compras ¢ demandas y las ventas u ofertas, reales y potenciales, (induciendo la
compra de un producto), realizadas por un conjunto de personas o unidades de
negocios que son buscadores de un producto o servicio.

SeEGMENTACION DE MERcADG, Es la divisién del mercado en grupos significativos de
compradores, con la finalidad de determinar diferencias de compra entre ellos. Para
una adecuada segmentacién se debera cumpliir con tres condiciones; conmensura-
bilidad (o sea el grado para obtenerse informacién), accesibilidad (o sea ef grado en
gue se puede enfocar una labor en un segmento) y magnitud (o sea el grade en que los
sectores sean lo suficientemente amplios).
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3.2 PLANTEAMIENTO DE!. PROBLEMA

El limitado concepto que se tiene respecto a un registro marcario, que lo encasillan
simplemente en el registro de la imagen de un producto y ia poca visualizacion del
potencial que tiene el desarrollar un proyecto en el que lleve implicito el regisiro de una
o varias Marcas, para posteriormente poder desarrollar un proyecto de Licencia de
Marea, es algo de lo que ha motivado a desarrollar esta tesis. Podemos observar que
exisien algunos factores comunes al desarrollo de un proyecio como ése y gue son la
causa directa de la falta de visién. Estas observaciones se expresan en forma de
hipétesis de acuerdo a ia metodologia cientifica, encaminados a plantear el problema:

H.1 No exisie una vision completa de los alcances de los registros de Marca.

H.2 El registro de Marca se cree {itil s6lo para dar imagen a los productos a
comercializar.

H.3 Deficiencia en los conocimientos de los aspecios legales.

H.4 Algunos especialistas en la tramitacién de registros los hace mal para cobrar
mas, por mas tiempo.

H.5 La burocracia de la tramitacion entorpece el registro.
H.6 Las comrecciones en la tramitacioén atrasa la salida del proyecto.

H.7 La falta de proteccién juridica de la propiedad industrial afecta negativamente
por la copla o imitacidn no autorizada de la misma.

H.8 El consumidor no identifica a un producto sin una imagen de Marca.

H.9 No exists comercializacion segura con un producio sin registro.
H.10 El empresario le resta importancia a la competitividad en el mercado.
H.11 La falta de conocimiento de aspectos legales provocan pérdidas de registros.
H.12 El registro de Marca no se considera herramienta en la comercializacion.
H.13 La pirateria gana terreno a los productos sin registros.
H.14 No existen muchas Marcas Corporativas en el mercado.
H.15 Muchos consumidores prefieren la imagen del producto que la calidad.

H.16 No se cuenta con muchos abogados especialistas en propiedad industrial.



3.3 FUNCIONES DE LA MARCA

La Marca se puede considerar desde tres puntos de vista: el del consumidor, el de la
organizaciéon a la que perienece y el de la sociedad. Tanto el consumidor como la
organizacion se beneficia dei uso de ia Marca, que es regulado por la sociedad.

El consumidor.

Para el consumidor, la Marca significa una imporiante fuente de informacién en el
proceso de toma de decisiones, ya que denota una serie de atributos que en su mente
sirven para extraer un juicio sobre la Marca.

Una Marca desarrolla una funcién desde el momento que un consumidor la utiliza
dentro de su proceso de eleccidn, y en cambio otros consumidores no la tienen en
cuenia.

Se distinguen las siguientes funciones de la Marca: pragmdtica, de garantia, de
personalizacion, lidica, sociativa y distintiva. El peso de estas funciones depende
siempre del tipo de producto v de los tipos de consumidores a los que se dirija.

s La funcién pragmdtica le sirve al consumidor para ahorrar esfuerzos en l1a blsqueda
del grado de confianza que le merece un producto o servicio. La Marca permite
elegir sin sorpresas un producto dei cual se tiene un juicio ya hecho a pariir de
experiencia y estimulos anteriores.

e« [a funcién de garantia se basa en el hecho de que muchos consumidores
consideran que una Marca conocida tiende a ofrecer mds caiidad que otra que no {o
es.

e La funcidn de personalizacién se debe al hecho de que elegir cierias Marcas
permita a un consumidor afirmar y construir su personalidad de acuerdo con las
influencias que le vienen dadas desde su entorno social. Las Marcas se han
convertido en elementos esenciales de estilo de vida de muchas personas, sobre
todo en el caso de las generaciones mas |évenes, las cuales son las mas influidas
por el efecto del fenémeno de moda.

e La funcion Iddica viene dada por el placer que experimenta el consumidor al verse
capaz de escoger entre diversas opciones posibles.

s La funcién asociativa es el resultado de la indisociabilidad de la Marca del producto,
del senvicio o de la organizacién que representan. Esta funcién beneficia tanto al
consumidor como a la organizacién propietaria de la Marca.

La Marca intenta siempre representar una idea ¢ un objeto, sea a partir de una
representacién icénica o gréfica; sea a partir de un logotipo. La Marca gréfica puede
cumplir también la funcién ascciativa a pariir de dos vias; la analogia espontanea de
la imagen y lo que ésta representa, y la asociacidn convencional que se realiza de
forma totalmente artificial sin que el grafismo tenga ninguna relacion con lo que
representa.

» La funcidn distintiva se explica porque la Marca es uno de los principales puntos de
referencia que tiene el consumidor para diferenciar unos productos de otros.

La organizacion.

La inmensa mayoria de las organizaciones usan algun tipa de Marca. Este hecho se
produce sobre todo el campo de la empresa sin embargo el fenémeno de la Marca se
ha extendido ampliamente entre las organizaciones no lucrativas y entre las
instituciones a nivel nacional e internacional.

Una organizacién necesita la Marca para poder ser identificada por las personas o
instiluciones interesadas en adquirir sus bienes y/o servicios.
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Para el caso concrsto de una empresa, ademas, la Marca le sirve también como
instrumento para controlar la participacién en el mercado, facilitar la infroduccién de
nueves productos y conseguir ventajas promocionales.

I.a sociedad.

La Marca afecta directamente a dos dreas de ambito social. En primer lugar, la Marca
es una referencia de ias caracterfsticas de los bienes y servicios que ofrece una
determinada organizacion. La Marca se halla estrechamente ligada a la empresa, pero
no exciuye a las organizaciones en general. En segundo lugar, la sociedad estabiece
unas restricciones legales mediante las cuales la Marca han de figurar en un registro
oficial, con lo cual pasan a convertirse en Marcas Registradas y por lo anto, estan
protegidas de ser explotadas por otros competidores.

Venizjas del uso de la Marca.
Desde el punto de vista del consumidor y del empresario el uso de las Marcas tienen
grandes ventajas como se puede observar en el Cuadro No. 2:

CONSUMIDOR EMPRESARIO
LAS MARCAS BIEN ORGANIZADAS SE Una MARCA AYUDA A LOS FABRICANTES A
IDENTIFICAN CON FACILIDAD., DIFERENCIAR LOS PRODUCTOS

CONFIRIENDOLES ALGO DISTINTIVO PARA
DARLOS A CONQCER Y PROMOVERLOS.

LA MARCA PROTEGE A LOS CONSUMIDORES LA PROMOCION DE UNA MARCA EN PARTICULAR
ASEGURANDOLES UNA SALIDAD CONSISTENTE. || PERMITE QUE LOS ESPECIALISTAS CONTROLER
EL BERCADD O AUMENTEN SU PARTICIPACION

EN EL MISMO.
UNA MARCA ESTABLECIDA ASEGLRA TAMBIEN UNA MARCA AYUDA A SU PROPIETARIO A
QUE LOS CONSUMIDORES ADQUIEREN LINA ESTIMULAR VEMTAS BETERADAS Y

CALIAD COMPARABLE, NO IMPORTA EN DONDE | DESARROLLAR UNA LEALTAD A LA MaRCa.
COMPREN EL ARTICULO.

L.as MARCAS PROPORCIONAN ESA LA LEALTAD A LA MARCA GENERA UNA BENOR
SATISFACCION PRICOLOGICA ADICIONAL QUE NO || COMPETENCIA DE PRECIOS PORQUE LA MARCA
SE CONSIGUE DE NINGUNA OTRA MANERA. MISMA CREA UNA DIFERENCIA ENTRE DOS

PRODUCTOS.
CON PRODUCTOS DE MARCA EXISTE LA UNA MARCA AYUDA A LOS ESPECIALISTAS EN
TENDENCIA A RECIBIR BEJORABEENTO ENLA MERCADOTECNIA A £82PLIAR LA LINSA DE
CALIDAD EN EL CURSO DE LOS ANOS. PRODUCTOS.

Cuadro No. 2

3.4 LA MARCA Y SU RELACION CON LA CALIDAD.

Aunque los consumidores adquieren un arfculo para satisfacer sus deseos y
necesidades, dicha satisfaccion no se deriva tan sélo del producto bédsico porque
existen también aspectos adicionales de satisfaccion como las etiquetas, la
presentacion, la garaniias y sobre todo la Marca. Son los atributos de los producios y
no tanto los mismos productos, los que procuran la utilidad a los consumidores.




Atributo.

Por aiributo se entiende la ventaja buscada por el comprador; el atributo es 1o que
genera el servicio, la satisfaccién, y como tal es utilizade como unc de los criterios de
eleccién. La evaluacion global de la Marca se apoya necesariamente en un proceso de
integracién de las evafuaciones de cada atributo.

No todos los atributos tienen la misma importancia a los ojos del comprador. La
importancia de un atributo para un individuo refleja los valores o las priondades que
este individuo reserva a cada una de las ventajas ofrecidas por la Marca, ya que tendra
que efectuar evaluaciones entre las ventajas buscadas. Existen atributos determinantes
que permiten discriminar las Marcas.

La importancia de los afributos del producto varia de acuerdo con las necesidades del
usuario. La ponderacion diferencial de las necesidades produce los segmentos del
mercado; por esto, para lograr un producto exitoso se deben entender las necesidades
de estos segmentos de! mercado.

El consumidor se interesa por los atributos del producto sélo hasta el punito en gue ellos
puedan satisfacer sus necesidades. Esas necesidades se miden con frecuencia en
funcidn de los beneficios que reciben los consumidores.

La Marca como cesta de atributos.

Una Marca, desde la perspectiva del comprador, puede definirse como una cesta
especifica de atributos que proporciona al comprador no sélo el servicio basico propio
de la categoria del producto, sinc también una serie de servicios suplementarios,
necesarios o afiadidos, que constituyen elementos de diferenciacién entre Marcas, y
que pueden influir en las preferencias de los compradores. El conjunto de estos
servicios ofrecidos constituye una cesta o combinacion de atributos.

El servicio base proporcionado por un Marca corresponde a la utilidad funcional de la
clase de producto; es la ventaja basica o genénca aportada por cada una de las Marcas
gue forman parte de esa categoria de producto (produccidn de aire comprimido del
compresor, higiene bucal del dentifrice, etc.).

Ademas de la utildad funcional de base, una Marca proporciona un conjunto de
utilidades o servicios suplementarios, secundarios en relacién al servicio base, pero
cuya importancia puede ser decisiva cuando las prestaciones entre las Marcas
competidoras estédn equilibradas.

Estos servicios suplementarios pueden ser de dos tipos:

» Los servicios necesarios que se identifican con las modalidades de presentacion del
servicio base ({confort, economia, ausencia de ruido, eic.) y a todo lo due
normalmente le acompafia {envase, entrega, modalidades de pago, servicio post-
venta, efc.).

» Los servicios afadidos son utilidades no ligadas al servicio base, ofrecidas por
afiadidura por la Marca y que, por esta razon, representan un elemento distintivo
importante v de naturaleza muy diferente (funcional, estética, social, etc.).
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3.5 LA MARCA Y SU MARCO JURIDICO.

El marco juridico de la Marca se ve infiuenciado de forma general por diversas Leyes,
Codigos y Reglamentos entre los cuales se pueden citar la Ley Organica de la
Administracién Publica Federal, el Cédigo Civil y el Cédigo de Procedimientos Civiles
del Distrito Federal, la Legislacién de Comercio que incluye el Cédigo de Comercio, la
Ley Federal de Competencia Econémica, el Reglamento sobre Promociones y Ofertas
enire ofros y que se deben tomar en cuenta para la realizacién de acciones juridicas
individuales o colectivas que se realicen de manera paralela a la comercializacion de la
Marca y que son de vital importancia para el correcto desarrollo del proyecto como las
disposiciones generales sobre personas fisicas y morales, aspecios relacionados con
los bienes y su posesion, todo lo referente a las obligaciones vy la realizacién de
contratos, arrendamientos, todo lo referente a las asociaciones y sociedades,
procedimientos adecuados en juicios, controversias en materia de arrendamiento
inmobiiiario, contratos mercantiles y sus juicios, aspecios de la compraventa, créditos,
cuidar que la competencia esté denire de los lineamientos de la Comisién Nacional de
Competencia, que la publicidad cumpla con el reglamento del Registro Pdblico de
Comercio, efc.

Como se menciond anteriormente es el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial el
sncargade de fomentar y proteger a la propiedad industrial v el instrumento con el gue
lo hace posibie es la nueva Ley de Proteccién de la Propiedad Industrial (publicada en
¢l Diario Oficial de la Federacién el 27 de junio de 1991 y reformada y adicionada el 26
de diciembre de 1997). Con dicha Ley es posible observar este marco juridico de una
forma muy particular ya que es en el Titulo Cuarto de la Ley en donde se establecen las
bases juridicas para poder desarrollar todo lo referente a las Marcas, ahi se plantean
aspectos como su definicién, que es registrable y que no, que se debe presentar para
su registro y cémo, cuéndo no podra usarse una Marca, su vigencia, que debe ostentar
una Marca registrada, cuando se cancela, cémo ceder los derechos de Ia misma, etc.
En la parte final de los anexos de esta tesis se encuentra una Ley vigenie en la cual se
ha trasladado al principio la parte que corresponde a las Marcas, en donde ademas se
presenta de forma estructurada una serie de preguntas gue son las que normalmente
surgen cuando se quiere realizar un registro marcario o una accién relacionada con el
mismo, y que son contestadas bajo el marco juridico de ia propia Ley.
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introduccidn

Hasta ahora ya se ha identificado la imporiancie que tlenen las Marcas para ef
desarrolin de un proyecio, aqui se verd, quea si ai proyectc esia proiegide se tendrd una
comercializacion Segura, veremos que una iramifacion correcia del registro evilaran
mulias innecesarias. que cubriendo los aspecios legales se podré atacar a la piratsria,
ademéas del peso que tienen las Marcas dentro del TLC.

En este capitulo plantearemos la importancia de este estudio, ya gue se resatiaran
algunos problemas gue giran en torno al registro de un Marca.

4.1 COMERCIALIZACION SEGURA.

La proteccién juridica de la Propiedad Industrial estimula a las empresas a emprender
mejoras an sus procesos de produccién, productos y formas de comercializacién, para
reforzar su competitividad y obtener un mayor beneficio econémico, sin verse afeciadas
negativamente por Ia copia o imitacién no autorizada de las mismas.

Aungue no es obligatorio el registro, si es recomendable, ya que con el registro y el
derecho a su uso exclusivo que durante cierto tiempo ie protege legalimente, le ofrece
ademas:

s La posibilidad de obtener un beneficio econdmico, directamente si el mismo lieva
a la practica comercial la Marca, o indirectamente, si autoriza a otros para que
realicen tal explotacién y les cobra por ello alguna remuneracion,

» Evitar la copia o imitacién y e aprovechamiento de su reputacién comercial;

« Fjercer las acciones legales oportunas contra quien haga un uso no autorizado
por el titular del registro.

El propésito relativo a la identificacién comercial que se hace con las Marcas tiene una
doble finalidad:

s Permite a los consumidores conocer precisamente cudl es la entidad productiva
o comercial que ha colocado [os bienes y servicios en cuestion en el mercado
(importante cuando existen diferentes entidades productivas o comerciales que
ofrecen el mismo producto o servicio, cada una con distinta calidad);



s Incentiva a las entidades industriales y comerciales a introducir en el mercado,
con su identificacién comercial particular, bienes y servicios de aguella calidad
que mas prefieren los consumidores, para ganar asi una ventaja por preferencia
de la clientela frente a otras entidades competidoras, que, traducida en
ganancias econdmicas, propicia la continuacién subsecuente e incluso el
mejoramientc continuo de los productos y servicios que se ofrecen en el
mercado por parte del titular de la Marca.

4.2 TRAMITACION CORRECTA.

En un andlisis de las desregulaciones sobre invenciones y Marcas y transferencia de
tecnologia realizado por el Centro de Estudios Industriales de la Confederacion de
Camaras industriales de los Estados Unidos Mexicanos en junio de 1992, casi un afo
después de la aparicién de la nueva Ley de Fomento y Proteccion de la Propiedad
Industrial, {que tenia por objeto modernizar y agilizar los complejos trdmites
simplificando y eliminando aquelios requisitos burocrdiicos que, ademas de ser
complicados, son muchas veces redundanies y entorpecedores), se obtuvieron los
siguientes resuliados:

+ FEl grado de conocimiento fue pobre, 31% de los informantes afirmé poseer un
conocimiento amplio de ias mismas, 20% sefialé que conocia sus conceptos
principales, 18% escuchd hablar algo sobre el tema y e 31 % no conocia nada.

* La mayoria oping (76%), que las modificaciones eran adecuadas en virtud de
que ofrecieron mayor agilidad en los tramites.

s EI84% de los grupos industriales entrevistados realizaron trémites ante SECOFI
en los meses gue llevaba de vigencia la nueva ley y de los cuales sélo el 31%
manifestd haber tenido repercusiones.

= El 48 % menciond gue las modificaciones legales habfan implicado reducciones
en el tiempo y el costo de los trémites, 29% indicé que no han observado
disminucidn alguna y el 23 % afirmé no saber si existié o no disminucién en
tiempo y costo.
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podrd exigir al despacho o abogado que canalice esfuerzos en realizar asesorias
adecuadas y (iiles para heneficio del cliente y no de ellos, (como el recomendar
palabras cortas para la denominacion y asf tener mas presencia en la mente del posible
consumidor o utilizar palabras inventadas o elementos de fantasia que son mas
faciimente registrables, etc.).

La Grafica No. 8 muestra las diferencias entre los registros de Marca solicitadas y los
concedidos. De acuerdo a la Tabla No. 7 se puede establecer a nivel promedio que de
todas l[as Marcas solicitadas, soélo el 78.36 % son concedidas; es decir, que
practicamente una de cada cuatro solicitudes es rechazada, (las razones van desde el
no cumplimiento de requisitos, o el que no se pueda registrar, hasta el simple
aburrimiento del interesado con las tramitaciones tan largas en las que se puede llegar
a caer. No se dude que este tipo de problemas contribuya a alimentar esa diferencia de
la grafica anterior).

Puede darse el caso de gue en algunos sectores industriales se esté trabajando con
innovaciones importantes en términos comerciales, pero gue, por ignorancia del
mecanismo de proteccidn de estos desarrollos, se corra el riesgo de que otra compafiia
lo copie o lo registre a su nombre y logre su explotacién protegida.

4.3 PIRATERIA.

El Estado mexicano ha venido perfeccionando desde hace més de un siglo y medio la
base legal para que los creadores de cosas de aplicacién industrial y comercial puedan
combatir la imitacién de sus creaciones, que sin su consenfimiento o autorizacion
realice cualquier otra persona.

Dentro de esta triste parte del mercado, a continuacién algunos datos sobre pirateria en
México:

e 40% del valor real de las ventas de la industria mexicana de manufaciura de
prendas se comercializa de forma ilegal (ya sea por robos, pirateria, contrabando, o
importaciones paralelas). Esto segin la Camara Nacional de la Indusiria del
Vestido.

» Segun la Camara Nacional de la Industria del Calzado, un importante volumen del
calzado que se vende a lo largo y ancho del pais presenta anomalias, ya sea
porque se trata de producto pirata, robado o de contrabando.

s Para 1995, segin la Seccién de Aparatos Electrénicos Accionados por Fichas o
Mecnedas de la Caniece, el 90 % de los videojuegos instalados poseian placas
piratas.

e Segun estimaciones y estadisticas de ia Asociacién Mexicana de Ia Industria del
Juguste del 100% de los juguetes que se venden en el mercado mexicano el 40%
se realiza con producto ilegal (Pirateria , conirabando, desmedida apertura del
mercado, importaciones paralelas).

» La Industria de la Perfumeria y Cosmética tenia un valor a julic de 1996, de cerca
de 800 millones de délares. Cerca de 100 millones de délares se dejan de ganar por
cuestiones de pirateria, robos y contrabando.

e Segin Asuntos Juridicos de Grupo VideoVisa, por cada pelicula vendida
legalmente en el mercado mexicano existen entre 12 y 15 que se comercializan
fuera de ta ley.

« Segin la Business Software Alliance, por cada copia auforizada en usc en México,
se hacen al menos 9 copias sin autorizacidn (se estima que aproximadamente el
78% de los negocios en México tienen copias ilegales).



Seglin datos de la Asociacién Protectora de los Derechos Intelectuales
Fonograficos, durante 1995 las ventas totales de fonogramas en Mexico
ascendieron a 299 millones de ddlares, con 85.3 millones de délares de ventas
pirata, (por eiemplo se vendiercn 30.3 millones de cassettes legitimos, mientras que
70 millones de forma ilegal).

La Alianza para la Propiedad Intelectual Internacional (I!PA), establece que en 1995
la piraterfa causé pérdidas por 67 millones de délares con referencia a programas y
peliculas estadounidenses, en tanto que la copia llegal de libros y publicaciones se
estima que fue de 33 millones.

En 1997 las pérdidas por concepto de piraterfa se ubicaron en 425.1 millones de
délares solamente en las indusirias de videos, videojuegos, programas de cémputo,
fonogramas v libros.

Tan s6lo el 30% del juguete de importacion en 1997 fue ilegal. Si se redujera ia
pirateria en este rubro, para el afio 2000 se podrian generar 2,300 millones de
pesos mas de venias finales y crear mas de 30 mil empleos.

El combate a la pirateria y a la competencia desleal, representa una tarea prioritaria y
permanente por parte del IMPI para garantizar los derechos de propiedad industrial &
intelectual de sus auténticos titulares. Es por esc gque esta culiura de propiedad
industrial tiene que ir permeando poco a poco la estructura de los diversos sectores de
nuestra sociedad, es importante que entre las empresas se perciba un mayor interés

por proteger sus derechos de propiedad industrial frente a la férrea competencia por los
mercados.

4.4 ESTRATEGIAS DE MERCADEO.

Deniro de la mercadotecnia existen varos tipos de estrategias para atacar de diferentes
formas al mercado, a continuacién se presentaran dos:

Por un lado, en ia mercadotecnia diferenciada, la empresa decide operar con
todos los segmentos del mercado, pero crea un producto para cada uno de elios,
creando el concepto de una Marca Corporativa. Al ofrecer variaciones en producto y
mercadotecnia abriga la esperanza de gue lograra ventas mas altas y una posicion
rés arraigada en cada uno de los segmentos del mercado; Que esta posicion
arraigada en varios segmentos reforzara la identificacion general de los clientes del
nombre de |a compafifa con ia rama del producto; De una mayor fidelidad y de las
compras reiteradas, debido a que los ofrecimientos de la empresa se han inclinado
ante los deseos del cliente, mdas bien que en sentido opuesto.

Por otro lado por el contrario, en ta mercadotecnia concentrada, en lugar de ir en
pos de una parte pequena de un mercado grande, la empresa busca conquistar una
gran parte de un submercado, 0 de unos pocos de ellos, en lugar de diseminarse
dluidamente en muchas partes del mercado, concentra sus fuerzas para alcanzar
una buena posicién de mercade en unas pocas zonas.
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4.5 UN MERCADO POTENCIAL.

En un estudio que realizd la revista Adcebra en 1993 sobre el comportamiento de los
adolescentes de ambos sexos de entre 11 y 18 afios, que representan cerca del 25%
de ia poblacion, se obtuvieron los siguientes resultados:

En sus momentos libres 19% ven la television, 13% hacen la tarea, 10% duermen o
descansan.

En el fin de semana 11% sigue yendo a un ceniro comerciai, 10% van a casa de
primos, 12% van a bailar, 5% comen con Ia familia, 5% salen con novio{a) y 4% esta
en casa con novio(a).

Para reunirse los lugares preferidos son, el centro comercial con 16%, 15% para el
parque, 13% para &l cine y 12% para la disco.

Los lugares de descanso por orden de importancia son Cuemavaca, Acapulco, Valle
de Bravo, Toluca, Tequisquiapan, y Tequesquiiengo.

Entre os pasatiempos favoritos para ambos sexos estan la telsvisién con 22%,
escuchar misica 15%, ir al cine 11%, sblo un 5% lee. Mieniras los hombres se
dedican a los depories (28%), o© a juegos de video (B%), las mujeres van de
compras (8%).

Entre los adolescentes, 5% quieren divertirse con la familia, 38% prefieren pasarla
con sus amigos, 6% con su novio(a).

4.6 EI TLC.

Dentro de la sexta parte del tomo | del Tratado de Libre Comercio se habla de la
propiedad intelectual. En este concepto, se habla de las Marcas en su articulo 1708
donde se establece la definicién para los tres paises, derechos, limitaciones y demés
observacicnes de uso para las mismas. A continuacion se presenta la definicién que se
maneja para el concepie de Marca para los tres paises:

Marca. Para los efectos de este Tratado, una marca es cualguier
signo o cualquier combinacién de signos que permita distinguir
los bienes o servicios de una persona de los de la ofra, inclusive
nombres de personas, disefios, letras, ndmeros, colores,
elementos figurativos o la forma de los bienes o ia de su
empagque. Las marcas incluiran las de servicios y las colectivas y
podrdn incluir las marcas de certificacion. Cada una de las partes
podré establecer como condicion para el registro de las marcas
gue los signos sean visibles.
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introduceidn

Una vez heche un andlisis introductorio previo en los capfiulos anteriores se haré la
presentacién de os objetivos generales.

5.1 Aportar los slementos necesarios para poder formar criterios en la etapa previa al
registro de una Marca.

5.2 Crear un sistema general de planificacién para la obtencién de un registro de
Marca.

5.3 Determinar la importancia como herramienta estratégica en la comercializacién de
una Marca Corporativa.

5.4 llustrar el potencial que tiene el concepto de la Licencia de Marca dentro del
proceso de comercializacion.
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frdroduccion

En sl presents capftulo se hard un diagnéstico de {a situacién actual revalidando las
hipdiesis de todo lo supuesto en ol fercer capifulo, presentandc en dos partes los
resuitados de la investigacién documental y de campo que se realizd.

En la primera se preseniara informacion estadistica def comporiamiento de los registros
marcarios en los Giiimos 18 afios que senvird como complemeanio a les principales
elementos que conforman un proyecie de comercializacidn v con los cuales se podran
obtener algunas estrategias que nos llevardn a determinar que registro marcario hacer.
En |2 segunda, ia invesiigacién de campoe con los resuliades obtenidos en el registre de
una Marca.

1t PARTE

5.1 ESTADISTICA SOBRE REGISTROS MARCARIOS

Considerando que todos los producios que se comercializan legaimente en el mercado,
tienen en comiin el Regisiro de Marca, una forma sencilla de ideniificar cuales son los
productos que demanda el consumidor en éste, es analizando las estadisticas sobre
registros marcarios y su comporiamiento en el total acumulado hasta 1998 en nuesiro
pais. De esta forma, se podrd ver reflejada la demanda que ha estado haciendo el
consumidor a lo Jargo de estos afos, y con lo cual se podrén dar las bases para formar
un criterio sobre qué proyecto desarrollar para su comercializacion,

E! comporiamiento de las Marcas en los Ultimos afios, segln datos del IMPI y de la
SECOFI, se presenta en las siguientes gréficas:

En México existen dos clasificacionas; una nacional vigente hasta 1990 (Tabla No. 11),
y otra internacional (de Niza) vigente desde 1990 (Tabla No. 16), la Grafica No. 10
muestra su comportamiento, sobresaliendo el repunte que han tenido los registros
marcarios a pringipios de la década provocado seguramente por la aperura
internacional, lo cual indica la gran competencia a la que todo mundo se tendra que
enfrentar. Ei comportamiento en la parte media de la clasiicacion nacional refleja un
sobresalto debido al registro de las Marcas rezagadas.
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En Iz Gréfica No. 11 se puede observar el acumulade de los registros marcarios hechos
por década. Es importante hacer notar que el ndmero de registros para los primeros
cuatro anos de los noventas es practicamente el misme que el de la totalidad de la
década pasada (ver Tabla No. 7), lo gue viene a confirmar la importancia que tiene este
concepto en esta nueva etapa de comercializacion tan competida.

Acumulado de las marcas por década
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Grafica No. 11

Del total de las Marcas que se concedieron, la Grafica No. 12, muestra en que
proporcién @ mexicanos y en gque proporcidn a extranjeros. Practicamente esta
distribucién se ha mantenido pareja a lo largo de los afios en donde los mexicanos
llevan una pequefia ventaja, la cual tiende a crecer en la ultima década.
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Distribucion de las marcas concedidas
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La Grdfica No. 13 hace un desglose mas detallado para ver de forma mas clara esta
distribucidon de Marcas concedidas, en donde aparecen algunos afos en que ésia
concesion fue superior & los extranjeros.
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Grafica No. 13

De acuerdo a las clasificaciones nacional y Ja intemacional (de 1990 a 1998), que
muestra la Grafica No. 14, précticamente los paises mas industrializados en el mundo,
fienen presencia en México con registros de Marcas en el mercado, sobresaliendo
notablemente Estados Unidos. La Grafica No. 15 y la Grafica No. 16 desglosan estos
regisiros de una manera individual y més detallada.
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En las Tabias Nos. 14 y 18 se pueden observar las principales clases en las que
registran estos paises sobresaliendo los medicamentos y los cosméticos y aparatos
eléctncas especificamente para Japén.
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Para ambas clasificaciones se pueden hacer agrupaciones de sus clases, que nos
indiguen con més claridad en que areas se registran ias Marcas y asi poder observar
que participacion tienen cada una en el total acumulado hasta 1998 de los registros
marcarios. Como se observa en las Graficas No. 17 y 18, las tendencias para ambas
clasificaciones son muy parecidas donde sobresale el drea Quimico-farmacéutica y el
repunte que tiene el drea de servicios para 1998:

Distribucion de marcas en la clasificacién nacional
de acuerdo z su Area en el acumulade de 1990 a 1998
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Distribucion de marcas en la clasificacion internacional de
acuerdo a su area en el acumulado de 1990 a 1998
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6.2 HIPOTESIS PARTICULARES.

Existen elementos gue conforman parte de un procesc de desarrollo de un nuevo
producto, en los cuales interviene directa o indirectamente el concepto de la Marca. Es
en este entorno que podemos observar algunos factores determinantes para el
desarrollo de dicho proyecto. Estas observaciones, nuevamente, se expresan en forma
de hipdtesis, proporcionandonos preguntas bésicas encaminades a plantear el
problema de una manera més particular, indicando sus vanables trascendentes y sus
indicadores principales de cada una:

H.1 ;El tipo de mercado a seleccionar es e] adecuado?
V.1.1 Segmentacion.
L1101 La edad
£1.1.2 La ocupacion
{113 La zong googréfica
£1.1.4 Los ingresos

H.2 ;Como saber que producto ofrecer al mercado seieccionado?
V.2.1 Caracteristicas.
LE1.1 Edades mayortaras
L2.1.2 Necesidages insatisfechas
V.2.2 Canales de distribucién.
L2.2.1 Goupaciones prmordiales
V.2.3 Historiales estadisticos.
L2.3.1 De marcas registradas

H.3 ;Se puede saber cual es el comportamiento del consumidor, en ese mercacdo
seleccionado?

V.3.1 Su preferencia.
L3101 Estadisticas de registros marcanos
1.5.1.2 Encuestas

V.3.2 Su proceso de compra.
1,3.2.1 Froceso de selecoion
1,3.2.2 Alnbuios del producio
1.3.2.3 Apego a una Marca
1.3.2.4 Busqueda de satisfacoién

H.4 ¢De que depende la permanencia del producto en el mercado seleccionado?
V.4.1 Ciclo de vida.
1.4.1.1 Mangjo adecuade en su dechnacion
V.4.2 Marca.
1.4.2.1 Renovacidn en la misma clase con ofra imagen
1.4.2.2 Creacion de otra Marca para los mismos productes
i.4.2.3 Desarrolle de Marcas de apoyo
1.4.2.4 Licenciar la Marca

Coma se mencioné en un principio, la presente tesis se enfoca principalmente en toda

la problematica y logistica que rodea el Registro de Marca de un determinado producto
gue se ptense sacar al mercado, el cual, lleva todo un proceso de desarrollo (Figura No.
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3), conceptualizando y estructurando todos los elementos gue giran en fomeo a un
producto bien definido.

Sin embargo, refomaremos algunos de sus elementos que sobresalen y gue estan
inmersos dentro de ese proceso, con ¢l objeto de que se visualice la injerencia tan
grande que tiene el concepto da Marca dentro de éste proceso, principalmente, al inicio
y al final en la comercializacion (en donde se contesta al cudndo, al donde, al quien y
se plantea de qué formay.

PESARROLLO DE LAS

Figura No. 3

6.3 SEGMENTACION DE MERCADO.

Importante para definir bien en que parte de éste se va a trabajar. En base 2 ios
resuliados econémicos y demograficos presentados en el capifulo 2, podremos definir
dos lineamientos para segmentar nuestro mercado;

e Laidea es explotar comercialmente una Marca, accién que se encuentra respaldada
por el 50% de Ia poblacién que trabaja en el pals dedicandose al comercio y los
servicios, mas la gente que se dedica al comercio informal, y de la cual no existe
una informacion 100% confiable. Es decir, medio para comercializar, existe.

= Se buscard ofrecer la comercializacién de algunos productes a un mercado
potencial formado por gente que es menor de 20 afios y que, por las caracteristicas
de la edad, buscan safisfacer grandemente necesidades sociales (Figura No. 4} ¥
que representa, ademas, el 50% de la poblacién total, (esta proporcion se mantiene
para las tres zonas geogréficas definidas anteriormente, pero para el caso practico
se utilizo al Distrito Federal).
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Figura No. 4

6.4 PROCESO DE COMPRA.

Ya sabemos en que parte del mercado vamos a desarrollar nuestro proyecto, ahora
tenemos que ver cémo es gue se realiza el proceso de decision de compra en los
consumidores potenciales, para lo cual se analizard brevemente que es una actitud
para entender el comportamiento previo del consumidot.

Las actitudes son estados mentales usados por los individuos para estructurar la forma
como perciben su medic ambiente y para dirigir la forma de cémo responder a él.
Existen tres componentes que forman una actitud; un componente cognoscitivo o de
conocimiento; uno de gusto o afectivo y otro de intenciones o de acciones, es degcir,
conductual.

Como se puede apreciar en la Figura No. 5 ef proceso de decisién se¢ inicia mucho
antes de la compra propiamente dicha y sus consecuencias persisten mucho después
de efectuada. En las adquisiciones habituales se omiten etapas o invierten su orden.
Sin embrago analizaremos cada una de estas etapas.

Reconocimiento del problema o necesidad.

El proceso de compra se inicia cuando el consumidor descubre un problema o
necesidad. Percibe una diferencia entre su estado real y el de safisfaccion. La
necesidad puede ser desencadenada por estimuios internos (hambre, sed, frio, etc.),
la cual aicanza un nivel de umbral y se convierte en impulso y al afrontarlo se motiva
para obtener la clase de objetos que satisfacen estos impulsos. La necesidad puede

provenir también de estimulos externos (necesidades creadas, imagen de una Marca,
modas, etc.).

Bisqueda de informacion.

E! consurmidor motivado no siempre busca mas informacion. Si el impulse es muy fuerte
y el producto que lo satisface estd al alcance, hay muchas probabilidades de que éste
lo compre. De lo contraric , la necesidad quedard simplemente almacenada en la
memona. Tiene ante sl varias opciones: dejar de buscar, buscar un poco mas o darse a
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la tarea de recabar datos sobre la necesidad. El consumidor puede recibir mas
informacién sobre un producto a partir de [as fuenies comerciales, las que estan bajo el
control de la empresa. Pero las fuentes mas eficaces son las personales. Cada tipo de
fuente tiene una influencia especial sobre la decisidn de compra. La obtencion de
informacion permite a los consurnidores conocer mas Marcas y sus caracteristicas.

Evaluacién de opciones.
Una vez que se tienen varias opciones de compra pueden aparecer algunos de los
siguientes procesos evaluativos:

s ATRIBUTOS DEL PRODUCTO: Para cada consumidor un atributo de producto es un
grupo de caracteristicas fisicas, quimicas, mecanicas, efc. y los relaciona
generalmente con sus necesidades, (rapidez, tamafio, sabor, ubicacion, ete)

s PESOS DE IMPORTANGIA: El consumidor puede dar distintos pesos de importancia a los
atributos que le interesen. Ya sea las cualidades reales o mds importantes del
producto o el puede inclinarse por los afributfos salientes que son fos que ocupan un
sitio importante en su pensamientc y le llegan a la mente cuando se le pide que
piense sus cualidades, no siendo necesariamente los mds significativos, (escuchd
en un comercial, o los que le generd problemas, etc.)

= IMAGEN DE MARCAs: El consumidor adquiere un conjunto de creencias relativas sobre
las Marcas respecto al lugar que cada una de ellas ocupa en cada atributo. La
imagen se forma como resultado de todas las impresiones recibidas por los
consumidoras sobre la Marca, independientemente de la fuente de dénde provenga.
La opinién formada tendra un valor afectivo y sentimental que generara afraccién o
rechazo y podra servir como referencia en el acto de compra.

e FUNCION DE UTILIDAD: El consumidor espera recibir de cada atributo un grado de
satisfaccion.

+ METoDO DE EVALUACION: Cada consumidor tiene un modo personal de hacer una
eleccion entre varias Marcas y ante las cuales adopta ciertas actitudes particulares.

Pecision de compra.

El consumidor clasifica los objetos en el conjunto de opciones que integraran ia
intencién de compra y por lo regular adquirird ei objeto favorito. Pero pueden intervenir
dos factores en esta intencién de compra; Actitudes ajenas, (como la oposicion a la
compra o la satisfaccién de los deseocs de otra persona), o factores situacionales
imprevistos (como gastos mas urgentes, ete.)

Comportamiento posterior a la compra.

Los consumidores se forman sus expectativas a pariir de los mensajes recibidos antes
de la compra. Cuanto mas amplia sea ia brecha entre las expeciativas y el rendimiento,
menos se cumplird la satisfaccion de compra y mds fuette sera el descontento.

Como nos pudimos dar cuenta la Marca como tal, tiene una importancia fundamental en
sl proceso de compra ya gue son fos atributos de las Marcas y no tanto los productos,
ios que procuran la utilidad a los consumidores para definirse sobre que comprar y que
no.



PROCESO DE DECISION
&

El proceso de decision

Figura No. 5

6.5 DEFINICION DE LA MARCA A REGISTRAR

Ya tenemos nuestro mercado, va sahemos como es su proceso de compra y como
influye el concepto de Marca en éste, ahora definamos que se puede ofrecer para que
sea comercializado.

Se necesita identificar ahora, que es lo que la gente prefiere para su consumo con el
objeto de proporcionarle la satisfaccién de una necesidad creada por algun producto.

Anteriormente, la gente demandaba algin bien o servicio para satisfacer cierta
necesidad y ya sea que el fabricante o el comerciante se lo ofrecieran, (cada uno de
ellos buscando ser el gue mejor lo hiciera), el consumidor siempre busca obtener
satisfaccién con calidad {la cual siempre la reduce a bueno, bonito, y barato).

Ahora, una gran parte de estas necesidades del consumidor son ofrecidas por
comerciantes o fabricantes, que ie toman la iniciativa al consumidor y se le adelantan
ofreciéndole productos, gue muchas veces no estaban contemplados dentro de sus
demandas, pero gque sin embargo son adquiridos por el. Es decir, hoy en dia, se
generan ciertas necesidades en os consumidores.

La idea es simple, se trata de generar una necesidad en los consumidores potenciales
menores de 20 afos y que por las caracteristicas de la edad buscan satisfacer
grandemente necesidades sociales, Entre las mas importantes esté la satisfaccion del
sentido de pertenencia, Ia cual se buscara motivar ofreciendo un producto que sea
bueno, bonito y barato y que reforzard este sentimiento en el consumidor cada vez que
lo adquiera.

Para dentificar las tendencias de compra del consumidor se tendrfa que analizar
cuantos productos se comercializan en el mercado en sus diferentes categorias. Existe

una realidad innegable, para gue todos los productos se comercialicen en los centros
comerciales, tiendas departamentales, tiendas de autoservicio, tiendas minoristas,
mercados, efc. es necesario que tengan alge en comun... todos deben ser Marcas
Registradas. Si analizamos ias Tablas No. 12 y 17, que nos indican, que productos han
sido registrados en las distintas clases en los ultimos afios podremos observar el
comportamiento de jas 10 marcas con mas registros:

53



Parlicipacién de las principales marcas registradas de 1990 a 1998
para ambas clasificaciones
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FUENTE : TABLAS NO. 12Y 17

Grafica No. 19

De acuerdo con la jerarquia de
las necesidades de Abraham i Participacion de las 15 clases con més ndmero de
Maslow vemos que éstas se ven |l marcas registradas del total entre 1990 21298
reflejadas en la grafica, en ——
donde podemos identificar tres
blogues perfectamenie; en el
primero estan las marcas que
son principalmente para la sa-
tisfaccion de las necesidades
basicas (comida, vestido, sa-
lud), el segundo blogue para las
necesidades de seguridad (pro-
teccién, seguridad, eic), y el &
tercero para _Ias necesidades . enTe TABLAS No. 12 ¥ 17
sociales {sentido de perienen-
cia, amor, etc.). Grafica No. 20

Esta proporcién se mantiene

para ambas clasificaciones, ademas podemos hacer notar que &l nimero de marcas
que se registraron en estas clases representan un porcentaje muy grande de la
totalidad de ios registros marcarios realizados (Grafica No. 20).

Al analizar tas Marcas de la grifica anterior vemos por un lado, que para las de los dos
primeros bloques se requieren grandes inversiones para desarrollar su proyecto sobre




todo en la etapa técnica, a excepcidn de vestuario y el calzado y todo lo referente a las
impresiones y publicaciones; y por ef otro, el tercer blogue que requieren una inversion
considerablemente menor en sus primeras etapas.

Dadas ias caracteristicas del mercado seleccionado y tomando como referencia las
consideraciones anteriores, es que se decide desarroliar el proyecto en base a una
Marca de articulos juveniles que pretenderan explotar ese sentido de pertenencia tan
demandado en esa poblacién joven. Los productos a desarroliar son toda clase de
juegos, juguetes y articulos deportivos que son amparados por la clase 22 en la
clasificacién nacional y las 18 y 28 en la internacional (se menciona la nacional porque
para el caso practico el registro se inicié en esa clasificacion, sufriendo después la
adecuacién correspondiente).

Con estos productos potenciales se pretendera crear algunas necesidades de esa
pobtacién. Primeramente se deberan registrar los derechos de autor de alguna imagen
que sea ei comun denominador de los productos y posteriormente los registros
marcarios correspondientes.

6.6 CICLC DE VIDA DEL PRODUCTO

Una vez escogido el mercado y su producto habrd que tomar en cuenta su ciclo de
vida, el cual se indica en la siguiente figura:

CICL.O DE VIDA
DEL PRODUCTO 5

. - | =
Curva del ciclo tipico ] 2 - e
de vida de un articulo
r 37, Tr R s v R
'VENTAS ¥ ﬂn[ﬁbhnﬁ{jy
I S WU

1
ETAPA DE 2 3 4 5

DESARROLLO . \
DEL PRODUCTE| 'NTRODUCCION|  CRECIMIENTO | MADUREZ DEGLINACION

Figura No. 6

Aunque no se espera que se venda por siempre, se desea conseguir ganancias justas
para compensar el esfuerzo y los riesgos en que se ha incurrido. Se sabe gue cada
producto tiene un cicio de vida, pero se desconoce el tiempo y la forma en que ird
desapareciendo.
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De acuerdo con la figura anterior podemos cbservar cuatro etapas en la vida de un
producto:

Introduccion, Es un periodo de lento crecimiento de ventas, pues marca su
lanzamiento en el mercado. No se obtienen utifidades a causa de los fuertes gastos que
origina la introduccion.

Crecimiento. Es un periodo de rapida aceptacién en el mercado y de ganancias cada
dia mayores.

Madurez. Es un periodo de menor crecimiento de las ventas pues en ella el producio
ya alcanzo la aceptacion de la mayoria de los posibles compradores. Las utilidades se
estabilizan o meman al elevarse los gastos necesarios para defender el producto frente
a la competencia.

Declinacidn. Es el periodo en que las ventas muesiran un fuerte deterioro y en gque
merman mucho las gahancias.

Si bien el ciclo de vida se caracteriza por una curva, no todas muestran el patrén
anterior. Una variacién comun es el patran ciclo-reciclo. El segundo impulso de venias
proviene de una gran promocién en la etapa de declinacién. Oftro patrén frecuente lo
constituyen las curvas ascendentes en sucesion, es decir, una serie de ciclos basados
en el descubrimiento de: los propios clientes.

CICLO DE VIDA
DEL PRODUCTO

Figura No. 7

Este concepto tiene algunas fallas tratandose de la Marca; la nocién de declive no se
compadece con la longevidad demostrada por muchas Marcas en el mercado. Las
Marcas de mayor éxito frecusntemente son sometidas a planes de revitalizacién para
adecuarias y actualizarias, de acuerdo con ios cambios que se experimentan, y es asi
como algunas de ellas han superado varias generaciones.



Es importante tener siempre en cuenta &l ciclo de vida de la Marca registrada el cual es
de tan sélo algunos afios y por tal motivo habrd que estarto adecuarlo al de los
productos que se comercialicen haciendo las renovaciones que sean necesarias o las
adecuaciones de otros regisiros o la creacion de otras Marcas para apoyar a la primera
que es la que lleva arrastrando el prestigio o la preferencia. O por el contraric si de
plano la Marca no genera lo que se esperaba pues ya no se hace la renovacion de la

misma para que de paso a otras oporiunidades de concepios marcarios.

6.7 HIPOTESIS DE TRABAJO.

A continuacion se presentaran algunas hipétesis de trabajo las cuales daran una

orientacion hacia dénde se encaminaria el case préctico:

H.1 ;La solicitud se puede realizar dentro de los términos normales?

V.1.1 Tiempo de tramitacién.
1.1.1.1 Pars presentar gocumenianion
L1.1.2 Para contestar reguenmienios
£.1.1.3 Para esperar ragistro
1.1.%.4 Para hacer renovacion

V.1.2 Personal especializado.
1.1.2.1 Conocimiento del proceso
L1.2.2 Honestidad y honradez

H.2 ;El costo de la tramitacién puede resultar excesivo?

V.2.1 Tarifas.
1.2.1.1 Reglamento

V.2.2 Fallas.
1.2.2.7 Requerimientos
12.2.2 Maniheslos oportunos

H.3 ¢ El proceso me garantiza seguridad?

V.3.1 IMPL.
L3.1.1 La Ley de Propredad industnat
1.2.1.2 La publicacion de la Gaceta de invenciones y Marcas
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6.8 DESARROLLO PRACTICO PARA EL REGISTRO DE MARCA.

Una vez que se definié el mercado, el producto y se tomaron en cuenta aspectos
importantes para el desarrollo del proyecto, se estd en la posibilidad de presentar el
caso practico del registro de una Marca.

Para darle mas agllidad a la tesis todos los formatos a los que se haga referencia esta
parte de la misma, se podran consultar en uno de los anexos, dedicado a preseniar
todos los que se utilizaron.

Uno de los problemas mas comunes en el registro de una Marca es el no cumplimiento
de los requisitos que se piden. Para evitarlo se presentard un detalle de los aspecios
mas relevantes de éstos asi como una breve explicacién general del proceso que sigue
el tramite y finalmente el caso practico.

Bdsqueda de anterioridades.

Antes de empezar el tramite de una Marca en conveniente el solicitar el servicio de
blsqueda de anterioridades con el objeto de verificar si no existe una Marca que se
llame igual a la que se quiere registrar. Esto es Util para evitar gastos innecesarios.
{Formato No. 1).

Es un error comin que la empresa disefie o elija una Marca e Inicie su uiilizacién sin
verificar si existen, ya registradas, Marcas iguales o similares.

Conocer |a viabilidad de una Marca puede lograrse en muy poco tiempo y a un bajisimo
costo. En cambio, iniciar el uso, pintar camionetas, imprimir etiquetas, hacer moldes y
demds gastos de introduccién, suponen un desembolso considerable, que puede
terminar en la basura.

Ademas, se corre ef peligro de invadir derechos de un tercero y tener que pedir perdén
o pagar multas o indemnizaciones que a veces pueden poner en riesgo la viabilidad de
toda una empresa.

Requisitos de solicitud.
Solicitud en formulario oficial (Formato No. 2), escrito a maguina y redactado en idioma
espafict, en origina! y ires copias fimmadas en fodos sus ejemplares.

+ SoLcrante, Nombre del solicitante {persona fisica o moral), Si se trata de Marca
colectiva hay que sefalar el nombre de la asociacién y se deberdn presentar las
reglas sobre uso de la Marca, licencia y transmisién de derechos. Si el solicitante es
persona moral, debera presentar el original o copla certificada del acla constilutiva.

« SiGNO DISTINTIVO. Debe indicarse ol tipo de Marca que se solica, nominativa,
innominada, mixta, tridimensional de acuerdo a las definiciones que se dieron en el
segundo capitulo. La falta de primer uso de la Marca, la cual no podra ser
modificada ulieriormente o en su caso, mencionar que no se ha usade. A falia de
indicacién se presumira que la Marca no se ha usado.

e PRODUCTOS O SERVICIOS Y GLASE. Se deben indicar los productos o servicios para los
gue se soficita ia Marca y el ndimerc de la clase a la que perienecen {ver Tabla No.
16).



Hay que tener en cuenta que en cada solicitud de Marca sélo pueden incluirse
productos o servicios perienecientes a una sola clase de las 42 en que se agrupan
los diferentes productos y servicios, de acuerdo a la clasificacion internacional de
Niza. Por fanto se podran incluir en la misma solicitud diversos productos o
servicios, siempre gue pertenezcan a la misma clase.

ETIQUETA DEL SIGNO DISTINTIVO. Con la solicitud se deben presentar 7 etiquetas en
bianco y negro v , en su caso, 7 en color, con las medidas no mayores de 10 x10, ni
menores de 4 x 4 cm. Un gjemplar de 1a Marca debera adherirse en cada una de las
copias gue integran la solicitud.

Por el solo hecho de presentar la soliciiud de regisiro, se entenderd que el
solicitante se reserva el uso exclusivo de la Marca tal y como aparece en el gjemplar
de la etigueta que figura adherida en la solicitud, con excepcién de las leyendas y
figuras cuyo uso no se reserve.

Si se trata de Marcas nominativas, se entiende que el solicitante se reserva el uso
exclusivo de la Marca en cualguier tipo o tamafio de letra. En los ejemplares de la
Marca que se presenten con la solicitud no deberan aparecer palabras o lgyendas
que puedan engafar o inducir a error pablico.

En caso de Marcas innominadas o tridimensionales, los ejemplares de la misma no
deberan contener palabras que constituyan o puedan constiturr una Marca, a menos
gue se inciuya expresamente reserva scbre la misma.

En caso de Marcas tridimensionaies, deben aporarse 7 impresiones fotograiicas o
el dibujo con las medidas reglamentarias anteriores en la que aparezca la Marca
tridimensional en los tres planos: frente, perfil y transversal.

PRIORIDAD RECLAMADA, {en su caso). Cuando se solicite un registro de Marca en
México dentro de los plazos que determinen los Tratados internacionales o, en su
defecto, dentro de los seis meses siguientes de haberlo hecho en otros paises,
podré reconocerse por parte del IMPI como fecha de prioridad, la presentacion de ia
solicitud en el pals que fue presentada primero. Para reconocer dicha prioridad, en
la solicitud se deberd indicar el pais de origen y la fecha de presentacion de la
solicitud en ese pais. Es necesario que Ia solicitud en México se presente para los
mismos productos o servicios que se presentaron en la solicitud cuya prioridad se
reclama.

También se debe presentar dentro de los tres mese siguientes a [a presentacion de
la solicitud en México una copia certificada de la solicitud de registro de la Marca en
el pafs de origen y, en su caso, la traduccién correspondiente. De no cumplir este
requisito, se tendr4 como no reclamado el derecho de prioridad.

La solicitud del registro de Marca deberé ir acompafiada por el comprobante de
pago de la tanfa correspondiente y de los demas documentos que en cada caso
procedan, mismos que deberan sefalarse en el espacio correspondiente del
formulario de la solicitud.

Proceso del tramite.

Como primer paso, se realiza un examen administrativo o de forma previo de la
solicitud. Si al momento de presentarse la solicitud ésta cuenta con la informacién
requerida para darle ingreso, de conformidad con lo que establece la Ley, ésa sera
considerada la fecha de presentacién de !a solicitud; de lo contrano se tendré como
fecha de presentacion el dia en que se cumpla dentro del plazo legal de dos meses,
con dichos requisitos. Aceptado el ingreso, se anotard en la solicitud el numero de
expediente; folo; fecha y hora de entrada.
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Como segundo paso, se realiza un examen técnico o de fondo de la Marca, para
verificar si es registrable en los iérminos de la Ley.

Se verifica el cumplimiento de todos los requisitos formales exigides por la Ley.

Se realiza, en su caso, un examen fonético, comprobando entre los signos
solicitados en tramite y los ya registrados con anterioridad, si existen otros signos
idénticos o semejantes en grado de confusion, que constituyan impedimenio para
otorgar el registro solicitado.

Si ia solicitud contiene un dibujo o figura, se hace también una revisién de los
anteriores, por si pudiera constituir un impedimento respecto al solicitado.

Si como resuitado del examen anterior, se aprecia que existen signos anteriores,
solicitados o registrados que puedan constituir un impedimento para otorgar el
registro solicitado o que éste no es registrable, el Insfituto lo comunicara por escrito
al solicitante, otorgandole un plazo de dos meses para gue subsane los errores y
manifiesie lo que a su derecho convenga en relacién con los impedimenios ¥
antericridades citados.

El interesado puede tener un plazo adicional de oiros dos meses, a partir del dia
siguiente al del vencimiento de los dos meses anteriores, si se comprueba que ha
satisfecho la tarifa correspondiente. 8i el interesado no da cumplimento a los
requerimientos dentro del plazo inicial o del adicional, o no presenta comprobante
del pago de las tarifas correspondientes, la solicitud se considerard abandona-
da.

Cuando al contestar para subsanar los impedimenios sefialados, se modifica 0
sustituye la Marca, ésta se sujetard a un nueve trémite, debiendo pagar la tarifa
comrespondisnte & una nueva solicitud y cumplir los requisitos de las nuevas
solicitudes, y se considerard como fecha de presentacién aquella en que se solicite
el nuevo trdmite.

También se considerara como nueva solicitud, si después de presentada se
modifica el signo, aumenta el niimero de producios o servicios o se sustituyen, y se
pracederd como en el caso antertior.

Cuando no haya impedimentos o hayan sido subsanados los existentes, se
notificara al interesado y se procedera a expedir e tiiulo correspondiente.

En caso de que el Instifuto niegue el registro de la Marca, también lo comunicarad
por escrito al inferesado, expresando los motives y fundamentos legales de su
resolucion. Las resoluciones sobre los registros de Marcas y sus renovaciones
deben ser publicados en la Gaceta de Invenciones y Marcas.

La vigencia de los registros de una Marca es de diez afios a partir de la fecha en
que se dio por presentada la solicitud. Pueden renovarse por periodos iguales de
diez anos indefinidamente. El plazo de solicitud de renovacién es dentro de los seis
meses anteriores a su vencimientos o deniro del plazo de gracia de seis meses
posteriores a la terminacian de la vigencia.

Para solicitar la renovacion, se debera llenar el formulario oficial (Formato No. 3}y
acreditar el pago de la tarifa correspondiente. Es importante tomar en cuenta que de
no pagarse en tiempo se causardn recargos por cada mes gue exceda de la
terminacién de la vigencia.

También deberd manifestar por escrito y bajo protesia de decir verdad gue usa la
Marca en, por lo menes, uno de los productos ¢ servicios a los que se aplique y que
no se haya interrumpido dicho uso por un plazo igual 0 mayor a los tres afios.



Caso practico.

El registro de Marca se realizé de acuerde al Diagrama No. 1. En éste se identifican
claramente cuatro blogues que nos indican las etapas por las que pasa el registro, el
primero en donde se presenta fa documentacion necesaria, el segundo en donde se
realiza el examen de novedad con el objeto de no invadir algan otro derecho, el tercero
en donde se realiza el registro de la Marca y el cuarto donde se hace la renovacion del
registro marcario. A continuacion se presentara la explicacién de cada uno de elios,
perc con el chjeto de gque esta explicacidén sea tomada también come una guia de
seguimiento para la realizacién de un fuiuro registro de Marca, se expondran de una
manera estructurada, de tal forma que se indicaran el tipo de tramite a realizar, sus
caracteristicas, que se entrega, que se recibe, el lugar donde realizarlo y el tiempo
estimado de espera.

AHan v - - B i o N e P
PAGAR . ENTHZGAREL EXHIBIR DOCLREN RECOGER
DERECHOS e COMPROBANTE pik  TAG.ON PARASU DOTURENTACION Bt
L ENBANCOD | sEpAGE | COMZAT'OR =iCinilA DE PAR
s T e T ?ﬁ&ﬁé%ﬁﬁ
e l (2]
NO SHEENTRA SHANIFIESTA .
. OTRAMARCAIGUAL EXAMEN D2 S| pasais NO - ppsevezioous 9 CMANIFIESTA
© SEMEJANTE Ya NOVEDAD SoUCHUD? “® 5 eus pERECHTS ANTES DEG
HEGISTRADA © 5t CONVENGA® Bias?
TRAMGTE?
_ $re
R 7 JSEPAGR | e O .-
NO > TPO. ADIIONAL SEPAGA gt
I* DE 36 O 50 S AN BESPUES DE RACER | © 100 ADICIONAL o)
mAS? LAS ROTIEEACIONES NG DC A0 850 -
PRESENTAR ISEHIZO st of e DT bigsr
MANEEIESTD A BENTRG BLL, _L, gzs  MO) TN e, -
CONVENIENGIA . PLAZOBESS | Wy T FAvORABLER, ¥ TV . - N .
DL DERCCHOS olag? - e . :
. . . RN - . 3

C ReooEe TTLLOY, _PAGAR POR OEREGHGS —— ESPERAR
DE REGISTRO RCGISTRO DE MARGA Fo ARLOS D LA
: . FECHALEGAL © DE UN
G CICLD POSTERIOR? Ne

N

5L PAGA MANIFESTO A NO JES RE:ggigl o @ J
TRG.ADICIONAL o=  CONVENIENGIARL  a g
DE3R O OCAESHOS OCNTRD FAVOREBLE? DT LA HARCA L P seauseenoELa
Nns? vz 50 Dlas @ ‘D 3C MANIFIESTA DE $U AEGISTR Y
BE MERI
8 N - > RENWF"\:\N LA FECHA LEGAL

s T

LPRESENTA

©ls

Diagrama No. 1

&1




SEpE||0) A sepe||as
9 se|doo ep ofenp Bplfes sp
pepajdosd ap ojny L | obed ep epegosdwon elouapuodsanon | ojmy Jeno||os | D2

g Joysiug o obed ons|Bed
¥661 ep so ods|fel (B |8 0[9S sepB||os sejdon ap BwJoy ep ofienr osueg Jod Jebed | 0|

O1dNar3 VOILSIHILOVHYD OdiN31l 28103Y 3§ YOZHIND 58 JLINYHL

Q INbOo19
1ede| euoe| epJle|d ebossosd
€ os oajefeu se is v e Jesed us o sejp olsayueLL
oaysod o ojseyjusw |9 |5 | 0 op saluy ape|jes B|don uploeiejoR ap ol4osg | saued ep ejenl Jejussald | 82
[ pEPSAON Sp uaWex] B pniojjos esed ou |5
iefa| Boe, opJiaid ebouoid
8 os oApebau se is L e Jesed ue o sg)p olsejjiue
oagjsod so cjsefiuewl (8|S | 09 ep sejuy Bpe|os ldoD | UQDBJE(CE 9p 0j408T | SBMEd Bp BljePyQ lejueseld | g1
L [EnB| BoJRW B0 BAUBNIUS 05 |$ A PEPEAON ep UawlexD B prjjojjos esed IS
L4 0| & Jesed [enb| voiew L0 BAUBNILUS 8S OU A PEPAAON 8P UBLWEXT B pnljo|jos esed ig
O1dW=r3

8 anvo74

obed ap exeqoidwon
i sepejjo) A sepetas sejenbig SojUBLUNOOP
[efe eyoa4 augnbpe 65 | sasewW g ul sejdoo ep oBenp odisiBa; ap pnyojjos | seued ep ejey0 ep ebenug | vE
obed pnyjo|(0s
sepe|es sejdoD ap ewlo} ep ofianp oougg mehed | vz
08eg NS ug opeiepode Jepod BUBS
lojog
ua osea ns ua A alfiau
£ oaue|q us seyenbpe £ soysinbay
pnysjjos B 6p s0| &p
sejelboine sewuy ucH seidoo sau} A peuBlO uplodeoer | uplpeayHeA | Vi
O1diWara YOILSHILOYHYD OdWALL 349|034 38 VYOIHINT 38 HYOMN JLINYHL
4 LA NI e v wlegts

28



€9

‘SOWSIW SO ajUaWeonoRId UOS SOPENDIOS sojep 507 "ajuabia reuciewal
ugloeoipse|o e led opuanbes so| uos oxaug |9 ue uBJUBNOUS 38 anb sojswio) soj ‘ofilequis uis “JoLBlUE |BUCIOBU UQISEJYISED Bl 9p
elousbia B oleq eyosy onj eoey Else ap osibas (9 anb ef elwouosy B0 ueluaseld soyuewnoop 80189 enb Jejou 8oBY 88 anb ose 1od
$3 "IN 18P e[@n] g ofeq Ugiso sons|Bal S0jse ap PepIenioe B ua ‘[BUCIOBUISIUI UQIDEDNISED €] B UQIOBZI[ENIOR Bl ap zieJ g anb Jepiodal
anb Aep -onsiBal e pepinuiuod apep eied sepusnbel S2UCIOBISSIUBL SB) J80BY eied ‘|30038 Bl 40d sopuenbal uojan enb S0| 0WOD
‘onysiBes je Jeyoljos Bred sopejusseld ucieny anb soj ojuE)} ‘00]6OIOULO UBPIO US SOUBWNIOP SOISY ugjuasaid 95 UQIGBNURLOD Y "0QED
e ong|| @5 anb oopoeid ojduwisle |@ JBOIpUI 8P Ul 18 UOD S 0] “CIBLUNU UN U0 uooesede Jouawe vueibelp |8p soluswsje sounfije ug

R CRETE
se|p 9P LUOIDBACURL 3P | UPIOBAOUSI B PNJIOHOS SOJUIWINIOP
0E @p saluy | uoioEDyRoU ap 01O | ofied ep sjueqoidwon | SBHERd 8p BIBIIO refanug | ag
L ofed uQIaBACUDI
sepejjos se1do) ap euuo; ap ofianp ooueg 1od ebed | gy
(43 aluswa|geIons) Jezykel B oafana os A upoenous: iauyd | psed ef 1g
|eBa] eyoa) spiaid efionord
as onpebau so 15 QL eJesed ua o selp ojsaluew
oaljisod s8 0)saljlUBW |8 1S | 09 B8R sejuy epeyes eidod UQIDRIB|OE BP 0JUDST | SOMBY Bp BIBING Jeluesald | Q8
BOJBW B] 8P UQIDEAOUSI Bj 9[4BICAR) 50 0U IS
BOIEW BOIRY AP
se|p ap UDIDBAOUSS 8P | UQIIBAQUSL BP PIYIDLOS sojuBWnoop
op op seuy | ugesyjou ap o) | ofed ep ejueqoidwio) | saled ap eleRIO sebaiuz | az
6 obed ugisBAOUS)
sepe||es seldon ap euuo} ap offanp osueg 10d rebeg | Qi
118 BOJBW | 5P UDIOBACUIRI B| B|qEIOAB) SO IS
J1IWYHL

g Inbolg



[,ﬂ":;’ t DIRECCION GENERAL DE NVENCIONES, MARCAS
Jé7

F i 4
g ¢/ ¥ DESARROLLO TECNOLOGICO — A2 336

ArLartan o e CoMEECAD

* Fomtmrs ouRsas SOLICITUD DE REGISTRO DE MARCA Ho OE FOLT

PARA USO EXCLUUYG DE LA TIRFIMON
( DATOS OC LA MARCA FECHA Y HORA O paessnm-\
1= GENDMINACION RUMAITAS mf.l" ‘54 ﬂn a

4

2- PRODUCTOS O SERVICIOS A QUE 5E AFLICA JUCUETES

fIT 11

3- LA MARTA 32 HA USADO! D FECHA DE IMICIO
11

: noF pea 1] mes T aro LI 1T 11

BATOS DEL SOLICITANTE
a- NomarE __FERNANDD TABOADA DIQSDADO

= NATWONALIDAD, WEXTCANA -

&1 S.R. [:] arc. LTialp [Fis Elota[iia]

NO Ef]
7~ DOMICILID CALLE MARIFOSA £ 1102 COL. GRAL ANAYA C.P. 03340
DELEGACTON RENTTO JUAREZ —MEXTCO 2
A
UBICACION DEL ESTABLECHUENTO l
B, WDU3TRMAL .l J
[

9- COMERCIAL |

PAIS
107 SERVICIO!

DATOS DEL AFOERADOD

1tz MOMBRE {S] L]

127 DOMICILIC,
ZALLE NUHERD
A3 ENTIDAD 1)
p—
Wias 00 0OV R Rt 8 v vl
LUGAR T FECHA FIRM A4
RELACICN DE DOCUMENTOS QUE SE ANEXAN . 1

1= DESLRIPCION DE LA MARCA POR TRIPLICADD

Zr 1z IMPRESIONES UE LA MARCA EN BLANCO ¥ NEGRO
3- t2 ETIOVETAS A SOLORES (EN SU Caso}

4c UNA CORTA POBER [ ER 5S4 CASO}

OOCE R
OCar0s

S+ TESTIMOND OOE COMPRULBE LAS FACULTACES DEL REPRESENTANTE OEL TITULAR

{ RECLAMAGCION DE PRIGRIDAD {511 AHAN) - PAGO DE DERELWOS .
PALS . -

FECHA CE PRESCNTACION

MUMERO DE SERIE

€49-007

Ejemplo No. 1[1/2]



1[»- RTSEON WAQIINA RIGISIPANQARA

HRLIENDM

FOLED

EECLARACION GENERAL DE PAGO DE DERECHOS

OCASIONAL Uy, MENSUALD HiMESTRALD TH]MESTRALB ANUALD

OFROS X
{rsreciligtaa} —_—

L OFICINA AUTORIZADA ,&: 1_45179“______/9//

Ho

—-1

USO EXCLUSIVO DE LA SN G

- TG tx CUWE OL LA Ot H
— . CRUSIN -
<. 4; //- B LA
E

i borwian¥ “Ter——sm——ie |2
LAEALID RHUKECH N1IDAD FEDLRANIVA Eu!oﬂ Viacn PRAL 38 A
1L DATDS DE IDEMTIFISISICH DEL CONTR!BUYENTE CLAVE RLGISIRD HEDERAL CCHIAITY LWIES
e — —— aw - -1
-y 22 s —_n horo
T2 006 O O T eair L Tty fecha cae 97
PERSONAS FISICAT (APELLIOO PATERNG MATERND ¥ KOMDRE} PERSOMAS MORALES (QENOMINACION O R3ZON SOCIAL
RO L S 1Y e 7 8
DORICILIO FISCAL CALE Ho_ ¥ LEIRA e O LETAR
Lo NG sy ain R EXTERIOR INTERYOR
L= GLTTY CODIGO TOSTAL TELEFOND TEMIDO QUE SE PAGA
LR VIR A0t/ [P
1OCALIDAT HOICITTg T ¥i EASO DIV ENTIGAD FEDERATIVA ol WES A o wEs g |
F DELEGAGIDN POLITILA
Wl DEPENDENGIA - P Ty o .
(-4
p-] vV DESCRIPCION DEL CONCEPYO IMPORTE CLAVE
=3 - / 7z ds
2 -, > / Z 1 (/’a v
~ L A e _'_i{/’/_;._ __"D_/‘_././/;._(Z:/. 7/@&@ Q /jw.
[
ot
tf / — -
o /cy AT P 7 P ]
4
o
(&
- 5 -
fii] s - =k -’3
—= = N
[an
}_
1]
[a]
RECARGOS POR EXTEMPORANEIDAD AL Yo mENsUAL 362
—
l ToTAL L 09|
INSTRUCCIONES IMPDINTANTLS
Exta daclnraciéin deberd sor gebldaniontn craulstada on custea cjem  FLAIGDO QUE SC PAGA, = 51 proparcionars #1t dato cuande, 1o
Dlared a MAguing & con lnun gs Mmatde ate ¢r una Cuelaratibn MikmtuAl, Bimesteal, Lnvinteal o anual
PLRIODICIOAD, ~ S¢ marcard con unn * X* al cuadre correspon- LEECAIPGIGN DEL CONCIFTO — Ezpecihicar cann uno dn vhigs,
dionia contarme a inc chives hiitaias
CLAVE DEL REGISTRO FEDERAL DC CONTRIGUYLNTFS —  CLAVL — Anatar la gua cgrmno sougnla hata qua a0 CODpNA
Lot DErbOnAs moralns Al como oy Tinedt Que contorme ot Gbaigo wno gLt VAVE qr A\ g’L
Fucsl deRan Dre1enlar gnelaraciones Deroditas AroNorcIoNIran 11 %ﬁ-i’k‘ 3 H19
clave de! Rrquuro Frdersl dn Contribuyentes, tal camo irt fuc aly cbiabiara wel mr\uc-o owrniine |= b -.w et
AacE por 18 3utoridad. :.n.;ulo ¢l monto dei doreche, 3¢ acomaiars ol <l ‘noe-
DEFTNDENCIA » Nombro de la Seerotaria de Extado prastrdora h
el 5 X "
ol Servicre "A R \hﬂ)\%uﬂ it
et 0
i
Se cacieta bajo proleats 0t Geci wrdba que 1ok GRIOL QLR Te PIOPOICIONSN 80 vela ﬂtcilucien v “I—Mukﬁn SLLLF T, Cumlusu THICIAN OBE
-7 gy gy i [RAPRFEST .
lrn et t' ﬁ‘ﬁt
. | rpahEL
N0 e iy . -
———— r— a8 - *
FIAMA O(L CONTFIRUYLRTL O FOMAHL T R ¥ G GhL RUPHLBCNTARTE LLEAT o H
B0 U RIFRUSTATANIL 4£CAL
OHIGINAL, AUTORIDAD DUPLICADS: T LICADO TUAGR P L ALY
PRCSTADORA ULL SCRVICID CONTRIBUYINTL CULNTA SOMMIONADA S.H C M. OFICING AUTOHIZADA
- - (847
. . i N .

Ejemnpto No. 1{2/2]

635




monoa

Lo rRited, A SITTERCIL 1
- s eLoite.
s FETDO. 1
; LRANL ;.
: i . ey
1 _ﬂ_{-:)_D.&ei-.;
LIQLEIATA BT - . ~ !-
I A ) Fors of wnioo 8 : z ds Iy
IO RIPSIMAL ] 4485 ______!
J25UNTG Debe emaplir son los requisites ssiinlades. . !
H - —nd

Ufnice, Do Fo, & 28 de enero de 13285.
G. FERRAWIO TASOADA TIOLIAIO
Calle Mariposa ¥o. 1102, '

Col. Gral. Angye, Deleg. Bemito Ju#res,
- 03340 ¥é&xicoy D.F.

. - .
Tenone¥ 1 ooiin orecis . riig

N 1o5-0 BerViel s ugue sopers LaTT. 3071 le¥s ¥aogne uT LT
que preienden perienccen ar

APL, O BOTVE.

FLerae

il

{ ) 2.~ Debe Teporer Ia domv

srinoidn Jo nacienaiicng de
M

=
2
=
g
=
#
s

-
—
s
+3
l

-

Flmnmente vigeninle

{ ¥ bew Dete rerouer 1 descripsin
servas los srifculos o sernvicing 3 s
cidiendo cop 1lor 40 dn solicituvd {Ari. E6 del Regl: iger
tes k]

{ 3 5.~ tnbe comprabar el selicitonie su lepad estonciz en 21 Yaiz.

Ejemplo No. 2 [1/3]



-

(

) 10e-

) ite-

I e

~
v

A
-
~
H
[}

) 35

Y 16.--

} iTe=

RN L TCIC NPT S A ISTRRLENNTS TN S UL N [

Tlo or oy
Dule 1

x Lo domrerntari L 3ntzoonse e do o celuientad

@l Goanilio dod iolicrteafz {Axb, §3 ¥ 51 deld Reslenenins g
5593

Tobe ropoer la selicaitud F/o drscripeidn poos andidir ealley nhvend

cindad ¥ endis 1 quy ocld wbicade (a) la fodmen yio esteblocimuorruom.
comereral { Avl. 93 del Pe_lzeondo vigente

nte

Debe acredidsr Las froulteden lusaios dol foomate ce e Cafte Podax.
{ Axt. 0y r II '.’.l noplomenio Vageuin )

Deba acroditer su vorsonedidad cons snodttLdo on este axpedionte.
{ ixt. 303 7 21 del Renlaweale vigonce)

Dobg remi tir ¢l gominusitn de Dod~r debadmuenws lugala-oio.

Bebe indicar o) nik.or: de @utd andis cn gee obrz 6] orrcined do 1 -
Uomta Fodor o Toaigia.nd & i) LU ease addeerlo (Ant. i3 Ley 11 7 12
6ol Reglanento vigonlc ) 14..'1‘"! cun obre on ol irchive 4o futn Dizgnoad

Ja que en el wlnero one Aunolsa b Ginsice.

Tabo :r.on:'l.w.r 12 Lmoresiones oe la BATCR GA tiance 4 nigro {fomt, 10D -
T L T DY I Meghem et ragensing

e o as B B - - -
L0an 32 Ll vvhae o wehuaao s sk e tuly e 20O Al Jaby R bl

\
Leglamenin vipenial

Debs ropoues la dascr.pcidn o 26b9le asporclo ¥ oen parel blaeo fuerite -
sin nerhrebe oo bro. Lanvws ¢ vl nrgen dogiihendo aplealaids, mnte -
A0 pre (vt 34 dol Zo lzaonte Yigerdz)

Lebe repents cusm erdn nehnlade con nreniodad fodoen ¥ g;.f,\_ Lty -

Ao los Sulin i LPAStaen en Mo TRpTesi ohos g 1w neeen Lavt. 53y -
a4 t-4

B4 dcd Ny, Llimento \n;-_—u.m.)

Dobn reyenor 1a doremaneifa »rutevindease el cappamie peneral d@r le v
¢y en ra camue Ln cotbubs 6‘1 d2 coloTes QU ANCIVACHLY VB SUS vl -

quots

DoLa xoeoner la de peife pean eenlwir G cepltule Ao atDomiy g
las Ley. adue y i‘icm\u-! ne J.‘h'r.‘"‘«:;hi.: »

P ;
LR I T8 I3 a7 ~
e ade s 70 -

FANSURETIR T P J.l.v-)

e ToponaT Lo O ereeiin v po colnendar Jo voe
cn oun lu aie g n Lo etdad | Awile Lo el Neg

>R ""‘I"Jf'\g HE R B TER R
TonoakBen WA U BaEe Y 0L, VO

RV LIV b P

g yer
prograsl;

Ejemplo No. 2 [2/3]

67
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{ ) 20.— Debe cunmplir con la Fraeeidn II del Artfoulo 66 de la Loy
Foderal de Derechos. 5 5 9 3

( x) 21.- Debers reponer su dovumentacifn pers indicer muela denomina-

cién de su marca est RUMATTAS y disefio, asf como ia descTip-~
cide que hizo por separado 4eberd incluiria emtre el segundo
y tercer pArrafo de su descripciln.
Por otra parts debers ipdicar el domicilio para olr notifica~
ciones e irndicar el nombre del firmamta de la documentacibng—
diche dpoumentacidn deberf vemir totslmente a miguira. Art. T
¥ B del reglemento.

Para cumpliT con los roquisitos sefiniados se le (s) conceds = usted -
un plozo improrrogzble que vencord el 4fa28 del mes do maTEO = — - - =
pr&zipo, ez le inteligenciz ¢une s5i no curple con 1o ordenaio er el i -
pino fijado so considersrd sbendonado su gestién con npoyo en el erticulo
104 de la Loy de Invenciones ¥ Marcase Con fmmdamento en o) Sriicule So.
dsl Aemerdo Delogatorio de focultadss, publicede en el Tiario {ficiai do-
la Federacidp ol 27 de abril de 1984.

Atentsmenie.
SUFRAGLO EFECTIVO. XO REELICCTION.
14 ¢ : "4 DEL IEPTO. IE JIARCAS.

|
/:4 _IJ:'}'J‘KJ i 44

g 1IC. E TILIAFUSATE ANCIRA.
L
/ena
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DIRECCION MUNERAT DE ILIVINCIONES AL .
FAEAFARTS
MARCSS Y DESARROTLO TICHOLOSIGH 2, i EREAN )
noedy g

DEPARTAMNENTO D2 HARCAT. 051462
EXAMENDS ADMINISTRATIVOS. S

P

L :l -

Héxico, D.7., a 20 e MNarze de 1935,

En contestacidn al 0ficio Ho., 144-85; Expediente No. -~—
242996 de M.; Folio Wo. 5593 heche i dia 23 de nero de 1485,
en el cual me indican revoner documentacidr relacionnda con el
con el registre de una marcn. Adjunto me nermite enwviar la do-
cunentacidén reguerida vor vstedes mara asi asilizar el trdmie
(Solicitud de registro &¢ marcs v Deceripeidn de la merea, =m—
bas por trinlicado).

Adends me permito indicor en 1o presente el nombre ¥ ~—
domicilio wara oir notificaciones 421 Firmante fe los documer—
tos:

NOMBRE: Fernando Taboada Diosdado
DOFICILIO: Calle mieriwosa # 1102 Col. Grzl. Anaya C.®. 03340
Delegacidn 3enito Jusrez “'dxico D.F. “dxico,

Atentamente -

FERIAIDO Ti30ADA DIOTDANC

Ejempio No. 3 [1/5]
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) 1

NS o171 sl ] aﬁoml
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- L
57 RACIONALIRD SAICATA _ 13
671.8.R. - O re [TIA[DIFIS 2[0[ 312 4
RO T R
oomnn: CALLE UARYPOSA < 1102 COL. GRAL. AVAYA C.P. 03340
el ; JUNE v.'f.:ICC N7 l—.:{ICO
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8- INGUSTAIAL Los
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VelSIDAD ¢ 1000 COL.. S'0h. C3UL ATOYVAL €.7, 03310 DL, ¥, JUARWZ D.F, XMW
1o SERVICRS o

ki

DATOS DEL AFIIERADC

, 7
147 ROMBRE {33 . =
12: DoMWL 0 [T+ MUMERQ
TP - TRTOES - T
. y i Ve
IEXICO D.F. A 19 DE DIC, DE 1984 -
LAMAR Y FLTRA AT EiRWA

- - - RELACION B DOCUMENTUS QUL SE ANEXAN

1= DESCRIPIR SF LA WIRCA POR TRIPLICADY -
27 1D INTREZIONES O LA MARCA IH BLLRCO T MEGRO
3+ 12 €TICLETAS 4 COLORES (EX SU CASG)
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CIO e
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Doceipeidn de la moerca partencoionde s PEANALDO DLBOADA DIOS-
DADO de n-meiecnalidad meXicena con domicilieo en walile IMerivosa ndh.
1102 col. Gral Aneya C.T. 03340 dci. Benito Judres Néxice DLF, -
xico. Que uears pOTA ErDRTEr ¥ diétinquir JUGUETES que se comerela
lizaren en el local no. Y2 de censre comrreizl Plasa Universidad,-
av. Universids.d nmo. 1000 col. "tz. (rumz Atoyese C.P. 03310 del, 3e-
pite Judrez éxiceo D.TF. ixico.

Iz marca consiste substancislwente en iz denoninncidn YRUVA-
ITAS™ ¥ disefio indepefidientemente de} tiwe, cardcter ¥ tamcilo de -
las letres.

DESCHRIZ?CION

En un recténgulo cstd inserita la palabra “RITAITAS", la —
cuzl eztd escrita com letras mavusculas {a excepcidn de la t ) con
las siguicnies caracbezrisvicas:

Ta primer letra (7)) ez la mng grande de todas, lu ironsver--
2l de 1z t se extiende n Yodo 1o larro de las Gemas lotvas (Tanto
vara la izq. como vara iz der.) atcanzande vno alburs wm nogo in-—
ferior o 1z de la 3, el acento de 13 i %ieme foraa de un: gota in-
veriida con una leve inelinacidén rzcia la aizouierda.

Ia palabra esta escrita con letras del vivo de molde facrin)
vero con todas sus esculnas redondeadas, adends Je mo onvdar nin-
£in espacis entre sf. Los huecos gue hay en cada lebro wakan renre
sentados tor lineas 2 excencidn de la m.

Ia marca se wsera de nreferencia oor medio de elicuetas anrg
pizdas cue irdn adheridzs sobre los frascos § envasmes cue conten—-
gan los productos que smvarsn ¢ impress o raprescatadn qirectamen—
te sobre las cajas, cartones, enveses 0 ernvolturas en rrzl,, o nor
cualquier otro medioc arreriado, sin gue ello curerm sigmifizsnr mna
restriceisds en la manera de userla, pues sc podrd emniear de cnal-
quier oira manera gue resulie conveniente,

RTZ3ERVAS

© Z1 prepietarie hace consistir ecencicliente su warez 7 g€ -
- - . b
reserva la nroniedad exelwusiva:

1.- Tel uso de 1z unladbra "IITAICALY ¥y Glsefio en cudlauier -
tine de letras y, vor tanio, considerari como unz 1mi‘auidn el ew-

* ESTA DESCRIPCION DE MARCA Y RESERVAS ACTUALMENTE YA NO SE SOLICITAN
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wies Doy v tercero de ¢rsa wolahrn o denowineciones secejionies -

cue con ¢ilo nuedan o tiendmn a confvmdirsce, nura mmnara JUNTD

TINRR.
i 2.- DPel dcrecho de anlicarse de oumlouvicr manera cug nro—-

duzes 1o imprenidn visusl renresentadz en el foesinmil anexo.

éxico D.F. a 20 de Tarzo de 18985

* ESTA DESCRIPCION DE MARCA Y RESERVAS ACTUALMENTE YA NO SE SOLICITAN
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I LM CRESION pSokisa REGES FRADORR

DISTRIBUCION GRATUITA

RHRCIENDR
FoLIo HD~1
DECLARACION GENERAL DE PAGO DE DERECHOS
ocasionaL [ mansuac [ smestras O vamestral 3 anvat D)
OTRODS
[rapecihigun) D N - - mmm—
. . USO EXCLUSIVO DELAGH ¢ @
w w3 mT U0 € ELA G A.
MEXICO M, HGO. D.F. Eid e e
L OFICINA AUTORIZADA : DE LA £
. e PR TTLOGIBED N WURICITIO UATICAG FLDERATIVA ariciea FRAL oT:) [t ¥
- [T AUTORIZATA
IL,DATOS 'DE 1DENTIFICACION GEL CONTRIBUYENTE i CLAVE RICISTAO SEDERAL GOATRIRINTNILS
.l why . . —— —— b b
- TABOADA -+ DIOSDADO - FERNANDO Jetens e e ¥
'EISOIA! TIHIEAS (AFELLIDO PATERMO, MATERND ¥ NOMBRE) PIRSONAS MORLES (DERGMINACION 0 RAZGN SOTIALT N
| CORITR i Feath M-I{HFOSA 1102 [N oz T
. - CALL Wa ¥ LEIRA L
. GRAT. ANAYA . 03340 6881301 ERTTRIGR IhILRIOR
Y N W GEETRT TELCING, TLRG00 GUE 5E wheA
¥EXICO BENITO JUARGZ B .
: LOCALICAD MUNICIPIC tH EL CASD Dii EHTIDAD FEGERATIVA pia ST aRET o Twrs ' aku {3
O, F DELEGATION POLITICA
Il DEPENDENCIA SECOFTHN ]
W DESCRIPCION DEL TONCEPTO IMPONTE CLAVE]
REPOSICION IT DOCUMENTACION DE RUGISTRO DR & 1 600 179
MARCA T"RUMAITAS"
66-I1
AECARGOS POR {XTCMPORANTIDAD AL Yo MENLU AL 62
] [ rorau $ 1 600 700
' INETSICLIONES IMPONTANTCS ' L
Enta Arcisrnciin datwrd sar dobld.montu reaubltadn on SuBLIY Cyera FINOBO QUL 58 PAGA - S0 pronarcnaarn auin a1 oesndo, L
iaray 3 mgulng o o IcTre dn molds 1r118 4o wina Gacineorlbn MARTORL, Loesieal, Tt v
PER!ODIchAD - Sa morscarg con ung X" &b Cuedrd cnrreznon. OLsCTIPSION DL CONCEPTO, - l"m;:lll:nr :ﬁn LL]
dlanga conlOnng & 1o clavosd 1LIARS i
CLAVE DEL REGISTRO FERERAL DL CONTMIOUYINTLS CLAVY, - Anptar to ynu carrssionta. wnun ln ng &
Lav personst moraky, sil come las fleicat que confarme al Chdigo donemninada CLAVE OC COMMUTD, ol cevarggy ‘i
Fucal doban mravontar declarociones perlddicas, proporcionsedn s DCTERMINACION DEL MOMTO DE LOSOE unm o
<lave del Ragitiro Federst de Contribuyant, tal como los fus ana In depondancly prestedorn cal sarvieo ety baw paa ol
aedu por e outorded chlcule del monto O41 dargcho, s acdmis Sfeurr gy T
OEAENDENCIA — Nombre de [s Secreterld g C3tano Provtattorn thvo, " B Q )
ot Servicka, o' .
Se Grctate balo Drolesia e daclr reedad qus 0% 04104 Qun by DIOBEIEIONAN #n CRI ecIMACIEN B¢ BRvgan :‘t‘é‘l‘:_ 1‘5\:‘0 ;lél'_:::c'“é"“‘ oLidINA Que
s PERNANDO TABOADA DIDSDADO :
TADE 620314 .
. e0s
O TTHRana G COMRINOYEATE G TTTOTT T MdMuAC v R 1€ oL R1PACSINTARIE TLEAL -
ST 3U REPRESENTANTE LCCAL

CMICINAL AUYOMIDAD
PACSTARONA DEL STAVICIO

DUFLICADD
CONTRIDUYINTE

TRIPLICADD:
CUTNTA COMTRAQIADNA

CUADRAUPLICADD

OFICINA AUTORIZADS
12-1849

ER IR it
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DATOS CONTENNIOS EN UL ANGULO SUPEHIOR DLR

CERTIFICADD DN 1ir o TcA DIREDCION GENERAL DE INUEMCIDNZS,
ACUSE DE REDIED MAREAS Y DESPARAOLLO TECHOLOSICG.
REG.— LOO93 DEPARTAMENTO DE MARCNS.

50uU38

‘!!o [ERESTRIIY 1%-85—_“'~‘“’EDIE?-"I’E 24,2996 DE HJ

l;:s:.‘mo Sz 1s requiere pago de derechos por =1 repgistro de su marta. J

Méxicn, D.F., &

Ly
C. FERNANDD TABOADA DIOSDROD. (R %
CALLE MARIPGSA No. 1102,
COL. GRAL. ANAYVA, DELEG. B. JUAREZ,
03340 MEXICO, D.E.
14ARCAz RUMAITAS (DISERD)
CLASE: 22
AMPARA: JIEUETES.
TITULAR: FERNANDD TABOADA DIOSDADQ.
NACIONALIDAD: MEXIGARA
UBICACION: LOCAL # 98 DEL CEWTRD COMERGIAL FLAZR UNIVERSIDAD, -

AV. UNTVERSIDAD # 4008 COh. STA. CRUZ ATDYAC. DELEG.
B. JJAREZ, 03310 MEXICO, D.F.
FECHA LEGAL: 19 DE DIEIEMBRE DE 1984, HORA: 11,35

Practivedos los eximenes de la splicitud de repistro de 1o
marca Sue se indica, con resultados favorables y 2 fin de proceder ol
registro correspandiente, se le renuiere efectuzr el pago de lz cantl
dad de - SEIS TR E§us ML) - - -
que fija s f‘racciﬁgn I§I ir?gj!.'sn EEEIELE}?Sart 1[10/100 de 1 a) Ley —
Federal de Derechos, en cumplimientu a lo disouesto gur el art{culn -
108 de 1la Ley de Invenciones v Marcas lparaﬁé?) cu=l se le concede un-
plazo gu= vencera =l dia nrdximo, spercibi
do gque de no hacerlo dentro de dichm témino, se tendré por chandona-
da su solicitud con fundamento en 21 ariiculo 199 citado, 2si como en
1o dispuesto por los arifculos 20 fracciones I y III del Replamento -
Interior de esta Secretariz, publicado en el Dicrip Cficialwde la Fe-
deracidn el 12 de diciembre de 1983 v Lo, fraccidn XI incigo e) y So.
del Acyerde que adscribe Unidgdes Administratlvas y dels facultades
en los Subsecretarios, /’ﬂf‘icial toyor, Directores Geperale y otros -
suhalternos de esta Y¢oretarfa, publicsdo en el mismm Grgzno informa-
tivo el 27 de sbril r’e 1984, b ’
‘H \ /

SUFRABLD EFEGT ves NO/REELECSTON.
£ DIRECTOR G il

ERARERG. |

LIC. RBEN BELTR
e

Ejemplo No. 4



l IMPREDVOH_ MAGUINA REGISTRADORA

HRACIENDR
FoLIp - . HD -1
DECLARACION GENERAL DE PAGO DE DERECHOS
.
ocasronaL B mensuarld emestaal [ rrmestrac ] anvac(d
OTROS D
US0 EXCLUSIVO DE LA SHCP.
o K z‘:muo.'.lf«l TLAVE DC LA O.F K.
L
L OFICINA AUTORIZADA _ MECIS A LIS 3 ek, - &
. WUNICIFID RTICAD FEDERATIVA A s TTAL £ A
S—
1t DATOS DE IDENTIFICACION DEL CONTRIBUYENTE CLAYE REGISTRO FEDERAL CDNTRIBUTZN(EST
- -
- TRmAa0 DIOSOAND TEEGRDD W e G 4%
PENSONRS FISICAS (APELLIDG PATERNG, MATERKD ¥ NGMBRE: PERSONAS MORALLS (DENOMINACION O RAZON SOCIAL)
M P o2 ?
DORICILIC TISCAT CALLE Mo Y LETRA Wo O LI
A0 fneah OB VL 4y EXIERICR ITERIOR
CoLONA K FOSTAL TELEFORD
NEX o et aoda T g
- LOGALIDAD- WUBCID EEL cAso DEL ENTIDAD FEDERATIVA BiA ~ MiS  AAD DA MES ARG
FDELECAGICN POLITICA \
Il DEPENDENGIA S F I — ]
< — ———
- " DESCRIPCION DEL CONCEPTO IMPORTE CLAVE
2 LT @ @heo  &eOipuit 262996 93 M %4 & BaOD. 12
«
& 4
o OF.  SLodR)
=z
c -
Q
=2
o
18
-
2}
[a]
ALCARGOS FOR EXTCMPORANEIOAD AL Fo MENSUAL 362
i TOTAL 3 G, 3. ¢ 700
INSTRUCCIONES IMPORTANTES
Exta declaracidn caberk sor gebidarnante roequlsi teds ¢n suatra ejam- PERICDO QUE SE PAGA.— 54 Pfoporeionsri v1te date cubngo, so
pleres & miquina o con lotra de molde. " trete ce unz declaracibn mansual, bimortrat, trimastral o anual.
PERIODICIDAD. — S& marscard con ung “X*” ol cusdio correapon: ¢ DESCRIPCION DEL CONCEPTO « Espaciicor cada unc do olics,
alente confarma a ias claves listedor
CLAVE DEL AECISTRC FEDERAL DE CONTRIBUYENTES.—  CLAVE.~ Anotsr ls que cotrewsanda, 1gin ie liate que 2e contigne
La Dersonss marabes, axl como los fhaleas que conforme al Sodigo de cqu DE OMvU 0, al rovarc, g
Flsce) gabsn oreseatsr declaraciones perlddicss, preporcionarin sy DE LO5 DEFIECHOS. ndo
clave del Repixtro Fadoral do Cantribuventes, tal coma les fue slg- 14 fla gepynd Mmﬁ n:t lcio dotermine ke baso «fabs ol
nads por la suterided, teheurordey :ho 38-gcompaninrh 8l ducumento reapec-
DEPENDENCIA,— Nombre de is Secretaris do Estace presudore __tlive,
del Sarvicia, -
: P 8
s amea) Wk 704
Su deciarm byo protesis de decl verdad que 1oL dBlot quE 38 PIOPOFCIGAB 4k #81A e [ﬁ% '
% ) FemDo TR 3
i
1
TRNeY En.o*s 1
' FIRMA DLL, CONTRTMUTENTE O - TTHOMSREL ¥ RT ¢ PLL REFRESCHTANTE LLGAL
DU U ALPRLSINTANTE LEGAL

QORIGINAL AUTOAIDAD
PRESTARORA DLL SERVICIO

DUPLICADO TRIPLICADO:

CONTRIBUYENTL

CUENTA COMPROBADA SHOP,

CUADRUPLICADO:
OFICINA AUTORIZADA
“he= 1849

Ejemplo No. 5
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SECRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL

DIRECCION GENERAL DE INVENCIONES , MARCAS
¥ DESARROLLO TECMOLOGICO

TITULD DE REGISTRG DE MARCA

e
PATES DEL TITULAR

HOMBRE © FEH&R_NDD TASOADR DICSDADU.

HACIONALIDAD: MEXICANA.

MARIPOSA Ko, 1102, Cik. ERAL ANRYA, C.P. 03340,

sowmn:  BALLE
*  DELEG. BENITG JUAREZ, HEXICO, D.EEL o ceRCIAL
., EN EL LICAL 38 CENT FLAZA

UBILA L ESTA 1
UNTVERSIDAD, EN ABLECMIENTO bAD No. 100A, COL. SVA. CRUZ ATGYAG, C.P. 03310
7, MEXICO, D.F.

DATOS DE LA SOLICITUD

FEGHA LEGAL: HORA. N EXPEDIE NTE
19 0F DICIEMBRE DE 198%. 1135 247996
DATOS DEL REGISTRD DpE MARCA
Na DE RESISTRC: ff—
311916 1

DENOMINATION -

RUMATTAS®  (DISEND)
ARTICULOS O SERYICIOS OLE

AMPARA C

o RCW

. 1 AtRIAES
it AL DE

TVENGSS -5 TARCAS ¥
DESAAROLIS- [EYXNE ¥

JUBUETES.

FRLORIDAD
Mo DE SERIED FECHAL

ECTOS DE ESTE REGETRO TIENEN  UNA ’DLRACIM DE CINCO ANQS CONTADOS A

LA FECHA LEGAL Y ES REMOVABLE DE ACUERDC A LAS DISPDSICIONES LEGALES

85

L OE 15

[MENTO INDUSTRIAL

T

Ejemplo No. &



CERTIFICADO BCN DEPENRINCIA DINECCION GENIRAL DE

ACUSE DE RECISO INVEHCIONES, HARCAS Y
% nee DESASAGLLS TOCNCLOEICI.
¢ RE8e~  g5a00 DECANTAMENTS DE DICTAME

DE MARCAS.

1

J L

Mo pEOmiclo  17L=fY7~ | | EXPEDIENTE g3 DE M
P I e

‘AS#HO:SE le cita anterioridag encontrada para la marca gue sulicihai
1 _= regisiro.

Héxice, D-Fas 29 (0T, fobs 85489

C. FERNANDO TRBOWDA DIOLUADU,

CALLE MARIPOSK 1102, COL. GEMERAL ARAYA,
CELEG. BENITO JUAREZ,

03340 MEXICO, T.F.

EXPEOIENTE: 43
MARCA: RUMAITAS

Con rolacidn a 12 sclicitud de regis%ro de la rarca arriba-
indicada, se le manifiesto gque al praciicarse gl examen de novedad -~
torrespondiente, se encontrd coma anterloridad:

HCR—3}1916 RUMBITAS
) (ART. 91 FR. XXI)

Ehaora bien, de conformidad ©dn lo dispuesto por al artizule

106 de la Ley de Invencionss v farcas y cen 31 fin de no invacir los-
derechos de la (s) antorioridad (ms) =rriba citoda (5), sz le reouie-
re para que manifisste lo Sue o su gerecho convenga, o0 un rlazo im—-
prorrooables gue vencerd ol dia SlL. 22 5|t eriximg, Ther-
cibido quz de na bacerleo =0 dichc %frmino, st gconsiderard cbenaonzda-
su solicitud y perderd la focha lzgal de praoentacidn de la missz, -—-
con fundarmsnto en el menciznage poacepto lanal; a2si como en el crifcy
1o 29 fraccidn I del Raplamenta Interior de osta Secretaria, publica-
do en gl Dizrig Cficiol de la Federagfiy el 20 dg onosio de 1085 ¢ L©
decrite unigades adminisirail

jal izyor, Directd
igmo Argang infox

ENSLL LA FLCHA Y LOS

res Generales y otros subalierngd, pup
mativo el 12 de septiembre de A9C5,

NTENIDOS FN EI, ANCULO SUPERIGH DERECUO.

NTESTAIL ESTE OFILIO, CIT

AL CU

DATOS CO

350-074

Ejernplo No. 7

77



PR

México D.F. a 21 de diciembre de 1987.

143378

gre1o93y
Eclﬂlnu

DIRECCION FRN
MARCAS Y DESARROL

DEPARTAME BARGAS  saAk
EXAMENES ARBEIGHT

En contestacidn al Oficio No. 174-87; Expediente No. 4003 de Marcas;
Folio No. 85489, heche el dia 22 de octubre de 1987 en el que se me indi-
ca anterioridad encontrada para la marca que soliciteo a registro. con el-
fin de agilizar el trémite me permito manifestar lo siguiente:

- Que la marca que se cita como anterioridad es de mi propiedad y ——
que esta vigente.

— Que dicha marca ampara juguetes { MCA-311916 RUMAITAS ).

~ Que la marca gue solicite a registro amparz juegos ¥ articulos de—
portivos.

Come ambas marcas cubren a la clase 22 en su totalidad, se establece-
que la marcz que solicito a registre no invade derechos.

Adem&s indico en la presente el nombre y domicilic para oir notificaw
cicnes del firmante de los decumentos.

— Nombre: Fernando Taboada Dicsdado

— Domicilio: Calle Mariposa No.1102 Col General Anaya, C.P. 03340
Del. Benito Juarez Méxicc D.F.

R ATENTAMNE

FERNANDO TAROADA DIOSDADO

© ®*mehr

Ejemplo No. 8



SEcht DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO TECNOLOGICO

O s b i om0

SOLICITUD DE COMPROBACGION BE bSO BE MARCA

{ART. 117 DE LA LEY DE INVENCIONES YMARCAS) (X1 yy 19
RENOVACION (ARTS. 139, 140 DELALEYDE ™

INVENCIONES Y MARCAS Y 94 DE SU REGLAMENTO) §1

DATOS DE LA MARCA, -
w
NUMERQ 311916 -
. 3]
OENOMINACIDN _ RUMAITAS Y DISERC -
FECHA LEGAL L9/DYC, 1984 FECHA DE EXPEDICION &6/SFPT /1985 TR ALl
L] ll “ y: Q‘&
PRODUCTOS O SERVICIOS QUE AMPARA JUGUETES b o ““ da
Dss.umu
CLASE 22
CLASE (S} A LA (S) QUE SE ADECUA
NUMERQ DE LA MARCA Y CLASE EN QUE COMPROBO EL USO BFECTIVO_EN_ESTA MISMA CLASE 311914

FECHAY NUMERQ DE LA RESOLUCION DE LA ULTIMA RENGVACGION, EN SU CASD,
Tt —

DATOS DEL TITULAR el !EE':-!S NQ BEBE

NCMBRE FERNANDO TAZ0ADA DIUSDADO

—SALR-DE 14 i IBTED
COMICLIG _MARIPOSA No, 1102, COL. GRAL ANAYA. G.P. 03740, DEL. BENITO (I APS- r i A il

UBICACION DE LA FABRICA O £STABLECIMIENTC Logal 92 del Centro Comercial Plaza Unawersidad

Avenida Universidad No. 1000, fol. Sta, Cruz Atovac C.P, 03310-Deleg. Renitn Juirdr
APOBERADOS

ey

DOMICILG PARA NOTIFICACIONES_MARIPCSA NO, 1102, COL. GRAL. ANAYA, C.P. D3%40,DSL.3 JUAREZ

DATOS DEL USUARIQ
NOMBSRE,

UBICACION DE LA FASAICA { ESTABLECIMIENTO

MUMERO D€ RESCLUCION FOR LA CUAL SE REGISTAO AL USUARID AUTQRIZADO EN $U GASO

NFORMACION PARA LA COMPROBACION DE USQO

DATOS ECONOMICOS
i1] 19 19 87 19 88 19 89
L s H s 560,000.00 $ 500,000.00 $500,000. 00

PERSONA OUE FORMULA LA DECLARAGION ___ FERNANDO, TABRADA DIQSDADO
POR SU PROPIC DERECHD [ y]

EN SUCARACTERDE E)EL TITULAR DE LA MARCA

LOS DATOS DF ESTA SOLICHTUD AUERON APORTADOS POR EL TITULAR DE LA MARCA BIJG PROTESTA OE DECIA VERDAD

a9
LUGAR Y FECHA
ANEXCS
1 !- DOCUMENTOS PARA ACREOITAR LA PERSONALIDAD DEL APODERADD
XD 2- TRES EJEMPLARES DE LA MARCA TALY COMO SE USA
ng 3. COMPROBANTE CE PAGO
L X1

3v dizado )

SETHOUETAS DB LA MARCA TAL COMOC APARECE EN LA GAGETADE INVENCIONES Y MARCAS AESPECTIVA (L 16 ratans
L T 3- OOSERVACIONES

DERECKOS QUE SE PAGAN
PR CONCEPTC ART, 56 FRACCHIN 1INCISO b1 ['ﬁ POR GONGEPIO ART 68 FRACCIONTINGISO &) ]
PORCONCEPTC ARY 88 FRACCION 1INCISO a) E}] POR CONCEPIQ ART 68 FRACCION [ INCISO & E:]

310wt

Ejemplo No. 8 {1/2]

79



FOLIG

DECLARACION DE PAGC DE DERECHOS POR CERT!-
FICACIONES, REPOSICIONES, ETC. Y PRESTACION DE
SERVICIOS Y APROVECHAMIENTO DE BIENES

' GFicma auTORIZADA (CATA RECATDADORA No, 7048 .
LOCALIDAD Wik CIFD ERTIDAD
TEDLRALIVA
1, DATES DE IDENTIFICACION DEL CONTRIBUYENTE -
TLEVE REL1STRT FLULRAT CUMTRIBUYENTES 1150 EXCLUSIYO DE TA SK TP
3 om0 Ex CLAvE DE La 07 #
CLUSIYD 5
S5 PRAL | SUB. AG
| TABOADA DIOSDADO FERRANDG . . .
FETEONAT TISTCAS @l PAT(AND MATLRNG v #0WiHr. FLRSOWAS WORRLLS (DINCHIWALITW [ FATON SOCIRLY
MARIPOSA 1102 7 3
DOMIERAN TTSCRL TALLE o ¥ 1ETEA ﬂn'"eil.i’:l
GERERAL ANAYA 03340 688-13-91 roaer il
ToLONLE THDTT FOSTat TELEFOND TIRICDO JUE SF PAGE
MEXICC BENITO JUAREZ L., g
LOTALIDAD TAPRCTIC O DG, O " EWVIDAD FEGERATIVA DR WES ARG DIA  WES ASD
- MELDT
» | N DEPENDENCIA SECOTL CLAVE
; | SEGRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO IRDUSTRIAL
- | v, DESCRIPCION DEL CONCEFTOD IMPORTE CLAVE
N POR QQIEROBACION DE §SO DE LA MARCA Ko. 311816 $_92.500,00 17
: POR_RENOVACION DE LA MARCA No. 311916 92.500.00
5
3
3
.3 SR — e e —a—— ——
>
E
3 -
3
l {MPORTE A PAGAR $ 1835, 000 ¢ 706
INSTRUCCHONES IMPORTANTES
Esta oecuracibn deserd per debrlamEnte TEQUSAS0N 1 CUBITD 810 GEPENDENCIA — SecTetarss de Exiadt DISSECOfs Q€1 $E7velsC
plares a MeTaRo O CON WITE JE Moiae,
DESCAIPCION DEL CONCEPTO. — Expecificar codd uho ge wllos
S &' prge oe derechos ex por ia expedicibn g copins cemmicadas de conforme iss claves ehiistades bl reverso
HofLIMEnIos TEROLLON Of CORFIAALIAS O dypligeds de las mamas
3% 2oms g calcomariss compuizn S8 BOCUMENTDS Cofias de pANOL IMPORTE — Se pantard ¢f monto 1018! g¢ acuerde al numero de ge™
¥ lege'szaciSn OF “rmes, st E ] de 1a s te mphets oinres
CLAVE Df:L AEGISTRO FEDERAL DE COMTRIBUYENTES ~ Las CLAVE.- Anoter la que corresponda, segulf @ latz cur e fonmgnz
perionas morekts #si =0mo b fisues Que contorme al Codgo Frcal dengmirade CLAVE DE COMPUTO. s
AEDan Drepenter declaracones Dorbdichd, DIODOTOIGAZIN su cleve oel S
Regist-e Fodersl de Contribuyentes incluyenda todas 1a: iptray ¥ D S Oy
mero1 ue In SIS, 181 COMG Hex 108 FLTIRIR DO- 3 AUTETAR ﬁ' A %_
s
Los datox wclos €v 18 x baj Drotesty de decir verdad
FERNANDO TABOADA DIOSDADD
: %
- & s o TADF-620314 b2
FIRIGA DEL CORTRIBOYENTE O “"HDWBRE Y RFC DEL REPRESINTANTE LEGAL -
nf SU REFRESENTANTIE LEGAL ]
QORIGINAL: AUTORIDAD PRESTADOQRA DEL SERVILID nupueﬂﬁo‘a&ghxmauvevrs
TRIFLICADO: CUENTA COMPROBADA S.H.C.P. CUADRUPLICADO. OFICINA AUTORL % 12-1851

Ejempio No. 9 [2/2]



SECRETARIA DE
COMERCIO ¥
MENTO INDUSTRIAL

Cartificado con

Acuse de recibo CIRECCYON GENERAL DE
DESARROLLO TECMOLOGICO.
REG.- 63537 Depto, de Titulacibn, Transaisibn

y Conservacidn de Marcas.

125=-90 NARCA: 331914

5@ comunica 1la renovacidn del registro de marca gue se
indica

#Exico DuFa.r @ 4 de Septiembre de 1990.

76202

FERNANDO TABOADA DIOSDADO

MARIPOSA 1102 COL. GENERAL ANAYA-
03340 BDELEG. BENITO JUAREZ, D.F,

En relacidn con sy escrito presentade en esta Direccibn
Genarals se le comunica que ¢l pre=ente registro warcarior ha
quedado ranovado con resolucibn No. 5771/90 por el tirmino de
cinco afes a partir del 19 de Diciembra de 198%, y de
conformidad con i reclasificacifn prevista en los artfculos
7% y Cuarte Transitorioc del Reglamento de 1a Ley de Invenciones
y Harcass sus productes ¢ servicios originalmente smparados en
la clase 22, 2 partir de esta fecha de renovacifn les miswos
se encuentran protegidos por las siguientes clases:

28 30LO JUGUETES.

No obstants lo anteraors, esta Oireccibn General se
rasarva las facultades que le confiere 13 ltay de 1la Materias,
para procaeder en la forma que estime convenienter, z fin de
comprobar la verascidad de la intormacibn proporcionada en la
declaracibn de comprobacifn de usc que se presentd, de acuerdo

con lo establecido en los Artfculos 115, 118 y 140 de 13 Ley
INVoeCcada.

Lo anterior se le comunica conh fundamento en las
disposiciones legales antes citadas, 3si como en lo dispuesto
por los Articules 17 Fracciones IIT y VI y Tercera Transitorio
dal Reglamento Interior de esta Secretarfa, publicado en al
Diario Oficial d» 12 Federacibn 1 16 de warzo de 1989 ¥ 4o.
fraccidn XVI inciso ) del acuerde «que adscribe wunidades
adwinistrativas y delega facultades en los C{. Subsecretarios,
Oticial Mayoer, Directores Generalas vy ctros subalternos,
publiczdo en el crtade Organe Informative el 12 de septiembre
de 1985, reformado y adicionado ¢l 10 do agosto de 1987.
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Certificado con

Acuse de recibo DIRECCION GENERAL DE
OESARROLLO TECHOLGGICO.
REG.— 63537 Lepto. de Titulacidns Transmisidn

y Conservacifn de Marcas.

125=90 MARCA:z 311916

Se comupica 12 renovacifn del registro de marca que se
indxrca

- H8xico DuF.r 2 4 de Septiembre de 1990.
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CERTIFICADO CON Instituto g
ACUSE DE RECIEBO Mexicano ¥
REG.— 365460 de Ia Propiedad Iy

Industrial B

SUBDIRECCION DE EXAMEN Y REGISTRO DE MARCAS
SIGNOS PDISTINTIVOS Y CONSERVACION .DE DERECHOS
DEFARTANENTR DE CONSERVACION DE DERECHOS. )

MARCA: 311716

Se comunica la rencvacian del registro de la
marca qQue se indica.

M&xico D.F.. a 26 de Junio de 1995.

FERNANDD TABOADA DIDSDADO 0 3 i 0 0 7

WARIPDSA 1182 COL. SENERAL ANAYA,
Q3348 MEXICO.D.F.

En relacidn con su escrito presentado el 22 Mayo
1995 se le comunica gue el presente registrc narcarioc., ha
quedado renovado cotr resolucidn No. 7893/9% por el Lérmine de
diez afes a partir del 19 de Diciembre de 1994, de
conformidad con lo dispuesto en los Articulos 95, 138, 133 y
134 de la ley de la Fropiedad Industrial.

No obstante lo anterior: esta Autoridad se reserva 1as
facultades que le confiere la Loy de la Materia para comprobar
el cumplimiento de lo dispuesto en los Articuios 130 y 134 de
dicha Ley.

El suscrite firna el presente’ oficios con fundamento en
los Articules &n. Fraccién 11X, IV y 7 BIS 2 de la Ley de la
Propiedad Industrial. 4e.. 9o. Fraccidén X111 del Reglamento
de este QOrganismo y Articule 4o, inciso h) del Acuerdo gue
delega facultades en los Directoress Subdirectores, Jefes de
Departamento y otros subalterncs del Instituto Mexicano de la
Propisdad Industrial, ordenamientos legales publicados en el
Diario Oficial de lea Federacidn de 2 de Agosto, 23 de Noviembre
y 5 de Dicienbre de 1994.

ATENTANM

-

/DME.95.11
-~
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FPROSPECTIVA DE ESCENARIOS
PLANTEAMIENTO DE OBJETIVOS Y METAS
PLAN A SEGUIR

REALIZACION DE ESTRATEGIAS
PROSPECTIVAS
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Introduosion

En base a tode lo expuesto anteriormente en donde se destaca la imporancia gue tiene
o registro de una Marca, éste capiivin tiene el propdsitc de resaltar ademas, el
potencial tan grande que tiene cuando su manejo es adecuado. Es por eso que buseca
ser una aporiacién que sirva come una alternativa imporianie en la solucién de un
problema de regisirc marcario.

A lc largo del capitulo se planiearan algunos elemenios gue se tienen gue cuidar para
obtener ésie maximo potencial. En elios se ven aspecitos que van desde cdmo y
cudntas Marcas registrar, pasande por las clases y su imporiancia para ia estralegia de
comercializacion, ademas del regisire de varias Marcas bajo Iz misma denominacion,
hasia la creacisn de una Licencia Corporativa de Marca que pusde ser la base para |
origen de una Franquicia.

7.1 OBTENCION DE LA SITUACION ACTUAL.

Considerando nuevamente, que el entorno en el que se establece la influencia del
concepio de Marca se encuentran en algunos elementos de los extremos del proceso
de desarrolio de un producto, (como el saber a qué mercado se va atacar, cuales son
las caracteristicas del segmento de mi mercado, cuales tienen que ser las
caracteristicas del producto o céme manejar su ciclo de vida y relacionarlo con el de la
Marca), es que, a manera de resumen, podemos indicar aspectos relevantes obtenidos
de andlisis estadisticos como que el 50% de la poblacidn total del pais es menor de 20
afios vy que cerca de! 70% es menor de 35 y lo seguird siendo de acuerdo a las
proyecciones, ademds, el 50% de la poblacién que irabaja en el pafs se dedica al
comercio y a los servicios y que también tiene una tendencia a crecer o cual nos
garantiza el medic para la comercializacién, uno de los productos que tienen mas
probabilidades de éxito, son los que pudieran satisfacer ciertas necesidades sociales.
Estos datos, a fin de cuentas, tienen la misma influencia para la determinacion de esta
propuesta.

Ademas, hay que agregar un par de conceptos muy importantes presenies en la
evolucién de la Marca, que nos terminardn de ubicar en este entomo actual y de! cual
se desea sacar provecho; la Licencia Corporativa de Marca y la Franguicia. Estos
conceptos son los que nos daran las pautas para desarrollar lo més posible el potencial
de la Marca.



7.2 PROSPECTIVA DE ESCENARIOS.

Una vez ubicados en el entorno actual debemos tomar en cuenta que, al desarrollar
cualguier proyecto siempre es factible el poder medir su avance con la utilizacion de
algunos indicadores. Para nuestro caso, éstos indicadores son basicamente
conceptuales pero gue sin embargo nos servirdn para hacerlo, por lo que, de manera
general, se planteardn los tres posibles escenarios de contraste en que nos podremos

encontrar:
ESCENARIOS
DE PLANEACION

Figura No. 8

Primeramente, el ESCENARIO DESEADO, en donde aparecerdn todos los resultados
ideales, en donde no existe ningtin contratiempo ni clase de problema, el ESCENARIO
TENDENCIAL en donde el desarrollo y crecimiento que se tendra dependera de que todo
se efectle de acuerdo a los planteamientos iniciales (registros realizados en tempos
establecidos, desarrollo de licencias bajo las condiciones de los contratos realizados,
pago de regalias en las fechas acordadas, capacitaciones realizadas en formas
correctas, etc.), y finalmente el ESCENARIO FACTIBLE gue es el que queda entre los dos
anteriores y en donde los resultados estdn dispersos entre los dos escenarios
anteriores.

7.3 PLANTEAMIENTO DE OBJETIVOS Y METAS

Todo lo gue se busque obtener dentro de este proyecto se sustenta en los objetivos y

metas que se planteen y del andlisis que se realice de cada una de sus ventajas y

desventajas. Para esta parte de la tesis podremos plantear como objetivo general,
UTIUZAR EL CONGEPTO DE MARCA PARA

DESARROLLARLO COMO HERRAMIENTA EN
LA COMERCIALIZACION.
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Este objetivo debe dividirse en cuantos objetivos particulares sean necesarios, de
acuerdo a las caracteristicas de los alcances de la Marca a registrar y estos deben ser
evaluados cuantitativamente por medio de metas. Para este andlisis los objetivos
particulares son:

Hacer el registro de varias Marcas sin contratiempos, sin multas y en los tiempos
establecidos, basdndose en la guia de registro estructurada {mostrada en el
capitulo anterior).

Desamroliar una Marca Corporativa uiilizando la gran variedad de productos
potenciales para tener una mayor penstracion en el mercado.

Crear una Licencia Corporativa de Marca para realizar un mayor posicionamiento en
el mercado.

Establecer las bases para la creacion de una Franquicia y buscar el beneficio del
pago de regalias.

7.4 PLAN A SEGUIR.

El siguiente paso al planteamiento de metas es realizar un plan a seguir para su
cumplimiento debiendo contemplar las siguientes caracteristicas:

iCoémo?. Es la pregunta principal de la estralegia, se daran recomendaciones
generales. (lluvia de ideas}

¢Cuéndoe?. La determinacién de este factor debe cuantificarse, bien en un horizonte
de planeacién o con respecto a hechos determinados (herramientas estadisticas
para determinar ciclos o comportamientos)

.Dénde?. Es el lugar fisico (zona geogréfica para el mercado) o moral (tiempos,
edades y distancias) donde debe desarrollarse la comercializacion.

¢Con guien?. Personal especializado {mercadologos, disefiadores, pubiicistas y por
supuesto ingenieros industiriales)

¢, Con que?. Recursos materiales y financieros.

Esta tesis sélo analizaré la primer pregunta, la cual se contestaré revisando la siguienie
figura, en donde se plantean las etapas del proceso que se propone para obtener los
maximos beneficios que una Marca ofrece:

Figura No. 9



7.5 REALIZACION DE ESTRATEGIAS.

A continuacién presentaremos un andlisis de cada una de las etapas del plan mostrado
en la figura anterior,

Marca.

Recordando que el registro de una Marca ante el IMPI otorga a quien lo realiza el
derecho al uso exclusivo de la misma para distinguir sus productos o servicios de
otros de la misma clase o naturaleza, se puede decir que se convierte, por excelencia,
en uno de los actives mas importantes y valiosos que las empresas puedan posesr.
Una Marca comunica al consumidor de productos o servicios la calidad, experiencia y
cuidado en su elaboracidn o en la presentacion de los mismos.

El hecho de tener esta exclusividad da la posibilidad de tener un panorama de
desarrolio de grandes proporciones el cual dependera de las caracteristicas del
producto (calidad, precio, servicio posventa, etc), y de su capacidad para la
satisfaccidn de las necesidades en ! mercado (reales o creadas).

ANALISIS  \ )
ESTADST ) mewistho, |
TICO e

1n moncao

RE Nttt 2t st PR

Figura No. 10

Marca Corporativa.

La Marca Corporativa se considera ‘un cheque al portador porque genera mayores
ventas, es una aiternativa que ofrece el maximo potencial financiero y los beneficios de
un posicionamiento de mercado mas provechoso.

Esta es la estrategia (nica que puede probar el potencial del mercado y es el recurso
que permite a nuevos productos © negocios avanzar per encima de fodo y llegar mas
alla de lo que normalmente lograria. Son una revelacion para los fabricantes, porque
todo tipo de categorias son mnfiltradas héabilmente al consumidor, a través de un
caracter o personaje de gran populandad. La competencia ha forzado a los
comerciantes ha desarrollar planes sofisticados para la publicidad y a vender

programas enteros de Marcas, en lugar de dar un sélo golpe con el esfuerzo de un solo
producto.

El hecho de registrar la Marca en una determinada clase no significa que ya se tenga

algo sdlido. Es posible hacer el registro de varias Marcas bajo la misma denominacién y
en diferentes clases con el obieto de tener una mayor penetracion en el mercado.
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En ese sentido se pueden volver a revisar las estadisticas de Marcas, las cuales, bajo
esta perspectiva revelan aspectos diferentes (ver Tablas No. 12 y 17 y la Grafica No.
19), ya que ahora, se pueden seleccionar clases buscando satisfacer algo mas que
necesidades sociales. Como se menciond en el capitulo anterior, en las primeras
clases con més demanda existe una tendencia muy clara a agruparse de acuerdo al
tipo de necesidad gue pudieran satisfacer los productos de éstas, sobresaliendo ahora,
un grupo que se caracteriza por cubrir diferentes tipos de necesidades al mismo
tiempo.

Cuando se habla de un registro corporativo de Marca se deben tomar en cuentia, tanto
los registros de Marca que se obtienen para clases de productos o servicios en gue se
ubican los directamente comercializados o prestados por el titular de la misma (registro
base), como agquelios que se regisiran como una forma de proteccién para evitar que
terceros puedan apropiarse de la Marca en clases de productos andlogos (registro de
defensa). Es posible que se desarrolle una ‘Marca Paraguas’ que sea la imagen
principal o la portadora principal de un prestigio la cual cubra a otras Marcas.

También es importante no dejar de registrar los productos similares en las clases,
siempre es recomendable hacerlo con la iotalidad de los mismos aungue no se usen,
para nuevamente no darle la oportunidad a terceros.

Bajo esta observacién es que ahora se proponen los registros de productos que estan
bajo la tutela de las clases; 18, 25, 28 (clasificacién internacional) que ampararan
productos pertenecientes al vestuario, calzado, juegos, juguetes, articulos deportivos,
todos los relacionados con el papel, las impresiones y los articulos de oficina. Y en las
clases 14 y 18 que ampararan productos pertenecientes a los articulos de fantasfa, las
carpefas y carteras de bolsillo, que son algunos productos, que si bien no estan entre
los mas demandados se pueden considerar como complementarios.

Independientemente de la propia imagen gréfica de la Marca Corporativa , se propone
ta creacién de un personaje o comic que sirva como identificador de los productos
potenciales convirtiéndose en la imagen de la Marca y funcione como pretexto para gue
sean comercializados més facilmente obieniéndose asi més peso para la Marca dentro
del mercado.

22 ETAPA

s e
g

Figura No. 11



Licencia Corporativa de Marca.

Un derecho particularmente importante, inherente al registro de una Marca, es €l
derecho del propietario o titular, de autorizar, por medic de un contrato, el uso de a
misma a una o mas personas, en relacién con los productos © servicios que ésta
ampara.

Una Licencia es el medio por el que el titular de un derecho de propiedad industrial
autoriza su uso & una o mas personas. En el caso de las Marcas, es el medio por el que
el titular de una Marca Registrada, o en tramite de registro, autoriza su uso a una o mas
personas, con reiacién a todos o algunos de [os productos o servicios a los que se
aplique dicha Marca.

Una vez que la Marca Corporativa haya alcanzado, en una primera etapa, el
posicionamiento esperado se va a estar en la posibilidad de ofrecerle a terceras
personas la factibilidad de expiotar la Marca en otros mercados. La persona que tenga
concedida una Licencia de uso inscrita en ei IMP!l, salvo estipulacion en contrario,
tendré la facultad de ejercer las acciones legales de proteccién de los derechos sobre
la Marca, como si fuera el propio titular.

ANALISIS
ESTADIS-
Tico

Varios productos

Figura No. 12

El licenciamiento para el uso de Marcas ha sido una de las préclicas crecientemente
utilizadas por los diversos sectores productivos para establecer bases sdlidas de
asociacion empresarial,

La ley no establece la obligacién de inscribir esos contratos de Licencia ante el IMPI;
sin embargo, a pesar de no ser obligatoria su inscripcién, es recomendable llevaria a
cabo para que surta efecto frente a terceros.

Franquicia.

La Franquicia se refiere a un sistema de comercializacion basado en un contrato de
larga duracion donde el franquiciante (titular de la Marca) que pone a disposicion del
franquiciatario {persona a guien se le concede) sus conocimientos comerciales y sus
signos distintivos, ademas de informacién sobre los sistemas de promocidén de ventas
y organizacion de la empresa entre otros, es decir, es un sistema por el que, ademas
de conceder una Licencia de uso de una Marca Corporativa se transmiten
conocimientos técnicos o se proporciona asistencia técnica para que el franguiciatario,
pueda producir o vender bienes o prestar servicios de manera uniforme y con los

93



métodos operativos, comerciales y administrativos establecidos por el franquiciante,
tendientes a mantener la calidad, garantizando homogeneidad, prestigio e imagen de
los productos o servicios a los que ésta distinga.

Antes de la celebracion del convenio, el titular de la Marca debera proporcionar a quien
pretenda conceder la Franqguicia, la informacién relativa al estado de su empresa.

Este conceplo resulta interesante para el franquiciatario ya gue el capital necesario de
inversién para iniciar actividades es considerablemente minimo, en comparacion con la
aventura que entrafia emprender un negocio por propia cuenta y riesgo. Bajo este
sistema, practicamente cualquier negocio del sector comercio y servicios es
franquiciable, ya que aplica un método basado en un formaio de operacién (nico,
uniforme y homogéneo que integra y estandariza todas las fases del proceso de
comercializacién de un producto o servicio determinado. Su éxito proviene de que se
basa en sistemas organizados que garantizan mayores niveles de calidad, permiten un
aprovechamiento eficiente y productive de los recursos, que repercute en mejores
precios, capacitan permanentemente recursos humanos y alientan el desarrollo de
proveedores.

Figura No. 13

En el momento en que se puedan satisfacer los siguienies aspectos se podra estar en
posibilidad de crear una franquicia y dar el paso més importante dentro de la propuesta
planteada:

« Ofrecer apoyo técnico para el andlisis y localizacion, asi como viabilidad

econdmica de un establecimiento para el punio de venta;

Otorgar asistencia para la seleccion y compra de equipo;

Crear proyecto y ejecucion de instalaciones;

Ofrecer entrenamiento y capacitacién técnica y gerencial para las ventas;

Brindar asesoria en materia de publicidad y promociones;

Crear manuales para dar a conocer procedimientos contables y de apayo para

vender;

« Proporcionar centralizacién de compras e instrucciones para el conirol de
inventarios;



+ Conceder orientacion financiera y andlisis de balance, y
« QGarantizar la continuidad en la presentacian de los servicios.

Cabe hacer notar que mas de 3,000 empresas franquiciantes, con medio milldén de
establecimientos en todo el mundo, son prueba fehaciente de que este esgquema de
negocios es exitoso. Tan solo en México, en 1995 daban empleo a mas de 100,000
personas colocande al pais en 82 lugar mundial en el uso de las Franquicias.

La Ley de |la Propiedad industrial y su Reglamento establecen las reglas para que en el
caso de que asi lo convengan las partes, se solicite ante el IMPI la inscripcién de la
Franquicia, atin cuando no existe obligacién de inscribirlas.

Llegar a los niveles de Franquicia representa un trayecto eh el que se alcanzan
beneficios significativos ganados a través de un prestigio, una calidad y una garantia de
satisfaccién reconocida. Sin embargo, es importanie no perder de vista que para llegar
a esos niveles se tuvo que haber empezado simplemente por registrar una Marca.

7.6 PROSPECTIVAS.

Es un hecho que para tener éxito con el desarrolio del plan que se decida debe de
realizarce un seguimiento de éste en donde se deberan tomar en cuenta la seleccién
de variables trascendentes a observar, su frecuencia, quienes las observaran y con que
herramientas. En ese sentide se deberdn tomar en cuenta datos estadisticos que nos
marquen las pautas a seguir y sobre todo ver la relacién de los dos ciclos de vida mas
importantes Producto-Marca de los que dependerd una permanencia duradera y con
éxito dentro del mercado o mercados seleccionados.
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Introduccidn

A manera de recomendaciones para la implantacidn de la propuesia es gue se
plantearan ias conclusiones de la presente tesis.

Utilizar los datos estadisticos de los registros marcarios. Ei hacer un analisis de
éstos siempre nos resuliard (til ya que en ellos siempre se vera reflejado el
movimiento de los mercados y sus tendencias.

Registrar la Marca de los productos a comercializar para adquirir el derecho
exclusivo de su uso. Cada vez que exista la oportunidad para comercializar algiin
producto siempre serd recomendable registrar la Marca o Marcas de los mismos ya
que con ese simple hecho, se adquiritd una exclusividad de uso para su
comercializacién dandonos la oportunidad de cuidar nuestra reputacién y prestigio y
de poder actuar contra ferceros cuando sea necesario.

Formar una Marca Corporativa para tener mas penetracién en el mercado. Una
vaez probado el mercado con el o los productos de una clase determinada se debe
ampliar la posibilidad de eleccién del consumidor con la creacién de productos
alternativos registrados en otras clases que den una mayor posibilidad de
satisfaccion al consumidor, pero siempre tomando en cuenta el manejo adecuado
de las estrategias relacionadas con éstos registros como el hecho de tener registros
base vy de proteccién o el hecho de formar una Marca paraguas para que proteja a
otras.

Desarrollar una Licencia Corporativa de Marca para tener una presencia en un
nGmero mas importante de mercados. Ya con un prestigioc ganado se debera
desarrollar una estrategia de expansion con el otorgamiento de Licencias a terceras
personas que manejaran la Marca en ofros mercados dando la oportunidad de
aumentar la presencia en los mismos. Siempre se debera cuidar que todas las
licencias otorgadas esién bajo la coordinacién del IMPL.



Acompaniar a las Licencias de tecnologia para tener la posibilidad de formar
una Franquicia. Con ia experiencia ganada en el desarrolic de las licencias y su
otorgamiento, el prestigio desarrollado y el saber como manejar la imagen de la
propia Marca para la satisfaccion de necesidades, se esta en la posibilidad de
desarrollar una tecnologia (el Know How), con la que se podra ya formar un
concepio de Franguicia.

Tener siempre presente los tiempos de vida de las Marcas para estar siempre
protegidos. Es muy importante tener en cuenta este aspecto ya que si se estd
siempre registrado se estara siempre protegido y por o tanto siempre se tendrd una
comercializacién segura, que a pesar de la piraterfa existente , éste es solo el medio
para poder actuar de forma legal sobre este problema.

99



ANEXOS

RECOMENDACIONES

TABLAS

FORMATOS

LEY DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

i1



introduccidn

El objsto de esta parte de Iz tesis, es que sea una herramienta de consulla previa al
registro de una Marca ya que se encontrardn desde recomendaciones para escoger el
nombre adecuado a una Marca. pasando por las caracteristicas de algunos elementos
que complementan el desarrolio de ia misma, hasta Ja presentacion de esiadisticas de
ios registros marcarios que, como ya vimos, nos muestran indicadores valiosos en la
toma de decisiones, ademas de la clasificacion de las ciases internacionales vigenies y
con las gue también se pueden formar criterios para fa estrategia de comercializacion.
Por otro lado, se muestran algunos ejempios de fommatos que se uliiizan para ia
realizacién del registre, esto con el fin de conocer sus elementos para poder hacer &l
tramite sin errores gue son 1os que normalimente frenan o detienen un registro.

Para que esta herramienia de consulia este completa se incluye también la nueva Ley
de Proieccion de la Propiedad Indusiral vigenie, trasladande z la pare gue
cerresponde a fas Marcas al principio, en donde se presentard de forma estructurada
una serie de pregunias gue son ias que normalmente surgen cuando se quiere realizar
un registro marcario.

9.1 RECOMENDACIONES
9.2 TABLAS
9.3 FORMATOS

9.4 LEY DE PROTECCION INDUSTRIAL



9.1 Recomendaciones

Seleccidon de un nombre de Marca
Desarrollo de etiquetas adecuado
Ei empague como motivador

La garantia como una promesa
La Marca Libre
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Fl hecho de conocer el entomo que rodea el concepto de Marca proporciona elementos
valiosos que ayudarén a; Ver a una Marca Registrada como un término que tiene
proteccién legal y que es propiedad exclusiva de un empresario; ldeniificar en la
mayoria de los casos que las Marcas regisiradas estéan reconocidas, pero en algunas
ocasiones cuando se habla de pirateria, no todas las Marcas reconocidas son
registradas; Prevenir que el nombre de la Marca se popularice tanto con un uso
particular de tal forma que se convierta en nombre genérico, que es un término
asociado con la clase de producto y no con una Marca en pariicular, porque entonces fa
promocién de la misma puede conducir a ventas de Marcas similares, pero de ia
competencia, {(casos como Kleenex, Sabritas, Thermos, Aspirina, Nylon, Linéleum, etc.)

Seleccion de un nombre de Marca.

El desarrollo de un buen nombre de Marca es mas un arie gue una ciencia, y no es de
ninguna manera una tarea sencilla. Algunos nombres de Marca muy conocidos lo han
logrado con bastante rapidez y mediante un proceso aleaforio o casi accidental, en
tanto que ofros se desarrolfiaron s6lo a costa de investigaciones y ensayos intensos.
Los especialistas en mercadotecnia se inclinan a seguir unos cuantos principios
basicos:

¢ FE! nombtre de la Marca debe sugerir aigo sobre los beneficios o el uso del producto,
sus caracteristicas, su calidad, funcién o acci6n, {colchones Beautyrest y gelatinas
Pronto sugieren beneficio, el detergente Rdpido o las fibras Tallén denotan accién).

« E! nombre de la Marca debe ser facil de pronunciar, deletrear y recordar. A este
respecio Tylenof y Alka-Sefizer son débiles en tanic gque los nombres de una sola
silaba tales como Mum, Sprite y Nike son buenos.

+ Un nombre de Marca debe ser distinguido. Standard, Reforma y Fiesta son
deficientes desde ese punio de vista, mientras que la segunda x de Oxxford'y Exxon
contribuyen con una cierta calidad distintiva.

¢ El nombre de una Marca debe ser lo suficientemente versétil para que se aplique a
nuevos productos agregados a la linea. Nombres como General Molors o General
Electric satisfacen este propésito mucho mejor que un nombre especifico como, por
ejemplo, Radip Corpoation of America. De hecho, la Radio Corpoation of America se
convirtié en la ACA, que es un hombre mucho més apropiado dado que los radios
perdieron su gran atractivo en ef mercado.

» FEl nombre de la Marca debe ser adaptable a cualquier medio de publicidad, sobre
todo en anuncios exteriores y la television.

e Un nombre de Marca debe tener una sonoridad atractiva. Scofties es nombre de
sonido suave para producto también suave, en tanio que la aspereza de la k de
Kotex carece de este airactivo.

El nombre de una Marca se debe pronunciar de una sola manera.

Ningiin competidor debe poseer el mismo nombre de Marca. La eleccion de la
Marca es de tal importancia dentro de la mercadotecnia que en Estados Unidos
algunas empresas no se dedican a otra cosa gue no sea investigar 10s nombres de
las Marcas. En México esta buisqueda se realiza en el IMP! a través de una soliciiud
de blisqueda fonética y en donde después de un corlo tiempo se reportan todas las
Marcas que se parezcan en grado de confusién a la soficitada {ya sea textual o
graficamente).

« El nombre de ia Marca debe ser tal que se pueda registrar y proteger legalmente
para lo cual se debera consultar [a ley a ese respecio.



Desarrollo de etiquetas adecuado.

Aungque algunos producios se identifica adecuadamente sélo por la Marca, muchos
requieren una explicacion mas completa de su naturaleza y uso. E| propésito bésico de
la etiqueta es proporcionar informacién. Los alimentos procesados, las medicinas de
patente, algunos cosméiicos, los textiles y multitud de otros productos estan obligados
por la ley a presentar una lista muy completa de sus ingredientes, ademas de incluir en
algunos casos precio y fecha de caducidad. Independientemente de dar informacién
sobre el producto (etiquetas de grado o clase como las que indican “de primera® o
“selectas”; etiquetas para informacion como “manténgase lejos del fuego” y etiquetas
descriptivas como las que explican caracteristicas importantes o los beneficios de los
productos}, las etiguetas suelen proporcionar cierta ayuda promocional y, en general,
constituyen una oportunidad sobresaliente para promover el momento de la compra.

El empaque como motivador.

Evidentemente, el empague tiene propésitos funcionales como recipiente para contener
el producto y como cubierta para protegerlo. Sin embargo, el empaque es también la
principal forma de identificar el producto, dando su Marca cenocida y la informacion
concerniente a la funcién que desempefa. Ademas, el envasado constituye una parie
primardial de la campafia promocional general, ya que le da a los consumidores el
Gltimo impulso para efectuar la compra. Es importante también incluir el cédige de
barras que se le asignan a todos los productos que se comercializan y con el cual se
identificara siempre en cualquier lugar del mundo. La codificagion internacional de
productos permite que, a cualquier producto especifico se le asigne un codigo de
producto que lo identifique sin que pueda confundirse con otros. La gran mayoria de los
productos en Meéxico tienen su cddigo compuesto por trece digitos, el cual esta
estructurado con un prefijo con el que se identifica a nuestro pais (750), el nimero del
fabricante (siguientes 5), nimero del producto (siguientes 4) y un digito verificador. Este
codigo se conoce como EAN-13, también existen otros como el ITF-14 y e} EAN 128

La garantia como una promesa.

La garantia es una promesa del fabricante de gue el producto funcionara de acuerdo
con los fines propuestos. Esto confiere también un aumento en la satistaccién
psicolégica de! conjunto de beneficios. Los consumidores tienen la seguridad de gue
ios articulos defectuosos seran reparados o substituidos. En realidad, los consumidores
han gozado siempre de ciertos privilegios debido a garantias implicitas, promesas
legales que son efectivas incluso aungue no se expresen. Ademés, tanto los
compradores como los vendedores esta protegidos por garantias expresas o explicitas
que casi siempre toman la forma escrita. Estas especifican las condiciones exactas en
las que el fabrnicante es responsable del funcionarmiento del producto vy es justamente
esto lo que le da a la Marca el prestigio y la reputacion con que siempre se reconocera.

La Marca Libre.

+Que Marca es mas barata para promover, se vende a menor precio en comparacion a
casi todas las demds y no obliga a los vendedores a preocuparse por una calidad
consistente o por los requisitos del productor? Respuesta: la Marca Libre o sin nombre.
Los comerciantes reconocen que la calidad de los productos sin Marca conocida es
buena en general, aunque por lo comGn no llega al nivel de los nombres de Marca
conocidos. No obstante, los consumidares seleccionan los articulos sin Marca conocida
por su mejor precio y calidad aceptable, y los comerciantes saben que los articulos de
Marca conocida conservan su poder de atraccion.
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9.2 Tablas

Resultados definitivos del censo de 1990

Poblacién menor a los 35 afios

Estructura porcentual de la poblacion

Distribucién de la poblacion ocupada segin sector de actividad

Poblacion media proyectada para el afio 2000 para los menores de 35 afios

Distribucion de la poblacién ocupada por entidad federativa segun ingreso mensual

Estadisticas generales de Marcas en e! perfodo de 1970 a1998

Comporamiento de los registros de Marca

Participacion general de [as Marcas
en clasificacién nacional segln su area (1990 a 1898}

Participacion general de las Marcas
en clasificacién internacional segin su drea (1990 a 1998)

Clases Nacionales

Marcas registradas por clase nacional y afio (1981 a1998)

Marcas registradas en clasificacién nacional
por nacionalidad de los titulares de tos principales paises (1990 a 1998)

Principales Marcas registradas en clasificacion nacional
por nacionalidad de los titulares de los principales paises (19890 a 1998)

Marcas registradas en clasificacion nacional
de acuerdo a su clase y area de registro (1990 a 1988)

Clases Iniemacionales

Marcas registradas por clasificacion interacional y ano (1890 a 1998)

Marcas registradas en clasificacion intemacional
por nacionalidad de los titulares de los principales paises (1990 a 1998)

Principales Marcas registradas en clasificacién internacional
por nacionalidad de los titulares de los principales paises (1990 a 1998)

Marcas registradas en clasificacién intemacionat
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EOBLACION MENCR A LOS 35 ANOS

MEXICO ZONA D.F.
METROPOLITANA
81,249,645 14,984,038 8,235,744
60,432,706 10,978,637 5,820,335
74.38% 73.27% 70.68%
25.62% 26.73% 29.32%

FUENTE: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA GEOGRAFIA E INFORMATICA

Tabla Nc. 2

ESTRUCTURA PORCENTUAL DE LA POBLACION

Poblacion tota! 81,250,150 100.00%
Menores de 15 afos 31,147,009 38.33%
Entre 15 y 35 afios 20,285,697 36.04%
Resto de Ia poblacidn 20,325,179 25.02%
No especificado 492 285 0.61%

FUENTE: INSTITUTO NAGIONAL DE ESTADISTICA GEOGRAFIA E INFORMATICA

Tabla No. 3

DIST. DE LA POBLACION OCUPADA SEGUN SECTOR DE ACTIVIDAD

SECTOR 1970 1990
Primario 39.30% 22.60%
Secundario 23.00% 27.90%
Terciario 31.90% 46.10%
No especificado 5.80% 3.40%

FUENTE: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA GEOGRAFIA E INFORMATICA

Tabla No. 4
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ESTADISTICAS GENERALES DE MARCAS EN EL PERIODO 1970 A 1598

MARCAS
BT,
POR MEXICO
OTROS PAISES
AMEXICO

A OTROS PAISES

1970 1971

1972 1973

1974

1976

1976

1977

1978

3917

MARCAS
£ SOLICITADA
POR MEXICO

OTROS PAISES

~CONCEDIDAS:
AMEXICO 3495 | 9835 | 9557 | voe2
A OTROS PAISES 4119 | 8o89 | 7774 | 5830

| SOLICITADAS

POR MEXI(_:O 15768 | 15882 | 16095 | 16132 | 19184 | 16152 19562 21497 | 24669 NiD

OTROS PAISES 9674 | 10897 | 11av7 | 12788 | 14619 | 14049 | 12774 | 13928 | 15973 | WD
CONCEDIDAS | 17538 | 14287 | 25467 | nosos | 33088 | 20956 | 2see3 | 2vext | 283e2 | wD

AMEXICO 10134 8026 13874 11557 | 17985 15229 14562 16761 16775 N/D

AOTROS PAISES | 7404 | 6211 | 11493 | 9336 | 16003 | 14727 | 11421 | 11060 | 11567 | N/D

MARCAS TOTAL 70'S TOTAL 80'S TOTAL 80's
SOLICITADAS 108, 604 280, 021 562, 974
POR MEXICO 37, 630 164, 741 272, 996
OTROS PAISES 23,528 115, 280 195, 423
CONCEDIDAS 84, 6535 224, 245 441, 642
AMEXICO . 43, 647 125, 003 236, 449
A OTROS PAISES 40, 988 99, 242 205, 193

* En oste afio las marcas concaditdas son mayores quo las solicitadas por haberse sacade las marcas rezagadas
FUENTE. INSTITUTO MEXiCANC DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Tabla No. 7



COMPORTAMIENTO DE LOS REGISTROS DE MARCA
CLASIFICACION

NACIONAL  INTERNACIONAL

19381 14881
1982 12880
1983 12732
1984 8563
1985 9218
1986 7614
1987 18824
1988 17321
1989 13792
1880 10121 7417
1991 1504 12733
1992 647 24820
1983 452 20441
1984 271 33717
1985 194 29760
1996 227 25766
1997 25 27796
1998 30 28332

TOTAL 129304 210782

FUENTE: INSTITUTO MEXICANO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Tabia No. 8

PARTICIPACION GENERAL DELAS MARCAS
EN CLASIFICACION NACIONAL
SEGUN SU AREA (1930-1938)

PARTICIPACION GENERAL DE LAE MARCAS
EN CLASIFICACION WTERNACIONAL
SEGUN SU AREA {1990-1988}

AREAS %DE AREAS %DE
PARTICIPACION PARTICIPACION

Quim.-farmacéutica. 26.25% Quim.~farmacéutica 18.99%
Comida 14.34% Comida 16.47%
Vestuario 11.20% Servicios 3.91%
Servicios 9.78% Industria 14.67%
Industria 9.30% Vestuario 8.84%
Impresiones. y pap- 4.16% Eilectrénica 5.34%
Electranica 3.95% Impresiones. y pap- 6.58%
Entretenimiento 2.3%% Entretenimiento 1.82%
Autormnotriz 1.51% Automatriz 1.70%
Tabaco 1.25% Tabato 0.87%
Varios 15.87% Varios 15.99%

100.00% 100%

FUENTE INSTITUTO MEXIGANO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL FUENTE: INSTITUTO MEXIGANO DE LA PROPERAD INDUSTRIAL
Tabla No. 9 Tabla No. 10



CLASES PARA LA CLASIFICACION NACIONAL

CLASE CONCEPTO

Matetias primas o parcialmente preparadas.

Receptaculos.

Petacas, maletas, guarniciones, monturas, carpetas y carteras de bolsillo,
Absasivos y materiales para pulir.

Pegamentos.

Preductos quimicos destinados a la industria, la ciencia, |a fotografia, la agricuitura, la horticultura, [a
silvicultura, con exclusién de los productos destinados a la ciencia médica.
7 Cordeleria.

8 Articulos para fumadores (excluyendo productos del tabaco).

9 Explosivos, armas de fuege, proyectiles v equipo.

10 |Abonos y fertilizantes.

11 Tintas y objetos entintadores.

12 Matenales de construccion.

13 Ferreteria, plomeria y conexiones para vapor.

14 Metales y piezas metdiicas, vaciadas o fonadas.

15 |Aceites y grasas no alimenticias.

16 Pinturas y materiales para pintores.

17 Productos del tabaco.

18 |Animales vivos y sus alimentos.

18 [Vehiculos, (excepto sus motores).

20 Lindleos v telas enceradas,

21 Aparatos eléctricos, maquinas y sus partes.

22 |Juegos, juguetes v articulos deportivos

23 Cuchilleria, maquinas ¢ aparatos herramientas y sus partes.

24  |Aparates y maguinas para lavar.

25 |Cerraduras vy cajas fuertes.

26 Aparatos cientificos y de medicidn, nauticos, gecdésicos, fotograficos, cinematograficos, épticos de pesar, de
medir, de balizamiento, de cantrol, de salvamenio, de ensefanza, papel y peliculas sensibillizadas.
27 _ [Relojes de todas clases.

28  |Joyeria y vajilas de metal fino.

29 iEscobas, cepilios, sacudidores y motas.

30 |Loza, trastes de ceramica y porcelana.

31 Filtros y refrigeradores.

32 Muebles y tapiceria,

33 |Vidrios y cristaleria

34 _ jAparatos de calefaccién, alumbrado y ventilacion, {excluyendo los eléctncos).
35 |Bandas, mangusras, empaquetaduras y llantas no metdlicas.

36 Instrumentos musicales y sus partes.

37 |Papel y articulos de escritono.

a8 Impresiones y publicaciones,

3% |Vestuano {excluyerdo calzado).

40 |Articulos de fantasia, avios y merceria.

41 Bastones, sombrillas v paraguas.

42  1Tejidos de punto, malla v telas

43 Hilos y astambres.

Dl ]

FUENTE' INSTITUTO MEXICANO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Tabla No. 11 {1/2]
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CLASES PARA LA CLASIFICACION NACIONAL

CLASE CONCEPTO

Instrumentos y aparatos quirdrgicos, médicas, odontologicas y velerinarios.

Bebidas sin alcchol.

Alimernites v sus ingredientes.

Vinos de mesa.

Exiractos de malta y bebidas poco alcohdlicas.

Licores aicohdlicos.

Jabones y defergantes.

Medicinas v preparaciones farmacéuticas.

Cosméticos y producios de perfumeria.

Toda clase de calzado.

Apositos, vendas, grasas y algodon,

Articutes no clasificados.

Servicios cuya finalidad principal es la ayuda en la administracion yfo explotacion de una empresa comercial
o industrial. Se comprende el asesoramiento prestado por profesionales y se excluyen los servicios médicos.
Servicios de publicidad comunicaciones al pablico por todos los medios de drfusion, y los servicios que
permiten la comuricacién entre personas, ya sea por medic de mensaiss ¢ en forma oral o visual.

Servicios prestados en asuntos financieros bancarios y otras instituciones de crédito asi como en relacion con
toda clase de contratos de seguros.

Servicios prestados por obras de construccion.

Servicios prestados para a reparacién y mantenimiento de toda clase de maquinarias y equipo (mecanico y
eléctrico).

A1 O | I B T R ] R B B B

81 |Servicios prestados para el transporte de personas o mercancias de un lugar a ofra por cualquier medio
iddneo, los servicios conexos (empaque y entrega de mercancias), asi como lo refativo a almacenaje o
deposito de mercancias.

62 |Servicios prestados por medio de la transformacion de sustancias o articudos en nueves productos o articulos
semielaborados, en relacion con [a industria.

63 Servicios relacionades con [a difusion del conocimiento y cultura.

64 |Servicios prestados para el desarrollo del entrstsrumiente, deportes, diversion o recreo de Jos individuos.

65 |Servicios de agencia de viajes.

66 |Servicios presiados para alojamiento, y comida por holsles, pensiones y campamenios turisticos asi mismo
se comprenden los servicios prestados para procurar alimentios y bebidas preparadas para el consumo, esto
es, pot medio de restaurantes, centros nociumos, cantinas y bares.

87 |Servicios prestados para safisiacer necesidades individuales, tales como salones de belieza, peluqueria
estética personal.

68 |Servicios de alquiler de toda clase de bienes muebles o inmuebles no considerados en alguna clase anterior.

69 |Servicios médicos y de diagndstico.

70 |Servicios funerarios y de crematorios.

71 |Servicio de impieza de vestuario y en general toda clase de textiles.

72 1Servicio de impieza y mantenimiento de inmuebles.

73 |Servicios de jumigacion v ferfilzacion agricola, asi como el exterminio de plagas.

74 |Servicios de revelado de pelicula y papel, amplificaciones y en general servicios fotograficos.
75 |Servicios no comprendidos en ninguna de las clases anteriores.

FUENTE: INSTITUTO MEXICANG DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Tabla No. 11 [2/2]
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MARCAB REGISTHADAS EN CLASE NACIONAL POR NACIONALIDAD DE LOS
TITULARES DE LOS PRINCIPALES PAISES (1990-1938)

MEXICO  ALEMANIA ESTADOS
FEDERAL  UNIDOS

FRANCIA JAPGN  REING SUIZA

UNIDO

{TALIA OTROS

PAISES

1 73 9 = ] 1 1 2 5 iz
2 85 a 36 1 ] 3 7 7 ]
3 53 2 % 7 15 0 1 z 2
4 3z 3 i8 7 0 1 5 i 7
5 6 z 19 2 0 0 2 g 0
5 207 38 165 12 5 g 25 20 30
7 7 1 ; 0 0 1 1 7 0
8 2 1 0 3 3 7 1 0 1
19 % 4 0 1 0 2 1 3
2 1 7 o D ) 0 0 0
i6 1 5 5 0 1 0 z 0
170 7 g 2 7] o 2 3 16
a7 1 38 % 7 1 0 3 3
18 2 15 3 1 2 3 ? 3
a1 z 3 3 51 3 9 0 3
103 1 16 2 0 1 2 0 5
4 7 18 i 0 7 B i 9
3 0 19 1 0 0 7 1 3
85 10 37 1 10 15 5 0 16
g 3 1 0 5 g 0 0 0
361 19 28 77 11 30 B 5 32
165 < g6 7 5 3 1 1 18
28 22 110 3 5 19 & 5 28
10 1 i 0 0 0 6 0 4
7 0 z g 3 4 0 ) 3
167 22 187 10 13 33 i6 13 26
21 1 23 7 § 12 2 5 3
R 1 28 3 10 1 0 3 5
23 z 7 1 1 ) 7 0 7
25 7 2 0 2 ) 0 o 3
a6 1 1 3 ] 7 0 0 3
03 1 25 z 0 2 o 1 5
30 3 13 2 2 2 o 1 0
34 2 17 0 0 0 3 0 5
37 3 20 7 0 ? 0 2 B
50 3 16 0 B z 0 1 1
159 5 % 5 3 4 3 2 11
186 3 72 7 3 2 5 3 2
932 3 254 28 34 5 13 3 69
30 0 20 T 7 2 1 3 15
1 0 & 6 5 0 0 1 7
B4 3 = 4 3 F] 1 i 15
37 7 5 1 5 i 3 0 3
36 3 % 8 z 7 3 1 3
137 D 53 3 1 3 2 7 26
1014 7 277 29 ] 3 14 40 81

FUENTE INSTITUTO MEXICANO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Tabla No. 13 [1/2]
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MARCAS REGISTRADAS EN CLASE NACIONAL POR NACIONALIDAD DELOS
TITULANES DE LOS PRINCIPALES PAISES (1980-1588}

MEXICO ALEMANMNIA ESTADOS FRANCIA ITALIA JAPON REINC SUIZA OTROS
L UNIDOS UNIDO PAISES

80 2 i1 13 0 [ ] 0 3
33 1 B 3 0 0 0 0 B8
138 2 13 16 2 2 10 1] 38
146 B a1 14 4 4 13 5 22
255 73 208 48 14 12 43 28 51
213 13 165 B7 19 5 35 17 43
261 5] 75 4 21 2 3 2 28
24 7 16 3 0 0 1 0 3
a4 0 10 0 1 1 1 0 3
200 3 57 5 2] 2 4 2 13
192 2 56 3 2 1 5 0 8
94 1 29 1 0 1 1 0 9
41 0 & 2 0 3 0 0 1
56 2 16 4 o 2 [ 3 5
89 2 32 1 Y 2 1 2 11
55 1 7 4 3 1 4 1 3
83 2 15 1 0 4] 2 2 1
180 0 27 1 1 1 4 1 B
20 2 12 0 0 1 0 1 2
264 1 61 1 0 1 6 0 19
13 0 0 0 1 1 0 0 1]
47 0 4 0 0 1 0 1 [+
20 [ 2 0 0 0 1 1 1
S 1] 0 0 0 0 o 0 0
7 0 0 0 0 1 0 0 0
10 0 1 0 0 1 0 0 4
4 0 o 0 0 0 0 0 0
7 0 4 0 0 0 0 0 0
22 0 10 1] 0 1 1 0 2

FUENTE: INSTITUTO MEXIGANO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Tabla No. 13 [2/2]



PRINCIPALES MARCAS REGISTRADAS EN CLABE NACIONAL POR
RACIONALIDAD DE LOS TITULARES DE LOS PRINCIPALES PAISES (1980-1808),

MEXICO  ALEMANIA ESTADOS FRANCIA ITALIA JAPON REINO suIza OTROS
ED RAL " PAIS
48 11014 |~ 5% 73 |- A& | 277 |, 52 87 15 64 | 26 ) 33 | 51 { 43 [ 46| 40 | 46 | 81
39 {932} .6 38 |39 224 | 51 48 |.939 134 | 21-]1 30 Fb2:{ 35 | .51 ] 28 |"89 | 69
6 '] 297 | 23 22 | 51| 208 |46 | 20 53 121 23 {19 ]| 6 [26} 6 | 20]51]51
56| 200 |26 0] 22 [uee. | 181 [ w30 [ 28 52119 |18{ 157301962} 17 |52 ] 43
66 | 264 | 21 19 |8 | 1658 | 49 16 3 J15 | 2r 12126 {16 {26113 | a8 { 42
21 | 261 | B2 13 | -52 | 165 [vi21% | 14 | &% 145112 |46 14 {464 7 |49 | 36
53 | 261 | 18 10 21 | 128 | 50} 14 2 (13| 8 9 |s0{13]| 146 {2 {32
51 | 255 1 E] 23 { 110 | 47 15 | 21 Mt ] 7 [ar-] 12 .z 6 |ar{ 3
52-{ 213 | 44 3 22 | 98 B 12 19 {1022 ] 6 [ 2311139} 6 6 4 30
57 1 192 | 50 8 s0.| 9t |- 26 W0 1.28 [10]39] 5 {49 |10})21.] 5 125] 28
38 | 186 |. 46 7 53 | 75 q 9 27 g |52 5 p15) 8 {23{ 5 !53] 28
12 | 170 | 84 7 38 | 72} 44 [ 8 37 g {az | 4 |21 ] 8 |50] 5 [26] 28
26 | 167 | 38 [ 66 [ 61 |. 3 7 46 9 [44 ] 4 T aa{ 8 |12] 3 |asg] 28
22 | 166 | 53 3 86 | 57 | 22 7 56 9 I.50!1 4 |s6] 6 |13] 3 |50] 22
64 | 160 | 37 5 37 | 56 27 7 40 7 2 3 4 5 | 28] 3 ls6 | 19
a7 | 159 5 4 57 | 56 38 7 [ 5 1151 3 1915 |38]| a |22] 18
50 | 146 ) 4 45 | 53 | 45 8 22 5 142] 3 385 |a0] 3 [12]18
48 | 138 | 12 4 aa | 47 | 23 5 23 5 |as] 3 |s57] 5 |60 3 18] 16
45 | 137 | 17 4 13 | 38 37 5 41 5 4! 3 [16] 4 E] 2 |40 | 15
23 | 128 | 22 4 19 | a7 | 56 5 43 5 | 591 3 [56] 4 |11] 2 |86 13
14 118 2 3 2 36 2 4 12 4 14 2 62 4 14 2 1 12
16 | 103 4 3 3 35 12 4 50 4 |32 2 j6a4] 43| 2 ax]n
32 | 103 | 33 3 42 | 38 13 4 [ 3 |32 |14] 337261111
13 97 a5 3 1 32 19 4 25 3 |as] 2 V133]| 3|53l 2 142]|10
58 94 36 3 61 32 33 4 38 3 136 {2 |aa| 3 [56] 2 3 9
40 90 as 3 15 | 31 42 4 42 3 |as] 2 |sa]lafer|[2]17] 9
2 85 42 3 40 | 29 53 4 62 3 {40] 2 1 2 163 ) 2 |s8] 9
19 85 56 3 58 29 60 4 2 2 49 2 5 2 2 1 44 8
42 84 3 2 28 28 62 4 13 2 53 2 9 2 7 1 48 8
47 80 14 2 64 27 g 3 30 2 56 2 27 2 9 3 57 8
1 73 15 2 32 | 25 14 3 33 2160 | 2 Jar] 2 j17] 1|64 8
61 69 20 2 27 | 23 15 3 44 2 [e1 ] 2 |45 2 |18 1 4 7
63 63 29 2 a5 | 20 28 3 49 2 1 1 |63 ] 2 2211 16| 6
60 56 34 2 5 19 31 3 57 2 4 1 2 1 ]132] 1 [ 3 6
62 55 47 2 18 | 19 48 3 1 1 7 1 3 1 ]33] 1 28] 5
3 53 49 2 4 18 54 3 9 1 [ 1 7 1 jasl 1 3] 5
36 50 57 2 17 | 18 57 3 14 il 11 1 8 1 {41 {1 8] 5
68 47 60 2 34 | 17 5 2 29 1 13 ] 1 B 1 [a4] v [60] 5
5 46 [3] 2 16 | 16 11 2 45 t 1] 1 [ 221 [e2] 1 2 4
31 48 83 2 36 | 16 18 2 55 IEE R EREREEEERENE
55 44 65 2 54 16 a2 2 64 1 N 1 4D 1 65 1 20 4
10 42 ki 1 &0 16 59 2 67 IENREBEAER KR a 3
15 41 [ 1 14 15 4 1 4 0o [ss] 1 |84] 1 [sal] 3] 3
17 41 10 1 63 15 17 1 5 0 |sr| 1 |s5] 1 4 0|14} 3
59 41 11 1 30 14 18 1 7 0 |58 [ 1 568 | 1 5 0 {15 2
18 38 13 1 31 14 29 1 10 0 |62]) 1t | &1 1 8 0 [18 7] 3

|:| Clase

FUENTE, INSTITUTO MEXICANO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Tabla No. 14 [1/2]
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S (1890-1998).

PRINCIFALES MARCAS REGISTRADAS EN CLASE NACIONAL POR
NACIOHALIDAD DE LDS TITULARES DE LOS PRINCIPALES PAISE

JAPON

MEXICO

SUIZA OTROS
PAISES

REINO
UNIDO

ESTADOS FRANCIA ITALIA

ALEMANIA

55

2

S

FUENTE: INSTITUTO MEXICANO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Clase

Tabla No. 14 [2/2]
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CLASES PARA LA CLASIFICACION INTERNACIONAL

CLASE CONCEPTO

b | Preductes quimicos destnados a la industria, ciencia, fotogratia, as{ como & iz agricultura, horhcultura y silvicultura;
resinas artficiales en estado bruto, materias plésticas en estado bruto; abones para las tierras; compasiciones
exfintoras; praparacionas para el temple y soldadura de metales; produsios quimicos geshrados a conservar Ios
alimentos; materiales curientes, adhesvos (pegamentos) destinados a (a ndustria

2 Colores, bamices y lacas; preservativos contra la herrumbre {anbioxidantes) y el detenoro de la madera; matenas
tintoreas; mordientes; resinas najurales en estado bruto; metates en hoja y en polvo para pintores, decoradores;
impresores v arlistas

3 Preparaciones para blanquear y otras substancias para la colada; preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y
raspar ; iabones; perfumeriz, aceites esenciales, cosméticos lociones para el cabello; dentifricos

4 Aceites y grasas industnales; lubricantes productos para absarber, regar, y concentrar ef polve; combustibles (inciuida
la gasolina para motores) y materias de alumbrado; bujias (velas) meshas

5 Broductos farmacaLtcos, velennanos e higiénicos; substancias dietéticas para uso médico; alimentos para bebés;
emplastos, matenal para curas (aposito); materias para empastar los dientes v para moldes dentales;
desinfectartes, productos para |z destruceitn de los animales daffinos; fungicidas, herbigidas.

6  |Metales comunes y sus aleaciones; materiales de construceion metdlicos; construcciones trasportables metalicas;
matenales met&licas para vias férmeas; cabies & hilos metdlices no eléctricos; cerrgjeriay fereterfa metdlica; tbos
metalicos; cajas de caudales; productos metélicos ro comprendidos en ofras clases; minerales.

7 Manuinas y maguinas-herramientas; motores {(excepto para vehiculos termrestres); acoplamientos y comeas de
transmisién (excepto para vehlculos terrestres); Instrumentos agricolas; incubadoras de husvos

8 Herramiertas e instrumentes impulsados manualmente; cuchillerla, tenedores y cucharas; ammas blancas; maquinillas
de afeitar

9 Aparatos e Instrumetos cientificos, nduticos, geodésicos eléciricos, fotogréficos, cinematograficos, épticos, de pesar,
de medir, de sefatizacién (balizamierto), de control {nspece6n), de socorro (salvamento) y de ensefianza; aparatos
para el registro, ransmision, reproduccion del somdo o de iImagenes; soportes de registro magnénco, disces acdsticos;
distnbuidores autométicos y Mecanismos para aparates te previo pago; cajas registradoras, maquinas calculadoras,
equipos para el tratamiento de la informagién (proceso de datos) y los ordenadores {computadoras); extintores

10 Aparatos e instrumentos quirdrgicos, médicos, dentales y vetennarios, miembros , ojos y dientes artificlales; articulos
ortopédicos, material de sutura

1 Aparaios de alumbrade, de calefaccidn, de producsin de vapar, de coceién, de refrigeracion de secado, de vertilacidn,
de distribucién de agua ¢ instalaciones sanitarias

12 Vehiculos, aparatos de locomocion terrestre, aérea o maritima

13 |Armas de fuego, municiones y proyectiles; explosivos; fuegos artificiales

14 Metales preciosos y sus aleaciones ¥ objetos de estas matenas o de chapado no comprendidos en otras clases,;
Joyeria, bisuteria y pledras preciosas; relojeria e instrumentos cronomatricos

15 Instrumentos de misica

16  |Papel, canon y aticuios de estas matenas, no comprendidos en ofras clases; productos de imprenta; articulos de
encuademacion ; folografias, papeleria; adhesivos {pegamenrtos) para la papeleria o Ja casa; miaterial para artistas;
pinceles; maquinas de escnbir y articulos de oficina (excepto muebles); matena! de instruecitn o ensefianza (excepto
aparatos); materias plésticas para embalaje (no comprendidas en ofras clases); naipes (barajas); caracteres de
imprenta; ¢lichés

17 Caucho, gutapercha, goma, amianto, mica y productos de estas matenas no comprendidos en otras clases, productos
en matenas plasicas serelaboradas; materas que sirven para calafatear, cerrar con estopay aislar, tubos flexbles no
metalicos

18 Cuero e Imitaciones de cueto; productos de estas materias no comprendidas en ofras clases; pielas de anmales;
baviles y maletas; paraguas, sombrillas v bastones; fustas v guarnicioneria (talabarter(a)

19 Materizies de construccién no metalicos; tubos rigides no metélicos para construccion, asfalta, pezy betin;
construceionas irasnportables no metdlicas; monumentos no metdlicos

20 Musbles, espejos, marcos; productos no comprendidos en otras clases de madera, carcho, cafa, junce, mimbre,
cuemo, hueso, marfil, ballena, concha, Ambar, ndcar, espuma de mar, sucedaneos de todas estas materias o matenas
plésticas

FUENTE: INSTITUTO MEXICANO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Tabla No. 16 [1/2]



CLASES PARA LA CLASIFICACION INTERNACIONAL

CLASE CONCEPTOQ

21 Utensilios y recipientes para el menaje o la cocina {que no sean de metales preciosos ni chapados) ; peines y
esponjas, cepillos (con excepcion de pinceles); matenales para la fabncacidn de cepillos; materiales de impieza; viruta
de hierro {estropa;o metéiico, de acero); vidno en bruto o semielaborado (con excepeién del vidno de construccidn);
cnstaleria, porcelana y loza, no comprendidas en otras clases

22 Cuerda, bramantes, redes, tilendas de campaha, toldos, velas, sacos (no comprendidos en oiras clases); materias de
rellena {con excepcion de caucho o materia plastica); materias textles fibrosas en bruto

23 Hilos para uso fexdi!

24 Tejidos y productos textles, ne comprendidos en otras clases; ropa de cama y de mesa

25 Vestdos, calizados, sombrereria

26 Puntillas y bordadas, cintas y lazos; botones, corchetes y ojetes (broches); alfileras y agujas; flores artficales

27 Alfombras, felpudos, esteras, kndleum y otrog revestimientos de suelos; tapicerias murales que no sean en matenias
textiles

28 Juegas, juguetes, articulos de gimnasia y deporte no comprendidos en otras clases; decoraciones para &rboies de
Nawvidad

29 Catne, pescada, aves y caza, extractas de came; frutas y legurmiines en conserva, secas y cocidas, jateas,
memeladas; huevas leche v productos ldcteos: aceites y grasas comestibles, salsas para ensaladas; conservas

30 Café, té, cacapo, azucar, arroz, tapioca, sagy, sucedaneos del café; hannas y preparaciones hechas de cereates, pan,
pasteleria y eonfiteria, helados comestibles; miel, jarabe de melaza; levadura, polvos para esponjar; sal, mostaza,
vinagre, salsas (con excepcién de salsas para ensaladas); especias; niela

31 Productos agricclas, honlicolas y forestales y granes, no comprendidos en otras clases; animales vivos; frutas y
legumbres frescas; semillas, plantas y flores naturales; alimentos para animales, maita

32 Cervezas, aguas minerales y gaseosas y otras bebidas no alcohéiicas; bebidas y zumos (jugos) de frutas; siropes
(jarabes) y otras preparaciongs para hacer bebidas

33 Bebidas alcohdhcas (con excepcién de cerveza)

34  [Tabaco; articulos para fumaderes, cenllas (cerillos f6sforos)

35 Publicidad y negocios

36 |Seguros y fianzas

37 Construccitn y reparaciones

38 |Comunicaciones

39 |Transporte y depdsito

40 [Tratamiento de materiales

4 Educacidn y esparcimiento

42 varios

FUENTE: INSTITUTO MEXICANG DE LA PROFPIEDAD INDUSTRIAL

Tabla No. 16 [2/2]
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MARCAS REGISTRADAS EN CLASIFICACION INTERNACIONAL POR
NACIONALIDAD DE LOS TITULARES DE LOS PRINCIPALES PAISES {1890-1988)

MEXICO ITALIA JAPGN REINO

UNIDO

SUZA  OTROS
PAISES

ALEMANIA
ERAL

ESTADOS
UNIDOS

FRANCIA

1 2955 544 1930 158 54 132 153 174 484
2 1389 106 538 25 11 41 50 56 1186
3 4535 472 3663 1159 192 B9 222 236 1412
4 954 71 437 71 i7 9 130 12 94
B 7338 1400 4765 1072 313 238 711 952 1790
6 1474 100 863 84 52 38 33 43 228
7 1093 250 1313 92 116 150 57 107 420
8 550 54 520 25 10 20 186 23 93
9 4879 502 5373 280 225 697 230 223 1506
1 633 182 1224 58 26 &0 B4 101 272
1183 143 1011 73 75 E3 35 41 310
1230 193 1238 134 140 165 54 32 397
151 11 51 10 9 1] 8 3 23
832 B1 607 109 82 207 58 144 184
126 9 45 9 2 14 2 0 20
6154 274 3347 188 a1 156 152 83 833
504 141 867 50 33 80 45 32 126
8738 85 625 112 151 25 68 44 208
1486 70 541 40 26 18 26 32 190
1566 59 809 €5 45 29 34 38 168
1431 28 1013 111 25 22 48 24 228
184 15 136 24 16 10 4 7 39
295 g 126 24 21 15 37 4 48
956 41 533 88 80 31 28 28 160
12885 162 3751 271 402 72 169 B2 1009
414 15 125 33 ik 19 14 8 38
292 19 133 32 3 1 23 4 36
1722 43 1469 63 63 131 55 50 256
5083 31 1367 171 48 40 33 186 854
9571 98 2804 1186 143 58 107 330 1117
1875 34 845 70 4 25 28 35 182
3220 61 1072 66 24 32 3B 61 438
3107 33 241 209 40 13 117 26 616
937 66 273 43 14 8 180 58 249
5620 38 1046 100 27 28 70 51 297
3907 58 849 B2 16 21 84 48 332
1892 107 687 40 7 44 38 A4 174
3447 56 750 84 9 15 H 21 282
1778 40 667 54 5 13 33 27 254
551 20 232 4 13 20 22 12 70
5048 73 1438 90 19 28 70 50 203
13359 178 3268 181 45 I8 161 21 672

FUENTE: INSTITUTO MEXICANO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Tabla No. 18



PRINCIPALES MARCAS REGISTRADAS EN CLABIFICACION INTERNAGIONAL POR
HACIONALIDAD DE LOS TITULARES DE LOS PHINCIPALES PAISES (1880-1998)

MEXICO

ALEMANIA  ESTADODS FRANCIA
FEDERAL UNIDOS

ITALIA JAPON  REINO

UNIDO

SUIZA OTROS

PAISES

A2 113359} #5- "1 1400 | -9 . 15373).- 3 | 1150] 25" |402| 0" Teo7| &6 {711 |5 J952|.5 {1790
25 112885] - 544 | & |4766) .5 "|1072] 5. 1313[ 5.1238]| 9 1230].80 | 330} "9 *[1506
T80 9571 802 1.25 |3751) .9 ~ 2801 9 {225) 14 j207| .3 j222| 312363 11412
5 17338 472 |- 3 13663 25 | 271 3 182112 1165|834 1190 91223130 {1117
*16 1] 6154 274 | 16 [3347}°33 | 200 | 18 {15116 {156 25 1169 | 29 [ 186 |25 {1008
35 | 5620 250 | 42 (3268} 16 {188 | 30 {143 7 {150[-42 1161 1 [174| 29 | 854
29 | 5083 - 193 | 30-|120041 42 | 181 | 4251140 "1 1132 [ *1- {1563 [ 44 {144 | 16 § 833
41 15048 182 | 1 119304 28 [ 171 7 1116] 28 1131} 16 1521 7 1107 | 42 .] 672
9 | 4879 178 28114691 3 [ 158 16 191 | 3.1 89§ 4 {130]| 16 ]101].33 {616
3 {4535 162 [ 41 {1438 12 (134 [ .14 {82 [ 25 {72 [ 33 {17 16183 { 1 |484
=36 |3507 143 |29 11367F 301116} 24 180 | 11 163 |30 |107] 2582 | 32 {439
38 | 3447 141 7 11813 18 112 | 1t 175 | 10°1 60 | 10 | 84 | 42 { 81 | 7 1420
32 13220 107 F 12 112381 21 [ 111§ 28 |63 | 17 {60 § 36 {84 |'32.161 | 12 1397
33 | 3107 106 | 10 (12241 14 [ 109} 1 54 |30 |58 36|70 34]58 |36 {332
1 _]2085 100 | 32 {1072] 35 |00} & | 52137 |44 141170} 2 |56 |11 |310
37 11882 98 | 35 |1046] 24 | o8 | 29 1461 2 |41 118 [ 68 135 ] 571 | 35 1297
31 1875 8 | 21 J1013] 7 92 | 20 ] 45 | 29|40 114 158 | 28 ] 50 | 41 §293
39 (1778 73 | 11 11011 & 90 | 42 |45 € | 30| 7 |57 141150138 |28
28 | 1722 71 6 | 869! 6 84 | 33 40§42 138 )28 |55 |36 |48 | 10 | 272
20 11566 70 | 36 | 849 | 38 | 84 | 17 (33132132 (12154118 ] 44 | 28 {255
6 11474 66 | 31 | 845 11 173 | 35 |27 |24 131 | 2 |50 )37 |44 |39 ]254
19 | 1486 61 | 20 {809 | 4 A i0 126 [ 20720 | 21146 | & |43 ]34 1249
21 [1431 61 38 17501 31 | 70 19 126 185 | 28 (17 |45 | 11041 | 6 |228
2 |1389 59 1 37 | 687 | 32 | 66 | 21 |25 141 |28 (37 |39 [20]36 |21 [228
12 [ 1230 58 [ 17 | 667 | 20 | 65 | 32 124 | 1812523137 | 31 [ 35 { 18 | 209
n11193 58_1 39 1667 | 39 {64 | 23 121 |3 125111135 112]32 )14 1194
7 11093 56 | 18 | 625 28 | 63 [ 41 119 |21 |22 (32|35 |17 {32 31 [192
18 | 979 54 | 14 | 607 | 36 | 62 4 17136 |21 (20134 ]119]32|19]190
24 | 956 43 19 | 5411 10 | 58 1 37 |17 | 8 |20) 6 |33 (24128 |37 [174
4 | 954 41 2 1538 |17 | 50| 22 |16 |40 | 20129133 |39 27 | 20 | 168
34 | 937 40 | 24 1533 | 34 | 43 | 36 [ 16 26 (10 [ 30|33 |33 ]| 26| 24 {180
14 | 832 as 8 1520} 40 | 41 34 ] 14119118 13831 )21 ] 24117 j126
10 | 633 34 4 1437 ]| 19 | 40 | 40 [ 13 | 23115124 129} 8 |23 | 2 1116
40 | 551 383 § 34 [273] 37 | 40 2 11 |38 [15]131 128 |138121¢ 4 794
8 | 550 31 33 1241 ] 26 | 331 26 |11 115 |14 (19|26 ] 4 [12] 8 |93
17 | 504 20 | 40 | 232} 27 | a2 8 10 (83 |13 [ 27123 |40 12140 | 70
28 | 414 19 | 22 1136 | 8 29 13 9 139113 (40922 261 8 |23 48
23 | 295 15 | 27 {133} 2 25 | 238 9 |22/10 )| 8 |16 |22 7 | 221 39
27 1 292 15 |23 [126 ] 22 | 24 | 39 5 14 |9 26|14 |23] 4 |26 38
22 | 184 11 26 | 125 | 23 | 24 | 31 4 134 8 |13} 9 [271 4 [27 136
13 | 151 9 13 1 51 13 |1 10 + 27 3 |2711 122714 1131 3 (13123
15 | 126 9 15 { 45 | 15 9 15 2 {13/ 0 J15] 2 J15] 0 |15] 20
[:] Clase

FUENTE INSTITUTO MEXICANC DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Tabla No. 19
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9.3 Formatos

Para solicitar anterioridad
Para solicitar registro de Marca
Para solicitar renovacion de la Marca



INSTITUTO MEXICANO DE 1.A PROPIEDAD INDUSTRIAL
DIRECCION DIVISIONAL DE MARCAS

REQUISITOS PARA SOLICITAR BUSQUEDAS FONETICAS

Se tendra que presentar et pago torrespondiente y un escrito a maquina en redaccicn libre en original y una copia
dirigido al Instituto Mexicano de a Propiedad Industrial que contenga los siguientes puntos:

1. - Sigro distintivo o que puede consu ir en una denominacién, un disefio o una combinacién de ambas, © en su

caso el nombre L del éstablecimiento) o ef aviso comercial {frase publicitaria} que se pretende
registrar. e PR

2. -Clagseenia qua va el pmdum o Servicio a ser protegido por la marca { en caso de dudas puede acudir af
modulo de mformaclﬁn det lMPIwen planta baja).

3. - Productos oser‘yil:l 5 qu se pretencden amparar.
«»3(’;

4. -Esta do:umamciénse entrega y se recege en la oficialia de partes localizada en el segunde pise del IMP),

- Formato de Dago e derechos con la cantidad de $ 47.00 + 7.05{IVA} = 54.05 plc busqueda.
P

El resultado saldrd af dia habil siguiente cuando sea nominativa (sin disefio) ¥ 15 dias habiles si es mixta (con
diseiio y palabras), Jnnominada (sole diseio), tridimensional (empague).

La informacion proporcionada no constituye una posibilidad favorable de registro o publicacién, ya que fas
solicitudes correspondientes se sujetaran a los lineamientos que sefiala Ia Ley de Propiedad Industrial ¥ su
Reglamento.

Ejemplo:
i
INSTITUTO MEXICANG DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL.

For medio del presente escrlf.o solicite alemameme se e proporctone el Servicio de Bisgueda Fonética.
Para lo cual le proporciono loa s.guienm datos

P .
Denor i6n (es): L - .
Clase {es)

Productos 0 servicios a los que se aphcara Ia =

Disedio Si{} Anexarectiqueta Ne ()
Fecha Nombre y Firma

Penifenca Sur 3106

Lol Jardines det Pedregal
Dcl, Alvaro Obrepon

P8 Y2 PIsO

ALAV T b iy

Formato No, 1
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Instituto

Maxicano
de io Propiedad
Industrial
DEPTC DE RECEPCION Y CONTROL DE DOCUMENTOS I I
SIGNO DISTINTIVO, XXXEYYY? CLASE: &2
TiTULAR, PRUEBA A P. O
FECHA: 1985
REGISTRC: 000001
No EXP./REG. DENOMINACION CLASIFICACION
1 REGISTRO 15306  YESSY 73 NACIONAL
2  REGISTRO 405830 S 42 INTERMACIONAL
3 EXPEDIENTE 187418 8l 42  INTERMACIONAL
4  REGISTRO 480661 Sl 42 INTERNACIONAL
5 REGISTRO 39270t  ESSO €5 NACIONAL
-] REGIETRC 367172 87 75 NACIONAL
7 REGISTRO 270767  ESSS0 5 NACIONAL
8 REGISTRO 241211 8§ 66 NACIONAL
s REGISTRO 28053C¢ S 56 NACIONAL
10 REGISTRO 282450 8 56 NACIONAL
11 REGISTRQ 291144 S 53 NACIONAL
12 REGISTRC 322568 S8 58 NACIHOMAL
13 REGISTRC 324070 S 66 NACIONAL
14 REGISTRC 348327 S 59 NACIONAL
15 REGISTRO 3METT S 75 MNACIONAL
16 REGISTRO 384523 S 42 INTERNACIONAL
17 REGISTRO 385397 S 42 INTERNACIONAL
18 REGISTRO 406030 S 42 INTERNACIOMNAL
18 REGISTRC 425773 S 42  INTERNACIONAL
20 REGISTRC 455832 S 42 INTERNACIONAL
21 REGISTRC 493453 S 42 INTERNACIONAL
32 EXPEDIENTE 223130 S 42 INTERNACIONAL
23 EXPEDIENTE 241372 & 42  INTERNACIONAL
24 REGISTRO 4868440 ERRSA 42 INTERNACHONAL
23 EXPEDIENTE 166870 SIE 42 INTERNACIONAL
26 REGISTRO 12237 ICI 75 NACIONAL
27 REGISTRO 297761 1 56 NACIONAL
28 REGISTRO 387144 ICH 55 NACIONAL
29 REGISTRO 3g7eaz I 56 NACIONAL
30 REGISTRG 409737 IC1 42 INTERNACIONAL
NOTA:

LA INFORMACION PROPORCICNADA NO CONSTITUYE UNA POSIBULIDAD FAVORABLE DE REGISTRC O
PUBLICACION, YA QUE LAS SOLICITUDES CORRESPONDIENTES SE SUJETARAN A LOS LINEAMIENTCS QUE
SERALA LA LEY DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL Y SU REGLAMENTG.

. México, DF.,a  de de 1857

POR ACUERDO DEL €. DIRECTOR GENERAL
EL JEFE DEL DEPARTAMENTO

LiC

Respuesta al Formato No. 1



Institute
Mexicanc

de la Propiadad
industrial

Regmtro da Marga
Socitud Ragatro da Margs Colectva
de Regiatro g8 Aviss Comercal
Pobleation de Nomb Comarcat

U3t exclusvg del IMPI

Uso excluyvo Dalegaciones SECOF]
Sallo

Na o8 tohe d¢ tatrada

ATME 0¥ Saner fu Frma Ies 123 CONIGMBOUNE] (AN of reversa

Foana y hor g fecendaon

No Gt expeaents

Mo de foha de entracs

Fecha y bore da presentacsn

|

DATOS DEL (DE LO5) SOUICITANTE 1$)

1) Hombre (3)

2) Nacenalasg (¢3)

Palacian, Estado y Paia

3) Donelio dat primar 3oLGAGIe talle BUMatD, Colond, S4do poalal

4) Teidtons felirva) £) Faz {clave} 6) Evvad
uf DATOS DEL (DE LOS) APOCERADD (S)
7) Noeste [3) RGP
91 Dol cale numer, colona cadigo postal
Poblucitn y Extage
2 Takfons (cave) 1%) Fax {ciave) 12) Evmail

12) Signo disuntive
34] Tipo de maces:

13) Fecha da pAmer uso,

D

Nommatva  [T] tnomieacs [

Togreraonalt [] mMaw )

. S Ho e reusade [}

Kiev Afe

1T) Clazw®

) Productoln) o serviciofs)
[Selo en caao de Marca o Aving Comerinl)

15) Gire prapandsrame
(St% on ca30 dp Nombre Comercal)

20} Ublcacidn gl wntabilecimisnto:

Oomatahty (40w, numeng, coDnL Y Oidigo poalal)

Poblacion Estado y Pais!

Adhiera en este espacio 12 etiqueta
dol Slgno Distintivo solicitada

(310 en a0 de marcas

mbtas o y

Pimna 10wl

P00 008

Formato No. 2 [1/2]
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Instituto

Mexicano
de ja Propiedad
Industrial
Usc excluswvo Delegaciones SECOF| Usa excluswo def IMP1
Sello
Soliestud de Marca
Renovacidn de Aviso Cormercial No de foho de entrada Na de folro de entrada
Nombre Comerciai
Fecha y hora ge Fecha y hora de
recapcion presentacitn
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Aparecidas en el Diario Oficial de 1a Federacién en:

LEY DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

TEXTO VIGENTE

Ley publicada en el Diano Oficial de la Federacién &l 27 de junio de 1991 y reformada y adicionada el 26 de

diciembre de 1997.

'S CONGRESO DE 1LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS, DECRETA:

;Que es una
Marca y que
la constituye?

éQue no es
registrable
comoe Marca?

LEY oE FOMENTS ¥ PROTECCION DE LA
PrOPMEDAD INDUSTRIAL.

TITULO CUARTO
De las Marcas v de los Avisos v Nombres Comerciales
Capituio |

Dz las Marcas

Articulo 87.- Los industriales, comerciantes o prestadores de sefvicios
podrén hacer uso de marcas en la industra, en et comarcio o en los
servicios que presten. Sin embargo, el derecho a su uso exclusivo se
obtiene mediante su regisiro en el Instituto.

Articulo 88.- Se entiende por marca a todo signo visible que distinga
productos © servicio de otros de su misma especie o clase en el
mercado.

Articulo 89.- Pueden constituir una marca los sigulentes signos:

1- Las denominaciones y figuras visibles, suficientemente distintivas,
susceptibles de identificar los productes o servicios 2 que se apliquen o
traten de aplicarse, frente a los de su misma especie o clase;

I1.- Las formas tridimensionales;

Iil.- Los nombres comerciales y denominaciones ¢ razones sociales,
siempre que no queden comprendidos en el articulo siguiente, ¥

IV.- E! nombre propic de una persona tisica, siempre que no se confunda
con una marca registrada o un nombre comercial publicado.

Articulo 90.- No serdn registrables como marca:

I- Las denominaciones, figuras o formas tridimensionales anmadas o
cambiantes, que se expresan de manera dindmica, adn cuando sean
visibles;
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Il.- Los nombres técnicos o de uso comudn de fos productos o servicios
que pretenden ampararse con la marca, asi como aquellas palabras que,
en el lenguaje cornente o en las practicas comerciales, se hayan
convertiddo ¢n la designacion usual o genérica de los mismos;

ill.- Las formas tridimensionales que sean del dominio plblico o que se
hayan hecho de uso comin y aquellas que carezcan de originalidad que
las distinga facilmente, asi como la forma usual y comente de los
productos o la impuesta por su naturaleza o funcién industrial;

V.- Las denominaciones, figuras o formas tridimensionales que,
considerando el conjunto de sus caracteristicas, sean descriptivas de los
productos o servicios que traten de protegerse como marca. Quedan
incluidas en el supuesto anterior las palabras descriptivas o indicativas
que en el comercio sirvan para designar la especie, calidad, cantidad,
composicion, destino, valor, lugar de ongen de los producios o la época
de produccion;

V.- Las letras, los digitos o los colores aislados, a menos que estén
combinados 0 acompafiados de elementos tales como signos, disefios o
denominaciones, que Jles den un caracter distintivo.

VI - La traduccion & otros idiomas, la vanacion ortografica caprichosa ¢ la
construccion artificial de palabras no registrables;

VIl.- Las que reproduzean o imiten, sin autonizacion, escudos, banderas
o emblemas de cualguer pais, Estado, municipio ¢ divisiones politicas
equivalentes, asi como las denominaciones, siglas, simbolos o
emblemas de organizaciones Internacionales, gubemamentales, no
gubemamentales o de cualquier otra organizacion reconocida
oficialmente, asi como la designacion verbal de los mismos;

VIII.- Las que reproduzcan o imiten signos o sellos oficiales de control y
garantia adoptades por un estado, sin autonzacién de la autoridad
competente, ¢ monedas, billetes de banco, monedas conmemorativas o
cualquier medio oficial de pago nacional o extranjero;

IX.- Las qgue reproduzcan o imiten los nombres o la representacion
grafica de condecoraciones, medallas u otros premios obtenidos en
exposiciones, ferias, congresos, eventos culturales o deportivos,
reconocidos oficialmente;

X.- Las denominaciones geograficas, propias ¢ comunes, y los mapas,
asi como los gentiicios, nombres y adjetivos, cuando indiquen la
procedencia de los productos o servicios y puedan onginar confusién o
error en cuanto a su procedencia;

Xl.- Las denomnaciones de poblaciones o lugares que se caractericen
por la fabricacion de cierntos productos, para amparar éstos, excepto los
nombres de lugares de propiedad particular, cuando sean especiales e
inconfundibles y se tenga el consentimiento del propietario;

Xll.- Los nombres, seudénimos, firmas y retratos de personas, sin
consentimiento de los interesados ¢, si han fallecido, en su orden, del
cényuge, parientes consanguineos en linea recta y por adopcién, y
colaterales, ambos hasta el cuario grado;

Xl.- Los titulos de obras intelectuales o artisticas, asi como los tituios
de publicaciones y difusiones periddicas, los personajes ficticios o
simbdiicos, los personajes humanos de caracterizacion, los nombres
artisticos y las denominaciones de grupos artisticos; a menos que el
titular del derecho correspondiente lo autorice expresamente;
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XIV- Llas denominaciones, figuras o formas tridimensionales,
suscepiibles de engafar al pdblico o inducir a error, entendiéndose por
tales las que constituyan falsas indicaciones sobre la naturaleza,
competentes o cualidades de los producios o servicios que pretenda
amparar;

V.- Las dencrmnaciones, figuras o formas tidimensionales, iguales o
semejantes a una marca que el instituio estime notoriamente conocida
en México, para ser aplicadas a cualquier producto o servicio.

Se emiendera que una marca es notoriamente conocida en México,
cuando un sector determinado del publico o de [os circulos comerciales
del pais, conoce la marca como consecuencia de las actividades
comerciales desarrolladas en México o en ¢l exiranjero por una persond
gue emplea esa marca en reiacién con sus productos © servicios, asi
como el conocimiento que se tenga de la marca en el teritorio, como
congecuencia de la promocién o publicidad de la misma.

A efecto de demostrar la notoriedad de la marca, podrdn emplearse
todos los medios probatorios permitidos por esta Ley.

Este impedimento procederd en cualquier caso en que el uso de la
marca por quien soiicita su registro, pudiese crear confusién o un riesgo
de ascciacion con el fitular de la marca noloriamente conocida, o
constituya un aprovechamiento que cause el desprestigio de la marca.
Dicho impedimento no serd aplicable cuando el solicitante del registro
sea titular de la marca notoriamente conocida.

XVL.- Una marca que sea idéntica o semejante en grado de confusién a
otra en tramite de registro presentada con anterioridad o a una registrada
y vigente, aplicada a los rismos o similares productos o servicios. Sin
embargo, sf podrd registrarse una marca que sea idéntica a otta ya
registrada, si la solicitud es planteada por el mismo titular, para aplicarla
a productos o servicios similares, y

XVIi.- Una marca que sea idéntica ¢ semejante en grado de confusién, a
un nombre comercial aplicado a una empresa o a un establecimiento
industrial, comercial 0 de servicios, cuyo giro prependerante sea la
elaboracion o venta de los productos © la prestacién de los servicios que
se pretendan amparar con la marca, y siempre que ei nombre comercial
haya sido usado con anterioridad a la fecha de presentacion de la
solicitud de registro de la marca o la de uso declarado de ia misma. Lo
anterior no sera aplicable, cuando la solicitud de marca la presente el
titular del nombre comercial, si no existe otro nombre comercial idéntico
que haya sido publicado.

Articulo 91.- No podrd usarse ni formar parte del nombre comercial,
denominacion o razén social de ninglin establecimiento o persena moral,
una marca registragda o una semejanie en grado de confusién a otra
marca previamente registrada, cuando:

|.- Se trate de establecimientos o personas morales cuya actividad sea la
produccién, importacion o comercializacidn de bienes o servicios iguales
o similares a los que se aplica la marca reqistrada, y

ll.- No exista congentimienio manifestado por escrito del tituiar del
registro de la marca o de quien tenga facultades para hacerlo.

L a violagién a este precepto dara lugar a la aplicacion de las sanciones a
que se refiere esta ley, independientemente que se pueda demandar
judicialmente [a supresion de la marca registrada o aquella semejante en
grado de confusién a la previamente registrada, det nombre comercial, la
denominacién o razén sociat comespondiente y el pago de dafos y
perjuicios.
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Lo dispuesio en este precepto no serd aplicable cuando el nombre
comercial, denominacion o razén social hubiesen inciuide la marca con
anterioridad a la fecha de presentacién o de primer uso declarado de la
marca registrada.

Articulo 92.- El registro de una marca no producira efecto alguno contra:
I.- Un tercerc que de buena fe explotaba en territorio nacional la misma
marca u otra semejante en grado de confusién, para los mismos ©
similares productos o servicios, siempre y cuando el tercero hubiese
empezado a usar la marca, de manera ininterrumpida, antes de la fecha
de presentacion de la solicitud de registro o del pnmer uso declarado en
ésta. El tercero tendra derecho a solicitar el registro de 1a marca, dentro
de los tres afios siguientes al dia en que fue publicado el registro, en
cuyo caso debera tramitar y obtener previamente la declaracién de
nulidad de éste, y

Il.- Cualquier persona gque comercialice, distribuya, adquiera o use el
producto al que se aplica la marca registrada, [uego que dicho producto
hubiera sido introducido licitamente en el comercio por el ftuiar de la
marca registrada o por la persona a quien le haya congedido licencia.
Queda comprendida en este supuesto la importacién de los productos
legitimos a los que se aplica la marca, que realfice cualquier persona
para su uso, distnbucion o comergializacion en México, en los términos y
condiciones que sefale el reglamento de esta ley, y

.- Una persona fisica o moral que apligue su nombre, denomsnacién o
razon social a los productos que elabore o distribuya, a los servicios que
presente, o a sus establecimienios, o lo use como parie de su nombre
comercial, siermnpre que o aplique en la forma en que esté acostumbrado
a usario y que tenga caracteres que lo distingan claramente de un
homdnimo ya registrado come marca o publicado como nombre
comercial.

La realizacidn de cualguier actividad contemplada en el presente articulo
no constituird infraceion administrativa o delito en los términos de esta
Ley.

Articulo 93.- Las marcas $e registrardn en refacién con productos o
servicios determinados segin la clasificacion que establezca el
reglamento de esta Ley.

Cualguier duda respecto de la clase a que corresponda un producto o
serviclo, sera resuelta en definitiva por el Instituto.

Articulo 94.- Una vez efectuado el registro de una marca, no podra
aumentarse el nimero de productos o servicios que proteja, ain cuando
pertenezcan a la misma clase, pero si poedra limitarse a determinados
productos o servicios cuantas veces se solicite.

Para proteger posternormente un producte o servicio diverso con una
marca ya registrada, sera necesario obtener un nuevo registro.

Articulo 95.- El reqistro de marca tendra una vigencia de diez afos
contados a partir de Ja fecha de presentacidn de la solicitud y podra
renovarse por periodos de la misma duracién.
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Capitulo B

e las Marces Colectivas

Articulo 96.- Las asociaciones o sociedades de productores, fabricantes,
comerciantes © prestadores de servicios, legaimente constituidas,
podran solicitar el registro de marca colectiva para distinguir, en el
mercado, los productos o servicios de sus miembros respecto de los
productos o servicios de terceros.

Articule 97.- Con la soliciiud de marca colectiva se deberan presentar
las reglas para su uso.

Articulo 98.- La marca colectiva no podrd ser transmitida a ferceras
personas y sU UsC quedard reservado a los miembros de la asociacion.
Las marcas colectivas se regirdn, en lo que no haya disposicién especial,
por [o establecido en esta Ley para las marcas.

Capitulo

Do ios Avisos Comerciaies

Articulo 99.- El derecho exclusivo para usar un aviso comercial se
obtendré mediante su registro ante el Instituto.

Articulo 100.- Se considera aviso comercial a las frases u oraciones que
tengan por objeto anunciar al piblico establecimientos o negociaciones
comerciales, indusiriales o de servicios, productos o servicios, para
distinguirios de los de su especie.

Articulo 101.- Si el aviso comercial tiene por objeto anunciar productes ©
servicios, éstos deberdn especiiicarse en la solicitud de registro.
Articulo 102.- Si el aviso comercial tiene por objeto anunciar algln
establecimiento o negociacin, sean éstos de la naturaleza que fusren,
se considerard comprendido en una clase especial, complementaria de
1a clasificacion que establezca el reglamento de esta Ley. El registro no
amparara en estos casos productos o servicios, atn cuando estén
relacionados con el establecimiento o negociacion.

Articulo 103.- El registro de un aviso comercial tendrd una vigencia de
diez anos a pariir de la fecha de presentacion de las solicitud ¥ podra
renovarse por periedos de la misma duracidn.

Articulo 104.- Los avisos comerciales se regirdn, en lo que no haya
disposicion especial, por o establecido en esta Ley para las marcas.

Capituio IV

Oe ing Nombres Comerciaies

Articulo 105.- E! nombre comercial de una empresa o establecimiento
industnal, comercial o de servicios y el derecho a su uso exclusivo
estaran profegidos, sin necesidad de registro. La proteccién abarcara la
zona geogréfica de [a clientela efecliva de la empresa o establecimiento
al que se apligue el nombre comercial y se extendera a toda ia Repiblica
si existe difusién masiva y constante a nivel nacional del mismo.
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Articulo 106.- Quien esté usando un nombre comercial podrd solicitar a
el Instituto la publicacién del mismo en la Gagceta. Dicha publicacion
producird el efecto de establecer la presuncién de la buena fe en la
adopeién y uso del nombre comercial,

Articulo 107.- La solicitud de publicacién de un nombre comercial se
presentara por escrito a el Instituto acompanada de los documentos gue
acrediten el uso efectivo de! nombre comercial aplicado a un giro
determinado,

Articulo 108.- Recibida la solicitud y satisfechos los requisitos legales,
se efectuara el examen de fondo a fin de determinar si existe algin
nombre comergial idéntico o semejante en grado de confusidn aplicado
al mismo gire, en tramite o publicade con anterioridad, o a una marca en
tramite de registro o & una ya registrada 1déntica o semejante en grado
de confusién que ampare productos o servicios iguales o similares
relacionados con el giro preponderante de la empresa o establecimiento
de que se trate. De no encontrarse antenoridad procederé la publicacion.
Articulo 109.- No se publicaran los nombres comerciales que carezcan
de elementos que hagan distinguir a ia empresa o establecimiento de
que se trate de otros de su genero, ni aquéllos gue contravengan en lo
aplicable, las disposiciones contenidas en el articuio 90 de esta Ley.
Articulo 110.- Los efectos de la publicacién de un nombre comercial
duraran diez afios, a partiv de la fecha de presentacién de la solicitud y
podran renovarse por periodos de la misma duracién, De no renovarse,
cesaran sus efectos.

Articulo 111.- En la transmisién de una empresa o establecimiento se
comprendera el derecho de uso exclusivo del nombre comercial, salvo
estipulacion en contrario.

Articulo 112.- El nombre comercial se regird en lo que sea aplicable y no
haya disposicion especial, por lo establecido en esta Ley para las
marcas.

Capitulo V

Dei Registro de Marcas

Articulo 113.- Para obtener el registro de una marca deberd presentarse
solicitud por escrito ante el Instifuto con los siguientes datos.

I.- Nombre, nacionalidad y domicilio del solicitante;

.- El signo distintvo de la marca, mencionando si es nominativo,
innominado, tridimensional o mixto;

llt.- La fecha de pnmer uso de la marca, la que no podra ser moedificada
ulternormente, o la mencidn de que no se ha usado. A falta de indicacion
s presumira gue no se ha usado la marca,

V.- Los productos o servicios a los gue se aplicarad las marca, y

V.- Los demds que prevenga el reglamento de esta Ley.

Articulo 114.- A la solicitud de registro de marca deberd acompafarse el
comprobante del pago de las tarifas correspondientes al estudio de la
solicitud, registro y expedicién de! titulo, asi como los ejemplares de la
marca cuando sea innominada, tridimensional o mixta.

Continua en la siguiente pagina
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Arifculo 115.- En los ejemplares de la marca que se presenten con la
solicitud no deberdn aparecer palabras o leyendas que puedan engafiar
o inducir a error al pblico. Cuando la solicitud $e presente para proteger
una marca innominada o tridimensional, los ejemplares de la misma no
deberan contener palabras que constituyan o puedan constituir una
marca, & menos de que Se incluya expresamente reserva sobre la
misma.

Articulo 116.- En caso de que ia marca sea solicitada a nombre de dos
o mds personas se deberan presentar con lz solicitud, las reglas sobre el
uso, licencia y transmisién de derechos de la marca corwenidos por los
solicitantes.

Articuio 117.- Cuando se solicite un registro de marca en México, dentro
de los plazos gque determinen los Tratados Intemacionales ¢, en su
detecto, dentro de los seis meses siguientes de haberio hecho en ofros
paises, podra reconocerse como fecha de prioridad la de presentacion
de la solicitud en gue lo fue primero.

Articulo 118.- Para reconocer la prioridad a que se refiere &l articulo
anterior se deberdn satisfacer los siguientes requisitos:

.- Que at salicitar el registro se reclame la pricridad y se haga constar el
pais de origen y [a fecha de presentacion de la solicitud en ese pais;

ll- Que la solicitud presentada en México no pretenda aplicarse a
productos o servicios adicionales de los conternplados en la presentada
en el exiranjero, en cuyo ¢aso la prioridad serd reconocida sdlo a los
presentados en el pais de origen;

lIl.- Que dentio de los tres meses sigutentes a la presentacion de la
solicitud se cumplan los reguisitos que sefalan los Tratados
Internacionzles, esta Ley y su reglamento, y

V.- S8E DEROGA.

Articulo 119.- Recibida Ia solicitud, se procederd a efectuar un examen
de forma de ésta y de la documentacién exhibida, para comprobar si e
cumplen los requisitos gue previene esta Ley ¥ su reglamento.

Articulo 120.- SE DEROGA.

Articufo 121.- Si en el momento de presentarse la solicitud safisface lo
requerido por 'os arficulos 113 fracciones 1, Uy IV, 114,179 ¥ 180 de
esta Ley, esa sera su fecha de presentacion; de lo contrario, se tendra
como tal el dia en que se cumpla, dentro del piazo legal, con dichos
requisitos.

La fecha de presentacién determinard la prelacidn enire las solicitudes.
El reglamento de esta Ley podréd determinar otros medics por los cuales
se puedan presentar las solicitudes y promociones al Instifuto.

Articulo 122.- Conciuido &l examen de forma, se procedera a realizar el
examen de fondo, a fin de verificar si la marca es registrable en los
términos de esta Ley.

Si la solicitud o la documentacion exhibida no cumple con los requisitos
legales o reglamentarios; si existe algun impedimento para el registro de
la marca o si existen anterioridades, el Instituto 1o comunicard por esctito
al solicitante otorgdndole un plazo de dos meses para que subsane los
errores u omisiones en os que hubiese incurrido y manifieste lo gue a su
derecho convenga en telacién con los impedimentos y las antedotidades
citadas. Si el interesado no contesta dentro del plazo concedido, se
considerara abandonada su solicitud.
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Articuto 122Bis.- El interesado tendrd un plazo adicional de dos meses
para cumplir los requisitos a que se refiere el articulo anterior, sin que
medie solicitud y comprobande el pago de la tarifa que correspenda al
mes en que se dé cumplimiento.

El piazo adicional, se contard a partir def dia sigufente af defl vencimiento
del plazo de dos meses previsto en el articuto 122 anterior.

La solicitud se tendrda por abandonada si el solicitante no da
cumplimiento a [os requerimientos formulados dentro del plazo inicial o
en el adicional a que se refiere este ariiculo, o no presenta el
comprobante de pago de las tarifas correspondientes.

Articulo 123.- Si al contestar el solicitante, dentro del plazo concedido, a
efecto de subsanar el impedimento legal de registro, modifica o sustituye
la marca, ésta se sujetara a un nuevo tramite, debiendo efectuar el pago
de la tarifa correspondiente a una nueva solicitud y satisfacer los
requisitos de los articulos 113 y 114 de esta Ley y los aplicables de su
reglamento. En este supuesto se considerard como fecha de
presentacién aguella en la que se solicite ei nuevo tramite.

Articulo 124.- Si el impedimento se refiere a la existencia de uno o
varios registros de marcas idénticas o similares en grado de confusion
sobre los cuales exista o se presente procedimiento de nuldad,
caducidad o cancelacién, a peticion de parte o de oficio, el Instituto
suspendera el tréamite de la solicitud hasta que se resuelva el
procedimiento respectivo.

Articule 125.- Concluido ¢l tramite de la solicitud y sausfechos los
requisitos legales y reglamentarios, se expedira el titulo.

En caso de que el Instituto niegue el registro de la marca, lo comunicara
por escrite al solicitante, expresando los metives y fundamentos legales
de su resolucién.

Articulo 126.- El Insfituto expedird un titulo por cada marca, como
constancia de su registro. Ei titulo un ejemplar de |2 marca y en el mismo
se hara constar:

|.- Nimero de registro de la marca;

.- Signo distntivo de la marca, mencionando si es nominativa,
innominada, tridimensional o mixta,;

lIl.- Productos o servicios a que se aplicard ia marca,;

IV.- Nombre y domicilio del titular;

V.- Ubicacion del establecimiento, en su caso;

VI.- Fecha de presentacién de la solicitud; de prioridad reconocida y de
primer uso, en su caso; y de expedicion, y

Vil.- Su vigencia.

Articulo 127.- Las resoluciones sobre registros de marcas y sus
renovaciones deberan ser publicadas en ia Gaceta.

Articulo 128.- La marca debera usarse en territorio nacional, tal como
fue registrada o con modificaciones que no alteren su caracter distintivo.
Articulo 129.- El Insttuto podra declarar el registro y uso obligatorio de
marcas en cualquigr producto o servicio o prohibir ¢ regular el uso de
marcas, registradas ¢ no, de oficio o a peticién de los organismos
representativos, cuando’

Contnua en la siguiente pagina
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- El uso de la marca sea un elemenito asoclado a prdcticas
moneptlicas, oligopdlicas o de compeiencia desleal, que causen
distorsiones graves en la produccién, distribucién o comercializacién de
determinados productos o servicios;

- E! uso de la marca impida la distribucion, preduccion o
comercializacion eficaces de bienes y servicios, y

1.- El uso de marcas impida, entorpezca 0 encarezca en €asos de
emergencia nacional y mientras dure ésta, la produccion, prestacion o
distribucién de bienes o servicios basicos para 1a poblacion.

La declaratotia correspondiente se publicard en el Diario Oficial.

Articulo 130.- Si una marca no es usada durante tres afios consecutivos
en los productes o servicios para ios que fue registrada, procedera la
caducidad de su registro, salve que su fitular o el usuario que tenga
concedida licencia inscrita la hubiese usado durante los tres afios
consecutivos inmediatos anteriores a la presentacion de la solicitud de
deciaracién administrativa de caducidad, o que existan circunstancias
surgidas independientemente de ta volurntad del titular de la marca que
consiituyan un obstacuio para el usoc de la misma, tales como
restricciones a la importagién u otros requisitos gubemamentales
aplicables a ios bienes o servicios a los que se aplique [a marca.

Articulo 131.- La ostentacion de la leyenda "marca registrada’, las siglas
*M.R." 0 el simbolo ®, sélo podra realizarse en el caso de los productos
o servicios para los cuales dicha marca se encuentre registrada.

Articulo 132.- SE DEROGA.

Articulo 133.- La renovacion del registro de una marca debera solicitarse
por el fitular dentro de los seis meses anteriores al vencimiento de su
vigencia. Sin embargo, el Instituto dard tramite a aquellas solicitudes que
se presenten dentro de un plazo de Seis meses posteriores a la
terminacidn de la vigencia del registro. Vencido este plazo sin que se
presente |z solicitud de renovacion, el registro caducara.

Articulo 134.- La renovacioén del registro de una marca sélo procedera si
¢l interesado presenta el comprobante del pago de la tarifa
correspondiente y manifiesta, por escrito y bajo protesta de decir verdad,
usar la marea en por lo menos uno de los productos ¢ senvicios a los gue
se aplique y no haber interrumpide dicho uso por un plazo igual o mayor
al contemplado en el articulo 130 de esta Ley, sin causa justificada.
Articulo 135.- Si una misma marca se encuenira regisirada para
proteger determuinados productos o servicios, bastard que proceda &
renovacion en alguno de dichos registros para que su uso surta efectos y
beneficie a todos los registros, previa presentacion del comprobante de
pago de las tarifas correspondientes.
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Articulo 136.- El fituiar de una marca registrada o en trdmite podra
canceder, mediante convenio, licencia de uso a una o mMas personas,
con relacion a todos o algunos de los producios ¢ servicios a los que se
apligue dicha marca. La licencia deberad ser inscrita en el Instituto para
que pueda producir efectos en perjuicio de terceros.

Articulo 137.- Para inscribir una licencia en el Instituto bastard formular
la solicitud correspondiente en los términos que file el reglamento de
esta Ley.

Podra solicitarse mediante una sola promocidn la inscripcidn de licencias
de derechos relativos a dos o mas solicitudes en tramite ¢ a dos 0 mds
marcas registradas cuando el licenciante y el licenciatario sean los
mismos en todos ellos. El solicitante debera identificar cada una de las
solicitudes, o registros en Jos que se hard la inscripaién. Las tarifas
correspondientes se pagaran en funcién del ndmero de solicitudes, ¢
registros involucrados.

Articulo 138.- La cancelacion de la inscripcion de una licencia procedera
en los siguientes casos:

l.- Cuando la soliciten conjuntamente el fitular de la marca y el usuario a
quien se la haya concedide la licencia;

Il.- Por nulidad, caducidad ¢ cancelacién del registro de marca, o cuando
se trate de marcas en rdmite y no se obtenga el registro de las mismas;
Iii.- Por orden judicial,

Articulo 139.- Los productos que se vendan o ios servicios gue se
presten por el usuario deberdn ser de la misma calidad gue los
fabricados o prestados por el ftitular de la marca. Ademds, esos
productos o el establecimiento en donde se presten o contraten los
servicios, deberdn indicar el nombre del usuanc y demas datos que
prevenga &l regiamento de esta Ley.

Articulo 140.- La persona que tenga concedida una licencia inscrita en el
Instituto, salvo estipulacién en contrario, tendra la facultad de ejercitar las
acciones legales de proteccién de los derechos sobre la marca, como si
fuera el propio titular.

Articulo 141.- El uso de la marca por €l usuario que tenga concedida
licencia inscrita en e Insttuto, se considerara como realizade por et
titular de ta marca.

Articulo 142.- Existird franquicia, cuando con la licencia de uso de una
marca se transmitan ¢onocimientos técnicos © se proporcione asistencia
técnica, para que la persona a quien se le concede pueda producir ©
vender bienes ¢ prestar servicios de manera uniforme y con los métodos
operativos, comerciales y administrativos estabiecidos por el titular de la
marca, tendientes a mantener la calidad, prestigio e )/magen de los
productos © servicios a los que ésta distingue. Quien conceda una
franquicia deberd proporcionar a quien se la pretende conceder,
previamente a la celebracién del convenio respectivo, la informacién
relativa sobre el estado que guarda su empresa, én 108 términos gue
establezca et reglamento de esta Ley, Para la inscnpcién de la franquicia
seran aplicables las disposiciones de este capitulo,
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Arficulo 143.- Los derechos que deriven de una solicitud de registro de
marca o los que confiere una marca registrada, podran gravarse ©
fransmitirse er los iéminos y con las formalidades que establece la
legislacién comdn. Dicho gravamen o transmisién de derechos deberd
inscribirse en & Instituto, de acuerdo & io establecido en el regiamento
de esta Ley, para que pueda producir efectos en perjuicio de ferceros.
Podra solicitarse mediante una sola promocién la inscripcién de
transferencias de la titularidad de dos o mds solicitudes en trdmite o de
dos o més marcas registradas cuando quien transfiera y quien adquiera
sean las mismas personas en todos ellos. El solicitante debera identificar
cada una de las solicitudes o registros en los que se hard la inscripcién.
Las tarifas comrespondientes se pagaran en funcién det nimero de
solicitudes, o registros involucrados.

Articulo 144.- Cuando se dé Ia fusidn de personas morales se entendera
que existe una transmisién de los derechos sobre marcas registradas,
salvo estipulacién en contrario.

Articulo 145.- Para efectos de su transmisién, se considerardn ligados
los registros de las marcas de un mismo fitular, cuando dichas marcas
sean idénticas y amparen similares producios o servicios, © bien sean
semejanies en grado de confusién y se apliguen a los mismos ©
similares productos o servicios.

Articulo 146.- Cuande el fitular de registros de dos o mds marcas
ligadas, considere que no existird confusién en caso de que alguna de
alias fuera utilizada por etra persona, para los productos o servicios a
que se aplica dicha marca, podrd solicitar que sea disuelta 1a hga
impuesta. El Instituto resolvera en definitiva lo que proceda.

Articulo 147.- Sélo se registrard la transmision de aiguna de las marcas
ligadas, cuando se transfieran todas ellas a la misima persona.

Articulo 148.- Cuando se solicite la inscnpcidn de alguna transmision de
marca registrada o en trimite sobre la que haya habido {ransmisiones
anteriores no inscntas, también deberdn inscribirse éstas ante el
Instituto.

Articulo 149.- SE DEROGA.

Articulo 150.- El Instituto negard la inscripcidn de una licencia o
transmision de derechos cuando el registro de la marca no s encuenire
vigente.

Capitulo Vil

Do iz Nulidad, Caducidad v sancelacion de Regisiro

Articuto 151.- El registro de una marca $erd nulo cuando:

1.- Se haya otorgado en contravencion de las disposiciones de esta Leyo
la que hubiese estado vigente en la época de su regisiro.

No obstante o dispuesto en esta fraccion, [a accién de nulidad no podra
fundarse en la impugnacion de la representacion legal del solicitante del
registro de la marca;

Continda en ia siguiente pagina
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IL.- La marca sea idéntica o semejanie en grado de confusién, a otra que
haya side usada en &l pais o en el extranjere ¢on anterioridad a la fecha
de presentacion de la solicitud de ia marca registrada y se aplique a los
mismos o similares preductos o servicios, silempre que, quien haga valer
el mejor derecho por uso anterior, compruebe haber usado una marca
ininterrumpidamente en el pais o en el extranjerc, antes de |z fecha de
presentacién o, en su caso, de la fecha de primer uso declarado por el
que la registrd,;

Hl.- El registro se hublera otorgado con base en datos falsos contenidos
en su solicitud;

IV.- Se haya otorgado por error, inadvertencia, o diferencia de
apreciacion, existiendo en vigor otro que se considere invadido, por
tratarse de una marca que sea igual o semejante en grado de confusién
y que se aplique a servicios o productos iguaies o similares; y

V.- El agente, el representante, el usuarno o el distribuidor del titular de
una marca registrada en el exiranjero, solicite y obtenga el registro a su
nombre de ésta u otra similar en grade de confusién, sin el
consentimiento expreso del titular de la marca extranjera. En este caso el
registro se reputard como obtenido de maia fe.

Las acciones de nulidad que se deriven del presente artfculo podran
gjercitarse dentro de un plazo de cinco anos, contado a partir de la fecha
en que surta sus efectos la publicacién del registro en la Gaceta, excepto
tas relativas a las fracciones 1 y V que podrdn ejercitarse en cualquier
tiempo y a la fraccion Il que podra ejercitarse dentro del plazo de tres
afios.

Articulo 152.- E{ registro caducard en los siguientes casos:

1.~ CGuando no se renueve en los términos de esta Ley, y

Il.- Cuando la marca haya dejado de usarse durante los tres anos
consecutivas inmediatos anteriores a la solictud de declaracion
administrativa de caducidad, salvo que exista causa justificada a juicio
del Instituto.

Articulo 153.- Procedera la cancelacidn del registro de una marca, si su
titular ha provocado ¢ tolerado gue se fransforme en una dencminacién
genénca que corresponda a uno o vancs de los productos o servicios
para los cuales se ragistrd, de tal modo que, en fos medios comerciales y
en el uso generaiizado por el publico, la marca haya perdido su caracter
distintivo, como medic de dishnguir el producto o servicio a que se
aplique.

Articulo 154.- E| titular de una marca registrada podra solicitar por
escrito, en cualguier tempo, la cancelacion de su registro. El Instituto
podra requerir |a ratificacién de la firma de la scligitud, en Jos cases que
establezca el reglamento de esta Ley

Articulo 155.- La declaracién de nulidad, caducigad o cancelacién del
registro de una marca, se hard administrativamente por el Instituto de
oficio, a peticidn de parte o del Ministeno Publico Federal, cuando tenga
algun interés la Federacion, La caducidad a la que se refiere la fraccion |
del anticulo 152 de esta Lay, no requenra de declaracién administrativa
por parte del Institute.
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Articulo 10.- Las disposiciones de esta Ley son de orden piblico y de observancia general en toda
la Reptiblica, sin perjuicio de lo establecido en los Tratados Intemacionales de los que México sea
parie. Su aplicacién administrativa corresponde af Ejecutivo Federal por conducto del Instituto
Mexicano de la Propiedad Industrial.

Articulo 2o.- Esta ley tiene por objeto:

I.- Establecer las bases para que, en las actividades industriales y comerciales del pais, tenga
lugar un sistema permanente de perfeccionamiento de sus procesos ¥ productos;

Il.- Promover y formentar la actividad inventiva de aplicacion industrial, las mejoras téenicas y 1a
difusion de conocimientos tecnelégicos dentro de los sectores productivos;

lil.- Propiciar & impulsar el mejoramienio de la calidad de los bienes y sewvigios en la industria y en
el comereio, conforme a los intereses de los consurnidores;

IV.- Favorecer la creatividad para ef disefio y ta presentacion de productos nueves y (tiles;

V.- Proteger la propiedad industrial mediante la regulacion y otorgamienio de paientes de
invencién; registros de modelos de utilidad, disefios indusiriales, marcas, y avisos comerciales;
publicacién de nombres comerciales; declaracion de proteccién de denominaciones de origen, y
regulacion de secretos industriales, y

V!.- Prevenir los actos que aienten contra la propiedad industrial 0 que constituyan competencia
desleal relacionada con la misma y establecer las sanciones y penas respecto de ellos.

Articulo 30.- Para ios efectos de esta ley se entiende por:

l.- Ley, 2 la presente ley,

Hl.- Tratados Intemacionales, a los celebrados por México de conformidad con la Ley Sobre ia
Celebraci6n de Tratados;

I1l.- SE DERCGA.

IV.- Instituio, al Instituto Mexicano de 1a Propiedad industrial;

V.- Diario Cficial, al Diario Oficial de la Federacidn;

V1.- Gaceta, 2 la Gaceta a que se refiere al articulo 80. de esta Lay.

Articulo 40.- No se otorgard patente, registro o autorizacién, ni se daré publicidad en 1a Gaceta, a
ninguna de las figuras o instituciones juridicas que regula esta Ley, cuando sus contenidos o forma
sean contrarios al orden Publico, a la moral y a jas buenas costumbres o contravengan cualquier
disposicién legal.

Articulo 50.- SE DEROGA.

Articulo 6o.- El Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial, autoridad administrativa en materia
de propiedad industrial, es un organisme descentralizado, con personalidad jurfdica y patrimonio
propio, el cual tendré las siguientes facultades:

l.- Coordinarse con las unidades administrativas de la Secretaria de Comercio y Fomento
Industrial, asf como con las diversas instituciones piblicas y privadas, nacionales, exiranjeras e
intermacionales, gue tengan por objeto e fomento y proteccién de los derechos de propiedad
industrial, la wransferencia de tecnologia, el estudio y promocion del desarrcllo tecnoldgico, la
innovacién, la diferenciacién de productos, asi como proporcionar la informacion v la cooperacion
técnica que le sea requerida por las autoridades competentes, conforme a las normas y politicas
establecidas al efecio;

IL.- Propiciar la parlicipacién del sector industrial en el desarrolio ¥ aplicacién de tecnologias que
incrementen la calidad, competitividad y productividad del mismo, asi como realizar investiga-
ciones sobre el avance y aplicacion de la fecnologia industrial nacionat e intemacicnal y su
incidenaia en el curnplimiento de tales objetivos, y proponer politicas para fomentar su desarrollo;
H1.- Tramitar y, en su case, otorgar patentes de invencidn, y registros de modetos de utilidad, dise-
fios industriales, marcas, y avisos comerciales, emitir declaratorias de proteccion a denominacio-
nes de origen, autorizar el uso de las mismas; la publicacién de nombres comerciales, asf como la
inscripcion de sus renovaciones, transmisiones o licencias de usoy explotacion, y las demas que
2 oiorga esta Ley y su reglamento, para el reconocimiento y consenvacién de los derechos de
propiedad industrial;



V.- Sustanciar los procedimientos de nulidad, caducidad y cancelacién de los derechos de
propiedad industnal, formular lzs resoluciones y emitir las declaraciones administrativas
correspondientes, conforme lo dispone esta Ley y su reglamento y, en general, resoiver las
soficitudes que se susciten con motivo de la aplicacién de la misma;

V.- Realizar las investigaciones de presuntas infracciones administrativas; ordenar y practicar
visitas de inspeccion; requerir Informacién y datos; ordenar y ejecutar las medidas provisionales
para prevenir o hacer cesar la violacién a los derechos de propiedad industrial; oir n su defensa a
los presuntos infractores, e imponer las sanciones administrativas correspondientes en materia de
propiedad industrial;

VI.- Designar peritos cuando se le solicite conforme a la ley; emitir los dictdmenes técnicos que te
sean requeridos por los particulares ¢ por el Ministerio Pablico Federal; efectuar las diligencias y
recabar las pruebas que sean necesarias para la emision de dichos dictamenes;

VIL.- Actuar como depositario cuando se le designe conforme a la ley y poner a disposicién de la
autoridad competente los bienes gue se hubleren asegurado;

VIIl.- Sustanciar y resolver los recursos administrativos previstos en esta Ley, que se interpongan
contra las resoluciones que emita, relativas a los actos de aplicacién de la misma, de su
reglamento y demas disposiciones en ja materia;

IX.- Fungir como rbitro en la resolucién de controversias relacionadas con el pago de los dafios ¥
perjuicios derivados de la violacion a los derechos de propiedad industrial que tutela esta Ley,
cuando los involucrados lo designen expresamente como tal; de conformidad con las disposiciones
contenidas en el Tituio Cuarto del Libro Quinto del Cédigo de Comercio;

X.- Efectuar la publicacién legal, a través de la Gaceta, asi como difundir la informacién derivada
de las patenies, registros, autotizaciones y publicaciones concedidos y de cualesguiera ofras
referentes a los derechos de propiedad industrial que le confiere esta Ley;

Xl.- Difundir, asesorar y dar servicio al plblico en materia de propiedad industrial;

X1.- Promover la creacion de invenciones de aplicacién industnal, apoyar su desarollo y
explotacion en la industna y el comercio, e impulsar la transferencia de tecnologia mediante:

a) La divulgacién de acervos documentales sobre invenciones publicadas en el pais o en el
extranjero ¥ la asesoria sobre su consulta y aprovechamiento;

b) La elaboracion, actualizacién vy difusion de directorios de personas fisicas y morales dedicadas a
la generacidn de Invencicnes y actividades de investigacion tecnolégica;

¢) La realzacién de concurses, certdmenes 0 exposiciones y el otorgamiento de premios y
reconocimientos que estimulen ta actividad inventiva y la creatividad en el disefio y la presentacion
de productos;

d) La asesoria a empresas ¢ a intermedianos financieros para emprender o financiar la
construccién de prototipos y para el desarroilo industrial o comercgial de determinadas invenciones;

e) La difusidn entre las personas, grupos, ascciaciones o instiuciones de investigacion, ensefianza
supenor o de asistencia técnica, del conocimiento y alcance de las disposiciones de esta Ley, que
facititen sus actividades en la generacién de invenciones y en su desarrollo indusinat y comercial
subsecuente, y

f) La celebracidn de convenios de cooperacion, coordinacion y concertacion, con los gobiemos de
las entidades federativas, asi como con instituciones publicas o privadas, nacionales o exiranjeras,
para promover y fomentar las invenciones y creaciones de aplicacidn industnal y comercial;

Xll.- Participar en los programas de otorgamiento de estimulos y apoyos para la proteccién de la
propiedad industnal, tendientes a la generacién, desarrollo y aplicacién de tecnologia mexicana en
la actividad econémica, asi como para mejorar sus niveies de productividad y competitividad;

XIV.- Formar y mantener actualizados los acervos sobre invenciones pubiicadas en el pais y en el
extranjero.

XV.- Efectuar investigaciones sobre el estado de la técnica en los distintos sectores de la industria
y la tecnologia;

XVI.- Promover la cooperacién internacional medante el ntercambio de expenencias
administrativas y juridicas con inshtuciones encargadas del registro y proteccién legal de la
propiedad industrial en otros pafses, incluyendo entre otras: la capacitacion y el entrenamiento
protesional de persenal, ia transferencia de metodologias de trabajo y organizacién, el intercambio
de publicaciones y la actualizacién de acervos documentales y bases de datos en materia de
propiedad industrial;

XVl.- Realizar estudios sobre la situacidn de la propiedad industnal en el ambite internacional y
participar en las reuriones o foros intemacionales relacionados con esta materia;
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XVIil.- Actuar como érgano de consulta en materia de propiedad industrial de las distintas
dependencias y entidades de la administracion piiblica federal, asl como asesorar a instituciones
sociales y privadas;

XIX.- Participar en la formacidn de recursos humanos especializados en las diversas disciplinas de
la propiedad industrial, a través de la formulacién y ejecucién de programas y cursos de
capacitacion, ensefianza y especializacion de personal profesional, técnico y auxiliar;

XX.- Formular y sjecutar su programa institucional de operacién;

XX1.- Participar, en coordinacién con las unidades competentes de la Secretaria de Comercio y
Fomento Industrial, en las negociaciones que correspondan al dmbito de sus atribuciones, y

XXIl.- Prestar los demds servicios y realizar las actividades necesarias para el debido
cumplimiento de sus facultades conforme a esta Ley y a las demds disposiciones legales
aplicables.

Articulo 7o.- Los 6rganos de administracion del Instituto serédn la Jurta de Gobferno y un Director
General, quienes tendrén las facultades previstas en la Ley Federal de las Entidades Paraestataies
y en el ordenamiento legal de su creacién, sin penuicio de lo previsio en los articulos 6y 7 BIS 2
de esta Ley.

Articulo 7 Bis.- La Juntz de Gobiemo se integrard por diez representantes:

|.- El Secretario de Comercio y Fomento Industrial, quien la preside;

1I.- Un representante designado por la Secrefaria de Comercio y Fomento Industrial;

1Il.- Dos representantes designados por ia Secretaria de Hacienda y Crédito Publico, y

IV.- Sendos representantes de las Secreiarias de Relaciones Exteriores, Agricultura y Recursos
Hidraulicos, Educacién Publica y Salud; asi como del Consejo Nacional de Giencia y Tecnologia y
del Centro Nacional de Metrologia. Por cada representante propietario, seré designado un
suplente, quien asistird a las sesiones de la Junta de Gobiemo en ausencia del primero, con todas
las facultades y derechos que a &ste correspondan.

Articulo 7 Bis 1.- El Director General, o su equivalente, es el representante legal del Instituto y es
designado a indicacién del Ejecutivo Federal, a través del Secretanc de Comercio y Fomento
Indlustrial por la Junta de Gobiemno.

Articulo 7 Bis 2.- Comesponde al Diractor General del institute el ejercicio de las facultades a que
se refiere el ariiculo 6 de esta Ley, quien, sin perjuicio de su gjercicio directo, Gnicamente podra
delegarias en los términos que se establezcan en los acuerdos respactivos, que deberan ser
aprobados por la Junta de Gobiemo y publicados en el Diario Oficial.

Articulo 8o.- El Instituto editard mensualmente la Gaceta, en la que se harédn las publicaciones a
gue esta Ley se refiere y donde se dard a conocer cualquier informacion de interés sobre la
propiedad industrial y las demés materias que se determinen. Los aclos que consten en dicho
6rgano de informacién surtirdn efectos ante terceros a partir del dia siguiente de la fecha en que se
ponga en circulacién, misma que debera hacerse constar en cada ejemplar.

TITULO SEGUNDO
De ias invencicnes, Modelps de Uthlidad v Disefios Industriales
Capitulo |

Disposicionss Preliminarss

Articulo 90.- La persona fisica que realice una invencidn, modelo de ufilidad o disefio industrial, o
su causahabiente, tendran & derecho exclusivo e su explotacién en su provecho, por si o por
otros con su consentimiento, de acuerde con las disposiciones contenidas en esta Ley y su
reglamento.

Articulo 10.- El derecho a que se refiere el articulo anterior se olorgard a través de patente en el
caso de las invenciones y de registros por lo que hace a los modelos de utilidad y disefios
industriales.

Articulo 10 Bis.- El derecho a obtener una patente o un regisiro pertenecerd al inventor o
disefiador, segin el caso, sin perjuicio de lo dispuesto en el ariculo 14 de esia Ley. Si la
invencion, modelo de utiidad o disefio industrial hubiese sido realizado por dos 0 més personas
conjuntamente, e! derecho a obtener la patente o el registro les pertenecera a todos en comuin.



Si varias personas hicieran la misma invencion ¢ modelo de utilidad independientemente unas de
ofras, tendrd mejor derecho a obtener [a patente o el registro aquella que primero presente la
solicitud respectiva o que reivindique ia prioridad de fecha mas antigua, siempre que la solicitud no
sea abandonada ni denegada. El derecho a obtener una patente o un registro podra ser transferido
por actog entre vivos o por via sucesoria

Articulo 11.- Los titulares de patentes o de registros podran ser personas fisicas o morales.
Articulo 12.- Para los efectos de este titulo se considerard como:

|.- Nuevo, a todo aquello que no se encuentre en el esiado de la técnica;

Il.- Estado de la técnica, al conjunto de conocimientos técnicos que se han hecho publicos
mediante una descripcion oral o escrita, por la explotacién o por cualguier otro medio de difusién o
informacion, en el pais o en el extranjero;

lll.- Actividad inventiva, al proceso creativo cuyos resultados no se deduzcan del estado de la
técnica en forma evidente para un técnico en la materia;

IV.- Aplicacion industrial, a la posibilidad de que una invencién pueda ser producida o utilizada en
cualquier rama de la actividad econémica;

V.- Reivindicacién, a la caracteristica esencial de un producto o proceso cuya proteccién se
reclama de manera precisa y especifica en ta soliciiud de patente o de registro y se otorga, en su
caso, en el titulo correspondiente, y

Vl.- Fecha de presentacion, a la fecha en que se presente la solicitud en el Instituto, o en las
delegaciones de fa Secretaria de Comercio y Fomento Industrial en el interior del pais, siempre y
cuando cumpla con los requisitos que sefiala esta Ley y su reglamento.

Articulo 13.- Se presume inventor a la persona o personas fisicas que se ostenten como tales en
la solieitud de patente o de registro. El inventor o inventores tienen derecho a ser mencionados en
el titulo correspondiente © a oponerse a esta mencion.

Articulo 14.- A las invenciones, modelos de utilidad y disefios industriales realizados por personas
que estén sujetas a una relacién de trabajo, les serd aplicable lo dispuesto en el articule 163 de la
Ley Federal del Trabajo.

Capitulo I

De las Patentes

Articulo 15.- Se considera invencién toda creacién humana que permita transformar la materia o la
energia que existe en la naturaleza, para su aprovechamiento por el hombre y satisfacer sus
necesidades concretas.

Articulo 16.- Serdn patentables las invenciones que sean nuevas, resultado de una actividad
inventiva y susceptibles de aplicacidn industrial, en los términos de esta Ley, excepto:

l.- Los procesos esencialmente bioldgicos para la produceién, reproduccion y propagacion de
plantas y animales:

Il.- El material bioldgico y genético tal como se encuentran en la naturaleza;

Il.- Las razas animales,

V.- El cuerpo humane y las partes vivas que lc componen, y

V.- Las vanedades vegetales.

Articulo 17.- Para determinar que una invencién es nueva y resultado de una actividad inventiva
se considerard ¢l estado de |a técnica en la fecha de presentacién de la solicitud de patente o en
Su caso, de la pnoridad reconocida. Ademas, para determinar si la invencién es nueva, estardn
inciuidas en el estado de la téenica todas las solicitudes de patente presentadas en México con
anterioridad a esa fecha, que se encuentren en tramite, aunque ia publicacién a que se refiere el
articulo 52 de esta Ley se realice con posteriondad.

Articulo 18.- La divulgacién de una invencién no afectard que siga considerandose nueva, cuando
dentro de los doce meses previos a la fecha de presentacidn de la solicitud de patente o, en su
caso, de la prioridad reconocida, el inventor ¢ su causahabiente hayan dado a conocer la
nvencion, por cualguier medio de comunicacién, por la puesta en practica de la invencién o porque
la hayan exhibide en una exposicién nacional o internacional. Al presentarse la solicitud
correspondiente deberd incluirse la documentacidn comprobatona en las condiciones gue
establezca el reglamento de esta Ley.

La pubticacidn de una invencién contenida en una solicitud de patente o en una patente concedida
por una oficina extranjera, no se considerard incluida dentro de los supuestos a que se refiere este
articulo.
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Articulo 19.- No se consideraran invenciones para los efectos de esta Ley:

I.- Los principios tedricos o cientificos;

Il.- Los descubrmientos que consistan en dar a conocer o revelar algo gque ya existia en la
naturaleza, ain cuando anteriormente fuese desconocido para el hombre;

Ill.- Los esquemas, planes, reglas y métodos para realizar actos mentales, juegos o negocios y los
métodos matematicos;

V.- Los programas de computacion;

V.- Las formas de presentacion de informacidn;

Vi.- Las creaciones estéticas y las obras artisticas o literanas;

VIi- Los métodos de tratamiento quirdrgico, terapéutico o de diagndstico aplicables al cuerpo
humane y los relatives a animales, y

VIil.- La yuxtaposicién de invenciones conocidas o mezclas de productos conocidos, su variacion
de uso, de forma, de dimensiones o de materiales, salve que en realidad se trate de su
combinacion o fusidn de tal manera que no puedan funcionar separadamente o que las cualidades
o funciones caracteristicas de las mismas sean modificadas para obtener un resultado industrial o
un uso no obvio para un técnico en la materia.

Articulo 20.- SE DEROGA.

Articulo 21.- El derecho conferido por la patente esiard determinado por las reivindicaciones
aprobadas. La descripcidn y los dibujos o planos, o en su caso, el depdsite de material biolégico a
que se refiere e articulo 47 fraccion | de esta Ley, serviran para interpretarlas.

Articulo 22.- El derecho que confiere una patente no producird efecto alguno contra:

|- Un tercero que, en ef ambito privado o académico y con fines no comerciales, realice
actividades de investigacién clentifica o tecnolégica puramente experimentales, de ensayo o de
ensefanza, y para ello fabrique o utilice un producto o use un proceso igual al patentado;

I1.- Cualquier persona que comercialice, adquiera o use el producto patentado u obtenido por el
proceso patentado, luege de que dicho producto hubiera sido infroducido licitamente en el
comercio.

II1.- Cualquier persona que, con anterioridad a la fecha de presentacion de la solicitud de patente o,
en su caso, de prioridad reconocida, utilice e proceso patentado, fabnque el producto patentado o
hubiere iniciado los preparativos necesarios para llevar a cabo tal utilizacion o fabricacion;

V.- El emplec de la invencién de gque se trate en los vehiculos de transporte de cotros paises que
formen parte de ellos, cuando éstos se encuentren en trénsito en territorio nacional;

V.- Un tercero que, en el caso de patentes relacionadas con materia viva, utilice el producto
patentado como fuente inicial de variacion o propagacion para obtener ofros productos, salve que
dicha utilizacién se reafice en forma reiterada, y

VI.- Un tercero que, en el caso de patentes relacionadas con productos gue consistan en materia
viva, utiiice, ponga en circulacién o comercialice los producios patentados, para fines que no sean
de multiplicacién o propagacién, después de que €stos hayan sido introducidos licitamente en &l
comercio por el fisular de 1a patente, o la persona que tenga concedida una licencia.

La realizacién de cualquier actividad contemplada en el presente articulo no constituira infraccién
administrativa o delito en los téminos de ésia Ley.

Articulo 23.- La patente tendrd una vigencia de 20 afios improrrogables, contados a partir de la
fecha de presentacién de la solicitud y estara sujeta al pago de los derechos que sefale la ley
comespondiente.

En e taso de productos farmeguimicos o farmacéuticos o de procesos de obtencién de estos
productos, la vigencia de la patente podra ampliarse fres afios mas, siempre que su titular conceda
licencia para su explotacién a alguna persona moral con capital mayoritariamente mexicano.

La licencia a que hace alusidn el parrafo anterior deberd sujetarse a lo siguiente:

.- Se debera conceder mediante convertic dentro de los seis meses siguientes ai ctorgamiento de
Ja patente o a la fecha en que la autoridad competente oforgue el registro sanitario para efectuar la
distribucion def producto en México, lo que ocurra més tarde;

Il.- Deberd ser inscrita en la Secretaria;

ill.- Su duracién deberd ser de la fecha de su concesion hasta el vencimiento de la vigencia de la
patente, incluyendo su prorroga;

iV.- Debera ser imevacable y no exclusiva y sélo podra transferirse a un fercero si se cuenta con la
autorizacién det fitular de la patente, y

V.- Procedera su canceiacién si la persona a quien se e concede no realiza la explotacion de ia
patente en los términes convenidos.



Articulo 24.- El titular de la patente después de otorgada ésta, podrd demandar dafios y perjuicios
a terceros que antes del otorgamiento hubieren explotado sin su consentimiento el proceso o
producto patentado, cuando dicha explotacitn se haya realizado despuss de la fecha en que surta
efectos la publicacion de la solicitud en ia Gaceta.

Articulo 25.- El derecho exclusivo de expiotacién de la invencién patentada confiere a su titular las
siguientes prerrogativas:

I.- Si la materia objeto de la patente es un producto, el derecho de impedir a otras personas que
fabnquen, usen, vendan, ofrezcan en venta o importen el producte patentado, sin su
consentimiento, y

Il.- Si la materia objeto de la patente es un proceso, el derecho de impedir a otras personas que
utilicen ese proceso y que usen, vendan, ofrezcan en venta o importen el producte obtenido
directarnente de ese proceso, sin su consentmiento.

La explotacidn realizada por la persona a que se refiere ol articulo 68 de esta Ley, se considerara
efectuada por el titular de la patente.

Articulo 26.- La mencién de que existe una patente en tramite u otorgada, séio podra realizarse en
el caso de los productos o procesos que se encuentren en cualguiera de dichos supuesios.

Capitulo ki
Be los Modelos de Utdlidged

Articulo 27.- Seran registrables los modelos de ublidad que sean nuevos y Susceptibles de
aplicacién industnai.

Articulo 28.- Se consideran modelos de utilidad los objetos, utensilios, aparatos o herramientas
que, coma resultado de una modificacidn en su disposicién, configuracion, estructura o forma, pre-
senten una funcién diferente respecto de las partes que lo integran o ventajas en cuanto a su
utilidad.

Articulo 29.- El registro de los modelos de utlidad tendrda una vigencia de diez afios impro-
rrogables, contada a partir de |a fecha de presentacion de ja solicitud vy estara suieto al pago de la
tarifa correspondiente. La explotacion del modelo de utilidad y las limitaciones del derecho que
confiere su registro at titular se regirdn, en la conducente, por lo dispuesto en los articulos 22 y 25
de esta Ley.

Articulo 30.- Para la tramitacién del registro de un modeto de utiidad se aplicaran, en lo condu-
cente, las reglas contenidas en el Capitulo V del presente Titulo, a excepcion de los arts. 45 y 52.

Capitulo IV

De los Disefos Industriaies

Articulo 31.- Serdn registrables los disefios industriates que sean nuevos y susceptibles de
aplicacién industrial. Se consideran nuevos los disefios que sean de creacién independiente y
difieran en grade significativo, de disefios conocidos o de combinaciones de caracteristicas
conocidas de disefios. La proteccién conferida a un disefo industrial no comprenderd los
elementos o caracteristicas que estuviesen dictados unicamente por consideraciones de orden
técruce o por la realizacién de una funcién téenica, y que no incorporan ningin aporte arbitrario del
disefiador; ni aquellos elementos © caracteristicas cuya reproduceion exacta fuese necesana para
permilir que el producto que incorpora el disefio sea montado mecanicamente o conectado con
otro producto del cual constituya una parte o pieza integrante, esta limitacién no se aplcard
tratdndose de productos en los cuales el disefio radica en una forma destinada a permitic el
meontaje o la conexién miiltiple de los productos o su conexién dentro de un sistema medular.

No se protegerd un disefio industrial cuando su aspecto comprenda Unicamente los elementos o
caracteristicas a que se refiere el pdrrafo anterior.

Articulo 32.- Los disefios industriales comprenden a:

I.- Los dibujos industriaies, que son toda combinacidn de figuras, lineas o colores gue se
incerporen a un producte industnal con fines de omamentacidén y que le den un aspecto peculiar y
propio, y
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Hl.- Los modelos industriales, constituidos por toda forma tridimensional que sirva de tipo o patrén
para la fabricacién de un producto industrial, que le dé apariencia especial en cuanto no implique
efectos técnicos.

Articulo 33.- A las soliciiudes de registro de disefic indusiriales se angxaradn:

I.- Una reproduccién gréfica o fotogréfica del disefie correspondiente, y

1.~ La indicacién del género del producto para el cual se utilizaré el disefio.

Articislo 34.- La descripcion que se realice en la solicitud deberd referirse brevemente a la
reproduccion grafica o fojogréfica del diseiio, en la que se indicard, en forma clara, la perspectiva
desde la cual se ilustra.

Articulo 35.- En |a soliciiud deberd expresarse como reivindicacin la denominacién del disefio
industrial seguido de las palabras “Tal como se haré referido e ilustrado”.

Articulo 36.- El registro de los disefios industriales tendra una vigencia de guince afos
improrrogables a pariir de la fecha de presentacion de la solicitud y estard sujeto al pago de fa
tarifa correspondiente.

La explotacién de los disefios industriales y la limitacion de los derechos que confiere su registro al
tituler se regirdn, en lo conducente, por lo dispuesto en los articulos 22 y 25 de esta Ley.

Articulo 37.- La tramitacion del registro de los disefios industriales se llevard a cabo, en lo con—
ducente, conforme a las reglas contenidas en el Capitulo V del presente Titulo, a excepcion de los
articulos 45 y 52.

Capitulo ¥

D in Tramilacidn de Patentss

Articulo 38.- Para obtener una patente deberd presentarse solicitud escrita ante el Instituto, en la
gue se indicard el nombre y domicilio del inventor y del solicitants, la nacionaiidad de este dltimo,
la denominacién de la invencidn, y demds datos que prevengan esta Ley y su reglamento, y
debera exhibirse el comprobante del pago de las tarifas correspondientes, incluidas las relativas a
los examenes de forma y fondo. La soliciiud de paiente en frdmite y sus anexos seran
confidenciaies hasta el momento de su publicacion.

Articulo 38 Bis.- El Instituto reconoecera como fecha de presentacion de una solicitud de patenie a
Ja fecha y hora en que la soliciiud sea presentada, siempre que la misma cumpla con los requisitos
previstos en los articulos 38, 47 fracciones | y 1, 178 y 180 de esta Ley. En el caso de que & la
fecha en la que se presente 1a solicitud, ésta no cumpla con los requisitos sefalados en el parrafo
antenor, se tendrd como fecha de presentacion aquella en la que se dé el cumplimiento
correspondients. La fecha de presentacion determinard la prelacion entre las solicitudes.

£l reglamento de esta Ley podrd determinar ofros medios por los cuales se puedan presentar [as
solicitudes y promociones al Instituto.

Articulo 39.- La patente podra ser soliciiada directamente por el inventor o por su causahabiente o
a traves de sus representantes.

Articulo 40.- Cuando se solicite una patente después de hacero en otros paises se podrd
reconocer como fecha de prioridad la de presentacisn en aquel en gue lo fue primero, siempre que
se presente en México dentro de los piazos que determinen los Tratados Internacionales o, en su
defecto, dentro de los doce meses siguientes a la solicitud de patente en ¢l pals de origen.
Articuio 41.- Para reconocer la prioridad & que se refiere el articuio anterior $& deberén satisfacer
los requisitos siguientes:

I.- Que al soficitar |a patente se reclame la prioridad y se haga constar el pais de origen y la fecha
de presentacion de la solicitud en ese pats;

.- Que la solicitud presentada en México no pretenda el ctorgamiento de derechos adicionales a
ios que se deriven de Ia solicitud presentada en el extranjero.

Si se pretendieren derechos adicionales a los que se deriven de la solicitud presentada en el
extranjero considerada en su conjunio, la prioridad deberd ser sdio parciai y referida a esta
solicitud. Respecto de las reivindicaciones que pretendieren derechos adicionales, se podra
solicitar un nuevo reconocimiento de prioridad, y

lll.- Que dentro de los tres meses siguientes a la presentacion de la solicitud, se cumplan los
requisitos que sefialen los Tratados Intemacionales, esta Ley y su reglamento, y

V.- SE DEROGA.



Articulo 42.- Cuando varios inventores hayan realizado la misma invencién independientemente
los unos de los otros, el derecho a la patente pertenecerd al gue tenga la solicitud con fecha de
presentacin o de priotidad reconccida, en su caso, mds antigua, siempre y cuando dicha solicitud
no sea negada o abandenada.

Articulo 43.- La solicitud de patente debera referirse a una sola invencién, o a un grupo de
invenciones relacionadas de tal manera entre si que conformen un Linica concepio Inventivo.
Articulo 44.- Si la solicitud no cumple con lo establecida en e! articulo anterior, el Instituto lo
comunicara por escrito al solicifante para que, deniro del plazo de dos meses, ia divida en varias
solicitudes, conservando come fecha de cada una la de ia solicitud inicial y, en su caso, la de
prioridad recenocida. Si vencido el plazo el solicitante no ha realizado la division, se tendra por
abandonada la solicitud.

Si el solicitante cumple con lo previsto en el pérrafo anterior, las solicitudes divisionales no seran
objeto de la publicacion a que se refiere e! articulo 52 de esta Ley.

Articulo 45 - Una misma solicitud de patente podrd contener:

l.- Las reivindicaciones de un producto determinado y las relativas a procesos especialmente
concebidos para su fabncacién o utilizacion;

I.- Las reivindicaciones de un proceso determinado y las relativas a un aparato 0 a un medio
especialmente concebido para su aplicacién, y

1ll.- Las reivindicaciones de un producto determinado y las de un proceso especialmente concebido
para su fabricacion y de un aparato o un medio especiaimente concebido para su aplicacion,
Articulo 46.- E proceso y maquinana o aparatos para obtener un modelo de utilidad ¢ un disefio
industrial seran objeto de solicitudes de patente independientes a la solicitud de registros de estos
Glbmos.

Articulo 47.- A |z solicitud de patente se deberd acompariar:

l.- La descripcién de la invencién, que deberd ser lo suficientemente clara y completa para permitir
una compresion cabal de la misma y, en su caso, para guiar su realizacidn por una persona que
posea pericia y cenocimientos medios en la materia. Asimismo, deberd incluir el mejor métado
conocido por el solicitante para llevar a la prachica la invencidn, cuando ello no resulte claro de la
descripcion de la invencgion,

En caso de materal biolégico en el que la descnpcidn de la invencidn no pueda detallarse en si
misma, se deberd complementar [a solicitud con la constancia de depdsite de dicho material en
una institucién reconocida por el Instituto, conforme a lo establecido en el reglamento de esta Ley;
Il.- Los dibujos que se requieran para |la comprensidén de la descnpcidn,

lIt.- Una o mas reivindicaciones, las cuales deberdn ser claras y concisas y no podrdn exceder del
contenido de la descnpcitn, y

IV.- Un resumen de |a descripcidn de 1a invencién, que senvird Uinicamente para su publicacidn y
como elemento de informacion técnica.

Articulo 48.- Cuando una solicitud de patente deba dividirse, el solicitante deberd presentar las
descripciones, rewindicaciones y dibujos necesarios para cada solicitud, excepto la documentacion
relativa a ia proridad reclamada y su traduccién que ya se encuentren en |a solicitud inicial y, en su
caso, la cesion de derechos y el poder. Los dibujos y descnpciones que se exhiban, no sufrirdn
alteraciones que modifiguen la invencidn contemplada en ka solicitud orignal,

Articulo 49.- El solicitante podra transformar la solicitud de patente en una de registro de modelo
de utilidad o de disefio industnal y viceversa, cuando del contenido de la solicitud se infiera que
éste no concuerda con lo solicitado,

El solicitante sdlo podra efectuar la transformacion de la solicitud dentro de los tres meses
siguientes a la fecha de su presentacion o dentro de los tres meses siguientes a la fecha en que el
Instituto le requiera para que la transforme, siempre y cuando |a solicitud no se haya abandonado.
En caso de que el solicitante no transforme la solicitud dentre del plazo concedido por el Instituto
se tendra por abandonada la solicitud.

Articulo 50.- Presentada la solicitud, el Instituto reabizard un examen de forma de la
documentacién y podrd requerir que se precise o aclare en lo que considere necesario, © se
subsanen sus omisiones De no cumnplir el solicitante con dicho requenmiento en un plazo de dos
meses, se considerara abandonada ta solicitud.

Articulo 51.- SE DEROGA.

Articulo 52.- La publicacién de la soliciud de patente en tramite tendrd fugar lo mds pronto posible
despues del vencimiento del plazc de 18 meses, contado a partir de la fecha de la presentacion o,
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en su caso, de priotidad reconocida. A peticién del soficitanie, ia solicitud sera publicada antes del
vencimiento del plazo sefialado.

Articulo 53.- Una vez publicada la solicitud de patente y efectuado e! pago de la tarifa que
corrasponda, ef instituto hard un examen de fondo de la invencién para determinar si se satisfacen
los requisitos sefialados por el articulo 16 de esta Ley, o se encuentra en algunc de los supuesios
previstos en los articulos 16 y 19 de esta Ley.

Para la realizacion de los exdmenes de fondo, el Insfituto, en su caso, podra solicitar el apeyo
téenico de organismos & instituciones nacionales especializados.

Articulo 54.-E| Instituto podr4 aceptar o requerir el resultado del examen de foendo ¢ su equivalente
realizado por oficinas extranjeras de patentes, 0 en su €aso, una copia simple de la patente
otorgada por alguna de dichas oficinas exiranjeras.

Articulo 55.- E| Instituto podra requerir por escrito al solicitante para que, deniro del plazo de dos
meses, presente la informacién o documentacion adicional o complementaria que sea necesaria,
incluida aquella relativa a la blisqueda o examen practicado por oficinas exiranjeras; modifique las
reivindicaciones, descripcién, dibujos, o haga las aclaraciones que considere pertinentes cuando:
.- A juicio del Institulo sea necesario para la realizacion del examen de fondo, ¥

Il.- Durante o como resultado dei examen de fondo se encontrase que la invencién tal como fue
solicitada, no cumple con los requisitos de patentabilidad, o se encuentra en alguno de los
supuestos previstos en los articuios 16 y 19 de esta Ley.

Si dentro del plazo a que se reflere este articulo el solicitante no cumple con el requerimiento, su
solicitud se considerara abandonada.

Articulo 55 Bis.- Los documenios gue se presenten en cumplimienio de alguno de los
requerimientos a que se refieren ios articulos 50 y 55 de esta Ley, o en el caso de enmiendas
volunitarias, no podran contener materias adicionales ni refvindicaciones que den mayor alcance al
gue esté contenido en la solicitud original considerada en su conjunto.

Sélo se aceptardn enmiendas voluntarias hasta antes de la expedicién de la resolucidn sobre la
procedencia o negativa de otorgamiento de la patente a que se refieren los articulos 56 y 57 de
esia Ley.

Articulo 56.- En caso que el Instituio niegue la patente, lo comunicard por escriio al solicitante,
expresando los motivos y fundamentos legales de su resolucion.

Articulo 57.- Cuando proceda el otorgamiento de la patente, se comunicara por escrito al
solicitanie para que, dentre del plazo de dos meses, cumpla con los requisitos necesarios para su
publicacién y presente ante el Instituto el comprobante del pago de Ia tarifa correspondiente a la
expedicion del titulo. Si vencido el plazo fifado el solicitante no cumple con lo establecido en el
presente articulo, se le tendra por abandonada su solicitud.

Articulo 58.- El interesado tendra un plazo adicional de dos meses para cumplir los requisitos a
gue se refieren los articulos 44, 50, 55 y 57 de esta Ley, sin que medie solicitud y comprobando ¢l
pago de la tarifa que corresponda al mes en que se dé cumplimiento.

El plazo a que se refiere el parrafo anterior, se contard a partir del dia siguiente al del vencimiento
del plazo de dos meses previsto en los articulos antes referidos.

La solicitud se tendra por abandonada si el solicitante no da cumplimienio a ios requerimienios
formulados, dentro del plazo inicial o en el adicional previsto en este artfculo; o no presenta el
comprobante de pago de las farifas correspondientes.

Arficulo 59.- El Instituio expedira un tituio para cada patente como constancia y reconocimiento
oficial al titular. E! titulo comprenderd un ejemplar de la descripcion, reivindicaciones y dibujos, si
los hubiere, y en el mismo se hard constar:

1.- Ndmero y clasificacion de la patente;

il.- Nombre y domicilio de la persona o personas a quienes s& expide;

111.- Nombre del inventor o inventores;

IV.- Fechas de presentacién de la solicitud y de prieridad reconocida en su caso, ¥ de expadicion;
V.- Denominacién de la invencion, y

VI.- Su vigencia.

Articulo 60.- Otorgada la patente, el Instituto procedera a hacer su publicacion en la Gaceta, que
contendrd la informacion a gue se refieren los articulos 47 fraccion IV y 58 de esta Ley.

Articuio 61.- Solo podrdn permitirse cambios en el texio o dibujos del titulo de un patente en los
siguientes supuestos:



L.- Para corregir errores evidentes o de forma, y
li.- Para limitar la extension de las reivindicaciones.
Los cambios autorizados deberdn ser publicados en la Gaceta.

Capitule Vi

De jas Livenclss y Ia Transmisién de Derachos

Articulo 62.- Los derechos que confiere una patente o registro, o aguéllos que deriven de una
solicitud en tramite, podran gravarse y transmitirse total ¢ parciaimente en ios términos v con las
formalidades que estabiece la legislacién comiin. Para que |a transmisién de derechos o gravamen
puedan producir efectos en penuicio de terceros, deberz inscribirse en el Instituto.

Podré solicitarse mediante una sola promocién la inscripcion de transferencias de Ja titularidad de
dos o mds solicitudes en framite o de dos o mds patentes o registros cuando quien transfiere y
quien adquiere sean las mismas personas en todos elios. £ solicitante debera identificar cada una
de las solicitudes, patentes o registros en los que se hard la inscripcion. Las tarifas
correspondientes se pagaran en funcién del nimero de solicitudes, patentes o registros
involucrados.

Articulo 63.- El titular de la patente o registro podrd conceder, mediante convenio, licencia para su
explotacién. La licencia deberd ser inscrita en el Insiituto para que pueda producir efectos en
perjuicio de terceros.

Podrd selicitarse mediante una sola promocién la inscripcion de licencias de derechos relativos a
dos o mds solicitudes en tramite o a dos o mas patentes o registros cuando el licenciante y el
licenciatario sean los mismos en todos ellos. El soficitante deberd identificar cada una de las
solicitudes, patentes o registros en los que se hard la inscripcion. Las tarifas correspondientes se
pagaran en funcién del nGmero de solicitudes, patentes o registros involucrados.

Articulo 64.- Para inscribir una transmision de patenie, registro, licencia o gravamen en el
Instituto, bastard formular la selicitud correspondiente en los términos que fije el reglamento de
esta Ley.

Articulo 65.- La cancelacién de la inscripcidn de una licencia procederd en cualguiera de los
siguientes casos:

1 - Cuando la soliciten conjuntamente el titular de la patente o registro v la persona z la que se le
haya concedido la icencia;

Il.- Por nulidad o caducidad de la patente o registro;

Ili.- SE DEROGA.

IV.- Por orden judicial.

Articulo 66.- No se inscribird la licencia cuando la patente o registro hubiesen caducado ¢ la
duracigén de aguélla sea mayor que su vigencia.

Articulo 67.- Salvo estipulacién en contrario, la concesién de wna licencia no excluird la
posibilidad, por pante del titular de la patente o registro, de conceder otras licencias i realizar su
explotacién simultdnea por si mismo.

Articulo 68.- La persona que tenga concedida una licencia insctita en el Instituto, saivo
estipulacion en contrario, tendrd la facultad de ejercitar las acciones legales de proteccién a los
derechos de patente como si fuere el propio titular.

Articulo 89.- La explotacién de fa patente realizada por la persona que tenga concedida una
licencia inscrita en el Instituto, se considerard como realizada por su titular, salvo el caso de
licencias obligatonas.

Articulo 70.- Tratdndose de invenciones, después de tres afios contados a partir de la fecha del
otorgamiento de la patente, o de cuatro afios de la presentacidn de la solicitud, segin lo gue
ocurra mas tarde, cualquier persona podra solicitar el Instituto la concesidn de una licencia
obligatoria para explotaria, cuando la expiotacién no se haya realizado, salve que existan causas
debidamente justificadas.

No procederd el otorgamiento de una licencia obligatoria, cuando el titular de 1a patente o quien
tenga concedida licencia contractual, bayan estado realizande la importacidn dei producto
patentado u oblerude por el proceso patentado.

Articulo 71.- Quien solicite una licencia obligatoria deberd tener capacidad técnica y econémica
para realizar una explotacion eficente de la invencion patentada.
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Articulo 72.- Anies de conceder la primera licencia obligatoria, el Instituto dard oporiunidad al
titular de la patente para que deniro de un plazo de un afio, contado a partir de la nolificacién
personal que se haga a éste, proceda a su explotacion.

Previa audiencia de las partes, el Instituto decidird sobre ia concesion de la ficencia obligatoria y,
en caso de que resuslva concederla, fijard su duracién, condiciones, campo de aplicacién y monto
de las regalias que correspondan al titular de ia patente.

En caso de que se soliciie una licencia obiigatoria existiendo otra, la persona que tenga la licencia
previa deberd ser notificada y oida.

Articulo 73.- Transcurrido el térmmo de dos afios contado a partir de ia fecha de concesion de la
primera licencia obligatoria, el Instituto podrd declarar administrativamente la caducidad de la
patente, si la concesion de la ficencia obligatoria no hubiese corregido la falta de explotacion de la
misma, o si el fifular de la patente no comprueba su explotacion o la existencia de una causa
justificada a juicio del instituto.

El page de las regalfas derivado de una licencia obligatoria concluira cuando caduque o se anule la
patente, o por cualguier otra causa prevista en esia ley.

Articulo 74.- A peticion del titular de la patente o de la persona que goce de la licencia cbligatoria,
las condiciones de ésta podrdn ser modificadas por el Instituto cuando o jusiifiguen causas
supetvenientes y, en particular, cuando el titular de la patente haya concedido licencias
contractuales mas favorables gus la licencia obligatoria. El Instituto resolverd sobre la modificacion
de las condiciones de la licencia obligatoria, previa audiencia de las paries.

Articulo 75.- Quien goce de una licencia obligatoria deberd iniciar la explotacion de la patente
dentro del plazo de dos afios, contados a partir de la fecha en que se le hubiere concedido. De no
cumplirse esto, salvo que existan causas justificadas a juicio de el Instituto, procederd la
revocacgién de la licencia de oficio o a peticién del titular de la patente.

Articulo 76.- La licencia obligatoria no serd exclusiva. La persona a quien se le conceda sélo
podré cederla con auterizacién de el Instituto y siempre que la transfiera junto con la parte de la
unidad de produccién donde se explota la patente objeto de la licencia.

Articulo 77.- Por causas de emergencia o seguridad nacional y mientras duren éstas, el Instituto,
por declaracién que se publicard en & Diario Cficial, determinard que la explotacién de ciertas
patentes pueda hacerse mediante la concesion de licencias de utilidad pubtica, en los casos en
que, de no hacerlo asi, se impida, entorpezca o encarezca la produccién, prestacion o distribucion
de satisfactores basicos para la poblacién.

Para la concasion de estas licencias se procederd en los términos del parrafo segundo del articulo
72 y no podran tener caracter de exclusivas o transmisibles.

Capftulo Vil
Bie I Nuligad v Caducidad de Potentes y Registros

Articulo 78.- La patente o registro serdn nulos en los siguientes casos:

.- Cuando se hayan otorgado en contravencion a las disposiciones sobre requisitos y condiciones
para el otorgamiento de patentes o registros de modelos de utilidad y disefios industriales. Para
efectos de lo dispuesto en esta fraccién, se consideran reguisitos y condiciones para el
otorgamiento de patentes y regisiros los establecidos en los articulos 16, 18, 27, 31y 47;

I.- Cuando se haya otorgado en contravencién a las disposiciones de |a ley vigente en el momento
en que se otorgd la patente o el registro.

La accién de nulidad basada en esta fraccion no podra fundarse en la impugnacién a la
representacion legal del solicitante de la patente o del registro.

II.- Cuando durante el trdmite se hubiere incurrido en abandono de la soliciiud, y

IV.- Cuando el otorgamiento se encontrare viciado por error o inadvertencia graves, 0 se hubiese
concedido a quien no tenia derecho para obteneria.

La accién de nulidad prevista en las fracciones 1 y It anteriores, podra ejercitarse en cualquier
tiempo; la que deriva de los supuesios previstos en las fracciones Il y IV anteriores, podra
gjercitarse dentro del plazo de cinco afios contado a partir de la fecha en que surta efectos la
publicacitn de la paienie o del registro en la Gaceta.

Cuando la nulidad s6lo afecte a una o a algunas reivindicaciones, o a una parie de una
reivindicacion, la nulidad se declarard solamente respecto de la reivindicacién o reivindicaciones



afectadas, o la parte de las reivindicaciones afectadas. La nulidad podrs declararse en la forma de
una limitacién o precision de la reivindicacion correspondiente.

Articulo 79.- La declaracion de nulidad se hara administrativamente por el Instituto, de oficio, a
peticién de parte o del Ministerio Piblico Federal cuando tenga algtn interés la Federacion, en los
términos de esta Ley. La declaracién de nulidad destruird retroactivamente a la fecha de
presentacion de la solicitud, los efectos de la patente o registro respectivos.

Articulo 80.- Las patentes o registros caducan v fos derechos que amparan caen en el dominio
publico en los siguientes supuestos:

1.- Al vencimiento de su vigencia;

11.- Por no cubrir el pago de la tarifa previsto para mantener vigentes sus derechos, o dentro del
plazo de gracia de seis meses siguientes a éste;

iIl.- En el caso del articulo 73 de esta Ley.

La caducidad que opere por el solo transcurse del fempo, no requerird de declaracién
administrativa por parte det Instituto.

Articulo 81.- Se podrd solicitar la rehabilitacién de la patente o registro caducos por falta de pago
oportunc de la tarifa, siempre que la solicitud correspondiente se presente deniro de los seis
meses siguientes al plazo de gracia a que se refiere la fraccién Ii del articulo antenior y se cubra el
pago omitide de |a tarifa, mds sus recargos.

TITULO TERCERO
Be los Secrefos industriaies

Capitulo Unico

Articulo 82.- Se considera secreto industral a toda informacidn de aplicacién industrial o comercial
que guarde una persona fisica 0 moral con cardcter confidencial, que le signifique obtener o
mantener una ventaja competitiva o econdmica frente a terceros en la realizacién de actividades
econdmicas y respecto de ia cual haya adoptado los medios o sistemas suficientes para preservar
su confidencialidad y el acceso restringide a la misma. La informagién de un secreto industnal
necesariamente deberd estar refenda a la naturaleza, caracteristicas o finalidades de los
productos; a los métodos o procesos de produccién; o a los medios o formas de distribucién o
comercializacidn de productos o prestacién de servicios. Mo se considerara secreto industrial
aguefla informacién que sea del dominio puablico, la que resulte evidente para un técnice en la
materia, con base en informacién previamente disponible o la que deba ser divulgada por
disposicién legal o por orden judicial. No se considerard que entra al dominio publico o que es
dvulgada por disposicién legal aquella informacién que sea proporcionada a cualquier autoridad
por una persoha que la posea como secreto industrial, cuando la proporcione para el efecto de
obtener licencias, permisos, autorizaciones, registros, o cualesquiera otros actos de autoridad.
Articulo 83.- La informacién a que se refiere el articulo anterior, debera constar en documentos,
medios electrénicos o magnéticos, discos opticos, microfilmes, peliculas u otros Instrumentos
similares.

Articulo 84.- La persona que guarde un secreto industrial podra transmitirlo o autorizar su uso a un
tercero El usuano autorizado tendré la obligacion de no divuigar et secreto industrial por ningun
medio. En los convenios por los que se transmitan conocimientos técnicos, asistencia téenica,
provisién de ingenieria basica o de detalle, se podran establecer clausutas de confidencialidad
para proteger los secretos industriales que contemplen, las cuales deberdn precisar los aspectos
quée comprenden corno confidenciales.

Articulo 85.- Toda aquella persona gue, con motivo de su trabajo, empleo, cargo, puesto,
desempefio de su profesién o relacion de negocios, tenga acceso a un secreto industrial del cual
se le haya prevenido sobre su confidencialidad, deberd abstenerse de revelarlo sin causa
justificada y sin consentimiento de la persona que guarde dicho secreto, o de su usuaro
autorizado.

Articulo B6.- La persona fisica o meral que contrate a un trabajador que esté laborando o haya
laboradc o a un profesionista, asesor o consultor que preste o haya prestado sus servicios para
otra persona, ¢on ¢l fin de obtener secretos industriaies de ésta, serd responsable del pago de
dahos y penuicios que le ocasione a dicha persona
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También serd responsable del pago de dafios y perjuicios la persona fisica o moral que por
cualquier medio ilicito obtenga informacién que contemple un secreto industrial.

Articulo 86 Bis.- La informacién requerida por las leyes especiales para determinar la seguridad y
eficacia de productos farmoguimicos y agroquimices que utiicen ruevos componentes quimicos
guedara protegida en los términos de los tratados intemacionales de los que México sea parte.
Articulo 86 Bis 1.- En cualquier procedimiento judicial o administrativo en que se requiera gue
alguno ds los interesados revele un secreto industrial, la autoridad que conozca debera adoptar las
meadidas necesanas para impedir su divulgacion a terceros ajenos a la controversia.

Ningln interesado, en ningln caso, podrd revelar o usar €l secreto industrial a que se refiere el
parrafo anterior.

TITULO QUINTO
Do iz Denominscion de DOrigen
Capitulo

De e Proteceién & lp Denominacidn de Origen

Articulo 156.- Se entiende por denaminacién de origen, el nombre de una region geogréfica del
pais qus sirva para designar un producto originario de la misma, y cuya calidad o caracteristica se
deban exclusivamente al medio geografico, comprendido en éste los faciores naturales y los
humanos.

Articulo 157.- La proteccién que esta Ley concede a las denominaciones de origen se inicia con la
declaracion que al efecto emita el Instituto. El uso ilegal de la misma sera sancionado, incluyendo
los casos en que venga acompanada de indicaciones tales como “génerc’, “fipo", "manara’,
“imitacidn’, u olras similares que creen confusién en ei consumidor o impliquen competencia
desleal.

Articulo 158.- La declaracion de proteccién de una denaminacion de origen, se hard de oiicio o a
peticion de quien demuestra tener interés juridico. Para los efectos de este artfculo se considera
que tienen interés juridico:

l.- Las personas fisicas o morales que direciamente se dediquen a fa extraccicn, produccion o
elaboracién del producto o les productos que se pretendan amparar con la denominacion de
origen; :
Il.- Las camaras o asociaciones de fabricantes o productores, y

ill - Las dependancias o entidades del gobiemo federal y de los gobiemos de la entidades de la
Federacion.

Articulo 159.- La solicitud de declaracién de proteccién a una denominacién de origen se hard por
escrito, a ia que se acompafardn los comprobantes que fundan la peticion y en la que se
expresard lo siguiente:

.- Nombre, domicilio y nacionalidad del solicitante. Si es persona moral debera sefialar, ademas,
su naturaleza y las actividades a que se dedica;

il.- Interés juridico del solicitante;

11l.- Sefialamienio de la denominacién de origen;

IV.- Descripcion detaliada dei producto o los productos terminados que abarcara la denominacion,
incluyendo sus caracteristicas, componentes, forma de extraccidn y procesos de produccidn o
elaboracién. Cuando sea determinante para establecer la relacién entre ta denominacion y el
producto, se sehalardn las normas oficiales establecidas por la Secretaria de Comercio y Fomento
Industrial a2 que deberdn sujetarse el producto, su forma de exiraccion, sus proceses de
elaboracion o produccién y sus modos de empaque, embaiaje o envasamiento;

V.- Lugar o lugares de extraccién, produccion o elaboracién del producto que se trate de proteger
con la denominacién de origen v la delimitacion det terntorio de origen, atendiendo a los caracteres
geogrdficos y a las divisiones politicas;

V1.- Sefalamiento detallado de los vinculos entre denominacion, producto y territorio, y

Vil.- Los demds que considere necesarios o pertinentes el solicitante.

Articule 160.- Recibida la solicitud por el Instituto y enterado el pago de las tarifas
correspondientes, se efectuarad el exarnen de los datos y documenios aportados.



St a juicio del Instituto, los documentos presentados no satisfacen los requisitos legales o resultan
insuficientes para la comprensién y andlisis de cualquiera de los elementos de la solicitud, se
reguerira al soficitante para que haga las aclaraciones ¢ adiciones necesanas, otorgandole al
efecto un plazo de dos meses.

Si el solicitante no cumple con e requerimiento dentro del plazo otorgado, la solicitud se
considerard abandonada, pero el Instituto podra continuar de oficio su tramitacién en los términos
del presente capitulo si lo considera pertinente.

Articulo 161.- Cuando los documentos presentados satisfagan los requisitos legales, el Instituto
publicara en el Diano Oficial un extracto de la solicitud.

S el procedimiento se inicia de oficio, el Institute publicara en el Diario Oficial un extracto de las
menciones y requisitos establecidos en las fracciones 11 a la VIl del articulo 159 de esta Ley.

En ambos cases el Instituto otorgard un plazo de dos meses, contados a partir de la fecha de
publicacién para que cualquier tercero que justifique su interés juridico, formule observaciones u
objeciones y aporte las pruebas que estime pertinentes.

Articulo 162.- Para los efectos de este capitulo se admitird toda clase de pruebas con excepsion
de la confesional y testimonial. La pericial correspondera a la Instituto o a quien ésta desigrie. El
Instituto podrd realizar en cualquier tiempo, antes de la declaracion, las investigaciones que estime
pertinentes y allegarse los elementos que considere necesarios.

Articulo 163.- Transcurrido el plazo a que se refiere el articulo 161 de esta Ley, efectuados los
estudios y desahogadas las pruebas, el Instituto dictara la resolucisn que corresponda.

Articulo 164.- Si la resolucion a que se refiere el articulo anterior oforga fa proteccién de la
denominacion de origen, el Instituto hard la deciaratoria y procedera a su publicacién en el Diario
Oficial. La declaracién del Instituto que otorgue la proteccion a una denominacién de ongen,
determinard en definitiva los efementos y requisitos previstos en el articulo 159 de esta Ley.
Articuio 165.- La vigencia de la declaracion de proteccién de una denominacién de ongen estard
determinada por la subsistencia de ias condiciones gue la motivaron y sélo dejara de surtir efectos
por otra declaracian del Instituto.

Articulo 166.- Los térmings de a declaracién de proteccion a una denominacién de origen podran
ser modificados en cualquier tiempo, de oficio o a peticidn de parte interesada, siguiendo el
procedimiento estabiecido en este capitulo. La soiicitud relativa, deberd expresar lo exigido por tas
fracciones | a Il del articuio 159 de esta Ley, y un sefialamiento detallado de las modificaciones
que se piden y las causas que las motivan.

Articulo 167.- El Estado Mexicano sera el titular de la denominacién de origen. Esta sélo podra
usarse mediante autorizacion que expida el Instituto.

Articulo 163.- El Instituto, por conducto de la de Relaciones Exteriores, tramitard el registro de las
denominaciones de ongen que hayan sido materia de una declaracién de proteccién en los
térrminos de esta Ley, para obtener su reconocimiento en el extranjero conforme a los Tratado
Internacionaies.

Capitulo It

De la autorizacidn para su Uso

Articulo 169.- La autorizacién para usar una denominacién de origen debera ser solicitada ante el
Instituto y se otorgars a toda persona fisica o moral que cumpla los siguientes requisitos:

I.- Que directamente se dedique a la extraccién, produccién o elaboracién, de los productos
protegidos por la denorminacidn de origen;

tl.- Que realice tai actividad dentro del terntono determinado en Ja declaracién;

Hl.- Que cumpla con las normas oficiales establecidas por la Secretaria de Comercio y Fomento
Industnal conforme a las leyes aplicables, respecto de los productos de que se trate, y

IV.- Los demas que sefiale la declaracion.

Articuio 170.- La solicitud para obtener una autorizacidén de uso de denominacién de origen
deberd contener los datos y estar acompafada de los documentos que se sefialen en el
reglamento de esta Ley,

Articulo 171.- Al recibir la solicitud de autorzacidn de uso de una denominacién de origen, el
Instituto procederd en los términos previstos por el articulo 160 de esta Ley y en caso de que se
sausfagan los requisitos legaies procedera a su otorgamento.
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Articulo 172.- Los afectos de la autorizacion para usar una denominacion de eorigen durarén diez
afos, contados a partir de la fecha de presentacién de la soliciiud en el Instituto, y podran
renovarse por perfodos iguales.

Articulo 173.- E| usuario de una denominacién de ongen esta obligado a usarla tal y como
aparezca protegida en la declaracién. De no usarla en la forma establecida, procedera la
cancelacion de la autorizacion.

Articulo 174.- £l derecho a usar una denominacién de origen pedra ser transmitido per el usuario
autorizado en los términos de la legislacién comin. Dicha transmisién sdlo surlira efectos a partir
de su inscripsién en el Instituto, previa comprobacién de que el nusvo usuario cumple con la
condiciones y requisitos establecidos en esta Ley para obiener ¢l derecho a usar la denominacién
de origen.

Articule 175.- El usuario autorizado de una denominacién de origen podrd a su vez, mediante
convenio, permitr el uso de ésta, Unicamente & quienes distribuyan o vendan los productos de sus
mareas. El convenio deberd ser sancionado por el Instituto y surtird efectos a partir de su
insgripcion de esta.

£] convenio deberd coniener una cldusula en la que se establezca la obligacién del distribuidor o
comercializador de cumplir con los requisiios establecidos en las fracciones Il y IV del articulo 169
y los previstos en el reglamento. En caso de que el distribuidor o comercializador no cumpliere con
esta obligacién, procederd la cancelacién de la inserpcion.

Articuio 176.- La autorizacion de usuario de una denominacion de origen dejara de surtir efectos
pon:

|- Nulidad, en cualquiera de los siguientes casos:

a) Cuando se otorgue en contravencion a las disposiciones de esta Ley;

b) Cuando se otorgue atendiendo a datos y documentos {alsos;

Il.- Cancslacién, cuando el usuario autorizado use la denominacién de otigen en forma diferente a
la establecida en la declaracion de proteccion;

111.- Por ferminacién de su vigencia.

Articulo 177.- Las declaraciones administrativas de nulidad y cancelacién se hardn por el Instituto,
de oficio, a peticién de parte o del Ministerio Plblico Federal.

Articulo 178.- Ademds de las publicaciones previstas en este capitulo, se publicardn en la Gaceta
las declaraciones que emita y auiorizaciones que otorgue e Instituto, asi como cualquier acto que
dé por terminados los efectos de los derechos otorgades en materia de denominacidn de origen.

TITULO QUINTO BIS
De los esquemas de Trazado de Circultos integrados

Articulo 178 Bis.- Los esquemas de trazado de circuites integrados seran registrados y estaran
protegidos en términos del presente Titulo. Al efecto, ef Instituto tendra las facultades siguientes:

.- Tramitar y, en su caso, olorgar i registro a los esquemas de trazado de circuitos integrados, asi
como la inseripcién de sus transmisiones v licencias de uso y explotacién, en los téminos de esta
Ley y su reglamento;

11.- Sustanciar los procedimientos de declaracién administrativa de infraceién, nulidad o caducidad,
relacionados con el registro de los esquemas de trazado de circuitos integrados, emitir las
resoluciones que correspondan a diches procedimientos e imponer las sanciones gque procedan, ¥
lll.- Cuando no lo hayan convenido las partes, fijar el monto de las regalias a que se refiere el
articulo 178 bis 5, fraccion V, segundo parrafo, de este Titulo.

Articulo 178 Bis 1.- Para los efecto de éste Titulo, se considerara como:

I.- Circuito integrado: Un producto, en su foma final o en una forma intermedia, en el que los
elementos de los cuales uno por lo menos sea un elemenio activo, y alguna o todas las
interconexiones, formen parte integrante del cuerpo o de la superficie de una pieza de materiai
sermiconductor, y que esté destinado a realizar una funcién electronica;

IL.- Esquema de trazado o topografia: la disposicion tridimensional, expresada en cualquier forma,
de los elementos, de los cuales uno por fo menos sea un elemente active, y de alguna o todas las
interconexionas de un circuite integrado, o dicha disposicién tridimensional preparada para un
circuito integrado destinado a ser fabricado;

1ll.- Esquema de irazado protegido: es un esquema de trazado de circuitos integrados respecto del
cual se haya cumplido las condiciones de proteccion previstas en el presente Titulo, ¥



IV.- Esquema de trazado onginal: es el esquema de trazado de circuitos integrados que sea el

resultade del esfuerzo intelectual de su creador y no sea habitual o comlin entre los creadores de

esquemas de trazado o los fabricantes de circuitos integrados en le momento de su creacion.

Articulo 178 Bis 2.-Serd registrable el esquema de trazado original, incorporado o no a un circuito

integrado, que no haya sido comercialmente explotado en cualquier parte del mundo. También

sera registrable aun cuando haya sido comercialmente explotado de manera ordinario, en México o

en el extranjero, siempre que la seolicitud de registro se presente ante el Instituto, dentro de los dos

anos siguientes a la fecha en que el solicitante lo expiote comercialmente en forma ordinara por

primera vez en cualguier parte del mundo.

Un esquema de irazado que consista en una combinacidn de elementos o interconexiones que

sean habituales o comunes entre los creadeores de esquemas de trazade o los fabricantes de

circuitos integrados al momento de su creacién, sélo serd registrable si la combinacién en su

conjunto se considera original en los términos de la fraccion IV del articulo 178 bis 1 de este Titulo,

y cumpla con las demds condiciones sefialadas en el parrafo anterior.

Articulo 178 Bis 3.- El registro de un esquema de trazado tendrd una vigencia de diez afios

improrrogables ¢contados a partir de la fecha de presentacién de la solicitud de registro v estara

sujeta al pago de la tarifa correspondiente.

Articulo 178 Bis 4.- £l registro de un esquema de trazado confiere a su fitular el derecho de

Impedir a otras personas que, $in su autorizacion:

.- Reproduzcan en su totalidad el esquema de trazado protegido, o cualquiera de sus partes que

se considere original por si sola en términos de |z fraccion IV del articuio 178 bis 1 de esta Ley, por

incorporacion en un circuito integrada o en otra forma, y

Il.- Importe, vendan o distribuyan en cualquier forma para fines comerciales:

a) Elesguema de trazado protegido;

b) Un circuito integrado en el que se incorpore un esquema de trazado protegido, o

¢} Un bien que incorpore un circuito integrado que a su vez incorpore un esquema de trazado
protegido reproducido ilicitamente.

Articula 178 Bis 5.-El derecho gue confiere el registro de un esquema de trazado no producira

efecto alguno en contra de cualquier tercero que:

L- Sin autorizacién del titular, con propésitos privados o con el Gnico objetivo de evaluacion,

andlisis, investigacion o ensefanza, reproduzea un ¢squema de trazado protegido;

H.- Cree un esquema de trazado que cumpla con la exigencia de onginalidad, sobre la base de la

evaluacién o el andlisis de un esquema de trazado protegido en los términos de 1a fraccién | de

este articulo;

[li.- En forma independiente y con anterioridad a la publicacion del registro en la Gaceta, haya

creado un esquema de trazado onginai idéntico al esquema de trazado protegido.

Quien trate de prevalerse de esta excepcion, en un procedimiento de declaracion administrativa,

tendré la carga de 1a prueba;

IV - Realice cualguiera de los actos a que se refiere la fraccién || del articulo anterior sin la

autorizacion del titular, después de que hayan sido introducidos ilicitamente en el comercio en

México 0 en cualquier parte del mundo por el titular o con su consentimiento, respecto de:

a) Un esquema de trazado protegido;

b) Un circuito integrado que incorpore un esquema de trazado protegido, o

¢} Un bien que incorpore un circuito integrade que a su vez incorpore un esquema de trazado
protegido;

V.- Sin autorizacién de! titular, venda o distribuya en cualquier forma un circuito integrado que

Incorpore un esquema de trazado protegido reproducidae ilicitamente, siempre y cuando la persona

que realice u ordene tales actos no sepa y no tuviere motivos razonables para saber, al adquirir tal

circuito integrade, que éste incorpora un esquema de trazado protegido reproducido iticitamente.

A partir del momento en gue el tercero de buena fe reciba aviso suficiente de que el esquema de

trazado protegido se ha reproducido ilfcitamente, estard obligado al pago de una regalia razonable

que corresponderia bajo una licencia libremente negociada, de tal esguema de trazado, para

agotar el inventario en existencia ¢ {0s pedidos hechos con anterioridad a la notificacién.

La realizacién de cualquier actividad contemplada en el presente articulo no constituird infraccién

admiristrativa o delito en los términos de asta Ley.

Articulo 178 Bis 6.- Ademas de los datos sefalados en el articulo 38 de esta Ley, 12 solicitud de

registro deberd ir acompanada de:
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.- La manifestacion , bajo protesta de decir verdad, de la fecha y lugar de primera explotacion
comerclal ordinasia en alguna parte del munde, o de que no ha sido explotado;

il.- Una reproduccidn gréfica o fotografica del esquema de trazado, y

Il - La indicaci6n de la funcidn electronica que reafice el circuito integrado, al que se incorpora el
esquema de trazado.

El solicitante podré excluir las partes de la reproduccién grafica o fotografica relativas a la forma de
fabricacion del circuito integrado, a condicién de que las partes presentadas sean suficientes para
permitir la identificacién del esquemna e trazado.

Articulo 178 Bis 7.- Ei registro de un esquema de trazado se lievara a cabo, en lo conducente,
conforme a lo dispuesto en los articulos 34, 35, 38, 38 bis, 39, 50 y 55 bis al 80 de esta Ley.

Para la transmisién o licencia de !os derechos que confiere un registro de esquemna de trazado
protegido serén aplicables las disposiciones contenidas en los articulos 62 al 69 de esta Ley. No
procedera el otorgamiento de licencias obligatorias.

Articulc 178 Bis 8.- El registro de un esquema de trazado protegido serd nulo cuando se haya
olorgado en contravencion a lo dispuesto en ef articulo 178 bis 2 de este Tiiulo, siendo apiicable,
en lo conducenie, la dispuesio en los articulos 78 al 81 de esta Ley.

Articuio 178 Bis 9.- Para los efectos del articulo 229 de esta Ley, los esquemas de trazado
protegidos o los circuitos infegrados a los que éstos se incorporen deberdn ostentar las lsiras: "M”
o “T”, dentro de un circulo o enmarcados en aiguna ofra forma; acomparfiados del nombre del
titular, sea en forma completa o en forma abreviada por medio del cual sea generaimente
conocido.

El titular del registro de un esquema de trazado podrd demandar dafos y perjuicios a terceros que
antes del otorgarniento de dicho registro hayan explotado sin su consentimiento el esquema de
trazado, siempre y cuando dicha explotacién se haya realizado después de la fecha de
presentacion de la solicitud de registro y el esguema de trazado de gue se trate cumpla con lo
dispuesto en el parrajo anterior.

TITULO SEXTO
D= jos Procoedimientos Administrativos
Capituic |

Reglss Generales de los Procedimisntos

Articulo 179.- Toda solicitud o promocidn dirigida al instituto, con motivo de lo dispuesto en esta
Loy y demds disposiciones derivadas de ella, debera presentarse por escrite y redactada en idioma
espafiol. Los documentos gque se presenten en idioma diferente deberdan acompafarse de su
traduccion al espariol.

Articulo 180.- Las solictudes y promociones deberdn ser firmadas por el interesado © su
representante y estar acompafiadas del comprobante de pago de la tarifa correspondiente, en su
caso. Si falta cualquiera de estos elementos, el Instituto desechard de plano la solicitud ©
promocion.

Articulo 181.- Cuando las solicitudes y promociones se presenten por conducto de mandatario,
éste deberd acreditar su personaiidad:

I.- Mediante carta poder simple suscrita anfe dos testigos si el mandante es persona fisica;

Il.- Mediante carta poder simple suscrita anie dos festiges, cuando en el caso de personas
morales, se trate de solicitudes de patentes, registros, o la inscripcién de licencias o sus
transmisiones.

En este caso, en la carta poder deberd manifestarse que quien la oforga cuenta con facultades
para ¢llo y cltarse el instrumento en el que consten dichas facuftades.

I1l.- En los casos no comprendidos en la fraccién anterior, mediante insirumento publico o carta
poder con ratificacién de firmas ante notaric o comedor cuando se trate de persona moral
maxicana, debiendo acreditarse la legal exisiencia de ésta y las facultades del otorgante, y

IV- En los casos no comprendidos en la fraccidn 1l, mediante poder otorgado conforme a la
legislacion aplicable del lugar donde se otorgue o de acuerdo & los tratados intemacionales, en
case de que el mandante sea persona moral extranjera. Cuando en el poder se dé fe de Ia



existencia legal de a persona moral en cuyo nombre se otorgue &l poder, asi como del derecho del
ctorgante para conferirlo, se presumird la validez del poder, salvo prueba en contrario.

En cada expediente que se tramite deberd acreditarse la personalidad del solicitante ©
promovente; sin embargo, bastara con una copia simple de fa constancia de registro, si el poder se
encuentra inscrito en el registro general de poderes establecido por el Instituto.

Articulo 182.- Cuando una solicitud o promocion sea presentada por varias personas, se deberd
designar en el escirito quién de ellos seré el representante comiin. De no hacerse esto, se
entendera que el representante comun es ia primera persona de las nombradas

Articulo 183.- En toda solicitud, el promovente deberd sefialar domiciiic para oir y recibir
notificaciones dentro del territorio nacional y debera comunicar a el Instituto cualquier cambio del
misme. En caso de que no se dé el aviso de cambio de domicilio, las notificaciones se tendrén por
legalmente realizadas en el domicilio que aparezca en el expediente.

Articulo 184.- En [os plazos fijados por esta Ley en dias, se computaran dnicamente los habiles;
ratdndose de términos referidos a meses o afios, el computo se hara de fecha a fecha,
considerando incluso los dias inhabiles.

Los plazos empezardn a correr al dia siguiente de la notficacidn respectiva. Las publicaciones en
Gaceta surtiran efectos de notificacion en la fecha que en la propia Gaceta se Indique o, en su
defecto, al dia siguiente de aguél en gque se ponga en circulacion.

Articulo 185.- Los expedientes de patentes y registros en vigor, asi como los refativos a nombres
comerciales y denominaciones de origen publicados, estardn siempre abiertos para todo tipo de
consultas y promociones.

Articulo 186.- Los expediente de patentes, modelos de utilidad y disefios industriales en tramite
solo podrdn ser consultados por el solicitante o su representante, o personas autorizadas por el
mismo, excepto cuando dichos expedientes sean citados como anterioridad 2 otro solicitante ©
cuando se ofrezecan como prueba en un procedimiento de declaracion administrativa, debiendo
observarse las medidas necesarias para preservar la confidencialidad.

El personal del Instituto que intervenga en los diversos tramites que procedan conforme a esta Ley
y su reglamento, estara obligado a guardar absoluta reserva respecto del contenido de los
expedientes en trdmite, de lo contraric se le sancionard conforme a la Ley Federal de
Responsabilidades de los Servidores Publicos, independientemente de las penas que
correspondan en su caso. Igual obligacién tendréd el personal de organismos publicos o privados
que pudieran conocer dicho contenido en apoyo al Instituto en el ejercicio de sus funciones,

Se exceptia de lo anterior a la informacion que sea de cardcter oficial o la requerida por la
autondad judicial.

Capitulo Il

Del Procedimiento de Daciaracion Administrative

Articulo 187.- Las solicitudes de declaracién administrativa de nulidad, caducidad, cancelacién e
infraccién administrativa que establece esta Ley, se sustanciardn y resolverdn con arreglo al
procedimiento que sefaia este capitulo y las formalidades gue esta Ley prevé, siendo aplicable
supletoriamente, en lo que no se oponga, el Codigo Federal de Procedimientos Civiles.

Articulo 188.- El Instituto podrd iniciar el procedimiento de declaracién administrativa de oficio o a
peticién de quien tenga interés juridico y funde su pretension.

Articulo 189.- La solicitud de declaracidn administrativa que se interponga deberd contener los
siguientes requisitos:

t.- Nombre dei solicitante y, en su ¢aso, de su representantg;

il.- Domicilio para oir y recibir notificaciones;

iIl.- Nombre y domicilio de la contraparie o de su representante;

IV.- El objeto de la solicitud, detallandolo en términos claros y precisos,

V.- La descripcidn de los hechos, y

VI - Los fundamentos de derecho.

Articulo 190.- Con la solicitud de declaracion admiristrativa deberdn presentarse, en originales ©
copas debidamente certficadas, los decumentos y constancias en que se funde la accién y
ofrecerse las pruebas correspondientes. Las prugbas que se presenten posterormente, no seran
admitdas saivo que fueren supervenientas
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Cuando se ofrezca como prueba aigun docurnento que obre en los archivos del Instituto, bastara
que el solicitante precise el expedienie en el cual se encuentra y solicite la expedicién de la copia
certificada correspondiente o, en su caso, el cotejo de la copia simple que se exhiba.

Articulo 191.- Si el solicitante no cumpliere con los requisitos a que se refiere el articulo 188 de
esta Ley, el Instituto le requerird, por una sola vez, subsane la omisién en que incurié o haga las
aclaraciones que correspondan, para tal efecto se le concedera un plazo de ocho dias, y de no
cumpiirse el requerimiento en el plazo otorgado se desechard la solicitud.

También se desechard la solicitud por la falta de documento qus acredite la personalidad o cuando
el registro, patente, autorizacién o publicacion que sea base de la accién, no se encuentre vigente.
Articulo 192.- En los procedimientos de declaracidn adminisirativa se admitirdn toda clase de
pruebas, excepio la testimonial y confesional, saivo que el festimonic o la confasién estén
contenldas en decumental, asi como las que sean contrarias a la moral y al derecho.

Sin perjuicio de lo dispuesto en el pérrafo anterior, para los sfectos de esta Ley, se otorgara valor
probaterio a las facturas expedidas y a los inventarios elaborados por el titular o su licenciatario.
Articulo 192 Bis.- Para la comprobacién de hechos gue puedan constituir viclacién de alguno o
alguncs de los derechos que protege esta Ley, o en los procedimientos de declaracion
administrativa, ef Instituto podra valerse de los medios de prueba que estime necesarios.

Cuando el titular afectado o el presunto infractor hayan presentado las pruebas suficientes a las
que razonablemente tengan acceso como base de sus pretensiones y hayan indicado alguna
prugba pertinente para la sustentacion de dichas pretensiones gque esté bajo el control de la
contraria, el Instituto podrd ordenar a ésta la presentacién de dicha prusba, con apego, en su caso,
a las condiciones gue garanticen la proteccién de informacion coniidencial.

Cuando el titular afectado o el presunto infractor nieguen el acceso a pruebas o no proporcionen
pruebas_pertinentes bajo su control en un plazo razonable, u obstaculicen de manera significativa
el procedimiento, el Instituto podrd dictar resoluciones preliminares y definitivas, de naturaleza
positiva o negativa, con base en las pruebas presentadas, incluyendo Ios argumentos presentados
por quien resulte afectado desfavorablemente con la denegacion de accesc a lag pruebas, a
condicion de que se conceda a los interesados la oportunidad de ser oidos respecto de los
argumentos y las pruebas presentadas.

Articulo 192 Bis1.- Cuando la materia objeto de la patente sea un proceso para 1a obtencion de un
producto, en el procadimiento de declaracién administrativa de infraccién, el presunto infractor
debera probar que dicho producto se fabricd bajo un proceso diferente al patentado cuando:

1.- El producto obienido por el proceso patentado sea nuevo, y

1I.- Exista una probabilidad significativa de que el producto haya sido fabricado mediante el proceso
patentado y el titular de la patente no haya logrado, no obstanie haberlo intentado, establecer el
proceso efectivamente utilizado.

Articulo 193.- Admitida la solicitud de declaracidn administrativa de nulidad, caducidad y
cancelagion, el Instituto la notificarg at tiular afectado, concediéndole un plazo de un mes para que
manifieste por escrito lo que a su derecho convenga. En los procedimientos de declaracion
administrativa de infraccién se estard a lo dispuesto en los articulos 209 fraccion IX y 216 de esta
Ley. La nofificacién se hard en el domicilio sefialado por el solicitante de la declaracién
administrativa.

Articulo 194.- Cuando no haya sido posible la notificacion a que se refiere el articulo anterior por
cambio de domicilio, tanto en el sefialado por el solicitante como en el que obre en el expediente
gue corresponda, y se desconozca el nuevo, ia notificacién se hard a costa de quien intente la
accion por madio de publicacién en el Diaric Oficial y en un periédico de los de mayor circulacion
de la Reptblica, por una sola vez. En la publicacidn se dard a conocer un extracto de la solicitud
de declaracién administrativa y se sefalard un plazo de un mes para que el titular afectado
manifieste lo que a su derecho convenga.

Articulo 185.- En el procedimiento de declaracién administrativa no se sustanciardn incidentes de
previo y especial pronunciamiento sino que se resolveran al emitirse la resolucidn que proceda,
Articulo 196.- Cuando el Instituto inicie de oficio el procedimients de declaracién administrativa, la
notificacién al titular afectado o, en su caso, al presunto infractor se hard en el domicilio senalado
en el expediente qie comesponda y de haberlo variade sin dar aviso al Instituto, por publicacién en
los términos del articulo 194 de esta Ley.

Articulo 197.- El escrito en que el titular afectado o, en su caso, el presunto infractor formule sus
manifestaciones debera coniener:



I.- Nombre det titular afectado o del presunto infractor v, en su caso, de su representante:

Il.- Domicilic para oir y recibir notificaciones;

lll.- Excepciones y defensas:

IV.- Las manifestaciones u objeciones a cada uno de los puntos de la solicitud de declaracion
administrativa, y

V.- Fundamentos de derecho.

Para fa presentacion del escrito y ef ofrecimiento de pruebas serd aplicable o dispuesto en el
articulo 190 de esta Ley.

Articulo 198.- Cuando el titular afectado o, en su caso, el presunto infracior no pueda exhibir
dentro dei plazo concedido la totalidad o parte de las pruebas por encontrarse éstas en el
extranjero, se le podrd otorgar un plazo adicional de quince dias para su presentacin, siempre y
cuando las ofrezca en su escrito y haga ¢l sefialamiento respectivo

Articulo 199.- Transcurrido el plazo para que el titular afectado © el presunto infractor, presente
sus manifestaciones y, en su caso, la prorroga a que se refiere el articulo anterior, previo estudio
de los antecedentes relativos y desahogadas las pruebas que lo requieran, se dictara la resolucion
administraiiva que proceda, la que se notificard a los interesados en el domicilio sefialado en el
expediente o, en su caso, mediante publicacion en los términos del articuio 194 de esta Ley.
Tratandose de procedimientos de declaracién administrativa de infraccion, en la misma resolucion
se impondrd la sancién, cuando ésta sea procedente.

Articulo 199 Bis.- En los procedimientos de declaracion administrativa relativos a la violacion de
alguno de los derechos que protege esta Ley, el Instituto podra adoptar las siguientes medidas:

I.- Ordenar el retiro de la circulacion o impedir ésta, respecto de las mercancias que infrinjan
derechos de los tutelados por esta Ley;

Il.- Ordenar se retiren de ia circutacidn:

a) Los objetes fabneados o usados ilegalmente;

b) Los objetos, empaques, envases, embalajes, papeleria, material publicitario v similares que
infinjan alguno de los derechos tutelados por esta Ley;

¢} Los anuncios, letreros, rétulos, papeleria y similares que infrinjan alguno de los derechos
tutelados por esta Ley; y

d) Los utensilios o instrumento destinados ¢ utilizados en ia fabricacion, elaboracién u obtencién
de cualquiera de los sefialados en Jos incisos a), b) y ¢}, anteriores;

.- Prohubyr, de inmediato, la comercializacién o uso de los productos con log que se viole un
derecho de los protegidos por esta ley;

V.- Ordenar el aseguramiento de bienes, mismo que se practicard conforme a lo dispuesto en los
articulos 211 a 212 BIS 2;

V.- Ordenar al presunto infractor o a terceros la suspensién o el cese de los actos que constituyan
una violacién a las disposiciones de esta Ley, y

Vi.- Ordenar se suspenda la prestacién del servicio o se clausure el establecimiento cuando jas
medidas que se prevén en las fracciones anteriores, no sean suliciente para prevenir o evitar la
violacién a los derechos protegidos por esta Ley.

Si el producto o servicio se encuentra en el comercio, los comerciantes o prestadores tendran la
obligacion de absienerse de su enajenacion o prestacién a partir de la fecha en que se les
notifique la resolucién.

Igual obligacién tendran tos productores, fabricantes, imporiadores y sus distnbuidores, quienes
serdn responsables de recuperar de inmediato los productos que ya se encuentren en el comercio.
Articulo 199 Bis 1.- Para determinar la practica de las medidas a que se refiere el articulo anterior,
el Instituto requerira al solicitante que:

I Acredite ser el titular del derecho y cualguiera de los siguientes supuestos:

a} La existencia de una violacién a su derecho;

b} Que la viotacién a su derecho sea iInminente;

¢} La existencia de la posibilidad de sufrir un dafio irreparable, y

d) La existencia de temor fundade de que las pruebas se destruyan, oculten, pierdan o alteren.

Il. Otorgue flanza suficiente para responder de 1os dafos v penwicios que se pudieran causar a la
persona en contra de quien se haya solicitado la medida, y

M. Propercione la informacién necesana para la identificacién de los bienes, servicios ¢
establecimientos con los cuales o en donde se comete 1a violacién a los derechos de propiedad
industnal.
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La parsona contra la que se haya adoptado la medida podra exhibir contrafianza para responder de
los dafios y perjuicios gue se causen al solicitante de la misma, a efecto de obtener su
levantamiento.

El Institute debera tomar en consideracién ia gravedad de la infraccién y la naturaleza de la medida
solicitada para adoptar la practica de ésta y determinar el importe de la fianza y la contrafianza.
Articulo 199 Bis 2.- La persona en confra de quien se haya ordenado alguna de las medidas a
que se refiere el articulo 199 BIS de esta Ley, tendrd un plazo de diez dias para presentar ante &l
Instituto las observaciones que tuviere respecto de dicha medida.

El instituto podrda modificar los términos de la medida que se haya adopiado tomando en
consideracion las cbservaciones que se le presenten.

Articulo 199 Bis 3.- El solicitante de las medidas provisionales a gue se refiere el articulo 199 BIS
serd responsable del pago de los dafios y perjuicios causados a la persona en conira de quien se
hubiesen ejecutado cuando:

1. La resolucion definitiva que hubiese quedado firme sobre el fondo de la controversia declare que
no existic violacién ni amenaza de viotacién a los derechos del soficitante de Ia medida, y

Il. Se haya solicitado una medida provisional y no se hubiese presentado la demanda o solicitud de
declaracién administrativa de infraccién ante la autorided competente o ante @l Instituto respecto
del fondo de la controversia, dentro de un plazo de veinte dias contado a partir de la ejecucion de
la medida.

Articulo 199 Bis 4.- E! instituto pondra a disposicidn del afectado la flanza o contrafianza gue se
hublesen exhibido cuando se resuelva &l procedimiento de declaracion administrativa de infraccién.
Arficule 198 Bis 5.- E! Instituto decidird en la resolucion definitiva del procedimiento de
declaracién administrativa de infraccién, sobre el levantamiento o definitividad de las medidas
adoptadas. :

Articulo 199 Bis 6.- En cualquier medida provisional que se practique, deberd cuidarse que ésta
no sitva como medio para violar secretos industriales o para realizar actos que constituyan
competencia desleal.

Articulo 199 Bis 7.- El solicitante sélo podrd utilizar la documentacion relativa a la practica de una
medida provisional para iniciar el juicio cofrespondiente o para exhibirla en los autos de los
procesos en irdmite, con prohibicién de usarla, divulgaria o comunicaria a terceros.

Articulo 199 Bis 8.- En los procedmientos de declaracion administrativa de infraccion, el Instituto
buscard en todo momente conciliar los intereses de los involucrados.

Capitulo

Del Recurse de Booonsideranidn

Articulo 200.- Procede el recurso de reconsideracion contra ta resolucién que niegue una patente,
registro de modelo de utilidad y disefio industrial, el cual se presentard por escrito ante el propio
instituto en un plazo de treinta dias, contado a partir de la jecha de notificacion de la resolucidn
respectiva. Al recurso se acompanard la documentacion que acredite su procedencia.

Articulo 201.- Analizados los argumentos que se exponen en el recurso Y los documentos
aportados, el Instituto emitird la resolucién que corresponda, la cual deberd comunicarse por
escnio al recurrente.

Articulo 202.- S7 la resciucién gque emita el instituto niega la procedencia del recurso se
comunicard por escrito &l recurrente y se publicard en la Gacsta. Cuando ia resolucidn sea
favorable al recurrente se procederd en los términos del articule 57 de esia Ley.



TITULO SEPTIMO

B iz Inspeceisn, de las Infracciones v Sanciones Adminisirativas
y de fos Deliios

Capitulo |
Dg la Inspeocidn

Articulo 203.- Para comprobar el cumplimiento de lo dispuesto en esta Ley y demas disposiciones
derivadas de ella, el Instituto realizara la inspeccidn y vigitancia, conforme a los siguientes
procedimientos:

}.- Requerimiento de informes y datos, ¥

II.- Visitas de inspeccion.

Articulo 204.- Toda persona tendré obligacién de proporcionar a el Instituto, dentro del plazo de
quince dfas, los informes y datos que se le requieran por escrito, relacionados con el cumplimienio
de lo dispuesto en la presente Ley y demas disposiciones dervadas de ella.

Articulo 205.- Las visitas de inspeccién se practicardn en dias y horas hébiles y tinicamente por
personal autorizado por el Instituto, previa identificacion y exhibicién del oficio de comision
respectivo.

El Instituto podrd autorizar se practiquen también en dias y horas inhabiles a fin de evitar la
comision de infracciones, caso en el cual en el oficic de comision se expresara tal auterizacion.
Articulo 206.- Los propietanios o encargados de establecimientos en que se fabriquen, almacenen,
distribuyan, vendan ¢ se ofrezcan en venta los productos o se presten servicios, tendran la
obligacion de permitir e acceso al personal comisionado para practicar visitas de inspeccion,
siempre que se cumplan los requisitos establecides en el articulo anterior.

Articulo 207.- Se entiende por visitas de inspeccidn las que se practiquen en ios lugares en que se
fabriquen, almacenen, transporten, expendan o comercialicen productos ¢ en que se presten
servicios, con objeto de examinar los productos, las condiciones de prestacion de los servicios y
los documentos relacionados con la actividad de que se trate.

Articulo 208.- De toda visita de inspeccion se levantara acta circunstanciada en presencia de dos
testigos propuestos por la persona con ia que se hubiese entendido la diligencia o por el inspector
que la practicd, si aquélla se hubiese negado a proponerlos.

Articulo 209.- En ias actas se hara constar:

| - Hora, dia, mes y afto en que se practique la diligencia;

Il.- Calle, nimero, poblacién y entidad federativa en que se encuentre ubicado el lugar donde se
practique la visita;

1Il.- Ndmero y fecha del oficio de comisién que la motivé, incluyendo la identificacién del inspector;
IV« Nombre y cardcter de la persona con guien se entendié la diligencia;

V.- Nombre y domucilio de las personas gue fungieron como testigos, sea gue hubieran sido
designadas por el visitado o, en su defecto, por el inspector;

V.- Mencién de la oportunidad que se dio al visitado de ejercer su derecho de hacer observaciones
a! inspector durante la practica de la diligencia;

VI1.- Datos relativos a la actuacion;

VIII.- Declaracidn del visitado, si quisiera hacerla;

IX.- Mencién de la oportunidad que se dio al visitado de ejercer su derecho de confirmar por escrito
tas observaciones que hubiera hecho en el momento de la visita y hacer otras nuevas al acta
levantada, dentro del término de diez dias, y

X.- Nombre y firma de guienes intervinieron en la diligencia, incluyendo al inspector, ¥ en su caso,
la indicacion de que el visitado se negé a firmar el acta.

Articulo 210.- Al hacer observaciones durante la diligencia por escrito, 10s visitados podran ofrecer
pruebas en relacidon con los hechos contenidas en el acta.

Articulo 211.- S durante |a diligencia se comprobara fehacientemente la comisién de cualquiera
de los actos o hechos previstos en los artfculos 213 y 223, i inspecior asegurard, en forma
cauteiar, los productos con los cuales presumiblemente se cometan dichas infracciones o delitos,
levantando un inventano de los bienes asegurados, lo cual se bard constar en el acta de
INspeccion y se designard como depositano al encargado o propietario del establecimiente en que
se encuentren, si: éste es fijo; s no 1o fuere, se concentraran los proguctos en al Instituto.
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Si se trata de hechos posiblemente constitutivos de delitos, el Instituto lo hard constar en la
resolucion que emita al efecto.

Articule 212.- Del acta levantada se dejard copia a la persona con guien se entendié la diligencia,
aiin cuando se hublese negado a firmarla, [o que no afectara su validez.

Articulo 212 Bis.- El aseguramiento a que se refiere el articulo 211 de esta Ley podra recaer en:
.- Equipo, instrumentos, maquinaria, dispositivos, disefios, especificaciones, planos, manuales,
moldes, clisés, placas, y en general de cualquier otro medic empleado en la realizacion de los
actos o hechos considerados en esta Ley como infracciones o delitos;

1l.- Libros, registros, decumentos, modelos, muestras, efiquetas, papeleria, material publicitatio,
facturas y en general de cualquiera otre del que se puedan inferir elementos de prueba, y

I1L.- Mercancias, producios y cualesquiera otros bienes en los que se materialice fa infraccion a los
derechos protegidos por esta Ley.

Articulo 212 Bis 1.- En el aseguramiento de bienes a que se refiere el articulo anterior, se
preferira como depositario a la persona o Institucién que, bajo su responsabilidad, designe el
solicitante de la medida.

Articulo 212 Bis 2.- En & caso de que la resolucion definitiva scbre el fondo de la contraversia,
dedlare que se ha cometido una infraccion administrativa, el Insiituto decidird, con audiencia de las
partes, sobre el destino de los bienes asegurados, sujetdndose a las siguientes reglas:

|- Pondra a disposicién de la autoridad judicial competente los bienes que se hubiesen asegurado,
tan pronto sea nofificado de que se ha iniciado el proceso tendiente a la reparacion del dano
material o al pago de fos dafios y perjuicios;

Il.- Pondré a disposicion de quien determine el laudo, en el caso de gue se opte por el
procadimiento arbitral;

i1l.- Procederd, en su caso, en los términos previstos en ef convenio que, sobre el destine de los
bienes, hubiesen celebrado el fitular afectado y el presunto infractor;

IV.- En los casos no comprendidos en las fracciones antenores, cada uno de los interesados
presentara por escrito, dentro de los cinco dias siguientes al en que se les dé vista, su propuesia
sobre al destino de los bisnes asegurados, que hubieran sido retirados de la circulacion, o cuya
comercializacién se hublera prohibido;

V - Debard dar vista a las partes de las propuestas presentadas, a efecto de que, de coman
acuerdo, decidan respecio del destino de dichos bienes y lo comuniquen por escrito al Instituto
dentro de los ¢inco dias siguientes a aquel en gue se les haya dado vista, ¥

V.- Si las partes no manifiestan por escrito su acuerdo sobre el destino de los bienes en al plazo
concedido, o no se ha presentado ninguno de los supuestes a que se refieren las fracciones Talil
anteriores, dentro del plazo de 90 dias de haberse dictado [a resolucion definitiva, la Junta de
Gobierno del Instituto podra decidir:

a) La donacién de los bienes a dependencias y entidades de [a Administracién Piblica Federal,
eniidades federativas, municipios, institugiones priblicas, de beneficencia o de seguridad social,
cuando no se afecte el interés pablico; ©

b) La destruccidn de los mismos.

Capituio H

{1 las Infrocciones v Sanciones Administrativas

Articulo 213.- Son infracciones administrativas:

I.- Realizar acios contrarios a los buenos usos y costumbres en la industria, comercio y semvicios
que impliquen competencia desleal y que se relacionen con la materia que esta Ley regula.

li.- Hacer aparecer como productos pafentados aquéllos que no o estén. Si la patente ha
caducado o fue declarada nula, se incurira en fa infraccién despuss de un afio de la fecha de
caducidact o, en su caso, de la fecha en que haya quedado firme ia declaracién de nulidad;

Ill.- Poner a la venta o en circulacion productos u ofrecer servicios, indicando gue esiéan protegidos
por una marca registrada sin que lo estén. Si el registro de marca ha caducado o ha sido declarado
nulo o cancelado, se incurrird en infraccién después de un afio de la fecha de caducidad o en su
caso, de la fecha en que haya quedado firme la declaracién correspondiente;

[V.- Usar una marca parecida en grado de confusién a otra registrada, para amparar los mismos ©
similares productos o serviclos que [os protegidos por la registrada;



V.- Usar, sin consentimiento de su titular, una marca registrada o semejante en grado de confusicn
como elemento de un nombre comercial o de una denominacidn o razén social, o viceversa,
siempre que dichos nombres, denominaciones o razones sociales estén relacionados con
establecimientos que operen con los productos o servicios protegidos por la marca;

Vi.- Usar, dentro de la zona geografica de la clientela efectiva o en cualquier parte de la Repdblica,
en el caso previsto por el articulo 105 de esta Ley, un nombre comercial idéntico o semejante en
grado de confusion, con otro que ya esté siendo usado por un tercero, para amparar un
establecimiento industrial, comercial o de servicios del mismo o similar gire;

VII.- Usar como marcas las denominaciones, signos, simbolos, siglas o emblemas a que se refiere
el articulo 4o. y las fracciones VII, VIIL, IX, XII, X1, XIV y XV del articulo 90 de esta Ley;

VIll.- Usar una marca previamente registrada 0 semejante en grado de confusién como nombre
comercial, denominacién o razén social 0 comeo partes de éstos, de una persona fisica ¢ moral
cuya actividad ses la produccion, importacion o comercializacion de bienes o servicios Iguales o
similares a los gue se aplica la marca registrada, sin el consentimiento, manifesiado por escrito,
del titular del registro de marca o de |a persona que tenga facultades para ello;

iIX.- Efectuar, en el gjercicio de actividades industriales o mercantiles, actos que causen o iInduzcan
al pablco a confusién, error o engafio, por hacer creer o suponer Infundadamente:

a).- La existencia de una relacion o asociacion entre un establecimiento v el de un tercerc;

b).- Que se fabriquen preductos bajo especificaciones, licencias o autorizacién de un tercero;

c).- Que se presten servicios o se venden productos bajo autonzacion, licencias o especificaciones
de un tercero;

d).- Que el producto de que se trate proviene de un territonio, regién o locaiidad distinta al
verdadero lugar de origen, de modo que induzca al publico a error en cuanto ai origen geografico
del producto;

X.- Intentar o lograr el proposito de desprestigiar los productos, los servicios, la actividad industnal
o comercial o el establecimiento de otro. No estara comprendida en esta disposicién, la
comparacion de productos o serviclos que ampare la marca con el propésito de informar al publico,
siempre que dicha comparacion no sea tendenciosa, falsa o exagerada en los términos de la Ley
Federal de Proteccidn al Consumidor:

Xl.- Fabncar o elaborar producios amparades por una patente © por un reqistro de modelo de
utilidad o disefic industnal, sin consentimiento de su titular o sin la licencia respectiva;

Xll.- Ofrecer en venta ¢ poner en circulacién productos amparados por una patente O por un
registro de medelo de utiidad o disefio industrial, a sabiendas de gue fueron fabricados o
elaborados sin consentimiento dei ttular de la patente o registro o sin la licencia respectiva;

X~ Uthizar procesos patentados, sin consentimiento del ttular de la patente o sin la licencia
respectiva;

XIV.- Ofrecer en venta o poner en circulacién productos que sean resultado de |la utiizacion de
procesos patentades, a sabiendas que fueron utilizados sin el consentimiento del titular de la
patente 0 de quien tuviera una licencia de explotacién;

XV.- Reproducir o imitar disefios industriales protegidos por un registro, sin el consentimiento de su
titular o sin (& licencia respectiva;

XVl.- Usar un aviso comercial registrado ¢ uno semejante en grado de confusion, smn el
consentimiento de su titular o sin la licencia respectiva para anunciar bienes, semicios o
establecimientos iguales o similares a los que se apligue el aviso;

XVIL.- Usar un nombre comercial ¢ uno semejante en grado de confusién, sin el consentimiento de
su ttular o sin la ficencia respectva, para amparar un estabiecimiento industrial, comercial o de
servicios del mismo ¢ simiiar giro;

XVIil.- Usar una marca registrada, sin el consentimiento de su titular o sin |a licencia respectiva, en
productos o servicios iguales o similares a jos que 1a marca se aplique;

XIX - Ofrecer en venta ¢ poner en circulacion productos iguales o simidares a los que se aplica una
marca registrada, a sabiendas de que se usd ésta en los mismos sin consentimiento de su titular;
XX - Ofrecer en venta o poner en circulacién productos a los que se aplica una marca registrada
que hayan sido alterados;

XXl.- Ofrecer en venta 0 poner en circulacién productos a los que se aplica una marca registrada,
despues de haber alterado, sustituido o suprimido parcial o totalmente ésta;

XXN.- Usar sin autorizacién ¢ hcencia correspondrente una denominacién de angen:
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XXli.- Reproducir un esquema de trazado protegido, sin la autorizacién del fitular del registro, en

su totalidad o cualquier parte que se considere criginal por si sola, per incorporagidn en un circuito

integrada o en otra forma;

XXIV.- Importar, vender o distribuir en contravencién a lo previsto en esta Ley, sin la autorizacién

del titular del registro, en cualquier forma para fines comerciaies:

a) Un esquema de trazado protegido;

b) Un circuito Integrado protegido;

c) Un bien que incorpore un circuito integrado que a su vez incorpore un esquema de trazado
protegido reproducido ilicitamente, y

XXV .- Las demds violaciones a las disposiciones de esia Ley que no constituyan delitos.

Articulo 214.- Las infracciones administrafivas a esta Ley o demas disposiciones derivadas de

ella, seran sancionadas comn:

|.- Multa hasta por el importe de veinte mil dias de salario minimo general vigente en el Distrifo

Federal;

I1.- Multa adicional hasta por el importe de guinientos dias de salario minimo general vigente en el

Distrito Federal por cada dia que persista la infraccion;

lil.- Clausura temporal hasta por noventa dias;

V.- Clausura definitiva;

V.- Arresto administrativo hasta por 36 horas.

Articulo 215.- La investigacion de las infracciones administraivas se realizard por el instituto de

oficio o a peticidén de parte interesada.

Articulo 216.- En caso de que la naturaleza de la infraceién administrativa no amerite visita de

inspeccion, el Instituio debera correr traslado ai presunto infractor, con los elementos y pruebas

que sustenten ia presunta infraccion, concediéndole un plazo de diez dias para que manifiesie lo

que a su derecho convenga y presente las pruebas correspondientes.

Articulo 217.- Una vez concluido e plazo a gue se refieren los articutos 209, fraccidn Xy 216 de

esta Ley, el instituto con base en el acta de inspeccion levantada, y en caso de no haberse

requerido por la naturaleza de la infraccién, con los elementos gue obren en el expedienie, ¥y

womando en cuenta las manifesiaciones y pruebas del interesado, dictard la resoiucion que

comesponda.

Articulo 218.- En los casos de reincidencia se duplicaran las multas impuestas anteriormente, sin

que su monto exceda del triple del maximo fijado en e} articulo 214 de esta Ley, segin el caso.

Se entiende por reincidencia, para los efectos de esta Ley y demas disposiciones derivadas de

elta, cada una de las subsecuentes infracciones & un mismo precepto, cometidas dentro de los dos

afios siguientes a la fecha en que se emitié la resolucion relativa a la infraccicn.

Articulo 219.- Las clausuras podran imponerse en la resolucién que resusiva la infraccion ademas

de la multa o sin que ésta se haya impuesto. Serd procedente la clausura definitiva cuande el

establecimiento haya sido clausurado temporaimente por dos veces y dentro del lapso de dos

afios, si dentro del misme se reincide en la infraccidn, independientemente de que hublere variado

su domicilio.

Articulo 220.- Para la determinacién de las sanciones deberd tomarse en cuenta:

I.- El eardcter intencional de la accidn u omisién constitutiva de la infraccidn;

1.- Las condiciones econdmicas del infractor, y

{ll.- La gravedad que la infraccion implique en rejacion con el comercio de productos o la

prestacion de servicios, asi como el perjuicio ocasionado a los directamente afectados.

Articulo 221.- Las sanciones esteblecidas en esta Ley v demds disposiciones derivadas de ella,

se impondrdn ademds de la indemnizacién que corresponda por dafios y perjuicios a los

afectados, en los términos de la legislacion comdn y sin perjuicio de lo dispueste en el articulo

siguiente.

Articulo 221 Bis.- La reparacién del dafio material o la indemnizacin de dafios y perjuicios por la

violacién de los derechos gue confiere esta Ley, en ningtin caso seré inferior al cuarenta por ciento

del precio de venta al piiblico de cada producto o la prestacién de servicios que impliquen una

violacién de aiguno o algunos de los derechos de propiedad indusirial regulados en esta Ley.

Articulo 222.- Si del andlisis del expediente formado con motivo de !a investigacion por infraccion

administrativa el Insfituto advierte la realizacién de hechos que pudieran constituir aigunc de los

delitos previsios en esta Ley, asi lo hard constar en [a resolucion que emita.



Capitulo I
De los Dellios

Articulo 223.- Son delitos:

I.- Reincidir en las conductas previstas en las fracciones It a XXIl del articuto 213 de esta Ley, una
vez que la pnmera sancién administrativa impuesta por esta razén haya quedado firme,

Il.- Faisificar marcas en forma dolosa y a escala comercial;

lll.- Revelar a un tercero un secreto industrial, que se conozca con motive de su trabajo, puesto,
cargo, desempefio de su profesion, relacién de negocios o en wvirtud del otorgamiento de una
licencia para su uso, sin consentimiento de la persona que guarde el secreto indusirial, habiendo
sido prevenido de su confidencialidad, con el propdsito de obtener un beneficio econémico para si
o para el tercero o con el fin de causar un perjuicio a la persona que guarde el secreto;

IV.- Apoderarse de un secreto industrial sin derecho y sin consentimiento de fa persona que lo
guarde o de su usuario autonzado, para usarlo o revelarlo a un tercero, con el propésito de obtener
un beneficio econémico para si o para &l tercero o con el fin de causar un perjuicio a la persona
que guarde el secreto industrial o a su usuario autorizado, y

V.- Usar la infarmacién conternda en un secreto industrial, que conozea por virtud de su trabajo,
cargo, puesto, ejercicio de su profesién o relacion de negocios, sin consentimiento de quien lo
guarde o de sy usuaric autorizado, ¢ que le haya sido revelado por un tercero, a sabiendas que
éste no contaba para ello con el consentimiento de la persona que guarde el secreto industrial o su
usuario autorizado, con el propdsito de cbtener un beneficio econémico o con el fin de causar un
perjuicio a la persona que guarde el secreto industrial ¢ su usuario autorizado.

Los delitos previstos en este articulo se perseguirdn por querella de parte ofendida.

Articulo 224.- Se impondran de dos a seis afios de prisién y multa por el imporie de cien a diez mil
dias de salaric minimo general diario vigente en el Distrito Federal, a quien cometa ios delitos que
se sefialan en el articulo anternor.

Articuto 225.- Para el ejercicio de ja accién penal, en los supuestos previstos en las fracciones | y
Il del articulo 223, se requenrd que el Instituto emita un dictamen téenico en el que no se
prejuzgard sobre ias acciones civiles o penales que procedan.

Articulo 226.- Independientemente del ejercicio de la accién penal, el perjudicado por cuaiquiera
de los delitos a que esta Ley se refiere podrd demandar del o de los autores de los mismos, la
reparacién y el pago de los dafios y perjuicios sufridos con motivo de dichos delitos, en los
érmines previstos en el articulo 221 BIS de esta Ley.

Articulo 227.- Son competentes los tnbunales de la Federacian para conocer de los delitos a que
se refiere este capitulo, asi como de las controversias mercantiles y civiles y de las medidas
precautonas que se susciten con motivo de la aplicacién de esta Ley,

Cuando dichas controversias afecten sdlo intereses particulares, podran conocer de ellas a
eleccin del actor, los tribunales del orden comdn, sin perjuicio de la facultad de los particulares de
someterse al procedimiento de arbitraje.

Articulo 228.- En los procedimientos judiciales a que se refiere el articulo anterior, la autondad
judicial podrad adoptar las medidas previstas en esta Ley y en los iratados internacionales de log
que Mexico sea parte.

Articulo 229.- Para el ejercicio de las acciones civiles y penales derivadas de la violacién de un
derecho de propiedad industrial asi como para la adopcidn de las medidas previstas en el articulo
199 Bis de esta Ley, serd necesario que el titular del derecho haya aplicado a los productos,
envases o embalajes de productos amparados por un derecho de propiedad industrial las
indicaciones y ieyendas a que se refieren los articulos 26 y 131 de esta Ley, o por algin otro medic
haber manifestado o hecho del conocimiento publico que los productos o servicios se encuentran
protegidos por un derecho de propiedad industrial.

Este requisito no sera exigible en los casos de infracciones administrativas que no impliquen una
violacion a un derecho de propiedad industrial.

TRANSITORIOS

ARTICULO PRIMERC - La presente Ley entrard en vigor al dia sigurente de su publicacién en el
Diaro Oficial de la Federacion.
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ARTICULO SEGUNDO .- Se abrogan:

|.- La Ley de Invenciones y Marcas, publicada en el Diario Oficial de la Federacitn el 10 de febrero
de 1976, asi como su reformas y adiciones, pero se seguird aplicando por o gue se refiere a los
delitos cometidos durante su vigencia, sin perjuicio de lo dispuesto por el articulo 56 del Cadigo
Penal para el Distrito Federal en Materia de Fuero Comin y para toda la Repiiblica en Materia del
Fuero Federal, y

Il.- La Ley sobre el Control y Registro de la Transferencia de Tecnologia y el Uso de Explotacién
de Patentes y Marcas y su Reglamento, publicados en el Diario Oficial de Ja Federacion jos dias 11
de enero de 1982 y 2 de enero de 1890, respectivamente.

ARTICULO TERCERO.- Para los efectos del articulo 24, fraccién Xl, de la Ley del Impuesto sobre
la Renta, no se requerird comprobar la inscripcion en el Registro Nacional de Transferencia de
Tecnologia de los actos, contratos o convenios relativos a asistencia técnica, transferencia de
tecnologia o regalfas.

ARTICULO CUARTO.- En fanto el Ejecutivo Federal expide el reglamento de la presente Ley,
continuard en vigor, en lo que no se oponga a ésta, ef Reglamento de la Ley de invenciones y
Marcas, publicado en e! Diario de la Federacion e! 30 de agosto de 1988.

ARTICULO QUINTO.- El Ejecutivo Federal expedira el Decreto de creacion del Instituto a que se
refiere el articulo 7¢. de este ordenamiento legal.

ARTICULO SEXTO.- Las patentes y registros de dibujos y modelos industriales otorgados con
fundamento en |z ley que se abroga, conservardn su vigencia concedida hasta su vencimiento pero
guedaran sujetos a las disposiciones de esta Ley y su reglamento.

ARTICULO SEPTIMO.- Los registros de marca y las autorizaciones de uso de una denominacién
de origen otorgados con base en la Ley de Invenciones y Marcas que se abroga, conservaran su
vigencia. En todos [0 demas quedarén sujetos a esta Ley y su reglamento.

ARTICULD OCTAVO.- Los efectos de publicacién de los nombres comerciales realizada anies de
la fecha en que entre en vigor esta Ley, conservardn la vigencia dsterminada por la Ley de
invenciones y Marcas que se abroga, siendo aplicable en todo lo demads la presente Ley.
ARTICULO NOVENO.- A los ceriificados de invencién otorgados al amparo de la Ley de
Invenciones y Marcas que se abroga les seran aplicables las disposiciones de dicha ley hasta el
vencimiente de )a vigencia que se les habia concedido en el fituid comespondiente.

ARTICULO DECIMO.- A las solicitudes de patente v las solicitudes de certificades de invencion
gue se encuentren en tramite en la fecha en que esta Ley entre en vigor no les serd aplicable lo
relative a la publicacién de la solicitud prevista en el articulo 52 de esta Ley y solo deberé
publicarse la patente en los témines del Articulo 60.

Las soliciiudes de certificados de invencién que se encuentren en tramite se convertiran en
solicitudes de patente.

Los solicitantes de las patentes y cerfificados de invencién que se encuentren en trdmite en la
fecha en que inicie su vigencia esta Ley, deberan pedir por escrito a el Instituto, dentro de los seis
meses siguientes a esa fecha, que continde el tramite, con base en dichas soliciiudes, tendiente a
obtener la patents correspondienie en los términos de esta Ley. Si los solicitantes no pidieran a el
Instituto dentro del plazo estabiecido la continuacidn del tramite, se consideraran abandonadas sus
respectivas solicitudes y se tendran por concluidos los tréamites cormespondientes.

ARTICULO DECIMOPRIMERO.- Las solicitudes en framite de certificado de invencién y las de
patente relativas a procesos de los que $e obtenga directamente un producto que no fuera
patentable conforme a la Ley de Invencicnes y Marcas gque se abroga, pero si conforme a esfa
Ley, podrén convertirse en solicitudes de patente para dicho producto, conservando su fecha de
presentacién o de prioridad reconogida, sélo que cumplan con lo siguiente:

.- Que la conversion sea promovida por escrito arte &l Instifuto por el solicitante dei certiicado de
imvencién o de la patente o por sus causahabientes, dentro de los 12 meses siguientes & la fecha
en que entre en vigor esia Lay;

1I.- Que el solicitante tenga patentado el producto o hubiese presentado una solicitud de patente
para el mismo en algun pais miembro del Tratado de Cooperacion en Materia de Patentes;

lil- La publicacion de estas solicitudes de patente en la Gaceta se hara en la fecha més préxima
posterior a los 18 meses siguientes a aguella en que se promueva la conversion, y

IV.- Las patentes que se oforguen en base a lo dispuesto en este precepto tendrén una vigencia de
20 afios a partir de la fecha de preseniacion de la soficitud de certificado de invencion o patente de
proceso.



ARTICULO DECIMOSEGUNDO.- Las solicitudes de patente presentadas antes de |a fecha en que
esta Ley entre en vigor, en cualguiera de los paises miembros del Tratado de Cooperacion en
Materia de Patentes, para invenciones comprendidas en las iracciones Vil a X| del articulo 10 de
la Ley de Invenciones y Marcas que se abroga, mantendran en México ia fecha de prioridad de la
primera solicitud presentada en cualquiera de dicho paises, siempre que:

i- Se presente ante el instituto la solicitud para obtener una patente sobre las Invenciones
senaladas, por el pnmer solicitante de la patente en cualquiera de los paises mencionados en el
parrafo anterior o por su causahabiente, dentro de jos doce meses siguientes a la entrada en vigor
de esta Ley;

li.- Ei solicitante de la patente compruebe ante el Instituto, en los términos vy condiciones que
prevenga el reglamento de esta Ley, haber presentado la solicitud de patente en cualquiera de los
paises miembros del Tratado de Cooperacion en Materia de Patentes o, en su caso, haber
obtenide la patente respectiva, y

lll- La explotacidn de la invencin o la importacidon a escata comercial dei producto patentado u
obtenido por el procese pateniade no se hubieran iniciatio por cualquier persona en México con
anterioridad a la presentacion de la solicitud en este pais.

La vigencia de las patentes que fueren otorgadas al ampare de este articulo terminara en la misma
fecha en que lo haga en el pais donde se hubiere presentado la primera solicitud, pero en ninguin
caso la vigencia exceders de 20 afios, contados a partir de la fecha de presentacién de la solicitud
de patente en México.

ARTICULO DECIMOTERCERO.- Las declaraciones administrativas que se encuentren en trdamite
al entrar en vigor esta Ley continuardn substancidndose y se decidirdn de acuerdo con [as
disposiciones contenidas en la Ley de Invenciones y Marcas que se abroga.

ARTICULO DECIMOCUARTO.- Para el cumplimiento de lo establecido en el articulo 175 de esta
Ley, en el caso de la denominacién de origen, se concederd un plazo de tres afios, contados a
partir de la fecha en que esta Ley entre en vigor. El instituto publicard, dentro del término de tres
meses a partir de esta misma fecha, las disposiciones y normas para garantizar la calidad del
producto y las formas para su envase o embalaje, que con fundamento en esta Ley deberdn
cumplir de manera gradual y razonable, a lo largo del trienic de ajuste concedido en este articulo,
los usuarios autorizados de la denominacién de origen y las personas que distnbuyan o vendan
sus productos.

México, D. F., a 25 de junio de 1991.- Sen Femando Silva Nieto, Presidente.- Dip. Samy David,
Presidente.- Sen Elseo Rangel Gaspar, Secretario.- Dip. Juan Manuel Verdugo Rosas,
Secretario.- Rubricas "

En cumplirmuento de los dispuesto por la fraccién | det Articulo 88 de la Consttucién Palitica de Jos
Estados Unidos Mexicanos y para su debida publicacidn y observancia, expido ei presente Decreto
en la residencia del Poder Ejecutivo Federal, en la Ciudad de México, Distrito Federal, a los
veintiséis dias del mes de junio de mil novecientos noventa y uno - Carlos Salinas de Gortari.-
Rilbrica.- E! Secretario de Gobemacién, Fernando Gutiérrez Barrios.- Rubrica,

DECRETO PUBLICADO EL 2 DE AGOSTC DE 1994

ARTICULGC PRIMERO.- Se reforman el titule de ta Ley y los articulos 10., 2¢. fraccién V, 3o. fraccion 11, 6o0., 70.,
8o., 12 fracciones il, IV y VI, 15, 16, 18, 19 fracciones Il y VIIl, 21, 23, 25, 29, parrafo primero, 30, 31, 36, parrafo
primero, 37, 38 parrafo primero, 41 fraccion i, 44, 47 fracciones |, segundo parrafo v 11, 48, 50, 53, 54, 55, 57, 58,
62, 64, 66, 70 parrafo pnmero, 73, 78 fracciones 1, II, IV y ultimo parrafo, 80 fraccién Il y Gltimo pérrafo, 81, 82, 87,
89 fraccidn IV, 90 parrafo pnmero y las fracciones IV, V, VIL, X1, XIII, XV, XV y XVII, 91, 92 fracciones | y | segundo
parrafe, 93, 96, 97, 99, 100, 101, 108, 113 parrafo primero, ¥ las fracciones Il y I!l, 114, 115, 116, 121, 122, 125,
125, 126 pérrafo pnmero y fraccidn Il, 128, 130, 131, 134, 135, 136, 138 fraccién |I, 140, 143, 148, 150, 151, 152
fraccién 11, 159 fraccidn IV, 160, 164, 169 parrafo pnmero y 1a fracasén IIl, 179, 180, 181, 184 parrafo primero, 186
parrafos pnmere y segundo, 187, 188, 193, 194, 196, 197 parrafo primero y la fraccidn ), 198, 199 pérrafo primero,
200, 208, 209 fracciones lIl, Xy X, 211, 213 fracciones V, VII, VIII, X y Xt, 214 fraceién 3, 215, 216, 219, 221, 222,
223, 224, 225, 226, y 227, |la denominacion del Capitulo 11 del Titule Pnmero y del Capitulo It del Titule Sexto; se
adicionan los articulos 7o. BIS, 70.BIS 1, 70.BIS 2, 10 BIS, 31 con dos pérrafos, 38 BIS, 44 con un Gltimo parrafo,
55 BIS, 62 con un dltime parrafo, 63 con un Ultime pérrato, 86 BIS, 86 BIS 1, 92 fraceidn 11, 122 BIS, 137 eon un
ultimo parrafo, 143 con un Gltime parrato, 190 con un Glbmo parrafo, 192 con un (lbimo parrafo, 192 BIS, 192 BIS 1,
199 con un ditimo parrafo, 199 BIS, 199 BIS 1, a 198 BIS 8, 212 BIS, 212 BIS 1, 212 BIS 2, 213, fracciones iX con
un inciso d), y Xl a XXIIl, 221 BIS, 228; y 229, se derogan los arliculos 3. fraceiédn 1), So |, 20, 41 fraccidn iV, 51,
65 fraccion i, 118 fraccidn IV, 120, 132 y 149 de la Ley de Fomento y Proteccién de (& Propiedad (ndusinal
PRIMERQ.- El presente Decreto entrard en vigor el 10. de octubre do 1994, con excepcidn de la fraccion V del
adicule 16 reformando, que antrard an vigor el 17 de diclembre de 1694,
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SEGUNDO.- Respecto de las schciudes en trémite, los interesados que opten par la aplicacién de las
disposiciones contenidas en el presente Decreio, deberan hacerlo saber, por escrito, al Instituto dentro de fos
sesenta dias siguientes a su entrada en vigor.

TERCERO - Las declaraciones administrativas que se encusniren en frdmite al momento de la entrada en vigor
de! presente Decreto, continuargn sustancidandose v se resolveran conforme a kas disposiciones vigentes al
momente de su presentacion.

CUARTO.- Tratdndose de marcas registradas con anterioridad a [a entrada en vigor de esie Decreto, en cuyas
soficiudes iniciales se hubiese reclamado toda una clase, al momento de solicitar su rencvacién deberan
especificarse los productos o servicics determinados segun [a clasificacién que establezea el reglamento de la Ley.
QUINTO.- Hasta en lanioc se expida l2 Ley gue cumpla con las disposiciones sustantivas del Convenio
Iniemacional para la Proteccidn de las Obtenciones Vegetales, 1978, o, en su caso, con las de la Convencién
Internacional para la Proteccién de Nuevas Variedades de Plantas, 1991, el Insfiuto recibird las solicitudes de los
obtentores de vegetales para variedades en todos los géneros y especies vegetales a que se refiere la fraccidn V
del articulo 16 reformando, que ke Sean presentadas a partir de la entrada en vigor de este Decreto, y en su
momento las reritird 2 la autoridad competente para que ésta continde el tramite.

SEXTO.- A partir de la enirada en vigor del presente Decreto, y hasta que la Junta de Gobiemo del [nstituto expida
las tarifas que deban cubrirse por los servicios que presta el Institto se pagaran, por concepic de
aprovechamientos, por los servicios que preste el Instituto, las mismas cantidades bajo los mismos conceptos
esteblecidos en los articulos 63 a 70-C de la Ley Federal de Derechos vigentes al primero de julio de mil
novecientos noventa y cuatro. La Junta de Gobiemo del Instituto expedira las tarifas por los servicios que preste el
propio [nstituto a mas tardar el primero de enero de mil novecientos noventa y cinco.

SEPTIMO.- Se derogan los artfculos 63 a 70-C de la Ley Federal de Derechos.

OCTAVO.- En relacién con las solicitudes de patente que se encuentren en trdmite y respecto de las cuales no se
haya presentado el comprobante de page de [a obligacién fiscal comespondiente al examen de fondo, los
interesados deberdn exhibiro ante el Instittto dentro de los cinco meses siguientes a la entrada en vigor de este
Decreto. De no presentarse dicho comprobante en el plazo sefialado, se consideraran abandonadas las
respactivas solicitudes y se tendran per concluidos los tramites correspondientes.

NOVENO.- A las personas que hayan cometido un deiito de los previstos en la ley que se reforma, incluidas las
procesadas o sentenciadas, con anterioridad a la entrada en viger del presente Decreto, les seran aplicables las
disposiciones de la Ley de Fomento y Proteccion de [a Propiedad Industrial vigenies en el momento en que se
haya cometido, sin perjuicio de las disposiciones aplicables en materia penal.

REFORMAS A LEY DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

ANTES LEY DE FOMENTO Y PROTECCION DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL (2-Vill-94}

REFORMAS: 1 PUBLICACION: 27 DE JUNIO DE 19891
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