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| presente fema fiehe como inferés principal demoshar o
importancia que fiene el color como uno de los Mas Pockerosos
medios de los que se vale el Disehador Gréfico para dar eficaciay
apoyo al mensdje que desea ransmitir a su receptor.

Es o inquietlud de aplicar dicho conceplo en dlgo tan importarte
como son 108 envases, que me lleve a considerar esta drea de accion un
teneno de gion rdoueza para  invesfigar las rczones que han flevado @
considercs ol envase como el vendedor silencioso v que obligataticmente es
pottador del mensaje estiuctuado por e profesional del Disefo Grafico.

Cabe sefalar que la mayoria de las veces, et plblico consumidor de
productos envasados sustenta su preferencia por tad o cual producto en g
imagen que ko empresa productora logia con el empleo det color en su
prociucto en el que enfran en juego elementos grdficos tan importantes de
entre los que fomo ol color como punto medular en el desamolio de esta

investigacién

Es asi, que exste un gran interés de mi parle por demostier que e! .
Disenador Grafico es el profesional iddneo para influir af pdblico consxmzdo; Yy
sus respuesias emociondles haciendo uso de recurscs fan poderosos como el
color, esto a fravés de. la elaboracién de una guia hipotética del emp!ed det *

E ccmpode ios produc?osiacfeosesmambﬂocmemspuededcrum :
gran tiqueza de informacion para comenzar a upiversatizar el stgmﬁcam delos -
colores que emplean hasta lo fecha en sus envases las matcas Jideres dét.,
meicado mexicano; Destacando la impotlancia de os pfoductos iacfecs .
como Infegrantes de la canasta bdsica por sus cualidades nufifivas v. porkas
beneficlos que bindan of incluirse en la dieta diaria, haclendo a Ia !ecbe y’ 5 =
derivados tos aimentos de mas consumeo en México., ot

Prueba de lo anterior, es i estiuctura de la investigacion; que sustentada
por vafiosa informacion fedrica, andiiica v de campo, es ef hilo conducior
hacia fa propuesta final de la *GUIA PARA EL USO DEL COLOREN EL DISENO DE
ENVASES PARA PRODUCTOS LACTEOS". )

En témminos generdies, fo investigacion se descrrclia en cinco fases: en
primet lugar se encuentia el planteamiento de kas definiciones y conceplos
clave en o dmbito del disefo de envase para ublear o lector en el tema;
enseguida presento definiciones acerca de cudles son 1os recursos grdficos
que intenvienen en o disefio de envases de manera individua! para ubicar of
colot como el principal elemento de este kabxajo.

Por offo kado, en la tercera parte de este rabajo, planteo la definicién del colot
como elemento provocador de sensaciones por ko asociacion de significados
que piovoca en el consumidos, ademds de presentar una revision de los
significados que diversos autoles aliibuyen a cada une de los colores.




Adicionaimente, la cuarta parle de esla investigacion contiene un
andlisis de los envases que wlitizan las marcas fideres en ef dmbito de los
prodiucios lacteos tomando en cuenta de maneta preponderante al color; y
para concluir, presento una guia hipotética derivada det anddisis formutado en
el capitulo anferior, complementada con los significados compilados en el
capitulo fres y susfertada con la normatividad que debe atender del disefio de
envases para productos iacteos bajo los pardmetros que para ello formuia la
Secretaria de Salud cormo ciganismo responsable de supevisar a este IubIo.

Probablemente sea un proyecio muy ambicioso hacer una guia para
cada gama de producios que existen en el mercado o los infegrantes de la
canasta bdsica, pues flevaria mucho tiempo desarroliar o investigacion, peio
pretendo de dguna manera sentar las bases para hacerio a futuro y colaborar
para hacer aue e} Diseho Gidfico en México desanolle su faceta como
discipling, en la que se investigue, se pioponga y se apliciien concepltos que
necesitan conocimientos de causa para enrquecer ofra facsta, quizd ks mas
popular en ka practica profesional del Disefio Grdfico, que es ki de profesién. h

Por Gifimo es importante destacar en esta irvestigacion la hcﬂmhdad
que e Disefador Grdfico ha de tener para interactuar con inforrnacion atit que
le aporfa la mezcla de Meicadotecnia con la calidad det ploduc’to ¥ o
investigacion de meicados para que fomando en cuenta estas PIemiscss ¥
haciendo uso de los recursos grdficos que tiene a su disposicion en esfe’ cuso’
concreto; el color, su disefio logre un excelente pos:donamento ‘de’ me{cado,.
formando parfe de un fodo que complemenian la distibucion, p:omocién 2
publicidad - que . se hcgc: “clel - producio rmmfestandose en Is: fas
econdomicds ¢ en pefcﬁdds ﬁnoncrefcs parc I compama procmctaa, )
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1 Defnieibn oo Envese, Empage y Embolge

eqn el Diccionarnio de la Lengra Espanola Ja definicion de envase
es la siguiente;

ENVASE: “accion de envasar, recipiente 0 vaso en que se COonsevan
y tansporian cierfos génercs, dicese de | cazogues ¥y generdimente
de los liguidos.

Todo lo que envuelve © confiene articukos de comercio u ohos efectos
para conservarios ¢ fransporadoes.” (1)

De esla definicion podemos decir, que el ervase vo ¢ ser para el
comin de la gente que habita en México y digunos paises de América Lating,
el recipiente que confiene fiquidos.

Con respecto d empacue, el Diccionario de Ia tenguy Espanolocrfa‘
EMPAQUE: “accidn o efeclo de empacor matericles cuie - fmmm

envolttuia v amaedn de los pacuetes cormo popeies telcrs, cuefdas c;r:fas-‘

efc."(2)

para este mismo pubﬁco Lcmnom}enccmo el concepfo cie emm:e{
of contenedor de sdtdos

Pmahd:&crdeembdqe e{ms:mcﬁccrormdeldlengwesponohl

citale szgwenfe

EMBALAJE: “accidn v efecto de ermbaiar los ob}e?as e rm_ dei
fransportarse, cgio o cublerta cmmﬁseresgmdmbsob;etosmlehmder

franspofiarse ¢ puntos lejonos dependiendo de  esta caia o cubierta” {3}

Pof embaigie enterndemos gue es el contenedor ufifizaco pma IG
dishibucion de mercancias, cuncue  dgunas empresas uson el témino
embdldie de expedicidn el cual denocta exaciamente su significado, embc!a;e
claramente fiene que ver con el concepto de dishibucion.

De acuerdo o las fres cilas antericies que Mmanejcsé en el présente.

tobgio hay que precisar ko confusion que a menudo suige del manejo
practico de cada uno de ellos; a simple vista vy segin las definiciones el
elempio mds comim de  tn ENVASE, es ka botella o el reciplente , ¥ como

efernplo de EMPAQUE, existe ka caka.  Adl fenernos que los liquidos se envasan y-

los sélidos se efmpacan, vy aunaue el embdade fiene una connotacion fuetie v
clara en México v Lafinoameérnica, comdnmente no se ulifiza este témino como
porte del vocabhulasio cofidiano.

Hasta acpd parece haber entendimiento de cada conceplo, ki
confusion comienza, con fa forma tan ambivalente de daide clasificacion a los
contenedores pues es nula de perfeccién vy hasta confusa por no dar cabida
en su drea de accién a infinidad de ejempios infermedios que pueden sef en

3

Iorrxxﬂoencuemabdeﬁmc;ondeempome podemosdecuque

y
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la prdctica cofidiona una Igta, (cdmo la tendremos que lamar?, {Envase o
empacue? Dado que contiene liquidos como refiescos, cervezas, jugos, efc.,
como también es contenedor de cacahuates, las redes, fos sacos, los costales,
efc., sin cuda un gran pioblerna de significacion.

Este gran problema de significados para Espana v los paises de habla
hispcma llegd a buen fin cuando en 1982, hubo que hacer un consenso en
aigunos de los institutos mds importantes y reconocidos.

Unificando criterics o la forma de hablar de Espaiva v de fa mayotia
de los paises latinoamesicanos v decidiendo efiminar términos confuses como
EMPAQUE v EMBALAJE v nombicr & todo contenedor de solidos, fiquidos sermi-
sofidos o semi-liquidos v a fodos en general ENVASE. {4)

Asi en este trabgjo, que aboida de manera importante esta drea del
disefo, adoptaré esta manera de nombiar a todo fipo de contenedor parg
evitar de igudl manera volver a caef en un pioblema semdntico de nueva

cuenta,

12 Regeiia Higtirica

ard tener und visién mds armplia del papel gue Juega acluaimente en
la sociedad v & momento histdrico que vivimos, es necesario hablor
de cémo ha ido evolucionando el ervase vy cudes hon sido los
sisternas de dishibucién ol menudeo que han precedido a los acludles
fipes de fiendas v 1a situacidn actual del mercado.

B envolver con matericd opace el producto ha side una
costumbre muy anligua, el suigimiento de esla maneia de proleger v
ransportar los producios gue se constion tiene gue ver de manera prirmorciiol
con la credalividod del homie v su contacto con ka naludleza, quien le ha
moshado en numerosas ocasiones como guarda, envuelve v profege los
productos que generq, fabricando protectores natuales resistentes especificos
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para cada caso, ejfemplo de esto son  fiufas, amazones, huevos, copullos,
efe., que cofidicnarnente 1odos v sin excepcion hemos manipulado.

En ef siglio XX, hosta la Revolucion Industial exisfion muy pocos
ploducios pre-envasados, fos alimentos y oftos productos del hogar ¥
personcies se vendian en raciones menores en tiendas o puestos pequenos
donde el consumidor podia comprar solo lo que veka, que siempre eta el

producto de manera naturdd, v si no hatia ofra opcién tenia que adauirr lo
que ef comerciante offecia y con la calidad que existia, Su decision se veia
alectada pol factores como calidad del producio, ki personalidad del
vendedor o la locdlizacion del establecimiento. Las dnicas funciones del
envase de aguel enfonces eran las de contener, lievar, diskibulr y proteger of
prociucto  en el fiayecto que habia entre e productor y ef consumidor, Aqui
cabe hacer mencion que existia mas dermanda que produccion, con esto se
eliminaban factores que inflian en el envase cuando existe el factor
competencia, la funcién piotectora era la Unica que debian considerar
auncue ya se uliabon clerfas rdbricas cue  denfificaiban cr! !ugar de
expedicion def producto. i

Hacla findles del sigho XIX muchos productos envue‘rtos con mdencﬂesj
opaccs come aiimentos, jabones y articulos para f hoger empezc:ron a
abergase _en los anaqueles de los estoblecimientos minoristas, en esta’ meva.
moddlickxd de offecer 1os producios, el consurnidor ya no fiene tanta conficnza
en!ocpevaccompmrpor iocyesehc:cenecesaﬂoquesegarcnhceld’
cafidad de su cxdqwszcion .‘ -

La Gnica forma de solucionar este pfob!emd fue re{acioncr ei envase
con k1 pesondiidod posiva e imagen seguia del fabiicante de ‘@stos
prochucios nuevosymejoresoioscntenoresqueseveftﬁmag;m Pocca',
poco se fue reconociendo la imporiancia de ia identificacidn ck '
aue se reflejé pimero en kis envolfuras de los productos y ahora en fos pﬂmeros
envases ya eshucturodos, en los que se hacla enfasis al inventor de la
compafiia produciora o of duefo de la misma utitizando por vez primerd de
manera jerdiquica su nombre o su refrato, esfimulando su dernanda y
atiayendo ka alencion def consumidor,

A principios dal sigio XX, v debido a los avances tecnoldgicos propbs
de este momento histérico, ya no era dificll enconticr esiab{ecmemos que
vendiercn y exhibieran sus productos envasados.

Se comlenza la dversificacion de los productos come una forma de
desanoliar ef mercado y aumentcs fas ventas, esto es, inoduciendo vardantes o
un mismo producto en sabores, ingredientes y hasta colores diferentes, sor asi
ce ks lineas de producios se van ampliondo fanfo que legaron a formar
fomilias, un ejermnplo claro fueron los productos enfatados. En este mormento la
marca ya no &s el elemento primordial, sino ks diferentes variedades que
oftecia tNa misma marcg, de aqul tenemos o envase ertrando en su
segunda efapar; ko informativa, en o cque se relaciona al envase con el
producto  aqul podemos nolar que el nombre del producio aparece mds
gionde que ko pfopia marca.
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No podemos dejai de menciohar como punto importante & desarolio
de este fipo de envase que gracias al avance lecnolégico que hnvieron las
técnicas de impresion cuando en 1930 gracias d ta litografia se empieza o dar
colorido a los elementos, que dan forma al envase dando énfasis af confenido
det mismo.

Fn la década de los anos 30 surgen los supemmercados en Estados
Unidos de Norfeaméiica y con ellos nace el autosenvicio y aqui es cuando
cambia el conceplo de envase rekacionado af producto que se habia dado
pot cas medio Sicho.

Viene oqui una feicera efapa en esta breve resefia histbrica del
suigimiento del envase come ko conocernos el dia de hoy, ésta viene como
recccion del surgimiento del supemmercado después de la Segunda Guena
Mundicd, en esta fase g compia de impulso viene 4 relevar a ki compids
planeada vy con esto desaparece la fidelidad a las marcas, el producto estd
solo frente al consurnidor v su envase es el Unico e insustifuible factor, ammqs
de decisivo, en el momento de la eleccidén.

Esto provoca que kos envases tuvistan que sef mucho mdés infomnhVos
y a la por del desandilo de offos elementos como efiquelas y fotografias o todo
color, reforzaon lg ftendencia a ilushar e contenido, se mtroduce en e!
mercado producios alimenticios congelados o entatados. .

De ogui en adelante se va a dar una especial rmpoﬁoncm ci mpqc'fo
visucl del envase con dimensiones extraordinarias v estélicas, por vez mmerat
fos produciotes y distilbricdlores se dan cuenta de lo Impoﬂanfe quées i@’
ervass como  henarmienta - ~compefitva-, “de . mercaddtecnla Yy, de ok
pos:barmdes 1% gmmcias ecommccs qgue esfc nueva facefa frde t‘:onsigo 1

olencidn de su pos-ibtecmwcdor pefoencmmOseneuﬁdmﬁmoscm
offos, ésia es ki razdn por ka cuad no basta con dotar af envese de tmpccio
visudl, hay que darde un foque de ingenio, hacefio infetesanie, mhvadar‘v
convincente, . i

En esta elapa se descubre la necesidad de estudiar ia forma, Tamcﬁo,
texto, disefio, color v o posibifidad de dotarle con cudiidades cue hagan
convenlente su reufifizacion, aun después de ferminado el confenido. -

Con lo antetior se abre paso a la era modema del envase, quees ks
det envaose como instrumento de venta relacionado oon el consumidor, donde
sa expiofa la comodidad, alraccion e identificacién del empacue.

Esta fase modeina del envase flene como base la premisa de gue o
que reaimente va a interesar ¢ consumidon no es kg marca, ni los ingredierdes
que lo componen, ni &l producto por si misrmo, Mds bien le van a infetesar de
manefa significativa 10s beneficios que recibe cuando lo adauiere, fo uliliza y
toma posesion del producto, estos beneficios podidn ser tangibles comoe 1a
oblencidn de una mejor econamia farmiliar, con la comparacion de precios
enfle una vy ofra tienda, el divio iipido de cualguier malesfar que fraiga
consigo, ke torma de un andlgeésico, la radiante cabelleta crie tendremos con
et uso de ol o cudd shampoo, o los dientes blancos v radiantes gue tlendremos
con el uso de la pasta dental que o publicidad nos anuncia, ete. los beneficios
e se obfienen fambién pueden ser infangibles y pueden ir desde [a
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adauisicion de un status socidl, g afirmacidon de masculinidad o ferminicad,
hasta la sensacion de juventud. (5)

Como hemos visto g fravés de esta brevisima resefia histdrica  del
envase como medio de cormunicacion piimero hizo resaifar ka marca, luego se
enfatizd el producto v por (o toda ko atencidn se centid en & elemento
mds importante de la mezcks de mercadotecnia que es el consumidor. Las
piernisas bdsicas que nos van a dickar el camino a seguir en este aiduo
camino del diseno del envase, sempie deben ser é QUIEN VENDE, QUE VENDE,
y A QUIEN VENDE, estas premisas o sU vez nos ayudaron a elaborar una
investigacion exhaustiva  para saber que es lo que se pretende caplar v las
caracteristicas del mercado en el gue Nos guetemos Posesionar.

13. Tipos e Envase Sagin sk Uso

gs funciones v ventajas del envase son innumerables, | su - funcion
primania es confensr, consevar y pfoteger su contenido. Gracics o
evase se conseva la integridad quimica de los - pfccmcfos
olimenticios, se ‘evita la confaminacién det contenido’ [2o 8 agentes

KAT% extemos ¥ la fuga de sus propiedades. tales comoe el scbor, feieayel
valor nutiiciondd, efc. se conseiva fambién la integridod fisica caonfidad,

consistencia, color, apariencia, efc. v se incrementa Ia vida de cnaquef ddndo.

mayoies magenes de rofocidn a los invenlarios."{6}

Es por estas caractersticas de las funciones y ventajos del envc}se RGV
Mumay hace una clasificacion de los tipos de envase vy que a conhnmcbn e
EMUTnISTOn, ‘

AIENVASE ESTRUCTURAL: "Es la envolfura Inmediota que
cubre Indiiducimente ol producio. Por ejemplo: las bebidas
refrescantes o giimentos enlafados donde envase y producto son
nseparatiles hasta el consumo.

A este fipo de ervase fambién se le considers pifrmarno ya que su
funcidn principad es lo de proteger of producto. Estos pueden ser: de micrcy,
informativos de impacto visual o promociondd, 1o mayor porde de las veces,
cdectos a involuctarse con el consumidor., En ocasiones son de fipo
permanente, ya que son vendidos con ki infencion de gue sea reflenado una
vez consumnido &

Producto.” {7)

Debido o lo anteriorn, cobe comentar cue ef envase eshucturad curmple
con ky farea de contener y pioteger, larea que esto condicionada o la
natuicdeza del producio que contiene {sdlido, liquide, gaseoso, en granulos,
viscoso, pegajoso, efc, | d tipo vy calidad del material con que esta realizado &
enwvase (vidio, hoidiata, duminio, maderq, pldsticos huecos, laminados
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flexibies, elc) y a os liesgos que offece ef medio armbiente podemaos
decir que & envase fiene contacto direcio con el producto.

b) ENVASE INTERMEDIO: *Son las envolfuras adicionales que
se afaden para proteger o hacer mas afractivo el producto,
menudo suelen ser reciplentes.

También se les puede identificar con e nombie de mdtiples ©
colectivos ya que pueden contener mas de un empaque individual. Una de
sus funciones es ayudar ol fransporle, manejo v estiba v almacende de los
prochictos, ya que es ks facil identificar al producto, su peso y fas unidades
auténticas, asi como el pimere de maniobias de carga y descarga.” {8}

De aqd cue la primera mision del envase infermedio sea la de
proteget ka mercancia que confiene frenfe a influencias  del medio extemo,
éstos pueden sef  de tipo mecdnico como chogues, caidas, doblado, presion,
elfc., o también de origen notﬂcddeimed:ocomofasq.nesea@ncnpor
fuette fio o calor, humedad o fuerte radiacion solar.

Esros envases a su vez los han clasificado de o siguiente manera:

i “Erwases de embarque, de fransporte o distibucion, su funclon princnpa!’
es la de profeger of producto en fransito a su destino. . \=

2. Erwases de exhibicion, su fin principal es exhibir € pfodwto con
memcje de venia o promocion, con objeto de ucmc:r ki a?encsén ¥ )

Su pnnc;pcﬂ cphcacnén es en producfos de compra rﬁp?da de;
. cs.ﬂoeewic:o.." i9) L

Diversos Cﬂ.ﬂO{eS deemnsnon a los envases de embquue c:‘ 5
embalde ; los envases de embaique, franspore O dishibucion ttenen comai:
finalidad sef fa sobrecoberiuia que da d producio envasadc reszsfeﬁcidmie o
manipuacion, drmacendie v fransporte, conservando ko es!rucﬁ.ﬂu “fisica. deif

pIOcRICIo Y sU envase. '

los envases de exhibicidn pueden confener un B
erwase estiuctural, of que algunos aufores manegjan
como envase piimaro, la funcion principal de fos &
envases de exhibicion es la de proteger, idenfificar, & |
comunicar e informar acerca de ks cualidades del |
producto, cigunas veces e consumidor  puede B
deshacerse de este envase ol usar el producto.




14 Coreturistivgs Bisicas & bs Matwisks

gue Intervienon ey ol Diseio & Envases

a estiuctura fisica de kos envases esta determinada por ef material que le

da forma, es por esto que el matericl es un factor muy importante para

deterrningr el buen desernpelo de las funciones que hemos enumerado

en los aparados anferiores y de impactar visuaimente o consumidor

pora convencer de la compra, €s pol esto que se vienen ulilizando

mctericles estandcr como: papel, vidio, celofén, cardn, pidstico, metd,
clurmninio, efc.

La eleccidn det material para el disefio de envases deberd sef muy
cuidadosa para gorantizes su éxito en el mercado ademds visualizar métodos
de produccion que cumplan con la doble funcidn de ser préclicos ¥
econémicos C

La siguiente revision es una compillacion general de las catactetisticas”
bdsicas y digunas observaciones en cuanio a eshuctura fisica segtn su uso de’
jos envases, asi como de indicaciones muy generdles en ef dmbifo dejas
técnicas de impresion’ que debemos consideiar los disenadores-en . este.
Gmbito. Los materiales se dividen en PAPEL Y CARTON MADERA, VIDRIO, METALY
PLASTICO >

i -

Aunque fos pidshcos han  despiczado « mcienaies fcm popmares,_‘
caracteristicos en los envases como el cantdn v ios papeles, estos se’hdm
rmantenide con un elevado nivel de vigencia ya gue eh dmbilo de suuso v
fabricacion se ha buscacdo hacer dal papel v los pldsticos materiales que se
cormplementen en beneficio de s caracterisicos que cada uno ya de por sf
fiene en parficulcs para su uso en ko falxicacion y disefio de envases, : -

Es imporfante mencionar el lugar  privilegiodo que ocupan estos
materictes en favor de la ecclogia, factor que ha preccupado a diversas (reas
de la industia, preocupacion gue ha tenido respuesta en el reciclde. -

A continuacion as caracteristicas del cortdn vy e papel para su uso en
el disefio de envases para b que proponge refomar la subdivisidn que Ray
Muray propone:

"Papel v cardn puede ser clasificados como popeles de efiquetado y
torto, papel de envolver, carén de embaldgie, cartdn de fibra y ondulado”, {10)




PAPELES DE EHIQNETADO 1 FORRRD

- Papetes estucados o mdaquina a menudo pof un sofo lado
- Pueden sef impfesos a color

- Adecuados para efiquetado de botellas y latas redondcs,
envottordos ligetos y acabade de cajas de cartdn rigido.

- La version mads sencilla es impresa sobre bionco.

- Bdste en el mefcado una infinidad de acabados ¥ colores incluyendo
simuacion de texturas tales como tejidos, maddera, jaspeados y mamoles
utlizados en gran medida para foriar envases cosmeticos de precio elevado.

- Las efiquetas pueden tener diversos acabados que pueden ir desde
bamizades o hasta granulackas y en refieve, pasando por kas plastificadas v fos
rmetdlizodas, pueden set adlo adhesivas o fijiadas con un pegamento ©
mediante calol, aundue existen impresas por el reverso con fines ms‘rmcﬁvos [s]
promocionales, .

ﬁﬁﬂ_‘f@s Eiones

- Tene cono obiehvo pro?ega ¥ son umszadcs f ]
fonos |rdenoqes en cc;oa. L TSI

- los paoducfos deﬂcodcs ¥ de féeil ;denﬁﬁcacrén sue!en i: envmﬂos'en
tefidos hechos de matetidles finos, que se pueden encontrc:s' en unc: e;derm
gamna de colores. :

- Los productos que tienen cierlo contenido de arasg vcm envueﬂosen
papeles resislenfes a esta cualidad especial. .

CARTON DE EMBALAJE

El carfdén con acabado en una cara o en ambas posee propiedades
importantes como ta tesistencia a la rotwa por fraccion, resistencia a ka friccion,
acabado safinado, fesistencia o agua, impemmeabiidad o las grasas,
propledades oplicas como la opacidad, el brillo v 1a blancug, sesistercia alo
he, efe.

- Este carfdn es ullizado en gran canfidad para conshuir cojas
plegables o figidas.

- Bl cartén de una caia tiene esfucada la parte exteriol que puede
admitit la impresion de tonos continucs o hasta cuatriciomia

- Fl contén de dos caras admite que se impiima en las dos superficies.
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- Se pueden hacer dobleces en cualquier direccidn sin que se agriete
la supetficle

- Su disribucion v dmacendgie es en formna plana, debido a que €5 de
este modo como son suministrackos por et fabricante.

- Las pestonas Iatercdes pueden ser encoladas en e momenio de
imptimit © en el de llenado, e envase debe perrnitir doblar y cenar con fa
mayor foclidad las partes inferior v superion auncue con e desanollo
tecnotdgico de kos medios de impresion, boy es suprimido e engomado
empledndose novedosos sisternas para e doblado v el encaje.

- Existen envases con una cubileria de polietilenc que se cieran con el
uso de dite cdlienfe o por un pegamento que se funde a delemminoda
tempetatua,

GARTON DE FBRA t GARTON OBMLADD.

- Esios soporfes de impresion se ufifizan en la fdbﬁCdCiéﬂ d@e,ccgcs‘
figidas que se ermnplean cuando se requiere de una resistencia especiai pct
parte def producto.

- Se ufifizan también cuando el disefio busca dar un aspecio rigido y
solicko © es necesatia una lopa separadk.

- A menudo son provistos de un forro de papel esfucado.

- La gran desventdgia del uso de esfos materictes en fos envases, s su
elevado costo v & espacio que ocupan cuandoe ya estén vacios.

- Las cojos que se fabrican con el catdn de fibig v con el catdn
ondulado se utilizan como embolgies de remesa o piclectores de los envases
pora venta of menudeo. ,

- Las caias son tecias y funcionales para aseguiar un buen envio del productio y
su distribucion y fransporfe, aunque resulia pefjudicial para el factor econdmico
el exceso de proteccion como ki fafta de ésta, _

- Al cartdn onduodo comin ¥ corriente solo se le puede imprimis
dibujos sencilios y palchras pol medio de flexografia, pere ya existen e el
mefcado caroncillos ondulados blancos.
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- Lo ventoio de tos cartoncillos ondiulados y blancos consiste en que
petmiten ko impresién o 4 colojes v se pueden doblor ademds de corlar
facitmente.

- Un ejlemplo del punto anferior es fo idedal que resultan para kos
elechodomésticos ¥ enceres de cocina, pues la caja ademds de proteger,
ayuda a la venta det producto.

GOMPOSITE

- B COMPOSITE es un envase que fiene caracteristicas de ser un
recipiente hecho con cartdn de fitva vy de sef también ung lada, :

- En Estados Unidos se le conoce como fibfe can.
- Es un cilindro de cartoncillo que fiene en los extrernos metal plashco

- Genergimente son cilindres pero pueden tener formas ovaladas_ .
cuadradas, fianguiares, etc. y pueden constar de varios forros piofectores.,

: - - Estos cilincros se uliizan o menudo . pcrc envcsar_
cﬂsmntos po!vos aceites y acftivos mﬂmvﬂwhcos o

| Mﬁém 7

- Es poco uiiizada en el dmbito
cle los envases.

- Su limifacia uiilizacién sola es
en cdias de embdicie o de refueizo
pora kas caias de cartdn ondukado.

-Se han usado para crear un
efecto ofigind en el disefic de envases
de atficulos de peffumeria o focador
paig hombres buscandoe reforzar la
irmagen masculina.

- Uso como lapones en botellas de cosmélicos que requiercn de una
imagen nisfica, elegante o exclusiva.

- Su precic es caso y prohibitivo, en tanto que se puede obilener un
efecto similar con ef pidstico. (11)
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VDRO

“El vidrio es una subsiancia hecha de silice (arend), cambongillo sodico y
piedra caliza. No es un malerial cristalino en el sentfido eshicto de la palabra es
mdGs reclista considesaito un fiquido sub-enfiiado o figido por su alta viscosidad
para fines précticos. Su eshuctura depende de su fratamiento témico”. (12)

- Se ha empleado para envasado por mucho tiempo debido a sus
propiedades.

- Confiene hemméficamente olores v saboies que son caracternisiicos det
prockicto que confiene, ya sea liquido o sermisdlido.

- Es hansparente, peimiiiendo que el consumidor ved ef interior para
constatar la apaiencia del producto que desea adquirr,

- Permite larga vida en exhibicidn y resufla mwy seguio  aun
consicerando su posible rohwra,

- © inconveniente principal es &l aspecto de peso y volimen del vidrio,
aunque en nueshos dias este problema se ha ido solucionando gracias a la.
produccidn de botellas ligeras y resistentes que se pueden hacer desqpcrecef
como cuatquer olro residuc domestico. -

Se puede reciclar o 100%, no es considerado Ui agenie
comc:minm‘ie, a excepcidn del ejermplo de uno playa-.en - que- 56
cons;dercmaemesgodesuosenvcsesquebmdosseespmceneneﬂa“

.- El vidio pémife coloracionés oscuras que o hacen posible el
paso de g uz y corsenva el producio que czs; Io requ;erav que
cascda en f interior. e

g - ElwdnoqueseuﬁkzaentaV&nfade
2 polelias de cenvera es un buen e;emp{o
td respecto, ya que debido ' q oS
1 caracleristicas si se exhibiera en um
i bolella transitcida se  deterioraria con
| iopicdez. Asl ofios producios dlimentarios
1 recquieren fombién de unqQ pro?eccwn
similar, ,

- Bdste la impresion en serigmﬁd, ¥
cuncue es de excelente calidad, muchos
indushicles prefieren o impresion de
eficuetas sobre papel, pora dar a sus
productos una imagen de mayor calidad
g v luego pegarias a lo botela.

- Los perfurmes son muesha de los
8 envases mas sofisficados vy armaivos.

- los producios en aerosol aparecieton pHimere en envases de
vigkio, pues una de kas ventdjas de esta presentacion es la de sef
heimético v el contenido no suffe de ninguna forma
contaminacion.
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MERAL

" Un envase meldlico, en termincs generdles, se define como un
recipienfe rigide para confener productos liquidos yio sdlidos que ademds
puede cenaise heiméticamente . (13}

Actucimente predoming el envase metdlico en los aerosoles, aundue
en fechas recientes el pidstico ha incursionado con éxito.

- las kaotas cilindicas son e ejemplo mds popular de los envases
retacionados con el metdl,

- Gererdmente estas latas son de hojolata elecholifica o de idming
cromadks Tibre de estaio, que se ufiliza cominmente en o fabricacion de-
fapas y fondos. Aunque ofio material que se empled con fiecuencid es ei
cﬁt.mimc :

- los enveasses hechos con hojdlata ofiecen di conwmidor Ve hiVél
considerable de seguridad en la conservacion de alimentas por hempe

profongado.,

1o Iatas se cieran Igteralmenie medionie una soldadura que resuﬂa
poco ahactiva ¥ se dan casos en aue muchos fabncantes tecurrcm as
ehqueias para Ct.bnr es?a so!dadurc

- Potio regtﬁcr el eﬂquefado Yl ampres;on dfecTa as log icﬂaswega un
popel muy tmpoﬂonfe ‘en et Tmpacto visudl para fa venta de- fos” envc;ses_
ademds de fener una mn exferna parg profeger jos envases de Ia_ccfros:én _
yia oxidacnon R :

- fosmefodosde:mpfes;on para ks lofas cue rmsusoﬁane
mcadosonelhuecograbado fa flexografia v ia fografia:. o

- Achudimente se utiizon para la impresion tinfas no ?éx;ccs !ibfes de
plome que se usan en ks Iatas, o

- Los productos enlatados o necesitan refligeracion slendo una de sus
vertoias s papaie. .

- Lo desvertgia mds comin en estos envases es Ia dudosa conﬁanza‘
hacia ko5 consumidores del producto que confienen por considercslos poco
fiescos o nuhitivos. .

- Es compiomiso del disefiador de envases estar of dia en fa evolucion
de kx tecnologia v las nuevas tendencias gue aparecen constantemente en
este aGmbito para poder offecer productos novedosos con costos bajos y
buena-cdaidad,

* Fl sector de bebidas reflescanfes representa quizd un 40% de ios ventas de
bebigas enlatadas en todo el mundo. La cdlidad de o consevacion es i,
que $é& ha logrado que los bebidas enlatadas resistan viges espaciales. Basta
citar, por ejemplo, las katas de Pepsi Cola v Coca Cola quehan acompaiado
a los ashonautas americanos en sus Tecomidos ', (14)
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- En este ambito se ha ulilizado, con gran éxito en el mercado, el
cluminio,

- Et aluminio es un elemento muy comin gue antes de ko Primera
Guetra mundial no se habia ulilizado en ef terreno de Ios erwvases.

- Bs hasta e inicio de la Primera Guerra Mundicd en Euopa que
comenzaeon a incuisionar en el mercado, los primeros envollofios con hojas
meldlicas para gomas de mascar y olros dulces.

- Ente laos caiocteiisticas mds nofables de ko hoja de Giumiréo,
sobresalen las siguientes: tiene un grado sobresaliente de impermecbilidad ala
hunmedad vy of oxdgeno.

Es de apariencia agradable v es fécil de manejarse con impresion,

Tiene capacidad para no defar pasar luz hacia el contenido.

£ aluminio es figero, maleable, impermeatie.

Resiste altas femperaturas.

~ " Los foils son hojas deigadas de aluminic que se usan solas o en
combinacion con otios matericles. Generaimente tienen menos de 9.156.fivn.
Degrosorylszdeancho aungue en OCC!S!OﬂGS&IGDChOHéQCIGTYE@-’
4.06mY.[15) AR

A pescr de o extrao;dimnas coracteristicas que se hﬂn nmcmndo
del duminio como mcferiai en la fcbncacm de envoses no de10 de fenef,
cneﬂos inconveruenfes :

En uso las hojas de aiuﬂrﬁa.,son;.nw:
debﬂesyseieshenequecmnblmrom
superficies de papel parg que adqwerm mas
fesistencia y sean rigidos en su uso,

En nueshos dias v en el compebdo
mercade de los envases, ha surgida con gran
g fuerza el uso del papel meldizado para wsﬁhm
hcias de aluminio.

8 Este papel mefdiizado, se puede imprimil
g fGeiimente por medio de téenicas como el
rotograbado, fitografia y flexografia.

PASTI0S

-Material gue ha revolucionado el mercado desde su aparicion gracias
a suis propiedades fisicas y quimicas.

-“los plasticos son materiales susceptibles de moldearse mediante
plocesos éimicos, a baias femperaturas y presiones. Presentan una serie de
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propiedades fisicas y quimicas muy Utiles en la produccion, envase y embalaje
de muliitud de productos, ya sea sdlido, liqudo o gaseoso.

Las materias piasticas son sustancias orgdnicas caracterizadas por su
estiuctura macio molecular y polimérica. De acuerdo ¢on su composicion
quimica fendrGn  diferentes propiedades de las  cudies  dervan  sus
apiicaciones.” [16)

-la clasificacién de los plasticos fiene dos opciones: fos naturales v los
sintéticos,

los pkisticos naturales fiterdimente son los que se obtienen de las
secieciones de clerios Giboles y de o iesina v 1o brea segin Khune Gunter,

Los pldsticos sintéticos en nueshos dias son ks derivados del petidleo y
el gas natural producidos por fa pefroguimica.

-Los plisticos poseen diversas caracterisicas que los hacen mdierfd
Importanie en la produccién de envases.

-De kas caracteristicas mds relevantes es iImportante mencionar -« '

ql Resistencia a la fraccion.
bj Rgsis_renc;c al choque.

¢} Re&fsfencb a {a oo,"npres,uon
< Rostoroka cl argamionio o e

o} Dureza,

1} Bagja conduciiidad témica.

gl Ecoromia.

h} Higiene.

i Sequricksd.

-Aunque los pidsticos presentan caiactetisticas impottantes que los
hocen (files en la fobricacion de envases, fambién existen algunos
inconvenientes en su uso como veremos a continuacion.

a} Baja rosisoncia a ternperaturas slevadas.
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b} Deterioros en o superficie.
¢} Flarmnabiliciad,

d) Deformacion térmica.

o] Menor vidka de anacue!.

- En cuanto a la impresion sobre pidstico, los procesos més ulilizados
son: la Serigrafia, la Fexografia, Offset, y Huecogiabado.

& N
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F | envase estd consicerado como un medio de comunicacion gue en

223 tlos elementos que o componen describe e identifica a un producio;
5 pcra logior este primer fin enhan en juego una serie de recursos
grdficos pata ef disefio y difusion en los envases.

Debido a lo anferior son kos envases un medio gue comunica, Ya gue
con ka aplicacion del Disefo Grdfico a esta dred nos informamos del producto
en s, swge la motivacion de compra y actuamos cambiando clerfa cantidad
monelalia para safisfacer nuestias necesidades de primera infencion, aungue
en cigunos casos hacemos a tos envases parficipes de nuestra cofidioneidad o
adoplarics como elementos (iles en cocinas, bafics, oficinas, efc.

En relacidon con lo anterion, podemos hablar de ung funcion exiral del
erwcsequeeslcdefenerunpeﬂododewdacundespuesdehcber
consumido el contenido neto del producto,

Asacﬁsemdeenvaseseocwcdedarccmocermproductocﬁ
piblico consumidor buscando posicionallo en el meicado dl que vava:
desfinado, estos:empfeﬁgcdoconiasrmgenquesetedlsenaenpamcm )

. la imagen deberd de reunii cierlos aspecios que ﬂenen ya un_i
frasfondio, wh concepio bien definido en primer lugar del producto, e sls
caracteristicas fisicas y un objelivo especifico para Iogrcx ei pos:c;oncmento-ﬁ
demo&oqmnmbmcmwﬂenmdcd Lo B

Pcaa logior crecsr o irmgen Gue recg.;iere ei pfoducto a pos;ciomr el ’
disefiodor fiene que’ pom: del uso credtivo v elocuente de los- etementcs
graficos que han de ayudar a disefiar de mremaceﬁodaadefvmdeienerf
resuetio vy definido un segmento delerminado de meicado pad ubicatse en su
gusto mediante la evocacion de cierlas asociaciones con su esmo de vidc su_
perﬁf sodoeconémco cuthadd, ele, :'

Fxiste un conceplo clave en el dmbifo de los envases y en rec:isdod en'
fodo el campo de accidn del Dissno Gidfico, de ka publicidad, .de la
mercadotecnia y en generdl podiiamos exlenderio a ofros campos de la vida,
este conceplo es; competencia.

De manera que &s la competencia ofro aspecto a considerar parg gue
el Diseio Gidfico aplicado d los envases haga la gran diferencia pard que et
producto con & que se iabaila v para ef que estoy creando una imagen
deteminada, logre los objetivos hasta acul defineados: de creatle un nicho de
mercado, de posicionaiio en el mercado meta, de lograr vender, ¥ después
de vender seguirse manfeniendo vigente en el gusfo del consumidor.

Adicionaimente hay que hablar de digo que tiene gran refevancia para
&l disefio grdfico aplicado a los envases comoe o es la invasion de marcas que
es en nueshos flempos o Gue hace que los productos tengon gue relfacionarse
con el consumidor de manera mas estrecha y busear mayor significacion parg
cien tiene que elegir ante esta avalancha de menscies visuales.

De modo gue todos los aspectos que enfian en juege en el Diseho de
envase fienen que formar un fodo eshiatégicamente planeado v justrﬁcado
profesionaimente para lograr def consumidor la compra,

z ‘ﬂ/mg//&’w D
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la compia que hoga o deje de hacer e consumidor no excluye
aspectos que van mds alid de lo formal pero s incluye cualquier ahaccidn
emocional extra que el disefiador pueda producir a fraves de elementos como
ef color, las imagenes, los matericles, elc.

De hecho, a favés de cierfos elementos grdficos se puede llegor a
oloigar e idenfificar Ia denominacién del producto esto es, decir en que
consiste, por ejermpio: tallarines, sardinas, sdl, etc., esto serd posible con el uso
de las posibilidades que nos biinda et emplec de la fipografia.

Oto punto imporiante es ka ilustracidn del producto, que feguiamente
se recomienda v se emplea en alimentos concenfrados de frutas o verduras
auncue ya se ufiliza kg fotografia como fecuiso para ambientar of producto.

Para lograr emitir ef mensaie de maneia adecuada habrd que hacer
uso del elemento credtividad en gian escola para fograr gue un producto que
no es muy apelecible por st mismo, lo sea fotogidficamente smxmdolo en un
ambiente psicoldgico delerminado apropiado.

Eipmfomedwcxfempoﬂmbenesteﬂobqoeselcquuepuede
funciona coma susfitulo de o marca y cuya funcidn principdl en el envase es
bdechceryeshnﬂartccompmporpaﬂedeicmdormdequese
debe emplear of color tenlendo una base sélida para ;whﬁccxsuvenfaym
Uh[EGTbSCO*OI&GdGﬁ]GﬂGfGGIbeGﬂGOpO(S&Fd&IGgTGdOp&ESOﬂOIdﬁ:
disenador, delcmmdaodei prociucion. - K

Pc:admsustefﬁoctodotoqueycheemmemdoenmpaﬁafos
anteriores cifo ks siguientes iineas cue ratifican puntos medulares del disefio:de’
efwases 'iasmicnesbasxcasdetdiseﬁcgwﬁcoeneimﬁtodefos nvases

fdenhﬁccx un p{o@:cto en el mercado.

infoman o consumidor sobre el confemdo dei prock.scfo ¥ fos"'
beneficlos de usardio. ;

—cummcf la capacidad de venta del producto.
-afadiy cardeter y valor al producto.
_ahiaet ol consurnidor mucho después de haber hecho fa compra 1)

A
continuacion se
menciona con

mayol  detenimiento
lo imporancia de
cada uwno de os
recusos gigficos que
pueden logrer
impaciar v pesuadir
en conjunfc
pubfico consurmidad.




21 Tjpogatia

@ e conoce comoe tipografia a los distintos tipos de letia usados en una

<! composicion, {2} i uso de los caracteres fipogrdficos en un envase

o es insustifible vy muy necesario, ya que por medio de ellos
lograiemos que o comunicacion grdfica y mensaje gue se muestia
flegue de manera directa y sin confusion ol consumidor.

En un envase la fipografia tendrd dos aplicaciones:

a} En el logotipo "que se define como el nombre de MAIca cuyd
representacion grdfica es Gnica y:

biEn_el_texto secundario: que es fodo aquél que conﬂene ia
informiacion necesaria y especifica sobre el producio y los aspectos Iegcies del

mismo."(3)

Al confernplar of logofipo como una aplicacion de la ﬁpogfqﬁc: hay
que recunir por fuerza a ki enunciocion de la maca como. elermento
importante en la Imagen del envase y del producto en si pues es Iqrmrcq
auien ayuda a crearle o envase cierta individualidad. e o

“a poiobrd oIca es un 1émino muy amphio que zncluye ofros mcs_‘
reshingidos. Una marca es un pombre, fémine, simbolo o disefio, especia% 0.
diguna combinacion ds estos elementos, clya finalidad &8 gl "1051
productos o servicios de un vendedor de los de sus compehdores"(d} - i

“las maicas cieon imagen a un producto, sobre Todo‘cmndo;ei
mescado fiene salwacion en e ambilo de sus competidores y 65°da giem’
utiidad cuando la denorninacion def producto es kega v conms'c:. éec:ﬁi i_ct'
bisqueda, crea leaitad y garantiza cdfidad. e

‘B makefing publicitario v comercial puede adoptar esfra}egm
concrelas de imagen de marca a fravés de sondeos vy esfudios de mercado,
precisamente para tedifuar esa imagen v lanzarla hacia el mercado of quer
apuntan los productos creados y vendidos por la empresa.”(5)

tas lineas anferotes nos maican caming  paia eiercef_ 'éon
cohocirniento de causa el poder persuasivo que han de fener Ias imégenes
bien estruciuradas gue apoyan fa labor significativa de fa marca.

Para continuar con el empleo de la tipogiafia en ef Disefio de envases
habicré del texo secundario para ello es necesatio mencionar que los texios
en los envases son muy Importantes para destacar el mensaje de venta, que
deberd ser leido con un minimo esfueizo, aln estando en ef anaquel; ejemplo
de lo anferior son las Instrucciones de uso para cada producio, esta serie de
indicaciones hardn que e usuario del producio pioceda a la exacta
preparacion de un producio comestible, a ka correcta aplicacion de un
rnedicamento, eic.
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Relacionado con lo anteriorn estd la enumeracion de los ingredientes o
elementos que confiene el producto en su composicion, el codigo de banas,
etc.

Asi como kos textos pueden informar y persuadin, ka fipografia como
hertamienta de disero, también fiene muchos significados, puede 1efiejar una
tendencla consevadota, dindmica, suavidad, femineldad, seriedad esticta,
gan frivolidad, efc.

Dicho de ofra manerq, la fipografia es un recurso imporiante para crear
los singuiaridad o similitud de los diferentes productos de una linea y facilitar su
permanencka en la memaria griéfica de los consurnidores, un ejemplo de esto
es ka fipografia similar que utiliza ia marca COCA-COLA en todos sus productos
para logrer unificacion e idenfificacion de los productos cue pertenecen o la
rmisma marca, esto se ha fogrado aln en paises y CUras muy dzferentes a k}
cue originaimente produce este refresco. -

Los tipos de lefia se han creado de forma especial paia (:omuﬁicar
diversas cudiidades visudles, y hay muchas opciones segrias gue pueden_
usarse para refiejor el estifo que se necesita.,

“Llos fipos de leha han evolucionado duante siglos ¥ se pueden

desciibir 1os estilos histoficos eskablecides haciendo fefefencm o] Ios hposr
disfintivos usckdos en ia época. - e

Sin ernbargo, et disefio innovador reutiliza a menudo estos tlpas;de ieﬂc;,
en un contexio diferente para 1rcmmmr un esfito © mtefpsetacién pefsomles’ié}

B disefio de. envases. fiene que’ seguu l;neamzentas como‘, fos:
anteriommente menclonados para lograr imprinir of - producto” Undg imagen Y
estilo que gaantice su EdenﬁﬁCGCIm adernds de la seieccbn eaje'haga elf;
corsurmidor. -

Es muy vcﬁ;do “ufiizey kos tipos tradicionales que ofrecen cﬁ dsef‘ndm‘v
una arnplia variedad de opclones visuales, desde los tipos gruesos ymchos a;
los figeros y condensados. ’

De la misma maneidg, se;eTonmnhposysehonmodlﬁcadoconayudc,
de los progiamas computacionales que ayudan a crear esfilos de forma
individuatizada, -

Comeo muesha de lo antetior ho
surgiclo "una forma de giafismo, practicada
poi varos especialistas a tavés de fodo el
mundo v llomada  fipografia  expresiva,
fiende a desanoliarse frente a la fipografio
lined, mondtona, de consumo v sin relieves.

Ya a parir del siglo XV, los alfabetos
lamados antiopomdificos infentaban poner
imdagenes a la lectura. B simbolo, ka imagen
intercalada en e conjunto de lefras © en &
logotipo, es forzosamente un incidente del
recotido para e ojo, e cual deberd
detenerse en él duranie algunas centésimas
de segundo para reflexionar™(?)
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En ofas palabros, si el diseno de esta imagen es eficcg, esta palabra
infegrada por fipes e imagenes logrard fransmitir todo un mensaje, narrar una
historia vy hard reflexionar o lector- espectador, guien tendrd que hacer una
pausa mental para captar la situacion que se planteaq.

Por estas razones, la fipografia debe ser breve y concisa porque sl se
plontea kaboriosa v muy onamentada, su funcion principd de  lectura-
comprension queda aniguilada.

“Estas paldabias-imagen no existen mds que por sef unicas, para alroet
la afencién, poara dislar una palabrg, un nombie, con la ayuda de una astucical
visual aue 1dl vez logre relener la atencidn enfte esa marea de signos ¥

mensaies que Nos acosa sin cesar”. (8)

21 El Color

I“ lco!or&cmode%osnmpodefososmedioscmioscmecue‘ntaeﬁ
"y profesional de Ja comunicacion v el Disefio Gré:ﬁco pca’a"!ggrat;

" Su grcn uﬁﬂzaceon en k:dos fos medios de commiccsczon het Corisido”
gran interés tanto para guienes ejercen el confrol y poseen Q‘fchos miedios. asl
COMo Pad guienes hacen uso y obfienen beneficio de fos mssmos

Como parte imporiante de este entono se encuentia ei Diseﬁador
Grdfico, slendo el profesionat que mas puede aplicar las ventajas del colora
coda unga de los &eas profesionales en las que se desanoiia, esfaspuedense[ .
Disefo Edilolidd, fushacidn, Sefdlizacion, Disefo de lmogen Cmporcfwc
Medios Audiovisudles v ef Diseho de Envoses que es el drea en o que se.
desarolia ef presente abdjo. c .

Lo primordid tareg del Disefador Gidfico del envase, consiste en ctrcer
la atencidén del consurmidor, para esfo cuenta con la fomaocidn.y la
capacidad credtiva que ayudard a establecer un lengudie visuat en el envase,
que indudablemente con un dptimo manejo contibuye af éxito comercial del
procucto y a su permanencia en el mercado y ef gusto de los consumidores.

£ color interviene en el disefio de cardcter del producio, yo que
determinados colores van a enallecer kos cudidades del producto tales como
frescuras, limpiezg, sudvidad, calldez, efc.

Mas aln, ¢ este disefo de cardeter lo complementa también el
alinado wo de materidles que estruchaan of envdse, por ejemplo, s
cudlicades de suavidod vy fermperaturg son determinadics en gran medida por
o apariencia de los materiaies v su texika of tacto; el vidio y la hojalcta
recizon las caraclefisticas de frinldad de los bebidas que contienen debido ¢
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bsemcciéndefrescwcquedonpmsimismosyquee{cqiorv!osrecwsos
agdficos que infervienen en el disefo de imagen en los envases complementan
y refuerzon en gran medida.

Es de vital importancia mencionar el sdlido vinculo que forman el color
y las emociones humanas, como ya haciamos mencién, e color fiene por un
lado una parte, lamémosia practica, que sive para identificar cierto iango de
status que nos hable del segmento de mercado a quien es diligido y por offo
lado el color tiene una funcidn simbdlica que se liga de manera mdas dilecta a
los senfirmientos y emociones del consumidor como ama, temura, isteza, elc.

Con o anterior es imporiante sefialor ka capacidad que el profesional
del Disefio Grdfico fiene para generar sentimientos, crear efectos, efc., siempre
inviriendo en su fiobaio la responsabiiidad de ufilizar e color sliempre en €l
beneﬁc&omuddelprodinfoydesupemwnencmeneig.moyhcmapa
parte del corsurnide, ’

“El color es una henramienta mercantil muy importante; en medo modo,
los colores son una especie de codigo facll de entender y asimifar; forman un
lenguaie inmediato que fiene la venidja de superar muchas barreras:
idiomdticas con sus consiguientes problernas de codificacion (el color rojo por
ejempio se comsidera infemnacionaimente como ef color obl mdo de- Ias
seficies de peﬁg:o] {9)

Es imporianfe hacer rnencsondecmee!co!orpors:so{omesWJ
venidia, no se fiaka solo de ofiecer color y mds color. E!co!orcormeiemerﬂo{
grdfico y de metcadotecnia fiene ventajas cuando s& sobe ulilizer "de mcnefa
coreciay cuando se sc.zbe como FrIONIDUICHE, - - -

"Et uso el eolor fequfere de senﬁnuentoysenssbﬂsddd Vsobrem de
conocimiento pero, por desgriacia, son  muchos los ‘crfistas, impresores, -
tografes, escapaiddisias v onunciantes que lo empleon sin consrderor SUs-
potenchas y decidiéndolo ligeramente, para que de esla mvero‘ no uhﬂzcx (3
dejar mdada fodes su capacicad efectiva. g

En ohos casos es usado con despiifogro v sin nec&udad“c
inadecuadamente, aumentande ast costos vy determinanco sean resuitado
bastante inferior of que produciia s 1a obra fuera resuelia solamente con negio
T (10)

£l color es una grandeza psicoldgica y socid, que en &l armbito de los
envases, Un uso cuidadoso v profesional puede incrementar ias ventas, elevar
la productividad, reducir la fafiga visudd, en generd crear reacciones de fipo
emocional cue en este rabajo tiene vitdd importancia para evaler padmetios
de conducta en ef consurnidor.

Paifiendo de la idea en la presentacidn que el disefador tiene un
espacio de fiempo 1elativamente corto pora caplar e inferés del cque mita se
puede hablar de que en el disefo grdfico el atiaer la atencién, & manleneria,
hansmitir informacidn v hacer que ko infomacion se recuerde son ks
piincipales funciones que deben tomar en cuenta en et disefio de envases y
pora justificar el uso del color,

™ En un estante bien suido , una gran canfidad de colores y envases
compiten pol la alencidn del compiodor. Es por eso que el color ayuda
especidimente a escoger en un producio conocido de entie un gipoe de
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productos similcres, en especidd desde cue la eslondatizacion de envoses
modetinos ha reducide la variedad de tfamanos formas v dimensiones del

empacuetado. [11)

Para e consumidor
que coude a compir o
aglosernvicio es  imporfonte
enconfriar & producto v la
marca que busca en cinco ©
seis segundos, pues s esto no
ocure con seguridad buscara
ofro producio v ohia maica
para llevar y mantener su

gusto.

2.5 lusbracién

g os imagenes que aparecen en U ervase adquefen N gran7'.

. jerarcuia én ef diseiio de lo comunicacion gidfica, Yo -gue 80 el};
- primer_contacto erﬂre ‘& consumidory el corﬂemdo det en\zqsefde'i
,vidﬂo plasnco ccﬁon ‘hoja de fala, etc.\ e o

Esfcs mégenes habian de la aparencia del p:oductoylos baweﬁtios‘
en scbor, frescuig, impleza o comodidad que ef pfoductoque comprwmies'
trcerds:k)adqmefen -

Con el suigimiento det papel impieso v el uso de fa eﬁquefc*la
manufactua fuvo niveles muy giandes de pioduccion de cajos de cartén
plegadizo y cougado, papel v botes de Iaming, efe. vy se hace necesario
mosirar los atiibutos de 1os productos que serdn mas dificiles de offecer sin estay,
a ka vista y of tacto de auiien los adapiere, esto se logiara con el uso de dibujos,
en este caso flushaciones gue se hardn con técnicas diversas y mostrardn los
alributos v g forma que 1as caias o kas adas contienen.

Con esta produccién masiva, piedoming € envase individud! v en
consectenciy una marca que o respalda, asimismo este envase individual
fiene que compefir coh muchos conftincantes d fomar parie importante de g
meicadolecnia  y ¢on eslo del sisterna de autosenicio, en esta guena
declkuada de marcas ef ranejo hdbil de la ilustrocion puede cousar que e}
prociicto se anfoje a fos sentidos del consumidor o quedarse en ef anaguel
poicue hay un compelidor que supo de manera acerfada enaltecer las
cudiidades de su producto y sobre todo reflejaras.

{a mayoria de los ilustradores han adoptado un eslilo de tabajo que
los hace tener una persondlidad piopia v un estfilo identificable, por esta rczdn-
conforme avanza su desanoflo profesionat los llustradores tienden a identificarse
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con un campo especifico v la mayor parde de su iebgjo o a un mercado o
medio paricukares, de manera que e émbito de los envases en o due
conciene a imagen también se ha visto beneficiado por la ilustracion como un
recurso grafico que ayucks a la definicion de un estilo refiejondo a la naturateza
vy la cdiidad del producto cue propoiciona alryendo a un grupo especifico de
costumbres,

Las ilushaciones en et dmbito del diseno de envases pueden ser en
blonco y negio, este fipe de Hustracion tendra mencion especial en el siguiente
opartado o también las hay en monocromia o a todo color.

La ilushracidn a un solo color puede propofcionar un enlace visual enfre
ésta y kos demds elementos  del diseno gliobat y mas aun con &l material del
cua esta hecho el envase, O bien puede sef usada para dislr una
caraclefistica del producto redlizéndolo y dédndole individualidad., -

* B colkr, fonto s esta integiado en una ilushacion o afiadido a la
rnisrma, e permite of disefodor kK recieacion de esliios de periodos concretes,
por ejermplo, una simpile lustracion de dibuio a mano puede ser fransfomnada
en un cibujo envejeado mediante el uso de un sutll focque de fono sepia ™, {12}

En relacidn con lo expuesto antericrmente metecen mencidn especial
el uso de las técnicas de representacion grdfica haga el disehador paio
fransforrmer (as imdgenes como en el efemplo cllado siempie persrgupendo unce
solucion que combine la efectividad con fa ofiginalidad. ; '

‘Laﬁmﬁocmatodoco&orcmprendemimnsagdmadeesmos'
desde el redlismo o lo-exdioho Y fantdstico. Le da, por 16 fanto of disefiador”
amplias posibiidades de p:esentur imdgenes grdﬁcas én fo;mas frescos y
oiginates”. (13) .. - . 7~ . e

tn ef cﬁseno de o imogen para un ervase s 1are<1 impofmte-del(
disefnadot grafico, decidir el fipo de ilustracién en color a usar evc%ucmdo de
rnanefo professonci 1‘odos los elementos Gue intervendidn en esfa tmagen :

Es necesario menc:orxx que e!
diseno ques se haga, fanfo del envose
como fos grdfices que infervengan, debe
| prepaiarse con desfine a un publico
y determinado  pues  cada mercado  es
diferente.

Pensar en los mefcados fiene
garantia de éxito con el consumidor ya que
del conccimiento o desconocimiento del
sector of que va diigido el mensde
depende las aftas ventas o a las perdidas
econdmicas,
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231 Viketa

e fama vifeta a fodo dibujc que representa und iMagen en tono
conlinuo, se ha empleado en ef envase para formar parte digunas
veces de la marca o del gimmick del producto.,

Las vifietas se han empleado como parte de los envases. a ity deiij
sigho XIX; Yo mayoria de disefios impresos estatd rodeada por decorcﬁvc:s ‘orlos.
.y decotacibn a k. pluma. drededor Y enfre s finecs de’ hpogtaﬁd
graduciments, sin ermbargo esta forma de decoracion YO en destjso Hocla
los oros veinle, ky decoracion complicada habia desapcrec;do ¥ se ponid’
enfasis en unadecomc;on sencita ™. (14) ; '

Auncue los vifietas se usan cominmente en pencdcos Y. rewsfas el
disefio grdfico para los envases ha puesto de manifiesto ef estilizado ﬁcmjo de
vanguardia al proponer imdgenes gue han sido originales en et pasadqu,re,
ha garantizado su éxito continuado.

B meitcado infontl v juvenit se ha visto muy frabgiadoe en io que o
virelas se refiste pues complende desde los pequelos que apends prenden
o caminar, hasta los jévenes achuitos sofisticados.

Como consecuencia, los envases de producios difigidos a este amplio
sector se ven a menudo individudiizados con perscnaies que blen pueden
procedert de la felevision, los filmes o los comics que gustan v estdn de moda
pcra este secior formando parte estatégica de s campanas promocionales
cue emiten kis compadias productoras tenienco como base la mvesﬁgomén
mercadoiogica.

‘wadom:yo:eslcedodde!grupoparae&quesedisena
mayor es el 1eto. Las imdgenes se hacen mds dificlies de desculbrir y ef
frabaio requiere fodavia una mayor sufileza,

Los nifos mayores nomaimente fienen muy buen ofo para fos defalles y
sON capaces de reconocer una pobre imitacion a primera vista . {15}

En muchos casos lo anterior significa aue se fendidn gue inclur a los
héroes del momento en dibujos oniginales, pues esios nifcs Ya no dependen
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folaimente de b de sus padies decidon pues cast fodes fienen libertad de
eleccidn o comprar los prockuctos.

Las vifetas que se han ullizade para el mercado de los adolescentes
en los envases de los productos que consumen, exigen de un estilo por demas
creqtivo e innovados, puede ser utilizado o sus héroes cldsicos extraidos de los
comics, la tecnologia de moda, sin perder de vista su copacidad de compra,
esfilos impresionantes y originaies.

Por todo lo anferior, puede decir de las vifefas o cofor o de foho
continuo cue su Uso es muy variado como acabo de demaositar dependiendo
de las necesidades del producto, de los materiales en los que se elabota
eshuctucimente vy de la téenica de impresion que se tiice, Cabe mencionar
que la mayosia de las veces para lograr un affo impacto visudt se recutie en lg
actudlidad a oo elemento que mencionare a confinuacion: fa fotografia.

232 Fotogaft

a incusion de ka fotografio como uno de Ios recurscs graﬁcos mas
ulizables ha rediuado encimes fesultados, esto debido a-su calidad of
presentar v 1esatar fos ahibutos de un p{oducfo a! formar pane del diseﬁo,,
gtaﬁco tos envases. )

_ En ofto hemo et fotografia esfuvo Ie;os de fenerf.un pc:pel;
sobresafiente en ki comente principal del disefio grdfico, al. grcdo de log-
fotografos etan confratados solo de maneia ocasionat en el pfoceso gfdﬁco

Opuesfamame con lo anfeticr, en nuestros dias se ha converﬁdo on’ un,
elemento que ha cobracio igucd impofancia gue olics componemes grdﬁcos
de la imagen. . S

En el disefio gidfico de envases, ka fofografia ha marcado uncz formd
mds direcia de comunicacion con el consumidion due acude o COmprar en
medio del bombardeo visual de mensgjes que caracteriza of curosefvi(:lo de
nuestros dias. . :

Adermnds de o comunicacion directamente enfre la fotog:cﬁc y el
consumidor, se flenen como venldia, g capacidad de descripcién de
fransmifit una atmdstera, divertln v algo fan vital para un envase corre vender.
Todo esto puede hacer la fotografia de corte cornercial por un producto.

" B confrof Ulimo sobie el aspecio de lo fologiafia recae en &
disefiador, cuien debe definir su foma, famafio vy proporciones anfes de
embarcaise en el diseno. Bl disenador, Unico responsable de g direccion
arfistica, es &l que debe deferrmninar los elementos fotogrdficos, siguiendo las
exigencias de fa planificacién del disefio. Esto le permite af fotbgrafo ejercitas
sus hablidades creativas para producir una fotografia en el estilo requernico ™.
(16}

En relocion con la cita anterior debo aumentar ka imporfancia del
equipo humano que confiibuye junto con el disefiodor grdfico a cumpdir los
objetivos que se pretenden lograr con las fomas del contenido que han de
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fener los envases; conlenido que muchas veces se muesha y algunas okas
solo se hacen referencia con las imdgenes que vemos en las efiquetas.

* La seteccion del fotégrafo o del estilo fologrdfico adecuado para €l
trabaio que se fiene entre MonNos es 1a clave para pichar un disefio que tenga
éxito *. (17)

De igual manerq, ademds def estilo fotogrdfico acertado, el rabajo de
eshudio v de kaboratorio que contlibuyen a la creacion de una fotografia que
aparecerd en un envase; hay gue hablar del uso que se hace de los efectos
especiales posproduccion que abren mucho mds kos posibilidades de mostiar
una imagen de cdlidad siempre ufilizando ingredientes tan importantes como:
cieatividad, crigindlidad y planeacion. (18)

Como queda demoshado, la fotografia es en la actudlidad un 1ecurso
gidfico de invaluable ayudo para que el disehador grdfico fransmita el
mensaje of consumidor o iaves del envase de maneia clarq, pfecisa y conia
calidad que ha de derivarse de una dpfima planeacion y ejecucion en las
tornas fotogedficas que se hacen al producto. X
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S Caracturigkioas ol Colr

ara comenzar o habler del color v sus caracteristicas, es necesario

hacel digunas precisiones acerca de lo que el concepto
comunicacion encieffa y cud es su vinculo con el color vy su lenguaie.

Cormunicacion es el fendmeno que difiere of hombre
del testo de los seres vivos, es parte de ko natudleza de nosotics
mismos a fravés de los pafabras, sngﬂosygestosqueuhlszwmrsadcno d

* Comunicacion es sobre todo una fefacion: estd definida como iq
honsmision de un mensgie enfre el emisor y et receplior con &f ob;ea‘wo de
intercombiar opinién, actitudes y conducta del receptor. (1) o L

_ A esta definicidn cabe agregar algunas observaciones; sf bsen deﬁne
los elernenios y objefivos det acto de comunicar, Tomlmen comdefo que li rmﬂa
e!senhdoque!ccomﬂcocronheneenmesﬁosdias ot

Esto nos permite hablar del receptor, q.;eyanoescak_ﬂqgcdacorm

pos:vo,es?erecbeelmemeyasuvezenmfespues?d e
t}a‘mdoreﬁodfmemac!on m’!erpefsord ¢ feedback} ‘

Con la mtefvencion de los medios de comm:cacm, ‘fenernos aja:
forrna modeina de comunicacion: la comunicacion de masas, quie-sdlo fiene
una parfe que fionsimite informacion a un ndmero infinifo de !ndividuos comai
ayuda de conales indirectos: los redios de comunicacion. L ‘

Lo commrcacion def
masas con el giado de
perfeccién técnica que se ha
logrado a finales del sigio” XX
ha permifido enviar
inffomacion  desde  lugares.
inimagincklemente  lejanocs en
el momento en que suceden
los hechos ¢ sumergit o
espectador en mundos de
ficcion v fantasia. ;

. Alguncs cuestiones

come fa manera en que el
homide tee, descifia v
comprende los elementos de un mensaie han causado e interés de mitiples
investigadores, este Interés se hace patente de manera mas felevante en los
medios cuciiovisuales.
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Los individuos en sociedad, acosturnbramos descifrar el lenguaije verbad
y de dgund manera conocemos las reglas que fo rigen, pero no
ocostumbiamos  cuestionar los elementos no verbales, que son mucho mas
EXPAesivos.

Para la Comunicacion, el Disefio Grdfico, la Publicidod,
Mercadotecnia y ofras drecs que fienen contacio con los dos tipos de
lenguaje, es necesario el andlisis de los elementos y signos que intervienen en
el mensaje vy sus efecios en los receplores.

Es de gran importancia este andlisis confextudiizando al grupo que se
estudia en su ambilo cutfurdd todo esto con el objetivo de fomar en cuentfa el
entorno socil, pofifico, v el momenio histdrico en el que se desenvuelven los
individuos que pertenacen d 85 grupo.

Lo discipiina que nos peimite descifics, andlizar y, ademds, vincular
con su significado en los procesos culfurdles a estos elementos de o
comunicacion que integran un mensaje es la Semidtica.

La Semidfica nos oyuda o claificar aspectos imporfantes en ios
significados de los colores y a sustentar con slidas bases €l por que del color
como elemenfo comunicante complejc pero de  gran CMJdCl en - ta,
Comunicacion y el Diseno Grafico en parficutar. g K

Para el Disefiador Gidfico,"el color es una cudadod de kg qu reﬂeiack:t
por ks stperficies entintadas y no enfintadas”. (2}

H color es eie-mento vital del disefio, esia vincmcxdo proﬁmd::smenfe
con € factorfumwoymemoc:onespu&eapelaofasusociacmnesqueei_'
incividuo haga de sus vivencias, de su expeﬂencmpubwdcyeirecuerdode
mormenios srgwﬁcafrvcs agiadables o desagradables, - . R

Elcoiorhenemmlonprochcq m:esdacieﬂa:denﬁdadaun-
prodiicio, lo identifica v le crea cierfa imagen para gue ef comumdm se
familicrice con su presentacion y después con su calidad. K -

Por ofie lodo tiene una funcion simbdlica, pues reﬂeja tcsmblen
conceplos persondles como: amor, peligro, paz, verdad, pureza, madldad o
mueiie. Oha funcidn que a menudo desempefa et color es la seficlética, pues
se cxpﬁca a sefidles informativas, prohibitivas v de advestencia.

* Los disefiadores usan el color en
B forrma  conticlada para crear condiciones
¥ visucles de  unificocidn,  diferenciocion,
@l secuencia y cardeter. Con el color es posible
§ genetar senfimientos, sugerir acciones y crear
At cfectos logrando con ello la integracion total
@i del diseno”. (3)
Es 1A o fuerza gue ejetce el coloren
el disefio de un mensdie, que ames de
' omenzar G decodificar palabias e imagen,
3 los colores ya estdn emifiendo su mensaie.
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Por su matiz: aque es la longitud de onda conespondiente dl especiio,
cuctidad bdsica por la que se le reconoce, comunmente llamada color. Para
convertir un matiz en oo fenemos que diteral su naturdleza fundamentdl,
como seria apadin el amarilio of azul pata crear e verde. Matiz es sinénimo de
color,

Por su vaior: llamado también biillantez, tono o luminosidad, cualidad
que se deteimina pox la claridad u oscuridad. Es la Unica que distingue a fos
colores neutros Unos de ofios, por 1o gue hay quien sostiene que en redlidad el
negro, el blanco y el giis son una sola escalka de valores y no ties colores
neutros difetentes,

Findimente puede definiise por su infersidad, que es el gradce de
puteza de un color y que se debe a la falta de factores © pigmentos
neufralizantes, o esto se ke dice "saturado o pure®. Al ahadir blanco dl 1cjo
creamos un 1osa mdas brillante o claro que el jo ofiginal, pero serd menos
intenso. (4) :

La torea primordial del color es lamar ta atencién, en esto e principal
elemento es el piblico para mantenerio alento v despues conseguir que se
siga consefvando esa atencion si lo que le atigjo tiene s:gn;ﬁcado O mtetes
para ef perceptor. RS

“El color es una herramienta mercantil muy nmpoﬂan?e, en c;erto modo
Jos colotes son una especie de codigo facil de entender y asimilar; formcm -
lengudie inmediate que tiene ko ventoja de superar muchas - baneigs
idiomdticas con sus consiguientes problernas de decodificacian { ef color 1ojo, .
. por efermplo, se comdefa mtemoc;onoimente cOMo el co!ot ob!:wddde k:s
setiddes de pe{tgxoj’ {5} -

Con el auge de tos atoservicios ¥ la Hegadcs de cren?os de p;ocﬁ.rcfos
de impotiacion a éstos, el consumidor tiene ante st el bombardeo de mﬁmdad
de mensales visuales diferentes, ‘

En este plono, cada producto tiene que Homcu lc: menclon"
podetosamente durante ese 1/52 de segundo, fiempo promedio que €l cl:ente
se detiene a ver & producto.

B ervese toma as ef mundidimente conocido papet de “el verdedor
silencioso”, ¥ se wvuelve un vinculo enfre el consumidor v lo que corfiene
adermds de It mas aild de ser una profeccicén de ka mercancia respaidada por
la matca de fébrica.

Bl color en e Disefio de Envase hace que como consumidores
feconozcomos ¥ fecoldemos o envase, ademas de que puede volverse la
identidad de categorias especificas de productos.

Cabe menciona que no se debe hacet abuso de encasilicr gl coloren
una categaoia de pioducto y decir que el colot indicado para un producto en
su envase debe estar determinado por el fipo de producio gue éste contiene,
pues con estos criterios estamos limitando las funciones del color como
elermento comunicante.

La eleccion y el papel que el color ha de tener en la arficulacion de un
mensaie, b hace e Disefiador Gidfico sin perder de vista puntos muy
importantes que convierten ol color en una poderosisima herramienta de
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Mercadotecnia con ka ayuda de la invesfigacion de melcados donde [os
puntos que delimita son: el perfil det consumidor, fa zona en que habita, o la
clase social o la que perfenece; con lo anferioimente expuesio, hablo de
caiaclerisicas como: edad del consumidor, guslos, puntos de venta que
fiecuenia y en que parte especifica de la enfidad en que vive, los medios de
comunicacion que uliliza, efe.

32, Sjpnificatos Comtatives y Denotativos
& s Coloes

[ i domince el lenguale del color v la forma permiten ol Disenadior
T Grdfico, estructiurar el mensaje de su producto con conecimiento de
; causq; en este contexto el disefiador ha de proponer una seiecc:on
consciente y rczonada para OpltCOflO a un disefno de?efmimdo.j '

£l color afecta o fodos
los humanos . y  piovoca
(eoccsones de my civerso
carécter; - aunaus muchcfs'
personas No demueshen una B
mbﬂrd&dog@op&e{co}a £
todas rnonifiestan una  accidn
consciente ante  determinades
coles’(6)

Este cspecto tequicie &
que el disefador conozea de manerg comp[etc el aspecio emoc»onai dei
colof, punto que o habilifard para fener o capacidad de expresar de maneld
acerloda sensaciones hacia el consurmidor y a la vez lograr 1a sensibilizacion
necescria en e dmbito del disefio v asi lograr explotar al mdéadme fo poderoso
que es el color como henamienta de diseno. ‘

Con lo dicho anterioimente, podemos decir gue color no es sindnimo
de visibilidad, ante el bombardeo de mensgjes que ya merncione; ka atencion
caplada pol un color no es exclusiva de luminosidad, sino de efectos
psicolbgicos que este elemento grafico produce.

Seqgin Miko Basadella, "k Iz de diferentes colores, ol penefiar en el ¢jo,
puede afectar indireckamente ol centro de las emeociones en el hipotdiamo, lo
cuct a su vez afecta la gianduda pituitaria,

Esta gidéndula “maestra” conticla todo e sisterna endocrine, incluyendo
fa ficides vy Jas gldndulas sexudles y gobiema de este modo los niveles
hotmonaies de dicho sistema y los humores que de € dependen” (7)
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lo cilado con anterioridad, nos fleva como comunicadores o
considerar denfro de nuestros receplores no a las masas, sino al individuo, que
ha desanoflado focultades y adauiere conocimientos denfro de  una
determinada estruciura a través de la cudl, interpreta su propio mundo.

Tan es asi, que este Individuo cuenta con elementos innatos que se van
peifeccionando con su aprendizaje v a su vez se enriquecen dia con dia con
su evolucion social y con fas experiencias gque va acumuiando.

En este contexto, quiero hacer sobxesalir ol indivickio como ente
biopsicosocial, que tiene un cuerpo bicldgico con sisternas sensoficles que
reaccionon d los estimutos que circundan a su medio ambiente. Por esta razén,
el estimulo que chora merece foda nuestia atencién y andlisis es el color,.
elemento que a lo laige de la historia del hombie ha inﬂwdo en sus
senfimientos, pero fambién en su estado de animo. .

La vida cotidiana del hambre ha propiciado su desarmolio en contocio
con su enfomo bicldgico v de tener por consecuencia vinculo con I
naturdleza, debido a estas relaciones los colores son reconocidos como
elernanics familicres o los que asocia como parte de los obfetoscmeconoce

Como ejernplos de lo anferior, tenemos que dl color rojo s le ha-'
asociado con e fuego y con la sangre; df verde con !c hmquilidad dé- L=}
natuicdeza, v af czul con lo reflescante del agual. -

Para el Dmemdor Grafico de envases y pcxc. el commiccﬁdor.r‘ene
genetdl, es intetesante ir hasfa e! efecto que sjerce el color en e 3nCﬁVIdUOCﬁJe
decodifica nuesio mensajé, cuando este efecto se ha dado pot. “entendids -
como direcioy aeponténeo .

Estar situcicion ha propiciado gue en el c‘xﬂ)ﬂo de Ia Teona def B
no se encuentren esfudios reafizados que nos ayuden a clarificer ef pc:pe! del
color como signo, denfio del lenguaje icdnico para tener un manejoj
adecuado de este elemento gidfico, 2R

Los estudios que se han hecho fienden a hacer solo csomdcxones con;
el entoino, que a menudo hacen gue se caiga en el vicio de proponer la
imagen de un producio abusando de fales asociaciones y que figen cormo
resuifado que encontiemos propuestas recdimente pobres y que no causan
efectos cudlitativos en el consumidor. .

Ante ta faifa de estas investigaciones, que de verdad apotten matericd
que indicuen el papel que fiene ef color en el mundo de percepcion v los
significados con enfoque grdfico, se han aceptado algunos significados que
se han oforgado a los colores asociandolos de manera directa con elementos
y cbietos de la naturdleza, lo que nos da una firme premisa para andlizara,

Es necesario conocer de estas asociaciones, para proceder d analizen
los significados que por convencion aceptan y efercitan las cutturas cada una
en su confexto.

B hombie ha idenfificado a los objetos que lo rodean y o fos

fendmenos de la naturaleza con el uso de palabras o signos, estos signos se
han asignado sin perder de vista el entorno cuftural y de manera arbificria
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En primer lugar tenemos que estos signos o palabras tienen und
tondtica en cada idioma que se quieran idenfificar, v en segundo lugar
fenemos la contextudiizacion de alguncs objetos © fendmenos naturdles gue
reciben mayot o menor nimero de signo (diversos nombies para un color en
determinadas lafitudes).

Llos signos tepresentan de maneia dilecta y sin confusiones a los
objetos en cuestion, a esta representacion se le flama denoctacion, que es el
caidcter producido entie e signo y el referente, entre el objelo red con sus
caracterisficas y ki poiabia en si.

“La denotacion es fa referencia inmediata que ef codigo asigna o un
témmino en una cuthea determinada, llomada a esta Uima referente del

signo”. (8)

Para completar lo anterior, tenemos a cierfos valores secunckrios que
utiiza un determinado grupo cultuidl y que se han denominado s:gmﬁccdos
connotafivos.

* Lo connolacién expresa valores subjetivos afiibuidos ol sngno deb!do
o su forma ¥ @ su funcidn™.(9) De acuerdo con io anterior, fa connotacion es un
fendrneno universal que comprende todas las diversas formas de inferpretar un
signo siernpre ublcado en su verdadera magnitud, confexto social Y, cmwa{ en,

cadka pueblo.

B s ocmofac;on fodica en un convenciondlismo soc:o! qua X
sumamente estable © efimeto, de acuerdo -con e [eddkio. que: Kk
*‘Denolacion Y comotacbn _constituyen  dos modos mnddmenfcﬂes de iat
significacion y no obstante se combinen’ en'ld-rayoiict. de’ o3 mensajes,

podemos diferencicrios segdn sea dominante o demtafh:o olo combtaﬁv _
Las clenclas pertenecen al primer fipo y Jos arles o segtmdo {10)

A confinuacion presen?o una recopilacion de diversas fuenfes que dan;:
significados denciativos y connofativos de fos colotes | esto cory 1 fime”
- infencion de universafizar estos significados de maneta cudiitativa en ei’diseﬁo
de envoses. : ,

ROJO.

1 color ojo es e color de la pasion, deicosrazényeiﬂﬁéo ahoe
nuesha atencién de manera inmediata y acelera ef metabdlismo det
cuerpo humano, Bl rojo es popular entre los jovenes”.{11) '

B oo significa  vivacidad, vidlidad,  masculinicad V

=T dinomismo; es brutal, exdifado, impositivo por si mismo,  sin
cﬁscrec&on También puede dar la impresion de severidad y dignidad, asi como
penevolencia vy encanto. Es un color esenciaimente cdlido, ardiente y vivaz
auncue esto Utimo sin el cardcter disipado del amarilio, que se expande en
todas direcciones. Ef rojo fiene eneigia y vivacidad, por esto alige la alencion.
Los toncs de fojo fienen su propio cardeter: el escarlata es severo, tradiciond,
fico, podeiose y un signo de gran dignidad.
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Un rojo medio sugiere octividad, fuerza, movimiento y deseos
apasionados, nos confunde vy nos afrge; 1os 1ojos mas oscurcs los usamos
cucndo queremos indicer fuerza primitiva, calidez y eficiencia, estimulando y
tortificando las propiedades de los productos,

£l 1oio cereza fiene un cardeter mucho mas sensual.. Un 1ojo mas claro
significa fuerza, animacion, energia, gozo y friunfo. Mientras mas 0sCUro es s
setio, y mienfras mds claro se tona mas alegre”.(12)

‘Goethe le da al rofo una gran relevancia en 1ongo de dignidad v
setiedad, pues segin é este color reline a fodos Ios colotes: afimma que un
vidiio 1ofo Impresiona porque su atmdsfera crea un temor reverencidl, of hacer
pensar en la iuz que aparecerd difusa en el clelo vy en la Tiema en el dia del
Juicio Findtl.

luckiesh consideta que &l icio es el color de ka3 sangre, pof lo Cuci fue
usado por los grupos primitivas para defenderse de la naturcleza,” que o
ulilizcion como sendal de peligio; es también representativo de  algunas
emociones ya gue estas provocan rubor en el roshio. Todo esto hace que se-
formen una sefie de asociaciones duales comao son e poder v la masculinidad, |
la ira y ef belicismo, la crueldad v el martirio, la salud vy la befleza, e omor y ia—’
feticidad. -

También afima gue el 1ojo es excilante y eshmulanfe de mmefaa
parficuter en aquelias fonch&c Gue confienen hnte omcnllo

B rojo_cardenal es comin en las vestimentas. ecles:dsﬁcas que‘uspn
- quienes - fienen pode, entantoqueeiro;oye!neg:oseencuenf;; en &

ropaie del dermonio; k::emhcucm es que faumondeesfoscctoresi
perfeccmy!a c;moma . . .

deseo en tocks su goma de cxtpeteneiavf
anhelo: es el apremio para !ogrcs &ntos;
} 1 fuerza de volurtad, la sangre de fa
conquista, a llama de Pentecostés que
inflama el espiiitt humana, el
temperamento sanguineo, . la
masculinidad vy la  sexudlidad,
representa lo excénfrico, fo ofensivo, 1o
audnemo, lo locomaotor, ko competitivo,
aspectos dfectivos fales como la
apefencia, la excitabilidad vy o

Kandinsky dice que el [0jo es el color que representia mMayor confraste
pof su calidez, pues su intensidad se constituye como una uz que inadia
energia, con ef vigor de fo masculino, como pasidn que ardiera inconfrolable.

Para Le Hecrd, por ser el rejo el primer color delf arco s, le coresponde
la etapa cronolégica que va desde el nacimiento hasta los 10 aios de edad.
El anddisis mental de los 10 afos de vida conesponde a las cudlidades
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espititudles del 10jo. En este perfodo, segun &l aulcr, se es fico, polencidimente
fibre, sin ninguna obligacién y no se estd sujeto a muchas decisiones; pot foles
motivos e 1oio atroe la atencidn pero no conduce a la meditacion.

El rojo es et color del corczdn, del espiiitu, del amer.

Convencionalimente se acepla que el 1cio sea senal de peligro ¥y con
base en e lenguaie del color. Le Heard dice que &l 10jo es concepluaiizado
como inestabilidad, fransicidn, incoherencia, asi como fuerza, patencialidad y
promesa. Si el 1ojo se combina con el negro, es deseo de dominacion y
tironia®(13)

Para Peter J. Haylen, ™ el 10jo es asociado con una personalidad
extrovertida, que vive hacia fuera, tiene un temperamento vital, ambicioso vy
mateiial vy se deja llevar mas por e impulso que por fa reflexdén. Simboliza
sangre, fuego, calor, revolucion, degnc accion, pasion, fuerza, disprda,
desconfiarza, destiuccion, e impuiso; asimisme crueldad y rabia. Es el color de
los manidticos vy el de Made, fambién el de los generoles y emperadores
romanos v evocd la guetra, e diablo, el mal. Bl ropaje de Cristo, después de ka
resurreccion, era representado con este primario por los arfistas medievcﬂes Ios"
omamenitos sacesdotales, en las flestas del Espiritu Santo, son ro]os i

La hz cdlida infensifica a este colof y con Lz atenuada se hac mas
rico. En la distancia se agrisa a rmedida que va alejdndose. Come es el color':
que requiere fo alencion enmcyorgfcdoye{masscﬂ;enfeselehqude‘
conttolar bien en su extension e infensidad; por su poiencic cle excifacion en§
fosgmndes m’ec&scanscnmdcmeme [14) oy 7 5

Giaves dice Que &f rc;o &5 el colof mds fuen‘e A2 posee;grm

" atiaccion, es’ posiivo, - dgresivo v excitante, simboliza und pasion. prinifivary
 fuerles erndclones; estd asociado con ef peligro, ef cordje, !a sobia fa fivaiidod,
fa iucha, icwnﬁdodyei sexo” {15)

Deribere afima que Jos catacteres det colof 10jo cgje mas ds_sf son'

los sxgrenf&e cindmico, biutdl, exalta hasta leger of enervcmien?o,,esef color.
del guetrero, del amor vencedor, se impene sin discrecion: es el color céiido .
por excelencia. Bl 1oio es de los cotores preferidos, sobre fodo por los nsnos y los
primitivos. En conclusion es un color sobresaliente”.(16) : :

Geagmo Orfiz afirma remifiéndose a offo estuciioso del signiﬁcodo ded
color 1ofo: °...pard Escudero ef rofo representa el color de infensidad afectiva,
de afecto opcsronado impregnado de clerta angustiosa tensidn y sabresdlfo;
es e color de la vidlencia v ko explosividad, v por o fanfo se encuenfra
refacionado con instintos primifives, tiende a simbolizar actos imperiosos casi en
coifo circuto; s;gntﬁcc impulsos visugies expansivos v, en no pocos ocasiones,
agiesivos. B rojo estimula cuando es brillante, incita ¢ fa accidn aungue esla
seq demasiado pimitiva v su sentido sea piofundo casi vegetativo. Un 1ojo
suave matizado es sindnimo de buena relacion dfectiva. Las tendencias
explosivas del epiiéptico, consideradas como descargas desagradables de
fuerzas afeciivas, son representadas por el uso fiecuente que hacen del rojo los
enfermos en sus producciones pictdicas™.(17) :
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Como queda demoshado en la
exposicion  de  significados  que  se
mencionan en la recopiiacion antes
expuesta; el color iojo es uno de los mas
confoverttidos y fices en connotaciones y
depclaciones que  muchas  veces
convergen hacia los mismos conceplos
y sensaciones, v offas mds enricriecen
nuesha vision fradicionat de este colof.

ANARANIADO,

I color naranja “expresa radliacion y cmwmcccuén en- n‘rcryor'
proporcién que el 10jo. Es el colof de la accion; posee un ccfécter,
recephvo cdlido, efusivo y genetoso™.(18) . A ’

- .. . Paa Georgim(}rnzemnmomado(ropmmﬁemo)f ‘ .
£3 combtnaciénde!rojoconescxmﬂlo Aunquealgmosaufmes
"dgel 1ojo amanliento y no del colo anaranjade” {19), Orfiz: 1105 “utiiza”
comos&nommensucﬁémdemnejaﬂoso!omgodeiosslgwemes’

‘Pc»ra Goethe el 1olo amarillento provoca choque cﬁsnmo v produce:
sensacidn de color. Por su paite Kcncﬁmky afirma que un rojo” cm‘unﬂenfof
suscita senfimientos de fuerza, energia, ambicion, deferminacion, qfegﬂo y:
fiunto. s

£n ks asociacion de los colores con ki edad del hombie, realizada por
le Heard, el anaranjiado abaica de los 10 a los 20 afios de vida por ser el
segundo color del arco iris, Debido a que la vida det hombre en este petiodo
estd caracienizada por la imaginacién, e color anaranjade es un simboio del
amor cpasionado aue oligina 1eacciones emociondles negeivas; tarmbién
repiesenta el sol, ef oigen de fa vida y por lo tanto, la estimacion de Dios. la
inferpretacion del anaranjado siempre nos da una emocion idedista.

g cmorc.mjodo simboliza 1o exaftacion, fiansmite un mensaie de
enfusiasmo, pasién incontiolable, agresién deliberada; es e mal, ounque
lambién es excitonte v representa e deseo en el malimonio, Deribere senalo
que ef color anaranjado es muy cdlido, intimo, acogedor, sobresdliente, evocd
ol fuego, o 5o, alahe y of cdlor, es un color fisioldgicamente activo y capaz

de afecta la digestion”.(20)

Para Haylen, en su liblo B color en las arles, e color naranja ™ es digo
mds cdlido que ef amarilio y actiia como esfimulante de los fimidos, fistes ©
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infédicos.  Simboliza  enfuskasmo v
exattackdn y cuando es muy encendido o k
iofizo, aidor vy pasion,  Ulilizodo  en §
pequencs extensiones 0 COmo acento es §
un color ulilisimo pele en ks grandes ¢
&Geas es demasiado alrevido v afectado |
vy hosta puede crear und  impresion |
impulsiva que puede set agiesiva® . (21) :

AMARILD

" < ef color de lalluz solar, del mediocia. Simboliza ef caminoce

“eurso de la accidn ided que yoce entre dos exdr N

..+’ Nuevamenfe cito a Peter Hayten con su signific
- arnarifio:. "es-el color de fa luz, el sol, ka vida, ka accién v el poder,
anogancia, ofo, fuerza, voluntad y estimuio; en fos codices de'la &
aparece San Pedro, padse de la Iglesia, vestido con este colof pofcLe PaX 185
representada la inteligencia humana fluminada por la revelacion. diving.:E:
amaiilio es ef color mas infeleciual v puede ser asociado con UK gran
infefigencia o con una deficiencia mentdl. Este primario significa envidia, i
cobardia y los baios impuisos; con el rojo y ef naranja constifuye los colorés de
I3 ermnocién. También evoca salanismo (es et color del czufie)  fraielon;. Judos |
_ era representado en los vitrales anfiguos con una copa amarilla. - 5 :

Los canalias v fos saboteadores de huelgas son llamados vulgamnente
<< perros amarilios>>. Este color es muy tolerable y dlegre en las pequenas”
&reas pefo en fas grandes puede llegar a sef intante. Con una amorfiguada -
muesha su belieza pero bajo una iz cdliida e Intensa quedo anulado, Enir
dislancia sufre poco cambio y es bien evidente, mezclack con negio
constifuye un matiz verdoso muy poco grato Y gue sugiere enemistad, dlisimulo,
crimen, biutdlidad, recelo y bajas pasiones. En su mezcla con el bianco puede
exprescr cobardia, debilidad, miedo y fambién ricueza cuando fiene una leve
tendencia verdosa.”.(24) ‘ R
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Ofro punto de vista o considerar es el de Hideaki Chifiwa en su libro
Color Hatmony, donde dice que ™ el amarillo es un color vivez ¥ relaclonado
con la felicidad y con el brillo del sol *(25} . -

Segln el compendio de significados mds completo que representa del
color amariio Georgina Orfiz, * el amarilio es ef color mds proximo a ia ez, en su
mdadma pureza tiene ko natuialeza de la clidad y posee una condiclon
degre, fisuena, lo cual da una impresion marcadamente grata y conforlable,

Coethe considerd que el amarilio oro en su estado pulo es € color det
honor v el placer. : I

Luckiesh, of igual que Goethe, opind que ef amcrillo es ef Mds hermoso
de los colores, pues of estar asociado con ef sol, significa dlegria y es-muy.
lomativo, por o que es & simbolo de o Iz, del calor, vy del mismo sol. Al
reconocer que este color ha sido utiizado para representar o la enfemedad,
este autor distingue diferentes fipos de amarilio, denfro de los cudles-esid-el.
omarillo verdoso que se usa paia representar a personas malignas, asi como.a.
la envidia, los celos v la mentira. £l omarilio anaranjado con tonalidades café:
esté asockado con el ofofio v significa deleite, fuerza, confianza;” dignido

Tarmbién simboliza macdkrez. Menciona asimismo este autor of dolado - gue
. simbofiza con frecuencla ok fiqueza, ka gloria, el poder y el espler d
" esto.que este_color fiene un valor muy especial ¥ simboiiza ia itz Bl
"~ sanfidad, usads,. en tos aurecias, adquiere asi el significado-de fa lu

® del arnaillo ‘querepresenfa
 viclenia v s se piensd eff U
oy claro, ~ se.

sislema de dlaima basado en ka combinacién de amatiio ¥ negro’29)-
Aungue también se menciona gue los hombres en dgunas iatifudes utifizan
este color para indicar dreas, donde hay emanaciones de cardeler 10xico ©
iadiaciones. -
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* Pava Le Heard e amarilio le conesponde por ser el tercer color‘del
arco Iris, el periodo de los 20 a los 30 ofios de la vida humana, periodo en el
cud se posee mayor fuerza muscular y potencialidad. “300

Este color es uno de los mds ricos en significados, digunos autores 1o
han asociade con conceplos fales como armogancia y poder, fambién se le
atiibuye ser sindnimo de fuerza y, por consigriente, s:mbo!odeladominac[én
deja"vdodelcdoenesteconcepio!osoctosbrmmasyasesmos

El uso del color amaiillo engloba a conceptos idles comao ldeclm\o
atraccidn, indecision v cobardia, fralcion, engano, genetosidad e infelecio. De
esiemodofenemosmcsccormeiammlloeselco&mdeidimmlsmo y de.
Ia ambiclon fambién se le ha vinculado con conceplos tales como ferhhdcd v
fecundidad, esto debido a su sirmnilifud con la furninosidad solar, - ¢ 7

n'nguna dreccidn, 1o fene: e
“pwoﬁeneelmﬁnofugaen!csoc;edcddeloscoluesqwm
la especie handnd. Un color nmwéwlyschsfechocpecdcma
‘cuenta U dinero. Cuando fa naturaleza se toma verde, hay 1465
" una rueva-vida; este%eiormndelabienconocidaasocmcﬁn
con.la esperanza. La adicidén det omaiillo le da un cardeter mas’
‘predoming el czul, se voiverd mucho mas sefio. De cucicuier formcl c%dro G
oscuro, e verde martiene su cardeter ronguiio e indiferente, ounque solma’
s mayor con el verde ckwo(31) ‘

\ Lo anferior cifa nos deja vislurbior el cardeter fanquilo de st color
siempre vinculado con la kiea de esperanza de m:tcxmnuevoc:fcioenlo"
natuiciezo, con fundamenio en estas prermsehavincdodo?mﬂén con la:
fuventud v ka resureccion. o

£n refacion con o arterior, estos significades han trqscemﬁdc =] ’ﬂemmj
paofenerwgemlaenhempostoncmtescomoenloscmewmos
e;enuﬂodeeﬁoeseis&gmﬁcodoquesehomodelvefdeenlaanhgmdad‘
como smbole de inmordlidad y de perduiable memoria. -También
representaba en fiempos anteriores ka victona y ka supremnocia o wmuioﬂo con
1a cotona de ofivo en los vencedores de justas deportivas y guetieras. -

El tefreno religioso estd ampliamente asociado con los simboﬁmnos de
este colof, especidmente lo lifwgia catdlica donde el verde simboliza
conceptos ton relevantes para e mundo que practica esta refigién como son
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la resurreccion de Cristo, € jUbilo de los §
fieles v ef baufismo. De hecho este
colo ya efa maneiado en la milclogia
griega como parte de los atibutos de
Dioses como Neptuno, Satumo, efc.

Con todo ko antes
mencionado, idenfificamos o colof
veide como & colol natuid gque en
nueshos dias ha sido adoptado por fas
personas Gue se  preccupan  pof
mantener estable ka ecologio de
nuesho planefa  auizd por ks
connolaciones de poz vy ranauiidad
que inspifa.

Confrarfo a lo anterior, puede *
relacioncrse mmén con el militaismo y con & commcje de los com

‘enguena.

] femermo oyedescmsa en una aimasfera reic;ada Es. un co%or
" Jos adulios, expresa madurez; ef azul remite afa vidg espmh:d -Eg
pefosmwotencia &s franauilo, pero no tanto como el verde.. B ced ¥
" es solemne Y celeste, donde las consideraciones facionales son ignotadis; el‘
azd mas oscuio lleva of cielo infinito; el azul mds claro es soncxdo; fresco
Efnmemg;efﬁco -especiaimente con & blanco™.(32} A
A!gt.nos&c?ucﬁceosdetco!or csoamc!azdconconcepfoadef
fiberfad, scbickaia, generoadcdyvefdodademésdemeieambwenm
‘senfirrdento reugosodedevocréneinocencia g

Por su connotacién de tranquillidad vy paz, Cel azwsehaasociodo.
desde hace mucho tiempo con la meditacion y relajacion. La mvesﬁgcclén
psicologica ha descublerfo que el azul desacelera et metabolismo v :elqiq los
midscuos™.(33) :

En su caracterstica de ser un color fiio es muy fécil de relacm con
elermentos como e hielo o e acero. Bl ceul es un colr que o muchos
indivicuos gusta en su gran diversidad de tondlidades desde &l ozt maing
cldsico asociado g los uniforrnes navaies, hasfaeluqx,maﬂenodev:davcm
sugerercia a lo contemporéneo.
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En cuestiones meicadolégicas, * el czul representa ka forma mias purd

del blanco, v en consecuencia, sugiere ka limpieza oftecida por producios fales
como los detergentes. En este confexto se combing a menudo con el rojo el
cuct anade connolaciones de eficacia y potencia(34)

Tormando en cuenta el nicho de meicado que se guiela ubordar;ei
czd es uno de 1os colores mas adecuados para lograr flegar o fodos los

mercodos siempre ¥y cuondo se sepa manejar individuaimente para cha‘

segmenio en ef que se quiera lograr posicionamiento.

De cewerdo con lo anterior, ef caul represerta di vitdl iguido para Ios:
sefes vivos: el agrig, &ﬂomsdamfdeodeﬁmezayseexplofademmera,

imporiante en el dmbito de los productos cosméticos y de cuidads de ia pael

) Otrasbecsrdmmdasconeicdorczdenelcmbﬁodela%nhdef
productos y en el disefio de envases son que de acuerdo con su connofadion:
de mascuinidod, el amplio segmento de mercado que se OCURKY de '-Jps{

caballeros se vaie de esta caractetistica para hacerlo poﬂe de Ia 1mager;
“ estos prodc.rctos e imprirnires fuerza.

Porohoiodo recordando las
‘ qsoclaciones obvias que se hacen
;cmelco!otmdelaeioyremmm
" rrcyr, el &ribito de los vigjes a menudo
_,‘hoceumdeestecoio;p@a utilizawlo

* ‘descifiiendd, ab COin caui se le ha
: 'refacfoncgdo -con’ fa’ pomogcﬁa ‘el
blanico - Trics o es azbado vy, sin
| e-mbcsgo, a” poiabia czul se opfica
con frecuencia q ia literatura v el cine
. pomogrdficos (biue movie)™.(35)

v;ééf;ff% |

andinsky define o vicleta como un roio enfriado, que conhem- en el
senfido fisico y espitfual un elemento de fiagilidad inspifddor e

T

" histezcr, Esiecdores;doneopcmqmlomenenwsvesﬁdosldss

mijeres mas anclanas, los chinos lo usan como color de fulo” 36} .~

A esle color se le ha asocka con conceplos muy dive!sosf
como son: magia, fisteza, setenidad, pasividad, sinceridad, esmmbohsmo de,
tesignacion y recogimiento, verdad y penitencia. .-

A!gmosmﬁo;esiocomdermmoysedaﬂe csmnadocm!qmsioig;o-
el recueido, ka devocion y e silencio. Aln mas el ambito re!:g;cso estd muy,
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B influenciado por los simbolismos de
§ estle color relaclonados con e
3 sactificio, la penitencia y lo esplituct;
8 en diferenfes cutfras se retaciona
con el conceplo muerte y se uliliza
 con este significado durante la
N cuaresma. ’

k vida enfre los 60 v 70 afcs, época
| en la cual la experiencia pasada del

! individuo sive como propicbdor de.
4 sabiduria”.(37) =

}mio a co!ores ITNONIosos: _(38}
- Eﬁecdmdigﬂq&ee{wdetaycmmmdoenm
pefmzecemgmescdailgddocﬂ misticismo y setia dignidad d
- ecledidstico, especiaimente en la religion catdlica que ufiiza efy sus
-de oficky ceremonias filrgicas este color en su esfusrzo . por A
. progresivo. ascenso ¥ de alconzar 1a redleza del plrpua ccuderioi vl
jercrauias supremas en la iglesia catéiica.

“Elcoiorpwpmcpuedetendefhoctaellqoohccmeldzui ori et
prirnet caso se dice que produce una sensacion de dignidad, de redlezd, de
ricieza y de pompa, con ki fendencia hacia ef azd, &cmsfezaynmﬂe (89

Por ola parle cabe mencionar gue este colol se ufiliza en grcm Mdu;
en ef diseNo de envases e imdagenes de productoscosmehcosvdepermrd
que fienen como giupe objetivo a individuos modemos Y sofisicados con
tendencia a fenet respuestas de compia influenciadas por el factor emoc;onql

NBIG9

?5_5 22 | indligo es un color difficit de identfificare debido a su cercana rek:cxén
f con & azul y el violela; se asocia con el misficismo, conlondealyconlaf

ley”.(40)
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Selehanambudoconcemosmdedgﬁnmodoremnenabs
colorescmelocompmencomoelczdyefwoietc?eruendoquevercmeno;o
como parte Involuciada en su composicion, asi tenemos (ue evoca mas!iclsmo

y majesfuosicad.

I color blanco no se fe considera en ef sentido estiicto un color, los:
estudiosos del color como un fendmeno fisico sostienen que -
‘blanco es la Infegracién de fodos tos colores; Pero en la practieq, .
_este color o ha escapado of universo de los significades. ™ -~

- Las asockaciones que a menudo hacemos del color blang:o‘
son con la limpieza, ks pureza y ka inocencia; pard ka mayoria de los autores el
: co;or b;anco se ufiliza para significar Iz, castidad, paz, verdadymodesﬁa e

_ Deb%do a lo anferior, * & blanco representa lo pureza y. es el co?or

se asocia Toadiciondmente con la viiginidad, de aohi el colof b!csnco
* vestidos de novia. El bianco expresa veracidad e inocencia.. Porioge i
. considetddo como el color del bien en cmfrcposvcm ‘con Jo 0seck

es’UdOS"Cs C S
',represerﬁaﬁvodetoiaﬁdadymﬂdcd wsenc:adeco!orydevido
'ﬁenerapwezadeioslnocenfesquenormwtdoye!vocsodefos
China e blanco es e color que tadicionaimente smbohza el luto
" iefigion caiéﬁca simboliza &f baufismo.

/V/f@f?@ ; K

cha negroseconﬂcponedemwerad’rectccib!mcoyasus
.. Qfibutcs, a este co!o:selecsocsmsgmﬁcadosnegcrfwosmaelser
=1 Hrnano coma el evocar brujeria, aguelares, Magia negra, misterio, :
“desgracia, duelo, noche, ignominiq, el misterio de la mueite, el
miedo a la noche vy K claushofobia en la oscutidad, silenclo, |
negacion; Puede indicar depresion,  solermniciad, proﬁsncﬁdc:d y
elegoncia.
Este colores cﬁgno de contextualizes con el momenioy o cuﬂura en la
que se quieta analizar v aplicar, ya que en kas chilizaciones de occudente el
negro significa fiisteza y muerte. \
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Para enicquecer el punto anterior, la autora Dale Russell, dice de nego.
*on ko mayoria de los paises, el negio representa la muerte v se lleva como
color de iuto. Sin embaigo, en Egipto, el negro representa el renacer”. (42)

GRE

f lgnseslaene!pmfomed:oycmememoseiblmwcoyeinegro,,
L bgramﬁomacmc&octénconlosd’osnub&adosyconconcepfosmld
van desde fa tristeza, vejez, resignacion, cansancio e inconformidad -
hasta & resignacion, e!enc;eﬂoensammylaamenciada
COMPIOIISO. :

" Ef gils es ef color de la sobiiedad, de!apemtencla,deiq )
de ko pledad, de ko tisteza, de la edad de los juicios maduros. En Fona!;,mezax
puede ser fiio, Teficido o sugerente de distancia, tombién puede’ recorcar los?
cielos de inviemo, fas liuvias, los dias nublados”. (43} )

- E!cdo;gnstambienhenesgmﬁccdosdeformd:dadvv gy
diseno de ko moda confempoidned. Lo anferior quiza deuva’*

- antetiotidkad,” ef gris habla sido un elemenfo importante en iy p
* donde representaba’ ung actitud sobtio y puritana o far vicky:

B pwelemosmdemsguena oﬁna}esdebsme{}foy




UAFE

ste colot es uno de jos mas §
utilizados en el dmbito de los
envases, esto quizd por sus |
sigrificados direcios,
conciscs Yo que &s510s no son
fantes como  en  offos

colotes,

Algunos colores le dan al café |
un significado ambivdlente, ya gue pot
un lado es un ensombrecimiento del
amxnillo ¥y es un color a menudo |
relacionado con e ofofio, es fambién
goce y defeite, pero se asocia con
vigot, fueiza, solidaridad, confidencia §
y dignidad; en & conlexo de la
ncrmdeza - puede representar

ste colof se vincuda de maneia direcia
con ko dulce, lo agradable, evoca una
concepcion grata de la vida, lo eféreo
v ki inoccencia. Este color es una
combinacién del blanco v & rojo,
ctmuecziosco%o-resquenenenenw
composiciéon o blanco se les ha denominado
colores postel, pelo en las fineds siguientes
abordoré e aparfado de 1os colores gue fienen
esta caractetistica.
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(OLORES PASTEL

f omo he mencionado, hay colores que contfieren una PIOPOrCion
... importante de color bianco en su compasicion, fienen por si mismos
una connolacién de lo femenino, pefo alraen a ambos sexos. ’

Algunos autcres los consideran colores caramelo Por su sugefencm

o, son romdnticos, gentiles,
don seguiridad y confianza.

Estos colores pueden sugetir
también impleza, puieza, ligereza y
dmplicidad, pero hay cue fener
preccricion en su Uso pues pueden
resuffar empalagoses.

" tos colores pastel sugiesen los
aspectos apacibles de ko naturdleza.
Se asocion fradicioncimente con los
tecién nccpdosycon poﬁﬂos pk.mosos

rtbtenesmer%o fos envases fienen funciones especnﬁcoscwevandesdeﬁ
ef contenes, proteger, conservar y ransportar, pero existe ola- ﬁ.mién
Qi.leychedescmocrlokxgodees?ecmm yes’ra&elcdei

‘la &m;on comuﬁcacion en los envases se trqduce en 3651\’!3‘105,1
descifrados, integrados, memorizados y sobre todo deseados. (46} S

£n el envase convergen &reas fan diversas pero fan re{evamss que sin;
duda sefig impositle lograr de una mManera importante complementar o la
oha, eslas Greas son. eidsenosnmsmdq:eseocmadelosaspectos
eshuchurdles del envase, 1a cormunicacion v la mercadotecnia gue abordan Jos"
aspecios de contacto ditecto con el plblico, cabe decir que ks funciones de-.




comunlcacion son determinadas por los mercadoldgos v rediizadas por eI
Disefio Grdfico.

El binomio envase- producto, es indisoluble, por un kado el producto se
presenta como un safisfactol de necesidades © de deseos, esto siempie
apoyado por un  elemento muy importante: la publicidad v por oo kado el
envase fiene como farea el moshar los beneficios que obtendrd el consumidor
con ¢ uso del contenido.

La representacién gidfica que se hace del producto es de gran
ascendenclka pora su venla y su idenfificacion pues el hacero fenfador
asegQUIala wpoderdeeechccronydemvrfaciona!acorwahmecﬁcfa A

A esla representacion del producto se le agrega un m'nb!e-nte
adecuade para establecer relaciones positivas enfre marea, pfoductc v
© envase, fodo lo anterior procurando que e envase disenodoquedeentreio;c
q..;eeicamdorﬂevedsdwdelcﬁendc ccmeq.sedede'ﬂm‘set'-
snpoﬁm?e gfcﬁ:ucdoerﬂamema gidfica de éste. : :

Ei mpmto de m color no es mcewﬂamte sinonfrrx)
ioshada. cort emenrm—nios que ka atencidn cap?ada

Ngxm_pmo&ogoshmtrmododeenconﬂd o

: enﬂeeiprmoevoruﬁvo fc:pecsormdadvelfermefmnemo‘
coneiagiﬁcadcq:eseledacﬁmm Todoestohuhechoque
" picéiogos, ‘pekquiatias 'y ofios estuciiosos de fa corcucta hunma X :
infenfode utifzar el color como una medida o forma de detectaa' pfoblémas
' emoc;omleson‘ven?dee 1 48)

Coem muesha de los apostes cienfificos que ka p-sscoiogia nos forindal;
fenemos los dalos siguientes fomados del texto de Viddles Glovonetl, que”
muesha los colores mds visibles segtin dales obfenides en pruebcs psicoldgleas-
apficadas a peisonas donde se mostrd una superficie de varios colores por!
fracciones de segundo vy ulilizando un facuitoscoplio para medir fos datos:
ncrania 1 21.4% de peicepcion, verde 12.6% de percepcion, sojo 18.6% de
petcepcion, anmxailio 12.0 de percepcion, azul 17.0 % de pefcemién wo!efar
5.5 % de peicepcidn, negro 13.4 de percepcion, gns()?%depemepcnm {49) -
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21.4% de pefcepcion

12.6% de peicepcion

18.6% de peicepcion

12.0% de peicepcitn

17.0% de percepcion

5.5% de percepcion”

13.4% de_percepcion.”

0.7% de percepiion

enﬂotm' IG5 diversas ftusidnes dpficas y efectos para dor fedcé[
dasermcionesws&ﬁesdetefﬁnmvdumn ngfeza,ﬁ

efc, R

estuéﬁomsdeesietem dmdek:smmmoﬂcxﬂesson

oDos colotes s enfalizan si s ponen junios un color mﬁementaio
de oho, refleiardm laluz, v i s & mezclan los pigmentos, sepfochceeigis

-mcolo;severcmascfmossseponemtocofromososcwg.

«Fl gfado de biillo determina el tamano cparente de un .colof, PoF”
ejernplo, un rectang o aul claro sevemgandeqﬁmoczuloscuodet‘
rmismo tomaho., -

omaamerﬁc:ec!aosobfeunfondooscmosevemgmﬂeqmmd
superficie oscura del mismo famao sobre un fondo claro. : -

-Unenvcseseobsewarrmcompoctoyrrwa sfseled’Mde
horizontdmente por franjas de colores; ysaseleponenfran;asvemcmessevetal
mas angasto y mas dlto, .

Sl se divide una superficie en diferentes colotes, hace que menvase
$& Veq IMas peceno. ) .
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51 los lados de un envase estén en diferentes colores, se enfaliza su
caréeter tidimensional.

olos cdmesdemenvasepo;bgenercfsonobsewadosdederechaa
zauierda o de ariba hacia abagio.

oLa mirada puede ser aficida por clertes colares del envase, pero éste
slermpie es Visto en conjunto con los colores det entomo. (50}

55 1. Sensacionss _Viswaks 4. &bar y O/ar

DAV LS .

memrnsdeco!d cormmfermme-mg:dﬁpé
detdseﬁcde erwcses qu.nemscﬁnrm" 1]
2R

SABOR SALADO gris verdoso © c:zndoso -
COLORES FRIOS: asociados con los sabores cmafgos
COLORES CALIDOS: sabores duices

Encx,mtoalamrewemfondelsenhdodeioﬁo?o lcspruebas
aojado os siguientes parametios:

ESPECIAS / FIMIENTA: ncrania

PERFUME: violea, fila, 0 segin & fipo de perfume (vesde pcra a:omosﬁ
de pino, elc)) .

FRAGANCIAS EN GENERAL: colores figeros, puros y delicados.
MALOS OLORES: colores oscuros y nebulosos, odlidos{51)
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332 Sensaciones Visnafes & Aspecto y Feso

n cuanto d aspecto, hay que tomar en cuenta la pfefefeﬂcia e
i - cada individuo fiene por un color de acuerdo con su edad, sexo,
clase social, nivel educdtivo, region geogrdfica, efe. ’

Todo ko antetiot indica que el colof esyhascdommﬂmteen
la evolucion de las piuebas psicoldgicas y éstas dan pof resuitado
ciertas conclusiones que pueden sei (liles para CIgonizar Und drect fan grwﬁe
como el binomio color-psicologia. R

A cortinuacion algunas conclusiones que dictan expertos en paco!ogla
dei color de acuerdo a su investigacion cientifica: 3

1. Los colores cdlientes ( amarillo, anaranjado Y rqo) son‘posmvos E
acresivos, estimuiantes. tos colofes fiios {vioketa, azul y vefde} son negatives,

6 Las-conbimciones det colof mes dcepfadas son
: eisigl.iemeo{den : i
omrcsfcdos o comﬁemen’rcnos
T _mdnicos, andlogos
‘ —monoc;ormhcos {52)

Para relacionar aspecio y color, ademds de considerar K pfeferenc;
peisond ylos moiosde los punfos ya enumerados lenemos losigdenfe& S

ASPECTO SOLDO Y COMPACTO: Café 0scro 0 uiomiiino, cdb;es
claros en general. :

ASPECTO L!QU[DO: vejde ciaRo.
ASPECTO LIQUtDO CREMOSO: 1050
ASPECTO DE POLVO café, ocre ¢ amaitiio,

Paia hablar de kas sensaciones visudles que fos envasesnosdanm
cuanio a peso, menciondé lo siguiente: y

MAS LIGERCS: biancoy amcrillo
MAS PESADOS: rmorcdo OsCWo Y Negio.
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Se puede dfimcr cue paia dar solucion a la compaiacion del peso
entie coloies como ef naranja y verde, naranjcs y gris, azul 'y tcjo, efc., se
recurirocdec;rqueeinmpesodoeselmososcwodelosdos[53)

Relacionado con lo anteriommente expuesto, la experiencia del hombre
atestigua que el color influye en el humor v en los sentimientos como impuisos
bdsicos en la gente; en esie opartado citaré los mas importantes relacionados
con el color,

ALMENTO: el naronja, amarillo, bermelién verde y café se relocionan
con este aspecto. El caté omarilento, octes, amillo seco ¥y azul gﬁsdceo
reriten a la sed y a ki resequedad.

DESEOS DE SALUD: se usan colores flescos que msplron conﬂmza y
prometen aita eficiencia.

INSTINTO SEXUAL: se expresa mejor con el uso del coior del amol y de!
etofismo: e rojo. El lika es particulammente sensudl; Y en el amot” maiemd s
tonos suqves y colores pastel expresan amof Y teinura,

" NECESIDAD DE DESCANSO: colores trencquiios, como los azulesy verdes

MPORIANCM Y PRESTIGIO; colores distinguidos y sobiios comq vicleld
;o;o vino qmcmib dorado negio, aigunos tonos de verde ¥ pla’recdo :
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08 producios idcteos ocupan un sitio preponderante en nuesha dieta en
virud de sus cudtidades: Sus proteinas contiibuyen a la reconstruccion,
mantenimiento y reparacion de kos tejidos de ka piel; funcionan como
defersas nalurdles conhia digunas enfermedades; intervienen en el
ot desanolio; y la grasa que confienen proporciona energia ademnds de
cubrir @ los organos intemos ¥ colaborar en el friansporte y absorcion de las
vitarninas A, D, E.K

En porficulor, of nifo en edad preescolar la leche le aporta
pidcticarnente la mitad de los requetimientos recomenchados de vitamina B2 y
cefca de dos pof ciento de profeinas.(1}

Para este frabajo andlizaré de acueido o parametios solo de empleo

det color en fos elementos gidficos que intervienen en los envases sélo a ias

mareas fideres en ef drmbito de los productos [Acteos en México por o que:

segin datos obfenidos en o Procuraduria Federat del Consurnidor destacan de

maneia generdl las marcas: LALA, ALPURA, NESTLE, PARMALAT, MI LECHE, LOSI

' VOLCANES, DANONE, efc.

Cabe aglegat que algunas marcas como LALA y NESTLE henen en su;
linea de producios adermnds de leches, defivados de ésfa, como quesos }eche;

en poivo, yoguﬂy crerrns

quienes alimentan con este liquido o sus crics duante los primeros
afos de vida, los componentes bdsicos de la leche son grasa,
profeina, azicar Kicteo o lacfosa y minetales.

o tas propledades fisicas, quimicas y bioldgicas de la leche
vaxrian de acuerdo con el animadl que la produce. La leche de vaca, que se
utitiza para el consumo humano, tiene o siguiente composicion: agua 88.1%,
giasa 3.9%, proteina 3.3%, lactosa 5.0%, minerales 0.7%. B precio de la leche
en e mercado se basa genercimente en el poicentdde de grasa que
confiene.{2}

Para  hablar de las generdlidades del uso de color en los envases de
leche v sus deiivadeos, es indispenscbie delimiltar o que maicas voy G
considerar para este fin.

Paia fa leche en estado licuido se revisd el amplio mefcado de los
lactecs Identificando como marcas i fideres en el mercado mexicono o i
siguientes: LALA, ALPURA, NESTLE, LOS VOLCANES, PARMALAT, MI LECHE,

Seqgin investigacion hecha en la Procuraduria Federat del Consumidior
en mayo de 1998, los productos LALA, perfenecientes ol GRUPO INDUSTRIAL
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LALA, son lideres indiscutibles en la produccion debido a la extensa lined que
compone su produccion desde 1949 siendo una empiesa 100% mexicand

A continuacion presento los generdlidades de las  carccleristicas en
teches.
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e acuerdo con informacion recabada, existe una gion diversidad de
productos tacteos que permiten consumir los nulimentos de la leche
en difetentes presentaciones, enfre estos se encuentran los yogures, los
quesos acidificados y las bebidas Idcteas fermentados.

Gk los Kacteos fermeniados confienen bacteras vives que
confiibuyen a mantenet 0 mejorar el estado de salud, ejercienco efectos
favorabies en el oiganismo. Enfre sus beneficios se encuentian la regulacion
del fransito intestingl, la degradaciéon de algunos fipos de fibia, mejorfa de la
intolerancia a el azlicar de la leche, limitan la oclividad de las bacterias
dafiinas, por 10 que su uso en dlimentos se ha populalizado conla 1n1enc;on de
modificar o reconstiuir la flora danada.

B yogurt es una leche coogulada obtenida por la fermenfacron de
bacterias vivas, a la gue se le agregan fru’rasyceredesquelcmcannm
atoctiva para el consumidor, en el mercado se encuenfra en folma cremosa
o paia beber;-su confenido en grasa y proteina pueden varicr de chefdﬁ con
e fipo de leche pcacmﬂmenfe c!escremada semdescremada 14 descremoda =

ﬁarrﬁszm das mmems que contiens favcfecen fa sinfesis de vﬁcrmnas
especidmente del compigjo B, que son importantes paig ‘corbatif la anéemia,
ciertas deficiencias nulimentales, v contibuye o o cszmﬂaczon de minera!&c
como el ccﬁcn y el fosfom {3}

En el &mbito de los yogurt, comenzaré po desglosar fas generciidades
de color en os envases de los marcas fideres en el mercado mexicano que
cohcisinen en este rubio.
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e acuerdo con la mifdlogia griega, los dioses del Olimpo, con la idea de
offecer a los maortales un regalo de valor etemo, adiestraion a los
hombres en el arle de la eloiboiacion del queso.

Ast pues, lejos de mitos y leyendas, lo cierfo es que ol poco
fiempo de descubiir la fécnica de ordenado, cada civilizacién encontid la
foima de hansfoimcs en queso o leche de diversos mamifercs, con lo que
ademds de dar gusto of pafadar, se consiguid aargan el fiernpo de vida Gl de
la leche. los ofigenes del queso se remonfan a afio 3200 ac. y desde
enfornces ha fomodo pate de nuesta dieta por sus cc:cctensﬂcos
nuticionales.

Por consiguiente, desde erfonces y hasta hoy, ef queso se ha
convetlido en uno de los pilares de la industiia de nuesto fiempo. En Me;dco elt
14% de la produccidn nacionat de leche se desfina a su fobncac;én il

Auncue fo multiplicidad de denominaciones de quesos en nuesi; pas -
equivale a nueve productos elaborados de ka mismna manerd en distinfo uge,
la Procuraduria Federal del Consumidor (PROFECO) ;econocé la e>dste’ ’

18 tpos distintos de mlesos nches en Mexrco” .

Las grmdes pmpeedades nuticias-y. {xgano!epﬁcds:de esle: plod
. fabiicado con fa cudiada de leche de vaca yde otroscmfmdes!o
en uno de los alimentos preferidos por la gente; sin embargo. =)
de facil detfeiioro, pof o que para disfrutario p!emmente ‘s, debe
cuUdadoso con su manejo Y conservacion. R

En relacidn con &l proceso de elaboracion del cmeso ccﬁ:e mencioncs,
que ef proceso de obtencion de dicho producto no es igud en fodos fos casosf
pero fodas sus variedades deben pasar pol los siguientes pdsos en su
elaboracion:

1. Oblencidn de la leche: para obtener un queso de bLAem
calidad, es rauy Importante que la leche destinada @ su eldboracion
provenga de un animat sano, cuyo proceso de ordeia se haya efectuado
en condiciones de limpieza rigurosa.

2. Cudiacio de la leche: para lograﬂoseanodenciaiecm
enzimas de ofigen animal (cudio), que geneian la separacion de o
coseinag del suero de o leche, Mediante esle proceso, llomado
precipiacion, se obtiene ka cugjada o codgulo inicial.

3. Desuerado: este proceso se lleva acobo mediante o
eliminacién del suero de leche de o cugiada. Esto pemrife o
deshidiatacidn y desecocion de la leche, factores sumamente necesarios
pana a consenvacion del producto.

4. Sakado: los metodos mas fiecuentes son frofar la supeificie de
la cugjada con sal. B salado juega un papel fundarmental para regular ia
hurmedad v la acidez det queso.
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5. Maduracion: es un proceso muy lento que resutia de métodos
quimicos, fisicos y microbicldgicos que maodifican o textura, e sabor, el
olor y k1 apariencia fisica del queso a causa de la accion de ks bacterias
kacticas.

Aumque el ofigen de todos los quesos es fa cugiada de o leche de
algdn animat, los sabores del queso varian enoimemente de acuerdo con el

proceso de elaboracion, ast como tambien ef diseno del envase gue los
confiene,

De este modo exsten las siguientes variedades de este producto:
rocuefort, panela, mozzarella, bife, de cabia, chihuahuqa, manchego, oxacq,
cottage y requesén enfie los mas coimunes.(4)

T A L R

TR

Enseguida presento las generalidades de uso del color que ulilizan fas
marcas fideres del mercado mexcano en este ibio,
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f) e enfiende por cremaq, la parte de la leche en la que se ha reunido la
mayor cantidad de grasa de ka misma, a ravés de la cenfifugacion o
de separacion después del reposo.

La crema se clasifica por el contenido de grasa de la feche de donde
proviene como sigue!

1. Cierna; 30% de grasa, mmdeacrde201%,noconnene
mas de 7.5 % de sdlides no grasos de fa leche.

2. Crema &eida culivada: 305 de grasa, minimo de acidez de
0.5% expresado en &cido Iactico.

3. Crerma ccidificada:; se obfiene agiegandc un acicuome
autorizado, pudiende contenst © no cultivo de bactetics lécficgs e
contenido en acidez y grasas sefa el mismo cme e! de ko creﬂn'ddda;
cuttivada. ,:_5
‘ -4, Medidcremo 20%degfcsade¥echey10%deséﬁdosnoj
grosos j R IT

5 Czema !ige(c (cremc ngercs pdra ccrfe] eonﬁene
14% grcsadefecheynonns de 12% desélidosnogmsos;

R -3 ‘Crema’ para pasteleifa: 20% de de grasa y cxfc;onadcc;con}
. -

7 Crerm paira bhatir: 30% de grasa y odmonada de espesantes -
8. Crema pesadar: no mencs de 35% de grasa de leche. (5} " E

A continuccion muestio kas generdlidades de uso del color en  las
micreas fderes proguctoras de clema en ¢l mercacio mexicano.
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a mantequilla es el producto resulfante det conglomerado de gidbulos
grascs de cremd o suero de queso.

la mantequilla se elabora con crema de leche postewrizadg,
.. cudlesquiera que sea la especie animal de que provenga; fendrd un

e rrinimo de 80% de grasa de fa leche Utiizada y un ndedrmo de 16% de
humedad.

Algunas mantequillas, fienen permifido contener hasta un 3% de sal
comin (cloruro de sodio), anfioxidante y colores naturdies autorizados. '

Asi pues, durante la elaboracion de las manfecgilias, se penmite el
empleo de los siguientes productos: agua de cdi, &xido de calcio, cabonado:
de calcio, dxido de rnagnesio, bicarbonato de sodio o mezclas de ellos (6] ..

CECESFEI s S
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Obsérvese a continuacion las generdlidades del uso del color en las
maicas lideres que producen mantequiia para el mercado mexicano.

£ A o L F

’é?i-:?;'t’;ff:z?ﬁ MR 2

k4
RETERar P e -

1. Revista del consurmidorn,num. 256 junio de 1998, Procuraduria
Federad del consumidor. “Estudio de cdlidad de [acteos paia desayuna”,

2. hio/ivww.profeco.gob. mx

3. Revista ded consumidor,op.cit.

4. Revista QUO, oo unonim.10, ogosto de 1998 .ediorid
Televisa, "Mas que eso”,pot Alffedo de la Sofa. :

5. Crema: hiip:/hwww.ssa gob. my
6. Mantequillicr hitp/iwww.ssa.gob.my/
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51 Nmatividad

on la Gtima parte de este trabajo, hago explicito el objetivo principal
de la investigacion sustentada por e confenido de los capitulos
antericres que es; Flaborar una guia pata uliizar el color como
elermnento importante en el disefio de envases para productos dctecs.

Comsiderando  lo  anterior, proponge a  confinuacién  los
pardmetios cue segun los elementos susfentados en parte importante de este
trabajo he manejado como los principios bdsicos del caraeter psicalégico del
color, las cudlidades fomnales del color como elemento de disefno, la
influencia del color en las ernociones del perceplor v e significado que los
autores mas recenocidos en el dmbito del diseno v ia psicologia le crmbuyen a
cada uno de fos colofes.

Asi pues, es imporfante considerar lo anterior en la parte formc! y'_

tediica del Disefo Gréfico, pero tengo que agregar oha paife lmportame para

hacet postblequelagulaqwenestefrcbqopiopongosecdeuﬁ!mdd;
leclor de esta Investigacion; este aspecto es la notmatividad que marcar fos |
_organismos encargados dereglamentar y cmonzar fos cspectos que £ reﬁeren;

alﬂpub!’sc:dcdde!ospm@ctos

,,,,,,,

Segun Inveshwﬁ llievada ucabo en k: Secreicma

i ucuésdo o Regfamenﬁ} 'de la Ley General de salud en materd devc, ol

" Sanflario de o Publicidad, en su titulo decimotercero en’ capifulo” Gnice

" refererite o ka publicidad enuncia en su crficuio 300; "Con el fin de protéger o

sciud publica, es competencia de la Secretana de Salud la autorizaciBn de ot
pubficidad que se refiera a ia salud, .. yctosproducfososemcrosc;quese
refieie esta ley. Esta facuttad se ejercerd sin perjuicio de las alibuciones que en
esta materia confieran las leves a las Secietarias de Gobemacion, Educacién
Publica, Comercio y Fomento Industicl, Comunicaciones y Transportes y o?ras
dependencias del Eiecufivo Federdd™ (1)

En este arficulo se pone de manifiesto a ka Secrefaria de Salud como el
drgono responsable de vigilar o publicidad, en este caso el manejo de la
informacion que inferviene en el disefio de os envases de producios lacteos.

Estat misma ley, en su arficulo 306 enuncia lo siguiente; La publicidad o
que se refiere esta ley se sujetard o los siguientes requisitos:

1. La inforrmacion contenida en el mensaje sobre calidad,
oligen, pueza, consenvacion, propiedades nuliiivas v beneficios de

empleo deberd ser comprobable;

A El mensgie deberd tfener contenido orenfador ¥
educalivo,

i Los elementos que COMPONgan el mensaje, en su caso
deberdn comesponder a las caiacteristicas de o autorizacion sanitaria
respectiva.
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. Bl mensaje no debetd inducit a conductas practicas o
habitos nocivos para a salud fisica o mental que impliquen resgo o
atenten contra 1a seguidad © infegricad fisico o dignidad de las
personas, en particular de la muer;

V. Fl mensaie no deberd desvituar ni confravenir los
piincipios, disposiciones vy ordenamientos que en maleria de
prevencidn, tratamiento de enfermedades o rehabilitacion, establezca
lo Secretaria de Salud, v

W, B mensaie publicitario deberd estar  elaborado
conforme a las disposiciones legales aplicables”. (2)

En relacion con el aficulo recién citado, es Imporfante que e
disefiador conozca en esta guia los finearmientos que ha de fomar en cuenta
para cumplir por un lado con su kabor comunicadora disefiando el envase de
procuctos Kicteos y por ofto lado estar cumpliende con los aspectos que se
han enumerade pata difundil su mensgje acerca de este vitad ptoducio en’
cuciauier soporte aderkas del que ocupa a este rabajo: ef envase.

En vista de que la leche es un producto alimenticio, es impoﬂcnfe
mencionar el arficudo 307 de esta Ley que enuncia lo siguiente: "Tratandose de
publicidad de olimentos. y bebidas no dicohdlicas, esta no debetd. ascs-ckﬂse‘,
directa o mduectomeme con el consumo de bebidas aicoholicos =y

Lo la publicldad no deberd inducir a hdbifos: de c:ﬁn‘terﬂacion";

nocivos, il afitbulr a los alimentos |ndus1ncilzcdo aun vcﬂOf supemt a disﬁnfo‘

o q&tengmemeqﬁdod s

- - la pubﬁcmd de a'xmenfos y bebrdas no csfcohon .

inclulr en foima vistial, auditiva o visudl v auditiva, seglin sea.; :‘.fmgnsaﬁs’

precaiiorios de fa condicion del prociucto © mmies prc»mtores de una’_

cﬂmenfcczén eqwrbradd' (3) s

A confinuacion enunciasé los aspacios pnnmpcies de esfa gul s

propongo para manejo det color de manera individual con cada una de las

- variedades de productos derivados de la leche v que componen el crrplzo'
mefcado de los kacleos. )

| envase que confenga a este producto deberd ser disefiado de
acueido con las necesidades de contencién, dmacenamienio v
estiba paga su distibucion en materiales propuestos por el profesiond
' del disefo para curmplir con la calidad necesaria en todo su ciclo de
w vida como producto liquido, reuniendo los requisitos que para eflo
enuncia ka Secretaria de Salud.
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ARTICULO 305. - "lo leche después de s pasteurizada deberd
envascrse en la propia planta.

tos envases para  leche, deberdn llenar los siguientes requisitos v ser
aprobados pat la Secrelaria;

I Ser de vidrio, cartdn u oo material impermeable;

I Estar perfectamente limpios e higienizados, cerrados
herméticamente;

i los envases desechables de popel, cafdn u ofro
materd, deben cernarse de manera que al abitiise queden inutilizados;

. Las fapas aseguradas debidamente, con ¢ objeto de
que no puedan ser removidas sin dejar huellas de haber sido vicladas;

V. Los envases refoinables invariablemente deberdn fener
tapa exteliof, y )

V1. Less dermnds que determine la Secretaria

Los anferictes fequisitos no podidn sufiir Modificacion cigma sin Ia
previa apfobacién de ka Secretaria. )
ARTICULO 306. -Cudlquiera que sea el fipo y configuracion gsometrm I
de los envases desechables v los materiales empleados en su” fabricacion,
debeidn garantizar o pureza vy esterilidad del producto, por o menos en dos?
) desusccws debetmteneﬁmaeso%oagwenb .

: 1, Clasificaciéon sanitaria de Ia 1eche cfe qcue{do o
orhcmo 242 de esfe Titulo, con lefras de 8 mm, deoﬂo

o Nombfe y ubicacién de !a p{cmtc pasfeurfzqdacs

_ In. Fecha de pasteurizacion con teta yfo nwnerc‘senczfodo
- ¢, mesy oo : :
' . Ensu caso, la leyenda “fvfonfengcse en refngemclén';_j
con lefras de Smms, - :
V. El contenido de la grasa en gh

Vi, En su caso, K leyenda “No se expenda después de 24'
tws. de la fecha de pasteurizacion”

Vi, NOomero de la licencia sanitaia de la 'p{mfa
pasteurizadora v

Vi, En e caso de las leches parcial o sermidescremadas,

flevard impresa la leyenda *No posee el mismo valor nufritive de g

leche enleia” en caracleres del mismo fipo, color vy lamafio de la

closificacion sanitaria.

La Secretaria determinard en 1ag noima técnica comespondiente, [os
colores y demds caracleristicas relacionadas con los envases de las diversas
categorias  de leche y la pare del envase que osteniard el color de

ARTICULO 307. - Los envases fetomnables ostentardn en fa fopa fos
siguientes leyendaos:

b
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3 No se expenda después de 24 horas de la fecha de
pasteunizacidny
H. Manténgase en refiigeracion.

ARTICULO 308. - los ervases de eche parcial 0 semidescremada,
ademds de cumplir con los requisitos establecidos en este anexo para 1os
envases deberdn exhibir fo sigulente:

l. Fecha de caducidad con lefia de 1 cenfimetio de difo,
Y

i, los confenicos por lifro, de vilaming A y D que s&
afaden of producto,

ARTICULG 309. - Se prohibe la verta de leche posteurzada y uta
pasteurizada semisdescremada, en envases retoinables,

ARTICULO 310. - Solo se aulorizard el uso de topas gue retnan ios
siguientes requisitos:

3 Ser de los mateticles aprobados por i Secrefcniq . s
I Ser de los colores que establezed la noma

i Tenet impreso el nombre de la negociacion, ubicac*én
chasificacion sanitaria y nimero de la licencia sann‘cmq, y Cow ;

. Fecha de pasteurizacion.

En e disefio dei envase para la leche se consxderard espac:o,suﬁcientef
pora enunciar o consum{da de acuerdo’ con la Secretcma de".Sr:ﬂud o

siguiente: - :
Para la feche pc:stemzadc semrdescrenx:da Y su summistro o puibfic
. Hcontenido de giasa
L £l confenido de vilamina Ay D
ik Fecha de pasteurizocion _
. La leyenda “Manténgase en refiigeiacion”
Para Ia leche pastewrizada semidescrernada con sabor.,

i En la denominacién incluir “SABOR DE...” en el espcc;o
en blanco, senalar e sabor deal producto.

H Que el producto es homogeneizado y

i la lsla de ingredientes empleados en  crden
decreciente de predominic cuantitativo. (5)

Para el uso del color:

El envase de leche en fodas sus varledades tiene como misidn exprescs
de algun modo fos beneficios que el consumidor obtiene con la compra y el
consumo del contenido del envase.

Es impoitante que el Diserador Gidfico infercctle con las premisas de
inforrnacion que e aporta la Mercadotecnia para cue fome en cuenta gue en
cada pais y a menudo en cada region geogrdfica se le alibuyen significados
muy particulares a los colotes, por esto se aconseja antes de proponer ef color
definitivo que se ulilizard en e} envase, saber si las connotaciones de los colores
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utilizados no confradicen el mensaje que el disefador v la companifa quieren
COMUNICA.

Del mismo modo una de las dificultades polencidles con las que se
enfrenta et Disefador Grafico es estar seguro de gue los colores findles dei
envase impieso igucdan a los gue ha elegido en las efapas primarias de
visualizacion del disefio del envase y aun mds asegurarse que sean los mismos
que el cliente ha visto y aprobado.

Asi;

-los disefios de envase de leche en fodas sus variedades que se
impiirmen usando cuaticiomia garantizan con dificuttad la fidelidad de la
repioduccion del color, en este caso es deber del Disefiador Gidfico hacer I
observacion o cliente, gue una igualacion exacta del color producido en un
medio entercmente diferente como seria ef color en sus fransportes o idlulos en
fiendas de autosenvicio es muy dificll ¢ quizd impaosible.

-Se recomienda o disefiador de envase para leche y sus variedades
utitiza muesharios de finfas de impresion en los que se reproduce ¢l efecto de
diferentes porcentaies de los colofes de proceso y ayuda a predecir los colores
que aparecerdn ya impresos en los tefrapak v en las pehcu!as sencatlas de_
piéstico ulilizadas para este fin. -,

-Pasat fener la entera confianza que el color se mantendid constcrﬁe_j
en todo el pioceso de disefio del envase parda leche, es recormendable utilizes
el sistema de igualacion PANTONE, pues asegurg os colores originales usados
en los bocetos y visudlizaciones del envase para leche. cxpcrecerém ot cud
fueton concebidos en el envase y su impresién finol. - ce ;

-Pantone proposciona el Disefador de Envoses Lccfeos mategclesz
como rofuladores, papeles y peliculas del color exacto que se aconse;d uhﬁzar_
enlos bocefos durrmies y en ef arte findl para impresién. .

[os coloies a ulﬂzzm de acuerdo d los significados v a los c:so\cic:lec:aﬂEvsj

BLANCO: es (fif por su asociacion con la limpleza v la purezo,
cuctidades del consumidor de este producio busca de manera inminenfe;
ademds de tener como sustento indiscluble ser & color fisice de este fiqukio.

AZUL: este cofor es ulilizable en los enveses de producios ksefeos pot
ser un color fifto en definicion, ademnds de sugerit serenidad, purezq, frescura e
higiene de manera especial cuando se utiliza con e color blanco.

Ademnds, ufilizado en plecas, framas v vifetas, imprime fueiza o estos
elemenios para haceros alractivos al consumidor,

VERDE: es Utif para manejar la idea de exdstencia de vida siivestre, s es
un verde amailioso da  ung idea de ser mds scleado v brilloso, s es verde
czulose adauiere un cardcter mdas sero, sl es oscro es hangufio e indiferente y
si es verde muy claro sugiere calma,
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En el disefio de envases se recunira & veide para enfatizar de digun
modo K idea de ki campifia verde vy vigoiosa aue se vincula con el alimento
del ganado bovine que es el principal productor de la leche.

RCJO: En ef disefio de envoses para leches, se ulilizard & colot oo
aprovechando las asociaciones gue se hacen de él con ia maneia en que
ahice fa atencion del humano de maneta Inmediata.

Ef rojo fiene energia, vivacidad, sugiere actividad vy fueiza, os roics
oscuros Incican fuerzg primitiva, cdlidez v eficiencia.

Combinado con e nego exalta e deseo de dominccion. Es
importante ufilizarlo en dreas peguefias de impresion sobre los envases para
leche pues por su cardcter excitante, ufiizado en grandes dreas cansa
rapidamente y puede fomar el mensdje agresivo.,

Se aconseja utilizar, por consiguiente, en plecas, ﬂamcdos yhpogrc:ﬁas
gue reaimente tenga jerarquia mayor en el menscie,

H color se ha de emplear slempie en funcidn deiamchei
fabiicante v se aconseja hacer variaciones en los colores de la marca:
tormando como base la  guia PANTONE de color ubicando el numero_en k:\
gulia y tormando en cuenta o que a confinuacion se sugiere, LR

Se cconse;q emplea las siguientes opciones de combmccion de coh :
que se mencionan en st conlexto  de significacién, - Jas ccmb!naeimes que’
qu enumero son bdse para que el disefiador - las emplee v Jas enrfquech
segin mcrechvidcdyest&wbasqdasene{ gtadodepetcepclén ‘de los
colotes enumerados y ubicdndolos en el contexdo de'la [eche y sus vqﬂedad‘es)

) a} EN 1A LECHE PASTEURtZADA SEMIDESCREI\MD
Cofor en fo-ndo ] S _
B!c:nco Ul por su asockacion con kg fimpiezay k:: pureza cuai'hdades

que el consurnidor de este producio busca de manera inminente; ademq’:s
de fener como sustento indisoluble el color fisico de fa leche. -

Azul pdiido (PANTONE 277Uy Color fiio que sugiete serenidc:d frescwc:
pureza e higiene en especial cuando se uliliza junto con ef blanco.

Plecas: Azul fiio [PANTONE 280Ulcolocado en confraste con un azd
cdifido.

Tipografia:. Negro (PANTONE 433 Cj en texdos, frases corfas & fifulos
gruesos  es prohibitivo el uso det negio en grandes dreas misterio v folta de
higlene.

Blanco: en fipografia giande, gruesa v sin adoinos pues exdila la
carocteiisiica de flescura sobte un fondo conkrastarde en ced fiio & azul
verdoso.

Llomados: Rojo vivaz [PANTONE 485 Q) sobre blanco, v sobie cadles
oscuros ([PANTONE 280 U} se recomienda el uso de fipografia con filete en
blanco para aumeniar legibilidad.

Logotipos v vifletas: Respetando  las nommas que dicta ef monual de
identidad corporativa de la empresa produciona,
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Cédigo de banas: Negro sobre blanco (ubicado en la parte posteriorn
del envase o donde e scannel pueda acceder a su lectura).

Az sobre blanco, Negro sobre czul 6 Roio sobte oz,

b) EN LECHE DESCREMADA;

Color en fondo: Blanco, czul (PANTONE 277 U) 6 verde pasteles.

Plecas: Verde claio pastel (PANTONE 3248 C), ozul claro pastel,
conhastadas con verde vivo & crzu pdlido.

Tipografia: Negro en fextos, fiases cortas 6 fitulos gruesos.

Azul verde en tipografia grande, sin patines, Nl adonos ¢ fipografia
sciipt bien delineada.

Bamados: Rojos vivaces sobre blanco, verde vivaz sobre blanco ¢
sobie fondo bionco verde 6 azul pastel.

Logofipos y vifietas: Respetando las normas gue dicta el manual de
identidad corporgiiva de la empiesa produciola,

Cédigo de barras: Negro sobre blanco, verde sobre blanco, czul sobre

blanco , negro sobie verde [ubicado en la paite poster:Of del envase o donde
of sconner pueda acceder ¢ suU lecturq).

O} LECHE PASTEURZADA, SEMIDESCREMADA con SABOR”

Coloy énfondo Bkmco morén PANTONE 471 U[sabOf checo!cﬂe} Ro}é
posrel PA;NTONE 204 U [scbor fxesa} Arnafmo pasfel PANTONE G?QU‘[sabOf

71




3. foppurt

ste deiivado de la leche desciifo en ef capitulo anfetion con detdlle
gozard de un envase estuctural conteniendo de manera individual of
producto y cumpliendo de manera satisfactoria con Ias normas que
para fdl efecto enuncic la Secretaria de Salud en sus arficulos 305, 306,
307, 308, 309 v 310 conceinientes a este wbro en la Ley Generdl de
Sclud ya citados en el inciso 5.2,

Ademds de cumplir con el arliculo 384 de la misma ley en su capifulo
XVl que enuncid lo siguiente: el yoghut se envasard en recipientes de materiol
resistente e inocuo que garantice la estabilidad del mismo, que evite su
contaminacidn y no ditere la calidad ni sus caracternisticas crgancléplicas.

En la efiqueta de dichos envases, se hard constar lo siguiente:

H La leche que se empleq en su elaboracion entefc

semidescremnada o descremada .
i, El porcentaie de grasa de leche que contiene S
M. En su caso, el porcenigie de fiuia fr&ecd o en conseva’
autorizado L "

M ___1'1.c:leyendc“Conserveseememgeracnon
v, '{fquechadecoducsdady e _
L i Tevenda Adiclonadi de* o, saborde"'depe, fendo.

dehngecﬁenfemﬁseemplee {6) Vo _
Para el uso def color:

Los colores o diilzar en el disefio del envase de yoghurf 5egm=a,!06-"
s;gwﬁcodosya las asociaciones que se han hecho son: -

BLANCO: se uiiliza preferenternente como color dominante en este fipo
de envose, asockindolo directamente con fa obtencidn de este producto de
ia mezcia de la leche enterq.

No olvidondo las asociaciones que este color se han enurmerado con
impieza vy puwera que de manefa inmedicla caulivan o comprador
infundiendo confiarza de compiar y consumir este producio.

Se Ulilizerdn civersos colotes en fipogiafia, vifetas e ilushaciones que
remitan de manerq directa o consumidor a su cualidad de set un producto
adicionado de frutds frescas sanas, limpias © en conserva.

Tan es asi que ef color rojo se uliliza para el sabor fresa v frutas fojas, el
amarillo para pina vy pidglanc v el uso de colores pastel para los yoghurts que
flenen caracteristicas de ser bajos en calorias, pues el apastelamiento da una
ideqa de un producto ligero vy sano.

En las vaiedades de yoghurt para el pdblico infantl habrd mayor
libertad de ulilizar colores vivos que agradan o este segmenio de mercado,
slendo labor del profesional def disefio grdfico crear una imagen apiopiada sin
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perder de vista el riemitir de manera directa of contenido del envase, Se
aconsejo emplear los coloies que esta guia cita a confinuacidén segudn coada
variedad de yoghurt,

a} Yoghurt con fruta:
Color en fondo: Blanco.

Plecas: Rojo PANTONE 485C, amarillo PANTONE 012U, vicleta PANTONE
526C.

Tipografia: Negro en textos, fiases corlas 6 filulos gruesos, rojo PANTONE
485C, amarilio PANTONE 130U, vidleta segdn la asociacion que se haga con el
color de la friuta satorante del contenido.

Homaodos:: Rojo PANTONE 485C sobre blanco, blanco sobre czul
PANTONE 280U,

Logotipes v vinetas: Respetando las nomas que dicta el manudl de
identidad compoiativa  de la empresa  productora. En ias viRelas se ulilizaron
imégenes fidedignas de los fiutas que dan sabor ol contenido  cuidando su
lucimiento saludable, jugoso v apetitoso, siendo de los elementos con mcryor
jerc::quc en ef envase. :

blanco. :
b) Yoghurt notural:
Cdor en fondo B!onco 6 czul pcste! PANTONE 277U
Piecas AZLE PAN[ONE 28OU tofo. o

Trpogrcﬁa Negro PANTONE 433C y azut PAMONE O72U oscuro en fexios,
frases corfas Y nombre genérico del producto. T <

Uamcdos Ro;o PANTONE 485C,

Logonpos y vifletas: Los logotipos se apegardn g s noimas que para
st uso dicta & manud de idenfidad comorativa de lo empresa productora.
las vifelas deberdn  ser hipenealistas reflejondo Indgenes saludables. y
frondosas en ks frutas segin el sabor del contfenido.

Coédigo de barras: Azuf sobre blanco, negro sobie blanco [UblCGndOFO
en el dGreq donde el scanner pueda acceder a su lectural.

¢} Yoghurt para beber con fruta baio en calorias:
Color en fondo: Blanco, ceul pastel PANTONE277U.

Plecas: Rojo PANTONE 204U, amarillo pastel PANTONE 100U & naranja
pastel segln el sabor del contenido. ‘

Tipografia: Negro PANTONE 485C en texios secundarios y terciarkos,
blenco sobre azul PANTONE 3005 U que haga confraste.

Uamados: Rojo  PANTONE 485C, czul PANTONE 3006 U & amilio
PANTONE O121LL

logofipos vy vifetas: Los logotipos se ufilizaron de acuerdo a los

indicaciones del manudl de identidad corporativa de la empresa productora y
las vifietas seguirén los critetios expuestos en los incisos A y B de este apartado.
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Codigo de Barras: Azut scbre blanco, negro sobie blanco (ubicandolo
en &f Grea donde ef scanner acceda libremente o su lectura).

I queso es ofio prodlucto derivado de la leche que debe fener un
embasamientc pata su franspotie, conservacion y venta al piblico, -
esfos envases deben estar perfectamente limpios, higienizados 'y
cenodos hemrnéticamente, deben garantizar [ pureza y esterilidad del
queso, de acuerdo a lo regiamentado por la Secrefaria de Sclud en
rmaleria de envasado {7)

Por ohro lado deben reunir las caracteristicas que enumera &l
arficulo 355 o
de la Lley Generd de Salud vy que cita lo sigutente:

“Los quesos podrdn sef cublerfos con parafings preparadas con o sin
colof, © por productos impermeables gue protejan of adiculo de su
confaminacion y gue no sean nocivos para la salud. En sus envolluras  se
exprescrdn ademds de los dalos exigidos pot a ley v esfe Reglamento, o

siquiente:

i La especificacion de la clase y varedad de queso.

i Lo especie o especies animales de que proceda la
leche con la que hayan sido elaborados

. En su caso, que ia leche ha side pasteurizada
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V. En su caso, la leyenck "Consérvese en refligeracion”

Vv, a leyenda _ % de grasa minima, % de proteina

minimay % de humedad mdxinma (8)

En cuanto dl uso del color; el soporte de impresidn para fd efecto
serdn las efiquetas que sustentardn la informacidn antetiormente referida con
los colores represeniativos de la imagen corpoiativa de g marca productora
de cocla variedad.

Las variedades de queso como el fipo ameticano, dlgunas veces
tendid cubierta de papel dluminio para garantizer su frescura y condiciones

optimas de consumo; por o que para su venta se podid disefiar un envase de
cartén, pemifiendo con esto mayot libertad para el Disefiador Gréfico en cada

una de las caras del envase.,
Es pot lo anterioimente expuesto que se podidn utifizar colores como:

BLANCO: para refetir las asociaciones gue hasta acul se han hecho con
los antefiores productos. Ademds de asocicrse con una cpcn'_encia ﬁgera. o

NEGRO: a uliizar en fipografio plecas v cédigos de bqncs por:lax
contraposicion cue muesha de manera directa con el bkmco y ol gmdm
opﬁmode!egqbfudadquetoga coneste confiaste. .~ T E

' ROJO: e pod:c: itilzar en lamodos, p;eccs \,f zoncs que necesﬂeh de‘
mayof impacto vusuaf y po; el porcenicie de percepcrén cpe se :
{18. é) : 7

. AlUL G uhﬁzcx en pieccs y fipografia recordande Ec;s osockjcfones'que‘f
tiene este color con la frescura, limpieza, contermporaneidad v aprovechmdo
&l binomio que se puede fograr en una imporfante asociacion con ei coio;
blanco. L

-No es acorsejable ulilizar colores como ef amariiio verdoso _ e,n"dreas
grandes de impresion, pues psicoldgicamente remite of consumidor o sabores
deidos que puede asociar con el contenido, asf como colores naianja amarllio
y fosa por remifit o sabores dulces, ni utilizar colores como ef azulf marne, café
verde ofivo y violeta por remitir o sabores armaegos. .

- Se puede hacer uso de colores sobrios come violeld, rojo, vino,
amarilio, dorado, negro v digunos fonos de verde v piateado, con exfrermo
cuidado de no abusar en fa aplicacién, pues estos colotes pueden ayudar
a enfatizar mensaies de importancia y prestigio que ayudardn a ki labor de
venita con los cuesos en ef agnacuel.

Esta guia para el uso del  cotor en Quesos sugiere de manera particulor
lo siguiente:

Como en fondo: blanco, si la envalfura es fransparente dejara ver f

color del prociucto en blanco é amarilio segun ef fipo de queso, E color de
fondo en sfiquetas deberd confrastar con el blanco det producto; este
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puede ser azul, amaillo & rojo segln los colores identificativos de la marca gue
ios produce.

Placas: Rojo PANTONE 485C, azul PANTONE 280 U, blanco fileteado con
azud PANTCNE 300 U y veidle PANTONE 334 U.

Tipografia: Negro y czul PANTONE 280 U fiio en frases coffas,  10jo
PANTONE 485C O 206 C en fitulos gruesos, blanco sobre czut fifo, verde 6 rojo.

Uarmados: Roios vivaces PANTONE 485C sobre blanco, azul PANTONE
072 U schie blanco, verde PANTONE 347 C sobre blanco.

Logotipos v vifletas: respeiando kas nomas  que Indique el monua! de
identidad coiporativa de la empresa productola,

Cdédigo de batras: Negro sobre blanco, czul sobre blanco, verde sobre
blanco, negro sobre amaiilio (siermpre ubicado en el dreq de facit Iechjm pa:a
e sconner). s

9.9 Crema

| envase que confenga a esle producto derivado de [a leche deberd
cumplir con los requisitos estipulados por fa Secretaria de Salud y aue
se mueshan ampliamente en los aricufos: 305, 310 y 379 de la ley
General de Solud en matera de conhrol sonitario de actividades,
establecimientos, productos y servicios, en el capituio V.

£n el diserio de envase para crema detivadka de la leche, el
Disefiadot formerd en cuenta e arficulo 380 de dicha ley que enumera o

sigriiente:
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i la indicacién de que el producto estd pasfeurizado,
. La especie 0 especies animales de que procede;
fii. El porcentaje minimo que contiene de giasa de g

leche inufilizodg,

M. E estabilizador empleado, en su caso;

A La leyenda: "Manténgase en refrigeracién”, en su caso,
Y

Vi, Fecha de caducidad. (9}

Para el uso det color:

- Los colores a ulilizar en e disefio de envases para Cremx como
derivado de la leche somn:

- Debido d esfado fisico de la crema, e Disefio Gréfico a esle
tespecto se ubicard en kas efiquetas © las tapas de los envases, por o tanto
el color a predominar es el blanco, gue fiene la caracteristica de asociarse
con el color fisico de la leche vy que en la mayoia de los cosos es
aconsejable mostiar en envases de vidio o pldstico; pues el contacio
visucd del consumidor con el producio es un medio de acercanﬂerﬂo y"

garantia de compra. .
- Se acorseja un manejo habil de los fogefipos, npograﬁd yrczon"

soclal de la emnpresa productora para no incuric en &l abuso de grandes -

&reas de color con colofes que puedan desvicr la o’fenc;on det consmdm

y lonar ef mensaje qgeswo o sin impacto, como con &l uso de‘l‘
amcillo, edlotes pas‘éef grises verdosos, cafe’ ¥ c:z:.ﬂes oscuros,

,,,,,

para ef consuridor, {10)

Esta guia para ef uso del color  determina kjs ngwenfes cnterios en la
utilizacion def color enlos envases de crema, '

Color en forxdo: Blance, aln si es fansparente el envase, se uﬁiizara el
color fisico de ka crema come referencia de color.

Plecas: Azul PANTONE 072 U, 300 U, rojo PANTONE 485.

Tipografia: Negro, azul PANTONE 280U en texios v frases corfas, b!dmo
sobre azul PANTONE 480 U, verde sobye blanco.

Uornados: Rojo PANTONE 485C sobie blanco, blanco sobre czul
PANTONE 3005 U v rojo PANTONE 485C sobre amarillo PANTONE 012 U.

Logotipos v vietas: Los Togotipos se wlilizan de acuerdo o las nommas
del manud de idenfidad corporativa de fa efmpresa, v fas vifetas deberdn
reflejar calidad en definicion y acabado.

Cédigo de bamas: azul sobre blanco, roje solve blanco, negro sobre
blanco {ublcado en una zoha de tacil lectura para el scanner).
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cmmfr con k.':s nomas de calidad aue parc ello a&ﬁp&m laSécrétaﬁq

Lae ATELL P

de Salud,” gavanizando la estabilidad del- Confenids, ™
contominacién ‘ademds de no alterar sus ccmc’feﬂsﬁcas ﬁS{
dimentanias. {11)

Lo Secretaria de Salud hace las siguientes precas;ones pofa tomor en.,

cuem‘cs por el picfesional det Disefio Grdfico para Incluir en su mensge: -

ARTICULO 370.-" Para su venta, la mantequilla, en su envase, debefa

hacer constar clagamente lo siguiente:

i. Qlue el prodiucto se encuentia pasteuwrizado.

i La especie o especies animdles de que plocedcn kis
leches empleadas en su elkaboracion;

fli. Si contiene o no sd;
N, La leyenda ™ Monténgase en refligeracion’, v
v, Los aditivos gue contenga”™. (12)
El uso del color de manela general paia este producio serd el

siguiente:

- B cdlor predominante en los envases  contenedores de este

pioducto es el bianco, generdmente utilizado come fondo en & color del
material que da estuchra o envase. Se considera un colol que es
asociado con limpleza v exalta las cudlidades fisicas y nufiifivas de ky
leche.
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- Se podidn ulilizar los colores corporativos de kas compar ESTA TEQ!{' ?’] Bm
productongs, culdando ef buen manejo de las proporciones en npograﬁam BE
imdgenes. Wi iy wtOTE
Esta guia para ef uso del color en envases de mantequillas propone en
patficuar lo siguiente:
Color en fondo: Blanco, amaiillo oo PANTONE 132C, frarmado en oro
PANTONE 132C scbre amarillo PANTONE 3005 U,
Fiecas: Roio PANTONE 485 C, cwzul PANTONE 3005 U, amcarillo ofo
PANTONE 132C, blanco sobite oo,
Tipografia: Azul PANTONE 299 U en frases coffas, rojo  PANTONE 485C ©
206 C enfilulos gruesos v legales.
Hamados: Amciio  PANTONE 012 U sobie 1ojo PANTONE 485 C 0o
PANTONE 206 C sobre blanco.
Logotipos y vinetas: Los logofipos deberdn ubicarse de acuerdo ‘con
as nomas ¥y 1as proporciones que marca e manudl de identidad co;poratva
de k1 ernpiesa productora.
Cod!go de bamas: Negro sobre blanco, U sobre b!ancoy omaril!o

Con este (#fimo mubro termina mi propuesta de "Guia para ulilizar e
color en el disefo de envases para prsoductos iactecs”; cabe mencionar aue
esta es una guia derivada de fa informacion fedrica recabada en fuentes serics
de investigacion en el dmbito del Disefio Grdfico v de la nommatividad que
habi de fomeg en cuenta de manera muy sena el disehador parg fener
camine directo a un buen posicionamiento en el ciclo de vida del producto
iacteo para el que disefie una imagen.
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Notae &l Capltuls 5

1. Ver Reglamento de la Ley General de Salud en materia de
confiol sanitario de la publicidad, Titulo decimotercero, pog.58.

2, bid
3. bid, p. 59

4. Ver Reglamento de la ley general de salud en materia de
control sanitario de actividades, establecimientos, productos y senvicios.
CAPITULO NV, ordefia , manejo y envasado de leche 19, Sec. P. 37. :

5. Vet Reglamento de la ley General de Salud en mc?eﬂode
contidl sanitario de aclividades, establecimientos, productos y semcios )
titko cuarfo, Capitulo |, art. 263.

6. Reglamento de la Ley generdl de salud en materia de' comrdi
sanitario de actividades, edablecimientos, producios v semcx:os - CAPIULO:,
XV, Yog!m amcuéo 384.

7. Ver Reglcmemo de la ley generat de- scdud en mcfih, e

contol somitaric de " &efividades, establecimientos, prodmfos y el
. _CAPmJLON Ofdena nmse;oyenvcmdcdeteche]a Sec.

S -8, Ver Regfcsmén’ro de la ey generaide saiud‘en
. confiol sanitaio de aclividades, esfablecimientos, procbcfos y /
'CAP{HJLO)G Quesos , ariculo 385.
U9 ver Reglamento de la ley geneicﬂdesoiuden mc:tef

Aconfrol sanftario de aclividades, establecimientos, pfoductos y: se{vtcio
CAPITULO XV, Cremas, arficulo 380. ;

10. Ver Copitdo 3 de ka presente investigacion, mciso3 3 1 y33 2
para informacion detalioda.

11. Ver Regiomento Generd de Salud en maleria de com'ret
scnifario, CARITULO IV, P.37.

Ver Regmﬂemode!aleygerrerddesdudenrnaferlodecoamoi
sanitario de octividades, establecimientos, productos y servicios. CAPITULC X,
Mantecrilia, p.45.
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Conclysiones

Al fémmino del desaniollo de esta investigacion sugiero o lector del
texto, que vuelva al comienzo y relea mi introduccion para revisar conmigo las
afimaciones que hice y hasta que punto el sustento tediico enconfiado en ka
Investigacion es de utiidad para decin o siguiente:

Sostengo que el color es uno de los Mds poderosos medios con fos
que cuenia e piofesional del Disefio Gidfico paia desaircliar su fabajo de
manera acertada siempre y cuando conozea el lengudje del color, jusiifique
las elecciones de colores y con base en elio tenga el compromiso de
aconseiar & cliente en el aspecto de comercidlizacion de su producio o
sefvicio.

. Desde mi perspectiva, y de acuerdo con ki investigacion, el drea del

disefo de envase es una de las que pueden sef un escaparate’ para el
desempefio del Disefiader Grdfico vy fomando en cuenta lo dicho enel péiafo.
anterlos, hacer del envase mas que un porlador de elermentos grdfices, sea et
medio de comunicacion y enface con el consumidor pala aseguian wvental .

" Considero que la leche y sus derivados son un sector firmplo

: Y ficoen.
informacion que después de un andilisis del uso del color. en envdses. de Jas -
~ marcas fideres en et meicado mexicana, hian dadlo pauta parg i propuesta
" finol con la guia para ef uso def color en envases de productos Jacleo y
. Con ka guia para el uso del color en envases pard product oS
no prefendo poner una ‘camisa  de fueza® o Disefiodor Grdfico efy.sa.
desernpeno, soo busco con ella marcor un camino paral Tulllizal S con
conocimiento de causa e significado de los colores, Y razonar ef culdado gque
implica su oplicacion en el confexto de los defivados ldctecs, ademds de
exponel kas noirmnas que se han de conocer vy que se han de formcr én duentd
paxa ef registio de los envases por el érgano que legisia a este ribro; la
Secrefaria de Saiud. __—

Propongo e uso de la guia antes mencionada y tera medular de ri
investigacion en e dmbito profesional y académico, buscando  su
enviquecinmiento con los aportes que de diguna manera puedan hacer quienes
k3 tomen en cuenta para desarcliar su frabajo en el ambilo  de los envases
paxa productos Kicteos.

Para conclull, sugiero a mis leclores, disefiadores gidficos, e
provistos de los elementos cue brinda este rabajo, vuelvan sus ojos hacla ks
investigacion en el disefio de envases y hacia kas diversas Gieas cue tiene ki
profesién y busquemos desarrclicr of Disefio  Gidfico como disciplina parg
apoitar a esta drea conocimientos que ayuden a Marcar diferencia enfre &l
Disefador Grdfico con fomacion universitaria y las personas que laboran en el
diseno sin tener dicha caracteristica,
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