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Introduceidn

INTRODUCOION

£s indudable que los medios de comunicacidn han penetrade en nuestras vidaos de una
manera tan acelerada como su aedmiente mismo. Hace algunos aiios nadie habrio podido

imaginar que viviriamos en vn mundo tan dependiente de los medios de comunicacion,

Lo revolucidn teaclégica bajo la que nos encontramos, ha benefidado en mucho o los
medios dando un nuevo significado a nuestias vidas se a wal sea nuestra edad, sexo,
"status” o profesion. De aqui lo ofirmacién de que los medios tienen un papel detenminante
an e sodializacién de las personos, scbre todeo en la [nfandia, wando se permanece largos

periodos frente al televisor, el cual sirve como compadiia, maestro y distractor.

Sobre los medios se escuchan comentatios de todo Hpo; sin embargo, los que més abundan
son aquellos que los condenan y enjuician como enemigos del aprendizaje y deformadores
de la realidad. Més alié de juzger si los medios oportan conocimiento o no a los receptores, y
posando de largo esta diswsidn que lleva varios aftos, lo derto es que los medios han
demastrado ser patos en diversas esferas de la vida sodal. Su presenda se ha extendido,

querdmoslo o no, a modalidades de la ensefanza ferma y la no formal.

Portimos de que los medios de comunicecidn  conforman productos culturales de encme
Influenda en la formaddn de sus receptores. Todos sin excepcidn alguna, apreademos de los
medios y es justamente ahi donde radica el problema: Jos medios han sido considerados
desde su nodmiento como formas de entretenimiento, distractores, reyes y amos del tiempo
libre ¢ del ocio. Pese o ello, los medios hon rebasado estos puntes ¢ por lo importancia que
come medios simbdlicos tienen, es necesarlo que na perdomas de vista olras dimensiones
en los que han penetrade come es el Importante campo de la educacién. Debido a esto, es

necesarlo redimencionar cudles son los campos de los que se estén aduediando los medios.

€s necesario prablematizar lo que ne es visto como  un problema por los propietarios de los
medlos comerciales: a pesar de que estos medios no tlenen entre sus objetivos la tarea de
enseiiar, lo estdn haclendo.

€n este marco, sobemos que las dos instanclas histdricas encargadas del rubro de la
educacién, son por un lado la fomilia y por el otro la esauela. €n la familia los medios se
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encuentran en la dimensién sefclada arriba: entretenimiento y diversién. Para la escuela, los
medios despiertan sabre todo apatia, Y constituyen competendia para los maestres. €n o
mayoria de los casos -sobre todo en profesores del nivel bésico-, la educacién informal
ofrecida en los medios comerdales, no despierta interés edutative; sin embarge, no se
puede seguir en la aeencia de que por el hecho de no hablar de ellos en 2l recinto

educative, &stos no estén aportando ensefianzas significativas en los educandos.

Asf pues, nuestra problemdtica gira en tomo o dos puntes: por un lodo nos encontramos ante
el fenémeno de que los medios comerciales han sido absorbidos por los receptores no sélo
como distractores, sino tamblén como ransmiscres de aprendizajes; es dedir, han rebosado
el entretenimiento para “educar” de uno manera informal; y por olro lade, debemos
considerar que no cuentan con wn disefio para ellc; en otras polobres, si los medios de
comunicacidn se estan aduefiando de tareas que comesponden af ambito educativo, es hota
de que la educacién se siva de ellos de una manera pedagdgica y significativa: ya que los
medios son llevados ol aula escolar, se deben oprovechar sus lenguajes i recursos de forma

tol que puedan convertisse en dispositivos pedagdgicos, sin perder por ello su carécker
lWidico.

€sta propuesta por supuesto no es nueva; al comes de los afios se ho trabajado con diversas
concepciones come Ia tecnicista v la concepcidn de los efectos. Sin embargo, estos esfueros
no han amojade los resultados esperados. Serfo lluso pensar que por Introdudir los medios o
las aulas, se va o revoludonor la educadién pro sl soln, o bien que por ef hecho de uttlizares
sin una reflexién de porqué se utiliza ese medio y no otro, asi come su mensaje, se vaya o
medificar el oprendizaje de los educandes.

Uno concepeion que ha side trebojado sobre todo durante Yo Oltima década, en algunos
paises de €uropa y América Latina tanto en instituciones publicas como privadas, es la
denaminado contepstdn aiticn, o cual se baso en disefiar proyectos yfo programas con bose
en paradigmas constructivistas; los auales proponen que la utilizacidn y el uso de los medios
se dé como una extensidn de los libros de texto; y que se genere en los audiencias una
comunicacion porticipativa, en lo que tomen parte activa dentro de la construccldn y
deconstruccidn del entromoado de los medios; esto es conocerlos y fomillarizarse con elios,

para posterlormente construir con Y para los medios de comunicacion.

u
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€sta concepcién dritica es fa columna vertebral de diversos programas que o nivel mundial se

estén desanrliando bajo la corriente de Ediaddn pera los mediios o bien eduadén para ja
comunioacion.

Una propuesta con esta concepcién que se ha desamollado en nuestro pais, es la
denominada "Programa de €ducakidn para los Medios; desarrolio de fa vision «aitica” (PEM;
DVC), por parte de la Searetario de €ducacidn Piblica. la cwal se esté trabajando en el nivel

Primaric, dentro del Distrito Federal, como parte de los programas complementarios que se
manegjan,

€l PEM; DVC propone un modelo educative comunicadional, en el que se hago uso de los
medios de comunicacién masivos comunes como la radio, la televisién y los videojuegos, de
una manera pedagdgica en la que se rescate el valor educativo que pueden tener,
conformando con elle una educacién para los medios de comunicacion bosade en el

desarrollo de una visién aitica para el educador y los educandos.

€l objetiva central de esta tesing es desaibir y analizar io propuesta de educadidn para los
medios {educomunicaclén), utilizada en e! Programa de €ducacién para los Medios;
Desarrollo de la Visidn Gitica, de la Secetaria de €ducacién Piblica, dentro de la sequnda
etapa pikote del programa, Implementada durante el ddo escolar 1997-1998, ya que el

programa tienen un seguimiento escolar anval.

los objetivos especificos: 1) Analizar la relacion escuela-medios de comunicacién; y 2)
Describir brevemente cuél ha sido el desamollo de la €ducomunicacién en América Latina
mds detalladamente en México.

€studiar la estrategla ¥ metodelogias planteadas en el programa permitind conocer no de los
esfuerzos que en materia de educomunicacidn se estén realizondo, y a la vez proporcionard
elementos para que en el future se puedan disefiar nuevas y mejores formas de educar para
ka comunicadén, offedendo con elio una forma adual y vigente de desamollar una visidn

aitica no s6lo para los medios de comunicacién o la escuela, sino para la vida misma.

fll tener 1o oportunided de trabojor directomente en el disefio y aplicacién de este programa
dentro de la Subsecretaria de Serviclos €ducativos pora el Distrito Federal, colaborando

m
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directomente con los autores del proyedo, puede tener un acercamiento a la cuestion
plantea la relacién medios de comunicacién escuela; tema que me interesé para estudiarlo

en esa tesina ya que <onsidero que el programa ofrece soludones tangibles Y no se queda

en un trabajo de caitica o descripcidn.

Investigar, planear y disefiar un programa de este tipo, ha sido un trabajo enriquecedor, por
lo que compartirlo a ravés de la tesina, ambiciona ser una aportacidn para todos aquellos

que se preocupan y trabajan por y para la educomunicacién,

Par otro lado, uno de los prindpales problemas a los que se enfrenta esta corriente, es la
falta de divulgacién sobre los trabajos que se estdn realizando en América Latina y algunos

paises de Europa, por lo que este trabajo, pretende compartir esta experiencia.

Para la elaboracién de esta tesing, su consultaron fuentes docmentales: bibliogréficas,
hemerogréficas y archivolégicas nacionales y extronjeras. €s importante mendonar que en
virtud de que trabajé de manera directa en el Proyecto de €ducacién para los Medios, en la
tesina también se ofrece informacién obtenida de la observacién de campo.

Tamblén se hace la interpretacion de la misma encuesta inidial aplicada al final con el fin de
conocer los camblios operados en los profesores de primaria sobre los medios de

comunicadén, después de recbir ef curso de Educacion pam los Medios.
ESTAUCTURA DE LA TESINA

€n el primer apartado se describen los conceptos bésicos del tema de investigacion:

comunleacién y educacién, su relacidn y los modelos educativos estoblecidos en la escuela.

€n el segqundo apartado se aborda brevemente el panorama que presenta la €ducadién para
los Medios, sefalando los programas que més aportes hon logrado en €uropa y América
Lating: de monera més amplia se resefia cwél ha sido su desarollo en México y se exponen

los principales programas que se han desarrollado.

€n el apartado tres, se hace una desalpddn y andlisls de Programa de €ducacidn para los

Medios: Desamollo de la Visidn Critica. €ste describe la propuesta comunicativa asi como de

I
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los materiales con los que cuenta para su fin. Se andliza ¢l proceso de capacitacién que se
da a los profesores de primaria y se hace una interpretacién de encuestos realizadas
durante el mismo. Por otro lado se analizan los tres libros que conforman el programa, ya que

éstos son lo columna vertebral y el sustento tedtico y préctico del programa,

€n la parte final de este trabajo se presentan las condusiones de esta tesina, asimismo se
induye una secidn de anexos, en [a que se presentan los cuestionarios realizados, ios
gréficos de los resultados obtenidos en las encuestas asi como los letras de dos canciones

analizadas en los cursos;, ya que pueden ser del interés de los lectores de este trabajo.



El Ginowio conginicacion/educacion
» sus escenarios en La esuela

fieRRTADC 1
€L BINOMIO COMUNICRCIONIEDUCRCION ¥ SUS ESCENARIOS €N L €SCUELh

Los campos de la comunicacién y ln educacidn sen importantes en ¢l desaollo de los seres

humancs, pues permiten que a través de elios se aprenda en la vida.

Perc, éi0 qué se refieren la comunicacién y la educacién? Etimoldgicamente la palobra
comunicacdion proviene del verbo comunicar, definido como el ocio de ransmitiv o transferic
clge a alguien, como "poner en comln”, “tomulgar”, “compartir”. €ducar proviens de "ducar”
que viene del verbo latino ducere que significa “"conducir”. Asi, educar es “condudir hacia

fuera”, "sacar desde adentyo”, paner algo que estd afuera dentro de la mente del hombre.

La comunicacidn y o educacién son dos ejes daves atravesados por la vida cotidiana, son
ejes centrales en la formacién de cualquier persona en cualquier parte del mundo ya que

provienen de o relacién constitutiva que se planta entre dos campos disciplinkres.

Jorge A. Huergo (1997:46) ofima que esta conjugacién responde o una voluntad “aitico-
transformadora”, en la que no sblo se abarcan y superan las fronteras eatre disciplinas, sino
que mexdlan las practicas, los dmbitos de investigadién y las perspectivas tedricas ctorgando
un sentido transdlsciplinario al campo.

Portiendo de este punto, podemos decr que el binomio comunicacién/educacidn es
expresamente una voluntad de transformacién; cada uno dentro de su campo de accidn,
busca mejorar el nivel tante en comunicacién como en educacidén y por ende, son procesos

que tienen lugar en el campo histérico y social.

Asl comunicaddn y educacidén estén Inmersos en un marce comdn: ja aultuma. Cada wna
reconoce al otro en la medida en que forman parte de un todo que tienen como agente
principal ol sujeto. Por lo tonto ombas esferas deberdn ser comprendidas en la cultura
entendida como accldn y proceso de construccidn,
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1.1 COMUNIRCION ¥ EDUCRCION

la educacion es el pilar de los formes de ensefianza que tiene el ser humano ¢ la

aprendemos de dos maneras: la farmal y la informal.

lo educacion formal también llamada escolar, se imparte en instituciones de ensenanza

{escuelas) a cargo de un docente Y de awerdo con programas de estudio determinados.

€ste tipo de educacién se caracteriza por detta rigidez, cuenta con estructuras muy bien
estobleddas | ondiciones de ingreso preestablecdidas para todos; busca ser universal y

secuencial, normalizada e institudonalizada ademds de presentar clerta continuidad.

La educacidn no formal, Hlamada también extraescolar, abarca tedas las formas de instruccion
que propician deliberadamente conadimiento; dan lugar a que la fuente (informacdidn) v el

alumno tengan un encuentro de aprendizaje significativo.

Lo educacién no formal es toda actividad educotiva que se encuentra fuera del sistema de

educacién formal establecido, destinada a setvir a un grupe determinado (Téllez, 1997:10).

Con esta definicidén se puede determinar que la educacién que nos Hega o través de los
medios de comunicacién es de cardeter no formal y que en muchas ocasiones aborda temas ¥
ensefionzas que la formal no maneja o en le mejor de los casos lo hace de forma muy ligera,
esquemdtica yo cuadrada, como los temas relacionados con sexo por ejemplo; sin embargo
es importante sefialor que dicha informacién esta orfentada a cumplir con dertos intereses y
caracterlsticas proplos de las empresas que los transmiten.

€n este sentido podemos ofirmar que los medios de comunicaclén colocan al individuo en un
contacte inmediate ¢on una Infinidad de Informadién; en cuestién de segundos podemos
conocer qué sucede del otro lado del mundo en ei mismo momento en que estd

aconteclendo, por ello los medios de comunicacidn resultan una fuente Inagotable de
informacidn.

A esto hay que afadir que cuando la Infarmacidn que nos llega es de nuestro interés, se

genera un aprendizaje de los medios sin ! esfuerzo que requiere lo educadidn eswlar, es
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declr, gprendemos todo uno witura desde mwles seuxvoles, formas de conduda,
representaciones de estereotipo, etc- de una manera répida, divestida, amena y muchas

veces sin la condiencio de ello.

En comparacién, tenemos el procese de ensefianzo-aprendizaie formal v radidional que se
mangja en la eswela; los contenidos de aprender a leer, a escribir, a conocer o historia, los
ciencias naturales etc., se dan de una manera secvencial, cumpliendo al pie de ia letra su
propdsito. Por otro lodo, los medios de comunicacian’, sin proponérselo. han lagrade que
aprendamos de ellos sin ser uno de sus funciones. La funcién de la escuela es dara, pero
scudd es lo de este tipo de medios?.

\os fines de los medios siempre han sido: el entretenimiento, la diversion en los ratos de
ocio, de informacién y podriamos afiadir la orientaddn a cerca de los productos de consume

propios de nuestro tiempo. Sin lugar a dudas, forman parte del entramode cultural.

RAdemds de esto, los medios —sin regponscbliizarse por elio- han adquirido una funcidn
indirecto: la de ecucar. €s gradas o tde el cimulo de informacién que manejan que nos
llegan patrones de conducta, de valores, de ideologias, de costumbres de otros lugares y del
nuestro. Por tanto, la informacién que los medios manejon lega a un sinndmero de personas
en cualquler parte del mundo; la forma de penelracién de toda esta informacién no tienen
limites ni bamerss, por ejemplo los hadidones del dia de muertos pora nosotros o del
Halloween para los norteamericanos es conocida o nivel mundial. Con todo esto no seria
exagerado decir que los medios no s6lo transmiten mensafes © informacion, sino también
ideologlas y cultura.

Qtre punto o favor de los medios y, desofortunadamente en centra de la escuela, es que
cada dia nos estamos convirtiendo en personos més audiovisuales gradias a los medios de la
comunicacion, €sto se hace mds evidente en las nuevas generadiones, quienes prefleren ver

wna pelicula, videojugar, navegar en internet o ver TV en lugar de leer un libro.

€sta informacién se sustenta en los resultados de Investigaciones como las presentadas en la
Revista de! Consumidor (1997) y lo Aevista Mexicana de Comunicadédn {Alma de lo Selva;

! €2 importante adatar que cuands i outora de este trabajo, menciona los medlas de comuntcacidn,
esté hadlenda refereacia a los medlos con contenidos comerctales, no educativos.



Bl binonsio commmicacion/edncacion
Yy sus escenarios en Iz escuel

1995). €n la primera se afirma que Jos nifios pasan frente al televisor 25 horas o la semana y
algunes incluso 11 horas diarias; entre atras <ffas que se manejan en e articulo se mendona
que en nueve de cada diez hogares existe un televisor y que el promedio de cada civdadano

frente al aparate es de tres horas Y media diarias.

Per otra lade Alma fosa de ka Selva ofirma en su investigacidn sobre el consume cltural, que
los medios son considerados por los audiencias como espacios de entretenimiento, y que los

libros son tencebidos como "un elemento esencial y casi excdusivamente educativa”™.

€sta manifestacddn sodoaultural actual, es la que nos lleva o pensor en la aecesidad de
relacionar la comunicacion y la educacién come dos campos que requieren complementarse i
eqriquecerse mutuamente, n el fin de construir una teoria pedagdgica que los condba come
factores de un mismo procedimiento, pa que cualquier situacdédn educativa implica

necesariamente procesas de comunicacidn en interaccidn saclal.

Cada uno de estos dos campos nadieron de manera separada y aislada, omo disciplinas
sociales independientes. Sin embargo, en los Ultimos tiempoes el mundo de la comunicacién
ha vivido una serle de cambias y avonces gloantescos en comparacién con los wmbios que
ha tenido el campo de la educacidn. las instituciones educativas se han contentado con ver

“los toros desde la barrera” y se han mantenido a la zaga de todo aste avance teanoldgic.

las nuevas tecnolegias de Informacdn come las computadaras, el internet, [a televisién por
cable, los teléfonos celulares, los videojueges, etc., han Incorporando dia con dia tecnologla
de punta con el fin de mantenerse a la vangquardia, mientras para la escuela siguen vigeates

los modelos de la letra eserita y la comunteacién verbal en la mayoria de los casos.

& modelo formal de la eswela es evidentemente tradicionalista Y conservador, los pocos
combios que se han visto en necesidad de instrumentar, han sido Qdecuacfones internas en
los contenidas (la reforma de los libros de texto por ejemple), o blen con los métaedos de
lectoescritura, los cuales no implican mayar prablema. Sin embargo, es momento de combatir
el fuegoe con el fuego. No se puede permitir que los medios de comunicacidn sigan con una
labor de lo wal no estén tomando kb responsabilidad,
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Existe un tercer elemento bdsico en todo este proceso de la omunicacién/educacion, tal
como lo sefiala Jesds Martin Barbero (1996:19), "antes que una cuestion de medios el nueve
escenario comunicativo deberia ser para la educacién una cuestion de fines: jqué
ransformaciones necesita la escuelo parg encontrarse con la sodedad? Porque de o
¢contrario la mera introduccién de medios y tewmologias de comunicacién en la escuela puede
ser lo més tramposa manera de ocultar sus problemas de fondo tras ko mitologla efimera de
su modernizacidn tecnolégica”,

De ninguna manera se pretende que introduciends los medios o la escuela, se dard soluaédn
a un problema tan complejo. Como comunicadores el problema gue se nos ploatea  es
comprender come influgen los medios de comunicacién en el procese de ensefianza-
aprendizaje, y de generar una propuesta pedagdgica y metodoldgica que dé cuenta de este
proceso. €s dexir, como comunicadores debemos proponer una pedagogit de la comunicacidn
con un carGcter educativo propio.

Schre el misme tema Orozco (1994:63), afitma que “"el reto de una formocién de
comunicadores mas relevante socialmente no radica (sélo) en la intencién de hacerlo, sino en
la metodologio para traducir odewadamente los précticas profesionales de comunicacidn —y
en general los précticas sociales- en campos educatives”,

Noda de io anterior tendrla sentido si nuestras bdsquedas en ambos campos, el educativo
el de la comunicacidn, dejosen de kdo ka utopla como una perspectiva real y no tan sélo
camo una lejana referencia. Lo educacion y la comunicacién tienen que ver con la construccidn
de lo zodal y el reconodimiento de tada lo que se area, por ello es imprescindible pensar en

ambos campos desde la cultura misma.

€n este momento nos encontramos <on lo necesidad de contextualizar o la escuela
incorporando las condiciones de ko culture contempordnea en los que el educando se
desenwelve cotidianamente.

No se trata tampoco de quedarse en el punto de criticar lo mal o bien que hacen los medies.
Lo dnlca verdad es que los medios estdn ensefando ¢ se oprende de ellos. NI criticar, at
satanizar es lo solucidn; fo que se requiere es vincular fos aspectos de fa comunicacién en

general y en particulor de la comunicaddn audiovisual a la préctica educativa,



El bivowdo commrricacidnsedncacion
Y sus escanarios ex a escuela

Para lograr este objetivo la escuela debe reconocer que se ha aislade  geyéndose ese
“caztiflo de pureza” dentro del cund nadka es afectade. La escuela ya no es o Onica institucidn
por la que los seres aprendemos, actualmente contamos con Mas espacios educativos y de
sotiolizacién gue formon poite de nuestra oulture, wnsideronde para ello o todes los

educandos desde el nivel educativo bésico hasta el superior.

fctualizarse para la escueln no serd una tarea sendilla, toda vez que a si misma la escuela se
teconoce como el Gnico centro de saber, sin embargo, estd siendo rebasada por otros formas

de influencio mas acordes a nuestro dias.

€s necesario desanollar una forma que logre vincular @ ambos campos en un contexto en el
que los medios de comunicacién adquieren una importancta cada vez mayor en el desarrolio
de la sociedad y cwenta con métodos de ensefianza mdés atractivos y participativos. Debemos
por principio de caentas, replantear el papel educativo de los medios de comunicacién comeo
medios de los wales se aprende, desmenuzar cual es este proceso de ensefianza-
aprendizaje que manejo y es tan efectivo, on el fin de poder rebasar el enfoque de Factores

externos o apoyas didécticos en los que se les ha querido limitar.

€s desde la historia y desde la practica, entendidas como lugares de reconodimiento de
acclones sodales, de la construccén ¢ recreacidn de la teorfa y no excdusivamente desde lo
acodémico, desde donde la reladidn entre comunicadidn u educadién debe ser reaeada v
debatida una y mil veces. Este es el lugar donde comunicadores y educadores pueden hacer

un aperte gue hago vélides los conodmientos en funcdén de los demondas que hoy plantean
las personas.

1.2 la escuan: Los MODELOS EDUCRTIVOS Y LA COMUNICRCION

Guadalupe Luviane y Aurora Alonso (1996:15), distinguen y analizan tres modelos en los que
ofirman, que en ei proceso de educadén/comunicaddn se reconocen siempre tres factores:

¥ La comunlcacién aue se da en las aulos. '

v € papel del docente come comunieador.

v’ ¥ el mensaje en el praceso de ensefanza-aprendizale.



Bl binomio comminicacion educacion
y sus escesarios en Ia escuela

€l Modelo Tradicional que se mansja en lo esauele, parte de lo teoria de que el educande
aprende a través de los sentidos. Rqul el educador es el sabeictodo ¥ fos alumnos son seres
“ignerantes” a los que hay que ensefiar todo. Llos educandos son come recipientes, en los
que se pretende vaciar una serie de conodimientos | mientras mayor sea el cimule de ellos,

el beneficio que obtiene el alumno serd mayoer.

€l tipo de comunicacién que se da es vertical | unidireccional. €sto es, ya que el profesor gs
el Unico que sabe, no se permite una retroalimentacion, e alumno por no "scber”, no puade
opinar o decir algo. Aqui el profescr funge como el emisor, el clumno coma el receptor y los
contenidos de ensefianza vienen a ocupar el papel de mensajes. €ste modelo de "Educacion
Boncaric”, que manejo Pavlo freite (Escobar, 1985), pone énfosis en ke wontided de

conodimientos que el sujeto puede asimilar como un sindnimo de consumir y de nutrirse

intelectualmente.

€l profesor aqui es el que erganiza, decide, piensa y ejecuta como una autoridad, mientros el
alumno asume un rol de oyente déd! y obediente que da a la palabra de la cuteridad la de

un Divs. Se le nlega la capadidad de ser aitico y westionar, ol menos de forma pdblica.

Dentre de la educacidn se ha comprobado que para poder aprender, son determinantes: lo
que s¢ oprende, la forma de aprenderlo ¥ la lnteraccidn entre los sujetos que ejercen eskas

acclones.

Como podemas ver, ¢l profesor en este modelo es qulen determina el tipo de comunicacidn
que se va o dar, asi como los popeles de cada uno de los actores. €ste tipo de comunicacion

genera una dependencia discplinaria y del estilo personal del profesor,

Dentro del Modelo de Tecnoleglia Educativa se buscd sistematizar y especializar los procesos

a través de una visfén tecnocrdtica de planificacién, evaluacién y retroalimentacian.

No s6lo se tratd de lncorporar los medios a la eswela, de ninguna manera, Dentro de este
modelo, con supuestos tedricos basados en la psicologio conductista, se concibe ol
aprendizaje como un "cambio de conducta observable, medible y relativamente duradero™, en

el cwal ef proceso de ensefianza aprendizaje es longltudinal (entrada-proceso-solida) donde
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se induye una supuesta objetividad en los resultados esperadas, los cwales son confirmades

con un cardcter cuantitativo.

€ste medelo o diferendia del onalizado onteriormente, propone que o) edutando (receptor)
sea activo y el maestro desaparece del esquema. €sto resulta una falada, ya que el profesor
es el que sigue conduciende el modelo. Lo que es manejado de la misma forma es el
esquema de comunicacidn, el cwal se mantiene vertical: el emisor es el medio o maestro (en
algunas ocasicnes el maestro es sustituido por el medio, en otras sélo es qpoyado), el

receptor es el alumno y el mensaje es el conodimiento.

A pesor de que se introduce un nuevo elemento, la educacidn no cambia. Seria risible esperar
que con la simple introduccién de los medios, los alumnos aprendieran mdés o mejor. ésta es
una falacio, dertamente los medios pueden ayudar o apoyar a la educacién, pero no por si

mismos van o substituir el proceso de ensefionza-oprendizaje.

€l alumno continda siendo un agente pasivo al wal le llega la informaclén de manera vertical.

La retroalimentacién que existe es sélo ia de verificar que el mensdle llegue al receptor.

Pastetiormente hacia la década de los 80, llegs la comriente de la Diddctica Gitico, lo cual
enfatiza el cardcter humano que debe tener el proceso social de intercambio de conocimiento
y experiendia a nivel particular ¢ general, y comblon el papel que venian jugande los
educandos convirtiéndolos en sufetos del aprendizaje.

€sta comiente analiza el fendmenc educative desde diferentes comlentes y orientaciones
filos6ficas, psicoldgicas y soclales, dando origen a lo tendencia educativa actual que se
conforma con aportaciones del constructivismo.

Por (itimo, el Model Problematizador o Congestionaric que analizan luvicno y Alonso,
propone que el estudiante sea la parte activa del aprendizaje, marcande énfasis en la forma

en que se relaciona el procese y la Interaccidn dioléctica entre las personas y su realidad.

€l ser humaro no aprende de una formo Hineol, sino en tode un proceso de avances y

retrocesos que tlenen que ver con su entorno sodial, psicoldglco y bloléglco.
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Porfirio Mordn (1986:269), ofirma en este sentido que “es toda la situacién del aprendizoaje
la que realmente educa, con todos los que intervienen en ello, en lo wal nadie tiene la
Ultima polabra, nit e patrimonto del saber, Todos aprenden de todos y, fundomentaimente,

de aquelic que realizan en conjunto”.

€ste modelo concibe ol aprendizaje como un proceso en el que el educando elabora el
conodmiento o partir de su propia experienda y al tiempo evolutivo que le corresponde. €1
esquema comunicacional que aqui se propone es honizental y dicldgico (Charles, 1992), agui
los pa;:.aeles del emisor ¢ el receptor se dan de manera alternada, maestro ¢ alumno pueden
pasar de un rol o otro sin mayer problema y el mensaje se da en una forma de andlisis,
resignificacidn y reconstruccidn.

€l didlogo funge como base de ka relacidn pedagdgica, en él se dan una serie de
intercamblios de opinidn, informacién, reflexion, ditica y construccldn del conocimiento,
fortaleciendo con ello un proceso de comunicacidn participativa que  rompe con los
esterectipos de lo educaciédn v comunicacidn tradidional.

€l popel que agui asume el profesor es el de un orgonizador del procese de ensefanzo-
aprendizaje, en una forma participative y acorde a las condidones y caracteristicas de o
institucion ¢ del grupo. €1 profescr wean el proceso conforme o los condidones del usvario y @

ios recursos que mantienen o su alcance.

Como podemos ver después de este andlisls, los esquemas educativos y comunicacionales
dependen de una serle de factores sociales y aulturales en los que se desarrollan. También

es facll inferir que el esquema que mayormente se repite es el tradicional.

Modificar este esquema no es sendlle, slin embargo, st los medlos de comunicacldn han
podide camblar el papel de los educandos-receptores en este esquema tan cuadrado, los
profesores también pueden replantearse su préctica docente para que ésta se encuentre més
acorde a los condiclones de fin de siglo. €s necesarfo desamollar una capacidad erftica v
aeatlva que permita a los profesores actualizarse pora comprender la omplelidad del
fendémeno educativo y Fundamentar los cambios que se requieren para apoyar el aprendizaje

de los alumnos, rescatando asi, el valor educative que tienen los mass medio.



Ef binomio conmmicacionseducacicn
y sus escenavios en [a escuela

1.3 Los evrOQues De Los Mebios De COMUNICRCION UTILEZRDOS €N LA EDUCRCION

Segln Roberto FAparici (19960:18), podemos considerar tres enfoques utilizados en la
educacidn para los medios de comunicacion;

» Concepcion tewmicista, en la cual los profescres son tecdlogos, utilizan estrategias i
recursos tecnoldgicos, pero no hay una reflexion sobre los medios. €n elia se considera
que lo tecologia es neutral, se o utiliza de determinada manera, reworta o realidad
también de determinada manera y se les owita a los ciudadanos que muestran la

realidad desde determinada perspectiva.

€n esta concepcidn estdn no sdlo los técnicos de los medios de comunicacién, sino también
los periodistas que, por lo general, suponen que la informacion que transmiten es veraz y
abjetiva, sin considerar que, en la mayor patte de los casos, responde a los witerios de lo
empresa en la que s¢ desenvuelven. €n el campo pedagdgico, el educador tetnoldgico es un
profesor que produce medios sin reflexionar el tipo de contenidos que articula, o aquellos

docentes que wtilizan los medios sin analizar €l mensaje y las formas de representacidn.

€n el campo de la ensefianza de las nuevas tecnologfas, este modelo consistiria en ofrecer
diferentes' programas informdticos, que no son otra cosa, qQue una sucesion de datos
articulados, organizados o jerarquizados que permiten o los olumnos estor en continua
adividad sin saber muchas veces para qué. Se ensefian destrezas y habilidades para usarlos

¥ en muy poces ocasiones se ensefa un uso reflexivo de este medio.

> la concepcién de los efectos, esta comiente sugone que los medios producen camblo y
modificadones, es decir, que los olumnoes se van a beneficiar y transformar port el séio
hecho de usar medios tecnolbglecos.

Los medios en el aula pueden servir para aburrtr audiovisucimente o 1os alumnos; si aeemos
que por el sélo hecho de poner un video se produce mégicamente el aprendizaje. Podemos

dedr que en este modelo se Introducen aparatas en el aula para obtener par resultado el
que todo siga igual.

0
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{uando se habla del uso de las nuevas tecnologias en o educacion suele omitirse cudles son
los posibilidades recles que ofrecen éstos dentro n ensefianza y s& supone que pueden
correqir, subsonor o actuar de uno mejor manera que ko de un docente. Habria que
preguntarse en primer lugar de qué docente se habla ¥ qué uso se hace de la informdtica.
Una méquina no ensefin o pensar, aungue ios estrategos de los meraados guieron demostror
lo contraio.

> Concepcion aitica; los medios son parte de los textos que se wtilizan en el avle; se
utifizan modelos de comunitacidn pottidpativa e intenton basarse en paradigmas
constructivistas.

€ste modelo pretende que lus alumnos puedan construir y reconstiviy mensajes y entender el
praceso de produccidn desde una perspectiva social, estética, palitica Y econdmic. Para que
esto sea posible, primero se le ensefia al alumno a wnocer los lenguajes ¢ los usos de cada

medio, de tal forma que ontande ton esta informacidn, se dé lugar o upa forma diferente de
‘ relacionarse con los medios Y con sus mensajes.

1.4 CEWO Se AirrenDe De LOS MeDICS

Rprender significa adauirlr conocimlento de algo, por medio del estudio, lo experiencia o el
ejercicio y es una capaddad del ser humane. Como vemos podemos aprender pracicamente
de todo Yo que omo seres humonos interactuomes ton todo lo que nos rodeq, lo Gniko que
se nedesita es taner Interés.

Gractas al oprendizaje el sujeto participa desanollando destrezos, habilidedes, ocdtitudes y
hébitos; Bruner y Qlson (1973:28) ofirman que "la Imagen que nos hacemos de la realldad
estd deformada o dosificada por la accidén aue ejercimos sobre ella; el conodmiento esth
mediatizado o particuiarizado por tal o cual forma de actividad hurrana... Todo tonodimtente
adguirido a trovés de una octividad semejonte presenta dos aspectos: aporta datos sobre el
mundo y sebre la activided ejerdda para adquirr este canocimienta”.

De estas formes de aprender Bruner enfatiza dos: la directa y lo mediotizada. €l oprendizaje
directo tlene que ver con el educande y k relaclén que tiene con el abjeto de canocimiente.

én lo mediatizada interviene en el suleto de conocimiento el lenguaje icdnico (modelo o

It
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figuras) y el simbdlico (cddiges y simbolos del lenguaje), este lenguaje es el que nos

intereso analizar, ya que es el que se do en los medics de comunicacién.

Lo escuela ha manejado los libros, el lenguaje oral y el esaito como heramlenta principal de
su aprendizaje. €n algunas ocasiones ademas de los libros, el profesor también se apoya con

medios qudiovisuales en los que regrea una realidad como porte de Ja realidad misma.

€ste tipe de aprendizaje es mediatizado por el profesor, es declr, entre el objeto y el sujeto
de conocimiento existe una elecdidn por parte del profesor quien ha seleccionado una parte

de la reclidad que es presentada ol educando o través de cualquier medio de cormunicacion.

Cuande el profesor es quien ha seleccionade una pelicula o alglin material (como histerietas,
periddico, ete.) tiene un esquema o un objetivo especifico y se wmple en lo medida en que
sea mediado este conodimiento. Pero, jqué poasa con teda aquella informacién que les llega
¥ que no estl siendo mediada por nadie? A todos como receptores nos llega una gran
cantidad de informacién q través de los mensajes de los medios que en muchas ocasiones y

en especial a los nifios no les es facil de procesar.

Tal como afirma Guillermo Orozco (1994:13) los medios no educan, pere los nifios si
aprenden de ellos. Esta educacién lnformal, no la podemes nl debemos evitar, si bien lo que
podemos hacer es mediaria vinwldndolos como instrumentos didécticos, medios de expresion
y fuente de contenidos que pueden ser aprovechados sin perder su cardkter Iidico ¢
convertirlos en aliados del aprendizale.

Los medios fastinan, encantan, atraen; esa es lo magia con la que cuentan a diferencia de fa
que carece la escuela, ohl es donde hay que Investigar dmo es que fo logran y cwdl es ia
mejor forma de opropiarse de s magia v traspolara a lo ensefianza de la educacidn formal.
Para alconzar esto es necesario primero conocer la historia de los diferentes estudios e
Investigaciones del binomlo educacidn/medios de comunicacién, que se presentan en le
siguiente aparado, en el que también se hard mencidn a programas especificos en los que se
han utilizado los medios para aprender.

Iz
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Apartade 2
EDUCRCON PRRA LOS MEDICS

la sodedad modetrna ha visto un sin ndmero de adelantos tanto cientificos como
tecnolégicos. €n el compo de ko comunicacdidn, las nuevas tecnologios de informacdién son o

mejor muestra de «émo se ha revolucionadeo el mundo de los medios.,

Desde cuclquier parte del mundo, los individuos podemos ver io que sucede del otio kade,
desde informacién hasta programas de entretenimiento como las peliculas, los videojuegos y
hasta dar un paseo por la supercarretera de la informaddn, mejor conocida como internat;
hay que seiolar en el wiso de esto tecnologia de informadidn, que cwenta con ambas
caracteristicas: por un lade Ia informacidn, gracias al cdmule que de ésta contiens y a la
accesibllidad archivoldgicas ¢ bibliogréfica de casi cualquier lugar del mundo tante de
empresas piblicas come privadas, 4 por otro kado la infinidad de sitios que ofrecen diversidn,
entretenimiento y hasta la oferta Yo venta de diversos productos y servidos.

Estos avances representan para algunos la forma en que se transforma el mundo en la aldea
global. Otres 1o miran desde el lado negativo, sobre tode por el influjo que tienen en la
sociedad. Desde los apocalipticos a los Integrados bajo la corrlente que mangjaba Umberto
€co, las cosas v han cambiade mucho.

€sta preocupaclédn por la lacidencio que pueden tener los medios masivos de comunicacién
en las conductas de las personas no 25 nueva. Entre esta antagonla, una verdad es la que
sobresale: los medios han llegado a ser una instituddn sodalizadora, junto a la famitia y la
escuela. La estrategla, la forma, lo dindmico y atractive que resultan los medios, despiertan
sin duda un mayor interés Y atracién que la escwalo, afiadiendo a esto que los programas
que transmiten a Jos audiencias no los obliga a realizar 1os mismos procesos mentales que
requiere la ensefianza formal, la cual por su parte sigue con su tradiclonal modele de
ensenanza.

Lo educacidn para los medios (6PM), es un esfuerzo de indole comunicative, pedagdgico y
politico, que pretende construit pracesos cada vez més democrdticos. Para lograr esto, se

basa en anallzar y transformar los procesos de recepcidn frente a los medios y tecnologios de
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informacién y de estimular la participacidn efectiva de los diversos sectores de la audiencia

en los escenarios socloculturales en los que coldianamente interactia,

Los origenes de la educacidn para los medios (EPM), se tienen registrados en Alemania en el
siglo XV, cuande un grupo de profesores decidieron incluit la prensa en el aula para
reflexionar sobre sus contenidos i de esta maneta analizar la reclidad. Rsi fue que se induyd
por primera vez en la escuela, un medio masivo de comunicacion: el periédico. Como se
aprecia la €PM, no es un tema innovador o redente. Trabajode ya como tal, se tiene registros
de hace por lo menos tres décadas,

€n lo €PM, se combinan tres cmpos comunicacdenales tales como la investigadsn de 1a
retepcidn, ¢l andlisis de los mensajes (resignificacidn) ¥ la producddn de informacion. La

€PM, representa el vinculo integrador de estas tres dimensiones.

Pora nutrirse, jo €PM se vale de lo investigacion de la receptibn ast como de los andlisis
criticos de audiencias. Otros dos puntos son los andlisis de textos y mensgjes. Conjugades,

representan herramientas para instrumentar fos Programas de €ducacién para los Medios
(Pem).

Conforme se ha avanzado en la implementacidn de cursos en la corriente de la educacion
¢itica de los receplores, se considera fundamental la produccién misma de la comunicacién,
Uegar o este punto es completar el proceso, Por ello, es bésico el trabajar en las téenicas y
«bdigos pora que los educandos logren desarollar un lenguaje y de esta forma puedan
produdir sus mensojes, esto es como fecomendobo Paulo freire, decr su palabra;
entendiendo esto, como un proceso en el que se organiza el pensamiento Y se expresa a

traveés de miltiples lenguajes, cada vez més tecnificados y ampliados.
2.7 ENFOQUES TEOAICOS DE LA EDUCACKON PARR LOS MEDICS

Lo €PM, se ha trabajodo con diferentes enfoques, intereses y metodologlias, tales come:

> Salud fisica
»  Contidad de exposicién
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Exposicidn a un mismo tipo de mensajes
lenguajes especificos

Textos y mensales

Recepcién aitica de los medios

Lectura critica: “acto de leer”

Recepcion activa

vV V¥V ¥V V VY V¥

€l procese de recepcidn y sus mediacionas institucionales

Una de las primeras preocupaciones en los que fijé lo sociedod su mirada, fue en la
exposicién de las audiencios en Jos medios audiovisuales, esto es la influencia en lo salud

fisica.

€[ primer esfuerzo por tratar de orientar a los padres de familia a este respecto, lo constituyé

un libro escito en franda hada los 70, en el que se ofrecdion miltiples recomendaciones o
los padres de familia sobre dmo exponerse o les medios y la forma en que los nifios
debieran ver televisidn {Orozco, 1996).

€l tiempo de exposicién o clerto tipo de mensgjes vino a representar una preocupacion
antitativa, Se pensaba que ¢l contenida del mensaie ba o impactar en la medida en que
el receplor estuviera expuesto a ellos, o que ocasionaria una transferendio del mensaje en la
mente del plblico. La Intranquilidad creclé entonces hacia la defensa del receptor via una

especie de réglmen de ciertos programas ¢ medios.

Posteriormente vino un enfoque hada el lenguoje especifico de cada medio. € no conocer
cada uno de los elementos de cada medio provoca en el espectador certo desconcierto, por
ejemplo, en el juego de tomas de las que se vale un director para dar derto énfasis en algin
'producto publicitario (pasor de una toma ablerta como un Al shot o una toma cemada como

un dose ug).

€n la medida en que el receptor conozca este lenguaje namrativo, los efectos que los medios
ejercen sobre &, se pueden ver redudidos. €sto nos conduce o lo que se ho denominado
“alfabetizocién” de tada medio; la forma mas comin de promover la educacldn citica en los

audiencias.
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los medios han sido considerados “propuestos de contenidos”, es dedir, los medios
contienen dierta ideologio que llega a las audiencics. Por ello otre enfoque es el que se
refiere a los textos y mensafes. €n América Latina, se ha desarrollado lo que conocemos como
recepcidn aitica de los medios, lo wuoh consisie en prevenis {(inowlar) o las audiendas para

que puedan desentrafiar la ideclogia que conforma o los distintos mensajes.

Olra de las variantes en Latinoamérica es la lectura aitica, dande lo importante no sélo es el
contenido, sino el "atto de leer”, ombinando aspecios de alfcbetizacion con elementos de
andlisis critico de mensajes y de andlisis de las instituciones de medios como industrias

culturales al servicio del capitalismo.

Un enfoque més, es io lamada recepdidn active; en 1o que se estudia la actividad fisica de
los receptores frente o los medios (Corona, 1990), una actividad "geativa” (Dominguez
1990), hasta una actividad més compleja o "actividad cultural” (Fuenzalida, 1990). Esta es
una de [as conceptualizocdiones mas consolidadas en América Latina e induye una gama de
esfuerzos para fovorecer en fos audiendias; sv creativided, imaginacdén y autonomia, asi
come la resemantizacidn de los mensajes,

€sta recepdén activa también busca proponer y motivar en los teceptores diferentes usos
socioles de los medios y sus mensajes. €s esta oplicacdn de los mensojes en la actividad

social del individuo donde se puede dar la negociacién y resistencia  de ciertas
significaciones, a la vez que produce nuevas.

Owo de los enfoques trabajados ha side el de lo educacion para la recepcidn (Charles y
Orozco, 1990), que contlene los elementos anteriores, pero hace un énfasis en el proceso de
la recepcién y sus mediaciones institucionales. €sta orlentacién se basa en que la recepcidn
es slempre una aproplacidn o recproplacién del mensoje referente, y que el campo de
trabajo de los educadores criticos es el conjunto de mediaciones a través de las cuales se
conforma la recepcidn del referente y la produccién de un nueve mensaje (Orozco, 1996).
€ste tipo de enfoque es con el que mds se ha trabajado en México.



Bducacion para los medios

2.2 LA eDUCRCUON PARR LOS MEDICS EN €L AMBITO INTERNACIONAL.

Lo ensefianza de los medios de comunicaddn mda dia adquiers una mayor fuerza o nivel
internadonal. Los experiendios que o continuaadn revisaremos dejon daro que no se rata
de una experiencia que desarroila una comunidad o una escuela en forma experimental, sino
que desde diferentes instituciones se aborda el estudio de los medios de comunicacion.

Como ya vimos la €PM tiene origenes en el continente €uropeo; paises como Inglaterra,

fAustralia, Canadd, Espafia y fonda son los que mas han trabgjado —y con mejores
resultados- en este rubro.

€n Inglateno la ensefianza de los medios inidd en los afios 30 utilizando el dne en o
ensefanza, ¢ en los &80 se incorporaron los otros medios. la reforma eduwtiva de 1988
incluyd ya, como asignatura cbligatoria, Io‘ €ducacién Sobre Medios de Comunicacién en el
curriculum nacional de educacion primaria, Yo que se considerd necesario develar los
elementos que estan Implicitos en los mensajes de los medios, pues determinan y orientan
nuestra manefa de percibir la reclidad (luviano y Alonso, 1996:34).

€n €spafia desde la década de los 80, se desamolian programas de formacién para maestros
en €PM, auspiciados por el Ministerio de €ducacién y Universidades como la Universidad
Nacional de €ducacién a Distancia, Sus propdsitos han sido la formacién en los diversos

medios, para que los jévenes puedan expresarse creando sus propios mensajes (Luviano v
Alenso, 1996:34).

€n Francia, se ha desarrollado la experiencia de Joven Telespectador Active, la cual ubica a
los medlos coma institudones culturales y los incorpora como recurses expresivos dentre del
proceso enseionza-oprendizaje. €s decdir, leva o la estueln los objetos cotidianos ton que
Juegan los aifos, lo que ven, 1o que escuchan, lo que les gusta, y de los cuales obtienen

aprendizajes, como pretexto para vinelar lo extraescolar con lo escolar (Luviano ¢ Alonso,
1996:35).

Australia desde los aftos 80, desammolla —a lo large del curleulum de primaria y secundario- el
estudio de las formas y lenguajes de los diverses medios, el andlisis de kas cudiencios y de
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los mensajes, pero sobre toda, el de la comprensidn de los medios de comunicacidn come
medicdores entre ¢ receptor y ka reclidad. Austrdlia se monifiesta won ko asodaasdn
Austrolian Children’s Television Action Lommittee (Comité de Accidn para 1o Televisidn Infantil
Australiana, ACTAC), la cwal opeta en asodiacddn desde 1973 con AR, de Estados Unidos
(lwviano y Rlonso, 1996:34).

€ntre las actividades de ACAC esté el someter iniciativas de ley al senade australiano con el
fin de modificar algunos aspectoas de la television infantil, tales como mejorar la cantidad y
walidad de los progrqmc;s pora nifios, redudr Y matizar la violencia que se presenta en dicho
programacion, tener un mayor contkrol respecto a los eonten%dos publicitarios transmitidos
durante la barra infantil,

€n otros paises come €stados Unidos o las asociaciones de Lelevidentes se les ha
denominado “action groups”, los cuales surgen desde fos afios 60 omo respuesta a las
campafios lanzodas por los agencias de publicdad, los cuales desde ke década anterior
descubren en el auditorio infantil un potencial incalcuicbie de consumo de los productos que
ofrecen las empresas,

€n 1966 se pone en operacién la Natfonal Utizens Commitee for Broodeosting (Comité
Nacional de Cludadanos para la Transmisién, NCCB) y en 1968 la Fction For children’s
Television (Acwcida para ka Television Infantil, ACT) la wal ha logredo o la fecha que se limite
el tiempo de anuncios televisivos de juguetes, que se eliminen los cnundios para los nifos en
los cuales sea algln conductor conocido qulen aparece promoviendo el producte, algunas
empresas farmacéuticas han pactado con lo asodiacién para no publidtar sus productos
durante la transmisién de programas para nifios, tamblén han echado o andar talleres de
produccién de videos para nifios y han iniciado la batalla con las nuevas formas que viene
tomando el medio womo es la televisién por cable.

Lo €PM en Canadd representa un gran esfuerzo soclal por mantener o condiencia e identidad
nacional medlante la orientacién a maestros y padres de familia sobre la programacién
televisiva ¢ sus efectos. Uno de los grandes logros es la Gula para fa Esedanza de fos
Medos, en primaria y secundarla, realizada por el Ministerlo de €ducacidn y la Rsociation for
Media Uteraqyt en el afio 1988, Unos afios alrés, en 1980, se puso en vigor una ley que
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prohibe todo tipe de anundos dirigidos o nifios mencres del3 afios argumentonde la
winerabilidad de los jévenes auditorios (Luvianc y Flonso, 1996:35).

Algunas de las experiencias significativas en fAmérica Latine en el tema de la educaadn para
los medios, se han dasificado partiendo de los supuestos tedricos, en donde el aitetic de

diferenciadén es el por y para qué de ko educacidn para tos medios.

€n América Latina se han realizado muchas experiencias destinadas o la recepcidn critica de
diversos medios de comunicacién; algunas se han desamollede por afios y ottas son muy
recientes, algunas se preocupan por construis una fuerte base Institucional para amplificar sus

alcances mientras qus olras son locales y relativemente sin rascendencio.

€n varios paises de América Lating se constatan movimientos de diversa indole dirigidos a:

v,

+ Formar individuos ¥ agrupaciones con una mayor capacidad de poner en perspectiva los

mensgjes provenientes de los medios de comunicacién.

.,
L]

Promover la geacién y produccién de contenidos propios o ravés de medios alternatives.

-,
"

Crgonizarse para actuar politicomente con el fin de lograr combios en ios aparatos de

comunicacién colectiva.

Por otra parte en Brasil, se generaron diversas escuelas de conodmiento y de discusién en
torne a la cmunicadidn en las que surgleron ideas sobresallentes comoe la “comunicacién
popular”, teniendo como fundamento la filosofia pedagbdgica de Pavlo Fretre, que es la base
de los movimlentos de la recepcidn aritica. Lla ensefianza de la recepcién critica en Brasil, no
solamente se enfoca a la televisidn, sino también abarca o los diarios y o las historietas; y

va dirigida principalmente a los adultos,

€n Chile los propuestas giran en varias direcctiones:

% €nla mediadén entre el nifio y la televisién a través de los figuras patemna y materna.

X3

% Lo desmitificacién de la televisién o tavés de cursos especializados para aduitos.

&

% Lo produccién de videos alternatives e independientes.

-,

2 lo aeacddn de receptores witicos que pongan en perspedtiva o ios medlos de
comunicacion, obligbndolos asi @ operar a favor de la sociedad, incidiende en su
transforrmacién,

2i
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Dentro de los institulos que mas se destacan en lo oplicacidén de estas propuestos se
encuentra el Centro de Indagadda y Spresion Cuttvral ¥ Artistica (CENER), el cual inicié en
1982; su propuesta se bosa en la recepcddn acdive de televisién y va dirigide ol sistema

escolar formal; grupos y movimientos sociales, productores de television y video.

Qo de los programas destacados en Chile es ¢ propueste por ko escuela de periodismo de
la Universidad de Diege Portales surgido en 1988; el wal manejo una propuesta de
periodismo y educacién destinado a alumnos y profesores del Segunde Ciclo de €nsednanza
Bésica. €ste programa tiens como objetive desanallar en los receptores una moyor y mejor

lectura de diarios y también una capacidad aitica para interpretar sus mensajes.

Un tercer programa chileno es el de Formacién de Profeseres en Pedagogia de los Medios de
Comunicacidn Sodial, que lleva a wbo e Centre de Investigacitn de Medios para o €ducacién
{COME) de la Facultad de Ciencias de la €ducacién de la Universidad de Playa Ancha de
Ciencias de la €ducacién, el cual surgié en 1982 y tienen como objetivos mejorar la educacidn
o través de la pedagogia de medios de comunicacidn sacial (MCS), desamrollar estrategias y

programas para aprovechar educativamente los MCS y desarrollar programas dentro i fuena
de Ia Universidad.

Como se puede apreciar la incidendia de los medios de comunicacton en la educacion ha
despertado diversos intereses en la mayor parte de palses del mundo y en América Latina
sobre todo en la Oltima década. Cada pals segin sus necesidades ha creado diversos
programas en los que vinculon uno o varios medios con los proceses de ensefonzo-
oprendizgje, con el propésito de desarrollar hemamlentos que favorezcon en el

alumno/audiencla una cultura critica hacia los medlos,

2.3 ELCASO DE MEXICo

Lo informacién que a continuacién se presenta fue tomada de dos fuentes: Frank Viveros,
Politicas de Formacién de profesores en fa educactén para los medios en la Cludad de México

{1998), y de Guillermo Crozo y Mercedes Charles, Medios de comunicacién, famllia y
ascela (1990).
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Lo €PM en México se origina en 1976, cuando un grupo privade de mujeres profesionistas
lazaren ka propuesta: MEJOR TV PARA NINOS. €ste grupo realizé un encuentro internacional,
ol que vinleron ponentes de diferentes paises y del tual se generaren clgunos wadernos de
trabgjo. la meta principal y que no lograren, fue impactar ab consordo TELEVISA para que
mejorara la bamra infantil de su programacion,

Desde esta inidiative aislada, oungue pienera, fue hasto prindpios de los 80, cuando el
Consejo Nacional de Poblacddn (CONAPO), patrocing una guia para padres de familia titulada
"la Tv y los nifios”, cuyas autoras fueron Alicia Molina y Martha Alcocer.

Por otro lado, el Departamento de Comunicacian Sodal de fa fundacidn €ducativa Roberto
Bellarmino elabord en 1985 el texto "Programa de Educaddn para la Television™; con ka
finclidad de crear condiciones apropiadas para que el alumno de ensefanzo bésica y mediaq,
desamollara progresivamente una actitud critica frente o los mensajes de ki televisidn. €ste

programa fue importante ya que se apoysd en el método de la lectura itica elaborada por
Mario Hopldn.

Con la lectura Gitica se trata de qprender a leer y anallzar criticamente los mensajes de los
medios y descubrir por qué esos mensajes son los que nos mandan, para poder liberamos del
dominio que gjercen los medios.

€l objetivo de este método es opacitar a los personas pora que puedan tener un andlisis
afltico de los mensajes de los medios; que formen un andlisis autoaitico de los mensajes que

ellos mismos producen, 1 que sean copaces de transferir esa capacidad a otras personas.

€l Instituto Latincomericane de la Comunicacién Educativa (ILCE), se ha preocupado durante
afios por dar o la ensefianza bésica de México la capacitacién en el andlisis de mensajes
mosivos. €n 1986 orgonizd uno reunidn Internacional titulada: "€l Desanolle de la
Metodologla de Apoyo para la formulacién de Curricula Complementarios o la Educacion
Bésica, destinados a la autoformacién en el andlisls y evaluacién de mensajes difundides a
través de los medios masivos de comunicaclén” (DEMAFOCER).
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Este proyecto ambicioso pretendia disefar un curriculum para la edutacién bésica en el nivel
primaria en las escuelas publicas; conduyd de una manera pardial ¢ sin lograr sus objetivos
con el libro: €ducacion para los medios, una propuesta integral para maestros padres i nifios.
€ditado por UNESCO-ICE (1992) v estrito por Mercedes Charles y Guillermo Orozco. Un poco
antes estos mismos outores de manera independiente publicoron la antologia: "Educacidn

para la recepcion. Hacia una lectura ditica de los medios”,

€n 1986 se formd la Asociacidn de Televidentes Alerto, A.C, en la dudad de Morelia, pionera

&n su tipe; se aglutinaron padres de familia interesados, [a cual durd casi dos afos.

€n 1989, la Universidad lberoamericana de la ciudad de México o través del Programa
Institucional de Investigacién en Comunicacién y Arécticas Sociales, aeado y cwordinado por
Guillermo Orozco, abrié una linea de Investigacién y reflexién sobre la €PM, desde la cual se
han elaborado directrices, tesis de posgrado y una propuesta teérico-metodolégica propia,
mexicona de €EPM.

€n los 90 surge PAENSA en la €SCUELA, la aual como su nombre lo sefiala, era una propuesta
que impulsaba los diferentes usos de lo prensa asi como la eloboracién de periddicos
escolares, €ste proyecto tuvo gran avge a tal grade que organizé un encuentro nacional
sobre el uso de este medio en lo educacién con instituciones plblicas y privadas; sin

embarge, se ha desvanecido con los afios,

Posteriormente el ILCE, apoyo el disefio de dos guias para el trabajo de la TV en el hogar,
reallzadas par Mercedes Charles y Guillermo Orozeo: Fomilia ¢ TV, velimenes. 1 y 2, en 1993.
€n esta ocosién no se diseRd un programo o proyectos précicos tomo en otros Osos
reallzados por el ILCE, asi que los libros quedaron sélo como dos bibliografios, aunque ofios
més tarde son retomados para un nuevo proyecto.

€l Sindicato Nadonal de Trabajodores de lo Educadidn (SNTE), incorpord peor primera vez el
tema o su agenda de discusién en su congreso nacional de fines de 1993, Se produjo un
fascicule escrito por Gulllermo Orozco: Educacidn i medios de comunicaddn. Tamblén publicd

dos guias para el trabajo de la televisién en el aula a nivel de educacién béslen, del mismo
auter en 1997.
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Hada 1994 lo Universidad Pedagdgica Nacienal (UPN}, emprendié el proyecto €ducacion
Multimedia, que concluyé con un paquete de fasciculos, audio y videotassettes en 1995, con
I meta de dotar a los profesores interesados en trabajor medios audiovisuales , con algunas
guias y racionalidades minimas para su actividad docente. Por razanes politicas y financieras,
ao se implontd esta inciotiva o nivel masive como se pretendia, y el paquete dreuld de

manera muy restringida entre algunos atodémicos.

Algunas instituciones educativas han ido infroduciendo pavlatinamente el tema o sus
agendas de preocupaciones como la Unidad de Tecnologia €ducativa, TV UNAM. CONALEP,
Colegio de Bachilleres, Colegio de Ciencias y Humanidades (CCH). Canal 22 y Canal 11 de
televisién.

Dentro de la Secretaria de Educacién Pdblica se han hecho qlgunq§ propuestas asiladas para
la €PM que en todo <aso se han traducido en algunas diredtrices en los libros de texto de

educacién bdsico ¥ en informacién para los maestros.

Otro esfuerzo de EPM o representd el Plan Deni (Plan de formacion Cnematogrdlica para
nifios), de 1991 hasta 1995. Se realizaron cince ¢ursos y se tuvo con ellos alkance a 150
nifios. €l resultado de esta experiencia tuvo como resultado el disefio de una nueva
propuesta a la que se denominé Taller Infantil de €ducacién para los Medios (TeM) ya sv
vez se concluye ¢on la necesidad de politicas nacionales para impulsar ka €PM, en donde los

irstituclones oficiales deben asumir una responsabilldad en la formacién de profesores.

€n 1996 una sefie de organizaciones civiles se orgonizaron para EroMOver Ut campana
denominada "€n los Medios: a favar de fo mejor”. Lo idea era recolectar firmas de ciudadanos
o nivel nacional, para promover que se camblen los contenidos de los programas de los
medios. De esta propuesta no se ho tenido buencs resultados, y de hecho ya no se ha

sabido nada ademds de que no lograron ningtin cambio en les barras programdéticas.

Existen otros esfuerios como el desamallado en le Colegio de Badhilleres, en el cual desde los
planes de educacidn oficial se han Incorporade las dimensiones histérica € Ideclbgico de los
procesos de produccidn de los medios y el desarollado por el Sistema €Estatal de

Telesecundoria en Durange; en el que se tiene registrado en Carrera Maglsterial un curso de
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€ducacién para los Medios, €stos dos esfuerzos, aunque de niveles mencres, a otros ya

mencionados, surgieron Como proyectos base.

Por su parte lo Seaetaric de €ducacidn Piblica ha realizado una serie de acciones
encaminadas a produar materiales en torno @ o €M, una de ellos es lo produccion del
Paquete multimedia de ¢orte autoinstruccional, trabajado en coordinacién wn la Universidad
Pedagbgica Nadional. Aduaimente, el poguete multimedia reimpreso en coordinacién con el
ILCE ¥ en un esfuerzo, importante, se instrumentd como diplomade a distancia para capacitar

a profesores y se encuentra en etapa piloto.

Dentro de la SCP, dos Subsecretarias también estén trabajando la temdtica; por un lado, la
Subsecretoria de Sducacién Bésico estd produdiendo moteriales de apoyo para el uso de los
medios en el dmbito escolar. Por otro, la Subsecetaria de Servicios €ducativos para el
Distrito federal (S5€DF), desde 1996 ha instrumentado el Programa Piloto de €ducacidn para
los Medios; desarrollo de la visidn «itica, que tiene come objetivo rescatar el valor educativo
de los mass media proporcionande una dindmica pedagdgica comunicacional en el interior

del awla y de la eswela misma, asi como desarollar una visidn oltica en profesates
educandos.

Como podemos leer, la diversidad de programas y esfuerzos provienen de diferentes
enfoques y la preocupadébn es institucional y no institucional. Aunque han sido varios, los
programas o proyectos de la €PM, apenas se comienza a encentrar una linea @ seguir aunque

algunas instituciones lo han tomado més seriamente y <ontinban disefiando estrategias més
eficientes.
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APRRTADO 3
ANALSIS DEL PROGRAME DE EDUCARCION PARA LOS MEDIOS; DESARROLLO DE LA VISION GRITIcA

Como se vio en ¢l opartado anterior, ks programas que contemplan la €PM han ide
incrementéndose 1 se trobajan desde diferentes perspectivas  intereses; uno de &stos es el
denominado Programa  de €ducacién para los Medios; Desarrclio de la Visidn Critica, mismo

que a continuacién se desaibe v analiza.

€n lo primera parte de este apartado se resefian aspectos sobre el origen del proyectio tales
como el sustento tedrico y la forma en que estd disefiade y estructurado. Posterlommente se

hace un andlisis de los materiales audiovisuales que lo componen y de la propuesta de

utilizacién de medios.

fincimente se destibe la tactica utilizoda en el wrso o docentes induido en el marco del
programa, asi como el andlisis de la encuesta realizada en el mismo, permitiendo con ello

evaluar la propuesta educomunicativa de forma global,
3.1 ASPECTOS AGEVANTES Da. PEM;DVC

€l Pregrama de €ducacidn para los Medios; Desarollo de ki Visidn Critica (PEM;DVC), surge en
1996 dentro de la Subsecretaria de Servidos €ducativos para el Distrito Federal {S5€DF) de la
SEP, como uno respuesta pertinente para formar profesores <omo educomunicadores que

utilicen pedagdgicamente los medios y sus mensafes ol interior del aula,

€l antecedente inmediato del PEM;DVC fue una expetiencia realizada en el ofic de 1987 a
través de los "Talleres de Radio y Television en la €ducacidn primario” en la escuela "Simitrio
Ramirez Hernéndez”, llevada o cbo por el Profesor Alexandrov Viadimir Pefin Romos
(Coordinador General del progroma hasta lo fecha). €sta experiencia, permitié demostrar que
los medios podion ser utilizados como motivadores del aprendizaje, come medios de

aprendizaje y como materia de aprendizale.

R partlr de esa experfencia aislada, se diseid una propuesta mas amplia de trabajo

utilizando los medios de comunicacién masivo en la eswela, pasondo por todos los medios
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de comunicacidn tradicionales y con las nuevas tecnologios de informacion, ya que se
pretende utilizar no s6lo los medios con los que cuenta el recinto educative, sino también con

los que los nifios se relacionan o diario fuera de las oulas.

La propuesta de trabajo se denomind Frogroma de €ducacion para los Medios; Desarrollo de
la Visién Gitica y se instruments de forma piloto por primera vez con 180 docentes de

escuelas de educacién primaria en le Distrito Federal, en el diclo escolar 1996-1997.

Posteriormente se llevé a cabo la fase Pilote Il en el ciclo escolar 1997-1998, en la cual se

involucraron 2,840 profesores de educacidn primario, 100 alumnos nomalistas y 100 padres

de fomilia.

€n el actual cido escolar, el programa se ha capacitado a 4,555 profesores de educacién
inicial, primaria ¢ secundaria, con lo que se estd abarcando todos los niveles de los que

comprende la educadidn inidial de nuestro pais.

Como se observa en el cuadro, la experiencia trabajodo con padres de familia en el ciclo
1997-1998 no fue repetida para el siguiente ciclo, ya que se <onsiderd que el contexto
altural de los padres resultaba tan diverso que se hacia necesario trabgjar de manera
particular e independientemente con ellos, en el que habria que investigar de manera mas

profunda y sedia o relacion familio/medios de comunicacion.

Ciclo escolor Docentes Padres de famiiia Alumnos de la Alumnos 1
BENM

1996-1997 180 4,500

1997-1998 2,840 - 100 100 76,000

19981999 4,555 113,875

*Banemérite Escucia Nexlonal de Moestros
QUé €3 ¥ EN QUE CONSISTE
€l PEM:DVC es un programa complementario de la Subsecetaria de Servides £ducativos del

Distrite Federal (SSEDF), que busca former alumnos con la pacidad aitica para establecer

diferentes relaciones con los medios de comunicacién masiva y con sus mensajes, de tol
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manera que puedon selectionar los formas y los contenidos con los que se desean poner en
contacka de entre una amplia oferta cultural (SSEDF, 1997:9),

Lo capacidad de establecer distancias con los medios y sus mensajes implica el desarrollo de
una actitud reflexiva que permita, désde el pagel de Teceptores | Usuaiios de medids,

seleccionar fos momentos y formas de consumo de los medios.

€l PEM:DVC considera un receptor critico de los medios de comunicacidn masiva wando:

*,

% Analiza fo que ve y escucha

33

S

Juzga racionalmente sus formas i contenidos

o

» Expresa sus evaluaciones

-
L

Distingue entre Ia ficcidn y la realidad de lo que le presentan

de

.

Hace uso racional dei tiempo que le destina

*,
o

Considera una gama amplia de ofertas culturdles en lo eleccidn de sus fuentes de
diversion, informacion y educacion

% Ubico su popel de receptor y productor de mensajes.

€n el PEM;DVC se contemplan politicas explicitas que incorporan la investigacién, la difusidn y
la copaditacién como tareas centrales.

Como tarea prioritaria contempla:

B Lo copaditodidn o profesores,

M Lo produccidn de matericles audiovisuales e impresos para 2! apoyo o lo copacitaddn
M €l sequimiente y evaluacién del pragrama.

€l programa consta de un curse introdudtorio de capacitacion a profesores y un paquete de
materiales impresos. La caracteristica principal del progroma es que a través de actividades

lidicas, maestros y alumnos construyen inductivamente una metodologia orientada al
andlisis de los medios ¢ sus mensajes.

A continvacién se reaiizard una desalpcdn y andlisis de cada uno de los elementos que

integran e! programa, asi mismo de lo propuesta comunicativa que en ellos se hace.
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3.2 PROPUESTA DE UTILZACKON DE MEDIOS ENLOS USROS

la columna o bien, el eje central que sostiene la propuesta del PEVDVC, la conforman tres
libros. €s a través de éstos que se properdionan elementos e informacidén que buscan

desarollar la capacidad analitica y creqtiva de profesores i alumnos.

ta primera version de los libros fue realizada haaa 1996, cande fue puesta en marcha la
fase Piloto | del programa. Con base en esta experiencia se octualizaron los contenidos y se

incluyeron nuevos temas, asi como actividades para los alumnos.

€n la primera versidn de los libros, se buscaba formar con las portadas un “rompecabezas”, el
wal daba lugar a un paiscje en el que los medios de comunicacién simulaban una telarafia
que tenfon "atrapadas” a las audiencias en un mundo solitario, triste, con una espede de
escenario apocliptico. €n lo porte baja del rompecabezas se simuldba un contacto de
aprendizaje con los medios y la liberaddn de este "dominia” con dibujos de personas que
daban la impresién de ser dinGmicos, activos "desplertos”... esta propuesta fue rechazada
por las autoridades, argumentando que carecion de la imagen Institucional que debia
proporcionar todo material producido por lo SEP, que los colores (obscuros © neutros)
denotaban tristeza y no eran visualmente atractivos pora los profesores. €n pocas palabras

parecian més cdmics modernos que libros Institucionales.

Finalmente las portadas fueron proporcionadas por las autoridades, con una propuesta
editorial de nifos que jugaban 1 convivian on los medios radidonoles como o televisidn, lo
radic o bien medios impresos.

Para la revisién y actuallzacién de este material realizada durante.mayo, junio y juiio de
1997, el equipo de trabojo del PEMDVC, realizbd uno rueva propuesta de los libros; se
combind la anterior “propuesta Institucional”, agregande formas més reales que reflejon la
Imitacidn de los nifios hacia dertos personales de television, es decir, representaciones de
escenas copladas de los medios, dando luger asl a wna Identificacién més acorde ala

realidad que vivimos (Para ver las portadas, Ir.a la parte de anexos de esta tesina).
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3.2.1 ORGANIZRCKON De LOS LUBROS

La versidn final {actual) de los tres libros que conforman el programa, buscan desarroliar la

copacidad analitica y creativa de profesores ¢ alumnos; los titulos de los libros son:

£ educar con los medios
£} La radio en la escuela

LA TV y €scuela: jamigos wo enemigos?

f su vez, la estructura pedagdgica de los tres volimenes se organizé o partlr de siete ejes

tematicos:

1. LA COMUNICACION
€n este tema se offece a los profesores la informacién necesaria para que sus alumnos
comprendan el complejo proceso de comunicacion, considerando los elementos bésicos,
asi como los diferentes formas que emplea el hombre para comunicarse. De esta
manera tonte alumnos come profesor empiezan a familiarizarse con el concepts de
comunicacién, se ubican bien sea coma emisores Wo receptores, dejando en claro el
impottante {ugar que owpa le womunicacién en nuestras vidas, Por otro lade, se
comienza o "descubrir” el amplio mundo de los medios de comunicaddn masiva” osi

come su trascendendia dentro de la sodedad.

2. VAMOS A CONOCER A NUESTROS ALUMNOS
Pretende que el profesor identifique ks actividades diarias de los alumnes, para
conocer sus gustos, habilidades, nivel de socializacidn y el tiempo que dedican éstos a

los medios de comunlcacidn colectiva. €n algunos ejercicios participan los padres de
familia,

3, LOS MEDIOS PE COMUNICRCION MASIVA
Aqul se realiza un primer acercamiznte a los medios de comunicaddn masiva, para
conacer la utilidad que tlenen en la vida del ser humane. Destaca la riqueza narrativa
que praponen los ejercicios concernlentes a la historteta, que involucran a los alumnos
en una flesta del lenguale esaito y gréfico. €l motor de este eje temdtico es lo

ceatividod de los olumnos. lo historieto, pedagdgolcamente hoblondo, sirve come
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antecedente para comprender lo que es un guidn, el manejo de planos, los encuadres,
la profundidad de campo, etcétera.

. LA RADIO

Se busca que el alumno entienda la especificidad del medio; su teenclogio, técnicas

lenguaje (imégenes auditivos).

€l modelk radiofénico (cometcial) que opera en nuestro pals.

Los ¢lementos bdsicos par realizar producciones al interior de la escuela, que permitan
poner en marcha la radiodifusora escolar local.

€n este sentido, si a través de la historieta el alumno se ve inmerso en un “remelino”
de qeatividad e imaginacidn, en ke radio plasma de manera mdés significativa sus ideas
Y pensamientos.

. LA TELEVISION

Al ser el medio de comunicacidn md;ivq més influgente en las sociedades de hoy, se
pretende: Explicar claramente las caracteristicas propics del medio, asi como su
tecnologia, téanicos y lengugje audiovisual. Describir el modelo televisiva (comercial)
que opera en nuestro pals. € alumne, al término de este tema, podré ser copaz de
produclr,  con los recursos béslcos, programas televisivos de acverde o sus intereses
personales, de grupo e induso de la comunicad escolar y, llega a constituir su propic

drevito escolar de transmision.

. LA PUBLICIDAD €N LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA

Una vez que los alumnos conozan el modelo de operacidn de los medios e
comunicacién en nuestro pals, podrdn entender el popel dedisivo que juega io
publicidad en los mismo. Por ello, a trovés de este eje temdtico, se busca que el
alumno analice el tipe de publiddad que attualmente se produce, estime si fos
anuncios comerciales van en concordancia <on las caracterfsticas de los productos y,
fundamentalments, si comesponden a la realidad nacional, identificando el manejo de
estergotipos.

. ANALISIS DE LOS MEDIOS

Ya que nuestros alumnos se han apropiado de daves centrales de los medios de
comunicacién masive, se puede sistematizor la aplicadidn de la visién itica. Al Igual
que en el eje temdtico anterior, los alumnos analizardn b confrontardn

permanentemente los mensajes discursivos de los medlos con la realided de la vida
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misma. Tarea imprescindible es el andlisis de la violencio que ofertan los medios de

comunicacion,

De esta manera, sin pretender que ios lectores se conviertan en expertos en comunicacion, se
tiene la firme convicddn de que los libros serén una heramienta de apoyo para los docentes,

en su empefio por lievar a los elumnos hacia el desarrolio de la visién aitica.

Por Gltimo, los libros Inviton ol maestro a la aplicadén innovadora de los contenidos y

ejercicios y, por consiguiente, ofrece al alumno una variedad de altemativas de desarrollo

personal.

3.2.2 Contenidos de los lbros
EDLICRR CON LOS MEDIOS

> Terma 1 Vomos o conocernos

Pretende que profesores y clumnos fortelezean sus vincuios tomunicativos o través de
pléticas donde puedan conocerse y expresar sus gustos, habilidades y owpaciones. € tema
tiene especial énfosis en generar espodios pora lo comunicacidn ol interior del grupo, en

donde los medios de comunicadén masiva se vuelven el telén de fondo.

> Tema 2 Lo comunicacidn

Aqui se ofrece o los moestros ) concepte de tomunicadén, se explica cales son los
elementos que conforman este proteso, para finalmente explicar los diferentes formas de
comunicocion que tiene e} ser humono, desde el lengugje no verbal hasto los nuevas

tecnologios de informacién con los que contames hoy dia.

» Tema 3 Los medios de comunicacidn masiva

Agui se realiza un primer acercamiente o los medios de comunlcacién masiva, para conacer la
utilidad que tienen en lo vida del ser humane. Por una parte se pretende que los alumnas
realicen ejerdcios de andlisis de su popel de receptores ante los diversos medics de
comunicacién pare acentuar su capacidad reflexiva, sin perder el sentido ldico que Implica

estar en contacto con los medios de comunicadidn magiva,
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> Tema 4 Impresos: periddicos y revistas

Se pretende un acercamiento a estos medios impresos, enfocdndose a los periddicos y los
revistas. Se explica cucles son los géneros periodisticos: nota informativa, entrevista,
adnica, reportaje, articulo y editorial, €sto con la finalidad de que los alumnos sean capaces

de conocer los elementos que componen o lo prensa estito.

Por otro lade, se abordan algunos aspectos bésicos sobre la publiddad en lo prensa, o
través de un cuadro comparative de siete periddicos publicados en el Distrito Federal sobre
sus costos pro espacios en hojas pares, impares y posiciones especiales y la importancia

que la circvlaciéon juega en los precios de éstos.

» Tema 5 Impresos: la Historieta

Lo intencién de este tema es introducir al alumno en el lenguaje visual del medio. Destaca
la riqueza narrative que proponen fos gjercicios concernientes a la historieta, que involuaan
@ los alumnos en una fiesta del lengugje escite y gréfico. €l motor de este eje temdtico es
lo creatividad de los alumnos. La historieta, pedagdgicamente hablando, sirve como
ontecedente para comprender o que es un guidn, el mangjo de planos, fos encutdres, o
profundidad de campo, etc. €s importante mencionar que ademds, ¢s un antecedente para
pasar al tema de la television.

» Tema & Videojuegos y videojugadores
Se busca que los alumnos identifiquen en las cosas y motivos por los cwales les gustan los

videojuegos, distingulendo en especifico los contenidos violentos para reflexionar en tormne a
ello,

» Tema 7 Publidcad en los Medios

¥Ya que nuestros alumnos se han aproplado de claves centrales de los medicos de
comunicacién masiva, se puede empezar a sistematizar la aplicacidn de la visidn crltica. Llos
alumnos analizardn ¢ confrontardn permanentemente los mensajes publickarios en los
medios, contrastande continuamente sus formas y contenides con o reclidod de lo vida

misma.

35



Apariado 3
Andlisis del PEM; DVC

3 h AR eN i Saks

> Tema Lo Aadic

Lo radio es uno de los medios que por sus propias caracteristicas es sendillo, accesible y
sobre tode muy interesante en cuanto a produccion radicfénica se refiere. Aunque este es el
libro mas pequefio del programa —en lo que se refiere o extension de paginas y volumen -, es

el libro que mdés actividades tiene.

Por principic de cuentas, se proporciona informacién que permita a los educandos entender o
especificdidad del medio; su lenguaje, su tecnologia, ténicas y sobre todo que aprendan a

decodificar las imbgenes auditivas que ¢s copaz de gear,

Al abordar este medio se pone especial énfasis en la importancia de la voz, ya que es la
materia prima del misme. También se subraya lo importoncia que tienen los efectos
espedales, en el entendido que wonforman una parte vital para cumplir con la emisién de sus
mensajes. Pedagdgicamente se ensefia & los nifios a la construccdn “mol;eﬁo[" de la radio,
es dexir, se educa a los nifios a construir el lengugje radicfénico, pasando por la elaboracidn
del guidn, en el que se destaca la importanda que tiene la investigacidn asi como el
adecuado uso de la escritura (redaccién, sintesis y metodologia de investigacién), el manejo
de planos, asi como los géneros radiofénicos y los fuentes de Informacién no se pueden dejar
de lado ol abordar este medio.

Finalmente, uno vez condulda la parte tedrica del tema, se proponen actividodes para lo
realizacién de programas radicfdnices.

€s importante mencionar que tamblén se aborda la forma en que la publiddad se manejo en
este medlo. Por lo que se hace escetamente un esquema del modelo radiofénico comercial

que opera en nuestro pals.
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G TV ¥ ESCUeLn: JAMIGOS WO ENEMIGOST

> Tema 1 Hablemos de television

La televisién es parte central de nuestro acontecer diario, jqué tanto nos preccupamos por
tener mdas informacidén al respecto? jqué tanto nuestra opinidn puede ser contrastada con el
desarmollo del modelo de television que tenemos en México? jcdmo entender nuestra TV?
€stas y otras preguntas motivan a hablar de television, reconociendo el modelo actual de TV.

La intencién en este kema es motivar ka discusion en torno a la TV.

» Tema 2 ¢Quién trae la TV o dases?

iAlguna vez has hablade de TV en dase? Generalmente la televisién estd en nuestras dases
¥ no es el profesor quien la trae. €n este tema se recuperan algunas experiencias cotidianas
y de investigacién en donde la TV estd en el salén de doses y los profesores parecen no
reconocetio,

€l propésito central de este tema es poder reconocer jquién troe la TV a dase?, y

uestionarnos nuestre papel come profesores en relacién a la TV,

> Tema 3 gCSmo vtilizar materiales audiovisvales en el avla?

€n este temo se busca reconocer algunos elementos indispensables en el proceso
pedagéglco para pensar la incorporacidn de materiales audiovisuales a [o tarea educativa.
No se trata de dcnr\ recetas para hacer mds Gl su uso, slne motivar al profesor para disefar
sus propias estrotegias de uso del audiovisual en el aula. €ste temn se complementa ¢on el

comespondiente a la produccién de audiovisual.

» Tema 4 Televisién y vida cotidiona

Televisién y vido cotidiana nos plantea el reto de hocer o televisién menos cotidiana y
sentarnas por lo menos a peasar nuestra propic reladidn con la TV, Al respedto que rescata
la propuesta de que la "televidencia” es un proceso <ontinuo i camblante, que se construye
antes, durante y después de ver la TV, €l propdsito de este tema es reconocer el popel del

televidente dentro de su proceso de televidenda.
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> Tema 5 Produccidn Rudiovisual

Lo produccion audiovisual se ha concebido como un elemento importante en el proceso de
formacién de lo visién aitica, es a través de elia que se puede retomar la capacidad
comunicativa que hemos perdido a partir de sdlo cumplir el papel de receptores. €n este
tema se pretende propordonar la informacion bésica para que olumnos y profesores trabajen
en producciones audiovisuales coseras, de ninguna manera la produccdn es el Onico
propésite del tema, sinc més bien, el conodmiento de los lenguajes ¢ las légicas de
preduccidn. Lo produccion ¢s por tanto, una opdidn gue podemnos tomar.

» Tema & Publicidad y TV

Al hablar de publicidad, en este tema se piensa omo porte del proceso de producdén de
mensojes y espedficamente de ka TV. A lo lorgo de este tema se pretende incorporar por una
porte lo copacidod anclitica de alumnos v profesores y por olro, su aeativided en la
elaboracién de mensajes publicitarios. €l énfasis en el desariolio del tema estd puesto en los
individuos que se relacionan con la publicidad.

> Tema 7 Televisidn y Educacion

Television y Edutacién es una reladdn miltiple y poco definlda. (Dénde empieza y dénde
termina dicha relacddn? A lo largo del tema se abordan diferentes enfoques y matices de la
relacldn, destacando el papel del profesar en su rearticulacida préctica. Sste tema estd
dirigido exclusivamente o los profesares y recoge una serle de clios que ratan de defiair
tedricamente la relacién. Se parte de considerar que la relacién va a combiar uno vez que se
haya trabojado el PEM-DVC en el aula, por tanto, la intenddn del ejercido programado en
este tema es abrir un espacio para que el profesor haga aecer ol libro mismo y contribuya
Junto con los autores de la coleccidn a definir la reladén comunicacidn-educacién,

3.2.3 Algo mdés sobre los llbres...

La metedologia empleada para abordar los temas en los libros, es dar una explicacién sobre
el tema que se aborda cumpliende con los propdsites expresades para cada tema; de esta
forma dentro del contenide se deflnen conceptos, o blen se desaibe el medio de
comunicacién recuniendo « los antecedentes histéricos; una vez terminada lo explicacién se

procede o una serie de efercicos que varian segin el tema. Estos ejerclcios cuentan con una
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explicacién de organizacién, duracién del mismo y el desanollo. €n algunas ocasiones se pide

al profesor que se guarden los gjercicios W que se propone continuided para elflos en otros
temas.

Se pretendid que el tratamiento dado o los ejercicios desarollara un potendial como
hemamienta para el oprendizaje del fenguaje, ton la ventgja de que las téanicas utilizadas
son paralelos o aquellas que ya forman parte de la aurictla escolar, tales como focalizar
detalles, secuencias o causa y efecto, entre olras, en 1azén de que un curso de educacién
paro los medios, no sélo debe otorgar a los alumnos habilidades para analizar y ver .
aiticamente un medio tan influgente y “seductor” como la televisidn, sino para reforzar
importantes conocimientos <uiticulares.

Al final de cada ejercicio se indluyen algunas preguntas que pretenden hacer reflexionar al
profesor sobre algunos puntos en particular.

Simulténeamente o la aplicacién del programa, @ través del desamollo de los actividades
sugeridas se realiza una evaluacién del programa ¥ de los camblos cbservados en la aditud,
opinidn y comunicacidn de los nifios.

€l programa no pretende que los lectores se conviertan en expertos en comunicacién, sino
promotores de una actitud reflexiva consigo mismo y <on los mensajes de los medios, para
ello, se tiene la firme conviccén de que los libros seran una hemamienta de apoyo para los

docentes, en su empedic por llevar a los alumnos haclo el desarrollo de la visidn critica,

€n este contexto, el papel del profesor de educadidn primaria se transforma en central, en el
sentido de ser, por una parte, el promotor de actividades que vinculen contenidos cumicuiares
con las preocupadones bésicas de los alumnos y los medios de comunicacion masiva, ¥ por
otra, el responsable directo en lo generacién de espacios de libertad, aeatividad y

- comunicacidn al intetior y exterior del aula, sin que eso implique una carga administrativa a
su funcidn docente, por el contrario, signlfica una posivilidad de aecimiento personal y
grupal que produzea aprendizajes significativos.
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~ Besarrollar un actitud participativa, ¢reative, analitica g reflexiva en los alumnos no es tarea
Facil, requiere un combio de actitud del propio profesor que en ocasiones se presenta de
maneta simultdnea al procese de cambio de actitud de sus alumnos, por ello, el desarollo de
lo visién aitica debe entenderse como un espacio de deacidn en constante transformacién

protagonizade por profescres ¢ aluminos.

€l trabajo con el Programa de €ducacién para los Medios; desarrolic de la visidn aitica,
concibe que la relacién con los medios de comunicacién en la escuela, no es Unica ni lineal,
actualmente Ia relacién principalmente estd en las formas en que los nifios traen la television,
la radio, los ¢dmics, los videojueges etc., a ka escuela, pero, considerames que en la préctica
docente cotidiana hay mdltiples opdiones, en la cwal, el profesor de grupo es la pieza

fundamental para el éxito de cualquier iniciativa que implique el rabaje pedagbgico.

€l modelo de este programa permite el trabojo sistemdético de <ada uno de los temas
programados en los diferentes libros. Sin embargo, también es posible trobajar temas de
forma aislada, esto es, se puede iniciar el trabajo <on el tema que més convenga o las
necesidades e intereses del grupo, sin que represente una alteracién a los objetivos del
progroma.

3.2.4 Apreclaclén Personal de los libros

Después de revisar los moteriales impresos del PEM;DVC la autora del esta tesina considera
importante resaltor algunos opreciacdones ol respecto, con el Onico interés de oadyuvar a un

pefecionamiento de los libros para futuras versiones; lo cwal se hard en este subaportado.

Yo que los libros conforman el sustento del programa, uno de los objetivos importantes del
mismo fue el producit mateticles atractivos, de Fadl comprensién y con un carbcter
eminentemente progositive, que despertara en los maestros ka necesidad de cambic en sus
précticas educativas con los medios.

Para poder dar lugar o esto, se debia conaretar actividades que le maestro pudiera realizar
con los recursos que estén o su alcance, esto es, desarrollar un programa con medios, sin
medios Y o pesar de los medios. Pasando de la etopa de meros consumidores de medios a

disefiadores y constructores de éstos.

4Q



Apartado 3
Andlisis el PEM; DVC

Los tres libros que integran el PEM;DVC fueron realizados bajo la teoria de las mediadiones;

&0 mi particvlor punto de visto, se logrd aear lo que Roberte Aparid (Rparid,1997) propone
como documentos integrados.

€sta teoria sostiene que un documente pedagdgico puede convertirse en un acto didéctico
¥
que permita al alumne apropiarse del proceso de aprendizaje, utilizande dentro del discurso

didictico diferentes lenguajes, entendiendo con ello el uso de diferentes medios.

La uvtilizacon de estos medios, a quienes Rparid nombra sopartes, tienen que generar un

discurso especifico aorde o sus posivilidades y limitadiones tante técnicas como expresivas.

les instituciones de ensefianza en lo mayor parte de fos <asos conservan una cultura de
medics impresos, considerando toda una cultura hacia los libros de texto; esta actitud de
hostilidad hacia otros medios de ensefionza, en este caso los medios de comunicacion, estd
intimomente relacionada can el desconadmiento del papel de éstos, considerdndolos ayudas
o auxilicres didacticos Y no como textos con una jerarquia similar a la del libro de texto
escolar.

la propuesta es entonces utilizar los medios de comunicacién como componentes del proceso
pedagbgice. €5 dedr, que los dowmentos en su conjunto estén integrados de forma

consustancial ol discurse didéctico.

Aparici afirma que cominmente suele asodarse un texto con un libro, cuando en reclidad el
texto | su soporte son cosas diferentes. De esta forma la construccién de un texto puede
contar <on el use de diferentes soportes (sonoros, viswales y audiovisuales), considerande,
por supuesto lo que se guiere dexir y eligiendo asl el soporte adecuado.

€n este sentido ko libros son un ejemplo de lo que son los documentos integrados, ya que «
través de la alfabetizacién audiovisual, en funddn del receptor, del emisor y el contexto,
pretenden desencadenar un conocimiento del proceso de comunicaddn y de los medios de
comunicacién manejando con ello los lenguajes de cada medio, pora dar pase & una

recepcldn activa ¢ propositiva de audiencias ariticas.

Como ya se menclond los textos son ablertos; es dedlr, no tienen un principfo y un final. €stdn
disefiados en funclén de ejes Yo temas que se pueden manejar sin una secuencla, €l

profesor puede eleglr [ibremente por qué medio puede empezar. Se le otorga Informacién
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tedrica sobre el mismo, para pasor o las actividades o ejerdcios en ks que se busca la
cedificacion y decodificacidn del medio.

De esta forma cumple con funciones:

v Comunicativas: establedendo una forma y un estilo de comunicacién entre emisores
receptores.

v informativa: al dar a conocer ¢dmo funciona el medio, lo que supone seleccién y
discriminacidn por parte de los audiencias,
v Organiza y estructura el aprendizoje.

¥ QOrienta la elaboracién de conocdmientos que puedan adguirirse dentro o fuera delf marc
institucional.

los textos permiten una relacidn de comunicacidén horizontal entre’ emisor y receptor,

utilizando una serie de signos. Por otro lado, sabemos que la Informacidn que mejor se

retiene es la que nos llega o través de lo visual, por ello resulta vital To conformacién de

documentos con signos icdnicos, aclsticos y lingUisticos.

A continuacién se  presentan algunos ejemplos de los dibujos que se utilizaron en la

histerieta y television.

Las panorAmicas asl como ¢l mangjo de
jos plancs, son expuestios a los
prafesores con ayuda de dibujos come

€n la bisqueda por desamollar ka geatividad de los "futuras audienclias ariticas y geativas”,
los libros se caracterizan gor ser unos textos no ocabades. €sto debide o que la organizacién

¢ el desomollo conceptual requieren la actividad del estudiante, pa sea reforzande la
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intencionalidad del emisor o bien, ontroponiéndose a ella. Con esto se da lugar o gue ne
sélo se debe hacer uno lectura del uso de los libros, sino desencadenando la produccidn
informativa y nuevos uses de los medios en <valquier sentide de aprendizaje que pueda

desamollar. €n otras palabras se estd promaoviendo el constructivismo en las audiencias.

€l primer pase para desanollar este constructivismo se da o través de las explicaciones en los
libros sobre cdmo funcionan ¢ en qué consiste cada uno de los medios de comunicacion. Por
supuesto que con dicha informacién, no se pretende que los receptores de los libros
(profesores o bien alumnos) terminen convirtiéndose en expertos en el manejo y la historia

de los medios, pere si que tengan una alfobetizaddn sobre cada une de ellos.

€n wonto & fos temas y después de realizar un andlisis, se puede oprediar algunas
imprecisiones en el monejo de algunos medios que a continuadidn se mencionan. Cuando se
pretende abordar el medio cine, se deja de lade mucha informacién. De hecho hay momentos
en que el texto da una igualdad al video y al cine. Esto resulta contraric a los objetivos de la

alfabetizacién audiovisual.

Por otro lado, tampoco se hace una diferenciacidn bien explicitada, sobre lo que es
considerado como nuevas tecologlas de Informacidn, pese © que se cbordon los
videojuegos o el internat. Considero que esto es bdsico, ya que se estd aludiendo a los
medios ¢on los que tienen contacto los nifios, y aunque todavia estos medios ne han llegada
al gruese de lo poblacidn, los derto es.que sobre todo los nifos, tienen cada vez més la

oportunidad de acercarse a ellos.

Por otro lado se emiten juicios de valor, en cuanto a la mascota electrénica denomlnada

"Tamageochi”, la cual se cita a continuadién:

...4una mascota virtual qué beneficlo trae al ser humano?, ¢acaso el problema de ki soledad
no puede tener otra solucidn?...gacase la incomunicacldn que vivimos puede ser?, ino resulta
paradéjico que en plena era de las nuevas tewologlos de Informacidn, el ser humano padece
una de las peores crisis a nivel comunicativo, a nivel de valores humanos?...(Pefia y Viveres,
1997:127-128).
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Runque pudiéramos considerar estas preguntas como meras reflexiones, lo certo es que ya
estén sugiriende por si mismas que el ser humano vive una incomunicacién, una disis a nivel
comunicative (Y de las peores), de valores humanos y de soledad. Afirmaciones come éstas
requisren sustento ¢ explicacidn que en los libros no se maneia por lo que dejarias ast,
podria resultar controproducente para desarrollar una visién real del esta tecwelogia, ya que
en un principio las mascotos viruoles fueron disefadas para "entrencar” o los nifios sobre los

responsabilidades y widados que requiste una mascota real,

Dentro del tema "la publicidad en los medios”, se trata de explicar en que nsiste la
publicidad, pero es neceswrio obsenvar que no se manejo adecuadomente la informadédn
sobre lo que es la propaganda. Lo exposicién se basa en diferenciar lo que es un anuncie
putlicitario de io que es una anundio ¢ propeganda. Por principio de cuentas, la informacidn
deblera encaminorse a explicer lo que es un anuncio, para posteriormente pasar a lo que es

un anuncio publicitario y un anundio propagandistico. la informacién, tal y como se maneja en
el libro, pude confundir al lector.

Ctro punto importante mendonar dentro de este tema, ¢s que sblo se explica fo tradicional
forma de publicidad, pero no se mendonan los nuevos métodos de los que se estd
aproplande como los espectaculares, la publicidod mévil, la existente en Intemnet o bien la

que surge de las ventas por teléfono.
€lerciclos y/o octlvidades de los Iibros

Los libros en total hacen la propuesta de 64 elercicios, que a su vez podemos agrupar de la
siguienta manera:

Procesode | TV | Radic | Medios | Histore | Video | Cine | Familia | Mediosen | Com.no | Videojsegos | Publicidad
comunicacisn impresos ta Gral, verbal

& % 12 ] 3 4 1 2 4 1 4 &

Cemo se puede ver, lo mayoria de los ejercicios se inclinan o medios tradicdonales '
come los son la televisién y la radio. €sto se podrie justificarse o que son los medlos

con los que se tienen contacto diarfamente. Es Importante observar que el medio
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tine, solo sugiere un ejercicio, lo que cotrabora que este medio no fue tratado con

profundidad, come se menciona arriba.

Por otro lodo es necesario sefalar que hay ejerdiclos que incluyen adtividades no sélo
con el pracese de comunicacldn o sus medios, sino también se pretende que la

familia sea parte de este conocimiento y acercamiento.

Finalmente es necesaric apuntar, que se propone sélo una actividad para los
profescres, en la cwal se deben reunir para comentar los tres [ibros: la propuesta de
trabajo en el vincwlo medios/educacién, asi como los posibles resultados tanto en

alumnos como en profescres.
3.3 ESTRATEGIA De CRPAATAGON PARA LOS DOCENTES

€ PEM; DVC, propone que los principales destinatarios deben ser los nifios y los
profesores, son el vehiculo para llegar a elles; por lo tanto el papel del profesor se
torna central, pues de él depende el poder cambiar la relacién de los nifios con los
medios. Por esto, el urso de capacitacidn que propone es una de las dos columnas

que sostienen el progroma.

€l profesor es concebido dentro del programa como el que puede generar Una serie
de cambios en la relacién nifios-medios, utilizando los medics no como apoyos

didécticos, sino come dispositives pedagégicos.

Para generar esta concepclén acerca de los medios, el PEM; DVC propone un curso
Introductorio de sensiblizacién, en el que se busca una ruptura respecto a fa opinidn
y conocimiento previo que tienen los profesores sobre los medics; el cual estd
dividido o su ver en médulos temdticos que se pueden cursar de forma
independiente para construlr nuevos esquemas en torno o los medios, sus lenguajes
v su tratamiento pedagégico en el aula (SSEDF, 1997a: 2).
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fihora bien, este aprendizaje {alfabetizacién audiovisual), parte de lo experienda ton
lo que wenta el profesor; no se pretende que con o informacién proporcionada se
geste un cambio radical en la ensefianza educativa que aplica el profesor, pero si se

busca un cambic de concepcidn en tormno a los medios desde el ambito escolar.

€l nombre del wrso es "Inlroduccidn a las percepclones, aoroplacién i uso de los
medios de comunicacion en ef avle; el profesor como educomunicador’. Se realiza en
forma masiva, es decdir, se trabaja ton 10 grupos de 40 o 45 profesores, que toman el
eurso duronte tres sGbados en sesiones ya sea plenarias o bien grupales, las cuales
acumulan un total de 20 horas. Las sesiones son apoyadas por medios tales como la
televisién, el video, audiocintas, computadoras y en algunos casos se llevan a cabo
teleconferencias apoyadas por ke Unidad de Television €ducativa (UTE) de la SEP (ver
cﬁodro).

r Materiales de qudic y video utilizados en la estrategia de apacitacion
Videos: v “El i del Thaccache”.
¥ “Los medios en |3 vida de los alumnos”,
Teleconferencias: ¥ *Nuevas tecnologias de comunicacidn®,
¥ “Usodela cimara de video".
¥ *Guionisme”.
¥ *Educomunicacién: retos y perspectivas ante el
sige XX El papel del  profesor comol
educomunicador”.
Data shows: v €| proceso de la comunicacidn
v Reflexionss Psicopedagdgicas entomo 3l PEM;
bvC
v 13 historieta.
¥ §Qué es a educacidn para los medios?
Cinfas de audio. Singles de radic, proporcionados por e programa
tadiofénico “Lo que el viento se llevs”, conducide por|
Jorge Zifida.
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Temdticas abordadas

Los teméticas abordadas son diez y se rabajon en forma rotativa y modular; de esta manera

se busca que los profesores tengan contadio con diferentes ponentes y capacitadores, Los

temos son:

JQué es ia educacién para los medios?

Reflexiones psicopedagdgicas en torno al PEM; DVC
Lo Comunicacién

Los medios de comunicacidn en la vida de los alumnos
Videomania e Internet

Lo Historieta

Radio Escolar Local

Uso dei video en e aula escolar

Andlisis de programas de television y candones
$Como utilizor Yos libros del PEM; DVC?

v VYV Y ¥V ¥V ¥ VY VvV V¥

Cada uno de los temas estd dividido en dos partes, la primera de ellos consiste en una
exposi<ién por el copacitador quien es apoyado por un data show y en algunos casos por un
audio, un video o bien revistas o periédicos segln ¢l tema; en la segunda parte se realizon

ejercicios o actividades con los profescres, para pasor finalmente a las conclusiones de cada
temna.

3.3.1 €l disedio y la ploneadan del aurso de capacltacién

ficercarse o los medios de comunicacién es una tarea fécil que llevamos a cabo todo el
tiempo pero, convertir ese contacto que tememos con ellos en un aprendizaje 0dico, pero

sistemdtico, era el reto a vencer.

Poder reconocer a los medios como cbmplices en el aprendizaje de 1os alumnos Y hasta del

proplo, resultaba una tarea Interesante y muy pretensiosa en un princplo.
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Recumir o viejos fSrmulas sélo hubiera servido para obtener resultados ya conocidos, asi que
la idea era transformar un simple curso en algo nuevo, interactivo y sobre todo divertido, ya

que una de fas premisas del PEM:DVC, es que se debe y se puede aprender lidicamente.

fisi que haciendo uso de las nuevas tecologios de comunicacion B el equipo de trabajo se

dispuso a aprovecharlos, convertir un simple curso en un taller interactivo.

Con la dofimacion de que nadie se escopo de este mundo globalizade de nuevos y
constantes ovances tecnolégicos, el botdn de muestra se puso en el curso; se combinaron el
uso de diferentes medios, desde los impresos hasta las nuevas tecnologias de informacion;
tal es el caso de la computadora que fue uno de los elementos bésicos de los que se echd

mano en el disefio del programa.

Dentro de los medios impresos, un tema que despertd la imaginacién de los profesores fue el
de la histerieta o bien el comic. €ste medie ha sido utilizado con diferentes objetives, sin
embargo, en este curso se traté de darle un enfoque diferente al désico uno de recotter
palabras agudas, graves y esdrijulas: su uso ‘pedagbgico en el aula escelor. Al realizar el
ejercicio de desomollar una historieta, los profesores reconocieron usos como el de la
socializacién al trabojar en equipos, el usc de nuestro idioma con todas sus reglas, el
desarrollo de la imaginadén y la creatividad, pero sobre tode una nueva forma de trater
temas de todo tipe a través de una historieta explotande, por su puesto el lenguaje icdnico
que o caracterizo.

Dentro de los medios eledrdnicos utilizades s¢ encuentran los data shows (presentaciones a
g . :
través de la computadora);. para su disefo se eligieron corkeptos del tema e ilustraciones

que permitieron conaetar y apoyar e} tema en cuestidn.

Otros temas, tales como andlisis de programas de radio y televisién requirieron el apoyo de

materiales audiovisuales come el uso de proyectores, videocoseteros, equipos

semiprofesionales de sonido, etcélera.
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la eleccibn de los contenidos del video que opoyaba este tema, se hizo en base a los
programas mas comunes que se transmiten en lo television, tol es el wse de los programas

como Beverily Hills, Los Simpson y la telenovela Mirack: de Mujer, entre otros.

Verdaderamente fue una sorpresa para todo el equipo de copacitaderes y hasta para los
mismos profesores, el ver como un programa come el (ltimo, podia desencadenar un proceso

de andlisis, codificacién y decodificacion de un medio masive con el que tenemos estredcho

contacto como lo es la televisién.

Pero definitivamente el taller estrella del procese de capaditadén y asi lo demuestra el
material audiavisual con el que se cuenta, fue la experiencia de participar en la elaboracidn y

transmisidn de un programa de radio.

£n este toller, clgunos profesores recordaron con el apoyo de comerciales famasos de la
época de los 50's que propeorciond amablemente el conista de lo cudad Jorge ZGiiga a

tovés del programa radiofénico "lo que el viento se llevd”, el poder que Lienen

educativamente la radio.

Dentro de la dindmica de ejercicios en este tema, el botdn de la imaginacion se despertd y
en equipos de trabajo los profesores terminaron una historia que estaba incompleta en lo
que era un guidn de radio. €l desarrollo de estos guiones culmind en finales de todo tipo,
desde los cdmicos y divertidos, hasta os misteriosos e inconclusos. De esta manera, quedd
claro para los maestros que en el momento de disediar y produdr un programa de radio se
penen en Juego una serle de habllidades y conocimientos que en muche van ligades a los
objetivos de cada una de las dreas programdéticas de lo escuela, esto es, de una manera

lidica y amena estos maestros aplicaron el espaiol, la historia ¢ las cendas naturales al
mismo tiempo.

Desde luego que en este taller no estuvo ausente el andlisis de las letras de canciones de
moda, toda vez que éstas ocupan cada dic mds espacio dentro de o programacién
radiofénica. €n este caso se tratd de que los profescres cantaran lo letra de las canciones de
un grupo de rock de gran aceptacidn entre jovenes y nlios, MCOLCTOV. fllgunos profesores

gustaron de esta actividad, sin embargo, otros la satanizaron. €s derto que las letras de las
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canciones selecdonadas utilizan un palabros altisonantes v letras ofensivas para algunos,
pero también se demostré que resultan incfersivas al lade de otras canciones que aunque
no emplean "malas palabros”, los mensajes y valores que connotan son més agresivos y de

mal gusto que fas anteriores (ver anexa).
Teleconferendaos

Una de las actividades especiales ton las que cuenta el curso de capacitacién, son las
teleconferencias, implementadas en fazén de que: por un lado en encuestos realizadas, el
98% de los profesores asistentes no habian tenido contacte algune con sesiones de este
tipo, lo que pemite un acercamiento ol uso de esta tecologio; ademés porque las
teleconferencias son una medalided que la Subsedretaria de Servicios €ducativos para el D.
F., inaugurd en la sede del wrso, la Benemérita Escuela Nadonal de Maestros (BENM).

Las teleconferencias que se transmitieron fueron:

¥ Nuevas tecnologics de informacién en la educacién
¥ Produccién televisiva con medios caseros

» Guionismo

»  Educomunicacdn: retos i perspectivas ante el siglo X4

tos temas elegidos para éstas, fueron seleccionados con ¢! bbjetivo de proporcionar a les

profesores mayores elementos de comprension sobre los temas abordados.

€s importante mendonar, que fueron impartidos par especlalistas en la materia, kales son los
casos de la Dra, Delia Groovi Drueta, investigadora y profesora de la UNAM; el Dr. Jesds
- Martinez de Toda, catedrético del Universidad Gregoriana de Italio; la Dra. Marcela lembert,
Directora  de contenidos del programa “"Plaza Sésame”; lo Dro. Mercedes (harless,
investigadora y especialista en Educactdn pora los medios y el Pedagogo Omar Chanona,
director General de la UTE, entre los mdés destacados.

Las teleconferencios fueron retransmiticas a su vez dentro de lo programacidn de o Red de
€Educacion Satelital, mejor conocida como E€dusat, de la SEP,
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la dindmica que se establecié antes, durante y después de las teleconferencias, no sélo
cambid la visidn que los profesores tenia a-cerc de lo que era una teleconferencio, sino que
también vivieron una experiencia que les permitié dimensionar lus copacidades y logros que

se pueden obtener al utilizar ¢ aprovedhar este tipo de tewologia.

3.3.2 €waluacion y seguimlento del Programa de capacitacién

Durante el programa de capacitacion, se contempla un sistema de evaluacién permanente

organizado en dos evaluaciones a los asistentes y evaiuacdiones por médulos temdticos.

Lo primera de ellas tiene como objetive hacer un dicgndstico a cerca de la preparacidn y
conodimiento sobre los medios de comunicadédn con los que cuentan los moestros; a este
instrumente se le denomina (Vastionallo de &trada, y es aplicado come su nombre lo indica
durante la primera sesién de trabajo. la segunda parte de esta evaluacién consiste en
aplicar otra euestionario que permite comparar el cambic generade en los profesores, a este
westionatio se le nombid Cuastionarfo de Sallda, par lo que es aplicado en la Gltima sesidn

(ombos cuestionarios aparecen en o seccidn de anexos de esta tesina).

Las evaluadiones por médulos temdéticos consiste, como su nombre lo indica, en valorar cada
una de ias temdticas expuestas en el curso; al final de cado sesidn, se entrega a los
profesores una Ficha de Evaluacidn, en la que se cestiona la wilidad de los materiales
empleados, las estrategios de trabgjo en el aulo, lo preparacién y el monejo del temo por

parte del capacitador a carge del grupo y finalmente observaciones o comentarios.

Durante la etapa Piloto | del programa, se entregaba a los profesares un diploma por su
porticipacién, asl como el juego de libros de la coleccldn del PEM; DVC. Para fa sequnda

etapa del Programa, se considerd conveniente inscriblr el curso dentro de la estrategia de
Carrera Magisterial de la SEP,

la Carrera Maglsterial es un instrumento escalofonario que permite o los profesores la
poslbilidad de concursar para oumentar sus Ingresos. Consiste béslcamente en dos portes:

por un lado, se le aplican al profesor exémenes de conocimliento, segin el &rea de ensenanza
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que cubra, Y por otto el profesor puede acumular puntos que le ayudan alcanzar cotegorias o

niveles, €stos puntos son otoraados via wrses complementarios impartidos por la misma SEP.

Para que a un crso le sea otorgado puntaje con valor escalafonario, es necesario enviar el
proyecto al comité de Carera Magisterial, el cwal evalia si la propuesta puede o no contar
on el teconocimiento.

Dentro de este contexto, lo propuesta del PEM; DVC, fue aceptada por dicho comité
otorgando asi, una optidn a los profesores. €s importante mencionor que esta medida vine a
reforzar la demando del mismo, saturando los lugares vacantes en los periodos marcados en

calendario. Fue, par qué no decirlo, una tactica para captar un mayor nimero de profesores.
2.3.3 Andlists de encuesta realizada en el curse de capacitaddn

A continuacidn se muestro el andlisis de las encuestas realizadas durante los cursos de
capacitadén en su etapa piloto. €sta Informadén es un acercamiente a la forma en que los
profesores percibieron el curso, y por supuesto, es un punto de partida que sirve para
conoter aciertos, cofregir ermrotes Y asimismo conocer cuales son los ospectos que se deben
reforzar para posteriores periodos de copacitacién. €l trabejo de recoleccion y andlisis de
datos fue realizado por el equipo de trabajo del PEM;DVC y los datos fueron dadoes a conocer
en la Gaceta "€ducacion para los medios; visidn «itica. No. 1 Volumen 2. Octrybre-enero de
1997-1998 de la Seaetaria de €ducacién Pblica.

€s importante resaltar que el andlisis comesponde a dos de los Instrumentos disefiados para
evaluar el curso de capaditacién a profesores ya mencionados anteriormente: el cuestionario
inicial ¢ el cuestionaric de salida, y que el universo de cuestionarios comprende 2,500 en
cada caso.

€l cuestionario de entrada, se planted coma tnstrumento pora conocer los expedativas de
los profesores respecto ¢l rso, sus refereates con relocién a la €ducadidn ~paro los Medies,
asl como algunos elementos contextuales respete a la informadidn y oplnidn en torno a los

medios de comunicacion masiva.
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€l cuestionario incluye siete preguntas abiertas plonteadas pora construir a partir de las
respuestas algunas categorias analiticas para futuros westionatios. Con este cuestionario se
pretende explorar las representaciones, los usos y las percepciones en torno o Jos medios de
comunicacidn masiva por parte de los profesores, asi como algunas preguntas refacionados
con la presencia de los medios de comunicacién en la educacion desde la perspectiva de los

prafesores.

€] andlisis de io informacion obtenida o través del cuestionario se realizé considetando

palabras tSpicas que permiten agrupar ias respuestas de los profesores.

Dentro de los resultados se identificaron dos posiciones o bien dos niveles en las respuestas
de los profesores, toda vez que los profesores delimitabon de manera precisa su postura
wando opinaban o respondion como profesores en contra posicidn cwande lo hadon a
titvio personal. Como responsables de la ensefianza de los educandos, manifiestan una
posicidn mds restrictiva y menos tolerante frente o los medios, en comparacién cwando

opinan o titulo personal, es decir en cualquier rol dentro de la famitia.

Analiticamente lo diferencia es vy importante porque separa los roles del profesor y permite
obsernvar que un mismo profesor combio de oplnidn y enjulcia o los medios de manera

diferente segin asuma una posicidn u otra.

€n lo consecutivo a k primera posicién que adoptan los profesores se le denoming dimensién
docente, o la sequnda dimensidn individuo. Cabe sefalar que por estlones de espadio los

gréficos obtenidos, se encuentran en la seccién de anexos de esta tesina.

Dentro de lo dimensién docente, el 72.25 por cieato opina que los MM son determinontes
en la educacién de los clumnos, mientras que un 87.28 por ciento  ofirma que lo influencia de
éstos es negativa para [os nifos.

La sttuacién cambla cuando entramos en la dimensién individuo; aqul un 42.77 por dente
opina que los medios son positivos contra un 41.04 por dento que plensa que son
negativos, el resto comesponde a un 1618 por dento que muestra und respuesta
ambivalente (por ejempio "depende de que se hable...”).
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€stos datos confirman lo que se ha mencionado en anteriores apartados. o mayeria de
profesores pienson que los medios distraen o los educondos | eso los convierte en sus
oponentes, razén por ko wal no desplertan simpatia hacia ellos por lo menos hablando
educativamente, no asi en el caso en el que les toca opinar como individues consumidores de

medios, ahi las cosos cambian ¥ reconocen que los medios pueden tener aspectes positivos

Considerar la dimensidn indlividuo es un punto dave en &l programa, ya que no considerarla

podifa conducimos o perder de vista estos dos esferos en los que el profesor se

desenvuelve., .

Lla encuesta de salida se aplicé una vez wonduido el proteso de copaditacién en cada una de
jos etopas, para ello, o los profesores se les proporciond un cuestionario impreso que
Intluyd seis preguntas aoblertos  centradas en identificar los cambios “logrados™ per los
profesores en los siguientes aspectos:

« oplnién respecto a los medios de tomunicacidn en las dimensiones docente e individual,
» informacién sobre €ducacién para los Medios proparcionada en el curso,
* pertinencia del opoyo de lo temdtica de bases psicopedagdgicas que sirven de referente

para sostener su tarea educativa y

e el cumplimiento de sus expecdtativas previas a la capacitacdn, una vez conduido el curse,

Considerando que el objetivo de la copaditadidn era sensibillzar a los profesores asistentes,
con ¢! cuestlionario de salida se pretendis observar la efectividad y el grado de
sensibilizacién alcanzado en el curso a partir del cambio de postura ante los medios de

comunicacion.

Las rotegorias andliticas construldas o portir del cvestionarlo de entroda se conservaron
como referencio para observar cuantitotivamente los camblos logrados o través de lo
capacitadon.

Sl blen, ambos cuestionarios fueron disefados con preguntas ablertas y se recopliaron

opiniones de los profesores, la sistematizacién v andlisis de la informacidn o partir de
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agrupar dichas opiniones asi come el primer tratamiento que se les dio, fue principalmente
estadistico.

€l cuestionario final mostré datos interesantes para el seguimiento de los dimensiones
anteriores, también apottsd informacién en cuanto a la efectividad y grado de sensibilizacién

alcanzados con el curso en los profesores.

€n la dimensidn docente, la opinidn respecto a ia influencia de los medios en los nifios se
welve un poco més positiva y onalitica, ya que pasa de la encuesta inicial de un 8.57 por
ciento de opiniones positivas o un 41.04 por ciento en lo final; representa que el 32.37 por
dento de los profesores camblaron su opinidn.

€sto es importante ya que se demuestra que después del wrso, los profesores reconocen el

valor educativo que pueden tener los medios de comunicacién,

Al comparar ambas estadisticas podemos aprediar que el 4.05 por ciento de profesores que
no habian contestado esta pregunta en el cuestionaric inical, chora ya tienen una posicdn
al respecto.

€n lo que se refiere o lo dimension Individuo, su opinién combia después del curso de lo
siguiente forma: del 42.77 por <iento que en la encesta inicial manifestd una opinién
positiva hacia los medics, sélo se mantiene un 34.68 por dento (8.09 por dente menos),
aumentando por consiguiente la opinidn negativa de éstos de un 39.31 por deato inicial a
un 41.04 por clento (1,73 por clento de aumento), ast como el tredmiento de profesores que
manifestaron respuestas ombivalentes, posande del 16,18 por dento al 26.01 por dento
{aumento de 9.83 puntos).

la explicaddn de este cambio de oplnién gira en tomo ol conflicto que se provaca en los
profesares tanto en su esfera profesional como personal. De esta manera, y a lo large del
curso, opiniones de diversos maestros refirleron su preccupocldén ol no haber reparoade
anterlarmente en los contenidos y mensgjes que discurren en los mass-media y de los wales

se aproplan y relacionan en lo personal y en lo familiar,

B
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Otros datos que considero importantes destacar para esta tesina, son algunos indicadores

valorativos por parte de los profesores respecto al curso en general:

La participadién en el PEM en un plane ideal, fue concebida por medio de invitacidén o
aquellas escvelos y profesores que estuvieran intetesados en Un prograrna come este, Sin
embargo, en la realidod no sucedid asi; los profesores que tomaron el curso durante su
primera etapa, "corieron la voz” a sus compafieros. Lo que desatéd que la demanda del curso

rebasoro los lugares ofrecidos.

Esto tuvo punto a favor y en contra; el que los profesores llegardn sin una insaipddn previa
ocasiond por un lado, descontrol en la logistica del evente ya que tanto el material impreso
como el grdfico, por momentos resulté insuficiente y por ore lado no se contd con fa
oportunidad de hacerles legor informacién complementaria sobre los kemdticos, los objetivos
y en general la consistencia del Curso, lo que generd molestia y descontento en algunos de
ios asistentes.

€sta falta de comunicacion e informacién da lugar a pensar que fa Informacién de insaipcion
al arso no flegd a sus destinatarios en el momento y las Farmas adecvadas. Por lo que se
deddiéd para posteriores cursos repartlr Wripticos Informatives y manejar una campaio
informativa. Por otro lado también es un indicador de que a los profesores les Interesa inciuir
dentro de sus préacticas educativas o los medlos de comunicacién, ya que dentre de un
amplio nimero de opciones para cursos complementarios que ofrece la SEP, los maestros
decidieron elegir este pese a que los dias dei cwrso eran los sdbados, dias no aborables
para ellos.

€l cursS logrs la sensibilizacién de los profesares frente a los medios de comunicacién, ya que
la encuesta final aroja que un 8092 por dente de profesores manifestaron que el cutso
respondié o sus expectativas. Cabe precsar que el restante 19.08 por clento opiné que “ef
curso fue muy bueno y motivante, pere que ne respondié a sus expectalivas porque carecian
de elias al ser notificados de Ultima hora”™.

&iste reloclédn entre el porcentaje de profesores sensibllizados y el logro del conodimiento

manejo del concepto de Educadidn para tos Medios, ya que el 72.25 por dento 1o consiguis.

. U P
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Queda daro, gue el acceso de Jas escvelas y por tonto de los profesores, es un punto
neurdlgico de todo proyecto, que ain wando los disefiadores del mismo cwenten con la mejor
planeacidn, la especificidad laboral y organizacional del medio, puede provocar el fracaso del

mismo.

Otre punto que me parece importante rescatar es el temor y lo resistencio de algunos
profesores frente o los medios, sobre todo frente o los nuevos medios como las
computadoras, e! intemet y los videojuegos. € mostrorles a los profesores omo funcionaban
ciertos medios (radio local, videodebates, internet o videojuegos), se hizo con el fin de
provocar que ef profesor sintlera primeramente, que es capoz de invelucrarse (interactuar)
con ¢l medio, para en seguado téimino, ubicarse como un actor fundomental en el cmbio

que promueve el PEM e incusive llegar ol aute cwestionamiento de la forma de ser docente.

Finalmente, al cuestionar & los profesores sobre el papel que juegan come mediadores {como
educomunicadores, el 78.03 pot dento considera que es esendial, no asi el 21.97 por dento
que no encontrd identificacion entre su papel como docente ¥ la utilizacidn pedagdgica
planteada en la Educacién para los medios, manifestando en tode momento una posicidn

pesimista respecto a los medios.
Con el andlisls y la Intergretacién de las encuestas, se da por termtnado el tercer y Oltimo

apartado de esta tesina, para dar paso a los condusiones a las que Hlegé la autora
generadas de ka presente tnvestigadén.
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Conclusiones

CONQUSIONES

De acuerdo con la informadién que se ha analizado en esta tesina podemos ofirmar que si la
educacién representa una accion a través de la wal las personas se apropian de su adtura
para integrarse deativamente en la sodedad, la Educacion para los Medios de Comunicacidn
representa una linea de brabajo que osume un cuestionamiento critico y active de o
propuesta cultural que estén proporcionando estos medios.

La comunicacidn es 2l elemento dave del procese educativo, que nas permite expresar ideas,
compartir experiencias, exteriorizar sentimientos... Pentro de la educacidon los medios de
comunicacién como extensiones de ésta, fadilitan los procesos comunicativos que se dan en
el avla y fuera de ella, con el uso de sus mensajes atractivos y actuales, sus lenguajes ¢
téwicas, se puede dinamizar y eqriquecer la préactica educativa y lo formacitn de los
alumnos. la autora de esta tesina considera que las instituciones educativas no deben
continua implementando su tradicional y obsoleto modelo educativo, porque los educandos
han cambiado sus forma de recepcion y aprendizaje.

Lo escuela tiene ante si el reto de estimular nuevas formas de experimentacin y aeacién en
los educandos, hadiendo uso de los instrumentos técnicos Y de las posibilidades que los
medios de comunicacién masiva aportan. No es exagerado afirmer que estando inmersos en
una cultura audiovisual, les institudones educativas se ven obligadas o reflexioncr scbre la

validez actual de sus concepciones didécticas Y sobre la funcidn de sus proyectos educativos.

€n este sentido la €ducaddn para los Medios, ofrece una alternativa tangible y real, que
propone integrer en los oulos o los medics de comunicocién come fuentes diferentes de

informacién y formacién, haclendo un uso provechoso de sus lenguajes i codigos expresivos.

Después de anclizar un proyecto especifico de €PM, se ofirma que lo €ducomunicacién es un
campo fértll en el que se vincula Ja edutacidn, la tomunicacidn, sus medios ¢ la tecnologia,
desde una perspectiva Interdisciplinaria, impllconde con ello una potenciacidén de la
educacién en cuonto a su carbcter comunicative y en wante a la utilizacddn Y
aprovechamiento de los medios.
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€sta tesina tombién permite conduir que ko mera presencia de fos medios, mdés la decision de
que se reclicen planes formativos para o €ducacion en Medios, son necesarios pero no
suficientes, ya que deben ir en consonancia con otros aspectos: desde la formacidn ¢ el
peifeccionamiento del profesorade, hasta lo estiuctura organizativa donde los medios se

inserton, sin olvidarnos de la modificacion de actitudes hacig los mismos.

Un programa de €PM, por si mismo no va transformar las précticas educativas en las aulas,
sabemos por experiencia vivida, que los resultados y la eficacia que se consiga con ellos
dependerd de la interaccién de un nimero de variables que van desde los matericies e

instrumentales hasta ias personales y organizativas.

€n este sentido, uno de los puntos que fortalecen el cursg del PEMTVG, es el material
impreso ya que. como columna vertebral, los libros conforman el sustento tedrico y préctico
del programa. Su constitucioén como documentos integrados, pone en practica la teoria de ia

cifabetizacién audiovisual, coloborando ol desamollo de la visién aitita en los audiencias.

ko accesibilidad del manejo de los libros, camo textos ablertes, facilita al docente su trabajo
come mediador entre los nifos y los medios, ya que esto permite el incremento de funciones

comunicativas, Informativas, orientadoros y organizativas.

Otra cuestion importante por destacar, es el papel decisivo que juegan los profesores; a o
largo de la préctica del PEM;DVC, nos dimos cuenta que la clave del éxito o fracaso del mismo
depende de ellos.

Durante el curso de capacitacdn, fos profesores realizaron actividades bésicas para fomentar
una convivencia con los medios de comunicacidn: a)reconocerse omo audiencias; b)distinguir
los contenidos y los formatos Gtiles para &l trabaje pedagdyico v ) vincular fos contenidos

programados en los planes de estudio con las formas y contenidos de los medios.

Para lograr esto, los profesares deben dominar los lenguajes de los medios, affabetizarse,
pero también es necesario que desarrollen una actitud cltica que implica poseer lo

capacidad de manejar diferentes usos con respecto o los medios Y sus mensajes, Usos que se
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wonstroyen en lo practica o partir de conocer, cuestionar Y propener formas dindmicas de
encontrarse y alejarse de los medios y sus mensajes.

Romper con los esquemas previos que tienen los profesores de los medics (maoyoritariamente
negativos como lo demostroron as encuestas), asi como de fa relacién que establecen o
nivel comunicativo en el aula, requiere que no solamente cambie la opinién de los profesores

en torno a éstos, sino que también cambien los procesos de ensefianza y aprendizaje.

€l proceso de construccion del profesor como educomunicador no es f&dl, ni estd libre de
retos y perspectivas, toda vez que supone un rompimiento epistemoldgico de su préctica
educativa, pero también de construccidn, éste Gitimo més complejo de lograr en la formacién

de espedialistas.

Esto se puede lograr, tal como se demuestra en el presente tabajo. Obtenet que  los
maestros vean en los medios de comunicacion a unos alicdos y no a sus enemigos, se puede
conseqguir; ¥ la €PM nos provee de las hen?mientos nec<esarias para ello. Desarollar en los
nifios la visién aitica hacia los medios de comunicadidn, implica primero el desarrollo de ésta
en los profesores,

Lo visién ditica no termina con lo recuperacién del valor educativo de los medios en la
eswela, sino que es necesario encontrar los caminos y articulaciones con la vida misma en
diferentes dmbitos de soclalizacion,

Ojala que este trabajo, coadyude a entender que osf como se produce una cultura escolar, se
pueden y deben producir otras que pemitan aperturas democréticas tanto en los medios de
comunicacidn come en las tradiciones escolares. De tal suerte que cualquier contacto ¢on los
medios de comunicacidn, constituya una experiencia que sin dejar de ser placentera sea cada

vez més constructiva, altica y autdnoma, convirtiéndose en un recurse para el fortalecimiento
de su educacion y witura,

Sl bien los retos todavic no son daros, las perspectivas estén todavia por construirse. los

perspectivas se construyen o partir del troboje cotidianoe de profesores, comunicdlogos y
nlfios lnvoluaados en los diferentes programas de educacidn para los medios, sin embargo,
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lo experiencia no basta para definir las perspectivas, en necesario empezor o definir

tedricamente la educomunicacion para establecer sus limites y posibilidades.

De esta forma, todas los ideas aqui expresadas, son un Intento por dedpleger una setie de
reflexiones que <onducen a mirar Y cestionar la discusion acetca del  binomio

comunicacién/educacion.

{omo podemos ver, es un gran avance para la comunicacién y lo educacidn que existan
précticas relodonadas o lo €PM en México, sobre todo una que wenta con el opoyo
institucional como ko analizada en este trabojo, no sélo porque es necesaric en esta
sociedad inmersa en los medios de comunicacidn, en la que lo escuela puede quedar
rezagada, sino porque con estas préactices, se estd en proceso de genérc:r cambios en la
educacion que tiendan a desarollar una cultura critica en tome o los medios y a la vide
misma.
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ANEXO 2
P INTRODUCGION £ LA PERCEPCION, APROPIACION ¥ USO D€ LOS
{ 0 ) MEDICS €N €L RULFL: €L PROFESOR COMG EDUCCMUNICRDOR
p sy CUESTIONRRIC INICIAL
€Estimado Maestro:

Con ol propésito de conocer cudles son tus referentes en cuanto a Comunicacion  €ducacién
para los Medios, te pedimos que contestes el siguiente cuestionario.

1.-4Cué es el medio de informacién que utiliza cotidianamente?

a) v 0 b} RRDIO )

<) PERIODICO ) d) INTERNET ()

e} REVISTAS () F} OTROS ()

Cudles

2.-2Qué medios utilizos cotidionamente para apoyar tus cdases?

oy TV ) b) RADIO ()
<)} PERIODICO O d) DIRPOSITIVAS O
) REVISTAS O) P pelicutas ()
g) VIBEO () h) CARTELES ()
iy ROTAFOUIO {) I} PIZARACN Q)
Cudles

3.- Coma prafesor, conslderas gue los medios de comunicacidn masiva son determinantes en
la educacién de los nifios

st Q) No ()

Por
qQui?

4.- Come profesor, consideras que los medios Influyen en los nifios de Forma:

Posttiva ) Negative () Ni positiva ni negativa { )
&Por '
qué?

5.- Personalmente consideras que los medios de comunicacién masiva son:
Muy dofilnos () Poco dofiines () NI dafian ni Otiles () Poco Gtiles ( ) Muy dtiles ()

6.- Deflne lo que canslderas es la €ducacién para los Medios

7.- €saibe de forma sintética ke opinién que tienen sobre los medlos de comunicacidn masiva
en relacién con el papel que juegas como profesor

8.- ¢Cudles son tus expectativas para el presente curso 7
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AMexo 3
P INTRODUCCION i LB PERCEPTION, APROPIACKON v SO DELOS
(3 & MEDIOS €N €L AULA; €1, PROFESOR COMO EDUICOMUNICRDOR
et CUESTIONARIC DE SALIDA

&stimado Maestra:

Una vez concluido el curso, consideramos necesario conacer hasta dénde se aumplieron los
propdsitos del mismo, asi coma saber si se cumplié <on las expadativos que planteaste al
inicio. Te pedimos que nos ayudes con i siguiente informacion.

1.- 4Cudl es tu opinidn actual respecto o los medios de comunicacion mosiva?

.- €n qué cambié tu apinidn personal respecto a log medios?

3.- {Qué entiendes actualmente por €ducacién para los Medios?

4.- 4Cudl es tu pape! come €ducomunicador?

5.- 3€l curso logré motivarte para trabajar con los medios en tw practica pedagdglea
cotidiana?

st () No () .

éPor
quét

6.- ;Cudl fue ¢l tema(s) que maés te flomé la atencidn?

7.~ ¢€l curso respondié a tus expectativas?
si O No ()

&Por
qué?

8.- ;Qué temas sugiere se trabajen en futuros cursos?

Nombre y grado del Maestro:
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ANEXO 4
GRAFICOS DE LA ENCUBSTA RBALIZADA

Encuesta Inicial

Importancia de los massimedia en la
educacién

Influencia de los mass-medla en los

87.28%

Opinién personal de los mass-media

Amblvalente
16.18%

Hegativo
41.04%

Positivo
42.77%
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Influencia de los mass-media en los
nifios

Positivo
41.04%

Opinién personal de los massmedia

Ambivatente
26.01% Negativo
- 39.31%

S54.68%

El curso respondié a tus expectativas

Ho
19.08%

80.92%
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Definicitn del concepto Educacion para
fos Medios

Amblguo
27.75%

72.25%

Concepcion del papel como maestro
on la FPM

No trascendente
21.97%

Trascendente 78.03%
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Anexo s
Puto E dia del amor
Puto el que no brinque y que no salte €n un dia tan grande como hoy
Puto el que no grite y heche desmadre Tréeme flores que me hard ilusidn
Puto el gliey que quedd conforme Dirne amas tendrds que demostrar
Puto el que areyd lo del informe Ser muy seric y buena posicién,
Puto el que nos quita ke popa
También el que lo tapa Que me llomes siempre
€l que no hace lo que quiere QO hagos poesia no es suficiente
Puto nace y puto se muere Pues me tienes que Invitar

A una cena-trampa,

Amo matén, matarile al maricén Guizé un buen regalo, un anillo de oro
Y que quiere ese hijo de puta? Que sé yo... jsorpréndeme!

Quiere llorar, quiere lorar.
Yo te entrego, algo a cambio

Puto |2 faltan tanates of puto, Rlgo espiritual
Le faltan trompiates al puto, le faltan Un beso algo més
tanates... Todo depende de la relacidn.

Puto, puto, puto.

T0 me miras no puedes ocultar

Come un nifio, mira un gran pastel

Y planeas que puede suceder

T y yo a solas, en la habitacién

Siempre es lo primero un filos acuerdo

Dar al ser querido uno prueba del amor

Ya esta establecido, dicen que es bien visto
€ntregar lo puro ounque sea por amor.

De blanco y de tul, con rosas y azar
Confios en ml
€ste es el dia del amor,

Molotov Thalia
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