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INTRODUCCION.

En ios albores del afio 2000 se observa un fendmeno trascendente en una de las
empresas radicfonicas més importantes de la Ciudad de México, es increible pero en
Organizacion Radio Férmula los locutores, que durante afios fueron la columna
vertebral en las emisiones musicales, parecen extinguirse. “El locutor no cabe en la
radio”. Dicho aspecto se expande y va ganando terreno también, en otros grupos de
la radio comercial, pero por supuesto en Radio Férmula es méas perceptible.

Esta tesina representa una excelente oportunidad para que estudiosos de los medios
de comunicacion, aspirantes a locutores, comunicadores profesionales, publico en
general e incluso industriales de la radiodifusion, accedan a informacion casi
confidencial pues se sumerge en las entrafias de Radio Férmula. Por ejemplo de la
XEW podemes encontrar compendios, de XEB “La B Grande”, existe material, al igual
que del IMER (Instituto Mexicano de la Radio), e incluso del Nicleo Radic WMil, pero de
Radio Fémuia se han ocupado realmente poco y este es buen momento para mirar
detenidamente hacia ella por los cambios interesantes que ahi se registran y que
surgen en jos Ultimos afios.

£n 1597 Orgatizacién Radio Formula (ORF), una empresa privada de radiodifusion,
dirigida por Rogerio Azcarraga Madero, con 5 emisoras en el Distrito Federal: Radio
Uno 104.1 F.M., 103.3 F.M., Radio Férmula 970 A.M. Cadena Nacional, Al 1470 Radio
Metrépoit y XEDF Radio Formuia 1500 AM. realizd una transformacion sustancial que
va desde cambios de nombres de ias emisoras, nuevos programas y contratacion de
conductores de renombre en el ambitc nacional. Se trata de proyectar un perfil
diferente al auditorio.

Hoy mas que nunca ORF no repara en gastos, ni en la adouisicidn de tecnologia de
vanguardia y se dispone a contratar a las personalidades mas reconocidas del
micréfone y de los medios impresos. Todo indica que en el afio 2000 los directivos van
con tode y por todo. Poca gente io habra notado, pero Radio Formula rechita en sus
filas al “dream team” el equipo de comunicadores de ensuefio de don Rogerio
Azcarraga.



El cambio resuita en verdad significativo, principalmente en la emisora conocida como
XEDF 1500 AM. va que antes de 1997 manejaba programacion musical pero a finales
de 1999 su programacion efectud un viraje radical como parte del gran proyecto de los
directivos de hacer de toda la organizacién una de las méas competitivas en toda la
Republica Mexicana. ’

La idea de realizar la presente tesina con el titulo: “El desplazamiento de locutores por
comentaristas en la radio mexicana: Andlisis de casoc Radio Férmula 1500 AN, surge
a consecuencia de tomar una problematica que involucra al locutor como objeto de
investigacién. Mi desarrollo profesionat durante 12 afios como locutor de esta
empresa me permite analizar concienzudamente los movimientos estratégicos que se
han registrado desde adentro de la misma. He podido constatar los cambios en las
emisoras de la organizacidn desde los mismoes nombres en la identificacién de las
sefiales, nuevos programas y directores artisticos, contratacion de personal venido de
prensa, televisién y otras radiedifusoras para conducir algunos segmentos, asi come la
introduccién de nuevas tecnologias.

Para este frabajo académico partimos de fa hipétesis de que los locutores de esta
emisora no participan en los nuevos programas y estan siendo desplazados debido a
que estos nuevos programas son hablados y los locutores no son considerados
como comentaristas, por ¢llo nos dimos a la tarea de analizar el porqué de los
cambios tan contundentes en la emisora y el significado que confleva para e}
desarroilo profesional de los locutores ahi existentes.

Pero squé  factores determinan dicho desplazamiento? Son varios y entre ellos
podemos citar: 1) El interés de la empresa radicfonica por hacer una programacion de
contenido hablado. 2) Eliminar las plazas sindicales v ahorrarse prestaciones como
IMSS, vacaciones... 3) Colocar a las personalidades ampiiamente reconocidas de la
Radio, Televisidn y Prensa escrita.

Ahora y no obstante que existe una legisiaciéon en Radio y Televisidn que impide

utilizar un micréfono al aire si no se cuenta con un permiso o icencia de locutor

expedido por la Secretarfa de Educacion Piblica, los duefios de las estaciones se
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saitan, en ocasiones, esas disposiciones para colocar a personajes llamese actores,
politicos, comicos o cualquier personaje con fuerte imagen pidblica, para que se
explayen ante los micrdfonos como comentaristas. Entonces aprovechando, que
desde principios de la década del noventa se eliminé el examen de aptitud para
obtener la licencia de locutor, los duefics se sinvieron con fa cuchara grande vy
facilitan el uso del micrdfono a quienes les parecen les pueden generar mas rating y
ventas.

El articule 114 de la Ley Federa! de Radio y Televisidn se refiere a la obligatoriedad de
que en las transmisiones de dichos canales solamente participen locutores con
certificado de aptitud, sin embargo, ha quedado en manos de los empresarios
radiodifusores extender cartas a! Departamente Juridico de Radio y Televisién para
solicitar licencias a quienes ellos decidan colocar como comunicadores de sus medios.

Este estudio es una llamada de atencién, una aleria roja de advertencia a las futuras
generaciones de comunicdlogos apasionados de Ja locucién comercial y musical. Pero
ante todo, una invitacidn para que reflexionen en la importancia de acceder a
instancias reales de especializacidn profesional, es decir, que no se convierfan en
espectadores o aprendices de todo y maestros en nada, como solia suceder hasta
hace unos afios a los egresados de nuestra Carrera de Ciencias de la Comunicacion,

De acuerdo a las funciones sociales que como medio de comunicacién pretende cubrir
Radio Formula en esta nueva etapa de su emisora 1500 A M., la formulacién del
problema que expongo en esfa fesina lo ubico dentro de la corriente funcionalista.
Gracias a las teorias de los estudiosos det area, localizamos conceplos claves para
realizar un anélisis funcional, se manejan conceptos tales como: funcidn, informacién,
equilibric social, entretenimiento, marco legal, profesionalizacion, entre otros.

Por supuesto la parte practica del presente trabajo estd centrado en locutores y
comentaristas. Se trata de observar en qué momento dichos protagonistas de la
comunicacion separan sus funciones, de qué manera se visualiza a uno con respecto
al otro. Ya que con frecuencia a ambos se les ubica en el mismo ptano, sin embargo,
existen diferencias bien definidas.
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La tesina se organizd en tres apartados:

El primer apartado comprende la historia de Organizacién Radio Formula, es decir, el
surgimiento y desarrollo de la empresa. Las emisoras que la integraron en sus inicios y
el camino que ha recorrido hasta llegar a formar lo que actuaimente se considera
Radio Férmula, sus emisoras y la manera en que se vende los tiempos en base a las
barras de programacion.

En el segundo apartado se analizan las caracteristicas de los formatos generales que
predominan en ia radio mexicana: ei formato musical y el formato hablado, asimismo
se enmarcan las diferencias profesionales entre locutores y comentaristas
protagonistas en uno y otro formato. En el mismo apartado se muestran algunos datos
que marcan la desproporcion en la comercializacion entre los dos formatos de
programacion, por ejemplo: jcudnto pagan los patrocinadores en un segmento
musical y en uno hablado? o bien, ;cuél es la tarifa para anunciarse en el noticiario de
Joaquin Lopez Dériga o en “Monitor con José Gutiérrez Vivo?

Ya que los radioescuchas dificiimente se logran enterar a ciencia ciera qué
estaciones ocupan los primeros lugares de audiencia, pues en casi todas las emisoras
dicen ser jos mas escuchados del cuadrante, en el tercery Ultimo apartedodela
tesina se abre una oportunidad para conocer de manera seria y responsable, las
estaciones gue marcaron fa pauta por su  alto rating. Ahi expondremos las diez
sefales de radio mas sintonizadas en fa Ciudad de México durante el Oftimo semestre
de 1999 y cbviamente, la ubicacion de Radio Férmuta 1500 A.M. dentro de esas tablas
de resultados.

Para damos una idea general de la aceptacion entre el pablico de los programas
hablados con sus connotados comentaristas, se detalla en orden descendente el
indice alcanzado en cada uno de ellos para valorar su rendimiento en puntos rating.

El tercer apartado muestra también otro aspecto interesante, ©f de recoger la opinidn
de todos los locutores del 1500 A.M. v de algunos comentaristas, quienes nos dan su

punto de vista con respecto a la nueva politica de la empresa de hacer una radio que
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funciocne mas comoe vehiculo de senvicio social ¥ ajustarse asi a la problematica actual
de pais. Conoceremos si los cambios han perjudicado o beneficiado su vida
profesional. Es deciy, aterrizaremos a nuestro objetivo princinal que es &l conocer la
razdn por la cual los locutores del 1500 AM. estéan siendo desplazados por los
comentaristas en sus transmisiones y a la vez, detectar los propésitos de Organizacion
Radio Férmula, al cambiar su formato de musical a contenido hablado.

Para. la reglizacién de la tesina fue fundamental la documentacion bibliografica,
hemerogréafica e informacion de campo producto de la observacidn dentro y fuera de
Radio Férmula. Asimismo se utilizé 1a técnica de entrevista directa a informantes clave,
imprescindible para ponderar los objetives e hipdtesis de esta investigacion.

El periodo que se analiza comprende desde el 2°. semestre de 1997, fecha en que
Radio Formula 1500 A.M. transforma su formato musical al hablado, a diciembre de
1999 en el cual ya tenemos un lapso de tiempo considerable para poder evaluar los
resultados arrojados.




APARTADO 1

ORGANIZACION RADIO FORMULA.
£

QCrganizacién Radio Férmula S.A. es una empresa de radiodifusién de la iniciativa privada
integrada por cinco emisoras que transmiten su sefial desde la Ciudad de México, dos en
Frecuencia Modulada; 103.3 XERFR, 104.1 XEDF y tres en Amplitud Modulada; XERFR
970, XEAI 1470 y XEDF 1500. El presidente y responsable de estas sefiales radiofénicas
es el sefior Rogerio Azcarraga Madero.

Ei presente aparlado sirve de referencia para conocer [a creacion y el contexto historico del
cual emerge Organizacion Radio Férmula como empresa radiofénica, su integracion en 5
emisoras, el funcionamiento de ellas y Ia descripcién de las barras de programacién que fa
componen. Obviamente, aqui resaltard el surgimiento de la estacién Radio Férmula 1500
A.M. como la segunda estacion en Cadena Nacional de este grupo radial, sus respectivos
formatos antes y después del cambio de programacion en el mes de junio de1997.

1.1 HISTORIA DE ORGANIZACION RADIO FORMULA.

“Aunque algunas emisoras de esta empresa tienen su ofigen en los anos treinta, su origen
como parte de Organizacidn Radio Formula es mas reciente y se remonta a 1968, afio en
que Rogerio Azcarraga Madero opera varias emisoras, todas de corte musical. Su idea era
introducir el Rock and Roll en México y lo logrd con la combinacién de la radio y su
empresa fonogréfica Discos Orfeon™. (1)

Era el momento precisc para aprovechar las bondades del medic y promover ofros
negocios, asi lo entendié Don Rogerio quien ha sido observador constante del desarrollo
radiofénico tanto mexicano como del vecino pais del norte.

1) Asociacion de Radiodifusores del Valle de México. A.C. Una Historia qug i Suena
1973-1998 México, 1998, p.192.
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De lo anterior se desprende de manera clara la visualizacion que tiene el investigador de
la radic José Luis Ortiz al sefialar "A imitacion de lo sucedido en Estados Unidos, las
primeras radicdifusoras comerciales en México nacieron como un medio para promover
otras empresas de los propietarios de esas estaciones”. (2)

Sin duda esa misma férmula estadounidense aplicd en Meéxico el sefier Azcamraga, ¥ lo
meijor para él es que le dio resuitado.

Pero, es preciso seflalar que QOrganizacion Radio Formula desde su creacion ha tenido
una serie innumerable de cambios, basta mencicnar algunos, por ejemplo: 08 nombres de
las emisoras, las siglas con respecto a las frecuencias, los directores artisticos y desde
luego la programacion.

Destacados hombres de la radiodifusion en México, entre elios: Don Emilio Azcarraga
Vidaurreta, Emilio Azcarraga Miimo y Arsenio Tuero tuvieron en sus manos los destinos de
las estaciones que en 1992 forman parte de Crganizacion Radio Férmula {ORF), dichos
empresarios fueron los primeros concesionarios y quienes atinadamente insertaron las
siglas y las sefiales en la preferencia del auditorio.

Et actual presidente de Organizacidn Radio Férmula, Rogerio Azcarraga Madero, quien
cursd estudios en Administracion de Empresas en ¢ Instituto Tecnologico y de Estudios
Superiores de Monterrey y fuera presidente de compafias como Kelvinator de México,
Motorola S.A. y Financiera del Pais S.A., se estrena como empresario en la industria
radiofdnica en el afio de 1968 con la lamada Organizacién Radiofonica Orfedn, que
posteriormente se convirtié en Organizacidn Radio Férmula. Las emisoras de esia
empresa eran: “XERPM-AM 660Kc “Radio Juventud”, XEMP-AM 710Kc Radicrama, XEB-
AM 1220Ke “La B Grande de México®, XEDF-AM 970Ke “La Esfacidn del Distrito Federar,
XESM-AM 1470Kc “Radio Fiesta’ y XERH-AM 1500Kc “Radio Tricolor”. (3) Asi también
en Frecuencia Modulada utilizaba 2 sefiales sclamente para enlaces: XERPM-FM 103.3 y
XEDF-FM 1041

2) Oriiz Garza, José Luis. La Guerra de las Ondas. Editorial Planeta. México, 1992, p.183
3) CIRT, Radio y Television en México. Anuario 1973, Editado por el personal de la Camara de [a
Industria de la Radio y la Televisidn. México, 1973. p.56

-2-



En total, ocho estaciones dirigié Rogerio Azcarraga Madero, posteriormente se desprendio
de tres que se incorporaron al  Instittc Mexicane de la Radio (IMER) quedandose con
cinco.

“Estas cinco emisoras que, actualmente integran Qrganizacion Radio Férmula, en algin
tiempo fueron conocidas de la siguiente manera: Radie 1, Radio 2, Radio 3, Radic 4 y
Radio 57, (4}

A confinuacién se clasifica a las cinco emisoras de ORF por sus siglas, frecuencias, inicio
de transmisiones, formate v slogan, entendiando al siegan come ia frase caracteristica que
engloba al concepto de la emisora, es declr, es el resumen de su formato.

“XERFR-A.M. Radio Férmuia 970 Cadena Nacional.

inicio de fransmisitn: 10 de sepiiembre de 1957

Formato: Hablado todos los dias de la semana (Noticias, entrevistas y comentarios).
Slogan: Radic Férmula 970, la comunicacion completa.

XEAI-AM. Al 14-70 Radio Metropol.

Inicio de transmisién: 1 de enero de 1938,

Formmato: Hablado de lunes a viernes (Noticias, comentarios, espectaculos).
Sébado y domingo: musical.

Slogan:  En permanente comunicacion circular.

XEDF- A M. Radio Férmula 1500 A.M.

Inicic de transmisidn: 1 de agosto de 1938,

Formato: Hablado de lunes a viemes {Noticias, entrevistas, comentarios).
Sébado y domingo: musical.

Slegan: Cadena Radio Uno, Radio Férmula.

4} www.radicformula.com Consultada en Agosto de 1993
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XERF-F.M. Radio Formula F.M. 103.3

Inicio de transmisioén: 1 de enero de 1979.

Formato: Hablado de lunes a vienes (Comentarios, finanzas, noticias, deportes).
Séabado y domingo: musical.

Slegam La estacién de las grandes personalidades.
XEDF-F M. Radic Uno 104.1
tnicio de transmisidn: 1 de enero de 1979.

Formato: Musical (Tropical, Grupera, Rock and Roll y Salsa). Durante toda la semana.
Slogan: Radio Uno, se oye a toda méaquina™. (5)

5) www.arvm.com Consultada en Agosto de 1999.
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1.11 RADIO FORMULA EN CADENA NACIONAL.

Desde el afo 1990 a 1999 Rogerio Azcarraga, propietaric de Organizacion Radio Formula,
ha comprado o alquilado estaciones en varios estados de la Replblica Mexicana con & fin
de ampliar la cobertura de su sefial, pero también los duerios de otras estaciones le rentan
a él su sefial para poder transmitir los programas que en la Ciudad de México se producen.

RADIO FORMULA, {12 CADENA NACIONAL).

Cuando en el afio de 1990 se incorporan a ORF verdaderos “pesos completos” de la
comunicacion, entendiendo con lo anterior la trayectoria y experiencia que durante algunas
décadas han desplegado en los medios impresos y electrdnicos personas como. Joaquin
Lopez Doriga, Fernando Marcos, Héctor Lechuga, Angel Fernandez, Jorge Saldafia y
Maria Victoria Llamas, entre otros, el director de la empresa decidié proyectar @ 970 A M.
como la estacién piloto que concentraba a todas estas personalidades del micréfono en
una sola estacion.

La Nueve Setenta, conocida asi por difusores y radioescuchas, se convertia en una
emisora exclusiva, acaparando por completo la atencidn del sefior Azcérraga por encima
de sus ofras cuatro emisoras en el Distrito Federal. El cuidado y la direccién de propia
mano de Don Rogerio, arrojaron resultados muy alentadores; subieron los ratings y se
vendieron mejor los programas tanto en el D_F. como en ofras plazas de la Repdblica.

En 1995 surge con e 970 AM. la Cadena Nacional de Organizacién Radio Férmula,
también conocida como la Primera Cadena Nacional. Cuando en radiodifusion habiamos
de cadena, significa enlazar la sefial, y con elia la programacién de una estacitn piloto 0
central, @ una o varas estaciones de radio, ya sea dentro de una misma ciudad o hacia
todo el territorio nacional. De tal forma, todas las emisoras eslabonadas difunden los
mensajes producidos desde fa estacion piloto, el enlace puede ser, si se desea, stio de
programa pero no de comercializacion y en cada estacion se podran pasar al aire los
anuncios locales.
-5-




Con |a finalidad de manejar la programacion de las grandes personalidades del 970 en las
dos bandas det cuadrante de la Ciudad de México (AM-FM), los directivos deciden entazar
fa sefial con 103.3 F.M. y al mismo tiempo extenderla al través de estaciones que se han
ido sumando en diferentes puntos del pais y de! sur de los Estados Unidos.

“Esta emision paralela responde a que la audiencia de las estaciones habladas de A.M. se
conforma con poblacién de 35 a 55 afos y la de F.M. con personas de 25 a 44 atos. La
suma de ambos ratings otorga a las difusoras una mayor audiencia giobal, colocandose en
primer lugar de la radio hablada a partir de 1988". (6)

En 1099 Radio Formula Cadena Nacienal integrada por 870 AM. y 103.3 F.M. se enlaza
con 63 emisoras en todo &l pais.

RADIO FORMULA. {2* CADENA NACIONAL).

En 1997 da inicio a su transmisién fa 2°. Cadena Nacional de ORF, ufilizando como
estacion piloto al 1500 AM. A esta cadena también se le conoce como Cadena Radio
Uno, porque se enlaza ¢ 1500 A.M. con parte de la programacidn de Radio Uno 104.1
F.M. en la Ciudad de México. La idea es lanzar la sefal de los programas hablados del
1500 A.M. a diversos puntos del pais, de hecho, para septiembre de 1999 la Cadena Radio
Uno, abarca ya 30 plazas, algunas de estas cuentan con 2 frecuencias:

Acapulco, Agua Priets, Ciudad Juarez, Ciudad Obregén, Cuemavaca, Chihuahua, Comitan
(2 frecuencias), Ensenada, Guadalajara, Hidalgo del Parral, Jalapa, Leon, Manzanillo,
Mazatlan, Mexicali, Minatitlan, Nogales, Piedras Negras(2 frecuencias), Poza Rica, Puerto
Angel, Puerto Vallarta (2 frecuencias), Tampico, Tapachula {2 frecuencias), Tecate, Tepic,
Tijuana (2 frecuencias), Tlaltenango, Torreon, Tuxila y Zitacuaro.

Las dos Cadenas de Radio Formula; Radio Férmula 970 AM.~-103.3 vy 1500 A M.-104.1
F.M. cubren un olal de 59 plazas con 89 emisoras.

8) Asociacién de Radiedifusores, Op.Cit,, p 200,
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{PROYECTO RADIO FORMULA 3% CADENA NACIONAL).

Actualmente ia direccion general de ORF se traza otro objefivo en un futuro mediato, la de
convertir al 14-70 A.M. Radio Metrépoli como la 3* Cadena Nacional. “De hecho a partir del
mes de agosto de 1599, alguncs programas de XEA! 14-70 Radio Metropoli, entre ellos:
“ta Mujer Actual”, “Voz Publica” y *Ultima Palabra”, ya se escuchan en Monterrey.
Paulatinamente se ird ampliando la cobertura hasta llegar a méas estaciones en el territorio
nacional’. {7}

La idea es vender todos y cada uno de los programas a diferentes plazas de la Repdblica y
concretar el plan de Cadena Nacional 1470.

Hasta el momento de realizar la presente tesina, el programa mas vendido del 1470 es:
“Café de Grillos”, con Héctor techuga, pues se transimite a Monterrey, Minatitién, Mexicali,
Reynosa, Ensenada, Tecate y Tijuana.

7} Fuente: testimonio del ing. José Luis Durdn Tarrealba, encargado del manterumiento técnico en
cabinas y del cuidado de la transmision via satélite en ORF. Privada de Horacio 10 Colonia
Polance, D.F. Lunes &/sep/92



1.1.2 PROGRAMACION DE LAS ESTACIONES DE ORGANIZACION RADIO FORMULA.

La siguiente es la lista de programas que al mes de noviembre de 1999 componen cada una de las
emisoras de Organizacion Radio Férmula. Se citan los nombres de ios programas, horarios,
conductares de los mismos, asi como el contenido de cada uno.

Iniciamos  presentando la programacion def 970 AM. de lunes a sébado, debiendo aclarar que ia
mayor parte de los programas sabatinos se graba con antelacion o se repite de programas ya
transmitidos en {a semana.

SIGLAS NOMBRE

XERFR 970 AM. RADIC FORMULA CADENA NACIONAL.

HORARIO CONDUCTCR (ES) CONTENIDO

05.30 0930 |BUENOS DIAS HECTOR MARTINEZ SERRANG | COMENTARIOS BREVES. NOTICIAS,
AYUDA FAMILIAR

09:30 |1100 |SALUD Y BELLEZA ALFREDO PALACIOS CONSEIOS DE SALUD, BELLEZA Y
AYUDA A PAREJAS

11:00 |$3:30 | TODO PARA LA MUJER MAXINE WOODSIDE ESPECTACULOS Y ENTREVISTAS

13:30 [15:00 | LOPEZ DORIGA JOAQUIN LOPEZ DORIGA NOTICIAS, ENTREVISTAS

15:00 11530 |CUPULA EMPRESARIAL OSCAR MARIO BETETA ANALISIS FINANCIERO

1530 | 16:00 | INFORMULA JORGE BERRY NOTICIAS NACIONALES E
INTERNACIONALES

1600 1 17:00 }DEPORTES Y TOROS HERIBERTO MURRIETA RESULTADGS DEPORTIVOS Y
COMENTARIOS TAURINOS

17.00 |18:00 |LA FORMULAES... ALFREDO DOMINGUEZ MUR(Q | RESULTADOS DE FUTBOL

Y RAUL ORVANANOS

18:00 121:00 ]JOSE CARDENAS INFOMA |JOSE CARDENAS NOTICIARIO NOCTURMNO

21-:00 12200 | FORMULA FINANCIERA | MARICARMEN CORTES ANALTSIS FINANCIERO

22:00 |24:00 | LA MANO PELUDA CESAR MARES RELATOS DE MISTERIO ¥ TERROR

00.00 |01:00 |BIO-NATURA DR..ABEL CRUZ MEDICO-NATURISTA

01:00 |04:00 | COMBO CON XEDF 104.1 |LOCUTORES VARIOS MUSICA

04:00 0530 |CLUB NOCTURNQ ROSA MA. TORRES NAVA MUSICA ¥ REPORTE POLICLACO

Director Artistico.

, Lic. Gabriel Nufiez Garcia.
Direccidn: Privada de Horacio No.13-4° piso
Col. Polanco. C.P.11580. México, D.F,



L a siguiente es la programacion de Radio Férmula 970 AM. los domingos.

SIGLAS NOMBRE
XERFR 970 A.M. RADIO FORMULA CADENA NACIONAL.
HORARIO CONDUCTOR (ES) CONTENIDO
0530 10930 |BUENOS DIAS HECTOR MARTINEZ SERRANQ | COMENTARIOS BREVES. NOTICIAS.
AYUDA FAMILIAR
0930 [11:60 |SALUD Y BELLEZA ALFREDO PALACIOS CONSEJOS DE SALUD, BELLEZA Y
: AYUDA A PAREIAS
11:00 |13.30 |TODO PARA LA MUJER MAXINE WOODSIDE ESPECTACULOS Y ENTREVISTAS
1330 | 1500 |LOPEZ DORIGA TOAQUIN LOPEZ DORIGA NOTICIAS, ENTREVISTAS
1500 | 15:30 | CUPULA EMPRESARIAL QSCAR MARIO BETETA ANALISIS FINANCIERO
15.30 | 16.00 | INFORMULA JORGE BERRY NOTICIAS NACIONALES E
INTERNACIONALES
1600 | 1700 | DEPORTES Y TOROS HERIBERTO MURRIETA RESULTADOS DEPORTIVOS Y
COMENTARIOS TAURINOS
17:00 | 18:00 |LA FORMULAES,,. Al FREDO DOMINGUEZ MURQ | RESULTADOS DE FUTBOL
Y RAUL ORVANANGS
18:00 121:00 | JOSE CARDENAS INFOMA | JOSE CARDENAS ROTICIARIO NOCTURNO
2100 12200 | FORMULA FINANCIERA MARICARMEN CORTES ANALISIS FINANCIERC
22:00 | 24:00 |LA MANO PELUDA CESAR MARES RELATOS DE MISTERIO Y TERROR
00.00 | 01:00 |BIO-NATURA DR. ABEL CRUZ MEDICO-NATURISTA
01-:00 ;04:00 | COMBO CON XEDF 104.1 LOCUTORES VARIOS MUSICA
04.00 | 0530 |CLUB NOCTURNO ROSA MA. TORRES NAVA MUSICA Y REPORTE POLICIACO

Director Artistico.

Lic. Gabriel Nufiez Garcia.

Direccién: Privada de Horacio No.13-4° piso
Col. Polanco. C.P.11560. Méx, D.F.




SIGLAS

NOMBRE

XEAI RADIO METROPOLI 1470 AM.

HORARIO CONDUCTOR (ES) CONTENIDO

00:00 [ 05:30 | USTEDES YNOSOTROS JORGE MANUEL HERNANDEZ { REPORTE POLICIACO. AYUDA LEGAL
o MUSICA MEXICANA

05:30 |07.00 |FORMULA 2000 MAURICIO HERNANDEZ Y ﬁgmg;g?s%Romms

EDGAR OLIVARES SANDOVAL SOCIALES Y POLITICOS DE LA CIUDAD
0700 1 09:00 |ENSALADA DELECHUGA |HECTORLECHUGAY LEON COMENTARJIOS YCHISTES DE LA
MICHEL POLITICA MEXICANA

09-00 | 11:00 | LA MUJER ACTUAL JANETH ARCEQ COMENTARIOS DE TEMAS VARIOS,
RELIGION, GASTRONOMIA ¥ FAMILIA

11.06 [ 13:00 [ULTIMA PALABRA GUSTAVO A. INFANTE ESPECTACULOS Y ENTREVISTAS

13 00 | 14.00 |PERIODISMO Y ALGO MAS jCRISTINA PACHECO ENTREVISTAS A PERSONAJES DE LAS
LETRAS Y LA POLITICA

1300 | 16:00 | LA REVISTADE MARTHA |MARTHA SUSANA ESPECTACULOS Y ENTREVISTAS EN

SUSANA EL DOMICILIO DE LOS MISMOS

ENTREVISTADOS

16:00 | 17:00 |ESFERA HUMANA ENRIQUE CASTILLO ENTREVISTA A PERSONAJES DE LOS
MEDIOS DE COMUNICACION, LAS
ARTES Y LA POLITICA. GASTRONOMIA

17.00 | 18:00 |CAFE DE GRILLOS HECTOR LECHUGA COMENTARIOS Y CHISTES POLITICOS

18:00 {21:00 |[VOZ PUBLICA FRANCISCO HUERTA DENUNCIAS D2 LOS SERVICIOS ¥
SERVIDORES PUBLICOS, ASESCRIA
LEGAL

21-00 122:00 | LA MONEDA ESTAENEL | VICTOR MANUEL BARRIOS ADIVINACION DE LA SUERTE

AIRE MATA
22:00 ]23:30 1BIO-NATURA DR, ABEL CRUZ MEDICO-NATURISTA
23:30 | 24:00 |LA IGLESIA PENTECOSTES RELIGIOSO

LOS SABADOS Y DOMINGOS LA PROGRAMACION DE METROPOLI 14-70 ES
MUSICAL CON TEMAS TROPICALES (CUMBIA Y SALSA).

Director Artistico.

Sr. Arturo Venéqgas.

Direccion: Privada de Horacio No.10
Col. Polanco. C.P.11580. Méx D F.
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SIGLAS NOMBRE

XERPMW RADIO FORMULA FM. 1033
HORARIO CONDUCTOR {ES} CONTENIDO
)0:00 l 05,00 l MUSICAL TEMAS EN ESPANOL DE LOS ANOS
70°5,80°S, y 905
)5 00 106:00 | MUSICA DE ROCK AND RAYMUNDO GUEVARA RCCK ANDROLL
ROLL GARCIA
6:00 11000 | CUPULA EMPRESARIAL QOSCAR MARIO BETETA NOTICIARIO MATUTING CON MAYOR
CARGA DE INFORMACION
FINANCIERA,
fo:00 !11.00 | SALUD Y BELLEZA ALFREDO PALACIOS CONSEIOS DE SALUD, BELLEZA Y
AYUDA PSICOLOGICA A LAS PAREJAS
1100 |13.30 | TODO PARA LA MUJER MAXINE WOODSIDE ESPECTACULOS Y ENTREVISTAS
1330 | 15:00 | LOPEZ DORIGA JOAQUIN LOPEZ DORIGA NOTIC%:?SI_?AEE ANALISIS, POLITICA Y
15:00 {1530 | CUPULA EMPRESARIAL OSCAR MARIO BETETA NOTICIARIO FINANCIERO
2* EMISION
15:30 {1600 : INFORMLLA JORGE BERRY COMENTARIOS DE NOTICIAS
INTERNACIONALES
16-00 | 17:00 | DEPORTES Y TOROS HERIBERTO MURRIETA RESULTADOS DEPORTIVOS Y
COMENTARIOS TAURINOS
1700 {1800 |LAFORMULAES RAUL ORVANANOS Y COMENTARIOS DEPORTIVOS
ALFREDO DOMINGUEZ MURG | DESTACANDO EL FUTBOL
12:00 |21:00 | JOSE CARDENAS JOSE CARDENAS NOTICIARIO NOCTURNO,
INFORMA ENTREVISTAS, ANALISIS POLITICO,
ENCUESTAS E INFORMACION
’ DEPORTIVA
21:00 | 22:00 | FORMULA FINANCIERA MARICARMEN CORTES ANALISIS FINANCIERO
22:00 124:.00 BUEN ROCK ESTA NOCHE | GEORGINAR. TREJO MUSICA Y COMENTARIOS DE LA
‘ EPOCA DE LOS ANOS 60°S

(OS5 SABADOS Y DOMINGOS LAS PROGRAMACIONES SON MUSICALES CON TEMAS EN

ESPANOL DE LAS DECADAS 70, 80 y 90

Director Aristico.

Lic. Fernando Contreras.

Direccién: Privada de Horacio No.10
Col. Polanco, C.P.11560. Méx.D.F.
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IGLAS NOMBRE
EDF RADIO UNO 104.1 FM.
IORARIO CONDUCTOR (ES) CONTENIDO
300 | 06:00 |ABAILAR CONRADIO MUSICA GRUPERA, SALSERA Y DE
UNO BANDA
5-00 | 10.00 | EL PANDA SHOW ANTONIOQ ZAMBRANO ENTRETENIMIENTO BROMAS V1A
TELEFONICA ¥ MUSICA GRUPERA Y
DE BANDA
0:00 §11:00 | VIBRACIONES DEL ROCK HUMBERTO CANTU COMPLACENCIAS MUSICALES DE
ROCK AND ROLL
1:00 [12:00 | TRIPAS DE GATO ALEJANDRO LOPEZ MUSICA Y CONCURSOS VARIOS
2:00 [13.00 | ACDELCO JTAIME NUNEZ ESPACIO PAGADO POR AC DELCO
AUTOMOTRIZ
3:00 [15.00 { PROGRAMACION ALEJANDRO LOPEZ MUSICA DE BANDA, TROPICAL Y
ROTATIVA GRUPERA
500 1600 i LOSGRANDESDELA JUAN SAENZ MUSICA DE GENERO SALSERO Y
SALSA COMPLACENCIAS
6.00 |17.00 } SABOR TROPICAL JUAN SAENZ MUSICA TROPICAL Y
. COMPLACENCIAS
7:00 | 1900 | PROGRAMACION JAIME NUNEZ COMPLACENCLAS DE MUSICA
ROTATIVA TROPICAL, SALSA
19-00 {21:00 | EL PANDA SHOW 2°. ANTONIO ZAMBRANO ENTRETENIMIENTO: BROMAS VIA
EMISION TELEFONICA Y MUSICA GRUPERA Y
DE RANDA
20:00 |21.00 | SABOR TROPICAL JUAN SAENZ MUSICA TROPICAL Y
COMPLACENCIAS
21:00 12200 | LOSGRANDESDELA JUAN SAENZ MUSICA DE SALSA Y
SALSA 2° EMISION COMPLACENCIAS
22.00 |2400 |{LAMANOPELUDA ANTONIO SILVA RELATOS DE MISTERIO Y CUENTOS DE
TERROR

OS SABADOS Y DOMINGOS LA PROGRAMACION DE RADIO UNC ES LA MISMA, AUNQUE

_OS DOMINGOS NO HAY LOCUTCOR EN VIVO.

Director Artistico.

Sr. Antonio Zambrano.

Direccion: Privada de Horacio No.10
Col. Polanco. C.P.11560. Méx.D.F.

La programacién de la smisora XEDF-A.M que nos acupa &n esta tesina sera expuesta y analizada detalladamente
en e} subapartado 1.2 (infra)
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1.1.3 LAS BARRAS DE PROGRAMACION.

Las barras de programacién son bloques de programas con el mismo o parecido
comtenido. Es una modalidad que ha implementado la directiva de Radio Férmuia para
ofrecer a los clientes (patrocinadores), la opcidn que més satisfaga sus necesidades,
sequn el producto o servicio que pretendan anunciar. De esta manera Radio Férmula
cuenta con varias barras de programacion, entre las que se pueden mencionar: La Barra
Noticiosa, Bamra Femenina, Barra Musical y Barra Deportiva. Los siguientes son tan sblo
algunocs ejemplos de come se componen dichas barras.

Barra Noticiosa: “José Cérdenas Informa”,
“Férmula 2000”.
“Lépez Dériga”.
“Ensalada de Lechuga”.
“inférmuia”, enire otros.

Barra Femenina: “Todo para ia Mujer”,
“Salud y Belleza”.
“ La Mujer Actual”.
“Hablar por Hablar”, entre otros.

Barra Musical: “Vibraciones del Rock”.
“Buenos Dias Rock and Roll*,
“Msica de mi Pueblo”, entre otros.

Las barras guian a los anunciantes para colocar sus productos o servicios en el espacio
radiofonico ideal, ya que pueden conseguir descuentos monetarios y ademas, escuchar
sus mensajes publicitarios en todos los programas de la barra seleccionada. Asi, por
mencionar un caso, un producto de belleza pudiera, si lo desea el cliente, pasar al aire en
un programa de ta barra femenina, un mensaje de campafia politica en un noticiaric.

-13-




1. 2 RADIO FORMULA 15G0 A.M.

“Considero muy importante el proyecto de Radio Férmula, de pronto la radio despierta y le
da cabida a esa inquietud de la sociedad que demanda informacidn veraz, oportuna y
creible”. {8) Las reflexiones anteriores del periodista José Céardenas son consideradas
para realizar una revisidn histérica de Organizacién Radio Férmula, principaimente del
1500 AM., siguendo su desarrolio, transformacién y proyeccidn de cara al afio 2000,
analizaremos tres puntos basicos para comprender su modelo actual: 1.2.1 el surgimiento
de 1a emisora, 1.2.2 perfii programatico antes de 1988 y 1.2.3 perfil programético en 1989.

1.2.1 SURGIMIENTO DE RADIO FORMULA 1500 A.M.

Si existe alguna estacién de radio en el cuadrante gue haya realizado a lo largo de su
existencia cambios radicales en su formato, perfil y direccidn artistica, esa es sin duda;
Radio Formula XEDF 1500 A.M. Revisando |a historia de dicha emisora nos encontramos
con una “verdadera telarapa” de transformaciones que confunden a quien esiudie y trate
de comprender el proceso de lo que hoy conocemos come Radio Férmula Cadena Radio
tno 1500.

En primera instancia, es importante sefialar que desde hace mas de 20 afos Radio
Férmula 1500 A.M. fue reconocida por sus siglas XESM en [a sintonia 1470 de A.M.

Con 1z idea de darle {odas las ventajas de transmisién, el 7 de julio de 1997 se
intercambiaron las sefales del 14-70 al 1500, pues el 1500 tiene una potencia de 20 mi
wats conira 10 mil del 1470, las siglas “SM” se omitieron para adquirir las siglas “DF”, y
remarcar que la Cadena se difunde desde el Distrito Federal, de igual forma se frasladé a
todo el equipo de locutores, operadores y productores del 14-70 A M. al 1500 AM. para
dejar con musica tropical a Radic Al perc ahora en el 1470 AM.

La XESM es ia antecesora directa de Radio Férmula 1500 y con esas siglas obtuvo el
registro de diversos nombres: Radio Fiesta, Radio 5, Rock Férmula 1470, La Tremenda,
Vida 1470, y por mas de 20 aios fue, Radio Cafidn. Radio Cafidn merece un trato aparie,
pues es considerada la época mas brillante, musicalmente hablando, del 14-70.

8) “El comunicador que no emociona no comunica”. Telemundo No.47. México, Mayo-Junio 1999
p.14
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En ia década de 1980, Radio Cafidn 14-70 se perfilaba a un auditorio de corte juvenit;
programacion musical, éxitos en espariol, clubes de fans, promociones en cabina y en
unidades moéviles, programas de concurso, entrevistas a los artistas del momento.

El concepto de Radio Cafién también tuvo aceptacion enire las personas adultas, el
programa “Batas, Pijamas y Pantuflas” que se transmitia por las maiianas se consideraba
el plato fuerte de la programacion para iniciar el dia.

1985 se recuerda como un afio negro para Radio Caiién, obviamente, para toda la familia
Radic Formula, Con el terremoto del 19 de septiembre se derrumbd e! edificio de
transmisiones ubicado en Dr. Rio de la Loza en la Ciudad de México. A pesar de las
pérdidas humanas y fa total destruccién de fas instalaciones que transmitian en Amplitud
Modutada: 970, 14-70 y 1500, todas las emisoras continuaron al aire proyectando su sefial
en las plantas transmisoras ubicadas en las colonias Apatlaco y Granjas Esmeralda”. {9)

En los albores de los afios noventa los directivos de la empresa dieron giros sorpresivos y
continuos a la programacion del 14-70, numercosos formatos y nombres desfilaron por fas
siglas sin grandes resultados, podemos destacar quiza, fa época cuando fue nombrada:
Rock Formula 14-70, en esta etapa se disefiaron programas de Rock and Roll apoyados
por fuertes promociones en eventas y regalos para su auditorio, Sin embarge, después de
Rock Fomula, el 14-70 navegd por el cuadrante con el desinterés de sus duefios,
Programas que no estaban dando resuifados en otras emisoras de fa empresa
encontraban un espacio en ¢l 14-70, asimismo, el 14-70 se llegd a enlazar con la misica
de Jazz que se escuchaba en el 104.1 de Jazz F.M., con la mdsica tropical de Radio Al y
con la misica moderna en inglés de Kosmo 103.3, La XESM era el patio trasero de Ia
Organizacién con las consecuencias de no tener un perfil general definido para un
auditorio,

En 1997 la efervescencia de la radio hablada con los buenos ratings en el 970 AM.
permiten experimentar a Rogeric Azcarraga un cambio sustancial. La XESM desaparece al
trasladaria con las siglas XEDF, en formato hablado, 2 la sefial 1500)

9} Fuente: teshmonio de Luis Gonzdlez, Jefe de Grabadores, con 28 afios & senicio de Radio
Férmula, 13/0ct/o8.
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1.2.2 PERFIL PROGRAMATICO ANTES DE 1997.

La caracteristica que resalta en el manejo y ia direccion general del sefior Rogeno
Azcarraga, presidente de Radio Férmula, es su politica de constante cambio en las
programaciches, perfiles y nombres de las emisoras de su empresa. Sifuacidén que se
refleja especificamente en la sefal que en 1999 conocemos como Fadio Fémula 1500
A.M., pues, como se acaba de mencionar, en menos de doce afios ha tenido para hien o
para mal, registrar aproximadamente un nombre diferente cada dos afcs.

Los nombres que antecedieron a Radio Formuia 1500 se acompafnaron con formatos
musicales, destacando la musica en espafol de los afios 705, 80,5 y 90,5 Pero
principaimente el Rock and Rell en idiorna espafiol de los afios 60,s. No olividar que desde
la incursion de Rogerio Azcarraga en la industria radiofonica visualizé en ella posibilidades
para desarrollar su empresa discografica. La Historia de la Radio asi lo menciona y no nos
deja mentir:

*La idea era introducir el Rock and Roll en México y lo logré con la combinacién de iz radio
¥ su empresa fonogréfica Orfedn” (10)

Retormemos el primer semestre del afio 1997 cuando ia emisora tenia por nombre Vida 14-
70 y que por cierto, fue la Oltima etapa donde los directivos la manejaron con programacion
inclinada preferentemente al género musicat

Vida 1470 es la transicion de un auditorio juvenil, como lo era Radio Cafidn en los afios
80,3, & un auditorio adulio, como lo es ahora con la programacion hablada de fines de los
90,s. Indicamos este por dos motivos bésicos; la musica proyectada era de las décadas
pasadas, obviamemte, con sus respectivas referencias anecddficas. Asi también se
privilegiaba la charla, en algunos de los programas, con las amas de casa. Las amas de
casa eran preocupacion primordial se les permitia expresarse gbiertamente al aire.

10} Asociacién de Radicdifusores,, Cp.Cit., p 200
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VIDA 14-70” { DURANTE EL PRIMER SEMESTRE DE 1997).

SERFIL: Emisora ofientada a una audiencia con promedio de edades entre los 30 y 50 afios, por el tipo
je musica presentada, haciendo referencia a las décadas 60, 70 y 80.

Nivel socioecondmico: Medio.

PROGRAMACION ANTES DE 1997:

HORARIO CONDUCTOR (ES) CONTENIDO
0000 | 0004 | VIVALANOCHE ERASMO DEL REAL TEMAS MUSICALES EN ESPANOL,
COMPLACENCIAS
0400 (0500 |LAHORADELOS EDGAR OLIVARES SANDOVAL | TEMAS MUSICALES DE L0S ANOS 70°S
DESVELADOS Y Y80S
DESMANANADOS
3500 106:00 |BUENOS DIAS ROCK AND | EDGAR OLIVARES SANDOVAL  j ROCK ANDROLL EN ESPANOL DFE LOS
ROLL AROS 60'S
06:00 |07.00 |LINEA DIRECTA MAURICIO HERNANDEZ TFORMACION DE LA PROBLEMATICA
POLITICA DE LA CIUDAD DE MEXICO
07:00 |09:30 ! FORMULA FINANCIERA EDUARDO RUIZ HEALY ANALISIS FINANCIERO E
INFORMACION GENERAL
0930 | 12.00 | VIBRACIONES DEL ROCK |FRANCISCO RODRIGUEZ 1:%1; gsn ROLL ENESPANOL DE 1L.OS
12:00 | 14.00 [RECUERDOS DE HUMBERTO CANTU TEMAS ROMANTICOS EN VERSION
ENAMORADOS ESPAROL
1400 | 16:00 |FEL SHOW DE JORGE JORGE GUTIERREZ ZAMORA | COMENTARIOS DEL MEDIO ARTISTICO
GUTIERREZ ZAMORA
16:00 | 18:00 |LA MONEDA ESTAENEL | VICTOR M.BARRIOS MATA ADIVINACION DE LA SUERTE Y EL
AIRE AMOR .
1800 12100 |ROCK CAFE TOMAS LUNA/RODRIGO RUIZ | TEMAS ROMANTICOS DE LA EPOCA
DEL ROCK AND ROLL
21:00 122:00 [BIONATURA DR ABEL CRUZ PROGRAMA MEDICO- NATURISTA
3300 12400 | LO QUE EL YIENTO NOSE | JORGE ZUNIGA ANECDOTAS DE LA CIUDAD DE
LLEVO MEXICO DE LOS ANOS 40°S, 50°'S Y 60°S
Director Artistico.

Sr. Humberto Cantu Ramirez.
Direccién: Privada de Horacio No.10
Col. Polanco. C.P.11560. México, D.F.
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2.3 PERFIL PROGRAMATICO ACTUAL.

=sta es.. Radio Formula Cadena Radio Uno.
2n el 1500 de Amphitud Modulada.
"ransmitiendo desde sus estudios en Privada de Horacio 10 colonia Polanco

sadena Radio Uno, Radio Férmula. (11)

SIGLAS NOMBRE
XEDF 1500 A.M.
HORARIO CONDUCTOR (ES) CONTENIDO
20.00 | 00:05 VIVA LA NOCHE ERASMO DEL REAL / EDGAR MUSICAL, EXITGS EN ESPANGL ANOS
OLIVARES T0°5,80°5Y9%S
1500 |06:00 § BUENOS DIAS ROCK EDGAR OLIVARES SANDOVAL igg‘g gg‘? ROLLEMN ESPANOL DELOS
36:00 |09:30 | EDUARDO RUIZ HEALY EDUARDO RUIZ HEALY NOTICIARIO MATUTING,
ENTREVISTAS, ANALISIS POLITICO Y
FINANCIERO
19:30 |12:00 | KELLY, LAMMOGLIA Y LA |PATRICIAKELLY Y ERNESTQ | TERAPIA PSICOLOGICA PARA LA
FAMILIA LAMMOGLIA FAMILIA Y LA PAREIA
12:00 |13:00 | HABLAR POR HABLAR JUAN JOSE ORIGUEL REVISTAI:S?APSECTACULOS Y
ENTREV
13:00 | 14.00 | EN VOZ ALTA Ira. EMIiSION | FLOR BERENGUER ENTREVISTAS A PROTAGONISTAS DE
LA POLITICA, CULTURA, RELIGION ¥
OTROS
14:00 11530 | FORMULA FINANCIERA MARICARMEN CORTES ANALISIS FINANCIERO NACIONAL
15:30 | 16-00 | ENTRE LINEAS ALBERTO BARRANCO ECONOMIA Y FINANZAS
16:00 {17.00 | DIMES Y DIRETES ALMA ELENA QUINTANA REVISTA: ESPECTACULC Y
ENTREVISTAS
1700 {1800 |EDUARDO RUIZHEALY EDUARDOQ RULZ HEALY COMENTARIOS DEL QUEHACER
“DICE” POLITICO
18:00 12000 |EN VOZ ALTA 22 EMISION i FLOR BERENGUER ENTREVISTAS A PROTAGONISTAS DE
léAmPOMTlCA, CULTURA, RELIGION Y
as
20:00 |20:30 | PENSANDOLO BIEN FROYLAN LOPEZ NARVAEZ Y | POLITICA Y CULTURA
CARLOS MARIN
10:30 121:00 | ADOS TINTAS ENRIQUE CAMPQS Y SERGIO POLITICA Y ANALISIS FINANCIERO
MARTINEZ CHAVARRIA
21:00 [22:00 | LOS AMOS DE LANQCHE | CRISTINA PACHECO ENTREVISTAS A LAS
PERSONALIDADES QUE LABORAN POR
LA NOCHE Y LA MADRUGADA
12:00 12300 | SERTIMO SENTIDO PATRICIA KELLY LA SEXUALIDAD EN LA PARETA i
23.00 |24-00 | BIO-NATURA ABEL CRUZ MEDICONATURISTA _]

Director Artistico Sr. Humberto Cantd Ramirez.
Direccion: Privada de Horacio No.10
Col. Polanco. C.P.11560. México D.F.

1)} Identificacion Cficial, sonido sintonizado en vivo el 7 de septiembre de 1999, en el 1500 de Amplitud
Modulada en punio de las 6:00 p.m
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Programacién del 1500 A.M. Cadena Radio Uno los fines de semana.

HORARIO CONDUCTOR (ES) CONTENIDO
00 00 |0G:05 VIVALA NOCHE ERASMO DEL REAL / EDGAR MUSICAL, EXITOS EN ESPANOL ANOS
OLTVARES 70°S, 80°5 Y 90°S
0500 |06:00 | BUENOS DIAS ROCK EDGAR OLIVARES SANDOVAL iglgls(g‘? ROLL EN ESPANOL DE LOS
06.00 |0900 i EL SHOWDE JORGE GTZ |JORGE GIZ. ZAMORA g&mmos VARICS Y MUSICA EN
09:00 {1000 CIRCULO MAGICQ LA TiA BERE CONCURSOS INFANTILES Y MUSICA
10:00 112:00 | VIBRACIONES DEL ROCK  } JOSE LUIS MORENO ROCK. AND ROLL EN ESPANOCL
12:00 {1400 | RECUERDOS DE HUMBERTO CANTU RAMIREZ | TEMAS ROMANTICOS DE LOS ANOS
L_ ENAMORADOS 705, 80s y 90s.
11400 11700 | VIVALATARDE RUBEN LOPEZ CORDOBA DIRIGIDO A LAS AMAS DE CASA,
| RECETAS, CONSEJOS ¥ MUSICA BN
‘ ESPANOL
17.00 [19:00 | EL SHOW DE BARRIOS VICTOR MANUEL BARRIOS ADIVINACION DE LA SUERTE,
MATA MATA ENCUENTRO DE PAREJAS. Y MUSICA
EN ESPANOL
19:00 |21:00 | ROCK CAFE TOMAS LUNA Y RODRIGO RUIZ | TEMAS ROMANTICOS DE LA EPOCA
DORADA DEL ROCK ANDROLL
21:00 |22:00 :LOS AMOS DE LA NOCHE |CRISTINAPACHECO ENTREVISTA A LAS PERSONALIDADES
OUE LABORAN POR LA NOCHE
22-00 (2300 | SEPTIMO SENTIDO/ PATY KELLY TEMAS DE SEXUALIDAD
DOMINGOS LA HORA
NACIONAL
2300 [24:00 | BIONATURA DR. ABEL CRUZ PROGRAMA MEDICO-NATURISTA

Director Artistico.

Sr Humberto Canttt Ramirez
Drreccion. Privada de Horacio No [0
Col. Polanco C.P. 11560. México, D.F

Los anteriores cuadros programaticos muestran la evolucidn que en los Gltimos afios experimenta Radio
Férmula, el transitar de formas musicales a formas habladas, lo que en radio se conoce como formatos.

Pero, scudles son las caracteristicas esenciales que definen a un formaio radiofénice, qué ventajas
obtiene un empresario radiofonico al optar per un formate en fugar def otro? Los anteriores son algunos
planteamientos que presentamos en esta tesina y que abordaremaos en el siguiente capiiulo.
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APARTADO 2.

RADIO MUSICAL V.S. RADIO HABLADA.

“El publico estd programado para divertirse, estd programado
para descansar, estd programado para informarse, estd
programado para sorprenderse, lambién sino se aprovecha
esta  disposicién, el plblico husea olra  opcidn
para buscar su sintonia”. (12)

En el presente apartado se realiza un estudio de los dos grandes formatos que dominan
la radio en México: radio musical y radio hablada, con la intencién de distinguir las
categorias, funcionamiento y caracteristicas de cada uno de ellos.

Asimismo, se conoceran las labores precisas de los locutores con la programacion
musical y de los comentaristas con la programacion hablada. ;Quiénes son y cdmo se
forman las personas que tienen el privilegio de utilizar un micréfono y propagar su voz al
aire?, Estos son algunos temas a desarrollar a continuacion.,

21 EORMATOS RADIOFONICOS: MUSICAL Y HABLADO.

La radio, se ha manejado a lo largo de su historia por formatos (formas de hacer radio).
Mario Kapliin se refiere a los formatos como géneros radiofdnicos y sefiala; “El formato
surge a partir de los contenidos concretos que nos proponemos comunicar vy de la
temética definida que deseamos abordar. Es necesario conocerlos para asi disponer de
variados instrumentos de expresién y tener una vision de las distintas posibifidades que
brinda la radic. Los formatos no siempre se dan quimicamente puros”. (13)

Por su parte Romeo Figueroa en su trabajo jQué Onda con la Radio! alude al formato
como el tipo de programacién que una estacién de radio ofrece al pubiico medianie una
conformacion sistematizada del material que presenta al auditorio.

12} Garza, Ramiro. La Radic, Presente y Futuro. Edamex. México, 1996. p. 88
13} Kapldn, Mario. Produccion de Programas de Radwo. El Guidn v |3 Reglizacion. Ediciones
CIESPAL. S.L. 1978 p.127 y 154
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“En la radic, programacion es sindnimo de formato. Cada formato interesa a diferentes
individuos. Ademéas la gente escucha estos formatos de distintos modos. Por ejemplo en
publicidad para que un mensaje comercial penetre y sea eficaz, el anunciante debe
entender estas diferencias y tomarlas como guia”. (14)

Cuando una perscna nos invita a escuchar cierta estacién de radio, o bien, nos cuestiona:
¢Ya escuchaste tal emisora? Nuestra respuesta es una pregunta: ;Qué formato
maneja?. La respuesta contiene dos opciones generales: musical o hablada. De alguna
manera se realiza una revision para saber si el formato fens nuesiras expectativas de
informacién o simplemente es otra opcion para consentir nuestro gustc musical.
Francisco de Anda lo precisa asi: “La programacion cobra sentido en el formato cuando
aplicamas las funciones de la comunicacion al contenido, funciones gue corresponden al
orden, observacién, culiura y enfretenimiento”. (15) Por eso es importante sefialar lo
indispensable que resulta analizar a los medios, en este caso la radio, desde las
funciones que ofrece en su formato y conienido © el gué de la comunicacidn, diria
Bernard Berelson, especialista de la comunicacion coleciiva.

¢Para qué estudiar el formato de las emisoras? Antonio Paoki sugiere estudiar a los
medios “ desde el punto de vista de su capacidad para cubrir diversas necesidades o
colaborar a que realicen adecuadamente su o sus funciones. Ver que necesidades
salisface o ayuda a satisfacer”.(16)

Enla Ciudad de México todas las estaciones de radio, desde el 540 de AM. 3! 1590 de
AM., vy del 88.1 F.M. al 107.3 de F.M,, trabajan bajo un formato y también bajo un
determinado perfil*.

14} Shuiberg, Bob. Publicidad Radiofdnica. McGraw-Hill. México, 1992, p.51

15) De Anda y Ramos, Francisco. La Radio. F1 Despertar de un Giaante. Editorial Trilas.
México, 1957.p.404

16} Paoli, J. Antonio. Comunicacidn e informacion. Perspectivas Tedricas. Editorial
Trillas. México. 1983. p.21

*Romeo Figueroa en su fibro jQué Onda con la Radio! Se refiere al perfii como ia

orientacitn metodolbgica de ta programacion general de una emisora que se difige
a un determinado segmento del auditorio, se caracteriza por tener variables
ponderables e imponderables. Son variables ponderables aquellas que pueden
precisarse con relativa exactitud y ser analizadas cuantitativa y cualitativamenta;
edad, sexo, nivel educativo, econémice y social al que pertenece i segmento. Las
imponderables son imprecisas: el medio geografico, tudroldgico, el entorno politico y
legal.
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Cada una de las 58 emisoras que actuaimente {1999) conforman el cuadrante, se
enmarcan en alguna de las formas ~formatos- de hacer radio y se dirigen a segmentos de
la sociedad con especificos contenidos en sus programaciones, destinados a saciar
necesidades de la audiencia.

Necesidades que pueden ser de mero entretenimiento (formatos musicales), a una
comunicacion radial mas compileta (formatos hablados), donde el auditorio de igual manera
tenga la oportunidad de informarse del acontecer nacional e internacional, con el visto
hueno de los comentarios de los lideres de opinidn, puede padicipar, via telefénica en
emisiones de controversia y polémica.

En este aspecto el pensamiento funcionalista de Denis McQuail nos guia al referir: “el
contenido de los medios de comunicacidn no sélo cumple un papel informative, sino
también de entretenimiento y recreo, que en conjunto aportan una sensacion de totalidad,
de caontinuidad y de experiencia compartida”. (17)

Los formatos generales que se mencionan y que son ampliamente reconccidos en la
produccién radiofonica pretenden satisfacer audiencias: las estaciones flamadas musicales
se identifican por complacer al auditorio con melodias, ya sea del género instrumentalt,
tropical, rock, norteflo, temas de banda, clasice, del recuerdo, éxitos del momento en
versiones espafiol, inglés, italiano. Con la participacion de un locutor que anuncia, despide
y a veces comenta con relacion al tema musical que se escucha o acaba de concluir,
“Cuando interviene el discurso hablado en la transmision de misica, su presencia suele ser
ante todo referencial para explicar algo de la misica, que esta presentando; y aparece
como comentario, leccion, entrevista, presentacion de ejemplos, ete.” {18)

La infervencion del locutor puede ser transmitide en vivo o previamente grabada,
igualmente, los temas musicales escuchados son producto de las complacencias directas
al auditorio, ¢ bien, previamente programados por fa emisora.

17) McQuail, Denis. Introduceién g ta Teoria de la Comunicacién de Masas. Paidds
Comunicacion. México, 1989. p.94

18) IMER y UAM. El Sonido de la Radic. Editorial. Plaza y Valdes, México, 1988. p 71
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El cuadrante radiofénico es la caja magica de los recursos audibles: ios ruidos, los
sonidos, 1a musica y la palabra. Por esa razén es posible sintonizar, también emisiones
de corte estrictamente hablado, lo cual significa dar tratamiento a programas que
informan ¢ comentan, y de contemdos tan varados como: las nolicias, e analisis,
debates, entrevistas, confrontacidn politica, financiera, entre otros.

En los siguientes apariados se vera en detalie el formato de la radic musical y de ta radio
habtada.

211 RADIO MUSICAL.

La misica es el elemento que asciende a [a categoria de vital por su uso tan frecuente
como necesario en la méyoria de las emisiones radiales, de hecho, es el recurso mas
utiizado en la produccién radiofénica. Por ejemplo, se puede utiizar musica para
acompaiar la identificacion oficial de una estacién, también en la elaboracidn de entradas
y salidas de programas, ya sean estas grabadas o en vive. Existen los puentes
musicales, las cortinillas, la rafaga (fragmento corio de misica fuerte y dramatica cuya
duracion es de unos cuantos segundos y sirve para reforzar un didlogo) y otros recursos
en los cuales la mudsica juega un papel destacado.

Aln tratandose de un programa de contenidc estrictamente hablado se capta la
utilizacidn de algunos fragmentos musicales; antes y después de regresar de corte
comercial, al momento de escuchar los nimeros telefdnicos, no hay nada mejor que la
msica para fondear y enriquecer la transmision.

Pero at hablar de radio musical, por supuesto, se hace referencia a fa radio utiizando la
miisica a plenitud y como base de la programacion, es decir, radiar temas musicales
completos en donde incluso se ofrezca una vifieta acerca de la meledia, autor, intérprete,
disco del cual se extrae e! tema, afio de produccion y lugar en la lista de popularidad, si
se trata de un tema de moda.
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En 1984, Serafina Llano, quien es investigadora en medios de comunicacion, escribid con
respecto a la radio musical en México: “la programacion musical de un tiempo a esta
parte ha venido a ser la columna vertebral de las estaciones radiodifusoras. Uttimamente
han renacido en algunas esiaciones, los programas hablados pero desde tiempo atrés y
sobre todo cuande la television ingresd al mercado mexicano, y fe quitd mucho auditorio a
la radio, la programacién ha estado fundamentalmente representada por musica
grabada". (19)

La influencia de la radio estadounidense en los afios veinte y treinta en varnas partes del
mundo fue muy notoria y marcada, México no fue la excepcién, por supuesto. “Se hace
patente en el nimero de paises que adoptaron ef sistema de radiodifusién comercial:
Argentina, Brasil y Chile en 1922 y México en 1929”. {(20)

Influencia que durante varias décadas esterectipd a la radio mexicana, todavia en 1982
Aima Rosa Alva, citande al periodisia Miguel Angel Granados Chapa mencionaba: “La
musica grabada que se toca en las estaciones comerciales, miisica reiterativa, es
producida por los productores de fonogramas, cintas y discos gque son en México filiales
de empresas tipicamente transnacionales, como ia RCA y la Columbia”. (21)

Radio musical no significa Unicamente pasar al aire melodias grabadas, encierra todo un

concepto, un perfil orientado a cierto tipo de auditorio clasificado por edades, épocas, |

gustos y nivel social.

En cada emisora de radic musical se asigna un director artistico a quien se le confia la
responsabilidad de orientar el perfil de la estacion para que lo proyecte a las personas
{radicescuchas) indicadas,

19) Lkano, Serafina. La Radiodifusidén en México. Editonal Comunicacion, Tecnologia e
investigacion. México, 1584.p.68

20} Lewis, Peter y Booth, Jerry. EIl Medio Invisible. Paidés Comunicacién. Espafia, 1992, p.41

21) Alva de 1a Selva, Alma Rosa. Radio e ldeologia, Ediciones El Caballito. México, 1982. p.83
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Se realiza la eleccidn del género musical: bolero, rock inglés o espaiiol, clasica,
instrumental, jazz, tropical, grupera, pop, mexicana, eic. para lograr sus objetives el
director artistico coordina los esfuerzos de todo un equipo de trabajo integrado por el
programador musical, productor general, locutores, operadores y director de promociones.

El programador es la persona que enlista los temas musicales gue se han de escuchar,
partiendo de lo que considere gue es o fue un éxito, de igual forma da preferencia a
aquéllos mas solicitados, realiza un balance en la programacion para darle variedad, y a
veces se dejan espacios en blanco para que el locutor inserte las peliciones mas
solicitadas.

Clare, no debemos dejar de sefialar 1a enorme diferencia enire las estaciones musicales
de tipo cultural y de tipo comercial. En las de tipo comercial: Radio Uno y Radio
Variedades, por citar ejemplos, no obstante que tienen una programacién de temas
musicales ya incluidos en su catalogo o bitdcora, dejan algunos espacios para las
complacencias del auditorio. Sin embargo, en las estaciones culturaies que insertan en
sus contenidos barras musicales, léase Radio Universidad y Radio Educacidn, ias
complacencias practicamente no se dan, no existen cambios de ndmeros musicales
sobre fa marcha. La musica ahi, ya esta definida, incluso grabada con la participacion del
locutor.

£n la radio musical las atribuciones de ios directores artisticos y de los programadores
los han convertido en e} ojo def huracén pues algunos reciben dinere de modo subreplicio
por parte de las disqueras con tal de que programen y se le dé mas difusion a ciertos
temas, cantantes 0 grupos musicales, el reciente caso de Fonovisa nos ilustra at
respecto:

“El sello mexicano de musica Fonovisa y dos de sus ejecutivos fueron acusados de
sobornar a las radioemisoras para que transmitan ciertos temas musicales solamente, y
de infringir una ley impositiva al supuestamente falsificar sus declaraciones de gastos de
promocidn, Fonovisa es propiedad del Grupo Televisa de México y es considerado el
sello independiente de mdsica latina més importante en Estados Unidos”. (22)

22) "Pistas Empresariales. Fonovisa, acusada”, El Financierg. México, D.F. 2fjulio/1999. p 24
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Por su parte el productor, otro de los elemenios importantes para la difusidn de la
programacién musical, es guien debe tener ia chispa de imaginacion para proponer
ideas, novedades, ocurrencias, en fin, procura ir a la vanguardia en las formas de hacer
radio.
{

Los locutores son la imagen vocal del formato de programacion musical vy el director de
promociones es el encargado de disefar la manera de entregar premios a la audiencia
como agradecimiento por escuchar la emisora musical y al mismo tiempo para
mantenerla expeclante.

Las promociones de la radic musical se realizan directamente en cabina, a domicilio o en
plena via plblica con unidades mévites de la estacion.

En ocasiones sobre todo en las estaciones comerciales, se obsequian discos, llaveros,
pésters, camisetas, refrescos, pases para conciertos, boletos para participar en rifas de
automéviles, viajes y viviendas. De igual forma, se organizan eventos musicales en
plazas, mercados, delegaciones politicas y salones de baile.

2.1.2 RADIO HABLADA.

“No tratamos de descubrir ef hilo negro” esta expresion es muy comin entre ios
conductores de nuevos programas en radio, y significa en términos llanos que las formas
de hacer radio ya estan dichas y hechas, no hay nada nuevo bajo el sol. Hacemos radio
musical con sus respectives géneros, o radio hablada con sus diferentes contenidos:
informativo, noficioso, entrevista, polémica, servicio a la comunidad...

Si alguna cuslidad debe tener la radio, es la de ofrecer opciones programaticas a su
audiencia, una de ellas, chviamente, es la radic musical. Ahora toca ef turno a Ia radio
hablada que se presenta como un formato total pero con variantes en su connotacion.
Existe radio hablada en programas de comentarios, de enfrevista, polémica, deportes y
en noficiarios, sobre todo este Uiimo es el mas recurido en México.
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Pero, Cdmo reconocer el formato radiofonico hablado? Maria del Carmen OQlvera,
investigadora en comunicacién apunta: “Este formato procura no sélo dar informacion
sino orentar al oyente, influir sobre & e indinarlo a favor de una determinada
interpretacién del hecho, que se considera la justa y correcta, El comentario aprueba o
condena, aplaude o censura”. (23)

Si comprendemos al habla como: el decir, expresar y declarar, entonices encontramos
que la radio hablada tiene como eje central a la patabra, v sus ingredientes principales
son la informacion y el comentaric. Nos preguntamos entonces cémo o para qué surge
esta opcidn en la radio, a quién sirve la idea de propagar la voz, las ideas mas alla de una
cabina de radio, decir e influir conceptualmente? Acaso este formato llega al cuadrante
concibiendo fa farmula funcionalista de Paul Lazarsfeld, la de las dos grandes funciones
sociales de los medios de comunicacién y una disfuncién, que acontinuacién citamos:

™} Funcion de conferir prestigio: la posicion social de las personas, acciones ¢ grupos
cuzando consigue atraer la atencion favorable de los medios.

2) Funcién de reforzar las normas sociales: ejerciendo presién para que se establezca
una moral (nica.

3) Disfuncidén narcotizante: el hombre informado tiende a considerarse participante,
cuando en realidad no desarrolla accidn social alguna™. (24)

Buscando respuestas al porqué de la creacion del formato hablado en radio  encontramos
la versibn de Ward Quaal y Leo Martin, ellos aseguran que: “la necesidad
de especializacidn y el deseo de proyectar una imagen diferente y exclusiva originaron
quizd, el programa hablado; de otra suerle, tal vez no hublera surgido. Quien
escucha programas hablados, una vez que se interesa en ellos, presta mayor atencién a
su receptor que el que se fimita a oir masica...” (25)

23} Olvera Ferreira, Ma. del Carmen. Tesis: Necesidad de Instalar una Radiodifusora gue Difunda
Informacién lag 24 horas det Dia al Interior dle ia Republica. México, 1987. p.85

24) Toussaint, Florence. Critica de la Informacidn de Masas. Editonal Tritas. México, 1997. p.15

25) Quaat, Ward L y Martin, Leo. Direccion de Estaciones de Radio v Television. Editorial Diana,
México, 1971. p.76

.27 -



En México el antecedente mas cercano a las emisiones radiales habladas se presenta casi
a mediados de la década del ochenta. En 1984 un estudio arrojd un dato interesante. * En
cuanto a los programas de comentarios se enconird que las tres cuartas partes de ias
estaciones no emiten este tipo de programas. Las que si los transmiten lo hacen con un
promedio de 48 minutos diarios”. (26)

Hay quienes afirman que el terremoto de 1985 en la Ciudad de México fue un parteaguas
en los medios de comunicacién, principalmente en la radio, por fa necesidad de ofrecer
servicio a la comunidad en la localizacion de personas, medidas de prevencidn sanitaria,
proteccion civil a consecuencia del desastre, entre otros.

La radio, al menos en esos dias se notd sclemne, servicial, solidaria y bastante hablada.
Asi o registra Rebeil Corella: “El sismo de 1985 fue una llamada de atencion a las
autoridades, radiodifusoras y capitalinos en general, sobre la servicial presencia de la
radio no sdlo en situaciones de emergencia, sino también sobre sus potencialidades de
uso social -, fue, en otro sentido, ofra fuerte sacudida: obligada por las circunstancias, la
radio comercial debié hacer otro uso de sus ondas y micréfonos, descubriendo apenas esa
otra cara de ia radio, hovedosa en apariencia pero en realidad tan vieja como la radio
misma®. (27)

Todavia en 1999 el porcentaje de estaciones musicales en México, rebasa por mucho a las
estaciones de corte hablado, v es que la radio hablada significa un mayor esfuerzo tanto
para el radiodifusor como para el radioescucha. El formato hablado representa gastos
mayores para el radiodifusor por ejemplo: en cuanto a pago de comentaristas, y en los
temas sociales que se traten pues estos pueden herir susceptibilidades de las autoridades
o del plblico. Y para el radioescucha representa maycr esfuerzo la radio hablada porque
tiene que poner mayor atencion. Aqui se trata de escuchar no nada mas de oir. Quien esta
dispuesto a recibir ef mensaje del programa debe poner a prueba toda su capacidad
mental y auditiva.

26) Uano, Serafina, Op. Cit,, p.76
27) Rebeil Corella, Ma. Antonieta Perfiles del Cuadrante. Editorial Trillas. México, 1983.9.39
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A continuacion enlistamos los modelos o géneros més usuales en el mundo de la radio
hablada a consideracién de Mario Kaplin:
“1. Lacharla
2. El noticiero (formato noticia)
3. La nota crénica.
4, El comentario.
5. E! didlogo.
6. La entrevista informativa.
7. La entrevista indagatoria.
8. E radio-periédico.
9. La radio-revista. {programas misceléneos)
10. La mesa redonda.
11. El radio-reportaje.
12. La dramatizacion”. (28)

Uno de los géneros mas representativos de la radio hablada y el cual destacamos en esta
tesina, por englobar a su vez varias de las categorias anteriores, es el noticioso. En la
Ciudad de México la mayoria de las estaciones cuentan con su espacio noticiose por las
mafianas y en ellos se realizan entrevistas, se vierten comentarios, se presentan
reportajes, se dialoga y debate al mismo tiempo.

Dice el profesor Enrique Velasco Ugalde que: “E! supuesto boom de la radio noticiosa
responde, principalmente, a que el costo de los anuncios durante los noticiarios es dos o
tres veces mas elevado que en los horarios generales, a pesar de que la oferta y
audiencia radiofonica es dominantemente musical. Por ejemplo en el programa de Joaquin
Lopez Doriga que se transmite en Radio Fomula 970 AM. de 13:30 a 15:00 de lunes a
viernes la tarifa por pasar af aire un spot de 20" es de 15 mil pesos., sin embargo, el mismo
spot de 20" en horarios musicales o generales es de tan sélo 5 mil pesos.

Otro ejempio: la tarifa de 20" de un spot en Monitor de Radio Red 1110 A M. es de 18 mil
pesos y durante horarios musicales o generales es de 5 mil pesos”. (28)

28) Kaplun, Mario. Op. Cif., p.131
29) Morales, Fernando y Sherer ibarra, Maria. "La Catérsis Radiofonica, de la Cerrazén al
Libertinaje”. Proceso No.1192, México Sfseptiembre/1999, .76

-28-



Nada menos que el tiempo noticioso en esas estaciones y en esos espacios es méas
costoso, a razdn de dos terceras partes mas que en el espacio musical. E! periodista José
Cérdenas corrobora estos dates al precisar: * Resulta que ahora buscar y decir ia verdad
es un gran negoecio. Los tiempos mas cares de la radio son ios noticiarios. Hace 20 afios
€50 no sucedia”. (30}

Pongamos € caso del noticiario Monitor, que en sepfiembre de 1899 cumplié 25 afios. “El
2 de septiembre de 1974 casi {odos creyeron que era una locura programar un noticiero
matutino y de larga duracién. Eran tiempos en que la radio se utllizaba, para escuchar
musica. Y asi, el F.M. habia desplazado al A.M. porque ahi se escuchapan las canciones
mejor”. (31}

Efectivamente, la radio noticiosa ha ganado mas espacios en los Glitimos afios ademas, se
cotizan altos dichos segmentos, € igual ird pasando, quizé con ofros géneros de la radio
hablada.

No olvidar que ia radio es antes que un servicio a la comunidad, un medio de comunicacion
utilizado, principalmente, por sus duefios come un gran negocio y siempre buscaran las
variantes y el formato; ya sea musical o hablado que les reditien mejor. Ward Quaal y Leo
Martin lo explican de la siguiente manera: Las estaciones habladas sus ventajas son mas
que sus desventajas. Aumenta el interés del plblico, el auditorio y concomitantemente, los
ingresos, Cualguiera que sea ef futuro de las estaciones sin misica, debemos reconocer el
mérito de sus duefios y directores por su innovacién y visién. Se han negado a imitar a las
demas estaciones”. (32)

Sucede que las emisoras de core hablado tienen un finte que las acerca més a o que
podria establecerse como radic de servicio a la comunidad y eso estd muy bien, pero no
caigamos en excesos de decir que los empresarios metidos a la radio hablada son
originales, finalmente la competencia se da muy fuerte y todos ellos estan a la expectativa
y escuchan qué hace uno para el otro tratar de superaro con su misma férmula.

30) “El Comunicador que no emociona no comunica”, Op. Cit,, p 13
31) D' Artigues, Katia, “La Créme de ia Créme". El Financigro, México 2/sep/1999. p 121
32) Quaal, Ward L. y Martin. Op. Cit., p.7
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Tenemos los siguientes ejemplos: Radio Centro en el 1030 de AM. y por muchos afios de
corte musical se presenta en 1999 totaimente hablada. Al igual que Ondas del Lago y
Cambio 1440. La Zeta ahora en el 107.3 de FM. copié la férmula grupera y musical de
hacer radio de tipo popular en Frecuencia Modulada, a Radio Uno, ésta a su vez se
constituyd con ciertas caracteristicas del la antes flamada Tropi Q en el 92.9 de F.M. por
citar algunos casos,

Es un hecho que para el éxito de cualquier formato, llamese musical o hablado, existe un
individuo clave gue funciona de enlace entre el piblico y la emisora, dicho personaje es el
locutor o el comentarista, segin el formato radiofénico que se maneje.

A confinuacion presentamos los tipos de locutores y comentaristas que exige cada formato.
2.2 TIPOS DE LOCUTORES,

El lecutor goza de una amplia gama de posibilidades para desarrollar su profesién. A cada
opcidn corresponde una fipificacién diferente por las caracteristicas que presenta en
cuanto a las acciones gue se efecttan en cada una de ellas. En las siguientes lineas
destacaremos las mas practicadas,

a) Locutor de Cabina.

b) Lector de noticias.

¢} Grabador de promocichales.

d) Locutor a control remoto.

e) Conducior de evenios especiales.
f) Maestro de Ceremonias.

Dificiimente una persona logra manejarse a la perfeccidén en todos las categorias
anteriores. Existen locutores excelentes para grabar un spot comercial, sin embargo son
pésimos para ambientar una transmisién de cabina en vivo.

Escuchamos a locutores transmitiendo desde su cabina y la verdad se desenvusiven
muy bien, realizan entrevistas, se perciben agiles en la conduccion, son ocurrentes, pero
en un evento especial los aniquila el contacto directo con el piblico; no saben que decir,
como manejarse en el estrado, en fin, ef panico escénico se hace presente.
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También, por sefalar otro ejemplo, nos encontramos locutores que graban un spot
comercial a la primera lectura; lo matizan bien, dan la intencidn adecuada al texto y
rematan insuperable la marca publicitaria. Pero al escucharios relatando notas
perodisticas al aire, quizé por la presién de que se encuentran en vivo $u precision en la
lectura difiere de cuando graban.

Por supuesto y sin temor a equivocarnos sefialaremos en esta tesina que al menos en la
Ciudad de México si hay locutores que poseen un manejo casi correcto de los géneros
arriba sefialados, entre ellos destacan, por ser muy completos: Pedro Ferriz Santa Cruz,
Marioc Vargas, Jorge Manuel Hernandez, Janett Arceo, Eduardo Charpenel, Jorge Alberto
Aguilera, Romeo Herrera...

2.21 EL LOCUTOR DE CABINA.

El locutor de cabina, también nombrado locutor de estudio es un comunicador que posee
una plaza sindicalizada y recibe un salaric regulado por medio del Contrato Colectivo de
Trabajo. En México la labor del locutor de cabina es generalmente de 4 horas por turno,
aunque hay emisoras, sobre todo en algunos Estados de la Republica, en donde el
locutor trabaja 6 horas por turno y opera la consola de audio al mismo tiempo.

El locutor realiza su trabajo desde un locutorio o estudio (que es el espacio donde se
encuentran instalados los aparatos para la radiodifusion) aunque a menudo realiza
desplazamientos para transmifir a control remoto, no obstante su labor de base esta en Iz
cabina.

Para poder prestar sus servicios profesionales, el locutor de cabina requiere de la
lamada “Licencia de Locutor” ctorgada por la Secretaria de Educacion Piblica. (Véase
para mayor informacién el punto 2.2.3 infra).

En los programas musicales el locutor se convierte en el intermediario, es la conexion
entre la musica y los anuncios comerciales.
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En las emiscras de corte hablado el locutor graba las enfradas y salidas de los
programas, presenta y despide los segmentos, manda a corte, ofrece los nimeros
telefonicos al plblico. En ocasiones también interviene como apoyo de los comentaristas.

DEFINICION.

Las definiciones halladas del concepto locutor son en exceso simplistas y se reducen al
clasico: locutor es la persona que habla por el micrdfono en las estaciones de radio, para
dar avisos, noticias, programas.

Las hay mas completas, aquellas que nos dicen: el locutor es la persona que por
profesidn se difige a un auditorio, dando noticias, anuncios y presentando nombres de
canciones en las emisoras de radio y felevisién. Y mas que definiciones enconframos
méaximas para locutores: “La imagen de un locutor se agranda o se empsquefiece segln
su forma de hablar frente al micréfong”. {33)

Si las definiciones de locutor no registran profundidad quiza se debe a que las funciones
rebasan al significado. Lo anterior quiere decir que lo importante aqui es hacer nofar,
principalmente, las funciones del locutor, sus caracteristicas o la manera de conducirse
un tipo de locutor para tal o cual género radiofénice, o incluso de television si fuera el
caso.

En verdad las anteriores definiciones son escuetas, pero cabe destacar que, al menos
en México cuando escuchamos la paiabra locutor, de inmediato tenemos en mente a una
persona utilizando sus audifonos, mientras detras de él se observa una grabadora con
sus cintas magnéticas girando, el locutor asentando la aguja def tornamssa y dirigiendo
su voz por el micréfono a un piblico determinado, con un lenguaje determinado.

33) Microfonito. Nueva Epeca, Edicion No. 3 Agosto de 1959 p.4
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En algunas zonas de Estados Unidos manejan el términe Disc Jockey o (DJ) para referirse
al focutor de radio, en tanto en México el Disc Jockey es el mezclador de ritmos musicales
en los lugares de baile llamados Discoteques y en los sonidos de alquiler, a menudo el
Disc Jockey habla por sy micréfono y anima con su voz a los que se reunen en esas sitios
a bailar pero no anuncian en una estacion de radio, no salen ai aire,

Al menos en e Distrito Federal, «f locutor no se define como el encargade de colocar los
discos, no es operador de censola como si sucede todavia en algunos Estados de la
Repiblica Mexicana.

Mejor permitamos que sea Mario Vargas, experimentado locutor de radio y television, con
mas de 4 décadas en los medios, quien nos ofrezea su definicion: “El locutor es lo que
dice, no es su voz. Implica legar a ser como un amigo de la familia, un invitado cotidiano
que al sintonizario en la radio traspase su cabina pata instalarse en la comedidad de los
hogares de quienes lo escuchan”. (34)

i.a reflexidn de Maric Vargas abre posibilidades para observar mas alia de un locutor con
sus audifonos y micréfono. Nos habla del contenido, del decir de los locutores. La voz es
importante pero lo es méas la habilidad para convertirse en el amigo indispensabie de la
familia, del chofer, del oficinista...

2,22 FUNCIONES DEL LOCUTCOR.

*El focutor radial debe saber hacer buen uso de su voz; interpretar la intencidn, el
contenido de cada mensaje y expresario con la propiedad que cada caso requiere, Todo
aspirante a locutor debe entender que para hablar por radio se comienza por conocerse a
uno mismo. Hay que reconocer las capacidades y potenciatidades reales de cada uno: los
conocimientos, las habilidades, las experiencias, incluso las caracteristicas fisicas de!
cuerpo humano cuentan”. {35)

34) Meraz, Carlos. "Una Voz méas alld del Huevo Tibio". Reforma. México, D.F. 14/abril/ee. p_ 1E

35) Figuerca Bermudez, Romeo. ;Qué Onda con la Radio! Alhambra Mexicana, México. 1996.p.129
y 130
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Ciertamente cada locutor muestra cualidades especificas que le permiten ejercitarse con

m

ejor eficacia en una area peculiar del ampiic munde de la locucién. Cualidades que

determinan el género radiofénico en el cual logran conducirse con superior destreza y

seguridad. En un locutor hallaremos alguna o varias de las siguientes aptitudes: velocidad

de lectura, entusiasmo, aceptable nivel académico, experiencia y conocimiento de géneros

m

usicales y facilidad para improvisar, entre otros.

Para efectos de esta tesina nos ocupa de modo preferente la categoria del locutor de

cabina, sin embargo, se indicaran brevemente fas funciones de los otros tipos de locutores,

a)

las funciones del locutor de cabina engloban: enviar la transmision a corte
comercial, dar la hora y la temperatura, grabar promocionales de |2 emisora cuando se
le requiera, grabar entradas y salidas de los programas, identificar a la estacion
continuamente, mandar saludos, sacar llamadas telefénicas al aire, asimismo: “Tener
una variedad de maneras de presentar y despedir la misica. Asegurarse de haber
escuchado previamente el disco que va a tocar, especialmente para saber como
comienza y termina. Esto le asegurara evitar pisotear (comenzar a despedir una
cancién antes de que ésta haya terminado) sobre un final falso.

Deberd hablar sobre cosas diferentes a la masica. Por ejemplo, puede necesitar
presentar comerciales, las noticias o el reporte dei trafico.

Las politicas de la estacién dictaran, también, probablemente si debe ser muy formal
en estas presentaciones o si tiene la libertad de soltarse un poco en ellas”, (36)

b) Lector de noticias: También conocide como refator de noficias, se encarga de
pasar el resumen de los acontecimientos nacionales e internacionales de mayor
trascendencia durante el dia. La leclura se realiza en viva o se graba para un
naticiario de larga duracidén o para el corporativo (resumen muy breve de 3,4 6 5
notas transmitido cada hora a Iz hora y generalmente bajo patrocinic de una
empresa comercial o institucional).

36} Gross, Lynnes. Y Resese, David E. Manual de Produccién Radiofonica, Alhambra Mexicana,
México 1%, Edicidn, 1997, p.257 y 258
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c)

d}

e)

Grabador de spots comerciales: Tiene la encomienda de darie vida a un anuncio
mediante las diferentes tonalidades que adopte su voz y conforme lo requiera el
texto enviado por el patrocinador. Este personaje esta supeditado, en gran parte, a
las recomendaciones de un preductor. Practicamente su funcién tiende g ser la
misma de un actor. ActGa con su voz en los anuncios comerciales, Pero atencién, en
los spots de caracter oficial, como es el caso de los de gobierno, el tono de voz y la
inflexién es diferente.

Locutor a control remoto: Realiza su transmisién fuera de las instalaciones de Ia
cabina base. Debe de trasladar mentalmente al radioescucha al lugar en donde est
llevando a cabo su reporte, recrear con su voz lo que vive o sucede ahi donde fue
enviado por [a emisora. Se convierte en una especie de reportero al desplazarse a
otro lugar. En ocasiones entrega obsequios a bordo de unidades méviles, ejecuta
entrevistas, o relata momentos especiales de un evento en particular.

Conductor de eventos especiales: Se presenta en eventos de las estaciones,
plazas comerciales, explanadas de las delegaciones politicas, deportivos, centros
sociales y en todos los sitios donde se lleven a cabo acontecimientos que
promuevan a la emisora.

Su funcién consiste en animar a los asistentes organizando concursos, rifas,
obsequiando regalos, asi también, hace ia presentacién de las personalidades
invitadas.

Maestro de Ceremonias: uno de ios detalles es que regularmente lo encontramos
en salones para eventos sociales. Su principal objetivo es guiar ia celebracion en
que se dé cita, ya sea de caracter publica o privada, hacer las presentaciones de los
anfitriones, festejados y homenajeados. Ei maestro de ceremonias se dirige a la
concurrencia en un lengudje muy formal que con frecuencia raya en lo solemne.
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“El maestro de ceremonias es un perscnaje que tiene la curiosa funcién de lucir y hacer
brillar a otros. Debe tener categoria oratoria, conocer la técnica y saberla usar; debe
dominar el lenguaje con amplitud, variedad y buena pronunciacion, tiene que ser versati,
ya que realizara varias presentaciones y cada una debe ser distinta, hacer uso de toda
sy capacidad para agradar al auditorio”, (37)

22.3 FORMACION DEL LOCUTOR.

En los inicios de los afios 90's la Secretaria de Educacidn Publica (SEP) decide
suspender los exdmenes para otorgar las licencias de locutores. Anteriormente quien
pretendia obtener una Ycencia de locutor para trabgjar en las estaciones de radio
requeria presentar cuatro examenes, los cuales se dividian en oral y escrito,

Una prueba escrita de conocimientes generales con asignaturas de Historia de México,
Historia Universal, Geografia, Espafiol y Educacion Civica. Asimismo, se examinaba a los
aspirantes, de manera oral, en otras tres categorias: 1) pronunciacién de vocablos
extranjeros 2) comprension de la Ley Federal de Radio y Televisién 3) Practica de
Cabina.

Someterse al reto de presentar las anteriores pruebas de culiura y agilidad verbal era un
verdadero acercamiento a la practica profesional, aungue por supuesto el sustentante no
“saliera al aire”. Quien obtentia la licencia, en serio se la acreditaba a puiso.

Actualmente para poseer el documento sélo basta que un dirigente de alto nivel de alguna
empresa de radiodifusion firme una carta de solicitud requiriendo los servicios de locucion
de un trabajador y la SEP, por medic del Departamento Juridico de Radio y Televisién,
facilita el tramite.

37) Brassel Morales, Carlos. Lag Mejores Técnicas para Hablar en Publico. Editorial Edamex
México, 1988. p.108
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De esta forma nos encontramos influyentismo, amiguismo y una serie de personas que
efectivamenie cuentan con la cédula de acreditacién como locutores pero que jamas han
hablado por un micréfono, ni siquiera conocen la distancia adecuada a la cual deben
colocarse ante el mismo.

{
La disposicion de la SEP beneficia a quienes fienen algln tipo de contacto con los medios
de comunicacion, pero quienes no estdn en esa posicidn, adn con sus cualidades para
desenvolverse en la actividad de la locucién, no tiene grandes posibilidades.

Es indiscutible que el locutor se va formando y adquiere experiencia conforme practica en
cabina, ahi moldea su estilo, La preparacion vocal, cultural y ef saber captar ia esencia de
las situaciones cotidianas que ofrece la vida misma para presentarias al pibfico en un
planc de relajacidn, son las bases en las que se debe apoyar un locutor.

El locutor y director de radio  José Ignacio Lépez Vigil lo expresa asi: “La principal cualidad
que se espera de un presentador o presentadora es tener carsma, carisma significa
gracia, duende, pilas, pegada, espuma, mil sindnimos, fa capacidad de conectarse con el
oyente, de cautivarto. No es tan facil encontrar personas con ese don de comunicarse. E£s
un talento, se nace con él. También se entrena, es cierto. Hay dinamicas para aprender a
hablar bonito, para desarrollar 1a picardia y el ingenio. Pero tieng que haber una base
natural, una ebulficién de sangre”. (38)

Tal vez lo dificil sea descubrir los dotes naturales para la locucién, pero cuando se posee
el gusto hay que intentar desarrollarlo comprometiéndose en la practica, tomando cursos,
escuchando a los experimentados, aceptando las sugerencias constructivas de quienes de
esta area saben, en fin, preparase al maximo, pues como en toda profesién existe gran
competencia y hay una larga fila de personas esperande una opertunidad en el medio. En
la radio nunca se termina de aprender, se irabaja todos los dias para moldear un estilo
propio.

38) Lépez Vigil, José Ignacio. Mapual Urgente para Radialistas Apasionados. Coedicion AMARC,
CEPRAC. Ecuador, 1997 p. 400 y 401
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Raul de Anda sentencia —con toda razén- “El aspirante a locutor debe estar preparado v
con el desec de practicar, de instruirse v estudiar cada dia, por ef resto de su vida, Ayuda
también un entrenamiento dramatico, pues lo que diga debe sonar convincente todo el

tiempo, ademas de que necesita clerta habilidad para actuar. Muchos locutores buenos
son también actores y cantantes.

Hay que hacer una llamada de atencién sobre ef locutor descuidado que transmite su falta
de interés o su disgusto reflejado en su voz.

Recomendamos un ejercicic de higiene mental para hacero siempre cordiaimente. Un
continuo esfuerzo consciente debe dirigirse a ser alegre y cordial al hablar’. (39)

Desde luego cuenta también y en gran medida la diccién del locutor. Como decia el
profesor Jorge Chargoy "no existe la buena o mala diccion. La diccién es ia perfecta
articulacion al expresarnos y un locutor tiene o no tiene diccién”. Asi de senciilo.

*...el objetivo principal es que el mensaje llegue, la sociedad nos confiere un caracter
ejemplarizante que quizas no pretendamos pero que tenemos, se supone que quien habla
por radio es porque lo sabe hacer hien®. (40)

A continuacién visuaficemos una lista de nueve incisos fundamentales y que €s preciso
tenerios presentes como parte de la vida formativa y profesional de! iocutor.

“a} Respiracién: Para hablar frente a un micréfono, lo mas importante es saber respirar.
Es necesario aspirar mucho aire por la nariz antes de comenzar a hablar, de tai
manera que podamos hacer mas 0 menos intensa la expulsion del mismo.

39} De Anda y Ramos, Radl. Op. Cit,, p.471

40) Gonzélez |. Mongue, Ferrén En el Dial de mi Pupitre. Editorial Gustavo Gili, Espafia, 19889,
p.181
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a) Vocalizacion: Es Iz diccidn. Consiste en pronunciar claramente todas las silabas y que
resulte natural al oido.

b} Enfasis: Significa hacer inflexiones ascendentes y descendentes en las silabas
para contrarrestar la monotonia, marcando las silabas acentuadas. El énfasis ests
marcado también por las pausas y la importancia que se va dando a las palabras y los
matices emaocionales naturales que se expresan.

¢) Naturalidad: Hablar de forma amigable, como platicando con un amigo natural.

d) Volumen: Comresponde a la intensidad de la voz que debe ser modulada y no resulte
" estridente,

f) Velocidad. Ritmo de aceleracion en el fraseo.
g) Posicion ante el micréfono: Colocarse aproximadamente & 25cm. Del micréfonc.

h) improvisacion: Ser capaz de estructurar frases correctas cuando no se tiene un
texto escrito. La improvisacién debe ser simple, llana y breve.

i) Lectura: La clave para la locucién radiofdnica es leer bien, que no se note que se est}
leyendo”, (41)

41) Romo Gil, Maria Cristina. {ntroduccidn af Conogimiento v Practica de la Radio, Editoriat Diana,
México, 1987. p.39
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2.3 EL COMENTARISTA.

La intencién primordial del presente apartado es construir una definicion integral del
comentarista, a su vez localizar las parficularidades que le acompafian.

Libros especializados en radio ubican en el mismo nivel al locutor y al comentarista con
relacién a sus funciones y caracteristicas, por supuesto que la practica profesional de
uno y otro nos indican paralelismes en zslgunos fenglones que tienen que ver con la voz,
la entonacién, el uso del micréfono, los tiempos y lo mas importante, que ambos se
dirigen a un auditorio.

Es interesante conocer al comentarista porque es el centro de atencidn de los formatos
con programacion hablada, ademas cada vez existe mayor interés de profesionistas por
integrarse a la radio como comentaristas, de hecho muchos psicdloges, médicos,
abogados, economistas y sobre todo periodistas estdn emigrando a la radio. ¢Sera
porque la radio oforga buenos sueldos, o tiene mas credibilidad entre los medios
electronicos, o acaso es la vitrina para obtener una mejor y mas reconocida imagen
publica?

Existen programas hablados que por el enorme conjunto de recursos técnicos, humanos
y capitales que se Jes asignan y por el prestigio del que gozan sus comentaristas titulares
se han transformado en programas egocéntricos, tan es asi que el nombre de la emision
es el nombre de! conductor fitular. Por citar un par de ejemplos: Eduardo Ruiz Healy
conduce un noticiario de 6:00 a 9:30 de la manana, el noticiario se titula “Eduardo Ruiz
Healy”, sucede lo mismo con el noticiario vespertino de Joaquin Lépez Dbriga en
transmision de 13:30 a 15:00hrs. por el 970 de A.M. su nombre, “Lépez Dériga” asi de
sencillo.

De igual manera, hay conductores que de! nombre de un programa hicieron toda una
empresa. Tenemos por muestra “Palco Deportivo”, su titular Alfrede Dominguez Muro lo
maneja como un negocio que ofrece un amplio servicio informativo de deportes.
1.0 mismo sucede desde hace un par de meses (julio de 1999) con el periodista Ricardo
Rocha y su programa-empresa “Detrds de la Noticla” que incluso vende sus servicios a
Radio Acir.
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Para abordar la definicion de comentarista es importante definir antes el concepto de
comentario que es la materia prima con |3 cual trabaja los comentaristas.

El comentario: “pertenece al periodismo de opinion, la interpretacién realizada por
comunicador especializado en el tema de un heche o varios de elios sefialando un
critetio al respecto, para que se entienda con mas faciidad, tanto en sus antecedentes
como en las consecuencias que pudieran derivarse de él y que, salvo, en casos
excepcionales, se incluye, destacado dentro de la seccitn a que comesponda”. (42)

2.3.1 DEFINICION DE COMENTARISTA Y CARACTERISTICAS.

Del comentarista nos interesa conocer sus cualidades, las funciones que desempedia,
ast también, el estilo para elaborar sus comentarios, pues buscando la definicién del
concepto comentarista se hallan respuestas tan simplistas tales como: El comentarista

s la persona que escribe o expresa sus comentarios. Es quien comenta acerca de algin
tema especifico o general,

De tal manera que la definicion de comentarista redunda y recae en e comentario.
Entonces es imprescindible hacer notar las caracteristicas del comentarista para realizar
su funcién come son: conocer o dominar el tema que trate, ser claro y breve, poseer
buena pronunciacién y modulacién, aceptar la critica y ser al mismo tiempo autocritico.

Indiquernos algunas de las caracteristicas que debe observar un comentarista, y para
ello es recomendable consultar a Ramiro Garza, maestro de la radio, quien nos iiustra al
asequrar: “Un comentarista debe tener la fidelidad enfrente, la noticia enfrente, todo debe

tenerlo presente para ariculardo y producirio, debe reeditarle. De otra manera el
comunicador falla” (43)

Independientemente de las cualidades del comentarista para realizar su funcion,
tambien es importante apuntar las caracteristicas que debe observar sy comentario para
presentarto con la calidad debida. Entre ellas destacan;

42) De la Mota, Ignacio H. Diccionario de ta Comunicacién. Editoriat Paraninfo
S.A. Espania, 1982, p.152
43} Garza, Ramiro. Op. Cit., p.88
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2)

3

4)

5}

6)

7

Referirse siempre un topico de interés colectivo ya sea internacional, nacional, regional
o local, que esté en boca de la ciudadania.,

Emplear un lenguaije critico que provogque el interés del auditorio.

De preferencia que no sea —al menos, que no suene- leido, para lograr esportaneidad
y aceptacidn.

No sdlo debe darse en todo momento la impresion de que se conoce el tema, hay que
dominado,

Los nombres, las cifras, las fechas y los detalles dan fuerza al comentario pero no se
debe abusar de ellos.

Dentro del tema motivo del comentario, debe hacerse referencia a lo positivo v a lo
negativo, de manera balanceada, para que no parezca consigna del comentarista a

favor o en contra del asunto que se comenta, salvo que se trate de asunios de
incuestionable chviedad,

No olvidar cierto grado de repetitividad y dar el nombre del comentarista al final.

Para el desarrollo del comentario, se recomienda el procedimiento de accion teméatica
que sigue:

a) Seleccion y tratamiento del tema.

b) Analisis ibgico de las diversas facetas del tema.

¢) Opinidn del comentarista.

d) Conclusiones, recomendaciones y propuesta de solucidn al problema
planteado”. (44)

44) Figueroa Bermudez Romeo. Op. Cit, p. 274y 275,
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2.3.2 FUNCIONES DEL COMENTARISTA.

Al abrir un micréfono el comentarista radiofdnico adquiere un enorme coMPromiso con la
sociedad, pues su influencia incide directamente en el cambio de actitud que adopte un
gran segmento de su auditorio, por to tanta es de interés explorar las funciones que le
confieren sus responsabilidades.

Entre las funciones a destacar tenemos.

Dominar el tema que vaya a tratar para analizar y siptetizar los hechos.

Que hable sin rebuscamientos.

Aclarar as dudas det auditorio, segin su punto de vista por su;auesto.

Concentrar todo su conecimiento con los elementos gue le dan su razonamiento 16gico,

experiencia, estudios, con el fin de emitir un buen juicio de opinién.

El comentarista radiofonico procurard poner toda su capacidad al servicio del
radioescucha, sin mas apasionamiento que el de ofrecer un analisis concienzudo, aungue
breve, de la temdtica tratada con “detalles, antecedentes, fondo, trasfondo y sintesis
comprensible”. (45)

En concreto la funcion esencial del comentarista es contar con bases comprobables
que sustenten sus acotaciones.

45) fbid.



2.3.3 FORMACION DEL COMENTARISTA.

Actualimente el comentarista méas que formarse, “llega”. Es decir, aunque existen escuelas
de comunicacidn con asignaturas de locucidn, produccién, doblaje, conduccion de
programas, narracidon y comentarista...el comentarista en si se realiza en plena labor
profesional.

Dificiimente alguien quien no haya laborado en un medio —por mucha practica haciendo
comentarios en su casa o en el colegio- dird “soy un comentarista, ya estudié mucho para
ser comentarnista, realicé practicas y puedo solicitar trabajo en las estaciones de radio”,
Aqui no es como en las practicas de maestros, o aquellas que realizan los odontdlogos y
meédicos, o los ingenieros que ya pudieron entrenarse y verificar si reparan bien o no las
maquinas antes de salir a conseguir trabajo.

El comentarista por supuesto logra una base cultural por medio de su experiencia,
estudios, investigaciones. Se especializa en un drea determinada en la cual labora, y

después, quizd después tenga el gusto de compariir sus experiencias a manera de
comentafios de radio.

¢ Cudles son los requisitos en fa formacién de un comentarista para asimitar, interpretar y
analizar los sucesos que comenta? Cristian Caballero, comentarista musical en las
principales estaciones de radio y television de México, escribe: “Aquella persona que
decide tomar como profesion la conduccién de programas de entrevistas, comentarios,
mesas redondas © noticiosos. Debe primero gque nada, poseer una amplia cultura. No se
trata de ser un ‘toddlogo’ pero si de tener una sélida base de sustentacion para todo lo que
decimos o para los temas que abordamos. Necesitamos también una amplia experiencia
de la vida y conocimiento de las personas”. (46)

Cabe sefalar para la anterior reflexidn, la atinada denuncia de Flor Berenguer, periodisia y
conductora de emisiones de confrontacién. Elia dice: “Los medios deberiamos primero que
nada contar con gente capacitada. Cualquier persona, te flames Chaya Michan o Fredi el
estilista pueden tener un espacio y decir cuanta estupidez quieras.

46) Caballero, Cristian. Cémo Educar la Voz Hablada v Cantada. Edamex. México, 1996.
p.A7
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No solamente es €l dafo moral que se e hace a las personas, también el dafio a la sajud,
a la actividad fisica. Las autoridades no revisan eso porque quieren tenemos entretenidos
con esas sandeces y tonterias, para que no nos demos cuenta de la situacién real del
pais”. {47)

La ira de Flor Berenguer no es gratuita, si tomamos en cuenta que al menos en fa Ciudad
de México labora en los medios radiofénicos mucho personal sin la preparacion basica, ni
siquiera conocen la existencia de una ley que regula a la radio, pero que si tienen las
posibilidades monetanas para pagar un espacio y por ese hecho se les concede el derecho
de abrir micréfone y promocionarse aunque digan una cantidad impresionante de mentiras.

En los programas naturistas abundan los casos, uno de ellos es precisamente el de Shaya
Michan: este sefior paga su espacio, se dice Doctor y no o es, Shaya Michan es si acaso
un orientador naturista. jAh! Dice también que cura el Sindrome de Inmunodeficiencia
Adquirida (SIDA). Curd, segin él, a varias personas “pero que no las puede llevar a la
radio para que rindan testimonio porque no quieren ir’.

La pregunia uwrgente es: ;En donde se encuentran las Secretatdas de Salud y
Gobemacién para que pongan un allo en estos casos?

La radio a veces padece de: “Toddlogos”, gente que se cree con toda la autoridad y
sapiencia para comentar de todo, merolicos que pagan su espacio para promacionarse con
la verborrea clasica del vendedor callejero. Los improvisados que sin previa preparacion e
informacion se permiten opinar. Claro que en la radio se pemmite la imbrovisacién, es
bienvenida, pero en su verdadero significado dice Rudeolf Amheim: “...representa que el
hombre elabora uha serie de ideas totalmente originales en e momento de producirse un
acontecimiento”. (48)

47) Van den Broeck, Lilian, “Flor Berenguer, Mujer de Radio™. El Financierc. 14 de julio de 1999,
p62

48) Amheim, Rudolf. Estética Radiofonica. Edijorial Gustavo Gili, S.A. Espafia, 1980. p.131 y
133
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2.4 HACIA LA PROFESIONALIZACION DFI LOCUTOR,

Profesional se le considera a la persona que por sus estudios o experiencias ejerce su
trabajo con vocacion y cabal conocimiento, siendo asi, al profesional debemos buscarlo
entre aquelias personas que no realizan sus jabores por aficion sino se deben a la
obligacién de hacer éstas muy bien, maxime si esa labor asciende al rango de
profesionalizacién, es decir, cuando ya se convierte en lucrativa.

En radio y en toda actividad “ser profesional es cumplir con un objetivo que cada quien
se propone a través de mecanicas claras, que se entiendan, scbre todo que coincidan
con lo que se piensa y se realiza a favor de un auditoric. Un locutor profesicnal es quien
comunica, no importa la voz que tenga; es quien convence, no importa la forma que lo
diga, si se entiende. Puede tener un estilo muy personal de anunciar, pero gue logre
comunicar. Quien haga radio en cualquier nivel debe hacerlo primero pensando en quien
oye. El prestigio de esta profesion se basa en capacidad, autenticikdad y resultados. Lo
demas es rutina, burocracia o parasitismo’. (49)

La preparacidn profesional del locutor consiste en el grado de capacidad que muestre
para comunicarse, la manera mas eficaz que encuentre para hacer llegar su mensaje al
pablico.

Si bien las funciones del locutor y del comentarista son diferentes y diversas, también es
verdad que el locutor se debe a una preparacién constante que en cierto grado se
asemeje a la del comentarista, digamos:

Un estudio del acontecer nacional e internacional.

Lectura de los principales diarios y revistas (hacerlo en forma permanente).

Cursos de actualizacién v talleres, incluso clases de actuacion.

“Demostrar conocimiento con el método adecuado.

Fusionar pracfica y teoria.

Demostrar que en este medio se aprende todos los dias”. (50)

49} Garza, Ramiro. Op. Cif., p.51
50) De Anda y Rames, Op. Cit, p.360
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A pesar de todo el conocimiento que acomparfte al locutor gracias a su experencia,
siempre habra oportunidad para aprender mas, la clave es estar aguzado para extraer de
todas las personas y de cada momento de la vida lo mas significativo, ia esencia que
nos ofrezca ensefanzas. Ahi esta la habilidad del focutor, para poder transmitir esas
experiencias de manera natural.

En las estaciones de ja Ciudad de México el sindnimo de iocutor esté ligado al clasico
personaje radiofonico que nos entretiene, bromea con el radioescucha que ie llama por
teléfono y te complace con una melodia, pero el proceso de profesionalizacidn del locutor
también consiste en sembrar aigo mas en la mente de los radioescuchas, dejarlos con
alguna reflexion.

E! locutor podria intentar — quizds en broma como parece ser su caracteristica - cambiar
fa idea del comunicador superficial, si es que se lo permite su Cadena Difusora® y
comprometerse a concientizar a su audiencia en jos problemas que agobian a su
comunidad -. €l locutor tiene la consigna de dar un servicio eficiente.

*Existen estaciones, como la mayoria de las musicales del Grupo Radio Centro, en las que ¢l
locutor tiene los segundos contados para decir fa hora, el tema musical escuchado, enviar
saludes y mandar a corte comercial.
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2.5 LA RAZON DE SER DE UN SiNDICATO.

Un sindicato tiene su razén de ser en cuanto atiende los intereses laborales, econdmicos y
legales de los trabajadores agremiados. Los trabajadores se organizan con el objeto de
definir y hacer triunfar sus reivindicaciones politicas y sociales.

Los locutores de radic en México estan representados por alguno de los siguientes
sindicatos: El 3TIRT, el SITATYR o el STIMER.

El mas numeroso e importante de ellos es ¢l Sindicato de Trabajadores de la Industria de
la Radio y la Television (STIRT) controla una mayoria aplastante de los contratos de radio
y television. Asegura contar con 15 mil afiliados en 995 empresas con 1,200 contratos
colectivos de frabajo.

£l otro organismo similar a éste, tanto en comportamiento interno como en orientacion
pofitica, pero con menos contratos, es el Sindicato de Trabajadores y Artistas de la
Television y la radio (SITATYR).

El STIMER es el Sindicato de Trabajadores de IMER (Instituto Mexicano de la Radio) que
agrupa a frabajadores de radio del Gobierno.

El STIRT es guien administra el Contrato Ley de Radic Formuia, clare no todo el personal
es sindicalizado {también llamado de base o de planta), pues existen: eventuales o
transitorios, por unidad de tiempo u obra terminada y de confianza.

El anticulo 17 del Contrato Ley en su inciso a considera: *Como trabajadores de base o
planta, aquellos que presten sus servicios a la empresa en forma regular y permanente por
tiempo indeterminado”. (51)

51) Contrato Ley de la Industria de la Radio v Television. Editado por el STIRT, SHTATYR y CIRT.
Mexico, 1998. p.11
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En &l caso de Radio Formula localizamos al personal sindicalizado en las reas de:
1. Reportero.

Cperador de Consola.

Operador Grabador.

Operador de Planta Transmisera.

Oficial de Mantenimiento Técmcd.

Vigilante de Planta.

Continuista.

Telefonistas.

Cobrador

0. Locutor.

2 ® 0N OO s W N

Es claro que de las anteriores categorias nos ocupa la ditima, la del locutor, pues todas
las plazas de locutores son sindicalizadas, el Sindicato decide si una persona debe o no
ocupar una plaza. Para poder ocupar una plaza o ser de planta en una emisora, el
STIRT debe enviar ala empresa que o solicite a una persona que cuente con |a ficencia

de focutor y después de un periodo de prueba de 28 dias se decide entre empresa y
sindicato si el locutor enviado es el indicado.

En los casos en que la empresa tenga interés especifico en detemminadas personas, no
miembros del sindicato para gecutar las labores del jocutor, sdlo podra efectuar la
contratacion transitoria, con el permiso del sindicato y bajo 1a condicién de “...descontar y
entregar al Sindicato las cuotas de transitc o desplazamiento de los trabajadores que
tengan a calidad de transiterios © eventuales o que desplacen segin el caso, a
trabajadores de base...” (52)

Por ejemplo cuando un locutor no interviene en su turne de cabina por ser desplazado
por un comentarista se exige un pago de desplazamiento Gue se transfiere, no al
trabajador &l ya esta cobrando su sueldo, sine al Sindicato.

52) Contrato Ley. Op. Cit,, p.17
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En Radio Formula la categoria de comentarista no estd contemplada como plaza
sindicalizada, aunque hay excepciones en donde personal sindicalizade ya sea
reporteros © locutores, en ciertos casos, hacen las [abores de comentaristas para
cubrirlos cuando estos no se encuentran por motivos de salud, vacaciones u otro.

-
;Cuales son las obligaciones del Sindicato con los locutores?

El Sindicato debe proteger la fuente del trabajador, en este caso la plaza, que ro lo
relegue personal no sindicafizado, aunque de ser asi ya mencionamos en e! parrafo

anteriar los arreglos entre empresa y Sindicato para cobrar las cuotas debidas.

Que sean los locutores quienes graben los anuncios contratados por la empresa, las
identificaciones, las entradas y salidas de programas. Si no se utilizaron los servicios del
locutor de todas maneras que se les pague su “tiempo de grabacién”

Verificar gue la empresa pague salarios a tiempo a los locutores, asi como el aguinaldo y
las utitidades.

Ctorgar, cuando un locutor asi lo pida y en comin acuerdo con la empresa, jos permisos
sindicales que separan al trabajador de sus funciones pero que no exceden los 30 dias,

entendiende  que en dicho tiempo el trabajador no percibe salario. Mediar en cualquier
conflicto que se suscite entre empresa y trabajador.

El Sindicato por medio del Infonavit gestiona préstamos hipotecarios para los locutores.
Asi también el STIRT consigue préstamos a plazos de pago a un afio del banco {Banorte)
para frabajadores que cuenten con un minimo de 365 dias laborando en la empresa.

OBLIGACIONES DE} LOCUTOR CON EL SINDICATO.

-Cubrir puntualmente y dia con dia su turmo de 4 horas.

-No descuidar ta cabina.
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~Efectuar todo lo que se le solicite en su turno (en estas obligaciones se destacalas
grabaciones en tumno).

-Realizar los controles remotos y conduccién de eventos para los cuales sea requerido
por la empresa radiodifusora.

-Asislir a todas las reuniones, asambleas y junias que organice el sindicato y en las
cuales sea llamado con caracter de obligatorio para resolver problemas intergremiales.

-Cubrir el turno del compartiero que haya sido asignado a una comision del Sindicato,

-Cuando el locutor que se encuentra en turno no es relevado, autométicamente debe
quedarse a realizar el siguiente turno, de ofra manera, se aplica lainfraccion con el
nombre de “abandono de cabina” que justifica e} despido inmediato del locutor.

El informe del XX Consejo Nacional de Trabajadores de la Industria, Similares y Conexos
de la Replblica Mexicana (Periodo 1998-2000) establece que a través de la Secretaria
de Previsidn Sodal, el STIRT ha continuade con 105 framites de certificados de iocutor
para los comparieros que hacen esa funcién con el apoyo de certificacion para locutores
que expide dichos documentos.

Ei ndmero de compafieros beneficiados en &l periodo de mayo de 1998 a mayo del 2000,

fueron 390 certificados expedidos. Al cierre de este ejercicic nos da un total de 2,196
acreditados como locutores desde el convenio firmado en el mes de octubre de 1992,
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APARTADO 3.

ANALISIS Y RESULTADOS DE LLA PROGRAMACION
ACTUAL DE RADIO FORMULA 1500 A.M.

"La radiodifusidén puede verse desde muchas y muy variadas
perspactivas.  Por  elemple  como una  ingenieria  de
telecomumicaciones, como la transmusion de voz a distancia,
como el irradiamiento de una onda electromagnética portadora
de algun ‘signo’ acistico, como un método de difusion publica de
informes y entretenimiento, como una empresa, coma un
negocio, TOMo wna indosina, en fin, como un fendmeno de la
modermidad”. {53)

31 LOS MOTIVOS DEL CAMBIO DE FORMATO DE MUSICAL A
HABLADO EN RABIO FORMULA 1500 A.M.

Los directivos de Organizacion Radio Férmula tienen comoe politica, costumbre o gacaso
virtud? realizar confinuamente cambios en los programas de las emisoras, de hecho, se
elaboran transformaciones totales en los formatos, principalimente en ias que hoy (1999)
conocemos como Radio Férmula 1500 A M. (Ver supra 1.2.1)

Radio Formula 1500 AM. Cadena Radio Une, antes de Hamarse asi tuve un largo periodo
como estacion musical intentando con varios géneros. En algin tiempo le dio resultados
el Rock and Roll y ta misica modema en espafiol, pero una vez que Rogerio Azcarraga
comprobd las posibilidades de una radio hablada con su emisora 970 A.M. mejorando
venias por programa y (en algunos casos mas puntos de rating) quiza creyd encontrar la
formula ideal para hacer de su Estacién de radio una empresa rentable, escuchada en
amplios sectores de la sociedad y con fuerte presencia entre los medios de comunicacion
mas importantes en la Ciudad de México.

53) La Ingustriz de la Radio v la Television en México, CIRT Tomeo | (1921-1950), México,
1991 p 45
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A finales de los afios 80,5 no pocos se atrevieron a decir que Don Rogerio estaba errado
por su decision de producir en exceso programas hablados, sin embargo, el tiempo se
ha encargado, en parte, de darle la razén.

Ha sido toda una estrategia para posicionar a la empresa y “grabara” en la mente del
auditorio y sobre todo de los anunciantes. De tal manera que de las 5 emisoras que
integran fa Organizacion cuatro de ellas toman directamente el nombre de Radio
Formula, expliquemos esto. E 970 de A M. se anuncia asi: Radio Férmutla 970 Cadena
Nacional. 103.3 de la siguiente forma: Radio Férmula 103.3 F M. El 1500 es ahora
mejor conocido como: Radio Férmula 1500, Cadena Radio Uno. Y finalmente el 14-70
es: Radio Formula Metropoli 14-70.

No hay duda, debe quedar perfectamente claro en el radiorreceptor que sintoniza Radio
Formula g cudl de las emisoras? No importa, fo interesante es que se trata de una de las
emisoras de ORF. Dicha politica ha resultado inteligente para efectos de rating, asi
también para diversificar las ventas y obtener mayor reconocimiento a nivel general.

Entonces ef cambio de formato de musical a hablado en el 1500 de amplitud modulada
obedece y podemos entenderio con base en los siguientes sefiatamientos:

1} La confianza y optimismo por los resultados obtenidos desde inicios de los afios
novenias en el 970 de A M., estacidon hermana del 1500 A.M.

2) Vender mas y mejor los programas, apoyados en la conduccion de personalidades
que gozan del reconocimiento de grandes sectores del auditorio y cuya trayectoria
profesional es del dominio publico. Guillermo Chapa locutor en Radio Farmula

“

asegura: “...en Radio Férmula se han percatado que lo hablado es lo que més se
vende, con los programas hablados y las figuras contratadas los anuncios

comerciales se elevan” (54)

54) Fuente: testimonio de Guillermo Chapa Marquez, locutor de estudio en el 1500 A M.
con 12 anos en el medio radiofénico Entrevista reatizada 3/Nov /99,
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3) Satisfacer la necesidad de informacion que la misma sociedad exige, pero
informacion en detafle, que ofrezea respuestas confundentes a las inquietudes y 3 fos
mulliples problemas que nos aquejan. Erasmo del Real, lecutor nocturno del 1500,
nos ofrece una reflexidn implacable al sefialar: “la misma sociedad a impulsado mas
a la reflexidn y a la critica y esto se debe a la crisis que ha provocado en ef publico y
en nosctros mismos que trabajamos en la radio, la sensacién de querer alzar la voz
a través de los medios de comunicacidn a nuestro alcance, en este caso la radio,
para quejarnos y decir ya basta, nos han saqueadc econdmicamente. El mismo
pueblo a orillado a los medios a abrirse”. (55)

4) Laimagen es fundamental para ios directives de ORF. Tai parece que {a consigna en
la empresa es que conduzcan los espacios exclusivamente comentaristas
reconacidos (quienes gozan ya de fama por lo que han hecho, dichg o escrito
antes) se busca “vestir ia estacion”. Reza el slogan de Radio Férmula: *Con las
grandes personalidades’.

5) Poseer al equipo de comunicacion ideal y someterio a prueba. ¢ Qué pretendemos
decir con esto? Ni mas ni menos que Rogerio Azcarraga esta amando a su “dream
feam” © grupo de ensuefio en ia radio, para presentario proximamente en sus canales
de television ya que: “... Radio Formula se lanzard 3 Ja conquista del sistema de
cable a través de tres canales, denominados hasta ahora como Teleférmuia Noticias,
Teleférmula Entretenimiento y otro que sera combinado. El presidente de la empresa
radiofénica indicd que produciran diversos programas con la presencia de
personalidades de ia comunicacién en noticias, finanzas y entretenimiento. Radio
Férmula incursiona en este terreno para realizar su propia produccion y evitar la
importacion de programas. No podemos dejamos dominar con la programacion hecha
en Miami, ni permitir que la noticia venga de CNN en Espafol...” (56)

58) Fuente: {estimonic de Erasmo del Real Camacho, locutor del 1500 A.M. Entrevista realizada
en ia cabina de transmision de la emisora el 4/Nov/99,

56} De Lebn, Angélica. “Radio Fdrmuia producira e cable”. Reforma, México, D.F., 5/Novieg.
piiE
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} ANALISIS PROGRAMATICO DE RADIO FORMULA 1500 A.M. EN LOS ULTIMOS
MESES DE 1999. MAYO - DICIEMBRE.

s Ulitimos meses del afio 1999 1a ermisora 1500 A.M. no tuvo variaciones significativas, solamente se
jistro un par de cambics en el horario de 4 pm a 6 pm. con la safida de Alma Elena Quintana y su

grama “Dimes y diretes” que pasa ahora los fines de semana. Asimismo salié del aire la 2* emisidn de
uardo Ruiz Healy.

s anteriores horarios son cubiertos actualmente por Jaime Almeida y su programa “De sobremesa”,

edando ahora ia programacion 1500 en el siguiente orden.

GLAS NOMBRE
EDF 1500 A.M.
{ORARIO CONDUCTOR (ES) CONTENIDO
)00 00:05 | VIVA LA NOCHE ERASMO DEL REAL / EDGAR MUSICAL, EXITOS EN ESPANOL ANGOS
‘ OLIVARES 70°S,80°5Y90 S
00 .06 00 { BUENOS DIAS ROCK EDGAR OLIVARES SANDOVAL ﬁgg; 351;) ROLL EM ESPANOL DE LOS
00 ' 0930 | EDUARDO RUIZ HEALY EDUARDO RUIZ HEALY NCPFICIARIC MATUTING,
' ENTREVISTAS, ANALISIS POLITICO Y
i FINANCIERC
30,1200 |KELLY, LAMMOGLIA Y LA |PATRICIA KELLY Y ERNESTO | TERAPIA PSICOLOGICA PARA LA
: FAMILIA LAMMOGLIA FAMILIA Y LA PAREIA
2:00 11300 | HABLAR POR HABLAR JUAN JOSE ORIGUEL REVISTA ESPECTACULOS Y
' ENTREVISTAS
300 1400 |EN VOZ ALTA Ira EMISION | FLOR BERENGUER ENTREVISTAS A PROTAGONISTAS DI:
| LA POLITICA. CULTURA, RELIGION Y
OTROS
+00 ©15:30 | FORMULA FINANCIERA MARICARMEN CORTES ANALISES FINANCIERO NACIONAL
330 * 16:00 | ENTRE LINEAS ALBERTO BARRANCO ECONOMIA Y FINANZAS
500 ;18.00 | DE SOBREMESA JTAIME ALMEIDA REVISION DE LOS DIFERENTES
! GENEROS MUSICALES, EPOCAS,
! ARTISTAS ¥ GRUPQS CONSAGRADOS
200 {2000 |EN VOZ ALTA 2° EMISION | FLOR BERENGUER ENTREVISTAS A PROTAGONISTAS DE
. LA POLITICA, CULTURA, RELIGION Y
H OTROS
3.00 {2030 | PENSANDOLO BIEN FROYLAN LOPEZ NARVAEZ Y |POLITICAY CULTURA
! CARLOS MARIN
30 "2100 | ADOSTINTAS ENRIQUE CAMPOS Y SERGIQ | POLITICA Y ANALISIS FINANCIERG
! MARTINEZ CHAVARRIA
1:00 12200 {LOS AMOSDE LANCCHE |CRISTINA PACHECO ENTREVISTAS A LAS
) PERSONALIDADES QUE LABORAN POR
' LA MOCHE Y LA MADRUGADA
2:00 i23 00 |SEPTIMO SENTIDO PATRICIAKELLY LA SEXUALIDAD EN LA PAREJA
3.00 12400 | BIO-NATURA ABEL CRUZ MEDICO-NATURISTA

Director Artistico Sr. Humberto Canti Ramirez.
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3.3 FUNCIONES DE LOCUTORES Y COMENTARISTAS EN RADIO
FORMULA 1500 A.M.

En sus articulos 4° y 5° la Ley Federal de Radio y Television menciona a {a radic como
un vehiculo de interés publico con funciones sociaies especificas. Veamos que dicen
ambos articulos:

“Articulo 4°. La radio y la television constituyen una actividad de interés publico, por lo
tanto el Estado deberd protegera y vigilaria, para el debide cumplimiento de su funcién
social.

Articulo 5° La radio y la television tienen la funcidn social de contribuir 3l fortalecimiento
de la integracion nacional y al mejoramiento de las formas de convivencia humana”, (57)

Se entiende entonces, segun la vision de los diferentes autores funcionalistas de la
comunicacion, entre ellos McCormack que: “la funcién que cumplen los medios de
comunicacion en ios Estados consiste en integrar y socializar, pero no a consecuencia
del fracaso de otras instituciones”. (58)

A su vez Harold Lassswell elabord una lista de las funciones basicas que a sy
consideracién realizan los medios de comunicacidn y entre los que destacan: “el
abastecimiento de informacién, fos comentancs interpretativos gue ayudan a dar sentido
a la informacién, fragmentaria, asi como a la creacion del consenso; la difusion de
simbolos y valores culturales esenciales para la identidad y continuidad de la sociedad.
Wiright partio de este esquema basico y agregé ef entretenimiento que sirve de merecido
premio, descanso y relajacion, facilita a las personas afrontar los problemas de la vida

real”. (59} y dirla Mendelson, con el entretenimiento las sociedades pueden eludir la
descomposicidn.

57) Gonzalez Alonso, Carlos. El Guidn. Editoriat Trilias, México. 1984 p.47
58} McQuait, Deris Op. Cit., p.94
59) Ibid.p.95
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En radio, locutores y comentanstas se deben a funciones, las cuales parecen quedar
perfectamente subdivididas entre uno y otro, de acuerdo al esquema propuesto por
Lasswell en el parrafo anterior. £] iocutor. sobre todo el comercial y musical es ef
encargado del entretenimiento, la parte que se ocupa de ofrecer momentos de
esparcimiento para los radicescuchas.

Mientras que los comeniaristas interpretan la informacion resaltando los valores de la
comunidad, intentan consensar a la comunidad a fravés de sus reflexiones y haciendo
hincapié en ias normas establecidas, las leyes de la sociedad. Sefialan lo que de acuerdo
a un régimen esta bien hecho y lo que esta fuera del orden social. Sin duda locutores y
comentaristas ejecutan funciones de socializacion.

3.3.1 EL LOCUTOR: FUNCIONES.

Los locutores, que hasta finales de 1996 eran los responsables y titulares del micréfono
en Radio Férmula 1500 A M., han reducido sus funciones considerablemente en 1999, E|
locutor que anteriormente animaba la transmision radiat con su voz, alegria, ccurrencias,
complacencias musicales y comentarios triviales de Jos cantantes y melodias dei
mamento, asi como de las situaciones cotidianas, ahora disminuye su paricipacion, al

grado que a veces se hace "invisible” en algunos programas de Ia estacion.

Rodrigo Ruiz, locutor del 1500 A M. desde el afio de 1995 reflexiona vy asegura con
tristeza: “Es muy lamentable la actividad del locutor, con relacion a io que
desempefidbamos cuando el formato era musical, a lo que siempre hemos hecho, hoy en
dia nos abocamos a apoyar a los comentaristas diciendo algunas frases de los
programas que ellos manejan, dando los nimeros telefonicos y sdlo los fines de semana
tenemos mas espacio para conducir por nuestra propia cuenta, yz que los sabados y
domingos la programacion es musical”. (60)

60) Fuente: Rodrigo Ruiz. Locutor de estudio en el 1500 A M. desde 1995 Entrevista realizada
en los estudios de Rado Farmula. Privada de Haracio 10 Polanca. México, D.F 4/nov./99.
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Efectivamente los fines de semana son musicales, pero ya existe la amenaza latente de
que también en esos dias se incluiran programas netamente hablados, esto para no
perder la continuidad de las emisiones de lunes a viemes. Y es que de hecho se estan
vendiendo las emisiones a toda la Republica Mexicana en paquetes anunciados de

manera atractiva por ser de lunes a domingo y con la presencia de las grandes figuras de
la Cadena Radio Uno 1500 AM.

A continuacion enlistamos, las funciones que realiza el focutor del 1500 AM.

De unes a viernes:

- Presenta ef programa y lo despide (esta presentacién puede ser grabada o en vivo).

- Anuncia y da los pases a corte comercial y regreso.

- Ofrece al publico los ndmeros telefénicos, fax y correo electrénico.

- A veces lee las llamadas telefonicas del auditorio para que los comentaristas,
invitados y el titular del programa respondan den respuestas a las llamadas y
agradezcan las mismas.

- En ocasiones si aigiin comentarista o todos los que participan en un programa dado
no han llegado, pues suele suceder, el locutor entra de “reflenc” o en aquelias
situaciones en donde un comentarista se encuentra solo el locutor entra para “darle
juego” Dice Rodngo Ruiz: “nos convertimos en el ajonjoii de tados los moles Y es0 no
se vale”.

- Tambsén son funciones de los locutores asistr y conducir eventos de la organizacion
en ia calle ¢ en salones especiales. Por ejemnplo cuando un programa cumple anos de
transmision, se organiza un evento musical vy el locutor lo anima y presenta, por
supuesto.

- Ocasionalmente graba el corporativo, que es un pequefio resumen informativo

transmitido por todas las emisoras de la estacién cada hora a Iz hora y regularmente
dicho espacio esta patrocinado.

Sébados y domingos la programacion musical permite mayor participacion a los
locutores y sus funciones ahi se basan en anunciar, comentar acerca de las llamadas y
peticiones hechas por el auditorio, dar Ia hora, la temperatura y animar la transmisién,
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3.3.2 EL COMENTARISTA: FUNCIONES.

Las funciones de los comentaristas en el 1500 A.M. les confieren una responsabilidad
muy grande, quizd mayor a la de los locutores, puesto que a estos se les pemite
{digamoslo asi) equivocarse en sus apreciaciones cuando emiten un comentario. El
locutor puede hacer de un comentario trivial una broma intencional o disfrazada. No
obstante el comentarista debe ser més objetivo y fiel en su analisis al momento de pasar
por [as ondas hertzianas.

Jorge Manuel Hernandez, locutor y comentarista de Radio Formula, con una trayectoria
impresionante y reconocida en todo el medio radiofonico desde 1949 menciona: “a
responsabilidad del comentarista es enorme porque muchas veces nuestros comentarios
influyen positiva o negativamente en las personas que nos estan escuchando y nuestra
funcién es comentar de la manera mas neuiral y serena posible, ya las conclusiones que
las saque cada una de las personas del auditorio”. (61)

Entonces en este punto coinciden varios comentaristas de la radio, entre ellos: Ledn
Michel, Aldo Femandez, Paty Kelly, Mauricio Hernéndez y Jorge Gutiérrez Zamora que la
funcidn clave de los comentaristas es la de la lectura y la preparacién constante,
aderezado con plena objetividad. Amén desde luego de las exigencias de diccién,
entonacion y claridad de voz que suelen ser méas bien cuestiones de cardcter técnico.

La finalidad primordial de! comentarista es emitir un juicio de opinién con todos los
fundamentos que le permitan emerger en la radio como una fuente de razén y verdad,
“sino fu opinién es muy vaga y seras una persona que solo abre la boca por abrirla. Hay
que preparase, investigar, trabajar, ir al fondo de la realidad del asunto, profundizar en
el tema, empaparte de € porque enfre mas conozcamos se puede dar una mejor
opinion™. (82)Esta reflexion nos la brinda Aldo Fernandez comentarista deportive con diez
afios en los micréfonos de Radio Férmula 1500 AM.

61) Fuente: Jorge Manuet Herndndez comentarista y locutor desde hace 50 afios, 17 de elios en
Organizacidn Radio Férmula. Entrevista realizada en su cabina de transmision del 14-70 A M
13/nov./1999.

62) Fuente: Aldo Ferndndez Gris, Comentarista deportivo en ORF desde 1989. Entrevista
realizada en Privada de Horacio 10 Polanco México, D.F. 16/nov/1999
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Pero he aqui que para hablar de esa objetividad y lograr que las funciones del
comentarista tengan efecto, se requiere no exclusivamente fiuidez en idea y palabra, sino
también es indispensable que el concesionario de ta radio no limite su expresividad.

En Radio Férmula hoy se respiran momentos inferesantes a propésito de  libertad dog
expresion, gracias & la conviccion del presidente de la emisora de abrir sus sefiales a
comentaristas de diversas corrientes de pensamiento y a las teméaticas mas inverosimiles
que hasta hace no mucho tiempo pudiera imaginarse alguien escuchar por la radio
mexicana.

Patricia Kelly, conductora del programa mas exitoso, en cuanto a ratings, en e} 1500
AM., emisién que aborda sin rodeos fa problematica famiiar v la sexuatidad, constata la
libertad de expresién que ella misma dice sentir en su segmento de 9:30 2 12:00.

“Con Rogerio Azcarraga no he sufrido ningln tipo de censura, ni llamada de atencién, ni
jamas se me ha dicho ‘usted no habla de esto o no toca lo ofro’. Ha habido un avance,
tanto en la apertura de la radio como en la aceptacién de la gente. A fuerza de tratar el
tema con respeto y contar con el apoyo de profesionales, terapeutas, médicos,
sexdlegos, el publico comenzé a brindarnos su confianza, a perderle el miedo a las
palabras’. {(§3)

La constante en los comentaristas debe ser la honestidad al juzgar los acontecimientos
de la vida diaria; politica, econdmica, deportiva, sexual, artistica con ef derecho de hablar
Siempre con apego al derecho*

63) Galicia Miguel, Renato. “Que la informacion sexual ne sea privilegio de minorias”.
El Financiern, México, D.F., 22iov./19%9,
* Frase de ta Asociacion Nacional de Locutores de México
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3.4 OPINION.

l.os apartados subsecuentes procurardn plasmar las opiniones de los diferentes actores
que en este trabajo abordamos, entre ellos, por supuesto, locutores, comentaristas y
pablico en general. Es de suma importancia recoger su punto de vista para valorar ¢
peso practico de ia presente tesina.

3.4.1 OPINION DE LOCUTORES.

El titulo de esta tesina: “El Desplazamiento de Locutores por Comentaristas en Radio
Fomula 1500 A.M.” sugiere por obviedad una afectacién directa a los locutores en su
fuente de trabajo, efios han sido —apareniemente- los principales perjudicados con las
transformaciones en los formatos que han ido de lo musicat a lo hablado.

Decimos en apariencia porque asi como los cambios registrados en la emisora 1500 A.M.
implican reducir significativamente las labores que hasta no hace mucho tiempo
ejecutaban los locutores, dicha situacién los coloca en una posicion afortunada para, si
asi lo desean, intentar escalar ofros niveles de profesionalizacién dentro del amplio
universo de la locucion.

Y bien ¢cudl es la apreciacion del cuerpo de iocutores que componen la emisora, qué
piensan elios en cuanto al nuevo perfil, existe desplazamiento de locutores, funcionan los
nuevos programas de formato hablado y los comentaristas contratados, como sienten al
auditorio? En fin es el momento de sondear a los actores del micréfono.

Para este apartado se realizd entrevista directa a todos vy cada uno de los |ocutores de la
estacién 1500 A.M. en la cual pudimos advertir similitudes en las respuestas de la
mayoria de elios. Observemos a confinuacion los puntos tematicos que destacan los
locutores cuando se refieren al momento que viven en su fuente de trabajo.
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Eil cuerpo de locutores del 1500 A.M. estd comprendido por seis locutores de base y un
suplente, en total suman siete elementos con un promedio de edad de 32 afios.

Para iniciar el siguiente sondeo, nos remitimos a preguntas muy concretas que van
desde los motivos que los locutores consideran fueron determinantes para cambiar el
formato de musical a hablado, si fos cambios han sido benéficos para la empresa, si
sienten gque sus actividades profesionales disminuyeron para con la estacidon. Asi como
nos es de suma importancia conocer si a los locutores les complaciese realizarse como
comentaristas. )

Las respuestas que recogimos del cuerpo de locutores del 1500 AM., en cuanto al
cambic de programacion de musical a hablada y por consiguiente la contratacién de
comentaristas reconocidos en el medio, se circunscriben en cinco aspectos claves los
cuales enumeramos a continuacion:

Elevar las ventas de la emisora.

Obtener poder politico.

Aumentar el rating.

Ser un canal que reciba las denuncias piblicas,

N2

En cuanto a los motivos del cambio de programacion existe el consenso y la conciencia
plena de los locutores que Radio Férmula primero que nada es una empresa, €S un
negocio y lo prioritaric es vender mas, ;de qué manera se vende mas? Humberto
Cantd, quien es locutor y director artistico de la emisora lo explica asi: * El producto
radiofdnico se vende mas sl se maneja en un espacio con gente que tiene cierto nombre,
cierto prestigio y se piensa que el cliente opta por el espacio del comentarista ya
conocido pues te viste mejor. Y no hay duda que la estacion esta vendiendo en mayor
volumen su comercializacion, si bien los niveles de audiencia se mantienen mas o
menos igual que antes”. (64)

84) Entrevista realizada al Sr.Humberto Cantt Ramirez, locutor y director artistico de la emisora
1500 AM., en las instalaciones de Organizacion Radic Formula de la Ciudad de México el 17
de noviembre de 1999
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La cuestién monetaria parece ser que lo justifica todo en una empresa, cualquier
modificacion va avalada cuando de elevar ias ventas se trata. La idea de los ditectivos de
la estacidn es que vende mas una personalidad reconocida y mejor aun, si dicha
personalidad ya es identificada por el auditorio por haber aparecido en ias pantallas
{elevisivas en alguna ocasion.

Rodrigo Ruiz, locutor del 1500 A.M., traslada este fenémeno incluso al renglén de los
comerciales, cuando asegura: “los actores se apoyan en su imagen y voz para hacer
anuncios, doblajes, comentarios y en ocasiones los beneficios de contar en tu
programacion o aiineacion radial con personas de todos conocidas genera beneficios
mas redituables”.

Lineas anteriores se menciond en este trabajo la importancia del poder politico como
una de las razones importantes para efectuar fos cambios en el perfil y la programacion
de las emisoras de Radio Fémula y no nos referimos precisamente a que Rogerio
Azcérraga quiera acceder a un puesto de eleccién popular, pero si a tener en sus filas a
comunicadores de verdadero peso e influencia entre el auditorio asi como en la critica y
preferencia de las estructuras del gobiemo.

De tal forma que ésta es la manera de demostrar poder desde los medios sin ser el
mismo Azcarraga, precisamente, el que se involucre emitiendo juicios de opinién ante los
microfonos, sino al contrario pone al frente al equipo de comentaristas que ha logrado
conjuntar mediante jugosas contrataciones.

Baste mencionar tan sdlo al doctor Emesto  Lammogiia, quien por cierto en su
emisidn  radial de corte psicoanalitico, se sumerge en temas netamente politicos.
Realiza una mezcla interesante de orientacién, ayuda psicolégica y denuncia social al
dar respuestas y soluciones a su auditorio haciendo una simetria genial entre las
negligencias, cormupciones y abusos de poder y ia problemética de pareja e intrafamiliar
que se vive en México.
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José Luis Moreno locutor con antigitedad de cinco afios en la organizacion afirma; “Ahora
la gente, los mismos medios de la competencia ubican a Radio Fémula como uno de los

mas conocidos, poderosos y que tienen la mayor cantidad de comunicadores”,

Por su puesto que no es solamente el poderiv que come empresa pueda tener una
organizacion el rating también marca ia pauta de manera indispensable en una emisora
de radio como Radio Formuia, sus directivos lo saben y se preocupan por ese aspecto.

La idea del sefior Azcarraga es la de elevar ventas y rating, siendo esta la combinacién
perfecta para una estacién radial, la insercién de programas hablados con comentaristas
de prestigio suena a la clave perfecta para lograr esos objefivos. Sin embargo ventas
mayores de comercializacién si se han observado pero el rating no resuita del todo
convincente a casi 2 afios de realizarse el cambio de formato en el 1500 de Amplitud
Modulada.

El director artistico de la propia emisora, Humberto Cantd se muestra severo en su
apreciacion at apuntar. “ Con relacién al rating, con el cambio de programacion a
espacios hablados Ia estacion ha funcionado tan sdlo en algunos programas: el de Paty
Kelty y Emesto Lammogiia, o el de Juan José Origuel fitulado “Hablar por hablar y un
tanto con Flor Berenguer en su emision “En voz alta”. Insisto en materia de rating y sin
afan de ofender a ninguno de los ofros conductores los demés programas no valen la
pena. Después de las 2 de la tarde el rating del 1500 A.M. se cae y no tenemos nada”.

En el apartado 3.5 (Infra) revisaremos con mayor nitidez los puntos de rating que
alcanzan los programas de la emisora 1500 AM. en el dltimo semestre de 1999, Y
evaluaremos si en la categoria de audiencia valis 1a pena la transformacion de los
contenidos y &l nuevo perfit programatico.

Hablemos ahora del 1500 A.M. como el canal de denuncias puoblicas, otra de las
razones del cambio de formato manifestado por locutores de la estacién. Para algunos

miembros del cuerpe de locutores la alteracion en el formato tiene mucho que ver con la
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Funcién social de los medios de ser una via, un escaparate a las demandas de la
poblacién al ofrecer respuesta a sus peticiones de un mejor nivet de vida. El publico exige
gue te reporten en qué se gasta el gebiemo tocal y federal sus impuestos, que respondan
a sus problemas urbanos entre los que destacan los servicios de seguridad, agua, luz,
los abusos de as autoridades, en fin, Radio Formula intenta izar la bandera de receptor
de denuncias cludadanas para  que el auditorio tenga la sensacion de que se le escucha

— aunque 1o siempre se dé respuesta a sus peliciones o demandas -.

Erasmo del Real senala directamente a la crisis econbmica y social como la culpable ¥ a
la sociedad como la ejecutante de los cambios, para é: “ la misma scciedad ha
impulsado mas a la reflexion, la critica, ahora se dicen en radio cosas que antes no nos
atreviamos a expresar. Pero la crisis nos hace abrir los ojos y exclamar un ya basta,
querer quejarnos, alzar nuestra voz a través de los medios que estén a nuestro alcance
como la radio. E] suditorio a oriliado a los medios a abrirse, entre ellos al 15007,

Tomas Luna, integranie del equipo de locutores, se refiere af cambio de programacion de
musical a hablada como: “...a la fiebre aue se vivid y viene directamente de los sismos
de 1985. Radic Formula los sufrid en carne propia al derrumbarse gran pare de sus
instalaciones, la estacion tuvo que abrr espacios y micréfonos para que la gente supiera
de sus famiiares. Entonces Radio Fémula se convirtié en esos dias del terremoto en
una estacion con caracteristicas de un verdadero servicio social {65)

Sin duda, en Radio Fommula se respira un proceso de expansion muy fuerte el cual
pretende colocar a la Organizacion como una de las empresas de comunicacién mas
importantes y hacer de ella la Primera Cadena Nacional de Radio totaimente hablada
conjuntando a un equipo de conductores de calidad probada en los medias.

Proceso que se observa tanto en el 1500 de Amplitud Modulada como en otras tres de
las cinco emisoras de la Estacion: 970 A.M., 103.3 F.M. y 1470 A M,

65) Conversacion con Tomas Luna Vazquez, locutor del 1500 desde 1985, Entrevista ofrecida el 6
de diciembre de 1999 desde los estudios de Radic Formuila,
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Existe una voz casi general entre los locutoras de Radio Fémula 1500 AM. en el sentido
de que hay desplazamiento por parte de los comentaristas, aluden a que sus actividades
ya no son las mismas, se han visto disminuidas. Ahora, dice Rodrigo Ruiz, los locutores
participamos solo en algunos programas anunciando los teléfonos, el nimero de fax yel
correo slectronico. En fin de semana es cuando tenemos mayor participacion pues los
programas en sabado y domingo, hasta ahora, son musicales.

Para Humberto Cantd los locutores han sido desplazados, “Lamentablemente tenemos
que aceptarlo pues contamos con locutores que dentro de la programacion musical
registraron  buenos niveles de audiencia y hoy no tienen participacion alguna. La
empresa y el mismo sindicato deberian apoyar a los locutores, tomarlos en cuenta para
inmiscuirlos mas en los programas hablados. Se tiene la experiencia pero se requiere el
apoyo de los directivos”,

De ios siete locutores que componen a la estacion 1500 A.M., sdlo un locutor (Erasmo del
Real) considera que no han sido desplazados: “Jas funciones que realizan actualmente
fos locutores son las que debe ejecutar un locutor”, dice. Pero también es verdad que
Erasmo del Real es el tnico locutor del equipo que no le afecté el cambio, pues &l
continua en su tumo de madrugada con su programacion musical normal ahi no
incluyeron a comentarista alguno.

Es de suma importancia destacar un aspecto en el cual se presenta consenso entre los
locutores de Ia estacion y es en el deseo de convertirse en comentaristas, efectivamente
nadie de ellos dudd en reconocer sy anhelo de ser comentarista; en estos momentos
vaioran mas gue nunca ascender a esa categoria,

Debemos anotar fa conciencia manifiesta de los locutores cuando se refieren a este nivel
profesional que es el del comentarista, saben bien que ello implica un grade de
especializacion ternédiica muy especial. El ser comentarista requiere un grado de
preparacion profundo. Es ofra rama del amplio mundo de la locucion.
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3.4.2 OPINION DE COMENTARISTAS.

Los comentaristas de Radic Fémula se han convertide en la columna vertebral de la
estacion, el cambio en e formato de musical al hablado asi lo manifiesta. Por ello nos
dimos a la tarea de recoger en el siguiente subaparntado algunas de sus impresiones.

Entrevisté a 5 comentaristas de la Organizacién, tres de ellos precisamente del 1500 A.M.
y dos del 1470 A.M,, de cuyas entrevistas pudimos exiraer los puntos de vista de:

1) Jorge Manuel Hernandez, titular del programa; "Ustedes y nosotros” se transmite por
el 1470 AM. de 00:00 a2 0500 a.m.

2) Aldo Fernéndez Gris. Comentarista deportivo que participa en varios programas entre
ellos: "La Formula es...”, “Palco Deportivo™ y el noticiario de “Eduardo Ruiz Healy”.
Ademas de realizar los corporativos de 1a estacidn con informacion deportiva.

3) Patricia Kelly, conduce la emisidn; “Kelly, Lammoglia y la Familia” en horario de 09:30
& 12:00 p.rn. por el 1500 de AM.

4) Ledn Michel. Colaborador en el segmento: “Ensalada de Lechuga”, de6a7am.y
transmite por i 1470 A M.

5) Jorge Gutierrez Zamora: quien conduce los fines de semana una emision que lleva sy
nombre: “El Show de Jorge Gutiérrez Zamora®, el horaric es de 06:00 a 09:00 AM.
sébados y domingos.

A continuacion adjuntamos la guia de entrevistas que se utilizd como apoyo para realizar
los sondeos de opinidn a todos y cada uno de los comentaristas anteriores, cuyo

promedic de edad es de 46 afios.
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Guia de entrevisia para comentaristas.

Nombre

Programa,

Antigiiedad como comentarista
Nivel profesional
Fecha

i} ¢ Qué significa ser comentarista de radio?

2} ¢ Segin su opinion cudl es la diferencia entre locutor y comentarista?

3) iCudles son las funciones del comentarista?

4) ¢Cuél es su definicidn de comentario?

5} ;Come se prepara usted para elaborar sus comentarios?

6) ¢Como elige el tema a tratar en su programa?

7) ¢A qué se debid ef cambio de formato de musical a formate hablado en el 1500 AM.?

8) (Cree usted que actualmente se le esté dando pricridad a los comentaristas sobre los
locutores en la radio mexicana, principaimente en el 1500 AM.7

9) ¢Funciona ¢l cambio, se reflefa en rating, ventas...?

10} &Tiene- acceso a los ratings?

11} ¢ Cree que i piblico esta solicitando mas programas radioforicoes de corie hablado?

12) ¢El boom de los programas hablados sera duradero?

13} . Con el tiempo qué formato predominara. musical o hablado?

14) . Sera verdad gue muchos pefiodistas se estan viniendo a la radio? S5i No ,Porqué?

15) ¢ A perte de radio, usted realiza otras actividades profesionates?

16} o.Como liega una persona a convertirse en comentarista?

17) ¢Qué consejo les da a los estudiantes de Ciencias de la Comunicacién y en general a todos
aqueflos quienes pretendan convertirse en comentaristas de radio?

18) ;Desea agregar algo?

RESULTADOS.
Lo primero que percibimos al recabar las opiniones de los comentaristas entrevistados
es la sensacion de necesidad, que dicen, existe por parte del auditorio de acceder a mas
informacién en todos los sentidos; informacién susceptible de ser cierta, clara y si es
posible que e} comentarista “los lleve de la mano” para explicarles el porqué de los
sucesos que se generan. Apoyar, escuchar y orientar sus inquietudes.
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No hay duda que ias opinicnes de los comentaristas resaltan tres aspectos interesantes

en sus puntos de vista en torno a la tematica de ia presente tesina:

El cambio de programacién lo motva el mismo auditorio gracias a su avidez de

informacidn y al mismo tiempo de querer expresar sus quejas e insatisfacciones sociales.

Se debe establecer un balance adecuado enire programacién musical y hablada, no
Gnicamente en Radio Formula 1500 A.M., sina en todas las estaciones de radio.

Ei cambio obedece a la aperura en dos vertientes. Que el radioescucha pueda
manifestar sus dudas, demandas y solicitar informacién. A su vez los comentaristas
tendrdn mavor libertad de expresian.

Pero la informacidn, explicacion, opinién, rechazo o aceptacion que emiten en sus juicios
los comentaristas. ante los micréfonos, se circunscribe a todos los ambitos del quehacer
humano: politico, tecnoldgico, gastrondmico, artistico, deportivo, sexual...

Por glemplo  Patricia Kelly quien conduce el programa de mayor rating en el 1500
(Ver infra 3.5), asevera: "El cambio es producto de la apertura misma que se vive hoy en
la radio, cada vez se puede hablar mas libremente, hay menos censura que en la
television. En mi caso yo manejo un programa con carga sexual, pero bien apoyadc por
profesionales y con todo e respeto al auditorio. Nunca he tenido problemas, Rogerio
Azcérraga jamas me ha censurado. Entonces hay que aprovechar el momento ideal que
vive la radio para la informacion sexual”. (66}

Paty Kelly, como se le conoce en el medio radiofénico, nos cuenta que ella fue locutora
de cabina en Radio Educacion por mas de 15 afios, trabajaba al estilo ciasico del locuior
que cubre tumo, presentaba temas musicales, leia boletines informatives, pero por la
naturaleza de Radio Educacion continuamente era enviada a recitales, conferencias,

exposiciones y todo tipo de eventos ilustratives que corresponden at area de transmision
de esa emisora.

66) Charia con Patricia Keily en la cabina de Radio Férmula 1500 A.M. 15/Dic/1559.
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Con esta fuente de conocimiento adauirida y su gusto y voluntad por investigar y estudiar.
pero tambign con una dosis empinca, Paty Kelly se hizo psicéloga {ya que su profesion
es la de Licenciada en Ciencias de la Comunicacion egresa de la Facultad de Ciencias
Politicas de la UNAM). Hoy en dia esos conocimientos los utiiza para ser una
comentarisia que orenta al auditorio en materia familiar, sexual y en problemas de
pareja. Paty nos deja claro que el locutor debe prepararse en la teoria y en la practica

para lograr e reconocimiento de los jefes, pero principaimente del auditorio, como
comentarista.

Jorge Manuel Hernandez, comentarista de Radio Férmula y ftitular del programa:
“Ustedes y nosotres”, asegura que: “Radic Férmula esta marcando una nueva pauta en la
comunicacion, Es necesaria la participacion del piblico y por eso se abren mas espacios
con programas de opinién y didlogo. Claro, por las actuales condiciones los locutores si
han sido relegados un poquito por los cambios de programacién, pero no debemos
tampoco abusar de 10s programas hablados hay que balancear. Si la programacién se va
hablada por mas interesante que sea no pasa nada, hay que buscar horarios para lo
musical y para lo hablado, no todo el dia” (87)

La transformacién que se vive en Radio Formula 1500 AM desde 1997 esta por cumplic
casi tres afios en el 2000, sin embargo, focutores-comentaristas como Ledn Michel del
programa: “Ensalada de lechuga”, apuestan a que esto es a todas luces y por la ley de
los medios de comunicacion: temporal. “...el radio es ciclico, estamos en el ciclo del
pericdista, todo es periodistico, mafiana estaremos en ofro ciclo. Por ejemplo en Espafia
esta etapa de programas completamente hablados ya tiene un rato v parece que yava a

pasar y volvera un nuevo ciclo. En México sucedera igual y habra una combinacién de un
comentarista y un locutor”. (68)

67) Entrevista realizada en 0s estudios de Radio Metropoh 14-70 a Jorge Manuel Herndndez,
conductor del programa “Ustedes y nosotros” .13/nov./1899.
68) Entrevista con Leén Michet en las instaiaciones de Organizacion Radio Farmuta. 10/Nov /69
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El comentansta deportive Aldo Fernandez de programas como: ‘Palco Deportive”. "La
Férmula es’, entre otros, expresa: “Los locutores estan mas identificados con la masica y
los anuncios comerciales, si desean catalogarse en el concepto de comentaristas es
indispensable una especializacion que solo te va dar 'a preparacion constante. Un
comentarista se prepara investigando, trabajando. Debemos ir al fondo de la realidad,
profundizar en el tema porque entre mas conozcas dei tema puedes dar una mejor
opirudn de la noticia, de otra manera tu opinién es muy vaga y seras una persona que
abre la boca por abrirta. No, hay que prepararse”. (69)

Resulta significativo que ninguno de ios comentaristas entrevistados menciona -Ccoma si
lo hacen los locutores- que el cambio al formato hablado, responde a la politica de la
empresa de adjudicarse mas ganancias producto de vender mas afos sus espacios
gracias a la imagen de los comentanstas. Cuestion que no sucede con los locutores, de
igual forma es obvio que no se comparan los sueldos de locutores y comentaristas

Al comentarista titular de un programa hablado en el 1500 A.M. se le paga practicamente
o que pida, exige condiciones especiaies para él y el equipo de colaboradores que
decida llevar, léase: productor, asistente, redactor, personal de relaciones humanas, lo
que guste.

Para ellos no hay desplazamiento de locutores pues dicen que los iocutores realizan su
trabajo como deben de hacerlo, es decir, presentando el programa, grabando os spots
de programas, ofreciendo los teléfonos al pablico y leyendo llamadas telefonicas.

Pero qué opina &l respecto un locutor-comentarista como Jorge Gutiérrez Zamora, quien
ha laborado en los medios por 51 afics. Decimos iocutor—comentgljsta porque inicié
come locutar musical de cabina en ei Nucleo Radio Mil, prestd sus servicios en Grupo
Radio Centro, fue conductor de emisiones en el canal 8 de Telesistema Mexicano en la
década de 1970 y actuaimente en Organizacién Radio Formula conduce en grado de
comentarista, e! programa: * El Show de Jorge Gutiérrez Zamora”, aunque &l se ubica
mejor en la categoria de locutor, por eso con nostalgia denuncia; “Los comentaristas nos
han venido, no quiero decir desptazando pero si ahora se le da mayor preferencia a las
persanas que gozan de ciesto nombre o prestigio”. (70)

69) Entrevista realizada al comentarista deportivo Aldo Fernandez. 16/Nov/1999,

70} Charla con Jorge Gutiérrez Zamora el 13 de noviembre de 1999 Estudios de Radio
Formula 1500 A M.
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3.5 RATINGS DE MAYO A DICIEMBRE DE 1899.

Este apartado nos permitira observar las cifras obtenidas en Radio Formula 1500 AM. en
cuanto a puntos rating se refiere. Debemos aclarar que los siguientes nimeros los
proporciona INRA (Intemational Research México) empresa dedicada a realizar el
mediémetro o indice de audiencia en la radio.

En primera instancia, proporcionamos los ratings de audiencia que registré de lunes a
viernes la programacion hablada del 1500 AM. durante los meses de mayo a noviembre
de 1999. Posteriormente daremos a conocer fos primeros 10 lugares de audiencia en todo
ef cuadrante de la radio en la Ciudad de México, durante el mismo pericdo; sin dejar a un
lado los niveles de audiencia de las emisoras de Organizacién Radic Férmula.

CUADRO hNo. 14
Rating global de Radio Férmula 1500 AM, registrado de lunes a viermnes.

MAYO DE 1998

PROGRAMA CONDUCCION RATING HORARIOS
LKelly, Lammoglia y la Familia™| Paty Kelly y Ernesto Lammogiia 222 09:30 - 12:00
t Eduardo Ruiz Healy™. Eduardo Ruiz Healy. 1.14 06:00 - 09:30
“Hablar por hablar”. Juan José Origuel 0.81 12:00 ~ 13:00

“En voz alia”. Flor Berenguer 0.54 13:00 —- 14:00

“Formula Financiera”. Maricarmen Conés./ 048 14:00 - 15:30

“En voz aita 22. Emisién”. Flor Berenguer 0.37 18:00 — 20:00

“Dimes vy diretes”. Alma Elena Quintana 0.19 16:00 — 17:00

“Entre lineas”, Alberto Barranco. 0.16 15:30 — 16:00

Eduardo Ruiz Healy: dice”, Eduardo Ruiz Healy. 0.14 17:00 — 18:00

“Los amos de la noche™. Cristina Pacheco. 0.11 22:00 - 23:00
[*Séptimo sentido’. Patricia Kelly. 0.08 21:00 — 22:00

“Pensandolo bien”. Froylan Lépez y Caros Marin. 0.07 20:00 - 20:30

“A dos tintas™, Enrique Campos. 0.07 20:30 - 21:00

“Bionatura”. Abel Cruz. 0.04 23:00 — 24:00
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JUNIO DE 1999

CUADRO No. 1.2

PROGRAMA CONDUCCION RATING HORARIOS
Kelly, Lammoglia y la Familia”| Paty Kelly y Emesto Lammoglia 222 09:30 - 12:00
Eduardo Ruiz Healy”. Eduardo Ruiz Healy, 1.38 06:00 — 09:30
“Hablar por hablar”. Juan José Origuel. 0.68 12:00 - 43:00
“Formula Financiera®. Maricarmen Cortés. 0.52 14:00 — 15:30
“En voz alta 22. Emisién”. Flor Berenguer 0.48 18:00 — 20:00
“En voz alta’. Flor Berenguer 0.45 13:00 - 14:00
“Dimes y diretes”. Alma Elena Quintana, 0.26 16:00 — 17:00
Eduarde Ruiz Healy: dice”, Eduardo Ruiz Healy. 1.38 17:00 - 18:00
“Entre lineas”. Alberto Barranco. 0.16 15:30 — 16:00
“A dos tintas”. Entique Campos. 0.05 20:30-21:00
“Los amos de la noche”. Cristina Pact;ééb: 0.04 22:00 —23:00
“Séptimo sentido”. Patricia Kelly. 0.04 21:00 - 22:00
“Pensandolo bien”. Froylan Lopez Narvéez. 0.04 20:00 - 20:30
“Bionatura”, Abel Cruz. 0.02 23:00 - 24:00
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JULIO DE 1999

CUADRO No. 1.3

PROGRAMA CONDUCCION RATING HORARIOS
Kelly, Lammoglia y fa Familia”| Paty Kelly y Emesto Lammoglia 2.51 09:30-12:00
Eduardo Ruiz Healy”. Eduardo Ruiz Healy. 1.38 06:00- 09:30
“Mablar por hablar®. Juan José Origuel, 0.67 12:00- 13:00
“Formula Financiera™, Maricarmen Cortés, 0.51 14:00-15:30
“Envoz alta” Flor Berenguer 0.43 13:00-14:00
“En voz alta 22, Emisién”. Flor Befenguer 0.39 18:00-20:00
"Dimes y diretes”. LAIma Elena Quintana, 0.20 16:00-17:00
“Entre lineas”. Alberto Barranco.. 0.18 15:30-16:00

1 Eduardo Ruiz Healy: dice” Eduardo Ruiz Healy. 0.18 ’ 17:00—18:00-
“Pensandolo bien”. Froylan Lopez Narvaez, 0.03 20:00-20:30
“A dos tintas”. | Enrique Campos. 0.03 20:30-21:00
“Séptimo sentido”, Patricia Kelly. 0.03 21:00-22:00
“Los amos de la noche”, Cristina Pacheco. 0.03 22:00-23:00
“Bicnatura”. Abel Cruz. 0.03 23:00-24:00

-75.




CUADRGO No. 1.4

AGOSTO DE 1999

PROGRAMA CONDUCCION RATING HORARIOS
Kelly, Lammoglia y la Familia™] Paty Kelly y Ernesto Lammoglia 1.81 09:30-12:00
Eduardo Ruiz Healy". Eduardo Ruiz Healy. 1.03 06:00-09:30
“Habtar por hablar™. Juan José Origuel. 0.54 12:00-13:0
“En voz alta”. Flor Berenguer. 0.46 13:00-14:00
“Férmula Financiera”. Maricarmen Cortés. 0.45 14:00-15:30
“Dimes y diretes”. Alma Elena Quintana. 0.20 16:00-17:00
*Entre lineas”. Alberto Barranco. 0.15 15:30-16:00
Eduardo Ruiz Healy: dice” Eduarde Ruiz Healy, 0.14 17:00-18:00
“En voz aita 2% Emision”. Flor Berenguer. 0.14 18:00-20:00
“Los amos de la noche”. Cristina Pacheco. 0.08 22:00-23:00
“Pensandolo bien™. Froyian Lopez Narvaez. 0.07 20:00-20:30
“A dos tintas”. Enrigue Campos. 0.07 20:30-21:00
“Sépiimo sentide’. Patricia Kelly. 0.04 21:00-22:00
“Bionatura”. Abel Cruz. 0.04 23:00-24:00
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CUADRO No. 1.5

]SEPTIEMBRE DE 1999
PROGRAMA CONDUCCION RATING HORARIOS
Kelly, Lammoglia y la Familia®| Paty Kelly y Emesto Lammoglia 2.96 09:30-12:00
Eduardo Ruiz Healy™. Eduardo Ruiz Healy. 1.19 06:00-09:30
“Hablar por hablar”. Juan José Origuel. 0.71 12:00-13:00
“En voz alta”. Flor Berenguer. 0.43 13.:00-14:00
‘En voz alta 22 Emisién”. Flor Berenguer. 0.38 18.00-20:00
“Férmula Financiera’. Maricarmen Cortés. 0.21 14:00-15:30
Eduardo Ruiz Healy: dice” Eduardo Ruiz Healy. 0186 17:00-18:00
“‘Entre lineas”. Alberto Barranco., 0.08 15:30-16:00
“Dirmes y diretes”. Alma Elena Quintana. 0.08 16:00-17:00
“Los amos de la noche”. Cristina Pacheco. 0.07 22:00-23:00
“Pensandolo bien”. Froylan L.opez Narvéez. 0.06 20:00-20:30
“A dos tintas”. Enrique Campos. 0.06 20:30-21:00
“Séptimo sentido™. Patricia Kelly. 0.01 21:00-22:00
“Bionatura®. Abel Cruz. 0.01 23:00-24:00
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CUADRC No. 1.6

OCTUBRE DE 1999

PROGRAMA CONDUCCION RATING HORARIOS
Kelly, Lammoglia y la Familia”! Paty Kelly y Emesto Lammoglia 262 09:30-12:00
Eduardo Ruiz Healy”. Eduardo Ruiz Healy. 1.45 06:00-09:30
“Hablar por hablar”. Juan José Criguel. 0.58 12:00-13:00
“En voz alta”. Flor Berenguer. 042 13:00-14:00
“Formula Financiera”. Maricarmen Coriés, 0.37 14:00-15:30
“En voz alta 22 Emisién”. Flor Berenguer. 0.19 18:00-20:00
“Entre lineas”. Alberto Barranco.. 0.12 15:30-16:00
“Dimes y diretes”. Alma Elena Chiintana. 0.12 16:00-17:00
“Eduardo Ruiz Healy: dice”. | Eduardo Ruiz Healy, 0.12 17:00-18:00
“Pensandoic bien”. Froylan Lopez Narvaez, 0.04 20:00-20:30
“A dos tintas™. Enrique Campos. 0.04 20:30-21:00
“Los amos de la noche™ Cristina Pacheco. 0.04 22:00-23:00
“Séptimo sentido”. Patricia Kelly. 0.02 21.00-22:00
“Bionatura”. Abel Cruz. 0.01 23:00-24:00
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CUADRO No. 1.7

e v

1n ¥

1w oSl {183

NOVIEMBRE DE 1999

PROGRAMA CONDUCCION RATING HORARIOS
Keily, Lammoglia y la Familia”| Paty Kelly y Ernesto Lammoglia 2.88 09:30-12:00
Eduardo Ruiz Healy”. Eduardo Ruiz Healy. 1.13 06:00-09:30
*Hablar por hablar”. Juan José QOriguel. 0.53 12:00-13:00
*Férmula Financiera™. Maricarmen Cortés. 0.37 14:00-15:30
“En voz aita” Flor Berenguer. 0.36 13:00-14:00
‘Dimes y diretes”. Alma Elena Quintana. 0.17 16:00-17:00
“En voz alta 2% Emisidn”. Flor Berenguer. 0.16 18:00-20:00
“Entre lineas”. Alberto Barranco.. 013 15:30-18:00
“Eduardo Ruiz Healy: dice”. | Eduardo Ruiz Healy. 0.09 17:00-18:.00
“Pensandolo bien”, Froylan Lopez Narvaez. 0.04 20:00-20:30
“A dos tintas”. Enrique Campos. 0.04 20:30-21:00
“Los amos de la noche”. Cristina Pacheco. 0.04 22:00-23:00
“Séptimo sentido”. Patricia Kelly. 0.04 21:00-22:00
“Bionatura”. Abel Cruz. 0.04 23.00-24:00
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CUADRO No. 1.8

DICIEMBERE DE 1999
PROGRAMA CONDUCCION RATING HORARIOS
Kelly, Lammoglia y la Familia”| Paty Kelly y Ernesto L.ammoglia 3.21 09:30-12:00
Eduardo Ruiz Healy”. Eduardo Ruiz Healy. 1.18 06:00-09:30
“Hablar por hablar”. Juan José Qriguel. 0.7 12:00-13:00
“En voz alta”. Fior Berenguer. 0.37 13:00-14:00
“Sobremesa”. Jaime Almeida, 0.34 16:00-18:00
“FormulaFinanciera™ Maricarmen Coriés. 0.28 14:00-15:30
*En voz alta 22. Emision”. Flor Berenguer. 0.16 18:00-20:00
*Entre lineas™. Alberto Barranca., 0.08 15:30-16:00
L“Penséndo[o bien”. Frovian Lopez Narvaez. 0.03 20:00-20:30
L:Afdos tintas”. Enrigue Campos. 0.03 20:30-21:00
“Los amos de la noche”. Cristina Pacheco. 0.00 22:00-23:00
“Séptimo sentido”. Patricia Kelly. 0.00 21:00-22:00
“Bionatura”. Abel Cruz. 0.00 23:00-24:00
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CUADRO No. 2.1

EMISORAS QUE OCUPARON LOS 10 PRIMEROS LUGARES
DE AUDIENCIA GLOBAL EN LA CD.DE MEXICO, DE ACUERDO
A INTERNATIONAL RESEARCH MEXICO, EN MAYO DE 1999

LUGAR SIGLAS

1°
o0 -
3 .
4°

5o

60

7°

8°

gﬂ
10°

14°
175 *
23° *

XEQR-FM
XERFR-AM
XEDF-FM
XEJP-FM
XERC-FM
XEQ-FM
XHFAJ)-FM
XHDL-FM
XHPOP-FM
XHFO-FM

XERFR-FM
XEDF-AM
XEALAM

EMISORA RATING
pts

LA ZETA 20.30
RADIO FORMULA 970 17.91
RADIO UNO 15.50
ESTEREO JOYA 14.44
ESTEREC 977 12.97
LA KE BUENA 12.77
ALFA RADIO 12.68
RADIO ACTIVO 12.40
DIGITAL 99 12.06
UNIVERSAL ESTEREQ 11.10
RADIO FORMULA 103 az8
RADIO FORMULA 1500 8.34
RADIO METROPOL)| 3.85

* Emisoras integrantes de Organizacién Radio Férmula

W1 XEQR-FM LA ZETA

02°  * XERFR-AM RADIO FORMULA 970
a3 * XEDF-FM RADIO UNO

84° XEJP-FM ESTEREQ JOYA

£35° XERC-FM ESTEREQ 77

G16° XEQ-FM LA KE BUENA

B7° XHFAJFM ALFA RADIC

8° XHDL-FM RADIC ACTIVQ

89° XHPOP-FM DIGITAL 99

210° AHFO.FM UNIVERSAL ESTERES
B14° * XERFR-FM RADIO FORMULA 103
317° * XEDF-AM RADIO FORMULA 1500
023° * XEAI-AM RADIO METROPOL}

|
J
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CUADRO No. 2.2

EMISORAS QUE OCUPARON LOS 10 PRIMEROS LUGARES
DE AUDIENCIA GLOBAL EN LA CD.DE MEXICO, DE ACUERDO
A INTERNATIONAL RESEARCH MEXICO, EN JUNIO DE 1999,

LUGAR SIGLAS EMISQRA R/ATING
pts
1° XEQR-FM LA ZETA 22.44%
2¢ " XERFR-AM RADIO FORMULA 970 17.70
3 XEDF-FM RADIO UNO 14 91
4° XEJP-FM ESTEREQ JOYA 14.15
5 XERC-FM ESTEREQ 87.7 13.08
&° XEQ-FM LA KE BUENA 12.42
7° XHPOP-FM  DIGITAL 99 11.94
8° XHFAJ-FIV ALFA RADIC 11.80
9° XHSH-FM INCLVIDABLE 11.62
10° XHOL-FM RADIO ACTIVO 11.29
11° * XERFR-FM RARDIO FORMULA 103 10.22
19° * XEDF-AM RADIO FORMULA 1500 8.40
22° XEAI-AM RADIO METROPOQL! 3.59

* Emiscras integrantes de Orgamizacién Radio Férmula

Tana - B1* XEQR-FM LA ZETA
anm o O2° * XERFR-AM RADIO FGRMULA 870
. . o .| B3 - xepFFmRADIO UNG
LN B4" XEJP-FM ESTEREQ JOVA
iz . .| D5 XERC-FMESTEREO 977
Cdnes T6° XEQ-FM LA KE BUENA
- OB & ] 87 XHPOP-FM DIGITAL 99
b 118" XHEAJ-FM ALFA RADIO
(99° XHSH-FM INOLVIDABLE
510° XHDL-FM RADIO ACTIVO
H11° * XERFR-FM RADIO FORMULA 103
m T49° * XEDF-AM RATIO FORMULA 1500
22 * XEALAM RADIO METROPOLI

e
oes
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CUADRO No. 2.3

EMISORAS QUE OCUPARON LOS 10 PRIMERQS LUGARES
DE AUDIENCIA GLOBAL EN LA CD.DE MEXICQ, DE ACUERDO
A INTERNATIONAL RESEARCH MEXICO. EN JULIC DE 1999,

LUGAR SIGLAS

10
20
i
a0
5
&°
80
o
10°

i
23°

- XERFR-AM
XEQR-FM
XHPOP-FM
XHDL-FM
XERC-FM

- XEDF-FM
XHDA-FM
XHFAJ-FM
XEJP-FM

*  AERFR-FM

*  XEDF-AM
" XEAI-AM

EMISORA RATING
pts.

RADIO FORMULA 870 16.80
LA ZETA 1629
DIGITAL 99 1479
RADIO ACTIVO 14.72
ESTERED 977 14.55
RADIO UNO 1402
PULSAR FM 1385
ALFA RADIO 12.48
ESTEREQ JOYA 11.40
RADIO FORMULA 103 1012
RADIO FORMULA 1500 6.57
RADIO METROPOLI 4.20

" Emnsoras integrantes de Organizacion Radio Formuta

B14T0 pig 73

4 ss

o402
oS

7

%
g
7
.
,f’é
g
g
é

1248
1140

531012

W1° * XERFR-AM RADIO FORMULA 970
02° XEQR-FMLAZETA

B3 XHPOP-FM CiGITAL 99

B 4° XHDL-FM RADIO ACTIVO

EB%5° XERC-FM ESTEREQ 977

26° * XEDF-FM RADIO UNO

B7° XHDA-FM PULSAR M

08 XHFAJ-FM ALFA RADIO

§9° XEJP-FM ESTEREC JOYA

n10* * XERFR-FM RADIO FORMULA

103
i 017 * XEDF-AM RADIO FORMULA 1500
{ 123° * XEA-AM RADIO METROPOLI
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CUADRO No. 2.4

EMISORAS QUE OCUPARON LQS 10 PRIMEROS LUGARES
DE AUDIENCIA GLOBAL EN LA CD DE MEXICO, DE AGUERDOD
A INTERNATIONAL RESEARCH MEXICO, EN AGOSTO DE 1999.

LUGAR SIGLAS

1
2@
3°
40
50
8°
7°
g8
go
10°

14°
17
23

XEQR-FM
XERC-FM
XERFR-AM
XHPOP-FM
XEJP-FM
XHDL-FM
XEDF-FM
XEDA-FM
XERED-AM
XHFAJ-FM

XERFR-FM
XEDF-AM
XEAI-AM

EMISORA RATING
pts,

LA ZETA 19.25
ESTEREQ 4977 1863
RADIO FORMULA 870 17.85
DIGITAL 99 15.28
ESTEREQ JOYA 15.19
RADIO ACTIVO 14.80
RADIO UNO 13.80
PULSAR 11.46
RADIO RED 11.31
ALFA RADIO 973
RADIO FORMULA 103 775
RADIO FORMULA 1500 5.48
RADIO METROPOL! 398

" Emisoras integrantes de Organizacién Radio Férmula

08° XERA-FM PULSAR

H1° XEQR-FM LA ZETA

a2 XERC-FMESTERED 9717
E3° * XERFR-AM RADIO FORMULA 870
B4° XHPOP-FM DIGITAL 89
L5° XEJP-FM ESTEREQ JOYA
36 XHDL-FM RADIO ACTIVC
B7° * XEDF-FM RADIO UND

89" XERED-AM RADIC RED
B10* XHFAJ-FM ALFA RADIO
H14° * XERFR-FM RADIC FORMULA 103
T17° * AEDF-AM RADIO FORMULA 1500
D23 * XEAI-AM RADIO METROPOL)
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CUADRO No. 2.5

EMISORAS QUE OCUPARON LOS 10 PRIMEROS LUGARES
DE AUDIENCIA GLOBAL EN LA CD.DE MEXICO, DE ACUERDO
A INTERNATIONAL RESEARCH MEXICO. EN SEPTIEMBRE DE 1999

LUGAR SIGLAS

1% =
20
30
4°
5@
60
7° *
80

10°

17
230 -

XERFR-AM
XEQR-FM
XEJP-FM
XERC-FM
XHDL-FM
XHPOP-FM
XEDF-FM
XERED-AM
XERFR-FM
XEDA-FM

XEDF-AM
XEAI-AM

EMISORA RATING
pts
RADIO FORMULA 970 19.589
LA ZETA 18.82
ESTEREQ JOYA 16.39
ESTEREO 977 1608
RADIO ACTIVO 14.76
DIGITAL 99 1296
RABDIO UNO 12.54
RAQBIQ RED 1144
RADRIO FORMULA 103 10.92
PULSAR 10.55
RADIO FORMULA 1500 7.23
RADIO METROPOQLI 5.99

* Emisoras integrantes de Organizacién Radio Férmula

21092
P74 mionss
arz
5.

HERLITIN

B1° * XERFR-AM RADIO FORMULA 970
02"  XEQR-FM LA ZETA

B3°  XEJP-FM ESTEREO JOYA

B4° XERC-FM ESTERED 97.7

E5° XHDL-FM RADIO ACTIVO

06° XHPOP-FM DIGITAL 99

B7° * XEDF-FM RADIO UNG

08" XERED-AM RADIC RED

8% " XERFR-FM RADIO FORMULA 103
B10° XEDA-FM PULSAR

Q17 * XERF-AM RADIO FORMULA 1500

i 023° * XEAI-AM RADIO METROPOLI
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CUADRO No. 2.8

EMISORAS QUE OCUPARON LOS 10 PRIMEROS LUGARES
DE AUDIENCIA GLOBAL EN LA CD DE MEXICO, DE ACUERDO
A INTERNATIONAL RESEARCH MEXICO, EN OCTUBRE DE 1995

LUGAR SIGLAS

4e
20 -
30 -
4°
5e
80
7°
g°
gq
10°

14° "
w7 -
23ﬂ -

XEQR-FM
XERFR-AM
XEDF-FM
XERC-FM
XEJP-FM
XHDL-FM
XHFAJ-FM
XHPOP-FM
XEDA-FM
XHFO-FM

XERFR-FM
XEDF-AM
XEA-AM

EMISORA RATING
pts.

LA ZETA 18.95
RADIO FORMULA 970 772
RADIO UNC 15.01
ESTEREQ 97 7 15.00
ESTEREQ JOYA 14.87
RADIO ACTIVO 14.02
ALFA RADIO 13.60
BIGITAL 93 13.38
PULSAR FM 12.54
UNIVERSAL ESTEREQ 10.36
RADIO FORMULA 103 9.89
RADIO FORMULA 1500 6.20
RADIO METROPOLI 526

* Emisoras integrantes de Organizacidn Radio Férmula

ar

i W1" XEQR-FM LA ZETA

02° * XERFR-AM RADIO FORMULA 970
83 ° XEDF-FM RADIO UNO

B4° XERC-FM ESTEREOQ 97.7

L5° XEJP-FM ESTEREQ JOYA

[E6° XHDL-FM RADIO ACTIVO

XHFAS-FM ALFA RADIO

OB° XHPOP-FM DIGITAL 99

|9° XEDA-FM PULSAR FM

10" XHFO-FM UNIVERSAL ESTERED
H14° * XERFR-FM RADIO FORMULA 103
, BI17° * XEDE-AM RADIO FORMULA 1500
© 023 ~ XEA-AM RADIO METROPOLI




CUADRO No. 2.7

EMISORAS QUE OCUPARON LOS 10 PRIMEROS LUGARES
DE AUDIENCIA GLOBAL EN LA CD.DE MEXICO, OE ACUERDO
A INTERNATIONAL RESEARCH MEXICO, EN NOVIEMERE DE 1888.

LUGAR SIGLAS

1° =
29

3°

4° *
5°

B°
7°
8°
g
10°

14°
17°
23°

XERFR-AM
XEQR-FM
XHDOL-FM
XEDF-FM
XERC-FM
XEJP-FM
XHPOP-FM
XHFAJ-FM
XEDA-FM
XEX-FM

XERFR-FM
XEDF-AM
XEAI-AM

EMISORA RATING
pts.

RADIC FORMULA 970 16.85
LA ZETA 16.52
RADIO ACTIVO 15.89
RADIO UNO 15.25
ESTEREOQ 97 7 1512
ESTEREQ JOYA 14.57
DIGITAL 89 13.49
ALFA RADIO 12.98
PULSAR FM 10.23
VOX 10.22
RADIO FORMULA 103 9.63
RADIO FORMULA 1500 592
RADIO METROPOL} 4 51

" Emisoras integrantes de Qrganizacion Radio Formula

—_—

02" XEQR-FM LA ZETA

B3 XHOL-FM RADIO ACTIVO
_ B4° * XEDF-FM RADIO UNO
=7 I B XERCEM ESTERED 97 7

i B6° XEJP-FMESTERES JOYA
“lar xuporem DiciTAL 99

"1 T8° XHFAJ-FM ALFA RADIO
H9° XEDAFM PULSAR FiM
B10° XEX-FM VOX

023° * XEAFAM RADIO METROPOL)
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CUADRO No. 2.8

EMISORAS QUE OCUPARON LOS 10 PRIMEROS LUGARES
DE AUDIENCIA GLOBLA, EN LA CD DE MEXICQ, DE ACUERDO
A NTERNATIONAL RESEARCH MEXICO EN DICIEMBRE DE 1599

LUGAR SIGLAS EMISORA RATING
pts.
1° XEQR-FM LA ZETA 20.00
AR XERFR-AM  RADIO FORMULA 970 16.40
3° XEJP-FM ESTEREQ JOYA 16.37
4° XERC-FM ESTEREC 97 7 14.71
5 XEDF-FM RADIO UNO 14.47
6° XHOL-FM RADIQ ACTIVO 13.97
7° XHFAJ-FM ALFA RADIO 13.72
g° XHPOP-FM  DIGITAL 99 13.38
o° XHFO-FM UNIVERSAL ESTEREC 11.24
10° XEDA-FM PULSAR FM 10.87
12° * XERFR-FM  RADIC FORMULA 103 9.60
18° *  XEDF-AM RADIO FORMULA 1500 6.39
220 * KEAL-AM RADHO METRCPOU 470

* Emisoras integrantes de Organizacién Radie Férmuia

W1° XEQR-FM LA ZETA

2° * XERFR-AM RADIQ FORMULA 970
@3 XEJP-FM ESTEREO JOYA

B4° XERC-FM ESTEREO 97.7

35" - XEDF-FM RADIO UNO

816" XHDL-FM RADIO ACTIVO

B7° XHFAJFM ALFA RADIO

08" XHPOP-FM DIGITAL 99

9° XHFO-FM UNIVERSAL ESTEREO
10° XEDA-FM PULSAR FM .
B12* * XERFR-FM RADIC FORMULA 103 |
'T118° * XEDF-AM RADIO FORMULA 1500
| g2ze - XEAAM RADIO METROPOLI
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CONCLUSIONES.

La realizacién de la presente tesina: “El desplazamiento de locutores por
comentaristas en la radio mexicana, andlisis de caso: Radic Formula 1500 AM.",
arroja datos de esencial interés para los investigadores en radio, estudiantes del area
de comunicacién y tode aquél cautivado por la magia de transmitir frente a un
microfono.

Los datos encontrados y analizados confirman y amplian varias de las ideas que se
plantearon inicialmente en este trabajo. En ellos se demuestra la vigencia de la radio
como vehiculo de informacion, entretenimiento, publicidad, servicio social. Medio que
glimenta egocentrismos personales, posee una fuerte influencia plblica, pero sobre
todo, 1a radio continba siendo un gran negocio.

QOrganizacién Radio Férmuta S.A. eé una empresa de radiodifusion de la iniciativa
privada integrada por cinco emisoras que transmiten su sefial desde la Ciudad de
México, dos en Frecuencia Modulada; 103.3 XERFR, 104.1 XEDF y tres en Amplitud
Modutada; XERFR 970, XEAl 1470 y XEDF 1500. Aunque algunas emisaras de esta
empresa tienen su origen en los afios treintas, su nacimiento como parle de
Organizacién Radic Férmula es mas reciente y se remonta a 1968, afio en que
Rogerio Azcarraga Madero, actual director general y duefio de la empresa, toma los
destinos de estas senales.

Los sismos de 1985 cambiaron la actitud de los directives de Radio Férmuia, al mismo
tiempo representaron una sacudida obligada para aprovechar las potencialidades de
uso sociat de la radio. Se otorgd més facultad a la palabra por encima de Ja misica, se
adopta entonces el formato hablado para hacer radio, al menos en el 970 A M,
emisora piloto de la empresa radiofénica.
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Al iniciar la década del noventa Radio Férmula 970 se presentaba en el cuadrante
radiofénico como una estacién completamente hablada y registraba buenas ventas y
al mismo tiempo alto rating, de tal forma que se conviriid en la emisora consentida del
duefio de la empresa, el sefior Rogerio Azcarraga. Motivado por estos resultados a
finales de 1997 decide dar el mismo tratamiento a ofra de las cinco emisoras que
conforman a Organizacion Radio Férmula, al 1500 AM. a la cual también se le
cambia el formate musical que manejd durante mas de cuarenta afios y la transforma
en estacién hablada.

Analicémos los objetivos e hipdtesis que nos trazamos para conocer los puntos
exactos donde convergen la obsetvacion, fa teoria y practica de esta tesina.

Objetivos :
1) Detectar cuales son actuaimente los propésitos de los directivos de  Organizacion
Radio Férmuia, al cambiar su formato de musical a hablade en el 1500 AM,

- Dado que Radio Formula 1500 A.M. es una estacién comercial podemos resumir
que su principal objetivo es vender mas, ofreciendo a los anunciantes una
atrayente programacion conducida por comentaristas reconocidos ya sea por su
experiencia, capacidad o trayectoria, comentasistas que se manejan bien en los
ambitos del espectéculo, politica, economia, psicologia, en fin, se les conoce
como comentaristas con nombre.

- Consclidarse como una empresa de gran influencia en las decisiones de sy
auditorio.

- Convertir a Radic Férmula en la primera cadena de radio totaimente hablada en la
Ciudad de México con sus 5 emisoras,

- Radio Formula es la vitrina que aglutina al “dream team”, el equipo de ensuefo,
las grandes personalidades que darén la cara préximamente (marzo del 2000) en
los canales de television por cable que tendra a su cargo Rogerio Azcamraga.

-20 -



2) Reaslizar una comparacion entre lo que significa radio hablada y radic musical.

- La radic se maneja en formatos. Los formatos son formas de hacer radio y
pretenden satisfacer audiencias, surgen a partir de los contenidos concretos que
nos proponemos comunicar y de la tematica definida que deseamos abordar. En la
radic, programacion es sindnimo de formato y cobra sentido cuando aplicamos las
funciones de la comunicacién al contenido, funciones que corresponden at orden,
observacion, cultura y entretenimiento. Es necesario conocer los formatos para asi
disponer de variados instrumentos de expresion y tener una vision de las distintas
posibifidades que brinda ia radio.

Existen dos formatos generales que dominan la radio: musical y hablade, ambos se
dividen a su vez en diferentes categorias, laradio musical con sus diversos
géneros: rock, tropical, clasica, instrumental, pop..., y radio hablada con sus

variados topicos: noticioso, entrevista, comentario, radio debate... Radio
Férmula 1500 AM. incursiond a partir de 1997 en la categoria de radio
hablada. Tal parece entonces que “el hilo negro” de la radio ya esta descubierto,
no existe nada nuevo, ahora de lo que se trata es de vender los tiempos
ofreciendo al cliente (patrocinador) las voces y comentarios de las “grandes
personalidades”™.

3) Descifrar las funciones que actuaimente desempeiian locutores y comentaristas de
Radio Formuta 1500 A.M. para conocer si unos estéan siendo desplazados por
otros.

Para esta tesina me interesd conocer |la definicién de locutor y de comentarista,
pero encontré que ambas rayan en lo simplista y se reducen al clasico: “locutor es
la persona que habla ante un micrdfono y se dirige a un publico determinado para
dar un mensaje, aviso o anunciar una melodia o marca publicitaria en particular”,
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La definicidn de comentarista es redundante: “El comentarista es la persona que
escribe o expresa sus comentarios”. Por ello aseguramos que las funciones de
locutores y comentaristas rebasan a sus definiciones.

Las funciones que reafizaban los locutores del 1500 AM. antes del cambio
de formato de la emisora en 1997, constitufan la columna verlebral pues lievaban
el peso de la transmisién musical pasando al aire durante todo su turno de 4 horas.

Los locutores animaban toda la transmisién de la estacién con todo lo que esto
conlleva: anunciar los temas musicales, pasar las Hamadas telefénicas al aire,
invitar ai auditorio a llamar y a participar en las promociones musicales, dar la hora,
la temperatura, en ocasiones pasar los reportes de vialidad, sefvicios sociales, leer
los boletines urgentes.

Ei locutor del 1500 AM. y la programacidn musical eran la base de cada emision,
el locutor quedd estigmatizado por el sello de la animacién y el entretenimiento,
cualidades que ya no son pricritarias para los directivos de Radio Fomuta.

Con |a liegada de los comentaristas a los programas hablados, la actividad
de los locutores se ha visto marcadamente reducida, puesto que las funciones
de ios comentaristas del 1500 A.M. los sobrepasan: ocupan sus espacios fisicos,
los tiempos al aire, emiten juicios de opinidn, responden a los Hamados telefonicos.
Gran pare de la infraestructura técnica estd disponible a sus necesidades,
es decir, ahora a los comentaristas se les encomiendala responsabilidad de
la programacion hablada.

L.a fabor del locutor de Radio Férmula 1500 A.M. al iniciar el afic 2000 se reduce a:
anunciar los ndmeros telefonicos, el correo electrénico, fax, graban las entradas,
salidas y cortinilias de os programas. Sdlo en algunoes programas los locutores
leen al aire las ilamadas del auditorio, practicamente su participacién ha
sido neufralizada por los comentaristas, o apterior se expuso de manera clara
en el apariado 3.4.1
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El conjunto de locutores de la emisora 1500 AM. asegura gue si existe
desplazarmiento para ellos y por la misma via se encaminan los locutores de la
“estacion hermana” Radio Metropoli 1470, pues de igual forma su programacion

mustcal se transformé en hablada de lunes a domingo a partir de! mes de enero
del afio 2000.

Con lo expuesto anteriormente se confirma la tendencia irreversible de Rogerio
Azcarraga por hacer de su empresa una cadena tolaimente hablada para el nuevo
milenio, lo verdaderamente trascendante para él son los programas de contenido,
informacion, polémica, debate y la participacion de! auditorio en temas como las

elecciones federales y los candidatos para el afio 2000, por poner tan sdlo un
ejemplo.

Corroboramos también fa hipotesis de esta tesina, en la cual sefialabamos que
los locutores en Radic Formula 1500 AM. son desplazados pues no son
considerados comentaristas y es verdad; ambos, locutor y comentarista son dos
categorias diferentes en el amplio munde de la locucion Yy aunque a veces

convergen en algin punto sus campos de trabajo, en la mayoria de los casos no
es asi.

Por ejempic, el locutor en sus transmisiones emite comentarios que aunque
cbviamente no son profundos en un tema, si plasman su opinién de manera
informal. En ese momento el focuter es también un comentarista, pero no fue
contratado expresamente para eso sino para animar ia transmision musical ¥ vestir
Cun su voz el cuerpo de un programa ya sea musical o hablado.

A lo largo de ia presente investigacion notamos que otra de las preocupaciones
estratégicas de Radio Férmula es en materia de ratings, los niveles de audiencia
son otro aspecte de vial importancia para vender mas, pues los clientes se
inctinan hacia las emisoras que registran maybr puntuacion.
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Los ratings expuestos en el 3er. capitulo demuestran que la estacién piloto de
Organizacion Radio Formula: 970 AM. se mantuvo en los primeros lugares de |a
radio en la Ciudad de México, durante el Gltimo semestre de 1999, de hecho, cierra
ese ano como la estacién con mas alto nivel de audiencia de lunes a viernes,
segun INRA México,

Los anteriores datos dan la razon a los directivos de la organizacion, pues hasta
hace no mucho tiempo se pensaba que una estacién con perfif hablado las 24
horas del dia seria un fracaso en cuanto a rating, sin embargo el 970 disputa el
primer lugar a “La Zeta”, estacion de corte cien por ciento musical durante todo «f
dia. Este hecho justifica la idea de la empresa de intentar hacer de sus otras
emisoras musicales estaciones que repunten como lo ha hecho 970 AM, por eso
en 1997 se llevan a cabo cambios en el 1500 AM. y para enero del 2000, de las
5 emisoras que comprende la empresa tan sélo una, Radio Uno, es musicai.

Sin embargo, en el mundo radiofénico, alcanzar los mas altos ratings es tarea
dificil. A casi dos afos del formato hablado en el 1500 AM. los resultados en
cuanto a rating no han sido del todo alentadores, si acaso se mantiene a media
tabla del indice general, si revisamos programa por programa dnicamente el
segmento de Paty Kelly y Emesto Lammoglia conocido con el nombre de: “Kelly,
Lammogiia y ta Familia”, registran altos niveles de audiencia, fuera de este horario
la emisora, en cuanto a rating se cae.

Al plantear como un problema el desplazamientc de locutores por comentaristas
en Radic Férmula 1500 AM., podemos adverir que los locutores requieren
redefinir en calidad de urgente su posicion dentro ds la empresa. Para ello se
sugieren en esta tesina tres avisos que tal vez pueda parecer terminantes:

1) El locutor que guste continuar como locutor musical, necesita buscar nuevas
futas en otra organizacidn radiofdnica, pues no obstante que Rogerio
Azcairaga posee las acciones de Discos Orfedn, queda de manifiesto que en
Radio Formula la masica ya no es una prioridad.
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2} Actuaimente el locutor de Radio Fommula 1500 AM. espera a que le sean
asignados espacios en donde pueda paricipar, obligado a salir al aire de
manera muy limitada.

3y Si <1 locuior desea acceder al nivel de comentarisia se debe preparar
concienzudamente especializindose en un darea determinada, por
supuesto que lograrlo es posible tan sélo citermos algunos ejemplos: Paty Kelly,
Jorge Manuel Hernandez, Pedro Ferriz, ef mismo Humberto Cantl, focutor del
1500 A M., entre ofros.

Cabe mencionar un obstaculo que se presentd para la obtencion de informacion en
esta tesina y fue la dificulitad para contactar a los comentaristas, pretextaban no
tener tiempo, o en su defecto, suspendian la cita en el GUltimo instante. En cambio
con los locutores, no hubo problema aiguno todos accedieron de inmediato.

Pero definitivamente, la obsetvacion y ta experiencia propia adquirida durante doce
afios como locutor profesional en Organizacién Radio Férmula, me permitieron
flegar a plasmar las conclusiones que aqui se aprecian -y asi poder expresar sin
duda alguna que tanto comentaristas como locutores pueden cohabitar en una
estacion, ambos son parte esencial del engranaje de la industria radiofénica, solo
que debemos buscar los espacios para cada uno de ellos sin excluir a nadie. Lo
ideal seria que se le brindara la oporiunidad a ios locutores preparados para
demosfrar sus dotes como comentaristas, de ser asi, encontrariamos gratas
sorpresas entre aigunos de ellos, tan sdlo hay que permitirles intentario.
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