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| diseno editorial es un tema que para algunas perso-

nas pasa casi desapercibido sin darse cuenta de que

es algo con lo gue se esta en contacto a diario en libros
o manuales, revistas, periddicos, folletos, etc., sin embargo
para las personas dentro del disefioc o de la industria de la
prensa es una importante herramienta con la que se pueden
manejar mensajes y la forma en que deben llegar a nuestro
perceptor con fines publicitarios o informativos.

El redisefio de una publicacion ya establecida, en este
caso una revista institucional, es un reto para que las perso-
nas que la reciben se sientan mas atraidas a ella y los
contenidos se presenten de forma mas estructurada, teniendo
hasta cierto punto el contraste de la ayuda y las limitaciones
que ofrecen los manuales corporativos en cuanto a color,
tipografia y espacios, entre otras cosas.

Los resultados que se pueden obtener empleando los
elementos compositivos del disefio editorial son ilimitados si
se tiene una idea clara de los objetivos que queremos alcanzar
a través de ellos, éstos tienen que ser los de lograr una
comunicacion gréfica sin “ruido visual”, que transmita lo que
queremos que llegue al perceptor.

El redisefio de esta publicacion tiene como objetivo el
captar la atencidén de un mayor publico dentro de la empresa
y que la forma estructural de esta revista lo lleve desde la
primera péagina hasta la Gltima, dando mayor importancia al
color dentro del disefio y la impresién, al uso de un papel y
una tinta que permita mejores resultados y la conservacién en
mejores condiciones de esta publicaciéon con el tiempo.

La revista Notihella tenia, antes del rediseno, unaimagen
oscura, debido a que se imprimia con una sola tinta y habia
una saturacion de la informacién en una pagina, que hacia
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que el lector sintiera la lectura tediosa y cansada, ya que
ademas de esa saturacion grafica y de informacion, las
caracteristicas de las fuentes no eran las ideales para cubrir
los objetivos de transmision de mensajes.

El conocer la historia de la empresa o del cliente nos
permite tener antecedentes de que es lo que éste desea y
saber cual es el primer paso a seguir.

Exponiendo las teorias del color y de las imagenes junto
con el resultado de la investigacion de los elementos y
caracteristicas del empleo de las fuentes o tipos de letras.
Guias para el desarrollo y la aplicacidn practica de nuestro
disefio, esto es, el uso del papel, la impresion y los originales
mecanicos. Tomando en cuenta el manual de la imagen
corporativa y el antecedente de las publicaciones anteriores.

La estructura y disefio del trabajo se dan en tal forma
que sigue una logica que va de lo general a lo particular en la
secuencia de los temas tratados.

Comienza por la historia y antecedentes graficos de la
empresa, sentando las bases de lo que estd permitido o no
usar en un cierto caso practico. éQué es lo mas general en el
disefio de una publicacion?

Una breve historia del disefio editorial y el concepto de
lo que es una revista y las clasificaciones de esta, que nos
sirven de orientacién o de punto de partida en el proyecto.
La sintesis aditiva y sustractiva relacionadas con el empleo
de las tintas en |a imprenta son el siguiente paso que se debe
conocer para la aplicacion del color y también para la cotizacion
del trabajo, la influencia psicolégica de éste mas la de las
diferentes fuentes pueden ser herramientas que nos ayudan a
realzar 0 a opacar un disefio, controlando estilo, tamafio y
cantidad; las medidas tipograficas, el tamano del papel y una




estructura reticular nos permite dominar aspectos como el
formato, marco que cubre nuestro trabajo.

Los elementos anteriores tienen un proceso intermedio:
Page Maker, que es el programa que combina todos éstos y
los integra en el formato. Este paquete tiene tantas funciones
y utilerias que se necesitarla mas que un apartado para cubrirto
en su mayoria, asi que se mencionan s0lo las partes de mayor
importancia y uso de éste.

Dentro de la impresion existen mdltiples técnicas, asi
que nombre algunas de las mas utilizadas de forma artesanal
e industrial en nuestros dias con sus ventajas y desventajas.
Parte fundamental de este proceso es el papel, ya que
conociendo las medidas estandares de éste podemos tomar
una decision que nos permita aprovecharlo al maximo. Como
informacion se da una pequena guia de las instrucciones para
la elaboracién de un original mecanico que ayude a seguir el
proceso de impresion.

Por dltimo la presentacién de la propuesta final, el
dummy que refleja el trabajo vy la aplicacién de los resultados
de la investigacion preeliminar y que muestra el avance que
se logrd en el redisefo de la publicacion y que sea capaz de
impactar y atraer mucho mas la atencién de la persona que
observa la revista, en comparacion con el ejemplar pasado.
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1. Identidad y origen
del Grupo Hemex



llego a México proveniente de Alemania con la produccion

de faros y calaveras para equipar al VW Sedan, el cual
atin hoy se contintia fabricando. Ahora existen nuevos modelos
y clientes adicicnales.

Grupo Hemex comprende diferentes compariias:

- Electro Optica, S A De C. V. (ECSA) se ubica en la
Ciudad de México, es una compafia clasificada dentro del
ramo automotriz y trabaja bajo a patente alemana de "HELLA',
tuvo sus origenes en la Ciudad de México en el mes de agosto
de 1969. Creando y desarrollando basicamente equipo origi-
nal automaotriz.

£n ECSA se fabrican farcs con focos halogenos que dan
hasta 100% mas intensidad que los que traen una fuente de
Juz tradicional. En EOSA Méxice, trabajan actualmente 1,250
personas, de las cuales 1,000 estan en el area productiva y
los restantes en el drea administrativa.

Flectro Optica es una empresa de apoyo a la industria
automotriz, en los aspectos referentes a la seguridad visual,
auditiva, etc.

La fabricacidn de faros, sefales, luminosas, €spejos,
luces, bocinas, claxons, interruptores y accesorios viene siendo
la linea de fabricacidon mas completa que hay en Mexico

- Equipo Automotriz Hemex, S. A. (EASA) en Guadalajara,
y que basicamenie tiene las mismas funciones que EOSA,
pero con una produccién mas pequena .

- Comercializadora HELLAMEX, y

- FAMMHASA. Distribuidora de material para la
produccion.

Actualmente trabajan en total para Grupo Hemex 2,100
colaboradores.

El programa de productos no sélo congiste en los antes

E n junio de 1997 se cumplieron 33 anos de que HELLA
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mencionados, sino también produce espejos y cerraduras bajo
contratos de licencia

1.1. Antecedentes historicos del Grupo Hemex
(Cronologia)

1889

Fundacion de Westfalischen Metall Industrie A. G. como una
fabrica especializada en faros, faroles, cornetas y guarnicicnes
para bicicletas y carros o automoviles.

1910
Se crea el simbolo de HELLA para preseniarlo en el producto
mas importante: el faro de acetileno.

1911

Se construye una planta en la ubicacion que hoy tiene la fabrica
principal en Lippstadt, Alemania. La compania cuenta con
370 colaboradores.

1927
El nimero de colaboradores asciende por primera vez a mas
de 1,000.

1961
Con Hella Australia Pty , comienza la constitucion de
numerosas companias fuera de Alemania.

1964
Electro Optica S. A. (EOSA) primera compania Hella en México.




1969
Se nicia en EOSA la construccion de las areas de plasticos,

Zamac, Galvano-Plastia y montaje de faros y luces para el
VW Sedan.

1971

Las lamparas de halégeno de dos filamentos vy sus faros
hacen posible un mejoramiento decisivo en la iluminacion de
vehiculos

1985

Se constituye en el Salto, Jalisco una nueva compania
denominada Equipo Automotriz Hemex, S. A. de C. V. (EASA),
la que inicia sus trabajos con el montaje de cerraduras,
anteriormente hechos en EOQSA.

1986
El nombre de la compania en Alemania se transforma a: Hella
KG Heuck & Co.

1989
Se inicia la ampliacién de la planta EASA.

1994

Grupo Hemex cuenta con mas de 2,100 colaboradores. Enire
los principales productos que se fabrican se tienen faros,
luces y calaveras, espejos, cerraduras, tapén de rueda, partes
de carburacion, trianguto de seguridad, etc.

1994. A nivel mundial trabajan en Hella mas de 17,000 perso-
nas distribuidas de la siguiente manera:
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Alemania 11,087
Mexico 2120
Resto de Europa 2,090
USA 1,553
Asia-Australia 722

11.2. FAMMHASA

Se crea en 1988 teniendo comao objetivo principal cubrr
las necesidades del Grupo HEMEX, en la fabricacion de
moldes para inyeccién de plasticc y Zamac, asi como troqueles
y dispositivos

En 1992 FAMMHASA inicia una nueva etapa bajo la
gerencia del sefior Randolph Mutz y el apoyo de la direccién
del Grupo HEMEX, el sefior Manfred Gantner. Con esta nueva
administracion, se han realizado cambios: El mas importante
es la decision de prestar nuevos servicios a empresas NO
pertenecientes al grupo (terceros) siendo éste el punto de
partida para una serie de inversicnes, tanto en factor humano
COMO en maguinaria y equipo

En 1293 surgen tres nuevos departamentos™ Ingenieria
de Calidad, Programacion e Ingenieria de Proyectos, ademas
de la instalacion de un sistema CAD/CAM para lo cual, en el
area de disefio se eligio el paquete CAD KEY y en la
programacion de méaquinas de Control numérico (CNC), se
selecciond el Master Cam, facilitando el intercambic de los
archivos electrénicos, en &l lenguaje. Iges y DXF

1994 Representd un afo sin precedentes en cuanto a
equipo, con la adquisicion de una MAQUINA DE CORTE POR
HILO y dos fresadoras.




Las inversionas en os dos Ultimos afos son encaminadas
a mantener a FAMMHASA a la vanguardia del desarrollo
tecnoldgico.

1.1 3. EASA

En junio de 1985 fue inaugurada la Planta EQUIPO
AUTOMOTRIZ HEMEX, S A de C. V, ubicada en el Municipio
del Salto Jalisco. Iniciaimenie fue creada con una peguena
drea en la cual se inyectaba pléstico Zamac, asi como areas
de ensamble de manijas traseras, rmanija levanta vidrio, elevador
y Cenicero.

En septiembre de 1993 con el cambio de administracion
se obtuvieron importantes logros tanto para EASA como para &l
GRUPO HEMEX, S. A., como son: la calificacion de Q1 por
FORD, la calificacion de Proveedor "A’ para VW y recientemente
la calificacion de QS-9000 para ITT.

Actualmente EASA, esta estructurada por las siguientes
areas:

Gerencia de ingenierfa, Gerencia de Aseguramiento de Calidad,
Gerencia de Produccion, Gerencia de Logistica, Gerencia de
Mantenimiento, Gerencia de Administracion y Gerencia Técnica.

Ademéas de estos departamentos EASA cuenta con un
depto.de plasticos Zamac (Proceso de Transformacion en dende
se manejan algunas temperaturas de procesamiento),
Troguelado, Ensambles, Atencién a Clientes, Compras, Control
de Produccion, Almacenes, Contabilidad, Costos, Capacitacion,
Seguridad Industrial, Personal, Servicio médicoy Gerencia Taller-
Herramental.

Identidad y origen del Grupo Hemex

11




1.2. Antecedentes graficos de la revista Notihella

l.a primera publicacion de NOTIHELLA aparece el 31
de enero de 1995 El principal objetivo que tuvieron los
directivos encargados de la revista fue el de tener una
publicacion interna que lograra la identificacién y la
participacién de las personas que laboran en Grupo HEMEX.
Buscando satisfacer necesidades de comunicacion como son
los eventos, participaciones, logros y metas de la empresa.

NOTIHELLA es una publicacién bimestral La
distribucion de ésta fuera de México es, Hella en Lippstadt,
Alemania y Hella Australia. En México se distribuye en EASA
en Guadalajara, FAMMHASA y HELLAMEX en la zona
metropolitana y en Puebla PL3 (una sucursal de EOSA).

Desde el principio, la revista fue planeada con 12
paginas en un formato de tamafio carta, donde existen
secciones ya definidas como son:

Palabras del mes: escritas por perscnas que tienen
asignados cargos de direccién en la empresa;

Eventos especiales: organizados dentro del Grupo
HEMEX, ya sean de convivencia social o deportiva entre los
integrantes de éste;

Culturales: dende nos hacen referencia a lugares
histéricos dentro del pais o a personajes que han sobresalidc
en el medio cultural y/o artistico, como Frida Kahlo o Van
Gogh;

Mejoras hechas en la actualidad en la empresa y una
comparacién con la situacion anterior,

Seguridad industrial: como es el equipo y los métodos
que se utilizan para que ésta se dé un 100%; y por Gitimo

Foro: en donde se narran anécdotas o recomendaciones
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utles a ios lectores de la misma.

Los primercs seis numeros de la revista fueron hechos
con una sola tinta, en azul ¢ en su defecto, tinta negra Ademas
de que e! primer nimero fue Impreso en papel bond de 100g.,
y a partir del segundo numero la edicion fue hecha en papel
coucheé de 100g. brilante.

Estos seis primeros numeros fueron muy importantes,
ya gue contaban con ciertas “reglas”. Su encabezado en la
portada quedo definido como NOTIHELLA y a su lado una
imagen de faros y calaveras. En el encabezado "NOTI" lleva
tipos capitales y la imagen corpoerativa del Grupo HEMEX (ver
pag. 12). En las paginas interiores quedaban con un nimero
de columnas variables y también el tamano de éstas variaba
Con una linea en plasta de 19 pts Y con la imagen corporativa
HEMEX a la derecha en la pégina non y a la izquierda en la
pagina par A partir del nimero 7 y hasta el 12 la revista fue
publicada en tres tintas.

Es importante mencionar que la portada lleva los colores
institucionales de Hella {amarillo 116 C y azul 286 C de
Pantone). Las letras y e! titulo de la revista van en azul, todc el
fondo en amarillo y las fotografias en blanco y negro. (ver fig.
1.1)

El nimero 13 se editd junto con el 14 y abarca desde el
mes de enero de 1997 hasta el mes de abril del mismo ano,
debido a problemas de impresion que retrasaron sobre todo lo
relacionado con el primer nimero. Esta revista lleva cuatro tintas
y s méas pequena que el formato carta: 205 X 27 cm. Dado que
la revista abarca cualro meses estd compuesta por 20 paginas.

Del ndmero 7 al 14 todos los ejemplares llevan las
siguientes especificaciones, las cuales fueron enviadas de
Alemania, en donde también existe una publicacion intema




pamacles HEL LA ARTUELL,
unilicar estas dos publi dmone
- Colores Institucionales en L portada (ver g 1 7)
- Una pantaha amarilla en [as fotogratias de personas
an [a seccion de entrevistas o palabras del mes

13 1eron hechas con el fin de

At 286 ¢

NO I‘I@“ «:M

p e b
e e

Armariio 716 ¢

—  Gréfrcos
blanco/negro

qu 1.1 Pertada doune Jdeles primercs
ninern de la revisia Netinella, con as

especiicaciones de coloas. fondoy
forogahas

- LIna pantalla amarilla rectangular de aproximadamente
& ¢m. de ancho por 1 crn de glto en la parte superior Ce la
pagina y colocadas en el centro de ta misme donde lleva
el nomkbre de la seccion v el logn de HELLA en azul con rebase.
{(ver fig. 1.2)

- Una plasta azul rectangular de aproximacamenie & cm.
de ancho por 1 cm. de alio y con una elipse arnarilla colocada
en el centro de este rectangulo y en su parte supearior, en esta
alipse va colocado el nlmere de la pagina. Este rectangulo
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con li elipse eswn colonados
con rebase (ver fig 1.2)

al centro v detar de la paging

il

Fig. 1.2, Panlalles conelritu o de las
secciones en'anzvisiay 12 1odacion cor
s colores ylag lefras ulihzandoics segun
escecificacies del manual de mader,
corporativa

@iin Nuestros Clientes

1.2.1 Esiandares gralices

Dado que la compania esta siermpre bajo la mirada
publica, desde los editicics de sus oficinas y talleres hasta la
rmercadotecnia y la forma en que esta llega a los consumidores
fueron tormadas del manua de imagen corporativa de: Grupae
Hemex las siguentes especificacionss:

Laimagen de Hellaliene gue estar actualizada sin romper
lazos con el pasado gréfico de la empresa,

Los estéandares graficos de la comparia deben ser
considerados al maximo pare asegurar que la imagen de la
ermnpresa no s presie a enoresy por lo tanto deben mantenerse
en la aplicacion en la que se utilicen:

&/ Simbalo de Hella
Esla rodeadc por un espacio con medidas ya esfeblacidas. (ver
fig. 1.3) Este espacio thene dos propdsiios!
1. Asegura que e espacio iibre alrededar del sinbole no ses
usurpado por alguna ofra imagen o lelras.




2B uhe voa pela contier o simbolo Poro b rotioahs gue

ricca ef espacio hre querodoa al sahbolo HELLA no deder apxnocor

frpresa af inal

quaEE Ry, R

"mmllﬂlﬂlllﬂ{llﬂlﬂlnuu.l.i‘lnu.

\ E{ggﬂﬂimmlmlw Mﬂ)

_“,_!!mlmrmmmmﬂ_

Fig 13 Smoolo Heliasor dreas de
rastrasdin gue no pueden se- invadidas
por2leTentos textiaieg o iconogr Aficos,

Marca Registrada

Es ef edemento mas imporlante de fa identidad corporativa de
Grupe Hemex. Esto distingua & los producios y a los logros de la
ernpresa.

Este simboio s, por farito, significado gue da una forma visual
& ta marca registraca Hella v reafirma su presencia en ef mercado. Una
confusion de palebras rae como consecuencia Que &l mensaje no se
reciba y se pierda.

Lema
"Tachologia a fa vanquardia del atfomovil” o “ldeas hov para
los autos del madiana’. £ste leme nos remonia a la idea de que Hella as
‘na parte de la industia del autorndvil, que cres en suluturoy que hace
uné importante contribucion para of desaralio autormolriz.
Sief lema se colocara corca de la inarca regisirada, debe sey,
va sea a la dereche o debajc de ésia. Debera estar cenfrada y

- "
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DOsKomata donde taalitng dz fos tipos togtier ot honde de fa pertalla
praginene Siol egpacio gs rostringiclo, @ aliune og ks ebias oebe oo
ko quic esté anber ot boroe del @spaco prisgiere e "rofege”
ot simbole da Hela
Colores
El apropiado uso der cclo: inciernena bz elraccion y astirmiia
al observadorn guien tal ver, de oba maneia, no responaei
salislactorameanie of materk! graloo. Los colores ayudan a enlalizarlos
elementos greficos,
Varacicnes en ef color puaden signiiicar una coniusion en el
ohservador y no infiuenciario de la manara requerica
Fi nurnero de coloies usadoes alect: af cosio de publicidlad
ded material considorabicrmie, Poraslararon e mes economico usar
DOCOS COIOes
Los eofotes deben lener consistencia en la uniformidad y affa
calidad on la presentacion de los colores azul y amaniio Van acordes
conlos eslandarss de pintuia e impmasian europeos y amencanns, Esfan
dzzaz‘.n.'t 08 gie ke siquiente forma;
AMARILLO
Color de impresion: FIKS 4 IEUE
Colorde pittura:  RAL 7027 e
Eslados Unidos:  PMS TI6 Pt

AZUL
Colorde impresion: HKS 43

Colorde pintura;  RAL 5002
Estacios Unidos:  PMS 286

Sifos colores no estan disponibles, o por razones de
prociuccion le pintura ha sido wiilizada para diversas aglicaciones sa
debe recordar que!

Los colores prescrifos por la compatia representan cstandares,
los cualas deben lleverse a cabo siempre.




Ef Simbolo HELLA (colores)

Seopus ettt
Fi simbelo en esni conameanillo o ondo tver i, 7 4).
£y simnolo on ez con blance dafondo (ver g 18],
CXCEPCIONES Objeios i escrifono, canon corugado cafo y cajas
piegadhzas,
Negaing: Simbolo Hlenco cor el iondo negro u escuros
Pogitiva: Simbolo nagro o azu sobie un iondo ckiro
EXCEPCION. Un solo coior o tintt de imprasion.

Fes 14 15 Jsos
zdecuacios celos colores v
legolipo Jde Hella, segu
mznual de | megen
cotporat va

Mo esld pernmitido:

Sirtolo amariiio sobre kondo azdl (veriig. 1.6).

Simbolo azul sobre ef fondo de simbolo amenilo v el resto del
fanao en bianco (ver fig. 1.7).

Figs 1.6-1 7.Excepcdr anla eolicacion
delos colores sobre e simbelo Helia
Primer caso amarllo sobre fondo azul,
seglmdo vaso simbolo azu! sobre fondo

amanlioy el reslo del papel en blanco
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Letrayralia

Es 1ma favie irponiante en ke comumeacon giehca Bl use
aducteda de una fuonte clve vy do faci lectuia para rmalaral do
informacion de la compaiie nos ayucénd @ hacer mas facimente
reconacibley mas enfendibie por pane de fos asociedos.

La fuome Helsética eu usada paiaioda li lnformacidn imorosa

e Hedla, Esla es conveniente para fodas las arcas oe pubhordad
pubhcaciones y promociones de ventas debido a su claidad, huens
factura y disponibilicad

Los tinos do Helvética que se jusdan ulihzar sory

Helvéiicn bold ihca
Heslvdlice sermi bold
Helvéroa normeal
Helvélica ligin

La palabra Hella, cvando es usada para el nornbre de fa
compania o come patte del normbre un producto debe ser escrite cor
fa "H" como lotra capital y en versalas "e”, 1", Ty "a’

Los fipos de falra para encabezados y nombires de produclos no
deberdn ser escrilos con felras caprtales. Ef tarnano del tipo dependera
del diseno gralico v de sulegibilidad pare jos propdsitos que se requieian
En 'oha Helvélica hold iialica: Subtulos v texto abundante en una copia.
En letra Haivética semi-bold: B tarmafo del fipo dependera del diseno
créfico y de su legibilidad para fos propésitos que se requieran.

Tipe para una copia de lexto. Halvética light. Ef lamerno del tipo
dependerd del disefio grafico y de su legibilidad para los propositos
que se requieran.

Tipo para une copia oe texto en casos especiales. (Ef. perédicos)
Hetvdlica normal, Eltamano daf tino dependeré del disenc graficoy de
su legibilidad pare los propdsitos que se requieran.

Estas son las principales condiciones a seguir hajo ‘s
lineamientos de calidad de ia empresa y que deben ser




considerados para la realizacion de los empagues e
instructivos, bolsas y en general toda la mercadotecnia de la
compaliia

La empresa tiene ya un gran reconocimiento dentro
de la indusina de partes automotrices y por tanto la imagen a
proyectar debera cumplir con los requisitos de la misma.

Se tomaran en cuenta las especificaciones anteriores
para que, uniéndolas a la investigacién del capituio siguiente,
nos den como resultado ia satisfacteria eleccion de criterios
para el redisefo de la revista.

Esta empresa, segln sus caracteristicas, nos da como
resultado una compania con tendencias tradicionales pero, a
la vez, quiere reflejar una imagen y propositos vanguardistas.

Identidad y origen del Grupo Hemex
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2. El Diseno Editorial



ste capitulo comienza con los origenes del diseno

editorial y de la revista en donde podremos apreciar la

importancia que ha tenido su desarrollo a lo largo de la
historia y como han evolucionado también los instrumentos
que ayudan a su elaboracidn.

Los elementos del disefio editorial son fundamentales
para lograr unidad denire de nuestro trabajo e impacto en la
persona que observe el material. Elementos de composicion
gue definiré mas adelante. Como conjunto éstos son
participantes del disefio en general como lo es el color v la
letragrafia, que son elementos gue nos sirven tanto para la
realizacién de un folleto como para lograr una imagen
corporativa 0 un sistema de senales. Y son conceptos donde
cada uno en sf, tiene una base tedrica y practica en la que
sus Usos son casi ilimitados. Parecen ir de los mas sencillos a
los mas complicados y dar como resultado una armonia en su
conjunto. Los dos tienen un apartade vy se describe el proceso
de formacion de cada uno, el primerc desde el punto de vista
fisico y psicoldgico preduciendo en el perceptor sensaciones
opticas y psicologicas diferentes con las variantes de
contrastes que existen entre dos 0 mas colores; y por otro
lado con la tipografia la transformacion de los tipos con el
paso del tiempo y con las necesidades de lectura: legibilidad
y leibilidad que en conjunto con tamano, tipo y color pueden
realzar o disminuir la importancia de un disefio. Especificando
también los distinios tipos de medidas mas usados en diseno
editorial y sus eguivalencias con medidas usadas en el sistema
decimal. Describiendo la “anatomia” de un caracter para poder
comprender en que consiste cada una de las diferencias en-
tre las fuentes y sus caracteres.

La reticula como parte principal del “esqueleto” de un
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disenc en general y las partes que la componen columnas,
medianiles, interiineado, margenes y sangrias; ademas
contando con la distribucion de nuestro texto en forma técnica
con elementos antes mencionados. Considerando a las
imagenes comoe una forma de cbtener mas atencion o atraccion
hacia el disefo basandose en su tamafic, forma, color,
ubicacién dentro de nuestra pagina o superficie de disefic.

Después se tocan temas que tienen un perfil mas teorico-
practico como el programa PageMaker que es un
compaginador de texto e imagenes con sus elementos basicos
para formar una publicacion.

El apartadc de impresion describe los tres métodos
principales usados para imprimir desde folletos hasta libros:
El grabado en relieve, el huecograbado y la impresién
planografica.

Con una descripcion de los procesos mas importantes
gue se derivan de estos métodos, pero explicando mas
detalladamente la impresion planografica que es la tecnica de
litografia offset, ya que con ella se imprimira la revista NOTIHELLA.
Ligado & estia parte, el desarrcilo del papel, procesos de
produccion y elaboracion del mismo, sus tipos, tamanos
estandarizados internacionalmente por la norma DIN v sus usos
mas comunes dependiendo de sus caracteristicas. Y por Uitimo
la descripcion de lo que es un original mecanico con sus
especificaciones para reproduccion cuando el trabajo esta ya
listo y se hacen las placas o clisés para la impresion.

Dando asi un panorama general de los elementos que
conforman el disefio editorial y su reconocimiento en la formacion
de publicaciones, donde la falta de aiguno de ellos dara como
resultado un contraste entre sus elementos que hacen que la
apariencia general de nuestro trabajo disminuya en calidad.




2.1. Elementos del Diseno Editonal

Ei disefo editorial ha estado presente desde gue se
utilizaban métodos tan sencillos para transmitir ideas como
dibujos en las paredes de ias cavernas, sin que ésto apareciera
como tal, y con personas ~gue pertenecian a un selecto grupe,
entre ellos los "sabics'- dedicadas exciusivamente a la
reproduccion de escritos o libros a mano. Con el paso del
tiempo los métodos de elaboracion de libros o docurmentos
fueron cambiando, junto con los materiales que se utilizaban
para este fin. De hecho debemos situarnos en la evolucion
del alfabeto hace unos 50,000 anos, donde en las cavernas,
estd la prueba méas antigua de comunicacion grafica. El
lenguaje escrito data desde hace uncs 5000 ¢ 6000 anos. El
conocimianto sdlo se transmitia de forma oral y esto era una
gran limitacién, debido a las diferentes interpretaciones; asi
se fueron desarrollando alfabetos a partir de imagenes,
pictografias y fonografias. Tribus semitas fueron las primeras
en tener un alfabeto mas formal con 22 de sus propias
pictografias, alfabeto que después adoptaron los griegos en
el sigio X aC. La escritura con este alfabeto modificado ha
existido durante casi 3,000 anos.

Las cantidades necesarias de libros que se producian
en ese tiempo eran hechas por escribanos esclavos, que
escriblan sobre costosos pergamines. En la Edad Media los
libros eran hechos pro escribanos eclesiasticos. Posteriormente
en el Renacimiento, donde se sigué ei camine del humanismo
hubo una reaparicion del aprendizaje

Juan Gutenberg en Magnuncia (Mainz), Alemania en
el afo 1441 inventa la imprenta, que trae consigo un cambio
total tanto en la composicién de ios textos que aparecian en
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las publicaciones como en la agilizacion del procesc de
produccion de éstas El invento de Gutenberg -la impresion a
partir de una superficie en relieve- se conoce hoy como
tipografia.

A partir de este importante cambic se puede decir que
las artes graficas han ido evolucionando junto con los adelantos
tecnologicos que se enfocan a esta area editorial.

En el siglo XIX las personas encargacas de la
composicién de los tipos {tipdgrafos) tenian un objetivo en
particular el de hacer de los tipos una imagen agradable y
embellecerlos en todos sus estilos. Pero cuando aparecieron
las magquinas de componer, este oficio fue quedando en el
olvido gracias a gue estas méaquinas representaban la forma
mas répida de componer textos e imprimir un mayor nimero
de tiradas en poco tiempo, sobre todo para periodicos y
revistas, ya que éstos en particuiar son de una publicacion
periddica mas constante que otros medios de comunicacion.!

En ese tiempo ninguna publicacidn utitizaba tipografia
palo seco, puss era considerada como simple y sin mayor
afractivo visual.

El disefio editorial tiene como objetivo principal el de
comunicar ideas a través de un concepto organizadc?, donde
el disefio es una parte integrai de éste. Para lograrlo el
disefiador se apoya en todos los recursos de que dispene
como son: formato, fuentes, fotografia o imagen, reticula,
espacios en blanco, paginas interiores, color y todas !as
combinaciones resultantes de estos. El disefiador debe de
tener un dominio sobre el espacio en blanco y aplicar todos
los recursos con que cuente. El disefio de foda publicacion es
a la vez en cierta forma, su manera de presentacion y es
también su propia publicidad.

1, Marlin, Euniciang. La Composicion en las Artes Gréficas. p. 74
2 Evans, Harold. Disefio y compagmacion de la Prensa Diaria. p 9



Los materiales realizados ya sean folletos, libros,
carteles, catalogos, periodicos o revistas, deben estar
organizados de manera sencilla y convincente, para que esto
a la vez atraiga la atencion del perceptor.

El diseno debe siempre de responder a necesidades
especificas enfocadas a la comunicacion, sin que la forma -
sobre todo la exagerada- llegue a afectar la claridad del
mensaje. Si este disefio no llega a satisfacer la necesidad
que se plantea en un principic, entonces esto quiere decir
gue el diseno no tuvo una funcionalidad con respecte a sus
objetivos e inclusive la identidad de una publicacién puede
quedar en un plano confuse para guienes estan en contacto
con ella.

El disefio editorial esta también ligado a otras actividades
come las del impresor y lo mas convenienie es que el
disefiador, que es el que sabe las necesidades de la
publicacién, esté en contacto permanente con los procesos
de impresion.

2.1.1. Larevista

La revista a finales del siglo XIX carecia de formato
definido. Durante las primeras décadas del siglo XX, este
medio impreso fue tomandc fuerza a la vez que crecia con el
desamolb tpografico® En los anos 30, la combinacidn de
imagen con texto fue refinandose hasta llegar a un punto en
el que se empezd a comercializar, sobre todo en Estados
Unidos Pero todavia para esos tiempos la produccion de
revistas se realizaba de manera casi artesanal y era muy
parecida al libro —en forma y estructura- y soélo se distinguia
de éste por su portada suave y por ser facilmente doblada. La
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revista contaba con una estaticidad en su letra y forma, era
completamente simétrica. La revista, segun Arthur Turnbull,
en su libro *Comunicacion Gréfica® (ver bibliografia), es:
"Una forma hibrida. Tiene algunas de ias caracteristicas de
los periodicos y sin embargo, por otra parte tienen una calidad
y un valor duradero que les haria mas similares a los libros".

El diseno de revistas no era considerado como una
actividad independiente de la redaccion. Las pnmeras revistas
fueron periddicos literarios que se publicaban exclusivamente
para ricos, pues su costo era muy alto para una distribucicn
popular. La técnica del rotograbado fue utilizada
comercialmente en 1910 por Eduard Meriens. Oirecia un gran
avance en reproduccion de letras y fotografia con una sola
placa en la impresién, su predominio se mantuvo hasta la
década de 1960, cuando fue reemplazada por el offset (4
colores)® Asi es que la revista moderna surge de la invencién
de la reproduccidn fotografica y de la automatizacién de la
imprenta.

La revista (ver fig 2 1) debe estar formada por factores
claves o basicos como son.

1. Portada. Es la primera parte visible de una revista y
tiene las caracteristicas de un cartel. Es la presentacion de
una revista, v fal vez esta decida si se provoca en el perceptor
un impacto visual al verla. La portada en la revista nos da una
idea general de la personalidad que encontraremos en el
formato de las paginas siguientes. Para los titulares se usa un
solo tipo de fuente. Es caracteristico que el titulo de la revista
siempre aparezca en el mismo lugar y con el mismo tipo y
tamano de la fuente. Contiene: Titulo, autor, pie editorial, codigo
de barras, iSSN y la ilustracién o ilustraciones de portada.

2. Indice. Es el contenido esguematico de una revista.

3. Qwen, Wilharm Disenio de Revistas. p. 13
4. Owen, Willam. op. ¢it. p. 14




-

3 Articulo. Gs el desanrollo de los temas del indice y
debe contener: titular introduccion, desarrollo conclusion,
cueno de texto, subtitulos y fotografias.

4. Formalo. Es hase del estllo de la revista. Es un
escuema en donde s2 combinan texlo y espacios. El tamano
de la revista es parte fundamental y tal vez la primera et@aps
del proceso de disefic de ésta. Las mayoria de las revistas
Wlilizan un tamano carta, en algunos casos éste es mas giande:
n.ej tarnafo oficic maximo, por otro lado esté la forma de la
portada que puede ser prolongado o apaisado.

5. Reticula. Divide al formato en secciones o modules
y &8 donde se colocaran los bloques de fexio o parrafos y
fotografias, los cuales debemos de tomar en cuenta con
respacto a la longitud de nuestrn articulo. La unificacion de
las pagmas interiores s& debe hacer con base en una reticula,
tampién llamacda plantilla por otros autores como Braham Bert,
en su libre Manual del disedador gréfico, la cual estg dividida
en columnas y medianiles y &stas & su vez en campos
reticulares. En esta reticula se indica la posicion de fitulos,
foliacidn y también se sstablece el margen én la hoja.

Una reficula con un mayor nimero de colunnas y con
més campos da también una mayor variedad en la
composicion de nuestras paginas con textos @ imagenss o
graficos.

6. Titwlo. Introducan en la hisioria o tema de los articulos
y alraen la mirada de! lector hacia la pagina.

7. Sublituio. Nos introducen de manera mas especifica
en la historia, perc ain asi, el texto es el que desarroita
completarnente el tema del articule. Aparecen dentro def texto
en un tipo o cuerpo diferentes que los del texto o el titulo,
para dividir al articulc en varias secciones.
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8. Margen o aspacio en blanco. Que son los
clescansos visuales que nos da el disene de una paginay da
ESPICID PArL GUE 108 Texas O 1S IMayenes no se vaan en un
espacio restringido o sin orden.

La revisle cuanta también con os llamados elementos
de orientecion comao.

Folic o numeracidn en las pAaginas, son elementios
que sirven para referenciar y ubicar ai perceptor en el arden
e la revista,

Simbofos para indicar la continuacion ds un arficulo
an ctra pagina.

- Indice

THUO AT

Subtitulo

o Mérgenes

Articulo L3 T
Folio

Fig. 2.1. Elementos de la revista (Imagenes tornadas de México
Desconceido, Jurio de 1888, no. 253, Afio XX1.)




En el disefio de revistas hay que represeniar una historia
y mantener el interés del lector al utilizar. fuentes diversas,
color, textura e imagenes. Elementos como el indice o el
tratamiento que se le da a las imagenes hacen que la
publicacion resalte y convenzan al lector. La revista es mas
flexible que un libro y més dura gque un periddico; tiene mayor
periodicidad gue un libro {(que solo se basa en las ediciones O
reimpresiones gue tiere y en algunas ocasiones no tiene
ninguna) y menos gue un periddico. Contiene articulos por
serie o continuos, dependiendo del tipo.

El presupuesto con el que se cuente determina el
numero de tintas v paginas, el nimero de fotografias, el tipo
de papel y el tiraje de la revista. £l metodo de impresion
determina el tiempo de edicion de las revistas, y las
necesidades publicitarias o de patrocinio dan la pauta en la
distribucién intericr de los articulos. Una de las restricciones
gue existen en el disefio de paginas en una revista es 1a
publicidad, que, en algunos casos, se debe incluir por
cuestiones de patrocinio para la produccion de las revistas, y
esta publicidad ocupa un espacio o varios ya establecidos en
la pagina.

La revista, ademas de cuestiones culturales o de
informacién, cubre necesidades de entretenimiento, son
estimulantes vy vinculos sociales entre los perceptores o
lectores con intereses comunes, éstos a su vez demandan un
mensaje visual atractivo. Es una publicacion periodica ya sea
semanal, quincenal, mensual, bimestral o incluso hasta
semestral, existen varias modalidades de ésta y tiene una
gran diversidad de lectores. Las revistas que existen se pueden
agrupar de diferenies maneras, ya sea por perceptor, por
periodicidad, temética, etc., y pueden ser:

22

Disero Editorial

Arte Entretenimiento
Politica-Economia informacion
Tecnologia Deportivas

Es también muy importante dentro de la revista definir el
perfii de nuestro perceptor, ya que éste también tiene que ver con
el tiraje dle la revista. De él depende su existencia en el mercado
Por lo tanto la publicidad esié intimamente ligada al exito de una
publicacién como lo es la revista, sobre todo si ésta es nueva.

Hay que tomar en cuenta &l tipo de papel, su gramaje y €l
tamario por pliego, considerando ia periodicidad y tirada de la
revista. En la edicién de ravistas hay que hacer una pianeacion de
fipo técnico como' cudntas paginas en total va a tener la revista,
cudntas de estas paginas van en color o cuantas monocromaticas
o bitono, el tipo de papel que se usardy su costo Si se frata de un
numero o tiraje de una edicién especial también hay que planificar
los aspectos anteriores. El color da mas posibiidades ai diseno en
general, ya que ejerce una gran influencia en ia apariencia de las
paginas, ya sea la pertada o interiores.

Existen algunas revistas gue ponen mas interés en el diseno
de sus pubiicaciones que en el contenido de sus articulos. Por
otra parte, autores como Turnbull, (ver bibliografia), hacen un
enfoque donde plantea gue el contenido y la importancia de la
informacion en una publicacion de acuerdo a su perceptor es la
que determina que éste la prefiera 0 no por encima de aquellas
publicaciones que ofrecen una vista agradabple. En la edicion de
revistas son cada uno de los elementos que la conforman los que
van dando una apariencia & éstas que las hace facimente
integradas ala percepcion del individuc y que logran dar un impacto
visual de tal manera que se les clasifique y resulten atractivas a
pesar del contenido.




2.2 El color en el Giseno Editonal

El empleo del color es deferminanle dado que guarda
v estrecha relacidn con el contenido v 10s elementos que
infegran un impreso Hablar de color es, introducirnos en
fenémanos de tipo lisico, de hecho el mas impnitante de astos
fenémeanns &5 la luz, ésla a su vez 83 una forma de energia
raciante que produce ondas visibles al olo humano, estas ondas
forman parte del espectro elecirormagnélico.

Las ondas slectromagneticas se pueden meadir de dos

maneras diferentes. Por su forgiud y por su fecuearncia,
Cl producto de éstas (lengitud por la frecuensia) nos da la
velocidad de propagacinn rle fas ondas. La longitud ecuivale
ar: 10% mu que son milimicras en lus ondas mds cortas, que
corresponden a 1os rayos gamma -no wsibles-

Las radiaciores electromagnéticas visibles comprenden
entre 400 y 700 mp y son las que estimutan ‘a retna del ojo
hurmano, v asi es como se forna el espectio luminoso o uz,
ésta se compone de radiaciones de diferents fongitud. La
combinacién simultanea v uniforme de estas ondas o
radiacicnes nos produce la percepcion der color blanco. La
luz visible o blanca & su vez se descompone en ires juces
fundarnentales o primarias: azul-violeta, verde y roja.

El color es un efecto que sdle se produce dentro del
cerebro del hembre, En el ojo humano se producen 3 estimulos
externos relacionados con la percepcion del color, uno para
cada une ce las tres luces primarias, alos que se les ha dado
el nombre de valores friestimule fisicldgicos-psicoibgicos®.

Las radiaciones luminosas antes descritas, cuando llegar
al ojo, producen en la retina reacciones que a la vez causan
colores, @s cuando uno de éstos tlere una parte comun & los

]
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irpuleos a raves dal ngrvio onlion, son condudidas @l carebic
y 2s ahi donde se prociuce L vision real de los coloras

Dor ot parte,  estos noloies s& organizin comanmenle
en ¢ ciroulo cromatico (ver lig 2.2). Una transtenmacion
gradual entre dos coleres primarios nos ca tonalidades
dilerentes de éstas, Y al unir, mediante estas transicionas o
transformaciones loa colores basicos, surge el circulo
crornatico, que es un diagrama de colores basicos en forme
ordenada v también de sus compuestns binarios, dividiendo
el circulo en secciones de 3, 6 ¢ veinticuare londlidaden. B
orden en ia disposicion de los colores en el circulo cromatico
es &l mismo que ol Jdel esgectro luminnso.

Amaritlo

Rojo-
varana

Magenta Cyan

Azul-vicleta
Fig 2 2 Gircule Crométioc endonde se
ardarian los colores basiccs de manera
sisternaticay gradual.

Hablande de color, unaarmonia cromatica es [z relacion
entre dos 0 MAs coleres, 1D0s 0 Mas cclores anmanizan cuando

5. Marin, Euniciano. oo o, p, 108-110




al mirarlos de manera simuitianes producan un efecto
agraclable  La combinacion es confrastants cuande ne hay
ninguna relacion entre l0s colores combinacing

Existen diferentes combinacionas da colores paa creq
unet armonia®

Armonia de colores endlogos: se le llama asl a la
armonia entre cotores cercanns en el circulo cromatico v se
chtiens haciendo variaciones en la infensicad de los colores
a armonizar. Esta armonia se considera de gran utilidad en
aplicaciéon a impresiones en fondos, de tino degradados,
rmanejando solamente diterentes intensidades con un solo coior

Armonia de cordiasie: se obliene combinando colores
alejacos en el circule cromatico como ror ejemplo los celores
complementarnios nn puros ya que < lo contrario se romperia
la armonia y habria que recurrir al negre para “equiliprarlo”.

El contraste simulténeo: Se basa en el supuesto de
que los colores no tienen un valor (claridad u oscuridad de un
matiz) propio. Su matiz o intensidad depende de la influancia
de ctros colores atenuando ¢ medificandoios?. 3 a un color
se le combina con su complamentario, aumenta tanto su
intensidad como su presencia. {ver fig. 2.3)

Los colores también pueden tener la cualidad de
discordancia, de la cual existen dos  tipos:

Estridente o Psicodélica. Donde dos colores an puntos
opuestos del circulo cromatico causan un gran impacto al
mirarlos.

desajuste. Son combinaciones de colores casi iguales,
pero ne coincidentes. Provocan en el espectador una especie
de “confusién” visual®,

Se llama colores dominantes @ aguellos que destacan
dentro de una composicion, ya sea debido a su temanc o ala
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Sig @3 Armoinoe cololes analogos hecha oo

OloREE oeranes en el airculo GromE oy armoni a

czconfraste (o€ @ contrarpz ae HECTE

arternonr esta hecha oo colores agados en el

chieulo crormanss

intensidacd de éstos que por o general, son [cs primarios
aclitivos.

Por el contrario, los colores que tienden &l gris o
"agrisado” son llamados colores recesivos, Bl eolor azul con
diterentes tonalidades de grises es el principal color recesivo
debido a sus caracteristicas v connotaciones

2.2.1 Connolaciones graficas vy psicologicas de 03 colores
basicos

Una cualidad basica que poseen 08 colores es la
ascoiacion. Asociacionss dg estados de animo o simbdlicos
con los colores. Asl es como uno o varios celores tienen un
papel decisivo en ia promocion de productos o servicios, 8stos
tienen caracteristicas sugeridas por el color, gue atrae la
aiencidn de los perceptores y crea una imagen bien definida,
Los colores tienen la propledad de influir en nuestro estado
de animo, ya sea por alguna connotacion psicolégica o
simbdlica que nos produzca al estar en contacto con ellos.
Algunas de lag connotaciones del color son dacas a gartir de

6. Martin, Euniciano. op. ot o 113,
7. Mart'n, Euniciano, op of p 113
& Bwann. Alan £/ Coloren ef Disenio Grafico. p. 14-18,



esquemas “tradicionales” de cuitura y supersticion,

Dependiendo del uso que s le da a la preporcion de
espacio y color, se recomienda que a mayor espacio a cubrir
el color de éste vaya haciéndose mas neulro y cuanto menocs
espacio se cubra, el color llegue a su méxima intensidad En
cuanto a proporciones de coleres y tarmanos, se da el caso de
sensacion de inquietud si la combinacion es de varios colores
sin un orden, pero a la vez la repeticion de un mismo color se
vuelve aburrida. Un efecto de atraccién se da con una
extensién diferente de los espacios a lienar y una armonia
enire ios colores.

De esta manera, el diserio, cualquiera que sea, debe
explotar el efecto psicologico para atraer al perceptor de un
productc o servicio y dejar en €l una sensacion que eveoue
con facilidad.

2.2.1 1. Ei blanco vy el negro

Segln Dale Russell, en su coleccion de libres acerca de
significados gréficos y psicolégicos de colores bésicos,
algunas connotaciones de este tipo sobre los colores son:

Son colores acrométicos elementales en impresion, ya
que el negro es un color del proceso y el blanco ncs permite
crear los espacios vacios para los negativos v es uno de los
colores mas comunes para impresion.

El contraste y la mezcla blanco-negre consiguen una gran
visibilidad en el planc y da una ilusion de solidez, Y por otro
lado hace resaltar las letras blancas.

El color negro es representativo de la noche vy &l luto en
nuestra cultura pero también es un color sofisticado y tiene
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connoraciones de sexualidad. Por el contrano, el neqre en
Egipto representa =! renacer. El blanco representa la pureza
y expresa la veracidad y la inocencia Nos remite a la
esterilidad, limp.eza y traldad. Representa fa simplicicdad y la
sofisticacidén. En China, el blanco es el color del luto

Entre estos dos extremos se encuentra ia gama de los
grises. E! gris esta considerade comeo ecromatico. Es un color
neutral que nos da la sensacion de sobriedad, tristeza y
formalidad, receptividad. (ver fig. 2.4)

2.21.2. & Amarillo

Es el mas visible de los colores y atrae la atencion, en
comkinaciéon con el negro consigue una gran visibilidad. Su
complementario es el purpura-azulads. El amarilio tiende &
expandirse e invade el espacio que lo rodea. Evocala naturaleza,
representa el sol, las flores v las frutas v, a la vez, se asocia con
enfermedad. Los amarillos tenues alientan la concentracion.

Se ha creado en tormno a él un sistema de seguridad ¢
precaucion en sefializacion.

Este color hace gue |os objetos parezcan de mayor
tamanfo, con gran impacto visual.

El amarillo es relacionado por los cristianos para sus fi-
estas de Pascua. En religiones crientales es un color sagrado;
en Pakistan representa el infiero; en Irlanda éste se relacicna
con la religién protestante.

Es combinable con los colores pigmento primarios (rojc
y azul) y contrasta a los colores primarios del procesoe (magenta,
y cian). Es un color considerado como contemporango. (ver
fig. 2.5)
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2.2 1.3 Elazu

Considerado como un colo frio, connota alejamiento vy
tranquilicad. Es representativo cel gire v el espacio. Combinado
con el amarillo v blanco, el azul reselta de gran manera y se
hace rnas visible. En pequenos porcentajes, el azul hace ai
blanca méas puro. El color cyan es conceéntrico, es decrr, pro-
duce la sensacion de que ias figuras que observamos tienan
un mismo centro, ademas ds la sensacion ds vacio, indica
profundicdad vy lejanfa; sus asociaciones méas obvias son les
del cielo y el mar. Psicoldgicamente nos remilte a la constancia
y el optimismo. 3e ha demosirado gue desacslera el
metabotismo v relaja los musculos.

£n la mdsica representa un estado de énirmno deprimido
e infeliz: (“blues”). Nos da, al igual que el blanco una idea de
pureza y nos refiere a lo masculino, viajes v finanzas.
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Fig 2 € I colerazul annergian. les cornolasianes
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Tiene vinculos de caracter religinso, se asccia con i
realeza v la vide inlelectual (ver fig. 2.6).

2214 El mjo

ste color estimula el sistema nervioso y alerta los
sentidos Tiere asociacionss con el peligro, le pasion, la i, &
fuego, el sexo y la sangre e inclusive con los fabios. Tiene un
seniido raligioso vy térmico, pues da la sensacion de calor. k!
color rojo es estélico, fijo v tiende al equitibrio.
Psicalégicamente da el efecto de "avanzar” hacia el
perceptor y atraer su stencion, adermas de resaitar perfiles de
figuras. Por lo gensral atrae a un mercado de tadas les edadss.
De manera similar a los demas colores, diferentes cuiluras tienen
su propia interpretacion del color: en China ef rojo connota una
boda, es de huena suerte y tambien es 8! color de los celos; en
la India reprasenta caballerosidad y una marca roja en una boca
en |z frente de la novia s una bendicion para su vida future. B
un color nacionaiista, yva que la mayoria de las bancigras
reprasentativas de los palses det mundo 1o tiene. Es un color
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clazico que se puede ufilizar para representar contextos
tradicionales v contemporanecs Es sensual, dramético, capz
ce rmanipular v seducir. Aplicando sus valores tonges connoran
elegancia y versatilidad ver tig, 2.7)

s coloras pastel

Son colores que se consideran relgtivaments "nuevos”.
Son tintas de colores sdlidos vy tienen un porcentaje inferior a
lz toralidad del 1% y ura saturacion de color inferior al 50%.
Estos colores hacen gue los objetes parezcan de mayor
tamano v a la vez ser mas ligeros y con una atmésiera limpla
v despejada. Ullles en colores de fondo para ayudar & resaltar
a las linias saturadas. Realza imagenes v letras & infunden
movirienio a una imagen o un grajico.

Psicologicamente son claros v con un togue infantil,

i

N
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sutiles v romnnhkens, Bon coeras cue percibimos comn
[moios, Dw(v:; ligrros y aimplas Son coores neweles vy ros
remiten o s aspacion mas rnadilns de la naturaleza Los
colores pantal non anmoniases, reposados y elajntes Peoo
plerden fuersd bejo una luz intensa (vel fig. @ 3).

Sz dice que log colores claros y {rog ensanchan y slavan
unactorma Y oal conirario 108 colores osaouron y calidos clerman,
opsimen, pesan y bajan una fgure o espacio

Exislen divarsos sislemnas de codiicacinn de coloras v
aue tianan not ohietivo proporcionar una relerencia al disefador
paara unificar éstos en Luvisealizacion y el bocetne prasenladio
para aulorizacion de neestro clients v la presentacinn impresa
finad.,

Esistema Panione cusnta con la gama de colores
Mas Lusehcomanmente y permite unificar los colores impresos
en una Tirads,

Con su creacion se planed corragir erroras o
diticultades en igualacion de colores v mantener iacong wtciﬂ("\cl
che un color que son 0% que proparcionan en gran parte i
idea de tintas y el material de impresidn, lo mas comun, papel,
cue ceben utiizarse para fograr un mayor impacto visual.

El Parlone ss un especificador de coleres con base en

un sisterna de igualacion, proporciona un lenguaje de color
para la ssleccion, presentacion, especificacion, comunicacion,
combinacion, reproduccidn v control del color gg imprasos,
nublicaciones v ervases, entre otrog?,

El Partone dens diferentes presentacionas como
Pantone, Pantone Matching System y Fantone Professional
Color System.

El especificaco de

Pantone contiens aproximadamente

9 Swann, Alan. op. off. p. 20-214



(pres varka segu ol ing a2 aadddo son 108 peoinas oy papel
catne do oo bz e Al e ransacion eon b ling O opor
cienple 245C 10 O vears de lo palaby Gonind cue sigaid oo
Boarizadon) v 108 dz oapst neee iUneoatud (ue 22 sir Darr,
por efpviple 24200 Inle primera paging o cecs Bocsian
erECEr cualla Susliiuns resistenies a 1z luz nive los Coloies
Bisicos Sartone (Poantong Basic Cllors) y cuatre colores de
Precese Panrone (Pantona Procaess Cooms) En las pagines
restinles hay hasta 7 colores por pagma. i guia Panlene es
muy il para los procasos de impresion v es una roterancia
pre evitie contfusiones de toros enlag aspecificecionss heckas
avimprescr. 2n dile enies nedios (ver fig. 2 9).

La quit Paniore proparciona un equipo de metedales
ce colores igualados roluladares. papeles ¢ peliculas de color
conr un numern de reterencia asociado al Pantone cue son
ciilizados 2n la presentacion de bocetos v tintas de irpresion
paa el clienle v ast éste visualice el procducto final

El color es pot fanto, una serie da sensacicnas an el
espectacor 2 perceptor gqJe pueden variar dependiendo cel
tipo de iUz y de la cercania de otros coicres,

Estas variacionss en ef color modificar nuesira
percepcion sobre &' material que tenermnas ante puestre vista.
Y ayudan, en aguros Casos, 8 racucin ios gasios de impresion,

El color deriro del cisefo editerial puede ayudamas &
organizar y cistinguir las paginas o seccones en una
publicacién, conde iz inforracion a tatar sea especialmante
compiajeL.

El calor no sdlo es imporlante dentro del ciseno edito-
rial, sino también en imagen corporat va, v estas dos dress
estan intimamenie relacicnades, pues algunas publicacior s
deben tzner una aspecto gue relleje la imagen de la emprasa.

D <ene Lditeric 8
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2 2.2 Sinfesis adiliva y Sivesis sustractiva

La comprans dn de! fanomena del color nos lieva o
diferentes maneras de somoogicion de las luces. De antas
deatacan dos teonas funcamentales. Le Shvaess Aot y I
Sintesis Susiaciiza también lamadas Sinfests Aditiva Primearia
v Sintasis “rimarie Susiractiva respectivarnenle par Alian Swen.

La sntesis aditiva se da a partir de variaciones en 1a
intersidad de las uces Azul-vicleta, verde y rojo naanja, como
base tiene el color negro {woromaticn)™.

Las res luces basicas en una sumea hinaria dan como

rasyitado:

LUz roja v Azu-vigletz = Luz magenta
Luz varde vy roia = Luz amarila
Luz azulvioleta y varde = |luz cyan

10, Swvann, Alan op . p.12
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les ¢ alores i bogi o2 o 2

S esrs Aditiva ozl e

Cuando se superponen estas tres luces primartas nos
dan como resultaco la luz t"Ianc-a que lambién se pusde
racorst-uir g partr de liomezsla de ung luz ;‘wr'rwznrm Y OOl LUNE
luz secumdania - asulado de lu surna de as olras dos luces
priTnarias-, cor gjemiplo: luz verde + oz I’T'Ll\_’.}(‘)ﬂ"[ii (suma de la
|z redel v e azul violetn

Et ojo humano tiene la canecidad ds ver siempra por
sinlesis acitiva. Cuando heblamos de 2olor hablamos tambien
de lo qua se poctia denominar cole-iuz, ya cue esios
deperdean slempre de Jana lengitud de onda’. Los colores
gue curmplen asta funcidn son lamadeos compiemsnianos vy
ocupan una posicidn reciproca v opussta en &l circule
crematice. ¥ por logica a recemposicicn de la luz bianca
tamiién puece darse por la superposicion de as luces
secunrarias o corpuesias comn: amarilla, magenta y cfan,
va gue @slos son parte de las uces primayias

Coro introduccidn para la explicacién de la sintesls
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“eustroceeor de r‘a’h wiones lumirosas”, o hean, sintesic o
INEZCW Adetraciva. Al inezalar dos pigmentes diferentes sobre
v propel o una oase de coior blance ee sustraen en mioyor
mnedide las radian ores luminosas reflejadas nor al papal
Acarzenco nclusive la ausensia iotal Aua dan come reaullado
el coloragro Las colerss basions de lag meze as de Pigmean os
el sihilesis sustractiva provienan C‘|'3§ rE"—.R\.J“:IdO rle s auimi
e cos luces prirmarias 20 le sintasis adiive (P2 16

Los colores niopmertos o

o an

Fig 2 11 Slnteais Sustaciiva qua
88 Drgia Usando colores
Fmehlos o g ementales,

1 Martin, zurciano oo, ot p 104708
12, Martin, Euriciano op oft, o 108



Amarillo  (luz roja + luz verde)
Magenta (luz azul 4 iuz rcja)
Cyan (luz azul-violeta + luz verde)

De manera similar a lo que sucede en 1a sintesis aditiva,
en la sintesis sustractiva al superponer lcs tres colores
pigmentarios basicos se pueden obtener todos l0s ofros colores

El papet o cualquier material de color blanco - no luz -
refleja todas las radiaciones del espectro dpfico, por lo que
este color de papel 2s consideradc como un reflector de luz.
Lo que sucede cuando observamos el color de una tinta sobre
un papel es lo siguiente: el color pigmentario © tinta absorbe
una de las longitudes de onda de la luz blanca, y asi, las dos
longitudes restantes sean reflejadas por el color blanco del
papel.

Asi como la suma de los colores de la sintesis aditiva
nos dan como resultado el blanco, la misma regia sigue la
sintesis sustractva, pero el resultado de la suma nos da el
negro.

Dos colores pigmento se convierten en complementarios
cuando, s se supsarponen, nos dan el color negro. Y de igual
manera los colores complementarios se encuentran en el circulo
cromatico en forma reciproca y opuesta.
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2.3. La letragrafia en ei Diseno Editorial

Utilizar el coler combirado con la letragrafia es un
recurso muy eficaz v gue ne falta en todo tipc de medios
impresos (volantes, libros, revistas, folletos, espectaculares,
carteles, stc.)

Hay que tomar en cuenta los contrastes que pueden
darse entre un fondo y los caracteres, pues se corre el rlesgo
de que éstos compitan entre si y asi perder legibilidad y
confundir el mensaje. £t color, més la letragrafia, crean seglr
sean éstos una atmosfera diferente en cada combinacion, esta
atmodsfera puede tocar exiremos totalmente opuestos de una
situacion, Estas mezclas producen emociones dependiendo
del medio impreso, a mayor 0 mener escala, en el perceptor
Siempre tratando de causar un impacto en poco tiempo y
transmitir esa emocién. Mas especificamente una palabra o
una frase tratada con color puede darmos, -sin conocerla- una
connotacion de su significado.

Pero, Lqué es la letragrafia?

Letragrafia significa: Disefio de letras para procesos ce
impresion, y la letra, segln Blanchard es el signo estructural
minimo de la palabra gréfica que tiene cuatro funciones’:
1. Maylscula. Esta forma tiene la funcion particular de sena-

lar los nombres propios (personas y/o ciudades), destacar
frases o péarrafos completos y en la possia al inicio de los
Varsos.

2. Mindsculas. Funcién que nace de las letras maydsculas
nara escrituras de libros en &l siglo XV, donde las mayus-
culas se iban redondeando (en sus formas) y las horizon-
tales se estiraban (arriba © abajo).

13, Blanchard, Gerard. La Lefra. p 38-40



3. Cursiva. Creada en 1501 por Aldo Manuzio. Procede de
los tipos de cancilleria o italico. Uno de sus principales
usos es el realce o reafirmacion de alguna parte especial

4. Ornamentada. Es un arreglo ornamental sobre la letray le

da un sentido particular sobre todo para usos especificos de

resalte de textos.

Una dptima fuente da significado y realce a un texto.
Las medidas de los ojos varian segin la regidén. En México,
América Latina, Estados Unidos y Gran Bretana se utilizan:

Puntos y picas para la medicién de los textos y la
composicién de las péaginas.

El largo de una linea se mide con una regla de picas. El
tamarfio de un tipo se mide con un tipémetro y también nos
dice el nimero de lineas que caben en un determinado
espécio.

Los tipos se dividen en familias con los cuerpos vy estilos de
letras maytsculas, mingsculas y numerales. Y tienen una
clasificacion segun sus caracteristicas o cualidades, por el
momento solo nombraré las clasificaciones méas importantes para
describirlas en otro apartado; Clésica, de Transicion, Palo Seco o
Sans Serif, Modema, Egipcia, Script, Decorativa, Gética, etc.

Estos diferentes tipos de letra estan ya “determinados”
-sin ser una regla- a cumplir objetivos dados en ciertas
publicaciones, por ejemplo, las letras de tipo de palo seco
estdn encaminadas a textos técnicos o cientificos.

E! tamafio del cuerpo en un tipo transmite
indudablemente un mensaje, y puede ser muy atrayente o
pasar inadvertido por las personas que lo miran,

Este aspecto es muy importante, dado que en medios
impresos de un tamano considerable, como espectaculares o
carteles, el espacio que se le dedique a las letras tiene que
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estar en armonia con la imagen -si es que la hay- y que este
espacio que ocupa sea de un tamafo considerable.

La letragrafia requiere de una estructuracion I6gica
dentro de una publicacidén en la composicion de paginas y de
imagenes: subtitulos de tamafo mas pequefo que los titulos
y con una relacién de dependencia hacia este y con una
distancia que equilibre su posicion respecto del bioque de
texto; reticulas de composicién y de imagenes uniforme;
leyendas, pies de fotografias y de paginas iguales e invariables
con relacion en el tamano del tipo; conservar los mismos
colores para iguales contenidos; conservar el interlineado
siempre igual para todos jos textos.

Por esto, es muy importante conocer y aprender a usar
las medidas fipométricas vy los tipos y familias de caracteres
que existen, para asi lograr un impacto con una base en en
las fuentes de nuestra publicacion y que, agregando ia
combinacién exacta de color, nos den como resultado un efecto
agradable a la vista de los lectores.

2.3.1. Familias Tipogréficas

Existen diversos factores que hacen posible llegar a
una correcta eleccidn del tipo de letra que usaremos para
nuestro trabajo con base en el tamafio del formato a utilizar, el
tema y los parametros de nuestro disefo.

Una definicion unificada de fuente es que es un conjunto
de letras, simbolos y signos tipogréficos determinados con el
mismo tamario?. Las formas y las proporciones de las fuentes
varian segun la familia, por lo que es necesario conocer todos
los elementos que componen a la fuente segun el tipo de
trabajo que se vaya a realizar. Los caracteres mas comunes

14, March, Marion. Tipografia Creativa. p. 24-25




(pueden variar segun los tipos de letras) que se incluyen en
una fuente son: MAYUSCULAS (caja alta), versaLITas, minusculas
(caja baja), ietras ligadas, numeros o cifras -1,2,3,4 etc.-,
puntuacion -puntos, comas, acentos, etc-, signos miscelaneos
-{}, (), &, etc.-, diptongos, signos de referencia -*, +, acentos
y signos diacriticos: é, 0, A, fracciones, grafismos -~ [ ]-, puntos
suspensivos (...), signos matematicos -+, -, X, %,- y signos
comerciales -%, $, @-.

Las cualidades o caracteristicas de un tipo de letra
ejemplifican los aspectos practicos que resultan o no
funcionales, causando un efecto estético y psicolégico cuando
estén ya en el material impreso.

Las familias tipograficas se definen como un disefo de
tipos con las mismas caracteristicas en el trazo, pero con
variaciones, tanto en su forma como en el grosor, o en su tipo
de alineacion y espacios entre letras al formar la palabra. Asi
es como un mismo disefio en letragrafia tiene variaciones que
la hace distintiva de las demas letragrafias de la misma fa-
milia. Las familias tipograficas y la identificacion de los distintos
tipos se ha dado con el paso del tiempo y de los diferentes
modelos disefiados con fines y propodsitos determinados.

La clasificacion mas comun entre |os fipos de familia
son's:

Gotica. Son llamadas “lefras negras”. Esta letragrafia deriva
de manuscritos y su forma tiene gracias que no siguen un patrén
de diseno, con adornos y terminaciones dentro de los trazos
verticales. Ejempio: @R Englisl.

Clasica. (Estilo antiguo). Son caracteres o letras extendidas;
se leen fécilmente; por lo general su trazo termina en punta y no
hay un gran contraste entre los trazos finos y los gruesos. De gran
utilizacion en la actualidad. Ejemplo: Bembo o Garamond.
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De transicién. Son utilizadas como blogques de texto de
libros y revistas; enfatizan sus trazos verticales y sus gracias son
mas horizontales que las del estilo clésico. tjemplo: Baskerville
Old Face, Caslon o Bell.

Palo Seco (Sans Serif). Estas letras no tienen un trazo de
terminacion o gracias. Son letras de disefio uniforme, pero hay
gue tener en cuenta su tamano para garantizar una buena
legibilidad. Ejemplo: Helvética.

Moderna. Su principal caracteristica radica en el grosor
de los trazos verticales y su contraste con la ligereza de los trazos
inclinados o transversales y las gracias rectas. No es recomendable
usar estas letras en negativo, pues las lineas finas transversales se
pierden en el contraste negro-blanco. Ejemplo: Bodoni.

Egipcia. El grosor de la gracia y el de la letra son los
rismos, es un tipo muy uniforme. Las versiones fina y mediana
son utiizadas cominmente para bloques de texto. Su trazo més
grueso es muy pesado y no resulta claramente legible. Ejemplo:
Rockwell o Clarendon.

Script. Se basa en la escritura manual, pero resuita dificil y
confuso de leer cuando son parrafos largos. Ejemplo: Bk o Senipr

Decorativa. Se utilizan para parrafos breves y titulares para
atraer la atencion, no son adecuados para bloques de texto.
Ejemplo: Broadway.

Se pueden hacer variaciones o moditicaciones
adicionales a los caracteres, expandiéndolos o contrayéndolos,

15. Braham, Bert Manua! del Disefiador Grafico. p. 33



para asi crear un nuevo tipo que se adapte a nuestras
necesidades de espacic o del tipc que se quiera proyectar.
Existe un vocabulano especitico para reconocer las
partes de una letra e identificar faciimente cudles son las
diferencias en cuanto a tamano y forma de los caracteres de
una familia.
Elermentos de los caracteres® (ver fig. 2.12):
Linea de mayusculas
Linea superior
Linea de base
Altura de X
Cola
Brazo
Vértice
Asta
Asta diagonal
Asta descendente
Hombro
Remate o patines
Cjal
Enlace o gracias
Ligadura
Bucle
Panza
Lobuio
Las variantes tipograficas en negrita y cursiva son
convenientes solo para enfatizar palabras aisladas ¢ alguna
frase, pero no para una gran parte de texto. Un uso mas

especifico para la letra cursiva nos da la referencia para un
tipo de libro.
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Fig. 2 12. Elementos graficos que conforman los caracteres.

2.3.2. Medidas Tipogréficas

El sistema de medidas tipogréficas se basa en la unidad
del punto que lleva el nombre de! fundidor de tipos de imprenta
Firmin Didot, quien perfecciond el sisiema de medidas
inventado por Fournier*, fue usado principalmente en Europa
y hasta la fecha tiene vigencia. Este sistema corresponde al
pie francés que tiene 30 cm de longitud, et tipdmetro mide
798 puntos tipograficos. Por otra parte el sistema

16. Carter, Rob. op. cit.. p. 10

* Eltipografo francés Pierre Simon Fournier propuso una unidad de medida
estandar ata gue llamd punto. Sus INnovaciones se divulgaron a traves de su
Manual Tipografico.




angloamericano es comunmente utilizado en Inglaterra y
Ameérica. El sistema Didot y el angloamericano tienen como
unidad minima de medida el puntc.

Al tamafio completo de los caracteres se le llama “cuerpo”
y a la anchura del trazo de las letras "grosor”.

Los tamafnos de los tipos mas usuales son muy vari-
ables y estos van desde los 6 hasta los 72 puntos. Y se debe
conocer cuéles son las medidas tipograficas que tienen mas
uso en la composicidn de publicaciones o de carteles, o de
algln trabajo donde se requiera usar lineas o bloques de
texto.

El punto es la unidad bésica en medidas tipograficas, se
usa para especificar el cuerpo de la letra, su equivalencia es de
0.376mm en el sistema europec y es llamado punio didot . En &l
sistema usado en América equivale a 1/72 de pulgada (0.352mm)
y es llamado simplemente puntc. El punto es considerado la
unidad fipogréfica de medicion, y la unidad de longitud es el
centimetro. Sirve para especificar ef tamafo de una letra,
incluyendo la altura de la maylscula, mas un pequefo intervalo
por encima y debajo de las letras. Medir |a distancia entre lineas
-interfineado-. |Los tamanos utilizados con mayor frecuencia para
el tipo comun o texto son de 6 a 12 pts,; en titulares: 14, 16, 18,
20, 24, 30, 36, 48, 60, 72. Aungue tambien es valido usar tamafios
en medios punios como 5.5, 6.5, 8.5, etc. o tamanos mas
grandes.

{a pica es una unidad tipogréfica usada en inglaterra y en
América para especificaciones de longitud de lineas y columnas.
Seis picas son iguales a 72 puntos y éstos a una pulgada. En
una pica caben 12 puntos.

Picas. Se usan para medir la longitud de las lineas, el
tamafio vertical u horizontal de la columna, los margesnes entre
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la caja v el borde de la pagina. Tambien podemos medir el
tamano de las ilustraciones
La relacion enire estas medidas es’”:

1 cicero 12 puntos,
1om 10 mm

26 ciceros v_8 pts 12 cm

1 _pie francés tipometro

1 tipdmetro (30 c¢m) 798 pis

798 pts 66 % ciceros
1 mm, 2.66 pts.

1 pt. 0.376_ mm
0.376 mm. 1.07 _pts. Angloam.
1.07 pts. Angloam. 0.0148"

1 cicero 4.51 mm.

El cuerpo de una letra o caracter es el tamano total de
éste y los tamanos mas adecuados para bloques de textos
son 8, 9, 10y 12. Los caracteres del cuerpc pueden parecer
de la misma medida dependiendo de la altura de x.

Otra medida tipografica muy importante es la /inea
dgata, que es la mas utilizada en prensa por los periddicos vy
equivaie a 5 lineas, por lo que en una pulgada existen 14
lineas &gata y por |0 general se lee en mditiplos de 5. Tiene
una funcién comercial, pues a través de esta medida se vende
espacio en los periddicos, sobre todo en anuncios publicitarios,
compra-venta de objetos y/o servicios.

La longitud de linea es el tamafio horizontal de una
columna y asegura que éste sea el adecuade para tener una
buena leibilidad. Las lineas muy largas son dificiles de leer ya
que cansan la vista del lector, sobre todo si el tamario de la
letra es muy pequefo. De igual manera es inconveniente usar

17. Miller Brockman, Joseff. Sistema de Reticulas. p. 17-18



lineas muy cortas pues éstas interrumpen la continuidad o el
ritmo de nuestra lectura y el quidn entre las palabras se haria
muy frecuente y tedioso. Por lo general, el nimero recomendado
de caracteres por linea es de 40 a 60 méaximo o 7 a 10 palabras.

El interlineado es el espacio que se le da a la letragrafia
entre linea y linea. Se especifica sefialanco en puntos la cantidad
de espacio necesario que necesita nuestro texto. Por gjemplo un
tamano de letra de 8 puntos que requiera un interineado de 2, y
se escribe 8/10.

En el espaciado entre paabras en conveniente que éste
no sea ni abierto ni cerrado, pues ambas cosas perjudican la
ieibilidad de un texto.

Estas especificaciones y medidas tipograficas son
esenciales cuando se esta realizando la reticula que servira de
base a nuestro documento.

La forma de componer los blogues de texto depende det
espacio que tengamos en la columna y del tipe y tamano de la
letra, esta composicién puede ser de cuatro maneras:

El texto totaimente justificado. Dejando solamente el
espacio de la sangrfa al principio v el del final si la linea no se
completd con los caracteres, se usa principalmente para textos
generales y explicativos. No es recomendable en titulos y subtiiulos;
para esta composicidn es recomendable cortar las palabras al
final de la linea en silabas; se aprovecha mejor el papel ¢ en su
defecto hay poco desperdicio.

El texto en bandera o alineado por la izquierda. Es
recomendable para blogues de texto, titulos y subtitulos. Es de
facil composicién a mano alzada o en texios transferidles. Le da
mayor dinamismo v le quita seriedad a las columnas. Por ofro
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lado hay un mayor desperdicio en el papel e imprecision en el
célculo tipografico.

£l texto en bandera o alineado a la derecha. Es
principalmente usado en titulos, subtitulos, explicativos o de
pies y textos cortos. Son de dificil lectura en textos largos.

Efl texto cenitrado o epigrafe. Se usa en pies de
ilustracion, titulos, subtitulos y encabezados. No se usa en
textos generales, mas que en casos muy especiales, en
donde ta publicacién asi lo requiera, es de dificil
compaosicién manual.

El espaciado entre las letras se puede aumentar ©
disminuir dependiendo del tamario del que dispongamos. El
cambio en el espacio de los caracteres no facilita la lectura,
pero un espacio extra enire las mayUtsculas puede darnos una
mejor apariencia global, sobre todo en los titulos.

El calculo tipogréfico nos ayuda a averiguar problemas
béasicos de espacio para textc, esto puede ser si se tienen los
siguientes datos’®:

- La fuente e interlineado y la cantidad de texto
mecanografiado;

- El tamano de la fuente tipografica, el espacio que
tenemos para texto vy la cantidad de texto mecanografiade;

- Y averiguar la cantidad de texto mecanografiado,
conocidos el espacic y la fuente tipografica.

Uno de los primeros datos que debemos de tener es el
promedio de caracteres por pica o factor tipografico y que
puede obtenerse de 3 maneras diferentes:

18 Braham, Bert op. it p.44




2.4. Reticulas y diagramacion

Con una reticula se puede lograr un ritmo dentro de
una composicion de elementos, haciéndola interesante y
agradable, desde un punto de vista de diseno y de
comunicacion visual; a la vez que unareticula puede ayudarnos
a reducir tiempos en la organizacién de los elementos de una
publicacidn, esto se traduce en un ahorro econdmico.

Es mas facil llegar a esta organizacion teniendo una
base que sistematice y nos ayude a formar y unificar estos
elementos y por otra parte la proyeccion de los elementos de
una manera unificada, dan la sensacién de orden y son mas
faciimente captados por el perceptor que mantendra un interés
por continuar con la lectura del material.

Una reticula es la divisién de un plano bidimensional,
que a la vez se subdivide en campos que forman una red y no
existe un limite para el nimero de estas subdivisiones. La
funcién principal de la reticula es dar un orden coherente a
los elementos implicitos en una publicacion impresa de
cualquier tipo y en disefios independientes e imagen
corporativa, como pueden ser: tipografia, fotografia, ilustracion
y colores, adaptarlos a los campos o espacios reticulares, de
esta manera lograr la unidad en la presentacion del conjunto
de informacién que manejamos?®. Por lo general tienen las
mismas dimensiones, pero con algunas variantes. Determina
cudles son los espacios a utilizar con uniformidad. La altura
de los campos corresponde a un nimero determinado de lineas
de texto v la anchura de éstos debera ser la misma que la
anchura de las columnas. Las medidas que nos indican el
tamano de estos campos o de la reticula en general son las
medidas tipograficas del punto y la pica.
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Al principio de cada trabajo debemos tomar en cuenta
al perceptor y a los elementos gue nos daran la pauta para
llevar un orden en e! desarrollo del mismg, esto es, la cantidad
y el tipo de texto y de imagenes que se incluiran en nuestra
publicacion, la impresion que vamos a utilizar y el tipo, tamano
y gramaje del papel sobre el cual se hara la impresion

Para construir una reticula lo primero que debemos hacer
es verificar el tamafo de! papel y después segun el tipo de
letra vy la cantidad de texto que se incluira dividir nuestro
formato en columnas, tomando en cuenta que un numero in-
ferior a 2 o 3 columnas no nos ofrecen una gran variedad de
organizacién de nuestro material. Pero un formato dividido en
2 columnas puede subdividirse a su vez en 4; y uno de 3
columnas puede subdividirse en 6.

Una division en 4 columnas es recomendada para
cuando se tiene mucho texio e ilustraciones o cuando nuestro
material incluye un gran numero de estadisticas y graficas.
Pudiéndose dividir también en 8 o 16 columnas mas.

Cuanto mas estrecha sea una columna més pequeno
deberé ser el tipo de lefra que ir4 colocada en las lineas ya
que se reducird el tamafo de las palabras, a partir de estas
lineas surgen los llamados campos o espacios reticulares, los
cuales tienen su tamafio dependiendo del nlmero de lineas
que hayamos designado por campo. La primera linea de texto
debe ir colocada en el limite superior del campo y la Ultima
debe ir colocada en la Ultima linea de delimitacion. Al alinear
las imagenes con las lineas de texto deberén coincidir el limite
de ésta con la linea horizontal de la cabeza de las maylsculas
y el limite inferior de la imagen debe tocar la linea horizontal
de los trazos bajos de las mindsculas.

Los campos se separan con un espacio intermedio entre

19 Mller Brockman, Joseff. op. oit. p. 57



ellos llamado intercampo o interlinea y tiene dos propodsitos:
gue las imagenes no se toguen entre siy que exista un espacio
libre para colocar las leyendas o pies de fotos. La distancia
que deben guardar los campos verticalmente es de una o dos
iineas aproximadamente, pero la distancia horizontal depende
del tamano del tipo de letra.

En la reticula no solo deben ir organizadas las lineas de
texto y las imagenes, sino también las leyendas, los titulos y
los subtitulos (que por lo general deben ir en un tipo mas
pequeno que el del titulo ¢ en letra cursiva, para dar un aspecto
de subordinacién a éste).

El ancho de la columna se relaciona con el tipo de letra
y con la cantidad de caracteres por linea colocados, del largo
de lalinea y del interlineado que exista entre las lineas, o sea,
la distancia vertical que existe de una linea a otra,
dependiendo del tamario de la letra. En la determinacion del
ancho de la columna se debe tener en cuenta el espaciado
entre letras que nos lleva a la legibilidad de estas segun su
tipo. Las dificultades en ia lectura interrumpen la comunicacion
y se pierde la capacidad de retener lo leido.

El problema de determinar el ancho de la columna nos
lleva a decidir lineas que no sean demasiado largas, pero
tampoco demasiado cortas, pues en el ojo humano las lineas
demasiado largas cansan y hacen perder el interés en la
continuidad de la lectura, mientras que las lineas cortas hacen
gue el ojo cambie con gran rapidez de linea y esto también
produce un gasto de energia considerable. El ancho ideal de
una columna crea un ritmo regular y agradable en ia lectura.
Cuando se utilicen tipos grandes en columnas demasiado
anchas debe verificarse el tamano de los margenes para que
no sean demasiado pequenos, ya que produciria una sensacion
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de que el espacio disponible es insuficiente.

El espacio que divide a las columnas es llamado
medianil; para su determinacion se debe de considerar que el
minimo debe ser mas o menos una vez el tamano del cuerpo
mas la interlinea. Ei ancho promedio seria de 1 Y2 veces vy el
mas aceptable, el tamano del cuerpo mas la interlinea.

Los campos reticulares al igual gue las columnas pueden
subdividirse o en su caso sumarse para formar un campo mas
peguefic © mas grande segln sean los requerimientos  (ver
fig. 2.13).
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Fig. 2.1.3. Lareticula muestracomo a
partir de fa division de un plano se
pueden organizar lostextos y las
fotografias.




El interlineado determina el numero de lineas que
entrardn en una pagina de la publicacion, y entre mayor sea
el interlineado menor nimero de lineas habra en una pagina,
es la distancia vertical de linea a linea, adaptada al tamano
de la letra®®. Es la separacién o el tamanio entre las lineas, ya
que éstas son determinantes en la legibilidad al igual gue el
ancho de la columna y el espaciado entre letras. Un
interlineado inadecuado hace que el lector realice un gran
esfuerzo por distinguir entre una linea y otra. Cuando el
interlineado es muy grande, al lector se le dificulta situar
répidamente la linea siguiente. Y un interlineado en donde las
fineas estan demasiado juntas, provocando que el lector se
desvie o se distraiga con las lineas contiguas a la que deberia
ectar leyenda

Un interlineado correcto conduce de manera
“autornatica” al ojo de linea en linea y, estabiliza el ritmo de la
lectura y existen mas posibilidades de captar el contenido o
el mensaje de lo que se estd leyendo. Basicamente, el
interlineado sirve para evitar que se unan una letra mayuscuia
o ascendente con una descendente del renglon superior, tener
el interlineado correcto evita el rechazo psicoldgico de un texto
que parece muy denso o pesado, no leer simultaneamente el
renglén superior y el inferior de la linea en que estamos y
garantiza que la lectura sea fluida. Un interlineado correcto
estarfa comprendido en un rango que va de 1/5 del tamano
del cuerpo (el minimo) a 1/3 del tamafo del cuerpo (Maximo).
Por ejemplo:

Si el tamarfio del cuerpo es de 10 pts., entonces el
interlineado minimo seré: 10/5=2 por lo tanto 10+2=12,
expresandose 10/12; y el maximo sera:10/3=3.3, por lo tanto
10+3=13 y se expresa 10/13

La mancha tipogréfica siempre queda rodeada por
espacios blancos 0 margenes que son los que dan un “aire”
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al documento para que no se vea encerrado en el formato y
desde un punto de vista mas técnico e corte de las paginas
fiene una variacién de entre 3 y 5 mm por lado y necesita el
gspacio de los margenes para no cortar parte del texto o de
las imagenes. Entre las principales funciones de los mérgenes
encontramos que nos dan espacio para sujetar el material y
asi evitar que los dedos interfieran con la lectura; atenuar fallas
de paralelismo entre los limites de las zonas impresas vy las
orillas del material debidas a fallas en el momento del
refinamiento del papel (cortes “chuecos”); espacio suficiente
en la zona donde se unen las hojas (lomo) para evitar que se
junien los textos, sobre todo si ia obra tiene un gran volumen
de péginas y evitar rechazo al material de lectura
particularmente en donde existen pocas imagenes.

Alan Swann propone gque mediante el uso de la reticula
se realce el disefio haciendo enfasis en la tipografia y los
espacios en blanco?!.

Aplicado al disefio editorial, es posible tener mas de un
formato o reticula en la misma revista, esto, para dar una
variedad visual a la misma. La reticula afecta tanto el aspecto
general de la revista como su publicidad y liderazgo en el
local de su venta.

20. Maller Brockman, Josefi. op. ¢it. p 30
21. Swann, Alan. Cémo diseriar reficuias p. 82.



2.5. Las imagenes dentro de una pubiicacion

Una imagen es una representacion basada en conceptos
iconicos que implica procesos de percepcion, memoria,
pensamiento y visién. La representacion puede ser por medio
de lineas y texturas o de manera mecanica por medic de la
camara fotogréfica.

Imagen es también una alternativa de datos scbre algun
tema que nos sirve para la interpretacién de mensajes,
adquiere el significado que pretendemos darle cuando selec-
cionamos elementos que compongan a la imagen y le den
sentido al combinarlos. Su funcionalidad gira en torno al
realismo, la abstraccion y el simbolismo. Los elementos
visuales que la componen son: linea, color, contorno, direccion,
textura, escala, dimension, movimiento?2,

De acuerdo con Justo Villafafie las imagenes deben
reunir tres caracteristicas: ser representativas de |a realidad,
contar con elementos que la integren o configuren y por Ultimo
gue exista un orden dentro de estos elementos; es decir, la
imagen constituye modelos de representacion de la realidad
o hechos objetivos proyectados de acuerdo a su grado de
abstraccion.

La imagen tiene un soporte que es llamado plano de
representacion, limitado por otros planos o por lineas, es decir,
es el formato que la enmarca. De naturaleza puramenie
relacionada con el espacio y con elementos como textura y
color gque atafien también a las superficies. Este plano puede
ser a la vez dividido en mas planos y asi ayudarnos a
segmentar la imagen para lograr el efecto deseado.

La imagen estd compuesta por elementos morfoldgicos,
dinamicos y escalares?3,
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2.5.1. Elementos morfoldgicos

Son los Unicos con presencia material dentro de la imagen.
El elemento basico icdnico es el punto y sus propiedades son:
dimensidn, forma y color. Una agrupacion de puntos nos da como
resultado una frama o red gue nos lleva a la visualizacion de otras
imagenes y a su reproduccidn a través de medios mecanicos. Del
punto surge la lihea que es una sucesion continua de estos. La
forma es definida como un conjunto de caracteristicas que le dan
aspecto visual a una imagen y que cuando la imagen sufre algin
cambio en cuanto a estructura externa o contorno, estas
caracteristicas son también modificadas. El color es el elemento
espacial 0 “material” que mas dinamica puede aporiar a una
imagen, por otro lado cumple con ciertas caracteristicas en cuanto
a funciones plasticas como son (ver fig. 2.14):

Creacion del espacio de fa imagen en la repre-
sentacion. Este puede ser bi o tridimensional dependiendo de su
uso y puede crear ilusiones de perspectiva en un plano
bidimensional con ayuda de las sombras y &l claroscuro.

Organizacion de un espacio. Sobre todo si éste no cuenta
con perspectiva, al dividirlo en planos con diferentes colores o
valores tonales.

Creacién de ritmos dentro de la imagen. dadas sus
cualidades de intensidad y calidad en los tonos y los colores,
incluyendo a los contrastes. El ritmo es un elemento dindmico de
la imagen y como no es material debe de ser conducido por un
elemento que si lo sea.

El coniraste es una caracteristica dinamica del color; de
hecho posee gran importancia dentro de la imagen pues a través
de él podemos hacer una distincion de formas, ya sea por un
contraste con base en la luz 0 en el color.

22. Dondis, D. A, La sintaxis de la imagen. p. 11, 25-31
23, Viliafafe, Justo. introduccion a fa teoria de la imagen p. 87-163.




Fig 2,141 lernentes rcrioligicus de 12
Imagar. Creados con persoschivay niino
fasundoss en cuatidedes de colbies y tuncs
cligiznias

2.5.2 Elermentos dinarnicos

=l concepte de dindgmica dentro de una imagen se re-
cluce atres imgortaries elementos, movimiento, lension v ritmo.

=t movimignto. Dentro de ia dindmica de la imagen exisle
Ln elemeanto implicite, que es la temporalidad v que pusde
definirse como Lna representacion del tempo a través de la
imagan. & tlempo de fa imagen es un modelo dei iempo real
cua presenta un significado. Segun esta ternporalidad existen
dos tipes de imagen: la aisfade v la secuencial, esta ditima es
una imagen qua dava un principio v un fin y que nos lrangporta
a través de varias imagenes relacionadas anire i, por gjemplo:
el comic o algun libro o texio hisldrico explicativo cuya
estructura principal es grafica,

La fenson es producida por los elementos que conformean
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i imogsr dentre ce g0 tonne o estruciuia ¢ oue e danoun
movimisnio @ las magenas aisiadas o hjgs como son las
preporcionas (ver b 2.12), dende unz deicrmacian ce estas
y que originen una pardida de equilibrio producirdn una tensidr
aqua es encaiminada a rectablecar esa rupiura de equilibrio,
aue puede ser

Esmatice. Compuasio por las s'guigntes iecnicas: simetria, re-
paticion de elernentos y modulacion del espacio en unidades
regulares y

Dinamico. Basade an Iras asperios 0 nocongs:

- Jerarquizacion del espacio pléstico ;

- La forma, donde las ireguinres son mas dinamicas
que las que no lo son, e igual que en el caso anternor o
importante es la defcrmacion de los elemenios para llegar &
producir tensidén dentro de la imagen;

- Lo orientacion de los glementos en la imagen fiende a
ser horizontal y vertical dédndole un sentida estatico y de reposo
ala estructura de ésta, ambien tiende z |z oblicuidad, que se
separa de ta orientactdn anterior, dandn movimiento v tensidn
a los elementos y por Uitimo esta la perspectiva ceniral que

i

Fig. 2 18, Elzmentos dinamicos defa imagen.
Ejamplo ds tersidin por redio dela distorsén
enlaimagean




devura sreriacion o drezoendd cad radtple alos elemiznes
der b imagen

El viine esmac conformads por cos elemenos la
peiodicidad, 2g deor la repeticidn de elemenios o de un
conjunto de glementos dentro de la imagen y la estracamcion
aue s vardale dentro dg la composicon & incluye los gupes
cle elemenrtas, en al rmmo se pueden jgrarquiza- os
comnponentes comno las repeficiones de elementos o hien b
composicién de estructuras.

2 5.3 Elementos esculeres

Foseen una estructura gue ecuilibra a los elamentes
merfoldgicos v dindmicos, se basan en una estructura de
cantidad o cuantitativi, v estan corfonmadas por cuatro
elemenos: dimension, tormato, escala v proporcion Estos
elementos son pare fundamental de la composicion de una
imagsn y no ss cebe pasar por glio alguno de glios. La
composicion es la irterrelacian de slementos que hacen posibe
un resultado visual dindmico y atrayente.

La ¢imension en la imagen es uno ds los elementos
internos gue de una u ofra manera pueden afectan &l peso
visual de ésta; el formaio as la proporcidn de o3 lados que
enmarcan fisicamente & la imagen v gue a la vez la condicionan
en su composicion; la escaia implica un campio en &l tamafio
de las dimensiones del formato proporcionadamente sin alectar
el tamanfio de las estructuras componentes de la imagen, es 2l
elemento gue permanece estakble dentro de la imagen v no se
debe confundir con la dimension; la proporcion as la relacién
de cantidad entre log elementos constitutivos de ésta,
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Fia 2 16 slaimertos escelaigs a2l nagean,

conds uncambaenuns ds sus slinenios
COMEOSITeas pLscis alerar el reauhizchy il
delemagen

relacionacia con la escala v dende se considera como modeala
proporcionadl a seguir a la seccidén aurea {ver fig. 2 16)

Con los elementos que componén a una magen se
puede decir que son partes integrantas de la cempaosicion, es
decir tienen un arden iconico dertro de un formato y Gue
combinados enire si cobran dinamismo.

Una imagen es mas s mple en su comaosicidn sien s
espacio hay profundidad, si hay una progresion decreciente
de los tamanos de los cobjetos en funcidn de la distancia.

=l resdltado de la composicidn dependes de la totalidad
de sus elementos v no de éstos en forma individual. Se crea
asi en la Imagen una impresion de unidad

Las wnagenes guardan una estreche relacion con los
obietivos de edicién que enmarcan la realizacion de una
publicacién. Una putlicacion @l como la revista implica un
aspecto gréficoy fotografico; una nuava forma de configuracién
y formacion de las paginas. La ravista con gran variedad de




Pnadgenas Hene sus ereanes on los reporiaes elogralicns,
RISITOS QUE Marcadizn la paukl para e fonmacion os 2371

Segun una definicion de Barom, compaging: significa
‘proyeciary cooamar segin una disposicion fogicay agoriuna”
[3s diversns elementos qus concuiran Paré Tomir una pagina
o un impreso’?.

Ur elemento de coimposicion hasico Lsadn constan-
femente al disenar el @spacio en una paging pura componsar
texto @ Imagenas es ef peso visual aue es un elernanto zl que
se le caoun valor dentro de nussira composicion. Es un velor
no establa y uno de sus modificadoras es la ubicacion dei
elemeanto dentro de la superticie Alguncs de los factores que
hacen varar af peso visual son:

1. Tratemeento supericial. Los objetos con rratamiento de
superticie texturizado pesan mas que los pukdos. La dirac-
cion se puede dar en cuarta a posiciones fisicas ce los els-
mentos o integrartes del cuudro o nias miradas (vet fig 217,
2 La ubicacion. De un dererminade elemerto dentro de
algunos espacicos de nuestro formato.

3. E tamafo. De ios elemantos segun su ubicacidn dentro
del formarto (ver fig. 2.18).

4. La profundidad de campo. Una imagen con mucha pro-
fundicad hace que cuaicuier objeto situade {foco) incremente
su peso visual a pesar de que su tamano disminuya.

5  El zislamiento. Scbre tcdo de algan slemento gue tiene
un gran peso visual con respecto a los demas (ver fig. 2.19).

El contraste o= sscala. Es la proporcion del tamafio de
las imagenes vy cue nos egyuda e intensificar o dar énfasis al
impacto de un mensaie a ravés de imagenas, Decidir el
tamafio de las imagenes dentro da una pagina s muy
importante, sobre todo cuando existen dos © més imagenes

)
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[5g 2 S Tratwvignio suzeihicial.
Fangle 123 2ementes que compoeh 3
larnagai aes flevan hacieuna
Ao peor s peoscdn chamiro ds g
ITHEITRL

Fg 2,18, Tamano delos alemenios
Relacionado con la perspectiva y nos ofrece
Unaimagen cor diretents pasovisual dentro
dea ésta,

Fig 2 19 Alslamientc delos glementos.
Donde &l pesode unsolo elemento centro de
‘& inagen es el que lleva el contenidc o
Informacion o Juslemos resaltar.

24. Baron, Danele, Diserio Grafico. p. 112



dentro del mismo plano, ya gue eiimpacto o importancia puede
realzarse mediante una diferencia en el tamano. Siempre vy
cuando se tenga clara la relacion gue no debe perderse entre
imagenes cuando estas son parte del mismao articulo.

Zoom o panocramica. En imagenes relativamente estaticas
pueden dar la sensacién de movimiento dependiendo del tipo
de imagen especificando una direccién y reforzandola con
algun elemento®.

Es asi como elementos tan sencillos y que pueden ser
manipulados en forma individual son indispensables para que
integrados produzcan una recepcion completa y adecuada a
la vista del perceptor ya que la composicion en la imagen es
el resultado final que recibira el espectador y tal vez la de
mayor impacto.
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2.6. El programa Page Maker

A principios de los anos 80", la introduccion de
computadoras personales empezo a tener una mayor difusion
debido en parte a que su costo ya no era tan inasequible
como en anos pasados, de esta manera comenzaron a
desarrollarse programas que pudieran ejecutarse en éstas para
hacer de las computadoras una herramienta de ayuda en
multiples tareas, siempre bajo el respaldo de una compania
especializada en la fabricacidn de PC's.

PageMaker es un programa que sale al mercado bajo
la patente de Aldus Corporation, para computadoras Macintosh
en el ano de 1985 y poco despues para computadoras
personales de [BM y AT compatibles; este programa es uno
de los primeros que surgen en el medio grafico como ayudante
en la composicion de paginas para publicacicnes de diversos
estilos?®, Esto incluia, entre ofras cosas, tener la oportunidad
de combinar en una pantalla tipografia e imagenes con calidad
y asi obtener un lay out con mas exactitud de semejanza a lo
que se veria impreso como resultado final. En 1996 Page Maker
cambia de patente, ahora esta bajo Adobe Co.

El término deskiop publishing (no era conocido antes
de 1985 vy significa edicion electronica de publicaciones) fue
infroducido por primera vez por el fundador de la compania
Aldus Co. y por Paul Brainerd, uno de los disefiadores de
PageMaker y describe los resultados de la computadora en
combinacion con [a industria editorial o de publicaciones. Y
con impresocras que también daban una alta resolucién en
imagenes y texto se abrieron multiples posibilidades para que
surgieran programas como PageMaker. Combinando estos
factores incorporados en PageMaker se ha logrado que sea
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una valiosa herramienta para la produccion editorial.

PageMaker es un programa de composicidn de
paginas que permite utilizar elementos creados en otros
programas y en el mismo PageMaker.

Para empezar, una de sus principales caracteristicas,
es que se puede escribir el texto directamente o bien, se puede
utilizar un procesador de palabras que tenga compatibilidades
con éste al importarlo o transferirlo. Los gréaficos creados
directamente en PageMaker son muy sencillos, pero también
se pueden importar graficos de otros programas que sean
especiales para esto como Corel Draw, FreeHand (también de
Aldus), Draw © Paint {antes Paint Brush) de Windows y se pueden
mover dentro de la péagina y crear efectos que los realcen; sin
embargo, no pueden ser editados desde PageMaker; para esto
habria que trabajarlos en programas como Corel PhotoPaint ©
Adobe PhotoShop. Las caracteristicas basicas de PageMaker
son:

- Vista en pantalla de paginas completas o de despiiegues
de pagina.

- Escritura de texto o de importacion de texto de otras
fuentes.

- Hacer que el texto rodee a los graficos y ajustar con
margenes la forma de los limites de éstos.

- Colocar texto y gréaficos en distintos niveles, pudiendo
quedar uno delante del oiro.

- Realizacién de una cuadricula bésica y elementos
estables en todas las paginas a través de una pagina maestra.

- Acceso al procesador de palabras de PageMaker para
visualizar el conienido de la publicacidn.

- Aplicacion y control de la tipografia con sus variantes
en cuanto a tipe y tamano.

26. Veni, Sharyn. Page Maker para Windows. p 1



- Puede importar imagenes tanto en blanco y negro
€Omo a color.

- Impresién de imagenes de paginas positivas o
negativas.

- Sobreposicion de texto o graficos por encima de los
limites de las paginas.

En la version 5.0 de PageMaker le fueron afadidas
caracteristicas que nos dan un mayor control sobre la
composicion y ordenamiento de los elementos dentro de la
publicacién:

Paleta Control.

Paleta Library

Abrir 2 0 mas publicaciones a la vez

Realizar “pegados” multiples

Tiene capacidad para objetos OLE

Mejor resolucién en el color

Transformaciones

Ventana de didlogo para conversiones de fuentes
Y las llamadas Aldus Utilities (ver fig. 2.20):

Fig. 2.20. Menu de utilidades de Page Maker 6.5

Balance Columns. Balance de columnas

Build Booklet. Elaboracion de folleto

Bullets and Numbering. Balas y foliacién de péaginas
Continuation Continuacion

Create Color Library. Crear una biblioteca personalizada de
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color

Display Pub Info. Informacién sobre la publicacion

Drop Cap. Crear letras mayUsculas capitulares

Edit Al Stories. Editar todos |os textos

Edit Tracks. Control sobre los interlineados

Expert Kerning. Edicién del interletraje

Find Overset Text. Buscar texto pendiente de colocar
Keyliner. Enmarcador

List Styles Used. Despliega una lista de los tipos de letra
utilizados

Open Tempiate. Nos permite ver una plantilla

Run Scrpt. Ejecuta un guidn

Running Headers/Footers. Crea cornisas (superiores e
inferiores)

Sort Pages. Clasifica y ordena paginas

Story Info. Nos da informacion sobre el contenido

Text Block Info. Nos da informacién sobre un determinado
blogque de texto

Traverse Textblocks. Salto rapido de blogues de texto

Zephyr Library. Almacenamiento de texto o de gréficos.

En la versidn 6.5 de este programa se incorpora el menu
de Plug-ins que permite aplicar filtros de Adobe Photoshop
compatibles con Page-Maker®. Ademas de que se puede
publicar electrénicamente (si se tiene la conexion a Internet)
utilizando sus dos nuevas caracteristicas de exportacion:

- Crear PDF (Portable Document Format), aue es un documento
que puede ser visto, compartido e impreso a través de
cualquier plataforma.

- Conversién de paginas a HTML (HyperText Markup Languaje
standar). Herramientas usadas en Internet y que conservan el

27. Manual para el usuario Page Maker 6.5, Adobe




formato original de la pagina contenidas en la herramienta
(Hyperiinks palette).

Una de !as opcicnes para entregar nuestro trabajo al
impresor y asegurarnos de que no se perdera informacion en
la transferencia de los datos son precisamente las carac-
teristicas de exportacion anteriores.

Los documentos HTML requieren solo de un navegador
WEB para visualizarlos mientras que los documentos PDF
requieren Acrobat Reader, tambien de Adobe.

Algunas de las publicaciones que se registran en el
internet se leeran en linea, mientras gue otras se imprimiran.

HTML es un formato utilizado por la mayoria de las
paginas Web. Es un conjunto de etiquetas que describen la
secuencia de texto y gréficos y la ubicacidn de vinculos de
hipertetxo. El HTML basice es una columna de texto con
graficos que fluyen junto con él, como si fueran caracteres.

En este formato, si se trata de publicaciones muy
complejas (composicion de textos) debe tomarse en
consideracion que se requiere de hacer algunos cambios con
el fin de que puedan publicarse en HTML. Debido a esio hay
gue tener en cuenia que nos limitard desde el punio de vista
del disefio grafico, pero si se trata de distribucion electronica
trae mas ventajas que el PDE

Las lineas de texto en una pagina HTML basica pueden
cambiar para adaptarse al tamafio de la ventana. En la
exportacion puede asegurarse de que se mantenga la
composicion de la pagina y un tamano de ventana en par-
ticular.

La densidad de la composicion de texto tales como el
espaciado entre letras y palabras, la anchura de la fuente y el
interlineado son conirolados por el navegador y ademas
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pueden ser controlados y modificados por el usuario de la
pagina.

Las siguientes caracteristicas en la mayoria de los casos
no son exportadas por Page Maker o el navegador no tiene la
capacidad para soportarlos:

- Estilos de letra (tachada, indice, subindice, negativa,

sombra).

- Espaciado en letras y palabras.

- Espaciado antes o despues de un parraio.

- Sangrias en parrafo con numeracion especifica.

- Posicidon del tabulador.

La version HTML se parece mucho al original y puede
ser visto en su navegador sin una aplicacién especial. Sin
ambargo, las fuentes y saltos de linea tal vez no coincidan
con el original debido a las especificaciones de texto en cada
caso.

El PDF es un formato multiplataforma, mantiene la fuente
original de los caracteres, la calidad de los gréficos y la
precision de la composicién original, ademéas de que puede
incluir formas interactivas y multimedia.

Dentro de Page Maker existen los Hiperenlaces
(Hyperlinks) que nos ayudan a la creacion de vincules entre
ternas que se tratarén mas ampliamente en alguna otra parte
del documento.

Los colores se seleccionan por un método hexadecimal
en la paleta de colores y asi se compara con la paleta de
colores Web que tiene 216. El color que se seleccione seré lo
mas cercano al color original.

En las diferentes opciones a customizar en la exportacion




de! archivo a un formato PDF debe de ser activa la de
compatibilidad de fuentes, esto asegura que podamos ver las
fuentes que se usaron originalmente vy et tamano del archivo
no se incremente.

La version PDF es fiel al original, sobre todo cuando se
imprime. Ademas de que las conexiones de articulos del
documento facilitan su lectura.

Por Ultimo, es mejor usar ef formato PDF cuando:

- Hay que mantener el disefio original en cuanto a compaosicion
de textos y disefio.

- La publicacion se imprimira a color o en alia resolucion.

- La version en Iinea debe coincidir con un original impreso.
- Se necesitan ampliaciones en la pagina sin perder calidad.
y s mejor usar el formato HTML cuando:

- Los navegadores en los que se despliega el documento no
soportan un formato como el PDE

- La publicacion utiliza un disefio basico

2.6.1 Elementos generales

PageMaker permite una compatibilidad con muchos
procesadores de texto, como el Word de Windows o el Word
Perfect, pero también cuenta con su propio procesador que
permite realizar funciones como buscar y reemplazar una
nalabra o palabras por otras y hacer una verificacion ortografica.

Por otra parte la apariencia del textc en pantalla es
igual (si se trata de una fuente True Type) a la de la impresion
gue se obtenga del documenio.

Existe la llamada paleta de controf {ver figura 2.21),
que permite la modificacién de un objeto, ya sea texto o grafico
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sin tener que abrir alguno de fos menus, ya que s CoMo una
ventana gue nos muestra las propiedades del objeto y se
pueden cambiar desde ésta. Con la herramienta de pegado
especial {past special) se pueden incluir en el documento
objetos de otros programas y quedar reconocidos como objetos
de PageMaker 0 como objetos del programa del que fueron
extraidos.

Cuando se crea un nuevo documento en la primera
sesion con PageMaker, aparece una ventana de dialogo con
especificaciones que nos sirven para determinar los parametros
de la publicacion {ver fig. 2.22) como son: nimero de hojas,
tamafo, si la presentacion en la pantalla es de paginas
opuestas, el tipo de orientacion del papel (horizontal o verti-

Fig. 2.21. Paleta de control, donde
en funcién de la herramienta que
utilicemos, cambian sus
caracteristicas.

cal), los margenes, la impresora determinada para imprimir y
la resolucion de laimpresion. Por default en nuestro documento
aparece la pagina en blancc con una caja de herramientas
(las basicas para dibujo y escritura}.

Para establecer el nimero de columnas por hoja se
necesita estar situado en las paginas maestras (ver esquema)
para no tener que definir ei nUmero de columnas en cada una
de las paginas de nuestra publicacién. En el mend fay out se
selecciona el subment column guides, aparecera una caja de
didlogo donde pide el nimero de columnas que se desean y




Fig 2 22, Parametros para una nueva '
publicacién

la distancia entre éstas (ver fig. 2.23)

Después se puede agregar texto o graficos de otros
programas con la funcion place que se encuentra dentro del
mend file, 0 bien empezar a elaborar texto dentro de PageMaker
y también aigunos gréaficos sencillos. Para introducir texto
primero se toma la letra “A” de la caja de herramientas y se
da un “click” dentro de la pagina, de preferencia donde quedara

f Columnas

Fig. 2.23. Control de columnas
para el gjuste de la reticula

ya colocado el texto y dentro de los margenes,; escribir fa o
ias palabras que se deseen para formar ya sea el tiiulo de una
pagina o un parrafo, en el mend edit se escoge sefect all asi el
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texto escrito quedaréa resaltado y en el ment type se pueden
cambiar la propiedades del texto como fuente, tamario,
separacion entre letras, interlineado, grosor o inclinacion de
la letra.

La caja de herramientas de PageMaker cuenta con las
siguientes funciones (ver fig. 2.24):

- Linea. Dibuja lineas en cualquier angulo.

- Linea Restringida. Dibuja lineas con un angulo que sea
multiplo de 45: 459, 90°, 135°, 180°, 225°, 270°, 315° y 360°.
- Dibujo de rectangulo. Nos permite dibujar un cuadrado o
rectangulo y darle un relleno uniforme y también un color de
contorno.

- Dibujo de elipse. Permite dibujar una elipse en direccidn
horizontal o vertical y también circulos, dandoles color como
en la herramienta anterior.

Sélo basta con seleccionar la herramienta a utilizar y
arrastrar el puntero que en este caso aparece en forma de
cruz hasta obtener el tamano del objeto que se necesite. Sise
le quiere dar un formato diferente, hay que ir al menu efe-
ments para modificar sus propiedades de grosor de linea y
que deben especificarse en puntos, también se establece en
porcentajes la saturacién del rellenc o de la linea.

Si se necesita afadir mas paginas a la publicaciéon en
el ment: fay out se elige insert pages (Insertar Paginas) y aparece
una caja de didlogo donde se debe especificar ef nimero de
paginas para afadir y si estarén colocadas antes o después
de la hoja en gue esta situado actualmente el documentc.

Las paginas maestras, son paginas gque no se imprimen
y a través de ellas se le puede dar formato a todo el
documento, cualquier cosa gue sea coiocada dentro de las
paginas maestras aparecerd en las siguientes paginas. Es




muy Util porque a partir de ella también se pueden colocar
elementos de alineacidon o crear una reticula basica para
nuestra publicacion (ver fig. 2.25)

Para colocar un grafico en la publicacion hay que
escoger el submend place que se encuentra dentro del ment
file y aparece una caja de didlogo donde hay que proporcionar
ia direccion de donde se encuentra nuestro archivo, dentro de
esa caja existe un comando en el que sélo se desplegara una
lista con los archivos que PageMaker puede importar, ya sea

2 Adobe PugeMaker

dobs PageMa | Fig 2 24.Cajade herrarmientas basicas
L b| [

L Page Maker 6.5.

Fig. 2.25. Paginas maestras, donde
se colocan los elementos que se
repetiran en fodas las paginas del
trabajo.

de gréficos o de texto. Cuando ya esta seleccionado el archivo
que contiene la imagen a colocar se hace un click sobre el
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botdn “OK”. En el escritorio de trabajo donde esta el
documento aparece un icono para indicar que ahi esta el
grafico que vamos a colocar en el lugar donde debe de estar.
Si se quiere modificar el tamafo del grafico proporcionalmente
se selecciona con el puntero de manera que aparezca rodeado
de 8 cuadros cen lo que presionando la tecla Shift y tomando
el cuadro de cualquier esquina se puede ampliar o disminuir
el tamano proporcionalmente. Para disefiar el texio conforme
a la gréfica PageMaker nos da una opcion que es muy util
scbre todo para no medificar el texto teniendo como base la
imagen, esa herramienta es el text wrap dentro del menu ele-
ment y que pone un margen imaginario a nuestro grafico y en
la caja de didlogo se especifica el tamafio de los margenes y
el tipo de funcion (ver fig. 2.26).

Fig. 2.26. Text wrap, herramienta
gue Nos permite ajustar el texto a
unaimagen silueteada

=3

De las guias que se encuentran a la izquierda y en &f
lado superior de la pantalla se despliegan lineas en color cian
gue no se imprimiran y que son las lineas guias que nos sirven
para ubicarnos dentro de las paginas de la publicacion; pueden
colocarse individualmente en cada una de las paginas del
documento o pueden colocarse como fijas si estas estan en
las paginas maestras.

Para guardar la publicacion se selecciona save del meni
file; se nombra al documento y se le da una ubicacion ya sea




dentro del disco duro o de la unidad removible Y da la opcion
de guardarlo como una versidon anterior o como plantilla (fem-
plate).

La informacién tambien puede almacenarse en discos
compactos y se escriben con un CD writer 0 quemador de
discos, por lo general un archivo con imagenes y texto en
Page Maker es un archivo grande que en una unidad de 3.5 "
no puede ser almacenado. Estos quemadores de ¢d's tienen
varias velocidades para grabar lainformacion y tambien existen
diferentes programas que se instalan en la computadera para
que el guemador funcione. Los 10 programas mas usados
para quemar discos son:

1. NERO burning Rom

2. ADAPTEC Easy Cd Creator Deluxe
3. CDRWIN

4. MP- CD Maker

5. CD-R Diagnostic

6. FIRE Burner

7 Discdugger

8. HOT BURN

9. ADAPTEC UDF reader Driver

10. Gear Pro

Otra forma de almacenar informacion es a fraves de
unidades llamadas ZIP que pueden hacer la funcion de un
dispositivo aimacenador o de un disco duro adicional a el de
la computadora {ver fig. 2.27). La capacidad de estos discos
es variable, hay de 100 y 250 MB. Esta unidad puede
conectarse a equipos con windows 95/ 28 ¢ NT y a Macintosh.
Permite guardar archivos bajades de internet, imagenes
digitales (hasta 800), archivos de audio; transporiar, compartir
y realizar copias de seguridad de archivos generales.
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Las caracteristicas de este programa l¢ convierten en
uno de los mas versatiles que existen y una herramienta de
apoyo que los disefiadores utilizan para el desarrollo de
proyectos editoriales de todo tipo, como son revistas, folletos,
carteles, periodicos, libros, etc.

Page Maker nos permite considerar 1odos los aspectos
y planear cada uno de ellos para lograr la unidad en la

Fig 2 27. Las unidades ZIP se encuentran
con dos diferentes tamanos, 100 y 250 MB.
Pueden ser unidades internas para adaptar
dentro de la computadcra o externas.

publicacion y mantener constantes los detalles que hacen
posible que el perceptor identifique y reconozca como propios
de un trabajo editorial.




2.7. La impresion

En la impresidon podemos ver el resultado final de un
proceso de diseno y se puede efectuar casi sobre cualquier
superficie. Existen tres tipos fundamentales de procesos de
impresion que son los mas utilizados en la actualidad y que
tienen su origen en métodos de tipo "artesanal’ desde el afio
700 d.C. aproximadamente (ver tabla 1). Parece que fue la
Xilografia el primer sistema inventado para reproducir imagenes
por impresion. Su difusidn como arte ocurrié hasta principios
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del siglo XV. El método que se elija dependiendo de las
necesidades del diseno final debera ser el que satisfaga éstas
y nos dé los mejores resultados. La palabra impresion esté
definida como el "proceso de reproduccion de dibujos,
fotografias o textos mediante la transferencia de tinta al papel
a partir de una superficie de impresiéon. Segun el método
utilizado, se divide en:

a) tipografica o en relieve. La superficie de impresion
tiene en relieve las partes impresoras, de modo que los rodillos
de entintado depositan la tinta sdlo en dichas paries. Este

Tabla Cronoldgica del
proceso de Impresion?®

|Impresién en relievel

Xilografia Linograbado
700 4.C. 1920
Inicios de la Xilografia en China Surge el linograbado cen Claude Flight y
donde imprimian tepdos con bloques de el Futurismo
madera en relieve
19565
228 Michael Rothenstein proporciona mas

Primera impresicn en reheve que se posibilidades tonales en el linograbade.

conoce de la Sutra del ramante en
China.

1200-1250
Primeras wapresiones de tepdos con
bloques de madera en Europa.

1276
Surge la primera fébrica de papel en
Fabriano, Itaha.

1440
Gutemberg inventa la primera unprenta.

|Impresién en huecol |Impresi6n en relievel

Aguafuerte Litegrafia
Siglo XI1 (finales) 1796

Es usada estatécnica para la decoracién
de armaduras

1430-1470
Evelucién y apegeo del grabado en
Alemana.

525-1540
Parmigranino es conocido como el primer
"pintor de aguafuerte”.

1515-1547

Surge la escuela deFontainbleu come la

Erlmera para la enseftanza del
uecograbado.

Punta Seca

1480
Auge del grabado en Punta seca.

1500
Surge el huecograbade en metal y el
aguafuerte en relieve.

1548

Producaion a nivel comeraial de

La hitograffa es inventada por e
impresor aleméan Senefelder.

1818

Pasa a [talia, Rusia, Francia y Espafia
donde puntores como Miré y Goya dieron
gran impulso.

1945
Picasso, después de la Segunda Guerra
Mundial encabeza el auge de la lrtografia.

Serigrafia

1880

Surge la serigraffa cuando se utihzan por
primera vez las plantillas sujetas a una
trama de seda.

1916
Se inventan las pnimeras fotoplantillas.

1920
Utilizacion de la serigraffa a mvel
industrial

1240
Se imprimen a mano las primeras
sengrafias artisticas.

Tabla 1. Proceso Cronoldgico de sistemas de impresion

28. Dawson, John. Guia Prictica de Grabado elmpresion. pag. 10-11




procedimiento es el usado generalmente en imprenta,

b) planografica o de superficie. Las partes impresoras
y las gue no deben imprimir estan al mismo nivel, pero las
primeras aceptan la tinta y las otras las rechazan,

c) en hueco. La superficie de impresion tiene en hueco
las partes que han de llevar la tinta, la cual sale de ellos
cuando el papel entra en contacto con dichas superficies"#?,

2.7.1. Procesos mas comunes

IMPRESION EN RELIEVE. Este proceso consiste en que
las partes a imprimir de un dibujo original deben estar en
relieve o levantadas en comparacién con las partes que no
se van & imprimir; el procedimiento de impresion de todas las
técnicas en relieve es practicamente el mismo que para las
de la impresidn en hueco (ver fig. 2.28). Consiste en entintar
la plancha con un rodillo y después sacar una impresion en
papel, aplicando presién con la mano o con una prensa espe-
cial para este fin. Pero hay que tener especial cuidado sobre
todo si se trata de una impresion de varios colores. En este
metodo la tinta que contienen los rodillos pasa sélo a ia
superficie que sobresale de la plancha. Este tipo de impresién
se utiliza sobre todo para publicaciones periddicas como los
diarios y para tiradas cortas (invitaciones, tarjetas, etc.). La
calidad de {as ilustraciones en color 0 blanco y negro impresas
en relieve no es tan buena como la que ofrece la impresién en
offset.

Ventajas: Tinta densa, buena impresion del texto para
tibros de elta calidad, sin problemas de equilibrio agua-tinta y
menos desperdicio de papel.
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Desventajas: Costo elevado de la superficie de
impresion, se necesita papel méas caro y las maquinas
alimentadas por hojas son muy lentas.

Algunos de los metodos mas comunes que usan este
proceso son®":

Linograbado. Las partes del diseno que no deban imprimirse
se rebajan cortandolas con instrumentos manejados a mano.
Se coloca la cara entintada del lindleo contra nuestro papel y
se ejerce una presion con el fin de que se fransmita el dibujo.
Xilografia. Se utilizan blogues de madera y se cortan de
manera que la cuchilla corra a favor de la fibra de la madera y
no en contra de ésta, ya que este Gltimo procedimiento es el
Grabado en madera a contrafibra, 1o opuesto a la Xilografia.

Flexografia. En esta técnica se utilizan pltacas de caucho
flexible con la imagen de impresion en relieve adheridas a un
cilindro de impresion de una prensa rotativa que contiene los
rollos de papel. Se emplea para fijar grandes areas de color
solido, sobre todo para impresidn de empagues. Las tintas
gue se utilizan son fluidas y en capas delgadas que secan
por evaporacion.

Tipografia. Sistema o meétodo de impresidn mecénico por
medio de superficies realzadas. Estas se entintan con rodillos
y se presiona contra el papel o la superficie a imprimir. La
tinta con la que se imprime es densa y hay un desperdicio
menor de papel, aungue por otro lado el costo de la superficie
de impresion es mas caro que en otros procesos con los mismos
resultados.

29. Enciclopedia Salvat, Diccionario. Barcelona 1976, Tomo 7. pég. 1767.
30. Bann David, John. Cémio corregir prusbas en color. p. 25
31 Dawson, John. op. ¢it. pag. 54,56,62
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Fig. 2.28. Procedimiento de la impresion en
refleve

IMPRESION EN HUECO. Su proceso es el contrario del
proceso en relieve, las zonas a imprimir son las que estan en
hueco o incididas, las hendiduras retienen la tinta y sale al
poner a la plancha en contacto con el papel (ver fig. 2.29). En
primer luger ia plancha es recubierta de tinta por los rodillos;
se retira con una hoja de acero el restante de tinta de las
zonas en relieve que seran los blancos del diserio. Esia tecnica
se utiliza para tiradas grandes y en coior como revistas, dando
buenos resuitacos en ilusiraciones, pero resuita costosa para
tiragas cortas. Con esta técnica de impresion, pueden resultar
imprimibles la mayoria de los papeles, pero dada la
consistencia de las tintas los papeles satinados funcionan mejor
por su grado de absorcion.

Huecograbado. El huecograbado es un proceso de
entaltar o imprimir una imagen gue esté en hondo con referencia

Fig. 2.29. Procedimiento de la impresion en hueco.

a la superficie de la plancha y se llena con tinta y que al
ponerse en contacto con el papel ésta se transfiere.

Ventajas: método de impresidn y mecanismos ce a
prensa senciilos; mantiene la constancia del color, gran
velocidad, secado directo por evaporacion, se obtienen buenos
resultados con papeles baratos y finos.

Desventajas: Costo elevado de las placas y cilindros;
sélo recomendabie para grandes tiradas (300,000 o mas); las
correcoiones de color v las de Uliima hora son dificiles y
costosas y las pruebas son caras®.

IMPRESION PLANOGRAFICA. La litografia a diferencia de
los antiguos métodos de impresion no se basa en una
superficie de impresion saliente. La tinta pasa de 10s rodilios
a la superficie del papel por el principio de que el agua y el
aceite se repelen. Las zonas que se van aimprimir se engrasan
y la tinta se adhiere a éstas. Las zonas restantes se humedecen
con agua y por lo tanto la tinta no puede llegar a afectaria, por

a2, Bann David, John op. ¢it. p. 27
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Fig. 2.30. Procedimiento offset

altimo al presionar la plancha contra el papel, se transfiere la
imagen de las zonas previamente engrasadas. El Gltimo paso
gue es la impresion del trabajo se puede realizar por el metodo
directo, que consiste en instalar la plancha litografica en la
prensa, entintarla, después se coloca encima el papel elegido
y sobre él se ponen hojas de papel blando para hacer la funcién
de acolchar al hacer funcionar a la prensa.

Offset (Litografia Offsef). Es un método comercial que
deriva del proceso de la litografia, pero el papel no se pone
en contacto directo con la plancha, que es la que contiene la
imagen a imprimir. La tinta se transfiere de la plancha a un
rodillo de goma y éste se presiona después contra el papel
{ver fig. 2.30). Este es el sistema de impresion que mas se
utiliza para la reproduccion de libros con ilustraciones, folletos,
y algunas revistas; la calidad de las ilustraciones impresas
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por este método es muy buenay la impresion por offset no es
un proceso muy costosc. Pero las ilustraciones por lo general
se imprimen por separado. A partir de! disefio final el impresor
realiza los negativos o positivos en una pelicula con el mismo
tamarno del que quedara la impresion. Con esta impresion
para tiradas cortas la plancha se saca directamente del diseno
final, sin utilizar pelicula para sacar los negativos o positivos.
Cuando se trata de tiradas grandes se utilizan maguinas para
offset que utilizan papel continuo, que es mas economico
que si se alimenta a la maquina por pliegos o por hojas sueltas,
pero la calidad tambien disminuye.

Las pruebas que se realizan para irabajos litograficos
deben hacerse en el mismo tipo de papel que se piensa usar
para la edicién con el fin de que el colorido tenga los mismos
tonos y valores. Existen dos tipos de papel para trabajos en
litografia:

1. El papel hecho a mano. Ideal para la impresion directa,
hecho de trapos de algoddn o lino. No siempre resulta
recomendable para la impresidn a color pues tiende a encoger
y las planchas ya no registran exactamente.

2. El papel de fabricacion mecénica o de “molde”.
Aconsejado para la impresiéon a color, con gran variedad de
superficies, colores y tamanos.

Los papeles que van a serimpresos en offset son blancos
y deben estar bien colados, con las fibras que lo conforman
bien entrelazadas, ya que esto ayuda a que el papel resista
las diferentes tiradas sin que su aspecto fisico cambie. Este
papel antes de imprimirse debera ser humedecido
correctamente. Sin importar si se imprimiran ilustraciones, se
usa papel satinado o normal segin el disefo original. La
impresién en color tiene como principio basico las mezclas




de los colores cian, amarillo, magenta y negro que da mas
saturacion y oscuridad a las imagenes, a estas mezclas se les
llama cuatricromia. Si se trata de ilustraciones el primer paso
es fotografiar el original con & filtros de colores. A este proceso
se le llama separacion o seleccion de colores, ya que laimagen
es descompuesta en partes: la amarilla, la magenta, la cian y
la negra. El siguiente paso es hacer semitonos de ios negativos
fotograficos de la separacion de colores. Y se obtienen 4
peliculas del mismo tamario de la imagen impresa. A partir de
estas cuatro imagenes se realizan las planchas.

Ventajas: Buenas reproducciones de detalles y
fotografias, superticie de impresién barata, el cilindro de
caucho permite el uso de una amplia gama de papeles, se
presta a los métodos de reproduccion fotografica, el principio
rotativo permite velocidades de impresidn més elevadas.

Desventajas: Variacién en los colores debido a
problemas de equilibrio entre agua y tinta. El mojado del
papel puede hacerlo estirar, son dificiles de conseguir las
peliculas de tinta densa®.

Las tintas usadas para la litografia en color estan
compuestas con pigmentos seleccionados, molidos muy finos
y combinados con aceites para asi poder repeler el agua. Por
lo general estas tintas son muy transparentes, si se les afade
blanco se pueden volver mas opacas y se pueden diluir o
espesar segln la necesidad.

El registrar cada una de nuestras planchas es muy
importante pues asi existe una coincidencia de colores cuando
se trata de cuatricromias o impresién en color. Se puede
registrar marcando una cruz de registro en cada impresion,
También se puede colocar un alfiler que atraviese el centro de
la cruz y coincida con el centro de ésta marcada en la superficie
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de impresion. La mayoria de las prensas offset disponen de
sistemas de registro y existen dos tipos:

Prensa offset manual. Que trabaja bajo los principios
basicos, donde la plancha y el papel se colocan en posiciones
adyacentes, el cilindro de goma se entinta y recoge la imagen
de la plancha y luego la transfiere al papel. La plancha se
humedece y entinta manualmente, et cilindro que ejerce presidn
funciona con una manija o manivela.

Prensa offset mecanica /. Trabaja casi igual que |a
prensa mecanica, con la diferencia de que los rodillos son los
encargados de extender la tinta uniformemente. Las
operaciones manuales realizadas son las de aplicar la tinta a
los rodillos, salpicar de agua el rodillo que humedece el papel
y colocar éste.

Prensa offset mecédnica /. En esta prensa tcdo el
procedimiento es totalmente mecanico excepto la colocacién
del papel. Y éste es colocado mas elevado que la plancha.

Los rodillos utilizados para imprimir estan hechos de
piel de ternero, envueltos en un cilindro de madera. Los rodillos
con los que se imprime en color suelen ser de goma ¢ plastico
pues asi se limpian faciimente con algun solvente.

La impresion es la conclusion del trabajo. En este proceso
podemos apreciar el resultado final de éste. Comprender la
importancia de la unificacion y adecuado uso de los elementos
principales del disefio editorial nos dara una mayor
organizacion cuando desarrollamos un proyecto y un orden al
aplicar cada una de las técnicas de disefio e impresion de
acuerdo a las necesidades del cliente, ya que al igual que el
disefio nos ayudan a reforzar una idea 0 un mensaje.

33. BannDavid, John. op. off. p. 23




2.7.2. El papel

El papel es la materia basica para ias artes graficas, ya
que es el medio a través del cual se proyectan las ideas y se
establece una comunicacion visual que da a conocer el
mensaje. Consiste en una pasta que esta formada por distintas
materias vegetales, que al ser tratada guimicamente y
solidificada, queda convertida en hojas delgadas de distintos
gruesos y tamanos®.

El papel marca un gran paso en la historia del libro, ya
que gracias a éste se reprodujeron mas facil y rapidamente, y
a la vez resultaba un procedimiento barato, aunque su
obtencién era de procedimiento manual. La maquina continua
fue inventada en 1799 por Nicolas Robert, y permitié un
aumento considerable en la fabricacién del papel. Pero la
creciente demanda de éste obligd a sus productores a buscar
otras materias primas. Al principio usaban el algodén, el lino,
el cafamo, el esparto, la paja, etc., pero después recurrieron
a la madera de pino, abeto, eucalipto, etc., buscando fibras
vegetales que como principal elemenio tuvieran a la celulosa,
componente principal en la fabricacién del papel.

La celulosa forma las fibras que constituyen la estructura
del papel. La direccion de la fibra tiene gran importancia en
la impresion, sobre todo si ésta es en offset, ya que los hilos
segln la temperatura pueden cambiar el tamafo del papel
ocasionando posteriormente errores de coincidencia en el
registro con los colores, y por consecuencia una mala
encuadernacion.

De esta manera, el papel es como un “tejido” que esta
compuesto por un enrejado de fibras hechas de celulosa mas
0 menos largas y resistentes separadas de los demas
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componentes de la madera. La celulosa se extrae mas
facilmente del algoddn, del lino, del cdfamo, del esparto, de
la retama y de la paja.

Las calidades diferentes en el papel derivan de la
composicidn de la pasta con que esta hecho. La mejor calidad
corresponde al que se hace con trapos de lino y algodon y
después de estas materias, estan las pastas hechas con ciertas
clases de madera y sulfito, sosa o sulfato, y por dltimo estan
las pastas hechas con base en paja, alfalfa y esparto.

Por lo general el papel no sélo se fabrica con la celulosa
o con la pasta de madera, sino que se deben mezclar estas
dos materias en diferentes proporciones, segun la ciase de
papel gue se guiera conseguir.

El papel puede ser sometido a diversos procedimientos
para darle una apariencia especial sobre todo si se trata de
color o de textura. Los pliegos pueden ser coloreados cuando
aun se encuentran en su calidad de pasta o ya como papel, y
los colores usados para tefiflos son preparados de igual manera
a la preparacion de las tintas para imprimir. Simultaneamente
con la cola 0 pegamento se afiaden a la pasta sustancias que
pueden dar mayor opacidad, brillo, blancura y peso al papel,
enire estas substancias, las mas utilizadas son el yeso, el
caolin y el talco.

Volviendo a la invencidn de la maquina continua, ésta se fue
perfeccicnando y en la actualidad se le han agregado algunos
procesos para darle al papel un acabado especial. Por to general
el papel producido por esta maquina es aspero y lancso. Para
plancharlo y darle una mayor brilantez que lo haga recibir una
impresidn con la mejor calidad posible, se pasa por una maquina
flamada calandria entre unos cilindros con una gran presién. Al
papel que pasa por este proceso se le llama papel satinado.

34 Martin, Euniciano op. cit. p. 86-87



Materias Primas para la fabricacién del papel

Materiales

Trapos de lino, algodon,
canamo, yute,

Tipos de papel
Papeles hechos a mano
Papel de dibujo
Papeles de lujo

Papel de dibujo

Papel semilujo

Celulosa {pasta quimica) obtenida
de la madera que la contiene en
la proporcion del 60/80%

Pasta de madera (pasta
mecanica) mezclada con celulosa

Papel de tipo medio
y de tipo comun

Papel de recuperacion (seleccion
de residuos de corte o de papel

Papel de tipo comidn

ya impreso)

Tabla 2%. Tipos de papel y materiales.

El papel couche, indicado en procedimientos tipogréa-
ficos para la impresion de fotograbados, se forma con papel
crudo comun, y se recubre en una o en las dos caras con una
pasta especial que iguala la textura de las superficies, relle-
nando cada uno de los poros del papel. Esta pasta esta com-
puesta de sustancias minerales (caolin, yeso, etc.) y se adhiere
al papel con un pegamento especial con base en almidon,
gelatina, caseina, etc.; este papel por lo general tiene dos
desventajas: dado que presenta una superficie muy blanca y
uniforme al teer sobre él cansa la vista por su brillantez y por
otra parte se ensucia y rompe faciimente.

Con el offset se da el mismo efecto de impresién en un
papel normal que en papel couché, por lo que |a impresion en
couché ha disminuido en este proceso; existe también la
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variante del papel couché sin brilio 0 mate, que lo hace apto
para imprimir obras que requieran un gran numero de
ilustraciones. El papel cebolla se obtiene con trapos de cafiamo
y lino, pero debido a que es muy delgado solo puede
imprimirse por un solo lado.

Todo papel que tenga que servir para escribir debe tener
pegamento, pues éste impide que el papel absorba y extienda
la tinta. Las industrias papeleras més modernas fabrican
cualquier tipo de papel, especializandose en algunos tipos,
de los gue aprovechan al maximo todas las propiedades de
las materias primas (ver Tabla 2).

2.7.2.1. TAMANOS, TIPO Y GRAMAJE

Los papeles son fabricados en diferentes tamarfios,
segun las necesidades y dependiendo del uso se pueden
fabricar tamanos especiales tanto en el tamano como el en el
grueso y peso de éstos, pero por lo general existen tamafios
basicos que son los mas usuales.

A pesar de que en la mayoria de los paises se usan
estas medidas basicas o tradicionales, surge hace poco
tiempo la estandarizacién de medidas a través de un sistema
internacional UNE (Una Norma Espanola) y que adoptan las
mismas medidas en Alemania, pero bajo las siglas DIN
(Deutsche Industrie Norm). Estas series comprenden tres se-
ries diferentes clasificadas con letras: A (la serie fundamental,
ver tabla 3), la B (formatos sin cortar, ver tabla 4) y |la C (formatos
de envoltura y sobres para la serie A, ver tabla 5) que son
complementarias. La serie A proporciona ios formatos para
los trabajos o acabados mas cominmente utilizados; mientras

35 Fioravanti, Giorgio. Disefic y reproduccion. p 154
36. Fioravantt, Glorgio. op. cif. p. 159
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Formato Dimensicnes de los Dimensiones de los Formato Dimensicnes de los Dimensiones de los
formatos en bruto(mm) formatos acabados{mm) formatos en brute(mm) formatos acabados{mm)
AD 860 X 1230 841X 1189 C0 950 X 1340 917 X 1267
Al 615 X 860 504 X 841 C1 670 X 950 648 X017
A2 430 X616 ' 420 X 594 Ce | . 4sxer0 o T 458 X848 .
A3 307 X430 297X 420 C3 335X 475 324X 458
Ad 215X 307 270X 297 Ca 237 X 335 229X 324
A5 215X 307 TZ8 X210 C5 237 X 335 162 X 229
AB 215 X 307 105 X 148 ce 237X 335 — 114X162
A7 215 X 307 74X 105 C7 237 X 335 81X 114
A8 215 X307 52X74 c8 237 X335 57 X 81
AQ 218X 307 37X 52 .
A0 215X 307 26X 37 Tabla 5%, Serie C
Tabla 3%. Serie A AQ, y corresponde a un metro cuadrado (ver fig. 2.31).
Formato Dimensiones de los Dimensiones de los Para hacer la indicacion de los formatos se utilizan las letras
| formatos enbruto(rmm) formatos acabados(mm) e las series (A, B, C) y seguidos por un niimero que nos dice
B0 1030 X 1460 1000 X 1414 cuantas veces ha sido doblado el formato base para obtener
Bi 730 X 1030 707 X 1000
B2 515 X 730 500 X 707 " P s -
B3 365 X 515 353 X500 o
B4 257 X365 250 X 353
55 257 X 365 176 X 250 =
B6 257 X 365 125 X 176
B7 257 X 365 88 X125 ro ’
B8 257 X 365 62X 88
BO 257 X 365 44X 62 o e
B10 257 X 365 31X 44 ,;pf_
Tahla 4%, Serie B A8
AO
que las series B y C ofrecen tamarios para productos técnicos
que estén o puedan estar contenidos dentro de formatos de [y
la A.
Los formatos estdn estudiados de tal manera que al B
doblarlos en dos, cuatro, seis, ocho, etc., conserven una A
proporcién inalterable en su relacién largo y ancho. Para la - Fig. 2.31. Formatos
serie A su formato base es de 841 X 1189 mm y es llamado f serie A

37. Ficravant, Giorgio. op. cit. p. 159
38. Fioravanti, Giargio. op. ¢it. p 159



el formato que se requiere. Ej.. En el formato A3, et formato
base o AO ha sido doblado 3 veces (297 X 420 mm).

Los formatos més comunmente utilizados en México
son el tamano carta (215 X 280 mm) y el oficio (215 X 330mm}}
para los impresos comerciales, papel de cartas, modulos,
tablas y catdlogos, revistas y monografias.

Es recomendable el uso de estos estandares debido a que
guardan una estrecha relaciéon con otras medidas ya
reglamentadas internacionalmente. Se pueden hacer solicitudes
de impresion del formato deseado sin pérdida de tiempo ya que
las maquinas de imprimir y las cortadoras tienen ya determinadas

Tipo

Pesoy caracteristicas
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medidas normalizadas de acuerdo con los formatos de papel de
esta serie. Ademas de pliegos y de hojas el sistema DIN o UNE
estandarizé las medidas de los sobres y de las tarjetas postales.

Un formato que se solicite de un tamano especial, se
puede mandar a hacer a la fabrica de papel o comprarlo mas
grande para después cortarlo, de cualquier manera, cualquiera
de estos dos procedimientos encarecera la produccion.

Ef formato que se usa en Mexico -carta- comparado con
el europeo, es un poco mas pequefio. Sus dimensiones en
lugar de A4 (29.7 X 21 cm) son de 27.94 X 21.57 (11 X 8 1/2
pulgadas).

Utilizacion

Papel de Seda De10/12g

Para calcary correo aéreo

45¢ por metre cuadrade.

Papel Satinado

De 50 a 150g por metro cuadrado
Resistencia limitada.

Irmpresion de libros, opdsculos y revistas.

Papel y cartulina estucados

De 70 a 1509 (papel) hasta 300g
por m?(cartulina). £l estucado
puede ser brillante u opaco.

Cualquier impresc, perosobretodo para
lareproduccién de llustraciones en
negroy en colores con cualquier sistema
de impresion

Papel para offset

De 70 a 1509 (papel) y mas
{cartulina). Puede ser liso o rugoso.

Cualguier impresidn de texto e
llustraciones.

Papel para huecograbado

De 70 a130g (papel). Lisc, blandoy
flaxible.

Utllizado para la impresién de revistas.

Cartones o cartulinas

De 150 25009 por m?. Lisos,
rugoscs o coloreados.

Utilizado principalmente para tapas de
[bros, carteles, desplegables ©
confecciones decualquier tipo.

Tabla 6. Tipos de papeles mas comunes.

39. Fioravanti, Giorgic. op. it p. 207



Suele llamarse papel al material ce pesc no superior &
150 gramos por metro cuadrado. Aungue varian segin el tipo
de papel que sea, por gjemplo, fas cartulinas tienen un peso
entre 180y 300 g. por metro cuadrado, las de mejor calidac
son las llamadas bristol, marfil, opalina, hilo, etc., al igual que
los papeles tienen la cualidad de ser aiisacas, satinadas, mate,
brillantes o couché y gofradas y en esto varia también su uso
(ver tabla 6). Por lo general la venta de los papeles se realiza
por peso, este peso equivale comercialmente a la resma y
esta es igual a 500 hojas. Cuando llzgan a reunirse 10 resmas
se le da el nombre de bala. La resma se divide en 20 manos;
la mane en 5 cuademnillos, v el cuademillo lo forman 5 hojas.

2 7.3. Originales mecénicos

£l original mecanico es un decumento de tipo técnico
que nos sirve para dar especificaciones en la reproduccion
de nuestro disefio final. Los elementos gréficos (textos e
imagenes) pueden ser alterados en su tamafio o color y estas
modificaciones se indican en las camisas gue cubren este
criginal ¢ decumento.

Entre las especificaciones a realizar se deberan
nombrar el tipo de letra, estilo ("la forma o caracteristicas
peculiares de un alfabeto o grupo de caracteres: RBomano
antiguo, modemo, egipcio, paleseco, etc") y su tamano en
puntos. La anchura entre los tipos indicada en picas. Las
sangrias de los péarrafos v margenes seran especificadas en
cuadratines.

El original macénico es la ordenacion que se le da a
los elementos que componen a un beceto final, es el original
para la reproduccion que el fotccromista realiza En este
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proceso se arman las ilustraciones y texto quedan donde deben
ir, de acuerdo al boceto final. La alineacién en los textos debe
ser correcta, estos vy las imagenes deben de estar limpios v
sin manchas; las lineas deben ser muy precisas, sin borrones
0 manchas.

Las ilustraciones en un original pusden ser;
llustracién de pluma. Se trata de una ilustracién que no
tiene degradaciones de toncs. Son dibujos de linea negra
sobre fondo blanco o blancos sobre fondo negro {ver fig. 2 32).
Los instrumentos que se pueden utilizar para la realizacidn de
estos dibujcs son: una pluma, un |apiz (siempre y cuando no
se les dé una degradacién en escala de grises), lépiz grasc o
un pincel. También son llamadas ilustraciones de pluma los
grabados en madera, de técnica puntillista o rayados. Estas
ilustraciones se pueden reproducir en cualquier color,
seleccionandoio en lugar de que quede impreso en tinta negra
¢ blanca y también sobre cualquier fondo
llustraciones de tono continuo. Estas ilustraciones tienen
una serie de valores en gris que van desde el blanco puro
hasta el negro. Estas ilustraciones por lc general es mas comun
encontrarias como fotografias (ver fig. 2.33). Los tonos son
cortados por la trama en puntos muy densos o muy vacios,

Fig. 2.32. lustracidén de
pluma

40. Demoney-Meyer, Montaje de onginales gréficos para su reproduccion p.39



Los medios tonos, son
compuestes de muchos puntos
que hacen la lusidn visual de
una imagen compuesta por
variaciones de tono.

Medio tono silueteado

Medio tonc escuadradc

Combinacion de piuma y medio fono

Fig. 2.34. Técnicas para la reproduccion

de imégenes

Disefio Editorial 63

ejemple una cartul nu, y de tamafo més grande que esta y asi
dejar un margen mayor para el manejo de las imagenes.

Para el montaje del original se recemienda cortar los
textos perfectamente derechos y después, al momento de
alinearlos, marcer lineas guias azules (color no reproducible
por la camara fotomecanica) procurande que las puntas
superiores de nuestro textc las toquen (ver fig. 2.35) Las
lineas se deben cruzary dejar 10 2 cm. en los cuatre angules
que guersmos enmarcar, junto con éstas deben indicarse las
lineas de corte an color negro vy el tamarno que abarcara éste.
Todas las lineas trazadas dentro de nuestra drea que sera
reproducida, ya sean por doblez ¢ de guia deberan ser hechas
en color azul®.

El alrededor del orginal deberé tener por lo menos 3
pulgadas para el espacio de los margenes, asi se puede evitar
que el texto quede cortado y que un corte impreciso de las
paginas provogue un efecto desalineado con respecto a las
columnas y dé una mala imagen, los blancos bien
proporcionados acrecentan Ia facilidad en la lectura. Para las
indicaciones no sblo basta con nuestro soporte en cartuling,
si es gue estas son muchas, se pueden realizar en forma clara
mediante hojas sobrepuestas, por lo general en papel vegetal
{slbanene) Marcando el texto o fotografia que sera la que
tiene especificaciones especiales. También pueden incluirse
en la camisa indicaciones de color haciendo una indicacién
coloreando la letra, la pleca, etc., indicandc las muestras de
color.

El registro en el original mecénico consiste en relacionar
con precision los elementos que seran combinados dentro
del documento mediante una marca (una cruz) llamada de
registro y que tiene que estar tanto en el soporte como en la

41. Demoney-Meyer. op. ¢it. p. 81-104



Para el montaje del

ariginal se recomienda; |

inal mecanico

cortar los textos
perfectamente
derechos y después al
momentc de alinearlos
marcar lineas gulas:
azules (color no repro-
ducible por la cdmara
fotomecanica),
procurando que las

El oriig

puntas superiores de
nuestro texto toguenlas
lineas guia Las lineas
gufa se deben cruzar y
dejar 1 0 2 cm. en ios
cuatro angulos que
queremos enmar-cari
Junto conlas fineas guia;
deben indicarse las!
lineas de corte en colort
negro y el tamano que
abarcard este corte
Todas las lineas
trazadas dentro de
nuestra area que serd
reproducida, ya sean
por doblez o de guia

deberan ser hechas eri
color azul.El oniginak
alrededor debera tenet
porlomenos 3 pulgadas

ipara dejar espacio parég
lios margenes. Para lag
iindicaciones no sdlc

basta con nuestrd
soporte encanuling sl es
que estas son muchas;
se pusden realizar ern
forma clara mediants
hoas sobrepuestas, pof
lo general en papel veg
etal (albanene).

fotografia que seré laque
tiene especificaciones
especiales El registro en
el original mecénico
consiste en relacionar
con precisidn 10s
elementos que seran
combinados dentro del
documento mediante
una marca (una cruz}
llamada deregistroy gue
tiene que estar tanto en
el soporte como en la
camisa del cnginal
cuando haya algin
elemento que deka

Marcando el textc ¢

Fig. 2.35.El original mecéanico

camisa dei original cuando haya algin elemento que deba
integrarse por separado durante la impresién. El nimero de
estas marcas depende del disefo del original, pero deben
coincidir tanto las del documento como las de la camisa.
Los originales mecénicos vy la impresion son procesos
que estan siempre ligados, puesto que en el original estén las
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indicaciones a seguir en la impresion de la publicacién para
que el resultado sea exactamente igual a lo pianeado y
realizado en el dummy.

Con el original mecanico se da una idea esquematizada
paso a paso de cada una de las eiapas en color, fuenies e
imagenes gque componen el trabajo editorial.




3. Disenio Final



| disero final esta relacionado con las aplicaciones de la

imagen corporativa del Grupo Hemex descritas en el

capitulo 1, enfatizando Ia tipografia recomendada para
publicaciones, los colores usados identificados en la tabla de
pantone y las combinaciones permitidas de éstos.

En general, es el resultado de la aplicacién de la teoria
vista anteriormente para obtener una publicacion optima
usando los elementos de composicion, ordenando graficos v
texto.

La revista es armada con el programa Page Maker y se
unen los principales factores tipograficos que son (tiles al
relacionarios con la composicién de la misma como son los
de tamano de la fuente, interlineado, espacio entre palabras y
espacio entre las mismas letras. Empleandose fuentes de la
misma familia, pero cambiando los estilos se logra resaliar
algun elemento cambiando por una fuente totalmente direfrente
ala seleccionada, pero sélo en casos especiales, como podran
ser articulos de aniversario de [a empresa o de la revista, o
algun reconocimiento en especial.

Las medidas que se usan son las consideradas mejores
para la legibilidad de los textos, incluyendo también el famano
de las imagenes. Con ayuda de la computadora, pero con
algun disefic en mente, se logran numerosas propuestas que
sirven mientras se desarrolla la etapa de planeaciéon en el
disefio editorial y éstas puedan servir de base creativa.

Disefo final
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3.1. La portada

La portada ccntiene el nombre de la publicacién en la
parte central superior del formato, sustituye a [a letra "o" el
simbolo de Hella. Este titular tiene el color pantone 256 v la
tipografia es Helvética Bold en versaies (maylscula) con 134
pts., esto es para darle un pesc visual mas fuerte y para
resaltarlo en combinacidn con el color de identificacién
sefalado en el manual de imagen corporativa de Hella, hacer
que se produzca una asociacion entre la fuente, el color y ia
empresa, ademas de la relacion entre el logotipo de Hella y el
nombre de la revista. Ver la siguiente figura:

L
N H«ELLR l I

Reduccidn del encabezado de fa revista Notihelia al
50% de su tamano original.

Tanto el conienido de la revista, como la informacién
proporcionada acerca de la misma y la fotografia de la portada
estan encerrados por un marco de 1mm de ancho color p256,
marco donde descansan las lefras del cabezal pero separados
aproximadamente por Tmm., estos espacios son hechos para
que la imagen en portada se separe del encabezado y tenga
su "propio espacio” dentro de la portada, los titulos seran de
acuercdo a la fotografia y a ia reticula correspondiente
ordenados, variando la fuente, el tamano y estiio a conveniencia
del espacio y de la fotografia en turno.

El espacio para la fotografia esta justificado, con respecio
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al marco, en la parte central inferior por un margen de 2mm
en cada lado, excepto el superior, donde hay un espacic mayor
(1em) y donde se encuentra la periodicidad, nimero y fecha
de la publicacion.

Tode el fondo, incluyendo los limites del formato tienen
color pantone 116, cumpliendo asi también con las
indicactones respecto al simbolo de Hella en lo que toca a
combinaciones de colores permitidos. El tamafo o puniaje de
los susbtitulos en ta portada es de 36 pts. y pueden utilizarse
en [os estilos posibles: negritas, cursivas, versales, versalitas,
subrayadas y negativas como en los siguientes ejemplos:

Mercedes Benz
Mercedes Benz
MERCEDES BENZ
MEeRrcepes Benz

Mercedes Benz

Mercedes Benz

3.2. Paginas Interiores

En las paginas interiores la intencidén es dar mayor
importancia a los colores de la empresa, sin olvidar la tipograiia
que debe usarse y que, aungue por un lado se limita a la
Helvética, ésta nos ofrece multiples combinaciones y




variecudes, La reficula tiene 6 columnas con un med anil de
5mrn, esic cfrece mayores posinlt dides de fermacion cle texto
v graticos con un tamano de hipografia leqible v clro. As g
composicion de las paginas no se limita a aigun espacio v la
{forma cue adauiers el disefo final es mas flexible en los cascs
tanto de fotografias como de taxto.

Tiene una pleca degradada del azut al amarillo en donde
ala derecha estd el nombre de seccion y a fa izquierde el
logo de Hella, éatas letras varian en color azul y blanco, para
que no se pierda ta jeraroguizacion con el nombre de ias
secciones, cue siempre son en blanco, ver a siguiente figura:

El diraciorio e indice estarn dentro de una pleca cclor
p256, incicando los titulos de esa parte; en el indice para dar
mayor flexibilidad y movimiento se intercalaron los ndmeros
de identificacion en cada nombre de seccidon en la ravista, asi
parece gue £sios son mas dinamicos y resaltan en el indice,

El nimero o fclio y el nombre de la publicacion estan
tarmbién  scbre una pleca con un degradado igual al que
tiene el nombre de la seccién v el de los articulcs. Se busca
que con el rebase y el tamafio de la pleca llame la atencidn
de fas personas que lo leen, ver siguiente figura:
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Las ‘otagralias legan al limite del formate, de munara
fue hay mas espacio parg laintegracior a2 108 elementos de
la pagne Estas on intagradas de manera que fengan

"movirmiento” denre de la publicasion, ya sea de forma diago-
nal y una sobrepueste en la otra o cubriendo 4 esquina sune-
nor o inferior de cualquiera de los fados, Y con heramienta de
Page Maker pura recortar fotogratias es posible ajustarlas sin
percier la proparcion de éstas  al cambiar su tamano en su
tamano. Por ejemplo:

Fotografiagn su
farnafia onginal

Fotografia modificada
conla herramienta de
recore







B3U33} UHEIIANQ
ipeyuizg obu) cuogpaeliady

N L
TS Yh b

|5
]
)
{0
18]
[
(0%
S
(3
&
o
e
Py
e
o]

‘spicfows seusnbad uoo sapBRINOE BY|

monessn 1nap sa olsandeid opEiss un B ouwiop as anb feny
o Egwies eopubis enunuod wiolew e

sRInwy A

sapmap epnuabie A soial uco Mding eled seeni seAsnU AR

DRONBSED B0 OUILOLHS SHISLIRIOS $8 01 A SHUODOE SIS
SPPOL AP 2520 B 18S 9P agsep mnunuos eiolaw o7

‘gajualD

.
L
o]

L
o
a2
s

chegoy A mpnise ap opBNsal {8 5o $0luSiD SO op stArloadxe
L oeoelusponbal sop aelodes A Riduino op 20}l $0315T
opeoIsul
j& uUD OJUSIMELSI (9 4 Bloutuewied Bl IBUSNY SR pepyeuly
g, «0o smiedns enb soweuey A sowlany seEna sop scjonpoid
50y o gballug 9p pepiuntodo A pepluED DEPUET U SSIUSID
SUNSOIHU 8D seuabixe SBi UBIUSWSIOU 85 BID BDED)
"Sa)UBIO S0IISBNL U0D
Jduns eled souewny
A SOOIDS] "SOMBNSIUNLIDE
SELURISIS $O] UB BluBduIon
BRS8N B UOIDDR]SIIES
LD 120310 SOUaA
‘ofeqen
ns ap paphlgesuodssl
B opewio} sy sopeajdwa
80}  9p oun  epeo
anb spsep ooinadsae
ue © "R 8P WS 'BORdO
0108(3 opuny 8s anb
spsop Jclaw A spualepp
OLDBY BOWITY OpRa[

Q.

AvalAILILIdINOD V1 VYHYd NOIDIONOD
'YNNILNOD YHOM3n vl

BESYY OPIBLOL] BUBIQ
ooypls oltaslg

‘ON ¥ '|OA OUE 51
29661 2p oJoige4-osBug
{B18eLIC URIDESIgNg
XIWIH OdNdS
[&h feioye onpeliton ouebig
Y HHILON

Gl

oL

H

w

0104
sl eisenn
sonpodd soAsnN
pepunbes A susiBiy

uoioepoedan

SEaL) SBASNN
SEUAND SONSINN)

Sl |Bp SRiUBd
HDIANT

ZOIaA, JOTOIA "OF]

ZSABYLD UINDERor oI

QUBLIBNG QIDLIMeYY "0
0108 sopED UBne 10

salonelageion
28 {9UBS| OF]
TN udiopusy ug

Claliens IOPBAJES 45

zaunp "3 onne Buj
ZRUD) B o

sobs|eD H jsnue on

SeUCIISIGN 3k Salgesucdsey

JBURIED) PasjUBI Ug
jeisiras icioal

O140.103Hiad

...‘mmE jap seigejed




! SILBZUB 03
9y LA SISED OIS DiUE] OAN]
PN oSeIC (S 4L IS Joposacid
Oluuw SOWIjN $O18Y} |01U0D
n sawued A eunpp ap A opnbe
nslm osn wied gz odn suoxER
paeid wusu gt o opusbanue
SOWBISD seLIaDy Oz i}
ap soii 8300 A uooisod ap 8800
CRAANINRD SO UGS OWUaD JoUS)
R B BLLBISS [@ DpOoY

aas0i] oWoD

=¥ LIOINPLD
1ses eind 00ILG 0DST
opeafisan ang ¥eusy odnin
eno 8 eied {0ge W) W B5E1D
ojondan ALy . |2 8ANNSU00
A% mpHIoD kR(EY BSO0[ROSH}
to (1f) 44 U8 SOjjo iUl

ZUS-SODI0IBIA
ep solmny A ssenoe sojoaiornd
so| ap onuep ugoednied easenu
Ilustialow Bosng as solonpoid
SOIISaNU 2p pEmRY QlUs|a0xs
B] A ‘BSOOIRISN] Ug DYDY
pnsany uoo opicalaelsa vy as anb
UOIOBIOL BUSIH B] B 95Bg U3

'BEGL 2R soIdnuLd B olUSIUEZUE)
ne  elpus enb xauwaH
odniny vred UoHBY S0I8] oD BaUY
Ziowiid Bl OO0 ISE CSEISARIED
o0 olIOD soiv) 8p ouel  Bup
SDRIY . SSIIBHEA 2D UDIDRIOE]S
P 010eA0ld OLOD st
8% aUelEMmoY Q005G DeieD
=D BUIslsts Olrgontt uos oard
g oagl 9s anb sosswnd 80 ap
QLN 8Ny 1 25210 B) 9p ooshoud 13
Yoo
SBIACO

odniny eind seiRluLaA

wordull (20D Of  OUB {2 SOJNOIaA
Do0'enlL xowde B SONOBA
000 GO 20 SopeluatlBIotl uelas
UDIDSNPOoIG BN SBPRPIUERD SR
m:c Oﬁmo_wE e ouDNleZURL NS

Ty T

e ;wéo m (1t 011, Jopearoid

w. 1ed A eunee ap A opnbe
wﬁﬁm osn eied gziy odi suoxeR

R :u ..T”nEm_C g B opuebanus

S8)UdI[D SoNSanN

SOLIBISS

seWSDY
B SBYE $90TY A UCIDISLA ap Sa0N
“SRIDARIED 'SOIE- (UOS OLUOD 1048Y

‘ousl)

@ UOIIBUILING 2D BLUBISIS 13 Opo)
1spo RJed 00MIIn JOPEBAOLD OLI0D
opeufiieap anl ¥euwey odnin
reno to eied (QZCTA) W 9SBID
LousA AUAoY i, 18 2AnasuoD
8% apuon ‘BuRgEY ‘DLOOIRIGN]
ua 'nfyI3 ue  sope  slue
‘sogjed SolURIBlD UB SEIOPBULE
spurjd  Uoo  djuswWiEnioR
glUend Zuog-SOpoliiA
‘edoing op {esnp; odrub Jofew
|2 ‘zuaq Jojuie &0 oled Bulio]
‘Buewaly HebINg us ZIneBW
BSBRO OO ‘ZHeg-sapadiap AoH
SOOI SNE OANL SOPSDIBN . eI
v xx ofiis jop sodinuud v

‘CIUBRUIAOW US
opunus |2 wuod apeleley ried
F8B( B} UCiGIsnd ssIquIoy sop
$0J83 * epeFuoIoW voualipn | eun
eied seqgorud seiotund set oges
B OAS| 1ouieQ (oHilon odwiail
QUISILL [B 1SBTY ROJWCUODE A
20IB0I0UR0) LOIDN|OABE BUN BLSEI
anb epseuvp eun op olawnd
(& vias onolyen a1sa anb Janaud
ripod sipeu ‘ocdwen ase us A
zuag pey tod gggl ue opeasibal
anj pagwone iswind 3




. Conclusiones



ste trabajo sirvid para reafirmar y ampliar las bases que

se requieren para el disefio editorial, no solo de revistas

sino de cualquier tipo de publicacion. Elementos que dan
una ayuda tebrica y practica de los fundamentos del diseno
de ediciones y que nos permiten ligarlos para hacer que al
final del trabajo todas y cada una de estas partes se vean
reflejadas.

Es muy importante aplicar cada uno de estos elementos
de manera gue no abusemos de éstos, y si tenemos las bases
tedricas ademas del material para hacerlas vélidas, el disefio
final logrard atraer la atencion del perceptor e impactar de tal
forma que este reciba el mensaje -cual sea- de manera clara,
sin dejar “lagunas” que den lugar a malas interpretaciones.

Es un trabajo de investigacion y practica, y que tiene
ademéas como fin brindar una idea clara de los elementos
compositivos mas importantes del disefio editorial y a la vez
relacionarlo con la teoria que pretende respaldar y darle marco
a las ideas gréficas que plasmamos, ademas de la exposicién
de resultados en una aplicacion real logrados a partir de estos
conceptos.”

La historia del grupo o empresa es una idea qgue nos va
a ayudar a conceptualizar lo que quiere representar el cliente
en el disefio, ademéas de tener la informacidn -si la hay- de la
identidad corporativa de la empresa para ubicar los limites
con sus ventajas y desventajas de lo que podemos utilizar, en
el caso del redisefio de esta revista una de las desventajas
encontradas fue la limitaciéon a los colores y tipogratfia
corporativos dentro de la empresa.

Después del proceso de revision de antecedentes
gréficos encontramos la teorfa de color y del manejo de la
tipografia, y aunque no hay estrictas reglas a seguir dentro
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del disefio editorial, si podemos mencionar que en este trabajo
hay sugerencias de algunos lineamientos y estructuras como
en el caso de las reticulas y los originales mecéanicos, por
nombrar algunos.

Como propuesta de trabajo: el programa Page Maker
v.6.5 que ha hecho posible el redisefio de la revista y del
presente trabajo, la impresidn y el papel se manejaron
solamente a nivel de informacion.

El Dummy es el resultado final del redisefio de la revista
como propuesta para hacer que la recepcion por parte de los
lectores sea mas aceptada y se les atraiga hacia la
participacion e informacién dentro de su empresa.




Glosario



Acromdticos. p 21. (de achromatos: sin
color) Colores que se presentan sin
descomponer la luz de los colores
primarios.

Aguafuerte. p. 45 Grabado indirecic en
hueco, se recubre parte de la plancha con
un material resistente al acido y despues se
sumerge ésta en un bano de acido, que
ataca las panes descubiertas.

Calculo tipogréfico. p. 32. Método con ei
cual se calcula el espacio para un
determinado texio contando los caracteres,

Camara Fotomecanica. p. 55. Camara
que produce negativos y positivos sobre
pelicula folcgrafica. Utilizada por el
fotocromista para reproduccion. Este
proceso incluye medios tonos, originales de
linea y color.

Campos reticulares. p. 33. Espacios
creados por las columnas en un formaic y
por las lineas de interlinsado.

Céafamo. p. 50. Planta moracea, de tallo
recto, hojas opuestas y divididas, flores
masculinas en racimos y femeninas en
glomérulos sentados; de su tallo se extrae
una fibra textil que sirve especiaimente para
hacer cuerdas, y su simiente, que &s
pequefia y redonda, se da como aiimento a
ciertas aves (Cannabis sativa,.
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Caracter. p. 27 Letras, nimeros, signos de
puntuacién, simboles, etc., indviduales que
aparecen en un onginal de imprenta.

Cartela. p. 29. Trazo curvo o poligonal de
conjuncién entre et hasta y el remaie.

Cicero. p. 30. Unidad de medida usada en
tipografia, que tiene 12 puntos y equivale a
poco mas de 4,5 mm.

Circulo Cromatico. p. 79. Circulo donde
se encuentran los tres colores primanos en
extremos opuestos y en medio de ellos hay
una combinacion de dos de estos colores.

Clasica. p. 28. Estilo de letras antiguo (s.
XV a mediados del XVIl) Tipos romanos
basados en disefios holandeses, italianos e
ingleses.

Colores Analogos. p. 20. Colores
cercanos en el circulo cromaiico.

Colores Luz. p. 25. Equivalente al termino
color, ya que este depende de una longitud
de onda originada por la luz.

Colores Recesivos. p. 20. Colores que
tienden al gris.

Columnas. p. 33. Resultado ce la division
veriical de un formato mediante iineas,
formando espacios o campos dentro de la
reticula, donde se va a alinear el texto




Cuerpos. p. 27. Dimensicn de la forma o
tamano de la letra.

Decorativa. p. 29. Letras gue son
convenientes en usos moderados. En
composicién anteriormente solo existian algunos
tpos y se usaban también letras transferibles.

Degradado. p. 20. Disminucion o
transformacion gradual de la luz o del color de
algun obieto o disefio.

Didot. p. 30. Medida tipografica de 30cm. de
longitud. Tiene correspondencia con ef pié
francés vy el tipometro.

DIN. p. 57. Deutsche Industrie Norme Serie de
normas alemanas estandarizadas para el
control de la calidad.

Egipcia. p. 28. Clasificacién caracterizada por
la unificacién del grosor de los trazos de 10s
tipos.

Epigrafe. p. 32. Titulo o rétulo, suele ponerse a
la cabeza de un texto como cabezal.

Esparto. p. 49. Fibra desarrollada en climas
aridos de semillas muy pequenas

Espectro Electromagnético. p. 719.
Radiaciones caracterizadas por su longitud de
onda A, obtenida al dispersarse un haz de luz
blanca
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Factor Tipografico. p. 32. Resultado del
numero que ocupan los caracteres por pica.

Familias. p. 28. Grupo de tipografias
unidas por caracteristicas similares, pero
CON rasgos propios.

Formato p. 76. Tamafo de una superficie
o estructura que dara soperte al disefio.

Fotocromista. p. 54. Persona que
fotografiando Ios originales obtiene clisés
para reproducir.

Fuente. p. 28. Juego completo de
caracteres en cualquier disefio, 1po © estilo.

Futurista. p. 45. Movimiento surgido a

comienzos del sigio XX en ltalia por F T.
Marinetti, planteando ura integracion del
movimiento desde diferentes puntos de

vista.

Gotica, p. 28. De forma rectitinea vy
angulosa, usada principaimente en la edad
media.

Hexatami. p. 37. Reilcula usada en el
antiguo Japon Deriva de las tradicionales
gsteras Tatami y se refleja en la arquitectura
y arfe japoneses.

intensidad. p. 20 ver matiz




Impresién, p. 45. Repreduccion de dibujos
o texto mediante la transferencia de tinta al
papel a partir de una superficie grabada.

Interlineas. p. 34. Distancia que existe
entre cada una de las lineas de un parrafo
en funcion del puntaje de los caracteres.

L. Offset. p. 47. Método de impresidn,
donde la imagen se transfiere de la plancha
entintada a un cilindro recubiertc de goma,
y de éste al papel.

Legibilidad. p. 34. En tipografia
generalmente se usa para designar la
calidad y claridad de la diferenciacion entre
caracteres.

Leibilidad. p. 37. Calidad de la lectura
proporcionada por una obra tipogréfica.
Factores de espaciado entre letras,
interlineas, puntaje y otros, son de gran
importancia en la funcién del tipoc o caracter.

Letragrafia. p. 37. p. 26. Disefic de
caracteres unificados por propiedades
visuales uniformes.

Linea Agata. p. 37. Unidad de medida
tipogréfica usada para vender espacios
publicitarios en medios impresos, equivale
al ancho de una columna de periddico y
0.25 pulgadas de altura.

Linégrabado. p. 46. Impresién en relieve
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realizada con un blogue de lindlec.

Litografia. p. 45. Proceso de impresién a
partir de dibujos hechos en una piedra
litografica © en planchas de zing, basado en
la repulsion entre el agua vy las tintas grasas.

Longitud de Onda. p. 72. Movimiento
ondulatorio del espectro electromagnético
equivale a A = 10°mu (millonésimas de
milimetro - rayos gamma).

Mancha Tipografica. p. 34. Espacio total
en un formato encerrado por margenes que
después se dividen en columnas.

Margen. p. 35. Espacio blanco a cada uno
de los lados de un formato ¢ una pagina.

Matiz. p. 20. Gradacion que puede recibir
un celor sin perder su caracter o cualidades.

Medianiles. p. 34. Intervalos pequefios
entre columnas y su tamano depende del
ancho de éstas.

Moderna. p. 28. Tipo de letra que se
imprimié por primera vez en el siglo XVIII.
Con gran contraste de grosor en los trazos.

Muaré. Efecto. Alineacion incorrecta del
angulo de las tframas en una imagen.

Nervio Optico. p. 79. Conducto nervioso
que transmite al cerebro los estimulos




recibidos en la retina.

Ojos. p. 26. Dimension de los caracteres
tipograficos; tipografia, la superficie que
imprime [a tinta en e! papel.

Ondas Electromagnéticas. p. 78.
Derivadas de la naturaleza ondulatoria de la
luz, tiene propiedades de frecuencia y de
longitud.

Palo Seco. p. 28. Caracteristica tipogréfica
en la cual no existen los remates ni las
terminaciones con gracias en los tipos.
SANS SERIFE

Pantone. p. 23. Sistema de codificacion y
estandarizacién de colores, en catalogos
divididos en colores brillantes y mates.

Papel. p. 49. Hoja hecha con pasta de
fibras vegetales obtenidas principalmente
de madera.

Perspectiva. p. 38. Representacidn en una
superficie de los objetos en la forma y
estructura en que aparecen a la vista.

Picas. p. 26. Unidad tipogréfica que
representa 1/6 de pulgada.

Pigmentos. p. 25. Sustancia o material con
color por proceso quimico.

Plancha. p. 46. Reproduccion esterotipica o
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galvanoplastica preparada para la impresion.

Plano. p. 33. Superficie plana paralela al
horizonte.

Planografico. p. 45. Impresion con una
superficie plana, p. e]. la litografia.

Prensa. p. 46. Las prensas para impresién
pueden ser mecénicas o de funcionamiento
manual.

Pulgadas. p. 30. Medida longitudinal fijada
en 25.4 mm.

Punta Seca. p. 45. Grabado en hueco
donde no se emplea acide sino una punta
afilada con la que se incide la imagen en la
plancha metélica,

Puntos. p. 26, Unidad de medida
tipografica més pequefia: 12 pts. equivaien
a1 picay 1 pt. esigual a 1/72 de pulgada.

Red. p. 33. V. RETICULA

Registro. p. 56. Correspondencia exacta
entre dos o més imégenes que se
yuxtaponen O superponen.

Resma. p. 53. Conjunto de 20 manos de
papel. (500 pliegos).

Reticula. p. 33. Divisidn geomeétrica de un
érea en columnas, medianiles y margenes




medidos con precision gue ayuda a
organizar la informacion en la composicion.

Reticula compositiva. Reticula con la
inclusién de un logotipo y direccion en un
membrete.

Ritmo. p. 37. Se logra a través de la
repeticion ordenada de aigin elemento. Una
fuerza en movimiento, que hace que la vista
siga un trayecto.

Ruido visual. p. 3. Elementos dentro de
una composicion grafica que causan una
distraccion o rompen la armonia dentro de
la rmisma.

Sans Serif. p. 28, 75. V. PALO SECQ.

Script. p. 28. Tipo de escritura muy
elaborada con trazos altos e inclinados.

Serigrafia. p. 45. Impresion con plantillas
donde la tinta pasa a través de una trama
donde se prepard previamente la plantilla.

Tatami. p. 37. Unidad basica compositiva
japonesa.

Tension. p. 37. Composicion en la que los
elementos se alejan del eje visual y se
pierde el equilibrio.

Tinta. p. 45. Liquido compuesto de varios
ingredientes quimicos y vegetales con
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colores variados y composicion diversa
dependiendo de la técnica de impresion.

Tipo. p. 26. Letra de imprenta. Cada una de
las clases de una fuente. Estilos de letra
existentes en tipografia.

Tipografia. Procesos de impresidn en
relieve con prensas rotativas y de gran
velocidad.

Tipometro. p. 26. Calibre utilizado para
medir el espacioc que ocupan diversos
tamafios de textos e interlineas.

Tiraje. p. 78. Impresién. Numero de
ejemplares impresos de que consta una
edicion.

Tono. p. 54. Matices variados de un mismo

color.

Tono continuo. p. 54. Gradacidn continua
de tono entre claro y oscurc antes de ser
descompuesto por la trama de puntos.

Transcicion. p. 28. Tipos de letras muy
usados para bloques de texto, letras

ligeramente cursivas.

Trazo. p. 28. Delineacién con que se forma
el disefio de las letras.

UNE. p. 57. Una Norma Espaficla. V. DIN




Valor. Clardad u oscurdad de un matiz.

Versalitas. p. 28. Letras maytisculas igual en tamafc a las lefras
mindsculas.

Xilografia. p. 45. Proceso de impresion en relieve con bloques de
madera grabados en el grano lateral.
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