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INTRODUCCION

Las elecciones presidenciales del afic 2000 prometen ser las primeras mas
competidas en la historia moderna de México; se vislumbra una gran alianza
opositora, que tal vez pueda derrotar al Partido Revolucionario Institucional (PRI),
partido cuyo poder mantiene desde hace 70 afics la figura presidencial por encima

de las ramas legislativa vy judicial, asi como el control dei pais.

La "pelea” por el poder ha comenzado: el PRI ante la posibilidad de perder la

presidencia “rompid

«

con la tradicion de! “dedazo”, al sustituirlo por un proceso
‘abierto de seleccidn primaria® para elegir a su candidato, en una eleccion
realizada el 7 de noviembre de 1989. De este proceso salid el candidato electo

“democraticamente”, Francisco Labastida Ochoa.

Por otro lado, el poder de los partidos opositores ha ide en aumento, después de
las elecciones intermedias que se realizaron el 6 de jullo de 1997, quedo
demostrado que con los grandes triunfos obtenidos por la oposicidn: PAN, PRD,
PT y PVEM, el rumbo del pais seria distinto. La oposicion gand terreno en &l
Senado de la Republica. De estas elecciones destacd que por primera vez se
elegia a un Jefe de Gobierno para el Distrito Federal, la cual quedd en manos del

PRD vy su candidato ¢l Ingenierc Cuauhtémoc Cardenas Sclérzano.



Para competir contra el PRI-Gobierno en la siguiente contienda electoral por la
Fresidencia, la oposicion ha creado dos alianzas. La primera encabezada por el
perredista Cuauhtémoc Cardenas Solérzano, la cual cuenta con el apoyo del PT,
PAS, PSN y CD, denominada Alianza por México. La segunda conocida como
Alianza por el Cambio, representada per ei panista Vicente Fox Quesada, la cual
cuenta con el apoyo def PVEM, quienes se alistan para ganar las slecciones del 2
de julic de 2000,

Ante este importante acontecimiento la sociedad mexicana parece interesarse un
poco mas en la politica nacional. La peblacién que se espera emita su volo el 2 de
julio sera en su mayoria jévenes, de acuerdo con el [nstituto Federal Electoral, sin
embargo serdn aquellos jovenes que analicen y razonen su voio, parte

fundamental para el cambio.

Es por ello, gue esta investigacion pretende conocer la opinién de los idvenes
universitarios de la Division de Ciencias y Humanidades de ta UAM Xochimilco, de
las carreras de Comunicacion Social v Politica y Gestion Social entorno a ias
plataformas politicas de los principales contendientes PRI, PAN y PRD-PT a
través de ia lectura que realizan de los periédicos El Universal, La Jornada v
Reforma, considerando que son éstos los que tienen el poder del conocimiento

para emitir un votc mas analizado y consiente.

Lo anterior, iomando en cuenia que la poblacion mayoritaria se encuentra en las
universidades publiicas, entre ellas la Universidad Autdnoma Metropolitana, por ser
una institucion que se preocupa por los acontecimientos del pais y las carreras
gue se consideran en o particular en esta investigacion constituyen unas de ia que
tienen un mayor contacto con ios problemas politicos, econémicos y sociales de
Mexico y, se eligieron como muestra considerando que su campo de estudio esta

vinculado con la sociedad y sus problematicas actuales.



Estos problemas que a diario presentan los madios de comunicacion, como son la
television, la radio y la prensa. Medios que en México, de acuerdo a Rafaei
Rodriguez Castafieda estan ai servicio del poder econdmico y del poder politico,
manipulados por el gobiemo, por lo que es necesario hacer un andlisis a

conciencia de lo que se difunde por éstos.

Los medios escritos (prensa) son los principales difusores de informacion, que
ademas de generar una conciencia critica, generan opinidon en sus lectores, se
refoman para mostrar el papel que desempefian tanto como medios de
informacion como formadcores de criterios en la comunidad estudiantil en un tema

tan importante como {0 son |as elecciones presidenciales.

El periodismo es una forma de comunicacion social a través de [a cual se dan a
conocer y se analizan los hechos de interés pUblico. El periodismo resuelve de
manera periddica, oportuna y verosimil la necesidad que tiene el hombre de saber
gué pasa en su ciudad, en su pais, en el mundo, v que repercute en la vida

personal y colectiva,

De acuerdo con Vicente Lefiero, impliciia o explicitamente, cada texto periodistico
entrafia una carga subjetiva, politica, originada en la formacion en ja formacion de
cada pericdista y en el interés econdmico, politico, ideoldgico, de cada empresa
periodistica. De lo anterior se desprende que la informacién y la interpretacion del
acontecer gocial no constituyen un fin, sinc gue aporta elementes para el hombre

sepa, analice, calcule, descarte, suponga, proponga, reclame, planifique, decida.

Se considera a El Universal, La Jornada y Reforma por su importancia e impacto
en fa sociedad mexicana asi como por su firaje v su tendencia politica, esto de
acuerdo a un estudio realizado por la empresa Contacto en Medios, especialista

en realizar analisis de los medios de comunicacién. Contacto en Medios llega a la



conciusion de gue El Universai es un periddico plural, el cual mantiene un
equilibrio entre grupos de la vieja vanguardia y columnistas, y reporteros
polémicos vy agresivos. ta Jornada es un medio con evidente tendencia de
izquierda, pero que mantiene un equilibrio en su linea editorial y es un medio que
esta orientado a los universitarios. Por su parte, Reforma esta dirigido a la clase

media y universitaria, su linea editorial cercana al panismo.

Es también importante conocer el papel de estos medios de comunicacién ya que
de acuerdo a Rodriguez Castafieda la prensa y el gobierno en México han vivido
enredados en una trama de relaciones equivocas, las cuales entorpecen,
enrarecen y distorsionan la informacion periodistica en el pais. En la insana
relacién prensa-gobierno se mezclan los intereses economicos, politicos v aun
facciosos -locales, regionales o nacionales-, que utilizan a los medios impresos
coma instrumentos de influencia o presion. Y también, por supuesto, los intereses
muy patticuiares de periodistas, politicos y funcicnarios. De sexenio a sexenio, de
Presidente a Presidente, la situacion prevalece: un gobierno que ejerce el
autoritarismo  practicamente sin  limitaciones; una prensa en su mayoria

domesticada; y un plblico que desconfia por igual de la prensa y el gobiemo.

Aungue este estudio de Opinidn Publica no pretende descubrir ninguna nueva
metodologia o tecria de la comunicacion, si reafirmard su utitizacién dentro de los
estudios dentro del ambite de lo comunicativo v su aplicacion en el contexto
politico y social permitird conocer la opinidn de los jovenes universitarios acerca
de tas plataformas politicas del PRI, PAN v PRD-PT a partir de o que se publica
en los diarios El Universal, l.a Jornada y Reforma, con lo que se podra establecer
la tendencia politica de los estudiantes en las eiecciones del afio 2000. A pesar de
aue el referente de esta investigacién se desprende de un sistema social, el
elemento de comunicacion gue se utiliza para la recoleccion de la informacian es

la expresion.



|

Por tanto se parte de |a siguientes hipdtesis nula:

Se desconoce ia opinidn de los jGvenes universitarios de la Division de
Ciencias y Humanidades de la UAM Xochimilco de las carreras de
Comunicacién Social y Politica y Gestion Social en cuanto a las
plataformas politicas del PRI, PAN y PRD-PT entorno a las eiecciones
presidenciales det afio 2000 a partir de Ia consulta de los periddicos Ei
Universel, La Jornada y Reforma.

Como egresado de la carrera de Periodismo y Comunicacion Colectiva es de mi
interés la funcidn gue desempefian los medics de comunicacidn escritos en una
comunidad tan importante como es la estudiantil dentro de la UAM, ademas de
conocer la posicién que mantienen los jovenes universitarios en cuanto a las

eiecciones presidenciales del afio 2000.

Por lo anterior, esta investigacion contiene en e! capitulo 1, la Teoria General de
Sistemas, la Teoria Social de la Comunicacion y ia Teorfa de la Accion
Comunicativa. También se presenta una relacidn entre estas teorfas en el
apartado “La naturaleza comunicativa de la Opinion Pulblica”, asi como los
antecedentes historicos de la Opinién Plblica.

En el capitulo 2 se presenta el Marco Contextual, en el cual se desarrollan las
caracteristicas demogréficas del universo, al igual que ia organizacion de la
Universidad Auténoma Metropolitana Unidad Xochimilco, en especial de las
carreras de Comunicacion Social y Politicas y Gestion Social. Se incluye ademas
los antecedentes histéricos {origen, desarrollo y situacion actual) de los partidos
politicos PRI, PAN y PRD-PT, asi como de los periédicos El Universal, La
Jornada y Reforma.



El capitulo 3 contiene |la Metodologia de Elaboracién del Cuestionario. Aqui se
describe la metodologia que se siguid para la elaboracion del cuestionario, el cual
parte de la enunciacion de [a hipétesis v la relacién de ésta con respecto de los
concepios asi como la argumentaciéon deductiva de los ftems que se consideraron
en el marco tedrica, con esto se cred la tabla de especificaciones, |6gica deductiva
para la creacion de preguntas.

El Levantamiento de Datos se desarrolia en el capitulo 4. En éste se define al
universo, con el que se rezliza la conformacion de 1a muestra, se establecieron ios
criterios de estratificacién, criterios de verificacion y se aplicaron los cuestionarios
en la Unwersidad Autdnoma Meiropolitana Unidad Xochimilco. Finalmente, se
presenta en este capitulo dltimo los analisis de resultados por indicadores y

comparativos,

Esta investigacion nace, crece y se desarolla de una necesidad muy particular,
que es el conocer que hacen los universitarios por cambiar ai pais. Tal vez sea
una utopia meramente personal e intentar realizar una transformacion a través de
ia experiencia que nos da el conocimiento de nuestra historia y nuestro acontecer

cotidiano, comparado con lo que reflejan los medios de comunicacion.

La universidad no es un nivel mas que hay que pasar para superar la formacion
profesional, es un nivel de aprendizaje alin mas complejo que el sblo asistir a
clases. La variedad de conocimiento que se puede obtener de una universidad,
especialmente como la Universidad Nacional Auténoma de México, es muy rica.
La cantidad de opiniones e ideologias, deberian despertar en un universitario esa
conciencia critica y creativa par defender sus puntos de vista y, alin mas crear en

¢l la necesidad de cambio de lo que esta funcionando mat en México.

Esta investigacion representa dar un paso mas al conocimiento de o gque acontece

con 1os que se supone forjaran un cambio intemo en el pais, y al mismo tiempo



dar forma a una meia personai forjaca a wavés dei conocimiento. Ei estudiar
representa una forma de estar atento a los cambios que se realizan dentro de
nuestra sociedad para que cuando llegue el momento se pueda intervenir como un
actor del cambio.



CAPITULO 1
FUNDAMENTOS TEORICOS



1.1 Teoria Generat de Sistemas'”

La Tecria General de Sistemas serd utiizada en esta investigacion con
el fin de ubicar a ia Opinién Pdblica como un sistema, por lo que y segln los
postulados de la misma Opinidn Publica sera considera como tai si v solo sies

una entidad real y se puede utilizar como método de analisis.

Segin Manuel Martin Serranc el término ‘sistema’ se utiliza para designar
entidades reales, y su contra parte es ¢l ‘agregado’. Un sistema y un agregado
son igualmente conjuntos, es decir, entidades que se constituyen por la
concurrencia de mas de un elemento; la diferencia entre ambos consiste en
gue el conjunio de elementos de un sistema muestra una organizacién de la

que carecen los elementos del agregado.”

Los conjuiios de sistema se dividen en dos: Organizados en un sistema y no
arganizados {agregados). Los primeros se pueden encontrar una universidad,
el cuerpc humano, etc. Los no organizados se muestran en una manifestacién
de personas gue van al Angel de la independencia a celebrar el triunfo de Ia

Seleccion Mexicana de futbol,

Alos elementos que se organizan en un sistema se les denomina componenies

del sistema.

‘U Se presentz un resumen de Martin Serrano, Manuel. “Tema 5 Concepto de Ststema” en su Teoria de Ja
Comunicacidn, México Pigma, 94.




Bl sistema como método de analisis, "a nivel metodolégico, el término
‘sisteméatico’ se opone al término ‘asistematico'. Bl analicsis cistematice de un
conjunto de elementos se caracteriza porque se propone explicar la

organizacion del objeto de estudio."®

Para llevar a cabo el andlisis sistematico del objeto de estudio es necesario que
cumpia con ciertos requisitos, uno de allos, el cual es fundamental para gue
sea posible un estudio sistematico es que el chjeto posea alguna organizacion,

es decir, gue sea un sistema a nivel real.

Martin Serrano sefiala que un objeto de estudio estd organizado, y por tanto,
puede ser analizado como un sistema, cuando sus componentes presentan las
siguientes caracterfsticas:

a) han sido seleccionados;

b) se distinguen entre si;

¢) se relacionan entre si;

de tal modo que esas caracteristicas pueden ser explicadas como una
consecuencia de sy pertenencia al sistema.

La seleccion de los elementos componentes del sistema. “Un componente
pertenece a un sistema dado, cuando su existencia es necesaria para que el
sistema funcione o permanezca organizado como tal sistema, cabe considerar
que un componente también pertenece a un sistema cuando su no existencia
en ef interior del sistema es necesario para que ¢l sistema funcione o
permanezca organizado como tal sistema. A partir de ahora se expresara esta
refacion entre el componente y el sistema, diciendo que el primero esta
implicado con el funcionamiento yfo en la reproduccion del segundo. Los
elemenios de un agregado, no estan seleccionados de tal forma gue su
particuler pertenencia para el funcicnamiento o la reproduccién del agregado;

cada elemento se limita a formar parte del conjunto (mera pertenencia).”®

@ jnd., p.95
% ibid., p.97



Las implicaciones del elemento en el sistema pueden ser Optativa y
Obligateria.

% La Obligatoria es cuando la desaparicidn de ese elemenio tiene como
consecuencia la desaparicién del sistema, su transformacién en otro
diferente, o su incapacidad para funcionar ccmo tal sistema.

¥ La Optativa es cuando €l sistema puede funcicnar sin desaparecer, ©
reproducirse sin transformarse en otro sistema, sustituyendo ese

componente por otro.

“La medida en ia que cada sisiema selecciona componentes obligatorios y
optativos indica la flexibilidad que posee la organizacion de! sistema, Un
sistema en el que todos sus componentes sean obligatorios seria
completamente rigido; un sistema en el que todos sus componentes fuesen

optativos seria completamente elastico.”*

Sin embargo, existen elemenios que sin ser obligatorios, ni siquiera optativos
para la existencia o el funcionamiento del sistema en el que se encuentran,
emergen tan frecuentemente gue se ies atribuye errdneamente una implicacion
en |la organizacion del sistema. A estos elementos gue precisan de la existencia
del sistema pero no estan implicados en &I, Serrano les denomind elementos
incorporados al sistema,

“Un componente se distingue de otro u otros en el interior de un sistema dado,
cuando las diferencias que existen entre ellos, © sus diferentes
comportamientos son necesarios para que el sistema funcione o permanezca
organizado como tal sistema. A partir de ahora se expresara esta distincion
entre ios componentes, como diferenciades. L.os elementos de un agregado

estan diferenciados; cualguiera de ellos puede ponerse indistintamente en el

* 1bidem

1%



lugar de los demas, o intervenir como cualquier ofro (sumatividad). Por ejemplo

{ios ciclistas en una carera) son sismentos indiferenciados y sumativos. ™

Martin Serrano establece diferanciaciones en el interior de un sistema
(Estructural y Funcionai}.

» La Estructural. Existe al menecs una configuracion o estado del sistema
en la cual la existencia de ese componente es necesaria para que ocupe
al menos una de las posiciones que presenta esa configuracion, sin que
esa configuracion talles posicién/es pueda/n ser ocupada/s por otros

componentes.

» la Funcional. Existe al menos una configuracion o estadc del sistema,
en el cual la existencia de ese componente es necesaria para que
asuma al menos una de las funciones que contiene ese estado, sin que
en ese estado tal/es funcidn/es pueda/n ser asumida/s por otros

componentes.

“La diferenciacion entre los elementos del sistema puede apoyarse en la
existencia de componentes helerogéneos, es decir, de distinta naturaleza,
aunque la heterogeneidad de ios componentes no sea un reguisito
indispensabie para que aquelios se diferencien entre si. Los elementos que se
estudian en ciencias sociales suelen estar constituidos por elementos

heterogéneos™

El autor sefiala que un componente perteniece a un sistema dado cuando [as
relaciones que establece con otro u otros componentes del sistema son
necesarias para gue el sistema funcione o permanezca organizado como tal

sistema.

1 1bid,, p98
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> Solidarias (Interdependencia a «» b). Cuando el cambio del componente

significa necesariamente que [e antecede, acompafia o sucede el

cambio de ofro u otros componentes (y viceversa)

v

Causales (determinacidn a « b). Cuando el cambio del componenie
significa necesariamenie que le aniecede, acompafiza o sucede el

cambio de otfro u otros componentes, pero no a la inversa.

A

Especificas (covariacion, asociacicn, correlacién a * b). Cuando el
cambio del componente significa que algunas veces cambian otro u

otros componentes, pero no necesariamente, y viceversa.

“.a dependencia enire los componentes de un sistema no significa
necesariamente que cada elemento tanga que mantener relaciones directas de
afectacion con todos y cada uno de ios demas. Para que un componente
pertenezca a un sistema, es suficiente con que mantenga &l menos una
relacion directa con oiro compenente. Respecto a los demas podra establecer
una afectacion indirecta. La dependencia enire los componentes del sistema
tampoco significa necesariamente que cada components manifieste aquelias
que Je afectan, en fodos y cada uno de los momentos en los cuales existe ese
sistema. Para que un componente pertenezca a un sisiema, es suficienie que
una vez gue afecte a otro componente, aungue ese efecto se manifieste en otro

momento distinto.”"

El analisis efectuade permite ofrecer una definicion de los sistemas como
‘Aquellos conjuntos constituidos por componentes implicados, diferenciados v
dependientes’. El andlisis sistematico puede definirse como ‘El estudio de la

. organizacion de los sistemas, consiste en identificar cudles son los

7 bid.. p101
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componenises que cada sistema selecciona, coémo se distingue? unos de otros vy
aue relacicnes mantienen en &l sistems’, para con elio dar conerencia a varios
sistemas que, por ser abiertos son, interactuantes y multiafectados v los cuales

dan origen al denomina Modelo de [a Cebolla.

Sistema Historico

Sistema Referencial

Sistema Soecial

Sisterma Comunicativo

Sistema

Cognitivo

Con este modeto se concluye la Teoria General de Sistemas para dar pasc a la

Teoria Social de la Comunicacion.



1.2.1 Justificacién de la Teoria

Con ia Teoria Sccial de la Comunicacion de Manuel Martin Serrano se
pretende establecer el campo de accion de las ciencias de la comunicacion,
gue son todas aguellag gue tienen par objeto de analisis a ias interacciones en
las gue existe el recurso de la “expresion”.

‘La Teoria Social de la Comunicacién, como toda otra, fundamente su
existencia en algln supuesto. E! Unico que se da por esiablecido es el
siguiente: existen nterdependencias entre la transformacion de la
comunicacion pablica y el cambio de la sociedad. £l estudio de esas relaciones
puede ser elevado al estatuto clentifico de una teoria. Para ello, se reguiere un

trabajo heuristico, metodoldgico y de investigacion importante”.®

Para que tengan razén de ser una Teoria Social de la Comunicacién, es
necesaric que la produccién social de informacion plblica se pueda ver
afectada por el cambio social y que a su vez le afecte. La existencia de esta

interdependencia no puede ser demostrada, sino mostrada.

De acuerdo a Manuel Martin Serrano la dindmica Cormunicacion-Sociedad
todavia no ha sido esclarecida, Este estado de la cuestion obedece a varios
factores:

» No existen estudios seriados en los que se establezcan las
correspondencias entre la evolucion de las sociedades vy ia organizacion,

funciones v uso de la comunicacion piblica. Los datos necesarios para

“:J Se presenta un resumen de Martin Serrano, Manuel Produccigén Social de Ja Comumcacién, p.15
) e
thidem
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ese irabajo son abundanies para las sociedades capitalistas, pero no
han sido expictados copvisias a este nuevo uso.

# La carencia de esics estudios de correspondencia entre Formaciones
Sociales y modalidadss de comunicacién publica es un inconveniente
importanie, pero por = sdlo ne explica todas las causas de atraso. Se
podria haber avanzade en la elaboracion de una teoria capaz de aciarar
ia naturaieza de fa infmmacién publica y orientar metodologicamente las
investigaciones relgfwas a las interdependencias entre Sociedad vy
Comunicacion. Esa tegria no existe, Ni siquiera para comprender cémo

se opera con la informecion en las sociedades de masas.

“Entiendo gue son las "Ciengas de la Comunicacion’ tedas aquellas que tienen
por obiete & analisis de las nferconexiones en las que existe el recurso actos
expresives. La teoria de iagomunicacion tiene que proporcionar el paradigma
gue sirva de marco at cogiunto de jas Ciencias de la Comunicacion. Le
corresponde ocuparse de jss caracteristicas que diferencian a la interaccion
axpresiva de otras modalidades de interaccidn que recurren a actos gjecutivos.
E! nivel de anaiisis fiene guetomar en cuenta toda posible manifestacion de las
relaciones comunicativas; tzo si se producen entre actores animales como
humanos y con indepemtiencia de que la informacion esté biologica o
tecnolagicamente expresada. ©%

“Las Ciencias de la Comumicacion penetran en el ambito de las Humanas
cuando seleccionan como oieic de estudic las comunicaciones entre actores
que son hombres. Una Teoria de ila Comunicacién Humana justifica su
especificidad porgue nosclts No comunicamas solo a propésito de lo que los
animales comunican, ni sgic como ellos lo hacen. La comunicacion humana
incluye entre sus objetos dz referencia ademas todo el ecosisterna material,

social, gnoseoldgico v axitégico producido par el propio ser humano.”"

9 ihd., 18
Y imd, P21
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Cuando fa comunicacion humana se sirve de 1tecnologias que permitan
multiplicar los productos comunicatives {por ejemplo, la imprenta), implica a
numerosos sujetos o se refiere al acontecer que concierne a la comunidad, el
estudio de estas practicas le reserva un lugar a las ciencias de la
Comunicacion entre las Sociales. La denominacién al uso para delimitar los
trabajos en esos campos es ‘comunicacion social’. Pero este rotulo me parece
confuso. Convendrfa otro para comprender la apertura gue tienen las Ciencias
de la Comunicacion a objetos de investigacién que comparten con otras
Ciencias Sociales. Los reparos que pongo ai nombre se justifican por las

siguientes razones:

a) ‘Comunicacion Social’ dice demasiado si se fundamenta en el usc 'no
privado’ de la informacién. Toda comunicacidn humana, incluida la privada,
es social en razén de la naturaleza de los actores. Las respectivas
pertinencias de los estudios de ‘'Comunicacion Humana' y de ‘la

Comunicacion Institucional’ quedan difuminadas.

b) ‘Comunicacion social’ dice demasiado poco si se refiere sblo a las
interacciones que estén tecnoidgicamenie mediadas, es decir aquellas en
las gue se utilizan ‘lo medios’. La comunicacién pubiica existe y existid
como forma de interaccion social sin necesidad de herramientas mediadora

alguna.

‘Comunicacion social’ delimita un campo de estudio por el ohjeto material.

L

Esa sola razon muestra gue es una denominacion cientificamente

incorrecta.
d) Finalmente, ‘comunicacidn social’ es una denominacién histéricamente

asociada a una cONCERCION propagandistica, cuando no

desembozadamente manipuladora, del recurso a la comunicacion piblica.

17



Enfogque mas bien asocial que conviene colocar en su lugar de saber

instrumental, para que ng siga suptantando el conocimiento cientifico.

ia existencia de informasidn que se produce, distribuye y usa de forma
mnstilucionalizada y gue csacierne a los aconteceres que interesan a la
comunidad en su conjumo, es la razén por lo que las Ciencias de la
Comunicacion pueden tensr una disciplina que pertenece al ambite de los

estudios spciales.™™®

De acuerdo a Mariin Serrano la Teoria Social de la Comunicacion no es fa
Teoria de la Comunicaciém, porque carece del sistema epistemologice que
define a esta Gitima. Muy g contrario. la posibilidad de la primera presupone un
desarmile suficiente de la sagunda. Hay que apoyar al estudio de las funciones
v los usos ge la Comuniceion Institucional en un marco epistemoldgico que
explique cuadl es la natwaleza especifica de la comunicacion, su ambito,

funcionamiento y componesies.

Es asi como se puede concluir que el objeto de estudio de la Teoria Social de
ia Comunicacion, es primeramente, como se producen y como cambian las
afectaciones entre comurizacion y sociedad a lo large de |a historia, y pretende
descubrir si existen leyes que expiiquen esos intercambios. Para poder

profundizar mas acerca de #sto Martin Serrano plantea un Modeio Dialéclico.

1.2.2 Modelo Dialectica

Con el Modelo Didiéctico sera posible estudiar los intercambios de
informacién como processs que ocurren en el interior de un sistema,

especiaimente el que aqui itteresa es el Sistema de Comunicacion.

42 id., p21
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La comunicacion humana presenta todas y cada una de las caracteristicas que

identifican a los sistemas finailizados:

a) En la comunicacidn intervienen componentes cuyas relaciones estan

organizadas.

b) Los componenies de la comunicacion son heterogéneos y asumen

funciones diferenciadas en el procese comunicativo.

¢) La comunicacion humana persigue algin fin. Lz comunicacidn entre
Actores humanos aparsce como un sistema finalizado, cuyos componenies
estan constrefiidos & ocupar posiciones v cumplir las funciones gue les

asignan los comunicadores.

Estas caracteristicas de la comunicacién permiten estudiar los intercambios de
informacion como procesos que ocurren en el interior de un sistema: el sistema

de Comunicacion.

“El Sistema de Comunicacion {SC] no es compietamente autdnomo, funciona
abierto a las influencias exteriores de ctros sisiemas no comunicativos. Las
influencias de los sisteémas no comunicativos confrolan en mayor o menor
grado el funcionamiento del sistema de comunicacion. E! control se sjerce
sobre todos y cada uno de los componentes. A su vez, el propio sistema de
comunicacion afecta al funcionamiento de otros sistemas con los que esta
retacionado. El Sistemsa Social [SS] constituye aguel otro sistema respecio al

cual se establecen de interdependencia mas importantes.™™®

El autor menciona ires objetivos que pretende este modelo de analisis:
a} Analizar de manera sistematica los distintos componentes que intervienen

en &l sistema de comunicacién [SC]

13 g, p159
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b) Sistematizar el analisis de las interdependencias existencias entre [SC) v

(58]

¢} Aclarar las relaciones gue la comunicacién establece con los referentes

(sistemas de objetos de referencia [SR]).

El medelc que se ofrece el autor inciuye:

a)} A nivel del prapio sistema de comunicacion: aquellos camponentes que, por

b)

su naturaieza estan implicados en el sistema comunicative (aungque pueden
farmar parte de oftros sistemas distintos), y son:

> Actores de la comunicacion.
» Expresiones comunicativas

> Representaciones

Instrurnentos de comunicacion

A nivel de otros sistemnas a los que esta abierto el sistema de comunicacion:

El sistema de objeto de referencia de la comunicacian, el cual incluye
tode aquelio a propdsito de io cuai cabe comunicar mediante el manejo
de datos de referencia.

Las intervenciones vy mediaciones originadas en el sistema social, gue
controlan a cada uno de los componentes de!l sistema comunicativo y al

sistema en su conjunto.

—

Actores <P Instrumentos

f

Expresiones <% Representaciones
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1.2.2.1 Actores

A partir de este modelo, el cual es el intenior del sistema comunicativo

Martin Serrano hace las siguientes definiciones.

Actores:

a) Las personas fisicas que en nombre propic o como portavoces o
representantes de ofras personas, grupos, instifuciones u organizaciones
entran en comunicacion con otros Actores.

b} Las personas fisicas por cuya mediacién técnica unos Actores pueden
comunicar con otros, siempre quée su intervencién técnica en el proceso
comunicativo excluya, incluya o modifiGue a los datos de referencia

proporcionados por olros Actores.

“} os Actores de la comunicacion deben distinguirse de ios agentes sociales: No
son actores: e representante artistico que convence a un periodista para que
escriba un reportaje scbre el arista que aquél patrocina. Iguaimente, los
Actores de la comunicacion deben diferenciarse de los objetos de referencia:
No son actores Los Americanos sobre quienes escribe un cronista de un
periodico en Nueva York; ni Los Congresistas a quienes se refiere el iocutor de

TV en los informativos.“(*

La condicién de Actor viene referida a la situacidon de estar directamente

implicado en la produccion, el consumo o [a distribucion de comunicacion. En

consecuencia, desde un punto de vista funcicnal, cabe distinguir entre dos
clases de Actores:

a) Actores gue se sirven de {a comunicacion. Aquellos que son responsables
de la informacidn que circula en el sistema de comunicacidon o aguellos gue
son responsables de su consumo.

b) Actores gue sirven a ia comunicacion. Aquellos gue ponen en circulacion
informacion etaborada por otros actores y consumida por terceros, siempre

gue su intervencion afecte a los datos de referencia que ltegan a Alter.

U4 bid., p162
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i os gotores se ciasifican en:

» Fuentes: Es el actor gue emite la informacion que es tilizada

nosteriormente come un producto comunicativa.

¥ Redactor: Realiza la mediacidn cognitiva.

> Estructural o mediador: Participa en todo ¢ en parte en la seleccion,
evaluacién de la informacion que se le ofrece a otro en un producto

comunicativo.

» Receptor: Quienes llegan a conocer o a utilizar ef producto comunicativo.

1.2.2.2 Instrumentos

“Los instrumentos de la comunicacion ya han sido definidos como todos
los aparatos biclogicos o instrumentos tecnoldgicos que pueden acoplarse con
otros aparatos bioldgicos o tecnoldgicos para obtener la produccion, el
intercambio y recepcién de sefiales. Los instrumentos de comunicacién se
organizan en sistemas de amplificacion y de fraduccion de sefaies,
constituidos por un érgano emisor, un canal transmisor y un érgano recsptor,

como minimo.”™*¥

“En un principio parece que, por su naturaleza, los instrumenios estan en el
Sistema Comunicativo para servir a la comunicacion. Esie es el caso de los
media, ya sean media amplificadores —es decir, aquellos que funcionan sin
modificar la naturzieza de la sefial que de ellos obtiene el Actor-, como por el
elemplo el tam-tam, o media traductores —es decir aquellos que transforman

seftales aclsticas, luminosas, eiectromagnéticas, en otra materia o energia-,

) 1bid, p.163



como por gjemplo, los media audiovisuales. Sin embargo, un examen mas

ido de la funcitn de los instrum

Serrano conciuye gue ios instrumentos que se sirven de la comunicacion son

aguelios gue para funcionar utilizan informacion.

1.2.2.3 Expresiones

Para entender con mayor claridad, este apartado el Martin Serrano da

ios conceptos de sustancia expresiva y de expresion:

Son sustancias: cualqguier cosa de la naturaleza, cualquier objeto fabricado o
cualguier organismo vivo. Son sustancias expresivas las materias informadas
0, si se prefiere, cualquier entidad perceptible por alglin sentido de Alter, sabre
la cual, Ego ha realizado un trabajo expresivo. Las sustancias expresivas
cuando son organizadas poseen la capacidad de generar sefiales, es decir, de

modular [as energias que pueden afectar a los sentidos de algln ser vivo.

{ina sustancia esta informada cuando puede presentar diferencias perceptibles
o puede adoptar diferentes estados perceptibies y algunas de esas diferencias
o de esos estados designan alge para alguien. Cada vanedad o estado distinto
{respecto a otra variedad ¢ estado) es una expresion (distinguible respecto a

otras expresiones).

De acuerdo con el autor, las relaciones que existen entre los distintos estados
expresivos y ias distintas designaciones se denomina articuiaciones, asimismo
se han incluido entre las materias expresivas sustancias inorganicas, como las
piedras y sustancias crganicas, como el cuerpo. Partiendo de esta distincién,

es posibie sugerir la siguiente clasificacion:

0% ibad., pl64



a) Susiancias expresivas gue proceden de cosas existenies en la Naturaleza,
b) Sustancias expresivas que son objetos.

c) Sustancias expresivas corporales.

1.2.2.4 Representaciones

“La representacién en el campo de la comunicacion, actlia organizando
un conjunto de datos de referencia proporcionados por el producto
comunicativo, en un modelo que posee algtn sentide para el usuario o los

usuarios de esa representacion ('

Manuel Martin Serrano sefiala que las representaciones pueden diferenciarse

segln su usc:

a) Representaciones que son modelos para la accion. Dan a la informacion un
sentido gue afecta al comportamiento.

b) Representaciones que son modelo para la cognicién. Dan a la informacién
un sentido que afecta al conocimiento.

c) Representaciones que son modeles internacionales. Dan a la informacion

un gsentido gue afecta a 0s juicios de vaior.

Es completamente cierto que no existe la posibilidad de comunicar si el trabajo
expresivo de Ego vy el trabajo perceptivo de Alter, no estan guiados por las
representaciones. Inciuso, cabe afirmar que la comunicacién se hace ineficaz
cuando la representacion que guia el trabajo expresivo de Ego no corresponde

con la que rige el trabajo perceptivo de Alter.

En cambio, no es cierto que toda representacion se elabore necesariamenie a
partir de la informacion proporcionada por los datos de la comunicacion, y ni
siguiera es cierio que todas las representaciones gue intervienen en la misma
comunicacion se hayan completade y hayan adquirido su senfido gracias al

intercambio comunicativo.

Y bid., p167
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Asi concluye ia Teoria Sociai de ia Comunicacion, estableciendc los
parametros de cada sistema y, el mas importante, el sistema comunicativo con
sus elementos internos: Actores, Instrumentos, Representaciones vy
Expresiones.

1.3 Teoria de la Mediacién Social'®

En el presenie capitulo se abordara la Teoria de la Mediacion Social de
Manuel Martin Serrano con el proposifo de ordenar a las cosas, hechos,
objetos v conceptos que se han estado dando de acuerdo al grado de
desarrollo de las sociedades occidentales, a fravés de modelos mediacionales.

Se dice que un modelo de mediacién es un codigo en los siguientes casos.

1. Un modelc puede interpretarse como un mero sistema codificante, que
significa lo mismo gue una estructura. Estructura y ¢odigo son medelos que
permiten unificar la diversidad del acontecer desde el punto de vista

socioculiural compartido “a priori” por el mediador v los receptores.

2. Todo modelo es un codigo, entonces significa lo mismo que coercion. Ei
modelo de coercion explica que el codige es una forma de tomar partido

n

acerca de “io que oourre”, o que equivale a decir que “cddigo” e ideoiogia
n

son términos gue designan, en este contexto, a la misma cosa.

“Tal informacién contenida en el modelo de mediacién indica los grados de
libertad que las definiciones de la realidad, de las interpretaciones alternativas
que puede tener un miembro de la comunidad respecto al significado del

acontecer, respetando el codigo. Los codigos se hacen mas restrictivos o mas
» (19)

abiertos segdin las circunstancias sociales gue atraviesa el grupo

U8 e presenta resumen de Martin Serranc, Manuel. “La Medizcidn Social” p 56
19
1bdem
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Cuando el orden social se ve alterado por alguna sifuacion especifica y sufre
atieraciones por el desajuste entre normas, tecnologia v personalidades, las
ingtituciones mediadoras, creadas justamente para elle, actlan como
"giroscopios” restableciendo el equilibrio en ] estado de permanente disfuncién
a que estd somstida la sociedad. A estos sistemas Martin Serrano los
denomina sistemas de mediacion, cuya caracteristica principai es que

contienen modelos de integracion.

ita mediacidn reca¢ sobre instituciones culturales, politicas, cientificas o
profesionales; a su vez todas las instituciones normativas pueden ser
estudiadas desde el punto de vista de la tecria de {a mediacion, en cuanto

mediadoras en los procesos sociales:

a} Las clases sociales, como instrumenio de mediacién enfre ia esiruciura de
produccion.

b} La politica como mediador entre los recursos v ias aspiraciones.

¢} La educacion mediando entre tos recursos y ios comporttamientes.

d) La psicoterapia psicoanalitica y la socializacion.

i.as instituciones mediadoras cumplén con un papel muy importante dentro de
la sociedad, al establecer el un equilibrio en la constante disfuncion a la que
esta expuesta ésta. A estos sistemas de regulacion instituicionalizados, Manuel
Martin Serranc los denomina sistemas de mediacion, cuya caracteristica

esencial es que contienen modelos de integracion.

Se puede hablar de mediacién solamente cuando determinados significados
deben asumir determinados significantes, y cuando se atribuyen ios segundos
a los primeros, existe un codige mediador, por lo que se hace necesario la

existencia de un referente comdn.
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1.3.1 Los usos de Iz comunicacidn

Se dice gue la comunicacion es objetiva dado que el referente constituye
en ésta el fundamento material de la veracidad. Por esta razon se adopta a [a
relacién que establece el médium con el referente, como criterio para clasificar
a los media desde el punto de vista de la comunicacion, segin las

caracteristicas de sus lenguajes.

El siguiente cuadro muestra con mayor claridad lo expuesto anteriormente:

' CARACTERISTICAS DE LOS LENGUAJES l
Relacién del signo Relacidén del mensaje Caracteristicas de
con el referente Con el referente los codigos
Abstractos Acronico Sincronico Particulares

Libro/Radio | Radio
Icdnicos Cine/TV Media tndex |Generales
Caracteristicas de [Control  dei|Resistentes
Los mensajes mediador Al control

(20

1. Se entiende por media abstractos los que comunican mediante signos cuyo
significante no se “parece” en nada al referente.

2. Los medios iconicos, por el contrario, contienen una serie de datos o
informaciones en los propics significantes, que permiten que esos simbolos
sean isomorfos al referente.

3. Los medios acrénicos son aguellos que tienen una diferencia temporal entre
fo gue sucedid vy cuando lo expresan, duranie esa diferencia de tiempo se

permite una mayor mediacion.

0 id, p 83



4. Los medios sincronicos, son aquellos que, gracias a la tecnologia, permiten
que el tiempo transcurride entre o que sucede y ta expresion se reduzca
casi al minimo.

5. Los medios index son aquellos que son sincrénicos e iconicos.

Los medios abstractos recurren al empleo de codigos particulares, esto es, de
un codigo que es propio del medio, por ejemplo el lenguaje escrito, mientras
gue los media index, recurren a codigos generales, es decir codigos que la
mayoria de la gente entiende sin necesidad de recibir un entrenamiento
especial.

“La teoria de ia comunicacion ha surgido cuando se ha cobrado conciencia de
gus la socledad que dispone de “media” sincrdnicos e iconicos seria diferente

de ia sociedad que comunica de manera abstracta”.“"

Para interpretar a la sociedad y al momento historico en que se vive es
necesario abocarse a la elaboracién de una determinada teoria de la
mediacién; aquella que se refiere al use de los media en las sociedades
capitalistas bajo el dominioc menopelista, en donde la mayor influencia social se
ejerce a través de los media index; ta! influencia tiene como fin ia reproduccidn
social: La Teoria de la Comunicacion, afirma Manuel Martin Serrano, “consiste
en el analisis de la mediacion que corresponde al uso de los media index, en la
formacion social capitalista dominada por los monopeolios, con fines de

reproduccién social”.*

Las relaciones que mantiene el mensaje con el emisor, mensaje (signos,
codigos v referente), receptor v medic es posible distinguir tres formas de

emplec de la comunicacion:

CUbid , p.88
2 ibnd., p.91
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1. informativa: Bl emisor utiliza la comunicacidon para transmitir datos: se
lean los codigos para controlar ia informacion sobre &f objelo que llega

al receptor. La secuencia informativa se expresa de la siguiente manera:

Emisor ——----- (Mensaje, codigo) -~—---- Receptor
Objeto
Suceso
Valor

Referente = Dato
{23}

2. Reproductiva: El emiscr utiliza la comunicacién para transmitir informacion;
empiea los mensajes para controlar los codigos de decodificacion que va

aplicar et receptor. La secuencia informativa es:

Emisor ~—--- {mensaje, objeto) —-—— Receptor
Cédigo

Referente = Informacion

3. Contracomunicativa: Carece de un cédigo gue ponga en relacion al
referente con el mensaje; la destruccién o la anulacidn de este cddigo no se

debe a la falta de informacion sino per el contrario.

(Cadigo)
Innovadora
(Emisor) -— Emancipadora --- (mensaje) --- Disonanie ---(Receptor)
Subversiva

(Referente)
{25)

g, p-108
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1.3.2 Planos

Martin Serrano sefiala que cuando se priva al receptor y al emisor de los
codigos particuiares emerge la incomunicacion, porque los cédigos sociales
generales no sirven para esclarecer la realidad, carecen de sentido, dada la
falta de elementos para interpretar el mensaje, el receptor se sitda en una
funcion disonante. La discnancia estriba en los estereatipos que €sfe usa para
analizar la comunicacién. Para la reduccidon de ta disonancia, Martin Serrano

plantea la existencia de tres planos:

El de la situacion El de los principia

El de la mediacion

1. Plano de la situacion: esta constituido por los cambios que el acontecer
opera en la realidad social; un suceso que afecta af grupo, una norma que
cambia, un codigo nuevo, etc.

2. Plano de los principia; constituido por las constancias cuya preservacion es

fundamental para la produccion def grupo: bienes de produccidn, normas,

3. Plano de la mediacion: es el plano cognitivo en el que se verifica un proceso

de inieraccién entre los otros dos planos.

Se tiene entonces que ‘el cambio consiste en un permanente proceso de
mediacion: los elementos significantes gque se incorporan al medio humano son
relacionados con todas las sucesivas significaciones que se le exigen al medio
para que sea humano, mediante modelos que abarcan nuevos ambitos de

aplicacion, o salen ambitos sobre los que ofro tiempo mediaron”.®

20 bid., p.76

30



Para que se de la conscnancia en unta i consensc sociai es
necesario que exista un referente. Cuando los referentes de la situacion son
heterogéneos respecto al de los principia, el proceso de mediacién requiere ta
participacidon de un referente comuin. Es el momento en que el mediador
introduce los cadigos para que sirvan como referente, con la funcion de reducir
la disonancia entre el plano de la situacién y el plano de los principia. El

esguema seria;

Pianos mediadores

La situacién Obieto Madelos OCbjsio
Actos Modelos de los principia
Significantes Codigos Significado

@)

En cuanto a ias clases de cbdigos mediadores, Martin Serrano propone a
distincion entre tres tipos de mediaciones en funcidn de ios referentes
mediados:

Representaciones

Objetos Modelos

unciones ideoiogia

Actos

{28)
1. Son representaciones las mediacicnes gue reducen la disonancia entre los
objetos y [os modelos.

2. Son ideologias las mediaciones que reducen la disonancia entre los
modelos y los actos.

@0 bd., p.78
B fd, p 79
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3. Bon funcicnes las mediaciones gue reducen la disonancia entre los objetos

Solo se puede hablar de mediacion “cuando determinados significantes deben
asumir determinados significados, y cuando para atribuir ios segundos a los
primeros existe un cddigo mediador, es decir, cuando ciertos objetos del medio
humanc van a ser reiacionados con ciertos cbjetivos, a través de un proceso de
interpretacion de la realidad que dirige los compartimentos y las acciones,

mediando siempre un procesc cognitive”,#%

l.a mediacion opera como “agente” de reguiacidn entre diferentes sistemas,
tales como el social, el comunicativo v el cognitivo, con fines de estabilidad v
reproduccion social. “En ia construccion de las representaciones sociales
dispuestas por los medios, también intervienen otros sistemas a fin de
garantizar {a coherencia y eficacia del modelo mediador, tales como el Sistema
Histérico, entendido como el conjunto acumulado de respuestas sociales a

situaciones similareg” %

Manuel Martin Serrano periila {a exsiencia de modeios mediacionaies, @nio
culturales como sociales, gue permiten estabiecer ias relaciones que se
presentan entre estos sistemas. Hasta agqui, se anuncian la existencia de
cuatro modelos culturales de ia mediacion, adelante se descnben cada uno de

ellos.

1.3.3 Mcdelos culturales de la mediacion

Adelante se desarrolian ios cuatro modelos culturates de la medicacion
gue propone Martin Serrano, en los que se propone a la mediacion como el
analisis histdrico de las relaciones sociales. Los cuatro modelos son:

> Medieval

29 hid., p 80



> Enciclopedismo o llustracion
> Capitalismo

» Capitalismo Monopolico

La primera es la época Medieval, en la cual no existia la percepcién cultural de
un medio artificial (creado por el hombre) en oposicidn de un medio natural, es
decir, el hombre percibia a iz naturaleza y fcdo io que le rodeaba como
creacion divina (Dios), por lo que ia actividad del hombre era obra de re-
creacian,

Para la vison medieval del mundo, era natural todo lo que estaba patente, todo
lo perceptible al ojo humano o sentidos y lo arificial, aquelios efectos que
escapaban a ial percepcion, en consecuencia, se concebian como magicos a la
mayor parte de los procesos biolbgicos y quimicos (época denominada
“‘ngcurantismo™).

En el momento que e hombre comienza la transformacion de la materia en
objetos que le sirven para conocer mas su entorne, se desprende de la idea de
“la creacion divina” y comienza a utilizar a la razén como fuente indispensable
en su vida diara, con io cual se da paso a la época de la lustracion o
Enciclopedismo en donde Martin Serrano dice: ‘Lo natural se subording a
medio artificial; pero ambos pertenecieron armonizados en tanto que la
burguesia (agraria) concibid que las leyes {naturales) y las construcciones
(sociales) eran igualmente refiejo de la razon”.®V

Con el desarrolio tecnoldgico, ia burguesia industrial habia logrado acrecentar
en gran escala la productividad, hasta entonces impensada; habia
racionatizade a ia producdsn introduciendo la division social del trabajo entre
unos hombres, propietarizs de los medios de produccion y otros, meros
propietarios de su fuerza de trabajo.

“ Avala Guzman, Xavier. Tomado de Manuel Matin Serrano de! “Curso de Introduce1én 2 Iz Teora de
Ia Mediacién en Comumcacién” EXEP, Acatlin. 1987
9 Martin Serrano, Manuel, Op Cit, “La Mediecién . p.14
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Cuando aparecen con “Toda nitidez las lineas masestras que sostienen ias

vision del mundo de la burguesia industrial:

1. *Concepcion de un ajuste armoniosos entre la innovacion tecnoldgica y el
desarrollo cultural sustentado en la hipdtesis de que cultura y tecnologia
expresan la misma racionalidad.

[ o .

2. "Concepcidn de una antitesis entre la razén y la naturaleza."®%

Sin embargo, existe una contradiccion entre ambas concepciones: si bien en la
primera se plantea armonia entre tecnologia y desarrollo cultural (progreso) en
la segunda se rompe tal esquema al inferir ia ruptura entre razén y naturaleza.
En efecto, fa implantacion de este orden tecnotégico solo logré la instauracion
de una sociedad a la que Unicamente interesaba la productividad, Con astos
argumenios Martin Serranc da pase a la explicaciOn del modelo del
Capitalismo.

Con el desarrollo de la tecnologia, la burguesia industrial habia logrado
acrecentar en gran escala fa productividad introduciendo la divisién sccial del
trabajo entre unos hombres, propietarios de los medics de produccidn y otros,

meros propietarios de su fuerza de trabajo.

Como resultado de este proceso se “desmentia las esperanzas puesias en ei
logro de la liberacion de la sociedad civil por la via de la razon: la sociedad no
era mas justa, ni los hombres més libres. Los cambios ocurrian de tal manera,
gue a medida que las técnicas eran més racionales v las riquezas materiafes
mas abundantes, las relaciones sociales eran mas irracionales y la cultura del
pueblo mas pobre” B

El dominio que ejercid el capitalista adquiric una dimension tal, que la

burguesia industrial utilizé toda su autcridad en la implantacién de una aueva

b, p.15
53 ibad, p 16



forma de opresion; la burguesia monopolista. Este cambid determind algunas
transformaciones importantes a nivel de la imagen ideclogica del mundo.
Constituye los rasgos gue los socividlogos neo marxistas describen como los
propios de ia sociedad de consumo de masas; y con ello se plantez el cuarto y
tltimo modeio cultural de la mediacion: el Capital Monopolista.

Esta nueva concepcion de capital monopolista se vislumbra dos aseveraciones
caracteristicas:

1. “Se propone una aproximacidn de la realidad fundada en una imagen
perceptiva del mundo, apoyada en ei sentido de la vista, en vez de un
modelo fundado en una imagen abstracta.

2. “Se supone una reconciliacion total entre el medio natural v el artificial”.®¥

La apancion de los medios masivos de comunicacidon masiva hacen que las
barrearas conceptuales que separan al medio natural artificial, de la tecnologia
y de la cultura, sean més Wagles. Los medios, sefiala Martin Serrano, y en
especial la television. transforman las cosas en signos de silas mismas,
proporcionando asi representaciones casi idénticas de lo natural. “El sistema
de produccion no puede crear ese aspecto natural, pero si puede, sin ningin
esfuerzo, multiplicar reproducciones y ofrecerlas practicamente gratis”.©®

El hombre se libera, en cierta forma, de ia angustia que representa
desenvolverse en un mundo humano atiificial, dandose o no cuenta, de que tal
mundo natural presentado a {ravés de iconos y sonidos, sélo constituyen otro
producto artificial.

B9 1hid | p.20
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1.3.4 Modelos Sociales de Mediacién

“Cada forma de mediar la sociedad tiene su paralelo en una teoria
cognoscitiva que puede ser referida a un modelo 16gico; este modelo debe
dejar que por su medio se exprese la ideclogia que se utiliza para interpretar al

mundo”.®®

Martin Serrano sefiala que hay cuatro modelos sociales de mediacion,

Mosaicos, Jerarquicos, Articulares v Latentes o Abstractos.

1. Mosaicos. "La mediacidn mosaica desune los datos, los desarticula y los
presenta sin discriminacion uncs junto a otros, se esfuerza en gue las
posiciones relativas de los componentes del sistema sean funcionales y no se
produzcan inversiones, es un orden de secuencias. Asi los hechos, por
heterogéneos gue sean pueden integrarse en la misma definicion de la
realidad”.®”

Los codigos mosaicos imponen una vision fragmentada de ia realidad.

2. Jerarquicos. Para ia representacion jerarquica de Ia realidad, los hachos, en
vez de estar unos al lade del otro, aparecen embutidos, contenidos los unos en
los otros. La aparicion de una definicion en la realidad social implica otras, y
estara implicada en las demas; el orden se expresa en términos de
dependencia y no de distancia.

‘Ei mundo se presenta estructurado por capas: para liegar al dato mas
profundo hay que atravesar todos los que se le superponen y no se puede

pasar de un hecho a otro sin tener en cuenta los intermedios.

- P d., p.58

7 ibid., p.62
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“La cuttura oral es caracteristica de este modelo, las palabras habladas todavia

no se estabilizan en forma escrita © impresa, son ei Unico sopore de la

continuidad cultural."¢%

La mediacion jerarquizada trata de mantener le viud de los signos,

preservando su capacidad de apropiacidn de la realidad.

3. Adiculares. "El analisis articular infiere a pariir de la observacion del conjunto
de movimientos afectados por el mediador con los datos de la realidad, el

codigo dei sistema”.%

Un sistema aparentemente aleatorio puede constituir un sistema semiclogico
regido por un orden ardicular de tipo linglistico. Serrano menciona que los
codigos articulares son un sistema de orden que permite la utilizacidn de
subsistemas diferentes (palabras, iconos, etc.) los cuales pueden

intercarmbiarse entre ellos sin que cambie el mensaje.

“La realidad a la que se impone un orden por un modelo articular no es la de
los objetos, sinc la de interdependericia de ios objetos entre eiios. Los objetos
se reducen a ser meros puntos de interseccién de ios fasciculos de

relaciones.”?

Mediante esie modelo las cosas son referidas al orden inminente que el
mediador establece.

4. Latente o Abstracto. Da referencia al uso de los datos explicitos con el objeto
de interesar al espectador en una realidad; ei mediador emplea un sistema de
orden gue posee caracter latente. No muestra, ios criterios empleados para
clasificar la realidad, ya sea porque para el propio mediador son inconscientes,
o porque desea mantenerios ocultos.

% bid., p.66
99 1bid., p 67
#bid., p.6%
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El modeio abstracio ordena los datos manifisstos respects a variables latentes,
cuyo valor es siempre igual a cero (Hjelmsilev, 1968) "se podria decir que el
modelo abstracio es la estructura que introduce una visidn de ia realidad desde

el punto de vista de la inercia, de a ausencia de todo movimiento”.#"

tos modeios de mediacion iatente transforman en funcionales las apariencias
irracionales, contradictorias 0 incomprensibles de la realidad.
Se cancluye que, como las ideologias estan orientadas hacia el control social
del grupe, el medelo ¢ los modelos deben ser:

¥» Genericos

» Simples

» Eficaces

A continuacion se presentan los fundamenios mas importanies de la Teoria de
la Accion Comunicativa de Junger Habermas.

1.4 Teoria de la Accidn Comunicativa®?

En esie apartado se tratara a la Teoria de la Accion Comunicativa
pianteada por Junger Habermas {filbsofo aleman, nacido en Gummearsbach;
profesor de Sociologia en la universidad de Marburgo, Heidelberg y Francfort),
rebatida por Karl Raimun Popper (filésofo inglés de origen austriaco, nacion en
Viena; profesor de logica aplicada en la universidad de Londres) para finalizar
con puntos de visia de Pierre Bordeou.

Habermas plantea la concepcién de tres tipos de mundos: el Objetivo, el Social
y el Subjetiva. En los dos primeros perfenacen al mundo extermng, el cual

comprende ei mundo objetivo de estados de cosas existentes y el mundo social

S8 bid,, p.70



de normas vigentes. Mientras que el Ultimo, pertenece al mundo interno, al gue
se le atribuye todo aauello que no puede ser incorporade af munde extamo vy al

que ef individuo tienen un accesc privilegiado.

El campo de lo externo, nos dice Habermas, es lo gue existe, lo palpable, lo
real. Mientras que el interno es: ! yo, el ello y el super yo. Sefiala ademas que
&l mundo externo foma relevancia cuande el mundo intermo Io toma en cuenta.

Al mundo interno sdlo tiene acceso Unc mismo,

A estos planteamientos Popper hace una critica vy propone su teoria de los tres
mundos o universos. “En una peonencia presentada en 1967 bajo el titulo de
‘epistemologia  sin  sujeto cognoscente’, Pocper hace una propuesta
sorprendente. *...se puede distinguir los fres mundos o universos siguientes: en
primer lugar, el mundo de los objetos fisicos o de los estados fisicos; en
segundo lugar, el mundo de ios estados de conciencia o de los estados
mentales o quiza de las disposiciones comportamentales para la accién, y en
tercer lugar, el mundo de los contenidos objetivos del pensamiente, en especial
el pensamiento cientifico y el pensamiento poético v de las obras de arte. Mas
tarde, Pooper habla en términos gererales del ‘mundo de los productos de ia
mente humana’. Reclama que también han de considerarse inguilinos del tercer
mundo aguellas relaciones infernas enire productos simbélicos, gue todavia
aguardan ser descubierias y desarroliadas por fa mente humana”.“®

Popper establece que el individuo actla en tres esferas:
lLa del Pensar La del Hacer La del Decir
“El mundo es considerado come la totalidad de aquello que es ¢l caso. Y lo que

es el caso puede constatarse en forma de enunciados verdaderos. Partiendo

de este concepto general de mundo, Popper especifica fos concepios del

! Se presenta resumen de la Teoria de la Accién comunicativa de Habermas, Junger, “Teoria de la

Acge1on Comunieativa, Tomo 117 P.112
“ imdem
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primero, segtindo y fercer mundos por la forma en que los estados de cosas
existen. Las entidades tienen una forma de ser especifica segim pertenszoan a
cada unc de los tres mundos: se trata de objetos o sucesos fisicos; de estados
mentales o de episodios internos; o de contenidos semanticos de los productos

simbolicos,”“¥

&l primer mundo, como el segundo y el tercero estan
directamente en contactc. En cambio, el primero v el tercero sélo interaccionan
a fravés del segundo. Esto implica una recusacion de dos ideas empiristas que
son fundamentales: por un lado, lag entidades del tercer mundo no pueden ser
reducidas a estado mentales a fuer de formas de expresién del espiritu
objetivo, es decir, a entidades del segundo; por otro, las relaciones entre las
entidades del pnmer mundo y las de! segundo no pueden ser entidades

exclusivamente segtn el modelo del primer mundo.

“Pooper pone el veto tanio a la concepcidn psicologistica del es del espiritu
objetivo como a la comprension fisicalista del espirtu subjetivo. Mas bien, la
autonomia del tercer mundo representa una garaniia que tanto el conocimiento
de, como la intervencion en, los estados del mundo objetivo vienen mediados
por & descubrimiento de Ja logica especifica de los nexos internes de sentide:
‘de ahi que no sea posible interpretar el tercer mundo como mera expresion del
segundo ni el segundo como simple reflejo del tercero”.®

Habermas sefiala que los fres mundos constituyen conjuntamente el sistema
de referencia que los parficipantes suponen en comin en los procesos de
comunicacion. Con este sistema de referencia, los participantes determinan
sobre que es posible entenderse.

“Junto a las teorias e instrumentos, Pooper menciona también las instituciones

sociales y las obras de arte como ejemplos de entidades del tercer mundo;

“4 i, pl13
“3 id, pl14

40



pero solo ve en ellas variantes de una encarnacion de contenidos
preposicionales; en rigoy, &l tercer mundc es 1a tolaiidad de log pensamienios
objetivos de Frege, sean verdaderos o falsos, estén encarnados o no: ‘Las
ieorias, las afirmaciones o los enunciados no son ios objetos finglisticos mas

importantes del tercer mundo™.“#®

No cabe duda de que las objetivaciones culiurales no pueden ser reducidas ni
a la actividad generativa de sujetos cognoscentes, hablantes y agentes ni a
relaciones espacio-temporal de tipo causal entre cosas y sucesos. Es por es0
por lo que Pooper entiende ios conterudos semanticos de los productos
simbdlicos como entidades de un tercer mundo. Basta esta concepcibn en un

concepto ontolégico de mundo intraducido como universo de entidades.

“Son los propios sujetos socializados los que, cuando participan en procesos
cooperativos de interpretacion, hacen un uso implicito del concepto de mundo.
En esos procesos, la tradicion cultural, que Pooper introduce bajo la rdbrica de
‘productos de la menie humana’ asume papeles distintos segln actite como
acervo cultural del saber los participantes en la inferaccion extraen sus
interpretaciones, 0 se conviertan a su vez en objeto de elaboracién intelectual,
En el primer caso ia tradicion cuiiurai compartida por una comunidad es
constitutiva del mundo de la vida que los miembros individuales encuentran ya
interpretado en 1o que atafie a su contenido. En el segundo case, este & aguet
componente de la tradicion cultural queda convertido en tema. Para ello los
participantes deben adoptar una acfitud reflexiva frente a log patrones de
interpretacion cultural que en el caso normal son los gue posibilitan sus

operaciones interpretativas™.“”

Las entidades susceptibles de verdad del tercer mundo guardan una particular
relacion con el primer mundo. Los problemas, teorias y argumentos, que se

consideran inquilinos dei tercer mundo, sirven a la postre a la descripcién y

“9 jbid,, pl153
7 ibid , p119
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explicacion de procesos del primer mundo. Y ambos estdn mediados a su vez
por st mundo det espiritu subjetivo, por los actos del conocimiento v por la
accion. Con ello, los elementos no cognitivos de la cuitura tienen a quedar en

una peculiar posicion marginal.

“Los paricipantes en una comunicacidn, gque se entienden entre si sobre alge,
no solamente entablan una relacion con el mundo objetivo, como sugiere el
modelo precomunicativo imperante en el empirismo. En modo alguno se
refieren tan solo a algo gue tenga iugar o gue pueda presentarse o ser
nroducido en el munde objetivo, sina también a algo en ef munde sccial o en €l
mundo subjetivo. Hablantes y oyentes maneian un sistema de mundos co-
ariginarios. Pues con el habla proposicionalmente diferenciada na solo dominan
un nivel en que pueden expaner estados de cosas, sing que todas las
funciones del lenguaje, la de exposicion, la de apelacidn y la de expresidn,

estan en un mismo nivel evolutiva”. ¥

Pierre Bordeou, en la Teoria de los Campos sefiala que el campo interno es el
horizonte de lo propio y de la conciencia de la configuracién del sentido, el cual
reconoce al Lenguaje como la forma mas reconocida para comprender, indagar
y registrar el mundc. También mencicna gue todo movimiento humano se
configura en areas objetivas y subjetivas, que afirma que el hombre se expresa
en dos formas, por un lado se encuentra la exierioridad vy por el ofre 'a

interioridad.

Ei campo exterior, en el interior suele tener el mismo nombre: Lenguaje. Por

medio de los signos el universo entero esta presente en la conciencia.

En la cultura occidental, el ienguaje es unc de los mediadores entre lo interno y
lo externo. Para que funcione el campo es necesario que haya algo en juego
{simbolos) y personas dispuestas a jugar entender, significado, semantizar y

transformarse, gue este dotada de los habitos que implica el conocimiento y

G hid | pl22
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reconocimiento de las leyes inminentes al juego de lo gue esta en juego

Con esio se afirma que una vez identificados los campos {interno y externg) se
encuentran en ellos simholos distintos v gue éstos solo seran interpretados par

palrones culturales establecidos y comprendidos a priori.

Hasta aqui lo mas importante de la Teoria de Ia Accién Comunicativa, para dar

paso a la Naturaleza de la Opinion Pablica.

1.5 La Naturaieza Comunicativa de la Opinién Pibiica

En el presente subcapitulo se mostrara la relacion entre las teorias
presentadas anteriormente con la Opinidon Publica, esto con el fin de ubicar a

ésta dentro del ambito comunicativo.

A través de los estudios de las ciencias sociales y las biologicas se ha logradec
conciuir gue la comunicacion es un logro de la evolucién de las especies que
tiene como principal funcidn contribuir a la permanencia y desarrollo de la vida,
ya sea en el nivel filogenético (de especie), asi como en el ontogenético (de
individuo).

“Las diversas formas de comunicacion se consideran, en primer lugar, como
una conguista de ia evolucidn humana que le ha permitido desarroliar una vida
social que a su vez se ha propuesto dialécticamente al individuo concreto. Y,
en segundo iérmino, se ha visto que fa comunicacion social esta equifinalizada

al principia de la sobre-vivencia del género humano”.“

L a gvalucian del lenguaje hablado no es un rasge que diferencie a los hombres
del resto de los animales. Se tiene demostrado etolégicamente gue ciertos

% Tarres Lima, Héctar Jesis, Apuntes sobre Opindn Publica s/f
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rasgos en el comportamiento oral de algunas especies animales son similares
& algunos procesos subyacenies a ios sistemas de comunicacion del hombre.,
La adquisicion det tenguaje en los animales es una conquista filogenstica que

les ha permitido la sobrevivencia.

A fo largo de |g historia y la transformacion, los animales y el hombre siempre
ha estado presente la comunicacién como un hecho concreto gue se realiza en

su vida cotidiana, no sélo de éste sino de la scciedad a la que pertenece.

“La comunicacion es un hecho sociai que se encuentra en congruencia con 0s
fines dltimos de la especie humana (saivaguardar el conjunto de
interpretaciones que se dan sobre e} acontecer y 1o que &n &l pasa para que &l
hombre tenga un sentido en la vida) y del mismo grupo social para conservar
territorio, bienes materiales y formas de producir satisfactores materiales o

inmateriales”.*®

Las expresiones gue hace ef hombre tienen el fin de dar a conocer sus
pensamientos, emociones, experiencias para gue sean escuchadas, conocidas
y tal vez aceptadas. Si el hombre no se expresara su sentir ne serfa conocide
lo cual repercutirfa directamenie en no obiener un satisfactor social. Es por ello
que en la Opinidn Pablica tienen gran importancia las expresiones emitidas por
los sujetos.

En la actualidad no se discuie gue la Opinién Pablica es un fendmeno humano
y asi ha sido estudiada, lo cual guiere decir que la Opinidn Pablica, como
fenémeno, se origina y realiza al interfor de la vida social de los grupos
humanos y de ésta manera tiene pertenencia en estos grupos. La naturaleza
s0cial es heredada a la humanidad, por lo que ésta surge con ta habilidad para
la comunicacion, para la interrelacion expresiva, simbdlica, gue es capaz de
sustituir actos ejecutivos, con la finalidad de economizar energia y eficientar la

vida humana.

©O ibid , p.3
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Es por ello que las ciencias de la comunicacién penetran en el ambito de lag
ciencias humanas, cuando seleccionan como objelo de estudio la
comunicacion entre aciores, que son los hombres, asi se cumple un
intercambio informativo entre miembros del grupo sccial para que con ello cada
actor pueda expresar su sentir a los demas integrantes del grunc

conocer sus necesidadss.

1.5.1 Identificacion y Relacion entre los Elementos del Sistema
QOpinién Piblica

“La Opinidn Publica puede iener como referente a personas, cosas, animates,
fenémenos politicos, culturales, econdmicos, sociales, etcétera; e inclusive, no
se niega ia posibilidad de la interaccion dindmica v dialéctica entre Ia historia, la
cultura, la politica, la economia, las necesidades, las cosas, con la Opinidn
Phblica, pero no se puede admitir la confusién entre lo referide con la

expresion” B

Si se da por cierto que la Opinion Puiblica tiene como instrumentc a la
expresion para llevar a cabo el consenso o disenso de los asuntos de interes
publice, s6lo a través de ella se puede de analizar. Por lo tanto, si la Opinidn
Publica sblo puede ser efercida entendida y analizada por el grupo social a
partir de la expresion, entonces forma parte def Sistema Comunicativo, sin que
esta pertenencia implique que no pueda establecer relaciones solidarias,

causales o especificas con otros sistemas.

Se puede afirmar que la Opinién Publica es un sistema porque ia relacion entre
ésta y el Sistema Comunicativo se establece en las condiciones del Modelo
Dialéctico de la Comunicacion propuesto por Manuel Martin Serrana, al
asegurar que cumple con los paramefres establecidos en cuanto a
identificacion, refacidn y seleccién de sus componentes.
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"Para establecer los componentes deg! “Sistems Cpinidn Pibiica”, se 1omars la
Teoria de Sistemas vy al Modelo Dialéctico de la Comunicacion de Martin
Serrano, con el proposito de establecer lz seleccion, relaciones y distincion
entre los componentes en la organizacion y funcionamiento del Sistema
Opinién Publica, considerdndolo, desde una perspectiva global, como un
subsistermna perteneciente al Sisterna Comunicativo ya que comparte con él a
sus elementos estruciuraies (Acieres, Instrumenios, Expresiones, vy
Representaciones), asumiendo gue &l elemento expresiones es que e da el

sentido de pertenencia con el sistema comunicative.”®?

] Actores b Instrumentos

|
Expresiones 4> Representaciones 1

1.5.2 Componentes del Sistema Opinidn Piblica

El sisiema de comunicacién funciona de forma abierto a las influencias
exteriores de otros sistemas no comunicativos, La influencla gue ejercen los
sistemas no comunicativos influyen en mayor ¢ menor grade en el
funcionamiento def sistema de comunicacicn.

Este modelo permite analizar de manera sistematica los distinios componentes
gue intervienan en el sistema de comunicacian, asi como sistematizar el
analisis de las interdependencias existencias entre sistema comunicativo y
sistema social, lo que permite aclarar las retaciones que la comunicacién

establece con |los referentes.

B 1bid, p.4
52 fhdl,



1. Grupo social, en el cual estan inmerses los aotores del sistema.

2. Instrumentos, biologicos yio tecnolbgicos mediante los cuales se expresa la
opinién.

3. Expresiones, medianie ias cuales se hara patente el consenso y disenso de

los individuos que conforman el grupo social acerca del tema en debate.

Ja

Representaciones, que orientaran y definiran la opinion del grupo social, elio

con base en la experiencia, intereses vy circunstancias del individuc con

respeclo a sy grupo socia!,

5. Las cinco tematicas que se han definide como “lo publico™

a) La sobrevivencia del grupo social

b) La produccion de bienes materiaies e inmateriales

c) La conservacién de la propiedad privada (territorio, medio de produccion y
mercancias o bienes)

d) Ei Estado (gjercicio de! poder y sus consecuentes formas de accion)

e) Lacultura

Si alguno de los asuntos en debate no puede ser incluido dentro de alguna de
estas tematicas entonces no puede ser inherents y/o susceptible g 10 gue se ha
definide por Opinidn Pablica.

La consideracion de los cuatro elementos estructurales del Modeio Dialéctico
de la Comunicacion como componentes, también estructurales, del sistema
opinién publicea es un subsistema del sistema comunicativo, por lo tanto
cuzlguier proceso de comunicacion debe de contar con eses cuatro elementos
que son lo gue lo hacen posible.

47



1.5.3 Relaciones entre los componentes del Modelo Dialéctico

de la Comunicacidn

Las relaciones pueden ser solidarias, causales y especificas, estos
misrmos tipos de relaciones se pueden dar entre el Sistema Opinidn Piblica con

el Sistema de Comunicacian, o entre ef primero con ofros sistemas ajenos.

“Todos los componentes mencionados, tanto estructurales como funcionales,
pertanecen al sistema opinidn publica, ya que su existencia es necesaria para
gue funcicne o permanezca organizado el sistema. La implicacidn obligatona
se da con base en los componentes estructurales vy la optativa con base en los

funcionales”.®¥

Se definira a la Opinion Publica como las expresiones de los individuos del
grupo social que tienen un referente publico, entendiende como piblico a todo
aquellos asuntos que interesan y/o afectan al grupo social, a diferencia de “el

pubtico” gue es el grupo social en si mismo.

Tomando como base esta definicién, se analizarén las expresiones de los
individuecs del grupo soctai gue hagan referencia a los cinco incisos siguientes,
considerando que en estos estan incluidos todos los asunfos que interesan yio
afectan al grupo social.

1) La sobrevivencia (tante de! grupo social como de las industrias)
2) La produccion de bienes materiales e inmateriales

3) La conservacién de la propiedad privada

4) Ei Estado

5) La Cultura

Con lo anterior se conciuye lo mas importantes de la naturaleza comunicativa

de la Opinién Pdbiica para dar paso sus antecedentes histéricos.



Y

1.8 Antecedentes Histdricos de la Opinidn Plblica

1.6.1 La Opinidén Piblica en la Comunidad Primitiva

A continuacion se hard una revision de 2 evolucidn de la Opinidn
Plblica a través de ja historla, eswo con el fin de conocer sus antecedentes
desde gue surge e! hombre hasta la época actual, es decir desde la comunidad

primitiva hasta el capitalismo monopolico.

Hace alrededor de 1.8 millones de afios, un hombre se desperté sobresaltado y
grufio. Eché una mirada vigilante al fuego encendido a ia entrada de la
caverna, porgue ya en tiempos tan lejanos el hombre sabia que el fuego era su

mas valiose amigo y que habia que conservarlo.

Desde entonces el hombre primitivo ha tenido necesidades que cumplir, al igual
gue todas las diferentes especies animales que han habitado el pianeta, nha
tenido gue buscar la manera para proporcionarse afimento, asi como buscar
espacios territoriales que le permitieran establecerse definitivamente en un

iugar especifico.

El periodo Paleolitico fue relevante por el proceso de hominizacion,
caracterizado por la conquista de la posicidn erecta, a liberacion de las manos
y la correlacion con el cerebro y el desarrolic de las estructuras cerebralas, lo
gue le permitid al hombre primitive dedicarse a la caza por lo gue empezd
trabajar trozos de pedernal, déndole lentamente forma de raspadores, hachas,
entre otras herramienias, mientras las mujeres vy los mfios se dedicaban a la

recoleccion de lefia y frutos.

“Las primeras muestras de 'a cultura humana se tienen en el periodc

paleolitico, que abarca desde la aparicién del homo habilis, hace dos o tres

53 1hd P7
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millones de afios, hasta hace unos nueve mil afios, tiempo en el que surgid el

homo sapiens."®¥

El hombre de Neandertal, nombre de un valle de Prusia donde fueron
encontrados sus restos en 1856, habitaba en Europa, norte de Africa, Siberia y
Cercano Oriente, es muestra de la evolucion de! hombre. Se considera que
aparecid hace unos 100,000 afics, durants ef tercer periodo interglacial. Estos
habitantes de las cavernas eran bastante inteligentes y muy habiles. Se cree
gque fueron los primeros en enterrar a sus muertos, que los cubrian de ocre rojo
y roteaban de objetos de piedra; este tipo de entierro sugiere una ceremonia,

io que hace pensar que ya existia alguna forma de religion.

‘Bl hombre de Neandertal tenia una capacidad craneal media de 1.450
centimetros cubicos, tan grande como el actual, sin embargo, presentaba
mandibulas enormes vy prominentes, grandes incisivos, robustos arcos
superciliares, frente huidizas, cabezas helipticas con un pecufiar mofio 6seo en

la parte trasera, cuellos corfos y huesos salidos en brazos v piernas.”®®

Cuando ain habia pitecantropos en Java, Europa estaba habitada por hombres
de Neandertal y tenian ya miles de afios de existencia algunas formas de
Homo Sapiens, cuyos fésites se han hallado en Francia e Ingtaterra. Con la
aparicién de éste Oitimo, hace unos 38 mil afios en el periodo paleolitico
superior, la evolucion humana dio un paso definitivo no sélo en lo hiotégico,
sino también en lo psiquico y social.

“El tiempo del desarrollo se tornd consciente de su propia existencia y de su
separacion de los demas seres de la naturaleza, lo gue le condujo 2 crear ¢ &

perfeccionar una red de relaciones de tipo simbalico que le habian de consentir

% Gallo Romo, Olga, Ubicacién Sistémica de Ia Opmién Pibhica, UNAM, F.C.P y S. Tesis de Maestria
en proceso,
C ihad.. p 1
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una comunicacion con io inmediato (lenguaie) ¥ con lo trascendente (magia,
.,,)_,,(55)

El logro mas importante de la Ultima parte del paleolitico fue el comienzo de la
expresion artistica. Se traia de pinturas o grabados realizados en las paredes
de las cavernas, que represeniaban caballos, bisontes vy venados,
generaimente.

“Lo anterior demuestra gque no son las capacidades innatas que posee el
hombre lo gue lo hacen ser una de las especies mas desarrolladas, sino es
precisamente su capacidad para aprender de su entorno, y asi no solo saciar
sus necesidades basicas, sino también buscar formas de {rascendencia
espiritual. El hombre gracias a su capacidad craneal, que fue desarrollandose a
través de miles de afios, es mas un ser de aprendizaje que instrucciones

genéticas."®"

El final del periodo paleoliticc dura al menos dos mil afios. Ne fue
instantaneamente como los ¢azadores se pusieron a cultivar el suelo, a criar
animales, a construir casas, a formar aldeas. "Para sobrevivir y vencer fue
precise que desds un comienzo el hombre estuviera poderosamente armado,
que dominase el atague a distancia, que conociera los venenos, las trampas,
los remedios. Necesitd de veinte siglos para. a fuerza de astucia v de paciente
observacion, pudiera lograr dominar a los animales que hasta entonces cazaba

y para conseguir uncirlos y hacerles trabajar para éi.""®

De ésta misma forma la evolucion del lenguaje, el arte, religion, el
comportamiento maternal, el juego social, entre otros tuvieron el mismo

proceso.

9 id.,p 2
D 1oid., p.3
5% Enciclopedia Salvat Tomo 1, p 54
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Con lo anterior se pueden establecer algunos referentes comunicativos que
existieron en la comunidad primitiva. Tales como fos animales, los hombres y
tos signos, el tiempo, asi oomo rasgos formales v estilisticos del artista

primitivo; la composicion, el volumen y los recursos visuales utiiizados.

Es por elio gue una de ias menifestaciones comunicativas mas importantes del
periodo paleclitico se refleja @ fravés de su arte, aungue su intencién rno es la
de narrar absolutamente nada, sino simplemente se dedican a representar a
partir de los animales el paraleismo entre la vida y la muerte.

A fuerza de desplazarse tras ia taza, el hombre ha conocido, experimentado y
seleccionado todas fas plantes gue encontraba a su paso. No fue casualidad
que primero cultivase el trige v la cebada, ni que la oveja, la cabra y la vaca
fuesen ios primeros animales demésticos de ia historia, sino que fue el fruto de
una experiencia pacientemente ransmitida y progresivamente perfeccionada al
contacto con el amimal y con {a naturaleza.

Esto transcurre en ia transicior del paleolitico, en algunas fases de mesolitico y
durante &l neclitico tiene su auge. En donde el hombre cambié sus reiaciones
con la naturaleza: de cazader y pescador nomada pasd a ser agricultor,

recolector sedeniario y domasticador,

“Bl nacimiento de la agricufiura es uno de los episodios mas fecundos de la
historia de la humanidad. Esta evolucion, aparentemente simple, se produic
hacia el ano 8000 antes de nusstra era el Proximo Qriente, en el valle del
Nilo."™ | a agricyltura va a transformarlo todo. El hombre se pone a cambiar el
medio natural siempre que e convenga, favoreciendo el crecimiento de plantas
comestibles relativamente escasas e impidiendo la proliferacion de fas plantas
que considera “parasitas”. Asi mismo el hombre neolitico comienza a agruparse

para fundar asi ios primeros poblados.

) ibid.. p.55

52



Obligados & vivir siempre en &l mismo sitio para sembrar, regar, segar y
zimactenar sus cosechas, los hambres neoliticos edifican cabafias sencillas.
Poco 2 poco, esas humildss moradas de una seguridad relativas son
sustituidas por construcciones mas elaboradas. El estudio de los primeros
pasos de la arquiteciura constiiuye ofro capitulo fascinante de [a historia de la
evolucion humana.

El periodo neolitico se caracteriza por la cerdmica, la cual se considera como
un testimonio cronolbgico ¥ guliural indicador de fas migraciones de los
puieblos.

“Todo lo anterior Heva a camclerizar a la Opinién Plblica dentro de esie
perinde come fendmeno, no como objeto de estudio, pues surge desde €l inicio
del grupo social, que es precisamente en lo que se denomina Comunidad
Primitiva. ™

Considerando gue la Opinidn Plblica es una expresion, y la expresion es
ontoldgicamente comunicativa, se puede afirmar que la Opinion Publica estuvo
presente en ia comunidad prmitiva y que nacié con el hombre mismo.
Posteriormente se desarralld funto con el hombre, pues en su aspecio
fenoménico, se origina v rediiza al interior de la vida social de los grupos

humanos v de esta forma tiene pertenencia en gstos grupos.
5 ko

De acuerdo a Jean Jacgquez Raousseau, el ser humanc en su estado natural es
un ser individual, sin embargo, por las circunsgtancias adversas a las que se
enfrenta cotidianamente tiene que ceder esta libertad propia e individual a
cambio de una liberfad coletiiva que le permitird vivir con mayor seguridad
dentro de un grupo social, este reunidn colectiva origina ¢l surgimiento de!
Estado, que sera el encargade de proveerlo de proteccion, afimento y territorio

qgue &l solo, como ser individusl, no Podria conseguir nt conservar,

% Gallo Romo. Op. Cit., p.6
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Puesto que ningln hombre tiene una autoridad natural sobre sus semejantes, y
puesto gue ningtin hembre tiene una autoridad naturat sobres sus semejantes,
¥ puestc que {a naturaleza no preduce ningin derecho, quedan pues, las
convenciones como base de toda autoridad legitima entre los hombres”, de
esta manera, el contrato social tiene como finalidad encontrar una forma de
asociacion que defienda y proteja de toda fuerza comun a la persona vy a los
bienes de cada asociado, v por virtud de la cual cada uno, uniéndoss a todos
no obedezea sino a si mismo y quede tan libre como antes.

Este transito del estado de naturaleza al estado civil produce en el hombre un
cambio muy notable, al sustituir en su conducta la justicia al instinto v al dar a
sus acciones la moralidad que antes le faltaba. Séio cuando ocupa la voz del
deber ¢l lugar del impulso fisico y el derecho ei del apetito es cuando el
hombre, que hasta entonces no habia mirado mas que asi mismo, se ve
obligado a obrar segln ofros prncipios y a consultar su razén antes de
escuchar sus inclinaciones. Aungue se prive en este estado de muchas
ventajas que la brinda la Naturaleza, alcanza otra tan grande al ejercitarse y
desarrollarse las facultades, al extenderse las ideas, al ennoblecerse los
sentimientos. ..

“Lo que el hombre pierde por el contrato social es su libertad natural Yy un
derecho Himitado a todo lo gue le apetece v puede aicanzar; lo que gana es la
fibertad civil y la propiedad de todo lo que posee”.®"

De acuerdo a los planteamientos de Roseau se puede decir que el hombre no
es naturalmente social sino que son las circunstancias o gue fo obligan a serlo,
porque ¢! Esiado como conformacion politica, econémica y social debe
proporcionarie proteccion, alimento y territorio. Sin embargo el vivir en grupo no
es una caracteristica privativa del ser humano, si es, una conquista biologica y
evolutiva de caracter filogenético del hombre.,

“Dd., pd
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En este periodo histdrico a la comunidad primitiva son tres las temaéticas que

afectaban al grupo sociak

1. La proteccion de los individuos frente a la naturaleza y otros grupos
2. El abastecimiento de alimentos
3. L2 posesidn de territorio

Esios se clasifican en los rubros de sobrevivencia y conservacion de la
propiedad privada.

La Opinion Pablica en esta efapa se presenta como fendmena, por gue solo
cumple una funcion de caradier comunicativo, no ejecutive sino expresivo con
capacidad simbblica, ya que rescata ia capacidad naturat del hombre para
comunicarse no solc acerca del presente sino también sobre ideas y sucesos
del pasado y futurc. Con la posesion de la habilidad simbélica para comunicar —
sustitucidén del objeto de referencia con simbolos emanados de un codigo
comin- el ser humano ahorra energia y cumple una funcion de caracter social
de produccidn y reproduccion tanto de ideas coma de bienes.

Una muestra de gue la Opinidn Plblica existid durante la comunidad primitiva
se demuestra en el siguiente modelo, con €l cual se puede concluir que en el
comunismo primitivo la Opinidn Pdblica se privilegia de dos temas: la
sobrevivencia y la conservacion de la propiedad, y se le pueden asignar
funciones de consenso y disenso sobre el hager, cumpliendo con una funcign
comunicativa mediante la simbelizacion de objetos de referencia que permitian
el ahorro de energia gracias al empleo de las expresiones. A continuacion fos

aspectos mas importantes de la Opinién Plblica en ia Cultura Egipcia.
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1.6.2 La Opinidn Phblica en la Cuitura Egipcia

La edad del Bronce tomenzd hacia el afio -3000, es decir, hace unos
5,000 afios. Se inicid cuande gn Anatomia (la Turquia asiatica) descubrieron un
procedimientc para fabricar, mediante la fusién del cobre y estafio, un nuevo
metal: el bronce. Este invento -fa primera aleacién creada por el hombre- se
difundié por todo Oriente vy nar Egipto. Asimismo, se establecieron las primeras
comunidades agricolas.

En las tierras irrigadas del famoso “creciente fértil” (un especie de Media Luna
gue va del Nilo 2 Mesopotamia) se habian instalado desde ef periodo Neolitico
diversos grupos humanos Los que pudieron conséguir las nuevas armas y los
nuevos instrumentos de bronce se prestaron a utilizarlos para apoderarse de
las riguezas de sus vecinos menos afortunados. Asi se formaron las ciudades
independientes {llamadas <udades-Estado, en Mesopotamia) que luego se
transformarian en poderosss reinos. La religion desempefio en ello un papel
importante: en Mesopotamia ejercia el poder un rey-sacerdote, representante
del dios protecior de la ciudad y en Egipto, el soberano, el faraon, era hijo del
dios supremo v, e morir, se fransformaria en dios.

56



Para que el faradn pudiera transformarse en dios, se requeria, no obstante, una
condicidn: su cadéver deblia permanecer intacte. De ahi que surgieran las
primeras fumbas reales , las cuales se conocian como “mastabas”, que eran
pequefias construcciones en forma piramidal. Hacia el afio 2700, el faradn
Dioser encargo la construccién gue mostragse a sus stbditos la grandeza del
faradn y del dios que representaba, asi que fue como se cred la primera
piramide de Saggarah, cerca del Cairo, con 80 meiros de altura.

Para llevar a cabo las grandes obras de riego, l& construccion de
fortificaciones de templos, se necesitaban miles de obreros y foneladas de
material. Ademas habfa que alimentar a esos obreros, proporcionarles
utensiios, crganizar su trabajo. Tenian que encargar esos materiales vy

almacenarlos. Y de todas esas obligaciones nacieron el calculo v la escritura,

Los primeros faraones fueron sefiores indiscutidos def pais durante unos 300
afios, periodo gue cubre la primera y segunda dinastias. Las diferentes etapas
de la historia egipcia estan marcadas por sucesivas dinastias, cada una de las
cuales estaba formada por gobernanies de la misma familia que heredaban el

trono uno de otros.,

El gabierno del antiguo Egipto se basaba en una absoluta concentracion de los
poderes en fa persona del faraén. E! pais estaba dividido en distriios que se
hallaban bajo conirol de un gobernador responsable ante el soberano. Los
cargos de gobierno eran numerosos vy especializados, y uno de los mas
importantes era el encargado de los frabajos de irrigacién. Como el cultivo
dependia de la extensién dei agua fluvial a través de tanta tierra como fuera
posible por medio de canales y presas.

Una burocracia de funcionarios mantenia al faradn al corriente de todo lo gue
se hacia en su nombre. En esto, los escribas eran fundamentales puesio que
cop:aban las Ordenes, redactaban informes, registraban la cbra realizada y

levaban la cuenta de los impuestos percibidos. La realizacion de estos registros
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nnstancia por escrilc, asi como también por ia invencion ae un calendario.

“‘La escritura se inventd varias veces en diversos iugares: ademas de los
sumerios, la inventaron también los egipcios, los elamitas, los pueblos que
vivian en el valie del Indio, en Creta, en el valle del ric Amarillo, los hititas...
Pero la escritura mas importante es ia egipcia, pues de ella deriva
probablemente [a nuestra. Los egipcios no se conformaron con un sistema de
escritura: crearon tres. En las paredes de sus tempios v sepulturas, escribian
en el sistema jeroglifico: grababan mancs, hojas, serpientes, etc., que unas
veces se lelan como letras y otras como las palabras “mano”, “hoja”,
“serpiente”, etc. En los papiros escribian en el sistema hieratico, compuesto de
signos surgidos como estilizacion de los jeroglificos. Y luego inventaron el
sistema demotico, compuesto por signos frecuentemente ligados, mas facil
rapido”.®

La larga historia egipcia se divide en tres grandes capitulos, que representan
en conjunto un periodo de grandeza nacional en €l gue el poder estaba
detenide por e faradn al frente de un gobierno organizado. Estos capitulos se
conoecen como periodo antiguo, periodo medio y periodo nuevo ¢ imperio. Entre
alios median dos intervalos de confusidn en los que guerras civiles e

invasiones extranjeras alteraron la marcha de la sociedad egipeia.

En este lapso histdrico se puede afirmar que existid la Opinién Plblica por gue

se encuentran referentes gque asi lo demuestran.

2 Npeva Enciclopedia Tematica Plantea. p 18
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Con esto jo mas importante de fa Opinion Publica en la Cultura Egipcia, para

dar paso a lo mas importante de ésta en el pericda de Gregia y Roma.

1.8.3 La Opinion Puablica en el Periodo de Grecia y Roma

“Con la aparicion de los griegos Ia historia del mundo cobra nueva vida. De un
piumaze el individuo surge en primer plano, desplazandc a los stbditos sin
rostros sometidos por los omnipotentes monarcas orientales. Los griegos eran
hombres por derecho propio, que llevaron su sentido de la independencia hasta

el fanatisme v con ellc colocaron nuevos hitos de la dignidad humana.”®®

El pueblo griego, como el romano, formaba parte del gran movimiento de tribus
indoeuropeas en marcha hacia el viejo continente. Sin embargo, ios griegos no
hallaron la tierra deshabitada cuando llegaron a ella desde el norte, en el sur de
los que ahora es Grecia, asi como en Creta, habia una gran clvilizacion anterior
2 la Edad de Bronce.

El gobernante de Knosos se convirtié en la primera autoridad de la isla hacia el

afio 2000 a. de J.C., cuando la civilizacidn minoica estaba en su cUspide. A
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uzgar por las pinturas y dibujos, los minoicos eran grandes amantes del

deporie, ya oue aparecen represeniados no solo bailando sino también
Y ¥

practicando {a lucha y ciertos ejercicios gimnasticos.

Los griegos fundaron colonias y factorias en puntos del Mediterranec muy
alejado de su pais pese a su gscasa poblacion. Su expansion a lo largo y
anche del Mediterraneo tenia una de sus causas en el exceso de poblacion que

acosaba a la Grecia continental v a las islas del Egeo.

Al principio las ciudades-estado estaban gobernadas por reyes, Fueron los
fiempos de la monarquia, suslituida luego por las oligarquias o gobierno de
unos pocos. Cada hombre feniz derecho de voto junto con el de asistir en
pPETSGNa a las asambleas de gobierne, derecho al que jamas renunciaba. “Para
gue todos io hombres libres se representaran a si mismos en el goberno,
asistian a los debates plblicos, votaban sobre cada caso concreto, y eran
personaimente responsables del cumplimento de las leyes.”® De lo anterior
se concluye que ef empleo de la Opinidn Publica como objeto de estudio y ya

no como fenomene.

En estas comunidades “ia Opinién Publica era un ejercicio cotidianc de los
ciudadanos, la cual tenia su expresion mas clara en las Asambileas (en las que
se reunia generalmente a todos los integrantes de| grupo social con derecho a
opinar), comicios vy Plebiscitos —practica democréitica de uso mas frecuente en
Roma- o, también, en charlas informales de los ciudadanos reconocidos

{lideres de opinion) en los diversos agoras de ia ciudad.”®®

Bt servicio mililar era obligaiorio, vy fiidosofos v escritores como Sdcrates y
Esquilo lucharon en defensa de su ciudad. De manera paulating, dos ciudades-
estado vinieron a ejercer un caudifiaje; Atenas vy Esparta. Ambas representaban

weas opuesias. La primera era un poder maritimo abierio a la influencia

3 bid., p 45
% ib1d, p.A7
5 Gallo Romo, Qlga, Op. Cit., pl3
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foranea, v dada a las grandes empresas, la segunda era una potencia terrestre
encerrada en su tradicion, que se regia como un estade militar en el que
reinaba la mas implacable disciplina varonil desde la adolescencia.

L os vinculos que unen a las culturas griegas y romana han generado a menudo
grandes polémicas y confusiones, en las que Roma ha aparecido
frecuentemente como una cultura subsidiaria de la griega, hasta liegarse a
crear el esquema de que el arte romano no es mas que el arfe griega en
decadencia.

Platon describe en su concepcion del Estado ideal, propone a la Opinén
Publica como el medio de enlace enire las decisiones ciudadanas y la
ejecucion gubsrnamental: “El Estado sera el garante dei equilibrio y se
apoderara de todas las funciones gestoras que emanen de las decisiones de la

Asambleas™.®®

Dentro de estas culturas resaltan tres aspectos con referencia a la Opinidn
Pulblica:

1. “La expresion de la Opinidn Publica es una forma de comunicacién del
grupo social gue en ocasiones recurre a la retorica, que implica el discurso
de un orador que expone sus punios de vista iguales y los trata de persuadir
con argumentos y conclusiones. Esto es importante, ya que se reconoce
que para que exista una expresidn de la Opinion Plblica puede ser
persuadida.

2. “La expresion de Ia Opinion Publica no s homogénea es un conjunto de
expresiones que iiene diversos sentidos y magnitudes. Esto resulta
significativo porgue se reconoce gue la Opinién Pdblica no es sclamente

expresion, sino gue hay diversos matices al respecto de un solo tema, no

%% hdem
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sdlo en cuanto a lo que se dice, sino también al niimero de personas gue lo

dicen.

3. La expresion de la Opinion Publica no da cuenta de ia veracidad, es decir,
es una expresion de que los individuos “dicen”, que piensan, dicen que
hacen, pero no es el resultado de un procesc mental riguroso ni cientifico.
Esto es importante porque se asevera que la expresion de ja Opinion
Pablica “puede mentir” y con elio se reconoce la existencia de una limitante
el conocimiento de la expresion de la Opinién Plblica no es la mejor, ni la

dnica via para saber qué esta sucediendo en et grupo social.”®"

SISTEMA HISTORICO  Imperio Ro&no y Grecia

SISTEMA CULTURAL Trascendencia
SISTEMA SOCIAL Demdcrapia
SISTEMA COMUNICATIVO
ACTQRES INGTRUMERNTO:
{ M ’ Arpilla, fnarmol, geramica, piadra,papel
EXPRESIONES REFRESENTAC|ONES
Pohtica v refigion Bignesfar dg fa comumdad
L.

Con este modelo se concluye el periodo Grecia y Roma para dar pasc a la
Opinidn Pdblica en la-Edad Media.

1.6.4 La Opinidén Pablica en la Edad Media

En ¢l afio 476 cae definitivamente el Imperic Romano de Occidente, al
oroclamarse Odoacro rey de Roma. El Imperic Romano de Criente, con capital
en Bizancio, se mantendria hasta el siglo XV. Ya antes del 476, Roma habia
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iniciado un progresive declive, marcado por su propia decadencia y por ias
invasiones béarbaras gue, poco a poco, fueron ocupando el territorio,

inferrumpiendo [as comunicaciones e imposibilidades el comercio.

“Con la desintegracion del orden romano, Europa inicia una nueva etapa en su
historia conogcida con el nombre de la edad media. Lentamente, los invasores
se adaptaron a la cultura latina, adoptarcn sus leyes, su religidn y sus
costumbres, e incluso su lengua que perdida la unidad politica romana, se
desintegraria en los dialectos que han dado origen a las lenguas

romanticas”.

Durante la Edad Media la Iglesia alcanzd su pindculo de riqueza vy poder desde
el cual elevo las estilizadas catedraies de esta Edad de la Fe que discurrié por
los siglos X1 y Xl La Iglesia triunfo frente a tedas las dificultades y enemigos,

pero finalmente la division en su mismo seno empezo a socavar su poder.

La Iglesia tenia gran poder, y la extensa cantidad de tierras de su propiedad le
proporcionaba enormes riguezas. En el siglo Xl los papas reformistas hicieron
presién sobre 108 emperadores v reyes importantes defendiendo ia supremacia
de la cristiangad.

“Durante lo mas prefundo de la Edad Media, tiempo en que ia cnstiandad luchd
por su supervivencia, la Iglesia flevd adelante st obra educativa y
organizadora. Los clérigos fueron casi los Unicos gue sabian leer y escribir, por
fa que los reyes barbaros tenian que depender de ellos para la administracion
de sus estados una vez gue el apasionamiento de la conquista hubo cedido. La
Iglesia era la tinica via de promocion social para u joven de talento gue
guisiera ascender de lo mas bajo hasta una posicion de poder e influencia. Por
ello la Iglesia nunca estuve falta de hombres de talento, y atn reforzd mas este

proceso natural con fa pujanza de los ideales monésticos. "

" idem

%) Op. Cit Nueva Enciclopedia Temédtica Planeta, p63
“9 1bid, p.100
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Otro desarrollo de la Edad Media fue la creacion de la Universidad, con el 1atin
como idioma oficial, la enseftanza se hacia sin libros y sin subvenciones y los
estudiantes discutian enconadamente. En un principio éstas instituciones la
constifuian grupos de maestros v estudiantes reunidos, que se organizaren
para ensefiar y aprender, El centro donde se desarrolld esta actividad se fama

“studium generalg”.
En este periodo historico el referente de la Opinion Plblica cambi¢
drasticamente al perder su relevancia politica a cambio de la religiosa. Esto
provoca cierta confusion al no percibirse en ef ambito del Estado y/o al suponer
gue la Opinidn Publica no puede privilegiarse de un tema de esta indole, sin

embargo de ninguna manera &s asl.

De acuerdo a Manuel Martin Serrano, en la Edad Media predominaba el
Modelo Cultural de la Mediacion denominado “Modelo de Dios”, el cual ubica
como elemento ordenador del hombre y de la naturaleza a Dios, éste disponia
a través de sus representantes divinos en la tierra: los Reyes o Sefiores
feudales como tenia que ser o hacerse las cosas, en caso de gue éstog no
fueron buenos representantes de Dios en la tierra, el remedio era obedecer sin
rumorar, Dios da los maios reyes en su colera, y es preciso soportarlo, como
los castigos del cielo.

Tomando como base el modelo cultural de Manuel Martin Serrano y su
consecuente explicacion, es facil comprender la razén por la cual la Opinion
Pablica disminuyo su matiz politico v se expandio el religioso. En este periodo
histérico la Opinion Plblica era en suma manipulada gracias al temor a Dios y
a la conviccion de cobediencia, humildad y aceptacién que supieron imponer al
grupo social los representantes de [a Iglesia.

De este periodo se regcatan tres aspectos importantes que son:



1.

El referente mas importante de la Edad Media era la Fe (en su ambito

N . . . - . 1 In & At s .
religioso), que vista como instifucion es la que asegurs la sobrevivencia
eterna de ios individuos en si mismos.

2. La expresion de la Opinion Pdblica puede tener otros referentes que no son
paliticos, siempre y cuando se traten de temas de interés del grupe social y
gue entren dentro de las categorias que han sefalado como asunio de
indole publica.

3. Conocer la expresion de ia Opinidn Publica de un determinado grupo social
ne es garantia del saber verdadero o vatido.

SISTEMA HISTORICO  Edad Media
SISTEMA CULTURAL Dios _,
SESTEWud lismo
SISTEMA COMUNICATIVO
ACTORES lNBTR|JME T“O‘P
! )!ﬂ@gteﬁamlewos Biblagieos ylteenblogico:
¢ EXPRESIONES REPRESENTACICNES
La fe yia mligon Trascafdenoa
]
e |

Hasta aqui lo mas importante de la opinién pdblica en la Edad Media para dar

paso al Renacimiento.

1.6.5 La Opinidn Pablica en el Renacimiento y Capitalismo

En los Qltimos afios del siglo XV vy a lo largo de la totalidad del XVI se
desencadend un conjunto de protesos de todo orden que ha recibido el

% nombre del Renacimiento. Desde la perspectiva det hombre contemporanec,

este periode se caracteriza por un cambio de la visidon del mundo y en los

&%




capaz de alcanzar por si mismo la verdad det orden politicc sodal v

econdmice” "%

El ejercicio de la Opinidn Pablica en &l ambito politico volvié a considerarse un
derecho de iwdos los ciudadanos, ademas de gque se le reconocid una
importancia preponderante dentro de los regimenes democraticos ya gue a
través de effa podia ejercerse el concepto iibre expresidn de ideas, gue empezo
a conceptuarse como ial en la Revolucidon Francesa y que posteriormenie
invadid al Nuevo Mundo con inclinaciones libertadoras, todo ello impticd que se

le valorar como un objeto de estudio y no séio come fenémeno.

El Renacimiento da a la Opinidn Pdblica un enriguecimiento en cuanto a temas,
con el advenimiento de Ja industrializacion y su consecuente, el capitalismo, del
siglo XV a la actuatidad, las sociedades occidentales han transitado por dos
modelos mediacionales més, posteriores al lluminismo: el de la tecnoiogia vy &l
del capitaismo monopolio. Durante el Renacimiento la Opinion Pablica, aparte
del tema estamental comenzaba a ocuparse de [a conservacion de fa
propiedad privada, con la Revolucién Industrial ampiio su campo tematico al de

ia produccion de bienes materiales e inmateriales.

“Los publicos politicos v la Opinion Pablica han sido los principales temas de
los autores que se ocuparon de fa politica moderna. Sin embargo, limitar ef
concepto a este campo solamente, es ignorar que existen grandes areas de
interés de {a comunidad gue no son problemas politicos. En vista de este
hecho, nuestra posicion es que hay piblicos antes que un publico interesado
en las cuestiones del gobierno. Puede haber, en diferenies momentos y con
arados variables de interés, un pdblico politico, un pablico financiero y un
publico interesado por el arte, la reforma moral, o cualquier otro opico de

nterés generai relativamente extendido. Los medios de formacion de Opinidn

% fbid,, p.22
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Plblica no incluyen solamente politica, sino ofres muchos aspecios de la vida

contemporanea”."

Con el arribo de los medics de comunicacidn masiva la Opinidn Plblica se
fransforma. "Los ciudadanos ponen atencién a problemas globales y ya notan
locales. Se supone que debe infervenir en la formacion de opiniones que van
desde las cuestiones de lz localidad, ef Estado vy la Nacidn, hasta ios
problemas de la guerra, la paz, el comercio internacional y la organizacion
mundiat. Como resultado han surgido nuevas dificultades en el proceso
democrético y en la etaboracion de opiniones. Cada individuo, no puede cubrir
el area total de sus intereses, depende de fuentes indirectas y secundarias de
informacion e interpretacion, y nuestros datos e inferencias son modificados por
guienes los proporcionan a través de la television, la radio, la prensa y el

cine.""?

El Renacimiento y el Capitalismo se caracterizan por:

1. Durante el luminismo y el Capitatismo se discute entre tos individuos acerca
de lo que terrenalmente tienen, de las diferentes posibilidades de participar
en ef poder y de [a forma de gjercitario.

2. Se diferencia lo piiblico de lo privado

3. Se identifican diversas formas de organizacion social, como la familia, la
empresa, la igiesia, la escuela, el club, la confederacion, el gremio, etc.,

cOMG grupos sotiales que son capaces de expresar opiniones.

4. La sociedad renacentista y capitalista no son un solo grupo, sino varios y los
individuos pertenecen al mismo tiempo a diversos grupos, en los cuales

puede manifestar distintas opiniones, incluse sobre un misme tema, debido

1 ihid. P.23
72 1hid. P24
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a la diversidad de los referenies en cuestion con sus consecuentes

diranciones € vensidad.

5. Con la influencia de los medios de comunicacién masiva ia expresion de la
Opinign Publica se vuelve aln mas diversa, contradictoria, phual vy
persuasora sobre diversos temas que ef grupo social considera atafien a la
sobrevivencia det mismo grupo y que cobran importancia para otros grupos
socigles s6lo en la medida que le afecten a esos otros grupos, por lo cual
cada grupo busca difundir, comunicar y persuadir a otros grupas & través
del uso de los medios.

En el siguiente esquema se muesiran las caracterisiicas de ia Opinion Pdblica

en estos periodos.

SISTEMA HISTORICO Renacimient}: y Capitalismo
SISTEMA CULTURAL La razéE
o]

SISTEMA SOCIAL Capittlis
SISTEMA COMUNICATIV

. ACTCRES INSTRUMERNTD
i D 08 sacales l Biplogizos yltechblogicos { Rado, T V)
EXPRESIONES REPRESENTACIONES

Sobrevivencia de los grupos Difuinur combricd, persuadir
soctales

Con esto concluye el periodo que comprende el Renacimiento y e Capitalismo,
actualmente la sociedad de masas transita en el modelo del Capitalismo
Monopdlico, por Io que adelante se explica.

1.6.6 Perspectivas actuales de la Opinién Pliblica

A través de las distintas etapas histdricas se puede establecer gue fa

Opinién Pdblica ha tenido diferentes referentes que se pueden analizar v
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observar, asimismo se logré comprobar que la expresion de la Opinidon Pablica
es diversa, contradictoria, piurai y persuadida sobre diversos temas que el
grupo social considera atafien a la sobrevivencia del mismo grupo vy gue cobra
importancia para otros grupos sociales sélo en la medida en que afecten a
otrog grupos, por lo cual cada grupo busca difundir, comunicar y persuadir a
otros grupos de la importancia del fenémeno.

“Actualmente los estudios de Opinidn Piblica atienen dos vertientes:
1. aqueilos que tratan de conocer la opinidn plblica de algunos grupos sobre
un tema especifico

2. aquellos que tratan de hacer una teoria de Ia expresién de ia opinidn plblica.

Los primeros utilizan el método y técnicas que les permiten conocer con

cierto grado de incertidumbre Yo que las personas de un determinado grupo
social dicen que piensan o hace. Los segundos traian de aclarar cémo el
cambio de las sociedades han interactuado con las expresiones de la opinion

de los diversos grupos sociales.”™

Una vez dilucidados a grandes rasgos ia ontogenia comunicativa de la
expresion de Opinion Publica, la evolucion histdrica de sus referentes y la
relacidon que guarda con los diferentes grupos sociales que componen a las
sociedades complejas, vale Iz nena apuntar dos

Q0

uestiones mas:

» Primero: El cédigo empleado por las medios de comunicacion masiva
para incluir {emas.,
» Segundo: La utilidad de los estudios de Opinidn Plblica que se realizan

en ios diferentes grupos sociales.

“El codigo que utilizan los medios de comunicacién masiva esta en funcién de
ios siguientes referentes: muertes, guerras, enfermedades, religion, forma de

vida cultural, politica, economia, educacion, relaciones sociales, medios de

3 yud. P26
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comunicacion y emaciones, en donde cada uno de éstos tienes tres variabies:
el grado de afectacion a la sobrevivencia, el nimero de afectados vy la cercania

a los receptores,”™

La utilidad de los estudios de Opinidn Pablica que se realizan en los diferentes
grupos sociales, se debe tomar con cierias reservas teoricas, ya que no sélo
representan la aplicacion de métodos y técnicas precisas y con ciertos grados
de confiabilidad, si no que también, sirven para coadyuvar a la toma de
decisiones de caracter politico, econémico y culural. Asi, los gobiernos, las
empresas, las organizaciones, las instituciones y diversas ciencias, recurren
cada vez con mayor frecuencia a estudios de Opinidn Publica para
diagnosticar, explicar y planificar acciones que tienen incidencias en la
farmacion de la vida cotidiana de las personas comunes, no solo en el ambito
regional o nacional, sino también internacional.

Para concluir con este capiiulo, se considera que estas dos lineas de
investigacion representan vertientes inieresantes para continuar indagando y
explicando uno de ios planos o mundos: el de la comunicacion, que se insiste,
es la expresion de lo que los miembros de distintos grupos sociales producen
con respecto a referentes publicos y cuya expresibn no es unica, ni
homogénea, ni verdadera, ni véalida, ni representa la mejor ni fa dnica via para

dar cuenta de los fendmenas sociales, tal coma lo muestra ia historia.

Como un resumen de ios aspectos mas imporiantes de la Opinién Publica y ia
comunicacion en los diferentes periodos histéricos se presentan los siguientes
cuadros sinapticos.

T4 id., .27



EVOLUCION DE LOS REFERENTES DE LA OPINIGN PUBLICA

T 1
PERIODO REFERENTE TEMATICA PERSPECTIVA
PREDOMINANTE
| Defensa contra la 1.50brevivencia
naturaleza y otros C.P Como fendmeno
COMUNIDAD grupos, y la 2 Produccién de
PRIMITIVA consecucion de henes matenales e
alimenio habitacidon | inmateriales
y vestiido
1. Trascendenci ‘
CULTURA Fe Faradnica espirtual Q.P. Como fenameno
EGIPCIA 2.Bienestar
3.Muerte
4 Produccion de
bienes r
1.El Estado(el
GRECIAY ROMA | Politica gjercicio def podery | O.P. Como fendmeno
sus formas)
EDAD MEDIA Fe reiigiosa 1.La cultura 0O.P. Como fenémenc

RENACIEMIENTO

Polifica y propiedad
privada

1.Conservacion de ia
propiedad privada

2. El Estado (&l
gjercicio det poder y
sus formas)

O.P. Como objeto de
estudio

CAPITALISMO

Dependera de las
circunstancias del
grupo social y de
sus [ntereses.

1.80brevivencia get
grupo soctal

2 Produccion de
blenes materiales e
inmateriates

3.La conservacion de
ia propiedad privada
4 Ei Estado {el
gjercicio del poder y
sus formas)

5.La Cultura

O.P. Como objeto de
estudio
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( LA COMUNICACION

mnejo de la Informacioén

| Es una facultad que aparece tempranamente
en las especies, cuyo comportamiento
recurre a la interaccion.

i

\ El trabajo Expresivo

L

Se puede dar en el propio organismo del

actor o a través de expresicnes que el propio
I cuerpo obtiene resaltando o incorporando al |
| organismo caracteristicas perceptibles. l

’ Existencia Comunicativa

Para gue exista la cormunicacion, es
necesaria la patticipacion de ai menos dos
actores, donde el emisor (Ego) tenga
forzosamente que utilizar alguna sustancia
expresiva, de lo contrario no podra reahzar
un trabajo expresivo.

La Comunicacién Humang

Se refiere a 10s estados del propic actor y de
su ecosistema natural, ademas hace
referencia al ecosistema artificial,
conformado el universo gnoseoiogico de la
culfura, las ideas y los valores que los
individuos producen. El hombre, al igua! que
algunas especigs, utilizan cosas de la
naturaleza como sustancias expresivas,; pero
también, fabrica objetos que le sirven como
sustancia comunicativa.

Utilidad de la Comunicacion

Es el hombre el gue utiliza la comunicacion
para interactuar en sociedad y crear un
sistema cultural y valorativo.

|
|
|
|
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CAPITULO 2
LA UAM XOCRIMILCO ANTE LAS ELECCIONES
DEL ANO 2000 VISUALIZADA A TRAVES DE LOS
MEDIOS DE COMUNICACION ESCRITOS (LA
JORNADA, EL UNIVERSAL Y REFORMA)



2.1 Ubicacion historica de la Universidad Auténoma Metropolitana
Unidad Xochimilco

é.‘i.‘l Origen

En 1973, la Asociacidn Nacional de Universidades e Inshiutos de
Ensefianza Superior {ANUIES), entregd un documento al Presidente de ia
Repdblica en el gque se presentaba la necesidad de establecer una nueva
universidad en ef area meiropolitana considerando &l incremenio de Iz demanda
estudiantil y ita Insuficiencia de las instituciones universitarias existenies. Se
proponia ademas, tomar esta oportunidad para modernizar la educacidn superior

como parte de una reforma integral de la educacion en México.

La ley para la creacién de la Universidad Autonoma Metropolitana entré en vigor &l
dia primero de enero de 1974. Nace como una institucién descentralizada del
Estado, autdnoma, con persenalidad juridica y patrimonio propio.

La Universidad fue integrada por tres unidades fisicas en e! Distrito Federal, para
favorecer la descentralizacion, ubicadas en Azcapoizalco, [ztapalapa v Xochimilco,
¥y su organizacion interna estaria compuesta por Divisiones y Departamentos

Académicos, en lugar de las Escueias y Faculiades tradicionales. Cada Division

%



agruba diversas &reas dei conocimiento y cada Departamento disciphnas afines,
con objeto de darle una estruciura fiexible que impida el rezago gue la educaciéon

ha resentido con relacion a los avances de la ciencia.

Alguien muy importante en la fundacion de la UAM fue ef doctor Ramén Villarreal
quien se tituid como meédice en la Universidad Nacional Autdnoma de Mexico en
1944. Concluyd posteriormente la Maestria en Ciencias en la Universidad de
MNorthwestern, Chicago, vy continud su formacion en las universidades de Harvard y
John Hopkins, donde obfuvo el grado de maestro en Satud Publica. Estos estudics
fueron un factor decisivo en su trayectoria pues le perrnitieron a lo largo y ancho
de su vida profesional tener un cancepto integral de la Medicina v de [a ensefianza
de ésta.

Regresd a México en 1955 a impartir ia catedra de Fisiologia en la Escuela de
Medicina de la Universidad de San Luis Potosi, v poco después, debido a su
amnplia vision sobre lo que deberia ser la formacion en Salud, fue nombrado
director de la Escuela de Medicina.

La Organizacién Mundial de la Salud invitd al doctor Villarreal en 19589, a colaborar
como asesor de Educacién Médica en los Programas para América Latina. Y fue
en la Organizacién Panamericana de la Salud {OPS) donde pudo ejercer, con su
grupc de colaboradores, una gran influencia en {a formacion de profesicnales al

crear el importante departamento de Recursos Humanos.

Algunos de los retos del grupo que conformo ese departamento fueron introducir
fas Ciencias Sociales y de Salud Pablica en el curriculum de los profesionales,
integrar la investigacidon en la formacion del docente y formentar la hoy tan

reconocida educacion permanente.
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La invitacion a colaborar en la Universidad Auténoma Metropolitana te permitio
aplicar en una institucion de su pals las experiencias y conocimientas forjados.
Con sus colaboradores mas cercanos elabord entonces el escrito que denomind
“Documento Xochimilce”, el cual plasmaba un modelo educative innovador gue
caracterizo desde su ipicio a la Umdad Xochimico y que romperia con los

conceptos educativos tradicionales en la ensefianza superior.

El primer rector asumic asi, €l reto de construir una universidad donde: “cualquier
estudiante, trabajador o profesor que tenga inquietud de crear, de colaborar,
puede proponer con ia seguridad de ser escuchado, queremos que en Xochimiico
la ensefianza no se centre sclo en la universidad, sino también en {a comunidad

social, porgue sélo asf incidiremaos en el cambic de valores”.

Al terminar su periodo en la rectoria, el doctor Villarreal, continué asesorando esta
casa de estudios y sirviendo, entre otros cargos, como coordinador para el
Continente Americano del Programa Red de instituciones Educativas Crientadas a
la Comunidad para las Ciencias de la Salud (1980-1983) y como coordinador
general de ensefianza e investigacion en la Direccion de Servicios Médicos del
Sistema Nacional para el Desarroilo Integral de la familia (1981-1982).

2.1.2 Desarrslic

Hoy, el compromiso de construir una alternativa para la educacion es, en fa
Universidad Auténoma Metropolitana Xochimilco, la presencia viva de ese espiritu
emprendedor, innovador y participativo.

Este modelo universitario se propone formar alumnos conscientes de las
determinantes v probiemas sociales por enfrentar, y capaces de asumir Ja actitud
critica que los habilite para la creacion de una cultura democratica. Deberan

comprender que lo relevante desl praceso de ensefianza-aprendizaje es la
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construccion colectiva det conocimiento en la integracion de contenidos y metodos
para la apropiacion y transformacion de la realidad en que se desenvuelven, y
asimismo, que los problemas de la mayoria son sus propios problemas, que en
ellos participan v que se ven afectados por ellos directa e indirectamente,

Es condicién que los alumnos participen activamente en ei proceso de su propia
formacion y en el desarrofio de su modelo educativo. “La Universidad Auténoma
Metropolitana es una institucion publica de educacion superior, que tiene bajo sy
responsabilidad desarrollar actividades de docencia, investigacion, y difusién y

preservacion de la cultura, articuladas en una dimensidén de servicio a la
sociedad""®,

Para poder lievar acabo estas actividades, la UAM se ha dado una normatividad y
una mision que le dan mumbo y contenido, asi como planes y programas
institucionales en los que se plantean trayectorias definidas para periodos

especificos de su desarrolio. De esta manera construye su devenir organizando la
participacion v el consenso de su comunidad.

La Unidad Xechimilco de la UAM cuenta por ello con un Plan de Desarrolio 1992-
1995 (aprobado por el Consejo Académico en enero de 1993) que, conformado

por ocho programas estratégicos, defirid ia frayectoria de su proyecto académico

para dicho periodo. Alli se indica que el Plan de Desarrofio de la Unidad

Xochimilco pretende ser integral v propiciar el desarrolio armanico de las distintas
funciones que conforman el quehacer universitario.

Tiene como proposite fundamental definir lineamientos y estrategias para

sustentar el desarrolio satisfactorio de ias tareas académicas; lograr un uso

9 www.uamomx, 12/07/99
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racional de los recursos disponibles y propiciar la incorporacion de los logros y
resultados al desarrolio y consolidacién de nuestro proyecto académico.

Por ser la primera experiencia de este tipo, las diversas actividades programadas
en dicho Plan se llevaron a cabo en grados muy desiguales y tuvieron resuttados
muy diferenciados. Por otra parte, e contexto naciona! e institucional ha sufrido
cambios de diverso tipo vy naturaleza que son fundamentales para la vida actual y
futura de la institucién.

Unido a io antes mencionado, la instiiucion requiere contar con una orientacion
estratégica actuaiizada para producir organizadamente su desarrolle, donde lo
trascendental no son solo los planes sino la planeacién en su conjunto. Por estas
razones se hizo indispensable proceder a un ejercicio institucional de evaluacion y
de reformulacion de! Plan de Desarrollo de fa UAM-X, asi como de sus Programas
Estratégicos, para el periodo 1896-2001.

“Acerca de la base del anélisis de las nuevas condiciones mundiales y nacionales
y los nuevos retos y perspectivas a elfas asociadas, este ejercicio colegiado del
Consejo Académico mantuvo fa estructura formal del Plan anterior y precisé
algunos de sus elementos, diagnosticando el estado actuai de cada uno de sus
ocho programas y definiendo fas nuevas lineas estratégicas asi como los
objetivos, acciones y metas correspondientes al nuevo periodo™.®

El proposito general que guié este nueve esfuerzo de planeacién institucional fue
el de generar v organizar consensos basicos en fa comunidad universitaria con
relacion a los puntos siguientes:

U9 bidem
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> La caracterizagién dei nuevo pericdo histdrico en el que se enmarcan
las funciones y tareas de la institucion.

» lLos elementos nodales de cambio que deben ser considerados para
emprender y construir Ia trayectoria institucional del nuevo periodo; y

» Las politicas que bajo |a estructura de programas estratégicos definen ia

direccionalidad institucional en el guinguenio 1996-2001.

Apovandose en las bases conceptuales del Proyecto Xachimilco, en el proceso de
desarrolio institucional durante sus mas de veinte afios de vida y en la experiencia
del Plan anterior, con este documento la UAM Xochimilco reafirmo su compromiso
con una direccionalidad y una practica institucional que imgulsa mejoras continuas
en su calidad como institucion pubiica de educacion superor, tanto para maniener
la naturaleza aliernaliva de su proyecto académico como - para potenciar su

contribucion ai desarrollo integral de la sociedad.

“La UAM Xochimilco enfrenta compromisos sociales y académicos que no puede
soslayar, desde el plano de su entorno cambiante y contradictorio en el que ligva a
cabo sus funciones. Estes deben ser evaluados desde una perspectiva estratégica

para avanzar en la direccién que se ha propuesto como institucion”.?”

En la concepcion de la integracidn econdémica con olros paises y la crisis
financlera y productiva del pals estd modificando los mercados laborales, o cual
implica la redefinicidn de los perfiles de egreso y los procesos academicos a
fravés de los cuales se obfienen. También se estan imponiendo nuevas reglas de
cornpetitividad, a través de estandares de calidad tanto de fas instituciones come
de sus egresados. E! conocimiento cientifico y tecnoldgico estd modificando
contenidos, métodos e instrumentos del trabajo académico, 1o cual demanda a su

1 ihidem

81



vez, poner en marcha una constante construccién curricular y de readecuacion de
las esfructuras disciplinarias hacia la interdiscipfinariedad.

Esta situacion afecta gravemente a la educacion superior piiblica, por ia via de los
recories presupuestales vy las politicas de austeridad que implican dejar de lado la
puesta en marcha de innovaciones académicas, de creacidon de nueva
infragstructura y de mega-proyectos como los que se requieren echar a andar. En
contraste, las universidades privadas y extranjeras enfrentan condiciones menos
probiematicas para mantener sus desarrollos.

Las universidades publicas, como la UAM, contraen su problematicas
directamente de su dependencia del presupuesto federal, que en 1995, tanto por
la devaluacion del peso como por la nueva espiral inflacionaria va tuvo un efecto
recesivo. Esto no se resuelve con la asignacion de recursos extraordinarios que
proveen los diferentes programas gubernamentales, o cual mas bien estd
conduciendo a un clima de mayor competencia entre las IES por acceder a estos
recursgs.

Lo anterior dificulta el que fas instituciones publicas puedan ofrecer alternativas y
caminos viables desde una perspectiva de pertinencia social. La situacion politica
y social en fa que se encuentra el pais, es un indicador de un escenario que puede
agravarse st no se incide efectivamente en las condiciones de superacién de la
pobreza exirema, la marginacidn, la educacion, la salud y ¢l desarrolio general de
las mayorias de la poblacion. Frente a esta problematica, ias instituciones pablicas

tienen que plantear safidas desde la particularidad de sus funciones y tareas.

“La formacidn de nueves profesionales y especialistas es una actividad central,
que esta refacionada con fos cambios en los contenidos del aprendizaje a los que
hay que enfrentar. No basta ya producir anuaimente un determinado namero de
egresados que estan perdiendc terrena en el mercado de trabajo y en los
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desarrollos de frantera de la cisncia v ia tecnologia. Se debe discutir seriamente la
necesidad de abrir nuevos campos profesionales, junto con la formacién de
habilidades y capacidades en los desarrollos multi & interdiscipiinarios”.”®

En un nuevo contexta se visualiza una amplia gama de cportunidades para &l
cambio en la UAM-X. “Estas oportunidades son de caracter potencial, a diferencia
de las dificutades que hay que afrontar, es decir, gue se requiere gue la institucion
adopte estrategias para vigbiiizar la construccion de afternativas que las
aprovechen. La concentracién de capacidades y experiencias con las gue cuenta
la UAM-X son una plataforma inmejorable para iniclar programas de gran
envergadura que permitan incidir en la realidad de forma estructural”. 7%

E! modelo presentado por UAM-X, permite poner en marcha en el corio plazo
innovaciones curriculares, pedagdgicas y organizativas. La capacidad de gestion
de la universidad, posibilita acceder a mayores recursos financieros tanto en el
ambito nacional como intemnacional que permiian gue, sobre la base de proyecios
bien defindos y prioridades consensadas, se alcance un umbrat de satisfaccion de
los nuevos reguerimientos, que no sera posible alcanzar si s6lo se atiende la

distribucién de presupuesto ardinario con el que se cuenta.

Con el fin de alcanzar la meta det Plan de Desarrclic institucionatl de ia UAM-
Xochimilco, se hace necesario formular un programa alternativo de corto y
medtano plaze, que contemple una vision estratégica y prospectiva del desarrolic
de la institucion, que permita incidir en sus elementos estratégicos y nodales para
poner en marcha acciones y propiciar acontecimientos de ruptura, y que se
conviertan en alternativas que den continuidad a lo que la UAM-X se& ha propuesto:
ser una institucion universitaria comprometida, en constante cambio y activa desde
el planc de su responsabilidad nacional.

) jhidem
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£s dentro de este marco general y tomande en cuenta estos gjes de cambig, coma
ia comunidad de la UAM- X construye sus programas estratégicos, que l& permiten
definir de forma concreia ias tareas especificas que deberan emprenderse para
alcanzar la trayectoria que se ha frazado y tos objetivos que se planiza.

2.1.3 Situacion Actual

Durante el tiempo en gue se realizé la discusion del Plan de Desarrollo de la
UAM-Xochimilco de 1993 al actual que cubre el periodo 1856-2001, han ocurrido
en el pais acontecimientos que han cimbrado ia vida académica e intelectual de la
nstitucian, Los momentos vividos durante los primeros meses de 1894 cuando e
Estado de Chiapas y fa nacion entera se conmavieron con el surgimiento de un
movimiento indigena armado; fos sucesos politicos tragicos ocurridos durante ese
afio y 1985; el arribo de un nuevo periodo de crisis econdmica; la agudizacion de
la pobreza, la violencia, la emergencia de sectores de la sociedad civil dando

juego a nuevas propuestas y a nuevos intereses.

Unidos con los momentos de conmocion social, politica y econémica, estos afios
croyectaron grandes hechos en |a ciencia, en la innovacion tecnoldgica, en nuevos
reguerimientos de una sociedad en cambio hacia las instituciones universitarias,
sobre todo hacia aquellas gque concentra altos niveles de produccion de nuevos
conocimienios y mantiene una capacidad de docencia y servicio, muy importantes
en el ambito nacienal.

En este lapso histérico, el Cansejo Académico decidid renovar los alcances y los
objetivos del Plan de Desarrollo de la Unidad Xochimilco. Esto se hacia necesario

no sélo para evaluar las nuevas condiciones de las tareas y funciones académicas

TGy -
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de la Unidad, sino tambidn para concebir una imagen de futuro de mediano
alcance -un guinguenic- y construir sobre esta base la nueva perspectiva del
frabajo institucional.

Para conseguir los nuevos requerimientos, €l Consejo Académico de la UAM-X
emprendid un arduo trabajo de planeacion colectiva: realizacién de eventes
académicos, un programa casi diaric de reuniones en comisiones, elaborar v
reslaborar diagnosticos, prospectar tendencias & impactos pesados, y organizar
una serie de encuentros colegiados vy representativos para discutir a fondo la
trayectoria del nueva plan. Se propuso hacer de este plan un verdadero
instrumento gue permita desplegar una capacidad de construccidn colectiva de fa
Universidad, para responder a los compromisos sociales gue fa institucion ha
adquirido y sostiene.

Al nivel de ta estructura de este plan, el marco de referencia y la organizacion del
mismo se mantienen parecidos a los det plan de 1983, perc sus conienidos se
modifican substanciaiments. Esto es asi, porque se comprende fa nueva situacion
por la que atraviesa el pals, se valoran los rumbos gue estd tomando la politica
gubemamental hacia la educacién superior, se analizan las nuevas exigencias
econémicas y sociales, asi como la materia propiamente dicha de los programas
estratégicos.

En lo fundamental, porque se ha buscado definir con creatividad las orientaciones
y las metas gue deben alcanzarse en el guinquenio, para curnplir con Jos principios
imperativos y los elementos axiologicos que le dan identidad a la Unidad
Xochimilco. Al igual que el plan anterior, éste recoge la intencionalidad de su
integridad, busca convertirse en un medio de realizacion de los intereses de la
comunidad universitaria. de sus 6rganos de representacion y de su administracion;
pretende mantener el desarrollo arménico de las funciones sustantivas de la vida

académica, en concordancia con un uso racional de los recursos disponibles; v,
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sobre todo, apuntar nuevos camings y aliernativas, y consohdar lo que de SUYy0
fiene como bondadoso el proyecto académico.

Como se sefiala en este plan, los instrumentos gue se han disefiado deben ser
evaluados de forma permanente, y pusden ser redefinidos cuantas veces ses
necesaric para adecuarios a los tiempos y a la maduracion de su trayectoria, de tal
manera gue se cuente, sigmpre, con un consenso eficaz. Dependerd de todos que
este plan se mantenga vivo con el mismo entusiasmo vy ia participacion con los
que fue elaborado.

2.2 Organizacién UAM

Estructura Académica

La Universidad Autdnoma Metropotitana esta integrada por una Rectoria General y
tres Unidades Universitarias, las cuales se caracterizan por un color diferente;
Azcapotzaico (rojo), lztapalapa {verde), Xochimilco (azul) y Rectoria General
{negro).

La Rectoria General

Tiene a su cargo la responsabilidad de planificar, disefiar y conducir ias
actividades de desarrolio y crecimiento de la Universidad. El Rector General
preside el Colegio Académico, donde estan representados todos los miembros
que conforman la comunidad universitaria; o6rgancs personales (rectores,

directores y jefes de departamento) personai académico, administrativo y alumnos.

Las Unidades Universitarias

Tienen bajo su responsabilidad e desarrollo de las actividades relacionadas con la
imparticion de ios programas docentes a nivel licenciatura y posgrado, ia
realizacion y evaluacion permanente de los programas y proyectos de

investigacion, la formacion integral de los estudiantes, la generacién de acciones
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tendientes a difundir ¢l conocimiante, la extension de ia cultura y la vinculacidn con

el entorno.

Cada una de ellas cuenta con sus propios érganos académicas v administrativos
para umpulsar y desarroliar sus actividades donde el comin denominador es la
busgueda constante de la calidad en los resultados derivados de ias acciones
emprendidas. Esta organizacion permite a las tres Unidades tener independencia
en el disefio de sus enfoques y modelos de ensefianza y de investigacion, razones
por las gue cada una de ellas es concebida como una upiversidad completa &
integral.

Organizacion UAM
Organigrama Genérico
Los organigramas son documentos que representan graficaments los aspectos
fundamentales de la estructura organica de la Universidad como son: los érganos
e instancias de apoyo de la instifucion, los niveles de jerarquia de los mismos, 03
canales formales de comunicacién y el esquema general de organizacién de la
Universidad para el logro de sus obietives.

Debido a que fa Universidad esid organizada dentro del régimen de
desconcentracion funcional y admimstrativa, se considerc conveniente preseniar
los siguiertes organigramas: genérico de la Institucion, de Rectoria General, de
Patronato y genérico de cada Unidad.

Objetivos
Mostrar ia carta de organizacion de la UAM a los funcionarios de la misma, a la
comunidad universitaria; asf como a las dependencias oficiales dei Gobierno

Federal e instituciones de educacion superior gue lo scliciten.
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indicar los canales formaies de comunicacion y los niveles de jerarguia y de
coordinacidn entre los 6rganos e instancias de apoye de la Universidad.

Ser un documento de consulta que contribuya al cumplimiento eficiente y eficaz de
las funciones asignadas a los organos e instancias de apoye de la Universiaad.

Coadyuvar al cumplimiento de los objetivos de la Universidad.

Organigrama Geneérico
Simbologia
Patronato
- Contraloria
- Tesoreria General
Colegio Académico
Junta Directiva
Unidad Académicas
- Azcapotzalco
- |ztapalapa
- Xochimilco
Rectoria General
- Dir, de informacién
- Abogado General
- Secretaria General
- Oficina del Colegio Académico
- Oficina de Acuerdos y Seguimientos
- Direccidn de Administracidn
- Direccion de Difusién Cultural
- Direccidn de Informaética
- Direccién de Obras
- Oir. de Planeacidn y Desgrrollo institucional
- Direccitn de Recursos Mumanos
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- Direccion de Sistemas Escolares

Rectorla General
Unidad Azcapotzalco
Unidad \ztapalapa
Unidad Xochimilco
Difusidn Cultural
Casa del Tiempo
Teatro Casa de la Paz
Galeria Metropolitana
Casa de la Primera Imprenta de América
Casa de la Cultura “Las Bombas™
Clinica estomatologica Tlahuac
Ciinica Estomatologica Tepepan
Chnica Estomatoldgia San Lorenzo
Bufete Juridico

Organizacion UAM

Unidad Xochimilco

Divisiones Académicas

o Ciencias Bioldgicas v de la Sailud.

Licenciaturas que se imparten (planes de estudio), departamentos,
areas de investigacin, Acuerdos del Consejo Academico y paginas

personales.

o Ciencias vy Artes para el Disefic.

Licenciaturas que se imparten (planes de estudio), departamentos y

areas de investigacion.
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= Ciencias Sociales v Humanidades.

Licenciaturas gue se imparien (planes de estudio), departamenios y
&reas de investigacion.

Posgradoes.

La Universidad ofrece este afio diferentes estudios de posgrado que
permiten profundizar los conocimientos y enriquecer fa experiencia
profesional, porgue son imparticos y asesorados por una planta docente de
alto nivet académico, en Instalaciones eguipadas con la mas moederna

tecnologia.

= (Ciencias Sociales v Humanidades.

Direccion

s Coordinacién de Servicio Socal

s Argumentos
Licenciaturas que se imparten:

e Licenciatura en Politica v Gestién Social

Objetivos generales: .
Formar profesionales en el Area de Politica v Gestion social que!
1. Analicen las acciones gubernamentales en particular y publicas en general,
tendientes a la solucion de las demandas sociales a partir de una perspectiva
tedrica interdisciplinaria, utilizando técnicas e instrumenios matematicos vy
metadoldgicos.
2. investiguen y diagnostiquen, a pariir de elementos concepiuales v técnicos,
los problemas relativos a la organizacion v ef quehacer gubernamental.
3. Formulen y desarrollen estrategias de accion encauzadas a la solucion de
problemas plblicos, considerando la interaccion entre gobierno vy actores
sociales.
4. Apliquen de manera integrada los recursos iedricos e instrumeniates
adquiridos en una practica profesional gue involucre el andlisis v la
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investigacién para fa evaluacion o disefio de soluciones a problemas scciales
concretos.

5. Analicen la realidad desde marcos tedricos que le permitan pensaria desde
una perspectiva analilica vy comprender la dinamica social, politica v
administrativa del México contemporaneo.

6. Determinen alternativas de acceso, procesamiento, analisis y comunicacion
de informacion relevante, a partir de técnicas y conccimientos matematicos y
metodolégicos gue instrumenten la conceptualizacidn tedrica de la realidad.

. Estructura del plan de estudios
1. Primer Nivel: Tronco General.
1.1. Primer Subnvel: Tronco Interdivisional
a) Objetivos:
-Integrar en el alumno una nocidn clara de lo gue es el conocimiento
cientifico, desarroliar su capacidad critica y una vision interdisciplinaria de
ios problemas. Desplegar habilidades para la utiiizacién de los elementos
metodologicos, técnicos e instrumeniaies. Sefialar las relaciones de la
actividad cientifica en ia sociedad.
b} Trimestres: Uno (1)
c) Unidades de Ensefianza-Aprendizaje:
1.2 Segundo Subnivel: Tronco Divisional
a) Objetivos:
-Proporcionar los conocimientos basicos de las disciplinas sociales para
gue ¢l alumno pueda cbtener una visién integrada de la realidad del pais;
asi como aplicar los elementos tedricos, conocimientos de matematicas,
técnicas de Investigacion, légica, lectura y redaccidon, a un problema
especifico del pais.
b) Trimestres: Dos (1l y HI)
c¢) Unidades de Ensefianza-Aprendizaje:
Total de créditos en este nivel 160
2. Segundo Nivel: Tronco Basico Profesional
En su conjunto este nivel analiza la relacion gobierno-sociedad, en cuatro
dimensiones gue aparecen entrelazadas en cada uno de los modulos: Sociedad
Civil. Estado, Sistema Politico y Gobierno.
Objetivos:
- Analizar la configuracién de las sociedades contemporaneas, con especial
énfasis en la mexicana, tanto en lo que se refiere a ias identidades sociales,
como a las formas del Estado, los sistemas de representacién y gobierno y
las instifuciones gubernamentales.
- ldentificar los problemas sociales y politicos que deben ser considerados
en la accidén publica, tales como cambios en la estructura social, en los
sujetos, clases o movimientos, la competencia de partidos, las formas de
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lucha pelitica, la estructura vy
limites de su accidn.
- Revisar las teorias mas relevantes que pretenden dar cuenta de tales
procesos y problemas, estableciendo en cada caso su relacidn con
tradiciones tedricas mayores.
- Adguirir los insfrumentos idoneocs para ia bOsgueda, acopio,
procesamiento y andlisis de informacién, con el apoyo de los desarroilos
recientes en materia de informatica.
- Conocer e} marco juridico del Estado y de ias acciones de gobierno.
La formulacién y el esiudio de estocs procesos estan apoyados por
contenidos metodologicos y técnicos que facilitan la conceptualizacion de fa
reiacion teoria vy realidad, asi como la investigacidn concreta. Para ello,
existe un area que proporciona un lenguaje simbdlico que permite operar
con modelos de articulacién légica de conjuntos de observaciones
empiricas, a ta vez que el andlisis de informacion compigia.
b) Trimestres: Cuatro {(IV, V,V1 y VII}.
¢} Unidades de Ensefianza-Aprendizaje
. Tercer Nivel. Tronco Profesional.
Con el marco de referencia estudiado en el nivel anterior, en los trimestres
Vill, IX y X se analiza la gestion piblica como estrategia que se despliega
alrededor de la relacion entre |a sociedad y el gobierno, orientada a la
aiencion, regutacion y solucion de problemas socialmente relevantes.
a) Objetivos:
- Analizar la accion piblica gubernamental con un enfogue gue
trascienda la perspectiva sélo racionalista y conduzca a la
consideracion v analisis sistemnatico de los problemas de ejecucion
asociados & comportamiento humano; y gue iambién permita
determinar ta naturaleza especifica del gobierno.
- Comprender los sistemas sociales de accién orientada a fines que
son abordados a partir de variables de tamafio, formalizacion,
complejidad y subsisiemas tecnologico, psicosocial, vaiorativo y de
coordinacion.
- Comprender los elementos basicos de los procesos de decisiones,
desde la perspectiva de los sistemas dindmicos compiejos.
- Comprender la realidad econdmica nacional y del sector plblico
- Conocer y aplicar los instrumentos que permitan probar y evaluar
regias de decision, estrategias y politicas,
b) Trimestres: Tres (VIII, IXy X)
¢) Unidades de Ensefianza-Aprendizaje:
. Cuarto Nivel: Aplicacidn Profesional
a ) Objetivos:
-Aplicar de manera integral los conocimientos adguiridos previaments -en
referencia @ una accion de goblerno -que involucre el analisis, la
investigacion y el disefioc de soluciones a probiemas concretos de la
sociedad mexicana.
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b } Trimestres: Dos (X y XII)
¢ } Unidad de Ensefianza- Aprendizaje

Duracion prevista de fa licenciatura
12 trimestres

Coordinador de la carrera: Mtra. Myriam Cardozo Brum

e Licenciatura en Administracion

o Licenciatura en Comunicacidén Social

QObjetivos

Formar profesionales de la comunicacidon conscientes de las condiciones socio
econémicas, politicas y culturales en las gue se inscriben los procesos de
comunicacién social; que interpreten y transformen desde una perspectiva
racional, sistematica y critica las practicas de la comunicacion en México.
Que sean capaces de disefiar estrategias de comunicacion a partir del andlisis
criicc de los campos donde se ubican las practicas comunicativas, que
comprendan v utilicen creativamente ios lenguajes y técnicas propios de la
comunicacion, con una mirada critica y en funcion de la solucidén de probiemas
sociales.

Duracion de la carrera
Cuatro afios, 12 modulcs

Pian de estudios

Tronco interdivisional

Lo cursan alumnos de todas las carreras.

Primer trimestre

Conocimiento y sociedad

Tronco divisional

Lo cursan alumnos de ias cuatro carreras de ia Divisidn de Ciencias Sociales y
Humanidades.

Segundo irimestre

Historia y Sociedad

Tercer trimestre:México: Economia, politica v sociedad.

En el tronco divisional se imparten talleres de apoyo:matematicas aplicadas a
las ciencias sociales, logica y redacién, gue facilitan la formacion metodologica y
t&cnica del future profesional.

Tronco basico profesicnal

(Dos afios, seis thmestres)

Lo cursan solo los alumnos de Comunicacion Socia,
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Los cbjetives del tronco basico profesional son: proporcionar los conocimiento
teérico-metodolc’ngicos gue permiten analizar los problemas centrales de la
comunicacion, asi como su relacion con los procesos culturales y habilitar en ¢l
uso de los lenguajes y técnicas de los medios de comunicacion, con el objeto de
producir estrategias y discursos que incidan en los distintos ambitos de la
produccion cultural en la sociedad mexicana.

Las unidades de ensefanza-aprendizaje del tronco basico profesional constan de
una fase tedrica y una fase de taller.

Cuarto trimestre

Maédulo: Procesos de Comunicacion Social y Cultura

Comunicacion Grafica.

Quinto tnmestre

Madulo: ldeclogia, Poder y Estrategias Discursivas

Produccion Audiovisual: Fotografia.

Sexto trimestre

Maodulo: Escritura y Comunicacion

Periodismo.

Séptimo trimestre

Modulo: Modelos y Estrategias de Radiodifusion

Produccién Sonora.

Octavo trimestre

Mdéduto: Cinematografia y Procesos Culturales

Produccion Audiovisuai I

Noveno trimestre

Madulo: Telavisian y Procesos Culturales

Produccion Audiovisual Il

Area de concentracién.

(Un afio, tres trimestres).

El area de concentracion no constituye una especializacion, sino un enfoque mas
profundo a la problematica especifica de ia comunicacién. Su objetivo es
sisternatizar, perfeccionar vy aplicar los conocimientos adquiridos en el tronco
basico e incorporar nuevos conocimientos tedricos, metodolégicos y técnicos que
deriven en la elzhoracién de una investigacion y/o en el disefio de un producto
comunicacional.

Décimo trimestre.

Madulo: Investigacion para fa Comunicacion Social |

Undécimo trimestre. Madulo Investigacion para ta Comunicacion Social Hl.
Duocdécimo trimestre.

Maodulo: Investigacion para la Comunicacion Social Il

Coordinador de la carrera: Lic. Dolly Espinola Frausto

s Licenciatura en Economia
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Licenciatura en Psicologia

Licenciatura en Sociologia

Departamentos:

Educacion y Comunicacion

Politica v Cultura

Produccion Econdmica

Relacicnes Sociales

Areas de investigacién:

Mo sminaniAe | R
LOMUnicacion, Lenguajes y Cultura

Comunicacion y Estruciuras de Poder

Educacién y Comunicacidn Alternativa

Epistemolegia: La Construccicn del Conccimiento
Subjetividad y Procesos Sociales

Pracesos Grupales, Institucionales y sus Interrelaciones
Analisis def Lenguaje como Medio Primario de Comunicacién
Investigacion Basica y Documental

Personalidad y Cultura

Problemas Teoéricos y Practicos de la Educacion
Cultura v Sociedad

Gestion Estatal y Sistemas Poliiicos

Desarrollo de las Matematicas Aplicadas a las Ciencias
Sociales

Mujer, ldentidad y Poder
Problemas de América Latina

Politica Internacional

pled
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e« Polemoclogia y Hermenéutica

+ Politica y Gestidn Piblica

e Desarrollo del Capitalismo y Movimiento Obrero

@ Educacion, Cultura y Procesos Sociales

= Clases Scciaies y Estructura Agraria en México

e Procesos de Dominacion, Clases Sociales y Demccratizacion
e Economia Agraria, Desarrolio Rural y Campesinado
o Estrategia y Gestion de las Organizaciones

e Estructura y Desarrollo del Sector Industrial

¢ Politica Econdmica y Acumulacion

¢ Sistema Econdmico Mundial

¢ Estudios Historicos

s Espacio Social, Religion y Organizacion Rural.

investigaciones

e Magnicidio

Ubicacion Geografica
Unidad Xochimllco
Calzada del Hueso No. 1100,
Col. Viila Quietud,
México, 04960, D.F.
Teléfonos: 724 5000 y 584 6656
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CONSEJD ACAUEMICO
RECTORIA CONSEJO
DEIVISION
A
COORDINACION COORDINACION
DE PLANEACION DE EDUCACION
CONTINUA
SECRETARIA DE UNIDAD
DIVISION DE CIENCIAS DIVISION DE
BIOLOGIGAS Y DE LA CIENCIAS Y ARTES
DIVISION DE o
SALUD CIENCIAS SOCIALES PARA EL DISENO
Y HUMANIDADES
SECRETARIA
ACADEMICA
COORDINACION DE LICENCIATURA DEPTO. DE EDUCACION Y COMUNICACICN
CCORDINACION DE ESPECIALIZACION DEPTO. DE POLITICAY CULTURA
‘ COORDINACION DE MAESTRIA DEPTO. DE PRODUCCION ECONOMICA
COCRDINACION DE DOCTORADO DEPTO DE RELACIONES SOCIALES

2.3.1 Objetivo, mision e ideario de la Universidad Auténoma
Metropolitana Unidad Xochimiles

}

\ La Unidad Xochimilco se planteé la tarea de redefinir el papel de la

| educacidén superior al vincutar el proceso de ensefianza-aprendizaje con
problematicas de la realidad socialmente definidas, buscando asimismo establecer
nuevas relaciones entre los elementos fundamentales de la educacion y las tareas

universitarias de generacidn, transmisién, apilicacidn y difusion del conocimiento
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con objeto de socializarlo; esta arniculacidn requiere de nuevas relaciones entre los
sujetos y de éstos con el todo social.

El guehacer de ia UAM-Xochimilco esté basicamente onentado y comprometido
con las clases mayoritarias def pais, entendidas en el amplio marco de las fuerzas
del cambio democratico culiural, y la integracion que busca iz unidad de las
ciencias y tas humanidades, de la cultura general vy la del especialista, 1a de la

teoria y la practica, y la de sus expresiones técnicas y artisticas.

Es una comunidad respetuosa de los credos, ideologias, razas y sexos de sus
miembros donde cada uno sea considerado un sujeto valiose de un grupo valioso.
También es conocedora de las circunstancias laborales, de ios éxitos vy
deficiencias de sus egresados para actuar vigorosa vy conjuntamente en su

superacion y en {a superacion universitaria.

Es un espacio en ei gue se desarrolla una interaccion intelectual creativa y
responsabie, donde los liderazgos académicos tienen cabida. Es un lugar donde
los trabajadores manuales, administrativos e intelectuales se perciben como
trabajadores de la educagidn. Es una universidad a la altura de futuras

circunstancias historicas y al servicio del pueblo de México,

El Modelo Xochimiico planted una modificacién de fondo a todos los elementos
gue conforman la practica uriversitaria, comeo son: una redefinicion social de las
profesiones, una reorientacion de los objetivos institucionales hacia ios problemas
que afectan a ios sectores mavoritarios dei pais, una definicion de los perfiles
profesionales necesarios para atender tales problemas y nuevas y mejores formas

de concebir y operar el sistema de enseflanza-aprendizaje.

oy
[e2]



La premisa basica que susienta la organizacién de ia Unidad y la metedologia

educativa del modelo Xochimilco es orientar la accion de la Universidad hacia ¢l
cambio social, por ello, la Universidad se propuso:

1. Vincular el procese de ensefianza-aprendizaje a probleméticas de la realidad
socialmente definidas.

2. Romper con los modelos tradicionales de educacidn y establecer un nuevo
método en el cual el estudiante fuese e "artifice de su propia formacion®.

3. Establecer como eje del proceso de educacion el tridngulo docencia-

investigacion-servicio.

Estas propuestas obligaron a una redsfinicién de las funciones esenciales de la
Universidad, de esta manera, e modelo Xochimilco se planied:
¥ La investigacién como produccion de conocimientos en funcién de objetivos
sociales concretos.
» La docencia como comunicacion y confroniacion practica de los
conocimientos.

» El servicio como la aplicacion social de estos conocimientos.

La Unidad Xochimilco se planted la tarea de redefinir el papei de la educacion
superior al vincular e} proceso de ensefianza-aprendizaje con problematicas de la
realidad socialmente definidas, buscando asimismo establecer nuevas relaciones
entre los elementos fundamentales de la educacion y las tareas universitarias de
generacion, transmisién, aplicacién y difusién del conocimiento con objeto de
socializario; esta articulacién requiere de nuevas relaciones entre los sujeios vy de

éstos con &l todo social.
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El sistama gnsefianza-aprendizaje se sustenta en Is ulilizacion de problematicas
concretas de Ia realidad {objetos de transformacion), para lograr el acercamignto y
dominio de ias practicas profesionales.

Este enfoque reconoce que la realidad no puede ser aprehendida a partir de una
vision unidisciplinaria, e intenta su andlisis a través de perspectivas muiti e

interdisciplinaria.

El objeto de transformacion es un problema significativo de la realidad que
corresponde a alguna de las posibles actividades del futuro profesional, y que la
Universidad decide incorporar al sistema de ensefianza-aprendizaje por su
relevancia y pertinencia para ia formacién dei estudiante dentro de una vision
realista de las necesidades del pais.

En torne a cada objeto de transformacién se han estruciurado las unidades de
ensefianza-aprendizaje llamada médulos gue se cursan en un trimestre. El plan de
estudios de cada carrera esta integrado por 12 médulos (carreras de cuatro afios)

y 15 {carreras con duracién de cinco afios),

Al ingresar a la Universidad, todos los alumnos cursan el Tronco Interdivisional
{TID) espacio comiln del saber integrado por el mddulo Conocimiento y Sociedad.
El Tronco interdivisional es una unidad de ensefianza-aprendizaje que se cursa en
un trimestre en la cual el alumno conace y asimila las caracteristicas del sistema
modular {métodos de estudio, aprendizaje grupal, etc.). Ademas adquiere las
primeras herramientas para manejar la metodologia cientifica y analiza el papel de

la Universidad en general, y de su profesion en particular en la sociedad.
£l Tronco Divisional se cursa en dos trimestres; en este periodo el atumno

incorpora los conocimientos generales de las areas en las que se inscribe su

carrera (biologicas, sociales o disefio); adquiere destrezas y desarroita aciitudes

100



de trahaio esenciales para el correcto abordaje de problemas en su fulura
profesian.

Al finalizar los tres madulos de los troncos comunes el alumno ingresa al tronco de
carrera y se dedica especificamente a estudiar los probiemas fundamentales de su
futuro campo profesional. Ei tronco de carrera fiene una duracidon de nusve

trimastres, a excepcion de la carrera de medicina que se cursa en 12 trimesires.

En cada uno de los mddulos de la licenciatura el aiumno realiza una investigacion
que constiiuye ol eje del irabajo modular. Esto le permite desarrollar una gran
capacidad para el andlisis critico, el planteamiento de soluciones y la aplicacién
practica de las mismas.

En ¢l disefio de los planes de estudio, asi como en el disefic de mddulos siempre
ha estado presente la idea de gque el proceso de aprendizaje debe incluir un
componente empinco inductivo seguido de un reforzamiento teérico-deductivo. La
practica ha permitido constatar que efectivamenie el proceso de ensefianza-
aprendizaje asi concebido tiene como resultante una formacién mas sdlida de

estudianies pues permite relacionar reciprocamente la teoria y ia practica.

La validez de esta propuesta educativa se ha constatado a través de la
experiencia obtenida con varias generaciones de estudiantes; guienes al
incorporarse al mercado de trabajo poseen varias caracteristicas idoneas para su

practica profesional:

a} Capacidad para plantear, sustentar y llevar a cabo alternativas de solucion
a problemas que surgen en el gjercicio de su profesion.

b) Capacidad para visualizar un problema dado (enfoque interdisciplinario).
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¢) Capacidad para integrarse productivamente en grupos de frabajo.

d) Capacidad para la lccalizacién, manejo, interpretacicn, correlacion y

aplicacion de fuentes de informacion.

Ei Sistema Modular, se define como una unidad productiva que se concreta en la
produccion de fuerza de trabajo calificada, conocimienios cientifico-técnicos, y
objetivos materiales. El proyecto educativo Xochimilco subraya las necesidades de

establecer una ciara articulacién de fa teoria y la practica.

Esto se traduce en la necesidad de comprender: las caracteristicas particulares de
la formacion social mexicana; las leyes que rigen su desarrollo; los agentes
sociales que intervienen y las caracteristicas fundamentaies de la estructura

ideoldgica correspondiente y las ideas que dominan en ella.

Se requiere también del conocimienio de! momento historico especifico de esta
estructura econoémica-social, a fin de entender las determinaciones mutuas y evitar

de esta manera el academicisme estéril y el practicismo sin sentido.

2.4 Caracteristicas demograficas dei universo a estudiar

El universo se encuentra en un rango de 18 a 23 afios en lo general, sin
embargo hay la posibilldad de encontrar personas que superen la edad. De los
1,003 alumnos Inscrites en el periodo 98-1 en la UAM Xochimilco en las
Licenciaturas de Comunicacion Saocial y Politica y Gestion Social 463 son mujeres
y 540 son hombres. La posicion socioecondmica es diversa, pero a pesar de ser
una universidad plblica un gran porcentaje del estudiantade es de clase media-

alta, de acuerdo con la estadistica escolar de ia escueia.



Casi un 99 por ciento de los estudiantes son hijos de familia y viven con su familia
0 son apoyados en sus estudios por ésta. A pesar de no fievar a la préactica su
religidn un gran porcentaje (cifras no oficiales) son catéiicos. Su nivel cultural, por
ser estudiantes de una licenciatura se considera alto. La posicion politica es lo que
se pretende conocer en este estudio.

2.5 Problematicas del universo a estudiar

Las universidades publicas en México, a pesar de la rnivalidad que existe
entre ellas, ef cual se basa mas en problemas triviales que en ios académico, han
sabido limar esas asperezas y en los mementos mas impertantes que atafien a la

educacion en su conjunto, unen fuerzas para sacar adelante un bien coman.

El conflicto que actualimente se vive en la UNAM no es un problema gue no
involucre a escuelas como el Institulo Poliiécnico Nacional o la Universidad
Auténoma Metropolitana, por lo que se corre el riesgo dentro de la UAM
Xochimilco la posibilidad de que ocurra un paro parcial, como el que va se dio
anteriormente, en apoyo a los huelguistas de la UNAM en los dias en que se

pretende lievar a cabo la aplicacion del cuestionario.

Asimismo, la UAN tiene sus propios conflictos internos, uno de ellos es el aumento
salarial que piden los trabajadores sindicalizados, lo cual podria llevar a conflicto
de paro de labores dentro de la institucion.

Por otre lado, los alumnos tienden a rechazar las encuestas por lo que también
podria ser conflicto al momento de llevar a cabo la aplicacion del cuestionario, sin

embargo este punto es manejable a comparacion de los puntos antes

mencionados.



2.6 Descripcidon de la tematica a tratar

Cada seis afios, la renovacién del grupc goberante abre en México un
periodo de cambios y expectativas. El releve sexenal del presidente produce la
transformacién del estilo politico, un cambio que se distingue por ai caos politico
BCONOMICO y social, ademds de que lastima profundamente a la sociedad
mexicana.

Las elecciones presidencizles del afic 2000 en México se distinguen de las
anteriores por diferentes causas. L.a principal es la “democratizacién” del partido
oficial con el fin de lograr recuperar una gran cantidad de votantes que hartos de
promesas incumpildas en un iapso de 70 afios han ide abandonando sus filas. Sin
embargo, este proceso de democratizacion ha dejado entrever las grandes
diferencias que existen hacia el mterior de! PRI, asi como ia permanencia de la

decision def presidente en turno para decidir guien serd su proximo suceser,

For otro lade, el repunte de fos partidos de oposicion a través de dos grandes
alianzas: Alianza por el Cambio (PAN-PVEM), encabezado por Vicente Fox
Quesada; y la Alianza por México (PRD-PT-PAS-PAS-CD), teniendo como
candidato a Cuauhtémoc Cardenas Scoldrzano guienes han pussio al candidato
“oficial” en apuros. Lo anterior se demuestra en encuestas, las cuales han sido
una herramienta para ir visualizando el avance en la preferencia del voto, y es ahi
donde se puede sefialar con seguridad las grandes oportunidades que tiene fa
Alianza por el Cambio para lograr un posible triunfo sobre el PRI.

En la busca de la democracia electoral, partidos politicos, representados por el
Instituto Federal Electoral (IFE) han reglamentado el proceso con sl fin de evitar
cualqguier contratiempo en el desarrolio tanto de las campafias de cada uno de los

cancidatos asi como el proceso en si, que se realizara el 2 de julio de 2000
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En la busqueda de esa democratizacion, los medios ¢e comunicacion, en especiai
la prensa, ha tomado un “pape! protagonista de los procescs normaimente
plurales, relacionados enire si por alianzas, enfrentamienios y treguas y con
significacion medida por su peso en la opinién ciudadana, inevitablemente son
solicitados por cuesticnes de fondo y por las cuestiones de imagen. Corrasponde
a ias instituciones de la comunicacién acogerios, componer sus demandas y servir

al publico, s un complejo contexto internacional de instauracion informativa”, 9)

Se dice que “el periodismo es una forma de comunicacion scocial a través de fa
cuai se dan a conocer y se analizan los hechos de interés publico. Sin el
periogismo, sl hombre conoceria su realidad Unicamente a iraves de versiones
orales, resumenes e Interpretaciones histéricas y anecdotarios. El periodismo
resuelve de manera periodica, opertuna y verosimil ia necesidad que tiene el
hombre de saber que pasa en su ciudad, en su pais. en el mundo, y que Tepercute
en la vida personal y colectiva. El interés publico -y el percdismo en

consecuencia- tiene como limite ia intimidad de las personas”.®Y

Sin embargo, en México desde el 7 de junio de 1952, tantc editores, directores v
gerentes de diarios y revistas nacionales, juntc con el entonces presidente Miguel
Aleman Valdés, institucicnalizaron el "Dia de la Libertad de Prensa”, en donde

cada sexenio se rindan a! Ejecuiive Federal en fumo.

“En la insana relacion prensa-gobierno se mezclan los intereses economicos,
politicos y aun facciosos —locales, regionales o nacionales-, que utilizan a los
medios impresos come instrumentos de influencia o presién. Y también, por su
puesto, los intereses muy particulares de periodistas, politicos y funcionarios. De
sexenio a sexenio, de presidente a presidente, la situacion prevalece: un gobierno

que ejerce el autortarismo practicamente sin limitacicnes; una prensa en su

=
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mayoria domesticada; y un pdblico que desconfia por igual de la prensa y del

gobiermno.”®%

En este sentido, toca a ios profesionales, tanto de ta comunicacion comoe de la
politica evaluar la informacion gue los medios informativos presentan a diario para
poder decidir de manera adecuada las propuesias de los partidos politicos rumbo

a las elecciones del 2 de julic del 2000.

2.6.1 Partidos Politicos

A continuacidn se presenta los antecedentas histdricos de los partidos
poiiticos involucrados en esta investigacidon: PRI PAN y PRD-PT, asi como sus
perspectivas y plataformas politicas rumbe a las eleccicnes del 2 de julic de 2000.

2.6.1.1 Partido Revolucionario Institucional

Bajo ei régimen de Porfiric Diaz (1877-1911) Meéxico habia logrado altas
tasas de crecimientc econdmico, pere ello a costa de un ineqguitativo reparic de la
riqgueza y de una creciente dependencia hacia el exterior. La caida de Diaz fue
originada por un enfrentamiento armado, la Revolucién Mexicana, gue culmind con
la promulgacion de la Constitucidn de 1817, la mas avanzada &n su tiempo, puss

fue la primera del mundo en incorporar disposiciones de contenida social.

Al terminar la segunda década del sigla, México se encontraba en una situacion
bastanie precaria después de la prolongada lucha armada. En la esfera politica,
los distintos ejércitos estaban lidereados por caudillos que habian defendido

distintos intereses y mantenian compromisos con las regiones, trcpas vy

¥+ |efiero, Vicente “Manual de Penodismg’_ Mexico Pagina 17
“2 Rodriguez Castefieda, Rafael. “Prensa Vendida”, México. Pagna 13
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personajes que habian patrocinade sus operaciones militares. Los débiies hilos
que sostenian el pactc nacional no eran capaces de promover las tareas de
reconstruccion econdmica, la blsgueda de soluciones que permitieran una
transician pacifica del poder y evitar el riesgo de inestabilidad en las nacientes
instituciones de la Repubiica

La pobreza generalizada en el pais, severos problemas financieros con el exterior
vy ia existencia de caudillos poderosos, hicieron necesaria la definicion de un frente
politico que previniera la posibilidad de un nueve golpe de Estado, de ofira
asonada o levantamiento, como la rebelidén delahuertista en 1924, la rebelidn de

Serrano en 1927 o la guerra cristera en 1929.

El primero de diciembre de 1928 se firmd el Manifiesto del Comité Organizador del
Partido Nacional Revolucionaric (PNR), mediante el cual el General Plutarco Elias
Calles invitaba a "tcdos los partidos, agrupaciones y organizaciones politicas de la
Repubiica, de credo y tendencia revolucionaria, para unirse y formar el Partido
Nacional Revolucionaric".

El 4 de marzo de 1929 se fungd el PNR. El nuevo partido fue el marco para la
integracién y organizacion de fas facciones de la Revolucion en un solo organismo
politico y asegurs el cumplimiento del principio revolucionario de la no reeleccion y

la continuidad de los programas de gobierno

El sistema de partido preponderante puso fin a la endémica anarquia politica y le
dio a México una sélida estabilidad politica; en adelante |a tucha por el poder se
desarrollaria al interior del PNR. El partido, junto af fortalecimiento de un régimen
presidencial capaz de aglutinar a los mas diversos sectores del Méxice de ese
tiempo, constituyd una solucidén pelitica que acabé con el dilema entre ios

sistemas dictatoriales y la anarquia tradicional.



Se desligaron asi los destinos de la Revolucion Mexicana en su etapa de jefes
militares de las actividades v la fuerza personal de los prohombres, vy con la nueva
formula se dio cauce al impulso de las instituciones, principlos y programas
derivados del movimientc armado y de la Constitucion de 1917.

Afios mas tarde, ei 30 de marzo de 1838, ef Presidente Lazaro Cardenas lanzé la
declaracion formal de la Asamblea Nacional Censtitutiva del Partido de la
Revolucién Mexicana (PRM) gue sustituiria al PNR. Con esa iniciativa se garantizd
el liderazgo cel Presidente en turno dentro en el pariido; se le dotd ademas de una
nueva orientacién ideoibgica y se apuntalaron los mecanismos de participacion
politica mediante la sectorizacidn de sus bases de apoyo, emergiendo asi los

secteres obrero, campesina y miltar.

La nueva estabilidad politica no se logro mediante el uso de la fuerza. En el misme
afo de su fundacion, el PRI compitid con B0 partidos registrados El tnunfo de
Aleman inaugurd ia etapa de Presidentes civiles en la historia del pais. Muchos
paises de América Latina necesitarcn mas de cuatro décadas para lograr sustituir

a los regimenes militares por gobiernos civiles.

El 18 de enero de 1946 tuvo lugar la Segunda Gran Convencitn del Partido de la
Revolucion Mexicana, que dio lugar & su transformacion como Parbdo
Revolucionario Institucional, designandose como primer presidente del Comité

Ceniral Ejecutivo a Rafael Pascasio Gamboa.

El PRI, desde entonces, quedé Gnicamente constituido por ios sectores agrario,
obrero y popular, v adoptd el lemz "Democracia y Justicia Social". Dias después
rindié su protesta Miguel Aleman como candidato del PRI a la Presidencia de ia
Republica. “Como fundamento de la estabilidad politica, y en respuesta a la
evolucion de una socledad mas demandante, plural y participativa, tras sucesivas

reformas politico-electorales el PRI garantizd el fortalecimiento de las instituciones
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y logré encauzar ia pluralidad politica y social a través del perfeccionamiento del
régimen de partidos. A partir de los setenta, e PRI ha transitado de ser partido
Gnico a partido hegeménico, y hoy es el partido mayoritario y el Gnico con

presencia nacional”.

En 1994, a pesar de los rezagos econdmicos acumulados, de una vuinerable
situacion financiera, la irrupcién de un grupo armado en Chiapas y una presencia
mas amplia de los partidos opositores al PRI en los gobiernos estatales,
municipales v locales, México logro la hazafia -en las elecciones mas competidas
de la historia de ia nacién--, que ios ciudadanos acudieran en un 78% del padron

electoral & las urnas, en paz y en libertad.

En ese entonces e! presidente Ernesto Zedillo Ponce de Ledn sefiald: “El sistema
presidencial y e! PR! no han sobrevivide 70 afios porque hayan sometido a un
México pasivo a décadas de gobierno autoritario, sino porque refiejan la fuerza y la
debilidad, las virtudes vy los defectos de los propios mexicanos: combinan un

sentido ritualista de lo jerarguico con una enorme capacidad de negociacion”.

Por consiguiente, el sistema no es una formula politica permanente y automatica.
Ha requendo de un mantenimientc constante y una renovacion frecuente para
renovar su sensibilidad. Cuando ei sistema ha ignoradc sus propias reglas de
pragmatismo, como ha ocurrido a partir de 1970, en lugar de la dinamica naturat
de la sociedad el pais ha enfrado en perodos de inestabilidad. En ese perodo el
poder presidencial aumentd, pero los costos de ejerceric también se

Incrementaron mucho.

El Presidente en funciones, Ermesto Zedillo, frente al impulso democratizader,
dentro y fuera del prilsmo, renuncid a su capacidad metaconstitucional de designar
a su sucesor Cuimind con elic una larga tradicién en la que a través de

mecanismos conocidos como el "dedazo" o el "tapadismo”, &l Presidente en turnc
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no séio elegia a su sucesor sino vulneraba el papel protagonico que, como a todo

partido politico, le correspondia al PRI.

El PRI se empefié en un proceso inédito: ei desarrclic de un proceso interno de
seleccion de su candidato a la Presidencia. Compitieron cuatro aspirantes {(Manuel!
Barileit, Erancisco Labastida, Roberto Madrazo y Humberto Reque). Ei proceso
incluyé no sélo una campana interna de ires meses {de agosto a octubre), sinc el
establecimiento de reglas especificas para la contienda (como topes a los gastos),
mecanismos para la solucién de controversias y un sistema que permitié que no
s6lo los mittantes de ese partido, sino la ciudadania en general, la que a través
del voto directo v secreto eligiera el 7 de noviembre a su candidatc a la

Presidencia, Francisco Labastida fue el ganador de dicha cantienda.

Los compromisos del PRI ante la nacion comprenden la demanda de la sociedad,
un futuro donde los ideales de la Revolucion alcancen su pienitud y se vea
cumplida la vocacion republicana del pueblo mexicano. El FRI declara gue para
dar respuesta a la demanda social de un fuluro cierto para todos, se debe llevar a
jos hechos la Replblica que consagra la Constitucion. Para el PRI, nhoy la
Revolucion es la Republica. Una Reptbtica que en su integridad y nqueza sea de
todos.

El PRI, en respuesta a las demandas de los ciudadanos, proclama que dar
cumplimiento a los ideales de la Revolucién es vigorizar las instituciones
republicanas. De acuerdo con sus propuestas sefiata que por el bien de Mexico se
creara una nueva relacion del partido con el Presidente de ta Republica. Una
relacion fundada en los valores del nacionalismo, la soberania, las libertades, la
democracia y la justicia, que Inspiran su gobierno. Una relacion apegada a la ley,
que no trae ventaja ilegitima o unilateral alguna, respetuosa de la autonomia del

PRI, favorable a la democracia y que haga valer las demandas de la ciucadania
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A ios gobernadores priistas, a legisiadores federaies y locaies, a iodos ios
servidores publicos, presidentes municipales y a todos los priistas que ocupan
algun cargo publico, el partidc les demandara honestidad, entrega y eficacia en ¢!
servicio a la sociedad, debiendo rendir pericdicamente informes al partidc que

permitan asegurar gue sus acciones estan apegadas a su programa de accion.

Concibe el poder como un egfercicio de responsabilidad, no come patrimonio ¢
privilegio. El PRI impulsara una nueva ética palitica y una nueva ética des gobierno
iUn nuevo PRI que responda a esa nueva situacion no es incompatible con su
herencia revolucionaria, ni con su larga duracion en el poder. En la democracia,
ganando e! voto ciudadano, aspira a seguir siendo partido en el gobierno. Debe

mantener fidelidad al origen y adecuarse al cambio, para impuisario

El PRI se dirige a los ciudadanos, constructores diarios y tenaces de la Republica.
Con esas mujeres, esos hombres y sus familias, hay nuevos compromisos. La
promesa republicana es inseparable de una ciudadania plena.

La soberania es la facultad esencial para asumir decisiones, en ejercicio de ia
independencia y derecho a la autodeterminacion. Es, por ianto, la maxima
expresion de nacionalismo v cultura. La soberania nacicnal tishe sus raices en los
intereses fundamentales, historicos, estratégicos v de desarrcllo independiente de

los mexicanos, plasmados en la Constitucion General de la Reptblica.

Frente al contextc mundial, el partdo propone un plan de accién en el gque se
establece como objetivo central, la promocion vigorosa de acclones, gue
defiendan la soberania y favorezcan los intereses de todos los mexicanos y de la

nacién,

El partido recenoce en ia cultura mexicana unc de los valores principales gue

identifican a la nacion como tal, por io cual se manifiesta a favor de mantener la
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coniinuidad de pensamiento, ciencla, tecnoiogia, costumbres, valores vy
expresiones artisticas gue emanan de nuestras raices; por el reconocimiento de la
piuriculturalidad, et respeto a los pueblos indigenas siempre dentro del regimen
ceonstitucional.

Ei PRI se compromete a defender los derechos humanos vy laberales de los
trabajadores mexicanos que se encuentran mas alld de nuestras fronteras,

mediante acciones adecuadas y oportunas

Afirma que el Estado democrético, por la solidez de sus instituciones, es una
garantia de seguridad y conflanza en el futuro de México. Todos los mexicanos
exigen certeza en la vida piblica y seguridad de sus personas, en cumplimiento de
las garantias que consagra la Constitucién. E! Estado democratico preserva las

libertades y defiende su gjercicio.

Para el PRI, impulsar la Reforma del Estado es una de las grandes tareas de hoy.
Su proposito es responder a una sociedad mas demandante, gue exige nuevos
cauces de participacién. Se busca adecuar las instituciones politicas a las

transformaciones sociales y economicas.

Alentara la transformacion politica de México para responder a las demandas,
certeza y confianza de la sociedad entera, porque entendemos la politica coma la
forma institucional de dirimir conflictos y encauzar, legal, pacifica vy

ordenadamente, los intereses particulares hacia el interés de Ia nacion.

Para el PRI el Estado tene la obligacion irrenunciable de garantizar un esiricto
respeto a los derechos humanos y las garantias individuales consagradas por la
Constritucién, gue son inherentes a la vida v a la libertad de |a persona, de acuerdo

a la legisiacién penal mexicana
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E! compromiso dal partido es con un orden social sujete al derecho y un ejercicio
fundado en el respeto a la ley. La mejor garantia de la seguridad ptblica y de la
seguridad nacional es el respeto irestricto al orden constitucional. Solo el derecho,
como resultado de fa voluntad scberana de ia sociedad y expresado por medio de
sus legitimos Poderes Constitucionales, permite dotar de reglas a la sociedad y

promover la integracién nacional

E! PR! reconoce que esta es la hora de la democracia plena. Expresa su decision
de contribuir 2 una referma elecioral que perfecciona el sistema de partidos,
profundice la legitmided de los gobiernos y asegure la organizacion de elecciones

ordenadas. equitativas, transparentes y de resuitados objetivos.

En ia competencia democratica buscara el voto razonado y convencido de los
mexicanos. Las slecciones, todas, deben ser legales y transparentes. El equilibrio
entre poderes es una de las condiciones para garantizar la consolidacion
democratica v el estado de derecho. Unicamente el balance entre el Ejecutivo, el
Legisiativo y el Judicial, se pueden garantizar un ejercicio de gobierno
responsable, en ¢l marco de la ley y que busca sciuciones a las demandas de la

sociedad.

El partido promovera el fortalecimiento del Poder Legislativo, mediante la revisién
de las competencias v atribuciones, para que realice eficientemente las tareas que
le son propias y participe més activamente en el disefio y vigilancia de las politicas

pabiicas.
La Camara de Diputados, el Senado de la Republica y los congresos locales, han

de responder a ese desafio para gue la representacién politica alcance todo su

significado y mejoren las accicnes de gobiernc.
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E! Partido Revolugcionarno institucional sostiene que el nuevo federalismo es
estratégico para el pais. Los priistas postulan que se debe mantener el acuerdo en
lo esencial: el federalisme es la base del régimen republicano, democratico,

representativo y plural que crganiza al pais.

México estd convocado a renovarse, a reconstruirse desde sus bases. Elio no
significa inventar todo de nusvo. El PRI sefiala que lo puede hacer, con nuevas
formulas, pero retomando ias mejores tradiciones republicanas. El PRI, partido en
¢l gobierno, se propone seguir avanzando en la consolidacion de la Repablica a
través de sus nuevos compromisos con el desarroiio social, el impulso & una mas
amplia igualdad de oportunidades y Ia lucha decidida contra ia pobreza.

Se debe avanzar en la construccion de un entramado socioeconémice renovado
para que, en un horizonie de crecimiento estable v sostenido, todos los mexicanos
tengan un emplec digno, permanente y bien remunerado, puedan acceder a la
escolaridad basica de 9 afios y disfruten del derecho a la salud y la vivienda.

El desarmrolio social, ia igualdad de oportunidades y la lucha contra ia pobreza. son
los ambitos naturaies en los gue el PRI deberd desplegar una nueva capacidad de

gestion social, por lo cual orientara sus acciones en tomo a los siguientes criterios:

El Partido Revolucionario Institucional postula una nueva relacion de los pueblos
indigenas con el Estado y la sociedad, fundada en el respeto v la voluntad comin
de integrar por in una scla nacion.

Una relacién fincada en el propdsito de alcanzar una ciudadania plena; una

ciudadania de libertades y derechos garantizadas qgue, a través de la participacion
en ja politica y el esfuerzo colectivo, determing el rumbo de su propic futuro.
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El Estado democratico que hemos de consolidar, alcanzara sus propdsitos
estableciendo las condiciones para que los pueblos indigenas parficipen con plena
libertad en las tareas nacionales dei presente y del future.

La Revolucion Mexicana construyd, desde sus fundamentos hasta su organizacion
técnica y administrativa, una nusva sducacion. Al terminar el confiicto armado y
restaurarse la legalidad, la primera accion institucicnal transcendente del gobierno
revolucionario fue la formulacidn de la educacién nacional.

De un México disperso y dividido, la educacion, inspirada en el mandato del
articuic 3° constitucional, ha hecho una sociedad que tiene conciencia de su
historia y de su desiino. La hazafia educativa de México expresa de una manera
mucho mas explicta que otros logros alcanzados en distintas materias, la

naturaleza sccial y popular del Estado.

El reto de estos dias es seguir haciende de la educacién publica un instrumento
para la equidad y una méas amplia igualdad de oportunidades. El compromiso que
asume el PRI es el de asegurar a todos los mexicanos igualdad de oportunidades
educativas, calidad de ensefianza y apoyos suficientes para permanecer y concluir
sus estudios formales.

El partido considera que &l secior energético es de importancia estratégica para la
construccidn de las bases del México dei siglo XXI. El PRI ratifica su compromiso
historico de defender el petroleo v todos los hidrocarburcs sdlidos, liquidos vy
gaseosos como prapiedad de la nacidn.

En e mundo de la globalizacion, en el que México participa, el pais debe
fortalecerse a partir de sus regiones. El desarrollo regional implica impulsar las
actividades productivas en el campo, atender los desafios de las ciudades vy

enfrentar ias grandes tareas que demandan las regiones estratégicas del pais.
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Ef PRI pugna por un desarrollo econdmico que fortalezca la soberania de la
nacion, fomente el crecimiento vigoraso vy sustentable, el empleo, y logre una usta

distribucion del ingreso v (a riqueza entre fos mexicancs.

La politica econdémica, al tiempo gue reactiva {a economia, debe sentar bases
solidas para el futuro. Las crisis experimentadas durante los Ultimos lustros obligan
a definr estrategias de medianc v largo plazo, que permitan alcanzar una
estructura economica que lieve a niveles de crecimiento econdmico capaces de

generar oportunidades de emplec y salarics justos asi como industrias sanas y

competitivas.

El PRI considera que el empleo y la ocupacién son fundamentaies en la dignidad
humana y medios privitegiados de participacion en el esfuerzo colectivo. El gran
compromiso del partido con ias mujeres y los hombres en edad de trabajar, es
impuisar la generacion de los empleos que ellos demandan. A este superior

propasito deberd ajustarse la politica economica.

Ei PR! renueva su compromiso de defender, invariabiemente, la fiberiad de

expresion. E! debate publico plural debe encontrar vias para que acompafie,

o

delante o ejerza su capacidad de critica a las acciones de gobierno.

Una opinién plbiica atenta y bien informada alienta y preserva el ejercicio
democratico de gobierno. La television, por su cardcter de instrumento,
privilegiado de la educacion informal, merece la maxima atencion en cuanto ai
disefio de programas culturales. Nuestra organizacion politica modernizara su
relacion con los medios de difusion masiva para adecuarla a una era de
informacién que se traducird en modificaciones substanciales de nuestra idea de
la realidad.
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2.8.1.2 Partido Accidn Nacional

En el afio 1939 se funda el Partido Accién Nacional, asociacién de
ciudadanos mexicancs en pleno ejercicic de sus derechos civicos, agrupados en
torno a una sdlida concepcién doctrinaria, con objeto de participar organicamente
en todos los aspectos de la vida publica, tener acceso al gjercicio democratico del
poder y lograr la realizacion de los principios que postula, entre eilos, el
establecimiento en México de la democracia como forma de gobierno y como

sistema de convivencia.

La fundacién del PAN es fruio del esfuerzo de la sociedad civil, no del gobierno. A
través de su intervencion en la vida publica de México, Accidn Nacional ha
comprobado la validez de sus principios, los cuales han tenido una innegabie
influencia en la evolucién politica y econémica del pais. Ha propuesto reformas e
iniciativas legisiativas y de gobierno benéficas para la nacicn y ha postutado para
cargos publicos personas capaces de cumplirlas.

Manuel Gomez Morin, fundador de Accidn Nacional, trabajé reuniendo voluntades
nara formar un partioo politico. Escribe el libro 1916, en el que llama a su
generacion para embarcarse en una vasta labor de reconstruccion nacional en

todos log ordenes: econdmico, politico vy social,

En 1929 los grupos de ias facciones revolucionarias se aseguraron el poder a
través de ia formacion del PNR, logrando desorganizar a todos los partidos
politicos anteriores. En ese mismo afio el vasconcelismo hizo renacer las
esperanzas, fue en ese momento que Gémez Morin escribié & Vasconcelos: ™. yo
siempre he creido que lo importante para México es lograr integrar un grupo, 1o
mas selecto posible, en condiciones de perdurabilidad, de manera que su trabajo,
sin precipitaciones, pueda Ir teniendo cada dia, per esfuerzo permanente, un valor

y una importancia crecientes”.
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En 1933 &l pais atravesaba por una intensa agitacion social y por una seria crisis
econdmica, fa cual se habia agravado por la fuga de capitales v & boicot
extranjero. En 1935 el PNR logre la desorganizacion de las clases politicas vy la
mediatizacién de su accion, crganizando a los obreros y campesinos €n 10S
sectores del partide. Todo esto hizo surgir diferentes grupos opositores al régimen
poiltice, que tenian como denominador comin &l rechazo a la politica emprendida
por el estadc. Manuel Gomez Morin con tristeza contemplaba los resultados
practicos de los ensayos cardenistas y escribia; "...una pesada tolvanera de
apetitos desencadenados, de propaganda siniestra, de ideologias contradictorias,

de mentira sistemética, impide la vision limpia de la vida nacional”.

Asi, la idea de Accion Nacional nacié de un grupo de jovenes en el umbral de la
vida pUblica. “Esios jovenes pensaron enh la necesidad imperiosa de una accion
conjunta, para encoentrar de nuevo el hilo conducior de la verdad y para dar valor a
la accion gue, si se limita al individuo, esta normalmente condenada a ia ineficacia,
a la esterilidad, al desaliento Advirtieron entonces que por toda la Rapublica corria

la misma inquietud v una angustia idéntica embargaba ios cerazones.”

Gomez Monn consideraba que lo més urgente era crear conciencia ciudadana,
para que los mexicanos se percataran de los problermas que tenia el pais y
despertara en elios el deseo de participar en la solucién. Uno de los primeros
objetivos seria el formular para México una docfrina congruente y concreta,
postulada como norma y guia para alcanzar sus metas. "...una accién permanente
que, basada en una actitud espiritua! dinamica, hiciera valer en fa vida pablica la
convivencia del hombre integral; una postulacion de la Moral y del Derecho, como
fuente y cauce de la accion politica, y ésta, no mero cambio de personas, sino

reformz de esiructuras politicas y sociales, para gestionar el bien comuin”
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Los planes de organizacion de Accidén Nacional alcanzaron forma definitiva en
enero de 1939. En febrero quedd constittido el Comité Organizador.
inmediatamente se establecié comunicacion con diverses nicleos de ciudadanos
de los estados, numerosos viaies a todos los estados de 1a Republica se
realizaron creando una maraviliosa red de grupos que iniciaron &l movimiento en
ei pais.

Ei dia 16 de septiembre de 1939, reunida en el local del Fronton México, la
Asamblea Constituyente de Accidon Nacional adopio los Principios de Doctrina y

ios Estatutos de la nueva organizacion.

Objetivo general del partido es intervenir organicamente en todos los aspectos de
la vida publica, tener acceso al ejercicio democrético del poder y lograr. El
reconocimiento de la eminente dignidad de la persona humana y, por tanio, el
respeto de los derechos fundamentales del hombre y fa garantia de ios derechos y
condiciones sociales requeridos por esa dignidad; La subordinacion, en lo pofitico,
de la actividad individual, social y del Estado a la realizacion del bien coman. El
reconacimiento de la preeminencia del interés nacional sobre los iniereses
parciales y la ordenacién v jerarquizacion de éstos en el interés de la nacion, y; La
instauracién de la democracia, como forma de gobiermnc y como sistema de
convivencia.

Sus principios de doctrina los establece a través de los siguientes puntos:

La Nacion es una realidad viva, con tradicion propia varias veces secuiar, con
unidad que supera toda division en parcialidades, clases 0 grupos, y con un ciaro
destino. El interés nacional es preeminente, todos los intereses parciales derivan
de él o en éi concurren. No. pueden subsistir ni perfeccionarse los vaiores
humanos si se agota o decae la colectividad, ni ésta puede vivir si se niegan ios

valores personales,
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La unidad nacional, acendre y fortalezca los valores tradicionales que dan formay
sentido a la Nacion, v coordine vy jerarquice justamente los intereses parciales en
el interés nacional, debe tener el apoyc pleno de la colectividad y de sus organocs.
Cuante conspire a romper ess unidad, a deformar su caracter o a desguiciar e50s
intereses, ha de ser rechazado y combatido por todos.

El desarrolio interno de México, su verdadera independencia y su colaboracién
eficaz en la comunidad internacional, dependen fundamentalmenie de una celosa
conservacion de la peculiar personalidad que nuestra Nacién tiene como pueblo
beroamericano, producto de unificacion racial y ligado esenciaimente a la gran

comunidad de historia y de culiura gue forman las Naciones Hispanicas.

i.a Nacion no estéd formada por individuos abstractos ni por masas indiferenciadas,
sino por personas humanas reales, agrupadas en comunidades naturales, como la
familia, el municipio, las organizaciones de trabajo ¢ de profesion, de cuitura o de
conviccion religicsa. La parsona humana tiene una eminente dignidad y un destino
espiritual y material que cumplir, por o que ia coiectividad y sus organos deben
asegurarle el conjunto de libertades y de medios necesarios para cumplir

dignamente ese destino.

Y en la organizacion politica nacional, es preciso que las comunidades naturales
sean reconocidas, respetadas y en cuanto caigan deniro de la jurisdiccidn def
Estado, ordenadas y jerarquizadas, dandoles ef lugar y la participacion debidos en
ta estructura v en el funcionamienio del mismo, a fin de que éste coincida
verdaderamente con la realidad nacional y el Gobiernc sea siempre una expresion

genuina de la Nacion.

La opresion y ia injusticia son contrarias al interés nacional y degradantes de la

persona. Solo pueden ser evitadas madiante el recto ejercicic de la autondad, que
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no es el capricho de un hombre o de un grups, siNo que tiene por fin ia realizacion
del bien comin, que simuitaneamente implica la justicia y la segundad, la defensa

de! interés colectivo y ei respeio y la proteccion de la perscna.

Las doctrinags gque fincan la sclucion de los problemas sociales en la lucha de
clases, son falsas, inhumanas y contrarias a las leyes mas fundamentales de la
vida social. Es antisocial y monstruosamente injusta Ja concepcion del Estado
como instrumento de lucha al servicio de una clase social cualquiera que sea, para
destruccion o dominacion de las demas.

Es también reprobabie cualguier o
prerrogativas esenciales de la persona y de las comunidades naturales y enja sus
determinaciones en fuente Unica de derecho y en definicion del bien comun.

Soic un Estado que sea verdaderamente nacional y proceda con sincero apego a
estos principios, puede tener la necesaria plenitud de autoridad, sin ser tiranice;
gjercer ampliamente sus facultades de gestién, sin ser opresor, y cumplir su
inexcusable deber de lusticia, sin ser subversivo.

La miseria y la ignorancia son fruto del desorden moral y econémico gue la

injusticia, ia anarguia y fa opresion introducen en la sociedad,
Solo podran ser evitadas, si la Nacidn es ordenada rectamente, y su vida se funda
en el reconccimiento de los valores espirituales v se dirige a la realizacion del bien

comurs.

La lucha contra la ignorancia y la misenia es deber, pero no menopolio del Estade,

y es también responsabiidad y derecho de fodos los miembros de la Nacidn
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E] Estado no tiene ni puede tener dominio sobre las conciencias, ni proscribir ni
tratar de imponer convicciones religiosas. Siempre que ha pretendide hacerlo,
quebranta la unidad y el vigor de la Nacion, subvierte ei orden social vy ataca la
dignidad humana.

La fibertad religiosa, de conviccién, de practica y de ensefianza, debe ser real y
plenamente garantizada en México y debe desaparecer de las leyes y de la
actividad del Estado toda medida directa o indirectamente persecutoria. En elio
estan comprometidos la unidad y el derecho nacionales.

La libertad de investigacién vy de opinidn cientifica o filosdfica, come teda libertad
de pensamiento, no puede ser constrefiida por el Estade. La libertad de expresion
no puede tener otros limites juridicos que los impuestos por el interés nacionai, por

las normas morales y por el bien comun.

Es deber de} Estado, pero nunca monopolio suyo, procurar a todos los miembros
de [a comunidad una igual oportunidad de educacién, asegurar por lo menos, una
ensefianza elemental para todos, y promover el mejoramiento cultural en la
Nacion. En el cumplimiento de este deber el Estado no puede convertirse en
agente de propaganda sectaria o partidista, y la libertad de ensefianza ha de ser
garantizada sin otros limites por parte def Estado, que ia determinacién de los
requisitos técnicos relatives al método, a la extension y a fa comprobacion cel
cumpiimiento de! programa educativo minimo o concernientes al otorgamiento de
grados o titulos gue capaciten para ejercer una profesion o una funcién social

determinada.

La actividad universitaria sélo puede cumplir propiamente su mision si se
desarroila en un ambiente de disciplinada autonomia. Por la importancia que esa
actividad tiene en la vida de la Patria, debe ser apoyada moral y economicamente

por toda la colectividad; perc por las circunstancias especiales de la wida
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universitaria en México y en tante puede garantizarse la independencia econémica
de ia Universidad respecto det Estado, éste debe proporcionar los medios
econdmicos suficienies para gue la aciividad universitaria se desenvuelva

normalmente.

Desde el punto de vista nacional, come desde el punto de visia de la perscna, es
necesario proctamar la santidad del derecho y de la obligacion dei trabajo. El
Estado y la comunidad entera deben garantizar el libre ejercicio de ese derecho, y

hacer fecundo el cumplimiento de esa obligacion.

La consideracidn del trabao humano como mercancia, como simple elemento
material en la produccicn, es atentatoria contra la dignidad de lz persona, y contra
gl interés de la Nacién. Lo es en mayor grade aun, la explotacion del trabajador
como hombre para fines politicos, a pretexto de disciplna y cohesion de las

organizaciones de trabajo.

Todo trabajo socialmente Util, debe tener la retribucion justa que permita al
trabajador vivir y formar decorosamente una familia, y obtener ei més amptlio

mejoramientc real posible.

Toda persona apta para €l irabajo, ha de tener ia certeza de una oportunidad
constante de trabajar. Quienes hayan cumplido su deber de trabajo y tengan
mermada ¢ agotada por cualquier causa su capacidad de trabajar, deben seguir
contando con los recursos necesarios para vivir dignamente y no dejar en

desamparo a los suyos.

La iniciativa privada es la més viva fuente de mejoramiento social. El Estado debe
promover su mejor ¥y mas ordenado desenvolvimientc y garantizarlo.
En donde la iniciativa privada sea impesible o insuficiente, el Estado ha de urgir la

organizacion de actividades sociales, sin matar, estorbar ni desplazar esa



iniciativa, pues en estos casos, la accion administrativa oficial resulta agotante y
destructora.

El Estado tiene el deber de velar porque los frutos de la iniciativa privada tengan
caracter social. v de hacer que esa Iniciativa concurra siempre en el interés

nacionai, y esté constantemente subordinada ai bien comun.

La propiedad privada es el medio mas adecuado para asegurar la produccion
nacional y constituye el apoyo y la garantia de ia dignidad de la persona, y de la
existencia de la cormunidad humana fundamental, que es la familia. Debe
promoverse, por tanto, la formacién del mayor nGmero posible de patrimonios

famiiares suficientes.

La garantia de la propiedad no tiene en general, ni en especial en cuantc a la
capacidad de los sujetos individuales o colectivos de este derecho, otros fimites
que el interés publico apreciado conforme a los principios del bien comun, y el
cumplimiento de ios deberes positivos de buen uso, y de cooperacion social que
los mismos principios imponen.

El mas grave, quiza, de los problemas nacionales, es el del campo, y no sera
resuelto, antes se vera constantemente agravado, por ios métodos insinceros y de
mero interés politico que hasta ahora se han empleado a su respecto. Es un
problema primordial de nuestra economia; pero es, sobre todo, un problema de

elevacion humana.

Reclama el establecimiento y la afirmacion de relaciones de justicia y armonia
entre todos los que cultivan la tierra. Requiere el inventano y el aprovechamiento
de las riquezas y de las posibilidades del campo en cada regidn de México, 1a
incorporacion a la rigueza nacional de las grandes zonas fértiles hoy sustraidas a

la produccidn, la conservacion adecuada de las tierras y de los recursos



forestales, la ejecucion de ias cbras de captacion y de alumbramiento de aguas en
jos miiliiples pequefios sisternas gue pueden desarrollarse desde luego, antes y

con mayor provecho que ios grandes y costosos proyectos de irrigacion.

Exige que se oriente y facifite la adecuada migracion intetior de la poblacién rural,
que cada familia campesina, inclusive la del ejidatario, tenga posiblidad de
obtener, en plena propiedad, la tierra que sea capaz de hacer producir
eficazmenie, y que el aprovechamiento adecuado sea funcidn normal de la
propiedad; que cada ndcleo de poblacidn rurai tenga asegurados el fondo legal
para su establecimiento y desarrollo, y los terrenos de uso comuin para montes y
pastaies; que satisfechas esas necesidades nrimarias, la propiedad rural se
organice de modo firme y garantizado, con los limites de extensidon que en cada
caso marquen las condiciones locales de actividad y el imperativo de asegurar y

de acreceniar la produccion nacional.

Demanda el establecimienic de cuadros legaies de libre y facil organizacion para
los agricultores, a fin de haceries posible el uso del crédito, ia adquisicion y el
empleo de aperos y maquinaria, la ejecucion de mejoras permanentes, la
refaccion normal y el avio, & acceso ordenado a los mercados y 1a liberacion del

usurero y del intermediario comprador a término o burdcrata opresor.

Exige una organizacion iutelar, generosa, responsable, para dar orientacion y
eficacia en el trabaje a guieres no han trabajado libremente, hasta capacitarlos

como productores autonomos.

Deben adoptarse las medidas necesarias para proporcionar preparacion especial
y elementos técnicos y mateniales a los campesinos mexIGanos que siempre han
carecido de ellos; para procurar a los agncultores un precio justo por iog productos
de su esfuerzo y hacerles posible una vida en condiclones humanas; para

consolidar, incrementar y mejorar nuestra produccion agricola; para gque ia



pobiacion rural deje de ser victima de la explotacion econdmica y politica y pueaa
gjercitar con posibilidades materiales y con valores morales positivos, la actividad

que le corresponde en la formacicn y en el desarrollo de nuestra Patria.

E! Estado tiene autoridad, no propiedad, en la economia nacicnal. Ha de urgir
todas las actividades adecuadas para la firmeza y la prosperidad de esa
economia; ha de ordenar esas actividades para que concurran a hacer estable y
facunda la vida econdmica; ha de corregir las injusticias que en la aplicacion de la
renta nacional existan, y debe evitar o reprimir los actos negatives o destructeres

gue comprometan o debiliten ei porvenir ¢ la estructura econdmica de la Nacion.

La base de la estructuracion politica nacional ha de ser el Gobierno de ia Ciudad,
del Municipio. Historica y técnicamente 1a comunidad municipal es fuente y apoyo
de libertad politica, de eficacia en el gobierno y de limpieza de la vida pubiica. £l
gobierno municipal ha de ser auiénomo, responsable, permanentemente sujeto a
la voluntad de los gobernados y a su vigilancia, y celosamente apariado de toda

funcién o actividad que no sea la del municipio mismo.

Soio en estas condiciones puede cumplir la administracién del municipio sus fines
propios y realizar con plenitud su sentido historico. Solo asi pueden evitarse el
Vergonzoso desamparo y i@ fuina de nuestras poblaciones, el abandono de
nuestra vida local en manos de cacigues irresponsables, la falta completa o la
prestacion nadecuada y miserable de los servicios publicos mas urgentes, y sobre

todo, la degradacién de Ia vida politica nacional

La realizacion de la justicia es atribucion primana del Estado. La honesta, objetiva
y fecunda actuacién de este valor es la mejor garantia que puede ctorgarse a los
derechos fundamentales de la persona humana y de las comunidades naturates.

Es, ademas, condicion necesaria de la armonia social y del bien comin.



Es importante 1a aplicacion juste de la fey por los Tribunales; pero un verdadero
Estado de Derecho exige ademas, la elaboracién de normas auténticamente
juridicas v un esfuerzo concurrente de la totalidad de los ¢rganos del Estado,
presidido por 1a justicia e inspirado en ella.

Ei anhelo dz una recta, ordenada y generosa Administracion de Justicia, y la
necesidad de que los emcargados de la magistratura llenen ias cualidades
irreemplazabies de elevada actitud de conciencia, iiustrado criterio, limpieza de
juicio y honradez ejemplar. no por constituir un problema cotidiano, dejan de tensar

una significacion que toca a la esencia misma de la funcion del Estado.

El Poder especialmente encargado de hacer justicia, debe corresponder a la
dignidad trascendenial de su mision, con acendrada responsabilidad, firme
independencia y enérgica aciitud, como guardian celosc y activo agente de la
proteccion del Derecho, no solo contra las transgresiones de los particulares sino

principalmente contra toda desviacion o abuso del Poder.

La creacion y administracién de un orden dindmico que jerarquice justamente las
dersas funciones y tos distinios intereses que existen dentro de Ia vida social, no
es patrimonio de un hombre o de un grupc social determinado. A ia creacion v
administracion de ese orden, deben concurrir la inteligencia y la voluntad de las

personas que conviven dentro del Estado.

2.6.1.3 Partido de la Revsoluciéon Democrética

El Partido de la Revolucion Democréatica se constituyé de manera formal el
5 de mayo de 1989. Su antecedente inmediato es el Frente Democrético Nacicnal,
el frente electoral creado para las elecciones del 6 de julio de 1988, y que postul¢
como candidato a la presidencia de la Republica, en ese afio al Ing. Cuauhtémoc

Cardenas Solorzano. “Esta fecha recuerda la gran movilizacién social, civil y
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politica que se desarrolld a escala nacional en contra del fraude elecioral
orguestado por el gobiemo de Miguel de la Madrid (1982-1988), asi como al
impulso de un movimiento democrético, plural, amplio, que fortalecio la lucha
convergente por las transformaciones urgentes de caracter gconomico, politico,
social y cultural en México™.

Tres son las comientes politicas fundamentales qus logran conjuntarse en el PRD:
la Corriente Democratica gel PRI: la izquierda Socialista, representada por el
Partido Mexicano Socialista {PMS), creado en marzo de 1987, y que incorpord las
experiencias del Partido Mexicano de los Trabajadores {(PMT) vy del Partido
Socialista Unificado de Mésico (PSUM), que a su vez, es fruto de la unidad en
1881 det Partide Comunista Mexicano (PCM), la Coalicien de Izquierda y el
Movimiento de Accion Popuiar; v, la lzquierda Social, que engiobaba lo mismo a
organizaciones sociales como la Coalicion Obrera, Campesina, Estudiantil del
lstmo (COCEI), fa Central Independiente de Obreros Agricolas y Campesines
(CIOAC), la Asamblea de Barrios de fa Ciudad de México, la Union de Colonias
Poputares, ia Union Popular Revoluctonaria Emiliano Zapata, gue a agrupamientos
de activistas politicos con presencia en ef medio social como la Asociacion Civica
Nacional Revolucionaria {ACNR), la Organizacién Revolucionaria Punto Critico
{ORPC), la Organizacion ée lzquierda Revoiucionaria-Linea de Masas (OIR-LM,

particularmente en el D.F.) yel Movimiento al Socialismo.

Ei 24 de octubre de 1988 un grupo de mexicanos y mexicanas lanzaron un
llamamiento 2t pueblo de México para formar el Partido de la Revolucion
Democratica, "una organizasion que sea fa expresion politica del cambio social y
cultural que estamos viiendo, el partido de la democracia, de la
constitucionalidad, de 1a Rewvolucion Mexicana, de Ja dignidad del pueblo y del
progreso. Necesitamos un gartido nuevo gue en alianza con todos los partidos v

organizaciones democratices que conquistaron la victonia del 6 de julic de 1988,
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sea expresion de ia piuralidad y al mismo tiempo de ia inmensa masa ciudadana
todavia no organizada".

Las historicas elecciones de juiio de 1997 fueron wuna victoria del México
democratice. Confirman que el veto ciudadano es el afrma mas poderosa para
impulsar lcs cambios requeridos en el pais. Estas elecciones abren una nueva
perspectiva nacional y favorecen el avance ce la transicidon demecratica. Significan
la pérdida de la mayoria absoluta del PRI en la Camara de Diputados vy la
posibilidad de una real division de poderes, asi como la consolidacion de
gobiernos de oposicion en entidades federativas y municipios importantes,
particularmente en la Ciudad de México. Ratifican. en sintesis, a la politica como el
ambito privilegiado de la participacion ciudadana, la confrontacion de intereses vy el
pracesamiento de acuerdos que concilien el bien plblico y de la nacion con las

aspiraciones particulares legitimas.

La coyunfura politica representa para el PRD una oportunidad inédita. “Este
partido se encuentra en una posicidn desde la cual podrd desempefiar un papel
protagonico en el futuro dei sistema poiitico y en el proceso de reforma integral del
Estade. En lo econdmico y social, apremia articular y llevar a la practica un modglo
de desarrollo alternativo; demostrar que es posible conjugar el crecimiento
econdmico sostenido vy sustentable con la justicia social en el marco de la
globalizacion. La sociedad de fin de milenio es heterogénea, en ios Ultimos afios
han cambiado sus motivaciones, temores y certezas; la sociedad mexicana
requiere de referentes claros y nuevos valores para construir un desiino

compartido que nos proyecte come nacién y nos una como pueblo”.

Con esta nueva realidac renace la esperanza de un futuro mejor y se abre un
amplisimo abanico de posibildades. Los retos son, sin embarge, enormes por la
compigjidad de la situacién nacional e internacional, y por la magnitud de los

problemas a enfrentar. Se trata, nada menos, de resolver la crisis global -social,



econdmica y politica- del pais en un mundo dominado por los intereses de los
grupos financieros trasnacionales y la ideologia neoliberal, y amenazado por la

violencia y la militarizacién.

Se confrontan dos provecios de nacion. Uno obedece a los intereses de los
grandes grupos financieros internacionales y sus sccios naciongales que ejercen el
poder en beneficio propio v mediante una red de complicidades. Es por tanto un
provecto excluyente en lo politics, ic social y lo econdmico. Frente a este proyecto
esta otro compartido por amplios seciores de la sociedad y el PRD. Se trata de un
proyecto incluyente que busca aprovechar los recursos y potencialidades del pais
en beneficio de su gente y construir entre tados un futurc mejor. La lucha por &l
poder es real v los que hoy lo detentan pueden recurrir a diversas formas de
autoritanismo para preservarlo.

Este proceso politico confiere una gran responsabilidad al PRD, tanto por ef peso
politico que ha adquirido como porque es el Unico partido nacional que sustenta
este proyecto de nacion, alternativo al proyecto dominante. E! objetivo es llegar al
poder no por el poder mismo sino para hacer reafidad este nuevo proyecto. Por
elio, nuestra lucha es por los principios de la democracia, la libertad, la justicia, la
igualdad y ia solidaridad entre los mexicanos y las mexicanas, para que todos y

fodas puedan vivir con dignidad.

El IV Congreso del PRD tuvo como une de sus propgsitos acerdar una estrategia
unificada para potenciar su fuerza, incrementar recursos de poder y alcanzar el
objetivo de tfransformar a México, asi como los lineamientos para reorganizar al
Partiddo desde la base, para ampliar su presencia en todo el terrilorio nacional,

para profundizar su institucionalidad y su unidad en |z diversidad.

La historia parece que tiene prisa. Los adversarios politicos ya iniciaron sus

estrategias para el proceso ejectoral del afio 2000. El PRD se encuentra en una
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situacion inédita. Hoy mas que nunca se debe demostrar que el PRD esta listo
para hacer frente a los grandes dilemas nacionales del préxime milenic. Debe dar
muestra de que en México si es posible conjugar la politica con ia ética, la eficacia

con la sensibilidad social y la sficiencia econdmica con la justicia social.

£l Partido de la Revolucion Democratica asume e imperativo de actuar con
sentido de congruencia, con apego 2 su frayecteria nacional, en defensa de ia
soberania y con los sentimientos v los reclamos de un pueblo consciente de que
su grandeza no es un don gratuitc o conquistado de una vez para siempre, sino

gue exige una actitud critica v un compromiso politico permanentemente
renovado.

3.4 Partido del Trabajo

El PT se fundd el 8 de diciembre de 1980 en el Auditorio de! "Plan Sexenal”
de la ciudad de México. En les elecciongs de 1991, s6lo obtuvo 270 mil votos, por
lo gque no consiguio el 1.5 por ciento que fija la ley para conservar el registro.
Comenz6 una campafia para realizar asambleas en mas de la mitad de las
entidades federativas de! pajs. Pudo realizar 18 asambleas en ofras tantas
entidades.

El 13 de enero recibié su registro definitivo por resolucién del Institutc Federal
Electoral. En Ia eleccién del 21 de agosto de 1994, el PT obtuvo una votacion
cercana 8 1 millén de sufragios emitidos en todo el pais.

El PT se formd a partir de la coordinacidn de varias organizaciones sociales:
Comites de Defensa Popular de Chihuahua y Durango; Frente Popular de lucha de
Zacatecas; Frente Popular "Tierra y Libertad” de Monterrey, asi como personas
procedentes de la Union Nacional de Trabajadores Agricolas (UNTA)

131



Ceoordinadora Nacional “Plan de Ayaia” vy del movimienio magisterial

independiente.

Actuzlmente, e PT cuenta con 10 dipuiados federaies. Gobierna la capital de
Durango v la ciudad de Nombre de Dios en ese Estado. Gobierna el municipio de
Apan en Hidalgo, y 3 municipios en Veracruz. En el DF cuenta con dos
asambleistas en la ARDF. En total, hay en el pais alrededor de 300 funcionarios
de eleccidn popular (diputados, presidentes municipales, sindicos, regidores, etc.),
que han liegado al carge bajo el embiema del PT.

El PT desarrolla actividades de movilizacior y gestoria en favor de diversos
movimijenios y organizaciones sociales. Se gestionan credios para vivienda vy
equipamiento urbano en general. Como partido politico, desarrollz ia linea de
masas, que consiste en apoyarse en la movilizacion de los grupos sociales mas

humildes, para conseguir ia transiormacion del pais.

En este sentido, el PT no aspira al poder por el poder mismo, sino como punto de
apeoye para impulsar la movilizacion del pueblo y ia transformacion de ia realidad
politica de México.

La plataforma del PT fue aprobada en febrero de 1994. Contiene varias ideas
fundamentales: La participacion en elecciones forma parte de la tactica politica,
esta orientada a organizar y acumular las fuerzas de |la sociedad, y no constituye

un fin en si misma.

Lucha por una sociedad socialista, plural, democratica y humana; por la
construccion de instancias de poder popular independientes, que asuman tareas
generales, dando cauce a la iniciativa de! pueblo para administrar y gobernar,

hasta gue todo et poder sea del puebic organizado.
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El socialismo que planteamos es autogestionario, no  burocratico.
El partido demanda reformas radicales al Codigo Federal Elecioral. Un organismo
electoral autonomo, con patrimonic propic e independiente del gobierno, que
organice las elecciones para que no haya fraudes.

Libertad de culto religioso.

Lucha contra el presidencialismo exacerbado.

Acotar el poder constitucional del presidente.

Por un auiéntico federalismo y respeto a la autonomia de los Estados.
Fir dgl centralisme y mejores programas de desarrollo regional.
Mejores salarios para ios obreros, campesinos y empieados.
Libre derecho de hueiga y sindicalizacion.

Inversion productiva para crear empleos.

Por una nueva politica crediticia, que fomente la inversién y el crecimiento de fa
pequefia y mediana empresa (rural y urbana).

Fomenio al campo. Mayor inversion en infraestructura y crédito.
Rechazo a la concentracion privada de la tierra.

Soberania alimentaria.

Cultivos ecologicos.

Contra las plantas nucleoeléctricas.

Sindicatos campesinos.

La educacitn, derecho de todos los mexicanos.

Mejores sueldos v prestaciones a los maestros.

Vivienda digna y servicios para todos.

Combate ai narcotrafico.

|gualdac¢ de derechos entre hombres y mujeres.

Maternidad libre y valuntaria.

Contra la opresién de los grupos indigenas.

Por la autonomia de las einias.



Fin ai sistema de pactos, cue sdio sirven para sacrificar jos salarios, mientras e
gobierno y ios empresarios aumentan sus precios.

No a la enajenacion e hipoteca de nuestros recursos peiroleros.

Que el TLC sea revisade, para adecuarlo a ias necesidades de la economia
nacicnal, sobre todo de los pequefios y mediancs empresarios de la ciudad y del
campo.

No ai aumenio del IVA,

Nos oponemos a la politica aciual del gobierno, que privilegia al capital financiero
especulativo, v esta generando el cierre masivo de empresas y el despido de miles
de trabajadores.

Contra la declaratoria fraudulenta de quiebra de las empresas de! sector piblico.

2.7 Periddicos

A continuacién se presentan los antecedentes historicos de los tres medios
de comunicacidn escritos que se consideraron en esta investigacion: El Universal,
La Jornada y Reforma.

2.7.1 El Universal

£1 Universal, "Diario Politico de (a Mafiana”, nacio ef 1 de octubre de 1916 a
iniciativa del ingeniero Félix Fulgencio Palavicini con el cbjetivo de dar la palabra a
la Revolucion cuande comenzaba el Congreso Constituyente en Querétaro. Fue

precisamente en su rotativa donde se imprimié la primera Constitucion de 1917.

El diario revoiuciond los periddicos capitatinos de 1a época al contratar servicios de
agencias noticiosas y enviar corresponsales al interior v al exiranjero, utilizando el
entonces moderno sistema del telegrama para recibir ia informacion de sus

enviados.
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La puniual presencia de El Universal en los sucesos de mayor relevancia v la
presentacion de destacadas plumas en sus paginas, le permitid consolidarse como
el diario de mayor oporiunidad informativa y de amplios campos de critica.
Al dejar Palavicini la gerencia y direccién general del diaric, su sucesor fue Miguel
Lanz Duret. A su muerte, la Presidencia y Direccion General del periédico fue
ocupada por su nijo, Miguel Lanz Duret Jr.

El 23 de octubre de 1989 el licenciado Juan Frangisco Ealy Ortiz asumié la
Presidencia y Direccidn General de Los Universales, con o que se Incie una

etapa de constanie crecimiento y superacion en materia pencdistica y tecnaldgica.

Al asumir el licenciado Juan Francisco Ealy Ortiz [a Presidencia y Direccidn
General, se llevaron a cabo estudios en pericdicos estadounidenses y europeos
para conocer cudl era la tendencia y qué objetivo se deseaba alcanzar en materia
de industrializacion. Se llegd a la conclusién de que el coffset (impresion fria),
ocuparia un fugar preponderante en el futuro; se decidid entonces hacer el cambio
a dicho sistema.

A raiz de ello, entre 1876 y 1878 se instald el sistema Harns 2530, con el cual las
maqguinas de escribir fueron sustiiuidas por computadoras v se modernizd et
sistema de foiocomposicion. El 15 de enero de 1976 fueron inauguradas las
nueavas instalaciones de El Universal. Se trataba de un modernc edificio de cinco
pisos y un entrepiso, ubicado en el corazén de la ciudad de México que, 20 afios

despues, sigue siendo uno de los mas funcionales en su tipo.

Luego, el 20 de enero de 1981, fue puesto en marcha el sistema electrénico de
fotocompesicion, la rotativa Harris 1660 y dos cuerpos mas para ia Marris 1650.
Compo parie de ese alud de cambios tecnoldgicos, el 26 de septiembre de 1888 El

Universal inaugurd la poderosa rotativa Harris 845, con ocho unidades de
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produccion y un sistema de secado de horno. La maguina tiene capacidad para
imprimir 60,000 ejemplares por hora.

En la década de los noventa, el 28 de septiembre de 1891, empezd a funcionar
una nueva rotativa Harris 16880, adguinda por la compafiia a raiz del impresionante
crecimiento que habia registrado i periodico. Para rendir homenaje a ia tradicion
de "El Gran Diaric de México", que el 1 de octubrs de 1996 cumple 80 afios de
periodismo veraz e independients, fue reconstruido el inmueble de ia calle Bucareli
12, el cual fue edificado en 1922 para albergar al joven periddico gue todavia
dirigia Félix F. Palavicini.

Ei 10 de marzo de 1992 fue reinaugurada “La Catedral de la Prensa" con un
simposio sobre el Tratado de Libre Comercio, en el que participaron los
especialistas mas versados en el tema, provenientes tanto de México como de
Canada y Estados Unidos.

En 1880 El Universal fue el primer periodico mexicano en certificar su circulacion
pagada, como uno de los primeros pasos que dio el licenciado Juan Francisco
Ealy Ortiz en su lucha por dignificar a relacion de la prensa con la sociedad v el
gobierno.

Fue a mediados de 1995 cuando se iniciaron los estudios y analisis sobre la
posibilidad de publicar €l periddico en Internet. La primera etapa de este proyecto
consistié en optimizar el sistema de comunicaciones y de cémpuio, asi como
disefiar un software que hiciera compatible nuestro sistema de paginacion con el
lenguaje Internet.

A principios de 1996, se empezo a frabajar en un convenio de cooperacion con la
Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM) que permitiera, a través de

una linea RD! o de fibra &plica, tener una conexién permanente con la red Internet.
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El 26 de marzo de 1896 el licenciado Juan Francisco Ealy Orliz y el doctor José
Sarukhan Kermez, entonces rector de la UNAM firmaron el convenio que selld la
entrada de El Universal a Internet y que inicid una etapa de intercambio y trabajo

conjunto entre ambas instituciones.

% La misidon esencial de E! Universal se expresa, en iérminos basicos, en:
Ofrecer diariamente a los lectores la informacion relevante que contribuya al
conccimienio de los hechos sustanciales de la sociedad humana,
de manera que sirva a los fines de una convivencia armonica y fructifera

entre individuos, grupos v naciones.

» En su desempefio informative, el diario formara parte de las corrientes que
en la sociedad mexicana se esfuerzan en realizar una tarea critica y
al mismo tiempo propositiva. Siempre que obtenga informacion
fundamentada sobre abusos de poder, ocurran en el ambito pablico o en el
privado, el diario asumird resueltamente el compromiso de enterar de ellos

a la sociedad.

E! Universal debe mantener su independencia para estar libre de obiigaciones y
presiones que cbstruyan su capacidad periodistica.

La honestidad habla directamente de la credibilidad de un diario.

El equilibrio requiere la presentacion de hechos relevantes sin distorsiones y en su
debido contexto.

2.7.2 La Jornada

El 27 de noviembre de 1983 renuncian a Unomasuno el subdirector general,
Carlos Payan Velver; el subdirector editorial, Miguel Angel Granados Chapa; la

subdirectora de informacion, Carmen Lira; y del jefe de redaccion, Humberto
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Mussachio. El 2 de diciembre se hace oficial tras publicarse una editorial en
orimera plana, en donde ademas, se anuncié el cese de Hector Aguilar Camin
como asesor de ia direccion. Segin el editorial, los renuncianies argumentaron
que “la situacion financiera de la empresa se encuentran en un estade sumamente
dificil”. Y expresd que el periddico “no cambia su clara ideologia proveniente de ios
principios revolucionarios que recogio la Constitucion sobre los bienes de la

nacién, la libertad vy !a democracia, el trabajo y los derechos humanos™.

Los cuatro funcicnarios gue renunciaron emitieron un comunicade en el cual

sostuvieron que Unomdsuno vivia una crisis “empresarial, moral y politica”.

De acuerdo con lo expuesto por los renunciantes, Unomasuno nacid como
proyecto cooperativo, con una participacién mayoritaria del director, Manuel
Becerra Acosta. Esto dittmo, gue era provisional, se volvié real y en ei momento
del conflicto poseia ya 80 por ciento de las acciones. En el ultimo mes, & la
renuncia del gerente original, Alberto Konik, se descubri¢ una administracion

desastrosa.

Con la salida de los cinco, un gran numero de colaboradores, articutistas y
reporteros renunciaron a Unomasuno el 8 de diciembre. Un total de 48
colaboradores se sumaron a la renuncia, entre elios Emilio Garcia Riera, Lui
Suarez, Carios Monsivais, Adolfo Gilly, Rolando Cordera, Pablo Gonzalez
Casanova, lvan Rastrepo, Federico Reyes Heroles. La salida de éstos fue decisiva

para formar un nuevo diario.

Escritores y reporteros que salieron de Unomasuno emprendieron el proyecto de
crear un diario nuevo, encabezado por Carlos Payan, Granadcs Chapa, Aguilar
Camin, Carmen Lira y Mussachio. Tras largas reuniones el 17 de febrero de 1984
se eligié por decisién unanime a Carlos Payan Velver como director de lo que

seria el nuevo diano
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El 24 de febrero se empezé a discutir el nombre del diario. Existian 80 propuestas
de entre las cuales sobre safic el de La Jomada, e cudl propuse Jose

Woldenberg.

En una reunién efectuada en el saldn de fiestas de Hotel Maria Isabel, el 29 de
febrero, se anuncié publicamente la aparicion de La Jornada, al tiempo que se
convocd a la suscripcion de fitulos de acciones de lo que serfa la sociedad
anonima Desarrollo de Medios {Demos, S.A.}

Schre las perspectivas del nuevo proyecto sefialaron Payan y Agullar Camin:

Payan sefiald. ...La abundancia informativa no ha traido claridad a la cpinién
publica. Acaso confusion... Parece haber, en el sector, como en el conjunto del
sistema politico, un problema de legitimidad. Atadcs a intereses particulares, de
orden politico, un problema de legitimidad. Atados a intereses particulares, de
orden politico, mercantil 0 patrimonial, los medios informativos ha do perdiendo
credibilidad y eficacia, o bien aprovechan su penetracién para gjercer su potencia

y una distorsion internacional. Hay excepciones...

Aguilar Camin; Queremos una empresa de capital atomizado y democratico. Lo
mas atomizado y demccratico gue nos sea posible. Una empresa constituida por
gran cantidad de pequefios inversionistas que crean en la necesidad de construir,
juntos, el instrumento de comunicacién que desean y necesitan. ..

El 19 de septiembre de 1984 salid a ia venta el primer nimero de La Jornada. Con
Carlos Payan como director, David Méarguez como gerente, y como subdirectores
Granados Chapa, Héctor Aguilar Camin, Carmen Lira y Humberto Mussachio, Se

imprimieron 27 mil 500 ejemplares, el ejemplar constaba de 32 paginas

139



ia Jomada esisbiecid: ...No ha nacidc para satisfacer las necesidades
profesionales de un grupo de pericdistas... Surgid, si, de un proyecio impuisado
por ellos, pero hecho suyo y concretado por centenares de mexicanos gue, en
esta hora del destino nacional, han hecho profesién de fe no en los convocantes
del proyecto, sinoc en la democracia piural mexicana, de la que este peribdico
aspird 8 ser parte y motor..  Independiente del poder politico y del poder
econémico, no estamos contra el Estado, al que queremos democratico, ni contra
la empresa privada -formamocs parte de ella- sino cuando su accion abusiva
genera padecimientos a la mayoria. ..

El formatc de La Jornada se inspiro en el diario espafol Ef Pais.

El disefio del periaddico fue de Vicente Rojo. Durante el primer mes de vida de La
Jornada colaboraron politicos, economistas, artistas y universitarios, entre ellos se
encontraban Federico Reyes Heroles, Adolfo Gilly entre otros.

Ei 28 de febrero de 1987, aparecio un nuevo disefio grafico del periddico, el titulo
det diario se ubico en el centro y desaparecia la columna fija.

El 25 de mayo de 1987, ia cabeza de La Jornada decia “Un adidos La Jornada”,
esia se referfa a la renuncia de Héctor Aguilar Camin. En 1888 La Jomada gand
mas presencia con la cobertura realizada en ias elecciones presidenciaies que se

disputarian ese afic.

El 26 de abril se convoco a una asamblea de accionistas, donde Carlos Payan fue
reetecto como director general por decisién unanime para el penodo de 1988-
1892. El nuevo periodo gue Carlos Payan inicié como director general se desiaco
su cobertura en el proceso electoral. El 3 de junio gand la neta sobre la posible

dimision de Heberto Castillo a faver de Cuauhtémoc Cardenas Soldrzano.
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Fue tal el éxito de la cobertura informativa que dias después de los comicios en
una editorial La Jornada agradecic la preferencia de los lectores, sefialando gue el

tiraje de La Jornada habia aumentada a 75 mil ejemplares.
E! 3 junio de 1992 los problemas internos en La Jornada comenzaror a surgir tras

Demos, S.A.. empresa editora de La Jorada, al cabo de las cuales se informd
que Carlos Payan fue reelegido como director general de este diario, siendo que
de acuerdo a gue el regiamento sélo permitia una segunda reeleccion, la cual se
dio de manera undnime en 1288. Granados Chapa mostrd su inconformidad al
mandar una cara que se publicé en Proceso, en la que sefialz los puntos por los
cuaies no debia permitirse ia reeleccion de Payan Veiver. La carta de Granados
Chapa no fue publicada en La Jomada.

En su edicion del 4 de junic, el diario informd en una nota de primera plana:
“Carlos Payén, reelegido en ia direccién general de La Jornada. Lo ratifico la
asamblea de accionistas para otro periodo de cuatro afos”. El cuerpo de la
infprmacion apuntaba:

Por decision de 1a asamblea de accionistas de fa empresa Desarrollo de Medios,
Carlos Payan Veiver fue reelegido aver direcior general del diario La Jornada.
“Esta asamblea es {a mantfestacidon misma del gjercicio de la democracia®, indico
Miguel Concha, uno de los 160 miembros de la asamblea de accionistas de La

Jornada con derecho a voio.

El asunto fue presentado en el numero 120 del semanario Mira, dirigido por
Granados Chapa. Con cabeza en portada “La Jornada, reeleccion en dos
tlempos”, la revista incluyd tres textos. una crénica de Victor Roura “Tecria
contemporanea: suiragic efectivo, no; reeleccién”, una carta de Federico Reyes

Heroles: "La renovacion interrurpida”, vy la intervencion de Granados Chapa en la
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rnisma reunion “La Jornada y el principio de Necesariato”. Todos ellos antecedidos
por un epigrafe: ...De la reeleccidon se hablé durante un afio, pero sélo en voz
baja. No fue hasta la asamblea ordinaria del 14 mayo pasado cuando &l Consejo
de Administracion de la empresa editora hizo piblica -en el renglén de unos
asunios generales gue se volvieron muy particulares- la convocatoria para la
asamblea releccionista. En esa misma reunion, Miguel Angel Granados Chapa

anuncio su candidatura a la direccion. ..

Finaimente, si hubo fracturas dentro de La Jornada: Colaboradores importantes
fueron renunciado ai periodico, el caso fue de Francisco José Paoli, activisia de la
democracia cristiana en los afios sesenta, colaborador de Excélsior v Proceso en
ios setenta, militante del Pariido Mexicano de ios Trabajadores, ex rector de UAM
Xochimilco, el diputado dejo de ser colaborador de La Jornada el 12 de noviembre,
cinco meses después del proceso en que fue reelegide Carlos Payan como
director general del periddico. Las razones las plasmd en un articulo publicado en
el propio diario: ...Poco a poco La Jomada ha ido abandonando ese proyecto
original y adscribiéndose sustancialmente al estilo del régimen autoritario, La
pluralidad de sus informaciones v andlisis se ha reducide muche. La cantidad de
gacetilias que publica se ha multiplicado. Frecuentemente hay varias en la pnmera
plana. Las gacetillas, como se sabe en el mundillo de los informadores, son
inserciones pagadas, normalmente por el gobierno, que no dan cuenta clara de
esa condicion. Se puede diferenciar de otras informaciones porque sus tifulares
van en letra cursiva. Pero el lector coman las considerara informacion penodistica
profesionales. Las gacetilias constituyen un ingreso creciente y alarmante en La
Jornada., Muchos colaboradores de La Jornada han dejado el proyecto. Otros,
entre los que me cuento, se seguiran yendo.,. Me despide y dejo hasia aqui mi
participacion en La Jornada.

Al dia siguiente hizo lo propio Miguel Angel Granades Chapa anunciando en el

tlttmo parrafo de su columna Plaza Publica: No sin la melancolia anuncio que es
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hoy el glitimo dia en que aparece esta columna en La Jormada. Ha concluido un
ciclo. Continuara mi trabajo periodistico en ia revista semanal Mira, que dirijo, asi
como Radio Red y en £/ Norte. La Plaza Plblice sera publicada en adelante en £/
Financiero y, como de costumbre, por los diarios vinculados con la Agencia

Mexicana de Informacion. Muchas gracias.

Para el siguiente periodo de eieccién de director general Payéan dejo a Carmén
Lira el cargo, sin embargo La Jomada no ha podido levantar el proyecto con el
cual surgid. De acuerdo con un estudio elaberado por la empresa Contacto en
Medios, La Jomada es le considera perredista y vinculade a Manue! Camacho
Solig, Elba Esther Gordillo, Cuauhtémoc Céardenas Solérzano, Carlos Slim e ICA,

asi como transfugas dei pritsmo.

2.7.3 Reforma

Durante varos afics, Alejandro Junco penso gue no era posible producir
fuera de Monterrey un periddico parecido a El Norfe. Rechazd ofertas y
sugerencias. La idea madurd por si sola. El tiempo de realizar un periodismo
distinto al que se realizaba en ia ciudad de México se difundia con ia creacion de
un nuevo diario.

En septiembre de 1992, los empresarios y periodistas de £/ Norte de Monteirey,
no se sentian del todo seguro va gue Y& experiencia ganada no les aseguraba el
deseo de hacer una empresa periodistica para la comunidad, puesto que no
conocian a la comunidad de la ciudad de México, por to gue “echaron nimeros y
arrojo”.

Por fin definieron et proyecto v, sin ni siquera habero bautizado, comenzaron la

blsqueda de los jévenes que harian un nuevo periodismo en la cludad de México.
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A partir de octubre de 1993 recorrieron 23 escueias de
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Recibleron 1800 solicitudes, después de las entrevistas ya tenian a 300
candidatos, de los cuales se ssleccionaron 180, la mitad de ellos viajaron a
Monterrey a recibir fas nociones basicas de la cultura pericdistica que se gueria

generar.

Para lograr su objetivo, logré reunir en su pagina editorial a: Enrigue Krauze,
Miguet Ange! Granados Chapa, Gabriel Zaid, Lorenzo Meyer, Federico Reyes
Heroles, Jaime Sanchez Susarrey, Adolfo Aguilar Zinser, Carlos Castillo Peraza,
Alonse Lujampio, César Cansino, Sergioc Sarmiento, Humberio Mussachio,
Guadalupe Loaeza, Gustavo Esteva, Adrian Lajous, Scledad Loaeza. Catén,
Francisco Calderén, Carlos Ortiz, Felipe Diaz Garza, José Antoric Crespo, Juan
Molinar Horcasitas, Ezra Shabot, Enrigue Canales, Roberta Lajous, Jesus J. Silva-

Herzog Marquez, Fernando Lerdo de Tejada, Jorge Alcocer, entre muchos oiros.

Reforma llego a la ciudad queriendo ser protagonista y cuido hasta el mas minimo
detaile para no parecerse a los otros diarios. Su ubicacion fue hacia el sur de la
ciudad v se proyectd un edificio fuerte y con motivos mexicanos, rara mezcla de
nacionalismo v funcionalidad, capricho de que las cosas pueden ser distintas y

servir.

El proyecto no esperd ha gque se conciuyera la construccion de las nuevas
oficinas. Y 300 personas comeo pudieron se instalaron en dos pisos del edifico
Knoll, ubicade en el Paseo de la Reforma.

Todo estaha listo, pero faltaba lo méas impertante, definir dos bautizos: et nombre y
el diz del nacimiento. Las sugerencias fueron muchas, pero ninguna les
“cuadraba”. Ei razonamienio era: si en Monterrey El Norte huele a cabnto, el

nombre del nuevo diario deberia “oler” a |la ciudad de México.
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El Angel, que va habia sido adoptado como simbolo del periddico, dio la
respuesta. “Ese monumentc identifica al Distritc Federal, y por algo seria que
estaba situado en y mirando a Reforma”.

La planificacidén estratégica perflid una fecha que, pasados 12 meses, se vueive
una clave para descifrar 10 que es Reforma: 20 de noviembre. La fecha, fuera de
su connotacion revelucionaria, no tendria ofra particularidad no ser porgue ese
dia los diarios de la ciudad de México no circulan. Desafiarian una “costumbre’,

“un ritmo”, “una tradicion”.

Ocho dias después de la salida del periddice, Luis Donaldo Colosio fue nombrado
candidato del partido oficial. El despliegue informativo provocd sospechosas
injustificadas. El calificativo llegd facil: “Colosistas”. Sucedié o mismo con ia
cobertura informativa en el levantamiento armado en Chigpas Ahora eran
“Zapatistas” Pasaron durante su primer afio de vida por muchos calificatives:

» o

“Camachistas”, “Zedillistas”, "Dieguistas’.

Si un periédico hubiera elegido nacer en alguno de los dltimos afios teldricos,
seguro habria sido 1984, Dias de gozo y dias de guardar mezctados a lo largo de
los primercs doce meses de vida del Reforma. Periodo donde algunos celebraban
el comienzo del Tratade de Libre Comercio, ctros festejaban la insurreccién en
Chiapas. Se aplaudia la aperiura que el candidato oficial proponia y, semanas
después, todos reprobaban su asesinato. Se reconocid el avance democratico que
el debate televisivo, entre los tres principales candidato a la presidencia de mayo
represeniaba, y se censuré la parcialidad de algunos medios informativos al dar
cobertura a las campafias.

Reforma tuvo muchos problemas para poder continuar con su labor informativa, el

mas importante fue el boicot que sufnd por parte de la Unidon de Voceadores,
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Reforma no se distribuydé mas a través de la Unidn de Voceadores y sus
expendios, ya que no existié un marco de “libertad y respeto” & las necesidades
del nuevo periédico. Rechazd toda situacion de control emanada del poder politico
o del acaparamiento de recurscs, y se dispuso a jugar bajo las reglas del libre
mercado, en donde se premiza la efectividad y |z eficiencia.

La distribucién se realizé por voceadores exclusivos de Reforma asi como en

establecimientos cerrados. Esto no afectd de ninguna manera en el tiraje del

penodico, el cual es de 100,000 ejemplares aproximadamente.
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CAPITULO 3
METODOLOGIA DE ELABORACION
DEL CUESTIONARIO



3.1 Hipotesis

En el presente capituio se detaila ia metodologia que se utilizé para ia
elaboracion det cuestionario v, el cual comprende los siguientes pasos:
El primero y mas importantes fue la enunciacion de la hipdtesis, asi como la
relacion de la hipdtesis con respecto de ios conceptos, la argumentacion deductiva
de los [tems que se consideraron pertinentes del marco teorico, el desglose de las
dimensiones de los conceptos, la division de las formas de medicion de las
categorias de |a tabla de especificaciones, la correspondencia de reactivos con los
indices o indicadores, el listado de reactivos, la especificacion de los criterios de
arboreacion, la tabla de equivalencias, los reportes de piloteo del cuestionario
previo v por Gitimo, los argumentos que permitieran la correccion del cuestionario

final cuya presentacion conciuye este capitulo.

La hipctesis de trabajo que se retoma del proyscto de investigacion es la
siguiente;

Se desconoce la opinién de los jovenes universitarios de la Division de
Ciencias y Mumanidades de la UAM Xochimilco de las carreras de
Comunicacién Social y Politica y Gestion Social en cuanto a las

plataformas politicas del PRI, PAN y PRD-PT entorno a las elecciones
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presidenciales del afio 2000 a partir de la consulta de ios periddicos La
Jomada, El Universal y Reforma.

3.2 Argumentacion de la pertinencia de los conceptos

Las pertinencias de la argumentacion de los conceptos obedecen a dos
distintas instancias:
PRIMERA: Tomando en cuanta que todo estudio de Opinidn Pablica parte de un
proyecto de investigacién y en éste se incluye la hipotesis, resulta que ésta es el
componente que le permite ia seleccion de los conceptos © variables sujetas a la
faiseacion. Conforme a esto jos concepiocs gue se manejan en ia hipétesis son ios
siguientes:

v

Variable opinién

Variabies demograficas

YoV

> Variable del referente que en este caso es: Las plataformas politicas del
PRI, PAN y PRD-PT en torno a las elecciones presidenciales del afio 2000

a partir de fa consulia de los periddicos La Jornada, El Universal y Reforma.

SEGUNDA: La pertinencia de los conceptos conforme al marco teorico de

acuerdo al orden en gue se enunciaron en el capituio antecedente.

a) Teoria Generai de Sistemas.- Debido a que todo estudio de Opinién Pdblica
puede ser explicado analogicamente como una fotografia no se considera
pertinente enunciar los antecedentes histéricos en la tabla de especificaciones;

+ sin embargo, las variables de tiempo y lugar se consignan en el capituio del
marco contextual.

Con respecto al sistema referencial y, de manera méas concreta al subsistema

cultural, este se contempla en el conocimiento general de la encuesta, es decir
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en los requisitos de entrada del universo-muestra que pueden ser
encuestados. Asi por ejemplo, en el caso particular de esta investigacion se
considera como subsistema referencial v sdlo sera encuestado st y solo si
cumple con los siguienies requisitos:

» Siestudian en la UAM Xochimilco
% Si cursan las carreras de Comunicacion Social o Politica y Gestién
Social

» Sileen los periddicos La Jornada, El Universal o Reforma

En cuanto al sistema social se considerd a la variable demografica v gque

incluyen los siguientes aspectos:

Carrera
Trimestre
Promedio
Tumo
Edad
Sexo

Posicion Politica

v VOV V ¥V V VvV V¥

Posicién Economic

v

Posicion Religiosa

Encuestados <4 p Ondas sonoras producidas por el
Encuestador encuestador, ast como el
cuestionario

Verbalizacion
Emitida por el Los datos que el encuestador
encuestado proporciond
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En lo que se refiere al sistema comunicativo se consideran como actores de la
Opinién Pdblica a los encuestados y al encuestador, como expresion a la
verbalizacion emitida por el encuestado; como instrumento a las ondas sonoras
producidas por el encuestador, asi como el propio cuestionario que permitio el
levantamiento de los datos por parte del encuestador, se concibié como
representaciones a los datos que el encuestador proporciond y que hacian
referencia a: “Las plataformas politicas del PRI, PAN y PRD-PT en tormo a las
eiecciones presidenciales del afio 2000 a parlir de ia consulta de los periodicos La
Jornada, El Universal y Reforma”.

b) Teoria Social de la Comunicacion.- Conforme a la reduccidn gue se hizo en el
apartado correspondiente a ia Teoria Social de la Comunicacion, capituio
segundo en dénde solo se menciond ¢l modelo dialéctico de la comunicacion,
a sabiendas de que la citada teoria no se puede reducir al modelo antes
mencionado; los elementos de este modelo dialéctico son los aclores,
instrumentos, expresiones y representaciones y, cuyas caracteristicas han sido

presentadas en el parrafo inmediatamente anterior.

c) Teoria de la Medicacion Social.- Se considera que los aspectos tedricos que
son fundamentales dentro de la Teoria de la Medicacion Social son:
El concepto de mediacion, el codigo y los modelos culturales, entonces
deberian de ser estos los que arficulen mediacionalmente tantoc a los
conceptos como al desglose de éstos en categoria, indice o indicadores. Asi
pues, se considerara como acto mediado a los datos del entorno (la variable
Las plataformas politicas del PRI, PAN y PRD-PT en torno a las elecciones
presidenciales del afio 2000 a partir de la consulta de los periddicos La
Jornada, Ei Universal y Reforma).

Es el encuestado quien modifique de acuerdo a sus ermociones, conocimientos

y escala valorativa y, cada encuestado las modifica dependiendo de su
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sontextc especifico. Sin embargo habria gue recordar que toda moaificacion,
inclusién o exclusion de datos de referencia se hacen en funcidn de un codigo
general que de suyo posibiiita los grados de libertad y/o de coercion con los
cuales el encuestado fiene la posibifidad de incluir, excluir o modificar solo un

determinado nimero. &%

En ese sentido el conjunto de conceptos, categorias, indices ofy indicadores
debera vislumbrar la posibilidad el grado de libertad de la mediacidn por parte
del encuestado; sobre tado cuando se ptantea un cuestionario con reactivos de

opcidn maltiple y estructurados.

Por otra parte y considerando que el tiempo histérico en el que se realizara la
encuesta corresponde a un grupo social que vive en la postrimeria del siglo XX
y que el modelo cultural de ta mediacién es e del capitalismo monapdlico (sin
el olvidar que es capaz coexistir con ofros medelos mediacionales) sera este
modelo el codigo hegemonico que articule en si mismo el desglose que se
realice en la tabla de especificaciones.

Teoria de la Accién Comunicativa.- De igual manera en que se especifico en el
capitulo tedrico los aspectos mas importantes a considerar en este estudio son
aquellos en los que Junger Habermas, menciona la caracterizacion de los tres
mundos en los que el ser humano se mueve independientemente®:

Ei mundo subjetivo, el mundo objetivo y el mundo de los contenidos

objetivos o dramaturgia que operacionalizados al presente estudio de

Opinion Publica se consignan como sigue:

#3) Fgos grados de libertad se traducirn en los resuitados de la encuesta, en las frecuencias y porcentajes de

cada unz de las opeienes, cada una de las denvadas, es decir cada opeidn correspondera a las derivadas del
sistema segun su ongen.
{4 A1 1gual que Hebermas, Manuel Martin Serrano coincide en sefialar que hay tres planos mediados: €l
hacer, el pensar y el decic
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iMundo de Habermas

Planos Mediacionales de|Operalizacion para el
Manuel Martin Serrano estudio de la opinidn
Mundo subjetivo Pensar Emociones
Munde Objetivo Hacer Conocer
Contenido Objetive Decir Escala actitudinal

&) La Naturaleza actual de la Opinion Pabiica.

Con base a ia evolucion de los referentes de la Opinién Pdblica y ubicando este
trabajo en el periodo del capitalismo en donde e! referente predominante depende
de las circunstancias de grupo social y de sus intereses, se ordenan las tematicas

mas importantes en orden descendente.

De acuerdo a lo anterior el tema del presente estudio representa una tematica de
orden publico porque se suscribe al Estado. Debido a la importancia de las
plataformas politicas del PRI, PAN y PRD-PT en torno a las elecciones
presidenciales dei afio 2000 a partir de ia consuita de los periddicos El Universal,
La Jornada y Reforma en la sociedad mexicana.

3.3 Categorias
En este subtema se explica la pertinencia de las categorias a cada uno de

fos conceptos por lo cual conviene enunciar a continuacion los conceptos y su
categoria,

Concepio Categorias
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1. Opinién 1.1 Expresion verbal sobre la plataforma
politica de! PRI a través de la lectura del
periadico La Jormnada
De acuerdo al concepto primero que se desglosa en la categoria expresion verbal sobre
las plataformas politicas del PRI a través de Ia lectura del peritdico La Jornada por que de
esta manera se conocera la opinién de los iectores de éste sobre la plataforma poiitica del
PRI ;
} 1.2 Expresion verbal sobre el conocimiento
| de la piataforma politica del PRI a través de
|12 lectura del periddico La Jornada
Esta categoria se desglosa del concepto uno porque con esta se verifica el conocimiento
det encuiestado sobre la plataforma politica del PRI a través de la lectura de La Jornada.
1.3 Expresion verbal sobre la plataforma
politica dal PAN a través de la lectura del
periddico La Jornada
I De acuerdo al concepto primero gue se desglosa en la categoria expresion verbal scbre
las plataformas poiiticas del PRI a través de la lectura dei periédico La Jornada por que de
esta manera se coriocera la opinién de los lectores de éste sobre la plataforma politica del i
PAN }
1.4 Expresion verbal sebre el conocimiento
de la plataforma politica del PAN a traves
de la lectura dei periédico La Jornada
Esta categoria se desglosa del concepto uno porque con esta se verifica el conocimiento
del encuestado sobre la plataforma politica det PAN a través de |a lectura de La Jornada.
1.5 Expresion verbal sobre la plataforma
politica del PRD-PT a través de |a lectura
del periddico La Jornada
De acuerdo al concepto primero que se desglosa en la categoria expresion verbal sobre
las plataformas politicas del PRI a través de la lectura del periddico La Jornada por que de
esta manera se conocers la opinion de los lectores de éste sobre |a plataforma politica del
PRD-PT..

de la plataforma politica det PRD-PT a
{través de la lectura del periddico La Jornada
Esta categoria se desglosa del concepto uno porque con esta se verifica el conocimiento
del encuestado sobre la plataforma politica del PRD-PT a través de la lectura de La
{Jornada.
i

l 1.6 Expresion verbal sobre el conocimiento

1.7 Expresion verbal scbre |a plataforma
politica dei PRI a traveés de ia lectura del
pericdico El Universal

De acuerdo al concepto primerc que se desglosa en la categoria expresién verbal sobre
las plataformas paoliticas de! PRI a través de la lectura del penddico El Universal por gue
de ssta manera se conocera la opinidn de los lectores de éste sobre la plataforma politica
del PRI

1.8 Expresion verbal sobre el conccimiento
de la plataforma politica del PRI a iravés de
lz lectura del periddico El Universal




Esta categoria se desglosa del concepte une porgue con esta se verifica el conocimiento
del encuestado sobre la piataforma pclitica del PRI a través de la lectura de El Universal.
1.8 Expresion verbal sobre la plataforma
poiitica del PAN a través de ia lectura ce!
periddico El Universal

De acuerdo al concepto primero que se desglosa en la categoria expresion verbai sobre
las plataformas politicas del PRI a través de la lectura de! peribdico El Universal por que

| de esta manera se conocerd la opinidn de los lectores de éste sobre la plataforma politica
idel PAN.

1.10 Expresion verbal sobre el conocimiento
de la plataforma politica del PAN a través
de la lactura dei periddice El Universal

Esta categoria se desgiosa del concepto une porque con esia se verifica el conocimiento
del encuestado sobre la plataforma politica del PAN a través de la leciura de El Universal.
1.11 Expresion verbal sobre la plataforma |
politica del PRD-PT a través de la lectura

i del periddico E! Universal

"De acuerdo al concepta primero que se desglosa en ia categoria expresion verbal sobre
| las plataformas politicas del PRD-PT a través de la lectura del periédico El Universal por
que de esta manera se cenoceré 1a opinidn de los lectores de éste sobre la plataforma
politica del PRI

1.12 Expresién verbal scbre el conocimiento
de la plataforma politica del PRD-PT 2
través de la lectura de} peritdico El
Universal
Esta categaria se desglosa del concepte uno porgue con esta se verifica ef conocimiento
| del encuestado sobre la plataforma politica del PRD-PT a través de Ja lectura de El
{Universal.
{ | 1.13 Expresion verbal sobre la plataforma *
| politica det PRI a través de la lectura del
| periodice Reforma
De acuerdo al concepio primero que se desglosa en la categoria expresidn verbal sobre
las plataformas politicas del PRD-PT a través de la lectura del periédico Reforma por que
de esta manera se conocerd la opinién de los lectores de éste sobre la plataforma politica
del PRI.

1.14 Expresion verbal sobre el conocimientc
de la plataforma politica del PRI a través de
la lectura del periddico Reforma

Esta calegoria se desglosa dei concepto uno porgue con esta se venfica el conocimiento
del encuestada sobre la plataforma politica dei PRI a fravés de la lectura de Reforma.
I'1.15 Expresion verbal sobre la plataforma

| poiitica def PAN a través de la lectura del
periédico Reforma

De acuerde al concepto primero que se desglosa en la categoria expresion verbal scbre
las platafermas politicas del PRD-PT a través de la lectura del periddico Reforma por que
de esta manera se conocera la opinién de los lectores de éste sobre la plataforma politica
del PAN.
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informativas en cuanio & ja plataforma politica
del PRI

1.14.1 Recordacion de la tematica de la
plataforma politica del PR a través de la iectura
del periodico Reforma

1.14.1.1 Politica
1.14.1.2 Econdémico
1.14.1.3 Social

1.15.1 Placer y displacer

1.15 1.1 Por ia identificacién ideclogica con la
linea editorial del perddico en cuanto 2 la
plataforma poiitica del PAN

1.15,1.2 Por la idenbficacién con los columnistas
&n cuanto a la plataforma politica det PAN
1.15.1.3 Por la 1dentificacién con los articulistas
en cuanto a ia plataforma politica del PAN
1.15.1.4 Por |2 identificacién con notas

| informativas en cuanto a la plataforma politica

| del PAN

1.1 6.1 Recordacion de la tematica de la
plataforma politica del PAN a través de la lectura
del periédico Reforma

1.1.5.1.1 Politica
1.1 6.1.2 Economico
1.1 6.1.3 Social

1.17.1 Placer y displacer

1 17.1 1 Por la identificacion 1decldgicz con fa
linea editorial del periodico en cuanto a la
plataforma politica det PRD-PT

11.7.1 2 Por la ideniificacion con los
columnistas en cuanto a la plataforma politica
del PRD-PT

1.1.7.1.3 Por la identficacion con los articulistas
en cuanto a ia plataforma politica del PRD-PT
1.1.7.1.4 Por la dentificacion con notas
informativas en cuanto a ia plataforma politica
del PRD-PT

1.18.1 Recordacion de ia tematica de la
plataforma politica del PRD-PT a ravés de ia
lectura del periodico Reforma

1.1.8.1.1 Politica
1.1.8.1.2 Econdmico
| 11.8.13 Social

2.1.1 Carrera

'2 1.1 1 Comunicacién Social
|~ 2.1.1.2 Poliica v Gestién Social

El indice desglosa estos Indicadores por ser las dos carreras que representan el universo

2.1.2 Trimestre

2.1.2.1 tero a 4to
241225tz 8vo
|2.1.2.3 9no a 12vo

equivalentes

Este indice desglosa los indicadores por gue saon et numero de inmestres gue hay en esas careras
y & toma en ese rango tor que son los ires bloques que tienen un clerto nivel gue los hace

2.1.3 Promedic

2.1 3.1Reprobado
21328
21338

2134 MB

[De este indice se desprenden los indicadores por gue son los blogues de calificaciones con los
| cuales se pueda medir de manera mas facil tomando en cuenta que los estudiantes no suelen dar

i su calificacion exacta

2.%.4 Tumo

12 1.4 1 Matutino
|2.14.2 Vespertino

| Este indice desglosa los indicadores por gue son las dos dnicas posibilidades que existen
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2.1.5.1 18 a 20 anos
2.1.5 Edad 2.1.5.2 21 a23afios3

2.1.5.3 24 anos en adelante

De este indice se desglosan los indicadores por que son los rangos de edades que puede tener un
estudiante

2.1.6 Sexo 2.1.8.1 Femeninoe
2.1.6.2 Masculino

De este indice se desprenden los indicadores por gue son ias posidilidades de distincion del ser
humanc

2.1.7 Posicion Politica 1241 7.4 PRY
2.1.7 2 PAN
2.1.7.3PRD
21.74PT
2.1.7.5 PVEM
2475 0w0
2177 Ninguno

De este indice Se desgiosar: Ics indicadores por gue son los partides politicos que hasta el
momento tienen un registro ante el Instituto Federal Electoral

i 2.1.8 Posicion Econdmica [2.1.8 1 Trabaja
|2 1.8.2 No Trabaja

De este indice se dasprenden los Indicadores por que son lzs posibilidades que interesan a este
estudio en particular

2.1.2 Posizion Religiosa 2.1.9.1 Catdlico
2.1.9 2 No catélico

De este indice se desglesan los indicadores por gue no las Gnicas posibilidades que nos nteresan,
tomado en cuenta gue los partidos politicos se basan en la religion catdlica para mangjar sus
propuestzs.

NOTA: Considerando la similitud entre los indices anteriores con los siguientes hasta el
namero 4.1.9 las justificaciones seran las mismas.

3.1.1 Carrera .1 Comunicacion Social

.1.2 Politica y Gestion Social

3.1.2 Trimestre .
.2 5to a 8vo

1.1
1.1
1.2.1 1ero a 4io
1.2
1.2.3%n0a 12vo

3.1.3 Promedio 1.3.1 Reprobado
1328
1.33B

1.3.4 MB

3.1.4 Turno 1.4.1 Matutino

1.4.2 Vespertino

3.1.5 Edac .5.1 18 a 20 anos

5.3 24 afos en adelante

3
3
3
3
3
3
3
3
3
3
3
3
3
3
3

A
1.5.2 21 a 23 afos
A

3.1.8 Sexo .1.6.1 Fernenino

13 1.6.2 Masculinc

3.1.7 Posicién Politica 3.1.7.1 PRI
3.1.7.2 PAN
3.1.7.3PRD
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7.7 Ninguno

3.1.8 Posicién Econdmica

3.1.8.1 Trabaja
3.1.8.2 No Trabaja

3.1.2 Posicion Religiosa

3.1.8.1 Catdlice
3.1.8.2 No catdlico

4.1.1 Carrera

4.1.1.1 Comunicacién Social
4.1.1.2 Politica y Gestidn Social

4.1.2 Trimestre

4.1.2.1 leroa 4o
4.1.2.25tc a 8vo
4,1.2.3 9no a 12vo

{41 3 Promedio

4.1.3.1 Reprobado
413253
41338

4.1.3.4 MB

4.1.4 Turnc

4.1 4.1 Matutino
| 4.1.4.2 Vespertino

4.1.5 Edat

144,51 18 a 20 afios
4.1.52 21 a 23 afios
4.1.5.3 24 afics en adelante

4.1.6 Sexo

4.1.6.1 Femenino
4.1.8.2 Masculino

4.1.7 Posicion Politica

4171 PRI
4.1.7.2 PAN
4.1.7.3 PRD
4174 PT
4,1.7.5 PVEM
4.1.7.6 Otro
4.1.7.7 Ninguno

4.1.8 Posicion Econémica

4.1.8.1 Trabaja
4.1.8.2 No Trabaja

4.1.9 Posicién Rehgiosa

4.1.9.1 Catdlico
4.1.8.2 No catdlico

3.5 Tabia de Especificaciones

De acuerdo a las argumentaciones dadas, el grado de pertinencia de ios
apartados 3.3 y 3.4 se presenia a continuacion ia tabla de especificaciones en su

conjunto.
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TARE 8 DE ESPECIFICACIONES

CONCEPTO

CATEGORIAS

INDICADORES

INDICES

1. Cpinion

1.1 Expresion escrita
sobre 1a plataforma
polifica dei PRI 2
traves de la lectura del
periddico La Jomada

1.1.1 Placer y displacer

1.1 1.1 Parla
identtficacion 1deoiogica
con la linea edrttorial del
penddico en cuanto a la
plataforma politica del
PRI

11.1.2 Por la
identificacion con 108
columnistas en cuanto a
la plataforma politica del
PRI

1.11.3Poria
identificacion con los
arficulisias en cuanto a la
plataforma potitica del
PRI

1.1.1.4 Porla
identificacion con notas
informatrvas en cuanto a
ia plataforma politica del
PR!

1.2 Expresion orai
sobre el conocimients
de la plataforma
politica del PRI a
través de ia lectura del
periédico La Jomada

1.2.1 Recordacién de
la tematica de la
plataforma politica del
PRI através de la
lectura det periédico La
Jormada

1.2.1 1 Politica
1.2.1.2 Econémico
1 2.1 3 Social

1.3 Expresion escrita
sobre la plataforma
politica del PAN a
través de la lectura del
peritdico La Jornada

1.3.1 Placer y displacer

1.3.1 1 Porta
identificacién deolégice
con la linea edrorial del
penddico en cuanto a la
plataforma politica del
PAN

1,3.1.2 Porla
identificacién con les
columnistas en cuante a
la piataforma pofitica del
PAN

1.3.1.3Poria
wdentificacion con les
articulistas en cuanto a la
plataforma politica del
PAN

1.31.4 Porla
dentificacién con notas
inforrnativas en cuanto a
la plataforma politica def
PAN

1.4 Expresion oral
sobre €l conocimiento
de |a plataforma
pofitica del PAN a
través de la lectura de!
periddico La Jomada

1.4.1 Recordacidn de
la tematica de la
plataforma polifica del
PAN a través de la
lectura del periédico La
Jomada

1.4.1.1 Politica
1 4 1.2 Econémico
1.4 1.3 Socral
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1.5 Expresion escrita
sobre fa plataforma
politica del PRD-PT a
través de Ia lectura del
penitdico La Jomada

1.5.1 Piacer v displacer

151.1Peoria
identificacién 1deoldgica
con [a iinea edntorial del
periédico en cuante a ia
plataforma pelitica del
PRD-PT

1.5.1.2Porla
identficacion con los
cotumtisias en cuao a
la plataforma politica del
PRD-PT

1.5.13Porla
identificacién con ios
articuiistas en cuanto a la
plataferma politica del
PRD-PT

1.5.1.4 Por fa
identificacion con hotas
informativas en cuanto a
la plataforma politica det
PRD-FT

1.8 Expresion oral
sobre el conocimiento
de la plataforma
politica del PRD-PT a
través de la lectura del
periodico La Jornada

1.6.1 Recordacidn de
{a temética de la
plataforma politica del
PRD-PT através de la
lectura dei periddico La
Jomada

1.8.1.1 Politica
1.6.1.2 Econdmuco
1.6 1.3 Social

1.7 Expresion escriia
sobre la plataforma
politica del PRi a
través de la lectura del
periddico El Universal

1.7.1 Piacer y displacer

1.7.1.% Por la
identificacion deolégica
con ia linea edtonal del
pericédico en cuante a la
plataforma politica del
PRI

t.7.1.2 Porla
wdentificamon con los
colummstas en cuanio a
la plataforma politica del
PRI

171.3Porla
dentificacian can los
articulistas en cuanto a la
plataforma politica del
PRI

1.7.1.4 Por la
dentificacon con notas
informativas en cuanto a
la plataforma politica del
PRI

1.8 Expresion oral
sobre el conocimianto
de ia plataforma
politica del PRI a
través de Ia lectura del
pericdico El Universal

1.8.1 Recordacion de
latematicade la
plataforma politica del
PRI através de [z
iectura del periédico El

Universal

1.8.1.1 Politica
1.8 1.2 Econérico
18 1.3 Saocial
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14 .2 Expresion estita
sobre la plataforma
politica det PAN a
través de a lectura del
periédico El Universal

1.8.1 Placer vy displacer

1811 Porla
identificacién ideoibgica
con |2 linea editorial det
pefiodico en cuanto 2 la
plataforma politica del
PAN

1.9.1.2Poria
identificacién con los
columnistas en cuanio a
la plataforma politica del
PAN

1.813Porla
identificacién con 105
articulistas en cuanio a la
plataforma potitica del
PAN

18914 Porla
identificacion con notas
informativas en cuanto a
ia plataforma polfiica det
PAN

1.16 Expresion oral
sobre €] conocimiento
de ia plataforma
politica del PAN a
través de la lectura del
perigdico El Universal

1.10.1 Recordacion de
la tematica de 1a
piataforma politica del
PAN a través de la
lectura del periddico El
Universai

114 1.1 Poiftica
1.10.1.2 Econbrmes
110 1.3 Social

1.11 Expresion escrita
sobre la plataforma
politica del PRD-PT a
través de la lectura del
periddico El Universal

1.11.1 Piacer y
displacer

11111 Porla
identificacion ideoigica
con la linea editoriat det
periddico en cuanto & la
plataforma politica del
PRDPT

1.11.1.2 Poria
identificacion con ios
columnistas er cuanto a
ia piataforma politica del
PRD-PT

1.11.1.3 Porla
dentificacién con los
articulistas er cuante a la
plataforma politica del
PRD-PT

1 11.1.4 Por la
identificacién corn notas
informativas en cuanto a
ia piataforma politica del
PRD-PT

1.12 Expresion oral
sobre &l conocimiento
de I3 plataforma
politica del PRD-PT a
través de Ia lectura del
periddico El Universal

1.12.1 Recordacion de
la tematica de ia
plataforma politica del
PRD-PT a través de Iz
lectura del periédico El
Universal

1.12.1.1 Politica
112 1.2 Econdgmico
112 1.3 Sooiat
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1.13 Expresion escrita
sobre ia piataforma
politica del PRl a
fravés de la lectura del
periédico Reforma

1.13.1 Placer y
displacer

1.13.1.1 Por la
identificacion ideoidgica
con la linea editorial del
peribdice en cuanto a la
platafortna pelitica del
PRI

1.7.12Porla
identificacien con tos
columnistas en cuanic 2
ia piatatorma poiiuca de
PRI

1.713Porla
identificacién con los
aricuhstas en cuants & la
plataforma politica del
PR?

1.7.14 Poria
identificacién con netas
informativas en cuanto a
ta plataforma politica del
PRI

1.14 Expresion oral
sobre el conocimiento

1.14.1 Recordacién de
ia teméatica de la

1.14.1 1 Politica
1.14.1.2 Econémico

de |a plataforma plataforma pofitica del | 1.74.1 3 Social

politica de! PRI a PRl atravésdela

través de la lectura del | lectura del periédico

periédico Reforma Reforma

1.15 Expresion escrita | 1.15.1 Placery 1151 1 Porla

sobre la plataforma displacer igentificacion deolégica

politica del PAN a
fravés de la lectura del
periédico Reforma

con la linea editonal del
penddico en cuanto a fa
plataforma politica del
PAN

1.15.1.2 Poria
identificacion con los
cotuministas en cuanio a
la plataforma politica det
PAN

11813 Porla
identificacion con los
articulistas en cuanio a la
ptataforma politica de!
PAN

1.15.1.4 Porla
igentificacion con notas
informativas en cuanto a
1a piatatorma politica del
PAN

1.16 Expresioén oral
sobre el conocimiento
de la plataforma
politica del PAN a
fravés de la lectura del
periddico Reforma

1.156.1 Recordacion de
la tematica de la
plataforma politica del
PAN g través de la
lectura del periddico
Reforma

1.16.1.1 Politica
1.16.1.2 Econdbmico
1.6 1.3 Social
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1.17 Expresion escrita
sobre ia plataforma
politica del PRD-PT a
través de la lectura del
periddico Reforma

1.47.1 Piacer y
displacer

1.47.4.1 Poria
identificacion ideoldgica
con la linega editonal del
periédico en cuamo 2 la
plataforma potitica del
PRD-PT

117 1.2 Perla
identificacion con los
columnistas en tuanto a
ia plataforma pelitice del
PRO-PT

1.17.1.3 Poria
identificacién con los
articufistas en cuanio a la
ptataforma potitica del
PRD-PT

1.17.1.4 Perla
identificacién con notas
informativas en cuamo a
ta plataforma politica del
PRO-PT

1.18 Expresidn oral
sobre el conocimiento
de |a plataforma
politica del PRD-PT a
fravés de la lectura del
periddico Reforma

1.18.1 Recordacion de
ia temdtica de la
plataforma poliiica del
PRD-PT atraves de la
lectura del periddico
Reforma

1.18.1.1 Politca
1 18.1 2 Econdmico
118 1.3 Social

2. Estudiantes lectores
de La Jornada

2.1 Datos
demograficos

2.1.1 Carrera

2.1.1.1 Comunicacitn
Social

2.1.14.2 Pofitica y Gestién
Scoial

2.1.2 Trimestre

2.1.2 1 1ero a 4to
2.1.2 25toaBvo
2123902 12ve

2.1.3 Promedio

2.1,3.1Reprobado
21328
2133B
2134MB

2.1.4 Tume

2.1 4.1 Matutino
2.1.4.2 Vespertino

2.1.5 Edad

2,151 18 a 20 afios
21568.2 21a?23ahosd
21.5.3 24 anos en
adelante

2.1.6 Sexo

2.1.6.1 Femenino
2.1.6.2 Masculino

2.1.7 Posicion Politica

2171 PRI
2.1.7.2 PAN
2.1.7.3PRD
241.74PT
2,1.7.5 FVEM
2.1.7.6 Otro
2.1.7.7 Ninguno

2.1.8 Posicion
Econdmica

2.1.8.1 Trabaja
2.1.8.2 No Trabaja
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2.1.2 Posicion
Religiosa

2.1.2.1 Catdlico

2.1.8.2 No caidlico

3, Estudiantes lectores
de El Universal

3.1 Datos
demograficos

3.1.1 Carrera

3.1.1.1 Comunicacion
Social

3.9.1.2 Politica y
Gestion Social

3.1.2 Trimesire

3.9.2.1 fero a 40
312250 28v0
31.23¢%nca 12vo

3.1.3 Promedic

3.1.3.1 Reprobado
3.1.328
31338
3.1.3.4MB

3.1.4 Tumo

3.1.4.1 Matutino
3.1.4.2 Vespertino

3.1.5 Edad

3.1.5.1 18 a 20 afios
3.1.5.2 21 a 23 afios
3.1.5.3 24 anosen
adetante

3.1.6 Sexo

3.1.6.1 Femenino
3.1.6.2 Masculino

3.1.7 Pasicion Politica

3.1.7.1 PRI
3.1.7.2PAN
31.7.3PRD
3174PT
3,1.7.5 PVEM
3.1.7.6 Otro
3.1.7.7 Ninguno

3.1.8 Posicion
Econémica

3.1.8.1 Trabaja
3.1.8.2 No Trabaia

3.1.9 Posicion
Religiosa

3.1.9.1 Catolico
3.1.9.2 No catélico

4. Estudiantes lectores
de Reforma

4.1 Datos
demograficos

4.1.1 Carrera

4.1.1.1 Comunicacién
Social

4.1.1.2 Politica y
Gestion Social

4. 1.2 Trimestre

4.1.2.1 tero a dto
4.1.2.25t0 a8vo
4.1.2.38n0 & 12v0

4.1.3 Promedio

4.1,3.1 Reprabado
41328
44133B

4.1.34 MB

4.1.4 Tumo

4.1.4.1 Matutino
4.1.4.2 Vespertino

4 1.5 Ebdad

4.1.5.1 18 a 20 afos
4152 21223afi0s
4153 24 afios en
adelante

4.1.6 Sexo

4.1.6.1 Femenino
4.1.6.2 Masculino
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[4.7.7 Posician Politica |

14,1.7.5 PYEM

{4 1.7 6 Otro

| 4.1.7.7 Ninguno
T4 T8 Posiein Econemica |4 1.8.1 Trabaja
! |4.1.8.2 No Trabaja
14 179 Posicion Religiosa |4 19 1 Catélice
& | | 4.1.9.2 No catdlico
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~
.
T
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3.6 Reactivos

En el este apartado corresponde mostrar tanic ia base dei reactivo como sus
opciones, ademas de expiicar el razonamiento que se aplicd para la formulacion
del reactive; por lo cual se presenta el siguiente cuadro.

|INDICES |BASE Y OPCIONES DEL REACTIVO ]

Fﬁ.‘m Por la identificacton idecibgica con la | La iinea editorial coincide con la plataforma
linea editorial del periédico La Jornadaen | politica

| cuanto a la plataforma politica del PRI Si [No

[El reactivo surge del seguimiente que se le da al indice desde el concepto en la tabla de

| especificaciones, al igual gue a todo y cada uno de los que en esta tabla se manejan,y |

| considerande tas posibilidades de respuestas que por asi convenir a este estudio se
plantean dos pesibles.

1.1.1.2 Por la identificacion con os Los columnistas coinciden con la plataforma
columnistas de La jornada en cuantc a fa politica del PRI
plataforma politica del PRI El | No

Este reactivo surge con la finalidad de dar al encusstado la facilidad de contestar de
| manera facil y sencilla a fa pregunta, considerando las dificuitades que pueda ocasionar €l
! recordar a un columnista especifico, ademés de cbtener |a nformacién que interesa a la
i finalidad de este estudio

11.1.1.3 Por la dentficacion con los | Los articulistas coinciden con la plataforma
jarticulistas de La Jornada en cuanto a las | palitica del PRI
i platafarmas politica del PRI IS [No

E Este reactivo surge con la finalidad de dar al encuestado la facilidad de contestar de

| manera fach y sencilla & ta pregunta, considerando las dificuitades que pueda ccasionar el
(recordar a un articulista especifico, ademas de obtener la Informacian que interesa a la
Ifimaiidad de este estudio.

11.1.1.4 Por la identificacién con notas { Las notas informativas coinciden con la
i informativas de La Jornada en cuantoala | plataforma poiitica del PRI
| plataforma politica del PRI |Si [No
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Este reactivo su ahidad de dar al encuesiade la faciidad de coniestar de
manera facil v sencilia a la pregunta, considerando las dificuitades que pueda ocastonar &l

recordar una nota informativa especifica, ademas de obtener ja informacitn gue Interesa a

la finalidad de este estudio.

11.2.1 Recordacion de la temética de la
nlataforma politica del PRI a través de la
lectura del periodico la jormnada

i De la plataforma politica del PRI este
| penédico hablo de.

Politico |Econémico | Social

Para reforzar las preguntas anieriores y dar un panorama generat de ias teméaticas de fas
plataformas politicas de cada partido de acuerdo a |a informacién que piblicas cada uno
| de los peri¢dicos que se toman para este estudio, surge este reactivo,

NOTA: Ei razonamiento de los indices anteriores es el mismo que se ufiliza para
los siguientes hasta el nimero 1.18.1, considerando que la variable del periddico y

partido es lo Unice que cambia.

1.3.1 1 Por la identficacién ideoldgica con ta
linea editorial del periodico La Jornada en
cuanto a la plataforma politica del PAN

La linea ediional comaide con la plataforma
politica del PAN

Si [No

1.3.1.2 Por la identificacion con los
1 colummisias de La Jornada en cuanto a la
plataforma politica del PAN

L os columnistas comciden con la plataforma
politica del PAN

!
|
f
|
|
|
|
1
|

S No

1.2.1.3 Por Ia identificacicn con 10s
articulistas de La Jornada en cuanto 2 ias
plataformas politica del PAN

Los articulistas coinciden con Iz plataforma
politica def PAN

Si | No

1.3.1.4 Por |a identficacidn con notas
informativas de La Jaornada en cuanto a la
plataforma pelitica del PAN

Las notas informativas coinciden con {a
plataforma politica del PAN

S [No

1.4.1 Recordacion de la tematica de la
| plataforma politica det PAN a través de la

au

De Ia plataforma politica del PAN este
penadico hable de:

tlectura del periddico La Jornada

Politico {Economico__ | Social

[
1.5.1.1 Por la identificacidn ideoiégica con la
linea editonal del periddico La Jornada en

| cuanto a fa plataforma politica del PRD-PT

[La linea editoriai coincide con la plataforma
i politica def PRD-PT

\

g TNo !

[1.5.1.2 Por Iz identificacion con los
| columnistas de La Jornada en cuanto 2 la
. plataforma politica del PRD-PT

i Los columnistas coinciden con la plataforma
| politica del FRD-PT

B No !

) 1.5.1.3 Por la idenihicacion con los
| articulistas de La Jornada en cuanto a tas

I Los articulistas comaiden con la plataforma
| politica det PRD-PT ;
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plataformas politica del PRD-PT

S [No

1.5.1.4 Por la identificacién con notas
informativas de La Jornada en cuanio a la
plataforma politica del PRD-PT

Las notas informativas coinciden con la
plataforma politica det PRD-PT

Si [No

| 1.6.1 Recordacion de la tematica de fa
plataforma politica del PRD-PT a través de
la lectura del periédico La Jornada

| De la plataforma palitica del PRD-PT este
periédico hable de-

Politico | Econémico [ Social

1.7.1 1 Por la identificacion deoldgica con la
linea editorial del perddico El Universal en
cuanio z la plataforma politica del PRI

La linea editonal coincida con la plataforma
' politica de! PRI

Si [No

11.7.1 2 Por iz identificacion con los
rcolumrustas de Ef Universal en cuanto a la
| plataforma politica del PRI

|po||tica del PR!

Los columnisias coinciden con la plataforma

[SJ’ I No

1.7.1.3 Por la identificacion con los
articulistas de El Universal en cuanio a ias
plataformas politica del PRI

Los articulistas coinciden con la plataforma
politica de! PRI

|

S [No

i

1.7 1 4 Por la identificacion con notas
informativas de El Universal en cuanto a la
plataforma politica del PRI

Las netas informativas comciden con la
plataform;:z politica del PRI

Si ~INo

1.8.7 Recordacion de la tematica de Ia
plataforma politica del PRI a través de [a
lectura del penddico El Universal

De la plataforma politica del PRI este
periddico habio de:

Politico _|Econdémico  [Social

1.9.1.1 Por la identificacion ideologica con la
linea editorial del periédico El Universal en
cuanio a la piataforma politica del PAN

La linea ediiorial coincide con la plataforma
politica del PAN

Si “TNo

11.9.1.2 Por {a identificacion con los
yeolumnistas de El Universai en cuanto 2 la
piataforma politica det PAN

Los columnistas conciden con la plataforma
pelitica del PAN

8i INo

1.92.1.3 Por la identificacién con los
arliculistas de &l Universal en cuanio a las
piataformas politica del PAN

Los articulistas coinciden con la plataforma
politca del PAN

S 'No

1.9.1.4 Por |a identificacion con notas
{ informativas de El Universal en cuanic a la
plataferma politica del PAN

Las notas informativas coinciden con la
J piataforma politica del PAN

Si No

1.10.1 Recordacion de la tematicade la
| plataforma politica del PAN a través de ia

De la plataforma politica del PAN este
| penédico hablo de:
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lectura del penddice El Universai

Politico [Econémico | Social

111.1.7 Por la identificacion idecidgica con
la linea editorial del periédico El Universal
en cuanto a la plataforma politica del PRD-
PT

La linea editorial concide con la plataforma
poiftica del PRD-PT !

Si i No

1 11.1.2 Por la identificacion con los
columnistas de E! Universai en cuanto a la

t Los columnistas coinciden con la plataforma
politica del PRD-PT

| plataforma politica del PRD-PT

Si [No

1.11.1.3 Por la identificacion con 105
articulistas de E! Universal en cuanto a las
plataformas politica del PRD-PT

l.os articulistas coinciden con [a plataforma
politica del PRD-PT

18 [ No

1.11.1.4 Por la identificacidn con notas
informativas de El Universat en cuanto a la
plataforma politica del PRB-PT

Las notas informativas coinciden con ta i
plataforma politica del PRD-PT |

Si I No

1.12.1 Recordacion de fa temdtica de la
plataforma politica det PRD-PT a traves de
tla lectura del periodico El Universal

De la plataforma politica del PRD-PT este

pengdico habio de: ,
|

=

Palitico [Econdmico | Social

1.13.1.1 Por ia /dentificacion ideolbgica con
la Iinea editorial deil peritdico Reforma en
cuanio a la plataforma politica del PRI

La iinea editorial coincide con la plataforma )
politica de! PRI

Si [Ne
1.13.1.2 Por |z identificacion con los L os columnistas coinciden con la piataferma
columnistas de Reforma en cuanto a la | politica del PRI
plataforma politica del PRI
Si No

1.13.1.2 Por ia identificacién con los
J articulistas de Reforma en cuante a las

i plataformas politica del PRI

Los articulistas coinciden con la piataforma
politica dei PRI

St [No

1.13.1.4 Por la identificacian con notas
inforrmativas de Reforma en cuanto a ia
plataforma politica dei PRI

L.as notas informativas coinciden con la
plataforma poiftica del PRi

Si [Na

1.14.1 Recordacion de la teméatica de la
plataforma politica del PRI a través de la
feciura del penddico Refarma

De Ia plataforma politica del PRI este
pericdico hablo de:

Politico Econdmice | Sodial

1.15.1.1 Por la identificacion ideologica con
la linea editonal del periodico Reforma en
cuanto a la plataforma politica del PAN

Lz linea editorial colncide ceon la plataforma |
politica def PAN

Sl iNo

1.15.1 2 Por la identificacién con los

Los columnistas coinciden con la plataforma
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[columnistas de Reforma en cuanto a la
plataforma politica del PAN

politica del PAN

Si INo

1.15.1.3 Por la identificacién con los
articulistas de Reforma en cuanto z las
plataformas politica dei PAN

{Los articulistas cainciden con la plataforma
politica del PAN

Si [No
1.15.1.4 Por ia identificacién con notas Las notas informativas comnciden con la
informativas de Reforma &n cuanto a la plataforma paolitica del PAN
plataforma politica del PAN

Si [No

1 1.16.1 Recordacidn de la tematica de la
plataforma polit:ca del PAN a traveés de la
lectura del peniddico Reforma

De ia plataforma politica del PAN este
| periddico hablo de:

Poiitico [Econdmice | Social

1 1.17.1.1 Por la identficacion ideologica con
\1a linea editorial del periodico Reforma en
cuanto 2 la plataforma politca del PRD-PT

La iinea editerizl coincide con la plataforma
politica del PRD-PT

S NG

1.17.1.2 Por la dentificacién con los
celumnistas de Reforma en cuanto 2 la
plataforma politica del PRD-PT

Los columnistas coinciden con la plataforma
politica del PRD-PT

Si | No

1.17.1.3 Por la identificacion con los
articulistas de Reforma en cuante a las
plataformas politica del PRD-PT

Los articulistas coinciden con la plataforma
politica del PRD-PT

Si |No

1.17.1.4 Por la ideniificacién con notas
informativas de Reforma en cuanto a ia
plataforma politica del PRD-PT

Las notas informativas coinciden con ia
plataforma poiitica dei PRD-PT

Si [No

1.18.1 Recordacion de la tematica de la
piataforma politica del PRD-PT a través de
la lectura del pencédico Reforma

De la plataforma politica del PRD-PT aste
peri¢dico habio de-

[Politico [Econdmico | Social

2.1.1 Carrera

"¢ Qué carrera cursa?

Comunicacion Sccial

Politica y Gestién Social

Este reactivo surge del concepto que se establece en la tabla de especificaciones acerca
de datos demograficos, y de acuerdo al indice y a la hipotesis de este estudio, 1as Unicas
posibilidades scn las gue se marcan como posibles respuestas.

i

2.1.2 Trimestre

| £ Qué tnmestre cursa?

| De 1er a 4io

[De 5toa 8vo  [De 9no a 12vo

{Dentro de los datos demograficos que interesen en particular a este estudio surge este
reactivo, considerando las posibies respuestas de acuerdo a la carrera.

2.1.3 Promedio

| ¢ Cuat es sy promedic?

{ Reprobado

E E I
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Dentro de Ies datos demograficos que interesen en particular a este estudio surge este !
reactivo, considerando las posibles respuestas de acuerde a 1as calificacionss de ‘
evaluacién que maneia la Universidad Autdnoma de México !
2.1.4 Turne ¢ En qué turne esta inscrito? ;
Matutine | Vespertino
Dentro de los datos demograficos que interesen en particular a esie estudio surge este
reactivo, considerando ias posibles respuestas de acuerdo a l0s turnos que establece la
UAM Xochimiico
2 1.5 Edad ¢« Cuantos ahos fiene?
18a20afics 121a23afios |24 en adelante
Dentro de los datos demograficos que interesen en particular a este estudio surge este
reactivo, considerando las posibles respuestas de acuerdo a las edades comunes en jas
que se Ingresa a ia Universidad, y hasta la cantidad de afos que se mantengan
| estudiando.
i2.1 .6 Sexo [ ¢ Cual es su sexa?
[ Femenino | Masculino !

Dentro de los datos demogréficos que interesen en particular a este estudio surge este !
g reactivo, considerando las dos (nicas posibles respuestas y descartandc las preferencias
i sexuales.
1 2.1.7 Posicidn Politica ¢ Cual es su posicion pelitica?
é PRI [PAN JPRD [PTIPVEM |Otro |Ninguno
: Dentro de los datos demegraficos que intergsen en particular a este estudio surge este
{ reactivo, considerando las posibles respuestas de acuerdo, tanto a los partidos po!iticos
mas importantes como_a los no simpatizantes con alguno de ellos
2.1.8 Posicidn Econdémica e Trabaja?

iSi [No

Dentro de los datos demogréficos que interesen en particular a este estudio surge este
reactivo, considerando las posibles respuestas de acuerdo a la posicion econdmica
pariicular de los estudiantes, por ello se considera esta variable con sus dos posidies
{ respuestas
12.1.9 Posicion Religiosa £ Cual es su religion?
Catélica I No catélica
Dentro de los datos demograficos que interesen en particular a este estudio surge este
reactive, considerando las posibles respuestas de acuerdo a la religién predominante en
el pais, y la cuai utiizan ciertos partidos como parte de su plataforma politica, y fas demas
al igual gue ios que no profesan ninguna religién se consideraran en el oiro apartado.

NOTA: Considerando que los reactivos antericres son similares a los siguientes el
razonamiento utilizado sera aplicado para los restantes.

i3.1.1 Carrera ¢ Qué carrera cursa?

Comunicacién Social Politica y Gestién Social
|37.2 Tnmestre i . Que trimestre cursa?
: De teradlo [Debloa8vc [De9noa 12vo
i 3.1.3 Promedio | ¢ Cuat es su promadio?
i |
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Reprobado [S [B [MB ]

3.1.4 Turmo &EN qué tuno estd inscrito?

Matutino [ Vespertino
3.1.5 Edad ¢,Cuantos afios tiena?

18a20afios [21a23afics |24 en adelante
2.1.6 Sexo i ;,Cual es su sexc?

i
|

Femening | Masculino

3.1.7 Pesicién Politica

& Cuél es su posicién politica?

ik ]

PRI [PAN {PRD [PT [PVEM [Otrc [Nmngunc

3.1.8 Posicidn Econdmica | 3 Trabaja?
I Si | No
1 3.1.8 Posteidn Religiosa {,Cual es su religién?
' Catdlica [ No catdiica
;4.1 1 Carrera + ¢ Qué carrera cursa”?

Comunicacién Social i Politca y Gestion Social

:
{4.1.2 Trimestre
|

.Qué tnmestre cursa?

Deleradto |De35wa8vo  [Degnoal2vo

i4.1.3 Promedic

¢,Cual es su promedic?

] Reprobado [S B [MB
14.1.4 Turno «En qué turno esté inscrite?
i Matuting | Vespertino
14.1.5 Edad ¢, Cuanios afos tiena? :
18a20afios  [21a23afios |24 en adelante
4.1.6 Sexo JCual es su sexo?

Femenino | Masculino

4.1 7 Posicion Politica

¢, Cual es su posicidn politica?

PRI |PAN [PRD [PT [PVEM [Otro [Ninguno

4.1.8 Posicion Econdmica ¢ Trabaja?
Si No
4.1.8 Posicion Religiosa ¢ Cudl es su religion?
Catolica I No catolica

3.7 Listado de Reactivos

Se presenta de acuerdo a las argumentaciones presentadas en el inciso anterior e

listado de reactivos, considerando que se partird de una pregunta filtro que es

& Qué pericdico lee?.
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La {inea editorial coincide con | Recuerdas Dime una frase de | Cudnio te
la plataforma poliiica alguna frase | la plataforma identificas con
dela politica esa frase
piataforma
politica
PRI PAN PRD-PT |Si No 112131415
I
Los columnistas de este Recuerda Mencione una frase | Cuanto te
peritdico coinciden con la algun de la plataforma ideniificas con
plataforma politica colurnnista de | politica que haya esa frase
este periddico | mencionado el
columnisia
PRI PAN PRD-PT |S§ No 1121345
Los articnhstas de aste Recuerda Mencione una frase | Cuénio (e
periddico coinciden con ia algun de ia plataforma identificas con
plataforra politica articulista de | politica que haya esa frase
este periGdico | mencionado ei
articulista
PRI PAN PRD-PT | Si No 1123145
Los notas informativas de este | Recuerda Mencione una frase | Cuanto te
periddico coinciden con la alguna nota | de la plataforma identificas con
plataforma politica informativa de | politica que se hay | esa frase
este peridgdico ' mencionads en esta
nota informativa
PRI PAN PRD-PT |Si No 1123415
De a plataforma politica del Recuerda ef | Mencione aiguna Cuanio se
PRI este periadico habld tema frase identifica con
esta frase
Politico | Econémice | Social | Si No 1123|415
De la plataforma politica del Recuerda el | Mencrone aiguna Cuanto se
PAN este periédico hablo tema frase identifica con
esta frase
Politico | Econémico | Social | Si No 1213|145
De la piataforma politica def Recuerda el ; Mencione alguna Cuanio se
PRD-PT este perodico hablo tema frase identifica con
esta frase
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Reactivos demograficos de los estudiantes lectores de La Jornada, El Universal y
Reforma.

[ indices Reactivo |
2414 Carreras
t Comunicacion Social ‘ Politica y Gestién
| | i Social
2.2.11. Trimestre
1ero a 4to | 5to a Bvo [Sno a 12vo :
2.3141 Promedio
Reprobado [§ [B IE |
2411 ' Turno .
Matutino _Vespertino
i2.5.1 1 Edad |
; ‘18a20 21223 | 24 en adelante
[26.7.1 Sexo ’J‘
i Eemenino [ Masculine :
2.7.11 Pasicién politica
PRI |PAN__|PRD |PT_|PVEM|Qvo__ |Ninguno
2811 Posicion econdémica
Trabaja [ No trabaja
29141 Posicion religiosa
Catélica | No catéhica

3.8 Arboreacién

La arboreacidon es un procedimientc metodologico que permite ordenar los
reactivos del cuesticnaric de acuerdo 2 una légica de prasentacion, en donde se
considera la generalidad de |os reactivos, las posibles implicaciones de un reactivo
sobre otro. El grado de dificultad tanto psicologica como tematica, la verificacion,
en el casc de ias respuestas, la dificultad por el grado de intimidad de alguncs

reactivos y el tipo de construccion de ios mismos.

Es decir la arboreacion permite identificar el tipo de logica a emplear en ta

ordenacion o forma en que se van a ir haciendo las preguntas.
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Mmanera particular para este trabaje se ha decidide, por asf convenir a los

m

intereses propics esta investigacion el siguiente orden:

a)

b)

Como encabezado en el cugstionario el nombre de la empresa, cuestionario o
institucion.

Un parrafc en donde se explica de manera expiicita e! asunto para realizar la
encuesta, indicando ademas gue los resuliados obtenidos seran tratades ds
manera esiadistica por lo cual no es necesaro identificar el nombre del
encuestado.

Por ultimo una oracion en dénde se le pida al encuestado que los datos que
proporcione sean los mas veridicos posibles.

LLas instrucciones generales para contestar el cuestionario; en donde la palabra
instrucciones debera ser escrita en maylsculas cerrada.

El primer blogue de reactivo versaréd sobre &l concepto dos (datos
demograficos).

A continuacién los reactivos sobre el concepto uno y dependiendo de la
consiruccion del reactive los indices o indicadores del concepto fres.

rior del blogue inmediaio anterior la presentacion de los reactivos
obedecerz a la logica deductiva

Al final a parecera la leyenda en la cuai se le dé las gracias al encuestado y la

reafirmacion de que los datos seran tratados con estricta confidencialidad.

3.9 Tabia de equivalencias

La tabla de equivalencias permitié identificar el numero del reactivo con el gue se

presentan en el cuestionario después de alborearlo y su indice al gue corresponde

en la tabla de especificaciones. Esta tabia se presenta con la finalidad de que el

iector pueda inducir los resuitados para argumentar la falseacién de la hipbtesis.
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7117 K ;

TA12 3 "

1113 3

ERER: 3

R E

T3.1.1 7

1.31.2 z

7313 3

1314 3

141 5

11511 ¥

9512 z

1513 3 '

1514 7

6. 7

7711 1

lﬁm.z 2

EREKE 3

7714 Z

7.8.1 5

1811 1

1.91.2 2

013 3

7814 73

[1.10.1 5

ERERE A

T2 2

143 3 |
1 4 }

EREEY!
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1121 7
T13.9.1 i
T13.1.2 2
11313 3
11314 Z
7141 5
ERERK 1
542 2
71573 3
71514 E
7161 3
TA741 T
TA7.1.2 2
A7T3 3
TA744 3
[1.48.1 7
2.1.1 8
512 g
213 10
k?_ﬁ.m T
515 12
216 i3
2.7 77
5138 15
219 16
XK g
312 5
313 10
314 71
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315 2 |
316 13
317 7z
318 5
310 6
17 B
313 E
413 10
314 T
415 12
716 13
RN, 17
718 15
B 16

3.10 Prueba piloto

Una vez que el cuestionario previo quedo ordenade conforme a los criterios de la
arboreacion se procedio a elegir a cinco personas del universo y que cumplian con
fos requisitos de entrada para ser encuestados. Tales sujetos deberan ser
exciuidos necesariamente de la muestra final de aplicacion con la finalidad de no

prejuiciar los resultados.

La prueba pilotaje de cuestionario cubrio los siguientes cbjetivos:
a) Verificar el procedimiento del levantamiento de datos

b)

¢) Verificar la redaccion y estructura de los reactivas
d)

Verificar la arboreacion

Verificar la pertinencia de las opciones propuestas
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a) Verificar que los resuitados obtenidos proporcionen  argumentos

estadisticos para |a falseacion de la hipotesis

A confinuacién se presentan los reportes de cada una de las cinco encuestas

levantadas y aplicadas por el sustentante del seminario de titulacion.

Prueba piloto Nimero 1

- Dia del ievantamiento de la encuesta: 13 de octubre de 1999

- Hora del levantamiento: 10:30 de la mafiana

- Lugar del levantamienio: pasillo dei primer nivel del edificio M

- Condiciones fisicas del lugar de levantamiento: Ei pasillo estaba solitario, con
poca luz.

- Forma en que se contacto al encuestado: A través de un saludo, y preguntando
la carrera en que estaba inscrito y si leia periddicos.

- Descripeion de ias circunstancias en que se ievantd la encuesta:

La encuesta se levantd en un pasilio semivacio, sin ruido, sin presiones para el

encuestado pues contestd con serenidad a todas y cada unas de las preguntas.

- Problemas que presentd el cuestionario: Fi prohlema del cuestionario fue haber
colocado las preguntas demogréficas al principio, pues al contactar al
encuestado lo primero que se le pregunta es si lee periodicos y con ello se da
paso a que conteste las preguntas relacicnadas al tema.

- Sugerencias de Correccion: De acuerdo a lo anterior es necesario poner al final
las preguntas demograficas.

- Sugerencias de aplicacion: En este punto no se presentaron probiemas.

Prueba pilotc Namere 2

- Dia del levantamiento de la encuesta: 13 de octubre de 1999

- Hora del levantamiento: 10; 40 de la mafana

- Lugar del levantamiento: pasillc dei tercer nivel del edificio M
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Condiciones fisicas del lugar de levantamiento: Ei pasillo estaba solitario
luz natural y con vista a una de las explanadas en donde transitaba mucha
gente.

Forma en que se contacto al encusstado: A ravés de un saludo, y preguntando

la carrera en que estaba inscrito y si leia periddicos.

- Descrincion de las circunstancias en que se levants la encuesta:

La encuesta se levanté en un pasillo semivacio, sin ruido. El encuestado no sélo

se limitaba a contestar si o no, sino que explicaba sus respuestas.

Problemas que presento el cuestionario: En este cuestionario no se presenté el
problema del anterior pues se cambio el orden de las preguntas para evitar el
problema del anterior.

Sugerencias de Correccién: En este cuestionario no se presento problema
alguno,

Sugerencias de aplicacién: En este punto no se presentaron problemas.

Prueba piloto Nidmero 3

Dia del levantamienio de la encuesta: 13 de octubre de 1999

Hora del levantamiento: 11:00 de ia mafiana

Lugar del levantamiento: en la entrada de los talleres de Radio y Television.
Condiciones fisicas del lugar de levantamiento: Al aire libre, al fado del pasillo
jardineras.

Forma en que se contacto al encuestado; A través de un saludo, y preguntando

la carrera en que estaba inserito v si leia periddicos.

Descripeion de las circunstancias en que se levants la encuesta.

El lugar estaba solitario, sin embargo Ja circuiacién de personas por é era muy

frecuente. Lo gue hacia que e! encuestado se distrajera con gran facilidad.

Problemas gue presentd el cuestionario: No presentéd ningtin problema.
Sugerencias de Correccion: En este cuestionario no se presento problema
alguno.

Sugerencias de aplicacion: En este punto no se presentarcn problemas.
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Prueba pitoto NGmero 4

- Dia del levantamiento de la encuesta: 13 de octubre de 1899

- Hora del levantamiento: 11:15 de la mafana

- Lugar del levantamiento® en ia entrada de los talleres de Radio y Television.

- Condiciones fisicas del lugar de levantamiento: Pasiilo al aire libre, a los lades
jardineras.

Forma en que se contacto a! encuestado: A través de un saludo, y preguntando

la carrera en que estaba inscrito v si lefa periédicos.

- Descripcion de las circunstancias en que se levanto la encuesta:

La encuesta se ievanto al aire libre en un pasillo de entrada a ios talleres de radio

y television, en donde el encuestade se distraia con facilidad.

- Problemas que presenté el cuestionario: No se presentd ningln problema con
el cuestionaric.

- Sugerencias de Correccion: En este cuestionario no se presento problema

alguno.

Sugerencias de aplicacion: En este punto nc se presentaron problemas.

Prueba piloto Nimero 5

- Dia del levantamiento de la encuesta: 13 de octubre de 1999

- Hora del levantamiento: 11:27 de la mafiana

- Lugar del levantamiento: en la entrada de los talleres de Radio y Television.

- Condiciones fisicas del lugar de levantamiento: Al aire libre, al lade del pasillo
jardineras.

- Forma en que se contacto al encuestado: A través de un saludo, vy preguntando
ia carrera en que estaba inscrito v si leia periodicos.

- Descripcion de las circunstancias en que se levanto la encuesta:
El lugar estaba sclitario, sin embarge la circulacion de personas por &l era muy

frecuente. En esta ocasion el encuestado no se distraio.

- Problemas que presenté el cuestionario: No presenté ningln problema.
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- Sugerencias de aplicacién: En este punto no se presentaron problemas.

Sugerencias de Correccion: En este cuestionario no se presenio problema

A continuacién se presenian las tablas de frecuencias y porcentajes de ia
prueba piloto:

indice 1.1.1.1

Por la identificacion ideoldgica con la linea editortal de La Jomada en

)
{ cuanto a la plataforma politica del PRI
1
|

Frecuencia % .
S i 5 3333 |
Yo 2 | 56.66 s
| Total 2 y 09.99 R
j Indice 1.1.1.2 | Par [a 1dennificacion con los columnistas en cuanto 4 la plataforma |
{ potitica del PRI
Frecuencia .Y
Si 1 ) 3333
No 2 66.66
Total 3 §9.99
Indace 1.1.1.3 I Por la 1dentificacion con los articulistas en cuanto a la plataforma
b polinca del PRI
Frecuencia %
8i 1 33.33
No 1 33.33
No Contesto 1 ; 33.33
Total 3 { 95,95 j
Indice 1.1.1.4 Por 12 identificacion con las notas informativas en cuanto a la
plataforma politica del PRI
Frecuencia i %
Si 1 ] 33.33 '
No 1 i 3333
No Contesto i H 3333
Total 3 ; 99 99
Indice 1.2 1.1 Por la recordacion del terna politico en cuanto a la plataforma polinca ]
del PRI ’
| Frecuenciza i i
Si i , 3332 i
No 1 3333 0
No Contesto 1 23.33
i Total 3 29.99
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Indice 12.1.2

Por 1a recordacién del tema econdmico en cuanto 2 la plataforma

politica del PRI |

Frecuencia % !

Si 0 0 !
No 4‘ 1 33.33 N
No contesta | 2 66 66 B
Total ) 3 59,09 ]

tIndice 1.2.13
13

| Por la recordacion del tema social en cuanto a la plataforma pelitica

E ] ; del PRI

: ' Frecuencia . %% I
81 a I 3333 |
‘No ' 1 ‘ 3333

i No Conesto | 1 | 33.33 !
+ Total i 3 1 99.89

Indice 1.3.71 1

cuanto a la plataforma politica del PAN

Por la idennficacion 1deoldgica con la linea ¢ditorial de La Jornada ent

}
! Frecuencia % E
B 0 0 i
iNo 3 100 J
[ Total | 3 \ 100 ]
I Indice 1.3.1.2 Por la identificacion con los columnistas en cnanto a la plataforma 3
i politica del PAN
| Frecuencia %
Si ! ] ; &
No i 3 ! 100
Total ; 3 \ 100
Indice 1.3 1.3 Por la :dentificacion con los articulistas en cuanto a la plataforma
politica del PAN
Frecuencia Y
Si 1 33.33
No 1 3333
No Contesto 1 33.33 N
Total 3 99.99 [

| Indice 1.3.1.4

Por la 1dentificacion con ias notas mformativas en cuante z la
plataforma politica del PAN

Frecuencia %
St ! 0 0
Neo ¢ 2 66.66
Ne Contesto i 33.33
Total 3 G999

Indice 14.11

del PAN

Por la recordacitn del tema pelitico en cuanto & la plataforma politica ‘{

Frecuencia

%
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Si 0 i
No 2 66.66
1 No Coniesto | ! : 3333
[Total ! 3 i 39 99
] Indice 1.4.1.2 Por la recordaci6n del tema econdmico en cuanto a la plataforma
] polinca del PAN
| Frecuencia | %
181 0 3]
No 1 3333
No contesto 2 66.60
Total i 3 9999
t Indice 14.1.3 Por Ia recordacidn del tema social en cuarto a la plataferma pelitica
| del PAN
Frecuencia %o
Si i 1 ' 3333
No ! 0 ‘ 0
No Contesto 2 606.60
Total 3 99 99
i Indrice 1.5.1.1 I Por la identificacion 1deoiégica con la linea editoral de La Jornada en
| . cuanto a la plataforma politica del PRD-PT
Frecuencia %
Si 2 66.66
No i 3333
Total 3 99.99
Indice 1.5.1.2 Por la identificacién con los colummistas en cuanto 2 la plataforma
politica del PRD-PT
Frecuencia %
Si 2 66.66
No | { 3333
| Total | 3 ! 99.99
Indice 15.1.3 Por la 1dentificacion con los articulistas en cuanto a la plataforma
- | politica del PRD-PT
Frecuencia Y%
Si 1 3333
No i 3333
No Contesto 1 3333
Total 3 9999
[ iIndice 1514 Por la identificacion con las notas mformativas en coanto z la
' , plataforma pohitica del PRD-PT
| Frecuencia Yo
Si ! 1 3333
No 1 3333
No Contesto 1 3333
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[ Total

| 59.59

‘ Indice 1.6.11 Por Ia recerdacion del tema politico en cuanto a la plataforma polinca |
' del PRD-PT
Frecuencia %o
Si 1 3333
No 0 0
No Contesio 2 £6.66 }
Total 3 99 1

: Indice 1.6.12 | Por la recordacion del tema econdmuco en cuanto a la plataforma
! poliica del PRD-PT

Frecuencia %
1 81 0 0 !
[ No 1 3333 ;
| No conteste 2 66.66 !
| Total 3 : 9969 |

indice 1.6 1.3 Por la recordacién del tema social en cuanto a la plataforma politica
de! PRD-PT
Frecuencia %o
Si 0 0
No 1 3333
No Contesto 2 66 66
: Total 3 99.99

Indice 1.13.1.1

Por la idennficacion ideoldgica con la linea editorial de Reforma en
cuanto a la plataforma polinca del PRI

Frecuencia %
St J [i}
No 2 100
Total 2 100 |
| Indice 1.13.1.2 Por la :denuficacton con los columnistas en cuanto a la plataforma
! politica del PRI
| Frecuencia %
Si i 0 0
No 0 ¢
No contesto 2 160
{ Total 2 100
indice I 13.1 3 Por la idennficacion con los articuhstas en cuanto a la plataforma
politica del PRI
| Frecuencia %%
Si 0 0 .
No 0 0 1;
No Coniesto 2 : 100 :
Total 2 ; 100
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Indwe 1 13.14 Por la idenuficacicn con ias notas informativas en cuanto a ia
plataforma polinca del PRI
Frecuencia % :
Si 1 30 B
No 1 50
Total 2 100
Indice 1.14.1.1 Por 12 recordacion del tera poltico en Cuanto 2 12 platatorma poliuca |
del PRI
Frecuencia %o
Si 2 | 100
| Ne 0 : Q
[Total | z : 100 |
|_ Indice 1.14.12 | Por la recordacion del temia econdmmco en cuante a la plataforma |
| polinca del PRI |
Frecuencia i % |
St 1 ] 30 !
No 1 ! 50 |
| Total Z 5 100 |
| Indice 1.14 1.3 TPor Lz recardacion del tera social en cuanio a la plataforma poliica |
‘ ‘del PRI |
. Frecuencia Y% ‘
S 1 : 50
No ] 1 50
Total 2 | 100
Indice 115 1.1 Por la identificacién deoldgica con la linea editorial de Reforma en
cuante a la plataforma politica del PAN
Frecuencia %
33 2 100
No 0 0
Total 2 100
Indice 1.15.12 Por [a idenuficacién con [os columnistas en cuanto a la plataforma |
politica del PAN ‘
Frecuencia %
51 ¢ 0 :
No 2 100 :
Total 2 100 '
Indice 11513 ! Por la 1dennficacion con los arniculistas en cuanto a la plataforma
\: . politica del PAN :
! Frecuencia S .
B g { 0 1
iNo X 2 ; 100 |
| Totai ! 2 i 100 |
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i Indice 1.15.1.4

Por la identificacidn con las notas informativas en cuanto a la

plataforma politica de! PAN
0,

Frecuencia %
St 1 | 50
No 1 | SO
Total 2 ! 100 |
| " [Indice 1.16 1.1 For la recordacién del tema politice en cuanto a |2 plataforma politica |
! del PAN
| Frecuencia Yo
= 0 ¢ |
No 2 160 }
I Total i 2 100 !
[ | indice 116 1.2 | Por la recordacion del tema econdmice en cuanto a ia plataforma |
pelitica del PAN |
Frecuencia % |
Si s} 5} !
No 2 100 :
Total 2 100 i
i T TIndice 116 1.3 TPor la recordacion del tema social en cuanto g la plataforma politzca
1 | del PAN
Frecuencia %
Si 2 100
No 0 0
Total 2 100
Indice 1.17.1.1 Por la 1dentificacién 1deolbgica con la linea edrior:al de La Jornada en
cuanto a la plataforma polinca del PRD-PT
Frecuencia %
St 0 0
No 2 100 !
Total 2 100 |
IIndice 117,12 | Por la identificacion con los columnistas en cuanto a la plataforma
] | potitica del PRD-PT
, Frecuencia | %
Si 0 ] 0
No 3 , 100
Total 2 | 100
E —| Indhee 1173 Por la 1denniicacion con los araculistas &0 cuanio a a plataforma |
| politica del PRD-PT
i i Frecuencia %
8t ’ i} 0
e 2 100 t
Total ! 2 | 100 i




Indics 1174 Por 1a identificaciéa con 1as notas informativas en cusnto a la
plataforma politica del PRD-PT
Frecuencia Ya
Si 0 [
No 2 100
Toial 2 100
Indice 1.18.1.1 Por la recordacion del tema politico en cuanto a Ia plataforma politica
del PRD-PT
Frecuenoia %
Si 0 0
Np 2 100
Total 2 100
Indice 1.18.1.2 Por ia recordacion del 1ema econdimico en cuanto a la plataforma
politica del PRD-PT
Frecuencia Ya
81 0 0
No 1 50
No contesio 1 50
| Total ! 2 i 100
Indice 1.18.1.3 Por la recordacion del tema social en cuanto a fa plataforma politica
del PRD-PT
Frecuencla %
Si 0 0
> No 1 50
No Contesto 1 50
| Total 2 1
[ {indice 2.1.1.1 | Comunicacion Social | [ | Indice 2.1.1.2 [ Politica y Gestion Soc.
Frecuencia 1% Frecuencia %
i 3 10 Si Q Q
No 0 0 No 3 100
Total 3 160 Total 3 100
Indice 2.2.1.1 | lero a 4toro Indice 2.2.1.2 | 510 a 8vo
Frecuencia % Frecoencia Yo
Si 0 0 81 2 66.66
No 3 100 No 1 33.33
| Total 3 100 | Total 3 99,99
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960 3 2vo

Imhce 2.2.1.3 Indice 2.3.1.] | Reprobado
Frecuencia % Frecoencia %
§i 1 33.33 Si 0 0
No 2 66.656 No 100
Total 3 99.99 Total 3 100
Indice 2.3.1.2 [ 8 Indice 2.3.1.3 |B
Frecuencia % Frecuencia Yo
St 0 0 i O i)
No 3 100 No 3 100
Tosal 3 100 Total 3 160
Indice 2.3.1.4 | MB Indice 2.4.1.1 | Matitino
Frecuencia Yo Frecuencia Yo
Si 3 160 81 3 1
No 0 0 1No | 0 9
Total 3 100 | Total | 3 1T 100
Indice 2.4.1.2 | Vespenting Indice 2.5.1.1 ¢ 18 a 20 afics
Frecuencia Y% Frecuencia %
Si 0 0 Si 0 0
No 3 160 No 3 100
Total 3 160 Totat .3 106
[Indice 2.5.1.3 (21 a 23 afics ; Nadice 2.5.1.3 | 24 e adclanie
Frecuencia Yo Frecoencia Yo
5i 1 33.33 Si 2 66.66
No 2 66.66 No 1 33.33
Total 3 99.99 Total 3 99,99
Indice 2.6.1.1 | Femenino Indice 2.6.1.2 ! Masculino
Frecuencia % Frecuencia %
Si 0 0 Si 3 160
o 3 166 Nog ] 0
Total 3 100 Total 3 100
Indice 2.7.1,1 i PRI Indice 2.7.1.2 { PAN
Frecuencia % Frecuencia %
Si 0 ¢ 8i 0 ]
No 3 100 No 3 100
Total 3 100 Total 3 100
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Indice 2.7.1.3

i PRD

2o

191

i Indice 2.7.1.4 1 F1
Frecaenciza (% Frecuencia %
Si 2 66.60 Si 0 0
No 1 33.33 No 3 100
Total 3 99.99 Total 3 100
Indice 2.7.1.5 [PVEM [ Tindice 2.7.1.6 | Owo
Frecuenciz 1% V' \Fmcoencia [ Y
Si 0 0 Si 1 33.33
No 3 160 No 2 66.66
Total 3 100 Total 3 99,99
Tndice 2.8.1.1 | Trabaja [ Tndice 2.8.1.2 | No trabaia
Frecuencia | % Frecuencia %
8i G ¢ Si 3 100
No 3 100 No 0 0
[Total T3 1 00 | [Toal | 3 100
Indice 2.9.1.1 | Catélico [T Tindige 2.9.1.2 | No catélico
Frecuencia Yo Frecnencia Yo
Si i 3333 Si 2 66.66
| No 2 60.66 No 1 ] 33.33
[ Total | 3 ! 99.99 Total | 3 I 99,99
Indice 4.1.1.1 | Comunicacion Social Indice 4.1.1.2 | Politica v Gestidn Soc.
Frecuencia % Freciencia Yo
81 2 100 8i [F [0
No 0 0 No 2 100
Total b 100 Total 2 100
Indice 4.2.1.]1 { leroa Hto Indice 4.2.1.2 | 5Sto a 8vo
Fretuencia % Frecuencia %o
S 1 30 St 1 50
No 1 50 No 1 50
Total 2 100 Total 2 100
| TIndice 4.2.1.3 | 9n0 a 12vo [ [indice 4.3.1.1 | Reprobado
Frecuencia Yo b Frecuencia %
81 0 0 8i [i 0
No 2 00 No 2 100
Totzl 2 100 Total 2 100




Tndice 43128
Frecuencia %Yo
Si 0 0
No 2 100
Total 2 160
[ { Indice 4.3.1.4 | MB
Frecoencia Yo
Si 2 10
Neo i 0 0
| Total | 2 . 100
w
[ Indice 4.4.1.2 | Vesperting
| Frecuencia | %
Si [\ 4]
No 2 100
Total 2 100
1 Indice 4.5.1.2 [ 21 a 23 afios
Frecuencia %o

'Si 0 0
No 2 100
Total 2 160

[ | Indice 4.6.1.1 | Femenino

Frecaencia Yo
Si 0 0
No 2 100
Total 2 100
| Indice 4.7.1.1 | PRI

| Frecoencia 1%

151 0 0
No 2 100
Total 2 100

I indice 4.7.1.3 | PRD

Frecuencia %
Si 0 ]

[No 2 100

| Total 2 100

192

Indice 4313 (B
Frecuencia %
8i 0 0
No 2 100
Total 2 100
[ [indice 4.4.1.1 [ Mamtino
i _‘,_Fm"uzn\‘:ia %o
8] 2 100
No | 0 0
Total | z 1 160
fndice 4.5.1 1 | 18 a 20 afios
Frecuencia %
Si 1 30
No 1 50
Total 2 100
P Tindice 4.5.1.3 124 en adelante
Frecuencia %
Si 1 30
No 1 50
Total 2 100
Indice 4.6.1.2 | Masculino
" |Frecuencia | %
Si 2 0
No 0 O
Total 2 100
Indice 4,7.1.2 | PAN
Frecuendia %
8i 2 100
No 0 0
[Total z | 100
Indice 3.7.1.4 | PT
Frecuencia %
Si [i} 0
No 2 100
Total 2 100




Tadice 4.7.1.5 | PVEM Indice 1.7.1.5 | O ]
Frecmencia % Frecuencia Yo
3§ 0 0 5§ 0 Q
No 2 100 No 2 100
Tatal 2 100 1 Total 2 100
Indice 4.8.1.1 | Trabaja Indice 2.8.1.2 | No tribaja
Frecuencia % Frecnencia Yo
El 0 o = 2 100
I No 2 100 No [} 0
{;rgm 2 100 Total 2 100
Indice 2.9.1.1 | Catdlico Indice 2.9.1.2 | No catélico
Frecuengiz | % Frecuencia | %
‘ Si 2 100 i 0 0
‘ No 0 0 No 2 100
Total 2 100  Total 2 160
De acuerdo a los resultades de iz prueba piloto del cuestionario, se realizaron las

siguientes observaciones:

>

El cuestionario no presentd problemas graves, excepto por el orden de las
preguntas demaograficas al principio, ya gue por las necesidades particulares
de la investigacidn es necesaric empezar con &8s preguntas sobre {a ieciwa de
periddicos v las plataformas politicas del PRI, PAN y PRD-PT en al inicio de fa
encuesta, sin embargo esto no provoco cambios serios en las respuestas.

Los resultados cumplieron con las expectativas del cuestionaric piloto en lo
general, ya que cada una de las preguntas expuestas cumplen con los
objetivos planeados en esta investigacion.
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3.11 Cuestionaric Final

De o anterior surge el cuestionario siguiente:

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONCMA DE MEXICO

El presente cuesticnario se realiza para conocer su opinidn acerca de las
plataformas politicas del PRI, PAN y PDR-PT a partir de la lectura que hace los
periodices La Jornada, EI Universal y Reforma rumbo a las elecciones
presidenciales de! afio 2000. Los datos que usied proporcions seréan tratados de
manera estadistica por lo gue no es necesario identificar el nombre del
encuestado.

Par lo que se le pide al encuestado que proporcione los datos lo mas veridicos
posibies.

Instrucciones: A continuacion se le haran algunas pregunias acerca de ias
plataformas politicas de! PRI, PAN y PRD-PT en funcién de los periédicos que

lee.

¢ Qué periddico lee?

o

‘ poiftica
I

194

La Jornada ( ) Ei Universal ( } Reforma ()
De este 1i.La linea editonial coneide con | Recuerdas lDlme una frase de | Cuantote l
| periddico la plataforma poiltca gguna frase | la plataforma wdentificas con
i que lees |dela poiftica esa frase |
plataforma !
PRI PAN PRD-PT |Si | No |

[1[2]3]415
} P

L ;\i




[ | 2. Los columnistas de este [ Recuerda 'Mencione una frase [ Cuanto te !
| peribdico coinciden con la \algl'm de la plataforma | dentrficas con !
plataforma politica | columnista de | politica que haya esa frase
| | este periodico | mencionade el
| columnista
PR PAN PRD-PT |Si No ‘ 1{2(314 |5
| r L1 t | [
i 3. Los articulisias de este Recuerda Mencione una frase | Cuanio te
; penbdice comnoiden oon la alglin de iz plataforma identificas con
| piataforma politica iarticulista de | politica que haya esa frase 1
este periddico | mencionads e
! | articulista J
] PRI \PAN !PRD-PT |Si \No ' 112 !3 415,
1 o :
| | | | J
i |
\ 4 Los notas informativas de Recuerda Mencione una frase LCuanto te {
| este penodico comciden conia :algunanota | de ia piataforma identificas con !
! | plataforma poiitica informativa de : politica gue se hay ‘ esa frase I
| | este periddico | mencionado en esta
\ ‘ nota informativa |
! PRI TPAN iPRO-PT IS INo ! mz }3 4715
|
\ ! I |
! | ‘ l ‘ L } Pt \
5 De la plataforma polluca del | Recuerdael | Mencione alguna Cuarito se
l PRI este penadico hablo i tema frase identifica con
| j esta frase H
I Politico [Econémuco Social | Si [No ] 172 |3 (475 ]
J L Nl
5. Dela plataforma politica del | Recuerda el | Mencione alguna Cuanto se
PAN este periddico hablo tema frase identifica con
L esta frase
Politico |Econdmico | Social | Si No K ZFM Ts 1
i H
l L u
7. De la plataforma politica del | Recuerda el | Mencione aiguna | Cuanto se
i PRD-PT este periodico hablo tema frase identfica con
i : esta frase

| Politico [Ecenémico | Social

]

ﬁ;

! BE \

N

8. Qué carrera cursa?
Cormunicacion Social ()

i
§
2-ﬂ4\i5l

U

Poiftica y Gestion Social { )
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9. ;Qué trimestre cursa?
Delercadtro () Debtoadvo( ) DeSnoa
12vo{ )

10. ¢Cual es su promedio?
Reprobado ( ) S{ ) B({ ) MB { )

1. (En qué turno estd inscrito?
Matutino () Vespertino ()

12. . Cuantos afios tiene?

13. ;Cudl es su sexo?

Masculino { ) Femenino { )

14. ; Cudl es su posicion pohnica?

PRI( ) PAN( ) PRD( ) PT( )
PVEM { ) Oiro( ) Ninguno { )

15. ¢ Trabaja?
Si( ) No( )

16 Qué religidn profesa?
Catdhca { ) No catdlica { )
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En el presente capitulo se explica el procedimiento para el levantamiento de
los datos, también se identifican los puntos de como se disefié ia muestra, en
donde no sdio se indica guienes seran encuestados sino también el iugar donde
se aplicaran los cuestionarios. Se especifica de igual manera la esirategia para
suplir a aquellos que se nieguen a ser entrevistados y, especificar las rutas que
deben seguirse para la aplicacion de cuestionarios.

4.4 Caracteristicas de la poblacion

La encuesta se aplicara a estudiantes de las licenciaturas de Comunicacion

Sacial v de Politica y Gestién Social de la Universidad Autonoma Metropoiitana
Unidad Xochimilco. Tal poblacién estudiantii se encuentra dividida de la siguiente
manera:

Estudiantes de Comunicacion Social: 901

Estudiantes de Politica y Gestion Sociat: 151

Esta muestra se eligié tomande en cuenta su poblacion, la cual da un total de
1052 alumnos de las carreras de Comunicacion Social y Politica y Gestién Social
dentro de |z Division de Ciencias ¥ Humanidades que consta de 4,542 estudiantes
en el periodo “Clofic '09”
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4.2 Conformacién de la muestra

a)

b)

o)

d}

Los datos estadisticos son proporcicnados per ei departamento de estadistica
escolar de la Universidad Autdnoma Metropolitana Unidad Xochimilco, el cual
es actualizado cada frimesire.

Los datos proporcionados sufren pequefias variaciones de acuerdo al cambio

de trimesire. Estos estan actuaiizados al pericdo “Otofio ‘99",

La pobiacion esté conformada de la siguiente manera:
Estudiantes de la Licenciatura de Comunicacian Social: 901
De los cuales 487 son Hombres

414 son Mujeres

Estudiantes de la Licenciatura de Politica y Gestion Social 151
De los cuales 88 son Hombres

83 son Mujeres

La muestra es de 285, éste dato se obtiene de acuerdo a la tabia para
determinar ta proporcion de poblacién que debe ser elegida para la aplicacién
de la encuesta con un 985 por ciento de confiabilidad y un margen de mas
menos 5 por ciento de error. De acuerdo a la Teoria de Muestreo v
Probabilidad es como surge esta tabla. La muestra corresponde a 1 perscna
encuestada por cada 3.691228 alumnos que compenen ¢l universo de ambas

licenciaturas.
La estratificacion de la muestra surge a través de la aplicacién de una regla de

tres, utilizando las cifras con las que se cuentan, como los son la cifra total del

universo, la muestra y los subuniversas
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e) La representatividad de la muestra se obtuvo tomando encuesta el universo de

1,052 alumnos y la muestra de 285. Por lo que se tene la muestra

corresponde a 1 persona encuesta de cada 3.6912280.

4.3 Tabla de estratificacion de ia muestra

Poblacion | Muestra Subuniversos Muestra por|Muestra por
; Licenciatura |sexo encada
Licenciatura
11,052 285 Lic. Hombres: 132 |
i Estudianies de | encuestas a|Comunicacion 244 ;
|la UAM aplicar Social: 801

I ——
iMujeres: 112 \

Xochimilco ‘Hombres: 487
Mujeres: 414 ‘
Lic. Politica vy Hombres: 24 }
Gestién  Social: 141 \
» 151 ‘ - '
i 'Hombres: 88 Mujeres: 17
‘ l Mujeres: 63 |
r \ Total 285 285 1‘

1 P |

4.4 Convalidacién de la muestra

Para la convalidacién de la muestra es necesario calcular la distancia gue

tiene la poblacidn total y ef porcentaje de la muestra.

La poblacion total de las carreras de Comunicacion Social y Politica y Gestion

Social es de 1052 alumnos.

La Licenciatura de Comunicacion Social cuenta con 901 alumnos, &l cual muestra

la siguiente division de sexo.

La muestra para esta licenciatura es de 244 alumncs a encuestar y se divide de la

siguiente manera:
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De acuerdo a los datos proporcionados por el departamento de estadistica de la
UAM Xochimilce, con respecio a las cifras por sexo, se identificaron
54.05105438% de hombres y 45.84884562% de mujeres. Mientras gue en esta

investigacion se identificd a un 54.09836066% de hombres y 45.90163934% de
rmujeres.

La distancia entre los daios de esta invesiigacidn y del departamentc de
estadistica de la UAM Xochimilco es en el caso de los hombres es de
-0.04730628, mientras que en el caso de las mujeres es de 0.04730628.

La muestra de 244 equivale al 27.08102109% de la poblacidn de la licenciatura de
Comunicacion Social, el restc de la poblacion representa €l 72.91897891%.

Lic. Poiitica y Gestién Social: 151

La muestra para esta licenciatura es de 41, la cual se divide de la siguiente
manera de acuerdo al sexa:

De acuerdo a los datos proporcicnados por el departamento de estadistica de la
UAM Xochimilco, con respecto a las cifras por sexa, se identificaron 58.2781457%
de hombres v 41.7218543% de mujeres. Mientras que en esta investigacion se
identificod a un 58.53658537% de hombres y 41.46341463% de mujeres.

La distancia entre los datos de esta investigacion y del departamento de
estadistica de la UAM Xochimilco es en el caso de los hombres €s de
-0.26843967, mienfras que en el caso de las mujeres es de 0.25843067.

La muestra de 41 equivale al 27.15231788% de la poblacion de la licenciatura de

Comunicacion Sccial, el resto de la pobiacion representa el 72.84768212%

4.5 Procedimienio de levantamiento de datos

El equipo que se conformo para ia aplicacién del cuestionario en la Universidad
Autdénoma Metropolitana Unidad Xochimiico, a estudiantes de la carrera de



Comunicacion Social y Politica y Gestidn Social se capacitd et dia 8 de noviembre
de las 10:00 a.m. a las 14:30 p.m., para lo cual se convoco al personal gue con
anterioridad se concertd su ayuda voluntana para la aplicacion del cuestionario:
Ciaudia Ruiz Anaya, Jesus Guadalupe Vega, Claudia Peregnno y Arturc Cruz
Libreros. Para poder desarrollar tal labor de manera adecuada se confemplaron
los siguientes puntos:

» Explicacion de la finalidad del cuestionario, asi como la metcdologia que se
siguic para su creacion.

> Explicacion de como abordar ai encuestado y la presentacion del encuestador.

» Explicacién y lectura de cada una de las partes del cuestionario, tales como 1as
instrucciones, pregunitas, opciones y escalas valorativas.

> Se plantearon posibles problematicas que se pudieran presentar durante la

aplicacion junto con sus probables soluciones.

v

Se le pidié al personal tomara notas de su experiencia perscnal para poder ir
mejorando la aplicacion del cuestionario.
> Se hizo una division en rutas para agllizar la aplicacion del cuestionario v llevar

un meyor control de éstos.

Establecidos los puntos anteriores se establecio comenzar el dia 9 de noviembre
completandose el 25 por ciento de la muestra, El dia 10 se cumplid con un 10 par
ciento de la muestra debido a ciertos cambios que se e aplicaron al cuesiicnario,
los cuales no afectaron la estructura del mismo. Durante los siguienies dias se

cumplié con porcentajes muy pequefios (5 al 10 por ciento por dia).

La semana de! 15 al 19 de noviembre se continto con el mismo ritmo de

levantamiento de datos, para concluir de la semana del 22 al 28 de noviembre.

Durante el primer dia de levantamiento de datos se observd que una pregunta del

cuestionaric causaba dificultades al encuestadc. Al momento de preguntaris por
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una frase de la plataforma politica que hubiera leido en alguna cofumna, articulo o
nota informativa, nc sabian interpretario por lo gue investigador decidio en el
momento preguntar por un tema, con ¢ cual se mejord ia respuesta que pudiera
dar el encuestado.

Asi, durante {05 siguientes dias de apiicacién se obwvieron mejores resultados en
esa pregunta.

Otros de los problemas con los cusles se enfrentd el equipo fue la poca
disposicion de los encuestados a responder, sin embargo se establecieron los
sigwentes cCriterics para obiener una mayor participacidon por parie de los
estudiantes’

» Buscarlos en zonas estratégicas, como lo son los talleres de radio y television,
en donde se aplicarcn la mayor cantidad de encuestas gracias a que fos
horarios de clases eran flexibles y los alumnos se encontraban con mayor
tiempo disponible para atender a las preguntas.

v

También se buscaron zonas de descanso en donde los alumnos mostraban
mayar disponibilidad.

» Se intentd levantar datos antes y después de cada clase pero en esle caso ios
estudiantes no mostraban interés por la falta de tiempo para acudir a otras
clases o cubnr distintas actividades,

» Para cubrir Ja poblacidn que no asistia a talleres se contactd a alumnos de la
carrera de Comunicacion Social para aplicar dentre de los salones, de esta
misma manera se contacto a la poblaciéon de la licenciatura de Politica y

Gestion Social, obteniendo muy buenos resultados.



Gastos aproximados:

Copias: 285 juegos de 3 hojas cada unc: $171.00
Pasajes: $450.00

Comidas: $632.C0

Pagd por hoja aplicada a encuestadores: $4,275.00

4.6 Lectura de datos

Para la mencién de los resuliados se consideraron todas las posibles
respuestas de cada reactivo. A través de una matriz de doble entrada se sefiala la
frecuencia y porcentaje de cada reactivo.

Con esios resultados establecidos se realizard una comparacion de resultades
entre los lectores de El Universal, La Jornada y Reforma tanto de la carrera de
Comunicacion Social como de Politica y Gestidn Social.

4.8.1 Lectura de datos de ia carrera de Comunicacion Social
4.8.1.1 Lectores de El Universai en la carrera de Comunicacién Social

A continuacidn se presentan las tablas de frecuencias y porcentajes de ia
encuesta aplicada a los lectores de E! Universal de la carrera de Comunicacion
Social. De 244 estudiantes encuestados de |a carrera de Comunicacion Social, 53
leen El Universal {22%); 126 leen La Jornada (51%); y 65 leen Reforma (27%).

Para la presentacion de los siguientes resultados se tomara a los 53 alumnos gue
leen El Universal que representan el 22 por ciento de la muestra total de la carrera
de Comunicacién Social, por lo gue ahora ese 22 por ciento sera interpretade
como el 100 por ciento.

204



3
Ef Universai 53 22
La Jomada 126 51
[ Reforma 85 27
i Total 244 100 i
Fl editorial coincide con el PRI, PAN o PRD-PT
Frecuencia %o
PRI 36 68
PAN 12 i 23
PRD-PT 5 5]
Total 53 100

Del 22% que lee El Universal, 68% (36) senald que la editorial coincide con la
plataforma politica del PRI mientras que el 23% {12) dijo que coincide con el PAN,

y 9% (5) que con el PRD-PT.

i Recordacion del tema o frase del editorial

Frecuencia 1%
Si 21 ! 40
No 32 ] 60
Total 53 T 100

E1 80% (32} no recordd una frase o tema de la editorial mientras que el 40% (21) si

la recordd.
I identificacion con ! fema o frase de! editonal
Frecuencia %
1 12 23
2 4 B
3 4 | 8
4 0 ! 0
5 2 4
No Contesto 31 57
Total 53 100

El 57% (31} no contestd identificarse con la frase o tema de la editorial mientras
que ei valor 4 (algo) para ia identificacion tuvo 0% {0), el 23% (12) tuvo un valor 1
{muy poco). Los valores 2 (poco) y 3 {reguiar) tuvieren un 8% (4) cada uno.

205




] Los columnistas goinciden con el PRI PAN o PRD-PT
[ Frecuencia o

PRI 34 84

PAN 12 23

PRD-PT 5 i1

Mo Contesto 1 2

Total 53 100

De acuerdo a los columnistas 84% (34) sefiald que coinciden con la plataforma
politica del PRI, et 2% (1) no contesto y el 11% (8) sefalé que coincidian con el
PRD-PT vy 23% (12} dijo que con e PAN.

Recordacion de algin columnisia
Frecuencia %
Bi 25 47
No 28 53
Total 53 160

E! 53% (28) no recuerda a algiin columnista y el 47% (25) si recuerda a alguno.

identificacion con e! tema o frase del columnista

Frecuencia

%

O Bl ) =h

No Contesio

67

Total

A EA NS S

100

E! 67% (36) no contestd identificarse con la frase o tema del columnista,
que los niveles de identificacion 3, 4 y 5 coinciden en 4%, (2) (regular, bueno y
muy bueno respectivamente). El nive! 2 (poco) tuvo 8% (3) v ef 1 (muy poco)

nientras

obtuvo 15% {8).
! Los articulistas coinciden con el PRI, PAN o PRD-PT ]
Frecuencia %

PRI 33 862
PAN 14 28

{ PRD-PT 3 8
No Contesto 3 &
Total 53 100
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Ei 82% (33) sefiaid que ios articuiistas coinciden con ia piataforma politica dei PRI,
el 26% (14) dijo que con el PAN, el 6% {83) diio que con el PRD-PT y el restante
6% (3) no contasto.

Recordacion de algln ariculista

Frecuencia

%

Bl 15 28
No 38 72
Totat 53 100

El 72% {38) no recuerda a algln articulista y el 28% (15) si recuerda alguno.

\dentificacion con el tema o frase del articulista
Frecuencia %
1 5 g
2 1 2
3 4 8
4 1] 0
5 1 2
No Cortesto 42 78
Total T 53 100

El 79% {42) no contestd identificarse con la frase o tema del articulista, 0% () no
considero el nivel 4 (algo) de calificacion, mientras que el nivel 1 tuvo 8% (5) (muy

poco). Las opciones 2 v 5 {poce y muche respectivamente) tuvieron 2% (1) y i

nivel 3 (regular} registrd un 8% (4}

Las notas infonmativas coinciden con €] PRI, PAN o PRD-PT |

Frecuencia %
PRI 39 73
PAN 12 23
PRD-PT 2 4
Total 53 100

El 73% (39) sefiald que las notas informativas coinciden con la plataforma politica

del PRI, 23% (12) con &l PAN y 4% (2) con ef PRD-PT.

=

Recordacion del tema o frase de Ia noia informativa
Frecuencia %
Si 32 60
No 21 40
Total 53 100
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£i 80% (32) si recuerda alguna nota informativa v el 40% (21) no recuerda.

I

| Identificacién con el tema o frase de la nota informativa

Frecuencia %
1 13 25
2 2 4
3 15 28
4 0 0
5 1 2
Ng Contesto 22 41
Total 53 100

Et 41% (22} no contesté identificarse con fa frase o tema de la nota informativa, el

28% (15) se identifica con e! nivel 3 (regutar), 25% con el nivel 1 (muy poco), 4%

{2) con et nivel 2 (poco) v 0% (0) con el nivel 4 (algo).

' De fa plataforma politica del PRI se habld de io ]

Frecuencia % —
Politico 41 77
Economico 9 i7
Sociat 3 8

[Total ] 53 100 ]

El 77% 841) indicd que este periddico habld de lo politico del PRI, 17% 88) dijo

gue de lo econdmico v 6% (3) de o social.

Recordacién def tema

Frecuencia %
Si 33 682
Mo 20 38
Total 53 100

El 62% (33) si recuerda el tema mientras que el 38% (20) no lo recuerda.

Identificacidn con el tema
Frecuencia %
i 15 28
2 4 8
3 1 21
4 1 2
5 9] N
No Contesto 22 41
Taotal 53 100
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El 41% (22} no contestd identificarse con el tema, 28% (15) sefiald identificarse
con ef nivel 1 {muy poco), 8% (4) con el nivel 2 (poco), 21% (11} con el nivel 3
{reguiar), 2% con el nivel 4 (algo) y 0% (0) con el 5 (mucho).

De ia plataforma politica del PAN se hiabl6 de o
Frecuencia %
Politico 43 81
Econémice 5 8
Sociai 3 g
No Contesio 2 i 4
Total 53 | 100

El 81% (43) indico que del PAN este diario hablé de lo politico, 9% (5) de lo
econdmico, 6% {3) de lo social v &1 4% (2) no contesto.

Recorgacion del tema
Frecuentia %
8i 29 55
No 24 45
Totat 53 100

F1 55% {29) si recuerda el tema y ef 45% (24) no lo recuerda.

{dertificacion con el tema
Frecuencia A
1 8 15
2 5 9
3 12 23
4 1 ] 2
5 1 2
No Contesto 26 49
Total ] 53 i 100 |

£} 49% (26) no contesto idertificarse con el tema, 23% sefiald al nivel 3 {regular)y
15% al nivel 1 {muy poco). Los niveles 2, 4 y 5 (poco, aigo y mucho
respectivamente) obtuvieron 9% {5}, 2% (1) y 2% (1)
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i { D= ia plataionma politica de! PRD-PT se hablo deo |
Frecuencia %
Politico 46 86
Econémico 1 2
Social 4 8
No Contesto 2 4
Total 53 | 100

El 86% (46) indicd que del PRD-PT este diario hablé de io politico, 2% (1) de io
economico, 8% {4) de lo social y 4% (2) no contestd.

Recordacion del tema 1
Frecuencia S
Si 25 47
'No 28 H 53
| Total il 53 ] 100

El 53% {28) no recuerda el tema y 47% (25) si lo recuerda.

] ldentificacion con el tema

Frecuéncia k)
i 5 g
2 3 &
3 12 23
] 4 4 8
5 1 Z
| ho Coniesio 28 52
i Total 53 100

El 52% (28) no contestc identificarse con el tema, 23% (12) sefialdé al nivel 3
{regular), 8% el nivel 4 {algo} y 9% el mivel 1 {muy poco). Losniveles 2y 5 (poco y
mucho respectivamente) cbtuvieron un 6% (3) y 2% (1).

Trimestre
Frecuencia %
tero a dio 19 ] 36
5to a 8vo 18 34
[8no a 12vo 16 30
[Total 53 100

De los 53 estudiantes encusstados de la carrera de Comunicacion Social 19 {36%)
cursan dei 1ero al 40 trimestre, 18 {34%) de 5to a 8vo trimestre y 16 (30%) de 8no
P a 12vo trimestre.
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Fromedic ]
Frecuencia %
Reprobade 1 2
S B 15
B 34 84
MB 10 19
Tota! 53 100 1

El 2% {1) sefiald tener calificacion reprobatoria, et 15% (8) dijo tener S, 64% (34)B

y el 19% (10) dijo tener MB.

Edad
Frecuencia %
i8a220 17 32
21223 24 45
24 en adeianie 12 23
Total 53 100 |

El 32% (17) de ios encuestados sefiald tener entre 18 y 20 afios, el 45% (24) dijo
estar entre los 21 y 23 afios y el 23% (12) indicé tener de 24 afios en adelante.

| Sexo ]
Frecuencia %
Masculine 26 49
Femenino 27 51
| Total 53 100

El 49% {26) de los encuestados establecio ser de sexo masculine, mientras que el

51% (27) dijo ser de sexo femenino.

[ i [ Posicion Poliica ]
i | Frecuencia 1%

PRI 5 9

PAN 8 15

PRD 10 19

PT 0 0

PVEM 0 0

Otro 7 13

Ninguno 23 44

Total 53 100
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En cuanto 2 su nosicidn politica se establece gque &l 8% (8) simpatiza con e PR,
15% (8) con &l PAN, 19% (10) con el PRD, 0% (ninguno) con el PT, 0% (ninguno)
con el PVEM, 13% {7) con ofro y 44% (23) con ninguno.

Estudiantes que trabajan
Frecuencia %
8i 18 34
No 35 &6
Toiat 53 100

Ei 34% (18) de los estudiantes si frabaja, mientras que el 66% (35) no trabaja.

Religion
Frecuencia %
Cadlica 34 64
No Catdlica 19 36
Total 53 100

El 84% (34) de los alumnos encuestados se considera catdlico y &l 36% (19) no se
considera catdlico.

4.6.1.2 Lectores de La Jornada en iz carrera Comunicacion Social

A continuacion se presentan las tablas de frecuencias y porceniasjes de la
encuesta aplicada a los lectores de La Jomada de la carrera de Comunicacion
Social. De 244 estudiantes encuestados de la carrera de Comunicacién Social, 53
leen El Universal (22%); 126 leen La Jornada (51%); y 65 leen Reforma (27%).

Para la presentacion de los siguientes resuitados se tomara a los 126 alumnos
que leen La Jornada que representan el 51 por ciento de ia muestra total de la
carrera de Comunicacién Social, por lo que ahora ese 51 por ciento sera
interpretado como el 100 por ciento.



; . Qué peniodico lee?
Frecuencia %
| El Universal 53 ; 72
La Jornada 126 \ 51 ;
‘:Reforma €5 N 27 \
[Total | 244 | 100 i
E \ 'Ei eartorial coincide con ef PRI, PAN o PRD-PT
Frecuencla %
PRI g 7
PAN 11 9
PRD-PT 108 84
Total 126 100 j

Del 51% {126 alumnos) encuestados el 84% (108) lectores de La Jornada de la

carrera de Comunicacion Social sefiala que la editerial coincide con el PRD-PT,
9% (11) con el PAN y 7% (9) con el PRI

[ I Recordacion del tema o frase del editorial
b | Frecuencia %

'8i ' 33 26

. No . a3 74

o I 128 | 100

El 74% (93) no recuerda alguna frase ¢ tema de la editorial v el 26% (33) si ta

recuerda.
[ Identificacion con el tema o frase del editorial ]
Fracuencia %

1 3 2
2 5 4
3 15 12
4 5 4
5 3 2
No Contesto 95 76
Total ! 126 100 |

E!l 76% {95) no contestd identificarse con la frase o tema de la editorial, 12%

sefiald al nivel 3 (reguia), los niveles 1 y & coincidieron con un 2% (muy poco Y

mucho respectivamente). Los niveles 2 y 4 (poco y algo) obtuvieron 4% By y 2%

{3)



[Los columnistas comciden con ef PRI, PAN o PRD-PT |
o

Frecuencia %
PRI & 5
PAN 11 9
PRD-PT 108 85
No Contesto 1 1
Total 126 100

Ei 85% (108) sefiala que los columnistas coinciden con la plataforma politica del

PRD-PT, 9% (11) con el PAN, 5% (6) con el PRI y 1% (1) no contesto.

i

Recordacion de algin columnisia
Frecuencia %
Si 55 44
No 71 36
Total 126 100

El 56% (71) no recuerda a un columnista y el 44% (55) si recuerda alguno.

f_* |dentificacion con el tema o frase del columnista
Frecuencia %
1 7 8
2 2 2
3 10 8
4 5 4
5 8 5]
No Contesio 94 74
Total 126 100

El 74% (94) no contesté identificarse con la frase o tema del columnista, el 8% (7)
sefiald nivel 1 {muy poco), 2% (2) al nivel 2 {poco), 8% (10} al 3 (regular) 4% (5) at
4 (algo) y 6% (8) al 5 {(mucho}.

Los articulistas coinciden con el PRI, PAN o PRD-PT
Frecuencia %
PRI 8 5
PAN 10 8
PRO-PT 99 79
No Contesto g 7
Total | 126 106
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Bl 79% {99) indicd que los articulistas coinciden con ta plataforma politica cel

PRD-PT, 8% (10) con el PAN, 6% (8) con el PRly 7% {9) no contesto.

| Recordacin de algan articulista

Frecuendia %
Si 42 33
o 84 67 1
{Total ] 126 160

Ei 67% 884) no recuerda a algun articulista, 33% (42) si o recuerda.

I B | idenificacion con el tema o frase del articulista
L Frecuencia %
4 1 1
12 5 4
3 10 8
4 3 2
5 6 5
Mo Contesto 101 80
Total 128 100

El 80% {101) no contesto identificarse ton la frase o iema del articulista, 1% (1) se
identifica con el nivel 1 (muy poco), 4% (5) con el nivel 2 (poco), 8% (10) conel 3

(regular), 2% {3) con el 4 (algo) y 5% (6) con el 5 (mucho).

r Las notas informativas coinciden con el PRI, PAN o
PRD-PT
Frecuencia %
PRI 10 8
PAN 9 7
PRD-PT 98 78
No Contesto 9 7
Total 126 100

El 78% (98} indict que las notas informativas coinciden con la plataforma politica

del PRD-PT, 8% (10) con el PRI, 7% (9) con el PAN y 7% (9} no contesto

[ Recordacién del tema o frase de ia nota informativa
i Frecuencia %

isi 56 44

I No 70 56

[Total 126 | 100
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El 56% (70) no recuerda alguna nota informativa y 44% (56) si la recuerda.

identificacion con ef tema o frase de |a nota informativa
Frecuencia %
1 10 8
2 8 5
3 13 10
4 3 5]
5 10 8
No Contesto 77 82
Total 126 100

El 2% (77) no contestd identificarse con la frase o tema de la nota informativa 8%
(10) sefiald el nivel 1 (muy poco), 6% (8) el 2 (poco), 10% (13} el 3 (reguiar), 6%
(8) el 4 (algo) y el 8% (10) sefialaron ei nivel 5 (mucho).

De la plataforma politica del PRI se habld de lo
Frecuencia Y%
Palitico 100 80
Econémice 13 10
Social 13 10
[Total | 126 ] 100

Ei 80% (100) sefiald que este diario hablo del PRI de lo politico, 10% (13) de lo
economice v 10% (13) de io social.

Recordacion det tema
Frecuencia %
i 78 82
No 48 38
Total 126 100

Ei 62% (78) si recuerda el tema y 38% {48) no lo recuerda.

! [identificacién con el tema
Frecuentia Yo
1 28 23
2 12 10
3 12 10
4 5 4
5 9 7
No Contesto 58 46
Total 126 100
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Ei 46% {59) no contestd identificarse con el tema, 23% (29) safiald al nivel 1 (muy

poco).

{regular). 4% {5) sefialo al nivel 4 (algo) y 7% &l nivel 5 (mucho).

Et 10% (12) seiialé el nivel 2 (poco), otro 10% (12) sefiald e nivel 3

De Ia plataforma politica del PAN se hablé de lo
Frecuencia %
Politico 79 63
Econbmico 20 16
Social 18 14
No Contesto 9 7
Total 126 | 100

El 83% (79) indicd que este diaric habld del PAN de lo politico

it

econdmico, 14% (18) de io social, y 7% (8) no contesto.

Recordacion del tema 1
Frecuencia %
S 62 49
No 54 51
Total 126 100

El 51% (64} no recuerda el tema y el 48% (62) silo recuerda.

Identificacion con el tema
Frecuencia %
7 14 ik
2 8 [
3 20 16
4 5 4
5 7 5]
No Coniesto 72 57
Total 126 100

El 57% (72) no contestd identificarse con el tema, 11% (14} coincidié con el nivel 1
(muy poco), 6% (B8) con el 2, 16% (20) sefiald el nivel 3 (regular), 4% (5) al 4 (algo)
y 6% al 5 (mucho).
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De Ia piataforma politica del PRD-PT se hablo de lo
Frecuencia %
Politico 90 71
Econémico [+] 5
Social 25 20
No Contesto 5 4
Total 126 | 100

El 71% (90) indicé que este diario hablo del PRD-PT sobre lo politico, 5% (6) de lo

econdmico, 20% (25} de lo social y 4% (5) no contesto.

Recordacion del tema
Frecuencia %
Si 73 58
No 53 42
| Totat | 126 100

El 58% (73) si recuerda el tema y 42% (53) no lo recuerda.

identificacion con el tema ]
Frecuencia %
1 7 ]
2 9 7
3 24 18
4 10 8
5 16 13
No Contesto 60 47
| Total 126 100

El 47% {60) no contestd identificarse con el tema, 19% (24) sefiald el nivel 3

(requiar), 13%(16) mucho, 8% (10) algo, 7% (9) poco y 6% (7) muy poco.

I [ Trimestre
Frecuencia % |
iero a 4io 41 33
Sto a vo 44 34
9no a 12vo 41 33
Total 126 100

De los 126 (51%) estudianies encuestados de la carrera de Comunicacion Social
que leen La Jornada, 41 (33%) cursa del 1er al 4to tnmesire, 44 (34%) del 5i0 al
8vo trimestre y 41 (33%) del 9ne al 12vo trimestre.
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| | Promedio
Frecuencia %
Repsebado D 0
S 11 8
B 87 89
MB 28 22
Total 128 100

El 0% {ninguno) tiene calificacion Reprobatoria, 9% (11) sefiald tener 8, 6% (87)
dijo tener B v el 22% (28) tiene MB.

Edad
Frecuencia %
18 a20 34 27
21823 58 45
| 24 en adelante 24 27
| Total 126 100

|

El 27% (34) sefiald tener entre 18 y 20 afios, 46% (58) dijo tener entre 21 y 23

afios v el 27% (34) tiene de 24 aflos en adelante.

Sexo
Frecuencia %
Masculino 72 57
Femening | 84 43
[Total } 126 100

El 57% (72) de los alumnos encuestados dijo ser de sexo masculing y ef 43% (54)

del sexe feme

ninG.

Posicion Politica
Frecuencia %

PRI 1 1

PAN 14 11

PRD 41 33

PT 1 1

PVEM 1 1

Oiro 17 i3

Ninguno 51 40
{ Total | 126 I 100 ]
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En cuanto a la posicién politica de los estudiantes el 1% (1) simpatiza con el PRI,
el 11% (14) con el PAN, el 33% (41) con el PRD, el 1% (1) con el PT, el 1% (1)
con el PVEM, el 13% {17) con otro v el 40% (51} con ninguna.

Estudiantes que trabajan
Frecuencia %
si 50 40
Ne 76 60
Toial i 126 100 ]

E140% (50} de los alumnos si trabajan y el 60% (76) no trabajan.

Religién
Frecuencia %
Catdlica 84 51
No Catblica 62 49
Total 126 10D

El 51% (84) de fus encuestados son catélicos y el 49% (62) no son catolicos.
4.5.1.3 Lectores de Reforma en la carrera de Comunicacién Social

A continuacion se presentan las tablas de frecuencias y porcentajes de ia
encuesta aplicada a los lectores de Reforma de la carrera de Comunicacidn
Social. De 244 estudiantes encuestados de ta carrera de Comunicacién Social, 53
leen El Universal (22%); 126 ieen La Jornada (51%); v 65 leen Reforma (27%).

Para la presentacion de ios siguientes resultados se tomara a ios 85 alumnos gue
leen Reforma que representan el 27 par ciento de la muestra total de la carrera de
Comunicacion Social, por lo que ahora ese 27 por ciento sera interpretado como el
100 por ciento.

JQueé pericdico lee? |
Frecuencia %
El Universal 53 22
La Jornada 126 51
Reforma | 65 27
[ Total j 244 100 B

220



) El ediioriai coincide con el PRI, PAN o PRD-PT
Frecuencia %
PRI 18 29
PAN 40 62
PRD-PT 8 g
Total 65 100

El 62% (40) incica aue la editorial coincide con el PAN, 29% (PRI con el PRIy 8%
(6) con el PRD-PT.

Recondacion del tema o frase del editosial

Frecuencia %
8i 17 26
’ No 48 1 74
Total 65 1 100 i

El 74% (48} no recuerda aiguna frase o tema de |a editorial v el 26% (17) si lo

recuerda.
r Idertficacion con e tema o frase del editonal
Frecuencia %

1 4 B

2 1 2

3 7 1

4 r &

5 2 3

No Conesto a7 72
[Total 65 100

poco y algo respectivaments).

El 72% (47} no contestd identificarse con la frase 6 tema de 1a editorial, 11% (7)
sefiald el nivel 3 (reguiar) mientras gue los niveles 1y 4 coingidieron con 8% (muy
2% (1) sefialé ef nivel 2 (algo) v 3% (2) al 5

(mucho).
Los columnistas coinciden con el PRI, PAN o PRD-PT
Frecuencia %
PRI 24 32
PAN 37 57
PRO-PT 8 9
No Comesto 1 2
Total 65 ] 100 |
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El 57% (37) indicé que los columnistas coinciden con |a plataforma politica def

PAN, 32% (21) con &l PRI, 9% (8) con el PRD-PT y 2% (1) no contesto.

Recordacion de aigin columnista
Frecuencia %
Si 31 48
No 34 52
Total 65 100

El 52% (34} no recuerda a algtin columnista y el 48% (31) si recuerda alguno.

identificacion con e} tema o frase del columnisia
Frecuencia %
1 5 8
2 2 3
3 14 17
4 3 5
5 1 2
No Conteslo 43 B5
Taotal 65 100

Et 65% (43) no contestd identificarse con la frase o tema del columnista, 8% (5) al
nivel 1 {muy poco), 3% {2) al 2 (poco), 17% (11) sefald al nivel 3 {regular), 5% (3)
al 4 (algo) y 2% (1) al 5 (mucho).

Los articulistas coinciden con ei PRI, PAN o PRD-PT
Frecuencia %
PRI 20 3
PAN 35 53
PRD-PT 5 8
MNa Contesto 5 8
| Totat 85 100

El 53% (35) sefialé que los articulistas coinciden con la plataforma politica del

PAN, 31% (20) con et PRI, 8% (5) con ei PRD-PT y 8% (5) no contesto.

| Recodacion de akgan articulista
Frecuencia %
Si 15 23
|_N0 1 50 I
| Total | 85 100

El 77% (50) no recuerda a algan articulista, el 23% (15) si lo recuerda.
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i Identiicacion con ei temna o frase del articulista
Frecuencia %
1 4 3
2 0 0
3 5 8
4 i pd
5 1 2
No Contesto % | 85
Total €5 ! 100

£l 85% (58) no contest6 identificarse con la frase o tema del articuiista, 3% indicd
el nivel 1 (muy poco), 0% (0) al nivel 2 {poce), 8% (5) con el 3 (reguiar). Los
niveles 4 y 5 (algo y mucho respectivamente) obtuvieron un 2% (1).

{ " [Las notas informativas coinciden con ef PRI, PANo |

PRD-PT
Frecuencia %
PRI 22 34
PAN 34 52
PRD-PT 3] g
No Contesio 3 5
Totai 85 100

El 52% (34) sefiald gue las notas informativas coinciden con la plataforma politica

del PAN, 34% (22) con el PRI, 9% (6) con ef PRD-PT y 5%(3) no contesto.

[ f __ | Recordacién del tema o frase de Ia nota informativa |
Frecugncia %
Si 35 54
No 30 46
Total 65 100 ]

El 54% (35) si recuerda alguna nota informativa y 46% (30) no recuerda.

Identificacion con el tema o frase de ia nota informativa
Frecuencia %
1 7 i1
2 5 8
3 15 23
4 5 g
5 1 2
No Contesto 32 48
Total T 85 | 100
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El 48% (32) no contestd identificarse con |a frase o tema de ia nota

u
nformativa,

23% (15) sefiald al nivel 3 (regular), 11% (7) al nivel 1 {muy poco), ios niveles 2 y4

coincidieron con 8%(5) y el 2% (1) sefiald al nivel 5 {mucho).

] De Ia plataforma politica del PRI s¢ nablé de 1o q
i Frecuencia %
Poitico 23 74 N
Econtmico 10 15 ]
’gciat 5 g ]
I'Ne Centesto 2 3
[Yotal 65 100

El 74% (48) indicd que este dizrio hablé dal PRI de o politico, 15% {10) de Io
econdmico, 8% (5) de lo social y 3% (2) no contesto.

| Recordacion del tfema
Frecuencia %
Si 44 68
No 21 32
Total 65 100

El 88% (44) si recuerda el tema y el 32% {21) no lo recuerda.

i identificacion con ef tema

[ Frecuencia %
1 13 2D
2 7 11
3 14 2
4 8 9
5 g 0
No Contesto 25 38

Fotal 65 100

Ei 38% (25) no contestd identificarse con el tema. 22% {14) sefiald ef nivel 3
(regular}), 20% (13) el nivel 1 {muy poco}, 11% (7) el nivel 2 (poco), 9% (8) el nivel

4 (aigo) y 0% (0) al nivel 5 {mucho).

De ia plataforma politica del PAN se hablé de io
Frecuencia %
| Poiftico 48 74
| Economico | 8 i2
I Social 1 8 12
[ No Contesfo | 1 2 ]
|Total | 65 100 [
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El 74% (48) indica que este diario habld sobre el PAN de to politico, 12% (8) de fo
econdmice, 12% (8) de fo social y 2% (1) no contesto.

| Recordacién del tema ]
i Frecuentia % |
Si 37 57
No 28 43
Tota B85 100
El 57% (37) si recuarda el tema y 43% {28) no lo recuerda.
tdentificacion con el tema
Frecuencia Y%
1 3 5
2 4 &
3 14 22
4 11 17
5 1 2
No Contesio 32 48
Total 65 | 100 ]

El 48% (32) no contesté identificarse con el tema, 5% (3) sefald &l nivel 1 (muy
poco), 6% (4) el 2 {poco), 22% (14) sefialo al nivel 3 (regular), 17% el nivel 4 (aige)
vy 2% (1) el 5 {mucho).

1 De la plataforrna politica del PRD-PT se habid de lo
Frecuencia %
Politice 42 4
Economico 3 5
Social 14 22
No Contesto | 6 g
Total | 65 100

El 64% (42) indico que este diario habld sobre el PRD-PT de fo politico, 22% (14)
de to social, 5% {3) de lo econdmico y 8% {86) no contesto.

Recordacion del tema
Frecuencia %
51 35 54
fNo 30 46
[Total 65 100
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i 54% (35) si recuerda el tema y el 46% (30) no lo recuerda.

identificacién con el tema
Frecuencia Y
1 5 8
2 2 3
3 15 23
4 7 11
5 ] 3 5
No Contesto 33 50
Toial 85 100

El 50% (33} no contestd identificarse con el tema, 8% (5) el nivel 1 (muy poco), 3%
(2) el 2 (poco), 23% (15) sefald el nivel 3 {regular), 11% (7) el nivel 4 (aigo) y 5%
(3) sefiald ef nivel 5 (mucho).

Trimestre
Frecuencia %
1ero a 4to 24 37
5to a Bvo 19 29
9ne a 12vo 22 34
| Total 65 100

De los 85 (27%) estudiantes encuestados de la carrera de Comunicacion Social
que leen Reforma, 24 (37%) cursa del 1er al 4to frimestre, 22 (28%) del 5to al 8vo
trimestre y 22 (34%) del 9no al 12vo trimestre,

Promedio
Frecuencia %
Reprobado 0 0
8 9 14
B £y 48
MB 25 38
Total 65 100

El 0% {ninguno) tiene calificacion Reprobatoria, 14% (9) seftald tener S, 48% (31)
dijo tener B y el 38% {25) ttene MB.
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I T | Eciad
Frecuencia %
18a20 19 29
21523 27 42
24 en adejanie 19 28
Toial 85 ! 100

El 29% (19) sefald tener entre 18 y 20 afios, 42% (27) dijo tener enfre 21 y 23
afios v el 29% (19) tiene de 24 afos en adelante.

r [sexo
Frecuencia %
Masculino 34 52
Femening 31 48
Total | &5 100

El 52% {34) de los atumnos encuestados dijo ser de sexo masculing y el 48% (31)

del sexo femenino.

Posicion Poiiica
Frecuencia %
PRI 5 8
PAN 19 29
PRD & 9
PT 0 0
PVEM 2 3
Otre 1 15
Ninguno 23 36
Total 65 100

En cuanto a ia posicion politica de los estudiantes el 8% (5) simpatiza con el PRI,
el 29% (19) con el PAN, el 9% {8) con el PRD, el 0% (ninguno) con el PT, el 3%
{2) con el PVEM, e! 15% (10) con otro y el 36% (23) con ningunc.

[ 1T [ Estudiantes que trabajan
| Frecuencia 3
Si 26 40
No 39 60
Total 65 100

Ei 40% (26) de los alumnos si trabajan y el 80% (39) no trabajan.
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Religion
Frecuencia %
Catdlica 44 &8
Ne Catolica 21 32
Total 65 100

El 88% (44) de los encuestados son catdlicos y el 32% (21) no son catdlicos.

4.8.2 Lectura de datos de ia carmrera de Politica v Gestidn Social

4.6.2.1 Lectores de E! Universal de la carrera de Politica y Gestién Social

A continuacion se presentan las tablas de frecuencias y porcentajes de la
encuesta aplicada a los leciores de E! Umversal de la carrera de Politica v
Gestién Scocial. De 41 estudiantes encuestados de esta carrera son lectores de £l
Universal el 49% (20), 27% (11} El Universal y el 24% (10) iee Reforma.

Para la presentacion de los siguientes resultados se tomara a los 11 alumnos que
leen Ei Universal que representan el 27 por ciento de [a muestra total de la carrera
de Comunicacion Social, por lo que shora ese 27 por ciento sera interpretado
como el 100 per ciento.

&2 Qué periddico lee?
Frecuencia %
£l tiniversal 11 27
La Jomada 20 49
Reforma 10 24
Total 41 100

El editorial coircide con el PRI, PAN o PRD-PT
Frecuencia %
PRI g 82
PAN 1 2]
PRD-PT 1 g
Total 11 1 100 "
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El 82% (9) indico que la editorial coincide con la plataforma polifica del PRI, el 9%
(1) con el PAN y el restante 2% (1) dijo que con el PRD-PT.

Recordacion det fema o frase del editoriai
Frecuencia %o
Si 3 27
No 8 73
Total 11 100

El 73% (8) no recuerda alguna frase o tema de la editorial, el 27% (3) restante si lo

recuerda.
Identificacién con &l fema 0 frase del editorial
Frecuencia %
1 e 18
2 4] 0
3 1 2]
4 0 0
5 0 O
No Contesto 3] 73
Total B 11 100 )

El 73% (8) no contestd identificarse con la frase o tema de la editorial, ef 18%

sefiald al nive! 1 {muy poce), 9% (1) el 3 {regular), los niveles 2, 4y 5 {poco, algo y

mucho respectivamente) obtuvieron 0% (0).

Los columnistas coinciden con el PRI, PAN o PRD-PT
Frecuencia %
PRI 7 84
PAN 2 18
PRD-PT 2 18
No Coniesto 0 Y
Total 11 100

El 84% (7) indicd gue los columnistas coinciden con la plataforma politica del PRI,
18% (2) con el PAN y 18% {2) con el PRD-PT.

Recordacion de algin columnista

Frecuencia %
Si [:] 73
No 3 27
Total 11 100
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El 73% (8) si recuerda a algin columnista y el 27% {3) no lo recuerda.

T identificacién con el tema o frase del columnisia 1
Frecuencia %
1 2 13
2 1 ]
3 1 9
4 1 9
5 0 0
No Contesto 8 55
Total 11 00

Ei 55% (B)no contestd identificarse con la frase o tema del columnista, 18% (2)
contesto que ef nivel 1 (muy poco), los niveles 2, 3 v 4 {poce, regular y algo,
respectivamente) coincidieron con un 8% (1) y el 5 (mucho) abtuvo 0% {0).

L ] | Los articulistas coinciden con ef PRI, PAN 0 PRD-PT |
1 | Frecuencia 1%
PRI 9 82
PAN 1 8
PRD-PT 1 9
No Contesto 0 Y ]
Total 11 i 100

El 82% (9) sefiald que los articulistas coinciden con {a plataforma politica del PR,
9% (1) con el PAN v 9% (1) con el PRD-PT.

T " TRecordacion de algun arficulisia 1
Frecuencia %
8i 4 36
No 7 84
[Fotai | 11 T 100

Ei 64% (7) no recuerda a algun articulista y 35 (4) si to recuerda.

I 1 Tidentificacién con el tema o frase del articulista

{ | Frecuencia [E3 1
1 0 0
2 0 0
3 1 9
4 0 0

5 g o —
No Contesto 1G eal ]
TJotal 11 100 !




senald el nivel 3 {regular}). Los niveles 1, 2, 4 y 5 (muy peoco, poce, alge y mucho
respectivamente} obtuvieron 0% (0).

l Las notas informativas coinciden con el PRI, PAN o
PRD-PT
i Frecuencia A i
[PRI ) ! 82
PAN 1 g
PRI-PT 1 g
Total 11 100

El 82% (9) sefiald que las notas informativas coinciden con la plataforma politica
del PRI Mientras que con el PAN y PRD-PT coincidieron 9% (1).

[ Recordacion del tema o frase de la nota informativa

I Frecuencia %

i 5i 8 73

[No 3 27

i Total 11 100 ]

El 73% (8) si recuerda alguna nota informativa v el 27% (3} no la recuerda.

i _1identificacibn con el tema o frase de la nota informativa
| Frecuencia 1%
1 1 3 J 28
2 | 2 1 18
3 | 2 18
4 I 1 E]
5 B 0 0
No Contesto | 3 27
Toial ! 11 100

El 28% {3) sefiald al nivel 1 {muy poco), 27% (3) no contesto, los niveles 2 y 3
{poco y regular respectivamente) tienen el 18% (2). EI 9% (1) sehald al 4 (algo) y
0% (0) al 5 {mucho). '

| De Ia plataforma politica del PRI se hablo de o
Frecuencia %
Politico 10 91
Economico 1 g |
Social 1} 0 !
Total I 1 100
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£! 91% (10} indico que este periddico habld de lo politica del PR 9% (1) de lo
econdmico v 0% (0) de lo social.

r Recordacion del tema |
Frecuencia %
Si 8 73
No 3 27
[Total | 11 100

El 73% (8) =i recuerda sl tema y &l Z7% (3) no o recuerda.

T identificacion con el iema
Frecuencia %
1 3 28 1
2 2 18
3 2 18
4 1 g
5 0 0
Mo Contesio 3 27
| Total 13 100

El 28% (3) contestd identificarse con el nivel 1 (muy poco), 27% (3) no contesto,
los niveles 2 y 3 (poco y regular respectivamente) coinciden con 18% (2). El 9%
{1) senals al 4 (algo) y 0% {0) al 5 {mucho),

Deg la plataforma pelitica del PAN sg hablb de o
Frecuencia %
Poiitico 10 o1
Econbmico 0 0
Social 4 3
No Contesto 0 0
Totai i1 100

E1'91% (10) indicd que del PAN este diario hablé de lo politico 8% (1) de lo social y
0% (0) de v econdmico.

| Recordacién del tema ]

Frecuencia % |

&7 5 45 !
=

| No 1 8 ' 55 1

[ Tota! 1 11 100 |

El 35% (6) no recuerda el iema y el 45% 85) sf io recuerda.



N | [dentificacion con el tema
Frecuéncia %
i 0 4]
2 2 18
3 3 1 27
4 0 D
5 Q [+]
No Contesto g 55
Jotal 11 100

El 55% (8) no contestd ideniificarse con el tema, 27% (3) sefiald al nivel 3
(regular), 18% (2) con &i nive! 2 (poco) vy 0% {0) coincidid en los niveles 1, 4y 5
(muy poco, algo v mucho).

De la plataforma politica del PRD-PT se hablodele |
| Frecuencia %h
Politico 10 91
Econémico 1 8
Social 0 4]
No Contesto 0 0
Total 11 100

Et 91% (10) indicd que det PRD-PT este diario habio de lo politico, 9% {1) de io
economice y 0% (0} de lo social,

Recordacion dei tema
Frecuencia %
Si 3 27
N 8 73 |
Total 11 Bl 100 |

Ei 73% (8) no recuerda el tema y el 27% (3) si lo recuerda.

[ T identificacién con el tema |
Frecuencia Y ﬂ
1 0 0 1
ig 1 ) ]
3 1 9 i
4 0 0
5 1 i g
Ng Contesto 3 ] 73 |
Tota) 1 Rl 100 I




Bl 73% (8) no contestd identificarse con el tema, mientras que los niveles 23 v 5
(poco, regular y mucho) coinciiieron con un 9%. Los niveles 1 y 4 (muy poco y
algo) abiuvieron 0% {(0).

Tmmestre
Frecuencia Yo
1ero a 4i0 1 a
Sio a 8vo 4 36
Ono a 12vo g 55
Fotal 41 100

De los 11 (27%) estudiantes encuestados de la carrera de Pelitica vy Gestign
Social gue leen El Universal, 1 (8%) cursa del 1er al 4to tnmestre, 4 {36%) del Sto

al 8vo frimestre y 6 (55%) del 9no af 12vo trimestre,

Promedio
Frecuencia 1%
Reprobado o [i
S 0 0
B 7 64
MB 4 36
Total 11 160

Ef 0% {ninguno) tiene calificacion Reprobatoria, 0% {ninguno) sefialo tener 8, 64%

(7} dilo tener By el 36% (4) iene MB.

Edad ki
Frecuencia %
18a20 1 g
21a23 3 27
24 en adelante 7 64
Total 11 100

El 9% (1) sefiald tener entre 18y 20 afios, 27% (3) dijo tener entre 21 y 23 afios v

el 84% (7) tiene de 24 anos en adelante.

| | | Sexo |
Frecuentia % |

Masculino 8 55 !

| Femenino 5 45 |
[ Total 11 1 100 |
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© El 55% (6) de los alumnos encuestados dijo ser de sexo mascuiino v et 45% {5)

del sexo femenino.

Posigion Politica
Frecuencia %
PRI 1 9
PAN 3 27
PRD 3 7
PT 0 O
PVEM 0 O
| Otro D O
| Ninguno 4 37
| Total 11 100

En cuanto a la posicion politica de los estudiantes el 8% (1) simpatiza con el PRI,
el 27% {3} con el PAN, el 27% (3) con el PRD, el 0% {nadie} con e! PT, el 0%
{nadie) con el PVEM, el 0% {nadie) con otro v el 37% (4) con ninguno

[ Estudiantes que trabajan
Frecuencia Yo
Si 1 9
No 10 81
Total 1 11 100

E! 9% {1) de los alumnos si trabajan y el 81% (10) no trabajan.

1 Refigidn
Frecuencia 1%
Catolica 8 73
No Catélica 3 27
Total 11 104

El 73% (8) de los encuestados son catdlicos y el 27% (3) no scn catdlicos.

4.6.2.2 Lectores de La Jornada de la carrera de Politica y Gestion Social

A continuacion se presentan ias tablas de frecuencias y porcentajes de la
encuesta aplicada a los lectores de La Jomnmada de la carrera de Politica y Gestion
Social. De 41 estudiantes encuestados de esta carrera son lectores de La Jornada
49% (20), 27% (11) El Universal y el 24% (10) lee Reforma,
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Para la presentacién de los siguientes resultados se tomara a los 20 alumnos que
leen La Jormada que representan el 49 por ciente de la muéstra total de la carrera
de Comunicacion Social, por lo que ahora ese 49 por ciento serd interpretado

como el 100 por ciento.

+Qué periédico lee?
Frecuencia %
El Universal 11 27
La Jomada 20 498
Reforma 10 24
{Total 41 100 |
J El editonial coincide con e PRI, PAN o PRD-PT
Frecuencia %
PRI 1 5
PAN 0 0
PRD-PT 19 95
[Total 20 | 100

El 95% {19} sefiala que la edifonal coincide con ef PRD-PT, 5%{1} con el PRIy

0% (0) con el PAN.

Recordacién del tema o frase del editoriaj
Frecuencia %
Si 4 20
No 16 80
Total 2D 100

El 80% (16) no recuerda alguna frase o tema y el 20% (4) si lo recuerda.

identificacién con el tema o frase del editorial
Frecuencia %
1 0 0
2 0 0
3 1 5
4 1 5
5 2 10
No Contesto 16 80
[ Total 20 100
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El 80% (16) no contestd identificarse con la frase o tema de ta editorial 10% sefald
al nivel 5 (mucho) v los niveles 3 v 4 (reguiar v aigo) coincidieron en un 5%. Los

niveles 1 y 2 {muy poco y poco) coincidiercon con 0% (0).

Los colurmnistas coinciden con ef PRI, PAN o PRD-PT
Frecuentia %
PRi ] [4]
PAN 0 0
PRD-PT 20 100
No Contesto 1] 0
[ Total 1 20 100

El 100% sefiala que los columnistas coinciden con ia plataforma politica del PRD-

PT. Con el PRIy el PAN coincidieron el 0% (0).

j Recordacion de aigun tolumnista
{ Frecuencia %
Si S 45
No H 55
Total | 20 100

El 55% (11) no recuerda a aigun columnista y el 45% (9) si lo recuerda.

| Identificacion con el tema o frase del columnista
Frecuerncia Y
1 y; 0
2 4] 4]
3 3 15
4 1 5
5 2 10
No Contesto 14 70
| Total | 20 i 100

El 70% (14) no contestd identificarse con la frase o tema del columnista y el 15%
sefiald al nivel 3 (regular), el 5% sefiald al nivel 4 (algo) y el 5% al nivel 5

{mucho). Muy poco y poco registraron 0% (0).

Los articulistas coinciden con el PRI, PAN o0 PRD-PT
Frecuencia %
PRI 4] 4]
PAN 0] 0
PRD-PT 20 100
| No Contesto 0 0
Total 20 ! 100

(83
(%)
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El 100% indicé que los articulistas coinciden con la plataforma potitica del PRD-
PT. Con el PRIy el PAN coincidieron et 0% {0).

Recordacion de algln articulista
Frecuencia %
Sl 3 40
No 12 B0
| Total 20 100

El 60% (12) no recuerda a algun articulista y el 40% (8) sf lo recuerda.

[ | identificacién con el tema o frase del anliculista
Frecuencia 1%

1 0 0

2 9] 4

3 4] 0

4 3 15

5 1 5

No Contesto 16 &g

Total T 20 i 20

E! 80% (16) no contestd identificarse con la frase o tema del articulista, 15%

sefialo el nivel 4 (algo) v 5% al nivel 5 {mucho) Muy poco, poco y regular
obtuvieron 0% (0).

Las notas informativas coinciden con el PRI, PAN o PRD-PT
Frecuencia %
PRI ¢ 0
PAN 0 0
PRD-PT 20 100
No Contesto 0 0
Total 20 100

El 100% indicd que las notas informativas conciden con ia piataforma poiitica del
PRDE-PT. Con &l PRIy el PAN coincidieron el 0% (0).

{ | Recordacion del tema o frase de 1a nota informativa
| Frecuencia %

Si 10 50

No 10 50
[ Total 20 100

E1 50% (10) no recuerda aiguna nota informativa y 50% (10) sf la recuerda.
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L | Identificacion con el tema o frase de |a nota informativa ﬂ‘
Frecuencia %o

1 1 5

2 1 5

3 2 10

4 4 20

5 2 10

No Contesio 10 50

Tatal 20 100 |

El 50% (10) no contestd identificarse con ia frase o tema de ia nota informativa, el
20% sefiald ef nivel 4 (algo), los niveles 3 y 5 (reguiar y muchos respectivamenie)

coincidieron en 10% (2). Muy poco y poco registraron 5% (1).

De la plataforma politica del PRI se habié de 1o
Fregcuencia %
Politico 18 90
Econédsnico 1 5
Social 1 5 i
| Total | 20 100 j

El 80% (18) sefiald que este diano hablé del PRI de lo politico, 5% {1) de lo

econdmico y 5% (1) de o social.

[ I Recordacion del fema I
L Frecuencia %

8i 14 70

Mo 4] 30

Totat 20 ! 100 |

El 70% (14} si recuerda el tema y el 30% (8) no lo recuerda.

Identificacién con el tema

Frecuencia

%

25

10

O]

No Contesto

30

Total

[
AL IR L= ke

100
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Ei 30% (B) no contestd identificars

1]

con el tema, 25% (5) sefiald al nivel 1 {(muy
noco}, 30% (6) al nivel 2 (poco), et 10% el nivel 3 (regular), 5% (1) ei nivel 4 (aigo)
y 0% {0) al nivel 5 (mucho).

De la plataforra politica del PAN se hablé de fo
Frecuencia %
Politico % 80
Economico 0 0
Social 4 20
No Contesto 0 0
Total 20 160

El 80% (18) indico que este drario hablo del PAN de lo politico, 20% {(4) de fo
social y 0% (0) de io econdmico.

[ 1 Recordacion del tema
Frecuencia %
Si 7 35
Ne 13 85
Total 20 ! 100

E! 85% (13) no recuerda el tema y el 35% (7} si lo recuerda.

[ identificacion con el tema
Frecuencia %
4 i 5
2 2 10
3 5 25
4 4] 0
5 ] 0
No Contesto 12 60
Totai 20 100 |

El 80% (12) nc contestd identificarse con el tema, 25% {5} marco el nivel 3

{regular}, 10% el nivel 2 (poco), los niveles 4 y 5 (algo y mucho) obtuvieron 0% (03

[ ] [ De ia plataforma politica del PRD-PT se hablo de 1o |
Frecuencia %

Politico 17 85

Econdémico 1 5

Social 3 10

No Contesto 0 0 !

Total 20 100 I
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E1 85% {17) indico que este diario hablo del PRD-PT sobre lo politico, 10% {3) de
io social y 5% (1) de lo econdmice. 0% (0} no contesto.

[ | Recordacion del tema

[ | Frecuencia %
Si 12 &0
Np 8 40
Total 20 100

E! 80% (12) si recuerda el tema y el 40% (8) no lo recuerda.

F identificacion con el tema ]
Frecuencia %
1 [4] 0
2 1 5
3 4 20
4 3 15
2] 4 20
No Contesto 8 40
Total 30 [ 100

El 40% (8) no contesto identificarse con el tema, 20% (4} sefialé ef nivel 3
{regular), 15% (3) el nivel 4 {algo}, 20% sl nivel 5 {mucho), el nivel 1 (muy poco)
0% (0) y 5% {1} sefialo el 2 {poco).

i Trimesire
Frecuencia %
1ero g 4ic 2 10
&to a 8vo 13 85
9no g 12vo & 25
Total 20 100

De los 20 (49%) estudiantes encuestados de la carrera de Politica y Gestion
Saocial que leer: La Jornada, 2 (10%) cursa del 1er al 4to trimestre, 13 (85%) del
5to al 8vo trimestre v 5 (25%) del 9no al 12vo trimestre.

B ] Promedio ]
I Frecuencia % |
Reprobado 0 0

S 0 0

B 13 85

MB 7 35

Total 20 T 100
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El 0% {ninguno) tiene calificacion Reprobatoria, 0% (runguno) sefiald tener §, 85%
{13) dijo tener B y el 35% (7) tiene MB.

L I Edad
Frecuencia %
18a20 2 10
21273 13 B0
[ 24 en adelanie 3 30
[ Total ~ 20 100

E! 10% (2) sefiai6 tener entre 18 y 20 afios, 60% (12) dijo tener entre 21 y 23 afios
y et 30% (6) tiene de 24 afios en adelante.

[ Sexo
Frecuencia | %
Masculino 13 65
Femenino 7 35
| Totat 26 100

E! 85% (13) de los alumnos encuestados dijo ser de sexo masculino y €l 35% (7)
del sexo femenino.

N 1 ~ Posicion Politica
Frecuencia %
PRI 1 5
PAN 3 15
PRD 11 &5
PT 0 o
PVEM 0 0
Qtra 0 0
Ninguno 5 25
Total 20 100

En cuanto a la posicion politica de los estudiantes & 5% (1) simpatiza con ef PRI,
el 15% (3) con el PAN, el 55% ({11) con el PRD, el 0% (ninguno} con el PT, el 0%
(ninguno) con ef PVEM, &l 0% (ninguno) con ofro y &l 25% (5) con ningunao.
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T Estudiantes gue trabajan
i Frecuencia %
Si 2 10
No 18 1 30 i
Total 20 | 100 ]
El 10% (2) de los alumnos si trabajan y el 20% (18) no trabajan.
L Religién [
Frecuencia % ]
Catolica 10 50 5
[ Mo Catélica 10 50 ]
[Total 1 20 ] 100 1

El 50% (10} de los encuestados son catdlicos y el 50% (10} no son catdlicos.
4.8.2.3 Lectores de Reforma de la carrera de Politica y Gestidn Social

A continuacion se presentan las tablas de frecuencias y porcentajes de ia
encuesta aplicada a los lectores de Reforma de la carrera de Politica vy Gestion
Sacial. De 41 estudiantes encuestados de esta carrera son lectores de Reforma: el
49% {203, 27% (11) E! Universal v el 24% {10} lee Reforma.

Para la presentacién de los siguientes resultados se tomara a los 10 alumnos gue
ieen Reforma que representan el 24 por ciento de la muestra total de la carrera de
Paiitica v Gestién Social, por lo que ahora ese 24 por ciento sera interpretado
como el 100 por ciento.

I ' : Qué peribdico 1ee? |
Frecuencia %
E! Universal 11 27
i,a Jornada 20 49
Reforma [ 10 | 24
Total ! 41 I 100

243



—

| El editorial cotncide con el PRI, PAN o PRD-PT

Frecuencia %
PRI 2 20
PAN 8 80
PRD-PT [} 0
Total 10 100

El 80% {8) indica que la editorial coincide con el PAN, el 20% (2) con ei PRIy et

0% (0) con el PRD.

Recordacion del tema o frase del ediiorial
Frecuencia %
Si 1 10
No 9 50
Total 10 100

El 80% (9) no recuerda alguna frase o tema de la editoriat v el 10% (1) sf lo

recuerda.
1 [identificacion con el tema o frase del editorial
‘ Frecuencia 1%
4 ) Q
2 0 0
3 1 10
4 0 0
5 G 0
No Gontesto 9 T %0
Total f 10 1 100 ]

El 80% (9) no contestd identificarse con la frase o tema de [a editorial, y s6lo un
10% (1) marcé el nivel 3 (reguiar). Los niveles 1, 2, 4 v 5 {(muy poco, poco, algo y
mucho respectivamente) obtuvieron 0% (0).

| Los columnistas coinciden con el PRI, PAN o PRD-PT
Frecuencia %
PRI 2 20
PAN 8 80
PRD-PT 0 0
No Contesio 0 | 0
| Total ] 10 T 100

Et 80% {8) indicd que los columnistas coinciden con ia plataforma potitica del PAN,
20% (2) con el PRIy ef 0% (0) con el PRD-PT.
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}_ Recoracién de algin columnista
Frecuencia %
S 4 40
No B ; 3]
[ Total 10 100

El 80% (6} no recuerda a algun columnista v et 40% (4} si lo recuerda.

| identificacion con el fema o frase del columnista
Frecuencia %

i 3 i0

2 i 1 10

3 i 10

4 1 10

5 0 0

No Contesto 8 60 !
Total 1 10 100 1

El 80% {6) no contestod identificarse con la frase o tema del columnista, mientras
gue hubo una coincidencia de 10% en los niveles 1, 2, 3 y 4 (muy poco, poco,
reguiar y algo, respectvamente} y el 0% (0) sefiald at nivel 3 {mucho),

] Los ariiculistas coinciden con el PRI, PAN o PRD-PT
| Frecuencia %
PRI I 2 20
PAN 8 80
PRD-PT 0 0
No Contesto 0 0
[Total 10 100

El 80% (8) senal gue los articulistas coinciden con la plataforma politica del PAN,
20% (2) con el PRI y el 0% {0) con e! PRD-PT.

! Recordacién de algan articulista
Frecuencia %
Si 3 30
No 7 70
Totat i0 ] 10D i

El 70% (7) no recuerda a algin articulista y el 30% (3) si lo recuerda.
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I ] tdentificacion con el tema o frase del articulista j
i Frecuencia %

1 0 [i]

2 1 10

3 0 1]

4 Q ]

5 )] ]

No Contesto g o0

Total 10 160 |

El 90% (9} no contestd identificarse con la frase o tema del articulista, s6lo un 10%

sefiald el nivel 2 (poco). Los niveles 1, 3, 4 y 5 (muy poco, regutar, algo y mucho
respectivamente) obtuvieron 0% (0).

r 1Las notas informativas comeiden con ef PRI, PAN o PRD-PT
Frecuencia | %
PRI 2 20
PAN 8 80
PRD-PT 0 g
[No Contesto 0 0
[Total 10 100 !

El 80% (8) sefiald que las notas informativas coinciden con la piataforma politica

del PAN, 20% (2) con el PRIy 0% (0) con el PRD-PT. 0% (0) no contesto.

_i—

TRecordacién del tema o frase de Ia nota informativa

Frecuencia %
Si 7 70
INo 3 30
[ Total ] 10 100

Ef 70% (7) si recuerda alguna nota informativa, 30% (3) no la recuerda.

[ Tidentificacién con el iema o frase de la nota informativa |
Frecuencia 1%

1 0 0

2 2 20

3 3 30

4 2 20

5 1] 0

No Contesto 3 30
| Total 10 100




£i 30% {3) no coniestd identificarse con la frase o tema de la nota informativa, el
20% (2) sefiald el nivel 2 (poca), el 30% (3) el nivel 3 (regular), el 20% (2) sefiald
el nivel 4 {aigo} y 0% (0) sefald el 1 y &l 5 (muy poco y mucho respectivamente.

r [ Dz Ia plataforma poiitica del PRI se hablo de [0 ]

i Frecuencia 1% !
Politico 9 80 ]
Econdmico 0 0

[ Social i i 10
No Contesto 0 Nl 0

[ Total 10 ] 100

E! 90% {9) indicd que este diaric nabid del PRI de io politico, 10% (1) de io social y

0% (0) de lo econdmice.

I T TRecordacion del tema H
e Frecuencia 1% !
I8 6 ! 60 ]
| No 4 1 40 B
{Total 10 ] 100 \
El 60% {6) si recuerda el tema y el 40% (4) no lo recuerda.
Identificacién con ef tema ]
Frecuencia % i
1 1 10
2 1 10
3 3 30
4 1 10
5 0 ]
No Contesto 4 40
{ Total 1 10 | 100

El 40% (4) no contestd identificarse con el tema, 30% {3) indico el nive!

3 {regular}

y los niveles 1, 2 y 4 (muy poco, poco y algo. respectivamente)} coincidieron con
un 10%. 0% (0) sefald el nive!l 5 (mucho).

! ] De la plataforma politica def PAN se hablo de jo }
Frecuencia % ]

Politico 9 80 \
Econémico 1 10 |
Social 0 0 !
No Contesto 0 0 !
| Total 10 100 |
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El 20% (9) indicd que este diario hablé sobre ef PAN de lo politico, 10% (1) de o

econdmico y 0% (C) de lo social. 0% (0) no contesto.

[ | Recordacién del tema )
! Frecuencia %
isi 5 50
NG 5 50
[Total 10 100
El 50% (5) si recuerda et tema y e] 50% (5) restante no lo recuerda.
identificacion con el tema ]
Frecuencia % |
1 D 0 B!
2 1 1 ! 10
3 T 4 46
s | 0 0
5 [ 0 7
No Contesto 5 50
Total 16 100 j

El 50% (5) no contesto identificarse con el tema, 40% {4) sefald el nivel 3 (regular)

y el 10% (1) el nivel 2 (poco). Los niveles 1, 4 y 5 (muy poce, algo y mucho
respectivamente) obtuvieron 0% (0).

T | De 1a plataforma politica del PRD-PT se habio de fo |
| Freguencia %
Pelitico | 8 80
Econémico | 0 [}
Social 2 20
Mo Contesto 0 1]
Total 6 ] 100 ]

El 80% (8) indicd que sste diario hablo sobre ef PRD-PT de io potitico, 20% {2} de

lo social y 0% (0} de lo econdmico. 0% {0) no contesto.

Recordacion del tema ]

Frecuencia % _f

Sf 2 20 l
No 3 j 80 i
Total 0 1 105 ]

El 80% (8) no recuerda el tema y el 20% {2) si lo recuerda.



ideniificacion con el iema
Frecuencia %

1 Q 0

2 4] 0

3 2 20

4 0 0

5 0 0

No Contesto 8 80
| Tota! 10 100

El 80% (8) no contestd identificarse con el tema y el 20% (2) marcd ef nivel 3

{requiar). 0% {(0) sefiaid los niveles 1, 2.

4 y 5 (muy poco, paco, algo v mucho

respectivamente),
1 Tnmestre ]
Frecuentcia %o
1ero a 4to o 0
5{0 a2 8vo 8 &0
|8no a 12vo 2 20
[Total 10 [ 100

De los 10 {24%) estudiantes encuestados de la carrera de Politica y Gestion
Social que leen Reforma, ninguno (0%) cursa del 1er al 4fo trimestre, 8 (80%) del

5to al 8vo trimestre y 2 (20%) del 9no at 12vo trimestre.

1 "~ | Promedio 7]
Frecuencia %
Reprobado 0 0 1
S 0 0
B 5 50
MB 5 50
Total 10 100

Ei 0% {ninguno) tiene calificacion Reprobatoria, 0% (ninguno) sefald tener S, 50%
(5) dijo tener B y el 50% (5) tiene MB.

[ Edad
Frecuencia |%
18320 0 0
21a23 7 70
24 en adelante 3 30
Total 10 165
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£l 0% {ringuno) sefiald tener entre 18 y 20 afios, 70% (7) dijo tener entre 21y 23

anos y el 30% (3) tiene de 24 afios en adelante.

] ] [ Sexo
N Frecuencia %

Mascuiino 5 50

Femenino 3 50

Total i0 100 ]

El 50% (5) de los alumnos encuestados dijo ser de sexo masculino y el 50% (50}
del sexo femeninc.

Posicidn Politica
Frecuencia %

PRI 1 10

PAN 5 50

PRD 0 0

PT 0 0

PVEM O o
| Otro 3, g

Ninguno 4 40
{ Total 10 100

el 50% (5) con el PAN, el 0% (ninguno) con el PRD, f 0% {ninguno} con &l PT, &l
0% (ningunc) con el PYEM, el 0% (ningunc) con otro y &l 40% (4} con ninguno.

F Estudiantes que trabajan
Frecuencia %
8i 0 0
No 10 100
[Total | 10 100

El 0% {ninguno) de los alumnos si trabajan y el 100% (10) no trabajan.

—

Religidon
Frecuencia %
Catblica 6 80
No Catohca 4 40
Total 10 100

El 60% {6) de los encuestados son catoiicos y el 40% (4) no son catdlicos.



4.7 Gréficas

Se presentan las graficas de cada uno de los reactivos por carrera y p periddico.
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25. Edad
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4.8 Analisis de Resultados

En este apartado se presenta un analisis de los resuitados obtenidos. Se
realiza una mencién de resultadcs por pregunta de cada una de las carreras en

que se aplico el cuestionario y por diano,

4.8.1 Enunciacion por reactivo de los porcentajes mas significativos

4.8.1.1 Mencidn de resultados de la Carrera de Comunicacidn Social

Se presenta el valor més altc en porcentaje que se obtuve de cada uno
de los reactivos.

- E1 51% de los estudiantes de la carrera de Comunicacion Social que leen La
Jornada

Lectores de El Universal

- El 68 % de los estudiantes de Comunicacion Sacial sefialaron que el editorial
coincide con la plataforma politica del PRI

- El 60% no recordd una frase o tema del editorial

- 57% no contesto identificarse con |a frase © tema det editorial

- 64% sefiald que los columnistas coinciden con ia plataforma potitica del PRI
- 53% no recuerda a algin columnista

- 67% no contestd identificarse con la frase o tema del columnista

- 62% sefald gue ios articutistas coinciden con ta plataforma politica del PRI
- 72% no recuerda a algun articulista

- 79% no contestd identificarse con la frase ¢ tema del articthisia

- 73% sefiald que Ias notas informativas coinciden con la plataforma politica del
PRI

- 80% si recuerda aiguna nota informativa
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- 41% no contestd identificarse con la frase o tema de la nota informativa
- 77% indico gue este periddico hablo de lo politico del PRI
- 2% si recuerda el tema

- 41% no contesto identificarse con el tema

- 81% indicd que del PAN este diario hablo de lo politico

- B5% si recuerda el tema

- 49% no contestd identificarse con el tema

- 86% indico que del PRD-PT este diaric habld de lo politico
- 53% si recuerda el tema

- 52% no contestd identificarse con el tema

- 36% cursa del 1ero a 410 trimastre

- B4% tiene un promedio de B

- 45% tiene de 21 a 23 afios

. - 51% es de sexo femenino

- 44% no tiene ninguna posicion politica

- 66% no trabaja

- 64% es catdlico

Lectores de La Jornada

- 84% sefiala que el editorial coincide con el PRD-PT

- 74% no recuerda alguna frase o tema del editorial

- 76% no contestd identificarse con la frase o tema del editorial

- 85% sefiala que los columnistas coinciden con ia plataforma politica del PRD-
PT

- 56% no recuerda a algln columnista

- 74% no contestd identificarse con la frase o tema del columnista



- 78% indico que los articulistas coinciden con la plataforma politica del PRD-

PT

- B7% no recuerda a algin articulista

_ 8DY% no contesid identificarse con la frase o tema del articulista

- 78% indico que las notas informativas coinciden con la plataforma politica del

PRD-PT

- 58% no recuerda alguna nota informativa

- 2% no contestd identificarse con la frase o tema de la nota informativa

- 80% sefiald que este diario habio del PRI de lo politico

- B62% si recuerda el tema

- 46% no contestd identificarse con el tema

- B3% ndicé que este diario hablé del PAN de lo palitico

- 51% no recuerda el tema

- 57% no contestd identificarse con el tema

- 71% indico que este diario habld cet PRD-PT sobre io politico

- 58% si recuerda el iema

- 47% no contestd identificarse con €l fema

- 34% cursa del 5tc al 8vo trimestre

- 69% tiene promecio de B

- 4BY% tiene de 21 a 23 afios de edad

- 57% es de sexo masculino

- 40% no tiene ninguna posicion politica

- 60% no trabajan

- 51% es catolico
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Lectores de Reforma

- 62% indica que el editorial coincide con el PAN

- 74% no recuerda alguna frase o tema del editorial

- 72% no contesto identificarse con la frase o tema del ediforial

- B7% indico gue los columnistas coinciden con la plataferma politica del PAN
- 52% no recuerda a algdn columnista

- 65% no coniesté identificarse con la frase o tema del columnista

- 53% sefiald que los articulistas coinciden con la plataforma politica det PAN
- 77% ng recuerda a algin articulista

- 85% no contesto identificarse con lg frase o tema de el articulista

- 52% sefiald gue las notas informativas coinciden con la plataforma politica del
PAN

- B8% si recuerda alguna nota informativa

- 48% no contesto identificarse con la frase 0 tema de la nota informativa
- 74% indicd gue este diario habld del PRI de lo politico

- 8% si recuerda el tema

- 38% no contests identificarse con el tema

- 74% indico gue este diario habld sobre el PAN de io politico

- 57% sl recuerda ¢l tema

- 48% no contestd identificarse con el tema

- 64% indicd gue este diario habid sobre el PRD-PT de io politico
- 54% si recuerda el tema

- 50% no contestd identificarse con el tema

- 37% cursa del 1ero a 4to tnmestre

- 48% tiene promedio de B
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PY - 42% tiene de 21 g 23 afios de edad
- 52% es de sexo masculino
- 38% tiene ninguna posicién politica
- 80% no trabaja

- 88% es catbiico
4.8.1.2 Mencidn de resultados de la Carrera de Politica y Gestion Social

Se presentan los porcentajes mas altos de cada uno de Jos reactivos.
- 49% jeen La Jormada
Lectores de El Universal
- 82% indico que et editorial comeide con la piataforma politica del PRI
- 73% no recuerda alguna frase o tema del editorial
- 73% no contesto identificarse con la frase o tema del editorial
- 64% Indicd que los columnistas coinciden con la plataforma politica del PRI
- 73% si recuerda a algin columnista
- 55% no contesto identificarse con la frase o terna del columnista
- 82% sefiald que los articulistas coinciden con [a plataforma politica del PRI
- 64% no recuerda a algln articulists
- 91% no contesto identificarse con la frase o temna del articulista

- 82% sefiald que las notas informativas coinciden con la plataforma politica del
PRI

- 73% si recuerda alguna nota informativa

- 28%, contestd identificarse un 1 con la frase o tema de |la nota informativa

- 91% indicd que este periddico habld de lo politice del PRI

280



- 73% si recuerda el tema

- 28% contesto identificarse un 1 con el tema

- 81% indico que del PAN este diario habid de lo politico

- 55% no recuerda el tema

- 55% no contestd identificarse con el tema

- 81% indicé que del PRE-PT este diario habld de lo politico
- 73% no recuerda 2l tema

- 73% no contestd identificarse con el tema

- £5% cursa del 9eno a 12vo trimestre

- 64% tiene un promedio de B

- B4% tiene de 24 en adelants

- 55% es de sexo masculino

- 37% tiene ninguna posicion politica

- 91% no trabaja

- 73% es catolico

Lectorss de La Jornada

- 95% sefiala que el editorial coincide con el PRD-PT

- 80% no recuerda alguna frase o tema del editorial

- 80% no contestd identificarse con la frase o tema del editorial

- 100% sefiala que los columnistas coinciden con la pltataforma politica del
PRD-PT

- 55% no recuerda a algin columnisia
- 70% no contestd identificarse con la frase ¢ tema del columnista
- 100% indicé que los articulistas coinciden con la plataforma politica det PRD-

PT
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- 60% no recuerda a algln articulista
- BO% no contestd identificarse con la frase © tema del articulista

- 100% indico que las notas informativas coinciden con la plataforma politica
de! PRD-PT

- 50% no recuerda alguna nota informativa

- 50% no contesto identificarse con ia frase o tema de la nota informativa
- 90% sefiald que este diario hablo del PRI de lc poiitico

- 70% si recuerda €l tema

. 30% no contestd identificarse con el tema

-80% indico que este diario hablo de! PAN de lo politico

- B5% no recuerda el tema

- 60% no contestd identificarse con el tema

- 85% indico que este diario habli¢ del PRD-PT scbre lo politico
- B0% si recuerda el tema

- 40% no contesté dentificarse con el tema

- B5% cursa del 5to al 8vo trimestre

- B5% tiene promedio de B

- 80% tiene de 21 a 23 afios de edad

- 5% es de sexo masculino

- 55% tiene al PRD como posicion politica

- 90% no trabajan

- 50% es catolico

Lectores de Reforma

- 80% incica que & editorial comcide con el PAN

- 80% no recuerda algunz frase o tema del editorial
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- 90% no contestd identificarse con la frase o tema del editorial

- 80% fncico que los columnistas coinciden con la plataforma poiitica del PAN
- 80% no recuerda a algun columnista

-. 80% no contesto identificarse con fa frase o fema del columnista

- 80% sefiald que los articulistas ceoinciden con la plataforma politica del PAN
- 70% no recuerda a algdn articulista

- 90% no contestd ideniificarse con la frase 0 tema de el articulista

- 80% sefiald que las notas informativas coinciden con la plataforma politica del
PAN

- 70% si recuerda alguna nota informativa

- 30% no contestd identificarse con la frase o tema de la nota informativa
- 80% indicé que este diario hablé del PR! de lo palitico

- 80% si recuerda el tema

- 40% no contesto identificarse con el tema

- 90% indicod que este diaric hablo sobre el PAN de lo politico

- B0% si recuerda el tema

- 50% no contesto identificarse con el tema

- 80% indicd que este diario hablé sobre ef PRD-PT de {o politico
- 80% no recuerda &l tema

- 80% no contestd identificarse con el tema

- 80% cursa del 5to a 8vo trimesire

- 50% tiene promedic de MB

~70% tiene de 21 a 23 afios de edad

- 80% es de sexo masculino



- 50% tiene comgo posicion politica al PAN
- 100% no frabaja

- 60% es catdlico

4.8.2 Conceptos mas importanies

4,8.2.1 Estudiantes de la carrera de Comunicacién Social

Se presenian los resuliados de cada unc de los conceplos abordados en
el cuestionario aplicado a los alumnos de ia carrera de Comunicacion Social de
la UAM Xechimilco.

Lectores de El Universal.

De 244 estudianiss encuestados de la carrera de Comunicacion Social 22% iee
El Universal, 27% Reforma y el 51% lee La Jormnada.

Del 22% que iee El Universal, 68 % sefiald que el editonal coincide con la
plataforma politica del PRI mieniras que el 9% dijo que coincide con el PRI, y
27% que el PAN, £l 80% no record? una frase ¢ tema del editorial migntras gue
el 40% si la recordd. 57% no contestd identificarse con la frase o tema del
editorial mientras que el valor 4 para la identificacion tuvo 0% vy el 23% tuvo un
valo1 (muy poco). De esto se concluye que el 57% no recuerda el ediorial
porque falta de atencién en la lectura 0 no se identifica con ella.

De acuerde a los columnistas 64% sefiald gue coinciden con la plataforma
politica del PRI, el 2% no contesto y el 11% sefiald que coincidian cor: el PRD-
PT y 23% dijc que con el PAN. El 53% no recuerda a algun coiumnista y &l
47% si recuerda a aiguno. 67% no contestd identificarse con la frase o teima del
columnista, mientras que los niveles de identificacién 3, 4 y 5 coinciden en 4%,
{regular, bueno y muy bueno respectivamente) De lo anterior se puede conglur
que no se tdentifican con los columnistas de El Universal ¢ no hay atencién en

la lectura.

284



E! 62% sefiaio que los articulistas coinciden con la plataforma politica del PRI,
el 26% dijo que con el PAN, el 8% dijo que con el PRD-PT y el restante 6% no
contesio. 72% no recuerda a algin articulista y el 28 si recuerda alguno. 79%
no contesto identificarse con la frase o tema del articutista, 0% no considero el
nivel 4 de calificacion, mientras que el nivel 1 tuvo 9% (muy poco). Se concluye

gue no conocen articulistas de este diario o no se idenifican con elios

Fl 73% sefiald que las notas Informativas coinciden con ia plataforma politica
del PRI, 23 con el PAN y 4% con el PRD-PT. 60% s! recuerda alguna nota
informativa v el 40% no recuerda una nota informativa. 41% no contesid
identificarse con la frase ¢ tema de la nota informativa, el 28% se identifica con
el nivel 3 (regular) y 25% con el nivel 1 (muy poco). De aqui se concluye que si

recuerdan las notas informativas pero no se identifican con su contenido.

El 77% indicod que este periadico hablo de lo politico del PRI, 17% dijo que de
lo economico vy 6% de lo social. 62% si recusrda el tema mientras gue el 38%
no io recuérda. 41% no contestd identificarse con el tema, 28% sefald
identificarse con el nivel 1 (muy poco) v 21% con el nivel 3 (regular). De esto se

concluye que no se identifican con el tema de la plataforma politica del PRI.

81% indico que de! PAN este diario habld de lo politico, 9% de lo economico,
6% de lo social v el 4% no contesto. 55% si recuerda el tema y el 45 no lo
recuerda. 49% no contesto identificarse con el tema, 23% sefiald &t nivel 3
(regular) y 15% al nivel 1 {muy poco). Se conciuye que no recuerdan el tema

por que no se identifican con &l.

86% indicod que del PRD-PT este dianc habid de lo politico, 2% de lo
econémico, 7% de lo social y 5% no contestd. 53% no recuerda et tema y 47%
si lo recuerda. 52% no contesto identificarse con el tema, 23% sefiald al nivel 3
(regular), 8% el nivel 4 {algo) y 9% el nivel 1 (muy poco). Se concluye que no
se identifican con el contenido del tema
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Estudiantes de la carrera de Comunicacion Social leciores de La Jornada

£ 84% de los lectores de La Jornada de la carrera de Comunicacion Sccial
sefiala que el editorial coincide con el PRD-PT, 8% con el PAN y 7% con él
PRI. 74% no recuerda alguna frase o tema det editorial y el 26% sj ia recuerda.
£] 76% no contesto identificarse con la frase o tema del editorial, 12% sefiald al
nivel 3 (reguia), los niveles 1y 5 coincidieron con un 2% (muy poco y mucho

respectivamente). Se puede concluir que no se identifican con el editorial.

£| 85% sefiala que los columnistas coinciden con la plataforma poiitica del
PRD-PT, % con el PAN, 5% con el PRIy 1% no contesto. 56% no recuerda a
un columnista y el 44% si recuerda alguno. 74% no contestd identificarse con la
frase o tema del columnista, los niveles 1 y 5 (muy poco y mucho
respectivamente) comngidieron en 6%. 8% con el nivel 3 (reguiar). Se puede

concluir que no se identifican con os columnistas.

79% indico que los articulistas comeiden con ia plataforma poiitica del PRD-PT,
8% con el PAN, 6% con el PRI y 7% no contesio. 67% no recuerda a aigin
articulista, 33 si lo recuerda. 80% no contesto identificarse con la frase o tema
del articulista, 1% se identifica con el nivel 1 (muy poco, 8% el nivel 3 {reguiar).

Se conciuye gue no se identifican con loas articulistas de La Jornada.

78% indicd gue las notas informativas coinciden con ia plataforma politica del
PRDPT, 8% con el PRI, 7% con el PAN y 7% no contesto. 56% no recuerda
alguna nota informativa y 44% si la recuerda. 62% no contestd identificarse con
la frase o tema de la nota informativa 10% sefiatd el nivel 1 {regular, los niveles
1y 5 (muy poco y muche) coincidieron con 8%. Se concluye que no se

identifican con las notas informativas

80% sefiald gue este diarno habld del PR| de lo politco, de lo econémico Y

social 10% cada uno. 62% sl recuerda el tema y 38% no lo recuerda. 46% no
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contesid identificarse con el tema, 23% sefialé al nivel 1 (muy poco). De lo

anterior se concluye que no se identifican con los temas del PRI.

El 63% indicd que este diario hablé del PAN de lo politico, 16% de io
econodmico, 14% de lo social, ¥ 7% no contesto. 51% no recuerda el tema 49 si
lo recuerda. 57% no contestd identificarse con el tema 16% sefiald &l nivel 3
(regular) 11% el nivel 1 {muy pcco). Se puede decir gue no se identifican con
los temas que habian del PAN.

El 71% indico que este diano hablé del PRD-PT sobre lo palitice, 5% de lo
econoémico, 20% de io social v 4% no contesto. 58% si recuerda el tema y 42%
no lo recuerda. 47% no contesto identificarse con el tema, 19% sefialé el nivel
3 (regular) 13% mucho, 8% algo, 7% poco y §% muy pcco. De acuerdo a lo
anterior se pude decir que no se identifican con los temas del PRD-PT.

Estudiantes de la carrera de Comunicacion Social lectores de Reforma

82% indica que el editonial coincide con el PAN, 29% con el PRI y 9% con &l
PRD-PT. 74% no recuerda aiguna frase o tema del editonal y el 26% si lo
recuerda. 72% no coniesto identficarse ccn 1a frase o tema del editorial, 11%
sefiald el nivel 3 (regular) mientras que los niveles 1 y 4 coincidieron con 6%
(muy poca y aigo respectivamente). Se pude concluir que no se identifican con
el editoriai del Reforma.

57% indicd que los columnistas coinciden con lg plataforma politica del PAN,
32% con el PRI, 9% con el PRD-PT v 2% no contesto 52% no recuerda a
aigun columnista y et 48% si recuerda aiguno. 65% no contesto identificarse
con la frase o tema del celumnista, 17% sefiald al nivel 3 (regular) 8% al nivel 1
{muy poco). Con los datos antencres se pude decir con no hay identificacion

con los columnistas.
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53% sefiald que ios articulistas coinciden con la plataforma politica del PAN,
31% con ei PRI, 8% con el PRD-PT y 8% no contesto. 77% no recuerda a
algtn articulista, el 23% si lo recuerda. 85% no contestd identificarse con la
frase o tema de! articulista. Con lo antenor se pude decir que no ha vy

identificacion con los articulistas dei Reforma

52% sefiaio gue las notas informativas coinciden con la plataforma poiitica del
PAN, 34% con el PRI, 8% con el PRD-PT y 5% nc contesto. 64% si recuerda
alguna nota informativa y 48% no recuerda. 48% no contestd \dentificarse con
la frase © tema de la nota informativa, 23% sefialo al nivel 3 (regular) 11% al
nivel 1 (muy poco) los niveles 2 y 4 coincidieron con 8%. No hay identificacion

con los temas o frases de las notas informativas.

El 74% indico que este diario habld del PRI de lo politico, 15% de lo
econdémico, 9% de lo social y 3% no contesto. 68% si recuerda el tema vy el
32% no lo recuerda. 38% no contesto identificarse con el tema. 22% sefialod el
nivel 3 (reguiar), 20% el nivel 1 {(muy poce) 11% el nivel 4 (poca) y 9% el nivel 4
(algo). A pesar de que hay una mayor distribucion de porcentajes existe muy

peca identificacion con el tema de la plataforma politica del PRI

El 74% indicéd que este diarno habld sobre el PAN de lo politico, 12% de lo
scondmico, 12% de lo social v 2% no contesto. 57% si recuerda el temad3% no
lo recuerda. 48% no contestd identificarse con el tema 22% sefiald al nivel 3
(regular), 17% el nivel 4 (aigo). Se pude concluir que no hay identificacion con
los ternas que hablan del PAN

El 84% Indict que esie diarie habld sohre el PRD-PT de lo politico, 22% de lo
social, 5% de o econdmico y 8% no contesto. 54% si recuerda el tema vy el
46% ro lo recuerda. 50% no contestd identificarse con el tema 23% sefiald el
nivel 3 (regular), 11% el nivel 4 (algo), 8% el nivel 1 {muy poco). Con lo anterior

se concluye gue no hay identificacién los temas que hablan sobre el PRD-PT.
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4.8.2,2 Carrera de Politica y Gestién Social

Se presentan las resultados de cada uno de los conceplos abordados en
el cuestionario aplicado a alumnos de la carrera de Comunicacién Social.

Lectores de El Universal

De 41 estudiantes encuestados el 49% lee La Jomada, 27% El Universal
y el 24% Reforma.

Del 27% que fee El Universal, el 82% indicd que el editorial coincide con la
plataforma politica del PRI, el 9% con el PAN y el restante 9% dijo que con el
PRD-PT. 73% no recuerda alguna frase o tema del ediforial, el 27% restante si
lo recuerda. 73% no contestd identificarse con la frase o tema del editorial, el
18% sefald al nivel 1 (muy poce), Con los datos obtenidos se concluye que no
hay identificacion con el editorial.

El 64% indict que los columnistas coinciden con la plataforma politica del PRI,
18% con &} PAN y 18% con el PRD-PT. 73% si recuerda a alglin columnista y
el 27% no lo recuerda. 55% no contestd identificarse con la frase o tema del
columnista, 18% contesto gque el nivet {muy poco), los niveles 2,3 y 4 {poco,
regular y algo, respectivamente) coincidieron con un 9%. Se puede concluir que
no existe identificacion con los temas o frases de los columnistas.

82% sefialo que los articulistas coinciden con la plataforma potitica del PRI, con
el PAN y PRD-PT coincidieron 9%. 64% no recuerda a algdn articulista y 38 si
lo recuerda. 90% no contestd identificarse con la frase o tema del articulista.
Se puede sefislar que no hay wentificacidn con ios articulistas de este diario.

82% sefiald que las notas informativas coinciden con la plataforma politica del
PRI, con el PAN y PRD-PT coincidieron 9%. 73% si recuerda alguna nota
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informativa y el 27 no la recuerda. 28% sefiald al nivel 1 (muy poco), 27% no
contesto, los niveles 2 v 3 {poco y regular respectivamente) tienen el 18%. A
pesar de que hay una distribucion entre los niveles de identificacion se puede
observar gue no se identifican con las frases o temas de 1as notas informativas.

El 941% indico que este pericdico habld de lo politico del PRI, 8% de io
econdmico y 0% de lo social. 73% sf recuerda el tema y el 27% no 1o recuerda.
28% contestd identificarse con el nivel 1 (muy poce), 27% no conteste, los
niveles 2 y 3 (poco y regular coinciden con 18% respectivamente). Se puede
decir, con los datos obtenidos, que no hay identificacion con los temas de la
plataforma politica del PRI gue manejo este periddico

El 1% indicé gue del PAN este diaric habld de lo politico 8% de o social y 0%
de 1o econdmico. 55% no recuerda el tema vy el 45% si lo recuerda, 55% no
contesto identficarse con el tema, 27% sefiald al nivel 3 {regular) y 18% con el
nivel 2 {poco). Existe un mayor grade de no identificacion con &l tema de fa
plataforma politica del PAN.

El 1% indico que del PRD-PT este diaric hebié de 1o politics, ¥% de lo
econdmico y 0% de lo social. 73% no recuerda el tema y el 27% si lo recuerda.
73% no contestd identficarse con el tema, mientras gue los niveles 23y 5
{poco, regular y mucho) coincidieron con un 9%. No hay identificacion con el
tema de la plataforma politica del PRO-PT.

Lectores de La Jornada

El 95% sefiala gue el editorial coincide con ef PRD-PT, 5% con el PRl y 0% con
el PAN. 80% no recuerda alguna frase o tema y el 20% si io recuerda. 80% no
contestd identificarse con la frase o tema del editorial 10% sefiaié al nivel 5
{mucho) v los niveles 3 vy 4 coincidieron en un 5% Con los datos obtenidos se

puede sefialar que no hay identificacion con el editorial o no hay atencion en la
lectura.
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100% sefiala que los colummistas coinciden con la plataforma politica del PRD-
PT. 55% no recuerda 2 algin columnista v el 45 si lo recuerda. 70% no
contestod identificarse con ia frase o tema del columnista y el 15% sefialé al
nivel 3 {regular) y el 5% sefialo al nivel 4 (algo) y &! 5% al nivel 5 (mucho). Con
io anterior se puede sefialar gue no existe identificacion con los columnistas.

El 100% indico que los articulistas coinciden con la plataforma politica def PRD-
PT. 80% no recuerda a aigin articulista vy e 40% si lo recuerda. 81% no
contests identificarse con ta frase o tema de el articulista, 14% sefialo el nivel 4
{algo) y 5% al nivel 5 {mucho). No hay identificacion con los articulistas.

Ef 100% indicod que ias notas informativas coinciden con la plataforma politica
del PRD-PT. 50% no recuerda alguna nota informativa y el resto si ia recuerda.
50% no contestd identificarse con la frase o tema de la nota informativa, e 20%
sefial6 el nivel 4 (algo), los niveles 3 y 5 (regular y muchos respectivamente)

coincidieron en 10%. Se puede decir que no hay identificacién con las notas
informativas.

90% sefialo que este diario habid del PRI de o politico, 5% de lo econémico y
5% de o social. 70% si recuerda el tema y el 30% no o recuerda. 20% no
contesto identificarse con ef tema 25% sefialé al nivel 1 (muy poco), 30% al
nivel 2 (poco) v e 10% & nivel 3 (regular). Se establece que no hay
identificacion con los temas de la plataforma politica del PRI que toco el diario.

EI 80% indico que este diario hablé del PAN de lo politico, 20% de lo social y
0% de lo economico. 65% no recuerda el tema y el 35& si lo recuerda. 80% no
contesit identificarse con &l 1ema 25% marco el nivel 3 {regular) 10% el nivel 2
{poco). Con esto se puede decir que no hay identificacion con los temas que
abordo et diario respecto 2 #a plataforma politica del PAN.
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85% indict gue este diano hablé del PRD-PT scbre lo politico, 10% de le social
y 5% de lo econémico. 60% si recuerda el tema y el 40% no io recuerda. 40%
no contestd identificarse con el tema 20% sefiald el nivel 3 (reguiar), 15% ¢l
nivel 4 {algo) y 20% el nivel 5 (mucho). En este caso se concentra un gran
porcentaje en los niveles 3, 4y 5 (regular, algo y mucho). Sin embargo se pude
interpretar como poco inferés en los temas que aberda el periddico sobre la
plataforma politica del PRD-PT.

Lactores de Reforma

El 80% indica que el editorial coincide con el PAN, ! 20% con el PRI y el 0%
con el PRO-PT. 90% no recuerda alguna frase o tema del editorial vy 2l 10% si
lo recuerda. 9 % no contestd identificarse con la frase o tema del editorial, ¥
solo un 10% marco €i nivel 3 (regular). No existe identificacion con &l editorial
de Reforma

E! 80% ndicod que ios columnistas coinciden con la plataforma politica del PAN,
20% con el PAN y el 0% con el PRD-PT. 60% no recuerda a algan columnista y
el 40% si io recueraa. 60% no contesid identificarse con la frase o tema del
columnista, mientras que hubo una coincidencia de 10% en los niveles 1,23 y

4 {muy poco, poco, regular y algo, respectivamente). No hay identificacion con
los columnistas.

El 80% sefialo que los articulisias comnciden con la plataforma politica del PAN,
20% con el PRI y el 0% con el PRD-PT. 70% no recuerda a algun articulista y
el 30% si lo recuerda. 90% no contestd identificarse con la frase o tema de &l
articulista, séio un 10% sefiaté el nivel 2 {(poco). Con ios datos obienidos se
puede afimar gue no hay identificacion con los articulistas.

El 80% sefiald que |as notas informativas coinciden con ia plataforma politica
del PAN, 20% con el PRI y 0% con e PRD-PT. 70% si recusrda alguna nota

informativa, 30% no la recuerda. 30% no contesté identificarse con la frase o
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tema de Iz nota informativa, el 20% sefiald el nivel 2 (poco), el 30% el nivel 3
{regular) v el 20% sefiald el nivel 4 algo. Pereciera que los niveles marcan algo
positivo, perc se pude establecer gue hay poco interés en las notas
informativas.

El 80% indico que este diario habld del PRI de lo politico, 10% de o social y 0%
de lo econdmico. 80% si recuerdza el tema y e! 40% no lo recuerda. 40% no
contests identificarse con el tema, 30% indicé el nivel 3 (regular) y los niveles 1,
2 y 4 (muy poco, paco y algo, respectivamente) coincidieron ¢on un 10%. Se
puede estabiecer un nivel considerable de que no existe identificacion con el
tema de la plataforma politica del PRI

El 90% indicd que este diario habié sobre el PAN de lo politico, 10% de lo
economico y 0% de lo social 50% sf recuerda el tema y el 50% restante no lo
recuerda. 50% no contestd identificarse con el tema, 40% sefialo el nivel 3
(regular} vy el 10% el nivel 2 (poco). A través de estos datos se puede sefialar
que no existe identificacion con los temas de ta plataforma politica que abordz
este diario.

El 80% indicd que este diario hablé sobre el PRD-PT de lo politico, 20% de lo
social y 0% de fo econémico. 80% no recuerda el tema y el 20% si lo recuerda.
80% no contesto identificarse con el tema y el 20% marcéd el nivel 3 (regular).
Es claro que no hay identificacién con los temas gque aborda el Reforma con
respecto a la plataforma politica del PRD-PT.

4.8.2 Analisis Comparativos

A continuacién se presenta una comparacion de los resuitados obtenidos
de acuerdo a los lectores de E! Universal, La Jormada y Reforma. Ademas se
considera et género pericdistico (editonal, columna, articulo y nota informativa),
al igual que los temas (politico, econdmico v social} de los gue habid cada
periddico sobre la plataforma politica det PRI, PAN y PRD-PT.
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4.8.3.1 Carrera de Comunicacién Social

De 244 estudianies encuestados de la carrera de Comunicacion Social
22% lee El Universal, 27% Reforma v el 51% lee La Jomnada.

Por editorial

Del 22% que lee Ef Universal, 88 % safiald que &l editorial coincide con la
plataforma politica del PRI mientras que el 8% dijo que coincide con et PRD-
PT, v 27% gue el PAN. El 80% no recordd una frase o tema del editorial
mientras que el 40% si la recordé, 57% no contestd identificarse con la frase o
tema del editorial mientras que el valor 4 (alge) para la identificacion tuvo 0% y
el 23% tuvo un valor 1 (muy poco). El 84% de los lectores de La Jomada de la
carrera de Comunicacién Seocial sefala gue el editorial coincide con el PRD-PT,
9% con el PAN y 7% con el PRl 74% no recuerda alguna frase o tema del
editorial y el 26% si la recuerda. El 76% no contesté identificarse con la frase 0
tema del editorial, 12% sefialé al nivel 3 (reguia), los niveles 1 y 5 coincidieron
con un 2% (muy peco y mucho respectivamente)

62% indica gue el editorial coincide con el PAN, 28% con el PR y 9% con &l
PRD-PT. 74% no recuertda alguna frase o tema de! editorigl y ¢l 28% si lo
recuerda. 72% no contestd identificarse con la frase o tema del editorial, 11%
sefiald e nivel 3 {regular) mientras que los niveles 1 y 4 coincidieron con 6%
{muy poco y aigo respectivamente).

Se pude concluir que no se identifican con el editorial de ninguno de los tres
periodicos. El periddico que tiene establecida con mayor claridad su posicion
politica es La Jomada {PRD-PT), le sigue El Universal (PR!) con un 27% que
los sefiala también panista, y el Reforma (PAN) y un 29% io sefiala también
priista. Los porcentajes de no-recordacion de la frase o tema son altos en La
Jomada (786%), Bl Universal (80%) y Reforma (74%:). Lo que establece que en
la escala de valoracidon no puedan calificarla. Se entiende que esto se debe a
gue los encuestados no se identifican con los temas politicos que se publican
en los respectivos diarios.
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Por columnista

De acuerde a los columnistas 84% sefialé que coinciden con la plataforma
pelitica del PRI, el 2% no contesto y e! 11% sefiald que coincidian con el PRD-
PT y 23% dijo que con ef PAN. El 53% no recuerda a algun columnista y el 47
si recuerda a alguno. 87% no coniestd identificarse con la frase o tema del
columnista, mientras que los niveles de identificacién 3, 4 y 5 coinciden en 4%,
{regular, bueno y muy bueno raspectivamente}.

Et 85% sefala que los columnistas coinciden con la plataforma politica del
PRD-PT, % con el PAN, 5% con ef PRIl y 1% no contesto. 56% no recuerda a
un columnista y el 44% si recuerda algune. 74% no contestd identificarse con Ia
frase o tema del columnista, los niveles 1 y 5 (muy poce y mucho
respectivamente) coincidieron en 6%, 8% con el nivel 3 {regutar). 57% indico
que los coiumnistas coinciden con la plataforma politica del PAN, 32% con &l
PRI, 9% con el PRD-PT y 2% no contesto. 52% no recuerda a algun columnista
y el 48% s recuerda aiguno. 65% no contestd identificarse con la frase o tema
del columnista, 17% sefiald al nive! 3 (regutar) 8% al nivel 1 (muy poco). Los
columnistas de La Jomada son los gue se distinguen por tener mayor
coincidencia con la plataforma politica det PRD-PT, después le sigue EI
Universal con el PRI y Reforma con el PAN,

De Reforma recuerdan con mayer frecuencia a fos columnistas, le sigue El
Universal v por Gltimo La Jornada. El que no recuerden a fos columnistas afecta
en ia valoracion, por lo que se sefiala que no se identifican con lo que dicen los
columnistas de ios tres diarios.

Por articulista

El 62% sefialé que los articulistas coinciden con la plataforma politica del PRI,
et 26% dijo que con el PAN, el 6% dijo que con el PRD-PT y el restante 6% no
contesto. 72% no recuerda a algun articulista y el 28 si recuarda alguno. 79%
no contestd identificarse con la frase o tema del articulista, 0% no considera &



nivel 4 de calificacion, mienfras aue el nivel 1 tuvo 9% {muy poco). 70% indicd
que los articulistas coinciden con la plataforma politica del PRD-FT, 8% con el
PAN, 6% con el PRI y 7% no contesto. 87% no recuerda a algun articulista, 33
si lo recuerda. 80% no contestd identificarse con la frase 0 tema del articulista,
1% se identifica con el nivel 1 (muy poco, 8% el nivel 3 (regular). 53% sefiald
que los arbiculistas coinciden con la plataforma politica del PAN, 31% con &l
PRI, 8% con el PRD-PT v 8% no conteste. 77% no recuerda a algun articulista,
el 23% si o recuerda. 85% no contestéd identificarse con la frase o tema del
articulisia. Las tendencias en cuanto a los articulistas sefialan que La Jomada
son de tendencias perredistas, le sigue Ei Universal con tendencias priistas y
Reforma con menor tendencia panista. Los encuestados no recuerdan a los
articulistas en parecidos porcentajes, esto también afecta la escala de
valoracién, y por tanto se establece una minima identificacion con lo que dicen
los articulistas.

Por notfa informativa

El 73% seiiald que las notas informativas coinciden con la plataforma politica
del PRI, 23 con el PAN v 4% con el PRD-PT 60% sf recuerda alguna nota
informativa v el 40% no recuerda una nota informativa.  41% no contestd
identificarse con la frase o tema de la nota informativa, el 28% se identifica con
el nivel 3 {regular) y 25% con el nivel 1 (muy poco). 78% indico que las notas
informativas coinciden con la plataforma politica del PRD-PT, 8% con & PR},
7% con el PAN y 7% no contesto. 58% no recuerda alguna nota informativa y
44% si la recuerda. 62% no contesto identificarse con la frase o tema de la nota
informativa 10% sefialé el nivel 1 {regular, los niveles 1 y 5 (muy poco y mucho)
coincidieron con 8%. 52% sefialé que las notas informativas coinciden con la
piataforma politica del PAN, 34% con el PRI, 9% con ef PRD-PT vy 5% no
contesto. 64% si recuerda alguna nota informativa y 46% no recuerda. 48% no
contestd identificarse con [a frase o tema de |a nota informativa, 23% sefialé al
nivel 3 (regular} 11% al nivel 1 (muy poca) los niveles 2 y 4 goincidieron con
8%. Los periddicos con mas alto nivel de ceincidencia con las tendencias
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politicas fueron El Universal v La Jomada. Reforma con 52% s2 manifiesta
panista. La recordacion es mucho mayor en este género periodistico, sin
embargo en la escala de valoracién se reitera la no-identificacion con el tema o
frase que se menciona en esta.

Por tema de la plataforma poiitica de} PRI

El 77% indict que este periddico habié de lo politico del PRI, 17% dijo que de
lo economico y §% de lo social. 62% si recuerda el tema mientras que &l 38%
no lo recuerda. 41% no contestd identificarse con el tema, 28% seftald
identificarse con el nivel 1 {muy poco) vy 21% con el nivel 3 (regular) 80%
sefald que este diario habld del PRI de lo poiitice, de lo econdmico v secial
10% cada uno. 62% si recuerda el tema y 38% no lo recusrda, 46% no
contesté identificarse con ef tema, 23% sefialé al nivel 1 (muy poco). El 73%
indicd que este diario habld del PRI de io politico, 15% de lo econdmico, 8% de
lo social y 3% no contesto. 88% si recuerda el tema y el 32% no lo recuerda.
38% no contestd identificarse con e tera. 22% sefialo el nivel 3 (reguiar), 20%
el nivel 1 (muy poco) 11% el mvel 4 (poco) y 9% el nivel 4 {aigo). En los tres
peridédicos scbre salid el tema politico del PRI, también exisie coincidencia an
la recordacion det tema. En la valoracion existe una pequeiia diferencia con el
Reforma, pues es la unica que se reparte entre sus posibles opciones sin
embargo, {a no-identificacion con el tema ¢ frase es latente en los fres.

Por temna de la plataforma politica del PAN

81% indicoé que del PAN este diario habld de lo politico, 9% de lo econdmico,
6% de lo social y el 4% no contesto. 55% si recuerda el tema y el 45 no lo
recuerda. 49% no contestd identificarse con el tema, 23% sefiald al nivel 3
{reguiar) y 15% al nivel 1 (muy poco). 83% indicd que este diario hablé del
PAN de |o politico, 16% de lo econdmico, 14% de lo social, y 7% no contesto
51% no recuerda el tema 49 si lo recuerda. 57% no contestd dentificarse con
el tema 16% sefiatd el ruvel 3 (regular) 11% ei nivel 1 {muy poco). Ef 74%
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indico que este diario habld sobre el PAN de lo politico, 12% de lo econamico,
12% de |o social y 2% no contesto. 57% si recuerda el tema 43% no o
recuerda. 48% no contesto identificarse con el tema 22% sefalé 2l nivel 3
(requiar), 17% el nive! 4 (algo). La tendencia de E] Universal y Reforma det
PAN es hacia fo politico, mientras que La Jomada, a pesar de que tiene un
mayor porcentaje fambién a lo politico, se reparten un buen porcentaje lo
economice y lo social. En cuanto a la recordacion de los temas se estabiscen
muy parejos en la no-recordacion, esto se visuaiiza en la tabla de valoracion,

en la que hay tendencia a ia no-identificacion de ios temas de ia plataforma
politica def PAN.

Por tema de la plataforma politica del PRD-PT

El 86% indicd que del PRD-PT este diario hablé de lo politico, 2% de lo
econdmico, 7% de lo social y 5% no contestd. 53% no recuerda el tema y 47%
sf lo recuerda. 52% no contestd identificarse con el tema, 23% sefialé al nivel 3
{regular}, 8% el nivel 4 (algo) v 9% el nivel 1 (muy poco). El 71% indicé que
este diario habld del PRD-PT sobre lo politice, 5% de lo ecandmice, 20% de lo
social y 4% no contesto. 58% si recuerda el tema y 42% no lo recuerda. 47%
no contestd identificarse con el tema, 19% sefiald el nivel 3 (regular) 13%
mucho, 8% algo, 7% poce y 6% muy poco. E 64% indicd gue este diario nablo
sobre el PRD-PT de lo pofitico, 22% de lo social, 5% de lo econdmico y 9% no
contesto. 54% si recuerda el tema y el 46% no lo recuerda. 50% no contestd
identificarse con el tema 23% sefialo el nivel 3 (regular), 11% el nivel 4 (algo),
8% el nivel 1 (muy poco). En cuanto a los temas de |a plataforma politica del
PRD-PT, El Universai y La Jomada dedicaron un mayor porcentaje a lo politico,
sin embargo La Jornada hablé un poco méas del aspecte social al igual que
Reforma, gue se establece como uno de los penddicos que niveia su
informacion en lo social y econémico sin dejar de lado a lo politico. Los
porcentajes de recordacién de los temas son parecido, sin embargo no hay

identificacion con los temas que tocan ios periadicos con respecto al PRD-PT.
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4.8.3.2 Analisis por penbdico en catda pregunta de la carrera de Politica ¥
Gestién Spcial

De 41 estudiantes encuestados el 48% lee Lz Jomada, 27% E! Universal
y &l 24% Reforma.

Por editorial

Del 27% que lee El Universal, &l 82% indicé que el editorial coincide con la
plataforma politica del PRI, e 9% con ei PAN y &l restante 9% dijo que con el
PRD-PT. 73% no recuerda aiguna frase o tema de el editorial, €l 27% restante
si lo recuerda. 73% no contestd identificarse con la frase o tema det editorial, ei
18% sefalé al mvel 1 (muy poco). El 95% sefiala que el editorial coincide con el
PRD-PT, 5% con el PRl y 0% con el PAN. 80% no recuerda alguna frase o
terna v el 20% si io recuerda 80% no contestd identificarse con la frase o tema
del editorial 10% sefiald ai nivel 5 {muche) v los niveles 3 y 4 coincidieron en un
5%. El 80% indica que el editorial coincide con el PAN, el 20% con el PRI v el
0% con el PRD-PT. 90% no recuerda alguna frase o tema del editorial y el
10% sf o recuerda. 8 % no contestd identificarse con la frase o tema del
editorial, y solo un 10% marco el nivel 3 (regular). Se muestra un porcentaje
representativo en cuanto el editorial de los tres diarios con respecto a las
plataformas poiiticas del PR!, PRD-PT y PAN, respectivamente. La recordacion
del tema o frase también se muestra un alto nivel de no-recordacion lo que nos
lleva a la tabla de valoracion de no-identificacién con el editorial,

Por columnista

El 64% indico que los columnistas coinciden con la plataforma politica del PRI,
18% con el PAN y 18% con el PRD-PT. 73% si recuerda a algun columnista v
el 27% no fo recuerda. 55% no contesto identificarse con fa frase o tema del
columnista, 18% contesto que el nivel (muy poco), los niveles 2,3 y 4 {poco,
regular y algo, respectivaments) coincidieron con un 8%. 100% sefiala que los
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columnistas coinciden con la plataforma politica del PRD-PT. 55% no recuserda
2 algun columnista y el 45 si fo recuerda. 46% no contests identificarse con la
frase o tema del columnista y el 27% sefialé al nivel 3 (regular) y el 9% sefiald
al nivel 4 (aigo) y el 18% al nivel 5 (mucho). El 80% indicod que los columnistas
coinciden con la plataforma politica del PAN, 20% con el PAN y el 0% con el
PRD-PT. 60% no recuerda a algun solumnista y gl 40% si o recuerda. 60% no
contestd identificarse con la frase o tema del columnista, mientras que hubo
una coincidencia de 10% en los niveles 1, 2, 3 y 4 (muy poco, poco, regular y
aigo, respectivamente). La Jormada se mostrd come un periddico en donde sus
columnistas tienen coincidencia con la ptataforma politica del PRD-PT en un
100%, le sigue Reforma con un 80% mientras el que mostrd un poco de mayor
diversidad fue El Universal aunaue en su mayoria tienen tendencia prijsta En
cuanto a la recordacion de algun columnista, los lectores de E] Universal si lo
recuerdan en un gran porcentaje, mientras que los de La Jomada sélo
recuerdan un 45% vy los de Reforma sélo recuerdan en 40%. En cuanto a la
tabla de valoracién El Universal al igual que La Jomada y Reforma tienen un
porceniaje alto de no contesto por lo que se puede sefialar que no existe
identificacion con el columnista.

Por articulista

El 82% sefiald que tos articulistas ceinciden con la plataforma politica del PR,
con el PAN y PRD-PT coincidieron 8%. 4% no recuerda a algun articulista y
36 si lo recuerda. 90% no contestd identificarse con la frase o tema del
arficulista. E! 100% indicé que !os arhculistas coinciden con la plataforma
politica del PRD-PT. 80% no recuerda a algun articulista v el 40% si lo
recuerda. 64% no contestd idenfificarse con la frase o tema del articulista, 27%
sefialo ef nivel 4 (algo) y 9% al nivel 5 {mucho). El 80% sefalé que los
ariiculistas coinciden con la plataforma politica del PAN, 20% con el PRI y el
0% con e! PRD-PT. 70% no recuerda g algun articulista y €1 30% si la recuerda.
90% no contesto identificarse con la frase 0 tema del articulista, sélo un 10%
sefiald el nivel 2 (poco). El Universal y Reforma tienen un porcentaje alto de
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coincidenciz del arlicuiisia con ia plaiaforma politica dei PRI y PAN
respectivamente, mientras que La Jornada es del 100%. En cuanto a la
recordacion un porcentaje casi igual de los tres es de no, lo que lleva a la tabla
de valoracién no-identificacion con los articulistas en los tres diarios.

Por nota informativa

82% sefiald que las notas informativas coinciden con la plataforma politica de!
PRI, con el PAN y PRD-PT coincidiercn 9%. 73% si recuerda alguna nota
informativa y el 27 no la recuerda. 28% sefialo al nivel 1 {muy poco), 27% no
contesto, los niveles 2 v 3 (poco y regular respectivamente) tienen ef 18%. El
100% indicd que tas notas informativas coinciden con ia piataforma politica del
PRD-PT. 50% no recuerda alguna nota informativa vy el resto si ta recuerda.
50% no contestd identificarse con la frase o tema de la nota informativa, e! 20%
sefnald el nivel 4 (algo), los niveles 3 y 5 (regular y muchos respectivamente)
coincidieron en 106%. El 80% sefiald que las notas informativas comnciden con la
plataforma politica del PAN, 20% con el PRI y 0% con el PRD-PT. 70% si
recuerda alguna nota informativa, 30% no la recuerda. 30% no contestd
identificarse con la frase ¢ tema de & nola informativa, el 20% sefiaid el nivel 2
(poco), el 30% et nivel 3 {regular) y el 20% sefiald el nivel 4 algo. Los
perceniajes por notas informativas son variables en los tres periddicos, sin
embarge la tendencia es la misma, E! Universal-PRI, L2 Jomada-PRD-PT v
Reforma-PAN. En cuanto a la recordacion El Universal y Reforma tienen un
70% de si, mientras que La Jomada tiene 50% de sj recordé y 50% de no
recordd. Se igualan en el aspecto de la valoracion pues se concluye en los ires
casos gue nc hay identificacion con los temas o frases de las notas
informativas

Por tema de la plataforma politica del PRI

El 81% indicd gque este periddico habld de lo politeo del PRI, 9% de lo
econdmico y 0% de o social. 73% s recuerda el tema y &l 27% no lo recuerda.

28% contesto identificarse con el nivel 1 {(muy poco), 27% no contesto, (05
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niveles 2 y 3 (poco y regular coinciden con 18% respectivamente). 90% sefiald
que este diario hablo del PRI de lo politico, 5% de lo econdmico y 5% de lo
social. 70% si recuerda el tema vy el 30% no o recuerda. 30% no contestd
identificarse con ¢l tema 25% sefiald al nivel 1 (muy poce), 30% al nivel 2
{poco) y el 10% el nivel 3 {regular). EI 80% indico que este diario habio del PRI
de lo poiitico, 10% de lo social y 0% de io econémico. 80% si recuerda el tema
y el 40% no io recuerda. 40% no contestd identificarse con el tema, 30% indicod
el nivel 3 (regular} y los niveles 1, 2 y 4 (muy poco, poco y algo,
respectivamente) coincidieron con un 10%. Los tres diarios dedicaron un
porcentaje muy alio a los temas politicos de la plataforma peolitica del PRI, v de
igual manera la recordacién del tema es alts, sin embargo en la tabla de
valoracion es en los tres de no-identificacion con los temas de! PRI

Por plataforma politica del PAN

El 91% indict que del PAN este diario habl6 de lo politico 9% de lo social y 0%
de lo economice. 55% no recuerda el tema y of 45% si lo recuerda. 55% no
contestd identificarse con el tema, 27% sefiaio at nivel 3 (reguiar) y 18% con el
nivel 2 (poco). El 80% indico que este diario hablé del PAN de lo politico, 20%
de io social y 0% de lo econdmico. 65% no recuerda el tema y el 35& sf fo
recuerda. 60% no contestd identificarse con el tema 25% marcd el nivel 3
(regular) 10% el nivel 2 (poco). Con esto se puede decir que no hay
identificacion con los temas que abordo el diario respacto a la plataforma
politica del PAN. Bl 90% indicd que este diario hable sobre el PAN de lo
politico, 10% de lo econdmico y 0% de lo social. 50% si recuerda el tema y el
50% restante no lo recuerda. 50% no contesté identificarse con el tema, 40%
sefiald el nivel 3 (regular) y el 10% el nivel 2 {poco). En los tres casos se habld
en un alto percentaje de lo politico, en cuanto a la recordacién a la tendencia es
de 50 a 60%. A pesar de gue hay un poce de variacion en los valores de
identificacién tiende hacia la no-identificacion con los temas de la piataforma
politica del PAN



Por plataforma politica del PRD-PT

91% indicdé gue del PRD-PT este diarioc hablé de lo politico, 9% de lo
gcondémico y 0% de lo social. 73% no recuerda el tema y el 27% sj fo recuerda.
73% no contestd identificarse con el tema, mientras que los niveles 2, 3y 5
{poco, regular y mucho) comncidieron con un 9%. 85% indicd que este diario
hablé del PRD-PT sobre o politico, 10% de lo social y 5% de lo econémico.
60% sf recuerda el tema y el 40% no lo recugerda. 40% no contestd
identificarse con el tema 20% sefiald el nivel 3 {regular), 15% el nivel 4 (algo) y
20% el nivel 5 (mucho). En este caso se concentra un gran porcentaje en los
niveles 3, 4 y 5 (regular, algo y mucho). El 80% indicd que este diario hablé
sobre el PRD-PT de lo politico, 20% de lo sociat v 0% de lo econémico. 80% no
recuerda el tema y el 20% si lo recuerda. 80% no contestd identficarse con el
tema y el 20% marcé el nivel 3 (reguiar). Los porcentajes en cuanto a los temas
del PRD-PT tienen muy poca diferencia en cuanto a ia sefializacion del tema
politico, La Jomada y Reforma dedicaron un poco de espacio a lo social En los
casos de Reforma y El Universal no recuerdan el tema en un porcentaje de
80% y 73% respectivamente. Mientras que los lectores de La Jomada si lo
recuerdan en un60%. En ia tabla de valoracion El Universal y Reforma tuvieron
aproximadamente ios mismos porcentajes en no contesto. Aungue La Jornada
wvo menor porcentaje en no contesto la valoracion de muy poco tienen
tendencias de no-identificacion con los temas de la plataforma politica del PRD-
PT enlos tres diarios.

4.8.3.3 Graficas comparativas

A continuacion se presentan las graficas comparativas, estas ejemplifican el
puntc 4.8.3
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Cenclusiones

Del siguiente frabajc se desprenden tres tipos de conclusiones. Tedrico-
Metedoldgicas, Tecnicas y Tematicas

Tedrico Metoldgicas: Las tedricas comprenden las bases que se consideraran
para la realizacién de este trabajo. Entre las teorias aplicadas se encuentran: |a
Teoria General de Sistemas, la Teoria Social de la Comunicacion, la Teoria de fa
Mediacion Social y la Teoria de la Accion Comunicativa.

La Teoria General de Sistemas permite ubicar a fa Opinidn Pablica como un
sistema, éste es el comunicativo que a la vez se divide en un subsistema. Opinién
Publica.

Martin Serranc sefiala gue un objsie de estudio esta crganizado y puede ser
analizade como un sistema, cuando sus componentes presentan ciertas

caracteristicas.

En el caso de esta investigacién, el Sistema Histdrico se considera como el
periodo de aplicacién de el cuestionario que se realizd en tres semanas: del 9 al
12; del 15 al 19 y 22 &l 26 de noviembre de 1999 en la Universidad Autdénoma
Metropotitana Unidad Xochimilco.

Para el Sistema Referencial, se considerd como requisito de aplicacién del

cuestionaric al universo muesira, Unicamente a estudiantes de las carreras de
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B

Comunicacion Social v Politica y Gestién Publica de la Universidad Auténoma

Metropoiitana, que leyeran los diarios: Ei Universal, La Jornada o Reforma

El Sistema Social incluyd las vanables demogréficas, la cual contiene los
siguientes elementos: carrera, trimestre, promedic, turno, edad, sexo, posicion

politica, refigion y situacion laboral.

Para el sistema Comunicativo se definid como Actores tanto al encuestado
como al encuestador; como insirumento al cuestionario que se utilizo para la
encuesta; y como Representaciones a ios datos que el encuestado proporciond
y que hacian referencia a las plataformas politicas del PRI, PAN y PRD-PT de
acuerdo a la lectura de los estudiantes de los periodicos El Universai, La

Jornada y Reforma.

De la Teoria Social de la Comunicacion se establece el campo de accién de
la comunicacién, segun Mariin Serrano, son todas aguellas que tienen por
objeto de andlisis a las interacciones en las que exisie el recurso de la

"expresion”.

Para que tenga razon de ser una Teoria Social de la Comunicacion, es
necesario gque fa produccion social de la informacion publica se pueda ver
afectada por el cambio social y que a su vez le afecte. Martin Serrano plantea
un Modelo Dialéctico, con el cual es posible estudiar los mntercambios de
informacion como pProcesos que. ocurren en el inferior de un sistema, en
especial el de la comunicacién. Esta teoria sirvio para ubicar a los elementos
que forman parte del modelo dialéctico de la comunicacion, que son: Actores,
instrumentos, Representaciones y Expresiones, explicados en el apartado

anterior nmediato.

La Teoriz de la Mediacion Social de Manue! Martin Serrano se ha utllizado
con el propositc de ordenar a las cosas, hechos, objetos vy conceptos gue se
han estado dandc de acuerdo al grade de desarrolio de las sociedades



occidentaies, a través de modelos mediacionales. En el caso de esta investigacién
fue sustento para construir los conceptos, las categorias, los indices y Ios

indicadores gue integran la Tabla de Especificaciones

El modelo de mediacidn indica los grados de libertad gue se dan en |a realidad de
las interpretaciones alternativas que puede tener un miembro de la comunidad
respecto al significade del aconiecer, respetando el codigo. Los codigos son mas

restrictivo 0 mas abiertos segun las circunstancias scciales que atraviesa el grupo.

Lo anterior se demuestra para este trabajo, en el cuestionaric aplicado,
especificamente en las preguntas de opcion miltiple, ya que las preguntas vy

respuestas tenfan el mismo significace para el encuestado y ef encuestador.

la Teoria de la Accion Comunicativa planteada por Junger Hahermas
considera la concepcion de tres mundos: el objstive, el social y el subjetivo. Los
dos primeros pertenecen al mundo externo, el cua! comprende el mundo objetivo
de estados de cosas existentes y el mundo social de normas vigentes. Mientras
gue el tltimo pertenece al munde interno, al gue se le atribuye todo aquelio Gue ne
puede ser incorporado al mundo externo y al que el individuo tiene un acceso
previlegiado.

Esia teoria se aplicd para ubicar esta investigacion dentro del Mundo Social y
comprender las limitaciones de las investigaciones de Opinién Publica, pues no
necesariamente existe una congruencia en lo que se dice, piensa ¢ hace ¢ada uno
de los individucs que se entrevisto en la UAM Xochimilco.

Conlusion Técnica
Esta una investigacion de campo que recuperd [a opinion de los estudiantes de ia
Universidad Autonoma Metropolitana Unidad Xochimilce de las carreras  de

Comunicaciéon Soctal y Politica v Gestidn Social respecto a las plataformas



%

poiiticas de los tres partidos mas importantes (PRI, PAN y PRD-PT) a traves de
la leciura que realizan de los periddicos El Universat, La Jormada v Reforma.

La metodologia que se utilizé para ia elaboracion del cuestionario comprende
jos siguienies pasos:

La enunciaciéon de la hipotesis, la relacion de ésia con respecio de los
conceptos asi como la argumentacion deductiva de los items que se
consideraron perinentes del marco teérico, el desglose de las dimensiones de
ios conceptos, la division de las formas de medicién de las categorias de la
tabla de especificaciones, la correspondencia de reactivos con los indices o
indicadores, el listadc de reactivos, la especificacion de los criterios de
athoreacian, la tabla de equivalencias, los reportes de pilotec del cuestionarnio
previo y por Olfimo, log argumentos que permitieran ia correccion del

cuastionario finai.

Una vez obtenido el cuestionano se procedio al ievantamientc de dates. Para
eilo fue necesario 1dentificar la muesira de la poblacion con el fin de establecer
las caracteristicas det universo, esto quiere decir conccer el punto donde se
ubican fisicamente, asi como especificar la estrategia para suplir a aguellos
que se negasen a ser entrevistados y, especificar las rutas que deben seguirse
para la aplicacion del cuestionaric. Se identificd que el valor de a2 muestra

seria representativa.

Con ios datos proporcionados por la seccion Estadistica Escolar de la UAM
Xochimiico se procedio a la realizacion de la estratificacion del universo, con lo

cual se estabiecio ef numero de cuestionarios a aplicar por carrera.

Conclusion Teméatica

En esta mvestigacion no se comprobd la hipotesis, pues ya se conoce ia
opinién de los jovenes estudianies de la Universidad Auténoma Metropolitana
Unidad Xochimilce de las carreras de Comunicacion Social y Politica y Gestidn
Plblica en cuanto a las plataformas politicas del PRI, PAN y PRD-PT rumbo a
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las elecciones presidenciales def 2000, a través de la lectura gue hacen de los

periodicos El Universal, La Jornada y Reforma.

Se establece gue en ambas carreras, los estudiantes no tienen una atencion en
la lectura que realizan de los periodicos o simplemente no se identifican con las
editor:ales, con los columnisias, con los articulistas o con las notas informativas
que hablan sobre las plataformas politicas que presentan los tres principaies
contendientes a luchar por la Presidencia de la RepUblica.

Lo rmusmo ocurre can ics temas de las plataformas politicas que se mencionan

en los diarios, como lo son de politica, economia ¢ aspectos sociales.

Es importante sefialar que los datos demograficos obtenides en lo general no
arrojaron datos nuevos, excepto en los lectores de Ef Universal de las Carrera
de Comunicacidon Social en donde se registré un nivel mayor de lectores de
sexo femenino con 51%, siendo que en la carrera hay un mayor nimero de

alumnos es de sexo masculino.

Tamdién es de considerarse gue a pesar de estar muy cercanas las giecciongs
presidenciales una gran mayoria de los alumnos de ambas carreras no se
identifican con ningin partido politico.

A pesar de no ohtenerse resultados nuevos, esta investigacion puede dar paso
a profundizar sobre el porqué hay falta de atencion de los universitarios en su
lectura de los diarics de los temas politicos, econdmicos y sociales que rigen

nuesira scciedad, como es el caso de la sucesion presidencial.

Esta investigacidn también puede dar paso a realizar un analisis mas profundo
de ios diarios; sobre todo en cuanto a su supuesta objetvidad en el mangjo de

la informacion.



Pero io mas importante podria ser una investigacion en la que se pueda definir
cual es el problema de fondo con ia ne-identificacion con los temas politicos

gue se observa en esta investigacion.

Se puede sefialar primeramente a los medios de comunicacion como uno de
los aspectos importantes gue influyen en ese resultado en la difusion incorrecta
de la informacidn quedan los partidos politicos; pero también es posible que el
problema se encuentre en las plataformas politicas gue presentan los
candidatos presidenciales de sus respectivos partides; o la posibilidad de una
falta de culiura e interés de los estudiantes tanto de la lectura comao de los
aspectos politicos gue se suscitan en el pals.
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