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Introduccion

a importancia que ha cobrado el disefiador grafico, en los medios masi-
vos de comunicacién, ha vendido desarrollandose de manera ripida ga-
nando reconocimiento profesional.

Debido a que'en tiempos recientes la sociedad vive a ritmos acelerados, la
gente necesita informarse de manera rapida, veraz y oportuna; algunos medios
como Ja televisidn y la radio, tienen ventaja dentro de las necesidades actuales,
pero los medios impresos cumplen con otras expectativas de informacién, mo-
tivo por el cual el disefiador grifico desempeiia un trabajo trascendental en es-
tos medios. '

La idea original para desarrollar este tema de tesis, surge de la inquietud por
plasmar algunas de las experiencias acumuladas a través de seis afios de trabajo en
diversos proyectos editoriales, en el periédico Reforma.

Entre los objetivos de éste trabajo, podemos destacar la importancia del dise-
flador grafico dentro de la produccién de un suplemento periodistico, la intencién
por informar con sentido y comunidn entre el fondo y la forma.

Consecuentemente me dedico a dar un esbozo del trabajo que desempeiia
en el proceso de la planeacién y produccién de un suplemento periodistico.

E! primer capitulo se refiere a la comunicacién, proceso gue el disefiador
debe tener presente al producir una pégina. Eso, siempre seré su objetivo; hacer
llegar al lector el mensaje de manera clara, objetiva y agradable.

Nos basamos en el esquema de comunicacién de Daniel Prieto Castillo,
para analizar de qué manera funciona el proceso de comunicacién en los me-
dios impresos, esto es, desglosar el proceso comunicativo, que elemenltos inter-
vienen, y cémo funcionan cada uno de ellos.

Dentro de ese capitulo, analizaremos la preferencia que el publico capita-
lino tiene de los medios masivos de comunicacidn, por medio de una encuesta,
que el periodico Reforma realiza anualmente. Nos podemos dar cuenta que el
publico prefiere ver la televisién, a escuchar la radio y no se diga leer periddi-
cos. Cada apartado contiene un comentario de un especialista, el cual desglosa
los datos duros de las encuestas y analiza los motivos sobre las preferencias de
las audiencias capitalinas.

En el segundo capitulonos introducimos de manera breve en el marco
conceptual del disefio grafico editorial reconociendo términos técnicos y précti-
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cos, su aplicacién y origen.
En el tercer capitulo nos introducimos de manera breve en la historia del A
periodismo escrito en México, podemos descubrir algunas de las raices de los |
suplementos, y su desarrollo hasta nuestras fechas, mencionamos que tipos de
suplementos publican los demis medios y el porqué de éstos.

En el cuarto capitulo podremos dar un vistazo a los origenes del periddico
Reforma, el periédico El Norte; describo un breve recuento de la historia de
ambos, los problemas a los que se enfrenté Reforma al llegar a la capital, como
la distribucién, la politica editorial, etc.

Paralelamente se describen Jas secciones que forman el periédico Refor-
ma, las noticias que sc encuentran en cada una y un pequefio ejemplo grifico
de su presentacién, ademds de las secciones semanales y suplementos editoria-
les, la peridiocidad, a qué tipo de plblico va dirigido y sus principales caracte-
risticas.

También esquematizo los principales procesos para producir el diario, el
proceso general, informativo, el grifico y el de produccién, para que el lector
de este trabajo, se dé una idea general de ésto.

Por dltimo, el quinto capitulo se enfoca principalmente a la realizacién del
suplemento deportivo Club Reforma, suplemento semanal que se publica los
martes, solo para suscriptores. Club es un suplemento deportivo-social, que
pretende destacar por medio de espectaculares fotografias a las personas que
practican deportes poco difundidos como son el golf, la equitacién, gimnasia,
parapente, etc.

De manera breve se describen las caracteristicas y elementosde disefio de
Club Reforma, la forma de como se trabaja y la importancia que tiene el dise-
fiador grifico en este suplemento.

Debido a nuevas responsabilidades dentro del periddico, agrego finalmen-
te algunos ejemplos de! suplemento que estoy disefiando y algunas porpuestas
inlcresantes que hemos venido desarrollando, a manera de reiterar que el dise-
fiador gréfico dentro del periddico, puede y debe ser una pieza clave en la pro-
duccién de un suplemento periodistico de calidad internacional.
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Ll térmivo
CONROLCACION
podenos defiiirlo
como el aclo
inherente al
hombre, que io
apuda a evpresarse
o conocer mdas de
sf mismo, v del
medio que lo rodea
Daniel Prieto Castillo

La palabra comunicacion proviene
del verbo latino communicare, ‘comunicar’,
derivado de communis, ‘comun’.
viene un emisor, (representado en éste caso por el au-

aE tor de éste trabajo), un mensaje (lo que esta escrito

en éstas lineas), y un receptor (ustedes, los lectores); este acto, nos involucra
en la comunicacion.

xiste algtin registro? cuando, cémo ocurrid. en qué.
porqué. Este acto por el cual estoy tratando de hacer-
les llegar estas lineas, en el proceso en donde inter-

Seria imposible citar datos exactos, de dénde, como y cuéndo se di6 el
primer fenémeno de comunicacion; ésto implicaria conocer acuerdos y discre-
pancias entre expertos de la materia, objetivo que no se propone éste trabajo;
lo que si podemos asegurar, es que el acto comunicativo, estd presente aiin en
los méds minimos detalles de la vida, (un perro moviendo la cola al ver a su
amo, el giiifio del ojo de una mujer al ver a una persona, las pinturas rupestres,
etc), hasta los més sofisticados medios de comunicacién actuales {comunica-
cién via Internet, teleconferenciu s de un lugar a otro muy distanic i &t mo-
mento, etc.)

La palabra comunicacién proviene del verbo latino communicare, ‘comu-
nicar’, derivado de communis, ‘comin’. Por lo tanto. la comunicacion, denota
la accion y el efecto de comunicar (participar, informar), encierra en esencia
la nocién de hacer comiin algo.

De tal modo, la comunicacién puede concebirse como un proceso o flujo
que supone la intervencién de distintos elementos; en el sentido mds especiali-
zado: emisor, mensaje y receptor.

La comunicacién tiene afinidades relacionadas con el lenguaje, con la
imagen mental que implicitamente representa, por gjcinple, cuando alguien nos
habla de un 4rbol, inmediatamente asociamos ésta palabra con una imagen en
nuestra mente. Esto es, la comunicacién verbal o escrita no comunica palabras,
comunica imdgenes habladas.

La importancia de la comunicacién se percibe més claramente por la in-
fluencia de los mensajes que circulan a través de los medios de comunicacion
colectiva; por ello el apartado siguiente se refiere a un modelo especifico del



proceso de comunicacién y en el cual pueda fundamentarse la funcién del Su-
plemento ‘Club Reforma’, motivo de ésta tesis.

El proceso de comunicacién (comunicacién visual y escrita)

Aristoteles fué uno de los primeros estudiosos del signo y la comunicacién, él
defini6 el primer esquema en el afio 300 a.C. y es el siguiente: quién dice que,
a quién, esquematicamente se representa asi:

.. MENSAJE

_ EMISOR

DONDE QUIEN O EMISOR ES LA PERSONA O PERSONAS QUE
EMITEN, ENVIAN EL MENSAJE O QUE.

DONDE QUE 0 MENSAJE ES EL CONTENIDO.
QUIEN O RECEPTOR ES LA PERSONA O PERSONAS QUE LO RECIBEN.

'RECEPTOR

Es claro que este esquema es bdsico e incompleto y de ello se derivan di-
ficultades de interpretacién, ya que sélo se enfoca al mensaje sin explicarnos
cdmo se comunica; no nos expresa lo que pretende el que emite el mensaje, ni
tampoco la relacién del receptor; si se comporta de manera pasiva o activa ha-

cia el mensaje que el emisor le hace llegar.

Existen diversas opiniones acerca de los DISENADOR
componentes del proceso de comunicacién, por CODIGOS
ser un esquema apropiado, he recurrido al mo- LO DISERADD
delo de comunicaci6n propuesto por Daniel MEDIOS Y RECURSOS
Prieto Castiilo, el cual consta de los siguientes PERCEPTOR
elementos: REFERENTE

Estos elementos aplicables a un proceso de MARCO DE REFERENCIA
comunicacién para el disefio serdn explicados en FORMACION SOCIAL

el apartado “Medios de comunicacién” en prensa,
que se trata més adelante en éste capitulo; para referirnos en este momento al
otro aspecto fundamental en este trabajo, los medios de comunicacién colectiva,

Medios de comunicaciéon colectiva

Los medios de comunicacidn colectiva o de masas, son canales artificiales que

el hombre ha creado para llevar sus mensajes a auditorios con alta representati- |

vidad en las sociedades .

[ i g ) RN
Ly ComuNicacion y 1.08 Mibtos

Los medios

i de comunicacion

colective o de
masas, son canales

- artificiales que el
. Tonbre ha creado
i para llevar sus

mensajes a audito-
rios con alla repre-
sertatividad en las

- sociedades .

. M
] Daniel Prieto Castillo
Medios de comunicacion colectiva
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Importancia
de los medios
colectivos

»Dents MeQuatl destaca la
importancia de los medios
colectivos de comunieacton
en nuestras soctedades; he

aqui algunos puntos de los

mds importantes

“Los medios de comunicacidn
constituyen una industtia cre-
tiente y cambiante que da em-
pleo, produce bienes y servicios
y alimenta a Industrias afines;
también forman una institucién
en si mismos, al desarrollar sus
propias reqlas y normas, que.

vinculan fa institucién a la socie

dad y a otras instituciones so-

ciales. La institucién de fos me-
dios de comunicacion, a su vez,
estd regulada por fa sociedad.”

"Los medios de comunicacidn

constitiiyen un rocurse muy po-

deroso: medio de control, mani-
pulacién e innovacién de fa so-
ciedad, que puede sustituir a la
fuerza o a otros recursos.”

"Proporcionan una localiza-
cién o arena en donde, cada
vez mds, se discuten los asun-
tos de Ia vida pubtica, tanto en
el orden naclonal como en &}
internacional.”

“Se han convertido en una
fuente dominante de definicio-
nes e imagenes de la realidad
social para los individuos, pe
ro tambidn calectivamante par
fa Qrupos y sociedades; expre-
san valores y juicios normati-
vos inextrincablemente mez-
clados con las noticias y los
entretenimientos.”

Mc Quail, Benis, Infroductién a los medios
masivos de comunicacion
Poides Conmmicacile, 9%

3¢

“Con este término se designa al proceso que cada uno de estos canales
utiliza para producir, seleccionar y transmitir mensajes, asi como el de ofrecer
respuestas al pablico al producirse la retroalimentacién.” @

En la actualidad los medios colectivos han ganado gran importancia a medi-
da que las sociedades experimentan cambios de manera vertiginosa debido al de-
sarrollo tecnoldgico y la elevacién del nivel cultural y econdmico de sus integran-
tes, con lo cual se establece una relacién de retroalimentacion entre estos factores
sociales y los medios.

Debido a los avances tecnolégicos y cientificos, la sociedad requiere de
medios colectivos més eficaces para establecer vinculos mas estrechos y per-
manentes entre los individuos, de igual manera, si la economia de un pafs es
sana impulsa e involucra de manera directa a los medios de comunicacién, lo
cual repercute en la cultura.

Los medios més importantes por la cobertura y por su impacto compren-
den: La televisi6n, la radio, la prensa y el cine.

Para el investigador Janowits los medios colectivos de comunicacion
“comprenden las instituciones y las técnicas mediante los cuales grupos espe-
cmhzados utilizan determinados recursos tecnol6gicos, para difundir contenidos
el seno de un piiblico numeroso, heterogéneo y disperso™.

an

wer

Otras caracteristicas de los medios de comunicacidn:

Requieren de personal humano especializado en diversas dreas y contro-
les financieros, normativos y administrativos.

Stempre van dirigidos a un publlco numeroso, de aqui el nombre “masi-
vos o colectivos”.

‘Colectivos’ es decir pueden llegar a cualquier persona.

La masa siempre esta integrada por miembros heterogéneos, que incluyen
a personas, con distintos estratos sociales, con diferentes condiciones econémi-
cas, con dlstmtas ocupacnones y por lo tanto con intereses, modos de vida, de
ue interfieren entre si.

Hasta aqui las palabras reiterativas en relacidn al aspecto colectivo son: la
gran cantidad de gente que utiliza éstos medios y en segundo lugar es el apego
que existe hacia estos.
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Origenes y relaciones

continuacién describiré algunos antecedentes y causas del origen de
los medios colectivos de mayor influencia en nuestra sociedad. Este
B trabajo no pretende describir la historia de cada medio, ni mucho
menos adentrarse en detalles especificos y secuencias histéricas, pues no es
el objetivo de ésta tesis. Por ello s6lo se mencionan algunas etapas, que nos
contextualicen y describan el campo de cada medio; se incluyen: impresos,
radio y television.

o4



Un recuento: Impresos

La historia de los medios impresos comienza con el primer libro impreso, el
cual causé una gran revolucién. Al principio simplemente como recurso técni-
co de su reproduccién, copiando un extenso nimero de abanicos que antes se
hacian manualmente. Sélo en forma gradual se fue cambiando esta idea para
adentrarse en el contenido, abordando temas de mayor popularidad, esencial-
mente en panfletos, folletines politicos y religiosos, teniendo un papel impor-
tante en la transformacion del mundo medieval. Asi fue como el inicio de la
impresién del libro, produjo una revolucion en la sociedad.

Después de doscientos afios de la invencién de la imprenta por Guntenberg,
a finales del siglo XVI y en el siglo XVII, lo que hoy conocemos como un pe-
riGdico tipico pudo distinguirse de los folletos, panfietos y libros de noticias; en
realidad su principal precusor parece haber sido la carta mds que el libro debido
a la necesidad de transmitir noticias sobre acontecimientos de importancia regio-
nal o para el comercio internacional, ocupados principalmente por casas comer-
ciales grandes o en la esfera diplomitica.

“El primer periédico se caracteriza por: la

,  base comercial (abiertamen-
te dirigida a la venta); la fina-

, lidad muitipie {para ia informa-

17~ ) .

XE% cion, el registro, la publicidad, la

" diversién y el chismorreo) . y un

cardcter piiblico y abierto.” @

s »



CAPITULO 2
Loy CoMUNICACION v 1LOS Minios

El periédico comercial del siglo XVIII no tenfa una fuente inica, sino que
era resultado del trabajo de recopilacién del editor-impresor, la parte oficial era
publicada por la corona o el gobierno, tenfa las mismas caracteristicas, pero era
la voz de autoridad e instrumento del estado. El aspecto comercial dio un giro
decisivo en la historia de la comunicacién al ofrecer un servicio a todos los
lectores andnimos a los que iba orientado, dejando de ser un instrumento pro-
pagandistico,

En cierto sentido, el diario se presento como una innovacién de mayor
trascendencia que el libro impreso. El diario inventé una nueva forma literaria,
social y cultural,

“El periddico ha creado su cardcter distintivo propio, en comparacién con
otras formas de comunicacién cultural, el cual reside en su individualismo, su
orientacién realista, su utilidad, su secularidad y su adaptabilidad a las necesida-
des de una nueva clase social: las capas comerciales, los industriales y financieras
de base urbana y los profesipnales.” @

Aparte del desarrollo tecnoldgico y de distribucidn, la novedad se convir-
tio en las funciones que desempefia paj‘a una clase determinada en un clima so-
ciopolitico cambiante y ms permisivo.

Atraves de los tiempos, la historia del periddico puede considerarse o bien
como una serie de [uchas, avances y reservas en la causa de la libertad , o bien
como una historia mds Cb‘nt:ll'll:;l‘dﬂl de los avances econémicos y tecnoldgicos.

Radio y Television

La radio'y la televisi6n tienen en su haber, una historia de ochenta y cuarenta
afios respectivamente como medios de comunicacion de masas y ambas nacie-
ron de tecnologias preexitentes: el teléfono, la fotografia fija y en movimiento,
el telégrafo y el registro sonoro. A pesar de sus evidentes diferencias y discre-
pancias, actualmente enormes, en contenido y utilizacién, televisién-y radio
pueden tratarse conjuntamente. .

En primer lugar, a diferencia de todas las tecnologias previas de comuni-

. . e . - ‘. (z)
cacioén, la radio y la telews‘lo.n .f’ueron dlsenafic?s .para transmm'r, p_rocesos,.abs- | McQuail, e, Itroduccidn a fos
tractos, con una escasa definicién o.nula definicién del contenido. La radio fue medios ma;“;::s c::e comun{‘cacégz

. . . . . . attos Comanicacidn,
en primer lugar tecnologia y solo mds tarde un servicio, lo mismo puede decir- |
se de la televisién, que comenzé mds como un juguete y una novedad que ¢6- €]

Seccién Cultura del Periddico

i6n seria a | nicacién human i ial. Am -
mo una aportacion se a comu i6 ana y la vida social, bos to REFORMA 3 21 & Je lotrers o Tone

maron elementos de los medios ya existentes, en contenido y preferencias de

.06
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grupos sociales adhiriéndolos a sus programas y desarrollando nuevos c6digos
de comunicacién.

Tal vez la mds importante innovacién de la radio y la televisién sea retra-
tar y observar de manera directa los acontecimientos en el momento en el que
se producen. La prensa se ve limitada ante la inmediatez de acontecimientos
de relevancia e interés general, porque la informacién sobre estos medios se
difunde al dia siguiente o en el mejor de los casos con algunas horas de retra-
so, pero tiene grandes ventajas pues se pueden abordar noticias con mayor pro-
fundidad, esto es, se pueden preparar grandes reportajes que incluyan indaga-
ciones sobre los antecedentes y repercuciones del porqué, cémo y cudndo su-
ceden los hechos, ya que la prensa escrita no tiene limitante de tiempo y pode-
mos decir que tampoco de espacio ya que se pueden dedicar paginas comple-
tas 0 inclusive un supiemento especial con el valor agregado que es la diversi-
dad de opiniones, caracteristica que en el medio impreso es fundamental y una
de sus ventajas mds solicitadas por los lectores. Es importante resaitar el papel
que juega el trabajo del disefiador grifico hoy en dia en éste medio.

En medios como la radio y la televisién la inmediatez de éstos en las
noticias es su arma més importante, sus limitantes son, en primer lugar la pro-
fundidad con la que se cubre el evento; y en segundo lugar en el factor tiempo,
la brevedad es determinante.

A través de la historia de la radio y la television un hecho de suma impor-
tancia, es la cercanfa con los grupos de poder dominantes, éstos regulan, con-
trolan y autorizan lo que se ve y lo que se escucha. Esto limita y afecta direc-
tamente al receptor de los mensajes pues estos medios son mds propensos a
sufrir alguna censura, directa o indirecta.

Otro problema que han sufrido los medios, es la manera centralizada de
distribucién y asociaci6n. La radio y televisién van de la mano con la vida po-
litica y los centros de poder.

Esto da como resultado que los medios sean usados con fines populistas y
lleven mensajes con tendencias politicas. Por esta proximidad con el poder, la
radio y la televisi6n han limitado su libertad de expresién, puedo asegurar que
los duefios de estos medios, en su gran mayoria, son miembros de las clpulas
que poseen el poder, asi que estdn orientados 0 manipulados de manera que el
piiblico que los escucha o ve estd siendo influenciado y manipulado por ellos.

En la prensa escrita en aigunos casos se da de igual manera, la cercania
con el poder ocurre en menor nivel de influencia; ante esto la sociedad en su
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libertad de eleccién de comprar 0 no un periddico, de alguna manera selec-
ciona la informacién que se publica. En paises como el nuestro, la prensa es-
crita tiene menor ‘éxito’; ;porque?; en primer lugar y punto determinante es el
grado de analfabetismo que es muy alto; se lee por obligacién, no existe la cul-
tura de la lectura, la gente prefiere ver la televisién, un medio mds accesible y
mds fécil para sus necesidades de informacién.

Estos datos se encuetran en una serie de reportajes que el periédico Refor-
ma ha publicado anualmente y su dltima edicién se titula ‘Medios de Consumo
Cultural en la Ciudad de México’ (del 3 al 6 de febrero de 1998), aparecieron
dentro de la seccién Cultura, se refieren datos, estad(sticas y comentarios de
especialistas e investigadores, como Gabriel Zaid y Carlos Monsiviis entre
otros. Nos basaremos en esta investigacién para definir que medio es al que la
gente recurre con mayor frecuencia. Partir de éste trabajo de investigacién he-
cho por Reforma, nos ayudard a conocer las tendencias de una pequefia mues-
tra de nuestra sociedad, los pormenores de sus gustos, y las respuestas de los
medios que prefieren.

Reforma realizé encuestas a 800 personas mayores de 18 afios entre los
dias 23 y 27 de diciembre de 1998 en el Distrito Federal y zonas conurbadas,
con una estratificacién representativa de los distintos niveles socioeconémicos.
Se realizé un cuestionario de 110 preguntas, con una duracién de cada entre-
vista de entre 30 y 45 minutos, con una confiabilidad del 95% y un margen de
error de +/-3.5%)

o8



9e

;QUIEN ES QUIEN? TELEVISION

a televisién es un hébito, es la misma conclusién obtenida hace tres

afios, cuando se iniciaron éstas investigaciones acerca de los medios

colectivos de comunicacién, la televisién es el medio de mds recurren-
cia entre los capitalinos.

A la pregunta abierta de uso de tiempo libre donde se ofrecen més de 20
opciones, los capitalinos responden que después de trabajar o estudiar, 43%
de éstos ven televisién. Lo que es novedoso, es que mayoritariamente la tele-
visién es una opcion nocturna mds que vespertina como era en los afios ante-
riores, y que los noticieros se ubican en segundo lugar de preferencia entre el
piiblico después de las telenovelas. Mds ain, Televisién Azteca es la televi-
sora de mayor popularidad, por lo menos entre los televidentes de ia Ciudad
de México.



Los canales 2 y 5 de Televisa han sido desplaza-

nal 7 ha ascendido al tercer lugar de preferencias.

¢Por qué las noticias han adquirido tanta po-
pularidad, por lo menos en televidentes citadinos?
Esto involucra diferentes aspectos, ya que la rela-
¢i6n entre una televisora y su audiencia conlleva a
diversos dmbitos (empresariales, racionales, emoti-
vos y funcionales) comenta Guillermo Orozco,
Doctor en educacién por la Universidad de Har-
vard, con varias publicaciones referentes a los me-

Todolo anterior 2

Ninguna. 13
Otr__t_)

dios como la television.

En primer lugar hay que mencionar los moti-
vos de las televisoras para mantener o aumentar los
ratings, en ese sentido Televisa y Televisén Azteca
han basado gran parte de su programaci6n en pro-
gramas noticiosos y la necesidad de la gente de in-
formarse de manera rédpida y sencilla.

Por otro lado parece ganar consenso en Méxi-
co la tendencia internacional por una explotaci6n te-
levisiva dramatica y espectacular de los aconteci-
mientos reportados, €sto manifiesta modificaciones
a los estilos informativos, en donde se enfatiza lo
espectacular de los acontecimientos cada vez con mayor potencial dramético y
destacando noticias con aspectos de mayor emotividad.

TN e v De ahi que el género de las telenovelas sea el
:;:..flere e!notlciario primer lugar de audiencia, conteniendo aspectos
Otros 16% "f:iﬁ%frﬂaro??g%- . drarpéticos, lo cual nos explica el éxito de los noti-

' , ciarios televisivos; el mayor porcentaje de respues-
tas positivas dentro de la encuesta a la pregunta
sobre la funcién que se espera cumpla la televisién
corresponde a la de informar, serfa bueno pregun-
tarse si los televidentes encuentran cada vez maés
entretenidas las noticias.

Ver noticias para los televidentes, ha marcado
una tendencia al sentirse satisfechos de estar infor-

dos al segundo y quinto lugar respectivamente y el ca-

LA COMUNICACION ¥ LOs MEnios

“Una democracia
no puede
12t constituirse
. ui legar a un buen
i Jfin si no pone
. bajo control

a la television”

KARL POPPER

ol
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Guillerme Orozeo, en su comentario
en la serie Consumo cultural

y medios en la Ciudad de México”
Reforma 2 ge febrero de 1997

“Las; encueslas arﬁa q

Relorma-en un erie ilamada. -

“eonsens Calral 1 Chdad d6 Wi en

entreqas diarias (del: 3 Al B Iebrero
e 19983. o ;
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mados o tener tema de conversacion, con esto es
mds que suficiente para estar “bien informados”.

En cuanto a2 motivos funcionales o de uso de la
informacion que se nos presenta en la televisién, se-
gln la encuesta es una actividad colectiva, pocas
veces individual, por lo que la programacién en ge-
neral y los noticiarios son motivo de comentario en-
tre la familia, habra que investigar con mayor pro-
fundidad si éstos temas ¢ue se ven en la tclevision
satisfacen los comentarios familiares y en base a és-
tos forman su criterio, al parecer si, pues no dejan
cabida a ningun otro medio.

“Resulta preocupante el hecho de que los tele-
videntes se sientan ‘bien informados’ a través de la
televisién y que se sientan mayoritariamente satisfechos con la informacion te-
levisiva y sobre todo que esa informacién sea ‘mejor o igual que la ofrecida
por los periédicos.”

Una opci6n alternativa es la educacién televisiva de las audiencias, pues
sin volverse seria y aburrida, se pueden crear opcio-
nes viahles para tomar en serio a la televisién, y por
supuesto, a las empresas televisivas e incluirlas, co-
mo se ha hecho con los libros y la prensa, como ob-
jeto de aprendizaje en y desde la escuela, y la fami-
lia, que exista un diflogo permanente entre la socie-
dad, las instituciones y las televisoras, para que lo
que se transmita por este medio sea un producto de
calidad con un sentido y objetivos dirigidos hacia
un mercado en constante evolucién.

Noche Iarde Maﬁana Cualqaier
“hora




a radio ha sido desplazada por su hermana la televisién. Como se espe-
syraba con su nacimiento, la televisién ha ganado adeptos y prefieren ver
televisién que escuchar la radio, esto se puede notar en la encuesta del
afio anterior (1996 en relacién a 1997), la televisién incremento uno por ciento
su audiencia y dejé atras a la radio.

El 65 % de los capitalinos posee més de dos aparatos radiofénicos, pero
hay quienes tienen mds de seis. Segtin una investigacién de medios masivos en
1996 existian 3°442,000 hogares con por lo menos un radio. Segﬁn CIRT, (Ca-
mara de la Industria de la radio y la Televisidn) 7°823.957 personas sintoniza-
ron cotidianamente la radio (E! Universo del Radio de 1996).

Los radioescuchas suelen permanecer durante largos periodos con la radio.
E] 89% de los entrevistados en 1996 oyeron la radio entre una y mds de tres ho-

CHPIEI
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ras a diferencia de los dos afios anteriores donde éste
porcentaje era de BT%, esto quiere decir que en
este afio subid 2%.

La radio es la reina de la mafiana, 50% de los
entrevistados prefieren el horario de 7:00 de 12:00
horas. Los horarios de la radio parecen dividirse en-
tre hombres y mujeres. Por las mafianas y hasta las
cinco de la tarde mas del 50% son mujeres jévenes y
maduras, por las tardes los hombres se apoderan de
la radio, pues 61% pertenece al sexo masculino, aun-
que también estan presentes las mujeres con alto in-
dice de escolaridad.

La radio se escucha preferentemente en el hogar, 76%
se escucha en ese lugar y sélo el 20% fuera de casa. Algunas
estaciones de radio ofrecen informacidn para alertar al pi-
blico sobre la vialidad de las principales arterias de la selva
de concreto.

Las ondas sonoras se filtran en las soledades persona-
les de la urbe, pero también invaden el ambiente familiar. El
= Aar

42% del plblico escucha la radio sols, pero oiio 54% lo es-
cucha acompaiiado.

Las mujeres escuchan radio mientras realizan las inter-
minables quehaceres del hogar, las tareas escolares o su
arreglo personal. por su parte los hombres prefieren escu-
char la radio a la hora de la comida y al leer. Existen radios en la sala, recima-
ra, cocina, e inclusive en el bafio, que siguen la rutina de los capitalinos para
salir disparados a sus lugares de trabajo.

La interaccién con [a radio no termina al apagar el receptor. EI 77% de los




LA COMUNICACION Y LOs MEDIOS

radioescuchas comentan lo que escucharon
con la familia, los amigos y compafieros de
trabajo. Esto es, este medio les sirve como
caja de resonancia y repeticiones, de un men-
saje que el receptor interpreta y reprle segun
lo entiende y lo retransmite.

& b“fés-qué‘ tema e ustata

A la gente le gusta informarse; seglin la
encuesta de REFORMA. El 58% de los en-
cuestados escuchan noticiarios por la radio.

El auditorio capitalino, mas que identifi-
Carsc ¢on uno u otro comentarista o locutor,
sigue la tendencia a preferir las estaciones de
radio por los servicios que éstas ofrecen, es
de resaltar la encuesta, pues el 49% de los en-
trevistados no rcconomeron a ningun comentarista o le da lo mismo cualqmer
comentansta '

“A pesar del gran servicio que la radio presta en materia informativa, las
posibilidades de la contextualizacién que el medio tiene y de que el lenguaje
coloquial esta presente, no hay garantia de que los contenidos, la orientacién y
los formatos incidan en sus auditorios”

El radioescucha selecciona el i)rograma de radio de su preferencia depen-
diendo del estado de 4nimo que se
encuentre o intereses de su conve-
niencia, también del nivel cultural.
que cada persona tenga. El radioes-
cucha espera de la radio, diversién
y entretenimiento, informacién y
educacién, en ese orden, segin da-
tos arrojados por la encuesta.

fad

A los hombres les gusta escu-
char programas de economia, poli-
tica y turismo, a las mujeres les
agradan los programas que tocan
los problemas familares y juveni-
les, también los temas de las artes.

I.a radio sigue jugando un pa-

, o4
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e 15 seceidn Cultura de periddic
* ‘Retdrma eniina serie Ilamag3. -

** *Comsemo Cuftwral en fa Cludd de I“ﬂco‘ =
- en entregas dirias (del Jal6de .
.'=-‘rfebrero de: 1998) :

pel muy importante en la formacién de los gustos musicales, (44% escucha
musica por radio) sin dejar en cuenta la vinculacién con las campaiias dis-
queras y la publicidad que condicionan los gustos y que lo masivo se impon-
ga por encima de la calidad musical. A lo largo y ancho del cuadrante, son
pocas las estaciones que apoyan la calidad musical por encima de intereses
establecidos con compaiiias disqueras, éstas no aparecen en la encuesta reali-
zada por REFORMA.

El 73% de los publicos suelen escuchar una estacién en particular, el res-
tante va y viene de estacién en estacién.

Lo que parece predominar, sin embargo es la creciente fragmentacién de
los piiblicos, en 1995 el 24% del piiblico mencion6 un programa favorito. Un
afio mas tarde, 1a lista més alld de los noticieros se redujo 5%, ninguno con un
porcentaje mayor del 1% del auditorio. El 70% de los radioescuchas no se iden-
tifican con la programacién de la radio, con piblicos cada vez més especializa-
dos, es necesario homogenizar estilos y formatos, asi como diversificar el me-

i canismo de difusi6n de la programacién radiofénica. Aunque ya existen esta-
. ciones de radio en internet, pero su acceso es limitado.

e
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% &s del 40% de los mayores de 15 afios en la Ciudad de México no

%‘ leen; més de la mitad de quienes fo hacen prefieren el especticulo,
i los deportes y la autosuperacién.

Retomo algunas de las ideas bisicas del texto publicado en REFORMA,
especificamente para la serie “Medios de consumo cultural en la Ciudad de
México” por el escritor y analista Gabriel Zaid, de cuya obra se titula “Dema-
stados libros™ (Océano, 1996), el autor se sorprende porque la gente de la Ciu-
dad de México casi no sale de su casa mas que para ir a la escuela o al trabajo.
El tiempo libre transcurre la mayor parte del tiempo dentro de casa, ésto se ex-
plica porque la ciudad es cada vez més extensa, cada vez mis peligrosa y la
economia estd cada vez més dafiada, lo que reduce las actividades culturales
que obligan a salir.

Agrega que las cifras de |a encuesta realizada por REFORMA concuerdan

oG
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con ¢l Prontuario Estadistico, cultural y presupues-
tario 1995 de la SEP, es notorio el descenso de los
asistentes a espectaculos del INBA y Conaculta,
que descendi6 de 15,470 personas en 1988 a
14,792 durante 1994, aunque el nimero de espec-
taculos aumenté de 43 a 50 diariamente y la pobla-
cién de capitalinos aumenté de 15 a 16 millones en
ese mismo lapso.

Curiosamente el cine, que desplazé en parte a las
novelas leidas en casa, ahora es
desplazado por los videos, ahora
se vuelve a casa. Y vuelve a casa en forma de cartucho, que tiene
¢ algo de libro que se compra o renta, cerca de casa, en una especie
de libreria o biblioteca de barrio. El autor se pregunta si seria
prictico rentar o vender novelas y libros junto con los videos.

Segin la encuesta se dedican diariamente 2.2 horas a la
televisién (13% no la ve y 87% la ve tres horas diarias, 5.8
dias a la semana). Al cine menos (¢l 62% no va, el 38 va me-
nos de una vez por semana). A la radjo se le concede 2.3 ho-
ras diarias (15% no la oye, 85% la oye 3.1 horas, 6.2 dias a la
semana). A los discos y cintas,
no se sabe. A los periédicos
quiz4 0.2 horas el 41% no los
lee, el 58% los lee 3.7 dias a la
semana, quizd 40 minutos). A
las revistas no se sabe, probablemente igual que a
los periédicos. A los libros se les dedica 3 minu-
tos diarios (el 42% no los lee, 58% lee 3.3 libros a!
afio, seguramente menos de 10 horas cada uno en
promedio) Esto da como resultado unas dos horas
y media diarias para la pantalla chica, otro tanto
para la radio y media hora para la lectura como
promedio para todos los habitantes de la Ciudad
de México de 15 afios en adelante.

No existe registro antes de la aparicién de la
televisi6n, seguramente se lefa més que en la ac-
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tualidad. En 1950 cuando empezé la televisién, 18% de los
tres millones de habitantes, (43% del pais tenia cero de nivel
escolar, los que tenian nivel licenciatura eran el 1% de Ia po-
blacion), hoy por el contrario, segtin la encuesta (que pren-
tende ser representativa de todas las delegaciones del Distri-
to Federal y principales municipios conurbados) 2% de cero
de escolaridad, 20% con estudios de primaria, 29% de secun-
daria o cscuela técnica, 26% de preparatorianos y 22% con
licenciatura y 1% con posgrado.

Quiza la televisién, méis que robarle tiempo a la lectu-
ra, se lo ha robado a la conversacién, al cine y a las salidas
de casa, segin Gabriel Zaid.

Estos resultados son los mds altos de escolaridad de la
historia de la Ciudad de México y del pais, pero el cuarenta y tantos por ciento
de los restantes lee las secciones deportivas de los diarios, la revista Eres y los
libros de Carlos Cuauhtémoc Sanchez.

La escolaridad no contagia el ‘vicio’ de 1a lectura, (quiza porque los
maestros tampoco leen), pero si bien es sabido que los libros visten y adornan,
es decir, si nos abocamos a la encuesta, se les pregunta “En este momento,
iesta leyendo un libro?, el 50% dice que si, pero cuando se les pregunta ;cual?
el 43% no contesta.

Es de importancia resaltar que los entrevistados no creen que los peri6dicos in-

forman mejor que la televisién. Aunque 24%
de los que ven los noticiariosde televisién los
consideran inferiores a la prensa (65% dice
que los noticiarios de televisién son iguales o
mejores que los periédicos).

Otro detalle que revela la indiferencia
o menosprecio hacia los periddicos, segin
la encuesta dice que 69% de los encuesta-
dos que compran revistas las guardan (10%
las regala y 8% las tira). No existe una pre-
gunta semejante para los libros, que seria
en un 100% quien los guarda y por otro la-
do seria de 0% que los tira, casi nadie fos
regala.

g 2 55 3
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Gabriel Zaid, en su comentario en la
serie Consumo cultural

vy medios en 1a Ciudad de México"
Reforma 2 de febrerp de 1998

Las encuestas aparenemn denlro

de la seccidn Cultura del periddico
Reforma en una serle llamada
‘Consom Colteral en fa Ciuded de Mixics® en
entregas diarias {det 3 al 6 de febre-
ro de 1998), )

Relorma realizd encuestas a-800

’ :onflaﬁlliﬂad del 9596 yun merge i
de error de +/-—3 556)

- personas mayores.de.18 afios; enlre :
274 dais. s

A partir del conteo del INEGI, el 5 de noviembre de
1995 podemos decir que para cuando se realizé esta encues-
ta habfa 12 millones de personas de 15 afios o més en la
Ciudad de México. De éstos, segtin la encuesta 5 millones
no leen libros y 7 leen 3.3 al aiio, de los cuales el 49% son
comprados y 22% regalados (oesa se los obsequian). Esto re-
sultaria con una compra de 16.4 millones de libros vendidos
en la Ciudad de México.

Segin el informe de la Camara Nacional de la Industria
Editorial Mexicana (Caniem), en ese afio se vendieron 45.3
millones de ejemplares en la Ciudad de México, la venta fué
menor en 1995 y 1996, cabe mencionar los libros importa-
dos, donde también se registra una baju.

“Cifras lamentables. El deterioro en la Ciudad de México de la educacion
superior y de la economfa familar se reflejan en la lectura. La encuesta revela
una ciudad replegada a su casa, pero no para leer.” ®

Esta breve resefia sobre la presencia de los medios en la audiencia de la
Ciudad de México, nos muestran un panorama acerca de las preferencias de
entretenimiento y como es que se informan los habitantes de la ciudad.

Como puede verse, el lugar de Ia prensa y de otros niedios impresos tie-
nen poca preferencia entre la demanda de auditorios tan bastos de la Ciudad de
México, esto se debe a que no existe una cultura por la lectura, los auditorios
son presa facil de medios més ‘féciles’ y ‘més divertidos’, otra razén pucde ser
la facilidad de encontrarse con estos medios; no es fo mismo apretar un botén
para prender la televisién o la radio, que salir a comprar un periddico, que por
un lado salir a la calle es peligroso y ademis este tipo de medio tiene un costo.

Este predmbulo nos sirve para durnos una idea de los grandes problemas y
retos a los que sc enfrentan los medios escritos. Ademds nos contextualiza pury
adentrarnos a los siguientes capftulos en donde tocaremos de lleno un medio
impreso como es el periddico Reforma y muy en especial uno de ios suplemen-

tos gue publica semanalmente: Cluh Reforma.
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Antecedentes

| s hasta el siglo XIX en el que gracias a inventos como la ma-
quina tipografica plano/ cilindrica a vapor, irrumpe a la indus-
- tria periodistica. La rotativa de Marinoni y la linotipia de Mer-
genthaler, aseguraran una velocidad en la produccién del diario
impensable hasta pocos afios antes. La fotografia, inventada
por Niepce en 1824, abrid el camino al fotograbado, a la prensa ilustrada y a
los periddicos de entretenimiento.

A finales del siglo XIX la prensa abandona los pequeiios formatos de siglos
anteriores. En Estados Unidos empieza a popularizarse el formato sdbana, lo
que es achacado por Albert A. Sutton, entre otros factores, al abaratamiento de
los costos del papel. Hay que tener en cuenta que los periddicos norteamerica-
nos de la época anterior a la independencia tenian una medidas aproximada-
mente de |118x28 cm. Dichos diarios constaban de cuatro paginas y, con fre-
cuencia, inicamente estaban impresas tres de ellas.

Solamente tenian dos columnas por pdgina y el cuerpo del tipo empleado era
aproximadamente de 12 puntos. Los titulares, colocados sobre los articulos
eran simples llamadas de atencién, o frases de una linea, que no sobrepasaban
el cuerpo 4.

La aparicidn de grandes titulares, la tipografia se hace mas movida y llamati-
va y las paginas de los periédicos pierden el aspecto gris y sin relieve que hasta |

entonces habian tenido.

En los albores del siglo XX se produjo un avance técnico que iba a tener
enormes repercusiones en el disefio de la prensa. Se trata de la invenci6n del
fotograbado, que permitiria la impresién de fotografias. Lo que en un primer
momento fue tomado como una curiosidad, después se convirtié en el principal
elemento de la confeccién de un diario. Al respecto, en Francia, fue preciso es-
perar para ver las primeras reproducciones fotograficas en la prensa. La prime-
ra publicaci6n en recoger fotografias en sus paginas fue Le Francais, rotativo
que dependfa del diario Le Mantin. Sin embargo, el verdadero impulsor de la

diario en utilizar en toda su extensi6n las enormes posibilidades de la imagen
fotogréfica.

En Norteamérica ie depresion del 29 obligo a reducir costos en la prensa, lo
que supuso la desaparicién de los grandes titulares en bandera de finales del si-
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éQue es el diseio
editorial?

En el periodico
Reforma, el diseiio
editorial, es una de
las privcipales he-
rrandentas para
que la informacion
llegue a sus lectores
de manera elara,
ordenada p precisa.
El disefio editoral
en Reforma estable-
ce una relacion
entre el conteiido

- editorial (rolicias)
i » la forma visual

(producto disefiado)
de ¢como es preseu-
tada la noticia.

El diseniador en
Reforma interpreta
la noticia la cual

i plasma de manera

orderana p visual-
mente agradable,
de forma congru-
ente, Uamado la
atencion del lectro,
esto cumple con el

fotografia de prensa sera Pierre Laffite quien, en 1909, cre6 L’Excelsior, primer principal objetivo

de un disenador:
comunicar.
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glo XIX. Junto a la moderacién en los titulares, se registra un auge en ia publi-
cacion de fotografias, que empiezan a aparecer en una proporcién creciente. El
desarrollo del disefio periodistico iba a sufrir un pequefio enfrendn durante la
segunda Guerra Mundial. La escasez de papel originada por [a contienda- espe-
cialmente en Europa- hizo que los periddicos redujeran su contenido a su mini-
ma expresion.

La simplicidad serd una de las caracteristicas del disefio de los afios cincuen-
ta, en los que se situaria el umbral de la moderna diagramacién periodistica.
Sutton explica que como consecuencia de los cambios formales originados por
la escasez de papel “los periddicos norteamericanos salieron del periodo de
guerra simplificados y con un disefio mds compacto, olvidando las caracteristi-
cas que habian tenido”.

El desarrollo de los medios audiovisuales va a ser otro factor de influencia en
las transformaciones que sufrirdn los periddicos. La television va a alterar radi-
calmente los hébitos en lo que a la recepcidn de noticias se refiere. En 1954 se
crea la Unién Europea de Radiodifusién y en julio de 1962 se efectiia la primera
conexi6n entre Europa y Estados Unidos. La televisi6n en color llega a Europa
sobre 1967, si bien su desarrollo no se produce hasta la década de los setenta. La
generalizacidn del fendémeno televisivo hace que el periédico ya no sea la princi-
pal referencia del ciudadano en lo que a “visualizacién” de noticias se refiere. La
televisién ofrece la imagen en movimiento de los acontecimientos diarios.

En la Actualidad

Nos encontramos con que 1a imagen tiene una importancia cada vez mayor, lo
que se traduce en el uso de mds y mejores fotos en
los periddicos. Ademds, la obsesién por la imagen
ha provocado la aparicién de la infografia, gréficos
y dibujos informativos generados por ordenador,
como una nueva forma de comunicacién con el lec-
tor. Por otra parte, asistimos a una paulatina intro-
duccién del color en las pdginas de los diarios, lo
que se ha visto favorecido por los nuevos modelos
de rotativas.

El cambio de la tipografia y la utilizacion diaria
del color; es una apuesta decidida por la fotogra-
fia, abundancia de graficos generados por ordena-
dor y empleo de una pauta de cinco columnas se-




rian a grandes rasgos las caracteristicas del actual disefio periodistico en el que
se observa una clara influencia de los medios audiovisuales y la bisqueda de
soluciones formales para que el diario sea visto y leido por nuevas generacio-
nes de lectores reticentes hacia los medios escritos.

Concepto de disedio
Debemos entender por disefio ese arte de proyectar I@W@
un producto para que cumpla su funcién del modo R A
mds adecuado y dentro de una estética acorde a su e
tiempo. O, N
Para Wucius Wong “el diseiio es un proceso de L abeares
i3 inthuyintes
creacion visual con un propésito”. El disefio cu- e
bre exigencias practicas. <" <
& DM’J
Otra definicién podria ser la siguiente: “Se lla- T
ma disefio grafico a la transformacién de ideas y

conceptos en una forma de orden estructural y vi-
sual. Es el arte de hacer libros y revistas, anuncios, envases o folletos”.

Otra opini6n en cuanto a disefio es la de Martin Aguado, “En cuanto técnica
y arte, al disefio le corresponde establecer las normas para la eleccién del for-
mato, de los tipos y familias de letras, asi como para la presentacién de los ti-
tulares, la seleccidn de los originales graficos, el uso del color, la distribucidn
de las secciones y ia confeccion vertical y horizontal de las pdginas. Todo ello
requiere, por parte de los profesionales, un nuevo talante creativo y un profun-
do dominio de las técnicas de la comunicacién y de la percepcidn”,

“El conjunto de operaciones técnico-'proyectuales necesarias para elaborar
un modelo singular para una determinada informacién visual, al objeto de do-
tarla de mayor cantidad posible de atributos eficaces, comprensibles y persuasi-
vos para una facil y completa percepcién de su mensaje ( y que atienden basi-
camente, al tratamiento y repertorios de imdgenes y signos alfabéticos, a la
composicion, la forma y el color) es algo que hay que considerar razonable-
mente con independencia del medio técnico empleado para obtener el niimero
de copias deseadas”.

En primer lugar, entendemos por imprenta el conjunto de las técnicas que
conducen al producto impreso. Por disefio se entiende el proceso de elabora-
cion estética de los impresos, un proceso que histéricamente se relaciona con
los estilos y modalidades del arte en las diversas épocas.
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Por 1o anterior, podemos concluir, que nos referiremos a disefio grifico co-
mo a todos aquellos artificios y recursos que tienen por objetivo
mejorar la percepcién de cualquier impreso, bien puede ser me-
diante recursos estéticos, o bien mediante procedimientos estricta-
mente tipograficos; pero teniendo siempre presente que el objeti-
vo final es la mejora comunicativa, no la perfeccidn artistica. Este
cardcter funcional va a ser, en tltimo término, lo que va a distin-
guir al disefio grafico de la creaci6n artistica. '

Diseiio y tecnologia

m‘n u'lma

@Q@\ljarkX@ﬁ'@gg No cabe duda que el disefio periodistico. es una
Z‘,‘."S"ﬁr'.‘f-”ﬂ""—‘;‘; parte mds de la tecnologia de un diario; por las

‘ ENEEEE 5 nuevas técnicas de impresion y composicion.
e T C U Al margen de los avances relativos a la re-

\j’ f o,f;; ¥ Q,/; produccidn de imagenes, dos son las innova-
ciones técnicas de este siglo que han supuesto
un cambio sustancial en la morfologia de la
prensa escrita: la sustitucién de la composi-
cién caliente o en plomo por la composicién
en frio, y la aplicacién del ordenador a las re-
dacciones de los diarios.

| Adobe lllustrator

Por ltimo, la introduccién del ordenador en las
redacciones de los periédicos ha facilitado enorme-
mente la diagramacién de la pigina, a la vez que ha
dotado de una mayor autonomia a cada seccion de la publicacién. El disefiador,
que antes iba detras del redactor en la confeccidn de la pigina y que no estaba
completamente seguro del resultado de la misma hasta verla montada en talleres
va a ser ahora quien dé inicio a su construccién, mediante la utilizacién de pre-
maguetas a las que deberan de ceiiirse los redactores. La constante visualizacién
de la maqueta en la pantalla posibilita un control total sobre la misma, quedando
la pagina completamente perfilada antes de su paso a la filmadora.

Las nuevas tecnologias de la informacién estdn encontrando reflejo en la con-
figuracién del diario, que va convirtiéndose en un producto mucho mas visual,
con profusién de graficos, empleo de fotografias en color y biisqueda constante
de una forma atractiva que posibilite una mejor transmisién de la informacién.
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TIPOGRAFIA

Concepto de tipografia

Consiste en el estudio de los distintos tipos de imprenta, incluyendo la morfo-
logia , contexto histérico de su aparicién.

Martin Solomon: “la tipografia es el arte de producir mecdnicamente letras,
nimeros, simbolos y formas con la ayuda del conocimiento de los elementos,
los principios y los atributos esenciales del disefio”.

También se ha dicho que es mejor diferenciar a la tipologia de la tipografia,
ya que €ste \iltimo término también se utiliza para definir el sistema de impre-
sion basado en {a utilizacién de formas o moldes en relieve; mientras que tipo-
logia es el tratado o ciencia de los tipos

Martinez de Sousa define la tipologia como “el estudio de los tipos de im-
prenta, es decir, de las letras y demds signos que se emplean en artes gréficas
para dejar una huella impresa sobre un soporte”.

Los caracteres tipogréficos

La palabra cardcter, es el signo grabado, trazado o escrito. La palabra procede
del griego kharakter= huella,

A partir de Gutenberg, cuando hablamos de caracteres nos estamos refirien-
do a los elementos prefabricados que constituyen la base de la composicién ti-
pogréfica; es decir, [os pequeiios paralelepipedos metélicos.

El conocimiento de los distintos estilos tipograficos es uno de los aspectos
mds importdntes del disefio gréfico, en general, y del periodfstico en particular.

Frecuentemente se utiliza una familia determinada de caracteres para dar
una determinada personalidad a una publicaci6n.

Ahora bien, podemos definir a la familia tipogréfica como la gama completa
de grosores y tratamientos posibles de un disefio tipogréfico.

Otros la definen como el conjun-
to o coleccién de tipos de los diver-
$0s cuerpos y series -redondo, cursi-

TIMES va, negrita, estrecha, ancha- que son
— [ | del mismo estilo y han sido obteni-
Times fafic TimesBold  Times Bold Italic  dos partiendo del mismo disefio ba-
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. sico. Martinez d -
e Sousa se re

fiere ala familia como “con-
MILENIA junto de caracteres que se basan
I I ] en un mismo dibujo o trazo, que
Milewia Holizada Vivoh Codenads  Wedie (dencia hitiedt - al ser modificado da lugar a la
~aparicién de tipos afines, pero
con variantes que los diferencian. Cada familia constituye un grupo integrado y
posee un nombre general como Garamond, Bodoni, Times, Helvética, etc.

Dentro de la misma familia se incluyen diversas fuentes o series, que varian en
peso y estilo, razén por la cual la Garamond Negra Cursiva, por ejemplo, represen-
ta una fuente particular dentro de la familia. La serie o fuente, por lo tanto, podria
ser definida como la variedad de caracteres dentro de una misma familia; cada uno
de los tamaiios concretos (cuerpos) de una familia constituiria también una serie.

La mayoria de las familias tipograficas cuentan con un minimo de dos series-
redonda y cursiva- con sus distintos cuerpos. Las variaciones de peso o grosor
alcanzan hoy por hoy desde la ultra fina hasta la ultra negra. Algunas familias
ofrecen versiones condensadas y expandidas, huecas, sombreadas o invertidas.

En la actualidad existen mds de mil familias diferentes sélo para el alfabeto
latino, si bien algunas de ellas sélo se distinguen por detalles minimos. El ori-
gen de la denominaci6n de estas familias de caracteres habria que buscario en:

1.- El disefiador de un determinado alfabeto: Bodoni, Gill.
2.- El grabador del tipo: Baskerville, Didot.

3.- El fundidor: Caslon.

4.- Un impresor célebre: Platin

5.- La publicacién para la que fueron disefiadas: Century, Times.

GIZA
I I I |

Glza Dold Condensed iz Jintic  Gizatundensads (Hza Blook

Giza One Five — (Hza Ono Three — 0510000 | | Giza Italic — giza Ralic Black
: Giza Hialir Gizn Ml Black Text  Compresod Toxt

Oizn Threa Five ~- Giza Thres Thres —Cm RreaC Dl Comdenandafhisphuy Gira Bloch Cempresnd— Gizn Bhck
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Glza Five SBaven — Gt=a Five Five — Gina Fvo Thred Oizn Mack Text
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El tamafo de la letra

Podemos distinguir la caja baja y las versales.

a) La caja baja: Término empleado en las imprentas para designar a las mi-
nisculas. Esta denominacién procede del hecho de que, en la composicién ti-
pografica manual, los caracteres de las minidsculas se encontraban ordenados
en la parte inferior de las cajas, especie de cajones divididos en cajetines donde
se almacenaban los caracteres mdviles. Se creia que con la composicién en frio
desaparecerian estos términos y se sustituirfan por miniisculas, pero no es tan
facil hacer olvidar un lenguaje de varios siglos de existencia.

b) Las capitales o versales: es el nombre tipogréfico de 1as maydsculas, cuyo
dibujo es diferente det de las mintsculas. En esta categoria habria que distinguir :

Las versalitas: son mayiisculas, cuya aitura es aproximadamente la de las vo-
cales del mismo cuerpo de letra,

Las versales normales: son las que tienen la altura de las letras de caja baja
con ascendente.

Las iniciales o capitulares: su altura es mayor al de las versales normales.
Este tipo de letras era empleado al inicio de los capitulos de los antiguos c6di-
ces realizados por los amanuehses; de ahi su nombre. Su altura corresponde en
ocasiones con el de un parrafo entero de texto. Cuando su altura coincide con
la primera linea del texto, se dice que estin apoyadas en el mismo. Se habla de
capitulares apoyadas en 3, 4 lineas, etc. Este tipo de capitulares puede ser en
“arracada”( cuando el texto sigue una forma recta alrededor de la misma) o
“recarridas” (cuando el texto contornea parte de la letra). Cuando la parte infe-
rior de la capitular coincide con la primera linea de texto, sobresaliendo por la
parte superior del parrafo, se dice que son capitulares altas.

La inclinacién y el diseilo de 1a letra

Encontramos la redonda y la cursiva. La redonda corresponde generalmente al
disefio original de cada familia tipogrdfica. La cursiva o itdlica, que se caracte-
riza por su inclinacién y por su cierto parecido con la escritura manual, se basa
en principios de disefio completamente distintos a los de la redonda.

El nombre de itdlicas con que también se conocen estas letras procede de los
tipos empleados por el impresor veneciano Aldo Manucio.

E! angulo de inclinacién de la cursiva auténtica oscila entre los 11 y 30 gra-
dos. Los caracteres oblicuos pueden presentar cualquier inclinacién, aunque

7
DisERO Enrroriat

EL DISENO
GRAFICO
EDITORIAL

Versales.

EL DISENO
GRAFICO
EDITORIAL

Versales versalitas

Elconlmnws lay re-

donda y la cursiva. La re-
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Ves
Ves
Vs

Lo que puedo decir es que ad-
miro las trayectorias avaladas
por la congruencia politica e
ideoldgica, la inteligencia;

Justificado.

Lo que puedo decir es que ad-
miro fas Lrayeclorias avaladas
por fa congruencia politica e
ideoldgica, la inteligencia;

Bandera Izquierda.

Lo que puedo decir es que ad- :
miro las irayeclorias avaladas i
por la congruencia politica e
ideoldgica, la inteligencia;

Ba.ndera Derecha.

Lo que puedo trayectorias avala-
das por la congruencia politica e

ideoldgica, la inteligencia;

Centrado.
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bastan 12 grados para conseguir este efecto.

Peso de la letra

El peso de la letra, dentro de una familia, hace referencia al grosor de los tra-
zos del caracter. La referencia al peso para designar el grosor de la letra proce-
de de la época del plomo, en que los tipos de las negritas tenian un mayor gra-
maje que el de las finas. Modificando el espesor del trazo se obtienen diversos
grosores para un mismo disefio.

Bésicamente existen tres pesos de letra: fina o light, mediano o medium y
negra o bold; aunque algunas familias tienen también variedades superfina,
normal o texto, seminegra, supernegra e incluso extranegra.

Anchura de la fuente

Encontramos versiones anchas o condensadas. En estos casos se varia la rela-
cién entre la anchura y la altura del tipo.

El texto y sus caracteristicas tipograficas

Hasta ahora nos hemos fijado fundamentaimente en las caracteristicas de los ti-
pos, estudiados de forma aislada. Estas caracteristicas, independientes de la fa-
milia de tipo empleada, son las siguientes: medida, interlineado, espaciado o
interlineado y modo (justificacién o alineacién).

Los textos se estructuran en lineas y renglones, que a su vez forman parra-
fos. Por iltimo, en los medios escritos, los textos se organizan en columnas.

La linea o renglén constituye la minima unidad de composicién de un texto,
Se podria definir como una combinacién de letras y espacios que ocupan una
determinada anchura.

Cuando al inicio de una linea dejamos un pequefio espacio en blanco (san-
gria), hablamos de una linea sangrada. Este tipo de lineas suelen corresponder
al inicio de un pérrafo.

En algunos periédicos el primer parrafo de una informacién va sin sangria,
mientras que en el resto si se utiliza. La linea sangrada es un recurso habitual
en los textos justificados; por el contrario, apenas utiliza en los textos en ban-
dera o centrados.

Un conjunto de lineas forma un parrafo. El parrafo puede ser definido como

las “unidades semdnticas que resultan de la organizacién de un texto para faci-
litar su escritura y lectura, y que en lo tipogréfico se distinguen por constar de
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una linea o una serie de lineas que terminan en punto y aparte y por adoptar
una determinada figura segiin la disposicién de esas lineas que lo forman”,

Un, conjunto de pérrafos forman una columna. El niimero de columnas de
una publicacién estd en funcidén tanto de la naturaleza como del formato de la
misma. Por citar algiin ejemplo: los libros de literatura se componen a una tini-
ca columna, los diccionarios a 2 6 3, y las revistas a 3 6 4 columnas. Los dia-
rios en formato tabloide suelen tener un nimero de columnas que varia entre
las 4 y las 6, nimero que en las sdbanas oscila entre las 6 y las 9. Cuanto ma-
yor es el nimero de columnas mayores son, en principio, las combinaciones
posibies en e! diseflo de un documento, si bien dicho nimero vendrd limitado
por la anchura 6ptima que debe tener cada columna.

Cuando una serie de caracteres se combinan para formar un texto con carac-
teristicas como: medida, interlineado, espaciado o interletrado y modo (justifi-
cacion o alineacién).

La medida es un factor fundamental a la hora de conseguir que un texto resulte
cdmodo de leer. Algunos autores sitdan entre 30 y 70 caracteres por linea los 1imi-
tes de la legibilidad; otros los sitian entre las 7 y 10 palabras. La medida esta inti-
mamente ligada con el cuerpo empleado en el texto. Cuanto mayor sea el cuerpo
empleado mds ancha deberd de ser 1a composicion del texto, una regla aceptable
es no componerlo a una medida en ciceros superior al doble del cuerpo en puntos.

Interlineado

Tradicionalmente se denominaba interlinea a la separacidn entre las lineas de
texto; que se establecia por medio de regletas metélicas (que como los blancos,
no se imprimian). El interlineado se define como la distancia existente entre
las lineas de base de dos renglones consecutivos. Dicha distancia suele mante-
nerse constante entre todas las lineas del mismo texto.

Espaciado o interletrado

Se denomina espaciado al blanco situado entre las distintas palabras de una fase. Al
blanco entre las distintas letras de una misma palabra se le denomina interletrado o
prosa. Hoy en dfa, la mayor parte de los programas se refieren a esta funcién con la
denominacién inglesa de kerning. Pues es gracias a la modificacién del espaciado
como se distingue que todas las lineas de un texto tengan la misma longitud.

Por lo que respecta al interletrado o prosa, se suele producir una disminucion del

(3 3]

mismo en determinado pares de letras, como la “V’ y la “A”, la “T" y la 0", etc.
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| Justificacién y alineacion

La manipulacién de la separaci6n entre palabra permite organizar el texto de
distintos modos. En tipografia las columnas pueden estar formadas por textos
de idéntica longitud; es lo que se Ilama texto justificado.

Legibilidad y comprensién del texto

Legibilidad y comprensién son dos conceptos que vienen a expresar lo que los
autores anglosajones denominan legibility y readability. El segundo de estos
términos suele ser traducido también por lecturabilidad, palabra ésta no recogi-
da en el Diccionario de 1a Real Academia Espatfiola de la Lengua, por lo tanto
de dudosa correccién.

Se puede definir la legibilidad como la rapidez con la que el ojo identifica o
reconoce un determinado caricter, palabra, o grupo compacto de palabras, por
ejemplo, un titular, cuando el ojo est4 fijo y enfocado.

La comprension es la cualidad relativa a la facilidad y confort con las que un
texto es leido. Se refiere, por tanto, al recorrido que realiza el ojo a través de Ia
pigina en series de rapidos movimientos, percibiendo un nimero de caracteres
en cada pausa. Seglin sefiala Alex Brown, “la legibilidad es una caracteristica
del disefio tipogrifico, mientras que la lecturabilidad es una cualidad de la tipo-
grafia o el uso de tipos”. Para que un texto pueda ser leido el tipo utilizado tie-
ne que ser legible. Un tipo legible tiene que ser lo suficientemente grande para
que el lector distinga de forma individual las palabras y las letras. Si el tipo es
demasiado pequeiio para la vista, o si las [etras son tan parecidas entre si que
su reconocimiento es dificultoso, entonces el tipo es ilegible.

Algunos tipos presentan una buena lecturabilidad, pero una mediocre legibi-
lidad y viceversa. Otros tienen buena lecturabilidad y legibilidad, como, por
ejemplo, los tipos de corte cldsico y los egipctos. Los tipos modernos tienden
mds hacia la lecturabilidad y los sans serif hacia la legibilidad.

El tamaiio 6ptimo de un tipo est4 relacionado con la anchura de linea emplea-
da y el tema sobre el que gira el texto. Tinker sefiala que los cuerpos moderados
(9-12 puntos) son los més adecuados para lograr una buena legibilidad.

Anchurs de linea o medids de columma

Normalmente el ancho de columna de los periddicos suele oscilar entre los 9y
i los 18 ciceros. Aunque no es raro que en determinados textos de opinién se al-
i cancen mayores anchuras de columna. Un estudio realizado por Tinker y Pater-
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son llega a la conclusién de que una medida situada entre las 18 y las 24 picas
proporcionaba la mayor facilidad de lectura cuando se empleaba el cuerpo 10.
Dicha anchura proporciona de 10 a 12 palabras por linea, lo que se consideraba
uit nimero 6ptimo. Dado que la mayor parte de los peridicos utiliza un cuerpo
cercano a los 9 puntos, se requeriria una anchura situada entre las 12 y las 14
picas para obtener el citado nimero de palabras por linea. Una investigacion al
respecto de Hvistendahl y Kahl sefiala que, empleando tipos romanos del cuer-
po 9, ia mdxima rapidez de lectura se obtenia con columnas de 14 picas.

Espaciado entre palabras y letras

Nosotros leemos mediante la percepcion de formas de letras y de grupos de pa-
labras. Si las palabras se encuentran demasiado espaciadas nuestra lectura se
ralentiza considerablemente y las palabras tienen que ser leidas como unidades
individuales en lugar de cémo partes de frases. Si el espaciado es demasiado
pequeiio, se dificulta la identificacién de las palabras. Se considera que el es-
pacio éptimo entre palabras de una frase equivaldria a un tercio de un cuadra-
tin {anchura de la letra *m” o a los 2/3 de la anchura de la letra “O".)

Contraste

El contraste en color entre un tipo y su fondo es otro factor importante en la
comprensibilidad de un texto. Determinadas combinaciones de color dificultan
la lectura. Asi sucede, por ejemplo, con los textos “‘en negativo”, es decir, con
las letras en blanco sobre un fondo negro. En estos casos, cualquier exceso de
tinta hace que se difumen los perfiles de las letras; por lo que este tipo de com-
binaciones deberia ser empleado en pequeiias cantidades (uno o dos pdrrafos) y
utilizando un cuerpo mayor al habitual (14 6 18 puntos).

Calidad de reproduccién

El papel empleado en prensa suele tener aproximadamente 40g/m2. Al contra-
rio de lo que ha ocurrido en paises como en Estados Unidos, en donde en los
iltimos aiios se ha reducido el gramaje del papel de prensa, llegdndose a los
28-29 g, en Espaiia la eliminacién de las subvenciones por compra de papel
nacional ha conllevado en general una mejora en la calidad de los papeles em-
pleados en prensa y, por afiadidura, de las calidades de impresion.

Por lo que se refiere al método de impresidn, 1a generalizacién del offset ga-
rantiza en la actualidad una correcta reproduccién de los textos, lo que contri-
buye a mejorar la comprensibilidad de los mismos.

CRAPITOLG 1
DisESo Eorroris,

Interlineado.

Interletrado
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cuerpodetipo *
altura de mavyisculas

altura x

descendentes

vértice

cartela

barra
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asta {blanco anifio TN
montante interno gje verticat

oreja - astas
ascendente | montantes

blanco
brazo }lnterno

_ .F::.:_'::_:';f: R l. “.'

ascendente

. basa | hlanco cola
cuello ojal descendente  [remate [interno cola curva aniltp
0 n
Analisls de carasteres

ALTURA DE MAYUSCULAS: Es la altura de las letras de caja de una
fuente, tomada desde la linea de base hasta la parte superior del caracter.

ALTURA X: Es la altura de las letras de caja baja excluyendo los ascenden-
tes y los descendentes.

ANTILLO: Asta curva cerrada que encierra el blanco interno en letras tales co-
mo lab,polao.

ASCENDENTE: Asta de la letra de caja baja que sobresale por encima de la
altura x, comoenlab,ladolak.

ASTA: Rasgo principal de la letra que define su forma escencial; sin ella no
podria existir la letra.

ASTAS MONTANTES: Son las astas principales verticales u oblicuas de
una letracomo la L., B, 0 A.

ASTA HONDULADA: Es el rasgo principal de la S o de las s.

BARRA.: Es el rasgo horizontal en letras como laA,laH, folat También
ltamado asta transversal.

BASA.: Proyeccién que a veces se ve en la parte inferior de lab oen la G.
BLANCO INTERNQ: Espacio en blanco contenido dentro de un anillo u ojal.

BRAZO: Parte terminal que se proyecta horizontalmente o hacia arriba y que
no esta incluida dentro del caracter, como ocurre en la E, la K o la L.



CAPTCOLO 1
DISESO Eorrori,

CARTEILA: Trazo curvo (o poligonal) de conjuncién entre el asta y el remate.

CICERO: Medida tipografica usada en Europa, que equivale a 12 puntos Di-
dot 0 4,512 mm. Varia ligeramente respecto a la medida angloamericana llama-
dad punto o pica. ’

COLA: Asta oblicua colgante de algunas letras, como la R o la K.

COLA CURVA: Asta curva que se apoya sobre la linea de baseen la R y la K,
0 debajo de ella, en la Q. En laR y en la K se puede llamar sencillamente cola.

CUELL®: Enlace de conexién entre ¢l anillo y el ojal de la letra g.
CUERPO: Altura del paralilepipedo en que estd montado el caracter.

DESCENDENTE: Asta de la letra de la caja baja que queda por debajo de la
linea de base, comoenlapoenlag. :

INCLINACION: Es el angulo del eje imaginario sugerido por la modulacién
de espesores de los rasgos de una letra. El eje puede ser vertical o con los di-
versos grados de inclinacién. Tiene una gran importancia en la determinacién
del estilo de los caracteres.

LINEA DE BASE: La linea sobre la que se apoya la altura X.

OJAIL: Apice o pequeiio rasgo terminal que a veces se aiade al anillo de algu-
nas letras, como la g o la o, ¢ al asta de otras, como lar.

PICA: Unidad tipogréfica angloamericana de medida equivalente a 12 puntos
o a 1/6 de pulgada o a 4,223 mm.

PUNTO: Unidad bésica de medida tipografica. Equivale a 0,376 mm. en el
sistema europeo (punto, didot).c a /72 d pulgada 0 0,352 mm. en el sistema
angloamericano.

REBABA.: Espacio que queda entre el caracter y el borde del tipo.
REMATE: Elementos que constituyen los caractéres, junto con las astas.

SERIF, REMATE @ GRACIA: Trazo terminal de un asta, brazo o cola. Es :
un resalte ornamental que no es indispensable para la definicién del caracter, !
habiendo alfabetos que carecen de ellos (los sin remate, de palo seco o lineales,
como también se denominan.) e

TAMANQ EN PUNTOS: Es la altura del cuerpo paralilepipedo en el que estd
modelado el tipo (aunque, con la tecnologia actual, rara vez estd ‘modelado’)

VERTICE: Punto exterior de encuentro entre dos trazos, como en la parte su-
perior de una A o M, o al pie de una M.
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La tipografia moderna se basa fundamentalmente en cuanto a su teorfa y confi-
guracion en los afios veinte y treinta de nuestro siglo.

El desarrollo de sistemas de ordenacién en la comunicacién visual fue el
meérito y la contribucién de los representantes de la tipografia y del disefio grd-
fico con especificaciones objetivo-funcionales. Ya en los afios veinte aparecie-
ron ¢n Alemania, Uni6n Soviética, Holanda, Checoslovaquia y Suiza, en los
dmbitos de tipografia, disefio grafico y fotografia, trabajos con una concepcién
y composicion con objetivos claros y bien definidos.

La reticula como principio de organizacién tal y como la conocemos hoy,
alin no habia sido estructurada, pero ya existia la semilla para su desarrollo: la
tendencia a la maxima ordenacién posible y a la economia en la aplicacién de
los medios tipograficos.

Bésicamente, se puede decir que una pigina estd bien diagramada o reticula-
da, cuando existe una rigurosa relacién entre el texto y las imdgenes, una pauta
rigurosa para todas las paginas, ademds de un objetivo bien orientado en la pre-
sentacidn dei tema. Aunque o anterior nos daba una propuesta primaria ante el
problema de la reticula, ninguna publicacién era capaz de exponer como debia
ser estructurada y empleada el uso de la reticula y mucho menos mostrar cémo
estudiar 12 composicién del sistema reticular.

RETICULA ¥ FILOSOFIA DEL DISENO

Primordialmente empleamos la reticula como un sistema de ordenacién.

Constituye la expresién de cierta actitud mental del disefiador gifico, el cual
concibe su trabajo de forma constructiva. Esto expresa una ética profesional:
“El trabajo del disefiador debe basarse en un pensamiento de carfcter matema-
tico, a la vez que debe ser claro, transparente, prictico, funcional y estético™.
Asi, el trabajo debe ser una contribucién a la cultura comiin, e incluso debe ser
parte de la cultura.

Mediante un tipo de creacidn constructiva e intelegible, se puede elevar el
nivel def gusto de una sociedad, la cultura a las formas y los colores.

Ordenar por medio de una reticula significa transformar leyes de composi-
cién con un sentido préictico

Establecer un trabajo formal, riguroso y sistemdtico, logra objetivos claros



con transparencia ¢ incorporacion de todos los elementos en una pégina, obte-

niendo un trabajo bien disefado.

Al trabajar con el sistema reticular nos sometemos
a feyes universalmente establecidas y validas

D La aplicacién del sistema
reticular se entiende comao:

b Integracidn de elementos formales, cro-
maticos y materiales.

D Orden v claridad.

D Penetracidén hacia lo escencial
y concreto.

D Cooperacion constructiva
con la sociedad.

b Objetividad en lugar
de subjetividad.

D Dominic de la superficie
y el espacio.

D Actitud positiva, orientada
al futuro.

D Actitud autocritica, figada
a los intereses generales.

D Disciplina en los procesos mentales.

b Racionalizacién de los procesos

D Reconocimiento del significade

Grid o renglones ¢ [a
estructura de wna pdgina

pedagdgico y de las consecuencias
del trabajo.

creativos y técnico productivos.
D Rentabilidad.

Cada trabajo visual y creativo es ma-
nifestacion del cardcter del creador. En
€l refleja saber y actitud.

“Con la reticula, una superficie
bidimensional o un espacio tridimensi-
nal se subdivide en campos o espacios
més reducidos 2 modo de una rejilla.
Los campos o espacios pueden tener di-
= =t mensiones iguales o totalmente diferen-
tes. La altura de los campos correspon-
de a un nimero determinado de lineas
de texto, su anchura es idéntica a la de
las columnas.

i
i

[~

T e

_ Las dimensiones de la altura y Ia
anchura se indican con medidas tipogrificas.

Los campos se separan uno de otro por un espacio intermedio con diversos
objetivos: Por un lado, de que las imagenes no se toquen, que se conserve la le-
galidad y descanso visual, y por otro lado, que puedan colocarse leyendas bajo
las ilustraciones, fotografias, etc.

La distancia vertical entre los campos puede ser entre 1, 2 0 mds lineas; la
distancia horizontal depende del tamafio de los tipos de letra o demés elemen-
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Columnas y grid compo-
nen la reticula de una
pdgina.

REGLA: Como

un sistema de
organizacién, la
reticula facilita

al disehador la
ordenacion especifica
de una superficie o de
un espacio.

IGO0

tos gréficos.

Con ésta divisién en campos reticulares pueden ordenarse de mejor manera
los elementos inscritos (texto, ilustraciones, fotos, tablas, etc.) dentro de una
pagina. Asi se consigue unidad y congruencia en la presentacién de la informa-
cion visual.

La reticula determina dimensiones constantes entre espacios blancos y negros
de una pdgina. Practicamente el nmero de divisiones reticulres es ilimitado.

En general podria decirse que cada problema grifico deberia tener su propia

{. solucion reticular con divisiénes especificas.

Una reticula adecuada Motivos para usar

posihilita: la reticula:

D Una disposicién objetiva con argumen- D Econdmicos: Un problema puede re-
tos mediante los medios de comunica- solverse en menor tiempo y con menor
cidn visual. costo.

P Una disposicidn sistemaética y Idgica P Racionales: Es posible resoiver pro-
con ritmo de una manera compacta de blemas tan aislados y complejos con
los elementos graficos que se usarén un estilo unitario y caracteristico.
(texto, ilustraciones tablas, fotografias, b Mental: Una representacién ordenada
etc) de hechos, de procesos, de aconteci-

D Una disposicion del material visual, de mientos, de soluciones a problemas de-
manera legible y estructurado de mane- be ser de manera social y pedagégica.
ra que despierte interes hacia el lector.

;PARA QUE SIRVE LA RETICULA?

La reticula es empleada por tipégrafos, disefiadores gréficos, folégrafos, etc. para
resolver soluciones a problemas visuales bi o tndimencionales. El disefiador gri-
fico se apoya de ésta para configurar anuncios, revistas, carteles, libros, etc.

En la divisién de la rejilla de las superficies y espacios el disefiador tiene la
oportunidad de ordenar textos, fotografias, ilustraciones; todo ésto dependiendo
de criteros objetivos y funcionales.

Una péagina con titulos, subtitulos, imagenes, [otografias, ilustraciones, dis-
puestos con claridad, 16gica y orden no sélo se lee mds rdpido y con menor es-
fuerzo, también permanece con mads facilidad en nuestra memoria.

EL SISTEMA DE RETICULAS TIPOGRATTICAS

La unidad usada en el sistema de medidas tipograficas es el PUNTO.



Existen dos tipos de sistemas de medicidn tipogréfica, el Didot, se utiliza en
Europa, y el sistema Anglo-americano es utiliizado en toda América e Inglate-
rra. Ambos sistemas tienen como unidad minima el PUNTO.

El tamafio de los caracteres se llama *‘cuerpo’; la anchura de las letras “Grosor”

Existen letras estrechas, nor-

Equivalencias:

males y anchas, estrechas extre-
tcuadratin = 12 puntos, mas, y anchas extremas. Los ca-
lem = 10 mm. racteres normales son los que se

Imm. = 2,66 puntos
lpunto = 0.376 mm = 1,07 puntos )
anglo- americanos El emplco de los distintos cuei-

pos de letra depende del objetivo
que se persiga. Para textos de li-
bros, catdlogos, revistas, periédicos, etc., comunmente son usados puntajes en-
tre 8 a 12 puntos.

TIPOS DE LETRA

Conocer las cualidades de cada tipo de letra es de suma importancia para el di-
sefiador, pues con éstas podemos dar cardcter al material impreso, dependiendo
del estilo usado. Cada tipografia nos daré caracteristicas estéticas, y psicoldgi-

cas diferentes, obteniendo diversos resultados .

leen con mayor facilidad.

1 cicero = 4,51 mm.

Al utilizar de manera correcta la tipografia (espacios adecuados entre letras
y palabras, espacios interlineales y ancho de columnas) favorecera la legibili-
dad de lectura.

La letra Romana fue disefiada en 1535 Claude Garamond, pero fue mejorada
por Robert Granjon y Christoph Van Dick. Gracias a sus formas claras y armé-
nicas éste tipo se conserva hasta nuestros dias.

La escritura fina se utiliza en cuepos menores para las notas, la negra y cur-
siva se utilizan para resaitar palabras dentro del texto.

Los tipos mayores se utilizan sobre todo en encabezados. Entre las tipogra-
fias mas conocidas y usadas comercialmente encontramos, la Garamond,
Caslon, Baskerville, Bodoni, Clarendon, Berthold, Times, Helvetica y Uni-
vers, cada una con caracteristicas muy especfficas y que son usadas para di-
ferentes fines.

Actualmente la composicién por medio de la computadora ejerce una hege-
monfa, rapidez y gran diversidad de fuentes.

DISESC E1rontalL

Reticula de tres
colunrhas.

oy 4




Reticula de seis
colwmnas.

REGLA: Los textos en
formatos normales,
son fegibles a una
distancia de 30-35
cm de distancia del
lector. El tamafio debe
caleularse para leerse
a esa distancia. LE-
TRAS MUY GRANDES
0 MUY PEQUERAS se
leen con dificultad y
cansan la vista dei
lector
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ANCHURA DE COLUMNAS

La anchura de columnas no sélo es cuestién de disefio ¢ de formato tenemos
que tomar en cuenta fa legibilidad, un texto debe leerse con facilidad y agrado.
Esto depende de la anchura de la columna usada, el puntaje de tipogratia y del
interlineado entre éstas.

Por reglas universaimenie establecidas deben existir de siete a diez palabras
por longitud de columna.

La anchura de las columnas depende del tamafio de los tipos y la cantidad
de texto.

El problema que ha surgido actualmente con la fotocomposicién y la forma-
cién tipogréfica por computadora, cuando Jas columnas son demasiado angos-
tas el espacio entre letras (interletrado) llega a abrirse o cerrarse demasiado.

En los balazos o algunos encabezados, el disefiador determinara el espacia-
do normal entre letras.

El objetivo de los encabezados es llamar la atencidn del lector. Algunas ve-
ces el disefiador intencionalmente abre o cierra el interletrado, pero no hay que
perder de vista que cualquier dificultad de lectura significa perdida de comuni-
cacién y capacidad de retener lo leido.

El ojo siente las lineas largas demasiado pesadas, pues hay que mantener
demasiado tiempo la linea horizontal en gran distancia y resultan psicologica-
mente negativo, al igual que las lineas cortas el ojo se ve obligado a cambiar
de linea con mayor rapidez y rompe el flujo de la lectura.

Adecuar el ancho de la columna, crea las condiciones para darle ritmo regu-
lar y hacer méas agradable la lectura, destensando al lector y ésta puede intere-
sarse, estar pendiente y tener mds presente en la mente la lectura.

Cuando se utilicen tipos grandes en columnas anchas debe cuidarse que los
margenes exteriores ¢n la pdgina no sean demasiado pequefios, pues cuando el
trabajo se mande a impresién puede cortarse texto.

EL INTERLINEADO

Para dar la impresién de que una pigina es abierta y ligera, debemos definir el
tamafio del interlineado, esto es, la distancia vertical entre linea y linea, adap-
tdndolo al puntaje de la tipografia.

La interlinea demasiado cerrada perjudica la velocidad de la lectura, pues
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interfiere en el campo éptico entre el renglén superior y el inferior. En el ojo se
crea una confusidn pues no se ajusta a lineas demasiado apretadas, ésto psico-
légicamente crea cansancio al lector.

Un buen interlineado, lleva al ojo de linea en linea, le presta apoyo y seguri-

dad, estabiliza el ritmo de lectura dandole rapidez y claridad.

En la lectura sin esfuerzo, las palabras se entienden con mayor significado,

ademds de un contenido expresivo.

En edicién de libros. revistas, fo-
lletos o catdlogos, el interlineado
se establece desde el punto de vista
estético, pero seria diferente en la
edicidn de algiin libro de poesia,
quiza se pudiera agrandar la co-
lumna, o exagrerar el interlineado
presentando valores diferentes a
cada linea, produciendo efectos
psicolégicos determinados.

Otras ventajas de un buen vso del
interflineado son:

Composicién tipografica arménica
Composicidn tipogréafica funcional
Composicién tipogréafica estética
Compaosicién tipogréfica duradera

Lineas de efectos estimulantes y relajantes
para ef lector

Aspecto clasico y atemporal

Aunque no sélo podemos poner esa etiqueta a libros de poesia, pues se pue-
de experimentar y hacer propuestas graficas en otros temas segtin el caso,
siempre y cuando, como lo hemos mencionado €sta la propuesta grafica no
rompa con el objetivo final de cualquier escrito: El de la comunicacién.

El interlineado determina la an-
chura de la columna afectando o no
la legibilidad del texto.

Los espacios positivos o blancos
son considerados como los espa-
cios entre letra y letra, entre linea y
linea (intertineado), entre palabra y
palabra y entre el cuerpo del texto
y los madrgenes. Contrariamente los
espacios negativos o negros dentro
de la pdgina son determinados por
la estrechez entre letras, palabras,
interlineas, bloques de texto y ele-
mentos graficos. '

Desventajas del abuso
de espacios negativos:

Disminucion del interés hacia |a lectura

Aparicion de barreras (conciente
o inconcientemente) psicoldgicas

Texto estdtico e inactivo.

Desventajas del abuso de espacios
positivos:

Interrumpe la continuidad entre

los elementos que comunica el texto.
Lineas demasiado aisladas, presentandose
como elementos independientes.

Perdida de armonia e conjunto.

Perdida de la tension y coherencia.

Texto estético e inactivo.

REGLA: la magnitud
del interlineado de-
termina el numere de
lineas que entran en
una pagina impresa.
LOGICAMENTE cuanto
mayor sea el interlj-
neado menor es el
numero de lineas que
podran ponerse en la
pagina.




PAgina sin reticula.

REGLA: La anchura
de la columna, la
separacion entre co-
lumnas e interlineas,
tienen gran impor-
tancia para la facil
{egibilidad. Los tex~
tos grandes no sélo
deberén tener un
interlineado grande,
también deberan
estdr apoyados por
las separaciones de
un parrafo.
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PROPORCIONES DE BLANCOS

Podemos definir como masa tipogrifica al efecto visual que nos da a prime-
ra impresion una pégina. Esta siempre esta rodeada de blancos, lo cuales
aparte de tener un sentido técnico por cuestién de cortes de papel, dan un
toque estético.

Es recomendable equilibrar los espacios positivos y negativos, pues cuan-
do alguno de éstos domina la composicién puede resultar poco atractivo vi-
sualmente.

Técnicamente cuando el blanco es mayor afectard en mejor grado la impre-
sién técnica de una pégina bien disefiada.

Psicolégicamente: Si los blancos son pocos, el lector siente que la pégina
estd saturada, por el contrario, cuando existe una buena proporcién entre las
dimensiones de blancos entre cabezas, pies, lomos, puede tener un efecto tran-
quilizador y agradable.

FOLIOS

La colocacién de los nimeros de cada pagina deben ser satisfactorios desde el
punto de vista estético y funcional.

Técnicamente no debe acercarse demasiado a las lineas de corte, pues se co-
rre el riesgo de que en el refile de la pagina éste no se imprima por impresicio-
nes técnicas.

Psicologicamente podemos decir que si el folio se coloca en el centro de la
pagina nos da el efecto de ser estitico, en el blanco del corte dindmico, en el
sentido opuesto, crea un peso visual en el margen, lo que acelera el ritmo al
volver las piginas, en cualquiera de estas dos posiciones el folio no debe estar
demasiado alejado de la masa tipografica debido a que se aisla demasiado de
la composicién y tiende a caerse o salir de contexto, ya sea que se prefiera co-
locar ¢l folio arriba o abajo de la pagina.

MANCHA TIPOGRAFICA

Cuando observamos a primera vista una pagina inconcientemente nos da la
impresién de que lo que estd impreso en el papei es una mancha; es decir ve-
mos espacios blancos y negros o positivos y negativos, a esto podemos nom-
brar como mancha tipografica; claro que no es tan sencillo.

La relacién entre el texto, las ilustraciones, las fotografias, los margenes, y



todos los elementos que compeonen un disefio, intervienen de manera trascen-
dental para determinar una buena composicién dentro de una pigina.

Para determinar una mancha tipogréfica el diseftador debe inmiscuirse en as-
pectos informativos y grificos; es decir, debe conocer con amplitud la informa-
cién que formard parte del disefio a realizar.

Se recomienda hacer un boceto lo mis cercano a lo real, porque ia distri-
bucion de textos e imdgenes nos hacen visualizar la mancha tipogrifica de
manera més clara y asi evitar hacer acomodos deficientes, y tener mayor
precision en la solucién definitiva, Para poder llegar a ésta necesitamos apo-
yarnos en la prictica, para que progresivamente realicemos soluciones mds
ripidas y con mayor riqueza en la distribucidn de los elementos que confor-
man nuestra pigina.

La imagen general de armonia y buena legibilidad de una péigina impresa
depende de la claridad de las formas de los tipos, de su tamaiio, del ancho de
columnas, de la separaci6n entre ellas y de las amplitud de los blancos.

La mancha cs determinada por el formato de la pdgina y la amplitud de los

margenes. La buena relacién entre las proporciones del formato de la pégina, la |

dimension de la mancha y la tipografia, dan como resultado la impresién esté-
tica y global.

La mayor parte de los periddicos ponen en practica la combinacién de co-
lumnas, es decir manejando dos, tres, cuatro columnas, haciendo mis dinamico
el disefio, y estableciendo criterios de diferenciacién de temas, didndole mayor
relevancia a unas y discrecién a otras; debiendo resolverse problemas de fun-
cionalidad, legibilidad y estética.

De la misma manera cuando manejamos una pégina de una columna debe-
mos demostrar la misma destreza y sensibilidad que cuando manejamos ocho
columnas, esto 1o lograremos desarrollando una excelente relacién entre el ta-
mafio de la tipografia, la longitud de las lineas, el interlineado y la magnitud de
las columnas.

CONSTRUCCION DE LA RETICULA

Al principio de cada trabajo el disefiador deber4 establecer la problematica con
la que se deber4 encontrar: El formato con el que trabajara, el material grafico,
la cantidad de texto, el modo de la impresidn, la calidad del papel, etc.

Una vez definidos éstos pardmetros se comienzan a esbozar algunas posibles
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REGLA: La amplitud del
texto y el niimero de pi-
ginas de que disponemos
seran elementos deter-~
minantes en relacién con
fa altura y anchura de la
mancha, asi como los
tamahos de los tipos.
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cuatro fades.

C) ESPACIO PARA FOLIOS de 05
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margen inferior, pegado a la caja de
texto yfo anuncios.
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soluciones al problema, de la manera més cercana posible.

Mencionaremos algunos de los pasos mds importantes, para la construccién
de una reticula.

Dimensionado de la mancha.
Division de la mancha en columnas.

Dividir ia mancha horizontalmente en campos, dependiendo del niimero de
columnas divididas.

Definir el tipo y tamafio de letra y a su vez la interlinea, esto también depen-
diendo de la division de columnas. El disefiador se ve obligado a adaptar la al-
tura del campo a la de un determinado nimero de lineas de texto.

Determinar los campos que serdn usados para texto y para iméigenes, éstos
estardn divididos uno de otro y no deberan tocarse. dividiéndolos por una linea
blanca. E] tamafio de la reticula de ias ilustraciones, como €l de la mancha, de-
be mantener una proporcion estética con el texto y los margenes.

El espacio libre en blanco entre los titulares y las columnas del texto intensi-
fica la impotancia de aquellos al provocar el efecto de una zona de descanso.

Es importante combinar diferentes formatos de imégenes para dar la impre-
sién de vivacidad. Por ello es preciso que las imédgenes y el texto sean expresi-
vos ¢ informativos, llegando nuestro objetivo primordial: Informar de una ma-
nera estética y agradable.

Ejemplo sintético del
proceso de ereacion de
WA peging en
QuarkXPress.,

.
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Introduccion de los grabados en los periédicos

La tendencia a incluir imdgenes en los periédicos es casi tan antigua como el
periodismo mismo. Seria, sin embargo, a partir de Ia segunda mitad del siglo
XIX, una vez desarrolladas, las técnicas de elaboracién de los grabados, cuan-
do la denominada *informacion grifica” comience a hacerse con un lugar pro-
pio en los medios escritos. Esto se lograria, primero, a través del grabado; pos-
teriormente con la fotografia, y ya en estos ultimos afios, con la introduccién
en las piginas de los diarios de graficos informativos elaborados mediante or-
denador, lo que se conoce por infografia. Se trata de una evolucidn técnica que
posibilita el que el diario impreso supere los limites de la palabra escrita y trate
de ofrecer al lector reproducciones visuales de la realidad. Curiosamente, hasta
la llegada de la televisién, la prensa escrita, junto al cine, el {inico soporte em-
pleado para la comunicacién mediante imagenes.

El grabado, en cuanto técnica de incisi6n sobre una superficie dura, se re-
monta a los tiempos prehistéricos. Los hombres recurrian al grabado para con-
tar historias y dejar recuerdo de sus actividades, como lo demuestran determi-
nadas incisiones aparecidas en las paredes de las cuevas con representaciones
de animales y escenas de caza. Como aftrma Beneyto antes de la aparicién del
“homo typographicus” lo que dominaba era la imagen, la escritura resultaba
complementaria.

Giorgio Fioravanti asegura que la xilografia es el método de impresién maés
antiguo. En Italia las ilustraciones xilograficas adornaran los libros de Aldo
Manuncio y en Alemania su fin era el ilustrativo més que el decorativo.

Esta tradicién en el empleo de ilustraciones xilogréficas para la produccidn
de libros tendrd posteriormente su reflejo, durante los siglos XVI 'Y XVII, en
las primeras gacetas y periédicos, con lo que se originaria el nacimiento de un
primer periodismo gréfico.

De todas formas, e} empleo regular de ilustraciones por parte de los periddi-
cos como acompafiamiento de los distintos textos no se producira hasta el pri-
mer tercio del siglo XIX, una vez que se perfeccionaron las técnicas de elabo-
racion de los grabados y de su reproduccién mecénica.
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Evolucién de las técnicas de reproduccién de los grabados

El grabado en relieve (xilografia), en hueco (calcografia) y en plano (litografia).
Estas tres técnicas se corresponderian con los tres sistemas basicos de impresion
ya estudiados en capitulos anteriores: tipografia, huecograbado y offset.

Poco tiempo después Gutenberg ocuparia el procedimiento xilogrifico para
fabricar los tipos méviles y {a prensa tipogrifica.

Después del grabado en madera se sumé muy pronto sobre superficies meté-
licas, como el acero, el bronce, el zinc, y sobretodo, el cobre. Por su ductilidad
y su gran sensibilidad al mordiente, el cobre es el matenal preferido para ¢l
grabado en metal. A esta técnica se le denomina calcografia.

Este sistemna, que recibe el, nombre de litografia o grabado en piedra, se ca-
racteriza porque la plancha de impresién estd totalmente plana, sin las oqueda-
des o relieves caracteristicos de la técnicas de grabado en hueco o en relieve.
Otra caracteristica de la litografia reside en el principio de mutuo rechazo entre
el agua y la grasa (tinta).

Desarrollo del pericdismo lustrado

Los grabados encontraron en periédicos y sobre todo, en las revistas su prin-
cipal medio de impresién. Hasta el desarrollo del fotograbado, que va a permi-
tir la reproduccion de las fotografias - técnica que apareceri a finales del siglo
XIX- los grabados o dibujos impresos cumplen con la funcién de ilustrar fos
textos de las publicaciones periddicas.

Las ilustraciones en grabados de madera de sucesos noticiosos eran raras,
Sobresalia en ese campo el New York Herald. Los grabados que simbolizan un
suceso, o las ilustraciones preparadas de antemano, que podian emplearse en
cualquier informacién de indole general, constituian lo mejor de la mayoria de
los periddicos.
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Incorporacién de la fotografia al periddico

Aunque no existe unanimidad ante los distintos autores a la hora de designar ta
primera fotografia publicada por un periddico, una mayoria se inclina por otor-
gar este honor al New York Daily Graphic, que el 4 de marzo de 1880 ofrecia
un fotograbado directo con medios tonos, mostrando un suburbio de Nueva
York. Segtin explica Juan Antonio Ramfrez, ¢l periédico neoyorquino acompa-
fiaba con este texto su primera fotografia:

“Hoy entra en el Graphic en su octavo afio de existencia(...) En el 4ngulo in-
ferior, a mano izquierda hay una ilustracién titulada “Una escena en Shanty-
town”. Hasta aqui nos hemos servido de ilustraciones hechas mediante dibujos
o grabados. Ahora presentamos una tomada directamente de la naturaleza®.
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Las fotografias |
nunca deberiai de
servir de material

de relleno, pa que el
lector se orienta
muy fuertemente
por imdgenes y son
las que neira casi
sienpre. :

A pesar de la primeras experiencias de reproduccién de imdgenes mediante
la técnica del fotograbado, la fotografia -como explica Roman Gubern-" 1ardé
todavia un cuarto de siglo en incorporarse definitivamente a los diarios (hacia
1930), cuando el ascenso del offset, el cambio de calidad de papel y el progre-
so de las tecnologfas de impresién permitieron su generalizacién”. A lo anterior
habria que agregar el desarrotlo de la telefotograffa, fundamentaimente a partir
de 1935 en que la agencia Associated Press comienza a ofrecer estos servicios.

Una vez descubierto ¢l valor testimonial y documental de la fotografia, los
diarios van a pugnar por incorporarla a sus paginas. Desde 1850, los litégrafos
en Paris trabajaban en la sustitucién de piedras litogréficas por planchas de

. cinc, tratadas quimicamente mediante dcidos que atacaban solamente aquellas

partes del grabado que no habrian de imprimirse.

Tradicionalmente, los diarios han contado con su propio servicio fotogrifico,
integrado por diversos profesionales que, distribuidos, bien por la redaccién

! central, bien en delegaciones o corresponsalias, han cubierto y cubren la infor-

macion encomendada por ei jefe del servicio. El trabajo de estos profesionales
ha servido para crear el servicio de archivo y documentacién grafica.

Las agencias de prensa tanto nacionales -EFE- como internacionales- Asso-
ciated Press, European Press Photo association, Reuter, Graphic News, etc.)
ofrecen un servicio diario.

: Funciones de la fotografia de prensa

420

° INFORMATIVA: esta deberia de ser la principal funcién de la
fotografia. El aporte informativo de una imagen, as{ como su
posible complemento al contenido del texto, tendria que ser
el criterio que decidiera su inclusién o no en una pdgina.

descriptiva. Esto ocurre por ¢jemplo, cuando una foto nos
muestra los detalles de un nuevo coche o los contornos de un
objeto. La imagen puede constituir una prueba, en el sentido de
autentificar que lo que se escribe en el articulo es cierto.

* DOCUMENTAL: en ocasiones una imagen es fundamentalmente \\" '*\\\
A
N i

» SIMBOLICA: determinadas fotografias se han convertido en
simbolos de ideas mds abstractas. Por ejemplo, la imagen
de un nifio africano con la tripa hinchada se ha convertido
en uno de los simbolos del hambre, como la imagen de una

gaviota con su plumaje lleno de petréleo ha pasado a ser



simbolo de la contaminacidn de los mares.

° RECREATIVA: ciertas fotografias buscan arrancar una sonrisa
al lector. Se trata de aquellas imédgenes de situaciones c6mi-
cas o de hechos curiosos y que generalmente aparecen como

e
2 B

fotonoticias.

* ILUSTRATIVA-DECORATIVA: existen pdginas en las que la fo-
tografia tiene Gnicamente una funcién decorativa, con vis-
tas a aligerar el excesivo peso del texto. En estas ocasiones
se recurre normalmente a fotos de archivo que no aportan
ningin elemento informativo nuevo al periédico.

Una vez seleccionadas las fotografias que se van a publicar en las piginas de
un diario, el siguiente paso es lograr un tratamiento adecuado a las mismas. Es
necesarto revalorizar la fotografia a fin de que, sin mermar su valor informati-
vo, cumpla su funcién de atraccién que le es propio. Como han demostrado re-
cientes investigaciones, realizadas en el Instituto Poynter de Estados Unidos
por el profesor Mario Garcia sobre un colectivo de lectores de diarios, el 80%
de los mismos se fija, en primer lugar en los elementos grificos de la pagina.
La fotografia constituiria, por lo tanto, el principal punto de entrada en las p4-
ginas de los diarios, lo cual justifica la importancia que hoy desempeiia en el
nuevo disefio grifico.

Por lo anterior opinamos que las fotografias nunca deberfan de servir de ma-
terial de relleno, ya que el lector se orienta muy fuertemente por imdgenes y
son las que mira casi siempre.

En su presentacién en las paginas de los diarios, la fotograffa ha sido tributa-
ria, primero del retrato y, después, del rectiangulo que nos impone la televisién.
Uno de los aspectos que contribuyen a revalorizar fa fotografia es el encuadre-
seleccién de los detalles mds importantes -, dado que, por lo general, las foto-
grafias no se reproducen en los periédicos tal como llegan de las agencias o
como las trae el fotdgrafo del diario. Se trata, en definitiva, de eliminar de las
fotografias la informacién innecesaria y adecuarla al espacio que le ha sido
asignado dentro de la pagina.
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28 segundos para tomar Periférice
{A0e acuerdo con un recorrido efectuado por unreportera de 35 segundos para Lomar Luis Cabiera

REFORMA en 12 20na donde fue ejecutado Paco Stanley, s ;:;i';‘;'&:;;::‘;“ﬂ:;:;a" llegar 3
raconstruyeron los posibles tempos de llegada y dehuidade 4 punutas 20 segundos
los responsables, asi como las probables rutas para tomar Insurgentes.

y mélodas utilizados.

@ Otra positiiidad de huida.
considerando. que existe un
segundo auto, det Charco de las Ranas
aJaprimera entrada del Peritésico.
Thempo: 18 sagundos.

@ Llegada del comarndo
atravesando por el puente
peatonal para efecluar 13 agrasién,
A paso de trote répido, del coche en
el que liegan a donde matan a Paco.
fiempo- un minute 3 sequndos.

e T Atk ok :
50, W S ‘g\‘s
. R i+
@ Primera posibitvad de sscape i
cotelendo rapide . De donde € g
" tjecutan a Pacs hasta ¢l ofro lado del ) : g 4, Probabla fuga
Yy . Perifdrico por el pueate paalonal, para - . £ tomando en cuenta
aboedar un énito aulo en e quz " Ia existencia de un
legaron, Tlompar 31 sagundos. CL? segundo aute.del

-+Tharco de las Ranas 4 olro lado del
puente, para tomar Pensiérico por el

D extrermn contranio, Considerando 3
exisiencia de yn semdforo.

m Tiempo: 5 minatos 35 soqundas,

Primeros resultados

La aplicacién ¢ 46 exdrmanes periciates por las investigaciones
del hemicidio de Paca Stanfey, erojaron que:

Intervinisron en los hechos al menos Lres persenas.

Se uszroa dos pistolas: una calibre 40 y otza calibre 45.

21 casguilios ca'ibre 40 corraspordienies a una sola arma.

§ cosquilles calibre 45 correspondientes 2 una scta arma,

En una botsa del pantalds de Paco & halé un sobre con 0.5

qgramos de cocalna.
R[l RANTE En o Laterior de la camionela se encontrd wn mofico con 0.1
STAURAN t gramos e tesiduos ¢2 cocelna.
CHARCO O CAMIONETA DE )
LAS RAHAS STAMLEY FUENTE: PGJ2F
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Aunque el empleo de graficos en la prensa diaria parece algo ligado al perio-
dismo actual, ya desde muy antiguo los periddicos han intentado explicar los
hechos a sus lectores de una forma visual, Basta para muestra un botdn, Muu-
rice Horn (1980), sefiala que el 9 de mayo de 1754 el Pennsylvania Gazelte de
Benjamin Franklin publicaba una ilustracion que, sobre la leyenda de Join or
Die (unién o muerte), reproducia una serpiente cortada en ocho partes, cada
una de las cuales representaba a los ocho primeros Estados de la Uni6n.

En los afios ochenta se produce un renacimiento de los graficos explicati-
vos en la prensa. En esta reaparicidn del dibujo informativo iba a tener una
influencia decisiva, la comercializacioén de ordenadores personales de facil




manejo y dotados de un software especifico para la generacidn de ilustracio-
nes. En este Ambito cabe destacar la aparicién en 1984 del ordenador Macin-
tosh de Apple, cuyo interfaze gréfico facilitaba enormemente la creacion de

imdgenes, por lo que se iba a convertir en el estdndar de un buen nimero de
ilustradores y disefiadores graficos.

Por otra parte, en la década de los ochenta empiezan a incorporarse al mer-
cado de la prensa lectores que durante toda su vida han conocido la televisién.
Se va a tratar de lectores cuyo primer contacto con la informacién no ha ilega-
do por medio de la palabra impresa, como venia sucediendo en el pasado, sino

a través de la pantalla de un televisor.

En este contexto es en el que nace la infografia, definida por Francois Holtz-
Bonneau como “la aplicacién de la informitica a la representacién gréfica del
tratamiento de la imagen”.

En la actualidad parece observarse una tendencia a que los infograficos sélo
acompafien a determinadas informaciones de alcance, siendo més frecuente su
utilizacién en temas mds “atemporales”.

Caracteristicas de una infografia

1) Visita

Dibujo esencialmente explicito, en el gue todos los elementos reales estén
puestos exactamente en su sitio, con todo detalle y proporcién. A su vez las
vistas pueden subdividirse en: '

a) Plano: representacién gréfica en una superficie de un terreno.

b} Corte: vista del interior de un cuerpo, puede ser longitudinal, transversal o
tridimensional.

¢) Perspectiva: representacién de los objetos en tres dimensiones.

d) Panorama: vista de un horizonte muy dilatado, como si se estuviera vien-
do pintado dentro de un cilindro hueco.
2} Gralicos Explicativos
a) Causa -efecto: es el gréifico que explica la causa y el efecto de un hecho de-
terminado. Habitualmente se utiliza para explicar cémo ocurre lo que ocurre.

b) Retrospectivo: dibujo en tiempo pretérito, porque los hechos ocurrieron
en un tiempo especifico.
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c) Anticipativo: anticipdndose a la realizacién de un hecho dei que se cono-
cen detalles que inevitablemente ocurrirdn (una boda real, una final olimpica).

d) Paso a paso: etapas de un proceso, como los fotogramas de una pelicula.

¢) De flujo: dibujo que describe las conexiones y los pasos de un proceso o
de una serie de procedimientos, como el plano de una fabrica con el proceso de
fabricacién de un producto determinado.

£} Repovtaje
Relato-informativo visual de un hecho.

a) Realista: busca representar los hechos, personas o cosas como los vio el
autor,

b) Simulados: busca representar los hechos tal y como se imagina el autor
que ocurrieron,

Los diagramas que por lo generai consisten en dibujos geométricos que sir-
ven para probar una proposicién o para representar de una manera grifica la
variacién de un acontecimiento o de un fenémeno. Una variacién de €stos dlti-
mos lo constituirian los organigramas, en los que representa graficamente las
relaciones de una determinada organizacién (por ejemplo, la estructura organi-
zativa de la ONU).

Los mapas- representacion geogréafica de la Tierra o de una parte de ella en
una superficie plana- que pueden ser de situacion, de detalle, meteorolégico,
cartograma, ilustracién, etc.

Ln??

“La infografia
cién grifica de presentar la informacién empleando el lenguaje visual y con el
apoyo de textos, ha pasado a convertirse en un elemento mds del material de ta
redaccién y de su diagramacidn,

surgida en un primer momento como una nueva manifesta-

Una infografia plantea una serie de requisitos minimos, como que signilique
una unidad informativa plena e independiente, el hecho de no necesitar de
otros soportes literarios o textuales, que contenga informacion hiteraria precisa
para ubicar el acontecimiento en el tiempo y en el espacio.

La infografia se ha revelado como el medio més eficaz para transmitir de una
manera rdpida y concisa los aspectos fundamentales de la informacién referida a
aquellos temas que por su novedad, desconocimiento general y lejania respecto
del lector precisarian de un gran volumen de palabras para su explicacién.



Caracteristicas

La publicidad es el cuarto elemento, junto a los textos, los elementos gréificos
y los recursos tipograficos, de que se compone un diario. Su importancia es
fundamental para garantizar la viabilidad econémica de un rotativo. Depen-
diendo de los distintos paises, la importancia de la publicidad en los ingresos
totales de la publicacién varia notablemente.

Existen dos clases de publicidad: “de exhibicién y clasificada”.

La de exhibicién a su vez podria dividirse entre los denominados “anuncios
de agencia”, que muchas veces corresponden a campafias nacionales o interna-
cionales referidas a alguna marca de coches, grandes almacenes, refrescos, etc.
Y la “publicidad local” propia del 4mbito al que se circunscribe un periddico.

Tradicionalmente existia la creencia de que los anuncios situados en paginas
impares eran mejor percibidos por los lectores de los de las pidginas pares. No
era, por lo tanto, extrafio que determinadas publicaciones cobrasen un plus a
aquellos anunciantes que deseaban ver su publicidad en la pigina de la dere-
cha. Sin embargo, esta creencia ha sido rebatida por las investigaciones de le-
gibilidad realizadas por Norbert Kiipper: “la pAgina referida por los clientes de
anuncios no recibe mas atencion del lector que la pagina de la izquierda.

I.a tendencia actual apunta a colocar los anuncios en la parte interior y exte-
rior de las pAginas, de tal forma que la cabecera y el centro de las planas (la
zona mis proxima al pliego) estin ocupadas por informacién.

En cualquier caso el lector debe quedar capacitado para distinguir entre el
espacio arrendado y el espacio propio del diario.
Diferencias entre disefio periodistico y disefio publicitario:
En la publicidad que aparece en un diario pertenece a dos grandes grupos el
“tipo cartel y el “tipo editorial”.
La publicidad impresa de tipo “cartel” presenta ias siguientes caracteristicas:
l.- Predominio de la imagen.
2.- El texto se limita pricticamente a grandes titulares.
3.- La imagen busca el impacto.

4.- Se utiliza una imagen poderosa, extrafia u original, que sirva para atrapar
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las miradas.

5.- Se transmite un mensaje
breve y rotundo.

La publicidad tipo “editorial **
es aquella que trata de funcionar
como una pagina habitual de un
medio impreso. Algunas de las

caracteristicas son las siguientes:

1.- Equilibrio entre imdgenes
y texto.

2.- Una o varias imégenes,
con una relacion de jerarquia
entre ellas.

3.- Bloque titular, que puede
ir integrado con una entradilla.

4.- Texto a menudo ordenado
en columnas.

5.- Firma con logo.
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CURSOS INTENSIVOS
INDIVIDUALES en
CINCINNATI, OHIO, USA.

especial para una hora de descanso para
empresas y el almuerzo con el profesor.
altos ejecutivos Duracion de

FUNDADA EN 1972

STy

Hotel y almuerzo de lunes a sdbado
Iincluldos en el precio paguete

PROGRAMA: 7 horas diarias de
clases, lunes a shbado con

2 8 4 semanas

Para mayor informacicn:
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322 East Fourth Street » Cincinnati, Ohio 45202 U.S.A,
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Reforma
y Secciones
que lo forman

Para explicar de manera
clara las secciones que inte-
gran al periddico Reforma
haremos una division en
dos grandes ramas depen-
diendo de la informacidn
que se publica en cada sec-
cign, Estas divisiones son:
Hard News y Soft News.

En Hard News es trata-
da informacion de un dia
anterior, informacién conci-
s3 y de rapido enfendimien-
to e interés general, co-
mentarios y cofaboraciones
de temas "duros”, politica,
economia, finanzas, notas
diarias, etc.

En Soft News abarca no-
ficias de un interés mas
particular, especifico v de
no mucha trascendencia
para tode puablico.

En ambas clasiticaciones
et diseno de fa noticia es
tratada de manera especifi-
<3, €5 decir! en hard news
existen mavyores limites pa-
ra representaria y por el
cantrario, en soft news exis-
te mayor libertad para re-
presentarla, teniendo para-

. Metras menos. resiringidos
¥ con un mayar despliegue
de recursas e diseiie.

Ademas de estas seccio-
nes y suplementos existen
varias de corte comercial
como son: Aviso de Ocasidn
(seccidn diaria), Automo-
triz, interfase, Sociales (in-
formacidn sernanal), produ-
cidas en el area comercial.

Para tener una vision
mds detallada, describiremos
las sacciones editoriales que
integran el periddico, por su
peridiocidad, diferenciando
cuande son secciones ubica-
das dentro de Hard News y
cuando son Soft News por el
tipo de notica que incluyen y
su tratamiento.

U]

Edicion especial det 50 aniversario
del diario El Norte, Viernes16 de
septiembre de1988

BEO

1 periddico Reforma, es el resultado de una exitosa forma de tra-
tar la informacion en el periddico El Norte fundado en 1939,
cred las secciones especializadas (ordenando la informacion),
con una visién editorial moderna y un tratamiento grafico espe-
1alizado.

En el siguiente capitulo abordaré los antecedentes del periédico Reforma,
haciendo un recuento de las etapas mas importantes del periédico El Norte y las
razones que dieron como resultado la creacion del periédico Reforma.

Lntecedentest

Origenes el peridgdico [El Norte

El 2 de abril de 1922 Rodolfo Junco de la Vega, establece la Editora El Sol en
la ciudad de Monterrey, publicando el periddico E! Sol, inicialmente trabajado
casi de manera artesanal, imprimiéndolo en una prensa plana con capacidad pa-
ra ocho piginas. También contaba con un incipiente taller, con dos linotipos
dedicados al matenal editorial y de publicidad.

En aquel entonces e! precio del ejemplar costaba cinco centavos y consti-
tuia €l tnico diario local vespertino de su tiempo.

En esos tiempos (1929-1937), la critica situacién histérica y economica de
nuestro pais influyé de manera directa y severa sobre e! peniédico.

Sin embargo, tras afios dificiles, en 1936 la situacién mejor6 y es cuando
Rodolfo Junco de 1a Vega genera la idea de crear un periddico matutino. Asi el
2 de abril de 1939 se gesté el nacimiento de El Norte, tirando vespertinamente
15 mil ejemplares.

Ademais de las secciones nacionales e internacionales de rigor, la estructu-
ra del periédico ya constaba de articulos breves de moda, deportes, sociales y
noticias locales; el precio del ejemplar se mantenia en cinco centavos.

Crecimiento y desarrollo

Durante su primera década de existencia el periédico crecié de manera verti-
ginosa logrando establecer dos secciones de catorce paginas, entre semana, y
dieciseis paginas y un suplemento adicional los domingos. El precio del ejem-
plar dominical era de veinte centavos, mientras que entre semana era de quin-
ce centavos.



Con caricter representativo, podemos citar que el 15 de septiembre de
1948 el periddico constaba ya con cuarenta y seis anuncios, dos paginas de
“Avisos de Ocasi6n”, una pdgina editorial, una de sociales y una deportiva, asi
como con la cartelera cinematogrifica.

Debido a los acontecimientos de ésta época El Norte realizé una cobertu-
ra importante de eventos durante la Segunda Guerra Mundial, cémo el ataque
a Pearl Harbor , el ingreso de Estados Unidos al conflicto y la explosién de la
bomba atémica de Hiroshima, produciendo oportunamente un cimulo impor-
tante de noticias de manera eficaz y rdpida para todos los lectores. Ademés
realizé entrevistas trascendentales con el presidente de los Estados Unidos,
Franklin Delano Roosevelt en tiempos de guerra, y con su colega Manuel Avi-
la Camacho.

En 1941 Rodolfo Junco adquiri6 la prensa rotativa Diplex con la que fue
posible imprimir dos secciones, con tipografia diferente y con mayor rapidez.

Posteriormente en €pocas en que los medios impresos obtienen mayor im-
portancia, el periédico se consolida y abre caminos hacia una nueva manera de
informar, en la que no sélo plasmar noticias y acontecimientos de la vida diaria
eran €] objetivo, sino de denunciar problemas y actitudes hacia una sociedad
cada vez més demandante de una verdadera comunicacién; El Norte se con-
vierte en un foro abierto donde se da una verdadera comunicacién.

La estructura de El Norte para 1968 se ha desarrollado de manera importan-
te, cuenta dominicalmente con 88 péginas y dos suplementos. Nuevamente las
noticias de la época eran expresadas de manera creativa y de relevancia editorial:
la represién hacia los estudiantes en Tlatelolco, los Juegos Olimpicos, el asesina-
to del presidente John F. Kennedy, los crimenes de Martin Luther King y el sena-
dor Robert Kennedy, la llegada de el primer hombre a la Luna. Politica y tecno-
logia, brutalidad y frateridad deportiva, todos éstos contrastes eran relatados dia
con dia por el periddico.

Durante su vida el periddico ha recibido un sin niimero de reconoci-
mientos y premios por su trayectoria editorial; entre otros de una lista bastan-
te amplia.

En 1962 el premio “Maria Moors Cabot”, por su labor en favor de la
amistad y la comprensién internacional.

En 1963 el premio “Margenthaler”, como recompensa a su permanente lu-
cha contra la injusticia, el premio le volvié a ser entregado en 1976,
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Es la-cara qué Reforma da
it pblico diariamente.
Aqui encontrarmos las
oticias.mas relevantes en
ambito nacionatcome
internacional. Déntro de
€stos existen promociona-
5.0 “promos” gbicados
gerieralmente én gl cintille
acerca de poticias, entre-
. vistas y reportales de gran
importancie contenidos
dantrd de’las seccionss
~que se pablican ese dia.

En el dngulo inferior jz-
quierdo se enlistan edito-
rialistas que escriben ese
dia y la pégina en que se
encuentran,
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NACIONAL (A)

Enfocada a presentar y refle-
jar clariamente la situacidn
potftica y sotial del pais. En
esta seccién se encuentran
las noticias de mayor tras-
cendencia nacional, £l equipo
de trabajo estd compuesto-
por protesionales del perio-
dismo; editores, coeditores,
reporteros, diseftadores, for-
madores, atc., asl como 25
corresponsaies a nivel'nacio-
nah El proceso informative
recae en astas personas; ade-
mas, en fas planas editoriales
este esfuerzo informativo se
ve reforzado por o5 mids
prestigiados columnistas y
analistas potliticos del pafs.

Las noticias mds destaca-
das a nlvel nacional atupardn
las primeras péginas de la
edicién; posteriormente se
desplegard informacidn de in-
terés general de [os estados,
asf como también se publica-
ran eventualmente reportajes
especiales abordando temas
de relevancia e interés gene-
ral; enriquecido con material
grafico como fotografias e
ilustraciones producidas por
los departamentos especiali-
zados. Contiene ademds cré-
nicas de algunos scontec-
itrdentos especiales, como
elecciones, dias festivos, se-
mana santa, etc.
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Para ese entonces el periédico tiraba cerca de 100 mil ejemplares, prefe-
rido por anunciantes nacionales y extranjeros, por ser econémicamente sano,
con los mejores servicios informativos, con cuatro secciones y 52 paginas
diarias.

Los afios setenta marcan el inicio méximo de crecimiento y moderniza-
cién. Se compr6 una rotativa Goss, tipo offset, dotada de una capacidad de im-
presion de 70 mil ejemplares por hora. Se crean suplementos suburbanos como
Sierra Madre, La Silla, posteriormente Cumbres y Anshuac suplementos que
transmiten informacién especifica de gran interés para sus habituntes, cubrien-
do asf los cuatro puntos cardinales de Monterrey.

Después de 1a compra de la prensa Goos, se introdujeron sisteras compu-
tarizados aplicados al proceso editorial y de impresién. Poco a poco, pero de
manera sostenida, comenzaron a desaparecer las méquinas de escribir, los lino-
tipos, las barras de plomo, las planchas de formato y las pdginas tubulares, y
fueron sustituidas por una red completa y versétil de terminales de computado-
ras. Ademds de la reduccién de costos, tiempo y pasos para la impresién, el
nuevo sistema permitié imprimir de manera més limpia y efectiva la produc-
cién del periddico.

Un peri6dico cumple la funcién social de proporcionar informacién ve-
raz y répida a una sociedad en constante evolucién, conscientes de esto, se
pensé que la informacién contenida en el diario no era suficiente para la
gran variedad de lectores de gustos diversos y amplios, El Norte se vio en la
necesidad de extender sus campos de informacién en las llamadas secciones
semanales. '

Asi nacieron apartados dentro del periddico publicados una vez por se-
mana que abordan temas especificos dentro del mundo de las finanzas, la
computacién, los especticulos, arte, ciencia, salud, deportes, gastronomia en-
tre otros. Estos son: Buena Mesa, Magazzine, Moda, Interfase. etc., los cuales
son el complemento de las secciones diarias (Nacional, Internacionai, Local,
Deportes, Cultura, Negocios, Espectdculos o Gente y Seguridad Pablica).

A la par de estas secciones se trabajé con productos comerciales con gran

€xito como son: Expansién, Fin de Semana, Sociales, Accion. Bienes Rices, y
los suplementos Texas, Hogar, Gente y Médico.

En un recuento general, han pasado ya muchos afios desde que el periédi-
co se hacia casi de manera artesanal. Hoy, con un gran equipo profesional y al-



ta tecnologia se obticne un producto con el més estricto apego a reglas de dise-
fio, informdtica y redaccidn, con el objetivo de hacer llegar al lector el periddi-
co cada mafiana.
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“Extracto sacado de la Edicién Especial
del 50 aniversario del diario EI Norte
Viernes 16 de septiembre de 1988

B EERIODICOJRERORAVIAN

Crigen y Caracteristicas

El 20 de Noviembre de 1993, nace el periédico REFORMA como una nueva
opcién periodistica para la Ciudad de México, propuesta joven y fresca para
impulsar la plena libertad de expresion, conjugando las mejores plumas del
pafs, un disefio basado en su antecesor, el periédico El Norte y la experien-
cia de varias décadas dentro del medio periodistico, originadas en el periddi-
co El Sol.

La idea de Alejandro Junco de la Vega (heredero de la misma linea edi-
torial) era ofrecer a la Ciudad del México un periodismo distinto del que se
hacfa tradicionalmente, tanto en forma como en contenido, es asi como se
concibe REFORMA, con lineamientos y caracteristicas alin no conocidas en
la capital.

“La tarea de ser fieles espejos del sentir de la comunidad es 1a misién del
periédico REFORMA. Se han abierto sus puertas y pdginas para reflejar lo que
el capitalino hace y siente. &

Informacion

Para REFORMA la informacidn y el manejo que se le da, es el motor que
mueve sus impulsos, crea la posibilidad de elegir y tomar decisiones certeras.

En una sociedad modema, la calidad de su informacién determina € influye

NEGQCIOS

De lunes a viernes, en esta
seccién se plasman las noti-
cias economicas y financieras

. mas Importantes-de México v

el raundo, ademds de noticias

. especlalizadas en el pequefio

camercio, empresas peque-

-.fias, medianas y-grandas, de:

{a calidad de los préductos, la
productividad y las finanzas

ar-que en btras sec
OTIOS dfrece -

“comentarios de analistas

destacados y lideras de opi-
nidni, as5f.comp tambidn exigs

' teunintércambly con The -
© Wall Straat Journal Ameri-

¢as publicando diariamente
Informacién, comentarios y
datos de Ia capital mundial
det dinero.

Finalmente de manera co-
tidiana se publican notas ex-
haustivas. con cifras y datos.
mads relevantes de operacio-
nes realizadas en los merca-
dos financieros nacionales vy
extranjeros, estos Hamados
“Pizarra bursatil” y “Resu-
men financiero”.

{9

la calidad de la toma de decisiones, la informacién no debe ser para unos cuan-
tos, debe beneficiar a todos los elementos de los que estd compuesta una socie-

. REFORMA
Viernes 3 de diciembre de 1995
Suptemento Especial pp 2
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CIUDAD Y METROPOLI

Con un objetive muy claro
gue es ¢l delograr qus el lec-
tor esté bien informado de sy
eritorno, et esta seceibn en-
Contraremps las nolicias que
ie puedan interesar a cual-
quier capltaline.

- Existen:tamblén-editoria:
listas especializados an diver
S0 temas como seguridad,
justicia, etc,, en la partada el
comentario-de GarmanDahe~
. -sa:enciladaceta deldngel”. ..

“Justicla®, es una pagina
dentro la cual se encarya de
repurtar los{ndices delictivas
y de nota cofa. Para el inferds
general existe un espacio ta-
mado monitor atmostérico, el
¢uat contierie el probable oli-
ma gue fendremos durante el
dia, el reporte de ozono pro-
medio de una semana, grafi-
cande los niveles maximos y
minimos alcanzados durante
ésta. De manera gralica po-
demos encgntrar un mapa de
la Replblica Mexicana en
donde observaremos fos gra-
dos maximos y mfnimos de
temperatura, al iguaf que una
tabla en donde se mencionan
los.paises y sus probabias
temperaturas.

-
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dad tan diversa en gustos, opiniones y maneras de pensar; estratos sociales y ni-
veles culturales; desde el empresario, el estudiante, amas de casa, agricultor, in-
vestigador, explorador, deportista, empleado, profesionista, etc.

REFORMA no sélo es una publicacidn periodistica, es una institucion, es
una forma de ver la capital de la Repiiblica Mexicana y del mundo.

REFORMA encara el reto de la globalizacién de los mercados mundiales,
la informacién juega un papel muy importante en sociedades abiertas, mejor
informadas; la informaci6n veraz y activa propicia al progreso, su ausencia da
como resultado el subdesarrollo que va de lo particular a lo general, es decir, si
un individuo no tiene informacidn de calidad o si ésta se muestra tergiversada,
se forma una cadena de desinformacién o mala informacién, la cual crea una
situacién desfavorable para el desarrollo obstruyendo los pasos para la demo-
cracia, la paz y el progreso.

Los profesionistas que trabajan en REFORMA fueron convocados de las
universidades més prestigiadas del pafs como la Universidad Nacional Auténo-
ma de México, el Tecnolégico de Monterrey, la Universidad Anahuac, la Uni-
versidad Iberoaméricana y Universidad Auténoma Metropolitana. La informa-
c¢ién en REFORMA es manejada por éstos profesionales en comunicacién yen
areas afines como son editores, coeditores, disefiadores, correctores, formado-
res, etc. quienes dan sentido y direcci6n a las secciones que forman el periédi-
co, cubriendo a detalle los acontecimientos de México y el mundo.

Como respaldo a estos informadores, REFORMA innova y crea consejos
editoriales en secciones como: Nacional, Negocios, Ciudad, Gente, Deportes,
Moda, El Angel y Buena Mesa.

Estos consejos estan conformados por hombres y mujeres del D.F, de re-
conocido prestigio, con amplios conocimientos y experiencia, especializados
en la materias afines a la seccién que integran; se redinen quincenalmente para
conocer a detalle sus puntos de vista sobre aciertos y desacicitos, errores y
omisiones de la informacién presentada, y se crean as{ politicas editoriales en
las seccidnes antes mencionadas.

Esto da al periédico una visi6n abierta a las opiniones de ia sociedad, en-
riqueciéndose con estos puntos de vista externos, éstos consejeros representan
al pablico lector.

En el interior del pais, REFORMA llega a los periédicos A.M. de Leén,
Victoria de Durango, el Puiso de San Luis Potosi, Novedades de Yucatan y el



Norte de Cd. Judrez, ya que se tienen acuerdos comerciales con estos medios;
diariamente se selecciona la mejor informacién nacional e intermacional y se
envian paginas disefiadas via fibra éptica, dando a sus lectores un valor agrega-
do, complementando informacion local de cada estado.

Otra alianza estratégica es con ‘The Wall Street Journal® que tiene espacio
diariamente en la seccién de Negocios ofreciendo noticias, datos, cifras y co-
mentarios de primer nivel, en cuestién financiera internacional. Ademas de un
‘Bufette Informativo’ creado por el periédico El Norte que proporciona infor-
macidn de los estados de la Reptiblica Mexicana.

Politica editorial
En la edicién especial del 3 de diciembre de 1993, REFORMA publicé el ‘De-
cilogo’ o politica a seguir, estos son los puntos expresados:

1.- Mantener la independencia.

2.- Ser buen depositario del derecho ciudadano a estar informado.

3.- Ejercer la libertad de expresién, indagando y publicando hechos, datos
y verdades de interés puablico.

4.- Defender los derechos del ser humano, los valores de la democracia
representativa y de libre iniciativa.

5.- Asegurar el acceso de los lectores a las diferentes versiones de un su-
ceso, a las distintas corrientes del pensamiento y opinién de la comunidad.

6.- Garantizar el derecho a la réplica objetiva.

7 .- Abrir los procesos a la informacién del periédico al escrutinio y a la
participacién activa de consejos editoriales de la comunidad.

8.- Respetar el derecho de cada individuo a su capacidad, salvo que éste
constituya un obstaculo de informacién de interés piblico.

9.- Diferenciar, en forma identificable para los lectores, ¢l material edito-
rial y publicitario.

10.- Corregir errores que hayan sido cometidos en sus ediciones.

Estos puntos, llevados a la prictica, han causado controversia a través de la
historia del medio. De REFORMA, se han hecho declaraciones y afirmaciones
infundadas; se ha dicho que el periddico era de] PRI, que si era panista o perre-

dista por publicar informaciones que han molestado a dirigentes y simpatizantes
de éstos partidos, si estd influenciado por algin poder econémico o social; inclu-
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CULTURA

" Abocada s la difusién de las

noticias del dmbito cultural y
la vida Intelectual mexicana e

- -internacional, ésta seccion
* enfota su informacion de una

manera cotidiana, buscando
la accesibilidad para todo ef

;. piblico lactor, Da cabida a di-
©versos textos y articulos del

perlodismo cultural, abordan-
do diferentes movimientos vy
ciréunstancias artisticas de-
manerd analltica y plural.
Literatura, danza, pintura,
escultura, teatro, fotografia
arquitectura artes plasticas vy
visyales, etc., cualguier expre-
sién humana considerada una
manifestacidn cultural tiene
cabida en esta seccién. De
esa manera, {a llamada "Guia
Cultural” nos proporciona (si-
tios, horarios, elencos y pre-
cios) de las muestras, concier-
tos, funciones, museos, gale-
rias y teatros, asi como de to-
dos los espacios que ofrecen
actividades culturates y artis-
ticas. Es asl como los lectores
disponén de una amplia carte-
lera cutturat que les permite
planear con tiempo su espar-
Cimiento-artistico.




La seccidn. deportiva, amphia-

menté popular, registra cotl-
dianamente resultados, ima-

genes, crénicas, tatos, cifras

Aentrevistas de ios deportes

¢ €O maydt dceptacidn o nivel

nacional.” Apoyada gorun
equipo de columnistas y cro-
Tiistas especiafizados como:

José Ramén Ferndndez, Entl-

que Garay, etc la seccion pre-
senta diversos purntos de vig-

ta para que el lector conside-

.telo mas dpropiady i

fener un anaiisis critico obte
niendo, supropla-opinior.

... Esta dtea de Raforma es -
-disefiada buscandoun.am-.

plie despilegue gréfics v cro-
matico, ofreciendo aj lector
dinamlsmo y rapidez en la
{dégtura. Cotidianamehte se
incluyen gréficas que permi-
ten presentar més claramen-
te y entender mejor fas ¢i-
fras y estadisticas de resul-
tados, pronosticos y posicio-
nes dentro del deporte de
mayor interés.

A manera de enriquecer |a
seccidn, existen colaboracio-
nes de prestigiados periodistas
que comentap e acontecer de-

partivo en México y & munda: -

&20

sive se afirmd que era zapatista por publicar puntos de vista el dia de la insurrec-
cién el 1° de enero de 1994; posteriormente era antizapatista, por publicar meses
después que nifios eran entrenados en campamentos para ser fuerzas activas de
su movimiento; estos son ejemplos minimos de la forma en que REFORMA ha
tratado de aplicar su politica editorial.

Asi como en el 4rea informativa existe organizacion y excelencia en los
procesos, en el drea de ventas y reparto del producto existe similitud en cuanto
a éstas caracteristicas.

Distribucidon

El periddico se distribuye por medio de 36 microempresarios ubicados estrate-
gicamente en 36 zonas en las que la ciudad fue dividida para efectos de merca-
dotecnia. Estos microempresarios cuentan con innovadores sistemas computa-
rizados para reparto y distribucién, transporte eficiente que hace llegar el perié-
dico més ripido y sin maltratarlo, para que ¢l lector obtenga el producto en la
comodidad de su casa lo mas temprano posible.

Ademads de contar con el reparto a domicilio via suscripcién, el lector pue-
de obtener el periédico en tiendas de autoservicio y expendios cercanos a su
domicilio.

Anteriormente también se vendia en los puestos de voceadores, pero exis-
teron problemas que es necesario mencionar en este momento.

El problema con los voceadores

En un personal punto de vista, considero que al llegar REFORMA al D.F. in-
trodujo innovaciones tanto en el manejo de la informacién, como en la presen-
tacién de la misma, ademés de una visién empresarial, como por ejemplo, dis-
tribuir e! producto en espacios cerrados y editar suplementos especializados
en donde los anunciantes han encontrado vias de mayor especializacién, de-
pendiento del tema que trate el suplemento en el que se quieren anunciar.

El conflicto con la unién de voceadores surgid por diferencias en la ma-
nera de distribuir el periédico, pues los demds periddicos no distribuian su
producto en establecimientos cerrados. Otro punto de conflicto que puedo
distinguir es que la competencia se mantenia estancada en lineamientos que
hasta el momento le resultaban medianamente exitosos, pues sus ventas se
mantenian, pero no iban acordes a la modernizacidn, ni a la competencia in-
ternacional que los tiempos actuales necesitan; considero que si no existen



propuestas y desarrollo de los medios masivos de comunicacién la sociedad
tampoco propone y se desarrolla, lo cual trae como consecuencia el subdesa-
rrollo en todos los aspectos.

Considero que los medios existentes en la Ciudad de México, competian
entre si, pero no luchaban por la noticia, no eran voceros de la sociedad a Ja
que servian, simplemente se dedicaban a informar de manera fria y lejana man-
teniendo una distancia amplia entre el lector y el medio. Presentaban su pro-
ducto de manera arcaica, opaca, sin frescura; no existia evolucién informativa,
tampoco en la imagen que presentaban de ésta.

El periddico REFORMA aprovecha estas carencias y propone un medio
atractivo para los lectores a quienes les interesan los medios impresos.

Para aquellos lectores que consideraban la prensa vendida o con tenden-
cias politicas directas para convencer a muchos de su manera de pensar y sen-
tir, REFORMA es una opcién y recupera ademds a lectores dvidos de informa-
cién imparcial y sin tendencia alguna.

Es por eso que REFORMA subid, en poco tiempo acaparé un mercado
abandonado y desinteresado en la lectura de diarios, fomentando la cultura ha-
cia la lectura de éste medio.

Posteriormente los demads diarios se préocuparon € intentaron recuperar
el tiempo perdido tratando de opacar su éxito con acciones poco €ticas, como
tratar de frenar por medio de los voceadores su venta y distribucién por medio
de la Union de Voceadores que controlaba estas vias, propiciando escasez del
producto.

La manera en que REFORMA hizo frente a esta situacién fue primera-
mente salir a la calle para denunciar los atropellos a los derechos a la comuni-
cacién y distribucién, inclusive se enfrentaron demandas laborales de parte de
los voceadores, agresiones fisicas, robo de ejemplares a microempresarios,
dando como resultado el olvido del caso por parte de las autoridades y amena-
zas por parte de los lideres de los voceadores hacia sus agremiados, prohibien-
do la venta de REFORMA en sus locales, de lo contrario les quitarfan sus li-
cencias para vender los demas diarios.

Hoy REFORMA hace su aparicién diariamente en las esquinas més tran-
sitadas de la gran urbe, distribuyendo su producto por medio de microempresa-
rios, los cuales tienen su propio negocio; compran y venden el periédico en las
instalaciones del diario, obteniendo sus propias ganancias.

. GENTE

Considerada la seccidn desti-

. nada a las celebridades y una
© de las seccidnes de mayor

atraccidn para el lector pro-
medio, GENTE hace referen-

“¢ia B 13 trayectoria v fas noti

cias relativas aj llamado jet-
set y a las figuras mas popu-
laiés y-comerciales det ambi-
to nacional e internacionat.
Sus paginas estdn pobla-
das por multiptes entrevistas v

“reportajes, asi como reseflas y

datos de actualidad que en
conjunto affecen un panora-

- ma generaly amplio de las de

las actividades mas recientes
de los individuos y eventos de
mavyor éxito popular, tales co-
mo Luis Miguel, Tatiana, la
princesa Diana, fos Beatles,
entre muchos otros, asi como
ruchos acteres y cantantes
del munde del espectaculo.
Las actividades y los

protagonistas cinematoqra-
ficos sen temas d¢e gran im-
portancia en la seccién, Los
estrenos filmicos son fre-
cuentemente objeto de am-
plias coberturas, reportajes
y criticas de plumas espe-

- clalizadas en el trayecto de

toda la semana.

ogB




\Z

i danmn w DI
,.,....-»-““""

Estas sccciones constituyen uno de los valores agregados que el periédico ofre-
ce. Las noticias que estos complementos del diario contienen, auque mds ‘sua-
ves’ que aquellas de las secciones diarias, conforman también un cdmulo de in-
' : formacién relevante y de interés general. Estas secciones son En forma, Buena
ﬂ_NTERNA@ﬂ@N&&. Mesa, Casa y Dinero, Moda, Primera Fila, Club Social, Club Reforma, Enfo-
i que, El Angel.

Abarca noticias & mivel mun-
dial y a manera de comple-

mento de la seccidn anterior Debido a la actual crisis econémica que enfrenta el pafs y sobre todo, la

publicandé reacciones de o : : ; ;

Que acontece an MEXIco, ; continua alza del precio que el papel experimenta, Reforma se ha visto en la
Esta seccion permite al lec- | necesidad de suprimir algunas secciones y reducir algunas otras, o en su defec-
tor tener una visién globak :

de su espacio informativo i to encartar secciones dentro de otras.

con naticias. de corrasponsa: |

les en Jas 15 principajes ciu- A continuacién describiremos las secciones semanales, todas estan consi-
dades del mundo, asf come i . .
enviados-especiales-a evens—. | deradas como Soft News, algunas como Enfoque, estan consideradas aqui, aun-
tos trascendentas; repros™ . . . '

duccién de cables informati- . que su contenido es més de corte ‘Hard News

vos de |35 agencias mas
destacadas del mundo, com- |
pléementadas éstas con foto- H L =

grafias y servicios especia- TBUENA Q=L =
les de las mismas. ; @S& Q

BUENA MESA!

Seccién préctica y titil, sobre todo para las amas de
casa, ya que sus recetas y consejos culinarios hacen
N de ésta seccién la de mayor aplicacién cotidiana y
efectiva. Nos pone al dia sobre eventos y festivales
gastrondmicos, ademas ofrece la informacion nece-
5'“;;\ saria a todos los lectores que gusten del buen comer,
hmm‘w L~ recomendando lugares, asi como distinguir por sus

e '—31@ .:.:.:/ é‘fl caracteristicas buenos Jugares, recomendando espe-
: &’D%%E?ﬁ% cialidades, platillos de temporada y como acompa-
P fiarlos, diferentes bebidas, etc.

?
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Modal™ ®

gg@mﬁ es la @ﬁ‘pm@

Con:una importante carga de elementos visuales,
Modal-aspira a ser un retrato del disefio nacional
e internacional. Podemos definirla como una sec-
cién jéven y dindmica; pretende plasmar sema-
nalmente el comportamiento y las tendencias del
buen vestir de todas las edades.

Ofrece informacién que va desde el cuidado
de la piel hasta consejos para la decoracion de in-
teriores, orientando a las mujeres para darle un
toque artistico y diferentc a su hogar.

Moda! es pues una seccién que requiere una

imagen diferente cada semana, incluye diversas opiniones de reconocidas fir-
mas de disefiadores de la Hlamada ditima moda.

IS SO 11— =wp 8L
™ AUTONOTRIZ

CASA.Y DINERO YV AUTOMOTRIZ

I")EStma;,a a guiar la economia familiar esta sec-

jor uso de los recursos ¢condémicos aplicados a la
vida cotidiana.

Se divide en tres subsecciones “Bienes Rai-
ces”, “Automotriz” y “Consumidor”

Bienes Raices: Ofrece informacién referente
a la compra y venta de inmuebles habitacionales
e industrales (asf como pros y contras de créditos
hipotecarios existentes en el mercado).

Automotriz: Ademds de informacidn bisica

y actual sobre la compra y venta de automoviles, aporta cada semana ideas y
consejos sobre el mantenimiento y equipamento de los coches, asi como nove-
dades lanzadas al mercado por las firmas automotrices.

Consumidor: Aporta consejos pricticos para la adquisicién de productos o
servicios bdsicos para el hogar. Publica articulos con informacién general de
asesorias e ideas para remodelar y equipar viviendas.

Et s
INsEXG BIToRiL BN REFomi

EMPRESAS Y
NEGOGIOS (F)

Seecidn comdrelal dentro del
pariddico, esta parte tiene
comd objeto dar a conocer
por medio de los Hamados
"publi-reportajes” los princi-
pales evantos empresariales,
acuerdas contractuples y ex-
posiciones de ia industria, asf

comao |os servitios que pro-
porcionan las empresas na-
clonales y éxtranjeras. En las
pdginas subsecuentes son
preséntados los avisos de
acasién organizadas de ma-
nera numérica, aguf el lector
puede enterarse de la com-
pra vy venta de articulos de
todo tipo; desde una casa o
condominio hasta una masco-
ta o algun mueble o servicio.
Hasta el final de esta seccidn
existe un apartade dedicado
a la bolsa de trabajo, en don-
de profesionistas ofrecen sus
Servicios.

CEH
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SIECCIONES SENANAGES
(Warios Fermatos)

REVISTA CULTURAL EL ANGEL

Es el suplemento cultural d‘ef_]é:3 eriddico Reforma en
€l se presentan los Gitimos acontecimientos de la
vida cultural del pafs, es mucho mads especializado
que la seccién de Cultura, pues toca temas de ma-
yor profundidad, contando con columnistas de co-
nocido prestigio de reconcimiento nacional e inter-
nacional, que abordan temas culturales y artisticos
especificos.

Debido a la crisis que se hace presente en el
Meéxico actual, este suplemento dejé de ser de 24 pé-
ginas tabloide y pasé a 4 paginas tamafio sabana.

S | Méeazzive

migeie ol By Suplemento multitemético aborda el entretenimiento
=~ <] yel mundo del especticulo, asi como la gente que es-
L) ‘imux% td inmiscuida en éste, anécdotas, entrevistas y “‘chis-
( \ o i{(}f,'\;'.f )| mes”. Notas y comentarios poco profundos acerca de
/‘ \ //; P / el cine, la radio, la televisién y la musica.
—

ENFOQUE

1
Suplemento de corte Hard News por el tipo de te- /‘\:“'j}“ n{, UCP"’ s |
mas que aborda, sin embargo es uno de los suplemen- (D
tos de mayor relevancia dentro del periddico, ya que ,- 5 :”‘)_) “ i'%"_'f!
profundiza en los acontecimientos politicos internos y {, : : _if“j’,' |
externos, ddndoles un contexto y una justa dimensién. LA 7 ' _ i
Se busca dar una visién diferente a la politica a través || " ¢ s ¢ ; ;3:“
de repoftajes, entrevistas, crénicas, ensayos y encues- oo T
tas de una manera profunda y seria. ||

BHO



res del tema.

SENOR FUTBOL

lemento semanal publicado todos los jueves con
32 péginas, es un suplemento dedicado al deporte de
mayor arraigo dentro de nuestro pais, el futbol. Inser-
tado dentro del periddico, llega sélo para suscriptores
y se vende por separado en tiendas de autoservicio; €s-
te suplemento contiene reportajes de fondo, entrevis-
tas, estadisticas, y opiniones de prestigiados conocedo-

Aqui no sélo podemos encontrar a los equipos de la primera divisién de
México, sino a clubes de primer nivel de otros paises, su historta y persona-
jes relevantes. También encontraremos datos y cifras de divisiones inferiores

a la primera .

E! suplemento Club Social, contiene ] :

escrita y fotografica de los eventos en que la ilta s0-
ciedad mexicana interviene dentro de ese circulo privi-
legiado, aqui encontraremos eventos como fiestas, bo-
das, inauguraciones, festivales, exposiciones del mds
alto nivel social y cultural en México.

Gy

CLUB SOGIAL

CLUB REFORMA

Cuenta con 48 piginas de deportes exclusivos para un
publico distinto al que gusta de los deportes populares.
Encontramos a la equitacién como un deporte siempre
presente en este suplemento al igual que el golf. El te-
nis, el paracaidismo, el remo, la charreria, la pesca, el

padel, el rugby , el patinaje artistico, el hockey sobre

hielo, etc. son deportes que practica mucha gente, pero

a pocas les interesa saber que existen estas actividades.

Con un objetivo muy claro y definido Club Reforma retrata a una socie-
dad exclusiva y diferente, que practica deportes exclusivos y diferentes.

TRAFPTT e 3
INSESO FprroRAL EN REFOIRMA
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PRIMERA FIL

Surge para de difundir todos los eventos artisti-

cos, lugares dénde divertirse, dénde ver exposircio'nes
para todo tipo de edades y en familia. Reiine la cartele-
ra cinematogréfica y teatral méis completa antes reali-
zada por algln medio.

DEYIAJE

milco.

GENTE CHIOUITA

Para comunicarse con el piblico infantil, Reéforma
cre6 un suplemento semanal, que sirve de entreteni-
miento para todos los nifios, pasatiempos, crucigra-
mas, comics, tips para divertirse, y realizar tareas y
manualidades consta de 16 paginas y se publica
los sdbados.

Aoy ofoe gooQ

ebido a la demanda de un espacio o gufa para sa-
ber 4 donde’salir en vacaciones, dias de asueto o
fines de semana, se creo este suplemento para que
el lector tenga algunas ideas de donde pasar tiem-
pos de esparcimiento, tan lejos como el lector lo
decida, pues aparecen reportajes de lugares tan le-
janos como Australia y tan cercanos como Xochi-
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IhsExo Eprrokial,

SUP énto dedicado a orientar al lector sobre el cui-
dado del cuerpo, los Gitimos medicamentos, la buena

alimentacién, el cuidado y prevencion de las enferme-
dades, clinicas especializadas, etc.

LA NOVIA

Con presentacién
en papel couché en portada y contraportada;
éste suplemento ofrece disefios de vestidos,

peinados , consejos sobre la vida matrimonial, etc. Su

publicacion es bimestral. s
. s, o i) Trand
= < i
S AMTIRICAN -
,ﬂ‘. . -
22 4 TIME Y. FORTUNE

" De publicacidén semanal (jueves), Reforma
tiene un acuedo comercial de publicacién con
éstas dos revistas de circulacion internacio-
nal, el suscriptor tiene el privilegio de contar
con la lectura de reportajes, articulos de fon-
do con una visién mundial.

TIERRAMERICA

Tierramerica es un suplemento bimestral que con-

tiene reportajes de fondo con contenidos ecolégicos so-
bre la flora y fauna de toda América Latina, en donde se
distribuye gracias al financiamiento del (PNUMA), or-
ganismo de las Naciones Unidas en cordinacién con Re-
forma que se encarga de su produccién.
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Enfocado a un piblico juvenil, este suplemento
orienta al lector sobre el futuro profesional ab's-eguir
de personas en esa situacién, de las universidades,
carreras y opciones que ofrecen éstas. Se publica

HEGHO EN MEXICO

Suplemento que sirve como un resiimen de la scecidn
de Negocios, se publica mensualmente aqui encontra-
remos una completa de que es lo que produce México,
notas sobre empresas nacionales e internacionales, que
exportan y que demandan.

UNIVERSITARIOS

§ u,mmﬁ%mﬁ( K

quincenalmente.

ES‘E?Z%@@

lgcién local en la zona

norte conurbada de la Ciudad de México. Estado es un
suplemento que toca intereses piiblicos muy particula-
res en zonas como Satélite, Cuautitldn Izcalli, Tlalne-
pantla, etc., sobre elecciones, falta de agua, deportes
locales, etc.

Reforma cuenta con una oficina en esa zona para estar

més cerca de la comunidad a la que sirve.

Es un suplemento que se preocupa de lo

importante que es saber ¢l tipo de inmobiliario

que es afin a la arquitectura de su casa, la combinacion
de colores de lo dltimo en decoracién

y arquitectura. En este suplemento usted podré

ENTREMUROS

conocer esto y mucho mis.
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Mi bebé, Regreso a clases, ggrme™ [“%
XY, Guia Médica y Guia Académica | G Ql&ﬂ »
entre otros, conforman una gama ex- k I@ ﬁ &,, -‘ -
tensa de suplementos con peridioci-
dad y tematica diversa en los que el

disefiador grafico juega un papel pre- ' S ST ]: —]
. . [ R
ponderante en la produccién de los Pttt ‘:; L
, Lo ' 3
mismos. Tt
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PIROCIZSO 0 1S ABORACIOL
IDELMPERIIODIEO

El proceso de elaboracién del periddico Reforma se basa en un complejo
sistema de interrelaciones personales, en donde cada individuo juega un pa-
pel especializado e importante. Todo el personal cuenta con el apoyo de un
sofisticado y moderno equipo de cémputo que hace que el proceso sea efi-
caz y ripido.

Con el propésito de presentarlo en forma clara y para cubrir los temas de
éste trabajo, presento el proceso de elaboracién en un conjunto de restimenes
graficos que dan cuenta de las etapas y de las relaciones implicadas en la ela-
boracién del periédico Reforma.

Las resefias grificas son:

Proceso general

Proceso informativo

Preoceso grifico

Proceso de produccién

Se presentan en el orden citado, en correspondencia con la sccuencia que
ocurre en general, diariamente para producir el periédico.

CRPTTR T

DisEso Eprrokia, by REFoRMA
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. Bl proceso general de la produccion informativa dentro de un perio-

dico es algo complejo, el numero de personas implicadas en este

proceso es muy grande. Para explicarlo de la mejor manera posible
i presento una esquematizacion de éste proceso para hacerlo mds en-

tendible y de una manera dagil y rdpida.
Aqui destacaremos el trabajo que realizan los actores trascenden-

tales en la produccion de el periddico.

DISENADGR

El disefiador juega un papel trascendental por-
que es éste quien da forma, intencién y orden a
toda la informacién que se publica en el perié-
dico. Este profesional interviene de manera de-
cisiva para que &l lector se interese en una pu-
blicacién o la pase de largo.

Tiene una estrecha
relacidn con casi todos

manera veraz, clara y cociss; ademas de darle se-
guimiento a los acontecimientos de interés publico.
£n casos especificos, cuando se trata de re-
porteros especiales, su tarea es aun més im-
portante, pues sus reportajes pueden ser de
mavyor refevancia y profundidad, ya que cuen-
tan con entregas mds esporadicas, ésto les da
tiempo para investigar y profundizar en el te-
ma, al igual que se les da mayor espacio dentro
del periddico. Podemos decir que son de 105 no-
tas que mas se leen,

los participantes det

pues en otros medios

procesa.

Con el editor coordi-
na, distribuye y optimi-
za la informacidn.

Con el fotdgrafo se-
lecciona e} material
adecuado para darle
intencionalidad, estéti-
ca y fuerza a la infor-
macién.

FOTOGRAFO

son poco abordados
los temas que éstos
tocan.

EDITOR

El trabajo del editor
es el de dirigir y coor-
dinar una seccién es-
pecifica, son los res:
ponsables de lo que
" se publica.
Ademads se en-

El trabajo del fotégrafo,
es capturar en una ima-
gen una noticia, lo que
su lente capta y repre-
senta de manera im-
pactante, sencilta y cla-

carga de perfeccio-
nar al méximo la in-
tormacién en cuanto
a su contenido edi-
torial, ortografico y
ge estilo.

Existe una rela-

cién muy estrecha

ra, con toda la sensibili-

dad posible. con el disefador,
pues entre ambaos lle-

REP@RFER@ van el peso de mayor
importancia, porque
su trabajo es visto y

Es el encargado de loca- SE o Lroetoa leido por miles de

-l 60
- lectores.

lizar la noticia, hacerla
[legar & los fectores de




Tema central de nuestro trabajo, es como el disenador grafico inter-
viene de manera directa en el disefio editorial, en este caso del perio-
dico y el papel que juega en este medio.

Para entender de manera amena, clara y senczlla el proceso en el

cual el diseriador interviene, esquemaltizario es una solucion optima.

A continuacion mencionaremos los pasos claves del trabajo y las
personas con que se relaciona el diseriador grafico de una seccion
cicria, en un dia de labores.

Como lo mencionamos anteriormente el editor y el disefiador son profe-
sionales que mantienen una relacién muy estrecha, pues en ellos recae ia res-
ponsabilidad de dar forma y contenido al periédico.

O El disefiador tiene una entrevista con el editor para hacer un esquema previo, de las no-
tas adelantadas que se tienen, reportajes programados o si existe alguna colaboracidn fi-
ja, esquemarlos en un boceto de la pagina.

0O Cuando entra la tarde, y se tienen los primeros esquemas de publicidad, se diagrama en
boceto de comoe quedaria la pagina.

[ El disefiador pide 1as fotografias por via sistematizada, si éstas corresponden al archivo
fotogrélico del periddico o si el evento al que acudio el reportero no fue asignado ningun
reportero gréfico, ésto suele suceder cuando el evento no es de importancia o se tienen
fotografias en el archivo.

O Después de la Junta
editorial* vesperting,
se relinen nuevamen-
te el disefiador y el
editor para definir el
esquema final espe-
rando que la publici-
dad no modifique de
manera drastica éste
. esquema.

REPORTERO ERAFICO

Efreportero grafico juega un papel muy impartante 17
gue contrubuye en cierta medida & la riqueza visual del
periddico.

Con el disefiador se relaciona cercanamente, aportando
las lmagenes y dando puntos de vista sobre cual és la
mejor toma y cual el mejor encuadre,

0O El editor envia las
notas por sistema, sa-
biendo de antemano
ambos, en que pagina
quedara y que ampli-
tud debe tener ésta.

[ El diseflador coloca
las fotograflas solicita-
das, al igual que la no-
ta del sistema y fe da
estilos, esto es, adecua
las tipografias estable-
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cidas para la seccidn que disefia,

O Una vez formada ta pagina, el diseflador envia una impresion a papel v la entrega al edi-
tor para que éste le de una ditima revision editorial.

[1 Una vez corregida la pégina completa se hace las correcciones en la pantalla de la com-
. putadora y |a paqgina esta lista para enviarse a negativos.

oEl disefiador la envia por un servidor especial a negativos. Monitorea el estatus de la pa-
giria enviada y cuando estd revelada, la revisa fisicamente en el area de preprensa. Si no
tiene ningun problema 1a pdgina puede ser impresa.

Cabe hacer mencidn que el disefiador utiliza el paquete especializado en disefo editorial en su dlti-
ma versién llamado QuarkXpress.

- CENTRO .
“DE ESCANER

[ [

dlo de uh scanner tranSmiten of ,eqatwo af -
. sistema v en el paquete Adobe Photoshop
. . manipufan 1a fotografia a mane
# parfeccionay la-resolucion de
-+ manipuldnde el ndmero de pixéles por
. puntafe, los niveles de confrastd’y ba-
lance an fotograffas ya sean bianco ¥
L. negro o color. :
"o Bl diseiador solicita la fotugrafia por
=y sisremaesvec}aﬁzado queparimfte-= - -
apuntar {as caracteristicas que éste de-
5€a, a i tamaig, ¢o!or o-blapco y neqro,
eecidn, el
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 ARCHIVO
FOTOGRAFICO

ILUSTRADORES oA

la industria

BV e s b i e ey
gt L 7 08 P e B4 b s

Al iquat que Foto Arte, llustracion es

un departamento especializado en la El diseda-
creacidn y solucién de problemas gra- dor recurre
ficos. al archivo
En éste departamento paodemos solicitar ilustraciones de todo fotografico
tipo v estilo, ya gue las personas que aqui trabajan, también son para solici-
disefiadores y su creatividad les permite solucionar todo tipo de tar material
que ya ha

problemas graficos.
Aqui podemos solicitar logotipos, graficas, infografias, mapas,
pictos, etc.

side pubficado con anteriori-
dad. Este material se solicita
por un sistema especializado,
que contjene ef banco de foto-
grafias tanto de ef periddico El
Norte, agencias como AFF, AP
Reuters, All Sports y porsu-

£l disefiador también mantiene una relacién
muy cercana debido a que este tipo de trabajos
es comunmente recurrido ya que al igual que
: 1as fotografias, las flustraciones hacen que las
padginas de periddico sean atractivas al lector.

Ademds de resumir una extensa neta en puesto el de Reforma.
poce espacio fas ilustraclones nos hacen mds i Este sistema nos da fa po-
agradable la lectura. . ) . " sibllidad de buscar fotos de
El programa de computador que es usade para hacer este tipo de ilustraciones . estas fuentes tanto recientes

como antiguas,

SISTEMAS

El departamen-
to de sistemas
se encarga de
apoyar técnica-
. mente al dise-
fiador, soluctonando proble-
mas que puedan surgir con los
Sisternias utilizados y con
& eguipo de ¢dmputo.
Ademds se encarga

se [lama Adobe llustrator, en su dltima versién.

FOTO ARTISTAS

En el periddico existe un departamento especializado
en la manipulacidn de imagenes, aqui se transforma
cualguier tipo de imagen, se le puede dar color, se le
puede quitar, agregar elementos o etiminarlos.

El disefiador se apoya de éste departamento se-
gun sus necesidades y aprovecha las herramientas
que éste le brinda para hacer propuestas creativas o
simplemente darle un toque diferente a su trabajo.

Cuande el disefadar solicita un trabajo, muchas 3esi§2§an:apsr§3;§§§fimlw ol
veces, el fotoartista te sugiere soluciones y le hace trabajo .
propuestas, para que el resuitado det trabajo sea del H ’

agrggt: I?)er:glubigi: las personas que trabajan en éste N PREPRENSA

departamento son fotégrafos especializados en arte N
digital y ef programa gque manejan es ¢l Adobe Pho- , o
toshop en su mas reciente version. \ o P Después
0’/\{ \ de que el
y s disefiador
—— envié la
fk RSNV Y pagina a
e '/f R i neqativos
S ar por sistema,
R oo / ] existe un de-
\ A L i partamento especializado pa-
o ' .o ra recibir los negativos que se
i - PaRE /,' - i envian por sistema. Pero Des-
) - b/ i tacaré este trabajo en el si-
) L. T gulente paso que es en el pro-
e . : i cesode produccion.
| ‘j\: - ,.f i
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Para explicar de una manera mas clara el proceso informativo que
se da dentro del periddico, he decidido hacerlo de manera esquenid-
tica, describiendo a grandes rasgos las aclividades y momentos

en los que los actores principales intervienen en ¢l proceso.

Todos los dias hay dos
juntas. La primera, por la
mafiana, Agui se comen-
tan errores, se dan pun-
tos de vista sobre la edi-
¢ién de un dfa anterior, al
igual que se da un ade-
lanto de las noticias que
podrian ser abordadas
para la edicidn del dia si-
guiente,

Por la tarde se define
gue noticias se publicaradn
en la edicién, jerarguizén-
dolas dandoles la impor-
tancia que los editores
consideran.

En ambas reunen to-
dos los editores encarga-
dos de las seccignes dia-
rias, subdirectores de
areas informativas, asi
como editores grdficos
de soft news y hard news
y el editor de reporteres
graficos.

- REPORTERO Y EDITOR

REPORTERO

£l editor ravisa la nota, aveces
juntocon el reporter; para que
&ste asimile 135 phservaciones per-
tinentes en cuanto a contenido
editorial y ortografico; o ésto se le
Nl&ma editar una nota.

Despues de editar la nota, e edi
tora jibera {Ja envia or sistema)

cuaf se basa-en un
thigpe ) ﬁis;rihu-.

EDITOR
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DIsESO Fnrroreat By REFoRMA

SERVIDORES

Cabe mencionar que cada

Exponer de una manera sintética el proceso de produccion nos ayuda =~ seccién 9“5,3“;;;:;’32‘3;}3'
<P . - N . I3 un servigor ,
a percibir de una manera mas clara, todos los pasos en los que Inter- ¢ aquison guardadas las foto-

grafias, trabajos de fotoarte
e ilustraciones para cada sec-
cion, éstos son archivos tem-
porales que el periddico tiene
para guardar las fotografias.
De éstas se tienen tres ver-

@HSENA@@R siones de 1a misma:

TIFF .- Baja resolucidn de las

fotografias que recien han

sido notificadas, atn no tra-

bajadas por el departamento
de scanner.

vienen y como realizan su trabajo personas involucradas con éste.

Podemos decir que el proceso de produccién comienza con el envio de la(s) pagina(s) ya
sean a color o en blanco y negro, el proceso de envio es semejante solo que ef sistema pre-
gunta si ia pagina es a color, si es asi, la computadora se encarga de mandar placa por pla-
¢a, osea, los cuatro colores keys (cyan, magenta, veltow y black).

Enviada la pdgina, el sistema se encarga de localizar los elementos que contiene fa pagi-
na, es decir, si la pagina lleva una foto o una ilustracién, el sistema llamado INTERSEP se
encarga de localizar estos elementos en el OP1 cerrespondiente,

EPS.- Fotogralfa ya trabaja-
¢a por el departamento de
scanner. EPS 5 el fermato
que permite al sistema lla-
atlo INTERSEP flamar la
ersidn HIRES (12 alta reso-
-+ lucién} de la fotografia. Es

. igual que un HIRES pero pe-
‘$a mucho-mends gue éste.

EJEMPLO

IRES.- Forrmato de alta re-

- sohuckdn de fa fotograffa,
“‘guando ia pdgina es envia-
da a negativos el INTERSEP
“Nama ésta version de los

ORI,

llustraciones lamadas
libremente por el
ilustrador

Formato: EPS
Ubicacidn: OP1 3
Secclén: Nacional

Fotografia nimero
R12345

Formato: EPS
Ubicaclén: 0Pt 3
Seccién: Nacional

Los textos son llamados

de manera libre por el Secclones

editor, son enviados a la

pagina donde fueron es: Hacronot

quemados por el diseia- Iernzcians!

dor. Son bajados por éste, Gentel

de otro servidor solo para vt Imagenes

textos lamado PAGE,
también ahil estan dividi-
dos por seccidénes.

Fotograffa nimero |
_ Farmato: EPS L EEa moo
5 - : R54104 180 n;:raa 1223.".

¢ ™ o, w100 C—mrm e Py Ubicacién: OP13
= Seccidn: Nacional
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FILMACION Y REVELADO

Ei disefiador manda la pagina por red a imprimir por fibra 6ptica a negativeo (1), Una vez que el sistema
locatiza los etementos (ilustraciones y fotografias) que contiene la pagina. Sustituye los EPS's de éstas
imagenes por [as mismas, solo que en formato HIRES contenidos en el OPI, por medio de un sistsema
flamado INTERSEP, una vez que se encuentran todos los elementos de 12 pagina, el sistema traduce
todos tos elementos a sistema binario y pueden ser leidas por 1 RIP {2), posteriormente la pagina tra-
ducida al sistema binario es procesada por la filmadora (3), pasteriormente es enviada a |a reveladora
{4), de todo éste proceso obtenemos los negatives, para poder ser montados en ta rotativa.

Eropadid
By TorssTaRaveya i

RIP LECTOR

MAC DISERADOR
DE PAGINAS

Para poder entender como funciona la filmadora de
manera sencilla, en el siguente esguema se explica
cumao ufi rayolasser es expuesto através de unos

cristales que retlejarn |4 lu y're ‘

clarre en lugares donde existe informacidn quemando
fa petfcula que se encuentra en el lado |zqu|erdo del
esquema ‘ )

Después de expuesta la pelicula por el ray6 lasser, el cartu-
cho que la contlenen es metido a la reveladora, la cual, como
su nombre lo dice, revela |6 expuesto en la filmadora, pasan-
do por recipientes que contienen guimicos (reveladar, fijador
y agua) gue trabajan con la pelicula ffjando las imagenes. Pos-
teriormente pasa por un enjuague de agua y un secado. Lista
para ser compaginada

s

ELFADOR,
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Suplemento:

m. Accion de suplir
Coneplemento.
Nimero u hoja
adicional

de un periddico.

Diccionario del espaifiol
moderno
De. Aguilar 1969. Espaha
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stivda prligresiviay, ry s vroslel gur by puede dudee
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través de la investigacion para
tratar de establecer el origen
de los suplementos en México,
he indagado en varias revistas, _ "
wisnd s Tierra Adentro revista cultural :
bimestral, fue una de estas fuentes de investi- £
gacién. Aqui encontre en el ndmero 119 (abril-
mayo de 1997) un suplemento llamado Revis-
ta de Revistas, que hace un recuento de las re-
vistas o suplementos culturales que se publi-
can en el intertor de la Reptblica Mexicana.
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Es importante mencionar el tipo de revista
que fue consultada, pues sus objetivos y politica es promover la cultura dentro
de una entidad determinada. Nos podemos dar cuenta del tipo de problemas a
los que se enfrentan estas revistas o suplementos noticiosos de corte cultural,
Problemas que van desde el presupuesto para la impresién, la circulacion y no
se diga la némina que sera pagada a los colaboradores y la baja demanda del
publico hacia la publicacién.

Durante el desarrollo de la investigacién al no encontrar informacidn sobre
los origenes y sobre la historia de los suplementos en México, nos llevé a in-
vestigar en el Diccionario Mexicano de Musacchio, aqui encontramos inforrma-
cién muy completa sobre la historia del periodismo en México, el periodo co-
lonial, la etapa de regimenes centralistas y las discrepancias entre gobiermos e
intelectuales, la historia describe la creacién y desaparicién de publicaciones
quincenales, semanales y diarios.

En cada etapa de la historia mexicana, antes que cualquier otro medio de
comunicacién masiva, los medios impresos, han jugado un papel muy impor-
tante en la politica, la economia y fa cultura de México.

Cabe mencionar, que los periédicos como los conocemos hoy, en 1541 comen-
zaron a publicarse en forma de suplementos, por su peridiocidad y temas que tra-
taban. Posteriormente, en tiempos mds tranquilos para la democracia mexicana,
fueron surgiendo poco a poco periddicos, que su peridiocidad fue mds regular
hasta llegar a publicarse diariamente, ésto no quiere decir, que éstos medios se
apegaran a las normas democriticas, sino por e{ contrario, cada uno nacia y desa-
parecia bajo una tendencia politica o bajo el cobijo de algin grupo de poder.

- e



A continuacidn, un breve restiimen de la historia del periodismo en México,
inclutdos los suplementos, éstos, probablemente no por su definicién més estricta,
pero si por su peridiocidad y temas que trataban publicaciones de esa €poca.

La historia de los Suplementos

La histeria del periodismo en México data de los primeros textos impresos en
las llamadas relaciones, hojas volantes, nuevas o noticias, que narraban muer-
tes de reyes y ascensos de sucesores del trono. El mis antiguo esta fechado el
10 de septiembre de 1541. Paulatinamente, las hojas sueltas fucron sustituidas
por folletos. En 1666 aparecid la primera publicacion periddica llamada ‘Gace-
ta’, abordando los sucesos més importantes de ese afio, noticias curiosas, y da-
tos astronémicos.

Por su peridiocidad y temas que abordaban las publicaciones de esa época,
es curioso que hoy en dia se repita la historia al hacer publicaciones periddicas

o suplementos de algunos temas en especifico, claro sin el afan de hacer alguna :

comparacién, pues hacerla seria hablar de dos mundos diferentes.

Podemos decir que los suplementos periodisticos en México datan practica-
mente de los inicios de la prensa escrita del pafs. En la época colonial, por
ejemplo, pueden sefialarse publicaciones como Diario Literario (1768-1769) o
el semanario que se publicé 12 veces. Asuntos varios sobre ciencias y artes
(1787-1788), Observaciones sobre Fisica, Historia Natural y Artes Utiles de sa-
lida irregular (1787-1788) y la Gaceta de Literatura, otro era el Mercurio Vo-
lante, con noticias importantes y asuntos de Fisica y Medicina, que daban
cuenta de Ja incipiente vida cultural de la Nueva Espaia.

Este 1805 surge la primera publicacion del Diario de México, primer coti-
diano del pais.
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Lo SUPLEMENTOS:
UN ANTECEDENTI

Suplerento:

- ne. Lo que strve

para comp{egﬁgizfar
algo, para g&cer
desaparecet &
insuficiencit o
carencia de dlyo:
suplemento de
il;/brmaciéié
Pdginas hideper-
dientes aiadidas a

: una publicacion

. periddica para

tratar de un asunto

especial; suplemento

deportivo, econdmi-

co. Publicacion que

complementa « otra.

Larousse diccionario enciclo-
pédico Quinta edicion, Ramén
Garcia~Pelayo y Gross

México D.F.1991 Tomo 3

Este diario es el primer periddico mexicano en el que B e ;
o p. . "p . . q . GACETA Ay EXI1CO
se establecid cierta division de trabajo, publicaba noticias ™=l mliuT _
. . .. - ot ba | aqidnouiesdesh e Bl parme bl A
y destinaba buena parte de su espacio a la creacion y cri- gj] B o -
o . b B S SRR . o K
tica literaria. = o L ‘
Organos anteriores insertaban publicidad, pero €sta en €l SRR i E‘f‘i‘- P
Diario cobré cardcter de servicio permanente al anunciante i TRIAT i
y al lector. E,. : : %‘”:- - ¥
" e s T .
Es impresionante como en €l pasado, surgian y desapare- 4z e g foom
cian periédicos, por problemas sobre todo con el gobierno, . wibiSE e B _
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les clausuraba sus imprentas, arrestaba a sus colaboradores y reprimia a ios
editorialistas, otros por el contrario se mantenian por ser voceros del presiden-
te en turno.

Sin embargo, no es sino hasta la mitad del presente siglo cuando los suple-
mentos se enfocaron primeramente a temas culturales que adoptan su cardcter
modemo, es decir, abiertos a las corrientes artisticas y filoséficas de todo el
mundo, a partir de concepciones menos provincianas para abordar aconteci-
mientos culturales o artisticos y aglutinando en su entorno a algdn grupo con
afinidad filoséfica, estética o ideolégica.

Ha sido tan importante el auge de éstas publicaciones para la vida cultural
del pais, que dificilmente podrfa entenderse sin la profusién de suplementos
culturales que dieron cobijo a varias generaciones de creadores.

Cabe mencionar que los primeros suplementos que se publicaban abordaban
temas culturales, ya que éstos estaban destinados a lectores muy especificos al-
tamente ilustrados para la época en que €stos aparecian, los cuales dieron la
pauta para que en nuestros dias se puedan tocar otros temas y lleguen a casi
todos piblicos de todas las clases sociales.

En este recuento histérico, no podemos dejar de nombrar a Fernando Benitez
(Ciudad de México, 1911), quien jugé un papel muy importante como promo-
tor, alentador y director de varios de los suplementos més importantes, como el
que encabezé en 1947 en el diario El Nacional y que llevaba por titulo Revista
Mexicana de Cultura; de 1949 a 1961 dirigié México en la Cultura, de Noveda-
des, del cual renuncia por oponerse a la censura que el director del periédico
pretendia imponer a los materiales del suplemento; posteriormente y acogiéndo-
se a la hospitalidad que le brinda José Pagés Llergo, se incorpora a la revista
Siempre!, que cambia de nombre por La Cultura en México, el que dirige de
1962 a 1970, para cederle la estafeta a Carlos Monsivais; de 1977 a 1986 dirige
el suplemento Sébado de unomasuno, y posteriormente los suplemen-
tos La Jornada Semanal y la Jornada Libros del diario la Jornada.

Estos suplementes se aglutinaron y, en muchos casos se
formaron varias generaciones de brillantes intelectuales
y artistas, como Carlos Fuentes, Carlos Monsivéis,
José Emilio Pacheco, Vicente Rojo, Juan Garcia
Ponce y Muchos més. N

De importancia, no por su aportacidn editorial, si-
no por el impulso al desarrollo tecnolégico, en 1965




aparecio el Sol de México, que fué el primer periédico con ilustraciones a todo
color impreso en offset.

Con este impulso dada a la vida cultural por los suplementos, cuyo enfoque es
eminentemente ensayistico y de creacién literaria, se generd una derivacion pe-
riodistica: las secciénes Culturales de los diarios en casi todo México.

La historia del periodismo en México es tan basta y llena de acontecimien-
tos muy interesantes, que seria imposible describirla en esté trabajo, que dentro
de sus objetivos es tratar de encontrar ¢l origen y desarrollo de los suplementos
periodisticos en México.

Atréves de fa historia de los pe-
. riddicos mexicanos, el disefio ha
" ido mejorandd-notableniente, de
simples panfletos sin forma ni
orden se fueron incorpéfando a - mln,{m» ~T= T R RS
‘- Iasdlanotsulusttracmnes;“ [ O oo
totoat ‘
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::N:.nkeam-.—. i

‘ i aves
¢S N0 Mty funcmnal pugs no ':-_";"r.-,-..‘..-.
existia un orden visual, compli~ ﬁ-:::n*l
. cando Ia funcionalidad y. orden
de fectura, Atn mucho

.,‘.‘.!.'.!.'.'l‘.‘:"
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" forma, con muchas faflas téchi-
cas, legibilidad y orden visual.
Tammen podemos decir que

“genén ros primero sup
tos o volantes con peridiocida~
des diversas. En éstos se agre-
gaban elementos graficos como

* por ejemplo cartones polfticos,

vifietas, tipsgrafias variadas

posteriormente fueron apare~ s = T

ciendo fotografias, la iméagen @H ?(ﬁ“] W ﬂﬂﬂ :
en estos suplementos era algo @ @‘3 371 ﬂ@ﬁﬁﬂ@ 3
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Hoy no existe ningiin-suple~

menfo en-el que fa imagen no

- juegue un papel primoldial, la
~ imdgen eshoy en’ gstos ha so-

tn complerénto que da férma
al producto final,
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llo tecnoldgico en
1965 aparecio el Sol
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todo color impreso
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Secclones dlarlas

- PUBLICACION

Secclones
v Suplementos

Los suplementos que publica Reforma contienen informacién
especializada sobre uno o varios rubros, lo que permite al lec-
tor conocer mdés a fondo temas especificos de su interés.

En estos, el lector encuentra respuestas a cuestionamientos,

NOMBRE TAMANO ya que existen articulos de fondo, reportajes, entrevistas, con-
Naciona] - Estapdar 1 Diadla__. .., sejos e informacién general sobre materias en especifico. El
Negocios Estdndar’ Digria lector puede Ha la redaccié Hcitar para siei
Ciudad y Metrdpali _ Esténdar Diaria ec q p .e mar a la redaccién y solicitar para siguientes
Internacjonal - Estndar . . Diarig .- publicaciones que se trate algin tema en concreto.

Deportes - Esténder . Diarla - "
Neotios T Etendar fiatia A'xlgunos de los .temas de l?s suplementos son sobr‘e politica,

cocina, moda, sociales, el cuidado de la salud, consejos para

Seft News -

Secciones diavias

NOMBRE  TAMARO

PUBLICACEGM

Culbura

las novias, etc., en los recuadros que acompailan este texto se
enlistan los nombres de los suplementos que publica Reforma.

En conclusi6n, los suplementos permiten al lector, aden-

Jueves {quincenal)

Mensual .
Metuler, oo e
Sefor Futbol - Esténdar - Jew - o Jeblede: T ensl
Moda ; -Esténdar j ;-.Umvers:tarm R 1.7, 2L _ _ Bimettral
Club Social "-Esténdar _ Viernes Su Dinera ; Mensal
Pumeraflta . Estandar . Viernes. Salud . Bimestral
DeVije | o Estandar . - Viernes: _Bimestsl
Enfogue . Estdndar . Dominge - LaNovia Jabloide. Bimestal_
Magazzine Estandar Dominga ‘ __'?ie.ﬂrie_améric_a Tabloide Bimestal
! Angel _Estandar __Domingo Hecho en Méxi . Jabl0de Bimestal
BuenaMesa  Esténdat . - Viermgs .. « Jelpcomunicaciones-. . . Tabloide: Trimestral
Gente Chiquita___ Esténdar Sibgde EL o Tableide __Trimestrat
lntérfase Tabloide tunes EME - Tabioide Cualro 3} aflo
‘_Tablmde ) 'Sabada : Medlﬂa Caﬂa Cugtro al afip

Tablolde:
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trarse y conocer mas sobre un tema en especifico, enfo- AREA COMERCIAL
cadosl al un pub]:c?' ml:ly b:)er? definido. Los suplemelntos NOMBRE " 7AMARO PUBLICACION
especiales son realizados bajo pardmetros comerciales, N )

P .. 50 p‘ . Avisos de-Ocasibn Tabliode Lunes a sabado
es decir, si un suplemento especial no llena los requisi- R © (dentro de
tos en cuanto a venta de anuncios, por lo menos un 20 gxpaﬁs*é-'& s

omingo Leentr

por ciento de la totalidad det suplemento, éste no se pu- de Casa y Dinera)
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blica. Por el contrario, si el suplemente rebasa el cua- _ Tabliose _  Lunes a sbado
ent - ciento d blicidad ¢ B . Viernes Social Estandar Viernes
renta por ciento de publicidad éste crecerd en extension Sotiales Eetindar Bomingo
f:ie paginas, par'fl quedar con un total de 60 por ciento en Encartes
informacién editorial y un cuarenta en anuncios. Corts cupones Media carta_ Mensuat

Los suplementos semanales editoriales, no tienen gue Sale Jafolo Tabloide , _ Mensus!

.. . , gma.de_Res‘taurantes_ Media carfa Semestral
llenar éstos requisitos comerciales, pero €s importante Guf Servicios -
que el suplemento sea costéable. No es ei caso de los a Jomicifig Mediacarta _Semestral
Expo. Tu Boda - Jabloide . Semestral

 Semesti

suplementos Enfoque y El Angel, ya que éstos suple- - Suplemento TEC.
mentos por lo regular no llevan publicidad alguna, pero tircila € eativo

~Semestial”

son muy demandados por el piblico lector.
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Orfgeress lormato ¥ SUpLementes

Por definicién tipogréfica, ‘el tabloide es un formato, es decir una pigina de la
mitad del tamafio de una pégina estandar’.

El New York Daily fue el precursor de un grupo de tabloides de Manhattan que
eran audaces, irmeverentes y sensacionalistas. Los tabloides se desarrollaron en los
afios *20, primeramente se le desprecid, tanto por lectores, como por periodistas
profesionales, pero la gran depresién de los afios treintas redujo de tal manera los
ingresos de publicidad, que ya no era posible mantener una publicacion semanal
de tamafio estandar. Asf se adopté el tamafio tabloide.

Durante la Segunda Guerra Mundial el uso de este formato se vio incremen-
tado, cuando a la escasez de publicidad se suma la del papel y mano de obra,
los editores se ven obligados a usar este formato.

La prensa ‘altenativa’ aparece en los afios setentas como desfio y protesta a
‘lo establecido’ y contra la prensa tradicional que los jévenes acusan de ser un
vocero falso.

Ripidamente se comienzan a reproducir publicaciones de peridiocidad diaria
o semanal, que en su pagina frontal muestra una ‘composicién tipo poster’ con
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una gran foto, una cabeza y un pequefio texto introductorio, las paginus 2 y 3
son las méds importantes y las primeras que tienen noticias.

Son manejados grandes encabezados con tratamientos especiales ‘la exhibi-
cién lucha contra la inhibicién’, las fotograffas son recortados de forma audaz,
lo que nos da una primicia de lo que puede ser una revista, tal y como la cono-
cemos hoy. Surgen suplementos monoteméticos, ya sean deportivos, culturaies

y politicos.

Suplementos gue publican los olres
diarios en la Ciudad de México

El Sof de México

Turismo (Mensual)

La Santa Fe {Semanal)

Las Mujeres (Quincenal)

El Economista

Sequros (Semanales)

Fondos de Inversién

Telecomunicaciones

Viajes de Neqocios

Afares

Computacién

El Mational

{MENSUALES)

Ciencia y Tecnologla

Salud y Cuidados Personales

Revista Mexicana de Cultura

Jovenes {Semanal)

La Aficion

Autemovilismo {Mensual)

El Financiero

Digite Cero (Cuincenal)

Aporta (Mensuales)

Fondos de Inversidn

Otros (Politicos y Culturales

depende temporada)

Novedades

Semanario Cultural
(Semanales)
Televisién

A Fonda

[eraldo

Puro Golf (Mensual)

Oficina Movil
(Telecomunicaciones)

Top Magazzine

Gourmet Contemporaneo
Fit (Salud y Belleza
Hombres)

Feminisima (Safud y Belleza
Mujeres)

Otros (Politicos y Culturales
depende temporada)

Universal

Universo de la
Comunicacién

Universo femening

Campus

Pervisién y Seguro de Salud
EL Buen Sabor

La Jornada

SEMANALES

La Jornada de fos Nifios
La Jornada Semanal
Histerietas
MENSUALES

Derechos Humanos
La Jornada Laboral

La Jornada Ecolégica
Letra S (Salud, Vida v
Cultura)

Doble Jornada

Destinas

Bucareli 8

Algunos suplementos
esporadicos

La Prensa
SEMANALES

Marcador (Deportivo) _
Edicidn Estado de México
Archivo Peliciaco

Excelsior

Magazzine Dominical
Ideas
Jueves de Excelsior
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108 suplementos: Una hisqueda,

Por la orientacién de Andrés Ruiz (Editor de 1a seccién Cultural y de Espec-
taculos de la Jormada), consuité una revista poco publicitada de corte cultural
editada en la UAM llamada Topodrilo. En el ndmero 25 (Septiembre-Octubre,
1992) aborda casi un nimero monotemdtico sobre los suplementos y revistas
culturales en varias partes del pais y de manera mas especifica en el Distrito
Federal, el indagar sobre estos suplementos, nos ayuda a detectar algunas defi-
ciencias y destacar aciertos de los articulos y ensayos publicados en éste nime-
ro por especialistas en comunicacién, y asf peder enriquecer esta investigacion,
con experiencias, que se enfocan a las revistas culturales que pueden ser apli-
cadas a otro tipo de suplementos.

A los suplementos los podemos definir e identificar, por su temdtica: Cultu-
rales, publicaciones especializadas, politica, cine, arte, etc., tan grande puede
ser la lista, como los temas en la gran diversidad de temas por periodicidad,
semanales, quincenales, mensuales, bimestrales, etc. Pero, no existe una defi-
nicién o estudio, en el cudl se defina a un suplemento por su estructura estéti-
ca, es decir, su disefio o la manera de como se presenta la informacion a los
lectores.

Durante mucho tiempo, el disefio de los suplementos, de corte periodisti-
co, sea cual sea su tematica, ha sido descuidado o de poco interés para los
editores. Es decir, se deja en segundo lugar la imagen y la €stética de la in-
formacién presentada. Adn para algunos editores la imagen de lo publicado
no importa.

“Para disefiar de nuevo un periddico de forma adecuada, hay que cambiar
a la gente. Puesto que ¢l editor es el disefiador final (determina el tamafio
del personal y el presupuesto), tiene que ser ¢l primero en ser redisefiado.
Un jefe amante de las cadenas de mando montard una organizacion gue re-
ficre a su estilo y personalidad. A su vez, el periddico reflejard este tipo de
organizacién.” @
Es decir, el editor debe tener una cultura gréfica, esto es, pensar grificamen-
te y tener entre sus objetivos el impacto de la noticia, visualmente es agradable,
funcional y 4gil de lectura. Es por eso que el disefiador grafico juega un papel
importante en las redacciones de los periédicos, como un elemento que resuel- Robert Lockwag&g
ve problemas editoriales graficos. Un sencillo ejemplo puede ser una informa- | £1 Disefio de la Noticia
¢ién que por més que un reportero se esmere en explicar ciertos datos por me- : pp-51
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Revista Topodrilo
Nimero 25 Septiembre-
Octubre, 1992
UAM-Xochimilco

pp. 23
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dio de una pequeiia tabla o listado, acompafiada de un gréfico, es mucho més
atractiva y la informacion més contundente y llega de primera instancia al lec-
tor, por ejemplo, una pégina gris, (llena de texto) de un tema dificil (SIDA,
prostitucion) puede ser complementada o integrada con una ilustracién. Cabe
mencionar que se debe pensar en una integracién, entre imagen y texto, en una
composicién como unidad. Esto es, una pdgina sin texto no sirve, y por el con-
trario, una pdgina sélo con texto, es una pdgina que no nos dice nada.

Considero que los elementos determinantes para que un texto sea publica-
do, son escribir bien y tener algo que decir, de interés piblico, pero siempre
y cuando la presentacion de la informacién sea atractiva y complementaria
al lector.

“La cultura es ¢l terreno que nos permite medir la intensidad de 1a vida de-
mocritica de una nacidn; por via de la dindmica cultural expresada a través de
sus periédicos y publicaciones puede medirse al grado de desarroilo o atraso
de las sociedades, la desigualdad y el espacio politico.” ¥

La vida cultural de México es tan diversa como los distintos grupos que
conforman la sociedad mexicana. Cada revista, suplemento o seccién est4 di-
rectamente representando inquietudes y necesidades de grupos con intereses
politicos, econémicos y de entretenimiento muy concretos, que representan y
se expresan mds especificamente en las sociedades culturales diversas, es el
caso, el suplemento Club Reforma est4 representando inquietudes deportivas
de un grupo econémicamente particular, gente que tiene el poder econémico
para practicar el golf, la equitacién, el esqui, etc. Por otro lado, tenemos el su-
plemento también deportivo Sefior Futbol, que representa otro tipo de interéses
muy diferentes, otras necesidades y otros requisitos. Lo cultural es sélo un es-
pejo de lo social.

Dentro de los medios de comunicacién escrita se han creado los suplementos
periodisticos, independientes de las secciones diarias que ofrecen informacién
de nota dura, suplementos que no son sino eso, suplen o complementan infor-
macién para piiblicos mds especializados, por lo regular aparecen fos fines de
semana.

Reforma introdujo la modalidad de insertalos entre semana, de tal manera
que ¢l pablico espera obtener el suplemento interesado, el dfa en que el periddi-
€O se compromete a entregarlo. Estos suplementos podemos definirlos como
medios de comunicacién social, bajo la advertencia de que su funcién no queda
restringida a la sola comunicacién, entendida ésta en un sentido mas como ins-



trumento que como vehiculo de transmisién de informacidn.

Esto es, estos cumplen varias funciones simultineas, en primer lugar, a tra-
vés de los suplementos se crea y recrea la cultura de una sociedad y por otro
lado contribuyen a formar y mantener una esfera social de lo piblico caracteri-
zada por su independencia, madurez y responsabilidad.

No todos los suplementos tienen gue ser de profundidad, anilisis social, po-
litica, cultura pura, no, en base a lo anteriormente mencionado, todo suplemen-
to refleja una parte de la cultura de la sociedad, en éste caso mexicana, refleja
sus diversidnes y pasatiempos. En Club Reforma se intentan reflejar los logros
como deportistas amateurs o profesionales a un circulo de personas inmersas
en la sociedad.

Sin que las revistas, suplementos o demds publicaciones o sus coordina-
dores editores o directivos se {o propongan, reflejan un punto de vista de lo
que consideran como cultura y cuéles son los vasos comunicantes que esta-
blecen, a partir de lo que editan, el lo pablico, sus lectores y la cultura en
general.

En cuanto a lo grifico, existen varios intentos interesantes, éste tema no lo
dejan a un lado, en cuanto a revistas se refiere, ha existido un gran avance en
los tltimos tiempos, considero que casi no existe una revista en la que no haya
un disefiador a cargo de la imagen de una revista, pero en el medio periodfstico
se ha dejado a un lado ésto, de no ser por algunos suplementos del periddico
La Prensa no existen suplementos periodisticos con una atencién en éste rubro,
Podemos mencionar a La Jornada en un intento por darle una distinta aparien-
cia a sus suplementos, pero son evidentes las fallas de disefio grafico que exis-
ten en éstas publicaciones, puedo arriesgarme a decir que el diseiio editorial se
hace mds empiricamente que tedricamente, esto es, las personas que dan imé-
gen y sentido a los suplementos no son profesionales de la imdgen, sino empi-
ricos de ésta, y los resultados son evidentes.

Cabe mencionar que un suplemento periodistico, no nace del disefio, ni se
hace por éste, pero da gran atractivo, agilidad y congruencia a cada uno de és-
tos, donde el lector definird, si compra, cierta publicacién o no por su conteni-

Los S
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do y mala apariencia, o su presentacion agradable, atractiva y 4gil y con un
contenido informativo, serio y comprometido con el lector.

OB
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Susana Ramirez

. Revista Topodrito
Numero 25 Septiembre~
Octubre, 1992
UAM=-Xochimilco

pp. 99







I ser convocado por el periédico Reforma el 10 de
noviembre de 1994, ingreso al suplemento de temitica
politica llamado Enfogue, en éste se me instuyé sobre

un basto nimero de actividades que involucravan el disefio
editorial.

Aprendi a conocer las tipografias usadas para el estilo del suplemento, asi
como tambi€n a respetar un grid o reticula, en la cual se da forma a las paginas, a
tener un orden gréfico y a manejar algunos programas que son usados para dise-

{ fiar éstas paginas, revisién de negativos listos para ser impresos por la rotativa.

Enfoque me ayud6 a tener las bases sélidas para poder crecer y desarro-
llarme de manera profesional dentro del preiédico; fue entonces cuando se crea
el suplemento Club Reforma.

Definicion, caracteristicas y elementos

T

&¢e

de diseiio del suplemento Club Reforma
Club Reforma es un suplemento deportivo-social.

Deportivo, porque aborda temas netamente relacionados con el deporte no
muy conocidos o poco promocionados o publicitados que la gente “comiin” no
practica, entre los cuales se encuentran la equitacién, el golf, el esgrima, el te-
nis, ¢l raffting, la escalada en roca, el motociclismo, la vela, entre otros.

Mencionamos la palabra “comiin” entrecomillado, porque no toda la gente
puede practicar éstos deportes; Club Reforma es un suplemento enfocado a cu-
brir las necesidades informativas de la gente sobre todo con alto nivel econé-
mico, légicamente estas son las personas que pueden practicar éste tipo de de-
portes. Y es social, porque ahi es retrada parte de la sociedad mexicana, la cual
gusta de verse, haciendo su deporte favorito.

Club Reforma es un suplemento tamaiio tabloide, en impresion blanco y
negro, que consta de 32 paginas. Sélo lo reciben los suscriptores.

En un 80 por ciento del suplemento, se utiliza la fotografia para presentar
a los actores de cada evento. Es por eso que la fotografia es de suma relevan-
cia, pues ésta expresa toda la accién de cada uno de los deportes, que se tratan
en €ste suplemento. Las fotografias deben ser de alta calidad técnica y emotiva.

Técnicamente, porque las fotografias son desplegadas bastante grandes y;
emotivamente, porque a la gente le gusta verse bien, haciendo el deporte que
practican, “atrapados” en la mejor pose.
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LA PORTADA

En la portada del suplemento se destaca una fotografia
espectacular o fuera de serie, una foto por lo regular

en accion, del personaje 0 personajes que obtuvieron

una participacién destacada en el evento principal, este
evento se destaca de una manera sobresaliente en las
paginas centrales y es el evento al que se le dan un mayor nimero de paginas,
de cuatro a seis y en ocasiones especiales més de diez.

También dentro de la portada, se mencionan de manera discreta dos
eventos (llamados promos) que sirven para hacer un llamado a las paginas
interiores. Estos promos son de eventos de relevancia que vienen en éste
suplemento.

INDICE

En las dos primeras paginas del suplemento

se describen de manera rapida y concisa, la mayor

parte de los eventos que estdn inmersos en este nimero
de Club Reforma. También se da una descripcién de quien
es el personaje de la portada, en qué pagina se encuentra
este evento y se nombran los personajes que sobresalen

en la portada.

Por otro lado se mencionan los créditos de los altos directivos
del Periédico Reforma y sus cargos. Al igual que las personas que hacen
posible este suplemento como editores, disefiadores y publicistas.
La direccién o email para que los lectores hagan llegar cualquier comentario o

sugerencia.

PERSONAJE

Por lo regular, la pagina cuatro esté dedicada a un
personaje destacado del deporte al que se dedica,

sus logros y un perfil del mismo. Fotograficamente

se cuida mucho este detalle, porque a la gente le gusta
verse bien.

L o




EQUITACION Y GOLF

La equitacidn y el golf son tratados de una ma-
nera especial, en todas las ediciones de Club
Reforma estan presentes, ya que la actividad de
estos deportes se lleva a cabo de manera méas
frecuente, existen muchos clubes en los que se
desarrollan y es gente que tiene alto nivel econémico y en la actualidad gente
de estos clubes se identifica mucho con Club Reforma.

REPORTAJES

No sdlo se cubren eventos semanales, sino
también se abordan actividades de mayor
profundidad.

Estos reportajes son programados y pla-
neados en la junta editorial donde se rednen el editor, coeditor, disefiador y
coeditor grafico, se planean sesiones fotograficas, infografias, y datos que pueden
enriquecer ¢l reportaje y asi dar otra visién al lector; por ejemplo, algunos de
estos reportajes podrian ser con respecto a la época y lugar, la época podriamos
mencionar lo que se hizo previo al dfa de las madres, en donde se les invit6 al pe-
riédico a las madres que hacen deporte, como golf, equitacién, tenis, etc. a una se-
sion fotogrifica con vestimenta con la que hacen su deporte, y la pregunta que se
les hizo fue ;Que es para usted ser madre?. Con base en estos elementos se desa-
rrollé un reportaje interesante.,

LAS PAGINAS CENTRALES

El tema de lu semana, el cual viene de la por-
tada, se le da un tratamiento especial, ya que
en las piginas centrales se pueden desplegar
fotograffas espectaculares, de grandes dimen-
siones y con un proceso diferente en’‘cuanto 2
disefio se refiere. Por lo regular se le dan de cuatro a seis p4ginas al evento
principal.

Dentro del suplemento también existen diferentes eventos secundarios de-

e
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Cren RErorA

pendiendo de la importancia y calidad fotografica. Entre estos eventos o de-
portes podemos encontrar el motociclismo, la vela, el raffting, el ciclismo de
montafia, la escalada en roca, el karate, entre otros.

De reciente creacién y a manera de informar sobre eventos, cursos, cla-
ses y otras actividades, en las paginas treinta y treinta y uno podremos en-
contrar de manera sintetizada y de fécil entendimiento la localizacidn, fe-
chas y horarios.

Proceso de elaboracion del suplemento

Abordaremos este tema en base a horarios semanales en los que se desarrolla el
proceso de planeacién, creacidn y lanzamiento del suplemento Club Reforma.

Lunes 6:00 p.m.:

Se convoca a una junta con el editor, coeditor y disefiadores para la
planeacién del suplemento que se publicara la préxima edicién.
Ahf se checa el Stock de eventos que se tienen en base a los even-
tos que fueron cubiertos las semanas anteriores. Se discute qué evento es el
de mayor relevancia que puede ser llevado a portada. Una vez establecido el
evento de portada se determinan los eventos que serdn llevados y que confor-
marén el contenido total del suplemento, dependiendo de la calidad fotografi-
ca y el nimero de personas que intervinieron en cada evento, es decir, si un
evento de poca importancia, con pocas fotografias y baja calidad fotografica
se le dardn uno o dos péginas, por el contrario cuando el evento es relevante,
la calidad fotografica es buena se le da portada y de cuatro a seis paginas, y
se hace apoyar de una manera mds sélida editorialmente con informacién es-
pecifica sobre el deporte a tratar. Se apoya de igual manera con infografias,
ilustraciones y fotoartes.

Una vez determinado lo que se lleva en este suplemento, los eventos son
llevados a scanner para que en este departamento sean colocados en un sistema
llamado fotovix para que puedan ser notificadas.

A

it

Martes 10:00 ami.

El martes a temprana hora se comienzan a notificar (pedir al centro
de scanner) las fotos que seran llevadas en el suplemento de la sema-
na préxima. En este sistema son puestas en la seccién correspondien-
te, con el. mismo nombre con ¢l que fueron llevadas y con el mismo orden

SHE
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identificado en la montura de cada negativo que corresponde a la lista de nom-
bres que el fotégrafo hace llegar engrapado a cada evento.

En éste sistema llamado fotovix se solicitan las fotografias una vez acce-
sado el sistema se solicita la seccién (en este caso Club Reforma) se identifica
el nombre con el cual fue mandado el evento por ejemplo: equitacién Balvane-
ra, el disefiador ubica el evento y se despilega en la pantalla de las miquinas
PC un sistema en donde aparece el ndmero de fotografias que fueron manda-
das a Scanner y que pueden ser desplegadas en la pantalla y as{ notificarlas a
la seccién, niimero de pigina, y tamafio que van a ser publicadas, asi como
existe la opcién de pedirlas en color o blanco y negro. Cuando se notifica una
foto dentro del sistema, este te da un niimero con el cual puede ser buscada y
ubicada dentro del OPI.

Esta notificacién se imprime via sistema y llega al departamento de Scan-
ner una hoja que se imprime con todos los datos referentes a la fotografia es
decir, st es a blanco y negro o color, tamafio, nimero de pagina en la que se
publicard, seccién, persona que la notificé, nimero de su extensién por si exis-
te algln problema, etc. y niimero con el que el disefiador la buscaré en el ya
mencionado OPL.

Una vez que llega esta identificacién, el departamento de Scanner
ubica la fotografia, lo scannea en un sistema para poder trabajarla
en Photoshope, en ese sisiema se puede caiibrar ia fotografia, darie
contraste para que esta tenga alta calidad técnica. Posteriormente al haber sido
trabajada esta fotograffa se salva en el OPI que corresponde a la seccién que
corresponde. |

> Miercoles 10:00 a.m.:

El diseiiador baja la fotografia por un sistema llamado
“chupén”, el cual seré el encargado de colocar la fotografia

en el lugar indicado por el disefiador, es decir: seccidn y pigina.
Este sistema también es usado para la ubicacién de las notas que
manda el editor.

Para ser més explicito, ejemplificaré como se notifica un evento
de equitacién.

El reportero gréfico toma las fotograffas del evento. Las identifica, es de-
cir, les pregunta los nombres a los participantes de la justa, en basc a las fotos
que son tomadas, Este entrega una lista con orden numérico junto con los ne-



gativos marcados con su repectiva numeracién, asi son mandados a Scanner y
asf se notifican.

Miercoles 16:00 hrs.:

Algunas de las fotografias han sido trabajadas por el departamento
de Scanner; el disefiador las baja del sistema y empieza a bocetar las
ideas preliminares, ¢! editor termina de mandar las notas que de
igual manera son ubicadas en las péginas correspondientes. Una vez
realizados los bocetos, el disefiador manda al departamento de ilustracién algu-
nas infograffas, pictos y elementos grificos que pueden ayudar a hacer més
atractivo el disefio de cada evento.

i Jueves 10:00 a.m.:

i El departamento de Scanner ha trabajado un 80% de las fotos que

~ fueron notificadas por ¢l disefiador; con ese adelanto se terminan
los bocetos que son revisados por el editor grafico de la seccidn.
El trabajo del suplemento debe estar terminado en un 60% con

pies de foto, notas reales y fotografias en alta resolucién, algunas otras en

baja resolucién.

éfﬁ Viernes y Sabado

El viernes por la tarde, el publicista entrega ¢l esquema en el que es-
tan ubicados todos los anuncios que se vendieron para esta publica-
cioén. En comin acuerdo, el publicista y el disefiador, saben de co-
min acuerdo las medidas de los anuncios, las cuales son determinadas por ni-
meros, es decir, si el publicista ubica un niimero ! en la pégina seis el disefia-
dor sabra que este es de 10 cm. de ancho por S5cm. de alto. Cabe mencionar
que los anuncios mds grandes son colocados al principio del suplemento y asi
decreciendo en tamafio. El disefiador sabe que es muy importante no invadir la
zona de los anuncios. :

Descanso de los disefiadores. Estos descansos sirven para que el de
partamento de Scanner termine en su totalidad el trabajo de retoque de las
fotografias, también sirve para que el departamento de Fotoarte “siluetee”
y agregue efectos, pegue cabezas, etc. en base a los bocetos presentados
por ¢l disefador.

o4

“CLUB REFOIMA




250

7. Domingos 12:00 a.m.:

3}: El disefador gréfico debe de terminar el trabajo empezado el miér-
" coles anterior como bajar fotografias que faltaban, bajar “silueteos”
que mando a Fotoarte y terminar detalles de bocetos, coloca los
anuncios en ¢l lugar ya determinado por el publicista. Manda una impresién a
la impresora lasser en tamafio tabloide que es lo més cercano a la impresién
préxima a publicar para asi evitar cualquier error y el editor y los reporteros
revisan el trabajo terminado. Después de esta revisién se hacen las correccio-

nes junto con el disefiador y ¢t cditor.

Lunes 11:00 a.m.:

El disenador baja los anuncios que corresponden a las piginas por
un sistema que ubica la seccidn, la pigina y la publicacién en don-
de seran posicionados. Se pulen los ultimos detalles, se revisa que
el anuncio esté en el lugar correcto y las paginas estan listas para
irse a negativos. Se hace una llamada al departamento de pre-prensa para
avisar al personal del mismo que se iniciard el envio de cada pagina del su-
plemento a negativos.

Se procede al envio; existe un sistema encargado de enviar ya sea a im-
presién a papel o a negativo; al enviar la impresién a negativo, el sistema re-
quiere de ciertas instrucciones como la medida, el lineaje, el nimero de pagi-
nas y la orientaci6n en la que serdn impresos los negativos.

Ya enviados los negativos llegan a un RIP donde la computadora lee
todos los elementos contenidos en la pagina, toma del OPI el hires (alta reso-
lucién) de las fotografias que serdn transmitidas en el negativo en 1270 dpi de
resolucién.

Después de que el RIP lee la pagina, lo envia a la filmadora la cual ubica {a
pdgina en el negativo; posteriormente se pasa a la reveladora donde Ia pelicula se-
r4 tratada por quimicos y esta misma saca la pigina impresa en el negativo.

Es responsabilidad del lector revisar todas las paginas para evitar textos tapa-
dos, pics y folios de pAginas citoneos, [uivgralias pixelizadas o de baja densidad
asf como rayadas. Estos negativos son revisados en una mesa de luz; una vez revi-
sados los negativos termina el proceso en el cual interviene el disefiador.

Por la tarde el disefiador se reunird nuevamente para la planeacion del
préximo numero.
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Vision de Club Reforma

Descripcion de un niimero publicado.

Club Reforma es un suplemento de deportes de élite. La gente que los puede
practicar tiene que tener solvencia econ6mica para desarrollarlos, Entre estos
deportes se encuentran equitacién, golf, raiting, esgrima, tenis, deportes acuéti-
cos como vela, surf, esqui acuético, entre otros.

Club Reforma es un suplemento que busca retratar a la élite de la socie-
dad mexicana, haciendo su deporte favorito, en la mejor pose, en el gran mo-
mento de la accién.

Un ochenta por ciento del suplemento es ocupado por la fotografia, ya que
sirve para presentar a los actores en cada deporte. Es por eso que la fotografia
debe ser de la més alta calidad técnica y emotiva.

Tecnicamente la fotografia debe ser de alta calidad porque éstas se amplif-
ican a grandes tamafios, cuando éstas no la tienen se corre el riesgo resaltar
errores de una fotografia mal tomada.

Club Reforma es un suplemento tamafio tabloide, en impresién blanco
y negro en papel revolucién 120 gramos. que consta de 32 péginas, se publi-
ca los todos los martes, refilado y engrapado para darle una mejor presenta-
cidn. El tiraje es de 55 mil ejemplares que son los que llegan al suscriptor
sin costo extra.

Se describen a continuacién los elementos y seccidnes que forman el
suplemento en orden de aparicién: el master (base con la que se trabaja) porta-
da, indice, personaje, evento secundario, evento principal, y algunos otros ele-
mentos que complementan la presentacion de éste.

L Ygsd



Master de Club Reforma

Se llama pagina master al documento en el cual se basa el disefiador para comenzar a disefiar un evento, el
cual contiene un nimero de columnas, grid, interletrado y estilos establecidos de origen de las paginas maes-
tras, podemos encontrar los folios con fechas reales, y espacios para graficos fijos.

Tipografias usadas

Cabezas: Interestate condensed Mono y ocasionalmente In- e O s Y 1 |
terestate condensed Mono con amplia libertad de puntaje 59 £ S
dependiendo de la importancia del evento.

Balazos: interestate light condensed mono, varia el puntaje. s £ S

Capitular: Interestate black compresed, de seis baselines o
renglones, en eventos secundarios y de nueve baselines en
el evento principal.

Firma: Interestate black compresed en nueve puntos. La —HE—
principal es en Interestate black compresed en Interestate
black compresed en doce puntos.

Pies de foto: Interestate black condensed en 10 puntos

Toxtas: Sinergia Regular de 9 puntos con intcrlctrado de 10 i e
puntos. e e |
Folios: Giza Italic Black Text Compressed en 15 puntos y a e e Y § > B 1

su extremo derecho la fecha y el nombre del suplemento L — —
en Giza Condenscd Display en 9 puntos con un interletra-
do de 20 puntos

Medidas totales de la pagina Grid Margenes:

21.5 cm ancho x 35.5 cm alto 4 columnas de 5.5 cm de ancho por 32 cm de  Arriba: 1.2 cm

Espacio real aprovechado: alto, 03 de 7.653 cm, 0 5 de 4.34 om (casos  gpgio: 71 om

24 ¢m de ancho por 32 cm de allo especiales) Izquierda: 1.6
Espacio entre columnas (Gutter): Derecha: 16 cm
.635 ¢cm

Atto del grid: .353 cm

aTe
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Portada

A continuacidn describiremos el contenido editorial y gréfico del suplemento. Para ser mas explicitos, pre-
sentaremos algunos ejemplos de paginas de éste suplemento ya publicadas y destacaremos las partes graficas.
El ejemplo que se presenta a continuacidn considero representa toda la accién de éste tipo de deportes.

b Bandera

‘Club’ s una marca registrada, ningun otro suplemento del periédico contiene
la imagen que es caracteristica de Reforma.

La mayoria de fas veces |a imagen de la portada invade ésta bandera, cuan-
do sucede ésto se puede manipular pasando enfrente la parte que podria afec-
tar una buena lectura visual, asf se le da un acento, haciéndola agradable a la
vista del lector. .

Producica en iflustrator, mide 11 cm ancho por 8 cm de alto

w Fotografia principal

El ejemplo es explicito, se necesita una fotografia de mucha accién, algunas
otras de mucha expresién y calidad emotiva; una foto
atractiva, que de primera impresién impacte o llame la atencidn
del lector.
Ademds de calidad técnica para poder crecerla a grandes
dimensiones (28 ¢m ancho por 34 cm de alto).

b Cabeza

Es proporcionada por el editor, su funcién es reforzar con palabras lo que nos
estd diciendo la foto. Es trabajada de manera especial en Photoshop.

En este caso especifico se tratéd de fundir la foto con la cabeza salpicandola
de la misma agua que contiene fa imagen.

D» Kicker

Pequeila {rase que afrece dates complementarios sobre el evento de portada,
regularmente con ctra tipografia (Interestate light condensed mono), en un
puntaje menor.

} Sello suscriptores , , |
Tipografla (Giza condensed display) le da elegancia ¥

Identificacién caracteristica que ia gente ubica como suplemento dnico para tuerza, identificada para Club.
suscriptores

Angel '
‘Corazén del deporte’ es semajante al del periddico

El angel caracteristico de Reforma, apoya graficamente en forma discreta. ‘Corazon del México', el cual nos hace referencia 2l tipo de
suplemento del que se trata.

280
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Indice

En el indice encontramos los eventos que contiene esta publicacion, inmediatamente podemos identificar
cual es el de mayor importancia, debido al peso visual que se le da, algunos eventos de menor importancia
no son inciutdos por falta de espacio. También son incluidos los créditos institucionales.

rabdly B ok - P LR
Al enecte X Mol

ey

L
e

D Identificador

En ¢l podemos saber el nimero de publicacién,

b Portadita

Imagen en proporcién de la portada.

b En la portada

Explicacién en pocas lineas del o los personajes que estan
presentados en la portada, de que se trata el evento, ¢l
numero de paglna en |a que se encuentra, créditos de
fotografia y fotoarte.

e

D Creditos

Crédilos de los altos directivos del perlédico que hacen posible de manera
indirecta la publicacién del suplemento.

b Banderita

En todos ios suplementos editados por Reforma se incluye 1a bandera del
suplemento del que se trata.

b Créditos

Creditos de los colaboradores directos {disefadores, editores, ete) que ha-
cen posible la publicaclén del suplemento.
Ademas de los teléfonos de publicistas, para poderse anunciar.

b Promo principal

Al evento de segunda importancia dentro del suplemento se destaca con
una foto y un pequefio texto que habla principatmente de lo gue se trata el
evento, finalmente se coloca la pagina en a que se encuentra.

D Promos secundarios

De igual manera gue en el principal se da una pequefia introduccién con
una foto del evento pero de manera discreta, muchas veces se puede uti-
lizar alguna fotogralia silueteada. Cabe mencionar que no todos 10s even-
tos incluidos en el supiemente son mencicnados en el ndice, debido a la
falta de espacio.




Personaje

EEPHTLYY

CLUB REFORMA

Por lo regular, la pagina cuatro estd dedicada a un personaje destacado o que por méritos propios tiene una
trayectoria sobresaliente en el deporte al cual se dedica.

Fotogréficamente esta pagina se cuida mucho, tratando de programar sesiones en el estudio para que la foto

sea de la mejor calidad posible.

Busea
Eduarde
del Villar
recihir maty
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Introduccién a la nota gque hace referencia al personaje
del cual se habla, es para interesarnes en la nota,

D Identificador

Este identificador es especial, se diferencia de los demds
pues tiene otro estilo y diferencia de gris, blanco y negro,
ademds de que estd centrado a la pagina y se apoya de
una pleca que atraviesa toda la pagina.

w Inicio de nota

Una pleca girs de 10 puntos acompafada de otra negra de un punto abajo
de la ésta, maracn ¢l inicie de una nota. Posteriormente se euncuentra la
firma de la reportera que cubrid el evento, delimitada por una pequefa
pleca,

El cuerpo de la nota inicia con una capitular en giza condensed display
que abarca las primeras cinco lineas de a nota.

D Cabeza

Siempre trabajada de manera especial {con sombra) para darle mas impor-
tancia a la fotografia y destacar al perscnaje de la semana, presentando
un trabajo mucho mds cuidado.

P Fotografia

La calidad de i3 foto en el suplemento siempre se cuida de manera espe-
clal, en esta pagina se cuida mucho este detalle. Se invita al personaje al
estudio fotogratico con todos los aditamentos con tos que realiza su depor-
te, se buscan &ngulos diferentes haciendo atractiva la foto,

pﬁédito

Siempre es importante dar crédito a el fotdgrafo, herramienta indispens-
able para obtener excelentes resultados.

SN



Secundario

El articulo secundario es definido por la importancia del evento y ia calidad de las fotografias, puede ser
cualquier deporte (en este caso golf), por lo regular se le dan cuatro péginas. Las fotos se despliegan de ma-
nera importante, por lo regular el evento comienza con una portadilla (foto destacada) de uno o unos de los

personajes importantes de el evento.

D Identificador

En el podemos saber el nime-
ro de publicacién.

Personaje importante

thalazo YRy I TYES

Su posicidn dentro de la
pagina puede ser muy variable,
en éste caso se coloca dentro
de la foto, siempre y cuando
sea legible a {a lectura. Al igual

SAan Pty Bew e Gud!
o waad

/

b e 4 by
Yo dow 4 203

que el puntaje, éste variard de
18 a 24 puntos.

Por |a cantidad de caracteeres, s im-
portante, que las notas no sean distri-
huidas a lo targo de varias paginas,
pues rompe con la continuidad de la
lectura, pues pueden perderse en la
gran cantidad de fotografias.

Muy libre, en puntaje y gama | .

de grises, teniendo en cuenta . o

el peso del evento dentro del w Pl!bllcldﬂd

suplemento.
Los anuncios en Club van dirigidos a
gente de clase alta y se anunclan
empresas de articulos deportivos,
ropa, muebles, restaurantes, autos,
relojes, ete.

i
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Paginas centrales

Las péginas centrales nos indican el inicio del evento principal, éstas pdginas deben ser impactantes, diver-
tidas, espectaculares y diferentes, por lo regular se despliega solo una foto que abarca el area total de las
dos piginas (55 cm x 35 cm).

La foto debe ser de altisima calidad, pues no todas las fotos al crecerlas mantienen la calidad que es re-
querida para este fin.

D Identificador

El identificador del evento
principal es mds grande que el
de los demds eventos para
darle la importancia y crear
una diferencia entre los de-
mas eventos.

D Cabeza

La cabeza del evento principat
es la de mayor tamafio dentro
del suplemento.

Juega un pape! importante,
pues el disefiador debe tomar
en cuenta gue una cabeza mal
ubicada, poco fegible o mal tra-
bajada, puede lograr obtener
éxito o en su defecto hechar a
perder el impacto de las pagi-
nas centrales.

La cabeza vy la fotografia de-
ben comptermnentarse de tal
manera que las ¢entrales se
fusionen, para fograr ser una
sola imagen.

D>

€l balazo también juega un pa-
pel importante dentro de las
centrales, nos da un acento vi-
sual y nos invita a dar vuelta,
para introducirnos al evento
principal,

Este debe ser de un puntaje en
congruencia con la foto y la ti-
pograffa de la cabeza.

o



Evento principal

_ El evento principal es, como su nombre lo dice el de mayor importancia dentro

Constante del suplemento, es la continuaci6n de las paginas centrales, por lo regular su
extencién es de por lo menos, de cuatro a seis paginas. En algunos casos muy

En el evento principal se procu-  especiales hemos tenido que aumentar el ndmero de péginas, de hasta diez, de-
ra flevar un elemento gréfico . . - . L.

como un picto o logotipo, para  bido al excelente material fotografico, la cantidad de gente que participé en ¢l
darle una continuidad al evento s

principal, y no perder de vista evento, y por supuesto, el apoyo editorial que sustenta un evento de esas ca-

que se estd hablando del even- ! nad
to mas importante del suple- racteristicas.
mento,

b Inicio principal "~ PReParuoa . wammw

) ER(O- OETTLERY

Para destacar el evento princi- muadoaf
pal, la capitular que inicia el ALCOMULCO, Veractu
texto del evento principal es Altorchzs - ancendidas.
mds grande, al igual que los medio.delaosouridad<

alumbraban - o - cary
axte,-aa-d-prdu
de-lo-que-serfa, . para.

: grupe-de.30. gumnes.

I Dniversided . Anshu

fotos un.ntenss. £n- de semns
‘ en. ol Rio . Passados . donda. pinndefan

créditos de reporteros y fotd-
grafos.

prodha. s destrea. ot d-r:tmu

Las fotografias de acc:dn
deben destacarse a las demds,
pues vi esiiio dei supiemento
asi lo determina, que la gente
se vea divertida realizando el
deporte que mas le gusta, Las
fotos deben llevar un pie que
camplemente Ja imagen.

D Texto

Muchas veces el texto continga
en paginas posteriores, es
importante respetar su espacio
y no confundir al lector.

Para darle al lector informacién
complementaria dei deporte
que practica, las Infograffas son
una herramienta importante
pues el lector al mismao tiempo
que se entretiene viendo el
suplemento, se informa, de
manera sencilla.
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Detalles

CI,UI REFORMA

Existen detalles y complementos tanto graficos como editoriales que enriquecen y dan fuerza al suplemento,
aqui graficaré algunos recursos graficos y editoriales para hacer més 4gil y atractivo el suplemento.

Tablas

Existen varios tipos de ta-
blas, las de resultados, éstas
Incluyen las categorfas, e
nombre con apellidos de los
participantes y el lugar en el
cual quedé en la competen-
cia. Existen otras que descri-
ben los logros obtenidos por
fecha de algln personale,
otras tablas s6lo nos dicen
el nombre de los participan-
tes de una competencia. En
las tablas podemos conden-
sar cualquier tipo de infor-
macion, de manera que la
persona que aparezca en es-
tas se sienta orgullosa.
Graficamente identifica-
mos el departe del cual se
trata por medio de un picto.

Fotografias dentro de texto

Las fotograffas silueteadas que juegan
entrando v saliendo al texto, dan un
acento visual a la pagina, la hacen agra-
dable a la vista y los blancos que crea

en la pAgina, nos dan la Impresion de
limpieza y orden.

Muchas veces se siluetea
una imédgen fotogréfica para
hacer resaltar al personaje y
" romper con la monotonfa de

‘. los cuadros grises de texto o
! fotos.

Los blancos {positivos)
dan equilibrio con los negros
. (negativos) de 1a pagina. Mu-
y chas ocasiones en fa foto si-
% |ueteada agregamos algun co-

mentario de un personaje im-
portante.

Sabia usted que...

Faciimente identificable dentro
de cualquier evento por su acen-
to grafico, ‘Sabia usted que..." es
una ficha breve de contenldo
editorial que aborda temas refe-
rentes al deporte que se trata.
Efemérides del deporte, cuestio-
nes chuscas, datos extrafios y ra-
ros que hacen que éste detaile
editorial sea buscado por los afi-
cionados al deporte que aborda.
Cabe mencionar que no en todos
los eventos es incluido, pues solo
en el evento principal amerita
enriquecerio editorialmente. por
su importancia y su despliege en
cuanto a nimero de paginas.
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Otros elementos

" Infografias

GTe

Las infograffas son elementos graficos que apoyan
editorialmente cada evento, dandonos pequefios
tips para un buen desempefio del deporte que se
practica.

No se trata de hacer creer al lector que e$ un
necfito en el deporte que realiza, Io que se preten-
de con éstas Infografias es hacer algunos recorda-
torlos, o hacer llegar al lector algunos datos que
se le han podido pasar.

Como se menciond anteriormente gl perlédico
cuenta con un departamento especlalizado en ilus-
tracidn en donde se hacen estos trabajos con tiem-
po de anticipacidn.

Club, tiene un estilo muy bien definido que lo
diferencia de las demds secclones del periddico.

Cabe mencionar que las infograffas aparecen
esporadicAmente para hacer de éstas un agradable
acento visual
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Info-foto

A manera de especificar algu-
nas partes basicas del equipo
que es utilizado para la practi-
¢a de alqun deporte (como en
el ejemplo). piezas de amhar-
caciones, karts, aditamentos
de jinetes, etc., son utilizadas
fotogralfas para ejemplificar
de la mejor manera posible, in-
dicando con flechas.y agregan-
do pequefios textos especifi-
cando cada una de las partes y
para que slrven.




Colofon

Una nueva etapa

: na nueva etapa en mi vida profesional se presenté hace algunos meses,
en el suplemento politico Enfoque (semanal), en el cual se han presen-
tado nuevas y diferentes perspectivas en el desarrollo profesional.

Disefiar el suplemento Enfoque me ha hecho enfrentarme a nuevos retos
grificos, la temética y el estilo diseiifstico es un cambio de 180 grados, pero un
gran reto, al cual todo disefiador gréfico debe enfrentarse, pues no debe encasi-
llarse en un solo estilo grafico.

El objetivo es redisefiarlo poco a poco y consolidar un nuevo estilo para el
suplemento.

Incluyo algunas portadas desarrolladas durante mi nueva estancia, que son
muestras de mi desempefio en este suplemento con el cual se podria desarrollar
otro trabajo de tesis. Esto sera para la maestria.

SUBG
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Conclusiones

oncluimos que el disefiador gréfico sabe que el objetivo princi-
pal de su labor es hacer liegar un mensaje de manera clara y
répida, sea cual sea el canal por el cual envia el mensaje, en es-
te caso especifico por medio de un medio impreso (el periédi-
co). Este mensaje debe ser llevado por los medios acordes y di-
rigido a publicos similares.

A través de éste trabajo, dimos un répido vistazo a medios como la televi-
sién, radio y medios impresos y concluimos por medio de sus caracteristicas
cuales tienen mejor aceptacién que otros, por medio de encuestas realizadas en
‘Medios de consumo cultural’.

Debido a motivos culturales, sociales, etc., debemos reconocer que la lec-
tura del periédico (por lo consiguiente los medios impresos) fue la menos favo-
recida por los encuestados. Leer les da flojera, sus preferencias se inclinan ma-
yoritariamente hacia la televisién y la radio; problema cultural o no, el reto que
se presenta ante el disefiador es de considerarse, pues el disefio editorial en los
periédicos es un campo poco explorado en México y lo disefiado por éste debe
ser exitoso, su tarea es ademds de hacerlo funcional y estéticamete atractivo.

Obligado, es mencionar que el disefiador debe ser un elemento primordial
en la produccién de un peri6dico, necesario es que exista un ambiente favora-
ble para que ¢l disefiador realice el principal objetivo de ésta tarea que es lo-
grar una comunicacién acertiva.

Por otro lado en la historia de los medios impresos, el profesional de la
imdgen ha ido acrementando su importancia en la participacion de los me-
dios de comunicacién en México, no sélo en los impresos, sino en la televi-
sién y medios tan actuales como el internet, pero adn falta mucho por explo-
tar su tarea.

A través de éste trabajo reconocemos la labor que desempefia el disefia-
dor grafico en la produccién de un suplemento periodistico, en la interven-
cién que marca la pauta organizando, planeando, proponiendo y desarrollan-
do una publicacién periodistica, ya que su importancia no sélo radica en dar-
le una estética visual agradable y propia, sino fungiendo como el administra-
dor de un producto total e integrado, en donde la imégen y el texto se fundan
en un solo producto.

De igual forma conocimos las bases tedricas del disefio editorial, herra-



mienta fundamental para cada disefiador grafico que pretenda dedicarse al dise-
fio en los medios impresos, periédicos, revistas, etc.

Concluimos, pues, que el disefiador debe permearse en todas la 4reas en
las que desempeia su trabajo, esto es, desde el inicio de la jornada laboral, es
su responsabilidad tener una comunicacion estrecha con los editores principai-
mente, con reporteros graficos, con su equipo de trabajo y con su principal he-
rramienta es la informacién que publicard, si €sto es tomado en cuenta, la vi-
sin y participacién del equipo dard como resultado una excelente edicién de
lo publicado en cada p4gina o suplemento mostrado a los lectores.

También concluimos que el disefiador se enfrenta diariamente y en la
publicacién de cada suplemento a problemas graficos, que le permiten resol-
ver ripidamente éste tipo de cuestiones, logrando convertirse un especialista
en el disefio editorial.

A su vez, cada disefiador es un conductor especializado de mensajes que
serdn llevados a lectores especializados, esto es, el disefiador de las secciones
diarias como Negocios, Nacional, etc. sabe a que tipo de lector liega su mensa-
Je, el disefio debe ser sobrio, claro, 4gil, caracteristicas que tambien deben te-
ner las secciones semanales, pero con una mayor libertad para usar elementos
gréficos, por ejemplo, en Buena Mesa, la presentaci6n de los platillos deben
antojarsele al lector. En Club Reforma, las fotografias deben presentar persona-
Jes en su mejor swin como si fueran Tiger Woods, eso debe ser el lector, sentir-
se el més importante de un torneo de golf. El disefiador da forma a cada men-
saje que ser4 criticado por los ojos especializados de los lectores.

Puedo comentar que durante mi estancia en Club Reforma, uno de los prin-
cipales problemas a los que me enfrenté fué a dar forma y sentido a las paginas
con un gran ndmero de fotografias, a organizar los espacios para que no se con-
virtiera en monotonia fotogréfica o en un alblim de fotitos. Destacar la mejor fo-
tografia, distinguir entre una buena y una mala toma, entre otras cuestiones.

Hoy en Enfoque, me enfrento a textos grandes y poco material grifico, a
resolver problemas sobre conceptualizacidn de formas e ideas abstractas, a
equilibrar la ilustracién y la fotografia al mismo tiempo de crear conceptos y
estilos que comulguen con las ideas escritas y a desarrollar una propuesta gré-
fica diferente a la que se venia manejando.

Por lo tanto el disefiador grafico es el profesional de la imégen que inte-
gra, inventa y reinventa elementos visuales varios para crear una totalidad vi-
sual: la comunicacién en los seres humanos.
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Con el proposito de complementar la terminologia empleada durante el desarrollo de
este trabajo se presenta un pequerio glosario de los términos empleados a lo largo de es-
te reporte y otros comunes en el mundo del disefto periodistico.

Altas

Tipoyrafia en maynisculas.

Alta resofucion

Formato pre establecido para la im-
presion de un grafico. En REFORMA
se consideran 170 dpi y 85 Ipi, en
cuatricromia CMYK (en caso de
color} y en formato EPS.

Ascendente
Parte supertor de la letra que sobre-
pase el drea ocupada por st cuerpo.

Ashurado

Relleno de un drea basado en plecas
o tineas ubicadas progresiva i cons-
taniemente.

Bajas

Caracteres pequenios (no se utilizan
en capilulares y jamds se abre el
kerning entre ellas). :

Bajada

Nota secundaria que comparte la
niisma cabeza que la nota principal,
por estar muy ligada a ella. Siempre
se ulrica en las tiltimas dos columnas
del modulo en el que se encuentra.

Bala
Stmbolo (+) utiltizado como punto de
referencia visual en listados de texio.

Balazo

Primer pdrrafo de la nota aplicado
en lipografia mayor a 14 puntos,
que sirve de entrada a la nota y es
la induccion al dngulo informativo
de la nola.

Bandera

Logotipo fidentificative) de seceidn o
suplemento, uldcado en la parte supe-
rior de la portada. Su tamano, carac-

‘teristica y posicién son constantes.

Bandera de Columna

Logotipo (igentificative) de columna
editorial, que indica el nombre ¥ au-
tor de la misma, ubicado en la parte
superior o interior del espacio edito-
rial asignado a ella. Su tamanio, ca-
racteristica y posicion son constantes.

Batras comparativas

Comparacién de valores estadisticos
dentro de una grdfica, utilizando ba-
rras horizontales o verticales.

Basefine

Renglén de apoyo de la tipografia.
Limite inferior de la cuerpo de la
mintiscula (sin descendente).

Baseline Grid

Reticula horizontal en la pdgina
(Refilla Base), formada por renglo-
nes que equivalen a la interlinea del
texto columnado, a los cuales se
ajustan y alinean todos los elemen-
tos de la pagina.

Cabeza

Titulo de elemento informativo (no-
ta, articulo, editorial o grdfica) que
contiene la noticia.

Cabeza de descanso

Titulo entre el texto, en Lamanrio lige-
ramente mayor al del texto columna-
do, que sirve para romper la monoto-

nia de lectura y evitar dreas “grises”
de texto en la pdgina.

(abeza Especial

Titulo de nota espectacular, thvica o
insélita, que obedece al estilo de di-
seno establecido, pero que conliene
alguna varianle grafica que le da un
énfasis especial.

Cabeza Principal

Término aplicado a la cabeza de la
nota principal de la pdging o a la
cabeza que preside temdlicamente to-
das las nolas de la pdgina.

Cabeza secundaria

Cabeza subordinada en espacio ta-
marnio e tmportancia informativa a
la cabeza de la nola principal.

Cabezas tablas

Titulo de la tabla.

Calado (Tnvertido)} Técnica de impre-
sién que crea el tipo blanco en un
fondo ocbscuro.

Caja

Espacio grafico que puede contener
texto, tlustracion o foto, delimitado
rectangularmente en el armado de la
pdgina en QuaricXpress.

Capitular

Letra mayniscula utilizada al inicio
de pdrrafo, aplicada en lamario
equivalente a una altura de 3 a 9 lf-
neas de texto. Se uliliza en el inicio
de una nota o después de una cabeza
de descanso, como secuencia temdti-
ca en articulos muy exlensos.



Caracter

Letra, wimero o signo de puntuacion
pertenceiente a una tipografia. Fun-
cionn también como unidad de medi-
cidn para la extension de las notas.

Caritas
Folo de rostro en acercamiento
(close-1p),

Centrado

Grdfico o texto que se encuenira ali-
neado siméiricamente al centro del
cuerpo de texto, modulo o espacio en
la pagina.

Colsmna

Divisiones verticales de rettcula de
pdgina. La division bdsica es de 6
columnas para pdginas portadas y 8
columnas en pdginas interiores.

Créditos de foto

Nombre del aulor de la fotografia,
ubicado en el costado inferior dere-
cho de la folo suscrila.

Crédito final

Anotactdnfes) al final de la nota que
identifica la fuente informativa o
aclaraciones de la misma.

Cropping

Encuadre o edicién que seleda o
una fotografia, eliminando conteni-
do no informativo o necesario, con el
oljelo de dar proporciones adecua-
das al espacio de diagramado.

Cuatricromia

El proceso de impresidn que combina
ias tintas Cyan, Magenia, Amarillo

y Negro para producir elementos
grificos en multiples tonalidades

de color, Se refiere también a los
elementos en la pdgina que van
impresos a todo color, utilizando

las cuatro Hntas.

Compaginacidn

Proceso de armado en pre-prensa,
que conlempla la timpresion de un
niitmero ddndole el orden a sus pdgi-
nas con su respectiva calda de color,

Coeditor Grfico Titular

Integrador de las disciplinas grafi-
cas y ediloriales tnvolueradas en esa
seccién dentro de REFORMA.

Descansos
Organiza la historia i rompe dreas
grises de texto.

Descendente

Parte inferior de la lelra que sobre-
pasa el drea ocupada por el cruerpo
de la miniscula.

Diagramado (Lay out)

Pequefio esquema (bocelo) de la pdgi-
na gque tndica los elementos que con-
tiene y su acomodo.

Digitalizacién

Proceso durante el cual una imdgen
en papel, negativo o diapositiva se
convierte al lenguaje binario, se le
aplican esténdares téenicos para su
Impresion y se alimenta en la red
para poder manipularia en una com-
putadora. Para digitatizar se utili-
zan mdguinas llamadas comunmente
“scanner”.

Dinghats

Caracteres decorativos (%, A, O) uli-
lizados para dar énfasis en elemen-
tos de texto.

Directorio
Listado de organigrama institucio-
nal del periddico.

DPI {Dots Per Inch)

Puntos Por Pulgada. Es el nimero de
puntos contenidos en una pulgada li-
neal del drea de impresién; mientras

ALy
Lt IMPORTANCIA
DEL PISESADOR GAFICO
EN 1A PRODUCCION DE UN
SUPLEMENTO PERIODISTICO

mds alto es el DPI, mejor serd la re-
solucion obienida.

Duotono

Fotografia que originalmente se lo-
mo en blanco y negro y se imprime
negro i uno de las olras tres tintas
(amarillo, magenia o cyan).

Encuadre (Crop)
Encuadre o edicién queseleda a
una fotograria.

Eseala
Tamario proporcional para reducir o
agrandar ilustraciones y fotografias.

Esquema (Lay out)

Pequetio diagrama (bocelo) de la pd-
gina que indica los elemenlos que
contiene iy su acomodo,

Esguema de publicidad
Pequerio diagrama de la pdging que
indica el drea asigrada en la pagina

a mhlicidod papada,

Estifos

Caracteristicas predefinidas para
cada elemento grdfico en la pdgina,
de acuerdo al sistema grdfico del pe-
riddico.

Espacio Negativo

Espacio entre elementos en la pdgina
de periédico, varinbles y general-
mente delimitacos por la reticula de
diagramado.

Familia

Lag diferentes varianles en pesos i
estilos (negritas, cursivas, cle.} de
una fuente tipogrdafica.

frase

Frase en donde se resalla informa-
cidn importante de la nola o se po-
nen etlas textuales del entrevistudo o
la fuente informativa.



Evento Especial
Tema que requeiere de un tratamiento
especifico en su disenio.

Familia

Conjunto de las diferentes varianites
an pesos y estilos fmegritas, cursivas,
elc,) de una fuenle Hpogrdfica.

Fiebre (graficos de)

Grdfica en la que se coneclan los
puntos representativos de los valores
mediante lineas.

Firma

El nombre del reportero, por lo gene-
ral se ubica al inicio de la nola y
después del balazo,

Foco grafico

Elemento dominante en la pdgina,
que por tamarnio sobresale del resto,
por lo gue viene a ser el punto de en-
trada a la misma.

Folio

Se encuenira en el extremo superior
y exterior de las pdginas, e indica la
seccidn, el nimero de pdgina y la fe-
.cha del dia de publicacion.

Fondo

Color aplicado a una drea de la pd-
¢ina, o de una grdfica. Puede ser co-
lor continuo, una fotografia “lava-
da” o una textura disefiada.

Fondo degradado
Cuando el fondo ra de wn color «
olro (o a blanco).

Foto lavada

Fotografia aclarada en todos sus to-
nos para poder sobreponer texto a la
nrisma, sin que éste deje de ser legible.

Foto-Noticia
Una fotografia independiente que no
acompana una nota, que contiene

marco especial, cabeza y un pié de
grabado mds extenso de lo normal
gue difiere en estilo del pié de foto
tradicional,

Fotoarte

De partamento de servicio grdfico que
manipula en la computadora las fo-
tografias previamente digitalizadas.

Fuente

Tipografia con caracteristicas parti-
culares de peso y estilo, pertenecien-
te a una familia tipogrdfica deter-
minada.

Foto Crédito
Autores de las fotografias o grdficos.

Gréfica

Informacidn estadistica noticiosa
presentada visualmenle, utilizando
lfneas y barras para representar los
valores y elementos tlustrativos refe-
renies al lema de la noticia.

Grifica de fiebre®

Grdfica que muestra el comporia-
miento estadistico de una serie de
datos, mediante una linea variable
en su trazo, la cual representa los
cambrios estadisticos de los dichos
dalos.

6rid

"Reticula de la pdgina, organizada en

coluninas verticales y la refilia base
horizontal, que distribuye el espacio
de la pagina modnlarmente para el
acomodo de todos los elementos con-
tenidos en ella.

Huérfano

Una palabra o frase corta que eon-
forma la tiltima linea de texto en un
pdrrafo, y queda posicionada en la
witima linea de texto en una colum-
na, haciendo que dicha columna se
aprecie “mas corta” que lus demds.

Indentado

Parte de un Pdrrafo con un mdrgen
izquierdo que lo sitiia mas "adentro”
de la columna

Impresidn lasser

Impresiones de las pdginas en baja
resolucion, para checar ortografia de
textos, grdficas y aspectos generales
de diagramado y diserio.

Infografia

Gréficas informativas (mapas, dia-
gramas, perspectivas, elc.) que expli-
can visualmente la informacton muy
téenica o dificil de explicar de mane-
ra redactada. Sirve como elemenio
atractivo a la informacion misma,
utilizada para analizar sucesos, pro-
yeclos, objetos o lugares.

Interlineado
Espacio entre lineas del texto, medi-
do de un baseline a otro.

Invertido (Calado)

Aplicacidn de tipografia en blanco (o
en un color claro) sobre un fondo
obscure o negro.

Itatica
Estilo cursiveo de una tipografia.

Justificado a la izquierda
Tipografia justificada al margen iz-
guierdo de la columna de texto.

Justificado a la derecha
Tipografia justificada al meargen de-
recho de la columna de texto,

Ricker

Titulo de una nota gue antecede la
cabeza por contener informacion de
antecedente o complementario a ia
cabeza. Se aplica en un tamario me-
nor al de la cabeza.



Kerring

Congpensucion de espacio entre pares
especificos de letras (efem.: AV, To,
Va) que por su fistonomia dejan de-
masiado espacio entre st al ir apa-
readas en un texto o una palabra. Es-
ta compensacidn se realiza general-
mente solo en tipografia de cabezas o
titulos grandes (a partir de un pun-
taje mayor a los 12 pls.}.

Liamado (promo)

Linea o pdrrafo, que frecuentemente
recibe tratamiento grdfico, y se refie-
re a alguna nota importante en inte-
riores.Contiene un estilo grdfico par-
Heular,

Legibilidad

Facilidad con la que se lee el texio
una vez impreso, lo cual depende de
su correcta aplicacion e cuanio a
tamanio, interlineado y color.

Master

Documento base o “machote” emplea-
du como pairon para el armado de
pdginas.

Medianil
El espacio vertical existente enlre co-
lumnas.

Medio tono

Fotograffa o tlustracion impresa en
diferentes tonos de gris, mediante
wne Lraima compuesta por pequenos
pntos en forma de retfcula.

Madulo

Estrueturacion basica del espacio
en una pagina. Espacio rectangular
determinado para el acomodo

de los elementos grdficos e informa-
tivos (texto, fotografia, grdficas,
ete.) correspondientes a una

misma noticia o tema.

Negritas (Bold)

Tipografia mds pesada y obscura
utilizada para dar énfasis a algin
dato en el texto columnado.

Overprint {Sobre impresién)

Sobre impresién. Area de tntersee-
cidn en impresion de dos elementos
graficos, donde se suman sus valores
tonales.

Pdginas centrales {dobles}

Cuando dos pdginas cenirales se
pueden tmprimir en la misma hoja
an sobre la division de ambas (me-
dianil central).

Peso tipografice
Lo pronunciado del tipo, se basa en
el grosor de sus caracteres.

Pica

Unidad estdndar de medida para
periddico, equivalente a 1/6 de
pulgada, o 12 pts o 423 cms.

Pantaiia

Patrin de puntos minisculos (trama)
que se utiliza para convertir las dreas
grises de una folo en medio lono y que
ast seq factible reproducirias.

Paquete informativo

Congunto de elementos informativos
{texto, fotos y grdficas) agrupados
como un solo elemento informativo
en la pdgina.

Pictograma

Stmbolo abstracto que hace alusion a
un tema informativa. Utitizado como
distintivo visual en la cobertura sub-
secuente de una noticia trascendente.

Pie de foto

Tezxto que describe una fofografia.
Uicado en la parte inferior de la
misma.
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Pleca

Lineas de cualquier estilo aplicadas
como elementos independientes en la
pdgina (mo contenidas en una ilus-
tracion o grdafica).

Enrejado

Plecas verticales aplicadas entre (os
cuerpos de tezto de una nola o pdgyi-
na complela.

Particién y Justificacion (H&J)
Estdndares para controlar en
QuarkXpress el comportamiento del
espacio entre palabras en textos fus-
tificados.

Plecas (Rules)

Lineas de separacién entre notas,
puede utilizarse como medio decora-
tvo, de soporte o separacion de notas.

Pleca de columna
Linea que separa una columna espe-
cial del demds texio.

Pleca divisoria
Pleca que separa texto y folos de una
nota de otra nota o elemenlo afeno.

Promo

Elemento grafico promocional,
ubicado en la primera pdgina

del periddico, que invita al leclor

a buscar una informacion o noticia
que se encuentra en una de las
secciones.

Punto

Uniidad estandar de medida en im-
presidn. Ezisten 12 puntng en und pi-
ca, 72 puntos en 1 pulgada

Relleno
Notas breves o elemenios utilizados
para llenar espacio en una pdgina.



Registros

Marcas para hacer coingidir las pla-
cas de los cuatro colores wtilizados
en impresion.

Sangria
Espacios de inicio en el primer ren-
glén de un pdrrafo.

Sidebar

Nota pequena qie refuerza la infor-
macién y se sitia dentro del mismo
mdédulo de la nota principal.

Small Caps

Version alterada de una fuente, la
cual se convierte en maynisculas pero
su cuerpo no sobrepasa al tamaro de
sus minisculas.

Sifueteo

Imagen donde el fondo ha sido remo-
vido, dejando séio el elemento prin-
cipal, generalmente, una figura hu-
mana.

Sombra

Efecto de sombra ligera afiadido a
los caracteres del encabezado o a
otro elemento grdfico.

Solido (Plasta)
Color que se imprime a una densi-

dad del 100%.

Subrayar )
Correr wuna pleca debiajo de una lHea
de texlo.

Tabla

Informacién con datos wtitiples or-
ganizados en forma tabulada. En-
marcada y generalmente con fondo
de eolor muy claro.

Texto

Informacién redactada, que com-
prende una entidad noticiosa o in-
formativa.

Texto columnado
Texto formateado en cuerpos de co-
lumna.

Texto silueteado

Tezto subordinado o indentado al re-
dedor de una foto silueteada o una
flustracion irregular en su forma.

Toro continuo

Foto o ilustracion que contiene dife-
rentes lonos de gris, que para ser re-
producidos en un periddico, necesi-
tan ser convertidos a mediotono.

Temdtica
Tema principal del niimero, pdgina
o seccién.

Tracking
Interletrado. Espacio entlre caracte-
res de letras.

Visieta N
Pequenia ilustracién o arte temdtico
que por lo general se introduce enlre
las columnas de texto en una nota.

Viuda

Uma palabra o frase coria gue con-
forma la #ltima ifnea de texto en un
pdrrafo, y queda posicionada como
la primera lnea de texto en una co-
lumna, haciendo que dicha columna
parezca estar “desalineada” confor-
me a las demds.

Glosario:
llustracion

» Cabezas de tablas
Titulo de Lable.

» Columna
Divisiones verticales del grid.

» brifica*

Informacién estadistica presenlada de
manera visual, ulilizando lfneas, ba-
rras, pies etc. para representar valores.

» Grafica de fiebre

Grafica en la que se conectan los pn-
tos representativos de los valores me-
diante fiebres.

» Infografias*

“Grdficas informativas”, mapas, dia-
gramas, gue se utilizan pora anali-
zar evenlos , objfelos o lugares.

» Overprint* (Sobre Impresién)

Area de interseceion en la impresicn
de dos elementos graficos, donde se
suman sus valores.

» Pantalla*

Patrém de puntos minusculos que se
utiliza para convertir las dreas grises
de una tlustracién en valores de grises

» Pictogramas*

Vifteta pequena que hace alusion a la
nola.

» Tablas

Grdafica o barva lateral gue sintetiza
datos en categorias para comparar
datos.

» Tono continuo*

Tustracién que contiene diferentes
valores de grises, que para ser repro-
ducidas en un peribdico, necesitan
ser transformadas a mediotono.

» Vineta

Pegueria ilustracion o arle temdtico
que es introducida en la nota.



Glosario: Elementos

La Burowraxcia
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y estilos / Portada principal

La portada se en-
cuentra formada
por diferentes ele-
mentos que aqui se
sefialan.

1.- Promos

2.- Bandcra

3.- Paquete informativo
4.- Crédlios de foto

6.- Cabeza secundaria
6.- Pleca

T.- Foto noticia

8.- Firma

9.- Plecu divisoria

10.- Pascs a interiores
1L- Indice de columnistias
12.- Barras comparativas
13.- Crédito final

14.- Pie de Foto

15.~ Texto

16.- Balazo

17.- Pictograma

18.- Cabeza Principal
19.- Kicker

20.- Registros de color
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