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INTRODUCCION

A partir de la nocién comun que se tiene de los medios de comunicacion
colectiva, en la cual se les confiere la capacidad de inducir y hasta de controlar la
conducta de los sujetos, surge la paradoja sobre cual es su papel en las contiendas
electorales. Este problema no es nuevo, sin embargo, se recurre a el para explicar la
conducta electoral de los votantes. Tales supuestos no tienen un verdadero sustento
tedrico ni cientifico. En contraste, en este trabajo se parte de una nocién cientifica en
la que se considera a los medios como reforzadores de conductas ya adquiridas de
antemano por la interaccién del sujeto con los diferentes grupos de su entorno.

Asi. los medios tienen la funcién de informar a la sociedad sobre los
aconteceres ocurridos en su alrededor. Para esto se elabord una monografia
descriptiva, en Ia que se definen los conceptos mas relevantes de la comunicacién en
torno a fa politica y se efectud un andlisis de la tendencia de la prensa del DF, diarios
La Jomada y Reforma durante el proceso federal electoral de 1994. El cual si bien no
es profundo tiene el objetivo de sustentar en la medida de lo posible el analisis tedrico
que se presenta.

El entornc en el cual se vio envuelto el proceso, provocd que se relacionara a
los medios de comunicacién con el resultado final de las elecciones, y de su posible
influencia en la decisién de los ciudadanos al momento de emitir su voto. Esto
presupone una correlacién entre medios de comunicacién y proceso electoral, tal
cuestién establece una incidencia directa entre resultados finales y funcién de los
medios de comunicacién. Sin embargo, tales supuestos soslayan los aspectos
economico y politico en los cuales se desarrolld el proceso. No se establece la
funcién de los medios como tales, y no se les da el caracter de instituciones
productoras y distribuidoras de informacion. “ .la actividad fundamental de las
instituciones de los medios de comunicacién masiva es la produccion, reproduccion y
distribucién de conocimientos en el sentido mas amplio de conjuntos de simbolos que
remiten significativamente al mundo de la experiencia” (1).

Cuando se alude a los medios se hace sin tomar en cuenta que son empresas
supeditadas por leyes de la oferta y la demanda. Se encuentran entre el acontecer y
el sujeto, al igual que toda la sociedad, estan dentro de un entorno econdmico,
politico y cultural, el cual los influye y los supedita, como empresas gue son ninguno
escapa a este devenir mercantil. Toda comunicacién se desarrolla en un marco social
determinado por las instituciones (familia, empresas, escuela, etc) dentro del cual
hay sistemas de reglas de conductas, de tradiciones y de modelos, que presiden las
relaciones entre los miembros del grupo y en consecuencia las posibles
comunicaciones (2).

1 McQuil Denls. Introduccion a la Comunicacidn de Masas, México, £d. Pailds, 1989. P. 59
2. Klappar Joseph.T. Efectos dg la comunicacion de Masas, Madrid, Ed. Aguilar, 1960 P 26-28.




Por lo tanto, es necesario establecer que los medios de comunicacién, como
su nombre lo dice, son intermediarios entre quienes emiten los mensajes y quienes
los reciben, “...el marco referencial que hemos elegido requiere otro supuesto, que
consiste en que la institucion de los medios de comunicacion es esencialmente
intermediaria y mediadora, como su nombre lo indica. Estas instituciones son
intermediarias en varios sentidos: con frecuencia se interponen entre nosotros y las
otras instituciones con las que nos relacionamos (iglesia, Estado, justicia, industria,
etc.); y proporcionan también un vinculo entre esas mismas instituciones. Medla en el
sentido que son canales para que otros contacten con nosotros (y en algunas
ocasiones para que nosotros contactemos con otros) y en el sentido de que nuestras
relaciones con las personas, objetos, organizaciones y acontecimientos estan
conformados por los conocimientos que adquirimos de los medios de comunicacion
de masas” (3).

En este sentido, es poco confiable establecer una relacién directa entre la
decision de cada individuo y los mensajes que recibe de los medios de comunicacion.
Es necesario realizar un estudio integral que tome en cuenta el entorno econdmico y
politico del momento, junto con las camparias de los partidos de oposicion, pues sus
discursos y estrategias de campafia juegan un papel importante.

“La respuesta del sujeto a los acontecimientos no depende de la guia por la
que le llegue fa informacibn, sino de la representacion que efabora con toda la
informacion que procesa cognitivamente, cuando considera cual es su implicacién en
lo que acontece. La hipétesis de que una propuesta para la accion que se canaliza a
través de un medio de comunicacién de masas es necesariamente mas eficaz que
otra formulada mediante otro conducto, es un error caracteristico de los materialistas
vulgares como Mcluhan* (4).

Tampoco existe la mas minima evidencia empirica que nos indique que los
medios atrofian el cerebro de los sujetas como lo establece categdricamente Sartori
(1998), “La television atrofia capacidada de abstarccion y capacidad de entender” -
por lo tanto del cerebro-, lo cual propicia segin él una “atrofia cultural’(). Pueden
desarrollarse problematicas particularizadas segun la personalidad de los individuos
predispuestos, mas no puede haber un control total y general de los procesos
cognitivos de los sujetos.

El individuo como ente pensante actia por voluntad propia y segin sus
intereses, educacion e ideologia toma decisiones; es decir, no toma decisiones, como
el votar, con base en una sola causa, como se le quiere atribuir a los medios. Es
multicausal el origen de la toma de decisiones. Los resultados en los procesos
electorales responden a una variedad de circunstancias.

3. McQuil Denis. 1989, Op Cit. P. 60-61.
4. Sarrano Manusel Martin, La Produccién Social de Comunicacion, México, Ed. Alianza, 1994, P. 115,
5 Sartori Glovanni. Homo Videns. La sociedad teledirigida, México, Ed. Taurus, 1998, P. 26, 38, 47,




“La notoriedad y la imputabilidad que distingue a los relatos de los MCC no se
traducen mecanicamente en un aumento de la influencia sobre los receptores, ni en
un incremento de su credibilidad, tal como se ha mostrado. Es azaroso presuponey
que los productos comunicativos difundidos en los MCC tienen mas efectos
persuasivos sobre ios miembros de la sociedad por el mero hecho de que son
publicos y estan institucionalizados. Esos rasgos condicionan en mayor medida la
actividad comunicativa de los Emisores que de los Receptores...” (6).

De esta forma, el entorno entendido como todo suceso 0 aspecto que ocuira en
determinadoe momento y espacio que incide en el fenémeno en estudio, en este caso
el proceso electoral, determina el sentido y destino del mismo fenomeno. Los medios
de comunicacién se encuentran en igual proceso, por lo cual la comunicacion
entendida de manera general como "el intercambio de informacion por medio de
interacciones™ (7), también se encuentra matizada por ta influencia del ambiente. Enel
proceso federal electoral hubo una serie de acontecimientos que influyeron en el
mismo, todo esto incide en el momento en que los individuos van a las urnas a
depositar su voto. El fendémeno electoral de 1994, tuvo una serie de variables no
contempladas con anticipacion, los hechos sociales tienen esta caracteristica, no se
pueden predecir del todo, pues responden a factores multicausales; por ende, es
necesario que los estudios posteriores al proceso contempien todas las variables
posibles ocurridas durante el fenémeno. "Los fenémenos sociales no tienen una sola
causa, son multicausales por naturaleza" (8).

La metodologia implementada para realizar el presente trabajo consistié en
tres principales procesos. En principio, se hizo una revisién teérica para tener claro el
fendmeno comunicativo y los alcances que tienen los medios de comunicacion para
con los sujetos; se les ubico como empresas productoras y reproductoras de
mensajes tendientes a propiciar una interaccion mas efectiva entre los individuos y los
diferentes grupos que conforman la sociedad. Después, se efectud una recopilacion
de informacion hemerografica sobre las notas que hacen referencia al proceso federal
electoral de 1994, los diarios seleccionados para esto fueron Reforma y La Jomada;
también se recopild informacion sobre los medios electronicos para tener otro punto
de comparacion. Finalmente, se efectud el analisis de la informacion, donde se
obtuvieron datos cuantitativos y cualitativos, los cuales se compararon con la
hipotesis aqui propuesta, en la cual se establece que no necesariamente existe una
relacién directa entre namero de menciones en los medios de comunicacion de
los candidatos de las tres principales fuerzas politicas y los resultados finales
de la eleccion presidencial de 1994.

De |a anterior hipdtesis de trabajo se desprendié el objetivo general, el cual consistié
en establecer la tendencia de |a prensa del DF (diarios Reforma y La Jornada) durante el
proceso federal electoral de 1994, Los objetivos se cumplieron desde el momento en gue se
comparé el total de apariciones de los candidatos en los medios con los resultados finales de
la eleccién presidencial.

8. Sarrano, 1994, Op. Cit. P, 127.
7. Tenorlo Herrera, Curso de Teoras de la Comunicacion, 1994,
8. Tenorio Herrera, Ibidem.




En lo referente a la hipotesis de trabajo que aqui se planted, se puede decir
que resultd efectiva, en tanto que no hay evidencia cuantitativa ni tedrica para
establecer una relacion directa entre el numero de menciones de los candidatos en la
prensa con relacion en los resultados finales de la eleccidn. Cabe mencionar que una
de las metas del presente trabajo consistié, mas que hacer un estudio a fondo, servir
de punto de partida para otros trabajos que aborden el mismo fenémeno, pues dadas
las carencias econdmicas y de tiempo el estudio solo se efectud en nivel tedrico y
hemerografico. Es decir, de ninguna manera se puede dar por resuelto el problema de los
efectos de los medios de comunicacion en relacién con el comportamiento de los sujetos
durante procesos electorales y con la comunicacién politica.

En resumen se puede observar que cuando se aborda la problematica de los
medios de comunicacion, se realiza sin tomar en cuenta el entorno econdmico y
politico en el cual se desenvuelven, asl como tampoco se considera su funcion dentro
de la sociedad. De todo esto surge la necesidad de establecer la funcién de los
medios de comunicacion, en especifico fa prensa del DF, en la campaia presidencial
de 1994, por la falta de estudios integrales acerca del fenémeno para analizar la
influencia y no influencia de los mismos en los resultados finales.

Cabe destacar que este trabajo parte del paradigma materialista
interaccionista, pues considera al fenémeno comunicativo como producto social, en el
cual existe una estrecha relacién entre sujetos y medios de comunicacién colectiva,
es decir, los sujetos son entes pensantes capaces de analizar lo que reciben de
dichos medios, no responden mecaénicamente, como tampoco existen individualmente
y en el vacio.

También, se parte del modelo teleoiégico o funcional, sin dejar de lado otros
modelos, pues se busca establecer la funcion de la prensa del DF, en especial los
diarios ya mencionados, durante las elecciones de 1994, adem&s porque para los
objetivos del trabajo se considera que el funcionalismo es e! modelo mas apropiado.
Por consiguiente, el estudio se aborda desde un enfoque cientifico; no de conjeturas
o conclusiones por medio del sentido comin. Es sociologista, por qué se parte de los
principios de la sociologia y se toman como referencia conceptos y definiciones de
esta ciencia. Aparte de concebir el fenémeno comunicativo come producto de
determinadas relaciones e interacciones sociales.

Finalmente, la tematica que aborda el presente trabajo consiste en una
estructura compuesta por tres capitulos. En el primero se realiza un analisis cientifico
de la comunicaciéon humana, donde se mencionan los principios que rigen a fa ciencia
y el método cientifico para el estudio del fendmeno comunicativo. También se aborda
1o referente a la comunicacién politica, donde se establecen los diferentes tipos de
comunicacién que existen en el universo desde el enfoque interaccionista, y se
conceptualiza la informacién politica. Asimismo se explica lo referente a los MCC; sus
principales términos y su delimitacién como empresas productoras de mensajes, de
esto se desprenden las definiciones de comunicacion masiva o colectiva, de medios
de comunicacién colectiva, Opinién Publica, Sociedad Civil, comunicacion publia y de
comunicacion politica.




El capitulo dos se refiere a los grupos y la comunicacion politica, en el cual se
revisan los principales tipos, teorias y estudios. concepciones de grupo, asi como el
significado de dinamicas grupales, liderazgo y redes politicas para entender el
desenvolvimiento de los grupos que luchan por el poder, donde se considera a los
sujetos como entes sociales, no como entes aislados, y como influye esto en el
fenémeno de la comunicacién y las redes politicas. En este mismo capitulo se rescata
la importancia de los factores psicoldgicos y sus efectos durante las campafas de
1994 pues generalmente se soslaya este aspecto en los estudios sobre politica vy
elecciones, de tal modo este apartado trata de ser a la vez una propuesta global e
integral para este tipo de estudios.

El capitulo tres es una presentacion del analisis sobre el préceso federal
electoral de 1994 en relacién con la tendencia en la prensa del DF, aqui se
establecen las principales variables del estudio como son medios de comunicacion y
resultados electorales, donde se propone como explicacion del fenomeno la
mediacion del entorno y la conducta cognitiva del sujeto; se incluye una descripcion
del entorno que envolvié al proceso y se mencionan los perfiles de los diarios
Reforma y Jomada. Enseguida se desarrolla un analisis cuantitativo del total de
apariciones de los tres principales candidatos y sus partidos en los diarios
mencionados, es uno de los fundamentos para determinar si influyen o no los medios
en los resultados de las elecciones; el estudio se dividié en tres periodos. Se hace
referencia a |a tendencia de la radio y la television segun diversos estudios para establecer
otros puntos de comparacién, asi como los tiempos en medios electrénicos de los partidos
durante ta eleccidn de gobierno en el D F en 1997, se incluye un analisis tedrico, en el cual se
retoman los resultados del contéo aplicado y algunos elementos tedricos para establecer la
influencia o no de los MCC en procesos electorales y la comunicacion politica, con esto se
integra lo cuantitativo y lo cualitativo.

Por ultimo se presentan las conclusiones del trabajo, las fuentes consultadas,
el glosario de los principales términos implementados, anexo con algunos cuadros y
el apéndice con las principales notas recopiladas.




1. ANALISIS CIENTIFICO DE LA COMUNICACION HUMANA

En todo trabajo es necesario establecer un marco conceptual referencial que
sustente los principios teéricos implementados para cualquier estudio, explicacion o
analisis proveniente de la realidad social. En el presente trabajo la mayoria de los
conceptos pertinentes se derivan de tres principales; comunicacion, medios de
comunicacion colectiva y comunicacién politica.

E} término comunicacién abarca mucho mas de lo que tradicionalmente se cree. Es un
fendmeno presente en todo momento de la existencia humana. "Todos somos comunicadores.
No se puede entender una sociedad sin comunicacién como no se puede entender la
comunicacion sin la sociedad” (1). Sin este fundamentc €l hombre no habria llegado a tener
una otganizacion politica y social, ni un desarrollo tecnoldgico como lo tiene ahora. Es mas, sin
la comunicacién humana el hombre, como ente social, no existiria, pues comunicacién,
inteligencia, pensamiento y consciencia estdn estrechamente relacionados y cada uno
depende de los otros. Esto nos da una idea de la importancia y complejidad del fenémeno
comunicativo. Inclusc, se encuentra en todo espacio y momento del cosmos. Existen diversas
modalidades de comunicacidn las cuales abarcan los micro y macro entornos.

De esta forma, todo lo que se encuentra en movimiento esta en constante
interaccién y consecuentemente en comunicacion. Al estar el universo en continuo
movimiento se infiere que la comunicacién tiene como principal finalidad el equilibrio de
fuerzas desplegadas por efecto de la interaccion. Por su parte la conceptualizacion de
medios de comunicacién colectiva (MCC) ha ido cambiando segun la corriente tedrica
en boga y segun los adelantos tecnologicos. No obstante, lo mas relevante consiste en
observar la importancia que tienen en la actualidad.

Los medios de comunicacién colectiva han trascendido hasta llegar ha ser
instituciones productoras, reproductoras y distribuidoras de mensajes, capaces de
transmitir y emitir desde cualquier parte del mundo en todo momento y con una
velocidad casi instantanea. La television, la radio, la prensa, el cine, 1a Intermet y los
sistemas de red; por una parte han brindado enorme adelanto comunicativo, sin
embargo, por otra parte, han complicado mas la existencia social, econémica y politica
del hombre. Las identidades nacionales se pierden, la economia depende en muchas
ocasiones de un teclazo, las potencias mundiales imponen sus politicas tomando como
arma los medios de comunicacién colectiva.

En lo referente al presente trabajo, es evidente como los partidos politicos
ocuparon los medios de comunicacién colectiva como jinstrumento de lucha para
obtener votos en las campanas presidenciales de 1994, los calificaron y descalificaron
segin como les iba en las tendencias efectuadas por las encuestas previas a las
elecciones; algo por demas subjetivo y con escaso valor cientifico.

El marco conceptual que a continuacién se desarrolla trata de abarcar las definiciones
mas relevantes concernientes al fenémeno comunicativo y a los medios de comunicacién
colectiva con respecto a las elecciones presidenciales de 1994

1. Basna Paz Guillermina. Andlisis de Discurso (Apuntes), México, Inédito, 1998,




1.1 CIENCIA Y METODOLOGIA DE LA CIENCIA

E! estudio de la comunicacién, asi como de cualquier otro fenémeno empirico
del universo, puede efectuarse en dos formas, el mas sencillo y de uso corriente que
cualquier individuo puede realizar, nos proporciona un conocimiento de sentido
comun. En contra parte, los estudios por medio de explicaciones producto de
observaciones sistematicas y comprobadas con base en el método cientifico nos
proporcionan conocimiento cientifico.

Segun Nagel (1961) (2), el sentido comun muestra poco interés en explicar
sistematicamente los hechos que se observan, si bien, no se preocupa seriamente por
el ambito de aplicacién valida de sus creencias, tal 4mbito se halla estrechamente
circunscripto. Sin embargo, al introducir una explicacion sistematica de los hechos, al
discernir las condiciones y las consecuencias de los sucesos, al poner de manifiesto
las relaciones légicas entre las proposiciones, la ciencia ataca las fuentes mismas de
los fenomenos en estudio.

Existen innumerables contraposiciones entre los dos tipos de conocimiento, pero
todas las diferencias entre el conocimiento por sentido comun y el ce la ciencia radican
en el método cientifico (social). Un sélo método que es admitido y aplicado de
manera universal, con su propio lenguaje para homogeneizar todo producto cientifico.
Por consiguiente, con el fin de no tergiversar el fendbmeno en observacion resulta de
suma importancia discernir entre los estudios elaborados por sentido comun y los
elaborados a partir de un conocimiento de causa-efecto.

Todas las explicaciones de cualquier fenémeno que se hayan hecho por medio
del método cientifico se pueden considerar como parte de la ciencia, el resto de
explicaciones, sin excepcion, son de sentido comun y de uso corriente, Por su parte los
estudios llamados precientificos, se consideran en camino hacia la ciencia, pues estan
en proceso del método cientifico, ya conllevan un avance metodico, lo cual no ocurre
con las inferencias cofidianas elaboradas sin control alguno. Por tal motivo es
conveniente mencionar las definiciones de ciencia y método cientifico, asi como, la
descripcion de la terminologia cientifica.

Ciencia. Si hay una definicién que no tendria que estar expuesta a polémicas,
es la de ciencia, no obstante, existen formulaciones muy vagas e inapropiadas del
término que lo Unico que provocan es confusién, esto es como consecuencia de
autores que confunden los distintos métodos de estudio, no parten de un modelo
cientifico y tratan de incluir sus inferencias en el corpus de la ciencia.

2. Nagel Emest. La Estructura De La Ciencia, Buenos Aires, Ed, Paidés, 1961, P 15-25




Por otra parte, se han elaborado muchas definiciones, las cuales coinciden o
retinen los elementos de la que aqul se propone; “ciencia es la explicacién racional
y objetiva de los fenémenos del universo por medio del método cientifico” (3).

Entonces se puede decir que la ciencia en su corpus general e integral abarca
todos los fendémenos del universo que tengan referencia empirica y objetiva, es decir,
que sean observables, medibles y cuantificables. Aunque habria que aclarar que no
necesariamente tienen que reunirse estas tres caracteristicas al mismo tiempo.

“Las concepciones de la ciencia son formulaciones de propiedades estructurales
muy generales, abstraidas de las caracteristicas familiares manifestadas por clases
limitadas de objetos habitualmente sélo en condiciones muy especiales, relacionados
con cuestiones susceptibles de observacion directa sélo a través de procedimientos
logicos y experimentales complejos, y articulados con el fin de elaborar sistemas
explicativos para grandes conjuntos de fenomenos diversos” (4). Por lo tanto, la ciencia
para poder abarcar toda la complejidad de fenémenos universales se subdivide en
ciencias, encargadas de explicar determinados campos de estudio. No obstante toda
ciencia esta conformada por diversas teorlas, en consecuencia es necesario definir
estas ultimas.

Teoria. Si la ciencia se encarga de la explicacion de los fenémenos del universo
en su totalidad con el apoyo de otras disciplinas, las cuales se abocan a determinada
area, las teorias se encargan de explicar fendmenos del universo, por medio del
método cientifico, de una manera mas especifica. Es decir, las teorias se encargan de
estudiar las particularidades de los fendbmenos para la formulacion de leyes cientificas.
Las teorlas no se contentan con la formulacién de leyes, por el contrario, determinadas
las leyes, pretenden interpretarlas o explicarlas. Segun Popper {1991) “las teorias
cientificas son enunciados universales; son como todas las representaciones, sistemas
de signos y simbolos” (5). De lo cual se infiere que las teorias estan conformadas por
leyes cientificas, las cuales se mencionan a continuacién.

Leyes Cientificas. Para poder vivir en armonia los individuos crearon las leyes,
estas tiene como objeto establecer un orden social, de la misma manera las leyes
cientificas, ponen en orden los fenémenos universales, no porque en realidad el
cOSMOS sea un ¢aos, sino para que el hombre sea capaz de entender e interpretar al
mismo universo.

En este sentido, ley cientifica “es aquella que expresa las relaciones y vinculos
de los objetos y fendmenos del universo” (). Es indispensable que sea valida en
cualquier lugar y momento del universo, esto es lo que le confiere la categoria de ley,
con un rango de confiabilidad casi del cien por ciento. Las leyes cientificas no se
formutan en el aqui y ahora, son resultado de un prolongado proceso cientifico. Asi,
las leyes cientificas surgen de las hipotesis.

3, Tenorio Herrera Guillermo. Elementos Bdsicos para el Estudio, Anaélisis y Critica de la Televcisién Mexicans, Tesis de
Licenciatura, México, INAM, FCPYS. 1888, Var apartade 1.1

4. Nigel. 1961, 0p. Cit. P. 24.

5. Popper R. Karl. La Logica de ta Investigacidn Cientifica, México, ES. Rei, 1991 P, 67,

6. Instituto de Filosofia, Academia de Ciancias de Ia URSS. Matodologia del conocimiento cientifico, México, Ed.
Latinoamericana, 1881, P.266-297.




Hipdtesis. Se puede decir que en la mayoria de las veces el conocimiento cientifico
parte de las suposiciones hipotéticas, éstas son el punto de partida para el consecuente
proceso cientifico, pues las hipotesis conllevan a leyes y las leyes a teorias. No se puede
soslayar la importancia de la imaginacién para poder establecer las hipotesis, aunque
seran validas Unicamente cuando provengan de hechos empiricos.

“En lenguaje cientifico, la hipStesis equivale, habitualmente, a una suposicion
verosimil, luego comprobable o rebatible por los hechos, los cuales decidiran en ultimo
caso, la verdad o falsedad de lo que se pretende explicar. De donde la hipbtesis es la
suposicibn de una causa o de una ley destinada a explicar provisionaimente un
fenémeno hasta cuando los hechos vengan a contradecirla o invalidaria’ (7).

De manera definida una hipotesis es “una proposicién supuesto o prediccion que
se basa, bien en los conocimientos ya existentes, o bien en hechos nuevos y reales, o
también, como sucede con frecuencia en unos y ofros” (8). Repasando, las hipétesis
forman leyes, estas conforman teorias, y las teorias llegan a conformar ia ciencia. Sin
embargo, para que todo este seguimiento se efectie necesita de un proceso llamado
método cientifico, el cual garantiza el rigor de un estudio cientifico. En consecuencia,
los estudios sobre los efectos de los medios de comunicacién colectiva durante
procesos electorales al carecer de una terminologia cientifica y al no implementar un
método, no pueden tener validez cientifica.

Método Cientifico. Como ya se menciond, la principal caracteristica del
conocimiento cientifico consiste en que sea producido con base en el método
cientifico. En sentido genérico método se define como la serie de procedimientos para
obtener un objetivo. Existen muchos métodos para infinidad de metas y objetivos, sin
embargo, el método cientifico es Unico y universal.

El método cientifico comprende un cieto numero de procedimientos vy
operaciones cientificas llevadas al cabo en cualquier tipo de investigacion cientifica.

Los componentes del proceso del métedo cientifico son los siguientes, tomados de
Cervo y Bervian (1891).

« 1)Formular pregunias o proponer problemas y levantar hipotesis.

» 2)Efectuar observaciones y mediciones.

o 3)Registrar los datos observados con el proposito de responder las preguntas formuladas o
comprobar la hipdtesis levantada.

» 4)Elaborar conclusiones o revisar conclusiones, ideas u opiniones que estén en desacuerdo
con las observaciones o con las respuestas resultantes.

o 5)Generalizar, esto es, extender conclusiones obtenidas para todos los casos similares.

« 6)Prever o predecir, esto es, anticipar que, dadas ciertas condiciones, es de esperar
que surjan ciertas relaciones.

7. Cervo AL y Bervian PA. Matodalogia Cientifica, México, Ed. MGH, 1991, P, 24.
8. Instituto de Filosofia de ta URSS, 1981, Op. Cit. P 276.




E! método cientifico comprende la parte empirica en la obtencién de
conocimientos cientificos. La importancia del método cientifico es evidente, pues todo
estudio, analisis, investigacién o encuesta parten y se basan en los pasos antes
mencionados; marketing politico, encuestas y elecciones son pianificados,
evaluados y desarrollados conforme al método cientifico. Por ejemplo, “como técnica
de investigacion, el andlisis de discurso comprende procedimientos especiales para el
procesamiento de datos cientificos. Su finalidad consiste en proporcionar
conocimientos, nuevas formas de entender o concebir, una representacién de los
hechos y una guia practica para la accién" (9).

Los métodos y técnicas que apoyan al método cientifico son condiciones
necesarias para obtener conocimientos cientificos. Sin embargo, ni el cientifico ni el
método mas efectivo son objetivos al cien por ciento, existe una carga de subjetividad
derivada de la naturaleza de los sujetos como entes sociales que piensan, sienten y
tienen emociones. Aln mas en contextos como el de la politica y contiendas
electorales, de ahi la importancia del conocimiento con rigor.

Lo importante de la ciencia, sobre todo social, consiste en inhibir estos factores
hasta donde sea posible. Debido a esta naturaleza humana, existen diferentes formas
de concebir el conocimiento con base en principios y conceptos para formar una vision
del mundo, lo cual ha sido llamado modelo. Estos modelos establecen en los sujetos la
nocién del conocimiento, de la vida y del mismo hombre; todo estudio cientifico parte
de alguno de los tres modelos del conocimiento.

MODELOS DEL CONOCIMIENTO

Todo ser humano esta matizado por una nocién de naturaleza del hombre, todo
lo que se hace y se piensa esta relacionado con una concepcién de la vida y del
conocimiento; no importa raza, credo, color de piel, nivel de educacitn o ideologia,
todo gira en torno a una idea del universo. En este sentido, los estudios, analisis e
investigacién cientificos, por ende la ciencia, también parten de un marco conceptual y
referencial de un determinado modelo del conocimiento, e! cual también genera
determinados paradigmas.

Segin Thomas S. Khun (1962) un paradigma es un marco de referencia
contextual y conceptual de una comunidad cientifica (10). Aungue no existe un conjunto
de caracteristicas que sea aplicable simultdineamente a todos los miembros de la
comunidad, Es decir, en la practica, los paradigmas no son estrictamente
delimitadores, se traslapan determinadas caracteristicas y principios seqgun el autor, el
fenémeno, el tiempo y el espacio. Lo importante consiste en regirse por el modelo que
lo genere.

9. Baena Paz Gulltermina. 1993, Op Cit. (Inédito).
10 Khun S. Thomas. La Estructura de fas Revoluciones Cigntificas, México, Ed. FCE, 1962. P. 34 - 35,



Asi, cualquier modelo del conocimiento se conforma de una triada, la cual rige
toda nocién del universo; sujeto, objeto y conocimiento. A partir de la relacion que se
establezca en la triada surge una determinada nocién de! cosmos. Puede haber
diferencias, y muy grandes, en cada modelo, pero ninguno puede soslayar los tres
componentes antes mencionados. Los tres principales modelos que han regido hasta
nuestros dias son materialismo, ideafismo y materialismo activista o interaccionista.

Materialismo. “De acuerdo con esta concepcion el objeto del conocimiento
actia sobre el aparato del sujeto que es un agente pasivo, contemplativo y receptivo;
el producto de este proceso (el conocimiento) es un reflejo o copia del objeto, reflejo
cuya génesis esta en refacion con la accién mecanica del objeto sobre el sujeto. A esto
se debe que califiquemos de mecanicista este modelo” (11).

Este paradigma se remonta por lo menos a la teoria democritiana de la gidola y
subsiste hasta el moderno sensualismo y el empirismo trascendente. También es
cldsico por el hecho de que estd asociado histbricamente a la llamada definicion
clasica de la verdad, que proporciona el fundamento necesario de la tesis sequn la cual
un juicio es verdadero cuando lo que enuncia concuerda con su objeto. Popper (1991)
denomina graficamente a esta teoria del proceso cognoscitivo la “teoria de la
conciencia recipiente” (12). .

En esta concepcién predomina el objeto en la triada que explica el proceso de
obtencion del conocimiento, el sujeto es sélo un ente pasivo y contemplativo de los
fenémenos del universo, su papel consiste en reflejar los estimulos del exterior, cual si
fuera un espejo, sin interpretar su entorno.

Idealismo. “Si en el primer modelo, pasivo y contemplativo, predomina el objeto
en la relacién sujeto-objeto, en el segundo modelo, idealista y activista, se produce
todo lo contrario; el predominio, o la exclusividad, vuelve al sujeto cognoscente que
percibe el objeto del conocimiento como su produccién. Este modelo se ha convertido
en diversas filosofias idealistas subjetivistas, en estado puro, en solipsismo” (13).

Para el idealismo el conocimiento se da por la actividad cognoscente del
individuo, pero sblo es verdadero aquello que procede de la idea, lo externo, el objeto,
no es verdadero, a menos que lo produzca la consciencia humana, por eso es
subjetivo y mistico. Aqui el predominio, en |a triada de! conocimiento, es del sujeto.

Materialismo Activista o Interaccionista. En este modelo, al contrario del
materialista, el sujeto es un ente activo e interaccionista, existe una relacién
cognoscente entre sujeto y objeto, sin embargo, el papel activo del sujeto esta
sometido a condicionamientos diversos, como determinismos sociales. Es lo opuesto al
idealismo en cuanto que no soslaya los fenémenos externos al sujeto.

11. Schaft Adam. Histona y Verdad, México, Ed. Grijalbo, 1974. P, 83.
12. Popper R. Karl en Schaff Adam Historia y Verdad , 1974. P. 83.
13. Schaff Adam. 1974, Op. Cit.. P. 85.



Por lo tanto, para el materialismo activista o interaccionista existe una
determinada prioridad por el sujeto, pues es de este de donde parte la relacion
cognoscente, pero no soslaya al objeto, el cual permite que haya una relacion
reciproca. “Esta interaccion se produce en el marco de la practica social del sujeto que
percibe al objeto en y por su actividad” (14).

Estos son las modelos del conocimiento, de los cuales parte toda concepcion
del individuo y del universo. De la combinacién de estos se producen muchos otros, sin
embargo, los principales y el punto de partida siempre estard enmarcado por
cualquiera de estos tres. Si bien, los modelos se estudian en un nivel epistemoldgico,
sirven como orientacidn del marco explicativo y es necesario partir de alguno de ellos
para que el conocimiento sea vdlido. La vision que cada individuo tiene del mundo es
de importancia, pues en parte ha esto se debe que en la comunicacién de medios
colectivos y en la planeacién de campafas politicas, existan diferentes puntos de
vista y posiciones opuestas; incluso, ha esto se doben las suposiciones que le
confieron gran poder a los medios o quienes proponen que sélo son
reforzadores. El problema inicia desde aqui.

Asl, el estudio cientifico de! fenémeno comunicativo conlleva necesariamente &l
proceso establecido por el método cientifico. De esta forma se han llegado a
establecer las diferentes teorias de la comunicacién para conformar lo que se conoce
como ciencia o ciencias de la comunicacion, donde hay enfoques socioidgicos,
psicolégicos, antropologicos, biologicos, entre los mas importantes. E| estudio de la
comunicacion al llegar a ser ciencia, ha estudiado, en consecuencia, la comunicacién
en todos los ambitos del universo para tener una explicacion general del fenébmeno.
Por lo tanto, se ha establecido una tipologia de la comunicacion la cual abarca todo
fenémeno del cosmos, con su fespectiva terminologia cientifica, incluso la
comunicacién politica, que es la que mas importa en este trabajo, es susceptible de
estudios cientificos.

Por tal motivo en el siguiente capltulo se aborda lo referente a los diferentes
tipos de comunicacién del universoy a la conceptualizacién de cada uno de ellos.

14, Shaff Adam. 1974. Op Cit. P. 86.




1.2 COMUNICACION POLITICA

La comunicacion politica contiene una complejidad informativa que escapa ala
practica y observacién comun. Para llegar a este nivel de comunicacion los sujetos
hicieron acopio de otros tipos menos desarrollados o elaborados. En la comunicacion
politica intervienen una serie de elementos como: signos, simbolos, displays, energia
discursiva, personalidad; los cuales no son otra cosa que comunicacién en cualquiera
de sus diferentes modalidades.

En el cosmos existen diferentes tipos de comunicacion segun la materia que
intervenga en el fenémeno. Por consiguiente, no existe un Unico tipo de comunicacion
ni una sola definicion, existen cinco generales; fisica, biolbgica, animal, humana y
social. Las definiciones particulares de cada uno de estos tipos, parten de una
conceptualizacion general, la cual entiende a la comunicacién como “el intercambio
de informacién” (15).

Por lo tanto, la conceptualizacion de comunicacién gque a continuaciéon se
presenta parte de un paradigma interaccionista, en el cual se entiende por interaccion
a las influencias reciprocas que los objetos, fenémenos y seres humanos gjercen uno
sobre ofro, a través del estimulo y reaccion mutugs (16).

TIPOS DE COMUNICACION

Existen diversos tipos de comunicacién, segun los elementos que intervengan
en el proceso; cada uno de estos tipos tiene caracteristicas particulares, y se desarrolia
en diferentes entornos de accién, de ahi que sea necesario establecer y conceptualizar
la forma de intercambio de informacion entre cada una de estas manifestaciones.

Comunicacion Fisica. Los fendmenos fisicos que se desencadenan en el
universo, debido a su continuo estado en movimiento, pueden considerarse como
relaciones comunicativas, ningin objeto se mueve por si mismo, es por la accién
conjunta de otros cuerpos, pues existe un desencadenamiento de fuerzas que permite
el intercambio de energia entre todos los objetos, en dicha interaccion intervienen 1as
distintas formas de energia, como son; eléctrica, magnética, quimica, nuclear, entre
otras. Estas formas de energia actian a través y sobre la materia inerte e inorganica.
Las relaciones que se dan son verdaderos procesos de comunicacion en ios que el
influjo que hay entre materia y energla es reciproco (i7).

Esta forma de comunicacién queda mejor fundamentada si consideramos que a
toda accion corresponde una reaccion, donde invariablemente existe cierto tipo y
cantidad de energia que hace posible tal actividad, de esta forma, todo cuanto sucede
en la naturaleza esta regido por esta ley cientifica; el movimiento del universo, de la
tierra, el movimiento de las hojas de un arbol, el viento, 1a luz que nos llega del sol.

15. Tenorio Harrera Guillermo. Curso de Teorlas de /a Comunicacion, UNAM, 1994,
18. Gist en Peredo. infroduccion af Estudio de fa Comunicacién, México, Ed, Iberoamericana, 1986. P. 31.
17. Gatiardo Cano A. Curso de Tecrias de ia Comunicacion, México, Ed. UNAM, 1950 P 27.
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Por lo tanto, si todo el cosmos se encuentra en permanente movimiento,
entonces se encuentra en permanente interaccion y en consecuencia en permangnte
comunicacién fisica, en lo que corresponde a materia inorganica.

Comunicacién Biolégica. Son los fenémenos comunicativos que se producen
dentro y entre materia organica, por medio de interconexiones fisicoquimicas que son
caracteristicos de los organismos vivos donde la interaccion se efectda por medio de
estimulos. “En este proceso se transmiten estimulos, los cuales acthan en las partes
sensibles de la materia viva® (18). Se entiende por estimulo a toda accion del entorno
que desencadena una repuesta en un organismo.

. Las células que componen los organismos multicelulares permanecen
integrados y especializados en sus funciones debido a los sistemas de comunicacion y
de informacién de los organismos, que dependen del sistema nervioso, de las
hormonas y del material genético fundamentalmente (19). Este proceso de interrelacion
se lleva al cabo desde los organismos celulares mas sencillos, unicelulares, hasta los
mas complejos, los multicelulares, como las plantas, los animales y el propio hombre.
Asi tenemos que fenémenos como la fotosintesis, la actividad al interior de una célula,
fa informacion genética, la actividad cerebral efectuada por las neuronas, 'a digestion,
son procesos comunicativos biolbgicos.

Si bien la comunicacién biologica se efectda en todos los organismos vivos,
incluido el individuo, no es un proceso donde intervenga la mas minima intencién para
desencadenar el fenémeno, este se da de manera natural. Por su parte, en la
comunicacién animal el proceso es mas elaborado.

Comunicacién Animal. Es la interaccion que se da entre los animales por medio de
sefiales y movimientos que han sido denominadas por los etélogos como displays, los
cuales actiian sobre las estructuras instintivas de los mismos. No ocurre a menos de que
se tenga la misma informacién genética entre los participantes en el proceso, quienes han
de compartir un codigo referencial comun que les permita interactuar.

En cuanto a los displays, por el momento sélo se dira que son patrones de
conducta obtenidos genéticamente a través del desarrollo filogenético (20).

Es evidente que el apareamiento, la delimitacion del territorio, la defensa de la
hembra o de las crias, el desplazamiento de las aves segin la temporada, el camuflaje
de algunos animales, el recorrido de las tortugas recién nacidas hacia el mar, son
displays, y por consiguiente, interaccién entre dos o mas animales, incluso entre
especies, incluyendo la humana.

18. Gallardo Cano. 1950. Op. Cit. P. 28.
19. ibidem, P. 28.
20. Smith John. Etologla de la Comunicacion, México, Ed. FCE. 1982. P. 15,
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Comunicacién Humana. Desde el enfoque periodistico la comunicacion
humana es una de las formas de interaccién que mas interesan, de aqui parten los
fenémenos comunicativos que el comunicologo y el analista politico analizan y estudian
para obtener productos periodisticos. Es, por asi decirlo, la materia prima, el insumo
basico sin el cual no se llegaria a ningdn lado.

La comunicacién humana es un proceso posible porque esta mediado socialmente
1), durante el proceso el emisor envia un mensaje, el perceptor capta el mensaje y
transmite o manifiesta una respuesta, efecto o influencia; ambos {emisor y perceptor)
son parte de un entorno social determinado. Esta comunicacién implica el uso de
medios de comunicacién -como el lenguaje-, tanto por el perceptor como por el emisor,
en muchos casos dichos medios podrian ser los mismos, en otros emisor y receptor

usaran los medios mas distintos y disimbolos para transportar sus mensajes (22).

Este tipo de comunicacion al ser efectuada Unicamente por el hombre es
intencional, pues a la vez es una accion social, es racional desde el momento en gue el
hombre utiliza la razon y la inteligencia para comunicarse. La comunicacion humana
siempre estad determinada por el entorno social que la genera. Existen numerosas
definiciones de comunicacion humana, las cuales se han propuesto segUln la teoria de
la que provengan o el enfoque particular de! autor, no obstante, Hartley y Eugene
(1981) destacan las siguientes.

Cl. Hovland, por ejemplo, sugiere que la comunicacién puede definirse como el
proceso por medio del cual un individuo -el comunicador- transmite estimulos
{(generalmente simbolos verbales) para modificar la conducta de otros individuos -los
recipientes de la comunicacion-. (Aunque Hartley y Eugene no lo mencionen, habria
que aclarar que el término recipiente ocupado por Hovland no es muy apropiado, en
todo caso seria mas preciso entender perceptor por recipiente).

El diccionario de sociologia de Henry Pratt Fairchild incluye la siguiente
definicion: E| proceso de hacer comunes o intercambiar estados subjetivos, tales como
ideas sentimientos, creencias, generalmente por medio del lenguaje, aungue tambien
por medio de representaciones visuales, imitaciones y sugerencias. La comunicacion en
los grupos humanos es factor fundamental de su unidad y de su continuidad, asi como el
vehiculo de su lectura. La comunicacion adecuada es la base de la sociedad humana.

La comunicacién es usada por Warren y Weaver como una expresién que
incluye todos los procedimientos por medio de los cuales una mente puede afectar a
otra. Y otro escritor llama comunicacién a toda interaccion social de algon significado.

“Noel Gist escribe: cuando la interaccion social entrafia la transmision de
significados por medio del uso de simbolos, se le conoce como comunicacion. Y define
la comunicacion social como influencias reciprocas que los seres humanos ejercen uno
sobre otro, a través del estimulo y la reaccion mutuos” (23).

21. Serrano Manuel, M. La produccidn Social de fa Comunicacitn, México, Ed. Alianza, 1994, P. 117
22. Tenorio Herrera Guilletmo. Curso de Teorias de Ia Comunicacidn, UNAM, FCPYS, México, 1954,
23, Hartley y Eugene. En Antologfa de la Ciencia de la Comunicacisn. Tomo 1, México, UNAM, CCH, 1981, P, 11=35.




Como dicen Hartley y Eugene hay cuatro factores que entraia toda
comunicacion efectiva, que son comunes a todas estas definiciones: 1) la persona que
inicia el proceso -el comunicador-; 2) el comunicante, quien es la persona que recibe el
mensaje y continda el proceso, 3) el contenido de la comunicacitn, que también podria
ser llamado comunicado; y 4) el efecto logrado por la comunicacién. En todas las
definiciones estan implicitos los conceptos de interaccién y efecto.

De las definiciones anteriores se puede deducir que la comunicacion humana es
fa interaccién reciproca entre dos o mas sujetos en la cual intercambian datos y se
afectan mutuamente, en el sentido de motivar y desarrollar el proceso.

. Al ser individuos quienes han desarroliado el mas alto nivel de comunicacion, es
evidente que el proceso se efectia de manera personal, grupal e intergrupal. De igual
manera se efectia en los diferentes entomos en que se desenvuelven los sujetos, por
lo cual existen diferentes tipos de comunicacién humana, segun las condiciones y el
entomo en que se lleve al cabo: interpersonal, intrapersonal, intergrupal,
intragrupal, colectiva, social y societaria.

Comunicaciéon Social. La comunicacién humana qued6 entendida como la
interaccion de dos o mas individuos, asi concebida es evidente que es desarrollada en
un micro entorno, sin embargo, la comunicacién también se efecta a nivel
macrocontextual. Los sujetos conviven en diversos grupos, que en conjunto conforman
la sociedad, por consiguiente la socializacion entre sujetos y grupes produce
comunicacién social. No son pocos sujetos los que la llevan al cabo, son grupos
comunidades y naciones; las estructuras sociales en su conjunto interactéan a partir de
redes humanas y politicas por medio de ésta forma de comunicacion.

“Asi como el sistema nervioso y el endécrino del organismo vivo multicelular,
proviene de la integracién de todos los elementos celulares del organismo, de la misma
manera las redes de comunicacién significan una mayor interestructuracion de
comunicacién de la sociedad. La sociedad necesita, al igual que los demas sistemas
de la naturaleza, para evolucionar a formas superiores de integracién, un consumo
progresivamente creciente de energia. El proceso histérico evolutivo de integracion de
los seres humanos en un sblo sistema social, es en la actualidad posible gracias a los
sistemas de comunicacion” 24). Una de sus funciones, es entonces, estimular y regular
la actividad interpersonal de cada grupo social y red politica.

La comunicacién social “se define como el influjo o intercambio de mensajes y
respuestas entre transmisores, personas que permiten el mensaje, y perceptores,
personas que lo reciben. Da como resultado la conversién social y la fortaleza social,
por medio de ésta se transmiten dinamicas e interacciones” (25).

24. Smith John, 1982, Cp Cit. P. 120.
25. Tenorio Herrera Guillermo. Curso... 1894,




También mediante la comunicacién social las estructuras sociales interaccionan,
por lo cual cumple con las finalidades que la sociedad le impone. Asi entendida, sirve
como sustento y medio para que la sociedad se desenvuelva de manera armonica.
Resuita importante, pues las dinamicas sociales son innumerables y necesitan un
instrumento que las organice y las oriente. De aqui se infiere que la sociedad no son
los individuos aislados o conglomerados, la sociedad s como una compleja red de
interacciones que se efectian como resultado del movimiento social.

Si bien, la sociedad, como fenémeno de estudio cientifico, no se puede
delimitar, observar o mostrar en su totalidad, si existen evidencias empiricas de su
existencia tales evidencias se denominan societarias, estas son acciones y conductas
racionales efectuadas con la intencidn de interactuar, cuando este proceso es
reciproco se presenta una interaccion (26).

La compleja red de relaciones, acciones e intenciones de la comunicacion
social conforma estructuras y espacios para un desenvolvimiento arménico de la sociedad
en su conjunto, “la comunicacion correlaciona las diferentes partes de la sociedad de
manera que puedan trabajar conjuntamente sobre un problema o tarea” (27).

Debido a lo anterior, la comunicacién social es también la suma de las
estructuras sociales, de las cuales existen cuatro basicas que le dan sustento a la
sociedad: cultural, econémica, politica y societaria. La suma de estos procesos nos
da el sistema social y global de comunicacion (28).

La comunicacién societaria al ser la evidencia empirica de la sociedad, es a su
vez, la evidencia de las modalidades de la comunicacién social y es, por lo tanto, la
base del sistema general y global de comunicacion.

De todos los tipos de comunicacién que existen, la humana y social son las mas
elaboradas, pues son los medios que ocupan los individuos para interaccionar. Incluso
tanto comunicacién humana como social, contienen a los otros tipos, fisica, biologica y
animal; este orden representa el desarrollo comunicativo filogenético, el cual también
se distingue por el tipo de informacién que se intercambia.

Resulta facil entender que la comunicacién que mas interesa para el periodismo y 1a
politica es la comunicacion humana, pues por medio de esta es como se elaboran los
productos periodisticos. Sin embargo, en muchas ocasiones se confunde o se le da el mismo
significado tanto a! término de comunicacién como al de informacién. Empiricamente, en la
practica y en ia teoria, son diferentes y tienen un significado particular; el término comunicacién
es mucho mas amplio y complejo que el de informacion, aungue este ultimo tiene que ver en
gran medida en el fenémeno comunicativo. Debido a esto a continuacién se presentan los
diferentes tipos de informacion que intervienen en las diferentes modalidades de comunicacion.

26. Tenorio Herrera Guillermo. Curso...1994.
27. Lasswelt an Fernindez Collado. La Comunicacién Humana, México, Ed. MGH, 1986. P. 239.
28. Tencrio Herrera Gulllemo. Curso...1994.




1.3 CONCEPTUALIZACION DE INFORMACION POLITICA

Como ya se menciond, desde la perspectiva interaccionista la comunicacion, en
el sentido mas genérico, es el intercambio de informacion. Ha quedado claro que en
la comunicacién fisica se intercambia energia, en la comunicacion bioldgica
estimulos, en la comunicacién animal displays, en la comunicacién humana datos y
en la comunicacién social interacciones. Cada uno de estos vehiculos que intervienen
en el intercambio son, sin lugar a dudas, informacion. Es un elemento def fendmeno
comunicativo, nunca va ha ser lo mismo que e! propio proceso, pues tan sdlo es una
parte del acto comunicativo. Sin embargo, es el punto de partida para los diferentes
métodos y técnicas de andlisis periodistico y politico.

Por informacién se entiende a una “configuracién de datos susceptibles de ser
procesados” (29). Asi como de manera genérica la comunicacién es intercambio, la
informacion es configuracién de datos.

Energia es un concepto fisico de la termodinamica que *se refiere a la cantidad de
informacién y de relacién entre procesos fisicos” (30). Ofrece elementos para medir la cantidad
de informacién que puede haber en una accién-reaccion fisica. La energla es el tipo de
informacién que se intercambia en la comunicacién fisica.

Por su parte los estimulos son cualquier accién del ambiente interno o externo
de un organismo que desencadenan una respuesta observable o incluso inobservable.
Todo organismo vivo es susceptible a los estimulos; ya sean bioguimicos, como la
actividad hormonal: biofisicos, como el reflejo rotular o pupilar; y genéticos, como la
ovulacion. Con este tipo de informacion interaccionan todo tipo de micro Yy
macroorganismos, incluyendo al mismo hombre.

Los displays son “actos, sefales y pautas de comportamiento involuntario
estereotipadas que constituyen las mas dtiles fuentes de informacidn de que disponen los
individuos que participan en una interaccién™ (31). También son una respuesta natural e
involuntaria a partir de reflejos adquiridos. Un display transmite diferentes tipos de informacién,
depende de una fuente contextual, es decir, se da bajo determinadas condiciones, y como tal
es necesario interpretario. Son mensajes de seleccion de comportamientos que llegan a ser
ejecutables por el individuo. No necesita producirse una respuesta inmediata para que haya
comunicacion. El display es la principal forma de comportamiento animal, aunque también se
presenta en los individuos.

En otro nivel de comunicacion, los dates son insumos comunicativos elaborados por un
actor social para resolver un problema ¢ lograr un fin a partir de que estos se convierten en un
hecho comin, estadn conformades por indicadores y rasgos. Los rasgos son aquellos
elementos que tienen atributos y cualidades, por lo cual, en ocasiones se consideran
subjetivos; los indicadores son factores que pueden convertirse en nimeros, se consideran
objetivos pues se pueden medir y cuantificar por medio de instrumentos.

29, Gallardo, 1850, Op Git. P. 155.
30. Gatlardo. Ibidem. P. 153-159,
31, Smith, 1982. Op Cit. P. 15-17.

18




. Cualquier persona puede elaborar datos para su uso personal por medio de la
interaccién con los hechos y de la observacién participativa. El intercambio de informacion por
medio de datos es exclusiva de la comunicacién humana, pues intervienen el lenguaje, el
pensamiento, la razon y la consciencia en su elaboracién e interpretacidn.

Se llama interaccion social a las “influencias reciprocas que los seres humanos
ejercen uno sobre otro, a través del estimulo y la reaccién mutuos” (31). E! término
interaccion también designa el procese de la accién, con los foles reciprocos en el
desempefo mutuo de conductas empaticas. Si dos individuos hacen inferencias sobre
sus propios roles y asumen al mismo tiempo el rol del otro y si su conducta
comunicativa depende del reciproco intercambio de roles, en tal caso se estan
comunicando por medio de la interaccién mutua. Se puede decir que la interaccion
social es lo empirico de ta comunicacion, el fin hacia donde se dirige la comunicacion
humana. De esta forma, a medida que la interaccién aumenta las expectativas se
hacen preferentemente interdependientes y mas complejas.

Asl, las interacciones entre individuos o grupos son exclusivas de la
comunicacion social, pues al ser acciones con su respectivo reciproco que las
transforma en interacciones, es posible sélo en los humanos. Aungue habria que dejar
en claro que en este tipo de comunicacién no interviene el lenguaje, son acciones y
relaciones complejas que se desencadenan a partir de la intencion de los individuos sin
mediar signos y simbolos. También, “"es importante tener presente la diferencia entre
informacién (conjunto de mecanismos que le permiten al individuo retomar los datos
de su ambiente y estructurarios de una manera que le sirvan como guia de accion),
comunicacion (acto de relacién entre dos o mas sujetos mediante e! cual se evoca un
significado comun)” (32).

Interacciones y datos son insumos comunicativos que los sujetos intercambian
en el proceso comunicativo. Por deduccion se entiende que es a partir de la
comunicacién humana y social como los sujetos interactiian unos con otros. incluso,
junto con estimulos, displays y energia son las unidades de estudio y explotacién de
los medios de comunicacién y de los planificadores de campanas electorales, de ahi su
importancia. En consecuencia la comunicacién producto de los profesionales del
periodismo es por definicion tanto comunicaciébn humana como social, asi, informacion
y comunicacién politica se derivan de estas, y para ser difundidas implementan
comunicacion periodistica, propagandistica y publicitaria.

11. Glst en Paredo Roberto. introduccion a! Estudio d8 la Coimunicacidn, México, Ed. Iberoamericana, 1986. P. 31.
32. Romeo Pardo, Comunicaciin Politica y Transicion Democrética, México, Ed. UAM, 1937. P 115.




COMUNICACION PERIODISTICA, PROPAGANDISTICA Y PUBLICITARIA

De la manifestacion de fa comunicacién en su maxima expresion, comunicacién
humana y social, surgen otras formas mas elaboradas y estructuradas; periodistica,
propagandistica y publicitaria. Tales modalidades de comunicacion se distinguen de
cualquier otra porque son elaboradas por profesionales de la comunicacion por medio
de técnicas e instrumentos cientificos, el objetivo dltimo siempre sera la venta de un
producto comunicativo, incluso en la comunicacién propagandistica.

La principal caracteristica de estas formas de comunicacion consiste en que
generaimente son difundidas por los medios de comunicacion colectiva. Al ser
especialistas de la comunicacién quienes planean, elaboran y envian los productos,
necesitan llegar a una gran cantidad de perceptores. Medios de comunicacion,
mensaije y publico se ven impliicitos en el proceso.

En comentario aparte, se dird gque las comunicaciones periodistica Y
propagandistica son en las que se fundamenta el presente trabajo debido a la
naturaleza del mismo y a las principales variables gque intervienen, como son las
Campaiias Presidenciales de 1994 y los diarios Reforma y La Jomada.

La Comunicacién Periodistica es aquella que es interpretada por
profesionales de la comunicacién, a partir de cualquier hecho o acontecer social.
Radio, televisién, cine, intermet y prensa escrita son los medios en los cuales fluye este
tipo de comunicacién y por los cuales se envian los mensajes al publico. Su insumo de
comunicacion, en cualquier medio, es la noticia (33}.

Por lo tanto "los medios de comunicacién —y por ende los profesionales de la
comunicacién periodistica- se vuelven intérpretes de la realidad social, son
descriptores del acontecimiento” (34. En términos sencillos la comunicacion
periodisitica es la transmision de noticias.

Se entiende por Comunicacién Propagandistica la que estd elaborada y
estructurada Gnicamente con fines politicos, el objetivo consiste en proponer una
ideologia o postura de una determinada corriente 0 grupo politico. Tiene que ver sélo
con aspectos entre gobernantes, gobernados y quienes quieren acceder al poder (35).
Como dice Felipe Chao, en Romeo Pardo (1999), “la propaganda son mensajes que
llevan implicitamente ideologia, hecha con ef objetivo de ganar adeptos o de penetrar
en la opinién de los individuos. La comunicacion propagandistica por definicion se
encuentra relacionada con la comunicacién politica, en consecuencia el objetivo
principal de la comunicacién en ftal entorno consiste en coadyuvar al pleno
desenvolvimiento del sistema politico." "Segun Easton, la funcién principal de la
comunicacién pasa a ser la de garantizar la persistencia y el equilibrio del sistema
politico..." (38).

33. Tenorio Herrera Gulllermo, Curso... 1994,

34. Tenorio Herrera Guillermo. ibidemn.

35. Baeona Paz Gulllermina inédito, 1999. Op Cit.

35. Felipe Chao en Romea Pardo. Comunicacion Politica y Transicién Democritica, México, Ed; UAM, 1867 P. 106.
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En este sentido los mensajes propagandisticos tienen tres objetivos: confirmar la
actitud de los adeptos, convencer a los indecisos de que algun candidato o partido es
el mejor y, debilitar a los contrincantes,

En otro sentido, la Comunicacién Publicitaria esté elaborada y estructurada
por especialistas que buscan vender un producto o servicio. “La comunicacion
publicitaria a partir de los medios de comunicacion social transmite palabras, grafismo,
imagenes de forma instanténea y casi perfecta. La publicidad aprovecha el momento y
emplea los medios como vehiculos de sus mensajes” (37). Ademas, la publicidad
actuando en el deseo, podria cristalizar en una demanda, que se hara compra en €l
mercado, para devenir en el consumo satisfactorio de aquella necesidad estimulada.

Para José Luis Arangueren (38, la comunicacién publicitaria no es mas que el
anuncio pagado por el comerciante o fabricante por la insercién en la prensa o la
transmision por telecomunicacion de lo que se va a vender.

Resulta importante observar que la comunicacion humana, en cualquiera de sus
modalidades, no se efectua entre sujetos aislados. Es consecuencia de la interaccidn
entre sujetos que pertenecen a diversos grupos. Sea comunicacién periodistica,
propagandistica o publicitaria son elaboradas por diversos grupos humanos. Son
distribuidas, a su vez, a otros grupos como la familia, la escuela, las empresas publicas
o privadas y cualquier otro tipo de organizacién. Por lo tanto, la comunicacién no se da
en el vacio, se da al interior de las dinamicas grupales; en consecuencia, es necesario
revisar lo referente a la comunicacién colectiva para entender las interacciones entre
las diferentes agrupaciones con los medios de comunicacién colectiva, los diferentes
grupos sociales y las redes politicas de las agrupaciones que luchan por el poder, y
como influye este fendmeno en las contiendas electorales.

Estas manifestaciones de comunicacién, periodistica, propagandistica y
publicitaria, se caracterizan por ser elaboradas por profesionales especializados en
hacerla efectiva, es decir tienen un objetivo bien establecido, el de llegar al mayor
namero de individuos en el menor tiempo posible con un mismo mensaje. Esto sdlo se
logra con la participacién de los medios de comunicacién. Los cuales por sus
caracteristicas, avance tecnolégico y preferencia de los sujetos, a través de su historia
han sido mitificados como omnipresentes y omnipotentes en las diferentes actividades
y conductas humanas. Las camparfias electorales no son la excepcion, por el contrario,
as uno de los fenémenos que mas polémica genera, pues en muchas ocasiones se les
relaciona de manera directa con los resultados electorales. Sin embargo, para
entender cual es su real participacién es conveniente definiflos a partir de un entormo
politico y social,

37. Generlatitat Valencla. Nuevos Escenarios de fa Distribucidn Comercla! Publicidad, Comercio y Sociedad, Valencia, Ed.
Villanueva Pérez, 1991. P. 75,
18, Arangusren José Luls, La Comunicacion Humana, Madrid, Ed. Guadarrama, 1975. P. 152-157.
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1.4 MEDIOS DE COMUNICACION COLECTIVA O MASIVA, Y POLITICA

A partir de la definicién general de comunicacién, entendida como el intercambio de
informacién, se puede definir a los medios de comunicacién colectiva o masiva. Con esta
perspectiva tedrica es posible conceptualizar a las organizaciones mediadoras entre
aconteceres y sociedad, donde tal relacion se retoma como la interaccion de instituciones
especializadas en difundir acontecimientos con el pablico destinatario de los mensajes.

La relacién existente entre el entorno social y la transformacion de la conciencia de
los sujetos es uno de los fenémenos més estudiados desde la aparicion de los medios. La
aparicion de los mismos, desde su origen, responde a una compleja composicion de
factores necesarios para su desenvolvimiento. Condiciones economicas, politicas, sociales,
tecnoldgicas y culturales fueron determinantes para su desarrollo; por lo tanto, de
antemano, resulta conveniente establecer que el estudio de los medios, junto con todos los
fenémencs Inherentes a los mismos, como lo son las contiendas electorales y 1a
comunicacién politica, hay que definidos y estudiarios segun el entomo de donde se
proceda. Lo anterior se menciona con alusién a los estudios que se hacen de los medios
de comunicacién donde se les juzga como los creadores y limitadores de la conciencia, se
les asigna un poder tal de efecto que por ellos se ganan o se pierden procesos electorales.
Si bien, en determinado momento de la historia y bajo determinadas condiciones, los
medios contribuyeron a fortalecer posturas dictatoriales y fascistas, como fas de Hitler y
Goebbles, no es posible de manera cientifica generalizar tal fenomeno, o cualquier otro, a
toda ta historia, en tiempo y espacio, de los medios de comunicacion colectiva.

Asl, los medios de comunicacién surgen cormo una necesidad social para
acortar tiempos y distancias comunicativas entre las personas (39). Esto propicié la
elaboracion de productos comunicativos en serie de una o varias personas a una
cantidad considerable de ofros individuos o grupos, con el consecuente uso de
tecnologias que hicieron posible el desarrolio de la comunicacion. De esta forma, un
primer acercamiento al estudio de los MCC nos indica que estan involucrados unos
individuos productores que hacen uso de un medio tecnolégico para hacer llegar mensajes
a una gran cantidad de otros individuos que se desarrollan en grupos y comunidades.

La definicién de MCC esta conformada por elementos como medio, comunicacion
colectiva, canal, codigo, entre otros, que es necesario abordar por separado.

Toda comunicacién necesita de un soporte para ser transportado a su destino, un
vehiculo en el cual viaje la informacién en cualquiera de sus modalidades; energia,
displays, estimulos, datos o interacciones. Este soporte o vehiculo es el medio, el cual se
define como “la forma técnica o fisica para convertir los mensajes en una sefial capaz de
ser transmitida a través del canal® @40). También “el soporte de comunicacion por donde
circula el mensaje, y el medio cultural es la unién mental de los sujetos de la comunicacién
al compartir unos c6digos culturales comunes” (41). En este sentido, el lenguaje humano
es un medio de comunicacién para dos o mas personas, los instrumentos tecnolbgicos
implementados en estaciones de radio y canales de TV son a su vez medios, el cuerpo
humano también puede jugar el papel de medio.

139, Flichy Patrice. Histonia de fa Comunicacidn Modema, México, Ed. GG, 1883, P. 115,

40. Fisks John, introdiccion of Estudio de la Comunicacidn, Méxice, Ed. Norma, 1984, P. 12-13.
41. Basna Paz Gulltermina, 1995, Inédite.
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De la anterior definicion de medio se desprenden cuatro términos susceptlibles
de conceptualizarse; mensaje, canal, perceptor y cédigo.

La respuesta elaborada para iniciar o contestar una accién comunicativa es un
mensaje. De esta forma se convierte en el producto fisico verdadero del emisor. Tiene que
ser observable o medible pues es susceptible de estudios y analisis, es lo mas objetivo del
fenémeno comunicativo ha pesar de tener "significados connotativos y denotativos” (42). En
el se sintetiza la manera de ser, pensar y actuar de las personas al momento de
interaccionar. Es entonces, el "elemento gue esta entre la tecnologia de su transmision y la
organizacién semiética de su elaboracion, participa de los ejes fundamentales de ia
comunicacion. EI mensaje es parte del eje comunicativo al unir al emisor y al perceptor”.
Entonces en un extremo del eje se tiene al emisor que “puede ser una persona, un grupo ©
una institucion, es quien detenta el control dei proceso, en la comunicacién colectiva es
siempre una organizacion fuertemente estructurada...En el otro extremo del eje esta el
perceptor, sujeto destinatario de los mensajes, audiencia o publico en la comunicacion
colectiva, desea una mayor participacion en la comunicacidén que entiende como un
proceso bipolar” (43).

Tanto emisor como perceptor no interaccionan de manera aislada. Todo fenémeno
comunicativo sin excepcién se da en un contexto, es decir, en un entorno en el que se
produce la comunicacion, punto de referencia para emisor y receptor. Si bien, el medio es
el vehiculo en el cual viaja la informacién, el canal es el camino que sigue tal medio para
llegar a su destinatario. Es simplemente el recurso fisico por medio de! cual se transmite
una sefal. Los canales principales son ondas de luz, ondas sonoras, ondas radiales, cables
telefénicos, el sistema nervioso, entre otros (44).

Las caracteristicas tecnolégicas fisicas o fisiolégicas de un medio estan
determinadas por la naturaleza del canal o canales disponibles para su uso y determinar la
magnitud de cédigos que pueda transmitir. Cadigo “es un sistema de significados comdn
para los miembros de una cuftura o subcultura. Estd compuesto de signos (por ejemplo,
signos fisicos que representan algo diferente de ellos mismos) y de reglas o convenciones
que determinan como y en qué contexto se utilizan estos signos y como pueden ser
combinados para formar mensajes complejos” (45). Es también, “el grupo de simbolos
que pueden estructurarse de manera que tengan significado para alguien” (46).

Segun la naturaleza y caracteristica del canal y segUn la cantidad de canales que se
ocupen, John Fiske (1984) divide a los medios en tres tipos (47);
- Medios presenciales (palabra hablada, gestos, efc.)
- Medios representativos (libros, carteles, fotos, escritura, arquitectura)
Medios mecanicos (cine, radio, TV, tetéfono, telefax).

La presencia de cédigos, mensajes, canales emisores, perceptores y medios
tecnoldgicos para la comunicacién nos indica la produccién de comunicacidn colectiva.

42. Baena Paz Gulllermina, Inédito, 1999, Op Git.

43. Bsana Paz Guillermina. Ibidem.

44, Fiske John. introduccion af Estudia de fa Comunicacién, México, Ed. Norma, 1984. P. 12,
45, loidem. P. 14,

45. Ibidem, P, 14,

47, Ibidem. P. 50-70.
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1.5 COMUNICACION COLECTIVA O MASIVA

Con el desarrollo de las grandes ciudades y con el surgimiento de los medios de
comunicacién colectiva o masiva, aparecié un tipo de comunicacion y de
industrializacién de la misma, que intentaba llegar a {a mayor cantidad posible de
individuos dispersos en una comunidad, ciudad o nacion. A esta forma de interpretar y
trabajar los acontecimientos se le llamo comunicacién masiva; es decir, los mensajes
son masivos por llegar a una gran cantidad de pUblico. “La expresion “masa” deriva del
hecho de que los mensajes transmitidos por las industrias de los medios estan en
general a disposicién de publicos relativamente grandes” (48).

_ Gran namero de autores y de investigadores de la comunicacién coinciden con
lo anterior, sin embargo, el término “masa es confuso en la medida en que sugiere que
los publicos son multitudes indiferentes e inertes” (49), tal posicion establece que los
sujetos, el publico, son entes individuales, solo receptores inactivos, lo cual no es
verdadero ni cientifico, “masa se refiere a grandes grupos de individuos anénimos,
término que se aplicé a la gran cantidad de personas que llegaron a las ciudades para
convertirse en trabajadores industriales” (50). La masa se comprende como individuos
anénimos y se distingue por tener una interaccion y comunicacién muy pequefia entre
sus integrantes. Es extremadamente heterogénea, e incluye personas de todos los
estratos de la sociedad y de todas las profesiones. Esta mas imprecisamente
organizada que la multitud o el publico, y sus miembros son incapaces de actuar
concertadamente (51).

Desde su origen el término masa tiene un sentido negativo y hasta peyorativo, esto
se hace evidente cuando Fernandez (1986) y McQuil (1997) mencionan que “la mayor
restriccién de todas era que la inmensa mayoria de las personas era analfabeta” propia de
gente ignorante e ingobemable, connota falta de cultura de inteligencia y hasta de
racionalidad (52). Aunque haya posturas como la marxista que tratan de darle un sentido
positivo al término, entendido por esta como el conjunto de individuos que son obreros;
o quienes intentan englobar con el mismo a la sociedad, en nuestros dias y para los
medios de comunicacién no es muy adecuada tal concepcion. Por lo tanto, también se
puede llamar comunicacién colectiva a aquella comunicacidén que estd a disposicion de
cualquier individuo en una determinada comunidad, sin importar sus caracteristicas
socioeconémicas.

De esta forma, ya no se considera a los individuos, integrantes del publico,
como entes pasivos y receptivos, por el contrario, se consideran activos y
respondientes, “en vez de considerar a estos individuos como parte de una masa inerte
e indiferenciada, deberiamos dejar abierta la posibilidad de que la recepcion de los
mensajes de los medios sea un proceso activo, inherentemente critico y socialmente
diferenciado” (53).

48. Thompson B, John. fdeologia y Cultura Modemna, Méxics, Ed. UAM, 1883, P, 241,

43 Ibidem. P. 241.

50 Femindez Collado C. La Comunicacion Humana, México, Ed. MGH, 1986, P. 379, y McQuil, Denlis. Introduccion & fa
Comunicacién da Masas, México, Ed. Paidds, 1997, P. 53,

1. Price Vincent. Opinion Publica y Comunicacin, Méxica, Ed. Paldds, 1994, P, 45-48.

52. McQuil Denls, 1997, Op. Cit. P. 53-54, y Fernindez Collado. 1988, Op Cit. P. 379,
53. Thompson B. John. 1993. Op. Cit P, 241.
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Por lo tanto, se concibe a la comunicacién masiva © colectiva como la
“produccién institucionalizada y la difusion generalizada de bienes simbaélicos por la
transmisién y la acumulacién de informacién/comunicacion” 54). A su vez, McQuil
(1983) considera que en la comunicacion de masas la fuente no es una sola persona
sino una organizacion, y el emisor suele ser un comunicador profesional. E mensaje
no es Unico, variable e impredecible, sino muchas veces manufacturado,
estandarizado, siempre multiplicade en cieto sentido. Y ademas de referencia
simbslica con un valor de uso, también es un producto de trabajo y una mercancia con
valor de cambio. Necesariamente es impersonal pues median instituciones, en
ocasiones es amoral y calculadora pues el emisor a menudo ho asume una
responsabilidad moral de las consecuencias especificas de los mensajes sobre los
individuos (55). Asi la comunicacién masiva o colectiva se distingue por ser elaborada
por sujetos profesionales, sustentados en una institucién, que se dirigen a individuos
pensantes, analiticos y, por lo tanto, activos de una determinada comunidad integrada
por diversos grupos. De lo cual se infiere que sélo es aquella producida por los medios
de comunicacién masiva o colectiva.

MEDIOS DE COMUNICACION COLECTIVA O MASIVA

De la conceptualizacién de comunicacién colectiva o masiva se desprende la
definicién de medios de comunicacién colectiva o masiva, con la salvedad de que se
entiende al medio como una empresa institucional. “Los medios de comunicacion
constituyen una industria creciente y cambiante que da empleo, produce bienes y
servicios y alimenta industrias afines; también forman una institucion en si mismos, al
desarrollar sus propias reglas y normas, que vinculan la institucion con la sociedad y a
otras instituciones sociales. La institucién de los medios de comunicacion, a su vez,
esta regulada por la sociedad” (s6).

El mismo McQuil (1983) considera que las instituciones en sentido genérico son
complejas organizaciones con objetivos, reglas y normas comunes a todos los sujetos que
las integran. Pueden ser empresas publicas o privadas (57). Aungue habria que aclarar que
las instituciones no son en si los sujetos, sino el conjunto de interrelaciones e interacciones
que las constituyen, perduran a través de los afios hasta que dejan de ser funcionales para
la sociedad, y no se reducen a la importancia de una o varias personalidades, es decir, los
sujetos pueden incursionar y pasar por tales organizaciones y estas continiian; no se deben
a uno o varios sujetos, sino a la sociedad. Por consiguiente, los medios de comunicacion
masiva o colectiva son “las organizaciones estatales o privadas a quienes se les
encomienda la produccién publica, son instituciones sociales mediadoras. Tienen la misién
de establecer una afectacién entre lo que cambia en el entorno (SR, - sistema de
referencia-) y lo que se transforma en la conciencia de las personas (SCo, -sistema
cognitivo-). Comparten esta funcion social con otras instituciones de enculturizacién (tales
como la iglesia, la escuela, la familia, etc.)” (58).

54. Sarrano Manuel M. La produccidn Socia! de ia Comunicacion, México, Ed. Alianza, 1993. P. 242,
55. McQuil Denis. 1897, Op. Cit. P. 56-57.

58, Ibidem. P. 21.

57. ibidem. P. 64,

58. Serrano Manuel M. 1994, Op Git, P. 117,
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1.6 COMUNICACION PUBLICA Y POLITICA

Con el desarrollo de una sociedad que se concentraba en las pequefias y
grandes ciudades y que reclamaba ser informada de las acciones del rey, gobierno o
mandatario, hubo la necesidad de producir una comunicacion para tales colectividades.
Consecuentemente aparece la comunicacion publica, con 1o cual surge o se hace mas
evidente efectuar la distincion entre lo pablico y lo privado.

“Al poner los mensajes a disposicién de publicos extendidos y dispersos en el
tiempo y el espacio, el despliegue de los recursos técnicos de los medios masivos de
comunicacion sirve también para reconstruir los limites entre la vida publica y privada”
(59). Por consiguiente la vida privada de los individuos puede tornarse en sucesos
publicos al difundirse a través de los medios masivos o colectivos, y se puede tener
contacto con los sucesos pdblicos en ambitos privados.

Con el fin de actarar limites de la dicotomia publico-privado, Thompson (1993) hace
dos observaciones: La dicotomia ptblico-privado se refiere, por una parte, a la distincién
entre el campo del poder politico institucionalizado que cada vez se deposita mas en
manos de un Estado soberano y, por otro, a relaciones personales que quedaban fuera del
control directo del Estado. También la dicotomia publico-privado se relaciona con el
caracter publico en contraste con el caracter privado, con la visibilidad en contraste con la
invisibilidad. Donde lo visible se refiere a lo que los reyes y principes en la edad media
hacian pUblico a todo el pueblo y lo invisible se refiere a la toma de decisiones privadas en
la corte del rey y lo que se mantenia oculto al escrutinio de las personas {60).

Asi, “El desarrollo de la comunicacién colectiva a facilitado y propiciado 1a aparicion
de dos tipos de sucesos que tienen caracteristicas y consecuencias distintas: podemos
describirlos como sucesos publicos mediados y sucesos privados mediados. Los primeros
son sucesos que ocurren originalmente en un ambito institucional dentro del dominio
publico, pero que adquiere una condicion nueva en virtud del hecho de que se registran en
un medio técnico de transmisién y asl se ponen a disposicién de una gama de receptores
que no estaban presentes cuando ocurrid originalmente el suceso. De la misma manera,
los sucesos privados son sucesos que se originan en un principio en un ambito privado,
pero que adquieren una condicién nueva al gravarse y difundirse a través de los medios
masivos de comunicacién” (81).

Tratando de resumir, la esfera publica es aquella en la que ocurren sucesos en
espacios pdblicos como calles, plazas, instituciones, donde los protagonistas en
muchas ocasiones son figuras publicas, cuyos mensajes son transmitidos e
interpretados por los medios de comunicacién masiva o colectiva de manera abierta,
para cualquier individuo que esté en posibilidades de recibir ese mensaje piblico. La
esfera privada es aquella en la que existen sucesos sélo de interés para algunas
personas o grupos como es la familia, la escuela, el grupo de amigos, entre otros. Se
efectian exclusivamente en espacios privados o particulares. Por consiguiente, todo
hecho, mensaje o accién privada es por definicién sélo para las personas involucradas.

59. Thompaon B. John. 1993, Op.Cit. P. 263.
60 Ibidem. P. 263,
&1, Ibidem. P. 266.
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De tal forma, la comunicacién publica es una da las actividades colectivas que
provee de informacién a la comunidad para efectuar sus actividades productivas. No es ni
la primera forma de interaccion comunicativa que aparece en la sociedad ni la unica
modalidad social de comunicacién que permanece. En relacién con tal distincion, de lo
piblico y lo privado, lo colectivo y lo particular, lo comunitario y lo individual, Martin Serrano
(1993) define la comunicacién publica como la “forma social de comunicacion en la cual a
informaciéon se produce y distribuye, por el recurso a un sistema de comunicacion

especializado en el manejo de la informacion que concierne a la comunidad como un
conjunto” (62).

Dadas las caracteristicas de la comunicacién publica, la cual es enviada a
diversos sujetos no identificados vy - dispersos, por consiguiente se encuentra &
disposicién de todos aquellas personas que quieran exponerse a los mensajes, por
tales caracteristicas estos destinatarios en conjunto son llamados publico.

El publico es una colectividad imprecisamente organizada que surge del
transcurso de una discusién en torno a una cuestion. El referente al entorno politico se
compone de cuatro principales tipos; publico general, es aquel que se entera de
diversas opiniones y noticias por estar expuesto a los medios; publico que vota, es
aquel que con base en informacion del entorno y de los medios, a partir de los puntos
de vista de lideres de opinién piblica acude a las urnas a votar; publico atento, son
todos aquellos sujetos que aparte de votar se interesan y ponen especial atencion a los
mensajes de los medios, sobre todo los concernientes a temas politicos; publico activo
o elite, son todos los personajes encargados de luchar por el poder, junto con todos los
militantes de partidos politicos u organizaciones de ia esfera politica (63).

COMUNICACION POLITICA

Como ya se habia mencionado la comunicacién politica es toda aguella que se
lleva al cabo dentro del entomo politico, si bien, son acciones politicas las que
interesan en este fendmeno comunicativo, resulta conveniente definir lo que se
entiende por politica para ubicar el contexto de esta forma de comunicacién humana.

Weber (1959) defini6 la politica como la aspiracién a participar en el poder o influir
en la distribucién de! poder entre los distintos Estados, o dentro de un mismo Estado, entre
los distintos grupos de hombres que lo componen. De esta forma, quien hace politica
aspira al poder, al poder como medio para la consecucion de otros fines o al poder por el
poder, para gozar del sentimiento de prestigio que le confiere (g4). La politica es entonces
la lucha por el poder para obtenerlo o mantenerlo, efectuada por diferentes grupos
politicos. Por otra parte, para Aristoteles la politica es la relacidn de poder que se da entre
el Estado y los ciudadanos, de lo cual se desprende que la politica es también la relacién
entre gobernantes y gobemadeos (8sy. Por consiguiente 'a comunicacién politica es toda
aquella que se efectia entre los diferentes grupos que luchan por el poder y la que se da
entre gobernantes y gobernados en cualquier entomno y grupo de la sociedad.

§2. Serrano Manuel M. 1993, Op. Cit. P. 150,

63. Price Vincent. 1994.0p. Cit. P. 55-60,

84. Weber Max. £/ Politico y e/ Cigntifico, Madnid, Ed. Alianza. 1959. P. 84.
65. Aristoteles. La Politica, Madrid, Ed. Espusa, 1974, P. 43-52.
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La comunlcacién politica tiene mucho que ver con la comunicacién piblica y
colectiva, surgié por la necesidad de informar a la sociedad cuestiones de interés politico.
Por Io tanto se encuentra asociada con la aparicién de la Opinién Publica (68). Vincent Price
(1994) define fa Opinién Publica como la opinién de algunas personas -lideres de
opinién- sobre una causa social para debatir y consensuar puntos de vista, por lo cual es
una muestra representativa de opiniones individuales en toda su estrechez y firmeza; se
conceptualiza a partir de la discusién, debate y toma de decisiones colectivas (7). A su vez,
Felipe Chao dice que la Opinién Publica es el “conjunto de opiniones de miembros de la
sociedad sobre un fenémeno particular, la opinién piblica es la respuesta de las personas
—aprobacion, desaprobacién o indiferencia- a los problemas politicos y sociales de un pals.
Es decir opinién publica denota un pablico interesado en la cosa publica” (68).

Entendida como !a opinién de algunas personas interesadas en problemas
econémicos, politicos y sociales, o de cualquier indole, que conforman un plblico ©
multiplicidad de publicos, se manifiesta en marchas mitines, protestas, entrevistas,
notas, articulos y editoriales. Aan asl la opinién publica es algo complejo, como dice
Felipe Chao “nunca nos muestra su verdadera cara”.

Al ser personas, ciudadanos o publicos los que detentan la OP, no pude quedar tan
difusa, en especifico quienes opinan sobre cuestiones plblicas son todos los que integran
lo que hoy se conoce como Sociedad Clvil. Segun Chao "se entiende por Sociedad Civil,
la esfera de las relaciones entre individuos, entre grupos y entre clases sociales que se
desarrollan fuera de las relaciones del poder. Dicho de otro modo, la Sociadad Civil es
representada como el terreno de los conflictos, econdémicos, ideologicos, sociales y
religiosos, respecto de los cuales el Estado tiene la obligacién de resclverlos ya sea
mediandolos o suprimiéndolos. Asi entendidos Socledad Civil y Estado no son dos entes
sin relacion entre si, sino que entre uno y otro existe una interrelacion” (69).

Tal relacion se encuentra orientada y dirigida por personas que representan, o
interpretan los puntos de vista, tanto de la Sociedad Civil como de! Estado. Estas
personas son los lideres de opinién, como coinciden Schramm y Price, los lideres de
opinién son individuos que estan mas informados que los demas, se preocupan por
los problemas comunes y son capaces de influir en quienes representan o interpretan.

Entonces la comunicacion politica desde su origen sirvié para hacer publicas
decisiones politicas que interesaban a la sociedad, como pueden ser la aplicacion de
nuevas leyes o la derogacién de las mismas, cuestiones econdmicas, cobro de
impuestos, programas de gobierno, entre oftras. Por otra parte, todo aquello de la
esfera politica de interés para la gente, al ser puesto a disposicién de cualquier sujeto,
es lo que se ha denominado comunicacién pablica. No obstante, como son asuntos
que los gobernantes informan a los gobernados, esta es a su vez comunicacion
politica, que por las caracteristicas de su difusién se convierte en publica.

66. Moragas, Migue!. Sociciogle ds la Comunicacian de Masas, México, Ed. GG, 1985. P. 298.

7. Price, Vincent. 1994, Op CII. P. 22-30, 87-121.

68, Felips Chao an Romec Pardo, Camunicacion Politica y Transicidn Democrética, México, Ed. UAM, 1997. P. 104,
59. Inidem. P. 105,
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Por tanto, fa comunicacién politica es toda aquella que se da entre gobernantes y
gobernados, pero ademas, aquella que se da en y entre los grupos politicos que buscan
estar en el poder o continuar con el mismo. Cecilia Rodriguez define la comunicacién
politica como el estudio del papel de la comunicacion en la vida politica de una sociedad
(70). "En este marco la comunicacién politica debe ser entendida como el conjunto de técnicas
y estrategias tendientes a imponer en el mercado politico al personaje o partide en cuestidn, a
través de una imagen mas mediatizada. Consiguientemente, el objelivo seria descubrir
orientaciones y aspiraciones para que la conducta se convierta en un objeto de prevision™ (71).
Es funcién de los medios difundir estos mensajes producto de interacciones en el entorno
politico. Como dice Price (1994), una de las funciones de los periodistas consiste en observar
las acciones politicas de los actores y las organizaciones implicitas.

Por su parte, Moragas (1985), considera que la comunicacién politica es
aquella que se efectUa durante las campafias de partidos politicos que buscan ganar
una eleccion, para &l tienen que ver en la comunicacién politica todas las actividades
inherentes a una contienda electoral como son estudios y sondeos de opinion publica,
encuestas, entrevistas, discursos, tendencias electorales, tendencias de voto y todo fo
concerniente a los candidatos y sus partidos (72). En cierta forma este autor se interesa
s6lo por la comunicacién politica referente a procesos electorales, donde tienen
que ver la Opinién Pgblica y los medios de comunicacién colectiva como dos
variables mas, pero no definitivas. Sin embargo, “La comunicacion politica constituye
un quehacer permanente de interrelacion entre el gobernante y el gobernado,
vinculado a 'a generacién de informacién y mensajes politicos transmitidos a través de
los medios de comunicacion. En tal sentido la comunicacién politica participa de una
vocacion constante que nos circunscribe a la mera venta de un preducto politico (el
candidato y su programa) en periodo electoral” (73).

Las interacciones politicas al ser una de las principales caracteristicas de toda
sociedad, son difundidas por un conjunto de instituciones o empresas publica y privadas, las
cuales en conjunto forman el Sistema Nacional de Comunicacién Politica. Asi, los medios de
comunicacion, comunicacién colectiva, comunicacion publica, comunicacion politica y Opinion
Publica, se erigen como producto del desarrollc cientifico, tedrico y tecnolégico de la
comunicacién humana. Esto a consecuencia de las dinamicas que se efectian por
interacciones al interior y entre los diversos grupos que conforman la extensa red de relaciones
y vinculos humanos (politicos, culturales y hasta psicolégicos) que integran la sociedad.

Todo lo anterior es de suma importancia para entender el comportamiento de los
grupos politicos y su relacién con los medios de comunicacion colectiva. Este fenémeno se
presenta durante las contiendas electorales, en las cuales se realizan innumerables
estudios y andlisis, no obstante, muchos de ellos, parten de una visién en la que se mitifica
el papel de los medios de comunicacion, al conferirles el poder de indugir el voto, sin tomar
en cuenta factores inéditos hasta ahora, como el factor psicolégico del entorno, las
dinamicas sociales, los grupos y las redes politicas; temas que se abordaran en el
siguiente capitulo.

70. Rodriguez Dorantes C. "La Comunicacién Como Objeto de Estudio”, EJ Nacional, 17 de Mayo de 1998. P. 15,

71. Felipe Chao en Romeo Pardo, 1987. Op Cit. P. 110-111.

72. Moragas Miguel. 1879. Op Cit. P. 298-302.

73, Vazguez Gabino. “Comunicacién y Marketing Politico™. Media Comunicacion, Afo 5, No. 36, Octubre 25 de 1998, P. 4.
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2. GRUPOS, DINAMICAS Y REDES POLITICAS, SU IMPORTANCIA DURANTE LAS
CAMPANAS POLITICAS

La comunicacién como fenémeno social que es no se desarrolla entre Seres
individuales o aislados. De igual forma, la comunicacién humana, por consiguiente la politica y
periodistica, se efectian entre sujelos que se encuentran inmersos en diversos grupos
sociales y politicos. De esta manera, la comunicacion humana es el proceso por medio del cual
interaccionan. los sujetos en y entre grupos. Tales interacciones grupales e intergrupales
conforman la sociedad. Toda interaccién tiene un significado comunicativo, pero esio es
posible porque se efectian en determinadas dinamicas y redes grupales producidas por
sujetos que viven y actdan en conjunte con otros sujetos. Esta es la importancia de los grupos
sociales y politicos durante as campafas politicas. Los sociales con sus dinamicas conforman
las preferencias pofiticas de los sujetos, lo cual se soslaya casi siempre que se habla de
elecciones y MCC. Los politicos son el soporte para conformar las agrupaciones y redes
politicas, pues antes que la agrupacién y la red estd el grupo politico como tal, con todos los
elementos de todo grupo social, solo que en este caso el objetivo es obtener o sustentar el
poder; por lo tanto resulta obligado abordarlos.

Por consiguiente, la comunicacion politica se efectia en el seno de grupos, los
cuales forman partidos politicos, empresas, instituciones o cualquier otra organizacion que
tenga que ver con el poder. Donde se desarrollan objetivos, reglas y normas no escritas a
partir de redes politicas de comunicacién y de accién. Asl, la comunicacién politica se
desarrolla, mas que en los medios de comunicacion colectiva, en los diversos grupos y
redes que conforman fa sociedad.

Desde que el hombre existe, para interrelacionarse, se ha organizado en comunidades
o sociedades con el objetivo de satisfacer sus necesidades vy de desarrollarse. "La
modernizacidon implica, en gran medida, la multiplicacién y diversificacion de las fuerzas
sociales de una sociedad. Los agrupamientos de parentesco raciales y religiosos, son
complementados por los que se forman en tomo de los grupos de ocupacién, clases sociales y
especializacion” (1). Las relaciones sociales, politicas y psicolégicas propician la formacion
de grupos, los cuales pueden ser grandes, pequefios, iemporales, espontaneas o formales.
De estas formas de organizacién se desprenden sus conceptualizaciones.

2.1 CONCEPTO DE GRUPO

Para Cartwright, grupo es el conjunto de individuos cuyas relaciones mutuas hacen a
éstos interdependientes en algin grado significativo. Asl definido e} término grupo se refiere a
una clase de entidades sociales que tienen en comun interdependencia entre sus miembros
constitutivos (2). Es evidente que el grupo aparte de ser un conjunto de individuos también se
caracteriza por tener metas y objetivos comunes entre los integrantes del mismo. En relacién
con esto, Newcomb (1964) considera que el grupo consta de dos 0 mas personas que tienen
normas comunes respecto a ciertos asuntos y problemas, cuyas funciones sociales estan
estrechamente entrelazadas (3). Esta definicion es muy clara y precisa en relacién con el
nimero de personas que integran un grupo. Considera que por lo menos dos personas
conforman un grupo siempre y cuando estén interrelacionadas y compartan normas similares.

1. Samue! P. Huntington, Ei Orden Politico en las Sociedades en Cambio, Busnos Aires, Ed. Paidds, 1968. P. 20.
2. Carwright D, y Zander, F, Dinémica de Grupos, México, Ed. Trillas, 1989, P. 60.
4 Newcomb Th. M. Manual de Psicologla Social, Buenos Aires, Ed. Eudeba, 1964, P. 571,
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Sin embargo, existen autores que también le dan importancia a la temporalidad, uno de
ellos es Sherif (en Shandi, 1990), quien define al grupo como una unidad social que: consta de
una pluralidad de individuos que durante un lapso de tiempo dado se mantienen unidos en una
cierta relacién de interdependencia de estatus y funcién, y que poseen, de forma expresa o
factica, una serie de valores o normas que regulan el comportamiento de cada individuo al
menos en lo que respecta al grupo (4). Para esta definicion también son importantes las
funciones y €l estatus de los integrantes, lo cual indica que la formacién del mismo conlleva ya
uha estructura. En este sentido, Heibssch (en Sbandi, 1990) quien comparte el mismo punto
de vista de Sherif, considera que se entiende por grupo un conjunto de personas que dentro de
un marco de coordenadas espacio-temporales cooperan unos con otros y, por cansiguiente, se
hailan mediata o inmediatamente en activa relacién o comunicacion mutua {minima en cuanto
a intensidad, extension e intimidad), y que por propia iniciativa forman un orden interno y estan
orientadas, cada una segun sus funciones, a la relacion de un valor (5).

Esta definicién, a parte de contener las caracteristicas de las anteriores, considera la
relacién comunicativa de los integrantes quienes tienen un "orden” intermo el cual les permite,
segun sus funciones, orientarse hacia sus metas. Sin embargo, esta definicion parece
aplicarse a los grupos grandes-como las instituciones y empresas, partidos politicos ¥ medios
de comunicacién colectiva comprendidos en su totalidad. En este uitimo punto es donde
algunos autores como Homans {1963) delimitan a! grupo como un numero reducido de
integrantes, ya que de esta forma tienen una relacién mas estrecha. Este autor define el grupo
como una serie de personas que, durante un lapso de tiempo, tienen un trato muy frecuente, y
cuyo numero es suficientemente reducido como para que cada uno pueda entrar en una
relacién con todos los demas, cara a cara (6). Lo cual parece definir a los subgrupos al interior
de otros mas grandes.

Las definiciones antes mencionadas coinciden en entender al grupo como un conjunto
de personas interrelacionadas e interdependientes entre sf, cada una ¢on determinada funcidn
o rol, unidas por valores, normas y metas en comun. Sin embargo, ninguno de estos autores
en sus definiciones aclara que todos estos elementos -interaccién, interdependencia, valores,
normas, metas, y roles- son también fenémenos psicoldgico-comunicativos que incluso estan
vinculados a 1a afectividad de los individuos y del propio grupo. Asi, tales elementos se pueden
entender como una relacion psicolégico-comunicativa primordial entre los integrantes.

Con base en lo anterior, se retoma la definicién de Haiman (1972) propuesta por los
sociopsicologos Krech y Crutchfield: definen al grupo como dos 0 Mas personas que se hallan
en relacién psicologica explicita entre si. Se da por entendido que los integrantes del grupo
comparten valores, normas y metas similares con un rol especifico cada uno, ademas de todas
1as caracteristicas mencionadas en las definiciones anteriores (7). Por lo tanto, se entiende por
grupo al conjunto de personas que comparten relaciones afectivas, funciones, status, valores,
normas y metas comunes cor un orden interno: mientras que a los grupos politicos se les
anexa, en cuanto a sus funciones la definicién clara y especifica de la lucha por el
poder, sea para mantenerlo o para obtenerlo. Estos grupos politicos conforman los
partidos politicos, los cuales son la suma de diversos subgrupos, todos con objetivos
especificos, pero todos con una meta general, luchar por el poder con respecto a los
principios y plataforma politica de su partido; con base en todo esto conforman redes
politicas para logarar sus metas.

4. Sherif an Sbandi, Pio. Psicofogia de Grupos, Barcalona, Ed. Herder. 1590, P, 94.
5. Heibszch en Sbandi, Pio, ibidem. P. 93

§. Homans, G.C. £l Grupo Humano, Buenos Aires, Ed. Eudeba, 1963. P, 94.

7. Halman, S.F. La Direccitn de Grupos, México, Ed. Limusa, 1972. P, 99-100.
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2.1.1 TIPOS DE GRUPO

Existen diferentes tipos de grupo, como ya se dijo anteriormente, se pueden clasificar
seglin su organizacion estructura, temporalidad o formalidad. Depende de los objetivos y 1as
metas la clasificacion que se haga. Hay diferencias seguin los autores y las tendencias, sin
embargo, lo importante consiste en observar la relacién entre las diferentes nociones.

Grupos Grandes y Pequefios o Macrogrupos y Microgrupos. La distincién entre
grupos grandes y pequefios responde Gnicamente al numero de integrantes, asi tenemos que
para Munné. {1988), “se consideran microgrupos -o pequefios- hasta los treinta miembros,
aunque algunos (Argyle, por ejemplo) desde el punto de vista experimental opinan que
aquellos no deben tener mas de quince o veinte personas”. Tal definicién es puramente
cuantitativa, no obstante, la caracteristica principal consiste en observar que los integrantes
tienen relaciones mas personales e inmediatas. En cambio los macrogrupos -grupos grandes-,
al aumentar en el nimero de integrantes, las relaciones interpersonales se efectian de manera
indirecta. “En el macrogrupo, al ser muy dificiles si no imposibles las relaciones personales
globales, se recurre a la organizacién’(8). Esta definicion al parecer es para organizaciones
como los partidos politicos, medios de comunicacion, y empresas publicas y privadas.

Grupos Primarios y Secundarios. La distincién entre grupos primarios y secundarios
consiste en resaltar las caracteristicas cualitativas de los mismos. El primario es aquel que se
basa en la afectividad y cuyos miembros, generalmente muy pocos en nimero, se mueven
espontaneamente, llegando a intimar entre si. Son grupos que tienden a durar como la farnilia,
la escueta, entre otros. También se caracterizan por una intima asociacidn y cooperacion, cara
a cara, por la simpatia e identificacién mutua que los miembros expresan linglisticamente cada
vez que dicen nosotros. En otro sentido, en los grupos secundarios, como son por ejemplo una
empresa, un sindicato, un partido politico o el ejército, la solidaridad entre sus miembros no
nace de una afectividad ni es tan espontanea. Se basan en una organizacion formal, de la que
dependen su unidad y su persistencia temporal. Originan relaciones impersonales y, mas
exactamente, funcionales; cada miembro es tal y es mas conocido y relevante por su rol dentro
dei grupo que por su personalidad (8).

Grupos Estructurados y Organizados. Segun Newcomb (1964), en los organizados
las funciones no son especificas para cada integrante, pueden ser desempefiadas por
diferentes miembros: es decir no hay roles especificos y delimitados. Mientras que los
estructurados son aguellos en que los miembros se han dado normas fijas, han repartido las
funciones (o papeles) y cada uno ha aceptado la que le corresponde, con vistas a la
consecucién de las metas en comun (10).

Grupos Formales e Informales. Para Newcomb (1964) la denominacién de formales o
informales puede poseer ya en si una organizacién y estructura. El formal es aquel cuya
estructura depende de otras instituciones, organizaciones o grupos, que dificiimente podria ser
modificado sin que llevasen a cabo reformas en los ofros grupos o instituciones, son
permanentes. Los informales pueden disponer con mayor facilidad de su estructura y
organizacién. Ademas se forman espontaneamente y son temporales, es decir, pueden
desintegrarse en cualquier momento (11).

§. Munné F. M. Grupos Masas y Sociedad, Barcelona, Ed. PPV, 1988, P. 153,

9. Cootey en Munné. Grupos Masas y Sociedad, Barcelona, Ed. PPV, 1988. P, 154,

10. Newcomb Th. M. Manual de Psicologla Social, Buenos Alres, Ed. Eudebs, 1964, P. 581.592.
11. Ibidemn. P. 574-576.
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Grupos de Pertenencla y de Relacién. Sargent y Wiliams {en Haiman, 1972)
consideran grupo de pertenencia aquel en el que el integrante se encuentra como miembro de
manera oficial y establecida. El de relacién es aquel en el cual el individuo se siente unido, al
menos por el sentimiento o ideologia, aungue en realidad aun no pertenece, o sélo colabora
por el afecto al mismo (12). Se pueden ejemplificar con los grupos politicos; todos los
simpatizantes de un partido politico son integrantes de relacién, cuando alguno de los
simpatizantes decide afiliarse al partido se convierte en integrante de perienencia y desarroilan
innumerables redes politicas como consecuencia de la dinamica y accion del grupo politico.

Grupos Ablertos y Cerrados. Munné (1988) establece que los abiertos se caracterizan
por permitir la integracién de nuevos elementos. En muchas ocasiones estan en constante
cambio, como es el caso de los partidos politicos y los medios de comunicacién colectiva. L.os
grupos cermrados, por el contrario, se caracterizan por no permitir el ingreso a nuevos
miembros, son como elites (13). Dentro de los partidos politicos pueden existir grupos que
cierren filas ante coyunturas o por la simple normatividad implicita pero no explicita de su
dinamica desarrollada.

Grupos Permanentes y Pasajeros. Segun Crtwright y Zander (1989), se clasifican
dnicamente por su duracién, es decir, segun el tiempo que tengan de haberse conformado. Los
permanentes son los que han estado a través de un largo periodo para realizar actividades y
funciones establecidas sociat y culturalmente, y los integrantes se consideran miembros del
mismo: es el caso, por ejemplo, de fas instituciones y empresas. Los pasajeros se forman para
cumplir con su objetivo y posteriormente se desintegran, solo se conforman para cumplir con
una determinada meta (14). Algunos grupos politicos, e incluso medios de comunicacion, se
vuelven pasajeros como consecuencia de sus resultados politicos y econdmicos.

Grupos Operativos. Pichon-Riviere (1985) generalizé a todo grupo como el conjunto
de individuos con dos principales caracteristicas, acciones e interacciones individuales, y
elementos y estructuras macrosociolégicas observables que conforman un todo organizado
(15). Lo cual define perfectamente a los partidos politicos, como entidades organizadas con
objetivos y normas comunes.

La tipologia de grupos es tan sblo para clasificar a los mismos, en |a realidad empirica
cuentan con caracteristicas de varias clasificaciones. Sin embargo, se puede observar que los
partidos politicos junto con los medios de comunicacién son macrogrupos que en su interior
tienen otros microgrupos en los cuales existen uniones de pertenencia y de relacién, por lo cual
se encuentran con una solida estructura y organizacién, lo cual los convierte en grupos
operativos para la politica y la comunicacién colectiva. Esto les permite formar redes con
intereses politicos comunes de beneficio reciproco como individuos. Si se consideran las
variables implicitas en el presente trabajo como son MCC, candidatos, partidos y votantes, se
puede entender como cada una de ellas interacciona con determinades grupos: laborales,
educativos, sociales y politicos. De esta interaccién y dindmica depende en mucho la
informacién que se tenga para tomar la decisién de votar por un candidato y partido en
especial. Sin embargo, para !legar a la conformacion de los grupos y las redes politicas resulta
indispensable que las agrupaciones pasen por un proceso de desarrollo en ia cual se
conformen determinados elementos que les permita mantenerse en el entomo.

12. Sargent y Willlams en Haiman. La Direccion de Grupos, México, Ed. Limusa, 1972, P. 101-102.
13. Munné. 1989. Op. Cit. 1988. P. 152.158.

14. Cartwright y Zander, 1988 Op Cit. P.68-72.

15. Pichdn Riviers E. £l Proceso Grupal, Buenos Aires, Ed. Nueva Vision, 1985. P, 186,
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2.1.2 ESTRUCTURA DE LOS GRUPOS SOCIALES Y POLITICOS

Los grupos para conformarse y desarrollarse necesitan de ciertos elementos que le
permita a sus integrantes relacionarse, comunicarse e integrarse dentro de un determinado
ambiente. En la medida en que estos elementos progresen adecuadamente el grupo ira
conformandose de manera sélida y positiva. A continuacién se mencionan los elementos mas
importantes de la dinamica grupal.

Estructura y organizacién. "Todo grupo tiene una estructura para su organizacion
visible y otra para la invisible. La primera se refiere a la divisién del trabajo y a Ia ejecucién de
las tareas esenciales. La segunda es la referente a los convenios no reglamentados o
implicitos, basados en criterios tales como influencia, antigiedad, poder, habilidad, etc.” (16).
La organizacién cobra gran importancia en las agrupaciones politicas, pues su accién depende
m4s de las reglas no escritas que de las escritas. Norma; son fas reglas gue rigen la conducta
de los individuos del grupo y que en conjunto forman lo que se denomina cédigo. Su objetivo
es propiciar una estructura para el logro de los objetivos planeados. Pueden corresponder al
mismo grupo o a otros grupos e instituciones del entorno. De las normas etaboradas y
aceptadas por el grupo se forman los valores los cuales influyen en el comportamienio y
desenvolvimiento de los integrantes (17), en las redes y grupos politicas son las llamadas reglas
no escritas.

Cohesién. Este elemento estructural Sprott (1975) lo define como e! campo total de
fuerzas motivantes que actian sobre los miembros para mantenerlos en grupo.
Atmésfera: se refiere al ambiente y disposicion de animo o sentimientos que se
encuentran difundidos dentro del grupo. La atmésfera se encuentra condicionada por
factores internos y extemnos. Los factores internos y externos pueden ser emocionales, de
comunicacion y de imagen del propio grupo. En términos sencillos la atmdsfera es el tipo
de ambiente que prevalece en el seno del grupo; ya sea formal, informal, cordial, tenso,
libre, autoritario, entre otros (18). Metas;son los fines hacia los cuales se dirigen las
actividades del grupo. Las metas deben estar relacionadas, en cierto grado, con las
necesidades e intereses individuales para que estas y las necesidades del grupo se
satisfagan en forma razonable (19). Papeles o Roles; Lindgren (en Gonzéalez 1978) define
los papeles del grupo como las pautas de accién que indican el rango que s€ ocupa y el
rango de accion. Ralph Lintos (en Gonzélez, 1978), los define en funcidon de las acciones
que e! individuo realiza para validar la ocupacion de un rango; y Miller (en Gonzélez, 1978)
dice que los roles tienen cierto efecto normativo en la conducta segun el rango que la
persona ocupa, son estructuras impuestas a la conducta. También se pueden entender
como la funcién que cada integrante realiza para el buen desenvolvimiento del grupo (20),
en los grupos y redes politicas las metas siempre sera la lucha por el poder.

La conformacion y perpetuacion de un grupo, si bien, depende de su estructura, como
se acaba de ver, también se encuentra influenciada por un factor que hoy en dia con el
desarrollo de los medios de comunicacion, de las democracias y de la opinién publica es
insoslayable; toda agrupacién, sin excepcibn, esta orientada y dirigida por lideres: lideres
politicos, lideres de comunicacién y lideres convencionales de los diferentes grupos sociales.

16. Gonzlaz N.J. Dindmica de Grupos, México, Ed. Concepto, 1978. P. 21,
17. Crtwright y Zander, 1989, Op Cit. P. 21.

18. Sprott WH. Grupos Humanos. Buenos Aires, Ed. Paidos. 1975, P, 20.
19 Beal M.G. en Gonzalsz Nuftez. 1978, Op. Cit. P, 22.

20 Lindgreen, Ralph Lintos y Miller en Gonzalez N.J. 1978. Op Cit. P. 23.
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2.2 1LIDERAZGO

Dada la importancia que representa el lider en las interacciones colidianas y politicas,
resulta conveniente definirle como aquel sujeto que ocupa una posicion clave en el grupo,
influye en los integrantes con relacién en las expectativas del papel de su funcion, coordina y
dirige al grupo en su mantenimiento y consecucién de las metas. Una persona se convierte en
lider participande en las actividades del grupo y dando pruebas de su capacidad para
despachar la actividad del mismo. El lider es la persona responsable de coordinar, motivar y
orientar puntos de vista y acciones por medio de su carisma, para efectuar las actividades
de los miembros del grupo encaminadas a lograr un fin comin. Para cumplir con esta funcién
existen fres tipos de lider, son los mas importantes entre todos las clasificaciones que se
puedan tener y de una u otra forma son implementados por los lideres politicos y de
opinién. Estos son: autoritario, democratico y liberal.

Lider Autoritario o Autocrético. E! lider autocratico de un grupo recibe las
instrucciones, o por iniciativa propia, de tomar por si mismo todas las decisiones. Es evidente
que este tipo de lider propicia una dinamica autoritaria, se basa en la autoridad y la jerarquia
para dirigir al grupo. Lewin, Lippit y White (en Shaw 1989) efectuaron una serie de
investigaciones concernientes a los tipos de liderazgo, con respecto a este, encontraron que el
lider autocratico determinaba par completo el modo de proceder del grupo, imponia ideologia y
acciones a seguir. Lider Democrético, este tipo de fider toma las decisiones en comun
acuerdo con el grupo, es abierto a las inquietudes de los integrantes, propicia una
comunicacién franca y directa, brinda apoyo a todes los participantes y participa en las tareas
como un miembro mas. Las dinamicas grupales con esta tendencia son generalmente las mas
efectivas y casi siempre cumplen con sus objetivos. Lewin, Lippit y White (en Shaw, 1989),
reportaron que el lider democratico permitia que el grupo determinase los planteamientos
generales, con lo cual se esbozaban las etapas conductuales al objetivo y se sugerian
procedimientos alternativos, cuando eilo era oportuno. Lider Liberal {Laissez-Faire) en este
caso el lider tiene una participacion pasiva, no se interesa por las decisiones ni por la direccién
de la dinamica del grupo. Se basa en el principio de dejar hacer tedo lo que quiera el grupo.
Estos grupos en muchas ccasiones tienen tintes de dinamica anarquista. Con respecto a este
tipo, Lewin, Lippit y White (en Shaw, 1989} hallaron que el lider laissez faire era, en esencia, un
sujeto que no participaba en las actividades grupales. l.e daba completa libertad al grupo para
tomar sus propias decisiones (21).

A través de la historia los personajes que han influide a grupos, comunidades y
naciones han sido lideres. Ellos han marcado, en parte, el rumbo de los acontecimientos.
Los partidos pofiticos necesitan de verdaderos lideres para ganar contiendas electorales.
Los medios de comunicacién colectiva, en la actualidad, se caracterizan por tener lideres
de opinién. Estos lideres de opinibn son quienes reaimente pueden llegar a influir en el
punto de vista de los individuos. Segun Vinicent Price (1994), los lidres de opinién son
aquellos sujetos que representan y manifiestan el punto de vista de un determinado grupo
u organizacion de la sociedad (22). La razon fundamental de la posible infiuencia de los
lideres de opinién sobre determinados grupos de individuos, radica en que se encuentran
inmersos en las dindmicas grupales de tales grupos, conocen y actian sobre las
interacciones de los mismos. De ahi la importancia de los lideres de opinién sobre todo en
contiendas electorales.

21. Lewin, Lippit y White en Shaw, Dindmica del Grupo, Barcelona, Ed. Harder, 1969. P. 511.
12. Price, Vincent. 1994, Op. Cit. P 65-69.
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2.3 DINAMICAS Y REDES POLITICAS (LUCHA POR EL PODER)

Los partidos politicos y las empresas encargadas de elaborar mercancias
comunicativas estdn conformadas por una serie de subgrupos. Cada uno de estos
subgrupos tiene una particular manera de organizarse, interrelacionarse a partir de redes
y por consiguiente de llegar a sus metas, esto es lo que se conoce como dinamica de
grupos; la cual se encuentra influenciada por las metas y objetivos tanto del grupo como
de la organizacién o partido. Por lo tanto, resulta importante revisar el significado de
dinamica grupal y redes politicas para entender el comportamiento y las interacciones
dentro de las organizaciones politicas. Donde las redes se dan a partir de la relacion
politica y funcional de cada uno de los integrantes con otros, y la dinamica propicia el
desarrolio de tales relaciones por medio de reglas implicitas y explicitas de la agrupacion.
Todo esto a partir del seno de los grupos politicos, pues sin grupo politico no habrla redes
ni dinamicas politicas; lo cual resulta insoslayable cuando se habla de MCC y elecciones.

Por consiguiente, tenemos que “Suele aplicarse la expresion dindmica de grupo al
estudio de los individuos en interaccién en el seno de grupos pequefos. El término <<dinamica
de grupo>> implica la nocién de unas fuerzas complejas e interdependientes dentro de un
campo o marco comun” (23). Por consiguiente, toda interaccion es una relacién que se
convierte en red, la cual es controlada por las fuerzas, ya sean econtmicas, politicas o
sociales, desplegadas por una determinada dinamica grupal. También, la dinamica de grupos
@s un campo de estudio y de investigacién para entender el comportamiento de los sujetos
dentro de los grupos de la sociedad. En este sentido Cartwrigth (1989) considera que: la
dinémica de grupo es un campo de investigaciones dedicado a incrementar los conocimientos
cobre la naturaleza de los grupos las leyes de su desarrollo y sus interrelacicnes con
individuos, otros grupes e instituciones mas amplios. Puede identificarse por basarse en la
investigacion empirica para obtener datos de significancia teérica, por su hincapié en la
investigacion y teoria de los aspectos dinamicos de la vida del mismo (24).

Asi como los sujetos interactian dentro de un grupo politico o social los mismos grupos
interactuan con otros. Estas interacciones, en nivel grupal, no son otra cosa que dindmicas
efectuadas para comunicarse entre grupos u organizaciones. Las dindmicas al ser el
despliegue de fuerzas soclales, politicas y psicolégicas producto de la interaccion entre
sujetos, son las que median y se intercambian al interior de los grupos, y a! exterior con otros
grupos; en la lucha por el poder esto es lo que se conoce como redes politicas. Es el
caso especifico de los partidos politicos y la comunicacion politica.

En este sentido redes politicas son las relaciones interdependientes de los
sujetos dentro de las agrupaciones politicas. Donde se entiende por red "el campo
total de una persona y tiene, por lo comun, una representacion espacio temporal. Su
grado de visibilidad es bajo, pero en cambio posee numerosas propiedades vinculadas
con el intercambio de informaci6n. Tiene pues reglas formales, pero esta compuesta
por las relaciones entre muchas personas, algunas de las cuales son conocidas por
muchos integrantes de la red, en tanto que otras sélo constituyen un eslabdn entre dos de
ellas” (25).

23. Luft J. introduccion & la Dindmica de Grupos, Barcetona, Ed. Herder, 1862. P. 17-18,
24. Carwright y Zander. 1989.0p Cit. P. 31.
25. Ross Speck y Carolyn Atteneave, Redes Famitiaras, Argentina, Ed. Amorrorty, 1974. P 25.
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Por lo tanto red politica "es una agrupacion de personas con intereses politicos
comunes de beneficio reciproco como individuos. Como individuos se incorporan al
grupo para tener mas poder y como red el grupo trabaja de manera unitaria
proyectando a los individuos que |a conforman” (26).

£l tamafio de la red es mucho mayor que el de la mayoria de los grupos. "Aveces es
tan grande y compleja como seria el caso de la llamada familia revolucionaria que puede
formar una agrupacion dentro de otra organizacion mayor como lo es la sociedad” (27).

Toda red politica tiene un espacio de dominio y control conformado tanto por
seguidores como por contrarios. Esto es lo que se denomina zona de poder. "La zoha
de poder de un grupo es resultante del conjunto de seguidores sobre el cual pueda
dominar o influir y del conjunto de opositores que tenga” (28).

Segun Ignacio Chapela los elementos que conforman la zona de poder son:
- Grupo de poder
- Grupo de influencia
- Grupo opositor

Grupos de influencia. Es el conjunto de personas sobre los que pueden infiuir
los miembros del grupo. Grupo de poder, existe entre sus integrantes una relacién
reciproca realizada en sus expectativas a través del individuo particular y que ademas
cada individuo apoyaria. Grupo opositor o de presion, conjunto de personas fuera de
su grupo de poder que puede impedir ¢ reducir el logro de sus expectativas.

Entonces la fuerza de un grupo de poder, aparte de la fuerza de sus miembros,
en lo politico y lo econdmico, es con relacién al tamafo y fuerza de los grupos
opositores o rivales que tenga.

Como se dijo con anterioridad todo grupo, incluidos los politicos, tienen reglas,
normas y objetivos comunes a todos los integrantes. Sin embargo, para las
agrupaciones politicas también existen reglas y castigos no escritos que todos
comparten y que llegan a ser mas importantes, es decir, no se encuentran establecidas
de manera legal pero todos las practican y aplican mas que las formales. Segun
Chapela, para las redes que luchan por el poder las reglas no escritas son las siguientes:

Cusno. Los flujos verticales u horizontales de una red son parcialmente rotos o
modificados.

Ponarse 1a camiseta. Es una llamada a subordinar los intercambios formales
de la organizacion a las solidaridades interpersonales.

26. Chapela José Ignacio. Notas Acerca de Redes y Grupos de Poder, México, Inédito, 1495.P. 28
27. Guillermina Baena Paz, 1699, Inédito, Op. Cit.
28. Chapela José Ignacio, Inédito, 1405. Op Cit. P. 25.
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Cerrar filas. Llamar a la discipliina para fortalecer las reglas juridicas de
pompodamiento dentro de la organizacién. También es forma de subordinar 1as
intenciones personales a las relaciones juridicas de autoridad.

Puentéo. Intercambios formales compensatorios para restablecer el flujo
jerarquico cuando los intercambios normales son parcialmente modificados entre los
individuos en una relacién jerarquica de dependencia.

Chaquetéo. Intercambios horizontales cuando un compromiso individual es
percibido por un grupo como acto de traicion.

- El congelador. Los intercambios de recursos son limitados y retenidos para
bloguear, retrasar o destruir politicamente.

Doble juego. Son las relaciones personales e informales con miembros de otros
grupos con fines propios (29).

De esta forma es como se lucha por el poder o se busca mantenerlo, a partir de
agrupaciones que conforman redes politicas las cuales se extienden hasta fos medios
de comunicacidn. Con lo cual la interaccion al interior de estas organizaciones se torna
mas compleja de lo que se alcanza a percibir de manera comun.

Al tener la sociedad una gran variedad de grupos, tanto partidos politicos como
organizaciones de comunicacion, emplean lideres de opinion para emitir sus mensajes,
con la intencién de abarcar una mayor cantidad de individuos y grupos, estos lideres
difunden sus opiniones apoyandose en los medios de comunicacion colectiva. Los
mensajes al elaborarse para un publico relativamente amplio, llegan a otra modalidad
de comunicacién, la cual es denominada colectiva. Pues es industrializada para
ponerse a disposicion de la sociedad. Son los medios de comunicacion colectiva
quienes se encargan de interpretar los aconteceres politicos, y de cualquier otro tipo,
para distribuirlos a disposicion de los diferentes grupos sociales y politicos, que
conforman la opinién pablica.

Por lo tanto, la comunicacién se hace mas compleja, pues los individuos reciben
informacién de los medios, habiendo desarroliado otro tipo de comunicacion al interior
de los grupos a los que pertenecen. Con lo cual se conforman complicadas redes de
comunicacion politica y social que involucra a medios colectivos, lideres de opinion,
personajes politicos y sociedad en general, estos actores conforman la llamada
opinién publica, tedo lo cual se ve influenciado por otro factor inédito hasta ahora, el
ambiente psicolégico, el cual actua de manera directa sobre los sujetos y los grupos
sociales y politicos. Este intrincado fenémeno comunicativo es el que se desarrolla
durante las contiendas electorales, el cual se ve influenciado por otro fendmeno inédito
hasta ahora en el estudio de la comunicacion politica, el ambiente psicolégico.

29. Chapela José Ignacio, Inédite, 1995, Op Cit. P.25.
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2.4 FACTORES PSICOLOGICOS Y SUS EFECTOS EN LAS CAMPANAS POLITICAS

Es impresionante observar como se soslaya la influencia del entorno en los
estudios y encuestas sobre medios y procesos electorales. Sin embargo, resuita mas
extraordinario constatar que el factor psicolégico ni siquiera se menciona. “La
conducta humana, es en realidad, la resultante de necesidades, representaciones
mentales de los objetivos a conseguir, actitudes y tendencias propias de! sujeto y de
incitadores (incentivos, si se prefiere) externos al mismo -es decir el entorno-. El
conocimiento de estos elementos o variables tienen un interés muy particular para todo
aquel que desee vender un producto. En el éxito de una campafia publicitaria -y
politica- interviene ampliamente la variable psicolégica” (30).

Las investigaciones que obtuvieron tiempos y espacios para los candidatos v
sus partidos consideran que la cantidad de apariciones en los MCC determinan la
cantidad de votos obtenidos al final de una eleccion, incluso algunos politicos tienen
esta tergiversada vision; con la cual consideran al sujeto como un ente que responde a
los medios de manera mecénica, cuando en realidad los sujetos son entes pensantes
que razonan y analizan la informacién proveniente del exterior. "La psicologia
experimental cognitiva considera al sujeto activo. Esto significa que ademas del
mensaje comunicado con su razonamiento y argumentacién, también interviene en la
toma de la decisién de aceptar o rechazar la comunicacion, las propias opiniones,
creencias, actitudes, experiencias, etc., propias del sujeto activa” (31).

Asi, la personalidad del sujeto, junto con todo su bagaje sociocultural, juegan un
papel preponderante en la triada sujeto-entorno-MCC para aceptar o rechazar un
mensaje. “Aun mas, el hombre se mueve por una idea previa, racionalizada, articulada
intelectualmente: un sistema ideolégico y es condicionado por sus mentalidades
-cogniciones-; el pensamiento racional (ideoldgico), las emociones, lo imaginario, el
comportamiento y el inconsciente” (32). Pero lo mas importante consiste en establecer
que la personalidad, por medio de las cogniciones, es la que a final de cuentas
permite o no la eficacia de un producto comunicativo, segin la predisposicién,
estado de animo y preferencia politica del sujeto, producto de su interaccion con los
diversos grupos y redes de la sociedad.

“Las investigaciones de los componentes afectivos y cognitivos de actitudes
(Rosenberg, 1969 y Sherrod, 1969} indican que los dos van inexorablemente unidos”
(3. No existe, entonces, una reaccién refleja y mecanica de las personas ante los
estimulos-mensaje de los medios. Estos aparte de llegar mediados, son procesados,
almacenados u olvidados, y en caso de ser incorporados al repertorio informativo, mas
tarde el sujeto los confronta con la realidad.

30. Mayor Martinez Luis. Ambitos de Apiicacién da ia Psicologia Motivacional. Bilbao, Ed. DDB, 1990. P, 403.
31, Ibidem. P 409,

12 Baena Paz Gulllermina. Inédite, 1999. Op. Cit.

33. Moragas, M, 1985, Op Cit. P. 22-30, y Mayor Martinez, L. 1990. Op. Cit. P. 413.426.
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Asi la personalidad, como dice Serrano (1994) mediatiza la comunicacidn colectiva, lo
cual significa que el sujeto también es capaz de seleccionar la informacién, que en todo su
derecho, decida poner atencion y aceptar. “El primer obstéaculo que debe vencer ¢l mensaje es
el de ser seleccionado entre todos los mensajes competidores. Si pasa esa prueba preliminar,
puede ser aceptado o rechazado del repertorio del receptor. Esto dependera de la forma en
que sea interpretado” (34). También es fundamental el contexto, “aveces el mejor mensaje por
mejor construide que esté y por mejor seleccionado que sea e! medio, sino se toma en cuenta
la situacién del contexto este mensaje puede tener un efecto boomerang. El contexto puede
estar inmerso, en una situacién de crisis, en una coyuntura o una cotidianeidad que de mucha
informacién (Si me hablan que hay recuperacién econémica y mis bolsillos estan vacios no voy
a creer el mensaje por mas veridico que sea)” (35).

Es conveniente, por lo tanto, rescatar la importancia de la personalidad, junto
con las cogniciones, en e! estudio de la comunicacion colectiva; sin perder de vista las
aportaciones que hacen la teoria del grupo, dindmica grupal, redes humanas y
liderazgo para comprender y explicar los verdaderos alcances de los MCC. Asi,
tenemos que la variable psicoldgica incluye tanto el clima social como fa personalidad
de los sujetos.

Aspectos como el ambiente violento, la inseguridad y conflictos sociales
influyeron en las campafias y en los medios de comunicacién durante el proceso
federal electoral de 1994. Estos factores tienen ciertas consecuencias en las
emociones y sentimientos de los sujetos, por lo cual se convierten en factores
psicol6gicos que también inciden en los electores al momento de emitir su voto.

PRENSA

La exposicidn a noticias politicas en periddicos y revistas no es tan comin como
se pudiera suponer, difiere significativamente entre los grupes demograficos.
“Educacion, ingresos y ocupacion, muy en especial, discriminan entre los usuarios que
hacen uso intenso o leve de los medios impresos” (38). Las personas para tener acceso a
la informacién de un medio impreso generalmente lo tienen que comprar, lo cual no ocurre
con la radio o la televisién. Esto reduce en gran medida el abanico de posibles lectores de
la prensa, y por ende de la informacion politica. No obstante, existe un publico cautivo,
asiduo a la lectura y recopilacién de la informacién impresa, como son los politicos,
analistas y especialistas de la comunicacion.

La prensa sirve fundamentalimente para indicar las relaciones dentro de la oferta de
productos comunicativos de la vida diaria, para almacenar y seleccionar informaciones. Con
ello, la prensa se convierte, de distinta forma segin la correspondiente configuracion del
producto, en un medio divergente o convergente, segun sea el caso, con el contexto del
sistema de medios de comunicacién de un sistema de medios de comunicacién de una
sociedad. Psicolégicamente explota especulaciones sobre los temores € inseguridades
subyacentes, informaciones matizadas por la problematica def entorna. Con esto busca abrirse
mercado en un mundo periodistico competido (37).

34, Schramm Wilbur. La Ciencie de la Conducta Humena, México, Ed. El Arbol, 1963, P. 20.

35. Baena Paz Gulliermina. Inédito, 1898. Op Cit

36 Moragas Miguel. Sociclogia de fa Comunicacion de Masas, México, Ed. GG, 1085. P. 26-27.
7. Roland Cayrel en Moragas Miguel. Op, Cit. 1885 P. 195-204.
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Por 1o tanto, la informacién elaborada por los medios impreso (junto con todos
los medios) ya no corresponde fielmente a la realidad, aparte de todas las mediaciones
implicitas, e! reportero y el medio de comunicacion hacen una interpretacién de la
realidad segun sus intereses econémicos y politicos. En consecuencia el sujeto obtiene
de la prensa -y de los otros medios- una realidad de segunda mano (38).

En este sentido, los factores del entorno influyen en la interpretacién cognitiva de la
realidad que hace el reportero. A su vez, el sujeto lector con su interaccion social también
efectia una interpretacién de !a realidad en referencia con las condiciones del entorno, lo
cual lo predispone para la aceptacion o rechazo de la informacién leida. Sin embargo, 13
prensa sirve para que el lector tenga un calendario de los sucesos politicos, que es lo que
Moragas, {1985) denomina funcién de agenda politica.

De esta forma, los factores psicologicos, que tienen consecuencias del mismo orden
en los sujetos, son explotados por la prensa -y los otros medios- para tratar de tener mayor
efectividad en sus mensajes. No obstante, psicolégicamente, la personalidad y cogniciones
del sujeto, junto con las interacciones en los diferentes grupos sociales, determinan lo que
se acepta o se rechaza de la informacién leida en la prensa.

RADIO

La radio, a diferencia de la prensa, puede ser atendida en cualquier lugar y a cualguier
hora. En cierta forma no se tienen que comprar los mensajes escuchados. Por sus
caracteristicas este medio llega a una considerable cantidad de personas, es rapido y muy
eficiente en 1a transmisién de noticias. Al no requerir de ninguna habilidad cognitiva en especial
para tener acceso al mismo, y al no demandar de una atencién intensa, este medio de
comunicacién es implementado para obtener una rapida versidn del acontecer, también es muy
socorrido para personas con esCasos recursos econdmicas y con un nivel de educacion
indeterminado, pues es refativamente econémico sin necesidad de lectura y de informacidn
muy especializada. Al igual que los otros medios, en este caso se aprovechan factores
psicolégicos para tener una mayor eficacia en los mensajes, incluso se implementan aspectos
técnicos como fa musica y los efectos de sonido.

Este medio es de gran importancia para la difusion de informacién politica. Incluso es
con la radio que alcanzé un gran desarmolio la comunicacién colectiva y la comunicacién
politica pues fue el primer medio de comunicacién que se implementd a gran escala para tratar
de persuadir a los sujetos en aspectos politicos (39).

La radio, para tratar de ser mas efectivo, también explota el miedo y la inseguridad,
pero ademas lo hace para tratar de crear una opinidn en los sujetos. No se reduce a la mera
transmisién de mensajes, en muchos casos, cada vez con mayor frecuencia, se llega al
analisis y debate de los fenomenos politicos, en especial de los procesas electorales. Segun
Moragas, igual gue los otros medios no tiene la capacidad de propiciar un cambio de actitud o
un cambio cognitivo en los sujetos; sin embargo si interviene, en algo, en la socializacién
politica y en el reforzamiento de cogniciones y por lo tanto de opiniones.

38. Moragas Miguel. 1985. Op Cit, P. 27-30.
39, Ibidem. P, 27-30.
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TELEVISION

A diferencia de la prensa y la radio, la televisién explota otras caracteristicas de las que
adolecen los otros medios. En este caso, en especial, se conjugan el audio y el video y se les
explota para hacer mas espectacular el mensaje emitido. Ante todo, la televisién es una
industria del espectaculo. Todo mensaje, ya sea nofticia, programa o deporte, ha de cumplir
con caracteristicas espectaculares para competir en el mundo informativo de este medio. Los
mensajes politicos, incluidas las campafias electorales, también tienen que cumplir con este
requisito. Desde el momento en que el discurso politico ests destinado a difundirse en
television debe tomar en cuenta las caracteristicas del discurso televisivo. La
especificidad del discurso politico televisivo, su eficacia, lo constituye precisamente, su
condicién de espectaculo (40).

Aparte del heroismo, el miedo, la esperanza, en relacién con los mensajes politicos, la
TV aprovecha aspectos psicolbgicos que tienen que ver con el carisma, influencia y atraccién
del personaje poiitico, es decir, explota las caracteristicas de liderazgo, en sentido de actor,
mas que de politico capaz de dirigir y gobemar. "El politico se convierte asi, cada vez con
mayor frecuencia, en actor o en espectaculo. Lo que importa ante todo no son las ideas que
expone, el programa gue esboza o las fuerzas que io apoyan, sino sus cualidades individuales,
al igual que una primera figura de espectaculo, Lo que cuenta es su fisico, su encanto, su
sonrisa, la simpatia que emana, su brio, su dominio de la réplica, su sentido del humor, su
firme actitud, en suma, todo un conjunto de cualidades que, evidentemente, no tienen por qué
ser los esenciales para gobemar” (41).

Por lo tanto, el mensaje y el personaje politico, conllevan la misma consecuencia de!
mensaje meramente espectacular, son efimeros y sdlo cuentan con la capacidad de reforzar
conductas ya adquiridas por los sujetos. Asi, el problema de la televisidn no es, el de su
influencia cognitiva sobre los electores. Como dice Katz (1971), la propaganda esta en su
mayor parte tergiversada y a veces queda anulada por !a resistencia de los individuos, de los
grupos primarios y de los grupos sociales.

En resumen, prensa, radio y televisién emiten una serie de mensajes interpretados y
elaborados segln las caracteristicas de cada medio, cada uno de los cuales aprovecha
situaciones psicolégicas especificas de! momento, como san , e! miedo, la incertidumbre, el
asombro, el heroismo, entre otros, que son interpretados por el sujeto por medio de sus
cogniciones. De esta forma, los mensajes de los medios de comunicacién colectiva no son tan
poderosos como se Suele suponer, pues son mediados por la personalidad del sujeto y las
dinamicas de los grupos sociales. Aparte de la neutralidad que existe de los medios, por la
gran cantidad de mensajes que emiten de discursos y personajes politicos.

El analisis que se presenta a continuacién, sobre el proceso federal electoral de 1994
en relacién con la prensa del DF, propone ofra visién, donde se considera al sujeto un ente
activo y social, inmerso en diversas dindmicas grupales, las cuales generan que los sujetos
desarrollen lazos y vinculos entre los integrantes de los diferentes grupos sociales, politicos y
culturales. De esta manera se conforma un extenso y complejo sistema de redes humanas;
asi, grupos y redes influyen en los sujetos para construir un punto de vista, una postura y una
ideclogia politica a la cual recurriran al momento de tomar una decisién electoral. Esto rompe
con los principios miticos respecto al poder de los medios de comunicacion colectiva.

40 Rotand Cayrol en Moragas Miguel. 1985. Op Cit. P. 196.
41. Ibidem. P. 197,
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3. LA CONTIENDA ELECTORAL DE 1994 EN LA PRENSA DEL DF

El estudio de los medios de comunicacidén colectiva en relacidn con los procesos
electorales, conlleva mas variables de las que generalmente se toman en cuenta. Las
condiciones de! entorno, tante econémico como politico, la personalidad de cada votante, la
predisposicién de los mismos, la informacién antecedente con que cuente, la educacion, la
exposicion a informacion politica, son entre otras, variables que generalmente no se
consideran al momento de efectuar un estudio al respecto. Los medios de comunicacién no
transmiten mensajes en e! vacio, como tampoco son los Unicos medios por los cuales la
gente se informa y se educa.

El desarrollo tecnoldgico y la accesibilidad a practicamente cualquier persona,
ha propiciado que se creen ideas tergiversadas sobre los efectos de los medios; 1a
violencia, e alcoholismo, la drogadiccién y la victoria o derrota de determinado partido
politico o candidato, se cree falsamente que es por la influencia de los mensajes que
la gente recibe de la prensa, radio, television y cine. Si bien son importantes e
intervienen en el fenémeno, no son los que deciden.

El proceso federal electoral de 1994, no fue la excepcion en torno a la idea
comin sobre el poder de los medios de comunicacién: aungque ho se haya
establecido textualmente la anterior visién, es claro que sustenta a las hipotesis que
consideran la existencia de una relacion directa entre menciones, en espacio y
tiempo, en los medios y nimero total de votos obtenidos. Las diversas encuestas
seudocientificas, la exigencia de los diversos partidos para obtener mayor espacio y
tiempo en los medios y la actitud vigilante del IFE sobre la radio y la televisién, son
evidencias empiricas de la existencia de tales posturas.

Estas evidencias no son del todo nocivas para el repertorio informativo de la
sociedad, pero si contribuyen a reforzar la falsa idea sobre el papel de los medios en
los fenomenos sociopoliticos.

No porque determinado estudio o encuesta arroje como ganador a determinado
candidato o partido existe influencia de los medios, no es nocivo gue los partidos exijan
una mayor apertura de los medios hacia ellos, pero si lo es que lo hagan con base en
la nocién de que a mayor espacio en medios mayor numero de votos obtendran. No es
inadecuado que el IFE lleve un seguimiento de los medios en los procesos electorales,
esto es normal y positivo, pero si lo es establecer que los tiempos y espacios en los
medios influyen en la decision de los electores.

Con el fin de esclarecer tales supuestos seudocientificos se efectu6 el siguiente
contéo en relacién con el nimero de menciones de las tres principales fuerzas politicas,
PRI, PAN y PRD, con sus respectivos candidatos durante el proceso federal electoral de
1994, que corresponde del primero de enero al 23 de agosto de! mismo afic. También se
incluye el seguimiento muestra del IFE en television y el estudio de una Organizacién No
Gubemamental respecto a la radio, con el fin de obtener un analisis integral de los medios
durante dicho proceso. Esto junto con un analisis tedrico sobre los alcances de los
medios de comunicacién en los procesos electorales.
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3.1 EL ENTORNO

El proceso federal Electoral de 1994 se llevé al cabo en un entorno de
violencia que agudizé la lucha politica. Los acontecimientos ocurridos durante dicha
contienda incidieron sobre el mismo proceso sui géneris; dentro del cual los medios
de comunicacién masiva pasaron a ser directa o indirectamente un instrumento de
propaganda y fuente de lucha.

Por principio, a unos dias de haber sido designado Luis Donaldo Colosio, como
candidato a la Presidencia de la Repiblica, por parte del Partido Revolucionario
Institucional (PR!), el 1 de enero de 1994, el autodenominado Ejército Zapatista de
Liberacién Nacional (EZLN) se levanté en armas, y reclamé justicia econdmica,
politica y social. Tal problema siempre incidi6 sobre el proceso, pues los candidatos a
la Presidencia siempre aludieron al conflicto chiapaneco durante sus discursos en los
medios de comunicacién. Justo ese dia, 1 de enero, entré en vigor el Tratado de Libre
Comercio (TLC), entre Estados Unidos, Canada y México, con 1o cual nuestro pals se
perfilaba como una nacién de primer mundo. Esto es de gran importancia, ya que
segun los incipientes resultados del tratado, los candidatos lo retomaron durante sus
campafias a favor o en contra.

De esta forma, 1994 inicié con un hecho inusitado gue para la mayoria de los
mexicanos sélo se daba en otros palses. La inconformidad del EZLN tiene un significado
especial, se puede considerar como un boicot hacia el TLC, y pone de manifiesto un angulo
de las condiciones de vida de una parte de la sociedad mexicana. Ademds, en lo sucedido en
Chiapas, se conjuntaron la existencia de importantes rezagos histéricos y las consecuencias
de politicas de ajuste y de moderizacién econémica, que fueron poco sensibles a los
deterioros sociales y sobre todo, a problemas caciquiles y econdmicos en las zonas mas
atrasadas del pals.

Antes de presentarse estas variables, el 21 de noviembre de 1993, la
Asamblea General del Partido Accion Nacional (PAN), convocada para elegir a su
candidato a la Presidencia de la Republica. Favorecié con una votacién mayor al 60
por ciento a Diego Fernandez de Cevallos. A diferencia de otros afios el PAN llegé a
los comicios precedido de una intensa actividad politica en 1a cual fueron altamente
significativos los procesos electorales en varias entidades del pals, como; Baja
Califomia, Chihuahua, Nuevo Ledn, Sonora, Sinaloa, Durango, Coahuila y la
controvertida entidad de Yucatan.

Por su parte el Partido de la Revolucion Democratica (PRD), inicié camparia en
octubre de 1993, con Cuauhtémoc Cardenas, quien fue su candidato a la
Presidencia. En esos momentos se encontraba como segunda fuerza politica, sin
embargo, a medida que fue avanzando el proceso electoral la imagen del PRD se fue
desgastando; algunos analistas consideran que esto fue a raiz de las acciones
emprendidas por el partido como marchas, mitines y manifestaciones.




Asi se desarrollaba el proceso electoral, con las tres principales fuerzas politicas
en férrea lucha, donde se retoma el problema en Chiapas y la entrada en vigor de! TLC.
No obstante, el dificil contexto, el 23 de marzo de 1994 ocurrié un suceso inédito en la
historia presidencial de México. El candidato de! PRI, Luis Donaldo Colosio, sufrid un
atentado que acabd con su vida en Lomas Taurinas, Baja California; el incidente tuvo
lugar al finalizar un acto de campafia. La vida politica y social del pals se conmovio, las
causas de! fenémeno adn se debaten, aunque todo indica que fue un complot planeado
con anticipacién.

Con el deceso de Luis Donaldo Colosio dio inicio un proceso electoral diferente
para el PRI, y para el Sistema Politico mexicano, el cual habria de recordarse como la
primera designacion de un candidato sustituto en esa institucion politica; una
candidatura que de origen se enfrentd a situaciones sumamente dificiles. Entre los
efectos producidos por este fendmeno tenemos los siguientes: una severa lucha al interior
del Partido Revolucionario Institucional; un proceso electoral que se veia matizado por
diversos cuestionamientos; et crecimiento representativo de los partidos de oposicion.

Las consecuencias del suceso se reflejaron de inmediato en los aspectos
politicos, econdmicos y sociales. Dado el entomo, el gobiemo invirtié 6 mil millones
de dolares para evitar alguna posible crisis. Se desataron una serie de discusiones al
interior del PRI para designar al segundo candidato a la Presidencia de la Republica.
Se rompié la imagen de una sociedad a salvo de la violencia politica, e
inmediatamente después del anuncio del fallecimiento de Luis Daonalde Colesio hubo
una serie de reacciones de partidos de oposicion Y Organizaciones No
Gubernamentales.

E! segundo candidato fue anunciado el 29 de marzo por los dirigentes del PRI,
“Ernesto Ponce de Leén fue designado candidato sustituto de! PRI a la Presidencia
de la Republica. En su primer mensaje, afirmé que continuar con la misma linea
politica y de trabajo que habia realizado Lius Donaldo Colosio” (1).

En la primera semana de abril, Cuauhtémoce Cardenas se reunid con la Union de
Empresarios de México (USEM) a quienes [es comunicd su propuesta de gobierno, donde le
asigné gran importancia a la democracia y la ubicd como medio para superar la crisis.
También les manifesté transferir el ejercicio del poder a las ciudades, ofrecid pluralidad en la
conformacién del gobierno y el respeto total al federalismo.

Emesto Zedillo (PRI), inicié su campafia electoral en Tijuana, Baja California.
Visitd Lomas Taurinas, la colonia donde fue asesinado el primer candidato de su
partido y se comprometi6 a seguir con el legado de Luis Donaldo Colosio.

Por su parte Diego Fernandez de Cevallos (PAN) en visita al ITAM sefial6 que
la apuesta de su partido es combatir el sexenio de Salinas, pero no derrofarfo.
Consideré que por el bien del pais el sexenio debe terminar sin mas contratiempos y
enfrentar otros desafios; lograr una Reforma Politica Integral, desarrollar y fortalecer
la cultura nacional por la globalizacién, y promover el desarrollo integral del pais.

1. Espinosa Hernéndez Elvira S. "El Proceso Elactoral, Una Cronologia de la Segunda Etapa”, Revista Gobiermnos, Secretaria de
Gobernacién, Direccidn de Comunicacion Social, México, DF. 1994,
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El candidato del PRI en un acto de campaiia en el Distrito Federal hizo un
llamado a construir un centro amplio en el que converja gente “un poquito a la
derecha y un poquito a la izquierda”, e inclusive militantes de otros partidos.

El EZLN, el 16 de abril, por medio del obispo Samuel Ruiz, hizo saber que se
encuentra listo para resolver los problemas de Chiapas por medio del didlogo. Lo cual
distensaba en algo el ambiente politico prevaleciente hasta ese momento. Incluso Ernesto
Zedillo visité San Cristébal de las Casas el 21 de abril e hizo el compromiso de asumir
con honorabilidad todos los acuerdos a que lieguen el gobierno federal y el EZLN para la
pacificacién. Asimismo, rechazé que Camacho Solis interfiriera con sus aspiraciones
presidenciales, en cambio, dijo que su labor habia sido de la mas alta importancia.

Mas adelante en su campafia, durante la Convencién Nacional de la CROM,
Zedillo invité a sus contendientes Diego Femandez de Cevallos y Cuauhtémoc
Cardenas a debatir cuanto antes y de cara a la Opinion Publica “nuestras ideas y
programas politicos”. El candidato del PAN de inmediato reiterd su disposicién a
debatir. Por su parte el candidato de! PRD propuso el 16 de marzo para llevarta al
cabo; sin embargo se efectuaria cuatro dias antes.

El 12 de mayo, “Por la noche, en el museo de la Comisién Federal de
Electricidad se llevé a cabo el debate entre los candidatos a la Presidencia de la
Republica Ernesto Zedillo (PRI), Cuauhtémoc Cardenas (PRD) y Diego Fernandez de
Cevallos (PAN). El evento estuvo acompafado de comentarios de analistas y
especialistas que opinaron sobre el desempefio de los fres candidatos.” (2). El debate,
tan mencionado por los tres candidatos, se transmiti¢ en vivo por televisién y radio; al
dia siguiente los diarios le dedicaron amplia cobertura.

El 18 del mismo mes, se publicaron en el Diario Oficial las reformas al COFIPE. Entre
los cambios destacan la nueva estructura del Consejo General del Instituto Federal Electoral
(IFE) y la eleccién de los Consejeros Ciudadanos del Consejo Electoral de la misma
institucion. El Consejo General del IFE es el érgano superior de direccién responsable de
vigilar el cumplimiento de las disposiciones constitucionales y legales en materia electoral. El
dia 24, Emesto Zedillo realizb una sorpresiva visita a las facultades de Ingenieria, Contaduria
y Administracién en fa Universidad Nacional Autdénoma de México (UNAM), donde presenté
su plan de gobiemo. "Los universitarios que quedaron afuera reclamaron debatir con &, entre
ellos los ceuistas, quienes rechazaron su presencia en la UNAM" (3). Ese mismo dia “La
Camara de Diputados eligio a los seis Consejeros Ciudadanos que formaran parte del
Consejo General del IFE hasta el 30 de noviembre de 1994 y podran ser ratificados para el
periodo 1894-2002. Los Consejeros Ciudadanos propietario y suplente, respectivaménte, son:
José Woldenberg Karacowski y Rafael Estrada Samano; Miguel Angel Granados Chapa y
Fernando Pefia Viillanueva; Femando Zertuche Mufioz y Luis Ponce de Ledn Armenta; José
Agustin Pincheti y Jaime Gonzalez Graff; Ricardo Pozas Horcasitas y José Luis Soberanes;
Santiago Creel Miranda y Jorge Dame Godard." (4). Con esto las leyes y el Instituto Federal
Electoral se iban conformando para sustentar la jornada electoral del 21 de agosto.

2. Eapinosa Hernindez Elvira S, 1994 Op Cit. P. 148,
3. Ef Universal, 25 de mayo de 1994,
4. Espinosa Hernandez Elvira S. 1994, Op. Cit. P. 150-151.
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Después de infructuosos resultados, el 16 de junio Manuel Camacho Solis renuncib
como Comisionado por la Paz en Chiapas, no obstante, las partes del gobiemo y el EZLN
estaban en disposicion de continuar por 1a via dei didlogo las negociaciones. Al parecer el
ambiente preelectoral se distensaba a medida que se acercaban lag elecciones. Por su parte,
los medios de comunicacién continuaban dando amplia difusion a todos los actos
concernientes al proceso.

El 18 de junio, “El Consejo General det IFE, aprobd 36 resoluciones en materia
electoral, dentro de las cuales destacan:
1. La aprobacién de! reglamento para “visitantes extranjeros” que participaran como
observadores en los Comicios Electorales del 21 de agosto. El reglamento consta de
9 puntos en total. '
2. La vigilancia de los medios de comunicacion colectiva.
3. La composicion de los Consejos Electorales en todos sus niveles” ().

Como se puede observar el segundo punto alude a los medios de
comunicacion, los cuales se vigilaron a peticién, sobre todo, de los partidos politicos,
y del Consejo Generat del IFE, sin embargo, esto mitifica ain mas la funcién de los
medios por la importancia que se les asigna durante el proceso electoral.

Durante julio y agosto continué la fuerte contienda electoral, el ambiente politico si
bien se habla relajado, seguia tenso. El TLC, estaba en plena marcha, el EZLN difundia
comunicados aludiendo al proceso conforme a su propia ideologla y a su postura segun los
resultados de los comicios. Asi fue como se llegd al 21 de agosto de 1994, dia de las
Elecciones Federales para elegir Presidente de la Republica. Los aspectos econdmico,
politico y social hicieron del proceso un fenémeno sui géneris, pues conilevé elementos hasta
entonces poco conocidos para la sociedad; la violencia politica y social, asi como la violencia
del narcotrafico y la relacionada con los secuestros y 1a delincuencia. Junto con los debates
de los candidatos, lo cual también fue un fenémeno inedito en la vida politica del pais. Los
medios de comunicacion siempre cumplieron con su funcién de informar sobre los
aconteceres del proceso electoral.

Sin embargo, tal funcién siempre se encuentra sujeta a determinadas
condiciones econdmicas y politicas. Asi como a la linea editorial e intereses de los
propietarios de cada medio. Por consiguiente, el papel de los medios siempre estara

influido por las relaciones prensa-gobierno y por ja competencia informativa.

A esto se puede deber que en muchas ocasiones ataquen O apoyen a
determinado candidato o partido politico, lo cual no se puede evitar pues los medios
de comunicacion, al igual que los sujetos, se encuentran inmersos en un entorno
.econdmico, politico y social. Lo importante consiste en saber el perfil y la linea de
cada medio para entender el sentido y la forma en que interpretan los aconteceres,
pues responden a determinadas condiciones. Aunque esto no impide que la
interpretacion de los fenémenos se haga sin tratar de ser objetivos. Por tal motivo, a
confinuacién se presenta el perfil de los diarios La Jomada y Reforma, para enlender, en
algo, su comportamiento durante el proceso federal electoral de 1994.

5. Espinosa Hernhndez Elvira 5. 1994. Op Cit. P. 156.
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LA JORNADA

El director fundador de este medio es Carlos Payan Vélver, desde entonces se
considera como objetivo general tener una némina profesional y solida que equilibre en
sus paginas la informacion abundante y la reflexion de fondo sobre los problemas
actuales. En su contenido es evidente que se le asigna una considerable proporcion de
espacio al andlisis y critica, por lo cual predominan los articulos de opinion.

Se cred como consecuencia de una pugna entre colaboradores del diario Uno
més uno. Se fundé el 8 de junio de 1984, sin embargo, el primer nimero se publicé
hasta el 19 de septiembre del mismo afio. Su razén social se establecié como
Sociedad Anbénima de Capital Variable. Cuenta con 130 accionistas constitutivos,
donde nadie tiene mas titulos que los demas, cada uno posee 100 mil pesos en
acciones, por lo cual sus propios fundadores consideran a La Jomada como un diario
de iguales, que le da voz a quienes no la tienen.

Pese a lo anterior, después de haber transcurmrido cuatro afios posteriores a su
fundacién, el grupo de accionistas se reunié en asamblea para elegir un nuevo director, resultd
reelecto Carlos Payan Vélver para un periodo de cuatro afios nuevamente (1988-1992). En la
actualidad Carmen Lira Saada es |a directora general del diaric, desde 1996.

Objetivos Especificos de La Jornada

Desde que se fund6 este medio, tanto el director como el grupo de accionistas
del mismo, formularon los siguientes objetivos.

1. Ampliacién y defensa de la soberania e independencia nacional, asi como la
solidaridad de las luchas que otros pueblos dan para hacer realidad sus principios.

2. Defensa del diario ejercicio de las garantias individuales y sociales que abarquen ias
leyes fundamentales de México.

3. El compromiso con las necesidades y demandas de los trabajadores del campo y la
ciudad, asi como de las mayorias marginales de! pais.

4. La democratizacién real y formal de la vida publica mexicana, el ensanchamiento y
multiplicacién de su pluralidad politica y el respeto a los derechos legitimos de los mismos.

5. La distribucién igualitaria de la riqueza social creada y la limitacion de privilegios
econémicos de toda indole.
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Formato

Es de tamafic tabloide, se compone de cuatro columnas, en la portada y
contraportada tiene un filefe que abarca una columna. Los encabezados los maneja a
tres columnas y con cintillo en la parte superior. Mide 38 por 29 centimetros. En la
segunda plana aparece siempre la editorial y el correo ilustrado.

En ia portada y contra portada se publica lo mas relevante del dia anterior, en
estas dos paginas se disefian chimeneas en la parte lateral para informar a manera de
sintesis por medio de sumarios, aqui mismo se anuncia a los articulistas y en contadas
ocasiones se incluye alguna foto con e! correspondiente pie. Regularmente son dos o tres
inicios de nota y una foto en estas dos paginas, todas las notas contindan en el interior. La
distribucion del material informativo es muy variable, las fotos de los forros generaimente
son mucho mas grandes que las contenidas en interiores, exceptuando las de chimeneas
las cuales siempre son pequefias, a una columna, es decir, seis centimetros.

El cabezal o nombre del diaric aparece en la parte superior de portada y
contraportada y debajo de este se coloca el encabezado principal con balazo y subrayado.
Las secciones que contiene son; El pais, Cultura, Economia, El mundo, Deportes,
Cartelera y La capital.

La presentacién de la informacién referente a las campaias presidenciales se
efectué de manera diferente a lo tradicional. Para cubrir las diferentes campafas se
destinaron reporteros enviados. Aunque también se hizo uso de los corresponsales y
agencias, el PRI, PAN y PRD fueron los partidos que contaron con mayor cobertura de
reporteros enviados. EI PRI siempre conté con mas de dos. Este diario es el Unico que
distingue la informacion pagada de la que no lo es, lo hace escribiendo los titulares con
cursivas. En este diario es evidente una linea tendiente hacia la izquierda, de ahi que
se le identifique como un periédico perredista, de manera publica se han establecido
vinculos y relaciones politicas con la linea del partido del sol azteca.

REFORMA

Alejandro Junco de la Vega es el presidente y gerente general de este diario.
Pertenece a la cuarta generacién de una familia de empresarios periodisticos del norte
del pais, especificamente de Monterrey, Nuevo Ledn.

Se fund6 el 20 de noviembre de 1993 como extension del diario E/ Norte de
Monterrey, como se puede observar inicia practicamente con el arranque del proceso
federal electoral de 1994, es evidente que toman al proceso electoral, la temporada
anual y otros factores publicitarios como trampolin comercial. Las primeras 11
ediciones se publicaron de manera gratuita, es hasta el primero de diciembre que
empieza a costearse.
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Reforma surgi6 de manera espectacular, al completo estilo estadounidense, en
confrontacién con el también poderose organismo, que practicamente monopoliza la
distribucién callejera de diarios y revistas de la Ciudad de México, la Unién de
Voceadores de la Ciudad de México (UVM). En noviembre de 1994, el diario decide
salir a la venta el dia 20, dia en que no hay labores en nivel nacional, y anuncia que
también lo hard en los otros cuatro dias feriados de manera oficial, 1 de enero, 1 de

mayo, 16 de septiembre y 25 de diciembre; tal como lo hace E! Norte de Monterrey, en
Nuevo Leén.

La UVM de manera categérica se hegd a distribuir este diario los dias feriados,
refiriendo que por acuerdo de los editores y distribuidores del DF los peritdicos de la
capital no se publican durante las fechas antes sefialadas.

Desde entonces, es decir practicamente desde su inicio, Reforma desarrolld sus
propios métodos de distribucion, lo cual se vio reforzado con una intensa campana
publicitaria en radio y television.

El conflicto cobré magnitudes importantes, comerciales y politicas, incluso llegé
a trastocar la Constitucion politica del pais, en lo concerniente a leyes laborales y
derechos de los trabajadores. La solucién dei conflicto no se dio del todo, pues la UVM
rechazd la distribucion general de este diario, por su parte el consejo general de
Reforma nunca ha establecido que tienen un mecanismo de distribucion alterno al de
ta UVM, sino que se dice tener una distribucion con sus propios medios. "Reforma no
ha dejado claro si unicamente desea establecer un mecanismo de distribucién propio o
si desea ir mas alla, es decir, promover un sistema de distribucién general alterno al de
la UVM" (8).

Formato

Este diario es de tamafio estandard, tiene seis columnas, mide 58 por 38
centimetros. En la portada, en la parte superior del cabezal tiene cintilios, donde se
colocan titulares de notas contenidas en paginas interiores. Maneja la cabeza principal
a cuatro columnas, la formacién de esta primer plana tiene cada dia un disefio
diferente, el ancho de las columnas varia para darle mejor presentacién, ocupa dos
columnas para una foto que se coloca a un lado.

Se conforma por secciones y subsecciones: seccién A, contiene las subsecciones
Nacional e Internacional, seccién Ciudad, contiene las subsecciones Rumbos, Justicia y
Calidad de Vida: seccion de Deportes; seccion de Negocios, contiene las subsecciones
Pizarra Bursétil, Opinién Financiera, Nacional, Finanzas Personales, Internacional y The
Wall Street Journal: seccidén Cultura, contiene las subsecciones Es viemes, Cartelera y
Espectécuios. Otras secciones recurrentes son Buena Mesa y Viernes Social.

Tiene aproximadamente 80 paginas, de las cuales 22 son de informacién
nacional y de la ciudad.

6. Mejia Barquera F. “Conflicto en la Prensa”, Ef Nacional, México, 13 de mayo de 1934, P. 5.
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Durante e! proceso federal electoral de 1994 se incluyeron dos secciones
especiales; En Campafia y Elecciones 94. En campaiia dio a conocer brevemente las
actividades de los candidatos. También existi6 Recta Final durante la semana gque
antecedié la jornada electoral, aqui se publicé un resumen de las campafias a lo largo
de 1a ultima semana electoral, abarcé unicamente a los principales partidos PRt, PAN y
PRD. Al igual que ofros diarios, Reforma dedicé mayor numero de notas para el PRI, le

sigui¢ el PRD, aunque en determinadas ocasiones el PAN seguia al PRI, y en tercer
lugar el PAN.

A manera de conclusion del perfil de Reforma, es importante mencionar que la
tendencia de este diario parece ser de centro derecha, con la defensa de tematicas
tradicionales en lo politico y moral. En el contenido y sentido de las notas se observa un
acercamiento a la misma linea, esto es evidente si se considera que es un periddico que
surge como extension de E! Norte de Monterrey el cual es propiedad de un fuerte grupo
empresarial de Nuevo Lebn, que tienen estrecha relacién con politicos de centro derecha.

Por otra parte, Reforma responde a un disefio, formato, visién y concepto de los
periddicos del norte del pais y como consecuencia de los de Estados Unidos, de ahi
que aproveche el color, las graficas, las encuestas y los rumores, llegando en
ocasiones a explotar lo sensacional. Si existe en la actualidad un diario que sepa
explotar la informaci6n, este es Reforma; lo espectacular, 1o novedoso y lo estruendoso
son el principal indicador de la informacién que ahi se publica. En sintesis, se puede
decir que si bien este diario va a la vanguardia en formato y disefio, en contenido y
linea respeta lo tradicional, acercandose al estilo de los diarios estadounidenses.

El resultado de los perfiles de los diarios aludidos, indica que La Jomada es de
linea centroizquierdista, y Reforma es de linea centroderechista. Por consiguiente,
resulta légico deducir que esto puede influir en su comportamiento durante las
campanfas. Sus tendencias informativas pueden responder, en algo, a su linea editorial
y politica. La tendencia que presenten estardA mediada tanto por los intereses
econdmicos como politicos de sus propietarios, este es un fenomeno del que ning(n
medio se escapa, dada la naturaleza de los medios de comunicacion.

Desde inicio la elaboracién de cualquier producto comunicativo se encuentra
influido por la interpretacion del reportero y la linea politica y econdmica del medio. Es
decir, el principal objetivo siempre sera vender el producto comunicativo conforme a
una tendencia politica, lo cual influye en la manera de interpretar la realidad, aunque
esto no deberia ser pretexto para no fratar de ser objetivos. Por lo tanto, en el contéo
que a continuacion se presenta referente al proceso federal electoral de 1994, es evidente
que los diarios seleccionados, La Jornada y Reforma, estaran influenciados por estos
factores del entorno.
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3.2 LAS TENDENCIAS

El proceso federal electoral de 1994 fue anico por muchos factores. En este,
como nunca, habia una verdadera lucha politica, nueve partidos de los cuales tres
fueron, y continan siendo, los principales protagonistas. Sin embargo, en esta ocasién
se retomo de manera contundente el antecedente de 1988, donde se puso entredicho
el resultado final de las elecciones, junto con el inminente apoyo de lo MCC del pais al
candidato del PRI. Esto propici6 que en 1994 se aludiera a los medios como
fundamentales para el resultado final de las elecciones del 21 de agosto. Por lo tanto,
la lucha politica, mas que en los recintos oficiales, las plazas publicas, las calles y las
colonias, se desarrolld en los medios de comunicacion.

Lo anterior mitifica y le da un poder inexistente a los medios, en todo momento
en que los candidatos y partidos reclamaban mayor espacio y tiempo, se referian a una
relacién directa entre aparicion en los medios y resultados de la eleccién; no los
retomaban como elemento de difusién y presentacién de propuestas de
campaiia. Esto se hace evidente en los mensajes de la prensa, TV y radio cuando se
comprueba que fa participacion de candidatos y partidos, todos en comun, se dedican
mas a atacar a los adversarios que a presentar sus programas de gobierno. Fenémeno
que ningun estudio o andlisis ha retomado o siquiera mencionado (0.

Por si esto no fuera suficiente, el Instituto Federal Electoral (IFE), reforzd este
punto de vista del poder de los medios, pues decidi6 vigilar los mismos y presentar
publicamente un sondeo muestra. Lo importante de este aspecto es observar que la
principal intencion era establecer los tiempos y espacios de aparicion de los candidatos
y partidos, no asi, procurar por un uso adecuado de los mismos. Lo cual le confirié adn
mas importancia a los medios con respecto a los resultados electorales. Es positiva 1a
intencién de tal estudio, pero no esta justificado ni enfocado de manera adecuada.

Inevitablemente surgen interrogantes ante estas deducciones, que al parecer
soslayan estudios cientificos de los efectos de los MCC; ;Realmente existe una
relacién directa entre tiempo de aparicion de los candidatos y partidos con los
resultados finales de la eleccion? ¢ Tienen tal poder los MCC? . Son capaces de hacer
cambiar de postura politica a las personas?

Estas interrogantes se abordaran primero en un andlisis cuantitativo, el cual se
presenta a continuacion, y después en un andlisis tedrico. En el primer caso se
seleccionaron los diarios La Jomada y Reforma donde se contabilizé el total de textos
que aluden al proceso electoral. Se optod por estos dos diarios por dos razones; primero
por que ya se contaba con una recopilacién de informacion sobre las campafas ,
segundo por que en apariencia son dos tendencias periodisticas contrapuestas lo cual
podria enriquecer el contéo de menciones de los candidatos en el trabajo. De esta
forma:; no entraron en el estudio los diarios: Excelcior, El Universal, El Financiero,
Unomésuno, Ovaciones, entre otros. Tampoco se considerd a las revistas.

7 Marcos Morales, “, Tienen Impacto tas Campafas Electorales?”, Sembianza, Abril de 1998, Numerg 5, (ITAM), P, 4-6.
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La eleccidn de estos diarios se toma como muestra de |a prensa del DF, y se
reforzara con otros estudios donde se efectuaron sondeos muestra de la TVy la radio.

Debido a que durante las campafas electorales se presentaron variables
extradas no contempladas por ningun candidato, analista o medio de comunicacion,
resulta importante dividir el proceso electoral en tres periodos; del primero de enero al
23 de marzo, del 24 de marzo al 12 de mayo y del 13 de mayo al 21 de agosto.

Como se puede observar los periodos toman como referencia los sucesos mas
importantes de la contienda electoral; el levantamiento del Ejército Zapatista de
Liberacion Nacional, el asesinato de .Luis Donaldo Colosio en Lomas Taurinas, los
debates politicos y el dia de la jornada electoral.

Para el presente trabajo el registro de las unidades de contéo (notas, articulos,
editoriales, crénicas, biografias) se efectué por medio de tablas. Se ocuparon dos
formatos: en uno se anotaron los nombres de los partidos PRI, PAN y PRD, con sus
respectivas columnas en las que se anoté la cantidad de menciones. Se ocupé un
formato por diario.

En ofra tabla se anoté el nombre de cada uno de los candidatos que se
contemplaron para el contéo; en un inicio Luis Donaldo Colosio y después Ernesto
Zedillo, Cuauhtémoc Cardenas y Diego Fernandez. Cada uno con su respectiva
columna donde se contabilizaron las menciones. En el caso de los dos candidatos del
PRI al final se les contabilizé de manera globa!, es decir, como un solo candidato. Se
ocupé un formato por diario.

Los contéos se realizaron por periodos (los tres ya mencionados), No por meses,
semanas o dias. Con io cual se obtuvo un resultado globat con la suma de los tres. Esto fue lo
que se comparé con el total de los votos obtenidos durante la eleccién presidencial.

Cabe mencionar que antes durante y después del proceso electoral se
realizaron numerosos estudios con respecto a las tendencias del voto y la aparicién de
los candidatos y partidos en los medios. Alianza Civica, Alduncin, IFE, Reforma, Sipro-
Prodato, estaciones de radio, canales de televisidbn, entre otras instituciones de
organismos gubernamentales y no gubermamentales, contaron con seguimientos o
sondeos muestra.

Sin embargo, en ningin caso se parte de un marco tedrico referencial, tampoco
se compara el estudio con los resultados finales de la elecciéon, y lo que es mas
importante, no se hace un andlisis de la aprobacion o desaprobacion de la interrogante
que motiva tales estudios, es decir, establecer si realmente los medios influyen en los
resultados electorales.
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Metodologia

1. Los diarios seleccionados para el analisis cuantitativo son La jomaday Reforma, se
retoman como muestra de la prensa del DF.

2. Para este estudio se contabitizan los textos que explicitamente hacen referencia a
los partidos PRI, PAN y PRD y sus candidatos durante el proceso federal electoral de
1094, s6lo se retoma a estos partidos pues son las tres principales fuerzas poiiticas y
donde se centrd la atencion, para los objetivos del trabajo no era tan relevante
considerar a los otros partidos; informacién sobre acontecimientos y declaraciones de
integrantes, dirigentes y candidatos de los partidos, asi como de funcicnarios
legisladores, y otros personajes politicos, pero unicamente cuando tratan temas de
campaiia y del proceso electoral. Por ejemplo, e! levantamiento del EZLN es un
fendémeno inmerso en el proceso electoral, pues surge durante el mismo, sin embargo,
se contabiliza cuando algiin candidato lo retoma, o cuando el mismo EZLN habla a
favor o en contra de un partido o candidato, y cuando alude al proceso electoral.

3. Se toman en cuenta notas informativas, articulos de opinién, reportajes, encuestas y
en general todo texto que aluda a las variables del estudio; prensa del DF o medios en
general, proceso electoral (partidos y candidatos) y resultados de la eleccidn.

4, La presencia de los partidos y candidatos se contabilizé por nimero de textos que
aludieron a los mismos.

5. Cuando un texto incluye informacion sobre varios partidos politicos o candidatos, se
contabiliza por igua! para partido o candidato. Esto con base en el nimero de veces que
citan al partido o personaje en el documento, cuando aparecen citados en mas de dos
ocasiones evidentemnente el texto no habla de un sélo candidato o partido. Lo cual ocurrio
en una considerable cantidad de notas, por la naturaleza de los discursos y declaraciones.

6. El contéo se efectué en dos modalidades; por partido y por candidato. Los
indicadores para establecer esta diferencia fueron; en las notas informativas, reportajes
y encuestas el tema presentado en la cabeza, cuando se mencicnaba por o menaos en
una coaccién el nombre de uno o mas candidatos se contabilizé como texto centrado
en el candidato (o con la paricion de la palabra candidato era evidente que el texio se
referia a los personajes mas que a los partidos). En articulos de opinién cuando
aparecia el nombre de algin candidato en la cabeza o cuando en el texto se
mencionaba en mas de dos ocasiones a los candidatos. Para esto se tuvo que aplicar
analisis mas profundo, para discemir si el texto se contabilizaba de manera general
para un partido o de manera particular para un candidato, el andlisis también sirvi6
para establecer si el texto aludia a un sélo candidato o partido ¢ a mas de uno, y
finalmente para establecer si el texto inclufa las variables del estudio. Los cddigos del
contéo fueron: los nombres de los partidos, los nombres de los partidos y las siglas de
candidatos y partidos.
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7. En este estudio se contemplaron por igual notas positivas o negativas para un
candidato o partido, es decir no importd el sentido de |a nota a favor o en contra, se
contabilizé de igual forma. Ya que de una u otra forma se menciona y se hace
propaganda de determinado partido o personaje, segun algunos estudios y principios
de comunicacién en muchas ocasiones resulta hasta positivo que se haga propaganda
negativa de algun personaje, por otra parte, se trata de establecer la cantidad de veces
que son mencionados en la prensa. Por tal motivo aqui se contabilizd e! nimero de
alusiones a candidato y partido y no el sentido del texto. Habria que aclarar que las
notas neutrales brillaron por su ausencia, pues analizadas casi todas tenian tendencia
positiva 0 negativa, aunque este no era el objetivo, se manifiesta el comportamiento de
estos diarios durante las camparias.

8. La suma total y global de menciones en La Jomada y Reforma es con base en
primera plana, Gltima plana e interiores, Gnicamente texto, no se contabilizaron
imagenes ni pies de foto. En La Jomada se revisaron textos de las secciones E! Pals,
Nacional y La capital. Del Reforma seccion A (Naciona! y Politica), Ciudad y secciones
especiales como En campafia y Recta final. Cabe mencionar que las notas que
manejaban el pase a otra pagina, se contabilizaron como una sola aparicién, pues €l
estudio abarca al nimero de notas y articulos y no al nimero de paginas o cantidad de
espacio. En el caso de Reforma, en su portada, cuando terminaban las notas ahi
mismo se contabilizé por separado a las de interiores.
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3.2.1 PRIMER PERIODO, 1 DE ENERO AL 23 DE MARZO

Las menciones de los partidos y candidatos durante enero, febrero y marzo aun
no eran en gran nimero debido a varios factores. El primero consiste en observar que
aun no despegaban las campafias de manera intensa.

Por otra parte, desde inicio el procesoc se vio matizado en los medios por la
presencia de la informacion referente al levantamiento del Ejército Zapatista de
Liberacién Nacional (EZLN), este fenémeno estuvo presente durante todo el proceso.
La informacién en los diarios se centré en el desarrollo de los combates, el nimero de
muertos y heridos en la lucha. Asi, el centro de atencion de los medios estaba en
Chiapas. Las declaraciones, en un inicio, de Patrocinio Gonzalez Garrido y después de
Carpizo, asi como del Presidente de la Republica Carlos Salinas de Gortari junto con
los de la Secretaria de la Defensa Nacional (SEDENA) proliferaban en la prensa.

No obstante algo que acaparaba la atencién de medios, analistas, politicos y del
mismo gobierno eran, y siguen siendo, los comunicados del Subcomandante Marcos.
Estos son de especial interés por el personaje de quien provienen y por €l movimiento
que representa.

Desde el primero de enero, dia en gue entré en vigor el Tratado de Libre
Comercio (TLC), el EZLN fue noticia en la prensa escrita y los medios electronicos de
nuestro pais. Los grupos étnicos, antes retomados como noticia de manera remota,
ahora ocupaban las primera planas, y lo mas importante, opacaban 1a entrada en
marcha del TLC y las campafias politicas. Mas alla del verdadero interés del
Subcomandante Marcos y del Obispo Samuel Ruiz, este movimiento representa para
todos los mexicanos un chogue con la realidad nacional. Por primera vez en |a historia
de México se acepté de manera oficial y general el retraso en el que viven miles de
mexicanos pertenecientes a los grupos étnicos. No es de ninguna manera justificable
el uso de las armas para hacerse presente en el devenir nacional, pero tampoco es
justificable olvidar aquellos que sobreviven desamparados y acorralados por la
miseria, el desdén y la indiferencia de la mayor parte de la sociedad mexicana.

El levantamiento del EZLN, trajo consigo todo eso, mas que los intereses
personales de sus dirigentes, un encuentro con la violencia, aquella que se vela lejos
de nuestra nacién, en otros paises y continentes; de repente se aparece y se apodera
de los medios de comunicacion. Con lo cual ! pais despertd de un letargo displicente de
90 afos.

Asl transcurrieron las primeras semanas de enero, con el inicio de campafia de
Cardenas y el PRD el 6 de enero, Fernandez de Cevallos y el PAN el 9 de enero y
Colosio y el PRI el 10 del mismo mes; los candidatos y sus partidos aparecieron en
contadas ocasiones. Pero cuando la lucha paré en Chiapas y se nombrd a un
mediador entre el EZLN y el gobierno, surgié otro fenémeno que llamaria la atencion
de la prensa, Camacho Solis se visualizé como un contrincante mas para Luis Donaldo
Colosio. Efectivamente, durante febrero y marzo fue evidente una lucha al interior del PRI
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entrg estos do§ personajes. Pero, también favorecid a la presencia de Colosio en los
medios. Mas aun, con fa ruptura publica que hizo el candidato del PRI con el gobierno de
Carlos Salinas de Gortari.

De esta forma durante los primeros meses de campafa, con todo y la presencia del
EZLN y el TLC en la prensa, Colosio y el PRI aparecian casi al 2 por 1 en las notas de los
periodicos. De manera desafortunada, en la cuarta semana de marzo abarcaria todo medio
nacional e internacional. Los candidatos de oposicién mas que aparecer en actos de
campaia, aparecen en discursos que aluden a Chiapas y al TLC. Aun son esporadicas las
notas y articulos sobre el proceso electoral, pero es notable la ventaja que tomaron el PRIy
Luis Donaldo Colosio. Aun estan en la primera etapa que Marcos Morales establece para
dar a conocer a los candidatos y sus partidos (8).

Ef numero total de apariciones en este periodo de los candidatos y partidos en
los diarios La Jomada y Reforma se presentan en los dos siguientes cuadros.

‘Reforma primero de enero al 23 de marzo_
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" uadro 2. Fuente: Diario La Jomada, 1 Enero al 23 de Febrero de 1994.

Como se puede observar desde inicio el PRI y su candidato tomaron 1a delantera en
los diarios del estudio. Le sigue Cuauhtemoc Céardenas y el PRD, y en tercer lugar
Fernandez de Cevallos y el PAN. También se puede apreciar que en ambos diarios la
aparicion de textos aludiendo a los partidos es mds equivalente, mientras que en aparicién
de los candidatos existe una clara tendencia hacia Luis Donaldo Colosio. Lo cual
concuerda con el resto de los diarios del DF y con la tendencia de los medios electrénicos
presentados por otros estudios. Aunque habria que aclarar que esto en parte es debido por
lo que ya se menciond; 1a confrontacion Colosio-Camacho y la ruptura Colosio-Salinas. Y lo
mas importante, la direccion de las notas por candidato se diferenci® a(n mas con el asesinato
de Colosio el 23 de marzo en un acto de campafia en Lomas Taurinas, Baja California.

8. Marcos Moraies. Op Cit. P. 4,
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Este suceso inéditc en la historia postrevolucionaria de México, vino a
convulsionar la vida politica del pais. Méas alla de su filiacion partidista y de su postura,
su muerte representa los sentimientos mas irracionales de un sistema politico y sacial
que implementé los medios mas arcaicos para desaparecer a un oponente. A alguien
que su principal defecto, y amenaza para determinados sectores del pais, era combatir
la corrupcion y la pobreza. Mas que el candidato estd el ser humano, mas que el
partido politico esta toda la sociedad nacional. No asesinaron al integrante de un grupo
politico, mataron al representante de ia ideclogia de un pais, quien veia tremendas
contradicciones en el sistema. Es entonces una agresidn contra todos los mexicanos.

¢Cudanto vale una vida humana? Esto habria que preguntarselo a los actores
intelectuales del magnicidio. Una vida humana vale mucho mas que determinados
intereses econémicos y politicos, vale mas que determinados intereses personales y
de grupo, vale mas que la sinrazén. ¢ Cuanto vale la vida de algan familiar de quienes
perpetraron el asesinato? Esto no lo hicieron extensivo a la familia Colosio. Es muy
probable que los sujetos que idearon el crimen, antepongan el valor de una vida
humana, y hasta el valor de la vida de un ser querido, a los intereses personales y de
grupo, pero, sin embargo, estos individuos desde el momento en que anteponen el
valor de una vida al valor econdmico y politico tienen una personalidad patologica.
Para ellos no tiene valor una vida si pone en peligro determinados intereses.

No asesinaron a Luis Donaldo Colosio, asesinaron al candidate que
representaba la esperanza de millones de mexicanos, asesinaron a una parte positiva
de la sociedad mexicana. Los actores intelectuales del magnicidio se olvidan que tarde
o temprano todos vamos a morir, que no por eliminar a alguien van a ser mas felices y
poderosos, que la violencia en tales extremos es el acto mas irracional que un sujeto o
sujetos pueden idear. Estas personas se olvidan que los mexicanos tienen memoria y
tienen una identidad nacional que algdn dia le hara justicia a Luis Donaldo Colosio y a
la sociedad mexicana. -

As{ con este suceso se agudizaba el clima violento que predominé en el proceso
electoral de 1994, el asesinato en Lomas Taurinas, Baja California, propicio que todos
los medios se centraran en un personaje y en un partido, los mismos candidatos de los
partidos de oposicion retomaron el fenémeno, lo cual incrementd en gran medida la
popularidad de Colosio y sumé notas para el PRI, Io cua! se vio reflejado en el total de las
mismas en los diarios.
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3.2.2 SEGUNDO PERIODO, 24 DE MARZO AL 12 DE MAYO

La cuarta semana de marzo se caracterizd por la gran cantidad de notas que
aludian al deceso del candidato del PRI; crénicas, reportajes, biografias, articulos,
notas, todo se centraba en el incidente de Lomas Taurinas. De hecho los candidatos
de oposicion, Cuauhtémoc Cardenas y Diego Fernandez de Cevallos, decidieron
suspender sus campanas unos dias, como sefial de luto y respeto al malogrado
candidato del PRI. Sus apariciones en la prensa fueron practicamente para presentar
sus condolencias a la familia Colosio y para pedir el esclarecimiento del crimen.

Tras el anuncio oficial de ta muerte de Colosio ocurrieron dos fenémenos: por
una parte el comisionado para la paz en Chiapas, Manuel Camacho Solis, s vio
envuelto en una serie de ataques y criticas, incluso se le vinculaba, en principio, con lo
sucedido en Baja California, pues sus diferencias con el candidato del PRI habian sido
del conocimiento publico. Recibié el rechazo de la opinién publica y del mismo partido
para ser el nuevo candidato. No obstante que dias antes habia anunciado no intervenir
en la campafa de Luis Donaldo Colosio.

Por otra parte, en el PRI con la ausencia de candidato para ‘a presidencia, y
ante la inminente seleccién de uno nuevo, se desencaden6 una lucha al interior del
partido para elegir un nuevo contendiente. Los grupos més fuertes de este instituto se
movilizaron de inmediato y pronunciaron a dos principales aspirantes; Fernando Ortiz
Arana y Ernesto Zedillo Ponce de Le6n. Como ya es sabido, momentos antes de que
se hiciera el anuncio oficial del nuevo presidenciable, Fernanado Ortiz Arana declind
como posible candidato, con lo cual Ernesto Zedillo quedaba como virtual candidato
del PRI a la presidencia de la Republica. Tras el anuncio oficial, el reinicio de campanfa
para Zedillo no fue nada fcil, recibi6 algunas criticas moderadas de parte de algunos
analistas y de ciertos sectores del PRI por la forma en que habia sido electo, el sector
obrero del partido mencion6 que no estaba de acuerdo con el candidato que habia
quedado, pero que recibiria todo su apoyo. iPor qué Zedillo? Porque representaba la
continuidad del modelo econdmico y politico del pals, y no era peligroso para el PRI
como institucion politica.

Evidentemente, esto provocé |a escasa aparicién de los candidatos del PRD y el
PAN en la prensa. Incluso el caso Chiapas y la entrada en vigor def TLC habian sido
opacados por el nuevo acontecimiento, una vez mas, el tema principal durante la
campanfa habla cambiado. "La identificacion partidista es susceptible de variaciones s
las condiciones politicas y sociales de un pais cambian” (9).

Todo lo anterior se menciona con el objetivo de establecer las razones de
algunos cambios en la tendencia general de la prensa, variables que no podian ser
contempladas con anticipacion que al momento de presentarse llamaban la atencion
de manera natural, lo cual traia como consecuencia la ausencia de textos aludiendo al
proceso electoral de manera directa.

9. Marcos Morales Op. Cit. P. 5.
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Asi el entorno, mientras Cuauhtémoc Cardenas y Diego Fernandez de Cevallos
esperaban el momento de reiniciar actividades proselitistas; Efnesto Zedillo y el PRI ya
habian tomado la delantera de manera natural, pues el anuncio como nuevo candidato,
sus objetivos de campafa, su relacién ideolégico-electoral con Colosio y su agenda
son aspectos que inciden de manera directa en el proceso. A esto se puede deber un
considerable despegue del PRI y su candidato en el nimero de apariciones en |a
prensa y en los medios electronicos. Lo cual en ningin momento se menciona en los
estudios y analisis sobre medios, partidos y campanas.

Es conveniente sefalar que lo anterior no se establece con el fin de justificar o
descalificar a partido o candidato alguno, se menciona con el objetivo de establecer las
razones del comportamiento de los medios durante todo el proceso federal electoral de
1994, en este caso lo que toca a la prensa def DF y en especifico a los diarios La
Jomada y Reforma.

Tras el reinicio de campana el 30 de marzo, Emnesto Zedillo, precisamente en
Lomas Taurinas, los otros candidatos mas importantes hicieron lo mismo. La prensa
aun aiudia de manera importante al caso Colosio, los temas de campafa iban tomando
fuerza de nueva cuenta durante la primera quincena de abril. Se inicia, por asi
decirlo, la segunda etapa de las campaiias, la decisiva (10). Pero lo que le confirio
nueva candencia al proceso fue el tema de los debates politicos. Los principales
contendientes se retaban y emplazaban en fecha y hora para debatir las plataformas
de gobierno. Cada uno se adjudico la idea y 1a propuesta de discutir publicamente los
asuntos electorales. Por ende, esto representd notas y articulos en namero
considerable para los candidatos y partidos. En este caso, cuando un analista ©
candidato retomaba el tema del debate se mencionaba inherentemente a los tres
principales partidos y candidatos, es decir, en sentido genérico, los tres eran
mencionados a la vez. Por otra parte, habria que ver si la nota era positiva, negativa o
neutra, sin embargo, ese no es el objetivo del trabajo.

En realidad hubo dos debates, uno donde intervinieron los candidatos de las tres
principales fuerzas politicas, PRI, PAN y PRD:; y otro donde debatieron el resto de los partidos.
Este hecho en su momento desencadend polémica en los medios y el enajo de los candidatos
de los partidos marginados. El primer debate, de los partidos menos representativos, se llevd al
cabo el dia 11 de mayo, sin tanta importancia para los medios.

El debate que habia llamado la atencién nacional e internacional era el segundo
efectuado entre los partides de mayor representacion. Desde semanas antes la
prensa, en su caso, habla dado gran cobertura informativa a este suceso, pues por
primera vez en la historia presidencial de! pais los candidatos habian acordado discutir
temas de campana cara a cara frente a los medios y con la atencion de la sociedad
mexicana. El tema de los debates se vio magnificado por las declaraciones de los
partidos de oposicién, en el sentido de tener mayor oportunidad de aparecer en los
medios, y que mejor que en un debate debidamente acordado, y por la importancia que
el PRI le dio al evento; incluso el IFE tuvo injerencia al establecer con los partidos las
reglas de la discusidn.

10. Marcos Morales, Op Cit. P. 5.
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El 12 de mayo a las 20 horas, se lievé al cabo el tan anunciado debate en las
instalaciones del Musec Nacional de Electricidad. Sin hacer tanta referencia a los
temas que se abordaron durante el evento, se dira que la dinAmica del debate se
caracterizé por los constantes ataques y defensa de uno y otros candidatos; sobresalid
Fernandez de Cevallos por las criticas vertidas hacia sus contendientes. Unay ofra vez
se dirigié6 a Cardenas y Zedillo en sentido de confrontacion mas que en sentido
analitico. No se discutieron, en sentido estricto, los temas de campafia, mas bien se
hicieron acusaciones mutuas. Las propuestas politicas, la discusion de ideas y conceptos
pasé a segundo término, por lo cual en realidad no hubo un verdadero debate.

Por consiguiente al final del encuentro los analistas consideraron que el
ganador del debate habia sido Diego Fernandez de Cevallos, lo cual ocurrié en la
mayoria de los medios. Lo inexplicable, en términos cientificos y académicos, consiste
en establecer un ganador durante un debate, ¢quién dice qué habria qué establecer un
ganador? ;Qué indicadores se retomarcn para pronunciar un ganador? Pero en €so
incurrieron gran cantidad de analistas, cuando el cbjetivo de un verdadero debate
consiste en la discusién e intercambio de posturas opuestas, jamas pude haber
ganadores, pues no se pueden anteponer los principios de una persona o grupo a los
de otro u otros.

Sin embargo, los comentaristas de los medios, desbordados por la pasion que
gener6 el suceso, y desbordados por tener como modelo los debates politicos
estadounidenses, incurrieron en este sesgo, cuando el objetivo era presentar las
plataformas de gobiernc a la sociedad mexicana y defenderlas ante las plataformas de
gobierno de los otros participantes, pero no fue asi. Fenémeno que aun continia
presentandose durante las campafias y los actuales debates.

Como consecuencia, al haber sido declarado ganador del debate, Fernandez de
Cevallos, acaparé espacios en los medios de comunicacion, si ese era su objetivo, lo
logrd, de otra forma, entonces no esperaba ser el centro de atencion en la prensa
escrita, radio y TV. En términos cuantitativos es evidente la tendencia de la prensa en
favor de Diego Femandez de Cevallos durante dos semanas posteriores al
inadecuadamente liamado debate, pero no mas alla de ese lapso.

Lo cual refuerza el principio comunicativo que dice que los medios van a
seleccionar o que consideran mas interesante y vendible para el pablico. Otro aspecto
que soslayan los estudios de medios y procesos electorales.

Al final de este periodo la tendencia de La Jomada y Reforma fue muy
equilibrada, pero en términos generales del 24 de marzo al 12 de mayo contintian
teniendo mayor cantidad de apariciones el PRIy su candidato. Los numeros totales de
este periodo se muestran en los siguientes cuadros.
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Cuadro 3. Fuente. Diano Reforma, 24 de Marzo al 12 de Mayo de 1994

La Jornada 24 de marzo a mayo 12

Cuadro 4. Fuente: Diario La Jornada, 24 de Marzo al 12 de Mayo de 1894

Como se puede observar la tendencia en numero de apariciones en La Jornada
y Reforma, por parte del PRI, PAN y PRD con sus respectivos candidatos continua de
manera similar que en un principio con Emesto Zedillo y el PRI en primer lugar,
Cuauhtémoc Cardenas y el PRD en segundo, y Fernandez de Cevallos y el PAN en
tercer puesto. Aungue con mayor margen de diferencia.

En el caso particular de Reforma se puede notar como la tendencia entre el PAN
y el PRD, asi como de sus candidatos, se equilibré, de igua! forma la diferencia entre
estos partidos y el PRI disminuyo. En el caso de La Jornada, 1a tendencia del PRI y su
candidato con respecto del PAN y el PRD continua igual, casi al 2 por 1; la diferencia
del PRD y Cuauhtémoc Cardenas en contraparte al PAN y Fernandez de Cevallos
continGia siendo claramente en favor de los primeros.
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3.2.3 TERCER PERIODO, 13 DE MAYO AL 21 DE AGOSTO

Después del debate, donde se declaré ganador a Fernandez de Cevallos, como
consecuencia el nimero de notas y articulos se incrementd notablemente en favor del
PAN y su candidato, pero no por esto el PRIy el PRD perdieron presencia en la prensa
y los medios electronicos. Una gran cantidad de reacciones al debate fueron en favor
del supuesto ganador, lo cual lo convirtié por algunos dias como el centro de atraccion
y a quien se le dedicaba mayor cobertura informativa. Es importante rescatar gue tras
el debate los textos que aluden al PRI, PAN y PRD referentes al proceso electoral se
centraron mas en los candidatos que en los partidos, es decir, por un corto tiempo las
menciones no se institucionalizaron tanto como en el resto del proceso, en este caso
en especifico, se particularizan y se habla de Ernesto Zedillo, Cuauhtémoc Cardenas y
Fermandez de Cevallos, el candidato y no el partido, asi transcurrié mayo.

Para junio, como consecuencia de las reacciones en los medios acerca del
debate, Ernesto Zedilio y Cuauhtémoc Cardenas se pronunciaron por la consecucion
de otro debate. Al parecer se debe mas a una posicién de revancha que a una nueva
oportunidad de presentar ofertas de campana. Esto provocado porque los analistas
relacionaron de manera directa el resultado del debate con el resultado final de fas
votaciones el 21 de agosto. Es decir, encontraban una supuesta relacién lineal entre el
ganador del debate, Diego Fernandez, con la conducta electoral de los votantes.
Supuesto que soslaya de manera clara y subjetiva elementos cientificos de primer
orden, como son el tiempo que transcurre entre el 12 de mayo y el 21 de agosto, el
establecer un ganador en el debate y el entorno econdmico, politico y social del pais.
Sin embargo. no se efectué otro debate entre los candidatos de los partidos aludidos.

Lo que si fue muy evidente, se refiere a la creciente pasion por los debates, 10s
candidatos a senadores y diputados organizaron sus debates unos con otros. El IFE,
por medio de un representante, pidié debatir con el consejero del PRD, Samuel del
Villar, debate que méas adelante se efectud. Los presidentes en turno de fos diversos
partidos politicos tambien se vieron afectados por la debatitis y quisieron, en algan
momento, discutir en igualdad de circunstancias que sus candidatos.

Mientras esto sucedia, para la segunda quincena de junio y la primera de julio,
Ernesto Zedillo y el PRI volvian a tener mayor cantidad de apariciones en la prensa. El
EZLN y Chiapas continuaban siendo un tema importante, para entonces Camacho Solis ya
habia renunciado como comisionado para la paz, los diarios anunciaban posibles
enfrentamientos entre zapatistas y el ejército. El TLC era retomado por Emesto Zedillo
como elemento de crecimiento para el pais, por Cuauhtémoc Cardenas como elemento de
beneficio para unos cuantos y como amenaza 2 la soberania nacional, por Diego
Fernandez como fundamentai para el futuro del pais con algunos ajustes al mediano y
largo plazo. Existia un clima de notable violencia politica y social; integrantes de los
diferentes partidos, sobre todo dei PRI y PRD, eran victimas de agresiones, algunos,
incluso, fueron muertos en condiciones extrafias y sin esclarecerse del todo. Una ola de
secuestros fue evidente, empresarios, politicos y gente coman y corriente, desaparecia y
se pedia recompensa por sus vidas. Alto indice de robos y crimenes.
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De esta forma se aproximaba julio y agosto, meses que marcarian el climax dei
proceso electoral. Para mediados de julio, la tendencia de apariciones en los medios
se volvia a establecer con Zedillo en principio, Cardenas después y Femandez de
Cevallos en tercer lugar. Aunque la diferencia de los dos Gitimos parecia disminuir, tal
vez como consecuencia de |a respuesta de los medios al debate.

No obstante, en la cuarta semana de julio los medios, y en especifico la prensa,
habrian de dar otro nuevo, aunque ligero, giro. El candidato del PRD a gobernado par
Chiapas fue envestido en su auto por un trailer en una carretera de la entidad. Lo cual
se vinculd de inmediato con el proceso electoral, como consecuencia la prensa se
centrd, por unos dias, en el PRD, Céardenas y Avendario. Lo cual se hizo evidente en el
numero de apariciones en La Jomada y Reforma.

Por otra parte, también llamé la atencion de medios una serie de diferencias
entre Cuauhtémoc Cardenas candidato del PRD y Porfirio Mufioz Ledo presidente en
ese entonces det mismo instituto politico. Si bien las diferencias no pasaron a mayores
en lo politico, en los medios si lograron cierta cantidad de notas y articulos. Estos son
otros dos sucesos que no se mencionan en investigaciones sobre el proceso electoral
y los medios, asi como tampoco se describe el minimo pero sensible y temporal
cambio de ia tendencia de la prensa y los medios electronicos.

Es evidente como los medios de comunicacién se comportan segun lo que
seleccionan y consideran de mayor rayting para coptar lectores, audiencia y pblico.
Aungque también responden a una determinada tendencia politica, buscan vender y
atraer a las personas consumidoras de sus productos comunicativos.

Agosto marca el colofén del proceso electoral de 1994, los partidos y sus
candidatos se perfilan hacia el 21 del mismo mes. La ultima semana de julio y primera
de agosto establecen el periodo en que mayor numero de textos sobre las campafias
publicaron los diarios Reforma y La Jomada, y muy posiblemente, el resto de la prensa
en el DF y los medios electrénicos. Los candidatos con conocimiento del complicado
entorno, y para tratar de evitar consecuencias violentas después de las elecciones,
firmaron un acuerdo de paz y civilidad. En un principio firmaron todos con excepcion de
Cuauhtémoc Cardenas, lo cual le representé sumar algunas notas en la prensa, pues
Zediilo y Salinas de Gortari lo invitaron a firmar el pacto. Durante estos dias la lucha
politica llegé a su maximo, en cuanto a la actividad de los candidatos, las acusaciones
mutuas y las autopronunciaciones como ganadores de la eleccion.

La primera semana de agosto marca el tope en nimero maximo de textos
referentes a las campafias tanto en La Jomada como en Reforma. Aparte, se
incluyeron, sobre todo en Reforma, gran nGmero de encuestas que pronosticaban la
tendencia del voto, lo cual auguraba la participacion ciudadana en la toma de
decisiones importantes a partir de las encuestas de opinién pablica (11).

11 Tenorio Xlu G. “Accién Gubernamental y Prefarsncia Ciudadana®, Sembianza. Abril de 1968, Ndmero 5, (iTAM). P.7.




Para la segunda semana de agosto la atencién estaba centrada en los cierres
de campafia, habia expectacion por el nimero de personas que pudiera convocar cada
candidato de las tres principales fuerzas politicas. También se esperaban los discursos
del fin de las campafas, ya que serian los ultimos mensajes enviados antes de la
eleccion durante una concentracién de posibles votantes. El IFE hizo hincapié en la
suspencién de publicidad pagada en los medios de comunicacion dias antes de la
jornada electoral. Esta si, aportacion oportuna y acertada del instituto para fomentar
una competencia adecuada en los medios.

Los cierres de campana fueron como se esperaban, el Zbcalo de la ciudad de
México fue el lugar méas solicitado para este fin; en realidad habria sido dificil tomar
como indicador el poder de convocatoria para efectuar un prondstico de las votaciones,
pues Zedillo, Cardenas y Fernandez de Cevallos causaron histeria colectiva, por o
menos, en la Ciudad de México.

Es necesario mencionar que por alguna razén, segun el namero de textos que
aludieron af proceso efectoral, se puede observar, durante estos dias, cierto equilibrio
en el nimero de notas para cada candidato, obviamente hubo diferencia en favor del
PRI, pero fue menor a la tendencia del resto del proceso. Resulta significativo observar
que Reforma durante la segunda y tercera semana de agosto le dio mayor cobertura a
Diego Fernandez de Cevalios en comparacién con Cuauhtémoc Cardenas, aunqué
tampoco de manera significativa. Mientras que La Jornada casi equipara en numero de
notas por candidato a Céardenas y Zedillo. Sin embargo, en términos generales si fue
perceptible cierto equilibrio en el numero de notas para los candidatos durante estos
ultimos dias.

La tercera semana de agosto, del 15 al 20, de manera obvia, disminuyd el
numero de notas y articulos acerca de las campafias electorales, mas que nada
candidatos, medios e IFE se preocupaban por hacer flamados en favor de una jornada
electoral y postelectoral pacifica.

Asi flegamos a! 21 de agosto, con un entorno de inseguridad social y con la
resaca de la fuerte lucha politica, la inseguridad en las calles ya era cotidiana, pero los
medios pusieron toda su atencion en el desarrollo de las votaciones. La gente acudio
de manera copiosa a emitir su voto a las urnas, grandes filas de votantes se formaban
con una actitud tranquila y pacifica en las casillas electorales para esperar su turno. Al
final, algo de lo mas importante, fue la ausencia de la tan citada violencia durante y
después de la jornada electoral. El dia transcurrié en forma normal sin incidentes
graves, incluso en Chiapas. Una vez mas la hipotesis que aludia a probiemas
postelectorales fue erronea. Los medios continuarian con su funcién, segin la
tendencia que mostraron durante todo el proceso y segin su aparente linea,
informando, ahora sobre los resultados electorales.

En las siguientes graficas se muestra el numero de apariciones de los
candidatos y sus partidos correspondientes al tercer periodo.
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Reforma, 13 de mayo al 21 de agosto

Candidato

931

236 761

Cuadro 5. Fuente: Diario Reforma, 13 de Mayo al 21 de Agosto de 1894

La Jornada, 13 de mayo al 21 de agosto
Candidato

T

‘.

Cuadro 6. Fuente: Diaric La Jornada, 13 de Mayo al 21 de Agosto de 1894.

En ambos diarios se puede observar como se disparan de manera significativa
las cantidades, esto es normai, pues por un a parte, este periodo abarca un lapso
mayor, y por otra, durante los cierres de campafia siempre se publica un mayor
numero de textos aludiendo a la finalizacién de las mismas.

La tendencia en favor de Emesto Zedillo y el PRI es significativa en ambos
diarios. Cuauhtémoc Cardenas y el PRD continuaron en segundo sitio, mientras que
Fernandez de Cevallos y el PAN se quedaron en tercer sitio. Sin embargo, en el caso
de Reforma, iguald casi al mismo namero de apariciones, en el rubro de candidato, a
Femandez de Cevallos con Cuauhtémoc Céardenas, la diferencia existente entre
ambos, en este periodo, terminé siendo de 6 textos.

Durante este periodo fue evidente un repunte de Fernandez de Cevallos
después de haberse efectuado el debate. Como ya se dijo es muy probable que se
deba al calificativo que le dieron los medios al candidato del PAN como ganador del
mismo. El PRD también fue, en su momento, el destino de numerosos textas con el
incidente de Avendaiio en Chiapas, junto con la pugna Céardenas-Mufioz Ledo. No
obstante Zedillo y el PRI no perdieron su lugar de mayor presencia en la prensa, en lo que
se refiere a estos diarios.

A manera de resumen de este apartado, es conveniente presentar el total global

de apariciones en La Jomada y Reforma por parte del PRI, PAN y PRO con sus
respectivos candidatos, en lo que corresponde a los tres periodos.
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Reforma, total de apariciones de partidos y candidatos,

nrimero de enero al 21 de agosto.

Candidato || Total Global |

— .

Y i
(A

Cuadro 7. Fuente: Diario eforma, 1 de Enero al 23 de Agosto de 1994,

La Jomada, total de apariciones de partides y candidatos,
PRI, PAN y PRD del primero de enero al 21 agosto.

s - —

]_

Existe una significativa ventaja por parte de Emesto Zedillo y el PRl con
respecto de sus otros dos oponentes. Tanto en los rubros de candidato como de
partido 1a tendencia de estos dos diarios fue en favor del PRI. En segundo término
Cuauhtémoc Cardenas y el PRD, y en tercer sitio Fernandez de Cevallos y el PAN.
Esta es una constante de todos los medios, el lugar correspondiente en tiempo y
espacio, en prensa, radioy TV, en practicamente todos los estudios que se efectuaron
antes, durante y después del proceso electoral, responde a los sitios que aqui se han
obtenido y presentado.

Otra constante parece ser el equilibrio de tiempos y espacios entre Cardenas y
Fernandez de Cevallos, en lo que corresponde al rubro de candidato; incluso, como se
vera en el siguiente apartado, un noticiario le brinda mayor cobertura, aungue en
tiempos cuantitativamente poco significativo, al candidato del PAN. También existe
cierto equilibrio final en lo referente al rubro de partido y por consiguiente en el total.
Existe diferencia pero no significativa. La razon de este fenémeno, en parte, por lo
menos en estos dos diarios, fue el resultado del debate, como consecuencia
Fernandez de Cevallos acumulé notas y articulos a su favar. Por otra parte, como ya
se dijo, Cardenas tuvo un severc desgaste politico como consecuencia de sus
estrategias de campaia, las cuales se fundamentaron en marchas, mitines y posturas
radicales hacia al sistema.
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Sin embargo, algo importante que rescatar en el presente contéo de notas y
articulos, que soslayan otros estudios y andlisis, consiste en destacar que el centro de
atencién de estos dos diarios, y al parecer de todos los medios, vari¢ segdn
determinados sucesos ocurridos durante las campafias, algo que se flegé a reflejar
cuantitativamente en el nimero de notas y articulos para cada candidato y partido. De
principio Ia tendencia fue en favor de Colosio y el PRI, lo cual se vio claramente
incrementado con la muerte de este candidato. En contraparte, para después del 12 de
mayo la tendencia cambio sensiblemente en favor de Fernandez de Cevallos, por unos
dias las notas y articulos se inclinaron de manera nototia hacia é!. Al parecer este
cambio sélo se dio en lo correspondiente al candidato, no asi en lo que se refiere a
partido. Pues tras el debate los textos hablaban sobre todo de los candidatos mas que
de los partidos.

Inclusive, los medios dieron un pequefio viraje de nueva cuenta con el accidente
que sufri6 Avendafio en Chiapas, lo cual casi coincidié con ciertas pugnas que hubo
entre Cardenas y Muioz Ledo, esto propicid que los medios dedicaran su atencién a
tales sucesos. Todo esto sin contar el levantamiento del EZLN, el primero de energ,
fendmeno que opaco el inicio de campafia de los partidos politicos.

Asi, los medios cambiaron de comportamiento durante el proceso segun las
variables que se iban presentando, no fue un comportamiento tan lineal como se
pudiera pensar, es decir, la tendencia de estos diarios varid con los cambios en el
entorno. Algo que no se ha observado en otros estudios.

Se encontré otro factor que no ha sido analizado a profundidad en los diversos
analisis sobre el proceso electoral y medios de comunicacién, todo texto que alude a
alguno de los candidatos o partidos cita, de manera constante y general, a otro u ofros
partidos o candidatos. Cuando el integrante de un partido efectuaba una declaracion,
de manera natural por la contienda electoral, mencionaba a sus contrincantes segin el
tema que se abordard. Por lo cual aparte de hablar del partido correspondiente se

habla de los otros, este fenémeno se repite en gran cantidad de notas y articulos.

£n muchos estudios se parte del supuesto de que si un personaje efecttia una
declaracién se contabiliza la aparicion en determinado medio sdlo para el partidc que
pertenece, sin tomar en cuenta jos partidos o candidatos que mencione en su texto,
siendo que en la mayoria de las ocasiones los mensajes van dirigidos hacia el
contrincante con las respectivas citas de nombres y siglas de partidos.

Por consiguiente, las notas y articulos, en muchas veces, no hablan de un solo
partido o candidato, sino de mas. En términos propagandisticos, en ocasiones y bajo
ciertas circunstancias, no importa tanto si un texto es a favor o en contra de un
determinado personaje o partido, sino de la notoriedad (presencia) que tenga en el
entorno politico-electoral.
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Como consecuencia, el nuimero de notas de todos los partidos se ve
incrementado por la alusién que hacen unos de otros. Fendmeno que habla también
de ciertos descuidos en la elaboracién de discursos para los candidatos y de un
posible equilibrio no intencional de los medios en la produccién de mensajes durante
los procesos electorales, aunque exista linea y tendencia politica.

Este fenémeno se reflej¢ notablemente en el resultado final de! contéo para
candidato y partido. Se puede observar de manera empirica si se revisan los diarios

antes de efectuarse el debate, casi todos los textos hablan de los candidatos y los
partidos a la vez.

Finalmente, habria que establecer que la constante que presentan los medios
en cobertura informativa para los partidos y candidatos, corresponde al lugar
que ocupan como fuerza politica antes de la eleccién. Es decir, es muy probable
que los medios, en este caso los diarios La Jomada y Reforma, distribuyan la cobertura
informativa con respecto a la importancia politica de cada partido. Esto responde a la
naturaleza de los medios como empresas productoras y distribuidora de mensajes
comunicativos para un mercado competido.

Resulta hasta cierfo punto contradictorio observar que tanto La Jomada con
tendencia de centroizquierda como Reforma de centroderecha le dieron mayor
cobertura al PRI y Emesto Zedillo que a Cuauhtémoc Cardenas junto con el PRD y a
Diego Fernandez junto con e PAN. Segun este trabajo la cantidad de menciones, sin
incluir un analisis profundo en cuanto al comportamiento positivo, negativo o neutral, se
puede observar que si bien hubo mayor cobertura para Ernesto Zedillo y el PRI, esto
demuestra que la tendencia politica se desvanece, s& vuelve diafana.

En consecuencia la pregunta obligada es: ¢por queé si existe tendencia politica
en La Jomada y Reforna ésta no se refleja en las estadisticas obtenidas?

En realidad puede haber muchas respuestas a tal cuestionamiento, aunque al
parecer la tendencia politica de L& Jomada y Reforma parece ser virtual. También es
cierto que importa mucho la direccién de las notas ya sean positivas negativas o
neutrales, donde podria estar parte de la respuesta. Desafortunadamente, este trabajo
no se pudo efectuar mas a fondo en cuanto a lo cuantitativo dadas las condiciones
econdmicas y de tiempo. Sin embargo, los numeros presentados hablan al respecto de
tendencias y cobertura.

Por lo tanto, la tendencia de los medios durarte los procesos electorales
puede estar relacionada con el lugar que ocupe cada partido segan resultados
electorales que se hayan efectuado con antelacién. Fenémeno que en ningun
momento es abordado por otros estudios y anaiisis. Debido a esto, a continuacion se
presentan otros estudios efectuados sobre los medios electrénicos para comparar el
comportamiento de los mismos con el contéo aqui realizado.
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3.3 PARTICIPACION DE LOS MEDIOS ELECTRONICOS

Empiricamente no hay elementos para establecer una relacion directa entre
tendencia de la prensa del DF, en especifico los diarios La Jomada y Reforma, y
resultados de la eleccién. Para tener una interpretacién mas sustentada y con mayor
rigor cientifico es conveniente presentar los resultados de otros estudios sobre los
medios de comunicacion y las campafas de 1994.

Si bien La Jomada y Reforma fungen en este trabajo como muestra de la prensa
escrita del DF, obviamente no fueron los Gnicos medios que participaron durante el
proceso electoral. Resulta importante rescatar el papel de los medios electrénicos por
tres principales razones.

En primer instancia, para tener un punto de comparacion entre los resultados de
este trabajo con los resultados de otros estudios sobre la tendencia de medios
electrénicos que son de naturaleza diferente a la de la prensa escrita.

En segunda instancia, para establecer la tendencia de prensa escrita, radio y
television de manera conjunta y observar si existen diferencias cuantitativas
significantes, pues sobre todo la television en muchas ocasiones es calificada como el
medio mas influyente entre todos los demas.

En tercer lugar porque estos son algunos de los estudios que se efectian a partir de
una idea mitificadora de los medios de comunicacién en la cual se soslayan aspectos como
el entorno, el factor psicolégico, las dinamicas sociales y redes politicas.

LA TELEVISION

En México, en la actualidad, existen muchos protagonistas y analistas politicos
junto con algunos periodistas que le atribuyen gran importancia a la television durante
los procesos electorales. La consideran como elemento de incidencia directa en los
aspectos politicos y las elecciones. Tal es el caso de Alma Rosa de la Selva, por citar
un ejemplo, "Hoy parece claro que la television ya constituye un punto importante de la
agenda politica. La propia dinamica poiitico-social del pais, que la ha celocado en tal
sitio, requiere un cambio en la pantalla acorde con las exigencias del momento de
transicién que se vive. Se precisa de una TV dispuesta a transmitir no solo con
responsabilidad lo que ocurre, sino también a servir de modo consistente como
interlocutor entre sociedad y gobierno. Encaminar a la TV sobre ese rumbo implica
asumir decisiones politicas de alcances que cada vez se toman mas ineludibles ante
las exigencias de los momentos de cambio” (12).

12 Alma Rosa de la Selva. "TV y Campafias Politicas”, Revista de Comunicacién, agosto-septiembre de 1994, P. 39,
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Incluso se valora a la television por encima del resto de los medios de
comunicacion. Esto provoca expectativas de grandiosidad de este medio, las cuales no
necesariamente son correctas, como lo menciona Francisco de Jesus Aceves, "Su
funcién se magnifica -la TV junto con los otros medios-, al mismo tiempo que se
ignoran sus presencias fundamentales” (13). Es entonces aventurado y subjetivo inducir
una concepcién que considera el tiempo de aparicién en television traducido en votos. Si
bien los medios son un importante factor en el acontecer cotidiano, y por ende en los
procesos electorales, tienen la funcion de dar a conocer a los candidatos y sus propuestas
con todo y tendencia implicita. No de inducir votos, la decisién es de ios sujetos con base
en sus evaluaciones de las diferentes ofertas politicas a corto y largo plazo (14).

A continuacién se presenta una grafica donde se sondearon los tiempos asignados por
dos noticiarios de televisién, 24 horas y Hechos, a los tres principales partidos politicos, PR,
PAN y PRD; junto con el tiempo de aparicion de sus respectivos candidatos, del 3 de enero ai
30 de junio de 1994, practicamente todo el proceso. Obtenido de Revista de fa Comunicacion.

Distribucion del tiempo a los partidos politicos y sus candidatos
en dos noticiarios de la TV mexicana del 3de enero al 30 de junio
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Cuadro 11, Fuente (cuadros 9 al 11): Revista de Comunicacion, 1994,

s

Como se puede observar ef PRI obtuvo un total de 17 horas, 42 minutos, 13
segundos; el PAN 7 horas, 3 minutos, 17 segundos; el PRD 7 horas 46 minuto 26
segundos. Sin embargo, es importante resaltar que en el rubro de candidato ambos
noticiarios le dedicaron mas tiempo, en grado poco significativo, a Fernandez de Cevallos
en comparacién con Cardenas, mientras que a Zedillo lo favorecieron por sobre los ofros
dos candidatos.

13. Francisco da Jes(s Acaves. “Opciones Informativas y Preferancias Politicas”, Revista de Comunicacion, agosto-septiembre
de 1994. P 40.
14. Marcos Morates, 1998. Op Cit. P.6.
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Para algunos analistas resulta importante estudiar la tendencia de los mensajes
seg(in la imagen y 1a voz, por lo cual observan si en el mensaje se emite, en este caso
por los noticiarios 24 horas y Hechos, sélo voz, sélo imagen o ambos.

En la siguiente grafica se presenta el nimero total de noticias que aludieron a
los parhdos en los noticiarios mencionados, del 3 de enero al 30 de junio de 1994,
segun voz & imagen. (Revista de la Comunicacion, agosto-septiembre de 1994).

Caracteristicas en voz e imagen de dos noticiarios de la TV en
Méxmo hacna el PRI PAN _ PRD Del 3 deenero aI 30 de unlo

— 1R
ll-:i___
r‘i—'

-—}__[-—J

Totales_

Cuadro 14, Fuenle (cadros 12 1 14) “Revista de Comunicacion, 1594

También se estudié a los candidatos, Emesto Zedillo, Cuauhtémoc Cardenas y
Diego Fernandez de Cevallos sobre estas mismas caracteristicas de la noticia.
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Caracteristicas de las noticias presentadas por dos noticiarios
de la television mexicana, def 3 de enero al 30 de junio de 1994
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Cuadro 17. Fuente {cuadros 15 al 17): Revista Mexicana de Comunicacion, 1994,

Las estadisticas indican que el PR! y su candidato Emesto Zedillo aparecieron
en mayor nimero de nofticias, y se les incluyo voz e imagen en mayor nimero de
ocasiones que a sus adversarios, el PRD con Cuauhtémoc Cardenas y e! PAN con
Diego Femandez de Cevallos, respectivamente.

El tiempo global, en porcentajes, asignado a cada partido fue el siguiente; PRI
38 por ciento, PAN 17 por ciento, PRD 23 por ciento. Se puede observar una diferencia
significativa entre el PRI y sus otros dos contrincantes. Sin embargo, la diferencia entre
el PAN y el PRD también es de consideracion, 6 puntos. Por candidatos los tiempos se
distribuyeron de la siguiente manera; Ernesto Zedillo 38 por ciento, Diego Fernandez
14 por ciento y Cuauhtémoc Cardenas 13 por ciento.
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Es notable como en tiempo total Zedillo tuvo el mismo porcentaje de tiempo que
su partido, mientras que ahora Fernandez de Cevallos superd por un puntc a
Cuauhtémoc Cardenas, tal vez por el debate y el desgaste popular de éste (ltimo, o tal
vez para restarle preferencia al candidato del PRD, aunque nada de esto puede ser
definitivo en los resultados finales de la eleccion.

Distribucion del tiempo en television de los partidos,
del 3 de enero ai 30 de junio, Segun dos noticiarios

§ Parido J _Tiempo
fPri 38 porciento |

PAN ____J17 por ciento
fpro____Jjz3 pordento §

, 1994,

Cuadro 18. Fuente: Revista dcr'

Distribucion del tiempo en televisién de candidatos,
____del 3 de enero de junio, segun dos noliciarios

N MECFTECT
__|__4porciento §

¢ Cardenas | 13 por ciento __}

"~ Cuadro 19. Fuente: Revista de Comunicacion, 1994.
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El analisis cuantitativo de la television, segun los noticiarios 24 horas y Hechaos,
con relacion al proceso electoral de 1994, nos indica una tendencia favorable a Ernesto
Zedillo y el PRI. Si existiera, cientificamente, una relacion directa entre televisién y
resultados finales, entonces Zedillo habria ganado con un margen muy similar al
namero total de los votos de &1 y sus contrincantes, en esta y otras elecciones.

Segun la suma en puntos referentes a candidato y partido Cardenas y el PRD
habrian seguido como segunda fuerza politica, y Fernandez de Cevallos con el PAN en
tercer sitio. Sin embargo, esto no fue asi. No existié tal relacién directa a la que
muchos aluden, la televisién fue una mas de las variables del entorno, encargada de
informar a la sociedad sobre las campafias (15), pero nada mas.

15. Marco Morales, 1998 Op. Cit 4-6.

74




Por o tanto, la tendencia de la television resulto similar a la arrojada en este
trabajo, en cuanto a los partidos. En cuanto a candidatos, como ya se dijo, la TV puso
en segundo lugar a Fernandez de Cevallos con un punto porcentual por arriba de
Cardenas, lo cual no es significativo. Sin embargo, en tiempo global las tendencias de
la TV y prensa coinciden, ubican al PRI en primer lugar, al PRD en segundo y al PAN
en tercero. Lo cual corresponde a su posicién politico-electoral antecedente.

Los anteriores resultados de la TV son interesantes, pues corresponden a
diversos estudios efectuados por Organizaciones No Gubemamentales, lo cual
corrobora el comportamiento de la prensa escrita aqui presentado. No obstante, a
continuacién se presenta un monitoréo sobre la radio para completar un andlisis sobre
los medios de comunicacién y el proceso electoral de 1994.
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LA RADIO

La radio también fue cuidadosamente vigilada durante el proceso electoral, al
igual que en el resto de los medios existieron sondeos por parte de Organizaciones No
Gubernamentales, de partidos politicos, de 6rganos del gobierno, del IFE y de los
mismos medios de comunicacién. En este caso se retoma el sondeo que el IFE
efectud del 22 de junio al 16 de agosto, la parte mas candente de la lucha politica. Es
decir, los siguientes datos se presentan como una muestra de la tendencia de la radio
durante las campafias presidenciales de 1994.

Lo importante consiste en resaltar que se han seleccionado estudios sobre los
medios de comunicacion de diversos organismos. Las estadisticas presentadas sobre
television corresponden a Organizaciones No Gubernamentales, en la radio se ha
elegido el sondeo efectuado por el IFE. Lo anterior tiene como objetivo comparar
resultados de diversas procedencias con el contéo aqui efectuado sobre la prensa del
DF, para tener un sustento empirico mas confiable. Asi tenemos que en tiempo global
en la radio, durante el periodo que abarca ta muestra, el PRI obtuvo 35 por ciento, el
PAN 21.7 por ciento y el PRD 26.1 por ciento. Estas cifras incluyen tanto el tiempo de
jos partidos politicos como el tiempo de sus respectivos candidatos.

Distribucién del tiempo en la radio, con base en porcentajes

[_partido J_Tierpo giobal |
f e | - PO
ANl 217 porciento ]

Cuadro 20, Fuente: Memorias Eleclorales, IFE, 1994.

Segun los resultados obtenidos de la muestra reportada por la Comisién de
Radiodifusién del IFE en el periodo del 22 de junio al 16 de agosto de 1994, el PRI
también tuve mayor cobertura en este medio. Incluso las cifras son equiparables a las
del sondeo de la televisidn presentado con antelacion.

Lo cual indica que tanto Radio y Television se desenvolvieron bajo esta
tendencia cuantitativa, y que el punto que Diego Fernandez tuvo por arriba de
Cardenas en la TV, pudo ser a consecuencia de las reacciones de los medios al
debate donde lo declararon ganador. Aparte de la linea politica de cada uno de los
noticiarios aqul presentados, y la linea de las estaciones de radio. Como sea un punto
porcentual no es una diferencia significativa. Lo que si resulta evidente es una
distribucién mas equiparable en la radio que en los otros medios de comunicacion
colectiva segun las estadisticas presentadas, lo cual por supuesto tampoco se refleja
en los resultados finales, pues no existe relacién alguna. Para confirmar este punto de
vista, en el que se propone la inexistencia entre medios y resultados electorales, a
continuacién se presentan los tiempos en medios de los candidatos de los mismos
partidos, en la eleccion de Jefe de Gobierno del DF, donde los tiempos fueron
similares y sin embargo hubo resultados totalmente diferentes.
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3.4 TELEVISION Y RADIO DURANTE LAS ELECCIONES POR LA GUBERNATURA
DEL DF EN 1997 (ELECCIONES FEDERALES MAS RECIENTES)

Con el objetivo de tener un elemento mas que sirva para reforzar lo hasta aqui
presentado sobre la falta de evidencias empiricas que sustenten |a influencia directa de
los medios de comunicacion colectiva en los sujetos al momento de votar, puesto que
es la eleccion Federal mas reciente y la cual se vio envuelta en circunstancias
parecidas a la del 94, se presentan de manera conjunta en e! siguiente cuadro los
tiempos en radio y TV de todos los partidos politicos durante la eleccién de Jefe de
Gobierno del DF en 1997.

En el siguiente cuadro se muestran los tiempos finales y totales en medios de
comunicacion colectiva de los 8 partidos participantes en la eleccion de para Gobierno
del DF en 1997.

e p— ey ——— iy —— R op——————

[ 2265  J 139n4im26sf 2086 |

LN SO KETYCETS MR RETTES
pc 175 J tOohd4rm3es B 353 ] oh7m 32s

po—— A iy ———

[P | 547 ] # 46m 18s
[ ————— p—

pmj 5nhom5is | 228} 5h53m 47s

peepymyell p——

'%'i"___ T Bhoom7s ] 191 ] 4h55m 545s |

| 22

P — p— p—T——

oM | 139 J 8n34m 21s Sh 12m 15s

N — S —
TOTALES] 100% ] 616h 50m 55s | 99.99 4% 258h 13m
[y — ——— _,,j,,._L_ pil ey ype—————— . ———— p——

Cuadro 21. ergio Aguayo, Umas y Pantallas, Ed. Qcéano, México, 1997

Se puede observar que en relacion con las tres principales fuerzas politicas PRI,
PAN y PRD, el resto de los partidos y sus candidatos tuvieron tiempos en medios muy
inferiores a los de sus contrincantes, al parecer los tiempos estan distribuidos segan la
fuerza politica de cada partido antes de la eleccion. El PRI obtuve mayor presencia con
263 horas en radio para 42.77 y en television 106 horas para un 41.32 de porcentaie.
Después estuvo el PAN con 139 horas para un 22.65 en radio y 53 horas en television
para un porcentaje de 22.5. Finalmente el PRD tuvo 136 horas en radio con un
porcentaje de 22.02, y 45 horas para el 17.72 porciento en television.
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Resulta evidente que en esta ocasion ta radio fue mas equitativa. La televisitn le
dio mayor cobertura, de casi el dos por uno al PRI, en relacién con el PRD y ei PAN,
esto es algo que no necesita ser interpretado pues resulta ser claro para cualquier
analisis. Por consiguiente, de lo anterior se pueden inferir dos conclusiones que
refuerza io que se ha planteado en este trabajo:

Primero, no obstante la mayor cobertura del PRI en la television del DF el
ganador fue Cuauhtémoc Cardenas y el PRD. Lo anterior demuestra que no por tener
mayor espacio y cobertura en los medios de comunicacién colectiva esto se traducira
en votos, es decir, la gente recibe los distintos mensajes, los analiza y selecciona
segun su entomno, personalidad e interaccion en los diferentes grupos que componen
su ambiente.

Segundo, como ya se menciond, es posible que los medios distribuyan la
cobertura de los diferentes partidos y candidatos segun la fuerza politica que tengan,
es decir lo hacen con respecto al lugar que ocupen en relacién con la cantidad de
votos que tengan en referencia al momento de las campafias. Obsérvese como a
diferencia del 94 ahora el PAN aparece como el segundo en cobertura y el PRD en tercero.

Bien, si fuera efectivo que el tiempo y espacio en los medios de comunicacién
se traduce en votos o influye en los resultados es evidente que el ganador habria sido
el PRI con Alfredo Del Mazo. Estos resultados refuerzan la hipétesis aqui planteada de
la ausencia de relacion directa entre medios de comunicacion colectiva y resultados en
las contiendas electorales.

De manera general tanto prensa escrita del DF como medios electronicos
tuvieron el mismo comportamiento durante el proceso. En lo que corresponde a
cantidad de menciones en medios impresos y apariciones en radio y televisién, sin
tomar en cuenta la tendencia de ia nota ya sea positiva, negativa o neutral, todos los
estudios coinciden en ubicar a Ermesto Zedillo y el PRI en primer lugar, Cuauhtémoc
Cardenas y el PRD en segundo lugar y Fernandez De Cevallos con el PAN en tercer
sitio. Tal como se encontraban ubicados politicamente antes de la eleccion.

Hay diferencias, no significativas, pues eso es normal, segln la linea e intereses
particulares, econémicos y politicos, de cada medio, no se pueden sustraer de estos
factores. Incluso cada medio puede variar un poco su tendencia en relacién con cada
vatiable presentada (16), como se pudo observar en La Jomada y Reforma.

Hasta aqui se ha analizado la relacién entre medios de comunicacion y
resultados electorales de 1994, a partir de estudios cuantitativos. Sin embargo, un
analisis tedrico mas cualitativo es importante para entender cémo influye el entorno,
también para definir las variables en juego y para explicar el comportamiento tanto de
los medios como de los sujetos durante los procesos electorales.

16. Marco Morales, 1998, Op Cit. P. 4-6.
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Esto es de gran relevancia, pues siempre se habla de la influencia de los medios
sobre los sujetos, pero no se analiza ni se explica la definicion y funcion de los
primeros ni la personalidad de los segundos. Donde la personalidad del individuo se
encuentra influida y determinada por las dinamicas grupales en las que se encuentra

inmerso (Klapper, 1960; Serrano, 1994, McQuil, 1983; Mayor, 1980; Schramm, 1983,
Morales, Semblanza, 1998).

Por lo tanto, enseguida se presenta un analisis tedrico sobre la relacion de los
medios de comunicacién masiva durante los procesos electorales, para integrar lo
cuantitativo con lo cualitativo y llegar a una conclusion mas precisa sobre los Medios
Comunicacion Colectiva y las Elecciones Presidenciales de 1994,

ESTA TESIS MO OEBE
SAUR DE LA BIBLIGTECA
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3.5 ANALISIS TEORICO

El entorno en el cual se desenvolvié el complejo proceso federal electoral de
1994, propicid que los medios de comunicacién cobraran gran importancia, de
hecho la tienen, pues se encargan de difundir el devenir nacional e internacional.
Sin embargo, no es acertada la hipétesis que considera que los medios de
comunicacion tienen el poder de hacer cambiar de postura politica a los sujetos de
manera instantanea, y que tienen el poder de condicionar la conducta de votar.

Este fenomeno se presenta durante los procesos electorales como el de 1994,
fa relevancia que se le confirid a los medios ascendi6 al punto de considerarlos como
determinantes en los resultados finales. Esto es faciimente comprobable si se
recuerdan las consignas de los candidatos sobre el tiempo y espacio en los medios de
comunicacién; por su parte, el IFE a peticién de su consejo general, llevé al cabo un
seguimiento para vigilar la radio y la televisién para procurar una distribucion mas
equitativa en tiempos y tendencias, algunas Organizaciones No Gubernamentales
(ONG) efectuaron numerosos estudios sobre los tiempos a cada partido y candidato en
los medios de comunicacion.

Tales estudios y encuestas son importantes, cuando se efectian con un soporte
cientifico, para determinar el comportamiento de los medios durante los procescs
electorales, no obstante, el objetivo encubierto de tales estudios parte del supuesto
que considera a los medios como fundamentales en los resultados de los comicios, tal
es el caso de Giovanni Sartori en Homo Videns (1998) (17).

Estos supuestos retoman la hipttesis en la cual se establece una relacién
directa entre medios de comunicacion y resultados finales de la eleccién. La magnitud
de tal relacién, al parecer, no se ha percibido. Implica establecer que por el hecho de
que alguien aparezca en mayor cantidad de espacio y tiempo en los medios la gente
va a decidir su voto por este personaje o candidato; establece que los medios son
capaces de condicionar fa conducta de las personas para que voten por el candidato y
partido mds anunciado; consideran que los sujetos son entes pasivos y contemplativos
quienes responden de manera mecanicay automética a los estimulos de 1a prensa,
radio y television.

Por otra parte, soslayan la importancia del entorno del sujeto, y olvidan que es
integrante de diversos grupos e instituciones sociales, en su familia, en la escuela, en
el trabajo y en la comunidad donde desarrollan innumerables redes humanas de
filiacién; y que, por lo tanto, esta en interaccion directa y perscnal con lideres en esos
mismos grupos. Como resultado de estas influencias, los sujetos, han desarrollado
opiniones sobre una gran variedad de materias, un conjunto de valores y un conjunto
de tendencias de comportamiento que anteceden a la informacién cbtenida de los
medios (18).

17. Sartori Glovanm, Homo Videns, La sociedad toledirigida, México, Ed. Taurus, 1898, P. 100-120.
18 Klapper Joseph.T. Efectos de ia comunicacitn de Masas, Madrid, Ed. Aguitar, 1960. P, 32.
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En tales estudios existe un desconocimiento de las funciones, usos y produccidn
de los medios. El estudio de los medios, como instituciones que son, implica |a
descripcion del entorno econdmico, politico y social del lugar donde provienen dichas
investigaciones; asi como la clara definicion de los conceptos, indicadores y variables
que se implementen; incluso, en casi todos los estudios existe, ya sea que lo soslayen
o que lo ignoren, un completo desconocimiento del factor psicolégico implicito en la
relacién sujeto-MCC-entorno. Autores como Serrano(1994), Klapper (1960), Schramm
(1963), Moragas (1985), Lazarsfeld (1978), McQuil Denis (1983), Festinger (1979},
Mayor (1990), entre otros, han comprabado cientificamente la importancia de los
factores antes mencionados en el proceso comunicativo.

También, es importante mencionar que se ha establecido cientificamente que no
por que alguien aparezca mas en los medios esta persona serd favorecida en el
numero de votos: intervienen otros factores psicolégicos comunmente desconocidos,
sse ha verificado que no es tanto la retencion del mensaje quien modifica la actitud,
sino la refiexion, pensamientos, efc., engendrados por el contenido del mismo y la
forma de presentarlo” (19).

Al respecto tiene razén Felipe Chao cuando dice que la mayoria de los estudios
que se realizaron sobre Ia influencia de los medios en los votantes, y en cualquier
aspecto, fue en décadas anteriores cuando no habia los avances tecnologicos
actuales, es decir, se efectuaron en otro entorno. Sin embargo, ¢por qué? Chao asume
que los debates politicos transmitidos por television modifican el resultade de las
elecciones. Cémo sin estudios actuales se puede flegar a esta afirmacion.

No se trata de descalificar todos estos puntos de vista, sino de proponer
fundamentos que sean empiricos, cuando se efectien estudios cientificos que
comprueben lo que afiman estos analisis entonces se aceptaran, de lo contrario,
mientras los estudios cientificos que se encuentran a nuestro alcance si demuestran
que no existe tal relacion entre medios y sujetos seran los mas validos.

La propuesta mas objetiva podria ser que para flegar a conclusiones mas
precisas se elaboren estudios globales que analicen el entomo junto con las campafias
y que se mida tanto a medios como a sujetos.

El contéo de textos que aluden al proceso de las campanas efectuado en el
presente trabajo, en comparacién con el nimero de votos para cada partido, de
entrada, no coincide con las hipétesis que establecen una relacién directa entre
nimero de textos y nimero de votos. A continuacion se presentan los datos en la
siguiente grafica.

19. Mayor Martinez L. Ambitos de Aplicacion de Ia Psicologla Motivacional, Bilbao, Ed. DGB, 1990. P. 413,




Resultados finales en apariciones en La Jormada y Reforma
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Memorias Electorales def IFE.

No existe una relacion directa puesto que el PRD en el numero total de textos
esta en segundo lugar y el PAN en tercero, mientras que en el nimero total de votos el
PRD aparece en tercer lugar y el PAN en segundo. Si existiera una relacion directa el
numero de votos tendria que ser equiparable al nimero de votos obtenidos, aparte de
que el PRD hubiera quedado como segunda fuerza politica y el PAN como tercera.

Seguramente hay quienes establecen relacién directa respecto al nimero de
votos y el numero de textos del PRI, sin embargo, los datos tendrian que ser
equivalentes en cantidad y porcentaje de votos y textos para todos los candidatos. Si
bien, el PRI es el que tuvo mayor numero de menciones y fue el que obtuvo mayor
cantidad de votos, y el PAN consiguié un porcentaje de menciones y votos equiparable,
no necesariamente existe una consecuencia precisa y directa. Por otra parte, en 1997
la cantidad de menciones y tiempo en medios no favorecié al PRD resultando ganador de
la eleccion en el Distrito Federal.

No porque alguien aparezca en mayor numero de ocasiones en la prensa, junto
con el resto de los medios, obtendra, directamente, equivalente cantidad de votos.
Resulta importante aclarar que no se trata de justificar ni avalar los resuitados
electorales, sino desmitificar el alcance de los medios de comunicacion.

De tal forma, no existe evidencia empirica para establecer una relacién directa entre
numero de apariciones en la prensa, junto con los medios electrénicos, con el niimero total
de votos obtenidos en el praceso electoral de 1994. Por supuesto que los medios tienen
participacion, son una mas de las variables del proceso, junto con; entorno econémico,
politico y social, personaiidad del votante, predisposicioén del votante, personalidad
de los candidatos, liderazgo de los candidatos, entre otras. Aunque no se puede
soslayar la importancia que tiene la mediacién del entomo en ia decisién del sujeto ai
momento de votar. “Para comprender gue efectos produce la comunicacién sobre la
conciencia y el comportamiento de las personas, creo que es preciso recurrir a un modelo
no determinista, capaz de tomar en cuenta los procesos de mediacion. Las mediaciones se
manifiestan en e salto cualitativo que existe entre el funcionamiento del propio Sisterna de
Comunicacién y las caracteristicas operatorias del Sistema Cognitivo; y ademds en que las
relaciones entre ambos sistemas estan afectadas tanto por la intervencién del Sistema
Social como por la existencia de un Sistema de Referencia” (20).

20 Serrano Manuel M. La produccion Social de Ja Comunicacion, México, Ed. Alianza, 1994, P. 107,
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Los medios de comunicacién actuan come mediadores entre 1o que ocurre en el
entorno y la informacién que recibe el sujeto. Este proceso €s mucho mas complejo de
lo aparente, existen una serie de subprocesos entre el acontecer y la actividad
interpretadora de informacién por parte del individuo. Donde tienen que ver el entorno,
el medio de comunicacion y la cognicién del sujeto. Los MCC, junto con otras
instituciones, afectan lo que cambia en el entorno y la transformacién de la conciencia.

Entre el acontecer y el mensaje que recibe el sujeto hay diferentes factores que
median la informacion donde tienen que ver elementos internos y externos del mismo.
“Las organizaciones estatales y privadas a quienes se les encomienda la produccion
de comunicacién publica son instituciones sociales mediadoras. Tienen la mision de
establecer una afectaciéon entre lo que cambia en el entorno (SR -sistema de
referencia-) y lo que se transforma en la conciencia de la persona {SCo -sistema
cognitivo-). Comparten esta funcion con otras instituciones de enculturizacion (como la
Iglesia, la Escuela, la Familia, etc.)” @n.

El factor mediacional del entorno en relacién con los medios de comunicacion ya
habia sido investigado cientificamente antes de Martin Serrano, por autores como
Joseph Klapper, la influencia de la comunicacion de masas se ve mediada por factores
tales como predisposiciones, procesos selectivos, afiliaciones a grupos, y otros
andlogos. Por lo tanto, existen tres tipos de mediacion entre los acontecimientos
y los sujetos; mediacién del entorno, mediacién propia de los MCC y mediacion
cognitiva del sujeto que recibe el mensaje.

La mediacién del entorno estd compuesta por las condiciones
econémicas, politicas, sociales y culturales, las cuales se encuentran
ropresontadas empiricamente en las instituciones tales como la escuela, la
familia, la iglesia, entre otras. Asi, los objetos de referencia de los medios se originan
en las transformaciones del entorno social.

A esto se debe que el cambio social comprometa e! modo de hacer de las
instituciones mediadoras al margen de que cada una de ellas se comprometa tomando
partido a favor o en contra de determinadas transformaciones o tendencias politicas.

Con respecto del sujeto, entendido como perceptor, a partir del entorno en el
que actda, “Tiene una carga —bagaje- capaz de determinar lo gue ha de recibir o no del
mismo -emisor-: su formacion, el rol social, su estrato socioecondmico, su posicion en
el proceso comunicativo y la valoracién personal que hace de los mensajes estadn
relacionados de manera directa con los efectos que pueda causar, con credibilidad con
lo cual se reciban los contenidos” (22).

71 Sarrano Manusel M, 1584, Op Cit. P. 17
22. Baeha Paz Guillermina, Andfisis de Redes Politicas, Méxica, Inédito, 1999.
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L.a mediacién de los medios de comunicacién se encuentra en el proceso
de seleccionar, elaborar y publicar un producto comunicativo. “La participacion
delos MCC en la mediacion se inicia cuando la institucion mediadora u otros Actores
Sociales (Agencias de noticias, Consejo de redaccion, Censores, etc.) seleccionan
determinados aconteceres para hacerlos publicos. La mediacion especificamente
comunicativa comienza cuando los Emisores (con la aceptacion de la institucion
mediadora) eligen, en el marco de tales aconteceres publicos, determinados objetos de
referencia. Los emisores ofrecen a sus audiencias un producto comunicativo que
incluye un repertorio de datos de referencia a propésito de esos objetos. Los datos se
relacionan conceptualmente entre si de una manera determinada; el resuitado suele
denominarse relato. Los datos se expresan en un soporte material (por ejemplo el
papel periddico o la cinta de video). Desde este punto de vista los productos
comunicativos son objetos. Estas tareas comunicativas de los MCM son unas peculiares
operaciones de mediacién, caracteristicas de los MCM, diferenciables de las que llevan a
cabo otras instituciones mediadoras, tales como la familia o la escueta” (23).

La mediacién cognitiva del sujeto {cogniciones), que es el procesamiento
de informacién con base en pensamientos e imagenes efectuadas en el cerebro,
es a fin de cuentas el proceso definitivo para aceptar o rechazar un mensaje. Ef sujeto
cognoscente por medio de su personalidad, educacién y necesidades, selecciona e
interpreta los productos comunicativos, en este caso referentes a campanas politicas,
para tomar una determinada decisién al momento de votar. Consecuentemente el
sujeto en ninguna circunstancia toma decisiones de manera automdtica, asi como
tampoco responde a los estimulos de los medios de manera mecénica. Esta mediacion
cognitiva con frecuencia es soslayada e ignorada por estudios que aluden a los medios
de comunicacion, como sucedié en 1994, o es tergiversada como en el caso de Sartori
(1998), quien dice que la television atrofia el cerebro; “L a television produce imagenes
y-anula los conceptos, de este modo atrofia nuestra capacidad de abstraccion y con
ella toda nuestra capacidad de entender” (24).

Como se puede observar los factores mediadores inciden mucho mas de lo que
se pudiera pensar, intervienen en cada subproceso de la comunicacién ptblica y
privada. Antes, durante y después de un mensaje la comunicacién se encuentra
mediatizada, por lo cual, no es posible en ningin estudio, mucho menos durante
procesos electorales, dejar fuera el entornoy la personalidad del sujeto. De esta forma,
quienes le confieren a los MCC un poder capaz de tener efectos directos en la
conducta de los sujetos, lo hacen sin conocer cientifica y tedricamente los verdaderos
efectos de los mensajes de los medios de comunicacion y se aprovechan de quienes
no saben al respecto. Como dice Moragas, “a un lector no especializado,
acostumbrado a escuchar que los medios de comunicacién tienen un a influencia
decisiva en sus receptores, especialmente en sus procesos persuasivos, le
sorprenderd esta relativizacion de la eficacia y responsabilidad de los medios de
comunicacién” (25).

23. Serrano Manuel M. 1584. Op Cit. P. 133.
24. Sartori Giovanni. 1998, Homo Videns, La sociedad tedodirigida, Ed. Taurus México. P. 47.
25. Moragas Miguel. Sociologla de la Comunicacion de Masas, Toma Ill, México, Ed. GG, 1985. P. 15.
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El mismo Moragas menciona que los estudios de comunicacion politica no
pueden efectuar investigaciones en el aqui y ahora descontextuatizando sus
aseveraciones. Los estudios de comunicacién politica deben ampliar sus marcos de
referencia y, mas alla de estudiar una campafa concreta en un lugar concreto, deben
preguntarse seriamente: ;cual es la contribucion de los mass-media a la estabilidad
politica y el cambio? A lo cual Marcos Morales, responde que fungen como mediadores
donde participan expertos que posteriormente la transmiten a la sociedad, para que
ésta evalle tal informacién y pueda decidir su voto (26).

Asi, los estudios que establecen que los medios tienen el poder de influir
directamente en la conducta humana, no tienen soporte empirico, por lo cual no son
efectivos. “Entre los cientificos conductistas, esta deformada vision del papel de los
medios de comunicacién de masas data de mucho antes de la television" 2n. El
conductismo establece que el organismo responde a los estimulos externos de manera
automatica y mecanica, sin embargo, tal supuesto, de tiempo atras, ya ha sido
rebasado. Por eso se insiste en este trabajo, en retomar los principios cognitivistas que
describen la manera en que el individuo procesa e interpreta la informacion de los
MCC, donde tiene que ver de una manera relevante el entorno y ia personalidad del
mismo. Las reacciones a la persuasion estan determinadas no solamente por quién lo
dice y por lo qué dice, sino también por las caracteristicas sociales y de personalidad
del individuo a quien se dice.

“E| perceptor reorganiza las percepciones y los significados de lo que recibe. Solo
percibe dadas sus caracteristicas, esto es, el marco de referencia donde se mueve el sujeto de
la recepcidn, su posicion ideolégica cultural, su lenguaje, sus tradiciones, creencias,
costumbres, prejuicios y hasta sus informaciones deformaciones y formaciones” (28),

La personalidad entendida como el conjunto de caracteristicas y rasgos
que conforman la manera de pensar, sentir y actuar de los sujetos, interviene de
manera directa en el proceso de la comunicacién colectiva. Cada individuo interpreta
un mensaje de manera particular segun su experiencia y estado de animo. Por eso se
entiende a la personalidad, y por consecuencia a las cogniciones, como elementos que
mediatizan la comunicacién. Para que un mensaje tenga la efectividad de persuadir a
un sujeto se requieren determinadas circunstancias del entormo, en determinada
personalidad, en determinado estado de animo. Por esto no es valido el supuesto
que le confiere a los medios el poder de moldear conciencias.

Los efectos de los medios sobre la conducta de los sujetos no son tan
poderosos como algunos consideran. La comunicacién no sirve como, de ordinario,
como causa necesaria y suficiente de efectos sobre el auditorio, sino como nexo de ios
factores que intervienen (26,

26. Marcos Morales. *; Tienen impacto las Campafias Politicas?", Semblanza, Abmt de 1998, Nimero §, (TTAM). P. 4-8.
27. Moragas Migusl. 1985. Op Cit. P. 86.

28. Basna Paz Guillermina Inédito, 1993. Op GCit.

20, Curran J. Sociedad y Comunicacién de Masas, México, Ed. FCE, 1977 P. 307-2326
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El poco o mucho efecto de los MCC debe ser considerado a fa luz de las
numerosas variables intermedias. En el caso especifico de la prensa escrita, la
exposicion de los sujetos a las noticias politicas en periddicos y revistas difiere
significativamente entre los grupos demograficos. Educacién, ingresos y ocupacion,
muy en especial, discriminan entre los usuarios que hacen uso intenso o leve de los
medios impresos (30).

€l efecto de los MCC cientificamente establecido hasta ahora se reduce al
refuerzo de determinadas predisposiciones ideclégicas y conductuales de los sujetos.
“En general, nuestros resultados confiman el trabajo de muchos otros psicologos
sociales y socidlogos, en cuanto indican que el efecto neto de las comunicaciones en
medios de masas tiende a ser muy limitado, consistente con frecuencia solo en
reforzar creencias y actitudes preexistentes” (31).

Reforzar significa consolidar actitudes y opiniones ya existentes. El contenido
de los mensajes de los medios facilita la evidencia y tal vez el apoyo social para
respaldar una postura ya asumida con antelacién por el votante. Por lo cual no es
cierto que por el hecho de aparecer mas en los medios un candidato o partido va
obtener mayor cantidad de votos, depende de la personalidad del individuo que recibe
los mensajes para interpretarlos y tomar una decisién.

Las personas antes de recibir un mensaje de los medios ya cuentan con un
punto de vista conformado por las interacciones del entorno, lo cual les permite
enjuiciar, y por lo tanto, seleccionar, aceptar o rechazar todo mensaje. “El auditorio
para la comunicacién de masas esta constituido por personas y estas personas viven
entre otras y entre instituciones sociales. Cada una de estas personas a estado sujeta,
y continlia sujeta, a numerosas influencias ademas de la comunicacion de masas...
Como resultado de estas influencias, han desarrollado opiniones sobre una gran
variedad de materias, un conjunto de valores y un conjunto de tendencias de
comportamiento. Estas predisposiciones son parte de la persona y las lleva consigo
cuando actia como miembro del auditorio para la comunicacion de masas” (32).

Asimismo, la retencién como la exposicién es altamente gelectiva. Las
personas seleccionan el material que esta de acuerdo con sus puntos de vista acerca
de opiniones e intereses existentes, y tiende a evitar material que esté en desacuerdo
con esos puntos de vista e interés. La investigacién de la comunicacion ha reveiado,
firmemente, que las personas tienden, en términos generales, a leer, observar o
escuchar las comunicaciones que presentan puntos de vista con fos cuales efios
mismos se encuentran en afinidad, simpatia y tienden a evitar comunicaciones de un
matiz diferente.

30. Moragas, Migusl. 1985. Op.Cit. P. 22-30.
31. Irving en Schramm. La Clencia de fa Comunicacidn Humana, México, Ed. El Arbol, 1963. P. 86,
32. Klapper en Schramm 1963, Op Cit. P. 83.

86




Asi, los medios no son un determinante primario de las tendencias de
comportamiento de las personas al momento de votar, sino mas bien, un agente
reforzador de esas tendencias. No influyen de manera directa en la decision del
sujeto al momento de votar, tal decisién se encuentra mas determinada por la
interaccién del individuo con los grupos de su entorno y con la influencia directa con
lideres de opinién de su propia comunidad. “La influencia personal juega un papel mas
frecuente y mas importante que cualquiera de los medios de masas” (33).

“Desde el punto de vista de los descubrimientos sobre las estructuras del
comportamiento, destaca la conclusién de que la decisién del voto méas que ser
el resultado de una influencia puntual del acto comunicativo, es el resultado de
una interinfluencia de grupo” (24).

Esta demostrado que la comunicacién mas efectiva es la interpersonal y no
1a de los medios, por eso el sujeto es mas susceptible a la primera que a la segunda.
De ahi que el grupo familiar, de 1a escuela, del trabajo y de la comunidad sea mucho
mas relevante y efectivo que los MCC.

Las personas se ven mos afectadas en sus decisiones politicas por el
contacto personal con otras personas -miembros de su familia, amigos, vecinos y
personas con las cuales trabajan- que por los medios de comunicacién directamente.
Los medios no funcionan en un entorno aislado, funcionan en un ambiente inmerso en
diferentes y numerosas dinamicas sociales.

Asi como un individuo almacena sus creencias y valores, que se convierten en
una parte de su personalidad y trata de defenderlos a toda costa, asi llega a valorizar
las afiliacicnes a determinado grupo; su familia, su grupo de iguales, su grupo de
trabajo, organizaciones a las que desearia pertenecer, y asi sucesivamente. Casi
cualquier mensaje que reciba sera pertinente con respecto a uno de estos grupos
estimados. A estos llamamos grupos de referencia para este tema en particular. Si da
valor a este grupo de referencia, tratar4 de comparar el mensaje con lo que el grupo
cree y estima (35).

Grupos en los cuales se tienen objetivos, normas y roles comunes, y en
general una dinamica especifica ya establecida. Katz y Lazarsfeld (1979) hicieron
dos importantes conclusiones al respecto; “1) la gente tiende a sostener discusiones
principalmente con otros que comparten sus propias opiniones, y 2) las discusiones
politicas son mas frecuentes entre aquellos cuyas opiniones son mas firmes, desde un
principio -debido a que las discusiones frecuentes, asi como las convicciones firmes
son corolarios de un fuerte interés en politica-" (26).

33 Katz y Lazarsfeld La Infiuencia Personal. Barcelona, Ed. Hispano Europea, 1979 P. 87-88, 138.
34. Moragas Miguel. 1985. Op. Cit. P. 15.

35. Klapper Joseph.T. 1960, Cp. Cit. P. 25-30.

35. Katz y Lazarsfetd. 1979. Op. Cit. P. 9, 66-69, 101,
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Donde los lideres cobran importancia, pues son quienes realmente tienen la
capacidad de influir en los integrantes del grupo, consecuentemente los mensajes de
los lideres de opinién en los MCC dependen de determinadas caracteristicas.
“‘Respecto de las caracteristicas del comunicador se han estudiado las variables
referentes a la credibilidad de! mismo, a su capacidad de atraccién personal, y a su
capacidad de liderazgo o poder -capacidad- de controf piblico™ (a7, El tipo de liderazgo
que se implemente, ya sea demdcrata, liberal o autoritario va en refacién con la
dinamica e ideologia del grupo al que va dirigido el mensaje, lo cual influye en los
sujetos al momento de emitir su voto.

Los lideres de opinién no se encuentran nicamente en los MCC, ellos son los
menos efectivos; los lideres de opinién que mas Influyen en los sujetos son los que
se comunican de manera directa con los Individuos. Pues parten de la realidad
empirica del sujeto, piensan como &}, se visten como él, manejan el mismo repertorio de
lenguaje que él y viven con él. Los lideres y el grupo intercambian diferentes puntos de
vista pues comparten el mismo entorno, no estan tan mediatizades como los lideres de
opinion de los medios. El jefe de familia, el sacerdote, el maestro, el médico, el
consejero, el que tiene mayor acceso a la informacién politica, todos ellos son por
naturaleza los lideres de opinién mas efectivos.

Es evidente la importancia que tiene Ia teoria de grupo, la dindmica grupal y el
liderazgo en los estudios sobre procesos electorales y medios, no han sido valorados
como tal, mucho menos los toman en cuenta las posturas que le confieren gran
relevancia a los MCC. Por lo tanto no se puede soslayar la triada sujeto-entorno-
MCC. Los individuos se encuentran en completa interaccion con el entorno y
consecuentemente con los medios. Las relaciones personales y los medios de masas
actéan de manera reciproca de muchas maneras, algunas veces reforzandose y
algunas veces modificdndose entre si (38), sin embargo, como ya se ha mencionado,
las relaciones personales son mas importantes y efectivas. No se trata de descalificar
la funcién que los MCC tlenen en el actual devenir nacional ni de restarles
importancia, en especifico en los procesos electorales como el de 1994, pero si
ol de definirlos segln el rol que les corresponde en el fenémeno comunicativo.
En este sentido, es mas adecuado retomar a los medios durante los procesos
electorales conforme a las funciones y usos que tienen en la sociedad.

Existe una gran cantidad de funcicnes de los medios, no obstante, de manera
genérica: "La funcién de los medios de comunicacién masiva en la sociedad moderna
consiste en favorecer la interaccién entre las diferentes organizaciones, instituciones e
individuos, que constituyen la sociedad civil y politica. Es sobre la base de su
informacién, interpretacién-orientacién, productos de entretenimiento y efectos de
socializacion que estos medios comunican y cchesionan a los multiples sujetos
econdmicos, sociales, culturales y politicos nacionales entre sl y con su entorno
internacional” (39).

37. Mayor Martinez L. 1990. Op Cit. P. 407.
3. Lazarsfeld P.F. La comunicacidn de Masas, Buenos Aires, Ed. Centro Editor de América Latina, 1978. P. 32, 101,
39. Ferndndez Ramirez E. La Privatizacidn del Periddico Eif Nacion/, México, Tesis da Licenciatura, UNAM, FCPYS, 1695, P, 22,
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Por otra parte los usos de los medios de comunicacion se pueden entender
como la utilidad que les da el duefic de los mismos, segun sus intereses y los de la
comunidad, pueden ser econdmicos, politicos, sociales, culturales, humanitarios, entre
otros. De ahi que los medios tengan determinada linea politica y que busquen vender
sus productos informativos en cualquier forma licita.

Los MCC, se encuentran inmersos en una compleja red de relaciones
econdmicas, politicas y sociales, las cuales influyen en la elaboracién de los productos
comunicatives, no se pueden extraer o aislar de este entorno, al estudiarlos y al
elaborar investigaciones en torno a elios es conveniente analizar de manera integral su
funcionamiento para establecer sus tendencias.

Esto lo explica Sefrano (1994) de la siguiente forma; "Los objetos de Referencia
de los medios de comunicacién en cuanto se ocupan de dar cuenta del entorno social,
se originan frecuentemente en las transformaciones del entorno social, por esa razon
el cambio social compromete el modo de hacer de las instituciones mediadoras al
margen de que cada una de ellas se comprometa tomando partido en favor o en contra
de determinadas transformaciones sociopoliticas". Continta diciendo que "el hacer de
los mediadores con los medios depende del cambio social en dos sentidos:

a) funcionalmente. La presion de o que ocurre reciama la cesidn de un espacio o de
un tiempo informativo en los MCM para dar cuenta dei acontecer sociopolitico
fenémeno que se presentd en el proceso federal electoral de 1994 con la demanda de
tos partidos politicos para que se les asignara mayor tiempo en medios, la negativa del
partido con mayoria en el congreso, y con el sondeo muestra de! IFE para vigifar los
tiempos y tendencias en Radio y TV-.

b} Institucionalmente. La transformacion del entorno social establece relaciones
nuevas entre Sistema Social y Sistema de Comunicacion. Este devenir también
desplaza a toda institucion mediadora de su posicién social, como a cualguier otro
sujeto del cambio histérico. La supervivencia de cada institucion que se dedique a la
comunicacién publica se identifica con su capacidad para corregir el rumbo del medio
de comunicacion en funcién de los cambios tecnolégicos, sociolégicos y politicos” (101

Asi, los medios cambian y se adaptan segun las condiciones del entomo, como
consecuencia responden segun sus objetivos, intereses y tendencia sociopolitica. Lo
cual explica el comportamiento y tendencia de los medios electronicos, y en particular
de La Jomada y Reforma en el DF, ante determinados aconteceres especificos y de
caracter general, durante las campanas presidenciales de 1894. Donde no se tom6 en
cuenta otro importante factor que influye de manera directa, el psicolégico, el cual fue
soslayado y también es de gran importancia.

40. Serrano Manual M. 1994, Op Cit. P. 133-134.
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En este sentido, la afirmacion que Sartori (1998) hace referente a que los
medios de comunicacion, en especial la television, atrofian el sistema cognitivo de los
sujetos, sobre todo de los nifios (41), es completamente ignorante de la complejidad del
proceso de adquisicién de conocimientos en los sujetos. Las cogniciones son un
proceso altamente especializado de los hombres, se emplean y se perfeccionan con
cualquier actividad, sea cognitiva o motriz. Se aprende de todo el entorno, la escuela,
la familia, el grupo de amigos, el grupo de trabajo y, porque no, de los medios. Sin
embargo, decir que la TV atrofia tales esquemas demuestra gran desconocimiento de
los procesos de aprendizaje del sujeto, aparte de considerarlo de manera peyorativa
como incapaz de razonar y de adaptarse a los cambios de su ambiente. En realidad,
pensamientos, emociones y actitudes convergen en los procesos cognitivos y no son
procesos tan simples como piensa Sartori.

Finalmente, es evidente que no existe una relacién directa entre la cantidad
de apariciones en los medios con respecto a los resultados finales del proceso
foderal electoral de 1994. No se puede probar cientificamente que exista una relacion
directa. En contraparte, segln el contéo que en este trabajo se efectud y segin un
breve analisis tedrico al respecto, resulta incongruente una correlacién entre ndmero
de menciones en la prensa, radio y TV con el nimero de votos.

Esto debido a que existen otras variables soslayadas precedentes a la conducta
de votar y concurrentes con el proceso electoral y los MCC. Estas variables son, como
ya se explico, e! entorno economico, politico y social, y Ia personalidad de cada sujeto
que asistié a las urnas a depositar su voto.

Los estudios que encuentran una relacion directa entre medios y numero de
votos, por ignorancia o por tendencia, e atribuyen poderes a la comunicacion colectiva
que en realidad no tienen. Esto itimo, explicado y comprobado de manera cientifica.
En la medida en que se ubique a los medios en el lugar que les corresponde,
como una variable més del entorno, y en la medida en que se considere el factor
psicolégico, se tendran estudios y analisis mas precisos y cientificos.

Con mayor razén en el estudio de la prensa, radio y TV en relacién con las
campafas federales de 1994, es conveniente en futuros trabajos y estudios de
procesos electorales establecer las variables mas pertinentes que incidieron en el
comportamiento de los mismos medios y llegar de esta forma a un anélisis integral.
Con esto se desmitificara el papel de los MCC en el devenir actual de nuestro pais.

41 Sartorl, Giovannl. 1898. Op Cit. P. 38, 47, 52, 57, 61, 102, 116,126, 148.
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CONCLUSIONES

La relacién medios de comunicacién colectiva — sujeto no presenta un alto grado
de influencia como muchos investigadores en comunicacion, analistas y hasta politicos
lo consideran. No existe evidencia empirica que indigue que los individuos respondan
de manera mecanica y automatica a los mensajes politicos, y de todo tipo, de prensa,
radio y televisién durante los procesos electorales.

El estudio cientifico del fenémeno comunicativo conlleva necesariamente el
método cientifico. De esta forma se han llegado a establecer las diferentes teorlas de
la comunicacién para conformar lo que se conoce Como ciencia o ciencias de la
comunicacion, donde hay enfoques sociolégicos, psicologicos, antropolégicos,
bioldgicos, entre los mas importantes. El estudio de la comunicacion al llegar a ser
ciencia, ha explicado la comunicacion en todos los ambitos del universo, incluso la
comunicacion politica es susceptible de estudio cientifico. La comunicacién humana, en
cualquiera de sus modalidades, por consiguiente la politica, no se efectia entre sujetos
aislados, es producto de 1a intéraccion entre sujetos que pertenecen a diversos grupos.

Debido a esto la comunicacion se hace mas compleja, pues los individuos
reciben informacion de los medios y desarroltan otro tipo de comunicacion al interior de
los grupos a los que pertenecen. Sin embargo, dadas las dinamicas grupales, los
sujetos son influidos en mayor grado por la comunicacion al interior de grupos
primarios como la familia, la escuela, el conjunto de amigos, el trabajo, entre otros. Los
MCC sélo le aportan una modalidad mas de comunicacién, la cual se encuentra
mediatizada, aunque no por eso deja de ser importante en fenomenos como los
procesos electorales.

Las condiciones del contexto en la eleccion presidencial de 1994, junto con los
supuestos que le confieren gran poder a los medios, ubicaron a los mismos en el
centro de discusiones en tomo a su incidencia en e resultado final de las votaciones.
Asi lo manifestaban abierta o encubiertamente muchas encuestas y analisis que
aludian a tal fenémeno. Se establecié una relacion directa entre tiempo-espacio de los
partidos o candidatos en prensa escrita, radio y TV y la cantidad de votos. Con el
objetivo de explicar la relacion sujeto-medios durante procesos electorales en este
trabajo se efectué un contéo de menciones en prensa escrita del DF (Reforma y La
Jomada) para determinar {a influencia o no influencia de los medios en los sujetes
durante procesos electorales. Los resultados del trabajo son los siguientes.

Resultados finales en apariciones en La Jomada y Reforma
y Total de votos para PRL PAN y PRD

J__Tolal de votos en 1994 ]
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Como se puede observar, la suma de menciones por candidato y partido en los
diarios de! contéo fue mayor para Eresto Zedillo y el PRI, con un total de 1445 para
un porcentaje de 41.27 en comparacién con 17,338,299 votos obtenidos, lo cual le da
el 50.17 por ciento de los votos totales. Es evidente que fue el que mayor presencia en
estos diarios obtuvo, sin embargo, cuantitativamente existe una diferencia casi de 10
puntos porcentuales, o cual cientificamente no representa una relacion directa.

Por su parte, Cuauhtémoc Cardenas y el PRD finalizaron en segundo lugar con
1116 menciones sumados los dos diarios, esto le da el 31.87 por ciento de! total, en
comparacién con 5,904,151 votos obtenidos para el 17.09 por ciento del total. Existe
una diferencia hasta de 14 puntos porcentuales entre menciones de votos, lo cual por
si mismo no representa ninguna relacion directa o indirecta.

Diego Fernandez de Cevallos junto con el PAN sumaron 940 menciones y 26.88
por ciento del total, obtuvo 9'224,697 votos para el 26.69 por ciento de la votacion total.
En este caso existe equivalencia cuantitativa segin los porcentajes, mas no existe
sustento cientifico dado que los anteriores candidatos no la tuvieron. Es decir, no
puede haber relacién para algin elemento del estudio y para los otros no.

En sintesis, no por qué Zedillo y el PRI hallan resultado con mayor cantidad de
menciones y votos y Diego Fernandez con el PAN Hhallan tenido porcentajes
equivalentes en menciones y votos existe una relacion directa entre alusiones en La
Jomada y Reforma y resultados de la eleccion. Estas son circunstancias objetivas del
contéo pero no fundamentales para establecer relacién directa. Recuérdense las
campafias de 1997 en el OF, donde el resultado de la eleccién fue diferente, pero
similar e resultado de cobertura de medios de comunicacion, esto nos confirma que no
necesariamente existe una equivalencia o relacion en tiempo-espacio en medios y
résultados electorales.

Ademas, no se ha podido comprobar que exista una relacién directa entre estas
variables. Como se demostré en este trabajo, segin el contéo efectuado, existe una
significativa ventaja por parte de Emesto Zedillo y el PRI con respecto de sus otros dos
oponentes. Tanto en los rubros de candidato como de partido la tendencia de estos
dos diarios fue en favor del PRI. En segundo término Cuauhtéemoc Cardenas y el PRD,
y en tercer sitio Fernandez de Cevallos y el PAN. Esta es una constante de todos los
medios, el lugar correspondiente en tiempo y espacio, en prensa, radio y TV, en
practicamente todos los estudios que se efectuaron antes, durante y después del
proceso electoral, responde a los sitios que aqui se han presentado. Aunque los
resultados en nimero de alusiones en medios y nimero de votos fueran correlativos,
que no o son, esto no es suficiente elemento para darle validez cientifica a tal
supuesto, pues los procesos electorales son fendmenos con mas variables de las que
se consideran para un determinado estudio.

Existe en México y en ofros paises una serie de mitos sobre los MCC, en los
cuales se les da un caracter de entes omnipotentes y omnipresentes que influyen
directamente en toda actividad humana, como la de votar. Se cree que la gente por
estar expuesta a determinado mensaje hara lo que ahi se propone, como si la relacion
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sujeto-MCC se efectuara en una esfera aislada de las interacciones sociales. No
porque determinado estudio o encuesta arroje comoe ganador a determinado candidato
o partido existe influencia de los medios, no es nocivo que los partidos exijan una
mayor apertura de los medios hacia ellos, pero si lo es que los hagan con base en la
nocion de que a mayor espacio en medios mayor namero de votos obtendran. No es
inadecuado que el IFE lleve un seguimiento de los medios en los procesos electorales,
esto es normal y positivo, pero si 1o es establecer que los tiempos y espacios en los
medios influyen en la decision de los electores al momento de decidir su voto.

Se hace evidente un claro desconocimiento de la interaccion sujeto-MCC en
diversos estudios y analisis que aluden a una relacion directa entre numere de
mensajes y namero de votos. Soslayan la importancia del entomo y la personalidad del
sujeto como variables implicitas en el proceso. Este fenémeno se presenta durante las
contiendas electorales, en las cuales se realizan innumerables estudios y andlisis, no
obstante, muchos de ellos, parten de una visién en la que se mitifica el pape! de los
medios de comunicacién, al conferirles et poder de inducir el voto.

Se desatiende el entorno econémico, politico y social, en especifico del proceso
federal electoral de 1994, pues no se explica que estas variables y condiciones
predisponen a la gente para votar por determinado partido. La seguridad economica y
social que aparentemente puede estar en juego, la tradicion politica establecida, sea
de manera impuesta o no, la violencia y el desenvolvimiento de los candidatos en
campania, influyen al momento de votar. Pero lo que se ignora en su totalidad, es la
influencia de las interacciones de los grupos y las redes humanas y politicas que
conforman el entorno de los sujetos y los candidatos. El dialogo directo del individuo
con los integrantes de su familia es fundamental, se toman mas en cuanta los
comentarios, y hasta imposiciones, de! jefe de familia, y por lo tanto lider natural; y del
hermano, abuelo, o cualquier familiar mayor, gue a los articulos del periédico o los
comentarios de la radio y televisién,

La informacion obtenida cara a cara en los centros de trabajo, la escuela y con
los amigos es mucho mas efectiva y confiable que la de los medios, pues es directa
con otros sujetos de similares condiciones y no esta tan mediatizada como la colectiva.
Las caracteristicas de todo grupo en cuanto a objetivos, normas, cohesién y roles
permite que en cada uno se establezca una dinamica interactiva en la cual los sujetos
establecen relaciones que se vuelven influencia en las decisiones a tomar, como lo es
la de votar. Consecuentemente, el mensaje de los medios compite con otras modalidades
de comunicacion, las cuales se ha demostrado, son mucho mas efectivas.

Por otra parte, también se ignora el factor psicologico, en especifico la
personalidad de los sujetos. Los individuos piensan, sienten, actian y toman
decisiones conforme a su personalidad. No son entes que respondan de manera
mecanica a los mensajes de los medios o del entorno en general. Asl, todo mensaje
que se recibe es procesado con base en informacion antecedente con la cual ya se
cuenta, y es interpretada conforme a la manera de pensar y actuar. El mismo sujeto
acepta aquella informacién que va de acuerdo con su propio punto de vista y rechaza
aquella que va en contra de su punto de vista. Toda persona en condiciones de votar
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cuenta con informacion previa al momento de exponerse a los medios, no es una tabla
raza en la que se va a comenzar a depositar informacion, este precedente le permite al
sujeto comparar la informacién que ya posee con la informacion de los medios y
asimilarla con la participacién directa de su personalidad.

Tanto el entorno como la personalidad de los sujetos estan determinados por
instituciones como la familia la iglesia, la escuela, entre otras. La interaccién del
individuo con todas las instituciones es lo que le conforma una vision del mundo, donde
&) obtiene un punto de vista a favor o en contra de determinado partido politico o
candidato. De todas estas organizaciones los MCC, son tan sélo una variable mas, se
encuentran en el devenir interactivo del sujeto con otras instituciones, lo cual
imposibilita una retacion directa entre el individuo y los medios de comunicacion.

El verdadero efecto de los medios de comunicacién consiste en reforzar
conductas o ideas ya establecidas en el sujeto a consecuencia de su interaccion con
otras instituciones y grupos sociales.

De tal forma, los mensajes de la prensa, radio y television estan mediados por
otras importantes instituciones, junto con el entorno y la personalidad del sujeto. Bajo
esta conceptualizacién no tienen lugar los supuestos que establecen un control
conductual de los MCC sobre las personas.

Es importante aclarar que todo lo anterior se concluye al margen de cualquier
preferencia politica, no es a favor o en contra de determinado partido o candidato
alguno. En los estudios de comunicacién en realidad no importan, ¢ no tendrian que
importar, los resultados finales de fas votaciones, pues alguien tiene que ganar.
importa preguntarse ¢;quién gano? iPor qué gand determinado partido 0 candidato?
¢ Queé factores propiciaron el resultado a favor de determinado partido? Sin embargo,
casi todo andlisis, estudio y punto de vista acerca del proceso electoral del 94, asi
como de todo fendémeno politico, se encuentra matizado por una postura a favor o en
contra, lo cual contamina toda conclusion. Cierto que siempre estard presente el factor
subjetivo, sobre todo en la personalidad de los mexicanos, se interpretan los
fenémenos conforme a puntos de vista particulares. Esto es valido, en términos
corrientes y en contiendas politicas, pero no para un estudio cientifico de cualquier
hecho social y politico.

Este fenémeno se observa con mayor magnitud en las diversas acciones
politicas. En un pais como Meéxico donde hacer politica significa, desacreditar, insultar,
desprestigiar, y hasta agredir al contrincante; en vez de la discusion y verdadero
debate de ideas, conceptos, posturas, plataformas politicas y programas de gobierno.
El comin del medio politico y periodistico se preocupa mas por atacar al contrincante
que por presentar las propuestas y alternativas ante las problematicas, lo cual en la
actualidad es ampliamente explotado por el Marketing Politico. No obstante, segin
los principios comunicativos de la propaganda, las campafas de desprestigio, tienen
dos posibles consecuencias, afectan al candidato aludido o lo hacen més fuerte, por lo
general es mas frecuente lo segundo. Por otra parte, se tergiversa el ohjetivo y espiritu
de la politica, como disciplina al servicio del desarrolio de la sociedad.
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En México se hace politica, con base mas en el ataque que en el debate, lo cual
se refieja en los medios de comunicacion. Esto responde a las necesidades y
estrategias del Marketing Politico. Son pocas las publicaciones donde se cita a los
contrincantes sin atacarlos, lo cual provoca que la informacién, aparentemente
centrada en algun personaje o partido se diversifique, en consecuencia se desvanece
la objetividad en los medios, por otra parte a la vez que se ataca a alguien se le hace
propaganda de manera directa.

Lo anterior se puede comprobar empiricamente revisando 1a serie de debates
politicos que se han efectuado del 12 de mayo de 1994 a la fecha y observando las

discusiones politicas en los espacios correspondientes, Congreso de la Unitn, IFE y
Medios de Comunicacién Colectiva.

Lo anterior cobra importancia pues es en los medios donde se efectua la
verdadera lucha politica, lucha entre grupos por el poder que hacen uso de los medios
bajo el mito del poder de los medios. Mientras no se haga una verdadera politica en
nuestro pais y mientras no se desmitifique a los medios, sera dificil romper con los
supuestos que establecen una relacion directa entre MCC y nimero de votos, relacion
que como ya se enfatizé no existe.

De manera general, los andlisis y estudios sobre MCC vy su influencia en los
sujetos lo que analizan son los mismos medios, mientras que el sujeto es soslayado.
Se estudia y se mide el producto comunicativo: nota, articulo, entrevista, foto, discurso,
editorial, noticiario; para determinar la influencia de los medios durante las contiendas
electorales. Sin embargo, la variable dependiente de tales estudios tendria que ser
el sujeto y no los medios, para saber hasta donde pueden influir en las personas.

Es también el sujeto el objeto de estudio, no sdlo los MCC. Ya se sabe,
siempre se ha sabido, la manera en que funcionan los medios y la manera en que son
usados. Se sabe que tienen tendencia politca y que apoyan determinadas
circunstancias. E! problema cientifico consiste en investigar si con todo esto, y el
entorno, tienen influencia directa en las personas. En consecuencia dado que los
sujetos son los que pueden ser afectados son ellos quienes tienen que ser
medidos, junto con los productos de los medios de comunicacién.

En este caso se elabord un contéo de menciones de tres candidatos y partidos
en dos diarios, se incluyd un analisis tedrico del entorno, por circunstancias
econdmicas y de tiempo no se pudo incluir medicion del sujeto.

El trabajo tuvo como objetivo principal elaborar un analisis comparativo
entre las menciones en La Jornada y Reforma con los resultados finales de la
eleccién presidencial de 1994, pero es a la vez, una propuesta para abordar de
manera global el problema de los medios de comunicacién en relacion con los
sujetos, las contiendas glectorales y la comunicacion politica. Es decir, se
propone que se efectien analisis integrales que incluyan: tanto lo concerniente a
los medios como lo referente a la politica y los sujetos, junto con el entorno en el
espacio y tiempo en el que se desenvuelva el fenémeno.
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Las investigaciones futuras que se queden en al andlisis periadistico 0 politico
de manera aislada, continuardn como hasta ahora, fragmentando el fenomeno en
estudio. Las investigaciones que continlien estudiando sélo a los medios de
comunicacién sin medir al sujeto para determinar la posible influencia, no aportaran
mucho o no tendran una visién completa del problema.

Por consiguiente, los andlisis e investigaciones que aborden el problema de
manera global: en lo politico, econémico, social y psicolgico, donde también se mida
la variable dependiente que son los sujetos, aportaran resultados novedosos y més
precisos, y tendran un enfoque mas completo del fenomeno.

Es evidente que no existe una relacién directa entre la cantidad de
apariciones en los medios con respecto a los resultados finales del proceso de
las campaiias presidenciales de 1994. No se puede probar cientificamente que
exista una relacion directa. Segun el contéo que en este trabajo se efectud y segln un
breve andlisis tedrico al respecto, resulta improbable una correlacion entre numero de
apariciones en la prensa, radio y TV con nimero de votos. Por lo tanto, en la medida
en que se observe a los medios segun la importancia que les corresponde, como una
variable mas en el entorno y en la medida en que se considere el factor psicolbgico y
las dinamicas de grupo se tendran estudios y analisis mas precisos y cientificos.
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Con el objetivo de presentar todas las areas en las que se puede estudiar la comunicacion se

presenta el siguiente cuadro.

Dlscipllna

Clencia ‘

[Ser]
(Sociedad)
Referqnte

[Deber ser]
(naturaleza/
sociedad)

referente

Filosofia

m Cbjoto de Aspectos que Métodos |
Estudio cubre

i Metaempirico |

N pp— R e e ey p—
Anexc 1. Tomado del curso de Teorias de la Comunicacion del Profesor G

ANEXO

]

procesos Lo

‘ Comunicacion

B constante; lo Cientifico j
universal; lo (Cémose § esun proceso i
que siempre | explica) { posible entre |
ocurre. Ser { Utiliza teorias emisoresy §

*Legal explicativas | receptores

|_causalefecto |
d Lo original, lo

| irrepetible; o Heuristico | Comunicacion:
R singular Hermenéu- proceso
{Pasadoo tico** cambiante
presente & Exposicion intencional
Se ocupa de (cémose [vinculadoasusy
lias intenciones ] comprende) tiemposy §
y conexiones | lnformacién circunstancias §

Dlaléctnco
Metafisico
Critico o
trascendental

moralimente
deseable,

§ aunque no
§ siempre sea lo§ gico (como se ! (tienegue §
i ] reflexiona) { perfeccionarse [
‘ utiliza 1 moraimente
[Eticidad deber ] categorfas no | proceso
ser esencias] 1  teorias perfectible
‘I expliocativas. l
Idealismo/ ‘

materialismo
uillermo Tenono. ), 1994,

102




En el siguiente cuadro se muestran los tipos de comunicacion
[ .
'im Transmnsuén m T Ac entes W E emp Ios

i TF“
- Componentes Magnetssmo

Mtena h f Getlca

! 77& i isplay | animada Cortejo

‘ __,,,.._._,71(_‘ { Materia }‘r Educacubn
umana m _ensante m Penodssmo

il el W

L __sociales _sociales | Armonia

Anexo 2. Tomado del ¢ curso de Teorias as de la Comumcacuén del profesor Gu1|lermo Tenorio.

(_

A continuacion se presentan los tipos de comunicacidn humana en el siguiente cuadro.

1f‘

|| Integrantes de un
grupo

. fA__i._-_

T

Reﬂembn
Célculo 0

Persona y ,
conciencia i

7 Fam1l|ar
Organizacional
Comumtana

|ntergrupal H Dos 0 mas grupos

) Telewswa _
Radiofonica
emlsorlPubhco l_ Prensa

|

|
' Estructuras [ bocuadad como 0 ta
_sociales_ _

|._ SE—

Anexo 3. Tomado o del Co de Teorlas de Ia Comumcacabn del Profesor
Guillermo Tenorio

103




En el siguiente cuadro se presentan los principales tipos de grupo para el estudio de la
comunicacién y las acciones politicas.

TIPOS DE GRUPO

AUTOR O AUTORES

CLASIFICACION

DEFINICION

Munné

Pequefios 0 microgrupos

Se componen de dos hasta
treinta integrantes y la relacion
es directa, cara a cara.

Grandes o macrogrupos

Numero mayor al anterior no
espacificado con exactitud, ia
relacidn es indirecta y en
referencia a sus funciones, por
lo genera! comprende a
instituciones y empresas.

Cooley

Primarios

Se basan en |a afectividad de
sus integrantes.

Secundarios

Se basan en una organizacion
formal, también son empresas
e instituciones.

Newcomb

Estructurados

Normas y funciones efectuadas
por cuaiguiera de l0s
integrantes.

Organizados

Normas y funciones aceptadas
por los integrantes.

Newcomb

Formales

Su estructura depende de ofras
instituciones organizaciones o
rupos.

informales

Los integrantes disponen de su
estructura, se forman
espontaneamente y son
temporales.

Sargent y Willlams

Pertenencia

€l integrante es miembro oficial

Relacion

Integracion afectiva haciael |
grupo, aunque no pertenezca al
mismo.

Foulkes y Anthony

Abiertos

Permiten la entrada a nuevos
integrantes.

Cerrados

No permiten el ingresc a
nuevos integrantes.

Cartwright y Zander

Permanentes

Se encuentran a través del
tiempo.

Pasajeros

Cumplen una determinada
tarea y se desintegran, son
efimeros.

Pichén-Riviere

Operatives

Contienen dos principales
elementos: acciones e
interacclones individuales, y
estructuras que conforman un
todo organizado.

Anexo 4. Tomado de Programa Guia Para Efectuar el Proceso de Capacitacién, Reyes, 1987,




En el siguiente cuadro se muestra la tipologia del los
Medios de Comunicacion Masiva ¢ Colectiva

UNICACION 1

: Son los inherentes al ser |

Lenguajes
oral, mimico, otros__

Son produ de la cultura |
(Permiten romper las

Escritura ‘
Carta/Correo, Jeroglificos,
Bibliotecas, Banco de datos §

Se derivan de la tecnologia Teléfono, Telégrafo Fax, |

' . . Computadoras (mddem), |
| Tecnolbgicos Privados (Logran remper las - d
‘ g limitaciones del tiempo) Radio de onda ‘cl:orta,

CIvI

Centros Industriales para
producir y distribuir
mensajes a grandes Prensa
colectividades, con gran
rapidez y a bajo costo

Apare
sociedad; no son Lenguaje
. instrumentos creados por el Cadenas humanas
Sociales hombre, aunque ahora ya Tradiciones
los sabe utilizar; todos los Costumbres
demas medios se integran al La sociedad
sistema de medios de
__comunicacion social

" Cuadro Anexo. Tomado del

urso de teor(as de los Medios de Comunicacion Colectiva o Masiva,
del profesor Guillermo Tenorio Herrera

Por medio de comunicacién, desde una perspectiva técnica o restringida, se entiende el soporte y
transporte del mensaje; en ocasiones, soporte y transporte forman una sola unidad, en otras se
encuentran separados, véase por efemplo, el caso del papel, la carta, ei sobre, el correo: desde
una perspectiva sociocultural o amplia, se considera que medio de comunicacion es cualguier
recurso que puede utilizarse con fines comunicacion es cualquier recurse que puede utilizarse

confines comunicativos.
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GLOSARIO

Accion
Cualquier tipo de actividad de algin sujeto u objeto.

Canal
Recurso fisico que sirve de camino para la comunicacion.

Ciencia
Explicacion racional y objetiva de los fenémenos del universo por medio del método
cientifico.

Cddigo
Grupo de signos y simbolos con un significado especifico.
Cogniciones

Imagenes y pensamientos conscientes e identificables, asi como representaciones
organizadas de experiencias previas.

Comunicacion
intercambio de informacion.

Comunicacion Animal
Intercambio de displays entre animales o especies.

Comunicacion Biolégica
Intercambio de estimulos al interior de los organismos vivos.

Comunicacion Fisica
Intercambio de energia entre los objetos de la materia inorganica.

Comunicacién Humana
Intercambio de datos entre individuos.

Comunicacién Colectiva
Comunicacién producida por un medio de comunicacién colectiva dirigida a un publico,
auditorio o lector de diversa dimension.

Comunicacién Periodistica
Se encarga de la interpretacion de algdn acontecer para hacerlo publico.

Comunicacion propagandistica
Esta efaborada para proponer una idea o postura politica.
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Comunicacion Politica

Intercambio de informacién propagandistica que se da entre grupos que fuchan por el
poder y entre gobernantes y gobernados.

Comunicacion Pablica
Es la que produce y distribuye informacion que concierne a un grupo, comunidad o

pais en espacios como calles, plazas o cualquier otro lugar al que puede acceder
cualquier ciudadano.

Comunicacién Social
Intercambio de acciones e intetacciones entre individuos.

Dato
{nsumo comunicativo en el cual se basa toda comunicacion.

Dinamica de grupo _
Es el despliegue de fuerzas producto de relaciones afectivas, politicas, laborales y
sociales que se dan por la interaccién de individuos.

Displays
Pautas de comportamiento animal transmitidas filogenéticamente.

Entorno
Suma de condiciones, caracteristicas y estimulos que envuelven a un fendmeno,
sujeto u objeto.

Estimulo
Cualquier manifestacion o influencia del ambiente interno y externo que actia sobre el
organismo para desencadenar una respuesta.

Grupo
Conjunto de personas que comparten relaciones afectivas con objetivos, normas vy
valores comunes.

Hipotesis
Proposicion o supuesto que intenta explicar un fendmeno.
Idealismo

Modelo del conocimiento que explica los fenomenos del universo a partir de la
predominancia del sujeto sobre el objeto.

Informacion
Configuracién de datos accesibles para los sujetos.

Interaccion
Relacion activa (accién) entre dos 0 mas sujetos u objetos, yfo entre sujeto y objeto.
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Lider
Persona encargada de dirigir y orientar al grupo hacia sus metas y objetivos.

Lider de Opinidn

Persona capaz de infiuir en otras por sus caracteristicas de personalidad y mayor
informacion sobre problemas politicos y sociales que conciernen a una comunidad o
nacién

Materialismo
Modelo del conocimiento que explica los fenémenos del universo con base en la
predominancia del objeto sobre el sujeto.

Materialismo Interaccionista
Modelo del conocimiento que explica los fendmenos del universo con base en la
interaccion entre sujeto y objeto.

Mediacién
Proceso institucional, grupal y cognitivo que condiciona cualquier tipo de comunicacion.

Medio
Soporte en el cual viaja o se desplaza la informacién.

Medios de Comunicacion Masiva o Colectiva
Instituciones o empresas publicas y privadas encargadas de seleccionar, producir y
distribuir productos comunicativos a un publico disperso de magnitudes diversas.

Mensaje
Respuesta elaborada para iniciar o contestar una accion comunicativa.

Método cientifico
Serie de subprocesos para obtener respuestas vilidas universalmente con rigor
cientifico.

Opinién Pablica
Opinién de algunas personas, lideres de opinién o representantes de algunos grupos
sociales, sobre alguna causa social para debatir y consensuar puntos de vista.

Personalidad
Suma de rasgos y caracteristicas que conforman la manera de pensar, sentir y actuar
de los sujetos.

Politca
Es la lucha por el poder, para mantenerlo u obtenerlo, entre partidos y grupos politicos,
asi como la relacion existente entre gobernantes y gobernados.
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Redes Politicas
Interrelacién entre diversas personas de un mismo grupo o entre grupos politicos que
luchan por el poder o buscan mantenerse en el mismo.

Sociedad
Compleja red de interacciones efectuadas por los sujetos dentro y fuera de
instituciones, organizaciones y grupos.

Sociedad Civil
Todas aquellas personas que interaccionan fuera de la esfera del poder y del gobierno.

Teoria
Explicacion racional y objetiva de algan elemento de un fenomeno en especifico.
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APENDICE
(Notas mas importantes de La Jomada y Reforma)
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Lajornada.

[XRECTOR GENERAL: CARLOS PAYAN VELVER I MEXICO, DF. ARC DIEZ W NUMERO X343

m San Cristobal y otras 3 ciudades, ocupadas

HOY DOMINGO 2
DE ENERO DE 1954

Sublevacion
en Chiapas

W Se proponen los mLlama Gobernacién 3 Los obispos de
alzados avanzar al DF  a la cordura y al Tuxtla y Tapachuls,
y deponer a Salinas dislogo dentro de laley dispuestos a mediar

f.!_
¢ A R )
umumnmmsmmm'mm.mhmmsmm B Fotz: Carlos Cleneros
Rosa Rojss, Matilde Pérez, David Apente ¢ Tsmael Romero, enviados I En San Cristébal incendian
la coordinacién de la PJ estatal (12 policfzs muertos en Ocosingo, 3 en Las Margaritas;
Altamirano, la otra localidad retenida O Son mas de mil, muchos uniformados, segin
testigos [] Emiten una “declaracidn de guerrs al Ejército Mexicano™ [ Esta no es Ia
guerrilla que pega y huye, sino pega y avanza: “ggmandante Marcos” D La demanda social,
aunque vilida, no puede usarse como pretexto para vialentar el orden: comunicado de ta G
OINo es recumriendo a las armas como pueden resolverse los grandes problemas del pucblo:
Cirdenas D] Llamia Feméndez de Cevallos a una répida solucién, evitando la pérdida de vidas
O Acusa & gobierno local a “'sacerdotes y dificonos de la Teclogfa de la Liberacion™ de
“facilitar a estos grupos €l sistema de radio de Ta dideesis de San Cristébal'" O Vuelo de
aviones y helic6pteros, dnica sefial militar hasta ahora "L
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RBIOTECA DE MEXI

LaJornada.

RECTOR GENERAL: CARLOS PAYAN VELVER 1 MEXICO, O.F. ARG DIEZ Il WUMERO

B Mensaje firme de reconciliacion y paz: CSG

Cese unilateral del
fuego en Chiapas

[} El Ejérito s6lo responderd i es atacado, dijo ¢! Presidente [JLa decisién 1a tomé tras
reportar ¢l Ejreito que las ciudades y poblados principales estén bajo su control £l Reitera
su ofrecimicnto de perdsn para quienes acepten la paz y la legalidad y promete mayores
TECUrSOS & Gt idades indig O Candidatos y partidos politicos elogian la respucsta del
mandatario £ La presencia militar se mantiene para garantizar la segutidad: Sedena O E
gobierno debe reconocer al EZLN como interlocutor egitimo, expuso el padre Concha en el
Zseato [ Miseria, abandono y desprecio al indfgena, rafz del conflicto: Episcopado # 3aa
[ " N g y v
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RUMBO AUNA
SOLUCION PACIFICA

For fin, ras once diay de do

lorosos enfrrntamireios emert
el Ejéreire Mexicano p ¥,

Eprciio Zaparisia de Libera-

cidin Naclonal, que ocationaron [a wmues .
e de xa maimero inde s rmingeo de vicri-
mar (muchas de ellas ojencs ad confTivm )
mantuvieron consteraada a la macida
ensera, ayer t monrializg o que puedt
constizir wae safida -, Justa ¥
pac{fica a Ja ritvacién «n Chigpar. .

~

Ratifican el
PECE; convoca
CSG a defender y
consolidar logros

O Se renuevs Ia voluntad de con-
certar denro de 1a ley como Gnico
camino para fesolver los retos, di-
jo et Presidente O Compromiso
gubernamental para agilizar los
recursos destinados al gasto social

Pigina 53

Escriben sobre Chiapas
B Abvars Cepeda Nerl 4 B

B Resa Albine Geravite 25 B
B Nurts Fernindes 11 B
B Maurick Merine 15 B
B Rodolfo F. Pea 6

B Emilla Pradils Cobes 21 B

B Adolfs Skncher Reboliedo §

B Carlos Montemayor W

Premisas para una

. . negociacién
B Se gesta en Chiapas una nueva sociedad: Samuel Ruiz__ poitica en Chiapas
» . . p
pobierno fderal ka dado
Tardara la pacificacion: Camacho Eim=sirase:
[ Las negociaciones no saldrin de México, asegurd L1 Deslinda de toda responsabilidaden  Yaeo0 s6ia milkars. Pere secritames
el conflicto al obispo chi O Hay que reformular 1a politica econémica y social del mma- Aerien pecis
pais: Gonzélez Casanova[] Reconocer al EZLN como fuerza beligerante, plantean indigenas I me et i g Jord
2.}a Comisién Bspecial en Comitén [] Todavin ayer cayeron “hasta 20 bombas " en Guadalup dere. 7o 8 wma. cli perti
Tepeyac 01 A cuentagotas la ayuda en Ocosingo y Altaminano LENY] .‘;
.Esta sdiclon.consta de 1864 mil ejempiares N3 1.80
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Lt IMAGENES Y REPERCUSIONES DEL CONFLICTO ARMADO EN CHIAPAS

Irenvte 4 W Sacrstaria de Gobemeckin sn contrs Oe 100 Bombardecs del Ejrcits o
mmamuwm”mhmmumlﬂm
0 FotcAp




B El trabajo politico, lento ¥ cuidadoso, dijo

Comandante Marcos: el EZLN

tiene 10 aiios de preparacién
B Se trats de an movindento énko, precisé en diilogo piblico

Matlids Pirez ¥ Rom Rojas, tavia-
das, Sex Cristddal de dax Carmy, lo. de
o O El sutodenominado Ejercito

palista de Liberacion Naclonal
{EZLN) decldié levantarse hoy en ar-
mas como roapuesta a la cairade en
vigor del Tratsdo d¢ Libre Comercho
{TLC), yn Qque falt representa un
"mﬁukl’wﬂénd: lad etmiaa indf-
gchas on Méxice, que son prescindle
bles para ¢l goblerno de Carlos
Satloas de Gorani™, explictd ol Co-
mondonis Marear.

Al urmine de us didlogo pdblico
desde ¢ bakdn de la presidencla mu-
akcipal de San Crindbal de las Casas,
o mestizo, ciblerto con un pasamon-
tafier ¥ con o uaiforms del EZLN —
oegro y rojo—, explico: “ére no e
un cjmlw ;umll]c.ro clisico que

, seTuesiTa ¢ da golpes umm
I.-nsm luepo agarrarla wass’

Agregd que durante 10 ados hnn
hecho ua trabajo polilico de musers
ents y cuidadosa y de preparacidn, y
«qué las tropas qus ¢atdn en Ocoslago.,
Las Mergasitas ¥ Altamirane conti.
puardn avantando bacie otres plazas.
Extraoficisiments, la noche de hay
dicho grupo de kevantadet s diriglan
8 Comilds, lutgo de **liberar’ ul mu-
nicipie de Las Margariias, Subrayd
qua los incegrantes de este grupo ‘et~
1dn peeparados politicamente ¥ o
teats de un movimiento dnico™.

Fata batalls oo sc iermioa boy.
Neosira orden e llegar & todos loa
Iygares o donds podsmos; cuando ya
st hayan 1omado unas plazss nos diri-
giremos & otras. Relterd: “oo e o
solpe clisico de la guertills gue pegs
y buye, 1ino que pega ¥ svaats™’.

POr tlementon de 1u agru-

- plied: '
dudad, a3l como Ocorlngo, Abtami-
nw ¥] Lu ernﬂul porque sa lny

gabinete y en tu Jugar s¢ instaure un
mhnrm d: Lransicion I'omuda por

y panidos il
para que ses d1le of que convoque a
ek en iguatdad de ci

¢ias ¥ B0 como ahora, que serian Legls
tlonas y desequilibradas™.

Lar reformas y conlrarteformas
que ba heche ¢l PRI, eo comphicidad
eon ¢l PAN, dijo, no dao alnguns
oportunldad & ko panidss pnllr.bu
de o ¥ MENCE & MIOE
mientos civicos o de otro tipo, “Hu
una falts de libertad y democracla®,
insistid, y aciard que "mpndlnunl
siquiern que s¢ pongs un goblerno
nuest1o, Kino que ed uno de treasl-
cidn, con aclores mds equilibrados y
qué éate convoqua a clecclones.

Informé que basta las 16:30 horas
habia durado Ia batalls con ke miem-
bros de la Polkis de Scguridsd Pi.
blics del estado. D¢ acuerda con $u

mwertos de la Policia de Seguridad
Publics, dou heridos y cuateo prisio-
meto, ¥ QuE el resio de quicaes defen.
dleron ¢ edificio pdblico excaparon.
Puntualizd que hasta las 19:30 horma
0o tenis los aombres de ¢stas perdd-
nas ¥ que 4 lod prisioneros segure-
mente se les d:juh libres despuds de
interrogacion.

En ¢l caso de San Crindbal, co-

EL PAIS [ 2ajornada

SAN CRISTOBAL DE LAS CASAS

mmm—aummum-ﬂml-mmwuwmmuum
Wuﬂﬁmwlnﬁtm,mm”wmum
Hacional B Cartos Clanany

B0 va & quedar picdrs sobre picdra.

mEntd que S cia en n clu- Jend job de plcada para
dad s« ba al 40 porque ¥ d olve
esperibamod uns iniciative polilics o sta hsoerie, atl como de bellodpteres
d diapulnén del gobierne ¥ que 00 del Bjéreita sabrevolando™.
fuera aada mis enviar aviones y hell- rviuments, durante o didlogo
blar ¥ & escuchar pmpuuu: :: dasds conf d.."d, har
pere la doica comunkacian dis <l balcdn del P Mual-

bres ¥ dunoa-ll.ﬁ:u Ea la de:hn
cién de guecrra hacemos un [lamado &
low poderes da la Unida paca que, ha-
cando wo ¢l derecho constitucio-
nal, s depong el gobi i

que hemos Lo (o de I Comisida
Nacionat de Derechas Hunanoa pars
trztar Lo amlida de Vos extrenjerca’™.
Laststid co que Is dnica reapucsts -
1 b sido *'la visite decus-

de Carles Salings d¢ Gortari ¥ a 4o

o aviones pdatos \odo e dia

sonss guet lenaben media plazs,
advirtid que i hubiers reprealias
canurs i poblacidn, sobet todo s (e-
digens qur ket manifend su simpatia,
“votvqmnotnv:rdomdm

B En riesgo, el proceso de retorno de refugiados guatemaltecos, dijo

Menchi, por una solucién negociada en Chiapas

Blamche Petrich () La Premio Nobd de
uhimwm'l'mn-

rwn-mumnsum
consecuntc d¢ LeEion indipenss de
mwmmamymm

trabajo de lat o 2 Al ltmdenmnh-

inms de Chingas, di L céa ¥ dialogada”, In &
umam,nmm ot que "o
saria ded obispo dc San Cristébal de s cslos Uempos ¥ Do deborian

Camas, Sumnuel Ritiz, con o copflicte ar-
mado qus ests madrugads hize crisin cu

importante ~-pidid— que w hagh
una valoratidn muy madurs de is dius-
cidni €0 ¢33 20na confliciiva; que i -
:-enlu wan solucidn en 12 gue Il

civil no wufra

centracida de umnmd-nhd-
don cn ¢ pais. “Ellos 60 tenen nada
qua ver con exia dtbacidn. Yo real-
mente epero de todo comzdn que cunl-
quier medids que b 1OME DA resolver
wslas hechos no restriaja low devechos ¥
1as libertades’ de lot babitantes de boe
Asenramienios.

Cerca de 200 fumitias dv refugiados
e viss da retorna deberdn empezar &

hacia bss puntoy de concen-
tacidn wn la zoos fronterizs chiapa-
peca €] 6 G4 enero pars Cruzar hacls
Guasrmala ¢ dia 12. Bute gropo tlene
plancado viajar a Nemdn, deparis-
mente ¢ Huchurienango. Enm loa
grupos Que hecrn trabajo asinenchal
con los refugisdor s regiand dm-

0 e3ta 2ona.
El municipio de Las Margariias &
uno de kot QUi PEEIKTAD 3 mayor Con-

fan de qulaﬂound- regis
T73ds en la zosa alters ks plases de re-
omo.

u stacar y ahora $i & ma.
wr. No vimot 8 aceplar que cita
gente nufra represalian™.

Abundé que ea ¢l £a30 de Las Mar-
garitas oo teuis confirusdo mingdn
reporte de muertos o heridos, pero
tanto en dicho municipio como ea Al-

i 3 frent

hul T
micatas con b Policla de Seguridad
Puiblica estutal *'porque desds el dia
tltime de 199) ya habian corrida mo-

mores de que algs 1ba & pasar ip ma- "

drugada del primer dia de 1954 y alll
se reforiaron la g i

didlogn

blice, cucstiouado sobre qué hardn ol
Uegars a interveals el Bjército, sefiald
que “‘sviariamoi ¢ loe civiles pars
que tomen pravidencias de la forma
Que sta cOnvenicate'”, y recomendd a
in geote que s quede £0 W casas,
Abadid quc a las & de Lo mabans dasia
nuevs informacidn, ademis de que s
abrird «f bloqueo de lif carrcteras
pars que salgn la penie que se quiera
Ir, no a4l para que eniren, ya qui.
dijo, "grimers vYamos & Ter que 0o
sean sol ',

Ofrectd que los perlodisias iendrin
libre cutrada a las ciudndes cuyos ac:
cesoL nhnu cithn bvloqmdm Pero
ds-
jur entrar, pero no In garantlzamas
gque pucdan sally 1i lega ¢l Edrcito™.

OOMINGD ? DE ENERS DE 10904




EL PAIs 8 Mis informaciéu sobre ¢l conflicto en Chiapas, de la S » b2 36

B Fue derribado un belicdptero militar, segin agencias informativas

Lleg6 1a lucha a las comunidades del
sur de San Cristébal de las Casas

I Los guertilleros aband.

Un mesevo froate & mmw
Ejéreite Mezkano y -
cito Zapetizia de m:«m
{EZLNY s abrié ayer en |s comunidades
det bur de San Crisdbal de bee
region densemente pobhada de chviles, Se-
#itn testipos, b zona habria sido bootbir-
deala pov helicdptenss det Efircito.

Por otra parts, varias ageacies de infor-
macidn coinciden o o alrados be-
derribedc &omn
N por 1o que o Ejirciio cond-
o arvio da 40 taves artiilades tpo

f

Egi

i
z

A ¥ 82 repleg:

hacls Ia zona montafiosa

coa ks clodad poblada dt rumones y cor-
dooes & midhar oo lodas i

Si_nmharw.hubddaddamm—
tamirase ¥ 34 eeplegaron 4 la moniwta
llevando consigo sus prophos beridos, e
medio de confuxts ¢ Intensu 3
Antes de ratirarse, demolicron &

:ﬂmﬁm,mdmmwm

pal.

Lot eaminon 3¢ In rona w poblaron de
Enetigenas que huyen d¢ las zons de com-
bete, ‘Mo quersnon quedarnos e LT
1oris chizpenceo’’, dlchgrnon varits

o
i s
"‘-‘F?L{Fo‘

1

g 3
O N,
koot o)

.'r( g’a\& :!’l.ﬁ J‘ [

i
il
il
ik

3

§
I
g,

5
&
!

e
1
%

wm pector de b
o mizo Sen
Htd 3 eadiveres qua lueps fuerca carge-
dos amn 4 icipal can

I
i

. Lo caminos
¥y lag calles de bzl G-
camicney miliares,

rumbe desconeckla, Era ef rostro bire
baro da In guerrs.
Twatls Guriérrez
Con mia de 10 mil soidados, clen vehi-
, eviones y helicdpterns, o Ejércio
oped contra ou stzadod,
tambin e etd del estado 3¢
manckd b A las chdadey.
mﬂl d BZLN, Sin enbargo, @
ruf:nmd:vhurwtnm
camblod de dbeparos.

E%

Ez
i

E] predidente Carios Sulinay de Gorarl
recibid ayer al cuerpo diplomdtico
ado en M & mimr-
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TR { Lol s

Rase Rojes, Blanche b, eavie- los alrados s¢ iransportaban ¢ upos 17
?,G::-.w&*ﬁm M Propone uns caravana por la paz ® gisdog -
5 Tiempe, : b . s comfercnela de premie, Samue! Ruid
et Duda Samuel Ruiz que hayan goreromtuens
conflcto armado wm tite mudd “m g ~ " [ 1] * marce de ko bombardecs en 18 tont
e et ‘‘eNgafindo’’ a los indigenas T mimsnpeaes
catiwo reapacto da 8 powkcida - pots La Nanvra det ceTio end densamenis
d-k‘-d‘hzdnumumm.!v B No garantiza el Ejército In seguridad de los marchistas poblada.

maget DS QU8 B0 TE- oy o oy jado adermds pot oo dado que la sitoacite o Ocaings - Interrogado sobre ¢f cuno de b ke
powde concresmets @ | geticidn e e P et tabe in puco Aefcad, 1o farsmizaba tn 78 original 8¢ los 1 obinpos de Fhi.
mndstis para joc el Campo y Akjandro Encines; ¢ nadle' que viaje § 4 Z0AN, pummuenclmnho.dtnmn
‘Tapatista g Lideracidn Nacional 0 "8 yyouimiony triscendls oo faentes de la CNDH. 348 hay espounns de que w obiemgh
%o‘ o : Robles, y Martin Loogorls, scretaric de  **Cienamonre tremos & Ocostngo, pero aﬂf“'m*mw“w
$ewd que 50 pream ¢ preiada Derechos Humanon del PRD. Esta ik :dd,meme::_:::nw e ar que supo de

catagoria; Bo creo que e ke hays dicha
wkh COM WA agar de Gtia; 00 hay geott
que haye sido obligada o

para incorporarse con dios,
hay gredos Qe mence @ Slpol
idad histdrica y esto
que congiderare’”,

4
E

ke
¥
§

[

desdias y ametralladas por ta Poerza
Adrea,

Esta reglon cith densaments poblada y
¢l propdsio e la caruvana & verifioar
=1 coniciones de b poblacide ¥ postbitl-
tar tu talids bachs San Criadbal & o
Cagms.

thoa humanos por parte del Ejérgie™, ¥

. ron lax fuentes ¥ agregaron que & visje &

Ocosingo “potie 4 & madana & pa:
o'

&I;MMQBHIW&
hoy ta il 8

distas que *'quisieron comprar informa-
cidn de ko indipenm’, wolichd a ks
LoTormadonts una scxitud dta.

oen y doe tangues. Lot campesings Do

DETRAS DE LA HOJA B Abumada

enfaiiod b pectskind de que hxya ober-
yhdores y periodistas, por ko

dad difuadid wn romenicedd € o qoe s
|aforma que un representanss de la

H, Efrain Gooriler, viajd ata ma-
£ane con T rupo G TEPOTLETo & R
lia chudad ¥ pedo conatatss quwe wa millar
de recilt del Eptrcito M-

propus qué medien ko
obizpos de Chispas, Enfamies que lns v~
daderas culpables de esta rebelida “won
s politicas federe) y omaisl. No soa l-

e ¢l pueblo o que 12
Desearid

drooal
rebela o oia sinuacioe”. que
| bectn o )

cano detpenms ¥ stencién midics.

En o munkipio d¢ San Andrb La-
wmudarer, phicado s ook 71 kikenetron al
norocste d¢ asta cludad (adelunte de Sen
Jaan Chaomula), o
prifsta Péres Homindes indicd
que de 13 & 20 por clenee de L poblacidn
se hs unido =l EZLN, de acuerdo con
informes de T puteridades wt cada oo
munidsd. Este svankipio licoe unos 21
i) hatitant.

“Npsotroa sblamos que habla peote
inconforme oca ¢l goblerno®, .
::aﬁhmawdﬂnpum

Infotmo qoe I poche del 11 de dick=m-
wunicipal LY o
guerrilleros que te dijeron gut < pro-
bicnd 8o ors con & ¥ le pidiiron ke -
truthindarse,

mucha ¥ nucsral mujeres ¥
musestros hijos mis. En 10 castd 103 ejérci-
0w rompicron M peerias En hugar e
que haya ocferus nomis estdn gue.
brando lay cosas''. Drjo igrorar si on ks
comunided hatia clomentas del EZLN.

Degpués de que Sdnchez Gome dio 1
tetimonio, Samuct Ruir dijo que “eue
hombre Batla con la verdad en la mano,
pera qu verdad es riesgonn ™, ¥ pidid & oy
medios que ademds de dar L informa.
cidn 3¢ wseguren de que el declarsnte
1enga paraniiss.

Tnterrogado 1obee el ntentada deb
EZLN contra dos toeres de b CFE, dijo.
““Nasotros silo vemaon edano £5tg checs
o o siuecion. Yo dije que bay que
atender bng causas™.

Adtes de las razono por s que o
EZLN no st ha comunicada con L didoe.
sis pars inlciar pegocisciones, comenid:
*No ez hu Oegade coesics pripuesia o
o & sceplable pars clios, pero bt
o 306io se putdt conjEturar porque
roabmeie no podemos KT A R tlendo
5 ual negatlve o cmple falta de comand-
eackin.

“Tenemos que buscar nscxocia par
hacer surgif una propucsta. A mi me
faha crestividad pars logrario. Siemto
qua ks tres obispos Tiegamot 3 sl y YO
va o o qué hacer”’.

Acerca de § hay smpatis de ta pobla.
¢lén hacis ¢ EZLN, manifeid: “Na o
i, pero eals ciudsd al principlo no bub
m diganciaminlo de ' potlacida. La
gente de Ls ciudad vio que &Ta gente senci-
O ¥ bumiXde ¥ qua 03 babla por gad i
meries"

Sobre las secignes del «jbrchio, dljo
que 'S unE reFpUCIIA & NN PR GUE bes
hicieron ¥ qust no o3 verbal'',

Aceres de las declaraciones del Presl.
depte o o sentido de que la accida del
EZLN no £1 yn aizamiento indlgena, Sa-
srwel Rulz reiterd que ‘0 oichas comu-

én aishados”.

S¢ e preguntd & sorvo o recomends-
e una rendichda did EZLN ¥ spomnd g
s tendicion COmO wna [YODUESE O
sesira parte po wrin do ideal’,

SABADO 6 DE ENERC DE 1904
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B Hoy, el debate entre Cérdenas, Fernindez y Zedillo  DEWAYO oe 1éas

NUEVAS INSTALACIONES

Pide Méxicoala ONU
asistencia electoral

O Carta d¢ Gobernacién: al organismo intemacional £1Le propone que envie un grupo de
expertos que evalde ¢l sistema de cleccién y que asesore a observadores nacionaies para
ascgurar “su independencia ¢ imparcialidad™ Primer encuentto entre candidatos presiden-
cistes de las principales fuerzas politicas DJEn conjunto, PRI, PAN y PRD, aglutinan el 94 por
ciento de las preferencias electorales (] Tendrd una duracidn de 90 minutos y serf transmitido
en cadena nacional por radio y tv 0 S6lo en un ambiente democrtico saldrd ¢l pats de 5o
atriso: Gonzéilez Torres, Madero y Aguiler Talamantes 0 Desempefian medies de comunica-
cién un papel central en ¢l proceso electoral, seflal6 Carpizo en lareunién de Pipsa B sy 17

ENCUENTRO EN EL IFE

Meéxico.a debate
Escriben sobre el debate
B Adoito Sknches Rebelledo B 7
B Octavio Rodriguez Artujo Ay

B Mauricis Mecins I 10
W Emille Zebedtu @ 15

wmmmmw;wwmmmamdm RFote

H Rodolfo F. Pefia B

[ ) hgmducdéndemaﬁoenimrénlggendmlgga_rgmd;h!,mfomﬁ
" El tamaiio de la

Pemex: 850 mil mdd, el valor-de las dignidad
reservas probadas de hidrocarburos B o
a &'wpﬂﬂm”mﬂhnﬂeudluhsmkdnhlhhﬂﬂmdﬂ!ﬂ.dﬂodhnchmh m-m-mm;,
E?hmwh;u@#?dmm-&:m ek &ﬁ&ﬁ%&ﬁ‘ﬂﬂ&m m:rﬂ"‘“"ll‘&m w?;
IR Toancen oy 7 il e S o i e oo omraeis S i
o e S e R e i e e o Rz s

vou, que suman 64 mil $16 milkanes de barrilcs 8¢ crlo, entn




3

[ )

—4Y ctwna &2 todos los diaa?
ey bk

—¢Nervicso?
—No, ydequé?

a3 Ok it bo e Bisn en ol mozco?

—Ver b disposicidn del hagar. S extin
viendo mis que otrs
ot

—1Crail o b evaliariden qua hacy 5 pi-
thdo sobre ba realizscidn del debate?

—Con vames. & croocer ks propocies de

pondrd un 4A20, U pABtain ¥ oh par de

sapatoa,
v 41 erer f maptiiioda
tH e vl 15 eliden,

Cérdenat habia Jegado n jes 13:4) horas
ol oeed. No w pamitid o acorso & s
madbos de imformeckén. AL w tacomtrabuh
fonclonarion del mused ¥ &t Is Chmara Na-

B Util, para emitir un voto *‘mis informado’”

El debate no serd definitivo

en la eleccion:

chonal de b Industria de la Radic y Talevi:

Cdrdenas

aidn (CIRT). Bstuba afff
Mayid

Noriega.
Al foro circatar s cstaban haciendo Jox
ditimos anteglos. Hacls fala reploter tign-

previniendo que una pedicra fallar.
Aximismo, & cAre ¢ cada THo de oy candi-

VISITAS DE “CALENTAMIENTO"

o4 Carvaiios (PAN)

oon el foro. A L]

{PRD)
Mayid Noregs B Fotoa: Dullio

yel &l lupar donde as
Rodriguas

@ Representa una estructura “que no pnede ni debe seguir més™ en el pais

Zedillo, candidato a vencer: Ferndndez de Cevallos

“'La confrontacite de iexs, ¥ dio im-
weritiales

plica yur
sls ante y pars b sociadad, Yo cres que 20
twhemen derecho 3 inoerrir o setis Qut po-
dieran & una exprosiéo veigar

punﬁ B coenta con los xacecrcy
:_n personalidad « imagen que tisnen

mnte tenios millons de

Losticloaal, Zedllo, t2
reareaents * B¢ la politica’”, dijo.
oo o debee soguir mis en exte ™,
& unas borma del cucuniro "
sivo del AL~
<lém Nach 1, Diego F dadez de
Ex ois debate inddito en Is historis

8 sole presepeacida
. mexicanos os ¥ un “triunfa”,

En mi opinidn, o dectorsdo debe poass
atrrasidn 00 & 0y dstalles de brigptl ¥ par-

i
Hil

ik
i

woalided, sino & & de los
candbiatos, ul fomd ds nes ¥y
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partidoydelos el par- :mdﬂ uww.wn pars bocaial pe enirevistard con
udo, lo ron en 1985 ylowvol- & con ol actual Migiesl  vorinos ¥ Hderes da bs Camgh- 51
xmu 19917, afir- i, Inatraments-  toec. . coo GO

.
]

Defiende IFE limpieza de

Electoral, Carlos Alonso Calias.
Estas cifras son un avancs acu-
muladn Ant Netadn naminal Anl

| padrén

o o del 30 oxoa han sfirmade  insistzn qua i clis la petichdn de qua s cott)-
PPS y PRD, pues ha habido revi-  emitids ol primero do marz pot  #dn [
menluqmpwdplmh- al Fed.anl.mwlm;ldm- pars qunh!:.lnmhndn
mpﬂu mmes wl pa- & kn empadrons-.
ludemmm.wﬂ-!é!Cdn drdn electoral detectadas a chvel g&uwyr.md
“Hay disposicién dal BFE pars on las 4934,
qua la fiorzs polftica que quiers 4989, 4990, y 4991 del Octavs En las secclones 4988, 4989, v
cotajar su informacitn corrobore  Distrits Electoral ded D 4991, reiters Gardufio, aparecen
L b “! dol [FB en su  elnctores con residencis an came:,

rontenidn confirme mie msetroe

Tenea rinrieins Fonss verded v
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DREPORTEMR
JUGARAN EN MEXICO
DALLAS Y HOUSTON

Recibe Enrique
Krauze premio
en Espafia
Cultura

Repunta la Bolsa
en la sesion de ayer

SBOCION & b Abo 1, Namero 111

Cama(;h_ epre no

B tones | Seguird sirviendo
| a México.- Colosio

politicas, afirma

Pur Patrios Sutui
MMMMAm
Qe Do 34 postutard como candida-

u-hmuuw
una senaduris pars no Por busrgna bl En su mensaje, sl 14 pre-
dme-od‘pumm.lpu ARFORIA | Suvtaia aidoncial pritsta dijo que {1
. brScAr UDs CULIACAN - Por s GRay CAPAcIID MMW

In Presidencia de la Repdblica y Y g:lmuumldcum contro amplio, ded fuiuro, de demo-
Ia qum‘hmul b Salfs le ha dado y seguird brin:  cracis y 46 mayor justicia para fo-
Eocuodupun , esccjo Importantes servicios al dou, que hags avanxas ¢n &l cam

afindis “tomo esta decithia &n una ncite Ia prooss. mﬂu.h&

pociendo por soctms de miy aepl- *La dnclaracién del ¥ otras proposstas 500 de &
raciones las rasanes superiores do cenclado Manusl noa  yor, pOr Uns parte uo e nla-

", wu antrega skwckuts & s thwno y bovocracia s de

Al loer un comumnicado s un ho- tareas da concliacka y pacifica- wirresponsabilidad, populiiec, pi-
capltaline ante unos 100 perio- cdon que le fueron shvisat), Tencar ¥ reseatingenio”.
dintas, ol Comisionado pars ks Paz y mmms.h-a sostEvo.

:. en Chlapaa, sefla- . exprosd. Lghosio expresl que otroy repro-
qou ol erTor que podrian co- Roconockd que adn o seaian un pasads mds remicto; un
-Mqtmmmdnuﬂm- ol caming para “antier” bmlwnﬂoll-
:w“;n-do pncw. e d-nk-lm o ‘mh:uu' *

maen ¥ (as en su .
Dewcarté ::nhhmﬂ- L] mﬁ:.b«w of zﬁumh-mnm
#8 OCUpAr WD <ARpa on low drgance lo d iin, comrvocd & odas ko maxiCAnos
s encorrishle labor” de Cataarho.  AfDES & #u Propuests & KInafss &

£n una sotrevists Al drmxine de wibi- = =t partcolar o guie-
o lncoors, ol dijo con Tidad capacidad Tt Sanen conviccionss de
m “la aldn oo Coloslo, of #x CanciDer es sl camblo demotritico y deman pro-
ternaina” ¥y contastd ool SYASIYRS B mejor unA mOwr Dodvol

pregorias sotws ol FRL mmuqﬁ: trimnaformar ol Puid.
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L sapana de Oubinli 2! 2irizir ru mensafe. ]

Deseaba fortalecer la
Nacion.- Diana Laura

Las ideas de Colosio
no murieron, dijola
viuda en un mensaje

o g 3

ARPORM Euwioia
MAGDALENA DE KING, Soh.-*

Luis Donaldo Colotlo siem)
pmﬂ quohdemcradlyh
san Log camlnos

aer ouestre g

nspiracién fue contribuir a la

fortalers da la nacida. duu la'
Rlojas viuda

: dmmmdcmﬁ!
ul conchalr 1 pxksa de coerpo pre-
a8

¥ Diana Laurs habid do I
ummlsuw

tenin, lqmpunbuqmcnd
hmlo“ﬁul los &3+
I\nrmunlalhwttnm

GIDI

Visita Salinas a familia de Colosio

Promete Presidente
sclarecer asesmato

Participard el padre
de Coloslo
en investigaciones

A la entrada era
Dull.l.:bm litdmdbmm

nﬂ-dlmukwdl.ylldepnﬂ-

Recepcidn apotedtica
derestos de 010310

Sarerds Samie y g tal

fos halityntes de 12 refion mn-’-.

dos
traramirnn An 1 mofons b

Bﬂnﬂﬂuwdmh
en ¢  deLtis Donakda, m.h-h.mlll.n
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En espera el periodo extraordinario

‘Suspenden platicas

Praza PUBLICA

MicvaL Anasl GRANADOS URAPA

Nueva reforma electoral

Al fin se reunieron las condiciones para un periodo
extraordinario de sesiones del Congreso de la Unién
que realice, en pocas horas, la tercera reforma elec-
toral de este sexenio. Su principal sentidp serd la
modificaciéon de los érganos eomiciales.

Pmblble.mnnw hoy se expida la convoca-
torls al periodo extrasrdinaria del Con
sodeln 7 i acuerde una nucva relor-
o ol 1, la tercera sl i

Sa trata do un recurso extremo para dotar
al elec-

toral. Noss. i Lo d
umhmndvﬁud-km(m-unm-
cho también civil, un cuarto ajeno el
ﬂﬁm.hupnmnh elecciones.
mis qua qulzd acurrs. ex que ol sacrela:
rio do Gobernackin o al funclonaric que re-

presents al Ejscutivo en <f consejo L
1o gozard de volo da wm&m
sentido, un incremento #n ol numerc da con-
sejeros cludadancs disminuiré por con-
trasts la gubsrmamental.

rix a la esencia del

pretendido que los jefles da los partidos. es-

peciaiments los trea do mayor presencis, ¥
rio de Gobernackn, acuerden la

en el Congreso e i o
toral cuya culménacién no s 14 Jor-
JE—— nada da emisién del voto el 21 maqmg::n-
Ase raMunoz Ledo m%;zﬂ' g:::ﬂd. o N h’lﬁ!ﬂ-ﬂ'ﬂ
quelospartidos recrs o il seery By
estdncercadelograr  eatnto, ol prestdzots del PRD, En fin, sa cubrird
acuerdos sobre Porfirio Muox Ledo, aseguré con &4 decisién un vale b faver del Pard-
las pldteas entre loa partidos po- ds do 1a Revolucién Democrétics, quo e
Reforma Electoral con ' Ia agends do- 1993 5 mostré tnsatisfecho con las enniens
Erithen do la reforma elecloral. en- dasal  cfettuadas en otro periodo ex-
traron a ia recta final pues. dijo. traordinario.
"estamos on fas iltimas 48 boras La sesidn axtraordinaria a que -
do ase”. Damesacloctuark s4io un eies antes d
Edm ista sefiald rlodo erdinario. Las reformas 9Inmud‘;:
que ha avances en sin o . no pueden esperar hasta el
loa consensos, pu-nauu - las pr en
b do & consulis al nterior 48 tcalendario del Congress, Los comicias fo-
loa dos polfticos. derales tandrin lugar denire de cinco me-
las instalaciones del lnstitu- sca y, ¢l los {drminos de 1o orgsnizackin
1o federal Electoral so por efecto de las en-
ayer por la mahana, ¥ por L tards miendss, es evidenis qua se deben practl-
PAN. PRD ¥ Car cusnio anies.
PRI, con el - Ants wal rampamients, & chligado
SJorge untarsn par no e procedid con mayor
El subsacretario de Gob iaciSn a efociuar i ¥ la res-
Tristda Canales, tamhién £3- puests &5 Es decir, hasta ¢l final del
tarvo eo ed KFE, dande se reumib con afic pasado ef gublerno, ¢l PRIy ¢l PAN n-
represcotantes de otres theron que Jo ronscuido oo embes an-
Ricarde Valero, coordinador K fue poco, fue mu-
parl rio del PRI, qua ehn.mmdnhmha&amwhan-.nnm-
i 0o hay coasensos en < seno del Leria ¥ sun socuclas
Il-'ﬂ‘h Cémars da o £3a £XpO N i:lulm!mur
dinario. R0 quI U Nocvo so-
El wuk ri by caetarko de rHacka Be apresunt & ro-
cdn, Mario Rulz Massiou, sefiald cordar nte qua N0 perienccs
quo el de oplnioncy a oingrin
entre ko *ban permitido raron ¢ campo para que el Partido de 1a Re-
scercar mucho Iag posiciones”, ¥ voluckin cal Ln semilla de
'~ los partido polfticos debleran tenar mm'wq}erﬂcﬂo l1as que ne pudo bm-
- 0 po volo, O  Jos oo deben tener = pulsar en ¢l segunda semestre de 1993,

]
rgenda. dal periodo o sk
como entmeracidn de tames K0 un su de-
sarrolle mismo, Do ess maners, ¢ periodo
extraordinario seré ol cuda brove da Is his-
mwhmmmmm-
ran se Umltardn o aprobar lo praviamentes
acardade. Se priva asf al Congreso da su ca-
ricter . tut €5 eminentementa debl-
berntive, aUnqUE por Supwesto na pusda ha-
blarpe en esla oporfunidad de uns imposl-
dén arbitraria practicads poc un poder
superior al thve.

La agenda convenida serk muy breve,
pnunqmmnudnrelmkhp

qua inchiya

discutiio. Es IOTIIAS B0+
brelaintegr: Aal Instituto Federa Eloe.
N

El nombramien-
to de un secreta-
rio de Goberna-
cifn que se apre-
suré a recordar
que po pertensce
a ningin partid, asf coto la 5
blevacitn zapatista en Chiapas
que dio origen al relevo ea esa de-
pendencia, propiciarcn la adop-
cién de uevas pautas.

WY
fasd T s ha convenida la ampliacién
del eapitulo de dalitos eloctarales en el cidi-
F] 27 de enero ¢l pacta do civilidad sus- gupm:l.u;-:hknmwwtenudm-usﬂ-
crito pur ocho partides y sus candidatos pre- guhnﬂludéndemnocpdbuzunlu
idenciales provid ls realtricidn do esta pe- fins del parido gub ). Las
rodn rio. Sa clén demo- de una legislackén sobre este
rﬂlarquempoporumdndddn plicabl punto d Por ¢jemplo, nd entra-
porla ubquodldehaﬂ:lm.pemwgﬂtr; rin en las divarsas hipdtesis La actoariin de

un que, como en Nuevo Ledn
antrayer, sa copvienia en cleerone dat

diato da su partido durante |a estancia do
é3%n en o3 entidad, Ansqun, con sOITA qUA
& & la vex perspicacis w0 Ealtxrd
dlpnqunobrwdnmmodo.cl

snl.elundh‘l«llnyal levan #n
ol proceso 1a
wee
CAJON DE SASTRE
usndo era director da Narlonal
Financiers, Oecar Villarreal
fue elegido presidants do la Fundacién
UNAM. un ambsicioso asfuerza por
&l rector Josd Serukhin, que contd con el
apm:h notables h
riversidad Nacional. Sobra lu basa de que
loa recursod fiscalos con qua
ma dota u las institucioney so0 Ajn-
dos con avaricla. e b \a bis-
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agregd, " continnerenyos .
Zadiio indics que o PRI yu e
ne; ry diagndtico sc 0o Yo
P e,
con Ia viskie: da Coloao, ¥ una ofer-
s puiitics qoe nupers & cualquier
o

- popular y propd-
e b e rmepn -
gy kg e ite el
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MEXICAR

Debate

rsin bates?

84 el debate resulia mustio, aburride, con mesura,
prudencia, con parsimonia y respeto, enlonces la

democracia va a salir perdiendo.
-

Hyrigue OANALES
Aumvmammmﬁ monta y respetn, entonces I democracls
donde muches expersmon ver ganar & al e . pustiue 1a politica no
grien, pivo yo taxnbidn quene B Ve parecer Interesants &
va 5 pAGAT Tadin. Ml Lampach va & perder nadls. No tana cereo ver & tres
mdhgmihx:rmdﬂum sin escuchar pus concretos ¥ dile-
bery oo s oocha?, qua bo. Lo que pa- _reates. mockin. Acclones que Gos posden
sa o8 Q0o sstsmos confimdipndo afectar 4o una v otrk MATCTS MUY Persc:
con bates y debates sio bates. nalments,

Lo qua vamos & ver boy en la noche no 512l debats ics resulia saso, of el deba
s usa jusis competitiva, sunquo la ex- ta Do pasca o fendo do

poetative san 1a de una batalla campal oo~ plnmp-nmmnm-quumdb-
Lew tros gladind: aunqus do, £ .l do la politica

ganas de ver G SANL AEATOD ¥ qub May-
o nombre & un ganador, s nela c3 qua
vamos & ver & tres peliticos muy poliuzs-
das quo van & ntentsr demestrar que bo

perdicron.
1] disefio del debate, parece mis ben
. cala quicn en
su pista, b0 kmporta muche ko que di 1]
vecino, 1o sa trada de demostrar, se tra-
18 do mostrar. Va ser ulls carrers do dh-
. cursos concentrados, una carrers de ros-
iros que iratan dr convencer acorcs da
Jos bonito qua saben ondcar las o bsmas

¥ silo weremos 8 tres po
ticular Le kenge miedo & Gue o v

TS T
sihiv el aramintn e tea § L beee statint &

pos va & parecey insipido. sin chists, atoky

om ol dode. [l s, e falta chie, I falta

ww.do.umﬂimnymmmh
de

cara .
Tl poltgro &5 ¢l tadio politic. Decta Or-
a y Gatsatt que 4 ya no queria conocer
| con las personas PR
que aunca sprendias nada de los pruden-
w4 En arte, en tacnologia, en clencla. on
g en industrin. en politica, y has-
1a &1 &l amer, la prudencia te der ]
iDe cuando ack la prudencia virtud?
Para mi la prudencls e vicko, forma par-

tn del kemor; o3 prisdn, £3 coaformidad,

€3 complicidad.
No 3 bates y sa
dende otaz08 47 contenido, al contrs.

rio, yo lo quo dexco cx ver ingenio en las
noluciones, ingenio en ls nuevs mancra de
nio en a nueve manera dr

goberiar,
on 1a micva ma-

gooarar
Tora de educar, ingenio en la nucva forma
enmbatir ba

entra las tres mancras de pobernar, park
Aistinguir tos plapes buenos de los plancs

k-

GuapalorE Loansa

optaran por -se a dormir més (emprann
que 3= H ~Procusi repeante bi-
en. Ya verds que 10 serds el mejor”, tal vez
Aljn una do las ¢4posas mleniras revisaba
r estpviera perfoctaments bicy plancha-
Ia rays del panialén qoe s¢ pondris g1

nar”, quiz Le dijo uno de sus hijoy mds pi-
wencs desde ol oty 1ade de la puerta jusio
antes do (ree acostar Dado un nerviusismo
patural y no obstante la burna disposicién
para relajarse. & ko mejor uno d ollos 1ar-
dé mis tempo para conclliar el suedo
£Qué se doria run Los ajim corrades en tan-
10 trataba de dis, me Tk 4 L

res, Eso.

rian debate? Pues. At e5ul 50 debaln. A veT
i no 5o rrepienten Fsto paeds voe 12 tum-
ba d# oy otroa dos, jpobrecitost”

volirros ] :
ﬂ"Plr: .’“““’“E{W 5 - m

L

listn 0 of babo”, Hguramos qur J+ dice nno
de s asesnros i3 orrranis w une 9o loy

Crecnins, 1o, mis blen sabrmos, que 1ir-
nedtn Zedill Pance de Lo, Lhevafid pors-
W un Urops AUes Hign Mosx con una cr-
bala qur cumbina perfectmie e, e g




& 18 HUETESE COINETAL ALATLA $4 ME ARERES
Bierens, quick fasblon tiens 1a posibllidad
da salir por la via do Uidalge
DE ALCANEAR 1a posiciin, a Sitva Narzeg sc
Ie pudria considorar como un felino porquo
tiene mis vidas qua un gato.
IGUAL CONDICION 35 la podris reconocer &
Jouk Hurat qu:;.sjmunumante. tene
amarrada la c idatura por Oaxaca.
FELICITACIONES desda ! ertranjere recibi-
rin Amnder Rodriguex Losane qus, o princl+
L b ré ¢! escafio rep ndo 3 Baja
tifernis.
,PERO QUIEN 1.0 FELICITAEIA deste el ox-
ranjaro? -de seguro, s preguntara mis do
un curkoss,
PUES. de su masstro y guis moral, Glear ds-
cmste Bastiage, quicn se enCUENLCA 1 Suda-
disfrutando do unas vacacknes for-
zadas que lo alejan do 1a polftica.
SALINISTAS, COLOSISTAS y dinasaurios dis-
ciplinados aparecerdn en las listas, pere en
finy no fatia mucho para conocer sus pomb

Jlm Penal Nadade eso, cb Tunelonarie
fug ya oxrulpado y, entunces, Carlos.
1lank kegrd el ihdn de reap. or

e I stiuacion pulitica. )
Yinrfoctn, el midrcoles 27 de sbril s

16 & Caylos Hlank por el presun-

HMOM’EREANTEenumnsquliI'-
erétaro, "h“l.l n;rosid
, pues, hasl npavo enin
ﬂ&ll s0 tandrd y casi seguro es que Lgna-
Paharde asciends.

ORACIONES aungue un poco mis
Wﬁmﬁnh‘a“m
jemplo, &n ol partide

selmhmdnndnlamw.lﬂnd:
Ias posiciones ba provocado giphrap
Slubmﬂndhmhuﬂul.dmdl
'mis o ume vefs & Awmalts Gavels dnrls ba-
talllynol!ﬂll“wunlh
mo juego ds nifon.
PERIODICAZOS do enardecidos militantes da
Nu:dlqu.almmnlnmmdnhll
H.-Mnnalpﬂmﬂluprdnhfdrmu-
Ia buscard el ascafic por esa entidad, se
] anctma & Perftrie Hxtes Lads,
EN REALIDAD, una pefora 1o tird un
m.m’mmuhﬂldﬂpﬂb
dicazos se Intensificd.

EI.FONDODELASI.MOMenqmuI
Eraeste Mavarre,

Emilie
sefior de Nayarit,

CONFLICTO SEMBJANTE ocurvié con la can-
didstura por el astado do México.

AHI QUEDO Higinie Martinez, pero #] grupo
duM:::lud-um:;hMy.ﬂmh,
1dt a gritos reclamahas
nponﬂuﬁ-hwm:;emdld;w.
APRDPOS!TODELFKD.M“I‘-
‘Seks bo reuntd con quienes, dfas atrds, sa
weontraron con Camache.

ES PIDLO guardar mesursa sh £303 acerca-
ientos ue, clare, afectan la campatia y
eandidaiura perredista.

SAY DH CAMPARA, sin dwla.

pasado. ri ul desprupurcionado dispe-

abtive -derivids come detallo que derrum-

ba Ia linpeze dol apetuilvo, la fudlcial
robados

are

Lin pyecio da Lugo rutur, nl presidenss
dirlyé un mensuje & Ln sarion vl mir-

£n ta r3cena coow un roe polifee rico. 1= da fundirs ¥ use do bicnes pd- {oderal ulilizd vehicutos o0 San pasado.
Un estadista qun, ademds de aguetlas alvordals dotmes.  [lego- so detuve ul subproturador Fl mensaje - aba
cuatidades, rabaja tempo oxira en fa- 4o Zedilia -smplendos an ls publicacién estade do Eaja Californls, Sargio Ortlz  desda hatis semanas, meses. En él, 50
vor 4o su pariido: la regata dinero -en dal ¥ o Jua- Lara, viseulado presuntaments con el queris encontrar k3 informacin oece
et ocasin, 236 mil pras-, o presta  ves 28 fun el do Se-  narcotrifice. saris ‘salir d# la cauda d¢ rumores
su oficing particular. su fax », Inclusa, ad Péblica en Tuana, José Fedo- ‘znhumluaouum- qua, din cow dia, sa roplian dssde #l pri-
# su secrstario 7 1.4 revista V- rico Benftox Lpaz. guien in-  rar.Elmismodia. el merg de soert de esis ofio. Ess .
das gemplares, dedicarts uns dagaciones en torno ul caso da Lis Do- 1o Rulfo hizo un extrafiacusnio maciio oo la huts. Setratd mis bun de
do sus crtregas. nakio Colasio. Apte c3o ertmen, ls llpmunudeﬂ;emr-lﬂlmm- 1 <o = par ¥ redobl
Todopumhnwnﬂdnlpodlrdn .onchn.dnﬂlldnAn:lﬁnNaddnm:— .uv.hdb,pwulumnyhlwnnlnu ol pado™ 7. en alguris modids, da un svi-
boca De momento, la aliants que Der- dondé con en s4 lievé & cabo Is deisockio de a0 sobre eventusles acciones qud pu-
mithé Empulsar la candidaturs del - Parazay Pellpa Calderda Hinojosa, pre- - Lars. e (]
1a Ernesto Zedlllo, quods » salvo, Sin  sidenta y gencral do la foer- bastars, al da sigoents Ruffo. ca- Enuntde! .+l man-
hay doa d; feados oo ol E8 i : un Efics de "la  dataric "Frents «! rumor y o
asamto, Por m (sdo, ia relacisa del do que, en uns da s decin: actmaciéa del procuradar y sa dicha fae habremon do poner . ver-
Nernomdhrddo.\pdﬁnxmdy. “Jowd Liperwawn  dvalado i dectr, L] Mr-hhhmndh.‘lnmmh-
wm.huedmnd.-dmdwm hombre por com- nacional do 3o partido, Car- o, no et prosents, Y, cieramenls,
slactoral. pleto & 1 babor como servidor Castillo Persza, a quien 0o verdad 4 informacidn ', nhora,
Bsa pusods ser ol costs ¥, desds los- en Tyuana. y of i obros astort: por um poltico que abes ta boca sl ho o8 en sitos diss doods la nylsfn-
g0, es alto. dader o ol Jee cafamniado te- Esa syixma dia. O Hank 3
. ans .jnm|mm.5cmm Guarilez recibié Is nodficacién de la §i, ol esparcimiento de rumores hx
era um verdad btdrute & la cl al AcridaNado-  deteriorada el ¥ gee-
Simgple cointiiencia ¢ ao, & partir de 44 Is delincuencis y ol crimen srgand- n.lly.por‘lnrh.nrnn“eundw- rado una [T
'y in de la cls #n con- ndn.suhndcﬁ.hum:&..pmh- sidente Carlos Sallnes ea I residencia Iﬂn-dnﬂomdnundlcullhud-
tra do Carlos Hank Al puraru cla deo = (las  oficial do Los Pinos. o304 TUIOTES sido |a susencis do
s I, diputacis: ixta so-  cursivas som da la redaccidn). Al dis Carios Hank fos {ns verdades  modins ¥ 18
1a scusacin ¥ deciard turbiedsd con ta que s han Devado &
qua Arclde Nactonal lo queri - cabo 3
k7 Ammm&dpm
FORO o4 que la detencida de Ort Fars contribaido. A vocos.
nada ds tenia: y ol gob qetr
Ruffo Appe] roc'ams payor concrecién & vored, ocullande informacién; & ve-
¥ precision en las afwctands la por

OB su , &l cual sen-
theso &N S CEFGO AuD CuLRdD B N

cosntra
Coo la concatoneciin 88 Jas sacnsos

reclesion bn 30 migarie quo lo
uno sea causs de bo otro. No. Pero tam-

pm-quhntnrmun-r
den, e dierom atonsacknientos ¥
m-sumnqnwuldnnu-

Mmﬁmmh
hechos. |

mante la cond:

ﬂﬂbmdwﬁommd

m.hw-lu tener la
eloctora) a0 cursa y, por eads,

ticalidad y honastidad de funclonarios
ddphhmjﬂﬂ_qllﬁnll.lbmh.up_o-

toma da decislonss. .o

B‘p'ddmo Jueves. cuande los iras

oy riys roen

di Cevallos {quien. por clerto, et modio
do £sia ciramsancs deberd aslsii al

P alin deherd vetar o, on verded, hay
de camibsinr ba cullurs petiti-

Aehate del préximo jueves) y &1, s ta vz,
dichal idad da go-

mdn Actldéa Nacional

S&uyreciodumhnmi.lprilbpn-

main poticka rocibird ol pais, 1is hors,
de rhon con-

ch

lithea panista. la doble cir
qur afronta I abligard a modificar su
relacid i ol gohierne y o camblar #1

ponct

fiabie o dispeieion de I ciudadanis, do
otra suerie, rtire verdades o medlas, o
i sas pucde prereker o s nuentiray




-GN

£
BBUDTER ¢ & SNTREVISTA CON EL

INFORKACION DB CALIDAD

CORAZON

$CUAL DEBB SER LA AGENDA?

v | MUsico Pt CoLuing
ti | Gente (D)

DE MEXICO

Analizan 10 lagares para la sede

Programan debate

parael 12 de mayo

i e constdent muy
Serd restrmgido a? LT hrzrnserind!cé que Ja fo-
el acceso al lngary C gl g R A cha daslgnld-l fue satisfactorin
en el pédium estardn NS s : BarL A e e ey
los candidatos i ‘ probiers mas Wcalcos. ademds de
0 am respande rl deseo oS Can-
y la modera.dora de dehattt ks mds pronio i vale prowinle. Foliciat fudiciotes formon
«Por Sadlalty Ranizg Forninder de Covallos agregé | dad alrededor de Ernesio Ruffo ex el desflle del 1 de mayo.
EL DESATE ENTIR 155 e La facha del 12 do mayo podria
side de.:;ﬁ?ﬂbyl’ﬁl; ser duumwm&n‘;
sar] mayo a 30 Gue vayhs €D ¢34 santido, ¥
S zomessare | [erementa RUlto
de Ermestn ri 3 conooer -m.’umdarelpaé-
{l Cirdenas, I‘U:_mﬂ uln:rlitmu l.le.!ea:lm de é3- .
abapderads Diego Far- [ con et la Jogisteca que
s e oo ardia personal
estaron Gua aln . .
ﬁm&d e o Co- . » ¥ PROCLAMA “F1ILLO k
m.,“l 56 03l i L is 3 NUgva CULTURA
d.l.nnpnrhmr.nm muu.lvu l-t-mkmmmmrbmdndﬂr#ﬁm Ef debate cntre ks candidatos | PerGabriala Nergede que desde ol asesing-
de las cuales of hunes entranse da- uocydmwalmuwlmmmd:m Iresidenciales es ol iniclo de una 10 d~ Luis o Colosiv, ba re-
rin & conocat una nueva culturs demoerdilea y una MEAICALL - EL Gopiknaton ERRES-  clkido mmenazas de muerts via te-
En ut facha sedialada parn el ds-  doz de Covalios, Moctezu-  Zodillo y Ferndndez do Cevalios, nucva furma de gunar ek vouu o to Ruffo Appe! lncrementd 1a can- Ie!éniu.lucunlunnhm
bate entre Cirdenas, Zedillo, y ma y Adolfo Zinser Infor-  wsi como la & Mayd  bos . . dijo krneato Z.-di- tidad de inkegrantes de su escolls  ninguna repertusion y ni siquiera
Ferndndoz de Covallos, precisaro  maron qus se contimian dewilan.  Norlcga, pera que ro haya riesga Lo anic prnl‘ﬁia’r\hm de] Distritn rsonal, debido & los hechos vie- &3 debido a clio qup dt-ridhi au-
que por seguridad pars bos ires  do crestionrs Wienicas tales como alguna y para que ne haya peligro Emrrﬂstnﬂmmdemmln mental pervona!
candldatos, ¥ pun quo no haya 1a ublcacién de! podium, |a iumi- de que se les provoque”, dijo Agui- “Estesord el ptimer debate pra- en ba entidad Nesporu-nidhpasﬂhodeur'ml
pruvecaciunes, sk habrs acceso a rudbn Inlocalizacidnde laycdma-  Lur finser sifenclal en la Bistoria do México. *ho ho recibido amenazas de  rhdad quo st hnplemostd en rala-
, ‘wporteras grificos ras de 1eleviidn y Ja detancis que Respertn af lugar de debate. el e dobube serd o3 inici dee una e Tl PeTU T Quee ¢5 de sont- cio Migsicipal. 1 1 micalde < alstu
1.0 breve confercarsia de prensa  doba haber entre olbs, wocrro del o dldaze: presidencial ﬂ(wunllurm'r nearallea. e uni | LY usmun tencr que [lrvar una v de dew: nhlr lan s bras e
H lurnr e s o nh T w‘r!-dﬁ': “'_'\l|l v ol My o e ro 00 r i Aeap e e Tos ASUBls eEal- - e e e vles aue alion s

ety om el blotr | Prosidents v




HIBLioress 57 . JJ'LLJLEETEL‘J.

LM E DA S o,

REPORTAJE: CRONICA: .s.-.l‘mm;,;[un pleventa ... 44

(e ¢ 3 . & Opinaniniciiel s 6
Undiaenlavida Elnocaut A Vo guoma e trmses /0.
de DngO (w 4 Elfestejodel triunfo.....e.....n! =10

Las simpatias del 66 por
dmmdelzlqindnd&nmqunhp‘n-
damn.

ni priicus Ernesio Zedilla recibid
1.8 poyo dezapwdemndeth
que Cuayhtémoe

u In q'uc participaron trabajado-
Amas de casa, e aculi

ns Iid:m soclales, emy
pliblites, maestros, #m, rmﬂm!
t‘mndj-mzs a Inuariun de voto,
] g:s £l debato, suffid severas mndl-

\ .
)rla Inbe mln: dm:.nlulaﬁ:—_ll;h;fl: como en ‘mllia .

Ls l"'lv'l e -.I e
DA g et e om M e lu. MLl ||,.|./n|| Ieyad S e




Gana Diego en 9 de 10 sectores
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Editorial

Diego gano por KO... en el box

No hay resultados positives inmediatos relacionados con las
ivas de la opinion piblica nacional y sus deseos de ver
. enfrentadas y en discusion abierta las inteligencias de los

candidatos.
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nacionalcs mis dlgiios ¥ sobre la pereepcion que do
cliatyde viesson k i
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Las posibilidades del debate
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b

Ruoyp DRLGADO

seguido en samAnA: hacer &ir1eGvL s
reonalidad

npevos debates s lmpone como una

como por (23 causas ¥ las drelnstan-
cias -hm:nun.whnnd%irlu
tua-

on una

cidm. £1 £se sentido, A asssores debo-
efan avitar caer en ¢ error de ignofar o
minimizar el revés del jueves S1ig hp-
oen.mdcqudu asu Jefe lu puodon
perj - .

Etmnu.\m~wnnﬂ.mA pe . E] saldo de su pf para hus candid I du-
coLes: abre mdlipies ades 5 ¢iom podris resumirse en Is siguiente  dadanis y La democrads.

Jos partidos, los candidatos, los ciuda- P 5 un dido polemist. Con of debale s abrif In poatbllidad
dmyknnndiosd.ar.unuuicu‘hh. un oragnilico esgrimists de Lx palabra, de conlrastar & bos contendientes y, eon

particularmants los elncirénicos, so-
teaden y asumen lo gue ocurfis, Diche
on breve, colocs &l ante uns dis- riamente
yuniivi 3¢ avanza hacla lx democracla
por la vis de la confrontacidn clvillza-
da ol plena defdarrchoalain:
ormarion & of resnete o Fas roelay dal

un hombre capaz de sacudir a bos teke
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La cena se politiza
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13 por chantn de sy 4a Ta moderadors, Maylé
Il.lmdlauendén aun 12 por Nm-hp,nnuunudnpurunwpnrdnn-
dmlnl-pﬂéwhu:hnpwh Bpu
y €l volo legal, y 1= 15 por clento dividié su r:rﬂn Spor
oquitativamenta entre las :mmduuqlumnlny 6 poc cionio res-
tas do nyuds a ko ducacitn y se-
El ox Socrotario da Educaciiny
o del PRI, e cooe) e Lose, . METODOLOGIA:
obtuvo &) ntaje mis allo do - Sg abordaron 585 mayors de
zantes por su propuesta de educacidn ¥ for- Mynl:mnu!dh vl.wmnn
talacimisnts educatlve (29 por centa). Sin  cuchada+l
embargo, plzzpn'rimmconw#qu- YD, EHirm'dmmdemmw
KUNE DrODUC 8. 4 quo ne. par clenio restanta le fue
recis destacada. Suprow"shmbnwﬂt‘l- cuuhnuhthzt‘onmpﬂ
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enruuudmconun lbpnr"lnnu: Sus ex- dnlnlblhkmum- uim.riwl-udeul
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cracia abluvieron el By ¢l 4 pir clonto res-
tivamontn. Su desos de ayudar a los po-

¥ cum, Méxicn coniaran N

1a simpatia del 3 por ciento. Soke ol 2 por

Ia solocciin
cluyeron las variables de nivel sockecond-
mico, sexo y ndad de maners proporcional
nu\h!hsdmwmmduﬁﬂnﬂmyw
vienda do 1990, duunlnlmﬂ.lu 13y 14dn

chento asngurd que todas las p
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din, ) ma
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marsiros scan

12 lider sindiral, rec que aungque
o1 salasio de los marsiros e ha incromen-
tado. sn DG 30 mlsf:rrn lax aspiraricocs
de ks trabajadires

FLSNT E, dije. Lodavia Lot muchos retos

hnn Aigno, los lnh-jaduﬂ de la Hiur‘-
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sdrian inkiar una movilicarion ne
nonll dr inconformidad.
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Hmmnmum lhw-&umm: npnr paradojs Coboait et alwo-
Slannhﬂrnm(ml\uu raen el mmmmlgn.ymn—
Unexpiicable porgue mucho tempe  cxyo b o PRI en Coloslo su miy
qu-m-nﬁllﬂ-wdmm hﬂ.gﬁrahmuTm grands amenars ¥ ahore
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mmd- lnpndnh e t@nuum institn-  te... Enla insugurachie do una teredy se bl
gmumuu ;mmw-dw nhnﬁhmmawm
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su famoso ems “For una rovolockin sin bazos que atan al PRI oon of goblerno_ A eso  dov de 6 grita al mismea thempo: ~|E) mudo
cambilos”. Yoy a explicar mi frase. 1l ma- parts de o Brasec a0 1nwaco!™... iNO b6 oniend. FIN.
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7ia condenada de Sin pogar ta = de un vigjo dicho

0 la pege-

elaeddn ycorrer los quese perviben.
po-
drdn cualquier

MIRADOR

ARNMANDO FUENNTES AGUIREN

A:mmumm

No al guansjuatens Hermenegiido, no. Acabo de descubrir & “el otro Bus-
W

&l plotor,

oacido wan onvtr e rhalitue.
s advierts, und-hmuw-hummmq\nmmb
bhumanidad.

Brisght! en $u remends
1 Quidn e ene tal Busirs

ignorado qua
ddﬂnuudﬂlyhuﬁnmmﬂmmm

plmtd semajantes ooarnville o6 ks g
haches

los humanos: en un rincéo e aquel Busos de Durangs sl abro Busios 8 re-

cordd de noeve mx verdad
jlinma madianat .



(M REFOIDAA, martcs 19 do Jutlo de 1241

Lamentan rechazog

de PRD a Acuerdo

Esperan pnisla.s

que el Partido
reftexione sobre

su decision

Par fars Do iiva

Er SecxeTatos O ADCON ELOCTORAL
det PRY, Humberio Lirs Mors dijo
que espera qua ol PR refllexions
repecto a no baber firmade o
Acunrdo por b Civilidul, Ia Concor-

i3 ¥ ta Justicia oot ta Democracin.
“A linal de cwentas, lodos lns

wibre Lde denaro dp ks couces da
La puzyla tranquilldud social en los
avances dnmocrlu:ns qun tudna
qurremos en ol Pais®,

Nurante su visita e Tribunal
Federal

0 yuu S& aparil Ui pOCa e pare
tido politire”, reiterd.

Todes los parudos, ascgurd. vs-
tdn o favor de LUavar s cabo un pro-
exso eloctorn] en pax y tranguili-

soctal

ticipada
a0 sdloes I‘ldxlra. «no que ademss
nunmu-l'tuyuhcnmulldndﬂndn
la democracia®, subrayd.
Feplied qua los partidos hon ey

cumplicride ot dcancedir ke
rti.lad 27 do rocruy que prucba de
o e b dencasda bon dee ui ubgaroe

curndor de delibn. rleriralis
“Lstanwrs abdutanichie prepa-
radvs con I majur ergatisiekon
dt!ll-ll‘ll Quiar jaainis e Daya aide
vlergion, of PRy

Fantido dol Trabajo. dijo quo su
partidu ha estadwe abieris a lirmar
ledos Jus docuRbhdas que Lontri-
buyan s yue ol process sea conlia-
bie, & quo se mrjon: y & yue haya
apertera on s 26 maslr
Ayegﬁqun el Pllh no parildpd
|a verificackén duol Regstro Fu-
dcul Elecioral, en lu que ¢f PT &
esluve.
Afiadid
signacign

us nn ey Lardis be do-
#] subprocurador K-

cardo Franon Guemin, pere qur
debia de ser una persona mas in-
tlnmm!u:nw perque esul ligado ol
nrp

“Cilberts amen Gallarda, coar-
dinador dentro del UEN def PRD,
ascgurd & sy 2atida dn las ylidnas
del Serretario do Goberoacsin,
pr Carplro, que Al respeldaa W

YD rrspetrr 11 opinidn do nues-
tru candidats, Cuauhtdmor Cledo-
nas®, ex;

Acribillan
a judicial
Se enfrgntan
?ﬁ;%ﬁ;‘l g‘?a:it:zral
con presuntos

narcotraficantes

REFORML Evpacist

NUFVO LAREDO.» Lins pew Moral
Zemudia, comandante de Ia Pofl-
eia Judicial |'vderal, murd ano-
chr £n un sofrentamiento entro

Acusan en Guerrero
excesos de Procurador

Dennncia dirigente
perredista
aprehensiones
arbitrarias de
presuntos culpables
de emboscada.

Par Sargh

1 dela PGy
v 13 banda do narrotr
runocida thao "Les Texas™, -
firmaron fuenins oxtrruataciales.
Fus harchos weurrioron a lay
22 30 horas aproximadanstentn,
Teretred of Motel Ll i, s la ave-
teal L Yeforina, en dunde agentes
e b 'l marearon o sl o Gui-
{lermu Martimes (leftora. pars
realisar ana revisdgn dn tutlna
MUELN veraivnas axteaoliciales

RETAMA eyt
CAHLPANCINGOY » bADSHA ™A -
tatnd del PR axigié 2 compars
roncia del procuredor Genoral dir
Justicly ded Lstedo y del dveotor
do Lo Policia Judbcial e~tatal ante
«l o 50 baca) por su respansas
o ke exeesus comntidos
contra indigenss co los Gl

auwve dias.
dnd A o

‘Opérativos en OImala.m
£ Araiz de 'l embuscada contr 1 10 'y
o agentes fugucides 00 oRd g0 0 Guerrrg

] )
24Q regfinasaties
TS

[gualz
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Winals

BTy T

ftanferi {1
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Inician programas
politicos por la TV

Aprovechan
candidatos espacios
televisivos
concedidos

por consorcio

de comunicacién

Loa pr espacialey du lus
%lh’m&hh—
privada niclatob aycr con

1a pees . rhudifercritos hora-

a la Preskdencia en tempox cedl-

dos purlac J
I)urmll programa, Zodills
sobra varias Irmas, entro

pubroza.
Durania o pro; m ttulads
“Coooco & un

do gnblernc debe ser sarvis al -
dividuo y Irabajar sobre tode por
Lo fumitin.

“Por c3o o ¢ kema da mi camy-

BGna que »o atiens 2 los resultsdos,
frecuenteitel o riguruss par exi-
e of cumplinuiento de las respon-

hias asruchado las proprestas

h Erncsio Zodillo, has sentdo la

ﬂnorrldul con {a que in habla, oo

lsperlmqmmprdl‘ﬂldn

rotes razopar Yol

E:ul #R), por el bicoestar e tu
lis”.

¥ PreseNTA PAN Vipeos
Fn | tranzmisidn dn lns 21 30
horas por el canal 2, el PAN apro-
vochd el e-pacia pars transmitir
ona serie e videus de actus de
wdamm E\m
Dimﬂ

.y;dadd & lacpress rl"vua Ll
conendido oinvils al sudi-
tmio a nlw-rvar h.l sigulonies

M-Ivn' ' Ardris-
mhdvpvfd canal 4 la tarde do
AYST, BPATECEN TSCONAS mudu
s de L vide del candid.

Cu.mhl!mc Cﬁnlrnu. eandi-

:‘.l.l.n['-sldcndlldnll'arudaduh
bt 1V €3+

lsnc:.pnlmddhtrh:l:ysuid
Ja monar,

'Nuutl:lhmiﬂa por sU arigr-
nesy porls vida mi mujer y yo
!ﬁhrmmd.dnl?ueﬁrum.u
upa faraitta sencills, es uns fami-
lin sbsclutametite norroal”, indicd
¢l candldats.

Dijo que esis c3 un valor eson-
clal an s vida y que c) objoto de to-

pacio b las 11 huras en ¢l cazal
de Telsviss.

Listn martes coattouardn dvs
. con fa par.
Hanhdﬂudrl Pitla
las 23.30 hewas en canal 2; 8ef PT.

. slasi84Sencanald: ddhﬂ.bﬂn

u las 11 por canal Sy
del PDM, por canal 9, & las 16,45
boras.

Proponen tratado
de libre empleco

For ikerts hviba Samin
L e —

LIFS ANGHLPS. 1 v
yobos Tumes”, om un i

AN-

e

o JNC Los. Dokl

cumentadod qub plgabn - Ins
te3 do Migracida hasta

mil diilares & la semana purmn-
cuptn dn pritcorktn y pare que los



12 REFORMA, domingo 24 de julio de 1004

Siguen con mayor activi

Preparan cierres

Nacional

dad Cardenas y Zedill

o - - o - N
Tiene atn Diego Fernindez poca - P D, Giupo Sa
actividad en comparacién SR o tebacercam
con el prifsta y el perredista - b g ds hacer casn.
Pur Soarghn Sl ,Ll..tuu; an Aguascalicntes
o exhorts w todas
A MENS DE LN MIS D6 RTALLZAKSE LAS ELFOCIOMES, RS actividades privadas et sus contrincantes g fir-
candidatos del PRI y PRD intensifesron sus jorna- ] Distrite Foderal, y al
das de trabajo con mlras a sus clerres do campafia martes 19 LS en-
mdmw“hﬂcpﬂhyhmm. radlo y 50
ademds de los relos y critleas que sa mu- reunld con tods
da In tortilla.
€n tas actividades del panista Dicgo En esm encuentru,
dez de Covallus sumentaron on comparaciin de s Diego rotd » Zedillo y
semanas, peru siguen ey por deo las a un debata
qv-mmlnF.annoymmhm que Je sostengsn
Del L6 al 22 de julic fus noterin s prescncla de los de qua
uummnhmnmmeahm— el PAN &3 uo pastido dy
)] | s di coneeriacesiones, Lo

dies . pruxrs que di-
funde gradiaments ls empresa Telovisa sobre los
nueve candidatos es.

Tanw en la Qudad de Mézico, como en los estados
visltados en exn tapsa, los tres no han desaprovecha-
da la ocasuin para wuneder eatrevistas en radio y b~

8 LA CAMPARA PANISTA

Aungua Ferndndes de Covelios reinicl sus reeo-
seldus por el interior dr la Republica, suyvicltns s han
carniterizade por teaer poca actividad.

€1 dueango 17 de Julip estyva en Tampico, viela G-
nial de Nitha] arampanady de enlabnradores, de su hl-
o inid, y de b repericros que cubren su campafia.

Invilackin no tuve respuesta.

Al siguiento dis destacd ¢l encuentro privado del
panista con el embajadar de Estados Lnidos en Méxd-
o, Jamas Jones, ¥ cnn editores de dinriod porLeame-

para despuss conced:r una conferuncia de prenss.
Durants of kines, martes y miéreeios, la compaiia
del tricolor continu en la Quded de Mé-

xico, dande todes les ectos furran en higares cerrados.
Zedillo presentd el funcs 18 do Julio su propaesia
cultural y enezbezi una ecremonia on la axplanada

Ficanss.
Acompafiado deo s 1 LL £
zul vislld el&:em pumbosplml dnm.l;liﬂ:
2.
Diegn viaJé muy leoprans ef vierues anteriur &
Canedn pars conceder Wres entrevistas do radio y te-

evisiom.
Gonchsyd I jurnada cen wn mitin ol que elstleeon
800 peruonas,

del PR pacivnal al cumplirss un afio mis da la muer-

18 de ficeilo Judte?
Al dia siguiente, desayund con abogados prustas
qua dnfa-udz-r.'nlr.l voto a favar de su partido ! 21 de
i o Aty i ac-

de campana

Fl mibéreodes
inbcid In jurnada con
Rk ELeYisLe LempTa-
nera, despuds desayus
nd com irobajaderns
del motro y presidid
un reunldn con gru
i s trahan de pros-
pertva de la lunda-
ciun Caubic XM Lun

Derialdo Cokosio.
p Antes de viajar s Ve
ractryr, Leditlo tuva un
R rncuentro el jrves an-

Cummirthannc Chrdanss.
hogr:
cidu cumi Ja que rslaba prosidiende.
d d al dia i

p Ui g desde
Guadalpjara ¢ua lo retaba s teisr mitines sit “ach-
rreados”,

B ex Secretario de Educarién respoadiv g
pusden oot GUIETan & §5t acios, pery que
& partido es ¢l da ba fuerza, o) de los hombees y mu-

conmraekdis.
*Cuando eflos logran juntarse, dicen yue han he-
che movilizacinney; ¢unidn nosHres i juntames ¥
d nuestra [ dicrn acasrea-

ansin, ¥
Lwirdades publicas al cur cbezar una feunthin conla Co-
nisidn Nadw\;l‘gra ) fortalecindentn del estadu do

derocho def tr

dios p}
De Coatzacosicos, ©f aspirante del tricolor vinjd 2
Villshermesa, Tabasco, donde ¢ viermwey tambiéo tu-
o miuans masvos.

Eso mismo dia ostuvd en Ciudad ded Canmen pars
huego volar hacia la capital de Camprthe.

Lo estrategas do Zedillo preparen ya clnco cirmres
¥ s SSPOrR qQUa la campaiia sh intensiigue

regionales
de aqui a1 17 de ngosin.
B La vias INTENSA,

De Las tres campailas, La de Cirdesas fue lymas in-
tensa drd 16 ak 22 do juliv, lapse en gue visitd sels es-
tadis.

El xdbadu L6 ¥ ol domingu 17. ol perredisis estuvo
enda zonasda LA Laguna donde tuvn desde § 2 sahith
" paser, ulk FELNGN Con e, s, ocho actos ma-
sivon § Foncodié entrrvisia de eadio.

Al stguicnle dis so reunit can micnhros do Green
Prars y fun entrevistado 0 su caca por rt conduciorn
e L iiin Pedro Freriz de Con.

Ehaarus 19 recocrio municipas da Guunafuate y
Dueréiars. dondo #n lotal 34 eirenird con pors mis
de ocha iml wmpatizantes

Tan sedpon b3 capital quoretana Feunid A cinco mil
peronas, Le que sorprendio husta & we ms crroanas
ckabut o,

1.1 mwsreeslix hlzo campada on las delrgaciones de
Milps Alta, |Lshnac o lonpalapa, dmide encabezy
dis arbon publices.

;ul_r_u:n‘m perrudisin s dirggis sl dis sigusente 8

s Mot e a1t fuaen ¥ -
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equidad a radioy TV g

o Guadaiupn Irizar

1A BIEGA1N Tl SOEMIAL WL DOMEE
bt privwime no e cualquler alue-
i, pucs estd de por madio la paz
y pur ello resulta ptevcupanio a

clins coma dnica luatio,
"Lna conduca §

quitativa, de-
si o corenia de veracidad oo la Santiago Greel ¥ Joss Woldesbery.
+16n Infnrmativa, aftcia los do-
rechis da los partidos polilices, las
udadanes’

y PILD ha varindo de monos 48 2 8

" asa T ———
ELECRONE A

PN R TIT R ES F TR AYEY . §

Piden observacion integral

Las nu;\—wjmh DB Ol KVAIL-
&3 quo rrallcon contees ripllos
doberdn tomar oo cuenia los

contoos
dos, dijo N; Huu Dong. coor-
aoﬁ.ﬁd“d equipy tsenico de la

do en ¢} marco de la

mrmif.‘lnzuuhahahidunnh-\n— do bos ¢t - senalariinfor- 1 acast3 e, colarodiola varia-

umicntu de loy did y lns  me claborad por Crool, Jost Wol-  <ldn sa maniflosta B !

cqmpanas un ta radio y la islovi- denberg y José Agustin Ortiz l'in- monte ¢n la nuly coberiura da 6

sion, dijq el eonsejiro ciudadano  chettl, conseleros cludadones so- partidos mioritarios.

Santingu Croel. bre los medios da eomunicacidn, £l monitoros do medlos eloctré-
= Manifests que Ly gran respon- Crecl leys el analsb dque sa hiz s de la Comiskin da Tadiodlio

sqhilidad de los modigs eloclroni-
ca‘scnelmcms‘bodohham do
Ilyx:].nnulén e esla procesa clec-
tur:

dﬂlc‘hy]n [

& partr del monitores de laradio y

slfin abarca ol periedo comprendi-

la teloviciéa a por L3 Lomi- 4o entre 61 3 y o 7 do agosto da o3~

si6n de Tiadisdifuskén dul Instltute 18 afio, en tanto que de la

que tiens qua ver enn L pru- Federet Flectoral y la Academia Acadomla cubre el periodo estre el
2d, habida crenta  Muxicens de Humanos. 25y 29 de julio.

Arlart gue mionires 0 la icle- Ambos marcan una revorsida

dg quo més ded 90 por clento de los
mexiranos selnforman s raves de

w

da Jos lopras que so habian alcan-
zado durants losditimos dlasde ju-

entrega do Mstodologia do Olser-
vackin dat Nacional de 13-
ceciados on mlrdwlfmu.sr.u-

debo haber rosult

a0 ot conieos ripido, sino gue
estos podrin onnt poquefias va:
riatdones accptables como todas
Iasoperacloncs de rate bipo que io
croen problemas ed b cperacidn

vcrdndnfogvha-ru-
petar las reglas metodologis ¥
peudenci:, oy ¢l uso da este con-
teo”, exprest ants Jack Fleltman,
presidente dol Cologlo, qua part-
L observador.

pard como A

La chservachkin, expresd Dong,
0 thepe c1umo objstive arwntizer
el proceso olocinral, o fun-
citin do lay oo corres-
ptmdhnun.si.noq!mllm!duhh-
zda permitir une

it Yy

3 o del squipn W
nico o las Narlooos Unidas ron-
siderd qui jo mds imperlana cn
La polftica de ahaervariin e la es-
ralegia que ss utiicn ¥ no «l ruk-
mero de observedorns que parth
edpen on elin

“Na debemos

Wemitarnoes ol pro-

biena de cifras. La politica do ob-
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