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INTRODUCCION

¢De donde brotan los criticos del graffii? Brotan de todas partes, su
inquietud nace y se recrea en la cotidianidad, su objeto de critica est cerca de
ellos y Io encuentran a diario en los espacios publicos. Se trata de los habitantes
de la ciudad, quienes como criticos y cronistas espontaneos, estan pertrechados
con las armas de su propia experiencia y conocimientos, de sus prejuicios ¥
valozes, de sus gustos y aversiones, de sus opiniones y silencios.

Los habitantes contemporineos de la ciudad no pueden obviar la
presencia del graffiti cuyos mensajes se multiplican en bardas, teléfonos
publicos, unidades del transporte colectivo, paredes de sanitarios piblicos y
muchas otras superficies. Pricticamente todos los fincones urbanos estan
tatuados con graffits, lo cual ha generado una transformacién del paisaje urbano
dado el uso reiterado de dichas superficies como paginas donde se plasman
impropetios, mensajes jocosos, llamados politicos, declaraciones amorosas,
versos, firmas, imdigenes coloridas, etcétera, todos hechos por andnimos
escritores.

Ante el graffid los ciudadanos reaccionan asombrados, intrigados,
indignados, complacidos pero no indiferentes porque las estructuras usadas
como medios de expresion son su propiedad privada y 1a propiedad estatal. Los
ciudadanos formulan sus hipétesis en tomo de la identidad de los graffiteros, el
significado de las inscripciones, la insistencia con que aparecen, la accibén o la
inaccién de la autoridad ante esa esctitura proscrita.

Sin embargo, para registrar, justificar, explicar y ubicar los mensajes
sopottados y transportados por el graffiti hace falta mucho mas que la ctitica
espontinea que propende al maniqueismo. Para analizar seriamente al graffiti y
dejatio de ver como un fendémeno transitorio se tequieren pertrechos
cientificos. Desde una perspectiva socioldgica comprensiva de la comunicacién
humana, que contempla a ésta como un proceso donde los actores
involucrados emplean en sus interacciones medios para transmitir sus mensajes
y tespuestas, se puede esclatecer la naturaleza instrumental del graffiti, su
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caracter de medio de comunicacidn cuya “carta de socializacién” obtuvo hace
mucho tiempo.

En efecto, existen evidencias de que el instrumento de comunicacién
conocido como graffiti soportaba ya inscripciones hechas por los antiguos
romanos en las letrinas y por ciudadanos en Pompeya, € incluso suele utilizarse
el mismo término italiano para nombrar pinturas de ciertas cuevas
prehistoricas. No se trata de un medio creado durante el siglo XX, si bien
probd nuevamente su eficacia durante los movimientos culturales y juveniles de
1968 ocurridos en diversas ciudades del mundo, durante los afios setenta como
medio de expresion de jévenes de origen latino residentes en Nueva York y a lo
largo de la udltima década del siglo XX también como uno de los medios de
expresién de jovenes de muchos paises que se identifican con la “cultura hip-
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hop”.

Esos no son mas que “momentos” del graffiti, épocas de auge de cierto
tipo de mensajes soportados por éste segin las intenciones de sus emisores,
mtenciones cuya razon de ser se inscribe en un determinado contexto
socioeconémico, politico, ideoldgico y cultural. Pero no debe pensarse que es
un mstrumento de moda y, como tal, producto de un capricho pasajero. No. Se
trata de un medio utiizado desde antafio y en pleno funcionamiento, que
preserva en el tiempo y en el espacio los mensajes y respuestas de quienes lo
usan.

La aparente existencia difusa del graffiti hace creer, a primera vista, que
no es un medio de comunicacidn; que las mscripciones plasmadas en las
paredes merecen cualquier calificattvo menos los de mensaje y/o respuesta; que
esas mismas mscripciones son resultado de la ociosidad y la irreverencia pero
no de las intenciones comunicativas de un sujeto. Sin embargo, una
investigacién mas cuidadosa demuestra que los usuatios del graffin buscan
lograr un fin o serte de fines al recurrir a este instrumento cuyo empleo obedece
a clertas estrategias de comunicacion.

Los emisores de graffitn saben, con mayor o menot precisién, cuiles y
cuantas palabras, qué figuras y cuales colores de pintura ocupar para hacer sus
mscripciones, sobre qué superficies y en qué zonas ubicarlas. Aunque no atinan
a definir con certeza su actividad comunicativa, ésta se asemeja a las téenicas
publicitarias y propagandisticas. Aunque ni los emisores ni los receptores lo
adviertan, el graffitt es un medio de expresién que gradualmente, a fuerza de
inventatse e mventar codigos secretos o grupales, ha desarrollado un lenguaje

PLOPIO.



El graffiti como medio de comunicacién I

De manera que el propésito fundamental del presente trabajo de
investigacion es enunciar y explicar las caracteristicas del graffiti entendido éste
como medio de comunicacién, mientras los objetivos particulares son:

1. Deternunar cuales son los rasgos comunes a todos los tipos de
mensajes soportados y transportados por el graffiti.

2. Explicar cudles son los cédigos que integran el lenguaje del medio.

Proponer una tipologia de mensajes a partic de las intenciones

especificas de los usuarios del medio.

@

La perspectiva sociolégica comprensiva de la comunicacién es la que
ortenta el andlisis del graffiii en el presente trabajo; dicha perspectiva considera
como medio de comunicacién todo aquel recurso de que se vale el individuo y
los grupos sociales para enviar y recibir mensajes. Al ser comprensiva esta
nocion no se descarta la imputacion de sentidos y significados a toda accién
humana. En este orden de cosas, se tiene como premisa que los individuos v las
estructuras  soctales funcionan como medios de comunicacién y que ninguna
accidn humana vehiculada a través de esta ingente cantidad de medios esta
exenta de intenciones y propdsitos ‘claramente definidos, como influit, opinar,
petsuadir o simplemente manifestarse sobre los més diversos asuntos.

Para lograr los objetivos planteados se hizo necesatio reunir evidencias
empiricas sobre los mensajes-graffiti mediante su registro fotogrifico, tealizado
entre diciembre de 1996 y agosto de 1999 en distintos puntos de la ciudad de
México y del Valle de Aragbn en el municipio de Nezahualcoyot,
Estado de México. Asimismo, se procedid al anilisis y clasificacion de tales
registros fotograficos segin un conjunto de categorias inicialmente disefiadas
como tentativas y postertormente desarrolladas.

Adicionalmente, la teorizacién requirtd leer los escasos, pero muy
valiosos libros sobre graffitt de autores americanos lo mismo que vatios textos
periodisticos acerca de pintas iconogrificas y politicas. La escasez de
bibliohemerografia especializada, que concretamente se refiera al graffid, no fue
un obsticulo en el desarrollo de la investigacién sino un aliciente para
continuarla. Ademas, fue necesanio consultar una serie de obras
complementartas, especializadas en distintos campos del conocimiento humano
que aportaran elementos sugerentes para la caracterizacién, categorizacidn y
explicactén del objeto de estudio.




v Introduccién

Otro recurso de investigacién empleado para el acopio de informacién
fue la entrevista con ejecutantes de graffiti iconografico y de firmas individuales
—quienes, por lo demds, son los emisores mas faciles de localizar pues la mayor
parte de los usuatios del medio se mantienen en el anonimato absoluto. Dichas
entrevistas permitieron obtener datos valiosos para abundar en el conocimiento
de sus intenciones y estrategias comunicativas. La conversacion con
especialistas en ciertas matetias también oftecié datos fundamentales para la
comptension del proceso de comunicacién-graffiti.

El cuetpo teético integrado se esfuerza por trascender lo meramente
descriptivo y anecddtico y pretende ser una modesta aportacién de elementos
para la lectura y mas precisa descodificacién de los mensajes que tipifican al
medio graffiti. No se basa en el estudio de caso, no se ocupa de una sola
modalidad de mensajes-graffiti, ni se interesa en una demarcacién especifica
dentto de la ciudad. Si bien las evidencias empiticas se obtuvieron en la ciudad
de México y en la zona conurbada durante los dltimos afios de la década de los
noventa, y por ello mismo el contexto espacial e historico les imprime un
contenido y tratamiento particulates a los mensajes registrados, la intencién es
it mas alld de esa particularidad y oftecer explicaciones generales que se
aproximen al posible uso del graffiti como instrumento de comunicacién en
ottos tilempos y lugares.

De acuerdo con Adolfo Sinchez Vazquez, maestro emétito de la
Universidad Nacional, una teotia general sobre una realidad especifica debe
pattir de tres premisas basicas 2) que el objeto de estudio sea real, empirico, b)
que sea considerado en su totalidad, sin mutilaciones, exclusiones ni
reducciones, y ¢) en sus determinaciones generales.

El presente trabajo de investigacién parte de esas tres premisas basicas:
el graffiti tiene una existencia real, empirica y se pretende considerarlo como un
medio de comunicacién funcional que forma parte de una totalidad: el proceso
de la comunicacién humana; se quiere, adicionalmente, explicar las
catacteristicas que le son comunes a los diversos tipos de mensajes y/o
respuestas que soporta, asi como los rasgos generales de cada uno de esos
tipos. Se pretende eshozar un planteamiento general que aporte elementos para
la explicacién de casos concretos.

De esta forma, la estructura del presente texto responde a las tres
premisas enunciadas. La primera parte consta de tres capitulos; el primero estd
dedicado a la exposicién de las caracteristicas de la comunicacién humana, a la
cual se le considera como un proceso donde interaccionan una serie de
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variables y cuya esquematizacién queda como sigue: un emisor o fuente tiene
un propdsito para encodificar, bajo un lenguaje especifico, un mensaje
que transmite a través de un medio hacia un receptor, quien decodifica
tal mensaje y al que responde de mltiples maneras. Se verd entonces que la
comunicacion humana es de caricter procesal, teleolégico e instrumental,
funciona con base en lenguajes, los elementos significativos de los cddigos
empleados son convencionales, interviene la razén, la conciencia y la voluntad
ademas de ser uno de los fundamentos de la vida social.

En el segundo capitulo se analiza la propuesta de Armando Silva Téllez,
investigador colombiano, en tomo de las seis “valencias” —marginalidad,
anonimato, espontaneidad, escenidad, velocidad, precariedad y fugacidad-- que
catacterizan el proceso preoperativo, operativo y postoperativo de la realizacién
de los mensajes soportados por este medio. Con base en dicha serie de 1asgos,
oftece una definicién de “graffiti”. Sin embargo, esta propuesta es sometida a
una revisidn, segin los propdsitos y el enfoque que animan el ptesente trabajo,
con el fin de ofrecer una definicién propia.

Materia del capitulo dos también es la evaluacién de la eficacia del graffiti
como medio de comunicacién a partir de las siete “dimensiones” sugeridas por
Rao para tal efecto; se analiza en esas paginas cudl es el crédito de que goza el
graffti, su participacion, realimentacién y disponibilidad, su permanencia y
poder multiplicativo asf como su complementariedad.

Luego de la evaluacién de su eficacia y de la tevisidn de la propuesta de
Silva Téllez, se explica por qué el graffiti merece la cualificacién de instrumento
de comunicacién y se hace un planteamiento sobre las caracteristicas comunes a
las modalidades de mensajes-graffiti contempladas en esta mnvestigacion.

Astnismo, la formulacién de mensajes y respuestas soportados y
transportados por el graffii se realiza con base en un lenguaje cuyo
conocimiento se hard a partir de la desagregacién de los codigos que lo
constituyen”. En el tercer capitulo se enunciatin los rasgos mas importantes de
los codigos verbal, iconico, cromitico, estético, topoldgico, de soporte y
cultural y la manera en que los emisores, con base en ciertas estrategias,
disponen el vocabulatio de cada uno de ellos para configurar sus mensajes y/o0
respuestas.

" La idea de estudiar ¢l lenguaje de un medio a partir de Ia desagregacion de sus codigos constitutivos es
original del profesor Alejandro Gallardo Cano, quien la desarrolla en su tesis de maestria 5/ cartel en
Meéxico, adscrita a la Division de Estudios de Posgrado de 1a F CPyS, pronta a publicarse.
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La segunda parte del trabajo contiene una tipologia de mensajes~gaffitt
que considera cinco categorias: graffiti propagandistico, firmas individuales y
grupales, graffiti iconografico, mtimista y poético. Esta clasificacién se elabord
segun las intenciones comunicativas de los usuarios del medio, pues la
intencionalidad de los emisores es el factor primotdial que marca las pautas en
la disposicién de los elementos significativos de cada uno de los codigos
integrantes del lenguaje del medio. Como se vers, los fines que persiguen los
emisores determinan el contenido y el tratamiento del mensaje.

Dada la complejidad de cada uno de los tipos de mensajes-graffiti se ha
dedicado un capitulo para su analisis individual. Asi, el cuarto capitulo versa
sobre el graffiti como medio propagandistico de comunicacién, esto es, como
un instrumento empleado por ciertos grupos que tienen una postura ante un
asunto de interés general y cuyo propdsito no es s6lo suministrar informacion
sobre ese punto de vista sino procurar convencer a sus receptores de que lo
apoyen o asuman su opinién en tormo de tal o cual problema.

Grupos emisores de las mds diversas ideologias politicas y religiosas han
hecho y siguen haciendo uso del graffiti como uno de sus recursos
comunicativos. El ejemplo que se escogié para ilustratdo es uno de
trascendencta histonica: el mowvimiento juvenil francés de 1968, momento
cumbre del graffiti politico en e siglo XX. De manera que la segunda parte del
capitulo cuatro contiene una setie de pintas compiladas por Julien Besancon en
las universidades y calles francesas que condensan la ideologia de los jovenes de
esa nacién y de otras latitudes.

Uno de los mis abundantes tipos de mensajes-graffiti lo constituyen las
firmas individuales, conocidas en el argot graffitero como “tags”. A simple vista
podrian parecer rayones sin sentido cuyo Gnico efecto es dafiar la propiedad
ajena. Sin embargo, en el capitulo cinco se reflexiona sobre la importancia de
esas inscripciones como medios elementales para que sus emisores manifiesten
su propia presencia y su pertetencia al mundo graffits.

También se analizan en esas paginas las firmas grupales -mas
profusamente realizadas en las décadas de los setenta y ochenta en diversas
ciudades del mundo-, las cuales responden a su vez a un proposito
comunicativo, el marcaje simbélico de un territorio. El quinto capitulo incluye,
igualmente, un espacio para exponer los argumentos ciudadanos en contra de
ambos tipos de mensajes y para plantear una conclusién al respecto.
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Mientras la escritura de firmas individuales no goza de ningn prestigio y
es considerada como un acto vandalico ~inclusive por muchos de los mismos
gratfiteros- las composiciones visuales del graffiti iconogrifico son cada vez
mas apteciadas alrededor del mundo debido a la maestrfa con la que sus autores
manejan la pintura en aerosol para crear figuras de apariencia tridimensional en
colores intensos.

En el sexto capitulo se enumeran algunos de los principales propésitos
de quienes hacen este tipo de composiciones visuales; se indica cuil es la
técnica de la imagen-graffiti y su correspondencia con el cardcter e intenciones
de los emisores as{ como con la naturaleza del medio. Se delinean los rasgos
generales del esiilo graffiti, rasgos que lo mismo se encuentran en pintas
mexicanas que alemanas. Asimismo, se explica por qué tales composiciones son
obras de arte y se exponen las controversias generadas en tomo del discurso del
graffiti mexicano.

Corresponde al capitulo sicte referirse a lo obsceno que, definido de
manera prelimmar como “lo que se encuentra fuera de escena”, consigue
colarse en diversos escenarios. Y el graffiti es uno de ellos, o mis exactamente,
el graffiti que suele aparecer en las paredes de sanitatios publicos y en muros.
Esos mensajes obscenos por su contenido escatolégico v sexual asi como otros
mensajes sobte asuntos “intimistas” son o deben ser considerados como algo
mis que los productos de mentes mediocres e irresponsables. En verdad,
pueden considerarse espacios por los que fluyen profundas inquietudes
humanas, segtin se veri en ese capitulo.

Y precisamente, sobre inquietudes humanas relevantes se ocupa la
poesia, expresion artistica que tiene en el graffiti un vehiculo privilegiado. En el
ultimo capitulo se verd cudles son los fines perseguidos por las personas que
“grafitean” un texto poético propio o ajeno. Se verd también por qué los
mensajes poéticos soportados por el graffiti generan actos contemplativos
espontaneos y constituyen una suerte de alimento emocional para los
transeuntes.

Las preguntas basicas a las que procura responder el presente trabajo son
gué, quiénes, por qué, para qué y como del graffit, esto es, cudles son los fines
perseguidos por una persona o grupo de personas al emitir cierto tipo de
mensaje-graffiti, de qué forma lo estructuran y cudles son las estrategias
comunicativas que siguen para lograt sus fines. Pero las respuestas ofrecidas en
tono del por gué no se basan en una indagacién profunda sobre aspectos
psicoldgicos, tan sélo se plantean en términos generales las motivaciones de los
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usuatios del medio, y al referirse a gwiénes hacen determinado mensaje-graffits
no se abunda en cuestiones socioldgicas como sus condiciones econbémicas ni
se procura hacer una monografia sobre su estilo de vida.

Como ya se dijo mis arriba, las evidencias empiricas reunidas para el
andlisis corresponden a un cierto contexto espacial y temporal, la ciudad de
México y la zona conurbada durante la segunda mitad de la década de los
noventa. Esos dinde y cuinds evidentemente determinan, en su contenido y en su
tratamiento, los casos especificos referidos a lo largo del texto. Pero el
proposito es trascender tal especificidad para acercarse a los rasgos mas
generales, mas esenciales, del graffiti como medio y de los mensajes que
soporta. Porque como medio, el graffiti bz side utilizado 4 Jo largo de la bistoria en
un diénde peculiar, a saber, el escenario utbano, desde la antigua ciudad de
Pompeya hasta la cosmopolita urbe neoyorkina.

Asimismo, esta tesis profesional nacié de la inquietud por estudiar un
medio distinto a los de comunicacién colectiva. Por lo regular, los estudiantes,
profesores e investigadores en comunicacién se preocupan por conocer el
surgimiento y la evolucién del cine, la radio, la televisién y la prensa. Se
interesan por la relacién entre esos medios “masivos” y el poder politico, o por
los efectos que producen sus mensajes en los diversos piblicos. Sin embargo,
hay muchos otros mstrumentos de comunicacién utilizados a diario por la
gente que merecen atencion y un estudio cientifico y sistematico.

No debe olvidarse que los medios de comunicacién colectiva son la
suma y sintesis de los medios creados y empleados mucho tiempo atras. El
universo de medios de comunicacién esti integrado por muiltiples instrumentos
y cada uno de ellos tiene una aplicacién concreta segiin las priotidades de los
emisores. Conocer el desarrollo histérico de los medios es indispensable en la
formacién de comunicadores profesionales, quienes ademis estan obligados a
saber, por lo menos en términos generales, del lenguaje de diversos medios asi
como de su eficacia pata que ellos mismos sean capaces de disefiar estrategias
comunicativas multimedia y anilisis de mensajes soportados por distintos
Instrumentos.

El comunicador profesional con una amplia visién sobre la naturaleza
mstrumental de la comunicacién humana tiene los conocimientos
indispensables para establecer, dentro de su area de trabajo, cudles son los
medios mds adecuados para la consecucién de ciertos fines y cémo deben
administrarse esas posibilidades comunicativas.
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Ahora bien, la investigacion mexicana en torno del graffiti es escasa lo
mismo que en otras partes del mundo. Por eso, el presente trabajo es una
pequefia contribucidn al estudio del proceso de comunicacién donde interviene
un instrumento tan peculiar como el graffiti, desde un punto de vista general
que pueda brindar una explicacién aptoximada de casos particulares.

Investigadores de otros pafses ya han orentado sus esfuerzos hacia la
comprension de medios distintos a los de comunicacién colectiva y sus trabajos
nos sirven como punto fundamental de referencia. No obstante, en nuestro
pais, en nuestra Facultad de Ciencias Politicas y Sociales hace falta alimentar
mas ese interés para que las investigaciones al respecto aumenten, porque las
ciencias y sus gremios de cientificos s6lo prosperan cuando se sabe cudl es el
objeto de estudio, cuando se dispone de instrumentos adecuados para
analizatlo y cuando la investigacién se interesa en aspectos cada vez mas
diversos y especializados que ayuden a comprender y explicar manifestaciones
comunicativas muchas veces dificiles de aprehender.
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l. LA COMUNICACION HUMANA

1.1. Concepto de comunicacién

La comunicacion es un proceso. Concebirla de esta manera implica
desechar visiones reduccionistas y lineales para aproximarse a su verdadera
naturaleza. De modo que al establecer qué es comunicacion es necesario definit
ptimero el término proceso. Eiste consiste en un conjunto de ciclos
autorregulados de caracter dinamico, que no tienen principio ni final v cuyos
componentes son variables que interactian constantemente dentro de un
movimiento continuo.

Los elementos de un proceso merecen ser llamados variables en tanto se
encuentran en un cambio sin descanso y en una interaccién que los afecta unos
a otros. La interaccion es un concepto clave para explicar el de proceso pues
mndica la interdependencia que existe entre las variables. Asi, la actuacién

conjunta de éstas produce un efecto distnto al de sus propios efectos
individuales.

Para comprender un proceso se requiete analizarlo, es decir,
descomponerio en sus distintos elementos, aunque en ese momento parezca
detenerse la dinamica del mtsmo y se le estructure como algo estatico. Creatle
una estructura al proceso es util para poder estudiarlo y describir de manera
aproximada las relaciones entre sus variables.

Baste ilustrar con un ejemplo lo anterior. La economia de un pais es un
proceso en el que mteraccionan vatiables referentes a la dinamica interna de esa
nacidn y variables externas. Cuando un reportero elabora una nota informativa
sobre algin asunto econdmico no ha hecho mas que ilustar de manera
aproximada un momento y una parte del proceso, lo cual facilita la
comprension del devenir de la economia a la que alude. Algo similar ocurre
cuando se estudia el proceso comunicativo.



2 La comunicacién humana

La comunicacién es entonces un proceso donde interaccionan una setie
de vaniables: un emisor o fuente tiene un propdsito para encodificar un
mensaje, lo hace bajo un lenguaje especifico y lo transmite a través de algin
medio hacia un receptor quien lo decodificay responde de multiples maneras.

1.2. Caracteristicas de la comunicacién humana

La comunicacién humana es un proceso de complejidad tal que esta
integrado a su vez por una serie de procesos, los cuales tienen lugar entre dos
personas, al interior de grupos, entre éstos y la sociedad en su conjunto. A
continuacidn se mencionan las caracteristicas que hacen peculiat 2 esta forma
de comunicacién y que la distinguen de otras existentes en el universo.

El emisor y el receptor, en la comunicacién humana, son actores sociales
que poseen conciencia y razén. Poseer conciencia significa tener una magen
del ambiente, de los demds, de la propia individualidad y de las relaciones entre
€stos. La capacidad de razonar implica poder sintetizar, analizar, abstraer y
manejar simbolos, operaciones que integran el proceso de pensamiento, uno
pata el que sélo el hombre estd facultado. Como sefialé Federico Engels, el
pensamiento y la conciencia son productos del cetebro humano.

La comunicacion es un elemento inseparable de todos los procesos
vinculados con la cognicién, segin apunta Adam Schaff *. .a comunicacién en
los niveles intrapersonal, interpersonal, intragrupal, intergrupal y societatio
forma parte del proceso de conocimiento en tanto petmite discernir y venficar
las hipdtesis propuestas antes de afiaditlas a un cuerpo tedrico en el caso de la
ciencia o antes de que integren un sentido comuin.

Eugene y Ruth Hartley escriben acerca de la comunicacién como medio
para conocer la realidad: “...la comunicacién es un medio de poner a prueba las
ideas y los prejuicios, y compararlos contra la realidad, y para hacer que cada
individuo conozca realmente la naturaleza del mundo real y los motivos que
impulsan a sus semejantes. >

! Schaff, Adam, “El aspecto filosofico del proceso de la comunicacién”, en Goded, faime, Antologia sobre
la comunicacién humana, p. 47,

? Hartley, Eugene y Ruth, “La importancia y naturaleza de ta comunicacién”, en Steinberg. Charles,
compilardor, Los medios de comunicacion social, p. 19
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Otro rasgo que distingue a la comunicacién humana de otras formas de
comunicacién que hay en el universo, entre ellas la animal, es que los actores
involucrados son capaces de configutar en sus mentes ideas y codificarlas en un
mensaje. Cabe mencionar que ademis del aspecto racional, la comunicacién
humana también comprende otro aspecto de la vida espiritual del hombre, 2
saber, la expetiencia emocional. '

El emtsor y el teceptor (papeles que desempefia un mismo sujeto dentro
de un mismo proceso comunicativo, por lo que a dicho sujeto puede llamarsele
“emirec”) tienen un propdsito al establecer una relacidn comunicativa. He ahi el
caracter teleoldgico de la comunicacién humana: madie se comunica por
commnicarse pues el “emirec” sietpre se gufa por una serie de intenciones al
relacionarse con sus semejantes o al establecer una comunicacién consigo
mismo. En efecto, cuando una persona esctibe en su diario o canta en la
regadera puede no tener como propdsito que otros lean o escuchen su mensaje
sino simplemente autocomplacerse. La comunicacién no es un fin en st mismo
sino un medio para alcanzar fines determinados.

El propésito del “emirec” queda plasmado en un mensaje o en una
respuesta. Mensaje y respuesta son tesultado del esfuerzo llevado a cabo por
una persona para expresar sus ideas (contenido) bajo cierta forma (tratamiento)
mediante el empleo de un cédigo.

La fuente y el receptor eligen el matetial que formara parte de su mensaje
o respuesta. Para logrado es preciso que configuren una serie de datos, vale
decir, que dispongan de un modo determinado un conjunto de rasgos e
indicadores. Con estos Gltimos se hace referencia al tiempo, espacio y
frecuencia de un hecho, mientras que los rasgos detallan la calidad del hecho. El
proceso de seleccionar y ordenar simbolos para estructurar un mensaje recibe el
nombre de encodificacion, mientras la decodificacién es el proceso de datle
un significado a esa disposicién de simbolos. Los seres humanos son los tGnicos
animales capaces de encodificar y decodificar simbolos linguisticos.

Los datos son los elementos constitutivos de la informacidn, la cual esti
presente en todo proceso comunicativo. Un cimulo de datos no es
informacién sino hasta que han sido dispuestos de cierto modo por una
persona, hasta que ella le da un tratamiento. La informacién es entonces
“una configuracién de datos susceptibles de ser procesados por un actor social,
para resolver un problema o lograr algin fin”.

* Gallardo Cano, Algjandro, Curso de Teorias de la Comunicacion y la Informacién, p. 155.
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Ademis del principio “nadie se comunica por comunicarse” hay que
afiadir otro, a saber, “la imposibilidad de no comunicarse, pues por mucho que

uno lo intente, no puede dejar de comunicar”.*

Paul Watzlawick, Janet Helmick y Don Jackson sefialan que toda
conducta es comunicacion: las palabras, el tono en que se dicen, las posturas de
una persona, €l contexto, la actividad o la inactividad, el silencio, tienen un
valor de mensaje porque influyen en los demés, quienes a su vez responden, de
modo que todos esos rasgos también comunican.

La voluntad, entendida como la capacidad de decidir, es otra
caracteristica distintiva de la comunicacién humana. El “emirec” elige el
codigo, el medio, el tratamiento de su mensaje, el momento de emitirlo,
etcétera, con base en los conocimientos que posee acerca de su intedocutor,
Asimismo, el proceso comunicativo se verd afectado por las actitudes que el
emirec tenga hacia sf mismo, hacia el tema que se trata y hacia la persona con la
que interactia. La actitud puede definirse como la disposicién a responder de
un modo determinado, a conducirse de cietta manera con respecto 2 algo.

David Berlo define la efectividad de la comunicacién como el grado en
que el “emirec” logra lo que desea por medio de la relacién comunicativa. La
efectividad se ve afectada por las habilidades comunicativas de la fuente y el
receptot, por los conocimientos que poseen acerca de un tema, por sus
actitudes y por el sistema socio-cultural al que pertenecen.

Asi, una persona que domina un tema pero no puede superar su
nerviosismo ante un auditorio no logrard comunicatde con éxito lo que se
propone. O bien, si un sujeto se cree superior a otro, ello determinara el
tratamiento que le da a su mensaje, lo que a su vez afectard la respuesta
del intetlocutor. Asimismo, para que un vendedor de seguros convenza 2 sus
clientes deberd estar convencido de la calidad del servicio que ofrece y de su
habilidad para persuadir a otros sobre esa calidad.

La comunicacién humana funciona con base en lenguajes, los cuales
estan constituidos a su vez por codigos. David Berlo define al cddigo de la
siguiente manera: “todo grupo de simbolos que puede ser estructurado de
manera que tenga algin significado para alguien (...) Todo aquello que posee
un grupo de elementos (un vocabulario) y es un conjunto de procedimientos

* Watzlawick, Paul; Hetmick Beavin, Janet; Jackson, Don, Teoria de la Comunicacién Humana, p.50.
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para combinar esos elementos en forma significativa (una sintaxis) es un
2 5

codigo”.
De modo que el lenguaje para configurar mensajes y respuestas

soportados y transportados por un medio especifico de comunicacién estd
integrado pot cbdigos.

Las lenguas son cédigos pues sus elementos (letras, palabras, etc) pueden
ser_estructurados de cierta manera. Pero ademis de las lenguas hay otros
c6digos, como el de la musica, cuyo vocabulario esta integrado POT notas que se
combinan mediante procedimientos especificos, lo que indica el empleo de una
sintaxis. ‘T'ambién la pintura, el baile, la produccién de radio y television, la
escritura de los titulares de los diarios poseen un lenguaje, integrado a su vez
pot cddigos, esto es, por conjuntos de elementos 7 reglas para artticulatlos.

Asimismo, existe un lenguaje cinematogrifico basado en un lenguaje
audiovisual; en éste los encuadres y angulos de cimara tienen significados
precisos, por lo que al disponer tales elementos visuales con base en teglas de
concordancia y dentro de un régimen para expresar ideas complejas, se logra
narrar una historia. Por tanto, ¢l arte cinematogrifico tiene un conjunto de
unidades significantes y una setie de procedimientos para estructurarlas.

De modo que el lenguaje verbal -oral o escrito- no es el dnico que
detenta un vocabulatio y una sintaxis. Las diversas manifestaciones artisticas
también los tienen y como exptesa Berlo

si nuestro significado de “arte” es “el intento de estructurar ciertos elementos
en la forma que mejor exprese nuestro propdsito” o “que tenga el mayor
efecto sobre el receptor”, o “tenga el significado propuesto para el receptor”,
entonces {...) sera necesario estudiar el vocabulario y la sintaxis de todas las
formas de arte. ®

Pocos han sido los estudios sistematicos acerca de las estructuras de
otros lenguajes o cbdigos por lo que se ignora buena parte de su operacién y
del empleo que le dan las personas para comunicarse. No obstante, esos
lenguajes se usan cotidianamente pues al elaborar un mensaje se pueden ocupar
-y de hecho se ocupan- varios codigos. Asi, cuando una persona habla no sélo
pueden interpretarse sus palabras sino que también es significativa la
entonacion que les da y las pausas que incluye; los ademanes y las

* Berlo, David K., £! proceso de la comunicacion, p. 435.
¢ Ibid, p. 46.
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gesticulaciones, asi como el tipo y color de ropa, los cuales forman parte de
otros lenguajes que resultan significativos al interpretatlos.

Los modos diversos de comunicactén no verbal complementan,
enniquecen y, en algunos casos, reemplazan la comunicacion linguistica entre los
seres humanos. Se trata de conductas cuya forma y origen se encuentra en los
comportamientos comunicativos de animales distintos al hombre.

Sin duda, uno de los lenguajes mas estudiados es el lenguaje verbal, por
lo que se conocen mas detalles sobre su naturaleza e importancia. Se le define
como un sistema de simbolos (orales y escritos) v de reglas para estructurarlos.
La capacidad humana de abstraer y elaborat representaciones mentales es su
fundamento pues lo hace simbdlico; el lenguaje también es articulado en tanto
se construyen significados mediante el ordenamiento de palabras en frases y
éstas en umdades mayores hasta formar discursos.

Al lenguaje verbal se le considera un instrumento basico de
comunicacién que relaciona al individuo con el medio ambiente social y con sus
semejantes por lo que en realidad es un modo de interaccidn. El significado de
los simbolos que las personas emplean durante la interaccion es comun pata
ellas, lo que les permite entenderse, llegar a un acuerdo y conseguir fines
compartidos. De modo que otros dos rasgos definitorios de la comunicacién
humana son la comunidad de significado de los simbolos utilizados por
emisores y receptores, comunidad derivada de la convencionalidad de tales
simbolos pues, por acuerdo social, a los elementos de los diversos cddigos se
les atribuye un significado denotativo especifico que ancla las interpretaciones
de quienes los decodifican. Astmismo, la interpretacion que una persona le da a
un simbolo o a una configuracidén de simbolos es el sentido y éste depende de
la experencia individual.

Pensamiento y lenguaje guardan un estrecho vinculo. Para Robert
Escarpit el poder de enunciacién del lenguaje permite transformar el
pensamiento en una algo cuantificable’. Carlos Marx, por su parte sefiala que el
lenguaje es la directa realidad del pensamiento. En tanto, David Beto indica
“las palabras que podemos dominar y la forma en que las disponemos unas con
otras ejercen influencia sobre: a) aquello en lo cual estamos pensando, b} la

forma en que pensamos, y ¢) que pensemos en algo o no™.*

! Escarpit, Robert, Teoria General de la Informacién y de la Comunicacién, p. 109,
8 Berlo, David, op.cit., p. 35
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Ademas, precisa Betlo, la mayor cantidad de unidades de pensamiento
estd constituida por unidades de lenguaje pues nombrar es esencial para pensar.
Y no sélo las palabras disponibles para una persona y los modos de utilizarlas
afectan su forma de pensar, sino que esta misma forma de pensar determina la
estructuracion de sus discursos.

Eugene y Ruth Hartley consideran al lenguaje como acumulacién de
expetiencias humanas simbolizadas y, como tal, tefleja la vida del grupo. Por
tanto, a cada nuevo miembro del grupo habri que ensefiarle el cimulo de
palabras y de formas de organizarlas. Al paso del tiempo, el individuo piensa y
stente en funcién de los simbolos que se le transmitieron. He ahi la impottancia
del lenguaje para la reproduccién de un grupo y como producto de ese grupo.

La comunicacién humana es instrumental porque las personas
necesitan medios de comunicacién para preservar sus mensajes en el tiempo y
en el espacio. Un medio de comunicacién es un sopotte y trasporte de mensajes
y/o respuestas. "Mediante el uso de instrumentos creados para comunicatse a
distancia y a través del tiempo la interaccién entre los hombres ha podido
abarcar otros imbitos ademas del “carz a cara”. Fn efecto, un instrumento es
un medio para superar circunstancias y  dejar de hacer algo directa y
fisicamente. Bl medio logra que el mensaje trascienda.

En la consecucidén de sus fines el hombre requiere canales de
comunicacién. Las tres principales acepciones del tétmino “canal”, enunciadas
por Betlo, son:

a) formas de encodificar y decodificar mensajes. En el caso de los seres
vivos, los canales son los sentidos (vista, oido, gusto, tacto y olfato).

b) vehiculos de mensajes, por ejemplo, los medios de comunicacién
colectiva.

¢) medios de transporte, por ejemplo, el aire, a través del cual viajan las
ondas sonoras.

Las dos primeras son las que tienen importancia dentro del estudio
soctologico de la comunicacién humana, mientras la tercera incumbe a otras
disciplinas. Pata los efectos del presente trabajo la segunda acepcion,
vehiculo de mensajes, es la que define al medio de comunicacién; éste es, por
principto de cuentas, un vinculo entre el emisor y el receptor.

® Gatlardo. Alejandro, op.cit., p. 29.
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El medio es una estructura de comunicacién que permite la
conservacidn, transportacion e incluso reproduccién del mensaje a través de
procedimientos tales como el manual, el mecanico, el quimico, entre otros.

A cada medio de comunicacién le cotresponde un lenguaje especifico,
pues para transmitit un mensaje por un medio determinado habrd que
selecctonar el cédigo adecuado, escoger elementos simbélicos de éste y
estructuratlos bajo reglas especificas. El hombre emplea el lenguaje audiovisual
para medios como el cine y la televisién, un lenguaje verbal escrito para los
diarios y las cartas, un lenguaje oral para la radio, etcétera.

De acuerdo con la petspectiva marxista, la accidn del hombre sobre la
naturaleza es indirecta porque se realiza mediante instrumentos, para cuya
fabricacién y perfeccionamiento se tequiete un cuerpo de conocimientos
acumulados. Los medios de comunicacién que, por lo demis, pertenecen a ese
universo de intrumentos creados pot el hombre para la consecusién de fines, se
encuentran en una petmanente evolucién y tienden a ser mis compactos, a
transmitir con mayor rapidez el mensaje, en una palabra, a elevar la efectividad
de la comunicacién.

Asimismo, la comunicacién humana es un proceso social bésico: sin
ella no habria sociedades. Toda relacidén social es lo que es ademas de una
relacién comunicativa . La cultura, entendida como los productos,
conoctmientos, tradiciones, formas de hacer las cosas, pautas de conducta,
creencias y valores compartidos por un grupo humano, no se podria crear y
recrear de generacién en generacidn sin comunicacién entre sus miembros.

Los sistemas sociales surgieron para tesolver el caricter de animal no
autosuficiente del hombre. Asi, dentro de esos sistemas el hombre establece
relaciones de cooperacién con sus semejantes para conseguir fines comines
convirtiéndose en un ser interdependiente. Para trabajar de manera colectiva,
especializada y estratificada el hombre requiere comunicarse con los miembros
del grupo por medio de simbolos cuyo significado sea compartido. Fl
consenso, la cohesién y la propia supervivencia de una colectividad no setian
posibles si no existiera una base para el entendimiento.

La mteraccién con sus semejantes le permite al hombre satisfacer sus
necesidades basicas, entre las que se encuentra la de no sentirse aislado ni fisica
n1 psicologicamente. Desarrolla entonces un sentimiento de pertenencia y se

' Ibid, p. 32.
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fotja una identidad como parte de un grupo. Al coopetat con otros recibe
ayuda ademas de otras recompensas.

El proceso de socializacién, que consiste en la integracién del individuo 2
la sociedad, tiene como uno de sus fundamentos a la comunicacidén. En efecto,
el sujeto nace como una unidad organica con la capacidad de aprender y es sélo
a través de la interaccién con los miembros del grupo que adquiere un bagaje
cultural para convertirse en una unidad social.

La asignacion de un rol y de una posicién dentro del sistema social, asf
como la asimilacion de un conjunto de normas y valores, faces que comprende
el proceso de socializacion, no se pueden lograr y mantener 2 menos que
intervenga la comunicacién.

Indispensable para el desarrollo de una sociedad es la transmisién de
conocimientos entre los contemporaneos y los sucesores, lo cual se consigue a
través de la comunicacién pues sin ella la ciencia y la tecnologia serian precarias
o simplemente no existifan. Lo que se aprende por experencia directa es
limitado por lo que el hombre necesita aprender de las experiencias de ottos,
De nuevo, es preciso que haya una interaccién comunicativa entre los seres
humanos para realizar esa transmisién de experiencias.

Para el mantenimiento de una sociedad es necesario que los grupos que
la constituyen se comuniquen no sélo al interior sino con el extesior a través de
redes por donde circulen datos para la toma de decisiones y la actuacién
oportumna. Todos esos intercambios hacen que la comunicacién humana esté
integrada por procesos interpersonales, intragrupales, intergrupales e
interculturales.

En sintesis, los sistemas sociales se generan y permanecen a través de la
comunicacion. Pero al mismo tiempo aquéllos determinan las relaciones
comunicativas entre sus miembros. De modo que comunicacién y sistema
soctal se influyen mutuamente.

Baste sefialar un ejemplo sobte esta relacién dinamica. Nathan Gardels,
editor de la publicacion News Perspectives Quarterly, sefiala que para los
inmigrantes en Estados Unidos el futuro y su cultura antetior estan vinculados
por las nuevas tecnologias en materia de comunicacion y por los viajes en
avién. Asi por ejemplo, los comunidad coreana en Los Angeles puede leer las
dieciséis paginas que el Korean Times publica con noticias enviadas directamente
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por satélite desde Sedl, y puede también tealizar un vuelo directo a su pais pues
la linea Korean Air hace dos al dia sin escalas.

Ryszard Kapuscinski, periodista polaco, le comenta a Gardels en
entrevista que ese contacto de los inmigrantes en Estados Unidos con su lugar
de ongen resulta sumamente sano desde el punto de vista cultural y psicologico
pues ciertos medios de comunicacién, a través de sus mensajes, los proveen de
elementos de su pasado con lo que logran adentrarse mejor a 1a nueva cultura, 1

En suma, las caracteristicas de la comunicaciéon humana son las
sigutentes:

. Es un proceso.

- Interviene la razén, la conciencia y la voluntad.

. Es teleologica.

. Funciona con base en lenguajes.

- Funciona también a partir de c6digos comunes para emisores y
receptores, quienes compatten significados en wvirtud de la
convencionalidad de los simbolos utilizados.

6. Es mstrumental.

7. Constituye uno de los fundamentos de la vida social.

ks N =

Tales caracteristicas constitugen el marco dentro del cual se estudiard al
graffiti en el presente trabajo; se explicardi porque el graffiti puede ser
considerado como un sopotte y transporte de mensajes y/o trespuestas que se
emplea para conseguir un fin o serie de fines. Igualmente, se ver que dichos
mensajes y/o respuestas son estructurados con base en un conjunto de codigos
—cuyos clementos tienen un significado comin para los usuarios de! medio- que
conforman el lenguaje del graffiti.

Ademis, los emisores configuran los mensajes y respuestas a partir
de una conciencia de si, de los demds, del graffii como instrumento de
comunicacion y del entorno social. Los emisores planifican su actuacién pues
establecen qué y cémo harin para conseguir sus fines comunicativos. E
mevitablemente, contenido y tratamiento del mensaje y/o respuesta estin
determinados por los rasgos culturales de la colectividad donde se producen e
influidos también por el momento histérico en que se generan.

" Kapuscinski, Ryszard, “La raza cosmica en Estados Unidos”, en Gardels, Nathan (compilador), Fin de
siglo,pp. 152-153.




2. RASGOS GENERALES
DEL GRAFFITI Y DE SUS MENSAJES

Una vez precisadas las caracteristicas de la comunicacién humana como
totalidad dentro de la cual se ubica al graffiti, el siguiente paso es ofrecer una
definicién de éste. El recurso mas inmediato para acercarse a ello es referir la
raiz etimoldgica del término.

De acuerdo con Armando Silva Téllez, mnvestigador colombiano, la
palabra graffiti viene del italiano “graffito”, el cual a su vez deriva del griego
“graphis” que significa carbono natural, materiz con Ia que hoy se fabrican
minas para lapices y lapiceros. Por su patte Craig Castleman, autor de un libro
sobre graffiti neoyotkino de los afios setenta, indica que el vocablo procede del
italiano “graffiare” que significa garabatear.

Pero identificar la rafz etimoldgica de la palabra gngfiti en el griego
“graphein”, que significa al mismo tempo escribir y pintar, explica con mayor
claridad por qué el término se aplica a diversos mensajes compuestos por
palabras o por imagenes o por ambos a la vez, plasmados a Ia vista del publico.

Con ¢l fin de plantear una definicién propia de graffiti segun los
propositos que animan esta investigacién, se analizara enseguida la propuesta
de Stlva Téllez pues constituye una de las mas desarrolladas de que se dispone.

2.1 Analisis de las “valencias” de los mensajes-graffiti

Armando Silva propone siete “valencias” para la cualificacién de los
mensajes soportados por el graffiti; las valencias son propiedades copresentes
en estos mensajes que caracterizan el proceso preoperativo, operativo y
postoperativo de su realizacién, seglin afirma este autor.



12 Rasgos generales del graffiti y de sus mensajes

# Marginalidad: con este rasgo se hace referencia al contenido de los
mensajes. A través del graffiti se expresan ideas que no es posible comunicar
por otros medios ya sea porque:

1) se carece de ellos al no disponer de los recursos econémicos para
acceder a otros instrumentos de comunicacion,

2) el mensaje estd dirigido a un sector social reconocido como usuatio
del graffiti, y por lo tanto éste es el idéneo para establecer la
comunicacion,

3) las ideas expuestas se contraponen a lo que la comunidad aprueba
moral, soctal y juridicamente,

4) el mensaje es contrario a la ideologia oficial y no puede ser transmitido
por circuitos oficiales de comunicacién,

5) o bien, por su “manifiesta privacidad”, segin indica Armando Silva,
pues algunos autores de mensajes “intimistas™ consideran al graffiti
como un medio eficaz y por lo tanto no tienen que recurtir a otros en
los que seguramente el contenido seria censurado.

Las pmntas se encuentran al margen del cédigo moral del comin de Ia
gente en tanto suelen incluir palabras malsonantes, simbolos considerados
obscenos, ademis de “ensuciar y dafiar” -en opinién de buen nimero de
ciudadanos- los espacios que debieran mantenerse limpios y bien cuidados.
Estan por fuera del orden juridico en tanto la ley prohibe escribir sobre
cualquier superficie de la propiedad ajena. La ruptura de esta dispocisién es
castigada.

Utilizar al graffiti como medio de comunicacién suele ser una prictica
de grupos humanos marginados o automarsginados como pandillas, grupos de
jovenes de medianos o escasos recursos econdmicos pertenecientes al
movimiento “hip-hop”, organizaciones sindicales, politicas o estudiantiles que
tienden a cuestionar la ideologia oficial y a expresarse en circuitos por fuera de
los oficiales.

* Anonimato: los autores de pintas suelen mantenerse en ¢l anonimato. No
obstante, éste es relativo pues ciertas organizaciones politicas “firman” sus
mensajes para crearse de esa manera una imagen publica. Tal es el caso de un
grupo politico disidente Hamado Movimiento Proletario Independiente (MPI),
el cual tiene un caricter semipablico y cuyos miembros recurren al graffiti para
expresat sus consignas, sus convocatorias y sus demandas, pero bajo las cuales
suelen aparecer las siglas del movimiento. La marginalidad de éste compele a
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los integrantes del grupo a no revelar su identidad al firmar las pintas smo a
ocultar su autoria detras de una entidad supraindividual.

Esta valencia es afin més relativa en el caso de los mensajes-graffiti
hechos para el matcaje de un territorio y el que hacen ciertos muchachos al
escribir sus “nombtes de batalla” en las paredes. Craig Castleman, en su libro
Los Graffiti, mdica que la directtiz ptimordial de la realizacién de piatas por los
chicos de la ciudad de Nueva York durante los afios setenta fue “dejarse ver”
(“getting up”), es decir, la preocupacién primera de cada escritor fue — y sigue
stendo entre los muchachos de la década de los noventa- que su nombre
apareciera con la mayor frecuencia posible en las paredes ubicadas sobre las
avemdas y en las supetficies del transporte subterrineo. Tal anhelo de
reconocimiento es uno de los fines que motivan a los chicos a plasmar su
seudbnimo.

Castleman precisa que las tres grandes prioridades de los graffiteros -de
los setenta y los contemporineos- son el estilo, la forma y la metodologia, si
bien todas ellas se encuentran supeditadas a la frecuencia con que cada joven
“se deja ver”.

“Rey de la linea” era un titulo que los jévenes de los suburbios de Nueva
York otorgaban a quien habia logrado escribir su firma el mayor numero de
veces en el Metro, independientemente de la calidad de su estilo. Entte ellos,
este soberano no era un héroe anénimo sino un joven identificado y
distinguido por su copioso trabajo. Sélo para los no iniciados en el graffiti los
“reyes” de la linea o del estilo si eran anénimos.

St bten es cierto que los esctitores no fismaban -ni firman- con sus
nombres de pila para no ser ficilmente teconocidos por las autoridades y ser
castigados, si lo hacen con otros nombres con los cuales se vuelven populares,
pues, como precisa Craig Castleman, un chico que pasa sin pena ni gloda
adquiere fama porque su seud6nimo aparece por todos lados y merece
entonces el respeto y la admiracién de sus colegas.

Las intenciones de los distintos emisores de mensajes-graffiti convierten
a esta segunda valencia propuesta por Armando Silva en una categoria aplicable
sOlo en ciertos casos: para algunos autores de pintas es importante ser
reconocidos en determinados sectores mediante la firma de sus mensajes, firma
que no revela precisamente su identidad sino que, ciertamente, es una especie
de mascara que les ofrece seguridad. No obstante, para otros sujetos que
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utihizan al graffitt como medio de comunicacidn es importante no ser nunca
identificados por lo que no incluirdn ninguna firma en sus mensajes.

# Espontaneidad: Silva define ast esta valencta:

La inscripcion graffiti responde a un ‘deseo de expresar o decit’ por parte del
sujeto de enunciacion, deseo que puede ser imprevisto, o haber nacido con
anteriondad y pospuesto en la realizacion de un trazo future. Lo destacable en
esta valencia es el aprovechamiento del momento en que se efectia el trazo, al
punto que compromete asi el ‘deseo de expresion’ con una escritura ocasional. *

Sin embargo, no todas las pintas son plenamente espontaneas. Asi por
glemplo, el graffiti iconografico se realiza con base en un proyecto previamente
elaborado. Y cabe preguntarse, ¢qué tan espontaneas son las pintas politicas
que responden a una linea ideolégica, que proliferan en determinado contexto
historico y en zonas especificas? En realidad, los autotes de graffiti iconografico
y de graffin propagandistico, asi como de otros tipos de pintas, poseen una
estrategia mas o menos definida que guia la creacién de sus mensajes.

En tanto los usuarios del graffiti tienen una serie de fines e intenciones
que motivan el empleo de este medio de comunicactén no se puede
hablar de espontaneidad plena del mensaje, al menos no en el sentido de
“escritura ocasional” como considera Armando Silva.

Si por espontaneidad se entiende algo distinto, esta valencia puede
adquirir mayor validez. “Espontaneidad” viene del latin spomianens, derivado
de sponte que quiere decit “voluntattamente”. Asi, un mensaje graffin
puede calificarse de espontaneo si con esto se hace referencia a la voluntad de
comunicar de los emisotes, voluntad que los tmpulsa a planear las acciones que
deben llevar a cabo pata conseguir sus fines comunicativos.

#* Escenidad: En tanto el objetivo primordial de cualquier graffitero es que
sus mensajes alcancen visibilidad, todos sus esfuerzos se orientan a lograr la
mejor puesta en escena de tales mensajes. De modo que deben seleccionar
el espacio piblico idoneo, dentro de éste el o los soportes adecuados y sobre el
soporte desplegar el mensaje. Ademds deben cuidar el color de la pintura con
ta cual escribirdn y por supuesto el disefio de los elementos que incluirin en la

' Silva, Armando, Punto de vista ciudadano. Focalizacién visual y puesta en escena del graffiti, p. 32.



El graffiti como medio de comunicacion 15

pinta. Todo con el fin de atraer Ia atencién del piblico. Cada graffitero cuida,
con mayor o menot esmero, la escenidad de sus mensajes, esto es, administra
un espacio disponible y los elementos que dentro de él apareceran.

Como se verd en su oportunidad, esta valencia cobra especial relevancia en
la ejecucion de pintas de proyeccidn estética.

* Velocidad: las pintas son realizadas en el menor tiempo posible por razones
de seguridad, pues el ejecutante cotre el peligro de ser sorprendido por la
policia o cualquier otra autoridad.

Algunas pintas, como las iconogrificas, no pueden ser realizadas en
pocos minutos sino que se requieren horas de trabajo para concluitlas por lo
que sus emisores vuelven al lugar para terminarlas, en caso de no poder hacerlo
en una tmisma ocasion. Para demostrar que se tiene habilidad en el manejo de la
pintura en aerosol, los ejecutantes de graffiti iconografico y los muchachos que
plasman su seudénimo en superficies 2 la vista del piblico deben realizar sus
trazos rapidamente. Entonces, se actla con velocidad no sélo para no ser
sorprendido por una autoridad sino para demostrar maestria en el manejo de la
lata de pintura en aerosol.

# Precariedad: los materiales usados para hacer pintas suelen ser
relativamente baratos, de ficil adquisicién en el mescado y de practica
transportacion. '

Entre los matenales para hacer graffiti estan: las “piedras de azicar”,
esto es, trozos de esmenl con los que se rayan los vidrios, plumones, gises,
crayolas, pintura vinil-acrilica. Cada uno de éstos es propicio o no para escribir
sobre determinada supetficie y cada uno también se utiliza para hacer distinto
tipo de mensaje-graffiti. Todos son ficiles de adquirir y de transportar.

Los materiales para hacer graffiti iconogrifico no son tan econdmicos;
generalmente los muchachos los adquieren robandolos de las tiendas. Ademis,
el uso ingenioso de los aerosoles potencia sus efectos: cambio de valvulas,
mezcla de colores para difuminar, y otras muchas técnicas integran lo que se
conoce como “can control”, es decir, la habilidad del ejecutante en el manejo
del aerosol para conseguir ciertos efectos visuales.
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* Fugacidad: la permanencia del graffiti no estd garantizada, lo mismo duran
un dia que varios afios y s6lo sufren deterioro a causa del sol, de la luvia y del
viento. Pero como las pintas se hacen en lugares piblicos, cualquier persona
puede modificar, cambiar o eliminar trazos; contra la fugacidad del mensaje lo
mejor es plasmar un gran nimero de ellos.

Hasta aqui el anilisis de las valencias propuestas por Armando Silva;
marginalidad, anonimato y espontaneidad son las més importantes en tanto su
autor las considera elementos indispensables para la inclusién de un texto en el
circuito graffiti, de modo que su definicién es la siguiente: “la tnscripcion
urbana que llamamos graffiti cotresponde a un mensaje, o conjunto de
mensajes, filtrados por la marginalidad, el anominato y la espontaneidad”. >

No obstante, como se ha podido apreciar, la validez enunciativa y los
alcances de estas valencias son telativos. Segun la utilizacién que el emisor haga
del medio las valencias adquieren uno u otro matiz. Ademds, la propuesta
tedrica de Armando Silva estd centrada en la caracterizacién de los mensajes
soportados y transportados por el graffiti pues, como él mismo lo aclara, este
término se emplea en la actualidad internacionalmente para referirse al “objeto
representado”, es decir, al mensaje plasmado sobre muros y otras supetficies
del mobiliario urbano.

En tanto, Craig Castleman sugiere que el término graffif nombta muchos
tipos diferentes de escritura mural como las pinturas de ciertas cuevas
prehustéricas, las inscripciones encontradas en las letrinas de la antigua Roma,
las pinturas que inundan el transporte subterrineo neoyorkino y toda suerte de
mensajes politicos, sexuales o humoristicos garabateados, pintados o marcados
en las paredes a lo largo de la historia.

Con base en los dos planteamientos antetiores, se propone una
definicion de graffiti:

Medio de comunicacién que permite la transmisién de
mensajes y respuestas caracterizados por su contenido, tratamiento y
emplazamiento marginales, su elaboracién generalmente clandestina por
personas que ocultan total o parcialmente su identidad y por su
exhibicién en soportes a la vista del pablico como el muro v,

* Ibid, p. 42.
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actualmente, en los exteriores e interiores del transporte colectivo y
sobre muchos otros objetos del mobiliario urbano.

Los mensajes y respuestas soportados y transpottados por el graffiti son
comunmente conocidos como pintas; a lo largo del presente texto se ocupari el
término “pinta” y algunas veces el de “graffiti” para referirse a lo representado,
es decir, al mensaje. Las caracteristicas mds generales de las pintas, las mas
esenciales son entonces:

1. Margmalidad de contenido, tratamiento y emplazamiento.
2. Elaboraci6n generalmente clandestina.

3. Andnima o semiandnitma autoria.

4. Exhibicién publica.

Conviene aclarar que el graffiti soporta un tipo particular de escritura
mural porque en efecto hay otras clases de ésta -como son los anuncios
propagandisticos y los publicitarios literalmente pintados sobre bardas y
patedes a la vista de mucha gente- que no comparten los rasgos esenciales de
las pintas.

Asi por ejemplo, los anuncios gue promocionan candidatos para ocupar
cargos en la administractdn piblica o los mensajes que promueven campafias
de salud cuentan con plena autorizacién oficial para su realizacién; dicho en
otras palabras, no son mensajes marginales ni en su contenido, ni en su
tratamiento ni en su emplazamiento. No son andnimos pues se conoce bien
qué mstitucion los hace y su objetivo es precisamente promover la imagen de
tal institucién y de la persona que en su caso la representa; vy tampoco son
mensajes elaborados de manera clandestina ni emplazados en supetficics donde
la ley prohiba esctibir o pintar.

De manera similar, los mensajes plasmados en muros para la promocion
de setvicios o productos tampoco se caracterizan por su marginalidad de
contenido, tratamiento y emplazamicnto (si bien en muchos casos, los autotes
no tienen el permiso de los dueflos del sopotte para escribir su mensaje); estos
mensajes publicitarios no son andnimos ni semiandnimos pues estin
generalmente firmados por una mstitucién, agrupacion o individuo ya que el fin
es justamente la difusién de un nombre. No son mensajes hechos de manera
clandestina pues se considera que no tienen la connotacién negativa de las
pintas ya que promoctonan un producto o servicio inscrito en el marco legal.
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Igualmente, Armando Silva indica que existe el “graffiti de pobre
cualificacién”, es decit, mensajes que pueden atn incluirse dentro del “circuito
graffiti” pero que carecen de alguna de las valencias bisicas. Asi, un mensaje
que no sea marginal en su contenido pero sea anénimo y espontaneo debe ser
considerado como “informacién mural”; uno que sea marginal y espontineo
pero no anénimo, es un “manifiesto mural” en tanto un mensaje marginal y
anonimo pero no espontineo es un “proyecto mural”, E incluso, el autor
sudamericano propone otra categorfa, a saber, €l “contra-cartel-graffiti” que
consiste en una reelaboracién o transformacién de un cartel comercial hecha
sobre el mismo disefio original de fabrica con el propésito evidente de
cuestionarlo.

Una vez hecha esta serie de precisiones, es fundamental sefialar que el
gtaffiti, como medio de comunicacion, constituye una realidad visible y palpable; su
existencia fisica lo hace un medio cognoscible empiricamente. El graffiti
emplaza los mensajes y respuestas sobte soportes ubicados en lugares publicos
y permite consetvar, transportar y reproducir tales mensajes y respuestas.

Al preservar los mensajes éstos pueden transcender, no perderse
mstantaneamente y ser del conocimiento de otros sujetos. Asi, el graffit
funciona efectivamente como un medio para establecer un vinculo entre
emisores y receptotes. Si bien la mayoria de los soportes del graffiti son
estructuras fiyas, hay otros soportes que literalmente transportan el mensaje y/o
la respuesta como los exteriotes de autobuses urbanos y de otros automéviles,
mientras las tarjetas autoadheribles utilizadas frecuentemente son un soporte
movil, ligero y transportable.

La reproduccidon de los mensajes puede hacerse mediante
procedimientos manuales, mecdnicos o quimicos: al transcribitlos,
fotografiarlos o grabarlos en una cinta de video dejan de ser efimeros y se
consigue tener un registro de ellos pata su estudio, su contemplacién o para
cualquier otro fin. -

Ademas de un fundamento empirico, ¢l graffiti tiene un caricter
sociohistorico: ha sido y es utlizado por el hombre desde antafio y su empleo
seiterado ha demostrado y demuestra que si satisface necesidades comunicativas
por lo que forma parte del universo de medios disponibles para los seres
humanos. Los diversos contextos temporales y espaciales donde se ha ocupado
y se ocupa confieren rasgos especificos a los mensajes y respuestas que
emplaza.
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2.2, La eficacia del graffiti como medio de comunicacién

Eugene y Ruth Hartley precisan:

Aunque el nimero de instrumentos de comunicacidn disponible es elevado,
cada situacién de comunicacidén puede requerir una forma particular de
expresion especialmente efectiva para ella, o bien, excluir el uso de algunas
formas, haciendo asi més pesada la carga para el comunicador, al reducir el
namero de instrumentos usados.

Lo antedor significa que los emisores eligen uno o varios medios
de comunicacion pata transmitir sus mensajes de un conjunto de posibilidades.
La eleccion se realiza con base en un examen, mis o menos cuidadoso, de los
tecursos disponibles con el fin de determinar cual o cuiles son los medios mis
efectivos para conseguir los propésitos planteados con antetioridad.

Cabe preguntarse entonces, ¢por qué ciertas personas emplean al graffit
como instrumento de comunicacion, es eficaz segun los fines para los que se
utiliza? El analisis de la eficacia del graffiti se hard con base en la propuesta
teérica de Rao, quien sugiere las siguientes “dimensiones” pata evaluar la
eficacia de un medio: crédito, realimentacién, participacion, disponibilidad,
permanencia o capacidad para conservar un mensaje, poder multiplicativo y
complementaridad.

1. Crédiro: se refiere a la pericia y confiabilidad del medio, segiin la perciben
los receptores. El crédito del medio se vincula ditectamente con las
caracteristicas del auditorio y del comunicador.

El graffiti esta desacreditado. La mayor parte de la gente lo considera una
manifestacién vandalica de un grupo de chicos que no tienen otra cosa mejor
en la cual ocuparse. Se trata de rayones feos y sin sentido, opinan unos; es una
escritura que ensucia las paredes, se quejan otros; son mensajes obscenos
hechos por gente sin educacion, sentencian otros mas.

Las autoridades se desquician ante la abundante presencia de los
mensajes graffit en cada tincoén urbano. El director del Consejo Tutelar para

® Eugene y Ruth Hartley, “La impottancia y naturaleza de Ia comunicacién”,en Steinberg, Charles, Los
medros de comunicacion social, p. 23.
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Menores en Ensenada, B.C., Manuel Verdugo Pedrin ordené que los menores
de edad reincidentes en el “delito de rayar las paredes” no tuvieran derecho a
fianza o reparacién de dafios y fueran turnados a un centro penitenciatio de
maxima seguridad en la capital estatal. *

En la ciudad de México, una diputada local del Partido Verde considera
que el “uso indiscriminado del graffiti” se ha convertido en:

un grave problema, pues con ello destruyen el patrimonio cconémico, social y
cultural de cientos de familias que viven en la capital del pais (...) no es
necesario que se deteriore la imagen de nuestra ciudad porque un grupo de
jovenes siente la necesidad de ser escuchados por la sociedad. °®

Por lo tanto, la ecologista pugna por una regulacidén de esa forma de
expresion. Asi habria zonas y dreas para el libre pintarrajeo sin que las
autotidades delegacionales deban gastar mucho dinero para repintar y limpiar
fachadas. Quiza esta legisladora no conoce €l caso de la ciudad de Nueva York,
donde la alcaldia y los dirigentes del transporte subterrianeo, en los afios setenta,
nunca pudieron erradicar el “problema del graffiti” pese a sus estrategias y sus
miles de dolares invertidos.

La gente se cuestiona: ¢qué pericia puede haber en los garabatos que
inundan las calles, los bafios, los teléfonos y el transporte publicos? ¢Qué
confiabilidad pueden tener esos mensajes hechos por vagos, potros, agitadotes
y pelados? Para muchos la esctitura en las paredes no es mas que una escoria
que se deja ver.

Otras voces se alzan para desacreditar al graffiti. Algunos estudiantes,
profesores e investigadotres no lo consideran un medio de comunicacién y por
lo tanto no es digno de estudio cientifico. Algunos artistas se ofenden ante
cualquier consideracién del graffiti como arte. En suma, nadie da un peso por
estos mensajes.

2. Participacion: se refiere al esfuerzo perceptual exigido a todos los sentidos
para comprender la mformacién proporcionada por un medio de
comunicacion.

¢ “Aumentan castigo a graffiteros reincidentes en Ensenada, B.C.”, Cable de la agencia Notimex, 15 de
octubre de 1998.

® “Busca la Asamblea establecer dreas para el grafito callejero”, B! Universal, 19 de abril de 1998, Nuestra
Ciudad, p. 3.
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Por lo que toca al graffiti, se trata de un medio visual cuyos mensajes
pucden ser recibidos por todos los sujetos alfabetizados verbalmente e incluso
los analfabetos pues algunos mensajes consisten primordialinente en imagenes.
El sentido visual es el canal por el que ingresan al cerebro los datos
proporcionados por los mensajes-graffiti. Aqui cabe hacer algunos
sefialamientos scbre la importancia del ojo en la vida humana.

Si en la Biblia se asoci6 a la vista con el pecado y se calificd al ojo como
el 6rgano del engafio v de la falsa certeza, tal vez fue porque ya se sabia lo
suficiente como para advertir el poder de la imagen. La misma iglesia catdlica
reconocid ese poder cuando, mediante el Concilio de Nicea del afio 787,
mvirtid la absoluta primacia de la palabra sobre la imagen propia del judaismo,
poniendo de manifiesto la influencta de la cultura visual de los griegos en los
cristianos’. A partir de entonces, la iglesia catdlica empie6 a la imagen como
medio para el adoctrinamiento pues sus ministros tenian idea sobre la eficacia
del sentido visual.

Los estudios contemporineos del profesor Caleb Gattegno sobre la vista
demuestran que ésta es veloz, comprensiva y simultineamente analitica y
sintérica; requiere poca energia para funcionat y lo hace a la velocidad de la luz;
permite a la mente humana recibir y conservar un nimero infinito de unidades
de informaci6n en una fraccién de segundo’.

Donis A. Dondis, estudiosa de la alfabetidad visual, afiade que al ver los
seres humanos experimentan lo que esti ocurtiendo de una manera directa,
descubren algo que nunca habian percibido o ni siquiera mitado; se hacen
conscientes, a través de una serie de experiencias visuales, de algo que
eventualmente llegan a reconocer y a saber y contemnplan cambios mediante la
obsetvacién paciente. En pocas palabras, ver ha llegado a significar
comptender. Y si los hombres —agrega- buscan un apoyo visual a su
conocimiento es sobre todo por el caracter directo de la informacién
visual y por su proximidad a la experiencia real ®

Es con esa mca capacidad visual que las personas decodifican y
encodifican mensajes-graffiti. Para los usuarios del graffitt —~como para otros
creadores de mensajes eminentemente visuales- el despliegue escénico de sus
mensajes es de gran importancia y merece cuidado. Por eso, como enuncia
Alain Mons, cuando el objetivo es hacerse wvisible es necesatio apelar a

® Debray, Régis, Vida y muerte de la imagen, p. 70.
7 Gattegno, Caleb, Hacia una Cultura Visual, citado por Donis A. Dondis en La sintaxis de la imagen, p.14.
® Dondis A, Donis, La sintaxis de la imagen, pp. 14 v 19,
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estrategias de distincién’. Los emisores de graffiti saben esto, aunque sea de
manera intuitiva, y hacen cuanto pueden para plasmar sus mensajes en los sitios
y estructuras donde mejor se vean y bajo un formato llamativo. De ahi la
importancia del color, del tamafio y del contenido de los textos y/0 imagenes
que constituyen la pinta. Dicho con otras palabras, de ahi la importancia del
aptovechamiento de los recursos oftrecidos por cada uno de los cédigos
integrantes del lenguaje del medio.

El graffiti como escritura exhibicionista siempte estd expuesta y busa caplar
la mirada del transeiinte. Cabe precisar que, de acuerdo con Isacc Joseph, la
ciudad instaura el privilegio sociolégico de la vista sobre el oido y durante sus
recorridos, durante sus digresiones, el paseante tiene contacto con lo trivial y
con el especticulo de la calle mediante la mirada™. En medio de las multiples
imagenes sopottadas y transportadas por diversos medios en la urbe, los
mensajes-graffiti buscan posicionarse de modo que atraigan la mirada de
los ciudadanos. Cuando éstos encuentran en el texto o en la imagen graffiti un
motivo con el cual se identifican, se produce un fenémeno que Armando Silva
Téllez, denomina “mirada cémplice”.

3. Realimentacién: consiste en la oportunidad proporcionada por un medio
para que el receptor responda inmediatamente e influya sobre la fuente del
mensaje en una transaccién de comunicacion.

El graffiti como medio oftece la oportunidad de responder al mensaje
poco tiempo después de ser emitido. En el corto plazo, algunas de las
respuestas que pueden darse som:

a) Escribir junto al mensaje original algin comentario sobre el mismo;
en ocasiones, no solo hay una respuesta sino que varias personas
afiaden sus puntos de vista de modo que la estructura donde se
vierten todos esos mensajes y contestaciones se vuelve una especie de
pizatra;

b) Tachat una firma individual o grupal o una pinta iconogrifica
significa desacreditarla; escribir junto a efla la palabra “toy” es
calificarla como un trabajo mal realizado, atribuible a principiantes en
el graffiti.

K Mons, Alain, La metdfora social. Imagen, ferriforio, comuricacion.
'° Joseph, Isacc, E! transeinte y el espacio urbano, pp. 21, 25, 49, 59 y 77.
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c) Mutilar parte del mensaje o repintar sobre €l para desaparecero
totalmente. ,

d) No pintar sobre el mensaje como una sefial de identificacion con el
contenido o de respeto al mismo. (Asi sucede fundamentalmente con
mensajes poéticos e iconograficos).

e) En el caso de grupos juveniles o de indtviduos dedicados a la emision
de graffiti, pueden incrementar el mimero de sus mensajes ante la
presencia de otros hechos por grupos e individuos rivales
desatandose una “guerra por las paredes”.

f) Acudir a una movilizacion o referendum anunciados por una pinta.

Ademas, existe una serie de respuestas al graffitt dadas en el mediano y
latgo plazos, entre ellas reformar leyes para aumentar Ias penas a quien sea
sotprendido pintando o escribtendo sobre la propiedad ajena, lo cual también
implica tncrementar la viglancia en los vecindanos para sorprender a los
graffiteros.

Todas las respuestas dadas a los mensajes-graffiti son tomadas en cuenta
pOT sus emisores para evaluat si consiguieron los efectos que deseaban producir
y de qué forma pueden modificar o adecuar sus estrategias con el fin de lograr
mejor sus objetivos. Esa es precisamente la finalidad de Ia retroalimentacion.

4. Disponibilidad: Rao se refiere con esta “dimension” a la frecuencia y
grado en que se utiliza un medio para llegar a determinado auditorio.

El graffit es un medio de cormunicacidén disponible para toda persona
interesada en escribir algo sobre una superficie pablica. Cada muro, cada pared,
cada teléfono y cada rincdn del transporte publico puede convertirse en
un soporte de mensajes-graffit. Y podria decirse que cada mdividuo es un
graffitero en potencia: mientras exista en él la imperiosa necesidad de
comunicarse, el graffiti constituira un medio a su alcance. No importa s1 estd o
no alfabetizado verbalmente, pues aunque no sepa escribir medtante palabras
podra hacer algin dibujo para expresarse.

Ademds, escribir sobre superficies 2 la vista de los puiblicos resulta
economico en términos monetarios. Los emisores mvierten relativamente poco
en la compra de nstrumentos para escribit, st bien la mayoria de las veces los
roban. En realidad, los materiales para hacer graffitt son de ficil adquisicion y
transportacion.
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Dicha disponibilidad hace al graffitt un medio profusamente utilizado. A
donde qutera que uno dirja la mirada, a donde quiera que uno vaya, habra
stempre decenas de pintas. Asi por ejemplo, sectores juveniles identificados
como usuarios del medio lo utlizan con gran frecuencia de modo que sus
firmas indtviduales y/o grupales y sus pintas iconograficas han inundado
practicamente todos los rincones de grandes y medianas urbes en todo el
mundo.

St: aun en tiempos de homogeneidad la expresién personal es posible, instantes
no coartados por los relojes; rincones, sétanos, pequefios resquicios por los
que se¢ cuela la corte de los milagros. Obras de arte que desmienten que el
espacio de lo semejante, o el ttempo de lo homogéneo, puedan medir
experiencia intima alguna; pasos existenciales de cada uno por la vida (ctudad,
batrrto, casa, amigos, primeros amores, juegos, ensefianzas); marcas de la
cultura recibida; trozos de histona incluso. Son esos mstantes en que uno
rompe con ¢} vacio del sistema, fracturas de la continuidad de las fuerzas de
dominio inscritas en la recuperacién personal de la tradicién, revuelta de la
contemplacién y la memoria. ™

5. Permanencia: se tefiere a la capacidad del medio para conservar en el
tiempo un mensaje.

Las pintas son por lo regular efimeras pues en tanto constituyen una
escritura publica, cualquiera puede alterarlas o borrarlas sin dejar rastro. La
permanencia de los mensajes-graffiti no estd garantizada y lo mismo puede ser
de unas horas que de afios. Pero, como medio sometido a la accidn de otros, el
graffiti comprueba su caracter de vinculo entte personas, de medio para la
mutua mfluencia.

El caracter fugaz de los mensajes soportados por el graffin es
contrarrestado por la reiteracién con la cual sus autores escriben el mismo
mensaje 0 uno tmuy similar sobre varios soportes v a lo largo de amplios
territorios. Si alguno de los mensajes es borrado, tachado o mutilado, siempre
se compensara su ausencia con la existencia de otros ubicados en distintos
s1t10s.

Algunos soportes garantizan una permanencia mas prolongada de los
mensajes; cuando €stos se rayan sobre los vidrios del transporte publico no
desapareceran en el corto y mediano plazos pues no es viable econémicamente

' Juanes, op.cit., p. 78.
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cambiar esos vidrios. Los mensajes esctitos en estructuras de dificil acceso
también se conservan intactos por mas tiempo pues el riesgo que se cotre para
borrarlos autnenta.

6. Poder multiplicativo: Rao conceptualiza de esta forma al potencial del
medio para cubrir una zona geografica extensa con rapidez y en el momento
OpoTtuno.

Dentro del contexto espacial donde se genera el graffiti su poder
multiplicativo es extenso pues cientos de transeuntes y usuarios de servicios
publicos son potenciales receptores. Fstos se encontraran ante la presencia de
abundantes pintas que se multiplican constantemente por accién de sus
emisores, quienes usan de manera reiterada al medio logrando asi un efecto
acumulable. Como se dijo mas arriba, para combatir la fugacidad debe
aumentarse el nimero de mensajes emitidos, La redundancia es un factor que
contribuye en la consecucion de propdsitos comunicativos.

Para los emisores de mensajes-graffiti como por ejemplo las firmas
individuales, entre mas inscripciones hagan y entre mejor las ubiquen, esto es, a
la vista de un mayor numero de personas, logratin tis eficazmente sus
objetivos. Igualmente, para los emisotes de graffiti propagandistico, cuya
pretension es abarcar a2 una comunidad mas o menos extensa, es fundamental
escribir sus mensajes en superficies a la vista de mucha gente. En tanto, hay
otros mensajes de estricto alcance local como algunos de tipo “intimista”.

7. Complementariedad: se trata del potencial del medio para complementar
la tarea de comunicacidn de otro medio.

Los seres humanos nunca recutren 2 un solo medio para soportar y
transportar sus mensajes y/o respuestas. Siempre utihizan varios como
complcmentos para lograr mejor sus propésitos. Ya se ha hecho referencia al
uso de ademanes y gestos cuando se habla para enfatizar, teforzar o
complementar el mensaje. Lo mismo ocutte en el caso del graffiti.

Tl graffitt no es el Gnico medio disponible para quienes desean expresar
un mensaje a un determrmnado auditorio; es un mstrumento Util para satisfacer
necesidades concretas como la permanecer en el anonimato -—absoluto o
relativo-, o bien, la necesidad de llegar a un publico amplio sin hacer grandes
mversiones economicas ni de tiempo.
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Asi, grupos politicos disidentes suelen emplear otros medios de
comunicacién para la transmisién de sus mensajes tales como la
impresién de hojas volantes, o bien, realizan marchas, mitines e incluso
difunden mmores. Los chicos que hacen graffiti iconografico a menudo
cultivan otras actividades artisticas como la creacién de letras y arreglos
musicales o el baile pues se identifican con el movimiento cultural “hip-hop”, el
cual comprende tales mantfestaciones.

Iin suma, los usuarios del graffiti no emplean a éste de manera exclusiva
para expresarse y mas bien su utilizacién se articula con otros medios, ademas
de tesponder a las neccsidades generadas en los usuarios por ciertas
problematicas sociales.

e (Conclusion

Si bien es cierto que el graffiti como medio de comunicactén no goza de
crédito entre una buena parte de la ciudadania e incluso su empleo es
sancionado por la ley, también lo es que se trata de un medio utilizado desde
antafio y en pleno funcionamiento, disponible para cualquier persona
alfabetizada verbalmente, o bien analfabeta pues, desde luego, a traves de
fconos también se exptesan ideas y se consiguen propositos.

Ademis es un medio que posibilita un abanico de respuestas inmediatas,
con lo cual la interaccién entre emisores y receptotes se vuelve mas expedita.
Aunque nada garantice la permanencia de los mensajes, el medio ofrece la
oportunidad de llegar al piblico objetivo, ya sea amphio o local, ripidamente,
basta posicionar de manera adecuada el mensaje mediante su escrutura en la
zona y en el soporte propicios y, en ciettos casos, repetitlo tantas veces como
sea posible para satisfacer mejor las intenciones comunicativas.

Es un instrumento popular, capaz de socializar mensajes y respuestas en
corto tiempo, sin que los usuarios hagan considerables inversiones monetartas y
de tiempo; es un medio contestatatio cuando asf se le usa porque no se sujeta a
las normas impuestas por ningin grupo de poder y se sustrae a la censura de
cualquier autoridad pues su produccién clandestina permite la libre expresion.

Y para acceder a los mensajes sélo se requiere la facultad de ver y la de
dejarse impresionar por lo inmediato, la de contemplar lo que rompe con la
monotonia de la vida urbana.
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La utilizacién reiterada del graffiti a lo largo de la historia demuestra que
es un medio eficaz a través del cual las personas consiguen sus diversos
propositos comunicativos. Su eficacia le confiere un lugar dentro del universo
de mstrumentos de comunicacién dispontbles para la sociedad.



3. EL LENGUAJE DEL GRAFFIT]

De todas las caracteristicas de la comunicacién humana mencionadas en
el primer capitulo, tres de ellas se estudiaran con mayor atencidén en el examen
del graffiti, a saber, el caricter intencional e instrumental de los procesos
comunicativos asi como el uso de los codigos constitutivos del lenguaje de un
medio de comunicacidn, codigos cuyos elementos tienen un significado
convencional.

Asi, es preciso partir de la idea de que todo emisor, segin los efectos que
desea lograr, elige uno o vanios mstrumentos de comunicacion. Quienes utilizan
al graffiti como uno de tales instrumentos lo hacen para conseguir un fin o una
setic de fines; no es el unico medio a su alcance, ni la posibilidad exclusiva para
transmitir mensajes y respuestas pero si es funcional y eficaz, segin lo
demuestra su uso soctal reiterado.

Para configurar sus mensajes y/o respuestas, el usuario del graffiti se guia
por estrategias comunicativas. Las estrategias de comunicacién son
lineamientos planteados por el emisor de manera consciente para cumplir sus
objetivos en una situacidn comunicativa; la estrategia de comunicactén es un
qué hacer basado en el conjunto de propésitos de tal emisor que le servira para
tomar decisiones y hacer elecciones respecto del contenido y tratamiento del
mensaje.

Al hacer uso del graffiti, como de cualquier otro medio, el individuo
estructura sus mensajes y respuestas con base en el comunto de elementos
signtficativos, v sus reglas sinticticas de articulacidén, que constituyen los
diversos codigos conformantes del lenguaje del medio. Como se recordara, a
cada medio de comumnicacion le corresponde un lenguaje especifico, integrado
a su vez por una serie de codigos; es la estructura fisica del medio la que
determina el codigo o los cddigos que han de correspondetle. Asi por ejemplo,
la radio sélo puede soportar y transportar mensajes y respuestas auditivos pero
no audiovisuales como sucede en el caso de la televisién o del cine.



El graffiti como medio de comunicacién 29

El estudio del lenguaje del graffitt como medio de comunicacién puede
hacerse a partir de la desagregacion de sus codigos constitutivos, que son el
verbal, el iconico, el cromatico, el estético, el de soporte, el topoldgico y
el cultural”. Cada uno de estos cddigos es un cuerpo de elementos significativos,
esto es, un vocabulario, y una setie de normas sintacticas para su articulacidn.
La eleccion y disposicidon de los elementos del vocabulatio se realiza de modo
convencional, es decir, por consenso social a cada unidad significativa, y a las
estructuras formadas con base en éstas, se les atribuye un significado que ancla
las multiples interpretaciones que los individuos pueden hacer del mensaje y la
respuesta. Esta comumidad de significado permite alcanzar acuerdos sobre el
contenido y tratamento de dichos mensajes.

Algunos tipos de mensajes-graffiti estain compuestos exclusivamente por
palabras, por lo que el cédigo verbal cobra en esos casos especial importancia;
otros estan integrados prmordialmente por imagenes, de modo que adquiere
mayor relevancia el codigo 1cdnico; otros mensajes mas, ocupan ambos. Sin
embargo, todos los mensajes se configuran a partir de los codigos cromatico, de
soportte, topologico y de cierto cédigo cultural.

Los distintos codigos integrantes del lenguaje del graffiti no operan de
manera aislada sino que se interrelacionan. En gran medida, las intenciones
comunicativas de los emisores marcan la forma en la cual se emplean los
codigos y en la que éstos se influyen mutuamente. Asi, no por que los mensajes
estén compuestos Gnicamente por palabras, Ia forma y el color de las letras no
tiene importancia ni deja de responder a las necesidades de una puesta en
escena; y la expresion a través de imagenes implica, a su vez, echar mano de un
codigo cromatico y de uno estético.

A continuacion se expondra en lineas generales ¢cémo son utiizados los
codigos integrantes del lenguaje del graffiti por los usuarios y cudles son algunas
de las estrategias que siguen para lograr sus fines comunicativos. Como se verd
en €l capitulo correspondiente, hay un manejo especifico de los elementos de
los codigos segun la modalidad de graffiti pues las intenciones comunicativas en
cada caso son distintas.

" La propucsta es original del profesor Alejandro Gallardo Cano, quien la desarrolla en su tesis de
maestria, £l cartel en México, adscrita a la Divisién de Estudios de Posgrado de la Facultad de Ciencias
Politicas y Sociales de la UNAM.
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% Codigo verbal

Los emusores de graffiti escriben sobre superficies a la vista del publico
mensajes codificados en un lenguaje verbal cuyo alfabeto es reconocido
por la comunidad, esto es, los elementos son convencionales. No obstante, en
muchas ocasiones, a las estructuras linguisticas mas grandes formadas con esas
unidades el comin de la gente no atina en atribuirle un significado. Esto sucede
a menudo con los seudonimos escritos sobre las paredes, los cuales no sdélo
suelen escribirse en inglés sino que en la mayor parte de los casos son nombres
producto de una asociacidn arbitraria de letras, por lo que el resultado puede no
ser del todo mtehigible para la gente. Sin embatgo, en otras modalidades de
graffiti la convencionalidad de los términos es basicamente plena.

Un texto-graffiti no puede ser demasiado largo porque su elaboracidn
implicarfa invertir un cierto tiempo, quiza el suficiente para que su autor fuera
sorprendido y capturado por una automidad. Frases contundentes y no
declaraciones extensas habran de escribir los emisores. La eleccién de palabras
para configurar el enunciado que mejor exprese la intencidén comunicativa
debera tener como principio rector la concrecién. De modo que la economia
de palabras, a la manera de los textos telegraficos, es consecuencia de la
clandestinidad y masginalidad en que se lleva a cabo la accidn de escribir en
lugares donde se prohibe hacerlo.

La rapidez que los autores de pintas le imprimen a sus trazos deja huella
en la caligrafia y la hacen dindmica, inestable. S1 se marca un eje transversal y
otro vertical (un eje sentido) sobre un texto-graffiti se vera que por lo general
las letras rompen el equilibtio y se cargan hacia uno u otro lado del plano.

Tgualmente significativa resulta la tipografia. Para algunos emisores es
basico escribir su mensaje con tipos facilmente legibles, asi que los distribuyen
en el espacio disponible ocupandose de un interletrado adecuado. Como se
verd, esto ocurre sobre todo en las pintas politicas, poéticas y de “asuntos
mntimistas”.

No obstante, otros usuarios del graffiti, como los chicos que hacen
pintas fconograticas, firmas personales o nombres de los grupos a los que
pertenecen suelen recurrir a una tipografia menos legible y mucho mas
estilizada. Cada sujeto o cada grupo de ejecutores de estos tipos de graffiti
busca datle a2 sus trazos una forma peculiar que la distinga de otros. La
tipografia de estos tipos de pintas sucle ser muy caracteristica, tanto que se
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convierte en uno de los rasgos mas distintivos de tales msctipciones urbanas
frente a otros mensajes también escritos en los muros.

El tamafio de las letras es proporcional al espacio social en el que se
trazan. Una pinta propagandistica se escribe, preferentemente, en un muro o en
una pared frente 4 la cual transita un gran numero de personas; las letras seran
entonces grandes y se empleardn, por lo regular, tipos en mayusculas. Pero los
mensajes “intimistas” suelen aparecer en locales cerrados, como los bafios
publicos, con letras mindsculas.

Otro aspecto que se convierte en estrategia de comunicacidén para los
ejecutores de graffiti es el color de las letras. Siempre se buscari el contraste de
éstas con la superficie donde se escriben para llamar mis la atencion del
publico; la preocupacién es hacer al mensaje lo mds atractivo e impactante a la
vista que sea postble.

El ritmo de la caligrafia y las catacteristicas de la tipografia remiten a la
funcién iconica del texto enunciada por Robert Escarpit, quien afirma que
“los signos graficos juegan un doble papel de notacién codificada de un

s 1

lenguaje oral y de constitucion de un lenguaje visual” .

Ademis del discurso contenido en un texto-graffiti, la forma de disponer
las letras en el espacio constituye una estrategia de comunicacion que otienta la
lectura de ese texto, La figuracién implicada en el graffiti no solo se refiere a los
iconos de que se vale sino a la grafica de sus propias palabras. Como se vera,
quienes llevan hasta sus (ltimas consecuencias la grafica de las palabras, esto es,
la funcién icénica del texto, son los autores de firmas individuales y grupales
bajo sus distintos formatos. Tales emisotes llevan a cabo lo que una joven
graffitera llama “la metamorfosis de las letras”, vale decir, la transformacion de
la tipografia en 1magen.

La escenidad de las pintas realizadas con base en el codigo verbal es
importante pues sus autores buscan simpre ubicarlas en un espacio visible,
distribuirlas a lo largo y ancho de éste, hacerlas del tamafio, del color y con el
ritmo caligrafico adecuados. Todo texto-graffiti genera imagenes visuales en la
mente de quien se ha detenido a leedo. Estas imdgenes se encontrardn
matrcadas por el cardcter marginal del graffit y tenderin a impactar la
conciencia del receptor del mismo modo que previamente han impactado su
vision.

! Escarpit, Robert, Teoria General de la Informacion y de la Comunicacion, p. 166.
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% Codigo iconico
E{ graffiti tiende a la figura.
Ya sea en su forma verbal, fconica o mixta,
propende por ser elaborado como imagen

y a ser leido o contermplado de la misma manera.
Armando Silva

Desde los afios setenta, cuando jovenes de los suburbios neoyorkinos
desquiciaron a las autoridades por pmtar los vagones del transporte
subtertaneo, el graffit ha seguido una clara tendencia hacia la imagen. Durante
mas de 20 afios toda una serie de técnicas han surgido, se han mezclado y
perfeccionado’ para impactar la vista de los habitantes de la ciudad mediante
iconos de gran colorido y en proporciones a veces descomunales que nunca
pueden pasar desapercibidas. Un cédigo icomico ha surgido del pensamiento
visual de los autores de graffitt de proyeccidn estética.

Escribir con iméagenes demanda el conocimiento y el manejo de cierto
vocabulatio, sintaxis, gramatica y logica visuales; implica por tanto el uso de una
retOrica iconal. El punto, la linea, el contorno, la direccién, el tono, el color, la
textura, la dimensién y el movimiento son los elementos basicos del codigo
icdnico, los cuales se organizan bajo lineamientos generales constitutivos de una
Sintaxis.

Los fundamentos smticticos de la imagen estan fuertermente
relacionados con ¢l funcionamiento de la percepcidn humana: se pueden
utilizar de modo significativo los efectos que provoca en el sujeto ver figuras
desequilibradas o en equilibrio conforme al eje sentido; con propdsitos
sintacticos también se emplean la tensidn, la mivelacion o el aguzamiento, la
preferencia visual por el éangulo infetior izquierdo, la atraccién v el
agrupamiento; la apreciacién de lo posttivo y lo negativo para referirse al
elemento activo -el que atrae la mirada en la expertencia visual- y al pasivo.

Quien escribe con imagenes ha de conocer estas relaciones, estos
procesos psicofisicos para crear una composicion visual, en la que a cada uno
de ellos se le asocta a un significado especial. Sin embargo, hay quienes no
conocen estas relaciones de manera estrictamente sistematica sino ntutiva y
escriben con imagenes gutados por su experiencia.
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El praffiti come medio de comunicacién

Un analisis de la imagen-graffiti, en sus aspectos geométrico plano y
geomeétrico en el espacio, demuestra que, en primer lugar, las figuras del graffitn
son por lo general redondeadas; las lineas curvas y oblicuas dominan los trazos
de los autores, lo que otorga dinamismo 2 los iconos plasmados. El detallado
de la figura dentro de los contornos se logra mediante un peculiar uso del
sombreado, el delineado y el color. Las pintas iconograficas tienden a
representar a los objetos como si tuvieran volumen. Para hacerlo, los autores
recutren, evidentemente, a puntos de fuga y a combinaciones de colores.

Y un somero analisis referencial de la imagen-graffiti muestra a su vez
que los objetos urbanos como edificios, alumbrado pdblico, transporte
colectivo, puentes, tomas de agua...todos ellos elementos que integran la calle,
sito donde exhiben sus mensajes, constituyen los objetos profusamente
plasmados por los ejecutantes de pintas iconograficas.

Ellos suelen autorepresentarse: los iconos elaborados al respecto
refniten a su vestimenta, 2 sus mstrumentos para pintar, a sus actitudes y a su
relacion con otros sujetos. Caricaturizar parece ser la tencidn de estos autores
pues las figuras estan basadas en la exageracidn de rasgos. Asimismo, las
imagenes-graffitt no hacen referencia dnicamente a elementos del mundo real
sensorial, sino que un mundo de suefio y ficcidn también queda plasmado.

Como parte de un analisis simbdlico, cabe plantear que el conjunto de
iconos de una “pieza” de graffiti puede ser organizado bajo una smntaxis,
de manera que a los objetos representados se les asocie con un verbo y se
construya un discurso descriptivo y narrativo. Para crear un discurso iconico
es necesatio tomar clertas decisiones compositivas, las cuales se basan en el
propodsito del emisor y en el significado que desca atribuirle a su declaracion
visual. La formas hechas se adecuan al contenido, a la funcidén o propésito que
aspiran cumplir.

Dos aspectos de la tmagen se conjugan al creat y al mterpretar un
discurso visual: el denotativo, que consiste en lo “dicho por la imagen” de
manera explicita; es lo literal, lo evidente, lo textual que un emisor ha codificado
y un receptor percibe al contemplar una tmagen. Y el segundo aspecto es el
connotativo, constituido por las atribuciones implicitas de la imagen; se trata de
las asoctaciones realizadas por el espectador a partir de convenciones culturales;
la connotacién que adquiere un significante esta sujeta a condiciones histéricas
y a un inventario individual adquinido por aprendizaje. Este segundo aspecto de
la imagen no necesariamente es codificado de manera explicita por el emisor.
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Efectuar un analists simbdlico de la imagen-graffiti implica tomar en
cuenta estas dos dimensiones. Ademas, las pintas de proyeccion estética poseen
un alto grado de iconicidad puesto que las representaciones efectuadas
guardan estrecha identidad con los seres y objetos del mundo real sensorial a
los que remiten. Son imagenes isomorfas, y por tanto, poseen un bajo grado de
abstraccion.

Es preciso sefialar la transformacién estructural producida en la
configuracion de mensajes-graffiti: hoy la importancia recae en el icono,
mientras el texto ejerce una funcién secundaria, en todo caso complementaria.
La representacion mediante imagenes le confiere a las pintas un caricter
estético que se analizard mas adelante.

Los autores de graffiti recurren también a un cédigo cromatico en la
composicion de sus mensajes. Colores fuertes, impresionantes a la vista, son
caracteristicos de tales obras. A cada color se le atrtbuye un significado y
desencadena una serie de emociones segun sea su utilizacton dentro de un
discurso visual.

% Cédigo Cromitico

Para crear una sensacion de volumen y hacer parecer que las letras y
figuras representadas sobre la pared en cualquier momento cobraran vida; para
crear brillos que conviertan a las formas en algo casi estelar; para construir una
atmosfera crepuscular donde los contomos poco a poco se desvanecen y dejan
paso a las sombras; para delinear los duros rasgos de petsonajes sernirreales o
semifantasticos; para producir la ilusién de que la mano de un chico dibujado
pronto alcanzari al espectador y lo introducira al mural-graffits; para representar
una tormenta nocturna; para darle cuerpo a vanas calaveras dentro de un
composicion icénica en memona de los participantes en una manifestacion
popular que no se olvida; para dejar huella sobre una tentadora pared blanca;
para distinguirse de otros autores de firmas...y para muchas cosas mas los
emisores de mensajes-graffiti ocupan los colores.

En efecto, el color, como parte de un discurso icdénico dado, sugtere,
evoca y provoca. Las formas cromaticas —ndica Juan Carlos Sanz en su obra E/
lenguage del color- son medios de comprension, instrumentos de la mas primitiva
inteligencia y fuentes de concepciones para la mente. Una forma coloreada
posee un significado, atnbuido por el emisor e interpretado por el receptor;




El graﬂiti como medio de comunicacion 35

significado y significante estan relacionados arbitrartamente dentro del lenguaje
simbdlico del color y las convenciones estan determinadas culturalmente.

Sugerencias  tictles como  suave, rugoso, liso;  sugerencias
tridimensionales; relaciones entre lo cercano y lo lejano; lo ligero y lo pesado; lo
estdtico y lo dindmico son algunas de los efectos visuales que pueden ser
logrados con la utilizacién de los colores y de sus distintas niveles de saturacion
y brillo, pues el color es uno de los elementos basicos de la alfabetidad visual
como sistema de escritura y lectura de discursos iconicos.

Los creadores de discursos visuales —entre ellos, los autotes de graffits
icénico- emplean un c6digo cromatico, el cual debe su existencia al hecho de
que el color posee tanta capacidad de articulacion como la palabra. Asi, la
unidad minima de este codigo es, segin la llama Juan Carlos Sanz, ctomema,
que al articularse con otras, forma estructuras cada vez mas complejas. Hay
toda una cromosintaxis pata otganizar los colores de manera significativa.

Con una conciencia mis o menos precisa y clara, los autores de pintas
iconicas se valen de los recursos cromaticos para estructurar sus mensajes.
Saben cudles colores deben utidizar si desean representar un ambiente triste o
uno alegre; saben también que el rojo —el color de la sangre- es excitante, y que
en la misma linea se mueven el anaranjado, como un color ardiente y brillante,
o el amarillo, provocador de alegria. La contraparte esta en el verde ~el color
fundamental de la naturaleza- que genera efectos tranquilizantes en el
espectadot, asi como el azul —asociado al cielo y al agua- que es fresco,
transparente y suele inspirar paz. Estas algunas de las convenciones sobre el
colot que toman en cuenta los emisores al crear sus pintas y los receptores al
interpretatlas.

Pocos transetuntes pasan por alto los muros sobge los cuales las formas
del graffiti iconico aparecen provocativas, en colores saturados. Desencadenan
en sus espititus un torbellino de emociones. Al respecto, baste referir un
ejemplo histérico, la primera vez que los Fabulosos Five, un grupo de
graffiteros neoyorkinos de los setenta, pintaron un tren entero. “Lee”,
integrante de ese grapo cuenta:

...habia un mogollén de gente; estoy seguro de que aquellos ejecutivos de
Wall Street con sus maletines y sus trajes elegantes no podian creerse lo que
vefan. Un tren entero pintado (...} Desde la plataforma entre los vagones, yo
vela ¢céHmo sefialaban hacia el tren y se decian unos a otros: “¢Has visto eso?”
Brooklin parecia iluminado por primera vez. {..) Tuvo que ser maravilloso ver
como se parzba delante de ti un metro totalmente decorado y después




36 El lenguaje del graffiti

subirte en él. Probablemente no sabian qué era el grafhti (...) Al Hegar a los
barrios pobres del Bronx, el tren se eleva, de modo que los viandantes
podian ver todo el tren. Yo veia que la gente desde lejos sefialaba hacia
arriba. (...) La gente no suele mirar hacia arriba. La mayoria de las veces
caminan mirando al suelo. Pero esa vez, vefas de verdad a todo el mundo
mirando hacia arriba. °

En suma, los autores de pintas usan al color para producir la sensacion
de que los figuras representadas tienen volumen, para ctear perspectivas, para
hacer brillos, para generar sensaciones de equilibrio o desequilibrio, lejania o
cercania, ligereza o gran peso, para crear ambientes sobrios o festivos y toda
clase de contextos emotivos, etcétera. Y también como distintivo de una firma
individual o de grupo. Como se dijo mas arriba, es importante que el color de la
mnscrpeidn, sea del tipo que sea, destaque del fondo y logre atraer la atencion
del publico.

s Coédigo estético

De acuerdo con Adolfo Sanchez Vazquez, lo estético es una forma
peculiar de comportamiento humano, una relaciéon que mvolucra a un objeto y
2 un sujeto en accidn feciproca; comprende los ambitos natural y artificial,
artesanal y artistico, técnico e industrial. Fl universo estético no solo estd
integrado por los objetos llamados “obras de arte”, sino por entes naturales
como un paisaje, una flot, un colibrd, y por objetos artificiales como los de la
vida cotidiana, las artesanias, productos mdustriales, dispositivos mecanicos o
téCnicos.

Vartados son los campos dentro de los cuales nacen las experiencias
estéticas: en la naturaleza, en el arte, en la técnica, la industria, la vida privada o
publica, en los centros de trabajo o de esparcimiento, en el hogar o en la calle.
Practicamente, en cualquier lugar el hombre puede relacionarse de manera
estética con ciertos objetos, hechos, ptocesos y actos, con independencia de la
funcidn extraestética que éstos ademas puedan cumplir.

2 Castleman, Craig, Los graffiti, pp. 21y 22,
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Al defmir lo estético es preciso sefialar que no se reduce a lo bello, y
mucho menos a lo bello en el sentido clasicista del término; todo lo bello es
estético pero no todo lo estético es bello siho que comprende otras categorias
como lo trigico, lo comico, lo grotesco, lo monstruoso, lo gracioso. Y la
Estética no es tampoco la filosofia del arte.

Lo estético es una relacion peculiar entre sujeto y objeto, un modo
especifico de apropiacion humana del mundo. En pnimera instancia, el objeto
estético es una materia transformada, organizada de manera significativa por
alguten v para alguien. La composicion del objeto estético, en tanto materia
trabajada por ¢l hombre con arreglo a fines y a la cual se le atribuye un
significado (denotativo y connotativo; con rasgos iconicos y abstractos) suscita
un acto de contemplacién.

En efecto, la funcién estética es la que cumple un objeto al
desencadenat un acto contemplativo, en donde un espectador se ve seducido
por la forma del objeto y por el significado que, en virtud de ella, expresa y
simboliza. Tal funcidn se realiza cuando se contempla el objeto estético, que es
sensible, perceptual y significativo, y al cual se le concibe como un fin
motivante de la contemplacién y no como un medio para la obtencidn de fines
distintos.

Aunque en la época contemporinea se acepta la exsstencia de una
pluralidad de sistemas estéticos o codigos artisticos, todavia prevalecen las
ideologias estéticas eurocéntricas o clasicistas fuera de las cuales ciertos objetos,
actos, hechos o procesos no se consideran ni artisticos ni estéticos. Estas 1deas
se encuentran detras de algunas visiones sobte el museo. Museo es para muchos
la teserva definitiva de lo bello, santuario exclusivo de las obras de arte, sttio
dedicado a la contemplacién de los objetos aislados del entomo y concentrados
en un mismo espacio para cumplir una funcién dnicamente estética y para
perdurar. Sin embatgo, las experiencias estéticas pueden producirse y de hecho
se producen también en otros lugares y en momentos efimeros.

Las pintas constituidas fundamentalmente por imagenes pueden ser
consideradas como hechos estéticos. Para los fines del presente estudio no es
importante discutir ampliamente si los mensajes iconicos soportados por el
graffiti pertenecen a la esfera del arte o no; lo relevante es aclarar por qué tales
mensajes son parte de la esfera estética de la vida cotidiana.
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De acuerdo con Alberto Dallal, las pintas iconograficas integran la
estética urbano-callejera, el “arte de lo mmediato™:

Con pasmosa intensidad, los signos, lo colores, los mensajes de las paredes se
nos vienen encima. No son letreros sino combinaciones: elementos
inesperados que cuestionan la habilidad de nuestras percepciones. Nos hacen
pensar de manera distinta, como si las palabras dejaran de contar y nos
sumergiéramos en un mundo que (de pronto lo sabemos) habia permanecido
oculto. Los rayones en un muro pueden ser formas de mirar con los objetos,
caligrafia misteriorsa que emerge cuando nos deshacemos de cterta indolente
distraccién que nos hace practicar la costumbre. Las texturas se muestran:
extraordinaria piel de un rostro gigantesco que sin darse cuesta altera el orden
de nuestra existencia.

Asi es, las pintas “de proyeccién estética” en sus dos versiones,
iconografica y verbal (esta ltima en el caso del graffitt poético), forman parte
del espectiaculo urbano; son menajes capaces de atraer las rmradas de los
transelintes y sacatlos de su ensimismamiento, desvian la atencion de éstos para
sumergitlos por unos instantes en una expetiencia estética, es decir, en un acto
de contemplacion. St bien es cierto que:

La ciudad exige celeridad, rapidez en el ritmo. Mas, cada vez, mas. Ritmos
repetitivos que de tan mecanicos tienden a provocar comportamientos
apaticos e impersonales, incluso reacciones de irritacién, cuando no de
violencia espontinea. Son relaciones animadas o mudas con coterrdneos que
dia a dia son distintos, relaciones anénimas, eptdérmicas. I.a ley de ia calle
exige pasar de largo pues lo grave de la tarea por realizar en el presente es
impertativa.

También es cierto que la ciudad contiene espacios y objetos estéticos con
los cuales se relacionan los ciudadanos para ennquecer su espiritu. Por
escandalosa, agresiva, estridente, grotesca que le parezca a un espectador tal o
cual composicién graffiti, ésta cautivari su mirada y le provocara el interés de
escudrifiar en sus formas para desentrafiar o mterpretar su sigmficado. Se trata
pues de una experiencia estética diferente:

Nos arrancan de cuajo el sfwms visual al mismo tiempo que nos entregan la
posibilidad de un juego de combinaciones: composicién tras composicion, las
imagenes se suceden, las figuras se entremezclan, las ideas se expanden hacia el
infinito. No hay reglas ni dispocisiones pre-establecidas. Son un regalo de la
plastica de la realidad (...) Las calles y avenidas: inesperadas galerias, espacios
excitantes, regodeos visuales que brotan intempestivamente, tal vez

* Dallal, Alberto, Actas Referenciales, p. 189.
* Juanes, Jorge, Walter Benjamin. fisica del graffiti, p. 63.
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violentamente (...) Arte popular en el mds puro y mds atractivo de Sus
momentos y conductos.

La produccidén de “pintas de proyeccidn estética”, ya sea en sus formas
iconica o verbal, satisface profundas necesidades humanas: de un lado, las de
creacién y comunicacién que mueven a los emisores a elaborar sus mensajes, y
pot otro lado, la de encontrar un objeto, un motivo que para los receptores
constituya una manera de romper la monotonia de la vida cotidiana.

¢Poseen los autores de graffiti iconografico conciencia estética? Si, pues
de manera mis o menos difusa, 0 mas o menos clara, estin conscientes de que
han de adecuar las formas que producen al fin o funcidén a los cuales éstas
servirdn; son conscientes de que sus composiciones deberan ser unas y no
otras st cs que desean encodificar cierto significado y provocat, entre sus
principales efectos, el impacto visual del pablico.

Igualmente, tienen conciencia de que para conseguir una “buena forma”
necesitan hacer un “buen trabajo”. En otras palabras, saben que deben manejar
con gran habilidad la pintura en aerosol, desarrollar una técnica depurada y
hacer disefios originales para merecer el reconocimiento de los demis como
graffiteros talentosos. No importa que un trabajo bien realizado implique
mayot riesgo y mayor esfuerzo cuando ellos tienen una necesidad de expresién
dificilmente omitible y un deseo vehemente de hacer una pinta cualitativamente
admirable.

% Cédigo topoldgico y codigo de soporte

¢En qué sitios aparece el graffiti, por qué justamente en ellos y no en
otros? Responder a las cuestiones anteriores demostrara que la proliferacion de
pintas en ciertos lugares obedece al empleo de un cédigo topolégico y de un
codigo de soporte.

El primero se refiete a la utilizacién significativa del espacio. Al respecto
Georg Simmel considera: “lo que tiene importancia social no es el espacio, sino
el eslabonamiento y conexidén de las partes del espacio, producido por factores

espirituales”. ®

5 Dallal, op.cit., pp. 190-192.
S Simmel, Georg, Sociologia 2. Estudios sobre las formas de socializacién, p. 644.
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No es significativo por si mismo el espacio: es la accidén humana la que le
confiere una significacton. Por lo tano, cuando el hombre administra, influye,
ordena el espacio, cuando lo fragmenta en sitios especificos, cuando le da a
cada cosa un lugar, esti -tenga conciencia o no de ello- gutdndose por y
construyendo un codigo topoldgico.

Quienes hacen pintas recurren a este codigo, de manera mas o menos
intuitiva, o bien, en forma mas o menos deliberada. Lo cierto es que resulta
importante para los autores de graffiti escribir en espacios publicos; el graffit
es una escritura exhibicionista, que sucle exponesrse en estructuras a la
intemperic 0 bien en sitios cerrados donde acude mucha gente (como el
sanitatio publico). En cualquier caso, el graffitt no soporta y transporta
mensajes  hechos para el consumo estrictamente privado sino para el
conocimiento de un publico diverso y/o para el consumo de grupos especificos
wdentificados como usuanios del graffiti.

Cada espacio publico es propicio o no para un tipo especifico de
mensajes graffiti.  Asi, los mensajes “intimistas” suelen escribirse en
microespacios, entiéndase, en espacios publicos reducidos al que accede un
namero menor de personas, en relacidn con otros sttios, como el bafio pablico.
En contraste, los mensajes propagandisticos, los iconograficos, las firmas
mdividuales y grupales asi como los mensajes poéticos se plasman por lo
regular en muros ubicados en avemdas altamente concurridas o en calles de
mediana circulacién peatonal y de vehiculos; se trata pues de macroespacios
publicos.

Por supuesto hay excepciones a estas tendencias de modo que un
mensaje “timista” puede trrumpir en una gran avemda O en parques
profusamente frecuentados, o bien, un mensaje propagandistico, una firma
individual o grupal puede aparecer en un sanitatio publico. Sin embargo,
generalmente hay una relacion escénica muy clara entre el tipo de mensaje-
graffitt y el espacio publico donde se exhibe debido a que ese espacio es
adecuado segun las intenciones de los emisores.

Eixiste una relacidn directamente proporcional entre:
1) el espacio donde se plasma el mensaje,

2) el contentdo y tratamiento del mismo, v
3) el pablico al que esta dinigido.
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Los mensajes cuyo contenido es constderado por los propios emisores
como de incumbencia colectiva, dirigidos precisamente a un gran numero de
personas, estin escntos con letras grandes, frecuentemente en mayusculas,
extendidos a lo largo de ia superficie de una estructura ubicada en un lugar por
donde transita un extenso y vamado publico. Es el caso tipico del graffits
propagandistico. '

Pero st el mensaje esta dirigido a una sola persona o un grupo bien
identificado de ellas, y si ademas se quiere manifestar algo muy concreto sobre
ese 0 esos individuos, el espacio publico donde se exhibird no necesariemente
debe ser uno como la gran avenida sino que para tales efectos, la pared del
bafio pablico o una barda del vecindario pueden ser las estructuras y los sitios
mas adecuados. En estos casos a menudo los mensajes estan escritos con letras
pequefias, en minusculas y, por tanto, en un area reducida de la estructura que
sirve de soporte.

Zonas escolares, inmediaciones de las estaciones del transporte colectivo,
avenidas altamente transitadas o calles medianamente concurnidas, bardas en
lugares de dificl acceso son algunos de los lugares donde abundan mensajes
graffiti. Dentro de cada una de estas zonas ciertos mensajes cobtan una
significacién peculiar y fuera de ellas es muy propable que pierdan una buena
dosts de sentido. Por eso, el graffiti -sefiala Armando Silva- itrumpe como
accién territorial de un sector geografico especifico. Entonces, las pintas
deben ser comprendidas no sélo dentro de un contexto temporal, histético,
sino dentro de un contexto espacial.

El graffiti, en su calidad de accién transgresora, se efecnia en la
clandestinidad, y el momento mas oportuno para hacetlo es la noche. El
espacio nocturno cs el prediecto de los autores de pintas politicas, de
proyeccion estética, de firmas indiviudales y grupales.

Hacer pintas de noche es toda una aventura, pues el espacio noctumo
posee una serie de caractegisticas que lo hacen un ambiente peculiar: el
honizonte y la perspectiva, visibles de dia, se vuelven confusos o bien
desaparecen; la vista queda restringida, mientras el tacto v el oido se agudizan;
los contomos de los objetos y las distancias entre ellos no son facimente
distinguibles; la zona proxima 2 los sujetos se hace mas estrecha en tanto lo
demas se percibe como un exterior amenazante, y con quienes se encuentran
mas cerca uno se siente mas intimamente ligado.
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“Bama”, famoso graffitero neoyotkino de los setenta, comenta al
respecto:

Todo el mundo esti atento a los vigilantes, y la tension es un sentimiento muy
extrafio. Cuando estas pintanto te sientes mas cerca de los otros, tienes que
confiar en el que estd 2 tu lado, porque cuando ti no estds viligando, confias
en que lo esté haciendo él.7

Si cualquier persona necesita poner mayor atencién en sus movimientos
durante 12 noche, un graffitero requiere todavia més concentracion pues corre el
peligro de ser atrapado por un policia ya que esta cometiendo un delito al daftar
la propiedad ajena. Una descarga de adrenalina recorre el cuerpo de esos
esctitores nocturnos hasta el punto de fascinarlos. La noche, como espacio de
lo desconocido y de las sorpresas, se vuelve el ambito ideal para la escrtura
clandestina.

Al graffiti se le puede emplear como medio para marcar una zona de
influencia. Las caracteristicas de este tipo de pintas se enunciaran con detalle en
el capitulo quinto. Por el momento, baste decit que cuando se utiliza al graffiti
como instrumento para delimitar un espacio, divide a éste en dos, un
“adentro” y un “afuera”. Dentro del territorio delimitado rigen ciertas reglas
pues el limite espacial simboliza un poder y un derecho aplicables a la esfera
demarcada. Como sefiala Georg Sitnmel, el limite es un hecho socioldgico con
una forma espacial, pero no un hecho espacial con efectos soctolégicos.
Recuérdese que el espacio es ordenado por la accién humana.

Finalmente, respecto del codigo topoldgico cabe sefialar que en medio
del racionalismo de las grandes ciudades contemporaneas que acaban poco a
poco con con la casualidad y el romanticismo, los espacios sobre los cuales se
escriben mensajes graffiti son reductos de subjetividad, son espacios
“individualizados” en tanto una petsona deid su sello en ese lugar. La
impresicién del espacio es desplazada por la determinacién que otorga plasmar
el propio nombre o el seudénimo, una figura o un verso justamente en ese sitio.

Cuando una pinta iconogrifica ha sido plasmada en una pared publica,
tal espacio se convierte en uno coloreado y por lo tanto excitante, atractivo,
que resalta entre el gris mobiliario urbano. Sin embargo, en opmnidén de diversos
sectores de la ciudadania, los espacios ocupados por mensajes graffiti son
espacios sucios y deteriorados. Como se vera mas adelante, estas

7 Castleman, Craig, Los graffifi, p. 58,
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consideraciones determinan el crédito del graffit como medio de
comunicacton.

Por lo que toca al codigo de soporte, las pintas se plasman en diversas
superficies del mobiliario urbano tales como teléfonos publicos ubicados en
calles y avemdas, vidrios, astentos, interiores y exteriores del transporte
colectivo; muros y paredes sobre la via publica, o bten, muros que delimitan
espacios como canchas, patques, bafios publicos, entte muchas otras
estructuras.

Cada superficie a la vista del piblico, ubicada en un territorio
determinado, puede ser propicia 0 no como soporte de un tipo especifico
de mensajes graffiti. FEn efecto, como parte de una estrategia de
comunicacién que el emisor formula con base en clertas intenciones, éste elige
el soporte méas adecuado para transmitir su mensaje. De este modo, una
persona o grupo cuyo propdsito es dar a conocer su postura politica recurrira al
muro, a la pared ubicada a la vista de mucha gente, pero no a un espacio como
el sanitario pUblico, de caracter intimo y con alcances menores que un sitio
politico por excelencia como lo es la calle.

El muro es el soporte 1doneo para el graffitt propagandistico, ¢l
iconografico, el poético y las firmas mdividuales y grupales, mientras las
patedes del bafio publico lo son para los mensajes intimistas, muchos de los
cuales se referieren a asuntos interpersonales y de caracter localizado. Las
supetficies del transporte publico suelen ser el soporte del graffin de grupos
juveniles, aunque también de mensajes amorosos, de ataques mterpersonales o
intergrupales, para plasmar el propio nombre o el seudénimo, e incluso de
graffiti politico. Fiste dltimo se puede encontrat también en teléfonos piiblicos,
si bien es clerto que tales espacios son preferentemente inundados por firmas y
mensajes basados en ataques interpersonales o declaractones amorosas.

Las tarjetas blancas autoadheribles sobre las cuales se escribe el mensaje,
constituyen un soporte novedoso dentro de la comumnicacion graffin; ofrece la
ventaja de ser portatil, ademds de reducir el riesgo para los emisores pues el
mensaje, por lo regular un texto o palabra, se escribe previamente y sélo es
cuestion de adhetitlo en el sitio deseado sin mvertir tiempo en su realizacidn
sobre alguna otra supetficie, lo que podtia ser descubterto por un policia.
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Coédigo topologico y cddigo de soporte estain  estrechamente
relacionados. Cada uno se refiere a un nivel espacial, pues mientras el pramero
remite a los territorios en los cuales suele haber mas graffiti en relacidén con
otros lugares, el segundo remite a las estructuras especificas que dentro de esos
territorios son el sopotte de los mensajes graffitt.

Esto significa que el estudio ptoxémico de la comunicacton graffiti
contempla dos aspectos; de un lado, la administracién del espacio disponible
para escribir el mensaje, lo cual implica su escenificacién sobre el soporte. Y de
otro lado, la zona en la que se exhibirin los mensajes, considerada por los
emisores como la mas adecuada segin sus propdsitos comunicativos.

En suma, respecto del espacio, los autores de graffiti planean, de manera
mas o menos precisa, en qué zonas emitirdn sus mensajes, sobre queé soportes y
en que area especifica del soporte. Se trata pues, de administracion de distintos
niveles espaciales.

s Coédigo cultural

El graffiti no se utiliza fuera de una tealidad sociohistorica concreta ni
apartado de los rasgos culturales de una sociedad determinada. Port el contrano,
su empleo se inscribe dentro de un contexto temporal y espacial que le impone
ciertas caracteristicas. Tanto los emisotes como los receptores se guian por un
c6digo cultural al construir sus mensajes y las interpretaciones de los mismos.
Notmas, pautas de conducta, valores, cosmovisiones, condiciones politicas,
sociales vy econdémicas constituyen el cédigo cultural especifico que guia su
accién en tanto moldean el tratamiento, el contenido y los fines de los

mensajes.

Baste ejemplificar lo anterior con un caso concreto: los jovenes de todas
partes del mundo que integraron el movimiento estudiantil y cultural de los
afios sesenta y setenta encontraron en el graffil un medio de comunicacion
capaz de expresar su ideario. Como apoyo 2 su actividad politica, plasmaron sus
protestas, sus demandas y sus propuestas en los muros de las calles. Fl contexto
determind el contenido, el tono y los objetivos de sus pintas. Ahora, para
conocer esa época se echa mano de aquellas consignas pues sintetizaron toda
una viston de la vida.
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A la efervescencia del graffitt politico de los sesentas siguté el auge del
graffid iconografico de los afios setenta, un hecho que responde también a una
serie de condiciones historicas. De nuevo, la propia situacion de los autores
neoyorkinos de graffiti iconogrifico imprimié a sus obras un sello patticular.

Asi como €l cédigo cultural genera ciertas pautas de utilizacion del
medio, también da origen a pautas de decodificacion. El crédito que merezcan
tanto el mstrumento como los ejecutantes obedece a la manera como un grupo
humano aprueba o desaprueba determinadas acciones y las califica positiva o
negativamente. Escribir sobre superficies de la propiedad ajena es un delito y
no se considera un hecho de comunicacién sino de vandalismo, de
perturbacién del orden. La desaprobacién aumenta cuando los mensajes no se
sujetan a un peculiar uso de la lengua y se codifican con un vocabulario
considerado obsceno.

Las connotaciones negativas del graffiti tienen su origen en las normas y
valores dominantes en un conglomerado humano; sélo ahi se entienden como
tales porque quizd en otro contexto cambien. Las opiniones en torno del
graffiti como medio de comunicacién estan regidas por el codigo cultural
prevaleciente, el cual se divide en subcodigos propios de grupos especificos,
donde para unos metecera el rechazo contundente, para otros la aparente
indiferencta y pata otros mas, suscite alguna clase de interés.

La consideracion del graffit como objeto estético esta también influida
por un cédigo cultural. Cada espectador posee una ideologia estética mas o
menos clara, es decir, un conjunto de valores, normas y apreciaciones sefialan
lo que para él es estético y lo que no. La percepcidn individual esta, asimismo,
marcada por ciertos habitos, estructuras o esquemas, que indican el modo
como el sujeto organiza datos y les da sentido; pero esos habitos, estructuras o
esquemas tienden a convertirse en rutinarios y empobrecen la capacidad de
configurar datos y de relacionarse estéticamente con tales o cuales objetos.

En suma, el codigo cultural de una persona o grupo de personas influye
en la creacion e interpretacién de mensajes, se une a la influencia que sobre esto
mismo ejercen las ideas, los recuerdos, los sentimientos, las motivaciones,
necesidades y todo un bagaje de experiencias individuales de los emisores y de
los receptores.
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4, GRAREITI PROPAGANDISTICO

La politica se hace en la calle
ler. Piso, Ciencias Politicas. Francia, 1968

4.1. De los grandes a los subrepticios medios

La cteciente importancia de los medios de comunicacion colectiva como
soportes y transportes de mensajes que versan sobte la actividad politica local,
regional, nacional e internacional hace suponer que ésta sélo se libra en las
alturas, en una cumbre donde se mueve una élite economica y politicamente
podetosa aliada a los duefios de grandes consorcios en comunicacion.

No obstante, una mirada que explore la cima de esas relaciones y
descienda hasta el nivel de la calle para desplazarse en movimiento horizontal
podra revelar algunas de las caracteristicas de los vinculos entre gobernantes y
gobetnados, asi como de la opinién ptiblica y la actividad politica ciudadana.

Es correcto afirmar que los medios de comunicacién colectiva
desempefian un papel primordial en la creacién de una comunidad informada
pues a diatio suministran datos configurados bajo las formas de notas,
reportajes, entrevistas, analisis y comentarios sobte los asuntos de interes
general. Al respecto podria establecerse una serie de observaciones: qué se
entiende por “asuntos de interés general”; con qué profundidad se tratan los
temas de los mensajes noticiosos; con base en qué intereses se privilegian tales
o cuales acontecimientos; e incluso, cudl es el codigo ético que guia la actividad
de los medios. Pero eso no es tema del presente estudio.

Los mensajes de los medios de comunicacién colectiva en una buena
proporcion alimentan la conversacion diaria de las personas y constituyen una
de sus principales fuentes de informacién para mantenerse enterados de
multiples asuntos y para formar su opinion.
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Ademis de mantener 2 una comunidad informada, una segunda funcién
de la comunicacién colectiva en su relacién con la actividad politica —sefiala
José Joaquin Brunner Ried L es la de representar a la comunidad en la esfera
piblica. De acuerdo con este autor, la democracia slo puede desarrollarse
donde esti garantizado el caricter publico de los actos de gobiemo y donde los
piiblicos pueden intervenir en la conversacion sobte los asuntos que interesan a
fa comunidad para incidir en su tratamiento y resolucién. Entre los mecanismos
para tenet voz en la arena de las decisiones, precisa Brunner Ried, esta la
participacién de los ciudadanos en partidos, asociaciones y O1ganizaciones.

A los medios de comunicacién colectiva les toca -por lo menos en
teoria- representar adecuadamente la diversidad de intereses, simbolos
culturales, preferencias politicas y grupos sociales en la esfera publica. El
objetivo es, afiade Brunner, que la informacion corra en todos los sentidos y
direcciones, no solo de arriba hacia abajo, desde el gobierno hacia la ciudadania,
sino también a la inversa.

Contribuir a la formacidn de la agenda de asuntos en torno de los cuales
debe organizarse la politica es una tercera funcion de la comunicacion colectiva.
Para algunos autores esto significa que los publicos de los grandes medios
ponen atencién o descuidan, enfatizan o pasan por alto ciertos aspectos como
resultado de la accién de los medios. Segin esta postura, el publico seria
como una esponja absorbente de todos los estimulos de los medios, stn ofrecer
resistencia y sin asumit hinguna actitud critica.

Lo cietto es que la opinién piblica no se nutre inicamente de los flujos
de informacién provenientes de la comunicacién colectiva. Ademas, cada
miembro del piblico, segin su ubicacién en el espacio social, interpreta de
manera particular los mensajes de los grandes medios; influyen en su opinidn, el
nivel educativo y econdmico que posea, su afiliacion politica, sus
cosmovisiones, las redes de conversacion en las que participa, su edad, su sexo,
etcétera. Asi que los medios no podrén imponer los temas constitutivos de la
agenda publica sin que el plblico participe en ese proceso. Por lo tanto,

...para ingresar a la agenda y alcanzar visibilidad y permanencia ante la opinion
publica, los asuntos necesitan adecuarse no sélo a los intereses comunicativos
de los medios, sino, ademas, 2 criterios de relevancia interna de las personas, a

! Brunner Ried, José Joaquin, “Comunicacién y politica en la sociedad democratica”, en Contribuciones,
pp. 7-18.
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criterios de relevancia comunttaria y a las propias percepciones que los
individuos y grupos tienen sobre el estado de la opinién piblica. *

¢Qué pasa cuando clertos actores sociales no se ven representados en los
espacios de los medios de comunicacién colectiva? Idealmente, estos medios
deben dar cabida a diversos grupos y actores con base en el derecho de libre
expresion de los ciudadanos. Sin embargo, no siempre es asi y ello obedece a
distintas razones politicas, ideologicas, econdmicas, sociales y culturales; se
puede afirmar que cuando los intereses de los emisores se contraponen a los
duefios de los medios de comunicacién, éstos cancelan la oportunidad de
transmitir los mensajes, o st lo permiten, es en la condicién de meras
representaciones ideologicamente delimitadas.

No debe pensarse que un acceso negado a los grandes medios de
comunicacion colectiva es la rendicién para los emisores interesados en
difundir su postura. En realidad, ellos echan mano de otros recursos
comunicativos; si Henen un minimo de capital, incluso podran crear algin
medio mformativo periddico; de no ser asi, acaso tengan dinero suficiente para
imptimir hojas volantes durante cierto tiempo o para elaborar pernddicos
murales. Probablemente consigan publicar algin desplegado en un diario o
revista, unos minutos de tiempo al aire en un programa radiofénico, quiza
puedan realizar un video pata ser exhibido en un determinado circuito
extraoficial, o bien, mnsertar algin contenido en una pagina de Intemet.

Empero, hay un instrumento mas de comunicacién que les ofreceria las
siguientes ventajas: economia, pues apenas necesitarian cubnr el costo de los
materiales para la escritura de los mensajes; disponibilidad inmediata ya que
el soporte es tan abundante como muros y otros objetos urbanos hay;
“recepcién democratica” en tanto los mensajes son del conocimiento de
miles de transeuntes y usuarios de sexvicios pblicos, quienes sdlo deben saber
leer para decodificar los textos; posibilidad de mantener en secreto o en telativo
anonimato la autorfa del mensaje con el fin de no sufrir represalias de la
autoridad.

Aunque también los emusores tendran que enfrentar las siguientes
desventajas del medio: descrédito, pues buena parte del publico receptor
considera que el empleo de tal instrumento es una acciéon vandalica de grupos
de malvivientes o agitadores que sblo deteriora la cmdad; efimera
permanencia del mensaje, en tanto se ubica en espacios publicos otros
pueden elimmnatlo o modificatlo poco tiempo después de ser emitido. Para

* Ibid, p. 15.
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combatir esta fugacidad es preciso escribir el texto tantas veces como sea
posible en sitios diversos. Los pros y contras referidos anteriormente
catacterizan al graffiti, que puede ser y es utlizado como medio
propagandistico de comunicacién.

4.2. El espacio publico

El graffiti es una escritura exhibicionista, que se ubica en los espacios
piiblicos. Cada modalidad de mensajes-graffiti se deja ver en un espacio publico
particular. En el caso de las pintas politicas, éstas irrumpen, sobre todo, en los
muros que franquean las grandes avenidas o delimitan las plazas publicas. El
imperativo siempre es plasmatlas donde mucha gente pueda verlas pues sus
emisores consideran que el contenido del mensaje es de incumbencia general.

Calles y avenidas, plazas publicas y jardines, estaciones y unidades de
transporte piblico son lugates comunitarios por excelencia; son sitios para el
encuentro. Algunos facilitan mis la charla interpersonal o intragrupal, mientras
otros la reunién multitudinaria. De acuerdo con Alain Mons, “los lugares
publicos tienen, cada uno, una funcién especifica en la ciudad, cada uno
produce una socialidad, una proximidad, una intersubjetividad singular...”

Y el mismo autor precisa que el “lugar piblico” refiere una topologia
social, una sefial espacial donde se desarrollan formas de interaccién social
especificas, al tiempo que el “espacio publico”, en tanto /gpos de la expresion de
la cosa publica, se condensa en los “lugares”.

En virtud de su caricter accesible, los espacios publicos propician
la comunicacién politica ya que en ellos se pueden reunir miembros de la
colectividad para la discusién de los asuntos de interés general, y st no se
efectia la reunién para el debate al menos el transelinte encontrari en los
lugares comunitatios mensajes acerca de tales asuntos, los cuales
desencadenaran postetiores conversaciones en otros sitios y momentos. Por lo
tanto, ¢sos son algunos de los espacios donde y a partir de los enales se forma la
opinién publica, de acuetdo con la nocidn de Raymond Nixon: “opinidn
publica es una tendencia u orientacién en las opiniones individuales de ia

® Mons, Alain, La metdfora social, p. 114.
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mayotia o de todo un grupo social, en un asunto de interés comun, adoptada
después de tener la oportunidad de discutirla”. *

Como ya se ha dicho, diversos flujos de mformacién alimentan el
proceso de formacién de la opinidn publica; no todos provienen de los medios
de comunicacién colectiva sino de muchas otras fuentes, entre ellas los
medios propagandisticos colocados en la via publica. El graffiti, por ejemplo,
en su calidad de soporte de mensajes y/o tespuestas politicos ofrece a los
ciudadanos un punto de vista sobre un tema controvertido que interesa a la
comunidad. Las pintas de este tipo son referentes del estado de la opinion
ptiblica en un tiempo y espacio peculiates (qué piensa una parte de la poblacion
en torno de un asunto de interés comun); e intentar, al mismo tiempo, influir
en la opintén de los receptotes.

He ahi, justamente, la razén pos la cual el graffiti puede ser usado como
medio propagandistico: lo usan ciertos emisores que tienen una postura
ante un asunto de interés general, y cuyo fin es persuadir a los distintos
sectores de un publico para que adopten esa postura, para que la apoyen. De
modo que los mensajes soportados por las pintas politicas participaran de un
doble proceso, como todo mensaje propagandistico: por un lado, suministran
informacién a los receptores bajo un cierto tono, y por el otro, procuran
convencerlos de algo mediante esa informacion.

El proceso llevado a cabo puede explicarse de la siguiente forma: una vez
que un grupo emisor ha realizado pintas en diversos lugares publicos, la
invitacién o provocacién queda hecha. Miles de ciudadanos se convierten en
potenciales receptores de los mensajes; son atraidos por esos textos cuya
escritura ¢sti socialmente restringida. Cuando su mirada ha sido atrapada, cl
ciudadano comenzara otra operacién, tan prolongada o efimera, tan profunda o
supetficial, como las circunstancias o su interés se lo permitan, a saber, la
interpretacion.

-Qué opinién le merece al ciudadano una pinta politica? Eso depende de
vatios factores como la cercanfa que tenga con ¢l problema, del momento
sociopolitico y econdmico en el que viva, de su opinién en torno del graffits,
etcétera. Indiferencia, enojo, curiosidad, aprobacion son algunas de las
respuestas posiblemente dadas por los receptores. Y cuando un grupo amplio
de ciudadanos se identifica con lo escrito se produce un fenomeno que

* Nixon, Raymond, Opinién piiblica y periodismo, p. 61.
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El autor de la serie expone brevemente sus puntos de vista sobre la autondad, [a ley y la igualdad politica con el
propdsito de convencer a sus receptores de que apoyen esa postura.
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Armando Siva Téllez denomina “mirada complice”, pues los sujetos miran su
punto de vista plasmado en un objeto urbano.

4.3. El lenguaje del graffiti propagandistico

Como cualquier otro mensaje propagandistico, ¢l mensaje-graffiti de
caracter politico emplea un lenguaje emocional basado en frases enardecedoras,
seductoras, conmovedoras, desafiantes. La palabra, uno de los mas antiguos
medios propagandisticos, es la materia prima de esta modahidad de pintas.

En efecto, los emisores de graffit politico ocupan primordialmente el
codigo verbal para estructurar sus mensajes; textos cottos pero contundentes
expresan y condensan su discurso. No podria ser de otra manera pues la
escritura se realiza en la clandestinidad, bajo el niesgo de ser descubiertos por
un policia o pot el duefio de la superficie en la que se efectian los trazos.

La naturaleza telegrafica del mensaje-graffiti politico lo emparenta con
otras formulas linglifsticas de corte propagandistico como el lema v el sfogar; las
tres comparten ademas la resonancia, la expresividad, la vivacidad, el ntmo y la
emotividad de las palabras ocupadas para su configuracién. Todas son
compactas para ser facilmente recordadas, vocalizadas y escritas.

Impulsar a la accidn, intimidar al adversario, resumir demandas o
propuestas, unir en tormo de una creencia comun, alentar a la gente a continuar
en una lucha, liberar en tanto frase catartica que por su contenido sirve para
insultar, buslarse, humillar o socavar el prestigio del enemigo son algunas de las
funciones que cumple el texto graffiti, lo mismo que el sdogan, el lema y las
consignas gritadas en mitines y marchas.

Cuando un grupo lleva a cabo una accién politica mas o menos amplia y
sistematica suele ocupar las diversas foérmulas lingliisticas antetiormente
referidas. Asi, las consignas gritadas en reuniones multitudinarias pueden ser
escritas en los muros que al paso se encuentran los emisores, de modo que
todos los recursos ayuden a conseguir un mismo fin.

Por ejemplo, durante el movimiento estudiantl de 1968 en México
algunas de las consignas gritadas y escritas en los muros fueron las sigutentes:
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Gobierno y patrén son el mismo ladrén
Para el PRI, gasolina y un cerillo
Pueblo uniformado, TU también eres explotado ®

4.4, Los emisores de graffiti propagandistico

El graffid es un medio de comunicacién accesible, sobre el cual nadie
puede ejercer un control estricto; su naturaleza movediza y su aparente
existencia difusa lo hacen dificiimente aprenhensible. Sin embargo, quienes lo
han usado saben de su eficacta pues les ha permitido lograr los objetivos que se
plantearon. Eso ha colocado al graffii en el acervo de instrumentos de
comunicacion disponibles para la sociedad.

Democratas,  anarquistas,  marxistas, comunistas, derechistas,
1zquierdistas, centroderechistas, centroizquierdistas, patriotas, revoluctonatios,
neonazis, neozapatistas...todos los exponentes de las mas vanadas ideologias
pueden emplear y han empleado al graffiti como soporte de sus mensajes
propagandisticos. Nadie monopoliza su empleo.

Asi por ejemplo, en 1968 organizaciones de obreros franceses utilizaron
al graffiti como instrumento para hacer publicas sus posturas:

Guarden todas sus fuerzas. Continden la huelga. Ocupen sus centros de
trabajo. CN.J.M.

El gran tormento:

"De &. gime: los trabajadores no trabajan, los maestros no ensefian, los
estudiantes no estudian; pero sabemos qué es lo que mds lo atormenta, y
eso no lo dice, es que los capitalistas no capitalizan®. Los huelguistas de

Renault/Flins
Escuela de Lenguas Orientales ©

3 Ferrer Rodriguez, Eulalio, De la lucha de clases a la lucha de frases, p. 275.
¢ Besancon, Julien, Los muros tienen la palabra, pp. 54 v 137.
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Y en los afios ochenta, grupos de mujeres escribieron en las paredes de
Bogota, Colombia:

No mds cdrceles en el hogar

Ahora vengo yo
las mujeres! 7

También grupos religiosos pueden ocupar y ocupan al graffiti como uno
de sus medios de comunicacién. He aqui un ejemplo

SAN JUAN 3.36

EL QUE CREE EN EL HIJO
TIENE VIDA ETERNA; PERO EL
QUE REHUSA CREER EN EL HIJO
NO VERA LA VIDA, SINO QUE LA
IRA DE DIOS ESTA SOBRE

RL?

Suele pensarse que sélo la izquierda escribe en los muros y objetos del
mobiliario urbano. Maria José de Montserrat precisa lo siguiente:

En los altmos afios se ha agudizado en Guadalajara un fendmeno
especialmente interesante, la utilizacién intensiva por parte de la derecha del
graffii como técnica propagandistica. Particularmente en las colonias
populares y en transitadas calles se pueden apreciar esas innumerables “pintas”
que a algunos producen risa, a otros escalofrio y algunos més simpatia (...} Los
contenidos que expresan las consignas escritas en los muros se atribuyen a esos
grupos y organizaciones que se oponen abiertamente al Estado y buscan
retmplantar la hegemonia politica de los intereses oligirquicos derrotados por
la revolucion Mexicana.

A continuacion la misma autora expone algunos rasgos que no son
exclusivos de la propaganda elaborada por la derecha tapatia. Veamos:

Se pretende formular un conjunto de consignas susceptibles de ser admitidas
por la opinidn, para lo cual es preciso que se presenten bajo la forma de
verdades absolutas, de forma tal, que devengan literalmente irresistibles. El
graffiti constituye asi la técnica propagandistica adecuada a los fines de la
derecha tapatia. En la medida en que no buscan demostrar nada —porque la

7 Silva Téllez, Armando, Punto de vista ciudadano, pp. 56 y 57.
& Texto localizado en la calle Jacarandas no, 33, Col. El Limbo, Del, Alvaro Obregdn, México, D.F,

? De Montserrat, Maria José, “La derecha escribe en las paredes”, en Revista del CEPES Jalisco, p. 52
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verdad y la coherencia no son sus atributos- su discurso procede por series de
atirmaciones, ya sean positivas o negativas, y excluye toda explicacién ante la
conviccidn de ser poseedor de la verdad absoluta (...) Si se piensa en el
criterio de la eficacia, esos graffitis, esas ideas-fuerza deben hacer posible
la puesta en obra de una préctica, ia de Ia desestabilizacion.

La derecha tapatia no ha sido la primera ni la Yinica en utilizar al graffit
como medio propagandistico. Los slogans, los lemas, las consignas y los
mensajes-graffii de corte politico tienen como propdsito fundamental
persuadir 2 los receptores, para lo cual deben ser formulados de manera
atractiva, convincente, apabullante si se quiere. Ninguna de estas formas
lingtiisticas de la propaganda tiene como fin ofrecer detalladas explicaciones al
publico; no apelan directamente a la razén de la gente sino a su emotividad por
la via de frases enardecedoras. De modo que los grupos derechistas de
Guadalajara solo han aprovechado el medio, su lenguaje y sus ventajas, como lo
haria cualquier otro grupo politico.

Armando Silva, investigador colombiano que ha teorizado acerca de las
pintas ofrece una explicaciéon del caracter sintético de los textos-graffiti as
como de sus implicaciones:

...s1 el enunciado afirma:
“El comunismo vende los hombres” (graffiti renuente en varios lugares),

oculta lo que hacen otros sisternas y, entonces, es apenas 16gico que aparezca
cualquier dia, en el mismo muro, la respuesta:

“Y el capitalismo los compra”,

la cual, a su vez, ocultara otros aspectos del magno universo politico. La relacisn
Jocalizacidn-ocnltamiento parece, pues, una constante mnherente al sistema graffity
en un sentido explicito, ya que sus enunciados, por necesidades mherentes, se
construyen sobre una méxima sintetizacién del saber que escriben.™

Queda claro entonces que la economia de los mensajes-graffiti impuesta
por su realizactdon misma no hara nunca posible abarcar un determinado
universo sobre el cual versen los mensajes. Pero esta no es una “falla” del
medio porque no es pretensidn de los emusores efectuar una exposicion
detallada de motivos sino que su interés esta centrado en llamar rapida y
efectivamente la atencidn de los receptores por medio de frases contundentes.

0

De Montserrat, Maria losé, op. ¢it, pp. 33 y 34.
" Silva Téllez, Armando, Punto de vista ciudadano, pp. 59 y 60.
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Por otra parte, los mensajes-graffitt de caracter propagandistico tienen
distintos alcances geopoliticos y sociales. Algunos emisores realizan pintas
sobre asuntos que incumben a una comunidad relativamente pequefia como lo
es una colona o comunto de colomias; otros mas hacen pintas acerca de
problemas que sélo le afectan a un determinado sector social; y otros emisores
emplean al graffitt como medio para manifestar su postura en torno de
acontecimientos de caricter regional, estatal, nacional o internacional que
merecen la atencién de publicos amplios.

Tiempos de crisis sociopolitica y/o econdmica, de gran efervescencia o
mestabilidad, son los contextos mas comunes en los cuales prolifera la
realizacion de pintas politicas. En el sigutente apartado se hace referencia a uno
de los momentos mas importantes de este siglo en el cual el graffiti sirvidé como
instrumento de comunicacidn para los sectores politicamente activos.

Los gobetnados tienen una opmidén acerca de las acciones de los
gobernantes, de las autornidades locales, regionales y federales, y entre los
instrumentos para hacetla publica se encuentran las pintas, cuyos escenatios de
exhibicidn siempre son los espacios publicos. En suma, la actividad politica
ciudadana dispone del graffiti, entre otros tecursos, para desarrollarse. He aqui
un testimonio historico para ejemplificatlo:

La accion permite superar las divisiones y encontrar soluciones.

La accidn estd en ia calle.
Hall de entrada. Ciencias Politicas.
Francia, 1968. 2

12 Besancon, Julien, op. cit. p. 97
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4.5. Las pintas del 68

Uno de los momentos clave en la produccidén de pintas politicas tuvo
lugar en 1968 en diversas ciudades del mundo, cuando grupos sociales
disidentes emplearon al graffit como medio para exptresar sus ideas vy
demandas. A continuacién se exponen algunos de los rasgos mas sobresalientes
de esa ¢poca al lempo que se tlustran con pintas realizadas en las universidades
francesas de La Sorbona y Nanterre y en Odeén®.

En la memona histérica mundial 1968 ha quedado grabado como un afic
turbulento y tragico. De acuerdo con Eric Hobsbawm, histortador brtanico,
aquel momento fue un signo de que la estabilidad de la Edad de Oro (de finales
de los afios cuarentz a mediados de los afios setenta) no podria durar mucho
tiempo mas.

Habia sido un periodo de relativa calma politica y de crecimiento
econbmico mas o menos generalizado en todo el planeta. Fueron los afios del
“pleno empleo” como objetivo de los gobiernos que siguieron una “economia
mixta” (capitalismo y servicios del Estado de bienestar). Las clases medias
gozaron de una bonanza nunca antes vista que acrecentd el consumismo. La
industrializacidn rompid el antiguo otden rural en vastas regiones del otbe para
dar paso 2 un nuevo proceso de urbanizacion. La Fdad de Oro también fue la
época del desarrollo de medios de comunicacién colectiva como la television y
de la transformacton de la vida cotidiana por la introduccién de nueva
tecnologia. Junto con estos cambios comenzaron a generarse una revolucion
soctal y una revolucion cultural cuyos efectos son palpables hoy dia.

Buena parte de los estados del mundo brindaron educacién superior a su
poblacién joven a través de universidades publicas en virtud de la prosperidad
que la Edad de Oro habia generado. Por primera vez en la historia habia un
“estudiantado de masas” compuesto en su mayoria por jovenes de clase media,
la cual podia darse el lujo de enviar a sus hijos a cursar una licenciatura sin que
éstos tuvieran que trabajar. Durante los aflos dorados tener una profesion era la
llave para obtener mayores ingtesos econdmicos y para ascender en la escala
social.

¥ Los textos-graffiti han sido extraidos de la compilacién hecha por Julien Besancon en Los muros tienen
{a palabra. Periddico Mural. Mayo 1968. Sorbona, Odedn, Nanterre, editada en 1968 por Claude Tchou y
reeditada en México por Editorial Extemporancos en 1970 bajo 1a traduccion de Eli Bartra.
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Acudir a una universidad abtfa nuevos horizontes; los estudiantes
cambiaton su percepcién de la vida mediante lecturas, ensefianzas de los
profesores y de la convivencia con otros estudiantes. El intercambio de
conocimientos se produjo no sblo al interior de los campus o cdades
universitarias, sino que entre éstos el desarrollo de las telecomunicaciones
factlito la interaccion.

la ciudad cuyo principe es ESTUDIANTE...
Calle Condé no. 14

Poder estudiantil

Arcos. Framacia

Pl estudiantado se convirtid entonces en un nuevo sector social y en una
fuerza politica: se erigié como el nuevo principe de las ciudades. Los centros
universitatios, lugares de formacién y reunidén por excelencia de las multitudes
estudiantiles, fueron durante los afios sesenta politicamente radicales y
explosivos, ademds de haber actuado con eficacia cuando se trataba de dar
expresién nacional e incluso internacional al descontento politico y social.

Libertad para la universidaed.
No al totalitarismo.

Comité de estudiantes pro libertades universitarias.
Hall Ciencias Politicas

El Poder tenia las universidades
los estudiantes las tomaron.
€l Poder tenia las fabricas
los trabajadores las tomaron.
El Poder tenia la radio-television francesa
los periodistas la tomaron.
El Poder tenia el Poder.

Tomenlo.
Ciencias Politicas. Hall de entrada
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Un llamamiento histérico
En estos momentos en que el Estado francés es sacudido por la rebelién
de la juventud, las nacionalidades por él! oprimidas tienen la gran
oportunidad de sacudirse del yugo: bretones, alsacianos, catalanes,
flamencos, vascos, antillanos, corsos, occitanos, reunioneses, y
particularmente la juventud de estos grupos oprimidos, liberdndose
pueden contribuir también a la liberaciéon de la juventud francesa.
Patio de la Sorhona.

Los jovenes nacidos en la Edad de Otfo no conocieton las crisis
econdmicas, la incertidumbre, el caos de la época de entreguerras ni los
horrotes de las dos conflagraciones mundiales que habian vivido sus padres y
las generaciones anteriores. Una brecha casi abismal se extendid entre padres ¢
htjos, impidiéndoles comprenderse. De acuerdo con Hobsbawm, los jévenes de
entonces sintieron gque no tenian un lugar concreto en la sociedad ni unas
estructuras de relacion definidas con la misma. Reaccionaron con una actitud
interrogativa y critica ante el mundo construido por los adultos,

Haz el amor

No la guerra
Edificio C, 2° piso, Nanterre

Abajo la sociedad especular-mercantil.
Bellas Artes

La mercancia, la quemaremos.
Internacional situacionista. Hall Richelieu. Sorbona

Los muros tienen orejas. Vuestras orejas tienen muros,
Ciencias Politicas

Conservadurismo es sinénimo de podredumbre y fealdad.
Gran Hall, Nueva Facultad de Medicina

No cambiemos de patrén, cambiemos de patrdn de vida.
Sotbona

Estamos tranquilos, 2 + 2 ya no son 4.
Hall Censter
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No es el hombre, es el mundo el que se ha vuelto anormal.
A. Artaud. Anfiteatro de misica. Nanterre.

Asi, €l estudiantado de los afios sesenta cuestiond los rasgos de la
soctedad en la que vivia y no se lanzd precisamente contra lo que la sociedad
anterior no habia hecho; impugné el presente no el pasado. Su descontento no
era menguado por la conciencia de estar viviendo unos tiempos
asombrosamente mejores en relacién con los tiempos de sus padres; crefan que
las cosas podian ser distintas y ain mejores aunque no supieran exactamente
como, precisa Hobsbawm.

Para enjuiciar a la sociedad donde se “vive”

es preciso primero ser capaz de enjuiciarse a si mismo.
En el espejo de 1a “cocina”. Odedn.

La nueva sociedad debe ser fundada sobre estas bases:
ausencia de todo egoismo, de toda egolatria.

Nuestro camino se convertird en una larga marcha de fraternidad.
Hall Biblioteca. Sotbona.

La imaginacion al poder.
Escalera. Cienctas Politicas

Ciudades de Estados Unidos, de México, Francia, Polonia,
Checoslovaquia y Yugoslavia presenciaron los movimientos estudiantiles de
1968 que adoptaron como ideologia el radicalismo de izquierda.

Dios, sospecho que eres un intelectual de izquierda.
Condorcet

Abajo lo superficial
Viva lo efimero

Juventud marxista pesimista
Patio de Ia Sorbona
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Octpense de los asuntos del Estade. Mao Tse-Tung

Conservatoric de Misica

Entustasmo, alboroto, desorden, gusto pot el riesgo y el desafio de lo
establecido caracterizaton a los estudiantes de los sesentas, cuya edad oscilaba
entre los 18 y los 25 afios, edad también en que las pasiones revolucionarias se
desatan violentas e incontenibles. Hacer la revolucidn era el objetivo y como
ideario los jdvenes recurrieron al marxismo-leninismo y al maoismo, si bien
algunos los impugnaron.

La Revolucion debe hacerse en los hombres

antes de reclizarse en las cosas.
Patio de a Serbona

Mi pensamiento no es revolucionario si no implica
acciones cotidianas dentro del marco

educative, familiar y politico, y amoroso.
Educacion Supervisada

Sélo puede haber revolucién donde haya conciencia.
Escalera Ciencias Politicas

La Revolucion debe dejar de ser para EXISTIR.
Hall A.1. Nanterre

Los que hablan de revolucion y lucha de clases

sin referirse a la realidad cotidiana hablan con un caddver en la boca.
Sorbona

No consumamos Marx.
Censter

Abajo el realismo socialista. Viva el surrealismo.
Condorcert




El graffiti como medio de comunicacién 61

No puede afirmarse que todos los estudiantes universitarios de esa época
fueron radicales de izquietda; muchos de ellos se limitaban a obtener un titulo.
Pero hubo una minorfa sumamente activa que encabezd las manifestaciones
publicas, esctibid pintas en las paredes e hizo pancartas y carteles.

Cuestioniar 2 1a autoridad también fue comin entre los universitarios;
padres, profesotes, pattones, ejército, policia, caseros asi como el Estado
fueron el blanco de las criticas juveniles. A esta tltima autoridad la concibieron
como su enemigo histérico de modo que se dedicaron a impugnar sus acciones.
Tal es el caso de las manifestaciones contra la guerra de Vietnam y el servicio
militar en Estados Unidos, la politica del general De Gaulle en Francia o la
tepresion ejercida por el gobierno mexicano contra las protestas de estudiantes
y trabajadores de este pais.

{Qué es un amo, un dios?
Uno y otro son una imagen del padre

y cumplen una funcién opresora por definicion.
Medicina

¢Ha notado usted la similitud que existe entre la indumentaria de los
profes y la de los mandarines? Pues bien, ese no es el Unico punto que

tienen en comdn.
Facultad de Derecho Assas

Profesores: ustedes son tan viejos como su cultura, su modernismo no es
mds que la modernizacion de la policia.

La cultura estd hecha trizas (los coléricos).
Hall Gran Anfiteatro. Sorbona

Examen=servilismo, promocion social, sociedad jerarquizada.
Censter

Si quieres ser feliz

achorca a tu casero.
Calle Rotrou. Odedn

Las armas de la critica pasan por la critica de las armas.
Calle Rotrou. Odedn
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Maten a los burécratas. Basta de teatro, de palabras.
Sorbona

iHay que apedrear a los granaderos!
Censter

Abajo los periodistas y los que quieren dirigir.
Hall Gran Anfiteatro. Sotbona

Lo sagrado: he ahi al enemigo.
Hall B. Nanterre

iCharlot! (De Gaulle)
Ya no somos borregos.

Ya no somos devotos de mi general.
Sorbona

Paro generalizado ante el servicio militar.
Los “vagos” son el producto del sistema.
No se des-solidaricen.

Nunca habré demasiadas sepultureros para el capitalismo.
Hall Ciencias Politicas

Los estudiantes sabian que no podian actuar solos contra las autoridades
por lo que se aliaron con otros sectores en lucha, como los trabajadores,
quienes demandaban aumentos salariales y mejores condiciones de empleo.

Solos no podemos hacer nada.
Arcos. Farmacia

Trabajador: ti tienes 25 afios pero tu sindicato es del siglo pasado.

Para cambiar eso, ven a vernos.
Corredores. Odedn

iHacer efectivo el poder de los consejos obreros! J.R.

(Juventud Revolucionaria)
Salén C20. Nanterre




El graffiti como medio de comunicacién 63

Asistimos al vuelco que sufre la fucha dei proletariado: en principio los
obreros deciden, pero, los sindicatos rivalizan para preservar el ejercicio
de un poder de decisién que siempre, hasta ahora, ha frenado el

despertar revolucionario.
Edificio C. 3er. Piso. Nanterre

El movimiento estudiantil del 68 se inscribid, a su vez, dentro del auge
mundial de la cultura juvenil. Durante los afios dorados, los adolescentes
emergieron como un grupo social independiente y consciente. A partir de ese
momento la “juventud” dejé de ser considerada como una fase preparatoria de
la vida adulta 0 como un intermedio entte la nifiez y la madurez; ser joven
significaba estar en la fase culminante del pleno desarrollo humano.

La cultura juveni fue el motor de la revolucién que, durante los afios
dorados, transformd viejas pautas de conducta, costumbres y cosmovisiones.
Ante una forma de vida que consideraban restrictiva, asfixiante y caduca,
jévenes de todo el mundo se lanzaron en busca de libertad.

Ya no permitas que te /matriculen/fichen/opriman/requisen/sermoneen/
empadronen/persigan/

Escalera del salén de descanso. Qdedn

Las reservas impuestas
al placer excita
al placer de vivir

sin reservas.
Elevador Edificio GH. Nanterre

Fronteras=represién
Bellas Artes

La libertad no es un bien que poseiamos. Es un bien que se nos ha
impedido adquirir por medio de leyes, reglamentos, prejuicios, ignorancia,
efc..

Nantetre

Ser libre en 1968 significa participar.

FE.scalera Ciencias Polinicas
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No estoy al servicio de nadie, el pueblo se servird a st mismo.
Sorbona

La libertad es el crimen que contiene todos los crimenes:

es nuestra arma absoluta.
Hall Gran Anfiteatro. Sorbona

Ni robot, ni esclavo.
Censier

Queremos: las estructuras al servicio del hombre y no el hombre al
servicio de las estructuras. Queremos tener el placer de vivir y no

el dolor de vivir.
Odedn

Una de las mas trascendentes manifestaciones culturales de la juventud
fue la mosica rock. Varios jévenes se convirtieron en verdaderos idolos
multitudinarios como James Dean, Buddy Holly, Brian Jones, Rolling Stones,
Bob Matley, Jimmy Hendrix. También, de entonces a la fecha, la industria
discografica, de la ropa, de los cosméticos, entre otros fabricantes, han tenido
en los jovenes un mercado altamente rentable.

De acuerdo con Etic Hobsbawm, el caracter iconoclasta de la nueva
cultura juvenil afloré con la maxima aridad en los momentos en que se le dio
plasmacién intelectual, como en los carteles que se hicieron rapidamente

famosos del mayo francés del 68: “Prohibido prohibir”?.

Bl graffitt fue uno de los medios de comunicacién empleados por los
jovenes para rechazar los signos y emblemas tradicionales a través de consignas.
Segun el historiador britdnico, éstas no tenian un caracter politico smo que eran
“anuncios publicos de sentimientos y deseos privados”. La esencia de las
consignas —afirma- era el subjetivismo, aunque hubieran formado parte de
declaraciones de movimientos pablicos.

Ustedes estdn vacios.
C.24. Nanterre

13 Yobsbawm, Eric, Historia de! siglo XX, p. 334.
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No tengo nada que decir.
Censier

Me gusta eskribir fonétikamente.

Censier

Yo jodo a la sociedad pero ella me retribuye ampliamente.
Condorcer

Los que consideran que sus deseos son realidades son los que creen en la

realidad de sus deseos.
Hall Richelieu. Sorbona

El enemigo del movimiento es el escepticismo.
Todo lo que ha sido realizado proviene dei dinamismo que emana de ia

espontaneidad.
Lenguas Orentales

La consigna de mayo del 68 “Mientras mas hago el amor, mas ganas
tengo de hacer la Revolucién; mientras mas hago la Revolucién, mas ganas
tengo de hacer el amor” significa —segin Hobsbawm- que para los j6venes
importaba mucho encabezar una revolucion y el placer que sentian al hacerlo,
mas alla de lo que obtuvicran con sus acciones o lo que esperasen obtener.

No sé qué escribir, quisiera decir cosas bellas pero no sé.
Censier

Tomemos la Revolucién en serio,

pero no nos fomemos nosotros en serio.
Odedn

Creatividad.
Espontaneidad.
Vida.

Censter
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Sin embargo, €l subjetivismo que impregno los mensajes-graffiti del 68
tuvo un cardcter politico, pese a la opinién de Hobsbawm, pues se volcd contra
instituciones sociales y politicas. Si por “subjetivismo” se entiende un conjunto
de opiniones, una forma particular de ver la vida, efectivamente los
movimientos estudiantiles de 1968, llevados 2 cabo en distintas ciudades del
mundo, se basaron en una subjetividad juvenil opuesta a Jos usos y costumbres

de los adultos.

Como se ha podido apteciar en los mensajes-graffiti reproducidos a lo
largo de este apattado, los diversos individuos que encarnan la autoridad y el
poder fueron cuestionados por los jovenes, y no sélo eso, antiguas practicas y
reglas sociales fueron quebrantadas por éstos dando lugar 2 insospechadas
actitudes.

La familia, el mattimonio, el sexo cambiaron de cara tras la revolucion
cultural de los afios dorados. Lo privado se critico publicamente y respecto de
lo publico ta juventud, como nuevo actor social, manifestd su descontenta
opnion. Sin duda, la comunidad, entendida como ente politico, se vio afectada
por la efervescencia de los movimientos juventles.

El consumo ilegal de drogas asi como la ruptura de las antiguas normas y
practicas en materia sexual formaron parte del techazo fuvenil del orden
imperante en los afios sesenta y setenta. Se traté de una época donde la
transgresion resultd placentera y donde fue muy impostante comprometerse en
publico con lo que hasta entonces estaba prohibido o no era convencional.

Inventen nuevas perversiones sexuales.

(iYo ya no puedo mas!)
Fachada de la cafeteria, Hall C. Nanterre

Vean en estos muros la represién sexual y la negacién de si mismo.

(Abajo el oscurantismo).
Censter

Amaos los unos sobre los otros.
Censier

El alcohol mata. Tome LSD.
Elevador Edificio, Ciudad Universitaria. Nanterre
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La gran ciudad no es el escenario de una pérdida irremediable del sentido.
Es un medio en el que las identidades se dejan ver en ta superficie,

en el que “lo mds profundo es la piel”.

La superficie como lugar del sentido es precisamente

la experiencia antropologica del paseante que vaga por la ciudad.

Isaac Joseph

5.1. Las firmas individuales

Miles de seudémnos inundan los muros y otros objetos urbanos.
Identidades semidescubiertas o semienmascaradas, como se prefiera, se dejan
ver en la epidermis de la ciudad. Son los mensajes-graffiti mas abundantes, los
mas perniciosos y molestos para algunos; una accidén significativa para sus
autores.

Aqui y 2ll4 las firmas grupales e individuales se multiplican por ctentos o
miles, ¢pot qué justamente escribit la firma en una superficie a la vista del
ptblico? ;para qué? A lo largo de este apartado se procurara ofrecer algunas
explicaciones sobre las firmas individuales y grupales como un tipo peculiar de
mensajes-graffiti, con base en los conocimientos que al respecto sugieren
ciencias como la fillosofia, la sociologia, la etologia y la ciencia de la
comunicacion.

Preocupacidn filoséfica es la cuestion del tiempo. Cualquier ser humano
se siente angustiado ante la nocidn del tiempo que transcurre y de la fugacidad
de la existencia; el hombre no se stente infinito sino contingente, limitado,
nenesteroso. Como reaccidn a esto, él tiene un ansta de etermidad v una
necesidad de trascendencia. Distintas vias posibilitan alcanzar estos objetivos.

De acuerdo con Carlos Alonso Quijada, fildsofo espafiol, trascender es i«
mas alld de lo que tenemos a la vista, es penetrarlo, hacetlo propio, actualizarlo.
Trascender es salir de si mismo, dilatarse, distenderse y ensanchar la
imaginacién hacia todos los margenes de la vida y del universo; es rebasar esos
limites v saltar sobre abismos pata encontrar nuevos horizontes.
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Escribir el propio nombre o un seudénimo en alguna superficie a 12 vista
del publico es, probablemente, un recurso elemental del espiritu humano para
trascender. 51 como sefiala Alonso Quijada trascender es apropiarse de algo,
aprehenderlo, entonces esa trascendencia se sitda al alcance del sweto cuando
firma en algin espacio, dejando de ser éste un lugar indeterminado para
convertitse en un lugar marcado por el mdividuo y, en consecuencia,
individualizado.

Un recondito, intimo espacio en blanco de una hoja de papel ha sido en
alguna ocasion, en la vida de cualquier persona, el soporte para escribir su
nombre o su seuddnimo. Pero cuando el sopotte no es privado ni 1a accion se
ha hecho con fines de disfrute o de consumo personal, la situacién es diferente.
Plasmar el nombre o el seudonimo en una supetficie visible al pablico es querer
trascender indirectamente en los demas, es buscar que otros sepan de la propia
existencia, alguna vez presente en un determinado sitio; es dejar una huella del
ptOpiO paso por la vida. Quiza de ahi la frase: “Aqui estuvo...”, la cual se
convierte en un testimonio del ser que otros tecogen. Y atn sin clec1rlo St}
expresarlo, ese mensaje subyace a la accion.

En efecto, algo de la esencia del sujeto queda en el espacio sobre el cual
escribe su nombre o un seudénimo; el espiritu de ese ser humano se dilata hacia
los objetos personalizados con su escritura; una escritura que consiste en
plasmar una firma, esto es, un monograma personal, de disefio tinico, que
nadie mas pudo haber hecho potrque surge del pufio y letra del ndividuo. Este
consigue trascender en los objetos firmados pero también en quien lee la
inscripcion, por o que el graffiti le sirve como mstrumento para establecer una
relacion comunicativa con otros.

De modo que el graffiti es empleado como un medio para abattr, aunque
sea en una minima parte, la contingencia y para conseguir de manera mdirecta
la autoafirmacién. Asi lo indica “Wickey Gary”, graffitero neoyorkino de los
afios setenta:

Mucha gente se encuentra segura y a gusto cuando escribe su nombre. Tienen
fa sensacidn de afianzarse, de identificarse con ellos mismos. Cuanto mias
escribes tu nombre, mas piensas en i y comprendes como eres. En cuanto
empiezas a hacerlo te afirmas como individuo, tienes una identidad. *

' Castleman, Craig, Los graffiti, p. 80.
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No todos los usuatios del graffiti escriben su nombre de pia en las
paredes, en los teléfonos pablicos, en el transporte colectivo o en otros objetos
urbanos. Evidenciar asi la autoria de un mensaje puede ser peligroso pues la
autonidad ubica con mayor facilidad quién se ha salido de la normatividad al
dafiar la propiedad ajena. Entonces hay que buscar otro nombre, uno de
batalla. Pero antes de disertar acerca del seudénimo, es preciso exponer algunas
constderaciones en torno del nombre.

De acuerdo con Catlos Thiebaut, autor de Historia del nombrar, al
interrogarnos sobre quiénes somos o quiénes son los otros, de entrada
referimos un nombre, el cual fija una identidad, un ser-alguien. El nombre
propio es una especificacién y como tal despeja lo indefinido; es la forma mas
usual que nos ubica socialmente, ademas de ser, con frecuencia, la Unica de que
disponemos pata expresat quiénes somos.

Sin embargo, para decir quiénes somos y quiénes son los otros no basta
indicar un nombre. Al hacerlo sélo pisamos una parte del tetreno de la
identidad: el de la identidad-referencia. La otra parte del terreno se alcanza
cuando nos ubicamos en un espacio de significados, de practicas y de codigos
compartidos, es decir, cuando nos ubicamos en el tejido social. Esa es la
identidad-sentido, l2 que se expresa al situarnos en tales o cuales grupos,
dentro de un cietto contexto soctal.

Los tres ambitos de la identidad —propone Catlos Thiebaut- son el
nombrat, el ser y el hacer. Porque un sujeto que tene un nombre y
que nombra, efetcita una forma de vida: se encuentra en un determinado
ststema de accion y de significacion. Asi, la identidad de una persona queda
definida, en primera instancia por su nombre (dentidad-referencia); y en
segunda, por su ubicacibn en ciertos grupos sociales, dentro de los cuales actaa
conforme a un conjunto de normas —escritas y tacitas-, de valores, costumbres y
cosmovisiones (identidad-sentido).

El nombre acontece en un espacio de significaciones, el cual estd
constituido por practicas sociales, creencias e interpretaciones; en tal espacio el
nombre y lo nombrado adquieren sentido. Con el seudénimo ocurre algo
similar: alguien posee ya un nombre, dado por el bautizo y por la practica civil
de ser registrado ante la autondad. En los distintos espactos soctales, el sujeto se
desempefiara con ese nombre. Pero cabe la posibilidad de nombrarse de otro
modo cuando una situacidén determinada lo propicia, como por ejemplo, al
escribir un texto para un concurso en el que expresamente se pide firmar con
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un seudénimo, o bien, cuando se prefiere no revelar la propia identidad a una
petsona desconocida.

Desenvolverse en el 4mbito del graffiti es también una situacion 1donea
para llarmarse de otro modo, por lo que los emisores mismos se bautizan
con otro nombre. No es un nombre asignado desde afuera, por personas
distintas al yo, sino uno creado a partir de lo que ese yo considera caracteristico
de su propia identidad, con base en sus aspiraciones, gustos, habilidades, rasgos
fisicos; o bien, un nombre asignado por el grupo de graffiteros al que pertenece
el sujeto. Para ejemplificar lo anterior, veamos c6mo explica “Bama”, graffitero
neoyorkino de los afios setenta, la forma de elegir “nombtes de guerra” entre
SUS$ A0S ¥ companeros:

Fundamentalmente eran nombres que significaban algo para ellos... A
“Tabd” le gustaba esa palabra, Tabt. Le parecia que significaba peligro o algo
asi. No sé, como si al escribitlo quisiera decir: Cuidado con Tabti: es un
‘intocable’ . A “Turban” le gustaba ese término turban (“turbante”). Habia por
entonces una banda llamada “The Turbans” (“Los Turbantes™). Pensamos que
formaba parte de ella, pero no era ast: sencillamente le gustaba el nombre. En
el caso de “Sweet Duke”, todo el mundo le llama Duke, y ademas él pensaba
que era un chico muy “dulce” {sweet). “Phase 11” era un escalén por encima
de la primera fase (phase), pero sin legar a la tercera. Era la segunda, entre la
primera y la tercera, de ahi viene su nombre. El verdadero nombre de “Lee” es
Lee, asi que él no tuvo que pensar mucho para buscarse un nombre. En
cuanto a “Super Kool”, estd clarsimo. Fl sabia que era un tio muy tranquilo
(cool) y asi lo solia decir: “Yo soy super tranquilo”. Lo mismo sucede con
“Kool Kevin” y “Koo! Jeff”, los dos se tenian por tipos tranquilos y por eso
escogieron este nombre. Tanto “Kool Kevin” como “Kool Jeff” son
posteriores al gran Kool, “Super Kool”, que es el padre de todos los escritores
del Bronx que utilizan ese nombre. Bl fue quien lo inventd; los demds no
hicieron mis que imitarle. Luego tienes todos esos nombres personales como
“Ray B”, que es facil saber de dénde viene: se llama Raymond y su apellido
empieza por B. En el caso de “Charmin”, supongo que sencillamente le gusta
ese nombre. “Barbara 627, vivia en la calle 62 y su nombre de pila era Barbara.
Lo mismo sucede con “Eva 627. Més difici! es saber de dénde viene el nombre
de “Stoney”. Tendria que ser elia la que nos lo dijera. No puedo imaginarme
por qué una chica tan dulce y hermosa como ella escogi6 un nombre tan duro
(“pétrea”)...”Moe TR” no ofrece problema alguno: se llama Michael y vivia en
Edenlwald (Michael of Edentwald) y ademas era el “eseritor del tren” ( [rain
Riter, de ahi las siglas de TR) “Iron Mike” era un chico muy bajito, pera tenia
un corazén de hierro (iron)...”Stay High” escogi6 este nombre porque esto
era algo que hacia él: “permanecer en lo alto”...Como en el caso de muchos
otros, el nombre era un rasgo de su cardcter...” (Subrayado mio)

2 Ibid, pp. 77y 78.
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Mas de 20 afios después, los chicos graffiteros de la Ciudad de México se
guian por las mismas directrices que sus antecesores neoyorkinos. Baste
conocer la forma en que algunos de ellos eligieron su seudénimo, que al
escibirlo en alguna superficie publica adquiere el nombre de “tag” o “placa™:

“ZHEL”: Fs una historia muy larga. Todo empezd cuando vi en una foto
del Metro de Nueva York una placa que decia “ZEST”, como la marca del
jabon, y dije val me la voy a fustlar. Y me la fusilé. Después me cambié dec
crew y cambié de tag; para no perder la tradicidn pues dije “ZIEST”= jabdn,
“ESCUDO” = jabdn, nomas que la puse en inglés.

“CUME”: Es de decendencia indigena y creo que stgnifica “espiritu de Dios™.

“WACA™: Me pusieron asi porque me gustaba mucho el oso “Host”, que decia
‘%acal, guacal, guacal v como yo siempre lo decia pues me dejaton asi
[3 2

aca”.

“KEN”: Soy “Ken” e de “Batbie”...nol asi en especial no tiene ningun
significado...pero “KEN” quiere decir algo inalcanzable.

“RUSOK”: mi significado seria “representando un sistemna v organizacién de krew”.
“DERK”: pues al mio no le veo ningun signtficado.

“REFA”: de mis nombres, Francisco Javier, y apellidos, las (letras) que
resaltan mas las saqué, las uni y salid “REFA”.

El “nombre de guerra” de un graffitero es un distintivo con el cual busca
reafirmar su caracter de sujeto unico; es un recurso para distinguirse de la masa
andémina o del conjunto de individuos llamados igual que él. El seudénimo o
“nombre de guerra” lo distinguirda mas en tanto cobra la forma de un
monograma singular, que es visual e incluso sonoramente atractivo para su
autor. Zhel comenta: “ “Victor’ hay 100 mil millones en el mundo y “Zhel’ nada
mas hay uno”.

Con base en la exposicion de “Bama” y de los testimonios de “taggers™
mexicanos, cabe indicar que el seuddnimo se crea a partir de alguno de los
sigutentes critertos:

1) Nombre de pila mis un locativo: “Barbara 627, “Eva 627; o un
distintivo: “Kool Kevin”.

2) Autodescripcidn fistca o psicoldgica, como en el caso de “Super
Kool” {un chico que se autodefinia tranquilo).
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3) Aspiraciones: “Stay High”, “KEN”, que segin su autor significa algo
nalcanzable.

4) Abreviaciones de palabras o nombres propios. Por ejemplo, “Moe
TR”, “REFA” o “RUSOK?”.

5) Descripcién psicoldgica o fisica hecha desde el exterior, es decrr,
hecha por los integrantes del grupo; “WACA”, s un ejemplo.

6) Atractivo sonoro y/o visual pata su portador: “Tabd”, “lurban”,
“DERK”.

Asimismo, cabe sefialar que la repeticién de “nombres de guerra” entre
algunos chicos, es una manera de homenajear al antecesor —apunta Catos
Thicbaut-, pues aquél goza de prestigio y a ¢l se le tiene respeto y canifio. No
obstante, la firma debera estar acompafiada de una expresion como el
ntmero dos romano, tres o mas, para indicar que se ha tomado el seud6rumo
de otro graffitero. Quien ha sido el ptimero en nventar una firma puede
precisarlo colocando debajo de ésta la expresion “one”, lo que indica la autoria
del tag,

En la modemidad, autonombrarse implica no sujetarse a textos
originarios que dicten nombres y marquen rumbos a las identidades, precisa
también el autor de Hisforia del nombrar. En la construccion de la propia
identidad se esta ante la disyuntiva de “llegar a ser quien me dicen ser” o
“negarse a ser quien me dicen ser”. Los chicos graffiteros se enfrentan a esta
disyuntiva pero, al autonombrarse, también buscan que sus actos demuestren lo
que ellos dicen ser.

El “nombre de guerra” cobra sentido dentro del “mundo del graffin”,
el cual 10 es otra cosa que un espacio de significaciones, practicas, relaciones e
interpretaciones, con una dinamica peculiar y normas especificas; en otras
palabras, es un espacio de cédigos conmines. Al intetior de este espadio social del
graffiti, el seudonimo tiene un por qué y un para queé: integra y expresa lo mas
representativo de la propia personalidad y de los gustos, o bien, resume las
aspiraciones del yo respecto de lo que se quiere ser; su finalidad es manifestar
una presencia y una pertenencia al circulo social del graffiti.

Para quienes no conocen el “mundo del graffiti” poco o nada significan
las firmas plasmadas por doquier; desconocen el origen de tales seud6nimos.
No obstante, los chicos que utilizan al graffiti como medio para escribir su
firma comparten una serie de codigos que vuelven significativa su escritura.
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Los “taggers” (firmantes) y los ejecutantes de graffiti iconografico
comparten un vocabulario con el cual se nombran a si mismos, nombran sus
actividades, sus instrumentos de trabajo y sus telaciones con otros; comparten
también gustos, cosmovisiones y aspiraciones; igualmente, se identifican como
grupo mediante un vestuatio, accesorios y peinados. Crean una comunidad de
significado v de sentido como ocuree con otros grupos soctales.

Ciertamente, elementos de sus c6digos compartidos tienen un significado
sélo por ellos atribuido, Io que le otorga un cardcter criptico a su actividad
comunicativa. Para comentaristas como Adiana Valdés Krieg, del diario
Unomdsuno, las firmas individuales y grupales no son mds que atavistos del
salvajismo, lenguaje desconocido, descrifrado sdlo por iniciados y repeticion de
jeroglificos”. Una opini6n similar tienen muchos ciudadanos, para quienes las
firmas individuales y grupales son garabatos pues no atinan a descifrarlos.

Al calificar como “garabatos” tales mscripciones, los ciudadanos estan -
probablemente sin saberlo—recurtiendo a un término con el que, en efecto, se
nombra una indeterminacién, ya que como expresa Octavio Paz, el garabato es
“un signo no solo indescrifrado sino indescrfrable, y, por tanto, m-
significante”. Para los habitantes de la ciudad, la ingente cantidad de “tags”
carece de todo significado y por lo tanto es un conjunto de garabatos. Hn este
punto, la convencionalidad de los signos se rompe pues aunque las firmas se
estructuran con las letras de un abecedatio comin, las palabras creadas sélo
tienen significado para sus autores pero son in-significantes (sin significado)
para los espectadores que estin por fuera del circulo social del graffitt. Y en la
ruptura tiene mucho qué ver el disefio, la forma dada a las firmas, porque
mientras para sus creadores es importante darles origmnalidad (entiéndase
muchas veces, ilegibilidad), para el resto de los ciudadanos tales formas son
indescrifrables.

Pero es a través de esas firmas —indica Craig Castleman- como los chicos
son conocidos por la gente cuyo respeto y admiracién tienen en la mas alta
estima, a saber, sus compafieros graffiteros; la manera de alcanzar la fama en su
circulo social e incluso mas alli de éste, es escribiendo su seudonumo en
supetficies a la vista del piiblico tantas veces como sea postble.

Para quienes a esto se dedican es importante “dejarse ver”, “moverse”,
es decit, que su firma aparezca por todos lados. Asi se alcanza prestigio y
reconocimiento entre los chicos “taggers”. Dentro de ese circulo es

? Valdés Krieg, Adriana, “Los grafitis y el deterioro urbano”, Unomdsuno, 26 de abril de 1999.
* Paz, Octavio, £l signo y el garabato, p. 247.
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impottante ser conocido y ahi el anonimato es relativo pues entre los miembros
de esos grupos de jovenes unos 2 ofros se identifican. Quienes estén fuera no
sabrin quiénes son los que escriben sus seudénimos en cuanta superficie
publica ven. A los emisores les interesan en primera instancia sus colegas
graffiteros.

“loe 594", graffitero de la ciudad de México, precisa que el objetivo
fundamental de los “taggers” y de los ejecutantes de graffiti iconografico es el
“posicionamiento’:

Yo digo que ¢l graffiti es publicidad urbana. No podria describirlo mejor
porque el graffitero busca publicitarse a sf mismo, busca autopromocionarse y
publicitar sus ideas. La finalidad de J2 publicidad es promocionar 2lgo para que
la gente tenga un posicionamiento de la idea y posteriormente compre. En el
caso del graffiti la finalidad es que se posicione el nombre del graffitero en a
mente de las personas y lo vayan conociendo; es decir, una de las finalidades
del graffiti es la fama y la promocién de las ideas del graffitero, porque hay
gente que tiene muy buenas ideas pero no firma su trabajo (entiéndase una
composicién visual, un graffiti iconogrifico) y lo conocen mas pot ese trabajo,
no tanto por su nombre. La autopromocién en el graffiti lo es todo. Yo lo veo
asi: t pintas, la gente se fija quién pinta, promocionas tus ideas, vendes tu
imagen. Posteriormente puedes vender tu trabajo porque la gente te busca
para pintar campafias publicitarias, locales, discotecas. Mucha gente, cuando es
un trabajo legal, pone su teléfono por si a alguien le gusta el mural entonces le
hable y pinte. A estas alturas, el graffiti es un gran negocio en todas sus
formas: revistas, marcadores, valvulas, estilos. ’

Del testimonio anterior se desprende que, efectivamente, “dejarse ver” es
fundamental para el “tagget” y para el ejecutante de graffiti iconogrifico. El
primero, que sélo se dedica a escribir su “nombre de guerra”, sc
autopromociona mediante la reiteracién de esa ftrma de modo que sea
reconocido como un “escritor movido”. El segundo, dedicado a crear
composiciones visuales que firma con algin seuddnimo, consigue
autopromocionarse pot ambas vias y ser famosos por su habilidad en el manejo
de la pintura en aerosol y su creatividad en ¢l disefio. A menudo un ejecutante
de graffiti iconografico logra fama y reconocimiento 1o sélo al itetior del
“mundo graffiti” sino mis alld de éste. El prestigio también es un objetivo que
desean alcanzar varios de esos muchachos por la via de su trabajo.

Ademas, el graffiti como medio de comunicacién ciertamente esta ligado
a la publicidad y a la propaganda; comparten principios y objetivos. Como
parte de una estrategia publicitaria o una estrategia propagandistica se puede, y

5 Entrevista con Jos¢ Ignacio Martel “Joe 5947, en el Tianguis dei Chopo, 5 de junio de 1999.
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de hecho se usa al graffiti como uno de los instrumentos pata la emision de los
mensajes. Y algunos ejecutantes de graffiti iconografico si utilizan al medio para
“vender” su imagen y mas tarde set contratados para participar en una campafia
bien estructurada o invitados por particulares para promocionar sus pequefios
Nnegocios.

Estrategias de lo visible

En tanto el propdsito fundamental de los “taggers” es volverse famosos,
reconocidos y respetados mediante la escritura de su firma tantas veces como
sea posible, todos sus esfuerzos se orientan hacia el “dejarse ver”. Mientras
més se vea la propia firma mayor serd la popularidad, asi que las directrices del
actuar graffitero pueden definirse como “estrategias de lo visible”, término
creado por Alain Mons.

Ya que el “nombre de guerra” refiere alglin rasgo de la personalidad de
su portador, de sus gustos, de sus aspiraciones o cosmovisiones, es Preciso
escribitlo bajo una forma especial, con un disefio exclusivo, un colot particular,
en determinadas superficies piblicas y con ciertos materiales. Diferenciarse del
otro y destacar entre todos los demds son prioridades de cualquier “tagger”.

Una vez elegido el seudénimo, cada chico disefia la forma de presentarlo;
varios ensayos y versiones preceden a la firma casi definitiva, pues alguna
circunstancia podria hacer cambiarla por otra. Pocas letras deben integrar la
“placa” o “tag” potque su escritura siempre se efectia en la clandestinidad y
bajo el riesgo de ser sorprendido por lo que no hay tiempo para escribir un
scudénimo largo. Ademis, al “nombre de guerra” suele afadirse el nombre del
grupo de graffiteros al que se pertenece; este Gltimo nombre se abrevia para
poder escribirlo tipidamente.

Aungque los chicos plasman su firma bajo ciertos estilos, la caracteristica
comun z todos ellos es el dinamismo, la inestabilidad de la escritura. No podria
ser de otra manera pues los monogramas se hacen a toda prisa, con la tension
que implica no ser sorprendido por una autoridad o denunciado por un “héroe”
quien, segin explica “RUSOK?”, “es un sefior que pasa en un carro y le habla a
la patndla, o te grita de cosas, © te para €l mismo”.

La escritura suele ser poco legible porque las letras estin sumamente
estilizadas; este rasgo hace pensar al comun de la gente que lo escrito en las
paredes y miltiples muebles urbanos no es més que, como se dijo mas arriba,



Firmas individuales
y grupales

Los faggers también realizan sus
firmas bajo formatos como las
"letras bomba" y los
"vomitados". En la primer
fotografia se aprecian los
seudommos "Toke" v "Cypre”
bajo el formato "vomutado", que
consiste en hacer la firma con
letras gruesas cuyos contornos
se delinean pero no se rellenan.
El segundo y tercer ejemplos
muestran dos seudénimos,
"Nefas" y "Gert" en "letras
bomba", las cuales ademas de
basarse en formas redondeadas
destacan por su colorido.
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un conjunto de garabatos sin sentido, pero desconocen que se trate de firmas
individuales.

Para cada superfice hay un instrumento de escritura adecuado: los vidrios
se rayan con trozos de esmeril, llamados piedras de aziicar; el nterior de los
vehiculos del transporte pablico se taya con plumones, de punta de distintos
grosores —entre los mas usados estan el “Biggie” y el “Pilot”- algunos de los
cuales, como los caligraficos, se utilizan para delinear. También se usan crayolas
para pintat en el transporte colectivo. El aerosol es ideal cuando se trata de
esctibir en las paredes; a las latas se le cambian las valvulas con el fin de lograr
distintos efectos. Los lamados “stickers” son tarjetas blancas autoadheribles
sobte las cuales se escribe la firma, y que disminuyen el riesgo pues basta
pegatlas en la superficie deseada sin consumir tiempo escribiendo directamente.

Fl principio a seguir cuando se escribe sobte una superficie publica es
que el mensaje, en este caso la firma, resalte; por eso, el color de la tinta ©
pintura deberd contrastar con la superficie, para no perderse en el fondo smo
para llamar la atencién del transednte.

Los mutos exteriores de las escuelas, asi como las inmediaciones de éstas,
el Metro v el resto del transporte publico, las avenidas mas transitadas, clertos
lugares de reunién para jévenes inmersos en el “mundo del graffitr”, lugares de
muy dificil acceso son los sitios donde mas firmas individuales y grupales hay.

El “tag” se acompafia de signos llamados remates o adormnos;
entre los mas comunes estan los asteriscos, los signos de admiracidn, las
flechas, los puntos, las comillas, los circulos y las elipses. Algunos graffiteros
les atribuyen un significado especifico, por ejemplo, los asteriscos son
considerados como signos de buena suerte mientras las flechas indican hacia
dénde hay un graffiti iconografico hecho pot el mismo individuo que plasma su
firma, o bien un corazén significa que la firma es de una mujer. Sin embargo,
otros “taggers” consideran que no tienen un significado espectal v que solo
sirven para tematar y adornar la “placa”.

No obstante, es correcto afirmar que esos signos resaltan el monograma,
lo reafioman; a semejanza de su uso en la escritura cottiente, los signos de
admiracién, las comillas, el subrayado y el asterisco empleados por los “taggers”
enfatizan sus inscripciones y tratan de indicar que el autor es importante,
dinamico, “movido”.
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La escritura de firmas mdividuales constituye un acto de rebeldia porque
sus emisores transgreden las reglas al “rayar” la superficie de 1a propiedad ajena.
Pero eso caracteriza esencialmente al graffit como instrumento de
comunicaciéon y lo vuelve atractivo para los jovenes, siempre dispuestos a la
aventura, al tiesgo, a “rebasar limites y saltar sobre abismos para encontrar
nuevos hotizontes” —ditia Cardos Alonso Quyjada- para alcanzar la fama.

5.2. Las firmas grupales

Unas junto a otras, unas sobre otras las firmas grupales se disputan las
superficies a la vista de los publicos. En una pared, los nombres de grupos
graffiteros o bandas juvenides aparecen en distntos colores y disefios: cada
monograma es una presencia que quiere desplegarse. Todas las presencias
buscan lo mismo, ninguna es exclusiva; de su pluralidad puede nacer la
contienda.

A menudo, una de las razones por las cuales no se presta atencidn al
graffitt como un mstrumento de comunicacion es la cualificacion negativa que
tiene su empleo. Escribir sobre superficies a la vista del pablico sin permiso de
sus duefios, y por tanto de manera clandestina, es una accién considerada como
practica de maleantes. Los llamados chavos-banda se encuentran asociados
indisolublemente a la acci6n de escribir en las paredes. La “banda”, en ciertos
estratos sociales, es sinénimo de delincuencia, de modo que cualquier acto de
ésta cs despreciable, castigable e mdeseable.

Concebir a “la banda” como la encamacion del mal es producto de una
politica gubernamental, apoyada a su vez en supuestos estudios académicos que
demuestran cuan “disfuncional” es esa agrupacion de chicos, precisa Francisco
Gomezjara en Las bandas en tiempos de crisis. El estudio de las bandas juveniles
cambid su orientacion a finales de los afios cincuenta pues, para entonces:

ya no se requiere estimular sino contralar y nulificar las experiencias juveniles,
en cuanto comienzan a volverse criticas y contestatarias al orden establecido.
No esperan llegar a ser adultos para cambiar y reformar la  sociedad; quieren
cambios de una vez. °

6 Gomezjara, Francisco, “;Por qué estudiamos las bandas en tiempos de crisis?’, en Las bandas en
tiempos de crisis, p. 11.
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De modo que han sido los aspectos “antisociales” de la banda los
resaltados en diversos trabajos académicos elaborados de entonces a la fecha.
Tal concepcién es recogida por el discurso oficial que identifica a la pandilla
con delincuencia, rebeldfa, inadaptacion e irresponsabilidad; el comun de la
gente asume este discurso como verdadero y la presencia de la banda le provoca
sentimientos ambivalentes de morbo y temot. En realidad, de la banda se nene
una imagen esteteotipada.

Actualmente, los graffiteros vechazan cualquier identificacton de sus
grupos con “baridas”; niegan rotundamente pettenecer 2 pandillas pues saben
que la gente tiene una opinion negativa respecto de cualquier acttvidad
desempefiada por ellas. “Gatica”, graffitero de ciudad Nezahualcdyotl, dice al
respecto: | '

Es uﬁa de las cosas que nosotros queremos aclarar. Mucha gente, porque no
nos conoce, porque esto tiene muchos afios pero no hay difusion, piensa que
esto es vandalismo y que nosotros somos chavos banda, que somos de barrio,
queé pegamos y matamos. Y esto €s una cosa muy diferente. Creo que lo
d¢mostramos al no dejarnos ver. Si esto fuera vandalismo creo que cada vez se
propagaria mas, ya nos hubieran visto en diferentes asaltos, en asesinatos y
/munca nos han visto en eso. No tienen por qué clasificamos con esa etiqueta
" de vandalos, de banda. No nos dejamos ver, entonces, ¢coOmo nos pueden

clasificar, como pueden decir qué somos si nunca nos han visto? Es algo que

nunca se han puesto 2 pensax:.7

Las Hamadas flotas o cews son grupos de chicos entre cuyos intereses
comunes estd la realizacién de mensajes-graffiti pero que no suelen
comportarse violentamente. Craig Castleman, en su texto Los graffiti, expone
algunas de las diferencias entre las violentas bandas del Bronx y de Brooklin, en
Nueva Yotk, y los grupos de graffiteros surgidos durante los afios setenta,
diferencias aun vigentes: '

La diferencia fundamental entre los miembros de las bandas callejeras
normales v los escritores de graffiti estriba en €l hecho de que los primeros se
realizan personalmente a través de la violencia, mientras los segundos lo hacen
por medio de la pintura de graffiti en las paredes y en los vagones del metro. *

Las bandas mds importantes en el Bronx a principios de aquella década
eran los Savage Skulls, los Savage Nomads, los Seven Inmortals, los Black
Peatls y los Black Spade. Cada und de estas bandas ~lo mMiSmo que otras mas

7 Entrevista con “Gatica”, Escuela Nacional de Estudios Profesionales-Acatldn, 2 de octubre de 1997.

¥ Castieman, Craig op. cit, p. 109. mA m ua BEBE
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pequefias- tenfa su territotio, del cual dificiimente salian, 2 no ser en gran
nimero, por temor a enfrentarse con otras bandas.

Algunos muchachos graffiteros solian ir de un lado a otro de la crudad,
atravesando tersitorios controlados por bandas, lo cual les mereci6 el respeto de
éstas pues los consideraban valientes. No obstante, para defenderse de las
bandas violentas, vatios graffiteros de Brooklin crearon sus propias
agrupaciones, cuyos objetivos principales eran la escritura de graffitt y la
autodefensa. Estos (iltimos grupos se parecian a las bandas callejeras en que 2
veces se enfrentaban con otros y en que sélo podian ser miembtos de ellos los
graffiteros que vivian en el territorio que les pertenecia. Los “Ex Vandals”
fueron un ejemplo de este tipo de grupos juvendles.

De acuerdo con Castleman:

B] éxito de los ExVandals tuvo también una influencia importante en las
actitudes de algunas de las bandas callejeras con relacion a la escritura de
graffiti. Desde tiempos inmemoriales, las bandas habian pintado en las paredes
a fin de marcar su territorio, pero, por lo general, se limitaban 2 unas cuantas
pintadas bien situadas en Jos lmites de éste. No obstante, cuando los
ExVandals se hicieron famosos, las bandas, que no dejaban de buscar la
manera de acrecentar su fama, empezaron también a pintar por su cuenta. ?

Al tiempo que comenzaba el desmembramiento de los ExVandals
se formaron grupos dedicados exclustvamente a la realizacién de pintas. Se
diferenciaban de las bandas en que tenfan una estructura mas bien informal,
carente de jeratquia, cuyos miembros no tenian que llevar ningun tipo de
ensefia o color identificativo y no se reunian para defenderse de los ataques
de pandillas violentas. Uno de los mas ilustres ejernplos fueron los Fabulosos
Five.

Hacet pintas colectivas constituyd una de las actividades primordiales de
los grupos de graffiteros; solian escribir el nombre de su grupo asi como el suyo
en diversos lugares. Algunos grupos se aferraban a una zona y reclamaban un
derecho exclusivo de pintar en ella expulsando a todo el que traspasara sus
limutes.

De lo expuesto arriba se pueden obtener las siguientes conclusiones. No
todos los grupos juveniles son iguales; algunos tienen como principal objetivo
comun escribit firmas o hacer graffiti iconografico. Otros, sin embargo, se

? Ibid, pp. 107 y 108.
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realizan a través de la violencia. Ambos tipos de agrupaciones utilizan al graffiti
como instrumento de comunicacién pero con distintas mtenciones.

Asi por ejemplo, el graffiti ha sido empleado por las bandas callejeras
como un medio para evidenciar su presencia en un determinado territono v
para marcarlo como zona de influencia. Un sustrato animal permea esta accion;
los estudios sobre etologia de la comunicacién permiten establecer vinculos
entre ¢l marcaje realizado por especies distintas al hombre y el efectuado por
éste.

Lo mismo que algunas feromonas -sustancias quimicas informativas-
ciestas inscripciones soportadas por ¢l graffiti delimitan espac1os. Las
feromonas son proporcionadas accidentalmente en los procesos metabolicos o
en conductas de display'. Entre los distintos tipos de informacién que
proporcionan las feromonas acerca del comunicador estin, en primera
instancia, la identificacién del depositante. En segundo lugar, aportan
informacién sobre Ia tendencia de un individuo a ejecutar cierto tipo de actos.
Asimismo, ¢l deterioro de algunas feromonas indica cudn tecientemenite se
realizd el acto de deposttarlas.

Anélogas funciones desempefia la escritura de firmas grupales en ciertos
lugares y sobte objetos especificos de esos sitios. La firma es, ante todo, un
refetente que sefiala la existencia de un grupo y también es un indicador del tipo
de conductas que suele asumir. De modo que el nombre del grupo y su
contextualizacién le permiten a los receptores del mensaje saber qué actitud
suele asumir el emisor y qué precauciones tomar al respecto.

Otras similitudes entre el marcaje realizado por animales y el efectuado
pot bandas callejeras por medio del graffit, se pueden establecer a partir del
siguiente apunte del etdlogo John W. Smith:

...el marcaje de lugares con feromonas, proporciona informacién capaz de
ayudar a los receptores a evitar el area inmediata o, st contindan atraidos, 2
hacerse més cautos en su conducta dentro de la region marcada. Tales lugares
marcados pueden indicar la existencia de un tetritorio, o por lo menos de un
espacio dentro del cual al animal marcador le es posible reivindicar algunos
derechos y privilegios. ™

' Los displays, define el etélogo John W. Smith, son actos estereotipados especializados en hacer til upa
informacién.
" Smith, John, Etologia de la comunicacién, p. 298.
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Dentro del tersitorio marcado con pintas y fuera de €l se intentara
proyectar relaciones de poder; la reivindicacién de derechos v privilegios puede
constituir uno de los fines pretendidos por quienes marcan un lugar con el
nombre de su grupo; cualquier “intruso” debera estar alerta cuando “invade” un
territorio. Lo que se simboliza con el limite espacial es un poder y un derecho
aplicables a la csfera delimitada, precisa el socidlogo Georg Simmel. De ahi que
la zona marcada por las pintas sea una clase de mundo que responde a ciertas
normas, las que trata de imponer una banda callejera.

En suma, el graffiti es utilizado como instrumento para marcar
territorios de influencia al soportar las firmas de los grupos que se
atribuyen un poder y un derecho dentro de 1a zona delimitada.

Sin embargo, los grupos juveniles dedicados exclusivamente a realizar
firmas y mensajes iconograficos no hacen el mismo uso del graffiti que las
bandas callejeras. La diferencia fundamental consiste en que estas ultimas lo
emplean para delimitar una esfera especifica (de la que incluso difictlmente
salen), mientras los primeros procuran escribit sus firmas en cuanto lugar sea
posible, sin circunscribirse necesariamente a un 4rea en especial. Ademis, los
grupos de graffiteros poseen una conciencia estética mucho mas desasrollada
que las bandas callejeras por lo que sus firmas y mensajes iconograficos son

mas elaborados.

Durante los dltimos afios, e} nimero de grapos de grafhiteros o crews ha
crecido considerablemente en varias ciudades mexicanas. Es facil identificar qué
chicos se dedican a plasmar su firma individual, 1a firma de su grupo v a realizar
graffiti iconografico; basta observar su vestimenta, la cual constituye uno de sus
principales distintivos. Se trata de un modo de vestir al que ellos mismos llaman
“tumbado” y que consiste en llevar plantalones 2 media cadera, de una talla
mucho mayor a la propfa, que dejan vet la ropa interior; playeras largas; tenis de
colores; mochila a la espalda —para guardat sus herramientas de trabajo; cabelio
pintado de colores como rojo, amarillo, azul, rosa 0 distintas combinaciones de
éstos; labios, nariz, parpados y orejas perforadas.

No obstante, se subdividen segin sus aficiones. A los “skatos” les gusta
andar en patineta; los “rollers” prefieren demostrar su habilidad en patines,
mientras los “taggers” se dedican a “rayar”, es decir, 2 plasmar su firma
individual y la de su grupo bajo las distintas modalidades que hay, a saber, la
unidimensional y las de apariencia bidimensional y tridimensional.
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Para los “taggers” es mucho mas importante “rayar” en vastas zonas
para darse a conocer entre sus colegas que limitarse a escribir en un pequefio
radio y no permitir que nadie mds escriba ahi. En tanto son grupos permeables
es posible su coexistencia en un mismo territorio; los problemas sutgen cuando
otro crew u otro “tagger” escribe sobre una firma o la tacha y plasma la palabra
“toy” que implica una descalificacion.

Las formas de solucionar estos conflictos vardan segin los chicos
involucrados; algunos procuran hablar con el agresor y llegar a un acuerdo;
otros dirimen sus diferencias a golpes vy otros mas se enfrentan en un “tiro de
lineas”. Fiste consiste en fijar un plazo durante el cual ambos oews pintan lo mas
que pueden su “placa”, y el ganador es quien se “movi6” mas, vale decir, quien
pinté mayor numero de firmas. Los conflictos entre dos chicos se solucionan 2
veces mediante un “tiro” de estilos, durante el cual cada uno debe esforzasse
por crear las mas otiginales letras. Cantidad y calidad de las firmas siempre son
cuestiones importantes para los “taggers”.

Entre los mas populates grupos de graffiteros en la ciudad de México se
efntcuentran:

SF Sin Fronteras

CHK Cops Hate Kids

LEP Libre Expresién Popular
UFE Una Forma de Expresion
ERA Existe, Resiste, Ataca

GRK Gobierno no Resitiras el Kaos
AMX Aeromurales Lixtremos

Otros, un tanto menos importantes, son: HMB (Hemp Brothers); HUE
(Hard Core Urban Exptession); RCK (Revolucién Cultural Callejera); WSK
(Wild Style Kings); APC (Aste Popular Callejero o Arte para la Ciudad); MDC
(More Death Cops); MXP (Mexican Expression Public).

Cada integrante escribe junto a su firma individual las miciales de su caw .
A lo largo de ciertos caminos, los transeintes encuentran multitud de firmas
grupales e individuales; se repiten casi ritmicamente sobre objetos del mobiliario
urbano proximos dentro de esas vias. El azar no define su existencia sino que
obedece a los imperativos del espacio hodolégico.



-
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Las bandas callejeras tradicionales y los crewsutilizan al graffiti con fines distintos; las primeras esciben de manera
precaria sus nombres para marcar un terrtorio de influencia como lo ejemplifica la primera imagen, donde se
aprecia los nombre de cuatro bandas, a saber, Explotados, Parcas, TPS Punk y Vicius Ley. Los grews o grupos de
graffiteros realizan pintas estéticamente mas compiejas, como muestra la segunda imagen deuna picza hecha por
integrantes del wew G. El objetivo de estatiitima pinta no es marcar un territorio sino demostrar el talento artistico
deigrupo graffitero.
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De acuerdo con Bollnow este concepto se aplica al sistema de caminos
con los cuales una persona puede alcanzar los diferentes puntos del espacio; se
trata de una red de lineas de fuerza que atraviesa éste. De modo que el espacio
hodolégico tiene un caricter instrumental, como apunta Jean Paul Sartre, pues
los caminos que lo constituyen son vias para alcanzar algo o alguen. Un
camino es tal en tanto hay una meta en su extremo significativa para alguien.

El espacio de actuacién de los grupos graffiteros se encuentra atrevesado
por una serie de lineas de fuerza a lo largo de las cuales estaran grabadas sus
inscripciones sobre objetos a la vista del piblico. Baste andar o i en un
vehiculo sobre una calle o avenida para advertir como esas inscripciones van
delineando un camino; éste suele corresponder con una ruta de transporte
publico, que es una via por la cual a diario circula gran ndmero de personas.
Entre esas personas estardn precisamente los sujetos identificados como
usuatios del graffiti de modo que los emisores del mensaje saben muy bien que
éste serd recibido por los receptotes deseados. Los sitios, objetos y caminos en
los cuales abundan los mensajes-graffiti estdn cargados de significacion para los
emisores, significacién que compatten con ciertos receptores.

Por dltimo, las estrategias de lo visible expuestas en el apartado anterior
son aplicables a las firmas de los grupos graffiteros porque el objetivo
fundamental de sus emisores es “dejarse ver”. Las superficies publicas son
siempre las idéneas para plasmar el monograma que concentra parte de la
esencia individual y grupal; “rayar’” tanto como sea posible y bajo el mejor estilo
tiene como propésito alcanzar la fama entre los colegas graffiteros, una fama
con la cual se abate, aunque sea un poco, el caracter menesteroso de la vida
humana. T'ransgredir para trascender parece constituir la esencia tanto de las
firmas individuales como de las grupales.

5.3. Discusiones

Escribir y dibujar sobre la propiedad ajena sin el consentimiento de sus
duefios es considerado por la autoridad como una accién dafiina que afecta la
convivencia ciudadana y el entomo urbano. La ley califica esa conducta como
infraccién civica. Por su parte, el comiin de los habitantes de la urbe piensa que
“graffitear” constituye un problema de educaci6én y un hecho sancionable cuya
impunidad significa tolerancia a una actividad delicttva.
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5.3.1. Las acciones contra graffiteros

La abundancia de mensajes-graffiti en practicamente todas las medianas
y grandes ciudades del pais —y del mundo entero- ha generado irritacién entre la
gente por el deterioro ocasionado a su propiedad v a los bienes publicos,
algunos de ellos edificios y monumentos histéricos. La afectacion de bienes
plblicos ha costado pérdidas econdmicas a los gobiernos local y federal. Asi
por ejemplo, el Sistema de Transporte Colectivo Metro informé que el 80% de
los cristales de los vagones se encuentra daflano y su restituciéon constaria
alrededor de 51 millones de pesos. En tanto, la Direccién de Apoyo a Limpia,
perteneciente 2 la Secretaria de Obras y Setvicios del gobierno de la Ciudad de
Meéxico, tuvo que destinar 142 mil pesos entre enero y octubre de 1998 para
repintar los muros de las grandes avenidas de la capital con el fin botrar las
numerosas pintas hechas en los mismos™.

Diversos cuerpos policiacos del pais han incrementado sus operativos
nocturnos para capturar a los graffiteros en plena accién. El gobierno de
Chihuahua advirtié que se persiguida con dureza a los jovenes que pintaran
simbolismos y mensajes en los muros de la ciudad. Durante el primer semestre
de 1999, la Direccién de Seguridad Publica de ese estado frontenizo detuvo a
mas de 160 graffiteros, 90% de los cuales son menotes de edad. Ademas de
operativos nocturos, el gobierno de Michoacan implementé una campafia
dirigida a los graffiteros para advertides sobre los dafios que las pinturas en
aerosol causan a la salud; la campafia también incluye estos mensajes: “Hasta 10
afios de carcel te puede costar rayar los monumentos histéricos”, “La piedra
cantera da rostro a los edificios de nuestra ciudad, no la rayes” y “El Acueducto
es patrimonio de la ciudad, protégelo™”.

Asimismo, las pinturas rupestres localizadas en Tlaxcala en 1972, que
datan del afio 4000 a.C., pueden apreciarse con dificultad debido a los mensajes
amorosos que se han escrito encima.

Incluso, los propios ciudadanos se han organizado contra los graffiteros.
En Tijuana, Baja California, la agrupacién “Graffiti Buster” ofrecid a policias y
ciudadanos dos mil pesos de recompensa a quien detuviera cabecillas de alguna
banda de graffiteros. El presidente de dicha agrupacion ciudadana advirtid que

"2 Datos obtenidos de un programa especial sobre graffiti realizado por la estacién radiofonica
“Radioactivo 98.5”, en junio de 1999.
'3 Datos obtenidos del mismo programa radiofonico.
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después del graffit, los jovenes siguen con una cadena de actividades delictivas
que van en aumento™.

Las medidas para combatir el problema también comprenden nuevas
disposiciones legales como la Ley de Justicia Civica para el Distnito Federal,
cuya iniciativa se discutié en la Asamblea Legislativa 2 mediados de 1999. Esta
ley establece que las personas que sean sorprendidas pintando fachadas,
monumentos, postes, etc. serdn sancionadas; su articulo 7 especifica que se
comete infraccién civica cuando la conducta se dé en lugares o
instalaciones de uso comin o libre transito como plazas, calles, avenidas,
viuaductos, vias tetrestres de comunicacion, pascos, jardines o areas verdes, asi
como en medios destinados al servicio publico terrestre, y en inmuebles de
propiedad particular, siempre que tengan efectos ostencibles en los lugares
sefialados en las fracciones anteriores.

Bl articulo 8 de la Ley de Justicia Civica del Distrito Federal, aprobada
por unanimidad, precisa que son infracciones civicas las siguientes: “dafiar,
maltratar, ensuciar o hacer uso indebido de las fachadas de mmuebles piblicos
o ptivados, estatuas, monumentos, postes, arbotantes, semaforos, buzones,
tomas de agua, sefializaciones viales o de obras, plazas, parques, jardines u otros
bienes semejantes. El dafio serd competencia del juez hasta el valor de 30
salarios minimos (mil 20 pesos)”.

Dicha ley contempla multas por el equivalente de 11 a 20 dias de salario
minimo o arresto de 13 a 24 horas a los ciudadanos que sean sorprendidos
causando afectaciones en bardas de inmuebles publicos y privados. Y cuando
los dafios a las fachadas de inmuebles piblicos o privados superen las multas
administrativas que marca la justicia civica, se sancionara con 200 dias de salario
minimo o cuatro afios de prisidn, de acuerdo con lo establecido en el marco
penal. La diputada perredista Angeles Correa de Lucio afirmé que a pesar de
que este articulo contempla las sanciones para los adolescentes dedicados a
pintarrajear (sic), lo que se buscard antes de multarlos es llegar a una
conciliacién y a la repatacién del dafio. Sélo cuando se agote el proceso
conciliatorio, se procedera al arresto y a Ja multa o sancién leve, pero cuando se
supete tendrd que seguirse otro proceso en materia penal o cvil, sefials la
diputada®.

' Datos obtenidos del programa especial sobre graffiti hecho por la estacion radiofonica “Radioactivo
98.57, junio de 1999,

15 Jiménez, Gerardo, “Sanciones a ‘grafiteros’ ', en Reforma, 5 de mayo de 1999, Ciudad y Metrépoli,
Justicia, p. 2B.
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Otros esfuerzos por canalizar la expresién graffitera para que no cause
dafios a la comunidad son realizados por entidades como el Instituto de la
Juventud en Chihuahua cuyo objetivo es invitar a grupos juveniles a participar
en actividades relacionadas con el graffitt. Algunos critican estas opciones pues
consideran que es una forma de coptacién oficial que acaba con la esencia
transgresora y matginal del graffits

5.3.2. Hipétesis sobre el trasfondo de la actitud del graffitero

El ansia de fama y reconocimiento asi como el afan de trascendencia son
fines que los emisores de firmas individuales y grupales consiguen a costa de la
propiedad ajena. Una situacién asi genera conflicto: los graffiteros en nombre
de su necesidad y derecho de expresién utilizan la propiedad de ottos como
soporte de sus mensajes, peto al hacerlo dafian el derecho de tales propretarios.
In ese sentido, denuncia la periodista Ikram Antaki, hay una agresion porque
no se respeta la voluntad ajena. De modo que el problema de fondo, afade, es
el dafio al bien publico, la degradacién del medio ambiente y la afectacion del
contrato social que debe haber en una ciudad, entendida ésta como comunidad
politica™.

La tensién generada entre ambos polos humanos, puntualiza Antaki, es
provocada por un cuestionamiento de los limites a la libertad: donde termina la
libertad de los graffiteros para dar paso a la libertad del resto de los ciudadanos.
Este planteamiento se ve apoyado por las afirmaciones del editor de “New
Perspectives Quarterly”, Nathan Gardels, quien considera que el problema
verdadero en las sociedades actuales no es la opresién de la autoridad sino el
punto en el que se establecen los limites de la libertad"".

Y es que los emisores de firmas individuales y grupales asi como los
ejecutantes de graffitt iconografico cuestionan lo establecido al escribir en las
superficies publicas sin el consentimiento de sus duefios; lo tomen o no como
un juego, sepan o no verbalizar el por qué de su actividad, finalmente las
autoridades se ven cuestionadas lo mismo que las estructuras que simbolizan su
poder. Segun el doctor Heéctor Castillo, miembro del Instituto de
Investigaciones Sociales de la UNAM, la actitud de los graffiteros y las ideas

1% Declaracién emitida via telefonica por la periodista Tkram Antaki en un segmento dedicado al andlisis
del graffiti dentro del noticiario radiofénico “Monitor”, Radio Red, 1110 AM, marzo de 1999.

17 «Astillas para el cerebro”, entrevista realizada por Nathan Gardels a Oliver Stone, en Fin de siglo.
Grandes pensadores hacen reflexiones sobre nuestro tiempo, p. 232.
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que expresan en sus mensajes son “anti”, esto es, actitud e ideas antigobterno,
antisociedad, antivalores, anticreencizs'.

Los chicos graffiteros emplean este medio de comunicacién como una
via para manifestar su malestar ante una sociedad que es incapaz de asimiar la
convivencia en otros términos, segin considera Carlos Ocampo, Jefe del
Depastamento de Danza de la UNAM”, mientras el doctor Héctor Castillo
afiade que su actuacién se debe a la falta de participacién de los jovenes que
demandan espacios dentro de la sociedad. Por su parte, Alfredo Nateras,
investigandor de culturas juveniles, estima que los jOvenes se sienten
desconcertados ante su incierto futuro, no creen ya en el gobierno porque éste
ha incumplido sus promesas. Asi, el rayado de vidrios y de otras superficies no
es mas que la manifestacién de su descontento, de su malestar ante todo y
todos; su fin Gltimo es violentar el orden y lo establecido®.

Efectivamente, en palabras de algunos “taggers” el propdsito de su
actividad clandestina de escritura es desafiar al gobierno y a la sociedad potque,
segin afirman, ésta no siempre los acepta como son.

La escritura clandestina en inmuebles pablicos y privados es mnterpretada
por Nestor Garcia Canclini como una “contramarcacion” de las estructuras que
simbolizan un poder. Segin Carlos Ocampo, mediante una escritura asi, los
jovenes emisores tratan de “apoderarse” de estructuras hechas por otras
personas. El piensa que en esos chicos se genera la siguiente idea: “s1 este
monumento no o hice yo sino los ricos de la ciudad, yo a la hora de pmtatlo
digo que también me pertenece’.

No debe pensarse que la mencionada actitud itreverente es exclusiva de
grupos graffiteros. Esa forma de conducirse 1o nacié ni motird con los jovenes
emisores de firmas y de graffiti iconografico. Se trata, de acuerdo con Nathan
Gardels, de una actitud mundial fomentada por la propaganda de hoy que
consiste en subvertir y ridiculizar a toda la autoridad, desde la mama hasta el
sacerdote, mirarlo todo con un ojo cinico y no confiar en ninguna fe. El
director notrteamericano de cine, Oliver Stone, coincide con Gardels y precisa
que tal propaganda constituye el discurso de muchas peliculas, programas de
televisién, publicidad de ropa estrafalaria donde “los jovenes son revoltosos,

18 Comentarios del doctor Héctor Castillo en ¢l segmento dedicado al andlisis del graffiti dentro del
noticiatio radiofénico “Monitor”, Radio Red, marzo de 1999.

19 Comentarios de Carlos Ocampo para el citado segmento del noticiario radiofonico.

2 Datos obtenidos del programa especial sobre graffiti producido por 1a estacion radiofonica “Radioactivo
98.5”, junio de 1999.
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irritables, desafiantes. La actitud del ‘me vale’ impera en la publicidad. Eso
resulta profundamente antisocial.”*! N

Stone comenta que, para Francis Fukuyama el impulso anti-autoritario
ha llegado demasiado lejos y estd destruyendo el fundamento de las normas
sociales compartidas. Fukuyama afiade: “Cuando la 1dea de “poner en tela de
juicio la autoridad” se convierte en el lema principal de una cultura, esa cultura
esta condenada potque no serd capaz de mantenerse incétume.”®

En suma, el graffiti es uno de los medios que adolescentes de todo el
mundo estdn usando para expresar su malestar y su descontento, para
cucstionar reglas, poderes y autoridades. Pero como apuntan Nathan Gardels y
Oliver Stone, el cuestionamiento de las instituciones, el cinismo y la irreverencia
no son rasgos que exclusivamente definan a los graffiteros sino que permean la
forma de vida de muchos jévenes en todo el planeta.

2l = Agtillas para el cercbro”, entrevista realizada por Nathan Gardels a Oliver Stone, en Fin de siglo,
p. 231
2 Ibid, p. 232.
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Una cronologia de las practicas clandestinas

v de los delitos de imagen seria una buena introduccion
a una historia de la mirada.

Régis Debray

Soportes y transportes de imagenes fijas y en movimiento abundan en la
ciudad. Esta constituye un espacio social donde se concentran los mis
sofisticados medios de produccidn, transmisién, recepcién y exhibicion de
imagenes. En las grandes y medianas urbes proliferan las salas cinematograficas
con la mas avanzada tecnologia, los televisores que reciben sefial via satélite, los
ordenadores conectados en red, las pantallas gigantes para la exhibicion de
ciertos eventos o anuncios, los videoclubles, los videobares, los cibercafés...

Propaganda y publicidad multiplican su presencia:  anuncios
espectaculares se yerguen entre los edificios bordeando las avenidas; otros
deambulan de aqui para alld en los exteriores de las unidades de transporte
pablico; unos acompafian la espera de la gente en un parabus; y algunos
otros cubren paredes promocionando conciertos, bailes, candidatos. En esta
“condsfera” urbana, los mensajes del graffiti iconografico también se disputan
la atencién de los transeuntes al lado de cientos de imagenes mediaticas.

Pero mientras los mensajes propagandisticos y comerciales estan
socialmente aceptados como pricticas institucionalizadas en el marco de la ley,
los mensajes-graffiti de proyeccidn estética apenas gozan de cierto
reconocimiento en virtud del talento invertido en su realizacion. No obstante,
integran una expresién ilegal hecha en consecuencia de manera clandestina y
rechazada por quienes ven afectados sus bienes al convertirse en los soportes
del mensaje.

Como sefiala Régis Debray hay dos tipos de emisotes en una sociedad:
los visibles, generadores de opiniones autonizadas con acceso a los grandes
medios de comunicacién colectiva, y los innobles o no conocidos cuyo acceso a
éstos es restringido o definitivamente nulo pero que recurren a otros
instrumentos de comunicacién. Los autores de graffii iconogrifico forman
parte de los innobles que alcanzan visibilidad no en las pantallas sino en la calle.
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Esta wvisibilidad callejera estda fundada en la creacidn de mensajes
compuestos por imagenes, por imagenes y tipografias, o bten, unicamente por
tipografias, las cuales se presentan bajo elaborados y coloridos disefios; estos
mensajes son verdaderas composiciones visuales, con estilo y técnica bien
definidos y con un grado de maestria que pueden ser llamadas obras de arte.
Desarrollar estos aspectos y enunciar los fines que persigue la ejecucion de
graffiti sconografico son los objetivos del presente capitulo.

6.1. Los propésitos

Nadie se comunica por comunicarse, enuncia un principio fundamental
de la teoria de la comunicacién. Todo emisor persigue un fin al utdizar un
medio de comunicacion; pero los fines pueden ser tan distintos como etmsores
usuarios de un mismo instrumento. Por ejemplo, el graffiti es soporte de los
mas variados mensajes y medio para la consecuciéon de propositos diversos.
Baste conocer las opiniones de algunos autores de graffiti iconografico.

“ALELUYOQ?”: (El graffitt) es una forma de expresion en las paredes a traves
de la cual plasmas infinidad de cosas. No tiene barreras el graffitt. Plasmas
problemas cotidianos, el nombre de la novia, mensajes agresivos o de
desesperacion {...) Me gusta pintar sobre las paredes una protesta y un ilamado
a la gente a que recapacite porque viven enajenados con la televistén y los
problemas cotidianos. La gente no va a cambiar pero hago algo que la haga
pensar (...} Yo utilizo al graffiti para protestar y a mucha gente no le gusta que
le digan la verdad.

“GATIKA”: A través del graffitt puedes expresar miles de cosas. Desde
demostrarke tu amor a una persona dibujando un corazon y diciendo sabes qués
te quiero mucho, hasta problemas sociales, o sea, abarca infinidad de cosas.
Mas bien, no hay cosa que no abarque.

“ASK*: (El graffit) es como un desahogo. Hay veces que uno estd muy
prestonado y rayas cualquier cosa, y puedes sacar aqui algin coraje; te puedes
desquitar con una barda no con otra persona. En lugar de pegar mejor te poncs
a pmntar (...) Por medio del graffiti puedes transmitir cosas infinitas. S1 fallecid
un amigo t puedes hacerle un mural dedicindoselo a él.

“FLY”: Esto no es vandalismo, ni una protesta en contra del gobiero, ni de
ningin partido o religion, simplemente es expresar fiuestro sentir, dejar cada
capitulo de nuestra vida cotidiana. Ni siquiera somos rebeldes, creo que nos
caractetizamos por huir de la violencia, a pesar de plasmarla en algunos
murales; demas, cuando se trata de plasmar un mensaje posttivo de labor social,
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lo hacemos. '{...) Yo pinto mucho temas infantiles, no se por qué. Ellos no
son una esperanza, ellos ya son una realidad y tienen que ocupar su espacio en
esta sociedad. Ellos tienen ideas mucho mejores que los adultos. Me interesa
que ocupen su espacio, que sean escuchados y respetados sus derechos.

RAMON (del crew NSG, “Nuevos Suefios del Ghetto”): Sofiamos dar a
conocer lo es el graffiti en México. En muchas ciudades de Estados Unidos se
estd difundiendo y hay muchas revistas de graffiti. Uno de nuestros suefios es
que salgamos en revistas y a otros lugares a pintar; hacer entender 2 la juventud
que estamos viviendo en un pais violentamente. También ponemos mensajes
de no a la violencia, muchas cosas vistosas que llamen la atencidn de la gente
(...) Vivimos en un pais muy especial, otros paises no tienen lo que nosotros
tenemos y la estamos regando.

“REEKY”: (Fl graffitf) es una forma de expresion por la cual puedes decir
varias cosas, todos tus sentimientos en contra del gobicmmo, de la sociedad. Tu
puedes expresar lo que piensas. Tiene muchos fines, el principal para mi es el
fin egdlatra porque entre més piezas tengo y de mejor calidad mas puedo ser
un “master piecer”. Otro fin es hacer mensajes a favor de la sociedad y en
contra del gobiemo.

“JOE 594”: Mi Unica finalidad es rescatar las raices nacionales. Como el
graffiti se basa en tipografias regularmente todo mundo pone su nombre o su
sobrenombre. Yo también lo hago. Pero cuando pinto figuras lo que pinto son
chdices porque lo que me gusta a mi es rescatar nuestras raices y estoy
estudiando nghuatl para poder poner en los murales cddices, leyendas en
nahuatl. Cada quien tiene una fmalidad; como el graffiti es solo una parte de la
cultura “hip-hop”, la cual consta ademis de tres elementos: €l cantar (mc’ing),
el mezclar con discos {djing), el bailar “break dance”, la mayoria se ha
enfocado a esa cultura y entonces pintan monitos con lata, monitos balando,
monitos gangsters, raperos, chavos baildando “break”. Yo trato de fusionar las
dos culturas, la cultura “hip-hop” con lo que llamo el arte del “Mex site”, o sea,
todo lo mexicano. Decimos que existe el “hip-hop” de un lado del mundo y el
de otro lado. El “Mex site hip-hop” es el “hip-hop” del lado mexicano. Lo que
trato es tescatar nucstras raices, pinto cosas que tengan sentido y que la gente
pueda decir que intento expresar algo, poner “la calle es de todos”, di no a las
drogas”, pero por lo general, rescatar nuestras raices, es decir, codices aztecas,
figuras prehispanicas.

Como se aprecia, los graffiteros citados coinciden en sefialar que las
tematicas de los mensajes del graffiti iconogrifico son practicamente ilimitadas;
los fines también son variados pero, de acuerdo con las declaraciones referidas
y con el examen de ejemplos fotografiados en distintas partes de la ciudad,
algunos de los mas comunes son:

' “Graffitis. Arte grupal” en “Estado”, una publicacién de Reforma, afio 2, nim. 363, 24 de octubre de
1997, p. 20.
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a) La autorrepresentacién mediante iconos que muestran la forma de vida de
sus autores: vestimenta, gustos musicales y dancisticos (los cuales
corresponden a la cultura “hip-hop”), telaciones con otros muchachos y con
la autondad.

b) La protesta contra mstituciones y autoridades.

c) La concientizacién, entendida como la elaboracién de mensajes que
pretenden influir en la conducta de la gente para que cambie pricticas
negativas como el consumo de drogas.

d) La autopromocidén por medio de la escritura del propio sobrenombre o de
otras imagenes pero con el fin de ser reconocido como un ejecutante que
domina la técnica, el uso de mateniales y con un estilo original,

e) La referencia a simbolos integrantes de la “identidad nacional” y
composiciones acerca de algin aspecto de la histotia nacional con el fin de
teafirmarlos y reafirmarse como grupo con un pasade comin y con
elementos que cohesionan.

f) La diversidn, pues las obras se dedican a los amigos o a las patejas; una pinta
colectiva es la ocasién para convivir con los compafieros y trabajat en un
objetivo comun; o la accién lidica de pintar personajes creados por la
propia imaginacion o sacados de dibujos animados famosos.

Uno o mas de estos fines guian la accién de los graffiteros; los objetivos se
mezclan porque para algunos es importante ser reconocido por su maestria al
pintar simbolos nacionales mientras otros se divierten al autorrepresentarse;
otros al protestar también quieren proponer, etcétera. Pero el punto en el que
todos coinciden, mas alla del fin o de los fines que persigan y de las tematicas
sobre las cuales trabajan, es elaborar un mensaje de impacto visual. En palabras
de “Fly”, “el graffiti es violento, le entra al espectador por los ojos y le llega al
corazon”.

6.2. ¢Es el graffiti iconografico un arte?

Para responder a esta pregunta habtia que delinear primero un concepto
de “arte” y a partir de €l establecer si los mensajes iconicos soportados por el
graffitt se ubican dentro de sus limites. Sin embargo, Adolfo Sanchez Vazquez
precisa que “no existe real, efectivamente, el arte, sino obras de arte y vivencias
individuales ante ellas”? De acuetdo con esta afirmacidn, la interrogante
inicial quedaria mejor planteada ast: gson los mensajes del graffiti iconogtafico

obras de arter

P

? Sanchez Véazquez, Adotfo, Invitacion a la estética, p. 15.
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Graffitiiconografico

Los graffiteros suelen representar su forma de vida. En este ejemplo se
aprecia la sedienta actitud de ur chico vestido at estilo hip-hop por "tomar la
ciudad", esto es, por apropidrsela mediante la escritura de sus mensajes en
«zda rincon urbano.
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Graffid iconografico

En franco desafio, los autores del primer mensaje escriben junto a los iconos: "Los militares desean controlar,
lejos de casa te llevaran, cambiarin tu forma de ser por medio del sufrimiento. Ni servicio militar. Ni servicio
social". De esta forma manifiestan su descontento con respecto de tales pricticas institucionalizadas. Y en el
segundo ejemplo, otros graffiteros representan su relacién con la policia; al lado de la imagen escribieron: "El
graffit no es crimen, es un forma de expresién”.
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Con el propésito de influir en la conducta de sus espectadores, los autores de esta composicién visual sentencian
"No juegues con el SIDDA". Como puede apreciarse, la exhortacidn sc refiere ala practica del sexo seguro mediante
¢l uso del condén para disminuir ¢l riesgo de contagio de la mortal enfermedad. Asi, el graffiti iconografico
también es empleado como medio parala concientizacion.




Graffiti iconogrifico

En la bisqueda de un discurso propiamente mexicano, algunos creadores de graffiti iconogritico optan por la
representacién de simbolos integrantes de la llamada "identidad nacional". En esta pinta se observan elementos
del pasado prehispanico de nuestro pais bajo un formato en blanco y negro que contrasta con el colorido de la
imagen de la Virgen de Guadalupe en primer plano: el 1cdno de la virgen, a quien sc le proclama "Madre de
México”, es uno de los mds representativos de la "identidad nacional” y uno de los simbolos mis estrechamente
ligados al origen del mexicano mestizo.
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En palabras del mismo autor, la obra de arte es un objeto creado con
una finalidad estética, es decir, con el fin de desencadenar un acto
contemplativo. Sin duda, los mensajes-graffiti de caracter iconografico generan
una vivencia estética pues captan y atrapan la mirada de los transetintes quienes
se ven seducidos por las formas plasmadas y por el significado que en virtud de
ellas expresan.

Las composiciones visuales creadas por los graffiteros son obras de arte
en tanto constituyen objetos dignos de contemplacidn y en cuanto son
producto de un trabajo bien hecho. En efecto, la palabra “arte” se refiere
otiginariamente a la habilidad para hacer algo bien, para producitlo
excelentemente.

Habilidad considerable en el uso de la pintura en aerosol, creatividad en
el diseflo, capacidad para trabajar con rapidez son algunas de las exigencias
minimas que un graffitero debe reunir para hacer obras que merezcan la
admiracién de sus compafieros y de otros observadores.

Como refiere Craig Castleman’, los mis severos criticos del desempefio
de un graffitero son sus propios colegas, quienes juzgan los méritos de la obra
evaluando:

o la onginalidad del disefio,

e ¢l encadenamiento de las letras, llamado “flujo”, cuando la obra ncluye
tipografia o se basa en ella,

¢ ¢] brillo de los colores,

¢ ¢l modo como esta aplicada la pintura,

s la precision y la definicién de los contornos,

¢ ¢l uso efectivo de los detalles.

El reconocimiento de una obra bien hecha no podria ser otorgado a un
autor si no mostrara capacidad para datle esas caracteristicas a su trabajo; los
ejecutantes de graffii iconogrifico saben que para conseguir una “buena
forma” es necesatioc hacer un buen trabajo, estin conscientes de su
propia capacidad para conseguitlo, lo que resulta satisfactorio para ellos.

} Castleman, Craig, Los graffiti, pp. 33y 34.
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Una composicidn visual realizada bajo estas condiciones se convierte en objeto
capaz de producir una experiencia estética en un sujeto.

Cuando el transeinte -—ensimismado, inquieto por la premura del
tempo- es sorprendido por un mural graffitt estd ante una obra de arte
callejero, no sujeta a las reglas de un museo como sitio instituido para
resguardo de objetos estéticos. La exhibicidn de la composicién visual graffit,
al tener como espacio la calle, es gratuita, accesible y visitada por miles de
personas. En tanto varias de las imagenes-graffiti suelen ser isomorfas, con un
alto grado de iconocidad en vez de tratarse de imagenes abstractas, las
composiciones son ficilmente decodificables, lo cual responde a una demanda
que Jorge Juanes enuncia asi:

Lo que el hombre de la calle, convertido en principio de seleccidn, exige, es
una cosa, solo una: que el arte sea accesible, que la apariencia de la obra
coincida con la esencia; nada de esoterismos ni complejidades. Es la
destruccién de todo reducto secreto, la masa democritica enarbolando una
bandera que a2 la letra dice: queremos clandad. Hecho que da lugar al
surgimiento avasallante de obras transparentes, explicitas, simples, fieles a lo
cotidiano, la cultura que se convierte en suplemento dominical, el icono en
dispositivo de consumo. *

“Joe 594”7 comncide con Juanes en este planteamiento pues afirma que
hay exposiciones muy caras de cosas muy abstractas que la gente no entiende ni
estan a su alcance econémico. Por eso, €l hace murales sencillos cuyo
sighificado pueda ser facilmente determinado por el publico, un pablico que
asiste al museo callejero. Dos colegas suyos se pronuncian en el mismo sentido:
“Aleluyo” sentencia que el graffiti es un arte de Ia calle y para la calle, mientras
“Fly” comenta que si la gente no acude a los museos por flojera o porque no
les gustan las obras, entonces hay que hacer lo contrario, llevar las obras a la
gente, hacer de esta gran ciudad el gran museo.

Sin embargo, no todas las composiciones visuales soportadas por el
graffiti son sencillas sino que se caracterizan por su rebuscamiento, por la
profusién de elementos que las componen, por el detalle haciéndolas
complejas. Como sea, en ambos casos se trata de obras de arte no hechas por
una élite que se mueva en altas esferas de poder sino por jovenes creadores en
contacto con el comuin de la gente y quienes ponen en juego sus sentidos, su
imaginaciéon y su cuerpo en la elaboracion de sus mensajes. Asimismo son
obras que, segin Jorge Juanes, estin despojadas de la sacralidad, lejania y

* Juancs, Jorge, Waiter Benjomin: fisica del grafiiti, p. 49.
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ritualidad cultural que tienen para los hombres contemporaneos ciertos objetos
considerados hoy estéticos; son mas bien obras pertenecientes a un “arte de lo
inmediato”, de acuerdo con Alberto Dallal, 0 a un “arte convertido en medio
de referencia cotidiano”, segin el propio Juanes.

Sean o no del agrado de los espectadotes éstos no podran evitar el
impacto visual que producen los mensajes del graffiti iconografico, shock
conseguido mediante la utilizacién, fundamentalmente, de los recursos de la
técnica de contraste.

6.3. La técnica de la imagen-graffiti

De acuerdo con Donis A. Dondis, autora de La sintaxis de la imagen, una
técnica de comunicacién visual es un agente con el cual se manipulan los
clementos visuales segin el caricter de lo que se disefia y de la fmalidad del

mensaje. La técnica visual mas dindmica es la de contraste, cuyos rasgos se
oponen a la técnica de armonia.

Los recursos empleados por los autores de graffiti iconografico
corresponden, fundamentalmente, a la técnica de contraste, aunque ocupan
también algunos de la técnica de armonia. El dinamismo de la primera técnica
guarda estrecha relacidn con el caricter e intenciones de los emisores asi como
con la naturaleza del medio.

Quienes realizan este tipo de imagenes son, principalmente, jévenes cuya
atrevida vitalidad y atrojo los impulsa a transgredir el orden, a crear formas
impresionantes. Es sobre todo un espiritu joven el que sc arresga a
ocupar un instrumento marginal de comunicacidn y a trabajar en la
clandestinidad. La técnica de contraste le ofrece a los creadores adolescentes
un cimulo de herramientas para inquietar miradas y plasmar su intenso
proposito de romper fronteras desafiando autoridades.

El graffiti iconografico no tiene un caricter criptico como las firmas
individuales y no lo tiene en tanto las imagenes que lo constituyen pueden ser
decodificables por un mayor nimero de personas. Si el proposito de los
emisores es impactar visualmente a la gente, una manera eficaz de logrartlo es
plasmando imdgenes. La técnica de contraste es la que mejotes recursos les
proporciona para cONseguir sus objetivos.
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TECNICAS VISUALES

 Verticalidad ) . Hdnzéﬁmhdad
Doms A Dondis, g sintaxis de !a imagen, pp. 28y 29.

Asi, la ampulosidad extravagante de las figuras-graffiti es el resultado de
utilizar la exageraciéon como un medio para ensanchar las proporciones de los
referentes mucho mas alla de la verdad. Recurrir a la espontaneidad le da gran
carga emotiva, impulsiva y desbordante a los iconos; el caracter provocador de
éstos se funda también en su inestabilidad, esto es, en la ausencia de equilibrio
v simetria, as{ como en su distorsién, la cual consiste en hacer iconos sin
contornos regulares o, en ocasiones, desviados de las formas auténticas, si bien
esto no sucede cuando se pintan iconos prehispanicos pues se procura
reptesentarlos lo mis fielmente a las formas originales.
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El uso de la perspectiva y la imatacidn de los efectos de luz y sombra
pata sugerit la apariencia natural de la dimension le confiere profundidad a
las composiciones-graffiti, cuya energia y vivacidad proviene, igualmente, de las
sugerencias de movimiento. Se trata de composiciones de gran actividad. En
tanto los elementos se yuxtaponen y su irregularidad les da un carz
inesperado o insdlito, las pintas son mas bien complejas.

De la técnica de armonia, los autores de graffiti iconogrifico suelen
cchar mano de la profusion pues tienden a recargar y detallar sus
composiciones. Combintan tanto la agudeza, propia de la técnica de contraste,
cuanto la difusién, perteneciente a la de armonia; con base en la primera
realizan figuras de contomos precisos dandoles nitidez, mientras con la
segunda hacen menos precisos los trazos dando mas ambiente y calor a la pinta.
Como resultado:

FEncontramos extravagancias, escorzos caprichosos en desmentido a las
demostraciones exactas, detalladas, de los correctores de pasiones,
encontramos pasadizos secretos, imaginarios, engafios a la vista, paneles
decorativos, invenciones escenograficas procedentes del libro de los sentidos,
encontramos la figura del mito, llamémosle el horizonte de la disponibilidad. °

Varios afios de prictica constante se requieren para aprender y dominar
la técnica. Los graffiteros mas grandes instruyen a sus colegas principiantes,
quiencs ensayan por mucho tiempo antes de poder manejar bien la pintura en
acrosol para lograr los efectos deseados. Inststen en que la técnica no la
aprenden en ninguna escuela que no sea la calle misma.

No obstante, el graffiti iconografico se desarrolld a partir de los afios
setenta, época donde la televisidn tenia ya presencia mundial, lo cual dio nuevas
caracteristicas al desenvolvimiento de la Jamada “cultura de la tmagen” del siglo
XX. A partir de la segunda mitad de éste, los sistemas de comunicacidn basados
en imdgenes se han perfeccionado de manera vertiginosa. La gente nacida en un
contexto asi, tiene contacto permanente con los lenguajes visual y audiovisual
empleados en medios tan populares como la television, el cine, los comics, el
cartel, la fotografia y cada vez mas la internet. Los graffiteros crecteron en este
entorno v, a lo largo de su aprendizaje de una escritura con imagenes bajo el
estilo y la técnica graffiti, desarrollaron su pensamiento en imagenes; no
hicieron mas que refinar y sistematizar lo que ya intuian acerca de la alfabetidad
visual.

* Ibid, p. 42.
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Graffiti iconogrifico

Tas composiciones visuales hechas bajo el estilo graffiti son esencialmente dinimicas y su objetivo es impactarla
mirada del espectador. Las figuras del primer ejemplo semuestran con extravagante ampulosidad, son el producto
de lineas curvas y oblicuas que les confieren movimiento. Asimismo, tales figuras aparentan tener volumen pues,
conun cuidadoso trabajo que imitalos efectos deluz y sombra, sus creadores les han dado aspecto tridimensional.
Las pintas iconogrificas son un shewde color.
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6.4. El estilo graffit

El estlo es una categotia o clase de la expresion wvisual. Cada estilo
artistico esta mntegrado por una sene de claves visuales reconocibles que, en
conjunto, abarcan la obra de muchos artistas, ademas de un periodo y un lugar.
Un grupo artistico busca, experimenta y ensaya composiciones, crea sus propias
tradiciones y obtiene nuevos resultados con una metodologia basada en la
cleccidn de téenicas visuales. Asi, en lo colectivo ¢l artista comparte
preferencias de método y en lo individual realiza sus propios refinamientos y
variantes de la técnica.

Eleccién del medio e influencia de éste sobre la formay ¢l contenido de
la composicion visual, propésitos y decisiones compositivas; mantpulacion
de los elementos a través de técnicas aptropiadas; influencia del entomo
sociopolitico, fisico y psicoldgico son fuerzas y factores cuya sintests defmen un
estito. Caracterizar el estilo graffiti es el objetivo que pretenden lograr las
siguientes lineas.

De acuerdo con los propios graffiteros, existe una gran variedad de estios.
Algunos de éstos basan sus denominaciones en aspectos como la apariencia de
las figuras; asi por ejemplo, los nombres de las tipografias mas conocidas y
utilizadas son “letras pompa” (bubble letter), las cuales son redondeadas
y achatadas; “letras tridimensionales”, que como es de esperarse aparentan
tener volumen, y las denominadas “estilo salvaje”, caracterizadas por ser
practicamente tlegibles. El lugar donde se crea un estilo también es la tazon de
ser del nombre que recibe, tal es el caso de los estifos Guadalajara y Nueva
York. O bien, el nombre del mismo autor: “estile Chino Malo” o “el estilo de
Tean”. Si el estilo se define como la manera muy personal de efectuar una
pinta, entonces hay tantos estilos como graffiteros.

No obstante, “Fred”, graffitero neoyorkino de los afios setenta, enuncia:
“hay un estilo fundamental, y ese es el graffiti en si musmo. Cuando ves una
pintada en el metro, sabes perfectamente que es una pintada, y por esto todos

los graffiti forman parte de un tnico estilo: Estilo Metro”. ®

En efecto, los autores de graffiti sconografico comparten, en tanto grupo
emisor de mensajes visuales, una setie de claves que hacen reconocible y
diferenciable a su estilo; su preferencia por los recursos de la técnica de

® Castleman, Craig, op. cit. pp. 34y 35,
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contraste confiere dinamismo a sus composiciones. Se trata de mensajes
impresionantes a la vista porque se inclinan por la exageracién en vez de
la reticencia; por la espontancidad en lugar de la predictibilidad; por la
inestabilidad y no por el equilibrio; por la audacia en vez de la sutideza; por
la complejidad y la irregularidad en lugar de la sencillez y la regularidad; por lo
profundo y no por lo plano.

El secreto estriba en ser infiel con lo logrado; aniquilar los ¢ddigos gastados, los
propios en primer lugar; multiplicar imaginarios, temas y estructuras, puntos de
fantasia 0 de reahdad, lenguajes. Puesto que al artista la tradicion del arte le es
dada como resultado de un perpetuo movimiento de transgresion, lo que
importa es acentuar la transgresién. ’

Detras de la utidizacién del graffiti como medio de comunicacion esta una
irreverente postura juvenil ante el orden; es la expresion individual y colectiva
que no respeta la higiénica sentencia “no anunciar” sino que aprovecha cada
espacio para pintatlo pasando por alto cualquier autoridad. Fste caracter de
instrumento de comunicacién al margen de lo permitido modela las formas y
contenidos de los mensajes que soporta.

Asi, varias figuras-graffiti representan la problemitica de las relaciones de
sus autores con otros sujetos. Muchachos de rostro enojado y desaflante
son a menudo los iconos centrales de muchas pintas. Se trata de una
autorrepresentacion donde ponen de manifiesto su actitud rebelde frente al
mundo adulto y el cuestionamiento hacia las mstituciones que componen éste.

En tanto el entorno fisico es también una fuerza que determina los
rasgos de un estilo es preciso sefialar la influencia del entorno urbano en el
contenido de los mensajes del graffiti iconografico.

La ciudad es el modo natural de existencta del hombre contemporaneo (...) la
ciudad constituye el marco artificial en el que la mayor parte de los individuos
de nuestro tiempo llevan a cabo, con plena naturalidad, su modo de existencia
cotidiana —es el lugar devenido natural en el que el hombre modemo desarrolla
sus modismos de existencia. ®

La ciudad constituye una fuente de inspiracién de los usuarios del
graffiti: edificios, alumbrado puablico, tomas de agua y otros elementos de la
calle integran el escenanio de buena parte de las pintas mientras los personajes
principales son los propios emisores del mensaje, quienes dramatizan la

" Juanes, Jorge, op. cit. p. 20.
¥ Llovet, Jordi, Ideologia y metodologia del disefic, p. 144.
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problemética en la que viven. Después de todo, el mundo graffiti es un modo de
existencia juvenil desarrollado en la urbe que no es bienvenido porque
contradice los preceptos de otros modos de vida, situacion que
irremediablemente desencadena conflictos.

Sin embargo, se ha desarrollado una tendencia contranma a la
representaciéh de elementos del paisaje urbano. “Joe 594”7 indica que en un
principio los graffiteros pintaron lo que vefan a su alrededor, esto es, el modo
de vida urbano pero algunos emisores decidieron cambiar.

Ahora lo que se da es pintar paisajes, pintar lo que no ves a tu alrededor, para
que al caminar por una calle ftia, seca y triste, voltés y veas un paisaje y te
venga a la mente que te gustarfa estar en un bosque, en una piramide, en un
mar. Pintas lo que carece el lugar donde estds. Ya no se trata de pintar lo que
esta en tu entormno sino de pintar paisajes imaginarios (...) lo que no puedes
ver siempre.

La eleccién del medio —se ha dicho mis arriba- influye sobre la forma y
el contenido de la composicién visual. Los creadotes de graffiti iconografico
mas talentosos utilizan otros materiales bajo otras técnicas para expresarse;
pintan con déleo o con pinturas acrilicas, esculpen, decoran ropa e incluso
superficies de automéviles con aerografia, hacen tatuajes, etcétera. Peso a través
de ninguno de tales medios el mensaje logra el mismo impacto visual que se
obtiene mediante el graffiti, segin afirma “Joe 594”.

Como se recordard, los mensajes soportados por el graffiti son de
cardcter publico, sus emisores buscan siempre escribirlos en superficies a la
vista de mucha gente, les interesa una recepcién copiosa. Rasgo fundamental {
del graffiti iconografico es su impactante presencia, su exhibicion escandalosa, |
lo cual se logra colocando el mensaje en paredes, muros y otros espacios ‘
delante de los cuales transitan cientos y hasta miles de personas. Para cubrr
esas superficies, por lo general amplias, la pintura en aerosol es una de las mas
adecuadas, a parte de ser portitil y ficilmente transportable. El uso de la
pintura en aerosol como material fundamental para crear graffiti iconografico
ha dado pie a llamarlo “arte en aetosol” (“spraycan art”); los autores de estas
obras sefialan que con el aerosol se consiguen texturas, degradados y brillos que
con otras pinturas no logran. De modo que la utilizacién de pintura en aerosol
confiere un toque caracteristico a las formas constitutivas de la composicion
visual.
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Algunas composiciones graffiti constituyen discursos narrativo-descriptivos
porque las figuras que las integran ejecutan unaaccion o se relacionan entre si
para refenirse a una actividad. El segundo ejemplo es una pinta hecha con
motivo de la matanza del 2 de octubre de 1968; una calavera alada representa el
helicdptero que aquel dia sobrevold la plaza de Tlatelolco: un poco mids arriba
se encuentra Ia cara del presidente Gustavo Diaz Ordaz y en la parte inferior
del lado derecho cstin vartas cabezas de soldados, figuras que, dicho sea de
paso, se hicieron con plantllas: del lado izquierdo y 2 manera de espiral
algunas siluetas humanas representan la huida de aquellas personas en medio
de los troteos; detras de las siluetas estd una cara que mira angustiada. Para
completar la pinta, su autor, Mr. Niuke, clavé algunas tablas sobre las cuales
hay varas calaveras hechas con plantillas. Al asociar los iconos con verbos, el
conjunto, en efecto, narra y describe un suceso.
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El contenido de ésta se refiere en varias ocasiones a la manera de vivir
de los muchachos que se identifican con la cultura “hip-hop”. El graffitt es la
expresién grafica de tal movimiento; a través de ese medio visual se pueden
plasmar contenidos de las otras tres expresiones del “hip-hop”, a saber, el
“break dance”, el rap y la mezcla con discos. Por supuesto, los contenidos
pueden ir mas alla de los que genera la cultura hip-hop y versar sobre las mas
diversas tematicas.

6.5. En busca de un discurso propio

Los detractores del graffiti, iconografico o de firmas, suelen criticar el
hecho de que sus ejecutantes usen términos en idioma inglés para referirse a sus
mensajes, a los materiales, a ciertas acciones y para nombrarse 2 ellos mismos y
a sus grupos. Efectivamente, quienes pertenecen al mundo graffiti compatten un
vocabulario integrado por gran niimero de palabras en nglés. Asi por ejemplo,
los clubes de graffiteros se llaman “crews”, los cuales tienen nombres como
Cops Hate Kids, Hatd Core Urban Expression, Mexican Fxpression Public,
entre otros; al ejecutante de gran talento se le denomina “master piecer”
mientras el que se dedica basicamente a pintar su firma es un “tagger”, y los
“taggers” escogen para si seudonimos como “Sketch”, “Hang”, “Wish”, “Fire”;
la accién de pintar tipografias es el “writting” en tanto el manejo habil de la
pintura en acrosol se denomina “can control”; las tasjetas autoadheribles para
firmas las conocen como “stickers”...

Emplear términos anglosajones de manera cotidiana no es practica
exclusiva de los graffiteros. Como bien se sabe, en muchas csferas del quchacer
humano el vocabulatio utidlizado estd compuesto por muchas palabras
anglosajonas. En el caso del mundo graffiti, Hermas Haaz, profesor del
Departamento de Arquitectura del Instituto Tecnolégico de Estudios
Superiores de Montesrey, campus Monterrey, considera que se trata de una
“senografilia”, a la cual define como una obsesionada tendencia a expresar
graficamente mensajes extranjerizados.

Dicha tendencia, precisa el profesor Haaz, rebasa el pochismo oral y,
como su nombre lo indica, se arraiga en la comunicacién visual. La raiz del
fenémeno, comenta cl especialista en disefio y comunicacion visual, estd en la
inquietud de querer ser originales, de llamar Ia atencién y quizd de retar al
inconsciente por la percepcién subliminal del mensaje, una herencia de la

1 6¢

publicidad. Reconoce que el “graffiti populas”, a pesar de verse invadido por
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extranjerismos, “muestra todavia raices de identidad propia y hasta nacionalista,
y es ahi donde radican las bien conocidas caracteristicas creativas y talentosas
de nuestra comunicacién, en el texto mismo, en la grifica y en sentido

indirecto”. ?

Importat los mas cotidianos conceptos de cultura que nos representan
es, advierte el profesor Haaz, una pérdida de identidad y un pueblo que la
pierde es un pueblo sin memoria.

Para revertir criticas como esta acerca del uso de extranjerismos —en el
texto y en la imagen de un mensaje graffiti- algunos graffiteros decidieron darle
un aspecto mexicano a sus murales. “Joe 5947 es uno de los exponentes del
“estfo mexicano”, pot lo que sus obras integran iconos aztecas, codices y
figuras prehispanicas. “Daim”, famoso graffitero aleman, en su reciente visita 2
México, critic a los ejecutantes mexicanos por copiar lo que veian en revistas
extranjeras de graffiti en vez de explotar la cultura propia; su colega “Joe 594”7
va habia advertido el problema y la alternativa por lo que su proposito cs
“rescatar las raices nacionales” por medio de sus murales con iconos
prehispanicos.

Pero esta otra tendencia también encontragia sus propios detractores.
Como refiere Beatriz de la Fuente en su ponencia sobre la “Presencia
prehispanica en la pintura mural mexicana” durante un coloquio internacional
sobre iconografia, los artistas Diego Rivera y José Clemente Orozco buscaron
un renacimiento de imagenes del remoto pasado indigena y a partir de su obra
han seguido renacimientos menores apoyados en las imigenes y en los
stimbolos renovados por ellos.

Beatriz de 1a Fuente precisa también que en la ideologia del muralismo,
movimiento pictorico mexicano de principios del siglo XX, fue imprescindible
revivir los simbolos religiosos del mundo prehispanico, asi como enaltecer sus
héroes, narrar sus logros culturales, reconstruir sdealmente la apariencia de sus
ciudades, dar a conocer a través de la pintura lo que eran supuestos valores
supremos de las grandes cultutras precolombinas. A continuacién apunta:

Cabria preguntar st es postble incorporar ese mundo lejano, no solo en tiempo
sino en ideas y creencias, al presente occidental, a través de la reproduccidn en
no pocos casos idealizados por la fantasia, o si la presencia de imagenes ya
vactas de lo que fue su significado, y cargadas de sentidos tmaginados ©

® Haaz, Hermas, “Xenografilia. La obsesion por el extranjerismo”, en Tetfa-ni, nitm. 56, julio de 1990,
ITESM, campus Monterrey, p. 21.
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inventados, ha determinado o fortalecido en algo nuestra, pobremente
entendida, conciencia de lo nacional.'

Finalmente, la doctora De la Fuente indica que a uma primera
contaminacién de las imagenes de la antigiiedad prehispanica por parte de
Rivera y Orozco (es decit 2 una trasmutacién de su significado otiginal por
hallarse fuera del contexto que les dio otigen), han seguido otras, peto esa
representaciéon “nada comunica de la afiorada o temida antigiedad; en nada
refleja la ideologfa y la supuesta conciencia nacional”."

Guillermo, “Mr. Niuk”, quien se considera tedrico del graffiti en Mcxico,
tiene una visidon comncidente con la de Beatriz de la Fuente pues, pata ¢l, la
forma de apuntar haca la creacidén de un grafﬁti mexicano no es pintando una
piramide ni otros iconos prehispanicos, ni representado a los martachis ni al
Santo. Esa es una salida facil. Se trata, mas bien, de recurtir a la realidad actual,
a lo que se vive en este momento para aprovecharlo de manera creativa.
Reconoce un avance vertiginoso en el desarrollo de la técnica graffiti respecto
de ottos paises, peto advierte una falta de discutso propio, carencia que
atribuye a los pocos o nulos riesgos que cotren los graffiteros en busca de
nuevas propuestas. Por lo pronto, é utiliza plantillas para la creacion de figuras,
entre ottos fecursos, como una forma de experimentar, en vez de copiar lo
hecho por sus colegas de otras latitudes.

* ok %

En medio de la llamada imagineria urbana, los emisores de graffitt
iconografico alcanzan visibilidad a través de practicas clandestinas y delitos de
imagen. Crearon un estilo peculiar para dar expresion grafica 2 los mas vanados
propositos. Un arte sin fronteras, cuyos exponentes se mantienen en contacto
no sélo al interior de los grupos que forman y entre esos grupos, stno que su
comunicacién también cuenta con medios como revistas espectalizadas hechas
en sus paises de origen o importadas de otras naciones, con paginas en Internet
donde graffiteros de todo el mundo exhiben sus trabajos, con festivales
otganizados para el intercambio de experiencias y conocimientos. Asi,
graffiteros de multiples nacionalidades establecen vinculos; asi una generacion
de j6venes va forjando su identidad como “artistas del aerosol”.

*9 De Ia Fuente, Beatriz “Presencia prehispinica en 1a pintura nwral mexicana”, en La iconografia en el
arte contempordneo, p. 218,
" Ihid, p. 226.
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Cuanto mds nos acerguemos a lo abierto,
tanto mds nos acercaremos a lo escondido.
Jorge Juanes

Con un corazén que encierra sus nombres los enamorados dejan un
registro publico de su mutuo carifio; ottos cubren un espacio con el nombre de
la persona a quien declaran su amor. Hay quienes no expresan ningin afecto
sino su animadversién por un sujeto. Otros mis lanzan una frase de doble
sentido o una escatolégica referencia para alarmar conciencias. Asi, las
superficies piblicas dejan entrever intimidades, pues los mensajes que soportan
son como pequefios agujetos a través de los cuales se puede echar un vistazo a
uno que otro abismo.

La relacién publico-privado, abierto-cerrado es fundamental en el analists
de este tipo de mensajes-graffiti, a saber, el de asuntos intimistas. En efecto,
estas pintas versan sobre topicos que se consideran ptivados como el sexo y la
defecacién pero cuyos emisores aluden mediante textos e incluso dibujos en
paredes a la vista pablica; lo que para algunos deberfa mantenerse oculto, lejos
de la mirada y los oidos colectivos para otros es motivo que inspira mensajes
orales y escritos comuinmente calificados obscenos, precisamente por la
escandalosa publicidad de asuntos intimos.

A lo largo del presente capitulo se propondran algunas explicaciones
sobre el por qué y el para qué de este tipo de mensajes escritos en las paredes
de los sanitarios publicos asi como en muros, teléfonos y unidades del
transporte colectivo; se verd que no se trata de un ejercicio de reflexion sobre
inscripciones ociosas sino de un acercamiento a uno de los canales por los que
fluye la intimidad de un individuo y lo que éste comparte con un grupo
humano entero.
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7.1. Graffiti de sanitario piblico. Un escenario de lo obsceno

Diversas sociedades contemporaneas consideran al bafio un sitio
relacionado estrechamente con lo desagradable, lo sucio, lo inmundo y lo
prohibido; este lugar donde se realizan actividades evacuativas en privado -si
bien los varones occidentales suelen acudir a mingitorios comunes-, donde los
individuos estan ante la solicitud de sus pulsiones, constituye un escenario
Sptimo para la emisién de inquietantes inscripciones verbales y /0 iconicas.

Ciertamente, el bafio es un cuarto donde se satisface un deseo y se
consigue un alivio corporal apto para el despliegue de alguna actividad creativa,
segiin confiesan los escritotes mexicanos José Rubén Romero, autor de La vida
indtil de Pito Peréz, y Neftali Beltran quienes redactaban su obra mientras estaban
en el sanitario. Pero otras personas aprovechan la ocasién para escribir
diatribas, blasfemias y escatologicos mensajes.

Textos y dibujos de esta naturaleza son desaprobados por buen numero
de personas porque su contenido se refiere a cierto género de cosas privadas
que de pronto irrumpe en la escena pulblica. Segln opinan tales receptores, al
sanitario se acude con discrecidon y no debe hablarse de lo realizado ahjy
cualquier referencia genera en ellos indignacién -y verglienza. Un aire de
ocultamiento debe rodear al bafio y a las funciones para las que estd destinado
mientras los mensajes-graffiti soportados en sus paredes son censurados.

Armando Silva apunta al respecto:

El graffiti, en esta forma, tiene sus razones para que se le compare con ese )
discriminado y oculto de varias sociedades, por lo general, sus mensajes dicen
lo que no debieran ser, expresan lo que debiera reprimirse, ensucian las paredes
que debieran mantenerse limpias y ordenadas.’

Tales contenidos de los mensajes graffii meceren acertadamente la
cualificacién de obscenos. Dificil asunto es definir “lo obsceno” y aunque
significa mas que “lo que se encuentra fuera de escena” o “lo que no puede
representarse en el escenario”, diversos autores coinciden en sefialar que la
obscenidad es hacer puiblico Io que debe, 0 mas bien, se quiere mantener
privado. En palabras de Teresa del Valle, obscenidad es contraste, disonancia,
inversion y descontextualizacion.

! Silva Téllez, Armando, Una ciudad imaginada, p. 40.
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De acuerdo con Fernando Savater lo obsceno genera una indignacion
vinculada con la alarma y el repudio que despierta el placer. La indignacion es
censora pues el placer se concibe como un goce avasallador de los sentidos. Lo
obsceno —precisa- es una categotia que divide a lo licitamente satisfactorio de
lo perverso y atn bestial.

Con base en lo anterior puede sostenetse que el bafio es un sitto donde
se accede a un placer, y todo estd bien mientras el sujeto que lo experimenta no
haga publicas teferencias del mismo pues entonces la gente que “tiene
principios y no se deja ir por la pendiente destructiva del goce a cualquier
precio” se alarma e indigna. Para estas personas el progreso moral de la
humanidad -entre cuyos rasgos mas importantes esta el fin de la publicidad de
los actos fisiologicos, segin indica el antropdlogo Kroeber- ha costado mucho
como para permitit que las pintas de los sanitarios tecreen esos actos en un
velado retorno a la espasmosa bestialidad original. Por eso, la legislacion
prohibe escribir en las paredes de los bafios y de otros sitios publicos para
evitar esos retrocesos y mantener fa disciplina civilizatoria.

He aqui ejemplos compilados por Armando Jiménez en su Picardia
mrexIcand:

Cuando me siento a zurrar
siempre me siento poeta,
o me da por dibujat,

o tejerme una chaqueta.

En este sitio ramplon,

donde acude tanta gente,
hace fuerza el mas coyon
y se caga el mas valiente.

Por muy valiente que seas
o pot tnuy macho que te hagas,

al llegar aqui te cagas

o, por lo menos, te meas.

Jiménez afirma que la gente mediocre, irresponsable, carente de
compromisos con los demas hace esta clase de dibujos y letreros
intrascendentes que revelan buen humor, pecammosidad y la idiosincracia de
un pueblo; los autores de estos letreros, afiade, no tienen cortapisas impuestas
por la cultura y la educacion.
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No se puede estar de acuerdo en todo con Armando Jiménez,
particularmente en la supuesta intrascendencia de los mensajes, pero si acierta
en decir que es la gente “sin cortapisas impuestas por la educacion” la autora de
los mensajes pues es la que suele saltarse esos limites y escribir sus
pensamientos en la atmosfera del sanitario.

Armando Sttva Téllez, estudioso colombiano del graffh, se pregunta por
qué hay ciudadanos que se atreven a escribir sobre una pared publica y otros
no. La respuesta parece ser que, mientras algunos siguen al pie de la letra las
prescripciones y no se atreven a violentar las prohibiciones socales —impuestas
pot Ia ley y/0 transmitidas mediante los mecanismos de la educacion formal, no
formal e informal-, otros hacen caso omiso y publican los productos de su
subjetividad. A este dltimo grupo pertenecen los emisores de mensajes-graffi,
en sus distintas modalidades. T'ales mensajes constituyen un testimonio —segun
Silva Téllez- no s6lo de los alcances de una conducta personal que al transgredir
una prohibicidén cumple un deseo sino de la impronta del proceso represor
contra el que se rebelan.

La obscenidad funciona como un motor que alienta y subraya la
intensidad de la complacencia humana. Esti prohibido escribir en las paredes
de los sanitarios y en otras superficics publicas; mucho menos se puede escribir
mensajes con esos contenidos indignantes, alarmantes y repudiables para la
mayoria; pero el afan civilizatotio de la norma no hace mas que estimular
la emisién de los mensajes y acrecentar a su vez el afin de decir y ver mas alla
de lo permitido.

¢Para qué escribir mensajes obscenos en las paredes de los sanitarios y en
otros sitios publicos? Carlos Castilla del Pino ofrece una respuesta: las
actuaciones que se califican como obscenas son aquellas en las que la
intencionada inadecuacién al contexto tiene como finalidad el indebido
hacer ver al otro, el indebido hacer notar a los demas.

Orinar, defecar y hacer el amor son actuaciones reservadas para un
contexto privado y los mensajes graffiti al respecto en tanto se exponen a la
vista publica adquieren el mismo cardcter inadecuado 2l contexto que tales
actuaciones cuando se realizan en publico; lo indebido de los mensajes radica
en que transgreden la prohibicién de no rayar las paredes ni refenisse a temas
escatolégicos, infringen las normas del contexto y vociferan algo que no todos
quieren escuchar. La intencién de los emisores es obtener un efecto obsceno,
vale decir, exponer en un escenario publico mensajes sobre asuntos que, segun
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las reglas sociales, deben permanecer en el dmbito de lo privado. Por eso, el
graffiti intimista soporta una escritura de lo prohibido.

Quienes escriben mensajes y hacen dibujos obscenos en los bafios y en
otras supetficies publicas saben que esos no son espacios creados ex profeso
para la escritura. Al hacerlo transgreden una regla, saben que lo hacen. Y la
accién es pretendidamente notoria: los mensajes estin a la vista y tal
condicién los convierte en una escritura exhibicionista, impudica, por cuanto
pudor es ocultacién. La intencionada inadecuacién de los mensajes constituye
una provocacién, una afrenta hacia los demiés. Castilla del Pino sefiala que “la
actuacion obscena tiene un ostencible componente de agrestvidad hacia aquel o

aquellos 2 los que se dirige con su exhibicion™.”

Las pintas de caricter obsceno son inscripciones que violentan el codigo
moral dominante, de modo que ética y estéticamente son reprobados por
muchos receptores. Armando Silva precisa:

Ver lo obsceno, aquello socialmente restringido, por principio, al campo de la
visién, ya por si mismo es chocante, pero ver lo obsceno en calidad de
provocacién pulblica, como exhibicién para todos los ojos ciudadanos,
complica adn mds el ejercicio visual y lo hace una operacidn colectiva.
Digamos que en el graffit, desde el punto de vista de la observacion, se trata
de ver lo obsceno que estd puesto para que todos lo miren.”

Si bien el bafio piblico no es el contexto socialmente aprobado para la
emisién de mensajes esctitos sobte sus patedes, si es el “escenario 6ptimo”,
como se dijo mas arriba, pata una esctitura de corte escatologico y sexual
porque se trata de un lugar donde los individuos estin ante su propio cuerpo,
ante los deshechos de éste, en medio de la complacencia generada por la
satisfaccién de una necesidad y donde la energia liberada los impulsa a escribir
sobre tales asuntos. Asi parece indicatlo el siguiente mensaje transcrito por
Armando Jiménez en su citada obra:

al llegar este momento

me pongo a considerar

lo caro que estd el sustento
y en lo que viene a parar

* Castifla del Pino, Carlos, “De lo obsceno y de la obscenidad”, en La obscenidad, p. 37.
* Silva Télicz, Armando, Punto de vista ciudadano, p. 68.




110 Graffiti intimista

Es preciso aclarar, como lo hace Carlos Castilla, que lo obsceno no esta
en la cosa en cuestidn sino en el sujeto emisot, en el receptor o en ambos
a la vez porque son las personas quienes le confieren la categoria, el significado,
la connotacion, la intencionalidad de obsceno. Una frase o una palabra
cualquiera puede ser utilizada con fines obscenos: las palabras y las expresiones
no son “naturalmente” obscenas porque el significado no esta en ellas sino en
las personas. Asi, cualquier frase podtia ser empleada como obscena por la
connotacién que le confieran los sujetos implicados en la interaccion; en ese
caso, el sentido metaférico otorgado es el de contemido obsceno. A
continuacidn un par de ejemplos:

Si viene a deposttar
dinero en este banco
no deje morraila en
el mostrador.

Se suplica, por favor,
tentga la galanteria

de no dejar mercancia
encima del mostrador

Fl deliberado sentido metaférico de los textos anteriores tal vez
responde a las caracteristicas de sus emisores: el primero fue escrito en un
sanitatio de empleadas en una institucién bancaria mientras el segundo lo
escribieron sefioritas de una tienda en la Avenida Insurgentes, segun manifiesta
su compilador, Armando Jiménez. La estructura de la nma y el recurso de la
metafora son rasgos que esta clase de mensajes comparte con los textos
poéticos aunque en cada caso los propésitos de sus autores sean distintos.

Contenido y tratamiento del mensaje dependen del tipo de emisor y del
lugar donde esté ubicada la superficie que hace las veces de soporte. No tienen
la misma tematica los mensajes emitidos por quienes asisten a billares y cantinas
que los escritos pot adolescentes en los sanitarios escolates. En cualquier caso
las respuestas a los mensajes son usualmente ubicadas junto a éstos, lo cual
muestra la rapidez con que se puede contestar 1o soportado por el graffiti como
medio de comunicacién. He aqui un ejemplo localizado en el samitario de un
café en La Habana:

Hoy mi chaqueta de moda
en este lugar colgué

y al caer se emnbarré toda.
Un perchero ponga usté,

y por favor, no la joda,
sefior duefio del cafe.
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En el mismo muro el duefio del café respondio:

Aungue yo no 50y poeta
si le voy a contestar,
aqui se viene a cagat,
y 1o a colgar la chaqueta.

Asimismo, una joven escribié en un sanitario de la Facultad de
Psicologia de la UNAM un texto donde solicitaba consejo pucs estaba
embarazada y no sabfa qué hacer; otras usuarias le ofrecieron alternativas o le
expusicron sus puntos de vista al respecto como parte de una contestacion que
aparecié junto al mensaje original. Algo parecido ocurrié cuando en ese mismo
sanitario, alguien escribié “No al examen profesional”; otra estudiante
completd el texto con la frase “de calidad” para referirse al examen que aplica el
Ceneval a los egresados de licenciatura. Dos jovenes escribieron mis tarde:
“qué, le tienes miedo?” y “eres una mediocre”. Asi, las superficies donde
se plasman esta clase de mensajes y respuestas se convierten en una
especie de pizarra a través de la cual emisores y receptores se comunican sin
revelar su identidad.

También hay quienes esctiben en las paredes de bafios publicos su
supuesto nombre ¥ numero telefénico en busca de pareja. En ese caso, el
mensaje funciona como un anuncio que alguien puede tomar en cuenta y Hamar
al emisor. Los homosexuales a menudo practican esta comunicacion.

Por su parte, los bafios escolares ofrecen todo un universo de mensajes-
graffiti; abundan los registros con los nombres de una pareja ante los cuales
suele especificarse el grado y el grupo a los que cada uno pertenece. Pareciera
como si darle publicidad a esa relacién amorosa tuviera como PLoposito
advertir a 1as o los posibles contrincantes que desistan en su labor de conquista;
quiza se trate de un grito desesperado de alguien que ama a otra persona sint ser
correspondido, o bten, sea un jubiloso anuncio de una tlusion cumplida.

Efectivamente, las pintas de corte amoroso son emitidas con mayor
frecuencia por los adolescentes en los sanitarios de sus escuelas, en las bardas
de éstas y en los transportes publicos que utilizan. Si se considera que la
adolescencia es la época de los grandes amores, del heroismo y del sacrificio —
como enuncia Octavio Paz-, de una desbordante vitalidad que muchas veces es
el motor que alienta grandes y pequefias trasgresiones convertidas en juego, se
comprendera por qué los jévenes son emisores de mensajes graffits.
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De acuerdo con el mismo Octavio Paz, el amor es en nuestro tiempo
escandalo, desorden y transgresion; la concepcidén romantica del amor, que
implica ruptura y catastrofe, es la Unica que conocemos porque todo en la
soctedad tmpide que el amor sea lbre eleccion. Los adolescentes viven
intensamente sus novedosas relaciones amorosas: las gozan y las sufren cast a
un Mismo tiempe.

Algunos chicos ponen de manifiesto su relacién y pintan sus nombres
por doquier; atrevimientos desprendidos de su concepcidn de la vida, pues para
ellos —dice Luis Antonio de Villena en Lewiones de estética disidente- vivir es un
acto de la paston y de los sentidos, sin temor al arrebato.

Quiza el sujeto de su carifio sea, por una u otra razon, alguien
dificilmente alcanzable: de ahi puede surgir una pinta de corte poético o un
stmple registro con el nombre de quien aman. El nombre es, efectivamente, la
palabra mas escrita en esos brevisimos textos pues condensa la identidad
de la persona amada. Una cancidn juvenil lo dice ast:

Cubro cada muro de esta ciudad
con graffitis que repiten tu nombre
fu nombre,

tan grande.

También, los bafios de los estudiantes a menudo se convietten en sitios
donde se escriben impropetios hacia las autondades de la escuela o contra
compadieros de clase.

7.2. La profundidad desde la epidermis de 1a ciudad

Desde lo abterto, desde lo expuesto a la mirada ciudadana, el analisis de
mensajes-graffit de asuntos intimistas permite adentrarse en las profundidades
del caracter de un pueblo y de las fibras mas sensibles de cualquier ser humano.
Para ilustrarlo basten los sigutentes ejemplos.

Entre la Biblioteca Central y la Facultad de Filosofia y Letras de la
UNAM hay un corredor donde cotidianamente un grupo de hippies vende
diversos articulos como aretes, collares, playeras, libros, discos, etcétera, que los
transeuntes encuentran en medio de esa atmdsfera trasnochada de los setenta.
Poco antes de termmnar el cotredot, al bajar las escaleras, hay un par de
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columnas profusamente decoradas con textos e iconos como una cabeza
de 4guila con un cigarro en el pico, hongos, mariposas, grecas y algunos falicos
referentes. Conviene conocer €l contexto espacial donde se ubican los textos
por analizar para entender mejor su significado.

o “Si te llamas sésamo jAbrete!”: todo patece indicar que esta mscripcion
fue hecha por un vardn, Tal como lo explica Octavio Paz en El labeninto de ia
soledad, €] ideal de “hombrtia” entre el pueblo mexicano consiste en no
“rajarse” nunca, pues los que se “abren” son cobatdes, débiles, traidores. Fl
que se raja permitié que el mundo exterior penetrara en su intimidad y eso
lo hace un sujeto de poco fiar.

El autor de la inscripcién se autoproclama fuerte, capaz de “rajar”, de
abrir 2 otro; veladamente se dirige a un posible intedocutor débil e inferior,
sea mujer u hombre. Porque mensajes como este integran el universo de
frases que, en cierto momento, puede decitle un hombre a otro. Asi lo
explica Octavio Paz:

Es significativo (...) que el homosexualismo masculino sea considerado con
cierta indulgencia, por lo que toca al agente activo. El pasivo, al contrario, es
un ser degradado y abyecto. El juego de los “albures” —esto es, el combate
verbal hecho de alusiones obscenas y de doble sentido, que tanto se practica en
la ciudad de México- transparenta esta ambigua concepcién. Cada uno de los
interlocutores, a través de trampas verbales y de ingeniosas cambinaciones
lingiiisticas, procura anonadat a su adversario; el vencido es el que no puede
contestar, el que se traga las palabras de su enemigo. Y esas palabras estin
tefiidas de alusiones sexualmente agresivas; el perdidoso es poseido, violado,
por el otro (...) Asi pues, el homosexualismo masculino es tolerado, 2
condicién de que se trate de una violacion del agente pasivo. Como en el caso
de las relaciones heterosexuales, lo importante es “no  abrise” ,
simultineamente, rajar, herir al contrario.’

La dialéctica de “lo abierto” y lo “cerrado” se aplica de nuevo a este
mensaje: el emisor se considera a si mismo un “chingén”, por cuanto el
término significa en el habla cotidiana la capacidad de alguien de
imponerse, de dominar, en una palabra, de abrif; en contraposicion,
el teceptor seria “lo chingado”, €l agente pasivo, abierto. Como dice el
ensayista, la relacién entre ambos es violenta, determinada por el poder
cinico del primero y la impotencia del segundo. Asi, la mnscripcaén “Si te
llamas sésamo jAbretel” encierra una concepcién que permea las relaciones
entre los mexicanos. En palabras de Octavio Paz, para el mexicano la vida

* Pav, Octavio, Fi Inberinto de lo soledad, p. 43.
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es una posibilidad de chingar o de ser chingado, es decir, de humillar,
castigar y ofender, o a la inversa.

“Todo lo que me desees, te Io deseo doble”: he aqui otro  texto
encontrado en el mismo sitio. En él se advierte una posicion ofensivo-
defensiva de su autor que, por lo demds, patece ser el mismo de la
inscripcién anterior dado el tipo de letra usado en ambos casos. Cualquier
cosa a la que se refiera el propio emisor, éste trata de imponerse sobre su
interlocutor lanzando algo —una ofensa, un albur- que se supone de doble
poder y con el cual neutralizati el deseo de aquél. Esta es una frase
utilizable en el juego de albures referido por Octavio Paz, en esas
interacciones que suponen un duelo y donde las frases lanzadas funcionan
como armas cuyo propésito es herir, ledse abrir, al otro.

Al referirse a las adivinanzas, chistes, albures, improperios y aforismos
compilados por Armando Jiménez en Picardia mexicana, €l doctor Santiago

Ramirez hace la siguiente anotacion que sc aplica al desafiante mensaje
“Todo lo que me desees, te lo deseo doble™

Fn una forma o en otra el contenido latente de las picardias mdica
preocupacién constante de ser vejado, mnseguridad de conservar las
caracteristicas valiosas de la masculinidad; reactivamente alarde compulsivo 2
través del cual se trata de obtener todo aquello que define al hombre (...) La
necesidad de poseer una masculinidad tmportante a través de la cual se pueda
“chingar” sin ser “chingado”, invade toda la atmostera de la picaresca, todas
sus ramificaciones.’

El emisor se considera, nuevamente, habil y lo suficientemente fuerte
como pata no dejarse de otro sino para dominarlo, y al tHempo que se pone
en guardia, ataca.

“A.como-dar re-ci-bir 6 viceversa”: una interpretacion muy similar a la
anterior puede conferirse a este tercer texto que probablemente fue escrito
por el autor de los otros dos mensajes. Si el emisor fuese atacado, st alguien
tratase de aprovecharse de €, entonces hard lo mismo para defenderse; no
se dejara vencer, ni humillatr porque cualquiera que trate de hacetlo recibira
algo similar. Bn todo caso, é espera no ser el perdedor smo que haya al
menos una relacion de intercambio equitativo.

* Ramirez, Santiago, “Postemio Psicoanalitico”, en Picardia mexicana, p. 223.
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La actitud desafrante, agresiva que parece ser la constante en los tres
mensajes referidos es comin a otras frases del habla cotidiana. Jorge Portilla,
autor del Postemio Filoséfico de la obra Piardia mexicana comenta:

Un corte postble en el lenguaje es el sicosocial, una de cuyas capas abarcaria
todo el reino de la injuria mas el lenguaje coprolégico y sexual: todas las
alusiones o menciones directas a partes, relaciones y sucesos humanos que
generalmente permanecen en la penumbra de la conciencia.’

Bardas, teléfonos puablicos, unidades del transporte colectivo y, desde
luego, los bafios publicos son superficies donde comtnmente la gente escnbe
toda clase de injurias contra otros sujetos, grupos o instituciones. Como lo
expresa el autor citado los improperios se codifican a menudo bajo un lenguaje
coproldgico y sexual, como es el caso de los ejemplos siguientes encontrados
en un sanitarto para damas, el primero, y en paredes que bordean calles, los
subsecuentes:

Toledo es un puto

Si tu padre fue
pintor y heredaste los pinceles,

pintate las nalgas
¥y no rayes las paredes.
Sick 27.
Pepe C.
Putote
Chilacas
Puto

Uno de los msultos mas frecuentes es el de llamarde “puto” a un sujeto,
lo cual se sabe qué clase de implicaciones tiene segin la explicac1én desarrollada
mas arriba. Calificar asi a2 un individuo es menospreciarlo, acusarlo de ser
wnfetior, penetrable, susceptible de ser poseido por un agente activo, de
“rajarse” a semejanza de una mujer; la calificacién se convierte mas bien en una
descalificacion y sean cuales sean las tendencias sexuales del sujeto referido, la
intenctdn del emisor es ridiculizardo.

¢ Portilla, Jorge. “Postemioc Filosofico”, en Picardia mexicana, p. 233.
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7.3. El lenguaje de los mensajes

Trazos apresurados y descentrados componen las pintas de asuntos
intimistas. Caligrafia poco cuidada que se exhibe en una superficie publica. No
importa tanto la presentacién del texto, no hay preocupacion por la forma a
menos que se trate de reptesentar un icono, pues en ese caso el emisor realiza
un esfuerzo por delinearlo conforme al canon preestrablecido.

Pocas palabras constituyen los textos de esta modalidad de mensajes
graffiti. Para qué usar mas vocablos si los utilizados tiene fuerte carga emotiva y
significado connotativo a2 menudo escandalizante. Si, los mensajes incluyen
“malas palabras”, de esas que “hierven en nuestro interior, como hierven
nuestros sentimdentos. Cuando salen, lo hacen brusca, brutalmente, en forma
de alarido, de reto, de ofensa. Son proyectiles o cuchillos. Desgarran.””’

Ademas, los emisores de mensajes obscenos escritos en paredes de
bafios publicos y en otras supetficies usan a menudo una estructura verstficada
que se vuelve muy eficaz cuando se trata de satitizar o butlarse de algo y
cuando se hace referencia a cuestiones sexuales de manera agresiva.

La estructura versificada de los textos no suele estar bien rimada ni bien
medida pero consigue Hamar la atencién de la gente y hace que ésta recuerde
mas los mensajes, y como sefiala Enrque Lopez Aguilar, coordinador de
Extension Universitatia de la Universidad Auténoma Metropolitana unidad
Azcapotzalco, la rima hace previsible el final aunque el final se cambie, sobre
todo cuando hay palabras vulgares o agresivas. Afiade que el albur recurre a la
metafora y la metonimia, recursos empleados en la poesia, por lo que se puede
afirmar que la persona que alburea tiene un principio de sensibilidad poética, s1
bien lo canaliza Gnicamente hacta lo sexual.

Lépez Aguilar también precisa que la estructura de la rima en los
mensajes obscenos es un medio para aumentar su eficacta porque les da otra
dimensién, los hace mis graciosos o mas wvulgares; los versos en varias
ocasiones son trampas ya que después de leerlos el receptor queda msultado.

Las pintas de sanitario publico estin empatentadas con chistes,
adivinanzas, albures y otros, por su lenguaje coprolégico y sexual, que no es
exclusivo de la sociedad mexicana st bien ésta le da rasgos especificos en

7 Paz, Ociavio, op. cit, p. 85.
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relacion con otras sociedades. El contenido obsceno de los mensajes no sdlo se
codifica textualmente sino mediante figuras, como la includa en la siguiente
mscripeion (la cual por lo demas es una trampa) encontrada por Jiménez en el
sanitario de una pulqueria ubicada en Tacubaya y transcrita en su libro Picardia

TENICARG:
P Este es el gallito inglés,
. minlo con disimulo,
&- quitale el pico y los pies
y métetelo en el culo

Para realizar las inscripciones no se requieren materiales especiales. Un
plumén basta para escribir en un bafio, en un asiento de transporte publico,
incluso un gis y una crayola son buenos auxihares. Otros emisores, cuando
quieten lograr cierto impacto, plasman su mensaje en una pared de la via
publica con pintura en aerosol. Porque los mensajes no se elaboran en cualquier
sito. Asi, cuando el propdsito es msultar a alguten, se busca una superficie
publica a la vista de esa persona y de otras que la conozcan; algo similar ocurre
cuando el emisor le declara su amor a otro. En ambos casos, los mensajes se
circunscriben a un clerto ambito por lo que su alcance es estrictamente local, de
incumbencia en ese circuito de comunicacion.

Como se dijo en el segundo capitulo de este trabajo, cada espacio
publico es propicio o no para un tipo especifico de mensajes-graffiti, y por lo
que toca a los de asuntos intimistas se ha planteado que el bafio es uno de los
espacios idoneos para su emision, aunque se plasman también en superfictes del
mobiliario urbano y en muros que bordean la calle.

Al 1gual que otros de sus parientes soportados y transportados por el
mismo medio, los mensajes-graffiti de asuntos intimistas no gozan de ningun
crédito porque su contenido obsceno los hace objeto de censura generalizada.
Pero como el soporte esti al alcance de cualquiera, hay quienes suclen
emplearlo para canalizar sus intenciones comunicativas con la ventaja de no ser
identificados plenamente por otros -por los censores, sobre todo- porque no es
preciso firmar con el propio nombre, sino que es posible mantenerse en el
anonimato o en el semianonimato escribiendo un seuddnimo. Las respuestas
con frecuencia apatecen junto a la inscripcion original poco tiempo después de
ser emitida, 1o cual es una muestra de la oportunidad que brinda el graffiti para
contestar cast inmediatamente.



Graffiti de asuntos intimistas

la obscemdad come proveca-
ctén nenc en los "textos-trampa”
una Férmula bingiistica eficaz: cl
cemplo contiene dos  teampas
pues los lectores, luege de
decodificar el mensaje, quedan
irremediablemente insultados.
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E! centenido obsceno de los
mensajes se codifica mediante la
palabra y mediante iconos que
socialmente son reconocidos
como referentes de significado
obsceno; el ejemplo muestra un
trazo alusivo al falo,

En este cjemplo se advierte la
presencia de dos textos tipicos
dentro del circuito del graftin
intimista: por un lado la
declaracién amorosa, donde el
autor coloca su nombreyel dela
persona amada, por el otro y
asociado al texto adjunte a
manera de respuesta, oir0
ejecutante escribe un par de frases
comunes del habla popular, "a
toda madse"” y"un desmadre”.

=
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La permanencia no estd garantizada pero mucha gente ve el mensaje,
tanta como acuda a un sanitario, pase frente a una barda o utilice un servicto
ptblico de comunicacién o transporte. Asi, ¢l graffiti como medio que soporta
mensajes y respuestas con distinto propésito y sobre diversos temas, en este
caso amorosos, escatolégicos y sexuales, opeta; es un vehiculo accesible
para la expresion de problemdticas pero, en tanto el soporte para los mensajes
es la propiedad ajena y los contenidos manifestados suelen escandalizar
conciencias, se generan opiniones encontradas en tomo del uso del graffit,



8. GRAEEITI POETICO

El poeta transforma, recrea y purifica el idioma;
y después, lo comparte.
Octavio Paz

En medio del turbio aire y del ruido de la ciudad; entre la multitud de
peatones y automovilistas que aptesurados e indiferentes se abren paso en las
avenidas; cerca de carteles y anuncios viales; a la sombra de un arbol, sobre la
gran via o el callején solitario, hay espacios para la poesia. Hay espacios para
vivificar los valores plasticos, sonotos, emotivos y significativos del lenguaje.

Si como propone Jordi Llovet, Ia ciudad es un discurso, un enorme texto
en prosa, generalmente inacabado, en cuya elaboracidn estan presentes cambios
de autor, de estilo v hasta de género literario. Y si, ademds, a esta propuesta se
afiade que la ciudad como obra literaria no sblo es escrita por urbanistas,
arquitectos, proyectistas y ottos disefiadotes —segun sefiala el propio Llovet-
entonces puede afirmarse que las paginas del texto urbano se ven enriquecidas
por poetas andnimos y por individuos que “grafitean” poemas ajenos en
espacios publicos.

Efectivamente, el graffiti es un medio de comunicacién que también
soporta mensajes poéticos. Porque una cosa es el poema escrito para el
consumo estrictamente petsonal, o el poema que alguien le esctibe a otro, s6lo
para ese otro en un acto de mutua complicidad; o el publicado en un libro, en
una revista, en un diario o un disco, consumudo por un pequefio o enorme
nimero de receptores, sblo los receptores de esos medios. Y otra cosa es el
poema grafiteads, creado pot un autor anénimo que plasma el producto de su
sensibilidad en wn murc piblico ante la mirada ciudadana.

Grafitear un poema cs, ante todo, un acto de dignidad de Ia poesia para que
deje de pertenecer exclusivamente a los ambitos intelectuales, en donde muchas
veces se niegan sus vittudes y se alimentan sélo famas, y se convierta en voz de
los resignados y espiritu volatil de los numerosos sofiadores citadinos.?

! Llovet, Jordi, Jdeologia y metodologia dei disefio, Gustavo Gili, Espafia, 2* edicién, 1981.

2 P . ;. T . g . . sy s
Anaya Benjamin, profesor, misico y periodista; conferencia “Expresion, disefio y metamorfosis” dictada

en 1a Escuela Nacional de Estudios Profesionaies-Acatidn, 3 de octubre de 1957,
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Los poemas grafiteados apelan al depésito de la experiencia vital
guardado en la memoria de cada receptor; accionan su imaginacién. Una sola
palabra del poema, con sus connotaciones, viaja en diversas direcciones intimas,
evoca y promueve nexos varios e imptevisibles en la intimidad de cada uno.

8.1. Los propositos

¢Qué pretende alguien cuando “grafitea” versos suyos o de otro autor?
Antes de responder a esta ptregunta parece prudente empezat Ppor
contestar otra mas general, spara qué se hace poesfa?. Esta brevisima digresion
permitird apreciar cudles son las inquietudes que los graffiteros de poemas
comparten con los poetas formales.

De acuerdo con Enrique Lopez Aguilar, la poesia es una cristalizacion
verbal que resulta de la traduccién de emociones o expenencias. Los
lectores de poesfa encuentran que alguien concentrd en unas lineas lo que ellos
quisieran decir y que lo hizo no con la palabra comun sino con la palabra
poética, esto es, con un lenguaje rico, destumbrante y penetrante.

Lépez Aguilar afiade que se escribe para comunicarse con los demas a
través de botellas lanzadas al mar cuyo contenido tal vez le sitva a alguien; se
esctibe para set leido, con la intencién de llegar a la gente y provocar en ella una
reflexion; se escribe también para dejar una suerte de registro en la historia o en
la memoria de los demas. Detris de la escritura —sentencia- hay una lucha
contra el olvido y la fugacidad.

Por su patte, Armando Silva dice que la poesfa, tanto la que hacen los
poetas como aquella producida por todos los hablantes en su cotidianidad,
representa los laberintos intimos de una cultura y su objetivo profundo es el
placer, la liberacion del deseo. En tanto, para George Uscatescu la misién de la
poesia consiste en mostrar la significacién del acontecer, de las personas y
cosas, que reside en las relaciones vitales. Y segin Geotges Mounin la poesia no
es la aplicacién erudita de reglas retéricas o prosodicas, sino la produccién de
esa vitamina emocional concentrada para bien nuestro en determinados
discursos.
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Fhot S. Thomas en su obta Fundidn de la poesia y funcicn de la critica
considera lo sigutente:

En un sentido, la cuestién implicada en la expresidn “la utilidad de la poesia”
es tonta; pero tiene otro sentido también. Aparte la variedad de funciones que
los poetas han designado a su arte, con méds o menos éxito, con designios de
nstruccién v de persuasidn, no hay duda de que todo poeta desea dar placer,
entretener y divertit a la gente, y normalmente se alegrard si la cantidad de
personas que disfrutan de esa diversidn es lo mas extensa y heterogénea
posible. ?

En suma, la poesta es una creacidn linglistica que se alimenta de las
relaciones vitales, de la problematica que éstas representan para un ser humano,
quien traduce por medio de la palabra poética sus experiencias y emociones.
Ademias de escribir para autocomplacerse se escribe para comunicatse con
otros y generar algo en ellos, por ejemplo, un goce estético.

Quien escrbe versos propios o ajenos en una pared a la vista del pablico
comparte con el resto de los poetas el deseo de comunicarse con los demas por
medio de la imagen verbal. Se expresan a través de la palabra porque consideran
que ella es capaz de vehicular ciertas ideas que dificilmente se podtian
cristalizar  mediante  la imagen visual. Al confiar en la palabra le siguen
concediendo prestigio y respeto. Y st recurren a la poesia es porque ptensan que
con ésta superan los limites del lenguaje comin y manifiestan de forma mas rica
sus sentimientos; ante la fuerza de lo que sienten, los poetas necesitan recrear el
lenguaje para codificar mejor ese torrente. Amado Alonso sefiala

Los poetas saben muy bien que las palabras, ademds de signiticar, sugieren, que
ademas de declarar un acto de razdn, expresan nuestro clima interior animico,
que en ellas cabalga y se dispara nuestra fantasia, se traducen nuestras
apetencias y aversiones, nuestra estimativa y las mds fugaces emociones.’

Ahora bien, de acuerdo con los ¢jemplos obtenidos de mensajes poéticos
soportados por el graffiti se esta al menos ante dos situaciones:

1) Algunos emisores escriben sws textos poéticos en un muro sobre la calle. No
son versos rigurosamente medidos ni rimados pero si lineas donde se aprecia
una “voluntad poeticista”. Estos “poetas espontineos” deciden correr el
riesgo de crear su propia estructura verbal. De acuerdo con Enrique Lopez

? Thomas, Eliot, Funcién de la poesia y funcién de la critica, extracto compilado en 4Anfologia: textos de
esiética y teorla del arte, de Sdnchez Vézquez Adolfo, p. 322.

* Alonso, Amado, Poesia y estilo de Pablo Neruda, Buenos Airxes, Editorial Sudamericana, 1966, pp. 172-
173, citado por Pelayo H. Fernandez en Estifsiica, pp. Sy i0.
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Aguilar, quienes tratan deliberadamente de hacer poesia y difundirla a traves
de un medio inusual como lo es la pared tienen el mismo impulso que los
poetas formales de comunicarse con los demas por medio de un discurso que
consideran relevante, con la intencién de ser leido y provocar algo en los
lectotes, en este caso, multiples y ocasionales que miran esa pared.

Asimismo, en tales “poetas espontianeos” hay un deseo por crear un
reflejo artistico de la realidad’, es decit, una imagen que eleve sus experiencias
a forma artistica. Ellos, al igual que los poetas formales, se esfuerzan por
concentrar en unas lineas la esencia, las “determinaciones objetivas” —segin
las lama Georg Lukacs- que cobran importancia decisiva en la porcion de la
vida que buscar plasmar. Hacen el intento, al menos, de decir aquellas cosas
que nunca se ditian sin ellos, como expresa Vicente Huidobro®.

Los poetas graffiteros suelen dirigirse a un receptor en particulat -aunque
de nombre desconocido- que vive en su comunidad o transita por ahi, pero
sus mensajes son del conocimiento de muchas otras personas porque estan
emplazados en un espacio colectivo. De modo que sus textos se convierten en
una manifestacién ptblica, en una suerte de carta abierta —sefiala LOpez
Aguilar. El mensaje versa sobre un asunto mterpersonal pero se abre a un
puablico para crear otro efecto, quiza para resultar mis impactante. La serie
escrita por “el poeta de la calle Jazmin 2” tlustra lo antenior:

{NO LLORO!
SON GOTAS DELLUVIA
QUE NACEN DEL CORAZON

QUIEREN QUE DE MI TE OLVIDES
SIENDO QUE HASTA TU NOMBRE
ES MULTIPLO DE 30

COMO QUIEREN QUE TE OLVIDE
ST EN CADA PEDACITO DE MI
TU VIVES 47

5 La expresion ¢s de Georg Lukics, quien la desarrolla en “Arte y verdad objetiva”, en Problemas del
realismo, tr. Carlos Gerhard, F.C.E, México, 1966, pp. 20-29. Parte de este texto se encuenira en la
Antologia: textos de estética y teoria del arte, compilados por Adolfo Sanchez Vézquez, p. 98.

% Huidobro, Vicente, “El creacionismo”, en Los vanguardismos en la América Latina, Recopilacion de
textos. Serie Valoracién Multiple, Casa de las Américas, La Habana, 1970, pp. 186-187. También, este texto
forma parte de la antologia hecha por Adolfo Sanchez Vizduez.
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2) Otros emisores seleccionaron poemas y frases de un poeta teconocido. La mayor
parte de los ejemplos encontrados son versos y lineas de Octavio Paz sobre el
amor y la ciudad. Es interesante precisar que estos textos del escrtor
mexicano se ubican en la Delegacién Coyoacin: una de las sertes esta sobre
Avenida Universidad a la altura de 1a estacién Coyoacan del Metro, otra en las
inmediaciones del Jardin Centenario y otras frases en Copilco, junto a Ciudad
Universitaria. Iodo parece indicar que la seric “Los Novios” transcrita cerca
del Jardin Centenario obedece a un proyecto delegacional para homenajear a
Octavio Paz, quien pasé el iltimo afio de su vida en esa demarcacién del sur
de la ciudad.

Asimismo, otros emisores, que no inscriben su accidn dentro de un
proyecto institucional, plasman versos ajenos en las paredes atendiendo a una
“vocacién angélica”, segin observa Lopez Aguilar. Algunos emisores
escriben un verso de un escritor no conocido o de uno muy popular, verso
que ellos creen vale la pena que los demas conozcan; el escritor citado puede
ser un poeta tradicional o un maisico, pero en cualquier caso quien decide
plasmar el verso en la pared encuentra que éste cristaliza algo que ¢l también
siente v decide transmitido a un publico amplio. De ahi la vocacion
mensajera de esta clase de graffiteros. Al actuar como intermediarios entre un
escritor y el publico muestran también su adhesion a un cterto discurso. He
aqui un ejemplo encontrado en Ia Facultad de Filosofia y Letras de la

UNAM:
CUANDO LA
MUSICADE
ROCK SE ACABE,
EL BARCO
DE CRISTAL
ANCILARA
PARA SIEMPRE

Jim Morrison

Y este otro texto de Ocatvio Paz, plasmado en un muro sobre Avenida
Universidad:
EN LA CIUDAD ABSTRACTA
ENTRE LAS GEOMETRIAS VERTIGINOSAS
VIDRIO CEMENTQO PIEDRA HIERRO
FORMIDABLES QUIMERAS.
LEVANTADAS POR EL CALCULO
MULTIPLICADAS POR EL LUCRO
Al FLANCO DEL MURO ANONIMO
AMAPQOLA SUBITA



Para reforzar el contenido
del texto de Octavio Paz, el
emisor trazd un caballo con
jinete de modo que el
mensaje combina palabra e
imagen  para nutrir por
ambas vias la expenencia
estética que puede desen-
cadenarse en un espectador.

Graffiti poético

Fl texto de Octavio Paz, graffiteade en un
muro sobre Av. Universidad, versa
precisfente sobre la accidn de escribir el
nombze del ser amado en las paredes;
seguramente quien decidid graffitear el
texto pensd que su contenido merecia un
escenario publico como el muro. Un gratfiti
sobre el graftin.

NEGRo ELZELe
AMARILLA L4 TiERRA
§PLO PESGHRR 1 0ok
5B CRWANTL v MIBAWT Re

Prck ve ORI madcy,
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Ein este segundo caso, los emisores no se dirigen a nadie en particular
sino que los destinatarios son muiltiples, tantos como transitan por las vias
donde escriben sus mensajes. Uno de los propdsitos de los emisores quiza
sea ~como dice Eliot Thomas- procuratle un placer estético 2 la gente con la
lectura de los textos de ciertos escritotes; si esa es la mtencion de los
graffiteros se sentirdn satisfechos pues, como enuncia el propio E. Thomas,
un extenso y heterogéneo publico los disfruta.

8.2. El lenguaje del graffiti poético

El lenguaje de cada medio de comunicacién resulta de la concatenacion
de diversos codigos. A continuacién se analizard cual es el uso particular de los
cédigos verbal, ic6nico, cromético, topoldgico, estético y cultural en la creacton
de mensajes poéticos sopottados por el graffiti. :

Como no sucede en ningtn otro tipo de graffiti, los emisores de mensajes
poéticos disponen de manera mis o menos refinada los elementos de su
lengua. No se trata de un aspecto cualitativamente negativo del resto de
mensajes-graffiti (propagandisticos, iconograficos, de asuntos ntimistas, firmas
grupales ¢ individuales) sino que en cada caso las intenciones son distintas, lo
cual determina contenidos y tratamientos diferentes del mensaje.

Los poetas tienen un modo peculiar de mirar la realidad: cambian las
relaciones acostumbradas entre los elementos de ésta por otras nuevas, néditas
y secretas, lo cual los lleva al descubrimiento inesperado de una forma insolita
de asociacién de las cosas; su representacién poética de la realidad es el medio
que tienen para aceptarla, rechazatla, transformarla o contradecirla. El poeta no
es nunca un alucinado, pero tiene que patecerlo cuando violenta el lenguaje
comun para expresat con él su interpretacién de la realidad, pero es fiel a ésta,
dice Juan Ferraté en su libro Dindmica de la poesia.

Por lo que se refiere al cédigo verbal, el proceso que vive el poeta para
crear su obra tiene dos vertientes segtin el escritor francés Paul Valery:

Y a veces es una voluntad de expresién la que comienza la partida, una
necesidad de traducir lo que se siente; pero otras es al contrario, un elemento
de forma, un esbozo de expresién que busca su causa, que se busca un sentido
en el espacio de mi alma...Observen bien esta dualidad posible de entrada al
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juego: a veces algo quiere expresarse, a veces algun medio de expresién quiere
algo a lo cual servir.

Jean Paul Sartre indica, por su parte, que el poeta en vez de conocer
primeramente las cosas por su nombre, parece que tiene primero un contacto
sitencioso con ellas y al volverse hacia las palabras, al tocarlas y palparlas,
descubre en ellas una pequefia luminosidad propia lo mismo que afmnidades
particulares con la tierra, el cielo, al agua y todas las cosas creadas. Asi, el poeta
ve en las palabras imagenes del mundo y la imagen verbal que elige por su
parecido con el sauce o el fresno, por ejemplo, no es necesartamente la palabra
que nosotros utilizamos para designar esos objetos. De acuerdo con Sartre, la
sonondad, longitud, desinenctas masculinas o femeninas y el aspecto visual de
las palabras le forman al poeta un rostro de carne que representa el significado
mas que expresarlo.

¢Con qué palabras hace el poeta su obra? Octavio Paz tesponde: con las
que le realmente le pertenecen, con las que estan dentro del poeta y se
confunden con él, las que son inseparables de su ser. Palabras que también lo
son de su comunidad peto a las cuales transforma. Fl poeta es un servidor de
las palabras, las devuelve a su naturaleza porque gracias a la poesia ¢l lenguaje
recobra sus valores plasticos, sonotos, afectivos y significativos.

Palabras necesarias e msustituibles constituyen un poema. La palabra
poctica es polisémica, de ahi que el texto poético sea simbolico; en él lo
designado no es univoco y su significado sélo se deduce de la connotacion
de los términos, connotacion que a su vez depende la composicion o sintesis de
los elementos presentes en el poema. Juan Ferraté explica que “en el caso dela
poesia la designacion somete al simbolo a una tensidon maxmma en lo que sc
refiere al Ambito de su aplicacion. La connotacién en toda su amplitud es lo
Gnico que importa.”™

El simbolo evoca, se expande significativamente y la ambigiiedad le es
connatural. Por eso la poesia —sefiala Ferraté- excede todas las interpretaciones.
Los textos poéticos son una expresion indirecta. Basta ilustrarlo con un ejemplo
emplazado por el graffitt:

? Conti, Maria, Principios de la comunicacion literaria, p. 101.
¥ Ferraté, juan, op.cit. p. 89.
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Viajera:

Nada como la

ausencia de tus
PEZONES

para comprender

que los pastelitos

tienen su sazén

La transcripcién del texto antetior se realiz6 tespetando la presentacion
original disefiada por su autor. Bn la escritura de mensajes poéticos soportados
por el graffiti se aprecia un especial cuidado por el aspecto visual de la
inscripcion, lo cual sugiere que los emisores conocen la funcién icomca del
texto. Preocupados por la grafica de las palabras que componen el mensaje, los
emisores se valen de una caligrafia clara que distribuye las frases en el espacio
disponible haciendo 4gil la lectura. Algunos ejemplos fotografiados muestran
alternancia de materiales, colores de pintura y tamafios de letra, para escribir
ciertas palabras del verso, accidén que los hace estéticamente més complejos.

Varios de los poemas de Octavio Paz grafiteados estin acompafiados de
figuras, algunas de colores y otras compuestas de trazos negros. Las figuras por
lo regular estan relacionadas con el texto del mensaje por lo que su redundancia
refuerza el contenido de éste. ‘

Cabe sefialar que la pintura en aerosol no es la mas utilizada para realizar
este tipo de pintas, sinc que con mayor frecuencia se utiliza pintura acrilica y
plumones. Los emisores prefieren el muro a la vista publica, como principal
soporte, para plasmar sus textos o los de otro autor. Es mteresante destacatr que
los textos poéticos de autor desconocido estin emplazados en vias de mediano
transito vehicular y de peatones; peto los poemas de Octavio Paz encontrados
estan escritos en importantes vias.

Al conocer la ubicacién de los poemas grafiteados del escritor mexicano,
es corsecto sefialar, respecto del codigo topoldgico, que tales textos se
encuentran en lugares donde viven, trabajan, estudian, conviven y circulan los
consumidores mas comunes de poesia. Se trata de los espacios frecuentados por
sectores considerados intelectuales de la poblacidn.

El graffiti poético ademis de ser un tipo escaso se circunsceibe a zonas
especificas. En la ciudad de México, de acuerdo con los ejemplos encontrados,
la Delegacién Coyoacan es donde mis abundan pues, en términos generales, se

trata de una zona culta en la que circula un destinatario ideal de poesia, si bien
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muchos otros potenciales receptores no pertenecen a esa categoria. No
obstante, el emplazamiento favorece que muchas personas, asiduas o no a la
escritura y la lectura de poesia, se acerquen a los mensajes y se deleiten unos
instantes.

Porque los transetntes pueden relacionarse estéticamente con los
poemas grafiteados. Basta un poco de dnimo pata romper con la monotonia, un
minimo de sensibilidad para mirar la composicion, leer con atencidn las lineas
integradas por palabras sonoramente ritmicas, trazadas con paciencia, ver las
figuras que acompafian al texto y descubrir la relacién entre ambos. Basta un
minimo de sensibilidad hacia lo verbal para entregarse al poema grafiteado y
sentir o que hay de propio en su contenido. Asi, el graffiti poético valora la
calle como campo donde nacen expetiencias estéticas, es decir, donde se
generan actos de contemplacion.

8.3. Una propuesta de preservacion

El graffiti como soporte de textos poéticos constituye una propuesta
interesante de poesia mural pero no detenta la primicia. Asi por ejemplo, dos
vanguardias literarias del siglo XX, los ultrafstas argentinos y los estridentistas
mexicanos pegaron sus manifiestos en las paredes. Sin embazgo, sus carteles
con poemas no tuvieron éxito entre el publico. El homenaje mstitucional a
poetas mexicanos como Ali Chumacero aprovechd también el espacio piblico
pues algunos de sus versos se exhibieron en carteles pegados en vagones del
Metro de la ciudad de México.

Otros esfuerzos por difundit poesfa a través de soportes distintos al libto
son las cajas de cerllos con poemas del escritor Raul Renana y la Hoja
Murmurante, un diptico con textos poéticos que circula en la ciudad de Toluca,
Hstado de México.

La poesia, como expresién artistica, tiene en el graffiti otro medio de
transmisién. Por estar ubicado en la via piblica, en la inmediatez y precariedad
del espacio urbano-colectivo, el graffiti es un instrumento peculiar en relacidén
con otros que igualmente sitven pata la difusidn de la poesia; ofrece a los
transetintes la posibilidad de acceder facilmente a un goce estético en tanto es
un medio perteneciente al ambito de lo cotidiano.
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Graffiti poético

Como parte de un proyecto cultural de la Delegacién Coyoacdn, varios textos poéticos de Octavio Paz fueron
plasmados en muros de las calles aledafias al Jardin Centenario. "Duermevela” es tan sélo un ejemplo de laserie y
es una muestra del cuidado con que los "mensajeros institucionales” escenificaron el texto y lo acompafiaron con
trazos coloridos.
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Un poema grafitcado, esto es, escrito sobre Ia pared, esta al alcance
de todos por ser emplazado en un lugar publico, es decir, un espacio
caracterizado por su accesibilidad; quien lee un poema grafiteado no pagdé nada,
10 tuvo que suscribirse a ninguna revista especializada, no comprd un libro ni
una publicacién periddica, no lo escuchd en un disco ni en la radio; lo mird
mientras deambulaba por la calle, lo conocid en un acto espontaneo de
contemplacidn.

Disponible para cualquier persona, barato y capaz de hacer que el
mensaje sea conocido por mucha gente, el graffitt como soporte de poemas
nutre emocionalmente a su publico, el cual no muestra una evidente actitud de
rechazo como lo hace ante otros tipos de graffin, razén por la cual,
probablemente, las composiciones poéticas duran mas tiempo.

Contra lo que Georges Mounin Ilama “alcoholismo estético”, esto es, la
poderosa produccién y recreaciéon de emociones hecha por los medios de
comunicacion colectiva con lujo de violencia cuantitativa, de fuerza de choque
infinitamente mas grande y de stbita eficacia que la poesia y otras
manifestaciones artisticas, contra esa embriaguez, el graffitt poético tal vez no
tenga la fuerza ni el alcance suficiente para revertitla, pero si es un medio que
resiste, que preserva la poesia, algo que, por lo demas, no morird pues existira
mientras haya alguien que tenga la necestdad de expresarse medrante la estética
del lenguaje. Asi lo expresa Alfonso Reves: “no perecera la poesia, danza de la
palabra. Mientras exista una palabra hermosa habra poesia”.

Es cierto que el graffii como medio para la difusién de poesia tiene
limites y no puede lograr, por si mismo, que la gente muestre un mayor interés
por los textos poéticos. Sin embargo, algunos transeuntes observadores se
detendran ante una pared que exhibe un verso de autor anénimo o un verso de
autor reconocido. En el primer caso, la curiosidad es mayor pues no se conoce a
la petsona que se aventura en la produccidn de estructuras pocticas y las
preguntas sobre el posible destinatatio necesariamente emergen. En el segundo
caso, probablemente no se conozcan esas estrofas del escritor, cuyo nombre se
mantiene Vivo.

Georges Mounin afirmaba que no hay contagio poético universsal,
inmediato, magico e infalible por la sola enunciacién del poema, sino que para
entender éste se necesitaba cierta cultura. Pero Francisco Conde, profesor de
Poesia mexicana del siglo XX en la UAM Azcapotzalco y autor de varios libros
de poesia y ensayos, asi como Enrique Lopez Aguilar coinciden en que cierta
poesia esta al alcance de cualquier persona y no se necesita un bagate cultural
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muy amplio. Como se dijo més arriba, basta un poco de sensibilidad para lo
verbal y el contagio se produce, al menos en un primer nivel, de modo que la
persona se conmueva ante el verso, le gusten las palabras que éste contiene y su
cadencia.

En ese sentido, el graffiti es un medio que si bien no puede subsanar
ningin problema respecto a habitos e intereses literarios, si es una
mantifestacion juvenil, sobre todo, que respeta la palabra y que sigue
concediendo prestigio a ciertos autores, precisa Francisco Conde.




CONCLUSION

X

En vittud de que el proceso de comunicacién humana es social las
interacciones comunicativas entre los hombres estin reguladas. Una serie de
normas explicitas e implicitas marcan derechos y obligaciones, pautas y limites
en relacion con la expresion, la obtencién de informacién, el empleo de medios
de comunicacidn, la consecucion de fines, etcétera Lo mismo hay
prescripciones para €l ejercicio de la comunicacidén colectiva que para la
comunicacién interpersonal, intragrupal e intergrupal. lLa voluntad de los
actores sociales se encuentra acotada y desviatse de los lineamientos merece
sanciones de distinta indole.

No obstante, todo indica que el espiritu humano tiende 2 la ruptura
de la normatividad, al arrebato y al desorden. Asi, a lo largo de 1a histona ha
habido seres humanos que sc han expresado mediante inscripciones margimnales,
esto es, al margen de la legalidad ¢ incluso de la moralidad vigentes. Hoy, uno
de los medios de comunicacién que ha permitido la transmision de esas
inscripciones, y que sigue permitiéndola, se conoce como graffiti. Su utilizacion
estd proscnta pof 1o que la escritura que sopotta y transporta €5 una escritura
marginal, clandestina, andénima, marcada por la prohibicion; en una palabra, ¢l
graffiti soporta una escritura disonante.

2,

El caracter del graffiti como instrumento marginal es determinante en
el proceso de comunicacién en que participa; funciona como una suerte de
imén y de motor al mismo tiempo. Entre los usuarios mas jovenes ejerce una
fascinacion especial pues lo conciben como un medio a través del cual pueden
desafiar y rebelarse contra las instituciones y las autotidades. Como se vio en su
oportunidad, los “taggers” corren toda clase de tesgos con el fin de plasmar
innumerables veces su firma en supetficies a la vista de la gente; y los objetos
sobre los cuales escriben son propiedades que no les pettenecen pero que




El graffiti como medio de comunicacién 131

simbolizan un poder frente al cual se manifiestan en contra. Varios “taggers”
sefialan que el propésito ultimo de su accidn es expresar su inconformidad ante
el gobietno.

Asi, las autoridades (padres, maestros, policias, gobernantes) son
desafiadas medizate las firmas, esto s, mediante una “contramarcacion”’, segin
sefiala Nestor Gatcia Canclini. Al deteriorar el aspecto de las estructuras
materiales que simbolizan un poder, los jovenes emisores burlan éste, colocan
en entredicho Ja normatividad y la higiene prescrita por el mundo adulto. En
suma, violentan el orden. Y como sefiala Luis Antonio de Villena, el disparate
cuestiona lo establecido.

Los “taggers” convierten la transgresion en un juego: gozan de la
compafifa de su grupo de amigos porque los unen gustos, objetivos, modos de
ver la vida; se sienten bien al lado de otros chicos de su edad, se enfrentan
juntos 2 los peligros y compatten la satisfaccion de “rayar” muchas veces y con
un “buen estilo”. No obstante, lo que para ellos tiene una alta dosts lidica es,
desde otra perspectiva, una accién que afecta el derecho de terceros y
resquebraja el fundamento de las normas de convivencia. Pero como se dijo en
su momento, Ja actitud irreverente no es un rasgo exclusivo de los graffiteros
sino una caracteristica comun 2 otros sectotes juvendles en muchos paises del
mundo st bien éstos la expresan por medios distintos.

‘Fambién los autores de graffiti de bafio publico expenmentan
fascinacion ante la posibilidad de escribir lo prohibido. En este caso, no  se
trata s6lo de jovenes cuya atrevida vitalidad los impulsa a transgredir
brdenes sino de emisores diversos. De nuevo, la accién de escribir y dibujar
en paredes de sanitarios publicos no esta permitida, pero la misma atmosfera
del cuarto de bafio —en medio de la cual los individuos emisores satisfacen una
necesidad biologica que les genera complacencia--, la energia liberada y el afan
de decir y ver mas alld de lo permitido, estimulan la realizacion de textos ¢
{conos sobre cuestiones sexuales y escatolégicas. Y como precisa Carlos Castilla
del Pino, la accibén es pretencidamente notoria, intencionalmente los emisores
quieten que los demas vean lo que, segin las normas éticas dominantes, ¢s

indebido.

Asimismo, cuando las voces disidentes quieren plantear su posicion
frente a algo el graffiti puede ser un medio Gtil. Enti¢ndase por voces disidentes
no solo la izquierda sino grupos e individuos pertenecientes a diversas
corrientes ideolégicas que manifiestan sus propuestas y conttapropuestas en
relacion con un asunto de interés publico. Y concibase al graffitt como uno de
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Jos recursos comunicativos a disposicién de esos individuos o grupos pero no
como el unico. Simplemente se trata de un medio complementario de su
actividad informativa y persuasiva.

Si Ia disidencia se expresa en las paredes es porque puede acceder a clias
con relativa facilidad: necesitard invertit pocos recursos econdmicos, no tendra
que fitmar sus manifiestos para evitar persecuciones y en cambio, dara a
conocer sus ideas de manera inmediata 2 un extenso puablico. El graffiti es uno
de los medios idéneos para difundir contenidos margmnales, es decir, protestas,
impugnaciones, convocatorias contra un estado de cosas, contra una politica o
una ideologia. La actividad politica clandestina o semuclandestina tiene en los
muros urbanos espacios para desafiar a ciertos bastiones de poder y expresar lo
que ¢stos condenan.

Fin suma, ¢l graffiti es rebelion contra podetes y codigos: cuestiona
diversas autoridades y las pone en jaque al transgredir sus ordenamientos
juridicos, morales, politicos y lingiiisticos.

3.

‘Todos los mensajes-graffiti son plasmados en espacios donde alcancen
visibilidad. De ahi que el graffiti soporte y transporte una escritura publica y
exhibicionista. Los emisores hacen sus textos y sus figuras sobre supetficies
que mira una gran cantidad de personas; son mensajes abiertos, expuestos al
escrutinio publico, creados patra mostrarse COmo provocacion visual.

Los grupos politicos recurren al graffiti para enteras al publico de su
postura acerca de un asunto de interés genetal y crear consenso en tomo de esa
posicién; en el caso del graffiti “intimista”, para hacer ver mensajes sobre
cuestiones que se quiere mantener en privado; los “taggers” para alcanzar farna
y prestigio entre sus colegas; los artistas de aerosol para conseguir diversos fines
pero procurando siempre el impacto visual del publico; los poetas espontineos
v los que “grafitean” poemas ajenos para satisfacer una necesidad emocional y
de comunicacién a través de la imagen verbal. Todos, por supuesto, para
satisfacer un deseo de expresion.

Pero no en todos 1os casos el mensaje se dirige al publico en general sino
que los emisores piensan en sectores especificos de éste e incluso en mdividuos
determinados. Asi por ejemplo, los “taggers” tienen como interés fundamental
ser conocidos por los integrantes del maundo graffiti mediante la profusa escritura
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de su firma; si o resto de las personas no entiende la inscripcion ni los objetivos
perseguidos por sus autores €s porque en ellos no se piensa, en primera
instancia, como receptotes. Sin embargo, los “taggers” generan un efecto
importante en el publico que esta por fuera de su circulo social pues el soporte
para publicar sus firmas s la propiedad ajena. En otras palabras, la consecucion
de fama y prestigio entre sus similares afecta el derecho de tercetos y esa misma
accién dafiina la aprecian como una via para expresar su malestar ante el orden
impuesto por los adultos.

El caso que corresponde a los textos hechos por “poetas espontaneos’”
es interesante porque se dirigen a alguen en particular, 2 una persona que
habita cerca del lugar donde se exhibe el mensaje o transita por ahi. Sin
embargo, el emisot ha optado no pot manifestarse Gnicamente ante aquella
petsona en privado, sino referitse a la relacidn entre ambos de manera pubhica
aunque sin revelar la identidad de ninguno. Asi, los mensajes sobre asuntos
interpersonales se vuelven declaraciones publicas, lo cual les da otra dimension,
los hace mas impactantes y quiza ese sea el proposito del emisor.

4,

Caracteristica primordial de los mensajes-graffiti es el anonimato ©
semianonimato en que pueden permanecer Sus eImisores. Al ser una escritura
prosctita dado su contenido y los soportes que utiliza, los autores no pueden
firmar con sus verdaderos nombres pues de lo contragio serfan localizados y
castigados por alguna autonidad o simplemente cuestionados por su proceder.
[as alternativas son no revelat la propia identidad o enmascararla.

Individuos politicamente disidentes optan por o firmar o bien por
plasmar las siglas del grupo al que pertencecen cuando es €l caso; de cualquier
manera, el MiSMO grupo mantiene una actividad clandestina, lo cual dificulta su
localizacién. Y el juego de la méscara es el favonto de los “taggess” quienes
buscan un seudénimo, otro nombre que sintetice lo mas representativo de su
propia personalidad, de sus gustos © aspiraciones. Ellos buscan no ser
identificados por la autoridad pero si reconocidos por sus colegas; una tascara
bien disefiada y expuesta por todos lados, los convierte en celebsidades al
tiempo que los protege de un pronto castigo.
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5,

Otro efecto del cardcter matginal del medio y de los mensajes que
soporta ¢s la clandestinidad en que deben trabajar y permanecer
preferentemente los emisores. i bien €l fin Gltimo es exponer a la vista
pablica los mensajes, éstos no pueden realizarse frente a todos. De manera
subrepticia se hacen los textos o las figuras; por eso la noche es el mejor
momento para llegar hasta los lugares pensados como estratégicos. Siempre hay
que cuidarse de la mirada censora, de ahi que sean cuerpos tensionados,
expuestos al riesgo y por los cuales fluye intensamente Ia adrenalina, los que
realizan los trazos. Asi, la caligrafia pocas veces serd smpecable pues el usuario
del graffiti debe trabajar con velocidad.

Una actuacién ripida requiere herramientas de trabajo portitiles para
poder cargar ficlmente con cllas y esconderas cuando sea preciso. La
precariedad de estas herramientas es solo relativa porque si bien algunos
emisotes ocupan trozos de esmeril para rayar vidrios, otros, de acuerdo con los
fines que persiguen, emplean instrumentos de manejo mucho mas sofisticado.

La realizacidon de pintas s¢ convierte entonces en una aventura, en un
gusto por el peligro y por las sensaciones fisicas que en esos momentos se
experimentan. Cierto tomanticismo hay detras de la utilizacion del graffit pues
sélo espiritus rebeldes y valientes son capaces de poner en juego sus sentidos y
su imaginacién en la escenificacion de los mensajes.

Como una prueba de valor, de arrojo y hasta de vinlidad los jovenes
plasman sus firmas bajo distintos formatos en las estructuras mds mverosimiles
como anuncios espectaculates a los cuales se accede luego de subir por
escalerillas a gran altura, en bordes de puentes a los que nadie se explica como
flegaron los emisores, en recovecos de ciertas construcciones en donde
tampoco nadie atina cémo pudieron trabajar ante lo estrecho del espacio. Ll
gusto por el peligro fisico y legal fascina a los graffiteros al grado de
convertirlos, seglin sus propias palabras, en adictos a la adrenalina.

Ba

Ante la inquietud generada por el graffiti iconografico diversas
instituciones y asociaciones han organizado durante los ultmos afios, en
México y miltiples paises del mundo, eventos con la participacion de los mas
destacados graffiteros del lugar y de otras localidades. Bajo tales circunstancias,



Etl graffiti como medio de comunicacion 135

la realizacién de graffiti en su versién iconografica deja de ser clandestina y los
“artistas del aerosol” saltan del anonimato relativo al estrellato.

Precisamente, un encuentro organizado por el Consejo Popular Juvenil
de Santa Fe, en coordinacién con otros grupos de Nezahualcdyod, y celebrado
a mediados de 1a década de los ochenta constituye una de las ocasiones mas
relevantes en que graffiteros experimentados de ciudades estadoumdenses
pintan ante principiantes mexicanos quienes, influenciados ademas por
peliculas como Sangre por Sangre y Guerreros, comienzan a desarrollar sus
habilidades en las cuatro vertientes del movimiento cultural “hip-hop”, a saber,
la musica, el canto, el batle y la pintura.

En la Republica Mexicana, instituciones académicas como la Escuela
Nacional de Estudios Profesionales de Acatlan, la Facultad de Ciencias Politicas
y Sociales y la Escuela Nacional de Artes Plasticas de ta UNAM; mshitutos
gubernamentales como el Instituto de Cultura de la Ciudad de México,
delegaciones politicas; organizaciones soctales como Sociedad XX1I, grupos de
i6venes identificados con la “cultura hip-hop” han convocado a ejecutantes
expertos, investigadotes, maestros y otros profesionales asi como al publico en
general a innumerables encuentros locales, regionales e internacionales en tomo
del graffiti y las otras tres manifestaciones artisticas del movimiento “hip-hop”.

Asimismo, la Otganizacion de las Naciones Unidas ha inwvitado a
graffiteros mexicanos como Oscar Aguilar “Fly” a pintar murales graffiti en
Turquia. Representantes mexicanos han viajado a los intercambios celebrados
en el Bronx, en Nueva York, y otras ciudades estadounidenses, lo mistmo que
en ciudades curopeas.

Eventos de esta naturaleza le han permitido al pablico en general
conocer en persona a los ejecutantes de graffiti iconografico y apreciar la
maesttia con que trabajan. Periodistas de televisién y medios impresos han
entrevistado a esos jovenes para claborar notas, crdnicas y reportajes.
Investigadores también han tenido la posibilidad de conversar con los “artistas
del zerosol” y con los organizadores quicnes sefialan que el objetivo de los
eventos es precisamente propiciar el intercambio de ideas entre emisores y

receptores de graffiti con ¢l fin de comprender mejor su dinamica.

Los ejecutantes de graffii iconografico mvitados 2 los encuentros no
realizan en ese momento su trabajo en medio de los riesgos que representa la
actividad clandestina sino ante la mirada de un piblico que suele mostrarse
interesado. Segin sus propias declaraciones, ellos lo mismo trabajan de manera
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clandestina que pata un determinado evento peto manifiestan su especial gusto
por la primera debido a las emociones que implica. No obstante, pintar con ¢l
consentimiento de los duefios del sopotte y bajo invitacidn es una oportunidad
pata que exptresen los motivos de su actividad y para rechazar o que ellos
consideran ideas tergiversadas en torno de la misma.

De modo que los festivales, encuentros, mesas redondas, muestras
efectuadas en México y en el testo del mundo constituyen una ocasidn propicia
para que los interesados en el estudio del graffiti se aproximen a sus emisores,
conversen con ellos y obtengan datos pata la formulacién y comprobacion de
hipStesis sobte aspectos sociolégicos, antropoldgicos, estéticos, comunicativos,
etcétera, del graffiti. Los encuentros permiten conocer a los “artistas del
aerosol” pues de otra manera serfa dificll su ubicacidn.

Igualmente, durante los eventos algunos principiantes en la creacion de
graffiti iconografico pueden admirar la forma en que trabajan los cjecutantes
més experimentados. Es una de las oportunidades que tienen para conocer a
sus idolos, de ver a varios de ellos reunidos y de intercambiar conocmmientos y
expetiencias.

7,

De la misma forma que un disefiador de mensajes visuales distribuye
elementos diversos en un espacio, asi todo graffitero escenifica palabras
y/o figuras. El muro y otras superficies a la vista del piblico son los espacios
donde los emisores plasman textos breves, conctetos y precisos. No podria ser
de otra manera porque bajo el peligro de ser descubierto sélo hay tiermpo para
escribir algo sucinto y ante la celeridad de la vida urbana los receptores no
pueden detenerse a leer un largo mensaje. Aun con pocos segundos para
trabajar, los autores procuran hacer legibles sus textos dindoles cierto tamafio a
las letras, ocupando materiales para escribit de colotes contrastantes con
el fondo v colocando las frases donde puedan ser leidas rapidamente pot el
publico.

Los “tags” no son inscripciones facilmente legibles, tal como sucede a
menudo con cualquier firma personal. Para lograr que su monograma destaque
en medio de muchisimos otros, cada “tagger” crea un disefto lo mas original
posible, con trazos dinamicos y acompafiado de signos que enfatizan la firma,
ésta también suele hacerse en “letras bomba”, es decir, en una tipografia
redondeada que aparenta volumen. Los autores de firmas con este ultmo
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formato explotan al miximo la funcién iconica del texto pues la palabra que
trazan se convierte en una imagen debido al cuidado de la forma y de los
efectos de luz para crear la sensacién de volumen. -

Pero quienes llevan la escenidad hasta sus Gltimas consecuencias son los
“artistas del aerosol”, esto es, los autores de graffiti iconografico. Ningin otro
autor de mensajes-graffiti ha desarrollado tanto sus habilidades para trazar e
fluminar con pintura en aerosol como estos jévenes que, altededor del mundo
enteto y desde los afios setenta, han hecho composiciones visuales con un
estilo propio, ¢l estils graffiss. Estos muchachos nacidos en pleno auge de la
“civilizacién contemporanea de la imagen” no han tenido, para expresarse, mas
que desarrollar la alfabetidad visual en medio de la cual han crecido.

Figuras exageradas, inestables, de apariencia tridimencional, coloridas,
cargadas de fuerza constituyen muchas veces verdaderas narraciones visuales;
son caricaturas de los autores mismos, representaciones extravagantes de
aspectos de la realidad urbana o de paisajes naturales, o bien, escenarios de un
mundo fantistico. Nadie puede ignorarlas porque estan hechas para inquietar la
mirada y el espiritu del transednte: son objetos con los que cualquiera puede
relacionarse estéticamente, esto es, sumetgirse en un acto de contemplacion.

8.

La pericia invertida en la realizacién de graffiti iconogréfico otorga a éste
la cualificacién de obra de arte; ademas, sus autores crean las composiciones
visuales con una pretendida finalidad estética, es decir, con el proposito de
impactar a los observadores, quienes dificilmente pueden sustraesse 2 un acto
contemplativo. El graffiti iconografico se exhibe en la calle, en Ia accesibilidad
del espacio plblico y por eso mismo constituye un “arte de la inmediato”,
segin afirma Alberto Dallal, despojado de la sacralidad, lejania y ritualidad
cultural ~afiade Jorge Juanes- que tienen para los hombres contemporaneos
ciertos objetos considerados hoy estéticos.

Mientras el graffiti iconografico genera experiencias estéticas en sus
observadores por medio de lz imagen visual, el graffiti poético las desencadena
a través de Ia imagen verbal Quienes “grafitean” poemas ajenos O propios
también lo hacen con una conciencia estética. Por un lado, ¢l poema de un
autor reconocido, escrito en una pated, es un texto linglisticamente bien
engarzado digno de producir una expetiencia estética en los lectotes, y la misma
aspiracién tiene el poema de un emisor andnimo aunque no la pueda cumplir
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con el mismo tigot que aquel poeta erudito. Por otro lado, los graffiteros de
poetnas propios o ajenos se esmeran por dade una forma atractiva 4 su
escritura de modo que ¢l trabajo bien hecho se aprecie también en la
transcripcion del texto sobre el muro.

Graffiti poético y graffiti iconografico son objetos estéticos sin lugar a
dudas; entre varios de sus espectadores produce admiracién pot el contentdo y
el tratamiento dado a los mensajes, quizd por eso mismo éstos perduren mas
que otros de sus parentes. Cuando la gente observa poemas grafiteados ©
composiciones visuales bajo el estilo graffitt no se da a la tarea inmediata de
desapareceros, de esctibir sobre ellos o de mutilatos, sino que generalmente
Jos respeta y permite con ello su conservacion.

Y en un sentido amplio, todos los mensajes-graffiti son objetos estéticos.
Debe recordarse, como precisa Adolfo Sanchez Vazquez; que lo estético no se
reduce a lo bello sino que comprende otras categorfas como lo trigico, lo
cémico, lo grotesco, lo monstruoso o lo gracioso. Los mensajes obscenos, los
mensajes politicos, las firmas individuales y las grupales también son objetos
estéticos porque, en primer lugar, se exhiben escandalosamente ante la mirada
publica, provocan al espectador, lo intrigan y consiguen atraer su atencion al
grado que se detiene, por lo menos unos segundos, a escudrifiar en las formas
para entender el significado que alguien le ha dado 2 éstas, 2 leer ¢l texto 0 a
pensar como es que los emisores Hegaron a los lugares maccesibles donde se
muestra ¢l mensaje. Asi, contenido, tratamiento y emplazamiento atraen a los
espectadotes quienes suelen entregarse a la contemplacién de las mscripaones.

9.

A Jo largo de este trabajo se ha visto que e graffid es un medio de
comunicacién con plena existencia empirica, histérica y social. Basta transitar
por la ciudad para advertir su abundante presencia en mutos, en unidades del
transporte colectivo, en teléfonos y otros objetos del mobiliario utbano asi
como en sanitarios publicos.

Tos mensajes-graffiti se muestran ante la mirada ciudadana con alarde;
rara vez pasan desapercibidos porque estén hechos para provocar visualmente.
Ademis suscitan en el espectador muchas preguntas: quién lo hizo, para qué,
cdmo 1o hizo...y su contestacion dependerd del grado de andlisis que se alcance
del fenémeno.
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El propdsito de esta investigacidon ha sido analizar la gramatica y
dinamica social de los mensajes-graffiti. Asi, a lo largo de las piginas
precedentes se han ofrecido planteamientos aptoximados sobre quién escribe,
cémo escribe v para qué se escriben tales mensajes; ha sido un recorrido por las
caracteristicas de la comunicacién humana como el marco dentro del cual debe
analizarse al graffiti; ha sido una biisqueda de respuestas cercanas a los rasgos
esenciales de los mensajes sopottados y transpottados por este instrumento, asi
como a los rasgos particulates que cobra cada modalidad de pintas; ha sido una
explotacion del lenguaje del graffiti para alcanzar una mejor lectura de los
mensajes emitidos por diversos grupos e individuos y transmitidos por este
medio.

En efecto, grupos e individuos con intereses diversos han ocupado al
graffiti a través de la historia como uno de sus recursos comunicativos. Como
se ha sefialado, entre los ejemplos mas remotos de inscripciones graffiti estan
los “latrinalia”, mensajes que antiguos romanos escribieron en las letrinas
y los mensajes-graffiti en Pompeya. Asimismo, el graffiti politico fue
amphiamente producido en las ciudades del mundo donde se desarrollé con
mayor fuerza el movimiento estudiantil y cultural de 1968 mientras cl graffits
iconogrifico surgié y comenzé su desenvolvimiento en Nueva York durante
los afios setenta del siglo XX.

Los mensajes soportados y transportados por el graffin han
experimentado transformaciones estructurales y tematicas. Es correcto afirmar
que las inscripciones de sanitarios publicos son de las mas antiguas en tanto las
firmas individuales conocidas como “tags™ son un tipo de mensajes hechos a
partir del Gltimo tercio del presente siglo y con mayor frecuencia en los Gltunos
afios de éste. Las composiciones del graffiti iconografico constituyen los
mensajes mas complejos por la disposicion de los elementos de los codigos
integrantes del lenguaje del medio. El graffiti poético es una modalidad cuya
produccién no es tan abundante como la de otras modalidades de pintas. Por
su patte, el graffiti politico tiene un carécter més coyuntural y suele articularse
con otras manifestaciones comunicativas como el rumor y desprenderse de
situaciones sociopoliticas y economicas concretas.

En cualquiera de los casos, el graffifi es un instrumento eficaz, en pleno
funcionamiento y en cambio constante. Como cualquier otro medio de
comunicacién, participa en problematicas sociales, las produce y las reproduce.
Alrededor de él habrd siempre controversias porque los soportes donde los
emisores plasman sus mensajes son propiedad ajena y los contenidos
expresados violentan codigos morales, politicos, lingliisticos, esténcos, entre
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otros. Pero como detras del graffitt estd el placer de la transgresion, acaso un
rasgo humano muy relevante, ese impulso alimentara su existencia.

De acuerdo con Octavio Paz, la naturaleza del placer es doble o triple: es
la satisfacciéon unaginana del instinto animal y la respuesta fisica a una
necesidad psiquica. El graffiti es €l medio con el cual los emisores buscan
satisfacer una necesidad primana, la de comunicarse. Y la villizacibn proscrita
del graffiti hace que la respuesta fisica a tal necesidad psiquica se convierta en
un desafio: atraidos por el vértigo de la transgresién los usuarios del medio
ponen en juego su cuerpo, corren el riesgo de hacerlo.
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