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INTRODUCCION

L.'eno de retos, con gran orgullo entre mis labios surge: * Por mi Raza Hablara el
Espiritu . Pensamiento de conviccion e idea, en aquel 1920 de José Vasconcelos, rector
de la Real Ponfifice Universidad de Meéxico. Hoy en dia liamada la Universidad Nacional
Auténoma de México una de las mas anfiguas y prestigiadas de América Latina

Me brinda la oportunidad de realizar mis estudios profesionales. Aunado al esfuerzo
desinteresado de Dona Lifla y Don Facundo: Mis abuelos, quienes con Elvira isabel mi madre,
contribuyen a desarrollo de mi mas caro deseo: La Licenciatura en Comunicacion Gréifica

UNAM, siglas de! "Alma Mater . Donde con regulares y excelentes maestros, como alumno
profundizé conocimientos y herramientas que moldean las diversas alternativas que ofrece la
profesion. Por ejemplo: en las empresas industiales y de servicios, en las instituciones
pablicas y privadas, las agencias de publicidad, las compaiiias de comunicacion y los media.
Recubriendo casi fodas las actividades, y facetas de la estética, la economia, la comunicacién
y la tecnologia como el nuevo lenguaje universal de ia imagen.

Los conocimientos Adquiridos me llevan a realizar diferentes actividades de las cuales
me llenan de orgullo, por ejemplo:

Medificacion del disefio del boleto del metro, los boletos del ftrolebis, Participacion en
diseio de Las calcomanias del * Hoy No Circula®, participacion de! desarrollo en la
credencial (nica de identidad mexicana el CURP y disefio deia banda presidencial en la
administracion de 1995 al 2000, y de disefio de carteles afusivos al evento. Coordinador del
panel produccion de television de casos de la vida real programa de television de Dofia
Silvia Pinal. Y participacion de la comunicacion grafica en e medio. Desarrollo y produccion
audiovisual del proyecto red ATM- Madge (para realizar reuniones sin tener que desplazarse,
es un sisttma que integra voz, datos, video y redes virtuales para ensefianza a distancia) de
la Universidad Popular Autonoma del Estado de Puebla, en operacidn. Invitado al primer
encuentro de escuelas de Disefio Grafico por la Universidad Auténoma Metropolitana.
Reconocimiento oforgado por la Delegacion Benito Judrez por labor de ensefianza educativa
en la Universidad Simon Bolivar. La puesta en marcha en Tehuacan Puebla, de un
canal de television via cable vision. De esta forma es como nace mi vocacion por las
imagenes en movimiento.

El fascinante mundo de la felevision, pasando por varas facetas me leva a ser
disefiador de escenografia, con el fiempo floor manager hasta hoy dia ser asistente
general de produccion en television.



Ei empefio por realizar la produccion de television se plantea y planea la necesidad de
investigar bajo el esquema de un plan de trabajo que facilite la elaboracion de historias que
contar, pasando por la idea hasta llevarla a feliz término para su realizacion. Ese es la
importancia que tiene el guion técnico como parte fundamental en este medio para el
presente trabajo como labor social del comunicador grafico.

Para el caso en este trabajo. El problema de los accidentes peatonales que a queja a la
Republica de Panamd, se plantea de la siguiente manera:

El primer capitulo, brinda datos de antecedentes de la poblacion, su desarrollo y division
politica. Para conocer en forma general como se compone Panama.

El segundo capitulo, resalta el problema, analiza los accidentes viales en el ambito infantii
enfre ofros aspecios que brindan informacién alarmante. Por ello se anexa aqui las causales
de los accidentes, la vialidad en el programa educativo y fa pobre manifestacion de la
educacion vial en el pais; aunque su planteamiento sea bueno no cubre con la espectativa
del plan de educacion vial en el pais.

Para el fercer capitulo, se plantea la television como alternaiva para dar a conocer la
problemdtica como [abor social de ia comunicacién grafica, complementando con los
elementos auxiliares y esenciales que son parte fundamental en la produccibon de las
imagenes en movimiento.

En el cuarto capitulo se refleja la investigacion, que con imaginacién generan elementos
creativos denominado plataforma. Es aqui donde se desglosa que jerarquizada la informacion
se elabora el relato como anécdota; para alertar sobre el problema como intencion
principal.

El quinto capitulo denominado desarrollo y escritura, donde se integran desde el primer
capitulo y se unen al esfuerzo de realizacion def guion técnico. Pasando por el story board
que describe visualmente el contenido, el guitn literario que con estilc ayuda a determinar la
idea cenfral desglosando el texto en secuencias y didlogo. Da paso aque se convierta en
imagenes en movimiento. Todo gracias al Guidn Técnico.

Atte.

Orfando Arturo Aguilera Andrade
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DATOS GENERALES SOBRE PANAMA

11. - ANTECEDENTES

Panami esta estratégicamente situado en el cruce maritimo del mundo, mejor conocido
como canal interoceanico por ser esiabon entre el Océano Pacifico y el Océano Afiantico,
como puente terrestre que conecta la América del norte con la América del sur; ademas es
un importante enlace entre &l transito aéreo internacional. Su nombre oficial es Repablica de
Panama.

Panama, nombre que fiene varios significados como: sombrero ligero de anchas alas muy
flexible confeccionado o fejfido con tallas de una palmera especial; o bien en lengua indigena
significa “ abundancia de peces” por enconfrarse una gran variedad de peces y ser uno de
los mejores lugares de pesca submarina en el mundo, enjambre de llamativas mariposas.
Como también arbol robusto y copioso; en cualquiera de los casos es simbolo que plasma
cordialidad, colorido,, alegria, generosidad, orgullosa e indomita en el corazon.

Panama, pais joven proximo a cumplir 98 afios de vida desde su independencia de la cual
hablaremos mas adelante, pertenece al “Nuevo Mundo,” por su historia que se remonta a
los primeros dias de ia conquista espaifiola. Se puede decir que ia primera exploracion de
Panama la llevo a cabo Rodrigo Galvan de Bastidas a fines del afio 1500, poco después en
su cuarto y ultimo viaje, Cristobal Colon costea el istno de Panama y funda la primera
colonia en €l afio 1503. Para el 25 de septembre de 1513 Vasco Nuiiez de balboa
descubre el mar del Sur por temitorio panamefio, mejor conocido como e Océano Pacifico
afravesando la densa selva y establece la importancia de fa rufa comercial desde tierras
panameifias.

En agosto 15 de 1519, Pedro Aras Dawvila funda ia primera ciudad de Panama, y por
medio de Francisco Pizamo, se elabora la ruta tervestre para la conquista del Peru.

-



La historia del Istmo panamefic siempre ha estado vinculada con su posicidn geogréfica,
pues afios mas tarde fue atacada y desfruida por ef corsaric Henry Morgan, Poco después
se une a Colombia. Esta unién con altas y bajas dura hasta el 3 de noviembre de 1903
fecha en que se independiza Panama y se establece como Republica, la cual fue
completa el pasado 31 de diciembre de 1999, después que James Carter ex presidente de
los Estados Unidos realizara la enfrega del canal oficialmente dando por terminado el
arrendamiento  estipulado en el tratado Torrijos - Carter. Este hecho trae una nueva etapa
en su historia, Panama al iniciar el afio 2,000.

Los limites fronterizos de la Republica de Panama son los siguientes:

Al Norte con el Océano Atlantico
Al Sur con el Océano Pacifico
Al Este con Colombia

Al Qeste con Costa Rica

La unidad monetaria de Panama es el balboa, cuyo valor es igual al dolar americano,
es decir, un balboa es igual a un délar. Esta moneda norfeamericana tiene libre circulacion
en todo el pais y no existe depreciacion del signo monetario nacional respecto al délar
americano. Aclualmente en Panama hay en existencia 120 bancos de todo e mundo,
siendo el segundo después de Suiza. Unos con licencia para hacer negocios dentro y fuera
del pais, otros con licencia internacional para realizar negocios desde el pais fuera de Panama
y los que solo tienen licencia de represenfacion sin ejecutar negocios en el pais.

El desamollo productivo en materia de agricultura, pesca, industia, se ha diversificado con el

fin de mejorar la economia del pais. Entre los productos mas destacados que produce
Panama tenemos:

Platano, aroz, cacao, la cafla de azlcar, fijol, maiz, tabaco, papa, mandioca, legumbres,
naranjas, coco, pifia. En madera cuenta con el cedro y ia caoba,

GANADERIA: Se especializa en la cria de bovino, cerdos, cabras, caballos, mulas,
asnos.

PESCA: Camarones, atin, salmon, pargo, robalos y la coleccion de perlas.



FIGURA: 1
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MINERIA: Los principales productos son fa sal, oro, hierro, plomo, magneso, plata, cobre,
asbesto, aluminio, petréleo, cal y yeso en pequefia escala; recientemente se ha descubierto
deposito de uranio.

INDUSTRIA: Cuenta con productos del azicar, cemento, leche, leche en polvo,
condensada, evaporada, came, cerveza, licores, cigamillos, productos derivados del petréleo,
papel, juguetes, arficuios de plastico y jabon.

Sus principales exportaciones son el camaron, el platano y el petroleo refinado.

Denominado puente del mundo y corazon dei universo por su ubicacion en el confinente
americano y por ser puente comercial, via aérea y maritimo a ofros continentes. Que por
su posicion geografica en los proximos afios se convertira en el cento de carga de
contenedores de las Américas. Panama cuenta con una extension teritorial en superficie de
75,517 Kms. cuadrados. Con una densidad de 36.6 habitantes por km2.

Estd rodeado de Islas, siendo las mas importantes:

Archipiélago de San Blas
Archipiélago de Bocas Del Toro
Archipiélago de Las Perlas

La Isla de Coiba

El Golfo de Panama

En total cuenta con 746 islas de las cuales 116 se ubican en el Océano Pacifico y en el
Afiantico 630.

E! territorio panameiio esta dividido en nueve Provincias y las provincias en distitos, que a
su vez se subdivide en comregimientos. Las provincias se encuenfran divididas de la
siguiente manera:

CIUDAD DE PANAMA:

Capital Panama, se encuentra situada en la parte nor-occidente del Istmo y estima a
1,284,264 habitantes.
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PROVINCIA DE COLON:

Su cabecera la ciudad de Colén, situada al nororiental y cuenta con 193,064
Habitantes.

PROVINCIA DE_CHIRIQU:

Su cabecera David, se ubica al sur- occidente y cuenta con 418,109 habitantes.

PROVINCIA DE LOS SANTOS:

Su cabecera las Tablas, situada totalmente en la peninsula de Azuero, consta de 79,770
habitantes la cual se ha visto disminuida por la constante migracion hacia ofras provincias.

PROVINCIA DE COCLE:

Su cabecera es Penonome, situada al sur-este del istmo formando parte de las provincias
cenirales, cuenta con 193,779 habitantes aproximadamente.

PROVINCIA DE VERAGUAS:

Su cabecera, Sanﬁégo, esta provincia forma parte de las provincias cenfrales y se calcula
con unos 221,169 habitantes; como dafo interesante es la (nica provincia que cuenta con
costas de los dos océanos. ,

PROVINCIA DE BOCAS DEL TORO:

Su cabecera es ella misma, se ubica al noreste del pais siendo la provincia con mayor
lluvia en todo ei territorio nacional, y cuenta con solo 127,968 habitantes.
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PROVINCIA DEL DARIEN:

La provincia de mayor teritorio, su cabecera la Palma y estd situada &
Sureste y cuenta con una poblacion de 54,488 habitantes.

PROVINCIA DE HERRERA:

La provincia mas pequeiia, su cabecera es la ciudad de Chitré y cuenta con una poblacién
de 102,349 habitantes.

LA COMARCA DE_SAN BLAS:

Se ubica en la parte nor-oriental y su cabecera es el Porvenir. En esta region viven nuestros
indigenas que son totalmente aufoctonos, con propio gobiemo y costumbres de antafio; es
lugar donde se confeccionan las Molas, que son artesanias de renombre internacional en
¢l mundo.

Esta region es conservada y vigilada por el gobiemo por ser base de nuesfras raices y
nuestro folkiore. Las fribus que encontramos agui son: Guaymies, Teribes, Bokotas, Embera,
y los de mayor presencia [os Cunas; cuenta con 38,726 habitantes.

Panamd ha tenido un incremento considerable en su poblacion: en 1999 eran
2,763,612 habitantes, aproximadamente Segun censos de poblacion en los C(limos afios y
en los libros de la Direccién de Analisis e Inversiones Publicas { Departamento de Andlisis
Econdmico ).

La mayoria de esta pobiacién se encuentra concentrada en el sureste de la ciudad, por ser
region de Hlanuras y sabanas de suelos fértiles, climas agradables y suficiente iluvias.

En esta area se desamoflan actvidades economicas que generan frabajo para el desarollo
integral del hombre panamefio.



1.2. POBLACION Y DESARROLLO

La composicion éfnica panamefia es muy compleja y heterogénea, siendo resultado de
las diferentes influencias culturales, que datan del siglo XVi y de siglo XiX.

ELEMENTO INDIGENA:

Existian mas de sesenta grupos de procedencia Maya de Guatemala y México como los
Chibchas de Colombia. Actualmente las mas importantes culfuras que se encuentran son:
Cunas, y se localizan en las costas de San Blas, en fas selvas del Chuchunaque y Bayano.
Los Guaymies, viven dispersos en las montafias de Bocas del Toro, Veraguas y Chiriqui.

Los Chocoes, habitan las selvas de Darién. Los Teribes y Cricamolas, se encuenfran en la
provincia de bocas del toro.

ELEMENTO ESPANOL:

Hoy en dia prevalecen los panamefios de raza blanca, que representan el 15% de la
poblacion.

ELEMENTO NEGRO:

Llega como fuerza de trabajo al pais, desde el siglo XVi para las regiones tropicales. Los
espafioles brindaron malos tratos a los negros y posteriormente éstos se revelaron y se
refiran hacia las selvas del Bayano y al Htoral del Caribe, sin flegar a ocupar las Islas de
San Blas por estar los Cunas.

Actualmente el negro se fusiona con otras razas er el pais y conforman el 20% de la
poblacién.



ELEMENTO MESTIZO:

Estan localizados en las sabanas del Pacifico. Su poblacion fiene base cultural hispana. Es
por ello que todavia conservan latentes las tradiciones y elementos culturales fundamentales
de espaiioles e indios, con un folklore bien definido. Este grupo consfituye la mayoria del
pais con 35%, teniendo como base la mezcla de espafioles, indios y negros.

ELEMENTO ANTILLANO:

Llegaron durante la construccion del canal de Panama, empero fue decreciendo fa proporcion
en €l franscurso de las dos guerras mundiales; ellos provenian  de: Jamaica, Martinica y
Trinidad y Tobago. Se ubicaron en ias ciudades de Coion, Panama y la antigua zona del
Canal de Panama.

“‘La_Republica de Panama
esta considerada como

crisol _de Razas’

Figura: 2

NEGROS
MESTIZOS
\NDIGENAS
(oTA0s)




OTROS GRUPOS:

También flegaron al istmo de Panama, a  principios de siglo para iaborar en la
construccion del canal; entre ellos podemos mencionar a chinos, griegos, italianos, japoneses
y norteamericanos.

Estos grupos junto con los antillanos conforman el faltante de la poblacion panameiia
colaborando con el 30% de la poblacion.

Esto deja sentado un panorama general de la poblacién panamefia en donde actualmente
es muy difici bhablar de una procedencia directa debido a lo descrifo en los pamafos
anteriores; de alli que se le nombre: Crisol de Razas de la América Latina.

A continuacion sé hablara del problema vial que aqueja a la Replblica de Panama.
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LA EDUCACION VIAL EN PANAMA

21. EL PROBLEMA

Segln los datos estadisticos de ia Direccion General de Transito y Transporte Terrestre,
DNTTT. {1) los accidentes en la via publica en los (limos afics han aumentado
considerablemente y tienden a crecer en todo el teritorio de la Republica de Panama. '

Los accidentes de transito involucran a menores de cuatro hasta adultos de sesenta y
cualro anos de edad y serepresentan de la siguiente manera;

o Ciudad de Panama, ocupando el primer lugar con un fotal de mil setecientos cuarenta y
cuatro accidentes de los cuales quinienfos cuarenta y cuatro son femeninos y mil
doscientos son masculinos.

e La provincia de Coldn, en segundo lugar gue totaliza seiscientos sesenta y uno; de los
cuales veintiséis son femeninos y ciento dos accidentes son masculinos.

s Provincia de Veraguas y e! Distrito de la Chorrera, que !otalizan por igual cincuenta y
cuatro, de los cuales cuarenta y uno son masculinos y frece femeninos.

Se detecta que el sexo masculino sin importar la edad presenta mayor ndimero de
accidentados que el sexo femenino; la gravedad no reside en mayor 0 menor ndmero en
uno u otro sexo, sino las cifras alamantes de accidentes en la poblacion.

-10-



Figura: 3

Cada ano mueren mas de 700,000 personas en
accidentes de trafico y resultan lesionados alrede-
dor de 14 millones, segin la Organizacién Mundial
de la Salud (OMS) _ -

Los adultos con mas de 59 afios representan el 14% de esta poblacion con indice
aparentemente bajos de accidentes viales.

Figura: 4 CUADRO DE ACCIDENTES SEGUN SEXO
(SEXO FEMENINO ) ( SEXO MASCULINO }
LUGAR CANTIDAD LUGAR CANTIDAD

San Miguelito 28 San Miguelito 38
Colon 14 Colon 24
Chiriqui 26 Chiriqui 28
Veraguas 8 Veraguas 17
Chorrera 7 Chorrera 17
Resto del Pais 14 Resto del Pais 18

-11-



Los adolescentes entre las edades de 17 a los 25 afios, los accidentes viales manifiestan
cifras considerables.

En los nifios desde los 4 afios a los 16 afios, manifiestan una alaimante Atencion. Este
nicleo de la poblacion constantemente sufre accidentes viales.

Figura: 5
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2/ Se veliere s lon l.un!u'ﬂu leves y gravas.

Se observa, que en los Uiimos afios desde temprana edad los accidentes de transito
mantienen un alto indice de moriandad y se deben a varias causas de las que hablaremos
mas adelante.

Los accidentes de transito se dividen:
Graves
Fatales

ACCIDENTES GRAVES: Son aquellos de lesiones fisicas fmeparables por la pérdida de
algiin miembro de! cuerpo.

ACCIDENTES FATALES: Son aquellos donde e! individuo pierde la vida.

Como se aprecia en la figura N°. 6, los accidentes fatales se extienden a varias ciudades
como: Panama, Los Santos, Veraguas Colon, entre ofros; estos accidentes desde 1997 son
preocupantes.

-12-



figura: 6

CIUDADES Y PROVINCIAS CON MAYOR INDICE DE ACCIDENTES
PEATONALES EN ORDEN DE IMPORTANCIA

©
@ @

1. Ciudad de Panama, San Miguelito. 874 Accidentados
2. Chiriqui 240 Accidentados
3. Colon 140 Accidentados
4. Veraguas 70 Accidentados

Estos accidentes ocumren a:

Pasajeros,

Conductores

Peatones

ACCIDENTES DE PASAJERO: Son aquelios ocumidos al que acompania a conductor, viaje

en el asiento continuo 0 en el asiento de atras.

ACCIDENTES DE CONDUCTOR: Le ocurre al que guia un vehiculo y son seis tipos:

CHOQUE
CHOQUE
CHOQUE
CHOQUE
CHOQUE
CHOQUE

ACCIDENTE PEATONAL: Se presentan a los que se trasladan en la via publica caminando.

DE FRENTE.

DE VEHICULO QUE VA DELANTE.

DE VEHICULO QUE LE SIGUE.

EN UNA INTERSECCION.

CON VEHICULO QUE SE INTENTA REBASAR.
CON VEHICULO QUE LE QUIERE REBASAR.
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Notoriamente los accidentes peatonales nos dirigen a sector infantil, siendo uno de los mas
afectados por gran porcentaje estadistico (sea grave ofatal } para el presente trabajo se
cenfra la atencion.

La poblacion infantil se divide en dos grupos:
RURAL
URBANA

POBLACION INFANTIL RURAL: Es ia que se encuenfra en el campo o en las afueras de
las ciudades.

POBLACION INFANTIL URBANA: Es ia que se encuenfra concenfrada en las diferentes
ciudades.

De la poblacién infantil rural y urbana entre los 5 a 15afios por accidentes son los
mas afectados, que sumando los porcentajes de! sexo femenino y del sexo masculino da el
26.7%.

Figura: 7

Poblacion Joven Poblacion  Jdven Poblacion Joven
Accidentada Sana
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Se presentan divididos de la siguiente manera:

Nifas de 4 a 15 afios representan el 10.5%,
Nifios de 4 a 15 afios representan el 16.2%.

La poblacion panameiia tiene sus bases en nifios jovenes, enfre los cinco a veinticuatro
aflos de edad. Como pais joven en vias de desamolio este nicleo representa un potencial
de energia, entusiasmo, capacidad colaboradora y parficipativa para el desamrolio nacional
como agentes de cambio y progreso social; por ello y tratarse de la vida humana, es vital
conservario en buen estado fisico y mental en todo ios aspectos.

Por ello es de vital importancia conocer las causales de estos accidentes que lastiman la
poblacién, siendo el punto a tratar en el siguiente inciso.
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2.2 CAUSAS DEL PROBLEMA VIAL

La demanda potencial en los desplazamientos de vehiculos particulares, de servicios,
comercios y de pasajeros crece confinuamente en forma desmedida por ser destinados a
comunicar zonas de habitat, empleo, escuela y ofras actividades.

Esto genera una mayor circulacion al iniciar el dia, al mediodia y en la tarde.

La Republica de Panama como muchos ofros paises en via de desarrollo, sufre
congestionamientos de trafico muy fueres; estos ocumren a través de sus 9,438 Kms. de
carrefera con mas de 178,000 automéviles oficiaimente registrados ... (2} que representa
un vehiculo por cada doce personas.

Para aliviar el congestionamiento de frafico se construyd enire 1985 y 1989 la carretera
denominada comedor norte que va desde la zona revertida, mejor conocida como zona del
Canal de Panama hasta el Distrito Especial de San Miguelito, Ancon y via Bolivar. Esta
carretera consta de cuatro camiles y se extiende 14 kilometros... (3).

Se puede precisar por lo anterior, que cualquiera que sea la cametera afiende necesidades
de indole politico, comercial 0 estratégico con circulacion exhuberante de vehiculos en toda
su extension.

Con la construccion del corredor norte y las vias publicas ya existentes, ia ciudad de
Panamd con algunas de sus provincias se enlazan y mezclan dando por resultado lo
siguiente:

- Vias de acceso a los aeropuertos internacionales; Tocumen y Gral. Omar Torrijos
Herrera.
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- Une a las capitales de provincia con la capital del pais ( Colén, Veraguas, Darién,
Panama ).

- Se une la capital de provincia con el ferrocarril, el cual va de una capital a la provincia
con puertos maritimos entre ellos el canal de Panama.

- Se une la capital de ciudad ( Panama ), con la capital de provincia { Colén ) por
cametera, e ferrocarrif y puerto maritmo, donde se localizan centros y bodegas de
comercio mundial mejor conocido como Zona Libre de Coldn.

- Se integra la capital del pais con la zona revertida y capital de provincia {Chorrera) con
la zona del canal usando el puente de las Américas, cerca de puerto tanto para el
comercio como para pasajeros nacional e internacional.

Al refiexionar en ello se puede determinar que los accidentes de transito que se dan en
Panama son varios y se dan por las siguientes causas:
1- Laalla afluencia de vehiculos de fransito diario.

2- El aumento de boletas de infraccion que llegan a 50,000 por afio a no respetar las
sefiales viales.

3 La poblacion al trastadarse de un lugar a ofro sin fa debida precaucidon por la via publica.

4- ta poblacion infantil que a falta de parques y lugares de recreo suficientes juegan en la
calle.

5- El cruce de las calles por lugares poco adecuados.

6- El exceso de confianza de escolares en horas pico al ir y venir, mafana y tarde a la
entrada y salida de clases, en puntos de interseccidn vial de mayor transito vehicular.

7- El exceso de velocidad.

8- Falta de informacion suficiente a la poblacidn como medida de prevencion de accidentes.
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Poca atencién al tema vial por las autoridades comespondientes. ( Direccion Nacional de
Transito y Transporte Terestre).

Resumiendo, los accidentes son causados por:

La concentracion de la poblacién en las areas urbana.

La falta de emision del tema vial como medida preventiva.

El exceso de velocidad.

La falta de precaucion en la via piblica.

Se puede decir que los accidentes son un 90% por imprudencia y descuidos humanos, el

10% restante se atribuye a fallas mecanicas o fenomenos naturales como:

Poca visibilidad.
Vehiculos descompuestos.
El mal tiempo enftre otros.

Después de conocer las causales del problema, en el siguiente inciso se fratara la
vialidad en ef programa educativo.
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23. LA VIALIDAD EN EL PROGRAMA EDUCATIVO

Segun el Cenfro Nacional de Poblacion (4 ).. en los Utimos afios ios nifios han
ascendido a 728,423 habitantes que van de meses de nacides a los 16 afios de edad.

La educacion nacional en los niveles de primaria y secundana consefva un aito indice de
matricula donde solo {a primaria es obligatoria.

El sistema educativo manifiesta que (5) ..."La escuela sera dnica y dependera del estado
donde sean pobres © ricos, mujeres y hombres seran sus aspirantes naturales " siendo
gratuita la primaria en las instituciones pablicas dirigida a nifios y jovenes para que se
ganen el sustento con eficiencia, honradez y participen de manera constructiva en la vida
econtmica de! pais.

Manifiesta ademas la importancia que tiene el uso del tiempo libre en forma positiva y
agradable, individual como colectivamente que ayude a mantener la union famiiar a través de
la salud, el hogar por laética:

SALUD: Pretende desde temprana edad ensefiar a los nifios como conservar la salud en si
mismo y en la comunidad.

HOGAR: Son ias rormas morales que se necesitan para dirigir la actuacion individual en cada
unc de ellos.

ETICA: Son las normas morales que se necesitan para dirigir la actuacion individual en cada
unc de ellos.
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Democraticamente sin distincion de raza, sexo o edad tengan accidbn benéfica como
ciudadano a la educacion.

Segln el programa de educacién, para desempefiarse adecuadamente en ia vida, los nifios
deben crecer desarrollando ias siguientes habilidades basicas:

- La habilidad de leer.

- Habifidad de expresarse comectamente sea oral o por escrifo.

- - Habilidad de usar otro medio de expresion (pintura, misica, modelado, actuacion).

- La habilidad de escuchar con respeto, inteligencia y simpatia.

- La habilidad de aplicar relaciones numéricas en ia interpretacion y solucion de problemas
corrienfes en la vida. ‘

- Habilidad de frabajar independientemente o como miembro de un grupo.

- La habilidad de emplear el méiodo cientifico en la solucion de probilema mendicante la
observacion sistemética y fa interpretacion de ios hechos.

- Habilidad de autoanalisis y autodireccion.

- Habilidad de terminar la labor comenzada de ia cual uno es responsable.

- La habilidad de desarroliar la comprension y la apreciacidn estética que contribuyeron a
enriquecer la vida.

Dentro del plan de estudios de primaria y secundaria Se encuentra inmersa fa materia de
educacién fisica, donde se alberga la educacion vial. De ello hablaremos en el siguiente
inciso.
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- 24. LA EDUCACION VIAL EN LA EDUCCION FISICA

La educacion fisica, materia obligatoria en el plan educativo; se presenta dos veces a la
semana enfre lunes a vienes, con dos horas por cada grupo de actividades fisicas en
horarios diferidos y una hora de teoria.

La educacion fisica a tende el aspecto corporal del individuo, pretende el desarrollo y
perfeccionamiento de las cualidades naturales (movimientos), donde interviene el medio
ambiente y factores orden cienfifico como: higiene, fisioldgico y anatdmico lo que se puede
constatar mas adelante.

La educacion fisica se exfiende a ofros sectores de la personalidad humana porque intenta
influir ademas de [a envoltura corporal en lo moral y lo espiritual.

Se define educacion fisica como (6 ) ... "Parte de las aclividades que desarrolla
movimientos voluntarios y precisos, la esfera fisioldgica, siquica, moral y social, mejora el
potencial temperamental; Refuerza y educa el caracter, contibuyendo durante la edad
evolutiva a la formacion de una mejor personalidad def futuro adulto.”

La pratica de la educacion fisica se da desde 1793 hasta nuestros dias, donde se
distinguen objetivos de caracter:

INDIVIDUAL
SOCIAL

OBJETIVOS INDIVIDUALES DE LA EDUACION FISICA:

- Mejora el potencial temperamental del individuo.
- Reforzar, educar la voluntad y el caracter.
- Deseo de ser util y afan de superacidn.
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Se conozca a si mismo y se sienfa duefic de sus posibilidades, logrando ia propia
aceptacién y autodominio.

Entienda que el alcance formativo se logra con dedicacion, saenﬁclo y enfretenimiento.
Que el ejercicio fisico sirve de recreo y distraccion donde manifiestan su voluntad y
talento espontaneo. '

Logre descubrir su temperamento y condicibn siquica ¢ conducta andomalas {(egoismo,
refraimiento).

Tener eficacia terapéutica sobre el comportamiento infantil y juvenil, casos de timidez,
falta de confianza o temor al ridiculo se aminoran mediante ei ejercicio fisico.

OBJETIVO SOCIAL DE LA EDUCACION FISICA:

Desarrolio de} trabajo colectivo, esfuerzo comiln y cooperativo, tome conciencia de ofros,
que se integre al grupo y este conienip de realizar una tarea 0fif para fodos (deportes
colectivos etc.), formandose de esta manera habitos de oonvwemla de importancia por la
insercion posterior del individuo a la sociedad.

Cooperacion con ios demas, en equipo ¢ club, constituyendo una sociedad en peqtieﬁo
con fines comunes ayudandose unos a ofros buscando siempre accion conjunta.

Adquiera habitos sociales como: saber obedecer, de compaferismo, de 1ea|tad con el
contrario (respeto y cabaflerosidad} y jusficia.

Sentido de responsabitidad con uno mismo y los demds. El ejercicio fisico lleva a nifio
y al joven a pensar que no esta solo {frente a las consecuencias de sus actos ).

El mélodo habitual de la educacion fisica se basa en juego y el deporte.
JUEGO: Actividades de movimientos espontanegs.

DEPORTE: Actividad espontanea, afimacion de libettad y voluntad de conseguir una
victoria en una competencia.

En cualquiera de los casos nos lleva a realizar movimientos fipo:
INDVIDUAL O COLECTIVO |

NATURAL O ACADEMICO
PASIVO



MOVIMIENTO INDIVIDUAL O COLECTIVO: Son los que pretenden efectos concretos del
cuerpo parcial o total, sin importar la cantidad de los participantes.

MOVIMIENTOS NATURALES O ACADEMICOS: Busca que los nifios y jovenes respondan
a los actos de la vida diaria.

Estos movimientos tienen maximo desarrollo en {a edad escolar, sobre fodo para el control y
evitar el desgaste excesivo de energia.

Estos movimientos en la educacion fisica permiten Ia inclusion de reglas y nomas. Por tanto
son, apropiados para foda farea educativa, siendo los que mas confribuyeron a la formacion
formal.

MOVIMIENTOS PASIVOS: Debido a causas externas del movimiento de automdvil, ascensor,
escaleras eléctricas enfre otros, el centro de informacion del individuo se encuentra en el
oido intemo ({laberinto) donde las células sensibles envian datos a diversos drganos del
sistema nervioso {cerebro, cerebelo, nervios regulados del 0jo) que en accion conjunta
permiten orientacion de equiibrio y movimiento, precision y velocidad, siendo base siquica y
vehiculo impulsor motriz.

Es aqui donde se hace latente la educacion vial en el sistema educativo de Panama, no
se hablara si es buena 0 mala, sino de su integracion como fema escolar (inmersa en la
materia educacion fisica).

Se puede apreciar que factores del orden cientifico (fisiclogia, anatomia) son parte de las
actividades fisicas como:

El OIDO
LA VISTA
EL CUERPO HUMANO

EL_OIDO: Situado a ambos lados de la cabeza podemos atraveés de él captar las ondas
sonoras, distinguiendo diferentes tonos segin su procedencia, todo gracias a los repliegues
de la oreja.

El sentido del equilibrio que se encuenfra en el oido se divide en:

El sentido dinamico: nos da idea de los movimientos del cuerpo.

Senfido estifico: este nos da idea de la gravedad segin la posicion del cuerpo, llevando la
informacion al cerebro.
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Figura: 8 EL OIDO

_LOCALIZACION ) \ '
CEREBRAL :

0iDO {visto en corte)

weixto Fudtvn wremo

[NERVIO AuDITIVO |

LA VISTA: los ojos como dos camaras folograficas donde las imagenes se fijan en la
retina. El fenomeno llamado acomodacion, ubica la distancia a la que se hallan los objetos
se lleva a cabo.

'~ Las imégenes se graban en ambos ojos dando una vision binocular (en relieve),

lpcalizacion  cerebrat

Figura: 9 EL OJD

‘INERVIGC COPTICO

humer vitreo

La experiencia del cerebro adquirida con los afios permite afadir a fas imagenes que vemos
una serie de datos sobre la distancia y tamafio de los objetos, que enriquecen las
posibilidades de los érganos de la vision.
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EL CUERPO HUMANOS: ({ aparato iocomotor ) estd formado por:

HUESQS
ARTICULACIONES
MUSCULOS

Son los destinados a pemmitir los desplazamientos y movimientos del organismo, funcionando
de la siguiente manera:

HUESOS: Son las palancas, sostienen y permiten el desplazamiento y movimiento del
organismo; también -1 protegen a modo de chasis a los drganos internos mas delicados.

El esqueleto confribuye a que los huesos mantengan un grado de densidad, flexibilidad y
potencial aménico apropiado.

ARTICULACIONES: Son puntos de apoyo, estructuras que conectan los huesos entre si por
los extremos Oseos. ( Tobilios, rodiflas, codos, efc.) y permiten movimientos amplios.

Figura: 10 figura: 11

MUSCULO ESQUELETICO: Proporcionan la fuerza, destinados a dar movimiento al cuerpo
humano, sean movimientos groseros o finos.

Movimientos Groseros: estos movimientos acercan los brazos al fronco, rota los hombros,
extienden las piernas en distintas posiciones.
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Movimiento Fino: mueven los dedos de los pies y las manos (extensiones).
EL TACTO: Sensaciones que a fravés de lapiel transmiten informacion de calor, presion, frio,
o0 tacto.

Lo expresado en todo este inciso, da razén de por qué la vialidad es fema de la
educacion fisica. Ahora se hablara del contenido de la educacion vial.



2.5. PLAN DE EDUCACION VIAL

La Direccion Nacional de Transito y Transporte Temestre ( DN.T.T.T.) define educacion
vial...(7) como: " Las normas de conducta que toda persona debe poseer para uso delavia
plblica en calidad de peaton o conductor *, misma definicion que maneja el Ministerio de
Educacion.

La educacion vial se presenta dividido de la siguiente manera:

EDUCACION VIAL BASICA
EDUCACION VIAL ADOLESCENTE

EDUCACION VIAL BASICA: Abarca el jardin de nifios y la primaria, busca proporcionar
buenos habitos enel uso de [as vias publicas alternando teoria y practica.

Jardin de nifios: comprende los siguientes aspectos:

- Importancia del color en el seméforo y su utilidad.

- Conozca las normas de seguridad como peatdn.

- Conozca las normas de seguridad denfro de un vehiculo.

- Conozca el concepto de conductor.

- Conozca ef medio locomotor del peaton (a pie ).

- Narrarle causas de accidentes de imprudencias por deficiencias mentales y fisicas.

- Distinga los diferentes tipos de vehiculos que circulan en la comunidad.

- Distinga y reconozca los vehiculos de fransporte y de pasajeros.

- Entienda lo que es {a via pablica y sus elementos como: la acera (banqueta) y (a
superficie de rodamiento.
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PRIMARIA_Y SECUNDARIA:

- Los alumnos identifiquen al conductor y peaton en dibujos o esquemas- realizados por
ellos.

- Conozca e idenfifique las normas y condiciones fisicas del peatdn (normas a seguir a
caminar por las banquetas ).

- Conozca e identifique las nommas y condiciones fisicas del conductor.

- Cruzar las calles por las esquinas, esperando [a indicacidn del semaforo.

- Cruzar la calle sobre la linea de seguridad.

- Observar a ambos lados antes de cruzar.

- No correr en la calle y evitar la practica deportiva en la via pdblica.

- Reforzar la conducta basica del operador de un vehiculo.

- Conozca las caracteristicas basicas del transito wrbano y logre idenfificar el uso del
reglamento

- Conozca las caracteristicas de su comunidad en clases.

- Realizar trabajos manuales como fema ceniral la via piblica.

SECUNDARIA:

Se anexa a manera de informacion que en la Repdblica de Panamd la secundara se
divide en primer y segundo ciclo. Et primer ciclo consta de tres afios. Para él ultimo afio de
este cicio se brinda orientacién vocacional para que tenga la opcidn a decidir a qué area de
estudios continuara en et siguiente ciclo.

El segundo cicio ( preparatoria en Meéxico) son escuelas especificas del &rea de comercio,
ciencias y vocacional técnicas, constan de fres afios y son la antesala a fa educacion
superior; cabe destacar que no todas las escuelas o colegios vocacional tanicas tienen
continuidad de estudios universitarios, por ejemplo: secretaria privada, corte y confeccion,
mecanico etc.

En la secundaria la educacion viadd busca reforzar los conocimientos a el uso seguro de
veehiculos especialmente el segundo ciclo:

- Que conozca la conducta basica del operador de un vehiculo.

- Que aprenda a conducir vehiculos automolores en el ambito urbano dento de las
normas vigentes.

- Que todo conductor, esté protegido por un documento oficial o permiso justificado

- (Licencia, ofros).

Resalta a la vista que el cuerpo humano recibe informacion variada en el quehacer  diario.
Para el caso de la via piblica se puede resumir asi:
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TACTO: Al conducir le comunica con partes mecanicas y io mueve segin el caso
( volante, frenos, acelerador efc.).

El peaton que mueve sus exiremidades haciendo contacto con la superficie temestre
( caminar, subir escaleras, comer efc.)

La vista transmite informacion de objetos, tamafio y forma que se hallan a su alrededor:
como a la distancia en que se encuentran ( sefiales, coches, seméforos, efc.)

El oido, nos informa de la posicion del cuemo y del movimiento del mismo conservando el
equilibrio ( posicion y direccion ). Nos alerta de cualquier sonido y procedencia a lavez que
lo identifica ( sirena, bocina, offos ) sea peatén o conductor.

Se puede observar la estrecha relacion de las actividades fisicas y asus objetivos ( ver
pagina 22) con la educacion vial, ya que busca influir en las aclitudes y valores de nifios
y jovenes en forma global. A menudo se dan por conocido las reglas y normas de la
vidlidad por olas actividades humanas del diario al usar la via publica.

Olvidandose que los nifios y jovenes en mayoria son peatones (4 a 16 afos ) que
asimilan informacion por experiencias, hechos observados parliendo del seno famifiar,. Hay
que reforzar constantemente esta informacién en {a escuela como medida prevenfiva de la
educacion vial.

La posibiiidad expresiva del entendimiento entre los seres humanos de un grupo, en una
comunidad es una de las condiciones mas importantes desde el principio mismo de la vida.
La necesidad de comunicacion y su continuo desarmollo progresivo deben entenderse como
uno de los factores esenciales del progreso de la civilizacion humana: en la economia
moderna toda persona es contada como consumidor.

Abarrofado de bienes de consumo aparecen en el entorno vital, sin los cuales la vida se nos
antoja impensable. El arficulo de consumo se ha convertido inmediatamente en una
necesidad; se puede decir que el nuevo dia no comienza hasta que no hemos puesto la
mirada en €l signo, marca, e impreso del paquete de cereal o café de nuestra preferencia,
en la sefalizacion y sefalética, en los diferentes medios de fransporte; la induccion de la
radio y la television.
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Al consumir a fravés de la publicidad o el simple hecho de ver o escuchar un programa
cultural o de accion es el hallazgo y configuracion de cada uno de estos motivos y mensajes
captores de nuestra atencion, la decisibn en cuanto al sector de memoria sobre el que
deben incidir eficazmente: la elaboracion de la expresion mas lograda y poderosa en los
atimos fiempos, e! logro del efecto visual mas estimulante es enfre los objetivos importantes
del Disefo y la Comunicacién Grafica.

La comunicacion grafica es el producto cultural del hombre que se traduce en conjunto
de conocimientos adquiridos a io largo de ia historia que le han servido para transformarse y
transformar a los demas y su entorno donde, parte de los conocimientos han sido
registrados, preservados gracias a la expresion gréfica. A través de sus diferentes medios
desarrollados por la creciente necesidad de comunicacion.

Es aqui donde interviene el comunicador grafico, elaborando y disefando mensajes
condicionados y determinados por la posicion que tiene este en su formacion social vy
profesional que consta de la instancia politica siendo esta el poder polifico del grupo al cual
pertenece; la instancia econbmica, la instancia social y cultwral que sirven de plataforma
para transformar profundamente el ambiente cofidiano del hombre modemo, por ejemplo;

Instancia Moral y Cultural: contribuye a crear, susfituyendo el resquebrajado sistema de
valores fradicionales por una tabla de nuevos valores. Cuyos valores claves son la felicidad,
la juventud, la abundancia, el progreso y el ocio.

Paralelamente, propone modelos de conducta acorde a estos valores y moldea el estilo de
la vida de nuestra civilizacion.

Instancia psicoldgica: se encarga de colmar el vacio senfmental creado por la extincion de
lafe religiosa y de los idedlogos polificos.

Instancia del Orden Social: es un poderoso factor de integracion, los mensajes transmitidos
por los grandes medios de difusion colectiva, confribuye a Ia disgregacion de las sub-culturas
en la sociedad de masas. Para todo esto la comunicacion mederna cada vez mas se sirve
de las imagenes y de la palabra escrita en toda indole de mensajes como soporte, dando
origen asi a ia imprenta, los libros, la tipografia, la maquina de escribir, el fax, el ordenador,
Ja fotografia, las imagenes en movimiento como herramientas al disefiar.
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Se facilita de esta manera el medio en que se comunica el mensaje de un anuncio al
plblico, unida a la posibilidad detallada de expiicar e ilustrar de forma relativamente
perdurable el contenido del mensaje, también permite mostrar el producto, realizando
graficamente sus caracteristicas realzando sus ventajas con textos tan amplios como: la
prensa y la revisfas que son medios rapidos; y sin profundizar menciono algunos ofros de
los que se sirve la comunicacion grafica:

Folleto: pieza fundamental de la publicidad directa, se concibe como esquema de una obra
literaria en cierto modo por sustres partes que es la introduccion, el nudo de contenido y el
desentace.

Cartel: medio mas representativo de la publicidad exterior, denominado vallas anunciadoras,
son {0s que encontramos al paso en ciudades, carmeferas, anuncios en ef interior de tranvias,
autobuses, las pancarias adosadas en la carroceria de estos vehiculos, los grandes paneles
con anuncios en estaciones del mefro de ferrocamil entre ofros.

El Prospecto: consfituido por una sola hoja, es impreso a un o dos caras y es el medio
corriente para informar en general o parficular sobre !as caracteriscas de un proyecto o
servicio dado, casi siempre de manera complementaria, es decir, ¢! que recibe ei visitante de
un stand en una feria, 0 en unalibreria como supiemento después de ia informacion verbal.

Circular: Medio de comunicacidn ciasica, elemento de publicidad directa mejor conocido como
propaganda. Es una carta con texto y firma impresa, argumentando a favor de una idea, un
producto o un servicio; su eficacia se basa en el grado de personalizacion que se logra por
su forma, disefio y contenido.

Catélogo: ldea representada como argumento para probar las cualidades del producto o
servicio numerados y descritos sin condicién de venta, es un documenfo que requiere de un
estudio minucioso de los articulos, la composicion de cada pagina y la imagen particular de
cada articulo.

House Organ: folleto con forma de revista, publicacion de algunas empresas exclusivamente
para sus clientes, su fraduccion serfa Organo o boletin de ia empresa, ef cual permite
mantener comunicados 2 los clientes sobre las novedades puestas en el mercado de nuevos
articulos, propagando los ya existentes entre ofros femas diversos.

El Tarjeton: estos son particularmente utilizados dentro de ia rama médica, mediante la cual
los laboratorios farmacéuticos y empresas medicinales anuncian su productoc al médico siendo
fa base de este documento el arficulo importante, se editan miles cada mes siendo sus
medidas aproximadamente 10x 15cm.

-31-



Los Reclamos: pertenecen al grupo de medios varios, objetos que el fabricante regala al
consumidor, clientes, distribuidor o representante como son: agendas, #averos, boligrafos,
ceniceros, entre ofros; hoy en dia los reclamos son arma publicitaria restringida a
determinados sectores profesionales como Médicos, abogados, para importantes clientes de
fabricas o industrias.

El Escaparate: junto a la vifrina y el stand, guardan mucha relacion, porque a demas de
informar exponiendo el producto, el escaparate o vifrina io componen factores como: la
forma, 1a iluminacion, el movimiento y el sonido. Su composicidn es similar aun cuadro
grande.

La Radio: medio idoneo para organizar en tiempo minimo una campaia local, para reforzar
con su insistencia la publicidad de productos de marca o de consumo, para llegar
simultaneamente a fravés de emisiones en cadena a todos los rincones de la geografia
nacional, ademas, dentro de una cfase social media y popular en la confeccion de un
programa publicitario © cufias. Infervienen el guionista, redactores, tecnico de sonido,
canzonistas y en Glima instancia los locutores, formande un equipo especializado del que se
sirven las agencias de publicidad.

Las cufias y ios programas con duracion de varios minutos pueden ser fransmifidos por una
sola emisora o por vafias emisoras a la vez, siendo este, un acto natural que afecta al
- precio de la tarifa.

La Television: medio vendedor de tempo al igual que la radio, esta condicionado a tarifas
por cuestion de tiempo io que dura laemisidn, que se cuenta en segundos en la television y
en la radio toma en consideracion la caracteristica e importancia de! programa mas que la
hora en que este es radiado como lo son las radionovelas, la consultoria de belleza, ya que
las emisiones femeninas que gozan de amplio raiting. ‘

Desde el hogar, con el receptor de television se ve y escucha la combinacion perfecta entre
voz, imagen y movimiento, el anuncio 0 mensaje, es un medio asequible a todas las
edades, atfodas las intefigencias y todos los niveles culturales.

La buena emision de felevison debe entregar la condicion de maxima calidad, originalidad,
buen gusto, e inteligencia todo esto y mas en su contenido grafico, simpatia, nafuralidad y
persuasion en las voces de locutores o aclores con una compleja organizacion para la
redaccion, guionistas, confeccion del proyecto audiovisual, eleccion y habilidad de escenarios,
locaciones, seleccion de artistas, modelos, creacion de personajes, toma de vistas, sonido,
montaje etc.

El habla, los ojos, los gestos, las manos, las acciones, los sentidos y los objetos son algunos
gjemplos de lenguaje que utilizamos para expresamos.

-32-



La comunicacion grafica, en funcidn de la creatividad y conceptualizacion de la imaginacion
transforma en texto e imagen el mensaje por lo tanto tiene que desarrofiar su capacidad
creadora, que ira adquiriendo con fluidez por la experiencia en este complejo proceso que
basado enla metodologia y un plan de trabzjo se desarrofia de la siguiente manera;

a) Capacidad de Observacion.

b) Capacidad de Memoria.

c) Interpretacién de creatividad e imaginacion.
d} Representacion Visual

Capacidad de Observacion: Etapa inicial del proceso, que implica tomar elementos de la
investigacion y de un hecho real elaborar una historia o relato para la cual tiene que
contener: introduccion, desarrollo y desenlace o dlimax; lo principal es pensar que puede ser
motivo de inspiracion para una futura creacion, el comunicador grafico logra esto si observa
detenidamente siempre a su alrededor.

Capacidad de Memoria: uno de los refos a vencer por el comunicador grafico es atraer la
atencion de la audiencia por medio del drama de la realidad y que se mantenga interesado,
es decir, poder convertr la informacion obtenida en la investigacion ya ciasificada y
desglosada en una buena historia a contar lista para transmifir. Cualquier detalle de la vida
real puede construir la oportunidad de llamar la atencion de la audiencia; dicho resbalamiento
se logra profesionalmente mediante el cuidado de las partes que forman y rodean la historia
de los que hablaremos mas adelante como: el decorado, las acciones, las impresiones, que
por medio del persongje se van hilvanando.

Es un hecho que ias buenas historias ejercen poder sobre la audiencia, es importante que
este bien desarrollada ya que se guardaran en la memoria, el relato con alto grado de
recordacidn para que provoque fa accion, e deseo y el interés de reafizar un cambio en el
proceder por medio de la imitacidn; siempre en funcién persuasiva.

Interpretacion: al desamollar las caracteristicas de los personajes deben estar en modo
siempre del contenido en el relato para que la calidad creativa e imaginacion puedan
expresarse y lograr despertar el interés del tfelespectador afravés del personaje. Lo que da
origen a la diversidad de estios artisticos.

Representacion visual: es el esquema de la namacion total de una historia con imagenes y
sonidos. La namracion supone, en todos los casos: movimientos, cambio y descripcion.

Para que exista relato es necesario saber lo que se quiere contar pasando por fa idea gue
se va formando y completando hasta converirse en argumento o sipnosis, indicando
claramente a través de! fratamiento el estio namativo del argumenio. Apoyado en algunas
figuras retoricas.
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La realizacion de las imagenes en movimiento se efectia mediante su fransmision de signos
y sefiales dobles y visibles. No obstante ia sola transmision y recepcion fisica de ella no
constituye por si misma la comunicacion. Resumiendo, los mensajes estan constituidos por
imagenes y textos visualizados, cuyos componentes materiales sirven de soporte a una
informacion semantica y pragmdtica. Donde su desenvolvimiento es el conjunto de los actos
encadenados, manifestado en la accion namativa que en los relatos se organizan
sintagmaticamente conforme a un programa, una infriga; que se presenta al telespectador
como un proceso que fransforma y proviene de una intencién.

Para efio la comunicacion grafica utiliza las figuras reforicas, el relato, el argumento y la
descripcion; siendo esfructuras discursivas que pueden aparecer en diferentes tipos de
discursos como: ia comedia, soneto, la carta, donde se articulan con ofras estructuras
discursivas por ejemplo:  El cuento, ta namracién y la historia.

Figura: 12
p
NARRACION LITERATURA NOTICIOSA
RELATO | REPRESENTACION { NOLITERARIA HISTORICA
\LITERARIA
(obra teatral )

La importancia que tiene el relato, es que nama O representa una historia, que comunica
sucesos mediante la representacion de un narrador y puede ser a favés de la
representacion teatral efectuada en un escenario, ante un pablico con personajes.

Siendo el hombre el {nico que tiene lacapacidad de simbolizar partiendo de aigo material
para llegar a algo como son los conceptos; el lenguaje es un producto social que
permite la convivencia y ia comunicacion para la cual uliliza varios sistemas de signos o
lenguajes. De los diferentes simbolos fonicos y graficos que conforman una lengua, estan
Inimamente relacionado entre si y al ser utilizados por el hombre para comunicarse deben
disponerse en determinado orden, organizados, siguiendo ciertos principios © reglas de
lenguaje.
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Hoy en dia la semiologia permite que la comunicacidn grafica al diseflar mensajes
audiovisuales distinga claramente el mundo de laimagen en las diversas fipologias, pues
ayuda a entender como las diferencias enfre imagenes se derivan logicamente de las
diferencias entre las funciones que aquellas deben asumir en el mensaje. También revelan
una dimension inédita que todo diseno habitualmente considerado imagen son en realidad
imagenes mixtas porque lievan un texto dentro, encima, o alrededor de laimagen en voz en
off como sopore, es mas la misma imagen puede ser algo mas y distinta que un mero
elemento captor, gracias al sistema de comunicacion por laimagen donde ciertos elementos
significantes al lograrlos separar, estin mas cerca de simbolos que de signos, es decir:
significado y significante.

Para elio tenemos desde el punto de vista semiologico, que los mensajes publicitarios pueden
ser:

Mensaie tipo Aparicith Epifanica: donde el piblico se entere que ha ocumido en el mercado
un nuevo progducto 0 una venta de un producto antiguo. Donde el significado de! mensaje se
cenfra en la aparicion en el mercado del producto y suele conshuirse semejanfe imagen en
base a la dindmica de imupcién, ef objeto que surge del fondo de la imagen estalla en
primer plano, puede ir sola o acompanada. El producto ocupa €l centro y ia parte delantera
de la imagen, suele colocarse por encima del presentador.

Mensaje tipo Exposicién Ontologico: se propone recordar ia existencia de un producto que
esta en e mercado ya. Es un producto antiguo en ef mercado que aparece solo sin
personajes con un texto que casi se limita al nombre del producto, donde el producto se
reclama " soy ".

Mensaje fipo Afribucidn Predicativo: es el que pretende valorizar cualidades de tal o conjunto
de cualidades pertenecientes al producto, intenta significar una cualidad o un conjunio de
cualidades del producto. Es un valor connotativo.

Publicidad Erética: todos los personajes que se utilizan suelen aparecer de perfl ( no se
debe tanto a la intensidén de disimular las partes del cuerpo sino para evitare al lector o
espectador toda implicacién directa; para no senfirse participe en una escena equivoca.
Mienfras que la posicion frontal del personaje exige nommalmente un codigo de apertura
como Ia mirada franca, sonrisa, brazos abiertos y la frontalidad erdtica emplea por el
contrario un codigo de obliteracidn, es decir, mirada baja, senos ocultos, manos o ropa infimo
fapando ef sexo.

También se cuenta con algunas figuras retbricas como:

Metafora: se presenta cuando se designa a un objefo por el nombre de ofro con el cual se
forma un conjunto, se crea un ambiente que sirve de respaldo a las cualidades del producto
que sustituye mediante una fransfusion peculiar de sus cualidades.
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El manejo del tiempo y espacio para ensenar el pasado y el presente, el uso de
flashback, son programas que inician con un narrador que explica la historia con evocaciones
del pasado o los famosos ralenti, que no es ofra cosa que la camara lenta para hacer
latente las vivencias de un sueiio, infuiciones futuras.

Por lo tanto la tarea del comunicador grafico en la sociedad, es variada y versatl; io que
implica conocimientos en alto grado del medio y su lenguaje, respeto, libertad y
responsabilidad ufilizando su capacidad creadora, haciendo intervenir sus propias dotes de
ingenio al mismo tiempo.

La produccion de imagenes en movimiento, se desamoila con gran diversidad y la
estructura del disefio en este medio lo da el tipo de género de! que se trate y piblico al
cual esta pensado dirigirse, quien no infiuira enla originalidad y libre expresion de la
comunicacion.

La comunicacion grafica busca llevarle al telespectador en la mejor forma posible con disefio y
expresion sus creaciones en causado a: una labor social, informativo, en forma de
enftretenimiento Hlena de calidad en cada uno de sus componentes en el presente trabajo;
llevando a lapractica fos conocimientos adquiridos.

Para terminar, ia informacion obtenida { capitulo 1, 2 ) da hemamientas al comunicador
gréfico para que en funcidn de la imaginacion, creatividad y conceptualizacion fransforme en
texto e imagen el mensaje.

En el presente trabajo, el comunicador grafico desarrolla un guidn técnico para television,
considerando [os elementos plasticos que intervienen en el medio masivo de comunicacion:
La television.
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MEDIO DE COMUNICACION

3.1, LA  TELEVISION

El nacimiento de la television marca un virgie decisivo en la histoia de las
comunicaciones. Desde su presentacion mundial en Londres de octubre 1936, forma un
medic comunicativo influyente, de la era electrnica.

El afractivo de la television consiste en presentar en un solo segmento de tiempo: presente,
pasado, futuro, segin el tema frafado; sin importar si es de ficcibn, histdrico, informativo,
deportivo 0 programa infantil.

Con ella podemos almacenar imagenes de una realidad inédita como acontecimientos
politicos, deportivos, entrevistas callejeras, proyectados simuitaneamente a fodo el mundo a
fravés de los satélites ( Mundiai de balompié } dando una sensacion de presencia activa. Ei
espectador cree ser participe por el mero hecho de situarse frente al televisor observando
las imagenes.

Junto a la imagen, la television ufiliza simultaneamente la palabra escrita o hablada. Elio
requiere que modele y controle ios fragmentos grabados mediante la planificacion y disefio de
los mismos ( didlogo, imagenes ); es donde el comunicador grafico interviene usando los
elementos auxiliares de los que acontinuacion se hablard. {pagina 42.)

La television es el medio .de comunicacion que por habitante en la Repiblica de Panama
hay de dos a tres receptores por familia.

Ello permite elegirio para el presente frabajo, por ia urgencia del problema vial.
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Los infantes y jovenes en Panama, no son dados a leer frecuentemente; la audiencia de la
television es captada por todos los sectores de la poblacidn por circunstancias diversas, por
gjemplo:

Los nifios por fos programas deportivos y las caricaturas, los jovenes por los programas
deportivos en especial e baloncesto, el béisbol y programas de accion; estos Ultimos de
igual intensidad por los adultos.

Las del sexo femenino como del sexo masculino por las telenovelas y los programas de
accion.

Para el caso, e comunicador grafico se sirve del medio de comunicacion televisivo para
elaborar ef mensaje.
Para larealizacion de televisién sin importar el tipo de programa, los hay de dos clases:

-PROGRAMA EN VIVO O EN DIRECTO.
- PROGRAMA GRABADOS. '

PROGRAMA EN VIVO O EN DIRECTO: son aquellos que se iransmiten en el momento
que ocurren que Se fransmiten en € momento en que ocurren fos hechos y pueden ser en
el estudioc o al aire fibre, estos programas en algunos casos requiere de planeacién y de
-gran precision.

PROGRAMA GRABADO: Son los sucesos que bajo el sistema de video la redlidad es
captada y codificada en forma de sefiales eléctricas donde mas tarde se decodifican o
fraducen para proyectarse a fravés de ia pantalla de television. Pueden ser sucesos
ocurridos ayer en la noche, hoy en la mafiana y se transmiten al otro dia.

A manera de informacion cabe aclarar que existen varios tipos de grabaciones que son:

- TELEFILME
-VIDEO HOME
-VIDEC CLIP
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TELEFILME: Consiste en aplicar a la ftelevision las técnicas usadas para la television de
peliculas, se diferencia claramente porque no esta reafizada en directo, se sale del estudio
para fimarse en exferiores y escenarios naturales, no tiene conductor y no aspira a dar
informacion, solo pretende distraer; donde solo la imagen se transmite, no se proyecta y no
tiene la misma calidad porque lo fundamental es el didlogo y el sonido que se impone a
las imagenes.

La vida del telefilme es breve, su duracion es de una hora y de una transmision, guizd una
repeficion en la localidad; su realizacion rara vez supera un poco mas de dos semanas,
porque el tema esta rigurosamente condensado, evita la repeticion de escenas para una
misma toma.

VIDEO HOME: Las técnicas cinematograficas aplicadas a la realizacion televisiva, empleando
el video en lugar de ia pelicula, su dinamica de frabajo consiste en e manejo de una sola
camara, la Huminacion y los elementos técnicos del cine, la direccion de fotografia es
tfrabajada conjuntamente con la direccion de escenas.

El director de fotografia y el de escenas anotan lo que desean ver a fravés del lente asi
tienen mayor dedicado al cuidado de los detalles.

En resumen es un género del que se puede sacar mucho provecho, ya que con técnica de
cine y formato de video se cuenta con grandes posibiidades de produccibn abajo costo y
en poco tiempo.

Los requisitos son, el cuidado de las imagenes, el ensayo y la platica con los actores para
que estos tengan plenc conocimiento de las intenciones que deben reafizar, asi la
produccion analiza que no falten elementos que alarguen el tiempo que se tiene pensado
en la duracion de ila escena.

VIDEQ CLIP: Una melodia tiene duracion promedio de fres minutos, lo que se puede decir
en fodo este tiempo, o lo que se puede decir en fracciones de segundos, donde la imagen
sea captada por el cerebro donde cada escena debe ser clara, bien duminada y muy bien
plancada con todo detalle.
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No olvide que como en el cine la edicion manipulard el ritmo, los codes daran interés
a la fimacion. El sistema de edicion pedira un ritmo de movimiento como puede ser: dos
imagenes fijas, un avance, un refroceso, una fija, la camara movil mientras los actores
producen mucho movimiento, primero a la derecha, luego a la izquierda y asi sucesivamente.

Los cuadros fijos o las imagenes congeladas son precisamente para romper lo vertiginoso
y confuso que pueda parecer ef mensaje dan un momento de reposo a cerebro para que
preste atencién y se fien las ideas proyectadas.

El final serd una escena prolongada que se ira desvaneciendo o tal vez una imagen
congelada; en donde siempre los actores estaran en lugares insolitos o jamas sofiados.

La realizacion del guion técnico para felevision sobre la educacion vial peatonal nivel
primaria bajo el soporte del video, tiene las siguientes ventajas ademas de las ya
mencionadas:

- Inmediatamente después de grabar una cinta de video con su respectiva edicion se
puede colocar en la video-casetera y observarla.

- Hl video suprime fodas las etapas fotograficas, materiales y de equipo especiales que se
requiere para la realizacion de una pelicula.

- Lla posibilidad de grabar una emision de television al ser distinto el nimero de imagenes
por segundo que puede fimar una cadmara de cine es de 24, siendo que ef nimero de
imagenes por segundos que produce la felevision son 30 donde el problema de
sincronizacion no afecta al video.

- Los costos de una pelicula son elevados, los costos del video son menores, la cinta de
video resuita mas econdmica y puede servir varias veces.

- B video fiende a mejorar cada dia la imagen grabada gracias a los avances técnicos
constantes, como la television de alta definicion, que se acerca cada vez mas a la
calidad cinematografica.
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- Las iméagenes en movimiento surgen de la conjuncién de muchos aspectes en un solo
punto el guibn técnico, donde se desborda la imaginacion y la creafividad sin limite
alguno; el cual no se ve afectado por bajos costos para su realizacion y menos esta
peleado con la calidad.
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3.2. ELEMENTOS AUXILIARES

Los elementos auxiliares lo componen:

EL SONIDO
LA MUSICA
El. RUIDO
EL COLOR

EL _SONIDO: Es el producido por objetos, personajes y ayudan a formar la accion
contemplada. Se divide en: Sonido Real- Producide por objetos- personajes que hacen fa
accion y se ven en la pantaifa.

Sonido Subjetivo: Producido por objetos o cosas, que no estan en la grabacion ( video,
programa ), se usan para expresar [0 que siente el personaje.

Sonido Expresivo:- Producido por objetos o cosas, que no estan en la grabacion ( video,
programa ), se usan para expresar lo que siente el personaje.

LA MUSICA: Se usa para sustituciones y representar estados de animo, por ejemplo:

Sustitucion del sonido Real: galope de caballo por misica ( Rossini, Lanero Solitario ).
Simulacion del Sonido: simular ef sonido real con misica (ejemplo peliculas de terror ).
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Continuacion de un Grito : por medio del sonido se alarga o sustituye el grito.
Estado Animico: determina el estado alegre o triste del personaje.

ldentificacion del Personaje: Cuando identifica a un personaje { donde el espectador sabe si
se acerca €l malo ).

Ambiente de Fondo: Para suavizar o apoyar cierfos pasajes. { casi toda produccion se usa).
EL RUIDO: Se usa para ambientar, dando toque de realidad atoda grabacioén o produccion.

EL COLOR: Para percepcion, los colores cdlidos en la escenografia producen impresion de
cercania y los colores llamados frios producen el efecto de [ejania.

El color sirve en la accion para:

- Uamar la atencién.

- Favorece el ntmo de la namacidn en las expresiones fuertes.
- Para momentos climaticos del programa o la grabacion.
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3.3. ELEMENTOS  ESENCIALES

Los elementos esenciales para toda produccion visual son:

- LA ILUMINACION

- LA ESCALA

- EL ANGULO

LA ILUMINACION: Maneja tres caracteristicas que son:

- La lluminacién, sucesién de un plano a ofro dando continuidad de accion.

- Rapidez en lasucesion de los planos, se planea la iluminacion de cada plano en funcion
del antefior y del siguiente, con esto se evitan cambios bruscos gue provoquen molestias

visuales que distraigan al espectador { sombras o brincos en la lluminacién ).

- Continuidad, con iluminacién con iluminacion rapida y precisa el espectador caple la
imagen sin distraccion.

Luz Artificial: a fravés de lamparas o reflectores, dan buen resultado.

Luz Difusa: son varios refiectores o lamparas directas sin pantalla:



Se usa para dar significado y expresion de una escena con modificaciones especiales,
( manejo cuidadoso porque produce sombras ).

Luz Arificial: luz del dia o de sol que se aprovecha para escenas en el exterior.

ESCALA O ENCUADRES: Relacion que hay enfre la superficie que ocupa en la pantalla
una imagen y el total de ia pantafia.

Por lo general en el cine se ufiliza frecuentemente el termino de escala y en la television
encuadre.
La escala de una imagen se determina por:

- Distancia - Objeto - Camara
- El tamaiio de lo que se quiere fotografiar.
- Y el objeto que se emplea para fotografiarlo.

Para ello se toma como base a la figura humana para mejor comprension de los diferentes
encuadres © escalas que se dividen de la siguiente manera:

Figura: |3
4 )
. /

(FS) FULL SHOT
PLANO GENERAL ...... PERSONA COMPLETA
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(LS} LONG SHOT
PLANO GENERAL

(AS) AMERICAN SHOT

PLANO AMERICANO

o _J/

{ MCU) MEDIUM CLOSE-UP
MEDIO PRIMER PLANO

GRUPQ DE PERSONAS

DE LA CABEZA

....... A LA RODILLAS

DE LA CABEZA
..... AL PECHO
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( ECU) EXTREME CLOSE- UP
DETALLES

4 N
l .
N _J
(CU) CLOSE-UP

PRIMER PLANO

~ ™

o J

(BCU) BIG CLOSE-UP

PRIMERISIMO PLANO....

r A

- %

ROSTRO O CARA

DETALLE DE CUERPO
U OBJETO.

OBJETOS EN TODA
LA PANTALLA
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(TS) TWO-SHOT ........ DOS PERSONAS
- N\
)
\ /
(CRIS- CROS) DIALOGO ENTRE DOS
(PING - PONG) PERSONAS ALTERNANDO
IMAGEN.
e ™

( OVER SHOULDER SHOT ) TOMA POR ENCIMA DEL
HOMBRO, PARA VER
EXPRESIONES.
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~ ™

{ PRODUCT SHOT ) PROCDUCTO EN PRIMER
PLANOQ, Y PERSONAS
EN EL FONDO.

o

La distribucion de objetos o personas dentro delos encuadres son unidades suficientes y
completas de los encuadres son unidades suficientes y completas donde se capta y seve lo
que ocurre.

Los diferentes usos de los encuadres son de:

FINALIDAD NARRATIVA: Son para entender la accion y ser funcional, usan el tiempo
necesario, dura lo necesario para la adaptacion de la nammacion.

FINALIDAD DESCRIPTIVA: Dice la realidad objetiva, nos infroduce en el desarrolio de la
accién con duracidon suficiente para que se capte loque compone a la imagen.

FINALIDAD SIMBOLICA: Llevan elementos que aporian la imagen mayor profundidad y
significado. :

FINALIDAD EXPRESIVA: Cuando va afavor del espectador, resultando el condimento de
cada accibn, son subjetivos.
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EL ANGULO: Mejor conocido como movimientos de la camara, es cuando el eje dplico de la
camasa no coincide con la linea del horizonte (imaginaia) y sorc

Figua |4

TILL uP
PICADO

TILL DOOWN
CONTRA PICADO

PANINING
PANEO

La camara gira sobre su eje
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a4 ™
W

N J

DOLLY BACK

CAMARA HACIA ATRAS

DOLLY IN

CAMARA HACIA EL FRENTE

TRAVELLING LATERAL

CAMARA HACIA L.OS LADOS



34. PERSONAL Y EQUIPO DE PRODUCCION

PRODUCTOR: Persona que busca y controla el dinero es decir los gastos, elige quien
trabaja en el programa.
Ve el aspecto estético y técnico como ia posible venta del programa.

DIRECTOR ARTISTICO: Realiza los decorados y consfruye el escenario,

DIRECTOR DE FOTOGRAFIA: Encargado de la composicion de elementos que seran
captados por {a camara, respetando el encuadre exigido.

INGENIERO DE SONIDO: Se ocupa de los aparatos que registran el sonido necesario en la
escena, procurando que éste sea oplimo.

SECRETARIA DE PRODUCCION: Lleva a detalle en una bitacora la historia de la grabacion,
contempla material de utileria; por lo general es dei sexo femenino.

DIRECTOR: Es el responsable principal de la grabacion o emision del programa en vivo.
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REALIZADOR: Es el que controla el movimiento escénico de los actores, determinando los
encuadres, dando narrativa a la secuencia de las imagenes.

CAMAROGRAFO: Operador de camara, sea a hombro o al piso, y capta las imagenes.

EDITOR: Persona que reordena las imagenes y sonido de una cinfa 2 ofra, disponiendo
de los trozos separados de la cinta maestra en una sucesion diferente, o e mismo orden
quitando las partes defectuosas. Este trabajo lo vigila personalmente el director.

La forma basica de edicion se conoce como montaje, en la modema edicion electronica hay
dos maguinas y son:

- MAQUINA DE GRABACION
- MAQUINA DE REPRODUCCION

MAQUINA DE GRABACION: Debe ser capaz de reproducir cortes de un plano a ofro sin
centelieos o saltos de cuadros { grabadora de edicion ).

MAQUINA DE REPRODUCCION: Contiene la cinta original { cinta maestra) pafra posible
ordenamiento y armado consecutivo de la cinta.

OPERADOR DE TEXTOS: Es el que desamolia y sintefiza los textos sobrepuestos a las
imagenes.

Antes de continuar es importante asentar que el aparato conocido como AUTOCUE, es un
dispositivo que permite al conductor o presentador leer un texto en fa pantalla situada bajo
el objetivo de la camara de piso, dicho aparato es  manejado y controlado por una
secretaria.

Hay que agregar que e QUANTEL, es un efecto especial donde las imagenes de video
pueden esfrecharse, forcerse, girar, flotar en el espacio o dividirse en una docena de
mosaicos. Puede programarse en un microship de memoria, ensayarse y luego ajustarse,
para que funcione con solo apretar un boton, ( igual se puede hacer con un texto).
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APARATO Y MATERIAL DE GRABACION: En los siguientes pamafos se hard mencion de
los aparatos y del material de grabacién de manera simple, sin pretender dar una explicacion
pormencrizada de ellos que son:

Camara: con ella se graban las escenas, registrando las imagenes en movimientos.

Videograbadora: hace posible 1a reproduccion de las escenas a través de la cinta de video.
Existen fres tipos de videograbadoras que son;

- PROFESIONAL
- SEMIPROFESIONAL
- GRAN PUBLICO

Los profesionales y semiprofesionales, la entrada de sefial a grabar se aplica al amplificador
anterior al modulador de fm y la salida para el monitor es en sefial de video.

En los de gran plblico, dado que deben ser mas flexible por su uso principaimente en el
hogar. ( enirada por RF directa de la antena y salida para e monitor por RF también,
conectado aun televisor normat ).

Monitor: aparato receptor de felevision donde se visualizan las escenas para aceptacion y
confinuar con las siguientes, conforme el guibn.

Figura: 15




Fuente de Poder: convierte la comiente directa en comriente alterna para que asi se puedan
registrar las imagenes captadas por la camara.

Boom, Microfono: es para registrar el sonido, los hay‘ con extension y olros mas pequefios
que se colocan en ia ropa como prendedor flamados de solapa.

Cintas de Video: (cinta magnética) La fecnologia del video, campo abonado a la suerte
de experimentacion en el area audiovisual en sus distintas fases desde 1952; fue creada por
la compafiia AMPEX en USA.

Para grabar seifiales de video, audio y sincronismo se emplea la denominada cinta
magnéfica, que consiste en un soporte de poliéster recubierto de particulas de compuesto
férrico disperso en un adhesivo ( los compuestos férrico disperso en un adhesivo ( los
compuestos son de éxido férrico, didxido de cromo y dxido fémico con cobalto o el de alta
energia: 6xido de cobalto ).

La conduccion de estas cintas son:

- Rigidas por la elasticidad ya que la cabeza de video deben penetrar para evitar fallas y
pérdidas en la sefial.

- Con baja abrasividad ya que ia vida de las cabezas depende de ello,( propiedades
~ anfiestéticas y alta estabilidad témmica ).

Existen dos sistemas de suministro en cinta de video que son:

BOBINA ABIERTA
CASSETTES

La bobina abierta consiste en dos cametes encapsulados con bobinado del tipo usado
en cinematografia.
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El cassefte consiste en dos carretes encapsulados en un soporte de plastico, similar a
los empleados en magnetofonia.

Existen fres sistemas de video cintas que son:

BETA - Desamollado en Japon por la Sony
VHS - Desanollado en Japon por Matsushita
V2000 - desarroffado por phiffips - Grunding

El ancho de las cintas normalizadas es de: 1/4", 1/2°, 314", 1" y 2%
La diferencia esta basado en la velocidad def desfile de las cintas: la de uso frecuente por
profesionales son las de 2 pulgadas. '

Figura.
l—- . - TELEVISION —
- 1 ’ .
e ~ . platd y control
: g}-—’fi 230 de un estudio
Y @ o de relevision
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3.5. MEZCLADORES Y EFECTOS ESPECIALES

Los mezcladores y efectos especiales varian mucho y pueden utiizarse Para una gran
variedad de efectos, incluyendo la titulacion del programa: los titulos suelen ser blancos
sobre fondo negro ( pueden ser de ofro color), algunos generadores de efectos especiales
sofisticados contienen circuito de sintefizacion electronico que fabrican cualquier color.

En television los efectos se pueden dividir en fres grupos segun su naturaleza que son:

- ELECTRONICOS
- OPTICGS
- MECANICOS

ELECTRONICOS: Se logran por medio del Switcher o generador de efectos. Es un aparato
electrbnico que mezcla y altera las imagenes segin ciertas caracteristicas; entre ellos
tenemos:

Disolvencia: Efecto mayormente empleado en fransmisiones o grabaciones y consiste en el
paso de una toma a ofra en donde en un pequefio lapso hay superimposicion de las dos
tomas, disolviendo una sobre la ofra.

Este efecto sirve para indicar cambio de lugar o de tiempo, para representar un enlace sutil
en la accién o para dar unidn vigorosa a dos acciones, o bien para iniciar un programa
como disoivencia a imagen (fade in} o al terminarlo, la disolvencia a negro {fade out).
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Sobreimpresiones: es cuando se sobre imprime en color y los personajes se pasean unos
alrededor del otro sin interferir con {0 ya impreso, donde se cruzan con foda confianza; (
cuando un mismo actor aparece vestido diferente como mellizos ). El requisito es no usar
ropa blanca.

Polaridad Reversible: es el cambio de la escala de grises, el blanco se vuelve negro y el
negro se vuelve bianco.

Controf de Beam: se usa para identificar la brillantez de la imagen, de manera que €
blanco se hace mas blanco todavia.

Estiramiento y Comprimido Electronico: es cuando se transforma una persona u objefo mas
alta y delgada o mas corta y gruesa. Se distorsiona [a imagen tal como en los espejos
en la feria.

Wipe o Bamido: es el cambio de una toma a ofra por medio de una corfinilla que come a
fravés de la pantalla en diferentes formas o direcciones; la velocidad del cambio se controla
manualmente por medio de una palanca o perilla. La forma de la corfina se elige oprimiendo
la tecla correspondiente en el tablero de mando.

Wipe Horizontal: la corina corre de amiba hacia abgjo ¢ a la inversa de manera horizontal.

Wipe Vertical: come [a cortina verficaimente de izquierda a derecha o de derecha a
izquierda.

Wipe Esquinado: De un exiremo de la pantalla aparece un cuadro que se va haciendo cada
vez mas grande hasta sobreponerse a fa toma anterior.

Barrido Invisible: efecto por el cual la imagen se cambia de manera vertical u honzontal,
como si se viera a través de un espejo. Este efecto se hace por medio del interruptor que
se encuenfra en la camara.

Wipe Diagonal: en una de ias esquina aparece una linea diagonal que bamre la imagen
anterior.

Wipe en Circulo: en el centro de la pantalia aparece un circxulo muy pequefio que se va

haciendo cada vez mas grande hasta invadir toda la pantalia, desapareciendo la toma
anterior.
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Wipe de Cgja: un cuadro aparece en el cenfro, gira haciendose cada vez mas grande hasta
invadir toda la pantalla y desaparece a la toma anterior.

Wipe Split: es una liean vertical que aparece al centro de la pantalla y se dividew en dos se
abren hacia los lados, imponiendose a la toma anterior.

Split Screen o Pantalia Dividida: se logra este efecto colocando el wiper en el cuerpo de la
pantalla y se permite ia enfrada de una imagen diferente en cada mitad. Ejemplo: cuando
alguien llama y se ve a la vez cuando contestan.

Keying o Llaveo: se pueden tener fres efectos por medio del llaveo:

- Internal key
- Extenal key
- Chroma key

Interna key, se emplea para la superimposicion de titulos o créditos. Se usan dos camaras,
una toma la imagen principal o de fondo y la ofra registra la grafica que se sobrepone.

Externa key, similar a la anterior, se necesitan fres camaras; perforando ef blanco y el negro.
Toma uno- imagen de fondo o principal

Toma dos- imagen de graficas con fondo negro

Toma ftres- imagen que aparece atras dei blanco perforado.

Croma Key: es uno de los avances tecnolégicos que mas posibiidades ha pemmitido a la
televisidbn y como auxifiar en el cine.

Perfora cualquier color, lo hace en especial con el azul, por ejemplo, camara uno toma a
persona delante de un fondo o ciclorama en color azul y la camara dos toma un paisaje, lo
que se ve en pantalla es una persona denfro del paisaje, en la produccion de television
mexicana podemos apreciarlo en programas det Chavo de! Ocho, Burbujas, El chapulin
Colorado entre ofros.

EFECTOS OPTICOS: como en el cine, sirven para crear ilusiones ¢pficas o efectos de
sombras con el uso de espejos, lentes especiales de prisma, desenfocadores y filiros.
Algunas camaras de aficionados ya traen dispositivos para crear algunos de estos efectos.
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Efectos de lluminacién: los spots de un reflector se pueden emplear como proyectores de
dibujos. Puede insertarse un dibujo metdlico en el plano focal del instrumento y
proyectarse el dibujo en superficies de fondo, esto agrega interés a la imagen.

Es sencillo enfresacar en los moldes de aluminio de muchos alimentos foda clase de dibujos,
que se pueden colocar frente al spot a cual se le ha quitado la lente, los moldecillos de
reposteria funcionan, persianas, sombreros de copa, embudos que se producen en diferentes
formas y tamafios para proyectar diversos efectos de luz. Hay seda de nubes que se
extiende sobre diapositivas de vidrio resistentes al calor, que se pueden usar en spots de
reflectores.

Camara Negra: este efectc de television es muy socomido, sobretodo en programas de
escaso presupuestos, o mas facit de sacrificar es la escenografia. Solo se necesita un
ciclorama o fondo negro o por lo menos oscuro; asi lo unico que se veran son los actores
0 el conductor debidamente iluminados.

EFECTOS MECANICOS: Son dispositivos que sirven para fabricar de modo ariificial efectos
tales como la lluvia, fuego, humo, nieve, y muchos mas.

Estos efectos se basan en su construccion sencilla de los aparatos y la obtencion del
maximo efecto rediista, los recursos son similares a los empleados en el cine; tales como:

Nieve: se fotografia un tambor giratorioc cubierto de papel negro con puntitos blancos,

sobrepuesta a una escena (2 foma del tambor girando despacio da la impresion de nevada,
el mismo tambor girando rapido se obtiene el efecto de lluvia.

Cielo en Movimiento: se sobreponen estrellas sobre las escenas cuidando de situar
adecuadamente las estrefias afin de no cruzar los objefos.

Nevados: se usa en el estudio nieve plastica o estreno inflado, es el mismo que se-
consigue a granel en ias tiendas ysirve de ameglo navideiio para decorar escaparates.

Esta nieve da buen efecto cuando se deja caer a fravés de un tamiz o criba.
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Uuvia: en el estudio se logra pasando agua por un tubo agujerado, el fubo se coloca en el
lado exterior de una ventana, ia parte dificii de hacer liover en el estudio es tener que
recoger el agua para evitar una inundacion. Si el fondo del estudio es amplio, se hace que
el agua caiga sobre una tela plastica.

Niebla: se obtiene con un trozo de mosquitero ¢ un vidric ahumado 0 con una hoja de
acetato colocada frente al lente de la camara que da una difusién que produce ia apariencia
de la niebla. Para hacerla enfrar en escena hay maquinas productoras de nieblas o humo
a base de hielo seco, es la misma que se empiea enias discotecas.

El éxito de los efectos visuales se aumenta si se combina conlo auditivo.
LA IMAGEN POR COMPUTADORA: Los programas de computacion son simplemente

series de instrucciones de procedimientos que le indican al “cerebro® de la misma ( la
unidad de prcoesannento) la forma de realizar una funcion determinada.

La computadora permite desarroiiarse también en este ambito de la cibernélica; sobretodo
en nuevas formas de expresion desde el punto de vista técnico.
La computacion reproduce en un espacio imaginario bidimensional en la pantalla de la
computadora y manipula objetos fridimensionales. De esa manera producir el equivalente a
una obra de arte, un disefio, o un grabado, implica una estrecha colaboracion enfre el
experto en informdtica y ef creafivo ( el comunicador grafico) que puede extraer de su
imaginacién fodas las posibilidades para plasmar en pantalla y dar realidad a los mas
disparatados suefos; fo vemos en los anuncios de television, donde una botella de leche se
fransforma en el ya famoso vaso de leche, o envases de refresco que vuelan hacia donde
se encuentre su bebida { Bacardi).

El proceso de creacion de una imagen empleando la computadora comienza con la
concepcion de tal imagen, desde e punto de vista arfistico es la etapa mas importante
puesto que deben frazarse las caracteristicas basicas de la misma.

Los bocetos iniciales generéimente se realizan sobre papel { guidn} es decir, el comunicador
grafico no se desprende de sus instrumentos creativos originales, para luego sean
digitalizados por medio de equipos especiales.

HOLOGRAFIA: La fiegada del laser facilita la creacion de los primeros hologramas en el aio
1965. La holografia es el procedimiento para conseguir una imagen con sensacion de
relieve, basado en la interferencia que producen la superposicion de dos haces de rayo
laser.
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La holografia frabaja con cualquier fipo de onda luminosa, electronica o de sonido, un
holograma permite ver una escena grabada © un objefo desde diferente direcciones; es como
ver la escena tridimentsinalmente a través de una ventana.

En Rusia, el profesor Denisyuk inventd una pantalla para peliculas holograficas grandes
que pueden producir hologramas de colores naturales ios cuales posiblemente para el afio
2000 ayuden a producir la television fridimensional.

REALIDAD VIRTUAL: Son hologramas sintéicos producidos por la computadora, se hace el
calculo del holograma de un modelo ideal y enfonces, dibujandolo con un escritor de
hologramas en un programa de computacién se obtiene una perfecta referencia confra la cual
compara los productos humanos.

Se basa en la interrelacidén en la formacion de los hologramas de cosas que no existen o
que tal vez pudieran existir. La habiidad para ammar o dibujar {ales imagenes podra
eventuaimente conducir a desarrollar y crear [a television tridimensional.

En este aspecto debemos considerar también la interaccion donde ya se encuentre en casa
en poco tempo el sistema para no solamente se vea en television sino que por medio de
aparatos especialmente programados, éste el espectador en dialogo y no necesariamente
empleando el teléfono con el programa que observa.

Esto no tarda tambiénen llegar a las salas de cine: desde sus asienos apretando un boton
los espectadores decidan el rumbo dela historia y por porcentajes se tomara ia decision.
Es posible que México en América Latina sea uno de los primeros en contar con esfe

superespectaculo.

MAQUILLAJE: desde el principio, para reforzar Ias expresiones de los aclores se empleo el
maquillsie como recurso heredado del teatro. Los magquillistas hoy en dia ponen heridas
donde no hay y reemplazan la sangre con suero farmacéutico y dan aspecto por completo
distinto a fas facciones originales de los actores.

El maquillaje puede fransformar tanto rostro como el cuerpo, apartir de lo mas simple a
lo mas sofisticado desde mdscaras grotescas, con masilla plastica que puede refener
diversas sustancias que hacen mas temible ei aspecto dei personaje. Todos estos elementos
de efectos visuales son conocidos en fodo el mundo; a ravés de series de television como:
" Mision imposible " en la que el actor Martin Landau en 1995 gana el Oscar por caracterizar
al gran Bela Lugosi sin maquillaje.
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OBJETIVO PRINCIPAL




OBJETIVO PRINCIPAL

4.1. . PLATAFORMA

Al tener el tema ( educacién vial) v los elementos que io componen por la investigacion
realizada, es imposible utilizar toda ta infomacion en 30 segundos. Para ello es indispensable
elegir elementos claves que se vaciaran en una historia 0 relato.

El relato surge de las actividades diarias que realiza el ser humano como inagotable de
historias, {as que se apoyan en:

- ANECDOTA
- HUMORISMO
- INTRIGA

La Anécdota: Suceso breve, notable o exiraordinario al que se le dan gran importancia, con
lenguaje e intensidad emotiva.
El Humorismo: modafidad literaria que busca censurar vicios, defectos o actitudes de

personas, sociedades o epocas. ( “safira, parodia, chiste efc.)

La intriga: elemento del que se desamolia un relafo, el cual puede ser. un chisme, un
enredo, emboscada o una maniobra, efc.

El elemento pricipal es el mensaje que se desea fransmitir, recordando que ia limitante en
cualquier caso siempre sera el factor tiempo.
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Sé usard la actividad depriiva para atraerla atencion, para ello es indispensable adecuar lo
que se va adecir, planeado de la siguiente manera:

Llamada de atencién al publico: con el juego de baloncesto, deporte, deporte que sé
practica anivel nacional y de aceptacién fuerte en todos los niveles de la poblacion.

Que se va adecir:

- Antes de cruzar la calle hay que voltear a ver a los lados.

- Que el uso de la via piblica debe hacerse con precaucion.

- Como sub-intencion, que la colaboracion y trabajo en grupo busca el bien comun; que
las actividades fisicas ayudan a conservar en buen estado general el aparato locomotor-
(el cuerpo humano ).

Como se va adecir:
- Combinando la accion y el didlogo .

- Con sonido subjefivo, el cual escucha el espectador como el o los personajes.

- Con Encuadre de finalidad narrativa, que duran lo necesario para que se entienda lo
contado.

- Encuadre de finalidad expresiva, porque lo contado va afavor del espectador ( tener
cuidaddo en la via publica ).

- lLos cores directos daran dinamismo a lo contado al trasladar una escena aofra.

Cuando se va a decir:

- El despliegue de la informacion se da desde el inicio de la namacion
confinuando hasta el fin del relato donde se reafitna la intencion
principal.

Quién lo va a decir:
Con voz en off, reafimmando con la accidn de los personajes.



4.2. INTENCION PRINCIPAL

Es recordarie a la poblacion juvenil e infantil que el uso de la via publica se debe hacer
con precaucion, preceptos basicos del buen peatdn (ver pagina ). Se busca infroducir al
felevidente en {a historia ya que forma parte de la realidad, por efio se ufilizan ftres
condiciones generales:

BUEN PRINCIPIO
DESARROLLO ADECUADO
FINAL BIEN REALIZADO

Buen principio: el juego de baloncesto que llama la atencion ( ambientacion ).
Desarrolio adecuado: se muestra en la accion, durante todo el desarrollo del relato.

Final bien realizado: usando a los nifios para terminar el relato, por ser elios los que
mayor porcentaje de accidentes, fienen.
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43. TRATAMIENTO

En el tratamiento se efectia todo el relato, todavia no en escenas cristalizadas; se
puede considerar al tratamiento como una descripcion narrativa del futuro guion el cual
no tiene longitud limitada. Puede contener escenas rudimentarias o dialogos completos.

El tratamienfo puede ser:

- CRONOLOGICO
- LOGICO

Cronologico: es para el desarrollo de temas historicos, culturales o educativos.
Logico: es para convencer al publico. Y se empieza por lo mas importante.

En la educacion vial el relato es el siguiente: ( para el desarrolio del tema) Varios jdvenes
juegan baloncesto, dos nifios que se dirigen a la ienda de abarrotes pasan por el parquey
se detienen a ver el juego emocionados. Al realizar un lanzamiento al aro un jugador, el
balon rebota y se escurre a la calle, fras el cual va un joven que al momento es detenido
por otro jugador y observan que un coche sin detenerse pasa con mucha velocidad; los
nifios también observan inquietos el incidente mientras el joven ya trae el baldn de regreso
para continuar e} juego.

Uno de los dos nifios se da cuenta que es tarde a la vez que le dice a su compaiero
que se apure, casi a retirarse el nifio (1) el balén se dirige a el nifio (2) quelo toma,
observa y viendo a la camara ianza el baldn a ella en seiflal que puede ocumirte a §. Luego
aparece frase y al final el logotipo.
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4.4, PARA EXPRESION DE IMAGENES EN EL GUION

Las imagenes deben expresar lo que las frases dicen o intentan decir. Por ello es
fundamental conocer los puntos fundamentales que tienen que ver con los guiones:

EL DECORADO
LAS ACCIONES
LAS IMPRESIONES
LOS PERSONAJES

B decorado: Cualquier clase de ambiente o trasfondo puede ser una casa, una habitacion,
una cadena de montafias 0 espacios amplios y abiertos. E decorado nos ubica con el sitio
o lugar, época. También revela riqueza o pobreza; brinda cantidad importante de datos.

Las acciones: Es todo aquello que realizan los personajes, las acciones representan la forma
de ser y actuar de los personajes dando a entender todo lo que sucede en el guion.

Las impresiones: Son todas las emociones producidas por la decoracion y la accion de los
personaies (manera de ser, obrar, expresiones y senfimientos que despiertan en el piblico.

Los personajes: Estos deben adecuar su aspecto fisico con las caracteristicas psicologicas
del personaje, y asi reflejario fielmente. Los personajes deben estar numerados en el guiodn
por orden de importanciay brevemente descritos, ademas perfectamente sefalados con sus
movimientos y sus entonaciones, es decir, sus dialogos.
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4.5. CARACTERISTICAS DE LOS PERSONAJES

PERSONAJES PRINCIPALES: Son los que llevan el peso de la narracion o historia porque
se cenfra en ellos, en este caso los nifios con las siguientes caracteristicas:

- Nifio (1), tez blanca, tenis, bermudas y playera azul de 10 afios.
- Nifio (2), mestizo con tenis, bermudas de mezclila y camiseta deportiva gris, de 9 afios.

PERSONAJES SECUNDARIOS: Los jugadores de baloncesto y son cuatro:
- Negro {1), con pants, playera y tenis verdes.

- Blanco (2), con pants, playera sin mangas, tenis cortos.

- Negro (3), pantalocillo corto, camiseta y tenis gris.

- Mestizo (4), con bermudas, camiseta con numero y goma de beisball.

EXTRAS:

Son personas que no intervienen en el desarrollo de la accion, muchas veces forman parte
del decorado o ia ambientacién para darle mayor realismo a lo narrado.

LOCACION:

Lugar o escenario donde se desarrolla la historia, estos pueden ser:
Exterior, Al aire libre
Interior, cualquier fugar cemado

SLOGAN: Termino inglés, frase breve que define 2 principal cualidad de un producto o

personas, muy usado sobretodo en publicidad o propaganda.
Para e} presente trabajo el slogan queda resuelto de ia siguiente manera:
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" panal,
la prudencia en la via piblica
tu mejor defensa.”

El sonido, el decorado, la ambientacidn, los personajes, entre oiros, se conjuntan para dar
expresion necesaria al relato. Al tener todo especificado y claro, en el siguiente capitulo sé
hablara del guion literario, el story board, que sin la cual seria dificil de realizar el guion
ténico.
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DESARROLLO Y  ESCRITURA

3.1. SINOPSIS GENERAL DE ESCENAS

Se entiende por sinopsis, la disposicion grafica que muestra o representa cosas relacionadas
entre si facilitando su wvision conjunta o fofal. Es el esquema o exposicion general del tema
presentandose en lineas esenciales como un sumario.

También se define como el conjunto de actuaciones bases para preparar y darle forma a un
tema. Cabe aclarar que una escena es la accion delimitada por espacio con fos mismos
decorados y personajes donde unaescena a ofra forman las secuencias y asi naman una
historia.

El traslade de una escena a otra se realiza con: Corte directo, Disolvencia, Efectos
especiales.

Corte Directo: es el cambio brusco de imagen.

Disolvencia: desvanecimiento o desaparicion lenta o rapida de una imagen que estaba a una
imagen nueva.

Efectos especiales: son frucos de manipulacién de imagen gracias a ias computadoras.

La transicion de una escena a ofra es de la siguiente manera: Inicia con fade in.
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SECUENCIA DE tAS ESCENAS

Escena uno a la dos: Corte Directo.
Escena dos a fa ftres: Corte Directo.
Escena tres a la cuato: Corte Directo.
Escena cuatro a la cinco:  Core Directo.
Escena cinco a la seis: Corte Directo.
Escena seis a la siete:  Disolvencia.
Escena siete a la ocho: Disolvencia.
Escena ocho a la nueve: Corte Directo.
Escena nueve a Ila diez Corte Directo.
Escena diez a la once: Corte Directo.
Escena once a la doce: Plano Secuencia.
Escena doce a la frece: Disolvencia.
Escena frece a la catorce: Disolvencia.

Escena catorce a nada: Fade - QOut.
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SECUENCIAS DE LAS ESCENAS

Exterior
Escena 1: Vista al rededor de la cancha de baloncesto

Escena 2. (EXTERIOR) jovenes jugando baloncesto.

Escena 3: (EXTERIOR) nifos llegan y se quedan a ver el juego.
Escena 4: (EXTERIOR) jugador que lanza pelota al aro.
Escena 5: (EXTERIOR) pelota que rebota en el aro.

Escena 6: (EXTERIOR) pelota se dirige a la calle.

Escena 7: (EXTERIOR) jugadores ven pasar coche a velocidad.
Escena 8: (EXTERIOR) jugadores ven pasar coche a velocidad.
Escena 10: (EXTERIOR) jugador con pelota en la mano regresa.
Escena 11: (EXTERIOR) nifio se levanta.

Escena 12: (EXTERIOR) nifio (2) con pelota en mano.

Escena 13: (INTERIOR) letrero.

Escena 14. (INTERIOR) emblema de la Dir. Nal. De Transporte
Transito Temestre.
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52 -  STORY

El story board, es la descripcion #ustrada, cuadro por cuadro con
los textos de los personajes incluyendo las indicaciones pertinentes para su

produccién.

DESCRIPCION:
Vista de edificios alrededor de la cancha

de baloncesto, nos acercamos de amiba
hacia abajo con disolvencia.

AUDIC:

Bote de balon, uido de coches y gritos
de jugadores ( todo con eco).

DURACION; 2 SEGUNDOS

DESCRIPCION:

Edificio de fondo, se aobserva jugadores
que forcejean por ganar posicion; uno
defiende el ofro ataca. Rodeados de gente
y ofres jugadores que esperan para jugar.

AUDIO:

Bote de balon, (sin eco), ruido de
coches, gritos de jugadores
estar sanosi........

DURACION: 2 SEGUNDOS

BOARD
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s2.- STORY BOARD

DESCRIPCION:

jugadores saltando, uno frata de evitar
lanzamiento de baldn al aro, nifios llegan.

AUDIO:

(voz enoff) ruido de via ptblica.
- Bote de baldn

-Voz de jugadores ( GRITOS)

y fuertes, permite

(ECO)

DURACION: 2 SEGUNDOS

DESCRIPCION:

jugador que lanza pelota hacia & ar

AUDIO:

-rebole de baldnen el aro
-{voz en off} riido de via plblica.
Diversioni.

DURACION: 2 SEGUNDOS
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52.- STORY

DESCRIPCION:

pelota que rebota en el aro

AUDIO:

_{voz en off} nido de via pdblica.
_bote de balon de mas a menos.

{ Competencia j.....

DURAGION: 2 SEGUNDOS

DESCRIPCION:

Pelota se ditige a ia calle, jugador que
come fras ella sin fijarse.

AUDIO:

{ VOZ EN OFF) ruido via pubfica bote de
balon que sube de tono vy que poco a
poco se confunde con ruido de coche

DURACION,_____ 2 SEGUNDOS

BOARD

Il\\\\\\\
AR rnusunan
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s2.- STORY

DESCRIPCION:

Pelota que cruza la calle, jugador se
defiene bruscamente a su vez que olro
jugador sostuvo su brazo, impidiendo
el cruce de la cafle. Ven coche pasar

AUDIO:
- Fuerte ruido de alta velocidad

y rechinado de flanta
- (CON ECO )

DURACION; ___ 2 SEGUNDOS

DESCRIPCION:

Todos los jugadores, y plblico presente

ven coche pasar y se miran unos a ofros.

AUDIO:

cuidatej.....
{VOZ EN OFF, ECO)

DURACION: SEGUNDOS
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52.. STORY

DESCRIPCION:

Rostros de nifios { admirados ),
que ven coche pasar

AUDIO:

tu mejor. . .
{ VOZ EN OFF, ECO)

DURACION: 2 SEGUNDOS

DESCRIPCION:

jugador con pelota en la mano
regresa vy continda el pariido
viene sonriendo

i SONRISA;|.
EN OFF, ECO)

DURACION: SEGUNDOS

BOARD
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s2- STORY BOARD

DESCRIPCION:

nifio (1) se despide y se va,
nifio {2) se levanta,

pelota se drige hacia €.

La toma mira a la camara

AUDIO:

I SONRISA]..
( VOZ EN OFF, ECO)

DURACION: 3 SEGUNDOS

DESCRIPCION:

nifio, voliea a ver a los lados
mira a fa camara nuevamente
sonfie a la ves que se le acerca
la camara.

AUDIO:;

SLOGAN
"pana”,
{ VOZ EN OFF)

DURACION: 2 SEGUNDOS
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ESTA TESIS WO oemt
SALR DE LA BI3LIGTECA

s2 - STORY BOARD

DESCRIPCION.

aparece resto del slogan en la pantalla,
ala vez que se repite

con voz fuera de cuadro.

se hace efecio de { FADE OUT)

AUDIO:

* pana,
la prudencia

en la via piblica
tu mejopr defensa

DURACION: 2 SEGUNDOS

DESCRIPCION:
aparece logofipo de a Direccion Nacional de

Transito Transporte Temestre, en

toda la pantalla y desaparece haciendo el
efecto de { FADE OUT).

AUDIO:

siibato, bote de baldn
de baloncesto.
{ VOZ EN OFF)

DURACION: SEGUNDOS
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53. GUION LITERARIO

Guion literario es la descripcion namafiva del dialogo que tienen los personajes dentro del
relato o la historia que se cuenta, dandole las acentuaciones, formas y maneras en que se
expresan para darle mayor realismo a lo que se cuenta.

Para ellc se hace uso de signos expresivos, por ejempio. De admiracidn, interrogacion que
imponen una expresion mas acenfuada dubitativa al pasaje al que hacen referencia.

La coma y el punto, son signos que dentro de la frase dividen a esta con menor fuerza
como meras indicaciones de pausa respiratoria, pero para un actor tienen mayor ritmo y
fuerza. Nuestro alfabeto consiste en una serie fija de signos para pequefias unidades de
sonido que conjuntamente constituyen el habla; donde las lefras se consideran en cierto
modo, material de construccion basica literaria.

Es importante dejar claro que el guionista es la persona encargada de redactar y elaborar
mensajes, que se difunden por los medios masivos de comunicacion; se puede hablar que
en las grandes cadenas televisivas existe personal que se ocupa de las diversas fases de la
elaboracion (guidbn colectivo). Donde el técnico en sinopsis, es el especialista los desamolla
y da forma literaria, e! dialoguista tiene por tarea converfir las anofaciones literarias en texto
dialogado.

En cada proceso el director, como el guionista es asalariado del productor, quien ordena
el plan de produccion que se debera efectuarse cada mes.
En el guidn colectivo, efectuado por varios escritores y expertos en la materia que se va a
fratar, conservan esirecho contacto y consultas por conservar la calidad de contenido.
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La idea seria que el director escribiera su historia, normalmente frabajan en colaboracion
con los guionistas partiendo de una idea, sobre la que trabajan aportando cada uno lo mejor
que tiene.

Se puede hablar de dos tipos de guionistas:
- GUIONISTA LITERARIO
- GUIONISTA TECNICO

GUIONISTA LITERARIO: Debe emplear un ienguaje adecuado al auditorio que va a recibir el
mensaje. Guion literario consiste en deferminar la idea cenfral, desgiosando el fexto en
secuencias y dialogo, fijando el desamollo escrito del texto, donde se escribe la accion y los
movimientos de los personajes, asi como los objefivos.

GUIONISTA TECNICO: Es el que traduce en términos técnicos las ideas y necesidades de
la grabacion o filmacién.

GUION LITERARIO:

Estar sano
Y fuerte,
Permite:
I Diversion
! Competencia ;.. ..

Cuidate
Tu mejor
Perfil
Tu sonrisa (eco)
( letrero) " pana”
la prudencia
en la via publica
T4 mejor defensa . ...

(emblema) Direccion Nacional de Transifo
Transporte Temestre.
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54. EL GUION TECNICO

El lenguaie oral, es el sistema mas utilizado por el hombre para comunicarse y sobre el se
constituyen casi todos los otros sistemas empleados.

Muy cerca del lenguaje oral esta le lenguaie escrito que se influyen mutuamente formando
podria decirse un conjunto inseparable, estamos pues ante la presencia de diversos cbdigos
pertenecientes a varios sistemas de comunicacidn amalgamados para asi formar las reglas
de un nuevo sistema de comunicacion; Ei Guidn Técnico.

Donde se decide como se distribuye las acciones, los personajes, los lugares, tiempo de
escenas, duracion de las mismas, didlogo como la ante sala de las imagenes en movimiento.

El guion técnico completa el trabajo expresivo en escenas, cuando se ha desarrollado con
cuidado el relato y la escrifura del guion, se conviere en una cristalizacion final confiable
para que finalmente se grabe.

El guién técnico debe tener todo lo que se va a oir, aver, en € mensaje; incluidas todas
las indicaciones técnicas pertinentes def caso.

El guidn técnico es el esqueleto, donde reaimente se valora e ftema, su afraclivo y
desarroffio. Donde se visualizan ias posibilidades de los resultados buscados.
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FORMATO PARA ELABORACION DE GUON TECNICO PARA TELEVISION

PROGRAMA:
PRODUCTOR: DIRECTOR:
ESTUDIO: FECHA: DE A HORAS HOJA N° 1
TOMA | CAMARA! PLAND VIDEC AUDIO
ThL-up | CA LS ) TR : Bote de balon,
Y A R grito de jugadores
PANING Bty
gk N R
i : “‘“ = K
2 SEGS.
EXT.
(VOZ EN OFF)
PANING | C-2 | LS ! Estar sanos..,
CON
ZOOM-IN
OM (RUIDO AMBIENTAL )
Bote de balon, ruido de
coches, gritos de jugador
2 SEGS.
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FORMATO PARA ELABORACION DE GUION TECNICO PARA TELEVISION

PROGRAMA:
PRODUCTOR: DIRECTOR:
ESTUDIO: FECHA: DE A HORAS HOJA N° 2
TOMA | CAMARA{ PLANO VIDEO AUDIO
EXT.
FLIA c3| LS ( VOZ EN GFF)
y fuertes, permite
(RUIDO AMBIENTAL )
bote de balén, ruido
de coches, voz de jugador
2 SEGS.
EXT.
TILL-UP c-2 [TWo (VOZ EN OFF)
SHOT la diversion,
{ RUIDO AMBIENTAL )
ruido de la via publica,
rebote de baldn.
2 SEGS. &
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FORMATO PARA ELABORACION DE GUION TECNICO PARA TELEVISION

PROGRAMA:

PRODUCTOR: DIRECTOR:

ESTUDIO; FECHA: DE A HORAS HOJA N° 3
TOMA | CAMARA| PLANO VIDEO AUDIO

FA 1ct | LS .W ( VOZ EN OFF )
\\ competencia,

{RUIDO AMBIENTAL )
ruido de via piblica,
bote de baldn de mas
a menos.

2 SEGS. \
/

FLA C3 |AS {RUIDO AMBIENTAL )
Bote de balon que se
confunde poco a poco

con ruido de coches.

2 SEGS. \ ) /
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FORMATO PARA ELABORACION DE GUION TECNICO PARA TELEVISION

PROGRAMA:
PRODUCTOR: DIRECTOR:
ESTUDIO: FECHA: DE A HORAS HOJA N° 4
TOMA |CAMARA| PLANG VIDEO AUDIO
EXT. //, *\\
TRAVELING .2 | MS (';Ulzg ;MB!E;\ITOQIJ 31
Ui a velocida
y frechinado de llantas.
(CON ECO)
S
2 SEGS. \ /
o //' ‘\\
A | et | oy @ (lvo;-:d ;N OFF )
| cuidate,..
2 SEGS. \ /
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FORMATO PARA ELABORACION DE GUION TECNICO PARA TELEVISION

PROGRAMA:

PRODUCTOR: DIRECTOR:

ESTUDIO: FECHA: DE A HORAS HOJA N° &

TOMA | CAMARA| PLAND VIDEO AUDIO

EXT.

A (402907 00
2 SEGS. \ J

EXT. //f ﬂ\\

FIJA (VOZ EN OFF)

G MeU PERFIL,....

2 SEGS. \ /
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FORMATO PARA ELABORACION DE GUION TECNICO PARA

TELEVISION
PROGRAMA:
PRODUCTOR: DIRECTOR:
ESTUDIO: FECHA: DE A HORAS HOJA N° 6
TOMA [ CAMARA{ PLANO VIDEO AUDIO
EXT.

ZOOMIN [ ¢c1 1 cu

3 SEGS.

&

FIJA C-1 CuU

2 SEGS.

( VOZ EN OFF )
t0 sonisa,....

(VOZ EN OFF )
“pang,....
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FORMATO PARA ELABORACION DE GUION TECNICO PARA TELEVISION

PROGRAMA:
PRODUCTOR: DIRECTOR:
ESTUDIO: FECHA: DE A HORAS HOJA N 7
TOMA |CAMARA| PLANO VIDEO AUDIO
INT, e \
ZOOM { LETRERO )
IN C1 | BCU { VOZ EN OFF)
LA _PRUDENCIA, ' La prudencia
EN en la via plblica,
tu mejor defensaj..
LA VIA PUBLICA
TU MEJOR DEFENSA;
3 SEGS. \ /
EXT. .
/Iogotlpo \
FIJA ( RUIDO AMBIENTAL )
L e SILBATO, BALON DE
BALONCESTO BOTANDO.
2 SEGS. \ ( FADE OUT ) /
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FORMATO PARA ELABORACION DE GUION TECNICO PARA TELEVISION

PROGRAMA:

PRODUCTOR: DIRECTOR:

ESTUDIO: FECHA: DE A HORAS HOJA N 8
TOMA | CAMARA! PLANO VIDEC AUDIO

INT.

A 1 CA BCU
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CONCLUSIONES




CONCLUSIONES

La investigacion documental, resulta ingrediente fundamental para el desamolio de la
creatividad e imaginacion para producir mensajes audiovisuales.

La informacion obtenida da elementos suficientes para expiotar al maximo el tema en
cuesfion. Puede presentarse directa, abstracta o disfrazada.

También contiene suficiente material para el desamollo de muchas historias o relatos asi
ampliar la informacion para el impacto que se pretende

Las diferentes actividades que realiza el ser humano en su vida diaria hacen que la
adaptacion del mensaje se vea mas real y natural.

El relato llega a situaciones y resulfados a los que a veces el guionista no ha planeado
y tendrd que modificar para que responda a sus deseos.

El escritor 0 guionista debe trabajar libremente sin descuidar el objetivo principal del
mensaje, para que pueda crear e innovar constantemente.

También destaca la funcion de los gquionistas en los programas dramaticos, ficcion,
entretenimiento e infantl entre ofros.

La creacion literaria esta enfocada hacia fodas las formas de television. Promueve la
especializacion de guionistas, argumentistas y realizadores para los medios de
comunicacion siendo de vital importancia.



CONCLUSIONES

Ei presente trabajo fiende ser fuente de consulta para gente que busque informacion
sobre el tema, donde la metodologia y la investigacion son objetos del como adaptar o
realizar cualquier tema en television.

E! presente trabajo comprueba que ia comunicacion grafica tiene incursiones diversas en
el campo profesional en los diferentes medios de comunicacion. En algunos casos
combinando graficas, fotos, audio, disefio, tanto especificos como generales.

La comunicacion grafica, es el desarrolio de mensajes en [os diferentes medios, que
combina dos 0 mas objetos plasticos para su elaboracion por ejemplo: el sonido, ia
musica, fotografia, disefio, enfre ofros; que a ftravés de una historia se transforma en
expresién audiovisual.

En la elaboracion de mensajes audiovisuales el comunicador grafico se sirve de la
palabra escrita y la transforma en imagenes, pasando por un proceso de frabajo
metédico. Que como resultado cumpla su comefido; y pueden ser programas
informativos, educativos, informativos, deportives, de concursos, ficcion e infantiles.

- El comunicador grafico al colaborar en la television es en contenido: donde se
encuentra [a produccién, el guionista y realizadores. Por el ofro lado la forma: que esta
compuesta por fotografos, escenografos, conductor, edior, ifuminador, mezclador de
imagen, mezclador de sonido, operador de efectos especiales, operador de imagen,
disefiador grafico, y documentalista.

- La redlizacion de un programa de television no es tarea sencilla ni individual, es
necesario el esfuerzo perfectamente conjuntado de muchos profesionales y cada quién
experto en su area.



CONCLUSIONES

En la television se deben tener conocimientos estéticos amplios sobre las artes
plasticas, en especial sobre la pintura, sobre estifos y tendencias fotograficas para
creacién de efectos, para los elementos técnicos se requiere de criterio estético que
exige una preparacién profesional tan afin como el disefiador.

La capacidad como insfrumento cultural de la television todavia sigue desaprovechada y
la generacion de ideas sobre las que se edifiguen todo tipo de programas, es una
necesidad imperiosa.

En la television se ufiliza simultineamente a la imagen los elementos auxiliares (ruido,
sonido, miusica, efc.) Para darle mayor colorido y reaice a lo narrado.

La comunicacion grafica al disefiar mensajes puede adaptarios a las caracteristicas
técnicas de los diferentes medios de comunicacién.

En la produccion de mensajes de television si se contara con un departamento de
investigacion y desarrollo de programas los resultados de adaptacion, creafividad lating,
se desarrollan a la altura de realizadores foraneos con calidad y de gran variedad.

El story board es la base para el aimado de una historia 0 un programa que se desee
transmitir en television.

El guion técnico es el esqueleto o columna vertebral donde se valora el tema, su
atractivo, desamollo y posibiidades de éxito se refiejan en cada una de las indicaciones
explicitas que lo componen.

El guibn técnico es fundamental para la cristalizacion final de mensajes en los medios
de comunicacion audiovisual, listo para transferirse del papel a las imagenes en
movimiento.
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GLOSARIO

AIRE: Es la distancia entre la parte superior de la cabeza ded sujelo y la orlla del marco.

ANGULO: En la practica, la cobertura de un objetivo, es decir, el angulo verfical y horizontal dentro del
cual es visible la escena Tambign amplitud de su campo visud.

AUDIO: Sefial sonora una vez transformada en sefial eléctrica.

BARRAS DE COLOR: Seiial de video para pruebasy auste de monitores que presenta una sere de
barras verficales de color: blanca, amarilla, cyan, verde, magenta, rojo, azul y negro.

BROADCAST: Toda fecnologia video que reune e estindar de cafidad minimo exigible para su
teledifusion. Por extensidn, calidad profesional.

CASSETTE: Caja de plastico cerrada que contiene dos cametes en su imterior sobre los que va
enrrollada la cinta magnética. Son de carga rapida y se aplican a los formafos Super 8mm, %° Y W

CAMPO DE ACCION: Se denomina asi al espacio donde se desamolla fa accidn, o al campo de vision
de la camara

CUE: Voz que indica a los técnicos y opesadores cuando comienza la grabacion y la accidn y se
pronuncia ( quiv) con el cual todos guardan silencio.

CUADRO: Cobertura completa de una imagen de T.V. (equivalente a io que en cine serda un
fotograma.)En la nomma Europea se dan 25 cuadros por segundo, conteniendo cada uno de eflos 625
fineas de informacion,

:
-DECORADO: implemenfos que ambientan &l escenario.
DESENFOCAR: Sacar de foco, es una imagen bomosa, de determinado objeto o sujeto.

DIRECTO: Término ufilizado para denominar todo programa de TV en que las sefisles se transmiten a
sus destinatarios en & mismo momento en que se producen.

DROP-OUT: Faflo de grabacion por el que aparecen en la pantala rayas blancas muy sefialadas.

EDICION: Procedimients de acoplar escenas que componen un programa en sy orden final, fras
recortarias para darle su longitud definiiva. En TV la edicidn es elctronica.

ESCENA: Unidad dramafica definida por la unidad del tiermpo.

CREDITOS: Es ¢ reconocimeento, en forma visual o sonora, a arfistas y fdcnicos que participan en la
realizacioén del programa
CORTE: Voz que indica que se detenga una grabacion.

[y

FADE: Procedimiento mediante el cual una imagen aparece partiendo de l2 oscunidad gradualmente o
bien desaparece ciendo paulatinamente hacia el regro {se funde).

FIGURANTES: Son personas que dan ambiente a unaescena, no fienen didogo, mejor conocidos como
exiras.

FLASH BACK: Palabra compuesia que identifica una narracidn audiovisual que supone una vuelta al
pasado.
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FLOOR MANAGER: Coordinador o jefe de piso, es la persona responsable de la organizacion y disciplina
en el estudio durante la grabaciones.

HIPERBOLE: Consiste en exagerar las cosas para impresionar el espiitu con la clara infencion de
trascender, provocando hasta lo increible

INTERCOM: Sistema de infercomunicacion enfre los participantes enla grabacion de un programa.
LIP-SYNC: Sincronizacidn labial.

GENERACION: Forma de indicar e! niimero de copias (o generaciones ) de una seiial original. La calidad
se va degradando en funcidn del nimnero de gereraciones.

METAFORA: Figura retdrica por la cual se transforma el sentido de la padabra a o mediante una
comparacidn mentad (laflor de la edad, la luz de la ciencia).

METABOLA: Repeficion de palabras de igual senfido paa dar mas fuerza a la expresion ( Jo vi con mis
ojos)

MICROFONO BOOM: Cafla o brazo flexible que fransporta rapidamente a micrdfono 2 cuaquier area del
escenario. Inclusive puede moverse de un estudio a ofro.

MICROFONO MANUAL: Lo maneja la persona directarnente tomandolo en la mano o colocandolo sobre
un fripié no movible.

MICROFONO LAVALIERE O PECTORAL: Son micrifonos que se cuelgan del cuello pero también puede
usarse manualmente, son pequefios y excelentes para fa movilidad individual; por su tamailo pueden
ocultarse entre la ropa, por ejemplo: debajo de la corbata o del saco y no requieren tampoco ticnicas
especiales de operacion.

MICROFONO DE ESCRITORIO: Se usa sobre el escritoric, se coloca enuna peguefia base y es muy it
para programas informativos, noficicsos, paneles de discusion.

MASTER: Designa la primera copia de un programa obfenida después de su editaie y de los trabajos de
post-produccin.

MONTAJE: Proceso encamenado a ordenar los distintos planos y secuencias que componen la folalidad del
programa. En e campo del video y de la TV se ufiliza mas su sindnimo editaje.

MONITOR: Receptor de sefial video o de tv que permite visualizar la informacion.

PLANO: Captacidn de una imagen mediante una felecamara de forma ininterrumpida  Fambién,
composicidn original de unaescena lograda a traves del objetivo de la camara.

PLATO: Estudic o espacio especialmente acondicionado donde fiene lugar la grabacidn de programas.

POST- PRODUCCION: Todas las operaciones ticnicas que, partiendo de! material grabado, conducen a la
obtencidn del master de un programa,.

PRE- PRODUCCION: Toda la fase de preparacion previa al inicio de la grabacién de un programa.
PRODUCCION: La fase de produccion abarca desde el primer a {ftimo dia de grabacion.
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PERIPECIA: Cambio sibito de fortuna que experimentan los personajes durante la accion dramafica.
{ accidente imprevisio) en la novela o relafo.

RACCORD: Es el ajuste y confinuidad de movimientos, gestos, ambiente, disposicion de objefos y
decorados entre un planc y el siguiente que se supone suceden comelativos en e tiempo de ia accion.

RED: Nimero de estaciones de TV en distintas areas geograficas que comparien instalaciones y programas.
REGIE: Es el puesto de mando de un reaizador de un programa en estudio.

RESOLUCION HORIZONTAL: Nimero de lineas con que se producen las imagenes en la pantalla a
mayor nimero de lineas, mejor calidad de la imagen. En América y Japon se ulilizan 525 lineas
{ sistema NTSC), y 625 en la mayoria dse paises europeos ( sistemas PAL y SECAM). La television de
aita definicion ufflizard 1,125 lineas.

RIMA: Figura retdrica que afecta principalmente a los elementos morfologicos de ks palabras, resultando
igual 0 semejantes al sonido a parfir de la Uitima vocal tbnica en las palabras.

SECUENCIA: Plano o susecion de planos que definen una umidad narrativa conceptual.

SINCRONIA: Seiial de sincronizacion indispensables para la estabifidad de la imagen y quese graban en
una cinfa en pistas exprofeso.

STEADDICAM: Soporte de camara de alta estabilidad que se apoya en los hombros y la cintura del
operador. Permite una fotal estabilidad de la misma a pesar de que el operador camine, coma, salle o
subay baje. Se uliliza para realizar fravellings.

TARJETA DE CAMARA: documento o tabla que Conbene los planos y movimientos que se van hacer
durante ia grabacion. '

SINECDOQUE: Figura retorica que consiste en tomar una parte por ef fodo, o el todo por una parte o la
materia de una cosa por la cosa misma

STORYBOARD: Guitn de un programa reafizado a base de dibujos " de los planos y sus
encuadres. :

SLOGAN: Frase que acompafia a los productos o marcas, redactadas con brevedad y originalidad
suficiente para que repetida constantemente quede grabada en la memoria del recepior. Paiabra inglesa
que se puede traducir como frase de combate o grito de guera dado que en la anfigua Inglaterra slogan
era e grito de guerra ufifizado para reunir a los parfidasios de una idea o de un caudillo.

TELEPRINTER: Rotulador elecirénico que por medio de un feciado sindlar al de una méquina de escribir
es capaz de afiadir texios sobre Iz imagen o bien aparecer solos en la pantaia.

TELEPROMTER: Sistema de apuntador elecfrdnico que por medio de un feclado similar af de una maquina
Ge escribir es capaz-de afadir textos sobre las imagenes o bien aparecer solos en la pantalia.

U- MATIC: Sistema de videocasetfe desarmoliado por la casa Sony basado en cinta de 34" de anchura; se
emplea en usos industriales y profesionaes.

V.2000: Sistema de cassette patentado por la casa PHILIPS PARA USO DOMESTICO. Es e inico que
utiliza cinta de 2", que puede grabarse por los dos lados, a media pista, lo que multiplicasu duracidn .



BIBLIOGRAFIA

APRECIACION DE CINE
Humberto Posada, Pablo
Ed. Alahambra - Mexicana

LA TELEVISION
Quezada Soto, Miguel Angel

CENSO POBLACIONAL
Ministerio de Planificacion y Politica Economica
Ed. 1995

DICCIONARIO DE RETORICA Y POETICA
Beristain, Helena
Ed. Porraa

EL PODER DE LA IMAGEN
Domenec, Font

Salvat Editores

Ed. 1994

EJERCICIO FISICO

Muroz, Galilea

Ed. Futuro Lector S.A. de C.V.
1993

ENCICLOPEDIA - GUIA DEL ESTUDIANTE
Ed. Alpea Espana



BIBLIOGRAFIA

ENCICLOPEDIA UNIVERSAL
'Ed. Espasa 1987

ElL. PODER DE LA IMAGEN PUBLICA
Gordoa, Victor
Ed. Edamex - 1999

EL GUION

Gonzalez Alonso, Carlos
Ed. Trillas

1986

LINGUISTICA DE LA PUBLICIDAD
Carmona, Domingo
Colecciéon Aprendiendo Haciendo

- INTRODUCCION AL VIDEO
J. Dols - Perales - Cheshire
Ed. Centro de estudios Cinematograficos Cuec-UNAM
1993

- LA SEMIOLOGIA
Guiraud, Pierre
Ed. Siglo Veintiuno - Editores
1994

- PANAMA
Ed. Delroise
1988

- PANAMA HOY
Ed. Focus
1989



BIBLIOGRAFIA

INFORME ECONOMICO
Ministerio de Economia y Finanzas de Panama
1999

POBLACION
Ministerio de Planificacion y Politica Economica
1990

PUBLICIDAD, TECNICA Y PRACTICA
Parramon, José Ma.
Ed.

PROGRAMAS DE EDUCACION PRIMARIA
Ministerio de Educacion de Panama
Ed. 1990

TECNICAS DEL GUION PARA CINE Y TELEVISION
Vale, Eugene

Ed. Gedisa

1990

TRUCOS DEL CINE Y LA TELEVISION
Ayala T., Roberto A.

Ed. y Distribuidora Leo, S.A. deC.V.
1996

UNA DECADA DE DESARROLLO SOCIAL EN PANAMA
Ministerio de Planificacion y Politica Econdmica
1995



