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INTRODUCCION

En México como en todos los paises en vias de desarrollo, el periodismo impreso
Juega papeles muy importantes para 1a evolucion cultural y social de los habitantes.
Lo que ha llevado a que en los Gltimos afios, la industria editorial mexicana se haya
desarrollado de una manera vertiginosa, sobre todo en el area de pubhicaciones

periddicas.

La Ciudad de México, cuenta con una amplia variedad de diarios que informan dia
tras dia sobre los diferenties acontecimientos que ocurren tanto en ¢l pais como en el
resto del mundo; pero que también ofrecen informacion especifica de algin tema,
acontecimiento o entretenimiento de interés especial para Jos diferentes tipos de
lectores, que por su extenso conienido editorial no es posible publicarse dentro de

alguna seccion del penddico.

Por lo cual, algunos diarios han encontrado en los suplementos un medio de
comumicacion para poder offecer al lector mayor mformacidn del tema de su

interes.

En este contexto, los suplementos especiales que se publican en el periodico
Reforma me llevaron a la realizacion de este trabajo, en el cual describo, de
acuerdo a mi expeniencia laboral, todo el procedimienio que se lleva a cabo para la
publicacion de un gjemplar de este tipo. Stn embargo, para hablar de periodismo es
necesario conocer un poco de los origenes de esta ardua tarea, por lo gue en el
primer capitulo presento una breve historia del periodismo, desde que el hombre
tuvo la necesidad de comumicarse con sus semejantes a través del lenguaje v
posteriormente la escritura, hasta nuestros dias, con el controvertido inicio del

periddico Reforma. Asi como también la organizacion ¢ integracion del mismo, ¢l
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cual se considera en la actualidad como el diario con mas suplementos publicados
que algin otro. Dichos suplementos son de diferente periodicidad (semanales,
quincenales, mensuales, bimensuales, cuatrimestrales, semestrales, anuales y
aqueilos que son realizados una sola vez con motive de algin evento que se
considera especial), ademas de que son diferenciados por su contenido editorial y

por su nivel de comercializacion, tema que abordo en el segundo capitulo.

Ademas, en este capitulo describo paso a paso el procedimtento para la publicacidon
de un suplemento especial del periddico Reforma, desde el momento en que surge
la idea del tema que tratard el suplemento, sus caracteristicas, su comercializacion,
Ia coninbucion téemca de los especialistas que realizan el impreso del ejemplar,

hasta su dastribucion.

Como consecuencia del desarrollo descriptivo abordado en los diversos capitulos, a
manera de conclusién, en la pendliima parte se incluyen algunas reflexiones y

consideraciones personales del tema referide en este trabajo.

Finalmente, 12 bibliografia representa la base tedrica ¢ instrumental que fundamenta
la elaboracién de este trabajo, y a la cual se puede remitir para aclarar cualquier

duda o profundizar en cualquier tema de los tratados.
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CAPITULO UNO

PERIODISMO

“El periédico es una fuente de consulta de
verdadero valor, no sélo como almacén de
material del que podran valerse los historiadores
del futuro, sino como prontuatio viviente de la
naturaleza humana. Nos Heva a todas partes. Nos
dice todo.”

Fraser Bond




PERTQDISMO

1.1.- BREVE HISTORIA DEL PERIODISMO

En el reino animal, el hombre es el imico que ha podido traducir los sonidos a
simbolos escritos. Al principio, el hombre se comunicaba con sus semejantes por
medio de gestos. Después aprendié a hablar, a emplear palabras. Mas tarde,
descubridé como convertir esas palabras en simbolos escritos, que otros pudiesen ver
y comprender. Los arafido primero en cuevas y después los cinceld profundamente en
columnas de piedra ¥ en monumentos, y posteriormente los escribio en matenales

ligeros y portatiles, tales como hojas-papiro que podian ser manejadas v enviadas de

un lugar a otro.

“A pesar de que ¢l acto de comunicacion s¢ dio desde muchos sipglos antes, el
primer intento por definir el proceso mas elemental de este suceso se debe a

Aristoteles hacia el afio 300 a.C. y es el siguiente: quién dice qué o quién”

La persona que El discurso que La persona que
habla "]  pronuncia escucha
QUIEN QUE QUIEN

Sin embargo, ¢l periodismo comenzo cuando el hombre aprendié a escribir y “el
periddico empez6 cuando el hombre aprendid a escribir a intervalos regulares. Este

elemento de periodicidad es la caracteristica sobresaliente del diario, que lo coloca

' Carlos GoneAler, Alonso. Principios Bisicos de Comunicacién, pag, 13,
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en lugar aparte de simples escritos esporadicos, aunque algunos de ellos se refieran

a asuntos del momento™ 2

El inicio del periodismo en México no se puede precisar con exactitud, va que desde
la época prehispanica se contaba con precarios medios de informacion que aunque
mantenian a la poblacion al tanto de ciertos acontecimientos, no gozaban i de la
generalidad, nt de la periodicidad que un diario requiere. Sin embargo, podemos
decir que sus antecedentes inmediatos son los Huehuetiatuli, que contenian los

discursos de los electores tanto del rey como del pueblo.

Las Cartas de de Relacion de Herndn Cortés, escritas entre 1519 y 1526, inauguran
todo un torrente periodistico que cuenta de antemano con una audiencia

multitudinania y expectante.

Por suerte la expedicion a México, encabezada por Cortés, contaba también con un
excelente cronista, verdadero corresponsal de guerra,don Bernal Diaz del Castillo,
quien cred una narracién apasionante que ha servido hasta nuestros dias como la
pnimera fuente histérica para el estudio de aquella campaiia: La Historia Verdadera

de la Conquista de la Nueva Espafia.

Las primeras publicaciones que anteceden al periodismo mexicano estan ligadas al
temprano desarrollo de la imprenta. La primera en América se establecio en la Casa

de las Campanas, fue la de Juan Pablos’, quien por encargo del arzobispo Fray Juan

* Fraser Bond. Introduccidn al Periodismo, pag. 49.
* Carlos Alvear. Breve Historia det Periodismo, pig, 84.
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de Zumarraga y el virrey Antonio de Mendoza, editd la Escala Espiritual de San

Juan Tlimaco y los primeros libros de la Nueva Espafia desde 1539.

El desarrollo de 1a prensa alcanzo otras ciudades como Puebla en 1649, Oaxaca en

1730, Guadalajara en 1792, Veracruz en 1794 y Mérida en 1813,

Se multiplicaron las Hojas Volantes, papeles impresos que exponian todos los
acontecimientos del virreynato, asi como noticias transcritas de los periddicos
espafioles y difundidas por viajeros recién llegados a Europa; se consideran como

las primeras manifestaciones periodisticas de nuestro pais.

Poco después aparece £/ Mercurio Volante, un folleto de noticias cientificas que
dinigia Bartolache, fue ya una publicacion periddica. De igual manera surgio La
Gazeta cuya tematica se resumia a los sucesos de ese afio, provisiones y mercedes

de los reinos de Espaiia, Portugal y Nueva Espaiia.

El primero de enero de 1722 aparece La Gaceta de México y Noticias de la Nueva
Espaia, al conmemorarse dos siglos de la conquista de la Nueva Espafia, fue
dingida y redactada por el sacerdote Zacatecano Juan Ignacio Maria de Castorena y
Ursua,’ y se imprimia cada mes. Fue éste el primer 6rgano de prensa a pesar de que

solo hubo 6 numeros.

Juan Francisco Sahagin de Arévalo y Ladron de Guevera® edité Mercurio de
Meéxico, segunda gaceta que aparacié durante los afios de 1728 a 1742. Gacetg de

! Carlos Alvear. Breve Historia del Periodismo. pdg. 86.
S Ibidem. Pig, 86,
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Meéxico fue la tercera publicada en 1784 por Manuel Antonio Valdés en tiempos del

Virrey don Matias de Galvez, Ia cual se transformé en [810 a 1821 en La Gacera

del Gobierno de México,

A principios del siglo XIX Don Carlos Maria de Bustamante publicé a partir de

1805 el Diario de México, que sobrevivid hasta 1817.

En 1810, en plena guerra de Independencia, al ocupar Miguel Hidalgo la Cindad de
Guadalajara hizo fundar el 20 de diciembre el primer periddico insurgente® £/
Despertador Americano, dirigido por don Francisco Severo Maldonado. Pero sin
embargo al ser recuperada esta ciudad por los realistas, Maldonado asumio la
jefathwra de un nuevo diario &f Telégrafo de Guadalajara, desde donde lanzd
denuestos contra Hidalgo. Una vez caido el cura y en pleno auge de Morelos, José
Maria Cos publicd en 1812 el Hustrador Nacional con tinta de ahil y tipos de
madera, pero cambié pronto su nombre por £1 Hustrador Americano que cobrd gran

importancia y circuld en buena parte del tertitorio de la Nueva Espafia.

De la misma época de la lucha insurgente puede mencionarse una serie de
periddicos de mayor o menor importancia como: £l Juguetillo, Kl Verdadero

Nustrador, El Jugueton, Il Amigo de la Patria, El Censor Extraordinario, etcétera.

José Jeaquin Fernandez de Lizardi dio vida a E/ Pensador Mexican.” Por su parte
Don Carlos Maria de Bustamante, unido ya a Morelos publicé el dltimo diario de la

época kf Correo Americano del Sur. De la época de Mina puede citarse el Bolesin

© fhidem. Pag. 138.
7 Op.Cit. Pag.139.
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de la Division Auxiliar de {a Repribtica Mexicana. Tiempo después, ya en la etapa
final de la guerra de independencia y luego de la proclamacion del Plan de iguala

por lturbide, aparecia £f Diario Politico Militar Mexicano redactado por Lizardi.

Iturbide es el primero en reconocer la influencia que cjercia la prensa en la opinién
publica y con el fin de difundir El Plan de Iguala ordend a José Manuel de Herrera
que editara un nuevo diario, £/ Mexicano Independiente *. En la misma linea se
pubhcaron en 1823 [I Ejército Imperial de las Tres Garantias y La Gaceta del

Gobierno de Guadalajara.

Asimismo. por esas fechas aparecio Lo Abeja Poblana, importanie semanario por
haber temido el valor de publicar el Plan de lguala cuando la Angelopolis se

encontraba aun en poder de las tropas virreinales.

A raiz de la consumacién de la independencia el periodismo mexicano de tipo
politico alcanzé enorme auge. Asi, en tanto que E/ Farol vio la luz para ensalzar a
Iturbide, £/ Sof se dedicé a combatirlo. Los federalistas yorkinos fundaron Ef Aguila
Mexicana y otras publicaciones, y para contrarrestarlos salié £/ Qbservador de la
Republica Mexicana esto, tres afios mas tarde de la instauracion del sistema

federalista.

Una prensa miiltiple de todo tipo se desboco en los afios siguientes en el marco de la
lucha entre ceniralistas y federalistas, a grado tal, que sélo en la Ciudad de México

habia 68 periodicos en 1835, en tanto que en los estados se elevaba a 45, Periddicos

¥ Ibidem. Pag. 139,
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de aquellas fechas fueron enire otros £/ Federalista. Kl Correo Semanario. Ef

Ateneo Mexicano, Il Duende, La Opinidn, El Conciliador y muchos mas.

El Siglo XIX fue uno de los periddicos mas importantes que ha existido en México,
aunque aparecid y desaparecid vanas veces prolongd su existencia hasta 1396,
publicado por don Ignacioc Cumplido, de igual importancia fue £/ Monitor
Republicano que aparecio en 1844 a merced de Vicente Garcia Torres y el cual fue
un jnnovador del diarismo mexicano, pues trataba de politica, literatura, comercio,

sociologia y poesia.

Aparecieron también por esos afios £/ Tiempo de don Lucas Alaman y don Ignacio
Aguilar y Morocho, y 7/ Catdlico, del padre Bacilio Manuel Arrillaga. Tras la
desastrosa guerra con los Estados Unidos que costd a México la pérdida de mas de
la mitad de su territorio, aparecio en la capital, en 1848 de American Siar, érgano
del gobiemo norteamericano y fue el primer peniddico en inglés publicado en
nuestro pais; La Patria de filacion catdlica, El Observador Catélico, La Voz de la

Religion y EI Universal que concluyd en 1855.

La lucha ideologica de liberales y conservadores se manifestd en la prensa durante
la década de 1850 a 1860, v en la ultima dictadura de Santa Anna la libertad de
prensa fue restingida. Sin embargo, fue restablecida por la Constitucién del 5 de

febrero de 1857 en su articulo 77.

Iniciada la guerra de tres afios, es el Diario de Avisos, el érgano oficial del gobierno

conservador que desaparecié a principios de 1861 al triunfo liberal. De esa época
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son La Orquesta, periodico liberal de Casarin y Escalante, y La Soctedad, partidaria
de la monarquia, ademas de £7 Cronista de México de José Sebastian Segura y

Vicente Reyes. ki Diario del Imperio 6rgano oficial del gobiemo de Maximiliano y

El Pdjaro Verde,

Por otra parte, con el tnunfo de la repablica en 1867 reaparecio L/ Monitor
Republicano, por esos afos los periddicos fueron sumamente numerosos y
diversificados. En 1871 se importd maquinaria tipogrifica moderna y en
consecuencia ¢l periodismo alcanzéd nuevas formas. Aparecieron asi £f Federalista,
de Manuel Gutiérrez Nijera v Justo Sierra, y tiempo después el diario catdlico Za
Voz de Meéxico. L.a Prensa tue elaborada por Don José Maria Vigil y Juan de Dios
Pesa, £/ Diario del Hogar fue de Filomeno Mata, £ Mundo fue el primer penddico
vespertino, y £/ Tiempo que fue editado por don Victoriano Agiieros.

En plena época porfinana don Trimidad Sanchez Santos publicd el diario catdlico £7
Pais, y de filiacion porfirista publicd don Rafael Reyes Espindola £ Imparcial.
Entre los diarios de tendencia porfirista sobresalio EI Hijo del Ahuizote de los

hermanos Flores Magdn.

Para 1905 la empresa periodistica habia alcanzado un enorme desarrollo. En 1916 €l
constituyente Félix Palavicini fundd E! Universal con una notoria influencia
norteamericana, ¥ en marzo de 1917 nacid el diario Excélsior fundado por don
Rafael Alducin. Estos periodicos tomaron el mismo bando ahiadofilo durante la
primera guerra mundial; mientras que £/ Democrata de Rafael Martinez “Rip Rip™

adopto la bandera de los imperios centrales.
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En enero de 1936 Ff Excélsior fundd {Hfrimas Noticias el cual compitio en [a hora
de los vespertinos con ¢l diario P.M. fundado en 1935 por don gnacio Herrerias que

para 1939 éste se convirtié en matutino bajo el nombre de Novedades.

En los afios siguientes se han fundado diversos diarios como Ovaciones. Diario de
Meéxico, El Heraldo, £l Dia, Ei Sol de México, Uno mds Uno, La Jarnada, £
Financiero, El Economista y muy recientemente ¢l 20 de noviembre de 1993 el

penddico Reforma.

Sin embargo,cabe sefialar que posteniormente, el 5 de diciembre de 1997 salio a la
circulacién el diano Metro, que como hermanc del Reforma, se dirige a toda la

poblacion.
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1.2.- PERIODICO REFORMA

ANTECEDENTES HISTORICOS

Cuando la Ciudad de Monterrey tenia apenas 140 mil habitantes, los medios de
comunicacion eran escasos y esto era la causa de que la industria y el comercio no

alcanzaran un buen nivel para extenderse por todo el pais.

Fue entonces cuando en 1922 surge el diano Ef Sof de edicidn vespertina, ayudando

enormemente al crecimiento de la industna y el comercio.

Tiempo después El Sol tuvo un hermano, éste es El Norte de edicion matutina, que
surgid el 1§ de septiembre de 1938 haciendo un nuevo concepto del periodismo en

Monterrey.

Don Rodolfo Junco de la Vega, Fundador y Director General de los periddicos Ef
Sol y EI Norte, concibio la idea de un periodismo independiente y defensor de los
derechos humanos. Tal filosofia, después de cinco décadas de intenso trabajo. sigue
vigente en cada linea que es impresa por un competente equipo humano y técnico,

siguiendo los principios establecidos por el fundador.
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A través de los afios, este tipo de periodismo veraz y oportuno, dia con dia ha
proyectado a Monterrey la realidad de los acontecimientos locales y mundiales. asi

como internacionales.

En 7962 y en 1991, El Norte obtuvo el Maria Moors Cabet, premio otorpado por
Ta Universidad de Columbia de los Estados Unidos, por su labor en pro de la amistad

y comprension internacional en América.

En 1969, le otorgaron la presea internacional de la ANPA, premio mundial conferido
anualmente por la Asociacion de Editores de Penddicos de Estados Unidos, siendo
Meéxico el primer pais fuera de Norteamérica en recibirlo. Fue merecedor de ¢ste por
sus contribuciones a la comunidad y a su pais en favor de los derechos de los
mexicanos pobres, ademas de ser un periodico independiente y valiente por haber
enfrentado a los gobiernos municipales, estatales e incluso federales demandando

una mejor adrminisfraciom pblica.

En 1964, el Mergenthales le fue otorgado por \a Sociedad Internacionai de Prensa
(SIP) por la labor realizada. Hacta 1976, esta distincién es otorgada nuevamente.

por las excelentes fotografias exclusivas para este media.

En 1981, recibid el Teponaxtli de Malinalco, premio que se otorga como el Gnico
en Publicidad de manos de 1la ANP { Asociacion Nacional de Publicidad ), por sus

meritos en el area publicitaria.

Lo
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El Norte también ha sido reconocido internacionalmente por la Sociedad

Interamenicana de Prensa con el premio Pedro Joaquin Chamerre en los afios
1985, 1987 y 1988.

En 1985 fue distinguido en la categoria de servicio comunitario por una setie de

articulos de caracter sacial.

La revelacion de un nuevo jet presidencial que estaba siendo a condicionado en
Dallas, Texas, le valié una premiacién en 7987 en la categoria de reportajes de

investigacion.

En 1988, Ei Norte fue premiado por la $1P tras una serie de articulos que exponia la
contaminacion de basureros toxicos en el estado y la cobertura de las elecciones de

ese afio en donde exhibid pruebas contundentes de anomalias electorales.

La SIP otorgd a EI Norte cn 1989 un premio en la categoria de servicios
comunitarios por una serie de reportajes tendientes a renovar la cara del centro de [a
Ciudad de Monterrey y por sus articulos para dotar a las escuelas de mejor
mobiliario. En 1990, de nuevo ta SIP distinguié a Ef Norte | esta vez por una serie

de encuestas y reportajes realizados en Cuba.

En 1992, 1a SIP premia doblemente a Ef Norte; uno, por 1a sene de reportajes sobre
los barrios de droga y muerte; y dos por los articulos sobre los reos condenados a

muerte, ambos en los E UL A

\7
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En Diseiio, la Society of Newspaper Designin (SND) ha distinguido a EI Norte por

su innovacion grafica durante los afios 7985 al 7992,

En este orden,el 20 de noviembre de 1993 vy sigiendo los mismos conceptos de Ef
Norte en disefio v contenido editorial, el licenciado Alejandro Junco de la Vega
Gonzilez fundé en la Ciudad de México el periédico Reforma. Su publicacion
provoco una confrontacion con el gremio de voceadores. el cual intentd bloquear su
distribucion al tratarse de un dia no laborable, por tal motivo el periodico se coloco
para su venta en lugares cerrados y por parte de imicroempresartos en diferentes
puntos de la Ciudad. Ademas, diversos sectores de la sociedad como escritores,
artistas, deportistas, politicos, ejecutivos y empleados del propio periddico salieron a
las calles a promover, difundir y vender este diario que acababa de nacer en la

Ciudad de México.

ORGANIZACION

Después de seis afios de publicarse este diario, sigue teniéndo aceptacion entre la
soctedad, pero esto no podra llevarse a ¢abo st nmo contara con una buena
organizacidn que sustente todo el trabajo. Lo anterior se deriva de que en cualquier
organizacion se tiene la labor principal de estructurar y clasificar el objetive u
objetivos centrales que dirtgen las transacciones de la organizacidén con su ambiente,

ya que como bien lo seifialan Paul Lawrence y Jay Lorsch en su libro Desarrollo de

Organizaciones: Diagnéstico v Accidn, “uka orgamizacién es la coordinacién de

actividades diferenies de  colaboradores individuales para Hevar a cabo
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fransacciones planeadas, con el ambiente”” Y de acuerdo a este concepto, el
término actividades diferentes se refiere a la idea tradicional de la division de
trabajo, es decir si varios individuos trabajan en una empresa en forma organizada,
de alguna manera deberan de dividirse las actividades coordinadamente, va que toda
organizacion debe tener armonia para poder cumplic sus fines u objetivos
principales; ademas debe contar con algunos sistemas de comunicacion y toma de
decisiones. las diferentes personas que colaboran en una institucion o empresa
(organizacidn) tienen distintos grados de imterés personal, acerca de si la
organizacién como un todo tiene éxito en sus transacciones con el ambieate, hasta

el punto de generar un superavit de recursos y asi poder crecer.

Lo anterior se puede ejemplificar de la siguiente manera:

Colaboradores —————» Organizacion ————»  Medio
individuales ______ (Divisiondeltrabajoy o~ ambiente
coordinacion)

* las flechas indican que ¢l impulso o propésito proviene de los colaboradores
individuales, y que es cumplido completamente sélo cuando se realiza iransaciones
favorables con el ambiente.*’

De acuerdo con esto y con el organigrama que acontinuacion se presenta, el
periddico Reforma se ha mantenido en }os primeros lugares deniro de la prensa

nacional y ha logrado cumplir coordinadamente con sus objetivos.

® Paul Lawrence v Jay Lorsch. Desarroilo de Organizacioncs: Diagnostico v Accitn, pag, 3
“ibidem. Pap. 4.
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Organigrama del periddice Reforma

Presidente
v
Dircctor General

Director General

Adjunto
Drreccion General Direccion Generat Direccidn General de | | Direccién General de
Editonial Comercial Informatica Operaciones
Intcmacionales
]
Diireccidn Direccién Direccidn de Direccidn
Editorial Comercial Circulacion de
Adjunta Operaciones
Subdir. Subdir, Subdir. Subdir. de
de itorial Editorial Qperacién. de
Disefio Enfoque Informatica
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OBJETIVOS DEL PERIODICO

El periodismo es una forma de comunicacién colectiva que se caracteriza

especialmente por su actualidad, variedad, interés y permanencia de los mensajes;

comprende también las relaciones pablicas, la publicidad, la propaganda y toda otra

forma de transmisién de mensajes de especial interés en el proceso de difusién que

orienta hacia el cambio social.

Schramm, Nixon y Beltrao tratan las caracteristicas del periodismo, diferenciandolo

de otras formas de comunicacion:’

SCHRAMM

Escalas para diferenciar
la naturaleza de los
canales

Espacio-tiempo
Participacion
Rapidez
Permanencia

NIXON

Caracteristicas de
las noticias

Actualidad
Proximidad
Consecuencia de los
acontechinientos
Dosificacion de fos
rubros de la
informacion

Interés humano

U Antonio Menéndez. Comunicacién Social v Desarrollo, pag, 33.

BELLTRAO

Atributos del
periodismo

Actuahidad
Variedad
Interpretacion
Periodicidad
Popularidad
Promocion
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PERICDISMO

Reforma, como todo periddico modemo tiene cuatro objetivos centrales que

Justifican su existencia;

1. Para informar: proporcionando al recepior (lector) los acontecimientos que le

pueden afectar directa o indirectamente y que rtevisten diferentes grados de

interés.

2. Para interpretar: a través de los diversos géneros penodisticos que componen
este objetivo central, el peniodico expone los hechos a juicio de los periodistas,

editorialistas y cronistas.

3. Paraservir: a. alapoblacion, al vigilar con espiritu critico al gobiemo y a
los servictos publicos.
b. ai lector, al suministrar informacion acerca de la salud, la
educacidn, los problemas del hogar y de 1a familia.
c. al anunciante, al lograr la reunidn del vendedor y
comprador en sus columnas de anuncios, tanto clasificados

como los desplegados.

4. Parta proporcionar entretenimiento: como gran cantidad de matenial que
entre su contenido distrae y divierte al lector, destacando las secciones dedicadas

a diversas aficiones y las destinadas a recrear.

[
1~
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Reforma, como medio periodistico puede permanecer en poder del publico
indefinidamente, ya que como toda publicacién impresa puede conservarse en casa,
en upa biblioteca, en un archivero o en una hemeroteca para su ¢onsulta posterior,
sin que se requiera la tecnologia audiovisval que exagen los medios electromcos, ya

que como asienta Fraser Bond en su libro Introduccion al Periodismo, “e/ periddico

es una fuente de consuita de verdadero valor no solo como afmacén de marerial del
que podrdn valerse los historigdores del futuro, sino come prontuario viviente de la

naturaleza humana. Nos lleva a fodas partes. Nos dice todo w42

El periddico Reforma es un diaro matutino cuye compromiso es con la verdad v
con los que creen en etla, ¢ intenta atraer al pablico lector de todas las edades. Es an
periodico independiente, con notas cortas, calidad en el disefio ¢ impresion,

seccionado, con finmas reconocidas y dirigido a toda la familia.

INTEGRACION DEL PERIODICO

La mision escencial de un periddico y en términos mas generales, de una
publicacion de cuaiquier género es informar. No importa que esta informacion surja
de la referencia de un hecho baladi o delos detalles de un acontecimiento mas
importante. No interesa tampoco si se da cuenta escuetamente del hecho o si
alrededor del hecho se introduce apreciaciones de tipo subjetivo. La finalidad es

siempre informar, dar noticia de algo, llevar al conocimiento de otros un hecho o las

** Fraser Bond. Introduccidn al Periodismo, pag. 235.
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causas o consacuencias del hecho. La intencién, es difundir ¢con animo de convencer
al destinatario, vendiéndole una verdad al que compra y leé, ya que esta ansioso por
conocer la noticia, para tal fin “ef periodismo se eferce a través de variadas formas

s : ; w13
de expresion denominadas géneros.”

Los géneros periodisticos que mancja Reforma se diferencian entre si por el
caracter informativo e interpretativo de sus contenidos. Dichos géneros se definen a
continuacién con base en algunos autores como Vicente Lefiero, Carlos Marin,

Jorge Calvimontes:

i. Informativos: a) Noticia o nota informativa: es el género fundamental
del periodismo, el gue sustenta a todos los demas y cuyo
propdsito es dar a conocer los hechos de interés
colectivo, Debe redactarse sin interpretar, ya que el
periodista se atiene a ta veracidad y a la oportumdad de
dar cuenta de los hechos, sea o no de su agrado. Esta
estructurada a partir de la respuesta de las siguientes

preguntas: quién, qué, cuando, dénde, por qué y como.

b) Entrevista: es la conversacion gue se realiza entre un
penodisia y un entrevistado, entre un periodista y varios
entrevistados, ¢ entre varios pertodistas y uno 0 mds
entrevistados. Mezcla las impresiones y la descripcion
del reportero con los comentarios hechos por el

entrevistado.

1 Vicente Leflero v Carlos Marin. Manual de Periodismo. pag, 39.
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PERIODISMO

¢)

2. Interpretativos. a)

b)

Reportaje: ¢s el mas amplio de los géneros
periodisticos, en el se incluyen practicamente los demas
géneros. Se realiza para ampliar, complementar y
profundizar en la noticia, para explicar un problema,
plantear y argumentar una tesis o narrar un suceso, es
decir, el reportaje investiga, describe, informa,

entretiene y documenta.

Articulo: este género es subjetivo, en el, el periodista

puede exponer sus opiniones y juicios sobre:

- las noticias mas televantes e rmportantes (articulo

editorial).

- Aspectos relacionados con ta politica, la economia y
los problemas sociales o culturales, aunque no
necesariamente sean de actualidad inmediata

{articulo de fondo).

Editorial: es el género que resume la posicion
ideoldgica de cada empresa informativa frente a los

hechos de interés colectivo.

Cronica: Es la narracion de un acontecimiento, en el

orden en que fue desarrollandose. Ademas (rasmite
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informacidn, expresa las impresiones del cronista, es
decir, mas que watar la realidad, este género se emplea
para recrear la atmdsfera en que se produce un

deterrninado suceso.

d) Columna: trata con brevedad uno o varios asuntos de
interés, aparece con una fisonomia, con una
presentacion tipografica constante y ademas su nombre

es mnvanable.

De acuerdo a estos géneros, reporteros, redactores, editores, etc., hacen posible todo
el contenido informative de un perntddico, el cual estd seccionado por temas y
espacios especificos que permiten al lector a encontrar la informacion que mas les
interesa. En este sentido y particularizando, Reforma esta integrado por ocho
secciones basicas: Nacional (Reforma), Internacional, Negocios, Ciudad, Cultura,
Deportes, Gente, v Empresas y Negocios en Expansion, ademas secciones que se
tienen programadas para salir una vez a la semana: Buena Mesa, Moda, De Vige.
Interfase, Lunes Deportivo y Automotriz. Estas secciones las describiré a

continuacion de una manera breve para que se conozca el contenido que tratan:
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BASICAS:
Seccidn “A” ( Diaria)

Nacional: La seccidn nacional del periddico Reforma como objetivo
primordial se encarga de informar sobre el acontecer politico, social y
yudicial del pais. En las planas nacionales se encuentra la informacién
generada dia con dia desde los tres poderes de la Union, tanto las
actividades en la Presidencia de la Repuablica, como en las Cémaras de

Diputados y Senadores y ¢n la Suprema Corte de Justicia de la Nacidn,

Pero no solo eso, también cuenta con informacién exclusiva y puntual
de Admbitos tan diferentes como las Secretarias de Gobernacion y de
Relaciones Extertores, partidos politicos, iglesias y derechos humanos,
fuerzas armadas, procuracion de justicia, guernllas, ecologia,

educacion y ambito laboral.

Ademas, la Seccion nacional incluye reporiajes, entrevistas y cronicas

sobre los principales acontecimientos.

Reforma redondea su oferta informativa con un equipo de disefio
reconocido intemacionalmente entre los mejores del imundo ¥ un

equipo de reporteros graficos de probada calidad.
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Ademas, en sus planas editoriales contiene una pluraiidad de opiniones
sobre el acontecer nacional, como la columna permanente de Miguel
Angel Granados Chapa y la colaboracion de destacados cronistas, asi

como un espacio para la opinion del lector.

Internacional: Una de las caracteristicas fundamentales de esta
seccion, es su gran capacidad para reaccionar a los acontecimientos
mundiales. La informacién que presenta siempre es concisa y va
directamente a lo que el lector quiere saber. Apovos de graficos y
fotografias ofrecen un acercamiento mas directo a los hechos. Los
analisis que se presentan, realizados por especialistas en ¢sos asuntos.
le dan a los lectores la posibilidad de comprender el acontecimiento a

partir de su historia y sus perspectivas.

Negocios (lunes 2 viernes): En esta seccién se encuentra una amplia
cobertura de las noticias econdmicas, financieras y corporativas que

impactan al mundo de negocios.

Un equipo de reporteros, redactores, disefiadores y editores prepara y
elabora la informacion que se recibe diariamente sobre los mercados
financieros; la economia; las operaciones de pequefias, grandes y
medianas empresas; las finanzas; el desarrollo econdmico nacional e

mternacional.

b1




PERIODISMO

Existen reportajes y entrevistas de fondo en los que se tratan a
profundidad diversos aspectos de la realidad economica de México.
Asimismo, cuenta con la publicacién de “Lo mejor de Wall Street
Journal Amenicas” en espaiiol, con textos que aparecen el mismo dia
en su edicion en inglés. Se puede consultar Ja columna de capsulas
“What's News” para enterarse de las noticias mas importantes del
mundo de los negocios, asi como de la economia de Estados Unidos y

el ambito internacional.

Seccion “B” ( Diaria)

Ciudad: Para quien vive o se interesa por saber lo que sucede en la
Ciudad de México, introducirse en las paginas de Ciudad representa
tomarle el pulso a la capital, saber lo que pasa en sus ambitos
legislativos, lo gue experimentan sus habitantes, los caprichosos
cambios de las condiciones ambientales, o reconocer en cada imagen

fotografica los lugares donde un suceso origino la noticia.

Esperanzada en los cambios politicos que la perfilan hacia el nuevo
milemo, entnistecida unas veces y preocupadas ofras tantas la
poblacion metropolitana tiene en esta seccion los mas diversos matices
noticiosos, que hace que el lector se sienta atraido de una manera o de

otra por [a panoramica informativa.
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Como en la Ciudad. a pesar de todo, también se rie, German Dehesa es
la mejor opcion para reflexionar sobre los temas de mayor actualidad,
y compartir con €l su concepto del buen humar, expuesto en la Gaceta

del Angel con la frescura de Io casual.

Seccion “C” (Diagria)

Cultura: Del ensayo filosofico y el poemario, a la puesta en escena v
las artes plésticas, el hombre de hoy y de todos los ticmpos ha buscado
en las manifestaciones de la Cultura una respuesta de las preguntas que

lo inquietan.

Informar sobre los caminos que ftoman y han tomado esas
explicaciones fundamentales de las metaforas sin metaforas; de las
corrientes del pensamiento sin dejarse arvastrar por una de ellas; de las
escuelas sin caer en e} salon de clases; de lo cotidiano, en fin, sin

enfrascarse en la rutina,

En esta seccion se reflejan las inguietudes de los diferentes grupos de
la sociedad que viven sus tradiciones y constantemente inventan

codigos y paradigmas.

Por vocacion, este esfuerzo no puede quedarse en las fronteras
nacionalistas: el espiritu universal de la cultura y las nuevas

tecnologias hacen indispensable indagar sobre las manifestactones de
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otras latitudes, para que al recorrer la seccion, el tector se vea reflejado
en ella, pero no solo, sino junto a sus tan diferentes- y esencialmente

iguales- congéneres.

Seccion “D” (Diaria)

Deportes: Reforma tiene en esta secciéon las imagenes, cronicas,
entrevistas y disefio, que complementan al lector su visién del campo

de juego.

Deportistas mexicanos y extranjeros que con su desempefio se
convierten en noticia, tienen contacto con los lectores para mostrar,

entre otras facetas, el destelle de la victoria o la cara de ia derrota,

Paginas especializadas con cifras de la Liga Mexicana de Béisbol,
NBA, NFL, Fatbol.

Deportes, cuenta ademas con el respaldo de un destacado equipo de
columnistas, que aportan su punto de vista y dejan al lector la decision

final en la polémica.

Seccién “E”

Gente! (Diana). Se considera la seccion de las celebridades, sigue
constantemente la huella de los artistas nacionales y del jet set

internacional.  Sus  péaginas  son  escenario de  entrevistas
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polémicasademas de comentar las presentaciones mas recientes de ios

artistas de mayor éxito.

El cine es también un “personaje” importante en la seccion y los
estrenos cinematograficos son frecuentemente objeto de coberturas
amplias, reportajes -algunos en los lugares mismos de la filmacion- v

criticas especializadas.

La seccion Gente! Incluye diariamente la cartelera de television, asi
como la guia FEscaparate, que integra lo mismo el lanzamiento de un
disco o el espectaculo en vivo de un artista, que el inicio de una

telenovela o la transmision en radio de una entrevista a un personaje.

Seccion “F” (Diaria)

Empresas y Negocios en Expansién: Seccion comercial que publica
diariamente publirreportajes dedicados a la difusion de las empresas.
sus productos y servicios, ademas de la incorporacién de nuevas
tecnologias, lanzamientos, firmas de convenios, premios obtemidos y

apertura de nuevas plantas.

Avisos de Ocasion (Diaria); Anuncios clasificados en 28 diferentes

OpCIONES.

e
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UNA VEZ A LA SEMANA:

Seccion “A™

Interfase: (Lunes): Pionera en su campo, interfase proporciona todos
los lunes una seric de reportajes y columnas relacionadas con el

revolucionario mundo de la computacion y de la Informatica.

Sus andlisis y reportajes semanales sobre o nuevo en la industria v las
tendencias de mercado son de obligada lectura para el lector siempre

mnovador.

En momentos en que la computadora se convierte en una eficaz e
indispensable auxiliar de las empresas, la familia y 1a escuela, Reforma

procura satistacer las necesidades de informacion en este campo.
Seccion “D”
Lunes Deportivo: En esta seccion se puede encontrar informacion

acerca de cualguier equipo o deporte favorito, el repaso de los

momentos mas sobresalientes o 1z resefia de los mismos.
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Seccion “G”

Buena Mesa (Viemnes): Siendo la cocina mexicana una de las mas
vastas y creativas del mundo, el periddico Reforma no podia olvidar

ese sabor de 1a Buena Mesa!

Un céctel de recetas de la gastronomia nacional e intemactonal (con
tablas de informacién nutricional), comentarios, criticas culinarias,
hoticias de festivales v eventos gastronémicos. Ademas proporciona
tips y consejos para la buena sazon que hacen de esta seccion semanal
una deliciosa platica de sobremesa entre restauranteros, chefs, amas de
casa, hombres de negocios, estudiantes y de todo aquel que le cause
placer comer. Buena Mesa! Cierra con broche de oro los espacios
dedicados al vino y al café, hoy obligados en las mesas de todo buen

gourmet.

Moda! (Sabado): Reforma cuenta con la primera y unica seccion de
MODA! en la capital del pais, donde lo mismo desfilan reconocidos
disedadores como los nuevos talentos, y donde la mujer y el hombre

contemporaneos encuentran las Gltimas tendencias en el vestir y en la

belleza.

Moda! también difunde las ultimas noticias del ambito internacional y

a sabiendas de que este mundo despierta todo tipo de curiosidades, no
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se escapan de ella los chismes de las modelos y creadores mas famosos

a nivel mundial.

Como el mundo actual exige estar a la moda y también proyectar una

imagen con personalidad.

Seccion “H”

Viernes Social: Seccion comercial que publica los viemes eventos
sociales tanto empresariales como famibiares, resefia de bodas,
tnauguraciones y columnas fijas con informacion de interés general
como vinos, la comunidad espafiola y la pagina de campanas con todo

sobre la publicidad.

Sociales (domingo): Seccién comercial dominical que destaca las més
importantes notas sociales tanto empresariales como familiares de
nuestra comunidad. Ademas se publican colummnas con valiosa
imformacion de temas como la Nowvia, con recomendaciones para el
banquete, [a luna de miel o los horarios de las misas, temiendo también
en la dltima pagina una publicacién patrocinada que presenta lo mejor

de los eventos sociales.

Automotriz (Sabado): La pasion que levantan los automoviles y la
importancia que el sector representa para el pais, impulsaron al

nacimiento de esta seccion. Siendo la primera de su género en México,
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Seccion “I”

cada sabado, la seccidn automotriz conduce a los lectores a 1ravés de

las Gltimas novedades en el mercado de automébviles.

La seccion transporta al lector por la via rapida de los reportajes,
investigaciones y columnas de opinion. Adicionalmente, ofrece ideas vy
consejos para hacer del automédvil una buena inversion, desde la

compra de uno hasta la adquisicion de accesorios y mantenimiento,

De Viaje! (Domingo): Reforma lo lleva De Viaje! Todos los domingos.
Destinos turisticos nacionales ¢ internacionales, tips del wviajero,
columnas especializadas y noticias turisticas integran este paquete para

que el lector decida cuando, dénde y codmo viajar con placer.

De Viaje! Le abre el mundo y se le pone a sus pies ya sea para
emprender una aventura, o bien, para conocer los atractivos historicos

y culturales que ofrecen otros lugares.

La seccion ofrece al lector Ia posibilidad de sentirse en una agencia de
viajes pues la cantidad de oferta comercial turistica es tal que de un

vistazo sabe queé linea area, hotel, paquete o destino esta a su alcance,
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[a devaluacion de nuestra moneda a finales de 1994, sumada al incremento normal
de los costos del papel, orillaron a Reforma a realizar ajustes para amortiguar los
efectos del duro golpe. La empresa se vio en la necesidad de ofrecer a sus lectores
menos paginas de informacidn; algunas seccionadas inclusive tuvieron que
desaparecer y en el mejor de los casos algunas secciones semanales tuvieron que
fusionarse con otras. Paradojicamente, los suplementos s¢ vieron beneficiados por
tales circunstancias, ya que significaron una valvula para descargar parte de la
informacion que no podia publicarse dentro de las paginas del periédico. Es decir,
muchos de los recursos que no estaban utitizando para generar informacion en et
periddico, debido a la reduccion de sus paginas editoriales, se¢ aplicaron a la

produceion de suplementos.

Pero, qué son los suplementos?

El suplemento es un “determinado niimero de paginas que, formando un
cuadernillo independiente del ejemplar normal de una publicacion periddica se
entrega al lector constituyendo una unidad con este iltimo™."" Generalmente los
suplementos suclen publicarse con las ediciones dominicales, aunque también
aparecen en las ediciones sabatinas e incluso cualquier dia de la semana, como es el

caso de los publicados por Reforma.

Suelen organizarse con la reunién de materiales monograficos o especializados,
como pucden ser de arte, deporte, espectaculos, economia, literatura, hogar, moda,

mujer, automodviles, historia y medicina, entre otros.

" 1ganacio de a Mota. Enciclopedia de ta Conumicaciom. Tomo §tl. Pag. 1309,
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El suplemento, como canal de comunicacion colectiva, contene

normalmente tres categorias de mensajes: informacion periodistica,

publicidad y catretenimiento, esa division corresponde en lineas

generales, a las funciones basicas de los vehiculos de difusion

colectiva: informacion, persuasion y diversion.

Ademis, a este tipo de publicacién se le puede considerar como
pertodtsmo  especializado, ya que “se caracteriza porque su
informacion se refiere fundamentalmente a un tema concreto y se

dirige a un publico determinado que le interesa™ "

Dentro del pendodico Reforma existen basicamente los suplementos
mstitucionales (editoriales), comerciales y especiales, que abordan
diversos temas y que van dirigidos a diferentes tipos de lectores de

acuerdo al interés que en particular tengan,

'* Carlos Gowriler. Alonso. Principios Basicos de Comunicacion, pig. 37
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2.1.- SUPLEMENTOS INSTITUCIONALES

Estos suplementos son creados y desarrollados en el area editorial para brindar a los
lectores un servicio extra por parte del periédico, ya que se pretende “prestigiar a la
empresa fabricante del producia o realizadora del servicio anunciada para crear

en entorno da ella un clima de confianza o simpatia por parte del consumidor o

w16

usuario”,” es decir, es una pubhcacion fundada, establecida o creada por la misma

institucion (de ahi su nombre), en este caso, por el petiddico Reforma.

Estos suplementos pueden ser de formato “tamaito de una publicacion™"’ tabloide o
estandar, en pape! periddico o high brite, tienen una periodicidad semanal o
quincenal y se distribuyen encartados en todo el tiraje del periodico, ademas su
caracteristica principal es que no necesariamente tienen que comercializarse al cien
por ciento para poder publicarse. Dichos suplementos institucionales son los

siguientes:

Cluab Reforma (martes):

Formato: Tabloide
Circulacién: Todo el iiro (125 mil ejemplares)
Papel: Periddico

Reflejo de la excelencia personal de los deportes que se practican en
ciubes privados y en los ambitos donde ¢l acceso se toma limitado;

Club Reforma se ha vuelto indispensable si se guiere tener una visién

** igracio de la Mota. Enciclopedia de la Comunicacion. Tomo 1L pig. 1156,
" Antonio Lape, de Zuaze Algar. Diccionario del Penodismo, pag. 191,
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poco comun del juego y del entrenamiento. Se irata de un producto de
una selectiva edicion editorial y fotografica, para que el deporiista se
vea en Su mejor momento, con su mejor imagen o en el momento clave

de su actividad.

Club Reforma abre sus paginas tanto a los novatos como a los expertos
de cada disciplina deportiva, para que tenga un espacio personalizado
y sientan suya la publicacién. El lector es llevado a los campos de golf
o hacia una competencia de lujosos yates, a la monta de caballos con
los mejores jinetes de equitacion o sigue hasta su terminacion una

carrera de motos acuaticas, sufre y disfruta de la escalada en roca.

Club Social (viernes):

Farmato: Tabloide
Circulacion: Todo el tira (125 mif ejemplares)
Papel: Periddico

Proporciona informacion de las mejores bodas y fiestas de familias
mexicanas, esta convertido en el escaparate donde lo més importante

¢s la gente.

Clob Social es publicado para los suscriptores, siendo et lugar donde
todas y todos quicren estar para compariir con el gusto por la
inauguracion artistica, por las despedidas de soltera o por la reunién

diplomitica, entre otras muchas facetas de la actividad social.
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Primera Fila (viernes):

Formato: Tabloide
Circulacion: Todo e tiro (125 mil ejemplares)
Papel: Periddico

Contiene la cartelera mas compleia de cine, teatro, conciertos, danza.

artes plasticas, televisidn, bares y discotecas.

Primera Fila tiene el formato de una revista y como tal proporciona un
abanico de informacion especializada en espectaculos, cultura y
esparcimiento, y que con el apoyo de criticos y columnistas
contribuyen a que los lectores realicen una toma de decisiones mas
satisfactoria. Por su atractivo diseﬁo,’ este suplemento resulta ideal
para tenerlo siempre cerca como una especie de Guiaroji que permite

llegar siempre puntualmente a la primera fila.

Gente Chiquita (sabado):

Formato: Tabloide
Circulacion: Todo el tiro (125 mil ejemplares)
Papel: Periddico

Este suplemento resulta agradable para los nifios de esta Ciudad, como
lo puede ser un paseo, un parque de diversiones, andar en bicicleta o
Jugar con los amigos. Porque en este suplemento infantil los lectores
chiquitos de Reforma pueden jugar a los puntitos, dibujar con muchos
colores, saber mids de los videojuegos, reirse con los cémics vy

aprender muchas cosas como en la escuela.
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En este periddico interactivo los nifios pueden consultar a una
sicologa, publicar a todo color sus dibujos, aprender a realizar
manualidades, artes plasticas y de cocina. Con un disefic muy atractivo
y lleno de color, Gente Chiquita publica notas escritas con un lenguaje
sencillo y divertido, asi como adivinanzas, chistes, trabalenguas y tips

para mcjorar sus habitos.

Magazzine (domingo):

Formato: Tabloide
Crreulacion: Todo el tro ({25 mil efemplares)
Papel: Periddico

Ofrece una gama variada de reportajes, entrevistas, columnas, y sobre
todo, muchas fotos con las que el lector puede conocer en detalle todo
lo que acontece en ¢l mundo del espectaculo de una manera divertida y

onginal.

A través de sus paginas, visualmente muy atractivas por la calidad y el
estilo de fotografias de estudio que se presenia, Magazzine ofrece
entrevistas con las mas famosas personalidades del medio artistico,
reportajes sobre los nuevos estrenos de cine vy television, fotos de los
paparatzzi de los eventos a los que el piblico no puede asistir, ademas
siempre estd en la presentacién de los nuevos valores artisticos que
prometen ser un “hitazo”. Cuenta ademas con columnas fijas como
“Fabrica de Luz”, donde criticos de cine opinan sobre nuevos estrenos;
“Atndsfera”, en la que los artistas muestran su casa: “On Line”, con

las novedades que ofrece internet con relacion al nmndo de
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espectaculos; “Escrito en fas Estrellas”, en donde una astrologa
comenta las caracteristicas de los signos zodiacales que definen el

caracter de los artistas.

El Angel {domingo):

Formato: Estandar
Circulacién: Todo el tire (125 mil ejemplares)
Papel: Periddico

Mas alla del impacto que ocasiona una noticia en el ambito cultoral, en
El Angel ese acontecimiento es anahizado desde una optica critica y
reflexiva, a cargo de las plumas mas actualizadas de México y el
mundo. En las paginas de este suplemento cuidadosamente ilustrado
con dibujos, wifietas o fotografias, los lectores encuentran un
compendio de la cultura universat con una variada oferta de articulos,

ensayos, crificas y resefias, asi como poemas o adelantos de novelas.

Enfoque (domingo):

Formato: Tabloide
Circulacion: Todo el tiro (125 mil ejemplares)
Papel: Periodico

La informacion, la reflexion y la cultura politica estin en este
suplemento, que busca profundizar en los acontecimientos politicos,

dandoles contexto a su justa dimension.

Reportajes, entrevistas, ensayos, cronicas, testimonios y opiniones son

los géneros mediante los cuales se busca dar une vision fresca y

+
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completa de los grandes asuntos de la politica; ademas de una cartelera
donde la politica adquiere una dimensidn cultural ofreciendo el
panorama de las conferencias, los cursos, los libros v las peliculas de

contenido politico.

Time (jueves):

Formato: Tabloide
Circulacion: Todo el tiro (125 mil ejemplares)
Papel: High Brite

Durante mas de cincuenta afios, la revista Time ha sido una fuente de
notictas y perspectivas para lectores de México y el mundo, Ahora,
bajo una nueva alianza con Reforma, Time presenta su primera
edicion en espaiiol: un suplemento con una seleccion de articutos

destinade a un piblico de habla hispana.

Fortune (jueves):

Formato: Tabloide
Circulacidon: Todo ef tiro (125 mil ejemplares)
Papel: High Brite

El suplemento Fortune es una publicacion quincenal, con informacion
sobre el desarrollo de las empresas lideres en el mundo, el desempeiio
de sus acctones y sus tendencias de crecimiento, ademas de ser una
publicacién que analiza los eventos econdmicos recientes y que ofrece

una guia para los inversionistas.
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Estado (lunes a viemes):

Formata: Tabloide
Circulacion: Todo el tiro (125 mil ejemplares)
Papef: Periodico

Busca cumplir con las necesidades informativas y comerciales de los
habitantes de la zona norte del Estade de México y la Ciudad Capital
en materia de informacion politica, econdmica, comunitania, deportes

y cultura.

Su mision es reflejar las principales inquietudes de los diversos
sectores que integran la comunidad y sus tareas, propuestas y
actividades para mejorar su calidad de vida, asi como informar sobre

las acciones emprendidas por las antoridades.

Seitor Fatbol (jueves):

Formato: Tabloide
Circulacion: Todp el tiro (125 mil efemplares)
Papel: Periodico

Aunque su nombre sugiere un trato respefuoso, este suplemento se
fundamenta en informacion de! deporte mas practicado en Méxica y
todo el mundo, lo que captura el interés de los aficionados de corazdn
por la gama de productos que se ofrece, como cifras que enriquece la
lectura, enfrevistas a los actores del espectaculo, asi como
producciones fotograficas y de disefio; Ademas ofrece a los lectores la

opmién de los mas renombrados comentaristas del momento, quienes
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basados en su experiencia introducen a todo el mundo en el juego de la

opiman.
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2.2.- SUPLEMENTOS COMERCIALES

Este tipo de suplementos se crean y se realizan especificamente en el
area comercial del periédico, es decir, en esta area se eligen los temas,
se efectua la Investigacion y redaccion (editor comercial) de la
nformacion. La caracteristica principal de este suplemento es que la
comercializacidn de sus espacios publicitarios se debe levar a cabo al

cien por ciento para qué se pueda publicar.

Los suplementos comerctales pueden ser en formato estandar, tablowde
y media carta, impresos en papel periodico o couché, pueden ser
distribuidos en todo el tiro del periddico ¢ unicamente a suscriptores, y
pueden tener una penodicidad semanal, mensual, bimestral,

cuatrimestral, semestral o anual. Estos suplementos son los siguientes:

Guia de los Bares y las Botanas (miércoles-deportes):

Farmato: Estdndar
Circulacion: Todo el tiro (125 mil ejemplares)
Papel: Periddico

Esta oftece vartas opciones en bares y cantinas que anuncian sus
especialidades en botara, ademas de dar nformacion en cuanto

direccion, teléfono, muisica, tarjetas de crédito, etcétera.
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(Galerias de Arte (miércoles-cultura):

Formaio: FEstindar
Circulacion: Todo ef tiro (125 mil ejemplares)
lapel: Periddico

Concentra publicidad de fas galerias de arte ¢ informacion sobre

subastas, inauguraciones y exposiciones,

Servicios Nupciales (viernes-Viernes Social):

Formato: Estandar
Circulacion: Todo el tiro (125 mil ejemplares)
Papel: Periddico

Reiine toda una gama de anuncianies que ofrecen productos y
servicios necesarios en la organizacion de una boda, ademas opciones
para la luna de miel y hasta decoracién para la casa de los recién

casados.

Lo Mejor de lo Mejor (viernes-Buena Mesa):

Formato: Estandar
Circulacion: Todo el tiro {125 mil ejemplares)
Papel: Periddico

Maneja informacion de guince restaurantes de los mas selectos de la
Ciudad, donde se incluyen datos tales comeo tipo de cocina, direccion,

teléfono, etcétera.
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Guia Visual del Gourmet (viemes-contraportada de Viernes Social):

Formato: Estdndar
Circulacion: Toda el tiro (125 mil ejemplares)
Papel: Periodico

Treinta opciones de restaurantes de diferentes tipos de cocina y para
todos los presupuestos; cada anunciante proposciona los datos

generales del establecimiento como direccion, teléfono, etcétera.

Guia Informética (lunes-contraportada de Interfase):

Formato: Esidndar
Circulacién: Todo el tiro (125 mil ejemplares)
Papel: Periodico

En la era de la comunicacion presenta opciones de quienes ofrecen

productos y servicios en este campo.

Guia Internet (lunes-Interfase):

Formaio: Estindar
Circulacion: Todo el tiro (123 mil ¢gjemplares)
Papel: Periodico

En ésta todo anunciante que cuenta con una direccion en lnternet
puede ofrecer y promover cualquier producto y servicio, ofrece lo

tltimo en publicaciones dentro de Internet.
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Guia de la Nueva Mesa (viernes-Buena Mesa):

fFormato: Estindar
Circufacion: Todo ef tiro (125 mil ejemplares)
Papel: Periodico

Espacio reservado a restaurantes de reciente apertura, con informacion
general del lugar como direccion teléfono, etcétera, con lo cual los

lectores puede conocer nuevos lugares.

Guia de Restaurantes (Cuatrimestral ):

Formato: Media carta
Circulacion: Suscriptores (50 mil ejempiares}
Papel: Couché

Este suplemento contiene informacion detallada de mas de 600
restaurantes dentro de la Ciudad de México, el cual contiene mas de
30 tipos de cocina ordenados por zona para satisfacer el gusto de cada

comensal,

Guia Educativa (semestral):

Formato: Media carta o tabloide
Circulacion: Suscriptores (30 nil ejemplaresj
Papel: Couché o periddico

Proporciona informacion acerca de diferentes actividades escolares y

extra-escolares, para dar opciones de las diferentes carreras existentes
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y Universidades que las imparten_ asi como diferentes actividades para

aprovechar el tiempo libre.

Expo-Tu Boda (anual):

frormato: Tabloide
Circulacion: Suscriptores (50 mif ejemplares)
Papel: Periddico

Este suplemento proporciona informacion acerca de la exposiciéon que
se lleva a cabo afio con afio referente a todo lo que acontece alrededor
de una boda, como vestidos, accesorios, estilistas y agencias de viajes

que ofrecen sus servicios, principalmente.

Abasto (bimestral):

Formate: Tabloide
Circulacion: Suscriptores (30 mil efemplares)
Papel: Periodico

Cada periodo, este suplemento proporciona informacion de diferentes
productos alimenticios, que va desde su produccion hasta su
comercializacion, asi como las politicas oficiales y 1a problematica que

van enfrentando en su desarrollo.
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2.3.- SUPLEMENTOS ESPECIALES.

Los Suplementos Especiales que publica el periodico Reforma, son aqueilos cuya
mformacion es investigada y redactada especificamente en ¢l drea editorial v que
sus espacios publicitarios deben ser vendidos en el area comercial, siendo esto

ttimo un factor determinantes para la publicacion de los mismos.

En agosto de 1994 surge el primer Suplemento Especial encartado en el periddico
Reforma, considerandose especial a la “publicacion periddica que se reafiza con el
Jin concreto de destacar algin sector de fa vida social, econdmica y politica, bien
en un plan genérico o en plan individual, y que normalmente constituye objeto de
contratacion especial de publicidad de un determinado sector, el misma al que la

o . 18
edicién se refiere” !

Desde entonces se han sucedido diversos suplementos especiales que se publican
con motive de un evento, exposicidon, aniversarios ¢ simnplemente por ser
considerado un tema de interés, ademas tienen cierta periodicidad, algunos son
mensuales, bimestrales, semestrales, anuales o eventuales. De este tipo de

suplementos existen los siguientes:

' Ygnacio de ia Mota. Enciclopedia de la Comunicacion. Yomo ), Pag 482,
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Regreso a Clases (anual):

Formato: Tahloide
Cireulacidon: Todo ef tiro ({25 mil ejemplares)
Papel: Periddico

Proporciona informacion y consejos para organizar ¢l regreso a clases
de los nifios, como ¢l calendario oficial del afio escolar. qué y donde
comprar, como enfrentar &l primer dia de clases, tips para ensefiar a los

nifios a ser ordenados, etcétera.

Universitarios {mensual):

Formato: Tabloide
Circulacion: Todo el tiro (125 mil ejemplares)
Papel: Periddico

Suplemento con gran aceptacion entre el mundo estudiantil a nivel
preparatoria vy umiversidad, Este suplemento ofrece reportajes,
entrevistas y columnas de todo lo que acontece en el mundo de las
universidades. A través de sus paginas se encuentra la cobertura de
eventos académicos, artisticos y deportivos, asi como entrevistas con

algunos alumnos sobre temas de interés.

Mantiene informado al estudiante de lo que ocurre en las diferentes
Universidades del pais, ademés de encontrar consejos para elegir la

carrera que mas les conviene,
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Telecomunicaciones (bimestral):

Formato: Tahlaide
Circulacion: Todo ef tire (123 mil ejemplares)
Papel: Periddico

Ofrece una amplia cobertura de todo lo que sucede en el mundo de las
telecomunicaciones, incluyendo reportajes de las grandes compaiiias
de Telecomunicaciones, sus avances tecnoldgicos, alianzas

estratégicas, telefonia por larga distancia y local, eteétera.

Entremuros (mensual):

Formato: Tabloide
Circulacion: Todo el tire (125 mil ejemplares)
Papel: Forros couché

Este suplemenio ofrece al lector informacién Gtil para el disefio de
unteriores de casa u oficina, consejos para la adecuada distribucion de
espacios y se sefiala la unportancia de diversos elementos como
iluminacion y funcionalidad de! mobiliano. También los expertos
recomiendan el empleo de diversos materiales para obtener atractivas

decoraciones y un mejor confort .
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La Novia (bimestrai):

Formato: Tabloide
Circulacion: Suscriptores {30 mil ejemplares).
Papel: Forros couché

Las pagimas de este supletmento contienen la informacion relacionada
con todo lo sucede alrededor de una boda, como vestidos, banquetes,
salones, lugares a donde ir de luna de miel y algunos consejos de

beileza, cuidado personal vy etiqueta.

En ¢l, las sefiontas casaderas encontraran todos los detalles en los que
no habia pensado relacionados con la ceremonia y la fiesta; asi como
también entrevistas de afamados disefiadores, modistos, estilistas,
maqwllistas, restauranteros, que les aclararin cualquier duda y darin

1tps a tas lectoras.

Hecho en México {mensual):

Farmato: Estdndar
Circulacion: Todo el tiro (125 mil efemplares)
Papel: Periddico

Aborda iemas fijos como: Exportacidn, Calidad, Certificaciones,
Capacitacion, Seguridad Industrial para los empresarios y empleados,
finanzas para las empresas, en cada nitmero se analiza una industria

en especial.
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Mi Bebé (bimestral):

Faormato: Tabloide
Circutacion: Suscriptores (50 mil ejemplares)
Papel : Periddico

Suplemento dirigido a los papés, en el cual encuentran tips y solucion
a muchas de sus dudas sobre temas como: gestacton, embarazo,
nacimiento, enfermedades que pueden contraer las mamas y los bebés;
y ofros temas relacionados con los mifios no tan pequefios, asi como

manualidades,

Salud v Bienestar (bimestral}:

Formato: Tabloide
Circulacion: Suscriptares (30 mil efemplares)
Papel. Periddice

Este suplemento esta dirigido al publico en general, el cual
proporciona informacion de una forma objetiva y sin tabues, que
permite dar a conocer y complementar la informacion que las personas

tienen o desconocen acerca de determinadas enfermedades.

Colecciones (semestral):

Formato: Carta
Circulacion: Suscriptores (50 mif ejemplares)
Papel: Couché

En este suplemento se encuentra informacidn acerca de la moda y las
ultimas tendencias en el vesiir, destacandose los modelos de

reconocidos diseftadores de todo el mundo. Asi como informacion de
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algunos desfiles que transportan al lector a las pasarelas de la ultima

moda y a los diferentes estilos.

Anuario (anual):

Formaro: Tabloide

Circulacion: Suscriptores (50 mil ejemplares)
Papel: Periddica

Publicacion dedicada a la resefia de los principales acontecimientos
nacionales ¢ internacionales que se registraron durante el afio en el

arnbito social, politico, cultural, deportivo, artistico, etcétera.
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2.3.1.- PUBLICACION DE UN SUPLEMENTO ESPECTAL

La Publicacién de un suplemento especial comienza en ¢l momento mismo en que
se empieza a planear la confeccion del original, en su realizacion posterior y en la
puesta en practica de cada una de las operaciones técnicas necesarias para
convertirlo en un impreso. Todo ello involucra al autor, tanto del proyecto como del
original, el editor, al coordinador, a los publicistas o agentes que comercialicen los
espacios destinados para la publicidad, y al productor, el cual se enlaza con los
proveedores que se encargan de proporcionar e! papel v con todas las personas que

se involucran en la impresion de un ejemplar.

L.a publicacion necesita de la contribucidn téenica de una serie de especialistas para
que cada uno de los pasos necesarios se realicen con plena seguridad; por ejemplo,
la obra o el impreso puede estar bajo la responsabilidad de un editor, encargado de
vigilar que se cumplan todos los parametros establecidos, el cual contara con la
colaboracion de correctores de estilo, tipograficos y cuantos auxiliares sean precisos
para las tareas editonales del impreso; 1a reatizacién del boceto, maquetas cubiertas
y sobrecubiertas, folletos, desplegados eicétera, bajo los cuidados de un grafista.
Cuando todas las operaciones editoriales han sido complementadas, es decir cuando
se¢ entrega todo el material, cada uno de los originales, el grafice literario,
publicitario, etcétera; estos pasan al departamento de produccion, que imicia el
proceso de realizacion del impreso. cuya responsabilidad es la reproduccion en

papel y finalmente ¢! proceso de edicidn conchuye en la disiribucion o circulacion,
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es decir, con ¢l mimero de ejemplares de la publicacion, en este caso de el
suplemento, que llegan a los lectores, ya sea suscriptores o fos que son vendidos en

la calle - microempresarios- ¢ en Jocales cerrados.

A) AREA EDITORIAL

Para la realizacién de un suplemento especial del periddico Reforma, en primera
instancia debermos pensar en el tema que se vaya a tratar, esto puede ser idea del
arca comercial o como en la mayoria de las veces del srea editorial, ya que esta
divisidn se encarga de recibir, ordenar, selecciomar y redactar ¢l material
informative para facilitar al drea de produccidn, con tiempo suficiente para cada
edicidn, la cantidad de textos, ilustraciones, etcétera, para la fabricacion de un
ejemplar. Perc para que las cosa funciones bien, debe existir una persona

responsable, y en este caso es el editor “Jefe de departamento o seccion del
pericdico”® quien se encarga de crear y mantener [a publicacién desde el punto de
vista informativo, ya que es quien selecciona los temas de cada suplemento
especial, tomando en cuenta el perfil del lector a quien va dirigido, los cuales
pueden tratar desde un evente coyuntural, social, econdmico, financiero, cultural,
deportivo, hasta temas especificos como salud, cuidados del bebé, decoracién,
etcétera. Elige las caracteristicas de cada suplementos, como el tamafio del
ejemplar, el cual puede ser estandar con medidas de 54 cms por 33.5 cms (debe

contener 12 mil caracteres mas elementos graficos), tabloide con medidas 32 emg

” Jos¢ Martincz de Sous. Diccionario de tnfosnacion. Comunicacion v Periodismo. pig, 161
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por 23 cins ( con 6§ mil caracteres mas elementos graficos), o carta 28 ¢ms por 21.5

oms (con 3 mil caracteres mas elementos graficos).

Ademas, junto con el coordinador de ventas decide si es todo a color (back to back),

blanco y negro o mixto.

El Editor, también designa ¢l roll de cada uno de las personas que participan en la
elaboracién de un suplemento como el reportero quien “es ¢/ sujeto clave del
periodismo informativo. Recoge noticias, hace entrevista, realiza reportajes. Esta

en contacto con los hechos™*

, redactores “ es el periodista que realiza un trabajo
de tipo fundamental intelectual de modo literario o grdfico, que se lleva a cabo
normalmente a teoria, dentro limites de tiempo que sehala su jornada, tales como
fos de mesa y calle. Cada redactor riene su especiafidad y su funcion. La
especializacion depende de la importancia del medio y del numero de sus

! los corresponsales quienes “desempefian su funcion en localidades

secciones”
distintas de aquella en que radique la redaccion del periddico para el que preste

sus servicios ", fotagrafos, disefiadores editoriales y colaboradores.

En resumidas cuentas, el editor es la persona que se encarga en distribuir el trabajo
entre ios participantes en la elaboracion de un suplemento, supervisa la marcha
general de la confeccion, supervisa el estilo ¢ iwdeologia de los textos, determna la
titulacidn, y revisa el conjunto de noticias para decidir cuales se publican y en que

forma.

* Wicenit Lefiero v Carios Marin, Manual de Periodismo. pig, 24.
i thidem_ Pag. 24,
= thiderm. Pag. 24,
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En la realizacion del contenido editortal del suplemento se utilizan, al igual que en
la informacion del periodico, todos los géneros periodisticos, que en el capitulo uno
se describen, ademas del publireportaje “Reportaje, por lo general a toda pdagina,
que informa de las actividades de una firma comercial, la cual ha subvencionado al
periodico para que se publique esta informacion. Por tratarse de un irabajo ajeno a
la estricta labor informativa, debe levar la indicacién de publirreportaje o
remitide para que los lectores conozcan el cardcter comercial de esta
informacion™, este particularmente se realiza por los editores del drea comercial

“editor comercial”.

Al mismo tiempo que se empieza a trabajar en el contenido editorial se deben de
vender los espacios publicitarios, es decir, se debe comercializar el suplemento para

que pueda publicarse.

= Antonio Lipez de Zuaro Algar. Diccionario del Periodismo. pag, 136
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B) AREA COMERCTIAL .

La publicidad de empresas privadas constituye un fuerte pilar econémico para toda
la prensa, pensando en el probable costo de una edicion y de la enorme estructura

que ella requiere.

La publicidad podemos considerarla fundamentalmente como todo dispositivo
(impreso, oral, pictorico) encaminado aquello que el interesado quiere (mercancias,
servicios ¢ ideas). Su desarrollo en el periodismo, a través de todos los medios de
informacidn que existen, ha sido espectacular. Por el interés apremiante de su
contenido, su amplia circulacién, y por su publicacion diaria o semanana, el
penddico constituye el condocto mas imnportante para levar el mensaje comercial

de la publicidad.

“Los anunciantes de un diario de peso no lo sostiene en el mismo sentide que un
patrocinador subsidia una empresa. Ellos pagan un servicio gue reciben. Como la
publicidad es una trapsaccién comercial, el servicio tiene para los anuncientes el
valor del dinero que les cuesta. St un anunciente individual retira su publicidad por
causa de resentimiento o desacuerdo con los puntos de vista editoriales, al hacerlo
perjudica sus propios intereses comerciales. El peridico pierde anuncios, pero él

pierde el favor piiblico y fas vemas .. " **.

En resumidas cuentas, puede decirse que la publicidad no es solo un servicio

publico, sino a forma en la que e} pericdico obtiene ganancias, es por €so, que en el

* Fraser Bond. lnwoduccion al Peridssmo. pig, 374,
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penodico Reforma, como cualquier otra empresa periodistica, cuenta con un
departamento que se encarga de obtener recursos para que subsista, como es el area

comercial.

La publicacién de un Suplemento Especial depende mucho de los espacios que los
publicistas o agentes de ventas logren vender, pero para llevar a cabo esto,
primeramente el Subdirector del depariamenio debe hacer la cotizacién, (tomando
en cuenta et costo de produccion y que sea costeable para el periddico), en relacion
a las caracteristicas del suplemento (formato, tipo de papel, namero de paginas,
etcétera) en seguida se pone de acuerdo con el coordinador del suplemento para que
junto con el departamento de disedio elaboren las tarifas (documcntb en el cual se
especifica el costo y las medidas mecanicas de cada uno de los espacios, fecha de
publicacion y de cierre, y los descuentos, ademas de alguna otra informacion
referente a la publicacion). Después el coordinador tiene la obligacion de entregar a
cada publicista las tarifas para poder empezar a atacar el mercado al cual va dirigido

el suplemento.

El publicista debe de buscar la empresa que se adecue al perfil del suplemento para
ofrecer el producto, y contactar una cita con la persona encargada del departamento
de mercadotecma o publicidad y medios. Si la entrevista no es personal, se envia la
mformacion via fax, e-mai, modem, etcétera, para que el cliente tenga

conocimiento de la publicacion.

Si el cliente ha decidido comprar un espacio en el suplemento, el primer paso para
la realizacion del anuncio es la firma de una orden de insercion, donde se especifics

el tipa de anuncio (s) que requiere. Ahi quedan contemplados una serte de datos
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necesarios para publicar el mensaje tal como lo desea el cliente. Dicha orden debera

contener la siguiente informacion:

= Numero de orden de insercidn

» Razon social del cliente

o Direccion

¢ Teléfono

s Nombre del suplemente solicitado

+ Guia del anuncio

* Fecha(s) de publicacion

¢ (Colores a utilizar en el anuncio

* Tipo de matenal entregado, aclarando si se anexa a la orden o si el periadico lo
tiecne en su poder, en cuyo caso se debera de sefalar la ultima fecha de
publicacion,

o Tarfa

¢ Condiciones de pago, y

» Firma de Ia persona solicitante

Adjunto a la orden de insercion se debe entregar el anuncio requerido, en caso de
que éste ne haya sido elaborado previamente por el departamento de disefio; y una
vez que el publicista tenga lista la orden y el material tiene que dirigirse al

departamento de disefio
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DISENO:

En este departamento los disefiadores se encargan de realizar los anuncios, y deben

revisar el material que el publicista entrega para detectar si es funcionable para

ellos.

MATERIALES:

El periddico se imprime en offset, por lo que se reciben originales, fotografias.
transparencias © positivos en color, blanco y negro, sin trama y negativos en

pantalla de 85 lineas por pulgadas.

También se reciben materiales digitales en unidades de almacenamiente, para los
cuales es necesario anexar un formato de recepcion (de material) debidamente
requisitado  (sélo se reciben materiales digitales generados en plataforma
Magcittosh). A esta informacion debe anexarse una impresion laser de anuncio .
Asimismo, £s necesanio que se incluya los screen fonts (resolucidn tipogréfica) v
printer fonts (imprime la tipografia) de todas las tipografias empleadas (es
recomendable convertir la tipografia a curvas, mientras el anuncio no exceda del
50% de su composicidn y ast evitar cualquier problema de sustitucion de fuentes);
el nombre del archivo que esta en el disquette, asi como una identificacion clara de

los elementos incluidos en el anuncio (nombre de los archivos con terminacion

EPS’s, TIFF s, etcéteral.
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Los anuncios en color deben estar procesados en CYMK (seleccion de color en
cyan, magenta, amarillo y negro) process color y todas las fotografias a color deben

de estar en un formato EPS, formato CMYK y con una resolucion de 170 DPL

Es muy importante que si el material es en color, el cliente debe entregar separacion

o seleccion de color.

Ya terminado ¢l anuncio, el disefiador imprime el anuncio y lo entrega al publicista
para que éste lo muestre al cliente para que lo cheque, si es que deben hacerse
cambios o simplemente dar su autorizacion para que el anuncio se publique en el

Suplemento Especial.

Los disefiadores comerciales al terminar todos los anuncios que se van a publicar en
el suplemento ya autorizados, los mandan al area editorial para que el disefiador
editorial arme las paginas “‘técnica que tiene por objeto acomadar el la pagina, de
la manera mds artistica, agradable y eficaz posible, todo el material redaccional,
publicitario e ilustrativo que habrd de conformarla (texto, titulos, fotografias,

Siletes, blancos, etc.) P de acuerdo al esquema que el coordinador realizo.

Finalmente, al terminar de armar las paginas, el disefiador editonal manda fa

informacion por sistema red al departamento de produccion.

** José Martinez de Sousa. Diccionario de informacion, Comunicacion v Periodismo. pag. 161,
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C) PRENSA

“Debemos recordar que publicar un periddico metropolitano  requiere  un
complicado proceso de manufactura. Sacamos un producto nuevo todos fos dias,
equivalente a una novela larga. La puntualidad en la terminacion de cada una de
las etapas de este enorme trabajo debe ser casi perfecta. Los minutos cuenian
mucho. El conjunio debe funcionar como una sola unidad las veinticuatro horas del
dia, todos los dias del aho. Fso demanda planes, direccion y control esmerados,

para que ¢l flujo de la produccion sea constante » %

En el campo de la impresion los adelantos fueron muy lentos al principio; ta prensa
de uvas renana adaptada por Gutenberg para la impresion fue ligeramente
perfeccionada en 1493 por Carrad Sahspach; en 1777, Francois-Ambroise Didot
introdujo una mejora en la prensa de Carrad. En 1975 comenz6 la carrera de
perfeccionamiente que, practicamente, ain no ha terminado: en esta fecha
Stanphone invento la prensa de que llevé su nombre, la cual fue construrda en 1804
y perfeccionada en 1808; en 1805, George Clyde, mecanice norteamericano,
construyd la primera prensa metalica, lamada Columbian o colombiana,
enteramente de hierro. En 1810, Friedrich Konig, de Sajonta (Alemania), y Andreas
Bauer, de Stuttgart {Alemania) inventaron la primera prensa tipografica de vapor,
alentados por el editor del Times de Londres, Richard Taylor; fue la primera prensa
de cilindros, patentada en 1811. En 1914, John Walter, hijo del fundador del Times

de Londres, adoptd para sus talleres la méquina de vapor inventada por Konig y

* Fraser Bond. Introduccion al Peridismo. pag, 198,
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Bauer, y el periodico fue impreso por vez primera el 29 de noviembre del MISwe

afio lo cual elevo su produccion,

El mismo afio Kéing inventd una nueva maquina de imprimir con rodillos
entintadores a cada extremo. En 1816, Kénig v Bauer inventaron la primera
maquina de retiracion. con la que era posible imprimir al mismo tiempo las dos
caras del papel. El Times, siempre a la vanguardia de las nuevas ténicas, adopté una
prensa inventada por Augustus Applegath y Edwar Cowper; la maquina era de
cuatro cilindros y permitié ¢! tiraje de cuatro mil ejemplares por hora. En 1819 ef
Doctor Gamia! (o Gannal) inventé un rodillo entintador compuesto de pasta
resistente y elastica que llevava por ingredientes goma fuerte y melasa fundida. Para
1829, Samuel Nus mventd fa maquina Hamada Washington, cuya platina se
accionaba medsante una manivela. En 1835, surgié la primera idea sobre la rotativa
a cargo de Rowland Hill. Para 1870 Marinoni inventé otra rotativa, la cual fue
transformada para que pudiera imprimir en bobinas o en papel continuo. Entre tanto
en 1860 Degener y Gordon habian inventado la maquina tipo Victoria Hamada

Minerva.

Por 1o que respecta al molde, habia sido constitwdo por elementos en relieve hasta
1796 en que Aloys Senefelder inventé la hitografia en Munich Alemamia. En [870
Paul Angerer invento la cincografia, trasladando dibujos de linea a planchas de cinc

preparadas con betin de Judea y sometidas a la accidn de un acido.

El siguiente paso de gran trascendencia seria dado por una afortunada casualidad:
W. Rubel, un ruso residente en Nueva lersey dejo de poner el pliego en la maquina
de imprimir, por distraccion, v al colocar el siguiente pliego advirtio que quedaba
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impreso perfectamente por 1a huella de tinta dejada por ¢! molde sobre !a cama de 1a
maquina; de aqui parte la idea de Ja impresion litografica indirecta, mas conocida
por su nombre inglés offset, consistente en imprimir una plancha plana con
nterposicion de una mantilla de caucho que transfiere la mancha al papel, dicho
proceso es el que actualmente utiliza el periodico Reforma, para lo cual después de
la comercializacion de los espacios publicitarios v el armado de paginas por el area
editorial se manda a pre-prensa, departamento que realiza la filmacién de los
negattvos, verifica la compaginacidn, registra y enmascarilla los negativos para
prepararlos para la realizacidn del revelado de placas, las cuales se colocan en la

prensa.

Ya puestas las placas en las rotativas se empieza a imprimir e} suplemento en
pliegos de 8 paginas (para suplemento tabloide y 4 paginas para tamafio estandar),

las cuales ya salen cortadas y dobladas.

Después de la impresion se realiza la compaginacién ¢n la colectora, la cual va ir
acomodando cada una de tas paginas que conforman el suplemento, una vez armado
el ejemplar se pasa a la engrapadora (en caso de que el suplemento sea engrapado,

debera estar tres dias antes de su publicacidn en produccidn).

Una vez terminado el suplemento, se regresa a la colectora para que lo intercale en
¢l periddico. Al concluir este proceso se forman pacas de 200 ejemplares cada una

para realizar su distribucion.
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D) CIRCULACION

Los peniédicos conceden mucha importancia a su circulacion, puesto que la base de
sus tarifas de anuncios es el nimero de ejemplares del periddico que se venden. Asi
pues, el cometido del gerente de circulacion es vender tantos periodicos como le sea
posible. Al hacer tal cosa, se enfrenta a un problema doble, ya que su departamento
se encarga no solo de vender sino también de entregar. Necesita tener la certeza de
que la entrega del periddico, por medio de microempresarios, de Jocales cerrados y
distribucion foranea sea oportuna, de suerte que el comprador reciba el penddico
cuando las noticias son todavia frescas y, si es posible, antes que llegue algin ofro

periddico.

“La circulacion es para los periddicos lo que es para nosotros el aire que

. 27
respiramaos y la sangre que fluve por nuestro cuerpo”’

Después de su produccion, y ya formadas las pacas, los distnbuidores las recogen
para surtiries a los microempresarios {personas que venden el periédico en alguna
esquina de las principales avenidas de la Ciudad de México); a los repartidores
{personas que hacen llegar ¢! periddico a los suscriptores); y a los establecimientos

{locales cerrados, como OXX(, Samborns, Vips, Super 7, etcétera).
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En este sentido. aparte de la distribucion en la Ciudad de México, existe la foranea.
en la que se reparten cjemplares en las centrales camionecas para que los
distribuyan a ciudades cercanas al Distrito Federal, como Cuernavaca, Puebla v
Pachuca, entre otras. Asimismo, existe distribucion aérea para hacer legar el

periddico a los lectores de otros estados de la republica.
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CONCLUSIONES

Por considerar que este trabajo es descriptivo, el cual se integra con la realizacion
de entrevistas y especialmente con base en mi experiencia laboral en el periodico
Reforma, a continuacién se presentan a manera de conclusion algunas

consideraciones y reflexiones personales:

« Existen suplementos tanto comerciales como especiales que se publican una sola
vez, por tratarse de un hecho relevante en el momento, sin embargo. han existido
otros que de manera similar se publican una sola vez pero no por la razon
anterior, sino porque en algunas veces el contemido editonal no es interesante
para el lector y mucho menos para el mercado en el cual se pretende

comercializar.

e Debe existir una estrecha comunicacién entre las diversas areas involucradas en
la realizacion de un suplemento, principalmente, el area editonial y la comercial,
para asi publicar suplementos exitosos, considerando como exitoso a aquel
suplemento que es leido y comercializado en su totalidad de acuerdo a la

cotizacion que se realiza previamente,

e Si se piensa en publicar un suplemento nuevo que tenga continuidad, debe
primeramente de pensarse en un tema que aborde cuestiones de actualidad e
interés para el lector, para lo cual seria idoneo realizar estudios de opinion o
encuestas para detectar las inquietudes que tienen los diferentes tipos de lector

hacia temas especificos.
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» Del punto inmediato anterior, se desprende la idea de que sea necesario sondear
también el mercado al cual se pretende dirigir el suplemento para su

comercializacion.
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