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INTRODUCCION

Los paisajes de las grandes metrépolis sufren a diario vertiginosos
cambios, los cuales acentecen en unas cuantas horas o incluso en unos
cuantos minutos. Lo propagonda, la publicidad, los sefiales de transito.
los nombres de las calies, comercios, fiendas, escuelas, son los mas
comunes,

Sin embargo, entre estos géneros de la proyeccion visual urbana
de comunicacidn se encuenfra uno, que por su  aparente
intrascendencia termina por restarsele importancia, el graffifi. Fenomeno
contraculiural que aparece en un contexto inseparable de los muros,
cuyos significados radican en o  posibiidad  alterativa  de
comunicacién social, que ha tenido su nacimiento con el hombre de tas
cavemas.

La pintura rupestre fue el inicio de una practica que prevalece
hoy en dia, a pesar de contar con grandes variantes. Distintas
motivaciones han Hevado al hombre a plasmar en los muros de su
entorno geogrdfico, una amplia gama de masajes que dan fe de sus
inquietudes, y que al fin y al cabo terminan por converlirse en parte del
paisaje. A esto se le lama graffiti.

Es decir. el groffifi es una forma de expresion urbana, que
pretende hacer piblicos nombres, hechos, ideas y sentimienfos a través
de mensajes gréficos plasmados sobre un muro. Se caracteriza por la
rapidez vy la espontaneidad en su redlizacién, la cual implica
clandestinidad, protesta y transgresién.

La palabra graffiti proviene de la expresion italiana grafito,
originaria del griego graphis, carbono natural, material con 1o cual se
fabrican tas minas de los lapices y lapiceros, también el término remite q
hecho o a la accién de escribir, o a los sistemas escritos para manifestar
ideqs y pensamienios.
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Asimismo, el término graffil se enfiende como sinénimo de
grabado scbre cualquier superficie. En la actualidad, lo polabra
adquiere un matiz urbano y se le asocia a los mensgjes consignados
sobre cualqguier inmueble de los que componen las grandes ciudades.

Cabe hacer un paréntesis en relacion con el uso del término,
pese a algunas recomendaciones de las autoridades lexicogrdficas de
lo Real Academia de la tengua Espaficla, han aprobado la
castellanizaciéon del término italiano graffifi, eliminando la doble F,
quedando come grafite; y pluralizando ta palabra agregando una §, ast
grafitos.!

Pero, para efecios de esta investigacién, se ha resuello mantener
infegra la expresion original grofiit, dado que es asi como mejor se le
conoce en diversas partes del mundo. Sin embargo, en el habla comun
de algunos paises latinoamericanos existe una tendencia a denominar
la expresion graffili como pinia.

Esta expresidn, en paises como México, se asocia o
manifestaciones de tipo politico, diferencidndose del graffiti porque
éste, sobre todo en décadas recientes, se acompaha de dibujos con
una finglidad artistica la mayor parte de veces.

Es en este sentido, en el que se emplean los términos graffiti v
pinta, por ser 1os que mejor manifiestan una mayor comprensién del
fenomeno que se estudia, ya que su aplicacion se ha impuesto en la
comunidad intemacional. Y porque, ademds, el uso de un vocablo
diferente se puede prestar a multiples confusiones.

Con el franscurir de los afios, el términc graffif se ha visto
envuelto en una innumerable cantidad de acepciones, que van de la
asignacion de un simple dibujo a lo closificacién de manifestaciones

' De ia dhtima edicion del Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espaiiola (21va.. 1992) se
deduce, que ésia nunca ha registrado el 1érmino graffit en sus publicaciones oficiales. sino que mas
bien se inclina por la oposicién pintada/grafito.
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gréficas que dejan de si los cientos de movimientos sociales y politicos
de la humanidad.

Pero. no importa coémo se le liame, lo cierto es que el graffifi es un
medic alternativo de comunicacion que se da of amparc de la
marginalidad y la prohibicion.

De hecho, uno de los objetivos principales que se alcanzan con la
realizacidn de esta tesis. es el de identificar al graffii como medio
alternativo de comunicacion dado en la marginalidad, en el
anonimato y cuya frecuencia ha aumentado en anos recientes.

Para poder sustentar que el groffil es un medio expresivo de
comunicacién altemaiiva, fue necesaric hacer una relacién de
categorias para liegar a tal afirmacion. Por ello, el primer capitulo
comprende una relacion de conceptos, en los que el graffii encuentra
ta justificacion para ser considerado un medio de comunicacion.

Porgue, zcdmo saber que es un medio de comunicacidn si no se
entiende qué es la comunicacién y cudndo ésta es autoritara o
alternaiiva?; ademds, resulta imprescindible conocer en qué contexios
se produce, qué se enfiende por cultura y como los grupos culturaies
producen minorigs que g sU vez generan sus propias formas de
expresion.

El graffiti, la escritura de lo prohibido, es el titulo del segundo
capitulo; en él se define al graffiti, se exponen sus antecedentes y
caracteristicas y se propone una fipologia basica de este fendmeno,
atendiendo a aspectos como su contenido, los factores implicados en
su produccién, intencionalidad, efc.

Tal propuesta estd basada en la divisién que Jean Baudrilard
reqlizara a principios de los 70's de los graffiti. El socidlogo francés
establecié dos grandes modetos, tomando en cuenta, por un lado, a un
fipo de graffiti confestotario, politizade y comprometido con g



INTRODUCCION iv

sociedad, como el que se diera en los movimientos estudiantiles de
1968, al cual nombraria por rgzones obvias Modelo Francés o Europeo.

Cabe respltqr, sin embargo, que dentro de este apartado se han
incluido a todos aquellos graffiti, que por su estructura textual y diversos
contenidos no tendran cabida en el siguiente modelo grafitico. Por
sintetizar en una frase toda una situacion politica, una frustracidn intima.
un deseo insatistecho, o incluso un estado de conciencia.

Por otro lado, se fiene al denominado Modelo Americano que se
dio a conocer al mundo ¢ poriir de la experiencia neoyorquinga [hoy
generalizado a o largo y ancho de! planetaqj, y en el que se concibe al
grafiiti como una inscripcién meramente {0dica y desprovista de un
significado convencional.

La intencidn de establecer aqui tales categorias de andlisis de
este fendmeno contracultural, radica en que los usos vy funciones,
motivos v elementos linglisticos del graffiti, varian en forma, concepto,
proyeccién estética e impacto cultural y social, por lo que seria ridiculo
afirmar que el graffiti es unidimensional y monotematico.

Cubriendo asf el segundo objetive que sustenta este trabgjo, que
es el de delinir ol graffiti, explicar sus caracteristicas y contenidos y a su
vez distinguir las diferencias existentes enfre cada modelo,

Et tercer capitulo, versa acerca del groffii en la Ciudad de
México. Comprende los antecedentes, las caracteristicas; asi como, los
grupos que participan en su elaboracién.

En décodas pasadas. el graffifi era de uso exclusive de las
subculturas chola por un lado, con el llamado placaze; v las bandas por
ofro, cuyo graffiti tenia mas bien una funciédn ritual de dominio.

En los noventas, nuevos elementos conforman el escenario del
rayado urbano: las técnicgs se multiplican, se amplian y se comparten,
apareciendo osi los denominados crew ¢ flolillas. Equipo de graffiteros
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gue han posibiitado la creacion de grupos, para frascender la
denuncia, el ataque, etc. ¥ a su vez intentar crear un estilo artistico
propio.

Asimismo, se habla aungue de manera muy general, de aquellos
grupos que han tomado el pincel entre sus manos, para manifestar su
inconformidad en los muros. Que mejor ejemplo, que el de los tres
movimientos estudiantiles de los que la Maxima Casa de Estudios del
pais ha sido testigo.

El objetivo de este capitulo es el de determinar las caracteristicas
del groffiti y pinta realizados en lao Ciudad de México, a partir de los
grupos que participan en su eloboracion.

En el Ulimo y cuarto capitulo de |a tesis, se habla del rechazo y la
represién del que es objeto el graffifi. Asi como, del reciente interés por
parte del Gobiemno de la Ciudad de México y otras instituciones, por
canalizar esta forma autonoma de expresién callejera y de cé6mo se le
ha convertido en una mercancia que genera ganancias.

Como se trata de un estudic menos técnico, se ha anadido al
final un pequefio glosario con Ia infencidn de proporcionar al lector una
informacién complementaria, sintetizada y olfabetizada. que le puedan
ser de utiidad para entender globatmente este fendmeno.

Para la orientacion de este trabajo se plantearon las siguientes
hipétesis:

1. B grdffifi es una de las multiples formas de comunicacién alternativa,
cuya intencidn es fograr en los individuos una forma de conciencia de
su enforno social.

2. 8l grafiiti pierde su fuerza fransgresora y el caracter contracultural que
lo caracterizan, cuando el sistema lo mediatiza a través de festivales y
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concursos y al elevarlo a la cdlidad de arte. Lo cual implica un
mecanismo de control e interferencia.

Entre las técnicas empleadas en la obtencidn del material,
relacionado con el tema, se encuentran:

a) Documentales, gue comprenden libros, periddicos, revistas y tesis.
Entre los probiemas que se fuvieron, destaca la poca bibliogrofic
existente en México acerca del fema, la Unica obra realizada en el pais
que lo foca se intitula Vida de bamo duro, escrita por José Manuel
Valenzuela Arce.

Et resto, son de origen estadounidense como el de Croig
Castleman, Los graffiti; o leff Femel, Crimes of style. O colombiano,
como los escritos por Armando Silva Téllez; o espafioles como el de La
conversacion mural, de Joan Gari.

Por su parte revistas y periédicos, ocasionalmente presentan notas
o pequehios reporfajes con relacion a este medio de expresion, aunque
fueron de gran ayuda por tratarse de un tema actual.

b) De campo, en el que se utilizd la entrevista.

La entrevista, se empled porque con ella se pueden recoger las
impresiones gue la gente tiene acerca de tal o cual suceso. Comeo diria
Julio del Rio con ella se puede penetrar en las vivencias de fos
informantes. Asi que este tipo de técnica se aplicd a jévenes graffiteros,

Asimismo, se hizo uso de entrevistas realzadas en programas
radiofénicos como el de Monitor, que conduce Jlosé Gutiérrez Vivo, o
televisivos como el noticiario cultural de canal 22, Nueve treinta.

Las diferentes inscripciones que han servido de base para el
presente estudio fueron obtenidas de la siguiente forma:
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1. fotografia, pelicula 35mm. blanco / negro y color -ASA 400. Las fotos
se tomaron entre 1997 y 1999,

2. Fichas de disefio, en donde se transcribieron, en el caso de las pintas,
los textos integros pues no siempre se podia tomar la fotografia, por
muy diversos problemas entre los que se enconiraban; la escasez de
luz, ef lente no era el apropiado, la estrecha vigilancia o no se contaba
con una camara en esos instontes.

Las fichas de disefio contienen los siguientes datos: fecha de
localizacion, lugar y direccion, ademdas del texto integro.

Ahoraq, la pregunta obligada: s3Por qué hablar de graffiti?

Empezaré por decir que, cada libro tiene su historia. La de éste
inicié en 1994, afo en el que tuve mi primer contacto, aungue informal,
con el graffiti. Se frataba de unas iniciales inscritas en una decena de
muros, éstos eran comunes ya que formaban parte del diario regreso a
casq,

Pero. lo que llamaria realmente mi atencion, es que dichas
iniciates eran las de mi nombre, la Unica diferencia estribaba en el
orden, en vez de decir SWR, decian RWS. Meses después encontraria un
graffiti textual, el cual siempre llevaré en mi memoria: “...podrén secarse
los océanos... pero mi amor por ti... jamds®.

En esos instantes, no tenia ni lo mas remota idea de 1o que era un
graffiti, y mucho menos, que éste formaria parte importante de mi vida.
No lo descubriia, sino hasta mayo de 1997, cuando en la materiq
Industria Cultural en México N, se vio el tema de contraculitura, palabra
descenocido, en ese entonces, en mi vocabulario. Después de algunas
sesiones y tras lo enfrega de algunos trabajos, encontré en el graffiti un
futuro tema de fesis, es decir, casi un aliodo.
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El octavo semesire finalizo, durante los meses que le siguieron me
dediqué a realizar los engorosos tramites que faltaban para poder
concluir finalmente, bueno casi, entre ellos los idiomas vy el servicio
social. Ahora, si no mal recuerdo. la tesis la iba a realizar con una de mis
mejores amigas durante la carrera, Lillona Moreno; pero por cosas de la
vida tal posibilidad se aborté.

Corria el mes de enero de 1998, en una de las tontas visitas que
realizaba extempordneamente a la Focultad, cuando, en uno de fos
pasiltos de! edificic B me encontré con el Profesor Leonardo Figueiras.
Charlando con él, focamos sin querer el tema de la tesis, le expliqué
brevemente el proyecio que traio en mente, ya que por falta de
tiermpo no habia podido concretfizar, Fue entonces, cuando él se
ofrecié a ayudarme. Ayuda que acepté con mucho gusto.

Por aquellos dias, cuando por casudlidad caminaba por la
prepa 5, encontré otro motivo, por el cual hablar de graffiti, habia una
pieza {témino empleado en el argot graffitere para designar a aquelios
graffiti cuyo contenide estd cifrado en lefras o paisgjes) realmente
bella, parecia mds una fotografia que un graffiti. El recuerdo de esta
imagen, me llevd a no dejar de observar muro fras muro, sentia que si
no les prestaba atencién podria perderme de aigo bueno.

Ademds, en ese momenito, aln pensaba que ese tipo de
manifestacién era propio de colonias dledanas al Distrito Federal o
barrios, mds no por mi rumbo. No era el fipico graffiti de banda o
contestatario, éste poseia imagenes algunas muy bellas y lefras que sdlo
los iniciados en esta practica pueden entender. Asi gue decidi, llevada
por la curiosidad, averiguar gué era lo que pasaba.

Los meses gue siguieron, me dediqué o reclizar el anteproyecio,
gue por logica no queds at primer intento. Ademds, de tener la ayuda
de lLeonardo, Norma una de mis mejores amigas (estudid Relaciones
Infernacionales en la ENEP Aragon), me invité a un Seminario de Tesis
que impartieron por esos lares.
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Llegd el mes de junio v tras realizar numerosas correcciones, por fin
pude registrar, el dia 19, mi proyecto de tesis, asi daba inicio toda una
odisea. Los dias y las semanas, transcuririan de biblioteca en biblioteca,
como Norma también buscaba informacién para su tesis, la causa nos
unié y nos convertimos en inseparables compaReras.

Asimismo, yo tenia, por ofro tado, la ardua tarea de recopiar
material grafico que diera fe del groffiti, como medio alternativo de
comunicacién, actividad en la que me apoyaria Cinthya Derio. Las
experiencias que compartimos, ias podran imaginar, nes gastamos dos
pares de zapates, fodo por cominar fras ta huella tanto de los graffifi
como de los graffiteros.

Con respecto al empleo, he de aclarar que en esos momentos
contaba con ef apoyo de mi madre. Me dio un afo para culminar la
tesis y titularme. Pero, a lo largo de ese afio pasarian cantidad de cosas,
cuando ella pronuncié esas palabras, yo crei tener mi vida casiresueliq.

Aparte de reglizar la tesis me dedicaba a estudiar hebreo en el
CELE. ya que uno de mis grandes suefios ha sido poder ir a Israel a
estudiar un doctorado y poder reunirme con mis hermanas fras
veintitantos anos de separacion, después de la muerte de papi.

Mas, 1999 no liegaba solo, con éi vinieron ia enfermedad vy la
muerte de mi madre —en el mes de agosto-, no sin que ella luchara con
todo su ser contra el céncer.

En abri inicioba lo huelga maés larga, que la Universidad haya
tenido memoria. En mayo culminé la tesis, habia cumplido. Mas, con el
problema de la Universidad hubo confusion, los meses v ias semanas
transcurrieron, con ellos tantos proyectos y suefos se postergaron,
incluso, algunos se fueron para siempre.
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Afio y medio después. el esfuerzo realizado se ve compensado
con la culminacidn de este trabagjo de tesis, En donde de forma
descriptiva se exponen los antecedentes del graffifi, su relaciéon con el
proceso comunicacional, su aspecto social y cultural, asi como el uso y
el fuluro que le depara a fin de siglo. Esperando que este trabgjo sea de
gron utilidad para todos aquellos, quienes como yo, se interesan por el
apasionante tema del graffiti.

S ANDRA WARIMNAN RESENDIL,
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CAPITULO I. COMUNICACION Y GRAFFITI.

“El hombre se distingue del resto de los
animales por su copacidad de recibir lo
experiencia individual y colectiva de otros
hombres e integrarla en la suya propio,
elevando asi su nivel de conocimientos,
ampliande su dominio de lo reglidad
entorno. Y reciprocomente la capacidad
de comunicar la experencia propia a
otros hombres, de comparfiia, es otro de
los rasgos especificamente humanos”.

Vicente Romano.

Ante el incremento de g expresidon graffitera en México -durante
la ditima década de! siglo XX-, es que se pretende llevar a cabo una
investigacién de car@cter descriptivo. En la que se exponen los
antecedentes del groffili, su funcidn dentro del proceso
comunicacional, su aspecto social y cultural en la Ciudad de México. asi
como su uso y fuluro en esta década.

Por ello, es de suma importancia realizar antes que nada, una
empatia de conceptos que se empleardn alo largo del texto, los cuales
permitirdn al fector saber de que se estd hablando.
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1.3. COMUNICACION E INFORMACION

“informacién es poder”.
Parker,

Para hablar del graffiti como medio de comunicacion, habria que
entender antes el proceso comunicacional, los elementos que lo
integran y cudndo ia informacion se conviete en un proceso
comunicativo.

La diferencia entre comunicacion e informacion, fue establecida
primeramente por €l investigador Antonic Pasquali' v mas tarde por
otros, entre ellos el francés Jean Braudillard 2

Pasquali define asi la comunicacion3:

"Por comunicacién(...Jentendemos aquello que produce
{y supone a la vez} una interaccién biunivoca del tipo del
con-saber, fo cual es posible s6lo entre los dos polos de la
estruciura relacional {Transmiscr-Receptor] rige una ley
de bivalencia: todo transmisor puede ser receptor, todo
receptor puede ser transmisor”,

Mas adelante continta:

“l...}Jlos uUnicos entes capaces de suscitar tipos de
comportamiento guténticamente comunicacionales y
sociagles, que no intercambio  mecdnico de
informaciones-estimulo, son  los  seres  racionales
depositarios de un consaber y capacilados para la
fransmisibn-recepcidon  en los niveles sensorial e
intelectual, es decir, el hombre(...}".

! Antonio Pasquali, Comunicavicn y cultura de masas. Edit. Monte Avila, Venezuela, 1972,
’Maximo Sim pson (ed). Comunicacidn alternativa y cambiv socicl. Edit. UNAM. México. 1981, p_ 30.
? Antonio Pasquali. Op. cit. p. 43,
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Concluye al respecto:

“[...Jcomunicacién es, pues, término privativo de las
relaciones dialdgicas interhumanas” .

Como pudo apreciarse, la nocidn de retorno es bdsica en todo
proceso de comunicacién, en tanlo, este Ulfimo término significa
primariamente lo que es comon, lo que pertenece a todos. Cabe
aclarar gue -en palabras de Daniel Prietos-, la posibiidad de retomo no
es la Unica en la que se funda la comunicabilidad, sino que, también, se
basa en la calidad del mismo.

Informar -retomando las paiabras de Daniel Prieto- “{...}deriva de
una voz lating, informare que significa ‘dar forma', y en términos
generales: dar forma a ciertos datos sobre la realidad y transmitiros de
una manera uniiateral a fravés de canales que técnicamente, que al
menocs en ia actual situacién social, no permite un retorno” 4

Pero, sdar forma a qué?

Al respecto, Norbert Wiener afima:

“Dames el nombre de informacion al contenido de lo
que es objefo de intercambio con el mundo externo,
migntras nos gjustomos @ &l y hacemos que se acomode
a noscfros” 7

Por lo tanto, informar es emitir aquel mensaje que se da de torma
unidireccional y no tiene canal de respuesta. Mientras que. Ila
comunicacién, es el proceso en que se establece un retomo al mensaje
emitido.

“Ibid )

*Daniet Prieto Castillo, Discurse autoritario y comunicacidn alternativa, Edit. Coyoacin, México. 1997.
Pp. 30-31.

*Daniel Pricto Castillo, Op. cit. p- 30.

’Cita, en Daniel Pristo. Op. cit, p. 32,



Para conclurr este apartado, se trae o colacion la distincién que
realiza Daniel Prieto enfre comunicacion e informacién, al afirmar:

“{...}es mas probable que la informacién aparezca como
conjunio de mensojes autorilarios, en los procesos de
difusidn colectiva. Pero no es vdlido para todas los
épocas ni para fodas las socledades”.

Finalmente sedtala:

"Mientras el modelo de informacion es lineal y dirigido,
el modelo de la comunicacién intermedia es horizontal y
participativo [...} uno monopoliza el codigo, el otro va
creando su codigo a medida que el proceso avanza”

1.14. El proceso de la comunicacién

"Si deseamos analizar el proceso de la
comunicacion, diferenciarlo, tenemos
que hablar de fuentes, mensdjes,
canadles o receptores, pero hemos de
recordar lo que estamos haciendo.
Estamos distorsionando el proceso. No
nos queda ofro remedio que hacerlo,
pero no debemos engafiamos
creyendo que ia comunicacion es cosa
de nimeros”.

David K. Berlo.

Para comprender el proceso comunicacional, es necesario,
primeramente olejarse -segun Doniel Prieto- lo mds posble del
horizonte®, poara luego, volver a él y abarcardo en su mdximo
concrecion.

8bid. p. 117,
*Entendiendo como horizente 1a vida cotidiana, Ja vida de todos los dias.
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Dentro de todo proceso de comunicacion, se reconocen [os

siguientes elementos'®;

*,
0

{o

o,
L

Emisor: puede ser un individuo -que habla, escribe, dibuja o
gesticuia- o una organizacidn de comunicacidn fun periddico,
una agencia publicitariq, eic.)

Codigo: todo proceso de comunicacion se hace dentro de un
determinado lenguaje, el cual consiste en un cédigo. Codigo son
las reglas bajo las cuales se estructura un signo y la forma de

combinaro con otros.

Mensaje: 1o que el emisor estructura vy llega a los sentidos del
receptor, es el mensgje.

Canatl: es el vehiculo por el cual se propaga el mensaje.

Receptor: es aquel ser que entra en relaciéon con un mensdje.

Cabe sefialar, que dichos elementos resultan comunes en los diversos
modelos de comunicacidn -propuestos por varos autores como
Scharamm, Westley y Mclean, Fearing, entre otros-, siendo minimas las
diferencias, debidas en su mayoria a la terminologia empleada por
cada autor para designar estos elementos.

Pero, lo gue hace al proceso comunicativo, es la posibiidad de
retorno. Sin embargo, cuando el perceptor no puede devolver algo al
emisor, el proceso se torna suspecto.

“Definiciones tomadas del sutor Danie] Prieto, de la obra ya citada.
" Sespecto: sospechaso,



Asimismo, dentro del proceso de comunicocion existen dos
elementos importantes, que van a permitir entender el fenédmeno
graffitero como medio expresivo: el contexto y la formacién social.

La comprensién de cualquier mensaje -en este caso el graffiti- por
parte del perceptor. Y, por ende, su respuesta va a depender de la
manera como éste experimente la vida, la situacion sociopolitica en lo
gue se encuentre inmerso, los valores que posea, los signos y significados
que conozca y que haya aprendido. Es decir, el contexto, o 1o que eslo
mismo su vida coftidiana.

Roman Gubern dice al respecto lo siguiente:

“Cada contexto confiene las claves cullurales de los
producios que se generan en su seno y del que, a su vez,
forman parte a modo de depositarios parciales de tales
claves. El contexto es el marco de legitimacién o
descalificacién de toda representacion”. 12

De esta manera, el graffifi forma parte de un contexto y a él se
remite, pues los signos, esidn codificados culturaimente, segin la
normatividad y 10s usos de cada cultura. Por ello, no es el factor étnico,
sino et cultural, el que determina la socializacién de las representaciones
de estos signos. ?

£l contexto hace referencia al lugar en el que se inscribe el graffiti;
la zona geogrdfica y su entorno, la ubicacion del muro y el tipo de
gente que circula por ahi. Es decir, el graffiti proyecta la presencia de
mensajes insertos en la cotidianeidad de una época y un lugar.

Por otra parte. la formacion social comprende ios modos de
produccién especificos y las relaciones de produccién especificas que
tienen lugar en un determinado pais.

’Roman Gubern f.a mirada opulenta exploracién de la iconbsfera contempordnea. Edit. Gustave Gilli
Espafia. 1987, p. 126.
"“Guadalupe Romero. Tomad el muro per asalto. TESIS UNAM. 1995, p. 27.
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“Lta  formacidon social -ofrma  Daniel  Priefo-  es
determinante para el proceso comunicacional, pues en
ella cada quien ocupa un {ugar de acuerdo con las
relaciones sociales de produccién en que estd inserto.
Esa insercidn constituye en el sujeto su percepcién vy
evaluacién de g realidad” .4

Por lo tanfo, cuando se producen meodificaciones en las
relaciones sociales, en la formacién social de los individuos y, en
consecuencia, en el proceso comunicaciondt, se da lugar a la creacién
de mensajes altemativos.

Pero, squé se entiende por mensajes alternativos? sCudies son los
medios por tos cuales circulan®? 3Ante qué circunstancias se dan?

Para poder dar respuesta a tales intemogantes, es preciso hablar
de dos estructuras antagénicas dentro de la comunicacidén de masas: la
estructura dominante 0 comunicacién autoritarla y la estructura
alternativa ¢ comunicacién horizontal.

A continuacién, y con base en los textos de Daniel Prieto, Discurso
auteritario  y comunicacién olfernativa; y de Maximo  Simpson,
Comunicacién alfernativa y cambio social; se explicaran, ambos
procesos comunicativos, con sus respectivas caracteristicas.

“Danied Prieto Castillo. “Una experiencia de comunicacién intermedia en un proceso histérico de
democratizacién”, en Maximo Simpson Grinberg (ed.) Comunicacion alternativa y cambie social. Edit.
UNAM. México. 1981. p. 254.



1.2. Comunicaclén avtoritaria

"Todo poder se ejerce en un campo de
comunicacion; toda comunicacion se
manifiesta en el compo de un poder”.

Georges Balandler.

Armand Mattelart, en La invencién de lo comunicacién's, hace
una detallada descripcién de coémo en todas las épocas, los grandes
imperios han confrolado las vias de comunicacién, antes terestres y
maritimas, ahora espaciales y electrénicas.

Asi, puede entenderse, cémo las medios participan en este
proceso de construccion del mundo vy, al mismo tiempo, cdédmo el
consumo cultural se va homogeneizando.

Actuaimente los medios de comuricacién no son sdlo negocios,
sing que pertenecen a los grandes negocios: la prensa, las revistas y
libros. los cines, los teatros y sobre todo la radio y la televisibn son
propiedad de un pequeno nimero de empresas gigantes. Las cuoles,
tienen intereses mixtos en diferentes medios de la informacion v. a
menudo, en otras esferas de la empresa capitalista.'s

Por ejemplo, las primeras paginas de los principales periddicos, en
que la mayocria de veces coinciden en sus titulares,

U Armand Mattelart. La imvencion de lo comunicacién. Edit, Siglo XXI. Espafia.

" Autores, como Pasquali, han advertido sobre los peligros de dejar al mundo informatizado en manes de
las corporaciones globales, y del nuevo tipo de organizacitn de las alianzas de poder, y de 1a aparicién
de ideologias emergentes como el neoliberelismo (e} cual responde a la idea del replicgue de la figura
del Estade por sobre las actividades de los particulares, de tal suerte que la economia se ve sujeta a las
libres fuerzas de la oferta y de la demanda). Véase de Antonio Pasquali “Bienvenida Global Village™. en
Intermedios. Nim. 6. agosto-octubre de 1993,
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De acuerdo con Daniel Prieto, la comunicacion dominante y su
estructura son productos emanados de la clase que en ese momento
ostenta el poder. Es decir, el autontarismo proviene de la organizacion
autoritaria de ia sociedad, "{...}es un producto, un reforzador y no una
causa”.\?

A su vez el proceso comunicacional autoritario implica tres
momenios's:

o} la elaborecién: queda en manos de especialistas cuya funcién es
disefar mensajes que logren un mdximo impacto en el publico.

b} fa difusién: consiste en el monopollo de la distibucién de
mensajes (tanto en sistemas impresos como audiovisuales).

¢} la lectura; se trata de conseguir una aceptaciéon generalzada de
las versiones dominantes.

Todo, claro estd, al servicio de los infereses de quienes detentan el
poder.

Ahora bien, se denominan mensagies de estructura autoritaria, a
aquellos cuyos signos han sido seleccionados y combinados para llevar
al receptor a una sola interpretacion: la que interesa al emisor.

La intencién de quienes elaboran estos mensajes -afirma Danlel
Prietc-, es la de lograr "(...Juna corelativa estructura mental, a fin de
asegurarse la adhesion del perceptor -o receptor- a las versiones que se
le ofrecen.{...)El mensaje se impone [por lo tanto, el emisor) y restringe al
méximo la participacién {sobre todo critical del perceptor. Es dect, el
receptor no tiene derecho de réplica: son discursos cemados vy

"Daniel Prieto Castillo. Discurse autoritario y comunicacion alternativa. Op. cit. pp.11-12.
“ihid



clausurados, el didlogo es literalmente imposible. En esfo radica el
autontarisma™. 17

Un elemento de suma importancia en el proceso de
comunicacién autortaria. es el factor de redundancia que sin él, el
receptor puede interpretar de manera distinto -y no prevista- lo que el
emisor quiere decir.

La redundancia consiste en una acentuacion de lo ya evidente
para darle al receptor sélo una forma de interpretacion.®

Las formas de redundancia son de ires tipos:
1) verbales: son palabras que refuerzan a ofras palabras.
2} icénicas: imagenes que repiten lo ya explicito en otras imagenes.

3} mixtos: paiabras que refuerzan a imdagenes y viceversa, 2

En resumen, y en palabras de Daniel Prieto, se puede decir que un
mensaje es de estructura autoritario cuando:

“[..}por 1a farma en que ha sido conformado, intenta
ofrecer una version distorsionante y Gnica del objefo o la
situacién a la que se refiere" 2

Cabe sefialar que, el éxito de la informacién colectiva depende
de un relativo equilibric de la formacion social, mismo que proporciong
el sistema econémico y no el mensgje, como podhia creerse
equivocadamente.

“Daniel Prieto Castillo. “Una experiencia de comunicacion intermedia...” Op. cit. p. 255.
®Daniel Prieto Castillo, Discurso autoritario... Op. cit. p. 108,
BE] autoritarisme también se ejerce mediante ia caliticacién de los datos ofrecidos al receptor.
ay

1hid.
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Por ende, cuando se acrecienta una crisis -de orden politico,
econdémico o social- no hay mensaje que pueda aplacarla, por muy
profesionales que sean sus elaboradores.

Entonces, cuando la ideologio dommante no convence a nadie.
Cuondo comienzan Q surglr y @ crecer ideologias alternativas. Cuando
las méscaras caen al suelo, fos mensajes son interpretados de manera
diferente 0 poco conveniente para los que ostentan el poder, se esta
frente a la gestacién de una comunicacion alternativa.

1.3. Comunicacion altemativa

“Todo mensaje es una version de o
reaglidod. Quien monopoliza  esas
versiones fiene oporiunidad de incidir
con mayor fuerza en tas mayorfas”.

Daniet Prieto.

Todo mensaje gque abandone los rigidos cdnones impuestos por
los discursos dominantes y haga variar de manera distinta ias relaciones
sociales entre el emisor y el receptor, el marco de referencia vy la
formacion social, posibilita la generacién de mensajes aitematives.=

Ddandose en ellos, un paulating abandono de tas formas retéricas
vigenies, de las frases hechas, de los lugores comunes, asi la adscripcion
a un proceso social distintivo varia porgue es en él en donde se pone en
juego to alternativo.

Bpaniel Pristo Castillo. Discurso awtoritario... Op. cit. p. 66.



Pero, sen qué contextos surge un medio alternativo?

De acuerdo con Mdximo Simpson, el medio aliernativo surge de
la misma praxis social,

*{...Jcuando se hace necesario para producir mensajes
que encarnen concepciones diferentes u opuestas a las
que difunden los medios dominantes(...}. Aparece, como
parte de una actividad {..) vinculada siempre al
propdsitc de ‘modificar en olgin sentido la realidad’,
aungue en tat propdsito se encuentre con los limites que
el propio contexto le impone" 2

Lineas arriba se hobld de que la importancia del caraeter de un
medio, se cifra en su contenido -sin desestimar otros factores. Ya que sin
discurso alternativo, no hay medio alternativo.

Dicho discurso -segin Simpson-, “(..)debe ser explicita o
implicitamente, por la eleccidén de los temas, por su clasificacién y su
tratamiento, claramente abilerto y antiautoritario™. 2

En cuanto o la difusidn, todo sistema es valido. De hecho no hay
“medios malos”, o que reaimente importa es lo que a través de ellos
circula y al servicio de quien estan. Por eflo. el uso de medios mds
sofisticados depende del lugar que ocupen en una determinado
formacion social los procesos altemativos.

-

Cuando tales procesos se restringen, ya sea por manipulacion o

por represién, los mecanismos fienen un menor radio de accién -no por

HMmiaximo Simpson Grinberg. Op. cit. p. 115,
¥Maximo Simpson Grinberg. Op. cit. p. 121,
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ello menos eficiente. Entonces, se hace uso de volantes, mantas,
periadicos, muros o formas casi artesanales.z

De esta forma se expresan las boses sociales que no tienen
acceso a los medios informativos que controla o compra la autoridad
{como ocunié en la reciente huelga de la UNAM}, Por lo tanto, buscan
opciones de comunicacidn que, por un lado, siven como eje de
cohesidbn e idenfidad al grupo de pertenencia y. por otro, de
candlizador de la informacidn producida dentro det propio movimiento.

Dichos grupos encuentran en [os muros un espacio donde
expresarse, ademas de ser uno de los medios aliemativos de
comunicacién que, por su naturaleza, permiie el papel activo del
receptor. Si no fuese asi, su estructura comunicativa otorgaria,
candnicamente todo el poder al emisor.

E| uso de la comunicacién sMternativa en México no es algo nuevo, desde la época colonial se
encuentran demostraciones de las clases subalternas (indigenas y negros), las cuales se manifestaban y
retaban al poder mediante la palabra, la escritura y la misica. Asi, por ejemplo, se encuentra ef son del
Chuchumbé, de esta forma a través de acordes se retaba 2 la Iglesia. Otro ejemplo, se encuentra en 1a
etapa independentista, cuando las tropas insurgentes tomaron como bumdera de identidad el popular
jerabe -que entonces estaba vetado. Durante el movimiento revolucionario de principios de siglo, el
corrido fungid como medio de comunicacidn, ya que no s6lo informaba a los combatientes analfabetos,
sino 2 Ia sociedad entera los acontecimientos de lucha. Asimismo, en los movimientos universitarios,
cabe decir que el tan conocido jGoya!, fue prohibido, puesto que provenia de las huestes “seudo
estudiantiles™ que lucharon en 1929. En ¢! 68, 87 y 99, los estudiantes a través de diversas formas de
expresidn dan a conocer sus demnandas y propuestas, éstas van desde la misica, el teatro, la poesia, los
volantes, 1a pinta y de reciente uso -en esta Gltima huelga- la Internet, en donde existe toda una pagina
web concerniente a los acontecimientos que derivan del movimiento estudiantil. También la radio esta
presente a través de la estacién Kekuelge, ln cual transmite resoluciones, acuerdos y depuncias del
Consejo General de Huelga. (Fuente: Leopoldo Gayidn Apade. “Lirica, aforismos y parodias en el
movimiento estudiantil de la UNAM. en La Jornada. p. 32. 7 de junio de 1999).



1.4. Culhia

"El hombre es sobre todo espiftu, o seq,
creacion histérica, y no naturgleza”.

Antonio Gramscl.

Para algunos autores cultura es sindnima, entre ofros conceptos,
de sabiduria, instruccion, erudicion, ciencia, civilizacion, progreso, arte,
perfeccién, adelantamiento, saber y en la l6gica institucional su funcién
primordial ha sido hasta fechas muy recientes ia de preservar, proteger,
defender, cubrir, conservar, resguardar, rescatar y poner a salvo el
conjunto de obras maesiras, creadoras tendencias de civilizacion,
métodos y programas educativos, vida intelectual y difusion de ias artes
y humanidades.

Al iniciar el siglo XX, la cullura -dice Caros Monsivdis?- es la
actividad secularzada por excelencia que ofianza los vinculos con
Occidente, asegura el alejomiento de la barbarie, y distibuye los
productos que séle una minoria disfruta porque sélo ella los degusta y
comprende.,

En la segunda mitad del sigio XX, el término cultura tiene multiples
aplicaciones distintivas: es la suma de conocimientos, es el modo de
vida, es el repertoric de saberes de cada tema ¢ especialidad -Ha
cullurag médica, la cultura de la violencia, etc. Es aguello que te es
peculiar G los grupos, comportamientos individuales v tendencias
ortisticas. es el acervo nacional o disposicidn de las grandes
exhibiciones, s la erudicion, es la que fue muitiple y hoy es invisible, es
una tarea menor del Estado. .

TiCarlos Monsiviis. “Penetracion cultural y nacionalismo”. pp. 79-95.
Bdctor Castillo Berthier, Juventud, cultura y pelitica social. TESIS. UNAM. México. 1998, p. 43,
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Hoy. sin duda alguna, puede afimarse -de acuverdo con Manuel
Valenzueia Arce- "[..Jque la cultura no es un ‘producto monolitico’, ya
que estd compuesta por una enorme variedad de representaciones
diferenciadas y muchas veces confradictoriaos que expresan las
acciones y valores de la mulliplicidad de grupos sociales que
conforman la sociedad"” »

En términos de este trabajo, cultura significa conocer o que nos
rodeda, concibléndola como el conjunfo de procesos donde se crea la
identidad de las estructuras sociales, por lo cual es posible verda como
parte de ia socialzacién de clases.

Tales estructuras estan sujetas a cambios. De acuerdo con ia
naturaleza propia de sus elementos y con el avance mismo del tiempo.
de ahi que Ig cultura sea acumulativa y variable.

1.4.1. Cultura dominante

Las manifestaciones cullurales de pertenencia o exclusion a un
grupo social o a uno close socidl, evidencia desigualdades,
contradicciones y similifudes, las diferentes clases sociales no tienen
igual acceso dl capital cuitural. No obstante, mediante el proceso de
imposicién-imitaciéon-asimilacién,  las  clases  socicles  desiguales
mantienen ciertas simifitudes: las contradicciones inherentes son
eliminadas por la generalizacidn de la clase dominante, ®

De esta forma, la clase dominante de cudalquier sociedad dividida
es la cultura de la clase dominante, la que apoyada en los instituciones

Plosé Manuel Valenzuela Arce. ;4 la brava ése! Cholos, punks, chaves banda. Edit. Colegio de la
Fromtera Norte. México. 1988. p. 35.
®Héctor Castillo Berthier. Op. cit, p. 54.



y especificas practicas culturales, genera consenso paro legitimar su
dominio.

La clase dominante -afirma Heéctor Castillo- “[...Jes aquelia que
administra, controla vy ejerce el poder tanto a nivel politico-ideoldgico -
conquista 1a hegemonia- como en el dmbito econdmico -explotacién-,
por lo que se encuentra en la posibilidod de orientar o inducir a las
instituciones culturgies en su funcidn de regulacién, control y transmision
de la cuttura. Posesidon que le permite utifizar un lenguagje particuiar al
que erige en presentacion de la sociedad en su conjunto™ ¥

La clase dominanfe al representar los rasgos de una culfura
definida como representante. del interés general, busca que la mayoria
de los miembros de fa sociedod interioricen valores, nomas vy
aspiraciones, funcionales a su dominacién.

En polabras de Gramsci®?, su objetivo es el de legitimarse a fraves
del consenso y estar en posicidon de conquistar la hegemonia -arficular
intereses y aspiraciones diferentes de los grupos en que se ejerce la
hegemonia, no sélo es dominante por la fuerza sino que requiere
Consenso.

La cultura dominante busca legitimar su dominio a través de las
principates instituciones sociales -famflia, Iglesia, escuela, organismos
politicos y sindicales-, las creencias y aspiraciones de la cultura
dominante.

Sin embargo, las instituciones sociales no reflejan pasivamente los
factores y elementos de la cultura dominante, sino que poseen Cierta
autonomia que provoca una relacion pasiva-activa, reflejo-reaccién,
eic., entre instituciones sociales y cultura dominante.® '

MHéctor Castillo Berthier. Op. cit. p. 56.
*Cita. en Héctor Castillo Berthier. fbid.
BHéctor Castillo Berthier. Op. cit. p. 57.
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Asi, los grupos subaltermos mantienen una compleja y cambiante
relacién con la cultura dominante, que Francisco Salazar sintetiza de la
siguiente forma: “(...)la aceptacidon-interiorizacién [consenso y disciplina
al proyecto dominante); subordinacidn indolente o ascetismo
indiferente {aceptacién y consenso pasivo); critica moderada {se
cuestiona las desigualdades sociales, econdmicas y politicas): rechozo v
creacién de alternativas culturales (pérdida de tegitimidad y debilidad
hegemdnica)™.3+

Desde esta perspectiva, las manifestaciones y actividades
culturates de los grupos subalternos no constituyen una realidad estatica
¥ su campo de accion, al ser una reglidad en movimiento, avanza o
retfrocede enire una actitud subordinada marginal o contracultural -
rechazo a la culiura dominante.

1.4.2. Cultura popular

Como bien lo apunta Guillermo Bonfil Batalla, a la cultura popular
se le ha limitado a las artesanias, al folclor vy 6 los grupos indigenas. Sin
embargo, la cultura popular va mas alld de tales prembas, es una
manifestacién que supone un dmbito de cultura auténoma que funge
como eje reorganizador de la cultura subalierna, por lo que desarrolla
procesos de resistencia, apropiacion y modificacién de la cultura
dominante.

En palabras de Mario Marguiis:

*Francisco Salazar Sotelo “De la cultura popular a la cultura de masas en México™ en Seciologia.
Afo 6. No. 15 enero-abril de 1991, UAM. México. p. 209.



“{..Jla cultura popular es la cultura de los de abgjo,

fabricada por ellos mismos{..]. Sus productores vy
consumidores son ellos mismos; crean y ejercen su
culturg™ 3

ts decir, el valor de lo popular reside en su representatividad
sociocultural, en su capacidad de materializar v de expresar el modo de
vivir y pensar de las closes subaiternas, 1as manergs como sobreviven y
tlas estratagemas a través de las cuales filtra, reorganiza la cultura
hegemdénica y lo integra v funde con lo que viene de su memoria
histdrica.zs

Jesus Martin-Barbero sefiala, como una dimensidn de lo popular,
"la expresividad del tumultc hecho de carcajada vy de relgjo, de silbidos
y ridos obscenos, de groserias a tfravés de los cuales se fiberan
mezcladas la rebeldia y la energic erdtical..]. Mds alld del peso
especifico que puedan cobrar en cada situacion nacional esos
‘expresiones’ de lo popular, 1o que resulta decisivo es el senalamiento
del sentido que adquiere: son las masas haciéndose socialmente
visibles". ¥

En cuanto a ia manera y los métodos en que colectividades sin
poder poiitico vivifican -dice Martin-Barbero- su cofidianeidad vy
fradiciones, lo hacen convitiendo las carencias en técnica
identificatoriafsic). Es decir, Ias clases subaliermnas, asumen, porque no les
queda de otra, una industia vulgar v pedestre, y cieffamente lo
transforman en autocomplacencia vy degradacion, pero también en
identidad regocijante y combailiva medionie la llomada industria
cultural.se

3pario Margulis. “La cultura popular™, en Rodolfo Colombres (ed). La cultura popular. Edit. Premis.
México. 1986. p. 42.

*lesiis Martin-Barbero. De los medios a las mediaciones. Comunicacién, cultura y hegemonia. Edit.
Gustavo Gilli. Espafia. 1987. p. 83.

¥ Jesiis Martin -Barbero. Op. cit. p. 85.

F#gourdieu y Passeron sefialan a la industria culteral como un conjunto de mecanismos y operacmnes a
través de los cuales ta creacidn cultural se transforma en produccién. Véase, Jesis Martin-Barbero. Op.
cit. p. 65.
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Sin embargo, para peder comprender lo que verdaderamente
pasa en la cuitura popular -en este caso urbana- hay que desplazarse
al lugar en que se produce su sentido, la calle. Ya seag en el barmio, 1o
cuadrg, la colonia, en cualquiera de estos lugares es donde las clases
subaltemas encuentran su espacio vital, su modo de reconocimiento v,
porque no, su forma de ser.

1.4.2.1. Lo calle espacio vital

El espacio que en la actualidad destaca por las cada vez mas
frecuentes luchas de clases en todas-las partes del mundo. es la calle,
que en los Ultimas décadas se ha convertido en el espacio protagénico
de la vida urbana.

*Del desempleo, del subempleo, la ventana de la
sobreproduccion que exhibe la crisis econdmica y de la
lucha de clases, aquella que se pensaba habia
concluido con ‘el fin de las ideclogias de la historia™.®

Al tiempo que las ciudades crecen a un ritmo acelerado, las
comunidades se vuelven cado vez més cemadas, las clases populares
ven en la calle la Unica via de expresién con su propia gramdtica visual
y un lenguaje personal.

Con la privatizacién del espacio social, en los Gltimos aios, la calle
se ha perdido en sus funciones de convivencia. La crisis la recupera
porgue no hay de ofra. Al ser abandonada por la clase media y la
burguesia. la calle se convierte en ei temitorio de nadie.

*Rubén Cantii Chapa. “Calle, espacio de contradicciones™. en Sintesis, UAM. No. 21. Otoiio. 1995,
p. 27



Es en este medio donde las aglomeraciones de muros, el
ambiente fabril, la concentracidn de personas en busca de espacios v
con lo necesidad de comunicar sus preocupaciones. Hacen de las
ciudades y, en consecuencia de sus calles, los ambientes precisos para
el desamrolio y busqueda de nuevos elementos en la plastica: colores
vitales en una ciudad condenada a la ocredad.

Al respecto Mijail Bajtin®expresa:

“A la ploza la caracterizo sobre todo un lenguaje; mejor:
la ploza es un lengugie, un tipo padicular de
comunicacién, configurado en base a la ausencia de las
constricciones que especializan los lenguajes oficiales, ya
seq el de la iglesio, el de la Corte o de los Tribunates”.

Y continua:

*“Un lenguagje en el que predominan, el vocabulario vy los
ademanes, las expresiones ambiguas, ambivalentes, que
no sélo acumulan y dan salida a lo prohibido, sino que al
operar como parodia, como degradacion-regeneracion
contribuyen a la creacién de una atmdsfera de libertad”,

De esta forma:

*Groserias, injurias y blasfemias se revelan condensadoras
de las imagenes de la vida material y corporal, que
liberan lo grotesco y 1o cédmico, los dos ejes expresivos de
la cuitura popular”. 9

Porque es en lo grotesco, lo soez, donde {0 masa encuantra su
verdadera forma de rebeldia.

Fnvestigador que ha dado gran importancia al lugar donde se desarrolta la cultura popular, Nimese
plaza priblica, calle, barrio; en fin, el sitio en donde el pucblo lieva la voz cantante.
M Jesiis Martin-Barbero, Op, cit. p. 75.
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Asi, el bariio aparece como mediador entre el universo privado
del hogar y el mundo pubilico de la urbe, un espacio que se estructura
basondose en cierfos tipos especificos de sociabiidad y en dlfima
instancia de comunicacién entre parientes y vecinos. £s decrr,
pertenecer al bario, que para las clases populares significa ser
reconocido en cualguier circunstancia.

Por ejemplo. el bamio de Tepito en ia Ciudad de México, es
muestra clara de la capacidad de produci culturae hoy en la ciudad. Y,
del papel que puede jugar el barrio como espacio de extension de esa
creatividad.

En cierto sentido, la creatividad y originalidad de Tepito arranca
de su localizacion: un bamio popuiar situado en el viejo centro de la
Ciudad de México, a sélo ocho calles del Zécalo. Y amenazado
constantemente hace afos, por sucesivos planes de demolicidén para
sanear el centro; sus habitantes harian de la culfura, de o explicitaciéon
del hecho cultural, gue es el barrio, su mejor arma para defendero y
sobrevivir como comunidad.+2

Perc, el barrio también vive desde lo artistico® y no sélo de la
lucha soclal. Pintando sobre el muro, se fue descubriendo por
cachondez pwa, que varias paredes forman una vivienda y varias
viviendas una vecindad y varias vecindades una manzana y que todo
en conjunto forman el bamio y en donde el graffiti y la pinta aparecen
inherentes de la reglidad de los muros. Y es que, un muro sin mdcula
alguna resulta un insulto, ya que sus significados radican en la
posibilidad atternativa de comunicacidn social.“

“Héctor Rosales Ayala. Tepito. ¢ Barrio vivo?. Edit. UNAM-CRIM. México, 1991. pp. 281-282.

“No debe olvidarse la experiencia de Tepito Arfe Acd -aunque no realizan graffiti-, ¢je de un
movimiento cultural que defiende el uso integral de} espacio, evitando la segregacién de las actividades
que se realizan, Ademds, de (re)erear el uso cotidiano de los espacios pablicos y privados con actividades
culturales y sociales.

* Héctor Rosales Ayala. fbid.
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De esta manero, el graffiti se convierte en una de las formas en
que la clase popular se abre espacios, se apropia de ellos y tos significa.
Espacios que ocupa para la expresion de sus necesidades emotivas,
politicas y culturales, Son ung préciica comunicativa, en la medida en
que son una expresion simbolica que reflejan la carencia de espacios
de expresion.

Néstor Garcia Canclini dice al respecto:

“Los grofitis {como carteles y los actos politices de la
oposicion), expresan la critica popular al orden impuesto.
Por eso, son tan significativos los anuncios que oculian a
los monumentos o los contradicen, los grafitis inscritos
sobre wnos y ofros. A veces, la proliferacion de los
onuncios aboga la idenfidad histbrica, disuelve la
memoria en Ia percepcidon ansiosa de los novedades
Incesantemente rencovadas por la publicidad.

Por otro lado. los aulores de leyendas espontdneas estén
diciendo que tos monumentos son insuficientes para
expresar ¢émo se mueve la sociedad. 3No es una
evidencia entre un Estado y un pueblo, o enire ia historia
y el presente, la necesidad de reescribir politicamente los
monumentosg”

1.4.3. Culturo de masas

Como efecto de las grandes innovaciones tecnoldgicas y de la
creciente consolidaciéon de las relaciones de produccion capitalistq, en
los paises mas desarrollados surge a partir de ta segunda mitad del siglo
XIX. con mayor fuerza en el XX, lo que varios teéricos han flamado
“sociedad de masas”, cuyas caracteristicas sefiala Francisco Salazar+:

“Néstor Garcia Canclini. Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad. Edit.
Grijatbo. 1990. p. 281.

*Francisco Salezar Sételo. “De la cultura popular a la cultura de masas en México™. en Sociologia.
Afto. 6. No. 15, enero-abril. 1991, Edit. UAM. México. pp. 189-210.
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e
e

la organizacién a gran escalo de la produccién capitalista;

*

L
-

ia producciéon en serie y la codena de montgje fordista que
posibilita Iq produccidn en serie y con ella el consumo en masa -
origen productivo de la sociedod de consumo-;

)
o

L>

el sensible aumento del nivel de confort de amplios sectores de la
poblacién;

@

con la produccidn de aparatos electrodomésticos -radio,
refrigerador, elc.-; el explosivo crecimiento de los espacios
urbanos gue se traduce tonto en la multiplicocion de ciudades,
como en la concentracion poblacional, la consolidacién de
sistemas mas sofisticados de la comunicacidon masiva; entre otros
aspectos.

Al tiempo que aparece esta liomada “sociedad de masas” surgen
los tedricos que la analzan. En este sentido se perfilan dos posiciones,
que resultan incluso antagdnicas, con respecto al problema:

1) Lo socledad de masas (induskia cultural) v la Escuela de
Frankfurt.v

Con el aumento de las innovaciones tecnoldgicas y el
afianzamiento de fos Medios de Comunicacion Masiva han generado,
desde la concepcién de la Escuela de Franckiurt, io aparicion de Ia

“"Escuela de Fraokfurt: uno de los altimos bastiones del neomarxismo contempordneo, tuvo su origen
en ¢l Instituto para la Investigacién Social fundado en Frankfurt, Alemania; a principios de la década de
1920. Su marco histérico es la época de la posguerra, la experiencin fascista, el estalinismo, las
experiencias suscitadas por la Segunda Guerra Mundial. Tres son los ejes sobre tos cuales la Escuela de
Franckfurt construyé su tearis social pensando al hombre en su mundo. Estes gjes fueron: 1a razédun, que
encerrada en si misma se habia transformado en instrumental; ¢l hombre enajenado, alienado definido
desde la falsa conciencia marxista; v ls industria cultural, transformacion del arte en objeto,
desplazamiento dcl *“aura™ a la “cosa™ que se compra y se vende en el mercado. Dicho instituto estuvo
integrado por un grupo de intelectuales judios { T.W. Adomo, Horkheimer, Marcuse, W. Benjamin e
incluso Fromm). Véase Gustavo Escobar. Introduccion a la filosoffa. Edit. McGraw Hill, México. 1997,
p. 132-133.



cultura de masas o industia de la cultura, que es efectiva contra grupos
subaltemos, pues o la par que debilita la produccion auténoma de
estos grupos, fortalece la influencia de la cultura dominante <

En su concepcion, los MCM poseen un caracter manipulador al
fomentar el consumismo, y con eficaz institucidon de los grupos
dominantes al acallar toda crtica al capitalismo y al identificar a la
felicidad con el conformismo social y politice de los individuos.

Es decir, Estado y MCM se transforman en lgs principales
instituciones de socialzacion, lo que se refleja en el reforzamiento del
autaritarismo, al eiiminar todo pensamiento de oposicion al orden social.

Asi, desde esta visibn, la cultura de masas se concibe como el
conjunto de valeres prefabricados y difundidos por los MCM. cuyo
principal objetivo es incitar al consumo impulsivo -y compulsivo-, y con
&, uniformar las mentalidades de los sujetos, componentes de los
medios subalternos para someterlos a la ideologia e intereses de ia
clase dominante.®

Sin embargo, -y desde un punto particular de vista- tos MCM no
pueden fomentar ni mecdnica ni absolutamente una actitud
conservadorq, pasiva o conformista. Pero, cabe decir que si contribuyen
en la realizacion de tal fendmeno cultural.

Es deci, la clase dominante al ser poseedora de los procesos
materiadles de produccion y los de los MCM, con la ayuda de los
principales instituciones sociales y culturales, conforma su hegemonia -
intelectual y moral-, la que no sdlo responde crudamente a sus
intereses, sino que recoge v refuncionaliza intereses y aspiraciones.®

**Gustavo Escobar. fhid..
PFrancisco Salazar Sétefo. “De la cultura popular a fa cultura de..”. Op. ¢it. pp. 189-210.
# Francisco Salazar. fbid
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2) Lla socledad de masos segun Mcluhan y Danlel Beli,

En oposicidn existen autores -Bell y McLuhan principalmente- que
seftalan aspectos positivos de la comunicacion de masas y de la cultura
que de ésta emana. En generadl, estos autores predican las bondades
de esta forma cultural, estdn de acuerdo en que la sociedad de masas
lejos dei autoritarismo estatal y comunicacional. se identifico con una
sociedad democratica. al posibilitar que la humanidad se siva de la
culture de masas.s!

Es decir, las masas rechazon lo exclusidn de la sociedad -principal
caracteristica de la sociedad de masos- y por tanto demondan
derechos, acceso a los privilegios de la cultura, vy a fodo aquello que
antes fue propiedad exclusiva de las éiites, con lo que un nimero cada
vez mds grande de aspecios del mundo se ponen al alcance del
hombre comun.

Segun Daniel Bell, ios posibiidades de consumo capitalista, mas
que homogeneizar y embrutecer culturaimente a la poblacién, crea
diferentes gustos, diversas alternativas y multiples publicos consumidores,
es decir genera pluralismo y democracia porgue nivela estilos de vida
que antes contraponia a las clases sociales.

“Lo sociedad de masas posibilita la participacion en
los frutos de la sociedad, el derecho a elegir
representantes politicos(...}, eén dénde vivir. qué comprar,
etc" 2

Para Mcluhan, los mass media®® amalgaman de forma tal a ia
sociedad, que la convierten en una verdadera sociedad nacicnal por
la que se transforman en los educadores de la conducta social, af

*éetor Castillo Berthier. Op. cir. p. 49,

“Daniel Bell. “Modemidad y sociedzd de masas variedades de Jas expresiones culturales™. en Industria
cultural y sociedad de masas. Monte Avila Editores. Venezuela. 1973.

*2 Contraccitn de mass of communication media. {Media, en latin es plural de medium, medio).
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ia contracultura también se conoce como cuitura alternativa o de
resistencia.e

Si bien, es cierto que. la cultura es la mediacidén que el hombre
crea para cubrir con simbolos la distancia que lo separa de la
naturaleza. Desde el principio y por esencia, la cultura fue una
contracultura.

“Una disruptivo facturacion de simbolos, artefactos y
conductas, progresivamente diferencioda de, y con
frecuencia opuesta a la normativa natural del instinto™.#!

Lo cultura dominante repele todo lo que sea confracultural, ya
que ésta da muestra de carencias evidentes. Al tiempo que denuncia,
aungue no se lo proponga, la enfermedad cada vez mds grave de las
sociedades manipuladas y sojuzgadas por centros de poder
economico, politico y cultural.

Al respecto José Agustin afrma:

*I...Jla contracuitura surge cuando aumenta la rigidez
de la sociedad y los autoridades pregonan que fodo
estd bien, de hecho, casi inmejorable, porque para ellos,
en la agparencia ast lo esld. Sin embargo. el desfase {...)
entre la realidad es tan abismal que mucha gente joven -
y la no joven- lo percibe y por tantc desconfia de las
supuestas bondades del mundo que ha heredado”.

Continva:

“Descree de las promesas y las metas de la sociedad
y se marging, [..Jempieza a delinear modos distintos de
ser que le permitan conservar el sentido de la vida".

@bid.

“*Luis Britto Gareia £l imperio contracultural: del rock o la postmodernidad. Edit. Nueva Sociedad.
Venezuela. 1991, p. 22,
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Por tanto:

“[..Jla contracultura  es una historia  de
incomprensiones y represiones”, 2

De esa historia de exclusién y marginamiento, da cuenta el graffiti,
creacién de simbolos en busca de identidad y protesta. Bisqueda de
espacios para la libre expresion que quebrantan la cultura establecida y
manifiestan otras formas de vida contracultural inserténdose asi en lg
vida popular del Distrito Federal.

Como fenémeno cultural, el groffiti eleva el rechazo a todo
aquelle considerado como oficial, formando nuevos conceptos de
valorizacion dentro de la sociedad. Es decir, es un empefio de cambio o
ese orden sociol. Resultodo, de esa inaccesible oportunidad de
comunicacion a través de los medios.

1.6. Comunicacién y graffiti

“El graffiti, es uno de los lenguajes madas
universales y caracteristicos del ser humano.
{..)La disposicion del groffiti al didlogo, su
fextura evidentemente conversctliva, puede
enseflarmos mucho sobre cdémo, desde la
marginalidad absoluta. se puede construir un
fexto abierto y participalivo. No se puede
dejar de tado un lujo discursivo como el que
se escenifica cada noche en los muros
rumorosos de las civdades”.

Joon G,

En cada muro garabateado se ofrece al observador +eceptor-,
una imagen que encierra pensamientos, suefios y posibles recuerdos de
sus autores: quienes comparten asi las vivencias de su realidad. Se trata

“José Agustin, Op. cie. p. 131.
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de una demanda y necesidad, de ung nueva formo de imagen, de
dibujos v signos cuya comprensién se deriva de la reflexion de cadao
emisor.

Al contemplar cada graffiti o cada pinta, sean del lugar que
sean; surge inmediatamenie ia pregunta zqué se pretende con ello?
Ya que comiunmente no todos los groffiti y pintas son legibles parag el
publico en generci.

Cada transetnte u observador le da un sentido implicito y frata
de dar con el mismo, busca et significado; sin embargo, existe un tiempo
y un espacio de realizacién dei graffiti, lo cual responde a la cuestion
del por gqué fue hecho.

Los temas que fratan estdn relacionados con diferentes sucesos,
estos pueden ser a nivel local, nacional e incluso internacional, como el
narcotrafico, la violencio, la guerra, etc. O seq, los motivos, simbolos y
disenios de los groffiti son diferentes entre si, aunque en el fondo buscan
dar un mensgje comun: no a lo agresividad social. Los graffiferos
presentan, por lo regular, mas sus problematicas que propuestas de
solucion a tas mismas.

Pero, zpor qué la seleccion de las paredes? Simple vy llanamente
porque es el canal mds faci para diigirse al pueblo, y en donde la
lectura va a ser mds comin. De esta manera la pared se toma en un
organo informativo que proclama distintas dermandas:

“Temblamos de fric y de odio pero estamos junfos v
somos los mismos que lodos temen. No queremos o
nadie ni o nosotros, nos duele la vida de ofros vy la
nuestra, mejor maorir pronio”.

los Panchitos".®

“Francisco Gomeriara, Las bangas en tiempos de crisis. Edit. Nueva Sociologia, México, p. 54.



El groffiti en México es probablemente, de todos los medios de
expresion, el mas libre y espontdneon. Es cierto que el fendmeno surge ¥
sobrevive haciéndose latente cada vez mas; por lo regular nace en la
obscuridad noclurna, pero su presencio es evidente a la luz del dia.

Ahora bien, lineas ariba se habld del proceso de comunicacion y
los elementos bdsicos que intervienen en el mismo. Al hacer la
traspolacion de etementos al fendmeno groffit, se tiene a los
realizadores de groffiti como fos emisores -anonimos, pues dificimente
se conoce lo personadlidad de éstos-; el mensgje vendrio a ser el
contenido del mismo graffifi; qué es lo que quiere que se comprenda y
por consiguiente entienda, y por Utimo, 1a parie de los receptores estd
compuesta por la sociedad.

Pero, no hay que olvidar el caondl que se emplea para la
transmision o difusidon del mensaje; éste sin duda es la pared, el muro o
barda -incluso cualquier superficie del inmobiliario urbano que compone
la ciudad.

La eleccién de elementos reside en los propositos de los autores
del graffiti, para la difusion de su mensaje. Sélo asi, serd posible que la
sociedad como receptor pueda identificar y decodificar oquellos
mensajes déndole a éstos, sino los mismos significados. si semejantes.

Sin embargo, todo lo anferior, depende de varios factores y
circunstancias en las que se desarrolla la comunicacién, en muchos
casos se da la diversidad de significados, esto se fraduce en varantes
en la formacion y el contexto social, donde se dé el intercambio
comunicativo.

Estas situaciones dan como resultado la presencia del groffiti en
un lugar determinado, con un propdsito y una funcidn, posibilitando asi .
la identificacion certera del mensaje por parte det receplor. No
obstante no es posible decir, que todo mensaje transmitido @ manera
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de graffiti cumpla su funcidn; dificimenie se logra cifrar y descifrar
aquelio que el emisor quiso expresar.

Por su parte, el graffiti es o imagen o la palabra iradiada gue es
captada globalmente en un instante, presenta asi su comunicacion de
golpe, en su totalidod y de forma delimitada. Palabra e imagens
cuando comparten un mismo espacio tienen funciones especificas,
mismas que pueden ser, por un lado, que la palabra sirva de anclaje a
la imagen cen lo cual se reduce la posibilidad de que ésta tenga varios
significados determinando asi, su sentido v orentando su lectura.

Por ofro lado, una pglabra o una imagen es simbdlica cuando
representa atgo mdés que su significado inmediato y obvio.

Pe esta manera, puede afimarse que. el groffiti es el resuttado
acabado, perteneciente, de alguna manera al acto imaginario de
toda representacién menial; por lo que debe entenderse como el
comienze de la informacién para llegar a establecer una
comunicacion.

Hasta aqui se ha hablado de las categorias que hacen del groffiti
un medio altermativo de comunicacién, en fanto manifesiaciones de
opinion piblica generalizada que de otra manera no podrian ser dadas
a conocer por ser portadoras de una fuerte carga politica y cultural que
la sociedad produce como respJésto ¢ su entorno.

Es, enfonces, momento de entrar al siguiente capitulo. En donde,
se hablard del concepto de graffiti como tal, su origen, las divisiones y
subdivisiones que de él emanan, asi como, los contextios que le dan
razén de ser.

%La antropologia definc a la imagen como: “una modalidad de la comunicacion visual que representa
de manera plastica-simbélica, sobre un soporte fisico, un fragmento del entorno optico. o reproduce una
representacion mental visualizable (idecescena), (...)y es susceptible de conservarse en ef espacio y el
tiempo para constituirse un soporte de comunicacidn entre épocas, lugares y sujetos distintos, incluyendo
entre &s1os al propio autor de la representacién en momentos distintos de su existencia™. Véase: Romén
Gubern. Del bisonte a la realidad virtual. La escera y el laberinto. Edit. Anagrama. Espafia. 1996,
p. 21



CAPITULO II. EL GRAFFITI LA ESCRITURA DE LO PROHIBIDO.
DEFINICION Y CLASIFICACION.

"No toda inscripcion en muro o en
cualquier superficie semejante puede
ser considerada groffiti. Lo idea de
transgresion, es indisociable a unag
praclica gue  dalcanza en  ese
confrabando su  estatus pragmatico
rmas irreductible.”

Joan Gari.

El groffiti marca e iluming la cultura contempordnea urbana.
Decora {a vida de las ciudades con gran variedad de significados v
estilos. No hay ciudad en ef mundo en la gue no haya aumentado esta
practica. Todos han sido victimas del graffiti, usted, yo. ya sea af
caminar por las calles y avenidas, o al abordar un autobus, incluso el
metro.

Pero, zqué es el groffitii Acaso, itoda inscripcion wbana es
graffitit 3Cudndo es que surge? 30 es, acaso una actividod reciente?
sPor qué hacer groffifiz

A estas y ofras preguntas, se les dardn respuestas a lo iargo del
presente capitulo.
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2.1 Definiclon

"Cuando un syceso fiene
consecuencias tiene que dejar huellos
en alguna porte”.

Walter Porzig

Tradicionalmente se ha lamado graffiti a los signos dibujados ©
grabados sobre la piedra y conservados, en algunos casos, a fo largo de
los siglos. El término proviene de la palabra italiona groffiore, que
significa garabatear, v un use consuetudinario ha acabado por
convertifto en sustantivo internacional, al margen de toda convencidn
morfoldgica:

“{..)lo ibégica del idioma original demandaria un
singular graffitofsic} comrespondiente al plural groffili, en
la practica la segunda grafia ha pasado o los idiomas
gue requerian la distincion -como las ienguas romances-,
sirviendo igual tanto para el singular como para el plural.
Un graffiti, dos groffitifs) {...}".!

Sin embargo, es conveniente sefalar que el término graffiti en su
evolucion, parece haber llegado a indicar mas su objeto, el motivo que
se dibuja; en lugar del medio, o sea, el carbono con el cuat se
elaboraba la imagen.

Hay quienes hablan de los primeros graffiti rupestres, pinturas
consignadas en cuevas y abrigos rocosos por las primeras agrupaciones
humanas y, en ese sentido, -y de acuerdo con Armando Siiva- fue que
llegd a considerarse como sinénimo de grabado sobre cualquier
superficie 2

Joan Gari. La conversacion mural. Ensayo para una fectura del graffiti Edit. FUNDESCO. Espafia.
1995, p. 24,
2Armando Silva Téllez. Graffii. Una civdad imaginada. Tercer Mundo Editores. Colombia. 1988, p. 31,
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En 1o actudlidad, el término adquiere un matiz urbano, se le
asecia principatmente con los mensajes consignados sobre fos muros de
las ciudades. Pero, si en la forma no parece haber consenso entre 1os
estudiosos de este fendmeno, fampoco lo ha habido en cuanto a su
contenido.

Elisa Ruiz3, por ejemplo, define el graffifi como:

"Una practica humana concreta gque revela una
intencién (puede tomar caracter de juego, de rito o de
simple  vehiculo de informacidn) y supone una
transgresion (fransgredelfsic) @ menudo una prohibicién:
por el mismo hecho de la escritura, por su contenido o
por ambas cosas)".4

A su ver, Elisa Ruiz dice que, el graffiti es un tipo de discurso que al
fin de cuentas utiliza todos los recursos del ienguaje humanao, at tiempo
gue es anénimo en la mayoria de los casos y se configura como un
medio de comunicacidn no institucional. Con esto se estd cerca de
algunas claves pragmadiicas -caracteristicas esenciales-, que permiten,
de cierta forma, entender dicho fendmeno.

“Las referencias a fa fransgresion, operada con lugares
e instrumentos no destinados a ese uso; el anonimato de
quienegs lo elaboran, la ambicidn creafiva da a entender
-segun Joan Garl-, que se esld ante un fendmeno como
minimo ajeno a los usos habituales del lenguaje” .

Pero a consideracion, una definicién satisfactorio de graffiti, debe
partir de su virtualidad comunicativa, vy por tanto dor cuenta en su
integridad de la redlidad discursiva que entrafia.

3Cit. en Joan Gari. Op. cit. p. 24.
*Joan Gari. fhid.
* Joan Gari. Ibid. Las cursivas son del tesista.
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Por ello se adopta., como la mas apropiade. la definicidn
propuesta por Joan Gari:

“Uamamos graffiti a un cddigo o modalidad discursiva
en el que emisor y receptor realizan un particuiar didglogo
-desde el muluo anonimato- en un lugar en donde no
estd@ permilido, construyendo con diferentes instrumentos
un espacio escriturario  consiituido  por  elementos
picioricos ¥y verbaies en dsmoss y amaolgama
recumrente” s

De este modo el groffiti comesponde a una escritura de lo
prohibido que se cudalifica mientras mas logra decir lo indecible, en el
lugar v ante el sector ciudadano que mantiene el mensaje como
reservado o de prohibida circulacién social.

Es decr, los graffiti dejaon entre ver “{..)la sensibilidad prohibida de
un pueblo, la voluntad de protesta, de juego, de rompimiento, la
excitacion de las calles con su naturoleza libidinal vy politica, para
significar la imitacién, ila molestia™ 7

2.2. Antecedentes.
Pinta vy groffifi, un pasado en comon

A lo largo de la historia del hombre, los muros han representado
una posibilidad de comunicacion. Desde la época de las cavernas han
sido el espacio para perpetuar sus actividades informativas, estéticas y
culturales.

-

1 .

“thid

'Armando Senta Ana. “El nuevo muralismo: garabatos, mensajes andnimos v madre y media”, en
Suplemento de la revista Siempre. No. 1547. 16 de febrero de 1983, p. 111
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Asi a diferencia de ta historia oficial - que es impositiva y no
permite critica-, en donde se habia de grandes héroes y personaijes, la
historia del pueblo se ha escrito en las paredes de los bafos, en 10s
muros de las ciudades, en las tapias de las prisiones, en los autobuses y
monumentos.  Todos haciendo alusion sobre los sucesos sociales y
poliicos del pais, o su sentir personal, algunos harén referencia a
fantasias personales.

De cualquier forma, sea cual sea el mensgje. lo mds seguio es que
imite ol comun de la gente, por su cardcter espontdneo y atrevido.

La historia consigna la aparicién del graffiti como un derivado de
los petroglifos y pictogramas realizados en las cavernas, hace miles de
ofos. Dichos grabados pueden ser considerados como la génesis de la
escriturg; ounque no como patrones o modelos directos. Estos signos
pudieron ser formas bien conocidas que en su conjunio estructuraran un
lengugje.

Algunos autores, entre ellos Joan Gari, sefialan que la aporicién
del groffiti se remonta @ ta vido de jos griegos, quienes ya escribian
sobre monumenios y calles de lo ciudad sus frustraciones, odios,
fantasias o senfimientos que no dirian a sus seres gueridos.

Con los romanos esta praclica toma forma a través de los
Hlamados alba.

“Los alba -dice Sénchez Guzman en su libro Breve
historia de la publicidaod- eran una especie de paneles
blanqueados con ¢al sobre los que escribian en rojo o en
negro los comunicados gue deseaban hacer llegor o la
poblacién.

Podian ser tablas de madera o lienzo blanqueados
que se colocaban en los bases de las estatuas v en las
columnas de las basilicas v de los porticos, aungue mas
torde se generalizd la costurnbre de blanquear los muros
en los lugores de mayor ofluencia™.®

*José Ramén Sinchez. Guzman. Breve historia de la publicidad, Edit. Pirdmide. Espafa. p. 68.
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Asimismo, los romanos tarmbién escribion pintas sobre las paredes
de los latrinalia -bafos publicos-, sélo que la mayor parte de ellos eran
obscenos y soeces, por lo que las autoridades tomaban medidas para
acabar con esta préactica?

“Solian colocar imdagenes de deidades que hocian
alusion a la colera de éstos, sobre aquél que se atreviera
o profanar lo que debia respetar como ciudadano
romano".10

Al respecto Sanchez Guzmaén hace referencia a una consigna de
caracter supersticioso encontrada en uno de los latrinalia, la cual
advertia:

“que nadie escriba oquir lo desgracio coiga sobre el
candidato cuyo nombre sea escrito sobre esta
pared”.

Asi la prohibicion, det uso de los espacios pUblicos quedaria a
partir de ese momento restringido sélo a personas autorizadas.

En fa inglaterra del Renacimiento, dicha practica se extendié y
fue creada por “{..Jreyes, santos y estudiontes que esperaban ser
ejecutados por razones politicas o religiosas. La mayoria de las
inscripciones eran realizadas con las viias o con su propia sangre para
expresar sus Uttimos sentimientos y confesiones".12

En el siglo XX, los graffiti aparecieron con mayor fuerza a fines de
los afios sesenta, en Estados Unidos y Francia.

Ningin fenémeno discursivo ha originado desde la antigtiedad, a escala mundial, mas unanimidad legal
que la prictica de] graffiri.

"Blanca Gonzilez Lima, £l graffiti como recurso comunicativo de grupos juveniles marginados.
TES1S UNAM (licenciatura). 1988. p. 15.

"'Cit. en Blanca Gonzilez Lima. Jbid,

“Blanca Gonzilez Lima. Op. cit. p. 16,
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2.3, Clasificaclén

Sin duda, uno de los puntos que mds ha preocupado a los
observadores de este fendmeno ha side el intento de establecer una
clasificacion basica que diera cuenta de las diferentes clases de graffiti.

Los autores menos cuidadosos -afirma Joan Gari-, ignoraron la
vertiente pictérica del groffiti, reduciéndolo o determinados aspectos
semanticos. Entre otros casos -dice- se ha tenido en cuenta la dimension
semidlica del discurso.

Fue Jean Braudriiard —socidlogo froncés- quien en un escrito,
realizado en 1974, acerca de los graffiti en Nueva York distinguié dos
tipos bdsicos:

"Aquellos que surgen como réplica a los modes del
lenguaje codificados por los mass medio, influidos por el
coémic y la misico pop y a menudo carentes de un
significodo inmedicto; y aquellos otros obra de las
minorias raciales de los suburbios, de fuerte contenido
ideoldgico, "3

“(...)Para nuestro interés -menciona Gari-, la dicofomia
de Braudillord era acertada: los graffiti responden, en
efecto, a dos funciones elementales: el compromiso con
la realidad social que les sirve de contexto o bien la
despreocupacion l0dica intimistal...}".

Dicho lo anterior, la division propuesta por Gari -y que se retoma
en este trabajo- queda de ia siguiente forma:

13Cit. en Joan Gari. Op. cit. pp. 28-29.
¥ Joan Gari. Op. cit. p. 29.
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Por un lado, se tiene un tipo de groffiti -0 pinta- contestatario,
politzado y comprometide con la sociedad -como el que se diera con
mayor fuerza en los movimientos estudianties de 1968-, al cual por
cuestiones geograficas Gar nombra Modelo Francés o Europeo.

Por otro lado, se tiene al graffiti como “{..Juna inscripcion
meramente lidica y desprovista de un significado convencional, la que
se impone en todo el mundo, a partir dei modelo neoyorquino [...}'"5, de

ahi que Garl lo denomine Modelo Americano.

Y)oan Gari.. Op. cit. p. 30.
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MODELD AMERICAND

2.3.1. Modelo Americanoc

E Modelo Americano, obviamente identificado a partir de los
famosos graffiti de Nueva York, nace con una funcidén diferente -a lg
pinta 0 Modelo Francés-, sustancialmente desligado del pensamiento o
del arte oficial y mucho mds expuesto a las influencias de los medios de
comunicacion modermnaos.

La historia de la modalidad de graffiti, del metro de Nueva York,
se inicia. segln el parecer general, a finales de los sesenta cuando, un
joven de Washington Heights llamado Demetrius empezd a escribir su
apodo, Taki, y el nimero de su casa, 138, en las paredes, los autobuses,
monumentos publicos y las estaciones de metro de todo Manhattan.ts
Era el primer escritor -writer- del movimiento v le seguirian muchos mds.

"*Craig Castleman. Los graffiti. Edit. Blume. Espafa, 1987. p. 59,
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A los primeros escritores, les tenia sin cuidado ef estio de sus
golpes (hits}, io Unico que realmente les iImportaba era aparecer por
doquier y que la gente supiera de su existir.

Mas tarde, cientos de nuevos escritores empezaron a otorgar
mayor importancia al estilo, esto con el fin de gue sus nombres
sobresaliesen de entre los demds, lo cual motivé @ numerosos jdvenes
dejar su marca en los lugares mas extrafios y peligrosos de Manhattan.
Sin embargo, la verdadera competicion tuvo lugar en los vagones dei
meiro.?

Los escritores -antecesores de los actuales graffiteros-, empezaron
a buscar nuevas férmulas para asegurarse de que sus nombres no iban
a pasar desapercibidos entre el revoltijo de firmas. ¥ con el fin de
hacerlas destacar, muchos escrifores empezaron a embellecer sus
firmas.

Tarea que faciitorio o aparicién, o principio de los 70's. de
rotuladores de mayor tamafio. Pero sin duda, el avance tecnoldgico
que haria del graffiti un tema de gran confroversia, sera con el

"Craig Castleman. Op. cit. p. 60.
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descubrimienio del pulverizador de véivula ancha, lo que permitié la
creacion de lo que en el ambiente graffitero se conoce con el nombre
de obras maestras o mastfers pieces.'®

Pero no fue, sino a principios de la década de los 80, que esta
cormiente se extenderia a todas los culturas del mundo debido a fa
influencia del llamado Hip-Hop.'® Movimiente contra fa viclencia, 1a
droga vy el racismo; configurado a partir de la Zuiu Nation forjada por
Afrika Bambaataa en 1974 con idénticos objetivos.

B graffiti era el complemento grafico del Hip-Hop representado
en lo musical porel rap y en la danzo por el breakdance. Los primeros
graffitistas neoyorquinos compartian, efectivamente, ademds de los
barrios y el estatus social de procedencia, un innovador interés por la
musica vy el baile, que se creaban y evolucionaban en la propia calle,
una forma de vestir y estar y una determinada ideclogia, que incluia el
rechazo al racismo (orgullo racial) y un cierto machismo (o mds bien,
una forma esencialmente masculina de hacer las cosas).

“El Hip-Hop exlendi6 el graffiti neoyorquino en el interior
de los Estados Unidos. y sobre todo lo internacionalizé, al
basar su ideario proselitista en este medio de expresion at
mismo fiempo que en la mosica rap, el breckdance vy la
cultura de los disk jockeys {DJ's)". 2

Asi la odiseq inicial de Taki2!, daria paso o una explosion de formas
y colores que, lejos de disminuir a pesar de los esfuerzos policiales,
traspasaria fronteras dejando huella en el inventario de las grandes
urbes,

®Craig Castleman. /bid

** El compuesto Hip-Hop (literalmente Hip significa eadera y Hop saltar, brincar, bailar) procede,
a} parecer, del estribillo de una cancién de Sugar Hill Gang, la primera cancidn rap en !a historia de la
misica: 7 said the hip hop, the heavy (Rappers delight).

*Joan Gari. Op. cit. p. 32; y, Laura Herndndez y Gabo. en Revista Eres. Afio X. no. 237. | de mayo de
1998, p. 69. :

*'Publicitada en unz célebre entrevista en The New York Times. 21 de julio de 1971,
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Las caracteristicas mds evidentes del graffiti americano, de
acuerde con foan Gar, son el predominio de los signos icdnicos sobre
los verbales -sin que estos Ultimos desaparezcan de! todo-; lo
importancia consiguiente de factores como el color o la audacia
figurativa; la influencia de modelos procedentes de la television o el
cémic y, sobre todo, Ia funcidn simbdlica de la actividad:

“et graffitista es un escritor [writer], que ocasionalmente
frabaja en un equipo (crew), con el objetivo de dejar ver
{getting-up) su firma {fag] en un espacio, {...)para dejar
constancio de gue ha estado aili*, 2

Pero sin duda alguna, la caracteristica mads scbresaliente en este
modelo de graffiti, es la influencia que en él tienen los modelos
procedentes de la television o el coémic.

“Joan Gari. Op. cit. p. 31.



TIENEN EN EL  LOS  MODELDS
PROCEDENTES DE LA T.V. ¥ EL COMIC. EN
LA FOTO VENOM,

Entre los artificios ideograficos del cdmic, que retoman los
groffitistos se encueniran el uso del ballon o bocadillo -contorno que
contiene manifestaciones verbales de los persongjes- y onomatopeyas -
pow, crash, etc.

La influencia se deja sentir con mds fuerza en términos
estrictamente iconogrdficos: los personajes popularizados por las
historietas graficas -0 por su variante en la difusion elecirénica, los
dibujos animados- abundan en fas creaciones de los groffitistas. 2

B Joan Gari. (p. cit. pp. 203-204.
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p i
ARTIFICIOS

BART SIMPSON, PERSONATE POPULAR DE DIBUIOS
ANIMADOS,

En este sentido la progresiva expansidén de este modelo grofitico,
supone por consiguiente una subordinacion del texio verbal -cuando lo
hay- a la imagen, contrario de lo que suele ser habitual en el Modelo
Europec o Francés, tal como se verd en la segunda parte de este
copitulo.
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2.3.1.1. Contenidos

No todos los graffitistas  se contentan con escribir su nombre.
Muchos de ellos lo acompafan de mensajes. Lee 163, uno de los
primeros graffitistas del metro de Nueva York, soiia acompaiar su frma
de rimas.

I'm lover Lee / Can't you see.?

Asi como lee 163, el resto de escritores neoyorquinos -y aun los
actuales, en todo el mundo-, buscarian que su nombre no se perdiera
en el trajin del anonimato urbano; de esta manera reflejaban su
personalidad y poder, pues el graffiti es también simbolo de algo que
delimita y marca un territorio.

En esencia, los graffiteros muestran una resistencia ol dominante
sistema social que los rodea. por ello algunos de sus mensgjes -
iconogrdficos en su mayoeria- hacen referencia a problemas politicos o
sociales de la actualidad -violencia, racismo, contaminacion, etc.

O en su defecto, plasman en los muros lo que la imaginacion les
dicta, influenciados. la mayoria de las veces, por los personajes del
comic,

“Craig Castieman. Op. cit. p. 50.
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M VIOLENCIA ESLWDELOSPEINCIPALES TEMJ!S'QE
LOS' GRAFFITEROS INCLUYEN EN SUS GRAFFITI.

2.3.1.2. Tipos de grofiifi

Aungue existen cientos de estilos individuales de grafiiti, los
formatos bdsicos son seis. Estas formas se distinguen por su tamario,
complejidad en el disefio, lugar donde se elaboran o bien por los
materioles empleados. A confinuacidn, aparecen por orden
ascendente de complejidad.

Firmas o Tags

Es la prmera modalidad de graffiti. Su disefic es simple y sus letras
siempre coresponden a las del nombre o seudénimo del autor, Las
firmas o tags se escriben muy rdpidomente, a menudo de un Unico
trazo. por lo regular son de un solo color de tinta o piniura, aungue la
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pintura en spray * fue la primera hemamienia utllizada en esta forma de
graffifi.z¢

En cuanto a su estilo, las firmas son tan personales que incluso se
les ha llegado a considerar como las huellas digitales de su autor y por
ende su principal forma de identificacion. Asi los taggers, son aquellos
que sélo se dedican a hacer fimas (fags]. pues en general, su
preccupacion es pintar las mas que se puedan, es decir, hacer que su
nombre aparezca continuamente,

Sin embargo, debido a que es la forma mds comin y menos
ariesgoda de graffifi, la firma tiene el estatus mds bajo de todas ellas.

®La pintura en aerosol fue lanzada a nivel masivo a finales de los afios 60°s, pero su origen se remonta
a} aflo de 1926, cuando Eric Rotheim, ingeniero noruege, patentd la idea de introducir pintura en una
delgada lata, adaptada con un nuvedoso sistema para esparcir pintura sobre cualquier superficie.

2 Jeff Ferrel. Crimes of stvle. Northeastern University Press. E.ULA. 1993, p. 76.
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Vomitados o Throw-up

Los throw-ups suelen hacerse en una topografia inflada -conocida
también como letra pompa-: “lefras gruesas, simples, incompletamente
pintadas en un solo color y contarneadas sin mucha precisién con ofro
mas oscuro(...}"?, y es ademds, la forma més rdpida y sencilla de crear
una pieza grande.

Craig Castleman sefata, en su libro Los grafiifi, que en el caso de
los vomitados nunca se plantea la cuestidn del estilo, por lo cual los

autores que lo hacen son juzgados por el nimero de ellos que
consiguen pintar.

TCraig Castleman. Op. cit. p. 38,
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Asimismo, el término throw-up se uliliza en el ambiente graffitero
para designar cualquier pinfoda carente de estilo.

Obras o Pieces (Master piece)

Se les llama obras ¢ pieces -abreviatura del iérmino obra
maestra-, a ios nombres que constan de mas de cuatro letras y que van
acompafiados de manera opcional por carcaturas, paisgjes o
imdagenes de critica social.?

Craig Castleman. Op. cit. p. 40,
PKarina Avilds, “Pintar graffii no es rayar. sino como hacer el amor con Jas paredes”. en
La Jornada. 21 de agosto de 1998. p_ 29.
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T

PIECE O MASTER PIECE.

Generalmente se acepta que una pieza lleve @l menos dos
colores y. en cuanto a famanio se refiere, ésta no deberd ocupar toda

una barda, ni a lo alto ni a o largo, ya que entraria en las siguientes
modalidades de graffiti,

Obras de aniba-abajo o Top-to-Bottoms

También denominados T-fo-Bs, se trata de los nombres, paiscies o
imagenes, que ocupan teda la aliura de la pared, mas no fodo el largo,
tal como se aprecia en la fotografia.



TOP-1o-BOTTOMS.

QObras de extremo o extremo o End-fo-Ends

De acuerdo con Craig Castleman, se llaman asi a 1os nombres,
paisgjies e imagenes que se extienden de un extremo a oo de la
pared. Un E-to-E consta de un sélo nombre o imagen vy, por to regular, es
una forma ulilizada por los graffiferos que desean escribir no sélo su
nombre, sino también el de sus amigos.
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2.3.1.2.4. Los sucios

Esta forma de manifestacidn del graffiti, difiere de las anteriores en
cuanto a la forma y el lugar en donde son elaborados, asi como el
impacto visual que provocan en los habitantes de esta metropoli: los
sucios. Son rayones en los cristales, los cuagles han proliferado de forma
indiscriminada, en los cristales de ventanas y puertas del metro,
microbuses, frolebuses, camiones o en los amplios cristales de edificios
publicos.

Su objetive, es més claro aun: refar al sistema -que involucra
desde su estilo discursivo-, es decir, a fodas ias instiluciones que los
graffiteros consideran ligadas al gobierno:

“"Aqui se supone que hacer un sucic en troles, en el
metro, bancos y eso, por 1o mismo que pintan algunas
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personas, segun para parar al sisiema, para gque €l
sisterna gaste y sienta la presién”. X

Los sucios pueden ser la placa o las siglas det fagger o algun
crew, hechos con una piedra que ellos laman de azGcar que sirve para
limar cuchillos ¢ loseta, ofros de fos objetos que se ulilizan son navajas,
tornillos, clavos, etcétera.

Los estilos que se emplean para rayar en cristales son diversos y
mas o menos se les tiene identificados. De esta manera sus autores bien
pueden diferenciar entre un eslilo redondeado el cuct se detalla
mucho, tiene que quedar bien delineado, ninguna linea debe salir de
su lugor; el cuadrado, son lineas rectas formando palabras; el
esmerilado, es considerado uno de los estilos mas complicados por ser
letras en formas de burbuja vy su interior se raya hasta reilenarse; estos
enire otros estios.

Quiza, esta sea la practica que mas imita y desconcierta a los miles
de citadinos que hacen uso de los servicios publicos de transporte, pero
los taggers como a muchos ofros parece no importarles esto. Y por lo
pronto. para elios consiste en todo un reto el no ser aprehendidos por
los vigilanies det metro:

“Los chovos ya se suben a un vagon, @ un micro y
toda la gente empieza a decir; pinche chamaquito, hijo
de tu pink floyd, dejen de rayar, porque no se pintan... un
cuadro y dejan de desirui”.3!

“9SORT, det HR. entrevista realizada por- Alejandro Sénchez Guerrero, sustraida de la ponencia: “La
construccidn de una cultura juvenil urbana”. p. 4. dictada en mayo de 1999.
FIZEK, del MFC. Entrevista realizada por Alejandro Sanchez Guerrero. Ihid
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2.3.1.3. Materiales empleados

De enlre los objetos mds vulilizados por los groffiteros se
encuentran:

< Latas de pintura en aerosol: de facl acceso para cualquier
persona, ya qgue son expedidas en cuclquier tienda
departamental, su precio oscila entre los 20 y 30 pesos.

<+ Valvulas: Existen valvulas especiales de diferentes dimensiones
(Fat Cap. Thin Cap, Francesas. Espanolas, efc. ), este tipo de
vdivulas se utilizan casi siempre para realizar piezas. Las Fat Cap
son usadas por ejfemplo, para rayar con lineas mds gruesas gque
tas de la vdlvula normal, las Rustock vy las Faf, también son
utilizadas para rellenar bombas. La vida Ul de una valvulo es de 2
& 3 lataos, su precio fluctla entre 10, 15 hasta 40 pesos.
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% Pilots o marranos, mistricks y crayones industriales: especies de
distintos plumones y crayones utilizados para rayar en superficies
fisas como vidrio, lamina, efc. los mds utilizados son los pilots,
plumones gruesos cuyo valor oscila de 50 a los 60 pesos.

& LW IR,

PILOTS, MISTRICKS Y CRAYONES,

<+ Pledras: las mds comunes y apropiadas son pequenos blogues de
piedra esmeril para afiar, conocida como piedra de azdcar que
se consigue en cualquier fermeterio, sin embargo, muchos taggers
utilizan desde clavos, navajas, esmeriles, etc., esto para rayar los
cristales.

s

Stickers: efiquetas adheribles que se pegan scbre cualquier
superficie lisa, éstas son faciies de conseguir, aungue hay tiras o
rollos de stickers especiales.

tl principal lugar donde se consiguen este tipo de materiales en g
Ciudad de México, es en el Tianguis del Chopo.
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2.2.2. Modelo Francés o Europeo.

"La clase que toma el poder inscribe
sUs opiniones y consignas a pinceladas
sobre los edificios”.

Berfoid . Srecht (1917)

El Modelo Francés o Europeo, responde a un tipo de graffifi -o
pinta- donde el componenite verbal es mayoritario. En una frase se
puede sintetizar una situacion politica, una frustracion intima, un deseo
insatisfecho, una alienacién metafisica de conciencia.

En dltima instancia, estd ahi. Presente y patente. Insultante en
ocasiones, fantasmagérico y anénimo en otras, Pero, “siempre prefiado
de todo un contenido de infinidad de posibilidades comunicativas”.»2

En el apartado infitulado Antecedentes. Pinta y graffiti, un pasado
en comun; se hablé de manera breve, acerca de los origenes de esta
practica. Sin embargo, es conveniente sefialar que esta modalidad
grafitica, tiene su exponenie mds conocido y emblemdtico en el
ingente corpus de las calles de Paris con ocasidn de la revuelig
estudiantil de 1968.

"Bl verdadero medio revolucionario en mayo del 48
fueron los muros y su palabra, {..Jlo calle donde la
palobra se intercambio, fodo fo que es inscripcion
inmediato, dada y devuelta, hablada y respondida,
movediza, en un mismo tiempo y un mismo lugar,
reciproca y antagonista” ®

* Armando Silva Téllez. Punto de vista civdodano. Edicol. Colombia. 1987, p. 11,
Blean Bavdrillard. Critica de la economia politica del signo. Siglo XX1. Editores. México. 1979,
p. 212,
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Estos afios delinearon, lo que hoy se puede reconocer, como und
nueva estrategiac comunicativa de amplios dicances en diferentes
sectores -sobre todo marginaies. Si bien, se debe tener en cuenta que,
la evolucion del graffiti parece llevar implicito un cuestionamiento o las
diferentes estructuras del poder, asi, a través de la pinta empiezan
expresarse reglidades que quedan fuera de les medios habifuels.

Cabe sefalar, gue este tipo de graffiti era el predominante hasta
la imupcién de la moda venida de Nuevea York.

2.2.2.1. Caracteristicas

Armando Silva sefala -en un articulo titulado “La ciudad como
comunicacion”, que publicara en junio de 1987, la revista Didlogos de la
comunicacion-: para que una inscripcion urbana pueda llamarse pinta
o graffiti, debe estar acompafiada de fas siguientes caracteristicas:

% Marginglidad: traduce la condicion del mensaje de no caber
denfro de los circuitos oficiales, por razones idecldogicas o
simplemente par su manifiesta privacidod.

+ Anonimato: implica una necesaria reserva en autoria.

<+ Esponfaneidad: alude a una circunstancia psicolégica del
graffitero de aprovechar el momento para elaborar su pinta. 3

Ya que dl faitar una de estas coracteristicas, segin Armando Silva, el
texto es considerado como un grafiiti de pobre cudlificacion.

*Armando Silva Téllez. “La ciudad como comunicacian™ en Didlogos de la comunicacion. no. 17,
México. Junio 1987. p. 36.
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“Asl ia inscripcidn  wbane que corece de
marginalidad, puede mads ser denominada informacion
mural; si falia el anonimato se le podria llamar manifiesto
mural: y si se excluye la espontaneidad, se le puede
titular proyecto mural”. %

De esto modo la pinta comresponde a una escriturg de lo
prohibido, que se cudlifica entre mds logra decir lo indecible, en el lugar
y ante el sector social que menos lo espera.

e e

LA PINTA, ESCRITURA DE LO PROHIBIDO.

2.2.2.2. Contenidos

La pinta diige su ingenio a la elaboracion verbal, es heredera de
una amplia tradicién de pensamiento filoséfico, poético y humoristico
en forma de mdxima vy, entre otros rasgos, "[..)se despreocupa
usualmente de la elaboracién plastica del texto, concentrandose en su
plano de contenido™ 3¢

* Armando Silva Téllez. Punto de vista ciudadano. Op. cir. p. 42.
3 }oan Gari. Op. cit. p. 29.



Asimismo, ka ironfa, el humor, el sarcasmo y la rabia, funcionan
como huellas de enunciacién a sus inquietanies contenidos.

Lo anterior, junto ol actual aumento del Modelo Americano en lo
préctica graffii, al hecho de mantenerse por fuera de los circuitos
institucionales o comerciales, y a la circunstancia particular de recortes
en la expresion ciudadana por parte de las instancias gubernamentales,
hacen qgue la pinta en México pueda aceptarse como otra fuente de
opinidn publica. Es decir, los vinculos de la pinta en la denuncia politica
y social son naturales.

2.2.2.3. Tipos de pinta

Armando Silva, es uno de los autores -quizds el Unico-, que ofrece
una amplia y certera tipologia dentro de esta modalidad de graffiti, y
en dicha division estd basado este apartado.

El graffif! politico

El groffiti de tipo politico -mejor conocido como pinta-, es une de
los medios de comunicacion prediectos por organizaciones politicas,
por o general situadas a la zquierda del sistema, para dar a conocer
sus idearios y, a su, vez, para conseguir una imagen publica.

Sin olvidar que dichas organizaciones delegan a algunos
militantes, esta tareq, los proveen de medios y. probablemente,
tombién imparten instrucciones sobre su diseRo.
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Pero no sélo las organizaciones miitantes usan los paredes
politicamente. También existen grupos culturales e independientes, ©
simplemente, individuos que encuentran en este medio una posibiidad
para manifestar sus puntos de vista. De ahi, que a este tipo de graffiti se
le considere como un medio alternativo de comunicacién y una via
mds libre de opinion -ya que el groffifi militante es de cardcter publico y
racicnal. '

Muestrario:
- “lusticia en el caso Posadas”.
- "Los cristionos no votan™.
- "2 de octubre no se olvida”.
- "Cuando ia historia no se puede escribir con tinta.

Escribela con la punta de un fusil”.

Es importante sefaclar que, o pinta contestataria o politica
cambiard conforme se alleren ias relaciones sociates, provocando -dice
Daniet Prieto- importantes modificaciones en las formas en que lo
sociedad se expresa.

El graffiti definido en la agresion

Comprende aquellos mensajes que son  uliizados como
instrumentos de ataque y agresion a reales o supuestos enemigos,
sifuaciones o hechos. Asi la pinta se convierte en un tipo de
comunicacion que ofrece la mejor coartada de ocullamiento a las



airadas exhibiciones de obscenidad y provocacion de los mensgjes que
ahi se incluyen,

“La groseria v fodo tipo de expresion soez constituyen su
bateria y son los bahos, las paredes o lugares oculios,
donde toma cuerpo esta emancipaciéon”.?”

A continuacién podran chservarse -como se hizo anteriormente-
algunos ejemplos que se recabaron en fichas de disefc © bien
fotografias. Algunos hacen alusion a zonas de fuerte culpabilidad, como
los genitales; ofros al recuerdo y la enunciacién de ta madre como
recurso para herir y atacar a los destinatarios de dichos mensajes; y otros
se dingen ol racismo, enfre olras discriminaciones.

Muestrario:
- Mensgjes agresivo-vulgares:

- *i;Cuvdndo me prestas o tu madre?”

- “1§ eres producto de un conddn roto”.

Mensajes agresivos por racismo y otras discriminaciones:
- “Se buscan Judios para hacer galietas de animalttos”.

- “No maltrates o los indios. Domesticalos”.

3 Armando Silva Téllez. Graffiti. Una ciudad imaginada. Op. cit. p. 100,
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El graffiti definido en lo sexudlidad

En este nucieo estan oquellos enunciados que focalizan, un
deseo o un anhelo por la sexualidad. La gran mayoria de estos graffifi
tienden a ser expresados por medio de figuras, dibujos, caricaturas o
montajes.

De acuerdo con Armando Siiva. la disposicidn del texto sobre la
sexualidad parece concentrarse en manifestar la ausencia del otro
sujeto que mediante su inscripcion se proyecta imaginariamente ®

Hay que reconocer que gran parte de tos mensajes agresivos
poseen un legitimo frasfondo sexual. Sin embargo, los graffiti
propiamente sexudles, a diferencia de los ofensivos que buscan ensila
agresidén, circulan como anhelos o exaltacidon de la sexualidad en
donde el lengugje es empleado como medio para comunicar
anénimamente un deseo o al menos asi se cree.

Muestrario:
- “lLa virginidad produce céncer, vacinese”.

“El secreto de la eterna juventud estd en la cama”.

£l graffiti que exalta derechos

Se trata de aquellos textos cuya corgo fundamental se dige a
ofitmar un derecho. respeto a la vida, a le moral, al sexo, at frabajo o a
cualesquiera otra circunstancia.

8 Armando Silva. Graffitl. Una ciudad imaginada. Op. cit. p. 105,
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Tales menscjes adguieren valor segun el contexto en el cual se
inscriben, ya que reflejan un amplic pancrama de inquietudes vitales,
que surgen en el seno de la sociedad, y gue circulon por este medio de
comunicacion.

Muestrario:
- "Yo soy mia”.

- "No gl aborto”.

- ‘“Universitaria despierta, di no 'al Plon Barnés’. Defendamos
nuestra Universidad. No a la privatizacion de o UNAM®.

g

GRATTTT QUE EXALTA DERECHOS,
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El groffitl definido en su poelicidad

La construccion imaginaria de sus enunciados y el anhelo de
utopias liberadoras acerca del groffiti a la poesia. Se trata de textos que
de alguna manera consciente han utilizado recursos estilisticos para
dotar al mensaje de una funcidn poética.

“"La forma de sus anuncios, el tipo de materoles
empleados, o el juego de palabras y su infento de
escribir en verso, o el lomento afectivo en primera
persona gramatical y lo intimidad del olcance del
mensaje conslituyen, en estos casos, un programa
peculiar de hacer graffiti" .

Muestrario:

- “Rescatar a la muerte del olvido,
para que la vida no seq la agonia”.

- “8dlo el amor con su ciencia nos
vuelve tan inocentes”.

- *Pero hay qulenes luchan toda la vida,
€303 son los Imprescindiblies”.
B.B.

¥armando Silva. Graffiti: Una ciudad imaginada. Op. cit. p. 36.
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&l grafiiti informativo

A este nucieo pertenecen los mensdjes cuya referencia indica
una informacién sobre un hecho o una actividad. Son textos usados
principaimente en comunicados con destinatarios precisos, como
fabricas o universidades.#

Muestrario:

- "2 de octubte no se olvidal Marcha Melro
Tlatelolco 3:30p.m. 2. oct . 95.7

- “Alto a la masacre en Chiapas. Piantén 5:00 en SEGOB.
Febrero 1998. EILN".

* armando Silva. Jbid,
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La pinta contestataria

La pinta es un elemento de lucha contemperanea, una lucha
que habla de infinidad de masacres, contra el presidente, conira el
gobierno, contra el alza de los precics, confra el transporte, etcétera.
Son un No a un maestro en la escuela -o al rector-. Ne @ un programa
que cojeq.

"Para el usuarico de las calles, [as pinias contestatarias
constituyen una iniciativa de sublimecién al bombardeo
que la imagineria de lo reiteracion publicitario, lo
sefializacion y sus efectos conductores, forman como
panerama cofidianc de ta ciudad.

La proiesta y lo réplica, ol ser mensgjes para la
reproductividad de los espacios y de las relaciones, of
evitar ser objetos comparados, al auto representarse
como una libertad, son ante todo un acto de dar{...}" .4

Por tanto, se puede afirmar que las pintas, son las expresiones de
un pueblo gue registra su descontento en los muros de su cludad.

PINTA CONTESTATARIA.

“*Armando Santa Ana. Op. ¢ir. p. 1L



Muestrario:
- “EL ESTADO ES UNA MIERDA".

- "kERenoz HEDUCASYoM?
i¢ CHINGAO! AfTe. Corbajal”.

La pinta comica

Se trata de una ocurrencia simpdtica que cargada de humor
corrosivo, sarcasmo, hace reir a varios destinatarios. Tradicionalmente el
siioc de mayor caracierizacion fue el graffiti de sanitario publico, hoy se
don nuevas maneras y propositos en su empleo .+

La ronizacién del espacio urbano es una respuesta al ambiente
social, a sus contradicciones, o las grandes diferencias sociales, a los
falsos programas de desarrolic vy, muy especicimente, una diatriba
dirigida confra las despreocupaciones gubernamentales y los discursos
de los altos funcionarios.

Muestraro:
- “Como diablos sé que viene sino hay espejo”.

- “iGaién, Galdn, Galdn! Al leerse de derecha a izquierda seria
NALGA".

* Armanda Silva Téllez. Punto de vista civdadano. Op. cit. p.p. 194-195.
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El contra-cartel-graffifi

Bl contra~cartel-grafiiti -sefala Armando Silva-, consiste en una
relocion del texto origingl. En los setenta, por ejemplo, fue una técnico y
un recurso ullizado como insurgencia contra ios mensajes de las
multinacionales y grandes empresas comerciales, a partir de una
modificacion que se efectuaba sobre el mismo disefio criginal.

Este recurso, tiene mayer presencia en ios carteles que en los
muros. Sin embargo, se legan a dar algunos casos -tal como se observa
en laimagen.

“E acto de misidn del conira-cartel-groffiti sobre objetos,
consiste en la moncha, gl pegote o cualquiera ofra
operacidn efectuada sobre una cosa o texto existente,
para hacerle decir o moskar olgo distinto de 1o gue se
proponia en su funcion original, y mediante este
procedimiento  conseguir un objetivo  critico o
desacralizador” .43

“ Armando Silva Téllez. Gruffiti. Ciudad imaginada, Op. cit, p. 48.




CONTRA-CARTEL - cR4FFTTY.

Para concluir este segundo capitulo, cabe declr que, el graffiti -
llaméndolo por su nombre mds universal- ha nidificado en esta épocay
ahora mismo seria impensable -desde la libertad- una pared sin macula:
el espectdculo de jemible baluarte del antiguo Berlin del este
confrastando con la muralla del lado occidental por su superficie
blanquisima, impoiuta. La ausencic total de escrifura, podria ser
considerada deseable por un régimen nefando.

Por todo lo descrito anteriormente, gue mejor que cerrar con las
palabras de Amando Santa Ana, quien en unos cuantos rengiones
rescata el valor del graffifi:

“Por jugar o por imtar, para hacer conciencia o para
joder, el graffiti representa un acontecimiento para todo,
unag  comunicacidn con  una  disyuntiva:  la
monumeniaiidad o fa situacion intimista 44

*Armando Santa Ana. Op. cit. p. IV.
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“H cbjeto de lalibertad es &l
hombre mismo”.

José Revueltas.

Apenas entra uno a esta megaidpolis, en ia que se ha convertido
la Ciudad de México, la vista es raptada por uno inmensa cantidad de
simbolos y letras, generalmente ininteligitiles; estampadas en bardas,
fachadas de residencias y edificios, en puentes ¢ sobrepuestos a los
anuncios panordmicos.

Fintados con spray de diversos colores desafian el modelo
estélico y fradicionat con que se viste esta ciudad, son los graffit,
creacion de cientos de jovenes que han tomado los muros de la urbe
como rehenes. Jovenes hartos de que nada cambie, rectaman ast un
mundo asfikiante.

ASFIXIANTE,
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La pintura rupestre es el inicio de una practica que ha contfinuado
hasta nuestros dias con grandes variantes. Distintas motivaciones han
llevado al hombre a plasmar en los muros de su entorno geogrdfico,
una amplia gama de mensgjes que dan fe de sus inquietudes
personaies convirtiéndose asi en parte del paisaje cotidiano. A esto se le
llama graffiti.

Asi desde la anfigledad en las cuevas de Alfamira, pasando por
los muros de Pompeya o las paredes de los Mesocamericanos, hasta el
turbulento y agitado siglo XX, donde el decorade clandestino de
paredes lo invade todo. Pintar en las paredes por el hombre ha
significado dejar atgo, buscar una trascendencia.

3.1. El iniclo. Historia de la expresion graffiti en la Cludad de México

£n el mundo precolombino -at igual que en ofras culturas-, 1o
comunicacion mural fue la comunicacién oficiol donde se acumulo el
saber de la ciudad vy el sentir de sus habitantes, y México no fue la
excepcién. Para ello segun afirma Armando Santa Ana. se buscaron
sitios focates de concentracidn de flujos sociales, esto para que lo
ciudad narara sus leyendas. hablara de sus creencias misticas y sociales
con una aspiracién: la de reproducir en su fotalidad un mundo.!

Asi pueblos como los mayas, los toltecas, los oziecas, entre otros;
contaron por medio de su escultura, su pintura, sus registros, hazafios de
sus reyes, de sus triunfos y derrotas, de su religion, de tos hombres y la
vida.

'Annando Santa Ana. “El nuevo muralismo; garabatos, mensajes andnimos y medre y media™.
Supiemento de fa revista Siempre. No. 1547, 16 de febrero de 1983, p. VIL



75

3.1.1. Del primer graffii conquistador hasta nuestros dias

El cronista Bernal Diaz del Caostilo, nama las disputas que se
desataron cuandeo se repartid el bofin de la Gran Tenochiitlan,
protagonizado por Hemdén Cortés y algunos subaliernos, quienes se
consideraron burlados, después de la derrota azteca de 1521,

*...)de planc llegd a acusarse a Cortés de maniobras
turbiaos para birlar su parle a muchos soldados que
habion combatide bizoramente condra los aztecas. {...)Y
como Cortés estabo en Coyoacdn y posaba en unos
palacios que tenian blangqueoadas las paredes, donde
buenamente se podia escriblr en ellas con carbones y
otras tintas, amanecion cada maniana escritos muchos
motes, algunos en prosa y otros en melos algo
maliciosos” .2

Uno de tantos decia algo asi:

"{..)m&s conquistados nos fraia que la conguista que
dimos a México, vy que no nos nombrdsemos
conqguistadores de la Nueva Espaia, sino conquistados
de Hemando Cortés{...}" 2

Asi, cuando Cortés satia de sus aposentos todas las mofianas -dice
Bemal Diaz del Castillo- leia nuevos motes, Los cuales no dejaba de
responder. Pero, dia o dia iban en agumento y cada vez *[.Jmas
desvergonzados los metros y motes que ponian, hasta que Cortés
escribio:

‘Pared blanca. papel de necios™.4

*Bemnal Diaz del Castillo. Historia verdadera de la conguista de lo Nueva Esparia. Edit. Porria.
Meéxico. 1980, p. 377.

*Bernal Diaz del Castillo. Op. cit. p. 376.

* Bernal Diaz del Castillo. Jbicl
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Y amanecid escrito mads adelante:

“(...Jadn de sabios y verdades, y su magjestad lo sabid
muy presto”.s

Tal fue el enojo de Cortés que pidié pUblicomente que no
pusiesen mds malicias en los muros, ya que de o contrario se castigaria
a quien se enconlrase pintando.

sPodria hablarse entonces de la primera penalizacién de esta
practica en América - o al menos en México? Quizds. Ya que en el
transcurso de la investigacién no se ha hallado informacidn que indigue
lo contrario.

Otro episodic relacionado con estas lacerantes manifestaciones,
se encuentra en el libro México viejo, en dende Luis Gonzdlez Obregén
relata:

“De friste recuerdo para la Nueva Espaita fue el motin
del 8 de junio de 14692, durante él gran contidad de
indios y mestizos -alarmados y hambrientos por la escasez
y especulaciébn con el maiz, provocaron grandes
destrozos|...Jel fasivoso polacio vimeinal fue, asimismo,
lapidade y gquemado en buena parte por o
muchedumbre descontenta, o gue hizo el Virey, Don
Gaspar de la Cerde Sandoval, Conde de Gdlvez,
fuefsic.} escapar hacia el monumento de San Francisco.
Y gracias a fa intervencidn del Conde de Santiago. que
cpocigué'o los amotinados pudo su Excelencia retornar
o palacio, aungue con cierta mengua de su prestigio. ¥
fue entonces cuande entre los ahumados muros de la
vetusta construccion, oparecid un punzante epigrama
censurando la huido del representante del rey:

-
-

*fbid.



”

“Este corral se aiquila
para gallos de la tierra y
galiinas de Costilla.™

“De 1800 a 1802 fue Virey de Nueva Espaina Don Félix
de Marquingl...]. qguien mandd construir una fuente que
nunca dio agua en el Callején det Espiritu Santo, como
nunca funciond la dichesa fuente, el ingenio andnimo
volvio a relucir:

Para perpeiva memortia

nos dejd el Sefior Marquina
una pila en que se orina

¥ aqui se gcaba su historia™.?

De esta forma andnimaos y pasquines, bien escritos 0 pegados en
los muros, florecieron a io largo del siglo XIX, siendo de igual manera
prohibidos por las autoridades en tumo.

A lo largo detl siglo XX, las pintas han seguido siendo parte del
pakaje urbano bien para la revolucion, en la lucha obrera, con
Cérdenas, con los cristeros, con Vasconcelos, en el movimiento de los
médicos, de los ferrocarrileros, de los maestros, de los estudiantes, de los
huelguistas, de los opositores. Han estado siempre con el gobiemo y
contra él.

Son -en palabros de Armando Santa Ana- una forma con la cual
captar o capturar una época y sus relaciones de protesta.

*f uis Gonzdlez Obregdn. México vigio, Edit. Patria. México. 1966. p. 397.
"Maria del Carmen Ruiz Castafieda. E/ periodismo en México. 450 afos de historia. Edit. ENEP.
Acatlan. UNAM. México. p, 31-32.
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El graffiti en su modalidad textual -Modelo Francés-, ha quedado
marcado en la historia del México actual a pesar de ser reprimidos ©
aniquilados, siendo prueba inevitable det debilitamiento de lo sociedad
civil. Cuenta de ello o dan las siguientes pintas, las cuales son muestras
contundentes de cada momento que se vive en esta ciudad.

-~ “Alto a la militarizacién en Chiapas”
- “Policia tortura y asesina”.

- “No al uso del condén”.

- “No al horaric militar de verano™.

PROTESTA,

De esta forma las pintas proyectan la existencia de mensgjes
insertos en la cotidianeidad de una época y un lugar, Los ejemplos de
pintas de este tipo en México son innumerables, baste, entonces con los
aqui presentados.

En lo que al Modelo Amercano se refiere, hace acto de
presencia en México a principios de los setenta. Aunque es en ia
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década de los noventa cuando se da un auge en dicha expresion,
segun coinciden especialistas.

"Bl graffitismo -dice Valenzuela Arce- se desamolld con
fueza en lo ciudad estadounidense de San Diego.
cruzando la frontera mexicana por Tiuang, donde el
crew sandieguino de tos KOS comenzd a rayar paredes
tjuanenses a inicios de los aios novenial...)".#

Otra influencia se dio cuando el Consejo Popular Juvenii {CPJ}
llevé artistas de Los Angeles a Ciudad Neza y Santa Fé, o principios de
esla década, quienes pintaron grandes murates, entre ellos el graffiti
que se ubica en la esquina de Reforma y avenida Hidaigo.

Durante su estancia, "les ensefiaron la técnica y se llevaron a
algunos a Estados Unidos, por lo que se inicid un inlercambio, recuerda
el sefor Niuk, quien dice ser el primer ortista de graffiti en México" ?

Ofra de las influencias fue el fime Sangre por sangre, en él
extrafiamente no se ve graffiti, pero los jbvenes comienzan a interesarse
por io cuitura chicana, de tal manera gue investigan sobre sus formas

de vestr, su lenguaje. el arte chicano, y descubren por esta via el
graffiti.

Pero el primer empuje. comenta el sefior Nivk, fue la pelicula
Ritmo en las calfles, “(..)habla de hip-hop, movimiento cultural urbano
que en el arte visual se expresa mediante el graffiti, en la mUsica por
medio del rap. en el baile con el break-dance y en la poesia medionte
los mc’s, que es la gentfe gue hace rimas para el rap”. 1o

Cabe recordar que el Hip-Hop llegd a México fraccionado, es
decir, domesticado, debilifado. Porque en un principio solamente llamé

®José Manuel Valenzuela Arce. ¥ida de barro duro. Cyltura popular juvenil v graffiti. Edit. CUCSH-
UDEG. México. 1997. p. 87.

*Karina Avilds, “Pintar graffiti no es rayar, sine hacer el amor con las paredes ™, en La Jornada, 21 de
agosto de 1998, p. 29.

' Karina Avilés. Jhid.
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la atencidn el break-dance y con posterioridad comenzd el interés por
el groffiti.

Ei groffiti también se ve influenciado por jdvenes que se hacen
llomar skafos los que gustan del ska' —término mal empleado ya que
desde a mediados de la década de los 60's, cuando este género
musical dio sus primeros trancazos, se les conocia como rude boys ©
rude girs-; género musical de acordes alfisonantes, cuya letra tiene
cierto contenido ideoldgico.

“Las paredes limpias no dicen nada”, comenta en entrevista e/
Joker [Horacio)'. Y comunicarse, expresarse, es una necesidad social e
individual que se busca satisfacer por cualquier medio,

For eso puede verse al graffiti como parte de una infinidod de
estrategias populares de comunicacidn y resistencia. Quedando
comprobada la hipdtesis inicial que dio pie a este trabajo.

En México, el graffiti mantiene cierto desamolloc que aunque ha

integrado estilos externos, se estd en la bdsqueda de un estilo propio.

“Yo no rayo en las paredes, hago el amor con
ellas”, afirman, 3

"'Ej ska surgié a principios de los sesenta como un derivado del también naciente reggas, Dindose un
ritmo con una mayor sensibilidad melddica. A fines de los sesenta numerosas bandas britdnicas
revivieron el sonido del ska original, entre las que destacd The Specials. Se dice incluso que fue un
movimiento musical més politizado que sus dos contemporineos: ¢f punk y ef new wave. (Fuente:
Alvaro Gélvez y Fuentes. “Los origenes del ska”. en La mosca en la pared. Aio 3. No, 30. mayo de
1999. p. 22).

Entrevista realizada a Horaciv (el Joker) 29 de mayo de 1999, por Sandra Warman,

BKarina Avilés. Op. cit. p. 29.
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3.2. Grupos que lo efaboran

"Todo lo que tengo, lo tengo de io
calle: carfio, seguridad, la verdad de
mi vida. Todo eso es parte de mi
2Como ansina nomds lo dejo? Lo que
yo hago lo tengo que hacer por mi
bamio”,

Samyel Villada,

A continuacién se hablard de los diferentes gnupos que de una o
de olra forma elaboran graffiti, cada uno lievado por motivos de
diversa indole, pero una razén en comin: tatuar su inconformidad en los
muros.

3.2.1. Cholos

A pesar de que los cholos no son un grupo oriundo de la Ciudad
de México, se les dedica un apartado debido a que la forma mds
comun de expresar sus inquietudes es a través del placazo y de murales
generalmente referidos al barmio.

El pachuco' de los ofios cuarenta y cincuenta -dice Esther
Schumacher en su libro Mitos en las relaciones México-Esfados Unidos-
comenzé G dar paso Q una nueva y masiva expresion de jévenes
urbanos de origen mexicano de Los Angeles: el cholismo.

“El movimiento pachuco fue una respuests cultural, que expresaron ks méxico-americanos en la
década de los cuarenta, contra Ja marginacion a la que eran sometides, ripidamente imaginaren ropas y
conductas de extravagancia moral: las cuales representaron todo un desafio at sistema norteamericano,
Para profundizar en el tema consultar de Octavio Paz, EY laberinto de la soledad, publicada por el
Fondo de Cultura Econdmica.
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“Concepto de lejonos origenes que cobraba nuevo
sentido, organizado de manera fundomental g través de
redes informales juveniles definidas por la similitud de
carencias econdmicas, gustos, referentes culfurales,
ausencia de poderes y ia segregacion barrigl”. 13

Carlos Monsivdis sefiala que no existe un acuerdo sobre el origen
del término.

“Segun aigunos -afirma- praviene de un mandato: show

low, agdchate por precaucion, acepta una forma de ser
menospreciado y de alli elévate por tu puritite esfuerzo,
Otros eligen explicaciones mdas verosimiles: unag voz de
origen prehispdnico / un término introducido por
trabajadores migratorios chilenos y peruanos / el primer
emperador chichimeca llamado Xolotl, etcétera” !¢

Como seq, lo cierto es que desde a fines de los sesentas el cholo
aparece en los bamos de Los Angeles como respuesta a la
disciminaciéon  del blonco norteamericano y come forma de
supervivencia de tos jévenes del mismo barrio.

Sin embargo. “el cholsmo ha asumido formas propias en su
manifestacion social: los homeboys ¢ homies y los lowriders, en donde
los homeboys son aqueilos idvenes cuya vida franscurre en fomo al
barrio, utiizan el placazo como forma de resaltar su nombre o el dei
bario y son quienes mas frecuentemente expresan sus inquietudes a
través de murales generalmente referidos ol barrio o aspectos religiosos,
La vida de los homies transcurre entre rifas y drogas.

La expresidn Jowrider del cholismo se refiere a agquelios jévenes
qgue han jogrado rebasar los confines del barrio, ademds de tener

*Ma. Esther Schumacher (ed). Mitos en las relaciones México-Fsiados Unidos. FCE. México. 1994,
p. 415-416.
YCarlos Monsivais. Escenas de pudor y liviandad. Ed. Grijaibo. México. 1988. p. 291-292.
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capacidad para poder adquiir una ‘ranflita’ {caro arreglado al gusto
cholo)".\7

El antropdlogo José Cuéllar fo expresa de la siguiente manera:

“{...)los lowriders son predominantemenie jovenes adultos
(18 afios es ia edad limite mas baja), mientras que los
homies son por lo general adolescentes jévenes.

Los fowriders regulormente estan empleados y por lo
tanto son miembros de organizociones formales y los
homies son generalmente miembros de organizaciones
informales.

Los lowriders primeramente se comprometen en las
competencias de camos, mienfras que los homies tienen
que ver primeromente con los conflictos del bamio. £n un
numero de cosas, los lowriders y los  hornies representan
diterentes dimensiones de un mismo fendmeno®.1é

Lo forma natural de organizacién entre los cholos -sefala
Vdlenzuela Arce- es a través del bamio, el cual se ubica y delimita
geogrdficamente, es un drea determinada, dentro de la cudl se
manifiesta el dominio de un grupo de jdvenes que se reclaman como
parte de ese barrio.

“El bamio v fa banda representan la unidad contra los
de afuera, contra los olros v la convivencia enfre los
socios, 1os homies. Para los cholos, el bario significaf...)la
unidad y la convivencia enfre amigos(...]"."?

Sin embargo, dentro del cholismo se expresan otras formas de
asociaciébn gue no necesariamente se encuentran circunscritas a los
confines. Las clicas y las gangas se forman a partir de niveles mayores
de identificacién entre los miembros distintos.

"A México e} fendmeno entrd por Sinaloa, donde un
buen dia sus habilantes empezaron a percibir: en bardas
y fachadas, ciertos signos parecidos al alfabeto griego o

" 1osé Manuel Valenzuela Arce. ;A In brava ése! Cholos, punks, chavos banda. Colegio de !a Frontera
Norte. 1ra. ed. 1998. México. p. 47.

B1bid p. 47.

®Ibid. p. 81,
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-

o algin orientol, en especie de pintas; con texios
indescifrables que ni lo misma policla aolind a
comprender, squé significaban esas leyendas?, aauiénes
los hacian?, zcon qué motivo? Poco a poco los culichis
itérmino regionalista con que se conace a los habilantes
de Culiacén} empezaron a reconocer en las placas o sus
outores: los cholos, jdvenes adolescentes que ademds se
distinguian por io peculiar de su afuendo™ .20

Al*parecer de ahi se extiende a tas ciudodes fronterizas de
Mexicali y Tjuana, lugares donde encuentra arraigo y un propicio caldo
de cultivo. Dos ciudades donde el trdfico de indocumentados: de
estupefacientes y ofras lacras sociales reflejan ta contradiccién entre ia
miseria de este lado y fa opulencia del otro.

Otras ciudades fronterizas observan el fenémeno, a pariir de
similares o varadas fuentes de difusion, todas baje el comin
dencominador de la cultura chicang 2

Uno de los factores dgue propiciaron la expansién del cholismo en
ia frontera entre México y Estados Unidos, se debid a la crisis econdmica
de 1974-1975 en la Unidn Americana, la cual generd un desplazamiento
importante de fuerza de trabajo mexicano que vivia en los barios
mexicanos de ese pais, cbligando a retomar g muchos de ellos a sus
lugares de origen, entre los cuales se enconiraban los cholos.

No verlos era difict pues el cholo asume diversas formas de
expresién al exterior. Una es su marcada forma de vestir, ya que *(..Jla
ropa es simbolo de identificacién y exclusion; mecanismo de cohesién y
rechazo. Vestir 'bien tumbodo’ brinda prestigio ante la razo vy
‘marginacion ante la sociedad' .z

Otra se refiere 4 sus formas gréficas de manifestacion, entre los
que destacan tres:

MSamuel Vitlada. Las cholos, transculturacion chicana en bandas fuveniles. Edit. Colegio de la
Frontera Norte, México. 1988, p. 13.

"'Samuel Villada. Op. cit. p. 14, L

Zjosé Manuel Valenzuela Arce. Op. cit. p. 78. w
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1} Los tatuajes: constituyen un elemento frecuentemente utilizado por
los cholos, quienes o retoman de dos fuentes: la cdrcel y la milicia
estadounidense. El taiugje es olra parte de uno mismo, afirman. El
fatugje también puede encontrar varios caminos como expresion
artistico; como opcidn auiodecorativa; comoe instancia de poder sobre
el propio pellejo.?

2] El mural: constituye otra via de manifestacidon grafica empleada por
los cholos, que por este medio, reflejan una manifestacién de caracter
politice o bien su propia realidad.

Diego Rivera especificaba la meta del muralismo de la siguiente
forma:

“ascribir en enormes murales plblicos la hisloria de la
gente ilusirada que no puede leerla en libros".2¢

Asi et cholo “{..Jescribe en enormes murales publicos la historia
gue no se lee enlibros, pero se respira en la cotidicneidad de los barrios.
Los temas preferidos por los cholos en la elaboracion de murales|...)se
refieren o dos elementos simbdlicos: la religidn y el barrio". 2

Posteriormente se encuentran los temas referentes a México y ala
figura femenina.

B)os¢ Manuel Velenzuela Arce. Op. cit. p. 94.
H0op, cit. p. 85.
20p. cit, p. 87.
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QUE EL CHOLO TRATA EN SUS MURALES.

3} Los graffifi o el placazo del cholo es la escritura que realizen scbre
cualquier superficie que se preste. Desde una barda, una casa, tos
bafios publicos o los asientos de un camidn.,

Ei placazo cholo -dice Manuel Valenzuela Arce en su libro Vido
de barro duro- se refiere principalmente al nombre del joven o al de su
bamio. “{..Jcon lo cuai se convierte en una especie de mojdn que
define los limites del poder grupal”.z

Los cholos echan mano de algunos simbolos que denotan poder,
como el nimero 1; RIFA, .o diferentes simbolos magicos entre los cuales
destaca el nimero 13 que simboliza la mexicanidad y a vida loca, pero
que también refiere a la condicion ambivalente y cabalistica de este
numero.

Ahora bien, el placazo cholo deviene lenguaje cifrado por sus
angulosidades que en ocasiones encubre las polabras volviendoias casi
imreconocibles. Asimismo, el placazo también se convierte en epitafio

®josé Manuel Valenzuela Arce, Vida de barre duro. Op. cir. p. 88. .
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del barmio. en cuanto a su dimensién de detonador de diversos
confiictos gestados cuando algn cholo tacha el placazo de otro.

“El placaze clude a una redlidad de los j[dvenes de los
colonios populares definida por la bUsqueda de
demarcar los limites de identificacién / diferenciccién.
Identificacion del barrio, con quienes comparten gustos,
carencias, necesidades, aventuras, perspectivas de la
vida, y diferenciacion de los ofros, los no cholos, la
sociedad global, o los cholos de barios diferentes” 27

Asi, el cholismo aparece a partir de condiciones objetivas de vida
compartidas por estos jovenes, y es a parlir de esa experiencia de vida
comun que se posibilita la construccion de simbolos de identidad.

77 José Manuel Valenzuela Arce. Jbid
Ma, Esther Schumacher. Op. cit. p. 429.
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3.2.2. Bandas

"No intentes tapar al cielo con fus
manos de aceite y lodo. No intentes
fopor mi sof con tus manos de
polietiteno. Este es mi mundo, Esta es mi
casq. Esta es mi calle. El lugar de un
peleador callejero™.

Carlos Avila.

La soctedad y la historia, se vuelven escenario, el campo empirco
de la confrontacién de las clases. Confrontacidon que en el caso de la
Civdad de México, ha favorecido, hasta el momento, a un grupo social
que se erige como hegemdnico-dominante.

Las bandas juveniles de loos suburbios de! Disirito Federal, son
protagonistas en la lucha cultural entre las clases. Atravesadas por esia
lucha, su subcultura pervive en lo incertidumbre ocasionada por sus
contradicciones inherentes.

ta subcuiturd de las bandas de los suburbios urbanos, surge
basada en la recuperacién de elementos culiurales de las distintas
clases sociales, amalgomadas de tal forma, gue se originan formas
cutturales, que en su mayoria, hablan de ias vivencias de los jovenes en
su vida cofidiana. . '

En México, a principios de los 60's desaparecen las pandilas, y al
parecer -segun palabras de José Agustin-, la rebeldia juvenit se canalizd
sin problemas a través de tos movimientos estudiantiles y de la onda.»

Pero no es, sino quince anos después gue la inconformidad juvenil
ya no se hizo sentir tanto entre la clase media sino entre los mas pobres,

P®José Agustin. La contracultura en México. Edit. Grajalbo. México. 1996. p. 107.
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los que vivian en extrema marginacién en los cinturones de miseria de
asta gran urbe X

"(..Jlas carencias, la inestabiidad se habian vuelto
mds dificiles de soportar para estos jGvenes" 3

Como los punks ingleses de a mediados de los sefenta los chavos
banda ya no creion en nada, ni en la familia, ia escuelq, el rabgjo, Ia
refigidn, los medios de comunicacién y mucho menos en el gobierno. 2

De acuerdo con Emest Fischer se puede ofimar que, fas bandas
son producto de la hostiidad social, por lo que se ven en Ja necesidad
de mostrorse diferentes en oposicidn a un estilo de vida basado en la
uniformidad.

Tanto los jovenes de jos afos 50 como los de los 80, que se
agrupan en bandas visiumbran en ellas una forma de distanciarse de lo
que les parece detestable

En las bandas se organizan jdvenes y nifos cuyas edades oscilan
entre los diez y los veintinueve anos. La iniciocion en fas bandas, dl iguat
que en el bamio, se da a partir de la interaccién diaria en la colonia. Asi,
la banda es un espacio ocupado fundamentalmente por jovenes, que
no estdn ligodos formalmente al proceso de produccion vy, o
separacién de la misma se facilita cuando sus integrantes entran ol
trabaijo formal o se casan.

Cabe sehalar que, dentro de las bandas coexisten diferenies
formas de expresion, siende comuin que una banda esté integrada por
rockers, punks, solseros, discos y metaleros.

¥Es en 1977, cuando se daba inicio en México, la llamada ebundancia petrolere, cuando el gobierno
hablaba de administrar la riqueza; los jovenes mds jodides volvieron a formar pandillas, sélo que para
entonces les |lamaban bandas, porque eran inds numerosas y violentas (José Agustin Op. cit. p. 108)
Hlosé Agustin. Op. cit. p. 107,

En México ¢l movimlente punk fue asimilado tardlamente y tergiversado por los medios de
comunicacién masiva, es decir fue domesticado y canvertide, como ocurrié con movimientos anteriores,
en simple moda.

BFrancisco Gomegjara. Las handas en tiempos ¢ crisis. Edit. Nueva Sociologia. México. 1987, p, 38.
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Asimismo. es posible encontrar bandas que cuentan entre sus
integrantes a estudiantes universitarios, que siguen encontrando entre
los jovenes de su colonia la identificacién mas legitima -segun afima
José Manuel Valenzuela Arce-, y al mismo tiempo que participan en la
vida de la banda, desamolian sus inquietudes artisticas a través de
poemas, cuentos o dibujos.x

Y precisamente, ia base que sustenta la reiacién de banda, es la
relacion que se da entre sus integranies. ya sea de cuates o de
valedores, ya que sin afinidad, tolerancia y solidaridad, no hay banda.
De achi que elementos como lo vida comparida, ias simiares
caracteristicas econdmicas, los famiiares, sexuales y ociosas; expliquen
el porque los jéveng::-s de una misma banda plensan y conciban la
reatidad de modos muy similares.

Al igual gue sin el cualismo no habria banda, Tampoco-la habtia si
no tiene un temitorio, ya que fa calle eslo Unico que poseen.

*[...Jes un espacio que las bandas reivindican como
propio, en &l las relaciones sociales, entabladas por los
miembros de éstas flegan a su mdxima intensidad
emocional; revisliéndose asi de ciertos significados para
estos jGvenes” 35 %

El territoric es como una segunda casa. donde se respira una gran
confionza, ofrece la posibilidad de hablar de temas prohibidos o
temidos en casa y en fa-familia, ofrece la posibilidad de jugar con los
vocablos, el cald, las groserias; ofrece a su vez la posibilidad de beber
en grandes cantidades.

Mjosé Manuel Valenzucla Arce. ;4 la brava ésel. Op. cit. p. 96.

33Carlos Avila Romero. Formas culturales de las bandas juveniles de la Ciudad de México. TESIS,
UNAM. 1989, p. 226. .

*SE[ significado puede diferir de um grupo a otro, pudiendo ser distinto ¢} expresado por una banda, que
por oira, o incluso del esignado por los vecinos del lugar.
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Del mismo modo, que el tenitorio brinda una mayor libertad
respecio al hogar, también ofrece peligros vy riesgos; el hecho de
entablar una pelea o bronca, el peligro de un accidente o el de la
busqueda y surgimiento de problemas diversos con ofras bandas,
incluso con los transeUntes o habitantes del lugar.

De esta forma, con la consolidacion de! grupo, la practica social
en un espacio determinado -en este caso la calle-, a banda desarrolla
una constante produccién simbdlica.

A su vez, gestos, actitudes, expresiones linglisticas y corporales, la
indumentaria, los emblemas usados, etcétera; conforman un sistema de
signos y simbolos que pretenden ser identificados y descifrados por todo
aquel gjeno a la banda.

“Lo que los chavos no pueden decl por carecer de
medios y elemenios mediante los cuales reconozean el
lugar al que estan asignados, se expresan a través de sus
actos, sus gestos, su vestuariol...)".%

Otra expresidon culturol utilizada por las bandas, es el groffifi. El
graffiti es para los chavos-banda de la Ciudad de México, como para
los cholos de la frontera, una escritura territorial de la ciudad, destinada
a afimar la presencia y hasta la posesién de un barmrio.

BDe acuerdo con Néstor Garcia Canclini, 1as luchos por el control
del espacio se establecen a través de marcas propias y modificaciones
de los groffifi de otros. Sus referencias sexuales, politicas o estéticas son
maneras de enunciar el modo de vida y pensamiento de un grupo que
no dispone de circuitos comerciales, polificos 0 mass medidticos para
expresarse, pero a través del graffiti afirman su estilo, s

TFrancisco Gomeziara. Op. Cit. p. 119,
®Néstor Garcia Canclini. Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad, Edit,
Grijalbo. México. 1989. p. 314.
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EL
BANVDAS,

A su vez el graffiti de bandas alude siempre a la existencia de tal

o cual banda, de esta forma los jévenes desean y logran, en gran

medida, remper con el anonimato en cuanto G que dan a conocer su
existencia como grupo vy adn como individuos,

Cabe mencionar, gue en los ochentas lo que en un principio era
una forma contraculiural de pretesta, con la llegada a México de las
peliculas: The Warriors, de Walter Hill, {1979): Boulevard Nighis y The Road
Warrior, esta dltima de George Miller, {1981); el uso del placazo se
extiende, convirtiéndose en moda.

Bien con una grafia estilizada y compleja, o con signos grotescos
e ininteligibles, las bandas innovan los signos urbanoes, conformando de
esta forma -los graffiti- un medio de comunicacién alternativo de gran
efectividad entre ellos.

Pare concluir este gpartado, se retoman las palabras de José
Agustin respecto a este grupo contracuitural. e
o
“Las bandas son un fendmeno que muesiran i¢ aguda
descomposicion y deshumanizocidn del sistemal...J".»

FJosé Agustin. Op. cir. p. 111,




3.2.3. Oner's y crews

“Los muros y paredes son |la epidermis
de la ciudad, el groffiti su tatuaje’.

Anénimo.

Quienes habitan en la Ciudad de México, han sido testigos, en los
Ultimos afos, de un cambio notorio en ia forma de decorar a fravés del
graffiti tos lugares publicos menos imaginados.

Si se recuerda el boom de las bandas juveniles en lo década de
los 80 -tema ya abordado-, vino a dar un aspecto diferente a los barios
de lo ciudad, principalmente en aquellas zonas marginales.

También, anteriormente se elabord groffiti, pero su funcion -en su
gran mayoria- era la de delimitar zonas geogrdficas, que por su estilo de
elaboracién, ademas de ser una forma de intimidaciéon hacia otros
grupos que no pertenecian a ese barrio.

En la actualidad los graffifi que se elaboran tanto de forma
clandestina como en su forma permitida por los crews, destacan por la
estructura aristica que contienen, por el estiio tidimensional de sus
letras y por la diversidad en la combinacién de colores.

Pero, 3cdmo operan los graffiteros?

Operan de dos maneras distintas, una es en crews y ofra como
oner’s.

Los crews o fripulaciones, como también se les conoce, son
organizaciones de graffiferos que cudlitativamente difieren de lo que
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tradicionalmente se conoce como bandas, las cudles tienen
determinodas caracteristicas como son la asociacién a un grupo juvenil
delimitado por variables geogrdficas y afectivas.

En cambio los crews siguen otra io6gica para su conformacion, la
cual estéd mas dirigido hacia Ia busqueda del reconocimiento individual
(del tag) vy grupal [del crew) a través de la novedad y originalidad de
los estlos que componen al graffii. A ello hay que sumare g
excentricidad o peligrosidad del lugar donde se pinte.«

En este sentido, se puede citar como ejemplo algunas de las
bombas que meses atrds hiciera el York -integrante del CHK (los nifios
odian a los poficias, por sus siglas en inglés), considerado por otros crews
como uno de los taggers mds vistosY-; en el i0nel de los estaciones
Chabacanc-lamaica-Mixihuca de la linea 9 del metro.«2

Cabe destacar gque estos jdvenes graffiteros no poseen una
estructura barrial, y contrariamente g io que mucha gente piensa, la
expresion graffilera posee una composicion transclasisia -segin sefaia

Ojeff Ferrell. Crimes of style. Urban graffiti and politics of criminality. North Eastern University Press,
E.UA. 1993 p. 29-30.

*'£n el argot graffitero se emplea el témino més atascado.

4“’r\!n:jandro Sanchez Guerrero. “Graffiti v la organizacién de Jos crews: diversidad y expansion urbang”.
en Generaeion. No, 20. octubre 1998, México. p. 34.
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José Manuel Vdlenzuela Arce. en Vida de bamo duro- de todas las
clases y sectores sociales.« Asimismo, este movimiento grafitico involucra
a jovenes de diversas edades e incluso nifios, quienes incursionan en la
aventura de rayar paredes.+

l’."—a. LIS ¥
JUNIOR, ONER SOBRESALIENTE &N
AMBIENTE GRAFFITERD.

El poder pertenecer a un crew depende de! disefio, el estilo yla
calidad que et aspirante le imprima a sus graffiti -adaptando asi una
funcién similar a la de una carta de presentacion. Es decir, debe tener
fama, misma que se obtiene mediante la visiblidad de su nombre en las
paredes y espacios publicos de ia ciudad.«s

Una vez que el joven es cceptado en un crew deberd
acompanar s nombre con el del grupo al cual pertenece.

José Manuel Valenzuela Arce. Vida de barro duro. Op. cit. p. 90.

“Hay autores que definen al fendmeno graffitero, a partir de las teorias de la desviacién social: -dicen-
‘pcrtenaccn a hogares desintegrados, son jdvenes que necesitan carifio, son delincuentes potenciales,
etc.”, Pero, lo cierto es que ¢ fendémeno graffitista cobija a muchos jovenes pertenecientes a famitias no
desintegradas, asi como a muchachos que son excelentes estudiantes. {Fuente: José Manuel Valenzuela
Arce. Vida de barro duro. Op. cit. p. 89).
*}os¢ Valenzuela Arce. Vida de barro dwro. Op. cit. p. 90.




CAPITULO 1L EL GRAFFITI EN LA CIUDAD DE MEXICO. 9%

Por su parte, los oner's o fejedores solitarios, son graffiteros que se
han mantenido al margen de los crews. Incluso los oner’s consideran
que son ellos la vanguardia en cuanto a este tipo de expresién caliejera
y gue cuando llegan a integrarse a un crew suele ser por invitacion de
éste dado ala calidad de su trabaijo.

Estas formas de inclusidn-exciusion, modifican las formas - de
interaccién grupal en estos jévenes que conforman los crews, bien
porgue perfenecen a distintas tripulaciones o cambian constantemente
de unga a otra.
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3.2.3.1. Antecedentes del crew en el Dishito Federo!

“Si el arte es un pecado, que Dios me
perdone... ¥ s no, nos veremos en el
infiemo™.

Mast (grofiitero).

La organzacién de ios crews en la Ciudad de México, segin
Alejandro Sdnchez. tiene sus antecedentes mds inmediatos en las
civdades de Guadalagjara y Tiuana, y éstas con una fuerte influencia de
todo un movimiento que tuvo sus origenes en Nueva York -del que se
hablé en el capitulo anterior.

Sin dejar de considerar y recordar foda una tradicién cholg, la
cual tiene una fuerte influencia en las ciudades fronterizas, quienes
ademas se han caracterizado por su singular forma de veslir -con ropa
floja- y por el fipo de graffifi que elaboran.+

Pero, difiere significativamente de estos tanto por el estiio de
graffifi, como por la foma de organzacion que los vincula.

Quienes pertenecen a! crew suelen denominarse faggers. vy
cuando estos abordan alge relacienado con los cholos, por lo general,
tienden a caracterzaros por su agresividad y por su actitud cenada a
qguienes no son como eflos. En cambio, cuando los cholos hacen
referencia del movimiento de los crews, suelen considerar su graffiti
como olgo mdas caricaturesco y menos relacionado con la realidad
nacional.¥

*QOscar Ramos Amara. “Graffiti, e} brote de una nueva generacién de jovenes™. en El Sol de México.
12 de enero de 1999, p, &-A.
¥ Alejandro Sénchez Guerrero. Op. cit. p. 53.
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Alejandro SaGnchez menciona, en su reportaje: Graffii: y la
organizacion de los crews; |os antecedentes de ciertas rivalidades entre
crews en la Ciudad de México.

En este sentido, dicho autor trae o la memoria de los lectores, la
rivalidad que se dio al conformarse el 5-R {§ - Resistencias), donde
esfuvieron involucrados varios crews, entre elios et ERA [Existe, Resiste y
Ataca), con el fin de contramestar el poder y el reconocimiento que
habia ganado el CHK, «

Entre los grupos que destacan se encuentran ERA y LEP, crews
que tienen una fuerte presencia en Iztapalapa. En Ciudad Neza
sobresalen ias firmas de grnupos como DEK, PEC y ERA.#

£l CHK es uno de los crews mdas grandes e importantes de lo
ciudad, su zona de influencia se ha extendido desde Pantitién, Neza,
iztapalapa hasta las avenidas mds importantes de las delegaciones
Coyoacdn y Venustiano Carranza.

Otros son INT (Tribu Nueva Tenochtiti@n) con obras en Aragén, y
AMX {Artistas Mexiconos Extremos) cuyos miembros pintan en toda io
civdad. pero especiaimente en Ciudad Nezq, Iztapatapa y Aragén. ®
En resumen, el poder y el reconocimiento de los crews estd
basado en cuatro puntos:
a} la calidad y la cantidad -aungque pesa mas la primera- de los graffiti

que lo conforman;

b] la cantidad de estiios con los que cuenten;

“alejandro Sanchez Guerrero. Op. cit. p. 43. .
*Karina Avilds. “Pintar graffiti no es rayar, sino como hacer el amor con las paredes”. en La Jornada.
21 de agosto de 1998. p. 29.

# Karina Avilés. fbid
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c) el grado de expansién que tengan sus graffiti, entre mas lugares de la
ciudad hayan pintado les otorga mayor reconocimiento: Y.

d) el tipo de lugar en que esté pintado el groffiti: enfre mds
espectacular y piblico sea, es considerado mas importante s

De esa manera, en las bardas 6 en cualquier superficie rayable,
los groffiteros expresan “una forma de sentir. y decir a la sociedad que
estamos presentes”, sefiala Yuca -en una enirevisia realizada por Karina
Avilés, para el pefiddico La Jomada- integrante del CHXK.

"Para entender et groffiti, explica, hay todo un
encanto enfre el riesgo y el sabor de lo ilegal: en los
espectaculares, cormres el riesgo de caerte: en los tneles
de electrocutarte, etcétera. Cuanto mas riesgoso sea el
lugar donde se pinta, mas valor adguiere la obrg,
asegurq”.s?

Por fratarse de una practica clandesting, no hay graffitero alguno
que no haya sido perseguido por los superhéroes, los puercos o las
placas, como se llama a los policias en el medio. Persecuciones, que en
ocasiones se convierten en verdaderas agresiones.

No obstante, algunos integrantes de estas tripulaciones hablan de
la existencia de dos grupos en esto del groffii uno es la parie
vanddlica; es dectr, los que rayan por rayar, y: otro es la parte aistica,
en la que sus integrantes crean verdaderas obras maestras, en ias que
la colidad y el estio se imponen, robando la admiracién de los
~ transedntes.

Nibig
21bid,
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Pero, precisamente porque el graffiti usa la propiedad publica o
privada para manifestarse, las autoridades han interpretado Ia
actividad del groffii como un acto que destruye y usurpa las
instalaciones de las ciudades.

Es por eso que muchisimas piezas han sido destruidas con bafios
acidos -que usan para limpiar algunos muros-, © con una ‘manoc de
pintura’s, agregando asi ai graffiti, la caracteristica de un arte efimero.

Esta persecucion, curiosomente forma parte de o que hace al
graffiti. $i o menudo sus temdticas y disefios son hostiles, es porque se
desarrollan deniro de un conlexto hoshil, La pared vacia es vista como
simbolo de represién, de encarcelomiento.s

Ademds, y confraria a la imagen que se tiene de los graffiteros, los
que son auténticos o de corazdn, son personas que guardan una éfica
dentro de su trabagjo. De hecho, se distinguen de los foys (juguetes) que

*E] gobierno de los Estados Unidos, dentro de sus cainpafias antigraffiti, opté por aplicar un tipo de
pintura hecha a base de poliuretanos en la que no se puede realizar linea alguna, de ahi que en el metro
neoyorquino no se aprecie actualmente graffii alguno.

*Las cursivas son del tesista.



191

son ios tipicos imitadores que usan el graffiti sélo por pose, sin aprender
las iécnicas ni los motivos que estdn detrds de la cultura graffiti,ss

Sea cual fuere el motivo, y cualquiera la forma en que estén
agrupados. Lo cierto es que cientos de jovenes, se convieden en
habitantes de las sombras, artistas del aerosol, gue noche fras noche

deambulan por la ciudad, dejando huella y constancia de que alli
estuvieron,

Jévenes que crean sus propios espacios de expresion, donde
ponen de manifiesto su inconformidad, ya sea contra los poiiticos,
militares y demas instituciones sociales.

**taura Hernandez y Gabo. “Graffiti y los crimenes del arte”. en Eres. Afio X. No. 237. | de mayo de
1998. p. 69.
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3.2.4. Ofros grupos

"aA quién se puede culpar de las pintas?
Como en la muerte del comendador, el
cuipable es Fuente ovejuna. aQuién
escribié sobre la corting de los aimacenes
y en las paredes de los palacios oficioles?
Fuente Ovejuna zQuién se afreve o
protestar por los salarios? »Quién se afreve
ahi a romper con papi? Fuente Qvejuna.
No hay ofro culpable de esta praxis
atentatoria a lidica gque ese andnimo y @
ta vez reconocible Fuente Ovejuna”.

Ammando Santa Ana.

En este apartado se han incluido a aquellos grupos sociales® que,
€n su constante lucha han tomado como arma principal un pincel entre
SUs manos y, expresade en los muros su inconformidad, haclendo del
transeinte, que lo lee, su mayor complice.

Asi desde los partidos politicos y sindicatos hasta un vasto conjunto
de agrupamientos étnicos, bamiales, ecoldgicos, feministas,
homosexuales, refigiosos, estudiantites, etc. Han hecho uso del graffiti
para poner de manifiesto su malestar o dar su opinidén acerca de
sucesos Gque conciernen a toda la sociedad.

Un ejemple de ello, se puede enconirar en algunos bardas
ubicadas en la avenida San Femando, al sur de la ciudad. En ellas se
hallan numerosas pintas que hacen referencia al caso del Cardenal
Juan Jesds Posadas Ocampo. ya o seis afos de su muerte -ocunida el 24
de mayo de 1993-, y dicen asi:

*Cuando los distintos sectores que componen la sociedad, cansados del orden social imperante,
emprenden acciones y las orientan para transformar las relaciones, y& sea sociales, politicas o
econdinicas. Se estd hablando de movimientos sociales.
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- *“lusticig en el caso Posadas
a seis afios de su muerle”.

- “No existe la Justicia. Caso Posadas™.
O. oqueilas pintas que con la fercera visita del Papa Juon Pablo 1l

a México -enero de 1999-, podian leerse por las diferentes calles del
Distrito Federal, entre elias se tienen:

- "“Joven reza el Rosario”.
- “Jamas seré el primero. Afte. Juan Pablo I1.”
- “El demonio es un pobre diablo™.
Sin embargo, esta modalidad grafffica -como ya se sefials - tiene

su exponerte mds conocido en las calles de Paris durante ia revuelta
estudiantil de 1968.57

Entre las pintas que hicieron historia se encuentran:
- "“Mis deseos son la realidad”.
- “Exagerar: esa es el arma”.
- “Laimaginacién toma el poder™.

- "Un pensar que se estanca, es un pensar que se pudre”.

*" En México, hubo un movimiento estudiantil mucho antes. En 1911, los estudiantes de la Academia de
San Carlos se fueron a la hueiga y se lanzaron a pintar en las cables, porque guerian renovar y abrir el
enfoque artistico més alla del estereotipo academisia curopeizante de tiempos de Don Porfirio. (Fuente:
Irene Herner. “Movimiento cstudiantil 19997, en Reforma. Suplemento: “El Angei™, 2 de mayo de {999
p. 3).
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- "Sean redlistas: pidan lo Imposible”.
- "Decreto el Estado, en dicha permanente”.
- “Estamnos franquillos; 2+2 ya no son 4™,

- “Desabotdnense el cerebro tanias veces como la bragueta”.

fuente: MUCA Exposicién “30
anos después”. Octvbre de
1998.

Al respecto Paco Ignacio Taibo | dice que, “{...Jlos movimientos
estudiantiles en todo el mundo han venido dejando tras de si no sélo
triunfos y fracasos, sino tombién el sugestivo testimonio de su efimera
presencia. Me refiero a las bardas, paredes y fambién siniestros
monumentos oficiales de pronto rigorzados por frases recurentes y en
ocasiones malignas. Es lo gque se ha dado en llamar pintas" s

A confinuacién se presentan algunas de las pintas que han
caracterizado, en fres momentos fos movimientos estudiantles en
México. Se hace referencia claro estd, a los movimientos de 1968, 1987
y 1999 -el mas reciente.

Esta es fa recoleccion de pintas:

19468:5

< “lLarevolucion es increible pero verdadera”.

*Paco Tgnacio Taibo 1. “Pintas™. en £/ Universal. Sec. Cudtura. p.1, 20 de febrero de 1987,

*E|l movimiento estudiantil mexicano de 1968, surge en la represion, miles de estudiantes se lanzan a [a
huelga ¥ conmueven al pais. Grabados, carteles, pegas, volanies, pintas, mitines ¥ manifestaciones
fueron tos medios de comunicacidn del movimients, frente a los medios masivos: unz televisian
manipuladora y una prensa manipulada por el gobierno mexicano. Por eilo, grupos de jovenes
organizaron brigadas, las cuales fieron en muchos sentidos, el centro del movimiento y sobre todo, el
vinculo de dste con otros sectores de la poblacién.
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- "Tenemos una izquierda prehistérica”.
- “Prohibido, prohibir: el pueblo”.
- “Muera Corona del Rosal”.

- “Cuando todo granadero sepa leer y escribir,
México sera grande”.

- "El derecho de vivir no se mendiga, se toma”.
- “No queremos olimpiadas. Queremos revolucidon”.

- "La poesia estd en la calle”.

Fuente: MUCA Exposicién “30 afios
despuvés”. Octubre 1998.

1987:60
- “Tomad el muro por asalto”.
- “No bomen fos muros... barbaros”.

- "Lo que aprendi en la hvelga me hubiera costado

* En 1987, la Universidad Nacional Auténoma de México vuclve a ser protagonista de una més de fas
innumerables huelgas que se han levado a cabo e su existencia, la segunda realizada por estudiantes,
Cuando el Rector, en ese momento, Jorge Carpizo, dejando a un lade simulaciones y la prictica
tradicional de esconder problemas, hizo un diagnéstico crude y certero de muchos problemas que
sacuden a la UNAM y decidid someter al Consejo Universitaric una serie de reformas que permitieran a
ta UNAM mejorar su nivel académico -incluida e alza de cuotas. K Consejo Universitarie aprobé
dichas medidas el 11 y 12 de septiembre de 1986, Los estudiantes indignados por no ser tomados en
cuenta, para dichas reformas, protestaron enéigicamente, 2 tavés del (mico medio posible: Ia
HUELGA. Durante las numerosas marchas y mitines, pero sobre todo durante la huelga, los miembros
del CEU (Conscjo Estudiantil Universitario) hicieron. como era de esperarse, de todas las bardas y
mures, el papel de sus demandas.
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muchos anos de mi vida. Me lievo ademds de ella
la amistad sincera de muchos que como yo creyeron
en el movimiento estudiantil”.

- "Hay José, como me acuerdo de #i en estas Revueltas™.
- “Dejad que los estudiantes se acerquen a mi: La Huelga”.

- "Sigo en pleito contigo congreso mio, hasta no verte
resolutivo”.

- “Viva la coilocracia®.

- "“No tereprocho que no hayas venido a apoyar lo huelga;
te reclamo que no hayas distrutado de ella™.

- “Después de pensar 10 minufos no me vino
nada a fa mente asi gue decidi fusfarme un
pensomiento de ‘amarge nervio’ que dice:
reconozco que soy arquifecto de mi proplo
destino, mas los atbaiiiles de mi obra lo han
hechado a estropear fodo™.

Fuente: Paco Ignacio Taibo |, en
El Universal. 20 de febrero de 1987,
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199961~

- "ta educacién debe ser libre, lalca y gratuita: B, Judrez.
(LAICA, ro LIGHT, BARNY)".

- " 1927= Avtonomia
1987= No a las cuotas
1999= No a la privatizacién”.

- “Por mi raza hablard la Huelga.
Minimo Barbajén no violes la Constitucién”.

- “Las moclones quitan las emociones.
Afle. Los desesperados”.

- “Pintar las paredes es grafiticante”.

- ‘“Prensa vendida cuéntangs bien,
no somos uno ni somos cien”.

- "¢Quiénes son los verdaderos delincuentes,
los secuestradores, los narcos, los funcionarios
cofmmuptos o los estudiantes?”

“'En 1999, ¢l autoritarismo y la tozudez provocan de nueva cuenta otra crisis en [a UNAM. El entonces
rector de |z maxima casa de estudios, Francisco Barnés de Castro, propone una serie de reformas al
Reglamento General de Pagos, incluido ¢l aumento de cuotas en colegiaturas, pagos por materiales, uso
de equipos, servicios educativos y trémites no especificados, Asf el 11 de febrero de 1999 & Doctor
Barnés anuncia su decision; el 23 det mismo mes la Comisicn del Presupuesto del Consejo Universitario
da su aprobacitn a la iniciativa y el 14 de marzo Consejo aprueba en firme el aumento de cuctas,
Nuevamente se pusieron ofdes sordos a la peticion de conscjeros universitarios que, demandaron un
didlogo antes de aprobar la propuesia. Cerraron los ojos # las primeras protestas ¥ acciones estudiantiles,
hube un menosprecio de ia opinién de cientos de miles de estudiantes. Unico camino: Ia huelga. Al igual
que en [968 y 1987, ante cl movimiento universitario, 0 en ofros momentos y movimientos sociales, se
sugiere que la huelga de la UNAM es resultado de fuerzas ajenas. De nueva cuenta, los medios masivos
de comunicacion levan a cabo una ofensiva condenatoria de la huelga. Pero, también los mitines, las
marchas , el volanteo y Ias pintas vuelven a formar parte de! escenario Ylevando las voces de Jos
estudiantes a los diferentes sectores de la sociedad. (Fuente: Eduardo Montes. “UNAM no tenizn otro
camino”. en La . Jornada p. 45. 24 de abril de 1999).
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- “Los universlfarios son del pueblo,
los porros de Rectorig”,

- “Los muros son de quienes los pintan”.

- “Siempre seremos mds poetas
que bonitos y mads izquierdos
que derechos”,

- “Sl no vives como piensas,
acabaras pensando como
vives",

- “Podrén tapar los murales de blanco,
nuestra memoria historica jamds”.
CGH.

- “Se volverdn a repariir
todo enfre los curas,
los gringos y los ricos,
Y para los pobres nada,
porque esos estaran slempre
tan jodidos que el dia
que la mierda tenga algin
valer, los pobres naceran
sin culo, ya lo verdn": GGM

Fuente: Pintas encontrodas en
fa Focultades de Deracho,
Alosofic y Economia. Mayo de
1999. Cludad Universitario.



PINTA ENCONTRADA EN (A FACULTAD DE FILOSOFTA Y LETRAS.
DURANTE LA HUELGA EN LA UNAM.

UNAM 1999,

De esta forma la pinta contestataric se convierte asi en
coprotagonista de algunas revueltas sociales y politicas. Recordando
que es en las situaciones de crisis, en donde ésta adquiere mayor
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dimensidon, ya que se convierfe en una importante via de
comunicacicn. 2

Asimismo, no hay que olvidar gue las pintas contestatarios
cambiarGn conforme se alteren las relaciones sociales, como fo sefiala
Daniel Prieto: “cambiardn y medificaran las formas en que la sociedad
se exprese”. 4

"ta pinta, -paro concluir con palabras de Armando Santa
Ang-, es el acto prohibido mientras que el acto de rofular
es el acto celebrado(..). Es ia historia de una
comunicacion, que ha sido el soporte de tas quejos y de
las inconformidades: opiniones e iniciativas en contra de
la forma en que estdn organizados ei amor, et frabajo, el
transporte, ta politica, el saber, g justicia, la revolucién, la
muerie" ¢

r mmmmpmm-mm—r
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PERTA D A Lo EATITIAMTES

El graffifi y la pinta en la Ciudad de México. como en el resto del
mundo, juega un papel movilizante y permisivo. Bien sea empleado. por

®Las cursivas son del tesista.
“Daniel Prieto. Discurse dutoritarios y comunicacion alternativa. Edil. Coyoacén, México, 1997, p. 86,
*Armando Santa Ana. Op. cit. p. VIL
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estudiantes, obreros, grupos politicos, cholos, chavos-banda, oner's o
taggers, es una practica que se convierte en una busqueda de la
verdad, la identidad vy el senfido.

Practica, en su mayorio de veces nocturna, que maneja los
cddigos de lo clandestino, calcula riesgos y apura los tiempos.

Bl graffiti, no es obra de barbaros, mal educados 6 delincuentes, y
se podria decir: si lo soy y que. Graffitear es la respuesta légica de todos
agueltos a los que se les ha negado histéricamente la posibilidad de ser
expresivos.

Asf los habitantes de ghetfos, ciudades pérdidas, villas de miserio,
suburbios de las grandes urbes; no piden, no acepian. sélo arrebatan
los espacios. No hacen mas que un ejercicio en busca de su ser, de las
huellas de su idenfidad, de su constante lucha por ser socialmente
reconocidos como interlocutores vdlidos de la comunicacién.

En resumen, es la busqueda de una imagen social donde
{re)conozcan su ser expresivo. Si existen.



CAPITULO IV. EL GRAFFITI EN LOS 90°S. USOS DEL GRAFFITI.

“...el discurso murq! prefiere el impacto
agresive del agui y chora, la sorpresa
constituye la enunciacién en el lugor
menos esperado”.

Joan Garf

4.1. El graffiti mexicano y la represion

Hasta hace algunos anos la realizacidén de graffiti en México,
resultaba una tarea, ademds de muy costosa, escasamente celebrada.
Los apoyos eran pocos o nulos, e graffitero se exponiale) a ser llevado
a la delegacion, si bien le iba, o a ser golpeado por pintar las paredes.

Recientemente y ante el incremento de la actividad grafitista en
la Ciudad de México, algunas universidades -entre ellas la UNAM- junio
con instituciones gubemamentales o no, han creado espacios para que
tos graffiti tengan un lugar en sus acciones culturales. Pero su presencia
en practicamente todas las actividades y muestras de cultura joven,
dista mucho de las condiciones reales de acepiacidn social que esto
supondrig,

Asi a fines de sepliembre de 1998, por iniciativa tanto de
ciudadanos como de autoridades, en particular del Sistema de
Transporte Colectivo Metro, se presenté a la Asamblea Legistativa del
Distrito  Federal {ALDF) un proyecto que proponia elevar las sanciones o

"L.a UNAM, al conmemorarse e! 30 aniversario de la matanza de Tiatelolco en octubre pasado, incluyd
en su programa de actividades un comcurso universitario de graffiif que llevd por titulo Entre piedras,
las palabras. En el cual podian participar s8lo alumnos de la universided, ¢} concurso consistia en dar
respuesia a pintas que aparecieron en las paredes durante los aftos sesenta con otro graffiti. Los premios
que se atorgaron pare cada una de las categorles -fiieran dos: 1. nivel bachillerato; 2. nivel licenciatura y
posgradao-: primer lugar, 5 mil pesos; segundo lugar 3 mil y e} tercero mil pesos.
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quienes incumiesen en estas faltas, bien rayar los cristales del transporte
colectivo o bien pintarrajear muros.2

Proyecto que cristalizaria en el Reglomento Gubernativo de
Justicia Civica?, que establece multas de 21 a 30 dias de salario minimo
o arresto de 25 a 36 horas en contra de quienes dafen con graffiti las
fachadas de inmuebles piblicos o privados -estatuas, monumentos,
arbotantes, postes, efc.¢

incluye el borrar, cubrir o alterar los lefreros que identifiquen las
sefiales oficiales o tos nimeros y lefras que identifiquen los inmuebles o
vias publicas.s

Al respecto, la diputada local por el Parlido de la Revolucion
Democrdtica {PRD}, Angeles Comea de Lucio, precisé que las reformas o
la disposiciébn referida no tienen como fin coartor la libertad de
expresion, sino evitar el maltrato de inmuebles publicos y privados,
monumentos y mobiliario urbano de la ciudad.$

Ademas, propuso buscar los espocios necesarios en las
delegaciones politicas para ios jovenes que suelen realizar este fipo de
actividad, donde puedan expresarse.

Entre otras medidas, incluso extremas, se ha propuesto suspender
la venta de pintura en aerosol, Moisés Romero gerente de la empresa
Sherwin Williams, explicé lo siguiente *“(..)es practicamente imposible
sacar del mercado ta pintura en esta modalidad, ya que fue disefada

TJorge Guzmzn, “Piden mas sanciones por pintar en el metro”. en Reforma 27 de septiembre de 1998,
p. 5

*Aprobado en mayo de 1999 y publicado en la Gaceta Oficial del Distrito Federal. No. 63. 1 de junio
de 1999,

* Multa de la que no se libraron los candidatos a la Presidencia de la Repiblica y a la Jefatura del
Gobierno del Distrito Federal (GDF) por el PRI, Francisco Labastida v Jesis Silva Herzog, cuando ¢}
pasado 11 de febrero (2000} pintaran con “imaginativas” consignas un mure cercano a un deportivo, en
la Delegacién iztapalapa, las cuzies decian: “Vota por Chucho y Pancho”, “Vota por Pancho y Chucho™,
*Gaceta Oficial del Distrito Federal. No. 68. | de umio de 1999, p. 4.

¢ “Propone diputada del PRD crear espacios alternos para graffiteros™ en La Jorrada. |1 de mayo
de 1999. p. 50.
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con el Unico proposito de facilitar trabgjos caseros o de extrema
urgencia, pero del uso del que se le dé ya no somos responsables”.”

. No obstante, afirmé el empresario. dicha practica podria frenarse
si se aplicara un tipo de pintura hecha a base de poliuretanos de alta
resistencio a la pintura en aerosol; es decir, repele este tipo de pintura.
“Sin embargo, -segin Romero- el problema estiba en que su costo es
300 por ciento mayor al de la pintura comercial” &

La conveniencia reside, segun el gerente, en que se aplica una
sola vez y resiste varios afios, se limpia con solventes y no se fiene que
pintar nuevamente. Cabria preguntar 3si con el uso de esta piontura se
lograra silenciar ta inconformidad de los diferentes sectores que
componen la sociedad? Al parecer la respuesta es obvia, sino se puede
rayar en un muro, se encontrardn otros muros y otras superficies para
hacerlo.

Asimismo, a principios de enero del aio en curso, dio inicio en el
Sistema de Transporte Colectivo, una campaia antigraffiti intitulada
sComo ves? La cudl tiene por objelivo principal disminuir el groffiti
realizado en los cristales, mejor conocido como sucios.

En una prmera fase, se emplearon careles -en el metro-;
posteriotmente, sfickers con la leyenda “Rayar en los cristales es un
delito dendncialo”. Los resultados han side medianamente favorables,
aun se topa uno con chicos que rayan los cristales con cualquier cbjeto
punzante y muy pocos se atreven a denunciaros.

? Jesis Flores. "Anuatmente se gastan 200 mdp., para borrar las pintas de graffiti™. en Uno mds Uno.
i1 de mayo de 1999, p. 13.
® ibid
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" el ietro es de todos.

N
{CUIDALO!. !

™ Por tl y per o etztzd L

ol. 1999

CAMPANA ANTIGRARTTT,

4.1.1. El recuento de los daios

-

Monumentos histéricos, bardas de edificios publicos y privados, asf
como las de las casas, son pintadas a diario con graffifi. lo que convierte
esta situacidon en un problema de gran dimensién y costos.

Segun estimaciones de especialistas en mantenimiento, el
gobierno de la Ciudod de México asi como los piopietarios de
inmuebles afectados, deben inverlir aproximadamente mas de 200
millones de pesos para borrar las huellas del aerosol ?

De acuerdo con estadisticas de especialistas en mantenimiento,
entre ellos la empresa CONTEQ, en el Distrito Federal hay mdas de 10
millones de inmuebles?, principaimente bardas, que han sido ulilizadas

®Jesiis Fleres. “Anualmente se gastan 200 mdp., para borrar las pintas de graffiti”. en Uno mds Uno,
1 de mavo de 1999, p. 13,
"®Datos proporcionados por CONTEOQ.
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para la realizocién de graffiti y pintas, datos que ia convierten en una
de lgs urbes mds contaminadas visualmente. .

4.2. Mediatizando el grofifiti

"No puedes ser un rebelde cuando la
rebelidn es la norma”,

Police: Shocke

El ser humano es una especie que se ha caracterizado por
adaptarse y evolucionar como las otras, pero es la dnica que enfrenta
voluntariomente sus estructuras psicolégicas y socioeconémicas, para
moedificarias.

De igual manera, cuando las estructuras se anguilosan, o son
insuficientes para responder a las necesidades de todas sus partes, el
sistema propicia la aparicion de sujetos que concretan en algin
momento nuevas opciones o salidas alternas mas satisfactorics.

Una forma de no someterse a los designios de los que tienen el
poder de difundir, es la de conformar propuestas conceptual o
estructuralmente diferenies alas que ellos manejan. 2

Desde luego., dichas formas portadoras con  estructuras
esencialmente diferentes, serén primero menospreciadas y después
capladas y abietomente censuradas. Estas formaos esencialmente
diferentes, para mostrar su validez, tendrdn que encontrar vias amplias
para su difusion y comprensidn.

""Entre los factores que han contribuido con Iz contaminacion visual se encuentra el desmesurado
crecimiento de anuncios publicitarios, Hamese cartel, manta o espectaculares.

Mario Bustamante, “Arbol penealdgico de las formas pias”. en Generacion. Afo X. No. 20, Octubre
de 1998. p.p. 12-14.
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Es decrr, la insfitucionalizacion acaba, en general, con las formas
subversivas integrdndolas; primero, ubicandolas para posteriormente
aislarias.”? Visto desde ofro dangulo, el encontrar un espiitu no
reconocido oficialmente, pero con el que se puede sedimentar el
tereno de las aportaciones. Parc después, oficiglizalo a fin de
cuenfas,14

De no ser asi, afirma el artista visual Eloy Tarcisio -exdirector de Ex-
Teresa Alternativo-, “(.)el siiencio del sistema ante ias formaos
contraculturales o subversivas resultaria agresivo y destructivo, ya que
cuando el sistema no responde a algo lo minimiza, lo desaparece,
simplermente no existe para él".is

Y es en esta dindmica en la que se intenta introducir al graffiti,
sDe que manerg?

Al elevarlo a ia calidad de arte, con todo lo gue ello implica, al
ser empleado como una técnica en el discurso publicitario y al
convertirlo en una actividad legal, es decir, dar los espacios para su
realizacién. Ya sea via permisos o realizande concursos y festivales,
incluso cuando se remunera la realizacion de un graffiti, '

Todas y cada una de estas formas hacen que el graffiti -en
parficular en su Modelo Americano- pierda una de las principales
caracteristicas que le dan la razén de ser: lo fransgresién; seguida del
anonimato y la marginalidad.

En este senfido, cabe aclarar, que el Modelo Americano de
groffiti iende a ser en mayor medida domesticado o institucionalizado.

! Por ejempio, el pop no fue otra cosa que I masiva apropiscién de una simbologia de desviantes por
una cultura de aparato: ta conversién de una contracultura en subcultura de consumo.

™ A veces, el propio sistema asume el papel de cear y dirigir tn cultura del grupo disidente, a fin de
dotarlo de una personalidad por lo menos manejable, y mejor aiin rentable.

"*Jarge Luis Sinchez. “El silencio del Estado: es muy zagresivo y destructivo™. en Generacidn. Afio X
No, 20. Octubre de 1998, p. 38.
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Esto a causa de las facilidades que otorga el sistema: permisos que los
mismos duefios de los casas-habitacidn dan, concursos y festivales
organizados por diversas instituciones gubemamentales; al  ser
considerado como arte entra en la dindmica de mercado produccion-
distribucién-consumo; es decir, por la forma como se le combate -sino
puedes contra ellos, Onete.'s

En fanto que, el Modelo Francés por los contextos y los motivos
que conllevan a su elaboracién, siempre permanecerd como un
efectivo medio de comunicacién alternativa. Ya que por la carga
ideologica que contienen, ponen de manifiesto el sentir, pensar o
malestar de una persona o grupo, ya seq, hacia alguna personc en
particular, la sociedad o el sisterna mismo y para expresar esto nc existe
ley o practica alguna que lo pueda domesticar.

De ahi la frascendencia de esta actividad, para ello basta con
mirar atrds en el tiempo y ver que la pinta es una de las practicas mas
antiguas y censuradas por el hombre.

*® Para interferir en una cultura alternativa, Segin Luis Britto Garcia, e) sistema: “(...) 1. se apropia los
sfmbolas de ésta, los adopta, los comercializa y 2 veces los produce en masa. Se logra asi 2. la
universalitacidn del simbolo, a través de la cual lo que era el vinculo de identidad de un grupo
marginado particular pierde todo valer distintivo, ya que pasa a ser de uso general, con lo cual ocurre
3. una inversidn del significado del simbolo: al separarse del grupo marginado que lo cred, asi el
simboto niega su contenido”, Véase: Luis Britto Garcia. Ef imperic comtracultural: del rock o g
modernidad. Ed. Nueva Sociedad. Venezuela. 1991, p. 33.
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4.2.1 Bl graifiti ;arte o vandalismo?

“El arte es una meldfora de ta sociedod
que lo produce”.

Anénimo

El graffiti es considerado hoy en dia como una expresion artistica
vdlida que ha pasado de los camiones, del metro, de Ias calles de las
grandes ciudades a los muros y galerias del mundo.'7

La inclinacién por un graffiti-arfe, a consideracion, fiende a liberar
de las condiciones ideolégicas, a las cuales se enfrenta por su
naturaleza social, dejando la calle para ganar otros espacios dentro de
las galerias de arte y en la parofemalia de la publicidad.

Perdiendo asi la condicidon transgresora que en un principio le
diera origen, con la pretensién de no ser mas la molesta mancha que
impacienta a las buenas conciencias.

En el proyecto presentado por el Instituto Municipal de la
Juventud en coordinacion con la Direccién de Seguridad Publica
Municipal de la Ciudad de Querétaro, intitulado No Manches, y cuyo
objefivo principal es “(.)frenar la proliferacién del vandalismo
expresado a través de placas, fimas y groffitis(sic)”.' Se habla en el
apartado tres -El verdadero arte- de lo que debe Yy no ser considerado
como arte dentro de este fenémeno contracultural.

""Tal es e} caso de Keith Haring, quien se inicié pintando las estaciones del metro de Nueva York, y de
ahi precisamente, fue donde surgi6 su estilo para pintar (siluetas apenas de seres hunanos o animales,
platillos voladores), también fue ahi donde gané fama ¥ pronto estaba en galerias y museos, vendiéndgse
sus obras en miles de délares. : .

®Cabe recordar gue Guadalajara, Tijuana, Puebla y recientemente Chihuahua, son las tnicas ciudades
Gue cuentan con un reglamento al respecto. En Queerétaro esta en trémite.

“Habria Que preguniarles qué entienden por graffiri, ya que las placas y las firmas no son mids que una
modalidad de graffiri, sélo que de baja cualificacion.
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"Existe algo muy importante que diferencia @ una
simple pinia, firma, ray6n o tag, de lo expresion arifstica
de un graffiti. Y es precisamente el mensaje implicito en
la obra, la creatividad y lo combinacién de colores
mediante los cuales expresan en los murales &l
verdadero arte”,

Concluye:

"No obstanie el mérito de este arte se ha visto
‘chacaleado’ o difomado por los taggers quienes se
conforman Onicamente con rayar sus apodos y el
nombre de su crew sin ningdn mensaje mas que el de:
Aquiestuve yo". 2

Es cierto que encontrar un decorado de este tipo en la pared de
tu casa implica una gran molestia, ademds de darnos a la propiedad
privada, a tu propiedad. También es cierto que hay quienes se dedican
a rayar por rayar -ios llamados foys- sélo por pose 0 moda.

Pero, el gue alguien manifieste: Aquf esfuve yo, implica salir del
anonimato y del trajin urbano en el que se vive en las grandes urbes
como ésta, otrora lamada la regién mas fransparente,

No es la forma mas apropiada de expresar ideas, valores, efe. Sin
embargo, al no haber otros medios. si resulta la mas eficaz al cumplir
con su cometido, llamar [a atencidon tanto de autoridades como |a de
ciudadanos.

Hablar del graffiti como arte o wiiting art como se le conoce en el
argot graffitero, es hablar de su enfoque comercial. Asi, al fingiizar casi
los 90’s. tas condiciones de los writers es mas privilegioda - no por ello
mejor- que hace 30 anos, cuando apenas daba destellos de su inicio.

Programa interinstitucional No manches. Realizado por el Institute Municipal de la Juventud en
coordinacidn de la Direccion de Seguridad Pablics Municipal de Querétaro. pp. 6-8.
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Hoy los writers hacen videos de groffiti y algunos son coniratados
para convertir tapias y paredes en verdaderas obras de arte, también
para pintar los muros de los estacionamientos y algunas fachadas e
incluso para crear logotipos de negocios.ZEs deci, el graffiti se ha
convertido en una actividod que genera jugosas ganancias.

del Chopo).

Asimismo, han comercializado su arte en camisetas, pantalones y
relojes, en 1o que se ha dado por lamar aerograffiti.

Existe, incluso, todo un mercadoe en tomo g este fendmeno, han
surgido nuevas valvulas de gerosot v las pinturas han aumentado su
calidad, asi como la variedad de sus colores. A su vez, se han integrado
a esta practica el uso de ofros materiales y herramientas tales como et
aerografo.

M aura Hernéndez y Gabo. “Graffiti y los crimenes del arte”. en Eres. ARo X. No. 237.
| de mayo de 1998. p. 69.
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De igual manera las técnicas han side perfeccionadas creando
piezas en tercera dimensién (3D), con sombras vy brillos que las hacen
lucir mas reales y sorprendentes.

Es mds, el groffifi ha incursionado yo en Internet. con la creacion
de cientos de pdginas en fa web. Al acceder a estos sitios se puaeden
encontrar desde simples definiciones hasta piezas complejas. Incluso
existen organizaciones de graffiteros que encuentran en este medic de
comunicacion la forma mds rédpida v eficaz de intercambiar
experiencias, nuevas técnicas y estilos.

Hoy dia, el graffiti es impredecible, sigue y seguird evolucionando,
pero su apreciacion y evaluacion dependerdn del entendimiento que
los generaciones presentes y fuluras tengan de él. El groffili sarte o
vandalismo? he ahi el detalle.

2 Direcciones a las que el lector puede accesar: www. Gatech.edu/desoto/graffIndex.Ant_Crimes.Himl|,
www. Graffiti.org. waw Geocitics convAreas 147 8 7erafliti himl www. jaze.com/graffiti/index.
www.paginade/clandestilo.
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(FOTO: DERECHA, MURD DE L4 CTUDADELA
EN LA CTUDAD DE MEXTCO).

4.2.2, Los oficiaimente permitidos

Los graffiteros del Distrito Federal -como en todo el mundo- viven
y realizan sus obras bajo la amenaza constonte de que sean
sorprendidos. y obviamente sometidos a algun castigo por parte de las
autoridades por dafios a o propiedad gjena. Por lo que se ha dado en
llamarles arfistas fuera de la ley.

Si bien por su naturaleza son un tipo de manifestacion grafica
subterrénea, los graffiti han alcanzade a llenar una buena parte de las
paredes no sdlo de las calles mexicanas, sino incluso hasta de sus
institutos culturales, detegaciones o parques.



Un ejemplo claro del apoyo que ha recibido esta actividad, se
aprecia en la Delegocién Alvaro Obregdn. A fines de la década de 1os
80’s el Consejo Popular de Santa Fe integré o un grupo de jovenes
dedicados a lo practica del groffifi.

Pero es a principios de los anos noventa cuando grupos de
organizaciones, comienzon o dar mayor apoyo a esle fipo de
movimiento, dando lugar a la creatividad de los jovenes.

Otras delegaciones que ante el incremento de dicha aciividad
brindan su apoyo, ya sea con espacios, cursos o bien proporcionando
materiates -pintura principalmente-, se encuentran la Delegacion Miguel
Hidalgo a través del Programa Jévenes; Iztapalapa, tiene un programa
en colaboracién con el SEDEPECA; Cuauhtémoc, por medio de la
Coordinacién de Cultura Juvenil y Azcapotzalco, brinda apoyo ai
Consejo Popular Juvenil de esa demarcacién para el desanollo del
graffifi®

LSO DEL GRAFFITT

EN LA CAMPARA DE ALFREDO DEL MAZO.

# Ana Cecilis Terrazas. “El prometido ‘arte en la calle’ para el Distrito Federal inicia con el graffiri
mis grande del mundo; to coordina el centro independiente Obra Negra™. en Proceso. No. 1130.
28 de junio de 1998. p. 56.
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Pita de muro (grefft)
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ADEMAS DE LAS INSTANCIAS GURBERNAMENTALES, PARTIDOS POLITICOS COMO EL PED,
APROVECHAN EN BENEFICIO PROPIO AL APOYAR ESTA FORMA DE EXPRESION.

En muchas ocasiones cenfros altemativos como Cbra Negra,
presentan proyectos a instancias gubernamentales para organizor
festivales de groffiti, y estos a su vez los apoyen con los espacios o bien
la pintura. Tal fue el caso del “graffii més grande del mundo”,
coordinade por dicha orgenizacion, promotores independientes de
artistas visuales, musicos urbanos y graffiteros trabajaron junic con la
Delegacion Cuauhtémoc para lograr et mural efimero mas grande.

Cabe sefalar y no por demeritar  a ninguna instancia, pero
Instituciones como IMJUVE [Instituto Mexicano de la Juventud] y el
Programa de Jovenes por fa Ciudad, no cuentan con un proyecto
formal de apoyo a esta actividad.

Existe en IMJUVE un &rea dedicada a las culluras juveniles a
cargo de Horacio Setfing, platicando con él comentd que na existe un
programa que apoye a los graffiteros en particular, $in embargo, segun
comenta, llegan proyectos que de alguna forma requieren de apoyo -
la mayoria de ellos son concursos o festivales de graffiti- fraducido, claro
estd en materiagles y difusion,

*Ibid.
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No obstante, IMJUVE pretende organizar -para diciembre con
motivo de la Hegada del nuevo mitenio- un evento que agrupe a las
mejores fipulaciones de graffiteros, para ello se lanzard uwna
cenvocgatoria para que envien sus bocetos basados en  determinadas
temdticas.2

Otra opcidn que encuentran estos artistas subterdneos, es la de
pintar con el permisb de los duehos de las bardas, muchos de ellos
comenton que prefieren dar su autorzacidn para que estos jdvenes
"(..]pinten cigo agradable, o que realicen puros rayones sin ‘ton’ ni
‘son’."% Otros tantos, como ya se dijo, son contraiados.

Ante este interés por parte de las instituciones gubernamentaies,
de absorber estas formas auténomas de arte callejero -incluso en el
dmbite de propaganda pofitica, como lo hiciera el Consejo Popular
Juvenit de Azcapotzalco, con la falida campafa delmacista-: no
implica el total rompimiento de su esquema.

Aunque al graffitero le ofrezcan pintar con recursos det estado o
de lo industria de la pintura, en los multiples encuentros que se han
estado redlizando constantemente, el desafio Ulfimo serd transgredir la
prohibicién de hacerlo en el mundo de las sombrgs.

Quedando asf resuelta la segunda hipétesis de este trabajo, la
cual versa acerca de la institucionalizaciaon que sufre ef graffiti, en este
apartado se vio, aungue .de manera breve, este mecanismo de conirof
e interferencia.

*Entrevista realizada por Sandra Warman, 29 de junio de 1999,
Platica con fa Sra. Martinez, ella dio la autorizacién para que graffitearan su barda. Reajizada 24 de
octubre de 1998.
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4.3. El graffili y la pubficidad

Aquello a lo que se opone diametraimente la iconocldastica del
graffiti, son los anuncios publicitarios. De acuerdo con Armando Siva?,
el oviso publicitario no estd antecedido por la marginalidad, el
anonimato, ni la espontaneidad. sino que, antes bien excluye estas
condiciones. Mientras, el groffiti se construye sobre una valoracion
negativa, propia de su inherente prohibicion, la publicidad es, desde su
origen, un acto propositivo.=

La publicidad, como bien se sabe, no tiene como finalidad el
placer -como en el graffiti-: su juego es distinto. A través de &l se
pretende activar el deseo de comprar. Por ello, cuenta entre sus reglas,
con la copia e integracién de elementos de otros discursos.

s

Ast:

“(...)el graffiti cumple una funcidn decoradoraq, significan
un mensaje ‘cafiente’ {en boca de los jovenes y
tecndcratas publicistas) frente al mensaje 'frio’ {como
carteles, murales, volantes, spots de radio, etfc...). En este
sentidc  es interesante observar cémo las  firmas
comerciales, productoras de mercancias, {...Jusan en sus
campofas la misma forma de disefio que caracteriza ol
graffiti y en donde la frase que figura en el 'slogan’ esta
en forma de pintada”.?

Tarmando Silva Téllez. Punto de vista ciudadano. Focalizacion y puesta en escena del graffit.
Edit, Instituto Caro y Cuervo. Colombia. 1987. p, 50,
2 Armando Silva. fbid

PJoan Gari. La conversacién mural. Ensavo para una lectura del graffiti. Edit. FUNDESCO. Espafia.
1995. p. 218.
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GOAFTTTEN LA PUBLICIDAD

De esta contaminacion mutua -como Gar la ltama- entre el
graffiti y la publicidad, ésta se apropia de la imagen mural sélo como
técnica de marketing vy expiota comercialmente algunos de sus
recursos.®

Elempio de ello, se puede encontrar en decenas de bardas en las
que se promocionan todo tipo de eventos, los cuales van desde
presentaciones de intelectuales o grupos de rock diternativo en bares
como el Hijo del cuervo, en Coyoacdan, hasta bailes que encajan
denifro del génerc musical, que desde hace algunos afos, se ha
denominado onda grupera.

¥Las autoridades sueten satanizar la prictica del graffini aduciendo que ataca a la propiedad privada y
que destroza la imagen wrbana, pero a Ia publicidad no se le ponen limites.
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Causa que podria poner en peligro lo identidad del graffiti, al
convertito en una moda® comercial. A pesar de ello, enfre una
modalidad y ofra, media lo mirada social entre aquelic de la
aprobacion o de la reprobacién. 32

4.4. Mural contra groffili

"5i el arte es pecado, que Dios me
perdone..y si no, nos vefemos en el
infierno”.

Mast (groffitero)

B hombre a través del tiempo y debido a su situacion histérica ha
usado el orte en su lucha, ya sea con una pincelada, una piedra
tallada, ef barro cocido, etc. Siempre ha tratado de capturar la esencia
humama con los materiales que tiene a su alcance.

Hoce 17 mil afos el hombre de ia prehistoria pintd la historia
codsmica en las paredes de una cueva, y hoy después de siglos, sigue
pintando sus protestas en muros, autopistas y demas mobiliario citadino,
para dejar muesira palpable de su derecho de usar el arte pictérico
con este fin,

La pintura murat de este siglo en México, aparece en el momento
€n gue un grupo de artistas con una visién revolucionaria del arte y de
la vida social comienzan a pintar, bajo los auspicios del pader piblico,
ta vida de su pueblo y su historia.»

"L.as medas representan la parte mds frivola de las aportagiones. Se dan cuando aparecen nuevas
propuestas que se imponen de manera distinta.

*TArmando Silva Téllez. Punto de vista ciudadano. Op. cit, p. 1.

“Sylvia Gorodezky. Arte chicano como cultura de protesta. CISEUA-UNAM. México, 1993, p. 2L




130

"Lievar la pinturg a la caolle, meteda en la vida
nacional, pintar Biblias, educar al pueblo, interpretar o
México he aqui los propdsitos que animaron desde un
principio al muralismo mexicano™ 34

Asi simbolos e ideas de la mayoria de los murales, pintados tanto
pOr mexicanos como por chicanos, estan dirigidos a grupos de diversas
edades y niveles educativos, ya que el proposiio de estas obras no es
obfener el reconocimiento exclusive de un publico formal y sofisticado.

En realidad. lo que se pretende con el muralismo es que cada
persona integre su punto de vista y experiencias a parir de las
perspectivas definidas en sus Intereses cuando aprecian este arte.

Por tanio, si el muralismo es una forma diddactica y sencilla de
transmitir mensgjes ideoldgicos a un amplio sector de la poblacion. H
graffiti salia la barera de lo permitido, de lo pasivo y sobre todo de lo
bien visto para constituirse en subversibn de nomas y valores
establecidos.

MShifra Goldman. Pintura mexicana confempordnea, en tiempos de cambio. Edit. Domés/IPN. México,
1989, p. 55.
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El groffifi en el mundo ha tenido gran fuerza, debido o todos
aquellos malestares sociales latentes, frente a los ambitos que orginan
frustraciones en los miembros de toda sociedad. Ei graffiti es con
certeza, un fendmeno mundial que tiende a darse y extenderse en
razén directamente proporcional a lo falta de libertades vy
oportunidades de expresion.

Ha habida quienes han dicho gue el graffiti podria encontrar su
identidad en el muralismo o fungir como una alternativa af mismo. Pero
existen caracteristicas especificas que lo diferencian: como son el lugar
donde se ubican, el matetial con el cual se elaboran y por supuesto los
contenidos del mensgje.

No obstante, para el ciudadano desprevenido, un muro en Ig
ciudad es sélo un muro, no tiene connotaciones mas allé de esencia de
ladrillo, concreto, yeso y pintura. Pero, esa misma pared, para muchos
otros, diario popular, revista literaria, fribuna publica y confidente, o
simplemente es “(...) la voz de los que no fienen voz(...)".3s

*Sara Ocafia Heméndez. Gritos de urbanidad, el graffiti en nuestra ciudad. TESIS, UNAM. 1995.
p. 29.
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4.4.1. El mural y el groffifi. ;Primos-hermanos?

Salvador Mendiola, comenta en una de sus publicaciones, que
el groffiti no proviene precisamente de los Estados Unidos, aunque fodo
parece indicar que asi es.

“{...]Bien parece que la pintura muralista mexicana
juega un papel de veros importante en todo esto. No
sélo como modelo lejane ideaql, sino como una ouiéntica
transmisidn tecnica(.. )" .37

Debido, segun afirma Mendiola:

“[..Ja la presencia ‘didactica’ de David Alfaro
Siqueiros en Nueva York durante la segunda mitod de la
década de fos treinte, cuando organizo un faller
experimental" .38

Cora el ano de 1932, cuando David Alfaro Siqueiros fue
obligado a extliarse en los Estados Unidos, ya que él junto con Diego
Rivera eran miembros activos del Partido Comunista Mexicano. Y fue,
precisamente, bajo fo influencia del proceso de industrializacién que
vivioc en esos momentos el vecino pais, que Siqueiros decidid romper
con los limites de la pintura tradicional y comenzé a explorar nuevos
elementos que permitiesen al artista expresarse de mdltiples maneras.

De aqui que experimentara sobre diferentes superficies como el
aplanado de cemento con materiales de silicato, paneles de metal y
madera. Asimismo. empied nuevos instumentos de trabajo como Ila
pistola de aire mejor conocida como pistola pulverizadora.®

*Salvador Mendiola. “Teoria contracultural det graffiti”. en La mosca en la pared. Aflo 5, No, 30.
Mayo de 1999. p. 17-19,

¥ Salvador Mendiola. Op. cit. p. 18.

*1bid.

* Beatriz Valdés de Macias. “Satish Gujral: Encuentro en Artes Visuales en México™. En Uchmany
Eva Alcjandra fed). Meéxico-india. Similitudes v encuentros a través de la historia. 1SPAT/FCE.
Meéxico. 1998. pp. 221-241.



“(..)te divertia hacer dibujos con tzas de colores [no te gustabg el
término graffiti, tan de critico de arte) y de cuando en cuando venir g
verios y hasfa con un poco de suerte asistir o la legada del camién
municipal y a los insultos inGtites de los empleados mientras boraban los
dibujos. Poco les impeortaba que no fueran dibujos politicos, la
prohibicidn abarcaba cualquier cosa, y si algin nifo se hubiera
afrevido o dibujar una casa o un pero, lo mismo hubieran borrado
entre palabrotas y amenazas. En la ciudad ya no se sabia demasiado
de qué lado esfaba verdaderamente el miedo; quizd por eso te diverfia
dominar el tuyo y cada tanto elegir el lugor y la hora propicias para
hacer un dibujof...}".

Graffiri, Julio Cortazar,
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En comparia del pintor y quimico mexicano, José Gutiérez,
instalaron en Nueva York, en 1936, ef Taller Siqueiros Experimental
Workshop, a Laboratory of modern Techniques in Art”, donde ensefé
“{..]las nuevas técnicas muralistas como forma de expresidon popular de
to popular esencial: la libertad" «

Sin embargo, tales influencias del muralismo v la escuela
mexicana de pintura dentro del fenémeno graffifero estdan por
estudiarse con mayor defalte.

W bid



CONCLUSIONES

ireverente con la fradicidén -los monumentos y muros gue
garabatear- y congénitamente extrafio a lag idea de un sujeto autor-
propietario del texto, el groffiti se sitda en el punto de mira de fines de
milenio.

Practica transgresora y al mismo tiempo obscena (obsceno: “lo
que se hace y no deberia hacerse ver", Castilla de! Pino, 1993) no es
una novedad de esta época, sino que se anastra desde el nacimiento
de los primeros impulsos comunicativos del hombre.

En el modelo social imperante, cada discurso liene su espacio,
incluso los discursos extremos como es el caso de la pomografia. Sin
embargo, el del graffiti es el espacio gjeno por definicidn, pues se niega
a aceptar un marco para su escriturq, por consiguiente, ostenta la
permanente opcion de salirse de todo enmarque.

Bl constante fuera de marco, y por si fuese poco, la invasidn del
marco propio de ofros discursos, lo definen indiscutiblemente como la
tradicion discursiva, quizd mds subversiva y profana de la historia del ser
humano.

El groffiti ha sido considerado por “ias buenas conciencias” como
un garabgto, como una simple mancha que ensucia paredes y
ciudades; propia de presidiarios, se dice.

Esta forma de expresion incomoda al orden y a lo simulada
puicritud. Pone en evidencia lo que tras fa simulacién se trata de
esconder: un mundo injusto donde pocos lo tienen todo y muchos
nadao.
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La leccién que proyecta el graffiti, desde el ofro lado del espejo
de la ley, es que la necesidad comunicativa del hombre, no puede ser
comprendida solo a fravés de un estreche marco pre-establecido o con
reglas promulgadas desde arriba. De manera que el receptor logre
infegrase en el mundo previsto por el proyecto comunicativo
hegemobnico.

La comunicacién dominante se hace a nombre del receptor,
pero cuando el receptor osa expresarse libremente, se le reprime, se le
descalificq, se le borra. Es aqui, donde imumpe el groffii como un
producto contracultural, fantasmal, colectivo y anénimo, humoristico,
sarcastico, mordaz, que despierta de sus suefios al poderoso y oS
convierte en pesddilas.

El graffiti surge como respuesta al asentamiento desordenado de
las urbes, convitiéndose en un movimiento de pretensiones e
implicaciones artisticas en protesta contra los esquemas de poder, de
imposicion. Es pues, de resistencia af autoritarismo.

Es asimismo, un acto comunicativo, que no sélo involucra a la
escriturg, sino a toda una forma determinada de accién, Lo tensién de
un cuerpo que realiza en rapidos y nerviosos movimientos unos cuantos
trazos expresivos, no es qjena a su significado.

Como todo producto comunicativo el graffiti  estd
predeterminado por sus condiciones sociales de produccion. Es alif
donde se encuenfran a lao marginalidad, el anonimate y la
espontaneldad, como sus rasgos mds distintivos.

Desde |a perspectiva del groffiti como produccién expresiva, se
hayan ofra serie de caracteristicas asociadas al momenfo o
condiciones de su produccidn, tales como el escenario {lugar donde se
elaboran), los instrumentos y recursos con los que se cuentan {pinturas,
valvulas, gises, crayones, marcadores, etc.) vy la fugacidad {el tiempo
que permanece en las calles, el cual puede traducirse en meses, dias o
inctuso minutos).
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Dentro del proceso comunicacional, se tiene a los realizadores
del graffifi (o pinta} como los emisores, anénimos la mayor parte de
veces; el mensaje vendria a ser el contenido del mismo graffiti, qué es
lo que se quiere que se comprenda y. por consiguiente, entienda: el
canal es el lugor sobre el aue se gsienta el mensaje y que,
regularmente, se realiza sobre una pared o barda -incluse en cualquier
superficie del inmobiliario urbano-; la parte receptora estd compuesta
por la sociedad.

El contexto, parte fundamental de este entramado. es Ia
expresion de su sentido ya que independientemente de lgs
interpretaciones extratextuales, es evidente que el significado del grofiiti
depende de que se le asocie o compare con otros mensajes contiguos
o continuos a él mismo, de tal modo que los efectos que produce su
comunicacidn diferirén de acuerdo al momento en que éste se dé.

De esta forma, se puede concluir en primera instancia que, el
grafiiti es una de las mdltiples formas de comunicacién alternativa, que
pretende hacer piblicos nombres, hechos, ideas y sentimientos a través
de mensajes graficos plasmados sobre un muro. Muchos de ellos con la
firme intencidn de lograr en el receptor una toma de conciencia de su
entorno social.

Asi, las paredes y el tiempo, se convierten en testigos del
sentimiento o la desesperacion individual y grupal que impera en las
ciudades. Esto como respuesta a un cansancio cultural, personal vy
politico.

El problema no reside en la suciedad de las calles a causa de los
graffiti. Mas bien, radica en tas condiciones de desventaja a las que esta
sujefa una gran parte de la sociedad mexicana -lémese jovenes, amas
de casa, obreros, estudiantes, etcétera. Lo cual, propicia la creacion de
manifestaciones contrarias a las que exige ia sociedad convencionat.
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En México, en los albores del siglo XX, el graffiti recupera una muy
amplia fradicién de pictogramas prehispanicos, pintas, murales y
expresiones populares,

Ya desde la época colonial, era comdn utllizar los muros para
expresar actos de protesta. Es conocido, por elemplo, que Herndn
Cortés frente a sarcasmos y burlas que plasmaban en las blanqueadas
paredes de sU casa, escribié en respuesta a tales afrentas: “Pared
blanca, papel de necios”.

En el Mexico posrevolucionario, surge lo tradicion muralista
mexicana cargada de un sincretismo figurativo Que expresd, de manera
sintéfica, las grandes disyuntivas de la historia hacional. & muralismo
estaba permeado de una visién critica, pero fambién estética, que
hacia uso de representaciones simbdlicas muy estilzadas.

Los primeros graffiti —en 1o que a Modelo Americano se refiere- de
que se fengan noticias en lo Ciudad de México aparecieron en los aios
sesenta y sefenta, al auspicio de la cultura norteamericana y. en
especial, det ascendente movimiento chicano.

A finales de la década de los ochenta, y hasto hoy en dia, se ha
vivido un auge del graffiti en lo Ciudad de México, ello debido a dos
grandes razones: la primera fiene que ver con e mayor contacto que se
ha establecido con el graffiti norfronterizo v, por supuesto, con sus
protagonistas, la subcultura chola; la segunda tiene que ver con los
grupos mexicanos que han integrado nuevos elementos a los escenarios
del graffiti en la ciudad.

Aparecen los osi denominados crew, equipos de rayado que posibilitan
la creacion de gremios graffiteros, los cuales se refuerzan con nuevos
recursos: combinacion de colores y estudios de posibles mezcias,
modificacion de vdlvulas de emision del aerosol para lograr mejoras
efectos, preparacién de superficies, etcétera.
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El resultado de todo ello, ha fraido como consecuencias lbgicas.
una ampliacion tematica y una mayor competitividad por ver que crew
o fripulacién raya mejor.

Este auge actual del groffiti tridimensional, en forma de boms,
vomitados o pieces, que devienen del subway art de los sesentas v
setentas, utiliza las mismas técnicas, amplia el horizonte del gramema
dimensionado e involucra imagenes lodicas de lo vida barial, del
comic, de la subcultura skaship-hop, combinando asi lefras estiizadas
con imdgenes.

Si, por un lado, se tenian ya los caracteres del graffiti cldsico
bidimensional. Ahora con la proliferacién del graffiti  artistico,
tridimensional. cuya mezcla entre escritura, colores, efectos luminicos e
imdgenes, da como resultado, el nacimiento de una  subculiura en
México.

La cual emerge como una forma de arte callejero, en gue los
crews mexicanos tienen el dificii reto de lograr Ia apropiacion de un
leguaje artistico-caliejero nacional, en donde hasta ahora sélo han
imperado las técnicas y la terminologia anglosajonas. Esto, de tal forma
que les confimen como una opcidn de arte emergente, en ung
sociedad, hasta ahora, insensivie a tas manifestaciones de la culturg
juvenil urbana,

Pero, sno serd que el graffii al devenir en arte cambie su
naturaleza y sentido? 3No dejard de ser graffitig

O. socaso con la reciente apertura de universidades e
instifuciones gubernamentales, para que los graffit tengan un lugar en

sus acciones culturales, se intenta absorber esta forma de expresiong

Al respecto, caben hacer los siguientes razonamientos:
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1. El graffiti en su Modelo Francés jamds podra ser controlado. Porque o
la gente no se le puede inducir a pensar o sentir de tal o cual forma. Y si
optd por expresarse rayando en un muro, fue porque no tenia otro
medio. El problema, como yo se mencioné, reside en las condiciones de
desventaja a los que estd sujeta la mayor parte de la sociedad. Porgue,
después de todo gguiénes controlan los medios y el contenido de
estos?

2. No todo lo plasmado en un muro es groffiti. Ei graffiti no es
pintarrajear sdlo por hacero. La comunicacién-groffifi, expresa en sus
condiciones productivas -transgresidn, marginalidad, espontaneidad-
una intencién del emisor af escoger y al aprovechar los accidentes del
espacio donde se raya, quedando de manera implicita una pretension
estética aunada a una busqueda de la atencién del observador.

Por ofra parte. la produccién del mensdje atiende a ias
condiciones econémicas de los instrumentos con los que se plasme.

Ademds, ser groffitero no deja de ser emocionante, su
clandestinidad la hace una actividad donde opera el peligro de ser
descubierto o detenido; es este ingrediente, la adrenalina, lo que la
condiciona como una actividod espontdneq, répida y eficoz en
donde todo buen graffitero que se jacte de serlo, debe seguir las reglas
mas elementales que la experiencia les ha impuesto:

“+ el buen groffifero nunca es casligado por sus acciones;
< un graffiti es un grito de guerra: se trata de recuperar espacios y,
por lo tanto, se debe hacer en bardas frente a centros de poder

{la coso de un funcionario, un centro comercial, etc...);

<+ el mejor graffiti es aquel, salvo los iniciados, entiende [en el caso
del Modelo Americano);
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+ "yo estoy aqui aunque 1G simules no verme”, dicen los mejores.

3. Cuando privan principalmenie las condiciones de orden estético, se
puede afirmar que el graffiti deviene en arte y pierde su sentido original.
No obstante, la tendencia existente en numerosas ciudades
latinoamericanas, en general, no ha sido como en otos paises, la de
meter o graffifi en las galerias de arte, sino a la inversa. sacar el arte de
éstas a las calles.

Como seficla Joan Gari: “(.)en realidad. el museo (en su
concepcidn ideolégica y arquitectdnica) es el Ultimo reducto de la
modemidad. y es por ello que repugna la sola idea de un museo de {o
con) graffiti"

4. Ahora bien, aunque al groffifero le ofrezcan pintar con los recursos
de! Estado o de la industric de la publicidad -incluso los aceple-, en los
multiples encuentros que se han estado organizando recientemente, el
desafio Uitimo serd transgredir la prohibicién de hacerlo en el mundo de
las sombras subteraneas.

S. El graffiti -Modelo Americano, en especifico- muere normalmente de
muerte natural, bien cuando su autor, con la mayoria de edad, decide
dejar de corer riesgos con la legalidad: bien cuando. pasado cierto
liempo, se consa y sencilomente la abandona; o bien cuando ha
llegado a su punto maximo que, arfisticamente hablando, ya no do
mas de si y todo lo que le queda es estancarse o retroceder, mejor
decide dejarlo,

" Joan Gari. La conversacién mural, Ensayo para una lectura del graffiti. Edit. FUNDESCO. Espafia,
1995. p. 253,
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Por Ulfimo, se hace un atento lamado para que especialistas en
ofras dreas de la investigacién como o psicologia, fa sociologia, lo
semiologia entre ofras, aborden el tema del graffiti. Saber y conocer
acerca de €, a partir de diferentes épticas permitird o la sociedad en
conjunto comprender el por qué de esta practica tan antigua como el
hombre mismo y no sélo definir esfrategias preventivas o punitivas, sino
comprenderia a fondo.

Aun falta mucho por conocer acerca del graffiti {pinta), una
practica que no conoce idiomas o estilos; una praciica cuya voz tan
solo unifica las manos que se atreven a darle vida.



GLOSARIO:

A continuacién se muestran algunos de los vocablos o modismos! més
usados entre los artistas o escritores de graffiti, ojald que sean de gran ayuda.

Biting / Bite: Mordiendo / morder o copiar un estilo, un disefioc o una pieza
u obra de otro artista o escritor.

Bombing / Bomb: Bombardeando / bombardear o pintar abundantemente,
marcar con tinta.

Buff: Remover o borrar con cualquier medio las firmas, piezas u obras.

Burn: Quemar o realizar una pieza u obra muy buena, para “quemar” a los
demas.

Burner: Quemadora; produccién, pieza u obra muy bien realizada
técricamente y con un buen estilo.

Can control: Control de la lata 0 dominio sobre la salida de pintura de la lata.

Cap: Vélvula intercambiable de {a pintura en aerosol, ias mas usuales son: fat,
para rellenar y la skinny, para delinear.

Crew / Clique: Agrupacién o grupo de artistas o escritores.
Def / Death: Muerte o rudo, algo que es realmente bueno o bien hecho.

Ding dong: Vagén del metro, hecho de acero inoxidable, se llama asi por el
sonido que hacen las puertas antes de cerrar.

'Dicho vocabutario fue reaiizado por Joe Kool 594, informaci6n facilitada por el Institute Mexicane de
fa Juventud cn 1a Ciudad de México.
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Down: Que algo o alguien esta dentro, que es parte de un grupo o accioén,

End-to-ends: De extremo a extremo; pieza u obra que abarca de un extremo a
otro de un vagén o de un muro, pero no necesariamente abarca todo o alto.

Fade: Degradar colores o difuminarlos al pintar.
Flat: Vagén del metro de los viejos que son los mejores para pintar.

Getting up: Dejarse ver o moverse, tener muchas firmas y muchas piezas u
obras.

Going over: Encimar o tachar una pieza u obra.

Hit: Firma o contrasefia, asf se les decia en un principio a los tags.
Kill: Matar o bombardear exclusivamente un lugar.

King:El rey o el mejor de los mejores.

Lay-up: Apartadero donde estacionan los trenes por las noches, o en los fines
de semana.

Married Couple: Vagones pareja, dos vagones, permanentemente unidos,
identificables por sus nimeros de vagén consecutivos.

Panel Piece: Pieza u obra de panel, se pinta debajo de la ventana y entre las
puertas de un vagén o camion,

Piece / Masterpiece: Pieza u obra maestra pintada con aerosol en diversas
superficies, puede llevar paisajes, fetras 0 ambos.

Piece book / Black Book: Cuademo de bocetos de una artista o escritor -de
graffiti, claro esta.
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Productions: Producciones son varias piezas u obras unidas con un fondo
uniforme, acompafiadas de un mensaje y de caracteres.

Ridgy: Vagén con recubrimiento de acero inoxidable corrugado: casi no sirve
para ser pintado.

Racking up: Hurtar, “talonear” o “chamaquear”; opcién no recomendada para
conseguir material.

Style wars: Guerra de estilos entre 10s artistas o escritores.
Tag: Firma o contrasefia de un rayador y de un artistas o escritor.
Tagger: Rayador, persona que s6lo se dedica a rayar; le4se toy.

Tagging up: Faceta del gmffiti que consiste en pintar firmas con pintura de
aerosol o marcador, la mayor cantidad de veces posibles, en donde sea.

Top-to-bottom: Pieza u obra de arriba a abajo, se pinta abarcando de arriba
hasta abajo de un muro, pero no necesariamente abarcando todo lo largo.

Tridimensional letter / 3D: Letra con volumen que da un efecto de ser
tridimenstonal.

Up: Arriba, describe a un artista o escritor que aparece trabajando
regularmente en los vagones del metro.

Virtual Style: Estilo virtual, son letras o im4genes excesivamente realista y
tridimensional.

Wild Style: Estilo salvaje, son letras enredadas e interconectadas con un uso
excesivo de adornos.

Window-down: Pieza ventana abajo.
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Whole Cars: Vagones completos, pintados a todo lo largo v a todo lo ancho.
Whole Trains: Son los que tienen absolutamente todos los vagones pintados.
Writer: Artista o escritor que practica el writting art.

Writting Art / Spraycan Art: Arte del desarrollo de letras o arte en aerosol,
palabras més adecuadas para referirnos a la variante del graffiti, que consiste en

desarrollar estilos de letras, para pintarlas con aerosol u otros medios sobre
diversas superficies.
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