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INTRODUCCION

La realizacién del presente trabajo, ademas del objetivo principal que
‘es presentarlo para obtener el titulo de Licenciado en Ciencias de la
Comunicacién como culminacién de mi etapa como estudiante de la Facultad
de Ciencias Politcas y Sociales, ha sido el de tratar de plasmar el
procedimiento que siguié la publicacion de la revista taurina “Partiendo
Plaza®, desde su concepcion, es decir, desde la planeacién de ésta, hasta
verla circulando en los puestos de periddicos, y, desafortunadamente, su

conclusién.

La intencion mas clara y precisa de este trabajo ha sido el de
contribuir con la experiencia propia en el campo editorial. No pretendo que se
tome como una guia o manual de lo que se debe 0 no hacer, sino
simplemente como una reflexion de un proceso en el que estuve involucrada
de principio a fin. Pues el llevar a cabo la creacion de esta tarea ha sido de
suma importancia, tanto para mi vida personal como profesional, ya que
“Partiendo Plaza” fue el fruto de poco mas de cuatro afos de estudio arduo ¥
dedicacién de mi paso por la Universidad.

Las revistas son publicaciones periddicas que proporcionan a la
sociedad dosis necesarias de informacion, cultura y entretenimiento, ademas
de que en cierta medida son moldeadores de opinidn publica, modas,

estereotipos y formas de pensar.

Asi pues, en el primer capitulo esta contenido, grosso modo, el tema
de las revistas. Desde las necesidades que éstas satisfacen en una
sociedad; el tipo de revistas, generales y especializadas; los géneros




periodisticos manejados dentro de las revistas; algunas regulaciones de
caracter legal a las que son sujetas las publicaciones y de la gran variedad
de temas gue dan vida a las revistas especializadas, dedicando un apartado
a las revistas taurinas.

En el capitulo segundo se habla acerca del proceso de edicién dentro
de una publicacién taurina (aplica para todas las demas perc en este caso
esta centrado en lo taurino), desde la parte creativa, hasta la parte técnica
que incluye |a impresién del material y los acabados. Asimismo, se dedica un
apartado al editor taurino, en donde menciona la importancia de éste dentro
de la publicacién y de las funciones que abarca, basandome en términos
actuales, es decir, cuéles son, hoy en dia, las funciones que desempefia el

editor y el proceso o fases que forman la edicién.

Por Gltimo, el capitulo tercero esta dedicado a la publicacion de la
revista "Partiendo Plaza”, haciendo una descripcidn de cémo estaba
conformada esta revista, quienes escribian para ella, como trabajaban las
diferentes areas o departamentos para iograr la publicacion de la misma,
quiénes participaban en ella y como se hacian las cosas, desde el area
editorial, la publicidad (que fue uno de los rubros a los que dicha revista puso
menos atencion y que pudo haber sido en parte causante de su conclusion),
el disefio, la produccion, y por tltimo, su circulacién, es decir, como era la
distribucion de “Partiendo Plaza”.

Un trabajo que para mi resultd apasionante pues a través de él
pretendo analizar la situacién que experimenté “Partiendo Plaza” para
tomaria como ejemplo, ya sea para su reinicio o bien para emprender, en el

futuro, cualquier otro proyecto editorial pero con mejores resultados.




CAPITULO I

LAS REVISTAS ESPECIALIZADAS

Todos los seres humanos vivimos en sociedad. Toda sociedad
necesita de comunicacion porque ésta es una necesidad humana. Se puede
definir al término comunicacién como “el acto inherente al hombre, que lo
ayuda a expresarse y a conocer mas de si mismo, de los demas, y del medio
que lo rodea”.’

Como lo plantea Carlos Gonzalez Alonso en su libro Principios
Basicos de Comunicacion, ésta desempefia una funcién primordial que es la
de transmitir conocimiento para preservar los valores sociales, ayudar al
hombre a conocer su entorno, suministrar entretenimiento, transmitir la
herencia cultural de un pueblo, entre otras.

Asimismo, toda sociedad necesita diversas formas de
entretenimiento, puesto que asi como dormir, comer o vestirse son una
necesidad para cada uno de los individuos, lo son también el esparcimiento y
la diversion. De igual manera, la cultura es un factor muy importante inmerso
dentro de nuestra sociedad, y ésta, no necesariamente esta péleada con el
entretenimiento. Ambas pueden ir de [a mano.

Otra gran necesidad humana es la informacion, es decir el
mantenernos informados de los acontecimientos que ocurren en nuestro
entorno. Actualmente, vivir sin informacién serfa como navegar sin una
brdjula en alta mar. “La informacion se ha convertido, en nuestra época, en
una necesidad social, que se da en sociedades cada vez mas amplias y

! Carlos Gonzalez Alonso. Principios Bisicos de Comunicacion. Ed. Triltas. México, 1992, pag. 12.




complejas. La informacién se presenta ante nosotros como un conjunto
inmenso de hechos y sucesos indispensables por conocer.™

Ante esta necesidad de informacion, es el periodismo el que nos
permite satisfacerla, por ser un medio, como lo menciona Julio del Rio
Reynaga en su libro Teoria y practica de los géneros _periodisticos
informativos, entre el suceso y el lector.

“El periodismo es aquella actividad cientifica, técnica y artistica que
se realiza con los objetivos de planear, organizar, producir y difundir, a través
de distintos medios (prensa, radio, cine, televisién) la informacion y sus
andlisis periédicos del acontecer que interesan y afectan a la sociedad™?

Susana Gonzélez Reyna amplia esta vision de periodismo al decir
que, desde el punto de vista de la comunicacién, ésta “es una forma de
relacion entre los hombres basada en el interés comun que tienen los
individuos por conocer lo que sucede en su entorno fisico y social”.*

El pericdismo es importante ya que “es una forma de comunicacién
social a través de la cual se dan a conocer y se analizan los hechos de
interés publico. Sin el periodismo, el hombre conoceria su realidad
Unicamente a través de versiones orales, restumenes e interpretaciones
historicas y anecdotarios”, ademas de que “resuelve de manera periddica,
oportuna y verosimil la necesidad que tiene el hombre de saber qué pasa en
su ciudad, en su pais, en el mundo, y que repercute en la vida personal y
colectiva”™?

El periodismo como actividad que ayuda a difundir informacion, a
brindar entretenimiento y a proporcionar una visién del entorno necesita de

medios, como el periddico, las revistas, Ia radio, la television, el cine, etc,,

¥ Julio Det Rio Reynaga. Teor(a y Practica de los Géneros Periodisticos Informatives. Ed. Diana.

México, 1991, pag. 13.
3 Ibidemn, pag. 16.
“ Susana Gonzalez Reyna. “Discurso periodistico ¥ comunicacion persuasiva® en Revista Mexicana de

Ciencias Politicag v Sociales #131, Afio XXXIV ene-mar, 1998, pag. 117.

* Vicente Lefiero y Carios Marin. Mapual dg Periodismeg, Ed. Grijalbo. México, 1993, pags. 17y 18,




para llevar a cabo su funcion, “funcién mediadora entre el acontecer social y
el publico, al informar sobre lo que sucede. Y también cumple una funcién
orientadora, al explicar y opinar sobre la trascendencia del acontecimiento™.®

Dicho en otras palabras, “el periodismo es una forma de
comunicacion en la cual se establece una interaccién entre el periodista
{elaborador det mensaje), el medio (difusor del mensaje), ei receptor
(consumidor de! mensaje), y el entorno o contexto social en el cual se genera
el acontecimiento, motivo de la informacidn o del comentario”.”

Por su parte, los medios de comunicacién (radio, televisién, prensa
escrita, cine) forman parte de esa sociedad constituida por los hombres.
Estos de alguna manera satisfacen esas necesidades de comunicacién,
cultura y entretenimiento, que requieren todes los individuos.

Asimismo, los medios de comunicacién emiten “discursos
periodisticos” y actlan como medios de opinién publica que, ya sea de
manera activa o pasiva, hacen interactuar a los individuos de una sociedad.

“El discurso periodistico es un mensaje dentro de un contexto social
especifico, que se difunde para influir en la conducta del grupo social,
receptor de ese mensaje”.®

Las empresas periodisticas tienen como principal objetivo el mantener
parte de esa comunicacidn. Tomando. como comunicacién el esquema
planteado por Aristételes, en su forma mas elemental: emisor (medio de
comunicacién) — el mensaje (la informacion que se quiere transmitir) —
receptor (publico o individuos que conforman la sociedad).

Aristoteles decia que “tenemos que considerar tres componentes en la
comunicacién: el orador, el discurso y el auditorio. Quiso decir con ello que

cada uno de estos elementos es necesario para la comunicacién y que

° Susana Gonzélez Reyna. Op. cit, pAg. 118.
7 Ibidemn, pag. 118.
® ibidem, pag. 119.




podemos organizar nuestro estudio del procesc de acuerdo con tres
variables: 1) la persona que habla, 2) el discurso que pronuncia y 3) la
persona que escucha” ?

Aungue, desde luego, debe existir una retroalimentacién (que se da,
ya sea de manera activa o pasiva, por fa actitud que tomen los receptores en
relacién al mensaje recibido).

Como una forma de cumplir con estas necesidades de comunicacion,
Cultura y entretenimiento e informacion surgen las revistas.

Una revista es una publicacién periddica que promete a la sociedad, o
a un grupc de ésta, mantenerlo informado y a la vez proporcionarie
entretenimiento acerca de las cosas o los temas que le interesan,

Generacion tras generacion, las revistas han ejercido una fuerte
influencia dentro de ia estructura sociali y econémica de la sociedad
mexicana, al crear gustos, modas, formas de pensar, estereotipos y un gran
numero de reacciones, asi como también estimular el comercio y moldear la
opinion pablica de diversos grupos sociales.

Actualmente existe una gran variedad de revistas, todas de diferentes
formatos, tamarios, disefios y estilos, pero sobre todo contenidos. Algunas
siendo tan especializadas que van dirigidas a un grupo reducido de la

sociedad,

¥ David K. Berlo, El proceso de la comumicacian. Ed. Ei Ateneo. México, 1992, pég. 23.




1.1. Las revistas

Una revista es una publicacion peridica que promete a la sociedad o
a un grupo de ésta temas de interés, ya sean generales o de topicos
especificos, que informen vy, a la vez, brinden el entretenimiento y la cultura
necesarios para el desarrollo social de cada uno de los individuos que la
componen, '

A diferencia de los periddicos, que son publicaciones diarias y que su
finalidad principal es la de mantener informada a la sociedad con noticias
actuales, ya que la vida de cada ejemplar es de sélo 24 horas pues al dia
siguiente ya habra nuevos acontecimientos y que ademas de todo va dirigido
a toda la poblacién, no importando intereses personaies o especificos, cada
quien lee lo que le interesa y de entre toda una gran variedad de sucesos,
que si bien pueden ser todos de gran importancia, no lo son para todas las
personas, las revistas son un tanto atemporales, es decir, anacrénicas. Estas
ultimas no ofrecen las noticias diarias, sino que proporcionan el analisis de
las noticias y exponen en ellas temas de interés que pueden ser abordados
de manera mas amplia que lo que el periédico permitiria.

Ademas de que el formato es diferente. Las revistas ofrecen una gran
variedad de formatos de todos tipos y tamafos, las hay desde tamafio
tabloide, carta, e incluso de bolsillo.

Generalmente estan impresas en otro tipo de papel, couché o bond.
Puede haber algunas diferencias, pero eso ya depende un tanto de la
presentacion y el disefio de cada revista. Su nimero de paginas es variado,
de acuerdo a cada publicacion, pues hay algunas que cuentan con sélo 16
paginas y ctras que llegan a tener hasta 200.

lgualmente ia tinta varia, pues aunque actualmente ya se cuenta con

paginas a todo color, en algunos casos existen revistas impresas s6lo con




una tinta (en el menor de los casos). Aunque las revistas, en su mayoria son
realizadas en seleccion de color, esto debido al gran impacto que produce y
a lo acostumbrada que estd la sociedad a ver un alto grado de fotografias e
imagenes que complermenten el texto. Por otro lado, el armado de éstas es
diferente al del periddico, ya que mientras en el segundo las hojas son
sueltas y en ocasiones poco practicas, en una revista vienen engrapadas,
engomadas o cosidas.

Otra gran diferencia con relacion a los periddicos es la periodicidad, ya
que el primero es diario y las revistas varian en sus tiempos, pueden ser
semanales, catorcenales, quincenales, mensuales, bimestrales o incluso
hasta trimestraies,

De acuerdo al Compendio de los Medios Masivos de Comunicacion de
Jeffrey Schrank, el primero en iniciar una revista en los Estados Unidos fue
Benjamin Franklin; el nombre de la publicacion mensual era The General
Magazine and Historical Chronicle for alf the British Plantations in America,
cuyo primer ejemplar aparecid en febrero de 1741. Su contenido era
exclusivamente texto y estaba impresa a una sola tinta.

Fue tan grande el éxito de las publicaciones y tanta la necesidad de
plasmar en el papel informacién acerca de temas que podian ser relevantes
para ia poblacion que, 50 afios después de la publicacion de la revista de
Franklin, ya se podia contar con cerca de 100 diferentes revistas en Estados
Unidos.

Las primeras revistas que circularon en México salieron en 1840; una
de ellas se llamaba Sefioritas Mexicanas y |a otra £/ Mosaico Mexicano.

A mediados del siglo XIX las revistas eran casi exclusivamente
dirigidas a las clases instruidas, ya que debido a los problemas de
alfabetizacién que existian en el orbe, el nimero de lectores era reducido por
cuestiones de educacion.




Pero en la medida en que la ensefianza fue llegando a mas y mas
hogares en el mundo, la lectura se fue haciendo cada dia mas popular.
Actualmente, aunque no se puede hablar de una cultura para que la gente
lea, si se puede decir que las revistas venden un gran numero de
ejemplares, pues aunque no es lectura “provechosa’. si ofrece
entretenimiento y diversion, aunque algunas de las publicaciones que existen
proporcionen temas con aito contenido informativo o cultural.

Las revistas tienen una gran ventaja con refacién a los libros pues
éstos, aparte de ser mas caros, no son comprados por la mayoria de la
poblacién. Las personas, en ocasiones, prefieren leer revistas con articulos
poco trascendentes, como los espectaculos, a leer un buen libro. “Mientras el
libro pasa por una crisis muy fuerte, las revistas crecen como hongos y
pueden ser vistas como el sintoma de una enfermedad: aumentan los
escritores en la medida que disminuyen los lectores™.'

Aungue en la actualidad éste es uno de los grandes problemas a los
que se enfrenta la publicacién de revistas, que fa mayoria del publico no lee,
por tal motivo y, gracias a ia alta tecnologia, fotografias, imagenes
computarizadas, etc., las revistas son mas atractivas para sus lectores ya
que su contenido s mas visual, pues proporciona tomas e imagenes en
grandes tamafos, haciendo mas llamativo e! contenido de éstas. “No es
redundante recordar la tendencia de! periodismo gréfico, en la segunda mitad
del siglo XX —como consecuencia del impacto producido por la televisién—
que es la de incorporar el estilo interpretativo a los diarios [aplica para las
revistas también]. Tampoco es redundante decir que este estilo constituye

una caracteristica marcada en las revistas semanales"."

' Amelia Hernandez. “Imprevisible mundo cultural® en Media Comunicacion, Afo 2 No. 13, feb. 1995,
pag. 13.

*! José Mérquez de Melo, *Periodismo Semanal llusirade” en Revista Mexicana de Ciencia Politica

#69. F.C.P. y 8. 2a. edicién. México, marzo 1987, pg. 99.




Los recursos de las pubiicaciones periddicas provienen de personas o
grupos como sociedades mercantiles. En su mayoria pertenecen a grupos de
poder econdmico, que pueden solventar los gastos que su publicacién
implica o bien contar con los anunciantes necesarios, debido a las relaciones
que llevan con grupos empresariales y comerciales. También existen
aquellas con bajos recursos O presupuestos escasos. Para éstas, es mas
dificil su subsistencia.

Casi siempre la venta de las revistas no cubre sus costos de
produccion, por lo que se inserta publicidad o propaganda, como el caso de
los anuncios comerciales, propaganda politica, etc. Entre mayor sea el
nimero de anunciantes en una revista, su ingreso también sera mayor y su
éxito, siempre y cuando el contenido interese a los lectores, estard
asegurado.,

El periodismo en las revistas

Hablar de revistas es hablar de periodismo, ya que éste Ultimo es la
herramienta que utiliza el medio (revista) para presentar al pablico lector su
informacion. Recordemos gque los medios de informacién {comunicacién),
entre los que se encuentran las revistas, son los instrumentos del
periodismo,

Susana Gonzalez Reyna, en su articulo “La creacién periodistica”,
expone gque el periodismo no solo es informacion, sino que “también es un
promotor en la lucha contra la indiferencia; es un provocador de cambios”."?
Por o que asegura que en el ejercicio del periodismo también debe de

contarse con imaginacion, ya que ésta, aplicada al periodismo, permitira:

'® Susana Gonzalez Reyna. “La creacion periodistica” en Rgvisia Mexicana de Ciencias Polilicas v

Sociales # 144. F.C.P. y S. de la U.N.A.M. México, abr-jun 1991, pag. 43.




* Tener la capacidad de tornar el suceso cotidianc en
suceso noticioso.

* Tener ia capacidad de rebasar el significado evidente
del suceso y comprender lo que acontece y lo que
significa en ese momento para ese grupo social.

= Tener la capacidad de asombrarse, de agudizar
sentimiento e intelecto y comprender el fendmeno
social mas alla de su expresién primera.

Con lo cual se basa para distinguir dos clases de periodismo: &l
registrador y el creativo.

A lo siguiente, me atrevo a decir que para una revista lo que aplica es
el periodismo creative. En el equipo de trabajo de una revista debe haber
periodistas creativos, es decir, aquel que percibe, interpreta y expresa la
realidad, movido por un impulso creador; “esto significa que e! periodista
rebasa el nivel primario de registrar sucesos [hecho que es mas frecuente en
un diario] para acceder al nivel que le permite expresar sus vivencias, sus
emociones y sus pensamientos... se adentra en la busqueda de nuevos
hechos, o bien, en el descubrimiento de significaciones ocultas en los hechos
ya conocidos”."?

El periodista que trabaja para una revista debe saber interpretar la
realidad, que quede claro que ro la inventa, simplemente la interpreta,
ademas debe de ser original, pues dia con dia el plblico es més exigente y
hay que recordar que en una revista, que no sale a diario, no sélo deben de
registrarse los acontecimientos, sino proporcionar una vision, desde

diferentes puntos de vista, del suceso o del tema que esta de actualidad.

“El periodista es creativo cuando no sélo satisface las

necesidades de informacién para un piblico poco exigente,

2 ibidem, pag. 44.




sino que se ocupa de crear y desarroilar nuevas necesidades
de conocimiento sobre la realidad: cuando no sélo registra
todos los sucesos, sino que aplica un criterio discriminador
para escoger los sucesos mas significativos y convertirlos en

mensajes originales, Unicos, nuevos”.™

Asimismo, es importante decir que el periodismo se ejerce a través de
formas de expresion variadas. A éstas formas se les denomina geénercs
periodisticos.

Estos se dividen en informativos y opinativos.

Informativos:

Noticia: informacion sobre un hecho actual, desconocido e
inédito, de interés general.

Entrevista: Se llama asi a la conversacion que se realiza
entre un periodista y un entrevistado. A través del dialogo se
reccgen noticias, opiniones, comentarios, interpretaciones,
juicios.

Reportaje: Es un género compiejo que suele tener
semejanza no sélo con la noticia, la entrevista o la cronica,
sing hasta con el ensayo, la novela corta y el cuento. Este se
utiliza para ampliar, completar, complementar y profundizar
en la noticia; para explicar un problema, plantear y
argumentar una tesis o narrar un suceso. Investiga, describe,
informa, entretiene y documenta.

Opinativos:

Columna: Es el escrito que trata con brevedad uno o varios

asuntos de interés y cuya caracteristica singular es que

" lbidem, pag, 44,
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aparece con una fisonomia, una presentacion tipografica

constante y tiene ademés un nombre invariable.

Ariculo: Es un género subjetivo en el que el periodista

expone sus opiniones y juicios, ya sea sobre las noticias mas

importantes o sobre temas de interés general.

Editorial: es el andlisis y el enjuiciamiento de los hechos mas

sobresalientes del dia en el caso de los diarios, o de la

semana, la quincena y el mes, en el de las revistas. Resume

la posicion de cada empresa periodistica frente a los hechos

de interés colectivo.

Crdnica: es la exposicién, 1a narracion de un acontecimiento,

en ef orden en que fue desarrollandose. Se caracteriza por

transmitir, ademas de informacién, las impresiones del

cronista.™

Es muy comin encontrar todos estos géneros dentro de las revistas.

En algunas publicaciones habra tendencias mas marcadas hacia un
determinado género pero en la mayoria se utilizan casi todos.

Tipos de revistas

Por otro lado, no existe una manera que establezca exactamente
como deben estar clasificadas las revistas. Pero creo que la mejor forma de
elaborar esta clasificacion es por su contenido editorial y el pdblico al que
van dirigidas.

Baséndome en los contenidos, las revistas pueden dividirse en dos

grandes grupos: generales y especializadas.

" Esta clasificacion y definiciones fueron tomadas del fibro de Vicente Lefiero y Carlos Marin. Cp. cit.,
pags. 39-45.
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Las revistas generales son aquellas en donde los temas que abordan
son, como su nombre lo indica, de caracter general y van dirigidas a
cualquier persona, no importando sus gustos o intereses, y no importando la
edad, sexo, profesion, etc. Siempre habra en ellas algo gue atraiga la
atencion del pablico lector.

A diferencia de las revistas especializadas, de las cuales hablaremos

a fondo mas adelante, existen pocas revistas generales, pues como el
publico al que van dirigidas, aunque es mayor, para los anunciantes pueden
representar un problema, ya que éstos prefieren, en ocasiones, dirigirse a
ciertos grupos especificos de la sociedad.

Entre las revistas generales podemos encontrar:

* Revistas de noticias: Compactas pero ilimitadas como las noticias
mismas, como Time o Newsweek, que presentan cada semana los
principales acontecimientos ocurridos durante la misma, y no nada
mas son noticias en torno a la politica, aungue si la mayor parte,.
pero también dedican espacio a noticias de orden cultural,

espectaculos, deportes, teatro, etc.

» RBevistas de critica y opinién: Abordan temas rejacionados con

asuntos politicos o econdmicos principalmente nacionales o de
caracter internacional pero que tengan relevancia en México. Por
esto podria decirse que su contenido es especializado pero, debido
a que también manejan cosas relacionadas con el mundo de los
espectaculos, de deportes o cultura, claro que siempre a través del
periodismo de investigacion y estudios de opinién publica. En esta

categoria se encuentra Proceso o Epoca.

* BRevistas de sintesis: Presentan una serie de articulos de diversos

temas, de carécter anacrénico como Selecciones del Reader's
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Digest. Se presentan desde historias de la vida real, secciones de
libros, con novelas condensadas, anécdotas, chistes, o noticias

acerca de nutricién, medicina, etc.

« RBevistas de conocimientos generales: Tocan temas diversos.

Desde importantes y variados reportajes como National
Geographic, que aborda temas interesantes sobre a cuitura de los
pueblos y la sociedad, hasta temas como los perfumes; o bien

revistas como Conozca mas, Muy interesante o Quo.
* Compendios o Guias: En ellos se presenta una relacion de los
lugares o actividades a las que se puede acudir, y es dirigida a

todo tipo de lectores, tales come Tiempo Libre.

Por otra parte, estan las revistas especializadas, que son aquellas en

las que su contenido va dirigido a un sector especifico de la poblacién.
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1.2. Normatividad y reglamentacién de

las revistas

Todas las revistas se rigen por medio de normas vy reglamentos que
favorecen a los editores o propietarios de las publicaciones.
Cuando se va a iniciar con un tramite para fundar una revista se

requiere tomar en cuenta lo siguiente, realizando los siguientes pasos:

Derechos de Autor

Una vez que se tiene ya definido ef contenido del material (taurino,
politico, deportivo, espectaculos, etc), la periodicidad {mensual, semanal,
quincenal, bimestral, etc.), el tipo de publicacién (revista o periédico), el
nombre y el lema, es necesario acudir a la Direcciéon General del Derecho de
Autor, de la Secretaria de Educacion Pubiica, para solicitar la blisqueda de
dicho nombre en sus reservas.

La Direccion General del Derecho de Autor se dari a la tarea de
buscar que no haya ningln nombre iguai o muy parecido que ya esté
amparado por dicha Ley.

En caso de que el nombre esté ya reservado, el o los interesados
deberan dar otra sugerencia para su bisqueda. Si, por el contrario, el
nombre esta disponible, es decir no existe como nombre registrado, la
Direccién General del Derecho de Autor otorgara al interesade una
constancia dirigida a fa Comisién Calificadora de Publicaciones y Revistas
llustradas de la Secretaria de Gobernacion, en la cual se da aviso de que se
ha iniciado el tramite para reservar el uso exclusivo de! nombre de la

publicacién periddica y que la Comisién Calificadora, conforme a lo

establecido en el articule 13 del Reglamento sobre Publicaciones y Revistas
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llustradas, proceda a iniciar el tramite de calificacion de dicha publicacion,
para que asi, 4 su vez la Direccidén General del Derecho de Autor pueda
expedir el Certificado de Reserva sobre Derechos al Uso Exclusivo.

Una vez que la Direccion General del Derecho de Autor expida dicho
certificado, la reserva exclusiva de este nombre y su contenido tendra
vigencia, es decir quedard amparado, por un afio.

Para poder continuar con la exclusividad, cada afo deberd
presentarse el Ultimo ejemplar de la publicacién, con el fin de acreditar ante
esa oficina que se esta haciendo uso de la misma. De lo contrario, la reserva
otorgada quedara inhabilitada.

Comisién Calificadora de Publicaciones y Revistas
llustradas

Para que la Direccion General del Derecho de Autor pueda expedir el
Certificado de Reserva al uso Exclusive se debe hacer antes e! tramite para
obtener el Certificado de Licitud de Titulo y el Certificado de Licitud de
Contenido de la publicacién ante la Comision Calificadora de Publicaciones y
Revistas llustradas de fa Secretaria de Gobernacion.

Esta Comisién es la encargada de, conforme a lo planteado por el
articulo 13 del Reglamento sobre_Publigaciones y Revistas llustradas, de
analizar, titulo y contenido para otorgar su licitud.

Para iniciar el trAmite deberd presentarse una carta en donde conste
que no existen antecedentes del titulo solicitado expedida por la Direccién
General de! Derecho de Autor.

Debera llenarse una solicitud en donde se debe especificar:

» Nombre de la publicacion
» Periodicidad

* Propietario de la publicacion
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Fecha en que se editd o va a editarse el primer nimero

Tiraje estimado

El encargado de la distribucion

Localidad

Precio al pablico

Idioma en el que se publica o publicara (si es algtn otro distinto
al espafiol, debera presentarse una carta con los motivos por
los cuales se publica en otro idioma y, cuando se presenten los
ejemplares para su estudio, debera entregarse una traduccién
del contenido y titulo al espafiol)

Sintesis del contenido

Direccidn de la publicacién

Direccion de los talleres de impresion

Asimismo, se deberan presentar 5 ejemplares de los tres Ultimos

nuUmeros impresos, en caso de gue apenas se cuente con un ndmero o bien

que éste esté proximo a salir, se deberan presentar cuanto antes 5 tantos

para el estudic de éstos.

El editor responsable, independientemente de los 5 tantos que

presentd para su evaluacion, deberd entregar a la Comisién Calificadora 3

ejemplares de cada numero publicado para su revisién.

Las publicaciones que esperan se les otorguen los Certificados

deberan aguardar a que la Comision Calificadora sesione y esperar a que

ésta dé su aprobacién para la publicacién de la revista o periddico, siempre y

cuando no se presente en el ejempiar alguna situacién de las que menciona

el articulo 6o. del Reglamento de Publicaciones y Revistas llustradas:

Articulo 6¢. Se consideraran contrarios a la moral

publica y a la educacion el titulo o contenido de las

publicaciones y revistas ilustradas por:
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. Contener escritos, dibujos, grabados, pinturas,
impresos, imagenes, anuncios, emblemas, fotografias y todo
aquello que directa o indirectamente induzca o fomente vicios
0 constituya por si mismo delito:

Il. Adoptar temas capaces de dafar la actitud
favorable al trabajo y el entusiasmo por el estudio;

fl. Describir aventuras en las cuales, eludiendo las
leyes y el respeto a las instituciones establecidas, los”
protagonistas obtengan éxito en sus empresas;

V. Proporcionar ensefianza de los procedimientos
utilizados para la ejecucion de hechos contrarios a las leyes,
la moral o las buenas costumbres;

V. Contener relatos por cuya intencion o por la calidad
de los personajes, provoquen directa o indirectamente
desprecio 0 rechazo para e! puebio mexicano, sus aptitudes,
costumbres y tradiciones;

V0. Utilizar textos en los que sistematicamente se
empleen expresiones contrarias a la correccion del idioma, y

VII. Insertar articulos o cualquier otro contenido que
por si solos, adolezcan de los inconvenientes mencionados

en las fracciones anteriores. '

Una vez que sea aprobada dicha publicacién, el interesado debera

proceder al pago correspondiente y asi a la expedicion de los Certificados de

Licitud de Titulo y de Contenido,

Una vez obtenidos estos certificados, los editores o directores de las

publicaciones, aparte de enviar 3 ejemplares de cada ndmero publicado,

** Secretarla de Gobernacidn. Direccion General de Asuntos Juridicas. Articulo 8o. Regiamento scbre

publicaciongs y revisias ilugtradas. Tomo I, pags. 12-3y 12.4.
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tienen la obligacion de reportar ante la Comision Calificadora cualquier

cambio de

nombre o direccion de la imprenta, de director o editor, de

periadicidad, transmision de propiedad de la publicacién o de domicilio de la

publicacién,

Asimismo, si existe un cambio o variacion de titulo o subtitulo debera

procederse a iniciar el tramite nuevamente ante ei Derecho de Autor y ante la

Comision Calificadora, de lo contrario podria ser sancionado.

De igual manera, se establece que toda publicacién, desde su primer

namero editado, debe contener un “Directorio” en donde se especifiquen,

como minime los siguientes datos:

Nombre de la publicacién

Nombre completo del editor responsable de la publicacion o
bien el nombre del director.

Nombre y domicilio de la imprenta.

Domicilio de la publicacion.

Nimeros de Certificado de Licitud de Titulo y Contenido
expedidos por la Comision Calificadora de Publicaciones y
Revistas llustradas, si éstos se encuentran en tramite debera
indicarse.

Fecha de la publicacién y periodicidad.

Numero de registro del titulo expedido por la Direccién General
del DPerecho de Autor.

Nombre y domicilio del distribuidor.

Esto en base a los articulos 15y 20 de la Ley de Imprenta promulgada
en 1917 por el entonces Presidente de la Republica Venustiano Carranza,

que dicen:

Aticulo 15: Para poder poner en circulacidn un

impreso, fijarlo en las paredes o tableros de anuncios,

exhibirlo al pdblico en los aparadores de las casas de
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comercio, repartirlo a mano, por correo, expresso mensajero,
0 de cualquier otro modo, debera forzosamente contener el
nombre de la imprenta, biografia, taller de grabado u oficina
donde se haya hecho la impresidn, con la designacién exacta
del lugar en donde aquella estd ubicada, la fecha de la
impresion y el nombre def autor ¢ responsable del impreso.
La falta de cualquiera de estos requisitos, hara
considerar al impreso como clandestino, y tan pronto como la
Autoridad municipal tenga conocimiento del hecho, impedira
la circulacion de aquel, recogera los ejemplares que de él
existan, inutilizara los que no puedan ser recogidos por
haberse fijado en las paredes o tableros de anuncios, y
castigara al duefio de la imprenta u oficina en que se hizo la
publicacion con una multa que no bajara de veinticinco pesos
ni excedera de cincuenta, sin perjuicio de que si la
publicacién contuviere un ataque a la vida privada, a la moral
0 a la paz publica, se castigue con la pena que corresponda.
Si en el impreso no se expresare el nombre del autor o
responsable de él, no se impondra por esa omisidn pena
alguna, pero entonces la responsabilidad penal se

determinara conforme a lo que dispone el articulo siguiente.

Articulo_20: En toda publicacion periddica, ademas de
las indicaciones del articulo 150. debera expresarse el lugar
en que esté establecida ta negociacién o administracion def
periddico y el nombre, apellido y domicilio del director,
administrador o gerente, bajo la pena de cien pesos de
multa.
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De la infraccion de esta disposicién sera responsable
el propietario del periddico si se supiere quien es, Yy en su

defecto, se aplicara o que disponen los articulos 160. ¥
170.7

_ Por otro lado es de importancia decir que al obtener los Certificados
de Licitud correspondientes, fos editores de la publicacion pueden realizar el
tramite correspondiente ante el Servicio Postal Mexicano (SEPOMEX) para

tener derecho a la tasa reducida para envios en el servicio ordinario.

"7 Ley de |mprenta. Articulos 15 y 20. Impresa por la H, Camara de Diputados, 1a. Edicidn. México,
1999, pags. 18, 19y 21.
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1.3. Revistas especializadas

Las revistas especializadas ofrecen una amplia opcién de temas que
atraen a pequefios grupos de gente con intereses o gustos particulares o
especificos.

Las publicaciones de este grupo se dedican a alguna actividad
especial, como el teatro, el cine, el cuidado de los nifios, los deportes y un
gran nimero de temas, que incluso podrian llegar a ser infinitos.

Cada profesién, cada negocio, cada oficio tiene sus propias
publicaciones.

Este tipo de revistas, a las cuales liamamos especializadas, llegan a
varios centenares o millares de person:--

Tal y como se menciona en el Compendio de los Medios de

Comunicacién, “muchas revistas son tan especializadas que es dificil pensar
en ellas como un medio masivo de comunicacién. No obstante pueden
ejercer gran influencia sobre sus lectores, quienes a su vez, la ejercen sobre
otros”.'®

Asimismo, se menciona algo que es importante para justificar la
aparicién de tantas revistas especializadas. En un principio las revistas
trataron de ser “globales”, es decir, de llegar a un nimero mayor de lectores,
a toda la poblacion, pero en el camino encontraron ciertos problemas cuando
surgio la television, ya que ésta si entraba en todos los hogares y
proporcionaba el entretenimiento necesario para todo tipo de publico y a
costos mas reducidos, si se comparan con la cantidad de personas a las que

podian llegar ios anuncios publicitarios.

'® Jeffrey Schrank. Compendio de los Medios de Comunicacion, Publigrafics, S.A. 3a. edicién. México,
1989, pég. 198.
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“Antes de la televisién habia una importante cantidad de revistas que
atraian a grandes segmentos de la poblacién. Practicamente todas ellas han
dejado de publicarse. Su lugar lo han ocupado revistas especializadas
pensadas para atraer a grupos concretos de poblacién con los mismos
gustes e intereses. Tenemos ahora miles de revistas de péqueﬁa tirada cuyo
tema principal puede ser los ordenadores, la pesca, los coches, la vela, la
alta costura, las dietas alimenticias, etc., es decir que con ellas el lector de
revistas se vuelve especializado®,®

Pienso que es un tanto contradictorio, mientras el mundo, actualmente
tiende a globalizarse, la publicacidn de revistas tiende a hacerse cada vez
mas especializada, es decir, “llegar a un publico reducido pero interesado™
para poder sostenerse,

Por tal motivo, las personas que laboran en este tipo de publicaciones
deben poseer conocimientos suficientes en el campo de su especializacion
para suministrar a los lectores interesados las explicaciones necesarias con
respecto al tema que se esti tratando.

Algunas de las razones principales de que existan este tipo de revistas
es el de informar, interpretar ciertos acontecimientos o sucesos, guiar y
divertir 2 la poblacién, cada una en su rama o en la materia que le concierne.

Existe una gran variedad para todo tipo de lector, algunas con mayor
tiraje, otras con menos, todo depende de que tan grande sea el grupo al que
van dirigidas.

La comercializacion de estas revistas es por medio de suscripciones o
bien, de su venta en los puestos de periddicos, pero ésta no representa

grandes ingresos para las publicaciones, de hecho, ni siquiera cubre los

¥ M.L. De Fleur y S.J. Ball-Rokeach., Tegrlas de ta Comunicagién de Masas. Ed. Paidés Mexicana.
México 1994, pig. 158.
® Jetirey Schrank. Op. cit., pag. 199.
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gastos de la produccion, por tal motivo es tan importante la publicidad, ya
que es la que permite la subsistencia y el éxito econémico de una revista.

Asi como los contenidos editoriales de cada publicacion, también’ios
anuncios estan especializados. Como lo explica el Compendio de los Medios
de Comunicacion, “...estas revistas de ‘circulacién controlada’ aseguran a los
anunciantes potenciales que su mensaje sea entregado a un ndmero
garantizado...”* de posibles compradores.

Bien lo menciona Amelia Hernandez en el articulo “Imprevisible mundo
cultural’, que tanto los posibles anunciantes como los editores no deben
pensar que la publicidad pagada es un intercambio de bienes entre ellos
exclusivamente, en el que no entra para nada ei lector, sino que es un error
pensar asi, “los anuncios también se leen, son un servicio, y en ocasiones de
enorme importancia, que permite a la revista ampliar su publico y atraer
compradores”.®?

“Los anunciantes escogen con frecuencia a las revistas mas que a otros
medics debido a los lectores con ‘demografia’ especifica que proporcionan.
La 'demografia’ es la medida de la clase de personas que leen la publicacién
—su edad, nivel de ingresos, intereses y cosas asi".®

Si bien hay productos que puedan ser consumidos por cualquier
persona, hay algunos que llegaran mejor a su “target’ si son colocados
estratégicamente en algunas revistas especializadas, como por ejemplo, el
que anuncia comida para perros, sin duda tendrd mas posibilidades de
atrapar mas consumidores si se anuncia en una revista especializada en
mascotas o animales, gue si lo hace en una revista femenina. O por ejemplo,
alguien que anuncie zapatilas de vestir, llegarda mas facil al piblico que
puede ser consumidor de éstas si se anuncia en revistas femeninas ¢ de

¥ ibidem, pag. 200.
# Amelia Hernandez. Op. cit., pag. 13.
B Settrey Schrank. Op. cit., pdg. 204,

23




modas, que si lo hace en una revista de caracter general como Selecciones,
ya que en esta dltima, si bien lo veran muchas mujeres, también lo veran
personas que no son clientes potenciales. Es por eso que también es
importante enfocar la publicidad de acuerdo a! giro que cada una de las
publicaciones maneje, de acuerdo al numero de lectores, sexo, edades,
ingresos, etc.

Tal como lo explica el Compendio de los Medios de Comunicacin,
cuando dice que si una empresa con un especifico producto se anunciara en
una revista de interés general como Time o Selecciones del Reader’s Digest
gastaria su dinero para llegar a millones de personas que no desearian
comprar su anuncio. “Al limitar su pablico, las revistas especializadas crean
los mejores 'segmentos de mercado posibles’ para los anunciantes”.®

Las revistas especializadas ofrecen una ventaja a sus anunciantes.
Mientras las revistas generales, que por logicas razones cuentan con mayor
tiraje, cobran mas caros sus anuncios, las revistas especializadas, al contar
con un tiraje menor, venden sus espacios publicitarios a un menor precio y
ademas garantizan que éstos lleguen al publico indicado.

Por otra parte, existe una gran variedad de topicos que son abordados,
que seria imposible numerarlos todos aqui pero trataré de mencionar los que

a mi parecer son los mas importantes.

» Revistas femeninas y de moda: Van dirigidas a las mujeres, de 30 a 50
afios aproximadamente. En ellas se abordan temas de importancia para
las mujeres, como la moda, las dietas, ejercicios, cuidados de belleza y
salud, hasta historias, pero enfocadas principalmente a las mujeres, por

€50 es que yo propongo que son especializadas. Entre éstas podemos

 Ibidem, pag. 204.
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encontrar un gran numero de publicaciones, como Vanidades, Marie

Claire, Cosmopolitan, Elle, Harper's Bazar, entre otras.

Revistas para el cuidado de los hijos _y_ia familia: Manejan toda la

informacién que los padres deben saber acerca de sus bebés o sus hijos,
asi como los problemas que, aunque‘no sean innatos del behé, si pueden
afectar todo el entorno familiar. Aborda las relaciones, conductas,
psicologia, sociologia de la familia. Entre ellas podemos encontrar Padres

e Hijos y Crecer feliz.

Revistas de especticulos: Son muy comunes debido al gran interés de la
poblacién por la influencia de artistas o actores que aparecen en la TV.
Hay infinidad de ellas y se especializan en proporcionar las noticias mas
relevantes acerca de los artistas favoritos y todo lo que pasa en la
television. Entre estas revistas estan Tele Guia, Mi guia, TV y Novelas,

Notitas Musicales, entre otras.

Revistas de arte y cultura: Estas van dirigidas a un selecto grupo de
lectores interesados en estos temas. Su lenguaje es mas especifico,
ademas de que maneja conceptos sélo conocidos en ese medio.
Generalmente, este tipo de revistas, sobre todo las de arte, son impresas
con una excelente calidad, ya que en ocasiones reproducen obras de
arte, las cuales deben mantener estandares en los colores. Son pocas
estas revistas ya que son caras de producir, ademas de que las de
cultura no interesan a la mayoria de la poblacidn mexicana. Entre estas
podemos encontrar revistas como Letras, Revista de México, Saber ver,

etc.
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Revistas infantiles: Como su nombre lo indica, van dirigidas a la
poblacién infantil. Tratan temas varios pero son especializadas para los

ninos, tales como Barbie.

Revistas masculinas: Van dirigidas Gnicamente al piblico masculino.
Existen varios tipos de revistas entre ellas. Podemos encontrar aquellas
que abordan temas diversos, que van desde el sexo, hasta los ejercicios,
la salud, la forma de vestir, eic., pero todo enfocado hacia los hombres,
como Men'’s Health en espariol. También hay revistas especializadas en

carros, como Automdvil Panamericano; en cigarros y puros, armas, etc.

Revistas de cing: En éstas se puede encontrar todo lo que pasa en la
pantalla grande y de los personajes que hacen posible la magia del
Séptimo Arte, desde actores, directores, camardgrafos, escritores, hasta
estrenas y recomendaciones para rentar videocassettes de filmes. Aqui

podemos encontrar Cine Premier,

Revistas de deportes: Abordan temas Unicamente de deportes. Futbol,
tenis, equitacién, automovilismo, ciclismo, etc. Van dirigidas a aquellas
personas que estén interesadas en mantenerse al tanto de lo que pasa
en materia deportiva. Entre ellas podemos encontrar publicaciones como
Deporte Internacional o Deporte Hustrado.

Revistas taurinas: Dirigidas tnicamente al publico que gusta de la Fiesta
Brava. Pero de éstas dedicaremos un apartado mas adelante.
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Revistas de mascotas, arquitectura, disefo grafico, manualidades,
cocina, musica, decoracion, peinados, viajes, telefonia, gremiales, médicas,
cientificas, computacioén y muchisimos temas mas se pueden encontrar, pues

como dice el dicho, “en gustos se rompen géneros”. -
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1.4. Revistas taurinas

Revistas taurinas siempre ha habido pocas, mas si tomamos en
cuenta el numero de publicaciones refacionadas con otros temas, de indole
general, pero no por eso dejan de ser importantes y ocupan un espacio,
reducido pero relevante en el devenir histérico de la prensa escrita en

nuestro pais.

Antecedentes historicos

Aungue en este trabajo no pretendo abordar el tema relacionado con
los periddicos o diarios, si es de gran importancia mencionar que fueron
éstos los precursores de las revistas taurinas.

José Joaquin Fernandez de Lizardi, mejor conocido como “El
pensador mexicano”, en 1815, dedico, al parecer, por primera vez en su

. periddico “Alacena de Frioleras” dos nimeros® a las corridas de toros.

Tal vez éste sea el primer antecedente det periodismo taurino, que se
hace presente dentro de una publicacion, con las caracteristicas que rigen a
la prensa escrita en México.

Esto, segun lo menciona Salvador Garcia Bolio en su libro El
periodismo taurino gn_Mégxico, “fue el antecedente del que serfa, 69 afos

despues, et primer periédico taurino mexicano”, con el cual se pone de
manifiesto ta necesidad de la poblacién de mantenerse informada acerca de
las cuestiones taurinas, que ya para esas fechas contaban con muchos
adeptos y seguidores pues tenfan, de celebrarse, si bien no como las

conccemos actualmente, cerca de 300 afos.

= Salvador Garcia Bolio. El Periodisino Tauring en Méxjco. Primera edicidn. México 1991, pag. 11.
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Es innegabie que posterior al movimiento de Independencia surgen un
gran numero de periddicos y muchos de ellos dedicaban espacio a
informacién relacionada con las corridas de toros, tales como La Voz de
Espaiia, EI Monitor del Pueblo, La Antorcha, El Siglo XiX, EI Noticioso, entre
otros®,

Es preciso mencionar que desde antes de que surgieran estas
publicaciones, ya fueran periddicos o revistas especializadas en materia
taurina, hubo referencias a esta actividad, “el arte de lidiar toros”, en diversas
publicaciones o crénicas, algunas de orden genérico, como las encontradas
en las Cartas de Relacidn de Hernan Cortés, que hacen alusién al arte de
“correr toros®, pero mas como meras descripciones y cronicas de los
acontecimientos y cosas que se suscitaban y veian en la Nueva Espafia, que
como inserciones, ya en plena forma de lo que es la actividad periodistica
como tal.

Segtn indica Saivador Garcia Bolio en el libro mencionado, esas
primeras referencias, aparte de las que muchos cronistas hicieron, son dos y
fueron localizadas en la Gaceta de México de Sahagun Arévalo en las que se
narran acontecimientos taurinos que tuvieron lugar en Qaxaca y en México,

en el afo de 1728, y las cuales me permito reproducir a continuacion:

“México.- El dia 8. (en que hizo ciento y noventa y
nueve anos, dos meses, y veinte y siete dias, que se lidiaron
los primercs en esta ciudad) se corrieron valientes, y ferozes
Toros en la Plazuela del Volador, a la celebridad de los
plausibles desposorios de los Serenissimos Principes de
Espana, vy Portugal, continuaronse esta semana quatro dias,
y la siguiente tres, aviendose iluminado las tres primeras

noches toda la Ciudad de hechas, y luminarias, en que la

® ibigem. Pag 11.
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lealtad de los Vezinos, mostré su general jubilo, y vniversal
regocijo.”? (sic)

Y la segunda a la que hace aiusién es la de una corrida de toros que

se llevé a cabo en ol estado de Qaxaca:

“Oaxaca.- E! Ayuntamiento de esta Ciudad dié
principio el dia siete de este Noviembre & las fiestas de los
reciprocos Casamientos de los Serenissimos Principes de
Espafa, y Portugal, con lucidissimo acompafiamiento de toda
la Nobleza, & innumerable concurso, que concurrio en la
Santa Iglesia Cathedrai, en donde cant6 la Missa de gracias
el lilmo. Sr. Dr. D. Joseph Felix Valverde Dean de ella,
Colegial que fue del Real de S. lidephonso de Mexico, y
Obispo electo de Caracas: dos semanas se festejo con
lucidos Carros triumphales. Y otras dos se han corrida Toros,
para cuyas funciones se reedificaron las Casas del
Ayuntamiento con hermosa valconeria boleada, y dorada: las
tres primeras noches huvo luminarias generales y fuegos
artificiales en la Plaza mayor, 4 expensas de la misma
Nobilissima Ciudad.™ (sic)

Estas fueron las primeras menciones de sucesos taurinos en las
publicaciones de esa época, pero a ellas se sumaron, en los nimeros
siguientes de ia publicacién de dicha gaceta, ias menciones referentes a los
festejos taurinos que tenian lugar en la Repubiica Mexicana durante esa

época, con mayor frecuencia.

# Salvador Garcia Bolio. Op. cit., pag. 12.
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Primera publicacién periddica taurina de México

La primera publicacién taurina en México fue “El Arte de la Lidia" y
surgid, contradictoriamente, el 9 de noviembre de 1884. Y digo
contradictoriamente, ya que en ese entonces, y por mandato dei presidente
de la Republica en ese momento, Benito Juarez, se habia promulgado una
ley en noviembre de 1867 en la que se prohibia la realizacién de festejos
taurinos en la capital. Por lo que Unicamente se llevaban a cabo festejos
taurinos en los estados.

Su fundador, propietario y director fue el Sr. Julic Bonilla “Recortes”.

Su edicién durd casi 19 afos {un tiempo considerabie, si tomamos en
cuenta el lapso que duran actualmente y también en ese entonces las
publicaciones taurinas), de 1884 hasta 1903, siendo suspendida por dos
afios {1892 a 1894) debido a que “fueron prohibidas por segunda vez las
corridas de toros en la Ciudad de México™®

Era de caracter semanal y en su cabecera o cabeza se podia leer:

“‘EL ARTE DE LA LIDIA. Revista Taurina y de
Espectaculos.

Organo del Toreo en México. Se publica los domingos.

Toros. Teatras. Circos. Carreras de Caballos, ete."™

Revistas taurinas publicadas en el Distrito Federal en
el siglo XIX

El nimero de revistas taurinas publicadas en el Distrito Federal ha

sido de gran importancia, con relacién a otros estados de la Republica.

B Ibidem, pag. 15.
® Salvador Garcia Bolio, Op. cit,, pag. 15.
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Esto se puede deber, aparte de otros factores, a que en la ciudad
capital, en un pais totalmente centralizado, existan mejores condiciones ¥
facilidades para emprender dichos proyectos.

A continuacién se enlistan algunas de las revistas que nacieron en el
siglo XIX, basandome en Ia relacion que Salvador Garcia Bolio realizé en el
libro mencionado:*

* El Arte de la Lidia (1884)

* ElCorreo de los Toros (1887)

* El Mono Sabio (1887)

* El Volapié (1887-1888)

* La Banderilla (1887)

* La Muleta (1887)

* LaVerdad del Toreo (1887 aproximadamente)
* LaVoz del Toreo (1887)

« El Cencerro (1888)

* El Boletin Taurinc (1889)

+ El Picador (1890)

* El Zurriago Taurino (1880)

* El Correo Taurino (1894)

* El Estoque (1894-1895)

- ElLoro (1894)

* El Puntillero (1894)

* El Teatro Comico (1894)

* El Toreo. llustrado. Semanario Imparcial. (1894)
* LaLidia (1894)

* La Puntilla (1894-1895)

® £ afio que pongo a la derecha es del afio en que salieron al pubtico por primera vez, no del que
duraran.
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* El Estoque (1895)

* El Toreo. Semanario llustrado (1895)
* Sol y Sombra (1896)

* El Sinapismo (1897)

Desde luego, éstas son algunas publicaciones; desgraciadamente no
ha habido un registro constante y detallado de todas las revistas. Incluso
algunos materiales han quedado perdidos al paso de los afos, pero si
podemos decir que éstas son las que se conocen.

Las revistas taurinas en el sigio XX

Durante este siglo se han editado muy pocas publicaciones taurinas.
Durante el siglo pasado tuvo mas auge esta actividad, y eso es de
extrafiarse, ya que, actuaimente la Fiesta Brava se ha consolidado como una
actividad muy importante a nivel nacional, no sélo en México, sino en varios
paises, como Espafia, Francia, Portugal, Colombia, Venezuela y Perd. No
asi en cuestion de los recursos econdmicos que son necesarios para su
realizacidn, ya que intervienen muchos factores, como por ejemplo, la
publicidad, la compra de papel, el gasto en la impresion y pre-prensa
(negativos), y el solo hecho de que es necesaric contar con una
infraestructura para el buen desempefio en materia de edicién de estos
materiaies.

Es importante destacar que actualmente, la mayoria de ios periddicos
cuentan con secciones taurinas, también circulan en puestos de periddicos
los diarios deportivos, que dedican un buen espacio a la Tauromagquia, pero
revistas o publicaciones que solamente expongan contenidos taurinos, se

pueden contar con los dedos de las manos.
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He aqui alqunas:

* ElRedondel, cuyo director general era Alberto A. Bitar, y
gue vio la luz por primera vez en noviembre de 1928 y
dejé de circular en el afc 1993 aproximadamente,
unicamente suspendiendo su actividad entre marzo de
1987 y noviembre de 1988, es una de las revistas que
mas ha perdurado.

* Ralas y Mamarrachos. Acreditado semanario taurine
gue circulaba en la primera y segunda décadas de este

siglo en la ciudad de México.™

* Bl Imparcial Taurino, importante publicacién también de

la primera mitad del siglo.

* Multitudes, dirigida por Rafael Fernandez Gallegos.
Actualmente ya no es publicada.

* jToro! Sol y Fiesta, cuyas Ultimas publicaciones se

limitan a dos nimeros en el afio de 1990.

La segunda década del siglo XX no tiene muchas publicaciones; el
numero adn es menor. Entre ellas podemos citar una llamada Novedades
Taurinas .

En 1996, en el Distrito Federal existian (nicamente tres revistas

tauwrinas en el mercado, editadas y comercializadas exclusivamente en el

* Este dato fua tomado del articulo escrito por Renato Leduc *Ratas y mamarrachos” en una seccién
especial taurina de la revista Comunidad CONACYT, abril-mayo 1980, afio VI, nim. 112-113, pags, 54
y 95.
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D.F.: Matador, Torerisimoy Tore-Arte. Y me refiero a estas tres, ya que eran
las dnicas que salian con la periodicidad que prometian,

En ocasiones salia alguna otra publicacién nueva que sélo aparecia el
primer ejemplar y no se volvia a saber de elfa, o bien salia algun ejemplar de
otra que ya tenia tiempo pero el numero anterior habia sido publicado, a
veces, un ano atras,

En esta situacion surgid la revista Partiendo Plaza, a finales de
octubre de 1996, como una alternativa mas para ese publico lector. Era una
revista mensual. El dltimo numero publicado fue en marzo de 1998.

Importancia de las revistas taurinas

Las revistas taurinas no deben considerarse Unicamente como
publicaciones sin trascendencia, que sdlo sirven a cierto publico para pasar
el rato. No sélo deben dar al aficionado taurino entretenimiento, sino que
éstas deben servir, ademas de entretenimiento, para crear en los lectores
una cultura taurina, ya que hoy en dia, el pdblico aficionado joven, en su
mayoria, carece de elia.

Por otro lado, no se ha logrado, hasta la fecha, que en las
hemerotecas se pudieran encontrar todas las revistas taurinas. La
informacidn contenida en éstas es importante, ya que deja temas de
investigacion para el futuro, ademas de que narran la historia de la
Tauromaguia en México, misma que es un factor importante dentro de
nuestras raices culturales, es una expresién que, si bien en un principio fue
extranjera, porque llegé de Espafia con la conquista de Tenochtitlan, si ha
pasado a formar parte del desarrollo cultural de nuestra nacién. Por tal
motivo seria conveniente que las hemerotecas llevaran un registro de las
publicaciones taurinas pues también en ellas se encuentra un estilo de

periodismo con las crénicas taurinas que pudiera ser de interés para aigunos
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estudiosos de la materia, investigadores, o cualquier persona interesada en
ese tema,

“En materia de toros, la prensa taurina (diarios y revistas) deja escrito
el acontecimiento taurino. Por eso, esta revista que ahora nace servira no
sélo para la informacién y entretenimiento del lector de ahora, sino también

quedara como fuente de quien investigue en el futuro™

% Luis Ruiz Quiroz, *Revista Taurina" en Pariendo Plaza ndm. 1, noviembre 1996, pag. 7.
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CAPITULO II

LA EDICION EN LAS REVISTAS TAURINAS

Hablar de publicar, realizar o lievar a cabo, valga la redundancia, una
publicacién periddica o, mas concretamente, 1a publicacion de una revista
especializada, es habiar de edicion.

Edicion es todo el proceso que se sigue para realizar el material.
Desde la parte creativa, en la que se planea qué se va a hacer, como se va a
realizar, quién io ilevara a cabo, con que medios, etc., hasta la parte técnica
que incluye la impresion de dicho material y su acabado, para que esté listo
justo antes de su publicacién, es decir, sacarlo a la venta.

Este proceso lo llevan a cabo en todas las empresas periodisticas
dedicadas a la publicacién, hasta se podria decir que es el mismo para
todas, aunque algunas empresas, lo realicen o lo apliquen con algunas
variantes, pero en esencia son los mismos pasos a sequir.

En este capitulo se tratara de enumerar, de manera general los pasos
que se deben seguir para conseguir la edicién de una revista especializada y
quienes participan en dicho proceso.

Asimismo, el editor es una persona clave en la realizacién o
publicacion de revistas, ya que de é! dependen muchas cosas.

Simplemente, es &l quien inicia el proyecto de la revista, tanto con
ideas, como con dinero. Ademas, en una connotacién actual, es el
encargado de regular muchos de los aspectos econdmico-administrativos

relacionados con la publicacion, como vigitar los presupuestos, tratar con los
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proveedores, entre otras funciones, mismas que abordaremos en este
capitulo.

De igual manera, sefialaré en este apartado la importancia que tiene
el proceso de edicion en la publicacién de una revista, {a conjuncién de todos
los pasos inmersos en éste, asi como la importancia que tiene el o los
editores en las revistas especializadas.
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2.1. La ediciédn

La palabra edicién tiene una amplia connotacion. Y los campos en los
que se utiliza son variados, cinematografia, radio, televisién, prensa escrita,
publicaciones periédicas, entre otros.

De acuerdo a la Engiclopedia de la Comunicacién, de Ignacio H. de la
Mota, la palabra editar quiere decir:

“Publicar un impreso en forma de fibro, publicacion,
folleto, hoja suelta, etc., por procedimiento de reproduccion
grafica mditiple. También, organizar con arreglo al guién las
escenas cinematograficas o de un programa de televisién ya
filmada o grabadas por su montaje definitivo. Preparar textos
para su impresién en el proceso de datos. También costear

una publicacion y administrar sus beneficios, si los hay.™

Como podemos ver, esta definicion es muy amplia, pues abarca
rubros que no se tocaran en este trabajo, como lo es el cine o la television, y
en los que el concepto de edicién es utilizado de otra manera, es decir tiene
otro significado, pues, en pocas palabras, es un procedimiento técnico en el
que se unen las imagenes o tomas de cierta manera para llevar a cabo la
trama de una produccidn, para que al final éstas no queden aisladas, sino
que tengan una consecucion légica, de acuerdo al guidn establecido.

Pero como aqui, en este trabajo, no nos interesa la connotacién que
se le da a la palabra edicidn en otros rubros que no sean edicién de revistas
0 publicaciones peritdicas, (nicamente nos centraremos en las tres primeras

lineas y en las tres Gitimas de Ia definicion anterior.

® Ignacio H. De la Mota. Enciclopedia de la Comunicacién. Editores Noriega, México, 1994, pag. 486.
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Editar significa publicar, en este caso una revista, a través de
cualquier procedimiento que reproduzca graficamente, no sélo un ejemplar,
sino varios, por eso es “reproduccion grafica multiple”.

Editar también significa todo el proceso que se lleva a cabo para
preparar los textos que van a ir en la publicacién para su impresién. Con esto
entiendo que este proceso va desde la seleccion de temas, es decir de qué
se va a hablar, hasta la realizacion de ellos, ya pasando por un proceso de
correccion de estilo, armado de las cajas de texto para que queden listos
para filmarse, es decir hacer los negativos correspondientes para dar paso al
proceso de impresion.

Tercero, editar también significa el aportar el dinero necesario para
costear la publicacién, asi como administraria,

Complementando io anterior, el Diccionario_de_la Edicién_y de las

Artes Graficas, dirigido por John Dreyfus, proporciona una definicion mucho

mas completa y amplia que la anterior, en materia de revistas.

‘La edicibn es, por un lado, e conjunto de
operaciones y pasos previos a la publicacién de un impreso
cualquiera; por otro, la impresién de una obra o escrito con
vistas a su publicacién, y, finalmente, el conjunto de
ejemplares que se imprimen de una sola vez sobre el mismo

molde.™

Como se puede apreciar, esta definicién engloba todo e! proceso que
se sigue para poder realizar |la publicacién de cualquier material.
Primero se debe seguir una serie de pasos, pertenecientes a un

proceso, previo a que se publique el material, es decir, en ese proceso estan

3 Diccionari icign y de las Artes Grafica, dirigido por John Dreyius y Frangois Richaudeay,
Fundacidn German Sanchez Ruipérez. Biblioteca del Libro. Madrid, 1990, pag. 175.
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todas aquellas actividades que se llevan a cabo antes de que el material esté
listo para pasar a la siguiente fase, se planea, se ejecuta el proyecto hasta
antes de la impresién.

Segundo, es lo referente a la impresion del material. Aqui también se
debe considerar la fase de pre-prensa, o negativos del material para su
impresion, asimismo, estd comprendida en esta fase e armado de la
publicacion.

Tercero y dltimo, se denomina edicién al conjunto de todos los
ejemplares que salieron en ese tiro, es decir, el nitmero de tiraje, y que ya
estan acabados, listos para saiir a iz venta.

Esta consecucién de estas tres partes que comprende la definicién,
hace a cada una de ellas depender una de otra para poder llevar a cabo /a

edicidn.

“La edicidn de un texto cualquiera, de mucha o poca
importancia o trascendencia, comienza en el momento
mismo en que se empieza a pensar en la confeccién det
original, en su realizacién posterior y en la puesta en préctica
de cada una de las operaciones técnicas necesarias para
convertirlo en un impreso, que puede ir desde una octavilla
volandera hasta un diccionaric enciclopédico de muchos

volimenes.™

Este proceso de edicion necesita de la conjuncién de todo un equipo de
profesionales y especialistas en materia para asi asegurar que cada una de
las fases se lleve a cabo de la mejor manera.

De acuerdo a lo escrito en el Diccionario de la Edicidn v de las Ares

Gréficas es necesario:

* Ibidem, pag. 175.
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Una mente creadora.

Es decir, aquél que da la idea primera de! proyecto, es decir su
autor.

Una_mente rectora.

Es decir, aquél que pueda llevar a cabo el proyecto, como el
editor,

Una mente coordinadora.

Es decir, alguien que coordine o vigile que el proyecto se realice
de acuerdo a lo establecido.

Un realizador.

Es decir, una persona encargada de vigilar y coordinar que el
procesa de produccién (impresidén y acabados) se fleven a cabo
de manera éptima.

Con esto, el proceso de edicion se divide en dos partes:

En trabajo intelectual
Es decir toda la labor previa a la produccién fisica del material.

En este rubro estan comprendidos el o los editores, el director,
articulistas o periodistas que trabajen para la revista,
disefiadores, correctores de estilo, redactores, fotdgrafos,
corresponsales, publicistas, y demas personas que ejecutan

funciones en el aspecto administrativo. (La mente creadora).

La produccidn del material
Es decir el proceso que se sigue después de tener el contenido

que aparecera en la publicacion ya armado y listo para
realizarlo,
En este rubro estarian comprendidos los disefiadores (quienes

a su vez forman parte dei trabajo intelectual) y aquellas
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personas que elaboran los negativos, a quienes también
podemos denominar pre-prensa, los impresores y los que

realizan los acabados. (E! realizador.)

Y ambos, dirigidos por la mente coordinadora y que a la vez se rigen a
través de la mente rectora.

Hasta aqui termina el proceso de edicién, ya la distribucion para la
venta al publico forma parte de otro proceso, aungue ésta siga siendo de
incumbencia importante, tanto para la mente coordinadora como para la
mente rectora.
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2.2. El1 editor taurino

El editor es la persona mas importante dentro de la publicacién.
Aungue, en una publicacion, el trabajo en equipo es importantisimo, pues si
hay una buena relacidn entre todas las partes, el proceso tendra éxito, por lo
contrario, si existe alguna falla en cualquiera de las partes involucradas, esto
creard una disfuncidn, sin embargo, puedo afirmar que el editor es la base o
el punto clave para la realizacidon de una revista.

Es el editor (incluso pueden ser varios) quien inicia la revista, tanto
con ideas como con el capital suficiente para poner en operacidn la
publicacion. Esto es muy importante, ya que debe contarse con los recursos,
tanto creativos como econdmicos para poder llevar a cabo dicha tarea. De lo
contrario, ésta persona tendra que rodearse de gente que pueda llevar a
cabo su proyecto para que funjan como editores.

El editor es Ia “persona natural o juridica que publica una obra, ajena
por lo reguiar, con fines econdmicos, generalmente. Persona fisica, maximo
responsable de una empresa editora, o de una publicacién”.%

Dentro de una revista puede haber uno o mas editores, incluso puede
haber lo que se denomina un “Consejo Editorial”, pero siempre debera haber
un editor responsable, que es el que se hara, valga la redundancia,
responsable de Ia totalidad del contenido de una revista, aunque esté
redactado por terceras personas, ante las autoridades, en este caso, ante la
Comisién Calificadora de Publicaciones y Revistas llustradas de la Secretaria

de Gobernacién.

* Ignacio H. De la Mota. Op. cit., pag 486.
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Entre las funciones que realiza el editor, ademas de ser el generador
de |a idea del proyecto para realizar la revista y de ser quien la costea, és
quien contrata al director.

Asimismo, es quien regula 0 estd al pendiente de toda la
administracién de la publicacién, desde el contenido editorial hasta su
distribucién para {a venta al piblico.

Es el editor quien se encarga de administrar el presupuesto. Al igual
que es el encargado de tratar con los proveedores (en fa mayoria de los
casos) de negativos o pre-prensa, los impresores y aquellos que realizan los
acabados.

A la vez es la persona que debe tratar con los distribuidores para que
la revista pueda tener una mejor presencia en los puntos de venta.

En ocasiones, también se encarga de coordinar todo ef equipo de
trabajo que engloba todas las areas, tanto en el procese de “trabajo
intelectual”, como en el proceso de produccion fisica del material.

Es lo que, de acuerdo al Digcignari la_Edicion las_Artes
Gréficas, laman “la mente rectora”, es decir el gue rige o gobierna en una
revista.

Es importante destacar que el editor de una revista especializada,
aparte de conocer cudles son sus funciones y de desempefiarlas
optimamente, debe, a su vez, conocer a fondo el tema en el cual esta
especializada la publicacion.

Por ende, una revista taurina requiere de un editor que conozca a
fondo el tema de la Fiesta Brava.

Para términos practicos y reales, es dificil encontrar una persona que,
a la par del proceso que se sigue para la realizacion de un material, conozca
de toros.

La Fiesta Brava, en apariencia sencilla o simple, es de tal complejidad

que a veces lleva anas entenderla.
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El “arte de lidiar toros” es complicado desde el momento que hay que
entender al protagonista principal: el toro. Se debe conocer sus movimientos,
sus reacciones, su pelaje, morfologia, ete.

El editor taurino debe poseer una idea clara de qué es la Fiesta Brava
y de como se lleva a cabo.

Asimismo, debe de saber qué es una corrida de toros, quiénes
participan en elia, como se dividen las corridas, qué funciones desempefia
cada persona que interviene en ellas, desde los matadores, ganaderos,
picadores y subalternos, hasta los monosabios, jueces, torileros, entre
muchos otros.

Tambien tiene que tener conocimiento de todas aguellas actividades
que se llevan a cabo, previa o posteriormente, a la realizacién de un festejo
taurino.

Debe conocer a fondo los pases o suertes que realiza el torero en el
ruedo, los instrumentos con los que realizan dichas suertes.

La Fiesta Brava posee un lenguaje aparte. Utiliza términos que en
nuestro lenguaje comun, es decir en nuestro entorno cotidiano, su significado
nos indica otra cosa, o bien, nada, en el amhiente taurino tienen su propio
significado. Es por eso que el editor taurino debe conocer estos términos, ya
que, a final de cuentas, éstos estan incluidos en el léxico de toda publicacion
taurina,

De igual manera, un buen editor taurino debe manejar bien lo que se
refiere a la historia del toreo. Tiene que tener presente cudles son las fechas
importantes a recordar en la Fiesta Brava, es decir, efemérides y también
tiene que tener presentes los tiempos en los que se llevan a cabo las
corridas de toros, pues para cada Feria, hay una fecha en particular, también
en ia realizacidn de las temporadas taurinas, casi siempre empiezan y
terminan en los mismos dias. También debe de conocer quienes han sido los

exponentes 0 personajes importantes dentro de la Fiesta Brava.
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Todo esto con el fin de poder planear con éxito cada uno de los
ejemplares que se van a editar pues al igual que el critico taurino, como lo
menciona German Bernate, biblidfilo taurino”, debe ser un aficionado
permanente a la Fiesta, “...ha leido prolijamente los textos fundamentales de
la tauromaquia. Conoce bien el Reglamento Taurino de su ciudad o su pais.
También ha estudiado el toro y su comportamiento...™®, pues de lo contrario
como podria dirigir una revista de contenido meramente taurino.

Editar una revista es todo un proceso complejo pero se vuelve aln
mas complejo el editar una revista de un tema especializado, en este caso el
de toros, ya que para eso, para poder dirigir bien a todo el equipo que
laborard para la publicacion, se necesita conocer a fondo el tema pues la
mision de toda revista taurina debe ser la de informar y ensefar a los
lectores, aparte de brindarles entretenimiento, no importando que éstos sean
o no aficionados a las corridas de toros, Este tipo de publicaciones brindan a
los aficionados “la oportunidad de aprender ain mas, o de cimentar los
conccimientos sobre la fiesta. Para los no aficionados, se presenta la
oportunidad de conseguir su interés, éste, con el tiempo, se puede convertir

en un amante del arte”.*

" Es nombrado bibliéfilo taurino ya que partenece a una agrupacién llamada Bibliéfilos Taurines de
México A.C., en donde se encuentran agrupadas aquellas personas interesadas en libros, revistas y
diferentes articulos relacionados con la Tauromaquia,

* German Bernate. [mpoplangia y responsabilidad de 1a ¢ritica en la Fiesta Brava. Coleccion de
Lecturas Taurinas #24, Biblidtilos Taurings de México A.C. México, 1993, p4g. 1.

® jhidem, pag. 15.
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2.3. Proceso de edicidén de una revista

taurina

Primero, se debe pensar en qué tipo de publicacién es la que se va a
editar, es decir de qué tema va a tratar. Una vez definido el tema se debe
cansiderar qué linea va a seguir la publicacién, si va a ser critica, educativa,
informativa, etc., y a qué publico va a ser dirigida.

Al definir esto se debe pensar el titulo que va a tener la revista y si va
a contar con algin lema o no, ademas de elaborar un logotipo.

También hay que pensar que periodicidad va a tener, si va a ser
quincenal, mensual, bimestral, etc.; cuantos ejemplares se van a tirar; qué
precio va a tener; qué formato (medidas); en qué papel se va a imprimir;
cuéntas paginas contendra; que acabado llevara; como se va a imprimir; en
cudntas tintas, efc.

Posteriormente habra que elaborar un presupuesto de acuerdo a las
caracteristicas del material y ver si se van a poder cubrir los gastos o no.

También se deberé conformar un equipo idéneo de trabajo. Es decir,
seleccionar a la persona ideal para dirigir la publicacién. Esta debera de ser
una persona que conozca ampliamente del tema que se va a tratar en la
revista, que conozca el medio, pues en gran parte, el éxito de una
publicacion se debe a la labor que ejecuta un buen director. “El buen director
de una revista no crea el material, sino que con frecuencia logra
transfigurarlo por medio de sus revisiones y sugestiones criticas.™® Mismas

que logra si tiene un amplio conocimiento en esa materia.

“0 Jettrey Schrank. Op. cit., pag. 199.
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Asimismo, se debera seleccionar a las personas que van a escribir en
la revista de manera cuidadosa. Estos escritores pueden trabajar para la
revista de manera independiente, como free-lances que escriben para varias
publicaciones, o bien como personal de tiempo completo. En ocasiones
habra colaboradores que lo hagan de manera permanente, pues tendrdn
alguna seccién fija o hablardn de cierto tema, o bien puede haber
participaciones esporadicas de otros.

El contenido gréfico es muy importante dentro de una revista, mas en
la actualidad que las personas estan acostumbradas a ver imagenes grandes
que complementen el texto. Por tal motivo es importante elegir
cuidadosamente a los fotdgrafos. Dependiendo de la magnitud de la revista
podra ser uno o varios. Es importante tener al menos un fotégrafo de planta,
aunque también se cuenta con fotégrafos que venden su material a diversas
publicaciones que hay en el medio en que se maneja |a revista.

De igual manera, hay que tomar en cuenta si el tema que se esti
tratando en la revista tiene actividades en otras partes diferentes a donde se
lieva a cabo la publicacién o donde estan sus oficinas, pues si es el caso es
conveniente contratar corresponsales gue puedan informar opeortunamente
las novedades relacionadas con el sujeto de la revista.

Es conveniente que se nombre un coordinador para que sea él, o bien
un consejo editorial, que decida cudles son las notas, reportajes, entrevistas,
etc., que se van a llevar a cabo en cada ndmero de acuerdo a la importancia
0 relevancia que tengan para el ejemplar en el que apareceran.

Hay que tomar en consideracién gue las revistas no dan noticias, pues
como na son diarias, en ocasiones, sino es que casi siempre, cuando saie el
siguiente nimero, esa noticia ya caducé.

En las revistas generalmente se hace una critica o un estudio méas
profundo de esa noticia, o bien pueden manejarse articulos (escritos en

diferentes géneros periodisticos) atemporales ¢ anacrénicos, es decir
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aqueilos que no seran obsoletos a final del mes, Ia quincena ¢ cuando saiga
ia publicacion.

Por otra parte, se debe contar con un buen equipo que se encargue
de la publicidad, ya que ésta representa el ingreso econdmico més fuerte
para las revistas.

Se sabe bien que el ingreso por la venta de la revista al pablico, asi
como el ingreso por suscripciones no es significativo, pues con él no se
pagan los costos de produccion de la publicacién. Por eso es que se recurre
a la venta de espacios publicitarios para generar recursos en materia
econgmica.

Este equipo encargado de la publicidad distribuird los anuncios dentro
de la revista, sefialar los costos y por supuesto, se encargara de contratar
anunciantes o patrocinadores.

Tambien es importante contar con un departamento, ¢ bien, por qué
no, con una persona que se encargue de llevar las relaciones publicas de la
revista.

Asimismo, es importante también contar con un buen equipo de
disefiadores, quienes seran los encargados de acomodar los textos, trabajar
las fotografias, elaborar la diagramacion y la composicién de cada pégina de
fa publicacion. Realizar los disefios para portadas, escoger la fuente
tipografica que se va a utilizar para que esta pueda ser legible, etc.

De igual manera, estas personas deberdn tener conocimiento del
armado de originales o, ahora, con el avance de la tecnologia, de los
archivos digitales para poder elaborar los negativos ya que esté
completamente disenada la revista, para poder imprimir.

Una vez que ya esta completo el disefio de lo que se va a imprimir, se
procede a filmar esos archivos para, como lo mencioné anteriormente, tener
los negativos. Es muy conveniente que antes de imprimir se realicen, ya sea
pruebas de maquina o pruebas de rol, o bien, cuando es a 4 tintas {a colores)
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un cromalin, para que se vea, con una minima variacién, como va a quedar
la revista ya impresa. Esto es importante ya que en esta fase todavia se
puede detectar algun error o errata, o bien algin problema con e! disefio,
alguna fotografia que no saliera bien, etc.

Una vez que se aprobaron estas pruebas, se elaboran los negativos y
se pasa al proceso de impresién.

Los disefadores deberan conocer en qué tipo de papel se va a
imprimir la revista, a cuantas tintas y qué método se va a emplear.
Generalmente las revistas se imprimen en Offset. Lo que también deberan
de tener presente es que, de acuerdo al tamano de la revista (formato) es
como armaran el material para su impresion. Por ejemplo, una revista
tamano carta, se puede imprimir en una maquina cuatro cartas y salen dos
revistas en cada pliego. Estos son algunos de los factores que el disefiador
debera de tomar en cuenta cuando se compre el papel, si lo va a guerer
cortado, como se va a cortar y para después determinar como se va a armar,
es decir empalmar y guillotinar los materiales.

Posteriormente se tendra que determinar cémo es que se quiere hacer
el acabado. Este puede hacerse de varias maneras, algunas lo hacen
engrapado o bien hay quienes lo prefieren engomado. En esto depende
mucho el nimero de paginas que tenga la revista pues si son muchas, tiene
que ser engomado pues de lo contrario seria muy dificultoso.

Aqui cabe hacer la mencién de que en la actualidad y en muchas
empresas editoriales de ahora, es el editor quien trata con los proveedores
de negativos y con los impresores, aunque sea el disefador quien dé las
especificaciones técnicas.

Algo que es de extrema importancia considerar a la hora de planear la
edicién de una revista es la infraestructura necesaria para su elaboracion.

Como en toda empresa periodistica, con funciones editoriales, se

requiere un buen equipo de cémputo para poder procesar ahi los textos vy
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ademas disefiarlos con una variedad de programas que ahora hay para
hacer efectos que hagan mas atractivo el disefio de la revista.

Es importante contar con un buen equipo, sobre todo que sea potente,
ya que la memoria es importantisima, porque como se trabajan imégenes en
alta definicidn y son muchas, éstas llegan a pesar tanto que, si no se tiene la
memoria 0 capacidad suficiente en el equipo de cémputo, 0 no se pueden
trabajar, o bien tardan demasiado, inclusc en abrir los archivos.

Es importante contar ademas con scanners para la digitalizacion de
imagenes, ademas de discos que permitan el traslado de archivos pesados
para cuando se mandan a digitalizar.

Una vez terminada la impresion y los acabados de la revista, concluye
el proceso de edicién. Posteriormente, sigue la distribucion para la venta de
los ejemplares al pablico.

Como se puede ver el proceso de edicién es importantisimo pues,
practicamente lo es todo. Por tal motivo, el editor debe de conformar un
equipo experimentado, que posea los conocimientos necesarios para llevar a
cabo esta dificil tarea de manera exitosa, asi como también debera
conformar un equipo de periodistas reconocidos en el medio, para asi
asegurar la venta de la publicacién, ya que, en parte, “el éxito de la [una]
revista se debe a contar con un equipo probado y eficiente de redactores,
publicistas y disefadores que tienen exigencias claras respecto a su trabajo

y a la revista".*

*' Amelia Herndndez. Op. cit., pag. 13
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CAPITULO 1III

LA REVISTA TAURINA
“PARTIENDO PLAZA”

Si tomamos en cuenta el nimero de habitantes que hay actualmente
en el Distrito Federal y area conurbada, cerca de 22 millones, encontraremos
que la Fiesta Brava gusta Gnicamente a una minoria de la poblacién.

Pero esa cifra es considerable, no en balde la Plaza de Toros México
es la mas grande del mundo y alberga a poco mas de 40,000 espectadares,
¥y se ha comprobado que cuande hay buenas corridas si se llena y todavia
falta lugar para dar cabida a mas gente, ademas de las pequefias plazas que
hay en los alrededores (Antonio Veldzquez, La Florecita, diversos lienzos
charrgs y cortijos).

Es una cantidad suficiente como para preocuparnos por mantener
informadas a las personas que se dicen aficionadas a las corridas de toros
por medio de programas, tanto de radio como televisivos, y de que los
medios impresos dediquen un buen espacio a la informacién taurina, asi
como de que haya revistas especializadas en esta materia.

Ahora bien, como se vio en el primer capitulo, revistas taurinas
siempre ha habido pocas.

En 1996, en el Distrito Federal existian (nicamente tres revistas
taurinas en el mercado, editadas y comercializadas exclusivamente en el

Distrito Federal y el area metropolitana;*

% Este dato esta registrado en la-primera mitad de 1996.
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*  Matador
*  Torerisimo
* Tore-Arte

Como lo mencioné, me refiero Gnicamente a estas tres revistas pues
en ese ano, primera mitad de 1996, eran las Gnicas que circulaban en el
mercado con la regularidad que prometian.

En esta situacion surge la revista taurina “Partiendo Plaza”, el 28 de
octubre de 1996, como una alternativa mas para ese publico lector. Su
primer ejemplar fue el del mes de noviembre de 1996, mismo que salié a la
venta, al iniciar la Temporada Grande 96/97 de la Plaza de Toros México.

Era una revista mensual que tuvo como duracién un afio 5 meses
ininterrumpidos, es decir se publicaron 17 nimeros, uno por mes, con los
cuales se cubrieron dos temporadas grandes (corridas de toros) y una
temporada chica (novilladas) en la Plaza México, una temporada de
novilladas en la Plaza Antonio Veldzquez en el restaurante Arroyo, en
Tialpan, y algunas ferias y festejos importantes en el interior de ia Repdblica
como la Feria de San Marcos, en Aguascalientes; la Feria del Caballo, en
Texcoco, Estado de México; la Feria de Metepec; Xalostoc; entre otras.

“Partiendo Plaza” era una revista pequefa, realizada con un
presupuesto madico. Contaba, en sus inicios, con sblo 16 paginas y en sus
Qltimos ejemplares aument6 el nimero a 18 paginas por ejemplar; mas un
suplemento especial de 4 paginas en cada nimero. Su tiraje era de 1600
ejemplares al mes y las ventas variaban entre un 30% y un 40% del total de
fa produccion.

Asimismo, contaba con pocos anunciantes, por lo que, en apariencia,
se podria decir que era una revista pequefia con pocos alcances.

En parte es cierto, pero en cuestién de contenido se colocaba entre

las dos primeras revistas que circulaban en el medio. Ademas de contar con
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En parte es cierto, pero en cuestion de contenido se colocaba entre
las dos primeras revistas que circulaban en el medio. Ademas de contar con
excelentes periodistas y articulistas reconocidos en el medio taurino, como
Adiel Armando Bolio, Juan Aivarez y Gustavo Mares.

En este capitulo pretendo abordar como fue que se llevé a cabo esta
publicacién, cémo estaba organizada, cémo trabajaba, etc., asi como
determinar algunas de las causas o fallas en los procesos que se siguieron
para su publicacion que llevaron a “Partiendo Plaza” a'su conclusion,

Esta descripcidn que a continuacion presento esta elaborada con base
en mi experiencia profesional ya que fungi, durante todo el tiempo que durd
la publicacién, como Editora responsable de la revista “Partiendo Plaza”.
Asimismo, tomo como fundamento los 17 nimeros publicados de “Partiendo
Plaza", que van desde sl mes de noviembre de 1996 (No. 1 Ao I) hasta el
de marzo de 1998 (No. 5 Afo !l).
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3.1. Organizacién de la revista

“Partiendo Plaza”

Toda empresa periodistica debe contar con una buena crganizacién
para mantener un equilibrio en su estructura y que todos los departamentos y
organos que la constituyen funcionen bien, en armonia, para alcanzar los
fines perseguidos.

La revista “Partiendo Plaza” surge inicialmente como una propuesta
educativa, dirigida al nuevo aficionado, es decir a gente joven, de entre 18 y
35 afios, en su mayoria de sexo masculino que, sin saber de toros, quisieran
adentrarse un poco mas en ese ‘mundillo” y que les permitiera, ademas de
estar informados, aprender y conocer mas acerca de la tauromagquia.

Sin embargo, aparte de ese grupo de lectores jovenes, se contaba con
un grupo de personas de entre 50 y 70 afios, que compraban la revista, en
su mayoria hombres, y que eran los que estaban suscritos.

Su circulacién era exclusivamente en el Distrito Federal, a través de la
Unién de Expendedores y Voceadores de los Periédicos de México A.C. Mas
aparte con los vendedores especializados en materia taurina que se colocan
en las afueras de la Plaza México, los dias que hay corrida. Ademas se
contaba con un numero muy reducido de suscriptores, pues éste no ilegaba
ni a cien personas.

La organizacién de “Partiendo Plaza” se puede ver claramente en el

directorio, el cual estaba conformado de la siguiente manera:
» Un Director General.

Este, en compaiiia del Editor, estaba encargado

de determinar el o los contenidos que se tocarian
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en la publicacion, asi como aprobar el disefio del

material editorial y determinar la portada.

+« Un Consejo Editorial.
En unm principio eran dos personas quienes
conformaban dicho consejo, pero posteriormente
solo quedd e! Editor responsable. Este era quien
inicid el proyecto y costeaba la publicacién; era,
en conjunto con el Director, el encargado de
determinar los articulos que aparecerian en los
ejemplares, asi como también el encargado de
distribuir los temas entre los colaboradores (en un
principio fue éste quien conformo el equipo idéneo
de periodistas y articulistas que formarian la
revista). De igual manera era el encargado de
vigilar que todo marchara “viento en popa” para

que la publicacion saliera a la venta.

* Colaboradores.
Estos eran tanto fijos como esporadicos. La
mayoria laboraban como free-lances, es decir,
aparte de escribir para “Partiendo Plaza®, lo
hacian también para otros medios reconocidos.
También se contaba con personajes que eran
protagonistas, de alguna manera, de la Fiesta
Brava, como era el Jefe de Servicios Médicos de
{a Asociacion Nacional de Matadores de Toros y
Novillos, Rejoneadores y Similares y los
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veterinarios de la Plaza de Toros México, entre
otros.

» Corresponsales.
Debido a que esta revista contaba con poco
capital y recursos, tanto humanos como
econdémicos, el nimerc de corresponsales era
reducido. En un principio se tuvo uno, quien
reportaba desde Guadalajara, Jalisco. En una
ocasion se contratd la colaboracion de un
corresponsal en Sudamérica, que cubrié la Feria
del Sefior de los Milagros, en Lima, Per y la Feria
del Sefior Jesis del Gran Poder, en Quito,
Ecuador (nimero 4, febrero de 1997). Asimismo, a
partir del ndmero 7 {mayo de 1997) colaboré para
la revista un corresponsal espafol, quien
mandaba la informacién de mayor relevancia

acontecida en la madre patria, meca det toreo.

+ Fotografos.
Debo decir que al inicio de la publicacion no
contdbamos con un fotografo de planta. Las tomas
necesarias se compraban a fotografos
profesionales que trabajan por su cuenta y se
dedican a vender material a los medios. En
algunas ocasiones, yo (Editora responsable),
tomaba algunas de las fotografias necesarias,
sobre todo cuando se elaboraba algun reportaje o
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entrevista. Posteriormente la revista contd con una

fotografa aficionada de planta.

* Un area de Reiaciones Publicas.
Este no era propiamente un departamento bien
establecido. Se sabe que es de suma importancia,
méas para una publicacion, el que alguien lleve las
Relaciones Pulblicas. Se estaba consciente de
esta necesidad, pero debido a l0s pocos recursos
con que se contaba era el Editor responsable, en
ocasiones conjunto con el Director, quien se
encargaba de representar a la revista ante los
diversos medios de comunicacién o agrupaciones
correspondientes.

* Un area de Publicidad.
Al igual que con las Relaciones Pulblicas, en la
revista “Partiendo Plaza” no  habia un
departamento, propiamente dichp, que se
encargara de la Publicidad. De ésta se encargaba
el Editor responsable. Posteriormente, aparte del
Editor, dos personas externas a la publicacion
fungian como agentes de ventas de anuncios

publicitarios.

* Un area de Arte y Disefio.
En ella se realizaba todo el disefio de la
publicacién. ElI Disefador frabajaba en la

presentacion del material, siguiendo, en
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ocasiones, la opinidn de! Editor. Esta misma é&rea
era la encargada de tratar con los proveedores de

negativos o pre-prensa.

*  Impresién.
Esta se llevaba a cabo en una imprenta
independiente. Sin embargo el Disefiador y el
Editor estaban al pendiente de la buena ejecucién

de la impresién del material.

* Acabados.
Estos eran responsabilidad del area de Disefo.
Generalmente se magquilaba en talleres

independientes.

« Distribucién.
En un principio era el Editor quien distribuia la
revista entre los vendedores que se colocaban en
las afueras de la Plaza México. Posteriormente se
realizaba a través de la Unién de Expendedores y
Voceadores de los Periddicos de México A.C. Era
el Editor quien se encargaba de tratar con esta
asociacion para vigilar la buena distribucién de los

ejemplares.

Como se podrd apreciar, ia revista contaba con una buena
organizacién. El problema era que eran pocas las personas que en ella
intervenian (5 personas (nicamente) y que las funciones de cada uno se

multiplicaban.
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El Editor era quien mas funciones aglutinaba, se puede decir que era
el encargado de vigilar todo y bien dice el dicho “el que mucho abarca, poco
aprieta”. Se hubiera querido distribuir mejor estas funciones y crear areas
especificas para cada uno de estos procesos peroc hay gque tomar en
consideracién que el presupuesto era tan reducido, que hubiera sido
incosteable llevarlo a cabo.

En conclusién, se puede decir que "Partiendo Plaza” estaba dividida
en tres areas:

* Un area editorial.
En donde se llevaba a cabo todo el trabajo
intelectual en relacidn con los contenidos de la
publicacion.

* Un drea de disefio y produccidn.
Que era donde se realizaba todo e! disefio grafico
para la elaboracion de ia revista, ademas de la

elaboracién de negativos, impresion y acabados.

* Un area administrativa.
Misma que aglutinaba las tareas de Publicidad,
Relaciones Publicas y Distribucién de la

publicacion.
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3.2. Area editorial

La revista “Partiendo Plaza” contaba con un total de 16 colaboradores
importantes y reconocidos del medio. De éstos, 4 fungian como articulistas
fijos, y eran periodistas renombrados en materia taurina. Es importante
contar con personas reconocidas en el ambito taurino ya que “el critico
taurino (el reportero o periodista taurino] cumple una funcién fundamental en
el desarrollo y difusion de la Fiesta Brava. Es imperativo que sus
conocimientos, su objetividad y su honestidad sean reconocidas por todos
los estamentos taurinos™?, esto con el fin de orientar al publico lector.

Entre ellos estaban Adiel Armando Bolio, quien ademas escribia para
el diario deportivo La Aficion, se encargaba de realizar |a crénica taurina de
las corridas de la Plaza México, o de las resefas de las corridas o ferias mas
importantes, que se llevaban a cabo en el interior de la Repablica, y que por
su importancia a nivel nacional, e incluso, internacional despertaban ei
interés de los lectores capitalinos, como la Feria de San Marcos, en
Aguascalientes, o la Feria del Caballo en Texcoco, Estado de México.

Gustavo Mares, quien, en ese entonces, colaboraba ademés para E/
Heraldo de México v en el programa Toros de ABC Radio; Juan Alvarez,
quien firmaba con el seudénimo de Carlos Aldaba (mismo que era
perfectamente conocido por los aficionados), y que ademas colaboraba para
el periddico Ovaciones, asi como para el canal Toro de Sky, en ese
entonces; Cynthia Fernandez, quien a la par tenia una pequefia colaboracién
en el programa radiofénico Tépicos Taurinos, conducido por Don Neto, en
Radio Férmula; y Bertha Puga, quien, a pesar de no contar, en ese entonces,
con experiencia en los medios taurinos, fungia como Editora responsable de

la revista “Partiendo Plaza”.

“ Germén Bernate. Op. cit., pag. 22.
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Asimismo, se contd con 3 corresponsales. E! primero fue Luis
Alejandro Palacios, quien mantenia informados a nuestros lectores de o
sucedido en la “Perla de Occidente”, Guadalajara, cuando habia actividad
taurina en esa ciudad; sin embargo, por cuestiones personales, dejé de
colaborar para “Partiendo Plaza” en el n(mero 6 (abril de 1997). A partir del
numero 7, correspondiente al mes de mayo de 1997 se contd con un
corresponsal en Espana, Demetrio Lopez “Rayito”, cuya participacion era
importante, ya que-la actividad espafiola es vital en el devenir de la Fiesta
Brava y también debido a que muchos toreros mexicanos se encontraban en
suelo espafiol probando suerte, como Eulalio Lopez “El Zotoluco" y Miguel
Espinosa “Armiillita Chico”. Dentro del nimero 4, correspondiente al mes de
febrero de 1997, se incluyd, de manera especial, la participacion de Victor
Miranda Céspedes, quien fungid como corresponsal en Sudamérica, al cubrir
y resefiar para nuestros lectores dos de fas Ferias mas importantes de
América del Sur: fa del Sefior de los Milagros en Lima, Pery, y la del Sefior
det Gran Poder en Quito, Ecuador.

Por ofra parte, se contaba con colaboradores, también fijos, pero que
no eran periodistas, sino personas cuya actividad principal era parte de la
Fiesta Brava, pero cuyos conocimientos que tenian, de acuerdo a su practica
profesional, eran trascendentes y del interés de nuestros lectores,

Asi, “Partiendo Plaza” tenia, mes con mes, la participacién del Dr.
Rafael Vazquez Bayod, Jefe de los Servicios Médicos de la Asociacidn
Nacional de Matadores de Toros y Novilles, Rejoneadores y Similares.
También se tenia, nimero tras numero, la participacién de ios Médicos
Veterinarios Zootecnistas José Francisco Ortiz Coilado y Rafael Gomez
Moreno, quienes en ese entonces fungian como Médicos Veterinarios de la
Plaza México.

A su vez, se contaba con participaciones especiales de diferentes

personas, como la de los Biblidfilos Taurinos de Mexico, A.C., quienes en
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ocasiones presentaban articulos de interés actual, como fue el caso de Luis
Ruiz Quiroz, en ese entonces Presidente de dicha asociacion, Arturo Combe
Ayala, Fabio de la Pefia Colonna y Mario A. Urosa.

Por Uitimo, se tenia una fotdgrafa de planta, Mayra Araiza, pero a su
vez se compraban fotos, tanto para ser utilizadas en ese momento para
ilustrar algdn articulo, o simplemente para que se fuera formando un archivo
grafico, que es muy importante en una publicacion. A los fotdgrafos que se
les compraba dicho material y los que eran de los mas conccidos en el medio
eran Mario Torres "Mayito” y Ana Gabriela.

Una mencion aparte merece el fotdgrafo Baltazar Aranda, quien en un
principio se encargaba de ilustrar el articulo de Armando Bolio, pero que
también, por razones personales tuvo que dejar esta labor,

Todos ellos conformaban un equipo idéneo para “Partiendo Plaza™ y
todos estaban coordinados por la Editora, quien precisamente fue quien
conformo por primera vez a este equipo, que segun algunas personas
conacedoras, era de primera.

Para planear el material de la publicacién del nimero siguiente, se
tomaban en cuenta los acontecimientos mas importantes que tenian lugar en
el ambito taurino. Se estudiaba quienes habian sido durante el transcurso del
mes anterior los protagonistas de la Fiesta, qué ganaderias eran las de
mayor importancia o que tuvieran algo interesante para ser publicado. Se
hacia un recuento de fechas y se buscaban aniversarios o cosas historicas
que merecieran la pena ser abordadas en el ejemplar préximo a salir.
Asimismo, se buscaba y cubrian actividades culturafes relacionadas con la
Fiesta Brava que fueran de importancia, pero que a la vez, todo esto, tuviera
vigencia, pues como salia cada mes, éstos debian mantener el interés y la
aternporalidad que requiere todo articule dentro de una publicacién pericdica,

pero no diaria.
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Se hacia un andlisis de Ja situacién y se proponian temas, entre el
Editor y el Director y en ocasiones con los propios peticdistas, para ver
cuéles eran las opciones mas viables, o las que mas convenian publicar en
ese momento para satisfacer las necesidades de informacion de nuestro
publico lector.

Una vez definidos los temas el Editor platicaba con cada uno de los
colaboradores para tratar de darle a cada quien una clara idea de io que se
buscaba al tratar el tema indicado y para cambiar opiniones, tanto referentes
al tema asignado, como de mejoras a la revista.

Posteriormente, ya conociendo el tema de cada uno y de todo lo que
se iba a incluir en ese numero de la revista, se le otorgaba, por jerarquia de
la informacion, ¢ bien porque algunos de los articulos o seccicnes ya
contaban con sus paginas fijas, la paginacién que ocuparian dentro de la
pubiicacién.

El contenido tematico editorial utilizado por “Partiendo Plaza" era
variado, desde noticias informativas, crénicas, reportajes y entrevistas, hasta
temas de cultura relacionada con la Fiesta.

“Partiendo Plaza” contaba con 6 secciones fijas:

* Plaza México: dedicada a la actividad taurina que

tenia lugar en esta plaza, tanto de temporadas
grandes (corridas), comoc de temporadas chicas
(novilladas). Esta seccidn corria a cargo de Adiel

Armando Bolio.

» Zootecnia: en donde se abordaban estudios vy
observaciones relacionadas al toro de lidia, como raza
animal, y corria a cargo de los médicos veterinarios
José Francisco Ortiz Collade y Rafael Gémez

Moreno.
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* Panorama Taurino Tapatio: que corria a cargo del

Lic. Luis Alejandro Palacios Gonzélez, corresponsal
en Guadalajara, Jalisco, y en donde se resefiaban
todos los aconteceres en materia taurina que se

suscitaban en ese estado de la Republica.

* Medico de Plaza: escrita por el Dr. Rafael Vazquez
Bayod y en donde se abordaban temas meédico-
cientificos, de cirugia taurina y de casos médicos que
pasaban durante las corridas.

* Taurofilia_sin banderas: seccién destinada a resefar
los acontecimientos y las corridas méas importantes
que tenian lugar en Espafia. Esta estaba a cargo de
Demetrio Lopez “Rayito”, corresponsal espafiol.

* Posdata Taurina: un espacio dedicado a reiatar
eventos insdlitos, inesperados, noficias, etc,

relacionados con la Fiesta Brava.

A lo largo de sus 17 niimeros, “Partiendo Plaza® publicé 134 articulos

en total, entre los que se encuentran:

« 37 entrevistas. Este fue el género mas utilizado, esto
debido a la importancia que se le daba a la opinién de
los que con sus hazahas van escribiendo [a historia
del toreo y la Fiesta. En su mayoria fueron entrevistas

realizadas a matadores de toros y a novilleros, pues
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al publico lector era lo que mas le atrafa, saber que
decian sus toreros favoritos; también se entrevistd a
pintores, bailarines, picadores y otras personas mas
que hubiesen realizado importantes logros durante el

mes.

29 cronicas y 9 resefias breves de los festejos
acontecidos entre el mes de noviembre de 1996 al
mes de marzo de 1998, de las cuales 15 fueron de las
corridas celebradas en la Plaza de Toros México, 5 de
las corridas efectuadas en Guadalajara, 6 de la
Temporada taurina en Espafia, 2 de Sudamérica
(Per0 y Ecuador), una de la Feria de San Marcos en
Aguascalientes; 3 resefas breves de la temporada
novilierii de Ila Plaza Antonio Velazquez del
restaurante Arroyo, en Tlalpan, 3 méas de la Plaza San
Juan en Atizapan de Zaragoza y otras mas de la Feria
de Xalostoc, Huamantla, Pachuca, Texcoco y

Tlaxcala.

26 articulos de temas varios pero con trascendencia
en el momento de su publicacidon. Estos iban desde
simples reflexiones hasta series de articulos
publicados en varios ejemplares. Temas que eran de

interés para el lector.
26 articulos de temas relacionados unicamente a los

toros, de caracter zootécnico y escritos por personas
conocedoras a fondo del tema pues fueron

67




elaborados por ios Médicos Veterinarios de ta Plaza

México.

11 reportajes de diferentes ternas, los mas comunes
fueron los que se hicieron a las ganaderias de toro
bravo, y algunos otros de temas relevantes en el

memento de su publicacion.

8 articulos médicos, escritos por el Jefe de los
Servicios Médicos de la Asociacién Nacional de
Matadores de Toros y Novillos, Rejoneadores y
Similares.

6 semblanzas tanto de toreros actuales, como de

toreros de antano.

2 reportes estadisticos elaborados por el amo de la
estadistica taurina, Luis Ruiz Quiroz.

Una cantidad considerable de noticias de interés

general para el aficionado taurino.

Como podemos observar el género periodistico mas utilizado en esta
publicacion era la entrevista. Esto debido a que era una forma de hacer llegar
al publico lector lo que los protagonistas de la Fiesta opinaban y sentian con
respecto a su actuacién, profesion, gustos, y diversos acontecimientos
suscitados, que ademas estaban en auge en el momento de publicarse.

Entre los entrevistados se puede decir que en su mayoria fueron

toreros reconocidos, como Jorge Gutiérrez, Eloy Cavazos, Jose Mari
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Manzanares, entre otros, pero hay que mencionar que también se incluyeron
algunas entrevistas a pintores, como la publicada en el nimero 2 (diciembre
de 1996) del exitoso pintor tauring, duefio de un estilo muy particular, Rafael
Sanchez de Icaza. También se hicieran entrevistas a Jueces de Plaza, como
Don Luis Corona Galvan, a doctores como Rafael Vazquez Bayod (antes de
que & mismo formara parte del equipo de colaboradores de la revista), a
conductores de programas televisivos que se sabe que profesaban un amor
profundo a la Fiesta de Fiestas, a Picadores, Rejoneadores, y muchos més.

Algunos de los articulos que més llamaban la atencién del lector eran
los escritos en la seccion Médico de Plaza, pues el tema de la medicina
taurina es, hasta la fecha, poco abordado en cualguier material taurino,
ademéas de que es interesantisimo. Cabe mencionar, que uno de los articulos
escritos por el Dr. Vazquez Bayod {La muerte de Manolete. Analisis y
reflexion médica a 50 afos de distancia) tuvo tal trascendencia que recorrid
el mundo, pues incluso fue presentado en el Congreso Internacional de
Cirugia Taurina, celebrado en la ciudad de Cérdoba, Espafia, en octubre de
1997, y logré despertar poiémica, tan es asi, que a raiz de su publicacién,
otros medios de comunicacién de importancia comentaron e hicieron
entrevistas y articulos al respecto.

Otro de los temas que mayor demanda tenian eran los publicados por
los médicos veterinarios en la seccidn Zootecnia, pues, a pesar de gue se
saben muchas cosas a cerca del ganado brave, ain permanecen muchas
desconocidas parcial o totalmente.

Asimismo, los reportajes realizados en las ganaderias atrajan mucho
al aficionado, pues al igual que los anteriores despertaban la curiosidad de la
gente, ya que, aunque se tiene nociones de lo que acontece en el campo
bravo, es sumamente dificil que el piblico en general tenga acceso a una
ganaderia, a ver como viven los toros en el campo, el cuidado que requieren,

la alimentacidn, su rutina, las tientas, el herradero, efc.
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Por otra parte, "Partiendo Plaza” contaba, ademas, con un suplemento
especial de cuatro paginas, que aparecia con cada numero (a excepcion del
primero), en donde se abordaban temas histéricos y educativos relacionados
con la Tauromaquia. En total se abordaron 5 temas pues éstos tenian
continuidad, asi que siempre se tocaba el mismo tema hasta terminario.

Cuando se agotaba un tema, se procedia a iniciar con el siguiente,
mismo al que se le daria seguimiento en los siguientes ejemplares. Estos a
su vez eran ilustrados, ya sea con f[otografias, o bien, con vifietas
especialmente elaboradas para tales fines, realizadas por el pintor Sadl
Ortega.

Los temas abordados en el suplemento eran los siguientes:
» Recordando las plazas gntiguas...
En esta seccion se dedicd un espacio para hablar
sobre la historia, descripcion, caracteristicas y
anécdotas que acontecieron en las plazas de
toros que existieron a lo largo de la historia en el

Distrito Federal! y el &rea conurbada.

* Habtando de E| Bejoneq. .,

En esta seccion se abordé todo lo relacionado al
arte de torear a caballo, desde sus antecedentes
histéricos, hasta las suertes y el reglamento que

rige a esta actividad.

« Hablando de capa...
En esta seccién se dedicabha, por nimero, ya sea

de uno o dos, a la descripcién e ilustracién de los
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pases o lances que realiza un torero con el capote

de brega.

* Hablando de muleta...

Al'igual que en el anterior, se describian los pases

ejecutados por el torero con {a muieta.

* Hablando de banderilias. ..
En el se especificaba todo lo relacionado al

segundo tercio de la lidia, el tercio de banderillas.
Quieénes son los encargados en acomodarias, las
formas de banderillear, descripcion fisica de la

banderillas, su funcién, etc.

Cada articulo tenia su “chiste” y su razén de estar ahi, muchos. fueron
aquellos que reflejaban el éxito obtenido al publicarlos, después de leer la
correspondencia de nuestros lectores mes con mes.

Como se dijo en un principio, “Partiendo Plaza” era una revista con
bajo presupuesto, pero en cuestion editorial tenia calidad. E! equipo de
colaboradores era de los mejores, pues conjuntaba a un buen nimero de
periodistas, todos de distintas tendencias y diferentes visiones vy
concepciones de la Fiesta Brava. Ademdas de que era una publicacién que,
de acuerdo a la linea establecida, desempefiaba un buen papel cuando se
trataba de educar al aficionado nuevo y de proporcionar articulos de interés
para el aficionado conocedor.

Si bien, no era la mejor revista taurina que circulaba en el mercado en
esa época, pues se tenian deficiencias, sobre todo en disefo y presentacion
(de las cuales hablaré en los apartados siguientes) si estaba a la altura de

las mejores en contenidos editoriales.
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3.3. Publicidad

La presencia de anuncios publicitarios es frecuente en todos los
medios de comunicacion la pregunta que surge inicialmente es Lpor qué?

La respuesta es basicamente porque es gracias a ella que subsisten
los medios, inciuyerido en ese rubro a las revistas,

“La mayoria de las revistas se venden por suscripcién ylo en puestos
de periodicos. Ni la tarifa de suscripcion, ni el precio de venta en puestos de
periddicos es suficiente para permitir a una revista sobrevivir y arrojar una
utilidad regular. Las revistas obtienen mayores ingresos de la publicidad que
de lo que los lectores pagan por cada ejemplar.™

Por tal motivo, es importante incluir anuncios pubiicitarios dentro de
una revista, pero hay que recordar que también es importante mantener un
equilibrio entre ef contenido editorial y la publicidad.

Para que un posible anunciante se anuncie dentro de la publicacién es
necesario hacerle saber que su mensaje (producto que esta anunciando)
sera entregado a un nlmero garantizado de lectores y que de éstos, la
mayoria serén clientes potenciales del bien que el anuncic ofrece. “La
mayoria de las revistas tienen a la vez publicidad y contenido editorial como
articulos, columnas y caricaturas. En esto se parecen a los periddicos, la
televisién y la radio. Todos estos medios informativos tienen cierta clase de
‘contenido’ (espectdculos, noticias, musica) mezclado con y econémicamente
sostenido por la publicidad.™s

De acuerdo a su contenido editorial, unas revistas pueden representar

un medio ideal para ciertos anunciantes. “Los anunciantes escogen con

“ Jeffrey Schrank. Op., cit., pag. 200,
“* Ibidem, pag. 200.
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frecuencia a las revistas mas que a otros medios debido a los lectores con
‘demografia’ especifica que proporcionan. La ‘demografia’ es la medida de la
clase de personas que leen la publicacion —su edad, nivel de ingresos,
intereses y cosas asi.™®

Es por eso que de acuerdo a lo que se pretenda anunciar, habra.
revistas gue proporcionen una mejor opcién que otras. Por ejemplo, si lo que
se quiere vender es un |apiz labial, el anuncio tendrd mas éxito si éste es
incluido en una revista femenina pues el numero de lectoras que éstas tienen
son clientes potenciales, pues quienes lo ven, aunque no a todas les
interese, si lo sera para la mayoria.

Si, por el contrario, este anuncio se incluye en una revista de
automoéviles, serd dificil que llegue a su “target” principal, ya que quienes
leen ese tipo de revistas son hombres y, desde luego no estarian interesados
en comprar un lapiz labial.

Por gjemplo, en una revista taurina el piblico es variado. Hombres .y
mujeres, jovenes y viejos, de escasos recursos y de buenos ingresos. Pero
en su mayoria estamos hablando de hombres. Si se incluye un anuncio de
cerveza, es bueno porque a fin de cuentas en la plaza de toros se vende
cerveza y esto puede hacer que la gente prefiera una marca que otra, claro
que esto dependeria de que cerveza es la que se vende en la plaza.

Cada revista especializada va haciendo, por su contenido, una
seleccion de las personas que van a leer la publicacion. Es por eso que,
como lo menciona el Compendio de los Medios de Comunicacion de
Schrank, al limitar su publico, las revistas especializadas crean los mejores
‘segmentos de mercado posibles’ para los anunciantes.

“Las revistas de circulacidn masiva acostumbraban entablar guerras

de circulacién para obtener mayor numero posible de lectores. Cuantos més

“8 Jeffrey Schrank. Op. cit,, pag. 204.
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lectores tuviese una revista, mas podria cobrar por cada pagina de
publicidad. Pero revistas con millones de lectores, como The Saturday
Evening Post, Look y Life, tuvieron que retirarse del mercado porque, al ser
de interés general, no podian ofrecer a los anunciantes la clase especifica de
publico que eflos deseaban. Cada una de ellas voivio a aparecer mas tarde,
como una publicacién mensual con circulacién mas reducida. Por ofra parte,
las revistas no pudieron competir con la television en ‘el juego de ndmeros’
—los millones de espectadores que podian ver un comercial. Estas revistas
no dejaron de ser publicadas por falta de lectores, o porque su contenido
editorial era de pobre calidad, sino porque los ingresos publicitarios eran
demasiadao escasos. Mientras que las revistas de circulacion masiva dirigidas
a 'todo el mundo' han tenido que retirarse de la industria o0 luchan por
sobrevivir, las publicaciones especializadas han prosperado.™

Para que un anunciante se anuncie en una revista, ademas de que
sea un medio idéneo y de que los lectores puedan ser en su mayoria clientes
potenciales, debe dar una clara idea de tas metas de la revista. El objetivo
que persigue. Ademas de proporcionar el nimero de tiraje, el numero de
ejemplares vendidos o de suscriptores, su edad, sexo, su ingreso econdmico,
sus intereses, etc.

“Partiendo Plaza” era una revista especializada en materia taurina. Si
bien se sabe que el publico aficionado a los toros es reducido, si existe
mucha gente interesada en esto. Los mejores anunciantes para tal
publicacién eran aquellos que tuvieran, de alguna u otra manera, relacion
con el medio taurino, como restaurantes, locales que se dedican a vender
articulos taurinos, como capotes, muletas, ternos, etc.; literatura taurina;

cerveza; puros; € incluso la misma publicidad que un torero determinado

7 Ibidem, pag. 204.
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pudiera pagar para hacerse promocién; o bien la publicidad de eventos
taurinos o corridas; ferias, etc.’

Esta revista estaba dirigida basicamente a dos clases de publico: el
primero era el nuevo aficionado, cuyas edades iban desde los 18 a los 35
anos, en su mayoria de sexo masculino; el segundo eran lectores de entre
50y 70 afios aproximadamente, también en su mayoria de sexo masculino.

“Partiendo Plaza” contaba con pocos recursos econdmicos debido en
gran parte al escaso nimero de anunciantes-con los que contaba. A pesar
del gran esfuerzo realizado por el equipo de ventas de espacios publicitarios
de la revista, no se consiguieron muchos anunciantes, por lo que cada vez
resuitaba mas dificil que saliera la revista, hasta que en determinado
momento conctuyd su publicacién, no por falta de lectores ni por contenido
editorial pobre, sino por falta de anunciantes que costearan su realizacion.

Aunque en aigunas publicaciones los espacios publicitarios llegan a
tener costos altisimos, en “Partiendo Plaza” esto no era posible, por lo que
los anuncios eran realmente econémicos en comparacion con otras revistas
debido a que su circulacién en el mercado no era muy elevada, pues
unicamente se tiraban 1600 ejemplares, de los cuales entre el 30% y el 40%
de la produccion total eran vendidos, es decir llegaban a los posibles

compradores.

Los costos de espacios publicitarios en la revista “Partiendo Plaza”

eran los siguientes:

A una tinta ‘ Precio (sin IVA)
Cuarta de forros $7.000.00
Segunda de forros $5,000.00
Tercera de forros $5,000.00
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Segunda de forros $3,000.00

media pagina
Tercera de forros $3,000.00
media pagina
Plana interior $3,000.00
Media plana interior $1,500.00

Cuarto de plana interior $1,000.00

Seleccion a color Precio (sin IVA)
Cuarta de forros $10,000.00
Segunda de forros $ 8,000.00
Tercera de forros $ 8,000.00
Segunda de forros $ 6,000.00
media pagina

Tercera de forros $ 6,000.00
media pagina

Plana interior $ 7,000.00
Media plana interior $ 5,000.00

Desde luego estos preciocs podian variar, con relacién a acuerdos
establecidos con los propios anunciantes.

Asimismo, en algunos casos se trabajaba por medio de intercambio,
cosa que es muy comun. Esto generalmente se hacia con ABC Radio, quien
pagaba una parte de la tarifa en efectivo y la otra con tiempo de transmision

al aire para anunciar la publicacién.
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De acuerde a las caracteristicas de la revista, la mayoria de los
anunciantes, con la excepcién antes mencionada, pagaban el monto
completo de la tarifa.

.Si los negativos para su anuncio eran proporcionados por el cliente,
debian cumplir los requisitos para ia impresién posterior, esto es, debian ser
fiilmados a 150 lineas y acompafiados de una prueba de color, para constatar
éstos a la hora de imprimir, De lo contrario, si el cliente proporcionaba. los
originales mecanicos el trabajo de fotomecanica era cobrado de manera

adicional, al igual que cualquier disefio extra para fines publicitarios.

Anuncios contenidos en “Partiendo Plaza”

Ejemplar No. Anuncios
Afio | No. 1 Noviembre 1996 1
Afo | No. 2 Diciembre 1996 3
Afio | No. 3 Enero 1997 3
Ano | No. 4 Febrero 1997 7

mas una insercion

Afio | No. 5 Marzo 1997

Afio | No. 6 Abril 1997

Afo | No. 7 Mayo 1997

Afo | No. 8 Junio 1997

Afo | No. 9 Julio 1997

Afio | No. 10 Agosto 1997
Afio | No. 11 Septiembre 1997
Ao | No. 12 Octubre 1997
ARo Il No. 1 Noviembre 1997
Ano Il No. 2 Diciembre 1997

~N N | O N | A | N
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Aro H No. 3 Enero 1998 7
Afo [l No. 4 Febrero 1998
Afio li No. 5 Marzo 1998 7

Estos anuncios eran variados. En su mayoria eran de un cuarto o
media pagina en interiores. Algunos eran de paginas compietas. Otros
ocupaban la primera y segunda de forros, y, el que mas dinero dejaba, erala
cuarta de forros. El promedio de anunciantes como se ve fue de 5.7 anuncios
por efemplar, pero si se toma en cuenta el precio por anuncio, el ingreso
seguia siendo insuficiente, no para salir “tablas”, sino para obtener
ganancias.

“La publicidad es el combustible que alimenta a los medios masivos
de comunicacién... Los periddicos, revistas y radiodifusoras dejarian de

existir si los anunciantes los abandonaran en favor de otros medios”.*®

“ Jetirey Schrank. Op. cit., pag. 48,
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3.4. Diseflo y produccién

Diseno

Una vez terminado el proceso editorial, se pasaba a la produccion del
material, desde formatear los textos, es decir, disefiarlos, hasta ver concluida
la publicacion, es decir, los ejemplares ya impresos y terminados, listos para
ser distribuidos en los puestos de revistas para su venta al piblico.

Pero antes es preciso sefialar que para la elaboracidn de “Partiendo
Plaza” era necesario contar con una infraestructura basica para la realizacion
del material. Desde luego, hay casas editoriales que cuentan con muchos

recursos econdmicos y laberales, que tienen maquinaria impresionante para

poder procesar el material.
Por supuesto éste no era el caso de “Partiendo Plaza”, ya que ésta, al

contar con escasos recursos, su infraestructura también era modesta. Sin
embargo se contaba con un buen equipo.

Se tenjan 3 computadoras, marca Macintosh. Esto debido a que este
tipo de computadoras son las mas recomendables para disefar, ya que
cuentan con una gran variedad de programas {software) que permiten hacer
muchisimas cosas en materia de disefio con una relativa facilidad.

Es preciso sefnalar que todas las maquinas contaban con suficients
memoria pues debido a que los materiales que se trabajaban eran muy
pesades y de dificil manejo, se facilitaba mas su manipulacién al contar con
una buena cantidad de memegria, tanto en RAM, como en disco duro,

Entre los programas que se utilizaban para el disefio de! material
estaban el Pagemaker®, ¢l Free-hand® y el Adobe Photoshop®. Asimismo,
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se contaba con un scanner, pues era importante para digitalizar las
flustraciones y fotografias.

Asi pues, una vez que se tenia el texto ya terminado y que ya se
habia decidido en qué pagina entraria cada articulo, se seleccionaba el
numero de imagenes y el tipo de fotografias que acompanarian al articulo.

Esta era una labor importante, pues los toros son mas de ver que de
leer, asi es que debia existir un balance entre la cantidad de fotos publicadas
y la cantidad de texto. Asimismo, las fotografias debian ser de buena calidad
y estar de acuerdo al tema. Se buscaba que fueran imagenes nuevas o poco
conocidas (tratdndose de reportajes o semblanzas de toreros histéricos).

Una vez que ya se tenia el nimero de fotografias se escaneaban y
digitalizaban para proceder al armado de la revista.

En un principio, y debido a la faita de experiencia, las primeras
imagenes publicadas en los primeros numeros eran de tamafio pequefio.
Habia mas texto que fotos. Conforme fue creciendo la publicacion éstas
fueron aumentando, tanto en un nimero como en tamafio.

Asimismo, se empleaban, como recurso grafico e ilustrativo, vifietas a
tinta elaboradas por un pintor para estos fines.

‘Partiendo Plaza” era una revista mensual, tamafio carta, con 16
paginas en un principio y posteriormente 18. Los interiores eran impresos a
una sola tinta (negro), salvo el ejemplar nimero 2 que fue impreso a dos
tintas (negro y rojo en pantalla de un 30%). En papel couché semi-mate
blanco de 90 gramos.

La portada y contraportada eran seleccién de color (4 tintas: amarillo,
magenta, cyan y negro). No asi la segunda y tercera de forros, que eran
impresas a una sola tinta {negro), salvo en algunas excepciones en las que
los anunciantes que compraban estas paginas pedian seleccién de color.
Estas estaban impresas en papel couché semi-mate blanco de 120 gramos.

Lo que permitia a la revista tener un mejor cuerpo.
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El suplemento especial era impreso a una sola tinta (negro) en pape!
bond ahuesado de 90 gramos. Este iba suelto en la mitad del ejemplar en un
principio, posteriormente iba pegado a la revista después de la pendltima
pagina.

Practicamente, desde el inicio se fue definiendo un estilo en el disefio
de los materiales. Toda la tipografia se uniformé vy, en los primeros nimeros,
se utiiizaba la fuente Palatino, y postericrmente la Trade Condensed, mismas
que permitian una lectura legible.

Sin embargo, las cabezas y subcabezas de los articulos variaban de
tipografia. Eso si, siempre que se tratara de una seccidn fija, se respetaba ia
tipografia que en un principio se le asignd, esto para que los lectores la
ubicaran facilmente y se fueran identificando con eila.

La cantidad de texto que generalmente se les pedia a los
colaboradores era de tres a cuatro cuartillas, y se metian de cuatro a cinco
fotografias por articuio. Esto podia variar de acuerdo a ia importancia de
cada uno de los articulos escritos. En caso de que estos fueran demasiado
extensos se trabajaban en varios ejempiares, es decir, eran articulos que
quedaban a continuacién nimero a nimero hasta abordarlos por completo.

Algo que era muy importante era la relacidn que existia entre textos,
fotos y espacios en blanco. Era necesario dejar algunos espacios en blanco,
esto por regia de disefic para que no hubiera una saturacién de imagenes y
texto.

“Desde el punto de vista grafico, una revista presenta tres recursos
para la codificacién de mensajes: el texto, las ilustraciones, el espacio en
blanco (en el cual se incluyen los titulos). Este Ultimo elemento se destina

sobre todo a ejercer la atraccion visual, motivando al lector en el proceso
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selectivo de las informaciones disponibles en la revista y facilitando la
legibilidad del texto™.*®

Algunos de los articulos, sobre todo en los primeros niimeros, iban
acompanados por pantallas a‘lo largo de la pégina. Pero debido, en
ocasiones, a la dificultad que presentaban en su lectura, se suprimio para
facilitar |a legibilidad.

Durante los primeros nimeros Ia primera pagina estaba dedicada a la
Editorial y al indice, directorio y leyendas legales que deben acompafiar a
toda publicacion. Posteriormente, a la péagina 1 se le asigné, lo que
‘Partiendo Plaza” denominaria “Carta del Director” y en la pégsna 2 se incluyd
el directorio, el indice y las leyendas legales.

Siempre se tratd de hacer un disefio novedoso, pero a la vez
conservador. Creo que, para ser una revista un tanto improvisada, diria yo, el
disefo no fue malo, jqué pudo haber sido mejor?, si, pero lo que si es
importante destacar es que, a lo largo de estos 17 nimeros, fue mejorando
continuamente.

Produccion

Negativos

Una vez que ya se contaba con todo el material disefiado, es decir, se
podia apreciar en la pantalla de la computadora cémo iba a quedar toda la
revista, desde la portada y contraportada, la segunda y tercera de forros,
hasta las paginas, incluyendo las del suplemento, se imprimia un juego para
hacer un dummy. Esto era importante ya que asi se podia ver fisicamente

como iba a quedar ef material, al mismo tiempo que era necesario para las

“ José Marquez de Melo. Op. cit., pag. 105.
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personas de pre-prensa y los impresores pues, a grandes rasgos, podian
apreciar si habia alguna diferencia entre sus negativos o placas con relacion
a como quedaria la publicacién.

Una vez elaborado el dummy, se mandaban los archivos a digitalizar
para proceder a la elaboracién de los negativos. Este proceso se hacia
automaticamente desde la computadora. Con el avance de la tecnologia ya
no hay necesidad de hacer lo que antes se conocia como originales
mecanicos.

Debido a que la informacion era muy pesada (en ocasiones sélo la
portada llegaba a pesar hasta 90 MB) se tenia que almacenar la informacién
en unidades especiales con gran capacidad de memoria, como los zips o ios
jazz, en los que se pueden almacenar o manejar archivos desde 100 MB
hasta 1GB.

Asimismo, habia que cargar por separado las fotografias digitalizadas
y ya arregladas en alta resolucién, ademas de la o las fuente(s) tipografica(s)
asignada(s), por st acaso en el estudio no {as tuvieran.

El proceso para producir los negativos era rapido. Los juegos se
hacian, para la portada en tamafio doble carta y la imagen tenia que ser
rebasada. A cada archivo debia de ponérsele guias para que éstas salieran
en los negativos, ya que en ellas es donde los impresores se basan para el
registro, es decir, que coincidan las placas e impresiones y no fueran a salir
fuera de registro, es decir movidas.

Es importante destacar que todos los negativos debian ser realizados
a 133 lineas para que asi se tuviera posteriormente calidad en {a impresién
del material.

Como ia portada era seleccidén de color se tenian que realizar cuatro
negativos, uno para el negro, otro para el magenta, para el ¢cyan y un dltimo
para el amarillo. Pues al mezclar estos coiores por medio de puntos de

impresién se obtiene la imagen a colores.
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De la segunda vy tercera de forros sélo era un negativo doble carta con
registros a una sola tinta. De igual manera se elaboraban ios de los interiores
a diferencia de que éstos, (del ejemplar nimerc 1 al 10 que es donde Ia
revista tenia 16 paginas) se hacian en cuatro cartas, es decir eran cuatro
paginas las que cabian en cada negativo, pues asi se producian (imprimian).

Debia tenerse mucho cuidado con el armado de estos materiales ya
que una ligera equivocacion en la forma de acomodar, ya fuera de orden en
las paginas, o bien de posicién, podfa traer graves consecuencias yaqueala
hora de que se armaran ios ejemplares algunas paginas podian quedar al
revés, o bien no coincidir.

A continuacién muestro como es que debian quedar las paginas
acomodadas para poder ser impresas en un mismo pliego, lo que

representaba un ahorro sustancioso en la impresion de! material.

Primer pliego
£ 4 € 1 4
2 15 16 y |
Frente (interior) Reverso {exterior)
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Segundo pliego

L | Ob 6 | 8
6 11 12 S
Frente {interior) Reverso (exterior)

Para concluir con la fase de negativos, se elaboraba un cromalin de la
portada para ver como iba a quedar la seleccién a color, si carrespondia o no
con los colores reales y si se veia bien. Si era aceptada, se filmaba el
negativo y quedaba el proceso concluido, si por el contrario, habia algiin

error, éste se corregia y, una vez corregido, se procedia a filmar.

Impresion

Una vez que los negativos estaban listos se procedia a imprimir el
material.

Lo primero era hacer las placas. "Partiendo Plaza” se imprimia en
maquinas de Offset de cuatro cartas, por eso es que el armado de los
archivos que se maostrd anteriormente era tan importante.

El papel se cortaba al tamafio que se requeria, un poco mas grande
que cuatro cartas pues siempre debe tomarse en cuenta que debe haber un
centimetro de pinza, esto es un espacio en blanco sin impresién gue es por

donde la maquina prensa los pliegos para irlos pasando.
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Siempre se tiraban aproximadamente 1600 ejemplares, a veces era
un poco mas, pero nunca menes, por lo que se tenia que comprar papel para
1700 pues siempre habia sobrantes o pliegos mal impresos.

Primero se imprimian los intericres. En lenguaje de impresién como
“tiro” se entiende la pasada en maquina de hasta un millar de pliegos
(pueden ser menos pero de todos modos se toma como si fueran mil). Asi es
que cada pliego requeria cuatro tiros; y como eran dos pliegos, se hablaba
de ocho tiros en total.

Para la impresién de la portada era un poco diferente, ya que ésta se
imprimia (nicamente en doble carta, pero debido a que era seleccion de
color cada millar implicaba cuatro tiros (uno por cada tinta) por lo tanto
también se requeria de ocho tiros, mas dos mas de la segunda y tercera de
forros, lo que hacia un total de 10 tiros.

Es importante, como lo mencioné, que los negativos trajeran registros
pues es por medio de éstos que los impresores hacen coincidir las placas en
cada una de las pasadas en maquina cuando cambian de tinta. Si no los
tuvieran seria imposible calcularle para que la impresién quedara exacta por
lo que el material saldria fuera de registro (esto cuando se refiere a seleccion
de color). Perc cuando se habla de una sola tinta, como en el caso de los
interiores, también es importante ya que de io contrario, si no se tiene el
registro e! material podria quedar en diferente posicién con respecto a los
margenes y crear problema a !a hora de armar la revista, pero sobre todo de
guillotinarla.

El suplemento se imprimia en una maquina Offset de formato
pequefio, pues se imprimia por paginas separadas, haciendo un total de 8
tiros.

Posteriormente, cuando la revista cambié de forma, sobre todo en el
armado, pues se incrementaron dos paginas mas, toda la revista se imprimio

en tamafo carta pues de el proceso anterior de imprimir en cuatro cartas
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hubiera significado aumentarle a la publicacion cuatro paginas mas. Algo que
en ese momento era incosteable para la publicacion pues significaba pagar
mayor cantidad en cuestion de impresidn, hacer otros dos negativos y

ademas aumentar el numero de colaboradores.

Armado y acabados

Una vez impresa la publicacién se procedia al armado del material.
Los pliegos eran doblados a la mitad para hacer que coincidieran las
paginas, por eso es que, repito, era de suma importancia el acomodar las

péginas en la forma que se menciond.

ny

I
& 13 2 9
2 15 6 11
Primer pliego / Segundo pliego
(atras) (adefante)

Una vez doblados se empalmaban para después ser engrapados en el
centro con dos grapas, junto con la portada. Ya que estaban engrapados se
cerraban y entonces se guillotinaban o refinaban, es decir, se cortaban al
tamano, quitdndole todos los sobreantes, para asi quedar listos, es decir

terminados.
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Por su parte, el suplemento se empaimaba para armar los juegos, y
después se refinaba o guillotinaba a la medida exacta para despues ser
insertado en medio de cada una de las revistas.

Para muchas revistas esto es el final de la produccién pero para
“Partiendo Plaza” no fo era todavia, ya que, debido a que el suplemento iba
suelto, se embolsaba la revista en una bolsa de piéstico y asi quedaba lista
para ser distribuida en los puestos de periddico.

La destinada a los suscriptores no era embolsada. Esta se metia
directamente en un sobre, que era el que se les enviaba por comeo o
mensajeria.

Varié un poco el armado y los acabados cuando la revista aumenté el
numero de sus paginas a 18. Como ya era producida en maquina Offset
tamano carta, io que se hacia ya teniendo todo el material listo era
empalmarse para que quedaran acomodadas las paginas en orden,
intercalando las del suplemento en el espacio que se le habia destinado, que.
era entre la penultima pagina v la Qltima.

Una vez empalmadas todas las paginas, se engomaban todas juntas,
del lado del lomo con pegamento blanco. Una vez seco se desprendia, uno
por uno, cada uno de los juegos y se pegaba la portada. Por (ltimo se
refinaban o guillotinaban los ejemplares para quitar los registros que
quedaban impresos y darle el tamafio exacto.

Este proceso era mas sencillo ya que se evitaba el estar metiendo en
bolsas las revistas pues ya con el suplemento incluido en el material, era
mas manejable ademas de que el no tener bolsa permitia al posible lector
ojear la revista, para que asi despertara su interés o encontrara alguno de los

articulos atractivos y la comprara.
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3.5. Distribucién

Algo que es muy importante dentro de wuna publicacion es la
distribucion de los materiales. Esta debe de ser eficientemente estratégica
ademas de necesitar que se e dedique mucho tiempo y esfuerzo.

Pues en la medida en que el material esté bien distribuido, éste
contara con mejor presencia y llegara mas facilmente al publico lector.

La revista “Partiendo Plaza” también tuvo ciertas deficiencias en este
aspecto, pues debido al escaso presupuesto y a la pequefia cantidad que se
tiraba la circulaciéon era reducida y aunque no se puede hablar de mala
distribucian, con tan pocos ejemplares era dificil estar siempre presentes en
los puestos de periddicos.

Veamos a continuacion cudl era {a distribucidn de la revista “Partiendo
Plaza":

De los 1600 ejemplares que se editaban, 1000 se distribuian en los
puestos de periddicos del D.F. y drea conurbada, a través de la Unién de
Expendedores y Voceadores de los Periédicos de México A.C.

De estas 1000, se vendia entre 15% y 20% de los ejemplares, es decir
entre 150 y 200 revistas al mes. 80 eran destinadas a suscripciones. 300
revistas se distribuian entre los vendedores de la Plaza México, de las cuales
se vendian entre 150 y 200.

Haciendo un total de 380 a 480 revistas al mes, lo que representaba
un poco mas del 25% de la produccién total.

Y por dltimo, se utilizaban el resto de revistas en hacer publicidad. Es
decir se regalaban en alguna estacién de radio en donde se promovia la

revista y en muestras para los anunciantes.
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En un principio, exactamente en los tres primeros ejemplares, la
revista era distribuida por mi y lo hacia unicamente en los puestos de
vendedores taurinos que se colocan afuera de la Plaza de toros México, los
dias que se venden los boletos, asi como los dias de corridas.

Como corresponde a cada principio, primero hay que darla a conocer,
tanto al publico aficionado, como a los principales actuantes del acontecer
taurino. Por tal motivo, se regalaban muchos de los ejemplares para
promocionarlos.

Fue una buena tactica pues cada vez la revista era un poco mas
conocida por los aficionados.

Después del cuarto nimero (febrero de 1997) fue que se introdujo en
los puestos de periddicos. Esto se hace a través de la Union de
Expendedores y Voceadores de los Periédicos de México A.C. Es cierto que
también hay casas distribuidoras especializadas que distribuyen las
publicaciones no sdlo en los puestos de revistas, sino también en locales
cerrados, tanto en el Distrito Federal como en el interior de la Republica.
Pero este no era el caso de “Partiendo Plaza”.

La Union de Expendedores y Voceadores de los Periddicos de México
A.C. trabaja a través de despachos. Como requisito es preciso contar con los
certificados de licitud de Contenido y de Titulo otorgados por la Comisién
Cafificadora de Publicaciones y Revistas lustradas de la Secretaria de
Gobernacién, o bien comprobar que éstos estan en tramite.

En las oficinas le proporcionan al editor responsable de la publicacion
una lista con cinco o seis nombres de los diferentes despachos que estan
registrados en dicha Unidn y sus direcciones.

Corresponde al editor responsable elegir el despacho que mas le
convenga. Una vez elegido éste se ponen de acuerdo las dos partes y lo

unico que hay que hacer es Hlevar las revistas puntualmente mes a mes, en
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el caso de ser mensual, y el despacho es quien se encarga de distribuiria
como mejor le parezca en los puestos de periodicos.

Ya estando en el despacho, es ahi donde los vendedores se van a
surtir de periddicos y revistas para sus puestos. En el despacho se lleva un
control preciso de en qué puestos esta colocada la revista.

Es necesario sefialar que también ahi es conveniente hacerle
promocidn, ya que asi es como la irdn conociendo los vendedores para que
puedan asi presentarla a sus clientes.

En un principio se seleccicnan los puestos, y en este caso, se
escogieron algunos de los puestos de periédico cercanos a la Plaza México y
donde hubiera actividad taurina, pero muchos otros, la mayoria, fueron
seleccionados al azar. Una vez concluido e mes se hace un andlisis de en
cudles puestos se vendid la revista y en cudles no y se va rotandoe para ir
poblando otras zonas.

Es importante sefnalar que para “Partiende Plaza” fue dificil pues en el
Distrito Federal y su area metropolitana existen cerca de -15 mil puntos de
venta® (puestos de periddicos) vy como el ndmero de ejemplares que se
destinaban para ser distribuidos de esa manera eran 1000 ejemplares,
estamos hablando que sdlo cubrian un 6.6% de los puntos de venta.
Realmente es una cantidad muy reducida.

El editor responsable por su parte debe estar al tanto de que la revista
se coloque en todos los puestos en los que alcancen ios ejemplares y no se
quede Unicamente almacenada en el despacho. Asimismo, cada mes se
realizaba un recorrido, junto con personas del despacho, por los diferentes

puestos en donde se vendia la publicacién para certificar que efectivamente

* Esta cifra fue proporcionada por el Despacho Basilio Arredondo, ubicado en la calle de #turbide No.
18-D Col. Gentro, perteneciente a la Unién de Expendedores y Voceadores de los Periddicos de
México A.C., y mismo que llevaba a cabo la distribucién de “Partiende Plaza”.
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se estuviera exhibiendo adecuadamente y hablar con el vendedor para que
éste la promocionara con sus clientes o posibles lectores,

Cuando el mes concluye, se tiene una semana en la que el despacho
recoge todas las revistas que no fueron vendidas y posteriormente, después
de hacer las cuentas facturan la suma de revistas vendidas a la pubficacion.
Es decir, estdin a consignacién. Asimismo, se entregan al editor los
ejemplares no vendidos.

Como cobro por sus servicios, el despacho retiene el 40% del precio
publico de cada efemplar vendido; el 60% restante es entregado al duefio o
responsable de la revista. Como se podra ver, la comision cargada es una
cantidad considerable, pero es la base para mantener, en lo posibte, a ia
revista con buena circulacién. Es importante destacar que toda publicacion
estd exenta deil Impuesto al Valor Agregado (IVA), por lo que éste no
aparece en la factura que emite el despacho.

Por otra parte, es importante destacar que la revista era al igual
distribuida entre los vendedores de las afueras de la Plaza México, y el
ingreso que representaban esas ventas era considerable ya que casi era
igual al que se vendia en los puestos de periddicos. Esto tal vez se debia a
que el aficionado taurino se concentra todos los domingos en la plaza y asi
adquiere los articulos taurinos que prefiere.

Por otra parte se encontraban los suscriptores, los cuales estaban
inscritos a la revista por seis meses. A estos se les hacia llegar su ejemplar
por correo, en el caso de los que vivian en alguna provincia de la Republica
Mexicana y a los que habitaban en el Distrito Federal, ademas de por correo,
en ocasiones se le hacia llegar por mensajeria de la compariia.

Es importante mencionar que muchos de los ejemplares eran
regalados al publico aficionado a través de la radio en emisiones taurinas en
las que se promocionaba la revista mes con mes, como era el caso del

programa Toros de ABC Radio.
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Asimismo, se repartian algunos ejemplares entre los colaboradores de
ta publicacion y entre diferentes personalidades taurinas, como matadores de
toros, novilleros, empresarios, apoderados, entre otros; en las agrupaciones
taurinas, como la Asociacién Nacional de Matadores de Toros y Novillos,
Rejoneadores y Similares, la Union de Picadores y Banderilleros, la
Asociacion de Criadores de Toros de Lidia, entre otras.

También es importante mencionar que algunos ejemplares eran dados

a los anunciantes de la publicacion.
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CONCLUSIONES

Una vez concluido este trabajo que para mi resultd apasionante,

primero, porque la revista “Partiendo Plaza” fue un logro dentro de mi vida,

tanto personal como profesional y segundo porque es gracias a esta

descripcién que he podido adentrarme y conocer mas acerca del maravilloso

mundo de las revistas y que, también, he podido determinar algunas de las

deficiencias o carencias que tuvo “Partiendo Plaza”, mismas que, poco a

poco, la llevaron a su conclusién,

He aqui mis reflexiones:

1.

Toda sociedad necesita de comunicacion, cultura y entretenimiento y es,
gracias a esas necesidades que surgen las revistas, y es el periodismo la
herramienta que nos permite satisfacer esas necesidades, ya que es una
forma de relacion entre los individuos, basada en intereses comunes por
conocer su entorno.

Las revistas, a diferencia de los periddicos en los que lo mas importante
es dar la noticia diaria, proporcionan et analisis de estas noticias y
exponen temas de interés, abordados de manera mas amplia que lo que
puede, por su espacio y su prontitud, proparcionar un diario.

Fue la necesidad de plasmar en papel la informacién que era de interés
para los individuos de la sociedad lo que propicié que las revistas de
diferentes tdpicos, tanto generales como algunos muy especificos,
profiferaran.

En un principic las revistas eran casi exclusivas para la clase instruida
debido a los problemas de analfabetismo, pero a medida que ha pasado

el tiempo y que la peblacion tiene un acceso mayor a la educacion, éstas



estan ahora dirigidas a casi todas las clases. De hecho, debido a su facil
lectura y lenguaje sencillo que presenta la mayoria de las publicaciones,
éstas tienen mas éxito pues la mayoria de la poblacién, sobre todo de
ciertos niveles (bajo y media/baja), prefieren este tipo de lectura a los
libros.

. La venta de publicidad es la parte mas importante para costear
econdmicamente una revista, ya que, en su mayoria, su venta no cubre ni
siquiera los costos de produccion,

. De acuerdo al contenido editorial y al publico al que van dirigidas, las
revistas pueden clasificarse en generales y especializadas.

. Aln que el mundo tiende a globalizarse, la tendencia en las revistas es
hacerse cada vez mas especializadas, para asi poder llegar a un publico
mas reducido pero mas interesado, lo cual es benéfico en mayor medida
para los anunciantes ya que asi aseguran que su mensaje sea recibido
por clientes potenciales: Es importante enfocar la publicidad de acuerdo
al giro que cada una de las publicaciones maneje, de acuerdo al nimero
de lectores, sexo, edades, ingresos, etc.

. La publicacién de revistas taurinas se ha reducido enormemente en el
siglo XX, sobre todo en la segunda mitad, a comparacion del nimero de
revistas publicadas en el siglo anterior.

. Es necesario que las hemerotecas guarden las revistas taurinas ya que
su contenido puede ser de importancia para algunos investigadores,
como también son importantes para la sociedad en general pues reflejan

cuestiones culturales e histéricas de ésta.

10.El proceso de edicion se puede dividir, grosso modo, en dos partes: el

trabajo intelectual y en la produccién del material.

11.El Editor es parte clave o esencial dentro de una publicacién pues es

quien estd ai pendiente de todos los detalles en el proceso de

publicacién, incluso es quien inicia el proyecto con ideas y, en ocasiones,



con dinero, hasta de su circulacidon. También es necesario un buen
equipo de trabajo y que, ademas, todas las areas involucradas en el
proceso trabajen en armonia como partes de un todo.

12.Uno de los problemas a los que se enfrentaba la revista “Partiendo Plaza”
era el bajo presupuesto con el que contaba debido al escaso ndmero de
anunciantes que tenia, y par esa misma falta de recursos, a la necesidad
de crear areas especificas para cada departamento y mayor nimero de
personal especializado.

13.La revista “Partiendo Plaza” contaba con buena calidad editorial pues
poseia un equipe de reconocidos periodistas y buenos e interesantes
articulos aun que presentaba algunas fallas en materia de disefio y
presentacién, ademas de tener pocas recursos por falta de capital y
anunciantes, y poca venta debido a problemas con la distribucién por el
reducido tiraje con el que contaba.

14.Con lo anterior, puedo decir que algunas de ias causas de la conclusidn
de la revista “Partiendo Plaza" se debieron a problemas econdmicos por
falta de anunciantes, de distribucion y, por ende, ventas, ademas de
factores extarnos como lo es la reduccion del niimero de festejos taurinos
en el Distrito Federal {Plaza México), que es donde se comercializaba y
distribuia.
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ANEXO

Como lo mencioné en capitulos anteriores, la revista “Partiendo Plaza”
safié al mercado en el mes de noviembre de 1986, a fa par del inicio de la
Temporada Grande 96/97 de la Plaza de Toros México.

Era una publicacién mensual de tamano carta, con sélo 16 paginas,
en un principio, impresas a una sola tinta‘y con cubierta en seleccion de
color.

Debido a su presupuesto reducido el tiraje era pequefo, ademas de
que tenia algunas carencias y, desde luego, problemas con la calidad de
impresion, el disefio y algunos otros aspectos. Pero en cuestion editorial
contaba con un reconocido equipo de colaboradores, asi como articulos de
gran interés para el aficionado taurino y, ¢por qué no?, también del que no
era aficionado pero quisiera conocer un poce mas acerca de! soprendente
mundo que enmarca !a Fiesta Brava, mismos que hicieron de “Partiendo
Plaza”, en el tlempo que salid a la venta, no ser una revista mas, sino
realmente ser un instrumento para plasmar los acontecimientos y momentos
importantes de la Tauromaquia.

“Partiendo Plaza” tuvo una duracién en el mercado de 17 meses sin
interrupciones, un tiempo censiderable si se toma en cuenta la corta vida que
tienen algunas de las publicaciones taurinas, pues incluso hay algunas en las
que unicamente salen dos numeros y no se vuelve a saber de ellas.

“Partiendo Plaza” fue una revista modesta, con alcances modestos
debidc a la falta de recursos, pero obtuvo logros importantes gracias al gran
equipo de colaboradores y de la honestidad, dedicacién y esfuerzo de cada
uno de los que participaron en el proyecto.

A continuacion presento reproducciones de algunas de las portadas

de los ejemplares publicados, asi como de algunas paginas de la revista.
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