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1) Santiago Zorrilla. Guia para eleborar una
tesis,
1992, pp. 33,37

2) Nicola Abbagnano. Diccionario de filosofia.
1986, pp. 1078-79

INTRODUCCION

El presente trabajo titulado "Promocion a través de medios impresos para la Zona
Arqueologica de Tenayuca, Tlalnepantla, Edo. México", muestra la importancia de
los medios impresos dentro de una campaiia de difusion. Esta obedece a las necesi-
dades publicitarias y a la técnica de produccion, asi como a los sistemas de impre-
sion. Los medios impresos ofrecen un servicio de comunicacion en cualguier mo-
mento, por su duracion y permanencia del mensaje en el pablico.

A partir de esto se desarrollé una campafia utilizando distintos medios de comunica-
cion impresa de los cuales se eligieron: el cartel, el folleto, el anuncio de revista y el
anuncio de periddico, que se encargaran de resaltar y difundir las caracteristicas de
dicha zona de forma rdpida y econémica, ademas de llegar a diversos publicos.

Para desarrollar los puntos de la tesis se empleo el método de analisis y de sintesis. El
analisis parte de un todo, es decir, separa las partes que integran su estructura para
hallar los conceptos basicos necesarios para la investigacion'; y fa sintesis viceversa,
reestructura de una manera clara y condensada la informacion que va de lo particular
a lo general, a través de un proceso progresivo y sistematico que permite llegar a
conclusiones generales?,

Por lo que el trabajo se dividio en dos partes: la primera reune los antecedentes
historicos como: el origen del hombre en América, Mesoamerica y sus periodos, el
desarrollo de la cultura chichimeca, la fundacién como ciudad en Tenayuca hasta su
reconocimiento como zona arqueoldgica por el Instituto Nacional de Antropologia e
Historia, de esta informacion se tomaron ciertos elementos caracteristicos de la pira-
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mide para realizar la propuesta grafica por ejemplo: los glifos, la xiuacoar! (serpiente
de fuego), la cintura de serpientes o coatepantli, entre otros.

Posteriormente se mencionan los conceptos de publicidad, medios impresos y las
partes que conforman a cada uno de los soportes (cartel, folleto, anuncio de revista y
periddico), ademas de los elementos de disefio editorial (tipografia, diagramacion,
meétodos de impresion, etc.) los cuales sirvieron de base para realizar dichos medios.
La segunda parte conjunta los conocimientos practicos necesarios para la elabora-
cion y desarrollo de la propuesta grafica, como son: elementos formales, disefio
editorial, etc.

Para unificar estos medios se realizd la identidad institucional y de campafia, que
representara a la zona en dichos soportes, mediante la aplicacion del Método Gene-
ral de Oscar Olea, que incluye fase de estudio (recopilacion de datos), fase de
proyectacion (bocetaje) vy fase de realizacion (dommies u originales).

A través de la campaiia se espera despertar el interés de la gente por conocer la zona
arqueologica, su origen, su historia y el desarrollo de los chichimecas, asi como la
difusion de otras zonas y culturas prehispanicas para que estas no queden muertas o
desconocidas.

La tesis se entregara ala Biblioteca General de Ligiiistica del Museo Nacional de
Antropologia e Historia formando parte de su acervo bibliografico.
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1) La palabra "descubrimiento” se coloco
entre comillas, ya que América existia antes de
la Hegada de Cristobal Colon al Nuevo Mundo.

2) Historia de México
Tomo [. 1978, p. 35

3)Lopez Reyes Amalia Historia de México de
la época prehispanica a Juarez.
1973, p. 313

1.1 ORIGEN DEL, HOMBRE EN AMERICA

A partir del "descubrimiento"! del Nuevo Mundo hasta la época actual, muchas han
sido las teorias que tratan de explicar la presencia del hombre en ¢l continente ame-
ricano, asi como también el establecimiento, fundacion y desarrollo de los grandes
centros de civilizacion prehispanica.

Por mucho tiempo se han discutido diversas teorias de la llegada del hombre a
América, algunas mencionan que habian llegado a través de la Atlantida, de expe-
diciones del Foo-Sang, de Africa, otra hipdtesis afirma que eran de origen Oceani-
co; también se dice que formaban parte de las diez tribus perdidas de Israel, entre
otras.

No se va a revisar o analizar todas y cada una de las teorias que se han mencionado
anteriormente; sin embargo, es necesario comentar que !a teoria que mas se acerca
al origen del hombre es la de Vitus Bering,

Esta teoria menciona que existié un puente terrestre el cual unié al continente Ame-
ricano con el Asiatico. Este puente es el Estrecho de Bering, que se ubica en Ia parte
oriental de la Peninsuia de Chukotka en Siberia y por Cabo Principe de Gales en la
Peninsula Occidental de Seward, en Alaska.?

Se dice que el Estrecho de Bering se formo aproximadamente entre 30 000 y
25 000 afios atrés, en la época geoldgica llamada holoceno ( ver figura 1). Posterior-
mente la tierra sufrio una serie de glaciaciones en el pleistoceno’. Durante estos



4)Robert Claiborne.
1991, p.13

Los primeros americanos.
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5) Lopéz Reyes Amalia. Op. Cit.
1973, p. 315

6) El pastillaje generalmente se utiliza para hacer
figuras huecas a un pedazo de barro o arcilla, que
se pellizca para sacar las extremidades o se pueden
adhenir pequefios trozos de barro para hacer los
detalles de la figura.

En lo que respecta al onigen de las civilizaciones prehispanicas, el periodo conocido
como pleistoceno, en México comienza entre los afios 25 000 a 15 000 a.C. aproxi-
madamente®. Esta etapa se caracterizé por tener una poblacién que llevaba una vida
némada. El hombre de esta €poca mantenia una organizacion familiar, la cual esta-
ba bajo el mando del que tiene mas experiencia en la obtencién y recoleccion de
alimentos. |

Estos grupos se dedicaban a la recoleccion de plantas y a la caza de animales. Los
utensilios con los que contaban eran de piedra o de madera. La ceramica tiene for-
mas sencillas, generalmente monocromas, con motivos geométricos. En esta época
las figurillas se caracterizaban por los rasgos fermeninos, los cuales eran realizados a
mano por medio de incisiones y pastillaje®.

Algunas de esta comunidades vivian temporalmente en cuevas o lugares rocosos;
en estos lugares comenzaron a experimentar el cultivo de ciertas plantas como el
frijol, el maiz y la calabaza, lo que permite suponer que la agricultura fue de tipo
llamado himedo, es decir, se realizaba en riberas de los rios y lagos. Con esto,
muchas familias poco a poco se fueron volviendo semisedentarias, por lo que la
poblacion fue creciendo, construyéndose las primeras casas semisubterraneas; la
agricultura fue desarrollandose y provocéd una serie de pequefias culturas con ras-
£0s tecnoloégicos, artisticos y sociales, diferentes entre si; todos ellos entremezcla-
dos por las migraciones e intercambios que fueron extendiédose por diversas regio-
nes, y dieron origen a los distintos periodos que a continuacion se describen:
preclasico, clasico y posclasico.



7) Esplendor del México antiguo.
1978. p.55

8) Op. Cit. Esplendor del México Antiguo.
1978, Tomo IL p.138

1.2 MESOAMERICA, SUS PERIODOS

1.2.1 PERIODO PRECLASICO

El periodo preclasico se inicia en el afio de 1300 a. C., y se prolongd hasta el afio
200 d. C. Este periodo se caracterizd por la existencia de algunos grupos némadas
que se dedicaban a la recoleccion de frutas silvestres, plantas y a la caza de anima-
les’. Posteriormente, algunos grupos comenzaron a experimentar con la agricultura,
la cual facilito el establecimiento de las primeras familias en determinadas pobla-
ciones.

En la costa, los grupos se dedicaron a la pesca, la caza de animales marinos y a la
recoleccion de moluscos, mientras que en la parte central, la gente se dedico a la
agricultura, la caza y la recoleccion, origindndose el intercambio de productos, ideas
y costumbres.

Con el tiempo, estos grupos fueron aumentando las comunidades, los recursos vy la
organizacion social. Poco a poco algunas aldeas se convirtieron en centros regiona-
les, en los cuales se concentraban las riquezas y la produccion. Estos centros cere-
moniales permitieron a su vez el nacimiento de grandes civilizaciones en las distin-
tas regiones de mesoamérica como: el altiplano central, la regién oaxaqueiia, el
sureste de México y la costa del golfo (ver mapa 1).

1.2.1.2 EL. ALTIPLANO CENTRAL

En la cuenca de México, alrededor del afio 500 a. C, surgieron comunidades aldea-
nas como Tlapacoya, El Arbolillo, Zacatenco, Tlatilco(ver figura 2), Copilco y
Cuiculco® Estas comunidades tenian una economia mixta, basada en la caza yen la
agricultura; cultivaban calabaza, maiz, chile, frijol, tomate y cocoa; trabajaron la
ceramica y tejieron la fibra de maguey.
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MAPA 1
PRINCIPALES LOCALIZACIONES DEL PRECLASICO
A)ALTIPLANO CENTRAL, B)COSTA DEL GOLFO, C)REGION OAXAQUENA
D)SURESTE DE MEXICO, CENTRO Y SUDAMERICA.



En lo que respecta a la ceramica, lo mas representativo de esta época son las figurillas
zoomorfas y antropomorfas con caracteristicas de mujer, en las cuales predomina la
monocromia café negruzco, café rojizo o bayo.

figura 2
Hechicero. Ceramica.
Tlatilco, Estado de México.
Periddo preclasico.

figura 3
Pared del salén de las grecas.
Mitla, Oaxaca.

1.2.1.2 REGION OAXAQUENA.

Desde el afio 2000 a. C. es posible que existieran algunas comunidades como Mon-
te Negro, Puerto Angel, Huemelupan y Monte Alban. Estas comunidades se basan
en la pesca, la recoleccion y la agricultura. Algunas de estas aldeas desarrollaron un
la ceramica con un estilo olmeca; es decir, la caracteristica principal es la escultura
plana con relieves sobre piedras irregulares.

Posteriormente, los centros ceremoniales adoptraon costumbres, tradiciones olmecas,
también prosperaron en la numeracion, la escritura jeroglifica, en la religion y en las
artesanias, siendo asi la base de la civilizacion zapoteca y desde Iuego, parte del
desarrollo de Monte Alban (ver figura 3 y 4).

figura 4
Pieza de orfebreria oaxaquefia.



1.2.1.3 EL SURESTE DE MEXICO

Antes que se integrara el area cultural que hoy conocemos como el sureste de Méxi-
co, Centro y Sudamérica, es decir, hacia el afio 2000 a. C., el territorio que se exten-
dia desde el rio Grijalba en Tabasco, hasta Centro y Sudamérica estaba ocupado
por diversos grupos que, aunque distintos en cultura y lengua, tenian una vida comun.
Estas comunidades tuvieron una vida comunal en donde la caza, la pesca vy la reco-
leccion eran la base de la economia.

Tanto México, como Centro y Sudamérica desarrollaron métodos artesanales, prin-
cipalmente la alfareria y el modelado de figurillas. En la alfareria, los objetos que se
realizaban eran para uso doméstico; a veces, éstos tenian caracteristicas que imita-
ban a las calabazas y maiz, mientras que las figurillas (figura 5) presentaban carac-
teristicas zoomorfas y antropomorfas, generalmente con ojos rasgados, perforacio-
€S, mascaras, etc.

figura 5
Figurilla de barro.
Periodo preclasico.

1.2.1.4 LA COSTA DEL GOLFO DE MEXICO

Hacia el afio 1500 a. C., en la zona central de Veracruz, las comunidades aldeanas
como Trapiche, Chalahuite, El Limoncito y Tlalixcoyan llegaron a consolidar una
economia basada en la agricultura, la caza, la pesca y la recoleccion de moluscos.



Posteriormente, estas aldeas llegaron a ser autosuficientes, transformandose con el
tiempo en centros ceremoniales en los cuales aparecieron las primeras construccio-
nes civiles y religiosas, asi como monticulos funerales, sacerdotales y ciertas cons-
trucciones dedicadas a diversas deidades.

En lo que respecta a las artesanias, estas presentaban las siguientes caracteristicas:
uso de tocados en la cabeza, ornamentos en brazos, 0jos los cuales tienen con forma
de grano de café, orgjeras, figuras de ceramica con dos cabezas, estampadas en
concha o pulidas, con piernas voluminosas, las cuales eran pintadas con chapopote.

Por otra parte, la cultura olmeca florece entre los afios 1500 a. C. y los comienzos de
la era cristiana. Los olmecas tienen sus centros mas importantes en Tres Zapotes
(figura 6), Tuxtla, Cerro de las Mesas y La Venta en Tabasco (figura 7). Estos pue-
blos se establecieron tanto en la Costa del Golfo de México como en el Altiplano
Central; se dedicaban a cazar animales, a la agricultura y, principalmente, a la reco-
lecciéon de moluscos vy a la pesca.

figura 6 figura7
El dios vigjo o del fuego Alar realizado en piedra.
(Huehuetéotl). Procede de la Venta.

Ceramica procedente de Tres Zapotes,
Estado de Veracruz,



En lo que fespecta g |
Surefias y Costefias, en jos que se

figura §
Cabeza colosal nimerg |
San Lorenzo, Estado de Veracnyy,




figura 9

Friso de la piramide de Quetzalcoatl.

Teotihuacan.

figura 10
Estela E. Quiriagua.
Guatemala. Cultura maya

micas. Mientras tanto, su ¢jército militar s¢ dedicaba a explorar e invadir territorios;
los pobladores que cran aprehendidos, eran sacrificados en los rituales ceremonia-
les.

Con respecto a la organizacion urbana de la Ciudad de Teotihuacan, ésta se presen-
taba como una de las mejores, evidenciandose en las construcciones del lugar. Uno
de los principales atractivos son las piramides del Sol y la Luna, ademas de los
conjuntos residenciales, de los cuales destacan los barrios de Tepantitla o Zacuala y
El Palacio de Quetzapapalot! (figura 9).

Por otra parte, la cultura maya se localiza en las costas del Golfo de México, asi
como en Yucatan, el norte de Campeche y Quintana Roo; la zona del Petén y las
costas de Guatemala (figura 10 ), Copan y Ulua en Honduras y una parte de la
region de El Salvador (ver mapa 2).

En estas comunidades, la economia se determinaba por el medio ambiente de los
lugares; son zonas donde se manifiestan casi todos los climas, por lo que existian
diferentes tipos de caceria, pesca, recoleccion y agricultura, como la de temporal,
donde destaca el cultivo de maiz, frijol, calabaza, algodén y tabaco. En lo que
concierne a la agricultura de irrigacion, ésta se realizaba en las faldas de los cerros,
ampliandose los cultivos agricolas.

En este periodo, los mayas desarrollaron nuevas técnicas artisticas en la arquitectu-
ra, la escultura y la pintura, las que se utilizaban generalmente en construcciones de
tipo ceremonial. En las artesanias, las figurillas se caracterizaban por aparecer de
perfil, como en cabezas y mascaras. Asimismo, esta cultura desarrollo las matema-
ticas, la escritura y la astronomia, las que fueron mas avanzadas que en otras cultu-
ras.
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MAPA 2
PRINCIPALES LOCALIZACINES DEL PERIODO CLASICO



9) Historia de México.
Tomo HI. 1978, p.478

Los encargados del gobicrno maya fueron los sacerdotes y algunos de los Jefes del
gjército. Entre las ciudades mas importantes de esta cultura destacan Tikal, Uaxactan,
Palenque, Homul, etc.(figuras 11 y 12).

figura 11 figura 12
Fragmento de friso en relieve. Cuadrangulo de las Monjas. Entrada.
Cultura maya. Uxmal, Yicatan Cultura maya.

1.2.3 PERIODO POSCLASICO

Hacia finales del siglo IX d. C, la decadencia y el abandono de los centros ceremo-
niales marcaron el término det periodo clasico en Teotihuacan, asi como en Monte
Alban y algunas zonas mayas®. Estos centros entran en un ocaso, provocando el
reacomodo de pueblos y una serie de transformaciones culturales. Estos cambios
caracterizaron al nuevo periodo, el posclasico; el que se divide en dos partes:

~El posclasico temprano, que se inicia en el siglo X hasta el siglo XII, y...

-El posclasico reciente, del siglo XII hasta la conquista.

A partir del colapso de los centros ceremoniales del periodo clasico, muchos grupos
provenientes del norte aprovecharon la desintegracién de estos pueblos para esta-
blecerse ahi. Mientras ocurrian estas alteraciones, surgieron y se consolidaron nue-
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figura 13
Cabeza de una cariatide.
Templo de [a estref], matutina,

Cultura tol

teca

figura 14
Caridtides o Atlantes

(estatuas que sirven
Tula, Hidalgo. Cut

de columnas)
tura toiteca.

VOS reinos. Seforivs, estados ¢ lmperios, tales comg e] Reino Tolteca, el Estado de
Azcapotzalco y el Imperio Azteca,




10) Casasola Gustavo. 6 siglos de historia
grafica en México1325-1976.
1978, pp. 4, 5

11) Op. Cit. 6 Siglos de historia grafica en
México 1325-1976. pp. 9,10

cia de los grupos venidos de la zona de Veracruz v la incursion de diversos pueblos
procedentes de Cholula y Oaxaca, entre otros.

Mientras, el pueblo Tolteca entraba en decadencia, por el norte penetraban nuevos
grupos de chichimecas. Primeramente, Xol6t} penetra por el Valle de México y re-
glones vecinas, luego se establece en Tenayuca, mientras que sus descendientes dan
origen al sefiorio de Texcoco. Con respecto a lo anterior, en el siguiente inciso se
explicara el desarrollo de la cultura chichimeca en Tenayuca, y se describira la pro-
blematica actual de esta zona arqueoldgica.

Retomando el desarrollo de las culturas dentro del posclasico, una de las mas impor-
tantes fue la azteca. Esta tuvo su origen en el afio 1325 d. C., cuando fundan la
ciudad de Tenochtitlan, " lugar del Tunal sobre piedra " o Mexico " fugar de
Mexitli "'°, en un islote del Lago de Texcoco; ya establecidas las tribus en
Tenochtitlan, se construyen chozas, las cuales dividieron en barrios llamados calpudli.

Los aztecas en un principio fueron gobernados por un consejo ejercido por sacerdo-
tes, precedido por Tenoch. A fa muerte de Tenoch, los aztecas adoptaron la monar-
quia, y eligieron a su primer rey, Acamapichtli, quien gobern6 del afio 1375 hasta
1396 "', al tomar el gobiero, el pueblo azteca continuaba pagando tributo al estado
de Azcapotzalco, porque el gobernante de ese lugar tenia posesion territorial de
Tenochtitlan.

Acamapchtli realizé cambios radicales en su organizacion politica y social, surgien-
do desde ese momento su grandeza como imperio, que se hizo independiente del
Estado Tolteca. El poderio mexica llegod a ser tan grande que diversas poblaciones
pagaban tributos, ademas de abrir el comercio al intercambio de productos, lo que
permitio edificar palacios, templos, edificios, mercados y otros recintos. Al legar
los espafioles y conquistar el Imperio Azteca, se da por terminado el periodo
posclasico.

14



1.3 DESARROLLO DE LA CULTURA CHICHIMECA

El periodo clasico culmina con el abandono y la decadencia de centros ceremoniales
y religiosos como Teotihuacan, Monte Alban y algunas zonas de la regién maya, a
finales del siglo IX después de Cristo, iniciandose el periodo posclasico. Recorde-
mos que este periodo se caracterizo por la migracion de grupos némadas venidos del
norte, quienes se infiltraron en [a Meseta Central.

No se sabe con exactitud por qué se desintegraron estos centros; pero esto no signi-
fico la perdida de su legado cultural, ni tampoco el aniquilamiento por muerte o
fusion con otros grupos, de quienes habian pertenecido a estas civilizaciones.

Estos grupos se dispersaron por algunas zonas de la region central, Cholula, el norte
de Oaxaca, etc., mientras que otros se establecieron en Veracruz, en la region de los
Tuxtlas, en Tabasco, en Chiapas y hasta en distintos sitios de lo que hoy son Guate-
mala, El Salvador, Honduras y Nicaragua.

Mientras tanto, otros grupos de nomadas, provenientes del norte, comenzaron a des-
plazarse de un sitio a otro en busca de mejores condiciones de vida.

El establecimiento de estas tribus trajo consigo diversos procesos de aculturacion,
fusion étnica y lingtiistica, asi como violencia entre los pocos pobladores que toda-
via permanecian ahi.

Sin embargo, no so6lo hubo trastornos, sino también se consolidaron nuevos Esta-
dos, Sefiorios € Imperios, los cuales lograron mantener una hegemonia entre los
pueblos; mejoraron su organizacion, politica, religiosa y muchos otros sectores de la
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1)_Anales del Museo Nacional de Antropologia
e Historia,
México. 1903, p.115

vida social. La caracteristica mas clara en este periodo es la tendencia a la militariza-
cion, la cual no disminuy6 la importancia de la jerarquia sacerdotal nt de quienes se
relacionaban con ésta; tiempe después sc unificaron, conjuntando sus ideales misti-
co- militares. Mientras que al Valle de México llegaron agrupaciones €tnicas de pro-
cedencia otomi y otras de origen nahoa, como los toltecas y teotihuacanos, posterior-
mente llegaron los cofhuas, tepanecas, acolhuas, tlahuicas, chichimecas y mexicas'.

L.a expansion por distintos rumbos de Mesoamérica permitié influir en el desarrollo
cultural de diversos pueblos, especificamente en el de los chichimecas.

Los chichimecas son etnias constituidas por pueblos ndémadas poco civilizados, los
cuales, mas que cazadores, son considerados como guerreros; aportaron el arco y la
flecha, asi como algunas técnicas militares. Los chichimecas aparecieron en la Me-
seta Central cuando ya existian culturas sedentarias de gran importancia, estableci-
das en toda Mesoamérica.

Las primeras tribus de chichimecas que llegaron al Valle de México fueron los lla-
mados toltecas-chichimecas; esta designacion de chichimecas se les aplicé a los pue-
blos némadas en funcion de la vida que habian llevado antes. Estos grupos comenza-
ron a infiltrase en la region de Tula, bajo el mando del caudillo Mixcoatl, quien
funda la ciudad en el siglo X después de Cristo.

Al asentarse el pueblo tolteca chichimeca en la ciudad, Cé Acdd! Topilzin Quetzalcoatl,
tomé el gobierno, quedando bajo su dominio diversos grupos de origen nonoalca y
otomi, ademas de los tolteca chichimeca. Esta unién le permitié a Tula tener un
desarrollo cultural més avanzado en comparacion con otros pueblos, por lo que llego
a ser cabecera principal del nuevo Estado, situacion que ne duré mucho tiempo, ya
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1)_Anales del Museo Nacional de Antropologia
e Historia.
Meéxico. 1903, p.115

vida social. La caracteristica mas clara en este periodo s a tendencia a la militariza-
cion, la cual no disminuyo la importancia de la jerarquia sacerdotal ni de quienes s
relacionaban con ésta; tiempo después sc unificaron, conjuntando sus deales misti-
co- militares. Mientras que al Valle de México llegaron agrupaciones étnicas de pro-
cedencia otomi y otras de origen nahoa, como los toltecas y teotihuacanos, posterior-
mente llegaron los colhuas, tepanecas, acélhuas, tlahuicas, chichimecas y mexicas' .

La expansion por distintos rumbos de Mesoamérica permitio mfluir en el desarrollo
cultural de diversos pueblos, especificamente en el de los chichimecas.

Los chichimecas son etnias constituidas por pueblos ndmadas poco civilizados, los
cuales, mas que cazadores, son considerados como guerreros; aportaron el arco y la
flecha, asi como algunas técnicas militares. Los chichimecas aparecieron en la Me-
seta Central cuando ya existian culturas sedentarias de gran importancia, estableci-
das en toda Mesoamérica.

I.as primeras tribus de chichimecas que llegaron al Valle de México fueron los lla-
mados toltecas-chichimecas, esta designacion de chichimecas se les aplicé a los pue-
blos némadas en funcion de la vida que habian Hevado antes. Estos grupos comenza-
ron a infiltrase en la region de Tula, bajo el mando del caudillo Mixcdati, quien
funda la ciudad en el siglo X después de Cristo.

Al asentarse el pueblo tolteca chichimeca en la ciudad, Cé Acatl Topilzin Quetzalcoatl,
tomé el gobierno, quedando bajo su dominio diversos grupos de origen nonoalca vy
otomi, ademas de los tolteca chichimeca. Esta unioén le permitié a Tula tener un
desarrollo cultural mas avanzado en comparacion con otros pueblos, por lo que lleg
a ser cabecera principal del nuevo Estado, situaciéon que no duré mucho tiempo, ya
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2) Topiltzin- gobernante tolteca homonimo del
Dtos Quetzalcoalt “Serpiente emplumada” .

3} Hueman - guerrero tolteca y jefe militar que
venia al mando de la tribu de Mixcoatl.

4) E1 autor Alfonso Sanchez utiliza la acepcion
Amaquemecan para la ctudad donde salieron los
grupos de chichimecas, mientras que para Rogue
Cevallos Novelo la acepcion que utiliza es
Amaqueme.

5) Para los autores Alfonso Sanchez, como para
Fernando De Alba Ixtlixéchitl, la acepcion
Tlacomatzin como Tlacamatzin la utilizan para
mencionar al caudillo chichimeca que venia al
mando de esta tribu.

6) De Alba lztlixochitt Fernando Historia de la
nacion Chichimeca.
1995, p.56

que existian dos tipos de gobierno culturalmente opuestos: el de Topiltzin -y el dc
los Huemas *. El primero, un gobierno dual con divisién de funciones, se ocupa de
la esfera sacra. El segundo, se ocupd de la esfera temporal, es decir, fueron gober-
nantes terrenales, lo cual origino una serie de acontecimientos que culminaron con
la destruccién de la ciudad.

Mientras ocurria la destruccion de Tula, penetraron al Valle de México otros grupos
de chichimecas. Estos grupos comenzaron su migracion saliendo de Amaquemecan
(lugar situado al norte)* conducida por 7lacomatzir®, quien estuvo a cargo de la
tribu durante mucho tiempo. Mas tarde, muere Tlacdmatzin, dejando dos hijos:
Xolotl y Achcautzin, al cual deja como sucesor de su gobierno; Xolotl, disgustado
por ello, decide partir al tener noticias de la existencia de territorios mas fértiles, con
gran riqueza y deslumbrante cultura, para construir su propio reino.

Habian pasado varios aiflos a partir de la destruccion y el abandono de la tierra
tolteca, cuando vino a ella el gran chichimeca Xolotl a poblarla, gracias a las noti-
cias que les dieron sus exploradores de su destruccion"s.

Xolotl, al llegar a tierra de los toltecas, entré en la ciudad de Tollan, cabecera del
mmperio, donde solo encontrd ruinas y desolacion, por lo que decidio no establecer-
se en Tula, smo que prosiguid con su gente enviando a sus exploradores por delante,
para que vieran si hallaban algiin lugar que pudieran poblar.

Pasaron por varios lugares, como Coatlimac, Tepénetl, Actopan, hasta llegar al ce-
rro que llamaron Xolot; envio a su hijo Nopaltzin a explorar, junto con otros caudi-
ltos de Xo6lotl, las regiones vecinas.




7) Alfonso Sanchez Garcia. Historia del Estado

de México. 1974, p.58

8) Josefina Olivia ._Arqueologia e historia_del
Valle de México. 1970, p.15

Por fin, Xolotl se establece en un lugar llamado Tenavoacan Oztopolco. "l.ugar de
muchas cuevas y cavernas” (ver mapa 1). En Tenayuca existian diversas cdificacio-
nes, entre ellas la piramide de Tenayuca, que afios mas tarde seria ampliada con
nuevas estructuras superpuestas, en donde fundo la capital de la ciudad.

Ya asentados en Tenayuca, Xdlotl y sus seguidores comienzan a armar su corte y
ejército con seis de sus principales caudillos, que se llamaban Acatomatl,
Quahuatlapal, Cozcaquauh, Mitliztac, [ztacquatlita y Tepan, a los cuales les otor-
ga tierras cerca de Tenayuca, en Tepetladztoc y Oztotipac.

Posteriormente, los alcdlhuas, mazahuas, otomies y tepanecas se presentaron ante
Xolotl, reconociéndolo como sefior de la tierra de Anahuac.

Xolotl no sélo permite la estancia de estos grupos en su territorio, sino que tam-
bi¢n les pide que le den cierto tributo. Pero Nauhyotl (Nathyotzin), en nombre de
todos los demas sefiores de la nacion respondid” que la tierra la habian poseido
sus mayores a quienes pertenecia; y que jamas ellos reconocieron ni pagaron tri-
buto a ningln sefior extrafio, y que asi ellos’, aunque eran pocos y estaban acaba-
dos, pretendian guardar su libertad v no reconocer a nadie..."3

Por tal determinacion, Xélotl manda a su hijo, el principe Nopaltzin (figura 1), a
Colhuacén, junto con parte de su ¢jército, a someter a estos sefiores, matando a
Nathyotl e imponiendo en el trono a Achitometl.

Por otra parte, llegaron tres grupos provenientes de Michuaqueu, los cuales fue-
ron a ver a Xolotl para que los admitiera en la ciudad y les otorgara tierras. Xolotl
no solo los admite, sino que establece alianzas matrimoniales de tipo politico.

te,
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figura 1
REYES CHICHIMECAS SEGUN EL MAPA TLOLTZIN



9) De Alba [ztlixochitl Ferndo. Op. Cit. p.66
10) De Alba Iztlixdchitl Ferndo. Op. Cit. p.66

A Upatzin Acédlhua, sefior de los Tepanecas, lo casé con su hija Cuetlaxochitzin y
con ella le entrego el sefiorié de Azcapotzalco; a Tzinhuacxodchitl la casé con
Chiconquahtl, sefior del pueblo otomi, al cual le dio la ciudad de Xaltocan y a
Tzontecomat! seffor Acélhua, le dio la ciudad de Cohuatlichan, a quien caso con
Quatetzin, hija de Chalchiutlatonac, sefior de la nacidén Tolteca. Posteriormente,
el principe Nopaltzin se casa con Azcaxochitzin, hija del principe Pochot. Poco
tiempo después muere Xolotl.

A principios del siglo X1, Nopaltzin asciende al trono de Tenayuca. Nopaltzin,
durante su reinado, intenta mantener un auténtico gobierno basado en la vida se-
dentaria, la agricultura y las artesanias, por lo que realiza cinco leyes:

La primera, en la que estaba prohibido poner fuego en campos y montafas, sélo
si fuera necesario; en caso de desobedecer, la(s) persona(s) eran castigada(s) con
la pena de muerte.

La segunda, que nadie debia tomar ninguna caza que hubiera caido en redes
ajenas; de lo contrario, perdia el arco y las flechas que tuviera.

Latercera, que ninguna persona tomaria la caza que otro hubiera tirado, aunque
la hallara muerta en el campo.

La cuarta, "que por cuanto estaban puestos y dedicados a los cazadores de parti-
culares amojonados (marca o sefial), ninguna persona quitase tales mojones, so
pena de muerte”.’

La quinta, "que los adulteros fueran degollados con flechas hasta que mueran, asi
hombres como mujeres". 1©



Por otra parte, los pueblos que formaban el gobierno de Nopaltzin adquieren su
propia autonomia y empiezan a luchar por su cuenta, como Azcapotzalco y
Xaltocan.

Durante los tltimos afios del imperio, el principe Tlolzin Pécht, hijo de Nopaltzin,
es preparado para ocupar el trono de Tenayuca, para aprender la forma en que habia
de regir y gobernar; mientras que a su nieto, el principe Quinaizin, lo mando a
Xaloteopan (Texcoco).

Poco tiempo después muere Nopaltzin, en el afio 1107 d. de C. Tlolzin hereda el
trono, encontrando la ciudad en condiciones desastrosas, por lo que ningun pueblo
de la region se siente ligado al dominio de Tenayuca; comienzan a levantarse algu-
nas regiones cercanas, como Xaltocan, Culhuacan y Coatlichan, a los cuales tuvo
que enfrentar constantemente.

El gobierno de Tlolzin se caracterizo por el modo de cultivar la tierra sustento de las
familias que formaban su imperio. En estas tierras se cultivaron y se recogieron el
maiz y otras semillas, ademas de legumbres y algodén para su vestuario.

Tlolzin muere a fines del siglo, en el afio 1298. Este gobemante fue el tltimo que
tuvo su imperio en la Ciudad de Tenayuca, ya que su hijo, el principe Quinatzin,
tenia como reino la Ciudad de Texcoco, en la cual se encontraba su corte, por lo que
Quinatzin decide dejar al mando de Tenayuca a su tio Tenacacatzin, hijo natural de
Nopaltzin. '

Mientras Quinatzin permanecia en Texcoco, comienzan a llegar a las ciudades de
Xaltocan, Culhuacan y Tenayuca una gran cantidad de chichimecas y teochichimecas.



11) Yacanex - barbaro de Tepetlaoztoc; quien esta
bajo las ordenes de Tenacacaltzin, quien micio la
guerra en Culhuacan por no dejarlo casar con
Atotzin hija del sefior de Culhnacan

Al tomar posesion del gobierno chichimeca por parte de Quinatzin, surgen una serie
de problemas a causa de sus ideas toltecas, las cuales queria imponer en su pueblo;
Quinatzin pedia que se poblaran y edificaran ciudades, sacandolos de sus rasticas
viviendas, ya que vivian en cuevas.

En ese mismo afio se acentia la rivalidad entre las ciudades de Texcoco, Xaltocan,
Coatlichan, Culhuacan y Tenayuca. El conflicto se inicia con los principes de
Tenayuca (Tenacacatzin) y Texcoco (Quinatzin), quienes intentan imponerse el
uno al otro.

Tenacacalzin se alia a los Chichimecas, especialmente con Yacanex !! a quien le
pide que retina guerreros de la provincia de Ciuhnautla y entre los otomies, para
matar, a Quinatzin y apoderarse de su gobierno.

Una vez organizada la gente de Tonancacaltzin, éste decide atacar Azcapotzalco,
pero los Tepanecas se adelantan y enfrentan el ataque de Tonancacaltzin, quien al
verse derrotado, huye hacia Xaltocan para buscar refugio; tiempo después se pier-
de en las montafias.

Mientras tanto, aparece un grupo de mercenarios nomadas, los aztecas que prove-
nian de Aztlan, después de haber peregrinado por diversas tribus y provincias.
Los aztecas, se establecieron en Azcapotzalco bajo las o6rdenes de Acolnahualt,
sefior de este lugar. Posteriormente, deciden independizarse y formar su propio
1mperio.
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1) Tenayuca, Guia ofictal.
México, 1934, p. 33.

2) Tenayuca.

México, 1935, p- 20

1.4 FUNDACION DE TENAYUCA COMO CIUDAD

Segan et inciso anterior, Kélot, despues de haber fundado la cindad, deja el trono @
sus descendientes y su pueblo se une 2 otras culturas; pero por razones economicas
y politicas, Tenayuca deja de sex 1a ciudad principal ¥ el nuevo gobiemo s¢ gstablece
en Texcoco, mientras que €n Tenayuca toman el mando 1os sefiores tepanccas,
acolhmas y aztecas.

Mas tarde, al formar los aztecas Su imperio, constituyen 1a Triple Alianza <on los
acolhuas y tepanecas, por lo que Tenayuca queda bajo ¢l mando del hijo de
Moctezuma, impuesto por éste poco antes de iniciarse la conquista.

Al terminar €sta, el pueblo de Tenayuca continia siendo gobernada por el hijo de
Moctezuma al cual se le pide el bautismo; se le da el nombre del alguacil Rodrigo de
Paz, primo de Cortés, segun la costumbre establecida por 10s indigenas de tomar el
nombre del padrino. Desde ese momento fue conocido con el norabre de Don Rodrigo
de Paz Moctezuma.'

Poco tiempo después, el gobierno pasa 2 Don Juan Alfonso de Sosa, tesorero dela
Corona Espafiola en México, el cual tenia tambien los poblados de Coatepec Y
Tonala, pero le fue quitada Tenayuca en 1542 para guedar al manos de la Corona,
jlaméndose entonces San Bartolo Tenayuca, por advocacion al patrono de ese nombre.

Después de terminado el periddo colonial y bastala independencia, los datos sobre
jos chichimecas fueron €scasos.

Afios mas tarde, la primera referencia que s€ hizo de los chichimecas data de 1898,
fecha enque fue encontrada entre escombros la piramide de Tenayuca, pot el

sefior Leopoldo Batres.”



3) Tenayuca. Trabajos de la direccion de
estudios prehispanicos del departamento de
monumentos de la SEP.

Meéxico, 1932, p. 35

Posteriormente, la Direccion de Arqueologia, al tener conocimiento sobre el
hallazgo, emprende un estudio en el que hallo que la piramide tenia estructuras
arquitectonicas con detalles de construccion caracteristicos de la cultura azteca,
por lo que fue reconocida, en 1914, como monumento arqueoldgico.’

La piramide fue explorada y restaurada de 1925 a 1928 por Ignacio Marquina,
quién desde ese momento impide la siembra y explotacion de piedras que estaban
siendo empleadas en las construcciones cercanas, causa por la que se pierde la
parte superior de la piramide.

Al término de la reconstruccion se encontraron siete superposiciones, asi como
una cintura de serpientes, que guardan semejanza con las encontradas en

el Templo Mayor. La piramide de Tenayuca es uno de los templos de mayor
importancia en el desarrollo de la cultura azteca.

Dentro de los trabajos de exploracion se reunieron las piezas de ceramica con el
fin de estudiarlas; pero esto no se realizé y con el tiempo estas se revolvieron,
quedando ¢l material inservible.

Actualmente, la Zona Arqueoldgica de Tenayuca cuenta con una piramide y con
el museo, abierto al publico; en €l se exhiben piezas de ceramica, orejeras
(xiuhnacaztli) y narigueras (yacaxihitl) relacionadas con los dioses del fuego, del
sol y el afio; escudos con dardos, banderas emblemas guerreros, cuentas verdes de
jade (chalchihuitl), serpientes y broches que se usaban en la parte posterior de la
cintura (tezcacuitlapilli); asi como pipas, silbatos, implementos de obsidiana y
esculturas en piedra representando deidades, escudos, etc.



317
g

..‘%.
-y

5




1) (Apuntes) Fonseca Martha. Semiotica 1.

2) Schultz Don E. Fundamentos de estrategia
publicitaria. 1983, p. 29

3) Cadet André . Publicidad.
1971, pp. 21,23

2,1 PUBLICIDAD

La publicidad es una técnica de difusion masiva, a través de la cual una industria,
empresa o institucion lanza un mensaje a un determinado grupo social de consumi-
dores, con el proposito de mvitar a comprar o gozar de un servicio; puede ser trans-
mitido por algiin medio de comunicacion como: la TV, el cine, la prensa (revista y
periodico), etc'.

La publicidad se conforma de dos partes basicas: el mensaje y el método o medio de
comunicacién empieado para hacer llegar el mensaje.

El mensaje se encarga de producir o cambiar las actitudes y el comportamiento del
publico hacia el producto o servicio anunciado.?

El medio de comunicacidon se encarga de la difusion del mensaje; su finalidad es
atraer la atencion del publico para dar a conocer las virtudes y ventajas del produc-
to.?

En la publicidad existen dos tipos de piblico: el de masa, que se dirige a un pliblico
numeroso y heterogéneo y ¢l de clase, que destina sus anuncios a un determinado

grupo social.

La publicidad puede clasificarse segun su publico y temas en: publicidad para el
consumidor y publicidad para negocios y profesiones.

> 26



4) Dunn S. Waston. Publicidad.

1967, p. 10

5) Klepnner's Otto. Publicidad.
1988, p. 36

2.1.1 Publicidad para el consumidor

Esta categoria tiene el propésito de dar a conocer al consumtidor la fabricacion de un
nuevo producto o servicio, asi como los usos y ventajas al comprarlo, distribuirlo,
usarlo u ordenarlo.

2.1.1.1 Publicidad nacional

Este tipo de publicidad invita al consumidor a adquirir su producto o servicio en
una tienda o lugar especifico. En él se mencionan el precio, horarios, créditos y
cualquier otra informacion que distinga a ese lugar de otro.*

2.1.1.2 Publicidad de producto final
Se encarga de incitar al consumidor de productos y fabricantes a adquirir productos,
ingredientes o servicios para la creacion de un nuevo producto.

2.1.1.3 Publicidad de respuesta directa
"Vender un producto de un distribuidor a un consumidor sin pasar por los canales al
detalle, se conoce como publicidad de respuesta directa”.’

2.1.2 Publicidad para los negocios y profesiones
Dentro de esta categoria se anuncian productos de uso personal, ademas de la publi-
cidad dirigida a profesionales como: médicos, arquitectos, etc.

2.1.2.1 Publicidad comercial

En la publicidad comercial se describen anuncios y promociones especiales para el
consumidor, en el se muestran las caracteristicas y las cantidades de producto con
los que cuenta.



6) Klepnner's Otto. Op.Cit. p. 39

2.1.2.2 Publicidad industrial

Esta categoria se dirige al ramo industrial; en ella se establece una imagen de cali-
dad y reconocimiento, asi como informar las principales caracteristicas y beneficios
del producto.

2.1.2 Publicidad profesional

Esta dirigida a profesionistas, a través de sus publicaciones especializadas los anun-
cios educan y establecen una relacion mejor entre la compaiiia y sus consumidores
en el campo profesional .6

2.1.2 Publicidad institucional
La publicidad institucional o corporativa realza la imagen de su compaiiia median-
te la descripcion sus productos o servicios.

2.2 CLASIFICACION DE MEDIOS PUBLICITARIOS

La publicidad es un método de comunicacién de caracter informativo que utiliza
diversos medios de difusion, que sirven para crear, aumentar y mantener la aten-
cion de una idea, producto o servicio, por lo que la publicidad se clasifica en: me-
dios publicitarios dindmicos y medios publicitarios estaticos.

2.2.1 Medios publicitarios dindmicos
Son aquellos en los que se puede expresar una idea o concepto a través de medios
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1) Tesis.Ramos Mérida Jorge Alberto. Disefio v
publicidad. 1994, p.30

2) Cadet André. La publicidad.
1971, p.32

3) Tesis. José A. Garcia Silva. Sistema de carte-
les de identidad corporativa visual Universidad

del Valle de México, propuesta de una posible
solucion de comunicacion visual para las relacio-

pes publicas del campus Estado de México. 1995,
p. 42

audiovisuales como: el cine, la T.V., el radio, las filminas, los diaporamas, la
retroproyeccion, entre otros.

Estos medios publicitarios mantienen una dura competencia, ademas de estar deter-
minados por el tiempo de servicio, ya que el precio del espacio es cada vez es mas
elevado.

El mensaje audiovisual en si mismo puede presentar caracteristicas de originalidad,
simplicidad, claridad e impacto.!

2.2.2 Medios publicitarios estaticos

Los medios publicitarios estaticos son aquellos que comunican algo utilizando la
parte impresa. Su principal caracteristica de estos medios es la falta de movimiento,
ofrecen un servicio de comunicacion en cualquier tiempo que les sea asignado para
Su uso en comparacioén con otros medios.?

Este tipo de medios se conforma por una imagen y un texto, en donde la imagen
debe proporcionar informacion clara y comprensible, unas veces para explicar gra-
ficamente lo que con palabras es dificil de entender, en ocasiones las palabras son
empleadas para complementar y puntualizar con datos que apoyen a la imagen.?

Dentro de los medios publicitarios estaticos podemos encontrar a los medios impre-
sos, como el cartel, la revista (anuncio), el periédico (anuncio), el folleto y la iden-
tidad corporativa, entre otros.

Para la realizacion de una campafia publicitaria los medios impresos, son ideales,
ya que por su costo, duracién y permanencia del mensaje, etc. pueden llegar a toda
clase de piblicos o a un publico determinado.



1) Beltran y Cruces. Publicidad en medios im-

Presos.
1989, p.12

2) De Plas Bemard y Verdier. La publicidad.
1972.p. 62

2.3 PUBLICIDAD DE MEDIOS IMPRESOS

Para definir el término medios impresos es preciso recordar qué significa el con-
cepto. El medio es ¢l procedimiento empleado para hacer llegar el mensaje publici-
tario al piblico. Mientras que el impreso se refiere a el elemento material (sustrato)
que sirve para transmitir ¢l mensaje; es decir, la forma en que se plasma o estampa
la informacion en un papel.

Para elaborar cualquier tipo de medio impreso se emplean gran variedad de sustratos
entre los que podemos encontrar: papel, plastico, carton, madera, vidrio, metal, tela,
mica, barro, piedra, hule, corcho, etc.

La importancia de los medios impresos obedece a las necesidades publicitarias y a
las técnicas de produccion conforme a las caracteristicas del producto, asi como a
los sistemas de impresion. Otra caracteristica que se debe tomar en cuenta es la
duracion o vigencia del mensaje.!

Hay varias clases de medios impresos, éstos pueden ser de cardcter masivo y de
caracter directo.

Los medios impresos de caracter masivo llegan a toda clase de publicos; los de
caracter directo, llegan a publicos determinados.?

Los medios impresos son: prensa (revista y periddico), folleto, cartel, libro, catalo-
go, etc.
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1) Roman Gubem. La mirada opulenta.
1978, p. 183

2) La mirada opulenta. Op. Cit. p. 209

3) M. Bontice. El arte de 1a rotulacién.
1985, p. 26

4) Beltran y Cruces. Publicidad en medios im-

QI'GSOS.
1989, p.86

2.4 EL CARTEL

Roman Gubern, define al cartel como "un anuncio impreso, con componentes iconicos
y a veces literarios, expuesto en un espacio publico..."'.

Ademas de ser un medio publicitario cuyo contenido es eminentemente grafico,
Hamativo, comprensible y persuasivo, a fin de fijar el mensaje y promover la idea,
producto o servicio que se estd anunciando.

Los elementos que constituyen al cartel son la imagen y el texto, en done la imagen
es un "estimulo de caracter estético que tiene la finalidad de llamar la atencion y
atrapar la mirada del lector"?, por medio de fotografias, dibujos, siluetas, logotipos,
lustraciones, etc.

Mientras que el texto tiene la funcién de informar, precisar, redundar o contrapun-
tear el sentido de la imagen, puede estar formando por una frase (slogan) o palabra;
también se puede presentar en forma de ilustracion y texto, que ocupe toda el area
disponible del cartel.

Los textos del cartel se puede clasificar en primario y secundario. El primario esta
formado por un encabezado, titular o slogan (lema o leyenda) que resume la idea de
la imagen; el texto secundario, contiene toda la demas informacion ( razén social,
logotipos, direccion, horarios, etc.)’,

Generalmente los textos del cartel se dibujan con caracteres grandes, pesados y de
trazo sencillo, por suponer que éstas son las mas legibles o visibles a la distancia que
habran de ser vistas.*



5)(Tesis) Manuel Antonio Batres. El cartel, un me
dio més en la prevencion del sida en la Universi
del Valle de México, Campus Estado de México.
1993, pp. 102-104

El color es una herramienta de apoyo en la elaboracion del mensaje visual del cartel,
los colores deben ser dispuestos de acuerdo con las caracteristicas basicas ( equili-
brio, contraste, proporcion, ritmo, armonia y movimiento) o a la tematica, que le
permitia al perceptor recordar lo que observaron.

En cuanto a los formatos del cartel, existen medidas estandar que se puede adoptar
0 proporcionar dependiendo del disefio y el tugar en el que va a ser colocado; pue-
den ser horizontales (apaisado) o verticales (francés) (figura 1).

El formato del cartel se da en relacion con el tamafio del pliego de papel, como por
el tipo de técnica 0 maquinaria de reproduccion. Los formatos van desde el doble
carta (43 X 28 cm), cuatro cartas (43 X 56 cm), ocho cartas (56 X 86 cm), doble
oficio, cuatro oficios, ocho oficios, hasta los anuncios espectaculares de varios me-
tros.”

Los carteles generalmente son impresos en ofse#t. Cuando el tiraje es corto, se im-
prime en serigrafia, debido a su bajo costo de reproduccién, en algunas ocasiones,

figura 1 Sam]eme
Carteles Vertical (francés)

Apaisado



2.4.1 TIPOS DE CARTEL

El cartel es un soporte grafico, el cual funciona como un medio de informacion, su
contentdo debe ser llamativo, persuasivo y comprensible con la finalidad de promo-
ver una idea , producto o servicio, asi como diversos eventos, por lo que desde su
incicio hasta nuestra época actual el cartel se ha clasificado en infinidad de temas.
Para la realizacion de la tesis se selecciond el cartel cultural, el cartel publicitario y
el cartel turistico.

2.4.1.1 CARTEL CULTURAL

El cartel tiene como proposito informar y difundir diversos eventos. El cartel cul-
tural tiene como objetivo fomentar visitas a museos, teatros, auditorios, zonas ar-
queologicas, exposiciones, conciertos, etc.

Este tipo de cartel esta constituido por imagenes (pictdricas o fotografias) y un texto
en ¢l que se especifican datos relacionados con: fechas, horarios, direccién del
lugar, e. mail, internet, lema o leyenda, logotipos del patrocinador, actores, ponen-
tes, etc.

2.4.1.2 CARTEL PUBLICITARIO
El cartel publicitario tiene como finatidad promover y seducir al consumidor, para
acelerar la compraventa de un producto, servicio, objeto, etc.

En este cartel se utilizan formas llamativas, pero simples; en algunos casos ideas
sofisticadas, combinaciones de palabras (slogan) e imégenes que recurren al realis-
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mo (fotografias), explotando al maximo los elementos visuales del disefio (forma,
color, textura, etc.).

Su colocacion puede ser en lugares accesibles y transitados, por ejemplo: en la
calle, en centros comerciales, algiin medio de transporte, etc.

2.4.1.3 CARTEL TURISTICO
El cartel turistico es utilizado para promover los atractivos de las regiones para
despertar ¢l interés de los visitantes.

En este tipo de cartel se hace alusion a dos aspectos. El primero, muestra las image-
nes de paisajes, personajes, comida y otros puntos de interés, como museos, zonas
arqueoldgicas, balnearios, playas, etc, ademas de resaltar la arquitectura, la flora y
fauna, el clima y las costumbres de la poblacion.

En segunda instancia, el cartel turistico integra imagenes (fotografias, ilustraciones
o pinturas), textos (slogan, razén social, etc.), logotipos, patrocinadores y el nombre
del lugar. En caso de que se trate de un pais, estado, region o ciudad, se incluiran los
simbolos que los identifiquen en la composicién del cartel.



1) Murray Ray. Manual de técnicas.
1980, p. 40

2) Hourdez Fernand. Tratado de publicidad
directa.
1969. pp.206, 207

2.5 CARACTERISTICAS DEL FOLLETO

El folleto, también llamado panfleto, es un impreso que consta de 4, 6, 8, o mas
paginas, hasta un maximo de 48, en el que se describen las caracteristicas de un
producto o serivicio.'

Por su naturaleza promocional, el folleto tiene un disefio informal, en cuanto a
formato, imagenes, texto, ya que la disposicion del mensaje puede diferir de una
pagina a otra.

En lo que respecta a su formato su disefio es atractivo y original; generalmente
éste se presenta en forma vertical u horizontal, el tamafio va de una hoja tamafio
carta ( 21.5 x 28 cm ) a los siguientes formatos: 21.5 x 25, 14 x 22, 16 x 26,
13x 18,11 x22, 9x22, etc.?

Una vez determinado ¢l formato, se debe tomar en cuenta como se va a presentar
la informacion. Primeramente se elige el tema y se determinan la cantidad de texto
€ Imagenes, ya que constituyen la base del disefio.

La cubierta o portada es la parte mas atractiva de un folleto. Esta parte tiene como
funcion llamar la atencion del publico e involucrarlo para que revise las paginas
1nteriores.

Para Hamar la atencion del pablico, la portada debe integrar un sello de originalidad,
armonia de colores, imagenes, tipografia, etc.que se relacionen con la informacion
del producto.



1} Arthur Turnbull. Comunicacién grafica.

México, 1990. p. 357

En las paginas interiores debe mantenerse la continuidad tanto en texto como en
las imagenes; también debera darse un tratamiento grafico en cuanto a tamaiio y
grosores de los caracteres, espacios, tamaifios de columnas, etc.

Finalmente, cualquiera que sea el formato y el contenido del texto, éste debera
describirse en las paginas que sean necesarias para transmitir €l concepto y los
lectores puedan encontrar rapidamente la informacion deseada.

2.35.1 TIPOS DE DOBLEZ

Una vez que se ha definido el contenido de un folleto, el primer requerimiento
necesario es determinar el tamafio del papel y la forma en que se ha de doblar, si
consta de varias paginas.

Existen diversidad de dobleces dado que el disefio del folleto es totalmente libre.
Los dobleces mas comunes son;

1) Doblado sencillo
El doblado sencillo que consta de 4 paginas, puede hacerse en forma vertical u

horizontal.!
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2) Arthur Turnbull. Op. Cit. p. 357

3) Cervantes Tinico, Marcela. (Tesis) Cartel v fo-
lleto como medios de apoyo a la campaiia de cul-
tura ecolbgica para la comunidad universitaria de

la ENEP Acatlan,
1997. p.34

2) Triptico
El triptico o doblez estandarizado, tiene dobleces de tamafio regular en puerta.’

3) Acordeon
Este tipo de doblez se puede aplicar a folletos de 6, 8, 12, 16 0 mas paginas, ya que
la anchura de sus paginas es siempre la misma.?




4) Braham, Bert. Manual de produccién del
disefiador grafico.
1991. p.37

5) Braham Bert. Op. Cit. p. 39

4) Caracol

En este tipo de doblez se tiene que tomar en cuenta el espesor del papel, es decir, su
grosor, Este doblez se hace en secuencia; los paneles exteriores son de la misma
anchura, Después de cada doblez 1a anchura de los demés paneles debera ser mas
pequefia que la pagina anterior, a la que se le puede reducir 1.5 mm.*

- "*'""_—‘T—""" A ""/"/—7

5) Cuademillo
El cuadernillo, con 16 paginas, se hace con un pliegue paralelo y dos perpendicu-
lares, 0 con tres pliegues paralelos.

6) Formatos con una o dos hojas dobladas en cuadernillo engrapado.’




7) Folleto cartel.

L

8) Pliegues paralelos
Dos pliegues paralelos.

~
/ /

Ocho hojas dobladas en angulo recto, el primer doblez es corto.
N
Plegado francés, ocho péginas.
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Ocho paginas con dos dobleces en paralelo, en angulo recto.
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Doce paginas en acordedn; el primer doblez es corto.

Plegado de doce paginas, en acordedn.
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Plegado de dieciséis paginas, en acordeon.
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Dieciséis paginas, con tres dobleces en paralelo, en angulo recto.

Dieciséis paginas, con dos dobleces en paralelo.
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9) Diptico, cuatro paginas en un solo doblez.

~

10) Cuadruple, ocho paginas con tres dobleces.
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Ademas de estos formatos de doblez, hay otros que combinados con suajes pue-
den hacer mas llamativo el folleto.

1} Abertura hacia arriba.

2) Libro con ventana

3) Formato libro con suajes.

(e
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4) Formato sobre.




1) Arthur Tumbull. Comunicacién grafica.
1986, p. 295

2) Beltran y Cruces. Publicidad en medios impre-
sos. 1989, pp. 50,59

2.6 REVISTA

Larevista, segiin Arthur Turnbull, "es una forma hibrida, que tiene algunas caracte-
risticas de los periodicos y en algunos casos realmente son proveedoras de noticias;
sin embargo, por otra parte, tienen una cualidad y un valor duradero similar al de loa
libros.™

Las revistas son consideradas como un medio de comunicacion permanente, ya que
tanto sus lectores primarios como secundarios, generalmente las conservan o colec-
cionan. Su publicacion puede ser semanal, quincenal, mensual, bimestral o semes-
tral.

Las presentacion de la revista tiene los siguientes formatos: doble carta, carta, me-
dia carta, y un cuarto de carta, existen también publicaciones de bolsillo y un cuarto
de oficio. Las revistas de media carta se pueden dividir en dos o en una columna, el
tamafio carta en tres y las de doble carta tienen cuatro columnas (figura 1).2

10.7 em
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pagina tamaifio carta a dos y tres columnas media carta a formato a un
o— - dos columnas cuarto de oficio
’ 13—
=
L
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@ formato doble carta formato de bolsillo
figura 1
s UL reduccién al8 %
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3) Hot moel - Resina o pegamento térmico; se en-
cuaderna en pliegos paralelos y sus lomos son pe-
gados con esta resina.

4) Beltran y Cruces. Op. Cit. p. 51

Se pueden imprimir las revistas por medio de tres sistemas de impresion: tipografia,
litografia offset y rotograbado.

Las revistas que se estampan por método tipografico emplean papeles de poca
calidad; en ellos se imprimen anuncios de productos de tipo popular. En offsef se
imprime sobre papeles satinados, lo que da la facilidad de lograr medios tonos muy
finos y detalles precisos, y en rotograbado la impresion se realiza en una sola tinta si
se trata de publicaciones ilustradas, con fotografias e ilustraciones de anuncios en
medio tono, ya sea fotografico o dibyjado.

Su encuadernacion es formal, esto es, estan cosidas a caballo con grapas al lomo s1
son delgadas y al canto si son gruesas; esto permite conservar la paginacion a pesar
de su uso. "Otras revistas se encuadernan en pliegos y el lomo es pegado con resina
(hot mel), lo que permite su paginacién ( figura 2)."

Encuadernacion con hot mel Encuadernacién con grapas

figura 2



1) Owen William. Digefio de revista.
1991, p.198

La distribucion de la revista se realiza en dos formas: la primaria y la secundaria.
La primaria se realiza por medio de suscripciones o por venta directa en puestos de
periddicos. En la secundaria, la distribucion se realiza en puestos de periddico y
librerias que venden publicaciones usadas o atrasadas, o por medio de lugares en
donde los lectores esperan ser atendidos, como consultorios, salas de belleza, etc.

Las partes que conforman el contenido de las revistas son: las secciones fijas, la
seccion editorial (dedicada al pensamiento filosofico, social o politico), los articulos
de fondo, los reportajes, los articulos instructivos y las novelas, que pueden ser
publicadas completas o divididas en capitulos.

2.6.1 TIPOS DE REVISTA

Las revistas se pueden clasificar por sus cualidades de orden, simplicidad, disefio
y contenido en:

2.6.1.1 Revistas de contenido general
En estas revistas se pueden encontrar temas de caracter general como: moda , coci-
na, belleza, ctc. apropiadas para personas de cualquier edad y sexo.

2.60.1.2 Revistas especializadas

Estan dirigidas a un determinado tipo de lector, su contenido es especifico, ya que
se emplean para ampliar o actualizar conocimientos, por ejemplo: las revistas cien-
tificas, deportivas, industriales, de fotografia, medicina, etc.t



2) Tesis. Palomino Coss Fernando Rodolfo.
Redisefio de la revista programacion fiscal y tu-
ristica asistido por los paquetes computacionales
Aldus page maker 4 y Corel draw 3 aplicados en

computadoras personales tipo IBM o compatibles.
Universidad Nacional del Valle de México.
1993, p.15

2.6.1.3 Revista editorial
Su estructura periodistica esta dedicada a difundir el pensamiento filosofico, social

o politico.

2.6.1.4 Revista popular

En este tipo de revista se publican articulos o temas de caracter general, que en
algunos casos puede estar acompafiados de alguna explicacion, como las revistas
de espectaculos, de religion, de esparcimiento, etc.

2.6.1.5 Revista de divulgacién

La informacion que se expresa en estas revistas se caracteriza por tres cualidades:
critica razonada, exposicion somera de las fuentes de informacion y que los datos
recabados sean de primera mano. Como ejemplos tenemos: la revista politica, ins-
tructiva y la técnica.?

2.6.1.6 Revista cientifica
Esta revista se encarga de publicar temas o articulos desconocidos publicamente,
por ejemplo: revista meédica, revista de investigacion, etc.

2.6.1.7 Revista de historietas
Son de tipo humoristico en ella se emplean dibujos, fotografias o caricaturas, por
ejemplo: los comics.

2.6.1.8 Revista femenina

Publicacién dedicada a temas relacionados con la mujer y dirigida a ellas. Estas
contienen informacion sobre cocina, moda, decoracidn, vida matrimonial, bebés,
etc.

2.6.1.9 Revista sensacionalista
Esta dedicada a relatos amarillistas de todo tipo, especialmente de sucesos sangrien-
tos.
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1 )Munari Bruno. El arte como oficio.

1994, p. 65

2)Owen William. Disefio de revista.
1991, p.158

2.6.2 ANUNCIO DE REVISTA

1"y

Para Bruno Munari, el anuncio de revista "es un pufietazo en ¢l 0jo"', ya que se
encarga de informar al publico el mensaje publicitario de una marca, producto o
servicio, asi como despertar el interés y deseo por adquirirlo. Los elementos que
componen al anuncio son: titulo, texto e imagen. El titulo es utilizado es utilizado
para introducir y atrapar la atencion del lector. Mientras que el texto esta formado
por los créditos, notas, logotipos, pie de foto o ilustracion, razon social, direccién
teléfonos, etc.? Generalmente la tipografia se presenta en caracteres de facil lectura
y puede estar escrito en versales o en mayasculas; la imagen forma parte de la
columna vertebral del anuncio, ya que refuerza y unifica el mensaje que se quiere
hacer llegar al piblico. En lo que se refiere al formato del anuncio, éste se conforma
de la siguiente manera:

En revistas cuyo tamafio es media carta, los anuncios ocupan media plana, es decir,
la mitad de la altura de la pagina o una columna. En revistas de cuatro columnas, el
anuncio de media plana ocupa la mitad inferior de la hoja a dos columnas de ella. St
el formato es tamafio carta a tres columnas, la media plana seré la mitad de su altura

(figura 3).
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3) Beltran y Cruces Raiil Emesto. La publicidad

en medios impresos.
1989, pp. 59, 63

Para el formato media carta, los anuncios de un cuarto de pagina ocupan media
columna, en la hoja tamafio carta con tres columnas no hay cuartos de plana en las
paginas interiores, sino solamente en las paginas 2a y 3a de forros. En el formato a
dos columnas, el cuarto de plana ocupara la mitad de la columna. "En revistas de
tamario doble carta, el anuncio de un cuarto de pagina ocupa la parte inferior de dos

columnas juntas (figura 4)."
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La composicién del formato en la revista tiene la finalidad de facilitar la produccion
y ubicacion, asi como dar coherencia y claridad al disefio, basandose en la funcion
de los espacios dentro de la pagina.

Estos espacios se estructuran de acuerdo con la eficiencia que se destina para la
publicidad. Los espacios son: (ver figura 5).
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2.6.2.1 Portada
La portada de la revista es uno de los medios principales de venta, ademas de ser el
‘1‘)95;’3“ é‘;a“- Disefio gréfico. punto de atraccién para nuevos lectores.*
. P
2.6.2.2 Paginas de forros
Estas paginas son muy importantes para la publicacién de un anuncio.

La cuarta de forros o contraportada es la pagina mas importante, ya que el espacio
se vende completo y generalmente el anuncio se imprime en color.

Después de la contraportada, la preferencia recae en la segunda de forros, por ser la
primera pagina de larevista. Generalmente el anuncio se disefia en color y se impri-
me en papel mds grueso que en las paginas interiores.

La tercera de forros es una de las mas solicitadas para la publicidad, ya que muchas
personas hojean la revista de atras para delante lo que permite que el anuncio sea
visto antes que todos los demas.
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5) Beltran y Cruces. Op. Cit. p. 55

6) Beltran y Cruces. Op. Cit. p. 63

2.6.2.3 Piginas pares e impares

En las paginas impares se pueden insertar anuncios publicitarios con gran facilidad,
por la atraccion que ejercen a la vista del lector y en las paginas pares solo ocupan
una fraccién o la plana entera; también puede estar junto a articulos y reportajes.

2.6.2.4 Paginas centrales, primeras y iltimas
Las paginas centrales tienen la cualidad de quedar al descubierto cuando se hojea la
revista, lo que permite llamar {a atencion de! lector.
En las primeras y ultimas paginas de forros del indice y del directorio de la revista.

2.6.2.5 Solapa
Se llama solapa a la prolongacion lateral de Ia pasta que puede ser de 5 cm, quedan-
do doblada hacia adentro, lo que permite que el anuncio sea visto mas veces.’

2.6.2.6 Inserto
Es una hoja de la revista que va afiadida entre sus paginas. El anuncio se puede
imprimir a todo color y en papeles gruesos. '

Los insertos pueden ir cosidos junto con la revista o pegados en la base de determi-
nada pagina, también puede llevar una linea de perforaciones que permita despren-
derlos sin dafiar la revista.

2.6.2.7 Robaplana

El robaplana en las revistas tiene un formato especifico; "en la revista de tamafio
carta abarca una columna; en las tamafio carta dos y en el tamafio doble carta, tres o
media plana americana (ocupa tres columnas por dos o tres cuartos de alto)."®



1) Beltran y Cruces. Publicidad en medios

impresos. 1989, p. 18

2.7 PERIODICO

El periodico es el medio tradicional del género prensa que se edita periddicamente,
llega a diversos publicos a bajo costo. Su impresidn se realiza en dos formatos: el
estandar y el tabloide.

El periddico de tamafio estandar se compone de ocho columnas de 280 lineas agata
(lineas agatas (L.a.)), 38 cm de ancho x 58 cm de largo aproximadamente. Mientras
que el tabloide se compone de cinco columnas y 200 l.a.! (figura 6)

-~

figura 6

formatos de periddico
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2) Beltran y Cruces. Op.Cit. p.21

La estampacion del periddico se puede hacer por medios de tres sistemas de impre-
sion: tipografia, litografia offset y rotograbado, generalmente se imprime en blanco
y negro. Actualmente se pueden publicar fotografias y algunas secciones a todo
color en todos los sistemas.

El periodico es un medio formativo e informativo, donde su contenido principal es
noticios; también en €l se publican articulos y reportajes, de tipo cultural, econoémi-
co, politico y publicitario, secciones especializadas, etc. "Tienen dos clases de pu-
blico: primario y secundario; el lector primario, es aquel que compra el periddico y
el secundario, es el que se disfruta sin haberlo comprado"?, es decir, puede leerlo en
algin consultorio, biblioteca, etc.

La distribucion del periddico es diaria, semanal, quincenal, mensual, etc. Su venta
puede ser vespertina o matutina y es expendido por voceadores, puestos fijos y por
medio de suscripeion.

2.7.1 TIPOS DE PERIODICO

Hay periddicos de caracter general, que contienen diversas secciones de interés
para publicos diferentes; los hay especializados, dirigidas a cierta clase
socioeconémica; otros s6lo s¢ publican noticias y articulos sobre un determinado
tema, por lo que se clasifican en:

2.7.1.1 Periédico de contenido especial
Es de caracter técnico o profesional, se dedica a un sector determinado, dentro de
estos se incluyen los que estan en otro idioma (francés, aleman, ingles, etc.).

Hé ;53
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2.7.1.4 Periédico especializado
Se dedica a informacion especificay en exclusiva, como Ia de tipo cultural, depor-
tivo, econodmico, politico, de ¢spectaculos, etc.

271.5 Periédico ilustrado
Es aque] en sy paginas dedica un €Spacio para la reproduccién de fotografias, ilys-
traciones y dibujos o vifietas.

2.7.1.6 Periédico popular
Presenta sy informacién con titulos grandes, procurando conectar aquélla con log
deseos del pueblo y ofreciéndola ©11 Su propio lenguaje,

2.7.1.7 Periédico provincial o loca}
El contenido y difusion, se vincylan principalmente, 3 log intereses y ambito de una
Provincia, Por ejemplo: el Sol de San Luig



2.L7.10 Periodico deportivo
Esta dedicado en su totalidad al sector de log deportes. Por ejemplo: el Esto

2.1.7.11 Periédico de empresa
Es una publicacion editada POr una empresa, entidad u 0rganismo para informar de
sus actividades.

2.1.7.12 Suplementos comicos
Se refiere a las tiras comicas que se incluyen todos los domingos dentro del periodi-
€O comun,

2.7.1.13 Semanario rural
Ofrecen noticias generales sobre acontecimientos importantes de la zona,

Por su periodicidad los periddicos se clasifican en:

2.1.7.14 Diario

2.1.7.15 Semanario
Su circulacién es semanal ofrece noticias locales, se utilizan principalmente para
anuncios publicitarios. Por ejemplo: el Semanario

2.1.7.16 Periédico bisemanal
Aparece dos veces Por semana.

2.1.7.17 Periédico bimensual
Aparece dos veces al mes

2.1.7.18 Magazines o suplemento dominicga}
Suplemento que es distribuido inicamente e] fin de semana en un periédico comin.
El magazin dominical se utiliza para anunciog publicitarios, ya que tienen mayor
visibilidad y sy reproduccion es mas fina que en blanco y negro.

g £35
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1) Beltran y Cruces. Publicidad en medios

Impresos. 1989, p.27
2) Beltran y Cruces, Op.Cit. p.27

272 ANUNCIO DE PERIODICO

El'anuncio de periddico es un medio publicitario que se encarga de difundir ¢ infor-
mar un mensaje de una marca, producto o servicio, ademas de ser 1itil como apovo
€N campanas reatizadas en otros medios.

Para que el anuncio llegue a captar la atencion del lector, debe contener lag siguien-
tes componentes, basados en "Ja formula AIDA, las siglas que significan: atencion,
interés, deseo y accion. "

Atencidn - es [a principal caracteristica en un anuncio, que lo hara atractivo.

Interés - para despertar el interés por un producto o servicio es importante, resaltar
sus cualidades.

Deseo- una vez que el lector a recibido la informacion sobre el producto, debe
sentir deseo por poseerlo,

Accibn -"El anuncio debera motivar al lector a la accién de adquirir el producto,
satisfaciendo una necesidad” 2

Después de haber analizado 1a fOrmula AIDA, es necesario conaocer las partes que
componen al anuncio son: cabeza, texto, logotipo e ilustracién.

Cabeza
La cabeza o titulo se ubica en la parte superior derecha o izquierda del anuncio,

-

¢ste puede tener o no el concepto del producto o servicio, puede contener una idea
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integrante o sugerente que despierte la curiosidad del lector y lo invite a observar el
resto del anuncio.

Texto

El texto contiene el mensaje que se quiere hacer llegar al pablico; generalmente se
presenta en caracteres de facil lectura, pero con un estilo congruente, con las carac-
teristicas del producto o servicio anunciado. El tamafio de la tipografia puede ser
de 10, 12 6 14 puntos.

Pie
El pie contiene los datos del anunciante, como razon social, direccidn, teléfonos,
apartado postal, horarios, e. mail, internet, etc.

Logotipo
El logotipo de la empresa o institucion forma parte del anuncio; va colocado a un
lado del pie o en algunos casos, se usa como cabeza.

Tlustracién

La imagen es utilizada como un elemento de apoyo para la informacién, puede ser
una fotografia, dibujo e ilustracién. Es muy importante que ésta sea sencilla y que
contenga pocos elementos para que el lector reconozca facilmente el mensaje.

En lo que se refiere a la composicion del anuncio, éste se determina en funcion de
las proporciones de la hoja que pueden ser de una plana, media plana, un cuarto de
plana, un octavo de plana o fracciones menores.

La ubicacion de estos espacios dentro de una pagina tienen que ver con la numera-
cion (par o impar), asi como por los lugares preferenciales que se dividen de la
siguiente manera:



Se divide la plana en dos partes horizontales, y dos o cuatro partes verticales. Si se
trata de una pagina impar, se preferira la media pagina superior para colocar el
anuncio(A); luego la media pagina inferior(B) y la media pagina derecha vertical(C);
en los cuartos de plana, el cuarto superior derecho, la parte inferior derecha, luego la
parte superior izquierda y el cuarto inferior izquierdo.

Para la péagina par, la preferencia serd la media pagina superior (D), la media
pagina vertical izquierda (E) y la media pagina inferior (F), en los cuartos de pagina
la parte superior izquierda, la parte inferior izquierda, el cuarto superior derecho y
por ultimo el cuarto inferior derecho (figura 7).

3) Beltran y Cruces. Op. Cit. pp.32-34 figura 7
4) Emplazamiento- ubicacién Estructura public,:ital_'ia de
las planas de peridédicos .
®

Una vez determinada la posicion del anuncio dentro de la plana es necesario tomar
en cuenta el emplazamiento* dentro de cada una de las secciones del periddico, los



Figura 8

Principales planas para el emplazamiento de la
publicidad
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5) Otto Klepner's. Publicidad.
1988, p.232

cuales sefialaremos en orden de importancia. Las paginas del periddico se dividen
en:

2.7.2.1 Primera plana de la primera seccion

En esta pagina se presentan las noticias de mayor importancia, es muy dificil que se
coloquen anuncios, aunque hay espacios llamados "orejas" que se asignan para pu-
blicidad, generalmente se adquieren por contrato. Otra forma de anunciarse es por
medio de gacetillas o cabeceras en forma de noticias.’

2.7.2.2 Primeras planas de otras secciones

Estas son destinadas para la publicidad, ya que cada una tiene su propia seccion
como la cultural, 1a politica, econdmica, etc. Los anuncios se ubican junto a textos e
informacion de importancia (figura 8).

2.7.2.3 Paginas impares
Se utilizan para insertar anuncios publicitarios, por la facilidad de la lectura y atrac-
cioén que ejerce a la vista del lector.

2.7.2.4 Paginas editoriales
Estan destinadas a difundir la opinién y el pensamiento filoséfico y politico. Algu-
nos diarios sélo permiten la publicacion de anuncios en las dltimas cinco lineas de

la pagina.

2.7.2.5 Paginas cables

Son destinadas a importantes noticias internacionales y acontecimientos ocurridos
en las Gltimas horas. Estas paginas ocupan las primeras planas pares e impares de la
primera seccion.

2.7.2.6 Primeray ultima pagina de cada seccion
Estas noticias son de gran importancia ya que la primera pagina corresponde a la



6) Bemard De Plas. La publicidad.
1972, pp- 72,73

portada de una revista y la titima ala contraportada o cuarta de forros, se emplea
para publicar anuncios de plana entera.

2.7.2.7 Paginas pares
En estas paginas se publican articulos y reportajes de interés general o destinados a
determinado publico.

2.7.2.8 Anuncios sin lugar fijo o con. preferencia

Estos anuncios se dividen en dos categorias: €l anuncio preferente y el comun.

El preferente €8 aquel que se publica rodeado de textos y el comun sé publica
yuxtapuesto a otros anuncios.

2.7.2.9 Robaplana
En la robaplana, el anuncio va acompaifiado de dos columnas de textos del conteni-
do del periddico, lo que obliga al lector a leer el anuncio, su tamafio es de: 250 lineas
agata (l.a.} x un total de 2 a 6 columnas, en periddico estandar y en el tabloide 150
12 X un total de 1a 4 columnas (figura 9). ¢

s

-} “Robaplana vertical

Figura 9 Rosz.?lana h.onzontal
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3.1 DISENOQ EDITORIAL

Una de las actividades que se llevan a cabo dentro del &mbito del disefio grafico, es
el disefio editorial. Un sistema que se encarga de la planificacion, estructuracion y
realizacion de un medio impreso.

El contenido de una hoja impresa esta constituida por una serie de elementos graficos
como: textos (tipografia), imagenes (fotografias, dibujos e ilustraciones), reticula o
diagramacion, métodos de impresion, etc.

Por medio del disefio editorial, se pretende elaborar el folleto, el cartel, el anuncio de
revista y el anuncio de periddico, asi como la identidad que daran a conocer la Zona
Arqueologica de Tenayuca.

3.2 ELEMENTOS FOMALES

En disefio gréfico cada imagen necesita de ciertos elementos, los cuales determinan
su apariencia y su contenido. Estos elementos son el punto la linea, el plano, la
forma, lamedida, el color, la textura, la direccién, ia posicion, el espacio, la gravedad,
y la dimension.

Todos estos elementos se unen graficamente para formar una imagen dentro de un
medio impreso para acentaar el interés visual del espectador.
I é E 61
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1) (Apuntes) Albino Manuel Ramirez Mendez.
Taller de disefio IIL
Semestre 111

Punto
El punto es una unidad grafica que carece de ancho, largo y grosor, por lo cual no
ocupa lugar en el espacio’.

El punto puede estar representado por una marca como el circulo, cuadrado, el
triangulo o alguna otra forma irregular sin perder sus caracteristicas principales de
tamafio y forma simple, ademas da origen a otros elementos basicos como la linea y

el plano. (figura 10).

figura 10
Diversas representaciones del punto

La linea

La linea nace a partir de un punto conceptual o material en movimiento; en su
recorrido se transforma en una linea; no tiene ancho ni profundidad; se utiliza en la
realizacion de bocetos, trazos, diagramas, asi como en el dibujo de letras y la
composicion de los elementos en disefio editorial; ya que trabaja con diversos tipos
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2) Op. Cit. Albino Manuel Ramirez Mendez

3) Wucius Wong. Fundamentos del disefio bi v
traidimensional.
1979, p.13

de linea que por sus caracteristicas se clasifican en: lineas curvas, rectilineas, son
lineas horizontales y verticales; lineas irregulares constituidas por la combinacion
de lineas rectas y curvas(ver figura 11).

Rectilineas
linea curva linea irregular
linea
horizontal // \\ s
lineas inclinadas linea quebrada
lmca vertical q

figura 11
Tipos de lineas

Plano

El plano se define a partir del movimiento de un punto y la trayectoria de una linea
misma que se termina en le punto donde se inicio?. Un plano tiene ancho y largo,
pero no grosor. Esta conformado de las siguientes figuras geométricas: triangulo,
cuadrado y circulo, que al combinarse dan origen a otras formas?® (figura 12).

circulo cuadrado trianngulo

figura 12
Tipos de planos
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4) Fabris S§.Germani. Color. Proyecto v estética
en las artes praficas.
1973, p. 20

Forma

La forma esta constituida por todos los elementos visuales como el punto, la linea,
el plano, la textura, el tono, el color, los contomos (regulares ¢ irregulares), el espacio
(formas negativas y positivas), el volumen y el tamafio.

Medida
La medida se refiere a el tamafio o proporcion en que se desarrolla una forma, es
decir, la sucesion ordenada de una forma que va de lo grande a lo pequefio y
viceversa (figura 13). ™

000() I

figura 13
Medida
dimensiones o proporciones de una forma con ofra

El color

El el color es una sensacion visual, provocada por la luz que registra el ojo humano,
dicha luz puede ser directa o residuo luminico que se compone de radiaciones
visibles de distinta longitud de onda que al unirse provocan la sensacion de blanco.

La descomposicion de la luz blanca da origen a lo que {lamamos colores primarios
luminicos que son: azul, rojo y verde que a su vez dan origen a los colores primarios
sustractivos {os cuales son: magenta, amarillo y cian,

Los colores pigmento se¢ forman a partir de la sintesis aditiva. Consiste en
superponer tres haces de luz que son: el azul, verde y rojo; sobre una superficie
que sea capaz de reflejar todas las longitudes de onda del espectro luminico.?

e



En los espacios donde se superponen los tres colores dan tugar a las sensaciones del
color amarillo, magenta y cian. Estos son conocidos como colores primarios pigmento
(figura 14).

figura 14
vv Colores primarios sustractivos
6 (a) amarillo, (m) magenta, y (c) cian,

(av) azul violeta, (rn) r0jo naranja, (v) verde.

Por otra parte, 1a sintesis sustractiva es la ausencia total de radiaciones visibles que
da la sensacion de negro. Esto es la combinacién uniforme de los colores pigmento,
que actdan como filtros selectores de la luz que determinan la sustraccién de luces
reflejadas hasta conseguir el negro.

Cuando se mezclan los tres colores primarios en la misma cantidad, resultan los
colores secundarios: rojo-naranja, ¢l verde, con la del cian y el amarillo, y el violeta
con ¢l magenta y el cian.

Tono

El tono se refiere al mismo color, el cual se especifica mediante un nombre ya sea
un color primario, secundario o complementario, por ejemplo: amarillo, rojo,
café, etc.(figura 15).

color secundario

color primario figura 15
Tono
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Contrastes (figyra 16).

figura 16

Escala topaj del negro 2]
blanco en diversos
porcentgjes

3)D. A. Dondis, La sintaxis de ia imagen_
1979, p. 70
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’%’“ figura 17
Textura




6) D. A. Dondis. Op. Cit. p. 85

7) Diccionario enciclopedico Bruguera.
Tomo VI. 1976, p. 676

3.2.1.1 Textura visual

La textura visual es la creacion accidental o diseflada de efectos visuales
bidimensionales, la cual puede provocar texturas tactiles. El disefio de la textura
visual puede ser: decorativa, espontanea 0 mecanica.®

* Decorativa - se refiere a la textura de una superficie que puede ser dibujada,
creada.

* Espontanea - son texturas accidentales que nacen dentro del proceso de creacion.

* Mecénica - se refiere a la textura creada por medios mecanicos; por ejemplo: los
medios tonos, el granulado de una foto, tipograficas, etc.

3.1.2.1 Textura tictil

Se refiere a todo tipo de superficie que podemos ver y tocar. Esta textura puede ser
creada con diversos materiales, ya sean naturales como ramas, hojas, semillas, etc.
o creadas como las espontanea, decoradas o mécanicas, las cuales tienen el propdsito
de formar una composicién visual y tactil dentro de una imagen.

Direccion

Es el rumbo que una forma sigue en su movimiento.

La direccion puede ser horizontal o vertical (estabilidad), diagonal (inestabilidad) y
curva (repeticion, cuadramiento).’( figura 18)

14
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\ 4 figura 18
Direccién



8) Wuicius Wogn. Op. Cit. p. 13

Posicion
La posicion se refiere al acomodo que tienen los elementos visuales dentro de una

estructura, esta puede ser de forma simetrica o asimetrica sin afectar la composicion
o equilibrio del diseiio(figura 19).

T

figura 19
Diversas fomas de colocar un objeto en un modulo

Espacio
Es el medio en el que situamos una forma (espacio ocupado o vacio). Este espacio

puede ser positivo o negativo {figura-fondo), liso, ilusorio (carente de grosor) o
conflictivo (movimientos opticos) (figura 20).

figura 20

formas negativa y positiva

Gravedad

La gravedad es una accién que hace que el cuerpo sea atraido hacia el centro de la
tierra. Esta sensacion de gravedad no es visual, sino fisica ala cual se le atribuyen
significados de estabilidad, inestabilidad, pesadez y livianidad.®

111§ 68
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Dimension

[La dimensién es una representacidén volumétrica en formatos visuales
bidimensionales y tridimensionales de un cuerpo a través de la ilusion, que es la
transformacion o proyeccion de una serie de puntos de fuga a otros, o de una serie
de lineas rectas a otras. La union de esta proyeccion se llama centro de perspectiva;
también se representa mediante la manipulacién tonal del claro obscuro, es decir,
luces y sombras (figura 21).

. AY -

Horizonte / Nivel del ojo e RN

7/ & -~ ~

A -~ /’/ Il \\
/\ " Punto de fuga R T T
- — —
//,’ - "\____\\.\\\
//,——" - = - "'.:\
A T e
e Nivel del ojo T~
PuntOdeﬂJgaé e —— . . Dbweceoo __;) Punto de fuga
\“::-... - -~
\\-.._““._-‘ —', -
~ ™ ‘.""'..,_ - "’/
e ~ - ~— - -
~ S ~~ . e - -
\\\ ~ e R ’,’
\\\ . L - ’/

figura2l ~. -

~a -~
. ~ -
figura 21

profundidad o perspectiva

Ahora que conocemos los elementos formales del disefio, veamos como se
conjuntan para hacer una composicion en un anuncio de revista, anuncio de
periddico, cartel folleto, asi como la identidad institucional y de marca.
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1) Arthur Thumbull. Comunicacién grafica.

1990. p. 404

2) Diccionario Enciclopedico Bruguera.
Tomo XI, 1976. p. 1330

3.3 RETICULA Y DIAGRAMACION

Uno de los mayores problemas a los que se enfrenta un disefiador grafico en cual-
quier proceso de disefio es la manera de disponer los elementos graficos en un
espacio dado. Por lo que se han creado algunas formas compositivas que sirven
para ordenar la informacion a través del espacio considerado como éarea de disefio
estas pueden ser divididas por medio dev una reticula o diagramacién.

La diagramcion se refiere a la distribucion de los elementos (textos e imagenes) de
un boceto 0 maquetacion dentro de una reticula, ya sea de forma detallada o
esquematica. !

En lo que concierne a la reticula podemos decir, que es la division geométrica del
espacio de disefio en areas en cuadradas o rectingulares, que sirven para contener
textos e imagenes. La estructura de la reticula se conforma de los siguientes pun-
tos: margenes, espacios, columnas, medianiles, interlineados, etc., que le permiten
tener un aspecto equilibrado en la disposicion de los elementos de un disefio.

Margen

Se define como margen al espacio que rodea cada uno de los cuatro lados de un
escrito, creando asi una zona central. Este margen puede trazarse con cualquier
anchura o longitud. Se compone de: margen superior (cabeza), margen posterior
(corte), margen anterior (lomo) y margen inferior (pie).

El objetivo de los margenes en toda impresion es conferirle unidad y coherencia al

disefio*(figura 22). [ e
lomo —; — corte figsura 22 Margenes
i __pie
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3) Ray Murray. Manual de técnicas.
1980, p. 33

4) Alan Swan. Como disefiar reticulas.

1990, p.126

5) Op. Cit. Alan Swan.
1990, p. 7

Blanco

Se llama blanco al espacio o aire que se encuentra alrededor de diversos elementos
como: el margen de una p4gina, la distancia entre una linea y otra, al area que
rodea una ilustracion o fotografia, a la separacion entre titulos, subtitulos y textos,
al blanco que se deja en el margen posterior o corte®, éste tiene la funcién de
solapar areas de color o fotografias que salgan de ia pagina, también se usa como
margen de seguridad cuando se recorta la hoja después de la impresion?(figura

23). bla?co
Una guia Las reti-
ag una culas o
hoja guias
raticular apareacen
preparada en azut blanco -—blanco
yaque ia
camara
no lo ve.
figura 23
Blancos
Columnas

"Las columnas representan las zonas verticales de la reticula™, en ella se alinean
textos, fotografias e ilustraciones; su anchura no depende del formato sino del
tamafio y tipo de letra.

Una reticula puede dividirse en tantas columnas como se quiera; las mas comunes
son de: 2, 3, 4, hasta 8 (figura 24) .

figura 24
Columnas
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6) Miiller Brokman. Sistema de reticulas.
1982, p.34

Medianil o margen interno

Es el espacio 0 margen interior que existe entre una columna y otra; su tamario es
menor al margen de corte o exterior, es decir, no mas de la mitad; aunque también
hay medianiles mas amplios que le dan mas movimiento y dinamismo al disefio.
(figura 25).

medianil o
medianil

figura 25
Medianil

Interlineado

Se define como interlineado al espacio que hay entre una linea de texto y otra. Su
tamatfio se determina dependiendo del puntaje de la tipografia; la magnitud preci-
sa el nimero de lineas que entran en una hoja impresa. Cuanto mayor sea el inter-
lineado en una pagina menor nimero de lineas podran ponerse en ella.®(figura 26)

Una guia  Lac reti
a8 una culss o . 1 d
hoja guian mterhneado
raticular RRETOCHN
preparada  an azul
ya que ln

interlineado

no o va,

figura 26
Interlineado
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1) José Martinez de Sousa.Diccionario de
tipografiay libro. 1974, p.58

3.4 TIPOGRAFIA

La tipografia es un proceso de composicion y de impresidon que sirve como
vehiculo para la transmision de mensajes.

La tipografia es un elemento fundamental de las artes graficas en donde se repro-
ducen letras, numeros, simbolos y formas, etc., que intervienen en la elaboracion
de un disefio.

Para tener un panorama mas amplio de lo que es 1a tipografia, definiremos algu-
nos aspectos basicos referidos a las caracteristicas y estilos que la componen.

Los caracteres son todos aquellos simbolos que podemos encontrar dentro de
una hoja impresa, los cuales pueden ser letras, signos de puntuacion, nimeros,
fracciones, etc. El mismo término se utiliza para e! tipo movil de la imprenta, es
una caja rectangular que tiene grabado un caracter, letra o signo, que sirve para
componer € imprimir un texto.

Familia tipografica

Una familia tipografica, segun José Martinez de Sousa “es un conjunto de tipos
y cuerpos de un mismo dibujo o trazo, es decir, del mismo estilo” como: la
cursiva, redonda, fina, negra, extendida, etc.

Mientras que Arthur Turnbull, menciona que “la definicion correcta de familia
podria ser cierto numero de letras de disefios estrechamente afines... 2, por gjem-

plo: la familia helvética
ﬂlé §_7.3



1) Arthur Tumbull. Comunicacion grafica,
1990, p.81

Dentro de estas familias se encuentran variaciones en amplitud, peso y posicion

sin perder las caracteristicas basicas de disefio.

En lo que respecta a la amplitud, ésta se refiere a la condensacidn o expansion
del caracter, ¢l peso a los rasgos gruesos o delgados, y la posicién a la inclina-
cion (que se denomina letra cursiva o italica) o a la posicion normal o letra

redonda (figura 27).
I ' "f;\/{ H{‘I\;J HeTHA L
HelveliCa wee. o
Helvetica ...

HeIVEtiCa cavesec.

Helvetica.....
Helvetica..

Helvetica......
Helvetica::..

figara 27

Helvetica ...
HBJFE‘JE@ HEDILM GONGE .
Helvetica ...
=elvelica « .o
HELVETICA won
Lelvelled w. . .«
soifovioH .. e

Con respecto a las dos definiciones anteriores, hay concordancia con lo que
menciona Arthur Turnbull, ya que existen elementos que permiten tener un co-
nocimiento de las familias tipograficas, las cuales ofrecen diversas variantes
dentro de la composicion de un disefio impreso, ya sea cartel, folleto, anuncio,

etc.
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3) Martin Salomon. La tipografia.
1988, p.65

4) Martin Salomeon. Op. Cit. p.78

A lo largo del tiempo, los caracteres han evolucionado en cuanto a estilos de
escritura, por lo que existen diversas clasificaciones de estilos tipograficos de-
terminados; estos se dividen en los siguientes grupos: gdtica, romana, egipcia,
caligrafica, grotesca, decorativa, etc.

Gotica

El disefio de la letra gotica presenta trazos finos y gruesos, asi como angulosos
dentro de su estructura geométrica. Estos caracteres fueron utilizados en la escri-
tura delos primeros ejemplares de la Biblia realizada por Gutenberg.

G&6oTICA

El estilo romano toma sus caracteristicas de las inscripciones de la columna
trajana “labrada en Roma en el afio 114 d. de Cristo”.? “Las letras que estan
dentro del grupo romano se pueden subdividir en :”*romano antiguo y romano
moderno.

Romano antiguo
Las caracteristicas de esta letras es el contraste entre rasgos asi como la anchu-
ra de trazos, los remates tienen una curva la cual se une en el asta vertical de la

ROMANA

Romano moderno
Los caracteres de la letra romana presentan mayor contraste entre trazos finos y
gruesos, es decir, que tiende a fragmentar visualmente la letra en dos.

oy £73
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Esta familia tipografica es utilizada para textos breves como la de los folletos y
anunctos.

Egipcia

Las letras de tipo egipcio presentan remates cuadrangulares o rectos, su trazo €s

grueso y pesado. Los caracteres de remates cuadrados son utilizados para la
publicidad y titulos de libros, revistas.

EGIPCIA

Grotesca o "San serif"

También llamada de palo seco, ya que los caracteres carecen de remates, pati-
nes y adornos, los rasgos de la letra son uniformes. Esta letra se utiliza en
carteles asi como en textos de facil lectura.

GROTESCA

La letra Caligrafica, inglesa o manuscrita, se basa en la escritura hecha a mano.
Este estilo se realiza a partir de una linea continua con rasgos finos y gruesos
con letras inclinadas v fluidas, ligadas unas con otras.



5) Versalitas -letras mayisculas pequefias d
mismo tamafio que las minisculas.

La letra caligrafica es utilizada para invitaciones, anuncios, tarjetas, etc., para
acontecimientos como bodas y bautizos.

ABGCDET GHAIH LM
NEPORS T UY W EfI %

Decorativas, de estilo u ornamentales.
Estos caracteres estan determinados por los diversos estilos artisticos y hechos
histéricos de las diferentes épocas en que fueron disefiadas.

Las letras pueden tomar rasgos de la arquitectura, de texturas, formas y colo-
res de las modas que se vivian en ese momento.

Fuente

Una fuente esta compuesta por todos los caracteres de una misma clase, estilo
y tamafio determinado.

Se integra por niimeros, letras mayusculas (tipos de caja alta o versales) y
minusculas (tipos de caja baja), signos de puntuacion, versalitas®, asi como una

I 77

|
—
Y



diversidad de caracteres especiales, comillas, apdstrofes, signos matematicos y
monetarios y otros simbolos que constituyen una rama. Una rama esta com-
puesta por las diferentes clases y numero total de caracteres por fundicion.

Serie tipografica
Se denomina serie tipografica a la variedad de tamarios de la rama en una familia.

Tamafio del cuerpo
Se refiere a la altura total de la letra que se prolonga por arriba de la altura de X,
asi como la parte que se extiende por debajo de la altura de X.

ttura de X
figura 28
Tamafio del cuerpo tamaiio del cuerpo

Peso

Se refiere al grosor visual de los caracteres que nos ayudan a obtener un
contraste de rasgos, espacios e intensidad tonal de las letras, asi como los
estilos y caracteristicas de cada familia.

Por su peso los caracteres pueden ser:

Fina (ligth) Arant GOrde
Mediana (medium) ACCESSS.....
Negra (bold) Beton...
Extra ligera (extra ligth) Armerican
Seminegra (demi bold) Futura
Extra negra (extra bold) Gill
Ultra fina (ultra ligth e
Ultra negra (uitra bold) Antique
Condensada (condensed) Anbinna

: el 11111 J—
Extendida (expanded) e ————

Antique.......



Anatomia del tipo

La anatomia del tipo se refiere a la posicion de las letras en la caja tipografica,
la cual esta definida por cuatro lineas imaginarias, la linea de base, la altura de
x, los trazos ascendentes y descendentes, los espacios que permiten la com-
posicién del texto(figura 29).

Linea base

Es una linea imaginaria en donde se apoyan los caracteres de un texto. Esta
linea sirve como punto de referencia para la altura de x, las letras mindsculas,
las mayusculas, asi como los trazos ascendentes y descendentes.

Altura de x
Es la altura que ocupa el cuerpo de las letras minuscula

Ascendentes
Es un rasgo de las letras que sobrepasa el cuerpo de las mindsculas o altura
de x, como las letras h, b, t, etc.

Descendentes
Es la parte de las letras minusculas que se extiende por debajo de la linea base,
como la g, ], ¥, etc. Rasgo ascendente
17 figura 29
. > Anatomia det
Altura de X
Cuerpo del tipo ( ML‘MH fiuboto

Linea base
Rasgo descendente

Cada letra presenta caracteristicas propias en lo que se refiere a su aspecto
fisico, por lo que a continuacién se describen los rasgos que componen a
cada una de ellas.(ver figura 30)




6) Martin Salomon. Op. Cit. p.90

Letra mayuscula -- letra de caja alta o versales ~ ABCDE

Letra minuscula--c bd p

Versalitas -- letra mayuscula de igual tamafio que la mindscula y del mismo
cuerpo tipo y clase VERSALITAS &

brazo
l Crusd remale

P
— pala
rasgo g G_cspulon F I H °
descendente « >bucle

gracia
barra

lobulo

asta _.I R_Piﬁ €—- arco /# oo —e lraze \\] ﬁgura 30
panzz

tnclinedo
Rasgos de

contorno los caracteres
mtertor

Medidas tipograficas

Las medidas tipograficas que se utilizan para determinar el tamafio de un carac-
ter son diversas. Entre la principales se encuentran el punto, la pica, laeme y la
linea 4gata.

El punto

El punto en el sistema de medicion americano que se utiliza en México, esta
basado en la division de un pulgada en 72 puntos o partes.

1 pto. = 1/ 72 pulgadas

“Otra unidad tipografica es la pica que mide 12 puntos, de modo que 6 picas
equivalen a 1 pulgada™. Las picas normalmente son utilizadas para medir el
tamafio (en forma horizontal} de las lineas de texto, es decir, se mide el ancho de
una columna de texto o con imagenes.



La "eme"

Laeme es un sistema de unidades que utiliza el tamafio de laeme (M). Su tamafio
depende del tipo de letra que se este utilizando, es decir, si laeme es de 10 puntos
su area sera de 10 unidades de ancho y 10 de alto, aunque la cifra de 18 unidades
es la mas comin.

La eme se utilizaba primordialmente para la sangria de los parrafos de un texto.

La linea 4gata

La linea 4gata es una medida que generalmente es utilizada para medir anuncios
de periddico; su tamarfio equivale 1/ 14 pulgadas; por lo tanto, existen 14 lineas
agata (1. a.) en una pulgada.

Otros aspectos que son importantes de mencionar para la adecuada utilizacion
de la tipografia son la legibilidad, el interlineado y la alineacion

Legibilidad
Se refiere a la rapidez y la facilidad de lectura de un impreso, asi como a los
contrastes de las letras respecto al peso tamaflo, color, interlineado, etc.

Interlineado

El interlineado es ¢l espacio que existe entre una linea y otra. Se determina
tomando en cuenta el tamafio de la letra y se le aumentan 1, 2 o mas puntos,
dependiendo del tamafio del tipo. Por ejemplo: 10/12, quiere decir que ¢l tamafio
de cuerpo mide 10 pts y la interlinea mide 12 pts.(figura 31) ;40

10/12
Los resplandores del
calendario azteca estan
representados por los
siguientes elementos:
volutas, ganchos, lineas
verticales, ete.

10/11

Los resplandores del
calendario azteca estan
representados por los
siguientes  elementos:
volutas, ganchos, lineas
verticales, etc.

Los resplandores del
calendario azteca estan
representados por los
siguientes eiementos:
volutas, ganchos, lineas
verticales, etc.

figura 31 Interlineado
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Alineacion

Se refiere a la forma de alinear los bloques de texto, ya sea en forma horizontal o
vertical. La alineacion puede ser justificada, centrada, ala derecha, alaizquierda
y silueteada (figura 32).

Los resplandores del Los_resplandores del Los re'sp!andores del
calendario azteca pueden calendario azteca pueden calendario azteca pueden
estar representados por estar representados por estar representados por
los siguientes elementos: los siguientes etementos: los siguientes elementos:
volutas, ganchos, lineas voluta.s, ganchos, lineas volut.as, ganchos, lineas
verticales, puntos y el verticales, puntos y el verticales, puntos y el
dardo solar. dardo solar. dardo solar.
[zquierda Derecha centrada

Los resplandores del
calendario azteca pueden
estar representados por
los siguientes elementos:
volutas, ganchos, lineas

verticales, puntos y el
dardo solar.

figura 32
Alineacion

Justificada o en blogue

Los elementos que se citaron anteriormente estructuran las caracteristicas de la
tipografia. En los medios impresos, requieren de su conocimiento para enten-
der como influyen en el desarrollo del impreso, ya que ia tipografia es un recurso
visual que tiene la funcién de crear, representar y reforzar una imagen o mensaje.

Entre los medios impresos que se utilizaran para este proyecto estén el cartel,
el folleto, el anuncio de revista y anuncio de periédico, en ellos se especificara
la aplicacion y el adecuado tratamiento grafico de la tipografia tanto en textos
COmo en imagenes.
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1) Desléido- se refiere a disolver un cuerpo sélido
en un liguido

2)Nuevo diccionario_enciclopédico y atlas
universal,
Tomo I, 1961, p. 1032

3) Arthur Tumbull. Comunicacién grafica.
1990, p. 369.

3.5 FORMATOS DE PAPEL

El papel es un material fundamental dentro del disefio de cualquier medio impreso,
en é1 podemos expresar un mensaje verbal, icdnico o combinado.

El papel es una hoja hecha con una pasta de fibras celuldsicas como la madera, el
yute, trapos, etc., los cuales son blanqueados vy desleidos'en agua; puede mezclarse
con otros materiales como tintes, pigmentos, resinas, lo que permite determinar las
caracteristicas de cada tipo de papel?,

Antes de seleccionar un soporte (papel) para un disefio, es muy importante tomar en
cuenta la brillantez u opacidad, el tamafio de la hoja para la prensa, el proceso de
impresion, la resistencia y la direccion del hilo del papel, ya que afecta el doblado,
impresion y encuadernado del impreso.

El papel puede clasificarse por sus carcateristicas en papeles de pulpa de madera,
papeles de trapo y una combinacién de ambos, entre los cuales estan, el bond, et
papel para libros, cubiertas y cartulinas.’®

Bond

Se utiliza para mecanografiar o escribir a mano; comunmente son hojas delgadas;
el tamario basico es de 43.2 X 56cm, cortado se encuenira en tamafio carta 215X
28 cm), oficio (21.5 X 34 cm).

Papel para libros

El papel para libros o también llamado papel para impresion, es utilizado en todo
tipo de medios impresos ya que por su textura se puede imprimir con cualquier
método de impresion, su tamafio es de 63.5 X 96.5 cm.
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4) Giorgio Fioravanti. Disefio ¥ reproduccion.

1988, p. 156

5) (Apuntes) Yolanda Magafia. Técnicas de

impresién L
V Semestre.

6) José Martinez de Sousa.

tipografia y libro.
1980, pp. 174-176

S

Diccionario_de

Cubientas

Resguardo o cubierta con la que revisten cuadernillos o pliegos,pegados o cos1dos.
Generalmente la cubierta se utiliaza para soportar el desgaste de las portadas de
libros, revistas, folletos,etc.

Cartulinas

Son papeles rigidos comMpuesios de varias capas, los cuales son utilizados en carteles,
anuncios publicitarios, piezas promogionales. Estas cartulinas se pueden encontrar
en los siguientes formatos: 50 X 60 cm, 58 X 88 cm, 56 X 86 cmy su gramaje en
180, 224 y 250 grs/m’

Gramaje y tamafio de papel

vQuele darse el nombre de papel a un material de peso no superior alos 150 grs y
1as cartulinas entre 150y 300 grs™ a este peso de le conoce como gramaje, ¢s medido
en gramos por metro cuadrado (grs/m?

Entre las unidades de medidas de papel se encuentran’.

Resma 500 grs

Bala 10 resmas

Cuadernillo 5 hojas

Mano 5 cuadernillos 25 hojas
Tarima 1362 kilos aproximadamente

En lo que se refiere a los formatos de papel existen diversos sistemas de medicion
entre los cuales estan:

Formato estadounidense®
1as medidas estan en 33 1/8" X 43 13/ 16"
pulgadas( ™ ), por ser las 23 3/8" X 33 1/18"
que utilizan en E.U. 16 9/16" X 23 3/8"
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7) Ray Murray. Manual de técnicas .

1980, pp. 174-176

La serie DIN
Es un sistema que se basa en tres series. La serie A° o bésica, es utilizada para
trbajos de imprenta, la serie B dedicada a carteles y la serie C a los sobres ( figura

33).

serie A
A0 841
Al 594
A2 420
A3 297
A4 210
A5 148
A6 105
A7 74
A8 52
A9 37
Al026

X 1189 mm
X 841
X 594
420
297
210
148
105
74
52
37

HKR )X

serie B
1000 X 1414 mm
707 X 100

11 11/16" X 16 9/16
g 174" X 11 11/16"
513/16" X 8 1/4"
41/8" X 513/16"
215/16" X 41/8"
21/16" X 215/16"
12/16"X 2 1/16"

" X 12/16"

AO
Al
figura 33
Serie A
A? A3
A? AS
AG A?
=
serie C
917 X 1297 mm
648 X G617
11X
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8) ( Apuntes ) Albino Manuel Ramirez Mendez
Taller de Digefio IIL
Semestre 11

seriec B

300 X 707
353 X 500
250 X 353
176 X 125
125 X 176
88 X 125
62 X 88
44 X 62
31 X 44

serie C

458 X 648
324 X 458
229X 324
162 X 229
114 X 162
81 X 114

57 X 81

En México los formatos o pliegos que se utilizan son: 57 X 87y 70 X 95 ¢m, debido
al tamafio de las imprentas, asi como por la economia y aprovechamiento del papel.
Los formatos de mayor uso son los siguientes®:

a) Carta

pliego 57X 87 cm
carta 28X 21.5¢cm
1/2 carta

2 cartas

4 cartas

172 carta cabe 16 veces en un pliego

b) Oficio
pliego 70 X 95cm
carta 215X 33 cm
172 oficio
2 oficios
4 oficios

1/2 oficios cabe 16 veces en un pliego
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una carta cabe 8 veces € un pliego un oficio cabe 8 veces en un pliego
doble carta cabe 4 veces et un pliego doble oficios cabe 4 veces en un pliego

os cabe 2 veces en un pliego

cuatro cartas cabe 7 veces en un pliego cuatro ofic

. 57

pliego 57 X 87 cm pliego 70 X 95 cmt
reduccion al 10% reduccion al 10%
figura 34
formato carta y oficio
¢) Oficio extra d) legal
21.5 X 34 cm 21.5X 35 cm

141
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1) Victoroff David. La publicidad y 1a imagen.
1980, p. 62

3.6 TRATAMIENTO DE IMAGENES

Dentro del proceso de creacion de un medio impreso las imagenes cobran gran
importancia, va que son capaces de transmitir y apoyar un mensaje. Su funcion es la
de atraer y captar la atencion, asi como dar informacion referente a las caracteristi-
cas del objeto, servicio o institucion.

Estas imagenes tienen la capacidad de comunicar una infinidad de mensajes, entre
los cuales podemos distinguir: el mensaje de aparicion, el mensaje de exposicion y
el mensaje de atribucion.

3.6.1 Mensaje de aparicion
Pretende dar a conocer la existencia de un nuevo producto o servicio, asi como
resaltar una nueva variante de un producto ya existente.

3.6.2 Mensaje de exposicion
Busca dar a conocer, recordar y mantener en la memoria del publico la existencia de
un producto o servicio.

3.6.3 Mensaje de atribucion
Resalta las caracteristicas o cualidades pertenecientes al producto.’

Todas las imagenes empleadas para la realizacion de un disefio deben aludir al tra-
bajo con el que se relacionan, ya sea esta relevancia directa o inferida, hay que
encontrar la imagen apropiada para el tema.

Es necesario observar y estudiar cual es el mensaje, asi como la cantidad de image-
nes para Ia solucion del disefio, con el que se pueda probar las diversas técnicas de
creacion grafica, desde la fotografia hasta el dibujo.



2) Arthur Turnbull. Comunicacion grifica.
1986, pp. 104, 105

3) Legia- Producto detergente (disolucion de car
bonatos alcalinos en agua).

4) Alan Swan. Disefio grafico.
1992, p. 46

Las técnicas que se apliquen al trabajo grafico mfluirdn en el aspecto de la imagen.
Si se toma un solo motivo o disefio y se interpreta de varias maneras podran percibirse
los cambios o transformaciones de la imagen mediante el uso de color, texturas,
fondos, etc.

Por ejemplo, las fotografias por ser duplicados fieles pueden llamar la atencion
rapidamente y con fuerza, ademas de informar sobre un suceso o acontecimiento,
por medio de técnicas de alto contraste, efectos muy dramaticos o por la combina-
cién de brocha de aire (aerografo) y la aplicacion de color.?

También se puede utilizar legia® sobre tinta con base de agua como la acuarela, la
aguada, etc., para crear efectos interesantes, que le daran al dibujo un aspecto anti-
guo o grabado en madera.*

Algunos dibujos pueden asumir formas que van desde simples figuras a linea que
muestra paso a paso la forma de armar un objeto, hasta obras de arte que contienen
una gama completa de tonalidades y colores.

Oftra técnica que se puede emplear es por medio de fondos, difuminados, manipu-
lacion de escala tonal, dimensional o volumétrica de los objetos, aplicado a través
de ciertos trucajes cinematograficos, de computadora e itustracion (figura 35).

figura 35




3.7 ORIGINAL MECANICO

Hay diversas etapas por las cuales pasa un disefio, que van desde la idea del
disefiador hasta la obra impresa,; por lo que se explicara el proceso que sigue la
preparacion de un original mecanico.

Para realizar un original en necesario empezar con un boceto o dummy que mues-
tre los elementos esenciales del disefio.

Un boceto es un bosquejo que muestra esquematica o detalladamente la localiza-
cion de los elementos graficos (textos, ilustraciones.) que van a utilizarse antes de
imprimir una revista, un folleto, un periédico, un cartel'.

Existen tres clases de bocetos: el bosquejo, los bocetos preliminares y el boceto

o final.
1) Arthur Turnbull. Comunicacién grafica,

1990, p. 402y 409 .
El bosquejo

Es el método mas sencillo para desarrollar disefios, en él se trazan los rasgos prin-
cipales de una idea o concepto (figura 36).

Figura 36
bosquejo

Bocetos preliminares
Son bocetos al tamafio real del impreso; generalmente se realizan a lapiz o con
plumones de color dependiendo del disefio (ver figura 37).



2) Jerry Demoney. Montaje de originales prafi-
€0$ para su reproduccidn.
1983, p. 11

Figura37
boceto preliminar

Bocetos finales

it

cortes y la redaccidn o ampliacion de éste (figura 38).2

figura 38
boceto final

Original mecanico

Es un trabajo de reproduccién que €s empieado para toda clase de impresos como:
el cartel, las revistas, ¢l folleto, el periddico, etc. Los elementos que constituyen
dicho original son:

Soporte
Es un papel o cartulina gruesa en la que se pegan o dibujan distintos elementos

i1, 91

(=]



3) Pantone- es un catalogo de colores, cada color
tiene una clave especifica.

graficos, al que se llama matriz. Esta es la base de todas las camisas det original
por ser el mas detallado, ya que deben corresponder con €ste en forma exacta

(figura 39).

Figura 39
Soporte donde es colocado
el original

Camisa
Una camisa es una sobrecubierta de pelicula transparente, acetato, papel albanene

o herculene (figura 40) la cual tiene varias funciones las mas importantes son:

.

figura 40

Camisas canusa

Iiporte

1) Proteccion del polvo y manchas

2) Guia de color, en esta camisa se especifican los colores que contendra el dise-
fio, ya sea separacion de color, cuatricomia, bitono y tintas planas.

Las indicaciones se marcan por medio de franjas de color a 45° (M@?? /) con su
respectiva clave de pantone’® o en un cuadro de 1.5 cm.

3) Especificaciones de medidas (tamafio de reproduccion)



Todo original requiere de ciertas instrucciones para su reproduccidn como son: el
ancho, la ampliacion y la reduccion. Estas medidas se marcan claramente, general-
mente se dan en picas, centimetros o por medio de porcentajes. Para fotografias,
dibujos e ilustraciones las indicaciones se escriben en el reverso.

4) Camisa para trama

La trama es una pelicula o vidrio cuadriculado que es utilizado en las camaras
fotomecanicas para descomponer originales de tono continuo en puntos; desde el
blanco hasta el negro a través de la gama de grises. La trama determina la calidad
de reproduccion, a mayor finura de la trama mejor sera su impresion (figura 41).

figura 41
Trama

80% 60% 40% 30% 20% 10% 0%

100%

5) Terminados especiales

Se refiere a la reproduccion de cualquier ilustracién que utilice tratamientos espe-
ciales como: el esfumado, el silueteado, la combinacion de placas, circulos, dva-
los, etc.

6) Marcado de correcciones (tipograficas)

Los errores que se cometen al mecanografiar pueden corregirse por medio de un
simbolo después del error mas la palabra correcta escrita inmediatamente. 1.os
simbolos para suprimir palabras, caracteres, oraciones y parrafos que pueden ser:
triangulos, cuadrados, etc.

[J  se utiliza para sefialar cuando hay que sangrar una linea

HI §§3
(=]



4) Arthur Tumnbutl. Op. Cit. 1990, p. 233

) cerrar espacios, disminuir blancos, juntar letras, parrafos ¢
interlineas

| abrir espacios entre letras, palabras 0 parrafos
% consultar pendiente
i igualar espacios

Oftras instrucciones que se requieren para reproducir un original son: a) lineas de
corte, b) registro y ¢) lineas de doblez

a) Lineas de corte

Son guias 0 marcas en angulo recto que se colocan € imprimen en las cuatro esqui-
nas de la hoja e indican el tamafio final del impreso. Las marcas deben estar pues-
tas en el margen blanco si se trata de fotografias, ilustraciones 0 dibujos que no
rebasan el drea de impresion 4, 1as fotografias o ilustraciones que salen del area de
reproduccion debe especificarse el rebase de estas en el soporte (figura 42).

- -+ 7 7

_ _ i L _

figura 42
Lineas de corte

b) Registro

Se {lama registro a la colocacion de una marca para impresion en una hoja, es
decir, a la alineacion de una hoja con otra. Existen diversas formas de registro
entre las cuales estan: la linea clave, el registro suelto y el registro de color.

111 94
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5) Arthur Turnbull. Op. Cit. 1990, pp. 262,263

Linea clave

Este tipo de original cn negro y colores es realizado en un mismo soporte. l.a
separacion entre éstos se indica con una linea negra. Las areas que corresponden al
negro y el color son rellenados dejando libres de 3 a 6 mm. Posteriormente se
hacen dos negativos; cada drea del negativo es bloqueada y el espacio hasta la
linea del otro color es rellenada, logrando la unidn de estos en la impresion (figura
43)°.

figura 43
Dibujo de una linea
clave para registro del
color

Registro suelto
Recibe el nombre de registro suelto cuando los colores no se tocan y no guardan
una estrecha relacion.

Registro de color

Se refiere a la alineacion de un color con otro, se utiliza para impresiones de mas
de 2 tintas, se marca por medio de una cruz v un circulo superpuestos. El registro
de color se coloca en ios cuatro lados del original.

S5 S5
figura 44
Registro para la super-
posicion de un segun-
do color b D




6) Beltran y Cruces. Publicidad en medios im-

PIESOS.
1989, p. 39

¢) Lineas de doblez
La linea de doblez se marca por medio de lineas continuas, si se trata de una hoja
desprendible se marca con lineas punteadas (figura 45).

linea de doblez linea de doblez desprendible

MR N N N NI W RS N GANE N N SN e S —_— — &— — 0— & — 8o — 9o—

figura 45 Lineas de doblez

Existen dos tipos de originales: los de color y los que han de ser impresos en B/N
(blanco/negro)

Originales en B/N
Dentro de los originales en B/N estan los siguientes: a) originales a la pluma,
b) originales tramados y ¢) originales de medio tono.

a) originales a la pluma

El término se utiliza para el dibujo o ilustracién que es negra o blanca, no hay
grises y el sombreado se obtiene variando el grosor de la linea. El dibujo a la
pluma puede realizarse con diversas técnicas como: grabados en madera,
puntillismo, salpicados, cepillados, rayados, dibujos a linea, emplastados y a lapiz
de plomo, litografico o de cera negra.

b) originales tramados

En este tipo de original se agregan fondos tramados en puntos y /o lineas para
representar zonas degradadas o sombreados. Los tramados pueden ser manuales
(impresas, letraset) o mecanicas (scanner, fotomecanicas).®

¢) originales de medio tono
Se refiere a la reproduccion de una fotografia, dibujo, tlustracion, en donde hay

X 9%
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73 Arthur Tumnbull. Op. cit. 1990, p 410

degradados, ademas del negro v el blanco, “La graduacion del tono Cs reproducida
por medio de un patron de puntos, por interposicién de una pantalla durante |3
€Xposicion de el dibujo".’

Para reproducir el medio tono pueden utilizarse las siguientes técnicas: ef guache,
la acuarela, e] aerografo, aguatinta, fotografia y 0leo.

Originales en color

Son aquellos que son realizados en color como: la fotografia, transparencias a
color, fotocopias en color e ilustraciones ( al oleo, guache, temple, acuarela, etc.).
La reproduccion del original se logra a través de la mezcla de os colores primarios
(azul cian, amarillo Y magenta) y el negro. Entre los originales en color podemos
distinguir Jos siguientes:

a) originales de tintas planas
Se trata de un color Plane, sin grises nj degradados, por ejemplo: azul

b) original con trama



1) Karch Randolph. Manual de artes graficas.
1978, p. 15

3.8 METODOS DE IMPRESION

Los medios impresos han adquirido gran importancia dentro de los medios de
comunicacion masiva actual, gracias a la evolucién tecnolodgica de los métodos
de impresion.

Hoy en dia se utilizan cuartro formas principales de impresion para transferir o
duplicar una imagen o texto las cuales son: tipografia, litografia offset,
huecograbado y serigrafia.

3.8.1 Impresion tipografica

La estampacidn tipografica se basa en el método de impresién en relieve, la plan-
cha es recortada o grabada en metal u otros materiales como el zinc, magnesio,
cobre o plastico. Esta plancha de tipos o ilustraciones es cubierta por una emul-
sion fotosensible que es expuesta a la luz a través de un negativo, posteriormente
es bafiada por un 4cido el cual rebaja las zonas que no tienen imagen, dejando en
relieve el drea que se va a imprimir'.

"En la impresion tipografica se utilizan tres tipos de maquina: de platina,
planocilindrica y rotativa.

3.8.1.1 Prensa de platina

La prensa de platina trabaja a partir de dos superficies planas, una de ellas es
entintada cuando se abre la prensa y el papel es colocado en la otra superficie al
cerrarse, es impreso mediante presion ( ver figura 46).



Rodilio entintador o I

figura 46
Esquema de I mdaquing x Forma
tipografica de platina tipografica

Plano de impresién

2) Alaistair Campabel]. Manual de) disefiador gra-
fico,

3.8.1.2 Prensa p!anocilindrica
1978, p.127 En la prensa planocﬂindrica, la superficie plana se colpea €n posicion horizonta,

los rodillos de entintado giran sobre elia y ¢l papel es presionado contra €ste porun
cilindro de Impresion rotativo (figury 47).

La prensa planocilindri

€a de dog colores utiliza dos sistemas de entintado y dos
Sistemas de Impresion?.

® i Cilindro de
figura 47 K /,-' tmpresion
Esquema de I3 maquina Rodillo -
tipografica Planocilindricy entintador o \ e

’&3{-——&_‘:55__555‘ Papel

L___.___..___;

Foma tipogrifica

a5k
7



3) Copias del Museo Nacional de la Estampa.

4) Arthur Turnbull. Comunicacidn grafica.
1986, p. 47

3.8.1.3 Prensa rotativa

La prensa rotativa esta disefiada para trabajar a alta velocidad, ya que las placas y/o
tipos giran sobre un cilindro mientras se entinta el papel. Este tipo de maquinas
pueden emplear pliegos sueltos o bobinas de papel (figura 48).

Rodillo P —
entintador o Cilindro
( d ) de impresién
. figura 48
/‘\ Esquema de la maquina
Forma tipografica \@ 1 tipografica rotativa
curvada \\_ __J

bobina de papel

Litografia offset
"La palabra litografia tiene su origen en dos palabras griegas litos (piedra) y
graphein (escritura) por lo que su significado es escritura sobre piedra".’

El offset litogéfico es el método mas usado actualmente. Es un proceso que se basa
en el principio de que el agna y el aceite no se mezclan. En el se emplean una placa
de aluminio o zinc que es expuesta fotograficamente de forma que el area que
tiene imagen, recibe la tinta grasa y la otra el agua.

Posteriormente la placa entra en la prensa, donde es entintada para ser transferida a
la mantilla de caucho, después se estampa en el papel cuando pasa por el cilindro
y la mantilla de impresion.

"Las prensas de uso comun para offset, son tanto la prensa alimentada por hojas
como la prensa alimentada por bobinas"*. Estas prensas tienen la capacidad de re-



5) Intelegible- comprensible.

producir medios tonos, fotografias e ilustraciones con mayor detalle v nitidez, en
textos 1a tipografia es clara ¢ intelegible’ (figura 49 ).

Papel
) _M?:_m__”_v__ Y, _
Cilindro ¢ "™\ Cilindro a “‘\\ Citindro de
de goma § [\ J de impresion » . mpresion
N N Cilindro W\ J
~ porta = e
Cilindro & plancha -
P Papel
porta /ﬁ Bobina
plancha A (Q /J) de papel O
—~ e pap .
o N = Rodilio . Cilindro de goma
Rodillo Rodillo deagua Rodillo
entintador de agua entintador
Esquema de la maquina offset cilindrica de hoja. Esquema de la maquina rotativa offset.

Figura 49

[a impresién de color en la litografia se realizan en cuatricomia o con tintas espe-
ciales como las pantone. Este proceso s¢ emplea en la estampacion de revistas,
periédicos, libros y diversos folletos.

3.8.2 Huecograbado .

El huecograbado es un proceso de estampacion a partir de una matriz en la que se
graba una imagen; de forma que las lineas estén bajo ]a superficie. Posteriormente
es cubierta por tinta y después limpiada de manera que la tinta quede solo en las
depresiones, el papel es presionado contra la placa extrayendo la tinta de las areas
deprimidas, quedando la imagen impresa en el papel (ver figura 50).

"Hay tres tipos de grabados: el grabado convencional, el grabado de area variable y
transferencia directa y el grabado de érea y profundidad variable.

m S {101



6) Dalley Terence. Guia completa de ilustracién
y disefio.
1981, p. 86

3.8.2.1 Grabado convencional

En este grabado los alveolos o celdillas varian de profundidad de unos a otros, pero
tienen la misma superficie, se utiliza para trabajos de tiradas pequefias de alta cali-
dad.

3.8.2.2 Grabado de area variable y transferencia directa
Es un proceso que se utiliza en la impresion de tejidos envoltorios y embalajes. La
estructura de los alveolos tienen la misma profundidad pero diferente superficie.

3.8.2.3 Grabado de area y profundidad variable

En el grabado de area y profundidad variable el tamafio y la profundidad de las
cavidades varia, produciendo asi una escala tonal mas amplia. Este método se utili-
za en la impresion de periddicos en color ©.

figura 50
Esquema del funcionamiento
de la maquina para huecograbado

Rodillo de presion papel

El proceso de impresion del huecograbado se realiza

Rodillo Alveéolos a partir de una superficie cuyas depresiones o
entintador Rasqueta o cuchilla  alvéolos, cada una con su propia profundidad y se-

‘ paracién en los que entrari la tinta efectuando la im-
Tinta presion al contacto con el papel.

Depésito de tinta

Actualmente las prensas para imprimir en hueco son alimentadas por bobinas de
papel, con lo que se crea el rotograbado.

El rotograbado tiene una estrecha relacion con el huecograbado, ya que trabaja bajo
el mismo procedimiento, solo que en el rotograbado la tinta es mas dividida, el uso
del papel es contintio y la impresion es directa.



También existen rotativas alimentadas por hoja, pero su velocidad de impresion vy el
alto costo limitan su uso (figura 51).

La impresion a color en rotograbado se efectua por separacion de color, ya que
permite una precision absoluta en la superposicion de colores, incluso a velocidades
elevadas ( 300 000 revoluciones por hora ); es un método ideal en la reproduccion
de pinturas, secciones ilustradas de periodicos, fotografias, revistas de arte, etc., por
su calidad y fidelidad en colores, aunque en textos la tipografia pierde nitidez.

figura 51

C . . .. Alvéolos
Principio delfuncionamiento de la maquina >
para rotograbado Cilindro S
de impresion // N Cilindro
P e g
. . o | ! de presion
La prensa trabaja bajo el mismo principio de los gra- i e P
bados simples, imprime 2 partir de un cilindro de S P
; = : k_/’/ TN
cobre que pasa a través de un bafio de tinta que es (2}
raspado, dejando de esta forma la tinta solo en los g
alvéolos. La tinta es absorbida por el papel al entrar S
g
en contacto con la placa. ,//5/:5\\\\\ .
[ (i o\,‘} i1 Bobina de papel
o) . 3 i
Depésito de tinta \\\_d//,z//,f
N

Serigrafia

La serigrafia es un proceso de impresion que emplea una pantalla o malla (que
puede ser de nylon, rayon, seda, etc.) sobre un marco de madera o metal, que permi-
te la reproduccion en soportes y objetos de tamarios, formas y materiales muy di-
VErsos.

La impresion serigrafica se realiza utilizando una pantalla que es tensada a un mar-
co de madera, luego por medios fotomécanicos o manuales es bloqueada cubriendo
las zonas que no se imprimirdn.




7) Ray Murray. Manual de técnicas.

1980, p. 172

Para imprimir, se hace pasar la tinta a través del tejido con ayuda de un rasero, que
desliza la tinta de un lado del marco al otro, quedando estampada la imagen en ¢l
papel o cualquier otro material.

Este proceso permite la impresion de puntos de reticulas muy cerradas, por lo que es
posible efectuar la seleccion de color, igual que en cualquier otro sistema; se puede
imprimir textos en caracteres muy pequefios y de rasgos finos, por lo que es utiliza-
do en la elaboracion de: carteles( hasta de 24 hojas), exhibidores, reproducciones de
obras de arte, exposiciones, etc. (figura 52).

tejido de la
malla o pantalla

malla

marco para impresion

Figura 52
Prensa para serigrafia

Este sistema es apropiado para tiradas cortas 0 medias, aunque no deja de ser un
procedimiento mucho mas lento que la tipografia, el offset y el huecograbado.

Finalmente, cualquiera que sea el método de impresion que se ¢lija para la repro-
duccién del cartel, folleto, anuncio de revista y periddico, este debera de satisfacer
las necesidades de disefio, textos, formato e ilustraciones, que daran como resultado
una comunicacion impresa efectiva.







————— -

1) (Apuntes) Gerardo Cervantes. Taller de dise-
fio VII
VII Semestre,

El método de disefio es un proceso que proporciona los elementos basicos para la
ejecucion de un proyecto. En él se establece el proceso de investigacion, la organi-
zacién de informacion, asi como el procedimiento que seguira en la biisqueda de
soluciones que permitan obtener el resultado final de una determinada necesidad de
disefio.

Para la elaboracion de los medios impresos parala Zona Arqueologica de Tenayuca,
se selecciono el Método General de Oscar Olea que consta de los siguientes pun-
tos':

a) Fase de estudio
Reunir datos y necesidades para la investigacién (investigacion, analisis, evalua-
cion y sintesis de datos e informaciones).

b) Fase de proyectacion

Se desarrolla en forma secuencial el proyecto que satisfacera la necesidad prumaria
deacuerdo a lo establecido en la fase anterior (primeras ideas, anteproyecto y pro-
yecto).

c) Fase de realizacién

Presentacion del original o dummy (blanco y negro o color) incluir proporciones,
dimensiones y aplicaciones.
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pattir de estq gq desarrollarg Una campagig utilizando distintos medios imprego,

(cartel, folleto, anuncio d ' ' ' ‘



B) Fase de proyectacién

Para elaborar la identidad institucional se realizaron diversas propuestas, a traves
del proceso de bocetaje para elegir la opcion adecuada que nos levara a la solucion
grafica, que permitira cubrir las necesidades de identificacion de la zona arqueolo-
gica de Tenayuca.

Se emplearon para el proceso de bocetacion de la identidad los siguientes elemen-
tos formales la combinacion de lineas rectas, curvas, e inclinadas, tipografia, el
contraste de tonos utilizando la figura-fondo, es decir, la colocacion de una forma
negativa (positiva) sobre un fondo blanco (negativo) y el equilibrio obtenido de la
distribucion de pesos visuales.

La unién de estos elementos originaron diversas ideas de las cuales seleccionamos
aquellas que representan las caracteristicas mas importantes de la piramide.
Primeras ideas “"_

LONA
RQUEDLOGICA
DE'ENAYUCA
| 7ONA o
AR RPYE2WR@GIGH NATUCK : 5
2 ARQUEOLOGICA

REMLEINAYAUIGIAN

ZONA
ARQ.UEOLOGICK
ENavuch 6
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Al evaluar las diferentes alternativas encontramos que las propuestas muestran ele-
mentos que por si mismos representan a la zona arqueologica, de ellas elegimos la
propuesta numero 6. 1.as otras ideas fueron descartadas por el uso de trazos finos de
las letras que al reproducirse se pierden por la falta de legibilidad de los elementos,
asi como por el empleo de la imagen de la serpiente que en otras Zonas arqueologi-
cas es utilizado como identificador , por ejemplo: el Templo Mayor , Teotihuacan y
algunas zonas de la region maya.

La propuesta elegida esta conformada por el nombre de la institucion, en él se des-
taca la letra T de Tenayuca que hace referencia a una sola piramide, asi como la
superposicion de estructuras para la palabra Zona arqueologica de Tenayuca y el
trazo de una linea para representar los escalones de la piramide que a su vez forma
parte del envolvente del nombre de la institucion.

A partir de esta propuesta se realizaron diversas variantes de las cuales surgio la

solucién final. _
s 4 SN\

%;ﬁm@w@m@@n@& @u\
PENIANAUEGEN

ARGUEQCLOGICA

ENAYUCR

0



La solucion definitiva contienc elementos formales que justifican el por qué fue
seleccionada. Estos se definen por lineas curvas, rectas e inclinadas, circulos, ade-
maés de tener un relacion estrecha con la tipografia para equilibrar el peso de la
imagen y enfatizar las caracteristicas de la zona arqueologica.

La propuesta es llamativa, impactante y facil de reproducir. Su disefio integra de la
manera mas sencilla los elementos conceptuales y formales que proporcionan al
imagotipo originalidad.

____/ZONA\
ARGQUEOLOGICA DE

 &AENAYUCA \

C) Fase de realizacion

Tipografia

La letra utiliza para el imagotipo es la Lubalin bold (negra) segun la clasificacion
del catalogo mecanorma. Esta fue elegida por tener patines cuadrados e inclinacio-
nes que remiten a la pirdmide, en cuanto angulaciones, bases cuadradas (como en
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las alfardas), etc. En la construccion de la imagen se aplicara el alfabeto en altas
(mayusculas). El puntaje de la identidad puede variar dependiendo del soporte y el
lugar en el que vaya a ser colocado.

Para resaltar Tenayuca se aumento el puntaje con respecto a las palabras. Se realiza-
ron modificaciones en la letra T, ensanchandola y elevande su tamaiio para hacer
referencia a una sola piramide rodeada por una cintura de serpientes.

Lubalin
AAMABCDEFG
HIJKLMN\'M
NOPQRSTUN
VIV \NWXYZa
bcdeefghijkl
mnopdqrstuvy
WwwxXyyzl23
456789082!>:=




tes serviran como guia para dibujar e} imagotipo, Para la obtencign de ejes yel trazo
de circulos perfectos.




la muerte de la tierra (Coatlicue). La serpiente esta decorada con los colores azul y
verde del lado sur y la mitad meridional oriente, y ¢l lado septentrional (norte) en
blanco y negro. El color verde se aplicara para Tenayuca y las escalera, el azul para
la ZONA ARQUEOLOGICA DE.

Cuando la identidad se aplique en los soportes también se podra utilizar en blanco y
Negro.

Estos colores en la identidad tienen la de reforzar y expresar el significado de la
zona arqueoldgica con mayor facilidad ante los publico.

ﬁ@zﬁ)ﬁgﬂ%\éﬂ@ 1B IDE
NENIAGCIIS

IDENTIDAD DE CAMPANA

B) Fase de proyectacion

Para dar continuidad a los soportes y para los propoésitos de promocion se disefiara
una identidad de campaiia o leyenda que resalte los componentes de la zona arqueo-
logica.



Esta leyenda busca tener una relacion personal o familiar con el publico, es decrr,
una invitacion a conocer parte de su entorno cultural, ademas se unifica la letra de
trazo cuadrado con la de la identidad institucional, por lo que se realizaron algunas
propuestas graficas mediante el proceso de bocetaje.

Primeras ideas ven, conoce 3

s origen 1 grigen
o] historia istoria
O
b culfura ...
S ultura...
ot
D
-
5 4
ven, CoOnoce ven,

ori ggn conoce

. . lgen
‘ I historia h‘st oxia
cultara ... cultura ...

Las alternativas propuestas cumplen de alguna manera con los requisitos de reco-
nocimiento, memorabilidad e identificacion. De estas seleccionamos la nimero 4,
se descartaron las otras propuestas por el empleo de letras con trazo delgado, asi
como por la disposicién de los elementos que afectan la legibilidad de la leyenda, y
por la rigidez dentro de la composicion.

La idea seleccionada se compone de seis palabras, de las cuales se resaltan la pala-
bra TU y la letra O de origen, las demds palabras se distribuyen en forma de escalo-
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nes para enfatizar la piramide, para darle mayor simbolismo y representacion grati-
ca. La distribucion de la frase en la escalera sugieren movimiento peso visual en
cuanto al contraste de tonos marcado por el tamario de las letras, asi como por el
acento de la O circunscrita en la U la cual equilibra la composicion. Los puntos
suspensivos se colocaron con el propdsito de mostrar que hay mas informacion
acerca de la zona arqueoldgica.

El disefio final reune todos los elementos visuales necesarios para reforzar e identi-
ficar la zona arqueoldgica dentro de los soportes.

ven,

conoce

rigen

historia
cultura ...

C) Fase de proyectacion

Tipografia
Para la leyenda se eligio la letra Rockwell extra bold (extra negrita) del catalogo
mecanorma en minusculas, con el proposito de unificar la campafia y proporcionar



al disefio mayor legibilidad vy coherencia. El puntaje de la frase dependera de la

colocacion y tamario de cada soporte.

ABCDEFGHI]!
KLMNOPORS
TUVWXYZAE?
(ECO abcdefg
hijkimnopqr
stuvwxyzaeoe
c;a3123456'289

0L P ¢ &% 0r <)

Reticula

Para la construccién de la identidad, esta formada por modulos de 0.5 X 0.5 cm que
nos permite realizar ampliaciones y reducciones para una mejor fidelidad la repro-

duccion.
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Color

Los colores seleccionados para la leyenda son el verde (pantone S 208-2) del pro-
grama computacional corel draw 5, también se podra aplicar en los soportes en
blanco y negro para resaltar 1a identidad y ésta no se pierde en la fotografia.
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4.3 ELABORACION DEL CARTEL

A) Fase de estudio

Se eligié al cartel como medio de promocién, por ser un medio de comunicacion
visual que cumple con las necesidades de la zona arqueoldgica, ya que integra ima-
genes y textos capaces de llamar la atencidén del publico.

El formato del cartel se da en relacion con el tamafio mas usual en el INAH, asi
como por ¢l desperdicio y la visibilidad del mismo por lo que el cartel tendra una
medida real de 4 cartas (43 X 28 cm), de tal manera que se aprovechan dos formatos
por pliego de papel couché.

Para su elaboracion se considero la técnica fotografica en color, por ser uno de los
recursos graficos que representan fielmente y dan mayor impacto a los elementos
caracteristicos de la zona.

En ¢l se incluiran los logotipos del Instituto Nacional de Antropologia e Historia y el
Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, asi como la leyenda e identidad
institucional.

Su reproduccion se hara en offser litografico a color en los talleres graficos del
INAH,; se colocaré en espacios al aire libre, museos, transportes, etc.

B) Fase de proyectacion

Para la construccion del cartel se elaboraron algunas propuestas mediante el proceso
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de bocetacion, lo que permitira encontrar la solucion final y cubrir las necesidades
de difusion de la zona arqueologica.
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Los bocetos se seleccionaron por la descripeion visual de la piramide, como la cin-
tura de serpientes, los altares y la Xiuacoatl por ser lo mas representativo (en las
ocho etapas de su construccidn). De ellas elegimos la no. 2, descartandose las otras
propuestas, ya que no expresan la fuerza necesaria para atraer la atencion del pabli-
Co.

El cartel fue elegido por la fotografia alusiva ala Xiuacoétl (serpiente de fuego azul
o turquesa), en la cual se acentia la fuerza de la serpiente, ya que es considerada
como arma para Huichilopochtztli, ademas de estar relacionada con los solsticios y
la direccidn del sol en el ocaso.

A partir de esta propuesta, se realizaron algunas variantes en cuanto a composicion
y distribucion de elementos, que nos llevaron a la solucion final.
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El disefio final del cartel esta conformado por una imagen en hipérbolel, es decir, se
cxagero su tamario con el {in de subrayar y acentuar su significado; en €l podemos
encontrar elementos formales como: textura visual, que nos remiten a sensaciones
tactiles por medio del alto contraste, asi como la linea, el punto (grano de la fotogra-
fia), el plano, la forma, el color, entre otros.

ven,
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C) Fase de realizacion

Antes de justificar la realizacion del cartel, es necesario aclarar que el formato real
se proporciono de 4 cartas (43 X 56 cm) a tamafio carta para facilitar su manejo en

la computadora.

Fl cartel se construyo en una reticula dividida en cuatro columnas; en ella se distri-
buyeron de manera armonica textos e imagenes.




Escala 1:2

Reticula

56 cm

) cm—y

51’—9.6 cm

43 cm
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En lo que se refiere a la imagen, la fotografia de la xivacoat] abarca las tres primeras
columnas de la reticula para acentuar la atencion del publico.

Para los datos del cartel (direccion, horario, etc.) se empleo la letra arial bold del
catalogo mecanorma, en 11 puntos, en blanco o calada para darle mayor visibilidad
y legibilidad dentro de la columna de color azul marino.

El texto y los logotipos del INAH, Consejo Nacional para la Cultura y las Artes,
ademas de la identidad institucional y de campafia; se distribuyeron alineados al
centro tomando en cuenta el ancho de la columna.

Laleyenda (slogan) se coloco en la parte superior izquierda para reforzar el mensaje
de la imagen y hacer referencia a la invitacion para conocer la zona arqueologica, lo
que permitird tener mayor afluencia turistica y recursos econémicos, asi como la
difusion de la cultura chichimeca.
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4.4 ELABORACION DE FOLLETO

A) Fase de estudio

Otro de los soportes que se eligio para los propdésitos de difusion, es el folleto. Es un
medio personalizado y selectivo que maneja diversos tipos de informacién; en él
podemos encontrar textos, diagramas , fotografias, mapas, etc. Su impresion gene-
ralmente es buena y la duracion del mensaje puede ser larga, ademas de ser un
medio que puede ser guardado y usado en el momento que el receptor lo requiera.

Para el folleto se escogio el formato con dos o mas hojas dobladas y engrapadas en
cuadernillo; su medida es de 14 X 5.5 cm, de tal manera que se aprovechan las ocho
hojas tamafio carta por cada pliego de papel couché de 57 X 87 cm impresas por
los dos lados.

El folleto contiene informacién sobre la ubicacion, historia y explicacion del sitio,
la cual fue tomada de la mini guia realizada por el Instituto Nacional de Antropolo-
gia e Historia.

La estampacion del folleto se haréa con el método de impresion offset litografico en
los talleres graficos del INAH o en otra imprenta. Su distribucién se llevara a cabo
en lugares de gran concurrencia como: la tienda del Museo de Antropologia, el
Museo de la Zona Arqueoldgica de Tenayuca, en Bellas Artes y otras instituciones.

B) Fase de proyectacion

Para determinar ¢l tipo de folleto que se utilizara para la campafia de la zona ar-
queologica se realizaron los siguientes bocetos (ver figura 1) que nos permitiran
encontrar la solucion final.
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De los bocetos que se realizaron se seleccioné el no. 6. Las otras propuestas fueron
descartadas, ya que los formatos no son los mas apropiados porque afectan la
funcionalidad del disefio y de la informacion, que en este caso s muy extensa. Otra
de las razones por lo que se eligieron, es por el tipo de suaje y dobles ya que su costo
es muy elevado para su reproduccion.

Se eligié el folleto que se muestra en la figura 2, por la funcionalidad y tamafio ya
que puede llevarse en el bolsillo o utilizarse como separador de libros, asi como por
lo extenso de la informacion y fotografias.

o N
figura 2
Folleto doblado y engrapado en cuademnillo

[vé Ezs
=



C) fase de realizacién

El folieto contiene

un formato vertical d
incluidas las de

forros dobladas ¥ engrap

el4d X35 cm; ¢
adas en cuadernillo.
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La fuente utilizada para el texto es la Times New Roman en 10 puntos; para el titulo
del indice ¢f puntaje es de 20 v los subtitulos S¢ componen ent 12 puntos; los texios
¢stan justificados a al izquierda en una sola columna.

El folleto consta de 13 fotografias en color, que corresponden a detalles de la pira-

mide y piezas arqueologicas; también se incluye un mapa que permite su localiza-
cion.
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reciente, Dicha afimacién
concuerda con tos materiales
localzzados en el interior de la
pirkmude Estos vestigios
demostraron que las primeras
etapss de su construccion
fueron después de la caida Tula
(12004 C) y anteriores ala
fundacibn de Tenochtitlan,

Las nasraciones posteriores
descritas por el cronista indige-
na Extlixochitl, hacen la hustoriz
de la Hegada del grupo
chichimeca comandado por
Xoltl, su hijo Nepaltzin y otros
Jefes chichimeca

Exploraron la zona y s¢
asentaron en {as cuevas situa-
das en la parte supenor del
cerro del Tenayo
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Desde el primer basamento se
observa le planta cuadrada
sobre 1a que se efevan vanos
cuerpos escalonados

El frente, orientado hacia el
poniente, presenta una escalna-
ta dividida por dos alfardas que
conducian a dos templos
gemelos Un basamento fue
utilizado prra, simultineamente,
rendir culto a dos deidades
Este estilo arquitectomco de
tempio doble fue retomado por
los mexicas cuando construye-
ron el Templo Mayor de
México Tenochtitlan y dedica-
ron cada uno de los templos a
Tlaloc (dios de la Thevia) v a
Huitzilopochtli {dios de la
guerra)
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S¢ ha denomunado coatepanth o
coutenamitl, que sipnifica
Muralla de serprentes’

Cubre la plataforta del nore
nene 43 serprentes, 1a del
onente 50 yen &l sur, hay 45
e ’

Los cuerpos de las serpientes
del sur y la mitad de las del
onente estuvigron pintadosde
color azul verdoso, 1as escamas
fueron simuladas con pintura
negra; alas el none se les
decoro en negro con ovalos
blancos E! crotalo fue represen-
tado por medio de tres peque-
fios planos escalonados ubica-
dos al final del cuerpo de la
serplente

Se cree que la disposicidn de los
colores en los cuerpos de las
serpientes estuvo ligada al
simbelismo de! culte sofar
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La zona arqueologica s& ubica
¢n la plaza principal del poblado
de San Bartolo Tenayuca,
Tialnepantla, Estado de México,
a 10 km al noreste de la candad
de México

TENAYUCA

Se ha considerado a Tenayuca
comg la pnmer capital de los
chichitmecas en la cuenca de
Mexico, su nombre significa
‘Lugar amurallado’ proviene de
Tenam:t! 'mure’ y Yemcoe
‘propio de fugar' También se le
ha llamado Oztopolco que
quiere decr 'Lugar de muchas
cuevas’. haciendo referencia a
las cuevas que se encuentran €n
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4.5 ELABORACION DE ANUNCIO DE REVISTA

A) Fase de estudio

Se selecciond como medio de comunicacién al anuncio de revista, ya que se encar-
ga de informar al piblico el mensaje de un servicio o producto, asi como despertar
el interés y deseo por conocerlo, generalmente se conserva o guarda.

Para el anuncio se ha escogido la técnica fotografica a color para presentar una
imagen mas real de la piramide de tenayuca que se desea dar a conocer.

El anuncio va a ser colocado en una revista de caracter general como Vanidades,
Tu, Cosmopolitan o especializada como México desconocido, Arqueologia Mexi-
cana, etc. con un formato carta a tres columnas. En él se incluirdn los imagotipos de
INAH, el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes y la identidad de 1a zona
arqueologica, asi como la leyenda o slogan. Su reproduccion va a ser preferente-
mente en offset litografico.

B) Fase de proyectacion

De acuerdo con las necesidades graficas del anuncio, se realizaron algunas propues-
tas como posibles opciones al disefio a través del proceso de bocetaje.

Iv.© {130



Primeras 1deas

Zona Arqueolégica d¢ Tenryuca ons Arquolégics de Tearyucs 4 Luncs & Domingo
San Barolo Tenaywea, Tlalncpantta, Estado de México, Swn Burtolo Terwyica, Thalnepants, ¢:30 ¢ 17 00
Lunes & Domingo : Esnado de México
FI0al700

Zona Arqueoldg)

ca de meyuc; ’

Sax Beartolo Tenmruca, Tlalnepantla,
Estado de Mexico

Lunes 2 Damengo
93031700

930a37.00




De los diferentes bocetos que se muestran, seleccionamos el no. 4. Se eliminaron las
otras propuestas por la colocacion y distribucion de elementos que dificultan su
legibilidad, asi como por 1a descripcion visual de lade la imagen, ya que no tiene la
fuerza necesaria para llamar la atencion.

El boceto fue elegido por la composicion de la fotografia, en la cual se acentia el
atractivo de la cintura de serpientes que rodean al templo (estas serpientes represen-
tan el peridédo ciclico de 52 afios o el siglo de los aztecas, asi como los afios mas
abundantes en la agricultura, estos son representados por las mas voluminosas), por
medio de la yuxtaposicién secuencial de €stas y el contraste 0 manipulacién tonal
del claro-obscuro.

Para esta propuesta se realizaron dos variantes en cuanto a la distribucion del texto
dentro del anuncio. e e e T AR
RN - R chbaers

Sart Bartolo Tenay f
i 3o de Mexico

v 132

(o
(o



El disefio final esta conformado por la imagen de la cintura de serpientes en donde
es posible establecer una escala por medio de la posicion de las serpientes, las luces
y las sombras, asi como por el campo visual.

Dentro de la imagen podemos encontrar elementos formales como el color, la textu-
ra, la direccion, etc. El texto se distribuy6 dentro de una columna separada de la
fotografia para su mejor legibilidad y visibilidad.

C) Fase de realizacién

El anuncio se va a colocar en una revista tamafio carta en la parte superior izquierda
de cualquier pagina par, donde ocupara la tercera parte de su altura a tres columnas,
por lo que sus medidas son: 8.5 X 19.5 cm.

La diagramacion que se empleara para el anuncio seré la preestablecida por la revis-
ta en donde se colocara.

21.5¢cm
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En lo que se refiere a su construccion la fotografia de la cintura de serpientes abarca
las dos primeras columnas; en ellas se pondré la leyenda en la parte superior izquier-
da para enfatizar la invitacion para conocer la zona.

En la ultima columna se distribuiran el texto (direccion, horario dias de visita, etc.),
los imagotipos del INAH y el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, ademas
de la identidad institucional alineados al centro tomando en cuenta el ancho de la
columna en color azul.

Para el texto se empleo la letra arial bold en 10 puntos en color blanco o calada. Su
impresion va a ser en offset litografico a color o por el método de impresion que
utilicen en la publicacion de la revista donde sera colocado el anuncio.

El anuncio se podra repetir en las revistas tantas veces aparezca durante un mes (va
sea quincenal, semanal, etc.) o en tantas paginas de un mismo nimero como lo
permita el presupuesto de la campaiia.

_Zona‘Arqﬁeolégica de Tenayuca

San Bartolo Tenayuca, Talnepantia
Estado de México .
Lunes a Domingo ..
9:30a17:.00 -

CONSESO HASIONAL
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4.6 ELABORACION DE PERIODICO

A) Fase de estudio

El anuncio de periddico es el ultimo de los medios que se eligié para apoyar la
campafia; se encarga de difundir y resaltar las caracteristicas de un producto o servi-
cio, etc. de forma rapida y econdmica, ademas de llegar a diversos publicos. El
anuncio puede ser guardado o archivado por mucho tiempo hasta el momento que se
necesite.

Para la realizacién del anuncio se utilizé la fotografia de la piramide con la cintura
de serpientes con la finalidad de resaltar la superposicién de estructuras, las cuales
se realizaban periodicamente cada 52 afios por motivos rituales, ya que la piramide
esta dedicada a los solsticios, a la puesta de sol {principalmente en €l dia del cenit)
y por la importancia de la xihucdat! en la agricultura. La fotografia del anuncio
puede ser impresa en color o blanco y negro.

El anuncio tendré un formato de 12 X 8 cm, lo que corresponde a 66 lineas agatas de
altura y 2 columnas de ancho (19.5 picas).

Su impresion se hara preferentemente en offser litografico o con ¢l meétodo que
empleen en el periddico, va sea impresion tipogréafica o en rotograbado.

El anuncio se colocara en un periodico de caracter general (Sol de México, Noveda-
des, etc.) en la seccion cultural o en alguna pagina par de otra seccion.
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B) Fase de proyectacion

A continuacion, se presentan las propuestas del anuncio de periodico mediante el
proceso de bocetaje, lo que nos llevara a la solucion final.
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Al evaluar las diferentes alternativas encontramos que las propuestas no. 2 y no. 3,
engloban los elementos necesarios para atraer la atencion del lector, ademas de re-
saltar y enfatizar la cintura de serpientes, elemento caracteristico de la piramide
durante sus ocho etapas de construccion. Las otras propuestas se eliminaron por la
descripcion visual de la fotografia y por la distribucion del texto, lo que dificultan su
memorabilidad y legibilidad.

Se han seleccionado estas dos propuestas por las imagenes representativas de la
coatepantli o coatenamitl " Muralla o cintura de serpientes", en ellas podemos en-
contrar elementos formales como el color, la textura, la linea, el punto, la perspecti-
va, que permiten acentuar un plano sobre otro por medio de la figura-fondo y el
contraste de tonos.




C) Fase de realizacién

Antes de justificar la construccion del anuncio, es necesario aclarar que se eligieron
dos anuncios, por la corta vida de éstos. En periddicos matutinos su duracién es de
24 horas y en vespertinos es de 12 horas. Aunque el anuncio se puede repetir varias
veces, es conveniente tener otro anuncio que refuerce el interés del lector por cono-
cer la zona arqueolégica.

El anuncio se va a colocar en un periodico de caracter general, en la seccion cultu-
ral, en la parte superior izquierda o en cualquier otra pagina impar, por la facilidad
de lectura y la atraccion que ejerce a la vista del lector.

El anuncio se distribuira en la reticula preestablecida del periédico, por lo que el
anuncio ocupara dos columnas de ancho y 66 lineas agatas de altura, es decir, su
formato es de 12 X 8 cm. Su impresion se puede hacer en offset o rotograbado.

]
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En el primer anuncio la leyenda va ir justificada al centro. Para el texto (horario.
direccion, etc.) se empleo la letra arial bold en 9 puntos en blanco, la cual sc alinco
a la 1zquierda.

Los imagotipos del Consejo Nacional para la cultura y las Artes, del INAH y la
identidad institucional de lazona se colocaron en la parte inferior derecha, tomando
en cuenta el ancho de la segunda columna.
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L:n el scgundo anuncio la levenda se ahneo a la izquicrda y ¢l texto sc justifico al
centro; ¢n ¢l s¢ empleo la letra arial bolden 9 puntos en blanco y los imagotipos s¢
distribuycron tomando cncuenta ¢l ancho de las dos columnas para equilibrar los
elementos.
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CONELUSION

L .5,

Al realizar la investigacion de la Zona Arqueoldgica de Tenayuca, se encontro que
esta no contaba la promocion y difusion suficiente desde su apertura en 1980, hasta
la fecha. El material que da a conocer €l sitio, €s una mini guia elaborada por el
INAH.

A partir de esto se decidi6 realizar una campaiia publicitaria de medios impresos
que llegara a distintos tipos de publico de forma rapida, atractiva, y econdmica que
tuviera como objetivo promover el conocimiento de la cultura chichimeca por
medio de la promocion de medios impresos.

Para disefiar los soportes fue necesario conocer las necesidades graficas de la zona
anteriormente mencionadas, asi como los antecedentes historicos de la cultura
chichimeca que se establecio en Tenayuca.

En cuanto al aspecto histérico, se revisaron los antecedentes historicos de los
chichimecas, su desarrollo, asi como la fundacion de Tenayuca hasta su
reconocimiento como Zona Arqueélogica por el INAH. Ademas de esto se tomaron
elementos carcateristicos de la piramide como: glifos, la xiuacoatl (serpiente de fuego),
la cintura de serpientes, entre otros.

En lo que se refiere a los medios impresos, s plantearon los conceptos de publicidad,
medios impresos y las partes que conforman cada uno de los soportes (cartel, folleto,
anuncio de revista y anuncio de periédico). En cuanto al disefio editorial se revisaron
los conceptos de tipografia, diagramacién, métodos de impresion, etc., que sirvieron
como base para realizar dichos medios.
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Tomando encuenta los puntos anteriores, se procedio a realizar los soportes mediante
el empleo del Meétodo General de Oscar Olea, que incluye una fase de estudio
(recopiiacion de datos), fase de proyecatacion y fase de realizacion (dommies u
originales).

Para identificar y unificar cada uno de los soportes se creo la identidad institucional
y de campaiia. Se integraron de forma armonica con el proposito de obtener un
recurso grafico capaz de llamar la atencién .

Para finalizar, podemos decir que el objetivo general se cumplio en cuanto a la
propuesta grafica de la campafia publicitaria. Sin embargo, solo faltaria evaluar la
funcionalidad de los soportes por parte de la zona, esto se puede lograr cunatificando
el nimero de visitantes, los recursos humanos y economicos, ademas de la distribucion
que se¢ haga dentro de las intituciones del Instituto Nacional de Antropoldgia e
Historia.
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