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INTRODUCCION

En este siglo que esta por concluir, la curiosidad del ser humano por
conocer y explicar las cosas permitié descubrir e inventar un estudio
razonado, denominado ciencia, el cual refleja el deseo del ser humano por
dominar la naturaleza y mejorar los niveles de vida a. través de la
investigacion. Dicho estudio razonado se ha desarrollado aceleradamente en
afios recientes y dia a dia ejerce mayor influencia en la vida cotidiana.

No obstante, a pesar de los beneficios que la ciencia proporciona a las
personas, estos forman parte de un mundo desconocido al que sélo se
recurre cuando hay que manejar la nueva tecnologia, o en los trabajos de la
escuela.

Asimismo, se tiene la percepcion de la ciencia como algo aburrido y
difici! de comprender por el lenguaje tan especializado de las diversas areas.

Actualmente, la preocupacion de varios investigadores y personas
interesadas en mostrar al piblico lo que es la ciencia, sus conceptos, Sus
aplicaciones tecnolégicas y sus repercusiones, ha hecho posible extender
ese conocimiento a aquellas personas ajenas al quehacer cientifico gracias a
la divulgacién de la ciencia.

Como su nombre lo indica, la divulgacién de la ciencia busca dar a la
sociedad en su conjunto, el conocimiento de diversas disciplinas para
enriquecer su cultura estableciendo alguna relacién de la importancia de su
conocimiento en la vida cotidiana. Del mismo modo intenta despertar la
curiosidad de la persona por la ciencia.

Universum, el Museo de las Ciencias de la UNAM, desde su
planeacién se ha caracterizado por ser un centro de divulgacion, en donde el
quehacer cientifico se muestra como algo divertido y cercano a sus
expectativas. Sin embargo, para cumplir con estos propositos y como parte
de una estrategia de divulgacion surge la "Casita de las Ciencias", un



espacio de difusion y entretenimiento, donde se realizan diversas
actividades apegadas a la trilogia: ciencia, arte y diversion.

La difusién de la ciencia busca contribuir a una mejora sustancial en
el nivel educativo del ser humano al poner en comin los conocimientos
entre la comunidad cientifica y la comunidad social. Para ello se han
buscado caminos alternativos como lo son los medios de comunicacion.

En este sentido y ante un mundo cada vez mas cambiante, los medios
de comunicacion tienen un papel importante en la sociedad al recoger el
acontecer cotidiano para integrarlo a la construccién de la historia.

La radio constituye el medio de comunicacion por excelencia
comparado con cualquier otro medio de comunicacién masiva, representa el
instrumento de maxima cobertura y penetracion, al llegar a la totalidad del
territorio nacional, dreas urbanas, suburbanas, rurales y marginadas, en
donde el aparato de radio es un mueble indispensable que les ofrece
inmediatez en la transmision de acontecimientos gracias al uso de satélites
de comunicacion.

La radio por sus caracteristicas técnicas trabaja con un sélo sentido:
el auditivo, el cual a través de la voz , la musica y los efectos sonoros,
desarrolla y estimula la imaginacion del radioescucha. Uno de sus
principales objetivos es la de presentar temas de entretenimiento y de interés
general, como: culturales, cientificos, politicos y sociales que van mas alla
de la motivacién consumista y publicitaria.

Fn la actualidad, la realizacién de la radio educativa y cultural han
sido delegadas por la radio comercial; en México los intereses por hacer una
radio lucrativa han hecho casi nulos los esfuerzos por realizar una radio
cultural y educativa, implicando la realizacién de una radio ruidosa cuyo
objetivo es el de informar y vender ideas consumistas, limitando los
espacios a la cultura y a la ciencia.

Del mismo modo, la radie ha convertido a sus radioescuchas en un
auditorio pasivo al proporcionar ruido constante antes que placer al oido y
estimulacion al cerebro.
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Con lo anterior y una serie de elementos que se dardn a conocer en el
presente trabajo, podemos hacernos una idea de la importancia de la radio
como medio de comunicacion.

Ante esta situacidn, el radioescucha mas olvidado dentro de este
medio es el nifio, quien representa el sector mas olvidado de la
radiodifusion mexicana.

En nuestro pais y especificamente en el Distrito Federal existen
programas infantiles, estos son semanales y de muy poca duracién, teniendo
un ratting muy por debajo del deseado; si analizaramos este fenomeno con
mas detalle, observariamos el desconocimiento de las verdaderas
preferencias del nifio por parte de productores y guionistas, ademds de la
falta de programas que despierten el interés del infante por la ciencia y la
cultura.

La radio como medio de comunicacién funciona gracias a la
imaginacion y a la creatividad de las personas, y no hay mejor exponente
del significado de imaginacién y fantasia que un infante. Podemoas decir que
los nifios son como pequefias esponjitas que van absorbiendo todo
conocimiento, experiencia, emocion o sensacion que les rodea.

Sin embargo, este publico tan especial todavia no cuenta con los
suficientes espacios de expresion, en donde se les permita dar a conocer sus
vivencias € inquietudes; gracias a la radio los nifios pueden aprender y a su
vez dar a conocer las cosas que les interesan.

Como experiencia personal trabajando en un programa para nifios
dentro de la “Barra Infantil del Instituto Mexicano de la Radio”, pude
constatar lo anterior; a los nifios les gusta participar en los programas para
escucharse por el radio, esto los motiva y les produce placer al escucharlo,
estimulando su cerebro de manera directa al identificar su voz o su opinién
con [a de otros nifios.

Actualmente, la Casita de las Ciencias como anexo del Museo de las
Ciencias “Universum”, es un espacio de la recién formada Direccion
General de Divulgacién de la Ciencia de la UNAM, y la Coordinacion de la
Casita de la Subdireccion de Educacion No Formal buscan crear un espacio




de divulgacion y entretenimiento apegado a la trilogia: ciencia, arte y
diversion, donde el piblico en general pueda realizar actividades, cursos y
talleres de difusién, con la finalidad de mostrar a la ciencia como algo
divertido y cercano a las expectativas de todo ser humano.

Con este panorama y como tema central de este trabajo presento un
Proyecto Piloto de un Curso Infantil de Produccion Radioféonica en la Casita
de las Ciencias, Universum denominado “Ciencia, Arte y Diversion en la
Radio, los nifios lo hacen mejor”, enfocado a nifios de 9 a 12 afios.

Para la realizacion de esta propuesta se utilizd el método deductivo,
ya que se parte de la Divulgacion de la Ciencia como concepto general y se
llega hasta un curso de radio como una aportacion concreta. Pero ;por qué
hacer un Curso de Produccién Radiofénica en Universum?.

* Porque la radio es un invento cientifico, adoptado por el ser humano para
interactuar y comunicarse con sus semejantes de manera masiva.

* Porque la radio y los diversos géneros que la integran la han convertido
en un medio de comunicacién de gran alcance en la sociedad.

+ Porque la Radio no es solamente un aparato que nos ofrece un fondo
musical mientras realizamos diferentes actividades, sino como un medio
de comunicacion que nos brinda una gran variedad de programas con
diversos temas.

* Porque el sector mas olvidado como ya se mencionoé es el publico
infantil, el cual no cuenta con un espacio radiofénico en donde se
involucre y se despierte su creatividad y su vocacion como futuros
adultos.

* Porque la Radio es creatividad, imaginacion, sensibilidad y fantasia y no
hay mejor exponente de estos elementos del lenguaje radiofénico que los
nifios.

* Por ultimo y no menos importante, porque en la Casita de las Ciencias se
pretende crear un lugar de expresion para el publico infantil, donde tienen
lugar los ciencias exactas y las ciencias sociales.
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El objetivo principal de esta propuesta es despertar el interés del nifio
por la ciencia gracias a la radio. En el Curso de Produccién Radiofonica
busca ser un espacio de divulgacién y entretenimiento infantil, donde los
participantes tienen la oportunidad de conocer las bases cientificas que
dieron origen a este importante medio de comunicacion, a través del cual
pueden expresar sus ideas, conjugando: ciencia, arte y diversion, ademads de
realizar una gran variedad de talieres para conocer lo que es y lo que implica
hacer un programa de radio. Asimismo, en esta tesis se propone un sistema
de analisis para la evaluacion del proyecto.

El Proyecto “Ciencia, Arte y Diversion en la Radio, los nifios lo
hacen mejor” estd formado por cuatro capitulos:

El primero aborda el Proyecto Piloto de Radio en la Casita de las
Ciencias, la importancia de la Radio como Medio de Comunicacion y el
Nifio como Receptor.

La Realizacién de Talleres Practicos, El Mundo de las Ondas, El
Origen de la Radio como Invento Cientifico y la Radio come Medio de
Comunicacién, son los temas del segundo capitulo. Aqui se explica la base
tedrica y préctica del Proyecto Piloto “Ciencia, Arte y Diversion en la
Radio, los Niiios lo hacen mejor”.

El tercer capitulo lo constituye la produccién radiofénica. En este
apartado se describen los géneros radiofénicos y los pasos a seguir en la
emision de un programa, su preproduccion y su realizacion.

El cuarto capitulo, hace referencia al sistema de analisis y evaluacion
del Proyecto Piloto.

El apéndice contiene todos los talleres practicos del curso, que seran
de apoyo en la explicacion tedrica del proyecto.

Finalmente, creo que el presente trabajo representa una alternativa
para propiciar y motivar en los nifios un acercamiento con la ciencia.




Y espero que este esfiuerzo pueda ser de utilidad para la Casita de las
Ciencias y para aquellas personas interesadas en conocer la radio desde sus
bases cientificas hasta el trabajo que implica hacer un programa por este
importante medio de comunicacion. -

Alejandra Donat Barrén
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CAPITULO 1
UNIVERSUM, LA RADIO Y EL NINO

1.1.- PROYECTO DEL CURSO DE RADIO EN LA CASITA DE
LAS CIENCIAS (UNIVERSUM).

A lo largo de la historia del mundo, la curiosidad del ser humano por
conocer y explicar las cosas dio pauta a descubrimientos o invenciones que
ayudaron al desarrollo de la humanidad. Por mas de un siglo el deseo del
hombre por comprender los sucesos o fendmenos permitieron crear un
estudio razonado, mejor conocido como ciencia, que explica los principios
y las causas de las cosas.

Segiin el Doctor Luis Estrada, pilar de la divulgacion cientifica en
México y miembro fundador del desaparecido Centro Universitario de
Comunicacién de la Ciencia de la UNAM (CUCC), la ciencia es "mds que
una definicion, es la manifestacion de un deseo. La ciencia es una actividad
humana gue tiene por objeto comprender el universo del cual somos parite.
Para elio los cientificos han establecido un modo de proceder gue se
conoce como método cientifico. El conocimiento resultante de la labor
sistemdtica realizada con ese modo de proceder y orientada a alcanzar el
objetivo antes enunciado constituye la ciencia. Se acostumbra presentar
ésta actividad dividida en disciplinas que se justifican por motivos
tradicionales.”

Actualmente, la investigacién cientifica ha permitido al hombre
mejorar sus condiciones de vida, es por ello que se ha desarrollado
aceleradamente y dia a dia ejerce mayor influencia en la vida cotidiana de
toda persona.

En nuestro pais, a pesar de los beneficios que la ciencia proporciona a
los mexicanos, es como un mundo desconocido al que solo se recusre
cuando se tiene que aprender a manejar la nueva tecnologia, o en los
trabajos de la escuela.

! Estrada, Luis: La Divulgacién Cientifica, p. 59




Sin embargo, la percepcion de la ciencia en funcién de la tecnologia
no es el anico factor que limita a cualquier individuo a entrar a ese mundo
desconocido, sino también el lenguaje tan especializado de las diferentes
areas que para la sociedad en general es dificil de comprender y aunado al
problema que enfrentan varios estudiantes en su aprendizaje, la ciencia
sigue siendo un mundo por descubrir.

Hoy en dia, la preocupacién de muchos investigadores y personas
interesadas en mostrar al publico Ia ciencia, sus problemas, sus ilusiones,
sus conceptos, sus aplicaciones tecnolégicas y sus repercusiones ha hecho
posible extender ese conocimiento a aquellas personas que no estan
inmersas en el quehacer cientifico gracias a la divulgacion de la ciencia.

El Doctor Jorge Flores, exdirector det CUCC y del Museo de tas
Ciencias, Universum, opina que la Divulgacién de la Ciencia "es dar a
conocer a una parte amplia de la poblacién lo que es la ciencia, su historia,
sus problemas y logros; es una actividad dificil que implica el expresar en
un lenguaje comprensible para un publico muy amplio lo que los cientificos
van desarrollando v que expresan normalmente en un lenguaje entendible
sélo para un pequeiio grupo que son los especialistas de cada campo de la
ciencia e incluso de un campo de la ciencia a otro es dificil que se
entiendan . Por eso es que la divulgacidn de la ciencia se puede pensar en
diversos niveles; por un lado los cientificos del mismo campo. congresos,
reuniones, revistas especializadas, entre otros; luego seria de los cientificos
de un campo a otro diferente, esto se hace por revistas de divulgacion y
finalmente lo que la divulgacidn de la ciencia busca es a un publico mads
amplio, y se hace por diversos medios: revistas, periddicos, museos
interactivos de ciencia, los museos, la television y por supuesto la radio”.

Extender ese conocimiento cientifico a través de su difusion no es
tarea facil, para ello se necesita personas de diversas dreas de estudio
comprometidas a diseripar el espiritu de la ciencia. Por citar algin ejemplo,
los investigadores son los que deben decir qué temas se van a difundir y los
comunicologos, los comunicadores de la ciencia son los que tienen que
decirlo de una manera méas amable y entendible para la poblacién en
general.
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Asimismo, para hacer llegar el espiritu de la ciencia a todo ser
humano se deben considerar tres aspectos: "una informacion clara y precisa
de lo logrado por la investigacion cientifica; una descripcion de los
métodos y procedimientos empleados por los cientificos para obtener sus
logros, y los elementos necesarios para situar lo anterior en un conlexto
mds amplio, de preferencia uno de cultura general”.*

De esta forma, la Divulgacion de la Ciencia encuentra su razon de ser
al dar al publico en general, el conocimiento de la ciencia para enriquecer su
cuftura y explicarle a su vez el mundo en que vive, estableciendo alguna
relacién de la importancia del conocimiento en la vida cotidiana e intenta
despertar la curiosidad o la inquietud de la persona, quien si desea puede
profundizar en el estudio de las cosas.

Es importante aclarar que la difusion de la ciencia es una alternativa
de la educacién no formal, ya que busca acercar a la poblacion en su
conjunto a un munde aparentemente desconocido, la divulgacion de la
ciencia no tiene como objetivo educar formalmente, sino despertar el
explorador innato que tiene cada individuo, motivando al publico a
considerar a la ciencia como un pilar fundamental de cultura.

"La Divulgacion de la Ciencia no debe tener como Sfinalidad la
ensefianza, lo importante es despertar la inguietud del publico por la
ciencia”, afirma Ana Maria Sanchez Mora, Coordinadora del Diplomado de
Divulgacién Cientifica, de la Direccion General de Divulgacién de la
Ciencia.

El 1° de marzo de 1998, en el marco de la XIX Feria Internacional del
Libro en el Palacio de Mineria, el Doctor Luis Estrada afirmé que “la
Divulgacion de la Ciencia es y debe ser un constante didlogo bidireccional
entre los cientificos y la sociedad".

No obstante, el didlogo bidireccional debe considerarse como una
herramienta a explotar dentro del ambito educativo no formal, con el
propésito de orientar el desarrollo de la sociedad porque si se logra que mas
nifios y jovenes se interesen por la ciencia habrd mayor numero de
cientificos en el pais y por tanto se tendrd un incremento en el conocimiento

* Ob. Cit. p. 62
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cientifico nacional, reduciendo la dependencia del extranjero al usar la
ciencia mexicana en la solucion de los problemas nacionales.

Es un hecho que el conocimiento cientifico permite al ser humano
obtener beneficios de la naturaleza y le da poder sobre los demés, ya que la
potencia de una nacién se cuantifica por sus nexos en el progreso cientifico
y tecnologico. Hoy més que nunca, se necesita hacer conciencia en el
pliblico de los alcances de la ciencia, sus dimensiones y sus consecuencias.

Hernando Calvo en Civilizacién Cientifica y Tecnoldgica, dice "la
tarea primordial de la divulgacion cientifica es educar a la humanidad
para vivir en el mundo creado por la revolucicn cientifica”. *

Seguin el Doctor Jorge Flores, en nuestro pais y especificamente en la
maxima casa de estudios "La UNAM", la divulgacion de la ciencia surge
por la preocupacién de varios investigadores, quienes conscientes de la
necesidad de hacer ciencia y difundirla, organizaban conferencias que eran
dictadas por los mis distinguidos profesores que a su vez publicaban
algunos de sus articulos en periodicos y revistas culturales.

Después de algunos afios y gracias al entusiasmo de algunos
universitarios y al apoyo de varias sociedades cientificas, la difusién de la
ciencia empezd a extenderse y organizarse; de manera simultinea a
congresos, reuniones, publicaciones de revistas, se realizaban actividades de
divulgacién dirigidas al piiblico en general.

Posteriormente, el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia
(CONACYT), la Secretaria de Educacién Puablica (SEP) y otras
instituciones como la Academia de la Investigacion Cientifica empezaron a
apoyar ésta labor y la Universidad Nacional Auténoma de México las
institucionalizé al incluirlas oficialmente entre sus tareas de difusion,
surgiendo asi exposiciones en el Jardin Botanico, Ciencia y Deporte, el
Tunel de la Ciencia, entre otras.

Sin embargo, el reto para muchos divulgadores de la ciencia seguia
siendo incrementar la comunidad cientifica en México, donde el principal
problema es la Educacién, sobre todo en el area de las ciencias exactas, se

* Calvo, Hernando: Civilizacion Cientifica v Tecnolbgica, p. 76
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necesita contribuir a una mejor sustancial, la cual promueva un
acercamiento a éstas disciplinas.

Tal vez es un proceso que puede Hevar mucho tiempo. No obstante, se
deben buscar alternativas como el establecimiento de un Centro de
Divulgacion Cientifica como lo es ahora, Universum, que se localiza en la
Zona Cultural de Cindad Universitaria, ocupando los edificios del Consejo
Nacional De Ciencia y Tecnologia.

Universum es un juego de palabras entre Universo y Universidad
Nacional Auténoma de México y representa el reclamo de casi 20 aiios de la
comunidad cientifica por tener su propio centro de divulgacion; esta
inquietud por diseminar la ciencia, tiene su primer antecedente en el Museo
de la Ciencia e Industria creado en 1933, cuando por primera vez se trato de
innovar el concepto de museo, hasta crear un centro de- acopio de la
imaginacion cientifica.

El Museo de las Ciencias "UNIVERSUM" desde su planeacion se ha
caracterizado por ser un centro de divulgacién, en donde el quehacer
cientifico para todo nifio y joven se muesira como algo comprensible,
divertido y cercano a sus expectativas.

Desde su inauguracién el 12 de diciembre de 1992, la institucion ha
buscado despertar la vocacién cientifica entre sus visitantes a través de sus
diferentes salas, ademis de las actividades y exposiciones que realiza tanto
en el Distrito Federal como en el interior de la Repiiblica.

El Museo de las Ciencias, segin su primer director, el Doctor Jorge
Flores: "representard la via ptima en la creacion de ambientes propicios
para que se descubran y desenvuelvan vacaciones cientificas. Universum
pretende ser una casa abierta a la imaginacidn y al conocimiento, donde la
ciencia se muestre como algo divertido. Se dirigié a los nifios y
adolescentes, porque a través de ellos la ciencia nos permitird en el futuro
producir a los buenos ingenieras, médicos, técnicos, elcétera, quienes
habrin de crear los procesos, objetos y medios para que nuestro pais pueda
realmente avanzar y ser competitivo” .4

* La Jornada,3/X1/92, P. 19.
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A ocho aiios de su apertura, dicha institucion esta integrada por 12
salas: Estructura de la Materia, Ecologia, Cosechando el Sol, Biodiversidad,
Energia, Quimica, Mateméticas, Nuestro Universo, Infraestructura de una
Nacién, Una Balsa en el Tiempo, Conciencia de Nuestra Ciudad, Biologia
Humana y Salud; cuenta con 2 exposiciones permanentes "La Roca Lunar”
y "Vida no me mereces hasta que yo lo decida". Asimismo, Universum
ofrece diversos servicios a sus visitantes de los que destaca la Biblioteca
“Manuel Sandoval Vallarta", en donde el publico puede consultar el gran
acervo de libros, revistas y videos.

Mas que un Museo de Ciencias en el sentido tradicional, ésta
dependencia de }a UNAM es un tugar plural de gran sinergia, donde tienen
cabida las ciencias exactas, naturales, sociales y artisticas, que han hecho
posible la integracién de sus salas, asi como de exposiciones y cursos,
haciendo realidad el suefio de muchas personas, las cuales preocupadas por
la divulgacién cientifica han conjugado: ciencia, arte y diversion, en un
producto Gnico que lo hace un museo diferente. Sin embargo, para cumplir
su objetivo fue necesario la planeacion y colaboracién de los diferentes
gabinetes, quienes han logrado que UNIVERSUM sea reconocido entre los
stete museos de ciencias mas importantes en el mundo, ademas de ser el
mds grande de Latinoamérica.

Como parte del origen del museo y como una estrategia de la

divulgacion cientifica surge "La Casita de las Ciencias”, un espacio de -

difusién y entretenimiento que funciona, a partir de 1993 como un lugar
donde se realizan diversas actividades apegadas a la trilogia: ciencia, arte y
diversion.

La Casita de las Ciencias como anexo del museo y especialmente la
Coordinacion de la Casita de las Ciencias que anteriormente se llamaba
Gabirete de Actividades Pliblicas y actualmente pertenece a la Subdireccién
de Educacion No Formal de la Direccién General de Divulgacién de las
Ciencias de la UNAM busca dar a conocer temas cientificos de interés
general para el piblico realizando actividades, cursos y talleres de
divulgacidn con la participacién directa de investigadores en las ciencias
exactas y en las ciencias sociales. Estas actividades han permitido que la
Casita sea uno de los espacios de mayor reconocimiento en otros museos
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como el Explora, de Leon, Guanajuato y el Centro Cultural Alfa, de
Monterrey, Nuevo Leon.

Actualmente la Casita de las Ciencias esta realizando un proyecto
piloto para crear clubes de ciencia, en donde se pueden conjuntar las
ciencias exactas con las ciencias sociales, esto con la finalidad de mostrar la
ciencia como algo divertido y cercano a las expectativas de todo ser
humano.

Ante este panorama y como egresada de la Licenciatura de Ciencias
de la Comunicacién propongo el Proyecto Piloto de Radio "Ciencia, Arte y
Diversién en la Radio, los nifios Jo hacen mejor", enfocado a chicos de 9
a 12 afios. Se sugieren estas edades porque es una etapa donde la capacidad
matora e intelectual del infante esis mas desarrollada, es decir, de fos 9 a los
12 afios el nifio aprende més cosas del exterior y cada vez se vuelve més
independiente de los padres. Del mismo modo adquiere un sentido de
responsabilidad sobre temas que a él le parecen importantes, ademas son
afios en los que se forman grupos de amigos, como los clubes o las
pandillas.

Asimismo, su sentido de responsabitidad se manifiesta en juegos de
tipo competitivos y, cada vez piensa en términos de causa-efecto y se da
cuenta del entorno que Ie rodea (fundamentos de Jas relaciones humanas, las
maquinas, etcétera), es por ello que esta etapa es propicia para despertar su
interés por la ciencia a través de la Radio, encauzando su curiosidad hacia
pasatiempos constructivos.

Pero {por qué liamar un Taller de Produccion Radiofénica “Ciencia,
Arte y Diversion en la Radio, los nifios lo hacen mejor™?,

- Ciencia porque el curso toma como punto de partida las bases
cientificas que dieron origen a la radio,

- Arte porque en el taller se pretende mostrar el trabajo que hay en los
programas de radio al conjuntar la _imaginacién, la voz, la misica y los
efectos sonoros en un producto inico, que despierte emociones.




- Diversién porque a través de talleres y juegos los nifios que asistan
podran conocer la radio como invento cientifico y como medio de
comunicacion de una manera entretenida, en donde lo tnico prohibido es no
participar.

Rosa Maria Espiritu en el libro “El nifio y la creatividad” dice que
“autores como Read, Buber, Piaget, Furt, entre ofros, coinciden en
identificar al juego como la forma mas evidente de expresion libre en los
nifios y coma la expresion mds elevada del desarrollo humano, pues se trata
de un produccion espontdnea del nific y al mismo tiempo una copia de la
vida humana en todas sus etapas y en todas sus relaciones; a través del
juego el nifio da salida a su potencial creativo” *

- Radio gracias a este medio de comunicacion se pretender cautivar al
nifio para conocer ia ciencia,

- Nifios porque aunque suene trillado, en ellos esta el futuro del
mundo y para hacer radio se necesita de imaginacion y fantasia que un nifio
posee en forma natural.

Ciencia, Arte y Diversion en la radio, los niiios lo hacen mejor es
un “Proyecto Piloto de un Curso Infantil de Produccién Radiofénica en la
Casita de las Ciencias”, que pretende:

- Ser una herramienta para acercar al nifio a la Divolgacién de la
Ciencia a través de la Radio.

- Interesar al nifio por la ciencia, complementando su educacién no
formal y en un futuro puede ser una altenativa que le apoye en su
educacién formal en la entrega de trabajos.

- Formar parte de un proyecto piloto para conjuntar la participacion
de investigadores de las ciencias sociales en 4reas de las ciencias exactas.

- Presentar a la Radio como un invento cientifico, adoptado por el ser
humano para interactuar y comunicarse con sus semejantes de manera
masiva,

* Espiritu, Rosa Ma.: E! nifio v {a creatividad, p46
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- Plantear que la Radio y los diversos géneros que la integran la han
convertide en un medio de comunicacioén de gran alcance en la sociedad.

- Mostrar que la Radio no es solamente un aparato que nos ofrece un
fondo musical mientras realizamos diferentes actividades, sino un medio de
comunicacion que nos brinda una gran variedad de programas con diversos
temas,

- Despertar la creatividad, imaginacion y fantasia de los nifios gracias
a la radio.

Es importante mencionar que UNIVERSUM es el espacio ideal para
desarrollar este proyecto, sobre todo porque en la Casita de las Ciencias se
busca crear un lugar de expresion artistica para el publico infantil, en donde
el arte es entendido como la actividad humana que ayuda a transmitic una
gran cantidad de sentimientos gracias a movimientos, gestos, sonidos,
palabras, lineas, formas, texturas, colores, objetos dtiles e inatiles, entre
otras cosas.

Luis Borobio, investigador de arte y musica dice: “el arte es esa
camunicacion universal entre los hombres enraizada en lo mds profundo de
la naturaleza humana; que se desarrolla a partir de la actividad creadora
que se materializa en obras, y que organiza y envuelve fanto la creacion
como la contemplacion y nos acomparia constante en nuestra vida, dando a
nuestros actos una dimension nueva’.

Miguel De Moragas Spa, estudioso de la comunicacion, por su parte
opina que “todo es comunicacidn”y su objetivo esta en el descubrimiento
de la retroalimentacién que se produce como consecuencia de la funcion
informativa; implicando dos circunstancias: la intervencién de distintos
elementos que se adecuan a una estructura y el fenémeno comunicativo no
aislable de 1a naturaleza comunicativa en el que se desarrolla ¢l ser humano.

De esta forma el Curso de Produccién Radiofénica busca ser un
espacio de divulgacion y entretenimiento infantil, donde los participantes
tienen la oportunidad de conocer las bases cientificas que dieron origen a
este importante medio de comunicacidn, a través del cual pueden expresar
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sus ideas, conjugando de este modo: ciencia, arte y diversion, ademas de
realizar una gran variedad de talleres para conocer ampliamente lo que es y
lo que implica hacer un programa de radio, complementando su educacion
no formal, que a futuro puede ayudarle en su educacién formal en la entrega
de trabajos més innovadores.

En este sentido, es importante conocer de manera breve la
importancia de la radio como medio de comunicacién, asi como su
panorama actual en relacién a los programas infantiles.
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1.2- LA RADIO COMO MEDIO DE COMUNICACION

El acto comunicativo empieza con la vida misma, la base de su
conocimiento descansa en el hecho histérico del progreso humano, iniciado
incuestionablemente en el agrupamiento de hombres, quizié no como
sociedad sino como horda. Muchos descubrimientos o invenciones
elementales como el fuego o la rueda, no hubieran provocado el impacto
histérico que tuvieron de no ser por la divulgacién de su concepto. Las
experiencias  individuales debieron compartirse a través de las
manifestaciones mas primitivas de comunicacién, en forma de lenguaje
gutural o mimico.

Es asi como la necesidad por comunicar algo, dio forma a la
conceptualizacion de las cosas gestindolas en un mismo codigo. La
evolucién del lenguaje gutural de manera articulada gener6 la perfeccion de
fas cuerdas vocales, la emulsién de sonidos ofrecia un panorama completo
de comunicacion. El término de COMUNICACION tiene multiples
afinidades relacionadas con el lenguaje y la imagen.

La necesidad del hombre por expresarse dio pauta a la multiplicacién
de lenguajes: graficos, oral, mimico, visual y escrito, que al compartirlos
con otras comunidades propiciaron la comunicacién de manera masiva.

Carlos Gonzilez Alonso en su libro “Principios Basicos de
Comunicacion®, define al término comunicacion como "el acto inherente al
hombre que lo ayuda a expresarse y a conocer mas de si mismo, de los

LS

demads y del medio que le rodea.”.

Menciona que en todo proceso comunicativo por complicado o
sofisticado que sea, intervienen tres elementos fundamentales:

EL EMISOR, EL, MENSAJE Y EL RECEPTOR

* Gonzilez, Carlos: Principios Bisicos de Comunicacion, p.A7.
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Fueron necesarios varios siglos para que las condiciones econdmicas
y tecnologicas permitieran el surgimiento del primer medio de
comunicacion: la prensa, mas tarde llegaria el cine, la radio y la television.
Si hablamos de los medios masivos de comunicacidn refiriéndonos
especificamente a los canales artificiales que el hombre ha creado para
difundir sus mensajes, observamos que tiene la funcién del esquema
anterior, cada uno de ellos cumpliendo su objetivo primordial, de acuerdo a
sus caracteristicas propias.

Dichos objetivos pueden ser culturales, educativos, persuasivos,
enajenantes, manipuladores, con fines politicos, publicitarios o de
entretenimiento. Se caracterizan porque introducen en las diversas capas
sociales, pautas de comportamiento y de consumo, logrando completar sus
funciones: informar, educar y divertir.

Actualmente en nuestro pais, estos cuatro medios han contribuido al
desarrollo de la sociedad mexicana, sin embargo, el medio que mas tiempo
tiene ejerciendo el papel de comunicador social es: LA RADIO. Un claro
ejemplo de esto se reflejé en una encuesta presentada el 10 de marzo de
1999 en el periodico “Reforma”, donde se reveld que 9 de cada 10
mexicanos son fieles seguidores de la radio mas que a ningun otro medio de
comunicacion

Alejandro Gallardo Cano, en su libro “Curso de Teorias de la
Comunicacion” define a los medios como vehiculos a través de los cuales
se dan mensajes, es decir, “un medio es todo aquel recurso que sirve como
soporte y transporte de los mensajes y respuestas. Un soporte podria ser
desde el lenguaje hablado hasta el individuo mismo, incluido en una
dindmica social. Los “medios masivos” no son los tinicos de que se ha
valido el hombre para comunicarse.”’

"El fenémeno de la radio es mds antiguo que el de la television, por
ello debe ser considerada como uno de los mds trascendentales, ya que
reine tres caracteristicas bdsicas: su alto perfeccionamiento técnico, la
comodidad de su uso y su gran alcance de auditorio”. *

? Galtardo, Alejandro: Curso de Teorias de {8 Comunicacién, p. 86.
* Gonzalez, Carlos: Principios Basicos de Comunicacion, p47.
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Técnicamente, la radio se puede definir como un medio de
comunicacion inaldmbrico que envia sefiales sonoras a distancia en forma
dispersa y unidireccional, involucrando a por lo menos al emisor y al
receptor. '

La radio constituye el medio de comunicacién social por excelencia,
comparade con cualquier otro medio de comunicacidn masiva, representa el
instrumento de maxima cobertura y penetracién, al llegar a la totalidad del
territorio nacional, dreas urbanas, suburbanas, rurales y marginadas.

Sus principales caracteristicas son:

¢ Es un medio que sélo emite SONIDO, el cual no tiene limites en su
origen y en su difusion y trabaja con la imagen acistica (parte
hablada del signo lingiiistico).

¢ Es un medio de comunicacion de gran alcance porque puede Ilegar
a cualquier persona sin importar su estrato social y su nivel
educativo.

o Permite la realizaciéon de actividades simultdneas, es decir, es un
medio que puede conjuntar el retraimiento de sus receptores con la
posibilidad de ingresarlos a los sucesos colectivos de un discurso
radiofénico.

¢ Es un medio cuyas caracteristicas técnicas permite la inmediatez en
ia transmision de acontecimientos gracias al uso de los satélites de
comunicacion.

"La radio es el medio de comunicacion que nos ofrece la posibilidad
de escucharlo mientras realizamos otras actividades, nos acompaiia
durante la mayor parte del dia'y en ocasiones durante la noche, nos ofrece
un sin mimero de posibilidades, de entretenimiento, informacion, cultura,
servicios, y diversion”.’

° Noche Buena, Martha: La Radio juna opcién pars €l nifio?, p. 41
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La radio por sus caracteristicas trabaja con un sdlo sentido: el
auditivo, quien hace uso de tres elementos: voz, musica y efectos sonoros,
que desarrollan y estimulan la imaginacion del radioescucha.

De acuerde con Rudolf Amheim, “la radio no ha de considerarse
como un simple aparato transmisor, sino como un medio para crear, segun
sus propias leyes un mundo para el oido y al poner en relieve las formas de
su material creativo, la misica al igual que los sonidos sirven como un
maravilloso medio auxiliar”.

No obstante, en muchas ocasiones resulta dificil estimular el oido a
causa de las limitaciones que tiene como medio. Segin Mario Kaplin estas
limitaciones son: la unidireccionalidad del mensaje o falta de
retroalimentacion, el peligro a la fatiga y a la distraccion, la ausencia de
interlocutor, la dependencia, la fugacidad y el auditorio condicionado.

Uno de los principales objetivos de la radio es el de presentar temas
de interés general, como culturales, cientificos, politicos y sociales que van
mas allé de la motivacidn consumista y publicitaria,

Maric Kaplin seflala que la radic debe tener un objetivo
primordialmente pedagdgico, “un instrumento de educacion y cultura

L1 n

populares y como una promotora de auténtico desarrollo”.

Por su parte Bertolt Brecht en su Teoria de la radio dice que “el arte
y la radio tienen gue ponerse a la disposicién de fines pedagégicos '

Tradicionalmente la radio como medio de comunicacion social tiene
las funciones de: informar, educar y divertir.

Su funcién informativa la realiza gracias a la difusién de noticias,
hechos, opiniones y comentarios, los cuales pueden transmitirse
inmediatamente con el apoyc de los adelantos tecnoldgicos como la
telefonia celular, telex, fax, el uso de satélites, etcétera; la radio puede
ponernos al tanto de los acontecimientos en el mismo momento en gue se

* Arnheim, Rodolf: Estética Radiofénica, p. 88 - 27
" Kapliin, Mario: Productién de Programas de radig, p. 17 - 18.
2 Bagsets,Luis: De las ondas yojas a las ondas libres, p. 57
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registran y aunado a la proliferacion de espacios informativos, 1a radio es el
medio mas eficaz para cumplir con esta funcion.

La funcién educativa y cultural de este medio ha sido utilizada en
algunos paises como un valioso auxiliar. Lamentablemente en nuestro pais
ha sido enormemente desperdiciada. A diferencia de la funcién de diversién
¥y entretenimiento ampliamente explotada por las distintas radiodifusoras.

En México, la radio cumple y ha cumplido, un papel preponderante
en el desarrollo social, cultural y educativo a lo largo de varias
generaciones. Empero, la llegada de una nueva y sofisticada tecnologia, la
competencia abierta entre empresas nacionales ¢ internacionales y la
necesidad de generar cada dia una mayor cantidad de recursos, han
provocado que la radio, se convierta, poco a poco, en un medio netamente
comercial, en donde la labor social, educativa y cultural esta casi olvidada.

Podemos decir que el panorama actual de la Radiodifusion Mexicana
presenta dos tipos de estaciones: las comerciales y las culturales. Las
primeras son las emisoras que venden su tiempo y estan concesionadas, a
diferencia de las culturales, a las cuales se les otorga solamente un permiso
para transmitir. ‘

Las emisoras comerciales al vender su tiempo, tienen como principal
fuente de ingreso el “mensaje comercial”. Algunas de estas radiodifusoras
cuentan con otros tipos de financiamientos como la venta de programas,
noticiarios o Ia retransmisidn de los mismos en oiros estados, o bien con la
renta de sus instalaciones o como empresas de produccion de todo tipo de
audio. Se puede considerar a las estaciones comerciales a todas aquellas que
destinan su tiempo a anunciar la venta o la prestacién de un bien o un
servicio, con la concesidn del Gobierno Federal.

Las estaciones culturales son las que tienen permiso para difundir sus
mensajes y por supuesto no venden su tiempo; la radio cultural como su
nombre lo dice se dedica a difundir eventos y manifestaciones del ser
humano encaminadas al arte, ia literatura, la misica, la ciencia, etcétera. En
este tipo de estaciones se anuncian eventos generalmente de caracter
gratuito, se transmite musica clasica, se realizan debates sobre temas
cientificos y literarios, ademas se difunden reportajes, capsulas e incluso
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radioteatros con temas de importancia como: la aparicién de un cometa, las
biografias de grandes personajes de la humanidad, entre otras cosas. Como
emisoras culturales podemos identificar claramente a Radio UNAM y Radio
Educacion.

De esta forma, la realizacion de la radio educativa y cultural han sido
desplazadas por una radio comercial; se puede decir que en nuestro pais los
intereses mercantilistas por hacer una radio lucrativa han hecho casi nulos
los esfuerzos por realizar una radio cuitural y educativa, implicando la
realizacién de una radio ruidosa cuyo objetivo es el de informar y vender
ideas consumistas, limitando los espacios a la cultural y a la ciencia.

“La radio en México ha cumplido mds funciones de. distraccion o
evasion, que de auiéntico entrenamienio. Ha banalizado mds que
informado. En su factura habitual, los intereses mercantilistas han
sustituido a la imaginacion o a la bisqueda de nuevas opciones de
produccion” "

Asi la radio ha convertido a sus radioescuchas en auditorto pasivo y
no participativo, proporciona ruido constantemente, antes de proporcionar
placer al oido y estimutacion al cerebro.

Por ello es importante que los realizadores de 1a radio, conozcan los
intereses del publico, sean adultos, nifios, eicétera, qué temas les gustaria
tratar y qué les gustaria cambiar de los programas actuales; ya que no todos
los programas son de! gusto general y no todos son para un publico en
particular.

Ante esta situacin, el radioescucha que mas olvidado estd denfro de
este medio es el nifio, quien representa el sector mas descuidado de la
radiodifusion mexicana.

, “Curiosamente no hemos podido establecer la comurnicacion con mds
de la mitad de los pobladores de este mundo: los nifios. Por pereza por
tonteria o por desdén, los miramos segin las cerradas maneras adultas y
no como son: precisamente nifios. Les endilgamos reflexiones y
compromisos que no les pertenecen por naturaleza, o consideramos a la

v Rebeil, Ma.: Perfiles del Cuadrante, p.9 -10.
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infancia como la edad de la inocencia y la pureza, cuando es en realidad la
de la perplejidad y la impotencia o como la edad de la torpeza, cuando la
sensibilidad y la apertura, para aprender del mundo y sus misterios se dan
con mds énfasis que en ningin otro momento de la vida". "

~ Especificamente en el Distrito Federal han existido alginos esfuerzos
por hacer Radio Infantil como : Cri - Cri, El Rincén de los Niiios, Radio
Rhin, Antena Mariposa, etcétera, que ya desaparecieron y actualmente
existen otros programas, que son semanales y de muy poca duracion,
teniendo un raiting muy por debajo del deseado; si analizamos con mas
detalle este fenémeno observamos que el problema encierra muchos
factores, uno de ellos y quizis el mas importante es la falta de programas
que despierten el interés del niiio por la ciencia y la cultura.

Con este panorama se puede definir a la radio como una "radio
ruidosa”, la cual ofrece consumo y mucha musica, entreteniendo a su
piblico sin aportarle algin tipo de conocimiento, desplazando la radio
cultural y cientifica.

Cristina Romo Gil en “Introduccion al conocimiento y prdctica de la
Radio”, plantea que la funcion de diversion y entretenimiento es importante
y afirma “no se trata de evitar o suprimir esta funcion, sino de equilibraria
con las otras dos (educativa e informacion), y que los programas de
diversibn y entretenimiento respondan a una planificacion bien estudiada y
al cumplir esta funcién por encima de todo esto, esté el sentido humano y
social de los radioescuchas.”

Podria decirse que a partir de la comercializacion de la radio, las
radiodifusoras y las autoridades, dejan de dar importancia al desarrollo
social, cultural y educativo de los radioescuchas, especialmente el de los
nifios.

E! desarrollo de este medio de comunicacién en tetritorio nacional
estd impregnado de luchas internas, cuyo objetivo ha sido la ganancia que se
pedia sacar de la explotacidn comercial del mismo; ha sido visto como un

# Krauze Ethel, Uno mds ung, “Desencuentro con los nifios”.p. 20. .
”* Romo, Ma. Cristina: Infroduccin al conocimiento y Prictica de 1a Radio, p. 26
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negocio y un elemento de adquisicién del poder de las esferas politicas y no
como un medio de servicio a la comunidad como debié ser visto.

"Desde que Emilio Azcdrraga Vidaurreta inicié en 1930 "la gran
aventura comercial” con la radio y se dio cuenta del enorme potencial que
este medio poseia, se desaté una lucha por conseguir todo lo que la
radiodifusion prometia: enormes ganancias, de donde fluian grandes
capitales no solo nacionales, mismos que daban poder y poce a poco este
poder influyo en esferas politicas.”

Se puede observar que en la radio mexicana lo que mas predomina es
la comercializacién de misica grupera, misica pop o rock, en la
interpretacion de grupos o artistas populares, asi como la difusion de modas,
los programas informativos con teléfono abierto al publico, de servicio
social, de debate, de consejos para el ama de casa, pero el sector mds
desprotegido sigue siendo el infantil.

En una encuesta realizada por estudiantes de la Universidad
Intercontinental a nifios de & a 12 afios se dieron a conocer los siguientes
datos:

El 14% de los encuestados asegurd que les gusta la radio y el 86%
prefieren oir musica, aunque escuchan todo tipo de programas:
informativos, noticias, o bien lo que oyen sus padres.

Se les pregunto si sabian de la existencia de programas infantiles y el
39% afirmd que si, en contraposicién al 61% que dijo desconocer dichos

programas.

Cuando se les cuestiond si les gustaria escuchar programas infantiles
el 75% contesto afirmativamente un 25% que no.

Segtin la Asociacion de Radiodifusoras del Valle de México existen
58 estaciones de radio, 33 son de Amplitud Modulada y 25 de Frecuencia
Modulads, de estas s6lo 5 (la XEW, ABC Radio, El Instituto Mexicano de
la Radio (IMER), Radio Universidad Nacional Auténoma de México
(UNAM) y Radio Educacion) estdn dedicando una pequefia parte de su

' Licona, Ma.: La radio como alternativa pedagégica p. 14
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programacion a los nifios, la cual en algunas ocasiones cambia de formate,
de productor, de locutor o locutores, de horario 0 desaparecen de la noche a
la mafiana y esto depende en gran medida de su dificil comercializacion o al
raquitico presupuesto que se les otorga y sobre todo a la falta de interés que
existe por parte de la autoridades, de formar y tomar en cuenta 2 los
ciudadanos del mafiana.

Quizas producir los programas infantiles, no es un rubro rentable para
las estaciones, salvo cuando se acerca el 30 de abril, et 24 de diciembre y el
6 de enero y es necesario festejarlos con programas patrocinados por
empresas jugueteras, dulceras o musicales, aunque en el resto del afio los
tienen en el olvido.

“No existen patrocinadores dispuestos a arriesgar su capital en
programas radiofénicos de corte infantil. No se tiene confianza en el
piiblica conformado por los nifios, se piensa que no es productivo. gue no
dejan ganancias. Sin embargo los patrocinadores se olvidan de que si
nunca se atreven a invertir en nifios, nunca van a saber si es rentable o noy
en segundo lugar tampoco tienen en cuenta que la ganancia mds grande
gue se puede recibir, es tener una nifiez sana, informada, despierta y sobre
tado, participativa”. "

Independientemente a la falta de difusion de programas infantiles,
hacer radio para nifios requiere de mucha creatividad e imaginacion por
parte de aquellas personas que quieran incursionar en este tipo de
programas; quien no ha trabajado con nifios dificilmente comprendera sus
necesidades y aspiraciones, ya que el publico infantil es el juez mas severo,
no soporta el trato de tontos dispuestos a aceptar cualquier cosa, los nifios
en la realidad estdn mucho mds atentos y perceptivos que los adultos y
cuestionan de manera muy sincera los contenidos de los programas.

" Heméndez, Dolores: Panorama Actuat de la Radio Infantil en la Ciudad de México.. p. 40
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1.3.- EL NINO COMO RECEPTOR

En un mundo cada vez mds cambiante, resulta dificil dar una
definicién personal de lo qué es y representa un nifio, ya que muy pocas
veces pensamos en él y cuando lo hacemos afloran milltiples imagenes y
sentimientos.

En este sentido, Guy Jacquin comenta que “No conocemos al nifio
porgue es muy diferente de nosotros. Hemos creido durante siglos - y si no
lo hemos creido hemos obrado como si lo creyéramos- que el nifio era un
hombre pequefio, una miniatura de hombre, un “menos capaz”, un ser
semejante a nosotros, pero menos desarrollado, mds imperfecto ...Esta
concepcion, enteramente falsa, es el origen de mil incomprensiones ...

El nifio es un ser esencialmente activo .. El nifio es también un ser
receptivo, abierto, penetrable; pensemos en la enorme suma de
adguisiciones entre el nacimiento y la edad adulta”. *

Si recurrimos a libros para dar una explicacion, encontraremos
diversos conceptos relacionados con su desarroilo como futuros adultos.
Barbara Newman en el libro “Desarrolio del nifio” afirma que a lo largo de
la historia de la humanidad han existido diferentes conceptos sabre [a
NINezZ:

1. Nifio como adulto pequefio. Esta idea surge durante los sigios
XV1y XVII en Inglaterra y Francia, donde los nifios adoptaban la
misma conducta de los adultos: se vestian iguales, trabajaban en
las mismas labores e incluso jugaban a lo mismo.

2. El niiio y la maldad innata. Segin San Pablo, el pecado de Adan
fue heredado por todos y sélo con la devocion a Jesucristo, una
persona puede volver a estar en gracia con Dios, es por ello que se
cred una estructura educativa para incuicar y corregir a los nifios

" Jacquin, Guy: L.os nifios, un mundo de sorpresas, p. 12 v 27,
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de acuerdo a las normas sociales y éticas idealizadas por la
cormunidad.

3. El nifio como “Tabla rasa”, En 1693 John Locke postulo que
“el nifio es un pizarrén donde nada hay escrito”, sostenia que el
conocimiento era adquirido por experiencias sensoriales.
Asimismo, pensaba que la educacién de los jovenes representaba
una oportunidad para ensefiar la virtud y la sabiduria.

4.  El nifio y la bondad innata. En 1762 Juan Jacobo Rousseau
afirmé que la nifiez es una etapa de bondad, en la cual los impulsos
naturales deben aceptarse como son porque la naturaleza del niiio
es basicamente buena. Por lo tanto, 1a meta de la educacion era
fortalecer el juicio independiente para enfrentar diversas presiones,
es decir, debfan aprender a apoyarse y confiar en su capacidad de
razonar.

5.  El nifioc como propiedad. Mientras aristdcratas, teologos y
fildsofos discutian 1a naturaleza de las personas y proponian una
educacion ideal para los nifios, las realidades sociales y
econdmicas generaban la opinion de que el nifio era propiedad o
un recurso econdmico , por ejemplo: en el siglo XVI en
Inglaterra, los nifios de 6 y 7 afios trabajaban en los quehaceres
domésticos y al acercarse a los 9 o 10 afios dejaban.el hogar para
trabajar como sirvientes en casas de familias acomodadas.

Otro claro ejemplo de este concepto se dio en el sistema esclavista
de Norteamérica, aqui los nifios de padres esclavos pertenecian a {
Sus amos y no a sus padres. '

Las leyes contra el trabajo infantil promuigadas en el siglo XiX,
asi como las legisiaciones méas recientes contra los malos tratos a
los nifios, muestran e! interés de la sociedad por protegerlos de la
explotacidn y la crueldad; sin embargo, esta situacion ain perdura
hasta nuestros dias.

6. El nifio como persona en desarrollo. En forma periddica ha
aparecido la nocion de que Ja nifiez es una etapa o un conjunto de




cualidades unicas y exclusivas, que suceden a lo largo de su
desarrollo.

Ante este panorama, podria decirse que un nifio es una persona en un
proceso evolutive fisico y mental; es una criatura magica con gran energia
y curiosidad por conocer todas las cosas y seres que les rodean; es un
explorador innato con la imaginacion y fantasia de Michael Ende y Julio
Verne. Un nifio es el constructor del futuro.

Para Federico Frobel “en el nifio yace {a semilla del futuro” y Maria
Montessori asegurd que “Quien toca al nifio toca el punto mds sensible de
un todo que tiene raices en el pasado mds lejano vy que se eleva hacia el
Suturo infinito.

Quien toca al nifio toca el punto delicado y vital donde puede aun
decidirse, donde todo puede renovarse, donde todo late con vida, donde
yacen ocultos los secretos del aima.

Trabajar conscientemente por el nifia y profundizar, con la tremenda
intencion de entenderlo, seria conquistar el secreto de la humanidad, tal
como se han congquistado tantos secretos en la naturaleza en el mundo que
nos rodea.

La actividad del nifio siempre se ha considerado como una expresion
de su vitalidad. Pero en realidad su actividad es el trabajo que realiza ol
estar construyendo al hombre, es la encarnacion del espiritu.” *

El Instituto Nacional de Estadisticas Geografia e Informatica (INEGI)
sefiala que segin el censo de 1995 el total de nifios, niftas y adolescentes se
ubico en 32.5 millones, cifra que equivale a la poblacion total de las cuatro
entidades nds pobladas del pais: Estado de México, D.F., Veracruz y
lalisco, asi como a la de paises como Puerto Rico, Costa Rica, Guatemala y
Chile. Estos nifios y adolescentes tienen como fuente de irnfluencia a los
padres, la familia, la escuela, los medios de comunicacién y los amigos.

“Los medios de comunicacion son agentes reforzantes de tendencias
positivas o negativas, el uso que los nifios hacen de los medios depende en

** Standing, M.: La Revolucién Montessori en ta Educacidn, p. 2.
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gran parte de los factores de personalidad ademds de la orientacion que les
den los padres o adultos proximos. Los nifios interpretan el material y
reaccionan ante él de acuerdo con sus necesidades y valores existentes”. ™

Las innovaciones tecnolégicas que han surgido en los titimos afios, la
incorporacién a la vida cotidiana de los videojuegos, las computadoras
personales, el internet, 12 multimedia, el CD-ROM, la posibilidad de ver
peliculas, caricaturas y telenovelas por tiempe indefinido y la musica de
moda, han cambiado la manera de someterse a los medios de comunicacion.

Hoy en dia, los nifios estin expuestos a todos estos estimulos que
despiertan en sus mentes tan absorbentes y penetrantes la posibilidad de
adquirir nuevos conocimientos; lo peligroso de esto es que pueden llegar a
provocar cierta enajenacion e inmovilidad.

No hace falta ser un experto en medios masivos de comunicacion para
darse cuenta de que el medio de mayor influencia en los nifios es la
television, la cual transmite una gran variedad de programas infantiles,
conformados especialmente por caricaturas agresivas y anuncios
publicitarios, aunque hay que sefialar los esfuerzos de algunos canales por
rescatar su creatividad a través de programas de marionetas con mensajes
educativos, o las transmisiones de dibujos animados y animaciones
plasticas, cuyo objetivo es despertar en los infantes la imaginacién del
didlogo de sus personajes.

Otros medios que también destinan espacios a los nifios son los
impresos, pero desafortunadamente estas historietas y libros de cuentos,
adivinanzas, experimentos, entre otros, no tienen un éxito considerable en
la nifiez mexicana por la falta del habito de lectura.

Un medio con gran impacto en la poblacién infantil y bastante
explotado en el extranjero es el cine, en donde se exhiben peliculas (algunas
de buena calidad) dedicadas especialmente a Jos nifios.

Sin embargo, el medio que ha realizado intentos por hacer una
programacién destinada a los infantes y desafortunadamente no ha tenido

*» Miiggeaburg, Ma. de Lourdes: La tadio como medio de enseflanza, p. 156
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mucho auge, es la radio, y precisamente en este medio el nifio puede
encontrar un espacio de expresion y entretenimiento.

La radio es un medio de comunicacién que funciona gracias a la
imaginacion y a la creatividad de las personas, y no hay mejor exponente
del significado de imaginacién y fantasia que un niffo. Podemos decir que
los nifios son como esponjitas que van absorbiendo todo conocimiento,
experiencia, emocion o sensacion que les rodea.

De acuerdo con la Teoria Cognoscitiva o del conocimiento de Jean
Piaget, los actos simples aislados como mirar, sentir y tocar, es la forma en
como los nifios acumulan y organizan la informacién en su cerebro, para
posteriormente dar origen a la inteligencia madura, que se basa en la
repeticién de circunstancias semejantes o andlogas (un esquerna), en donde
el conocimiento es una actividad que se despliega continuamente en la
formulacidn de nuevos conceptos mentales.

Asi, el conocimiento es el resultado de la adaptacion, es decir, es un
proceso que permite explorar e interactnar en diversos esquemas que
permiten asimilar y acomodar cada experiencia de las diferentes etapas de
desarrollo:

La etapa temprana o inteligencia sensomotriz, se presenta desde el
nacimiento y dura hasta aproximadamente los 18 meses de edad. Mediante
repeticiones de circunstancias sensoriales y motrices los infantes empiezan a
organizar y controlar los ambientes, por ejemplo. llevarse el biberén a la
boca cuando tiene hambre,

La segunda etapa llamada pensamiento preoperativo, inicia cuando

el nifio representa las acciones con simbolos, esto es, imagenes, palabras o

dibujos y termina hacia los cinco o seis afios. Durante esta etapa de
transicion el nifio desarrolla las herramientas para representar los esquemas
internamente a través del lenguaje, la imitacion, la imaginacion, el juego
simbélico y el dibujo. En esta fase el conocimiento todavia estd muy ligado
a sus propias percepciones.

El pensamiento operativo concreto o tercer periodo, comienza hacia
los cinco o seis afios y concluye al principio de la adolescencia (12 aifios).
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En esta etapa empiezan a apreciar la necesidad logica de ciertas relaciones
casuales: manipulan categorias, sistemas de clasificacion y jerarquia de
grupos, por ejemptlo: el nifio aprende cosas del exterior y cada vez se hace
mas independiente de los padres, desarrolla una conciencia o sentide de
responsabilidad sobre temas que le interesan, entre otras cosas.

En este lapso de tiempo, el infante logra resolver problemas
claramente vinculados con la realidad fisica, pero atn no pueden generar
hipdtesis sobre conceptos puramente filosoficos o abstractos.

El pensamiente operativo formal cierra el cicle del desarrollo
cognoscitive y surge en la adolescencia y continia hasta la madurez; en este
nivel la persona puede conceptualizar diversas variables que relacionan
simultaneamente, permitiendo la creacion de leyes o reglas para resolver
problemas. Segiin Piaget el pensamiento operativo formal es la clase de
inteligencia sobre la que se fundan la ciencia y la filosofia.

Teniendo como base la Teoria Cognoscitiva y la idea de “Jos acros
simples”, 1a Doctora Montessori, reafirmé que existen periodos sensitivos
en cada uno de los infantes. Durante estos periodes el nifio centra su
atencidn en aspectos especificos de su ambiente y constituyen una pasién y
un compromise. Al involucrarse en ellos, el nifio se concentra en
actividades que favorecen su crecimiento. Estas etapas sensitivas son
transitorias y una vez realizadas desaparecen, es decir, el nifio se encuentra
en un estado de transformacion continua e intensa, tanto corporal como
mental.

De esta forma, la relacion del nifio y la radio resulta evidente, ya que
ia radio es imaginacién, sensibilidad y fantasia, que tinicamente los nifios
poseen en forma natural, porgue asi como el adulto selecciona y limita lo
aprendido a través de los afios, el nifio asimila indiscriminadamente todas
sus vivencias, entregandolas a su cambiante concepcion del mundo, para
mas adelante desarrollarse y ser adulto.

“La personalidad de un nifio, segun Calvin Hall, estd en cambio y
desarrollo constante, lo que se advierte principalmente en el periodo de la
nifiez (los cambios mayores de la personalidad ocurren durante las dos
primeras décadas de vida) y la adolescencia, debido a una elaboracion de
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pautas de conducta gue se van adguiriendo, gue van cambiando y que se
van estabilizando con el paso del tiempo, a medida que la persona crece. ™ ™

Pero mientras ese proceso llega a su fin, el nifio es capaz de producir
algo que interiormente existe en su mente, en su imaginacidn, asi puede
viajar con los ojos cerrados a otros paises, puede imaginar que habla con los
objetos, creando un mundo imaginario, lo que da vida, precisamente a la
radio: ]a fantasia y la imaginacion.

En los nifios el pensamiento fantaseoso, como la memoria, ¢l
razonamiento, o la acumulacion de informacién, es una habilidad que forma
parte de sus capacidades potenciales. La fantasia les sirve para tres fines:
primero, como lo afirman teéricos del conocimiento, para asimilar la
realidad en su sistema conceptual; la segunda para dar salida a sus
frustraciones y tercero para incorporar nueva informacién.

Barbara Newman en el libro “Desarrollo del nifio” comenta que “la
fantasia es un vehiculo capaz de propiciar la integracion de fuerzas
interiores del remperamento, la motivacion, la inteligencia y el talenta,
completdndolas mutuamente y formando una unidad organica” *

Wilbur Schramm, en su libro "“Television para los nifios"”, cometa "la
radio ocupa un lugar solido entre los nifios : a) como medio para escuchar
musica y b) como medio secundario del que disfruta mientras hace
cualquier ofra cosa."”

Asi, la radio es un medio de creatividad, en donde el nifio puede
visualizar lo que esta transmite, a través de sonidos, efectos, misica, y a la
vez es un medio que estimula su cerebro y produce placer al escucharlo.

Por ello, la radio puede reconquistar a ese sector fan olvidado, un
piblico lleno de inquietudes y energia que se pueden canalizar de manera
positiva para despertar el interés del nifio por Ia ciencia y la cultura; gracias
a la radio los nifios pueden aprender y también dar a conocer las cosas que
mads les interesan. -

* Noche Buena, Martha: La Radio ;una opcidn para ef nifio?, p. 64
% Ob. Cit.,p.161.
# Schramm Wilbur, Television para nifios, p. 305.
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“Los nifios estdn en constante proceso de aprendizaje casi desde que
nacen, pero hay cierta época en la vida de un infante cuando aprende con
gran facilidad una habilidad o talento especial, sin embargo, algunas veces
es casi imposible aprender lo mismo un poca mds tarde.” *

La radio puede ser un medio util para despertar en los nifios su
curiosidad por las cosas; es un medio que puede ser una alternativa a
utilizar en el proceso de aprendizaje antes de que llegue a su fin.

Actualmente a los nifios les gusta que se les trate como una persona
en formacién; les gusta participar en los programas de radio para escucharse
y sentir que es escuchade por otros oyentes. Este medio puede ser un foro
de expresion por y para el nifio, en donde pueda decir sus ideas, como vive,
cudl es su pasatiempo, o bien que cuente chistes, cuentos, adivinanzas, que
platique y se involucre con el locutor o el personaje conductor o con el
invitado.

Al hacer participe al nifio en un programa, se puede abrir un canal de
expresion para este piblico, haciendo que éste se sienta importante no solo
en la transmision, sino también en la sociedad.

“Es necesario, pues, abrir un espacio en donde el nifio se escuche y
lo escuchen los demds, ya que éste le gusta oirse al aire, platicar con el
locutor, aportar ideas, decir chistes, cantar, recitar, dar consejos, su punto
de vista, etcétera; en una palabra que se le tome en cuenta y que el publico
radioescucha lo identifique como ente activo en la sociedad en que vive. " **

En este sentido, se debe recordar que los nifios no son tontos y se dan
cuenta perfectamente de los mensajes de un programa, los cuales compara
con su entorno y su realidad, por ello es importante adecuar la programacion
infantil al nivel de su piblico, pero sin tratarles como bobos; al nifio se le
debe dar individualidad, permitirle exponer su personalidad tal cual y abrirle
un espacio en donde se pueda expresar libremente. Cabe aclarar que su
participacion no puede ser 100% libre, pero se les puede guiar sin caeren la

* Licona, Ma.: La radio como alterpativa pedagogica, p. 50
* Noche Buena, Martha: La Radio ;una opcidn para el nifie?, p.69
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manipulacion, es decir, se puede brindar una “ayuda indirecta”, que
esttimule y mantenga su autoactividad creadora.

Quizas, alguna vez en el pasado hemos sido opresores inconscientes
de esta pequefias esponjitas llenas de energia. Y nos hemos impuesto a ellas
sin reconocer sus necesidades y sus aspiraciones.

De esta forma, el nifio se ha mantenido casi totalmente ocuito (o en
gran parie opacados) por el egoismo inconsciente del adulto, quien en
muchas ocasiones se convierte en un obsticulo mas que en ayuda para su
desarrollo. Nos resulta dificil aceptar que muy a menudo con nuestro
excesivo cuidado, al nifio se le impide el ejercicio de sus propias actividades
y por consiguiente [a expansion de su propia personalidad.

Afortunadamente para este sector de la poblacion existen personas
preocupadas por su personalidad y su desarrolio como futuros adultos y
profesionistas. Dichas personas han contribuido y creado instituciones
interesadas en despertar, motivar y estimular en esas pequefias esponjitas ia
curiosidad por descubrir y conocer no sélo el funcionamiento de lag cosas,
sino también los seres que les rodean. Asimismo, el radio es una de esas
alternativas para contribuir al desarrollo de estos exploradores innatos.

Y precisamente pensando en los nifios, surge el proyecto "Ciencig,
Arte y Diversion en la radio, los nifios lo hacen mejor”, que se expone a
detalle en el segundo capitulo, en donde se explica la base tedrica y préctica
del curso de produccion radiofonica a realizar en la Casita de las Ciencias.
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CAPITULO 11

PROYECTO PILOTO“CIENCIA, ARTE Y DIVERSION EN LA RADIO,
LOS NINOS LO HACEN MEJOR”

2.1.- REALIZACION DE TALLERES PRACTICOS

* Temario y Talleres del Proyecto de Radio "Ciencia, Arte y
Diversion" ‘

Al empezar a disefiar este curso una de las premisas fundamentaies
fue definir los temas sobre los cuales se basa la planeacion y disefio de
actividades. Dicha definicién se establecid con los objetivos de la
institucion y det curso:

- Presentar a nifios y jovenes el quehacer cientifico como algo
divertido y cercano a sus expectativas, es decir, cumplir con el objetivo de
la Divulgacion de la Ciencia. »

- Sefialar las bases cientificas que dieron origen a la radio.

- Mostrar lo que es y lo que implica hacer un programa de radio.

- Motivar a los participantes a realizar un programa del género
radiofonico a su eleccién, en donde puedan expresar sus ideas.

Una vez definidos los objetivos, se establecieron los temas a abordar
en el proyecto; este temario es la parte mds importante del taller pues el
éxito que se obtenga depende en gran medida de él y de los talleres
practicos (actividades). ‘

Los temas cientificos son: el mundo de las ondas, el origen de la
radio como invento cientifico y como medio de comunicacion, este dltimo
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sirve de vinculo con los temas de radio: géneros radiofénicos, el guidn, la
preproduccion, la produccion y la postproduccion.

Dichos temias permitieron establecer los talleres pricticos o
actividades del curso, que se dividen en dos grupos:

- Actividades Cientificas que permiten experimentar y descubrir.
1.- Construccién de Instrumentos Musicales.
2.- Ondas Electromagnéticas - Construcciéon de un Microfono.

3.- Visita al Fisilab o laboratorio de fisica de la Casita de las
Ciencias.

4.- Construccion del Fisiradio.

- Actividades de Radio para conocer y trabajar en este medio de
comuntcacion.

1.- Visita al la cabina de audio del Museo.
2.- Historia de Sonidos.

3.- Competencia de identificacion de los diferentes géneros
radiofénicos con el Fisiradio.

4.- Creacion de un programa de Radio.
5.- Guion,
6.- Preproduccion.

7.- Produccién - Potsproduccion.
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* Metodologia.

En la Casita de las Ciencias, la metodologia que se utiliza en la
imparticion de talleres es realizar charlas breves que brinden un panorama
amplio del tema, que se reforzari de manera tangible en las de actividades.

A través de las platicas y las actividaes se busca despertar en el nifio
ese critico y explorador innato que tiene, es decir, gracias a los talleres
practicos se pretende estimular el interés del nifio hacia lo que para él son
nuevas rutas de descubrimiento, en donde se les ayuda indirectamente para
realizar sus actividades como crear, analizar y grabar un programa del
género radiofonico a su eleccion.

Un aspecto importante de la metodologia propuesta es la transmision
de sus trabajos en el programa “A la luz de ia Ciencia”, un espacio de la
Direccion General de Divulgacion de la Ciencia en Radio UNAM, lo cual
puede ser una meta que motivara a los nifios a dar el mejor de sus esfuerzos
en la realizacion de las actividades.

Con la transmisién de sus programas, los participantes del curso
podran tener la satisfaccién de escuchar sus trabajos y quizés este esfuerzo
puede ser la semilla de otros cursos, de un club de radio y sobre todo de la
creacion de un espacio radiofonico para nifios, hecho por nifios con la guia
o la ayuda de un aduito.

Cabe sefialar que el programa con los trabajos del curso se realizara
gracias al apoyo de la Coordinacion de Radio de la Direccion de
Vinculacién de la DGDC, quien determinara la fecha de transmision.

“Para lograr atrapar la atencion de los pequefios es necesario
ofrecerles algo que les llegue, que les llene. Es como algin pequerio que le
interesa el deporte, y este le gusta, le parecera fdcil y no sentird fatiga al
practicarlo. De ahi que los estudiantes den un rendimiento notable a partir
del momento en que sus actividades corresponden directamente a sus
intereses y, por ende, a sus necesidades."” *

» Noche Buena, Martha: La Radio ;una opcién para el nifig?, p. 101
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* Equipo Humano.

El éxito de un proyecto depende de muchos factores: la planeacion, el
disefio, etcétera. Sin embargo, un elemento fundamental es sin duda el
equipo humano, quien va a reflejar el trabajo previo a la realizacion del
curso como: el conocimiento de los objetivos del taller, las actividades, las
instalaciones, filosofia del lugar, aspectos pedagdgicos y metodoldgicos.

Para este proyecto el equipo humano propuesto se debe conformar
por dos personas para hacerse cargo del grupo; una de €stas personas debe
tener estudios en el area de comunicacion, especialmente tiene que estar
vinculada con el trabajo radiofénico para brindar un buen apoyo en la
realizacién del curso, la otra persona debe contar con estudios en pedagogia
para ayudar con su experiencia en la realizacion del taller.

Un operador para manejar la cabina de audio, el encargado del Fisilab
para mostrar los aparatos del laboratorio y un becario de la Casita de las
Ciencias para ayudar en cualquier eventualidad.

* Recursos Fisicos y Requerimientos Necesarios.

Cuando se empezd a disefiar este proyecto un aspecto fundamental
fue el aprovechamiento de los recursos fisicos con los que cuenta el Museo
y la Casita de las Ciencias para determinar las dreas y los requerimientos
necesarios para fa realizacion del curso.

Estos espacios y peticiones son:

¢ Un sal6n con pizarrén, mesas y sillas de trabajo, tomas de corriente
eléctrica, agua e iluminacion.

¢ El Fisilab de la Casita de las Ciencias.
¢ La Cabina de Audio del Museo.

¢ Carpeta de Trabajo (folder, hojas, lapiz y pluma).
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El Material de los Talleres de Ciencia para cada uno de los
participantes.

Una radiograbadora.

Una caja de cassettes de 60'

Dos cintas magnetofénicas de 1200 pies.
¢ Un proyector de diépositivas y acetatos

Es importante considerar estas instalaciones para realizar los
acuerdos pertinentes para facilitar su uso en la realizacién de actividades.

* Cronograma de actividades.

Una vez determinados los temas, los talleres, las visitas, etcétera, se
establecié un cronograma de actividades con el objetivo de asegurar y
equilibrar los horarios, los espacios e instalaciones donde se van a llevar a
cabo las actividades.

El Curso esta propuesto para realizarse en cuatro sesiones sabatinas a
partir de las 9:15 hasta las 13:15 horas, esto con el fin de no interrumpir las
actividades escolares de los nifios, ya que por lo regular los sabados se
destinan a actividades culturales y de esparcimiento.

El Cronograma de actividades estd determinado por los temas a
tratar; en la primera sesi6n se abordaran las bases cientificas: el mundo de
las ondas, el origen de la radio como invento cientifico y la radio como
medio de comunicacion, también se realizard una visita a una cabina de
audio, esto con el objetivo de conocer el espacio en donde ellos van a
trabajar su programa.

Dentro de la segunda sesién se hablard del lenguaje radiofénico

(sonido, musica, efectos, etcétera), de los géneros que tiene, la
preproduccion y el guién; realizardn una practica de sonidos y analizaran
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sus trabajos, ademds se empezard a trabajar en la idea de su programa a
desarrollar.

En la tercera sesion Tercer sibado se trataran los temas de
produccién y postproduccion y se continuara trabajando en su programa
proximo a grabar.

En la cuarta y Gltima sesion se realizard la grabacion de sus trabajos y
se hard un analisis de estos.

A continuacion se presenta el cronograma de actividades del Curso
Infantil de Produccién Radiofonica.

: i A 3R M el L
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PRIMERA SESION

HORARIO TEMAS A ABORDAR
9:15a 10:00 Presentacion
10:00 a 12:15 Bases Cientificas
12:15a 12:30 Receso

12:30 a2 13:15

Visita a una Cabina de Audio

SEGUNDA SESION

HORARIO

TEMAS A ABORDAR

9:15a11:30

Lenguaje Radiofénicos, Géneros
Radiofonicos. Preproduccion
y Guién

11:30a11:45

Receso

11:45a 13:15 Practica y Analisis de Trabajos
TERCERA SESION
HORARIO TEMAS A ABORDAR
9:15 2 11:30 Produccion y Postproduccion
11:30a 11:45 Receso

11:45a 13:15

Practica y Analisis de Trabajos

CUARTA SESION
HORARIO TEMAS A ABORDAR
9:15 a 11:30 Practica y Analisis de Trabajos
11:30 a 11:45 Receso

11:45a 13:15

Practica y Analisis de Trabajos
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Las actividades de los talleres practicos son la columna vertebral del
curso y por lo tanto se les debe dar mayor atencidn, para ello se investigo
sobre los temas cientificos que dieron origen a la radio para tener
imaginacion y no repetir las actividades de libros, revistas o de otros cursos.

El disefio de actividades implico et conocimiento de! tema, una idea
de cémo transmitir ese conocimiento gracias a experimentos o simplemente
de hacer volar la imaginacion del nifio.

Los Talleres Practicos del Curso de Produccion Radiofonica se
dividen en dos grupos: los primeros abordan las bases cientificas de la radio
y los segundos estdn enfocados al lenguaje radiofonico y la produccion de
programas.

* Talleres Cientificos

Tema: El Mundo de las Ondas.
Taller: Instrumentos Musicales.

Tema: El Origen de la Radio como Invento Cientifico. p
Talier: Ondas Electromagnéticas / Construccién de un Micrétono

Tema: La Radio como Medijo de Comunicacion.
Taller: Fisiradio (Radio de Galena).

:

* Talleres de Produccién Radiofénica

Tema: Lenguaje Radiofonico.
Taller: Historia de Sonidos.

Tema: Géneros Radiofonicos.
Taller: Fisiradio - Identificar los diferentes géneros (competencia de .

radios).

Tema. Preproduccion y Guidn.
Taller: Elaboracion de un guidn de su programa de radio.
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Tema: Produccion y postproduccion.
Taller: Grabacidn y realizacion del programa.

En el siguiente apartado se abordara el tema el Mundo de las Ondas,
en donde se detalla el origen de las ondas electromagnéticas, las hertzianas,

entre otras.
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2.1.2. - EL MUNDO DE LAS ONDAS

El Mundo de las Ondas es muy variado, comprende de los sonidos o
vibraciones que podemos producir golpeando una madera, la conversacion
de las personas, los sonidos inescuchables para el humano y que un perro
puede captar, los ultrasonidos, las pulsaciones espaciales de radar, las ondas
invisibles que permiten la existencia de la radio y la televisién, los rayos x,
los rayos cosmicos; incluso la luz y los colores estan inmersos en esie
mundo tan diverso y complejo de Jas ondas.

"Una onda no es un objeto fisico, en el mismo sentido en que lo es
una pelota o una piedra. Una onda es mas un contorno, una forma o una
silueta que se desplaza. Podemos reagrupar estos términos con la palabra
"perturbacion”. Una onda se define como wuna perturbacion en

"o

movimiento"”.

Generalmente estas vibraciones son invisibles, por lo menos la
mayoria de [os mencionados, aunque es posible tener una idea de la
formacion y la transmisidn de ellas con tan sélo contemplar el mar.

O bien, si se deja caer una piedra sobre el agua tranquila de un
estanque, también se forman ondas porque la piedra pone en movimiento a
todas las moléculas o particulas de la superficie del agua, propagindose de
este modo hasta los bordes del estanque. Si se tiene un trozo de madera
sobre el mismo estanque, se puede observar que al producirse las ondas, ia
madera se mueve sin cambiar la superficie. Esto indica que en la
propagacién de ondas no se realiza ningin desplazamiento de materia, pero
si de energia e informacién de un sitio a otro como en el Cédigo Morse y la
Energia Electromagnética, la cual no necesita un medio para transportarse.

“Los sonidos de la radio y las imdgenes de la television son llevadas
por ondas que a través del espacio. Las antenas permiten transmitir con

¥ Shapiro, G.: Fisica sin mateméticas, p. 178
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dichas ondas las sefiales de la emisora que luego serdn recibidas en vuestro
transistor o en la antena de television. " ®

Una de las caracteristicas de las ondas es su velocidad de
propagacidn, cuyo valor depende del tipo de onda y de la temperatura o
presion del medio en que se propaga, entre mas sélido es el material, mas
facilmente se transmiten las ondas. Por ejemplo, la velocidad de
propagacion del sonido en el aire es de 340 metros por segundo, mientras en
los metales duros como el hierro y el aluminio el sonido se desplaza a 5
kildmetros por segundo.

Las ondas se clasifican en longitudinales y tramnsversales. En las
primeras la vibracion tiene lugar en la misma direccion que la propagacion,
por ejemplo: al comprimir un resorte de metal y después soltarlo, éste se
mueve en la misma direccidn al que se comprimid. A éste tipo de ondas
longitudinales pertenecen las ondas sonoras.

En las ondas tramsversales la perturbacién y la direccion de su
propagacion son de forma perpendicular como las ondas de la superficie del
agua o como la onda que se forma en la cuerda de una guitarra cuando se
toca.

Ademds de la velocidad, la naturaleza de la onda y del medio en que
se transmiten existen otras propiedades como:

a) Fase, se denomina a la posicion de las particulas del material que
vibra alrededor del punto de equilibrio, en donde a la parte mas elevada se
le llama cresta y al punto mas bajo valle. Cuando estos puntos estin en la
misma direccion y tiene los mismos movimientos estan en “concordancia
de fase” y cuando estan en postcwnes contrarias se Ie conoce como

“oposicion de fase”.

b) Frecuencia y Periodo. La frecuencia representa el nimero de
ondas que pasan por un punto dado por unidad de tiempo. Si pasan 3 olas en
un segundo, su frecuencia es de 3. Se llama periodo al tiempo que tarda en
pasar una onda por un punto dado y es igual a 1/ No. de frecuencia. Por
consiguiente, la frecuencia es el reciproco del periodo.

# Lamblin, S: Mi Primera Enciclopedia, p.47
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c) Longitud de onda es la distancia de una onda en relacion a la
cresta o al valle.

d) Tren de onda es la vibracién que se produce a intervalos regulares
de tiempo.

e) Reflexion. Cuando un onda llega a una superficie, parte de esa
energia que transporta es devuelta o rebota, produciéndose la reflexion; en
las ondas sonoras ésta propiedad se percibe como eco. Un ejemplo claro de
reflexién de ondas es un espejo, en el cual las ondas de luz producen
imagenes.

f) Refraccion es el cambio que experimenta cualquier onda, al pasar
de un medio a otro con otra velocidad y en general varia la direccion del
movimiento.

g) Difraccién se presenta como una propiedad importante de las
ondas al rodear obstaculos o pasar por aberturas muy reducidas; entre mas
pequefios sean dichos obsticulos la difraccion es mayor. En las ondas
sonoras la difraccion de éstas nos permite oir atn cuando se interponga un
obstaculo en el camino, en cuyos bordes se forman centros emisores de
nuevas ondas.

h) Interferencia Si se deja caer una piedra en un estanque se formaré
un tren de ondas en la superficie del agua. Si al mismo tiempo se deja caer
otra piedra en otro punto, los dos trenes de ondas se encontrardn y la
superficie del agua se verd afectada por dos ondulaciones distintas,
produciéndose una interferencia. En el caso de que las ondas se encuentren
y tengan los mismos movimientos, las ondas se suman provocando la
interferencia que reforzara la vibracion, pero si los dos tienen movimientos
opuestos, las dos ondas se anulan.

Cuando en un medio determinado se tiene dos ondas iguales

propagandose en un mismo lugar, sobre la misma direccion y con sentido
opuesto, se originan interferencias especiales llamadas estacionarias.
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En el mundo de las ondas y sus caracteristicas, existe un tipo de
movimiento ondulatorio muy importante y frecuente, mejor conocido como
el sonido, cuye estudio se conoce con el nombre de acustica.

“Los sonidos estan en lodas partes. Estamos acostumbrados a
escuchar el sonido de otras voces, el ladrido de un perro, el ruido de la
bocina de un auto o de un portazo; de hecho los sonidos estdn integrados a
nuesira vidas cotidianas que un silencio total y subito puede ser
atemorizante. El silencio total es tan diferente de lo que estamos
acostumbrados que algunas personas afirman que el silencio mismo tiene
sonido”.

Como anteriormente se menciond, el sonido es un conjunto de ondas
longitudinales que producen dos objetos cuando vibran en el aire,
propagandose en todas direcciones a través de sélidos, liquidos y gases, los
cuales transmiten estas ondas hasta el timpano del oido, en donde se manda
el sonido al cerebro para que se pueda decodificar para entenderlo. Sin
embargo, no se puede escuchar ningun sonido cuando se hace el vacio
absoluto, puesto que no existe nada que permita la propagacién de la onda.

Las ondas sonoras se mueven por aire a una velocidad de 350 metros
por segundo y varia dependiendo del medio en que se propaga. Cuando €l
sonido se difunde en el aire y encuentra un obsticulo se produce el
Jendmeno de reflexién o rebote de ondas que al chocar con una superficie
solida se forma un eco que al hacerlo una y otra vez forma una
reverberacion o resonancia.

La reflexion del sonido tiene muchas aplicaciones, por ejemplo, se
utiliza para medir la profundidad de los mares, para elio se emplean urnas
embarcaciones provistas con dos dispositivos: un emisor y un receptor, el
primer dispositivo produce sonidos intermitentes bajo el agua que se refleja
en el fondo del mar y son captados gracias a un receptor, en donde se
registra el tiempo transcurrido desde la emision a la recepcion y conociendo
la velocidad de propagacion del sonido en el mar, es posible calcular la
profundidad de las aguas sobre las que se encuentra la embarcacion.

® Churchill, E.: Fisicolandia, p. 77
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En la planeacién de un teatro o un auditorio es importante considerar
los posibles ecos y también el tiempo en que tarda en extinguirse totalmente
un sonido (tiempo de reverberacién); esto con el objetivo de establecer
formas que rompan con los ecos.

Dos propiedades relevantes de las ondas sonoras son sin lugar a dudas
la difraccién o cualidad para rodear obsticulos y la interferencia, que
pueden dar lugar a la intensificacion, al debilitamiento o anulaciéon del
sonido por ondas.

Asimismo, cuando se propaga por el aire dos ondas cuyas frecuencias
difieren muy poco, el sonido se intensifica y se debilita periédicamente,
produciéndose ¢l fendmeno conocido como pulsacion.

Ademas de sus cualidades como movimiento ondulatorio, tos sonidos
se distinguen entre si por las siguientes caracteristicas: intensidad, tono o
altura y timbre.

La intensidad es la cualidad del sonido que permite distinguir los
sonidos fuertes de los sonidos débiles. Esta cualidad depende de la amplitud
de onda; a mayores amplitudes corresponden sonidos mas fuertes; a menor
amplitud los sonidos son mas débiles.

El tono o altura del sonido es la propiedad que permite distinguir los
sonidos graves de los agudos, como también se dice de los sonidos bajos de
los altos. :

E! tono depende de la frecuencia del sonido, la cual esta dada por la
rapidez con que vibra o0 se mueve un cuerpo sonoro por segundo, este
fenémeno los fisicos lo miden en hertzios (Hz), asi a mayor frecuencia, el
sonido es mas agudo; mientras a menor frecuencia, el sonido es més grave.,

Un ejemplo de la gama de frecuencias por desplazamiento es el
Efecto Doppler, en donde el tono de un sonido cambia en funcién del
movimiento hasta llegar a nuestros ofdos, es decir, cuando el sonido o una
persona , se mueven acercandose a una fuente emisora del sonido, ¢l tono se
percibe mas agudo y entre mas se aleja se recibe mas grave.
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La gamma de frecuencias que percibe el oido humano va de los 16 Hz
a los 20,000 Hz. No obstante, existen vibraciones de frecuencia elevada,
conocidas como ultrasomidos que ciertos animales como los perros los
pueden percibir. No obstante, los ultrasonidos se han empleado con notable
éxito en trabajo subacudticos como la localizacién del casco de un buque,
para delimitar un iceberg, un submarino, entre otras, asi como también en el
area de la medicina y en diversos procesos industriales.

El altimo atributo del! sonido es el timbre. Cuando dos sonidos
iguales son producidos por instrumentos distintos, se pueden distinguir
entre si por una personalidad propia, denominada timbre, quien permite
reconocer a un violin, un piano o una voz.

De esta forma el timbre es el resultado de los recursos fisicos y
materiales para producir e interpretar instrumentos o voces. Por ejempio, el
timbre de la voz de un nifio va a cambiar con la edad.

En los sonidos un aspecto importante es precisamente brindar una
sensacion a través de un estimulo; si la sensacion es la percepcion de un
sonido, el estimulo es la intensidad de la onda sonora, el cual hoy en dia es
un fendémeno muy explotado en el disefio de salas cinematograficas, en
donde gracias a la instalacién de un equipo especial de acistica, llamado
THX, se puede recrear el ambiente de una pelicula por medio del sonido,
dando la oportunidad al espectador de sentirse inmerso en la proyeccion. De
este tipo de salas son las del Sistema Imax que se encuentran en diversos
museos de la Republica Mexicana como: el Papalote en el Distrito Federal,
Explora en la ciudad de Ledn Guanajuato, y el Alfa de Monterrey, ademés
de los cines de United Artis, Diana, entre otros.

Ahora bien, dentro del mundo tan variado de las ondas hay
vibraciones invisibles que transmiten energia radiante a través de la materia
o del espacio, como la luz, la radio, la televisién, los rayos cdsmicos,
etcétera. A este tipo de ondas transversales se les conoce como
“electromagnéticas”.

Las ondas electromagnéticas tienen como base de estudio el

fenémeno de induccion descubierto en 1831 por Faraday, quien observé la
transmisién de sefiales por corrientes eléctricas en un circuito, bajo la
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influencia de otra corriente eléctrica o de un iméan. Posteriormente el fisico
inglés Maxwell desarrollé la Teoria del Campo Electromagnético, donde
preveia la propagacién de dicho campo en forma de ondas, cuya velocidad
era la misma que la velocidad de la luz en el vacio 300 000 km/seg.,
llegando a la conclusion de que las ondas de luz eran ondas
electromagnéticas.

En 1888 el fisico aleman Enrique Hertz obtuvo experimentalmente
las ondas electromagnéticas al hacer saltar chispas eléctricas entre dos
esferas metalicas por medio de una bobina, donde observé que de vez en
cuando saltaba otra chispa entre los extremos de un alambre ajeno al
dispositivo en que estaba trabajando, con ésta experiencia Hertz descubrid
que la corrients inducida se habfa propagado por el espacio pravacando la
segunda chispa, naciendo asi las ondas herfzianas.

“Las ondas asi producidas se llamaron hertzianas y lo unico que las
diferencia de las ondas luminosas es su frecuencia y, por lo tanto, su
longitud de onda que es mucho mayor que la de la luz visible”.

Por lo anterior, las ondas hertzianas son de la misma naturaleza que
las ondas luminosas, en las cuales pueden producirse los fenémenos de
reflexion, refraccion, difraccion e interferencias y sélo se distinguen por su
longitud de onda y por su menor frecuencia.

De esta forma las ondas electromagnéticas se clasifican por su
longitud de onda y por su frecuencia:

La longitud de onda se mide en kiloémetros, metros, centimetros,
micras (milésima parte de un milimetro), angstrons (diezmillonésima parte
de un milimetro) y nanémetros (milmillonésima parte de un metro).

La frecuencia se mide en ciclos o periodos por segundo; el ciclo por
segundo se conoce como hertz; el kilociclo vale a 10 000 ciclos y el
megaciclo 1 mitlén de ciclos.

* QOyarzabal, F.: Lecciones de Fisica, p. 419.
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Por ejemplo: la corriente alterna que ilumina las casas tiene una
longitud de onda de cientos de kildmetros; mientras en los rayos X la
longitud es de 100 a I angstrom.

Como se ha podido constatar el mundo de las ondas es muy variado y

comprende una gran cantidad de fenémenos que han permitido el desarrollo
del ser humano en su entorno.

Y precisamente este progreso estd basado en descubrimientos
cientificos como el de la radio.
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2.1.3 EL ORIGEN DE LA RADIQ COMO INVENTO CIENTIFICO

Un pianista interpreta un vals, la melodia suena en el estudio y es
captada por unos micréfonos de la emisora de radio que [a transmite a un
gran niimero de hogares, en donde pueden grabar la muisica en un cassette
para poder escucharlo después.

Pero ;COmo ocurre este suceso que por ser tan trivial en nuestra vida
ya no se le da importancia?. Para comenzar las teclas del piano tocadas por
los dedos del artista golpean unas cuerdas tensas produciendo un sonido, el
cual podemos percibir a través del oido. Y al paso de varios afios con un
determinado aparato es posible volver a escuchar esta interpretacién. No
obstante, este fendmeno ocurre gracias al mundo de las ondas, estudiado por
diferentes investigadores que han hecho posible la transmision de mensajes
por medio de sonidos.

El primer invento en la emision de mensajes fue el telégrafo
desarrollado en 1835, por Samuel Morse, quien perfeccionéd un sistema
telegrifico hecho de sefiales abreviadas del alfabeto, que se pueden
transmitir gracias a una linea telegrafica con rolios de alambre; pero es hasta
1843 cuando se construy6 la primera linea interurbana de telégrafo entre las
ciudades de Washington y Baltimore, y asi el 24 de mayo de 1844, se
transmitié el primer mensaje por esta linea que fue : “gué nos ha traido
Dios™. :

En el tercer Encuentro del Consejo Nacional para la Ensefianza e
Investigacion de las Ciencias, Joseph Rota en su ponencia sobre “las
Nuevas Tecnologias™, hablo sobre el primer mensaje del telégrafo y dijo
“Indudablemente una muy buena pregunta o exclamacion, por cuanto a
partir de ese momento los desarrollos en materia de informacion y
comunicacion se sucedieron a una velocidad cada vez mayor.” "

I Rota, J.: Tecnologfa v Com, " Las nuevas tecnologias ... ", p.11
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Para 1866, Cyrus W. Field logré tender un cable submarino a través
del océano Atlantico y el 27 de julio det mismo afio, un mensaje cruzo el
mar a una velocidad increible, permitiendo establecer una red de cables que
unia a Jas regiones mas pobladas del mundo.

Dos afios maés tarde, el fisico inglés Maxwell descubrié las ondas
electromagnéticas e imagind que la propagacion de ia Juz tenia una forma
andloga a los circulos que se forman cuando cae una piedra al agua en
reposo, para ello él supo la existencia de un éter o fluido sutil que llenaba,
segiin los antiguos griegos, los espacios situados mas alld de la atmdstera,
que sirve como medio para la transmision de las ondas luminosas a 300,000
Km. por segundo.

Posteriormente en 1876, en Estados Unidos Alexander Graham Bell
y su colaborador Thomas A. Watson perfeccionan un aparato para
comunicar a los sordomudos por medio de un apéndice mecanico bautizado
como teléfono, el cual es capaz de transmitir la voz gracias a un micréfono
que sustituye el codigo morse utilizando la misma linea.

Después en 1888, el fisico aleman, Heineich Hertz, se propuso hacer
vibrar el éter hipotético de Maxwell con un experimento en donde
comprobaria la existencia de las ondas electromagnéticas y su transmision
de un lugar a otro utilizando un aparato disefiado por él, que generaba y
detectaba dichas ondas. Esta experiencia puede ser considerada como el
primer paso de la telegrafia sin hilos.

La idea de crear un aparato de comunicacion utilizando las ondas
electromagnéticas llevo a varios investigadores a estudiar este fenémeno.
Calzecchi Onesti observé que las limaduras metdlicas colocadas entre dos
conductores de energia (elecirodos), ofrecen una resistencia eléctrica
considerada, pero si son atravesados por una descarga, la bobina de
induccién disminuye. Dicha propiedad fue observada por Branly, quien
descubrid que la variacién de la conductividad de los tubos con limaduras se
presenta también cuando la descarga se produce en el exterior y llamé a
estas tubos como radioconductores, que fueron rebautizados como
“cohesores ” para la deteccidn de ondas electromagnéticas, cuya conduccion
fue perfeccionada por el ruso Popoffen 1895.
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Todas las investigaciones demostraron que las ondas viajaban por ¢l
aire, pero el siguiente paso era utilizarlos en beneficio de las
comunicaciones. Y es el fisico italiano Guillermo Marconi €l que
perfecciona y hace mas potente el cohesor para accionar un aparato Morse,
que uniera a los continentes en el aire, siendo el 12 de diciembre de 1907
cuando se realiza un enlace transatlantico permanente.

Marconi al igual que Hertz observo la chispa que se producia en un
circuito disefiado, se percatd que entre mds lejos estaban las placas
metalicas de los condensadores eléctricos intercalados en el circuito se
podian detectar las ondas emitidas, de tal modo que una placa la dejo en el
suelo y la otra en una parte alta. Poco después la placa superior la sustituyo
por una red de alambres sostenidas por dos postes y mientras més elevada se
encontraba la red, mas lejos podian captar las ondas.

El experimento de éste fisico italianc le permitié desarrollar una
antena que envia al espacio las ondas electromagnéticas originadas por las
oscilaciones eléctricas producidas por la chispa que salta en el circuito; pero
el proximo paso de Marconi fue encontrar un aparato que detectara estas
ondas, para ello empled un dispesitivo apto para enviar una corriente
eléctrica a wun teléfono cada vez que la antena recibia ondas
electromagnéticas. Asi, interrumpiendo por un pulsador de los empleados en
telegrafia, la chispa productora de las ondas electromagnéticas en la antena
transmisora, se podian escuchar los puntos y las rayas del codigo Morse en
el teléfono receptor, transmitiéndose de este modo los primeros mensajes
con ondas hertzianas.

" El telégrafo inalambrico diseiiado por Marconi sirvi como base para
que Ronald A. Fessenden en la Navidad de 1906 lograra enviar la voz
humana a través de un poderoso transmisor construido por él, comenzando
de esta forma la radiotelefonia.

“dunque la emision de Fessenden fue todo un éxito, la obsesion de
los cientificos no era la transmisién de la voz, sino la distancia: lo que
querian era cruzar los océanos”. *

2 Romo,Cristina: Introduccion al Conocimiento y Prictica de la Radio, p. 34,
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Después de él, el norteamericano Lee De Forest en 1913, perfecciond
el amplificador utilizado en la naciente radio, antes llamado audion,
seguidamente valvula y posteriormente tubo de vacio, que en la actualidad
es sustituido por los tramsistores y circuitos integrados, los cuales
capturaban débiles sefiales electromagnéticas y las multiplicaban a mil
veces de 1a intensidad de la sefial recibida.

Para 1916, el ingeniero David Sarnoff empleado de American
Marcony Company, propuso en un memorandum la construccion de
estaciones transmisoras de voz y miisica como un medio de entretenimiento,
lo que bautizaria como “fa caja de misica”.

Sin embargo, la propuesta de Sarnoff no fue adoptada de manera
inmediata por la preparacion de la Primera Guesra Mundial, donde el papel
de comunicaciones fue de vital importancia al informar sobre el desarrollo
de la misma, no solo a [as partes contendientes, sino también a todo el
mundo.

Y es precisamente en 1920 cuando se establece la industria de la
radiodifusidn, que para abril del mismo afio Frank Conrad aficionado a la
radiotelefonia experimental, retoma la idea de la caja de miisica e instala
un transmisor hogarefio en el garage de su casa para emitir musica a sus
vecinos, quienes la identificaban como la 8XK.

Joseph Rota afirma que “debido a la participacion de los Estados
Unidos en la Primera Guerra Mundial, la propuesta de Sarnoff no se
implementd de inmediato. No obstante, al inicio de la década de 1920 el
desarrolio de tubos amplificadores de creciente sensitividad condujo al
establecimiento de la industria de la radiodifusion. Técmicamente, la
primera transmision por radic con fines de entretenimiento corrié a cargo
del ejército alemén en 1917". »

Asi también en 1920, surge otra estacién de radio dedicada a
transmitir musica en la Ciudad de Pittsburg, denominada {a KDKA. Y a
partir de ese momento la euforia por la radio se muitiplica en todos los

" Rota, J.: Tecnologia y Com, " Las nuevas tecnologias ... ", p.12
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paises, los cuales poblaron los cielos de ondas cargadas de musica y voz
humana.

Actualmente, se ha comentado que si el Titanic en 1912 hubiera
tenido una radio, quizis la ayuda hubiera llegado mds rédpido minimizando
los fuertes estragos que sufrieron sus pasajeros y tripulantes.

En Méxice la radio surge como un reflejo de lo que ocurria en otros
paises, especialmente en Estados Unidos, donde nace como producto de un
proceso cientifico de experimentacién e investigacion. En nuestre pais, en la
ciudad de Monterrey, Nuevo Leén, Constantino De Tdrnava inicio la
actividad radiofénica al instalar una emisora experimental en 1919.

Desde entonces las ondas se han propagado en la atmésfera de dos
formas: por la superficie de la tierra y por ondas en el cielo y el espacio que
se escapan de la superficie y se reflejan en la capa de la atmosfera exterior
que se localiza a una altura entre 100 y 600 kilémetros de ia superficie
terrestre (ionosfera). :

Las primeras experiencias de radiodifusion en el mundo se realizaron
en la banda de AM (amplitud modulada), en nuestro pais especificamente la
ocupacion de esta banda comenzd a realizarse en los afios veinte,
especialinente en las zonas de mayor desarrollo econdmico y actividad
comercial de la repiblica. Las ondas de amplitud modulada se caracterizan
por rebotar en la ionosfera, de tal manera que si una estacion cuenta con una
potencia elevada (10 mil a 50 mil watts, 100 a 50 mil watts, 100 a 25 mil
watts, entre otros), su transmision puede ser captada a miles de kildémetros
de distancia y este proceso se acentiia en la noche debido a las disminucién
de luz solar, permitiendo el rebote de la onda del espacio.

En 1935 surge la Frecuencia Modulada (FM) inventada por el
estadounidense Edwin Armstrong y comenzd a wutilizarse como banda
auténoma de radiodifusion en los afios cuarenta en Estados Unidos y hasta
1959 en otros lugares incluyendo México. Las ondas de FM se desplazan en
linea recta gracias a antenas, las cuales entre mis altas estén pueden cubrir
mayor territorio y de no ser asi se limitan a coberturas muy cortas, ademas
se distinguen por transmitir en estereofonia, es decir, dos sefiales
simultdneas a través de dos subcanales, que logran mas fidelidad en la
emision,
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Ahora bien, toda reproduccion del sonido se realiza gracias a varias

fases:

. La Produccién de un programa en un estudio instalado especialmente
para la grabacion acustica de los elementos que dan vida a la radio: voz,
musica y efectos sonoros,

. La Transformacién en corriente eléctrica de Ia onda acustica de la voz
por medio de un micréfono, asi como de los aparatos que transforman la
musica y los efectos sonoros, todos ellos mezclados en una consola de
audio, en donde se trata de modular de un tono a otro las ondas sonoras
del programa.

. La Distribucién del programa a partir de la consola de audio del estudio
de grabacién de la radiodifusora y de zhi a la antena para retransmitir el
programa por todo el aire.

.El Transporte del programa, primero de {a cabina de audio de ia
radiodifusora o del estudio de grabacion hasta la antena o antenas
retransmisoras a través de una red de cables hertzianos, o bien por un
satélite retransmisor.

5.La Emisién del programa en las diversas zonas que se desea ser
escuchado gracias a emisores que tienen tres caracteristicas principales:

a) Producen una oscilacidn radioeléctrica, de frecuencia constante llamada

“Frecuencia de la Onda Portadora o de Alta Frecuencia”.

b) Modelan ésta oscilacion al ritmo de la corriente variable que reciben por

cable o por satélite,

¢) Difunden ésta oscilacion modulada haciéndola irradiar de las antenas de

la radiodifusora a las antenas retransmisoras.

6. La Recepcién por el usuario gracias al uso de sus aparatos receptores que
comprenden:
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a) una antena de recepeion que recoge una fraccion minima de la energia
emitida por la antena de transmision o retransmision.

b) un sistema de amplificacion de alta frecuencia que aumenta la onda
modutada (el programa) recogida por la antena.

¢) un sistema modulador que elimina la onda de alta frecuencia y reproduce
la corriente de baja frecuencia del programa.

d) un sistema de amplificacion que aumenta [a frecuencia.

e) un aparato que transforma la modulacion eléctrica del programa para
poderse escuchar.

Sin embargo, la radiodifusion para cumplir cada una de sus fases
requiere de las siguientes instalaciones:

1. Redes emisoras para transmitir un programa.

2. Material eléctrico y radioeléctrico como amplificadores de sonido, cables,
emisores y receptores.

3. Material acistico y electroacustico: estudio de grabacion que es un lugar
adaptado para aislar el ruido del exterior, asi como también microfonos,
tocadiscos, cassetteras, maquinas de carrete abierto, dat, minidisc, etcétera,
los cuales se encargan de transformar un sonido en onda electromagnética e
inversamente a través de un motor que cambia la onda sonora en corrienie
elécirica que permite producir un sonido.

Por ejemplo, la onda sonora producida por la voz de una persona pega
a una membrana delgada llamada diafragma del micréfono, y la hace vibrar
para convertirla en corriente eléctrica que posteriormente pasan a un
transmisor para transformarlas en ondas hertzianas o de radio a difundir en
la atmdsfera , dando origen a la Radiodifusién.

En el libro “El sonido de la radic”, la radiodifusion se define como
“una forma de telecomunicacion que implica la transmision y recepcion de

58

7]
3

S

4
)
1




voces, musica y sonido y en general por medio de ondas electromagnéticas
y sin emplear cables de conexion”. »

Podemos decir que los elementos esenciales de Ia radiodifusion son
tres: transmision, modulacion y recepcion.

La transmision es la transformacion de todas las ondas sonoras en
corriente eléctrica que se suministran a la antena, en donde se realiza su
modulacion de acuerdo a su distribucién en las diferentes frecuencias y por
aitimo la recepeidn de las vibraciones por un aparato receptor de radio
encargado de la transformacién de éstas ondas en sefiales audibles (palabras,
misica, efectos, etcétera).

De esta forma las radiodifusidn es producto de un invento cientifico
adoptado por el ser humano para interactuar con sus semejantes de manera
masiva.

M Vilar, Josefina: El Sonidg de iz Radjo, p. 98
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2.2.- LA RADIO COMOQ MEDIO DE COMUNICACION

A lo largo del recorrido efectuado por el origen de la radio como
invento y también como medio de comunicacidn en el primer capitulo,
podemos constatar que es un instrumento sonoro de méxima cobertura y
penetracion, al llegar a cualquier persona en diferentes lugares sin importar
su estrato social y su nivel educativo.

La radio en México es ¢l medio de comunicacion por excelencia y lo
demuestra facilmente por el altisimo niimero de receptores que existen en
hogares, oficinas y centros de trabajo, ademas de los millones instalados en
automoéviles, formando parte de la vida cotidiana al permitir la realizacién
de actividades paralelas. A la vez que se escucha se puede conducir, cocinar,
practicar algiun deporte, hacer las labores domésticas entre otras muchas
actividades.

La radio es un medio cuyas caracterisiicas técnicas permiten la
inmediatez en la transmision de acontecimientos, de los cuales una persona
se puede enterar "sin fener la vista fija”, afirmando el slogan radiofonico
"manténgase informado, sin tener la vista fija".

Asimismo, la radio por su cualidades trabaja con un sélo sentido: el
auditivo, que utiliza la voz, la musica y fos efectos sonoros, para desatrollar
y estimular la imaginacién del radioescucha.

Desde el punto de vista de Fernando Curiel, "la radio nombra con
sonidos, una realidad polisémica, tdctil, visual, auditiva, sdpida, olfativa. ¥
"psicolégica”. Porque su funcion de recrear segun sus propias normas lo
real no puede agotarse en los datos exteriores. Su naturaleza invita a la
Jantasia, el rumor del deseo, la corriente de la conciencia, la algquimia
Doélica, etcétera”.

* Curiel, Fernado: La escritura radiofénica, p.20
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Para Rudolf Arnheim la radio "es un arte acustico capaz de
emocionar mediante la recreacion sonora de la realidad”. »

La radio desde sus creacién ha sido una herramienta de comunicacion
que fomenta la creatividad y facilita el acceso popular, en donde un gran
ntmero de personas pueden desarrollar su imaginacion; es por ello que ha
sido utilizada para muchas cosas.

Un ejemplo importante de la influencia de la radio en la imaginacion
del oyente fue la adaptacién de la "Guerra de los mundos” de HG. Wells,
representada y dirigida por actor Orson Wellesse, quien representd la parte
mas emocionante de la obra. '

En dicha emision, las personas que escucharon el programa desde el
inicio, se enteraron de que se trataba de una dramatizacion, pero los que
prendieron el radio después y solo escucharon la adaptacion, juraban que los
extraterrestres invadian Ja tierra. Este suceso desato un caos en la poblacion:
la gente salia de sus casas y las calles se congestionaron a causa del panico
provocado por esta produccién, la cual conjunté la voz, la musica y los
efectos sonoros para recrear una situacion sin necesidad de que se vea o
exista.

Todo lo anterior hace de la radio un medio infalible, al que todo el
mundo puede tener acceso, ya que para transmitir, ademas de toda la
infraestructura sélo se necesita del habla, no es necesario ni leet, ni escribir,
sélo hablar y escuchar.

En la revista "La radio”, Cristina Romo Gil dice: "la radio es el
medio sonoro por excelencia. Es sin duda siguiendo a Mc Luhan la
extension de la boca, de la laringe, los pulmones del hombre, pero mds aiin,
es el altavoz del cerebro humano jqué mejor instrumento para el habla!

El habla en radio es lo tnico existente cuando se emite, 5i es que hay
un interlocutor que lo recibe, y conste que no he dicho un receptor. Un
receptor sélo recibe. Un interlocutor, ademds de escuchar, procesa y

LI ¥

resignifica, recrea y evoca, usay hace cosas con las palabras”.

% Arnheim, Rudolf: Estética Radiofonica, p. 16
¥ Revista La gadio, p. 14.
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No obstante, ¢l habla, palabra o voz no van solas, ni se atienen a sus
posibilidades, cuentan con ¢l elemento de la masica y de los efectos
sonoros, y en conjunto forman "el lenguaje radiofénico” a utilizar en 10s
mensajes a difundir.

El lenguaje radiofonico es flexible y permite expresar casi cualquier
cosa porque apela a la imaginacion y a la voluntad del oyente.

De esta forma, la voz es elemento radiofénico por excelencia, porque
representa lo mas significativo del ser humano que es la palabra. Tiene
ciertas cualidades como tono, timbre, intensidad y cantidad; su principal
ejecutor es el locutor o el actor de radio.

El segundo elemento es ia miisica que se usa para decir sin palabras
el Tugar, el tiempo, el estado de animo del personaje y para ambientar
escenas.

Otra de sus funciones es la gramatical, en donde la musica sirve
como signo de puntuacién para sefialar una coma, un punto o puntos
suspensivos, etcétera, que pueden representarse por la expresion de la
miisica, el volumen, el ritmo y sobre todo el tiempo de duracion de ia
misma.

Los efectos sonoros son recursos que ayudan a ubicar al radioescucha
en un momento o lugar determinado, es decir, tienen la funcion de describir
o reforzar una escena, estimulando de manera directa la imaginacion del
oyente.

Un efecto sonoro muy imporiante es el silencio, cuyo valor radica en
el suspenso, duda o drama. Sin embargo, su uso se debe cuidar para no
provocar una laguna.

Cabe mencionar que tanto para la produccion como en la
interpretacion de los mensajes, el lenguaje radiofonico se apega a un
cédigo, en donde se establece de qué manera la voz, la miusica y los efectos
sonoros pueden ser usados y articulados en la transmision de significados.

L LR



"El codigo propiamente radiofénico es, aquel sistema de reglas de
uso y combinaciones de estos elementos que el emisor y el receptor utilizan,
tanto para la produccion como para la interpretacion de los mensajes
radiofonicos”. »

De acuerdo al codigo radigfonico, el locutor o el actor de radio debe
tener una voz clara, fuerte, con buena vocalizacién, que ayude a transmitir
sentimientos y emociones. Para ello se debe considerar:

+ La Respiracion. La clave de hablar ante un micréfono es la respiracion:
aspirar aire por la nariz antes de empezar a hablar. Se recomienda no
hacerlo con la boca abierta, esto con el objetivo de controlar la expulsion
del mismo, de tal forma de que pase desapercibide porque el micréfono
amplifica la respiracion ruidosa, transmitiendo un jadeo muy
desagradable. Es necesario aprovechar las pausas para realizarlo para no
romper el ritmo de lectura.

* La Diccion o Vocalizacion, es la forma de pronunciar claramente todas
las silabas y letras, de tal manera.que se puedan leer los labios, sin olvidar
el toque natural para el oido.

"La vocalizacion debe ser cuidadosa; las vocales, emitidas francamente y
con resueltas movimientos de los labios y de los miusculos bucales; nunca
entre dientes. Las palabras han de oirse claras, distintas, completas,
sobre todo las ultimas silabas. No debe dejarse "caer"” la voz al final de
la frases."™

* Lalectura. En la locucion, lo mas importante es ser fluido y natural en la
Jectura. Una buena técnica es marcar en el texto las palabras que se deben
enfatizar y separar en 'silabas las de dificii pronunciacién.

* Enfasis. El énfasis significa hacer inflexiones ascendentes y
descendentes en las silabas o palabras mas importantes para contrarrestar
la monotonia o para remarcar algo, hactendo la charla o la lectura mas
amena.

* Romo, Cristina: Introduccién , p. 49
* Kaplin, Mario: Produccidn de Programas de Radio,p. 402.
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* La Modulacién, es dar la entonacion adecuada a un texto. Hacer que la
voz siga una linea ondulada cambiante con matices para dar a la lectura
expresividad y vivacidad.

* Naturalidad. Al hablar por radio se debe hacer una invitacion al oyente y
una manera de hacerlo, es hablar como si se estuviera platicando con un
amigo, para poder adoptar una actitud natura! dependiendo al texto que se
esté manejando.

* La Interpretacion, es el acto en donde el locutor o el actor sensibiliza al
puablico al transmitirle ideas y sentimientos.

* La Actuacién es la representacion o imitacién de un personaje ficticio o »
real.

* El Volumen. La intensidad de la voz o volumen debe ser modulada para
evitar lo estrindente.

* La Velocidad. En la emisién de un programa el tiempo incide en la
cantidad de palabras o mensajes a asimilar por el radioescucha.

* El Ritmo es la velocidad y acentuacién adecuada en las palabras para que
el texto no se escuche plano.

* La Posicién ante el micréfono. Se recomienda colocarse mas o menos a
20 o 25 cm. del micréfono y tratar de mantener la misma distancia.
Cuando la voz es silbante o estrindente debe colocarse ligeramente de
lado, o cuando se quiere dar un grito o alzar la voz se sugiere alejarse un
poco mis.

* La Improvisacién es una cualidad que deben tener todas las personas que
se dedican 2 la locucién, ya que no sélo debe tener una voz agradable, i
sino también debe ser capaz de estructurar frases correctas en relacion al -
tema o al mensaje a difundir, aungue siempre lo mas conveniente €S tener
los contenidos por escrito.

En el libro "Comunicacién Radiofonica” Mario Escalante dice: "lg
matizacion, la vocalizacidn, la respiracion, la modulacion y el ritmo son




algunas de los elementos formales que determinan una correcta expresion
oral. Ahora, en cuanto a lo que se dice es conveniente insistir en la fuerza y
la claridad de ideas ; y, en un cabal conocimiento y utilizacion del idioma.

Quien habla ante un micréfono debe ser modelo y un maestro del
buen decir.” *

La voz como elemento del lenguaje y del cddige radiofénico
representa un trabajo arduo por parte de los locutores o actores, quienes
conjuntan el cémo se habla con el qué se dice.

La maisica como recurso auxiliar en la radio cumple con varias
funciones y seglin Mario Kaplan son las siguientes:

a) Gramatical. En programas informativos, la misica es utilizada
para separar secciones © bloques del texto, o bien para pasar de un asunto a
otro. En las producciones dramatizadas ayuda a separar escenas, para los
cambios de lugar y/o transiciones de tiempo

b) Expresiva. Al mismo tiempo en que la musica contribuye a
separar escenas O pasajes, comenta lo escuchado para suscitar un clima
emocional. En los programas dramatizados, no solo refleja un clima
emocional, sino también el estado de animo de los personajes.

¢) Descriptiva. La milsica a través de sus compases, describe un
lugar, un paisaje o un tiempo determinado,

d) Reflexiva. Las pausas musicales introducidas a un programa,
~sirven a su vez para que el oyente tenga tiempo de pensar lo que acaba de
escuchar.

¢) Ambiental. En una produccién radiofonica la musica ubica a las
personas en el lugar donde se desarrolla la escena.

Ahora bien, para cumplir con éstas funciones, se realizan varios tipos
de inserciones musicales:

“ Escalante, Mario: Comunicacidon Radiofonica, p, 68.
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Ribrica de Entrada. Es el tema musical con que se abre y se cierra
un programa; es el equivalente a un titulo o caratula sonora, cuya finalidad
es centrar la atencién al inicio del programa. De ahi la importancia de la
seleccion del tema musical que va acompaiiado del nombre de la serie.

Dicha insercion no debe prolongarse por mas de 30 segundos aunque
no es una regla general, sino una recomendacion. '

Cierre o Riibrica de salida. Es aquella insercion que marca el cierre
de 12 emisién, en donde se mencionan los créditos de los participantes. Se
sugiere hacer uso de los titimos acordes del tema musical con él que se
abrié el programa; pero si no se consigue se debe recutrir a una parte
musical que se preste para rematar y cerrar la emision. Su duracion no
debera ser menor a 30 segundos.

Introduccién o Apertura. Una vez presentado [a ribrica de entrada,
en algunas producciones, antes de entrar en materia se abre la emision con
un tema musical para dar paso a la escena inicial.

Puente Musical. Es un fragmento de musica que separa un parrafo de
otro. Se emplea para dar un descanso al radioescucha en textos prolongados
con el objetivo de no hacerio pesado, o bien, para separar ideas globales. La
duracién es de 10 a 15 segundos, sin ser esta una regla.

. Cortina Musical. Insercion que separa escenas 0 bloques, acentuando
la atmdsfera, el clima emocional, es decir, da el comentaric musical de la
escena o el pasaje. Su duracién no debe pasar de 10 segundos.

Rifaga. Es un fragmento breve de musica movida, agil o dramética,
cuya duracién es de unos cuantos segundos y se utiliza para reforzar un
dialogo que define una situacion o para llamar la atencion del radicescucha.

Golpe Musical. Un acento subrayade musical de uno, dos o tres
acordes que se emplea para reafirmar un concepto 0 una escena dramatica.

Transicién. Pasaje musical que sirve de enlace entre dos escenas
diferentes; su estructura permite la sensacién de movimiento.
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Fundido o mezcla o cross. Como es dificil encontrar una insercion
musical que cambie de un clima a otro, se construye la transicidn a través
de la combinacion o mezela de dos temas musicales diferentes. Para lograr
lo anterior se va disminuyendo gradualmente el primer tema, al tiempo que
se va haciendo entrar suavemente el segundo.

Miuisica como personaje. Es el tema caracteristico de un personaje,
de un grupo o de una situacion; éste tema aparece varias veces a lo largo de
la emision cuando se presenta el personaje o suceso. Esta misica también es
Ilamada "'leit motiv"

Fondo Musical. Generalmente se utiliza una musica de fondo a las
palabras.

Armand Balsebre en su libro "El lenguaje Radiofonico” define a la
isica radiofonica como "fuente de miltiples sensaciones y emociones en
el proceso de comunicacion con los radioyentes". *

Al planear la utilizacidn de la misica es muy importante considerar el
tipo de programa para poder definir y seleccionar cada insercion, la cual
sirve como base para atraer la atencion de la gente e incluso el recuerdo
total de nuestro mensaje. :

Los efectos sonoros son el tercer elemento del lenguaje y del codigo
radiofénico. En los programas dramatizados los efectos sonoros son un
recurso indispensable para estimular la memoria y la imaginacion del
oyente. Su fuerza surge de la asociacién visual que el ser humano hace
cuando escucha un sonido.

Los efectas pueden establecer el lugar, el escenaric, el tiempo y el
ambiente psicolégico, es decir, cuando se desea ambientar una escena o
crear la sensacién de que se estd en un lugar especifico, no sdlo se logra
haciendo uso de la musica para llevar al radioescucha a diferentes épocas,
sentimientos, sensaciones, etcétera, si no también se puede recurrir a los
efectos para dar mayor realismo al programa

“ Balsebre, Armand: El lenguaje radiofénico, p. 101
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Para Robert Mc Leish, una de las glorias de la BBC inglesa, "los
efectos especiales estimulan la memoria y pintan escenas"

Sin embargo, no es necesario incorporar todos los sonidos del
escenario, ya que se deben seleccionar sélo los més representativos.
También ayudan a despertar emociones, por ejemplo, €l aullido de un lobo,
el viento que sopla, entre otras cosas.

Los efectos pueden usarse para dar fuerza a la accién de un personaje
o sugerirla, es decir, si se desea reproducir una fiesta en la playa, basta que
se escuche el ruido de las olas, el chocar de las copas y el murmullo de la
gente para que el radioescucha sienta y se imagine lo que esta sucediendo. O
bien si se desea generar suspenso o duda, se puede utilizar el silencio como
una herramienta eficaz para lograrlo.

Es importante sefialar que un efecto bien empleado para cada ocasion
0 un stlencio convencen mas que mil palabras, por ello su uso no debe ser
exagerado.

En resumen: la radio al ser el medio sonoro por excelencia debe
recrear un mundo para el oido a través de su lenguaje compuesto por voz,
miisica y efectos, que en conjunio, acomodados arménicamente pueden
hacer sentir y ver cosas aj oyente.

Ahora bien, construir un mundo para el oido no es una tarea fcil, ya
que para reconstruir ese universo se requiere conocer los diferentes géneros
que se pueden utilizar en la produccién radiofénica, de la cual se hablara
ampliamente en el siguiente capitulo.
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CAPITULO I

PRODUCCION RADIOFONICA

3.1.- GENEROS RADIOFONICOS

La radio desde sus origenes ha sido y sigue siendo el medio de
comunicacion social por excelencia, en donde la voz, la musica y los efectos
sonoros desarrollan y estimulan la imaginacion del oyente.

No obstante para llevar a cabo esta tarea no sélo se requiere de un
equipo técnico que grabe y/o transmita el mensaje, sino también de un
equipo humano en quien recaiga la produccion.

Teodoro Villegas en el "El sonido de la radio” sefiala que "partiendo
de la definicicn que tenemos de produccion, accion, ejercicio de una
potencia, efecto de hacer, podemos entender el acto radiofénico como un
largo proceso creativo en el que se interrelacionan una serie de acciones.
tanto de indole puramente técnica camo creativa”*

Se puede decir que la produccion en radio es el resultado de un
proceso que realizan en conjunto el equipo técnico y humano. Dicho
proceso inicia con la idea general o proyecto, seguido de las etapas de
preproduccién, produccién o grabacion del mensaje a difundir,
postproduccién, transmision y, finalmente, la recepcion del mensaje
radiofénico.

Ahora bien, antes de iniciar cualquier etapa de la produccion
radiofénica es necesario conocer sus diferentes formatos, denominados
"Géneros Radiofénicos”, cuyo origen se encuentra en las primeras
definiciones de los géneros periodisticos por escrito.

* Villegas, Teodoro: El sonido de la mdio, p. 169
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Segin José¢ Luis Martinez Albertos, el periodismo escrito ha
trascendido a otros campos igualmente periodisticos pero canalizados por
distintos medios de comunicacion.

En su libro "Redaccion Periodistica”, Martinez Albertos ofrece una
definicion de género “podrdn definirse los géneros periodisticos como las
diferentes modalidades de la creacidn literaria destinadas a ser divulgadas
a través de cualquier medio de difusion colectiva”. ©

En el caso concreto de la radio, los formatos o modalidades de
creacidn literaria se tienen que sumar los recursos o posibilidades propias de
este medio: voz, musica y efectos sonoros, que aunados a los elementos
técnicos pueden desarrollar un gran nimero de presentaciones de un tema o
un individuo.

Sin embargo, independientemente de todos los formatos a elegir y a
reproducir en un programa se pueden clasificar en cuatro grandes grupos:
informativos, dramatizados, musicales y publicitarios.

* Informativos. Este formato como su nombre lo indica tiene la
finalidad de informar a los oyentes sobre uno o varios temas de interés,
Dentro de este rubro se encuentran: los noticieros, ia mesa redonda, la
entrevista, los debates, el reportaje, las cipsulas informativas, entre otros.

* Dramatizados. El género dramdtico es ¢l mas complicado en
cuanto a su produccién por el trabajo que implica conjuntar la literatura con
los elementos del lenguaje radiofénico. Comprende el radiodrama, el
radioteatro, la radionovela, el radiocuento, la radiocomedia, la sitira, la
fabula, etcétera.

* Musical. Esta modalidad hace alusién a aquella programacion que
tiene como base la insercion de melodias y misica. Dicho género lo
desarrollan generalmente los programas musicales, ampliamente explotados
por las radiodifusoras.

1 Martinez A., José: Redaccion Periadistica, p.69 -70.
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* Publicitario. Es un formato que estd hecho para comunicar y
vender, es decir, se apoya de la voz, la miisica y los efectos sonores para
motivar al oyente a escuchar un programa, mejorar una imagen o realizar
una accién. En esta clasificacion se tienen a los spots o promocionales, el
jingle o cancién de anuncio.

Un aspecto importante a considerar es que dependiendo al formato o
género radiofonico a desarrollar se elegira al equipo humano a intervenir en
las etapas de produccion.

En un programa informative se requiere de un equipo humano
integrado por:

Un jefe de redaccién, encargado de distribuir las érdenes de trabajo,
es él quien jerarquiza la informacién, supervisa y coordina el trabajo de los
reporteros y redactores (solo para noticieros).

Reportero (5). Acude personalmente a la fuente de informacion,
realiza notas, entrevistas y reportajes.

Redactor (s). Escribe boletines y maneja la informacion cablegrafica
que llega a la sala de redaccion. Es la persona que elabora entradas para las
grabaciones de los reporteros (sélo en noticieros).

Locutor (es). Da lectura a los textos y entradas a las grabaciones, asi
como a los cortes de estacion o espactos comerciales. En diversas
producciones el trabajo de un locutor lo puede realizar un conductor,
encargado de dirigir el programa.

En algunos programas por la informacion especializada requieren de
ia colaboracién de analistas y comentaristas.

Cualquiera que sea el género, el operador es el responsable de
manejar el equipo técnico para la grabacién o transmisién del programa. Su
labor es enlazar toda la emisién, manejando los niveles de la voz, la misica
y los efectos sonoros. Asi como insertar los puentes musicales y voces
grabadas. Abre y cierra los micréfonos, entre otras funciones.

71

ot

i

e e

D et L e R e




Continuista. Es quien elabora la guia del programa.

Realizador y/o Productor. Es la perscna que permanece todo el
tiempo de la transmisién o grabacién. Vigila la calidad técnica del noticiero,
la exactitud de su duracion, cuida que los locutores respeten el texto,
etcétera. En muchas ocasiones el jefe de informacion quien cumple con esta
funcidn.

Los programas dramatizados como anteriormente se menciond
implican el trabajo arduo de un equipo humano bien estructurado
comprometido a realizar un buen trabajo:

El guionista redacta, jerarquiza y desglosa cretinamente la
informacién obtenida de una investigacién, o bien adapta cuentos, novelas,
obras teatrales, etcétera, es decir, es la persona que investiga y elabora en
forma escrita el programa.

El musicalizado es quien selecciona la musica que complementara y
enriquecera al guidn, de acuerdo al tema y género que se trate.

El efectiva selecciona los efectos de sonido para recrear toda la
escena de la produccion.

El asistente de produccién es la persona encargada de contactar e
informar a las partes que intervienen en la produccion. Hace los llamados a
los invitados, las solicitudes de permisos y es ¢l quien provee de todos los
requerimientos materiales a la produccion. Sus funciones las realiza bajo la
coordinacion del productor o realizador.

Los actores o voces son las personas que caracterizarin a los
personajes.

Ei productor o realizador es el responsable del programa y su
funcién es coordinar y supervisar todos los detalles en una produccion.

‘ Los programas musicales por su parte, son los mds socorridos en las
diversas radiodifusoras, en donde de segin el perfi! de la estacién se maneja
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la musica, o bien dependiendo de! tema a abordar programan ciertas
melodias que extraen de su fonoteca un equipo integrado por:

- Un programador especializado,
Un conductor que dirija el programa.

Un operador, cuya funcion es poner los discos, cintas, cassettes,
insertar los cortes de estacion o comerciales.

Una persona responsable en los teléfonos en caso de ser un
programa en vivo o un programa que atiende llamadas a pesar de ser
grabado previamente.

Un productor.

Y finalmente para la produccién del género publicitario, el equipo
humano debe estar conformado por: un guionista, un musicatizador y/o
efectista, un asistente de produccidn, por voces o locutores que den vida

al promocional o al jingle y un productor o realizador.

Es importante mencionar que todos los géneros radiofonicos se
pueden utilizar dependiendo del proyecto a realizar en un programa.
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3.2- PREPRODUCCION Y PRODUCCION RADIOFONICA

Como anteriormente se menciond la produccién en radio es la suma
los aspectos de ia grabacion y/o transmisién de un programa, desde la
integracion del equipo humano, las instalaciones del equipo técnico, la
eleccion del género radiofonico a reproducir, su proyecto, guion, seleccion
de musica y efectos, hasta la transmision al aire.

RTC (Radio, Television y Cinematografia), instancia reguladora de la
normatividad en los medios de comunicacion, dice que produccion son
todos los tiempos y movimientos que establecen una linea o especialidad
del trabajo para obtener una expresion en radio o televisién que satisfaga un
concepto ideolégico con la visién del mundo para el que es creado.

De esta forma la produccién radiofénica es el resultado de un
proceso que realizan en conjunto el equipo técnico y humano de un
programa, cuyo inicio es la idea del proyecto, seguido de las etapas de
preproduccién, produccion o grabacion del mensaje a difundir,
postproduccion y, finalmente su transmision.

Segiin Margarita Pacheco, Jefa de! Departamento de Promocionales
en el Instituto Mexicano de la Radio, la produccion radiofonica es como
hacer un pastel, cuya elaboracidn requiere de un muchos cuidados para
obtener mejores resultados: ‘
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Radio

Reposteria

* Jdea general: preparar un
programa

* Objetivo: entretener, educar,
divulgar, divertir

*  Equipo  Técnico: cintas,
grabadoras, tormamesas, consola de
grabacion, estudio o cabina de
grabacién.

* Eqguipo humano: operador,
guionista, musicalizador, productor,
asistente.

* Preparar un pastel
* Dar gusto al paladar

*  Moldes, batidora, cucharas,
horno: cocina

* cocinera, ayudante

Modo de preparar

* Preproduccion: tener listos a los
participantes, revisar  guiones,
material necesarto, etcéétera.

*  Produccion:  grabacion  det
programa

* Postproduccion: afinar detalles,
decorar el programa

* Transmisién: difundir el programa

* Recepeion: encuestas, entrevistas
para conocer el resultado

* Tener listos los ingredientes
(mantequilla, harina, huevo, leche,
azicar, etcétera)

* Mezclar ingredientes y hornear

* Decoracidn del pastel

* Cortar y servir el pastel

* Conocer la opinidn sobre el pastel
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La preproduccién es la primera etapa de una produccion y es la
concepeion misma del programa, en donde es recomendable que el creador
de la idea forme parte del equipo de produccidn, con el objetivo de
transmitir el concepto original del prayecto.

Sin embargo, en muchas ocasiones esta idea esta sujeta a cambios por
el perfil de la estacion, el tiempo destinado a la transmision del programa, la
naturaleza del temas, los recursos para producir, presupuesto, entre otras
cosas.

Una vez que se tiene la idea del programa es necesario delimitar sus
objetivos e funcién del piblico al que se le va a dirigir el mensaje,
aportaciones al oyente y en qué formato se va a realizar, etcétera. Dicho
proyecto debe mostrar una estructura formal donde se establezca la
personalidad del programa, su duracién, las posibles emisoras a difundirlo
por adaptarse a su perfil. Es conveniente fijar los horario tentativos a través
de un estudio de la audiencia-destinatario para precisar la hora y el dia en
que mayor parte de los interesados escucharian el programa.

Dentro del proyecto se presentan los recur~os técnicos y humanos a
utilizar, ademés es preciso elaborar un guidén piloto como modelo de la
' serie, el cual debe tener un inicio o arranque atractivo capaz de llamar la
atencion del radioescucha y sobre todo del comité evaluador quien aceptard
o rechazard la propuesta.

Por Gltimo dentro del proyecto se tiene que contemplar el costo det
programa: cotizacion de los espacios y los recursos técnicos a utilizar, el
equipo humano y los materiales a requerir. Esto lleva a dividir la produccién
por etapas, lo cual ayuda a disefiar los tiempos y movimientos'de la misma.

Toda produccion se define en tiempo real y objetivo; el primero es el
tiempo necesario para producir un programa (tiempo requerido para la
realizacion) y el tiempo objetivo es la duracién que tendrd en su
transmisién, denominada también como tiempo aire, de aqui que se debe
planear o programar la produccioén de un programa.

Podemos decir que todos los preparativos para acercarnos a cualquier
produccién los entenderemos como preproduccion. En esta etapa se
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definen los movimientos que estructuran a la produccion, por ejemplo, si se
utilizaran efectos, quién los realizard y en qué momento.

En esta etapa de planeacién se realiza el guién del programa, en
donde se integran todos los elementos del lenguaje radiofdnico que van a
dar vida a una produccion.

Cristina Romo dice que “para fodo tipo de programas de radio es
necesario escribir un guién. Su planeacion, su estudio  previo, Su
realizacion, practicamente hacen el programa de radio. El buen programa
se realiza en el escritorio del guionista y se asegura en los ensayos. La
produccion es solo el resultado final”“

El guién radiofénico representa la columna vertebral de un
programa. Es el esquema detallado y preciso de la emision, que comprende
texto hablado, la mitsica que va a incluir y los efectos sonoros insertados en
el momento preciso para ambientar a los receptores del mensaje. Dentro de
este ordenamiento se contemplan ciertas indicaciones para [os miembros del
equipo de produccion.

Para Carlos Gonzalez Alonso, "el guion es la forma en que se
presenta por escrito el programa, conteniendo lo referente tanto a su
imagen como a su sonido, destinado a producirse, grabarse y transmitirse.
Otra definicion lo considera como el documento escrito o visual que sirve
de guia para la realizacion de un mensaje”. ©

Existen dos tipos de guiones: el literario y ¢l técnico.

El guidn literario es solo el texto del programa, donde se presenta fa
investigacion del tema a difundir por el locutor. En este tipo de guion uno
de los elementos que tienen gran importancia es el lenguaje a utilizar, el
cual debe estar escrito como si se estuviera platicando con otra persona, por
ello debe ser sencillo, claro y concreto, de tal modo que invite y estimule at
oyente.

“ Romo, Cristina: Introduccion al conocimiento y prictica de la radio, p. 57
 Gonzalez, Carlos: El guidn, p. 13
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"El guidn literario es el guion gue leen los actores o loculores,
periodistas, que no participan tampoco de la creacion global de la
realizacion o postproduccion sonora. " *

Por ejemplo:

Guidén: Revista Ciencia y Desarrollo 140
Duracién: 30 segundos
Guionista: Oscar Guerra Calderén

1. Loc. 1 | La visién es una explosion de colorido.

2. Loc.2 | Descubra como por medio de conos podemos distinguif los colores.

3. Loc. 1 [ ;Qué relacion hay entre el telescopio y un crustaceo?

4 Loc.? | Entérese de como el ojo de un acocil contribuird a explorar el espacio.

5. Loc. 1 | Yaesta a la venta el nimero 140 de la Revista Ciencia y Desarrollo,

6 Loc.2 | Publicacion que difunde el acontecer cientifico de nuestro pais y del
mundo.

7. |Loc.1 | Busquelaen librerias de prestigio, tiendas de autoservicio y puestos de

8 periddicos.

9. Loc.2 | Revista Ciencia y Desarvollo. 7

10. |Loc.1 | Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia.

* Balsebre, Armand: El lenguaje Radiofdaico.p. 171
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El guidn técnico es aquel en que se especifican las indicaciones
técnicas para la realizacion de un programa. Normalmente, este tipo de
guidn acaba convirtiéndose en una guia de sucesos.

" El guidn técnico identifica también la naturaleza y soporte de los
elementos sonoros no verbales:  misica y efectos sonoros, o las
caracteristicas de los segmentos de voz previamente gravados en cinia
magnetofonica (con indicaciones de primeras y ultimas palabras de cada
segmento v su duracion en segundos). Es el guion que utiliza habitualmente
el operador de sonido en la mesa de mezclas y el realizador o responsable

LAY

del montaje radiofénico "puesta en escena” y postproduccion definitiva”.

Cabe aclarar que muchas de las veces este guion técnico es con el que
se trabaja en una grabacidn, porque engloba todos los elementos que van a
dar vida al programa.

Segin Mario Kaplin el guidn "es un instrumento de trabajo para
todos los que van a intervenir en la produccidn, director o productor,
locutores y actores, asistente de produccién, musicalizador, operador
técnico y efectista. "

Independientemente de su clasificacion, el gnién esta constituido por
tres partes: el arrangue o introduccién al tema en la que se plantea la
problematica sobre la cual girara la historia, aqui es en donde el publico
conoce los roles de cada personaje. El desarrollo es la parte del guidn que
esclarece los sucesos de la trama o eventos, segin sea el caso. En este
periodo se hace uso de todos los recursos radiofénicos, con ei objetivo de
que el receptor tenga una actitud positiva hacia el mensaje y con ello ubicar
una imagen auditiva y una recordacién significativa, El climax es el
momento mas importante de la historia.

Con lo expuesto podemos decir que para la produccién de un
programa radial, el guionista debe conocer la curva de interés, que implica,
saber jerarquizar la informacion para manejarla en orden de importancia,
distribuirla de tal forma que no quede concenirada en un solo punto o
momento y dosificarla a fin de no saturar al pablico.

 Ibidem, p. 173 Es

‘# Kapliin, Mario: Producci6n de Programas de radio, p. 290
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La curva de interés tiene la funcion de mantener "atrapados” en cada
instante de la emisidn al radioescucha, evitando que decaiga el interés, o la
atencioén se pierda en algin punto de ia trama. Es muy importante recordar
al auditorio la informacién para quien no haya escuchado desde el principio
la transmision pueda entenderla.

Después de analizar los tipos de guiones es conveniente hablar de su
presentacion o estructura, en donde no existe ninguna regla especifica para
su elaboracion.

Mario Kaplan sefiala que el guién o libreto se debe presentar en dos
columnas, a la izquierda una pequefia y a la derecha una mas ancha. En la
primera se ponen los nombres de los locutores o de los personajes a
intervenir en el programa; mientras en la segunda se escriben los textos o
parlamentos a decir. :

Cuando se marca una insercién musical o algin efecto, se pone en la
columna de la izquierda la palabra OP. (operador) y a la derecha la
indicacién correspondiente, en mayusculas y subrayada.

Si en el texto se quieren especificar ciertas acciones de modo,
inflexion o direccion de la voz, como {(IRRITADO, NERVIOSO, ALEGRE,
O ALEJANDOSE) se marca con mayasculas y entre paréntesis, sin
subrayarias.

Todas las observaciones anteriores tienen como objetivo de que cada
participante identifique rapidamente su segmento y conozca cudndo, como y
en qué momento debe intervenir, asi como, cudl es su texto y qué otras
indicaciones o acotaciones tiene.

Un modelo de este tipo de guion puede ser el siguiente: -
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Programa: A la iuz de la Ciencia
Capsula: 1 "Ciencia Ficcion en Radio”
Guionista: Alejandra Donat Barrén

OPF.

SILENCIO DURANTE LA DRAMATIZACION,

LOC. 1{ATERRADO)

LOC. 2 (NERVIOSA)
(ATURDIDA)

OFr.

Santo Cielo, algo se arrastra entre las sombras

como una vibora gris. Ahora hay otro y otro. Yo diria
que son sus tentaculos. Ahora puedo ver su cucrpo. Es
grande como oso y brilla como charol. Pero esa cara
es indescriptible. Apenas puedo esforzarme a seguirla
viendo..,

Fijate, el monstruo o lo que sea, no puede moverse.
Parece pegado, posiblemente por la gravedad ...
No puedo encontrar palabras para describir esto...

ENTRA MUSICA, BAJA Y FONDEA.

LOCH

oP,

Esto fue un fragmento de la obra de ciencia ficcion: ta
giterra de los mundos de H.G. Wells, retomada por &l
célebre actor de cine Orson Wellesse, quien en 1918
representé en radio la parte mds emacionante del libro.

RAFAGA MUSICAL.

Loc2

LOC.1

Or.

En dicha emisién radiofonica, las personas que
escucharon e} programa desde el inicio, se enteraron de
que se trataba de una dramatizacién; pero los que
prendieron el radio después juraban que ios
extraterrestres invadian la tierra.

Este suceso desatd un caos en la poblacion: la gente
salia de sus casas y las cailes se congestionaron a
causa del pénico provocado pot el programa de radio.

PUENTE MUSICAL.

LOC.2

Oop.

Actualmente, existen diferentes historias que
abordan el apasionante tema de la ... "Ciencia Ficcion"

SUBE MYXISICA Y BAJA A DESAPARECER.

8
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No obstante, existen practicas a realizar por un guionista como lo son:

- Presentar una caritula de identificacién con los siguientes datos:
nombre de la serie, nombre del programa, nimero de la emision, fecha de
grabacién y fecha de transmisién. En muchas producciones al iniciar una
serie, en estd presentacion se hace una breve descripcion del personaje a
interpretar.

- Cuidar los signos ortogrificos con la finalidad de ayudar a la
correcta lectura del locutor.

- Escribir con letra legible y a doble espacio para intercalar
correcciones. Asimismo, el gui6n se tiene que escribir por un sélo lado de la
hoja, para evitarla vuelta de hoja que en la grabacion o transmisién puede
generar y meter ruido.

- Enumerar las hojas det guién y también cada renglon, de tal modo
que se tengan del | al 28 por pagina, para ubicar el renglon preciso en donde
hay un error en la grabacién, aunque no es regla general.

- Al terminar el margen se debe procurar que palabras nunca se
corten, sobre todo al terminar la parte que corresponde al lado derecho de la
hoja de! guién. De no caber la palabra completa, se deja sin escribir y se
cambia de linea.

- En algunas producciones se incluye el tipo de musica a utitizar y se
fe indica al operador el nombre del disco, lado del tema elegido, numero de
tema o "track" y el tiempo de permanencia.

Carlos Gonzdlez, recomienda en su libro "El guién" mo escribir
abreviaturas en Jos textos, ni palabras costadas, esto con el fin de evitar
confusiones. Del mismo modo sugiere escribir cantidades .porcentajes y
fechas con letras y no con nimeros.

Es im te destacar que estas sugerencias deben de considerarse al
q

escribir un gui6n a través del cual se va a invitar al radioescucha a
permatiecer e sintonta.
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Guillermina Baena al respecto dice: “la forma de escribir un guion de
parecer una charla amistosa entre el guionista y el oyente desconocido.
Platiquemos con el lenguaje coloquial, usemos los recursos del habla oral
... el guion debe fluir en las voces de los locutores de un manera natural
como una amena recomendacion.”*

Por lo anterior, podemos decir que el guién es la suma de los
elementos que le dan vida a la radio al conjuntar arménicamente Voz,
musica y efectos sonoros, o dicho de otra forma es la materia prima para
iniciar una produccion.

Una vez realizado el guidn e integrado el equipo humano a intervenir
dependiendo del género radiofénico a reproducir es necesario conocer el
lugar de trabajo y el equipo técnico a utilizar para agilizar la produccion y
obtener los beneficios que la tecnologia ofrece.

En este sentido el equipo técnico que regularmente se utiliza en la
produccidn radiofénica es: el estudio de radio o de grabacién, o bien
cabina de audio. Dicho lugar puede ser uvtilizado en dos formas: para
realizar transmisiones en vivo o para grabaciones previas.

El estudio de grabacion se conforma por dos compartimientos con
_entradas independientes; el locutorio o estudio y la cabina de control.

En el locutorio o estudio se encuentran los micréfonos y alli se sitGan
jos actores o locutores que participan; el édrea debe estar aislada
perfectamente del exterior, cualquier ruido, por minimo que sea, puede ser
captado por ios micréfonos. Para cumplir con este requisito, las paredes se
revisten de materiales aislantes que absorben el sonido, el ptso necesita estar
alfombrado o cubierto por algin material blando; al no tener ventanas, la
ventilacién se maneja con equipos silenciosos, esta prohibido fumar y es de
vital importancia tener una excelente ilurninacion.

* Baena, Guillermina; Cémo escribir un guidn radiofénico, p. 7-14.
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Foto del Locutorio o Estudio del Instituto Mexicano de la Radio (IMER)

- Los micréfonos que se  utilizan pueden ser operados
bidireccionalmente de modo que capten tres o mds voces; o en forma
unidireccional, frontal, en que solo se ubica un intérprete o quizd dos
simultineamente, uno a lado del otro. Las técnicas que se siguen a la hora
de hablar frente al micréfono son las siguientes:

Lo primordial es no hablar a gritos, respirar silenciosamente, la
distancia al micréfono debe ser la més corta posible, siempre y cuando no
sature los niveles de grabacidn, por lo regular es de 20 cm o una cuarta, pero
varfa segiin el volumen de cada voz. Los planos a interpretar son marcados
por el productor a 20 cm del micréfono, “primer plano”; a 60 cm, "segundo
plano”; a metro o metro y medio, ya se considera tercer piano o cuarto
plano; y a unos cuatro metros “el plano infinito" o de fondo. No hay que
colocarse exactamente frente al micréfono, pues en ocasiones al pronunciar
algunas consonantes como la "p, v, b, t y f se produce un ligero golpe del
aire llamado "popec”, y encaso de la s, se le denomina seseo”. Segin
Kaplin, la posicién correcta es de medio perfil.
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No se debe tocar ni raspar el microfone y hay que tener cuidado con
la diccion, porque en ocasiones algunas palabras no se pronuncian
correctamente y se escuchan “barridas"” o arrastradas.

Es esencial seguir las recomendaciones del codigo radiofénico, a fin
de preservar la velocidad, expresion, naturalidad y modulacion de voz.

En algunos estudios de grabacion hay atriles que ayudan a los
locutores a detener sus guiones, liberando sus manos para una mejor soltura
a la hora de hablar. '

Dentro del mismo estudio o locutorio se tiene una ventana grande de
vidrio doble por donde se realiza desde la cabina alguna indicacion de
manera visual; ésta comunicacién entre estudio y cabina se mantiene gracias
al uso de sefiales que Jimmy Garcia Camargo en “La Radio por dentro y por

fuera” las lama “convencionales” y algunas de ellas son de uso
generalizado en la radio y ofras de Ja inventiva de cada director o productar,
obviamente conocidas e interpretadas por sus dirigidos:

4
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(Figura 1) Entra el locutor e iniciese la accién. Esta sefial se hace con la mano levantada
con el dedo indice en todo lo alio, cuando se baja el brazo se inicia la actuacion
{actualmente se conoce como "CUE" -
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{Fig.2) Acérquese al micréfono. Se pone la paima de la mano frente a los labios con
movimientos de aproximacion hacia Ja boca
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(Fig.3) Sepérese del micréfono. A diferencia de la anterior, ia palma de la mano se pone
hacia afuera y se aleja de la boca en sefial de retirada,
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(Fig. 4) Hable més rapido, actie de prisa. Los dedos indice de las manos se ponen de
manera de rodillos que rotan como si se estuviese enroliando un hilo en forma rapida.

(Fig.5) Hable mas despacio, vaya lento. Se ponen las manos con los dedos indice y
pulgar, como si se tuviese un hilo, una cuerda que se¢ va alargando lentamente,
pausadamente.
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(Fig. 6) Levante mas la voz, actie con mds fuerza. Se coloca la palma de la mano hacia
arriba y se hacen movimientos con el brazo, como si estuviera levantando algo.

(Fig.7) Baje la voz, modere sus impulsos, La palma de la mano se coloca hacia abajo y el
brazo se baja y se sube lentamente, como quien goipea una pelota contra el suelo.
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(Fig. 8) Alargue lo que estd diciendo. Se usa 1a misma sefial que indica ir mas despacio,
pero la accion de alargar el hilo o la cuerda, se hace ;mas larga y mds lenta, abriendo més

los brazos.

(Fig.9) Corte ¢l parlamento en el primer punto que encuentre. Se realiza con los dedos
indice y del corazén, moviéndolos a manera de tijeras. ®

* Garcia, C. J.: La Radio por dentro y por fuera, p. 227 - 237
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Otra forma de comunicarse es a través del micrdfono de la consola
"talkback™ y su voz se escucha dentro del estudio por medio de
"monitores'’, con este sistema se detiene la grabacién para corregir,
onentar y dirigir }a actuacion, de acuerdo a las indicaciones del productor. O
También se puede deteper la grabacién vy dingirse personalmente al
locutorto para hacer las indicaciones pertinentes.

En "la cabina de control” se encuentra el equipo y ahi se ubica al
operador que controlard las especificaciones técnicas, junto a él estard
también el productor. En esta drea s¢ llevan a cabo los programas que
posteriormente se transmitirdn por alguna estacién radiofdnica, asi como la
postproduccion, en donde se dan los dltimos togques de la produccidn
(efectos, muisica, armado, grabacion en {rio, calificacidn de un programa,
transfer o copiados).

Foto de 1a Cabina de Control del Estudio “B”
del Instituto Mexicano de la Radio (IMER}



La ""consola 0 mezcladora” es la pieza mds importante dentro de la
cabina, ésta comsola controla los niveles de los micrfonos que estan
conectados por medio de su propio canal de entrada; asimismo mismo lo
estan las grabadoras de carrete abierto, tornamesas, disco compacto (Cd),
v el cassette audio digital (Dar). esto permite efectuar todo tipo de
transcripciones o transfer de disco a cinta, de cinta a cinta. de compact a
cinta.

Foto de la Consola o Mezcladora del Estudio “B” del IMER

Para controlar la intensidad de Jos vohimenes, la consola cuenta con
un dial de medicién de aguja oscilante, lamado decibelimetro. Dicha aguja
jamds debe llegar a la zona roja ubicada a la derecha del dial, ya que ello
indica que el volumen es excesivo. De igual forma se encuentran conectados
en sus canales de salida de uno a dos monitores o bafles ubicados en la
cabina, los cuales permiten escuchar la grabacion.

La "tornamesa” también forma y sirve para reproducir masica o
sonidos grabados en discos; la ''grabadora reproductora o de carrete
abierto”, es un aparato capaz de transformar los impulsos eléctricos
registrados por el micréfono en variaciones de flujo magnético que actua
sobre la cinta; en ésta queda impresa una huella magnética y toma el nombre
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de "cinta magnética'; esta cinta mide 0.25 pulgadas o 1/4 (6mm) de ancho
(usualmente contienen 1200 pies de cinta que grabada a la velocidad de 3
3/4 dura una hora, a 7 1/4, 30 minutos y a 15 pies, 15 minutos; dicha cinta
se carga en carretes abiertos de diversos didmetros, los mas usados en los
estudios son los de 7 pulgadas de didmetro). Estos carretes permiten pasar la
cinta a través del mecanismo de la maquina hacia el segundo carrete de
arrastre.

La "grabadora de cassette” trabaja de manera idéntica a ia anterior,
la tnica diferencia es el tipo de cinta magnética y la forma de cargarla en la
maquina, la cinta empleada es de 0.15 pulgadas (3.8 mm) y esta contenida
en dos pequefios carretes miniatura incorporados denirc de una pequefia
caja de plastico. Para cargar la maquina es necesario insertar el cassette
completo dentro del receptaculo para este efecto.

La "cartuchera" tiene el mismo concepto técnico de la grabacion
magnética, pero con sistema diferente, ya que permite grabar o reproducir
de manera rapida, ademas de tener mayor eficiencia gracias a su sisterna de
transporte. Aqui se maneja la cinta grafitada que conserva una mayor
calidad de audio y de desplazamiento.

El "amplificador de monitores” es un dispositivo electronico que
aumenta la potencia de la sefial recibida.

E! "bafle" es una caja aclstica que aloja dentro de si uno, dos o mas
altoparlantes con diferente respuesta en frecuencia. Realiza el trabajo
inverso al micréfono, su funcién es convertir en energia acustica las
oscilaciones eléctricas que recibe. '

La tecnologia ha desplazado ya los acetatos por el disco compacto
(compact disc) por su facil manejo y su mayor calidad de audio. Asi como
también el digital "andio tape" (daf) y el mini disc (MD), este Gltimo de
mayor calidad que el dat.

Los "andifonos" son usados constantemente en el estudio, estos
deben ser de excelente calidad para la adecuada reproduccion de ta palabra
hablada y de la misica, y sumamente livianos, han de tener anillos de
amortiguacion sobre el oido, por comodidad para el quien los utiliza,
ademas de eliminar ruidos externos.
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Foto de Grabadora reproductora o de Carrete Abierto y Minidise

Foto de Equipo Técnico: Disco Compacto, Cassettera y DAT
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Por lo general el equipo técnico se acomoda en la cabina en forma de
"u". Frente a la ventana que da al estudio se encuentra la consola 0 mesa de
control, a un lado las tornamesas, cartuchera, cassettera y compact disc; del
otro lado se localizan las grabadoras de carrete. Este orden facilita al
operador el manejo de los aparatos aunque en la consola se tengan los
mandos de control remoto con los cuales podrd auxiliarse para realizar
maniobras.

Foto de la Cabina deControl del Estudio “B” del IMER

Una vez que se tiene todo listo: el guion, el estudio de grabacidn, el
material a utilizar y el equipo humano estd preparado para iniciar la
grabacién, se puede realizar un ensayo como parie final de 1a
preproeduccién, la cual va a dar paso a la siguiente etapa: la produccion o
grabacion

De no realizarse el ensayo antes sefialado, el primer paso a seguir en
la produccion es repartir los guiones ya corregidos a cada uno de los
participantes, de ser posible hacérselos llegar unos dias antes de la
grabaci6n para que se familiaricen con el personaje asignado. Mientras tanto
el musicalizador v el efectista preseleccionardn el material para decorar el
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programa. Es recomendable no utilizar temas muy conocidos, de moda o
cantados, porque desvian la atencién, aunque en algunas ocasiones es valido
hacerlo como en los anuncios de la Seccién Amaritla, en donde se valen de
un tema para realizar su promocional.

Ya que se tiene liste lo anterior, el productor y el asistente acompafian
a los locutores o actores al estudio en donde estan preparados los
micréfonos y aclaran cualquier duda referente al guion, junto con ellos
realiza un ensayo previo a la grabacion.

Al inicio de la grabacion se debe tener montada una cinta virgen en la
grabadora que serd la matriz (master), después se utilizard para hacer el
copiado o transmitir en vivo algin programa. Es necesario dejar un espacio
de treinta segundos antes de empezar la grabacion, esto con el objetivo de
no dejar muy pegada la grabacion al inicio de la cinta.

Los protagonistas ya acomodados en el estudio estdn listos para
recibir indicaciones, la primera consiste en tomar y verificar sus niveles de
voz (de Io contrario la calidad de audio no seria adecuada 2 las necesidades
técnicas), solo asi dara inicio la realizacion o grabacion del programa.

La grabacién se divide en dos etapas en "frio y en caliente'. La
“grabaciéon en frio" consiste bésicamente en grabar sélo la voz, para
después afiadir la musica y los efectos, para ello los intérpretes dejan
pequefias pausas convencionales para posteriormente ser insertadas de
acuerdo a las necesidades del guion.

En esta etapa el productor se concentra totalmente en la interpretacién
que con leva el ritmo, entonacion, expresion e intencién que cada personaje
imprime a sus parlamentos, es aqui donde él explica e indica la forma de
como los locutores deben expresarse, contribuyendo de manera directa a
que la grabacion cumpla su objetivo.

Las ventaias de grabar en frio es la correccién inmediata de errores,
los actores no se cansan innecesariamente, las fallas técnicas no afectan,
debido a que lo tinico que se graba es la voz y, cuando los locutores llegan a
equivocarse, se borra la parte defectuosa y se reinicia la grabacion en un
punto determinado.
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La "grabacion en caliente o armado", consiste en integrar todos los
elementos al mismo tiempo, pero si algun efecto, misica 0 voz no entran
correctarmente se tiene que rehacer hasta que quede bien, lo cual hace
prolongar la grabacion porque en muchas ocasiones los parrafos a repetir
son muy largos.

Una vez grabado o realizado el programa se pasa a la fase de
postproduccion, en donde se tiene la tltima oportunidad de corregir y
acortar la grabacién de espacios o lagunas a través de la edicion.

Editar, segin Fernando Curiel "es reorganizar el material grabado
de conformidad con el orden preestablecido”. En otras palabras la edicion
es aquella accién que permite ordenar, cortar, borrar y empalmar sobre una
cinta magnética aquello que se quiere escuchar.

Existen dos formas de corregir lo ya grabado; una es la edicién
electronica que se hace en la grabadora, la cual borra y rehace aiguna parte
del programa. Este tipo de edicion se realiza también en la grabacién al
detectar algin error, lo que implica detener la produccion y buscar un
espacio o una pausa en donde se pueda retomar lo hablado.

La otra manera de editar es cortar la cinta a tijera para quitar el
fragmento o laguna que se desea suprimir, o bien se pega otra parne en su

tugar.

Lo Gltimo estriba en escuchar Ia grabacidén completa ya terminada
para verificar si todo ha quedado bien; es en esta etapa es cuando fos
participantes de la produccion analizan si su idea cubre las expectativas del
proyecto original.

Terminada esta fase ya se tiene listo el producto radiofénico que se
rotula con el nombre del programa, duraciéon y fecha de transmision para,
posteriormente mandarlo a la estacion a difundir, es decir, ya esta listo para
salir al aire y cumplir con la etapa de transmisién.

Es necesario destacar que no todos los programas tienen que pasar por

las cuatro, por ejemplo: los programas en vivo como los musicales, las
entrevistas, los debates, los controles remotos, entre otros, tienen una
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preproduccion, pero no necesitan cumplir con la grabacion y la
postproduccion salvo en el caso que se desee guardar una memoria, puesio
que se transmiten de manera directa.

Sin embargo, los noticieros a pesar de ser en vivo, cumplen las cuatro
etapas al presentar reportajes, notas informativas y entrevistas pregrabadas a
transmitir posteriormente de acuerdo al orden de la informacion a difundir.

De esta forma los programas grabados son Jos unicos que cumplen
con las cuatro etapas.

Es importante seiialar que en los ""programas en vivo'" su proceso
de produccidn se lleva a cabo en el estudio de grabacidn, 1o que varia es
precisamente el momento de la realizacion porque su transmision es
instantinea, o como se llama en radio, al aire; esto impide corregir errores,
por ello la etapa de preproduccion debe cuidarse mas. Dichos programas se
transmiten desde una cabina de la emisora, un estudio, o de un control
remoto.

En cabina las condiciones de trabajo estdn sujetas a un guion
programado, ademds de una "escaleta o guia de conduccion™, en donde se
marcan las indicaciones técnicas de cada parte del programa y sobre todo en
qué tiempo se realizan cortes de identificacién de la estacion o programa,
rubricas, capsulas, entrevistas, secciones y comerciales.

Los "controles remotos™ son eventos que se transmiten fuera de una
cabina de audio, en donde se estd presentando el hecho, suceso o
espectaculo, al mismo tiempo de la emisién. Su transmision se realiza via
telefénica, por enlace, por celular y por satélite.

El control remoto por via telefénica se realiza como su nombre lo
indica a través del teléfono. Hay aparatos tan sofisticados que permiten la
utilizacion de dos o més lineas a la vez dando como resultado una gran
calidad de sonido. Este tipo de control se utiliza en transmisiones desde otro
pais, que aunque llegan por satélite, la primera seiial es por teléfono.
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La transmision por enlace es la manera mas comun de realizar este
tipo de programa y se logra gracias a un transmisor que envia la seiial a la
planta o hacia a la estacién, via onda hertzianas.

La transmision celular es una sefial que llega via telefonia celular
por medio de aparatos que reproducen la llamada directamente.

El control remoto por via satélite es la forma mds sofisticada y
efectiva para transmitir un programa. Se realiza por una conexién
especialmente a la antena parabdlica, que envia la sefial al satélite y de ahi
es bajada por otra antena de la radiodifusora. Con este tipo de controi
remoto se pueden hacer transmisiones desde cualquier parte del mundo.

Por ejemplo para realizar un control remoto como el 15 de mayo o el
Informe Presidencial en México, el Instituto Mexicano de la Radio tiene un
departamento de Programas Especiales, quienes se encargan de la
coordinacion de todos los elementos necesarios para la produceion, tanto en
recursos técnicos coma humanos.

Para iniciar este tipo de programas, los operadores establecen una
comunicacién directa con el productor, quien desde la cabina movil
mantiene comunicacion directa con otro equipo de produccion a través de
audifonos o diademas por donde les da las indicaciones pertinentes para el
enlace; de manera simuitinea el productor mantiene contacto con otro
productor que se encuentra en el segundo piso de la Torre Central de
Telecomunicaciones de la Secretaria de Comunicacion y Transporte para
verificar la transmisién. Posteriormente las sefiales son enviadas a las
plantas de transmisién para que las emisoras reciban el mensaje y lo
transmitan por su frecuencia.

La Preproduccion de un contro] remoto requiere de una investigacion
previa sobre el tema a difundir en el evento, se hace una escaleta o guia de
conduccién, cdpsulas, textos de apoyo, guiones de contingencia
(informacion especial en caso de que suceda algin imprevisto), asi como
una [a ruta de transmisidn que marca el inicio, el desarrollo y la despedida
del evento.
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La produccion se cubre exactamente a la hora de la transmision y en
la postproduccion se realizan programas especiales, ediciones de materiales
grabados, copiados, transcripciones de textos, del mismo evento.

Cabe aclarar que en un control remoto se corre ef riesgo de salir del
aite en el evento, para esto se lleva material de proteccidn como lo pueden
ser la musica o algln tipo de informacién sobre el mismo.

Por altimo, tenemos la etapa de evaluacion del programa de radio, ia
cual dependiendo det género y de 1a radiodifusora se hace por cuestionarios
y encuestas, o bien si es un programa con teléfono se hace por medio de los
comentarios del auditorio.

Como se puede constatar hacer un programa de radio implica una
gran creatividad y dedicacion para lograr un producto de calidad, que
permanezca en la mente de los radioescuchas, lo cual es una meta que
también se pretende cumplic en el Curso de Produccion Radiofonica, en
donde se busca despertar e interés del nifio por la ciencia gracias a la radio;
pero desarrollar este propdsito y hacerlo presente en cursos sucesivos,
depende en gran medida de la evaluacién del proyecto piloto que permitird
vislumbrar los aciertos y los errores del primer curso, Para ello y como parte
integral del proyecto "Ciencia, Arte y Diversion en la radio, los nifios lo
hacen mejor”, se propone a continuacién un sistema de andlisis y evaluacion
del mismo.
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CAPITULO IV

SISTEMA DE ANALISIS Y EVALUACION DEL
PROYECTO PILOTO

41- EL CURSO DE PRODUCCION RADIOFONICA Y LA
PRIMERA PERCEPCION DEL NINO

Al iniciar y finalizar un curso es necesario realizar una valoracion y
autocritica del trabajo realizado, con el propésito de verificar el
cumplimiento de los objetivos, los aciertos y los errores, la opinion de los
participantes, nifios, adultos, expositores y coordinadores, quienes a su vez
deben considerar dichas observaciones al planear y disefiar el proximo
curso.

Siguiendo en esta linea y como parte complementaria del proyecto
"Ciencia, Arte y Diversién en la Radio, los nifios lo hacen mejor” se
propone un sistema de anilisis y evaluacién a realizar de manera conjunta
con el Gabinete de Evaluacion, encargado de valorar la efectividad de los
objetivos de cada una de las actividades del museo.

El sistema de andlisis a implementar consiste en una serie de
cuestionarios que permitirn mostrar la percepcion del nifio antes y después
de concluir el curso, asi como los temas de mayor interés, entre otras cosas.

Se puede decir que este sistema de andlisis y evaluacion representa
una via util para determinar el grado de aceptacién e interés del curso, la
buena o mala planeacién de las actividades, el cumplimiento de sus
objetivos, etcétera, lo cual ayudaré a mejorar el proyecto.

"La evaluacion precisa el grado de éxito o fracaso de una accion
comparando sus resultados con los que se esperaba de ella."*

st Egpinoza, Mario; Evaluacién de Provectos Sociales, p. 15
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Ahora bien, el tipo de evaluacion a realizar sera de "impacto" para
conocer los efectos del curso en relacién a los objetivos y metas. Para ello
es preciso volver a mencionar los propdsitos del taller y sus metas como
elementos cuantitativos a cumplir.

OBJETIVOS

METAS

* Mostrar las bases cientificas de
ia radio.

* Dar a conocer el trabajo en la
radio.

* Hacer un programa de radio, en
donde los participantes puedan
expresar sus ideas, conjugando
ciencia, arte y diversion.

* Crear conciencia en el 80% de
los participantes de las bases
cientificas que originaron a la
radio.

* Crear conciencia en el 80% de
los participantes del trabajo que
implica hacer un programa de
radio.

* Despertar en el 80% de los
participantes, el interés por la

ciencia a través de la radio.

Para cumplir con estos objetivos y metas se utilizard el modelo de
evaluacién "Antes-Después", que como su nombre lo indica permite medir
la percepcion de los participantes antes de iniciar el proyecto y después de
haberlo concluido; este tipo de valoracién a su vez permite realizar
evaluaciones intermedias, es decir, al termino de cada sesidn se pueden
aplicar cuestionarios para determinar los temas de mayor interés, la calidad
de las exposiciones y sus actividades, asi como varias observaciones.

Como anteriormente se menciond, se utilizara el cuestionario como

instrumento de evaluacién con el propésito de que cada nifio pueda expresar
sus ideas libremente.
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Una vez definido el esquema a implementar en la evaluacion, el plan
operativo a seguir es aplicar y recoger los cuestionarios por parte de los
responsables del curso, los cuales a su vez los entregardn al Gabinete de
Evaluacion, quien decodificara los resultados obtenidos.
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41.- EL CURSO DE PRODUCCION RADIOFONICA Y LA
PRIMERA PERCEPCION DEL NINO.
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El primer paso a desarrollar en el sistema de andlisis y evaluacion en
el Curso de Produccion Radiofonica es aplicar el siguiente cuestionario, con
el propasito de evaluar la percepcidn del nifio antes de iniciar el taller.

Lee con atencién y contesta las preguntas del cuestionario. Marca con
una "X" la respuesta correcta, puedes marcar en una pregunta varias
opciones.

¢ Cuantos afios tienes?
Eresnifio ( ) nifia( )

¢Escuchan el radio en tu casa? Si( )No( )

;Quién escucha el radio en tu casa?
Yo () Papa () Mama( ) Hermano(a)( ) Otro( )

T

(Te gusta escucharradio? Si ( ) No ()
(Por qué? :

LEn donde escuchas el radio?
Enmicasa( ) Enelcoche( ) Eneltaxi()
En el autobis o en el Microbus ( )

{Qué escuchas en el radio?
Programas para nifie ( ) Noticias ( ) Miisica en espafiol ()
Miusica en Ingiés ( ) Programa para adultos{ } Otros( )

K
g

!
E:

¢Platicas con alguien sobre lo que escuchas en la radio?

¢Con quién?
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{Conoces el origen de la radio? Si () No ()

¢ Has escuchado sobre el mundo de las ondas?  Si ( ) No ()
. i,.Sabes como funciona la radio? Si() No ()

¢ Sabes como se hacen los programas de radio? Si () No { )

¢Has visitado una cabina de radio? Si ( ) No ()

;Te gustaria participar en un programa de radio? Si ( ) No ()

i Por qué?

;De qué te gustaria hablar en el programa?

Canciones para nifios ( ) Misica para Adultos ( )
Musica en Espafiol( ) Musica en Inglés ()
Noticias para nifios ( ) Museos { )

Cuerpo Humano ( ) Los Astros( )
Pasajes de la Historia del Mundo ( ) Viajes ( )

Libros para nifios { ) Cuentos ( )

Cine () Teatro ( )

Deportes ( ) Aventuras ( )
Grandes Descubrimientos () Animales ( )
Juegos ( ) Concursos ( )
Adivinanzas ( ) Chistes ( )

Otros:

Este primer cuestionario permitira conocer la opinién de los niiios, la
cual se deberd transformar a lo largo del curso.
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4.2.- LOS TEMAS QUE MAS INTERESON AL NINO DURANTE EL
CURSO.

Como ya se menciond, el modelo de evaluacion propuesto contempla
la aplicacion de una serie de cuestionarios durante el desarrollo del curso
para determinar la seleccién de los contenidos, la calidad la exposicion, la
informacién proporcionada, la comprensién de los contenidos, los talleres y,
las sugerencias para el préximo curso-taller.

Fecha: - Tema:

Lee con atencién y contesta el siguiente cuestionario. Encierra en un
circulo lo que represente tu opinién sobre la actividad.

El tema de la sesion te gusto:
Mucho Poquito Nada
;Por qué?

La exposicion te gusto:
Mucho Poquito Nada
Por qué?

La informacion que se dio fue: -
Interesante Buena Regutar Aburrida

Lograste entender lo que se dijo:
Muy bien Bien Mas o menos Nada

i Te gustaria quitar o agregar algo al curso?
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4.3.- LA PERCEPCION FINAL DEL NINO EN EL CURSO
INFANTIL DE PRODUCCION RADIOFONICA

Como parte integral del sistema de evaluacion se propone un
cuestionario final, en donde se muestre la opinién de los nifios después de
haber participado en el proyecto.

Lee con atencion y contesta las preguntas del cuestionario. Encierra en
un circulo lo que represente tu opinién,

;Cuantos afios tienes?
Eres Nifio Nifa

Cierra en un circulo lo que represente tu opinion.

El curso fue:
Excelente Bueno Regular Malo Muy Malo

Los expositores fueron:
Excelentes Buenos Regulares Malos Muy

Malos

:Qué fue lo que mas te gusto?

¢ Qué fue lo que menos te gusto?

JEl curso cambio la idea que tenias sobre ¢l origen de la radio, el mundo de
las ondas, entre otras cosas? Si No
Por qué?
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¢ Te gustaria participar en un programa de ciencia para nifios en la radio?
Si No
;Por qué?

;Como te gustaria participar?
a) Llamando por teléfono

b) Conduciendo el programa

c¢) Escribiendo algunos guiones
d) En la Produccién

e) Mandando algunas cartas

f) Escuchando los programas
Otras:

¢ Te gustaria ser miembro de un club de radio? Si No
;Por qué?

El sistema de andlisis y evaluacion propuesto representa una
alternativa integral a utilizar en el curso para obtener informacion que ayude
a la mejora del proyecto, asi como también a futuras decisiones sobre el
mismo.
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CONCLUSIONES

Como se ha podido constatar a o largo del presente trabajo, la
- curiosidad del ser humano por conocer y explicar las cosas dio pauta a
varios descubrimientos que se han estudiado a través de la ciencia.

No obstante, a pesar de los beneficios que este estudio razonado de
las cosas ofrece al ser humano es un mundo desconocido para la gran
mayoria de la gente. Es por ello que se deben buscar caminos alternativos
que ayuden a su difusion.

En este sentido, la divulgacién de la ciencia es una via para dar a
conocer a la poblacién en general lo que es la ciencia, sus logros y
aplicaciones, entre otras cosas.

Actualmente, la Direccidn General de Divulgacion de la Ciencia
(DGDC) antiguamente el Centro Universitario de Comunicacion de la
Ciencia (CUCC) y sus dependencias tienen como propdsito despertar la
curiosidad o la inquietud de las personas por la ciencia, reduciendo el
analfabetismo cientifico provocado por los prejuicios y temores que se tiene
hacia este estudio razonado de las cosas.

Hoy mas que nunca la difusion de la ciencia debe considerarse como
una herramienta a explotar como parte de una labor educativa, con el
objetivo de orientar el desarroilo de la sociedad porque si se logra que mas
nifios y jévenes se interesen por la ciencia habri mayor nimero de
cientificos en el pais y por tanto se tendrd un incremento en el conocimiento
cientifico nacional, reduciendo la dependencia del extranjero al usar ciencia
mexicana en la solucion de los problemas nacionales.

Es importante mencionar que un pais como el nuestro, en donde los
nifios y jévenes son la mayoria se requiere de instrumentos cientificos y
tecnolégicos, asi como de un cambio de actitud hacia la ciencia que en
conjunto ayuden a explotar los recursos para tener avances que impacten en
el nivel de vida de los mexicanos.
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Tal vez es un proceso que puede llevar mucho tiempo. Sin embargo,
la comunicacidn de descubrimientos o invenciones como la rueda o alguna
vacuna, no hubieran han hecho posible el progreso humano. Es por ello que
se deben explorar nuevos caminos gue contribuyan a la difusion de la
ciencia como: e! Museo de las Ciencias Universum y la Casita de las
Ciencias de la Universidad Nacional Auténoma de México que a lo largo de
ocho afios han mostrado el quehacer cientifico como algo comprensible,
divertido y cercano a sus expectativas.

Ante este panorama, “Ciencia, Arte y Diversion, en la Radio los
Nifios lo hacen mejor” Proyecto Piloto de Radio para la Casita de las
Ciencias es una alternativa de divulgacion y entretenimiento infantil, donde
los participantes tienen la oportunidad de conocer las bases cientificas que
dieron origen a este importante medio de comunicacion, a través del cual
pueden expresar sus ideas conjugando de este modo: “ciencia, arte y
diversion”.

Mas que un curso de radio, el Proyecto Piloto para la Casita de las
Ciencias es un reto que debe demostrar:

1°. Que el curso realmente es una alternativa para la divuigacion de la
ciencia.

2°. Que la radio es el medio ideal para cautivar {a atencién de los infantes,
quienes desafortunadamente no cuentan con muchos espacios radiofénicos
por la falta de inversién, que se ha refiejado en la desaparicion de muchos
programas.

3°. Que el curso es una herramienta eficaz para continuar los objetivos de la
divulgacioén de Ia ciencia.

Es importante sefialar que a pesar de los intereses mercantilistas con
los que se manejan los medios de comunicacion, la radio es una alternativa a
explotar en aras del desarroilo social, cultural y educative de los
radioescuchas, especialmente el de los nifios, que como se ha podido
constatar en las investigaciones de Jean Piaget, Maria Montessori, entre
otros, los infantes son pequefias esponjitas que van absorbiendo todo
conocimiento, experiencia, emocion o sensacion que les rodea. Sobre todo
porque la radio funciona gracias a la imaginacién y la creatividad de las
personas y no hay mejor exponente de estos elementos que un nifio.




Ademas, cuando se hizo una prueba del sistema de evaluacion
propuesto en esta tesis con un grupo de nifios de 9 a 12 afios, se pudo
observar que les gustaria ser parte de este proyecto y lo mas interesante son
los siguientes datos:

» El 97% menciond que le gusta escuchar radio
» Un 87% asegurd que le gustaria participar en un programa de ciencta y,
= E197% comentd que le gustaria ser parte de un club de radio.

De esta forma, la radio es un medio 0til para despertar en los infantes
su curiosidad por descubrir y conocer no sblo el funcionamiento de las
cosas, sino también de los seres que les rodean. Y como diria Bertolt Brecht,
la radio debe ponerse a la disposicion de fines pedagogicos.

Como ya se menciond, en el Curso de Produccion Radiofonica se
pretende mostrar que el interés de las personas por explicar su entorno dio
origen a la radio, primero como invento cientifico y después como medio de
comunicacién con un lenguaje propio capaz de recrear cualquier ambiente a
través del sonido.

Para cumplir con los propésitos “Ciencia, Arte y Diversion” esta
integrado por actividades cientificas que permiten experimentar y descubrir
las bases de la radio: el mundo de ias ondas, el origen de la radio como
invento cientifico y como medio de comunicacidén, y por actividades de

_produccién radiofonica para conocer y trabajar en este medio de
comunicacion: el lenguaje radiefénico, sus géneros, preproduccion y guidn
de un programa, produccioén y postproduccion en radio, todo esto para hacer
un programa que se transmitird en la serie “A 1a luz de la Ciencia” de la
Direccién General de Divulgacion de la Ciencia y Radio UNAM.

Es un hecho gque los nifios conocen y aprenden més cuando tocan y
manipulan ciertos objetos que explican algin concepto. Es por elio que los
talleres pricticos son ofros de los desafios que tiene que superar esta
propuesta porque siempre s¢ debe cautivar la atencién de! infante a través de
juegos, experimentos o simplemente de hacer volar la imaginacion de los
participantes, lo cual no es una tarea sencilla y facil, porque los nifios
siempre estdn cuestionando todo.
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Ahora bien, hacer presente ésta realidad en cursos sucesivos depende
en gran medida de la evaluacién del Proyecio Piloto de Radio para la Casita
de las Ciencias, en donde se vislumbrara tos aciertos y los errores dei curso.

Quizas este esfuerzo en un principio sea un reto a cumplir; no
obstante es la semilla de otros talleres, de un club de radio o de la creacion
de un espacio radiofénico para nifios, hecho por nifios con la ayuda o |
supervision de un adulto, quien los guiard en la investigacion y en la |
produccién del programa de radio.

Finalmente, “Ciencia, Arte y Diversién, en la Radio los nifios lo
hacen mejor” es como ya se mencioné a lo largo de la presente tesis, una
alternativa para mostrar la ciencia como algo divertido y cercano a las
expectativas del todo ser humano gracias a la radio. El desafio es grande,
pero si se tiene voluntad y fé cualquier reto se puede superar.
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APENDICE

Taller de Instrumentos Musicales
Tema: El mundo de las ondas y sus caracteristicas.
Obj. de la actividad: Mostrar las caracteristicas del sonido.

Material:

I Globo Grande.

1 Liga Ancha.

I Caja de Galletas de Lata.
Pinturas para Decorar.

Se corta el globo en dos caras; una de ellas se estira y se coloca en la
boca de la caja de galletas. Con ayuda de otra persona se pone la liga en la
caja de metal para detener el globo de la superficie de la caja

Explicacién: al tocar la superficie del globo con las manos o con
algln instrumento, se generan una serie de ondas sonoras que permiten
mostrar algunas caracteristicas como las de propagacion y resonancia.

Taller Ondas Electromagnéticas.

Tema: El origen de las ondas efectromagnéticas.

Obj. de la actividad: Mostrar las ondas electromagnéticas a través de
una corriente eléctrica.

e s D TR A A L S e L e e

Material:

1 Pila de 9v.

1 Pedazo de alambre de cobre.
1 Hoja de papel albanene.
Limadura de fierro.

Se atraviesa la hoja de papel albanene con el alambre de cobre en
forma de "U", las puntas se colocan en los polos de la pila.
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Una vez que se hizo lo anterior, se pone la limadura de fierro en el
papel albanene

Explicacion: al conectarse el alambre de cobre a los polos de la pila,
se genera cierta corriente electromagnética, que hace vibrar y atraer a la
limadura de fierro, permitiendo mostrar las ondas de origen
electromagnético.

Taller " Construccion de un microfono”

Tema: El origen de la radio como invento cientifico y como medio de
comunicacion.

Obj. de la actividad: Plantear la transformacion de ondas sonoras a
ondas electromagnéticas.

Materiat:

1 Envase de refresco de plastico de 600ml.
1 Resorte de alambre.

1 pedazo de poliestireno

Alambre de cobre

Papel Aluminio

1 Cutter

Tijeras

Se quita la parte mas delgada del envase de refresco y, se hacen
pequefios orificios en los costados a 1.5 cm. de la base.

Se marca la boca del envase sobre el poliestireno y se corta a la
medida; después se hace una pequefia abertura en la superficie de la base y
en ¢! poliestireno para detener las puntas del resorte, de tal modo que el
resorte se mantenga estirado desde 1a base hasta la superficie mis alta.

Posteriormente con el alambre de cobre se mide el contorno de ja
boca del envase y se corta a la medida para formar el capuchon del
micréfono con el papel aluminio, el cual debe tener algunos orificios.

Explicacién: cuando se empieza a habiar frente al microfono, la voz
que se efmite pasa a través de los orificios del papel aluminio y hace vibrar
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el poliestireno y el resorte, reproduciendo el sonido, que va 2 salir por los
orificios del envase del refresco.

Taller "Construye tu Fisiradio”

Idea: Ing. José De la Herran (Octubre de 1995)

Tema: El origen de la radio como invento cientifico y como medio de
comunicacion.

Obj. de la actividad: Mostrar la recepcion de ondas hertzianas a través
del Fisiradio.

La idea del Fisiradio nace y se hace en el Fisilab de la Casita de las
Ciencias de Universum con motivo de los 100 afios del nacimiento de la
radiocomunicacion.

El Fisiradio es un receptor de AM que es muy sencillo de hacer y
muy barato, es personas (de audifonos), no necesita baterias, funciona gratis
permanentemente.

Material:

1 Tira de madera de pino de 4 por 0.5 cm y 1.25 m de largo para hacer
la cruz de la antena-bobina y montar el capacitor y el diedo.

1 Rectangulo de madera de pino de 13 por 23 cm y de 1" de espesor,
que sirve de base a la cruz.

60 Tornillos-pija del No. 4, de 1/4 de pulgada de largo.

2 Torniflos-pija del No. 8, de 1/2 pulgada de largo.

1 Tornillo-pija del No. 12, de 2 pulgadas de largo.

2 Tornillo para tuerca del No. 6-32, de 1/2 pulgada de targo.

Componentes:

20 Metros de alambre de cobre esmaitado (magneto) No. 22.

1 Capacitador variable para sintonia en AM (350mmf).

1 Diodo tipo 1N34

2 Audifonos de cristal tipo "Chicharo” o audifonos de alta impedancia
2000 ohms. (Los audifonos modernos de baja impedancia, 8 ohms, no
funcionan para el taller). ,

Opcional: Un "Plug” para audifonos monoaurales, asi se pueden
ensayar distintos tipos de audifonos.
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Se corta la tira de madera de 4 cm por 0.5 cm por 1.25 m de largo, a
los 58 cm. se hace un barreno de 178" al centro. Se coloca sobre la mayor,
se pasa el barreno y se atornilla con una pija para formar la cruz. Con una
escuadra se ponen perpendiculares los brazos v se hacen otros dos barrenos
para asegurar la cruz.

Con una Jamina se hace un escantilion con 13 barrenos de 1/16"
espaciados de 8 mm; este servird para marcar en diagonal las perforaciones
en los 4 brazos de la cruz.

Se marca, se perfora y se atornillan las 52 pijas. Se dejan las cabezas a
Imm de la madera para que ahi pase el alambre a la hora de embobinar.

Se pinta o se barniza la cruz y la base y se deja secar.

Se atornilla la pija No. 53 por atrés de la cruz y se procede al
embobinado, comenzando de dentro a fuera por la pija No. 1, donde se dan
2 vueltas al alambre para que no se suelte; se hace lo mismo en la pija
No.53 y con esto, queda terminada la antena que simultineamente es la
bobina de la sintonia del receptor.

Se perfora al centro de la base del Fisiradio con una broca de 316" y
se inserta la pija grande. Se hacen 4 barrenos de 1/16" en el extremo inferior
de la cruz y se pasan 2 alambres galvanizados para hacer 2 amarres que fijan
la cruz a la base.

Se coloca el capacitador variable, 2 cm abajo de la pija No. 53 (con
los tornillos 6-32, o los adecuados para la rosca del propio capacitador). Se
quita el esmalte a los extremos del alambre de la antena y se hacen
soldaduras, conectando en paralelo las dos secciones del capacitador en su
caso. Se atornilla la pija No. 54 arriba del capacitador, para fijar el extremo
del diodo, que va soldado a los audifonos; el otro extremo va al capacitador.

Explicacién: el Fisiradio funciona por las ondas portadoras
modutadas en amplitud (AM) que emiten las radiodifusoras, son ondas
electromagnéticas de radiofrecuencia que nos llegan del espacio con la
informacion que deseamos escuchar.
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La bobina-antena y el capacitador forman un circuito resonante de
frecuencia variable, segfin la posicion de este altimo. E! circuito resonante
selecciona y amplifica solamente la amplitud de las ondas de
radiofrecuencia de la frecuencia de se sintoniza.

El diodo funciona como "detector", esto es, detecta o demula la
informacion de audiofrecuencia que viene modulada (integrada) en las
ondas de radiofrecuencia.

La energia eléctrica de audiofrecuencia que sale del diodo detector
llega a los audifonos que la convierten en energia mecanica audible (ondas
sonoras, originalmente producidas en los estudios gue se sintoniza), cuya
intensidad depende de la energia recibida.

Recomendaciones:

El Fisiradio es un receptor que trabaja utilizando solamente la débil
energia que llega de las estaciones de AM a través del espacio; por ello, se
escucharan mejor las estaciones cercanas y las de mayor potencia radiada.

Los mejores audifonos para el Fisiradio son los de 2000 o 2500
ohms, por su alta sensibilidad y solidez. Si se usan los de cristal tipo
"Chicharo", conviene probarlos en la tienda, ya que a veces salen malos.

El Fisiradio recibe mejor la sefial si se coloca cerca de una ventana.
La antena-bobina es muy direccional, por lo que hay que girarla para mejor
recepeion. Se sugiere sintonizar con el capacitador hasta que "enfre” una
estacion.
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Taller "Historia de Sonidos"

Idea: Prof. Rolando Chavez

Tema: Lenguaje Radiofénico

Obj. de la Actividad: Plantear la importancia de los elementos del
lenguaje radiofénico.

Material:

| Grabadora de Cassettes

1 Caja de Cassettes de 60

Elementos necesarios para construir una historia con sonidos.

Plantear una historia que se pueda expresar con varios sonidos que
describan cada una de las escenas det historia a desarrollar.

Explicacion: al realizar la actividad se puede constatar la importancia
de los elementos que integran el lenguaje radiofonico.

Taller "Competencia entre Fisiradios"

Tema: Géneros Radiofonicos.

Obj. de la actividad: Identificar a través de los Fisiradios los
diferentes géneros que hay en la Radio.

Material:

Fisiradio

Sintonizar e identificar por equipos, los géneros que se escuchan en
las diversas frecuencias del Fisiradio.

Explicacion: el Fisiradio al captar la sefial de alguna estacion de radio
la reproducird en los audifonos de los participantes, quienes podran
identificar el género radiofénico que estan escuchando.
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Taller "Produccién de tu programa de radio” (es una actividad
integral del Trabajo en Radio)

Tema: La Produccion Radiofénica

Obj. de la actividad: Plantear y realizar un programa de radio, en
donde los participantes puedan conocer de manera directa el trabajo que hay
detras de una emision de radio.

Material:

Papeleria

2 Cintas de 1200 pies

1 Caja de Cassettes

Se requiere de una cabina de radio y de todos aquellos elementos
necesarios para crear y producir un programa de radio.

Con las ideas de los participantes se debe plantear un programa del
género radiofonico a su eleccion para empezar a trabajar en la
preproduccion, el guidn a realizar, su grabacion y postproduccion.

Explicacién: al plantear el trabajo radiofonico, los participantes van a
poner en prictica los conocimientos adquiridos a lo largo del curso de
produccion radiofénica.

Este titimo taller es de practica y asesoramiento por parte de los
expositores, quienes tienen la responsabilidad de ayudar a reproducir un
buen trabajo.
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