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INTRODUCCION

La artesania mexicana es resultado de Ja herencia cultural de las grandes civilizaciones
indigenas que existieron en nuestro territorio, de ahi que la tradicion artistica junto con las
técnicas, las formas v los materiales rudimentarios, diera origen a la gran variedad de
productos artesanales que componen nuestro pais.

Las artesanias mexicanas son producto del mestizaje étnico y cultural, sobresaliendo su
decoracién y colorido.

La creatividad de! pueblo mexicano resalta a través de objetos sencillos, elaborados con
materiales que se tienen a la mano como: barro, madera, productos vegetales, papel. entre
oltos,.

Asi el concepto de “artesania”, lo entendenos como una técnica manual para producir
bienes, cuyo objetivo es cubrir las necesidades de la vida humana, ya sea con fines
utilitarios, artisticos, de autoconsumo o de mercado.

Las necesidades basicas del antiguo mexicano son practicamente las mismas que las del
hombre modemo. de manera que las formas conservan lo esencial y cambian en accesorios.
tamano o disefio.

En la época actual, la produccion industrial se ha incrementado, lo que ha repercutido en la
produccion ariesanal, y 1a ha llevado a su total extincién, tal es el caso del mosaico de
pluma y la escultura en pasta de cafia de maiz.

A medida que la tecnologia avanza, nuestros patrones de consumo cambian, ¥ la cultura del
artesano perece; ya que nos enconirames en un mundo capitalista cambiante, donde el
regionalismo trasciende las fronteras tradicionales de los Estados-Naciones, provocando
niveles de homogeneidad econdémica y social.

A pesar de 1o anterior, todavia quedan algunos grupos indigenas que conservan su identidad

cultural,



Todos los dias los mexicanos nos topamos con objetos populares ¢n sus diferentes
manifestaciones y por Ia cotidianeidad, no reflexionamos sobre el valor que representan
estos productos, pues so6lo hasta que otros reconocen lo propio, como los extranjeros, nos
damos cuenta de nuestra gran riqueza artesanal.

La produccion artesanal en nuestro pais es muy amplia, y estd clasificada segin vanos
criterios, ya sea por la materia prima, la técnica de produccién o el destino del producte.
Por razones de liempo y espacio, se eligieron dos ramas artesanales representativas, de gran
aceplacion en el mercado intemmacional: la ceramica de aita temperatura y la joyeria de
plata. Estos dos productos, nos serviran de guia para realizar un proyecto de exportacion.

Se considera gue el mercado de artesanias, en especial: la plateria y la cerdmica, &5 una
imponante fuente de recursos econdmicos para los productores, pefo es necesario darle
mayor impulso, tanto a nivel nacional como intemacional.

En el comercie interacional, los productos ariesanales son de dificit comerciajizacion s
los comparamos con otros productos mannfaciurados, ya gue este se realiza a pequeila
escala v, en acasiones, se trata de piezas unicas debido a su proceso de elaboracion; per lo
que se requiere de un analisis minuctoso en el proceso de mercado, a fin de tener éxito en el
mismo.

Frente a un mundo globalizado, v en constante cambio, el proceso en ¢l comercio exterior
exige a los exportadores actualizar su informacién tanto en produccion, en exigencias del
consumdor como en regulaciones de importacién, a fin de garantizar el acceso a los
mercados internacionales.

El objenvo del presenie estudio. consiste en realizar un proyeclo de exporiacién dc
productos artesanales en especial la joveria de plata y la ceramica de alta temperatura o
barre. Todo esto, bajo 1a hipdtesis de que la comercializacién de productos artesanales en el
exterior es dificil, v comprobar que es un mercado reducido, pero exportado a pesar de su
bajo volumen de produccidn,

Para |a realizacién de la investigacion fue necesario utilizar fuentes de 1* y 2¢ mano, debido
a que existe muy peco material sobre €l tema, fue dificil el acopio de informacién.

Para comprobar la hipotesis se recurrié a fa recopilacién de estadisticas de los dos
productos estudiados, asi como a su analisis correspondiente; gracias a ellas se demostraron

los montos considerables de exportacion, los principales paises a los que se exportan y los



vollimenes de produccion nacional. También se recurrid, a la realizacién de cuadros y
graficas con el fin de hacer mas explicito el estudio.

En cuanto a los conceptos, se tomd parte de la teoria del libre comercio, de la ventaja
comparativa, asi como los temas de Interdependencia, Globalizacién y Regionalismo a fin
de ubicar el contexto en donde se desenvuelve nuestro pais.

La Gilobalizacion se maneja como un proceso real, bajo su aspecto econémico en donde los
paises desarrollados actian como Tesuliado del rapido proceso de internacionalizacién de la
produccién; fo cual desemboca en la creacion de alianzas estratégicas, la creactén de
bloques comerciales regionaies, con el fin de extender sus espacios econdmicos y competir
exitosamente.

Dentro de los bloques comerciales, encontramos a México como integrante del TLCAN.
ademas de ser el bloque con el que mayor contacto econdmico se tiene.

En el primer capitulo de la investigacion, se analiza el contexto internacional, drea en donde
México se desarrolla y en donde a final de cuentas los productos escogidos se destinaran.
México forma parte del bloque comercial mas importante de América, ¢l Tratado de Libre
Comercio de América del Norte, quien dicta las normas en cuanto al intercambio de
mercancias. al cual tenenmos que recurrir para lievar a cabo el proyecto de exportacion, ya
que sus mtegrantes son los principales clientes,

Una vez analizado el contexto internacicnal, pasamos al contexio nacional, en especial al
mercado nacional, como un enlace entre nuestro pais con los bloques econémicos de
nuestro interés como lo son el TLCAN v la Unién Europea, quienes regulan y rigen las
relaciones economicas entre diferentes Estados-Naciones.

Después, se delimita el comercio de las artesanias. para poder pasar al segundo capitulo en
donde se analiza detalladamente uno de los productos elegidos, la cermica de alta
temperatura o también denominada barro.

En este capitulo, se ve con mayor claridad su proceso histdrico y de produccién, se
mencienan los cemros productores, y se llega a los montos de produccion nacional, para
partir hacia la demanda del producto a nivel internacional, elemento que serd Gtil para
ubicar nuestros principales mercados a donde se exportara el producto elegido.

Del mismo modo, se realiza el tercer capitulo, esta vez con la joyeria de plata, se describe
su proceso histérico y productivo, se conocen los montos de produccién nacional y

finalmente se analiza la competencia intermacional del producto.



Una vez que se encuentran plenamente identificados nuestros productos, se llega al cuarto
capitulo, en donde con detalle se especifican los requisitos que se deben cumplir para ilevar
a cabo una exportacidn de este tipo, y se mencionan una serie de tramites que se deben
seguir, ademis de otros elementos importantes a considerar en un proyecto de exportacion.
Cabe aclarar, que ¢l exportador que desee ingresar al mercado internacional, debe conocer
las condiciones y exigencias del mercado al que desea llegar, asi como determinar las
posibilidades de compra, En primer lugar, debe tomar en cuenta los aspectos basicos para
exportar el producto, los obsticulos con los que s¢ encontraré y la capacidad fisica,
administrativa y financiera con que se cuenta.

Si bien se trata de una tesis descriptiva, la considero til por su anélisis dentro del contexto
internacional, y espero sea provechosa para aquellos que deseen incursionar en el Comercio

Internacional.



1. LA ECONOMIA INTERNACIONAL:
CONSIDERACIONES TEORICAS

1.1 Ventajas Comparativas y Competitivas

Durante el siglo XIX, varios economistas desarrollaron los principios generates del
Comercio Internacional, sobresaliendo las ideas clasicas y las ideas socialistas.

Algunos de estos principios fueron retomados en este estudio con el fin de dar un sustento
tedrico v una vision mas amplia; tal es e caso de la Ventaja Comparativa, tan renombrada
por los clasicos, asi como el de Interdependencia y Globalizacion.

Las ideas clasicas desarrolladas originalmente por Adam Smuth, David Ricarde y
complementados por sus discipulos; se basan en el libre comercio, en donde los articulos y
servicios tenian libertad de movimiento, al conirario de los factores de produccién, lo cual
afectaba el costo de la produccién en los paises.

Alfred Marshall explico el teorema de la demanda reciproca, mientras que Taussig y Viner
pretendieron demostrar el libre comercio. a partir de la dotacién de recursos y los costos
internos de oportunidad, considerando que la ventaja no era igual y dependia del 1amafio y
1a diferencia en ia dotacion de recursos de cada uno.

La teoria de Ia ventaja comparativa fue desamrollada desde 1817 por David Ricardo en su
obra Los principios de la economia politica v tributacion, quien al tocar el libre comercio
contempla la especializacion de los paises en determinados bienes, bajo un equilibrio de

intercambio.
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El argumento bésico para realizar el libre comercio, se basaba en que cada pafs podia
invertir su capital y su trabajo en empleos beneficiosos, logrando un provecho individual y
el bienestar universal, mediante Ia realizacién de} trabajo en el que eran mas aptos.

El concepto basico de la ventaja comparativa, menciona que es "la ventaja de un pais que
produce un producto, en comparacicn con otro pais, cuando puede producirlo a menor
costo que el otro pais, en términos de otros bienes” (1)

Ademas, la ventaja comparativa se desenvuelve bajo el libre comercio, donde el flujo del
comercio es resultado de las decisiones independientes entre importadores y exportadores
Aquel pais que tiene una ventaja comparativa en determinado bien, refleja que cuenta con
fos recursos necesarios y abundantes para ¢laborarlo; por ejemplo, un pais con tierras
fértiles sera provechoso en la agricultura.

Los paises destinardn mas recursos a los sectores con ventajas comparativas, logrando la
competitividad en el mercado mundial. No obstante, paises con recursos limitados han
prosperado, tal es el caso de Alemania, Japén, Suiza, Italia y Corea.

En todas las naciones, la competitividad se ha convertido en una de las preocupaciones
centrales def gobierno y de la industria, pues, se considera que el éxito se logra "cuando se
du preferencia a ciertas industrias en cuanto a desarrollo, proteccion, promocion de
exportaciones y subsidios", (2)

En la actualidad, ef objetivo principal de toda nacién se basa en tener ciudadanos con un
nivel de vida elevado y en ascenso, mientras que el medio para lograrlo no depende
necesariamente de la competitividad sino de la productividad con que se aprovechan los
recursos de un pais, s decir el capital y el trabajo.

La productividad es “ el valor del rendimiento de una unidad de mano de obra o de
capital. Depende a la ve: de calidad v de las caracteristicas de los productos (lus cuales
determinan los precios que se pueden asignar) y de la eficiencta con que se
manufacturan”, (3)

El comercio internacional, permite a un pais aumentar su productividad eliminando la
necesidad de producir bienes v servicios dentro del mismo. Asi, un pafs se puede
especializar en la indusiria y sector en que es mas productivo, e importar articulos y

servicios en los que sus industrias son menos productivas que las de los competidores

extranjeros.
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"El triunfo de las exportaciones de las industrias con venigjas competitivas elevard el

costo de la mano de obra, de los insunos y del dinero en el pais, lo cual hard perder

competitividad a otras industrias™{ 4 )

El que un pais triunfe a nivel internacional en determinadas industrias, depende de varios

factores como:

- Factores de produccion, como mano de obra especializada o la infraestructura,

- Condiciones de la demanda.

- La presencia o ausencia de industrias proveedoras ¢ industrias relacionadas
competitivas a nivel nacional.

- Eswategia de la empresa, estructura y competencia.

“La ventaja competitiva basada sélo en uno o dos Jactores es posible en industrigs que
dependen de los recursos naturales o en industrias que no requieren tecnologin
complicada o de gran especializacion” (5}, lo cual debe ser considerado mas adelante, al
hablar de las artesanias escogidas.

Finalmente, cabe sefialar que la ventaja compelitiva nace del mejoramiento. la innovacion,
¢l cambio y s6lo se sostiene con un mejoramiento incesante.

Respecto a las corrientes socialistas, se observa que también daban una explicacién del
mundo econdémico internacional, a partir de la dependencia colonial y paracoloniat, basados
en una espectalizacion del trabajo por medio de la ventaja comparativa en la produccion de
malerias primas o de productos manufacturados segln el caso.

En €l siglo XX, después de 12 Segunda Guerra Mundial, surgen nucvas teorias que nho solo
abarcan el campo del comercio internacional, sino también otros campos de mtercambio
como el de flujos de fondos, transferencia de tecnologia, servicios y estrategias de empresas
internacionales. La teoria de la Dependencia se desarrolla, y los "Estados Unidos Propone
la interdependencia como respuesta a la dependencia que denuncia a los tedricos
latinoamericanos.” (6)

La teoria de la interdependencia, es expuesia por Robeit O. Keohane y Joseph S. Nye en su
obra central, ia cual se publica en 1977 bajo el nombre de Power and Interdependence,

presentando un nuevo enfoque en ¢l estudio de las relaciones internacicnales
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1.2, Interdependencia

La teoria de Ia “Interdependencia”, fue tomada por los seguidores de Nye y Keohane, como
una alternativa al realismo clasico que predominé durante la posguerra. Sin embargo,
Keohane la considera como un enfoque complementario, ubicindose dentro del liberalismo,
gue a diferencia de los realistas, no slo tiene preocupacién por la seguridad, sino que
también atiende las cuestiones econdmucas. “La interdependencia busca ampliar los
supuestos del neorrealismo mas que proponer una “explicacion estruciural” que de cuenta
de la accion o articular un marco teérico alternative”. (7)

Es un concepto que ha tenido aceptacion en varios medios, convirtiéndose en un concepto
de moda, ya que se le asocia a un “concepto feliz”, “que ha conseguido popularizarse entre
las figuras politicas y los periodistas gracias a los mulliples usos que pueden ddrsele” (8)
Generalmente, los lideres politicos sostienen que la interdependencia reduce los conflictos,
siendo la cooperacion, 1a solucién a los problemas mundiales.

Pero en el lenguaje comun. y para Keohane, dependencia significa un estado en gue se es
determinado vy significativamente afectado por fuerzas externas. Mientras que
Interdependencia, en su definicién més simple significa dependencia mutua.

“En politica mundial, interdependencia se reflere a situaciones caracterizadas por efectos
reciprocos entre paises o entre dctores en diferentes paises” (%)

Se reconoce la existencia de actores internacionales, fransanacionales y multinacionales ¢on
relaciones asimétricas, en donde un pais fuerte puede influir en un pafs menos fuerte
obligandolo a asurmnir los costos en la relacién, ademds de que los regimenes internacionales
deben ser coherentes con los intereses de los Estados mas poederosos del sistema.

Siguiendo esta teoria, encontramos que en la economia politica internacional, se desarrolia
una interdependencia asimétrica entre Estados Unidos y la mayor parte de los paises,
incluso los de Europa, Japon, Canadi y México, dentro de una interdependencia compleja,
en donde la fuerza militar no es determinante al influir sobre los demas, sobre todo en sus

contrapartes igualmente poderosas.
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Podriamos también, hablar de una reciprocidad especifica, si miramos al comercio
internacional de la posguerra, pues encontramos cierta presion, en donde se han realizado
acuerdos internacionales discriminadores, y para los afios ochenta encontramos
restricciones voluntarias de exportacion, estimuladas por Estados Unidos, mientras que en
la Comunidad Europea se han puesto restricciones a las exportaciones japonesas entre otros
€as0s.

Como vemos, el enfoque de interdependencia, y en especial el de interdependencia
compleja. contempla el aspecto politico y econdmico en las relaciones de los actores,
resaltando €l aspecto econdmico.

Otro concepto de interdependencia econdmica, la define como el “flyjo global de
relaciones econdmicas entre los paises soberanos o sea, los flujos de mercancias de
capitales y de servicios industriales y financieros asi como de trabajadores migrantes y de
insumos, termina por influir decisivamente no sclo en los niveles de crecimiento sino en los
aiveles de empleo y en ¢l complejo comporiamiente de los grupos y de las clases sociales
de los diferentes paises™(10).

La interdependencia lejos de ser €] concepto de moda, de supervivencia feliz, viene a ser
una modalidad de la dependencia, en donde las ventajas mutuas que se pretenden

proporcionar estan muy alejadas de la realidad.

1.3. Globalizacion

Como vimos anteriormiente, la inierdependencia se basa en relaciones (asimétricas o
simétricas) entre diferentes paises o entre actores en diferentes paises; vy pava detallar las
relaciones que se han desarrollado dltimamente, es necesanio recurrir a la globalizacion.

La globalizacion mundial es un fendmeno basicamente econdmico, que enlaza multiples
determinaciones sociales, politicas, culturaies y eéol()gicas. En el plano econémico es “e!
resultado final del rdpido proceso de imternacionalizacion de la produccion y las
transacciones entre los paises desarrollados desde la I Posguerra”(11)

La globalizacion “implica el aprovechamiento y la conjugacion de las ventajas

comparativas a escala mundial de diversos mercados de capital, fuerza de trabajo,
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materias primas y productos semiterminados y terminados como insumos en la elaboracion

de un producto final para su comercializacion internacional”. (12)

Los principales elementos que la caracterizan son los siguientes:

1. Alto nivel de comercio internacional respecto a la produccion mundial.

2. El nuevo papel de las empresas multinacionales en la produccién y comercio mundial.
3. La aparicién de una nueva divisién del trabajo.

4. Revolucion en las comunicaciones,

5. Unificacion de los mercados financieros internacionales y nacionales.

6. Intento de coordinacion permanente de las politicas econbmicas por parte de las

grandes potencias capitalistas.

En cambio, en el plano politico, el sistema global comprende un conjunto de relaciones
entre los actores, en torno a problemas comunes con una actuacion colectiva a nivel global,
origindndose relaciones entre la unidad lider y aquellas que buscan el liderazgo asi, las
potencias mundiales seran las que dictan las condiciones dentro del sistema.

E! problema de la hegemonia surge cuando se presenta e} Estado-Nacion mas fuerte, {que
monopoliza el poder, quien tiene control sobre las materias de las fuentes de capital de los
mercados y de las ventajas comparativas de la produccién de bienes, ademas de tener un
gran poder militar), ya que la soberania del Estado-Nacion frente a la globalizacién, llega
a estar muy limitada ¢ incluso nula.

En los noventa, la globalizacién no elimind a las naciones como la célula basica de la
organizacién intemacional, aungue se afectd la autonomia e integridad de los Estado-
Nacion en varios aspectos. De esta manera, lo nacional se vuelve regional y opera como un

punto dialéctico en la globalizacion,
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Para llegar a la globalizacién, el mundo se ha organizado en regiones, de ahi que surge el
términe "regionalismo”, donde los niveles de homogeneidad econdmica y social sobrepasan
fronteras de los Estados nacionales creindose estados regiones. A partir def regionalismo se
establecen blogues, que al interior reducen barreras comerciales, dando beneficios a sus
miembros y excluyendo a terceros no miembros

En el decenio de los ochenta, se dio la nueva regionalizacion de la economia mundial,
presentandose dos fenémenos, primero el desplazamiento de la Cuenca del Atlantico por la
del Pacifico, como espacio principal del comercio mundial, y “la pugna trilateral por la
hegemonia internacional entre las potencias ascendentes {Japon y Alemania) y la vieja
superpotencia mundial en decadencia (Estados Unidos)” (13). con los que se formaron tres
espacios economicos en Asta, América y Europa.

En realidad, “'se trata de una regionalizacion que refleja la mundighizacion de la division
internacional del frabajo, la jerarquizacion de los paises, asi como la expansién comercial
¢ indusirial de Ins naciones o capitalismos emergentes™ (14)

Cabe actarar que por paises emergentes, entendemos a los paises “periféricos que han
pasado a jugar un nuevo v destacado papel en la globalizacion mundial, en virtud de su
dinamismo comercial, capacidad de atraccion de capital extramjero. dinamistmo ierior
global v capacidad de articulacion regional’(15). Estos forman ta mayoria de los paises en
¢l mundo entre los que se encuentran los més grandes ¥ los més poblados, sin embargo,
existen otros paises que no han sido beneficiados y estan quedando marginados frente a las
nuevas corrientes intermacionales de comercio e inversion.

América Latina es la segunda regién emergente méis importante después de Asia Oriental,
debido a su atraccién de capital y a su dinamismo comercial. Las regiones emergentes, han
recibido capital internacional en varias formas como de cartera, directas vy bancarias, siendo
México el principal receptor mundial emergente de la primera forma ¥ es el sepundo en
inversion directa después de China.

En América, los principales bloques estan representados por el TLCAN y el Mercosur,
aunque sc han realizado acuerdos de integracion derivados de las crisis de los proyectos
antenores como la ALADI, Pacto Andino y ODECA.

Las tendencias hacia la regionalizacién, han favorecido el desarrollo de fuerzas entre las
grandes potencias industriales. Asi, los Estados Unidos, han recuperado terreno en el

liderazgo de los nuevos sectores productivos de punta, en e} nuevo sistema financtero y en
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el TLCAN, en contraste con las dificultades de Japon, Alemania y otros paises de la Unién
Europea.

En Europa Occidental, nos encontramos a la Unién Europea, encabezada por Alemania y
Francia, quienes han pasado serias dificultades, como el caso de las resistencias sociales, ya
que el principal problema radicaba en “la cesion de soberania ante un poder
supranacional” (16). Pero, a pesar de esto se ha logrado que los participantes s¢ hayan
beneficiado sin perder sus costumbres, idiomas, banderas e himnos; logrando gran éxito en
el comercio al interior del blogue.

El proceso de globalizacién es percibido como un proceso de bloques, donde los paises
mas pobres temen que se siga consolidando y fortaleciendo la integracion de América del
Norte, Sureste de Asia y Europa Occidental, atrayendo la inversién extranjera o tomando
los flujos que tradicionalmente correspondian a los paises mas pobres.

Dentro de la competencia intercapitalista, los mas eficientes y dinamicos tienen el poder, y
al mismo tiempo se realiza el desarrollo de un trilateralismo interdependiente, en donde los
tres grandes centros de poder econdmico, politico y estratégico se relacionan para lograr la
supervivencia de) sistema capitalista intemacional. Por lo que se puede afirmar que “esta
pretendida globalizacion estd anclada todavia en viejas pretensiones hegemomens mds que
en un auténtico compromiso global”. (17)

Sin embargo, existen algunas ventajas, si se toma en cuenta que la regionalizacion es un
proceso que asume la competencia intercapitalista, evitando el aisiamiento, ya que al
interior, los estados o territorios se encueniran cada vez mas influenciados por los

acontecimientos intemacionales y serian las signientes:

! Las economias derivadas de la produccién en gran escala feconomias de escala)

2. La imensificacion de la competencia dentro del nuevo mercado ampliade

3 La atenuacion de los problemas de la balanza de pagos por el ahorro de divisas convertibles.
4, La posibilidad de abordar actividades que dificilmente podrian acomerer determinados pafses

mdnidualmente por separade, por la escasa dimension de sus mercados respectvos. insuficiencas

tecnologicas, incapacidad financiera, etcétera
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3. £l aumento del poder de negociacion frente a terceros paises o ciertas agrupaciones regionales, asi como

una formulacién mds coherente de Ig politica econdmica,

8. La ineludible necesidad a mediano o largo plazo de introducir reformas estructurales que en el contexto de

un siaty quo nacional podrian aplazarse sine die.

7 La posibilidad de conseguir, sobre la base de un rdpide proceso de integracion. una aceleracion del

desarrollo econdmico (no simplemente de crecimiento) . (18)

1.4. México en la economia internacional

La globalizacion ha tenido un mavor desarrollo en el plano econdmico. Aungue también,
se ha trasiadado a otras esferas como las sociales, politicas, culturales y ecoldgicas.

En el aspecto econdmico, se ha dado como un proceso dentro del sistema capitalista
derivado de la internacionalizacion de la produccién y las transacciones entre los paises
desarrollados. América Latina, participa en este contexto, ya que forma parte del sistema
capitalista y por lo tanio sufre los efectos desde su posicion periférica. en donde México se
ha ubicado dentro del esquema de pafses emergentes, los cuales son paises destacados
dentro de la globalizacién mundial. con capacidad de articulacién regional.

Frente a la conformacion de bloques comerciales, México Surge Como nacion eje en el
transito de mercancias v capitales. s1 tomamos en cuenta su posicion geografica entre el
Atlantico y el Pacifico, asi como su cercanta con América del Norte, Centro y Sudamérica.
Nuestro pais, ha adquirido fuerza gracias a la mncorporacion a tratados y acuerdos, lo cual le
ha permitido ampliar sus mercados en el exterior, La globalizacion econdémica mundial, ha
traspasado las fronteras y la actuacidn dentro de la misma, se ha vuelto vital para las

empresas ¥y un medio del pais para obtener recursos.
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1.4.1. El secter externo como pivote de internacionalizacion

Después de la Segunda Guerra Mundial, muchos paises dejan el sisterna colonial y se
lanzan al desarrollo de las relaciones cconémicas exteriores, como paises independientes
planteandose la necesidad de un comercio exterior, basado en la ley de reproduccion
ampliada en el sistema capitalista, es decir, en la sobreproduccién de mercancias y en la
busqueda de mayores ganancias,

A partir de la época colonial, México se encuenira inmerso dentro del sistema capitalista, y
hasta la quinta década de este siglo, se agudiza su integracién al mercado mundal.

En los ultimos cuarenta afios, }a economia mexicana ha sido dominada por des modeios de
produccion distintos, que motivaron la actuacion de México en el comercio internacional.
A fines de la posguerra y hasta inicios de los afios ochenta se realizé una fuerte intervencion
estatal, lo cual limitd los factores productivos. Se defendié “la politica de lLberiad
cambiarta, aumentdndose la liguidez de la economia sin propiciar politicas de atraccion
utiliaria’* (19)

Desde los inicios de los ochenta a la fecha, la economia mexicana se ha caracterizado por
tener un modelo neoliberal, el cual postula gue ¢l ahorro debe ser previo a la nversion, se
busca la eliminacién de barreras, buscando una liberalizacion financiera y comercial, asi
como la privatizacion de la economia.

Estos principios de libertad, fueron apoyados por el Banco Mundial, quien postula como
objetivo el “lograr una nueva vinculacion con el mercado mundial que favorece la
introduccion acelerada al progreso técnico y el aumento de los patrones de la eficiencia y
competitividad de la industria doméstica. Para lograr esto es necesario aceptar la
disciplina del mercado mundial y con ella la posibilidad de que desaparezcan numerosas
empresas domésticas no competitivas” {20)

Después de fa crisis de 1994, se planted un proceso de recuperacién econdmica en Meéxico
(1998), el cual se basé en actividades exportadoras, mientras que las internas se
mantuvieron en receso, aungue la inversidn, consumo e importaciones crecieron méas que

las exportaciones.
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Hasta la fecha, seguimos inmersos en una politica neoliberal, lo cual se reafirmé en el tercer
informe de gobiemno del presidente Emesto Zedillo al sostener que “México estd
impulsando la apertura comercial, la integracion econdmica y la concertacion
politica”.(21)
A partir de los ochenta, México ha aplicado una estrategia de desatrolio mediante su
integracion a las tendencias econdmicas y financieras mundiales. Con la incorporacion 2
tratados y acuerdos, México busca ampliar sus mercados fuera de sus fronteras, un acceso
preferencial o ventajas arancelarias, asi como una igual competitividad de sus productos &
los de los bienes nacionales,
En los thimos 10 afios, las exportaciones han llegado a alcanzar cifras cercanas a los 100
mil millones de délares para 1996 y se ha convertido en el pais con mayor dinamismo
exportador de Latinoamérica, ocupando el 10° lugar a nivel mundial, con el 2.4% de las
exportaciones mundiales después de Singapur y Taiwan.
Segiin cifras de la OMC, México es el pais con mayor porcentaje de exportacién en
América Latina, presentando en el lapso de 1990-1996 un crecimiento de 15% en
exportaciones frenie al 6.5% del resto de Latinoamérica. Cifras que se muestran con mayor
detalle en el cuadro 1 y la grafica 1.

Cuadro 1

PRINCIPALES EXPORTADORES EN EL. COMERCIO MUNDIAL EN 1996

CLASIFICACION | EXPORTADORES | VALOR PARTICIPACION |VAR 96/97
i UNION EUROPEA | 800.00 20.0 6.5%
2 ESTADOS UNIDOS | 624.8 158 6.8

3 JAPON 412.6 10.4 6.9
3 CANADA 201.2 5.1 47

s HONG KONG 180.9 4.6 40

6 CHINA 151.1 38 15

7 COREA DEL SUR | 125.1 3.2 58

8 SINGAPUR 125.1 32 58

9 TAIWAN 116.0 29 39
10 MEXICO 959 24 20.4

FUENTE: SECOFI CON DATOS DE LA OMC




Grafica l
PRINCIPALES EXPORTADORES EN EL. COMERCIO MUNDIAL 1996
(MILES DE MILLONES DE DOLARES)

FUENTE: CUADRO |
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En cuanto 2 la balanza comercial de México, podemos mencionar que en Mayo de 1997, se

registré un superavit de 1,663 millones de dolares y un mayor nimero de importaciones,

det 19.5% en comparacién a las exportaciones que representan ¢l 13.8%.
p P q

BALANZA COMERCIAL DE MEXICO

Cu

adro 2

a b c VARIACION
1994 1995 1996 (%)
EXPORTACIONES 60,817 79,540 95,801 575
IMPORTACIONES 79.346 72,453 89,465 127
Bal. COMERCIAL -18,529 7,087 6,336 -
1996 1997 VARIACION
ENE-MAY ENE-MAY (%)
EXPORTACIONES 37.689 42,879 138
IMPORTACIONES 14.493 41,216 19.5
BAL. COMERCIAL 3,196 479

_1 1,663

FUENTE: SECOF! con datos del Banco de México (mill, de ddlares)

Con el fin de realizar una mejor apreciacion de la insercion de Mexico en los bloques

comerciales, en especial en el Tratado de Libre Comercio de América del None y el

comercio con la Unién Europea, examinaremos sus relaciones comerciales.

El comercio bilateral de México con EE.UU. durante los primeros tres afios de vigencia del

tratado se ha incrementado en un 38%. Las exportaciones de México a EE.UU. fue de un

55.5%,. mientras que las importaciones estadounidenses hacia México fueron del 23.1%.
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Cuadro 3
BALANZA COMERCIAL CON ESTADOS UNiDOS
1994 1955 1996 Var.%
Exportaciones 51.645 66,273 80,344 55.5
Petroleras 5,286 6,366 8,927 68.6
Agropecuarias 3,824 5,282 5,080 32.8
Manufacturera 42,534 54,625 66,337 559
Importaciones 54,534 53,829 67,458 23.1
Consumno 7.367 5,513 6,931 -5.9
Intermedios 37,489 40,184 48,872 30.3
Capital 9,934 8,132 11,655 17.3
Bal. Comercia} 23,145 12,444 12,886 n.c.
Comercio total 106,435 120,101 147,802 38.8

FUENTE: SECOFI con datos del Banco de México {mill. de délares).

Respecto al comercio bilateral con Canada, podemos decir que el comercio total se ha

incrementado en 26.0%. Mientras que las exportaciones de México a Canadé fueron de

46.3% y las exportaciones canadienses a México fueron de 7.5%,
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Cuoadroe 4

BALANZA COMERCIAL CON CANADA

1994 1995 1996 VAR. %

EXPORTACIONES 1,483 1,987 2,170 463
PETROLERAS 84 67 136 619
AGROPECUARIAS 29 43 45 351
MANUFACTURERAS {1,370 1,877 1,989 45.1
IMPORTACIONES 1.621 1.374 1,743 7.5
CONSUMO 327 258 352 1.5
INTERMEDIOS 906 822 1,040 14.7
CAPITAL 388 284 351 9.5
BAL. COMERCIAL -138 613 427 -
COMERCIO TOTAL 3,104 3,361 3,913 26.0

FUENTE: SECOFI con datos del Banco de México (mill. de dolares)

Las relaciones comerciales entre México v la Unién Europea resultan ser insignificantes, si
las comparames con las que se hacen con los Estados Unidos, pues solo el 4% de los
intercambios que realiza México, se hacen con ese blogue.

En el periodo de enero-mayo de 1997, las exportaciones de México a 1a Unidn Europez

subieron a 1,621 millones de délares y las importaciones fueron de 3,799 millones.




Cuadro 5

COMERCIO DE MEXICO CON LA UNION EUROPEA

25

1994 1995 1996 1997
EXPORTACIONES 2,8056 3,535 3,5352 7,7406
IMPORTACIONES $,0581 6,7372 7,7406 3,0141
SALDO 4,261 -3.379 -4,205 1,724

FUENTE:Centro de Estudios Econdnucos CANACINTRA, con datos de INEGE

En 1996, México registro un aumento en sus exportaciones con las principales regiones del

mundo, {Grafical)

Grafica 2

PRINCIPALES REGIONES A LAS QUE MEXICO EXPORTA 1997

UNION
AilA - EUROPEA
AMERICA 27 f 4%

LATINA
6%

NORTE
AMERICA
88%

FUENTE: SECOFI. con datos del Banco de México (rllones de dolares)
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1.4.2. El Comercio de Artesanias

Como se vio en el apartado anterior, México realiza su mayor intercambio comercial con
los integrantes del Tratado de Libre Comercio, por lo que no es de extrafiar que para el
campo de las artesanfas suceda lo mismo. Aunque también, se tienen intercambios con la
Unién Europea, pero en menor escala.

México. es uno de los pocos paises que conservan una gran variedad de articulos
artesanales. La fabricacion de artesanias junto con la agricultura y el pastoree, constituyo en
el pasado una forma de produccién importante.

En su origen, las artesanias fueron multifuncionales. Lo fueron en una misma época y en
un mismo objeto, aungue a lo largo de la historta aparecen nueras funciones, pues lo
funcion magica precede a la religiosa y la social pudo existir wna ve: formadas las
sociedades en el Neolitico.(22)

Las artesanias se encuentran cerca de lo estético de la cofidianidad y se basaban en
procedimientos e ideas empiricas y religiosas; para lo cual primero hubo una evolucion del
agrado bicldgico al agrado por la utilidad, vinculando lo estético.

En el Neolitico se separan los valores ufilitarios de los estéticos. constituyendo estos
ultimos los elementos naturales y formales de la artesania. Antes de la produccion
artesanal. existieron herramientas, materiales y proceditnientos con fines utilitarios y
tecnolégicos. Resultando una conciencia artesanal, que logré actividades productivas,
formando oficios y no simples improvisactones.

*En realidad la definicion de las artesanias es estructural o sistémica v no reside en tales o
cuales rasgos tipicos" (23) Es un cenjunto de elementos en una combinacidn determinada
de manera gue se den relaciones entre artesanias con tecnologias ¥ con pensamientos que se
desarrotlan de lo practico de la magia asi como del mito y la religion.

En un principio, se tuvieron fines practico utilitarjos, luego la magia predominé y surgieron
los mitos, asi como los ritos de la religion, especialmente en las sociedades esclavistas.

En la Edad Media, ias artesanias religiosas se integraron a la vida cotidiana del hombre,
mientras que las artesanias utilitarias ornamentales satisfacieron necesidades sefioriales. Se
admiraba el trabajo manual pero se depreciaba al trabajador manual.

Mas tarde, los artesanos se reunieron en gremios, los cuales fueron atacados por artesanos

libres, mieniras que la religion, asi como las obras en basilicas y catedrales proliferaron.
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En el Renacimiento se da ¢l florecimiento del arie religioso, surgiendo cierta dificultad al
diferenciar arte de artesania, ya que ambas ticnen elementos en comiin como el ser
productos humanos, culturales y estéticos.

Entre las principales caracteristicas de la artesania, segun Juan Acha (24), enconiramos las
siguientes:

La produccidn

1. Tradicionalista.

2. Trabajo manual enaltecido y sujeto a normas.

3. Empirismo.

E! producto

4. Medio religioso y pricticas de estructuracion social.

5. Omamentado.

6. En serie ( se puede reproducir muchas veces el mismo trabajo).
-

Predominio de la escultura, 1a arquitectura y el mural.

El productor
8. Agremiado.

9. Formmacidn empirica

La distribucién

10. Por encargo y muy poco comercio.

El consumo
11. La feligresia como personaje historico.

12. La cotidianidad religiosa y la estética, ambas empiricas.

Estas son las caracteristicas mas importantes, lo cual no quiere decir que ai faltar alguna de
ellas nulifique su clasificacién, pues cabe considerar que se trata de procesos que cambian
con el tiempo.

Generalmente al hablar de artesania, encontramos tres posiciones:
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a) los que la consideran como supervivencia del pasado con formas de produccitn
atrasadas.

b) los que la limitan al campo del arte popular.

¢} los que le dan una concepcion amplia y moderna, considerdndola como una actividad
productora de bienes y servicios que a la industria no le conviene o ain no puede producir,

(25)

Segiin el punto de vista econdmico, la artesania se puede clasificar en dos categorias: por
cuanto al destino de sus productos {autoconsumo o mercado), o por el uso de los mismos
{wilitaria, artistica o de doble finalidad).

Sin embargo, la artesania utilitaria de mercado, tiende a desaparecer al adoptar formas
industriales de produccién, como ha sucedido en Europa en donde se ha alcanzado la
tecnificacidn, pero se sigue considerando como una empresa artesanai.

Desde el punto de vista estricto, no se puede hablar del mercado de artesanias como un
mercado global. sino de diferentes segmentos dependiendo del tipo de producto.

Existen diferentes tipos de clasificaciones en base a la materia prima, técnica de produceion
o destino del producto.

Segun la UNCTAD, los divide en:

Articulos de Metal.

Articuios de Ceramica.

Articulos de Madera.

Articulos de Piel.

Anticulos de Vidrio.

Articulos de Cesteria.

Articulos de Papel.

Textiles.

Articulos de Hueso.

Derivandose de los anteriores:
- Articulos de valor original, bajo €l criterio de ser hecho a mano, original, artistico y
exclusivo.

- Articulos de valor decorativo.
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- Articulos de valor utilitario.

Otras clasificaciones dividen al mercado de artesanias en:
- Articulos de regalo.

- Prendas de vestir.

- Accesorios de decoracién.

- Muebles.

- Arte popular.

El mercado artesanal, estd caracterizado por cambios constantes en la moda y una gran
demanda de productos estandarizados.

La oferta de artesania en nuestro pais, ¥ en la mayoria de los paises subdesarroilados, es
caracterizada por un modo de produccién rudimentario, en donde predomina la actividad
del artesano individual y del taller familiar, derivandose una rigidez e inelasticidad de la
misma, de acuerdo a los requerimientos del mercado. Sin embargo, cabe recalcar, que la
artesania al ser vista en su lado estético, adquiere un mayor valor, pues las piezas llevan
implicitas la creacién y habilidad individual que las distingue, frente al cardcter anénimo y
standard de ia produccion en serie.

Sin embargo, la situacién anterior no se ajusta a los lineamientos requeridos por el Banco
Mundial, ya que considera que para tener un mejor desenvolvimiento en el mercado
mundial, se debe aumentar la eficiencia y competitividad de la industria doméstica, con la
consecuente desaparicion de las no competitivas.

Sin embargo, la mayor parte de los paises latinoamericanos son productores de una gran
variedad de artesanias, destzcando: México, Guatemala, Perii, Ecuador y Bolivia. ya que
cuentan con una gran poblacién indigena, que desde épocas prehispanicas heredaron una
tradicion artesanal.

Meéxico cuenta con una gran variedad de articulos artesanales, los cuales han sido
clasificados por el Banco de México en las siguientes tamas: “Affareria y cerdmica;
Vidrieria: Textiles: Cesteria; Jarcieria; Talabarteria; Plateria; Metalisteria; Lapidana;
Canteria; Pirotecnia; Objetos de cartén y de papel; Tipografia popular; Cereria artistica,
Objetos para el ceremonial, ¢l folklore y la decoracidn; Lauderia; Mague o laca; Otros
objetos de madera; Muebles, torneria, etc.; Pintura popular; Escultura popular, Jugueteria

popular; Plumeria y popoteria; y Artesania alimenticia.”(26)
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Esta gran gama de productos ha permitido a México presentarse al mundo como un pais

rico en artesanias portadoras de nuestra gran riqueza cultural, muestra de ello lo

encontramos en ¢l cuadro 6, el cual detalla las exportaciones de artesanias mexicanas.
Cuadro 6

EXPORTACIONES MEXICANAS EN 1996 Y 1997 (DOLARES AMERICANOS)

EXPORTACION DEFINITIVA A:

UNION EUROPEA ESTADOS UNIDOS RESTO DEL MUNDO FRACCION

96 97 96 97 96 97

257.17% 484,961 2,981,310 6,291,564 466,594 813.458 44201001
Estatuillas vy

demas objetos
de adomo de

madera

96,289 120.736 1,335,972 1,565,363 83,134 94,841 46021001
Canastas  de

palma o camzo

211 36,162 64,498 62,009 106,665 916.700 48079099
Figuras de
papel maché

[.017.69:2 594 688 8,192,267 4,374,790 4,130,459 3.587.427 | 69120001
Vajillas y

demas ant de
uso doméstico,

de hugiene o de

tocador de
ceramica,
excepto de
porcelana.
2,877.817 4,804,429 17,080,538 | 31,382,313 |4,774,233 8,049,127 [ 69139099
Estatuillas  y

demas objetos

de adomo de
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cerdmica.

4,846,508 5,389,597 26,567,235 36,753,883 14,854,050 4,514,683 7113110t
Joveria de

plata, incluso

revestida 0

chapada de

otro metal

precioso
268,612 135314 1,898,677 1,987,365 196,405 157,027 71141101

Art. de

orfebreria  de
plata, ncluso
revestidos ©
chapados  de
melales

PTECIOSOS.

1.617 40,617 1,298,138 1,168,146 2.354.853 1,673,027  £690290
Productos de

Omix.

167496 326.126 4,626,002 7,377.271 1.001,614 1,017,454 691490
Las demas
manufacturas

de ceramca.

FUENTE: Elzboracién propia con datos de CANACINTRA, DATACOMEX, ESTADISTICAS DE
EXPORTACION.
Para poder analizar los niveles de exportacidn, de algunos productos artesanales, se hizo ¢l

cuadro anterior tomando en cuenta su fraccién arancelaria, y se logrd realizar una
comparacién.

Estados Unidos, es sin duda el pais con mayor aceptacion de los productos elegidos para ¢l
presente estudio (articulos de joyeria de plata y de cerdmica).

La Unién Europea, ocupa el segundo lugar en la importacion de estos objetos, registrando
un gran monto.

Sin embargo, al remitimos al cuadro elaborado por SECOFI y el Banco de México, las
observaciones en cuanto al monto de exportacion hechas anteriormente, resultan totalmente

diferentes, pues los articulos de cerdmica ocupan el lugar con menor monto y la joyeria de
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plata ocupa el tercer lugar después de los productos artesanales de vidrio y de los productos
artesanales de otras fracciones.

En cuanto 2 este tltimo segmento, cabe mencionar que fos productos especificados como
encendedores y obras de arte, no se consideran en este trabajo como artesanias. Por lo que
las cifras proporcionadas en dicho cuadro, resultan menos exactas si queremos especificar
las condiciones de nuestro producto. Por esta razén, recomiendo recurrit a las fracciones
arancelarias, ya que identifican plenamente el producte elegido, y se wtilizaran en los
capitulos siguientes.

En México, la fabricacién de joyeria de plata y articulos de barro, cuenta con una ventaja
comparativa gracias a que posee muchos Tecursos naturales y una tradicion ancestral en
este campo, lo que le permite tener elevados montos de produccion.

Respecto a la ventaja competitiva que tiene México, cabe mencionar que nos enfrentamos a
fuertes competidores como: China -gran productor de cerdmica-, Japén, EU, Itaha -
fabricaci6n mecanizada de joyeria- o ! lejano Oriente con la maquila.

Por lo anterior, se debe buscar la excelencia, a fin de lograr una buena posicion
internacional y buenos resultados frenie a nuestros competidores.

Comerciar con el mercado mas grande del mundo, no nos debe limitar para buscar nuevos
mercados v expander nuestros productos, pues inevitablemente nos encontramos ¢n un
mundo capitalista en crisis, dentro def cual debemos salir adelante para el bien de nuestros
habitantes.

Al estudiar los requisitos de exportacion, observaremos como }os grandes bloques dictan
las normas; por un lado, dando concesiones a nuestro pais en algunos puntos como en los
aranceles, y por el otro, poniendo frenos mediante restricciones no arancelarias que se
consideran pertinentes. También, s¢ han creado estindares internacionales ya sea de
calidad o etiquetado, 2 los cuales debemos sujetarnos si queremos negociar y tener una
mejor aceptacién. Pues, quien no cuenta con estos requisitos queda relegado de! juego, ¥ a
la larga, sin la ayuda (buena o mala) gue dan los paises desarvollados.

Lo anterior nos hace recordar a Keohane, al mencionar que los grandes estan sobre los
pequefos y los blogues econdmicos ponen las reglas, mientras que los paises pequenios las
siguen al pie de la letra, ya que resulta mas dificil para éstos resistirse a las exigencias de

los mds poderosos, y en el caso del comercio internacional resulta ilustrativa.
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Sin duda, el pertenecer al TLCAN y tener elevados montos de exportacion con los Estados
Unidos representa una gran ventaja para México, si lo comparamos con otros paises en
desarrollo; como pais emergente, debe aprovechar su ubicacién dentro de! bloque, para
lograr una mejor comercializacion de nuestros productos.

Esto nos ha permitido tener aranceles bajos y en algunos casos nulos, en una gran cantidad

de articulos, y en especial de nuestros productos estudiados.
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Cuadro 7

PRINCIPALES EXPORTACIONES DE ART{CULOS DE REGALO POR GRUPO
DE PRODUCTOS (MILLONES DE DOLARES) 1/

PRODUCTO 1993 1994 1995 1996 1997 ¢/ TOMA
97198

FABRICACION 44 4 64.0 78.6 86.0 1113 25.8

DE PRODUCTOS

DE MADERA

ALFARERIA Y [543 82.4 88.1 68.5 90.4 13.6

CERAMICA

INDUSTRIA 74.0 67.1 67.9 87.5 3453 47.0

ARTESANAL DE

VIDRIO

FABRICACION 57.7 80.4 113.0 170.1 231.8 416

DE JOYAS Y
ORFEBRERIA DE
ORO Y PLATA
PRODLCTOS -151.8 204 204.4 2998 3463 229
CLASIFICADOS
EN OTRAS
FRACCIONES %/
TOTAL 382.2 497.9 552.0 7119 1.125.1 31.0

¢! Estimado
17 Incluye: Exportaciones definitivas, temporales y de maquila.
2/ Incluye: Flores artificiales, encendedores, boligrafos, guitarras, obras de arte, etc.

FUENTE:BANCOMEXT, Oportunidades de negocios para la industria de articulos de regalo, México,
1996. Bancomex!. p. 16 con datos de SECOF] y BANCO DE MEXICO




Grifica 3
PARTICIPACION DE LAS EXPORTACIONES DE ART{CULOS DE REGALO
POR GRUPO DE PRODUCTOS
i
ALFARERI Y
PRODUCTOS DE CERAMCA
MADERA 8% GTROS PRODUCTOS

10% 31%

JOYAS Y |

|

30% ORFEBRERIA '
21%

FUENTE:BANCOMEXT. Oportunidades de negocios para la industria de articulos de regalo, México,
Bancomext. 1996.p 15 con davos de SECOFI y BANXICO a 1997
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2. ARTESANIAS DE CERAMICA DE ALTA TEMPERATURA
O BARRO

2.1 Introduccién

Se escogit a la artesania de cerdmica de alta temperatura © bamro, por ser un producto
representativo de nuestra artesania, y por tener elevados montos de exportacion en
comparacidn con otros productos artesanales, tal como se demostré en el uitimo apartado

del capitulo anterior.

Se registro el mayor nivel de exportacién con los Estados Unidos y la Unidn Europea
gracias a la posicion de México en el juego internacional, pues, €s miembro del Tratado de

Libre Comercio de América del Norte.

Para conocer el proceso productivo, y su imporiancia historica en nuestro pais, se procedid
a realizar una investigacién detaliada del producto. siendo de gran utilidad en nuestro

estudio.

También, se analizaron estadisticas de produccion nacional, y la exportacion de este tipo de

productos, enriqueciendo alin mas nuestro conocirmento.
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2.2. Antecedentes histéricos

La alfareria, es una de las actividades mas antiguas que se conocen, desde la prehistoria se

empiezan a crear vasijas de uso utilitario, que mas tarde se hicieron con fines religiosos.

Es muy dificil situar con precisién el lugar de origen, ya que existen indicios de que se
desarrollé simultineamente en varios lugares. Quizés sea como lo expresé alguna vez
Carlos Pellicer, al decir que: “tal vez un mediodia, a la orilla del agua, jugando con el

barro. el hombre hizo la primera vasija...”(27).

Muchos arquedlogos manejan la teoria de la primera vasija, diciendo que “ta/ vez se
descubrié por accidente cuando alguna mujer dejo descansar una canasta revestida de

arcilla muy cerca del fuego obteniéndose asi el primer barro cocido™ (28)

Se cree que surgié en Asia Menor en la region entre Egipto y Mesopotamia, hace 5,000
anos a.C. haciéndose loza esmaltada, y se esparcié por Chipre v Creta. En el lejano Oriente

en China, se piensa que se originé en el afo de 2500 a.C.

En el 3.000 a.C., se invento Ia rueda del alfarero en el cercano Oriente y de ahi se difundid a
Egipto, China y otros lugares, pasando a ser una actividad del género masculino, ya que

antiguamente eran las mujeres las que la desarrollaban.

No conocemos la época, ni el lugar en que se inventé la ceramica, si fie en América o si fue
traida de Asia u otra parte. Lo cierto es que aparece por primera vez en Mesoamérica, en la
Cueva del Purron del valle de Tehuacan, hace 2,000 afios a.C.. Se encontré una vasija
burda, sin asas, sin decoracidn ni soportes. En el mismo valle, también se descubricron

otras piezas que van desde e} 5,000 al 2,000 a.C..

La gente sedentaria se dié cuenta de que la ceramica era jdeal para el uso doméstico, se

podia hacer ficilmente con barro y servia para aimacenar granos.

La ceramica mexicana rebaso la etapa wtilitaria y surgié la necesidad de embellecer y
decorar los articulos. Junto a la cerdmica burda, aparecen vasijas con figuras o también

ollas con una decoracién muy claborada,
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Gran parte de la cerAmica del México Antiguo, es de tal perfeccién que muchos cjemplares

igualan a la mejor cerdmica de Egipto, Babilonia y Grecia.

La produccién de ceramica fue una de las principales actividades en el México
prehispinico. Los ceramistas tenian que atender la demanda, no sélo de millones de
hogares, sino también de templos y palacios. Se organizaron los lozeros al igual que los
comerciantes o los joyeros, mientras que la comunidad, los sostenia para que se dedicaran a

esla actividad.

En los templos, habia gran demanda, sobre todo al celebrarse el término del ciclo cada 57
afios, pues se rompia la alfareria de! hogar y se hacia nueva, Cada entierro tenia ceramica
que contenia comida, la cual acompafiaba al difunto al otro mundo. Iguaimente, cada casa

tenia idolos de sus dioses favoritos, asi como utensilios en la cocina.

La nobleza utilizaba vasijas. especialmente en sus convites, tal y como nos lo narra Bernal
Diaz en el siguiente pamafo:

“sirvase con barro de Cholula de uno colorado e oo prietof_} v después que el gran Montezcuma habia
comido. uego comian todos los de su guarda o otros muchos de sus serviciales de casa, v me paresce que
sacaban sobre mill platos de aguellos manyares que dicho tengo. pues Jarros de cacao con espuma, mis de
dos mill, v fruta infinita... " (29)

Sobresali e) trabajo de los cholultecas, cuyas obras celebraron mucho los espaioles.
Mientras que en el mercado, los lozeros vendian sus trabajos, eran los olleros quienes
vendian “loza, tingjos, camaros. camarilos, bacines. braseros, cucharas, cazuelas. candeleros, unos bren
coctdos, ¥ otros mal unos resguebrajados del fiego y otros medio cocidos, ¥ por gue no estdn bien
sazonados. o porque no estan cocidos, échales algin cofor encuna o tifielos con amarillo”.(30)

Fueron populares algunos modelos de cerimica, que han perdurado hasta nuestros tiempos,

tomo la de Acatlan.

Aunque resulta muy dificil. asignar una antigiiedad a los tipos comunes de ceramica,
existen algunos modelos que se han clasificado de acuerdo con algunos elementos
especificos, como los del periodo tolteca, que cuenta con el tipo Mazapan que tiene lineas

rojas ondulantes y paralelas alrededor de un plato color café cremoso.
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Las caracteristicas de la cerfmica en cada época, son las siguientes:
Preclfisico Temprano

Las vasijas eran de un solo color con decoraci6n incisa o con punzonado en rojo sin soporte
ni asas. Después, se hicieron vasijas con fondo redondo, soportes tripodes altargados y
decoracion bicroma, blanco, rojo o amarillo; con disefios geométricos, predominando los

monocromas en rojo, blanco, café o negro.

Para fines del Preclasico, las vasijas tienen adornos grandes en los bordes. siluetas
complejas, grandes soportes mamiformes huecos y pintura policroma, con estilos

geoméiricos y hasta en forma de glifos.

Clasico

Tienen al principio formas sencillas, monocromas en gris, negro o caté. Después hubo
vasos cilindricos, tripodes con pinturas sobre estuco con motivos realistas o jeroglificos.
En la regién maya hay escudillas y vasos con superficie policroma y dibujos de ammales

salvajes, reyes, sacerdoles, etc.

Posclasico

Se vuelven a las formas sencillas, pero luego se complican y tienen fondos sellados con
dibujos geométricos complicados; decoracién policroma como laca lustrosa con dibujos

abstractos y semirrealistas tipo codice.
Son comunes braseros para incienso, con pastillaje y motivos de codice.

Tienen diversos soportes cénicos, redondos, almenados, en forma de efigie, de cabeza de

serpiente o humana.

En la alfareria, sobresalieron varias culturas, come ]a tolteca, ta tectihuacana, la mixieca, la
huasteca, asi como otras culturas de occidente como la de Chupicvaro gque influyd

directamente sobre México.
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Se ha afirmado que los artesanos del Viejo Mundo, no sobrepasaron a los artesanos
mexicanos en la belleza de la forma, el color y el dibujo, pero en donde si los superaron fue

en el cocido del barro, pues sus hornos no producian el suficiente calor.

Después de Ja conquista espafiola, desaparecicron ciertas formas y temas, al querer imponer
sus costurnbres; a pesar de todo, algunos artesanos sobrevivieron, debido a que no existia
un nimero importante de artesanos peninsulares calificados y los religiosos como
Bartolomé de las Casas les ensefiaron nuevas técnicas. Aprovecharon las cualidades
manuales de los indios y les ensefiaron la mayélica, el tomo alfarero y la ceramica vidriada.
En este sentido, se puede hablar de un proceso de transformacién, ya que los indigenas no
imitaban, sino que adaptaban a su propia pldstica los nuevos elementos europeos, asi como
asiaticos. Estos tltimos llegaron a México a partir del siglo XVI cuando nuestro pais se

convirtié en lugar de paso para estas mercancias en su camino hacia Europa.

También, durante este siglo se dié la subordinacién de muchos indios a los gremios
espafioles en condiciones de aprendices u oficiales bajo las érdenes de un maesiro espaiol,
pero no consiguieron aprender la técnica europea en su totalidad, quedando por ello

relegados.

Entre los centros tradicionales mas sobresalientes en aquellos tiempos estuvieron: Puebla,

Oaxaca, Guadalajara. Michoacén y Guanajuato.

La vitrificacién, fue un avance considerable en la produccién alfarera, dado que se
impermeabilizaron las vasijas vy se utilizaron azulejos y mosaicos para adomar las
construcciones de la época. Se difundié por Nueva Espafia durante el siglo XVIIL,

especialmente en la region de Puebla y Tlaxcala.

En cuanto a la influencia en la ceramica encontramos que “la influencia del Renacimiento
se reflejo en la cerdmica de barniz estano-plumbifero de la Nueva Espania, particularmente
por el uso de diversas tonalidades de los colores amarillo y verde. Tt ambién fue patente la

influencia de la porcelana oriental tanto en algunas formas como decoraciones.”(31)

“La cerdmica de barniz plimbeo servia para cocinar directamente al fuego v la de barniz
estano-plumbifero solo para contener alimentos, de servicio de mesa, altar. enfermeria o

para objetos decorativos.'(32)
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Desde finales del siglo XVIII, Ia cerdmica ¢uropea fue despiazando a la oriental de diversos
mercados, entre los cuales se incluyé la Nueva Espafia, debido a ia proclamacion del libre
comercio y a la verdadera produccion masiva de dichos productos. Quizas por lo anterior,

se produjo ¢l descenso de las locerias novohispanas desde principios del siglo XIX.

La manufactura de trastos de cocina de uso comin, estuvo en manos de los indigenas,
mientras que los peninsulares se dedicaron a objetos més delicados, por lo que se les llamd
"los loceros de io blanco”. Las ordenanzas exigieron una marca €n el asiento de las piezas,
para reconocer su procedencia y evitar fraudes, lo que solo se aplicd para los loceros de lo

blanco.

A partir del segundo cuarto del siglo XIX, la produccion artesanal en general, se convirtié
en regional de autoconsumo, y la agricultura se convirtié en el medio de vida del indigena,
va que las clases econémicas pudientes, verticron su atencién hacia los productos

exirapjeros, adquiriendo sebre todo preductos suntuarios.

A principios del siglo XX, la produccion artesanal siguid presente y a nivel nacional se dan
esfuerzos para industrializar al pais. Dichos esfuerzos no han logrado una coordinacion
entre artesano ¢ industria, aunque en algunos paises si se ha alcanzado y ha sido provechosa

como el caso de Japon y China.

En la €poca contemporanea en todos los paises se ha tendido a preservar y fomentar e] artc
tradicional de los pueblos, situacion que no ha pasado desapercibida en México, pues, se

han formulado diversos programas para e fomento y la exportacion de artesanias.

Tanto en su disefio como en su decoracidn, se siguen usando técnicas ancestrales al lado de
fas modernas, materizles mejorados junto con los tradicionales, combinandose elementos

tradicionales con los no regionales.
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2.3, Caracteristicas del producto

Para poder clasificar nuestro preducto, en primer lugar se procedié a analizar de qué
material estaba compuesto, segiin la Ley del Impuesto General de Exportacién, se clasificd
dentro de la partida 6913, que corresponde a los productos compuestos de ceramica,
Hlegando a la conclusién de que la fraccién determinada corresponderia a la 691390, que se
refiere a los articulos cerimicos distintos a la porcelana, para lo cual nos aclara los

diferentes tipos:

A) La alfareria de pasta porosa que, contrariamente a la porcelana, es permeable a los ligutdos, opaca, s¢

rava facilmente con el hierro y la fractura se adhiere a la lengua. Los dos npos son

1} los productos de barro obtemdos con arcillas ordinanas, ferruginosas y calizas (tierra de tejar). presenta
la fractura con aspecto terroso y mate v Ia pasta estd coloreada (generalmente parda, rop1 o amanrilienta)
puede barmizarse o esmaltarse.

2 la loza. denominacion que comprende una gran variedad de producios cerdmicos de pasta blanca o
coloreada. mds o menos fina  Estd recubterta con un esmalie con objeto de conseguir una
mpermeabilizacion artificial. Esta cubierta puede ser opaca (blanca o coloreada, por adwidn de dxidos
metdlicos) o transparenie. Se fabrica con arcillas finamente tamizadas v dispersas en agua, v la coccrdn
es mds avanzada gue la de los productos de barro erdinarto pero sm llegar a la semivitrificacion. lo que

produce una pasia con grano de aspecto homogéneo. lo que la distmgue de la porcelana

B} El gres que aunque densa y duro hasta el punto de no poderse rayar con punta de acera se distingue de fo
porcelana por el hecho de ser opaco ¥ casi siempre parcialmente vitrificado.  El gres puede ser vitreo
aimpermeable} o parcialmente vitreo. Corrientemenie es gris o pardusce a causa de las impurezas que fiene

ia pasia empleada para fabricarlo o estd normalmente vidriado.

€ Crerta ceramica que trata de imitar, desde ef punio de vista comercial. a la porcelana por su aspecto
exterior, &l mismo modo de preparar la pasta, cubierta y decoracion sensiblemente idéntica  Sin ser
francamente opacas come la laza o netamente transhicidas como la porcelana, estos productos son, no

obstanie ligeramente transhicidos, si son poco gruesos iprincipalmente el fondo de las tazas).

Pero se distingue netameme de i@ porcelana, propiamente dicha por su fracuwa se adhiere a fa fengna,
permite la penetracion del agua y el ravado con punta de acero. Tales productos no deben considerarse
parcelana (33)

Para referimos a nuestro articulo selecctonado, es necesario que conozcamos algunos

términos, asi coma el proceso de elaboracidn del mismo.
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Al hablar de alfareria y alfarero que derivan de alfar, significa que ge estd hablando de

arcilla, barro o loza, mientras que “alfajar significa ollero, Jarrero, hacedor de barro.”(34)

En nuestro pais en la mayoria de la produccién alfarera, se utilizan métodos ancestrales que

varian minimamente. El proceso de fabricacion es empirico.
En la comunidad de Tonal4, Jalisco, se sigue este procedimiento:

1° Se saca de Ia mina el barro, o se compra a quien lo surta; se cxtiende vy se seca en el patio

o en Ja calle,

2° Se almacena amontonado o en “grefia”.

3° Se pene el barro en el piso y se muele con una piedra.

4" Se 1amiza en un mortero.

5° Se seleccionan los barros segiin su destino.

6° Se prepara la pasta con agua y barro.

7° Se bolea la pasta.

8> Se deja reposar por 30 dias, tapada con trapos mojados y embrocandolos en una olia que

conserva fa humedad y mantiene el estado plastico de Ia pasta,

9° Se modela a pulso, aunque en otros lugares se usa el tomo.

t0° Se pasa 4 Ia coccion.

11° Se le da el acabado.

Para que el producto final tenga caracteristicas distintivas, el alfarero debe empezar desde la

seleccion del barro.




47

En Tonals, se usan arcillas de color rojo, amarillo, café y gris Hamadas “barro tieso”,
utilizando como desgrasantes los “barros blandos” que son arenosos y los mezclan con

tepalcates molidos.

Mientras que, “los engobes y colores se extraen de las minas y son tierras con oxidos de
hierro, magnesos y carbonatos de plomo.”(35) En la lapaleria se compran éxidos de cobre,

cobaltos, gretas, blanco de Espaiia, anilinas.

Se utilizan homnos de tabique con una capa, se decora con motivos fitomorfos o zoomorfos,

sobrepintan con negro o blanco y se cocen a 850°C por tres horas.

El barro gracias a su maleabilidad, puede adquirir una gran cantidad de formas, de ahi la

diversidad de articulos a considerar.

En el mundo de las vasijas encontramos las formas que se encuentran en el cuadro

siguiente.
Cuadro 8
TIPOS DE VASLIAS
VASIJA ABIERTA PLATO PLATO GRANDE
PLACA
SARTEN

ESCUDILLA ESCUBILLA PEQUENA o boca=2.5 cm
PLATO HONDO
TAZA
SARTEN
COPA
CUCHARA .CUCHARON

CUENCO CUENCO GRANDE
CUENCO PEQUERO
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FUENTE TAZA
CAZUELA
COPA
CUCHARON
COLADOR

VASO TAZA
TARRO

VASIJA CERRADA OLLA JARRA; TINAJA
JARRA PEQUENA
JARRA
JARRQ VERTEDOR
COLADOR

BOTELLA BOTELLA VERTEDORA o minimo < 1/3 ¢ maximo

FUENTE: Balfet Héléne, Normas para la descripeion de vasijas cerdmicos Centre d’études mexicames et

centroamericaines, México,1992,p.15

Una vez que se tiene la forma, hay que cocerla, para lo cual se tienen que considerar los
siguientes elementos: temperatura, atmésfera de coccién, instalaciones, control de la

coccidn y ventilacion.

Temperatura.- “La mayoria entre 500°C (temperatura a fuego al aire libre) y de | 400°C a
1500°C (con instalaciones y fuego prolongado). *(36) Se utiliza este lltimo para el gres y

la porcelana ya que da dureza, sonoridad ¢ impermeabilidad a Ja pieza.

Atmbsfera de coccibn.- es una “mezcla gaseosa que rodea a las piezas durante ln
coccion.”(37) Segin el tipo de atmdsfera se va a dar el color de la cerdmica: si s trala de
una atmosfera oxidante que contiene oxigeno libre se obtiene beige y ocre segin el hierro

de la arcilla.
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Con la atmdsfera reductora que no contiene oxigeno libre, se obtiene gris claro a gris
metalico. Aunque también los elementos carbonosos en la arcilla que se han consumido

incompletamente y el ahumado al finai de la coccién, dan un tono gris.

Instalaciones.- coccidn al zire libre:

Las piezas en contacto con el combustible acomodadas de diferentes formas:

Combustible + ceramica + combustible

Combustible + ceramica + combustible en placas

Combustible + ceramica + combustible + cobertura incombustible

a} con vensilacion en la base forman:

pila rodeada de un muro perforado
ptla colocada sobre piedras

pila instalada sobre rejilla por encima en declive

b} sin ventilacion en la base:

pila sobre el suelo
pila sobre el suelo con declive, rodeadu de un pequerio muro

pila dispuesta en ladera de una colina.(38)

Coccitn en horno: Un horno es una cdmara de coccidn en donde se pone la ceramica que
puede cerrarse de manera permanente o temporal, tiene un fogon donde el fuego puede

manienerse y controlarse.
Hay varios tipos como:

1. fogbn v camara de coccion no separados, la ceramica esta junto al combustible. Se trata

de una construccion permanente con horno de cobertura temporal,

2. fogon y cdmara de coccion separados por una pared calada que deja pasar las Hamas.
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3. fogén y camara de coccidn se alinean y forma un horno corredor. construccion
permanente horizontal u oblicua.

4. la cerdmica queda separada del combustible. (39)

Control de coccién.- se refiere al control en la elevacién o disminucin de la temperatura,

aunque hay que sefialar que si se trata de homos con leha, el fuego es pequefio.

Ventilacion - si se da una ventilacién méxima el color de la pieza sera claro. En cambio, si
se da una coccidn por reduccidn o es ahumado se obtiene un gris o negro.

Después se pasard a las técnicas de decoracion como el tratamiento de la pieza, la
modificacién de la superficie ceramica, la aplicacion de un elemento y la aplicacion de un
ornamento.

Aungque las técnicas de produccién y coccin son similares entre los alfareros de las
distintas regiones del pais, los acabados son siempre distintos, al grado de que es muy facil
determinar la procedencia de las diferentes ceramicas mexicanas por su forma, decoracion y
acabado.

Las formas mas comunes en la ceramica de uso doméstico son: oilas, jarros, platos,
cantaros, botellones v apaxiles.

En las ceramicas finas se hacen: vajillas, tibores, platones y una enorme vanedad de vasyas
En la ceramica de uso ceremonial se hacen: candeleros, sshumenios, etc.

En }a ceramica de omato se producen: candelabros, arboles de la vida en diversos tamaiios
y con variadas figuras, también se hacen figuras de formas antiguas y tradicionales.

En cuanto a la jugueteria popular de barro, encontramos una gran variedad de productos
como: alcancias, animales, frastecitos, titeres, silbatos y numerosas figuras para los nifios.
También destaca la miniatura de barro vidriada o pintada, en especial en Puebla,
Guanajuato y Tlaquepaque.

El decorado de la ceramica es muy variado, ya que encontramos grecas, lineas, espirales,
formas geométricas, asi como figuras florales y zoomorfas caracteristicas de la loza de
Tonala Jalisco.

Por su decoracion encontramos el petatillo de Tonald, que consiste en lineas entrecruzadas

hechas a pulso.
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En cuanto al acabado, hay cerimicas de una sola cochura, terminadas al color natural, lisas
0 con textura, pero también las hay pintadas con pincel, engretadas o vidriadas en varios
colores como el verde, café, negro y amarilio; brufiidas o pulidas; policromadas o
barnizadas y abumadas en la coccién como el barro negro de San Bartolo Coyotepec,
Oaxaca.

Las pinturas empieadas, generalmente son anilinas y esmaltes industriales; salvo en

contados casos que se usan tierras en su elaboracion.

2.4. Produccion Nacional

La alfareria, es la artesania mds difundida en México, ya que en la mayoria de las regiones
del pais se elaboran objetos generalmente de uso cotidiano como vasijas, ollas, jarros, etc.
La produccion de loza en México, que se hace en los distintos centros alfarcros, se
distribuye en los mercados vy en los dias de plaza, gracias a lo cual las manufacturas de
barro se trasladan a los distintos ambites del pais.

Son cerca de 75 los mas impartantes centros alfareros en Ja Republica Mexicana, aungue
hay otros de menor importancia, que producen cerdmica de menor calidad.

Ciertos Estados de la Repiblica Mexicana, son importantes por volumen 3 variedad de la
produccion alfarera como: Puebla, Oaxaca, Michoacén, Jalisco y México.

Cabe recordar gue los volimenes de produccién Hegan a ser minimos si los comparamos
con otras manufacturas que se fabrican en serie, lo cual no se ajusta a las expectativas
sugeridas por el Banco Mundial, amenazando a su vez este tipo de produccion tan
elemental en nuestro pais que otorga recursos a la poblacién, en especial a la rural.

Para tener una mejor visién y ubicacién de la produccion de ceramica en Meéxico, podemos

recurnir al cuadro 9.
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CENTROS PRODUCTORES
ESTADO POBLACION TIPO DE CERAMICA
CAMPECHE TEPACAN TIPO INDIGENA
CHIAPAS AMATENANGO TIPQ INDIGENA, QUEMADA A
FUEGO
SN. CRISTOBAL DELAS | LOZA DOMESTICA EN TORNO
CASAS ¥ VIDRIADA.
ESTADO DE MEXICO METEPEC VIDRIADA Y SIN VIDRIAR
POLICROMADA Y EN MOLDE.
TECOMATEPEC VIDRIADA, DECORACION EN
NEGRO CON MOTIVOS
FLORALES. JUGUETERIA.
STA. CRUZ DE ARRIBA LOZA DOMESTICA VIDRIADA.
VALLE DE BRAVO VIDRIADA EN CAFE, VERDE Y
AMARILLO.
TEXCOCO VIDRIADA Y SIN VIDRIAR
PARA USO DOMESTICO.
TEMASCALITZINGO VIDRIADA Y SIN VIDRIAR
PARA USO DOMESTICO,
GUANATUATO GUANAJUATO LOZA TIPO MAYOLICA CON

DOLORES HIDALGO

CORONEO

ACAMBARO

SN, LUIS DE LA PAZ

IRAPUATO

FONDO DE OXIDO DE ESTANO
CON MOTIVOS PATRICTICOS
Y DE LA EPOCA COLONIAL
DE USQ DOMESTICO,
ENGRETADA CON SULFURO
DE PLOMO, AZULEJOS.
VIDRIADA EN ROJO CON
MOTIVOS FLORALES Y
ANIMALES.

BARRO ROJO VIDRIADO CON
DECORACION EN NEGRO.
BARRO VIDRIADO Y SIN
VIDRIAR COLOR PARDO.
VASLJAS CON DECORACION
DE LAGARTOS Y TORTUGAS.
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SN. DIEGO DE LA UNION

SN. FELIPE TORRES MOCHAS

MACETAS EN MOLDE CON
PASTILLAIE.
GRANDES PIEZAS VIDRIADAS
CON PASTILLAJE.

APASEO EL ALTO USO DOMESTICO, VIDRIADA
COL.MANUEL DOBLADO, Y SIN VIDRIAR.
SILAO,TARIMORO, CELAYA
SALVATIERRA, YURIRIA Y
YURECUAROD.
GUERRERC AMAYALTEPEC, SN. AGUSTIN | DE UNA SOLA COCHURA,
DE LAS FLORES. ZUMPANGO PINTADA EN FORMAS Y
DEL RIO. XALILTLA, COLORIDO INDIGENA,
TELIMAN FIGURILLAS Y DE USO
DOMESTICO.
CHILAPA VIDRIADA,DECORADA AL

COACOYUL Y EL ZARQUITO

TEQPAN DE GALEANA

AYAHUALCO
SN CRISTOBAL

SAN MARCOS

ACATLAN

ATZACOALCOYA.TIXTLA

AJUCHITAN

MAGDALENA, TIRINGUEO,

ACAPETLAHUAYA.
TELOLOAPANY
AHUACATITLAN.

PINCEL, EN MOLDE
DE USO DOMESTICO, UNA
COCHURA.

DE USC DOMESTICO EN
BARRO DE UNA COCHURA.
BARRO DE UNA SOLA
COCHURA CON DECORACION
AL PINCEL.

UNA COCHURA,CANTAROS
DECORADOS AL PINCEL
JUGUETERIA POLICROMADA
Y BARNIZADA
BARRO ROJO Y PULIDO CON
UNA COCHURA, USO
DOMESTICO.
CANTAROS
ANTROPOMORFOQS.
LOZA CORRIENTE PARA
CONSUMO FAMILIAR,
TEJA DE BARRO,
JUGUETERIA.,
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CHAUCINGO,ZACUALPAN Y L0OZA DOMESTICA
TLAXCAHUACAN. FIGURILLAS DE BARRO CON
SN. AGUSTIN OAPAN ALGODON, DECORADO AL
PINCEL EN CAFE OSCURQ Y
NEGRO.
HIDALGO DOLCRES VIDRIADOVAJILLAS Y
AZULEJOS,LOZA
CHORREADA.
SN, PEDRO DE LAS OLLAS | TIPO INDIGENA,DE UNA SOLA
COCHURA
CHILILICO DE UNA COCHURA.PINTADA,
TULANCINGO LOZA VIDRIADA
CHAPATONGO TIPQ INDIGENA DE UNA
COCHURA,ESPIRALES EN
NEGRO.
JALISCO TONALA DE“PETATILLO" BARRO
BRUNIDO,TIFO
BANDERA MINIATURA Y
ALTA TEMPERATURA
TLAQUEPAQUE FIGURILLAS CON MOLDE
ANTIGUOMINIATURAS CON
ANILINA.
EL ROSARIO BARRO CANELO,CAFE RQIIZO
SOBRE FONDO CREMA
STA.CRUZ DE LAS HUERTAS JUGUETERIA.
TATOPAZCO BARRO CANELOQ.
REGION DE LA BARCA. LOZA VIDRIADA VERDE Y
CAFE.
MICHOACAN CAPULA VIDRIADA DE USO
DOMESTICO
ZINAPECUARO VIDRIADA CON
DECORACION, CON MOLDE
TZENTZUNTZAN VIDRIADA EN BLANCO.
NEGRO Y VERDEPULIDA Y
PINTADA SOBRE FONDO

ROIO.
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STA.FE DE LA LAGUNA

VIDRIADA EN NEGRO Y CAFE,

Y DESTELLOS METALICOS,
CON PASTILLAJE.
CANTAROS ROJOS
HUANSITO OCUMICHU DECORADOS AL PINCEL.
FIGURILLAS SURREALISTAS
EN BARRO POLICROMADO.
A MANO CON PASTILLAIE,
SN. JOSE DE GRACIA, USO DOMESTICO Y
ZINAPECUARO, JUGUETERIA
CAMANIARIOZACAPU,
HUANDACAREQ Y STO
TOMAS
OAXACA COYQTEPEC BARRQO NEGRO PULIDO Y SIN
PULIR.
OCOTLAN FIGURILLAS EN MOLDE,
PINTADAS CON ANIMALES.
ATZOMPA VIDRIADA EX VERDL.
PINTADA EN ROJO. FIGURAS
CON PASTILLAJE Y COLOR
NATURAL
JAMILTEPEC INFLUENCIA PREHISPANICA,
HECHAS A MANO. PINTADAS
CON ANILINA.
JUCHITAN TANGUYUS PINTADAS AL
ACEITE, Y BARRO NEGRO SIN
PULIR.
TEHUANTEPEC FIGURILLAS, TANGUYUS,
ROJO CON PINCELADAS
BLANCAS Y DORADAS
TONALTEPEC TIPQ INDIGENA, LOZA
CHORREADA
NOCHIXTLAN MERCADO PARA
PRODUCTORES CERCANOS
SAN BLAS IZTALTEPEC TINAJERAS CON PASTILLAJE
OAXACA DE USO DOMESTICO
LOZA CHORREADA DE

VARIOS COLORES.
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HUAZGLOTITLAN TIPO INDIGENA.
RIO BLANCO TIPO INDIGENA,LOZA
CHORREADA.
PUEBLA ACATLAN BARRO DE UNA
COCHURA,USO DOMESTICO,
EN NEGRO Y ANTE.

1IZUCAR DE MATAMOROS FIGURILLAS POLICROMADA
Y BARNIZADA, ENMOLDE Y

A MANO.
HUAQUECHULA FIGURILLAS EN MOLDE,
PINTADAS CON ANILINA.
PUEBLA TALAVERA EN AZUL
COBALTO Y POLICROMADA,

MAYOLICA, BARRC
VIDRIADO Y MINIATURAS.

AMOZOC LOZA VIDRIADA, BARRO
PINTADC MINIATURAS.
TENEXTATILOYAN POPULAR EN MOLDE Y
VIDRIADA UNA COCHURA,
USO DOMESTICO
SN. MARTIN TEXMELUCAN Y BARRO ROJO PINTADO Y
SAN MATEO ACTEOPAN. VIDRIADO.
ALTEPEXL LOS REYES. SAN LOZA CORRIENTE,
MARCOS ACTEQPAXN. FiGURILLAS.
AQUIXTLA Y TEHUTZINGO.
TLAXCALA QCOTLAN BANO ROJO DECORACION
INCISA Y RASPADA
VERACRUZ STA. MARIA TATEQLA FIGURILLAS DE UNA
COCHURA, A MANO,
YUCATAN TIKUL TIPQ INDIGENA, CAFE CLARO
PULIDA A MANO.

FUENTE: Elaboracion propia con datos de Espejel. Las artesanias rradicronales en Mexico, México, SEP,

1972,p13-56

En cuanto a produccién nacional, encontramos que la mayor cantidad cosrespondié a los

platos v platones de loza con una cantidad de 25.670,418 piezas, correspondiendo a
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70,909.3 pesos, viéndose la mayorta de la produccidn que fue de 20733961 piezas por una
cantidad de 63,418.3 pesos.

En segundo lugar encontramos las tazas de loza, con una produccién de 9,312,477 piezas
con un valor de 13,464 pesos y una venta de 8,261,764 piczas con un valor de 13,419 pesos.
El tercer Iugar fue para las figuras artesanales de barro, con una produccién de 666,000
piezas, con un valor de 1,831.5 pesos; en las ventas sc registra la cantidad de 723,480
piezas con un valor de 1,808.7 pesos.

E! total de la produccion ceramica, en cuanto a la produccion fue de 179,062.8 pesos,
mientras que en la venta fue de alrededor de 168,619.1 pesos. Hay que sefialar que tenemos
que descontar ta produccién de porcelana la cual no hemos estudiado en nuestro apartado.
Sin duda, los articulos de loza son los que mayor produccién y venta tuvieron en 1993,
seguidos por los articulos de barro para uso doméstico.

Esta informacion, corresponde al dltimo censo indusirial realizado por el INEGI, pero si
vemos los montos de exportacién en afos mas recientes, parece haberse presentado un
aumento tanto en produccién como en ventas. Cabe mencionar, que la mayoria de la
produccion se hace en talleres individuales o familiares utilizando mano de obra infantil.

El artesano maneja y es duefio de sus medios de produccidn, lo que no quiere decir que
tenga un gran capital, pero si cuenta con su fuerza de trabajo y sus conocimientos técnicos.
Este tipo de trabajo permite a las familias sobrevivir.

La produccion artesanal, generalmente se desarrolia en comunidades, donde la actividad
econdmica principal no es suficiente, para su sostenimiento, por 1o que es necesario recurrir

a olras formas para aumentar el ingreso economico
Cuadro 10

CLASE 361100: ALFARERIA Y CERAMICA
PRODUCCION Y VENTAS
Datos referentes a 1993

PRODUCTOS ELABORADOS PRODUCCION VENTAS
DENOMINACION UNIDAD |CANTIDAD |VALOR |PRECIO |CANTIDAD | VALOR
DE MILES MEDIO MILES
MEDIDA N.P. N.P.
TOTAL 179.062.8 168,619.1
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ARTICULOS DE BARRO
PARA USO DOMESTICO
CENICEROS _ _ 5,020.8 _ 4,265.2
FIGURAS PZAS 1,667 1.7 _ _ _
ARTESANALES
FLOREROS PZAS 666,000 1,831.5 723,480 1,808.7
FRUTEROS PZAS 876 1.7 - _ _
MACETAS Y PZAS 1,167 1.7 _ _ _
MACETONES PZAS 56,324 1,523.3 51,585 1,368.5
OLLAS
PLATOS Y PLATONES |PZAS 2,400 3.6 _ 2,400 16
OTROS PZAS 34,400 86.0 - 29,920 74.8

_ 1,571.3 _ 1,009.6
ARTICULOSDELOZA |_ B 109,489.5 - 100.467 9
AZUCARERAS PZAS 23754 364.2 B 19,589 3030
BOTANERAS PZAS 593 24.0 - 726 11
CENICEROS PZAS 6.449 43.8 - 8,250 57.0
ENSALADERAS PZAS 7,603 295.1 N 9,259 393.5
ESPECIEROS 1GOS 760 98.6 0.1 1,391 180.6
FIGURAS
DECORATIVAS PZAS 24328 3,805.0 140,545 2,670.8
FLOREROS PZAS 77,383 967.9 - 31,981 483.5
FRUTEROS PZAS 5321 99.6 i 5.596 1166
JARRAS PZAS 19,353 153.6 - 22,820 193.3
MACETAS Y PZAS 18,579 485.0 - 14,394 343.0
MACETONES
MANTEQUILLEROS | PZAS 81.959 2815 _ 75,723 292.0
PLATOS Y PLATONES |PZAS 25670418 |70,9093 [ 20,733,961 63,4183
SALEROS PZAS 196,097 551.6 - 198,975 5533
SALSERAS PZAS 13,967 143.6 - 19,667 2377
TARROS PZAS 155,340 12297 |- 202,962 17879
TAZAS PZAS 9312477 |134640 |_ 8261764 | 134190
TETERAS PZAS 150,943 30887 | 28212 S11 1
VAJLLAS PARA 6
PERS. 1GOS 33,021 96017 |03 37,626 10,454.8
VAJILLAS PARA 12
PERS. 1GOS 1.465 729.7 0.5 2312 1,141.2
VASOS PZAS 12.064 28.4 ~ 9466 24.5
OTROS 31195 3.8527
ARTICULOS DE B B 36,677.9 |_ i 34,990 6
PORCELANA
OTROS PRODUCTOS
DELOZA Y
PORCELANA _ 22,1070 |_ - 21,6313
JUEGOS DE TOCADOR
LAMPARAS PZAS 235,472 74384 |_ 203,923 6,885.6
TERNOS PZAS 45,823 30590 |04 42,593 33113
OTROS PZAS 1,373 48.9 _ 1,733 73.7

11,560.7 11,560 7

OTROS PRODUCTOS
ART. ARTESANALES 5,767.6 5,264.1
DE OTROS
MATERIALES 4,551.1 42491
OTROS PRODUCTOS 12163 1,015 ¢

FUENTE: INEGI, XIV CENSO INDUSTRIAL. 1994,
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2.5. Competencia Internacional

Como se menciond en el capitulo anterior, nuestro principal cliente es Estados Unidos, y
por lo tanto es a gquien mas productos cerdmicos vendemos.

Siguiendo las fracciones 691200 y 691390, encontramos que Estados Unidos ocupa un
[ugar preponderante.

Para 1997, México exporté a la Unién Americana en la fraccion 691200 que corresponde a
las vajillas y demas articulos de uso doméstico, higiene o tocador de cerimica, excepio
porcelana un total de 3,716,267 dolares. Mieniras que en la fraccion 691390 registré
23,845,835 ddlares.

Canada en la fraccién 691390 que corresponde a los demas objetos de adorno de ceramica,
ocupa el segundo lugar con una cantidad de 1,673,136 délares. Mientras que en la 691200
ocupa el quinto lugar con 141,109 doblares.

En cuanto a los paises de la Union Europea destacan: Francia. Espaiia, los Paises Bajos y
Alemania.

Francia, ocupa el cuarto lugar en ambas fracciones. Para la 691200 encontramos una
cantidad de 154,244 délares en 1997, y en la fracciéon 691390 una cantidad de 592,520
dolares en el mismo afio. Espaia. ocupd en 1997 en la fraccion 691200 el décimo lugar con
44,278 dolares v en la 691390 el octavo puesto con 363,183 délares. Los Paises Bajos
obtuvieron en el afio 97 en la fraccion 691390 el tercer lugar con 956,015 dolares; mientras
que en la 691200 solo adquirié 6,720 délares. En cuanto a la Republica Alemana, para 1997
en la fraccion 691390 obtuvo el quinto lugar con 454,612 dolares y en la 691200 compro
23,178 délares, Bélgica ¢ Ktalia, han ocupado €} sexto y séptimo lugar, respectivamente, en
la fraccidn 691390,

Otros paises, han sido importantes en el comercio de estas fracciones, sobre todo paises
latinoamericanos como; Colombia, Chile, Guatemala, Venezuela, Argentina o El Salvador,

entre otros mercados, que s¢ han desarrollado para los productos mexicanos ultimamente.
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Las dos fracciones analizadas, muestran que tienen un gran potencial de exportacién, claro
que los paises del Norte de América son los principales destinatarios, ocupando la Unién
Europea un segundo lugar y en tercer lugar el resto de América.

Como lo sefialamos en nuestro primer capitulo comprobamos que el mayor intercambio se
presenta con los paises desarrollados, y por lo tanto son ellos quienes dictan las reglas del
juego y dominan preponderantemente las relaciones econdmicas a partir de la creacion de
bloques comerciales. Por lo que cabe hacer énfasis en la necesidad de realizar una mayor
promocion a nuestros productos en dichos lugares.

En cuanto a los totales de exporiacién, vemos que para la fraccion 691200 tuvo un
inctemento notable para 1996, pero para 1997 descendi6 casi a la mitad, pues para 1996
México recibia 13,340,419 délares y para 1997 solo registré 6,682.024 dolares.

Segin lo anterior, parece que los objetos de adomo de cerAmica han tenido mayor
aceptacion y mayor volumen de exportacion, lo que debemos de considerar al elegir nuestro

producto de exportacién.

Grifica 4
PRINCIPALES PAISES A LOS QUE EXPORTA MEXICO 1997
{MILL. DE DOLARES)
FRACCION: 6912.00
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FUENTE: CANACINTRA, DATACOMEX, Estadisticas Comerciales, 1997
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PRINCIPALES PAISES A LOS QUE EXPORTA MEXICO 1997
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CUADRO 11

YOLUMEN DE EXPORTACION DEFINITIVA FOR PAIS

FRACCION:6912.00

VAIILLA Y DEMAS ARTICULOS DE USO DOMESTICO, HIGIENE O TOCADOR, DE
CERAMICA, EXCEPTO PORCELANA.

AMERICA 1997 1996 1995 1994
"ANTIGUA Y BARBU 0 0 4737 Tass
ARGENTINA 84,733 87,861 3.606 360
ARUBA 97 337 0 0
BAHAMAS 250 520 888 0
BELICE 0 1.912 559 974
BERMUDAS 0 0 256 0
BOLIVLA 5,327 10,826 4,870 12,880
BRASIL 7,488 26,017 16,579 23.593
CAIMAN 0 766 0 0
CANADA £41.109 100,995 104.028 23,593
CHILE 593.279 461,496 85.707 26,302
COLOMBIA 41,521 99,854 63.676 18.188
COSTA RICA 34,325 66,524 39,891 8,317
CUBA 2,816 20,388 82.530 12.596
CURAZAQ 998 5,166 0 0
DOMINICA 311 0 0 0
ECUADOR 6.903 60,421 3.770 1,512
EL SALVADOR 86.162 44,919 56,236 22.613
ESTADOS UNIDOS 3,716,267 8,192,267 6.316,839 7,081,366
GRANADA 0 0 477 0
GUADALUPE 3,550 25,359 0 0
GUATEMALA 107,928 96,260 40,202 46,711
HAITI 9 1,376 0 0
HOXDURAS 31,725 12,375 25,580 3,597
JAMAICA 279 0 0 0
MARTINICA 3,430 0 4.283 0
NICARAGUA 12,622 4,940 4387 3,960

PANAMA 13,296 9,688 19,220 3,415
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PARAGUAY 2,363 0 0 0
PERU 3,703 4,179 3,181 4,496
PUERTO RICO 11,090 32,627 40,280 19,942
REP. DOMINICANA 23,857 8,018 24,075 3,228
TRINIDAD Y TOBA 6,498 94 678 ]
TURCAS Y CAICOS 0 0 43 0
URUGUAY 1,294 5116 3,649 559
VENEZUELA 36,652 29,158 5,851 9,180
VIRGENES, ISLAS 0 0 3,001 3,002
EUROPA

ALEMANIA 23,178 213,316 25,407 27,879
AUSTRIA 4,900 13,492 40,322 107
BELGICA 21,204 36,309 20,668 24,802
DINAMARCA 16,000 23,235 11,353 8,512
ESPANA 44,278 124,042 48,417 36,447
FINLARDIA 0 372 0 0
FRANCIA 154,244 32,397 87,247 66,914
GRECIA 5304 176,819 Q 22
HUNGRIA 163 215 0 0
IRLANDA 437 69 0 0
iISLANDIA o 0 0 3,553
iTALIA 33,401 20,762 29,266 15,196
NORUEGA 166 3,124 2,558 1,144
PAISES BAJOS 6,720 10,461 21,608 7,769
PORTUGAL 2,370 7,427 4,216 396
REINO UNIDO 22,251 2799 39.256 52,582
REP. FEDERATIVA ] 100 0 0
REP. DEMOC 0 0 12 0
SUECIA 902 3,463 1,328 4,292
SUIZA 4,503 288338 19,173 15,860
UNION DE REP 0 0 28 126
ASIA

ARABI1A SAUDITA 3,769 0 0 5,499
BRUNEI 0 53 0 0
COREA DEL SUR 20 1677 545 5
CHINA 244 418 20 0
EMIRATOS ARABES 5,300 0 a9
FILIPINAS 4,387 171,162 0 o



HONG KONG 1240410 2,550,080 1,762,458 2917
INDIA 97 7,027 0 0
INDONESIA 324 16 252 0
ISRAEL 20,316 8,306 8,287 800
JAPON 21,380 42,450 110,271 119,251
KUWAIT 0 0 8,940 0
LIBANO 328 6,232 466 352
SINGAPUR 174 143 76 0
TAILANDIA 30 649 271 0
TAIWAN 227 28,881 941 40
TERR FRANC AUST 4,633 210 1]

TURQUIA 1.532 1,875 0

AFRICA

CHAD 0 0 36 1]
COTE DIVOIRE 42 0 ] 0
SUDAFRICA 876 5,412 48 140
OCEANIA

AUSTRALIA 55,588 48,648 20,027 16.768
ISLAS WALLIS 0 0 43 0
NUEVA ZELANDIA 864 3.308 16,187 1.307
TOTAL 6,682,024 13340419 9,250,124  7,746983

FUENTE: Elzboracion propia con datos de CANACINTRA, DATACOMEX, Estadisticas Comerciales

CUADRO 12

VOLUMEN DE EXPORTACION DEFINITIVA POR PAIS (DOLARES )

FRACCION:691390

LOS DEMAS
AMERICA 1997 1994 1995 1994
ANTIGUA Y BARBU 2,700 710,206 22428 3505 ——

ANTILLAS NEERLA 30,379 42,010 27,726 7,391



ARGENTINA
ARUBA
BAHAMAS
BARBADOS
BELICE
BERMUDAS
BOLIVIA
BRASIL
CAIMAN
CANADA
CHILE
COLOMBIA
COSTA RICA
CUBA
CURAZAO
DOMINICA
ECUADOR

EL SALVADOR
ESTADOS UNIDOS
GRANADA
GUADALUPE
GUATEMALA
HAITI
HONDURAS
JAMAICA
MARTINICA
NICARAGUA
PACIFICO, ISLAS
PANAMA
PARAGUAY
PERU}

PUERTO RICO
REP, DOMIN
SAN KITIS-NEVIS
SAN VICENTE
SANTA LUCIA
SURINAM

204,682
8,627
10,906
295

606
12,669
17,465
69,442
0
1.673,136
214,445
249,680
179,246
19,221
13,741
0
77,430
36,301
23.845,835
0

251
94,945
0
47305
180

Q
54,201
0
168,005
7,487
38.184
367.994
47,980
3.464

0

83

454

TRINIDAD ¥ TOBAGO 10,712

31,468
3254
12,517
0

4,781

0
10,850
69,424
0
1,304,903
357,355
333,149
145,179
38,130
3,654
784
6,566
51,748
17,080,538
0

881
75,326
2,122
43,111
5,180

0
22,705
0
50,672
1,456
45,965
527,150
42,153
847
1,395
642

0
21,966

15,215
0
11,103
0
1,858
5,988
5,852
38,427
0
602,819
157,145
91.581
64,473
34,507
6,403
0
11,499
12,248
9,117,064
98
490
59,326
0
39,721
461
4,723
9,294
571
47,557
0
23,514
25,957
7,154
0

0

0

0
8,647

65

12,855
0

193

0

1,535
210
8,518
18,752
215
556,906
32,247
33.787
30,094
781

0

0

6,865
14,322
7.305,036

2464

0
19,869
0
22,946
202,752
10,979
0

0
0
0
0
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URUGUAY 31,587 16,938 10,126 2,578
VENEZUELA 322,047 235,068 26,083 52,519
VIRGENES ISLAS 112 10,030 633 0
EUROPA

ALEMANIA REP. 454,812 504,938 107,303 87,512
AUSTRIA 31,420 12,403 16,202 23,875
BELGICA 452,501 560,287 329,254 268,091
DINAMARCA 62,146 151,694 59,409 18,912
ESPARA 383,183 644,365 248,821 201,076
FINLANDIA 90 304 0 0
ERANCLA 592,520 402,731 545,529 530,324
GREC1A 7,832 32,035 14,119 4]
HUNGRIA 1,393 1,683 871 0
IRLANDA 13,413 10,931 490 0
ISLANDIA 0 948 0 816
ITALLA 394,038 177,556 169,669 138,620
LUXEMBURGO 47 1,514 0 0
MALTA 3,793 12,886 0 0
NORUEGA 33,767 13,845 9,195 10,078
PAISES BAJOS 936,015 385.861 286.890 137,902
POLONIA o 1,047 92 0
PORTUGAL 84,429 100.033 33.719 11.023
REINO UNIDO 154,849 192.36” 239,090 175,410
REP. FEDERATIVA 2,305 35 0 1,856
SUECIA 37.255 20,234 13,417 7,873
SULZA 47,576 72,812 19.823 40,672
UNION DE REP. 1,237 333 0 0
ASIA

AFGANISTAN 0 201 0 0
ARABLA SAUDITA 23,965 9,419 0 L1150t
ARGELTA 0 16,938 0 0
BRUNE! 0 2,178 0 0
CHINA 0 43 0 0
CHIPRE 198 139 0 0
COREA DEL SUR 6,000 21,337 16,063 e
EMIRATOS ARABES 1,030 0 0 1,103
FILIPINAS 520 293 324 0
HONG KONG 2 3,353 850 16,474
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INDLIA b 948 0 816
INDONESIA 3,169 338 &5 3,526
ISRAEL 76,721 60,915 35,297 0
JAPON 310,522 309,409 354,614 411,810
JORDANIA 0 1,860 51 0
KUWAIT 38,189 62,104 32,338 7,193
LIBANO 81,556 9,985 6,206 2,092
MALASIA 306 378 0 0
SINGAPUR 10,086 31,468 9,861 6,545
TAILANDIA 291 1,376 0 0
TAIWAN 1,996 9,668 17,460 257
TERR FRAN DE UL 0 203 260 0
TERR FRANC AUST 9,373 11,303 0 0
TURQUIA 13,292 2,113 0
YEMEN 0 55 0
AFRICA

CAMERUN 1,755 ¢ 0 |
COTE DIVOIRE 323 0 0
EGIPTO 990 10 2,294 0
KENYA 846 0 0 0
MALI 0 0 0 ]
NAMIBIA 307 Q 0 0
NIGERIA 0 0 0 25
SUDAFRICA 26,408 31,926 1.631 0
OCEANIA

AUSTRALIA 247,793 196,360 150.863 158,303
NUEVA ZELANDIA 36,366 35,239 46,394 41,465
NUEVA CALEDONIA 1,762 0 0 0
PAPUA NUEVA 0 0 289 0
GUINEA

POLINESIA 0 0 340 0
TOTAL 32471 24,732,588 13,489 10,700,075

FUENTE: Elaboracién propia con datos de CANACINTRA, DATACOMEX, Estadisticas comerciales.
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3. ARTESANIAS DE JOYERIA DE PLATA

3.1. Introduccion

La joyeria de plata, constituye otra fuente importante de ingresos a nuestro pats dentro de fa
gran variedad de productos artesanales.

Como se analizé en el primer capitulo, fa joyeria de plata es un producio allamente
exportable hacia Norteamérica y la Unidn Europea.

Para tener un mejor manejo de lo que es en realidad la joyeria de plata se clabord el
presente capitulo,

Al igual que el segundo capitulo, se presenta la parte histérica del producto, las
caracteristicas del mismo y se analiza la produccion nacional, asi como los niveles de

exportacion, todo con el fin de conocer detalladamente las artesanias de joyeria de plata

3.2. Antecedentes historicos

La orfebreria ha ocupado un lugar importante entre las artesanias desde hace miles de anos,
desde que e} hombre comenzé a apreciar el oro y la plata por su valor y belleza. Por lo que
se considera que el desarrollo de la joyeria es tan antiguo como lavanidad del hombre.

Otras razones como: la religion, el amor y el mismo deseo de ostentacién, de autoridad o
riqueza, llevaron al desarrollo del comercio y el uso de las joyas.

Ademas, de realzar la belleza del sexo femenino, las joyas tuvieron gran importancia en los

noviazgos. En la época de los romanos, los enamorados acosturnbraban llevar sortijas con
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retratos esculpidos; mientras que en ¢l Renacimiento, se intercambiaban relicarios con
retratos af 6leo o esmaltados entre las parejas de tierras lejanas.

También, la religion ha influenciado en el desarrollo de la joyeria. Los egipcios esculpian
figuras de loto, aspid, gato y escarabajo, animales sagrados para ellos. Mientras que el
simbolismo cristiano prevalecié en la joyeria medieval, abundaron tos rosatios, las cadenas
con medallas, que hasta la fecha siguen siendo los preferidos de los fieles.

Respecto a [as joyas como medio de ostentacion, de autoridad y riqueza, los anillos fueron
simbolo de dignidad politica, social o familiar. En el caso de Egipto se usaban en todos los
dedos, mientras que los romanos lo usaban en la segunda falange de los dedos.

En el sigle XVI, todas las falanges tenian anillos v, si se trataba de una persona muy rica,
1os colgaba en una cadena alrededor de su cuello. Mientras gue en ¢l Renacimiento,
también los caballeros usaban cadenas y collares con e] mismo fin.

A menudo, ¢l estilo de las joyas guardd estrecha relacion con el vestido. Asi, las pulseras
fueron popuiares en la era precristiana, pero desaparecieron en 12 Edad Media, a causa de la
manga larga, y resurgen con la manga corta en el siglo XVIII

También en la Edad Media, los pendientes cayeron en desuso. debido a que se
popularizaron los turbantes ceflidos a la cabeza.

El broche, fue un instrumento atil hasta el siglo XVII, debido a que no se conocian los
botones; se usaron poco en la era Victoriana. aunque los highlanders escoceses lo usaban
para sujetar su tartan.

En México, la orfebreria tuvo un gran desarrollo. Los historiadores y cronistas nos hablan
de la rniqueza y variedad de trabajos en metales preciesos encontrados al llegar a estas
tierras, €l oro y la plata eran uilizados para fabricar: cascabeles, caracoles, brazaletes,
narigueras, rodelas, escudos, pectorales y otros objetos que adornaban con piedras
preciosas,

Fray Bernardine de Sahagin, nos relata las labores de los toltecas, y dentro del grupo de los
plateros habia especializaciones: los labradores estaban encargados de fundir el oro y la
plata; los batihojas, batian el metal fino. lo adelgazaban, lo extendian con piedras, lo
laminaban y adelgazaban; mientras que los ajustadores, se nombraban artistas.

Los artesanos especializados en esta rama, eran reconocidos como “gente principal” y eran
muy apreciados por la sociedad. Su divinidad era Tdtec a quien Hamaban “Nuestro sefior

Xipe; el Desollado™ (40), en cuyo honor hacian una fiesta y realizaban sacrificios.
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Los pasos de }os plateros para labrar el metal eran los siguientes:

1. Con carbén y cera disefiaban y dibujaban una figura, fundian el metal precioso oro o
plata, el cual lo molian y juntaban con lodo de ellero, con lo cual el carbén se hacia

pegajoso, se endurecia y adelgazaba.
2. Hacian laminas, las tendian al sol, v se endurecia ¢l metal.

3. Después, se grababa y se moldeaba el carbén con una navajilla de metal, segun la figura

deseada.

4. Se hervia la cera y se mezclaba con copal para endurecer bien: se purificaba y se

tarnizaba para que se guitara ¢l lodo de la cera.

5. La cera sc adelgazaba y laminaba. se vertia en el carbon labrado y, se tendia polvo de
carbdn en agua sobre la superficie de cera. Se molia bien, se pulverizaba el carbon un poco
grueso, s¢ tendia en la supetficie de cera, se cubria con carbon mezclado con barro, se
secaba por dos dias y se le ponia un bo de cera por donde entraba el metal.

Para trabajar la plata, necesitaban de un metal rojo para usarlo de base, y con esto chapaban
y emplasiaban. Pues, al usar sola la plata, se rompian las figuras al lavarlas, y no era
consistente en todas sus partes.

Enire los objetos realizados por los orfebres mexicanos, encontramos los siguientes grupos:

i Objetos de uso practico como coas. azadas. agujas, aifileres, hachuelas, punzones, cinceles. anzuelos.
tubos, sopletes, cerbatanas, pinzas para depilar  Todos los objetos de requernniento comin, los cuales

deberign ser duros y algunos eldsticos. La mayor parte eran de cobre de Michoacdn

2. Objetos de adorno metdlicos. Cascabeles, pendientes, adornos para la cabeza, orejeras, narigueras,
bezotes. collares. cuenias y pimantes; peciorales, brazaletes y pulseras: anillos, aforcas, polainas y

rodifleras. Adornos de metal en el vestido (41)

Los lugares imporiantes en la elaboracién eran: Qaxaca, Michoacén y Tenochtitlan.
La plata era escasa en el México antiguo, y la mas famosa era la de Michoacin, la cual

asombré 2 Hernan Corlés, quien envid a Carlos V una culebrina en oro y plata.
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E! uso sunfuario de los objetos, se relacionaba con ritos religiosos, el estatus social o con el
adomo personal. El cascabel ya fuera de oro, de plata o de cobre, fue ¢l objeto
predominante en las culuras mexicanas. También se hicieron anillos, viias falsas y
pectorates, estos titimos fueron numerosos, y algurios tenian combinaciones de oro y plata
como el encontrado en la Tumba No 7 de Monte Alban (Oaxaca).

Se hicieron otras piezas, combinando: oro y plata; plata y cobre o plata y azabache.

3 Unlizacion del metal en los objetos ceremoniales y los implementos de guerra.  Escudos propulsores,

banderas y estandartes. abanicos, figurillas. Representacion de deidades. mascaras. vasijas  Los escudos se

hacian de madera y se reforzaban con placas de oro, metal y cobre. (42) También hacian discos y

ruedas de oro, de piata, o con ambos.

A la llegada de los espaiioles, Moctezuma dié su tributo de oro y plata, en forma de pepitas,
en polvo o en orfebreria. Lo cual acrecentd la ambicidn de Hernan Conés, y mandé a
Gonzalo de Umbria junto con dos soldados mineros a buscar méas minas de oro y plata. La
expedicidn durd cuarenta dias y llegaron a 129 asientos mineros, entre los que destacaron:
Pachuca, Taxco. Guanajuato, Michoacan, Zacatecas y San Luis Potosi.

A panir de la conquista de México, muchos orfebres indigenas adoptaron las técnicas
espaficlas, y se organizaron en gremios. Se dedicaron a la fabricacidn de objetos de lujo y a
pesar de algunas prohibiciones por parte del gobierno en 1527 y 1554, se desarrollaron.
Para fines del siglo XVI era el gremio mas importante en la Nueva Espafia. Se hicieron
festividades religiosas en honor del patrén de los plateros San Eligio, y también se
realizaron  “rorneos, mascaradas, fiestas reales en el gobierno del Margués de Sn.

Francisco v de Manuel Romero de Terreros.”(43)

Los gremios. se regian por ordenanzas emitidas por los ayuntamientos, y eran confirmadas
por et Virrey o la Audiencia. Entre los plateros mas impertantes sobresalieron: “la
Ordenanza de los Batihojas en 1598, la Ordenanza de los Plateros en 1563 v 1638 y la
Ordenanza de los Tiradores de Plata y Oro 1618 y 1669." (44)

Al interior del gremio, existia la clasificacion de: maestro, oficial vy aprendiz. Y para 1563

los plateros se dividian de la siguiente forma:
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- Batihojas de oro y plata: hacian hojas de plata dorada y oro; y trabajaban obra mazoneria

una obra de relieve.
- Tiradores de oro y plata: hacian hilo de metal para hilar y escarchar.

- Plateros: se encargaban de cincelar, repujar, fundir, esmaltar, montar piedras vy todo lo

concerniente a la plateria en general.

Las piezas al ser terminadas, se les imprimia una marca personal, y se levaban a la Casa
Moneda, para estampar el quinto real que se determinaba y se burilaba, fo cual consistia en
sacar una pequeia cantidad para ensayarla y determinar su ley. Se estampaba con una
coronita con 0 sin ias columnas de Hércules y la marca de México “M™".

En el México antiguo no habia disposiciones en cuanto a la calidad y contenido de la plata.
Pero, en Nueva Espaiia se acostumbrd gue la plata labrada equivalia a 930 milésimas que
era 1] dinero v 4 gramos.

Para 1730. Felipe V dicta una ley para Espafia como para las Inchas, en donde se dice que
“todos los plateros labran piata de ley 11 dineros 9/6 milésimos, siendo mds baja que la
Sterling inglesa que riene 925 mulésimas, siendo ésta ulnma lg vigente para el México
Actual "(45)

Las primeras minas datan de antes de la conquista, y generalmente eran pueblos indigenas
como Michoacin o Taxco antiguamente nombrado Tlacheo.

Cen la conquista. la exploracion y expiotacidn de nuevas minas fue mayor, y se explotaba:
cl oro, Ia plata. el cobre, el hierro, el estafio, el azogue y productos no metalicos.

En 1534, se encuentran las minss de Zumpango, Coatlan, Acuitlapan, Tepecoacuiico,
Chilapa v Acamixtlabuacin en Guerrero.

En el Estado de México, Sultepec fue la més importante. En 1536, Melchor Vazquez y Feo.
de Hovos vendieron su parte a Hemdn Cortés, que cra la cuarta parte de la mina La
Alborada en Sultepec.,

En Pachuca Hidalgo, se descubrieron La Vieja en el cerro de 1a Magdalena y La Siciliana
que se unid a la de Tlahuililpa. También surgieron: Real del Monte, Real de Atotonilco el
Chico, Real de Astiba, fa Mina de Almoloya, El Jacal, El Encinoy Zimapan .

En Guanajuato se funda el pueblo de Santa Fe y Real de Minas de Cuanaxhuato.
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En Zacatecas Fresnillo, San Martin, Sombrerete v Avino, Ganacevi ¢ Indé, Chalchihmites,
Rancho Santiago v Nieves.

Tlalpujahua en Michoacén.

Hacia el norte se encuentra la ruta de 1a plata, en Chihughua las minas de Sta. Barbara,
Erzatlan, Tenamache, Chametla, Sn, Sebastidn Tecolotidn, Autldn, Sefior Sn. Pedro y Minas
del Potosi, Sierra de Pinos.

Respecto al derecho de explotacion de las minas y de los beneficiarios, existieron varias
disposiciones:

- En 1504 la Corona por cédula real otorgaba la explotacién de las minas a los espafioles.

- En 1526, Carlos V decretd que cualquiera podia obtener 1a merced de trabajar una mina,
sin embargo la realidad fue diferente, ya que los peninsulares tenian el dominio.

- En 1550, se dan las Ordenanzas del Virrey Antonio de Mendoza, respecto a la regulacion
de lo relativo a los metaies, debido a que la Corona buscaba fortalecer a Espafia, por medio
del desarrollo de ta mineria. Las iglesias v conventos, se Hlenaron de refinadas obras de los
orfebres mexicanos, y la genie medianamenie acomodada contaba con vajillas, utensilios ¢
mciuso muebles de plata.

A fines del siglo XVI, herreros afectados por la cnisis en Espaia emigraron a Puebla,
montaron sus talleres, dieron fama a sus trabajos, vivieron el auge minero y lograron éxito
economico. L.os mas encumbrados junto con la Casa de Moneda, se encargaban de verificar
peso y quilataje. Lo que propicié que muchos se aprovecharan, tuvieran grandes ganancias
y minas, por lo que la Corona se nego a fundir y ensayar oro v plata en lo particular, solo lo
hacia en casas y con funcionarios reales.

E! 9 de noviembre de 1526, se prohibid el oficio de plaiero, bajo la pena de pérdida de
bienes v de la vida.”(46) Esta situacién cambi6 con la Cédula de Felipe 1 en 1559, pues se
aplicarian castigos a los indios o espafoles que tuvieran en su casa vajillas o piezas de
plata, oro, perlas o pedreria que no estuviera quintado y marcado.

De 1568 a 1580, el Virrey Martin Enriquez de Almanza terming la dispersion especial hacia
los plateros, y con ello sobrevino un mayor control sobre el fisco.

Para ¢l siglo XVIII, las iglesias se llenaron de plata especialmente en México, Puebla y
focos mineros como: Zacatecas, San Luis Potosi, Guanajuato, Guadalajara, Valladolid,

Morelia, Oaxaca, Veracruz y Tabasco.
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La produccidn de los orfebres de 1a Colonia fue cuantiosa pero tuvo el mismo fin que la
orfebreria prehispanica, ya que una parte se mandé a Europa y otra se fundié para hacer
tejos de oro y piata, debido a que el Virrey Venegas ordens la fundicién y acufiacidn de la
orfebreria para enfrentar a i2 Guerra de Independencia,

Durante el primer siglo de la vida independiente (1861), los legisladores de 1a Reforma,
abolieron el sisterna gremial quedando los artesanes Libres de elegir su oficio y la manera
de realizario. También se crearon centros educativos, como la Escuela de Artes y Oficios,
para capacitar gratuitamente a los art¢sanos.

Después, en la época Porfiriana, las manufacturas aumentaron, pero las relaciones de
produccion decrecieron.

Mas tarde se da la Revolucion de 1910, v debido al cambio en la vida nacional, la
produccidn decayo.

Para la década de 1920, surge una politica nacional de fomento a las artesanias, entre ellas
la plateria, que buscaba crear una identidad nacional, incorporando a los sectores indigenas
y marginados de la nacién. Se cred el Instituio Nactonal de Antropologia e Historia (INAH)
v el Instituto Nacional Indigenista {IN1}. reahizando una labor de investigacién, promocién
¥ divulgacion de lo mexicano. Intelectuales de la época como Caso, Novo, Rivera,
Siqueiros y Gamio, exaltaron el arte y las artesanias indjas.

Durante esta época es cuando se hace la actividad platera en Taxco. En 1928, llega William
Sprathng a la region, convirtiéndose en ¢l precursor de una nueva época, transformando
totaimente a la comunidad. Establecié el talier las Delicias que se convirtié en el prototipo
de taller.

La produccidn platera de Taxco, “#o surgic de una produccion en pequedia escala o casera,
como ha ocurrido comunmente con las artesanias de México y del resto del mundo [...] fie
la produccion en el taller grande, bajo la rubrica de una empresa capitalista con algunas
caracleristicas precapitalistas, la que dic origen a la iradicion platera.”(47)

Se establecieron nuevos talleres con los discipulos de Spratling y “se desatd un torrente
creativo en el pueblo y fue en esa época cuando la immovacicn del disefio y la técnica
recibieron su mayor impetu x se forjé lo que ahora puede considerarse como la tradicion
artistica de Taxco™ (48)

Para 1950, Taxco destacd como una comunidad productora de plata, gue atrajo al turismo.
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Pero, hacia fines de 1979, s¢ agravaron los problemas de 12 produccién en e taller familiar,
debido a que 1a plata subié de precio, y muchos talleres tuvieron que clausurar, por o que la
poblacién se fue a rabajar a otros lugares como Cuernavaca, Cd. de México y hasta E.U.
como braceros.

Sin embargo, en 1980 los establecimientos de mayor tamafio siguieron funcionando para
1980, como el de Los Castillo, Spratling y Janna.

Taxco no es el anico lugar en la actualidad donde se trabaja la plata, existen otros centros
como. Monterrey, Guadalajara y la Cd. de México, en donde encontramos una gran

variedad y volumen del producto.

3.3. Caracteristicas del producto

De acuerdo a la Ley General de exportacion, la joyeria de plata se ;:Iasiﬁca dentro de la
partida 7113, que corresponde a los articulos de joyerfa y sus partes, de metales preciosos o
chapados de metaies preciosos.

La fraccién determinada es la 711311, la cual especifica que debe ser de plata, aunque
puede estar revestido o chapado de otros metales preciosos. Hace dos clasificaciones de los

objetos de la signiente manera:

A} Pequefios objetos de adorno personal, rales como sortijas, pulseras, collares, broches, pendientes
cadenas de cuello, cadenas de relojes, dijes colgantes, alfileres de corbata, sujetacorbaras, gemelos y peleas
cruces, medallas religiosas, cruces y medallas de ordenes, insignias, ornamentos de bolsos. hebillas 3
pasadores para el calzado. cinturones, eic . peines, pasadores y diademas.

B) Arficulos para uso personal gue se llevan sobre la propta persona, asi como articulos de bolsillo o bolse
de mano, tales como cigarreras y pitilleras, estuches para gafas o antecjos, tabagueras, bomboneras

polveras, cajitas para maquillgjes. peines de bolsillo, monederos de malla, rosarios. llaveres.(49)

En cuanto al material de produccion, pedemos mencionar que ia plata es un metal blanco.
inalierable en el aire aunque a la larga se ennegrece. Después del oro, es el mejor conducior
de calor y electricidad. Cuande se encuentra puro, €5 muy blando, por lo que

frecuentemente estd aleado con otros metales.
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Entre las aleaciones de la plata encontramos:

“La plata y el cobre, es una de las principales y se usa para fabricar monedas, piezas de
orfebreria y en ocasiones para contactos eléctricos.

La plaia, el cobre v el cadmio, In plota el tianio o la plata y el indio, para la
orfebreria.”(50)

La plaia es distribuida a los plateros por medio de los bancos, quienes venden ia materia
prima, bajo Ia cotizacién diaria en el mercado internacional, en forma de barras laminadas,
de cinco diferentes grosores o en alambre de tres grosores.

Para 1972, [os bancos vendian solamente la plata esterlina que corresponde a .925 de plata
con 075 de cobre. Pero, debido a ia presidn de los plateros, se empezd a vender plata pura,
pues decian que el grado de plata mas bajo el de .925 era muy duro para trabajar.

El proceso de fabricacion de una pieza desde que se elabora un disefio, hasta que se pone a
la venta, empezaba con el bosquejo en la mesa del disefiador, quien al terminar su dibyjo, o
pasaba al maestro platero para que lo elaborara. Desputs, el producto era coiejado con el
disefio original v se¢ mosiraba al patron para su aprobacion.

St la pieza se vendia bien, la linea se infroducia en el taller y los plateros menos habiles
podian hacer copias del diseiio. Mientras que fos aprendices o “‘zorras” mejoraban v los
disefios bajaban de calidad.

Para el disefio, algunos innovadores se valen de los medios accesibles o insolitos como
revistas, libros de texto, cuentos, libros de historia de México o hasta Ia herreria colonial de
las casas. Aqueilos plateros que no saben dibujar, recurren a dibujantes, quienes les hacen
los disefios y plantillas o clichés, que se adhieren a la plata para trabajarla.

El trabajo variz de un platero a otro, debido a su forma de trabajar v de las técnicas vy
herramientas que utilice, lo cual evita el copiado. Asi, “ef diserio, es producto de la forma
particular de ‘trabajor’ del platero, que depende de su entrenamiento o la 'clase’ de
trabajo en la que se ha especializado.” (51}

El diseiio se asocia con otros elementos como la técnica y Ia funcion, aparte de los procesos
econdmicos y comerciales. Estos pueden ser de dos tipos: los disefios exclusivos vy las
chacharas.

“Chdcharas describe o linea mas burata y de menor peso que es mas copiada y producida

en serie [...} en cuanio a calidad se refiere a la exclusividad del disefio o a la frecuencia
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con la que ha sido copiado. En términos de ‘calidad’, las chdcharas representan lo mds
barato y corriente de la joyeria ligera.”(52)

Las chacharas, se caracterizan por su falta de distincién, y fa pobreza de sus materiales en
relacion al calibre del alambre y el grueso de la lAmina de plata.

Generalmente, las chicharas fueron en un principio un disefio original que descendio,
debido a las copias y al malbaratamiento {anto del trabajo como del precio.

La clasificacién de disefios exclusivos, se refiere a disefios con produccion limitada vy
exclusiva, en donde estéticamente el disefio no es tan primordial, sino la calidad y el
material utilizado. Se fabrican con plata fina y con procedimientos técntcos y artisticamente
complejos. La produccion de estos disefios, otorga al platero mayor status y mayor utilidad,
asi, el realizar un brazalete tiene mas valor que el hacer unos aretes, debido a gue posee
mayor cantidad de plata y requiere mayor habilidad técnica y artistica,

Entre las formas de trabajar el disefio encontramos: los prendedores repujados, la
incrustacion de abuldn, pendientes de metales casados y prendedores cincelados.

Mientras que, las categerias asociadas con el disefio son: “original o exclusivo, moderno,
comercial, religioso y azteca/maya.”(53)

- El disefio oniginal es aquel que no ha sido copiado, vy se vende a uno o vanos clientes ¢
inclusive mavoristas. origindndose una relacién productor-cliente, que asegura la
orniginalidad del producto. En los exclusivos y originales, el origen o procedencia de los
disefios es secundario, en relacidn con su exclusividad.

- En los disefios modemos resalia el disefio sobre la produccion o venta de Ia pieza,
generalmente, tienen forma libre y abstracta, empleando frecuentemente los motivos
aztecas v mayas.

- Los disenios comerciales se utilizan en las chacharas, los cuales se hacen para abastecer el
mercado, en especial las piezas ligeras, baratas y producidas en grandes volimencs.
Frecuentemente los encontramos en souvenirs, cruces egipcias, brazaletes, calendarios
aztecas.

Aunque un disefio comercial puede ser la copia de un original, no tiene comparacion en
cuanto a calidad, peso v ejecucion.

Existe otro tipo de clasificaciones, como las especificaciones del diseiio; barroco, liso y

filigrana.
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También, se aplican términos a las piezas, como formas descriptivas: prendedores de rosa,
collares de grecas y anillos de vibora, por ejemplo.

Con el tiempo, la técnica ha decaido, en especial en ‘Taxco, debido a que muchos aprendices
al saber las técnicas més elementales se separaron de los talleres para poner el suyo y ala
creciente migracion de gentes que se dedicaba al trabajo de la plata, la cual venia de zonas
rurales.

Fntre las técnicas mas usuales encontramos: el martillado, el cincelado, el vaciado, el
calado, los metales casados, el limado y Ia cera perdida.

El martillado y el cincelado, consisten en forjar el metal golpeando la pieza, que s¢ pone
sobre un yunque. Luego se lamina, en prensas de rodillos horizontales, con alimentacién a
los tados y enfriamiente intemno o extemo.

Para conseguir que un lingote de plata se vuelva un alambre fino para realizar trabajos de
filigrana, primero se forja en el yunque a martillazos, se cuece en la forja o se flamea con
soplete de petréleo y luego se lamina y estira. Se usan hileras de metal, para adelgazar el
me1al, ¢l alambre se va estirando por medio de jalones y se va enrollando en carretes,

La filigrana es, “una forma especializada de alambrado pracucada desde hace unos 4,000
arios para joveria v para la decoracion del trabajo del orfebre: notables descubrimientos
de Trova y Micenas datan de unos 1,500 afios antes de Cristo.”(54) Casi en todos los paises
europeos. s¢ hicieron juegos de tocados en filigrana. Con el alambre deigado, se daban
formas de espirales, flores, figuras geométricas o disefios de alambre sobre bases
delimitadas.

También se utiliza el vaciado por gravedad, que es la técnica mas prictica y barata para
hacer una pieza, para lograrlo se hacen cajas de madera, divididas en dos partes ajustadas,
que se juntan ficilmente y se vacia el metal. Mientras que en las piezas de joyeria se
utilizan moldes de cera o hule.

El woquelado y el estampado, permite realizar: anillos, medallas, argollas, cucharas y otros.
Sirven para hacer las matrices de otros productos, se fabrica el modelo de barro, acero ©
madera. luego se hacen los machos de acero y después se estampa la hembra. Si se trata de
piezas con poca profundidad, como ensaladeras o ceniceros se hace con el embutido de las
matrices. En los embutidos muy profundos, se usan prensas de doble accion, para lograr el

estiramiento del metal.
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El grabado de anillos, aretes, pulseras, medallas o placas, se hace a mano con un buril. Se
pone la pieza en una horma de fierro y se aplica el esmalte a base de fuego. Se muele el
esmalte, se le agrega agua y se pone en la superficie grabada, luego se foguea con un
soplete hasta solidificarse y se talla con un esmeril.

Ei calado, se usa como técnica decorativa, por medio de la sierra 0 con un mantitlo y
escoplo, se logra estampar una pieza.

El pulido, es ¢l dltimo proceso, y es importante porque da la presentacion final del
producio; este se Jogra con la ayuda de motores directos o bien con bruitideres.

Los laminadores, trogueladoras y fresadoras; las herramientas de precisidn y los nuevos
aparatos de fundicion, han contribuido en la tecnologia platera, al mismo tiempo que han
favorecido la produccion en serie.

Aparte, se utilizan varias piezas en el frabajo, desde la mesa de trabajo hasta un soplete para
soldar. También existen pinzas, arco, prensas, tenazas y tijeras, compds, regla, lapices,
martillos, mazos, limas, grapas o pinzas de presion, sierras para calar, y tribuletes de fierro

para el acabado en la joyeria.

3.4, Produccion Nacional

En la produccion nacional de joyas y orfebreria, sélo tenemos las estadisticas del INEGI,
del XIV Censo Industrial (cuadro 13), que nos da un total de 321,541.8 pesosen la
produccion, mientras que en las ventas se registraron 321,163.2 pesos.

En la fabricacion de joyas de plata, el mayor nimero de piezas corresponde a los pares de
aretes con la cantidad de 129,138 pares, equivalentes a 6,043.8 pesos, y por sus ventas se
abtuvo la cantidad de 137,807 pares con un valor de 6,472.6 pesos.

El segundo lugar correspondio a las pulseras y brazaletes se produjeron 113,211 piezas con
un valor de 6,977.4 pesos. En cuanto a las ventas fue de 121,308 piezas por un valor de

6,947.9 pesos.
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Los collares y gargantillas tuvieron el tercer lugar, con una produccién de 91,160 piezas
con un valor de 5,882.3 pesos. En sus ventas se registraron 106,457 piezas por un valor de

6,602.3 pesos.

La produccion de joyeria de piata es bastante considerable, pues ocupa €l segundo lugar

después de la joyeria en oro, ya que tiene una produccién de 35,432.7 pesos y una venta

total de 35,367.9 pesos.

Cuadro 13
CLASE 39%0001: FABRICACION DE JOYAS Y ORFEBRERIA DE PLATA
PRODUCCION Y VENTAS
Datos referentes a 1993

PRODUCTOS ELARORADOS PRODUCCION VENTAS
DENOMINACION |UNIDAD |CANTIDAD |VALOR |PRECIO |CANTIDAD | VALOR
DE MILES P. | MEDIO MILES
MEDIDA NP,
TOTAL 321.541.8 21,1837
JOYAS DE ORO 232.066.4 228.238.7
JOYAS DE PLATA 354327 | ~ 35,3579
ANILLOS PZAS 18,734 15023 |01 17.548 1,512.9
ARETES PARES 129,138 6.0438 | _ 137,807 6.472.6
CADENAS PZAS 68,457 5195.1  J0o1 58.969 4,130.7
COLLARES.
GARGANTILLAS | PZAS 91,160 58823 o1 106,457 66023
CRUCES.  DIJES,
SIMILARES PZAS 46,157 16508 | 49,677 1,674.9
ESCLAVAS PZAS 48,568 37396 0.1 49,800 3,624.7
MANCUERNILLAS | PARES 436 61.2 0.1 450 612
MEDALLAS PZAS 3,668 263.8 0.1 3.668 263.8
PRENDEDORES PZAS 13,325 7436 0.1 11,841 701.1
PULSERAS Y
BRASALETES PZAS 113,211 69774 |04 121,308 6,9479
OTRAS ~ _ 33128 | _ 3,675.8
JOYAS DE ORO CON
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INCRUSTACIONES
DE PIEDRAS
PRECIOSAS Y/O
PERLAS

_ 99347 | _ 10,347.2
JOYAS DE PLATA
CON
INCRUSTACIONES
DE PIEDRAS
PRECIOSAS YO N _ _
PERLAS 6843 684.3
PULSERAS Y
BRAZALETES PZAS 9 7.1 0.8 9 7.1
OTRAS _ B 677.2 _ _ 677.2
PRODUCTOCS  DE
PLATA PARA USO
DOMESTICO PZAS 105 16.4 0.2 105 160.4
CENICEROS PZAS 9,853 2,1883 |02 8,875 2,168.3
CENTROS 1GOS 568 564.0 1.0 568 564.0
CUBIERTOS PZAS 649 363.5 0.6 649 363.5
CHAROLAS PZAS 2,922 983 9 2 2,684 983 9
JARRAS Y
JARRONES PZAS 399 67.9 0.2 399 67.9
PLATOS
PLATONES PZAS 1,944 451.0 0.2 1,756 451.0
OTROS N _ 70526 | _ 7,052.6
JOYAS DE{_ L 129151 | _ 13,0243
FANTASIA DE
METALES NO
PRECIOSOS
OTROS PRODUCTOS
DE METALES NO
PRECIOSOS
ALPACA _ 188216 | B 21,613.1
ALUMINIO KGs 1,370 383.1 03 1089 3383
ESTANO PZAS 631 53.7 0. 574 48.8
LATON PLATEADO |PZaS 1,503.224 12,0258 1,855,508 14,844.1
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OTROS KGS 21,250 4,296.1 0.2 22,459 4,503.0
OTROS _ 16251 | _ 1,641.1
PRODUCTOS

_ 437.8 _ _ 437.8

FUENTE: INEGI, XIV CENSO INDUSTRIAL, 1994.

3.5. Competencia Internacional

Para la fraccién 711311 que corresponde a las joyas de plata, incluso revestidas de otro
metal precioso, observamos que el principal importador de estos productos corresponde a
los Estados Unidos que adquiere 25,425,334 délares.

El segundo lugar, lo ocupa Alemania con 1,624.643 ddlares y el tercer lugar lo ocupa J apon
con 1,618,671 dolares.

En cuanio a otros paises de ia Unign Europea. sobresalen Espafia, Francia ¥ Paises Bajos.
En Espaiia, se importan 282,342 dolares ocupando €l sexto lugar, Francia tiene ¢l doceavo
con 101,021 délares y los Paises Bajos 164,117 dolares teniendo el noveno lugar para 1997
Canada ocupa el séptimo lugar con 190,769 délares.

Entre los principales pafses de América en esta rama encontramos a Chile, Panamd y Puerto
Rico.

Aunque, también hay que mencionar a Australia que ocupa el cuarto lugar con 352,305
dolares,

En cuanto al total de ias exportaciones mexicanas, observamos que se ha tenido un
crecimiento de 1994 a 1996, aunque descendio ligeramente en 1997, pues de 36,267,793
daélares bajé a 31,937,571 délares.

Tal parece, que debemos considerar como mercados potenciales a: los Estados Unidos,
Canadi, Japén y otros de Ia Union Europea como Alemania, Espafia, Francia y Paises

Bajos, para colocar nuestro producto.
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En este caso, 1a teoria de Interdependencia y globalizacién sigue constante, debido a que el
mayor mercado lo tenemos en ios paises integrantes del TLCAN y la Unién Europea,
ademas de Japdn, quien es otro pais importante en la triada econémica global.

Por otre lado, no hay que olvidar que México, desde los principios de su insercion en el
sistema capitalista mundial ingresé como pais proveedor de materias primas siendo a lo
largo de la historia un gran exportador de minerales, en especial de plata, por lo que no es
de extrafiar que para la joyeria de plata se de la misma situacién, y nuestras ventajas
comparativas estén latentes.

México cuenta con la ventaja comparativa y competitiva, ya que tiene una elevada
produccién nacional de plata, en especial de joyeria; y su competitividad internacional, es
confirada por sus principales clientes, quienes prefieren dichos articulos sobre la

produccion de otros paises.

Grafica 6
PRINCIPALES PAISES A LOS QUE EXPORTA MEXICO
JOYERIA DE PLATA 1997 (MILL. DE DOLARES)
FRACCION 7113.11

CHILE
PAISES BASOS )
PANARA ;
CANADA ]

ESPARA

AUSTRALIA

R. UNIDC

JAPON

ALEMANIA
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L] 5000000 10000000 5000006 20000000 25000000 30000400

FUENTE: CANACINTRA. DATACOMEX, Estadisticas Comesciales. 1977,



83

Cuadre 14

DEFINITIVA POR PAIS

VOLUMEN bE EXPORTACION

FRACCION:7113.11

DE PLATA, INCLUSO REVESTIDA O CHAPADA DE OTRO METAL PRECIOSO (PLAQUE)

AMERICA 1997 1996 1995 1994
ANTIGUA Y BARBU 0 8433 g 358
ANTILLAS NEERLA 7.514 9,674 13,69 0
ARGENTINA 1,549 8,347 31,962 14.124
BAHAMAS 0 5,199 12,471 31,275
BELICE 0 0 942 0
BERMUDAS 778 1,698 583 0
BOLIVIA 14,410 11,519 3,951 5,648
BRASIL 6.178 15,156 28,803 0
CAIMAN 0 837 1.095 0
CANADA 190,769 183,064 97,099 120,655
CHILE 122,388 207,150 118,860 54,476
COLOMBIA 15,642 128,925 20,209 0
COSTARICA 29,845 33,801 19,010 524
CUBA 822 42,530 20,678 3.578
ECUADOR 0 0 1,468 2,947
EL SALVADOR 2,356 4,365 485 0
ESTADOS UNIDOS 25,425,334 26,567,235 15,384.054 7,924.893
GUADALUPE 1,198 0 0 0
GUATEMALA 20.010 46,204 11,881 1,929
GUYANA FRANCESA 1,733 7913 0 0
HONDURAS o 919 2,567 2,280
JAMAICA 0 0 3,331 772
MARTINICA 0 2,408 0 347
PANAMA 187,591 576,235 174.314 11.583
PERU 0 10,236 1,920 0
PUERTORICO 118,112 340,184 33,452 24,855
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REPUBLICA DOMRN 0 407 0 0
TRINIDAD Y TOBA 15,917 0 ] 0
URUGUAY 0 12,551 5,064 0
VENEZUELA 78,850 35,814 32,262 27,633
VIRGENES, ISLAS 0 53,222 4,981 0
EUROPA

ALEMANIA 1,624,643 2,196,034 2,119,581 1,779,980
AUSTRIA 58,092 71,893 30,473 36,743
BELGICA 34,426 42,250 23,958 68,291
CANAL. ISLAS 0 6,759 0 0
DINAMARCA ¢ 8,699 5,807 0
ESPANA 282,342 1,167,636 415,874 378,983
FINLANDIA 0 ] 606 151
FRANCIA 101,021 166,574 124,873 157.394
GRECIA 23,811 0 3,100 419
HUNGRIA 2,723 0 2,477 0
IRLANDA 16,810 4,401 3,104 0
ISLANDIA -0 0 2,081 ]
ITALIA 76,376 73,107 75,323 73,686
LUXEMBURGO 0 500 0 0
NORUEGA 23,429 8,817 5,375 4,761
PAISES BAJOS 164,117 168,586 51,974 33,506
PORTUGAL 22,862 7.174 1.823 0

R UNIDO 986,804 1,065,108 758,664 722,645
REP. FEDERATIVA 8,794 23,777 1,622 0
RUMANIA ] 4,543 0 498
SUECILA 53,751 148,325 173,065 50,201
SUIZA 35,195 34,315 21,842 93,910
UNION DE REPUBL 0 0 11,487 2,200
ASIA

AFGANISTAX 0 3,111 0 0
ARABIA SAUDITA 0 2,008 0 2,519
COREA DEL XORTE 13,028 0 0 0
COREA DEL SUR 100,412 5,680 27,814 0
CHIPRE 13,629 27,379 5972 0
HONG KONG 9,796 8,798 297 18.335
INDIA 0 3,895 0 0
INDONESIA 5,857 350 0 0
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ISRAEL 32,149 5635 0 0
JAPON 1,618,671 2,292,850 1,412,293 524,402
LIBANG 0 0 44,1719 2,100
MACAO 0 344 0 0
TAIWAN 899 0 2,352 2,985
TURQUIA 4,398 109,485 21,954 0
AFRICA

CABO VERDE 1,297 0 0
COMORAS, ISLAS 0 2,909 o 0
CHAD 640 0 0 0
EGIPTO 4,618 0 0 .
NIGERIA 0 0 28,489 0
QATAR 0 636 2,700 0
SUDAFRICA 575 621 3,205 0
SUDAN 0 4.731 0 0
OCEANIA

AUSTRALIA 352,305 259,300 242,717 133,948
NUEVA ZELANDIA 23,862 26,240 6.788 1,641
TOTAL 31,937,571 36,267,793 21,659,663 12,357,677

FUENTE: Elaboracién propia con datos de CANACINTRA, DATACOMEX, Estadisuicas Comerciales.

1977,
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NOTAS

40 Bemardino de Sahagiin, op. cit. supra nota 30 capitulo 2, p.520

41 Centro Cultural Arte Contempordneo, £l arte de la plateria Mexicana 500 aiios México.

Meéxico,Centro Cultural Arte Contemporineo,1989. p.20

42 Jdem.

43 Ibid,p.29

44 Idem.

45 Ibid.p.36

46 Thid.p.63

47 Gobi, Stromberg, £/ juego del Covote. Plateria y arte en Taxco. México,FCE,1985. p.37

48 Ibid..p.44

49 México, Ley del Impuesto... p.3018

50 fdem.

51 Gobi, Stromberg, Op. cit. supra nota 47, p.130

52 Ibid ,p.132

53 Ibid.
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4. REQUISITOS PARA LA EXPORTACION EN MEXICO

4.1. Introeduceién

Para poder exportar nuestros dos productos elegidos - articulos de barro ¥ Joyeria de plata-
debemos de considerar algunos procedimientos que se realizan en Meéxico, con el fin de
colocar nuestro producto en el exterior.

En los capitulos dos y tres, pudimos encontrar algunos elementos Importantes que son
NECESArios para nuesira exportacion.

Encontramos fos paises en donde nuestros productos tienen mayor demanda, en especlal jos
Estados Unidos, Canada y varios paises de Ia Unién Europea.

También encontramos nuestra fraccién arancelaria, que corresponde a la descripcion de
nuestros productos a exportar,

Con base a lo anterjor. los siguientes segmentos, se concentrarin alrededor de los dos
blogues comerciales con los que Mexico tiene mayor contacto (TLCAN ¥ Unién Europea).
¥ cn donde nuestro pais se debe sujetar a sus reglamentaciones si desea negociar sus
mercancias,

También, se toman algunos temas importantes para realizar una exportacidn, que son
necesarios tomar en cuenta como: los mecanismos de promocién, la distribucién v las

condiciones de venta.
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4.2, Documentacién bisica para exportar

Los embarques de exportacién deben ir acompafiados de los siguientes documentos:

- Factura comercial. Fs necesario presentarla en ei pais de destino. Se debe presentar en
original y seis copias con firma autégrafa, en espafiol o en inglés. Debe constar de la
siguiente informacién:

I. Aduana de salida del pais de origen y puerto de entrada del pais de destino.

2. Nombre y direccion del vendedor o del embarcador.

3. Nombre y direccion del comprador o del consignatario.

4. Descripcion derallada de la mercancia. Debe tener el nombre con el que se conoce la
mercancia, ¢l gradoe o la calidad, la marca, los nimeros y simbolos que utiliza el fabricante,
relacionando cada renglén con los bultos o la lista de empaque; no debe tener descripciones
numéricas, ambiguas o confusas.

5. Cantidades, peso v medidas del embargue.

6. Precio de cada mercancia enviada especificando el tipo de moneda. En especial en
moneda de inmediata convertibilidad (ddlares estadounidenses, marcos. libras, etc.) y
sehalar su equivalente en moneda nacional (sin IVA).

7. Tipo de divisa wilizada.

8. Condiciones de venta (LAB(FOB),CSF(CIF),lugar, destino).

9. Los montos por concepto de flete, primas de seguro, comisiones y costo de embalaje

para el transporte deben desglosarse en caso de que el cliente lo solicite o segun las
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condiciones de venta. En el pais de destino, éstos pueden ser parte de 1a base gravable para

calcular los impuestos a fa importacién.

10. Lugar v fecha de expedicion. Sila factura se compone de dos o més hojas, éstas deben

numerarse.(55)

- Lista de Empaque. Permite al exportador, al transportista, a la compaiiia de seguros, a la
aduana v al comprador, identificar las mercancias y saber que contiene cada bulto o caja.
Con éste. el exportador se asegura que el transito de sus mercancias, dispone de un
documento claro, que identifica el embarque completo y en caso de algiin percance, permite
hacer reclamaciones a la compadiia de seguros.

Se debe indicar la fraccién arancelaria de la mercancia, asi como el valor, el peso y &l
volumen en forma detallada.

“La lista de empaque la elabora el exportador en original y seis copias. es un complemento

a la factura comercial ¥ se entrega al transportista.”(56)

- Documento de tramsporte. Es el “titulo de consignacion que emite la companiia
transportista, en original y seis copias, en el que se indica que la mercancia se ha
embarcado con un destino determinado y se consta la condicion en que se encuentra.” (57)
En este momento, el transportista es responsable del envio y la custodia de la mercancia
hasta ¢l punto de destino, segin lo pactado. Los términos del documento deben coincidir
con los de la canta de crédito, o los de Ia factura y el contrato de venta.

Dependiendo del medio de transporte que se utilice, €l documento se ilamaré:

Guta aérea (Air Waybill} (aérec)

Conocimiento de embargue (Bill of Leading) (maritimo)

Carta de porte (auto transporte)

Talén de embargue (ferrocarril) (58)

-Certificado de origen. En este documento “se manifiesta que un producto del pais o la
region v que por lo tanto, puede gozar de trato preferencial arancelario. Por lo tanto es un
documento necesario para el desaduanamiento de las mercancias en cualquier otra parte

del mundo (59
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Generalmente acompafia el embarque. Sin embargo, puede amparar varias operaciones ¥
ser valido hasta por un afio.

El empresario mexicano, puede gozar de las preferencias arancelarias en los mercados de
destino como el TLCAN, SGP, y otros tratados de libre comercio celebrados entre México

y otros paises.

- Pedimento de exportacién. “En forma oficial aprobada por la Secretaria de Hacienda ¥
Crédito Publico, por medio de un agente o apoderado aduanal (60)

Este debe acompafiarse de factura, y enfregarse en ia aduana. Es un documento que
“permite a la empresa comprobar sus exportaciones ante la SHCP para los efectos fiscales
respectivos (devolucion o acreditamiento de contribuciones, VA principalmente). "(61)
Los documentos que se deben anexar al pedimento debe proporcionarlos el exportador,
incluida la carta de encargo, que mediante protesta de decir la verdad de instrucciones al

agente aduanal para realizar el despacho aduanero en forma precisa y clara.

También se requieren otros requisitos para ia exportacién como:

- Copia del Registro Federal de Coniribuyentes RFC con homoclave ¥ domicilio fiscal de
la empresa.

- Carta de encargo para el embargue de la mercancia.

- Reservacién de la agencia naviera para efectuar el embarque, si se va a realizar por mar,
- En caso de contenedores, pedir a tiempo el envio de contenedores, para que estén listos
para cargar la mercancia a cargar.

- En caso de que la mercancia lo reguiera:

permiso o autorizaciones.

certificados de andlisis quimicos.

fista de empague. (62)
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4.3, Mecanismos de promocién al Comercio Exterior en México

4.3.1. Eventos Internacionales

Dentro de las estrategias mercadoldgicas internacionales, los mecanismos de promocidn
son parte de su operatividad.

La participacion de los exportadores en ferias, exposiciones, muestras internacionales y
misiones comerciales es importante, ya que permite la conffontacion de los productos
nacionales con los que se comercializan a nivel intermacional,

Para participar en estos eventos, se necesita un amplio conocimiento tanto de la propia
empresa ¥ sus productos como de sus posibilidades a nivel intemacional.

Con el fin de promover la competitividad y la intemacionalizacion de los sectores
productivos del pais, el gobiemo federal. implementé el programa de eventos
internacionales. En este programa, participan varias dependencias, camaras, asociaciones y
organismos cipula como: ANIERM, CANACINTRA, CANACO, CCE, CEMAL
COFQECE, CONCAMIN, CONACEX. CONCANACO, NAFIN, SECTUR, SRE,
BANCOMEXT y SECOFL

Un evento internacional, “es un instrumento promocional que tiene por objetivo acceder y
desarrollar mercados, asi como crear v mantener la imagen de los productos ianta de
México en lo general como de una empresa en lo particular, en el dmbito
wnternacional,”(63)

Aqui participan grandes, medianas y pequefias industrias de una gran cantidad de paises.

Entre los tipos de eventos internacionales 1enemos los siguientes:

FERIAS Y EXPOSICIONES!

De las mis comunes en la promocion de exportaciones. Consiste en un foro donde
vendedores de varios paises ofrecen sus productos a compradares internacionales. Aparie
de su funcién comercial “también son una fuente de informacion y un lugar propicio para

establecer nitevos contactos y reunirse con los clientes habituales.”(64)
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Meéxico participa en ferias de caricter especializado, para prbmover un sector o grupo de
productos,

Las ferias pueden ser tanto nacionales como internacionales. Ademds de ser un punto de
venta, permite genmerar informacidn sobre clientes actuales de la empresa, ofrece una
oportunidad para evaluar el interés del mercado hacia nuevos productos, y conocer los
esfuerzos promocionales de Ia competencia.(Anexo 1}

Sin embargo, también existen puntos desfavorables, ya que este tipo de eventos ofrecen
mejores resultados a empresas que inician su introduccién at mercado, pues en ocasiones es
relativo el incremento de clientes en empresas que ya desarrollan su actividad en ciertos
mercados.

También hay que sefialar, que se puede perder el tiempo en atender a algunos “curiosos™,
que no serdn verdaderos clientes, por lo que hay que revisar el costo por participar y ver si

€s conveniente o no.
Antes de participar en una feria, se recomienda lo siguiente;

I Andlisis y seleccion de eventos mds apropiados:

- Planificacién de la participacion para stand.

- Seleccion y renta del espacio del stand.

- Preparacion del material promocional.

- Preparacién previa del viaje (politicas comerciales y normas de comportamiente).

- Comprobacidn de detalles finales v envio de material.

2. Preparacién de la actuacion durante el evento.
- Antes de la apertura,

- Durante la apertura.
3. Evaluacion de resultados y seguimiento de las acciones (65)
Entre las sugerencias para participar exitosamente en las ferias y exposiciones debemos

considerar:

- Respetar la fecha limite de inscripeion.
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- Proporcionar el perfil bdsico empresarial (SIMPEX - Sistema Mexicano de Promacidn
Externa)

- Entregar muestrarios debidamente empacados en el tiempo establecido y con la
documentacidn requerida.

- Cumplir con el programa general establecido.

- Dominio del idioma inglés y/o del idioma del pals correspondiente.

- Viagjar dos personas de la empresa, a fin de que una de ellas atiendn a los clientes
potenciales en el pabelicn y la otra pueda visitar clientes o empresas fuera del evento.

- Comtar con tarjetas de presentacién, listas de precios en dblares y en idioma ingles.

- Capacitacion en comercio exterior . (66)

MISIONES DE COMPRADORES:
Se trata de un grupo de empresas exiranjeras invitadas por consejerias comerciales de
BANCOMEXT, con ¢l fin de adquirir bienes mexicanos. Visitan México, y establecen

contacto con empresas exporiadoras por medio de entrevistas.

MISIONES DE EXPORTADORES:

Son grupos de empresarios mexicanos, que quieren exportar productos a uno o varios
paises. Visitan mercados especificos, para contactarse con importadores identificados por
las cansejerias comerciales, por medio de entrevistas.

Penmite a los exportadores adquirir mayor conocimiento de los mercados, en donde es
posible colocar sus productos, ideas sobre las condiciones de la competencia, asi como
informacidn de los obstaculos y problemas a los que se tienen que enfrentar,

Para una participacion exitosa en las misiones se sugiere:

- Respetar la fecha limite de inscripcicn.

- Proporcionar el perfil basico empresarial (SIMPEX)

- Entregar catdlogos y listas de precios en inglés y en délares.

- Facilitar muestras, si el caso lo requiere.

- Cumplir con el programa de entrevisias.

- Dominio del idioma ingiés y/o del pais correspondiente.

- Contar con tarjetas de presentacion.
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- En caso de misiones de inversionistas, presentar el proyecto de conversion que se

pretende llevar a cabo. (67)

FOROS DE EXHIBICION PERMANENTE:
Se establecen con el fin de promover y mantener los productos mexicanos en un mercado,

durante un tiempo prolongado.

MUESTRAS DE PRODUCTOS MEXICANOS:
Las cadenas de tiendas departamentales de otros paises, adquieren muestras de productos
mexicanos, para repartirlos entre sy clientela. El que muestra mayor interés generara una

corriente regular de comercio.

Entre los organismos encargados de promover el comercio exterior de México encontramos
los siguientes:

- Banco Nacional de Comercio Exterior, SN.C. {Bancomext)

- Secretaria de Comercio y Fomento Industrial, per medio de la Comisién Mixta para [a
promocidn de las exportaciones (Compex), y de Ferias Mexicanas de Exportacion (Femex).
Por medio de 1a Direccidn de Promocién de Artesanias, D.G. de COMPEX se creé el
Programa de apoyo al disefio artesanal, con el propésito de preparar al artesano para
acceder al mercado nacional e internacional con una mayor competitividad, a través de |a
imparticion de 1alleres Y seminarios, en materia de disefio ¥ procesos productivos a

comunidades artesanales de diversos estados del pais.
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4.3.2. Financiamiento

El financiamiento es un elemento muy importante para promover el comercio exterior. De
su adecuada utilizacion, surge la posibilidad y 1z garantia de hacer negocios, y la de
mantener las unidades de produccién.

El comercio intemacional, "se vale de fuentes internacionales de financiamiento para
accesar créditos de tipo preferencial, a fin de otorgar @ los importadores o exportadores,
segiin sea el caso, financiamientos a tasas de interes preferencinles.”{(68)

El Banco Nacional de Comercio Exterior, por medio de 1a banca de primer piso establece
lineas de crédito desde la compra de materia prima hasta financiamientos a la promecién y
ventas en el extranjero. Lo anterior, con ¢} fin de apoyar el campo del comercio exterior en
México.

Nacional Financiera, también cuenta con un programa de financiamientos a la micro y
pequeiia empresa parecido a los establecidos por Bancomext.

Bancomex! ofrece los servicios financieros siguientes:

Crédio

Ciclo productivo (preexportacion)

Ventas de exportacion

Provectos de inversion

Adquisicion de unidades de equipo importadas

Crédito al comprador

Cartas de crédito

Garantias

Capural de Riesgo

Tesorerta

Banca de inversidn

Fiductario (69)

Bancomext brinda atencion por sector y segmento de mercado, para lograr una mayor

efectividad. Su programa crediticio, se orienta en beneficio de los exportadores directos €
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indirectos, y de los importadores de insumo y de bienes de capital que participan en
actividades que contribuyan a la generacién de divisas.

En el programa crediticio de Bancomext durante 1997, se destinaron 6,000 millones de
ddlares correspondiendo el 50% es decir 3,030 mill. de délares para el sector
manufacturero.(70)

Para financiar las etapas que integran el ciclo productivo, se ofrece un crédito al ciclo
productivo (preexportacion) y puede representar hasta un 70% del valor de las facturas,
pedidos o contratos, o hasta 100% del costo de produccion segin la necesidad del cliente.
Se otorga en moneda nacional o en délares estadounidenses, seglin la necesidad del cliente,
con plazo de 180 dias para los sectores manufactureros.

En cuanto a las ventas de exportacién, se “puede Jinanciar hasta un 90% del valor de las
Jacturas, pedidos o contratos en el caso de ventas a corto plazo y hasta 85% del valor de o
Jactura o hasta 100% del contenido nacional de produccion, el que sea mayor en el caso de
ventas de largo plazo™(71), a plazos de 180 dias o mis si se trata de bienes intermedios o de
capital.

Respecto a los proyectos de inversion, hasta un $0% del monio total de la inversién para
proyectos de nueva creacién y hasta el valor del provecto en el caso de proyecios
completos de ampliaciones o modernizaciones de empresas en marcha en un 85%.

También se oftece el servicio de cartas de crédito para “brindar al exportador la seguridad
de recibir el pago de sus ventas por parte del importador.”(72)

El banco fanciona como banco notificador o confirmador. recibe cartas de crédito de
exportacion de] extranjero a favor de los exportadores mexicanos y el pago se realiza
puntualmente si los documentos cumplen con los requisitos.

El financiamiento y apoyo que brinda Bancontext a un nimero importante de empresas
dentro del comercio internacional, puede ser oportuno para las empresas relacionadas a la
joyeria de plata y a la fabricacién de objetos de ceramica y barro.

Los apoyos financieros son muy amplios, asi como el tipo de productos que financian.

Es recomendable que los productores acudan a las instituciones de su localidad, con el fin
de obtener una respuesta mas rapida a sus necesidades.

Aunque también, cabe sefialar que en el mercado artesanal, a pesar de los multiples apoyos
que existen, los productores son los menos beneficiados, pues en realidad los intermediarios

son los que se benefician.
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4.4, Seleccién de mercados

Como se vié en el primer capitulo, el segundo y el tercero, nuestro principal cliente es los
Estados Unidos de Norteamérica ¥ en segundo lugar encontramos paises integrantes de la
Unién Europea, aunque Canada también ha sido un imporiante consumidor.

Por lo anterior podemos considerar, a los paises integrantes del TLCAN, y de la Unidn
Europea, como nuestros principales mercados.

La anterior decisi6n, también se encuentra respaldada con los nichos de mercado propuestos

por Bancomext para los articulos de regalo.

Cuadre 15

NICHOS DE MERCADO
UNION EUROPEA
ITALIA ARTICULOS DE JOYERIA Y

ORFEBRERIA DE PLATA.

ALEMANIA CERAMICA.
HOLANDA JOYERIA DE PLATA.
FRANCIA MACETAS DE BARRO.
REINO UNIDO MACETAS, CERAMICA DECORADA DE

PREFERENCIA PINTADA A MANO.

CERAMICA DE PREFERENCIA
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ESCANDINAVIA COLORES CLAROS.
CERAMICA, JOYERIA DE PLATA.

ESPANA

TLCAN

TORONTO JOYERIA DE PLATA Y FANTASIA,
CERAMICA Y BARRO.

DALLAS ARTICULOS PARA DECORACION.

ATLANTA ARTICULOS PARA DECORACION DE
INTERIORES.

CHICAGO JOYERIA DE PLATA.

NVA. YORK JOYERIA DE PLATA, CERAMICA.

FUENTE: BANCOMEXT, Oportunidades d¢ negocios, p 21
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4.4.1. Disposiciones de importacion en el TLCAN y en la Unién Europea

4.4.1.3. TRATADO DE LIBRE COMERCIO DE AMERICA DEL NORTE

México ha sido exportador tradicional de artesanias y regalos a Estados Unidos. Entre los
requisitos de importacion para articules de ceramica se encuentran:

- Factura comercial y lista de empague.

- Pedimento de exportacion.

- Documento de transporte.

- Certificado de origen de 1000.00 US o menos.

- Etiguetado en todos los productos con la levenda “Made in México™.

- Permiso que algin producto especifico requiera. Todos los articulos en contacto con
productos alimenticios o bebidas estdn sujetos a regulaciones especificas de la FDA {(Food
and Drug Admimsiration). se requiere la forma 701 llenada por el broker o importador.

- Manifiesto de entrada, (Fad.7533 o solicitud de wrgencia Fad.3461). {(73)
Para los articulos de joyeria de plata se necesitan los siguientes:

- Factura comercial v lista de empagque.

- Pedimento de exportacion.

- Documento de transporte.

- Certificado de origen del TLCAN si es mavor a 1000.00US.

- Enquetado con la leyenda “Muade in México™.

- Sohcitar declaracion de aduana formal a partir del valor de 900.00 US que en caso de
ser menor el valor se hard una declaracion de aduanas sin necesidad de un agente
aduanal.

- Certificado de comtraste para las piezas que sean 925 de plata Sterling. (74)

En su mayoria, este tipo de productos provenientes de México, han estado exentos de

impuestos de importacion bajo el TLCAN en la categoria A, lo que significa que se
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encuentran exentos de impuestos a la importacién y tal es el caso de nuestras tres fracciones

arancelarias consideradas.

Para Canada, en los articulos de ceramica ¥ barro, los requisitos son parscidos a los de
Estados Unidos:

- Factura comercial.

- Lista de empaque.

- Documento de transporte.

- Certificado de origen.

- Etigueta con el pais de origen, producto v empague.

- Rotutado bilingiie en el empague (ingles-francés),

- Factura proforma para Canada. (75)

En el caso de los articulos de cerdmica v barro bajo el TLCAN se encuentran libres de

Impuesto.

Entre los requisitos para la joyeria de plata tenemos:
- Factura comercial y lista de empague,

- Documento de transporte.

- Certificado de origen, si es mavor a 1000.00 US.

- Marca del pais de origen

- Rotulado bilingiie.

- Quintado de la empresa exporiadora en cada pieza. {76)

En cuanto a los impuestos, encontramos que bajo el TLCAN tiene un arancel! del 7.6%,
ademas de que se le aplican otros impuestos como el impuesto de Iujo del 10% en cada
picza y el impuesto de producto y servicio GST {Good and service tax) del 7% en general, y
lo cubre el imporiador.

No existen barreras no arancelarias.




4.4.1.2. UNION EUROPEA

En la Unidn Europea, a partir de enero de 1995 se eliminé el sistema de cuotas, se implanté
¢l sistema generalizado de preferencias, y para tener acceso a esta preferencia, los productos
procedentes de México necesitan presentar ¢l certificado de origen “Forma A”.

Los productos de barro, se encuentran dentro de la categoria de productos sensibles por lo
que pagan el 70% del arancel general.

Una de las consecuencias notables de la Unién Europea, es que “fos tramites de aduana son
uniformes y los derechos de aduana se pagan sélo en el puerto de entrada a la UE”(77)

Al pasar la aduana, las mercancias no tienen que pasar ningln otro control de aduanas y
pueden pasar libremente dentro de los limites de la UE.

Todos los producios 2 la venta en la UE pagan IVA, el cual se sumard al derecho
arancelario. Para el caso de Espafia en los articulos de barro, no existen regulaciones
especiales en cuanto a caracteristicas de articulos de ceramica.

Deben tener etiguetado con el emblema *“Made in México™.

No se pide un tipo especial de empaque, sin embargo este debe ser seguro.

Para la fraccién 6912001000 de barro ordinario, tiene dereche arancelario de 3.5% y un
IVA del 16%. Mientras que para la fraccion 6913901000 en estatuillas de barro ordinano,

se tiene un arancel del 2.8% con 16% de IVA,

Exn cuanto a los requisitos para la joveria de plata, encontramos que en Francia se necesita:
- Copia de factura comercial.

- Certificado de origen forma A.

- Certificado de calidad,

- Todas las piezas deben estar quiniadas, debe incluir el niitmero de registro del producior,

el kilataje, plata .925 y la palabra México o Hecho en México. (78)
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4.4.1.3. Informacidn técnica

No existe una fuente de informacién que sirva de guia para los esténdares de nuestros
productos. Sin embargo, en los Estados Unidos “los requisitos legales de la Food and Drug
Administration (FDA) son de los mds importantes y éstos afectan a los articulos de
mesa.”(79) Se reficre a todos los articules que se encuentran cn contacto con alimentos y
bebidas. La FDA, revisa los niveles de plomo y cadmio en articulos de ceramica barnizada.
“Para cumplir con los estandares técnicos, los fabricantes pueden hacer que sus productos
sean examinados y certificados por laboratorios Inc. (UL) uno de los mds grandes y
conocidos en los Estades Unidos.”(80)

El cumplir con los estandares técnicos es recomendable, ya que permite su comercializacién
y reconocimiento en la industria.

Por los motivos antetiores, se recomienda que en Jos estandares de calidad en los articules
de ceramica se vigile que no contengan plomo, cadmio o cualquier otro tipo de minerales
metalicos que perjudiquen la salud. También s¢ recomienda que deben tener glaseado
todos los utensilios que vayan a tener contacto con los alimentos.

En ¢i caso contrario. se debera colocar una etiqueta que especifique que el producto es para
decoracion y no para preparar alimentos. Para un andlisis més detallado, se puede consultar
el Anexo 2, referente a las normas de la FDA.

Segiin un estudio publicado en ia revista “Salud Piblica” del centro de Investigacion de
Materiales de la U.N.AM., se considera que la ingestién de plomo puede provocar
intoxicaciones.

El plomo y sus compuestos son venenos acumulativos cuando se ingieren constantemente,
s6lo una pequefia parte es eliminada por el organismo y en los nifios la capacidad de
eliminacion es menor.

La cantidad de plomo que puede tomar un aduito sin peligro de intoxicacion es el siguiente,

sepiin un estudio realizado en los Estados Unidos.
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Cuadro 16

CANTIDAD DE PLOMO ACEPTADA POR LOS ADULTOS

TIEMPO CANTIDAD EN MICROGRAMOS
POR DIA

Durante toda la vida 0.3

Durante 7 y medio a 9 afios 0.9

Durante 4 aijos 290

Durante 8 meses 3.0

Durante 1 mes 5.10

FUENTE: Nonega R.. Cerdmica de artesanta en México. México, UNAM, 1977, p.167

La enfermedad causada por la ingestion de plomo es el Saturnisimo que presenta sintomas
de flojera, dolores de cabeza, anemia, abortos y en casos extremos la muerte.

En 1970, debido a las grandes cantidades de plomo en Ia loza mexicana, los Estados Unidos
prohibio la importacion.

Este problema es causado por las rudimentarias téenicas de produccion, del uso de hornos
rudimentarios; pues si el cocimiento es defectuoso, Ia fusién de los 6xidos no es completa y
parte del ptomo es librado por alimentos o bebidas que contengan 4cidos como el citrico y
el acético.

Segiin una traduccion de la Consejeria de Atlanta de Bancomext, los puntos importantes
sugeridos por la Administracién de Alimentos y Drogas para €l uso de alfareria importada y

doméstica son los siguientes:
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-Debido a que “se ha encontrade que algunos recipientes alimenticios de cerdmica cuentan
cantidades significativas de plomo ol ponerse en contacto con los alimentos. Los alimentos
absorben el metal y puede causar gran variedad de efectos adversos en la salud incluyendo
envenenamienio cronico de plomo al ingerir alimentos contaminados” (81), el producto

debe ser apropiado para estar en contacto con productos alimenticios.

- Para determinar el nivel de plomo se examinaron seis unidades con los “Métodos
Oficiales de Analisis de Ja Asociacion de Quimicos Oficiales de Analisis 15* Edicién
(1990)seccion $73.32", por lo que el cuadre siguiente resulta tlustrativo.

Cuadro 17

NIVEL DE PLOMO ACEPTABLE EN ARTICULOS DE CERAMICA

CATEGORIA CRITERIO GU1A MICROGRAMO
s/ml
Articulos planos promedio de 6 u. 3.0

Aniculos hondos pequefios,

diferentes o tazas y tarros cualquiera de 6 u, 2.0

tazas y tarros cualquiera de 6 u. 0.5

Aniculos profundos grandes

diferentes a jarras cualquiera de 6 u. 1.0

Jarras cualquiera de 6 u. 0.5

FUENTE: BANCOMEXT. Mercado de Regalo, E.U., Bancomext, 1995, p. 56

Aquellos productos de ceramica que tienen en {a superficie hoyos pueden ser considerados
inapropiados para usarse con alimentos. Deben tener una etiqueta indeleble y permanente

sobre la superficie que contenga los alimentos. Esta etiqueta deberd tener la leyenda “ ‘no
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para ser usado con alimentos’ {Not for food use} y aclarar cuales son los peligros
asociados al emplearse con productos alimenticios.” ( 82)

Por otra parte, se revisan las muestras de todos los lotes del envio y se detendrén aquellos
que no pasen los requisitos necesarios. Aungue mis adelante, se pueden liberalizar las
importaciones detenidas, si el importador demuestra lo contrario, se analiza lote por lote en
el laboratorio del distrito, v se da su visto bueno.

Si se necesita otro tipo de etiqueta, se debe tenter un permiso previo de la Division de Guias
Regulatorias del Centro para la Proteccion Alimenticia y Nutricién Aplicada.

En cuanto a las exenciones, mencionaremos que los platos que no tienen como fin el uso
alimenticio no tienen que Henar los requisitos de las vajillas.

Entre los ejemplos de platos exentos estdn los “platos conmemorativos, platos de souvenrs,
platos pintados a mano, otros platos decorados. Estos no forman parte de un juego de
vajilla para mesn.” (83)

Aunque deben tener una etiqueta en Ia parte de atris que diga que no es para alimentos y
puede causar envenenamiento (Not for Food Use-Plate May Poison Food. For decorative
purposes Only).

En cuanto a las especificaciones de la Administracidn de Alimento y Drogas de los Estados
Unidos de Norteamérica, respecto a la contaminacion de cadmio. encontramos que los
procedimientos son parecidos.

Se detendran aquellas importaciones en donde el articulo no sea apropiado para &l consumo
de alimentos liquidos, y que excedan los niveles aceptados de cadmio, segin una
evaluacidn realizada por la Association of Official Analytical Chemists, la cual se describe

en el cuadro siguiente.
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Cuadro 18
NIVEL ACEPTADO DE CADMIO EN ARTICULOS DE CERAMICA
CATEGORIA CRITERIO NIVEL DE ACCION
MICROGRAMOS/ML
ARTICULOS PLANOS PROMEDIO 6 U, 0.5
ARTICULOS HONDOS PROMEDIO 6 U, 0.5
PEQUENOS
ARTICULOS HONDOS PROMEDIO ¢ L. 0.25
GRANDES

FUENTE: Bancomext. Mercade de Regaio, E.U,, Bancomext, 1995, p.5%9

Al igual que en las especificaciones de la contaminacién de plomo, los articulos de
ceramica inapropiados para usarse con alimentos, son los que no sirven para e} servicio de
alimentos, o si tienen una etiqueta indeleble colocada en la superficie en donde se supone
podrian ir los alimemos. Dicha etiqueta debe aclarar que no es para servir alimentos y los
1iesgos que ocasionaria el usario con este fin.

También, se revisan las muestras de todos los lotes y son detenidos los que no se ajustan a
las normas. Pero, si el importador analiza y examina la mercancia y demuestra lo contrario,
los productos pueden ser liberados, y revisados por los laboratorios del distrite y solicitar su
aprobacion.

Se debe poner la etiqueta. en aquellos articulos que no puedan contener alimentos con la
leyenda “este articulo puede contaminar los alimentos”. Mientras que “cuando l¢
liberalizacion del productc depende de otro tipo de etiquetado, se debe contar con permiso
previo de la Division de Guias Regulatorias”.(84)

Las excensiones, son las mismas que para las mencionadas en [a contaminacién de plomo,
pues se refiere a platos conmemorativos, platos de souvenirs, plaios pintados a mano y

otros platos decorados, que no formen parte de un juego de vajilia.
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4.4.1.3.1. Envase y Embalaje

El tipo de empaque y embalaje es uno de los aspectos mds importantes a considerar en la
exportacidn, en especial de articulos frigiles, como lo es la ceramica y el barro.

Se recomienda realizar las exportaciones por contenedor, y empacar en cajas de cartén
cormugado, que no exceda los 25 Kg., ademds de utilizar un material protector para
amortiguar y evitar el rompimiento o astillamiento.

El canén corrugado, consta de “tres capas, dos caras y una flauta de papel kraft. La flauta
medium o corrugada es un papel fabricado con una mezcla de papel semi-kraft v otros
elementos como la celulosa de bagazo de caia o paja; también se fabrica con otros
materiales.”(85)

En cuanto a los materiales a utilizar, es importante tomar en cuenta ¢} Medio Ambiente ya
que en algunos paises, en especizl en la Union Europea aigunos materiales no son
aceptados, pues se busca asegurar el reciclaje de los envases y embalajes.

En Alemania, el comercio y la industria tienen la obligacidn de recoger los envases y
embalajes a fin de utilizarlos y reciclarlos. Esta norma también s¢ aplica en los productos
impornados quienes tienen las mismas obligaciones que fas alemanas.

El simbolo de punto verde, se uiiliza para indicar que el envase y embalaje es reciclable. El
permiso de su uso, s¢ obliene con €l pago de una cuota, que se destina al sistema de
reciclaje.

Los productos que respetan el medio ambiente, tienen una mejor imagen, frente al
consumidor, haciéndolos mas competitivos en el mercado. De lo contrario, se disminuye la
competitividad y se tiene mayores costos.

Entre los elementos a considerar en el empaque de la joyeria, vemos que requiere de un
empaque para st presentacion y venta, ademas de uno para su transporie y protegerla de
robo.

También se puede seftalar que podemos recurrir a una simbologia, que se imprime sobre el
embalaje, con ¢l fin de asegurar ¢l manejo de las cajas, asi, podemos indicar que se trata de
un producto fragil, que se debe mantener seco, Ja posicion de Ja caja que no se comprima y

¢l limite de estiba, por ejemplo.
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v
. LIMITE DE ESTIBA n LADO HACIA ARRIBA

l FRAGIL > ‘ . I § O SE COMPRIMA

i MANTENGASE SECO
4.4.1.3.2. Etiquetado

La etiqueta debe incluir elementos como:

La marca.

El nombre del producto.

Frases que resaltan las cualidades y ventajas del producto.

Levendas y textos legales como nombre del fabricante, pais de origen, contenido neto, efc.
(86}

La legislacion sobre etiquetado suele exigir que figuren en la etiqueta por lo menos los
sigmienies datos:

nombre y direccion del fabricante o importador del producto,

peso o volumen neto,

tiempo durante el cual se puede utilizar el producto,

condiciones de conservacion que se reguieren una vez abierto el envase,

instruceiones para la preparacion o uso del producto.

codigoe de barras, conocido como UPC (Universal product code) (87)
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El cédigo de barras se utiliza en tiendas de autoservicio, donde la computadora identifica el
producto con 1a lectura de rayo laser, activando el programa de precios, facturacion, bajas y
altas de un inventario.

En el caso de la joyeria de plata, “los productos o importadores deben registrar en la
Direccién General de Normas de la SECOFI la figura o signo propio gue utilicen para
distinguir los productos gue manufacturan o importan.”(88) Esta direccion le asignara un
ntimero para efectos de identificacion y control, el cual es intransferible.

El registro tiene vigencia de un afio.

Segin la NOM-033-SCFI-1993, las tolerancias para los articulos de joyeria u orfebreria de
plata soxn:

- Contentdo minimo de plata 925 milésimas.

- En piezas terminadas, menos de 10 milésimas.

- En piezas terminadas con soldadura, menos de 20 milésimas.

Del marcado:

- Ag plaia o Sterling.

- Ef ntimero que da la Direccion General de Normas.

- Nombre o abrevtacion del pais de origen.(89)

Deben imprimir en Jos precintos que se les adhieran aquella otra informacion obligatona

gue consideren conveniente.

4.4.1.3.3. Normas de Calidad

En cuanto a normas para la garantia y control de la calidad, la Organizacién Intemnacional
de Normalizacion (ISO) para 1987, publicé las primeras normas internacionales conocidas

como ISO 9000.

Dichas normas, tenian como objetivo el refinamiento de los sistemas de calidad y la
“culminacion de acuerdos entre las mds avanzadas autoridades en la admmistracion de

calidad” (90)
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En la 2ctualidad, mas de 70 paises han adoptado estas normas como normas nacionales. Por
ejemplo, en los paises europeos se ha tendido a adoptar normas estandarizadas, a pesar de

que cada mercado de exportacion tiene sus propias normas de calidad.

Las normas ISO 9000, son un consenso internacional en cuanto a caracteristicas esenciales

de calidad de un producto.

Representa una ventaja, el contar con un certificado de esta especie, ya que aumenta las
posibilidades de venta, sobre todo dentro de la Unién Europea y garantiza la confianza en

los socios comerciales.

La ISO 9000 es una descripcién de las normas del sistema de calidad, es una gufa para

elegir otra serie de normas en cuanto a condiciones y principios de calidad.

Se derivan de éste tres modelos principales, ISO 9001,9002 y 9003, que constituyen las

partes operativas del sistema.

ISO 9001, se encarga de evaluar la habilidad de la compafiia para disefiar, fabricar,
inspeccionar y probar productos. Se asegura la calidad durante todo ¢l ciclo desde el disefio

hasta el servicio.

1SO 9002, evalia la habilidad de la compaiiia para fabricar, inspeccionar y probar productos

pero no se encarga del disefio.

ISO 9003, solo se refiere a la capacidad del proveedor para realizar la inspeccion y prueba,

pero no es la mas socorrida por los clientes en el mercado.

Como se menciond anteriormente, ¢l contar con estas normas, proporciona al fabricante
varias ventajas como mejoramiento en la elaboracién y por lo tanto en la productividad, se
obtiene un mayor orden, reduccién de desperdicios. Pero sobre todo se mejora la relacién

cliente vendedor, ya que es una garantia de calidad en el producto sujeto a negociacion.

En ¢l caso particular de los productos de barro, resulta un poco excesivo ya que en realidad
las piezas en muchas ocasiones son Uinicas y no se trata de una produccidn en serie, pera si
seria un buen eclemento a considerar si se desea mejorar la produccidn y su

cometcializacion.
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En cuanto a la joyeria de plata, podemos mencionar que si bien no se trata de una

certificacién ISO, ya se tienen normas que garantizan la autenticidad en el material
empleado como la NOM-033-SCFI-1993 mencionada anteriormente.

4.5, Distribucion y condiciones de venta

Existen varias formas de distribuir los articulos, como:

- Importadores mayoristas, Generatmente importan ciertos productos en los que se

encuentren especializados, y los distribuyen en otras entidades.

- Agentes. Trabajan por medio de comisiones y frabajan para varias empresas, su comision

varia entre 5 y 10% de las ventas.

- Oficinas de venta. Es una oficina de representacién por parte del exportador en el

mercado de destino. Resulta costoso pero efectivo.

- Detallistas. Es el canal final y se encuentran en el mercado, variando el tamafio y los

productos que manejar.

- Tiendas departamentales. Un gran nimero distribuye articulos de regalos y decoracion,

- Empresas de venta por catilogo. Por medio de catilogos se ofrecen articulos a

seleccionar por el consumidor desde su casa.

- Organizaciones alternativas de comercio (ATQ’S). Se crearon con el fin de “mejorar
las condiciones sociales y econdmicas de los paises, dentro de los paises desarrollados.

Tienen poce numero de consumidores pero en forma regular’” (91
p gu
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Analizando los diferentes perfiles de mercado, a los que queremos ingresar, enconiramos
que los articulos de artesania, son un mercado dificil de colocar por su caricter suntuario.
Por 1o general, son los mismos duefios los que viajan al pais proveedor, por o que se
recomienda atender al comprador lo mejor posible, ademas de ofrecerle un buen producto, y
seguimiento a las negociaciones.

Generalmente, las piezas de cerimica se distribuyen y se venden en pequefias tiendas
especializadas o boutiques de regalos, y en menor grado en las cadenas de tiendas
departamentales o en venta de catalogos.

En cuanto al mercado de la joyeria, se maneja el caso de distribuidores y mayoristas para ¢l
caso de grandes tiendas departamentales, y directamente con los duefios y compradores en

las cadenas de joyeria o independientes.

4.5.1. Contratos Internacionales

En una relacion de comercio internacional, se aconseja realizar contratos internacionales en
forma escrita, ya que da mayor certidumbre al acuerdo comercial, se evitan malos
entendidos y se tiene un sustento juridico en caso de alguna controversia. entre
compradores y vendedores.

Antes de realizar una operacién mercantil de este tipo, el exportador debe negociar los
términos y condiciones que debe contener el contrato en forma escrita, ya que hay algunos
puntos que no se mencionan en los otros documentos de la exportacién como la factura, el
conocimiento de embarque o la carta de crédito, entre otros.

En el caso de que el comprador se encuentre en el extranjero y la venta no se realice en
muestro pais, como se menciond anteriormente en el caso de las artesanias, se deben seguir
varios pasos para llegar a realizar la venta.

1° Se debe recibir el pedide del cliente. Puede ser por medio de una carta de intension via

fax, o por medio de una llamada telefbnica, en donde se incluiran los datos del cliente.
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2° Se investiga la seriedad del cliente en base a sus pagos anteriores, y mas tarde se
confirma al cliente sobre su peticién, respecto a especificaciones del! producto y
disponibilidad.

3° Se repasan las condiciones de venta y se planea una fecha tentaiiva para eniregar la

mercancia.

4° Se llevan a cabo varios procesos administrativos como;

- Consulta de costos del producto.

- Se busca una fecha para disponer de la mercancia y embarcarla.

- Se trarmita 1a Carta de Crédito, con las condiciones de pago, los térmnos de negociacion
(Incoterms), y el banco donde se realicen los pagos.

- Se planea la logistica de 1a operacidn y se busca la linea transportista adecuada.

- Se elabora la documentacidn reguerida para nuestra exportacion, y se procede a tramitar
¢l cenificado de origen.

- Se informa al cliente de la fecha en que llegara el embarque y la forma en que se realizara
¢l cobro.

- Se realiza el embarque y se avisa al cliente. Se realiza el transito nacional y se envian los

documentos a la aduana.

5° El departamento de operaciones aduanales, manda al agente aduanal mexicano los
documentos como pedimento de exportacidn, certificado de origen, y factura. Luego éste
procede a los tramites de embalaje y carga de la mercancia, pagos de tramites en la aduana,

asi como pagos y tramites del seguro.

6° Se realiza el transito internacional v al liegar la mercancia al pais de destino, el agente
aduanal en el extranjero se encarga de los trimites de importacién en su pais y hace los

pagos necesarios seghin 1o convenido entre las partes segiin los Incoterms.

7° El cliente recibe Ja mercancia y se procede al cobro segin los términos pactados. Puede

ser pagado por medio de cheques, giros bancarios, ordenes de pago, cobranzas bancarias
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internacionales y cartas de crédito. Siendc estas iltimas las mas confiables y

recomendables,

Un paso imporiante, como se menciond al principio de este inciso y que marca especial
atencién es la celebracion de un contrato. Existen varios tipos de contratos y entre los
cuales podemos ajustarnos a los siguientes:

- De compraventa, con una sola transaccion.

- De suministro, puede incluir entregas repetidas de un producto en un solo contrato.

- De comision, representacion o distribucion mercantil. (92)

Ei contrato de compra venta debe tener Jos signientes elementos:

- Clausula que cubre la posible renegociacion a futuro del precio del producto contactado.
Pues, puede suceder que al mornento de entrega de la mercancia, el producto haya subido
de precio, y si no existe esta ¢lausula, el exportador tendra que respetar el precio pactado al
firmar el contrato.

- Sefalar la forma de pago convenida.

- Especificar el tipo de empaque y embalaje elegido para proteger las mercancias.

- Entrega de Ia mercancia, aqui se especifica en qué fecha y en qué punto se entregard la
mercancia. Para esto ttimo se deben utilizar los Incoterms, que nos indicaran los términos
en que se entreguen [as mercancias, y determinan las responsabilidades de los vendedores y

los compradores.

Patentes y marcas. En el comercio internacional es frecuente ¢l plagio, por lo que si s
cuenta con una marca, un disefic 0 una patente, se debe obligar a la contraparte mediante

una ctausula, registrar ante sus autoridades: la marca, disefio o patente mexicana.

Impuestos. Segin el incoterm convenido, cada parte efectuara los gastos y trémites que le
cormresponden.
Cesidn de derechos y obligaciones. La compraventa termina cuando se entrega la

mercancia y se paga, por 1o que no se puede aceptar la cesion de derechos a un tercero
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mientras no s¢ haya firmado un contrato que dé el derecho a un tercero, ya que

juridicamente no se puede obligar a un tercero cumplir con su compromiso.

Clauspla compromisoria, Para la interpretacién, ejecucién y cumplimiento de las
clausulas del contrato, asi como para solucionar alguna controversia, las partes se deben

someter a conciliacion y arbitraje comercial internacional.
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CONCLUSION

A lo largo de la historia, México se ha caracterizado por ser productor de una gran variedad
de artesanias, lo cual le ha permitido obtener un reconocimiento internacional. Sin
embargo, al interior det pais observamos que dicho rubro no llega a ser exitoso como otro
tipo de manufacturas.

En el presente estudio, se traté de resaltar el aspecto exportador como una via de
crecimiento en la actividad comercial de este tipo de productos, en especial de barre y plata,
y se lego a la conclusidn de que se pueden hacer esfuerzos conjuntos entre la comunidad y
el gobierno, ademas de aumentar la promocion en el extranjero,

Para algunos. las actividades artesanales, resultan poco productivas. a raiz de la creciente
tecnificacion, debido a que las actividades manuales son poco competitivas, resppecto a las
manufacturas en serie; pero, a pesar de esto, representan una fuente de ingreso para una
gran cantidad de familias {en especial del medio rural), donde la agricultura es la actividad
principal..

¥n un principio, €l proyecto se inicié con la idea de examinar los pasos de la exportacion de
las artesanias, pero con el trabajo de recopilacion y andlisis, se determiné que sélo se
elegirian dos productos (barro y plata), debido a la gran gama de articulos clasificados
como artesania.

El proceso de fabricacién difiere de un producto a otro; generalmente la cerdmica, se realiza
en talleres individuales o familiares, en donde los fabricantes sen pocos y por lo tanto, los
voliimenes de produccién son bajos, ademds de que las piezas resultan ser Unicas en vanas
ocasiones. En cambio, en la joyeria de plata, se han formado talleres. en donde hay mayor
nimero de trabajadores vy llegan a tener una especiatizacion en su trabajo - cosa que no

sucede para la cerdmica -, 1o gue permite un mayor volumen en la produccion.
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En cuanto 2 la comercializacién, de la joyeria de plata observamos un mayor volumen, si
observamos el caso de Taxco, en donde la intervencidn de los intermediarios a la vez que ha
explotado a los productores, también ha promovido una mayor comercializacién del
producto. Cabe sefialar que a lo largo de Ia historia, México se ha caracterizado por ser un
gran productor de plata, de ahi su tradicién en la orfebreria y su reconocimiento
intemacional.

El caso de la ceramica, s distinto, ya que tradicionalmente se han fabricado objetos de este
material en 1a mayoria del pais, que bajo su aspecto utilitario ha satisfecho las necesidades
basicas de nuestro pueblo, ademas de cubrir otras necesidades como las religiosas o las
decorativas.

Estos objetos, se han visto desplazados por manufacturas elaboradas en serie y en especial
por los utensilios de plastico, que han inundado el mercado. Por lo que su aspecto
decorativo ha sido explotado, llegéndolos a considerar como piezas exclusivas, rescatadas
por la burguesia mexicana en busca de su individualidad, elemento que las manufacturas en
serie no ofrecen pues, sus consumidores se convierten en masa.

Es decir, se ha privilegiado la estética sobre la funcionalidad, elemento que puede ser de
gran utilidad al considerar nuestro mercado nacional.

Respecto a nuestro mercado internacional. encontramos que los primeros consurnidores
para los dos productos estan dentro del turismo. y observamos que los principales clientes
vienen del extranjero para comprar artesanias y surtir sus negocios que generalmente son
tiendas especiales, sobre tode en lo que se refiere a la ceramica de alta 1emperatura o barro.
Para la joyeria de plata existe un fenomeno parecido, aunque liene una mayor dernanda de
tiendas departamentales y de cadenas exclusivas, constituyendo un mercado mas amplio en
el exterior.

Cabe recalcar, que el trabajar en la comercializacion de artesanias no es facil, ya que sc
trata de productos suntuarios que dependen del gusto del consumidor.

Al hablar de exportacién vemos montos considerables, quizds no tan relevantes si se
comparan con otras manufacturas o con los montos de las maquiladoras, pero resulta ser un
buen negocio, en especial para los intermediarios, quienes reciben la mayor parte de las

ganancias, mieniras que los productores reciben una ganancia minima.
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Pero, dentro de todas estas limitaciones, México cuenta con la ventaja comparativa,
competitiva, con la materia prima y sobre todo con la creatividad del pueblo mexicano; a
diferencia de otros paises, que carecen de estos elementos.

Sin embargo, se necesita mayor impulso y promecién de los productos artesanales; para lo
cual se puede aprovechar la insercién en el TLCAN y mas adelante la relacién con la Unidn
Europea, asi como de otros blogues regionales debide al fenémeno crecieme de
Interdependencia y Globalizacion.

Nuestro estudio sdlo se centra en los dos principales bloques comerciales con los que

México tiene mayor relacion, es decir con el TLCAN y la Unién Europea, quienes dictan
las reglas del juego al hablar de comercializacién, ponen medidas arancelarias o no
arancelarias, a nuestros productos que vayan a ingresar en sus fronteras.

Para el caso de la ceramica de alta temperatura, encontramos algunas restricciones en los
Estados Unidos, restricciones no arancelarias, referentes a la cantidad de plomo y cadmio
aceptadas en los utensilios destinados a estar en contacio con alimentos.

Mientras que para la joyeria de plata, no se registra mayor problema, salvo aranceles de
importacioén, pero no existen restricciones no arancelarias, al igual que en la Unidn
Europea.

En esle trabajo, se tomaron varios factores que son necesarios para llevar un procese de
exportacién, desde el lugar que ocupa nuesiro pais dentro del contexto intemacional. hasta
la iabor de venta y negociacion de nuestros productos.

En la investigacion de la distribucion en el mercado internacional, encontramos gue existe
mayor demanda para la joyeria de plata. que para los productos de cerdmica de aita
temperatura, deniro de ios integrantes del TLCAN y la Unidn Europea; en especial en los
Estados Unidos de Norteamérica con quien se tiene un infercambio comercial del 87%.
Entre los apoyos para cxportar, como los eventos internacionales y el financiamiento,
encontramos que son elementos utiles, pero alejados de la comunidad produciora en
general, ya que el intermediario es quien mayor ventajas tiene en este aspecto. Pues,
generalmente, en las comunidades productoras, se registran indices de explotacion por parte
de acaparadores, coyotes o instituciones, quienes al tener un mayor volumen del producto

lo comercializan bajo condiciones mas favorables.
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La sttuacién anterior, ha propiciado bajos voltmenes de produccién de los pequefios
talleres artesanales, quienes se ven en la necesidad de vender a quien les compre su
produccion, malbaratando su trabajo.

El desarrolio de politicas efectivas en apoyo a la comunidad productora, resultarian bastante
provechosas si se enseifiara a producir con calidad y con conocimiento de los elementos que
el comercio exterior ofrece. Todo con ayuda del Estado, quien asegure la supervivencia del
ingreso familiar,brindando apoyo financiero y técnico, no dejando todo a las fuerzas del
libre comercio.

Finalmente se puede considerar al taller artesanal como una gpcidn de autoempleo, tanto en
épocas de crisis como en épocas de estabilizacidn y expansion, sobre todo si existe la idea
de desarrollo del aparato productivo eficiente y abierto a la competencia internactonal, que
permita a sus integrantes mantenerse en su lugar de origen y no desplazarse a otros lugares
en busca del sustento diario, por lo que este elemento se podria convertir de un elemento

clasico de la pobreza, en un instrumento contra la pobreza.
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ANEXOS

Con el fin de reforzar nuestro estudio, se considerdé pertienente anexar los sigutentes
documentos.

El primero se refiere a una serie de eventos nacionales e internacicnales en donde podemos
promocionar nuestra joyeria de piata y el barro, para llegar a una éptima comercializacion.
E] segundo documento se refiere a los requisitos legales de la Food and Drug
Adminstration para los articulos de mesa, en lo commespondiente a los niveles de plomo y
cadmio, asi como del etiquetado.

Aunque anieriormente se tocaron dichos puntos en la informacion técnica, no esta de mas
ver la version original en su idioma correspondiente. Esta publicacién aparecio el 12 de
Enero de 1994 en el Federal Register de los Estados Unidos de Norteamérica, P. 1638-
1642.



ANEXO 1

FERIAS NACIONALES 1998

-AMFAR

WORLD TRADE CENTER,MEXICO
ENEROQ 27-31

JULIO 2125

-SEDE DEL REGALO(SALPRO)
EXHIBIMEX,MEXICO

ENERO 27-31

AGOSTO 15-19

EVENTOS INTERNACIONALES 1998

-ATLANTA NATIONAL GIFT AND HOME FURNISIHING MARKET+
ATLANTA,E.UA.

ENERO 10-14

JULIO 11-15

-INTERGIFT+
MADRID,ESPANA
ENERO 16-20
SEPTIEMBRE 18-21

-PREMIER++
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FRANKFURT ALEMANIA
ENERO 31-FEBRERO 4

MISION DE COMPRADORES DE MONTREAL Y CHILE+
VISITAN AMFAR Y SALON DEL REGALO
ENERO Y JULIO

-AMBIENTE++
FRANKFURT,ALEMANIA
FEBRERO 14-18

-NEW YORK INTERNATIONAL GIFT SHOW+
NUEYA YORK,E.U.A,,

FEBRERO 21-26

AGOSTO 106-14

-THE J.C.K. SHOW+++
LAS YEGAS, E.U.A.
MAYO 3-5

-LA. INTERNATIONAL JEWLERY SHOW+
NUEVA YORK,E.U.A.
JULIO 18-21
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TENDENCE+
FRANKFURT,ALEMANIA
AGOSTO 29-SEPTIEMBRE 2

+ QRGANIZA BANCOMEXT
++ ORGANIZA CANACINTRA CON APOYO DE BANCOMEXT

+++ ORGANIZA AMEFJQ CON APOYO DE BANCOMEXT
FUENTE: BANCOMEXT, Programa nacienal de eventos internacionafes, 1998,




ANEXO 2 Federal

Food and Drug Administration
21 CFR Part 109

{Docket No. E9N-0014)

RIN 0905-AC91

Requirements for Decorative
Ceramicware To Be deemed not for
Food Use

Agency: Food and Drug Administration
HHS

ACTION: Final rule

SUMMARY: The Food and Drug
admumistation {FDA) 18 amending its
regulaizons to require shat decorative

ware bear a stick-
on {abet an a surface that s clearly
visible 1o consumers and a permanent
statement on deh extenor surface of the
base of the cerarmicware stating thas it may
poison food Aliematively, the
tegutaiton provides that a hole may be
bored throug the posible (vod-contact
surface of the piede. This final rule is
wmended to ensure that decoralive
ceramicwane 15 ro! mistakenly used W
hold food

DATES: Effective July 13, 1994, for all

Affected products imtally introduced or
wmnally dehivered for introducuon nio
mnlerestate commerce on or afier this
date

FOR FURTHER INFORMATION
CONTACT: CorsE. Weeks, Center for
Food Safety andApplied Nutmtion (HFS-
1063 Food andDrug Adnnistration, 200
€ 81 SW..Washington, DC 26204, 202-
2054681

SUPPLEMENTARY INFORMATION
F. Background

in the Federa) Register of June 1, 1939
(54 FR 23485), FDA 1sseed a propoded
tile {1) To establish a regulatory limit
on ine amount of lead that may leach from
glazes amd decorations on the food-
contacl surface of ceramic food service
putchers, eacluding creamers, and (2} fo
provide that all decorative or
ormamentzl ceramicware that appears (o
be surtable for food use will be
considered to be for food, and will

be regutated as such, unless it bears 2
Cansp  PET

mialded or fired onto the exterior surface
of the base of the ceramic piece- The
agency propased (o tequire thas this
sutement say, “Net for Food Use-May
Poison Food, tn letters at jeast 3.2
millameters (mm) 0.125 meh {in)) in
height, or that a hole be bored throtgh

ster/ Vol. 59 No. 8 / Wednesday, Janna

the potentisl food-contact surface lo make
3t unsuitable for food use.

The proposal reguesied commments mn
various cencerns regarding coramic.
foodware and on the mmpact of the
propascd requirements on decorative
ceramicware that resembles foodwire

and that contains icadhable leed.

FDA received nequests (o exierd the
cominent period on the proposed rule
from representatives of domestic and
foreign ceramicware manufacturers,

3 supphers of glazes and decorations
connimg bead for the ceramics
industry and related trade associations,
th¢ European Economic Community,
and the ltalian Embassy. The requests
stated that additonal ume was nesded
to addres the issues raised and to
provide informauon sohcited by FDA n
the proposal. FDA respondend in a notice
published in the Federal Register of
Seplember 1, 1989 (54 FR 36324}, that
reapened and extended the commeni
penod untt Novemnber 30, 1989

In the Federal Regiseer of July 6, 1992
(57 FR 29734), the agency announced
the availabihty of revised Compliance
Policy Guide (CPG) 7117 07 "Pottery
(Ceramics): Imported and Domestic-
tead Comaminanon "“This revision
lowered the gudetmes on lead release
from all ceramec foodware Thas revision
was based, among othes things, on the
agency's review of dara subrmitied
Pursuant to its proposai of June 1, 1939
(54 FR 23485}, and e agency’s
concemns about the need 10 reduce
human exposure to lead

The fead release levels in CPG
7117 (7 are guides that the agency uses
1 evalnaung ceramic foodware for
possible adulteration within the
meaning of secuon 402(a) (2){Cyof the
Federal Food, Drug, and Cosmetive Act
{the act) (21 US.C 342 (3} (2)(C) In this
final rule, the agency 15 not acling on 15
propasal regarding a tegally binding
regulatory limit on the amount of Jead
that may leach from the food-contact
surfzees of ceramac fond service
pitchers The agency 15 continuing 10
review whether the CPG provides
adequate protection for the public
health, which would mean that the
agency could withdraw its proposal to
eslablish a regulatory hooit, or whether
further rulemaking 15 necessary-

This fing} rule perains only to
Omamental and decorative ceramicware.
In the June 1, 1939 {54 FR 23485),
proposal, the agency staled that the then
existing poficy guidance concerming
decorative and omarnental ceramicware
in CPG 7117 07 was oo general and
vague, subjeci to nusinterpretation, and
not sufiicient to ensure that decorative
artictes will be disnnguishable from
food-service artcies. Therefore, the
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agency’s purpose 10 adopting this final
rule is to ensure that such ware, which
may ieach hazardous amounts of lead
into food, bear adequate indicanons 1o
distinguish it from cerarmuc foodware
(r &, ceramecware intended for holdwng,
storing, or serving feod). The agency has
made revisions m the language of
S 109.16 (a) and {b) {21 CFR 109.16 (8)
and (1) 10 make clear that his
regulation pertains only to omarnental and
decorative cerammoware and not 16 any
cerameware intended to hold or
store food, e g , ceramic pitchers

FDA also notes that the provisions of
this final rule are net apphicable to 1tems
such as children’s ceramic 1ea sets Such
1tms are usually senall copwes of aracies
intended for food use. They are
designed for use only by children in
play activities that may invelve cating
or dnnking foods placed 1n or on these
products {see HHS News, Apnl 20,
1993 ) Lead an these that leach
excessive amounts of lead will be
subject 1o regulatory action, and such ware
may nol obtain status as a ronfood
itern by virtue of 1ts bearing any
statement that 11 1s not for food use

On the effective date of this finat rule.
2l omamental or decorative
caramewase that appears o be sunaple
for food use upon imhial introduction or
tmit1al dehvery for introduction or
nitiat delivery for introduction wie
interstate commerce wili be congidered
10 be foodware and will be considersd
to be foodware and will be evaluated for
lead release by the requirements of this
firad rule will not be considered to be
for food use

The agency 15 also providing notice
That it ss delewing the exemption for
Nonfood service plates from CPG
7117 07. These articles will be subject to
the provisions of this final ele

1I. Summary of and Response to
Comments

A Summary of Comments

Seven Jetters, containig one or more
comments, were received m response o
the proposal o the requirements for
decorative ceramicware that resembles
foodware, The comments were submitied
by consumer and environmental ady ecacy
OfganIZanons, ceramicware manufacturers
and thtit supphers, and individuals

B. Respaeases (0 Comments

1. Several comments requesied that
FDA allow more flexitality regarding the
exacl wording of the permanent
staternent of unsuitability for fooduse
and suggested statements for inclusion
1wt the Final rule as alternatives to the



propased statement. These comments
expressed concem that the word
“poison” would slarm poteniial
purchasers and could lead them to
believe that handling the product is
hazardous. The following altemative
stalements were suggested: (a)
“Decoranve- Not for Food Use.
Pigments are Potentally Toxic if
Ingested,” (b) “Not for Food Use-
Metaflic Pigments ~Fired imo Swrface are
Potennally Toxic. For Decorative
Furpeses Only,” or {¢) “Warning, Glaze
Contains Soluble Lead. Mot for Food
Use "

The agency accepts the
recommendation to allow {or alternauive
statements of upsuitabikity for food use
FDA agrees that some number of
aliematve stat¢ments can convery the
sarme basic concept as the proposed
staremnent while provading flexibility 1n
the wonrding of the message However, 1o
adequately denote thavihe cerancware
15 unsaitable for food use, the
permanent statement must clearly
advise the purchaser or patential user
that if the article 1s used to hold food,

2 toXIC subsiance may be added to the
food 45 a result. AHernative ic) does not
do so. The altemauve sutements (a) and
(b} suggested by the comments siale that
the surface of the ceramic prece 115elf
contains a 10x1¢ substance, but they do
not make ¢lear that if the ceramueware

i5 used for food purposes. such use may
sesult i Ahe addition of a woxic,

The agency agrees thal the symbol
may communicate ie individuals, 1o
whom a wrilten stalement may not be
readily meaningful, thay an asuicle is not
foodware However, because the agency
does not have any information
concerning the extent to which the
symbol 15 understood or recognized by
COnsYmeTs, i is not Tequinng use of the
symbol but is making its use optional in
5 109.16 (c) {2). as an additional
cauligmary statement 1o these regquired
in§ 109.16 (b).

3. Some comments expressed concem
that a statement placed on the extenor
surfaze of the base of a prece, in tetters
that ar¢ only 3 2 mm (B 125 inchyin
herghL. may not be seen by many
people. Some comments requested that
Lhe agency require that the stacmenl be
placed on the side of the ceramicware,
and thas the required size of letters in

the statement be telaied 10 1he size of
the cerarscware on which il 1s placed

FDA agrees that a statement on the
side of & picce 1 more conspicucus than
substance 10 the food. Therefor, the
agency is not accepling the statements
suggested i the comments as
acceplable altematives.

I § 109.16 (5) (1) (), FDA 15 provadmg
three altemative staements of
unsuitability that meet the criterion of
informing the purchaser that if the
article 1s used for food, 2 toxic substance
way bt added 1o the food as a resull.
the aliernans e statements &re, “Not for
Food Use. May Poison Food ™ “Not for
Frod Use Glaze contawms lead. Food
Use May Resuli in Lead Paisoning,” and
“Not for Feod Use-Food Consumned
from this Vessel May be Harmful

The agency concludes thai these three
altemnative statements of unsmlability
provide the mdustry with a cheice
without providing so many different
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The requirement for a temporary label
15 1n addition to the requerement of 2

Therefore, FDiA is providing in
S109.16© (1) for the use of additional
Optional statements such as
“Decorative” or "For Decorsuve
Purposes Only” when such statements
wre piaced after the requined statement

2. Some comments expressed concern
that statements that omamental or
decorative ceramicware ts unfit for
foed use will not protect very young,
illeterate, or non-English speakng
people One of the comments suggested
that FDA permut the use of a symbol te
designale ceramicware that 1s not
suitable for foed use. The comments
stated that the symbol should
accompany the staternent that the
ceramicware 15 uafit for food use One
comment maintained that the symbol is
responsive 10 concems regarding

statements as Lo canfuse
Timiting the number of vanaugns 1t the
stalement 15 necessary 1 ensure that
consumers understand thal a consisient
message 1s being presented by the
staterents that they find on decorative
ceTamicwant -

As an addiional matier, the agency
belteves that staterments that the ware s
intended 1 be decorative may provide
useful mformanon 10 the consumer
about the intended use of the ware.
one placed on the exteripr surface of the
base Howeer, a permanent staiewent
on the side would hikely render the

piece useless for omamental o
decoralive purposes. To respond (o the
concern of the ¢conunents. and {o better
protect the public FDA 15 nguiring n
S 109 15(b+i1141) that a stick-on
temporasy labe} bearing une of the
alternative staternents, in letters at least
32 mm{0.125 in}in Height, be placed
of a surface of the piece that s cleardy
visible to the consumer. The temporary
1abel will advise the consumer that the
piece 15 not for food use and of the
reason why 1t 15 not for food use. The
determmancn as to the appropriale
surface for the temporary Tabel will
depend on the shape of the prece For
example, (e approphiate place on 2
plate for the wermporary label would be
ihe polential food-contact surface, while
oft apsicher 2 lemporary label on the
exterior of the side would be suitable

ding by rhterate peesons,
non-English speaking peeple, and
children. The comment suggested that
the foltowing symbol, which mcludes a
goblet and a fork, symbols used in the
United Kingdom to indicaic matenials
and arucles that are ntended 10 come
nto contact with food, be enclosed
wathun a cirele with food. be enclosed
tagonally across the design to ndicale
that food use is protubited
permanent label that the agency
proposed {54 FR 23485) The purposc o!
the proposal was 1o ensure thal

decomative cerarmeware would not be
used in a manner that 1s unsafe. The
comments have convinced the agency
that the addional regquiretnent for a
ternporary label placed on a
conspicuous surface 15 necessary lo
ensure that the purposes of this final
rute are realized. Without this
requirement, as the comments
suggested, there is a significant chance
that a consumer will muss the warning
on the base of the ceramicware

the agency does not agree that the

size of the ictters 1 the permanent
statlement must be directiy redated to the
dimensions of the oramental or
decorative Ceranneware piece 10 be
seen. If the statement meets the
mimmurletter height requirements of
S 109 16 (b) ¢i) {1} and 15 adequately
contrasted ar otherwise differentiated or



se1 out from the background of the
piece, the staternent will fully serve its
function. The agtnty rotes that the
requirernent for conspicuousmess in
declarations of net quantity of contents
on food labels (S 101.105(3)) includes the
specification that the letter height 1s not
less than one-cigih inch (of 3.2 mm
{0.125 in)} if the declaration is blown,
embaossed, or molded on a surface

Unsing this prectdent, the agency
believes that the minimal letter height of
the statemnent of nonfood use should
generalily be not less than 3.2 wm {or
one-gith in ) because lerters that are less
than 3.2 mm (0.125 ) in height

may nol be conspicucus enough to be
readtly seer.

However, (the agnecy récognizes that
there may be some ceramicware arucles
that appear 1o be sutable for food use
that have bases with surface areas that
are wo small to it the required
staternent if it were to be in letters that
are 3.2 mun {0.125 itich) in height. For
such articles, the agency is providing in
$109.16 (b} {1) (1) that the statement be
whilen in Lhe largest letters are atleasu 1 6
mm (0062 inch} high

4. One commnent stated that the
agency should not 1mpose a rminimum
letter size for the permanent statement
because of the limuted space avaiable
on some amicles

The agency believes that ccramicware
picces that could be mistaken as being
wiended for holding. stonng, or serving
{ood would have a size and
configuration simular 1o food-use ware
and would have bases sufficently large
for 88 the required siatemens The
agency has accommodated sizc
probiems in S109.16 (b} (13} (n).
Therefore,
he agency rejects this comment.

5. Ome comment expressed concern
that, an the past. it has been difficult. 1f
#01 rmpossible, 10 keep decoranve or
omamental cerammeware from beng
used to hold food Thersfore, the
comment argued that FDA should not
teby on s1alements to distingaish
cerameware used for food storage from
gecorative of omamental ceramicware
The comment suggesied that FDA
conseder only ceranmeware that has
holes bored in the food-contatet surface
10 be decorative or ecmamental.

The agency disagrees with this
suggestion. A hate bored through some
decorative or ornamental ceramicware
artscles would render them useless for
their insended purpase, ¢ g, pieces in
the shape of pitchers mtended for use as
vasesfor fresh flowers, and would
damage the decoraive value of others,
¢.g . commemorative plates. The intent
of ths regulation is o distinguish
decorative ceramieware from food-
service articles by using specified
staternents and an optional symbol in a

wanner that ensures that those
statements will be readily seen and
understoad by the consumer, FDA
concludes, based on the available
information, that the measures required
under this fingl rule are appropriate for
this purpose.

6. Ome commient suggested that FDA
also require that decorabive ceramicware
{when first sold) be accompanied by a
booklet in which the permanent
statement is printed m large Iype. The
comurent stated that the booklet should
include a paragraph stating that the
obgect is not to be used to hold, serve,
or stefe food and provide a briel
expianation of the dangers of Jead 1o
pregnant women, infants, and children
The cormment further suggested that
FDA se1 out the exact wording of the
text of the suggested bookiet in the final
e,

FDA does not have mformation and data
that demonstrate that such 2

booklet 15 necassary o protect
consumers from the use with food of
decorative ceramicware. Accordingly,
FOA ys not requinng manufacturers 10
proaide such 2 booklet, although FDA
beheves that a booklet descnbing the
patential hazasds of misusing decorauve
ceramicware may be useful in helping o
make consumers aware of the adverse
effects of lead. Therefore, the agency has
no objection to the manufacturers
provading such a bookiet on their own
initfative.

The requiremnent for a temporary label
vall respond 10 the commen’s objecive
of ensuring that consumers are informed
about the intended use of the ware. In
addiion. FDA uses consumet education
vehicles such as the FDA Consumer
magazine 1o inform the public about
155uES coneemning misuse of omamental
ceramicware 10 avoid tead exposore
from this sources. The agency, 10 “Lead
Threat Lessens But Mugs Pose
Problem™ in the FDA Consumer of Apn)
1993, and i “Reducing Exposure 1o Lead
from Ceramic Ware," and FDA
packgrounder of November 1991,
advised consumers to follow label
directsons on any omamental product
with a waming thal the anticle 1s not for
food use.

7. One comument stated that the
requirement that armamental or decoralive
pieces cther bear a

permanent stateinent on the base or

have a hofe bored into the food-contatt
surface is not approptiate for antique or
secondhand anicles of value.

The agency advises that this final rule
applies 10 new omamental or decorative
artecles initially introduced, or imially
delivered for introdcution, into
jnterstate commerce after the effective
date of the rute and would not apply w
anuque or seccondhand articles of value.

The agency considers the safe use of
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antique of secondhand eeramicware (0
be & subsect for consumer educanon.
The agency, in “Pretty Poison: Lead and
Ceramicware” in the FDA Consumer of
July/August 1987, and in “Reducing
exposure 1o Lead from Ceramic Ware”
m the FDA Backgrounder of Noveinber
1991, reconmmended limuting food use of
ecratmeware manufactured before
federal standards were imposed.
dealers and merchants can help inform
consumers about the risk posed by such
ware by affixing sttck-on Jabels or decaly
to articles of questionable origin or
safery The labels or decals should state
that the articles are to be ysed only for
decorative or omarnenial purposes The
apency miends 1o conunue 1o caution
consumers that substantial amounts of
lead may leach from antique and other
cerarmue collectibles into food

8 One comment stated thal certain
types of hand-painted and handcarved
decorative ceramicware, such as
“coromande] porcelain™, arg not subject 10
1in fring a5 part of or after the
decoranon and painting processes.
thus, the required statement cannot be
fired onte the base of suth amicles The
commene requesied thal FDA permin the
staterrent to be painied on the base of
the decorauve ceramicware wWith a
permanent paint The comment fusther
stated that 1his 15 the only commercially
practical and feasible metkad of
applying a conspicuous and permancni
statement 1o s type of ceramicware

FDA agrees that there 1s a need to
provide for the applation of the
permanent statement to decorative o
omamental ceramicware that are not
fired after decoranon  Acordingly, the
agency is provading 1 S 109.16 (X 1wy
that the stateiment may be painted onto
CETATMCWaTe USINg peTmanent paint
when the ceramicware 15 not fired after
decorahon

9 Ceranuc product manufaciurers
commenied that if FDA requires the use
of the symbol i the final rule, 6 months
15 not suffteient time 1o have molds of
decals available. These manufaciurers
requested that the effectivedate of the
final rule be delayed in ordet to have
fime to phase n use of the symbol

Becawse FDA 15 making the use of the
symbol optional, manufacturers who
dectde 1o use 11 are not subgect to an
EDA-1imposed lime constramt in
phasing 1n its use, Therefore, the agency
is no1 extending the effective date
JEE. Conclusions

Afler review and conssderation of
comments received 1 response 1 the
portion of its June 1,1989, proposat that
relaies 1o omamentat and decoraiive
ceramucvare (34 FR 23485), the agency
15 adopuing ehat portien of the proposal a3
a final nite The purpose of the
regulation that may leach excessive
amounts of lead into food from ceramic



foodware (i.c. ceramicware intended for
holdmng, sloring, or serving food),
section 109.16 provides that FDA will
consider 21l decorative o1 ormamental
ceramicware that appears 1o be suitable
for food usz to be for food use and will
consider all decorative or omamental
cerasmoware thal appears 1o be suitable
for food use to be for food use and will
regulate it as such, unless a stick-cn
label bearing one of three specified
statemnents in letters thas are a1 beast 3.2
mem {0,125 in) in height is
permanently affixed 1o the exterior
surfzce of the base of the ceramicware.
however, if insuffictent space exsts for
{he permanent statement 10 be presented
n fegers of such height, the starement
shalk be 1 the Fargest lerters that wall
allow it 10 fit on the bast of thepiece,
provided that the letiers that wail

allow 1110 fit on the base of the pece,
provided that the esters are 31 feast 1.6
mm (0.062 in) in height. in the
alermabve, the manufacturer may bore
a hole through the potential food-
contact surface of the decorarive
ceramicware 10 make it usstable for
food use. The final rule also provides
hat the Tequired statement can be
painted onto the exsenor surmace of the
base 1f the piece 1s not fired afier
decoraton Further, the final rulc
proside thata symbol may be used, in
addinion 1o the swatement or hale bored
through the ware, 10 advise the
consurner that the anicle 15 not for food
use

. Economic Impact

FDA has examined the ccopomni¢
implecations of thas final rule 10 amend
2] CFR part 109 as required by
executive Order 12866 and the
segutatory Flexibiliny Act (Pub. L 96-
354). Executive Order 12866 compels
BRETICICS 10 Use & cost-benefit analysis as
a component of decisionmaking. The
Regulatory Flexibahity Act requires
stgulatory reliel for small busmesses
where feasible. FDA has received no
new information or comments that
would alter its (entative {inding wn the
proposai thal there 15 substantive
CCONSIME 155ue, and that This rute 15 not
4 major rule as defined by either
executive Order 12856 or the Regulaton
flexibifity Acl

V. Environmental Impact

The agency considered the
environmental effecis of this action tn

the context of the proposed rute (S4FR
2348%). Ax that time, the agency
prepared an environmental assessmen:
{EA} and conciuded that the proposed
action would not have a sigmificany

impact on the human envirenment and
that an environmental impact statement
(EIS) was not required.

One comment reccived by the agency
on the proposed rule stated that the
contmued use of lead in consumer
products has a major environmendal
impact when these products are
disposed of, and that FDA had failed 0
consider fully the environmental impact
of its proposal. As explained above, the
aspect of the reduction in limits on the
levels of lead leaching from ceramic
foodware has been addressed by a
compliance policy guide (CPG) that was
announced in the Federal Register of
July 6, 1992 (57 FR 29734). At that ime
the agency prepared an EA for the
issuance of this CPG in which, among
other things. 1t addressed the above
comment The conclusion of that EA
was that the agency’s action to reduce
the linuts on the Jevels of iead leaching
from ceranac foodvare may also tedude
the amount of lead that could
potentially entet the environment from
landfilt leachate. This EA is on public
display at the Dockets Management
branch {address above)

The other part of the proposed rule 15
cavergd by thus final rule, ) &, the
establishment of labeling requirements
for degorative ceramicware that appears
to be suitable for food use. FDA actions
that establish regulations for labeling
requursments normally do not require
the preparation of an EA or an EIS
under 525 24 (a)11 %21 CFR
25.24 (a) {11)) because such actions set
specific cnitena that are intended to
ensure that they will not canse
sigmificant environmental effects These
cnitera are that there will be no increase
in the existing levels of uses of the
preduct or
Its substiues, Because the 1ntent of this
finai rule is 10 prevent decoralive
ceramueware from being used for food
service, we conclude that these crileria
are met, and that the categorical
exclusion in 825,24 (a) (11) applies to the
action in this final rule. Therefore, the
commen ciled above does not provide
a bassis 10 change the agency's previous
determinztion that there is ne
significant impact on the hutman
enviropmen? from this action, and that
an EIS is not required.

List of Subjects in 21 CFR Part 109

Food labeling, Food packaging, Foods,
polychlonnated biphenyls (PCB’s).

Therefore, undes the federal Food
Drug. and Cosmetic Act and under
authonty delegated to the Conumissioner
of Food and Drugs, 21 CFR part 109 is
amended to read as follows:

14]

PART 109-UNAVOIDABLE
CONTAMINANTS IN FOOD FOR
HUMAN  CONSUMPTION  AND

FOOD-PACKAGING MATERIALS

1 The authority citation for 2] CFR

part 109 1s revised 1o read as follows.
Authority: Secs. 201,306,402,406,408,

409,701 of the Federal Food, Drug, and

Casmetic Act {21 USC.

321,336,342,346,

346%348,371)

2 New S 109.16 15 added to subpart A

to read as follows

5 109.16 Ornamental and decorative
Ceramicware

{a)lead 1s a toxic metal that is used
as a companent of glazes and decormne
decals on ceramics, including some
omamental and decoratve ceramicware
The use of omamental or degorahve
Ceramicware to prepare, serve, or hotd
Food may result in the leaching of lead
From the glaze or decoration 1nto the
Food
The provisions of paragraph (b) of
This seclion are necessan (o ensure that
Omamental or decoraling ceramicware
Bear adequate indications that they are
™ot 1o be used for food-hankng
Purposes

b) Omarmental or decorative
ceramicware inthially nreduced or
imuially delivered for aneroduction mlo
teresiate commerce on or after July 13,
994 appears to be for food use
uniess

{I+ Iibears

(1} A consprcuous snck-on label on a
Surface clearly visible 10 consumers that
states tn legible script i letiers al least
3 2 milimeters (0 125 inch)in height
one of the following messages’ “Nat far
Food Use, May Poison Food,” “Not for
Food Use, Glaze contams lead Food
Use May Resullin Lead Paisoning,” and
Mot for Food Use-Food Consumed
from this Vessel May be Harmful,” and
(31} A conspicuous and legble
per ¢ of the B!
setected from paragraph (b) {1)(1} of this
sectron molded or fired onto the extertor
surface of the base or, when the
ceranmicware 1s not fired afier
decoration, perranently pamied onto
the extenor surface of the base, This
peTmanent slatement shatl be i letters
at Jeast 3.2 milbmeters (0 125 inch) n
height, except that if insefficient space
exists for the permanent statement n
letters of such height, the statement
shall be 1n the Yargest lewers that wall
zllow it 10 fit on the base of the piece
Provided thal the leqiers are at feast 1 6
Milimeters (0 062 wnchl i keight, or

{2) A hole 1s bored through the

poiential food-comact surface




(¢ } in addition to steps Y3equired under
paragraphs {b) (1} and (0} (2) of this
section, the following opboeal

inforanon may be provided on thew
Were:

(1) A farther gxplanalery saiement
conctramg the decorative nature of the
preee, sxh as “Decorative” or “For
Decorative Purposes Only,” may be
used, however, such additonal
statement shall be placed afier the
required statement.

{2) A symbol may be vsed o advise
that # piece of omamentzl or decorative

ceramicware is not 10 be used with food,

as illusorated below

The circle of the above symbol should
be at least 2.54 centimeters (| inch) in
dumeter. The symbol may be used on
the temporary 1abel or applied to the
base of the piece In Lhe same manner as
the permanenl stalemenL

Dated January 5, 1994
Michael R. Taylor,
Depun Commusiener for Palicy
(FR Doc 94-706 Filed 1-11-94, B.45
am}
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