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RESUMEN

Garza Ramos Mucifio Renata. Evaiuacion Cualitativa de una Campafa de Vacunacién
Antirrabica en Cuautitlén Estado de México (bajc la direccion de” MV.Z. Juan Garza
Ramos y Mtra. Psic. Lucy Reidl Martinez:,

En México la rabia es un preblema de salud publica y salud animai. Durante 1997 sa
presentaron en el Estado de México 42 casos de rabia canina. por su elevada
incidencia se eligid 1a localidad de Santiago Teyahualco perteneciente al municipio de
Tultepec para realizar este trabajo. En esta localidad, se registraron el afio pasado. 5
casos de rabia canina. confirmada por laboratorio. La Jurisdiceién Sanitaria de
Cuautitian pretendia vacunar en dicho lugar a 400 animales durante |a 2° campana de
vacunacion antirrabica correspondiente a 1997. Partiendo de estos datos. el ohietivo de
este trabajo fue conocer las creencias. ideas o informacion asociada a los significados
de fas palabras clave. Se realizdé una encuesta previa para determinar el nivel de
conocimientos que la poblacidn tiene sobre Ia rabia, utilizando palabras clave
relacionadas con este tema. De los resultados de esta encuesta se desarrolld una
campana de medios. que se aplicd durante la fase de sensibilizacién. Una semana
despues se realiz0 la campafa de vacunacidn antirrabica apegandose a los
lineamientos establecidos por el Programa de Prevencién y Control de ias Zoonosis. y
la Norma Oficial Mexicana. de la Secretaria de Salud. Posterior a esta campafa. se
realizo la segunda etapa de levantamiento de encuestas para medir la eficiencia de la
fase de sensibilizacién sobre la poblacion. Como resultado de este trabajo se logré
rebasar la meta de vacunas aplicadas. Gue de manera tradicional el Centro de Salud
habia calculado en 400 mascotas para ser vacunadas. Conjuntando una estrategia
participativa, encuestas previas y el apoyo de alumnos de Medicina Veterinaria de la
FES -Cuautitlan de la UNAM. se lograron aplicar 1404 vacunas en perros ( 90%) y en
gatos (10%). La meta original se rebasd en un 351% mas de lo estimado. De esta
manera se lograron evaluar las percepciones acerca de los significados y creencias
asociadas a los conceptos de mordida de perro o gato, perro o gato con rabia,
campaiia de vacunacion, vacunacion y Médico Veterinario Zootecnista. Se discuten las
ventajas de contar con censos confiables para alcanzar coberturas de vacunacion que
permitan romper las oportunidades de transmisién de! virus rabico, asi como favorecer
la participacion activa de las comunidades y redefinir sus conceptos en relacion con el
problema de |a rabia.



EVALUACION CUALITATIVA DE UNA CAMPANA DE VACUNACION ANTIRRABICA
CANINA EN LA JURISDICCION SANITARIA DE CUAUTITLAN, ESTADO DE MEXICO
INTRODUCCION

Se le llama zoonasis a Jas enfermedades e infecciones que naturaimente se transmiten
al hombre por animales vertebrados (1). La rabia es una enfermedad, que tiene mayor
incidencia en la poblacién humana que se encuentra en condiciones de marginacion.
Sin embargo, puede afectar a personas de todos los sectores sociales (2).

La rabia es causada Por un virus que pertenece al género Lyssavirus de |a familia
Rhabdoviridae; se transmite al hombre a través de la saliva de animales infectados a
Partir de una mordedura, rasguno o una lamedura sobre mucosa o piel con solucion de
continuidad. Es una de las enfermedades mas antiguas y temidas del mundo, ya que
fue identificada sin confusion desde |as primeras grandes culturas, como Ia
Mesopotédmica anterior al siglo XVIl a.C. y Ia Egipcia, en ias que se reportaba su
existencia y se conocia Que un paciente enfermo, ya fuese persona o animal moriria
irremediablemente. Galeno (200 -130 a.C.} e Hipécrates (460-370 a.C.) en sus tratados
sobre las enfermedades, describen el cuadro vy la signologia caracteristica de |a rabia
en los animales y los tratamientos basados en Ia limpieza y cauterrzac:on de las
heridas producidas por sus mordeduras, principalmente de los perros, como ia medida
mas importante a seguir para evitar la presentacion de la enfermedad. Existen
numerosos reportes de brotes de rabia en Europa durante los siglos XVI, XVIt y XVIIi,

que afectaron a practicamente todos los paises del continente, incluyendo sus islas,

como Inglaterra e Irlanda (1 ,3,4).



En México en el afio de 1705 se presentaron los primeros cascs de rabia y hacia el afio
de 1709 se reveld la gravedad del estado enzodtico de la rabia canina (5).

La rabia tiene una distribucion mundial con excepcion de la mayor parte de Oceanig y
algunas islas de Asia, Europa y el Caribe. En America, desde el punto de vista
epidemiolégico, se distinguen dos grupos de paises: aquellos en donde ias especies
silvestres tienen mayor importancia sanitaria y Qué comprenden a Canada, Cuba, y
Estados Unidos de América, y el otro grupo formado por los demas paises de |a region,
en los cuales el perro desempena el pape! principal en la transmisién y la difusion de Ia
rabia (6,7).

Las alternativas para el control de la rabia en la poblacién canina tienen relacion con la
cobertura de vacunacion Y revacunacion, y la atencién oportuna de los focos rabicos, Ia
remaocion de perros “callejeros”, el control de sus movimientos, el control reproductivo
y el habitat (8, 9).

En México la rabia en humanos registra una reduccion de la tasa de mortalidad de
0.08 en 1990 a 0.02 por 100,000 habitantes en 1996. Por sy parte, la rabia canina
confirmada por laboratorio se ha reducido de 3,049 casos en 1990 a 859 €asos en
1986. En el afio de 1997 los casos se circunscribieron, en sélo 23 de 32 jurisdicciones

sanitarias en el pais.



Por lo que respecta a la vacunacién antirrabica canina, En 1990 se aplicaron 7.1
millones de dosis, que se incrementaron a 10.6 millones en 1996. La meta en 1997 fue

de 11.2 millones de dosis de ésta vacuna antirrabica para perros y gatos.

JUSTIFICACION
En el pais, una de las entidades con mayor problema de rabia urbana es el Estado de
Mexico, ya que permanentemente reporta casos de rabia confirmados por |aboratorio.
Las actividades desarrolladas para controlar la rabia urbana han tenido una tendencia
favorable pero adn no son satisfactorias, por o que a partir de ia creacidon de la
Direccién Técnica del Programa de Zoonosis de Ia Coordinacion de Vigilancia
Epidemiolégica de la Subsecretaria de Prevencién y Control de Enfermedades de la
Secretaria de Salud se han establecido nuevos niveles de organizacion y estrategias
para las areas, clasificandolas en: Emergencia Epidemiolégica, Alerta Epidemiolagica y
Vigilancia Epidemiolégica Activa. Se define como Emergencia Epidemiolégica a las
areas con casos de rabia humana y canina, su objetivo es eliminar los casos de rabia
humana en areas urbanas y rurales, ‘gsi como abatir los casos de rabia canina. Alerta
Epidemiolégica son areas con casos de rabia canina y su objetivo es evitar gue se
presenten casos en humanos. Vigilancia Epidemioldgica Activa: el objetivo es mantener
areas sin casos de rabia, dentro de éstas, se propone la vacunacién antirrabica canina,
que se hace masiva o selectiva, el control oportuno de los focos rabicos a partir de

informacion inmediata y confiable de los laboratorios de diagnéstico, la atencién



médica y antirrdbica a la poblacién en riesgo y promocién de la salud en forma

especial, intensiva y permanente (9).

LAS ESTRATEGIAS PARA EL. CONTROL DE LA RABIA QUE HA ESTABLECIDO

LA DIRECCION TECNICA PARA EL PROGRAMA DE ZOONOSIS DE LA

SECRETARIA DE SALUD EN 1997, INCLUYEN:

Proporcionar atencién médica y antirrabica a las personas agredidas.

Atender focos rabicos.

Adecuar la forma de la vacunacién antirrabica canina, masiva y selectiva.

Operacién e interpretacion oportuna y adecuada de los sistemas para la vigilancia
activa de la circulacion del virus y las medidas para limitarlo.

Capacitacién integral del personal que participa en la operacion del programa,
Promocién para la participacion de Ia comunidad a través de sus grupos
organizados y autoridades.

Adiestramiento en servicio a voluntarios.

Coordinacién de las unidades administrativas y sectores publico, social y privado
que participan en la prevencién y control de la rabia.

Promocitn y participacion en estudios operacionales para mejorar la gjecucion del

programa (10).

El Estado de México tiene 12,986,634 habitantes, distribuidos en 122 MUNiCIpios:

existen 19 jurisdicciones sanitarias que conforman el sistema de salud para la poblacion

abierta vigente, encontrandose la mayor concentracidén humana en los municipios y

jurisdicciones del Valle de México (11).
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MATERIAL

+ Para realizar la encuesta previa se aplicaron 250 cuestionarios con el apoyo de 6
encuestadores, que en Santiago Teyahualco que dividieron a la localidad en zonas
através de € mapas.

¢ Durante la fase de Sensibilizaciéon se emplearon entre otros materiales, 3 mantas
patrocinadas por la Organizacion Panamericana de la Salud. 30 carteles utilizados
en campafas anteriores, 20 diapositivas para impartir platicas en las escuelas, 1000
volantes con informacion dirigida a la pobiacidn de Santiago Teyahualco, de acuerdo
con las necesidades detectadas, 4 cassettes grabados con el promocional de radio
repartidos entre las 4 escuelas, ( 3 primarias Y Una secundaria ), 2 mensajes
impartidos por un sacerdote que atiende a las dos iglesias locales, dirigidos a Ia
comunidad durante las misas dominicales, 12 frascos de vitaminas para perros, 6
frascos de shampoo para lavado en seco para perros y gatos, como premios para
los estudiantes que mejor participaron en las escuelas y 48 constancias para los
estudiantes de la FES- Cuautitidn de la UNAM por su participacién en la campafa
de vacunacién y sensibilizacion

e Durante la campana de vacunacién masiva, los colaboradores se identificaron
pdrtando gafetes, los recursos humanos incluyeron a 48 alumnos de la FES-
Cuautitlén, que se reclutaron del 6 al 11 de noviembre de 1997, 6 enfermeras del
Centro de Salud de Tultepec, Estado de México, 4 choferes del propio municipio, 5
voluntarios de la comunidad, 12 encuestadores, y un Médico Cirujano del Centro de

Salud de Tultepec, Estado de México.



METODO
El estudio se llevd a cabo aplicando el método de redes semanticas, que consiste en
determinar el conocimiento sobre ias palabras clave y la relacién que tienen con un
problema a estudiar dentro de una poblacion determinada.
El estudio consistié en cuatro fases:
|. Encuesta Previa;
[l. Sensibilizacion;
lli. Campafia de vacunacion:

IV.Encuesta Final.

I. Encuesta Previa

Todas las encuestas, las previas y las finales, se realizaron siguiendo el modelo de
“Sistema de Redes Semanticas”.

El grado de conocimiento que tuvo la poblacién de Santiago Teyahualco se identifico a
través de la aplicacién de una encuesta previa, que permitié desarrollar un plan de
medios de comunicacién,

Se buscé la sensibilizacion de la poblacién para incrementar su participaciéon en la
campainia masiva de vacunacion antir}ébica de perros y gatos no vacunados en el afio.

La campafia de vacunacién fue realizada posteriormente a la sensibilizacién.



Entre mayor fue la informacién que alimenté a Ia red, mejor fue a comprensidn y
conocimiento acerca de 1o que para los encuestados significaron las palabras:
“campania de vacunacion”,” vacunacion’, “perro o gato con rabia”, “mordida de perro o
gato” y "Medico Veterinario Zootecnista”, (El modelo de las encuestas aplicadas se
presenta en el anexo 1).

Para el desarrollo del Sistema de Redes Semanticas se realizaron los siguientes
pasos:

En la “Encuesta Previa” y en la “Encuesta Final”, se formd un equipo de trabajo con 6
encuestadores, (se requirid de personas capacitadas en el desarrolio de ia encuesta,
con facilidad de palabra, que inspiraran confianza y que no influyeran sobre las
decisiones del encuestado).

Las dos encuestas estuvieron integradas por una parte general y una especifica. En Ia
parte general, se obtuvo informacidn sobre la posesion de animales y en la especifica
se traté de establecer la "Red Semantica’ de una de las cinco frases seleccionadas:
‘perro 0 gato con rabia’, “mordida de perro o de gato”, “Médico Veterinario
Zootecnista”, “campafia de vacunacion” y “vacunacion”,

La encuesta se realizd en tres dias y usando un muestreo por probabilidad. La
poblacion se determind con base en una encuesta preliminar g 160 personas, la cual
fue realizada por la jurisdiccién sanitaria, el 90% de ellas tiene perros y gatos (14).

El tamafio de la poblacidon en Santiago Teyahualco fue de 6083 personas (15).



donde:

n = tamafo minimo de muestra

P = proporcidn estimada de eventos esperados

g=1-P

d = error estandar (error aceptable)

Z = nivel de confianza (95% = 1.96)
Las redes semanticas requieren para cada concepto un minimo de 50 encuestados.
Por [0 tanto, tomando en cuenta que con base en la encuesta preliminar se encontro
que el 80% de las personas tienen perros 6 gatos, los valores de la férmula anterior
son;

n= (1.98°(9)(1) _qag
(.05)°

La muestra minima de sujetos encuestados podria haber sido de 138, asij que para
aumentar el grado de confiabilidad la muestra se integré por 250 personas, divididas
en dos grupos: el primero formado por nifios y adolescentes y el segundo por adultos
(16).

La seleccidn de la muestra obedece a ia informacién previa que indica la existencia de

una mayor incidencia de nifios agredidos .
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El' primer grupo de 125 individuos, se dividié en 5 subgrupos de 25 nifos,
seleccionados al azar entre estudiantes de 5° afio de primaria a 3° grado de
secundaria en las dos escuelas mas grandes ubicadas en !a localidad.

Cada grupo de 25 nifos respondid a la parte general Y @ una de las 5 partes
especificas de la encuesta para establecer las redes seménticas.

El otro grupo se integro por 125 personas aduitas que se encuestaron en su hogar. La
localidad esta formada por 22 manzanas, y a cada manzana se le aplicd un minimo de
5 encuestas hasta completar el tamafio de la muestra, Para el desarrollo de esta fase,
se solicitd a la jurisdiccién sanitaria un mapa de la localidad, con el cual se
identificaron los puntos paradarinicioy finalizar, cubriendo toda el drea ( anexo 3).
También en este caso, la gente que respondié al cuestionario se agrupod en subgrupos
de 25 personas, donde cada una contestd una parte general y una de las 5 partes
especificas de la encuesta, para realizar las redes semanticas,

Al aplicarse esta metodologia se logré, tanto en el grupo de nifios y adolescentes,
como en el de los adultos, una respuesta de cada una de las partes especificas de la
encuesta,

Una vez que se obtuvieron los resultados de las encuestas se vacié la informacion para
ser procesada por medio del programa REDSEM* (Marca Registrada, derechos
reservados) (17).

Durante la encuesta se les pidi6 a los entrevistados que definieran el significado o
explicaran qué entendian por: “campafia de vacunacion”, “vacunacién”’, "perro o gato

con rabia”, “ mordida de perro o gato”, “Médico Veterinario Zootecnista”,



—
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Para ia obtencion de una red semantica completa, fue necesario solicitar a los sujetos

que realizaran 3 gjercicios, posteriores a su definicion :

a) se les pidio que definieran con claridad y precision la “palabra estimulo” gue se les

presentd, mediante el uso de un minimo de 5 palabras sueltas evitando utilizar

articulos y preposiciones.

b) como segundo paso, se solicitd jerarquizar cada una de las palabras, es decir, poner

el nimero 1 al frente de I3 1° palabra, el 2 a la 2° palabra y asi sucesivamente segun el

orden de importancia de cada encuestado.

¢} en tercer lugar, se les pidio sefalar si las palabras completas tenian significados

positivos o negativos.

» Toda esta informacion fue vaciada en una hoja de captura del programa de redes
semanticas, la cual esta formada por una columna para escribir las palabras,
asignandoles un nlimero de acuerdo al orden de importancia para cada definidora y
su calificativo “palabra buena o mala”. La hoja de trabajo del programa REDSEM
esta formada por diez espacios en los cuales se anotan las frecuencias de aparicion
de cada una de las palabras descritas por el sujeto.

+ La jerarquia mas aita la ocupa el primer cuadro de hoja de trabajo, asignandole un
valor de 10 puntos, y asi el ultimo cuadro tuvo un valor 1 punto.

El valor total o valor “M” relaciona las frecuencias; es decir, el nimero de veces que

esa palabra fue repetida por los encuestados, asi como las jerarquias o el orden de

importancia que cada encuestado le dié a la palabra, para obtener de ésta forma la

sumatoria de los valores para cada palabra. Estos valores resultaron al multiplicar la
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frecuencia de aparicion por la jerarquia asignada.

* Elvalor"J” indica I riqueza de lared es decir, el tamario y numero de palabras que
la integraron. Se obtuvo al sumar e total de las palabras generadas por los
sujetos para definir a Ja palabra estimulo.

Estos resultados integraron el conjunto SAM; compuesto por las palabras de mayor

valor “M” que son las Qque aparecenen lared .

Las categorias semanticas se obtuvieron con base en las relaciones de las palabras,

agrupando los sinénimos en una sola palabra.

Una vez que se obtuvieron las cinco redes semanticas, se analizd cada una de las

palabras  detectando |a informacién que los entrevistados relacionaron con mas

frecuencia con los conceptos a evaluar (formas de transmision, caracter mortal de la
enfermedad, doctor que al vacunar a los perros ¥ gatos previene la enfermedad etc.)y

a la vez se pudo detectar Io que desconocen.

Con base en esta informacion, se Prépararon los contenidos de los mensajes

empleados en la fase de sensibilizacion a la poblacin.

Con la obtencidn de estos datos se conocio (a3 informacion disponible que tiene la

poblacidn; los autores de Ig metodologia (1 8,19,20,21) sefalan que esa informacién

puede haber sido tomada de tres fuentes: |

Las circunstancias (estimulos), Ia memoria (experiencias pasadas} y |a

retroalimentacién que se recibe como consecuencia de la accion ( determinada por

cuestiones sociales o no sociales) .

En la memoria se eéncuentran almacenadas las experiencias pasadas, ésta informacion



influye sobre e| comportamiento de los individuos; la memoria es Un proceso active de
réconstruccién de 1a informacion almacenada. Para todas las palabras obtenidas. tanto
en la encuesta Previa como en la encuests final, se realizaron los  mismos
procedimientos (18,19, 20,21).

ll. La Sensibilizacion se realizé del 16 al 21 ge noviembre de 1997, una semana

antes de la campafa de vacunacién antirrabica.

El contenido de los mensajes estuvo dirigido de manera especifica para esa
comunidad. Posteriormente se llevd a cabo Ia Campana de vacunacion antirrabica para
Perros y gatos no vacunados en el afio y cachorros desde un mes de edad.

Durante |a campafa de medios se comprometid a fa poblacién para gque se
responsabilizara de cuidar el material de difusion.

Las mantas se colocaron en tres lugares estratégicos: una a Ia entrada de la localidad,
otra en el kiosco de la plaza y otra en una de las escuelas. Se utilizaron dos tipos de

volantes, el primero con un mensaje general y el Segundo con uno especifico para la

utilizados para esta campafa fueron reciclados de campanas anteriores, modificando
las fechas y se colocaron en lugares clave, es decir, con alta concurrencia. Los
alumnos de la FES- Cuautitian impartieron platicas a una poblacién de 63 alumnos de

5° a 6° de primaria y 62 alumnos que cursaban los 3 grados de secundaria; cada



platica tuvo una duracién de 30 minutos. Para evaluar ef aprendizaje se practicéd un
examen de 5 preguntas y a los que obtuvieron las 5 mejores calificaciones se Jes
regalo un shampoo para Perros y un complemento vitaminico para perros y gatos. Los
cassettes grabados con el promocional de radio que difunde |a campafia de
vacunacion, les fueron entregados a ios directores de las escuelas de la comunidad,
pidiendoles su compromiso para transmitirlo al inicio de clases durante la formacion y
en la hora del recreo. El sacerdote did un mensaje de concientizacién durante |as
misas dominicales desde dos $émanas antes de la camparia de vacunacion, el anexo
2 contiene los materiales anteriormente descritos,

Los materiales utilizados en las fases de sensibilizacion se basaron en : [a existencia
de rabia en la comunidad, la informacién sobre Su caracter mortal, formas de
transmision, prevencién por medio de |a vacunacion, la revacunacion durante toda la
vida de los perros y gatos, qué hacer con el perro o gato agresor sospechoso de rabia,
la responsabilidad de los duefios sobre sus mascotas $€8 positivo?, primeros auxilios
para personas agredidas, la importancia de seguir los tratamientos antirrabicos y
animales que transmiten |a rabia.

Los mensajes clave durante Ia fase de sensibilizacion fueron: la vacunacion debe ser
gratuita y de alta calidad para perros, gatos que no fueron vacunados durante el afio y
cachorros desde el mes de edad.

La campafia de vacunacion se llevo a cabo del 23 al 30 de noviembre de 1997
iniciando a las 9:00 a.m. hasta las a 3:00 p.m.

El nimero de dosis utilizadas durante la campafia de vacunacién, se calculd de
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dosis del bioldgico al Centro de Salud y se esperaba una respuesta bositiva de la
poblacion que llevaria a vacunar a sus perros y gatos.

Un dia antes a Ia campafia de vacunacion, fue necesario impartir la capacitacion a los
vacunadores siguiendc los lineamientos para flevar a cabo una campafia de
vacunacion antirrabica para perros y gatos segin la Norma Oficial Mexicana.

. La campafia de vacunacion antirrabica para perros y gatos segun la Norma Oficial,
incluye la capacitacién y la explicacién sobre como preparar el termo, la temperatura a
la que debe estar la vacuna (4° C), la forma de realizar el reporte de brigada y las
acciones a seguir en caso de agresion a un vacunador.

Para obtener un porcentaje alto de animales vacunados, se llevaron a cabo dos fases
de vacunacién: la fase de barrido (Casa a casa) y la fase de puestos fijos las cuales se
describen a continuacion:

a) Fase de Barrido: se conté con el apoyo de 45 alumnos de los Gltimos semestres de
la carrera de Medicina Veterinaria y Zootecnia de [a FES- Cuautitian, quienes fueron
divididos en 24 brigadas compuestas por dos integrantes cada una {un vacunador y el
anotador). Utilizando una técnica de barrido, 1a vacunacion se hizo casa por casa, la
estrategia se llevo a cabo durante los fines de semana. Se formaron tres equipos, cada
uno formado por ocho brigadas (16 personas); comandado cada uno coordinador de la
jurisdiccion; fueron transportados en tres camionetas, que los trasladaron y

reabastecieron de material durante el transcurso de la campania.



b} Puestos Fijos: se instalaron tres puestos fijos en zonas claves de Ia localidad, cada
uno integrado por un vacunador, un anotador y un manejador, quien a su vez podia
vacunar cuando se contaba con duefios cooperativos.

V. Encuesta Final: tuvo como objetivo obtener informacidn sobre el nivel de
conocimientos que adquirié la pobilacion muestreada sobre el riesgo potencial de
contraer rabia y ia manera de preveniria. Se realizé una semana después de la fase de

sensibilizacién de la poblacion y de la campana de vacunacién antirrabica.



RESULTADOS

A continuacién se muestran los resultados obtenidos en {a encuesta previa y la final.
Se levantaron un total de quinientas éncuestas, de las cuales 250 se aplicaron en la
etapa previa v 250 en ta final. En Ia encuesta previa se muestra e £sCaso
conocimiento, idea o creencia que tiene ia poblacion de Santiago Teyahualco sobre las
palabras clave citadas a continuacién: * vacunacion”, “campana de vacunacion”, “perro
0 gato ¢on rabia “, “mordida de Perro o gato *, “Médico Veterinario Zootecnista”,

Se realizé una descripcién de los datos sociodemograficos de la poblacion humana

encuestada en Santiago Teyahualco { anexo ne 4 - figuras 1.1,1.2, 1.3, 1.4.1.5).

En la etapa previa, fueron encuestados 72 hombres Y 952 mujeres adultas, 34 nifios y
30 nifias de 12 a 16 anos de edad, asi como 31 nifas y 31 nifos de 10 a 12 aros de
edad ( figura 1.1).

En la etapa final se encuestaron 63 hombres y 62 mujeres adultas, 32 nifios y 32
nifias de 12 a 16 afios y, 31 nifias y 30 nifios de 10 a 12 afos (figura 1.2).

Las ocupaciones de ia poblacién muestreada en Ia etapa previa fueron las siguientes:
el 50% de la poblacisn muestreada eran estudiantes, el 30 % empleados, el 11% de |a
poblacién eran amas de Casa, el 8% comerciantes y por dltimo el 1% ya eran
jubilados (figura 1.3).

Las ocupaciones de las personas encuestadas en la etapa final fueron las siguientes:

el 50% eran estudiantes, el 16% amas de casa, el 19% empleados el 10%

comerciantes, el 3% eran campesinos y por Uitimo el 2% ya estaban jubilados (figura

1.4).



Tanto en la etapa previa como en |a etapa final, el 98 % de las personas encuestadas
sabian leer y escribir (figura 1.5 1.6).
Se observaron las palabras que con mayor frecuencia asocian las Personas en la etapa
previa y la etapa final Las personas €ncuestadas en la etapa previa tienen escaso
conocimiento sobre la rabia, y les falta informacisn sobre qué es el programa de
vacunacion antirrabica canina y felina.

Debe tomarse en Cuenta, el lugar que OCupa cada palabra clave o definidora dentro de

con la frecuencia con I Que se mencionan determinadas Palabras, refleja el
conocimiento que maneja la poblacién con mayor claridad.

Después del analisis de jos resultados obtenidos en Ia etapa previa, se reélizé la
camparia de sensibilizacion, completando las ideas sobre la transmision, primeros
auxilios y formas de prevencion de fa rabia.

En la encuesta final se registraron cambios en las palabras clave, lo que demuestra un
enriguecimiento en e conocimiento de la enfermedad Y 8U prevencién, favoreciendo a
la comunidad.

Con respecto a |a palabra “vacunacién®, en 1a etapa previa se observd una marcada
carencia de informacion. Si bien la poblacion tiene un caoncepto vago sobre
vacunacién, en esta etapa carecia de| conocimiento especifico sobre vacunacion
antirrabica (figura 1.7).

En la encuests previa existieron tres palabras con mayor relevancia para el estudio.



Estas palabras fueron ‘prevencion de enfermedades”, qué ocupo el tercer lugar

dentro de la red: ‘proteccion para animales”, que ocup6 ej 7° lugar; “perros y gatos”

que ocupd el 8° lugar.

entendimiento del concepto “vacunacion”, como resultado de un mayor conocimiento
sobre las palabras clave, en especifico sobre Io qué es una campafia de vacunacin
antirrébica para Perros y gatos. Las palabras mas importantes para el programa
durante la etapa final fueron las siguientes: “previene enfermedades”, en primer
lugar; ‘promocién”, ocupd el tercer lugar; “bienestar para la comunidad”, e| 50
lugar; “animales Y nifios”, en 8° lugar: “enfermedades como rabia”, el 9° lugar y “al
mes de edad” e| 10° tugar (figura 1.8).

Se observa también qQue entre la 1° y |g 20 encuesta, el concepto ‘prevenir
enfermedades” pasa de| 3° al 1° lugar. En (3 etapa previa a Ia campana, e! concepto
de rabia aparece en 4° lugar, indicandonos asj qué un concepto tan general como
vacunacion, pasa a ser mas especifico después de |a campana, puesto que ahora se
define como vacunacion para curar o prevenir rabia. También se observa que en la red
semantica obtenida después de |a campafia, aparecen entre las primeras daoce
palabras defmldoras los conceptos que se manejaron durante |a campafia, como son:
promocuon (las campadas de |a Secretaria de Salud van siempre precedidas de una
Campana promocional, donde se oferta la vacuna de manera gratuita); que se deben

vacunar a los animales desde Que tienen un mes de edad que la vacuna se repite

cada afio.



Para el concepto ‘campafia de vacunacion” en [a primer etapa las palabras definidoras
mostraron escaso conocimiento sobre |as campanas de vacunacion antirrabica para
perros y gatos. Las palabras que mejor definieron o explicaron a Ia paiabra clave
fueron: “contra rabia”, que ocupd el 2° lugar: “evitar enfermedades”, el 4° jugar:
‘prevencion”, el 8° lugar y “protege”, ocupo el 9° lugar (figura 1.9).

Para la segunda etapa se modifico favorablemente el conocimiento con referencia al
concepto “camparia de vacunacién’, y se enriquecio el significado de las paiabras de
mayor relevancia: en 1° lugar “perro o gato con rabia”, en 2° lugar “rabia por
mordida”; "contra la rabia”, en tercer lugar; “vacunar perros”, ocupd el 4° “ir a las
campanas”, ocupé el 6° lugar, “protege animales”, 7° lugar y “cada afio”, ef 8° lugar
{figura 1.10).

Un aspecto importante de (o sucedido con el concepto “campafia de vacunacion® fue
que de la primera a la segunda evaluacion e numero de definidoras se redujo y se
concentrd en aspectos relacionados con la campafa, mientras que en la evaluacién
previa los conceptos que se asociaron eran mas dispersos.

El siguiente concepto que se definié en la primera etapa fue “mordida de perro o gato”.
Las palabras mas relevantes fueron: “Infeccién”, que ocupd el primer lugar; “rabia
enferma”, el 6° lugar; “vacunarlos”, rel 8° lugar y "causa muerte” que ocupé el 10°,
lugar (figura 1.11).

En la segunda etapa existieron cambios relevantes en el contenido y el orden de ias
palabras o conceptos: “rabia”, 2° lugar; “enfermedad peligrosa para el humano” 4°

lugar; “lavarme”, ocupd el 5° “centro de salud”, 8° y el lugar 9° lo ocupd



‘vacunacion”, (figura 1.12).
En este concepto se observs un cambio interesante, en la etapa previa destacan solo
dos conceptos asocjados importantes: “rabia enferma” &° y “causa muerte” 10°.
mientras que en Ia etapa posterior a la campana de medios y a la vacunacion entre las
primeras doce definidoras, siete de ellas se refieren a los aspectos importantes
manejados durante la Campana: “rabia” (2° lugar), “peligro pPara animales” y
“enfermedad peligrosa” (4° y 50 lugares); también aparecen definidoras como
“lavarme”, “ infeccidn rabia”, “centro de salud” y “vacunacion” (50 g° go y 10°
lugares, respectivamente).

En relacion con el concepto “perro o gato con rabia”, Ia poblacion encuestada utilizé
un lenguaje pobre sin cubrir ia informacién minima que deben saber sobre e} tema:
‘animal enfermo”, ocupd el 1° iugar; ‘peligroso”, en 2° lugar,” muerte para
personas”, ocupd el 4° |ugar; ‘perros callejeros en general”, en lugar 7°” muerte
animal”, en 9° lugar y “agresivo” en (ltimo lugar (figura 1.13),.

En la segunda etapa existi® un cambio también favorabie en el conocimiento, ideas o
creencias que la poblacién tiene sobre la palabra clave "perro o gato con rabia”. Las
palabras definidoras fueron de gran relevancia: ‘pelea con perro”, en 1° lugar; “ir al
antirrabico”, en 2° lugar, “enfermedad contagiosa”, 4° lugar; “agresivo”, 5° lugar; el
6° lugar “mostrar”, y “vacunar una vez al aino”, (muy importante} 9° lugar: (figura
1.14).

En la red encontrada en Ia etapa posterior a Ia Campana, el concepto “ perro o gato con

rabia” refleja de manera muy clara el efecto de Ia misma, en el sentido de que aparecen



seis de Ias doce definidoras mas importantes, en los primeros seis lugares: entre ellas
la paiabra “hidrofobia”, que es el nombre técnico para rabia, “ir al antirrabico”
segundo lugar, y “mortal” que pasa del noveno lugar antes de I campana, al sexto
después de I campana.

*Médico Veterinario Zootecnista” se caracterizg en la primera etapa por una verdadera
carencia de informacidn. Las palabras de mayor relevancia fueron ias siguientes:
“vacunacion animales”, ocupé el primer lugar: “médico de la comunidad”, “cyra
animales” 2° Jugar, “atiende animales”, 7° jugar: ‘desaparasitan”, g8° lugar (figura
1.15). “Cuida, atiende Y ayuda animales” (g°, 70 y 9° lugar respectivamente),
observandose con esto que ia idea que se tiene de los M.V.Z es muy pobre.

En la segunda etapa para el concepto “Médico Veterinario Zootecnista” existié un
ligero cambio en fas palabras definidaoras - vacuna contra la rabia”, ocupd el
segundo lugar, “previene infecciones”, ocupd el 12° lugar; haciendo referencia a |a
camparna efectuada, sin ampliar el horizonte de Io que puede hacer un MVZ (figura
1.16).

Sin embargo, es necesario enfatizar que la camparia estuvo dirigida a la prevencion de
la rabia y no a las tareas de los Médicos Veterinarios Zootecnistas.

Los resuitados obtenidos en la campafia masiva de vacunacion antirrabica para perros

Y gatos, rebasaron ias expectativas del Centro de Salud local del Estado de México,

machos adultos, 427 hembras aduitas, 83 gatos machos, y 51 hembras. En total se

vacunaron a 1, 270 perros y 134 gatos; un 351% por encima de lo planeado. La



réspuesta de la poblacion fue de 1,404 Parros y gatos vacunados (figuras 1.17,1.18).
Durante la etapa previa, |as razones que las personas encuestadas tienen para no
vacunar a sus animales fueron los siguientes: el 87 % no diéd ninguna razén, el 5% de
esta poblacion respondid gue no tenia mascotas, el 1% de la poblacion dijo que no
esta acostumbrado a salir, 1% por la falta de tiempo, 1% no llevan a vacunar, 1% tiene
un mes de edad o menos, 1% Porque esta sano, 1% al gato no se le vacuna, 1% le
puede dar rabia, 1% no lo queremos (figura 1.19.)

En la etapa posterior a Ia sensibilizacién, se modificaron las razones para no vacunar a
los perros y gatos contra Ia rabia: el 56 % de la poblacion muestreada no did ninguna
razon, el 25% dijo que no tiene animales, el 4 % dijo que fue por falta de tiempo, otro
4% no pasan g vacunar, y el 4% tiene un mes o menos, 1% no esta acostumbrado a
salir, 1% né tiene animales, 1% si muerde no contagian, 1% tiene un mes o menos, 1%

al gato no se le vacuna, 1%porque no pasan a vacunar . 1% no lo queremos (figura

1.20),



DISCUSION

Los resultados obtenidos en Ia presente investigacion nos permiten  hacer las
siguientes consideraciones:

En México existen normas y estrategias para el control Yy prevencion de la rabia,
establecidos por la Secretaria de Salud (Norma Oficial Mexicana NOM-011-SSA2-
1993). Sin embargo, la efectividad de las camparias de vacunacion antirrabica se ven
afectadas por diversos factores. El principal elemento Io constituye la pobiacién misma,
que por insuficiente educacién sabre la salud, aun no conoce su responsabilidad como
duefio de mascotas o sy participacion en caso de perros y gatos comunitarios, Ademas
existe falta de capacitacion del personal que realiza |as campafias, asi como de las
personas que vacunan a los animales, aunado a un alto grado de desmotivacion del
personal que labora en las jurisdicciones sanitarias. Estos factores pueden mejorarse
motivando, informando y Comprometiendo al personal responsable de jurisdicciones y
centros de salud (1).

Los resultados obtenidos mediante la encuests previa, mostraron un escaso
conocimiento de Ia poblacion de Santiago Teyahualco sobre el tema de la rabia. En un

trabajo realizado en Chile sobre educacién para Ia rabia, se detecté tambicn e

directamente sobre log niveles de participacion de |a comunidad en las campanias de
vacunacion antirrabica (22).
En el presente €aso, la informacién obtenida mediante la encuesta previa permitio

determinar, mejorar Y enriquecer el modo de transmitir a la poblacién |a informacion



necesaria sobre la prevencion. transmisién v control de la rabia. con ello se sensibilizs
a los miembros de la comunidad y de esta manera. se incrementaron
considerablemente el nimero de animales vacunados en la campafa.
Enun estudio realizado sobre e} control de la rabia en Pert, la poblacién y la Sociedad
Protectora de animales reaccionaron desfavorablemente al control masivo de Ia
poblacién de perros y gatos agresores (25).. En el trabajo realizado en Santiago
Teyahualco la situacion fue similar debido a que las personas se oponen a la captura
de animales, inclusive cuando son positivos a rabia. Es importante informar a la
poblacion sobre este tema, ademas de capacitar al personal que labora en los centros
antirrabicos para realizar las capturas sin maltratar a los animales. evitando
escandalizar a la poblacidn (25).
En el mismo estudio de Pery, se llevd a cabo una encuesta casa por casa, con ia
finalidad de determinar el numero de perros existentes en ia zona. El resuitado del
presente trabajo se debid a la utilizacién de una metodologia semejante, con lo que se
calculd la poblacion canina aproximada de Santiago Teyahualco, logrando una alta
cobertura de vacunacion antirrabica (25).
Los métodos de comunicacion utilizados durante la etapa de sensibilizacién resultaron
novedosos para la poblacion. Vale la pena destacar los siguientes aspéctos:
* Es importante saber cuando y a qué hora escuchan la radio os nifios, debido a que
ellos pasan parte del dia en la escuela. Otro punto a tomar en cuenta es, si
realmente le prestan atencion a los mensajes; el material con el promocional de

Radio se distribuyé en las escuelas, estrategia que permitié asegurar que los nifos



lo escucharan vy le prestaran atencion.

Comprometer a |a poblacién a cuidar Ia informacion que se distribuye en sus
comunidades con la finalidad de difundirla. Un ejemplo de esta situacién fueron los
Carteles, su permanencia durante la fase de sensibilizacién e incluso al finalizar ia
campafna de vacunacion fue asegurada.

También se tiene que destacar la estrategia de comunicacion utilizada con |a

para participar. Informar a |as familias sobre el tema, facilitd aumentar |a
participacién. En e| futuro, esta informacién puede contribuir a la realizacidn de
nuevos contenidos de los mensajes en las camparias de medios para el Programa
de Zoonosis.

Se utilizaron dos volantes distribuidos en la comunidad, uno de ellos con jos datos
generales de la proxima tampafia de vacunacion. E objetivo del segundo volante
fue informar el lugar y el horario en el Que se realizarian las vacunaciones Con lo
anterior es importante resaltar Que los mensajes de comunicaciéon  deben ser
generales pero ademss, de manera complementaria, especificos para cada
localidad.

Las piaticas impartidas a I3 poblacion por los  alumnos de la FES- Cuautitlan
favorecieron la sensibilizacién, debido a Que no solo se informé acerca de Ia
existencia de la camparia de vacunacion, sino que se contribuyé a la educacién en

salud y al conocimiento de los escolares sobre el tema de |a rabia, logrando



modificar las conductas {21).
+ Se debe poner énfasis en que la vacunacion es gratuita y de alta calidad,
* Es necesario informar a la poblacion sobre la existencia de los vacunadores
clandestinos v el riesgo que implica este problema.
* Es necesaria la creacién de nuevos y mejores materiales educativos, a la vez que se
debe asegurar una distribucion responsable de los mismos.
Es necesario realizar una campafia de promocién de ia salud de Mmanera especial,
intensiva y permanente, con la finalidad de que exista un avance en el aprendizaje.
Ademéas, la distribucion de esta informacion no debe ser exclusiva de los Centros de
Salud, la informacién debe llevarse a los centros educativos y de reunién de las
comunidades (3, 22).
La segunda encuesta reflejd el conocimiento adquirido por la poblacion mediante |a
sensibilizacién. El principal cambio de actitud se demostré con el elevado namero de
perros y gatos que fueron lievados a vacunar. Es necesario enfatizar que para que
exista un cambio permanente en la conducta de los individuos, es indispensable un
periodo prolongado de campanas de promocion a la salud
Durante la campafia de vacunacién antirrabica, la conducta Yy opiniones de la gente
sefialaron varias irreqularidades, sucedidas durante camparfas anteriores. Algunas
personas dijeron que en otras ocasiones se les entregd producto biolégico para que
ellos mismos vacunaran a sus animales, ya que argumentaron vivir lejos del puesto de
vacunacion. Otras personas preguntaron por el costo de la vacuna, con ello se deduce

que no toda la poblacién ests enterada de que la vacunacién antirrabica, durante las
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campanas de vacunacion organizadas por la Secretaria de Salud, es gratuita y de alta

calidad. De esto se desprende |0 siguiente:

» La utilizacién de gafetes certificados por la Secretaria de Salud es importante,
porque combate a los vacunadores clandestinos, quienes son un problema serio en
estas comunidades donde pueden ser fa causa de que existan perros y gatos con
duefio que a pesar de estar vacunados presenten la enfermedad: en un estudio
reatizado en Chile, el 12% de los casos de perros rabiosos poseian registro de
vacunacion antirrabica (23).

En lo que respecta al producto biolégico solicitado por los duefios de los animales, es

de preocupar el suponer que la gente se lleve vacunas a su domicilio, rompiendo la

cadena fria y sin tener capacitacidén para aplicar el producto a sus mascotas. Esta

situacién puede ser una de las causas de que existiera rabia en la comunidad, debido a

que no corresponde a la poblacidn manejar ni aplicar €l producto biologico.

La Oficina Sanitaria Panamericana (OPS) reporta que durante las fases de

revacunacion masiva de perros y gatos, en forma gratuita y a domicilio se logran

coberturas del 70 % y mas, de acuerdo con la poblacion estimada. Una importante
variacion a lo tradicional durante esta camparia de vacunacion antirrabica, fue hacer
liegar las brigadas de vacﬁnacic’m hasta el domicilio de los propietarios de animales, lo
que permitié vacunar a los perros y gatos mas alejados de la comuni.dad, a cuyos
duefios se les dificulta movilizarlos, siendo esto un motivo para no vacunarlos. Los

puestos fijos fueron buena opcién para vacunar a los perros y gatos de los lugares mas

cercanos a su alrededor (24,25).
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Cerca de la localidad de Santiago Teyahualco se localiza la FES-Cuautitian de la
UNAM, en donde se imparte la licenciatura en Medicina Veterinaria v Zootecnia.
Durante la campafia de vacunacién y antes en la sensibilizacién, se requirid personal
de apoyo, una forma de obtenerio fue motivando a los estudiantes a participar como
vacunadores, ofreciéndoles a cambio la oportunidad de crear estrategias para
promover la éalud en esta comunidad.

La meta de la Jurisdiccion Sanitaria de Cuautitian del Instituto de Salud del Estado de
Mexico era vacunar a 400 animales en la comunidad de Santiago Teyahualco, a través
de ' la sensibilizacion a la poblacién y gracias a las estrategias utilizadas se logré
vacunar a 1404 animales. Si bien se recomienda la vacunacion al menos de un 80% de
la poblacién canina de cada drea del Estado de México, falta un censa confiable de la
poblacién canina y felina existente en el area. La importancia de los censos mediante
encuestas debe resaltarse ya que la ausencia de censos confiables favorece que la
Jurisdiccién Sanitaria correspondiente no haya cubierto las metas de vacunacion
necesarias, sino solamente las parciales establecidas por ellos sin datos confiables
basados en casos previos.

En el Estado de México, 1a proporcién establecida de perro - hombre es de 4 a 1. Este
indicador se ha recomendado desde hace cuatro aﬁoé. Sin embargo, en Santiago
Teyahuaico, con 6083 habitantes, deberan haberse planteado como meta al vacunar
1,500 animales y la falta de atencién a esta recomendacion por parte de la jurisdiccion
sanitaria puede ser una razén por la cual la rabia prevalecia en esta zona.

Todos los vacunadores comprometieron a los duefios de las mascotas inmunizadas a



colocarles su placa de vacunacion antirrabica, cuyo color rosa. caracterizé ala
campafa de vacunacion anual correspondiente al afio de 1997,

Es necesario capacitar a los vacunadores en relacion con al manejo del producto
biolégico, aplicacion de I vacuna, sujecion y manejo de los animales, trato al dueno
del animal y llenado de certificados de vacunacion.

En la localidad fue perceptible que la gente no tiene conciencia del grave problema de
salud publica que representa la rabia. Existe una gran cantidad de perros que no tienen
duefio, sin embargo, éstos reciben alimento de varios vecinos, lo que dificulta ia
Captura de animales sospechosos de rabia y el levantamiento de censos de pobiacidn
animal. Para solucionar estos problemas, es necesario educar a la poblacién, para que
entiendan la gran responsabilidad que representa tener una mascota: desde su
alimentacién, alojamiento, calendarios de vacunacion y desparasitacion, asi como el
contral reproductivo de los mismos (22).

Para este cambio de mentalidad o conductas, se sugiere tmpartir periddicamente
cursos de capacitacion a los trabajadores del Centro de Salud, incluyendo temas como:
el problema epidemiolagico que representa la rabia y la ética profesional, con el fin de
que la poblacién tenga conciencia de que la rabia es mortal y puede prevenirse
lievando a los perros y gatos a vacunar durante la campafna de vacunacion antirrabica.
En este trabajo se detects que la poblacién no tiene conocimiento de qué hacer o qué
medidas tomar en caso de ser agredidos por un perro o gato sospechoso de rabia. La
informacién sobre este tema debe divulgarse en las escuelas y en los centros de saiud

para lograr que Ia gente siempre se atienda a tiempo.
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También se deberia realizar camparias de esterilizacion masiva, con cobros simbolicds
0 gratuita y permanente para el control de la pobiacion de perros v gatos con duefio.
Es necesario hacer énfasis en que los gatos también son animales susceptibles a
contagiarse de rabia ya que existe la errdnea idea de que los gatos no deben ser
vacunados (8).

Las acciones arriba anotadas deben ser informadas y transmitidas a la poblacion en
lenguajes que tomen en cuenta los conceptos que privan en cada comunidad. El
estudio de las redes seménticas constituye una herramienta valiosa que permite
adecuar la informacion a las creencias de la poblacidn. Un estudio de esta naturaleza
no se recomienda de manera rutinaria, pero en comunidades con problemas graves de
rabia y como un monitoreo sobre el nivel de conocimiento que tienen las poblaciones
sobre la rabia; resulta dtil para ofrecer actualizacion e incluir recomendaciones durante
las camparias de educacién para la salud .

Los conceptos detectados en este estudio antes y después de las fases de
sensibilizacion y de vacunacidon son elementos que permiten retroalimentar las
acciones de comunicacion social que se realizan a nivel central, asi como en el ambito

estatal, jurisdiccional y local.
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CONCLUSIONES Y SUGERENCIAS

- Para lograr una campafa efectiva de vacunacion y controlar el problema de ia rabia.

es necesario realizar censos confiables que permitan conocer la pobiacién de perros
y gatos de cada localidad, en el Estado de México, por medio de encuestas cada
afo; las personas que ‘o podrian realizar son los estudiantes y las enfermeras de
cada centro de salud.

Se sugiere la participacion conjunta de instituciones como |a Secretaria de Salud y
la Secretaria de Educaciéon Publica y asociaciones civiles cormo AMMVEPE
(Asociacion Mexicana de Médicos Veterinarios Especialistas en Pequerias Especies
y sociedades protectoras de animaies, para realizar camparas de concientizacion y
educacion para os propietarios de los animales, enfocadas al buen trato y control de

enfermedades, manejo de desechos bioldgicos, etc.

. Los estudiantes de Medicina Veterinaria y Zootecnia son jdvenes que pueden

participar activamente en las camparias de vacunacién antirrabica y en la promocion
para la salud, armando equipos de trabajo y coordinados por la Secretaria de Salud

y la Universidad Nacional Autdnoma de México.

- En el Estado de México es necesario crear campaiias de vacunacion y esterilizacion

permanente, asi como la participacion voluntaria en estos programas par parte de

los centros antirrabicos.

. La Secretaria de Salud podria realizar un video, con el cual informe sobre la

prevencion de la rabia, qué hacer en caso de ser agredido por un perro sospechoso




de rabia, mecanismos de transmisién y riesgo de la enfermedad. Este vides deberia
ser difundido a través de ta S.E.P. 5 todos los planteles educativos del Estado de
Mexico para sensibilizar a los estudiantes y lograr su participacion activa en el
control de la enfermedad. El efecto de esta accion es a corto y a largo plazo.

. Es necesario crear material didactico como folletos, fibros, videos, carteles y tripticos
para la educacion y promocion de la salud.

. Las encuestas previas permiten la preparacién de materiales premocionales
adecuados at nivel de conocimientos de tada comunidad.

. Los estudios de redes semanticas permiten conocer los significados y creencias
asociados a los conceptos pertinentes a la rabia. Estos elementos permiten

enriquecsr las acciones de comunicacion social.
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CUESTIONARIO GENERAL

EN LA SECRETARIA DE SALUD. SE ESTA RECOLECTANDO iINFORMACION PARA LEVANTAR UN CENSG GE LOS ANIMALES

DOMESTICDS
i LTIENE ANIMALES EN 3U CASA? ¢ CUANTOS?
LCUALES? PERROS si{) MO () ()
GATCS St ) NG ) )
GALLINAS Si() NO () ()
GUAJOLOTES 8l NO{ ) (1
CERDOS 8t( ) NO() ()
VACAS Si(j NG () {7
BORREGOS si() NO () ()
OTROS .

2. DONDE DUERME EL ANIMAL?
{ YDENTRO DE LA CASA
¢{ JENELPATIO
( JENLACALLE
{ ) EN LA MANZANA
3.¢ QUIEN LE DA DE COMER?
( } MIEMBROS DE Mi FAMILIA
{ ) LOS VECINOS
{ Y OTRA PERSONA. QUIEN

4. DIRECCION:
CALLE Y NO. EXTERIOR
5. BEXO: FEMENING ( ) MASCULINO ( )
8. EDAD
AfIOS CUMPLIDOS
7. OCUPACION

8. ESCOLARIDAD

9. SABE LEER Y ESCRIBIR St( ) NO( )



CUESTIONARIO No ¢

1. Diga o escriba un minimg de cinco palabras Que definan, describan o expliquen qué es un PERRO o

GATO CON RABIA.

4. Por gitimo, élieva o ha llevado a sy perre o gato a vacunar?
SI(); NO( ) |

5. ¢ Porqué nolo ha llevado 2



CUESTIONARIO N® 2

1. Diga o escriba un minimo de cinco palabras gue definan. describan o expliguen gqué es una CAMPARNA DE

VACUNACIGN.

2. De ias palabras que utilizé, ponga un nimero 1 a aquella que mejor describe, define o explique qué es una
CAMPANA DE VACUNACION, el nimero 2 a la siguiente palabra que mejor Ia describa, o explique, y asi
sucesivamente.

3. Por favor, escriba un "+* o un *-" frente a cada palabra, si la palabra, seglin usted, es positiva o negativa, buena
o mala.

4. Por dltimo, glieva o ha llevado a sy perro O gato a vacunar?

SI{ ) NO( )

5. ¢ Por qué no lo ha llevado ?



CUESTIONARIO N° 3

1. Diga o escriba un minimo de cinco palabras que definan, describan o expliguen qué es la VACUNACION.

2. De las palabras que utilizo, ponga un nimero 1 a aquella que mejor describe, define o explique qué es Ila
VACUNACION, el namero 2 a la siguiente palabra que mejor Ia describa, © explique, y asi sucesivamente.

3. Por favor, escriba un *+* o un “-" frente a cada palabra, si la palabra, segin usted, es positiva ¢ negativa, buena
© mala,

4. Por Gitimo, 4lleva o ha levado a su perro o gato a vacunar?

S ) NO( ) |

5.¢ Por qué ne lo ha Hevado 2
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CUESTIONARIO N° 4

1. Diga o escriba un minimo de cinco palabras que definan, describan o expliquen qué es un MEDICO

VETERINARIO ZOOTECNISTA.

2. De ias palabras que utiizé, ponga un nimero 1 a aquella que mejor describe, define o explica q;Jé es un
MEDICO VETERINARIO ZOOTECNISTA, el nimero 2 a Ia siguiente palabra que mejor lo describa, o explique, y
asi sucesivamente.

3. Por favor, escriba un “+" o un *-* frente a cada palabra, si la palabra, segun usted, es positiva o negativa, buena
o mala.

4. Por dltimo, ¢lleva o ha levado a su perro o gato a vacunar?

SI( ) ;NO( )

5. ¢ Por qué no lo ha llevado ?
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CUESTIONARIO N° 5
1. Diga o escriba un minimo de cinco palabras cue definan. describan o expliquen qué es dura MORDIDA DE

PERRO O GATO.

2. De las palabras que utilizé, ponga un numero 1 a aquella que mejor describe, define o expligue qué es una
MORDIDA DE PERRO O GATO ¢f nimerc 2 a la siguiente palabra que mejor io describa, o expiique, y asi
sucesivamente,

3. Por favor, escriba un “+" o un "-" frente a cada palabra, si la palabra, segln usted, es positiva o negativa, buena
o mala.

4. Por itimo, ¢ lleva o ha llevado a su perro o gato a vacunar?

SI{ ) sNO( )

5. ¢ Por qué no o ha llevado ?
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CONTENIDO DEL MATERIAL UTILIZADO DURANTE LA SENSIBILIZACION.

VOLANTES

ATENCION: PARTICIPA Y AYUDA A TU COMUNIDAD

* Asiste a los puestos de vacunacién antirrabica del 23 al 30 de noviembre
de 9:00 de la mafiana a 3:00 p.m.

» L o0s puestos de vacunacion estaran en el kiosco, en la Colonia 10 de Junio y
en {a Colonia San Pablo,

» Los gatos y los perros de tu comunidad incluyendo a los callejeros  se
deben vacunar contra la rabia, por tu salud y la de tus hijos.

* La vacunacién es para cachorros desde ef mes de edad y para todos los
perros y gatos que no se vacunaron en el ano, se pueden enfermar y nos
pueden contagiar .

¢ La vacuna es gratuita y de alta célidad, y solo debe ser aplicada por

personas que tengan puesto un gafete de la Secretaria de Salud.
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Volante No.2

Atencion

Asiste a las acciones intensivas de vacunacién antirrgbica del 23 al 30 de

noviembre.

Los gatos y perros de tu comunidad, incluyendo los callejeros, deben ser

vacunados contra la rabia.

Los cachorros también corren peligro | Vacunalos !

La vacuna es gratuita y de alta calidad.
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MENSAJE DEL SACERDOTE PARA SER LEIDO DURANTE LA MISA
Tema 1
Se les recuerda que la semana de vacunacion antirrabica se lievara a cabo def 23 af 30
de noviembre. L.os puestos estaran ubicados en el kiosco, en la Colonia 10 de Junio y
en la Colonia San Pablo. Los horarios de vacunacién son de 9:00 de la mafiana 3 las
3:.00 p.m.
Los perros se deben vacunar desde el mes de edad. A Ios tres meses se tiene que
revacunar, y cada afio durante toda su vida, se les tiene que aplicar la vacuna.
La vacuna antirrabica es de alta calidad y gratuita.
El perro es el mejor amigo del hombre y debemos cuidarlo como él nos cuida y protege
del peligro. Esto es importante para nosotros y nuestra familia, ya que de no ser asi
podemaos enfermar y morir.
Tema 2 |
Se les recuerda que la semana de vacunacion antirrabica se llevara a cabo del 23 al 30
de noviembre. Los puestos estaran ubicados en el kiosco, en la Colonia 10 de Junio y
en la Colonia San Pablo. Los horarios de la vacunacion son de 9:00 de |3 mafana a
las 3:00 p.m.
Nuestra salud y la de nuestros hijos es lo mas importante que tenemos, ya que sin ella
no podriamos existir. Debemos cuidar a los perros y gatos que tenemos en nuestras
casas y también a los que habitan en nuestra comunidad, vacunar a todos los perros

y gatos que sea posible. Esto es con el fin de tener una comunidad mas segura y sana.



MANTA

SSA ISEM

VACUNACION ANTIRRABICA PARA

PERROS Y GATOS

DEL DOMINGO 23 AL DOMINGO 30 DE NOVIEMBRE DE 1997

DE 9:00 A 14:00 HORAS

VACUNA A CACHORROS DESDE 1 MES Y A PERROS Y GATOS QUE NO

VACUNASTE ESTE ANO.

TU FAMILIA MERECE SALUD
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GUION DE RADIO

AUDIO

LOCUTOR

TEXTO

Fade in

SFX. Sonido ambiente

de mercado, mdsica y

voces.

Op. entrada voces

plano.

ler

Voz 1 hombre

i Ovye, Rosa, no he visto al

Soiovino!, ; Qué sabes de él?

Voz 2 mujer

Que don Pancho, el zapatero, lo

llevé a vacunar contra la rabia...

Voz 1 hombre

iPero, jsi es un cachorrito!

Voz 2 mujer Pues, jpor o misrﬁo corre mas
peligro si no se vacuna!l, Ademas,
aunque sea callejero, todos lo
queremos en el barrio.

Op. coro musical Coro A los gatos y perros caliejeros, hay

que vacunar, porque si no de rabia
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Op. Voz y musicalloc. Inst. Apoya la jornada intensiva de
institucional Vacunacién Antirrabica, del 23 al

30 de noviembre.

La vacuna es gratuita y de alta

calidad.

Fade out Secretaria de Salud
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CARTELES

Cartel No. 1

TEXTO APORTACION



Cartel No.3

VACUNACION ANTIRRABICA DEL 23 AL 30 DE NOVIEMBRE

llustracion

Vacuna a tu perro y a tu gato
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] O DA LA MUBRTRA POR SEXO Y EDADES (ETAPA FRilVAA}
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TOTAL W
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FGSA 1.3 OCUPACIONEY DE LA PORLACION MUESTREADA ( £ETAPA PREVLA}

FIGURAY & CCUPACIONES DE LA POBLACYON (ETAPA FINAL)

COMERCIMNTES

ESTUDIANTES
1% 0%




FIGURAY.5 NIVELES DE ALFABETIZACION (ETAPA PREVIA)

NO SABE LEER
e

FIGURA 1.8 NIVELES DE ALFABETIZACION (ETAPA FINAL)

NO SABE LEER

SABEM LEER
0%
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FIGURA 1.7 REDES SEMANTICAS
CONCEPTO: VACUNACION (ETAPA PREVIA)
T T Reg Semantes T

FIGURA 1.8 REDES SEMANTICAS
CONCEPTO: VACUNACION (ETAPA FINAL)
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FIGURA 1.9 REDES SEMANTICAS
AGUNACION (ETAPA PREVIA)

FIGURA 1:_10 REDES SEMANTICAS
CONCEPTO: CAMPANA DE VACUNACION (ETAPA FINAL)
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FIGURA 1.11 REDES SEMANTICAS
CONCEPTO: MORDIDA DE FERRO oo/ T0 (ETAPA PREVIA)

FIGURA 1.12 REDES SEMANTICAS
 CONCEPTO; MORDIDA DE PERRO O GATO (ETAPA FINAL
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FIGURA 1.13 REDES SEMANTICAS
CONCEPTO: PERRO O GATO CON RABIA (ETAPA PREVIA)
R T e SOAAgie T T

" FIGURA 1.14 REDES SEMANTICAS
CONCEPTO: PERRO O GATO CON RABIA (ETAPA FINAL)
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FIGURA 1.15 REDES SEMANTICAS
CONCEPTO: MEDICO VETERINARIO ZOOTECNISTA (ETAPA PREVIA)
N e Samtor

FIGURA 1.16 REDES SEMANTICAS
CONCEPTO: MEDICO VETERINARIO ZOOTECNISTA (ETAPA FINAL)
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ESTA TESIS D DEg
SALIR oibLIBTECA

FIGURA 1.17 RESUN.TADOS OBTENIDOS EN LA CAMPANA MASIA DE VACUNACION PARA PERROS

&

NUMERC DE PERRCS VACUNADOS

S

- I= 1

38 meses 6-12 mesas > t2meses

@ PERROS MACHOS TOTAL 843 HPERROS HEMBRAS TOTAL 427
TOTAL 1270

FIGURA 1.18 RESULTADOS DE LA CAMPANA MASIVA DE VACUNACIKON PARA GATOS
a5 . . e e e e e e s - . .
|

NUMERC DE GATOS

<imes 1-3 messs 3-6 meses 612 meses > 12 meses

EDADES DE LOS GATOS BGATOS MACHOS TOTAL w‘OTAL uUIGA?‘(JS HEMBRAS TOTAL 51
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FIGURA 1.10 RAZONES PARA NO YACUNAR A LOS PERROS Y GATOS { ETAPA PREVIA)
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FIQURA 1.20 RAZONES PARA NO VACUNAR A LOS PERROS Y GATOS (ETAPA FINAL)
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