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INTRODUCCION

Para realizar cualquier tarea de comunica-
cion gréfica es muy importante conocer los
conceptos basicos del disefio y los proce-
sos adecuados para la produccién editorial,
con el fin de comunicar un mensaje, idea o
concepto de manera eficiente.

Esto se refleja en la difusion del Premio
Nacional de la Juventud que se realiza por
medio de un cartel y un folleto; a través de
los cuales se dan a conocer la convoca-
toria, las dreas en las que se puede
participar y en qué consisten cada una de
ellas, para asi tener un gran nimero de
receptores que participen.

E! propdsito de esta investigacién es apor-
tar un proceso adecuado de disefio que
permita comprender muy facilmente como
se realiza un cartel y un folleto, mostrando
los elementos tedrico-practicos esenciales
para su elaboracién y que cumplan con el
objetivo de comunicar un mensaje claro y
eficaz.

Se ha observado que el proceso de
realizacién del cartel y el folleto alusivos al
premio, es dirigido por personal que no
cuenta con los conocimientos basicos de
diseno. Lo que esta situacidon provocd en
ediciones anteriores del premio, es que no
se logré una adecuada comunicacion e
identificacion de los jovenes con el premio,
lo que a su vez provocéd que no se haya
tenido la respuesta que los organizadores
esperaban. Una muestra de lo anterior es
el hecho de que los carteles y folletos de
ediciones anteriores tuvieran carencias de

concepto en virtud de que no estan justifica-
dos, no estan debidamente distribuidos, v la
utilizacién del color no es adecuada porque no
hay una armonia y contraste.

Esto se debe fundamentalmente porque en el
proceso no interviene un comunicador grafico,
lo que demuestra la importancia de nuestra
disciplina en el area creativa donde se lleva a
cabo la produccion y desarrollo de materiales
graficos.

Por ello todo lo que se realiza en materia de
diseno debe ser responsabilidad del comuni-
cador y su intervencion es de suma importan-
cia para la proyeccién de la idea, ta proporcion
las dimensiones, el manejo de la tipografia, el
manejo de los colores, tecnicas y la supervi-
sién en el proceso final. En suma, el comuni-
cador desarrolla de manera clara las ideas
que se pretende transmitir en el mensaje.

La presente investigacion pretende presentar
una altemativa adecuada del proceso de
diseno para realizar un cartel y un folleto para
la difusion del Premio Nacional de la Juventud
para que éste cumpla su objetivo satisfacto-
riamente.

El capitulo 1 nos habla del Premio Nacional de
la Juventud, como esta constituido y quienes
lo organizan.

El capitulo 2 nos habla de los antecedentes
de la comunicacion, sus componentes y como
se lleva acabo resaltando su importancia en el
disefio grafico.




El capitulo 3 hace referencia en el disefio
editorial su desarrollo y las funciones que
realiza adentrandose mas en la produccién
de folleto y del cartel conjuntamente con
sus caracteristicas.

Finalmente en el capitulo 4 se plasma toda
la investigacion en trabajos reales y el
proceso de estos.
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Premio Nacional de la Juventud

1.1. Fundamentacion

"En 1971 uno de los pasos importantes del
gobiemo del presidente Luis Echeverria
Alvarez, fue fundar el Instituto Mexicano del
Comercio Exterior (IMCE) con el objetivo
de impulsar las exportaciones del pais.
Para esto fue necesario elevar la calidad de
los productos por lo que se establece,
dentro de esa institucion, la fundacion del
Centro de Disefio, organismo que a partir,
de sus tres departamentos: disefio grafico,
ferias y exposiciones, promocién del disefio
impulsé al disefio en todas sus manifesta-
ciones abarcando todo el pais. "'

El resultado a corto plazo fue la difusién y
aplicacion de esta actividad creativa en un
ambito muy amplio.

La labor de este organismo fue determi-
nante ya que surgen varias escuelas uni-
versitarias de disefio tanto en el Distrito Fe-
deral como en Guadalajara, Monterrey, San
Luis Potosi, multiplicandoce en pocos afos
los servicios de disefio a casi todo el pais.

A partir de la promocién del centro de
diseno, surgen una serie de asociaciones
que representan durante algunos afios a
los profesionales en activo, hasta culminar
con la fundacién del Colegio de Disefado-
res Industriales y Gréaficos de México, A.C.,
(CODIGRAM) organismo oficial del gremio
en el afio de 1975.

En ese mismo afo, el 5 de noviembre de
1975 el presidente Luis Echeverria Alvaregz,
en la Presidencia del Poder Ejecutivo Fede-
ral, en la Ciudad de México, Distrito Federal
expidio el decreto por el que se premulgd la

Ley de Premios Estimulos y Recompensas
Civiles, publicada en el Diario Oficial de la
Federacion el 31 de Diciembre de 1975 entrd
en vigor a los tres Dias de su Publicacién, en
cumplimiento con lo dispuesto en la fraccién |
del articulo 89 de la Constitucién Politica de
los Estados Unidos Mexicanos y para su
debida publicacién y observancia.

En el articulo 6 de la mencionada ley se
establecieron diversos premios, Nacionales,
en la fraccion 8 del se menciona el de la
Juventud.

|. Condecoracién Miguel Hidalgo
Il. Orden Mexicana del Aguila Azteca
I, Ciencias y Artes
IV. Deportes
V. Periodismo e Informacion
V. Mérito Civico
VII. Trabajo
VIl La Juventud
IX. Servicios a la comunidad
X. Antigliedad en el Servicio Publico

Esta ley tiene por objeto determinar las nor-
mas que regulan el conocimiento publico gue
haga el estado, de aquellas personas que por
su conducta o trayectoria vital singularmente
ejemplares como también por determinados
actos u obras valiosas o relevantes realizados
en beneficio de la comunidad del pais o de
cualesquiera personas.

Solamente los Mexicanos podran obtener ai-
guno de los reconocimientos previstos en esta
ley al reunir los requisitos por ella fijados.
Podran ser personas fisicas consideradas in-
dividualmente o en grupo, o personas moraies
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aungque en unoc u otro caso estén domi-
ciliadas fuera del pais.

La aplicacion de las disposiciones de esta
ley, corresponde a:

|. El Presidente de la Replblica
Il. A los titulares de las dependencias u
organsimos del Ejecutivo Federal
[ll. Los consejos de premiacion
IV. Los jurados.

"Por acuerdo del Ejecutivo Federal, Publi-
cado en el Diario Oficial de la Federacion el
14 de octubre de 1985, se establecié una
Modalidad de excelencia al Premio Nacio-
nal de la Juventud denominada mencion
“Maestro Jesus Reyes Heroles” para exal-
tarla memoria de tan insigne mexicano por
su labor trascendental en beneficio de los
jovenes mexicanos en los campos de la
docencia, politica, administracion, humanis-
mo, conducta y obra del maestro Jesus
Reyes Heroles son ejemplo para la juven-
tud mexicana.

El consejo de premiacion encargado de dis-
cemir el Premio Nacional de la Juventud
para distinguir entre los jévenes a quienes
se haya otorgado el premio a aquéllos que
ostenten meéritos relevantes o hayan reali-
zado acciones excepcionalmente encomia-
bles a juicio del respectivo jurado, podra
conceder ademas la mencidn Jestis Reyes
Heroles.”

En 1982 nuestro pais se ve envuelto en
una severa crisis econémica, en sste perio-
do los disefiadores pasan de un campo de
trabajo préspero y con perspectivas exce-

lentes a un panorama de desempleo y pocas
oportunidades.

En diciembre de 1982 se organiza el segundo
congreso latinoamericano de la ALADI, y en él
participan de manera destacada los disenado-
res-mexicanos, tanto por su elevado numero
de asistentes, como por los trabajos que se
presentaron ante los delegados de ocho pai-
ses de América Latina.

En ese afo el Premio Nacionai de la Juventud
se otorgd en cinco areas:

Méritos en el trabajo.

Conducta civica destacada

Creatividad en disciplinas artisticas.
Creatividad en ciencias y técnicas.
Creatividad en actividades estudiantiles.

ko~

En 1983 surge el Primer Encuentro Nacional
de Estudiantes de disefio industrial, (ENEDI)
en la ciudad de Guadalajara, que a partir de
ese momento se ha realizado cada afo, te-
niendo como sede a las diversas escuelas de
disefio en el pais. El ENEDI reline a profeso-
res y alumnos de disefio industrial y grafico
con el propésito de intercambiar experiencias,
mostrar el avance del disefio nacional e inter-
nacional, asi como abrir un espacio de discu-
sidn entre estudiantes y profesionales, hoy en
dia es el evento mas consistente y de mayor
participacién en México.

En este mismo afio el consejo de premiacién
establacié trece areas:

1. Distincion en méritos civicos.
2. Distincion en creatividad e inventiva en
ciencias y técnicas.
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Distincion en trabajos académicos.
Distincién en actividades deportivas.
Distincién en oratoria.

Distincion en artes plasticas.

Distincién en creacion literaria.
Distincién en actividades musicales,
Distincién en danza.

10. Distincion en teatro.

11. Distincién en comunicacién social.

12. Distincién en capacitacién y productivi-
dad en la fabrica.

13. Distincién en organizacién y produccion
campesina.

CPNO OB W

El consejo de Premiacion adiciond dos
areas:

14. Distincion en artes populares.
15. Distincién en méritos en la ensefianza.

"En 1986 el consejo directivo det CODI-
GRAM inicia una amplia labor en la promo-
cion del disefio y para ello organiza un con-
sistente programa de eventos, en donde se
presenta tanto el desarrollo profesional del
disefio como los avances del desarrollo
tecnoldgico nacional e intemacional

El contacto con universidades impulsa la
participacion de los estudiantes en diversas
actividades del colegio, que como futuros
profesionales del disefio, se ven beneficia-
dos por la rica informacién de los diversos
seminarios que fueron parte del programa
de promocién del CODIGRAM."

En este periodo se generan las primeras
publicaciones del colegio con iemas de
interés para el gremio, relativos a las for-
mas de trabajo del disefiador, y los célculos
financieros para el cobro de los proyectos.

A pesar de la situacién general, los profesio-
nales y oficinas del disefic mas descatados
hoy en dia se consolidan, y se inicia una
actividad creciente por parte de estudiantes y
autoridades acadéemicas en el seno de las
universidades dando como resultado eventos
importantes como el encuentro Nacional de
Estudiantes de Disefio, que sea realizado
durante ocho afios consecutivos.

En 1990 CODIGRAM organiza el primer Con-
greso Nacional de Disefio Industrial y Grafico,
asi como la Expo Disefio / México 80 como
foro y escaparate de la labor profesional de
sus miembros, y de los disefiadores en gene-
ral, e inician las gestiones necesarias para
fundar un Centro Mexicano de disefio, sien-
do bien recibida esta propuesta por parte de
autoridades gubemamentales y privadas.

Los profesionales en el disefioc empiezan a
entender cual es su participacion en este nue-
vo horizonte colaboran en el desarrollo de la
imagen y productos de este pais inmersos en
un proceso de cambio.

En este mismo aio, el Premio Nacional de la
Juventud establece la mencién de Excelencia
*Maestro Jesus Reyes Heroles" hasta 1994
el premio se entregd en las siguientes areas:

l. Actividades académicas.
Il. Actividades productivas.
lIl. Actividades artisticas.
IV. Méritos civicos.

V. Labor social.

En el Premio Nacional de la Juventud 1995 el
consejo de Premiacién agregé una sexta
area: Proteccion al ambiente.
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A partir de este afio y hasta 1998 se empe-
26 a entregar el premio en estas seis areas.
Por cuestiones ajenas no se pudo dar la in-
formacién de porqué el premio se daba en
quince areas y posteriormente se dio sélo
en seis areas.

En el siguiente punto se hablara de la im-
portancia que tiene el premio nacional de la
juventud y del interés que tiene por los jé-
venes en alentarlos con nuevos proyectos
gue sean Utiles para sociedad mexicana.

1.2. Presentacion

Es propésito del gobiemo de la republica
fomentar la iniciativa y la creatividad de los
mexicanos y uno de los medios para alcan-
zar dicho proposito es el otorgamiento de
premios, estimulos y recompensas a
quienes por su conducta obra o trayectoria
merecen el reconocimiento publico.

En el Plan Nacional de Desarrollo 1995-
2000 se establece que la poblacién juvenil
constituye un factor dindmico en el contexto
social, econdémico y demografico de las na-
ciones; y en el marco de las transforma-
ciones que caracterizan la presente época
de las naciones; y en el marco de las trans-
formaciones que caracterizan la presente
época, los jévenes se presentan como los
protagonistas esenciales del cambio.

La juventud mexicana es la esperanza de
nuestro futuro y pilar del desarrollo, debien-
do alentarse sus ideales y aspiraciones, asi
como promover y abrir a favor de los
jévenes nuevos cauces de participacion en

todas las esferas productivas, de creacion y
conocimiento.

"Por ello, en México se otorga el Premio Na-
cional de la Juventud que constituye un reco-
nocimiento publico que hace el Estado a jove-
nes mexicanos, menores de 25 anos de edad,
cuya conducta o dedicacion al trabajo o al es-
tudio cause entusiasmo y admiracion entre
sus contemporaneos y pueda considerarse
ejemplo estimulante para crear desarrolar
motivos de superacion o de progreso de ia
comunidad.

Los jovenes con una trayectoria destacada
pueden aspirar a recibir la modalidad de
excelencia al Premio Nacional de la Juventud
denominada mencion "Maestro Jesus Reyes
Heroles", la cual se otorga para distinguir en-
tre los jovenes aquéllos que ostenten méritos
relevantes o hayan realizado acciones excep-
cionalmente encomiables.

Bl Premio Nacional de la Juventud y la
mencion "Maestro Jesus Reyes Heroles" los
otorga y entrega el C. Presidente Constitucio-
nal de los Estados Unidos Mexicanos.™

La convocatoria del Premio Nacional de la Ju-
ventud se da a conocer por medio de carteles
y tripticos. Los canteles se llevan a cabo a
través de un concurso que convocan la SEP y
Causa Joven para que participen los j6venes
en la promocion de éste, y asi escoger el
mejor para que se utilice para la difusién. El
triptico se elabora por otra persona.
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1.3. Difusién

La convocatoria se imprime en carteles y
triptico los cuales son distribuidos entre las
dependencias y entidades de la Administra-
cién Publica Federal, los gobiemos de las
31 entidades federativas, gobiemos munici-
pales, institutos estatales del deporte, edu-
cativas, organizaciones obreras, campesi-
nas y empresariales, asi como colegios y
asociaciones de profesionistas y juveniles.

Se elaboran promocionales con duracién
de 30 segundos para ser difundidos en
radio y television.

La difusion de! evento se lleva a acabo en
todos los estados de la Republica mediante
visitas que realiza el personal de la Direc-
cidén General atencién a la Juventud desde
el area central, asistiendo a diversas institu-
ciones locales para difundir el evento en el
territorio Nacional como:

universidades, conaleps, cebetis, escuelas
de arte, centro de estudios superiores, of-
ganizaciones no gubemamentales, periddi-
cos, estaciones de radio y television locales
les.

“En el Distrito Federal, se hace la difusion a
través de una escenificacion de pantomima
y teatro alusivo al premio con la participa-
cion de jévenes artistas de la Universidad
del Valle de México, Biblioteca México, Es-
cuela Nacional de Antes Plasticas, Acade-
mia de San Carlos, Facuitades de Filosoffa,
Universidad Grupo, Escuela de Disefio del
INBA, UAM Xochimilco y Azcapotzalco,
Ciencias Politicas y Sociales, Universidad
de la Comunicacion, Escuela Nacional de

Musica de la UNAM, Centro Nacional de las
Artes, ESIME y UPICCSA del IPN y la Escue-
la de Musica G. Martell, donde ademas de la
presentacion teatral se hace la pega de
carteles, convocatorias y se brinda informa-
cion directa a autoridades y alumnos de di-
chos centros educativos.”

Por otro lado se cuenta con el apoyo de Socio
cultural en la difusidén de la convocatoria, a
través de los espectaculares instalados en
distintas avenidas de la ciudad de México.

Es una lastima que teniendo gran difusion y
los recursos econdmicos tengan algunas fa-
llas en el disefio del cartel y folleto.

En cada una de las areas se premia a ciuda-
danos mexicanos descatados por cualidades
civicas y trayectoria profesional.

1.4. Integrantes del jurado de premiacion

"El Consejo de Premiacién integrara a propu-
esta de sus miembros un padrén de personas
de notorio prestigio en el drea respectiva de la
cual seran seleccionados los miembros de los
jurados, mediante un proceso de seleccion
ante el Notario Publico.

El jurado, en cada una de las areas, se inte-
grara con cinco miembros, los cuales evalua-
ran y calificaran la documentacién que susten-
ten las candidaturas, asimismo los dictamenes
emitidos por l0s jurados de cada area seran
validos siempre y cuando se cuente con la
mayoria de los votos presentes. Se otorgaran
hasta dos premios por area.

El Consejo de Premiacion esta integrado por
el Secretario de Educacion Publica, Miguel Li-
mon Rojas como Presidente, Carlos Mancera




Premia Nacional de la Juventud

Corcuera, subsecretario de Planeacion y
Coordinacién de la SEP, presidente suplen-
te, lvan Sisniega presidente de la Conade,
vicepresidente Juan Burgos Pinto director
general de gobiemo de la Segob, consejero
Javier Moctezuma Barragan, consejero Al-
varo Echeverria Suno, diputado Luis Alber-
to Contreras Salazar, consejero Moisés Ro-
sas Silva, coordinador general de 6rganos
desconcentrados y del sector paraestatal
de la SEP, Luis Sanchez Gomez, director
general de Causa Joven de la SEP; Prose-
tario Técnico, quienes podrén considerar la
entrega de un estimulo adicional especie o
numerario, a través de la mencion Maestro
Jesus Reyes Heroles™

UV!NTUD

Ejemplos de carteles realizados anteriormente

Dantro de la funcién del cartal esta el ser atractivo a
la vista del receptor, en asté caso no ia hay, ya que
el encabezado se plerde dentro de! fondo a pesar de
que se utiilza como medio de herramlenta el perfilado
de la tipografia.

El eaqueleto de todo disefNo o9 la diagramaclon la cuél
nos sirve para acomodar todos nuestros elementos
graficos dentro de un soprte y cada uno cumpla con

su funclén.
== _ —hirs Los cuales en este caso no se ven |Justificados y no
e, .o llevan un ritmo adecuado por consigulenta no hay un
Lt 1
e R orden en la lectura. Hablando del color no hay un uso
s e e ae adecuado debldo a que no se maneja un contraste y
b [ Qe e una armonia agradable.
gmmams L
S
- (X
SEEnar 9
iy = # Los elementos no tienen un equliibric adecuado, no se maneja una

e 3 F: proporcion en cuanto a ios logotipos de Causa Joven y ia SEP, en

- ' cuanto a la imagen no se ve Integrada dentro del cartel.
Hablando de los elementos graficos que Integran el cartel no se maneja
un orden y una justificacion entre cada uno de ellos, por consigulente
se encuentra mas cargado ol iado derecho que &l izgularda.
En cuanto al ¢olor sl hay un estuciio adecuado.




Premio Nacional de la Juventud

Resumen

El Premio Nacional de la Juventud se
publico en el afio de 1975 por el presidente
Luis Echeverria, en la ley de Premios,
Estimulos y Recompensas Civiles publica-
da en el Diario Oficial de la Federacién el
31 de diciembre.

En el articulo 6 de esta se establecieron,
diversos premios, que se denominaran y
tendran el caracter de nacionales, en la
fraccion 8 se menciona el de la juventud.
En 1985 se establecid una modalidad de
excelencia al Premio Nacional de la Juven-
tud denominada mencién “Maestro Jesus
Reyes Heroles”, la cual se otorga a jovenes
que se les haya otorgado el Premio y os-
tenten méritos relevantes o hayan realizado
acciones excepcionalmente encomiables a
juicio del respectivo jurado.

El premio se otorga en cinco areas:

Actividades Académicas.
Actividades Productivas.
Actividades Artisticas.
Méritos Civicos.

Labor Social.

koD~

La convocatoria se da a conocer en carte-
les v tripticos, los cuales se reparten en de-
pendencias, entidades de la Administracién
publica federal, gobiemos de las 31 entida-
des federativas, diversas, locales, institutos
estatales entre otros.

Para entender como se lleva a cabo el pro-
ceso para la convocatoria llegue a estas
instituciones es necesarioc mencionar a la
comunicacion.
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Comunicacién

2.1. Definicién de comunicacién

Es importante abordar el tema de la comu-
nicacion y definira debido a que mediante
ella su proceso y sus formas. Nos daremos
cuenta de como se va a generar nuestro
mensaje y que fin tendra.

Ya se menciono el porque el porque se ha-
blara de la comunicacién a continuacion
daremos su definicién.

La comunicacion se define como la relacion
entre dos 0 més individuos, los cuales ma-
nejan un mismo significado, intercambiando
ideas en diferentes lenguajes; visual y oral.
Cada individuo tiene diferentes formas de
pensar y ver las cosas, pero el modo de in-
terpretar y valorar |la realidad depende de la
cultura que se tenga y el medio social que
se tenga.

El ser humano ha utilizado la comunica-
cion desde tiempos remotos para poder in-
terrelacionarse entre si; ya que es un ser
social que no puede vivir aislado, y requiere
estar rodeado de otras personas con las
que necesita mantener una comunicacién.
A partir de esta interrelacion surge la nece-
sidad de comunicarse y poder manifestar
sus sentimientos, pensamientos y la forma
de ver las cosas en su entomo y su medio.
La comunicacidn no es un acto aislado, si
no que involucra signos y codigos, estos
elementos son utilizados por todas las
actividades profesionales aplicadas en los
diferentes entomos en los que interviene la
comunicacion.

Una de estas actividades es la comunica-
cion grafica que utiliza codigos para trans-
mitirlos por medio de elementos graficos en
diversos soportes.

Los disefiadores desarrollan la comunicacion
por medio de carteles, folletos, revistas, me-
dios electronicos como la radio, el cine, la tele-
vision.

Toda comunicacion necesita de un proceso,
ya que cada uno de sus elementos que lo
integran tiene una determinada funcioén, para
asi poder establecer una comunicacién y trans
mitir un mensaje.

Los disefiadores utilizan este proceso para
generar un mensaje por medio de signos y cé-
digos.

2.2. Proceso de la comunicacion
Uno de los primeros esquemas del proceso

de fa comunicacién fue el de Aristételes que
consiste en;

EMISOR MENSAJE RECEPTOR

—»

Sin embargo, al pasar ei tiempo con base a
este esquema se han ido estructurando diver-
sos modelos de acuerdo a las necesidades
que el hombre va teniendo para efectuar la
comunicacion.

Roman Jacobson se basé en el esquema de
Aristoteles para estructurar su esquema de
comunicacién. Este se integra por seis ele-
mentos emisor, mensaje, receptor, contacto,
referente y cédigo.

Los cuales se encuentran en una interaccion
permanente sin perder su autonomia. Esta
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interaccion es la misma dindmica que
impulsa y mantiene la comunicacion.

Emisor Es el disefiador el que inicia la co-
municacion el cual va a genera un mensa-
je para dar una informacién acerca de algo.

Mensaje Son los signos que utiliza el
comunicador para integrar un mensaje por
medio de cddigos que deben ser afines al
receptor.

Receptor Es la persona o individuo que va
a recibir el mensaje encargandose de
descifrarlo.

Referente Es el objeto del cual esta ha-
blando el comunicador puede ser acerca
de un servicio o producto.

Cddigo Es el conjunto de signos, a fines
tanto al comunicador como al receptor para
gue haya una mejor comprensién. El uso
de signos implica la utilizacién en mayor o
menor medida de un cédigo.

Contacto Es el medio que utiliza comunica-
dor para enviar un mensaje al receptor por
ejemplo: folletos, carteles, bolantes, etc.

EMISOR

CONTACTO H MENSAJE H REFERENTE—H CODIGO I

RECEPTOR

Ningun proceso de comunicacion seria po-
sible sin la presencia de los elementos men
cionados.

Para que quede mas claro el esquema de co-
municacion daré un ejemplo de cémo funcio-
naria en el trabajo que estoy realizando.

Emisor Causa joven y el disefiador; ya que
causa joven es el que requiere mandar el
mensaje y el comunicador dara una interpreta-
Ccién creativa a éste.

Mensaje Es el cartel o el folleto en donde se
encontrara la convocatoria del Premio Nacio-
nal de la Juventud y las areas a participar. Ta-
les como Méritos Civicos, Labor Social,
Actividades Artisticas, etc.

Receptor Son los jovenes menores de 25
anos.

Referente Es la convocatoria para el Premio
Nacional de la Juventud.

Cédigo Son los elementos graficos que inte-
gran el cartel o el folleto.

Contacto Es cuando el receptor tiene contac-
to con el cartel y o folleto y dara una respuesta

2.2.1. El signo como elemento en la
comunicacion grafica

El significante es el estimulo que percibimos
por medio de nuestros sentidos y de todo
aquello que nos rodea (lo que se encuentra en
el exterior).
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El significado es la imagen conceptual que
nos generamos en nuestro interior al captar
un estimulo. A continuacion se menciona-
ran algunos ejemplos para que quede mas
claro.

Ejemplo 1

SIGNIFICANTE SIGNIFICADO
duro
ESTIMULO ___’Percepcidn del | blando -—-—p RELACION

tacte MEMTAL
Rasposo
Ejemplo 2
SIGNIFICANTE SIGNIFICADO
{palabra) {imagen conceptual)

Teléfono ————p» Concepto de teléfono

Ejemplo 3

SIGNIFICANTE SIGNIFICADO

Manzana ——m @

2.3. Formas de comunicacién

Las formas de comunicacién son utilizadas
por los seres humanos, para interrelacio-
narse entre si expresando sus sentimientos
ideas y pensamientos; y asi poder llevar
una convivencia social basada en la comu-
nicacion.

Las formas de comunicacion se dividen en:
Intrapersonal, interpersonal, masiva o colec-
tiva.

Comunicacion Intrapersonal

Es la que desarrolla dentro del hombre, de
acuerdo a sus funciones mentales, fenéme-
nos ampliamente estudiados por la psicologia.
Tal tipo de comunicacién es posible porque el
hombre puede transformarse en objeto para el
mismo mediante él empleo de los simbolos
utilizados en la comunicacion. Realmente no
se sabe si el hombre habla porque piensa o
viceversa, pero se ha demostrado que la
riqueza y sofisticacién del lenguaje aumenta
proporcionalmente al desarrolio de una cultura
y de la misma manera estos individuos que la
integran deben identificar algun tipo de men-
saje para lograr una convivencia social.

En la comunicacién intrapersonal el mensaje
se puede manifestar en forma de mondlogo,
cuando la persona emite juicios sobre una
tematica especifica; también se presenta en
forma de dialogo cuando la misma persona se
pregunta y contesta simultaneamente, en este
caso dentro del individuo se cifra y descifra el
mensaje, cumpliendo todos los requisitos para
establecer una comunicacion.

La Comunicacién Interpersonal

“Como su nombre lo indica este tipo de
comunicacién es la que realiza entre dos o
mas personas que tienen un contacto directo,
cara a cara, debido a que pueden intervenir
los sentidos.
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También se le conoce como bilateral debido
a que el emisor puede ser simultaneamen-
te receptor o viceversa por esto la comuni-
cacién se desarrolla en una forma mas
clara y efectiva que propicia que una
persona influya sobre la otra en fonrma mas
rapida."”

Para que se comprenda un poco mejor
daré un ejemplo: El comunicador (emisor)
transmite un mensaje de acuerdo a un
codigo establecido para que el (receptor)
que recibe el mensaje lo descifre; posterior-
mente cuando e! receptor comprenda el
mensaje dara su respuesta en forma inme-
diata para lo cual generara un nuevo men-
saje utilizando el mismo cédigo; con lo cual
se convierte en el emisor, asi emite un nue-
VO mensaje para que otra persona lo des-
cifre y lo comprenda.

Comunicacién Masiva o Colectiva

El témino "masa" es comunmente utilizado
para nombrar a conglomerados de perso-
nas, con el objeto de estudiar su comporta-
miento, no por esto se descarta el valor que
tiene el hombre como individuo, més bien
se le estudia como integrante de un todo
llamado sociedad.

El término masa se utiliza con una postura
ideoldgica, definiio como el estudio del
hombre como elemento grupal.

Por lo expresado anteriormente es comun
escuchar comunicacién masiva o colectiva,
se refiere la influencia que tienen los

medios masivos sobre grandes conglomera-
dos de individuos.

La comunicacion, masiva se manifiesta en
forma directa debido a que no hay un contac-
to mas estrecho o cara a cara como sucede
en las relaciones interpersonales.

Por lo regular se interponen entre el emisor y
el receptor los medios masivos, que son los
instrumentos de la modema tecnologia para
hacer llegar un mensaje a grandes auditorios.

Para lograr la comunicacién masiva se toma
la masa como un grupoe homogeneo porque
seria muy dificil elaborar un mensaje especifi-
co para cada uno de los receptores; general-
mente se buscan los elementos de interes co-
lectivo o los propios objetivos que la comuni-
cacién demanda.

Esta comunicacidn no tiene respuesta inme-
diata inmediata mencionadas, por esto si se
desea conocer la opinion publica acerca de un
producto o servicio se realizan sondeos de
lenta aplicacion muy elaborados y que de-
mandan la participacion de muchas personas,
por lo gue son muy costosos.

Las tres diferentes formas de comunicarse
pueden llegar a hacer utilizadas, pero la co-
municacion masiva es la que se usara en este
proyecto; ya que el mensaje que se requiere
transmitir, ira dirigido a un gran numero de
personas y tendra que llegar a toda la Repu-
blica Mexicana.

Estas formas de comunicacion son importan-
tes mencionarlas en el desarrollo de este
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trabajo, ya que por medio de ellas se ira
dando a conocer el mensaje del Premio
Nacionai de la Juventud.

Esto serd por medio de una interaccion
entre personas, donde primero una sola
persona al ver el cartel y el va a descifrar el
contenido del mensaje y se va a formar sus
opiniones acerca de ellos, posteriomente
esta persona los comentara con otra y
tendran diferentes opiniones acerca de
estos dos medios impresos o iguales en
algunos puntos y por Ultimo se comentara
entre varias personas.

No se puede dejar de hablar de la Comuni-
cacion Visual y Grafica las cuales depen-
den una de la otra, ya que la comunicacién
visual se encarga de producir imagenes vi-
suales y la comunicacion utiliza estas ima-
genes y ademas textos para poder generar
un mensaje.

Esta por demas decir que son vitales para
los comunicadores, ya que sin ellas practi-
camente no se podria transmitir un mensa-
je con imagenes visuales y textos. Por con-
siguiente no se realizaran medios impre-
S0S.

Para profundizar un poco mas sobre comu-
nicacion visual y comunicacién grafica se
hablara en el siguiente punto sobre cada
una de elias.

2.4, Comunicaciéon Visual
Desde hace mucho tiempo, la humanidad

tiene cierta preferencia por las informacio-
nes visuales que rodean su mundo cotidia-

no al encontrar una idea mas palpable de su
realidad.

"La comunicacion visual es practicamente
todo lo que vemos, es el paisaje formado por
elementos naturales y artificiales pero cada
elemento de este paisaje pose un contexto
particular, y su significado sera también
distinto". &

De cualquier forma existe una manera vi-
sual casual que sucede de manera natural y
espontdnea como las nubes en el cielo que
pueden comunicamos gque se avecina una
tormenta ".° Y una comunicacién intencional
creada por el emisor, a través de un mensaje
que pretendera llegar lo mas claramente posi-
ble a uno o mas receptores.

Una comunicacién casual puede ser interpre-
tada libremente por quien la recibe, en cambio
una comunicacion intencional debera ser re-
cibida con el significado preciso por parte del
receptor.

En la comunicacién visual existen dos compo-
nentes: la informacion y el soporte visual. El
primero es la informacion misma que el e-
misor pretende dar al mensaje, es el conjunto
de datos que éste envia al receptor.

El soporte visual es el conjunto de elementos
que hacen visible el mensaje, que lo significan
y ellos son la forma, la textura, color, movi-
miento, estructura, entre otros.

La comunicacién visual se produce por medio
de mensajes visuales que actllan sobre
nuestros sentidos, los cuales forman parte de
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la gran familia de todos los mensajes que
intervienen en un proceso de comunica-
cién. Estos mensajes son enviados por el
emisor, y deberan llegar hacia el receptor lo
mas claramente posible. La funcion escen-
cial de la comunicacién visual es la exacti-
tud de la informacién como legibilidad y
objetividad visual escritas por un mismo
cédigo.

Suponiendo que un mensaje visual esté
bien elaborado; y durante la emision llega
al receptor con la informacién intacta, sin
embargo encontrara otros obstaculos lla-
mados filtros.

"Uno de estos filtros es el llamado senso-
rial, y afecta la manera de percibir el men-
saje de acuerdo al receptor en cuestién
gjemplo: un dalténico no puede percibir
ciertos colores, y por ello los mensajes
basados en un lenguaje cromatico se
alteran o son anulados”'®

Otro filtro es el operativo o dependiente de
las caracteristicas constitucionales del re-
ceptor por ejemplo: un nino de tres afios
analizara el mensaje de una manera total-
mente distinta a como lo hara un hombre
maduro.

"Un tercer y uitimo filtro llamado cultural,
dejara pasar unicamente aguellos mensa-
jes que el receptor reconoce™, es decir
aquellos que forman parte de su universo
cultural por ejemplo: un mensaje en un
idioma distinto al hablado por el sector de la
poblacién al cual va dirigido.

2.5. Comunicacion Grafica

La comunicacion grafica se puede definir
como [a disciplina que selecciona de entre los
codigos visuales los elementos apropia- dos
para la generacion de mensajes en el ambito
visual. Los cuales normalmente estan en una
superficie rigida y plana.

Una de las tareas de la comunicacién grafica
es que debe de comunicar el mensaje del mo-
do mas eficaz y directo; y tratar que el emisor
al transmitir su mensaje consiga persuadir al
receptor de lo que él {emisor) esté informando
acerca de un producto o servicio.

Esta maneja imagenes y textos para transmitir
un mensaje. Por tal motivo son de suma im-
portancia saberlos utilizar correctamente, ya
que el comunicador al transmitir su mensaje
se prestaria a diversas interpretaciones por
parte del receptor y por consiguiente la comu-
nicacion grafica no seria efectiva.

"El disefiador tiene como tarea tomar en
cuenta el vocabulario visual, necesita de toda
su habilidad y técnica, como tener una idea de
los codigos que desea utilizar en el mensaje
para que esté llegue al receptor claro, preciso
y objetivo, como el emisor lo requiere y con
esto la comunicacion grafica sea efectiva.
Ademas tiene que presentar en forma placen-
tera el mensaje y combinar la comunicacion
con la creatividad" '

Por otro lado la comunicacion grafica tiene
varias areas tales como: la ilustracion, fotogra-
fia, disefio editorial y otros.

Esta disciplina de los materiales impresos
como: folleto, cartel, libros, revistas, bolantes.
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Cada uno de éstos entran en el drea del
disefio editorial, con el fin de proporcionar
al receptor palabras impresas formando
densas columnas, ordenadas a veces
acompanadas de dibujos, ilustraciones,
caricaturas; enriqueciendo asi los textos y
contribuyendo en gran medida a que los
impresos cumplan con su cometido.

RESUMEN

La comunicacidn es el acto de relacién en-
tre dos o mas individuos el cual maneja un
mismo significado intercambiando ideas en
diferentes lenguajes oral y visual,

Cada individuo tiene diferentes formas de
pensar pero el modo de interpretar y valo-
rar la realidad depende de la cultura que
tenga y el medio social donde se desarro-
llen.

La comunicacién no es un acto aislado si
no que involucra signos y cédigos, estos
elementos son utilizados por todas las acti-
vidades profesionales aplicadas en diferen-
tes entomos en los que interviene la comu-
nicacion.

Una de estas actividades es la comunica-
cion grafica que utiliza estos codigos para
transmitirlos por medic de elementos grafi-
cos en diversos soportes.

Toda comunicacién necesita de un proceso
el cual es vital para nosotros como comuni-
cadores graficos. El cual esta integrado por:
Emisor, Mensaje, Receptor, referente, codi-
go y Contacto, los cuales se encuentran en

una interaccién permanente sin perder su
autonomia.

Posteriormente se abordo el signo como
elemento en la comunicacién grafica. En
donde se menciona al significante que es un
estimulo que percibimos por medio de
nuestros sentidos de todo aquello que nos
rodea. Y el significado que es la imagen
conceptual que nos generamos en nuestro
interior al captar un estimulo.

También se definieron de las formas de co-
municacion como la interpersonal, intraperso-
nal, colectiva 0 masiva, describiendo cada una
de ellas.

Por ultimo se tocé el tema de la comunicacion
visual y grafica. La primera es practicamente
todo lo que vemos, se produce por medio de
mensajes visuales que actuan sobre nuestros
sentidos los cuales forman parte de la gran
familia de todos los mensajes que intervienen
en un proceso de comunicacion.

La funcién esencial de la comunicacion visual
es la exactitud de la informacién como legibili-
dad y objetividad visual escritas por un mismo
codigo.

La comunicacién gréfica se define como la di-
siplina que selecciona de entre los cédigos vi-
suales los elementos apropiados para la ge-
neracion de mensajes en el ambito visual.

Una de sus tareas es que debe de transmitir
el mensaje de modo mas eficaz y directo,
tratar que el emisor al enviar su mensaje con-
siga persuadir y convencer al receptor.

Este tipo de comunicacién maneja imagenes y
textos para transmitir su mensaje.
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Diseno Editorial

3.1 Antecedentes

El disefio gréfico esta conformado por dife-
rentes areas una de ellas es el disefio edi-
torial la cual interactua con la comunicacion
Este esté conforma por diversos soportes
para generar un mensaje como puede ser
un folleto, libro, revista, carel, periédico
principalmente. Estos son un productos de
un proceso editorial, que se desarrolla me-
diante complicados mecanismos y siste-
mas de reproduccion que han ido sufriendo
notables cambios con el paso del tiempo.

Este desarrollo se inici6 con la invencion de
la escritura como un medio para preservar
y documentar la informacién; lo que trajo
consigo la aparicion de los escribanos que
eran los encargados de la produccién de
libros, actividad realizada a mano.

También aparecieron nuevos sistemas de
impresion para ilustraciones como la lito-
grafia (gravado en piedra), la xilografia
(grabado en relieve, en un soporte de ma-
dera), a la que siguié a la caicografia gra-
bado en bajo relieve, las cuales marcaron
nuevas posibilidades en impresion de ilus-
traciones.

Pero lo que marco un gran paso en el
proceso de disefio editorial fue la aparicion
de la imprenta de tipos méviles metilicos,
inventada por Gutenberg (1440), esto per-
miti® que los caracteres fueran dispuestos
en orden cualquiera y cuantas veces fuera
necesario, ademds la posibilidad de impri-
mir un gran numero de copias idénticas en
menor tiempo.

En cuanto a la composicion tipografica, ésta
se vio enrniquecida con la invencién de la lino-
topia y monotopia, que eran maquinas que
mecanicamente fundian y componian lineas y
caracteres, respectivamente, lo que aumento
la velocidad y capacidad compositiva.

Para finales del siglo XIX la aparicion de la fo-
tografia y su posterior desarrollo amplié las
posibilidades en el proceso de diseno editorial
ya que se pudieron utilizar fotografias e ilustra-
ciones, que en el caso de la revista y el perié-
dico dieron mas credibilidad a los hechos que
relataba, ademas dio paso a la aparicion de la
fotomecanica, la cual revolucioné la obtencion
de la de la tipografia y pemitié la realizacion
de matrices fotograficas que se utilizaron para
la creacién de peliculas fotograficas como:

Fotolitos, placas de zinc para offset (impresién
indirecta lograda por medio de un cilindro de
goma interpuesto entre la placa de zinc y el
papel) y la de cobre para la de hueco grabado
(impresion realizada por un cilindro de cobre
grabado en hueco).

En la actualidad, el offset y la fotomecénica
son utilizados en la produccion de impresos.
Los cuales a través del tiempo han ido modifi-
candose, no solo en el aspecto tecnoldgico,
sino que ha ido acompanado del desarrollo
visual puesto que, al incrementarse las posibi-
lidades del primero aumentan las del segun-
do. Esto provocéd que surgiera una actividad
lamada disefo editorial.
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3.1.1 Definicion de disefio editorial.

El disefio editorial es una de las ramas del
disefo gréfico que se relaciona con los me-
dios de comunicacién en forma impresa, en
donde su principal punto es el libro, alrede-
dor de él aparecen los periédicos y las re-
vistas seguido por trabajos de menor di-
mensién como los folletos, carteles, volan-
tes catalogos, invitacidnes entre otros.

Se caracteriza el disefio editorial por la im-
portancia y orden que deben de llevar los
textos y las imégenes de una publicacién
para el contenido de la informacién y del
mensaje y que sean claros y objetivos para
el lector.

El campo editorial ha sufrido una evolucién
constante, el cual nos ha pemitido como
comunicadores gréficos, conocer y manejar
métodos y sistemas graficos, los cuales
han sido de suma utilidad para resolver
mas rapidamente los trabajos de disefio y
edicion, por medio de programas y sofwers
de computo que gracias a ellos el disefio
editorial cuenta con una gran diversidad de
herramientas para realizar un disefio prac-
tico y funcional. Dejando atrés los procesos
manuales tradicionales para la elaboracion
de una publicacién.

Cabe mencionar que el cartel es un drea in-
dividual del disefio gréfico pero entran el di-
sefo editorial por los aspectos graficos que
se utilizan para su realizacion como la tipo-
grafia, impresion, imagen, etc.

3.1. 2. Funciones.

&l disefio editorial presenta la informacion de
determinado impreso en forma adecuada, ex
presiva, organizada y comprensible con el fin
de comunicar claramente su objetivo al publi-
co deseado.

Se encarga de presentar el contenido textual
que es la parte mas relevante de cualquier
medio impreso, en forma correcta y atractiva
para facilitar la lectura y no pemitir que el di-
sefo compita con el texto y le robe la atencion
También se encarga de escoger el soporte
adecuado para la transmisién del mensaje,
como la impresion que se debe de utilizar,

Otras funciones muy importantes son, la dia-
gramacién, la tipografia, el color y la impre-
sién,

Tipografia

La tipografia es la técnica de reproducir la
comunicacion mediante la palabra impresa.
Comprende, pues la realizacion de libros, re-
vistas, periddicos, folletos, carteles; cualquier
cosa impresa que se comunica a los demas
mediante palabras.

Es un punto importante dentro del disefio, ya
que generalments, la labor de un disefiador
grafico se relaciona con palabras y textos.
"Existen seis familias principales.

Romana antigua

Romana modema

Egipcia

Grotesca

Script

Fantasia u omamentacién

S S ol
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La gran mayoria de los tipos antiguos y mo-
demos se derivan de estas familias. Y pre-
sentan caracteristicas especificas cada una
de ellas."*3

Romana antigua

Esta familia se identifica por su pie
triangular y por la fuerza de sus rasgos en
esta familia se encuentran los alfabetos
baskerville y garamond.

ABCDEFGHIJKL
MNOPQRSTUV(

WXYZAEEGabe
defghijklm nop!
grstuvwxyzaem
cmsxawsswmo
£9¢&%? (3i5s2/

Romana moderna

En esta familia sus caracteristicas principa-
les se basan en que presenta un pie filifor-
me rectangular que cruza perpendicular-
mente. También se aprecia un contraste de
trazos finos y delgados. Los alfabetos que
la representan son bodoni y caslon.

ABCDEFGHIJK?
ld\)l( IQOPORSTUV

I XYZAECO&
abedefghifkimno!
POrStUVWXYZae *
0ece 3123456789
DES¢%08(¢p::=/)

" Egipcia

Los tipos de esta familia se distinguen por su
pie cuadrangular grueso, tiene una escasa
diferencia en sus trazos verticales y horizonta-
les y su grosor de sus rasgos. Dentro de esta
familia se encuentran los alfabetos clarendon
y egiptienne.

ABCDEFGH
IJLMNOPQ
RSTUVWX
YZabcdefgh
ijklmnopqrs
tuvwxyz123
456789003

Grotesca

Dentro de esta familia se encuentran los tipos
sans serif, los cuales se caracterizan por su
ausencia de pié. También son caracteristicas
de estos tipos el grosor uniforme y la sencillez
que presentan. Son ejemplos de esta familia
los alfabetos helvetica y avan garde.

ABCDEFGHI-

JKLMNOPQ?

RSTUVWXY-
ZAEOabcdef!
ghijklmnopgar
stuvwxyzeeo
1234567890

L8&%(>:] /)
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Script

Los alfabetos de esta familia se caracteri-
zan por la imitacion de la escritura manual
puede ser muy estilizada o informal y a ve-
ces tiene como referencia los trazos del
pincel o la pluma.

Dentro de esta familia encontramos los al-
fabetos opulent y sayer.

AABCDEFGHN
KLMAOPARST
UVIWXY2abedes
{ghijkimnopars:
stuvwxyzp123/
45678908%7ff
ARSHITT &)

Fantasia u ornamentacion

"Los tipos pertenecientes a esta familia se
caracterizan por tener un diseno llamativo e
inusual, mas orientado hacia la ilustracion
que a la lectura del! tipo.

No tiene caracteristicas especificas ya que
cuenta con una gran variedad en el disefio
de sus tipos.""*

Los alfabetos saphire y spring son ejemplos
de tipos fantasia.

SAPHIRE

ABCDEFG
HIJRILM
NOPORS
FUVWXY
721234567

.a mayoria de los tipos existentes tienen
variantes en cuanto a su espesor (light,
medium), su ensanchamiento {condensada o
extendida) y su tamario.

La eleccién del tipo adecuado contempla la
forma, peso y color del mismo. Al elegir los
tipos adecuados para un disefio se establece
claramente la imagen que se desea transmitir
a través de éstos ya que el tipo debe de armo-
nizar con el tema que se maneja.

El comunicador con la gran variedad de tipos
que existen actualmente tiene la oportunidad
de resolver un problema de diserio gréfico, al
apoyarse en un alfabeto o tipo de letra que
tenga una forma que apoye al mensaje que
desea transmitir.

La eleccién del tipo de letra apropiado, asi
como la realizacion de imagenes para un
diseno deben llevarse a cabo, tomando en
cuenta el caracter del mismo ya que estos
elementos no deben competir entre si, no
complementar- se para lograr un resultado
amodnico claro e impactante.

El Color

Los estudios que se han realizado en la
psicologia indican que los colores nos afectan
emocionalmente.

Existen algunos gque estimulan e incluso exci-
tan; hay ofros agradables, molestos, que
enfrian, tranquilizan y hasta cansan.

Hay estimulantes que nos afectan segun su
grabado de pureza, saturacion o de acuer-
do a las condiciones luminosas en las que se
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encuentran. No todas las personas reac-
cionan de forma igua! ante un color deter-
minado, siempre hay una reaccién cons-
ciente o inconsciente del espectador.

Por este motivo es importante emplear el
color adecuadamente en un impreso ya
que este provoca reacciones asociativas
psicolégicas y simbdlicas que condicionan
el proceso de diserio.

Sus funciones en un diseno son:

1) Reforzar el mensaje.

2) Llamar la atencion.

3) Lograr la retencion mental.

4) Desarrollar asociaciones.

5) Crear una atmdsfera placentera.

“Cuando las radiaciones de energia (luz)
son registradas por las células llamadas
conos en la retina se produce la sensacion
de color.

Cuando la luz llega a cualquier superficie
se presenta el factor que detemina las to-
nalidades de color, asi como la ausencia o
presencia de este. Por ejemplo cuando la
luz llega a una superficie que refleja la luz
blanca tenemos un blanco total; cuando
una superficie absorbe la luz blanca
percibimos el negro y cuando alguno rayos
son reflejados y otros absorbidos se
presenta el color.”'®

El color tiene tres dimensiones que pueden
definirse: el matiz, la saturacion y el brillo.

El matiz es el color mismo y hay mas de
cien.

Hay tres matices o elementales rojo, amarillo y
azul.

La saturacion, se refiere a la pureza de un co-
lor con respecto al gris.

Cuando mas intensa o saturada es la colora-
cién de un objeto, mas cargado se encuentra
de expresién y emocion.

Los colores menos saturados apuntan hacia
una neutralidad cromdtica son sutiles y tran-
quilizantes.

La tercera y ultima dimensidon del color es
acromatica. Se refiere al brillo, que va de la luz
a la obscuridad, es decir se refiere al valor de
las gradaciones tonales. Cabe subrayar que la
ausencia del color no afecta al tono ya que los
dos coexisten en la percepcidn sin modificarse
el uno al otro.

Con relacién a la asociacion y significado de
los colores, los estudios de psicologia indican
que cada color tiene sus propias caracteristi-
cas relacionadas con sentimientos de amor,
odio, alegria, cordialidad, paz, etc.; con aspec-
tos religiosos como pureza, muerte, pecado,
etc.

Enseguida se mencionaran los principales
colores dentro del disefio

Rojo. Es el color de las emociones, la pasidn,
la fuerza y la masculinidad. Se asocia con el
caracter extrovertido, temperamento dinamico,
vivo, ambicioso, es calido y sangriento es un
color excitante.
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Significa peligro, él mas usado para sefala-
mientos de atencién y peligro, al reducir su
grado de valor se convierte en rosa y pier-
de en gran parte sus caracteristicas ante-
riores relacionandose con la temura, femini-
dad, juventud, etc.

Personaje en rojo y azul, 1948

"Azul. El azul es considerado un color frio
aungue es el color basico de la naturaleza
pues el cielo es azul, la atmésfera y el mar
también son de color azul. A partir de ahi e-
manan ideas de frescura, limpieza, frialdad
y simboliza la inteligencia, el pensamiento,
la sabiduria la inmortalidad es el color de la
nobleza, de infinito y del dia.

El azul palido simboliza lo etéreo, la pureza,
lo celestial; pero al obscurecerse se vuelve
dramatico, nos remite la noche, al mar tem-
pestuoso y la desesperacién.”’® (Aunque
depende del contexto en que se usa, 0
como se relaciona con otros colores que
aparecen junto a él).

La visita Azul, 1978.

Amarillo. Es el color de la arena, el desierto y
la sequia, es el color del sol y por lo tanto
color de la luz. Es calido, alegre y lleno de
energia; es el mas visible y reconocible de los
colores por este motivo sé a adoptado como
sefial de peligro.

En su aspecto negativo significa ira, cobardia
y envidia. El color amarillo tiene un alto indice
de impacto visual, sobre todo si se reaiza con
el contraste simultaneo y claro obscuro; con
el blanco tiende a fundirse perdiéndose en los
limites y contomos por ser ambos altamente
luminosos.

Refrato cie Pita Amor, 1948
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Verde. Es el color de la naturaleza, la vege-
tacion es verde, se intensifica este color
con la naturaleza segun el clima, en luga-
res humedos y célidos, la intensidad del
verde es maxima.

Se clasifica como natural o artificial un ver-
de artificial que contenga mucho azul es
muy caracteristico.

La amplia gama de verdes naturales tiene
connotaciones de paz y tranquilidad, es un
color usade a menudo en el disefio de inte-
riores para crear un entomo tranquilo. Es
adoptado universalmente por los ecologis-
tas.

Hay también muchos verdes artificiales
Pueden ser vivos fuertes y de caracter tec-
nologico. A menudo viran si extremo azul
de la escala cromatica; los verdes con alto
contenido de vibrante azul tienen un aire
deportivo y activo.

Los verdes con mucho amarillo tienen una
calidad mas natural, aungue con exceso no
son naturales; los verdes oliva 0 amarrona-
dos pueden aportar la sugerencia de pai-
ses calidos o camufiaje y militarismo. Los
matices obscuros de verde pueden dar al
disefio una sensacién de calidad estabili-
dad y tradicion.

Es un color sedante, tranquilizante y adap-
table; sin embargo el equilibrio que da es
por la composicién a base de los primarios
amarilloy azul.

La Trlogia de Selam, 1947,

Naranja. Es un color muy especifico porque
es calido, vibrante y claro. Las connotaciones
mas obvias son los lugares cdlidos y exdticos;
y asi como la fresca y sabrosa fruta.

Es una opcidn para crear una atmaosfera tropi-
cal o exética. Los tonos mas obscuros de na-
ranjas son colores naturales, campestres, po-
siblemente otofiales. Atraen particularmente a
los jovenes y pueden dar al diseiio un aspec-
to de producto de gran consumo.

Ante la mirada hacia el disefio. En areas de-
masiado grandes fatiga su contemplacién por
su agresividad; sin embargo, si se usa en pe-
quenas extensiones es un color muy atractivo.
Al tener una gama de tonos naranjas dan una
sensacién calida y fresca.

No es un color que pueda utilizarse facilmente
en la tipografia, pero es un buen fondo para
poner de relieve colores mas obscuros menos
vibrantes.
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Marrén. Ofrece una gama y opciones ricas,
que incluye los cobrizos que contienen una
gran cantidad de rojo; los aceitunados con
mucho verde, los tostados que se parecen
a un negro calido, y una gran variedad de
colores claros como el café, beige y el an-
te. En general es un color calido tranquili-
zante y confortable, que sufre poco las os-
cilaciones de la moda.

Se le asocia con cosas como la madera, la
tierra, el otofio y el campo; puede dar al di-
sefo un tono rustico tranquilizador. Los ma-
rrones contrastados y juntos pueden pare-
cer sofisticados y sugieren la riqueza del
otofo.

También puede usarse para crear disefios
de productos de calidad. Es posible crear
disenos usando sélo diferentes marrones;
el azul puede afadir riqueza al marrén
mientras que los grises tienden a apagario,
el marrén y el blanco dan un aspecto
Vigoroso.

Parpura. Sus asociaciones son la realeza,
el alto rango y la excelencia usado junto al
oro y plata el purpura es lujoso y de
aspecto carc. También puede ser un color
romantico y femenino, con los litas méas

claros usados con sensibilidad junto a colores
armoniosos.

Requiere habilidad en su uso, con una peque-
fa cantidad de purpura se puede dar calidad
al diseno.

Funciona bien con colores armoniosos que
contengan rojo y azul

Blanco. Es la suma o sintesis de todos los
colores, simboliza lo absoluto, la unidad, la
pureza y la verdad, en el aspecto negativo es
fantasmal, frio, vacio, aunque predomina lo
positivo.

Mezclado con cualquier otro color pierde su
caracter acromatico, con cantidad minima de
otro color, adoptando proporcionalmente las
del color que lo modifica. En grado méaximo de
pureza denota limpieza y pulcritud.

Bavarian State Opera. La Traviala 1993
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Negro. Al contrario del blanco sus caracte-
risticas negativas afectan mas que las posi-
tivas, es el color del error y del mal, de la
nada, de la noche y la tormenta, del pecado
la enfemedad y la muerte. Positivamente
denota dignidad, sofisticacion y solemni-
dad.

The bartered Bride 1996

Gris. Este color es la esencia misma de la
neutralidad es la escala de valores que va
del blanco al negro, aparecen todos los
tonos de gris ya sea hacia la claridad o la
oscuridad, pero permmaneciendo siempre
neutro.

Cuando un color primario o secundario se
mezcla con su complementario, es decir,
con el opuesto en el circulo del color surgen
los grises del color; si tiende hacia uno de
los dos colores, pierde su neutralidad en
relacién con la mezcla del color que domi-
na. Este color nos remite a la madurez, dis-
crecion, serenidad y renunciacion, es el co-
lor de la vejez.

El color y la tipografia son puntos importan-
tes para la elaboracién del cartel y el folleto,
ya que el color se eligirda de acuerdo al
significado que tenga cada uno y sea el
adecuado al mensaje que enviar. En la
tipografia se deben analizar las familias
para elegir la que mejor se integre a la
imagen.

Retrato de Maria Astnsolo 1949

Reticula

La reticula es una herramienta esencial en el
diseno ya que se le da un equilibrio, atmonia y
dinamismo a los elementos graficos que inte-
gran un cartel, folleto, revista, libro, o cualquier
otro soporte. Sirve para acomodarlos de una
forma eficaz y equilibrada.

Al utilizar la reticula hay una gran variedad de
posibilidades compositivas para integrar, en
un soporte los textos, imagenes, titulos, subti-
tulos, fotografias.

Antes de empezar el desarrollo de un reticula
tenemos que tomar en cuenta el tamafo y
forma del papel y asi poner manos a la obra
sobre el formato elegido.

Para elaborar una reticula se divide el espacio
del disefio trazando una serie de lineas hori-
zontales y verticales formando margenes, co-
lumnas, espacios de interlineado, blancos; y
asi integrar los elementos del disefo y darles
la proporcion y acomodamiento conveniente
los componentes deben estar equilibrados
con armmonia para expresar el contenido,
calidad y estilo del mensaje.
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La reticula es el punto de partida de un di-
sefio es un vehiculo compositivo para re-
solver problemas de diseno, ya que ocu-
rren con mayor frecuencia cuando mu-
chos de los componentes permanecen
constantes a lo largo del proceso. Al esta-
blecer la reticula automaticamente pasa a
ser el esqueleto de un disefo ya que sin
ella no habrfa una buena composicion.

Cabe mencionar que una buena reticula a-
yuda a proporcionar los elementos en el
plano, a justificarios, darles una secuencia,
con el fin de que el mensaje se lea con faci-
lidad y se retenga facilmente en la memo-
na.

Por dltimo, muchos egresados no le dan la
importancia requerida a la reticula; conside-
ro que no deberia ser porque es el esque-
leto de cualquier disefio dandole amonia,
forma, y equilibrio a los espacios.

& _#
= edeialr+ 1

F

.

~Soiia

3. 2 Antecedentes del cartel

Los artistas graficos que surgieron despues
de la segunda guerra mundial observaron el
desarrollo de la imagen conceptual del diseno
grafico buscando nuevas formas e imagenes.
Con ello la transmision de éstas se concibio a
partir de caracteristicas subjetivas. Esta nueva
produccién de imagenes veia el disefio total
del espacio y la integracién de imagen y texto.
Asi a finales del siglo XX la historia de las
artes visuales quedaba en manos del artista
grafico.

Con el paso del tiempo los artistas gréaficos
tuvieron mayores oportunidades de mani-
festar su estilo, crearon imagenes persona-
les y encabezaron técnicas y estilos indivi-
duales.

El disefiador grafico, el italiano, Armando
Testa rompe con los carteles narrativos en
donde se emplean las imagenes como medio
primordial de comunicacién y reduce el conte-
nido verbal a unas cuantas palabras o simple-
mente utiliza el nombre del producto, uno de
sus carteles fue el de Pirelli.

atfante
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En otros paises como Polonia al termino de
la segunda guerra mundial quedando casi
destruida surge la escuela polaca de carte-
les artisticos reconocida intemacionalmen-
te. El ingreso a esta escuela es estricto y el
numero de graduados es controlado.

El primer disefiador gréfico polaco, Tadeuz
Trepkowski, quien involucra en sus carteles
la reduccion de imagenes y palabras hasta
que el contenido era sublimado a su mas
simple presentacion. Su cartel mas famoso
llamado antiguerra contiene solamente una
palabra "NO".

En el afio de 1950 el cartel polaco comenzé
a reconocerse a nivel mundial por su agra-
dable estilo estético predominante. En un
montaje casi casual se crearon los disefios
de pedazos desgarrados y recortados de
papel a color que luego eran impresos por
medio de un proceso de serigrafia.

Un cartel de este estilo es el de la pelicula
Rzeezpospolita Babska de Jerzy Flisak.

Posteriommente en el afo de 1960 una ga-
ma extraordinaria de inventiva grafica ha si-
do lograda por una generacion de artistas
polacos.

Uno de estos disenadores es Juan Lenica
famoso por sus peliculas animadas experi-
mentales y por su estilo de montaje hacia una
comunicacion mas amenazante.

Un ejemplo es el cartel para la pelicula fwans
Kindheit que elabora formas a basé de
pedazos de papel, con acuarela de tono café
negruzco.

Lenica culmina un estilo de carteles usando
curvas de nivel fluido y estilizado que se entre-
lazan en zonas de color con formas e imagé-
nes.
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Por altimo, cabe mencicnar que en la his-
toria de las artes visuales los disefiadores
polacos han tenido la oportunidad de
expresan sus actitudes personales, explo-
raciones graficas y hasta sus fantasias
particuiares.

En 1950 la edad de oro de las ilustraciones
americanas llegan a su fin, éstas se realiza-
ban por medio de ilustraciones gruesas y
delgadas o combinadas. Esta perdida se
dio por las mejoras en el papel, impresién y
fotografia, ya que los materiales y el
proceso fotografico amplio la gama de
condiciones de luz y fidelidad de la imagen.

"Pero mientras la fotografia se apoderaba
de la funcidn tradicional de la ilustracion, la
creacion de imagenes descriptivas y
narrativas emergié como un nuevo enfoque
mas conceptual de la ilustracién.”"’ esto o
inician un grupo de jévenes de disefiadores
graficos de Nueva York.

Seymor Chuast, Milton Glaser, Reynolds
Ruffns y Eduard Sorel se asocian, vy
posteriormente Glaser viaja a Europa para
estudiar grabado con Georgio Morandi,
mientras sus tres amigos encuentran em-
pleo de propaganda y publicidad, sacan
una publicacién bimestral llamada The
push pin Aimanac.

Cuando Glaser regresa de Europa 1954 se
forma el grupo push pin. Después de for-
mado Ruffins y Sorel deciden abandonarlo
y dedicarse a otras cosas.

Chwast y Glaser comparten un estudio y
deciden cambiar el nombre de su publica-
cion The Pusch Pin Graphic, que sirvié de foro
para nuevas ideas. A menudo el diseno
grafico se a fragmentado en componentes,
como realizar imagenes y trazar disehos al
igual que Mucha y Bradley disefiadores grafi-
cos de finales de siglo.

Glaser y Chwast combinaron elementos en
una comunicacion integral que plasmaba la
visién individual de su creador, desarrolla-
ron ciertas innovaciones en cuanto a tipos de
letra que a menudo eran letreros y temminaron
transformandose en alfabetos completos.
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En los afios 60, Glaser crea figuras planas
hechas con lineas delgadas con tinta
negra, dandole color con cinta adhesiva.

Durante esta época Barry Zaid que fue un
disenador de gran influencia a fines de los
anos 60 y principios de los 70. Antes de
integrarse al estudio Push Pin, trabajo en
Toronto y Londres como arquedlogo gréfico

‘Zaid es importante en el movimiento
renovador de la fe e historicismo prevale-
cientes en el disefio grafico durante este
periodo, también fue notable en el renaci-
miento de formas geométricas decorativas
del Art Deco de los afos de 1920"*%, su
trabajo no sélo fue una imitacién de las
formas nostdlgicas de sus motivos. Su
sentido de organizacién espacial escala y
color pertenecieron a su propia época.

Entre los ilustradores que trabajaron para
Push Pin se encuentra Mac Mullan que re-
vivi6 la acuarela que habia sido desplazada
por el éleo como medio selecto de ilustra-
cién y arte, y su uso como un recurso de
expresion grafica.

Mullan sobresale durante los afios 60 debi-
do a sus lineas vigorosas de tinta y sus
ilustraciones de acuarela que combinaban
imagenes con cambios significativos en pro-
fundidad espacial. Su técnica de acuarela
llego a ser mas magistral.

En los Estados Unidos el cartel causa una
euforia debido al activismo social de los a-
nos sesenta: el movimiento por los dere-
chos civiles levanta protesta contra la gue-
rra de Vietham y las primeras agitaciones del
movimiento de liberacién de la mujer.

Estos carteles hacian alusién a cuestiones
sociales en lugar de anunciar mensajes
comerciales. La cultura de carteles se vio
primeramente en la ola hippie en donde se
puso mayor énfasis en la musica rock.

“El movimiento de los graficos que expresa-
ba este clima cultural se inspird en varios
recursos: las fluidas curvas sinuosas del Art

Nouveau; la intensa vibracién éptica del color,
asociada con el breve movimiento de arte mo-
demo; asi como el reciclaje de imagenes de la
cultura popular o por la manipulacion prevale-
ciente en el arte popular (tal como reducir
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imagenes de tono continuo a elevados
contrastes de blanco y negro)."'®

La mayoria de los artistas de este movimi-
ento aprendieron por si mismos y sus clien-
tes mas frecuentes eran los bailes y los
conciertos de rock-and-roll.

Los carteles que se elaboraban contenian
formas turbulentas, letras torcidas y
curveadas, hasta casi ser ilegibles; sin
embargo, tenian la fuerza de comunicacion
para llenar auditorios con generaciones
mas jovenes.

Uno de los personajes que crea las
imagenes mas fuertes es Wes Wilson, los
estudios kelly Mouse y Victor Morscoso
que fue el artista con entrenamiento artisti-
co formal.

Peter Max cred una serie de carteles que
combinaban el arte psicodélico con image-
nes mas sencillas y color estridente.,

A principios de los afos 70 llagan a lo mas
alto, el arte de los carteles americanos de

ingeniosas cualidades; entran en las uni-
versidades y varios disenadores prominen-
tes surgen de estas escuelas, por ejemplo
Lanny Sommese que llega a ser un prolifi-
co disefiador de carteles en una universi-
dad del este, las imagenes que dibujaba son
hechos de manera libre y casual parecidos a
grabados e ilustraciones graficas europeas.
Otro ejemplo de esta escuela es David Lance
Goines que aprendié artes graficas como
aprendiz del impresor Berkeley en imprenta
libre y radical que lleva su nombre. Al fracasar
la imprenta en el aflo 1971 Goines se las
ingeniod para adquirirla. Le cambio el nombre a
imprenta Saint Heironymous y continuo impri-
miendo libros, mientras desarrollaba su estilo
de cantelista.

La fotografia y el disefio gréfico se unifica-
ron y en sus manos fueron un medio de im-
presion personal; disefna, ilustra y pone le-
tras a los carteles, hace los negativos y
placas, luego procede a imprimir la edicién.

La composiciéon simétrica, el dibujo simpiifi-
cado a base de lineas, los discretos planos de
color mate y las franjas sutiles que bor-
deaban los contomos de sus figuras, son
caracteristicas de su estilo de cartelista.
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"En Alemania Occidental, al comienzo de
los anos 60 y hasta la década de 1980,
emergié una aproximacion poética al
disefio grafico, basado en la fotografia y en
el manejo de imagenes fotograficas por
medio del collage y del montaje."®

Materiales editoriales y promocionales que
incluyen disefto de revistas, cantelas para
conciertos, televisién y radio, probaron ser
las areas de comunicacién que proporcio-
naban auditorios y clientes receptivos para
estos disefadores poetas que estiraron el
tiempo, fraccionaron y fragmentaron image-
nes de una manera inquietante, pero casi
siempre cautivadora.

Estos disefiadores rechazaron lo conserva-
dor tradicional y esperado; defendian el
proceso del disefio no como la construccion
o el arreglo de configuraciones, sino como
la invencién de imagenes inesperadas
para transportar ideas y sentimientos.

‘Un experto de este movimiento fue
Gunther Kieser (1930) quien comenzé su
vida independiente en 1962."%!

Este brillante imaginista a demostrado su
habilidad para inventar imagenes inespera-
das y solucionar problemas de comunica-
cion.

Kieser junta ideas e imagenes para crear
una sintesis de objetos dispares. Sus
presentaciones visuales poéticas tenian
una base raciona! que unifica formas
expresivas comunicar un contenido. Esta
habilidad es la que lo separa de los
profesionales del disefio que utilizan la

fantasia como fines, antes que como medios.

- “Por ultimo en el aho de 1959 el presidente

Fuigencio Batista escapo de la isla de Cuba y
le cedio el control politico del pais a las bien
amadas revolucionarias comandadas por
Fidel Castro."®

Mientras Batista estaba en el poder ignora-
ba a las artes creativas, pero gracias al
cambio de poder se realizaron tres reunio-
nes, en la tercera, el 30 de junio el doctor
Castro definio la politica de gobierno hacia las
artes creativas, aseguro a los artistas y es-
critores.

‘Cuando los artistas y escritores son admiti-
dos reciben salario y espacio para trabajar y
materiales. Los disefadores graficos produ-
cen su trabajo para diversas agencias del
gobiemo con misiones especificas.”

Los lideres importantes del disefo cubano son
Raul Martinez, pintor creador de disefnos
lustrativos y Felix Beltran que fue director de
la Comisién de Accion Revolucionaria que
produce propaganda ideoldgica interna, para
mantener la consciencia publica de la
revolucion se utilizan los dias conmemora-
tivos y a los lideres del pasado.
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La vida cultural no es desatendida, como
pasa en otros paises en donde los progra-
mas culturales sdlo llegan a la pobiacion
rural. En Cuba llegan a la rural y urbana,
los careles se distribuyen ampliamente.
Estos son vivaces, acontecimientos felices
impresos en serigrafia multicolor, utilizando
una paleta de colores brillantes para las
peliculas.

La mayor parte de estos carteles cubanos
son pequenos, el tamafio reglamentario es
de 55 cm x 34 cm. Los folletos y carteles
producidos por la organizacién de solida-
ridad Asia, Africa y América Latina que
eran exportados a todo el tercer mundo
apoyan la actividad revolucionaria y crean
consecuencia publica de los puntos de
vista ideologicos.

‘Los carteles son impresos con el procedi-
miento del offset (impresién en lamina y
luego, con ésta en papel} y utilizan image-
nes simbolicas elementales, que pueden
ser comprendidas por gente de diversas
nacionalidades, idiomas y antecedentes
culturales."®*

El cartel se utiliza con frecuencia como ve-
hiculo para atraer vitalidad y belleza a los mo-
notonos suburbios urbanos de ciudades sobre
pobladas utilizando ricos colores. El ojo del
espectador es estimulado mientras expresa
un mensaje revolucionario.

Para finalizar cabe mencionar que la crea-
cion de imagenes conceptuales llegd a ser
significativa en Polonia, Estados Unidos,
Alemania y Cuba.

3.2.1 Definicion de Cartel

A través del cartel recibimos informacion de
muchos tipos ademas percibimos un men-
saje estético y una deteminada actitud ante
los hechos que nos narra.,

Por este motivo hasta nuestros dias no ha
perdido vigencia, ni su cualidad de transmi-
sor de ideas y gustos. Continlla siendo un
medio de opinidon del que se vale el comu-
nicador grafico para expresar sus ideas, para
integrar lo estético de una manera directa y
efectiva, para poder comunicar su mensaje.

El cartel transmite, por su caracter sintetiza-
dor de mensajes, sentimientos, gustos, imagi-
nacion e ideas de la cultura de su tiempo.
Combina letras e imagenes amoniosamente,
con combinacién de éstas junto con el color,
es la gracia del cartel.

Sus proporciones son amplias, generosas
dandole espacio a la imaginacién. Su obje-
tivo es comunicar y transmitir mensajes con
un propasito.
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Es un medio de comunicacion que transmi-
te mensajes visuales, éste se exhibe a un
publico en general o a una masa heteroge-
nea, con el fin de persuadir en algo a sus
receptores. Se crea para satisfacer o cubrir
necesidades especificas.

El cartel es el espejo del presente nos
susurra y nos perdura a través del tiempo.

3.2.2 Caracteristicas y Funciones

Un cartel consiste en un soporte de deter-
minado formato, en el cual se comunica un
mensaje, por medio de imagenes y textos,
los cuales deben integrarse ammoniosa-
mente y en colores atractivos, apoderando-
se de la atencion del publico y asi transmitir
un mensaje.

Lo que se transmita debe contener un
impacto inmediato ademas de ser legible,
convicente y facil de comprender.

El cartel debera tener las dimensiones de
acuerdo al lugar donde sera expuesto,
siendo éste un vehiculo de comunicacion,
su contenido a de ser eminentemente
persuasivo, abarcando un parpadeo del
espectador (uno a dos segundos) a favor
de la idea o el producto o el servicio a que
se hace referencia.

Por ditimo, cuenta con diversas funciones
de acuerdo a sus objetivos como son:
informar, difundir, persuadir, invitar, advertir
prohibir y concientizar,

3.3 Antecedentes del folleto

Hablar de los antecedentes del folleto no es
facil, dado que éste es un medio que no se
encuentra desligado de los demas.

Para poder entender cuales son sus ante-
cedentes, es necesario, primero, entender que
el folleto siempre estara constituido por
tipografia e imagen, los cuales no han sur-
gido de la nada, sino que tras de ellos hay
cambios enormes donde han ido evolucio-
nado.

El proceso de aparicion de este medio fue,
desde la invencién de la imprenta pasando
por la Revolucidon Industrial habida de con-
sumismo y publicidad, hasta nuestros dias
donde ya no se utiliza sélo como un medio de
persuasion, sino como apoyo a la edu-
cacion y otro tipo de intereses no consu-
mistas.

"El folleto junto con otros medios impresos
fueron desarrollandose a base de las nece-
sidades de la comunicacién de las perso-
nas de la época. El folleto iba adquiriendo
caracteristicas que eran utilizadas en otros
medios."®

Desde el origen de la tipografia, la obten-
cion del color fue un objetivo constante-
mente perseguido, consistia en la rudimen-
taria técnica de imprimir las ilustraciones en
negro, coloreandolas después a mano. En
1719 el grabador de cuero Leblon edité un
tratado titulado Nuevo método para repro-
ducir por impresién imagenes con sus colo-
res naturales en el que la gama basica era a
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tres formas impresoras, el azul, el amari-
llo y el rojo.

Desde el inicio de la imprenta la mancha
impresa del folleto se tom6 como una hoja
en donde los elementos eran distribuidos a
azar. Esto durd durante muchos siglos,
hasta el siglo XX, en el momento que
William Morris considerd la hoja impresa
como un elemento integrado en una super
estructura a la que debe, no sélo obedien-
cia, sino también armonia. El disefio de una
pagina en su contiguo, suscito en Morris
una serie de reflexiones sobre la unidad, la
simetria y el orden compositivo.

Varios arquitectos y disefadores graficos
trabajaron el folleto aunque no todos apor-
taban algo nuevo, solamente o utilizaban
como un medio directo de informacion algu-
nos de ellos fueron:

Honoré de Balzac (siglo XVIIl)

Wiliam H. Bradly uno de los primeros
cartelistas americanos utilizaba la tipografia
integrandola a la imagen.

Herbert Bayer (1933) colaboré como dise-
nador grafico en algunos folletos de propa-
ganda Nazi.

Para 1924, el surrealismo, el collage tienen
un gran futuro en el disefio publicitario, el
cual a- traia la atencion del espectador por
los recursos visuales gue utilizaban.

"En 1925 se da un cambio significativo en
los impresos de la Bauhaus, ya que en

éstos se emplean los elementos convenciona-
les del disefio (tipos, filetes, vihetas) con una
aproximacion mas intencional hacia visual.”*®
Es decir, la Bauhaus empezd a tomar en
cuenta de que la forma, el formato, el color y
la disposicién de los materiales tipograficos
possen una gran eficacia visual.

Desde entonces se ha dado un gran desa-
rrollo en cuanto a caneles, tipografia, porta-
das de libros; y en general de todos los me-
dios gréficos. El folleto es poco nombrado; sin
embargo, ha sido siempre utilizado y desarro-
llado para informar y apoyar la promocion de
eventos politicos, sociales y culturales.

En la actualidad el folleto es uno de los me-
dios impresos mas utilizados por empresas e
instituciones para casi todo tipc de trabajos,
ya sean publicitarios o propagandisticos; y
cada dia se exploran nuevas ideas para su
elaboracién, composicion y contenido.

3.3.1 Definicion de folleto, caracteristicas

"Un folleto es un impreso que consta de 4,6,8,
0 mas paginas, (el maximo suele ser de 48
paginas). Se produce imprimiendo una hoja
por ambas caras doblandola de modo tal que
se obtiene el numero de paginas requeridas™’

Es un soporte grafico contemporaneo da-
das sus caracteristicas puede contener la
informacién necesaria con referencia a un
tema determinado. Su tamano varia en cu-
anto a su cantidad y calidad de la informa-
cion que contiene; asi como folleto se en-
cuentra el diptico, el triptico, el cuadruplo vy el
poliptico, generalmente estas variaciones se
sustentan en tamanos comerciales de papel.
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Su mensaje debe de estar apoyado ©
respaldo por un estudio previo al receptor al
que ira dirigido. A su vez el folleto debe
llamar la atencion del pulblico de primera
instancia al igual que el cartel, pero la
informacién se maneja de manera mas
especifica y detallada, asi el receptor
tendra tiempo del para examinaro con
calma debida y convencerse de esa infor-
macién. Ya que este impreso se entrega
personalmente al publico o se coloca a su
alcance para que lo tome y lo lleve consigo.

3.3.2 Formatos

Esto se refiere al tamafio, forma y posicion
determinada de un medio impreso en el
que hemos de explicar nuestro mensaje.

El formato lo determina el disefiador grafico
con base a la necesidad de comunicar el
texto, las imagenes y la economia en el
momento de analizar el mensaje a enviar.

E! folleto siempre contendra y transmitira un
mensaje aunque se presente en forma
simple o complicada.

En la actualidad la medida mas comun en
el tamano del folleto es de una hoja carta:
21.5 x 28 cm; con dobleces estratégicos de
1, 2, 3 0 4 dobleces, porque si en este
tamano carta se intentara hacer mas
dobleces se reduciria demasiado el espacio
para la tipografia, asi como para que las
fotografias sean legibles y las posibilidades
de tener un gran impacto por su poco
espacio,

Tipos de formatos utilizados:

1.) Un dobles (4 paginas) Diptico
2.) Dos dobleces (6 paginas) Triptico
3.) Tres dobleces (8 paginas) Cuéadruplo

4.) Cualquiera de los anteriores en un formato mayor
a tamafio carta u oficio. desplegable. (Poliptico).

<

/"]
DIPTICO CUADRUPLO
A g
TRIPTICO DESPLEGABLE

3.3.3. Tipos y funciones

Los folletos se clasifican dependiendo del
mensaje que lleven plasmado y de la finalidad
que el emisor quiera darle al mismo.

PUBLICITARIO INFORMATIVG
CULTURAL
CRITICO

EDUCATIVO

FOLLETO ]
PROPAGANDISTICO
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"Publicitario. se usa para presentar las
ventas y lugares de exhibicién de un pro-
ducto, con una extension mayor que la em-
pleada en otras formas de publicidad. Pue-
de incluir informacién acerca de la produc-
cién y manejo del producto.™

Propagandistico: en este tipo de folleto se
maneja la informacién que invita o convoca
a la participacion de actos publicos y masi-
vos, con la finalidad de difundir un mensaje
al receptor provocando una reaccion favo-
rable.

A su vez, los folletos publicitarios y propa-
gandisticos se dividen en:

Informativo: presenta caracteristicas de un
producto o servicio en especial y su finali-
dad es como su nombre lo indica informar;
y no precisamente presentar detalladamen-
te dichos productos o servicios.

Cultural su finalidad es comunicar mensa-
jes de tipo cultural o de promocién para
eventos culturales, como obras de teatro,
exposiciones, conferencia, etc.

Critico: en este tipo de folleto se evalda un
producto o servicio o se critica algln evento
cultural, deportivo, etc.

Educativo: presenta un mensaje destinado
a instruir a las personas acerca de una ac-
tividad o tema especifico, y no precisamen-
te para vender o promocionar un producto.
Ejemplos de este tipo de impresos son el
uso adecuado del agua, el sida, entre otros.

El folleto tiene su origen en el cartel y se utiliza
en camparias cuyo sector de posibles consu-
midores es muy disperso; ademas reune las
potencias de varios medios publicitarios.

Resumen

El diseno editorial es una de las ramas del
diseno grafico que se relaciona con los me-
dios de comunicacién en forma impresa. Su
principal punto es el libro, los periodicos, revis-
tas, folletos, volantes, catalogos.

Se caracteriza por la importancia y orden que
deben llevar los textos y las imagenes de una
publicacién.

Sus funciones son presentar la informacicn de
un impreso en forma adecuada, expresiva,
organizada y comprensible.

Se encarga de escoger el soporte adecua- do
para la transmisién del mensaje, como la
impresion, tipografia, color y diagramacion.

Posteriormente se toco el tema de cartel por el
cual recibimos informaciéon de muchos tipos,
ademas percibimos un mensaje

estético y una determinada actitud al hecho
que nos narra.

El cartel transmite por su caracter sintetiza-
dor de mensajes, el sentimiento, el gusto,
imaginacion e ideas de la cultura de su
tiempo. Combina letras e imagenes armo-
niosamente.

Su medida mas comun es de 40X60 cuatro
cartas, ocho cartas, medio pliego, un plie-
go, etc. Y su funcién principal es cubrir ne-
cesidades inmediatas por medic de la infor-
macién, difusion, persuasion, invitacion,
prohibicion, etc.
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Por ultimo, el folleto, el cual es un impreso
que consta de 4, 6, 8 0 mas paginas, se
produce imprimiendo una hoja por ambas
caras doblandola de modo tal que se obtie-
ne el numero de paginas requeridas.

El folleto debe llamar la atencion del publico
de primera instancia al igual que el cartel.
pero la informacién se maneja mas especi-
fica y detallada.

Los formatos mas utilizados son el diptico,
triptico y cuadruplo. Los folletos se clasifi-
can dependiendo del mensaje que lleven
plasmado y de la finalidad que el emisor
quiera darle.

Se clasifican en: publicitarios, propagandis-
ticos, informativos, culturales, criticos y e-
ducativos.
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Ya que ha sido estudiado el Premio Nacionall
de la Juventud, la parte de la comunicacion,
del disefo editorial, los fundamentos que
serviran de base para resolver visualmente
las primeras ideas que surgen a través del
pensamiento creativo, ademas de definir el
objetivo que se desea alcanzar, asi como la
informacién que va a difundir, se procedera a
la elaboracion del cartel y el folleto.

El método de trabajo consiste principalmente
en una fase de bocetaje

El bocetaje es un proyecto de un patrdn
trazado cuidadosamente o a grandes rasgos
mostrando la colocacién de los elementos
graficos que van a utilizarse para un impre-
so. Se tienen que hacer diversos bocetos
para llegar a un proyecto definitivo, todo
depende de los cambios que deban hacerse.

El primer paso es la visualizacién, el cual es
un proceso de pensamiento que surge a
través de:

A) lLas ideas (tipografia, color, textura visual)
que representan los simbolos (vervales
graficos).

B) Elndmero de elementos que se usaran.

C) La importancia del contenido.

D) Elorden de la presentacion.

Los puntos anteriores son importantes para

mi como disefiadora gréfica ya que afecta la
composicion.

Se comenzé a bocetear en el momento que
se tuve que resolver una necesidad en este
caso dar a conocer el Premio Nacional de la
Juventud. Comenzaron a surgir las ideas (se
hicieron variantes).

4.1. Bocetos de cartel.

Para la realizacion del cartel se hicieron
algunos bocetos, los cuales tuvieron diver-
sos cambios hasta llegar a la propuesta final
y cumpliera con el objetivo de esta investiga-
cién.

Lluvia de ideas ACIONAL
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4.1.1. Tipografia del cartel

El cartel se disefio a base de tipografia, eli-
giendo fuentes que se integraran con amo-
nia como fueron Avant Garde para formar la
letra “N” mediante las palabras “PREMIO” y
“DE LA” con 66 puntos. El complemento “A-
CIONAL” gue va juntoa la “N” es de la misma
tamilia con un punta- je de 64.

Por dltimo la fuente que se eligié para la “J”
fue Futura Book con 295 puntos, junto a esta
se integro “UVENTUD” que se formé con
Avan Garde de 64 puntos. El texto de la
convocatoria fue en Helvética Narrow con 8
puntos.

La decisién de usar pura tipografia fue por-
gue los elementos que se utilizaron llevan un
orden y armonia cumpliendo con el objetivo
del mensaje,

e integrandose adecuadamente, siendo asi
agradable a la vista de los receptores.

El estilo es el adecuado al desarrollo de mi
profesion cumpliendo con la intencién del
mensaje dejando solo aquellos que sean
esenciales para su comprensién. Ademas
que seleccionar una imagen que representa-
ra a la juventud en su diversidad es un poco
dificil.

4.1.2. El color

Buscando un equilibrio dentro del cartel, parti
inicialmente por definir el color que soporta-
ria como fondo a los demas colores.
Llegando a la conclusién que el color negro,
siendo tedricamente la suma de todos los
colores se conseguiria el contraste éptimo

para resaltar los colores de los elementos del
diseno, ademas que es el color de la elegan-
ciay de la saturacion.

El rojo color primario que se clasifica dentro
de los colores calidos aparece como signifi-
cado del amor, la pasion de la juventud y su
ambicién.

El azul siendo un color primario y frio, lo
utilicé en el diseno del cartel como significa-
do de la inteligencia, la esperanza y frescura,
cualidades de la juventud.

El amarillo perteneciente a la familia de los
colores primarios de tendencia célida, repre-
senta luz, energia, alegria y vitalidad que tie-
nen los jovenes.

El verde es naturaleza por ende fuente de
vida, color de la familia de los secundarios
resultado de la mezcla del azul y amarillo.

Por ultimo el color blanco que es la ausencia
de color no lo utilizo por las significaciones
simbdlicas que tiene, si no por su labor den-
tro del cartel su utilizaciéon consistié en fun-
cionar como contraste con el fondo, buscan-
do que el texto sea legible y comprensible a
la vista del receptor.

4.1.3. Diagramacion

Se utilizo para darle una justificacion adecua-
da al cartel para que los elementos se inte-
graran con armonia, orden y, al mismo tiem-
po, se cumpla con el objetivo que requiere el
mensaje.
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A continuacién mostrare la diagramacion @
que utilicé para el cartel.
/\
60 cm
Se elaboré a base de modulaciones
proporcionales por medio de lineas
\V4 diagonales verticales y horizontales.
< 40 ¢cm > La palabra Premio inicia en las coordenadas

A-1, su ancho termina en la coordenada B,
su altura llega hasta la coordenada 3.
La letra N comienza en las coordenadas A-1,
@ su ancho finaliza en la coordenada E y su
altura termina en 3.
El cuadrado que forma parte de la N comienza
en D-1y termina en E-2.
La letra J comienza en D-3 y finaliza en las
coordenadas E-5.
Las palabras DE LA inician en las coordenadas
D-2 y finaliza en E-3.
El complemento ACIONAL tiene origen en las
coordenadas F-1y tiene fin en H-2,
El complemento UVENTUD inicia en las
coordenadas F-4 y finaliza en H-5.
El texto de la convocatoria esta alineado en la
coordenada F y se centra en las coordenadas
2-4 y termina en la coordenada H.
El logotipo de Causa Joven se origina en las
coordenada Ay finaliza en C-7.
El logotipo de la Sep comienza en G-6 y tiene
fin en las coordenadas H-7.
Figura 1




Desarrollo final de cartel v folleto

G H @

N DEBE
BIBLIOTECS

ESTA  TEQIS

AR DE 1A




Desarrollo final de cartel y folleto

RECUISITOS

INFORIGCION Y RECEPCION DE EXPEDIENTES
S Socigtar 3 Tegrcade Piees '

s Pessecrtara Tesriea de P

nshitulos Estatales de va Jirertuty Depgele
AEURIE T Tl 1

causajoven




Desarrolio final de cartel y folleto

4.2. Boceto del folleto

Para el folleto no se realizé un proceso de
bocetaje debido a que se lleve el mismo li-
neamiento que el cartel. Utilizando la misma
tipografia, sélo se les dio otro orden a los
elementos para darle diversidad al folleto y
fuera mas atractivo y dinamico. Ademas que
la informacidn, a diferencia del cartel, se inte-
gré en cinco columnas debido a que se expli-
ca punto por punto las bases de la convoca-
toria, a quién va dirigida y los integrantes del
jurado

4.2.1. Tipografia

Las tipografias que se utilizaron para la por-
tada del folleto fueron; Helvética Bold con 43
puntos para los complementos “ACONAL”",
“UVENTUD” y “REMIOQ”. Para las letras “P”,
“J", “N" se uso la familia Eras Medium con
242 puntos, para las palabras ‘DE LA" que
se integraron dentro del punto de la “J” fue
Eras Medium con un puntaje de 60.

Para los interiores se eligieron Eras Ultra con
170 puntos para las letras “P”, “J”, "N”, para

los complementos “REMIO” "ACIONAL” y las
palabras “DE LA” se retomo la misma tipo-
grafia ya mencionada en la portada sélo se
aumento el tamafio a 52 puntos. La informa-
cion se manejo en Helvetica Narrow con 9
puntos.

4.2.2. El color

Los ceolores usados dentro del folleto estan
fundamentados conceptuaimente con base
al cartel, a excepciéon del verde. Debido a
que mi formato tiene menores dimensiones
que el cartel, propuse manipular cinco colo-
res en vez de seis buscando una secuencia
de color y texto, es decir el rojo para la
palabra Premio, amarillo para Nacional y
azul para Juventud.

La parte del disefio tipografico “DE LA” se le
dio el color del fondo enmarcandolo en color
rojo conservando la verticalidad de la “J" y
asi dando énfasis a “DE LA”.

4.2.3. Diagramacion.

Se elabord al igual que el cartel, solamente
que se cambiaron las proporciones a tamano
carta.

Como ya mencione en el capitulo 3, la dia-
gramacion es indispensable ya que gracias a
esta el folleto quedo justificado, se integraron
todos sus elementos adecuadamente ha-
ciendo que el mensaje sea claro y agradable
para los receptores.
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A continuacién explicaré como se llevo a

cabo la elaboracién de la diagramacion.

®

®

— —— w— ot s E—— —— — —

Se elabord al igual que el carel, a base de lineas
horizontales, verticales y diagonales. Cambio el
formato a tamaiio carta.

La primera columna tiene origen en las ccordenadas A-1,
su ancho termina en B y su altura llega a la coordenada 10.
La segunda columna comienza en C-1 y finaliza en
las coordenadas F-10.
La lelra P se origina en las coordenadas E-1 y termina en
las coordenadas J-4.
La fetra N se origina en las coordenadas D-3 y finaliza
en las coordenadas |-6.
El cuadre que es el punte de la J comienza en las cocrdenzdas
G-4 y termina en las coordenadas H-5.
La letra J esta centrada enire las coordenadas |-G vy finaliza
en la coordenada 8.
El complemento REMIO se origina en las coordenadas K-2 y
termina en las coordenadas M-3.
El complemente ACIONAL tiene origen en K-5 y finaliza en las
coordenadas M-6.
El compiemento UVENTUD comienza en las coordenadas K-7 y
y finaliza en M-8,
El logotipe de Causa Joven se onigina en ias coordenadas G-9 y
{ermina en K-10,
El logotipo de la Sep comienza en las coordenadas L-9 y
finaliza en M-10.

Figura 4
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4.2.5 Impresion

Existen varias técnicas de impresion que se
deben de considerar siempre que se realice
un impreso.

La impresion es el medio por el cual se re-
producen las imagenes visuales para la co-
municacion grafica, el estudio de los proce-
sos de impresion abarcan un campo muy
amplio y diverso, tomando en cuenta los
formatos, las tintas empleadas, la multitud de
soportes, el tiraje; etc.

A continuacién mencionare los procesos de
impresidn que considero primordiales ¢ ma-
yormente utilizados en la gran variedad que
existen de ellos.

Litografia Offset

“El offset es un proceso plano grafico
(impresién por medio de una matriz plana, es
decir, las zonas que se imprimen y las que
no, estan en el mismo plano) basado en el
principio de la grasa y el agua no se mez-
clan. La zona a impnmir recibe la tinta y la
que no se imprime la repele."®

El offset proviene de la litografia, pero se
distingue de ella en tres puntos basicos

-El offset utiliza como soporte de la forma
gue va a imprimir, laminas metélicas de zinc
o aluminio, a diferencia de las pesadas
piedras utilizadas en la litografia.

-La impresién en offset no se realiza por
contacto directo, sino por un calco intermedio
en un rodillo de caucho por consiguiente, la
composicion que ha de ser impresa aparece
en positivo en la lamina.

-Las prensas en offset estdn compuestas por
cilindros, es decir la imagen a imprimir gira
mientras ocurre la impresién.

Para preparar la plancha o lamina metalica
para impresion se cubre su superficie con un
medio fotografico sensible a la luz, se pone
la plancha en contacto con el negativo
fotografico de la imagen en un marco vacio,
en donde se expone la luz de gran intensi-
dad.

Despues se trata la plancha con un revela-
dor compuesto de laca y goma en una
solucion de acido. Este revelador disuelve el
revestimiento que no ha sido expuesto a la
luz, dejando goma en las zonas que no se
van a imprimir y la laca en la imagen.
Posteriormente se aclara la plancha con
agua y se recubre con una solucién pro-
tectora de goma arabiga.

Se monta la plancha alrededor del cilindro de
la prensa y se sujeta bien. Ya en la prensa la
plancha entra en contacto en dos sistemas
de rodillos humedecedores y entintados.

Los primeros aplican una solucién de agua,
goma arabiga y acido; esto prepara la
imagen para retener la tinta, y a las zonas
gue no se van a imprimir para repelera. Los
rodillos entintadores aplican a la plancha la
tinta de base grasa.

Las prensas de tipo offset llevan tres cilin-
dros.
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Cilindros de impresidn offset

Bateria entintadora

Cilindro de placa
ateria humedecedora

»Cilindro de Caucho
Cilindro de impresién

apel

“‘Ammiba el que lleva la plancha con la
composicion que se ha de imprimir, en el
centro, el cilindro con el caucho que reporta
el calco, y abajo, el que sostiene el papel
durante la impresién llamado cilindro de
presion.

Como ya se dijo en el momento de la impre-
sion se humedece la plancha y después se
entinta

Por medio de rodillos. Como podemos ob-
servar el papel no entra en contacto con la
plancha (de ahi el nombre de offset “coloca-
do aparte”), esto con el objeto de que la
plancha no se estropee con la superficie
abrasiva del papel” ¥

Las prensas de uso mas comuln en offset
son alimentadas por hojas o bobinas, existen
magquinas de offset duplicadoras y rotativas.
Es un proceso muy rapido y con una muy
buena calidad. Ademds casi todos los
papeles pueden ser impresos en este proce-
dimiento, el unico requisito es una superficie
que absorba facilmente la tinta y no este pre-
viamente recubierta. Es muy apropiado para
tirajes medios de 1,000 a 50,000 ejemplares,

pueden ir desde textos a un solo color hasta
obras ilustradas a todo-color.

Su costo es relativamente bajo y va a pro-
porcién con el numero de tirajes (entre mas
ejemplares disminuye su costo a menor tiraje
mayor costo).

Serigrafia

Es una técnica relativamente antigua; las
primeras pantallas eran de seda y se tensa-
ban en un marco de madera o de metal,
pero las pantallas moderas son de tejido
sintético.

Consiste en colocar el papel bajo un marco
sujeto sobre una mesa y hacer pasar la tinta
por la pantalla con un rasero de goma.

Puede crear efectos especiales que son
imposibles con otras técnicas, permiten im-
primir con buena calidad y practicamente en
cualquier superficie: cilindrica, madera, pa-
pel, metal, vidrio, cuero, acetato, cartulina,
etc.

Por el procedimiento que lleva la serigrafia
es para cantidades de 1, 000 a 10, 000
ejemplares. El precio de los trabajos hechos
en este método son mas baratos que los
producidos en offset pero entre mas tintas se
utilicen mayor es el costo y entre mas
complejo sea el disefio mas tardado es el
proceso y aumentan sus precios.
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Rotograbado

Es un proceso de identificacion; la imagen
es ahuecada en una plancha, las areas
ahuecadas se llenan con una tinta de
secado rapido.

Durante la impresién, el papel es comprimido
contra la plancha por un cilindro recubierto
de caucho, vy la tinta impregna el hueco para
realizar la impresion.

Tiene una calidad muy buena, pemite ma-
nejar grandes volumenes de trabajo con ex
celente presentacion, proporciona esplén-
didas reproducciones en color y acabado.

Se puede imprimir sobre papeles finos de
algoddn y los tradicionales como el bond,
couche, etc.

Su tiraje es casi limitado, e imprime con
facilidad de 10,000 a 100,000 ejemplares.
Es incosteable para tirajes medios y cortos
existen pocas maquinas de ese tipo y hay
mucha demanda, los costos se elevan enor-
memente.

Fotocopiado, duplicadores digitales

Consiste como su nombre lo indica en ma-
quinas de copiado digital que por medio de
un polvo (tonner) se entinta la superficie del
papel donde la imagen es leida por medio de
un lector éptico, recibe impulsos eléctricos
que pemniten fijar por el calor del tonner.

Es un proceso relativamenie nuevo y que ha
permitido utilizar la tecnologia computacional
en las artes graficas.

Es un proceso muy rapido que permite sacar
trabajos de buena calidad.

Los papeles mas utilizados son los couches
y bonds de diferentes texturas, pesos, mates
y semibrillantes, los tamanos permitidos son.
el maximo pliegos, cuatro cartas u oficios, y
minimos carta y oficio.

Son los sistemas ideales para menos de
5,000 eiemplares o trabajos de urgencia.
Sus costos son econémicos.




CONCLUSIONES

El interés que tuve en la realizacién de esta
investigacion fue resolver un problema de
comunicacion dentro del dmbito profesio-
nal, en donde se encontré que es impor-
tante reforzar y manejar mas ampliamente
los principios basicos sobre él conocimiento
del color, tipografia, formatos, margenes,
textos e imagenes y las definiciones,
caracteristicas del disefio editorial, mismos
que se comprendieron y se aplicaron en la
investigacion de este trabajo.

El comunicador grafico plasma, con medida
de detalle todo aquello que el mensaje o la
imagen desee comunicar, las cuales son
caracteristicas que desconocen los no
disenadores.

En contrario, el comunicador grafico sabe
relacionar elementos basicos del disefio
tales como la armonia, proporcién, forma y
color a una realidad particular y concreta.

Es por ello que se puede afirmar que es
necesaric un especialista que maneje
correctamente las ideas y herramientas
arriba comentadas, para darle al mensaje
la funcionalidad, legibilidad y originalidad
que son de suma importancia para todo
trabajo de disefio.

Seria deseable que esta investigacion sea
de utilidad a las futuras generaciones de la
ENAP, para que cuenten con un apoyo
tedrico- practico de disefio editorial y una
muestra de como se realiza el proceso
conceptual para la publicacién de un cartel

y un folleto y al mismo tiempo conozcan el
Premio Nacional de la Juventud y participen
en éste.

Por otro lado, no cabe duda de que un
comunicador es cada dia mejor mediante su
experiencia laboral y actualizacidon y, en la
resolucion de problemas de disefio, es la
practica, la constancia y la exploracion lo que
lo hace cada dia mejor.

Por ultimo mi apontacion a Causa Joven fue
demostrar que es necesario un comunicador
para resolver un problema de diseno, dando-
les a conocer el porqué con base en esta
investigacion. También rompi con las formas
de trabajo que la institucion Causa Joven
desarrollaba, realizando un cartel y un folleto
con el procedimiento adecuado, contribuyen-
do a que los impresos ya mencionados no
vuelvan a tener carencias en las caracteris-
ticas ya mencionadas.
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