OO0 76X,

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA »\//
DE MEXICO oieﬂl

FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES
DIVISION DE ESTUDIOS DE POSGRADO

EL PAPEL. DE LA PRENSA EN LA
DEMOCRATIZACION MEXICANA. ANALISIS
DE CONTENIDO DE TRES DIARIOS NACIONALES
DURANTE LOS SEIS MESES PREVIOS A LAS
ELECCIONES FEDERALES DE 1997,

TESTIS

QUE PARA OBTENER EL GRADO DE
MAESTRA EN CIENCIA POLITICA

PRESENTA:
MARIA ELENA DE J. MENESES ROCHA

DIRECTOR DE TESIS:
DR. FERNANDO PEREZ CORREA

MEXICO, DF. ij
G )
TESIS CON 1999 P
FALLA LE ORIGEN




e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



INDICE

Agradecimientos

Intreduccién 2
Capitulo 1.

Democracia y Medios de Comunicacién 7
1.1 Esfera Puablica y Opinidn Publica

1.2 Medios de Comunicacion y Construccién de 1a realidad.
1.3 Los Medios de Comunicacién como Actores Politicos

1.4 Medios de Comunicaciéon y Agenda Politica

1.5 Medios de Comunicaciéon y Empresa Capitalista

1.6 Medios de Comunicacion y Elite del poder

Capitulo 2.

El Caso de la Prensa Mexicana 17

2.1 jiPor qué la Prensa?

2.2 Regimenes de Propiedad

2.3 Prensa Tradicional. El caso de Excélsior

2.4 Prensa Independiente y Partidista. El caso de
La Jornada

2.5 Prensa Independiente y Empresarial: El caso
de Referma

Capitulo 3.

Medios de Comunicacién y Procesos de Democratizacion 23

3.1 Democracia y Democratizacion

3.2 La Democratizacion Mexicana



Capitulo 4,
Método de Investigacién 27

4.1 Politica y Lenguaje

4.2 Hipotesis de Trabajo

4.3 Analisis de Contenido

4.4 Unidad de Analisis

4.5 Categorias de Analisis
4.5.1 Categorias de Apreciacion
4.5.2 Categorias de Forma
4.5.3 Categorias de Materia

Capitulo 5.
El Papel de la Prensa en la Democratizacién Mexicana,
Los casos de Excélsior, La Jornada y Reforma 32

3.1 La Erosion del Sistema Presidencialista Mexicano a
través del Mensaje Mediatico

5.1.2 Analisis de Contenido

5.1.3 Resultados

3.2 De la Univocidad a la Pluralidad

5.2.1 La Paradoja de la Prensa Mexicana

5.2.2 La Prensa Tripartidista

5.2.3 Analisis

5.2.4 Resultados

5.3 Los Limites de la Pluralidad

5.4 México como Noticia

5.4.1 Analisis

5.4.2 Resultados

5.5 La Democratizacidn a través de los Simbolos

5.5.1 Anélisis




5.6 Los Escandalos de Corrupcién y la Legitimidad Perdida
5.6.1 De ia Complacencia a la Denuncia
5.6.2 Los Nuevos Usos

5.6.3 Analisis

5.6.4 Resultados

5.7 La Nueva Cultura Adversa

5.7.1 Analisis

5.7.2 Resultados

5.8 Agenda Mediatica y Democratizacién
5.8.1 Analisis

5.8.2 Resultados

5.9 La Rigurosidad Extraviada

5.9.1 Analisis

5.9.2 Resultados

6. Consideraciones Finales

7. La Pertinencia de la Responsabilidad

8. Bibliografia

91

93

95



Para Paloma



Agradecimientos

Cuando ingresé a la Maesiria en Ciencia Politica en 1995, sabia
los retos que enfrentaba, pero ninguno como la elaboracidn de
esta tesis.

Aqui esta, pero no hubiera sido asi, sin la ayuda que me brindaron
algunas personas para con quienes tengo deudas de sincero
reconocimiento.

En primer término, debo mi gratitud al Doctor Fernando Pérez
Correa, quien generosamente aceptd dirigir esta tesis, por las
muchas horas dedicadas, sus siempre puntuales observaciones,
pero mas que nada por su ejemplo de seriedad y rigor en el trabajo
académico.

Después de esta experiencia, estoy convencida de que los tiempos
breves de la historia, los del periodismo, no necesariamente estan
refiidos con la reflexién.

Sin embargo, asumo por entero la responsabilidad de todas
aquellas deficiencias que pueda tener este trabajo.

Para cada unoc de mis maestros de la Division de Posgrado de la
Facultad de Ciencias Politicas y Sociales tendré siempre una
palabra de agradecimiento.

Por ultimo, debo agradecer al ejército de solidaridad que me brindd
su carifio y apoyo incondicional: mis padres Javier y Maria Elena;
mis hermanos, mis sobrinos y por supuesto a mi esposo Antonio.
Sin las suplencias de este ejército, la maestria no hubiera sido

posible.



Introduccidn

Si los medios de comunicacion son el vinculo entre sociedad vy
procesos politicos en las sociedades modernas, iqué papel
juegan en un pais como México. que atraviesa por un complejo
proceso de cambic poiitico que trastoca valores, actitudes e
instituciones?. Este es el primer cuestionamiento que da origen a
la presente investigacion

En la esfera politica, el viejo partido de Estado da paso a un
sistema de partidos competitivos. en las estructuras, una sociedad
mexicana joven y demandante es hoy protagonista y reflejo de esta
serie de profundas transformaciones

Tradicional fundamento de legitimidad del Sistema
Presidencialista, la prensa mexicana impactada por esos cambios
estructurales y paliticos, ha emprendido, quiza a pesar de si
misma, un ajuste hacia nuevos referentes de modernidad vy a
transitar de la logica del control, a la loégica de la apertura
democratica.

Nunca antes, la opinion publica mexicana habia sido tan dindmica,
tan critica e independiente del poder politico. La democratizacién
es una realidad en la prensa diaria. En las estructuras,
observamos la aparicién de una prensa que busca adecuarse ai
cambio tecnolégico y a depender mas de sus lectores vy
anunciantes, que del subsidio gubernamental; en los contenidos, el
cambio se observa a través de la ruptura de la univocidad que 1a

caracterizo durantie décadas



El contrato tradicional de ia prensa con el poder politico, tan lieno
de perversidades, ha comenzado a quebrantarse en algunos casos
y los que restan, por cierto, !a mayoria, estan amenazados de ir a
fa quiebra, pero més que nada, por la indiferencia de la élite del
poder,

Esta investigacién intenta descubrir las tendencias que
caracterizan a l|la prensa mexicana en el proceso de
democratizacion, para dar respuesta al siguiente dilema. ¢ sirve la
prensa mexicana de hoy a los ciudadanos y facilita la
consolidacion de una democracia estable?, o se sirve de ella, para
servir a la vez a intereses diversps, valiéndose de la nueva
pturalidad politica. Me di a la tarea de observar s en el actual
proceso de cambio politico, los ciudadanos cuentan con la
informacién objetiva y auténoma, que durante las décadas de
sistema de partido hegeménico no tuvo y una ultima pregunta aqui
planteada, que borda los linderos de la deontologia es, si la
libertad de expresidn gque experimentan ciertos diarios nacionales,
estd siendo acompafada en sus practicas periodisticas por un
mayor rigor profesional.

El titular de un diario refleja los intereses de un grupo edttorial por
ello, seteccioné como unidad de analisis, las noticias que ocuparon
fos titulares de tres influyentes diarios nacionales durante los
seis primercs meses de 1997 y estableci la siguiente tipologia
prensa independiente y partidista, en la cual se incluye a La
Jornada; prensa independiente y empresarial, en ia que se incluye
a Reforma y prensa tradicional en ia que se incluye a Excélsior

Se establecieron categorias de analisis de {res tipos de

apreciacién, materia y forma, tomando como base objetos vy



fendmenos de la pelitica. Se sometieron a un analisis estadistico,
diadas con base a los aliados y adversarios politicos que
construyen los diarios, simbolos positivos y negativos con respecto
al Sistema Presidencialista, asi como nolicias que generan y no
generan conflicto.

Se sometieron a analisis cuantificable, a las autoridades ¢ fuentes
informativas en relacién con la frecuencia de mencién y al formato
mediante el cual el diaric presenté la noticia, para lo cual se
establecieron cinco diferentes variables:1)dectaracion;2)
investigacién periodistica (entrevistas y reportajes exclusivos):3)
informaciones cuya fuente no se identifica, 4) noticias generaies y
5) documentos confidenciales cuya fuente si se identifica.
Asimismo se intentd conocer la agenda que construyeron en el
lapso elegido los tres diarios analizados

Los resultados porcentuales obtenidos, permitieron conocer a
partir de cuales intereses cada unc de los diarios construye la
realidad mexicana., misma que segun datos estadisticos. se
encuentra mas cercana de la parcialidad que del equtlibro gue
exige el pluralismo democréatico,

El diagndstico no es optimista, la parcialidad, paraddjcamente
ahora bajo un esquema plural, la superficialidad y el predominic de
los escéndalos de corrupciéon como el cuasi uUnico tema nacienal
reflejado en la prensa, permiten afirmarlo, més aun cuando es
observable, que la prensa estudiada trabaja sin referentes

minimos de rigor profesional.



La declaracion oficial comienza a ser suplantada por la
declaracion de diversas clientelas, al boietin oficial lo suplantan
informes filtrados por actores, cuya identidad e intenciones son
desconocidos por el publico .

México cuenta hoy con una estructura de medios impresos cada
vez mas cerca de o que Sartori considera el sistema mediatico
dptimo de las democracias, el pluricéntrico, pero éste por si solo,
no garantiza 1a existencia de una prensa mas profesional.

Ef lapso elegido para esta investigacién, corresponde a la etapa
previa a las eleccicnes federales de julio de 1997, en las que se
renovd en su totalidad la Camara de Diputados, la tercera parte de
la de Senadores y se eligidé por vez primera a un Jefe de Gobierno
de la capital del pais. Es necesario aclarar que no pretende ser
ésta una investigacidn sobre el comportamiento de la prensa &n
periodos pre electorales; se eligid a esta etapa de la vida politica
reciente, al considerar que es justamente cuando estan por
celebrarse elecciones. cuando los simbolos promovidos por Ia
prensa son mas reveladores sobre preferencias y animadversiones
politicas, signos indispensables para ias pretensiones de este
trabajo

En el primer capitulo, expongo algunos fundamentos tedricos
sobre el papel que asigna la lecria de la democracia a los medios
de comunicacidn y se revisan brevemente, algunas hipotesis
criticas sobre la funcidn mediatica en las socledades modernas.
Fundamentalmente aqui se hablara de las siguientes. 1) La teoria
de la Esfera Publica segun Habermas, 2) los medios como
constructores de la realidad. 3) los medios como actores politicos

y constructores de la agenda, 4) los medios como empresa



capitalista y 5) los medios como instrumentos de la élite deli
poder.

En el Capitulo N, intento acercarme a la prensa mexicana y en
especial a los tres diarios seleccionados, para en el Capitulo I,
abordar el proceso de cambio politico que experimenta el pais,
tomando como referentes estudios recientes sobre procesos de
democratizacion en el mundo y México.

En el Capitulo 1V, partiendo de las tecrias del lenguaje y su
relacién con la politica, explico el analisis de contenide, método
seleccionado para la reaiizaciéon de esta invesligacién, asi como
las categorias y variables establecidas para intentar en el capitulo
V, demostrar las siguientes hipotesis:

{H1) La prensa mexicana transita de ser instrumento legitimador
del Sistema Presidencialista Mexicano (3PM) a serlo de nuevos

actores que tuchan por el poder potitico.

(H2) La prensa mexicana polariza la opinién de acuerdo a los

intereses que representa.

(H3) Los escandalos de corrupcidn es el medio a través del cual
ia prensa independiente deslegitima al Sistema Presidencialista

Mexicano y deja a un lado fendmenos estructurales.

(H4) La prensa mexicana privilegia el trabajo periodistico poco

riguroso sobre la investigacion.

Esta investigacion estuve guiada por la conviccion de que es

preferible el exceso de libertad a cualquier intento por restringirla.



Capitulo 1. Democracia y Medios de Comunicacién

1.1 Esfera Publicay Opinién Pablica

El paradigma de |la democracia liberal, supone la existencia de
ciudadanos que debidamente informados participan en los asuntos
publicos, lo que la hace distinta a los sistemas autocraticos

Para Jurgen Habermas, la separacién entre e! Estado y la sociedad
civil que observa a finales del siglo XVIil, crea un espacio
intermedio al que denomina Esfera Publica, que es el campo de la
vida social en el que se forma la opinidn publica

Esta Esfera se conforma en la modernidad temprana por ndividuos
particulares gue, reunidos publicamente, someten las decisiones
de la autoridad estatal a la critica racionat

A los medios de comunicacién asigna Habermas, la funcion de
crear esa opinidon racional, es decir, el contemdo que permita a
los ciudadanos participar en la toma de decisiones y controlar el
ejercicio del poder.

A la Esfera Publica impone el principio de ser adversaria del
poder del Estado y base de la accion politica Los periodicos y
semanarios que comenzaron a aparecer en Europa a finales del
siglo XVII, fueron los constructores de ese nuevo foro encargado

de conducir el debate publico

"A la Esfera de 1o Publicc como esfera mediadora entre sociedad y

Estado, en la que se forma la concurrencia como portadera de opinidn



publica corresponde el siguiente principio: cada publicidad, que
antiguamente debid de realizarse en contra de la politica enigmatica de

los monarcas, permite un control democratico de la accién estatal”.’

El argumento de Habermas, otorga a ta prensa la responsabilidad
de estimular el debate critico, necesaric para la consolidacion de
las instituciones propias de los Estados modernos.

La condicidon de esta opinion publica, es que se supedite a la
razdn, que sea critica y desinteresada. Otras condiciones podrian
resumirse en accesibilidad para todos los ciudadanos y garantias
institucionales para su existencia,

En escritos posteriores, Habermas alertd sobre el debilitamiento de
ese foro de debate critico como consecuencia del crecimiento
exponencial de la economia de mercado, cuyos intereses
individuales se sobreponen al interés publico. A esta infitracidn
mutua, atribuye el declive de la Esfera Pablica. ®

Los grandes conglomerados de prensa, entrafnan entonces la
sustitucion por un lado, del pablico critico por una masa acritica y
por otro, la informacion que estimula el debate racional a cambio
de bienes simbalicos consumibies .

Para la presente investigacion, la teoria de Habermas, sera

utilizada en sentido prescriptivo ¢ siguiendoc a Weber, en su

! Jurgen Habermas, "La Esfera de lo Publico”, tomado de Touraine v Habermas, Ensavos de Teoria
Social. Universidad Auténoma de Pucbla ¥ Universidad Autononta Metropolitana. México. 1986. p. 58.
El concepo de Publicidad en ¢l sentido habermasiano significa informacién de interés publico o bien
de motivacioneas primerdilmente politicas .Ver J. Habermas. Historia v Critica de la Opinion

Publica Gustavo Gili. Barcelona | 1981,

- Jurgen Habermas. The Struciural Transformation of the Public Sphere. An inquiry inio category of
Bargeols Society MIT Press.Cambridge. F989.



propuesta metodolédgica de la sociologia comprensiva, como tipo

ideal que debiera guiar en este caso a la practica mediatica.

1.2 Medios de Comunicacién y Construccion de la Realidad

En las democracias modernas, el poder de los medics ha llegado al
grado de competir con ei poder politico e incluso a intervenirio.

Par su maturaleza y funcionamiento, los medios de comunicacién
intervienen de diversas formas en el campo politico. Para autores
como Veron (1987) y Ferry (1989), los medios son quienes
producen la realidad social, porque todos los acontecimientos son
conocidos gracias a ellos, de esta forma, lo que no es mediatizado

no existe. > Por mediatico Ferry entiende

"El marco institucional y tecnologico propio de las sociedades

postindustriales capaz de presentar a un publico los multiples aspeactos

de la vida social".*

Para otros autores como Baudriliard (1978) y Edelman (1988 ), los
medios producen simulacros de la realidad social mediante
simbolos. Influenciados por el postestructuralismo , sefalan que

estos simulacros permiten la creacidén de lideres, de aliados vy

¥ Elisco Veron. Construir ef lcontecimiento Gedisa | Barcclona. 1987
* Jean Marc Fern. " Las Transformacioncs de la Publicidad Politica™. tomado de £/ Nuevo Espacio
Pubhice Gedisa Barcelona. 1987 p 19



adversarios politicos, de apoyo o rechazo a guerras y a politicas
publicas.’
Sobre el lenguaje como construccion de creencias sobre los

acontecimientos politicos, Murray Edelman sefala:

"... el lenguaje politico es la realidad politica; no hay ninguna otra en lo
que concierne al significado de los acontecimientos para los actores y

espectadores.”®

Ei lenguaje politico tiene que ver entonces con conflictos,
desafios, crisis y constantes mensajes cargados de simbolos
amenazantes o tranquitizadores.

Ambas concepciones, peor un lado, la de Veron y Ferry y por otro,
la de Baudrillard y Edelman son distintas porque parten de
diferencias conceptuales de la realidad social; para tos primeros,
no hay mas realidad que l|la que presentan los medios, para los
segundos, éstos distorsionan la realidad y la convierten en
simulacros. Coinciden sin embargo, en que e! poder mediatico es

capaz de destruir 0 construir la realidad al publico. ?

* Para Jean Baudrillard. las transmisiones en vivo realizadas por la cadena norteamericana de television
CNN durante 1a guerra del Golfo Pérsico fueron simulacros que aniquilaron la realidad. lo mismo
sucedid dice. con la masacre de Timisoara cuyos muertos, pudieron ser sembrados por la Television
Francesa. dvida de conseguir la atencidn de mis consumidores. Jean Baudrillard La Guerra del Golfo
no ha tenido lugar. Anagrama . Barcelona, 1991 y * La Degollina de Timisoara" en La Husion del Fin .
Anagrama. Barcelona, 1992.

® Murray Edeiman. La Construcién del Especidculo Politico. Manantial. Buenos Aires. 1991, p. 121

¥ Miguel Rodrige Alsina ve en ambas concepciones dos modelos distintos de analisis de los medios. por
un lado . ¢l que cstablece que los mass media tienden a construir una realidad aparente { Baudn!lard ).
en la que se percibe a la realidad social como algo auténomo v extertor a la prictica periodistica Por
otro lado. estaria la que postula Veron y en la que son los mass media los que producen la realidad
social. Es decir. que |a construccion de la realidad depende dnicamente de fa prictica del periodismo
Miguel Rodrigo Alsina. La Construccidn de la Noticia. Paidos. Barcelona. 1993, p. 30
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Otra coincidencia, es que ambas concepciones cuestionan la
excesiva mercantilizacién de los moderncs medios de
comunicacion, fenémeno que se traduce en un cambio que $e mira
irreversible a la Esfera Publica de Habermas, al ver transformado
al publico en simple consumidor de mensajes / mercancias,

dotados de un elevado contenido simbdlico.

1.3 Los Medios como Actores Politicos.

Una de las criticas recurrentes a la teoria de Habermas tiene que
ver con la autonomia de los receptores de |los mensajes de 10s
medios. Para algunos de sus criticos, los mensajes por
manipulados gue estén, no predeterminan a un publico, aunque la
capacidad de réplica es escasa en los medios de comunicacion
modernos, en especial, los electronicos. ®

Esta no es una investigacidn sobre los efectos de [os mensajes de
los medios en el publico. Lo que aqui interesa puntualizar, es que
los medios de comunicacion tienen fa posibilidad de cambiar en su
momento, el curso de un acontecimiento de forma deliberada.
Existen muchos ejemplos en los que la mediatizaciéon ha sido
decisiva para mantener o derrocar a un gobierng, para apoyar ©

rechazar a un candidato o politica piblica.

* John B. Thompson obsena que una de las debilidades del argumento de Habermas sobre dechive de fa
Esfera Publica . es el hecho de que asume que los receplores son pasivos v lacilmente manipulables con
bienes cargados de sensaciones. S1n lomar €n cuenti. que el procesamiento de la recepcidn simbolica se
da de formas diversas ¥ con basce a la realtdad social de cada individuo o grupo de ¢stos. John B.
Thompson The Medra and \faderntev. 4 Socral Theory of the Media, Stanford University Press, 1993
pH



Ejemplos sobre esta intervencion hay muchos y no precisamente
hay que remitirse al caso Watergate. El Partido Socialista QObrero
Espafiol acusd a principios de 1998 al peridodico conservador El
Mundo, de haber confabulado una campafa que condujo a que su
candidato Felipe Ganzalez no fuera reelecto y asi lo acepto el
grupo de presuntos confabuladores, entre jos que supuestamente

participd un importante conglomerado de medios mexicano.?

Afos antes, en 1989, investigadores documentaron que los medios
jugaron un papel de actores decisivos en el conflicto entre
estudiantes y la dictadura China, que termind con la masacre en la
plaza de Tienanmen.'"

En México, Adolfo Aguilar Zinser atribuy¢ el fracaso del candidato
presidencial del Partido de la Revolucion Democratica en 1994, a
una mala campafna en los medios de comunicacién.' Ejemplos
todos, que apuntan a que los medios son actores fundamentales de
la politica moderna y como tales son susceptibles de ser utilizados

por los mas diversos intereses.

® Ludolfo Paramio* Dos afios con Aznar. ™ Nexos. 244, Abril de 1998 El conglomerado de medios
mexicano al que se refiere Paramio, es 1a cadena de television Televisa

!9 Para Jacques Andrieu, los periodistas occidentales simpatizaron desde un principio con las demandas
estudiantiles al grado de perder toda objetividad . era tal 1a parcialidad de la cobertura. escribe Andncu.
que la policia china acabd por identificar en ia television v en las fotografias de prensa a cada une de
los aclores muds influyentes y a vigilar cada uno de sus movimientos . lo que Hevd a Deng. concluve ¢
autor. a provocar un certero bafo sangriento. facques Andricu.” Les Journahstes sur la place
Tien'anmen. Acteurs ou Voveurs". Acies de la Recherche en Scrences Sucrales. 101-102 Marro de
1994. pp.114-134,

"' Adolfo Aguilar Zinser. Vamos a Ganar. Océano, 1995, Aguilar fuc asesor de medios de comunicacsén
del Candidate Presidencial del Partido de la Revolucién Democritica, Cuauhtémoc Cardenas. durantc
¢l proceso electoral de 1994,

12



Si asi es, durante un proceso de democratizacidon como el que
experimenta México, los medios juegan un importante papel que

pretendo analizar.

1.4 Medios de Comunicacién y Agenda Politica

El ex jefe de gobierno espafo! Felipe Gonzalez, reconocid que la
agenda de la politica exterior, es dictada por lo que dice o deja de
decir, la cadena norteamericana de televisiéon CNN. "

No es el primer politico que refuerza lo que investigadores de 13
comunicacién como Shaw e lyengar™ , han intentado demostrar:
gue los medios dictan la agenda (previa seieccidon deliberada) a
los gobiernos.

En el caso de la politica exterior estadounidense y europea, al
téermino de la guerra fria, se observa un incremento en la presion
de los medios sobre [0s actores politicos que se ven forzados a
responder prontoc a informaciones, en ocasiones falsas o
incompletas.

Es por ello, que algunos autores ven a la actividad mediatica,
como unc de los cambios societales gque hacen y dificultan la
practica de la politica al fin del milenio y que pone a prueba , los
liderazgos y la legitimidad de los actores politicos. ™

La hipdtesis de la agenda (Agenda Setting), plantea c¢laramente

que los medios no dicen al publico qué pensar, pero si sobre que

" Revista Leviatan No 64, Madrid. Verano de 1996 p.17
'3 Shanto fvengar. News thar Marters. Chicago. The University of Chicago Press. 1987



temas hacerlo. En la presente investigacion, servird como un
argumento mas a favor de la mediacion simbdlica y la
construccion de la realidad que realiza la prensa mexicana en el

proceso de democratizacidn.

E. Shaw dice sobre esta hipotesis:

"La gente tiende a incluir o a excluir de sus propios conocimientos lo
que los media incluyen o excluyen de su propio contenido. El publico
ademas, tiende a asignar a lo que incluye en una importancia que

refleja el énfasis atribuido por los mass media a los acontecimientos, a

los problemas, a las personas”. 1

1.5 Medios de Comunicacién y Empresa Capitalista

Habermas atribuye la erosién de la Esfera Publica (tipo ideal,
Capitulo 1), al crecimiento de la economia de mercado. Ese
espacio, sefala, ha perdido su lugar y asiste a un fentmeno en
que se confunde con la Esfera Privada, en la que el puablico, (en el
sentido de la teoria clasica desde Locke a Rousseau) se
transforma en simple consumidor.'®

Este fendmeno impide, segun Habermas, {a discusidn publica y

obstaculiza el proceso de toma de decisiones,

'"James F. Hoge Jr ~“Media Pervasiveness”. Foreign Affairs. Voliimen 73, Nitmero 4, Julio-Agosto de
1994,

'""E Shaw " Agenda Sclling and Mass Communication Theony”. citado por Mauro Woll en La
Investigacion de la Comumcacion de Masas. Paidds. México. 1996. p. 163.

'* Jurgen Habermas. The Structural Tranformation of the Public Sphere. Op. cil.. pp 181-196.
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Pierre Bourdieu cree que en las sociedades modernas, el valor
que asigna el liberalismo a los medios de comunicacion, el de la
autonomia, se ha perdido por una razon fundamental: el poder
econémico. 7

Este poder segun Bourdieu , erosiona !a autonomia de los medios
de comunicacion porgue estan condicionados por la audiencia y 108
anunciantes, cuya mediacién ejerce una especie de censura similar
a que la que ejerce en algunos casos, el Estado.™

La competencia a la que somete el sistema econdémico occidental,
dice Bourdieu, impone sobre tas procducciones culturales, ia ldgica
del rating, del fasthinking y de la exageracion del contenido
sensacional y dramatico, que en nada favorece la expresién de!
pensamiento,

Destaca también, el enorme poder simbdéfico que tienen los medios
{hay periddicos que por alguna razén coyuntural $on mas

¥ v que ejercen una

influyentes y mas creibles que otros )
influencia dificilmente cuantificable sobre el poder politico,
convirtiéndose en una autoridad sin reglas ( o en una actividad
andmica siguiendo a Durkhe&im), que invade el espacio de los

poderes republicanos.®

' Pierre Bourdicw. "L Emprise du Journalisme”, en Sur la Télévision Liber éditions. 1996.

' Si resulta que e dueiio de un importante conglomerado de medios es a la vez socio de General
fectnic, se pregunta Bourdieu, lo mas probable es que si hay algin problema en una planta nuclear no
se enterc jamas ¢l pablico, a este fenémeno lo ltama "censura invisible™, Op cit., p. 14.

'* Bourdicu sc refiere aqui a la influencia ejercida por el diario francés Le Monde, durante Ia
presidencia de Francois Miterrand. Siguiendo esta Idgica, durante ¢l proceso de cambio politico que
experimenta México los diarios creibles € influyentes serian fos que denominarmos independientes.
Pierre Bourdieu. Op. cit.

* Emile Durkheim denomina anomia a la ausencia de reglas. Toda actividad colectiva fuera de la
moral o sustraida a la accién moderadora del deber, ¢s una actividad andmica. Emile Durkheim.
Lecciones de Sociologia. Quinto Sol. México, 1990.p.15.
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Este fendmeno, propio de Ilos medios de comunicacidn
occidentales comienza a observarse en el caso mexicano, en

especial, como veremos mas adelante, en la prensa diaria.

1.6 Medios de Comunicacién y Elite del Poder

C. Wright Mills definido a la Etlite del Poder como " los circulos
politicos, econdmicos y militares que como un conjunto intrincado
de camarillas, se trasladan e intrincan y que toman parte de las
decisiones que tienen consecuencias nacionales"”
Estas élites dice, consiruyen su propia opinidn a través de sus
medios de comunicacion, a los que define como simples
instrumentos en manos de minorias, que pueden ser desde ol
mismo gobierno hasta intelectuales, empresarios o partidos
politicos. Este fendmeno es visibte en ta prensa mexicana de hoy.
De esta forma para Mills, la opinién publica es construida de
acuerdo a los intereses politicos o empresariales del grupo al que
pertenece un determinado medic de comunicacion, equiparando a
éstos, a una lente a través de la cual se ve una realidad
condicionada.

Rechaza asimismo, la idea de gque a mayor numero de
publicaciones, mayor pluralidad, reflexién util para la presente
investigacidn, en tanto gue observa que la oferta tematica es la

misma, peroc presentada con matices (intereses) distintos. Wright

* C. Wright Mills. La Elite del Poder. FCE. México. 1987 p. 25
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Mills escribe lo siguiente sobre lo que denomina competencia

aparente:

“Esta idea de oponer un medio a otro indica que éstos tienen en
realidad contenidos distintos y una verdadera competencia, lo cual no
es siempre cierto. Los medios exhiben una variedad y competencia
aparentes, pero si cbservamos mas de cerca parecen competir mas por
sus variaciones sobre algunos temas estandarizados, que sobre
cuestiones contrarias. Se nos ocurre que la libertad de plantear

problemas se limita cada vez mas a e50s pocos intereses que ya tienen

un acceso répido y continuo a dichos medios.”?

Capitulo 2. El caso de fa Prensa Mexicana

2.1 ¢ Por qué la Prensa?

Hasta ahora nos hemos referido a medios de comunicacion
genéricamente, pero este trabajo tiene como objeto de estudio a la
prensa diaria mexicana.

El periodico es el medio clasico, el de la profundidad y el de la
influencia en lideres de opinién y en otros medios como la radio y
la television.

A diferencia de lo que sucede con la televisidn , el cambio politico
que experimenta el pais, es reflejado con mayor amplitud por la

prensa. No es raro observar, gue son algunos diarios fos que

Z Op. cit., p. 291.
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2 Op. cit., p. 291.
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construyen la agenda y llevan la vanguardia informativa a seguir
por los medios electronicos. La prensa diaria, aunque de manera
insuficiente, es el espacio donde hoy se refieja el nuevo equilibrio
de fuerzas sociales y politicas y donde la critica al Sistema
Presidencialista Mexicano {SPM), ha sido constante y exponencial
a partir de 1994, aho en que estalla el conflicto con el Ejército
Zapatista de Liberacidn Nacional {(EZLN) y asesinan a! candidato
presidencial del Partido Revelucionario institucional (PRi), Luis
Donaldo Colosic. Ambos eventos de alto contenido simbélico,
suficientemente dramaticos y sensacionales para ser explotados
por un nuevo tipo de prensa.

Bajo la perspectiva que sostengo, que la prensa €s instrumento de
las elites que crean opinion publica para conservar o conquistar el
poder, elegi a tres diarios influyentes del pais: Excélsior (130 mil
ejemplares declarades); La Jornada (100 mil ejemplares
declarados) y Reforma (94 mil ejemplares declarados) para
someterlos a un analisis de contenido que conduzca a comprobar

si asi fuere, las hipotesis que postulo.”

2.2 Regimenes de propiedad

En México, la prensa funciona bajo dos regimenes de propiedad:

sociedad andnima o sociedad cooperativa,

*' Datos tomados del Directorio de Medios Impresos. Agosto de 1996.

18



) Sociedad Andnima.- Segun la ley de sociedades

mearcantiles es la que existe bajo una denominacion y se compone
exclusivamente de socios, cuya obligacion se limita al pago de sus

acciones.

) Sociedad Cooperativa.- Segun el articulo primero de

sociedades cooperalivas, es |la que reune ciertas caracteristicas de
entre las que sobresalen, tener capital variable, niumero variable
de socios, nunca inferior a diez, funcionar sobre el principio de
igualdad de derechos y obligaciones; no perseguir fines de lucro y
repartir rendimientos entre los socios, en razén del tiempo

trabajado.

2.3 Prensa Tradicional: El caso de Excélsior

Se funda en 1917 como sociedad andnima para convertirse casi de
inmediato en sociedad cooperativa.

Pese a ser el segundo gran diario aparecido en el sigle, un afo
después de El Universal, ta historia reciente hace énfasis en el
diario a parlir de 1968, cuando asume la direccidn Julio Scherer.
De acuerdo a la versién dominante, porgue como dice Raul Trejo
Delarbre, s6lo ha sido escrita por los protagonistas, el episodio
denominado ef go/pe es considerado como una ruptura fundacional
entre el periodismo complaciente y el que busca su autonomia

frente al poder.®

* Raill Trejo Delarbre. " 20 Afios de Prensa” en Vexos 241, enero de 1998 La version donunante de la
que habla Trejo se puede encontrar en la croénica de uno de los colaboradores mds cercanos a Scherer
Vicente Leiiero, Los Periodistas, Joaquin Mortiz  México, 1978,



En 1976 Scherer y su grupo de colaboradores cercanos, salieron
de Excélsior después de romper con |a cooperativa. La causa,
dicen estas versiones, fue la intromision dei presidente Luis
Echeverria ante el periodismo de denuncia que se practicaba.

~ De acuerdo a esta version, el entonces presidente apoyaria al
hasta hoy su director Regino Diaz Redondo, quien ha mantenido
una linea editorial afin al sistema presidencialista.

El cambio tecnoldgico, la liberalizacién econémica, pero sobretodo
la democratizacion del pais y la aparicidn de una prensa critica
hacia con el poder politico, ha erosionado la presencia de
Excélsior, gue ha padecido durante esta década, una crisis

financiera que lo ha mantenido al borde de la quiebra y la venta.”

2.4 Prensa Independiente y Partidista: El caso de La Jornada

La Jornada es una sociedad cooperativa fundada en 1984 y surge
de acuerdo a sus socios " por la necesidad de una prensa critica e
independiente”. Su capital inicial fue aportado en libre suscripcidn
por dos mil setenta accionistas, de los cuales ningunc posee la
mayoria.®

Como sucesor directo del diario Unomasuno, La Jornada es el
periodico de preferencia entre los circulos académicos y la

oposicion politica de izquierda.

* Marco Levario Turcott. " Los Vienios de Excélsior™. en Etcétera, Semanario de Molinca v Cultura.
No 218, 3 de abril de 1997

% Informacion 1omada det documento * Son Nuestros Lectores * que La Jornado distribuye a clientes
publicitarios.
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Es un diario plenamente identificado con el Partido de ia
Revolucion Democratica (PRD), de hecho, su director fundador
Carlos Payan es Senador de la republica por ese partido politico.

La Jornada se ha comprometidc con la causa del Ejército
Zapatista de Liberacion Nacional desde su aparicidon en 1994,
cuyos comunicados son hasta la fecha, publicados por el diario de
manera integra. Sus colaboradores en su mayoria simpatizan con
tas causas del! EZLN, incluso algunos son o han sido sus

asesores.”

2.5 Prensa Independiente y Empresarial: El caso de Reforma

Reforma es de acuerdo a la ley mexicana una sociedad andnima
de capital variable.

Su antecesor mas directo es El Norte, peridodico de la ciudad
industrial de Monterrey ,en donde surge justamente como vocero
de uno de los grupos econémicos mas influyentes del pais: el
Grupo Monterrey.

En 1993 aparece en la capital del pais Reforma, como una versidn
periodistica de proyeccién nacional.

De acuerdo a la investigacién de Ana Beatriz Vila, las empresas
pericdisticas de Alejandro Junco, se definen a si mismas como
“‘defensoras del libre mercado y la iniciativa privada sobre el

sector gubernamental, gue mantienen como linea editorial la

“ La parcialidad con que La Jornada cubrit la aparicién del EZLN es expuesta por Radl Trejo en
Chiapas, la Comunicacién Enmascarada. Los Medios y el Pasamontafias. Diana. México, 1994
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defensa de los derechos humanos, la libertad de transito; creencia
econdmica y politica.”®

Es un diario en que la légica empresarial cubre todo el espacio
que en otros diarios ocupa la logica del poder gubernamental,
partidista, sindical o eclesiastico.

En ia presente investigacién intento demostrar que Reforma es un
diario con un aliado partidista claro, el Partido Accién Nacional
(PAN).

La empresa de Junco a decir de él mismo, mantuvo una relacién
hostil con los gobiernos de Luis Echeverria (1970-1976); José
Lopez Portillo (1976 - 1982) y Migue! de la Madrid (1982- 1988), a
quienes acuso de mantener "politicas estatales
intervencionistas”.?® En cambio, durante el sexenio del presidente
Carlos Salinas de Gortari (1988-1994), la relacion paso del
conflicto al entendimiento.

El nombre de su presidente, Alejandro Junco de |la Vega aparece
iigado a importantes grupos financieros como la Casa de Bolsa
Abaco y Banca Confia, grupos favorecidos durante la presidencia
de Salinas de Gortari quien concluyd el proceso de reprivatizacion

bancaria, emprendido por su antecesor, Miguel de la Madrid.>®

* Ana Beatriz Vila. El Periddico El Norte v la Indusira de la Informacién.. Tesis de Licenciatua.
Faculiad de Ciencias Politicas v Sociales. Universidad Naciona! Auténoma de México, 1992, p. 24.
X%

~ Op.cit
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Capitutlo 3 Medios de Comunicacién y Procesos de

Democratizacion

3.1 Democracia y Democratizacién

Tedricos de la democratizacion entlienden a este proceso, como el
que se da duranie el reemplazo de un régimen autoritario, de
partido uUnico ¢ hegemoénico, como el caso mexicano, por uno
democratico, que seria de acuerdo a un criterio procedimental, el
que realiza elecciones competitivas, libres y creibles, el que
permite la existencia de oposicidén politica y libertad de expresién
entre otras cosas.”

Para Samuel Huntington, en México se inicia el proceso de
democratizacion a fines de l|la década de los ochenta,
paralelamente a los paises de Europa Qriental.

El procesc de democratizacién implica para este autor se cumplan

tres fases:

. El fin de un régimen autoritario
. El establecimiento de un régimen democratico

. Consolidacién del régimen democratico™

% [.a Jornada, 19 de septiembre de 1991,

' Estas son algunos requisitos que habran de cumplirse en todo régimen democritico o polidrquico de
acuerdo a Robert Dahl. Robert Dahl. La Poliarquia,, Participacién y Oposicién. RE1. México. 1993
p-15.

3* Samuel P. Huntington. La Tercera Ola . La Democralizacion a Sfinales del Siglo XY Paidos.
Barcelona, 1994 p. 45.
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Huntington construye el concepto de liberalizacién politica para
aquellos regimenes que no cumplen necesariamente la segunda y
tercera fases, significa entonces, ia apertura parcial de un régimen
autoritario y que puede conducir o no a Jla verdadera
democratizacion. ™

Los cambios de régimen se dan de diversas formas y par diversas
causas, que van desde el crecimiento econdmico, la presidén
internacional, hasta la pérdida de legitimidad de un sistema
autoritario. Esta ultima causa, el declive de la legitimidad, la
ruptura de consensos y el desempefic de un sistema politico,
seran las tendencias que tomaremos como referentes en el
presente trabajo, aplicadas al Sistema Presidencialista Mexicano
(SPM), cuyas bases de legitimidad por décadas reproducidas entre
otros mediocs, por los de comunicacion, comienzan a erosionarse.
Los medios de comunicacion mexicanos, actores y reflejos del SPM
se encuentran también inmersos en ese proceso de cambio,
algunos comienzan a transitar de la légica de los controles a la
ldgica del mercado sin un marco legal conductor, mientras otros
se quedan entrampados en ta logica tradicional, aun bajo el riesgo
gue implica la indiferencia de la élite del poder. Analizar cuéles
son las caracteristicas y tendencias de la prensa diaria durante
este proceso de cambio politico, es propésito de esta

investigacion.

¥ Op. cit., p.22.
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3.2 La Democratizacién Mexicana

Para algunos investigadores mexicanos el movimiento estudiantil
de 1968, marca el inicio de la democratizacion.

Méctor Aguilar Camin observa en este proceso de cambio de
régimen, conducido por una nueva generacién, tendencias
estructurales vy superestructurales que creemos necesario
mencionar:

Las superestructurales de acuerdo a la investigacidn de Aguilar

Camin son:

. Un descenso relativo del peso del Estado y un ascenso del
peso de la sociedad.

. Ei paso del acuerdo al litigio entre las cupulas gobernantes
del Estado y las representaciones corporativas del capital y el
trabajo {como hecho real observa, "el golpe de estado financiero”
de 1976 y la nacionalizacién del la banca en 1982).

. La pérdida de! control estatal en el campo, la ineficaz
gestoria por la burocratizacion y la progresiva rebelion civil, como
la llama el autor, en las ciudades.

. El paso de un régimen de presidencialismo "absolutista” a un
régimen de presidencialismo constitucional y de un sistema de
partido dominante, a un sistema de partidos competitivos gue

conduce a la alternancia en el poder
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Las tendencias estructurales que observa Aguilar son:

. El transito del pais rural al urbano y de un agudo proceso
centratizador, a la constitucion de wuna nueva periferia
descentralizada.

. El! ingreso a una fase de integracién econdmica mundial, que
a su vez inicia una revolucian productiva y tecnolégica de longitud
imprevisible.

+ La actual modernizacidn mexicana reconcentra ta desigualdad y
desarticula el consenso.

« Una nueva mayoria nacional, mental y politica, que suple a ia

sociedad mexicana anterior a los sesenta

La magnitud de estas tendencias comienza a tener un impacto
importante en los medios de comunicacidn gue experimentan, en
algunos casos, una libertad de expresion inédita

Asistimos asi, a la erosidn del contrato simbdlico que durante
décadas, la prensa ha mantenido con el SPM. caracterizado por

prerrogativas, subvenciones y poder a cambio de legitimidad.

M Héctor Agutlar Camin. Pespués del Afifagro Caly Arena. México, 19849 pp LG6-17
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Capitulo 4. Método de Investigacion

4.1 Politica y Lenguaje

Una investigacion sobre el papel de los medios de comunicacion
en la democratizacidon mexicana, podria abordarse de diversas
formas, por ejemplo, analizando los cambios estructurales
experimentados en el sistema de medios, o bien observando |08
cambios en lias practicas de la prensa. Para la presente
investigacion se eligié un analisis simbodlico.

Se partira de la consideracion, de que el lenguaje es creador de
ios mundos sociales que los individuos experimentan y el lenguaje
politico, el de los acteres como |a prensa, es como lo reconocen la
mayoria de los autores citades anteriormente, mitificante vy

susceptible a ser manipulado o distorsionado.

4.2 Hipétesis

Proponemos comprobar las siguientes hipotesis, utilizando la

técnica de analisis de contenido.
{(H 1) La prensa mexicana lransita de ser instrumento legitimador

del SPM, a serlo de nuevos actores que luchan por el poder

politico.
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(H2) La prensa polariza la opinién de acuerdo a los intereses que

representa.

(H3} Los escandalos de corrupcion son el vehiculo a través de!
cual, la prensa independiente deslegitima al Sistema

Presidencialista Mexicano y deja de lado fenémenos estructurales.

(H4) La prensa privilegia el trabajo periodistico poco riguroso

sobre la investigacién

4.3 Analisis de Contenido

La técnica de analisis de contenido es definida por Duverger, como
una forma particular de semantica cuantitativa, un esfuerzo
sistematico para clasificar textos mas que por los simbolos o
palabras, por su significado. ®

Se han distinguido en el proceso de cambio politico que vive el

pais, tres tipos de prensa:

Independiente y Partidista : Aquella que vive de lectores y
anunciantes, promueve intereses diferentes a los del SPM, es
influyente e intenta construir la agenda peolitica nacional en el
proceso de democratizaciéon Es aliada de un partido de oposicion,

cuya ideoclogia y proyecto nacional promueve.

Y Maurice Duserger Vetodos de las Crencias Sociafes Anel México. 1992 p. 165,
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Independiente y Empresarial: Tiene las mismas caracteristicas de
la tipologia anterior con la salvedad de qué aun sobre ideologia
partidista, que de hecho la tiene, su interés es mercantil. Para ello
legitima valores universales como la justicia y condena antivalorres

como la corrupcion.

Tradicional: Aquella que vive del subsidio gubernamental,
legitima al SPM y ha perdido su influencia durante los afios del

cambio politico.

La independiente y partidista e independiente y empresarial son el
tipo de prensa representativa de los tiempos de cambio politico
que experimenta México. Como considerc que este tipo de prensa
aun no es dominante, se decidié someter a analisis al perigdico
Excélsior, hasta hace una década, el diarioc mas influyente del pais
afin al Sistema Presidencialista Mexicano,

Excélsior es prototipo de la prensa tradicional mexicana, que a
cambio de legitimidad, recibe subsidio estatal y prerrogativas que
van desde el trafico de influencias, hasta publicidad
gubernamental que le permite sobrevivir como  empresa

periodistica.
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4.4 Unidad de Analisis

He considerado que la informacion a la que se otorga un titular
es la mas importante para el diario, la que se vende al lector y la
que permite identificar los intereses del mismo.

Se seleccionaron para el presente analisis, un total de 538
noticias que ocuparon los titulares de {os periédicos de
distribucidn nacional, La Jornada, Reforma y Excélsior; 179 de La
Jornada y Excélsior respectivamente y 180 de Reforma,
correspondientes al periodo de enero a junio de 1997 %

E! periodo analizado corresponde a los seis meses previos a las
elecciones federales, en que se renovo a la totalidad de miembros
de la Camara de Diputados y a 32 de los 128 integrantes de la
Camara de Senadores.

El 6 de julio de 1997 también se realizé por vez primera. la
eleccion de Jefe de Gobierno del Distrito Federal, quiza por este
caracter inédito, las campafas electorales de los candidatos de los
tres principales partidos politicos, PRI,PAN y PRD tuvieron una
presencia mas amplia en los medios, que la lograda por las de los
candidatos al Congreso.

La presente no intenta ser wuna investigacion sobre el
comportamiento de la prensa en los procesos eleclorales, pero

consideramos que es durante ellos, cuando el lenguaje politico se

3% - . L
Reforma a diferencia de La Jornada y Excélsior aparcce ¢l primero de mavo, por cllo, la diferencia
de un gjemplar.
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hace mas intenso y su analisis pudiera arrojar resultados con un

aceptable grado de confiabilidad.

4.5 Categorias de Andlisis

Se utilizaron tres tipos de categorias de base gramatical de

acuerdo a la tipoiogia de Duverger:

4.5,1 Categorias de Apreciacién. De este tipo se establecieron:

. Categorias de apreciacidon con base a |as autoridades citadas
y su frecuencia de aparician.

. Categorias con base a la toma de posicion del diario
investigade con relacién al SPM.

» Categorias con base a la toma de posicién ({informacién
conflictiva y no conflictiva) del diario sujeto a investigacion.

. Categorias con base a actores y valores aliados y adversarios
del diario sujeto a investigacidn.

. Categorias con base al origen de la noticia.

4.5.2 Categorias de Forma. Se establecieron cuatro variables:
Noticia General, Entrevista - Reportaje Exclusivo, Declaracion y No

Identificado
4.5.3 Categorias de Materia. De este tipo se establecieron:

« Categorias de materia con respecto a los temas que el diario

hace publicos { Agenda ).
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Capitulo 5. El Papel de la Prensa en la Democratizacién
Mexicana: Andlisis de Contenido de los diarios La Jornada,

Reforma y Excélsior.

51 La Erosién del Sistema Presidencialista a través del

Mensaje Mediatico.

La presidencia ha perdido su pcder simbdlico en ta prensa
independiente, ha dejado de ser la autoridad omnipotente que
durante décadas, junto con el Partido Revolucionario Institucional,
han sido las dos piezas méas importantes del! sistema politico
mexicano.

Observamos que en el proceso de cambio politico, las autoridades
para la prensa diaria se comienzan a diversificar y reflejan una
nueva correfacion de fuerzas basada en el disenso.”

Algunos diarios han tomadc el papel contraric al que durante
décadas, representd para el SPM la prensa en su conjunto. fuente
de legitimidad

liya Adler, al investigar el comportamiento de los medios de
comunicacion mexicanos en el contexte electoral de 1988,

concluyd que la élite politica mexicana entiende el control de la

Jorge Carpizo postula ciertas premusas que explican ¢! predominio presidencial en México que cn
resumen son. el que ¢l presidente sea el jefe del partido dominante : fa debilidad del poder legislativo »
Juchcial { en el sexeno del presidente Ernesto Zedillo el Congreso aprobd una reforma que fortalece la
independencia de éste respecto del ¢jecutivo) : su influencia en la politica economica y en los medios de
comunicacion v por supuesto. ¢l uso de Tas que denomina facuftades metaconstitucionales, es decir.
atribucianes fuera del marco legal como la designacion de su suceser.Muchas de estas premtisas ya no
ticnen ciertamente vigencia Jorge Carpreo. Ef Presidencratismo Mexteano. Siglo XXI. México . 1996
p 17
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prensa, no con base a la penetracién o eficacia que pueda tener
ésta entre el publico, sino en que sea “capaz de simbohzar la
capacidad de ejercer el requisito minimo del presidente: su
capacidad de ejercer el poder."™

Esta capacidad de ejercer el poder. ya no es simbolizada a través
del mensaje de la prensa independiente mexicana, en la que el
SPM no es ya el anico el actor/ generador de la informacion, este
papel ahora lo comparte, con actores de una nueva realidad
politica.

El predominio de la institucién presidencial en |a prensa, ha sido
objeto de diversas inierpretaciones, sobre todo en los Estados
Unidos. Estudios recientes como el de Robinson (1995) * revelan
que las fuentes gubernamentales son las mas utilizadas en las
notas que ocupan las primeras planas de los periddicos de los
Estados Unidos

Este fendmeno ha dividido la opinién de los investigadores, unos
cuestionan la independencia y la Iibertad de prensa por ese
predominio, mientras que para otros, esle fenomeno es el reflejo
de un sistema politico fuerte, que como sefalan investigaciones
como la de Arthur Miller, a los norteamericanos no les interesa

cambiar. ®

™ tha Adler "The Media 1n the 1988 Presidential Elecuon” en Television, Poluics and the Transition
to Democracy in Lann America Washinglon, DC Woodrow Wilson Center Press. 1993 p. 170,

¥ Cedric ] Robinsen ™ Mass Media and the U S Presidency” en John Downings ( ed ) Questioning the
Viedia., A Crincal fmtroducnion Sage Pubhications, 1993 p 95.

"En una interesanic mvestigacion sobre ¢l impacio de los mensajes de los diarios en la confianza
ciudadana hacia cen las instiuciones politicas. Miller concluse que s1 bien. 2 prensa norteamericana es
aftamente adversa hacia con aclores especificos (que pucde ser ¢l nusmo presidente). nunca cuestiona a
fas mstituciones, de manera que un caso como Walergate dafid. segun ¢l el investigador, a la persona de
Rachard Nwon. no a lit institucidn presidencial Arthur H Miler "Type- Set Polutics: Impact of
Newspapers on Pubhic Confidence”™  imerican Polincal Science Review. Vol 73, marzo de 1979,
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Si como asumo, que en el caso mexicano esta sucediendo lo
contrario, es decir, que hay una tendencia al cambio politico,
podemos decir que en la prensa se refieja ese proceso con una
disminuciéon de las fuentes gubernamentales y un incremento
notable en la critica adversa a las instituciones del SPM,
comenzando por el propic presidente y su partido, el PRI,

Asi tenemos, que una prensa que durante décadas sirvié como
fuente de legitimidad del poder politico, experimenia
transformaciones que se miran irreversibles, cémo intenta
insertarse en un pais cambiante, es una pregunta que se intenta

responder.

5.1.2 Analisis

Se llevara al cabo un analisis, a través del cual se pueda afirmar
que et SPM no es la autoridad mas referida por la prensa
independiente mexicana, en tantc que para la tradicional, lo sigue
siendo.

Duverger entiende por autoridad: "a las personas, grupos o
principios en nombre de los cuales se hace la declaracion y cuya
presencia ¢ uso le dan significados distintios a una informacién
determinada".®

Se ulilizaron categorias de apreciaciéon con base en las

autoridades ciladas y su frecuencia de aparicion

"' Maunce Duverger .Op. cii . 156
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Se distinguieron 8 variables:

. SPM )

. Estados Unidos ( EU)

. EZLN

. PAN - Iniciativa Privada - Iglesia
. PRD

. Oposicién en su conjunto

. Diario analizado

. No Identificado

En SPM se incluye al Ejecutivo Federal, Secretarias de Estado;
Industrias Paraestatales; Procuraduria General de |la Republica,
Partido Revolucicnario Institucional (PRI); expresidentes vy
Fuerzas Armadas.

En Estados Unidos (EU), a los Poderes Ejecutivo, Legislative y
Judicial. Asimismo, organismos como la DEA y publicaciones como
The New York Times, The Wall Street Journal y otras, que con
frecuencia son reproducidas y tomadas como fuentes de
informacién por la prensa independiente mexicana

En EZLN (Ejército Zapatista de Liberacion Nacional), se atendid a
comunicados del grupo rebelde y a declaraciones de simpatizantes
0 asesores del mismo.

Se determind agregar la variable Qposicién, que se refiere al PAN
y al PRD conjuntamente, ya que como veremos mas adelante,
dependiendo del diario analizado, |a autoridad o bien el adversario

politico, estd representado por toda oposicion politica al PRI
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Por otro lado, se categorizaron a les partidos politicos de
oposicion (PAN y PRD) por separado, dado que para cada uno de
los objetos sujetos a observacion, la autoridad suele ser uno
s6lo de éstos, que tienen orientaciones idecldgicas distintas en el
sistema de partidos que se esta configurando en el pais.

La variable No lIdentificado se refiere a aquellas informaciones
cuyo origen y destino son dificiles de establecer. Son
informaciones que sugieren, se trata de lo que se conoce como
filtraciones, que son aquellas que se presentan al lector en forma
de documentos confidenciales obtenidos por el diario, sIn
especificar como o a través de qué persona.”

La filtracidn, practica muy utilizada en la prensa occidental |, ahora
es comun en la prensa independiente mexicana, que recurre a ella
con frecuencia, a raiz de los procesos judiciales relacionados con
los asesinatos del candidato presidencial del PRI, Luis Donaldo
Colosio en marzo de 1994 y meses después, en septiembre del
mismo afio el de!l Secretario General de ese partido politico, José
Francisco Ruiz Massieu.

Hay quienes se han ocupado de anatlizar el creciente poder de ios
medios de comunicacion modernos y los peligros que ese poder
podria traer a la democracia. Investigadores como Gerard Le

Blanc, ven como una seria amenaza para la democracia

*2 Furio Colombo establece que la filiracion. es la prictica que tnduce a los medios cn su busqueda de
mavor audiencia y anuncianies a recoger ¢ aceptar malenales de depositos ajenos. que pucden ser.
poderes o persenas que fabrican informacion como cebo con fines interesados o desestabilizadores. La
filtracion se suele presentar 2 la audiencia. escribe Colombo como “rexvclaciones™ o~ denuncias™. sin
que una mente critica ™ busgque su causa, registre su cfecto o se entreguc a Ta basqueda de la intencion
que provoca. la rafaga de informaciones producidas y difundidas por rarones. que ¢l publico no acaba
de saber™. Furio Colombo. Ultimas Noncias sobre el Periodismo Anagrama Barcelona. 1997 pp 21-
22
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representativa, el hecho de que el proceso judicial sea sustituido
por el proceso mediatico, que se atribuye el derecho de castigar. @
Se documentd gue sd6lo en el mes de abril de 1997, el periédico
Reforma otorgd sus titulares durante dos dias seguidos a informes
de este tipo, uno era una carta extraida del archivo personal de
Raul Salinas de Gortari y otra, la transcripcion de una cinta de
audio en la que se escuchaba la supuesta declaracion bajo tortura
del asesino confeso de Ruiz Massieu.™

Se decidié agregar la variable Diario Analizado, ya que en
pcasiones, el mismo diario es sujeto generador de una informacion
determinada. Por ejemplo, en su edicion del 15 de enero de 1997,
el encabezado de Reforma dice. "Viola la PGR su propia ley ", La
informacién surge de una investigacidn del reportero, suponemos
ordenada por su superior, sobre las designaciones realizadas por
el Procurador General de la Republica de algunos
subprocuradores, que segun el reporte, no cumplian con los
requisitos establecidos por el reglamento interno de la
dependencia. El autor contrasta la curricula de los funcionarios,
con el reglamento y el titular o encabezado surge a iniciativa del

diario.

* Gerard Le Blanc." Du Modele judiciaire aux Proces Médiatiques” en Hermes, Cognition,
Communication et Polingue.. pp.17-18.1995,
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5.1.3 Resuitados

La Jornada (Tabla y Grafico1}). Se encontrd que en un 28% de
los titulares la autoridad es el SPM; en un 23% el PRD; en un 16%
Estados Unidos; en un 9% el EZLN; en un 3% el PAN -IP - Iglesia y
en un 9% la Oposicidén en su conjunto.

En un 12% de los casos las autoridades fueron otras. Todas las

autoridades se identificaron.

TABLA 1
AUTORIDAD|Enero [ Febrero | Marzo | Abril Mayo Junio | Total %
E.U 3 7 8 3 7 1 29 16%
EZLN 5 1 7 1 1 0 16 9%
La Jornada 0 0 1] 0 0 0 0 0%
No ID 0 0 0 0 0 0 1] 0%
Oposicién 0 0 4 7 4 3 16 9%
Otros 3 4 1 7 2 5 22 12%
PAN-IP-IGL 0 2 0 1 2 1 8 3%
PRD 1 2 2 7 8 12 42 23% |
SPM 7 1 8 7 6 8 49 28%
SUMA 30 28 30 33 30 30 179 100%
DE.G o
mEAN
16% ,
nbka Jomada
{ONo ID :
'@ Oposicion |
i
‘gOtros v
. . . a
) - 3: 12 . PANHP4GL
° %% oPRD
mSPM

" Mensage Navadeiio revela diferencias Raut v LDC™ en Reforma. 14 de abnil de 1997 v = Encubre
Fiscal torturas a Trevifio™ en Reforma, 15 de abril de 1997
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Con base en este analisis, se pudo saber que el 74% de los
titulares de la Jornada se basaron en fuentes no tradicionales de
informacién. Por no tradicionales, entendemos las que no
pertenecen a la esfera gubernamental. E/ 26% restante, se haso

en fuentes tradicionales.(Tabla y Grafico 1A)

TABLA y GRAFICO 1 A

Trad. 26%
No trad. 74%
Otras 0%

Suma 100%

OTrad. -
0 No trad.
OOtras

Reforma ( Tabla y Grafico 2 ). Se encontré que un 30% de los
titulares la autoridad fue el SPM; en un 21% Estados Unidos; en
un 19% el PAN - IP- Iglesia; el EZLN en 1%; la QOposiciéon en su
conjunto enun 11 %; el PRD en un 2% y en un 8%, las autoridades
fueron otras. En un 3% de los casos la fuente no se identificé.
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TABLA ¥ GRAFICO 2

AUTORIDAD| Enero | Febrero | Marzo Abril | Mayo | Junio | Total Yo
E.U 2 5 11 9 8 3 38 21%
EZLN 1 1 0 0 0 0 2 1%
No ID 0 3 0 0 2 0 5 3%
Oposicidn 0 0 6 6 1 7 20 11%
Otros 3 3 2 3 3 1 15 8%
PAN-IP-IGL 6 7 3 4 6 8 34 19%
PRD 1 2 0 0 1 0 4 2%
REFORMA 5 0 1 2 1 0 9 5%
SPM 9 7 8 6 9 11 53 30%
SUMA 30 28 31 30 M o 180 100%
! geuv |
WMEZLN
ONe 0
OOposicion
HCOtros
OPAN-IP-IGL
PRD
QO REFORM A
WSPM

Un 74% de los titulares de Reforma se basaron en fuentes no
tradicionales contra un 26%de fuentes tradicionales.*(Tabla y
Grafico 2A)

“Aunque esta no es una investigacion que pretenda demostrar que en el proceso de democratizacidn la
agenda doméstica que hace la prensa independiente esté siendo dictada por actores estadounidenses, es
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TABLA Y GRAFICO 2A

Trad. 26%
No trad. T4%
Otras. 0%
Suma 100%
0% 26%
.OTrad.

El No trad.
OOtras.

Excélsior (Tabla y Grafico 3 ). La autoridad méas citada es el SPM
en un 56 %; en un 18% la autoridad se ubicd en "otros”, que en su
generalidad corresponde a informacién internacional, sobre todo
de América Latina. En un 15% la autoridad fue el PAN - IP- Iglesia
y con porcentajes menores, Estados Unidos con 6% y el PRD con
2%.El diario; el EZLN y la oposicion en su conjunto, obtuvieron un

1% respectivamente.

importante destacar el porcentaje que obtiene la variable Estados Unidos para los diarios La Jornada y
Reforma, 16% y 21% respectivamente,
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TABLA Y GRAFICO 2

AUTORIDAD| Enero [Febrero| Marzo | Abril | Mayo |Junio] Total Y
E.U 1 0 3 2 3 1 10 6%
Excélsior 0 0 0 0 0 2 2 1%
EZLN 1 1 0 0 0 0 2 1%
No ID 0 0 0 0 0 0 0 0%
Oposicién 0 0 1 0 0 1 2 1%
Otros 0 3 8 10 9 2 32 18%
PAN-IP-IGL 7 4 3 4 2 ] 26 15%
PRD 0 0 0 1 0 3 4 2%
SPM 21 20 16 13 16 15 101 56%
SUMA 30 28 31 30 30 30 179 100%

' ‘OEU 1

' 6 %0 oot | mExcélsior |

L, oEAN

—— 189gNo ID .

:.OpoddonfE

| 86% | 1 Otros |

15% | !

2% '@ PANPAGL

3PRD

uSPM

Excélsior utiliza fuentes tradicionales en un 56% cantra 26% de no
tradicionales. Un 18% de las fuentes utilizadas por este diario, se
ubicaron en ‘"otras" al tratarse en su mayoria de fuentes
internacionales, consideradas no relevantes para este estudio.
(Tabla y Grafico 3A)
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TABLA Y GRAFICO 3A

Trad. 56%
No trad. 26%
Otras 18%
Suma 100%
18%
O Trad.
m No trad.

56% OOtras

5.2 De la Univocidad a la Pluralidad

5.2.1 La Paradoja de la Prensa Mexicana

Entendemos a la pluralidad, como lo opuesto a la concentracién vy
la unificacién del poder. El axioma central del pluralismo para

Robert Dahl es que, en vez de un Unico centro de poder soberano,
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tiene que haber muchos centros, ninguno de los cuales debe ser
completamente soberano. *

La pluralidad en la prensa puede ser entendida de diversas
formas, aqui establecemos dos:

1}  Cuando la propiedad no se encuentra concentrada (ya sea en
manos del Estado o el capital privado), sino que es de tipo

policéntrico.”

2)  Si existe una oferta ideoldgica distinta

Podriamos decir que en México, durante las décadas de partido
hegeménico se cumplia con la primera condicién, no asi con la
segunda.

El régimen de propiedad de la prensa mexicana ha sido de tipo
policéntrico, aunque unos grupos editoriales han tenide mayor
presencia que otros.

En la década de los ochenta, 251 grupos privados editaban igual
numero de periddicos (60 % del total), es decir uno por empresa.
La Organizacién Editorial Mexicana, propiedad de la familia
Vazquez Rafa, concentraba esa cuarta parte restante, con un total

de un millon 800 mil ejemplares.®

** Robert Dahl. Op. Cit.

*" Giovanni Sartori dencmina policéntrico al sistema de medios de comunicacion propio de las
democracias occidentales, es decir, €l que no estd concentrado ni en manos del Estado, como en los
regimenes autoritarios, ni en manos de un grupo privado pues esto contrarresta la autonomia ,
requisito indispensable segun €l autor, de los medios en todo régimen democratico.



Estructuralmente, las cosas poco han cambiado. En los noventa, la
estructura de la propiedad de los medios impresos sigue siendo
casi igual, los peridédicos que operan caomo cooperativa, como La
Jornada, son escasos y e gubernamental, El Nacional fue
cerrado.

Pero ese régimen de propiedad policéntrico, paraddjicamente no
se tradujo antes en una prensa que operase como contrapeso del
poder, se trataba de una prensa homogeneizada al discurso
univoco del SPM.

Fatima Fernandez Christlieb, al analizar ia historia de la prensa
diaria mexicana en 1978, observd que los periddicos hasta
entonces cumplian ciclos, surgian en un momento politico
determinado, lograban mantenerse con el auspicio gubernamental,
hasta que llegara otra coyuntura que los canvirtiera en periddicos
politicamente irrelevantes, a menos que lograran aliarse con algun
grupo empresarial con intereses que expresar.

El papel asumido por la prensa en México a través de las distintas
épocas, ha sido el de tribuna y expresién de grupos o facciones de
un sistema politico unido en torno a la institucion presidencial.
Desde que surge la prensa en el pais, ésta, dice Fernandez
Christlieb, tenia consigo el calificativo de “echeverrista o0
alemanista", dependiendo del grupo de la clase politica a la que

representaba. La investigadora plantea lo siguiente:

Giovanni Sartori. “Opinién Piblica™ Op. cit., p. 159.
% José Luis Gutiérrez. "La Prensa y el Futuro de la Democracia ", en México' el Reclamo
Democrdrico. Siglo XX1. 1988,
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"No ha existido, entre las notas de los periodicos actuales una cabeza
que haya desmentido una declaracién presidencial. Si ha habido en
cambio, muchas declaraciones presidenciales desmentibles.

Por ejemplo en tos Gtltimos dias del afio pasado el Licenciado Loépez
Portillo afirmé que ya era posible comenzar a hablar de los problemas
del pais en pretérito.

Todos publicaron la dectaracion y ninguno la desmintié en primera

plana". *#

En la presente década, el mensaje de la prensa que durante
décadas legitimd a la ideologia de la revolucion mexicana, ha
comenzado a cambiar, las clientelas se diversifican y esta
emergencia pluralista es el sintoma mas visible de la

democratizaciéon en la prensa diaria

5.2.2 La Prensa Tripartidista

En 1998 un 45% de la poblacion nacional estaba gobernada por la
oposicion al PRI, partido que aunque ya no cuenta con la mayoria
absoluta en el Congreso (238 curules respecto a las 300 obtenidas
en la eleccidn anterior), tampoco la tiene la oposicién como vemos

en la siguiente tabla™ :

* Fatima Fernandez Christlieb. Los Medios de Difusidin Masiva en Mexico Juan
Pablos.México.1982.p.80.
*0 Segiin datos del Instituto Federal Electoral tomados de la Red Internct. Julio de 1995
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PARTIDO 1994 1997
PRI 300 238
PAN 119 238 i
PRD 71 123
PT 10 6
|
PVEM 0 9 |

Este escenario tripartidista, 1a lucha por obtener el poder en el
caso del PAN y el PRD y por no perderlo, en el caso del PRI, es
reflejado en una prensa mexicana, que ve quebrantada la
univocidad

Los intereses del PAN son legitimados ahora por Reforma; los del
PRD y el EZLN por la Jornada y aungue no es el Gnico, el SPM por
periddicos como Excéisior. Esta tendencia,puede ser demostrada a
través de un analisis de los aliados y adversarios politicos de cada
una de las publicaciones.

Se seleccionaron actores y valores politicos, de éstos Gltimos
destacan tres: Democracia; Justicia y Nacionalismo y sus

respectivos opuestos, No Democracia, Corrupcion e Imperialismo.”'

Sobre este experimento pluralista se pueden sugerir algunas

proposiciones :

™ Al definur a contranio el concepto Democracia, Sanor concluye que su antilesis mas exacta ¢s la

Aulocracia .que imphea la falta de controles v de limites de poder v a gobernanies que no son resultado

de la designacon libre de quienes van a ser gobernados: que no ofrece disenso. ni alternativas. En la
presente investigacidn. sc ha optado por la via més sencilla. oponiendo al conceple. iodo lo que nto ¢s
democracia
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. La prensa comienza a reflejar a una sociedad mexicana
participativa y plural.

. La prensa transita de ser un instrumento legitimador del SPM,
a serlo de nuevos actores que luchan por el poder politico. *

. La prensa mexicana es parcial, polariza a la opinion publica

de acuerdo a los intereses que representa.

5.2.3 Analisis

Se establecieron categorias de apreciacién con base en los
aclores y valores aliados y adversarios que construyeron los
diarios sujetos a investigacidn.

Seleccionamos seis actores politicos:

. Estados Unidos

. EZLN

. Oposicion

. PAN/INICIATIVA PRIVADA/IGLESIA
. PRD

. SPM

Se agregaron:

Giovanm Santori. Teoria de la Democracia. El Debate Contemporaneo Tomo 1. Alianza Universidad.
México. 1994.pp. 225-260

** Evidencias de como el EZLN a los pocos dias de su aparicién en Chiapas. vetd a los medios de
comunicacién que no simpatizaban con ¢l movimiento y privilegid a otros como La Jornada. fucron
documentados por Bertrand De La Grange y Maite Rico en su libro Marcos La Genial Impostura,
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. No ldentificado

. Otros

También se distinguieron valores o categorias standard, como las
llama Harold Lasswell. Selecciono como valores aliados los
siguientes:

. Democracia

. Justicia

. Nacionalismo

Como valores adversarios, sus opuestos:

. No Democracia

L ]

Corrupcion

. Imperialismo

5.2.4 Resultados

La Jornada

Aliados { Tabla y Grafico 4 y 4 A ) Se encontré que en un 31%
de los titulares de La Jornada el actor aliado es el PRD, seguido
del valor nacicnalismo con un 23%; la Oposicién PRD-PAN en un
16%; el EZLN en un 8%; el valor Justicia 9%; el valor Democracia
en 2% y PAN/IP/IGLESIA ;SPM; Estados Unidos y No ldentificado

en un 0%respectivamente,

Aguilar México. 1998 La Jornada ¢s el tinico diario nacional que continta brindando privilegiado
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Se concluye que La Jornada legitima los intereses del Partido de
la Revolucion Democratica y su ideclogia nacionalista y promotaora
de ia justicia social. El EZLN aparece como un actor legitimado por

esle diario.®

TABLA Y GRAFICO 4 (ALIADOS ACTORES)

ACTORES Enero |Febrero| Marzo | Abril Mayo | Junio |Total %
E.U 0 0 0 0 0 0 0 0%
EZLN 5 0 7 1 1 0 14 8%
No ID 0 0 0 0 0 0 0 0
Oposicién 0 0 4 8 § 11 28 16%
Otros 2 1 1 4 6 5 19 11%
PAN-IP-Iglesia 0 [\ 0 0 0 0 0 0%
PRD 13 11 3 7 12 10 56 3%
SPM 0 0 0 0 0 0 0 0%
SUMA 20 12 14 20 24 28 98 66%
35%. T 7T 77
30% L —
25%
20% 1" -
15% 1" :
10% 7 - -
5%[ || [+ [
0% -
2 a 35 2
wi 9 g x

espacio a los comunicados del Subcomandante Marcos.

*1'9 de 30 titulares del mes de enero de 1997, La Jomada los dedicd al conflicto de los barrenderos del
estado de Tabasco, quienes mantuvieron un desacuerdo laboral con el gobernador de esa entidad, el
priisia Roberto Madrazo, adversario politico del presidente nacional del PRD. Andrés Manuel Lopez
Obrador. quicn apoyo ¢l denominado éxedo de los trabajadores de limpia hasta la capital, asi como el
avuno v plantdon que mantuvicron frente a la Comisién Nacional de los Derechos Humanos. Claro
gjempio de comeo un asunio local cobrd dimensién nactonal y se hizo parte de la agenda al ser
mediatizado
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TABLA ¥ GRAFICO 4A (ALIADOS VALORES)

VALORES
Democracia 1 3 0 0 [1] 0 4 2%
Justicia 6 6 2 3 0 0 17 9%
Nacionalismo 3 7 14 7 6 4 41 23%
SUMA 10 16 16 10 6 4 62 34%
TOTAL 30 28 3 30 30 30 179 100%
25%
20%:
15%

Justicia

b
3
L]
[ >3
g
<
£
@
a

Nacionalismo

|

Adversarios (Tabla y Grafico 4B y 4C). En un 51% de los titulares
el actor adversario fue el SPM,; seguido del valor imperialismo con
23%; el PAN/P/iglesia y el antivalor corrupcién en 7%
respectivamente; el PRD y el EZLN, asi como el antivalor No
Democracia en un 0% respectivamente. Todos |los actores y valores
adversarios se identificaron.

Se concluye, que para La Jornada el adversario niumeroc uno es el
SPM vy el antivalor imperialismo, que identifica con la politica
econdmica necliberal promovida en los ultimos tres sexenios

presidenciales.
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TASLA ¥ GRAFICO 4B (ACTORES ADVERSARIOS)

ACTORES Enero |Febrero| Marzo | Abril Mayo | Junio | Total %
SPM 17 4 14 18 18 23 92 51%
PAN-IP-Iglesia 0 11 1 0 0 0 12 7%
PRD 0 0 0 0 0 0 0 0%
EZLN 0 0 o 0 0 0 0 0%
No.id 0 0 0 0 0 0 0 0%
Otros 6 4 1 5 3 2 20 12%
SUMA 23 19 16 2 21 25 124 0%
TABLA Y GRAFICO 4C (VALORES ADVERSARIOS)
VALORES
Corrupcién 3 7 14 7 6 4 41 7%
Imperialismo 4 2 1 2 3 1 11 23%
No Democ 0 0 0 0 0 0 0 0%
Otros 0 0 0 0 1] 0 0 0%
SUMA 7 9 15 9 9 5 54 30%
TOTAL 30 28 3 30 30 30 179 100%

Corrupcion [

Imperialismo ||

No Democ ||
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Reforma

Aliados(Tabla y Grafico 5 y 5 A). El valor justicia es aliado en un
37%, seguido del actor PAN/IP/Iglesia con un 22%. E} porcentaje
restante se divide entre los demas actores y valores; 12% para
oposicion; 6% para el SPM; 4% para e! valor Democracia y el actor
E.U respectivamente; el PRD en un 1%; EZLN y el valor
nacionalismo en un 0% respectivamente.

En un 9% se encontraron otros actores y valores no relevantes
para la investigacion y en un 6% de los €as0s, é&stos no se
identificaron.

Se concluye, que Reforma legitima al valor universal de la justicia,
al PAN, a la libre empresa y a la iglesia catélica, por encima de

otros intereses.

TABLA ¥ GRAFICO 5 (ACTORES ALIADOS)

ACTORES | Enero | Febrero | Marzo | Abril | Mayo | Junio Total Yo
E.U 0 0 0 0 0 0 0 4%
EZLN 0 1 5 0 2 0 3 0%
No.ld 2 1 2 5 3 8 21 6%
Oposicién 7 9 4 3 6 10 39 12%
Otros 0 1 0 0 1 0 2 9%
PAN-IP-IGL 5 1 ¢ 1 3 0 10 22%
PRD 0 6 0 2 1 2 1 1%
SPM 3 0 3 8 1 1 16 6%
SUMA 17 19 14 19 17 21 107 59%
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TABLA Y GRAFICO §A (VALORES ALIADOS)

VALORES | Enero |Febrero| Marzo | Abril | Mayo | Junio Total %
Democracia 1 0 2 0 2 2 7 %
Justicia 12 9 15 11 12 7 66 37%
MNacionalismo 0 0 0 0 0 0 0 0%
SUMA 13 9 17 1" 14 9 73 41%
TOTAL 30 28 3| 30 31 30 180 100%
40%
30%
20%

10%
0% =

Justicia

Democracia
Nacionalismo |k

Adversarios. {Tabla y Grafico 5 B y 5 C).Se encontré al actor
SPM en un 62% de los titulares, seguido del antivalor corrupcidn
en un 14%; en un 5% el PRD: en un 2% el EZLN: el antivaior No
Democracia en un 2%, el PAN-IP-Iglesia y el antivalor imperialismo

en 0% respectivamente. No se identificaron actores adversanos en
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un 4% de los casos y en un 11% los actores adversarios fueron
otros, no relevantes para la investigacion.

Se concluye que para Reforma el principal actor adversario es el
SPM y lo deslegitima través de los escandalos de corrupcidn gue

identifica como fenémeno ligado al mismo.

TABLA Y GRAFICO 58 (ACTORES ADVERSARIOS)

ACTORES | Enero |Febrerc| Marzo | Abril | Mayo | Junio Total %
EZLN 3 0 0 0 0 0 3 2%
No Id. Q 0 0 0 0 0 0 4%
Otros 1 0 1 1 0 6 9 11%

PAN-IP-IGL 21 21 15 19 18 17 111 0%
PRD 0 5 0 0 1 2 8 5%
SPM 2 1 4 [ 4 3 20 62%

SUMA 27 27 20 26 23 28 151 84%

70% 77, =

60% ¢’

50%

40% 17 .

30% ) )

20%

10%

0% =
EZLNNo 1d.0Otros PAN- PRD SPM

IP-
IGL
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TABLA Y GRAFICO 5C (VALORES ADVERSARIOS)

VALORES
Corrupcion 3 1 10 4 6 2 26 14%
Imperialismo 0 0 0 0 0 0 0 0%
No Democ 0 0 1 0 2 0 3 2%
SUMA 3 1 11 4 8 2 29 16%
TOTAL 0 29 3 30 3 30 180 100%
14%
12%
10%
8%
6%
4%
2%
0% S0 ==
Corrupcién Imperialism  No Democ
Excéisior

Aliados(Tabla y Grafico 6 y 6A}). Encontramos que el principal
actor aliado de Excélsior es el SPM en un 80% de los casos, un
11% fue atribuido a "otros" por no ser relevantes para la
investigacion.

Con porcentajes menores se ubicaron: PAN / IP/ Iglesia con 5%;
Oposicidon, 3%; PRD; 5%; EZLN en un 1%.

No se identificaron actores y valores en un 1% de ios casos.

Se encontrd al valor Democracia como aliade en un 3% de los

casos,; juslicia en 5 % y al nacignalismo en un 8%.
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Se concluye que Excélsior legitima al SPM  por encima de

cualquier otro actor e interés.
TABLA Y GRAFICO § (ACTORES ALIADOS)

ACTORES Enero | Febrero | Marzo Abril | mayo | junio total %
E.U 0 0 0 0 0 0 0 0%
EZLN 1 1 0 0 0 0 2 1%
NOID 0 0 0 2 0 0 2 1%
Oposicioén 0 0 1 1 2 1 5 3%
Otros 1 0 8 7 2 1 19 11%
PAN-IP-IGL 2 3 1 2 0 1 9 5%
PRD 0 0 0 1 0 3 4 2%
SPM 23 22 14 13 18 20 108 60%
SUMA, 27 26 24 26 20 26 150 84%

= 9 2 2
11 [
g & =©
TABLA Y GRA;ICO 8 A (VAL(;RES- A_L;;E;;A;o_s; a . o
VALORES
Democ 0 0 0 0 5 1 8 3%
Justicia 3 0 0 0 4 2 9 8%
Nacionalism 0 2 7 4 1 1 15 8%
SUMA 3 2 7 4 10 4 30 16%
TOTAL 30 29 k3| 30 30 30 180 100%

0%| - .- A+:,. L‘ﬂ,‘g

Democ Justicia  Macionalism
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Adversarios ( Tabla y Grafico 6B y 6C).Habria que reconocer que
con este diario, la categorizacidn establecida encontré algunos
problemas. A diferencia de La Jornada y Reforma, que tienen un
aliado perceptible y por tanto facilmente cuantificable, en el
presente caso, no se halld alguno con una presencia porcentual
importante,

Lo anterior lo atribuyo a que Excélsior presenta una sola versién
informativa, en fa mayoria de las veces una declaracién o boletin
oficial de su actor aliade de preferencia, el SPM.

La univocigdad facilita identificar a un aliado, pero no asi a un solo
adversario. En este caso, el adversario seria todo lo que no es el
SPM.

Por esa razon, la variable "No identificado”, obtuvo un porcentaje
considerable.

€l actor oposicidn es el adversaric con mayor presencia con un
17%; otros actores no relevantes para la investigacién 11%; No
identificados en un 16%; el SPM en un 14%, el PRD en un 8%;
PAN/ IP / Iglesia en un 6% y EZLN en un 4%.Si se cuantifican las
categorias Oposicion; PRD y PAN-IP-Iglesia hacen un total de
31%.

Se encontré al antivalor corrupcion en un 8% de los casos:
imperialismoe en un 16% vy No Democracia en un 1%
respectivamente.

El actor oposicion y el antivalor imperialismo fueron los

adversarios con una mayor presencia porcentual en Excélsior.
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TABLA Y GRAFICO 6B (ACTORES ADVERSARIOS)

ACTORES | Enero | Febrero | Marzo| Abril | Mayo | Junio Total %
SPM 4 4 5 4 5 3 25 14%
EZLN 2 1 0 2 1 1 7 4%
No.ID 17 5 3 3 0 1 29 16%

Oposicién 3 2 8 2 [ 10 31 17%
Otros 1 1 4 8 2 3 19 11%

PAN-IP4GL 1 7 1 0 0 1 10 6%
PRD 0 1 ¢ 1 5 7 14 8%

SUMA 28 21 21 20 19 26 135 76%
TABLA Y GRAFICO 6C (VALORES ADVERSARIOS)
VALORES
Corrupcion 2 2 1 2 § 2 14 8%
Imperialismo 0 5 9 8 6 1 29 16%
No Democ 0 0 0 0 0 1 1 1%
SUMA 2 7 10 |10 11 4 45 25%
TOTAL 3 28 31 30 30 30 180 100%

e
E
2
s
g
E
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5.3 Los Limites de la Pluralidad

Son escasas las investigaciones que revelen el acceso que tienen
los mexicanos a la informacién impresa. En 1965 Pabio Gonzalez

Casanova midié el marginalisma politico " de los mexicanos
basandose en dos indicadores: falta de informacién y
abstencionismo™. En ese entonces, observd que mas del 50% de
los mexicanos, no tenian accesc a algun tipo de informacidn
impresa.

Tomando en cuenta la densidad de poblacion de entonces,
tendriamos unos 8 ejemplares por cada 100 habitantes. Estudios
posteriores, camo el de Granados Chapa y Toussaint de 1985,
ubicaron la relacién en 10 por cada 100.%®

En 1997, el Directorio de Medios Impresos registra la existencia de
307 peridodicos en el pais, 31 se editan en la capital y juntos no
logran tener el tiraje de The New York Times que edita tres y
medio miilones de ejemplares diarios.

Es tan bajo el tiraje de los diarios mexicanos, que los tres que
hemos elegide para esta investigacion, La Jornada, Excélsior vy
Reforma, juntos no logran tener el tirgje del diario espanol El Pais
que es de 400 mil ejemplares diarios.

Al alcance limitado de la prensa, se agrega la faita de credibilidad

en ella y la carencia del habito de la lectura, cuando la teoria de

 Pablo Genvdlez Casanova. La Democracia en México. Serie ERA. Sexta edicion.

México. 1974.p. 109

** Florence Toussaint, Migucl Angel Granados Chapa y Rail Trejo Delarbre. La Prensa en A féxico.
UAM Xochimilco. mimeo, 1986. p. 15.
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la democracia supone la existencia de ciudadanos debidamente

informados, que contribuyen a la toma de decisiones. ®

5.4 México como Noticia

Murray Edeiman dice que el discurso periodistico se distingue por
la narracién de situaciones perturbadoras, limite y catastroficas.
Los periddicos sefala, narran "problemas” que no necesariamente
lo son y los gque son, de preferencia problemas estructurales como
el desempleo o la pobreza, son omitidos por ellos.”

Si asi es, una serie de acontecimientos politicos, desde la
aparicion de la guerrilla zapatista, el asesinato del candidato
presidencial del PRI, asi como los casos de corrupcién de la
familia del ex presidente Salinas de Gortari, han dado a partir de
enero de 1994 a los periédicos lo que buscan: el negocio de las
emociones, en el que lo racional no tiene cabida.

Un reportaje sobre el desempleo o la pobreza son inexistentes en
las primeras planas de |la nueva prensa mexicana; noticias de
orden internacional han desaparecido de las primeras planas de
ésta, en aras de contar al publico escandalos de corrupcion,
cuando no alertas rojas ante la inminencia de un ataque del
ejercito mexicano que nunca ocurre en la zona donde opera el
EZLN.

* Segiin encuestas solo un 23% cree en la independencia de fa prensa mexicana. MORI Encuesta
Nacional. 1997

Un 34 % de los hombres v un 66% de las mujeres habitantes de la capital mexicana admiten no leer un
penddico "Consumo Cultural v Medios en 1a Ciudad de México”. en Reforma, 10 de febrero de 1998
¥ Murray Edelman, Op.. Cit
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Descubrir el velo de la corrupcion y la injusticia que priva entre los
indigenas, es requisito indispensable para la democratizacion vy
deber ético indiscutible de la prensa, pero ésto no es ef asunto a
analizar aqui, sino el cémo y con qué intencidn son presentados
estos casos al publico lector.

México por lo anterior descrito, se ha convertido en escenario
propicio para que l|la prensa independiente obtenga simbolos
cargados de sensaciones diversas, sobresaliendo ios
amenazantes, los que venden ejemplares, con el objeto de
legitimar proyectos politicos distintes y deslegitimar el del
adversario. En el caso de la prensa tradicional se ha observado
una menor utilizacién de simbolos amenazantes o catastréficos
pero a la vez es clara la tendencia a legitimar el SPM.

Par ejemplo, en el mes de marzo de 1997, cuando los periddicos
independientes publicaban en sus litulares escandalos y lios de
relacionados con el narcotrafico a dias de la certificacidon que
otorga el Departamento de Estado estadounidense a los paises
gue a su juicio colaboran, o dejan de hacerlo en la ‘lucha
antidrogas, Excélsior ofrecio a sus lectores las memorias de los ex
presidentes José Loépez Portillo y Miguel de la Madrid, asi como
acusaciones del también ex presidente Luis Echeverria a otro ex
mandatario, Cartos Salinas

Paralelamente, el mensaje de la prensa independiente y tradicional
es eminentemente centralista. el mundo y los estados del pais no

son promovidos por ella.
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5.4.1 Analisis

Se ulilizaron categorias de apreciacidn con base ai origen de la
noticia, para observar como es que durante el proceso de cambio
politico que experimenta el pais, en ta prensa independiente surge
un fendmeno en el que los escandalcs nacionales de corrupcion, 1a
guerrilla zapatista y {a ineficacta del sistema politico, son
mensajes altamente consumibles para este tipo de prensa que deja
a un lado informacién de los estados del pais, problematicas
regionales e informacion internacional, que ahora ha pasado a
ocupar secciones menores en la prensa independiente.

Por el contrario, ta prensa legitimadora del SPM se ocupa (aunque
de manera moderada) de asuntos internacionales, pero en cambio,
omite de sus titulares ( fendmeno de omision, caracteristico de la
prensa tradicional por décadas ) todo aquello que pueda incomodar
a su aliado de siempre.

- Se establecieron tres variables: Nacional, Local e Internacional.

La diferenciacién entre nacional o local se ubica en el impacto de
la noticia, es decir, el conflicto de Chiapas es una noticia de
origen nacional para la presente investigacion; en tanto que la
problematica agropecuaria del estado de Durango seria de origen

local
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5.4.2 Resultados

La Jornada { Tabla y Grafice 7). Se encontré que un 98%de las

noticias que ocuparon los titulares fueron de origen nacional; 2%
internacional y sélo 1% local.

TABLA ¥ GRAFICO 7

ORIGEN | Enero | Febrero | Marzo Abril Mayo Junio | Total Ye
Internacional 0 0 0 0 1 0 1 2%

Local 2 0 0 0 0 1 3 1%
Nacional 28 28 kil 30 29 29 175 98%
SUMA 3o 28 ki 30 30 30 179 100%

Local i
Macional §

K}
[~
2
o
o
[
[~
a
£

Reforma (Tabla y Grafico B). Un 97% fueron noticias de ocrigen

nacional; 3% internacional. No se encontraron noticias de origen
local.
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TABLA Y GRAFICO 8

ORIGEN Enero | Febrero | Marzo | Abril | Mayo | Junio | Total %
Internacionat 0 0 2 2 0 1 5 3%
Local 0 0 0 0 0 0 0 0%
Nacional 30 28 29 28 | 29 175 97%
SUMA 30 28 31 30 31 30 180 100%
100%

80% 1

60%

40%

20%

0%

intemacional Local Nacional

Excélsior{Tabla y Grafico 8). Un 93% de las noticias fueron de

origen nacional; 7% internacional No se encontraron noclicias de

origen |local.
TABLA Y GRAFICO 9

ORIGEN Enero Febrero | Marzo | Abril Mayo Junio | Total %
Internacional 0 1] 4 7 1 0 12 7%
Local 0 0 0 0 1] 0 0 0%
Nacional 30 28 27 23 29 30 167 93%
SUMA 30 28 3 30 30 30 179 100%

100% - ;

80‘5€r//f

60%

40% -

20%

O%J b

Imemacional Local Nacional
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5.5 La Democratizacién a Través de los Simbolos

El analisis de La Jornada y Reforma permitié comprobar que
reflejan y refuerzan la erosidn del SPM, la ruptura de consensos,
asi como la consolidacidn de un sistema de partidos.

El analisis de Excélsior refleja y refuerza ias resistencias del
SPM a perder el poder.

Reforma y La Jornada, representativos de un nuevo sistema de
medios impresas plural, mostraron en sus primeras planas a un
SPM ineficaz e ilegitimo, mediante la construccion de simbolos
negatives hacia éste.

"

Seymour Martin Lipset entiende por eficacia: la verdadera
actuacion, el grado en el que el sistema satisface las funciones
basicas de gobierno tales como las consideran la mayoria de la
poblacién y grupos tan poderosos dentro de eila, como son las
altas finanzas y las fuerzas armadas "

Por legitimidad, siguiendo también a Lipset, se entiende |la
capacidad del sistema para engendrar y mantener la creencia de
que las instituciones politicas existentes son las mas apropiadas
para la sociedad * L os escandalos de corrupcidon entonces, son
amenazas para esa legitimidad,

Como lo he sefialado, el presente estudio no pretende ahondar en
el tema de los efectos de los medios pero resenaré algunos
estudios que llegaron a resultades interesantes y que serviran

como referentes.

* Sevmour Martin Lipset F1 Fombre Pofinco REL Méwco. 1997 p 67
MM Lipse1.Op et
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Estudios sobre los efectos de los contenidos de los medios, como
el de Arthur Miller, logran comprobar que la critica mediatica tiene
efectos en la confianza de los ciudadanos hacia con las
instituciones politicas. Observa que las noticias sobre corrupcion,
son las que predominan en los meses anteriores a elecciones
importantes promoviendo a determinados actores como
responsables de ésta y asi inclinar las preferencias hacia otras
opciones partidistas.®™

Otras investigaciones, como la de Lipset y Schneider concluyen
que el mensaje de los medios impacta en los sentimientos scbre la
eficacia de la gestion publica, sobre todo a partir de {a gestidn en
materia econémica; otras como la de Robinson, afirman que el
trato que se da a las instiluciones politicas en la prensa, el cual
es generalmente adverso, provoca el “malestar” de los

ciudadanos hacia con las instituciones®

5.5.1 Analisis

Establecimos categorias de apreciacién con base en la toma de
posicion del diario con respecto al SPM.
De acuerde a W. Lance Bennett, los simbolos politicos pueden ser

de diversos tipos. simbolos positivos; negativos y neutrales

5 Arthur Miller. Op cuit

' Michael Robinson * Public Affaurs - Television and the Growth of Polincal Maluse The Case of
the Selling of the Pentagon “. en Amerrcan Political Science Review. Vol 70 marso de L9764
Seymour Martin Lipset v William Schneider The Confidence Gap. Buisness, Labor and Government
in the Piblic Mind . Baltimore. The Johns Hopkins Universiny Press. 1987
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Los simbolos positivos indican disposicidn favorable hacia actores,
evenlos o situaciones (sentimientos patridticos, defensa de Ila
scberania nacional, por ejemplo).

Los negalivos indican hostilidad o disposicién desfavorable hacia
actores o evenlos (corrupcidon, la no defensa de la soberania
nacional, etc).

Los neutrales no demuestran predisposicion alguna en el texto
(eventos; efemérides o bien, declaraciones de un solo actor,

donde la controversia no esta presente). ¥

5.5.2 Resultados

La Jornada (Grafico 10). Se encontraron simbolos negativos hacia
con el SPM en un 73% de los titulares; en un 19% simbolos
neutrales; en un 3% positivos y en un 5 % se encentraron simbolos

que no tuvieron que ver con el SPM.
GRAFICA 10

80%

60%

40%

20%

5, e

%2 W. Lance Bennetl. Public Opinion in American Politics. N.Y Harcourt Brace Jovamivich. 1980
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Reforma{Grafico 11). Se encontraron simbolos negativos hacia
el SPM en un 65% de los titulares; en un 17% simbolos
neutrales; en un 6 % positivos ¥y en un 11 % simbolos que no

tuvieron que ver con el SPM.

GRAFICA 11

Negal:lvos MNeutrales Positivos Otros

Excélsior(Grafico 12). Se encontraron simbolos negativos hacia
con el SPM en 23% de los casos, un 59% de simbolos

positives; 11% neutrales y 11% no tuvieron que ver con el SPM:
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5.6 Los Escandalos de Corrupcion y la Legitimidad Perdida.

5.6.1 De ta Complacencia a la Denuncia

Un escandalo hecho publico simboliza las expectativas
transgredidas por ciertas actividades, como la corrupcion
gubernamental.

Algunos autores como Thompson, observan a este fenédmeno, como
la gran amenaza para la politica en las sociedades
contemporaneas, porgue un escandalo hecho publico por los
medios de comunicacidén tiene impactos necesariamente en el

sistema politico o en el gobierno. ®

ta institucién fundamental del sistema politico autoritario, la
presidencia, fue tema intocable para |la complaciente prensa
mexicana durante décadas, a no ser para legitimarta.

En los setenta, Excélsior como antes lo seflalamos, intenté ser un
periddico distinte, en medio de un reducido espacio politico, en el
que la disidencia al SPM era casi inexistente.

E! intento de desmitificacién de la figura presidencial costo a sus
iniciadores, segun la version dominante sobre ese episodio
histdrico, el desmantelamiento del proyecto. Durante las dos

décadas posteriores, s6lo en el semanario Proceso, creade por el

**Thompson sefiala que en las socicdades contemporineas, los escandalos hechos piblicos por los
media, intentan acabar con ¢l apoyo a un gobierno o sistema politico y que el grado de dafio a éstos,
varia de una sociedad a otra. John B. Thompson. Op.Cil., p.140.
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grupo disidente de Exceélsior, se podian leer Jos excesos del poder
politico.
Raudl Trejo Delarbre sefala sobre el universo de la prensa

mexicana de entonces:

"Si en el pobre universo de la prensa mexicana hubiera que elegir,
entre la mirada pesimista de Proceso, empefado en ver medio vacio el
vaso de la realidad nacional y el enfoque interesadamente aduldn, de la
mayaor parte de |a prensa que al final de la década de los setenta y los
ochenta sélo presentaban un vaso colmado de tersuras y

prosperidades, la seleccion so0io podia recaer en el semanario de Julio

Scherer."®

La legitimacién medidtica del SPM, segun algunas investigaciones,
continud durante el sexenio del presidente Carlos Salinas de
Gortari.

Andrés Villarreal afirma, que la popularidad que obtuve Salinas al
término de su mandato {52%, calificaron a su gobierno como
excelente), sdlo se puede explicar con la imagen que construyeron
los medios de sus "logros" econdmicos, construccion senala
Villarreal que hizo creer a los mexicanos, que el programa
Solidaridad de combate a la pobreza y el Tratado de Libre
Comercio tendrian éxito en el futuro.

Al revisar las wvariables economicas del sexenio salinista,

Villarreal, demuestra que fueron logros demasiado modestos como

™ Raul Trepo Delarbre. ~ 20 Afios de Prensa™. Nexos. 251, Enero de 1998, p.168
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para por si solos haber modificado la percepcién publica de un
presidente, que llegé al poder con el porcentaje mas bajo de votos

en la historia moderna del pzalis,ﬁ5

En el presente trabajo, cbservamos que esta inmunidad del SPM a
la critica mediatica, se comienza a erosionar durante el sexenio
del presidente Ernesto Zedillo, quien paradéjicamante, llegd a la
presidencia con la legitimidad que le ctorgaron mas del 50% de los
volos de los mexicanos en la eleccidn presidencial y a su partido
el PRI, la mayoria en el Congreso.

En el presente sexenio, tanto la figura presidencial como la del
expresidente han sido objeto de la critica adversa.

Este fenomenoc es multicausal y destacamos tres posibilidades que
no se excluyen entre ellas; 1) que el actual gobierno, marcado
desde su inicio por la devaluacion del peso, gue desencadend una
profunda crisis econdomica, no logré revertir el efecto en la realidad
inmediata de los mexicanos y no desarrolld una politica de medios
seductora como la de su antecesor; 2) que se ha dado una
irremediable ruptura del consenso entre la clase pclitica y 3) la

consolidacidn de un sistema politico plural.

 Andrés Villarreal." Public Opinion of the Economy and the President during the Salinas Sexenio
The Role of the Mass Media". Trabajo presentado durante ¢! XIX Congreso de Latin Amencan Studics
Association, Washington. D.C. scptiembre de 1995,

Casi el 80% de los mexicanos consideraban al térming del sexenio de Salinas de Gortan, que ¢l pais
cstaba mejor que antes de que asumiera la presidencia. Segin Indemerc Louis Harris. Salinas obuno ¢l
promedio mds alto de aceptacion comparado con otros lideres politicos al término de sus manadatos
como Jean Chretien o George Bush v superado sdlo por Ronald Reagan. que obtuvo un 56% “Estudio
de Opinion Pablica para evaluar la labor del Presidente Carlos Salinas de Gortari durante su gestion de
1988 a 1994”. Indemerc Louis Harris, Noviembre de 1994,
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5.6.2 Los Nuevos Usos

He sostenido que los medios de comunicacién, tienen la capacidad
de distorsionar ta realidad y la contundencia con que la prensa
independiente se ha tratado de afianzar en el cambio politico.

Si bien el comportamientoc de la prensa en el sexenio del
presidente Ernesto Zedillo, se ha caracterizado por la
desmitificacidon del SPM, también se ha distinguido por la difusion
de informaciones no confirmadas y filtradas. La prensa
independiente ha hecho publicos asuntos privados, que no
necesariamente han sido relevantes para la vida publica nacional,
de esta forma, miles de lectores pudieron conocer las
conversaciones intimas de el ex jefe de |la oficina presidencial de
Carlos Salinas de Gortari, con una modelo de television acusada
de tener nexos con narcotraficantes.®

Se han publicade informaciones, que al dia siguiente son
desmentidas, aungque no en primera plana como la del 18 de
febrero de 1997,en que un agente de una prestigiada agencia de
combate al lavado de dinero de los Estados Unidos, acusaba a
México de ser un “paraiso del lavado de dinero”. Al dia siguiente,
el agente reclamdé en una carta que esa entrevista se habia

realizado un ano antes y en el marco de otra coyuntura politica.

 Roberto Zamarripa.” Contactos a larga distancia” en * Enfoque”, suplemento de Reforma, México. 14
de mavo de 1995.
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Habria que destacar que la supuesta noticia" se presentd al
publico dias antes de que tuviera lugar el proceso de certificacion
antidrogas por parte del gobierno de los Estados Unidos.”

Los acontecimientos politicos y judiciales de 1994 a la fecha, se
han convertido para la prensa independiente, en el mas asiduoc
vehiculo para deslegitimar al SPM y construir una cpinién puablica
negativa hacia éste. Una de las proposiciones eje de este trabajo,
es que esta construccién no se ha dado como afirmo en el capitulo
anterior, desde una base de tolerancia y pluralidad, sinc a partir
de clargos intereses partidistas.

La Procuraduria General de la Republica, la del Distritlo Federal y
la Suprema Corte de Justicia fueron las instituciones mas
susceptibles a la critica, incluso por arriba del PRI y de asuntos
socioecondmicos, aun cuando el sexenio del presidente Ernesto
Zedillo, estd marcado desde su inicio por una grave crisis
econémica. ®

Se observd que en los seis meses previos a las elecciones de
1997, las instituciones de procuracién de justicia, ligadas
asiduamente ai PRI por los asesinatos politicos y el proceso

judicial del hermano del ex presidente Carlos Salinas, ocuparon

* Ignacio Rodriguez Reyna." Favorece México lavado de Dinero™. en Reforma . México 18 de febrero
de 1997,

® Revista Proceso. Numero 947. 26 de diciembre de 1994,

A menos de un mes de haber asumido la presidencia Ernesto Zedillo, el peso perdio 1a mitad de su
valor frente al délar. las tasas de interés v fas quiebras de pequefias empresas subieron
desmesuradamente ¥ tan solo en 1995 desaparecieron 750 mil empleos. Millones de mexicanos se
vieron imposibilitades de saldar sus deudas con los bancos. El gobierno de Estados Unidos, etorgé un
préstamo por 30 mil millones de dblares para rescatar a 1a quebrada economia mexicana. Cabe ia
pregunta. ¢, porqué este problema que aunt afecta a muchos mexicanos no es cubierto por la prensa con
la asiduidad que otorga a otros temas?.
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mas del 50% de los cuestionamientos sobre |a efectividad y

legitimidad del SPM en |a prensa independiente.

En el caso de Excélsior, observamos un fenémeno inversoe, en el
que el PRI, la politica econdmica y hacia con los Estados Unidos

seran los vehiculos mas utilizados para legitimar al SPM.

5.6.3 Analisis

Nos basamos en el analisis de los simboios, se establecieron
categorias de apreciacidon con base en la toma de posicion del
diario, respecto al desempefo del SPM en diversas areas, desde
su politica economica hasta la procuracion de juslicia.

De esta forma, comprobamos nuestra hipbtesis relativa a que la
prensa independiente utiliza los escandalos de corrupcién y la
ineficacia en la imparticion de justicia, como instrumento de
deslegitimacion de! SPM, omitiendo cuestiones como la politica

econdmica o social.

La construccion de la opinidn puablica a través de la prensa
independiente esta guiada por el atractive dramatico de casos
judiciales.

Para ello, identificamos la institucién o politica publica, objeto de
la critica adversa, basandoncs en los temas cubiertos ; en las
fuentes de informacion y en la evaluacién. No por las palabras

negalivas
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Por ejemplo, los escandalos de corrupcion, de entre los que
destacan los de ia familia del ex presidente Carlos Salinas e
informaciones sobre la ineficacia de |la Procuraduria General de la
Republica, al no resolver los asesinatos politicos, permitieron
medir un grado mas intenso de critica adversa, ya que sostienen
en si mismas un grado impcrtante de cuestionamientos sobre la

efectividad y legitimidad del SPM.

Establecimos las siguientes siete variables:

. Ejecutivo

. Politica hacia E.U

. Politica economica

. Politica hacia el EZLN

. Partido Revoiucionario Institucional
. Procuracion de Justicia
. Otros

5.6.4 Resultados

La Jornada (Tabla 13). Se encontré que un 20% de los simbolos
negativos hacia el SPM fueron relativos a la procuracion de
justicia; 22% hacia con el PRI; 8% para con la politica hacia el
EZLN y 8 % para la politica hacia con los Estados Unidos
respectivamente y 10% para con el ejecutivo.

Simbolos para con la politica hacia los Estados Unidos ocuparon el

mayor porcentaje de neutralidad con 10%; 4% hacia con el
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ejecutivo y 3% hacia con la procuracién de justicia Los simbolos
positivos fueron escasos, obteniendo €l ejecutivo; la politica

economica y hacia con los Estados Unidos 1% respectivamente.

TABLA 13
SIMBOLOS | NEG. NEUT. POSIT. OTROS TOTAL
{n) % {n) % {n}) % {n}) % (n}) %

Ejecutivo 17 10% 7 4% 2 1%
Pol.hacia EU 14 8% 18 10% 1 1%
Pol. Econom | 10 8% 4 2% 2 1%
Pol.hacia EZLN| 15 8% 0 0% 0

PRI 38 22% 0 0% ']
Proc.de just. | 36 20% 5 3% 0
SUMA 131 73% 34 19% 5 3% 9 5% 179 | 100%

Reforma (Tabla 14). Se encontré que un 24% de los simbolos
negativos fueron relatives a la procuracién de justicia; 15% al PRi;
8% hacia el ejecutivo;1% hacia la politica econémica y 1% hacia la
politica hacia con los Estados Unidos.

Lt os simbolos neutrales hacia el SPM fueron escascs, siendo el
PR}, objeto de un trato neutral en un 5% de los casos.

Los simbolos positivos fueron porcentualmente poco significativos,
los simbolos hacia la politica con los Estados Unidos obtuvo un
2%; hacia el ejecutive; hacia la politica econdomica; hacia el EZLN

y la procuracién de justicia 1% respectivamente

TABLA 14
SIMBOLOS | NEG. NEUT. POSITIV. OTROS TOTAL
{n} % {n) % {n} % {n) % {n) %

Ejecutivo 15 8% 4 2% 1 1%

Pol.haciaEU 1 1% 5 3% 4 2%

Pol.Econom 2 1% 6 3% 2 1%

Pol.EZLN ) 0% 1 1% 2 1%

PRI 27 15% ] 5% 0 0%

Proc Just 73 24% 6 3% 2 1%

SUMA 118 |65% | 31 {17% 11 6% 20 11% ]! 180 | 100%
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Excélsior(Tabla 15). En Excélsior se observd un fenémeno inverso
al de la prensa independiente, al predominar los simbolos positives
hacia el SPM.

Los simbolos positivos hacia con el PRI, fueron los
porcentualmente mas altos en el periodo estudiado con un 22%,
12% para con ia politica hacia con los Estados Unidos ; 11% hacia
con la politica econdmica y un 6% hacia con el ejecutive.1% para
con la procuracién de justicia , el EZLN y la politica economica
respectivamente.

Excélsior es un diario que continda reproduciendo los discursos
integros del ejecutivo en su primer plana.

Al igual que en los dos casos antericres, el trato neutral es
escaso, aunque los simbolos reiativos a la procuracion de justicia
ocuparen un 6%.

Los simbolos negativos hacia con el SPM se ubicaron en un 11%
en lo que compete a la procuracion de justicia; al PRf en un 6%.a
ta politica hacia el EZLN | 3% hacia con la politica econdmica y 2%

hacia con el ejecutivo.

TABLA 15
SIMBOLOS |NEG. NEUT. POSITIV, OTROS TOTAL
ny | % {n) % {n) % (n) % {n) %
Ejecutivo 3 2% 0 0% 9 6%
Pol.haciaEU| O 0% 2 1% 22 12%
Pol.Econom 8 3% 0 0% 20 1%
Pol.EZLN 3 2% 3 2% ] 3% ]
PRI 10 | &% 4 2% 39 22%
Proc.Just. 19 |11% | 10 6% 6 3%
SUMA 41 | 23% | 20 |[11% 102 57% 16 9% 179 100%
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5.7 La Nueva Cultura Adversa

Después del escandalo Watergate en los Estados Unidos, se
desatdé una peolémica sobre el papel de la prensa en la sociedad
norteamericana y su relacidn con el poder politica. Desde el
punto de vista de algunos socidlogoes como Daniel Bell, habia
nacido un sindrome de maias noticias, como reflejo de la sociedad
capitalista a la que observa injusta en escencia.

La visién de que |la prensa resalta {as malas noticias e ignora las
buenas, fue objeto de critica por parte de quienes se preguntaban
si la concepcion de Bell y otros no llevaba tras si ,un desafic a
una de las condiciones de la democracia: la libertad de prensa
que sirve de contrapeso al poder politico. ®

En el caso mexicano, la cultura adversa ha comenzado a

manifestarse a través del mensaje de la prensa independiente.

5.7.1 Analisis

Para el presente analisis establecimos categorias de apreciacion

con base en la toma de posicidon del diaric sujeto a investigacidn.

" Damel Bell. The Cultural Comtradicnos of Caprialism. NY Basic Books, 1976, pp 40-41.El concepto
de Cultura Adversa va mas alla de la relacion prensa - gobierno. Para Bell. la sociedad capitalista ¢s
adversa al indinviduo v mas aun §1 éste perenece a una MINoria

Herbert Altschull dedica un capitnlo al andlisis del concepto de cubtura adversa en el periodismo
noricamenicano cn De Vilton a Me Tuhan, las Ideas detrds del Periodismo Estadounidense,
Pubhigrafics. México. 199 pp. 429-439
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LHilizamos la distincidn entre noticia que genera conflicto y la que

no genera conflicto.

De acuerde a Otlien, Tichenor y Q’'Donohue, una informacion
genera conflicto, si reporta posiciones opuestas o afirmaciones de
al menos dos personas, facciones o grupos de interés. La pregunta
que se hace es no solo cuando un texto reporta un punto de

conflicto o controversia, sino si deja claro que;

a) El conflicto esta presente

b) Quiénes son los actores, facciones © grupos de interés

involucrados.™

A través de este andlisis, complemento de los otros desarrolladaos
en el presente trabajo, es saber si cierto tipo de prensa en el
proceso de democratizacién del pais, ha optado por practicas
comunes en la prensa de ias democracias occidentales, esto es,

hacer publico lo que Daniel Bell denomina " |a cultura adversa".

" Phllip J Tichenor. George O° Donohue v Claire N. Olien. Community Conflict and the Press,
London. Sage Publications. p. 111.
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5.7.2 Resultados
La Jornada {Tabla y Grafico 16). Se encontré que un 92% de los
titulares fueron noticias que generan conflicto contra un 8%que no

lo generan.

TABLA Y GRAFICO 18

Enero | Febrero | Marzo | Abril | Mayo | Junio | Total %
Conflicto 26 27 27 27 30 27 164 92%
No conflicto 4 1 4 3 0 3 15 8%
SUMA 30 28 ki) 30 30 30 179 100%
8%
C1Conflicto

B No conflicto

92%

Reforma(Tabla y Grafico 17). Un 82% de los titulares fueron

noticias que generan conflicto contra un 18% que no lo generan.
TABLA Y GRAFICO 17

Enero | Febrero | Marzo | Abyil Mayo | Junio | Total %
Conflicto 24 24 26 28 23 23 1438 82%
No conflicto 6 4 5 2 3 7 32 18%
SUMA 30 28 k3| 30 31 30 180 100%

18%

pConflicto
= No conflicto
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Excélsior {Tabla y Grafico 18).Un 53% de los titulares fueron

noticias que no generan conflicto contra un 41%.

TABLA Y GRAFICA 18

Enero | Febrero | Marzo Abrit | Mayo | Junio | Total %
Conflicto 7 17 17 20 26 19 106 59%
No conflicto 23 11 14 10 4 11 73 41%
SUMA 30 28 k| 30 30 30 179 100%

o Conflicto
8 No conflicto
59% -

5.8 La Agenda Mediatica en la Democratizacion

Durante el lapso analizado que correspondié a una etapa pre
electoral, la agenda de la prensa independiente mexicana fue la
corrupcion gubernamental y para la tradicional las elecciones,
aungue bajo el enfoque legitimador del SPM,

Temas como la desigualdad econdémica y la pobreza, para la

prensa independiente pasan casi inadvertidos.
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5.8.1 Anatisis

Establecimos categorias de materia con respecto a los temas que
el diario hace publicos (agenda).
Se utilizaron las siguientes siete variables:

. Corrupcién, para la cual se buscaron palabras o {emas clave
como asesinatos, fraudes, narcotrafico, etc.

. Eleccianes

. Ejecutivo, que se refiere basicamente a discursos, actividades

o0 programas ejecutados por éste.

. EZLN
. México - Estados Unidos
. Pobreza, para la cual se atendié a palabras y temas clave

como anaifabetismo; desnutricion; seguridad social: desempleo,
etc.

. Otros

5.8.2 Resultados

La Jornada(Tabla y Grafico 19). Se encontro que un 36% de los
titulares trataron de corrupcion; 23% de elecciones; 11% sobre el
EZLN; 12% de pobreza; 5% de relaciones México Estados Unidos
y 2% sobre acciones del ejecutivo .

Un 6% de los titulares trataron de temas no relevantes para la

investigacion.
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AGENDA Enero | Febrero | Marzo | Abril Mayo | Junio | Total %
Corrupcion 8 23 12 7 12 2 64 36%
Ejecutivo 1 0 0 0 0 3 4 2%
Elecciones 1 2 4 12 6 16 41 23%
EZLN 5 0 8 2 1 3 19 11%
Mex-EU 1 0 0 0 4 4 9 5%
Otros 11 2 1 3 3 1 10 6%
Pobreza 3 1 6 6 4 1 21 12%

SUMA 30 28 3 30 30 30 179 100%

TABLA Y GRAFICOD 19

' E:}Ec-brrupci-én_
g Ejecutivo

: 3Elecciones

‘OEZLN

imMex-EU

; OOtros

‘mPobreza

Reforma (Tabla y Grafico 20). Se encontré que un 53% de los
titulares trataron de corrupcién; 25% de elecciones; 3% de
acciones del ejecutivo; 2% del EZLN; sobre relaciones México
Estados Unidos 5% vy de pobreza 2%. Un 9% de los titulares
trataron de otros temas no relevantes para la presente

investigacion.

84




TABLA ¥ GRAFICO 20

AGENDA Enero | Febrero | Marzo Abril Mayo | Junio | Total %
Corrupcién 18 23 19 12 17 8 95 53%
Ejecutivo 0 0 1 0 k] 2 6 3%
Elecciones 8 3 5 9 7 13 45 25%
EZLN 3 0 0 0 0 0 3 2%
Mex-E.U 1 2 1 3 2 2 9 5%
Qtros 2 0 4 5 2 4 17 9%
Pobreza 0 0 1 1 0 1 3 2%
SUMA 30 28 31 30 K} | 30 180 100%
'ID C—or}ﬁ;JCiOn
@ Ejecutive
[JElecciones
DEZLN '
o, i
4% mMex-EU
OOfros
,APobreza

Excélsior(Tabla y Grafico 21). Un 33% de los titulares trataron de
elecciones; 18% de corrupcion; 14% de actividades del
ejecutivo;11% de retaciones México- Estados Unidos; EZLN 5% y
de pobreza 4% .Un 15% de los titulares trataron de otros temas no

reievantes para la presente investigacion.
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TABLA Y GRAFICO 21

AGENDA | Enero | Febrero | Marzo Abril Mayo | Junio | Total %
Corrupcion 2 15 4 6 6 0 33 18%
Ejecutivo 17 2 0 2 1 3 25 14%
Elecciones 7 5 9 4 14 20 59 3%

EZLN 3 2 0 2 1 1 9 5%
Mex EU 0 1 8 4 6 1 20 1%
Otros 1 1 10 9 2 3 26 15%

Pobreza 1] 2 0 3 0 2 7 4%
SUMA 30 28 k) 30 30 30 179 100%

14%

i 0 Corrupcion :
| @ Ejecutivo ;
CElecciones |
joEaN
|m Mex EU i
|oOtros '

nPobrezgi o
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5.9 La Rigurosidad Extraviada

5.9.1 Andlisis

Se ha dicho que la prensa ha pasado de instrumento legitimador
del SPM, a serlo de nuevos actores politicos y que para ello, se ha
valido de los escandalos de corrupcidn. Ahora intentamos
demostrar que este tipo de informaciones, producto de la libertad
ampliada que experimenta la prensa, no han sido resuitado de un
proceso de profesionalizacién en el periodismo mexicanoc.

Se utilizaron categorias de forma, que no se refieren a las
materias contenidas en el texto, sino a ia forma en que son
tratadas y las expone.

Se distinguieron cinco variables:

. Noticias Generales. Aquellas basadas en hechos,
conferencias de prensa y boletines oficiales. Estas se encuentran
por lo general en otros diarios, pero bajo distintos enfoques.

. Declaraciones. Aquellas que el diario busca a través de sus
reporteros, quienes siguiendo las ordenes de sus superiores, se
apuestan a las afueras de las oficinas o eventos para realizar 1o
que llaman coloquialmente chacaleo, es decir, la obtencién de
alguna declaracidon casi por la fuerza de un funcionario sobre un
tema del momento.

. Investigacidén. Aqui se agrupan a los géneros de reportaje vy
entrevista exclusiva, cuya fuente en el caso del primero es

revelada.
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. No ldentificado. Se refiere a aquellas investigaciones cuyo
origen y destino es dificil de establecer y que por lo general se

presentan al lector de forma escandalosa.

5.9.2 Resultados

La Jornada (Tabla y Grafico 22). Se encontrd que un 50% de las
noticias que ocuparon los titulares de La Jornada fueron
declaraciones; 40% noticias generales; 8% entrevistas y reportajes
exclusivos ; 1% documentos confidenciales y 3% se asignaron a la

variable " No Identificado".

TABLA Y GRAFICO 22

FORMATO | Enero | Febrero | Marzo | Abril Mayo Junio | Total %
Declaracion 17 13 7 17 18 17 89 50%
Doc.Conf. 1 0 1 0 0 1] 2 1%
Entr/Rep. 1 1 3 2 2 2 11 6%
No.ID. 0 1 3 1 0 1 6 3%
Not.Gral. 1" 13 17 10 10 10 71 40%
SUMA 30 28 31 30 30 30 179 100%
50%, 9
m{;
30%
zo%?
10%¢]
0% 1=

Declaracién
Doc.Conf. |
Entr/Rep

No.lD. §
Not.Gral

a8




Reforma (Tabla y Grafico 23). Se encontré que un 35% de las
noticias que ocuparon 105 titulares de Reforma fueron
declaraciones, un 47% noticias generales; 4% documentos
confidenciales;, 11% entrevistas y reportajes exclusivos y no

identificados 4%.

TABLA 23
FORMATO | Enero | Febrero | Marzo Abril Mayo Junio | Total %
Declaracion 7 7 10 12 13 14 63 35%
Doc.Conf. 1 0 0 3 3 0 7 4%
Entr/Rep. B 2 2 3 2 2 19 1%
No.ID. 0 2 1 0 3 1 7 4%
Not.Gral. 14 17 18 12 10 13 84 47%

SUMA " 30 28 ki 30 ki 30 180 100%

Declaracibn
Doc.Conf.
No.lD
Not.Gral. f{*
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Excélsior { Tabla y Grafico 24). Se encontré que un 40% de las
noticias que ocuparon los titulares surgieron de declaraciones;
32% fueron noticias generales, 27% de entrevistas y repartajes

exclusivos.”

TABLA Y GRAFICO 24

FORMATOS | Enero | Febrero { Marzo Abril Mayo | Junic | Total %
Declaracién 19 14 3 9 12 15 72 40%
Doc.Conf. 0 0 0 0 0 0 0 0%
Entr/Rep. 2 1 21 1 8 6 49 27%
No.ID, 0 0 0 0 0 0 0 0%
Not.Gral. 9 13 7 10 10 9 58 32%

SUMA 0 28 31 30 k1)) 30 179 100%

Doc.Conf. ¥

Entr/Rep
No.ID.

Not.Gral

Declaraciéon

1 . 2 i
' Es necesario sefialar que de ese 27% un ¢levado porcentije carresponde a cntrevistas con politicos de
olros paises. en especial de América Launa.
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6. Consideraciones Finales

Hace apenas una década, al Partido Revolucionario Institucional
pertenecian el 92% de los puestos de eleccion popular, después
de las elecciones de julio de 1897, le pertenecen 54%.

En 1998, la oposicidon gobierna siete estados y sesenta y cuatro
de tas cien ciudades mas importantes del pais. Esta sociedad
politica plural, comienza a ser reflejada en una prensa, gque por
décadas sirvido como medio de legitimacién del Sistema
Presidencialista.

ta estructura mediatica policéntrica se esta conformando en
México y es que cuando un 74 % de las autoridades o voces
legitimas para la prensa independiente no son ni el Presidente, ni
el Partido Revolucionario institucional, algo estd cambiando en el
panorama de la prensa mexicana, gque nunca como ahora habia
sido tan independiente del poder politico,

Los simbolos promovidos por la prensa no son los de antes, los
que solian legitimar al SPM,

Los dos principales partidos de oposicidn, el Partide Accidon
Nacional y el de la Revolucién Democratica, han irrumpido en los
medios impresos, diluyendo el cuasi monopolio del Partido
Revolucionario Institucional. Mas del 60% de los simbolos
promovidos por la prensa independiente fueron negativos, en
especial, parz con el PRI y la procuracion de justicia, que se
convirtieron para este nuevo tipo de prensa, en los simbolos de
promocion de la ineficacia e ilegilimidad del Sistema
Presidencialista.
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El conflicto y la lucha por el poder tienen como escenario a la
prensa. Sin embargo esta conformacion mediatica plural, cuyos
principales exponentes compiten y con amplias ventajas sobre |a
prensa complaciente de mas de medio siglo en busca de un mayor
publico, no esta resoclviendo el problema de la calidad informativa
que requiere una sociedad democratica, entendida como aquella
informacion equilibrada, no ideologizada vy que promueve el
interés publico, ni particular ni de grupo.

Este fendmeno que combina pluralidad y deficiente rigor
profesional en la practica periodistica, marca la tendencia que
caracteriza a la prensa mexicana en los tiempos de cambio, que
comienza a depender menos del subsidio gubernamental y a
hacerlo méas de sus lectores y anunciantes.”

;. Cdmo explicar que en un pais marcado por la desigualdad, donde
el 20% de la poblacién de mas altos ingresds concentra el 54 %
del ingreso nacional, mientras que el 20 % mas pobre recibe
apenas el 4%, la prensa que se perfila influyente dedique a la
pobreza apenas un promedio de 6 % de sus notas principales? vy
casi la mitad a escandalos de corrupcion, sin ser ésias, en su
mayoria, producto de investigaciones serias.

Es enla lucha por el poder politico y la busqueda de electores
potenciales o simples consumidores que permitan ta viabilidad de
un conglomerado mediatico, el espacio donde la prensa

independiente ha comenzado a participar activamente y donde

" Por ejemplo. aunque habria que tomar la informacitn con las reseras del caso. segun El
Departamento de Pubiicidad de Reforma. el diano obuence sdlo 3% de sus ingresos por concepio de
publicidad gubernamental

 Datos tomados de! Plan Nactonal de Desarrollo 1995 - 2000 p 77
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surgen nuevos dilemas y desafios para la relacidn prensa, poder
politico y sociedad.

¢ CbObmo compaginar a una prensa libre con una prensa
responsable y comprometida con la democratizacién? o dicho de
otra forma, cémo sin afectar la libertad de prensa imponerile

parametros de minima responsabilidad?.

7. La Pertinencia de la Responsabilidad

Karl Popper llegd a proponer que los trabajadores de los medios de
comunicaciéon, debian portar una licencia gque garantizara su
probidad para ejercer -una actividad de interés general. l

No hace falta llegar al exceso del defensor de la sociedad abierta,
Durkheim, hace casi un siglo, propuso que la moral y el derecho
debian prevalecer en las profesiones de caracter publico,
Partiendo de la conviccion, de que la libertad individual o de grupo
no implica la supresion de reglas, sino por el contrario, es
producto de toda una reglamentacién, propuso la autorregulacion
entendida como la impesicién y sancidén de normas impuestas por
el mismo gremio.

La propuesta de Durkheim es mas que nunca vigente y mas aun
pertinente, cuando el periodismo no es un fin en si misme, sino

que tiene de algin modo repercusiones en la sociedad.”

’ Karl Popper.”Licencia para hacer Television™ en Revista Nexos 220. Abril de 1996.
" Ennle Durkheim. Lecciones de Sociologia. Quinto Sal,México . 1990. P. 19 y Emile Durkheim,
“Anomic und the Moral Structure of [ndustry. The Social and Political role of the Occupational
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surgen nuevos dilemas y desafios para la relacion prensa, poder
politico y sociedad.

¢ Como compaginar a una prensa libre con wuna prensa
responsable y comprometida con la democratizacion? ¢ dicho de
otra forma, como sin afectar la libertad de prensa imponerle

parametros de minima responsabilidad?.

7. La Pertinencia de la Responsabilidad

Karl Popper llegd a proponer que los trabajadores de los medios de
comunicacioéon, debian portar una licencia que garantizara su
probidad para ejercer -una actividad de interés general. ™

No hace falta llegar al exceso del defensor de la sociedad abierta,
Durkheim, hace casi un siglo, propuso que |la moral y el derecho
debian prevalecer en las profesiones de caracter publico.
Partiendo de la conviccidon, de que la libertad individual o de grupo
no implica la supresion de reglas, sino por el contrario, es
producto de toda una reglamentacién, propuso la autorregulacién
entendida como la imposicion y sancién de normas impuestas por
el mismo gremio.

La propuesta de Durkheim es mas que nunca vigente y mas aun
pertinente, cuando el periodismo no es un fin en si mismo, sino

gue tiene de algun modo repercusiones en la sociedad.”

' Karl Popper."Licencia para hacer Television™ en Revista Aexos 220. Abril de 1996.
* Emulc Durkheim. Lecetones de Sociologia. Quinto Sol. México . 1990. P. 19 y Emite Durkheim.
“Anomic and the Moral Structure of Industry. The Social and Political role of the Occupational

93



La autorregulacion deja intacta la autonomia, esta ultima condicidn
primordial ,que para otros sociélogos como Pierre Bourdieu, es el
valor que el liberalismo impone a los medios de comunicacion.
Obtener la autonomia ,en el ejercicio y la accién de la prensa como
actividad de interés publico, ante todo lo externo Ildmese mercado,
ideologia o influencia, permitiria transformar los actuales valores
de legitimidad por los propios de los medios de comunicacion, en
este caso, la promocién de la democracia; de una opinion publica
auténoma; la credibilidad y la responsabilidad.

Hay quienes proponen la creacién de un Ombudsman del lector en
cada diario, otros, codigos de ética internos; otros mas, proponen
la instauracion de Consejos de Prensa, existentes desde 1916. 7
Las formas de autocontrol varian de un lugar a otro y de acuerdo a
la circunstancia de cada pais, pero el hecho es que a la prensa
mexicana habiendo dejado atras las décadas de la complacencia,
le ha llegado la hora de la libertad responsable, la que vincula lo
que Weber dencmina la ética de la conviccion (que en el caso de
los periodistas seria la de informar) con {a de la responsabilidad,
gue implica tener conciencia de las repercusiones de lo que se
publica.

Groups™. en Anthony Giddens ( comp } Emile Durkheim, Selected Writings. Cambridge University
Press, 1993,

* Pierre Bourdieu. * L Emprise du Journalisme . Actes de la Rechereche en Sciences

Socrafes 101.102.Marzo de 1994, pp 4-9.

" Eugenc Goodwin .1 fa Bisqueda de la ética en el Periodismo. Gernika. México,1994 y Mary Cronin
s James B. Mc Pherson. “Pronouncements and Denunciations: An Analyvsis of State Ethics Codes from
the 102s”, Journalism and Mass Communication Quarterlv. Invierno de 1995. Vol 72. Niimero 4.

En México sélo el diano Ei Economista, especializado en economia v finanzas tiene un ¢odigo de ética
MICrno
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