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Introduccion

En la actualidad la comunicacién grafica ha llegado a ser una parte muy
importante en nuestra sociedad, en la cual el Disefio Grifico es la Disciplina
encargada de dar forma y transmiitir ideas y conceptos especificamente como canal
de la comunicacién por medio de imagenes.

Participa en diferentes dreas como: Disefio Editorial, Identidad Coorporativa
y Sefializacion entre otras, con propodsitos tanto comerciales como de beneficio
social, particularmente dentro del 4drea de la educacion.

Este proyecto consiste en la Propuesta de Aplicacion de motivos Purhépechas
en la Presentacién de un Paquete Escolar para jévenes. Con el buen uso de las
herramientas y los elementos grificos como: ilustracidon, fotografia, figuras
geométricas, etc., usados por el disefiador optimizardn de manera grifica este
proyecto, que zl final aportari y ayudari a rescatar aspectos culturales a nuestra
sociedad, dando a conocer una parte importante de la forma de expresién
Purhépecha, ademis de ser un producto de necesidad bisica para la juventud.

Es importante su reutilizacion ya que nuestros antepasados los plasmaban
sobre objetos cotidianos, textiles y arquitectura como una forma de expresar sus
ideas y pensamientos.

Esta primera parte se ha estructurado en dos capitulos de Investigacién, una
.segunda parte es la Aportacién y finalmente la Aplicacién del proyecto.

Se desea despertar el interés de Ia juventud y de toda aquella persona que
lo consulte, para que conozca mis acerca de nuestros ancestros y asi comenzar a
recuperar €l valor de la expresion cultural que nos legé nuestro pueblo.



Problematica y Objetivos

Para el hombre desde la antigliedad una
forma de comunicarse ha sido sin duda la expresion
grafica, que refleja las ideas, sentimientos y pensa-
mientos de un pueblo que transmite una cultura desde
sus raices por medio de artesanias.

En la actualidad se ha ido perdiendo el interés
en conocer el acervo cultural de nuestro Estado,
generalmente a consecuencia de la falta de informa-
cion y poca difusién so-
bre las expresiones de
pueblos como el nuestro,
el Purhépecha. Se ha
generado un gran desin-
terés por CONOCEr NuUestros
origenes, a pesar de que
posee una gran riqueza,
y conjunta las habilida-
desy costumbresque han
sido transmitidas de ge-
neracién en generacion,
ademas el conocer esta
cultura deberia ser una
obligacién moral, por que
pertenecemos al estado
de Michoacan.
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La falta de recursos y la escasez de medios que
motiven a la sociedad van disminuyendo el interés en
lo nuestro, han ido provocando que haya cada vez
menos estimulantes para hacer crecer esta cultura
artistica.

Todo esto ha provocado:

. gy . .
£ Pérdida de interés cultural
- . s
&% Gradual desapariciéon de nuestras costumbres
» o :
&% Desconocimiento parcial acerca de la expresion

del pueblo Purhépecha.



&% Poca identidad con la cultura autéctona
&%t E influencia de expresién extranjera.

Para evitar el incremento de este problema los
medios de comunicacién han propuesto algunos
proyectos de difusidn cultural como por ejemplo:
diversos articulos en periédicos y revistas; exposicio-
nes, ferias artesanales, etc., que por no ir dirigidos estos
a un tipo de publico en especifico han tenido resulta-
dos minimos.

El objetivo de este
proyecto es ayudar a
aumentar el interés en
la expresion cultural y
difundir por medio de
la aplicacién de moti-
vos grificos de la
artesania Purhépecha,
sobre un paquete es-
colar (materiales bisi-
cos que el joven re-
quiere para apoyar su
aprovechamiento), di-
rigido a jévenes que
en la actualidad reci-
ben una mayor in-
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Exposicion del dia de Ramos en Uruapan, Mich

fluencia de diferentes culturas por medios graficos.
Motivar a los jovenes hacia una mayor identificacion
con la manera de expresién original del estado de
Michoacdn. Difundir la riqueza del acervo cultural y
rescatar la identificacion de nuestra sociedad con el
patrimonio que nos legaron nuestros ancestros.

Este paquete cumplird sus funciones satisfa-
ciendo las necesidades del usuario. Pudiendo asi dar
un impulso novedoso a los ttiles que nos sirven de
apoyo en el aprendizaje.
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La Cuitura en Mexico

Una sociedad se ve reflejada a wavés de su cultura, se
manifiesta en las ideas, habilidades y costumbres que se transmiten
de generacidn en generacion.

Meéxico por ejemplo, cuenta con un patrimonio cultural muy
extenso que se ha venido conservando a través de los siglos, por el
cual es reconocido mundialmente.

Seguin Roger Bartra [La cultura en México (1928-1934) Historia de
México 11} -La cultura es el producto de los conjuntos de actividades
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del hombre (alimentarias, piezas de arte
v obras filoséficas) que demuestran la
especificidad de un grupo humano.

La cultura es manifestada depen-
diendo de la época y cambia al generarse
actividadades del hombre, ya sean indi-
viduales o colectivas.

En el caso de México, la cultura
se desarrolla a partir de un proceso
histérico en donde los pobladores afron-
taron desafios, tuvieron valoresy lideres
semejantes entre si. De todo esto resulto
un estilo de vida basado en la colectivi-
dad.

A mediados del S.XVI se les
impuso a los indigenas la lengua caste-
llana y fue entonces cuando comenza-
ron a modificarse las raices historicas.

Los mestizos se integraron al
gran nimero de grupos €tnicos ya exis-
tentes. Sin embargo, algunos de estos

Bienvenida de los Aztecas a los Espatioles en su
primera llegada al Continente Americano.
Encuentro de culturas diferentes.




grupos mantienen sus tradiciones intac-
tas, es decir, sus creencias, costumbres,
folklore, necesidades y comportamien-
to. Muestran una identidad simbélica
relacionada con musica, danza, trajes
regionales, poetas, narradores, diversos
elementos de lafloray la fauna, produc-
0o 1CgILNUILS, dBTICOlds, drtesdanaies,
fiesta, ferias, mercados, arquitectura,
pintura, escultura, etc. Todo esto
conforma una parte muy importante de
su modus vivendi.

Cada region ticne una persona-
lidad diferente, que se aprecia a través
de la historia, tradicién, pensamiento y
sentimiento, asi como de [os rituales
conmemorativos de los pueblos.

Las caracteristicas de una comu-
nidad son reflejadas por medio de ob-

Las mujeres y su vestimenia
son parte importante de una
cultira en donde muestrom
s variado folklore.

jetos, a los cuales se atribuye un valor qtil, artistico y estético; los
grupos sociales realizan tareas hechas materiales, en donde plasman
su cultura popular e imponen un patrén de identidad en su circulo
social. Las artesanias forman parte de esta categoria de objetos.
Las artesanias son objetos elaborados uno a uno, por
individuos pertenecientes a una cultura determinada. Estos objetos
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tienen una utilidad, son artisticos, esté-
ticos, transmiten ideas y creencias mis-
ticus o supersticiosas antiguas y actua-
les.

En México contamos con una
gran variedad de artesantas,en las que
distintos grupos sociales reflejan su evo-
lucion, desde los tiempos precortesianos
(en sus distintas épocas), hasta la actua-
lidad. En su trabajo, el artesano de-
mucstra sy capacidid, su habilidad e
ingenio indigena.

Las artesanias son reconucidas
como una parte importante del patrimo-
nio cultural. Constituyen un legado de
arte popular en forma de objetos, pro-
ducidos mediante diferentes técnicas,
materiales, disefios, simbolos y diversos
motivos decorativos.




Influencia Cultural en los Jévenes

En la actualidad, diversas manifestaciones culturales repercuten en
medios de comunicacion tales como libros, revistas, periédicos, cine, radio y
television. A suvez, estos medios inducen a la transformacién de las costumbres
y tradiciones de las personas que recurren a ellos.

Las nuevas generaciones de jévenes mexicanos se identifican cada vez
menos con nuestra cultura nacional popular, debido ala influencia de expresién
extranjera que llega a nuestro pais a través de los distintos medios de
comunicacion.

Las revistas por ejemplo, contienen una enorme cantidad de graficos de
moda, que cautivan momentineamente a la juventud, alimentando su cons-
tante interés, tenemos como ejemplos los comics de moda que se han
convertido en clisicos como Batman,
Superman, etc.

El nivel de identidad cultural
baja de manera considerable y poco
a poco va perdiéndose el rico legado
de las civilizaciones pasadas.

La television es uno de los medios de comuini-
cacion que mas inflityen en los jovenes.

frecuentes.

parcial de sus propios valores.
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Los Persondjes que aparecen en
los comics llegan a convertirse
en idolos, como éste, (Batman).

Es importante mencionar que en la televisidn, la radio y otros
medios de comunicacién a los que el joven recurre y con los que se
siente identificado, tambien hay programas culturales pero son poco

La programacion en general por ejemplo de la televisién, hace
que el espectador adopte una conducta imitativa de otros grupos
culturales. Todos estos factores han contribuido a la sustitucién




Educacion en México SN

La Educacién es muy impor-
tante para el desarrollo intelectual de la
nacién, conlleva a la realizacion indivi-
dual y colectiva del pais. Es en si, la
manera de superar, proyectar y generar
con éxitg lns exnectativas del individuo,
como ente activo en la sociedad.

El educarse favorece el desarro-
llo de la capacidad fisica, de conoci-
micnto, ulectiva y social de un indivi-
duo, tornindose critico y capaz de
reflexionar cientifica y humanamente;
ticne nuevas opciones para participar
de una manera comprometida dentro
de la sociedad.

Un individuo con la educacidn,
mejora su calidad de vida y se enriquece
cultural, econémica, social y politica-
mente ante su grupo social.

En el México precolombino, los
antepasados recibifan una educacion
inicial a nivel doméstico. Desde nifios,
aprendian las reglas y las tareas del
hogar. Posteriormente, en el caso de
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La Educacion es un factor muy importante en el desarrollo de una socicdad.

los varones, algunos asistian a la escuela Comin (escuela para los
plebeyos) donde se preparaban para guerreros; mientras que otros
asistian a la escuela Especial (para los hijos de los sefiores) donde
se formaban ademds de guerrcros, especialistas en las ciencias,
tradiciones, politica y religién. Por otro lado, las mujeres aprendian
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las labores det hogar pues debian estar listas para ¢l matrimonio,
aunque también podian dedicarse al servicio de los dioses como
sacerdotisas, segun su vocacion.

Hoy en dia, mis de 17.5 millones de niflos y jévenes, hombres
y mujeres asisten a la escuela para recibir una educacién, en donde
los padres juegan una papel muy importante, asumiendo los costos
necesarios y encaminando sus actividades escolares, para que las
nuevas generaciones tengan una mejor formacion educativa, que
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Un Museo infantil es un
buen medio para educar.

vaya acorde con métodos de educacion
actualesy los nuevos sistemas laborales.
Existe en nuestro pais un sistema
nacional -SEP (Secretaria de Educacion
Piblica)- responsable de la instruccion
de la nifiez, elabora programas de ense-
fianza para erradicar el analfabetismo,
haciendo la educacién primaria
obligatoria. Las escuelas secundarias,
alcanzan altos porcentajes y las hay
técnicas, normales, vocacionales, espe-
ciales y comerciales.
Para los estudiantes avanzados existen
escuelas normales superiores y tecnolé-
gicos. Las Universidades mexicanas como
la UNAM (Universidad Nacional Autd-
noma de México), el IPN {Instituto Po-
litécnico Nacional), el ITESM (Instituto
Tecnolégico y de Estudios Superiores de
Monterrey) entre otras, con unnivel que
compite con instituciones de paises de-
sarrollados.




Educacién en Michoacan

La calidad de ensefianza en Michoacdn,
como en otros estados de la Repiblica, se ha
incrementado de una manera muy notable. Anterior-
mente el nivel primario era el mis concurrido, aunque
un gran numero de asis-
tentes no terminaba este
nivel por razones econé-
micas o de trabajo; esto
en el caso de poblaciones
peguetias, En L cctundi-
dad ya existen distintos
programas quc¢ dun
apoyo financiero a las
comunidades en crisis.
Los estudiantes cursan las
etapas educativas hasta
llegar a la Universidad,
donde una gran parte de
ellos concluye sus pro-
yectos de superacion.

Dentro de la educacion
actual el nivel Primario es
obligatorio.

20
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Segun las estadisticas obtenidas recientemente
por el INEGI (Instituto Nacional de Estadistica Geogra-
fia e Informatica), de un total de 8.513 escuelas, 955
son secundarias, 44 de nivel profesional medio, 171
bachilleratos, 14 tipo normal, 34 para licenciatura y
s6lo 16 para estudios de postgrado. Hay 1,87,440
estudiantes en el Estado, de los cuales;

160,192  cursan el nivel secundaria
57,021 el bachillerato
27,380 una licenciatura

12,825 ¢l profesionul medio
3,323 estudian la normal (licenciatura) y solo
093  llegan a realizar un postgrado.
Estas estadisticas nos muestran la alarmante
falta de interés hacia la educacién hoy en dia.
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Utiles Escolares v su Funcidm

Los ttiles escolares, son aquellas herramientas auxiliares en
el desempenio de las actividades de un estudiante, que se encuentra
cursando cualquier nivel educativo. Pueden clasificarse de la manera
siguiente: [Enciclopedia Técnica de la Educacién volimen 5].

Medios diddcticos técnicos . Son aquellos de uso constante que no
se gastan después de un uso razonable, como libros de texto, mapas,
globosterriqueos, compases, reglas, colores, sacapuntas, herramien-
tas de dibujo, pizarras y todos los medios audiovisuales.
Material Diddctico. Los de uso generalizado en las tareas escolares
como €l lapicero, boligrafo, lapiz, tizas, cuadernos, folders, gomas,
etc.

Entre otros importantes ejemplos de materiales se encuentran:

LA PIZARRA. Es la herramienta que permite al docente
ejemplificar visualmente, de manera grafica o escrita, cualquier tema.
Son ireas rectangulares colocadas sobre las paredes, el area es
pintada de color verde obscuro generalmente y las hay de diversos
tamanos dependiendo el aula.

LA REGLA. Sirve tanto al estudiante como al docente, es para
medir diferentes areas o trazar lineas rectas con precision; las hay tipo
escuadras de 90°y 60°; rectas verticales y hasta trasportadores para
trazar en varios angulos.

O : O 21

EL LAPIZ. Es la herramienta mas
adecuada para el procedimiento de la
escritura sobre papel, es diferente suuso
dependiendo de las necesidades y el
empleo que se le dé, ya sea escritura o
dibujo. Los hay de dos clases, los suaves
y los duros, que se clasifican por nime-
ros y letras dependiendo del tipo de
mina. Los portaminas también son
lapices, la diferencia es que sus minas
son intercambiables, asi sean de carbdn
normal o de colores. Una de susventajas
es que se borra ficilmente.




EL BOLIGRAFO. Es adecuado también para la
escritura, por sus caracteristicas de contener tinta a base
de agua o aceite, indeleble y de secado rapido; da un
resultado de destreza, mejoramiento y claridad en la
escritura. Hay quienes]o utilizan tambicn para dibujo.
Una de sus ventajas sobre el ldpiz es que su tinta es
permanente y la hay en varins colores.

Tenemos una extensa variedad de boligrafos de diferentes,
tamanos, formas; puntos finos, medianos y gruesos; con
tittees e diferentos colores

22
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LA GOMA DE BORRAR. Son cubos o tubos de
resinas especiales que al frotarse sobre la escritura a
lipizborran ésta; también permite limpieza incluso en
trabajos de dibujo; las hay para borrar tinta, en una
gran variedad de formas y colores.

Existen vanaedas
A [formas,tamarios
‘ veclors de
gomas, incluso
podomes creen-
trarias para
borrar tintd.

EL SACAPUNTAS. Es un pequeiio instrumento
que sirve para sacar punta nueva a los lapiceros de
madera, los hay de muchas formas y variados colores.

LA MOCHILA. Es una holsa hecha de material
resistente, puede ser de tela o sintética, ésta sirve para
guardar los dtiles escolares como; cuadernos, libros,
herramientas de escritura y de dibujo.




EL FOLDER. Son hojas grandes
de cartulina dobladas por la mitad,
tienen la funcién de almacenar folios,
como su nombre lo indica. Funciona
ademas para guardar cualquier tipo de
documento.

Es muy utilizado por los jovenes
para recopilar sus apuntes diarios. Los
hay hechos de pastas gruesas, hay de
cartdn o plistico y con separadores; otro
tipo son las carpetas de argollas que
permiten un orden y mayor flexibilidad.

Eemplos de folders con doblés, esiampados,
lisos y carpetas con argollas.

G ' O O
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EL BLOCK. Al block se considera una variante del cuaderno,
por ser una cantidad de hojas unidas por uno de sus lados, la
diferencia es que el block es de hojas desprendibles segiin la
necesidad del usuario, por ejemplo: hay blocks de papel milimétrico,
para dibujos matematicos y graficas de estadistica; de papel blanco,
para dibujos atisticos y escritura; de rayas y cuadros, para diversas
actividades; de taquigrafia; etc.

LOS CUADERNOS.
Son cantidades de hojas de
papel sobrepuestas, unidas —¢§
por uno de sus lados, gene- 4.
ralmente el izquierdo, aun-
que las hay unidas por la
parte superior. Pueden tener I
desde 25 a 250 hojas dobles; .
estin unidas de un lado con -
espirales de pldstico o meta- -
licos; engrapadas, cosidas o -
encuadernadas.

Podemos encontrar °
cuadernos en diferentes :
formatos y tamafios, vertica-
les y horizontales; se clasifican
en diferentes tipos:
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Profesionales
Francés
Italiano
Taquigrafia  cntpr EOIEIR R E " e — pT—

e
——e

Dependiendo de las necesida-
des del usuario Jas hay:

T

Ruyadas; para escritura normal.
Diohleroyee nara fucilitar el aprendizaje
Jdo fa escriturd.

A cundros grandes o pecodtos e
realizar ejercicios matemiticos y dibujos.
De hojas blancas; para hacer dibujos e
ilustraciones, mezclando también con
escritura.

Algunos cuademos traen en cada
hoja un suaje desprendible. En general
todos los cuadernos tienen pastas de
carton ligeramente gruesas, con estam-
pados a todo color y recientemente vienen con pastas plastificadas.  Estas
herramientas de educacion ayudan a mejorar el orden, cuidado y limpieza en las  Ejemplo de cuadernos
tareas del estudiante o cualquier otro tipo de usuario y resuelven problemas — actuales, tipo francds de 100

didacticos dentro y fuera de cualquier institucion educativa. boyas doblcs. con portadas
cstampadas y plastificadas.




Michoacamn

El Estado de Michoacin se
encuentra ubicado en la parte centro-
oeste de la Repiblica Mexicana.

El Estado colinda al norte con
Jalisco y Guanajuato; al noroeste con
Querétaro; al oeste con México y Gue-
rrero; al suroeste con el Pacifico, Colima
y Jalisco.

Su extensidn territorial es de
60,000 Km* aproximadamente.

El niimero de habitantes es de
3,548,199 aproximadamente (INEGI
1993).

Su capital es la ciudad de Morelia.
Se divide en cinco regiones y tres
sub-regiones:

Regiones

1.- valles y Ciénegas de Norte
2.- Sierra Centro

3.- Tierra Caliente

4 .- Sierra Madre del Sur

5.- Costa

Sub-regiones

1.- La Sierra o Meseta Purhépecha que comprende "La Tierra Fria"
2.- La Canada "Tierra Templada"

3.- La Cuenca del Lago de Patzcuaro "Zona Lacustre"

N s
Jalisco c
Paracho .
Morelia
gruapan ?’:!lzcuaro
Q b@
Tzintzunizin o
. L O' ._SJ
Colima o Santa Clara Q.? lq‘j‘f
et Apmzingan ,@

Tepalcatepec

Lizaro Cirdenas
Q

Guerrero
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Michoacin ha trascendido en la historia por su ilg{:l‘%{%
diversidad cuitural y de clascs sociales. LA
A partir de la colonizacidn la poblacion se
desarrollé enlos aspectos, social, politico y cultural. La
proveccidn de los diferentes conceptos del quehacer
cotidiano de los habitantes ha evolucionado

constantemente.
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En Michoacin existen diferencias
entre comunidades y clases sociales,
que hacen notar mds la influencia de la
Colonizacién sobre esta entidad agrico-
la de campesinos, comuneros, mestizos
y criollos.

Fue dominado por la Iglesia y por
esta razén tienen una cultura generali-
zada.

Arriba: Comunidad indigena
de Michoacdn antes de la
colonizacion, realizando sus
actividades cotidianas.

zquierda: Mufer decorando
Jjarrdn de barro como partce

de su proyeccion cultural y
para su venta posterior.




Cultura Artesanal en Michoacan.

La poblacién de Michoacan se  principalmente se ha destacado en el ramo de las artesanias, cuyo
ha dedicado a diferentes tiposde activi-  desarrollo inicial se atribuye a Don Vasco de Quiroga.
dades tecnoldgicas y laborales, pero
Antes de la colonizacién, los Indigenas ya manufacturaban
objetos utilizados en los ritos religiosos, ornamentos para su vestimen-
. ta, utensilios de uso cotidiano, etc., y desde entonces ya se transmitian

W T I

(&lﬁ:ﬁﬁ mr{ - * los estilos de una cultura a otra.

Fn

A la llegada de los Espufioles, los indigenas comenzaron a ser
instruidos; aprendieron nuevas técnicas y utilizaron materiales
traidos del Viejo Continente, siendo asi como se enriquecieron las
técnicas artesanales.

La Alfareria es manufacturada con fines domésticos, comer-
ciales y también ceremoniales; e¢n la que destacaba la producciéon de
distintas formas ceramicas,
como ollas, cuencos,
comales, platos, cuentas
para collares, pipas, entre
oros.

Tepalcates de cerdmica de los
anlepasados Purbépechas,

Variedad de articulos de alfareria en la que que aungue eran de uso
vemos los decorados con diferentes motivos, comiin tenian decorados
muy comunes en las artcsanias muy fCresanics.
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La Madera (car-
pinteria o labrado de ma-
dera), era de gran utilidad
para fabricar vasijas, mue-
bles, canoas, remos, arco-
nes, etc.

Los trabajos de me-
talurgia incluian ¢l labra-
do de cobre, oro, plata y
bronce. Las téenicas de
ciaboracion eran ¢l nur-
tillado, dorado del cobre,
repujado, cera perdida,
filigrana con alambre, etc.

El arte plumario
fue muy utilizado por los
indigenas Purhépechas, se creaba a partir de plumas
de péajaros preciosos de diferentes colores. Estos
materiales se usaban en la confeccion de mantas y
accesorios como capas, escudos, abanicos, prendas
para dignatarios y sacerdotes.

Estas fueron sélo algunas de las muchas técni-
cas artesanales que eran y siguen siendo manejadas

28

porlos Purhépechas, en la actualidad, estas artesanias
tienen fines primordialmente decorativos. Sélo una
minima parte de las artesanias michoacanas son de uso
cotidiano, siendo algunos ejemplos los utensilios de
cocina como vasijas de barro, platos, comales, cantaros,
tascales y ollas; cucharas, molinillos y charolas de
madera, entre otros.




Influencia Cultural en Michoacan

D entro del desarrollo de la
historia del Estado de Michoacan, los
pobladores se han manifestado de
diferentes maneras, una de ellas es por

medio de sus artesanias, estas han sufrido una gran alteracién a raiz
de la impugnacién de la colonizacién entre los sectores rurales,
grupos étnicos y clases sociales.

Una de las consecuencias a estos cambios, es la demanda
comercial que estd sujeta a la moda, fluctuando por su consumo; la
sofisticacion hace que se adopten otras técnicas que llegan de
diversos lugares, por ejemplo, el éleo que fue traido por los Monjes
Espanoles.

Desde €pocas pasadas los pobladores han sido influenciados
en su desarrollo socio-cultural que en nuestros dias es notable en las
artesanias, por ejemplo los Purhépechas fueron influidos por otras
culturas como la Azteca. En la actualidad también los artesanos
copian las estilos y materiales de otros estados o de otros paises hasta
llegarel momento en que
los artesanos plasman
motivos, simbolos, signos,
formas y figuras que no
son propias.

Izquierda: La técnica del
dleo fue traida por los
monjes esparioles a América.
Derecha. Sol representado
de acuerdo a la vision
modermna. L




Los Purhépechas

El Imperio Purhépecha se for-
mé a los alrededores del Lago de
Patzcuaro, a partir del asentamiento de
un grupo de Nahuatatos en el interior
c'el Farado de Michoacan, que posterior-
mente establecerian como su capital
Tzintzuntzdn. Los Purhépechas reciben
también el nombre de Tarascos.

(o2

Su historia se divide en tres periodos:
1", periodo del S5 XTIT - XV La Jucha de los soberanos por la
hegemonia sobre otros pucblos de la region.
20, periodo de 1400 - 1450. El Imperialismo, la llegada ala frontera
de Colima v lu resistencia del ataque azteca.

3. periodo 1532. La ejecucion de el rey tarasco por los Espanoles.

Los Purhepechas rendian culto a muchas divinidades que presidian
de los dioses celestes como Curicaheri
(cios solar v del fuego). Dividian el

THLTIGO G LS Padies, L0 ity f !

Patzruaro

Ot
Vel mundo de los muertos.,

Lameer

La diosa Tzaratdnga era una
divinidad prebispdnica de
los Purhépechas.

—— v LTI GE teRCE
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Se desarrollaron considerable-
mente en las artesanias, teniendo como
base una influencia Tolteca; practica-
ban de manera limitada la manufactura
de figurillas; eran realistas y mostraban
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en sus efigies una gran vivacidad; la ceramica destacaba por sus
formas y decoracion.

Actualmente, basados en la elaboracién artesanal y gracias a
la produccién comercial y turismo, los purhépechas mantienen una
cultura establecida.

Su contexto social relaciona la expresién con su forma de vida,
costumbres y tradiciones, divididas en diferentes regiones del
Estado seguin el desemperio de sus actividades.

Dado que en cada pueblo se desarrollaron distintas formas de
produccion, podemos ver que en la meseta tarasca domina el
labrado de madera; en la region del mar el labrado de conchas y
caracoles; en la ciénega de Zacapu la industria general y en la zona
Lacustre (Patzcuaro) una gran diversidad de artesanias, técnicas y
materiales.

Izg. Jarron
modelado
con idolo
prebispanico.

Der. Ticndas
de
artesanias
cn ol actuel
Pueblo de
Tztntzuntzan, — - S . e
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Expresion Grafica en sus Artesanias

Desde la antigiiedad los Purhépechas han
reflejado una torma de expresion grafica que contie
ne un alto grado de espiritualidad, imprimiendo en
cada una de las piezas elaboradas, formas y ornamen-
tas tradicionales: en estas formas de expresién mane-
jaban conceptos comunitarios o bicn su pensamiento
individual. :

En ocasiones plasmaban simbolos con signifi-
cados rituales relativos o la muerte, 4 [o mas precioso,
a la fertilidad, ¢l patriarcado, la luna, ¢l sol, las
estrellas, eie.

Los grificos generalmente cran repetidos a
modo de afirmacién, con un mensaje connotativo
religioso o magico que produjera éxtasis u otra
reaccion.
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Al pricipio utilizaron figuras gcométricas como:
Lineas quebradas o en zig-zag, tridngulos, lineas rectas,
circulos, cuadrados y espirales. Con el paso del
tiempo fueron adoptando tendencias hacia las formas
naturales como figuras de plantas, animales y huma-
nas.

MCZCIaDall 1as fuanias hacidndalne cada ver mds
estilizadas y tomando significados y valores estéticos
diferentes.

La decoracidn artesanal en la antigiiedad era de
caracter esencialmente popular, noténdoseimuy poco
la presencia de elementos grificos de otras culturas.
Posteriormente fue notorio en su arte decorativo, un
reforzamicnto de estilos extranjeros, influenciados por
los monjes durante la dominacidn espafiola y la
liegada de gente del Jejano Oriente.

lzg. grificos
pintados por ! .
los Purbdpe- N
chas. I
Duer. Vasija
decoradacon
influencias T
orientales Lo




Los Purhépechas, como fue mencionado con El circulo, era el sol o la luna.
anterioridad se destacaron por su esencia populary su
originalidad. I ,r:/f,’;’ 'R \fj‘
Los gréficos que utilizaban tenian diferentes ] & AW
P . . - - ps 4 ’
caracteristicas, siendo imdgenes simples y estilizadas f ;v, ! i“f :\i N
. . i . Vi A
de objetos, plantas, animales o personas, como: ’" ;\\\Qf‘ ; 1@‘? i
Lalinea ondulada, la utilizaban para representar El tridangulo, podia representar las montaiias o
el agua, las curvas de la tela o ¢l cabello. simplemente un elemento decorativo.
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La linea quebrada o en zig-zag, era para
representar el rayo o algan grado de agresividad. Los medios circulos consecuentes, las escamas

de los peces, el plumaje de las aves y algunos detalles
e de plantas y flores labradas en madera.
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La forma de la "S", figuras ofidicas (vivoras) o lenguas
de fuego.

Como éstos, se manejaron otros grificos dife-
rentes, en forma de animales o personas que fueron
cvoluctunando v que ahora su representicion es
distinta, dependiendo el estudo de dnimao del artista
y 10 U guicre transmitin,

KR
005005
K

A 1 —~

Los graficos de peces son un buen efemplo de
la evolucion gréfica

Los grdficos restantes son las diferenics
formas de representar bombres y animales.




Motivos Graficos Purhépechas

Hoy en dia el arte popular
conserva residuos de influencia preco-
lombina, espanola y asiitica.

Los artesanos han luchado fuerte-
mente por no adoptar elementos cultu-
rales ajenos; tratan de basar toda su
decoracién en formas y figuras de c6-
dices antiguos, toman ideas y las com-
plementan con su inspiracién sin llegar
a perder la esencia; utilizan elementos
estéticos y ornamentales que dan un
valor tradicional y artistico.

La linea quebrada o en zig-zag
representaba agresividad y ahora s6lo
es decorativa.

El circulo era un simbolo y ahora
es s6lo suplemento decorativo o en
serie.

Como éstos, todos los elementos
tenian un significado, que se fueron
perdiendo con el pasar de los anos
limitindose solo a la ornamentacion,
por ejemplo: tridngulos, cuadrados o
rectingulos, rombos, estrellas, espirales,
ondasenforma de "S" lineas, semicircu-
los continuos, pétalos, gajos y otras
formas naturales y zoomorfas como los
tipicos patojos (aves conlas patas
chuecas), peces, venados, etc.

Todos los elementos utilizados
sondispuestos en repeticién para hacer
grecas; mezclados suscesivamente con
uno o mas elementos; agrupados en
composiciones armoénicas con distintas

En la cerdmica podemos ver
una gran variedad de
elemenios decorativos.

posiciones y sentidos o bien , ramos, guias de flores, arbustos,
conjuntos de gente en actividades cotidianas. Todo hecho con

lineas de diferente grosor.

Para dar un mejoracabado a sus artesanias, emplean una gran
gama de colores contrastantes y armoniosos, aplicados dependiendo

el tema a representar.




Un Motivo puede

ser la representacion gri- o
- p - gr [ f’y
fica de danzas, musica, ‘
simbolos, formas, figuras, e

H

signos o expresiones que
se hacen sobre materiales sy
para mostrar el pensa- Pt & ==

& ,
miento de un pueblo. \ 1

Las artesanias son
una forma de expresion
cultural, que manificsta
las actividades laborales
e imaginativas de un sec-
tor social.

Gracias a la apli-
cacién de determinados

motivos sobre objetos co- 1 g s

.. . — "
tidianos, se contribuye a * -

enriquecer la cultura y el patrimonio de
cada pueblo, ademas de reduciren gran
nimero la influencia de otras culturas a
las que no pertenecemos pero con las
que tenemos contacto directo.
Todoslos artesanos Purhépechas

Arnba: Zarape o buanengo
decorado con figuras de
animalcs y geometricds.

Der. Olla pintada con la
iéenica al negativo.

o)

se apoyan en diversas téonicas representativas que
se clasifican en:

Conjunio de eleimentos geometricos: acompa-
fados de figuras animales o humanas.

Cisiitis GINCgotivo: esln mis renresentativa de
esta cultura; s¢ encuentra en objetos policromos

con combinaciones de color negro, rojo y blanco.

Figuyriiias: de representuciones fumenings on
donde lo mis importante debia ser el vestido.

Formas fanidsiicas: con decorados de pinturns




FPaisajey naturaleza: de su origen, tomando flores,
aves, animales y otros ambientes rurales.

Relleno: de una variedad de colores en las incisiones
decorativas, en donde los fondos son de diferente
color para hacer resaltar las incisiones.

Grecas: ofidicas o cabezas de coyotes combinadas
con determinadas figuras geométricas.

Estas técnicas eran y siguen siendo aplicadas,
grabadas o pintadas sobre diversos materiales.

Entre las materias primas mds utilizadas se
encuentra el barro, usado e¢n ¢! modelado de
cantaros, ollas, cazuelas, jarras, figurillas humanas y
misticas, cuentas para coilares, miniaturas, objetos
decorativos,etc.

Con la madera se labran instrumentos musica-
les, jugueteria popular, bateas, cuentas para collares,
muebles, herramientas, bavles, jicaras, mascaras, uten-
silios de cocina como: cucharas, molinillos, etc.

Arriba. Artesania de barro con diferentes
estilos de decoracion.

Der. Artesano realizando el tallado de
mdscaras de madcra.

© 37




La metalisteria incluye ¢l trabajo del hierro, plata, oro, bronce
y lo mis comun, cobre, que resulta en la creacion de herreria, joyas,
cazos, herramientas, faroles, campunas, herrajes, baules, candela-
bros, rejas, muebles, floreros, etc.

De las fibras vegetales se obtienen tapetes, buaules, cestos,
cnnastas holsas. sombreros, campanas, ornamentos de fiesta, etc.

. B

Variedad de objetos de cobre manufacturados
en Santa Clara. Michoacdn

o2/

Canastas bechas de fibras vogetales ) otra
varicdad de articulos hochos de madera y
para usar cn la cocina.

Los trabajos textiles incluyen tra-
jes tipicos, indumentaria para danzas y
festejos, tapetes, manteles, servilletas,
cobijas, sarapes, blusas, camisas, man-
diles, rebozos, fajas, etc.

Se debe incluir ademas el trabajo
en pape! picado, las miniaturas de dife-
rentes materiales y los dulces.
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DisefMo Gralfico

(Qué es el Diseno Grafico?

El Diseflo Grifico, es una
forma de comunicarse mediante la
expresion de iméigenes, bajo un proce-
cimiento visual que transforma cualquier
informacién, supliendo una idea o
concepto hasta convertirlo en un signo.

La finalidad del disefio grafico es
(ransimitir un mensaje que armonice con
el entorno humano, para lograr una
mejor comunicacién; que las herramien-
tas grificas y los elementos que lo
componen sean unidos, constituyan una
amalgama que produzca una reacciony

sea captado el significado pretendido del mensaje, que serd valorado
por el receptor.

Actualmente ¢l discho grifico no sélo se manifiesta por los
medios grificos especificamente, sino por todos los medios
audiovisuales, éstos incluyen el cine, la televisién ylas computadoras,
en las que podemos manipular imédgenes fijas con movimientos ¢

incluso sonidos.
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Historia Gei visetio Grafico

Se dice que el Discno Grifico surpe desde que
el hombre primitivo comienza a comunicarse por
medio de imdgenes, para reflejar su entorno, necest-
dades, gusto, cultura o personalidad.

6000 anos A.C. aproximadamente aparecieron
lns primernq qigﬂnq escritne A Ins qve Himaran
Ideogramas, con estos el hombre sefnalaba, advertia,
recordaba y marcaba sus pertenencias. Con el paso del
tiempo la comunicacidén comenzé a hacerse mds
complicada, fue entonees que ¢ hombre twded la
escritura Cuneiforme, que vino a reemplazar a los
complicados ideogramas. EstaGitima la debemosalos
Sumerios, posteriormente los Egincios disefinron otro
sistema de comunicacién que facilité la comprension
de las palabras muy largas y dificiles, a este sistema lo
llamaron Jeroglificos.

Con el pasar de los anos fue simplificandose
poco a poco la comunicacién visual, hasta que los
Fenicios inventaron un sistema de escritura (Alfabeto)
que después modificaron los Griegos adaptindolo a
sus necesidades. Este Gltimo, lo retomaron posterior-
mente los Romanos dindole un sentido estético, esto
dio pie a la produccién de material escrito.
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Después de la caida del Imperio Romano, los
eclesidsticos se encargaron de producir manuscritos
(libros escritos ¢ ilustrados a mano por los frailes). En
esa epoca no cualquier persona tenia acceso a la
escritura, sélo algunas que pertenccian al clero o clases
sociales altas.

Mirante ¢l Renacimientn aparecid el himanicmn
y con €, los primeros métodos de impresién y conse-
cuentemente ilega la Revolucién Industrial y es enton-

ces cuando nace la Im-

IR pronta.

En el siglo XVI sur-

gio Guoffroy Tory gran
o ilustrador de esa época, 2
quicn s¢ considera uno
_ deIos pioneros del Disefio
Souee - Grafico, €] disefiabalibros
con paginas en las quc
mezclaba el texto de una
manera agradable y
funcional. En el siglo

e el s

XIX, surgen cambios pro-
ductivos que sustituyeron
la mano de obra por la
maquinaria, este hecho

Muestra de manuscritos de la
época medieval becha por los
Jrailes




fue propagado por toda Europa acarreando el incre-
mento en la competencia de los mercados.

Ya por el siglo XX, un inglés lamado William
Morris sobresalié en el ramo de las artes grificas y ha
sido considerado uno de los "Padres Fundadores" del
disefio moderno. Intentd resaltar ¢l arte, decia que el
disefio debia hacerse "por la gente y para la gente,
como un placer para el que lo hace y que lo disfruta",
trataba de que el disefio y la calidad fueran el punto
mds importante. A raiz de esto surge la primera escuela
de disefnio la Bauhaus, en
la que se formaron estu-
diantes expertosenarte y
trabajos manuales; arte-
sanos funcionales con
orientacién industrial, te-
niendo un impacto que
se extendid mas alla de
las fronteras de Alerna-
nia.

The Yellow Baok
AL e e -
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e b Mientras tanto en
L A Europa, comenzd a ex-
. plotarse el nuevo disefio
grafico originindose un
progreso de consumo,

Famoso Libro Amarillo becho
por William Morris.

provocando a su vez un
incremento publicitarioen
todos los- llamados me-
dios de comunicacién, la
funcionalidad del objeto
sobre el entorno, la elimi-
naciéndeloestéticoen el
Disefio Griéfico, la fabri-
cacion de ventas de lo
industrial y las nuevas ne-
cesidades sociales.

Con el Modernismo
surgen nuevas ideas de
cualquier disciplina o me-
dio de comunicacién. In-
fluyeron la ciencia y la
tecnologia sobre el arte,
difundiéndose el disefio por medio de sus diferentes
técnicas como la fotografia, transparencias, flexografia,
la miquina de escribir, el proceso de impresién en
color, etc.

Fue tomédndose una influencia del Dadaista,
Cubista y Futurista, decayendo los estilos tradicionales,
resaltando el estilo del periodo anarquista. A 4 afios de
la Segunda Guerra Mundial, dominé el estilo tipogra-

Catdlogo Ruso de la época de
la Revolucion en 1922,




fico con caracteristicas modernistas como
la composicion asimétrica concuadricula,
palo scco, etc.

Por otro lado en América el
disefio grafico destaco en la publicidad,
el cine, latelevision envases e identidad
corporativa, al rededor de los anos 50
y 40° hubo una gran influencia de
Estados Unidos y Suiza; y ya por los
afios 60° v hasta
los70~ comenzo
un cestilo in-
fluenciado de
forma estilistica
del Pop Art.

El Postmodenismo (807, llama-
do asi por que retomaron técnicas
dadaistas, aqui se hace nacer ¢l estilo
Punk o postmoderno.

Durante los Ultimos 30 afos el
Disefio Grafico ha sido aceptado en la
Cconunidau pui i Liveio gue causanins
imagenesinnovadoras relacionadas con
todo lo que encicrra el Pop Art. Se ha
tratado de educar de una manera visual
al consumidor, teniendo en jos disciios
un acceso a la informacion de todo lo
que a artes grificas se retiere, publici-
dad, edicion y embalzje, segin las exi-
gencias de Jamoda, aunque el principal
objetivo es que sea un disefio meramente
funcional.

Para educar al consumidor se ha
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Muestra de disevio grifico de
la década de los 90s, con
efectos y técnicas actuales,

utilizado un medio persuasivo muy funcional "La Television”, ¢n la
que interviene todo tipo de publicidad, titulos, identidades de
emisoras y canales; donde la tecnologia exige al disenador ser mis
creativo, en la solucién de problemas conceptuales y estéticos,
ademas de contar con espiritu de coordinacién tecnolégica mas
avanzada, asi como el funcionamiento de maquinaria de impresion
actual y el equipo de computo para manipular mejor el disefio.
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Funcidén del Disenio Grafico

El Diseno Gréifico, es un medio de expresion
de imigenes conceptuales, que debe manifestar ideas
que comuniquen algo y/o que produzcan una reac-
cién sobre el receptor que captara la imagen.

Debe familiarizarse con una infinidad de as-
pectos que brinden un mejor resultado. La tarea
principal de un disefiador es comunicar un mensaje
dirigido y para beneficio de la sociedad, por medio de
instituciones que se apoyan en el disefio, logrando
dicho objetivo, con la ayuda de elementos grificos
adecuados, para ser transmitido y tener mejores
resultados, siempre y cuando se especifique el tipo de
piblico al que va dirigido el mensaje.
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Estos somn
efemplos
claros de
aplicaciones
de diserio
grdfico que
podemos ver
enla
actnalidad a
HHestro
. alrededor,
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Metodoiogia para ei Diseno Grafico

Todo profesional, para realizar
su trabajo, debe llevar un procedimien-
to que cumpla con ciertos lineamientos,
que darin un mejor resultado en la
elaboracién de un proyecto, cualquiera
que éste sea.

En el Diseto Grifico existen
diversas metodologias. Una de las mas
usuales y que da mejores resultados es
lu siguicnie, Esid deswrollada en 7 pusos
que explicaremos a continuacién.

1.- Eldiscaador grifico, entrevista a su
cliente para hacer una investigacién

previa, para después recabar toda su informacion real; presentar el
presupuesto especificando su método de trabajo, el costo del material
y el diseno, la fecha de entrega de dummys y la forma de pago.

2.- Realiza una investigacion acerca de la ubicacién de la empresa,
it histaria el perfil de la empreen vde eus nroductos, su dicedn arsficn

< L=
actual o imagen, su politica, posicionamiento de sus productos en el
mercado, precio, plaza, promocién y publicidad.

3.- Investiga ol perfit de fa competencia, imagen, posicionamicnto
en ¢l mercado, el consumidor y todo lo que engloba la publicidad
competitiva.
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4.- Analiza el perfil del consumidor al
cual se dirige la empresa o el producto.
Sexo, nivel socioecondmico y cultural ,
escolaridad, trabajo, conducta de com-
pra, posicionamiento de una empresa
y/0 los productos.

5.- Genera un andlisis del cual surge la
lluvia de ideas, se desarrollan los boce-
tos preliminares en la visualizacion.

6.- Posteriormente realiza el bocetaje
final que muestra al cliente, para que
haya una retroalimentacidn, se afinan
las ideas en base a la inclinacién del
cliente y por tltimo se define el disefio
final.

7.- Lleva a cabo la produccion y apli-
caciones del disefio, implementa la
impresion, rotulacién, difusiény al final
hace una evaluacién en
la que mide losresultados
de costo y disefio.

Si el disefiador grafico
lleva ésta o cualquier otra
metodologia, verd que el
resultado de su trabajoes
mads funcional y con esto
aumentari su calidad pro-
fesional.

Der. Afina los bocetos y elige
el color.

Izg. Presenta un dummy al
cliente del diserio aplicado.
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El disenador grafico puede desarrollarse en
diferentes campos, sicmpre y cuando ¢stos tengan
alguna relacion con el Diseno Grifico, aporten alguna
solucion de identidad creativa a cualquier problema de
comunicacidn visual; todo esto con resultados funcio-
nales y estéticos.

Algunas acuvidades en ias que se desarrolla el
disenador dentro de las dreas graficas son lailustracion,
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Dentro de las diferentes dreas ol diseriador realiza diversas
actividades por efemplo, aplicacion de disetio en papeleria.
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la tipografia, la simbologia, la fotografia, el cine y la
television; manifestadas ¢stas sobre libros, folletos,
cuadernos, ensayos o cualquier otro material didictico,
como revistas, periddicos, portafolios, carteles, anima-
ciones, portadas, envases, embalajes, paquetes
audiovisuales, etc.

Elabora identidades corporativas, simbolos para
senalamientos urbanos, de trinsito, peatonales y
vehiculares, manejo y uso de materiales, maquinaria
y otros instrumentos.

Algunasdrcas donde of disenador grafico puede
trabagur aplicando sus conocimientos de comunica-
cion vistitl saninstituciones, comercios, industrins,
gobicrno y autoridades locales, agencias de publici-
dad, productoras cinematogrificas y televisivas, edito-
riales, empresas periodisticas, compariias discogrificas,
organizaciones con equipos de disefo, imprentas,
relaciones publicas, propagandas politicas, comercia-
les y sociales, editoras de revistas y libros entre otras
muchas dreas.

Identificar las imdgenes propuestas por el
disenador grifico para representar un producto, una
persona o empresa con creatividad y contenido, debe
ser un resultado de pregnancia visual hacia cualquicr
publico al que vaya dirigido ¢l mensaje.
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El Disennador Griafico y la Educacion

Como mencionamos con an-
terioridad el Diseno Grifico se desarro-
lla en diferentes areas. En la educacion
puede contribuir en diversos aspectos,
por ejemplo dentro de los contenidos
educativos, con un enfoque que enfatiza
enlasnecesidades de realizacidn, desde
textos hasta sistemas de informacion,
procesos de comunicaciéon de ideas y
sentimientos.

Participa con la educacion resol-
viendo necesidades como la aplicacién
de disefio en las portadas de libros y
cuadernos de trabajo, disefio editorial
de todo el material tedrico, ilustracion
del mismo y disefio en el material
didictico para docentes y estudiantes.

£l disenador
es capaz de
impartir
cdtedras de
computa-
cién para el
disenio

Ouro campo importante
donde el disenador grafi-
co puede desarrollarse,
es impartiendo citedras
en algunas disciplinas
como historia del arte,
comunicacion y dibujo,
algunos programas de
computacién auxiliares
en el Diseno v talleres
audiovisuales entre otras
muchas actividades.

El diseriador grdfico puede impartir clases en
diferentes lalleres audiovisuales.
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Hiementos de: Diseno Grifico

El diseno grafico cuenta con una gran varie-
dad de elementos de los cuales logra una integracion
cn la comunicacion visual, estos elementos son los que
el disenadorutiliza para obtener mejores resultadosen
la elaboracién de sus disefios.

Todos los elementos grificos conforman la ma-
teria prima de toda la informacién visual formada por
elecciones de comunicacién que constituyen la sustan-
cia basica de todo lo que vemos a nuestro alrededor.

FLPUNTE - Es &t forma que ocups una
pequena porcion en una superficie y es perceptible, se
tiende a visualizar en forma circular y sin embargo
puede ser en forma cuadrada, triangular, oval o
irregular. Si ¢l punto es colocado en una superficie
pequena puede parecer grande y si la superficie es

grande éste puede verse pequeno.

) VX
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Elpunto ¢s1a unidad méds simple, irreduciblemente
minima de la comunicacién visual. Sus principales
caracteristicas son:
lamafo pequeno
forma simple
no tiene largo ni ancho
es principio v fin de una linea
no es capaz de cubrir ningtn drea especifica
solo indica posicion
llegan a establecer direccion si son alineados
varios para sugerir fneas ocnltis,

*
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LA LINFA.-  FEs ¢l conjunto de posiciones
ocupadas por un punto que se mueve, dispuesto en
una hilera que sigue una continuidad v aumenta su
direccionalidad.

Es una forma alargada que divide o circunda un
arca cn su borde y sus principales caracteristicas son:




~~ no tiene ancho.

~~ no tiene una longitud determinada.

~~ transmite la sensacién de delgadez.

~~ puede ser recta, curva, quebrada,
irregular o trazads 4 mano.
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~~ susextremos pueden ser cuadrados,
redondos o puntiagudos.

~~ su cuerpo puede ser solido o
texturado, indica direccion.

LA FORMA .- Esladisposicidon de
las partes de un cuerpo y/o figuras
exteriores de los cuerpos materiales. Se
origina por el contraste formado por la
luz que cae sobre un cuerpo. Es el factor
determinante de la esencia de un ser.

Todo lo visible tiene forma, color,
tamano, contorno, textura y ocupa un
lugar en el espacio. Puede transmitir un
mensaje o un significado; puede ser
decorativa o compleja; armoénica o
discordante.

La forma diferencia el fondo de
SUS CONLOrNOSs CONPUCTOs Y positivos; se
puede hecer de puntos, lineas o planos
visibles.

Existen dos tipos de formas: las
bidimensionales que son las que se en-
cuentran sobre superficies planas como
los escritos, dibujos, pinturas, decora-
ciones ydisenos; las tridimensionales
que son aquellas a las que podemos
rodear, tomar, tocar, o ver desde dife-
rentes dngulos y distancias; pueden ser
seres vivos u objetos.
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Podemos percibir formas
bidimensionales y también
tridimensionales.




LA COMPOSICION .- Llamamos
asi a la disposicion organizada de una
forma cualquicra que sea sobre un
campo visual, ya sea por su tamano,
configuracién o posicidn.

Estas formas deben ser explici-
tas, deben tener un formato restringido,
CRL QUL I0s CLUmentos tengdn una posicion
y una unidad orginica, dentro del cam-
po visual y las formas que lo contienen.
Hay compaosiciones Formales (estructu-
ra matematica) € Informales (dispuestas
libremente); con clementos tipogrificos
o de ilustracion.

EL RFTIAO .- No cs solamente la
repeticién simple de los elementos que
integran un diseno, sino una secuencia
de clementos que se siguen unos con
otros. Debe tener un movimiento, que
aunque sea muy subjetivo debe serreal;
sialteramoslos espacios y tamaros entre
los elementosrepresentados y los dispo-
nemos de diferente manera, alterare-
mos la secuencia y dejaremos de obte-
noer ¢so gue Hamameos riimeo,

Existen dos tipos de ritmo:

I pd2ocn Zifcripe~  Cs unil secuencia
constante en la variacion de las propie-
dades de una figura, pero no necesaria-
mente de manera uniforme, sino en
forma discontinua, en cuanto a grupos
de figuras, que llevan una secuencia
armoénica.

Una composicion pucde contener formas y
clementos diferentes, pucden ser hidimencio-
nales o tridimencionalcs, de tpourafia, de
Jotografia, de la naturaleza, de ohjeros, cic.
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Arriba ritmo alterno
Abajo ritmu progresito
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El vitimo progresivo.-
eslavariacion uniforme o
secuencia armonica en el
cambio de las propieda-
des de una figura, estas
variaciones deben tener
un patrén geométrico bien
definido.




EIL EQUILIBRIO .- Existe cuando se contrarrestan
en peso los elementos, haciendo que éstos parezcan
arraigados en el lugar donde estan colocados.

El centro ubicado entre un elemento y otro, es
el punto de apoyo de los elementos, nos indica si el
equilibrio es Simétrico 0 Asimétrico, puede depender
también de su color, tamano, forma y tono. Este es un
fendmeno que nos permite percibir si un cuerpo se
encuentra en estado de reposo, en el centro de
gravedad de un espacio o campo definido. Algunos
tipos de equilibrio son:

Equilibrio Axial: cuando un cuerpo liene atrac-
ciones opuestas por un eje central sea vertical u
horizontal. De aqui se derivala simetria, que es cuando
los elementos se repiten como si estuvieran en asimetria.
Disponiendo el eje en las dos direcciones.

o nAannane T
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Claro ejemplo de la ntiliza-
cion de equilibrio axial en
1n logolipo.
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Equilibrio Radial: es cuando los elementos
se atraen en sentidos opuestos en rotacion de un punto
central en un drea o espacio vacio. Este punto debe
hacer que los elementos realicen movimientos girato-
rios. Se pueden aplicar en la representacion grafica,
con fines decorativos o en proyectos arquitectonicos.

Equilibrio Cculto: no tiene ejes claros ni
puntos centrales, solo un centro de gravedad que no
es vocal y que acentia la relatividad de los elementos
en el campo. Intervienen elementos opuestos con mas
diferencias que igualdades y notiene reglas establecidas.

Equilibio radial
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LA ARMONEA - Es la relacién proporcionada  Aqui podemos apreciar una composicion formada de modulos
que existe entre las partes de un todo, este significado (figuras que se siguen, con una misma forma) y al mismo
tiempo vemos un buen cjemplo de secuencta, pues cada
modilo o5 consecuente con otro.

sc fundamenta en la orientacién polar de los elementos
ya sea caliente o frio, alto o bajo, blanco o negro,
grande o pequeno, etc.

MODULOS.- Piezas o

r‘fsﬁ:vlﬁfo ttemaba g P N
ConGwnn wiiival

piezas, que se repiten e€n
. - una composicién y/o apa-
Y M recen mias de una vezen
e un diseiio, unificindoioy
} ’ dindole un concepto de
b { ' coiijunto, aunque .si un
modulo al contrario de
! | ser simple es complicado
- puede pasar al término

de individualidad.

» SECUENCIA.- Se-
. rie de elementos que tie-

o nen una continuidad y _
A la armonia podemos son ordenados sucesiva-  petidas més de una vez. Una secuencia puede contener
encontraria en todas partes mente guardandounare-  formas simples o complicadas, dejando de serlo si las
asi como en la naturaleza y ~ 1aCiOn entre si; estos ele-  formas no se repiten en tamafio, espacio, color, textura,
todo lo que nos rodea. mentos o formas son re-  figura, etc.

[
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TEXTURA .- Es el efecto provocado porlaluz
que da sobre una superficie. Existen dos tipos de
textura, la Textura Tactil que percibimos por medio del
tacto, diferenciando lo dspero de lo suave, lo frio de
lo caliente, lo duro delo blando, etc.; la Textura Visual
que es la que percibimos por medio de la vista, ha-
ciendo la diferencia entre un objetc apagado, lumino-
S0, Opaco, transparente, metalico o iridiscente.
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A las texturas como a la armonia, podemos encontraria
también en la naturaleza y todo lo que tenemos a nuestro
alrededor, podemos crear nuestras propias lexturas, basia
auditivas

LENGUAJE TIPOGRAFICO .-
grafico debe conocer el significado de la comunicacién
tipogrifica, ya que ésta es un recurso sumamente
importante para resolver cualquier problema de dise-
fo.

Todo disefiador

La diversidad de tipografia produce diferen-
tes efectos, dependiendo de sus caracteristicas, si
son PESaLas, VERSALITAS, CUrsivas, con pati-
nes o sin patines, etc. En ocasiones es vilido
escribir sin respetar las reglas establecidas, aunque
su lectura sea complicada, teniendo en cuenta pro-
piedades y caracteristicas de las familias tipograficas.

Dentro del trabajo del disefiador es muy comun
encontrar disefios hechos sélo con tipografia y cum-
plen con su funcién de transmitir mensajes.

Las letras, como los colores, tienen una connota-
cién psicolégica que influye sobre el receptor segtin las
caracteristicas fisicas de cada tipo, por ejemplo:

LasdeTexto:se
asemejan éstas a la
caligrafia de los mon-
jes alemanes en la
época de Gutemberg.
Connota elegancia, se-
riedad y es adecuada




para invitaciones de boda, graduacio-
nesy poco texto en materiales religiosos
o nombres en diplomas.

Los Tipos Romanos: son tipos
con serif que por sus caracteristicas de
rasgos suaves y fuertes permite una facil
iectura. Existen dos grupos difciviites, £l
Antiguo que son menos formales por sus
rasgos contrastantes y pronunciados.

El Modesmo: que tienen aspec-
tos mas mecanicos, patines rectos, son
deloadas y descontinuadas, son de uso
generalizado.

Tipos mogdermos

El Gético: donde dominan los
tipos sin serif o palo seco, son mondto-
nas y tienen pocos contrastes, ocupa el
segundo lugar en su frecuencia de uso.

Tipos goticos

La Decorativa: es muy utilizada dependiendo ¢l tiempo,
periodo, lugar o moda determinados; no se prestan para la compo-
sicion de textos largos.
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EL CCLOR.- Es primordial para un disefiador comunicaruna
idea constituida por medio de color, ya que no todos los colores son
apropiados para un disefio determinado.

Conocer la connotacion de los colores es muy importante ya
que por sus caracteristicas connotativas, algunos son frios, ligeros o
cilidos, que el receptor asocia con su estilo de vida y las tendencias
modernas de comunicacion.




El color es una caracteristica que se identifica
inmediatamente en cuanto a diseno se refiere, por su
significado emite mensajes efectivos. Esun atributo de
la luz reflejada sobre las superficies que da la combi-
nacion de los colores del espectro luminoso, del que
se deriva la descomposicién de los colores primarios
(rojo, verde y azul) en secundarios (cian, magenta y
amarillo). A mitad del espectro resulta una luz blanca
por la mezcla aditiva de los colores. Existe una
clasificacion de colores que los hace diferentes por sus
caracteristicas, son:

Amarillo Colores
;e ~ Aditivos
ang, . o \1_ P . . L
) | lanca !
Colores \\‘\ 3 :~=-'\Amnrilln /
Sustractivos j

[

Los colores arménicos, son los que se
encuentran mas cercanos entre si dentro del circulo
cromatico y son agradables a la vista.

Los colores discordantes, también se
encuentran en el circulo cromético, pero en forma
opuestay al mezclarse dan resultados impresionantes,

Los colores dominantes, son los que desta-
can por su nivel de intensidad por ejemplo, el azul.

Los colores vibrantes, son los colores pri-
marios y secundarios que por sus caracteristicas de
intensidad, laman la aten-
cidon a la vista y comuni-
can de una manera altiso-
nante, un ejemplo, el rojo.

Los colores a
los que llamamos frescos,
son todos aquellos que
de alguna manera se aso-
cian con el agua o el
frescor, como el azul y el
verde.

Los colores
excitantes, son los que
contrastan, crean tensién
y aumentan emociones.

Colores contrastantes en
gamas diferentes.
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El efecto psicologico de los colores
influye generando distintas sensaciones
sobre los humanos, por ejemplo:

A azul - seguridad, paz, melancolia
A rojo - agresividad, excitacion

A verde - naturalidad, opresién

A amaitlo - fulicidad, caliibicion

A violeta - realeza

A rosa - suave, dulzura, femineidad
A café - confianza, aburrimiento

/1’ crema - calma, simpleza,

Los colores tambidn ticnen signi-
ficados simbdélicos que se les han atri-
buido y son utilizados asi en difcrentes
lugares del mundo, por ejemplo;

) el rojo - comunismo o socialismo

el negro, - la muerte o luto

B el morado y el blanco también los
asocian con el luto.

Una clasificacion de los colores
es su temperatura, llegan a connotar
calor (rojo) o frio (azul). Existen colores
sofisticados que causan opulenciay alta
calidad, como el dorado y ¢l plateado;
los hay femeninos, que dan idea de
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amabilidad atencidn y se asocian con la
maternidad teniendo una fuerte ten-
dencia hacia los tonos pastel (rosas,
azules, amarillos); los masculinos que
exigen sofisticacidn, una imagen seriay
esquivan la frivolidad (azules grises).
Todas estas caractensticas nos
demuestran la importancia en el uso del
color, que mezclado con otros elemen-
tos (formas, simbolos y tipografia) sc
convierte en un elemento sumamente
importunte para el disefio grifico.

Un color puede causar efectos diferentes en
un ser dependiendo de su connotacion.




Fotografia, Ilustracion y Estilizacion

Estos tres elementos graficos son muy importantes dentro del
disefio; apoyados por otros elementos logran una mejor comunica-
cién para el hombre.

LA FOTOGRAFIA - Es la forma de representar imagenes reales
para la alusion de un tema, cualquiera que éste sea. Un disefiador
grafico debe manipular éste arte, teniendo una buena visualizacién
de su entorno, un gusto por las nuevas tendencias de imigenes, debe
saber elegir entre una buena y una mala fotografia y finalmente
cuando elegir una fotografia o una ilustracién.

Siendo este, el método de reproduccién de imdgenes, que
sorprende y estimula a experimentacién del disefiador y satisface sus
necesidades de interpre-

tacidn visual, ya que evo-

S | . cala presencia de un lu-
S gar, persona o producto.

o T ' La forografia es una técnica

oo muy importante en el diserio
C TR U Yy la podemos utilizar en

diferentes aplicaciones como

en catdlogos, carteles,

Sfolletos, portadas de revistas,
i : N (S

‘“Would you help me to
become a Guide Dog?’’

Una fotografia aplicada puede dar resultados
buenos si se sabe cuando y cémo debe
usarse, éste es un cartel fotogrdfico con éxito
en s objetivo por su calidad, sencillez y
pregnancia.




LA ILUSTRACION .- Es el arte de representar
ideas, objetos y personas por medio de téenicas
artisticas tradicionales de representacion grifica.

Para ser un buen ilustrador debe tenerse la
capacidad de observacién y transformacién de un
obijeto tridimensional en uno bidimensional.

Dentro del disefio la ilustracién ha tenido un
desarrollo que la convierte en arte por tener la
capacidad de atravesar las barreras de lenguaje, sus-
tituyendo palabras por imgenes. Fn ocasiones s
villido utilizar fotografias como referencia o base, para
lograrun perfecciona-
miento en el dibujo,
de esta forma pueden
representarse infini-
dad de temas con di-
versas técnicas, por
ejemplo:

LaTinta.- esta
técnica se basa en la
aplicacién de lineas
con diferentes estilos

Las ilustraciones tienen
diferentes aplicaciones
como esta, ¢l cartel.
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para lograr diversas texturas y tonos; es muy utilizada en
caricaturas, dibujos arquitectdnicos, cntre otros, lo-
grando diferentes efectos visuales al mezclar la tinta
con agua. Debe ser aplicada sobre un papel no muy
poroso o aspero (término medio) con una pluma,
plumillas o tiralineas.
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La Acuaiela - estatécnica esa base de pinturas
aguadas de diversos colores, da un efecto de transpa-
rencia y es combinable con otras técnicas, como con
latinta, aunque una de sus desventajas es que no son
facil de borrar los errores. Podemos encontrar en el
mercado una gran gama de colores y actualmente las
encontramos en plumén. La podemos aplicar sobre
papeles de algodén, para que absorban rapidamente
el agua; el papel debe estar tensado para evitar que se
arrugue con el agua.

Ldpices de

color.- técnica ideal

- para representar una
ilustracién, por sus ca-

¢ racteristicas de versatili-

dad, facil manejo y amplia gama de colores. Los hay
de tres tipos: de mina gruesa, relativamente gruesa y
duros. Si los utilizamos con agua nos da un efecto
parecido al de acuarela. Los podemos plasmar sobre
cualquier tipo de papel que no esté plastificado,
cartones y sobre otras superficies como la madera.
Pintura al pastel .-
consiste en frotar tubos
de colores hechos de
pigmentos unidos con
resinas especiales, nosda
un resultado con las ca-
racteristicas de suavidad,
delicadeza y acabados
aterciopelados. Al apli-
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carlos debemos difuminarlos ya sea con los dedos o Aerdgrafo.- a esta técnica la llaman también
con esfuminos. Se aplica sobre papeles texturizadosde  pincel de aire, por que consiste en el rocio de pigmento
algodén o lienzos protegidos por detrds, para que no  liquido sobrc una superficie, por medio de una pistola
se desprendan los pigmentos.Existen casi 600 colores  especial y un compresor de aire que lo expuisa. La

diferentes que nos ofre- pintura es generalmente vinilica u otras
com una oran eama de tintas especiales, se utilizan plantillas
matices y degradados. ) recortadas pdara cadd Coloi Ul ulvu)u y

nos ofrece degradados, luces, sombras
y otros efectos que la hacen acercarse
mucho a la fotografin.

Gouache .- a di-
ferencia de la acuarela
usta tléenica s aplics en
capas gruesas de pintura,
sicndo su caracteristica
princinal el papel sobre el
cual es aplicada, ya que
nosda el brillo translucido
de] dibujo. Podemos apli-
carlo sobre cualquier tipo
de papel grueso y sobre .
otros materiales como al-
gunos plisticos, madera, o e 6?‘!@«? AR
canones,ete eetan s, Sy

AR e R g g F T

A e

Este es un cartel becho con ‘
gouache y podemos ver que s Unas de las caracteristicas del aerGgrafo es su
el resultado es de contrastes T degradado y sus huces gue nos dan un efecto
muy marcados. parccido a la tercera dimension.

ot o - R




Collage - consiste en pegar recortes de diferentes
papeles de colores o trozos de telas sobre una super-
ficie, esta técnica nos da texturas suaves o rugosas y
hasta efectos en tercera dimensién. Podemos hacerlo
también con recortes de fotografias, periédicos o
revistas.

ESTILIZACION- esla forma mds simple de represen-
tar un objeto, animal, planta o persona, utilizando
solamente sus rasgos mds caracteristicos y/o esencia-
les.

Una estilizacién debe funcionar como marca o
logotipo, teniendo dos misiones fundamentales:

1.- distinguir a la empresa, producto o servicio

2.- diferenciar a la empresa, producto o servicio
de otros ¥ hacerlo de un modo apropiado, atractivo y
capaz de quedar protegido legalmente.

Se arraigan en el mercado Nacional y tienen los
mismos valores en el mercado Internacional. Una
estilizacion usada como logotipo puede sucumbir, es
adoptada como sello de garantfa en la sociedad, un
ejemplo muy claro es la estilizacién de Peligro!.

La caricatura y la plasta son
dos tipos de estilizacion que
podemos encontrar




TIPOS DE ESTILIZACION Eon
Silucta: figura o fondo (positivo/ 3 vl
negativo) L (g
Delineado: grabado, grosor de linea, RPN Zis
cerramiento EAGIE 1A —
Sintetizar rasgos: los rasgos mas im- VALLEY . rONf.ﬁi,éISE;,
, VETERINADY MDEDITAL NS TATARTTY
portanies R

Cerramiento: partes separadas pero
visualmente unidas

Anchura: textura QLY Vo T ! -
Caricatura: estilo propio DWW Nl E L Ve N
Existen tres niveles de estilizacion: 9 B : {-:iA
Representacion: fotogrifica o ilustra- - - e
ciones conservando sus caracteristicas e mﬁ;‘ﬂ

principales

Simbdlico: los rasgos delineados sim-
plificados, reduciendo el detalle a for-
mas mds simples, deben verse, recono-
cerse y recordarse

Abstracto: Mixima simplificacién
conservandosela idea y debe tenerse un
significado mds intenso. I

al.- De representacion, o). simbédlico y cJ.-
de abstraccion.




Vision de Mercadotecnia

]La mercadotec-
nia es la orientacién con
fines administrativos, que
considera las necesidades
del consumidor, como el
principal factor que lleva
al éxito una empresa,
cualquiera que esta sea.

Nacié a partir de la
creacion de productos
que sirven para satisfacer
las necesidades del hom-
bre; se dirige al consumi-
doratravés de productos
o servicios, con la finali-
dad de lograr su preferen-
cia, atraerlo y conservarlo

como cliente; pretende satisfacer las

mT—

g ol

necesidades del consumidor, tiene
interés de organizacién y bienestar
social, requiere brindar calidad, can-
tidad y clase, recursos naturales y
buena informacién acerca de pro-

ductos y servicios.

CUH RS
- hidd

Las personas espe-
cializadas en mercado-
tecnia estudian la actitud
de los consumidores ante
un producto y/o servicio
y cOmo gastan todos sus
ingresos monetarios en la
satisfaccién de sus nece-
sidades. Porlotantouna
organizacién que llevaun
sistema mercadoldgico
debe tener como meta
principal " La satisfaccién
del consumidor .

le 277 el visién

Un consumidor satisface sus necesidades por medio de la obtencion de productos
conto vemos o la folo de wrniba, o bien de senicios mostrados abayo.
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Necesidades genéricas del consumidor

Una necesidad es todo aquello a lo que el
hombre no puede rehusarse. El ser humano por
naturaleza debe satisfacer sus diferentes demandas de

caricter fisioldgico, pro-
teccidén y autorrealizacion.
Las necesidades ocupan
ciertos niveles dependien-
do de las condiciones es-
pecificas de cada scr hu-
mano.

A diferencia de las
necesidades, undeseoes
un bien o servicio del cual
el hombre carece y quiere
obtener. Hay articulos
esenciales que satisfa-
cen las necesidades y ar-
ticulos lujosos que satis-
facen los deseos.

Segin Maslow las necesi-
dades basicas del hom-
bre son:

NECESIDADES

Fisiologicas: de supervivencia como las que
satisfacen ¢l hambre, ¢l frio, la sed, el sucho, etc.
De Seguridad: satisfacen fisicamente como el vesti-

do y la casa (como proteccién).
Sociales: las que son compartidas por
Uil $1Upo UL PUisilds.

De Estima y Posicién: las que satisfa-
cen el logro de prestigio y reputacién
en relacién con otros individuos.
Autorrealizacién: satistacen el deseo
e saber acerca del mundo que lo
rodea.

Toda necesidad es sugerida por
estimulos internos -impulsos por los
que atravesamos como el hambre y 1a
sed, hasta ser controlados- o externos -

I L e
e L El suerio es
. IR tambien
R A una necesi-
‘ R h dad fisiold-
f“.*x:— ’\4{::';? - i"*qf‘ gica gue
% B _ debemos
et Hmmy 4 satisfacer.




cuando el hombre ve un producto y éste le estimula una necesidad.
Para que el hombre reduzca sus necesidades debe: obtener el bien
o servicio y eliminar toda necesidad posible. Existen dos tipos de
satisfactores de necesidades y son:
SATISFACTORES

& Funcional y Tangible: cuando el
hombre realiza la funcién o uso de
un producto
N Psicolégica o Intangible: cuando
. el hombre obtiene el producto.
s Después llegan los beneficios a

" través de la adquisicién del producto

I o servicio y somn:

BENEFICIOS

1 & deforma.- lo que el consumidor

‘ S ‘ recibe por las caracteristicas del pro-

; i b ducto.

| e < < de tiempo.- la facilidad en que el
consumidor adquiere el producto.
- de lugar.- el consumidor tiene un

Al tomar agua estamos facil acceso al lugar donde obtendri

satisfaciendo una necesidad el producto.

bdsica de supervivencia, ya < de posesion.- el derecho de con-
que sin ella podemos morir sumir un producto o servicio. Cuando el consumidor obtiene un bien o
de sed scivicio estd fehiiendu ung salisfaccion.

o S ONES NS 0N
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Desarrollo de productos nuevos

Un consumidor sicmpre busca mejores pro-
ductos para satisfacer sus diferentes necesidades. Los
articulos nuevos son o pueden ser originales, mejores,
modificados o nuevas marcas creadas que se pueden
obtener en la compra total de una organizacion, la que
previamente uebe enel ung patente o Jicencia pala id
fabricacién de sus productos. Algunas organizaciones
establecen su propio departamento de investigaciony
desarrollan sus propios productos, envasado, distribui-
do y marcado.

Los prodiuctos nuevos pueden serimnovitciones
reales que un consumidor necesita verdaderamente y
no existe algo que lo pueda sustituir; debido a la
adaptacién de otros productos que ya existen pasan a
segundo término, y los productos d¢ imitacion son
reconocidos ficilmente en el mercado por el consumi-
dor. Este puede tener una vida corta, por lo que debe
planearse un estudio exploratorio (de mercado) a los
consumidores. Una vez hecho se evalian los concep-
tos obtenidos y la coordinacién de pruebas dirigidas
al consumidor.

Es necesario contemplar el diseno de empaque,
publicidad y posicionamiento, las funciones que rea-
lizard y los factores de mayor influencia entre los demas

productos nuevos como:

»La madurez, lento crecimiento del mercado
>Tension de las ganancias corporativas

»Velocidad acelerada de la competencia
»>Crecimiento de poder del mercado de los consumi-
dores mas demandantes.

Asl 105 CONsUNINIAOICS UDICNAUTAN 105 PIOUULLOS
nuevos después de un proceso de trabajo, incluyendo
la investigacion previa a la produccion, la distribucién
v Ia comercializacién.

Una empresa debe cstar stempre a la vanguardia, sacando
productos nuevos al mercado para ofrecer al consumidor,




Marca

A_\gunos autores opinan que una marca es un
nombre, término, signo, simbolo, disefio o combina-
cién de ellos, que intentan identificar los bienes y
servicios de un vendedor o grupo de vendedores y
diferenciarlos de sus competidores.

Las marcas deben tener un nombre que pueda
ser pronunciado y/o llevar un logotipo que forme parte
de ella; debe estar protegida por la ley indicando
propiedad exclusiva de la organizacién a la que
pertenece; debe contener un derecho de autor
(Copyright) para su reproduccion, publicacién y venta.
Las ventajas de una marca para el consumidor son:

o Organiza e identifica

de: Al i l i
(1 P) PRODUCT 51625A
Covered by one or more
of the following United States
patents: 4771295, 4683481, — W
4680859, 4635073 r§ {} N
Other U.S. & foreign '
patents pending. 15°C
59°F

U

" Ca pyright ©

Hewlett-Packard Co. 1996 0

ad

Derechos reservados

facilmente la compra de

Codigo Nombre Marca
) - registrada | Productos.
de barras N Logcmpo g o Ofrece una garantia de
calidad al consumidor.
“ﬁ Y Y , HE YW ,ETT® o Asegurala adquisic'ién
Propiedad g ; 1 | | Al o L@@J BACKADD de un prod1:1cto de .cahdad.
I ! i I I o Proporciona satisfac-

cion psicoldgica.

@@?@

Las ventajas para el

FRRATT (RGNS AL productor son:
vutal [ha H E ii” o La diferencia entre las
ﬁliﬁ} bw ] ? |J Fﬁ ; il_n‘z'tgenes en una organiza-
L. ' H cion.
‘88698 00302*" 2 o La insistencia de adqui-

sicién de un producto con
marca, estimula las ventas.
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o Lalealtad y Ia marca generan una menor

competencia. — r—i:*\rw r—ﬁ Y /a r In qgen’ TV
o Ayuda a ampliar los productos de una @&u\ - i} AN mfd@ i @Lﬂi@
organizacién.

o Facilita el manejo de productos distintos al

productor.

Las siguientes requisitos son los quic una organi
zacién debe cumplir para obtener una marca:
~ Debe llevar un nombre o firma de los distribui-
dores en los productos, especificando que sus marcas
lvan susnombres oflmmas indiy iduades. Hay productos
con y sin marca. Los productos con marca pueden ser

de fabricacion nacional o internacional; se pueden [0 M TTORNT N7 LD

. . . . - | ;._c \ ' i\\ \ \- [ >--1' i | \\ //
distribuir las marca privadas o mixtas, que serin L1 Sl NN
vendidas por el distribuidor o el fabricante.

~ Debe ser una marca breve, sencilla, facil de leer
y recordar; de grata lectura y facil de promover;

wil
.
:.];

y
g

oportuna y que no pase de moda; adaptable a las it . b2 = %‘ £5 Ty
. . i ] = 53 = = Vi
necesidades del empaque, envase y rotulacién; que no b N £Er e 11;‘__,.{’ £ 2 iy A7
s a1z . .z = Zh z ENp el Iz gy
haya sido utilizada por otra organizacién; que se =~ = == = =5 ey
pronuncie ficilmente en cualquier idioma; no debe ser ﬁ%—‘ ZEE B 12 B2 BEER e,
ofensiva; que incluya una buena sugestién de venta; £ ** D EB 2 L 2 i L ¥
_ A . . . S - ET) Lz = [ T555 L
debe adaptarse ficilmente a los medios publicitarios. B _=% g’; __%_ - R R i AN
EREEE BRSO B OYE = EEOER Mg o3

=  Es necesario actualizar las marcas para tener al ==

consumidor satisfecho del producto.
Estas son algunas marcas conocidas en el mercado.
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Logotipo

Es la representacion de una empresa o perso-
na, por medio de un grafico que logre satisfacer sus
necesidades y resuelva sus problemas de identidad
con una larga duracién.

Ellogotipo ayuda a que la gente se relacione con
la empresa, tanto los consumidores como los trabaja-
dores. Proporciona una imagen acerca de las activida-
des de cualquier tipo de organizacidn.

A partir de que un fabricante pone un distintivo
aun producto de su industria, estd creando una marca,
por consiguiente el logotipo surge a partir de la marca
y forma parte de ella, dando como identificacién algiin
grafico o simbolo que vendri a satisfacer las necesida-
des comunicativas del mensaje dirigido al consurnidor.
Los requisitos que debe reunir un logotipo son:

o Debe identificar un producto, servicio u organi-
zacion que sea diferente a los demis

o Debe comunicar la informacién acerca del ori-
gen valor y calidad

g Debe tener un valor

o Debe tener la capacidad de poderse representar
en potencia

1 Debe constituir propiedades legales de importan-
cia e influencia sobre la sociedad.

O O C
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Existen diferentes tipos y estilos de logotipos que
representan de manera distinta a una empresa o
producto:

Sé6.o el mombre.- Utiliza sélo tipograffa creada
especificamente para transmitir un mensaje confiable
y directo, valorindolo entre la competencia.

Con nombre y simoolo.- La tipografia es
apoyada por un simbolo.




Con iniciales.- Es una séla letra inicial de la
compailia que tiene un nombre muy largo o dificil de
pronunciar, puede estar acompafada de un simbolo
o adaptada especialmente para transmitir el mensaje.

P AR
R E G, TELMEX

Perizice - Tiencnunestilo glohal acompana-
do de positivos y negativos, marcos, letras caligraficas
u otros elementos que lo hacen inconfundible.

Asociativo.- Generalmente no incluye el nom-
bre, s6lo un grafico asociado con la empresa o el
producto.

2 >
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Alusivo.- Existe una relacion entre el nombre y Ia
imagen indirecta teniendo algo que ver con la empresa
o ¢l producto.

Abstracto.- Son los que carecen de significado
y pueden representar cualquier valor de una empresa
o producto.

Laove

Heraldica.- Son compuestos con elementos
Heraldicos como banderas, plantas, animales, etc., a
manera de escudos estilizados. AN




Técmicas de Impresidm

Es de vital importancia que un
disenador conozca las diferentes técni-
cas de impresidn, los procesos, lo ltimo
entecnologia avanzada, seleccién, peso
y acabados de impresién, incluyendo
OUros recursos técnicos que servirdn para
la reproduccion de sus disefios una vez
que éstos estin terminados.

Algunos de los procesos actuales
mas utilizados porlos disenadores grificos
sOon:

EL OFFSET

Esta técnica de impresién que esti
basada en el mismo principio de la
Litograffa. Es untipo de prensa litografica
que transfiere la imagen entintada por
medio de rodillos sobre una superficie
de goma de caucho que
se encuentra en un cilin-
dro metilico, haciendola
reproduccién mas ripi-
da. Enelmercado exis-
ten dostiposde prensa de
offset:

O
O O O/O

Losque imprimen el papel por pliegos
de diferenes tamarfios, imprimiendo
tirajes hasta de 12,000 ejemplares. Es
muy comunque estas maquinas utilicen
planchas deshechables, imprimen hasta
cuatro tintas diferentes por medio de
cilinros.

Los que imprimen el papel continuo,
trabajan con grandes bobinas en donde
estd montado el papel, pasindolo por
varios cilindros; pueden imprimir de
una sola pasada a todo color incluso por
losdoslados, ¢s capazde imprimir hasta
50,000 ejemplares por hora.

La ventaja de las maquinas de
papel continuo es que es mas econémi-
co y se puede dar diferentes acabados

Mdquina de offset irabajando

como el suaje, plegado, gofrado, etc. Todas estas funciones las puede
realizar en el mismo proceso
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de impresién, estas prensas
estdn disefiadas para impri-
mir largos tirajes solamente,
porsu procedimiento tan eco-
némico, imprime solamente
periodicos.
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LA SERIGRAFIA tela delgada tramada por lineas finas, es tensada previamente sobre
Es un proceso de impresién foto-  un bastidor de madera.
grafica que transfiere la impresion por Realiza una impresiéon planogrifica cn la fijacion de las

medio de una pantalla de nylon o una  plantillas de la imagen, haciendo pasar la tinta por la trama de la tela
con la ayuda de una goma de caucho que se encarga de transferir
la tinta hacia el papel e imprimiendo sélo la imagen.

La pantalla es preparada con una pelicula totosensible necria
a base de emulsién y bicromato. Es expuesta a la Juz artificial que
endurece las partes de no impresion, deja el drea de impresion libre
para poder dejur pasar la tinta y sca transferida la imagen. Este es un
procedimicnto de impresion apto para tirajes pequenos de carieles,
serulamicontos, envases, circuitos clectronicos impresos, tafetas de
prescntacion, playeras, invi-
taciones, etc.

Aparte de las técnicas
del offset y la serigrafia exis-
ten también otros métodos
de impresi6én que son basi-
cos para un disenador.

Constideramos impor-
tante hacer mencién del pro- _ ——
ceso de Rotograbado muy =
conocido tambien como T T
Huecograbado, trabaja con
cilindros de cobre grabados  Funcién de la mdquina de Rotograbado.




dando muy buena calidad en delineados y fotogiafias,
este método es fotogrifico y trabaja por medio de
planchas de las cuales, existen tres tipos: la planchas
convencionales, (profundidad variable y células del
mismo tamano); las planchas de superficie y profun-
didad variable, (sus células y su profundidad son
variables tambien) por dltimo las planchas de transfe-
rencia directa y de superficie variable ;(suscelulas son
de la misma profundidad pero de distinto tumano). En
la actualidad este sistema consiste en la grabacion
electromagnética contro-
lacdla por medio de una
computadora que conun
cabezal explorador lee
las imagenes y ajusta el
grabado haciendo a éste
un método mds barato y
€Xacto que otros sistemas
que utilizan quimicos.

Otro métoclo importante
es la Flexografia que es
un sistema muy parecido
al offset solo difieren en
que lu flexografia utiliza
clichés de plistico, resul-
tando una mejor opcién

O

O
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para imprimir bolsas y envases para empacar alimentos
u otros productos comestibles, es muy utilizado para
tirajes grandes y de costos mis bajos.
Tampografia, en esta técnica se imprimen lapices,
plumas y todos aquellos materiales que sus disefios
requieren mas de 3 tintas, usa clichés de material muy
suave y flexible que se adapta a la forma de diversos
objetos logrando una calidad cercana a fa cuatricomia
de offset.

Xerografia, esta técnica se basa en los métodos de
fotocopiado. Son controlados por medio de

Paguele impreso en Flexografia
J un ejemplo de Tampografia.




computadoras, en cuanto a calidad esta
técnica, se acerca al método de offset,
PEero su Proceso €s €n Secoy sin presion.
Utilizan una plancha fotoconductora
cargada positivamente, lahace sensible
4 la iz gue al coer echre 1o nlancha
espolvorea elténer a manera de negativo
solamente en las dreas de impresion
fijandose en el papel por medio del
caior, esto en ¢l caso dol sser; en las
impresoras de inyeccion de tinta, la tinta
es inyectada sobre ¢l papel.

ACABADUS

Para dar una mejor presentacion
y calidad a las impresjones de algunos
sistemas, podemos pasar la impresion
por otras maquinas que nos dan dife-
rentes acabados como estampados para
tarjetas y telas, lomos y cubiertas de
libros, sellos en sobrerrelieve con papel,
grabado ciego, cortado, estirado (téeni-
ca osimilar 2 la perforacion, somn gue
facilitu el recorte auxiliundo al doblado,
alzado, rayado, perforado, troquchado
en ias esquinas redondas y cartones,
laminacion, barnizado en
el que se aplican los bar-
nices o Jas lacas después

Grabado dc lomos y cubier-
tas para libros.

de cada impresion), la termografia para tarjetas y
papeleria de empresas o negocios, ademds de etique-
tado y empaquetado de productos.

Entre otros acabados podemos encontrar el engomado
de etiquetas, el gofrado {(para agregar texturas), el
plegado (para dar un dobles al papel} y por Gltimo
tenemos un  acabado  muy actual, el plastificado,
consiste en aplicar una capa plistica que antes fue
polimerizada por medio de calor, asi se hacen mas
resistentes los materiales impresos.




ENCUADERNACION

Es el arte de juntar y coser en orden preciso las
partes o pliegos que integran un libro o un cuaderno.
Existen diferentes tipos de encuadernacién por ejemplo:

Dentro de la encuademacion Ristica tenemos:
EL PLEGADQ .- consiste, en la disposicion distinta de
las paginas de un pliego de papel, que posteriormente
sera puesta en orden, las paginas primeras deben
contener a las Gltimas para que pueda formarse el
cuaderno. Debe plegarse varias veces para tener
mejores resultados ya sea de manera manual o mecinica.

Ester s la
forma mds
P comiin de
RS b trabajaruna
' s ' mdguina
- plegadora de
i cuadernos.
Arriba:
medguine
plesadora de
ilustreacion.
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TILUSTRACIONES.-
inserta pliegos con
ilustraciones que
tienen grabados enun
volumen, fuera del
texto; podemos hacer
mds barato este
método si insertamos
las ilustraciones al
principio o al final del cuaderno que, silas pusieramos
entre sus paginas, ya que tendriamos que cortar los
cuadernos.

ALZADD.- se encarga de juntar todos los cuadernos
que forman un libro; este método se hace 2 mano, pero
es recomendable usar una maquina alzadora, si
hablamos de una edicién muy grande.
COMPAGINACION - es la colocacién ordenada de
los cuadermnos, doncle se examina cuidadosamente las
signaturas o marcas de los cuadernos, de este modo
serdn unidos de manera correcta, continua y sin ser
repetidos.

PRENSADQ. es presionar los cuademnos hasta eliminar
la minima cantidad de aire, que hay entre los pliegos
de papel, reduciendo al miximo el grosor del lomo y
dando mayor firmeza a los cuadrenos que forman un
libro.
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Lets maquinas dc coscr son EN CARTONE: Es la que une los
operadas por muferes. bloques de piaginas que fueron
Abajo: mdquinapara bacer encyadernadas ya enristica,con Jiminas
cubfertas. de cartén plano, recubierta para dar
proteccién y adornar. Tenemos:
Cartoné Cldsico.- para libros escolares.
Cartoné Rigido.- pard diccionaiivs,
anuarios y grandes libros.

Cartoné Flexible.- para libros de bolsillo,
pulds y agendas. Entre otras.

COS{IZ0.~ s¢ unen los cuadernos
entre s con hilos de algodon, rayén,
lino o metilico, en mdquinas dc
coser. Se colocan los cuadernos
abiertos por la mitad, si llega a
aumentarse el grosor del lomo porla
costura, los cuademos son sometidos
de nuevo a una prensa de martillo,
resultando el volumen inicial.
CUBIERTA - se coloca una cubierta
de papel mas grueso, las cubiertas de
los lomos se llenan de pegamento y
los lomos de cada cuaderno, se
ajustan y se unen.

Existen dos diferentes tipos
de encuadernacién:

VERDADERA: Fn st se unen
las cubiertas de carton sobre ¢l volumen
encuadernado en ristica, esto dando
soliclez al ecuadernado. Esta técnica de
encuacdernacion resulta cinco veces més
cara que la de cartoné.

Una vezque se han realizado las
encuadernaciones, debe indicarse el
corte de la obra si es necesario; debe
indicarse también si debe desbarbarse
sobre los lados y darse ademis las
caracteristicas completas de la cubierta y
protegerla con otro papel.
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La importancia del Diseﬁo%rﬁﬁco, ha tenido un crecimiento a la par del
desarrollo de los cambios sociales, ademais de tener una evolucién positiva que
depende de la respuesta de la gente, al conocer la funcién de esta carrera.

Durante un minucioso estudio acerca de la Cultura Purhépecha, se observé
el grave incremento de la influencia, no sélo de expresion de imigenes graficas
extranjeras, sino también cdle misica, formas de vestir y hasta en el comportamiento
sobre los jovenes de esta region, repercutiendo en su vida cotidiana y en su
educacion.

La realizacidn y presentacion de esta tesis profesional, es una experiencia
que satisface, el interés de proyectar los conocimientos adquiridos durante el
pericdo de estudio. Como profesionista, produce una gran satisfaccién, por ser esta
una manera de demostrar, 1a capacidad para desarrollarse dentro del campo
profesional.

Retomamos los motivos grificos, que aparecen impresos sobre las artesanias
Purhépechas, losaplicamos sobre la portada de los principales dtiles escolares, ya
con los conocimientos de Disefio Grafico. Y como resultado ayudaremos a rescatar
una parte importante de nuestro legado cultural. Esta propuesta es considerada
productiva en las actividades cotidianas de los jévenes estudiantes, que emplean
estos Utiles como material auxiliar en su preparacién.

Se puede pronosticar la posibilidad de recuperar asi, el interés en la cultura
de nuestros antepasados, reconociendo los grificos aplicados de manera diferente
y atractiva.

Gracias al Disefio Grifico que interviene en la comunicacién visual, esta
propuesta aplicada, apoyard en la instruccién de la educacién de las nuevas
generaciones en nuestro circulo social.
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Introduccion

Para la realizacidon de este
proyecto hubo que conocer el proceso
creativo de los artesanos Purhépechas,
asi como su singular utilizacién de la
forma y el color para elaborar una
artesania. Ademads hacer un andlisis del
comportamiento de la juventud actual,
para llegar a un buen resultado en la
mezcla de las preferenciasjuvenilesy la
expresion grifica Purhépecha, que tiene
como objetivo, el aumento de interésen
su propia cultura, mostrindose de una
manera diferente y atractiva.
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Analisis de las Artesanias de Michcacan

P ara seleccionar los motivos
utilizados en los diferentes disefios, se
analizaron una gran cantidad de
artesanias hechas por manos creativas

- .. .. el
Purhépechas, a base de distintas técnicas | %‘%’
y variados materiales. NN

| .'{&-[J

.F- I
R LN
R T

: I2q. Entrela gran varicdad de antesanias tipicas
e ST de Michoacdn, en la Region de Pdtzcuaro por
o i glemplo: trabajan la fibra de trigo o panicua
N ) | para bacer adornos colgantes, campanas, etc.
e Arriba: Mientras que en otros pueblos como
Santa Clara del Cobre, Cherdn y Nabuatzen,
" | entre otros, tefen gabanes, tapetes y cobijas de

- lana.
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Der En {ruapean las cajas o bavles de laca
Forfilacder son mrw tipncos

Aheifo: Leas camsas de manta 3 les huarer gos
bordadcs con punto de cruz mimatura fos
elaboran las manos artosanas de Tarocuato.

38




Arriba: Muy caracteristico de Evongaricuaro
son los baiiles, comedores de madera, columnas,
metreos, cic.
Der: La alfareria brudida es muy tipica on
Patamban.
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As? pucs en las diferentes regiones del Estado de
Michoacdn podemos cncontrar una gran
diversidad de artcsanias, como la manta bordada

en San Felipe de los Herreros; el maque cn
e ST oo 5 Uruapan y las mdscaras de madera en
\“'kf/ L . LS . Tzinizuntzdn.
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Seleccién de Motivos graficos

Una vez analizadas las

artesanias se procedié a escoger los
motivos (quizd los mis utilizados), se
vectorizaron de manera electrénica para
manipularlos mis facilmente. Estos son
algunos ejemplos entre otros.

J S —— .|

ol e LT (7T (77
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En su mayoria las artesanias suelen ser decoradas de motivos
compuestos como plecas con diferentes diserios ya sean para

textiles u otras , técnicas pintadas sobre barro o labradas en
> madera.

A/V\/ 91
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También encontramos artesanias con motivos simples, de las
cuales se pueden bacer plecas o bien usarse como de manera
individual. Estos motivos los encontramos frecuentemente en las
arntcsanias de alfareria o laca perfilada.
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ﬁ ‘D g % g‘ @ g- % J % a' ‘ Esta variedad de plecas y motivos simples se pueden componer de

Siguras geométricas y/o formas naturales como bojas. flores, elc.

%&. ﬁ %s ﬁ %. 49 Q jﬁ Q ﬁ Q ﬁ Que pousteriormente son aplicadas en cualquiertipo de artesania.
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Proceso de Disefo

E Reticulaa 45°
n este proceso se hacen los

bocetos del acomodo de motivos sobre

diversas reticulas, en algunos disefios no

se usé ningtln tipo de reticula para darle  Reticulaa 60°

mis de dinamismo a los disefios.

Reticula a 90°
U
T T T T ey
M -
') il

En este caso se
aplicaron los motivos
sin reticula, para hacer
un disefio asimétrico
y menos formal.
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Se aplicaron colores basados en lasartesanias,
cuidando las combinaciones para hacer disefios lla-
mativos y agradables a la vista, (los colores aplicados
no fueron tomados de las artesanias de donde salieron
los motivos). Paraéste disefio por ejemplo, retomamos
algunos detalles del maque de Uruapan.
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Una mezcla de grecas, tomadas de los
tejidos de lana del telar de cintura que
hacen en Crecencio Morales y Macho de
Agua.
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Los motivos utilizados en este disefio
fueron tomados de los gabanes
elaborados en Nahuatzen.
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De los Huanengos multicolores de San
Felipe de los Herreros salio este diseno.




fio surgid de los motivos que

Este dise

fueron tomados de la rica alfareria de
Santo Tomas y de Tzintzuntzan.

929




Las grecas pintadas en las guitarras de
Paracho fueron aplicadas en este disefio.

F 292 a2 9Y ¥ 27w ¥ a5
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vegetales delalozaverde de Tzintzuntzin
étricasde lostextilesde

En este disefio se usaron las guias

ylasgrecas geom

Zacan.

¢
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Motivos de varias artesanias fueron utilizados
para este disefio, por ejemplo: los espirales
de laalfareria de barro negro de Tzintzuntzin,
elementos de las grecas geométricas de los
gabanes de Santa Clara del Cobre y detalles
de hojas delineadas de las variacas artesanias
de Tzintzuntzan.
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En el caso de este disefio se usaron los
motivos y los colores del tradicional
maque de Uruapan.
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Este diseno se formd de los motivos

cordones y motas de Cherin.

- — Rl i S S e T - - ' 13
o 2 tomados de las blusas de jareta con
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Para este disefio se tomaron los motivos

O geométricos tejidos de los zarapes,
gabanes, rebozosy cobijas de Angahuan,
y O . Cheran, Charapan y Pichataro.
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Disefio en espiral de las grecas de la
alfareria de Santo tomas y flores
punteadas de la alfareria de capula.
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Para este disefio se retomaron los
elementos de hojas pintadas en las
bateas laqueadas de Uruapan y las
grecas que pintan los artesanos en el
barro de Tzintzuntzin
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Para este disenio se aplicaron flores de la
afareria de Patamban; flores del maque
de Uruapan y grecas punteadas de las
ollas de Capula.
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Disefio tomado de las figurillas de
Tzintzuntzan.
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De los ornamentos florales del maque
de Uruapan y la madera labrada en
objetos y muebles de Capacuaro y
Comanchueén.
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En este disefio se utilizaron los elementos
de las grecas de los textiles de Zacan y
las lineas pintadas en la alfarerias de
Zinapécuaro.
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Elementos naturales v lineuas del maque

, B N de Uruapan; grecas y elementos

P Tt L TN TN e geomdtricos de los textiles de Zacin,

\.J @ @ @ fueron los elementos que conformaron
) este diseno.
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Elsiguiente disefio surgié de los motivos
tomados de la decoracién del maque la
alfarerias de San José de Gracia, detalles
punteados de la cerdmica de Capula y
las grecas de los textiles de Cuanajo.
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Detalles florales de la cajus de laca
perfilada de Uruapan y grecas de la
manta bordada en Santa Fe de la Laguna,
son lo que conformu este disefio.
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Aplicacion de Disefio sobre los ttiles

Ya terminados los distintos
disefios, se procedioé a aplicarlos en los
diferentes ttiles escolares, los cuales
fueron seleccionados con anterioridad,
segun las necesidaes primordiales de los
estudiantes, se aplicaron en:
Cuademno tipo profesional, Cuaderno
tipo francés, Block / hojas, Carpeta de
argollas, Regla, Lapicero, Lipiz y Goma.
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Cuadermno
tipo profesional
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Cuaderno
tipo francés |
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Lapicero

Carpeta

Regla




/\./\/

Texto de Contraportadas

P osteriormente se inicié el
proceso de redaccién del texto que
llevanlas contraportadas, en donde con
un nivel de redaccidn para jévenes se da
una breve explicacién del proyecto. La
tipografia utilizada en éste tenia que ser
de ficil lectura para los jovenes, se
boceté el texto con diferentes tipos y
finalmente quedé la opcidn palomeada.

El disefio de esta portada

surgié de las artesanias Purhépechas.
Estas son artefactos que surgen de las
manos de los artesanos, los cuales se
basan en los colores y las formasde la
naturaleza como la flora y la fauna,
ademdas de algunas figuras geométricas
basicas como circilos, tridngulos, etc.

£l disefio de esta portuda surgid de las artesinias
Purhépechas, Estas son arfefuactos que surgen de luas
manos de los arlesanes, los cuales se basan en los
colures y las formasde La naturideza come L flora y
la fauna, adem:s de algunas flguras geeméiricas
bisicas como circdos. tridngulos, ele.

/\/\/\/

El disefio de esta portada surgid de

las artesanias Purhépechas.

Estas son artefactos que surgen de

las manos de [os artesanos, los cuales
se basan en los colores y las formas de
la naturaleza como la flora y la fauna,
ademds de algunas figuras geométricas
basicas como circulos, tridngulos, etc.

43ibes en que se inspird al disano de esta portada¥

Nada menos que an las artesanias michoacanas.

Estoa artefactos gque surgen de las manos creativas que
imitan colores, formas de la naturaleza y algunas figuras
geomitricas bisicas.

Este diseno lleva alma Purhépacha.

tHbbes gn qué sg inapird

2l diseiic de gsta portada?

Hada menos que en les arigsaniag michoacanas.
€slos bellos ertefaclos que surgen de manos ergativas
que imitan [os colores, formas dg la naturaleza y
algunas figuras gzoméiricas bésicas.

€ste disghio ligva alma Purhépecha.

117

Geometr231 BT
ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ

abedefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890

{Sabes en qué se inspiré

el diseiio de esta portada?
Nada menos que en las
artesanias michoacanas.
Estos bellos utensilios que
surgen de las manos creativas
de los artesanos que imitan
los colores, formas de la
naturaleza y algunas figuras

geométricas bésicas.
Este disefio lleva alma

Purhépecha.
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Logotipo

E S importante que este
proyecto se diferencie de los demas y
para lograr esto, fue necesario hacer una
marca nueva con un logotipo que lo
distinga del resto de los productos que
hay en el mercado. Este logotipo debe
tener elementos que se relacionen con
las artesanias, ademas de ser casual para
llamar la atencion de los jovenes.

de Michoacdn

P W%
urhe-» gralicos

™ 1 < FH <O A < A ™

Rixgriicos
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§ Michoscin

;E ! ; F Mlchoacan

A ANV AN ANV AT AT AN de Mlchoacan P

Durhé ~ Griéficos

Michoacan
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GRAFICOS e

de Michoacan




Fina]mente el logotipo quedd
dentro de un cuadrado girado a 25°¢l
cual da mas dinamismo, la marca se
lama PurhéGrificos de Michoacin (que
nos da a entender que son grificos
Purhépechas de Michoacan, y tambien
connota que es un puré de grificos)
(Purhé: la Lengua, en dialectoTarasco).
Ellogotipo tiene elementos de decoracion
artesanales integrados en la tipografia,
(lineas onduladas y triangulos); todos
los elementos que lo integran estdn en
efecto positivo/negativo.

PUR

GRAFICOS

de Michoacan
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Tipografia
L 4
as Tipografias utilizadas en el
logotipo deben ser casuales pero al mis-
mo tiempo deben connotar tradicion,
por jerarquia, el nombre va en un tipo
en altas (mayisculas) y el complemento G RAF 1COS 2: ?rearbt g : d

en otro tipo en altas y bajas (mayuUsculas
y mindsculas).

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
{234567890

Michoacan

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890
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Estudio Cromatico

En el estudio cromatico no se
especifica un sélo color para el logotipo,
ya que los diseiios de las diferentes
portadas son de muchos colores y se
perderia la jerarquia del logo dentro del
disenio, porlo tanto el logo es monocro-
mitico y cambia de color dependiendo
del disefio.

GRAI-ICO!.
de Michoocan

CUER
GRAF

FI1C0
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Matriz Grafica

Matriz grafica, nos servird para
facilitar cualquier tipo de reproduccién

dellogotipo, logrando que éste no sufra

modificaciones en sus proporciones.

[ I W

— 1 —f —— —1 T

7 \*

LL

!
L

— e — — -

4 —]

g

T 10x

/\/\/\/ 125




SN

Matriz Geométrica

Matriz geométrica, €sta se

encarga de darnos los trazos del logotipo
sedan curvas o rectas, nos servird tambien
para lograr una buena reproduccion.

PURRE

GRAFICOS

de Michoacan




Minimos

Minirnos, son las limitaciones
de reproduccién en cuanto al tamafio
del logotipo, si es mis pequefio de lo
indicado es probable que este pierda su

legibilidad.

PURKE

PURRE

GRAFICOS
de¢ Michoacian

\

PURHE

GRAFICOS

Tamafio para: de Michoacan
GRAFICOS :
de Michaacn Lomo de la carpeta
Tamafio para:
D Cuadernp tipo francés
Tamafio para:
n t Lapicero

GRAFICOS
de Michoacan

\

PURHE

GRAFICOS
de Michoacin

PURHE > L
Tamanos para: R AF\I cos Tamaiio para: ~-
Cuaderno tipo profesional de Michoacin Lipiz
Carpeta de argollas
Dlock ” Tamaiio para:
Hojas Tamafio para: Goma

Regla

/W\/
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Aplicacion del logotipo

AJ término de la aplicacion de
los disenos se colocd el logotipo en el
lugar mis conveniente de la portada,
Parte inferior derecha, ya que este sitio
le da mis prioridad al logo.

Parte supxerion
izquicrdu

(§ (¢

P

:
%
&
%
E

3
E:

Parte inferior
Parte inferior izquierda

derecha




Disefio de Contraportadas

Aplicacién de contraportadas
con el logo, una opcién que incluya el
escudo de una escuela y una breve
explicacién del origen de los motivos
utilizados en cada disefio de portada,
(las contraportadas del block y el
cuaderno tipo francés son aplicadas
igual que el cuaderno tipo profesional)
incluimos tambien la contraportada de
la regla que difiere en su aplicacién.
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Originales Mecanicos

Degpradado
e . s . . de Tzguicrda
:[.Jo.s originales Mecanicos de + derecha del
impresion son el material que debe  Ponada de Cuaderno Profesional Yo Pamone
. " 2 S | mardle
entregarse al impresor para que éste é— Process

logre un abuena reproduccion del
materiai seleccionado a imprimir. Para
cada elemento es un original mecinico

Vaciado en

S . e g J— el o Dyegradado i ) N
diferente, se separan las tintas (si son de Vrqurends Negro 100%
mis de 2 y se tocan entre si), se ponen i_dt‘]fcvhu del

. . . , . erde pantone
registros v ose escriben indicaciones de 356¢ al Amarillo

Provess

sernesesariis. Los originales mecinicos
defos cuadernos Tos Dlocks, las hojas,
v lu carpeta de argollas se prepararon _#_
para Offset y el resto de los materiales

para Tampografia.

4

& Degradacdo

de lzquierda

4 derecha del
NaraniE pantone
021C a Blanco
Vaciado en
Negro 100% Vaciado en

—- Negro 100%
o’

Vaciado en
Negro 100%
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Los originales mecanicos para

Tampografia se preparan de igual manera ‘4"
que los de Offset, aunque estos objetos X ' 9, 2o, % ey Lo
sean de material més rigido, por ejemplo =y 4 = \\Q :‘ =S \\'1
la regla, el lapiz, el lapicero y la goma. “\ . )’ v : 3"?: FGP—
o S LA TINEAS 2 S
Estos originales pertenecen al disefio de ‘! P « 8~ a 'T’
la pagina anterior, por lo tanto llevan las : >t
mismas indicaciones de impresion. _ -¢_
Lapicero
Lipiz Goma
& -
Py « ¥,

. L4 .a o -
4 T4 A2, 22, A PN T
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Originales para impresion de las
Contraportadas de Cuaderno tipo
Profesional, Block, Cuaderno tipo
francés y regla.

Cuaderno tipo Francés

Negro a) 60 ]

impro el divi o

¢z =y pet=d

Nedirersgoon
de Michoachn

B Ssheaencalrs

{

alma Purhépechs.

Este disciio lleva

delasinte 2on e -1
les ealanc, ferrta sty

:
2
K
oy
3

geométricss bl

Cuaderno tipo Profesional y Block
Negro al 60% ’
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s g -
Michoacin

GRAFICOS

de etta portads?

inspird el discio
MNada minos g

los colores, fo: aus d.
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Estos bellos ute
alma Purhépecha,
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Nada menot que en las artosanias michoacanss. Estes beflas utemilios que surgen de las manot areativas
_'_'113""‘ " ‘; " de los amesanos que imitan los colores, formas de la naturalers y alginas figurns geométricas bisicas.
Us .. = 1

Este diseiio lleva alma Purhépecha.
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Dummys

Estos son tres ejemplos en

Dummy de los Paquetes escolares ter-
minados en sus diferentes aplicaciones.
Dummy es una muestra de cémo se va
a ver el proyecto ya impreso, es lo mis
acercado a la realidad.
Mostramos ademds el Catdlogo que se
mostrard al cliente. Consta de 20 disenios
diferentes (este catalogo pude teneruna
duracion de 2 afios en el mercado).
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Presupuesto

E , PROMOSER,
| prESEI‘lte presupueStO esta articylos proemocionales p
hecho con fecha del mes de Septiembre o (HJ
de 1998. a“"ﬂefﬂ: m‘;ﬂ‘»--

Los precios de esta cotizacién no incluyen
el LV.A. ni acabados de impresion.

Septamara 15 da 1530

AT W SRITA, AMPARC

Con agrads catizamos & UJ 10s erticulos de su inleres

ARTICULD CANTIDAD PRECID
Uniano
Cundarnn prefesanst forma francose 1000
Bk Lrerta da 100 hopay 1000
Laprr 1000
Bungralas 1000
Regrapve 1000
Gome 1000
Caneta de argolla 1000

Paquele ~omziats Gua NClc, @ U pwzd d¢ cace atluie [ 7 arucuios )
335 0O cadd roewte

NOTA LOS prac.Os aqu: anctagas N mcuyen i v A
Cnnmnmans 1% ca Aatciog v 50% a fa ealrega.

En #spera gg 12 confirmagidn ¢ Su Ped~1d. § eac de Ud

dlentanents

LiC. Eva SANDOVAL DOMINGUEZ.
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Conclusion

E.s importante mencionar que gracias a la

ayuda del Diseno grafico existe una mejor
comunicacion visual, va que por este medio podemos
transmitir  nuestras ideas y comunicarnos con la
sociedad. Es poreso que este proyecto se dedicd alos
jOvenes, este sector que actualmente es el principal
centro de recepcion de o que acontece a nuestro
arededor; cuando el joven obtenga cualquiera de
LNTOS PAgUCtes esturemaons l()gmnd.() un ()h]cti\'( ), mostrar
una parte importante de nuestra cultura y despertar el
nteres en ki misma.
F! proceso de realizacion de este proyecto fue para mi
una experiencia muy agradable e ilustrativa, ya que
aprendi muchas cosas acerca de la Cultura Popular de
Michoacin y otros complementos de Disefio Grifico,
me di cuenta de que podemos aprovechar todo lo que
tenemos a nuestro alrededor de diferentes maneras,
s6lo con un poco de conocimientos y de creatividad;
dandole un enfoque diferente a las cosas y haciéndolas
ain mis atractivas a la vista del pablico especifico.
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Lista de Fotografias

El Quehacer de un Pueblo Disefio Grifico Publicitario (Publicidad)
foto 1 pag. 40, foto 2 pag. 109 foto 2 pag. 22
foto 2 pag. 135 foto 1 pag. 14
detalles varios foto 2 pag. 77
Curso de Disefio Grifico Tomo 5 Disefio Grafico Publicitario (Carteles)
ilus. pag. 7 foto 1 pag. 36
ilus. pag. 70 foto 1 pag. 17
foto 1 pig. 70 foto 1 pag. 48
foto 2 pag. 22
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foto 3 pig. 22
foto 2 pig. 66

Image Bank Tomo 18

foto 1 pidg. 43 Larry Dale Gordon
foto 1 pig. 134 Ross M. Horawitz
frveo 1 pdg. 171 Miao Wang

foto 1 pag. 360 Alfred Gescheidt
foto 1 pag. 315 Brigitte Lambert
foto 2 pag. 332 Larry Dale Gordon
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toto 1 pag. +2
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foto 1 pag. 35
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foto 1 pag. 17
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HOW (The botton line Design Magazine)
foto 1 pag. 48

HESS
foto 1 pig. 368
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