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Una necesidad del hombre. eos estar informado. Saber lo gue
pasa sn su pais y en @l extranjerc es de suma importancia. Bl
intercambic de informacidn., de condiciones y de ideas ez uno
de los elamsntos asencisles que condiclionan la existencia, la
supervivencia y la accidn de una sociedad. Una catéstrofe. ia
situaclén internscional. las olimpiadas., la conguista del
espacio y los problomas bélicos son ya parte de la vida del

ciudadano actusl.

Tado este proceso social es dé guma importancia para el
¢orresponsal. pues de 41 depende su trabajo. Fara recopilar
las noticias c¢ada pais cuenta con una v varias agencias
noticiosas que fran.iioron #u informacién a otros paises. E)
corresponsal esx el proiesional que se encuentra irente a la
complejidad y trascendencia social. dando los distintos

enfoques y formass de ver el mundo.

La pressnte investigacion constituys un <conjuntoe de
vivencies combinadas con datog histéricoe de la funcidn,
organizacidn y desarrollc de los corresponsales extranjeros
on Mixico. asi como un estudio del trabajo que realizan las
agenciag informativas como diseminadores de informacidn entre
los medios de comunicacién masiva mexicanog. También se
propone ver cuales son log métcecdos. condiciones de trabajo vy
access a la informacién gque tienen los periocdistas
extranjercs. Para ello se realizaron entrevigtas con los
correspongales de las distintas agencias informativas

internacionales, (12 en total) en las que s8¢ obtuvo

informacidén sobre las condiciones de su labor profesional en

México.
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El desarrollo del capitulo I requiris e) estudioc de log
textos referentes & las agencias informativas. tomando en
cuenta sus antecedentes generales y origenes de ellas. Asf
migsmo se determiné qué oi una agencia, culles son las
funciones de éstas on la actualidad. Se dars & conocer los
olsmantos que conforman el mundo de las agencias Informativas

Internacionales.

Para elpborar el capitulo II. #e investigaron los
criterios e interesss noticiosos de log corresponsales
extranjeros en México: tomando en cuenta su estancia dentro
h.. la Asociacién Mexicana de Corresponsales en México
(A.C.E.M.). conociendo la funcién del periodista en au
dagarrollo comp tal. Se buscé un acercamiento al hombre
concreto que tiene cemo oficio el periodismo. con sus volores
informativos, idecldégicos. sus aspiraciones., contradicciones

Yy limitaciones.

Esta investigacién se plantea como un complementc a la
polémica sobre el orden infermative mundial. ya que e dars a
conocesr la labor fundamental del recopilador de noticiasa,.
primer eslabén de la gran cadena del tratamiento periodistice
de la realidad.

En ¢]l capitulo IXII se hace un estudic acerca de las
condiciones de trabajo y accesc a la informacion que tienen
los periocdistas exiranjercs en México. dewtacando su labor.
pai comp su rTelacidén con lae agencias de noticiae,
determinando a la noticia como parte de un proceso social de
la comunicacién. En particular. en el presente trabajo se ha
procurado centrar el interés en ol pericdista como

profesicnal.
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Aqui s6lo e delinea una estructura social que da
cavidad al periodismo dentro de 1lag Ciencias de la
Comunicacién y de éstas dentro de las Cienclias Sociales.

Detallar »l esboZo requeriria de otra tesis.

México pertensce a los paises que disponen deo una red
de medios de comunicacidén masiva relativaments amplia vy
tecnoldgicamante avanzada. Ho obstante., la investigacién en
el terrenc de la comunicacién le ha prestado hasta 1a fecha
poca etencién. Ds ifgual manera. numerosos trabajos de
investigacién realizades en torno al sistema politico v
econdmico de HMéxico no han tomado en cuenta el papel que
dessmpelian low mesdios de comunicacién, 1lo cual no deja de
sorprender en virtud de su importancia en el degarrollo
social.

Si bien son las agenciag naticlosas internacionales las
que en buena medida determinan =i y qué debe gaber el lector
maxicino dJde periddicos sobre el desxarrcllo social de
Argentina © soebre un asalto a mano armada en Nueva York,
tambidén existen otros factores y entidades interesadas que

determinan el contenido de los medios de comunicacion.

El interdés sobrs sl tema del corresponsal surge por el
curso de Agencias Informativas Internacionale#. que ha sgido,
gegin ] programa do sstudios de la Carrera de Cisncias de la

Comunicacidén una materia optativa,

Adamés an el campo mexicano de la comunicacidén social
£e ha dado poca importancia a las agencias de prensa como a
los corresponsales., La aportacién de este tema radica en la
escasez de informacidén sobre e} trebajo del corresponsal. en

la casi inexisztente bibliografia. La labor del corresponsal
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ges ha tratado de manera breve v\esporddlca, generalmente en
articulos de revistas especializadas. 0 en textos basados en
experiencias e otros paiges. En las siguientes paginag se
encuentran elomentos con 1oz que intento aproximarme a los
slementos especificos que en México determinan la difusidén de
noticias ¢ informacién. en general sme trata de reconocer qué
intereses adquieren influencia sobre la politica comunicativa
de México. Se srata de aclarar #i utilizan canalem formales o
informales para imponer sus¥ intereses especificos. Se trata
de responder la pregunta de hasta qué punto rspercute esga
influencia sobre la politica de lo® contenidos de cada medic
v si esa influencia 1limita en México 1la libertad de
informacidén y de opiniodn.

El caplituloc IV s hize a partir de la investigacién
documental y de campo (entrevistas), con los corresponsales
axtranjercs en México. Si bien los libros aclaran parte de
los métodos pasra el oficio; los profesionales ofrecen una
oxpcsicién mids clara., producto de sus vivencias. Las
sntrevistas se elaboraron da dos maneras: en las primeraz se
preguntd sobre los dotauos del corresponsal extranjero, su
queshacer cotidiano para comprender 1o que los textos nos
dicen. Lae segundas ss hicleron despudés de la primera
versién de  aste capitulo. Los profesionales lo leyeron.
mencionando sus puntos de vista muy particulares acerca de su

protesidén e hicieron sugerencias.

Dada 1a naturaleza de la tesis. asl come 105 niveles de
complejidad que se alcanzan cuando 8o empieza a inveetigar
acerca de los corresponsales extranjeros en México. se optéd
por describir de manera sustancial todas aquellas labores que

el profesional desempefia.

s e L e e YA A S 2 emnd TR P SR A VI o - N o L




La mencidén de eostos quehaceres corresponde a dos
razonas: comprender un poco miAs acerca de los procedimientos
cotidianos en cada uno de ellos. y entender la naturaleza

actual del trabajo periodistico.

El periodizta =& dedica a muchas laboregs. For su
formacién ¥ por el transcursoc que sigues en su carrera, ol
profesional acepta diversos trabajos. segin las oportunidades
que =8 le brin&an. Esto implica grandes obstéculos en el
caminc de la informacién. pero no ew mis que un cuadro que
refleja varice aspectos de una misma labor profesional. El
corresponszal e el olomonfo clave de los medics de
comunicacidn: guministra la informacién en minutos y es
consjderado la herramienta humana vital de las agencias de

iniormacidn.

Tal vez no =& Mmusstre en su totalidad le complejo vy
dificil de ni.ltrabajo. perc ésta #s una de las limitaciones
del periocdismo. por lo cual. osta tesis pretende lograr una
aproximecisn wée amplia a un oficio poco conocido en el
dmbite de la comunicacidén., entre Jlas naciones y os
profssionaler de la carrera. Analizadas todas las preguntas
desnde distintos puntos de vista, las respuestas sélo se
pusden dar y discutir una vez que se unen muchas piezas del
rompacabezas. Algunas preguntas secundarias. relativas sobre
dator eostadiszticos y técnicos. no pusden rTesponder =ino de
mahers aproximada debide a que no hay fuentes de informacidn

o éstam no son confiables.

Uno de los aspectos gue determind el estilo vy
caracteoristicas de la tegie fue el hecho de obtener la

informacién con los protagonistas de ese trabajo.
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Tambidén se incluye un anexo en donde se oncuentra
informacién importante. como una carta de deraechos a los
profesionales de la Comunicacién. una carta de la Federacidn
de Asociaciones de la prensa de Espafia y una entrevista con
el director del periddico N El Paisl . qus por su rigqueza y

aportacién profesional la consideré importante para logs gue

.otiaﬁot dentro del édmbito de las Ciencias de la Comunicacién

La investigacidn iwmplicé entrar en contacto con gente
que en otras circunstancias nco es facil conocer. Adends =e

realizé un trah@jo periocdistico que por su impertancia. ayuds

.@ wvalorar law dificultades y limitaciones de una labor gue

r&ailzan todos los dias los entrevistados.

Einl&..n:q, SEpero que sste trabajoe contribuya a conocer
la labor profepional de quienes hacen el retrato externo de

México y el mundo,. porque asi se dignifica al corresponsal.



CAPITULO I

1.1 Lo origenes de las agenclas informativag y la

corresponsalia.

Las agencias de informacion han desampefiado un papel
importante & lo largo de =su historia. han planteado
- problemas. han modificado datos tradicionales y han
provocade nusvas poldmicas.

Con la rédpida evolucion de los medios de comunicaciotn.
Y la pronsa gscrita que generalizé el acceso a la dindmica
informativa. &e gestaron un =sin fin de necesidades

pericdisticas.

En ese contexto, para principioz del siglo XIX.
¢harios Havas de origen Irancés adquiers en Paris la
‘Qtlcina Bortein. especializada on el manejo de
cbir.lpand-ncia. misma a la cual me¢ orienta en direccidén de

peder comercializar sus servicios entre la prensa local.

Focos afios despuds. nace la agencia Havas. precursora
de l& agencia AFP. que destina sugs operacicnes a vincular
informativaments a Londres y Paris mediante un servicioc de
palomas mensajeras que tardaban seis horas en promedic en
cubrir el cCanal de la Mancha. El éxito de la sempresa
permite a Havas eoxpandir su servicio hacia BPBruselas vy
posteriormente hasta San Petersburgo.

veinticincc afios después, on 1860, Havas enviaba sus

informes a toda PFrancia, a través de alrededor de 200
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rotativos de provincia. centrados en los principales

asontecimieantos de lae capitalec curopeas,

§ El ejemplo de Havas animdé en la venta de noticias
de Bernard Wolff y Julius Reuter. antiguos ompleades de

Havas®. quieness establecieron gsus propias agenciass .1

Los esfuerzos de Reuter fructifican y en 1857 consigue
que le envien los telegramas destinadee a la Cancilleria
briténica desde la India. Estos nexos le permitirian con el
paso del tiempo suministrar informacidén no sdlo a altos
funcionarios del gobierno de su majestad, sino a la misma

reina Victoria.

2 Fosteriorments, #& establecieron nexos favorables
con el gobierno inglés pars utilizar los cables submarinos
que s® conectaban al imperic con el resto del mundot .2

Lo anterior le sirvid a Reuter para vender su servicio

noticiose a varios periddicom interesados on dar a la luz

publica los principales acontecimientos continentales.

La no exclysividad de las informacionss, estaba
compenzada ampliamente por la celeridad del servicio, con
el cual no podian competir los periddicos.

En poco tiempo toda la prensa londinense le comprabs
el w®ervicio y sdélo sl atamado § Timeel esperaria hasta
1859 para ser absorbide por el servicio de Reuter. os asi
come recibe sl texto integro del discurso pronunciado en
Paris por Nepcledn IXII. En eso sentido. es un hecho que la
precigsidén y oportunidad de la agencia de Reuter le permitio

la expansidén de sus operacicnes primerc a toda Europa.

! Rreyee. Mata Fernando: La informaclép en el puavo orden
interpaciopal .

p. 70.

2 Meta de. p, 71.
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después a los Estados Unidos. India. el Lejanc Oriente y

finalmente hasta Aumtralia.

La imparcialidad y 1la veracidad fueron giempre
cualidedes <con las cuales se revistio el gervicio
precursor. lo gque quedd de manifiesto en sy politica de no
permitir a ninguno de su# corresponsales que no emitieran

su propia opinidn de los hechos sujetos a difueidn.

Su sxpansidn en los Estadoz Unidos no fue un proceso
fdcil. ® Esuter no tardo en descubrir que en lo que se
reforia a los Estadcr Unidom, tendria dificultades. pues
varios editores de periddicos habian decidido. en 1848,
sconomizar sus actividades limitadas orgsnizando una
agencia caob.rneiva para recabar noticias. una agencia a la

que titularon 8 Associated Fress# ?

Como consecusncia de esto. Reuter convencid a Havas de
la necesided de conformar un cartel <con la nusva agencia
norteamsricana con el objsto de abarcar la informacion

referante Al nusvo continente.

Un elemento determinante para la generacison de
alianzas entre las principales agencias. fue la instalacidn
de un cables transocednico que unid en 1659 a Norteamérica
con Europa. La nueva realidad periodistica. la demanda de
los smectores financieros y las presiones politicas
internacionales provocaron un ambicioso programa de

sxpansidén de las agencias.

Entretanto. Estadoe Unidos habia quedado al margen de
la nusva coyuntura informativa, Al fundaree en 1848 la
Agsociated Presg, por seig edltores de periadicos

neoyorquinas. la unidén americana se adentraba en la época

i Meta de. p. 56
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de circulacién masiva de rotativos, conocidos como § Penny

Precel .

3 Este desarrollo. conbinado con la introduccién en
1844 del telégrafo en los Estados Unidos. impulséd a los
seix editores de Nueva York a fundir sus intereses y a

lanzarlos fuora de la ciudad. La idea fue todo un éxitod .94

La primera oficina de la Assocciated Press. (AP)fue
instalada eon HNueva Escocla, donde se recopilaban las
noticias de ultramar, para luwego telegrafiarlas

oportunaments a Hueva York.

La AP habria de descubrir que en loc referente al
continentes esurcopsec. habia ya una sélida alianza de las
agencias pracursoras y gque tendria que llegar a un acuerdo
con las mismas. en términos de la obtencién del flujo
informativo que requsriris su expansidén por Norteamérica.
Con base en lo anterior. la AP no pudo extender =sug
ssrvicics mis que a los estados unidos. Canadd y México.

Haeta la Primera Guerra Mundial. fecha en que seo
expandié hasta Centro y Sudamérica. Reuter, Havas y Wolif
tontaban yA con una amplia experiencia vy sélidaz relaciones
con la esiera gubsrnamental eurcpea. lo que les permitid
tener una serie de 1 tratados deé agenciasl . y asegurar el
control de los nuevos canales do comunicacidén y negoclar
sux informacionss como =i fueran cualguier otro tipo de

producto mercantil.

En agog términos. me llevé & cabe una serie de
conversaciones con la agencia neoyorquina, las cuales
concluyeron en un acuerdo que marcéd la incorporacién de la
AP a la organizacidn eurccidental de dietribucidn, buasgueda

y comercializaczidn informativa. El 29 de septiembre de
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187% seo firmé el convenic entre Julius Reuter como
ropresontante de Havag Laffite y Cia. y la de Wolff
Continental. James C. Houston, agente de 1a Associated

Press.

Mediante ese tratado las tres grandes agencias
europoas ¥ comprometian a canjear, a través de Londres las
informaciones recibidas. en una dindmica en la que la AP
obtenia la exclusividad. dadeo gque Jquedabs estipulado que el
cartel esuropeo no la digtribuirfia a ninguna otra de las
agencias ostadounidensss. For cu parte. AP se comprometid
A no distribuir sus noticias en Europa y América del Sur.
8§ El contratoc era véalido por un afic. era renovable
indefinidamente. Lo hecho. sum cliusulasr esonciales
predominaron en sus relaciones entrs Nueva York, Berlin y

Pafis durante unos 40 afioss .5

La @ Agsociated Press contribuyé a un desarrollo
importante debido & que fue la primera agencia del mundo
mansjada por los periédicoz mismos. la cual comprobd. con

ol paso del tiempo. ser el arreglo méds deseablel %

Entre tanto. los periddicos continuaron atendiendo a
sus éo:re:pon'alo- alresdedor del mundo: fuercn realments
las agoncias informativas las que controlaron la difusidn
mundial del flujo de informacion sobre lox acontecimientosm

de mayor relevancia.

En 19i4. cuando comenzaron a ger modificadas las
condiciones del territoric periodistico acordado por las
agencias eurcpeas y la prensa norteamericana. un c¢able

rotativo argentino pedia a la AP que 1le suministrara

! Read, Williem; Maxgaderes de la informacign. p.13
£ Royes Mata, op. cit, p. 37

¢ Ibidem. p. 60.
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informacién sobre los textos de los comunicados bélicos y

otras noticias relativas a la Primera Guerra Mundial.

Havas tenia derechos exclusivos en América y orienta
sus ocfuoTZOS a SUPSTAr lag barroras monopblicas del cartal
eurcopeo. La AP, luché para evitarle a su organizacién las
restricciones internacionales acordadas. lograndc que para
1919. wveinticinco periddicos de Centro y Sudamérica

aceptarén sus serviciocs.

® Durants los wesiguientex quince sfice las barreras ' {
fueron dolmmto.lqdasr en Eurcpa igual gque en el Lejano
Oriente. La culminacidn llegd el 12 de febrerc de 1934.
enﬁndo AP firméd un nueve contrato con Reuter basado en una

politica de libertad de intercambio de noticias

"internacionalesd .7

El estallido de la Primera Guerra Mundial en 1914
posibilitéd a otra agencia norteamericana. la United Press
expandir sus servicios hasta casi quinientos periddicos

norteamsricancs.

§ Con recursos limitados de informacidén. la UP con
frecuencia llegaba tarde con las noticias oficiales de la
guerrs., perc compsnsaba ficilmente esas limitaciones, con
articulos orisntsdos por la gente que no solamente oran mis

intereosantas. sinc miAs creibless .®

En 1216 UP inicia gestiones sn Sudamérica para vender
sus s@srviclios, comenzando por t La Naciént . el rotativo

argentino que ante lae limitaciones informativas de la AP

" Read: op. cit . p. 134.

® Ibid p.1456

G ek ine s
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#@ habia vuelto hacia la UP para obtener los reportajes del

conflicto bélico.

Los juicios de la gestidn fueron titubeantes. pero la
ingatisfaccidén de 1a prensa Sudamericana con el paquete
informativo de Havas y la imposibilidad de obtener los
sorviciose de AP para complementarlo. posibilité a la UP
adentrarse a una cobertura de mayor dinamismo.

En ese zentido. ante la sociedad con la B La Hacidnt ,
que se disclvid pronte, 8 La Prensal ., otro influyente
medio de Buenos Aires. se suscribié al servicio de la
United Fress. La guerra permitidé que UP expandiera gsus
;!Qtvicios a 700 rotativos norteamericanos y ampliara su
mervielo internacional.

Bl 7 d; noviembre de 1918, =in embargo. la UF habria

de sufrir un serio revés del que tardaria en recuperarse.
- El almirante norteamericanc Henry Wilson, oficial
naval en Francia. le proporcioné a UF un éomunicado de la
embajada de E.U. sn Paris con el permisc de difundirle

textualmonts.

El cual afirmaba gque la guerra llegaba a su fin. La
noticis era la més grande exclusiva que hubiera tenide la
United FPress. pero la informacién era errdénea. porque la
guerra no terminaria coficialmente hasta cuatro dias
despudés. § La embajada habjia sido engafiada. El mundo habia
sido sngafiadet .9

La gituacién fue aclarada posteriormente. pero el dafio
estaba hecho y la reputacién de la UP habia quedado en

entraedicho.

? {bidem p.148

A
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La UP se recuporaria: laséposibilidades surgidas de
la guorra 1o habian permitido ai dooplagar a la agencia de
Havaz de Américs del Sur.; debido a sus precios
comparativamente inferiores, C%n ello se entraba en una
nyeva eastrategia de las aga+cias' norteamericanas gue

conduciria a su wituacidén actual?

i
.

For su parte, no sin dififultadoc. AP congiguid que
Rsuter le permitiera instalarse)en el Extremo Oriente, lo
que sentaba un precedeonto que =0 convertiria an
irreveresible. El ewmistema monoepélico de las agenciasg
procursoras llegs a su fin en 1922, cuando fue suscrito el

dlvimo acuerdo conjunto de las cTatro nuevas agencias.

Dicho acuerdo permitia a 143 agencias internacionales
suscribir acuerdos con agentias naciconales, previa
autorizacién de las agencias doﬂ c4rtel. al tiempo que se
le reconccia el derecho de la AP;dc oxpandir sus servicios
hacia Sudamérica. ) Asi =e 1logola 1934. que marca la fecha
del sclipse definitivo del acuor%o conjunto que por mis de
uidio sigle habis regido la eoxpan=ién de los sistemas
informatives 0§ .10

i

A partir de entonces iprivarian lo contratos
bilaterales entre las agencias npticiogas. a pesar de que
8 deztinaroen esfuerzosg sconsidorablos para la
reestructuracidén del vieajo sistha. Siete afios basvaron
para gque el gistema de :onasi cerradas quedara en el

recusrdo: la exclusividad habia llegado a =su fin.

L

|
Las circunstancias de un dundo en camblo constante

ropercutieron en un &Ambito de +roli£oracién doe agencias
informativas nacionales e internacionales. que ampliarcon la

[
cobertura pericdistica de forma coneiderable. la cual fue

* peves Mata. op._git. p.64
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avalada por el desarrcllo cientifico y tecnoldégice que ha

caracterizado al presente siglo.

El desarrollo de las agencias internacionales. han
aprovechado., 1a preeminencia ideolégica del concepto de
t libertad de informacidng entre 105 paises a partir de
lox acuerdos de 1948 adoptados en la ONU. quedd legitimado
(aunque en fechas mids recientes ha gido desmitificado) el
concepto de I libre flujo de la informacidént que. en
opinidn del Chileno Juan Somavia. Ha pasado a ser el
basamento concepitual uJtilizado por las agencias para
justificar su independencia vy para poder desarrollar sus
actividades #in reglamontacidén sgustantiva. nacional ¢
internacional. de ninguna especie. Asf, se ha legitimado su
derecho a actuar en funcién exclusiva de sus propios
intereses, ‘transmitiendo su vizidn pafticular de los
hechos de acusrde con las dererminantes politicas vy
econdmicas del mistema transnacional del gue forman parte.
Las agencias. HNo son. en la actualidad. social o
juridicaments responsables de sus actom, frentes a los

paises que opsran o frente a la comunidad internacional.

El principio de libre flujo significa. en la practica,
que las agencias determinan qué es lo que se debe
considerar como noticia. Se les ha reconocido el derecho ha
seleccionar de entre los miltiples eventog nacjionales o
internacicnales, aquellc que debe transmitirse para que =oa

conocido por el mundo entero.

Hoy dia. ol preograma de las agencias noticiogas ge
visualiza en una extensa red que permite el conocimientos
de los sucescs. instantes después de haber sucedido. dentro
de un marco de interdependencia bagado en el intercambio

informativo de las corganizaciocnes en cuestidn.
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1.2 LAS AGENCIAS DE NOTICIAS EN MEXICD

Para los propésitos de la presente investigacidén. se
hardé un bosquejo de las agencias que operan en México. No
€0 agotard la temstica en la medida de gue el analizis de
las agenciag noticiosas puede ser objeto de un extenso

trabajo. mismoc que escapa al chietivo del presente. Sélo se

_hars aoncidn de las principales agencias internacionales vy

#s» complomentard la informacion con la referencisa a otras

agencias informativas en el territorio mexicano.

'Aggncla Rauter

Es una empresa con sede on Londres, e la agencia més
grands y antigua del mundo. Proporciona una amplia variedad
de servicios a sus sugcriptores Yy a los mediosm
intnrnattvbl‘ Sus noticias proceden de aproximadamente 137
sistemas comerciales de intercambio vy colaboraciones
ocasicnales. de Jdator proporcionados directamente por mas
de 3 mil 100 suscriptores en setenta y nueve paises, asi
como una red de mAs de cien mil periodistas. fotdgrafos y
camardgrafos. Reuters distribuye gu informacidn mediante
més de 14% mil terminaies y teleimpresoras. directamente a
ias computadoras de los clientes dando noticlas generales.
econdmicas Yy deportivas. articuleos e ilustraciones. La
agencia produce sorviéio éen inglés. francés, alemé&n,
ospafiol, d4rabe. danés, norusge. neerlandgs. portuguds.
sueco e italiano. Sclamente en el centro editorial de
Londree se tratan diariamente alrededor de 5 millones de
palabres de texto notliciogso. En Hong Kong exigste otro

importante centro gque., junto con ol de Londres. prepara sus




17

noticias mundiales de wanera secuencial en ciclos de 24
‘horag. en Nuewva York ee preparan las noticiag procedantes
dol hemigforioc occidental. Visnews. la principal agencia de

noticias para la televisidn es una filial de Reuters.

La agencia inglesa # Se caracteriza por tener la
¢apacidad tecnoldgica més avanzada: fue la primera en
modificar sus mensajes mediante computadoras y en utilizar

sistomiticanente los satélites de telecomunicacidnsg .11

Tal y como ss menciond, la agoncis Reuter hs gido la
agencia noticliosa del imperio briténico y adopta pautas de
comportamiente afines con la politica que caracterizdé a la
potencia. es decir. guarda relaciones diroctai con  law
agencias locales de los dominios de la corona. Lo anterior
e explicabls =i consideramos que § entre 1940 y 198¢ los
propistarios de Reuter no distribuyeron dividendos vy
reinvirtieron en la compafiia el total de las ganancias para
trazar un _doiarrollo de seivicios y facilidades a los

suscriptoress .12

Hoy en dia, Reuter tiene fuerte capacidad tecnolégica
relacionado directamonts con la vinculacién de técnicas de
comunicacisn computarizadas. transmitidas a todo el mundo a

través da los satélites contratades.

Agencia France Press

Durante la Segunda Guerra Mundial., la agencia Havas
cayd en manog de los alemanes, quienes la convirtieron en
favor de Desutechsr Nachrichter en funciénm de la importancia

de sus actividades. Al término de la conflagracidn, la

1 gcabrera Martha Lo, cotresponsaleosx oxtranjsros en México
P 75 .
2 ibidem p.25
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antigua Havas se une a otras agoncias para constituir la

ampliamente conocida France Prese el 20 de agosto de 1944,

Le agencia France Press. con sede en Paris. ha
trabajado ampliamente y su objetive principal es recibir,
trabajar y redactar las noticias mas sobresalientes en el
dmbite nacional e internacional para transmitirlas en su
capa matriz en Pariz. AFP funciona 24 horas al dia
proporcionando toda clase de informaciones, desde
reportajes de interdés genoral hasta articulog sobre

problemas locales.

3 Suministra informaciones a unos 2.000 periddicos y
amisoraz de radic y televisién. Posee una red de
corresponsnles en tode el mundo. principalmente en las
zonas de dominio francés. Informa a 50 agenciag nacionales
Y exXtronjeras.® 12

Associated Proms

Se puede decir que la Segunda Guerra Mundial marea
una nueva stapa psra la Asscociated Press (AP), debido a que
as cuando s llega a constituir realmente el servicio

informativo internacicnal.

Es una ccoperativa privada con sede en Husva York,
atiende al 24 por ciento de todog los periddicos de los
Estados Unidos. y sus miembros repregsentan el 96 por clento
de la circuleacidén cotidiana de periddicos en el pair. Tiene
el =arvicic fotogrdafico més grande del mundo. otro que
proporciona noticias gonoras y uno integraments dedicado al

deporte,

1% jbidem p26
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Cuenta también c¢on un departamento de educacién. vy

ctros sobre temas de actualidad. con un gervicio
especializado en economia vy finanzas, <que funciona
conjuntamente® con la Dow Jones Co.. editores del WwWall

Street Journal.

El personal total de AP asciende a casi 30.000
personas. entre ellas 1.530 pericdistas vy fotégrafos
dissminados por todo &l mundo y otros 500 trabajadorol-do
la comunicaciédn. Abastece a 112 paiges en & idiomas inglés,
francés. alemén. esgpaifiol, neoerlandés ¥y muecs. Suw clientels
comprende mil quinientos periddicos ¥ & mil estacionesg de
radioc y televisidn en los Estados Unidos. y alrededor de 8§
mil 500 periddicos y estsciones de radio y televimidén en
todo el munde. Cada servicio de AP produce 2 millones Jde
palabras por dia en inglés y 50 mil palabras en alemsn.

francés. espafiocl . nesrlandés y sueco.

Es partinente mencionar que & aungue el servicic
noticiose que alguna vez fue totalmente norteamericanc ha
adquirido una perspectiva multinacional. ha seguido siendo

controlado por los Estados Unidos# 14

Ds hecho. la direccidén de AP hs seguido integréndose
por editores de periddicos y duefics de emisoras de radio y
televisidn nertoamericanas y no ey probable gue accionistas

axtranjoros adquisran su control. Eeto incluye s México.

Al respecto, e importante apuntar gque no obstante,
los suscriptorex extranjeros tienen los mismos derechos que
loe suscriptores estadounidenges. no pueden votar en las
asambleas generales ni pertenecer a la mesa directiva de

erganizacisén.
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United Press International
La UPI es producto de la fugién en 1958 de la
precursora Ynited Press y la Internaticonal News Service de
la poderosa cadena perilcdistica Hears. Log antecedentes nosg
recuerdan gue a principios de siglec la UP era independiente
y que no formaba parte del cértel de 1la AP con las
agencias eurcopeas Havas. Reuter y Wollf.
" Tres cuartos de #iglo mag tarde., contaba con 7 mil

suscriptores. de los cuales 2 mil eran foréneocs.

§ Con una economia de aproximadamente 64 millones de
délares en 1975. una red de comunicaciones que abarca 1.3
millones de millas & todas partes dsl mundo, que transmitia
4.5 millones de palabras al dia. més cientos de fotos y
reportajes especiales de difusidn. y 238 oficinas con 10
mil periodistas de medio tiempo. Se estaba estableciendo
COMD UnNd OMPTeFa de computacidén modernal 1%

Actualmante. UPL pomee corresponsales en todos los
paises y sirve informacidn a mésx de 2 mil periddicos, 2500
de radio, 500 cadenas de televisién. e informa en 50
lesnguas a més de 7 mi)l abonados.

Desde 1562 cuenta también con una linea directa: Nueva

Ybrk- Mo=zcu.

La UPrI estd considerada como 1a segunda mag importante
de las agencias de noticias internacionales™ sdlo §upernda
ohi ¢apacidad y recursos por su compafiera la Associated
Prees. Una de las oficines reqicnales de mayor importancia

para UPY ootz ubicada en Washingion D.C. Y Mawiso, gu

P e n
@ oo

1a mesa coordinadera de Centroamérica y el Caribe.

14 ihidem p.143
¥ 7dem
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En México. la United Press International realiza la
cobertura de todoe el palis contacténdose con periddicos,
emisoras de radio y televisién. agencias nacionales como
Notimex y reporteros en el Jugar de lod’hechos cuando lo

amarita.

Durante las 24 horas del dia se resliza un monitorseo
detallado de la informacién que se genera en México.
Centroamérica y el Caribe. =e redacta. me cits la fuente y
se envia a Caracas para su odicién final. La United Press
International, a lo largo de su higtoria ha ido craciendo
en cada momento se ha conscelidado como un gran mongtruo
informative gque arrasa con sus competidores indefensos.

hasta lograr un lugar prestigiado y conservarse ahi.

* Dato tomado de folleto informativo.
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1.3 PUNCIONES DE LAS AGENCIAS DE HOTICIAS

.

Una agencia informativa internacional o nacional es,
como %u nombre lo indica. una compafiia periodistica que
tiene oficinas nacionales e internacionales.
intercomunjicadas en su central. Las noticias que acontecen
en cada pais y que son recopiladas por los corresponsales
van de inmediato, al momento de suceder. a la central
¢sbeza de agencia., para distribuilr a todos los rincones del

globo, sdn en el mismo pais donde ocurrié la notjicia.

Ez una emprasa que centraliza las noticias. las envia
por los madios wmids rdpildes de transmisison simultdines y son
captadag por revistas. periddicos. organismos privados vy
oficiales, asi como por los bancos.

El pericdismo internaciconal e% el mds ampliamente
difundido. ya que una noticia de un periddice. de una
enisora de radio o televisidén llege a una audiencia
limitada a la ciuwdad ¢ sl palis donds tiene su base.
misntras gue las noticias de las agencias Iinformativas
internacionales sze distribuyen a una multitud de paises

simul tdneamants.

E Actualmente las empresas de noticlas internacionales
tienen un capital més bien modesto en comparacién con lasg
grandes corporacionss transnacionales que comercian con
otra clase de mercancias, pero, a 1la vez, resuitan

gligantescas frente a las pequefias redes de noticiasp 1%

* Trejo Delarbe. Raul. Las agencias de informacidn en
M$xico.p.15
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t Hay agencias de noticias loecales. regionales.
internacionales Jque operan a eecala mundial. Hay agenciase
que se dedican exclusivamente a divulgar noticias de gu
patria en otros paises. como por ajemplo la United States

Information Service (USIS) & ¥7

Otras son oficiales: en esta categoria caen la Usis de
los Estados Unidogz de HNorteams$rica. Agence France FPress
{AFF). cuyo cliente principal en cada pais donde opera »s

la embajada de Francia.

Existe gran divergencia en log campos do accién.
métodos de operacién y propésitos de cada una de las
a;ﬁneiac intormativas que oxisten en el mundo. EIl elemento
fundamental que las une eE Que TeSogen noticias y las
dlitrihuycn gomre un servicio secundario a los organismos

ciuo informan dirsctamsnte al piblico.

f Las ayinelan principales suslen vender sus servicios
no #51o a los madios de informacién escrita o electrédnica
de todo el orbe. sino tamblén a agoncias mar pequefias.
Algunas han incursionado incluso en @l procesamiento de
servicios sspecializados. Reuter por ejemplo, properciona a
particulares informacidn de asuntos financieros & partir de

datos proporcionados por los propios clientes? 18

un intforme de la UNESCO hecho en 1978 indica que
entonces habia 130 agencias de noticias en o1 mundo.
Dextacan ontre ellas cinco transnacionaleg: Asoclated Press
{AP), United Press Internacional (UPI). Reuter. Agence
France Press (AFF). v la ITARTASS.

Juan Somavia congsidera que t las agencias no son en la

actualidad., w®social o juridicamente regponsabies de spus

37 Ibidem p.15
1* Ibjidem p 15

T e e
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actos frente a los paises que operan frente a la comunidad
internacionals .19 Eg dee¢ir. que lap agenciae determinan en

la préctica qué es lo que =e debe considerar como noticia.

f Se les ha ryeconocido ol derecho a geleccionar. de
ontre miltiples eventos naciconales o internacionales,
aguello gue dobe transmitirse para quo sea conocido por el

mundo enterc.§ 20

El ideal de una agentia informativa como se ha
méhcicnado &= el de abarcar al mundo entero en sue planes
informativos. aungue actualmente ninguna agencia tiene
oficines en la totalidad del mundo: esa ee la mets a
seguir. Esto no guiere decir que una agencia no consiga la
informacidn regquerida. ys gque ademas de los corresponssoles

- propios cusnta con colaboradores locales. escucha informes
de radio. lees prensa local. habla con diplomaticos

sxtranjercs.

Por esjomplo. misntras unos periddicos pusden elegir la
autocensura sobres determinado despache y no publicarlo.

otros poisss lom publicarén gustosamente.

Entonces, la razén de las agencias informativas es que
ningdn periddico. revista o estacion de radio y televisidn
pusden desplazar. por razones ocondémicasg a los
corresponsales extranjeros en todo el mundo y la unica
formas de mantener informado a su piblico es 1la de

suscribirse a una o variass agencias informativas

internacionales.

El slemento fundamental que indentifica a las agencias

informativag internacionales ez el recoger notictas vy

1% jbidem p. 32
2 Reyes Mata. Fernande. Qp. git. p.35
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distribuirlas como un servicic complementario de los

erganismoe que informan directaments al publico.

La meta de las agencias de noticias internacicnales es
tener corresponsales extranjeros en todos los paises del

mundo y su campo de accidén es el mundo entero.
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capliTULO IT

2.1 Historia de la Asociacién de Corresponsales
Extranjeros en México {ACEM)

Fara entender el flujo actual de la informacidén en
.términos del panorama pericdistico. es preciso internarse en
.ol papel de los corresponsales de las agencias informativas vy
otros medios de comunicacicn en el pais., asi como mencionar
ol dastacado papel de 1a Asociacién de Corresponsales
Extranjercs en Néxico (ACEM).

En la década de lo= cusrenta. México va era objeto de un
mercads priviligiado de diversos diarios., revistas y agencias
) &qﬁapticlas sxrranjeras y. ®i bien predominaban log medios

norteamericangs, 36 mantenian algunas agenciss eurocpess.

Sin embargo. la informacidén de México difundida por esos

mnedios era esporéddica y coyuntural.

1 En 1942, un reducido numero de aproximadamente 10
corresponsales integrd una asociacién informal. que en ese
afic estuvo precedida por Luls Bertran Ges. de la agencia de
Havas. le siguieron como presidentes: Camille <Cianfarra.
Freelance de The HNew York Times en 1943, Yuri Deskievick

corresponsal de TASS en 1544. y James Papwort en 192468 .26

* Historia de la Ascciacién de corresponsales en México p.9
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Fue principalmente en la década de loz cuarenta que
diverecr medice extranjeorce ocomensarcon « incotaler ofivinaers

pormanentes en México: TASS eon 1944. The New York Times en

1949, ontre otros.

En 1960 1la asociacion tenia regigtrados 20
corroesponcales. Yy para 1967, la cifra habia crecido a 55
periodistas que representaban un espectro méds amplico de
medios y regiones del mundo. Para entcnces, México ya recibia
la cobsrtura de otros medios como The Wall Street Journal,
Radio TV Mogci. Montreal Star de Canadad, La HNHacien de Ecuador
y diversas agsncias de noticias como Kyodo de Japon., Xinhua
de la Repilblica Fopular de China y DPA de Alemania Federal

sntre otros,

i También en 1967, la Ascciacion adquirid personalidad
legal como sasociacidn givil no lucrativa, con reglamenta

propio. gue se rounia periddicamente en una sede informalld .27

8 Un afic despuds. on 1968 la Azociacidn de
Corresponsales Extranjeros en México, A.C. estaba integrada
por 65 periodistas como socior activoe. Que Tepresentaban a
163 medios de informacidn extranjeros., entre diarios,
revistas . TV Radic y agencias de informacidén., de log 163
nodtél en total. 68 eran nortesmericancs, 43 de paises da
Buropa Occidental. 3§ de Centro y Sudamérica. & de Europa
Oriental. 4 japoneses, 3 soviéticos, 2 de Maedio Oriente y un

canadiense .} 20

El enorme numerc de mudicg de informacioén representadosz.

no reoflejaba la verdaders dimensién de 1la importancia de

27 Ibidem p.2
# gFplleto do la ACEM. P.2.
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Médxico para ls prenea extranjera: de hecho. la informacidn se
difundia al exterior perc de forma esporddica. y el oscaso
interés de Jlos editores en los paises sede de los medios y
agencias, obligaba a8 que un corresponsal coclaborara hasta
para cince medios simultdneamente. Salve eXcepciones, sus
notag y articules ge incluian en pidginas interioreg y notas
cortes. Como se amefialéd anteriormente. si bien la cobertura.
era pogitiva. México tenfa una baja prioridad en términog de

noticia,

En los afics aeewsenta, ia creciente demanda de
corresponsales. su unificacién en una agociacidn logalmente
~constituida, con sede fifja. creé condiciones favorables en
una mayor interaccién entre funcionarios del gobiernc

mexicanc y los representantes de la prenss extranjera.

Do hecho, esta relacidén con los corresponsales se habia
tronsicrmade on una exigencia para law autoridades, ya que s»
comenzaban a percibilr los efectog politicos de la influencia
de la prenss extranjera en las relaciones de México con el

oxtoflor.

En junic de 1%60, &l presidente de la Repiblica. Adolfo
Lépez Mateos. durante una reunidén c¢on log correspongales
acreditedos en el pais., les dijo: ®# La prensa o5 un
instrunento poderoso y delicado. como lo son también la radio
y la televisidén. por sus pomibilidades jilimitadas. . .a 29

2% Thidem p.4
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El gobisrnc mexicano comenzaba a visualizarlos como
cbsarvadores sxtranjercs ¢ interlocutores de México ante el
mundo, a los que habhia qus atender lo mejor posible. Sin
embargo en esa época predominaba el cardcter da t Club
Socisl® de la asociacidn. con todos los valores de statue y
protocolo cari diplomatico. La informacién netamente positiva
queo go hbnaraha dosde México favorecia eete clima relajado en

1a relacion del gobiernc mexicano con los corresponsales.

1 Durante sl periodo del presidente Gustavo Diaz Ordaz.
(1964-1970) el entonces director de difugién y relaciones
piblicas de la presidencia de la Republica. Francisco Galindo
ochoa y el oficial mayor de la Secretaria de FRelaciones
Exteriores. José Gallastegui. so reunian periddicamente con
los periodistas extranjeros. Funcionarios de otras instancias
¥y del mds alto nivel. incluyendo Secretarios de Estado.
ssguian este ejemplo pressnténdose en coenferencias de prensa
Yy reuniones intormales.

A su vex. ACEM s habia constituidc en un centro
obligade al que acudian sembajadcores de otros paises en
México. ministrow extranjercs -Manuel Espinoza Iglesias vy
Agustin Legorreta figuraban como periodistas. artistas vy
personalidades diversas de la vida publica mexicanat .30

¥ Textos para folleto informativo de la ACEM
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€i gran parte de la década de los sesenta el gebiernc
mexicano habia buscadc aliados en los corresponsales, el
movimiento estudiantil de 1968 (excepcicnalmente difundido
poer el marco de las olimpiadas) fue el detonante que
wsvidencid un conilicto y que a su vez dio un mensaje claro:
la falta de capacidad de las asutoridades mexicanas para
contrqlar lo qua &8 publicaba sobre México on los medios de

informacidén sxtranjeros.

En 1978 La Asociacidn de Corfesponsales sxtranjerozs en
Héxico  tenia registradas a 19 agencias internsciconales. HNo
todas han_ proporcionado servicios a los  medios  de
comunicacisén iexicenow. Hay periodistes que suelen trabajar
para varios medios internacionales a la vez. pere qus
- eventualmente reciben informacidon mexicana de corresponsales
acr;&ttaol aqui, ae podrian sefialar a la Agencia Economigque
.ot i;ﬁa'nc’idro de Suiza. Agsncia palastina de Noticias., Jewish
Telegraphic Agency (israelita con matriz en Nusva York)., vy
variow serviciog fotogrdéficos internacionales.

- En 1981, ko.l entonces presidente José Lopez Portillo,
cumpliendo con los propSsmitos de su peolitica asobre la
uh-rtai de informacién y atendiendo a las recomendacionas
de Haciones Unidas para que los gobiernos manifiesten el
trabajo informativo de los corresponsalas extranjeros.
inaugurd el primer local exclusivo d la ACEM: fungia como

presidents de la asociacidn Djuka Julius.

Los mnienbros de la ACEM corresponden a distintas
nacionalidades tales como: Alemanes. Americanos. Argeutinos,
Australianos. Brasilefios. Briténicos. Canadienses. Cubanosz.

Chilenos. Chinos, Espaficles. Franceses. Holandeses.
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Japonozss. Mexicanos, Noruegos, Soviédticos. Yugoslaves,

Salvedorefice. etc.

8i alguno de los corresponsales radicados en México viaja
a otro pai®. por cuestiones laborales o de otra indole. tiene
las migmas facilidades y atenciones que se le brindan en este
pals. Lo mismo sucede con un corresponsal gque venga del
sxtranjerc a nuestrs nacidn., ya que oxiste un convenic de
fraternidad entre la ACEM ¥y organizaciones zimilares de

otras ciudades.

Los corruesponsales deben estar acreditados ante la
 Secretaria ds Gobernacidn para desempsfiar gus funciones

dentro y fuera de la ciudad de México.

Luis Moreno Verdin. Director Regional para América Latina
Ndrt;. de § Ensinex International Corporations . es iuno de
lox fundadores de la asociacidén e integrante de aqusl grupo
de personas que se reuniercn alls por el afic de 1942, y quien

habla acercea de la historia de la agrupacidn:

8 E1 requisito para ser mieombro de la asociacién debe
ser el siguiente: llesnar una solicitud de ingreso. debe
prasentar carta de recomendacion de alguno de los wsocios.
carts © credencial del mesdioc al que representa. muestiras de
recortes de sgus notas gque haya escrite. copia de la

crodencial expedida por la Secretaria de Gobernacidni

Moreno Verdin comenta: 1 El objetive de formar la
agociacién fue apoyar a los corresponsales en szu trabajo.
para que fuera una fuente de informacion y un lugar de

reunién para eventos periocdisticos y socialesl
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La MACEM facilita el acceso a la informacidn nacional
para todos log sociog: ademAs constituyes un lugar de reunidn
social y punto de contacto obligado para log corresponsales
extranjeros y nacionales. Asimismo. e una forma de defensa

de biszgueda de unién entre sus miembros.

Existan cuatro tipos de soclos:
1 Spcios activos: Se dedican totalmente a la profesién de la

corresponsalia.

2 Socios MActivoes Honerarios: Son las personas que tienen

cierta antigileded on la asociacidn. aproximadamsnte 10 afics.

. 3 Socios Asociados: Son los que parte de su tiempo lo dedican

a la corresponsalia.

4 Socior Afiliados: Son los agragados de. prenca de las

‘wmbajadas. Directores de comunicacién. ninguno de estos ez

corresponsal activo.

El corresponsal o8 el elemento clave sn lar agencias

intormativas. éxtan ®on de suma importancia porque

sumipistran la informacién en cuestidén de minutos y se

complementa con el trabajo del corresponsal: el cual se

sstudiard en #) siguiente apartado.

f
;
|
|
|
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2.2 Algunos corrasponsales screditados en México v 1la
objotividad. desde diferontes puntos de vigta

El periodismo como todas lag creaciones del hombre.
tiens to&a' lag posibilidades y todas las limitaciones: lo
que ez indiscutible es el poder de su influencia, para bien o
ﬁara mal. El periodismo puede poner un hecho ante low ojos
del publico. darle existencia o negarle. En cada pals sucede
de manera semsjants.

El corresponssl. al seleccionar su informacidén. daréd a

conogsr ciertos aspectos y desechard otros.

Exizte clarta conclencia de que la imagen transmitida
por los medios de comunicacién. de cada pais, no corresponde
a sy verdadera realided. Esto es clerto y no sélo ccurre en
b d nediones de Latinosmérica. sino para los propios paises
industrializados. Es diffcil explicar vy entendsr ia
complejidad de muchos wistemas politicos: vislumbrar los
juesgos del poder detrds de las bambalinas o comprender los

valores entendidos de cade grupo social.

Marshall Mcluhan publicé en 1964, su estudio
Undertanding Hedia. cuando los medios de comunicacidén no
existian tal y como los conccemos en la actualidad. Sin
smbargo. en su libro Mcluhan sostiene que las extensiones
tecnolégicas de la conciencis humana se adelantaron a nuestra

capacidad para comprender sus consecuencias.

A treinta afioge de distancia. lag ambiciones de un

pequefic grupc de grandes corporaciones dominan y controlan

log madios masivoe de comunicacidén mundial.




34

Mcluhan sostonia quea: ¥ ol advenimiento de la
globallzacidn del entorno Y el resul tado de las
comunicaciones mundiales. estén chocando a la velocidad de la
luz: ¥y la clave pera la psz es comprender sstos dos siztemas

en forma simultéineas .26

Predijo qQue una red de informacién cubriria el planeta.
difundiende 1la democracia Yy encamindndolo hacia ¢ una
" condicién de entendimiento universal <y unidad... una

concisncia cdsmica general.l

El oligopolic de los medios slectrénicos globalizados en
invisible al oyp del consumidor. Los puestos de periddicos.
exhiben hileras de periddicos y revistas con una gran
vnriidnd de -colores y de temas. Las librerias y bibliotecas
6!r.c.n ain miles de estantes llencs de volumsnes distintoe.
En tgﬂb 'ol mundo se uuitipllcan compafiias productoras vy

cannli- de televisidn por cable.

Efte Nno e un buen entondimiento para el 4§ prondstico
universall de Mcluhan. Los sefiores de la aldea global tienen
su propia agenda peolitica. Fossen una gran resistencia ante
los cambios scondémicos que no vanh de acuerdc a sus propios
intereses financieros.

Juntos sjercen un poder hegemdénicc sobre ‘las ideas, la
cultura ¥ el comercic que atecta a la poblacidn més que a
ningdn otro an la historia. N1 ¢l Cesar ni Hitler ni
Roossevelt ni los papas. han tenido tanto poder para manejar

la informacién de la que tanta gente depende para tomar

246 Marghall Mcluhan, La aldea Global, p 40
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docisiones sobre cualguier cosa. desde por quién votar hasta
qué comer.

Mientras el mundoe camina por la dltima década del siglo
¥X. las corporacicnes de los mediog de comunicacidén dominan
la lucha por los cientos de millones de mentes que hay en la

aldea global.

Dentro del pericdismo. la objetividad es o]l eterno
dilema. Dilems que en el caso del corresponsal extranjero
pusds ser ‘causa de debilidades. roces con los gobierncs,
motivoe de sypulsisn de un pais. o en el peor de los casos., de
nuoi-td. Pero sn si. quéd ma antiende por objetividad: al hacer
una revisién de los conceptos de cobjetividad =e encuentran

d_iimnu. posiciones y formas de delinirla.

Utul de pllas es la de Marlleti. Pera é1 la cobjetividad
t an el resultado que s6lc ge pusde consaguir gracias a un
png;qa empefio profesional. a la comprensién de los hechos y
r h svolucién. o tendencia de los mismos. en la relacidén entre

la sxperisncia y la memoria colectival .

For su parte. Humberto Eco propone comd objetividad:
t saber construir por 1a informacién recibida un continuc
discurso coritico, la reflexidén scbre las condiciones
ficticias y reales de un hecho., andlisis de la noticla come
tal. y el reconocimiente explicito de los cagosl . y para
Edﬁar Morin. f no hay una receta para la objetividad, el
dnico recurso o3 la forma de conciencia permanente. porquée no
hay que olvidar que no sdélo el observador modifica con au
mirada 1o observado 8ino gque también la mirada del
investigador e meodificada por el fendmeno cobservadod . La

objetividad como tal alin es punto de discusidn.
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Cbjetividad, de quién. del periocdista o del medioc gque
recibe la informacion. la edita y la publica.

Seguin PFrancis Pisani. ex corresponsal de Le Monde y
actualmente de Ls Matin, 8 hay que ver para qué viaje hay

dinero y para qudé nota hay espaciod .

Sin embargo Jesls Ceberio. director del periddico 8 El
Patist (pirld_dlco espafiol con edicién en México). dice estar
de acusrdo eon la  linea editorial de su peridédico asocbre
Amdrica Latina y considera gque su informacién ha eido
j'ﬁiﬁmda siempre. exceptuande los cortes légicos por
razones de espacio que no han alterado en absoluto asus
pPlgnteamientos. Ferc cres que esta consideracién hacia el
'-%i'-;baso ‘del corresponeal no es igual on todos los medios.

& Conozeo algunos Ggue manipulan la informacicn de sus
periodistes en dos sentidos: uno. en ocasiones cambiando
inclumc materislments 1la crénica del corresponsal y
‘manteniendo ls firma. cosa que me parece un atropello. Per
este no ep #l caso miés comin, =ino que al periodista. antes
de incorporarse & la corresponsalis. se le dan instrucciones
sobre 1o que le intsresa al periddice. en qué sentido y por
dénde debe irila informacidn. El corresponsal. en muchos
cagos, S& somete a estas instruccicones y va el mundo a través
de emsas gafazx gque le ha pussto su medio. Es una manipulacién
manas burda. pero igualmente peligrosa O més. Y esoc me paArece

que por desgracia ss bastante frecuenteld .

El entrevistado preiiere no dar el nombre de ningdn
madisc, perc aclara que conoce sglituaciones concretas de
correspongales amigos. 8 Un periodista come cualquier persona

que interpreta una realidad., la eszta manipulando desde =u
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formecién cultural o sus prejuicios. Si, ademis de esa
manipulacion de los medios. que es directamente politica vy
que Sirve a unos intereses politicos y econcmicos. esto =ze
convierte en un asunto peligroso... ahora hasta donds llega
esa manipulacidn inconsciante, derivada de las ideas
propicias y hasta donde llega la del medio. crec que eos muy
di;&c;l limitarlo en cada co®soc. Habria de estar dentro del

‘psliejo de cada uno para saberlod .

2 Lo quas $1i he visto --continda el corresponsal de El

_ pais~-~ son informaciones sobre hechos que yo mismo he

presenzjado. en .lom qus digcrepc profundamente de 1la versidn
dada de ese hecho. A 10 mejor el otro periodista piensa gque
&l estaba en lo correcto y yo estoy equivocado.

¥n el casc de Alan Robinson. ex corrssponwmal de
Euromonsy. considera que e6lo hubo una vez <censura an
relacidén con su trabajo. Opina: W§ Ne fus por motivos
politicos o econdémicos. Fue una cosa muy inglesa. Estaba
eriticendo fusrtemente a Martinez de Hoz. el ministro de

finanzas de Argentina durante la dictadura militar.

El fue un tipo de héroe muy caballero para los

‘sditorss de la revista. por eso suavizaron lag criticas. HNo

fue por motivoe politicos pues todas mis criticas al sistema
monetario de Argentina fueron publicadag. nada m&s suavizaron
io que dije de Martinez de Hoz, que fue un tonto. fuera de

ese <casc. no he encontrado censural .,

i Muchos corresponsales i sufren de esto. incluso de
congura politica. Por ejemploc. hace unos afios en la mesa
Latinoamericana de UPI wn Washington. en la que la mayoria

eran argentinos. salian notas de América Latina con algunos
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cambjioe. Era decigidn personal de la gente de ema misma mesa
alterar las notas en tono, acorde con su forma de pensar
conservadora o derechista. Aungque ésta no e3 la regla, la

regla o® otra.

% Log periodistas aqui y en Centroamérica --explica
Roebinson-- tratan de hacer un trabajo honesto. y aveces zon
caso § torturadosd al intentar juzgar si lo que sscriben es
la verdad o no. He visto que la mayoria de los periocdistas
tiensn mucho cuidsado a la hora de elaborar la informacidn y
tratan de atsrcarse lo mis posible a la verdad. He visto
muchas nota.*oqcrités con ¢t agonial . y estcy hablandd de los

norteamsricands que son la mayoria.

Juan Carios Salazar corresponsal de la DPA considera gque
ean cocaxiones la manipulacidn viens de la fuente. Lo explica
asf{: A Ni las agencias ni lox medios crean la informacion.
tranemiten lo que las fusntes dicen. En el caso de una
'cnupéﬁu de un pals contra otro. la agencia se dedica a

repestir 1o que se dicel .

I En el caso de Estados Unidos. que dice que en México
hay inesguridad, el responsable de la informacidén es el
doﬁa;tunﬁnto de Estado. pues es ¢1 que genera ol monsajiel

Para Eduardec Kragelund. de Reuters, s o8 la
objetividad. dejar hablar a las dor partes. En cambilo., Juan
Francisco Alvarez de la agencia de noticias Cubana. Preonga
Latina, piensa gue por muy objeotiva que s quiera hacer una
informacidén. la ideoloegia propia va determinar la forma en
que se haga. De hecho, ve el pericdismo como parte de un

compromisc politico.

't
.
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Francie Pirsani. de Le Matin. opina que existe la
tontacion de juzgar todo a través de la experiencia
individual, » Ega e2 una brijula que pesa demasiadod .

Considera que pars contrarrestar esto of necesario
'contoxtuauzar. 8 Cruzar las lineas y ver las cogas desde el
otro lado. Contrastar la experiencia individual para tener

una visidn de conjuntos .

Si en &l tema de la objetividad es dificil que los=
corresponsales llaguen a un acuerdo. sl debate mobre el nuevo

orden informativo lo e més,

'.Sogun Gerardo Arreola. de la agencia alsmana D.P.A.,
este o® un problema de poder. 8 De hecho. el orden
' informative actual no es miés que @l reflejo de la gituacidn
politica internacional. Ho hay gue oclvidar que las primeras

agencias de noticias esteban vinculadas con los proyectos de

colonizacién de los paises imperialistas: y las dreas de

interdés econdmico y politico de estas potencias.

Afirma que &t a partir de ahf{ se desarrolla todo un
esquema de jinformacidén. qgue ahora lo que refleja es la
svolucién que ha tenido el mundo a lo largo del siglo. =i
ahora todavia existe la prensa socialista. i hay agencias
nacionales en la mayor parte de los paises capitallistas
industrializados., #i existen agencias alternativas on los
peises de Tercer Mundc y é&n los movimientos de liberacisn. es
ol regsultado de los cambios que ha habido. E& decir. no
podemos hablar de una transformacién radical en la eafera de

la informacidén internacional gin pensar en la evolucidén que

tienen lias relaciones internacionales.
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Para Eloy Aguilar deo Assoclated Press (AP). el nuevo

orden informativo no quiere equilibrar sino hacer propaganda.

Cementa: 8 Ahora los gobiernos quieren decir las cogas.
Por Notimex. que e= la voz oficial del gobierno mexicanc. uno
89 va a enterar de los problemas sociales que existen en el
pais. Con el nuevs orden informativo se pretenden Jlograr
canales para que @1l gobierno en turnc presente su
informacidng . )

Reconoces que ha habide distorsién y falta de informacidén
sobre América Latina. peroc dice que ahora las cosas han
cambiado Yy 4ue el corresponsal tiene una mejor preparacidn

académica.

Jesils Cabasrio de % El Paisl . plantea Jue 0§ s evidente
que el msundo estd sometido a una manipulacidn tremenda por
parte de lowm thtndotrumldoc. El mundo de 1la informacicon esta
dominado por Estados Unidos. Eve e¢ un hecho y una
raalidad en la que posiblamente haya un interés politico, ya
que la informacion es fuente de poderd .

8 Lams nacionss menos desarrolladas tienen también el
derecho legitimo de defender sus canales informativos -
continua Ceberio-- perd también existan riesgos de que al
final los Ewtados terminen imponiendo sus puntos de vista
oficiales. A su vez. facilitando otra manipulacidén de la

realidad y de lo que ocurrs en sus paises.

# Seria una deagracias --afiade Ceberio-- el dia que Ja
informacién en el mundo sfea controlada por las agencias
nortesmericanag. seria un empobrecimiento, al igual gque &{ en
México hubiara dos periddicos que practicamente todo &1 mundo
estuviera vbligado a leer. Desde ese punto de vista me parece

-
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interesante que se hagan todos los esfuerzog posibles. Aunque
la manipulacion os dificil de evitar. tanto por parte de las
agencias norteamericanas como de los intentos de las agenciasg

de América Latina.

Segin =] director de 1 El Pafe. el corresponsal 8 pinta
pocol en este debate. Més bien considera que la disputa esta
#n los grandes monopolios norteamericanos y los Estados del
Munde. ¥ ahi el corresponsal no of mAs gue una mimiscula
pleza. que pusde aportar un esfuerzoc de objetividad, pero no

Creo que tsnga gran cosa que decir en esta historiag .

Cesbaric dice ser bastante pesimista ante la posmibilidad
de que el periodista no pueda liberarse tanto de las grandes
potencias como de los interesss de los Estedos. § Aungue hay
que . slguir luchando por lograr una informacidén cada vez més
libre. Me temd que los espacios de libertad., a veces por
razones politices Y otras por razones econémicas. s van

cerrandol .

El mundo se uniforma. ya que la propia complejidad de la
comunicacidn hace que esté cada vez menos accesible. y que

por la tante pusda ser msencos manipulable.

Finalmente, 4 Creo que hay que hacer esfusrzos
individuales y colectives pars tratar de ampliar los margenes
de libertad cada vez més. Aunque fusra de los espacios
nacicnales, no considero que a nivel internacional haya
demagiadaz porspectivax de éxito en ese eentidol . A
continuacién se mencienarsn las condiciones de legalidad vy

dtica profesional del corresponsal
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2.3 Condiciones do legalidad y ética profesional en el

corresponsal

Para Qque el corragponsal extranjero pueda ejercer su
profesién debe cumplir c¢on ciertas condiciones de legalidad

eXigidas por el gobierno mexicano.

Dichas disposiciones son lag siguientes:
a) Ser acreditado por la Presidencia de la Repiblica y la
Secrestaria de Gobernacién.

b) Pramentar carta de recomsndacién de su pais y del medio al
cual reprassnta.

c) Pressntar cradsncial para el medio que labora.
d} Entregar un curriculum vitae.
8) rinalments. cbtener la c¢redencial expedida por el pals.

Al preasentar dichos requisitos juridicos. el
éorrl-pan-nl axta autorizado legalmente para poder ejercer su

profesisén an nuestro pais.

Ahora bien, las convicciones particulares v 1a
conciencia de cada individuo representan una poficidén ante el
mundo, dicha poeicidn esta impregnada de valores que crean en
cada sujeto su propia ética. comportamiento interno que

suscribe y que da asi mismo la forma de actuar al pericdista.
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A partir de esta conciencia. los hombres pueden wvivir
con 1o minimo, pero no sin valores. porque la carencia de

valoreg o la caraencis més grande.

La lingiliista Margarita Magafia de la Universidad Autdnoma
Metropolitana plantel Xochimilco., (UAM-X)} sostiene que cuando
los wmedics de comunicacién plerden credibilidad. se debe a
gue su autoridad moral ha dejadeo de estar sustentada en los
‘valores éticos. El pericdismo. agrega Magafia. debe contribuir
a reafirmar ewos valores para ayudar al bienegtar de log
individuos y de la szocliedad. Es aqui donde se fundamenta la

#tica profesional del periodista.

0 Ex dificil hablar de la ética protesional cuando une
advierte inmoralidad en el ejerciclo del poder y en la propia
sociedad. gue de pronto se desentiende de los nedios de
comunicacién. Cuandoc los empresarios del periocdismo salvo
henrosiximas excepciones. no lo ven como una responsabilidad
-gocfait . afirma Rend Delgado del periédice Reformsa.

Conmidera que. tanto el derecho de expresidn como la
informacién estdn acotadoe., limitados o© impulsados por la
socledad. y asegura que =i ésta no se interega por los
medios, dificilmente el periodista podréd expandir sus
mérgenes de expresidn. Sefiala: 1 Fronﬁ. a los acontscimientos
? gravisimos? que ha vivido el pais., es precisoc hacer una
revisién al goblerno., pues es, la principal fuente de toda
socisdad ¥y resulta impresionante gque en la actualidad neo

proporcions informacién cabal, seria y comprometidal .

Para Jacqueline Berg. fundadora de 1§ Periodistas para
sl mafianal ., la situacidén del periodismo =e vuelve cada vez

més delicada pues 1la independencia. la varacidad. y 1a
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objetividad, dia a dia sgo han visto amenszadas por los

peoderes econdmico y politico, pues conducen a la autocensura.

Opina: 8§ Somos los instrumentos del pueblc para ver al
mundo Yy con lo que algunas veces leen. el miblico se aburre,
se deprime, =se siente solo. Ya no hay nada nueve, ni el
crimen ni la corrupcidén. ni la contaminacién. ni los nifios
que mueren de hambre en Africa: cada vezr mAs la gonte se

congela y plerde la perspsctiva de la realidadh .

Para Miguel Concha Malo. Conasjerc de la Comisién de
Derechos Humanos del pistrite Federal. no e» suficients la
instauracidén de figuras protectoras vy detfensoras de las
gg;-inﬁa- individusles en los medios. ante la falta de una
necemeria vreglamentacitn del derecho a la informacion.

—Eita limitante <conduce. entre otras cosas, a la
arbitrariedaed y #l autoritarismo econdmico. politico. social
y cultural per lo que el Estado esté obligado a legislar
sth‘._. esp detecho. 1 Ese marco permitiria salvaguardar los
derechos humancs y 1los valores éticos y de log mismos

comunicadorest .

Afirma: § La declaracidén de derechos humanog proclamada
por 1ia OHU -on 1948 sefiala que todo individuo tiene derscho a
1z libertad de opinidn y wexpresién que significa no ser
molestado por aug opiniones, por investigar. recibir

iniormacion de fronteras por cualquier medio de expresisnit

Concha Malo seliala quoe 8 La libertad de expresidn es un
dereche individual, en tanto el derecho a la informacidén ez a

nivel social y politico que constituye la formulacidn vigente
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de los contenidos de valor implica el reconocimiento a la

dignidad humanas .

Juan Carlos Salazar. de la agencia de noticias DPA.
piensa que la ética profesional depende de la manera eh Que
la wmanej® el corresponsal. { Te puedes dar cuenta de cuando
o8 una campafia y cuando no. lo que no se puede dejar de decir
% que ¢l Departamentc de Estado dice esto. Pero hay que
poner lo que dice la perte involucrada Eg la manera de

consrarrestart .

Pederico Campbell., pericdista y escritor mexicane opina:
1. Dentre de wastas consideracioness también wva implicita la
moral de hacer bien el propio trabajo. como debs hacerlo un
Zapatero, un sastre. un médico. un electricista. puesto que
uh articulo tiene que ser como el miés sabroso guiso salido de

la mano del wmejor cocinerot

El diario § El Paist editado en Madrid y en México,
incorpora en su 1libro de estilo 1o que aseria Lla ética
profesional de sus redactores, reportercs. comentaristas y
directivos. y establece entre otras normas la

giguiente:

# Los redactores del periddicoe no deben hacer el vacico a
un persconajs o a una institucién sdlo porque hayan tenido
problemas para cubrir determinada noticia. El derecho a la

intormacidn ¢f sobre todo del lector. no del periodistal .

Bn algunos periddicosg V4 revistas se congidera
inaceptable gue el reporterc participe a la vez de manera

activa en cauwas partidistas de tipo politico. ideclégico,
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comunitario o religioso o bien gue utilice el espacic de su

perisdico para dirimir cuestiones personales.

Segin Campbell [ Entrar agimismo dentro de las
reflexiones de los periodigtas el imperative de publicar 1la
verdad. Fero. qué s la verdad periodistica: no se trats de
una verdad cientifica. filoséfica o juridica, eginco la méas
fiel powible entre el hecho y lo que se escribe sobre ese

hocho. 1§ A esto le llamamos ética profesionall .

Klaas Jan Hindrinks de Holanda asegura: i Los
respunsables de la provlllén cotidiana de nuevos hechos.
visiones camblantes., opinicnes y eventos importantes somos
nosotros los periodistas y los reporteros. Degpués de todo.
SOmMOE NOEOLros los que escogemos codmo cubrir noticias y que
articulos desechar. Por estas razones los pericdistas estén
sntre Jlos principales creadores del futuro. Tenemos una
encrme responsabilidad en lo que so refiere a la manera en
duo‘ la gente ve el mundo de hoy. y por lo tanto., el de

mafianall . (Periodistas para el mafiana).
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CAPITULO I1I

3.1 La noticia como parte importante en el procesoc de la

comunicacidn.

Si bien e# cierto que €] novelista fue la conciencia y
-ol portavoz de la humanidad del giglo pagado. Hoy ega voz
cerrédpendo al periodista. El periodista ya no ez un simple
cronista de los hechos. es tambien un archivoe de la historia

que esté ocurriendo.

Por ello es incusstionable que la informacitn gsnerada
'por los medios de comunicacidén interviens en la vida socisl.
De alguna manera. influye en las relaciones politicas.
econdémicas,. culturales., etc. Vivimos en un mundo de conceptos
y polabras; por medio de estos se busca hacer comprensibles
las relsacionss socialss. el ser humanc encuentra en ellos y

on los medios formaz de manifestarge. de ser.

3 Al la informacién se ha convertido, en nuestra épocga.
en una necesidad sgocial. que ge da en sociedades vez més
amplias y complejag. La informacién se presenta ante nosotros
‘Como un conjunto inmenso de hechos y sucesos indispensables

por conocers . 27

2? pel Ric. Reynaga, Juli o, Teoria y préctica de los géneros
pariodigticose informativos, p. 28
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En la actualidad se produce un gran volumen de
informaclén. Log acontecimientos diarios plantean problemas
politicog y socialesr que influyen en la vida cotidiana. Do
ahi que la informacidn surja como un requisito social e

individual.

Jorge Fernéndez. quien tfuera director de la
CIESFAL, (Centro Internacional de Estudios Superiores de
Periodismo para América Latina) afirma que los medios de
informacién ty por supusstc el periodismo} son el nexo entre
le hecho y ol'hombro. entre el acontecer y el acontecimiento.

Cumplen ‘una  funcién formativa y educativa cuya
tratcondcncia' social pudisra no haber sido adn
suiicientements valorada. Todos quieren servirse y disponer
de los medios de informacidén: todos quieren utilizarlos para
sus fineg politicos propios o para sus objetivos comerciales.
La influsncia de los medios de comunicacidén es tal. que no
s4lo pone an contacto entre si a los seres al participarles
ié-ninntos pars los cuales hay un interés comun, sinc que

obra como un condicionante del futuro.

De ahi que para comprender la importancia de los medios
pongamo® nuestrea atsncidn en su quehacer esencial: ol

periodismo.

Se wsabs que en Méexico lox periddicos tienen wuna
tendencia politica e ideclégica seqin la cual publican las
ncticias, Las agenciax noticiosas juegan un papel gimilar y
consatituyen un filtro por el que atraviesa la informacién
antes de darae & conocer. La orientacidén idecldgica que la
agencia le da a la noticla., o8 generalmente en funcidén de 1ia

pelitica gubernamental de su pais. Por consiguiente. la

agencia maneja las noticiag proporcionadas desde el exterior
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segidn su ideologia y segin la imagen que quiera manejar del

sxXtranjero.

Es por esto. que a fin de cuentas. es la que dotermina
en dltima estancia 1la orientacién que llevarsa 1la nota y la
forma guo afectarid a la opinidn publica.

Se puade ejemplificar Jo anterior con la agencia de
noticias ITARTASS. servicic informativo udnico en Rugia. hoy
Copunidad deo Estados Independientes {CEl). da a conocer al
mundo los sucesos relevantes, dias después de Qque estos han
ocurrido, demostrando un peculiar hermetismo en o) manejo de
su imagen.

‘La noticia ew un hecho que el pericdista regigtra, indaga
les detalles v'dogpu‘l lo comunica. Es un hecho probable o
consumade. noticia es todo aguello que ocurrid, ontd
ocurriando o que va a ocurrir y que, a juicio del periodista.

seréd de gran trascedencia porque tiene un impacto social.

Hay que sefislor gue no es ficil definir concluyentemente
el concepto de noticia, perc 1a mayoria de los tedricos
reconacen que una sola definicidén es inadecuada. sin embargo
pars todos la noticia es una comunicacién del producto
cultural. social, psicoldgico., figico, y otras variables de

la sociedad.

Se puede definir a la noticia a partir de dog grandes
grupos. For un lado estarian los que definen a la noticia
como eepeio de la realidad y per oiro lado. la noticia es

concebida como construccidn de la realidad.

La cual pasa por un procesc en ol que, como todo sufre

alteracicnes: se trata de definir este procese para poder

sl L S e 3 G o |
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aclarar su comprengién. Un modelo bédsico de comunicacion que

congideran los tedricos de la comunicacion e el siguiente:
QODIFICADOR ==w~== MENSAJE -~r=-—- CANAL ~——r—— DESCODIFICADD

En ese contexto. dontro de nuestro andlisis el
cadificador seria el corresponsal. quien tiene¢ el primer
eontaeto‘ con la noticia y % quien 1a elabora para la
agencia o modio infoermativo. El mensaje es la noticia. el
canal seria ol modo de transmizién. va sea fisgico o
‘wlectrénicc. y el dececdificador seria la agencia. que al
transformar la informacion inicia un nueve proceso al

‘trangmitirla.

Utilizando un modelo més completo a nivel de
comunicacidn de masas. de David K. Berlo quien lo ejemplifiica
con los ;n-dla- de comunicacién masiva, gquedaria como =e

refiere a continuacién.

FUBNTE DE COMUNICACION --—- CODIFICADOR «-—- MENSAJE
GRGANOS OFICIALES CORRESPONSAL ROTICIA
HECHOS DIVERSOS '

RECEPTOR=~=w=a—mo= DECODIFICADOR —=—v-—e——— CANAL
OPINIGN PUBLICA AGENCIA NOTICIOSA MEDIOS

¥ segun Sean Macbride. g1 bien 8e entiende 1la
comunicacidn en su sentido wmés amplio. es decir. ho solameonte
el intercambio de noticias y mensajes. &ino también el
quehacer individual y colectivo que englcba el conjunto de
las transierencias e intercambios de ideas. hechos y datos.

debs tener lag giguientes funciones: informacidén,
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socializacién, motivacidén  debate. diflogo.  educacién,

promocidn cultural. integracién y esparcimiento.

La mayoris de estas funciones involucra, de alguna
manera. la importancia de la comunicacion en las relaciones
entre log palges. Es asi que la informacidn debe difundir las
noticias Yy 1os mensejes necesarios para entender las
sjituaciones individuales ¥ colectivas, naciconales e
internacionales. para estar an condiciones de tomar medidas

portineht.-.

fl importante tomar en cuenta que no existe un concepto
universal de noticia. sinc que la noticia es @) productoe de
una socisdad wmuy compleja y concreta. For ello. el trabajo
psriodistico es congiderade como una préctica de 1la
comunicacidén tomando como materia prima la informacién, que
se elabora a partir de le recoleccién de datos sobre un
acontecimiento o fendmeno que llawma podercsemsnte la atencion
de le sociedad. de ahi su difusion por los diferentes medios
d; comunicacién. quienes deben cumplir con la labor
profesional de difundir los sucesos al piblico mediante

datos. cifras, andlisis, nombres. detalles, etc.

El pidblico, gracias al proceso de trabajo informativo
que realiza el profesional de la comunicacidén. eoztaré
informado de 10 gque sucede. En esta actividad se combinan
diferentes elementos culturales. informativos, sociales Yy
politicog, con base en los cuales o)1 poriodista fabrica el

mensaje gque puede y tiene efecto en la socledad miema.

Esto significa que cualquier mengaje. y especialmente el

menwzaje pericdistico. coenlleva sienpre, implicita o

TR
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explicitamente. 1la intencién de influir en las conductas Yy

las actitudes de los individuog.

El propésito del mensaje periodistico no so agota en el
decir. puesto gque en 41 también hay interds por provocar
determinados esfoctom en el raeceptor. Dicha comunicacidn eg
entonces. y por definicidn. persuasiva.

La actividad pericdistica es un modo de ojercer la
comunicacién ¥y wsu propdsito a través de la noticia puede
sntenderze on diversas etapas:

a) La bisqumsda de la informacidn, de interés general:
b) la elaboracién del meneaje. y

c) La difysidén masiva de exe mensaje.

Segin estos términos el periocdiamo. como actividad
social. no es todo aquello que tiens cabida en un peridédico o
en otro ncdia masive de comunicacién . Se trata de una
actitud informativa distinta de otras similares como la
publicidad y la propaganda en tanto procesos de difusidn
mamiva. El periocdismo se ocupa sé6lo de la informacién de

actualidad, de la noticia, su registro y su difusicn.

Mientraz., la comunicacidén ex un proceszo que pons de
manifiesto la relacién de los hombres entre si y con su
contexte social. Esta relacién se da siempre con una
intencionalidad: modificar la conducta de los otros y cambiar

asimiamo el entornc social.

Hoy o1 universo de 1las Ciencias Sociales y de 1la
Comunicacién enmarcan al periodismo: le brindan razdén de ser
¥ trawcendencia. El periodismo 80 ocupa de las
interrelacjionss humanas en los campos mas eminentes,

actuales., afortunados y dramdticos.
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3.2 El Corresponsal y la Agencia de Noticias.

Se dice que la funcién de un pericdigta o un peridédico
% dar a conocer los acontecimiontof o sucesos que alteran el
funcionamiente normal de un proceso, entendido éste en
particular come una trayectoria do hechoe seguidog por una

nacién. un gobierno. una socliedad. etc.

El corresponsal extranjero es la cadena que une la
noticia con las agencias de otros paises Yy con todos los
madios de informacidén. El corresponsal e=x una persona enviada
por determinada agencia u dérganc informativo. cuya funcidn ewm
cubrir y hacer llegar noticia® que pudiesen surgir. En México
cada agencia tiene en una forma mis © menos permanente un

. corresponsal. Segdn la magnitud del suceso se puede mandar a

mds personas al lugar de los hechos para podsr tener una
mayor y més précisa cobertura. es el caso de los § Enviados
Especialest . Hay tembieén agencias cuyos corresponsales
cubren varios palises desde Mdéxico. donde sus oficinas operan

como centros informatives para Centro y Sudamérica.

Al recopilar las noticias. cada pais cuenta con una o

- varias agencias noticias que intercambian su informacidn con

las agencias de otros psaises. Al respecto. es pertinente
comentar que unha de lm-i caracteristicas de cadem noticia es su
oportunidad. Por lo que la similaridad del producto
informativo es evidente en todas las agencias: el foeco
principal es 1la noticia pura sobre eventes que estan
ccurriende o han ocurrido dentro de los ciclos de produccion

¥y ecirculacidén de los medios y de las mismas agencias.

T LI
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El tiempo ex un factor fundamental en el quehacer de las
aganciae, pues o2 fundamental en la difusgidén de la

. intormacién.

Esta misma premura, impuesta por la c¢oncepcién de laa
agencias., de noticias. impide al periodista el andligsis en
profundidad. los comentarios y la informacidn de contexto que
caracterizan a un producto menor de las agencias: Las

noticias blandas (soft news, festures).

Ahora bien. la influencia entre la tecnologia ugada vy el
tipo-'de producto informative e¢ mutua. Degde sug inicios. los
clci‘nal de transmisidén de noticlas han &ido coetosos. Esto,
junto con la necesidad do ganar tiempo, determina un estilo

brave y conciio. casli telegrafico.

For otro lado. ol usc de los medios de transmigién
ultrardpidos determinan un tipo de producte breve y centrado.
cuyo wvaler reside principalmente en la cercania del momento
on. que 1la noticia es difundida. Por esto: 1 El carédcter
oxtrtnndumonti sfimero del producto, a su vez, obliga a
dewsarroller nhovon métodos técnicos para ganar tiempo. y asi
ocurre, pues las agsncias notliciosans 56 trang forman
himtéricamente. en grandes innovadoreg y lideres en ¢l usoc de
nusvas tecnologiag pars el procesamiento de transmisidn de la

informaciéns . 30

Axf{. la generalizacién del estilo noticicso creado por
las grandes agencias que se expandié apoyado por el tehgrato.
marcd un cambic decisive no sdlo en la transmisién de las

noticias sinoc en ia forma de redaccidén de las mismas.

?® Reyes Mata. Fernando. La_informacion on el ouave orden
dntarnacicnal .p.

70
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el costo de la palabra impusé la brovedad y el estilo
it ohjetivod . con lineamientos facilmente aplicables para la
ssloccidén. wevaluacién y redaccién de una gran variedad de
noticias. Este ostilo trasladé la responsabilidad del
contenido de la informacidén s la fuente migma. liberando al
pericdista de - 1la obligacidn de disponer de un amplio

’c:c_;i:oclui.onto sobre la materia que gse esté4 tratandc.

Le prenea ha sido llamada en algunos paises el 1 Cuarto
Podert . Hoy &n dia todo el mundo sme da cuenta del poder de
la prensa en las socisdades democréticas. Incluso. =i se
revisa la prensa de un pais. se podrd conocer el vigor y las
armas que t!oﬁo esa sociedad para establecer un debate y

defender sus proyecios ante los poderes piblicos.

La prensa tienes gran importancia en la divulgascién de
© ideas; ihn abusos de gobiernce, las injusticias. la guerra.
la vioclacién de los derechos humancs, son ejemplog de la
capacidad gue la prenss ha mostradc para generar opinidén
publica e incitar a la gente a actuar.

El pericdismo y el trabajo del corresponsal hacen que
los medios asuman un clerto grado de compromiso politico,
pusde seor un 1 contrapoderi eficaz cuando log goblernos y
otras autoridades establecidas intentan restringir o deformar

1a iniormacidn de interés piblico.

El periodista gque trabaja en un pais extranjero es un
#er <que se involucra en un proceso de conocimiento de una
realidad que le o8 ajena en muchog sentidos. El problema es

que las limitaciones cogneoscitivas pueden tener influencia en
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su trabajo periodistico y provocar distorgiones en su

interpretacién de la realidad.

La prensa e2 una de las fuentes de informacién mée
importantes para la toma de decisiones policicas
insernacionales. Ami. ®]l corresponsal tiena una gran
responsabilidad. ain cuando afirme no asumir ningin tipo de
conpromlio e&p la realidad gue interpreta y apele a 1la
¥ objetividad de =u labors .

Dentyo ds este planteamiento surge la necexidad de
sonocer los métodos de trabajo y los criterios informativos
de los corresponsales de mediosr y descubrir las limitaciones
de estos métodos y criterios., para explicar cémo y por qué se
forma la 1négun do México en el exterior.
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3.3 LAS AGENCIAS DE HOTICIAS: CRITERIOS E INTERESES.

Uno de lo= fendmenocs mAs importantes del final del siglo XX
ha sido el acceso a la independencia politica de casi todos
los pafises del mundo, gracias a lo cual millones de
individuos han superado la dominacidon colohial. A pesar de
sllo. las cbndtclona- actuales dal mundo, tanto politicas,
econdémicas, cientifitas. técnicas y militares como socialee y
culturales. tienden & favorecer 1la pogicidén e influencia

dominante de ciliertos paises. Este hecho refuerza la

situaeidn de dependencia econdmica y en particular. por la

indole de relaciones Yy 1la divisién internacional del trabaijo
efitre los paises desarrollados y los paises en desarrcllo.
Ademids relulta. evidente que la depondencis de cardcter
1n§b¥iétue1 y cultural. tiene efectos tan negativos como la

dependencia econdmice.

La comunicacidn en la actualidad no ha escapado de esta
situacidén de dependencia. Que hay desigualdad y
deseguilibrio on el flujo de la comunicacién entre las

naclones. @8 un hecho por todos conocidos.

Gracias a los progresos técnicos, log palses de todo el
mundo son hoy mAs interdependientes que nunca. #§ El conjunto
mundial de las redes electrénicas tiene sl potencial
necesario para dessmpefiar un papel andlogo al de un sistema
_ nerviaso que enlace con sus interconexiones millones de
cerebros individuales en una enorme inteligencia colectiva.
Diversog factores politicog. econdémicos y culturales

contribuyen a la realizacién de esta independenciaf .31

M Marshal Mc.Luhan: La_aldea global. p. 58.
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Es a partir de la década de los setenta que se empieza a
cuestionar, sobrae todo en log foros mundialez de la UNESCO vy
®]l movimiento de palises no alineados., el papel de la
informacidén internacional como elemento de poder. Se
reconoce gque en la realidad el control informative lo ejerce
un numero reducido de empresas y paises. Son principalmente
los paizes en vias de desarrollc quienes se cuestionan la
ideonidad de los sistemas transnacionales de informacidn para
reflejar de modo equilibrado y objetivo el acontecer mundial.

regional y local.

Las investigaciones de la UNESCO de 1991 mencicnan que
los problemas en el desarrollo y distribucién informativa son

las siguientes:

= La® redes noticiosas reproducen en gran medida los
lazos establecidos en periodcos colonialee. asi come las
relaciones econdmicas y la influencia cultural e
idiomdtica. E} flujo de noticias tiendes a circular séle en
la direccidn norte - sur y coarta el desarrollo de los casi
inexistentes intercambica entre los paises en vias de
desarrollo.

-~ Hay remanentes del pasado gque se manifiestan en las
actuales iniraestructurags (ubicacidn ¥y conexione=) y en la
éirculacién de las noticias (valores noticiosos.prioridades

v selececidén).

-~ Existen dificultades técnicas como la escasez de conexiones

entre los paises. la falta de técnicos., la competencia de
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los medios modernos y los proveedores de tecnologia, y el
subdesarrollo on la capacidad de producir equipos de
comunicacidén en el Tercer Mundo, ademés de la falta de

informacidn sobre lags infraestructuras mis apropiadas.

- Las dificultades financieras se centran en lox altos d
comtos, la escasez do.rgcursos Y las tarifas de la

Vcomunieacién. |
\
1

- Por esto, ia circulacison de la informacisn es
dosoquilibrﬁda en ol mundo; ez en sentido tinico. una
© corriente de noticias. datos. monsajes. programas y productos
culturales que van casi exclusivamente de los paizes grandes
a2 los pequefics. de quienes tienen el poder y los medios
tecnolsgicos a quien estdan privados de aellos. de 103 palses
desarrollados & low paises en desarrollo. y en el plano

nacional. del centro del poder hacia abajo.

Las agencias de informacidn estén en una pesgicidn dnica
entre los medics de informacidén: su negocio especifico es
describir al mundo. No siempre dicen qué hay que pensgar,
poro siempre dicen acerca de qué hay gque pensar. Definen los
limites pomibles de la informacidn colectiva sobre el mundo.
t Para la mayoria absoluta de las personas su visién del
mundo y las interpretaciones acerca de &l. provienen
Principalmente de las noticias internacionales. Y al definir
los limites posibles de la realidad provocan que no @@ pueda
hacer nada acerca de lo que no sa conocel . afirma Jaqueline

Berg, § Periodigta para al Mafianal

Las agencias producen versiones empagquetadas vy

estraotificadas de la realidad. Los sucesos y procesos
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ocurren en todas partes. perp las agencias seleccionan qué

Sucesor y procesos so dardn a conocer y de qué manera.

AP, UPI. Reouters y AFP smurgieron de la competencia
imperial del siglo pasado. on que las grandeg potencias
trataron de extender sus redes de noticiasx por las razones de
soberania econdémica y politica. 8 Ezxtas agencias cuentan hoy
con cerca de 80 mil clientes dispersos por el globo. Su
intorﬁa:idn. que anteriormente fue enviada por Cédigo Morse o

cable telefdénico llaga hoy por microondas o satélite.#

ﬁn dato importante a destacar es que: § Si se toma en
gu-gt+ el conjunto de las agencias del mundo, el 38X de sus
corroﬁpontalo- se mantiene dentro de los Estados Unidos. 29%
an Buicp- Qceidental y Oriental. 17X en Asia y Australia. 11%
en América Latina. €% en Medio Oriente y 4% en Africas .3

Por otra psrte. s las agencias no les es posible
mantansr sus opsracionss con loF ingresos provenientes sdlo
de los medios masivos privados. Los focursos financieros
para operar a sste nivel sélo pusden surgir de dos lados: Los
gobietrnos o la. empresa privada. repregsentada por los

intereses transnacicnales. bancos. bolsas de cambio. y otros.

Las agencias mundiales pueden hablar de independencia
financiera Jde los gobiernos. pero no pueden sostener lo migmo
con respecte a lox centros econdmicog privados de sue paices,
y ollec explica su identificacidn total con log principios de

libre comercioc de los paisos capitalistag.

2 galinas Raquel; Agencias trapspacionales s informagidcn
dal tercer mundo., p. 35.

3 Ibidem. p. 386.
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Log actuales estilos v valores noticiowos estin
influenciados por los parametros fijados por estas agoncias a
lo largo de méz de un migle. Sus influencias se aprecian en
todos los continentes. independientemente de los sistemas
politicos y de otras variables. Hay varios faciores que
.up&lﬁnn'atti-pr-doninin. pero dos do lom aspectos mis
lmﬁﬁrtantou que lo originan son:

a) La ostandirizaclén del prcducto informativo a gran escala
b) La contraiszacltn editorial que caracteriza a lag cuatro

agencias mundiales mds importantes.

Low resultados se traducen en una homogeneidad total de
las noticias alrededor del mundo y la dificultad para ver al
mundo c¢on esquemas diferentes a los de las agencias

transnacionales.

PWIT
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CAPITULO 1V

4.1 EL PERPIL PROFESIONAL DEL CORRESPONSAL

Para ser corresponsal extranjero se requiere de una
educacidén gensral amplia. un interés viva de lo que pasa en
el mundo. wuna adaptabilided a circunstancias a veces
extrafias., ideslmente la dominacién de uno o varicos idiomas
extrenjeros y @} hecho de haber trabajado durante algunos

afics en la sede central de uns agencis.

Ahi el corresponsal prospecto aprende Yy e& entrenado en
todo - 1 movimiento general de una agencia informativa
internacional y evalia., después de este movimiento. la

relativa importancis de una noticia ante otra.

Gran parte de la bibliografia pericdistica se refiere a
anscdotarios dol profesiconal y a la especificacion de sus
labores, sin definir més a fondo la vocacién y las aptitudes.
#in dar importancia a los estudios proteslduales y sin dar un
orden miés © mencs riguroso a log procedimientos de 1la

profesion.

El objetivo primerdial de este capitulo es exponer el
desarrollo del qushacer del corresponsal. recorriendo su ruta
profesional desde que se manifiesta por primera vez. hasta la

difusién de su mensaje.
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Dentro de la exposiecién se encuentran log sFiguientes

alemontos:

- Los componentes que corresponden al profesional, con las
limitacicnes y ventajas de cada uno de ellos.
- Ofrecer un intento de gistematizacidén del gquehacer qus por

largo tiempo se conziderd un oficlo.

- Ceadyuvar con el ordenamiento de las labores del periodista
¥ con los intentow que existen para mejorar la formacidn

profesional.

'~ ‘Der i{nformacién préctica para el profesional del pericdismo

para el estudiante que en ¢! me inicia.

- Ofrecer un principio de definicidén. caracteristicas y
objetivos del poriodista. Esperando que sirva esta
investigacién al profesicnal en su esfuerzo por practicar
cada vez mejor su labor. y a los estudiantes actuales en
su ompefio por profundizar en lo que posiblements se

- eenvisrta en su cotidianeidad.

Pinalmente son lor mismos corresponsales los que dan los
elementos que pueden componer el gusto por la profesién.
Hablan de¢ las manifestaciocnes de la wvocacién en la propila
particuleridad de cada uno de ellos. bassndose en Su propia

experisncia.

Explican &1 nacimiente de la vocacidén y aptitudes
(innatag y adquiridasg). mencicnandc el por qué ambas se
relacionaban mutuamente Yy por gqué ayudan &)l perilodista a
desempefiarse con méds efectividad y profesicnalismo en su

tarea.
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Exponen las ventajas de la profesién., de la vocacion y de

las aptitudes.

Hos explican los tipos de hechos a los que se han
enirentado. Lox niveles de planeacidén que puede hacer el
periocdista y las ocaziones en gue o)l profesiaonal simplemente
ne pusde planear: mencionande los tipos de hechos que existen
en donde la observacién y el dislogo son indispensables.
hasta lo necasidad de gue el periodista se 1 disfracel para

ser actor sn los heches.

_Para Jesis Ceberio de 0 El paist . 1 El periodista o los
Piﬁﬁbdiataa qua llegan a sentir vocacién por 1la
'cérfcipénaalxu extranjera. muchas veces descubren en su
primer viaje que no tienen 1la Sdaptnhilldad requerida para
vivir sn un mundo diferents y poder convivir con gente de
cultura digtinta, y {racasan aunqus s£ean excelentes en su

propia ciudadi .

Otros smpieszan como corresponsales locales. aprenden la
tdenica con gran facllidad y son exitosos en la tarea de
informar bien y de explicar al exterior lo que pasa en su

drea de responsabilidad.

No existen limitaciones de sexo. edad. nacionalidad, o
clase social para el buen corresponsal extranjerc. Trabajan
en un lugar gus no conccen a fondo. por lo menos al prinecipio
de su estancia. y tienen la obligacién de estudiar cada uno
de los movimientos =ociolégicos, politicos, y econdmicos del

pais donde residen.

El estudio sobre mu préximo pois de trabajo se inicia

desde mucho antes de gu traglado, aungque aveces se les envia
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de un dia para otro, Foglin las circunstancias y tienen que

aprender scobre la marcha.

Para poder vivir en un paigz hay Qque conocerloe

primeramsnte . por r.tdtoncia geogréfica, después por

refersncia smocial. educacional. demogrdfica. politica clase
‘@@ gobierno, gabinetes y funcicnes de cada dependencia, la

sconomia actual del pais. sus riquezag. sus mayores

:prodqggtono- v proyecciones., sus motas, en fin, todos y cada

uno de los detalles que son necesarios. para poder realizar
un huen trabajo.

Por vocacidn pericdistica. podemos entender un conjunto

de anhslos= v;‘fe-lhlon_l. intereses y gustos para dirigir las

b eipuﬁ!ﬂnd-l ‘racionales y fisicas hacia el pericdismo. por

madio de acciones en la profesisn.

Bl interds en ] profesional del p.ri&ﬁilmo ne tiene

utanqﬁo; carscs de dimensiones. Méx bien presenta intensidad y

por lo tantc se manifiesta de una forps que lo lleva & wmer
activo y dindmico. tener una direccién y per lo tanto ser

poraistante.

PFara Eduardo Gragelund, de Routérs. las caracteristicas
y las actitudes de c<ada periodista deponden de 61 y de sus
circunstancias. Afirma: 0§ Hay quienes se distinguen por ser
mﬁv chmervaderes, otros resdactan de una manofa muy clara.
alguncs acuden &8 las fuentes -investigan los hechos-. otros,
hacan preguntas certeras, de las cuales obtienen una gran

informacidént .

Por eollo, cada pericdista e= diferente a los otrox. pero

todog requieren una predisposicidén para realizar acciones que
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son propias de la profesidn. A un periodista no se le pide
gque tenga todas lac facultades. pues nadie es eficaz en todo,
- pere gi una tendencia al ugo constante de sus aptitudes y del

aprendizaje de otrss en sus funciones de corresponsal.

Franciz Pisani {Le Matin). opina que el corresponsal
'8 Debe saber gué le exigs su profesién. para poner sus
actitudes en jﬁoga y transformar su gusto por el periodiemo
en acciones hacia él y en é1.

Opina: # Al ser trasladado a tu nuevo destino, lo-
pg;intc que tisnes Qque hacer como extranjerc, es relacionarte
e informarts: Yy comd complemento. visgitar todo el pais. Todas
las g&uﬂaﬂ.“d. importancia, apartes de su capital. hasta los

lugares mis apartados © inaccesibleas .

En algunas ocagiones la participacidén del corresponsal
s vital para poder obtensr informacidén. Esto va desde la
-obrervaclén. el didloge y la necesidad de que el periodista

haga cualquier cosa pera ser co-particips de los hechos.

Las aptitudes del periodista profesicnal se conforman
por las circunstancias sexternas a sl y por las
caracteristicar de =u cuerpo y su mente. Lay aptitudes pueden
definirse como la destreza de un individuo pars dedicarse a
su quehacer laboral. En el peoricodista. se cristalizan en la
capacidad qQue tien® para aprender., asimiler y practicar su
guohacer come investigader de heches y come transmisor de

informacidn y de opinidn.

Juan Carlos Salazar corresponsal de la D.P.A. coneidera
que ¥t La importancica del didlogo we=® wvital pars el

profesional, pues siempre debe de establecerge para conseguir
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datos: el dislogo e3 el instrumento fundamental del

pericdistat .

Las actitudes del pericdista profesional se conforman
por las circuncstancias externas a él. La vocaclién
pericdistica ez més que una simple atraccidén al periodismo.
Ex un verdadero gusto, un amor real por esa profesidn. Las
aptitudes existen cuando lag capacidades del individuoc
concuerdan en la préectica con los quehaceres del periodismo.
La vé_eicidn ¥ lar aptitudes tienden a permanscer en el

individuo y a perieccionarse en é1.

El periocdists dehe considerar la atencién que dirige a
los demids. pues su colaboracién para satisfacer sus
necesidades y defender losx intereses de su publico. significa
renunciar a sus particulares preferenciax sin espesrar el

reccnocimiento de nadie.

Eva PBarllescar de UPI. copina: 1§ Ef necesario que el
periodista sea sociable y sepas conducirse adecuadamente en
cualquier lugar pera hacer un buen papel ante los
§ informantest : el secretario de hacienda. el médico. el
guerrillero, 61 jefea de departamento., el politico., 1la

secretaria, etc,

Por lo anterior e importante e indispensable gque el
profegional tenga nexos con ellog para tener acceso & las

informaciones on la inmedliatez.

El poericdista observa, escucha, charla. es receptor de
losg medios. eostudia materias que pueden sger claves en su
quehacer cotidianc. Tiene disposicién para enterarse en forms

constante de lo gue ocurre en ol mundo.

G S e N L e L N B R
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En la actualidad debe saber qué temas interesan al
piblico, determinar hechos de los que puede extraer datos,

agi com® escoger & aquellax personas cuyos juicios gon

Necesarics para apoyar su invewtigacién.

Gerardo Arrecla de la agsncia D.P.A. observa: 8 Para el
poriu#i-ta.la lectura y »1 estudio nunca terminan. Debe saber
sobre el desarrcllo del nundo y sus ideales., de sux nuevas
formas de organizecitn econdmica. politica social y cultural.
Debe cenocer su fuente; dehe saber integrar 1o que sucede a
=y llf.d.dor para poder chptar los eslementos necesarios para
informar lo nﬁjﬁr posible. Debe realizar un estudic analitico
para - conocer cuéles son los noticias que necesitan
profundizarse., cudles rastrearse y cudles no merecen tanta

atencidnl .

Para Eloy Aguiler de Asscciated Press (AP): R EL

informador debe tener conocimientos sobre lo que sucede en el

nuﬁdi; en gu pajis y an su localidad. Debe tener un marco de
refersncia de todo lo qus le rodea. Debe leer y profundizar

"sn los datos para enriquecer los temas a los que 58 Va a

referirs .

Finalments. el periodista requiere de tods su capacidad
para analizay los datos obtenidog y ordenarlos, por lo cual
maneja la técnice necesaria para presentarlos y exponerlos en
forma clara y preociga. para que de esta manera todos lo
comprendan; el obrero. el campesino., el director de una

industria. el secretario de gobierno. ol eptudiante y ol ama

de caesa.
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4.2 Importancis on la préctica profesional en el

Corresponual.

La préctica profesional s de suma importancia para el
corresponsal. los factores primordiales qus la conforman
estdn presentes cuando el pericdigta tiene conciencia de su
objeto profesional. de su tendencla o disposicidn hacia el
pericdicmo. PAsicamente son tres: preferencias. aspiraciones
Y profesionalismo.

Las aspiraciones expresan parte de 1o gque @] pericdigta
hard en su profesidén . Lag preferencias son tedas las que le
gustaria desarrollar gi las condiciones reales. an un momento
dado me lo permitieran . Es decir., que al deses de
permanencia gue el periodista adquiere paulatinamente hacla

la profesidn.

La vocacién me manifiesta cuandoc el futuro pericdista
reacciona ante la profesidn en un gentimiento gus lo acerca a
ella. So actualiza, wei el periodista ge empapa de los
quahaceres de su profesgidn en la teoria y en la prdctica.
Aficidn. gusto preferencias y cualidades. son maneras de
nombrar la vocacidn, son formas de explicar que alguien

centre 3»us cbjetivos en la labor periodistica.

En la prActica protfesional se debe incluir:
=lecturas y estudios para practicarlos de manera cotidiana,
~Conacer el proceso de degarrolio historice del munde que
habi tamoc.

=Profundizar en el conocimiento del periodismo en la teoria Yy

on la préctica.
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-~Utilizar métodos procisos y ordenados, aungque su materia}l de
trabajo sea siempre distinto, porque los maticers en la vida

de]l hombre (los hechos) son giempre cambiantes.

Cusndo =8 tisne vocacidén y aptitudes, es més facil
accader a los qQuehacerss gque mis gustan y por lo tanto
aprovechar oportunidades de trabajo acordes a las

inclinacioner del pericdista.

Eloy Aguilar de Associated Preoss (AP) dice: 1 En 1la
spcusle no se ensefia la rapidez, la intuicitn y la serenidad
ante la polémical .

E) periodista debs tener sentido del tiempo. porque
nunca dispone de mucho para realizar sus quehaceres. FPues
pusde utilizer el minimo para hacer sus labores 1o mejor
ﬁnslb%o. Requiere de rapidez. de reaccidn pronta para dirigir
su atencidn a las circunstancias., las personas e. inclusoc, a
knl cuartillas en blancoe gue debe lienar con informacidén . En
este seontido, debe tener pensamiento &gil y claro para
canglizar cada uno de los esxfusrzos de la forma que mejor le

convenga.

Bva Barllescar (UFI), define al pericdista como 8 La
persons dedicada planamente a la profesidn. gque ordena zue
leboras y se adecua a law técnicas fundamentales del medio en

que trabajaf .

El corregponsal analiza cémo y perqué suceden losg
acontecimientos. Lee. s interesa y =se ilustra. Adquiere
constantemente conocimientos de la Ciencias Soclales y de la
Comunicecidn. conoce la scciedad gue lo rodes y a=i tiene miés

elementos pars profundizar en la informacién.

RRREEE &
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Recurre a su memeria y revive lecturas, egtudios,
lugares y personas. Ello le ayuda a saber dénde dirigir sus

pagos sn lag investigaciones y a plantearse preguntas,

La practica profesional permite satlisfacer los intereses
periodigticox. canalizarlos adecuadamente, gustar del trabajo

y manifestar todo @110 con més creatividad.

Para hacer referencia a la recopilacién de datos es
necesaric mencionar la aptitud del periodista en la practica
cotidiana de su gquehacer porque es en ella cuvando sa reconocs
comg profesional y ante todo. se enriquece y depura como seor

humano,

P Ex necesaric el entusiasmoe. En log medios. o8
materiales de noticias nacen y aparecen continuamente y los
periddicos necesitan manifestar o) optimismo de lo que

sienpre se renusval ., Comenta Eduardo Salazar {(D.P.A.)

Se¢ traslada al lugar donde hard su investigacidén. Ahi
observa, contempla, interroga, curicsea, ogcucha y atlende.
Sabe que la mejor informacidén es la que tiene mds datos. la
Qque rpspond- ampliamente & todas 1las preguntas que el

receptor se haria referentes a un hecho.

El tiempo en el pericdismo estd ligado al factor
actuslidad pues debe de moediar el minimo lapso entre el
suceso y su difusidn. El reloj corre y no cesa su marcha. El
pericodistae ss quien debe trabajar al ritmo acelerado de lo=
dltimos acontecimientos. sobre todo si estos ocurren en sl

momento o bien cuando -—generalmente sucedse- tiene oOrdenes

suplementarias.
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Sabas sacar conocimientos Y noticias de sus
sntrevistados. de los hechos indaga. de lag perscenas con

quienes dialoga y de los lugarss que visita.

Trata da fungir como representante del medio de
informacién que le envia y del pilblico que lee. mira o
oscucha las noticias. En este sentido, el periodista no se
intimida frente a las personalidades o en los lugares’ sean

ostop cusles ssan,

Es indispsnsable tener la paciencia necesaris pues es
cnlnn'quo los sntrevistados © con quienes realizari sncuestas

para conseguir datos, lo hagsn esperar.

_ La capacidad para asr adaptable ss la que permite a las
circunstancias tenqui fovorables. Loz hechos son difesrentes
entre #5i y el periodists €5 a ellos. Se habitia & las
situaciones ecambiantes para ssr parte de ellas y poder

obssrvar y escuchar convenisntemente.

El pericdieta requiere de la capacidad para analizar los
datos y para ordenarlos. Conoce las técnicas necesarias para
 presentsrlos y sxprasarlos en forma clara y precisa.

1 No e sencillo ln!rnﬁtat.o a la labor cotidiana porque
muchas veces e muy dura. Sin embargo. conforme pasa ol
tiempo. we adquiere capascidad para organizarse. el pericdista
no debe obstaculizarse el camino. El nerviosismo. la angustia
Yy ol misdo son ejemplos de 1o que debe superar para no

obstruir su laborg . Assgura Eduardo Kragelund de Rsuters.

Para organizor sus notas. al periodista fe sirven sus

esquemas. sus conocimientog en Ciencias Sociales y obviamante
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an Cienciasr de la Comunicacion. pues es msés fdAcil enmarcar
los datez sn estructuras generales. Seguir un método. tener
una introduccidn en sus temes y profundizar en ellos con una
direccidén precisa. le ayuda a encontrar claves en las

Persconas, en sus accionss y sn los amblentes.

- Juah Carlos Salazar (D.P.A.) afirma: 8§ Bl periocdista
lee., anota. observa. escribs dialega y redacta. De esta
unn-r.'ayid. & oo mamoria & guardar una imagen sustancial més
apsgada & la reslidad completal .

Por lo tanto. la lectura y el seguir preparindose nunca
terminan. Sabe de la evolucién del mundo vy sus ideas. de sus
nuevan formas de organiracidn econdmica. politica socia)l y
cultural. Se integrs & 10 que sucede Yy capta slementos
ndéiilrius pars informar de mejor manera. Un marco de
referasncia de todas las materias le girve comdo medio para
analizer de waners p!lcai ®l volumen de informacién gque
recibe diariamsnte. E) psricdista por un lado absorbe y por
otro lado. aporta.

El ecorresponsal debe tomar una actitud de bilsqueda
permanents en los archivos, bibliotecas y hemerctecas pues
ningin dato debs carecer de significacién. Charla con
porion.- especializedas para profundizar en su propio
conocimiento y ampliar sus datos.

Debe tener sersnidad para formarse un juicio de los
hechos. Su imaginacién ne les aparta de loz dator y de lo que

ellox implican, aunque la necesita para expresar su opinion.

El periocdismo esta pletdrico de imprevistos, de momentos

casualesx. § Entra un perscnale ilmportante on una conferencia
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de prensa y. ofrece declaraciones maAs importantes que el
conterenciante...La personalidad que se quiere entrevistar
decide no dar informacidn...En charla con un colega., surgen
aspactos novedosos acerca del tema que Se investiga...El
pericdista debe salir répidamente a cubrir informacidén en el

axtranjerod . Opina lests Ceberic.

En un rostaufanto %® encuentra <on un personaje
importante gue eostd dispuestc a darle datos importantes.
Si..'u'pro debe tomar en cuenta los principiocs que existen en
los hechos no planeados con el fin de salir avante con los

incidentes momentédneos tipiceos en la profesidn.

4.3 Obstéculos en la labor dol Corresponsal.

Desde gque existen las agencias de noticias, los

diferentes medics de comunicacién se han prsocupado por

introducir an el cireuito informaciones de otras
procedencias; han desesdo posesr medios personales de
recoleccidn., al menos para servir a las agencias y relatar
los hechos particularmente significativos. De donde surge la
cusstién de los corresponsales y con ello su labor y los
obstdculos a nivel profesional.

Ya s& habia mencionadoc que el corresponsal debe de
conocer &l nuevo pals por referencia geografica. social.
educacional, demogréfica, politica. etc. en fin. todos y cada
uno de los detalles que son necesarios para vivir y escribir
scbre los acontecimientos que ocurren en un pais. que e ol

obijetoc primordial de su trebajo.
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Por lo anterior., se enfrenta a obstdculos y riesgos.
scbre todo cuande ge trabaja en un lugar desconocidoc. al
principio tienes la ohligacidén de estudiar cada unc de los
movimientos socisles. politicos. y econémicos del paiz al que

0 traslada.

Un corresponsal sextranjerc también esta sujetd a
deportacicnes., aungue las posibilidades de encarcelamiento.
depapAricién y muerte son més remotas. ya que lasz
repercusiones . internacionales serion mayores =i algo le pasa,
1 Los derechos en el periodisme son una especie recién
ltoguéa en ¢l 4dmbito informativo. aunque esto no significa
qutiiau"klolacionos no ixi-tiaran antes. simpleimente no so
habian consgtituido en materia informativa y digna de
atencidént . Puntualiza Philip Engelen (J.F.T. Holanda}.

? Agalto ¥y secusstro gon los peligros més graves parsa un
corresponsal. segin el Instituto Internacional de Pronsa.
bawsdo en Zurich. Suiza. (Informe anual de 199¢ del I.P.I.,
Suizajg.

Los paises comunistas rechazan en muchas ocagione#.
solicitudes do visas., y en Estados Unidos de Norteamérica, .
1l Canadd y Europa Occidental han habido secuestros vy
detencionss. aunque &n estos idltimoa datos del Instituto
Internacional de Prensa no =9 especifica #i se tratd de

reporteros locales o de correesponsales extranjercs.

For ejeamplo en los Estados Unidos de Norteamérica, los
obstaculos generalmente son de tipo legal, comd restricciones
en cobertura de juiciocs, sgeccicnes a puerta cerrada o
retoencidén de archivos; & esto hay remedics legales ys que

? la primera enmienda de 1la Constitucién de los Estado=s
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Unidos eostipulsa que 1la libertad de informecién es el

principio de todas las libertadezi .

Para el periodista la ljibertad deo expresidn. incluye en
lo fundamental el derecho a decir. )l derecho a saber y la
obligacién de informar. Aun cuando el Estado es ol que
garsntiza estos preceptos. ol Ambito gubernamental es Jla
instancia més proclive a 1la violacién de las garantias
individuales.

B Hablar de obstéculos, riesgos y derechos humsnos en
tl.ﬁ;ni de crtii: profunda. pareceria un contrasentido. A mis
coue.tuicia ciudadann. més demanda vy justicia. a mayor
prqﬂun&lzactdn de la crisie. mis atropellos de las derechos
individuales ¥ colectivos y mencs vigencia de la justicia; a
nids viclaciones contra todo tipo de garantias. més protesta.
B8 mis exXpresiocnes de inconformidad. la respuesta autoritaria.
a mayor auteoritariemo. qué sigue. Afirma Jemis Ceberic (El
Pais).

La forma méas simple de autoproteccidn de un gobierno es.
en wmuthas ocasicnes negar la solicitud de visas al
corrasponsal. debide a ques al momento de escuchar las
poalabras: Agesncias Informativas Internacionales o
corrasponsales Extranjercs, hay quienes piensan on

infiltracionse politicas © informaciones secretas.

i1 Fusden existir c¢asczx en los cuales algin miembro de
una agencia tenga dos psersonalidades y ademés de trabajar en
periodismo pase elguna informacidén a organizaciones de
ipnteligencia espicnaje. pero eso si. lo hace sin que sue
compafieros ©o jefes tengan conocimionto de wellol . Comenta

Gerardo Arrecla. (D.P.A.)




| EE

77

Por otro lado afirman algunos tedricos de la informacidn
que lox medios de difusidén . peridédicos, agencias
informativas., emisoras de radioc y televisién. respenden a
intereses scondmicos y politicos particulares muy concretos y
buscen llsvar a sus lactores o espectadores hacia sus puntos

de vista.

Algunas veces el corresponsal tiene gue adaptarse a log
egpacios limitados de un periddico o de noticiero de radio o
televieidn y ni el corresponzal. ni la misma agencia pueden
controlar la idea de cientos de editores ssleccionandoe sus

noticins dal servicio noticioso do las agencias.

Las agonclas recogen notas positivas o constructivas en
su servicio total. pero un editor de peridtdico o de neoticiero
de radio o televisidén sscogerd de ontre un reporte seric o de
sconomia de x pais y una catéstrofe on otro. ésta ditima. Los
criticos sacan conclusiones de los periddicos o de lo que se
oye por las radic © la televisién. no de logy servicics totales

diarios do las agencias.

cuba y 1a Repiblica FPopular Chiga., han en muchas
ocasjohes. ignorado solicitudes de muchos corresponsales.
aungue algunas veces dejan sntrar correspongeles en misiones

skpeciales acompafiandc a politicos en sug respsctivas giras.

Africa es el continente mss difici} para la cobertura
noticicsa internacional. Algunce paices rochazan lag
solicitudes de visa y otros simplemente ignoran cartas y

cableg sobre ctualgquier corresponsal.




78

En Haiti. 1los periodistas locales tienen temor a
colaborar con las agencias informativas internacionales. pues
an varias ocasiones ha habido casos de apresamientos vy
desapariciones. Otras veces se niega o s¢ dificulta el acceso

a las vias de comunicacién al corresponsal.

Existen gquejas de los paises on desarrollo. los cuales
tienen razén, pero las agencias informativas internacicnales
se defienden diciende que allas dan toda clase de informacidn
r_os]a.cta a todos y cada uno de eostos paixee. pere ni el
éom-pon-n.l ni la misma agencia pueden contrcolar la idea de
él.ﬂtou de wditores que seoleccionan sux noticias al servicio

dierio que ellas prestan a sus suscriptoras.

En algunos paises los periodistas son parte del aparatoc
oficial: en ﬁiral paises se ejercen dictaduras on las que el
pesriocdistas independiente corre riesgos, <como encarcelamiento,
d-pcg?tuelén. dewaparicidn y on el peor de los casos 1la

musrte.

For una u otra razdn. lo que se publica o divulga por
7 lq: medios locales de comunicacidén. en muchas ocasiones o

censurado, autocensurado ¢ controlado.

La infcrmacién tienes un papel muy importante. pues
difunde toda clese de noticiags: econdmicas. politicas vy
sociales que intsresan al mundo. ya que por esa informacidn

#e norma su opinién.
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4.4 La pituacidén laboral: Responsabjlidades y Derechos.

Se ha dicho qQue 8 ...Bl periodismo ha venido siendo el
instrumsntoe ospescifico para la ampliacién y mis perfecta
congsecucidn de esta ansia de comunicarse connatural al
hombre. Segin su nivel técnico y social como cultural en
taﬂi su sentido, asi ha sido el perlodismo en cada momento de
la historia humanal . (Articulo 19 de la Declaracidén de los
Decechos do) Hombre)

. Por lo que la neceridad de proporcionar una proteccidn a
log periodistas se deriva de un cierto numero de
consideraciones gque rebazan ampliarente log limites de la
gpr;a_ntia de la seguridad perscnal, 1la jindependencia y 1la
integridad de los periodistas.

La libertad de expresidn ez un elemento vital del
proceso democrédtico. garantizado por la Declaracidén Universal
de log Derechos del Hombre y por los diversos instrumentos
internacionales relacionados con este objetivo y las
libertades fundamentales.

En 1991 en Windhoek, la ONU, La UNESCO., La FELAP. vy
demés organizsciones profesiocnales, interesadag en la
protoccidn y seguridad del periocdista, afirman: Ef necesario
que wul pericdista tenga conciencia de las inferencias
técnicas., sociales econcmices., literarias y extranjeras, a
mds de las nececidades histéricas y legales del periodismo.
Es necesgario reccrdar que comoc individuo el periodista esté
sujsto. igual que log demAs seres, a la invarialidad de las
leyes morales y como profesional a las leyes especiales

inherentes a &u profexidn y la ética es la disciplina para gu
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profesidn. E1 pericdista es un servidor de la comunidad.lLo
que diga muchas veces oFf desagradable. pero no es posible
desentenderse de ello.

En relacién con la rssponsabilidad social de los medios
mosivos de comunicacidén, se establecen normas en  la
- declaracidén de le UNESCO scbre los Principios fundementales
respecto a la contribucién de los medios masivos de
comunieﬁeién para fortalecer la pazx y 1la comprensidén
internacionales, para la Promocién de los derschos humanes y
pare combatir el racismo. la guerra, en el articulo 4 de la
convencién internacional scbre la eliminacidén de todas las
formns de discriminacidén racial, en el articulc 5 de 1ia
convqncién ':obro la Eliminacién de todag las formas deo
discriminacién #n contra de las mujeres. y en el articulo 17
de la convencién de Derechos de la infancia.

De estas garantias se desprende que el pibklico de todos
los paises tisne el derecho inalienable a recibir noticias,
in!o:nﬁcionos e ideas, #in injerencias yepor'oncima de las
fronteras. y que este derecho forma parte de todo proceso
democrdtico. Asi pues estin en juego dos derechos
fundansntales: ‘

a) El derecho a comunicar noticias. informacién e ideas.

b) El derecho a recibir informaciones. noticias e ideas.

Por consiguiente, el derocho a comunicar y ®l derecho a
recibir noticias o informacidén depende. en definitiva., de la
sxistencia de garantias adecuadas para quienesz participan en

la labor de accpio y difusién de informacién.

| Muchas veces los periocdistas somos testigos molestom y

per allo congtituimoes un blanco privilegiado. nog eXponemos a

peligros fiwicos on momentos do conflicto. guerros

declaraciones de ellas © no, guerras civiles. e incluso
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cuandeo nos limitamos a hacer un reportaje sobre las reuniones
Y lar manifestaciones publicas reprimidas por las
auvtoridadess ., afirma Eduardo Kragelund de 1la Agencia

Reuters.

El reportero se enfrenta con frecuencia. & un problema
Vvago en sus limites, pero definido en su parte central: iQué
debs publicarse y qué no se debe publicar? Estan
constantemente eon posesidén de noticias publicables e
impublicables. Se hace difficil gaber no solamente lo que ge

va a decir. sino cémo decirlo o cuéndo,

Muchos principios éticos y de politica deben esperar la
aprobacién del pusblo en gensral, Por ejemplo. =i los
periddicos deben publicar mayoer © menor numero de noticias
policiacas: si deben ‘dirigir u orientar & su pdblico. =i
deben ssr més o nnn#s libres en sus cricticas a los hombres
piblicos y sus actividades. se trata de cuestiones
ampliamante éticas. que deben gor determinadas, en ultima
‘instancia,. por la opinidén de la generalidad del piblico,

No puedsn ser uUnicamente determinadas por el reportero.
Exs su propio cddigo de dtica profesional lo que més le

concierne.

El acceso del reporterco a las fuentes principales de
informacién em su capital bésico profesional. Estas
funciones deben ser cultivadas cuidadosamente. I Por su
propio interés. tanto profesicnal comc personal, el reporterc
no debs decir nada gque gea contraric a sus principios ni

divulgar secretos ni traicionar su confianza.g 29

** gtanley Johnson: El_reportero profesionsl, p. 128.
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Lo mée importante gue sigue. como solucidén de los
problemas é&ticos. o5 el cuidadoso uso de )a autoridad en lag
noticias. Es innecesario y habitualmente poco juicioso que
un repertere assuma responsabilidad por la exactitud de los

hechos que figuren en su noticia. Ocagionalments es un

 t.st1go ocular.

Més Irescuentements ez un intérprete. Siempre es un
tqperﬁoro. Al dejar la responsabilidad por sus noticlas a

_lii-ihthtp- informativas. evita asumirla é1 mismo. aiin £i no
quisre -nohhr;r' al individuo que quigiera citar. pusde
'osgﬁbioc.r en forma implicita. =i no la auteridad., por lo

mengs la autenticidad de sus datos. Cusndo todo se ha dicho
v hecho. el roﬁortoro pueds sncontrarse. alguna vez. ante el

problema de la ley.

# Al escridbir una informecidn. el reportero tiens en las
mancs un bien muy vulioio: reputaciones, La reputacidn de
uyna persona (su buen nohbro) es un valer tangible. Daharla
es dafiar su posicién en la wociedad. sur mediox de ganarse la
vida. =i s» 6hr- con injusticia, la persona afectada puede

intentar un juiciol . comenta Eloy Aguilar de A.P.

uUn peridédico o un periocdista puede defenderse a i

mismor por la publicacidén sujeta a juicio:

1.- La declaracidn es verdad,
2.~ Bl pariédico o la fuente estaban autorizados para decir

la verdad.
3.- La declaracidén e¢g un comentario correcto. © una critica

de la perscona.
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9 En la defensa e=x deber del reportero probar que su
informacidn se ajustd & 1a verdad: que se trata de un
comentaric justo. o de una critica correcta. El reportero

por consiguiente. debe decir sclamente la verdad comprobada.

El reportero tiene el privilegic de hacer declaraciones
derogatorias gque recoja de autos puiblicoz. preocedimientos
judicisles o legislativos. Ya que log archivoe y las
sesiones esxtédn abiertas al publico, el periddice tiene
derecheo de <conccerlos y divulgarlos. Sin embargo. las
dociﬁracion.s deben ser exactas. imparcjales y libres de

prejuiciot .30

Los corresponsales que trabajan en paisges sxtranjeros
pusden ser victimas de represalias si ofenden a algunos
gobisrnos represivos. Yy tienen ademdés el inconveniente
suplementarioc de que pueden no contar con 6l apoyo de algunos
directores propietarios. desecscs de no comprometer la

represantacidn de su periddico en ese pais.

Es cierto que #l1 correcponsal exXtranjers no corre mas
peligro que el de la expulsidn., mientras que el periodista
que trabaja en su pais puede ser encarcelado, torturado e
incluso ejecutado. Fero on momentos de desdrdenes. las
fusrzas militares o paramilitares han maltratedo, Yy & voces

‘asaginado a corresponsales extranjeros.

1 Desde la aprobacién de la Declaracién Universal de los
derechog Humsnoz. se han heche muchas propuestas Y
sugerencias encaminadas a 1la adopcidn de medidas
internacicnales para establecer esa proteccidnl . opina

Francis Pisgani (Le Matin).

¥ Ibidem.
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En e) Protocolo Adicional de los convenios de Ginebra,
de)l 12 de agosto de 1949, relativo a proteccién de lae
victimas -d. log conflictos armados internacionales. ge
dedicaba una disposicién a las medidas de proteccion de los
pericdistas., gegiuin el cual los periodiatas que dJdesempefian
misiones profesionales en las zonas de conflicto armado deben
ser considerados como perscnas civiles y protegidos como

tales. con ciertas condiciones.

Cabe citar también la Declaracién scobre los modios de
comunicacidn de masas. aprobada por la Conforencia General de
1978, ¥y cuyo Articulo II (péarrafo 40.) dice que: § Para que
loi medioz de ccocmunicacidén puedan fomentar en sug actividades
los principios de la presente Declaracién es indispensable
que log periodistas y otros agentes de logs drganos de
comunicacisn. en gu pair o en el extranjsro, disfruten de un
estatuto gque les garsntice las mejores condicicnes para
sjercer su profesioni .

A propézito de los temas con respecto a log cuales ha
parocido establecer un consenso entre las diferentes
organirxaciones de periodistas y de editores de esas consultas
se ha reconocido en general: 1§ Que ge deberian tomar
decisiones y moedidas etectivas para dar una mejor proteccién
a los poriodista- on el sajercicic de su proiesidén. en las=m
sjituaciones peligrosas <que pueden surgir durente los
conflictoe armados internacionales o no internacionalez. Se
podria establecer dichs proteccidn mediante una modificacién

apropiada a 198 protocolos de Ginebras .

B gean Macbride: Un_sclo mundo. voces miltiples. p. 90.
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For otra parte, son muchog los miembros de la profesién
gque consideran gue unas medidas de seguridad o proteccidn
podrian traer consigo que los pericodistas quedaran sometidos
a la vigilancia de los representantes de la autoridad. con lo
que esto no solamonte facilitaria sugs actividades sinc gque
adexids las coartaria. La proteccidén podria depender de un
zistema de agcreditacidn que permitiera a las autoridades
decir quién ez © no e# periodista. lo cual constituirfia una
violacisn del principioc segin el cual el periodista tiene una
parsonalidad profesional. por el hecho misme de su emplec. ©
sn cisrtos paises por ¢l hecho de pertenecer & un sindicato,

por. u misme emples, © a una asociacién profesional.,

Cierto nuimero de paises han promulgado una legislacidn
osp'oclal.. que rige los diferentes aspectos de la profesidén
del pericdista. En otros. puede haber dispoeicicnes en la
lsgislacién social. en los convenios colectivos o en lo=
tstitute- de ilas organizaciones profesionales. Por
consiguiente. puede haber regimenes juridicos complejos en
los cuales. pars conocer la situvacidén del pericdista, haya
que remitirse a la vez & la legislacion laboral, a una ley
especial., a un convenioc colectivo y a los estatutos de las
asociaciones protesionales. Como o= 1égico. existen
var.tqclono;- sntre los poalises en lo que se refiere al papel y

a la importancia de talex elementos.

En otro®. pusde haber disposicicnes en la legislacidn
social, en los convenjioe colectivos o en los estatutos de las
organizaciones prefesionales. Por consiguiente. puede haber
regimenes juridicos complejos en los cuales, para conocer la
situacidén del po.riodista. haya que remitirse a la vezr a la

lagislacién laboral}, a una ley especlial, a un convenio
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colectivo v a los  estatutos do laz asoclaciones
profesicnales. Como o5 légico, existen variacionss entre log
poises an lo que go refiera al papel y a la importancia de

tales elomentos.

Para Eva Barllescar ({(UPI} 1§ Cabe preguntar si eos
conveniente establecer una reglamentacidén de la profesidn del
éotiodistn. Los numerosos argumentos aducidos al respecto &on
contradicteorios. El pluralismo de los sistemas econdmicos y
sociales caracterizan al mundo., asi como las necesidades
especificaxr de cada pais. impiden evidentemsnte dar una
respuesta afirmativa o negativa a esta pregunta. En
definitiva. 1o gque parece determinante o8 al contenido

semejante a la'r.glanontacidnl .

A este respascto, se afirms que la adopecién de una
definicién cualquiera que pueda ser., eontrafia en gensral al
establecimientc de un sistema coficial de acreditacidén de los
poricdistas. Aunque se trata de una préctica gue no es nueva
pero que tisnde a generalizarse en América Latina y en otras
partok. procod% destacar que la concesidn de licencias o
autorizaciones implica wuna sancién gubernamental del
ejercicio individual de la profesidén del periodista.

La pomibilidad de perder un medic de existencia podré
deasalentar entonces al periodista., quien normalmente es de

vital importancia para denunciar los sbusos de la autoridad.

La experiencia demuestra gue ia concegién de licencias
profesionales. asi como todo procedimiento complicado de
acreditacidn. tienden a fomentar la intervencidn del gobierno

on la circulacién nacicnal e internacional de la informacidn.
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En cambio. quienes son partidarios de una definicidn
juridica del periocdista profssional y de las condiciones de
acceso & la profesidn estiman que tal reglamentacidn es
necesarja. Tal vez dichas reglas son necesarias para proteger
al pericdista, al establecer diferentes derechos, garantias y
salvaguardias. También £e podrian concebir como medidas
sncaminadas a promover 1oz intereses del publico, o de los

usuarios de los medios do comunicacién social.

Ciertas legislacicnes imponen el secreto profesional,
que ®® un derecho al mismo tiempo que un deber. 1 La
existencia do)l secretc profesional sirve para protegerncs y
ia libersad de informacidn para facilitar sl acceso a las
Mf.s de informacion y para no defraudar la confianza del
piblicol . Considera Francis Pisani. (Le Matin).

AdemAs muchos textos establecen que no se puede imponer
trabas al periocdista on el ejercicic de su profesicn., y que
‘no- se pueds sjercer gobre $1 ninguna presidén. intimidacién o
influencfa para conssguir qQue presente una relacién inexacta

© tendenciosa de los hechos.

Sin smbargo., si bien la ley intenta con ello proteger al
pericdista y garantizarle uncs derechos, cagi siempre

eostablece uncs deberes y chbligacicnes correlativos.

Entre lae legislacicnes que impone la legislacién al
periodists cabe citar. por ejemplo, la no divulgacicn de
informaciones falsag o no demostradas o de cardcter
publicitaric. el afén de defender la dignidad profesional. el
respecto de la ética profesiconal., la no publicacidén de las

audiencias a puerta cerrada de los tribunales, etc.
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Ciertas legislaciones formulan obligaciones mAe
especificas. en el sentido de la responsabilidad social. el
respeto de los derechos humanos y el principio de cooperacidn
entre los pusblos. la accién militante. el deber de no
obtener ciertas informaciones relativas. por ejemplo. a la
policia y autoridades militares gin gu permiso o durante un
Proceso. Otras van mis lejos todavia al imponer
restriccicnes tales como la obligacién de no colaborar en
otro 4rganc de informacién. Sin una autorizacidn previa del
empleador. la de sclicitar una autorizacidén oificial para
poder colgborar con un dérgano de informacidn extranjerc. etc.

‘Por otra parte. pueden extablecerse sanciones
ditciplinarlml qus. wmegin la gravedad de la falta, pueden
llegar hasta la expulsidn de la proifesién.

Finalmante., en la mayoris de las sociedades. so reconcce
el princ¢ipico de la libertad y la independencia de 1los
poriediutc-. Ferc a menudo este ideal eos viclado en 1la
-Erlcttca.'pbrhio que los periocdistas se ven obligados o bien
a censurarse sllos mismos o bien exponerss a peligros al
hacer honradamente su  trabajo. Por otra parte, la
interpretacién de 1o que implica un ideal tan amplioc se

presta a controversias.

Para los pericdietas ( y no soclamente para ellos), los
derschos y las responsabilidades deben concebirse en términos

de reolacicnes mutuas.

Lo aconsejable de adoptar unas reglas de derecho que
definan el rdégimen juridico de la profesién del periodista
g0 aprecia de forma diferente segun los palises y segin las

ventajox y lox inconvenientes que de alli =e derivan.
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El algunos paises pueds bastar con unas normas de
caricter no reglamentario. definidas voluntariamente por los
intere-ados; ¥No e trata de adoptar una pogicidén intermedia
o arbitraria., gino de tomar en cuenta situaciones muy
divarsas para llegar al mejor equilibrio posible entre los

-diferentes intereses.

Bl periodista tiene el derecho. de todo ciudadano libre.
de criticar las cosas. hombres, medidas e instituciones da
interds piblico. sismpre que la critica no sea hecha con
malicia, se base en declaraciones ciertas Yy no 38 extienda a
ia vida privada de iaa persanas comprometidas. Esto incluye a
los esmploados deol gobierno. actos. institucicnes. Y
candidatos a cargos oficlales. Yy todos los discursos . libros
espectdculos y otros. presentados al piblico. La critica del
repotterco dJdebe 3er tan sevara que alcanco a dafiar, pero no
hay posibilidad de proceso mientras el reporterc se atenga a

1as previsiones antes mefialadas.
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LINCLUSTONES

En la presente investigacion se describid¢ y analizd el
desarrclle histérico y contemporénec de las agencias
informativas internacionales en México. Lo mAs importante
fus estudiar como se desarrollaron <como medio de
conunicnclon'ua-iva sujetcs a la relacidn contradictoria
ontre la dependencia ‘nacional Y la depondencia
transnacional. cudles son los factores aspscificos de
México Yy gue contradicciones existen en 1la politicas
comunicativa, ses planted la problemética del papel de las
agencias informativas y por ende de los corresponsalesn
extranjeros en México pues las politicas editoriales
pueden copstituires en un obstaculo para el desarrollo
profesional del corrssponsal. que en ocasiones se ve
sometido e indefenso a criterios empresariales o

politicos que inhiben su creatividad.

En cierta forma sl hombre modernc alimenta su hambre de
saber con la pluralidad de conocimientos que le
proporciona la prensa. exto aumenta en el periodista la
necesidad de gatisfacer a la sociedad lo cual exige una
_ base cultural gue =s4lo me logra en gran parte por la via
universitaria. Los corresponsales requieren de una gran
preparacién y ademds de un sentido moral. En el idltimec
medioc miglc. el pericdismo ha experimentado una evolugién
asombrosa. no se duda que dentro de pocoe tiempo gse le dé
toda la jerarquia gque merece. Tal vez nos togue ver al
periodismo erigilde en una institucién respetable., en la
que indiscutiblemente un cuerpe de profesionietae
espeoecializados que, sin descuidar la actualidad de 1la
informacién. defiendan los intereses superiores de la

civilizacién.
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La falta do material documental llevd a que solo pudiese
investigar Y responder documentadamente a muchas
cuesticnos de detalle. No hay suficientes investigaciones
sobre lags agencias informativas en México y mucho menos
sobre los corresponsales, tuve que reunir y analizar
personalmente el material documental basico. La
invastigacidn tuvo dificultades, debido a que en México
pricticaments es impogsible obtener datos sobre la
cantidad v el alcance de loz medios. sobre su tiraje. los
lectores. etc. Muchas fuentes se contradicen o difieren
unas dJdo otras., Yy algunas no s8¢ localizan ni en la
Biblioteca  Nacional. ni en la= Univergidades o
Secretarias. Los datos para eoste trabsjo. cuando no se
tuvo material a la mano. los recabé personalmente ha=zta
dondas fue posible, O analicé ias compllaciones existentes
de datos. En otros casoy #e recurrié directamente a

Lntorucioms de fuentes secundarias.

La cultura general del periodista es indiscutible pues es
imposible conocer un acontecimiento de la higtoria sinco
se tiene la cultura general necesaria porgque también la
tares del pericdista de hoy es la de ingtruir. lo cual es
imposible &in cultura general. Un periodista debe saber
Historia, Geogratiia. Socioclogia. Economia, Derecho vy
Ciencinos Politicas: otros agregan. gue un pericdista
digno de su profesién. hoy en dia debe conocer por lo

menog una lengua extranjera ademAs de la propia.

el poeriodista actual debe tener una preparacion
univergitaria. pues el hombre moderno alimenta su hambre
de sabsr con la pluralidad de conocimiento= gue le

proporciona la prensa, la cual exige una base cultural
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que 8410 e logra en gran parte por la via universitaria.
La cultura general es indiscutible para un corresponsal,
pues a8 imposible conocer un acontecimiento de la
historia #i no se tiene la cultura necesaria para sello.
E2 de suma importancia recordar gue como individuo el
periodista estd sujeto, igual qué cualguier persona, a la
invariablilidad de lan leyes morales y como profesional a
las leyes especiales inherentes a su profesidon. La ética
os ld disciplina para su derarrollo. debe ser un hombre
'“één o-yirttu de vocacioén. Claridad de pensamiento y no
debre perder de vista que gu funcién principal es
informar.

Los cofv.lponIAIOI informan todo 1o gue interema a la
colectividad. Pora ellos. un hecho de la vida diaria se
cenvierte en noticia. un acontecimiento de la historia ae
vuslve idea y esta idea se proyecta sobre diversas capas
sociales :para transformarse en opinidn y formar

conciancia sntre los hombres.

Las agencias noticiosags internacicnales transmiten por lo
general poca informacidn sobre México a sus centrales y
los entrevistados lo confirmaron. con pocas excepclcnes,
la falta de informacién de fondo. que tanto objetan los
criticos del actual orden internacicnal de noticisa. Esto
wsignifica, a ia vez. que las informaciones
internacionaless que ee dan sobre México. las cusles =e
efhicusntran en mayor partie en manos de agencias noticiozaws
transnacionales. #élo pueden Teflejar la compleja

realidad social del pais de manera fragmentaria.




Finalmente. todo parece indicar que ¢l gistoma
de los medios de comunicacién maegiva en México
que zu influencia de poder se incrementard en
por las pnuevas tecnologiag. Los2 corresponsales
que cuando lom modios de comunicacidn
_'cepdibilld.d, ma debs a que su autoridad moral
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comercial
crecerd y
un futuro
2ogtienan

piarden
ha dejado

e estar sustentoda en los valores éticos. El periocdismo

q;;bﬁ contribulr & reafirmar esoe valores para

ayudar al

bisnestar de low individucs y la sociedad. Es aqui donde
su fundaMenta la ética profesional del periodista.

- T




94

ALTRD . Burh: Lo _dis an la wida del hNew York Timoes,
Ed. Mexicancoes Unidos, México, 1967.

ALVAREZ. Rios Paldomers; MArtiras dol paricdisme combatisnte.
Ed. Radio Rebelde. La Habana. 1583.

ALVEAR. Acevedo Carloe: ABreve historia del periodisgimg.

Bd. Jus. México, 1982.

ACENM. Historia de la ACEM, México. 1988.
ACEM. Taxto para folleto informativo. s-afic.

i

BERLA. K. David:_E)l procaso de la comunicacidén. |
- 1

Ed. El1 Atoneo. Buenog Aires. 1960.

BOHMAIRE!, KARIN. Madins dAs _cominicacién.y sictamas
Informatiyos en Maxico, Ed. Alianza.
México., 1%950.

CABRERA. Martha y LOPEZ. Rowmalba: Losm corraapongales extranjeros

an Maxico v el 19 de septiembre de 1985. Tesis
Profesional. E.P.C.5.. México,. 1988.

DEL R10. Reynaga Julio: Taaris vy prictica de los génercs

pariodisticos informativoe. Ed. El1 Ateneo,
México., 1966.

o




I

95

DURAND, Flores Mercedes, Cuadernos dea trabajio de Q6nercos

Bariodiagtiros _de_cpinidn. FCPYS UNAM.
México, 1992

DURAND. FPlores Mercedes., Cuaderpnos de trabain ds sgenciss
da noticias jintarpacionalax. FCPYS UNAM,
_ México. 1950,
FONTCUEERTA. Mar: Eastructura de 1a noticis periecdistica.
Ed. ATE. Barcelona. 1980.

FRASER. Bond F.: JIntxoduccicn al periodismo. Ed. Paraninfo.
Hadrid, 1981.

GOXYZALEZ. Reyna. Susana. Paricdismo de opinién y discurso.
Ed. Trillas. México. 1993,

MARTIN, vivaldi Gonzalo:; Géneres peariodisticos.
Bd. Paraninfo, Madrid, 1%83.

MARTINEZ, Albertos José Luis: Curso genesral de redaccion
parigdiatica. Ed. Mitre. Madrid, 1983,

MC. BRIDE. Sean: Un s8lo mundo voces miliipleg. Ed. FCE.
México, 1981,

HC. LUMAN. Marshall: La_aldss glohal. EBEd. Gedisa, México.

1966

READ. William: Msrcaderesx de Ia comunicacidn, Ed. Asociados.
México. 1579.

REYES, Mata Fernando: La informacidn en al nuevo orden
dnternacicoal. De. Reyez Mata. México. 1977.

SALINAS. Requel: Agenciasx tranznacionales de informacidn del
ltarcer munde, CIESPAL, Duito, México. 1984.

el ot el L wof e



96

SMITH. Anthony: Gecopolitica de la informacidn. Ed. FCE.

México. 15Bd.

TREJO. Delarbe Reidl: Lag aganciss de informscidn en Maéxico.
Ed. Trillas. México. 1989,

VARIOS ; ALASEI vy la comunicacidén en América Latina. junio
México. 1964.

WOLP: Msuro: La investigacién deo la comunicacién do mazas.
Ed. Paidos. México. 1984.

- Documentos schre la creacidén de una agencia Latinoamericana

- de Serviciows Especiales de informacidn.

- Haciones Unidas. CEFAL, Comiszidén Econdmica para América
Latina y el Caribe.

- Proceso. CISA (Agencia Interna de Noticias de la Revista).

OTRAS FUENTES:
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Janovin Ceberic es el director del periddico
sapafiol B El1 Paisl en México.

Por mucho tiempo fue corresponsal y siguid
muy do cerca el conflicte salvadoreiio,

Para Ceberic el trabajo de enviado eszpecial
RO @3 un simple oficio. es una labor que
compromete® no gdlo al periodigta. sino tambidn
al hombre. 8 Cubrir una guerrs cambia tu actitud
ante la vida, la sociedad y el poderl .
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1 Un correspongal no pusde dedicarse a competir con las
2gencias y dar la dltima nota del dis. Si unc se limitase a
dar esos datos, no tendria gentido para el periddico tener un
corresponsal en esta Zona, la informacidn de agencia también
llega al diario. El enviado ldégicamente debe dedicarse a
otras cogsx. Uno tiene que ir creande {fundamentalmente redes
informativas a loa paiges a los que unc vaya. Yo ¢rec que eca

o% la baae.

Concretamente en el Salvader. © al menor en el tiempo

que estuve, los medios daban mucha informecién. perc no 1le

qtié a mi me jinteresaba. Entonces. lo que se debe hacer en

*SLOR CASCS. & tIstar de establecer relaciones en todos los

_.cilpos. y en éampot tan contradictericos como la extrema
e dbgcchl. el gobierno. la izquierda. la guerrilla., En el caso

ds la guerrilla no es dificil. no fus sobre todo diffeil
establecer relaciones estandc en México. entrs otras coegas
porque la guerrilla salvadorefia siempre tuvo représentantes

agusf .

La relacidn en el interior fue un poco diferante, habia
grupes con una estructura tipo militar y guardaban sus
reservas. En el transcursc de 1980 y 1962 era rslativamentie
fdcil establecer contactos con la guerrilla en el interior,
wsto se debld a que habia zones en las cuales el periocdista
era bien recibido. A la guerrilla le interssaba explicar cual
era su proyecto poelitico, le interesaba incluso que loe
pericdistas siguieran de cerca el conflicto. Al recorrer
algunas carrsteras del paie uno ge controlaba con ellos con

bastante facilidad. -
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Eso creaba problemas con el poder, que veia con malos ojos
la# relacicnes de log corresponsales con log grupos
insurgentes. A los periocdistas exiranjercs siempre 3e nos ha
acusado de reflejar mis lows puntos de vista de estos grupos

que los del goblerno.

Peroc a meadids ques la guerrilla se va profesicnalizZando
deade el punto de viesta militar. empieza a haber dificultades
en la relacién con log periodistas. A veces con justa razén.
parece que en muchos casos ha habido gente gue se hace paszar
por ihformador y aparentemesnte da datos al ejército. Lo
ciorto' es que con el tiempo fue muy dificil establecer
contacts con estog grupcs. al menos qus sa tuviera una cita
concertada Jdesde fuera. Eso que s hacia en 1%81. al cocmienzo
de la ofensiva. incluso en 1982, sabiendo que ahi estaba la

guerrilla. pricticemente se acabé.

By muy dificil decir como se egtablecen las relaciones.
Depanden mucho de los momentos. Hubo ﬁomenton en gque la
guerrilla se cerrdé completamonte. mientras que el ejército se
dico cusnta. creo qQue por la influencia de los asescores
norteamsricance. del valor de la informacidn que tiene una

guerra revolucionaria comco ésta.

El ejército ze abrié a los periodistas, se abrié hasta
el axtremo de cubrir la guerra desde ol lado del ejército que

desde la guerrillas.

Al principlo sra eaxactamente al revés. Las fuerzas
armadas rara vez admitfian a los periodistas a su alrededor.
mientras que los insurgentes lo hacian sin reservas. La nueva

actitud le dio rentabilidad politica al ejército.

E

-
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La guobrilla reconoce que casi inconscientemente un
corrasponsal que sigue la guerra desde un bando. termina
reflejando muchas veces los puntos de vista de éate., aunque
lo haga constar asi. Para la guerrilla, el haber cerrado el
camino a la prensa, tuvo un alto cogto politice. Su situacisn

de seguridad privaba sobre otras razones.

_ Fue fundamentsl para los corresponsales tener contactos
con los representantes fuera del pais. para poder establecer
relaciones dentro. No pasé misx de tres dias seguidos con
elleos. Cuando trebajas psra un diario no es fdcil que te
permitan estar mucho tiempo ein pasar informacién, Hay
eologn- que escribsn para seminarios gque han estado hasta

quince dieas.

La relacién con la extrema derechas no fue fécil. Cen
D'Aubuisson coneiderd que mi periddico era POCo mMenos que
comunista. Entonces. légicamente. no le interesaba. Hubo
contactos con gente del peartido, contactos. yo no diria gue
excepivamente cordiales. pero s{ relativaments normales. Me
interesasba conocer al puntce de vigta de la extrems derecha de

#1 Salvador. que sra una fuerza importante en el pais.

Me imaginé que también a ellos les interesaba, que
inelusc una prensa a la que consideraban hostil, exponga esus

puntos de vista,.

La relacidén probablemente mas dificil en El Salvador fue

con la sxtrema derecha.
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En especisl con el pericdigts extranjero se da una
actitud casi de enfrentamiento. Afortunadamente hay gente que
e® capaz de establecer un diidlogo sin llegar a més. Algunas

voces NOS sncontramos con amenazas directes.

Fue la primera oportunidad de mi vida de cubrir un
conflicto armade y de seguir la vida de un paig situado en

una condicién extrema.

Una guerra ensefia basptantes cosas. la mayoria de sllas
pesnosas. En e} terreno personal ts obliga a controlar el

misado. o a vivir con el miedo...

Poriodisticamente c¢reo que eos fundamental mantener
relaciones con las das partes. Ademédsm. El Salvador fue una de
las pocss guerras on las gque el periodista podia esztar sl
mismo dia é on dias alternos con loe dos bandos combatlisntes.

Lo normal) es que se siga o)l conilictc desde uno de los lados.

Cubrir un enfrentamiento armade como éste me hizo més
escéptico. psro por &l otro te hace vivir las gituaciones con
una meyor pesidén qus en un pais en paz. Hubo expariencias de
Bl 'sh_hquor gue no olwvideré nunca. Yo no he visto en mi vida
tnﬁt_e- muertos. y eso gue trabajé en el pais Vagco donde la
cuota de muertos era kPastante alta. Scbre tode a las semanas
siguientes a la ofensiva final. en enerc de 1381. gque habia
wstade de sitico. La salide en las mafianss, uno recorria lsa
cludad y era un espectédculo espeluznante. Los muertos los
dejabsn an 1a calle., y essos eran evidentementa muertos del
ejército, que aprovechd el estado de sitio para llamar a lasm

casas. sacear a la gente Yy matarla,
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Este tipo de situaciones. no s¢ como llamarlas de
terrorisme de estedo © de aberracién del poder. es una
esspecie de revuvleivo que influye en tu actitud ante la vida,
la sociedad v el poder. También te ves obligado a desarrollar
mecanjismcs de autodefensa. para no involucrarte hasta el
final con el conflicto por que ®ino tsrminaria coglendo uns

matrallasta.

NHo sea puede sgar nautral snte el conflicto. Finalmente
hgy- causas justas y causas menos justas. Creo que hay que
hacer un esfusrzo de objetividad. pero la neutralidad en una
pitunﬁldn oatécna Yo «reo que no eoxiste. La objetividad la
‘antiendo en &l sentido de no magnificar y de no rebajar .
l&nb't.tlojar el conilicto sn sus dimensionss resales. Perc
s4lo por este hecho. un pericdista termina de alguna manera
tomando posicion . Cubrir a log dos bandos permite tener per
un lado una visidén miés global peroc por otro ¢res tremendas
diticultacdes. Al tinal con la informacidén que unc estéd dandeo.
una-de las partes se va a sentir perjudicada.

Crec que muchas veces hice un esfuerze por no
autocensurarme. no esstaria muy ssgurc de gque nc lc haya hecho
en ocasiones. La autocensura es en un doble santido. no &élo
ante los desmanes del poder. sn ese smentido las cosas que he
visto las he contado. A veces hay oire tipo do auvtocensura.
En un conflicto en el que unc més © menos ve gque hay més
injusticia de alguna de las partes, pero al final suele haber
_'1nju-t1=1ac en law dos, porque en una guerra es muy dificil
Qque no sas produzcan hechos condenables en las dos partes.
FPinalmente uno aveces tiende a contar mencs, © NENOE
detalles. © no der unea informacidn més extensa de lasg
injusticios que me cometen también en el bande que uno croe

defiende una causa mds justa.

e mEw AT e CEi e e
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Ultimamente c¢reo gue la prensa tiene una actitud més
neutral, no sé si esc sea exacio ¢ no; pero pasancs de una
pomicién en la que la mayorfs de nosctros pensamos que lo
malo ers sl goblerno y qQue en el otro lado habia. por lo
MONOS. una intensién mejor. pero vivimos tantas barrabasadas
© tambidén en la guerrilla que quizéds es0 no 1o tuvimos tan
elaro.

El pericdista se inmunizs ante el conflicte. E® una
reaccidén bawtante humans. Al igusl que la gente se acostumbra
& ViViT en una guerra, vive sn medio de ella y no se vuelve
" loea. nowotros tambidén.

En E)l Salvador ss dieron atrocidades terribles durante
afion. Priacticamente no hey familia que no tenga muertos de un
lado o de otro. y & pessr de todo siguen viviendo. y hacen un
ssfusrze por sesguir viviendeo eon lag clrcunstanciag wmiéo
noersales. Creo que ahi funcionan determinados mecanismos de
¢u€Q¢itunla ¥ al pericdista le sucede algo semejante. Comoc a
cualquier perscna.
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UAM, UIA. UNAM,OCTUBRE DE 1994
LA AUTORIDAD MORAL DEL PERIODISHO
DOCIMENTO LE TRABAJO.

CARTA DE DERECHOS DE LAS
PERSONAS A LA COMUNICACIONE

En los Oltimos afios se ha despertadc el interés en relacién
" cén la calidad del suministro de la informacidn y la cultura.
En muchos paises. grupos de ciudadanos han cresdo
asociaciones pera criticar el control de los xedios de
comunicacién y han nacido provectos como «1 del MHovimianto
del medio cultural gracies & la iniciativa de Georgs Gerbner.
Inspiradcs por la Red del Tercer Mundo, con sede en Penang.
lda;a-ig. un mo de estudicsos y de activistas ha comenzado
a trabajar para introducir los intersses de una sociedad
civil gilobal. se ha redoctado la Carta de derechos de las
persona® a la comunicecidén gque tiene como propésito provesr
de un marco comin a aquéllos que comparten la fdea de que las
personas deberian participar activa y criticamente en su
medio cultural. Come preparacioén del 50 aniversario de la
Declaracién Universal de Derschos Humanos en 1998, lo¢ que
tuvieron la iniciativa de radectar este documento solicitan
Qub durante los préximos cuatro afios se dé apoyo a esta

Carta .

Se invita a lo® miembroe de la IAMCR a responder a esta

solicitud para hacer sgugersncias con el fin de mejorar ol

1} rraduccidn de Ana MA. Carrera Osoric, ITESM.Plantel
México:M.E Magana Sénchez y M.S. Diop, UAM Xochimilco.
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pressnte taxto. Son particularmente bienvenidas las ideas
para la puesta en préctica de esta Carta. También son
importantes las sugerencias para saber qué tipo da
organizociones civiles y movimientos soclajes podrian apoyar
esta iniciastiva. ami como propuestas de formas para
organizarlas en un movimiento mundial en favor de los

interssss Jde las perscnas sn el Aroca de¢ la comunicacidn.

Egta cuarta verwidn del borrador de la carta fue
corregida por Cess J. Hamelink. El1 texto se ha visto
o'piclfieamonto mejorado graclas a las contribuciones de
Howard Prederick. George Gerbner. David Golb=dberg. Welfgang
Kleinwaschter. Kesarle Hordenstreng asi como las de los
sstudiantes en el Estado de Chio. la Universidad Americana de
Waghington, D.C.. la Univereidad de Amsterdam y el Inetituto
de Estudios Sociales sn la Haya (ambos de Holanda).

Favor de enviar toda contribucidn para versiones futuras

de la Carta a la sigulente direccidn:

Centro para la Comunicacidén y Derechos Humanos
11l Badem Powellwag, 1065 LD Amsterdam
Email; hamelink a antenna. nl.

S ey |
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CARTA DE DERECHOS DE LAS PERSONHAS A LA COMUNICACION
EREAMBIUILO

Los que firmomOos esta coria:

Afirmamos gue la8 comunicacidén es bésica para la vida de
los individuos y de los pueblos, que la comunicacidén es
crucial en los problemas y las crisis que afectan a todos

los miembros de la comunidad mundial.

Cbntglonto. de gue la comunicacién pusde ser usada como
unnxtpqrzn pora spoyar a los podercsos y quitarle poder legal
a lo= d‘btloi."-ﬁ' que la comunicacidn ex fundamental para
darje forms al sambisnte cultural de toda wsociedad. la
compynicacién debe debs contribuir a aumentar s] poder de las
perscnas y el desarrollo de sociedades justas y democréticas
reaquiere de estructuras de comunicacidn justas ¥

democraticas.

Afirmamos que los formstos y los contenidos de la
comunicacidn en la mayoria de lax sociedades tienden e
dessutorizar a las personas a través de la retencién de la
infoermacidén, la distorsidn de la informsecidn. la sobrecarga
abrumadora de la informacidn, in obetruccion a log canales de

comunicacidn.

Reconocemos gque para mucha gente no existe un accesao

adecuadeo & los canales de comunicocliédn.
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Atirmamos la necesidad de que los Dueblose desarrcllen
sus propios canales de comunicacidén a travie de los cuales

la#® personas puedan ser sus propiocs voceros

Reconocemocs que se necesita asegurar los derechos a la
comunicacidén. pero que también se nocesita asegurar los
derechcs de lax personas a la informacidén y a la
. comunicacidn.

Afirmamos @l derscho de las nifias y de lox nifice a nacer

on un ambiente cultural libre. Justo., diverse y no

ansnszante.

Reconocemo® que la® diversas formas de censura. entre
ellas la 1nt;!:_!‘.mc1- con los contanidos de los medioz= de
comunicacidn por intereses politicos, militares y comerciales
amenazan la independencia del suministro de la informacidn.

Reconocemos que la consolidacién de los medios
mia!u an un pequefio ndmero de corporaciones
transnacionales pone en psligrc el suministro del pluralismo
de opinicnes y la diversidad de productos culturales.

Reconocemos que en muchos patises la informacién y la
cultura no se suministran ya eon primera instancia como
servigion piblicos. sino para el provecho de particulares,. lo
cual puede dar como resultadc la erosidén de la esfera piblica
en muchas scociedades ami como el debilitamiento. sino de la
desaparicidn. de los wedios piblicos de comunicacidn
axistentes.

Reconocemos gque la inseguridad de los periocdistas gue

trabajan en situvaciones en conflictos armados impide al



personal de los noticieros tener un accesc amplio a las
fuentes de informacidn, viajer o trapsmitir informacion sin

limitaciones injustificadas o discriminastorias.

Consciaentes de quas a pesa de la llamada 1 Revolucién de la
Intormaciond la realidad actual demuestra gque existe una
ceciente brechs sntre la informacicn de 1los palises ricos y de
los paimses considerados pobres, asi como, en el senc de las
sociesdades. entre ls informacién de los sectores ricos y la

de los sectores pobres.

BReafirmamow. en consideracion a ia libertad de
.tn-tqrilcldn . & la responsabilidad soccial de los medios de
comunicacidn., el desarrollco de Jla comunicacién y la
proteccidén de los derechas culturales. las disposicionss
pertinentes en el Dereche Internacional., <como & han

enlistado an el anexo de la carta.

Deseosos de lortalecer los gumninistros actuales de
.&ntormacidn, comunicacién y cultura an ol Deérscho
Internacicnal y. en particular, los mecanismos para su puesta

en préctica.

Desecscos de promover una mayor participacién de las
persanas en los processs de comunicacién en su respectiva
sociedad. participscidn qQue facilite el desarrollo politico.
econdmico y social que assgure un orden pacifico y

democrético.

Desecsop de crear un ambiente cultural que proteja los

intsreses vy necesidadex de las personas.

. SO U T Y S S A
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DEFINICIONES

El término Carta como estd usado en el documento
wignifica un conjunto de lineamiontos adoptados
veluntariasents por las partes Y s uUsSa COmO Un Marco comin

de rsfsrencia para comunicar las propuestas de comunicacidn.

Bl términc partes se refiere a todos los firmantes de la

carcta.

El término comunicacidén se refiere a todos les procesos
interactivos a trovés de los cuales los individuce y laos
commnidedes participan sus opinionss. informaciones » ideas.

El téimino informacidn =s usa an un gentido muy amplio
e incluys opiniones e ideas presssntadas en especticulos de

sntretenimiento.
El término medios de comunicacidén se refiers a medios
wesivos de comunicacién de propiedad pidblica o privada para

comunicacidn impresa o audiovisual.

Bl término provesdores de informacidén se refiere a

_ instituciones privadas o publicas que suministren informacidn

&l puiblico en general., y a los individuos que proporcionen

informacién sn nombre de estas instituciones.

El término productores culturales se refiere a egos
jndividucs » inscituciones gque producen Yy disctribuyen

productos culturales.

S——
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Convencidos de que la presente Carta contribuya el
dosarrollc de los procesos justog y democréticos de 1la
comunicacién. determinados a dar nuevos pasos para asegurar
el derechoc humano fundamental de todo el mundo a 1la

comunicacién.

Acordamcs la adopcidn de esta Carta en la gue eXponemos

los siguientss lineamisntos:

OBJETIVOS

La Carta se propone contribuir a la comprensién critica
del significado de la comunicacidén entre ics individuce y los
pusblos en la vida disria.

La Carta articula una posicidén compartida de la
comunicacién desde la perspectiva de los intereses y
necesnidades de las personas.

La Carta tiene el propdsito de revivir los procesos
nacionales ¢ internaciocnales de elaboracién de politicas. un
conjunto de demandas que representen el derecho fundamental

de las perscnas & la comunicacidn,
CAMPO DE APLICACION DE LA CARTA
Los que firmen la Carta pueden ser individuog 0 grupos

de perscnas, a través de sus representantes, y por ende. el

campo de aplicacicn de la Carta los implicard a todas eosasg

partes.

i
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Articulo 1

Para estas normas er fundamental la convieeiédn de que todaa
las personas tienen derecho al respeto de eu dignidad,
integridad. y libertad.

Articuleo 2

Las personas tienen el derecho a la libertad des expresar sus
opiniones, informaciones e idoas., ®=in la interferencia de
entidasdes puiblicee o privadas. Para que las personas sjerzan
‘su  derecho fundamental & la libertad de expresién . debe
haber cansles de comunicacidén libres e independientes. lo gque
signitica que los medios de cemunicacién deben  ser
independiantes del control politico, econdémico o
gubernamental. asi comoc el control de matoriales e
infrasstructuras essnciales para la distribucién de disrios,
revistas. periddicos. Yy programas de redio y televisién. Los
medics de comunicacién libres son medios de comunicacidén
plurales. lo que significa que no se autorice ningun tipo de
monopoliec y que se debs controlar la tendencia actual a
suministrar la informacidén y la cultura de manera

predoninantementie comerclial,

Articulo 3

Lam personas tisnen 8l derecho a recibir opiniones.
informaciones e ideas. lo que implica gque las personas tienen
#) derecho a ser informadog sgobre los asuntos deo interés
publico. Esto incluye el deracho a recibir informacidén. la
cual seréd independiente de todo interés politico o comercial.

y ®]l derecho & recibir una games de informacién y de productos
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culturales disefiados para una amplia diversidad de gustos e

interenesw.

Articulo 4

Las peraonas tienen derecho a raeunir informacién. lo que
incluye ol derecho de acceso a la informacicn del Gobierno y
a ls informacidén de asuntos de interés publico detentadas
por el gobiesrno o por los particulares. Se puede admitir que
haya restriccicnes en el ecceso a la informacidn reotenida por
el  Gobierno o por particulares. siempre y cusndo dichas
restricciones eean necessrias para la proteccién de la
socisdad democratico o_do los derechos fundamentales de los

demis.

Articulo &
Come los profesionales de 1la comunicacidén frecuentoments

captan la informacion de interés piiblico para el beneilicio de
los individuos. e=® esencial que s tom&n dispogiciones
.ioctlv-- para garantizar la seguridad de los pericdistas en
las misiones peligrosas. Con ol fin de gozar de seguridad
para su persona. los pericdistas desean obtener la méaxima

proteccicén de la ley. Para los periodistas que trabajan en

- zonoe de conil)ictos armados. se deben especialmente respetar

Y aplicar las disposiciones apropiadas del Derecho
humanitario internacional. De acuerdo a estas dispowicicnes.
a los periodistes =me lesx debe recconocer como ciudadancs
civiles que gozan de derechos y de inmunidad como los demés
cliudadancs civiles, pera que los periodistas puedan cumplir
con ®su quehacer profesional ein peligro. Los pericdistas
deben tener accesc sSegurc ¢ irrestricto a las fuentes de
informacidn para suministrar &1 piblico el reflejo adecuado y
equilibrado de todos los 4dngulos del sucess, Si e=stos
derechos no fueren respstados. los periodistas =sme les deobe

n emd
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hacer justicia =a trdvds de un cuerpo internacional de

proteceidén de derechos humanos.

Articulo ¢

Las petsonas tienen derecho de distribulr informacién, lo que
incluys el accesc justo y equitativeo a los canales dJde
distribucidén de los medios do comunicacién. asi como a loo

recursos # instalaciones adecuadas.

Articulo 7

Las personas tienen deracho de réplica. En relacién con la
informacién publicada en contra de individuos en cualguier
medio de comunicacidn, las personas injuriadas tendrén la
posibilidad resl e inmediata de rectificar dicha informacién.
A astas rectificiones ss les debs dar la misma importancia
que a las imputaciones originales. Los individuos desberén
obtener la reparacidén real de los dafios y perjuicios
provocados por expresicnes que constituyan viclaciones a gus
deoreochos humsnos fundamentales. o también por la=
expresionas. en cualguier medio de comunicacidén, que violaren
su intimidad. excepto cuando el interés publico legitimo
justitique tal ingerencia.

 Articulo 8

Las perscnas tienen derscho a que se reconozca la diversidad
des lenguses. lo que incluye el derscho de expresarse en su
propia  lasngus. Estoe implica la necesidad de cCresr
disposicionss para que s¢ usen las lenguas de minorias en
los wmedice d8 comunicacion, asi como la necesidad ds promover
aciones adecuadas para ([omentar el aprendizaje de idiomss

antre toadas las personas gin discriminacién.
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Articulo ¥
Los perwona® tienen el derocho de proteger su identidad
cultural. lo que incluys el respeto a 1ia libertad de las
personas para e) desarrolle de su cultura y el derecho a
exXpresar sus diferencias culturales a través de los medios de
comunicacién, asi como el de disfrutar de diversee
exprasiones culturales.

Las poriqna- tisnen el derecho a la proteccién de =su
espacio cultural local y ge deben tomar medidacs para la

proteccién de su herencia cultural.

Articulo 10

Las perscnas tienen derecho sl conocimiento. Este derecho
implica que nadie puede ser arbitrariamente privade de
fusntes de canoetnlon;o. Este derechc implica que todas las
personas y naciones tiensn el deber de hacer participe de =su
conocimiento a los demds. Este derscho faculta también a
todomr & recibir el beneiicic de la proteccién de intereses
materiales ¥ no materiales resultantes de la produccidén de

cenocimisantos.

Artieculo 11

Law perscnas tienen dereche a participar on la toma de
decisiones piblicas sobre el suniniltro.do la informacidn, lo
que significa que debe haber un amplioc espacio para la
participacién en la formulacidén de implementacidn de
politicas oficinles de informacidn.

Articule 12

Las personas tienen el derecho de participar en la toma de
decisicones piblicas para el desarrollc y la utilizacién del
conocimiento., lo que =ignifica que debe haber un amplio
espacioc para la perticipacicon piblica en 1la formulacidén e
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implementacién de politicar cficiales en la generacién y

aplicacidn del conocimiento.

Articule 13

Las perscnas tienen el deraeacho de participar en la toma de
decieiones piblicas para la preservacién., la proteceidn y el
desarrollc de la cultura, lo que significa que debe haber un
amplio wespacic para la participacidn piblica en la
ternulhclﬂn o implementacién de politicas\culturales.

Articulo 14
*Lai.p.r-onn- tiensn el derecho de participar en la toma de
decisiones piblicas mobre la seleccidén. el desarrcllo y la
aplicacién de tecnologia de 1a comunicacién . lo que
significa gque dobes de haboer un amplic campo para la
partieipacién publica en la formulacidn y la aplicacidén de
politicas ocficlales de tecnologia y la adopcion de normas de
tecnologia.

Articulo 15

Todas leas formas de regulacién piiblica en comunicacién deben
asr transparsntes., 10 Que incluye el derecho del pablico a
recibir informacicdn completa sobre politicas oficiasles en el
campo de 1a'1ntornac16n. #) conocimiento, la culturs y la
toenﬁ;oyla de la ceomunicacidén. La transparencia publica debe
también sxtenderse a las précticas Y egtructuras
orgnﬁl:stiva- de las grandes corporaciones privadas. lo gue
significa gque debe wser accesible para todo piblicc la
informacidn sobre los modelos de propledad de lae grandes

corporaciones Jd¢ c¢omunicacion.

Ml T a i R it L e GRATSESATIAY L o i e e L



116

Articule 1¢
Por ley las personas deben tener derecho a Jla proteccidn
contra la injerencia en su intimidad. Los medios de

comunicacidén deben respestar el derecho al respeto de la vida

‘privada de las personag. La intimjidad concierns la vida

privada. la dela familia vy la del hogar. la integridad fisica
Y moral. el honor y la reputacién. el no sge exhibido
calumniosaments. la no revelacidn do hechos VOrgonzoses o gque

‘ne son de Jla incumbencia de los demés, la publicacién no

_ i&terizad-' de fotegrafias privadas. la divulgacién ds

informacidn dada o recibida confidencialmsnte por un
individuo.

Articulo 17

Bor ley las perscnas tienon derecho a protegerge contra un
trato perjudicial de su persona en los pedios de
eoﬁunlcacldn. Exte derscho & ser tratados en formes ne sesgade
iwmplica que lo=® resportajex de los medios de comunicacidn
deban abstenerse del uso de imigenes gue distorsionen la
realidad y la complejidad de la vida de las personas o que
alimenten los prejuicios con descripcicnes discriminatorias
de las perscnas Yy de las circunstancias, ignorande la

habilidad y dignidad de los oponentes en conflictos étnicos,

~ reciales o naciocnales.

. Lo® medios de comunicacidn deben tambjién contribuir a la
modificacién de los patrones sociales y culturales de la
conducta de lo# hombres y la de las mujeresm. con el propdeito
de eliminar los prejuicios y todag las demss practicas

bamadaoes on la idea de la inferioridad o de la supericridad de

B W L s e e A Fat B o e e TR s e e e L
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une u otro género o en los roles estereotipados de hombres y

nujores.

Articulc 18

Las perscnas tienen &l derecho a gque los medios de
comunicacidn respsten 1la norma del proceso adecuado en la
cobhartura do casos penales. Ecta norma implica que los medios
de comunicacién no debsn declarar culpables a los adecuados
sntes de gque la corte haya establecido el veredicto de la
culpobilidad.

Articulo 1%

Les parsonss tiensn el derecho a ser protegidas dela
informacién engafiosa y distorsionada. Este derecho concierns
a la divulgacién de noticias. el suministro de informacidn al
consumidor y. en particular. la publicidad dirijgida a la
nifiez. La difusidpn de noticias debe basarse en la exactitud y
la iwmparcislidad, E) suninistro de 1la informacién al
consumidor debe ser regido por los derechos del consumidor a
la proteccidn de su salud y de su geguridad. a la proteccidm
de sus intereses econémicos . por el derechoc a la reparacidn

del dafio y por derecho a la representacidn.

Articulo 20

El  derechc fundamental de las perscnas a comunicarse de
acuerdce con las leyss internacionales sobre derechos humanos
pusde ser restringide sclamente el las limitaciones eon
prescritag por Jlas Jleyes internacionsles, Yy si dichae

limttaciones son neceparias para las goclisdades democrécicas.
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BESPOHSARILIDATNES ¥ ORLIGACIONES LEGALES
Articule 21

Lor medics de comunicacidn deben establecer mecanismos
para notificar wsu rTesponsabilidad al publico en general.
Esto pusde realizarse por medio de cuerpos autorregulatorios
establecidos en los mediog de comunicacién y. para fortalecer
la independencia editorisl. a través de Jla adopcidn de
estatutos editoriales on los medics de comunicacidén imprescos

o audicovisuales.

Lo wmadios de comunicacién deben compromaterss a
someterse a principios éticos firmes gque garanticen 1la
libertad de expresién y el derecho fundamental de los
ciudadancs a recibir informacién completa y exacta en asuntos

de interdés publico.

Articule 22

Los ususrios de los medios de comunicacién deben
organizarge para voluntariamente crear asociaciones a través
de las cualex controlen y svalien ol desempelico de los medios
de comunicacidn, Estas asociaciones pueden incluir a

espacialistas de la comunidad académica.

Articulo 23

Las psrsonas tienen el derecho de responsabilizsr a loe
proveedores de informacién de la exactitud de su producto y
fincar 1la responeabilidad y 1la obligacién de dichos
provesdores, eon casco de que la informacidn inexacta cause un

dafio. Esto no deobe ger interpretado como 1limitaciones
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dndebidas a la libertad de expresidén pero. si ge prueba ante
la justicia que un proveedor de Iinformaciédn ha difundido
voluntariamente informecidén inexacta o engafioea. o0 ha
facilitado la difusidn de dicha informacidén por negligencia
grave. lae perscnas deben tener el Trecureoc a la compensacion,

sn ¢l camo en qgus se demugsire que hubo dafio.

_ o
Articulo 24

Las personas tienen el derecho a adquirir lae
habilidades nnéo-arla- para participar plenamente en la
comunicacidn pdblicl. lo que requiers ptogramns‘ de
instruccién bédsica wen lectura y @escritura. ool como
instruccidén sobre los medios de comunicacidén y educacidén
critica sobre el papsl de la comunicacidén en la rociedad.
Este derecho debs capacitar a las personas a llegar a ser
usuaricos criticos asi como productores de Iinformacidén y

cultura.

Articulo 25

Las personas tiensn el derecho a participar. contribuir y
gozar del desarrollo de sstructuras de comunicacién dignas de
confianza. Este derecho incluye el apoyo internacional paras
el desarrollc de medios independientes de comunicacidén, la
croacién de asociaciones representativas independientes.
agencias de noticias y sindicatos de periddicos y de
oeditores, la cooperacidn internacional en el campo de la
elaborocién de politicas. la regulacidén y la administracidén

de los medios de comunicacidn.

Ty
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BESPONSARILIDADES DFE_LAS PERSONAS

Articulo 2¢

Da acuerdo con el dereche internacional todas las persgonas
tienen rogsponsabilidad de 1luchar por )] respeto de loa
derechos humanos. En vista de esta responsabilidad.
convocamos a todas las perscnas & contribuir a la aplicacidn
de las disposiciones de esta Carta. Recomendamos con
insistencia a los usuarics de los medios de comunicacién gue
formen coaliciones nacionales e internacionales para promovar

ios derechos de las perscnas a la comunicacidén.

ABLICACION DI IA CARTA

Para assjurar. y promover la aplicacién de la carta, las

partes tomarén

A. Disposiciones generales

a. Publicar y difundir la Carta

b. Asegurar la aplicacién de las disposiciones de la Carta
dentro de sug proplos grupos o asoclaciones.

c. Controlar sn su propic &mbito la actuacidén de los medios
de comunicacidn y de los proveedores de informacidn, asi
como 1o promotores de cultura de conformidad con las
normas propuestas en la siguiente Carta.

d. Hacer reportes con regularidad a la Comielén para la

aplicacidn de la Carta gobre la aplicacidén de la Carta
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APLICACI(N DF LA CARTA

Para asegurar y promover le aplicacién de la carta, las

partes tomarén

A, Dispusiciones generales

a, Publicar y difundir la Carta.

b. Assgurar la aplicacién de las disposicionss de la Carts
dentro de sus propios grupog O agociaciones.

c. Controlar en su ﬁtopio Ambito la actuacion de los medios
de comunicacidén y de los proveedores de informacidén. asi
como de lom productores de cultura de conformidad con las
normas propusstas en la presonte Carta,

d, Hacer reportes con regularidad a la Comigidn para la
aplicacidn de la Carta scbre la aplicacicén de la Carta.

B, Disposicionss inetitucionales
Todas las partes que adopten la Carta deben crear una
Ebui‘ién pora la apllicacién de la Carta.

Puncionag do 1a Comisidn

a, Coordinar =) contreol de la aplicacidn de la Carta.

b. Recibir Juejas sobre las violaciones a las digposicioners
de esta Carta, tanto por parte de log {firmantes como por
la de )los no firmantes de la Carta.

¢, Fungir como drbitro en caxo de quejas.

d. Espeocificar, aumentar y adaptar la carca,

Coordinar la revisién constante de la Carta.
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Procodimientos

Toda pergona que se percate de una violacidén a las
disposiciones de la Carta. perpetrada por asignatarios de 1la
Carta o por los medios de comunicacidén, por proveedores de
informacién o por productores de cultura pueds depoeitar ante
la Comigidén una queja escrita on contra de los autores de la

violacidn.

La Comisién informard a lag partes implicadas con una
copia de la queja Yy les pediréd que se defiendan. La Comisidn
pusde tomar la decisién de oir a los demandantes y a
demandados. Se informard por escrito, tanto a loe

demandantes como a los demandados. del fallo de la Comisidn.

La Cﬂmilid;'l pPueds juzgar una gusja ya soa qus esté bien
fungdamentada o no. E)l arbitraje en caso de solicitud segulrs
el procodinioﬁto ecordado y especificado. La revisidn deberé
ser recurrente Yy la primera revigidén formal no debe demorar

nds de cinco afior despuds de la adopcion de la Carta.

ANEXOD

En consideracién a la libertad de informacidn. se establecen
normss en a)l Articulo 19 de la Declaracidn universal de los
derechos  humancos. en e} Articulo 1% del convenio
internscional aobre derechoe civilee y derechos politicos: en
las resoluciones de la UNESCO 3.2 de 1983 y 4.1 de 1991 sobre
el Derecho a la comunicacidén: en las disposiciones sobre
in‘formacidn del Acta final de 1975 de la conferencia sobre
Seguridad y cooperacién en Eurcpa: en la Declaracién de la
MESCO de Windhosk en 19%1. y en el Articulo 13 de la

convencién socbre Derechos de la infancia.

~ i
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En relacién con la respongabilidad social de Jlos medios
magivos de comunicacién. ge establecen normas en la
declaracicn de la UNESCO sobre los Principios fundamentiales
respecto a la contribucién de los medios magivos de
comunicacién para fortalecer la paz y la comprensidn
internacicnales. para la Promocidn de log derechcos humanos y
pora combatir el racismo. el apartheid y la incitacién a la
guerra: en el articuleo 4 de la convencidén internacional sobre
la Eliminacidén de todas les formas de discriminacidn racial:
en el articule 5 de la convencidn sgobre le Eliminacién de
todds las formas de discriminacién en contra de lag mujeres.
Yy en el articule 17 de la convencidén de Dereches do la

infancia.

En reolacién al dessarrolloc de la comunicacidén. se
establecen normas en la declaracidén de las Macicones Unidas de
1906 sobre el Derecho al desarrollo. y en la resolucidn de la
UNESED 4.1 de 1991 scbre la Comunicacidn para el desarrolle.

En relacidén con la proteccién de log derechos
culturales., se establecen normas en el artfculo 27 de la
Declaracién Universal de derechos humanos: en el articulo 15
del convenio internacional sobre Derechos sociales Yy
cultursles y sn la declaracién de la UNESCOD de 1966 sobre los

Principios de cooperacién cultural internaciconal,
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FEDERACION LATINCAMERICANA DE PERIODISTAS

ESTATUTOS

CAPLITULO I

Articulo 1.- La Federacidn Latincamericana de Periodistas,
®s una organizacidén representativa de 1los periodistas
latinoamericancg vy del Caribe creada para luchar por una
auténtica libertad de prensa al sgervicio de las mayorias
populares y por la defensa de sus miembros ante cualguier
agresion. represidn o limitacidon gque con motivo de eogte
dorecho se ejerza. Estars formada por las organizaciones que
agrupen a lox pericdistas y 2 las organizaciones integradas
por periodistas y trabajadores de la prensa. comprometidog en
la lucha por la defensa de los maés altos intereses de sus
pusblos. y aquellos formados en el exterior por pericdistas
Jque. perssguidos por sus gobierncs por sostener esa posicidn,
debiercn marchar al exilic y gque suscriben su Acta

Consgtitutiva o sean posteriormente admitidos.

Articulo 2.- La Federacidn Latinoamericana de Perjodistas

tiene como sus mas altos objetivos:

a} la deilensa de la libertad de prensa frente al control. las
pregsiones © las influenciaz de los grupos financieros
transnacionales y nacionales. y frente a las restricciones
de origen estatal al servicio de_esos intereses: la lucha
por el libre acceso a las fuant;s informativas y por el
secroeto profesional; la deofensa del derecho de los
pariodistas a intervenir en la orientacidn ¥y direccidn de
los medios de comunicacién masiva donde trabajan, la

defensa del derecho de losgs periodistas democraticos

antimperializta=s., populares Y naclonalistas a oxponer sus
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Articulo 7.- El congreoso podré suspender o expulsar a una
organizacidn afiliada por graves violaciones a la Declaracidn
de Principios. Estatutos. Ahcuerdos vy Resoluciocnes de los
Congresos a paticidn del Comité Ejecutive o por lo menos tres
organizaciones afiliadas. El comité Ejecutivo notificard a la
organizacidn acusada los carges que se le formulan. por lo
menos con un mes de anticipacidn a la celebracién del
Congreso en que 8& conocera su cago. para que puada ejercer

su dorecho & la defensa.

CAPITULO IIX

Articulo B.- Loz Jdrganos de la Federacién Latinoamericana de
peoriodistas son:

a} el Congreso

b) el Consejo Directivo

c) o]l Comité Ejecutivo

d) el Secrestariado

Articulo 9.~ El Congreso e la méxima autoridad de ia FELAP.
s@ reunird cada tres aflos y estard compuesto por las
delegaciones de las organizaciones afiliadas y los miembros
del Cbﬁité EBjecutive y del Comité Organizador. Podra
convocaras A un congrese extraordinario por iniciativa del
‘Consejo Diroctive o a iniciativa de 1la mitad mis uno de las

organizacionog afiliadas.

Articulo 10.- Son atribuciones del congreso:

a) aprobar o modificar la Declaracién de Principios

b) aprobar o modificar los Estatutos de la FELAP

c) dictar log lineamientos generales de lag actividades de 1la
FELAP

d} elegir los drgancs directivos de la FELAP
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a) admitir auevos miembroz, asi como imponer o© levantar
sanciones

f) aprobar o desaprobar los informes de los Jd¢rgancos
directivos

g) designar la sede de la federacidn

h)} aprobar acuerdos. resoluciones y recomendaciones

i) otorgar distinciones.

Articulo 11i.~ E]l Ccnseio Directivo es la mAxima autoridad de
la FELAP entre congreso y CONgreso. 50 reunird una vez on ese
periodo y con cardcter extraordinario a peticion de la mitad
mAs und de sus integrantes. estard formado por los mismbros
del Comité Ejecutivo y dog representantes por cada pais,

seleccionados por le organizacion afiliada.

Articulo 12.-Son atribuciones del Consejo Directivo:

a) orientar la gesticén del Comité Ejecutive, recibir informes
de sus actividades. y decidir scbre los mismos.

b) dictar reglamentosg, acuerdos y rescluciones

¢} degignar al Comité Organizador del Congreso. fijar vy
aprobar. sede. fecha, orden del dia. convocatoria vy

reglamento.

Articulo 13.- El Comité Ejecutivo es el dérganc de direccién
de la Faderaciodn. sa slige por 3 afics: se reunird por lo
menos dos veces al afio previa convocatoria del Presidente. o
cuande lo pidan més de la mitad de sue miembrog, en la eede
agcogida a2l efocto: eostars formadeo por el Presidente. el
primer vicopresidente. ocho vicepresidentes el secretario
goneral un subgsecretario y cuatro secretarios. quienes seran
electos en forma personal por el Congreso. Los
vicepresidentex y los gecretariocgs tendrédn sSug respectivos

suplentes también elegldoe por el Congraeso.
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Articulo 14.~ Son atribuciones del Comité Ejecutive

a) dirigir la actividad de la FELAP

b) orientar las acciones de las organizaciones afiliadas

c¢) distribuir funciocnes egpecificas a cumplir por ol
Presidente y el secrotario general

d) agignar las funciones 2 los vicepresidentes vy secretarios

&) informar de su gestidén al Consejo Directivo y al Coﬁgreso

£) convocar al Consejo Directivo

g) solicitar y recibir informee del Preaidente. el secretarioc
genaral. los vicapresidentes y los secretarics

h) crear departamentog VYV degignar las comisiones que
considers necesarias

1) aprobar el presupuesto anual

j) tomar acuerdos y resolucicnez y decidir sobre los asuntos

imprevistos on los Estatutos

Artficulo 15.-Corresponde al Secretario cumplir las funciones
y las tareas asignadas por el Comité Ejecutivo. mantener
comunicacién permanente con las organizaciones afiliadas:
actualizar el registro de los mediors de comunicacidén en
América Lactina y el cCaribe y ol censo de periodistas
afiliados; actuar con urgencia en los casos de represidn
contra periodistas y medios de comunicacidn, tomar las
modidas administrativas a los fines de su mejor

funcionamiento.

Articulo 16.~ Son stribuciones del presidente:

a) representar a la Federaciodn

b) convocar y presidir las reunicnes del Comité Ejecutivo vy
del Consejo Pirectivo

c) informar de sus actividades al Comitd Ejecutive

d} las demés que les fije el Comité Ejecutivo
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fijadas por el Comitd Ejecutivo en cada oportunidad. y ante

ese organisme deberaAn rendir cuenta de su gestidn.

articulo 28.- son atribucicnes ael secretario general:

a) dirigir y coordinar las reuniones del secretario y el
trabajo de los gecretarios

b} mantener y fomentar las relaciones con las organizaciones

nacionaleg afiliadas

Articulo 19.- El esubsecretario geéneral y log¢ secretarios
atenderén lags tareas permanentes relativas a finanzas.
aoild&ridad,. prengsa y difusidn, asuntos profesicnales.
estudice e investigacion y serdn responsables del trabajo

‘colective ante el Secretarico General y el Comité Ejecutivo.

CAPITULO IV

Articulo 20.-Laz actividades de la Federacidn se financiarén
con lam cucta® de lav organizaciones nacionales atfiliadas vy
las donaciones vy contribuciones permanentes o extracrdinarias
de otras personas o instituciones. Sélo el Congreso podra

condanar doudas de sus organizacionss afilladas.

Articule 21.- Corresponderd al Comité Ejecutive fijar la
cucta anual & las organizaciones afiliadas partiendo del

nimero <de miembros y de las condicicnes de su funcionamiento.

Articulo 22.- El Comité Ejecutivo designard fuera de su seno
una comigidén contralora. encargada de revisar el balance

financjiero anualmente.
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CAPLITULO V

Articulo 23.- Sdélo el Congreso podré modificar estos

Estatutos y la Declaracion de los Principios.

Articulo 24.- Lom cascz no previstos y las divergenciags en
la interpretacién . de eetos Estatutos, acuerdos o
resoluciones. serin resueltos por el Congreseo. pero. entre
tanto, seran validas lag deciziones del Comité Ejecutivo que

las hars conocer al cbﬁgreso.

Egtor Estatutos fueron informados y aprobados en el II
Congreso Latinoamericano de Periodistas, reunidos en Caracas

del 21 al 24 de julio de 19795.
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