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INTRODUCCION.

E! estado de desnudez en el que el ser humano abandona el seno materno en el
acto del nacimiento, constituye el ¢nico momento de igualdad con sus semejantes. El
hombre desde los albores de su historia. ha intentado huir instintivamente del riesgo de
la homogeneidad que representa la piel, al constituirse en “uniforme” comin para todos
los seres humanos, haciendo uso de la pintura corporal, del tatuaje, de los ornamentos y
del vestido: embellecerse significa diferenciarse. Se trata de un fendmeno tipicamente
humano que no se encuentra en el mundo animal, en e} que en cambio séloc se puede
observar una instintiva exhibicion de aspecios naturalmente bellos.,

Este trabajo es el resultado de inquietudes respecto al tema: Los jeans, ya que el
vestir representa una herramienta de trabajo indispensable.

La ropa gue usamos ejerce influencia sobre las personas con quienes nos
relacionamos profesional o socialmente y ayuda a definir, a veces en forma definitiva, el
trato que recibimos de los demas. Pero esto no quiere decir gue el dinero represente un
impedimento, pues con un poco de cuidado, esfuerzo, creatividad y sencillez, cualquier
persona puede crearse una imagen.

En nuestra sociedad el vestido tiene un papel importante a la hora de situar a los
individuos en cualquier lugar de la escala social, ya que cada clase social tiene su propia
forma de vestir y de actuar, de presentarse y de ser reconocida; por ctra parte, como
sefiala Barthes: " el sujeto puede vivir en forma iluscria a través del vestido una
muitiplicidad de papeles mediante ese verdadero disfraz que le permite a un sobrio y
analitico ejecutivo convertirse el fin de semana en un atleta deportivo para ir al Country o
en un hombre de a caballo para ir a la estancia ".

Por tantc el ser humano a través de su magnifica evolucion puede y suele ser
capaz de enfrentarse a las elecciones, respecto a su forma de cubrir esa igualdad con
sus semejantes.

La libertiad de elegir en la actualidad, ha sido primordial para el hombre,
influyendo en todos los ambitos del vivir, en casa, en ef frabajo, o en las reuniones,
acentuando en la persona:; forma de vestir, de hablar, de actuar, olvidandose del “qué
diran”, solo se actija y se tienen ideas propias, aunque también actuaimente el aspecio
moda, sintetiza esa libertad y la reduce a la simple imitacion, aunque con * libertad” de
elegir la marca, el disefo, color, textura u otro.

Ef vestir tiene su historia y aqui en el presente trabajo habtaré de una de las
muchas prendas histéricas que el ser humano ha logrado que permanezca durante 148
anos en el gusto del hombre, en situaciones formales, informales, casuales y deportivas,
que solamente los jeans han podido resistir; pero no obstante, siguen cambiando para
estar presentes en la historia.



La poca difusion del tema en los medios de comunicacion ha sido uno de los
motivos principales que me impulsd a utilizar el video como una via de informacion mas
amplia y de mayor incidencia en el pdblice, con el fin de informar de la mejor manera
sobre aquella prenda que usamos ¥ ni siquiera imaginamos la historia que hay detras de
ela

Dentro de la investigacion se tratara la palabra jeans como vocablo plural y
singular a la vez, ya que no se puade excluir la letra s al finai, pues se trata de una
palabra extranjera constituida por dos palabras en espafiol: pantalon y vaquero. Por tal
motivo existirdn frases en las que se denote como el jeans o los jeans; en nuestro
lenguaje ia letra s denota pluralidad, pero en este caso por ser un anglicismo permanece
en plural aunque su trato sea en singular.

La manera de abordar el tema es mediante un reporiaje, ya que es un género
que permite tener mas libertad ai escribir, donde la visidn personal dei periodista y su
modo de enfocar el asunto influyen en la concepcién del trabajo; ademas de aplicar la
técnica informativa y narrativa.

El proposito es el de narrar el surgimiento de una prenda llamada jeans, asi como
mostrar sus transformaciones a través del tiempo, y hacer que las personas que los
usan se acuerden, a la hora de ponérselos, que estos pantalones no surgieron por el
simple hecho del lucro, sino cimentados en una necesidad de trabajo; que
posteriormente influyd en situaciones culturales, econdmicas, sociales y religiosas.

El trabajo de investigacion esta basado en los objetivos planteados a través de la
historia de los primeros jeans del mundo, su evolucion y llegada a México, El presente
trabajo pretende dar a conocer como una prenda ha logrado cubrir al hombre durante
148 afos, ademas de estar presente en hechos histdricos como el paso por las décadas
caracteristicas en su forma de vastir. El estudio de los jeans nos lleva por la historia
capitulo a capilulo a través del tiempo en el siglo XX, enfatizando fas modas que
caracterizaron a cada época, estando los jeans siempre presentes.

Debido a io anterior, consideré necesario fomar en cuenta tres capitulos que
abarcartan el estudio, desde e! ambito documental, hasta la exigencia técnica de la
television, sin dejar de lado la investigacion de campo. En estos apartados se mostrara
un amplio contexto del tema a tratar: “ Los Jeans”; teniendo como principio la historia,
seguida de una evolucidn que choca con cAmaras, luces y toda la accidn de la
produccién televisiva que hara mostrar el estudic terminado.

El capitulo uno se llena de historia al mostrarnos como, donde, cuando, por guien
y por qué surge la prenda jeans, ubicando su surgimiento en California y su llegada a
Mexico, describiendo ademas esas modas de féminas y varoniles pobladores de nuestro
pais.

Al Hlegar a nuestra década encontraremos que 1990 fue la clspide de un reflejo
historico en el vestir, donde nuestras modas pasadas como [os 50’s, 60's, 70's y 80’s son
una realidad. La década de los 90's se encarga de dar nueva vida a la historia, pues
revive extravagancias y comodidad, a la vez que moda y evclucion de los jeans. Este
segundo capitulo nos da actualidad y transformacion en el vestir.



Al ser reconocidos por la historia los jeans han ganado preferencia ante el
hombre, permitiéndole tener mas libertad de movimiento y de eleccion en el vestir, pero
también representa la liberiad de realizar un video reportaje, el cual abarca el tercer
capitulo, donde se encuentran las formas técnicas que se llevaron a cabo para lograr un
irabajo visual.

Los esquemas de trabajo se realizaron primero seleccionando, jerarquizando y
definiendo toda la informacién obtenida de la investigacion documental, después se
elabord la probable estructura tematica o escaleta, que tendria el reportaje. A partir de
asto, procedimos 2 la elaboracion del guion.

El siguiente paso, fue el procesc de pre-produccidon del video, gue comenzd con
el estudio y desglose del guidn para establecer as locaciones donde se grabaria, asi
como la preparacion del plan de procduccion.

Una vez preparado todo lo necesario, se integra a la etapa de produccion o
grabacion de imagenes y sonidos establecidos en el guidn. La siguiente etapa fue la
post-produccién, que comenzé con la seleccion del material grabado para su edicion y
montaje basados en la linea narrativa del guion.

Con todo lo anterior no queda mas que invitarlos a descubrir la historia y
evolucion de una prenda de vestir clasica que en su ir y venir le ha denotado premios y
permanencia, por 1al motivo, ponte tus jeans y cambia la pagina a seguir.



CAPITULO 1

CERO Y VAN UNOS JEANS

La ropa es inevitable. Es nada menos
qgue el mobiliario de la mente hecho
visible,

James Laser, Stylein Costume.



El mundo es viejisimo y el ser humano sumamenie joven. Los acontecimientos
relevantes de nuestras vidas se miden en afios o fracciones de tiempo ain mas
pequefas, en tanto que la duracién de una vida humana se reduce a unos pocos
decenios, el linaje familiar a unos cuantos siglos y los hechos que registra la historia a
unos milenios.

Es asi como los jeans encajan en un pasado del que apenas sabemos nada.
Todo tiene un principio y los jeans no son la excepcion, pues en el presente capitulo se
tratara la historia de esta prenda en union con su alrededor, que época tras época a
lidiado tanto con modas de alia costura como de uso diario, ademas de adaptarse a las
necesidades y exigencias del hombre.

1.1 DE LA MODA LO QUE TE ACOMODA.

No existe una definicion universalmente aceptada sobre la moda, Si buscamos
este concepto en el diccionario encontraremos: “"Costumbre, uso, modo o©
comportamiento peculiar que encuentra amplio consenso en un determinado periodo.
No obstante aplicarse el término moda a cualquier aspecto de la vida como [os modales,
las normas morales, la conversacion, etcétera, suele refenrse al igual al vestido, y mas

particularmente, al vestido femenino, sobre todo desde mediados del siglo XX", *

El término moda, que proviene del fatin modus, indica en su significado mas
amplio una ‘“eleccidn”, o mejor dicho, un mecanismo o regulador de elecciones,
realizadas en funcion de unos criterios de gusto o de determinados caprichos; las modas
tienen la caracteristica de aparecer con un caracter transitorio y abarcan un vasto
campo, desde el artistico y el literario hasta el de las costumbres, asi como el del juego o
el del vestido.

Sin embargo, la moda es mucho méas que esto, y sobre ella se han estudiado
diversos y prestigiados tebricos, sociologos, filosofos, antropdlogos, e inclusive
psicologos, que con el fin de explicar la expectacion que crea en el mundo entero, se
sumergen en el tema.

Hasta la llegada del Renacimiento y a lo largo de los siglos, se llevaron a cabo
determinados cambios en la forma de vestir. de todas formas no se trataba de modas,
sino mas bien de cambios de estilo. Cada uno de estos cambios duraba una cantidad de
tiempo relativamente larga y estaban unidos a grandes transformaciones en distintos
sectores de la cultura a diferencia de la moda, que se caracteriza precisamente por la
obsesién de una blsgueda continua de |a novedad y por lo tanto, esta marcada por un
ritmo de breves espacios de tiempo.

' Gran Enciclopedia del mundeo, p. 6685



El fendmeno moda y la palabra moda forman parte de un momento liberador de la
historia, y empiezan a manifestarse como tal a lo largo de la segunda mitad del siglo XIV
cuando el hombre y la mujer del Renacimiento parecen redescubrir su cuerpo. velado
hasta entonces por todo tipo de construcciones mentales y fisicas.

Descubren asi el placer de elegir su ropa, ya sea para afirmar su pertenencia a un
grupo social particular o para expresar publicamente su gusto individual. A partir de
entonces se puede empezar a hablar de moda, y de sus propuestas de fiberalizacién de
la imagen extemna, que encuentran eco en aristas y hombres de mundo det
Renacimiento,

Pero la moda no surge a partir de fines practicos o estéticos, sus decisiones estan
determinadas por lo abstracto ¢ por la casualidad; por lo cual en ella a veces se impone
lo atil, otras veces lo absurdo, otras lo indiferente y audaz.

El tiempo de moda fue generalmenie determinado por las clases soclales
superiores, de forma que la moda “dominante” en e} fondo era la moda de los
“dominantes”,

El uso de los primeros objetos que utiliza el hombre para cubrir su original
desnudez, es el inicio de una larga histona y el cimiento para que la moda se diese a
mediados del sigio XIV. Primeramente vistié pieles, luego tejidos: lana, algodén, lino,
canamo y finalmente seda. La invencion del hilado y del tejido se pierde en la historia de
la humanidad,

El origen de la moda es casi siempre ignorado, ya que puede producirse por la
extravagancia como por los caprichos de un disefiador, o bien debido a las
excentricidades de ciertos individuos.

Algunos tienen semejanzas en la forma de interpretaria, pues coinciden que ia
moda es una imitacion de un modelo dado, fundado en la vanidad, y proporciona
satisfaccion a la necesidad de apoyo social. También satisface las ansias de
distinguirse, de diferenciarse, de destacar. Por ello, algunos fildsofos como George
Simme! y Rudolph von Jhering apuntan que las modas son siempre modas de clase, de
manera que la clase alta se diferencia en cuanto a su vestimenta de la clase inferior, y
son abandonadas en el momento en que esta moda desciende a ella. Asi encontramos
que la moda actual no tiene mctivos individuales sino sociales, entre ellos esta el
esfuerzo de las clases altas de la sociedad por distinguirse de las otras clases,
principalmente de la media.

Inclusive Kant interpretd la moda como una forma de imitacion, fundada en la
vanidad, en cuantc nadie quiere parecer menos gue los otros incluso en lo que no tiene
utilidad alguna. Desde este punto de vista, es cuestidbn de gustos ponerse a la moda y
quien no lo esta se encuentra pasado de moda, anticuado. Pero hasta el mismo Kant
que no reconocia gran utilidad en la moda indicod: “es mejor estar demente conforme a la
moda que fuera de ella™?

2 Kant, en Abbagnano, Nicola, Diccionario de Filosofia, p. 793.



Margarita Riviére sefiala gue “la moda, entendida como cambio periédico de
vastimenla con una preponderante finalidad estética y de integracion social, solo
aparecera cuando exista una base tecnoldgica lo suficientemente capaz para poder
permitir una minima variacion en las telas y hechuras. Este hecho sera inmediatamente
aprovechado por la clase superior que convertira el cambio de vestido y de adorno en un
simbolo de su status de poder, lo que movera todos los hilos de la posterior historia dei
traje, ligado también estrechamente a las innovaciones textiles y a las nuevas técnicas

de costura”.’

Pero la moda cambia constantemente, y puede ser que la actual ya no tenga en
pnmer lugar este fin estético que acota Riviére. Gilles Lipovetsky visualiza a la moda de
una forma singular, gue la considera como otro indicador destacado del hecho
humoristico. Esto se comprueba principalmente en la moda de ios jovenes, pues ahora
hay prendas con dibujos e inscripciones comicas, con animales o cartones, que en otro
tiempo no eran ni siquiera imaginadas. Puede ser que el sustituto precisamente del
buen gusto y la clase, sea lo comice, que ha dejado a un lado lo estético.

Para otros, la moda es todo un arte. El disefiador de modas Sergio de Loof
declara: “Para mi la moda es otra forma de expresién. Con telas y agujas, Cambian los
elementos pero no hay ninguna diferencia con las artes ‘consagradas’. Es un rubro
diferente para expresarte ante Dios. Esta al nivel de la pintura: veo un Dior ¢ un Dali y
para mi es lo misme, también deberian castar lo mismo y existir gente que lo pague.
Pintar, pinta cualguiera, como Dali no sé. En la moda pasa lo mismo, hay millones de
diseﬁad“ores pero alguien gue haga una obra de arte que rompa con todo, hay muy
pocos”.

Imitacién, arte, comunicacion, negadora de las costumbres, simbolo de poder o
simplemente de una forma humoristica, la moda esta aqui, con nosotros, en nosotros,
nos seduce sutilmente, nos envuelve. A veces intentamos escapar de ella, nos hacemos
los fuertes pero no lo logramos. En fin, si no podemos eludirla al menos, de fa moda lo
que te acomodia.

® Riviére, Margarita. La Moda, ¢ Comunicacién o incomunicacion?, p. 18
* De Loof, Sergio, en Crocl paula y Vilale, Alejandra (compitadoras), Los Cuerpos Dociles,
p 118
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1.2 UNA PRENDA HISTORICA.

La palabra Jeans viene de Génes nombre en francés de un puerto italiano en el
que los marineros usaban pantalones gruesos que ies servian como salvavidas en caso
de naufragio.

En el diccionaric de la Real Academia de la Lengua Espafiola no aparece la
palabra jeans, pues este vocablo no ha sido aln castellanizado por ser un modismo
norteamericano, empleado para denotar los pantajones vaqueros. Debido a esto
decidimos buscar el significado de estas dos palabras, encontrando que pantaldon es una
prenda de vestir varonil, que se cifie en la cintura y baja hasta los tobillos, cubriendo
separadamente cada piema, Sin embargo al ser usada también por la mujer se ha
convettido en una indumentaria analoga.

Por ofra parte, suelen conocerse como vaqueros a las personas dedicadas al
pastoreo de reses vacunas.

Al unir estos conceptos conclui que los jeans o pantalones vagueros eran
llarmados asi, precisamente porque su principal uso era para los trabajos dificiles y rudos
propios del campo. Si a esto afiadimos gue eran combinados con camisas a cuadros,
chalecos y cazadoras, botas y sombrero, entonces nadie dudaria de la imagen que en el
lejano Oeste se da. Aungue con la evolucidn y expansion de los jeans, éstos ya no sdlo
se limitan al campo, pues su facil combinacion con ropas y accescrios de toda indole los
convirtié en una prenda con caracter compatible.

Han pasado ya 148 afios desde que los feans se crearon, y a pesar de que &n su
inicio nadie los usaba como articulo de moda, hoy en dia, es raro conocer a alguien que
no se haya puesto unos pantalones de mezclifla. Sin embargo, aungue la mayoria los
hemos uysado alguna vez, poco sabemos de todo aquello gue los envuelve y al mismo
tiempo se pierde en la cotideaneidad vettiginosa de nuestro tiempo.

La historia de los jeans se remonta hasla 1849 y nacen en una verdadera cuna
de oro, en el oeste de los Estados Unidos, lugar que para esa fecha iniciaba su racha de
buena suerte. Bien dicen que las “malas” no llegan solas y parece que las “buenas”
tampoco. Al menos nuestro pais vecino era el botdn muestra, pues en este afo dos
hechos acaparaban la alegria de los norteamericanos. Por un fado, habian jibrado bajo la
presidencia de Polk® una batalla con México, que fue somstido al anexar Texas a
territorio estadounidense, con la teoria del Destino manifiesto; que se interpretaba come
la designacion providencial para extender el darea de libertad, o0 bien como un derecho
especial para poseer tierra de la cual otros pueblos no sacaban provecho alguno; asi gue
los suefios de expansion de los gringose iban realizandose.

5 polk, James Knox Politico nortamericano (1795-1849), Presidenie Demdbcrata de la RepUblica
{1845-1849). Durante su gohiemno, Estados Unidos derrotd a México y
tomé gran parte de su tenitorio

® Gnngos' Nombre que los norteamericanos dan a los recien inmigrados.
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Dinero Hama dinero, Estados Unidos no sélo se habia enriquecido con una gran
posicién de territorio, pues el otro gran acontecimiento conria como pélvora por toda la
nacion, los rumores no dejaban de estar presentes: “En esas colinas hay oro, forastero”,
dice el viejo minero Y esas pocas palabras bastaron para hacer centellar los ojos de los
hombres. | ORO! Su sdlo nombre evoca sombrios bosgues e impetyosos arroyos, y hay
hombres raspando el fecho de los frias aguas en busca de los relucientes granos y
pepitas. Se habla de ptivaciones y penurias, de frio y calor, de gente audaz que marcha
ansiosa de fortuna, para vivir aventuras y enfrentar luchas con otros seres con la misma
naturajeza, posiblemente para nada conseguir, o tal vez para snriqueserse en unas
cuantas horas; apoderandose esta ola de locura de todo aquel que lo sabia: se habia
hallado oro en California.

Por derecho, el gobierno de Estados Unidos poseia todo el oro de California, pero
los mineros hacian justicia por mano propia a la par gue establecian sus propias leyes y
reglamentos. Rapidamente se defaron ver toscos campamentos y cabafias, hombres
barbudos mantenian el orden con revdiveres y escopetas. Un hombre podia estacar
cualquier parcela que le gustara y tenia derecho a todo el oro que pudiera extraer de
ella. Pero esto era s6lo el comienzo; su peor trabajo no era cavar y encontrar el preciado
metal, sinc mantener el ritmo entre los demas, para ello se apoyaban en la Onica ley un
revolver en mano, no habia policias, ni soldados.

Estos dos motivos, fuertes cimientos, fueron suficientes para que EE.UU.
empezara a perfilarse como una verdadera potencia, tenia tierra y oro; ademas el
ambiente propio para el surgimiento de una prenda universal, que revolucionaria, uniria y
uniformaria al mundo entero: los jeans.

l.a cuna de oro a la que se hizo referencia en parrafos anteriores no es una
metafora. Los pantalones de mezclilia nacen en el oro. Pero esta prenda no aparece de
la nada; es el resultado de una necesidad y de la vision empresarial de Jacob David
Stern y Levi Strauss’,

El Qeste de los Estados Unidos estaba lleno de gente que deliraba por la fiebre
del oro. Gambusinos de todas partes del pafs e incluse del mundo estaban en California,
contagiados por el anhelo de encontrar el metal pasaporte a una vida mejor, que les
concediera un lugar en cualquier sociedad que vivieran, sobre todo por las nuevas
expectativas que ante sus ojos se abrian.

América, hacia 1850, simboliza el estruendo de las maguinas en los Estados del
Norte, mientras que en el Sur soplaba un aire calido, pesado y humedo sobre los
campos de algoddn, con el trasfondo del canto de los esclavos negros bajo el sol.
Amarica estaba constituida por aquellos Estados del Norte que el progreso de la
Revolucion Industrial colocaba bajo ef signo del ddlar, tierra prometida para las fabricas,
los negocios y las inmensas fortupas. Aqui, [a técnica moderna triunfante creaba una
civilizacion completamente nueva: una sociedad de funciones, turbinas, coches-cama,
barcos transoceanicos, maquinas de coser, calefaccidn central y conservas. El Norte de
América cred una generacion que concibid el dolar como un dios, el trabajo como un

7 Jacob Dawid Stem y Levi Strauss Primero Sastre de Carson City, Nevada, Segundo,
comerciante e inmigrante aleman; creador de los Primeros Jeans del mundo
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culto, y para la adquisicidn, moral o inmoral, de una fortuna representaba la virtud y el
patriotismo.

Asi, en esta época dorada cumplidora de suefios, Jacob David Stern propuso a
Levi Strauss, un joven e inmigrante aleman, formar una empresa; momento propicio
para cimentar un prospero negocio de textiles, la cual fundaron en 1850 en San
Francisco, California, con el nombre de Levi Strauss & Co.; sin imaginar que con el andar
del tiempo se convertiria en una de las compaiiias internacionales mas importantes.

Perc llegar a implantar una moda y mantenerla no ha sido facil, vestir al mundo
de una misma forma requirid de constancia y creatividad, y Levi las tuvo, aunque al
principio sélo se preccupara por satisfacer la necesidad de los gambusinos.

Para ese entonces una nueva noticia enaltecia a los norleamericanos, el 9 de
septiembre de 1850, California estaba formalmente integrada en la Unidn como et
trigésimo primer Estado y el decimosexto Estade libre. California con una superficie de
410,000 kildmetros cuadrados, se convirtio en el segundo Estado en tamafio durante
mas de un siglo, una verdadera mina de oro.,

Levi también habia descubierto su propio yacimiento, pues si hay oro amarillo; oro
negro, por qué no puede haber también oro café y en el Gltimo de los casos oro azul o
indigo, con io cual Strauss era un experto, Primero lievé de Europa a Norteamérica lona
para hacer tiendas de campafa y cubiertas para vagones de ferrocarril; sin embargo
pronto encontrd Un nuevo uso para esta tela, vislumbrando la posibilidad de venderla de
mejor forma, puesto que era muy sabido que los buscadores de oro lo dahan todo por
llegar a California, y que por las noches, a media montafa, no tenian ni donde dormir,
Strauss pensd que su lona podia ocuparse de igual manera para hacer las tiendas de
campafia Asi que recién llegado a San Francisco, con hilos y agujas empezé a coser
todos los metros de lona color marrdn que traia de Alemania y la ofrecié como resguardo
movible para los gambusinos.

Aqui es donde podemos decir que la necesidad fue la causa de tan gran efecio,
pues aquellos hombres embriagados por la obsesidon del oro no siempre tenian dinero
para gastarlo en una tienda de campafia, ni tenian caballos para forrar una carreta con la
tela de Strauss.

.o que a ellos les urgia era un tipo de ropa que les aguantara el paso en su
trabajo, hecha con un material que no se desgarrara ni se echara a perder.

Pocos son los hombres que comprenden su entorno, que logran conocer ia
esencia de un problema y darle solucién cuando todos estan inmersos en €1, Strauss fue
uno de ellos, Observd que los gambusinos sufrian porque sus pantalones se rompian
facilmente en las duras jornadas, y no habia tela que resistiera las raspaduras de las
piedras, el agua de los rios y el fric nocturno. Podria decirse que existia una aguda
crisis por la ropa, y la solucion se dio cuando Strauss presentd un overol hecho con lona
café. Los primeros jeans del mundo.
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Muy pronto la fama de la calidad de los
jeans Levi's se extendid, empezando a fabricarlo
por docenas. Poco a poco la demanda de los
pantalones se incrementd, los gambusinos y los
mineros le fueron pidiendo al comerciante mas y
mas prendas, identificando inmediatamente a los
pantalones como “Levi's", ya que habia sido Levi
Strauss su disefiador. Esle  empresario,
comerciante y recién diseftador regresé a Europa
con el dinero que habia ganado, no con la mira
vacacional de {os empresarios de hoy, sino con la
visidn que caracteriza a los grandes industriales.
Viajo directamente al pais del glfamour y la moda,
Francia, para adquirir otro tipo de material llamado
Serge de Nimes, y puesto que los matineras que la
traian de Europa eran genoveses, fue facil
reconocer a los pantalones como "“Genovese
Danims", y la deformacion de esta palabra termind
en "Denims Jeans" .

Ahora conocemos la hisioria de tan usual prenda; pers, por qué el cielo y la tierra
tefiida de azul, por qué los jeans clasicos, los que posieriormente invadieron el mundo
fueron de color azul. La respuesta es fécil, y se remonta también al periodo de Strauss.
La nueva tela francesa con la que se confeccionaron los pantalones tenian que pintarse,
y atin no se podia recurrir a férmulas quimicas como en la actuaiidad, s6lo el ingenio y
los medios naturales eran opciones para tal situacidn. La sabia madre naturaleza hizo
acto de presencia aporfando una planta llamada indigofera, que crecia al Sur de
California. Al comprimir fas semillas de esta flor, salia un liquido azuf, que se uso6 como
colorante para pintar 1os jeans; razén por la cual los pantalones de mezciila de color azul
tienen la leyenda "color indigo”.

) Sin embargo, aunque del mismo color, l0s priimeros jeans eran muy distintos a los
actuales; bien puede decirse que los de los 90 son el resultado de {a busqueda de
resistencia y comodidad. Los jeans también evolucionan.

Levi debia concluir su obra, ofrecer una verdadera prenda que cubriera las
necesidades de aquellos buscadores de oro, Al principio era sumamente dificil unir las
partes de los pantalones, las costuras no siempre aguantaban y las piezas terminaban
por desgarrarse. Ante tal situacidon Strauss decidié que la tela deberia unirse en sus
paries claves con broches de cobre. Estos brochecitos gran puestos a presién por unas
maaquinas, siendo ésta la solucion al desprendimiento de la costura. Su mente ingquista e
innovadora desarrollé la idea de ribetear las esquinas de jos bolsillos, agregando
resistencia y durabilidad, todo esto ocurrié en 1873.

Conforme la fiebre del oro comenzd a ceder, los mineros y gambusinos se
dedicaban a trabajar como maquinistas, como tenderos y como vaqueros;
incrementandose la demanda de ropa de trabajo. Ante tal siluacion -ya habiamos
mengcionado que era un joven empresario- Levi transformoé su hasta entonces pequerio
taller en una fabrica, que empezaba a producir pantalon tras pantalon. E éxito de los
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jeans fue tal que pasé de ser una prenda de trabajo a una mas usual, y podian
apreciarse cada vez en mayor gente, en jornadas de trabajo 0o como ropa de uso comin.
Estados Unidos fue la cede para este suceso, ei cual dia a dia regalaba mas y mas
cambios, ya que para 1886 Ilos jeans traen consigo el parche de cuero de marca dos
caballos, una identificacidon mas en la transformacion de Ia prenda. Alrededor de 189¢
por primera vez se asignan nimeros de lotes a los productos, y el “501” se usa para
designar los famosos jeans con remaches de cobre.
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1.3 SER O ESTAR: EL VESTIR A TRAVES DE LOS ANOS.

Elegir la ropa, en una tienda o en nuestra casa, es definirnos y describiros a
nosotros mismos. En la mayoria de estas decisiones entran en juego consideraciones
practicas: sobre la comodidad, la resistencia, la disponibilidad y el precio, Especialmente
en el caso de personas con un guardarropa limitado fa seleccion de la misma requiere de
una atencion mas cuidadosa, buscando siempre prendas duraderas, combinables y
adhoc con los climas.

Sin embargo, nuestro vestuario no solo servira para cubrimos sino también para
ser catalogadas por la gente desde desvergonzados hasta preciosos, segin James
Laver®, quien propuso una cronologia para explicar categorias en que nos encontramos
segun nuestra indumentaria. Dicho estudio se le conoce como la Ley de Laver con las
siguientes caracteristicas:

USO DE LA ROPA CONCEPTO

10 afios antes de su tiempo Indecente

5 afios antes de su tiempo Desvergonzada

1 afo antes de su tiempo Atrevida
Actual

1 afo después de su tiempo Pasada

10 afios después de su tiempo Horrorosa

20 anos despuds de su tiempo Ridicula

30 anos después de su tiempo Graciosa

50 afios después de su tiempo Pintoresca

70 arios después de su tiempo Encantadora

100 afios después de su tiempo Romantica

150 afios después de su tiempo Preciosa

Laver posiblemente exagera la capacidad traumatica de la moda venidera, que
hoy en dia quizé no se considere mas que atrevida, inclusive cuando se lleva una sola
prenda extranjera, como cuando se dice una palabra o una frase extranjera en la
conversacion, no se pretende presumir la procedencia de quien la lleva o su devocidn
hacia otro pais, sino indicar sofisticacion. Ahora bien, el significado de cualguier prenda
de vestir depende de un espacio y un tiempo especifico, y puede ser alterada por
cualquier cambio que se produzca en ellos.

En el vestido la forma es tan importante como la materia, y al probarnos una
prenda automaticamente sabremos si nos queda bien o si es demasiado grande o
demasiado pequeiia, si es vigja 0 nueva y especialmente si esta en buen estado. Pues
de o contrario llevar la ropa sucia, arrugada o rota es invitar al menosprecio vy a ia
condescendencia. Prueba de ello es que a las personas vastidas con andrajos es mas
facil que se les trate mezquinamente. Un hombre con un traje fimpio y bien planchado
gue se caiga en una calle, tiene mas posibilidades de qgue le ayuden a levantarse que
otro vestido con harapos mugrientos.

8 James Laver: Critico y escritor de moda Alison, Lurie. El lenguaje de la moda, p. 24-26,
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En ciertos momentos y lugares ta ropa puede prevenir a la gente hacia nosotros,
ya sea a acercarse o alejarse.

Por otro lado seria conveniente precisar que una prenda adquiere un significado
distinto segun la persona que la utilice, por gjemplo: unos pantalones tendrén un aspecto
muy diferente si se los pone un hombre o una mujer, ya sea adulto, joven o nifio.
Ademas al juzgar una prenda de vestir también tendremos en cuenta los atributos
fisicos de la persona que la lleva puesta, evaluandola en aspectos como su altura, su
peso, su postura, su tipo racial o étnico y los rasgos y la expresion de su cara. El mismo
vestuario lucira diferente en una persona cuya cara y Cuyo cuerpo nos parezca atractivos
que en otra gue nos parezca fea

Muchos ofros-conocedores e inclusive fanaticos de la moda- son capaces de
distinguir, de un sdlo vistazo la autenticidad de las prendas, hay quienes reconocen unos
vaqueros nuevos de los desgastados, los que llevan parches funcionales o decorativos
de los gue estan hechos jirones por el abandono de quien los lleva; captan las sutiles
diferencias de significado que transmiten unos "pata de elefante” (o acampanados), de si
son anchos por atriba y cedidos por abajo. Cuando dos panfalones vaqueros son
idénticos a simple vista una etiqueta conveniente cosida al bolsiflo trasero aporta Ofil
informacion, identificando la prenda como de alto precio (los llamados vaqueros de
disefio) o como procedente de las rebajas de unos grandes almacenes e incluso dentro
de esta Ultima categoria hay también distinciones entre las marcas, pero todos nos
vestimos para que vivir y trabajar nos resulte mas facil y comodo, para proctamar (o
disfrazar) nuestras identidades y para atraer ia atencion erética.

T

El sentido comdn, y la mayoria de los historiadores de la indumentaria han
asumido que las exigencias impuestas por la utilidad, por el sfatus © por el sexo deben
haber sido las responsables de la invencion de la ropa. Asimismo, quienes comparten ia
lendencia de cierta moda saben leer la indumentaria del otro buscando en ella
informacion sobre cuestiones mas personales y complejas que la edad, el origen
nacional o regional y la posicion social. Por medio de signos que podrian pasar
inadvertidos para un extrario, ellos pueden identificarse ante los demas como radicales,
liberales, conservadores o reaccionarios y a menudo conseguiran adivinar incluso la
profesion y los gustos cuiturales.

La indumentaria, como hemos venide mencionando, se desarrolla en miliples
lugares, personas, climas y situaciones. Es por eslo que la moda de una década es
distinta a la de otra. Asi que valdria la pena hablar un poco sobre las décadas desde
1910 a 1997, {ratando de describir cuales eran las prendas tipicas de aqueila época.
Entonces remontémonos hasta 1910 y ubiquemos a México y su vida tradicionalista,
pues el siglo XX abarca el momento en qgue se fue gestando la aparicion de los jeans.

E! mundo giraba entornc a la década de 1910, momentos de reflexion,
planeamiento, alboroto, desastre, crisis y explosiones de toda indole, acarreandose la
pérdida de inmuebles, vidas humanas vy la desiruccién de valores culiurales; esto
gracias a la lucha de poderes en todo el mundo, invelucrando niveles scciales en su
ambito de clases, dafiando economica, politica, cultural y socialmente.

17



Ante esta gituacion ta moda daba un alto a sus disefios, pues estaban en juego
los patrones del vestir.

Antes de la Primera Guerra
Miindial la silugta habia comenzado a
disminuir, y hacia 1914 la ropa de
mujer seguia lineas mas o menos
naturales. Durante los afios de la
guerra, las modas siguieron siendo
conservadoras, aunque las faldas
fueron subiendo lentamente desde el
nivel del suelo hasta justo encima del
tobillo, faciltando la vida de muchas
mujeres que ahora trabajan fuera del
hogar o servian como enfermeras o
miembros de los cuerpos auxiliares.
Al lograrse la paz, los dobladillos
siguieron  subiendo con mayor
rapidez y las cinturas
ensanchandose.

Los vestidos se convirtieron en
vestidos de saco muy cortos vy
escotados, a menudo sin mangas; los
sombreros se encogieron  hasta
quedarse en apretados  gorritos
acampanados, Las cupvas pasaron de
moda; se admiraba en cambic la figura
<de muchacho>, plana tanto por delante
como por detras y con largas y delgadas
piernas.

Las modas infantiles de los afios veinte pasaron a mejor vida con mucha mas
rapidez que las del siglo anterior. El crack de 1929 y la depresion econdmica que le
siguid hizo que la chica emancipada y su novio pareciesen ridiculos y obsoletos. En
epocas de crisis, la vitalidad infantil parece frivola o incluso insensible: lo que se lleva es
la seriedad y la madurez; se admira a los hombres varoniles y a las mujeres femeninas.
Fueron las consideraciones morales las que realizaron la unién nuevamente.

Después de la Primera Guerra Mundial, Europa y Norteamérica entraron, politica,
econdmica y culturalmente en lo que entonces se llamoé <el mundo moderno>. Una vez
mas la juventud y [a novedad se pusieron de moda y la propia moda se transformé para
acentuar y proclamar la libertad. Miles de mujeres entraron en la segunda década del
siglo con silueta de reloj de arena y salieron de ella con silueta de alfombra enrollada,
aunyue a menudo solo con la ayuda de dolorosos corsés y dietas de ipanicion. Por su
parte las solapas se disefiaron anchas y los bolsillos diagonales; los pantalones se
usaron muy estrechos y con valencianas. Las chaquetas informales Hevaban casi
siempre cinturon y tablas traseras, las corbatas eran muy anchas.
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Para la indumentaria femenina
1925 fue determinante, pues en ese
afno se acortaron las faldas hasta las
rodillas. Una moda revolucionaria
que no solo fue censurada en
Europa, sino también en América,
causando tal impacto que hasta el
arzobispo de Napoles de aquella
época, se atrevid a decir que el
terremoto en Amaifi habia sido un
enojo de Dios, consecuencia de
aceptar las faldas cortas en el
vestuario femenino.

Los historiadores del vestide han propuesto diversas explicaciones para las
modas de los afios veinte. Unos las han atribuido a la necesidad de la especie humana
de mantener sus cifras de compensar la pérdida de poblacidn de la Primera Guerra
Mundial. Segtn esta teoria, la moda femenina tenia que ser sexualmente provocativa
con ef fin de elevar el indice de natalidad. Pero aunque un deseo inconsciente de una
mayor procreacion puede haber sido responsable de la libertad sexual de los afios
veinte, no se puede pretender que la ropa de esta época, con su supresion de
caracteristicas sexuales secundarias, fuese intrinsecamente mas provocativa que la de
la generacién anterior.

Las modas imitaban en general las ropas que habian llevado las nifias en las dos
décadas anteriores, con préstamos ocasionales de las de nifio. Las mujeres llevaban
vestidos sueltos tipo bata corta o tipo saco que terminaban justo por debajo de la rodilla y
que, ¢ bien no tenian cinlura o se cefiian a la altura de las caderas y se preferian los
tejidos finos y ligeros y los colores palidos de la infancia: crema, beige, blanco y pasteles
suaves. Tras casi un siglo de ropas muy cefiidas, estos vestidos suellos y cortos dabhan
a las mujeres el aspecto de niftas con las blusas viejas de sus madres.

Un estilo popular en los afios veinte fue el vestido cortado a modo de camisa, con
un cuello desmesurado y una corbata de lazo suelta del tipo que Hevaban los nifos
pequefios diez o veinte afos antes.

No fuercn solo las mujeres quienes rejuvenecieron entre 1910 y 1920, también
los hombres perdieron su corpulencia y su autoridad.

Habia mas liberlad, tanta, que las prendas caracteristicas de hombre fueron
tomadas por la moda femenina: el estilo unisex se empezaba a gestar alla por 1927.

Hubo una &poca en que los disefadores de moda, dictaban e imponian sus
creaciones, pero después de la Primera Guerra Mundial el cambio hacia lo practico y
cémodo fue la exigencia de la clase media, la que poco a poco se iba convittiendo en
mayoria.

A finales de los anos veinte la moda cambid, haciendo las chaquetas rectas y
cortas con tres botones, solapas modernas, bolsillos de cartera, pantalones rectos con
valencianas y chaleco como complemento. Las corbatas se angostaron.
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La moda, como de costumbre, se acomodd al nuevo tipo. La ropa ya no se
disefiaba para hacer que los hombres pareciesen lo mas grandes y fuertes posible. Se
fabricaba con tejidos mas jigeros y a menudo con colores mas palidos: blanco, café
claro, gris claro, crema. El cuello duro alto estaba desapareciendo; las chagustas eran
mas cortas y los hombros menos acolchados. Los pantalones eran de talle alto,
sugiriendo una figura juvenil e incluso preadolescente. Se hicieron populares las ropas
deportivas de todo tipo ¥ en las ocasiones informales, aun cuando no tuviesen intencién
de jugar al golf ni al tenis, los hombres se ponian con frecuencia los suéter, los
bombachos y las gorras de visera de su infancia.

La idea que se tenia en los afios treinta de la persona atractiva, como se refleja
en los anuncios y en la pantalla, era la de algulen preparado y seguro de si, los héroes
tenian que parecer capaces de resistir los vientos de adversidad asi como de hacer &
amor y realizar osadas hazanas; tenian que ser por tanto mas grandes y mas fuertes.

L_.a moda femenina de los afios 30°s
tuvo sus variantes en cuanto al largo de
las faldas y los escotes. Desde 1929, en
Paris ya habian bajado el dobladillo hasia
el finaf de las rodillas, perc en América no
adoptaron la tendencia si no hasta la
siguiente década, generalizandose asi en
todo el mundo. Los vestidos se hicieron
rectos pero delineando las formas
naturales del cuerpo, lo que hacia ver a
las mujeres, mas femeninas. El escote
prolongado en la espalda, aun en vestido
de dia, le dio e toque sensual
caracteristico de la tercera década de
nuestro siglo.

La norma de belleza femenina también habia cambiado. La chica emancipada
esiaba pasada de moda; 1a mujer ideal de los anos treinta tenia entre treinta y cuarenta
afos y una belleza clasica mas que una gracia infantil. Al principio, a la beldad de los
anos treinta se la podria haber calificado de hombruna; pero hacia mediados de la
década la tendencia se habia suavizado y a la mujer ya no sélo se le permitia sino que
se le alenlaba a gue tuviese pecho. La literatura celebrd estos nuevos tipos -quiza en
paite los inventd- y la moda los vistid. Momento donde fue descubierto el mundo, en el
sentido propico de fa palabra, sentando bases para el subsecuente comercio mundial y
para el paso del artesanado a la manufactura, que a su vez sirvio de punto de partida a
la gran industria modera. Nuestro pais ya contaba con dos ramos: confeccion de ropa
para hombres, mujeres y nifios y ropa de trabajo para obreros.

Los pantalones tendian a ser mas anchos y la chaqueta tenia un corte mas
amplio y unos hombros mucho mas altos y cuadrados, quizd para confrarrestar o
disimutar la depresion y el desanimo del propietario. Los abrigos se alargaron, y
muchos hombres llevaban el nuevo estilo de zapatos con gruesas suelas de goma que
les resultaban tan Utiles para recorrer las aceras en busca de trabajo.
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La ropa de mujer también ofrecia mas proteccidon contra los' elementos.
Confarme avanzaba ta década, aparecieron tejidos mas gruesos y colores mas oscuros
Las faldas descendieron hasta casi los tobillos y se cubrieron con abrigos mas largos y
pesados, a menudo rematados en su parte superior con altos y acogedores cuellos.

Pasados los dramaticos afos de la guerra
aparecio un personaje que revolucionc¢ la moda
{a fines de la década de los 30), dandole
nuevamente a la mujer la opcion de la
femeneidad que habia olvidado durante varics
afios; Christian Dior® es aquella persona que se
enconttaba a la cabeza de la alta costura
francesa, con el cual Paris volvid a ganar
prestigio.

En la década de los cuarenta, la moda
masculina  se tornd un tanto atlética: hombros
muy anchos, talle alto y ajustado, solapas
amplias y pantalones bombachos rematados con
valencianas, una forma tradicionalista de la
época por nuestro pais, donde no se imaginaba
que la revolucién en el vestir cambiaria, pues los
jeans estaban a punto de manifestarse ante
nosolyos.

Entre 1940 y 1955, aungue la ropa sufri6 muchos cambios, siguié siendo una
ropa de aduitos. El New Jook de la posguerra, con sus faldas mas largas, afnadié afios y
dignidad a las mujeres, y el hombre, con su sobrio traje de franela gris a la medida, era
su compaiiero adecuado, En 1945 México organizd la Camara Nacional de la Industria
det Vestido.

Los jovenes de clase obrera vestian una versién exagerada de este modelo, con
corbatas y pantalones {de tubo} excesivamente estrechos y zapatos o bolas con tacones
todavia mas altos y punteras mas afiladas.

La Segunda Guerra Mundial dejé como saldo el descontrol a todos los paises, en
cuanto a fa economia y la politica, principalmente. La sociedad se vio afectada en
muchos de sus intereses, luchando por conseguir nuevamente su antigua vida. Y
siguiendo este objetivo la alta sociedad buscéd distinguirse de la baja, lo cual procurd
libertad y rebeldia ante la situacidn que se vivia, teniendo come Unica salida imitar al pais
vecino en el vestir, pues era una forma de protesta para la liberacion y la “igualdad®.

Sin embargo, a mediados de la década de los 50 las mujeres no presumian su
nivel social; esta vez la linea divisoria era determinada por la forma de vestir.

¥ chnstian Dior. Firma francesa de alta costura que basa sus disefios en la mujer de hoy
Realiza fantasias con mujeres y siempre toma en cuenta qué hace, cémo se mueve y en qué
direccién
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Unas eran mundanas y sofisticadas, lievaban ropa de adulto elegante y de
cuidado corte, el otro grupo ko componian adolescentes ¢ muchachas que podian tener
cualquier edad entre los trece y los treinta afos y llevar Jerseys anchos y faldas,
vaqueros y bermudas. La moda disefiada para el primer grupo se fotografiaba vestida
por modelos arrogantes y neurasténicas de pdémulos salientes que rondaban los
veinticinco aios; la disefiada para el segundo grupo la vestian adolescentes de cara
redondeada con un aspecto convencionalmente sano. En realidad, estas féminas tan
dispares & menudo eran la misma mujer en diferentes ocasiones: embutida en una
estrecha faja y un vestido de raso para las fiestas, y con ropas sueltas informales para
diario.

Pero ain asi las mujeres compartian los mismos suefios de parecerse a Mariliyn
Monroe™ -quien dio el toque "sexi" al vestuario femenino-, o vestir amplias faldas con
crinolinas y ser asi parte del fenomeno musical llamado Rock. Por su parte los hombres
no tenian mas opciones que elegir, pues los pantalones ceflidos y las camisas de
grandes cuellos se habian impuesto con furor ante la presencia de Elvis Presley',

No obstante la década de los 50 todavia tiene tela de donde cortar y antes
de que finalice presenta su nuevo e innovador vestuario: cuero, mezclilla y botas dejaron
verse en las grandes ciudades sobre una motocicleta como medio de transporte.
Aungue en esle periodo también habian jovenes bohemios y existencialistas que
preferian los pantalones de mezclila, camisas de algodon, chalecos, chamarras y
sandalias e invadian bares, cafeterias y plazas, llevando siempre un mismo lenguaje: la
rebeldia.

Perc al igual que las mujeres, estas dos tendencias se unificaron en el
gusto por los jeans. Es justo aqui donde comienzan las manifestaciones actuales en
cuanto a jeans se refiere. De ahi en adelante los jeans comienzan a actualizarse segun
{a época vy el lugar ¢ actividad, ya que es donde se masifica el uso de la prenda en ios
hombres, principalmente como herramienta de trabajo.

Aunque las mujeres no guedaron atras, pues a unos afios de iniciar la nueva
década en nuestro siglo (1960), precisamente cuando se esboza la nueva cultura de los
Jjovenes, el jeans es el primer pantalon de hombre usado indiferentemente por hombres y
mujeres en tan gran escala. Se traia del comienzo de un movimiento casi de canibales,
en el cual las mujeres se apropian en un lapso de veinte afios del conjunto del vestuario
masculino. Al terminar la década de 1870, ninguna prenda de la vestimenta masculina
habra escapado a ese apetito devorador acrecentado por el hecho mismo de comer.

Por ofro lado los sesentas hicieron su entrada con singulares exageraciones: se
redujeron los hombros y las solapas, los sacos se acortaron y los pantalones fueron mas
ajustados. El hombre adquirié una imagen delicada con esa linea.

1 Marily Monroe. (1926-1962) Norman Jean Mortenson, fue el maximo simbolo sexual del siglo
XX Actriz cinematografica norteamericana, considerada como un mito erético de
tos arios 50's.

" Elvis Presley: Joven airado de 1os pnmeros afios cincuentas. {1985-1977). Coadyuvé en el
rack and rolt para convertirlo en un fendmeno de masas, hasta llegar a ser
una leyenda
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Entonces una nueva ola de entusiasmo romantico e innovacion -politica, espiritual
y cultural, o mas bien contracultural inundé el mundo. Pero la moda europea aun giraba
en tomo de formas simples: faldas rectas o de linea "A", blusas, suéter o chaquetas a la
cadera, trajes sastre de linea "H" (recta), con largos gue rebasaban apenas las rodilias,
compietando este estilo con zapatos de punta ovalada o cuadrada.

La juventud sigue teniendo fuerza y haciendo camino al andar, la poblacion de los
Estados Unidos tenia menos de veinticinco afios y un tercio de la poblacion de Francia
tenia menos de veinte. Como fos tiempos eran prosperos estos nifios y jovenes
disponian de ingresos abundantes, Y en una sociedad comercialmente sofisticada los
gustos, habitos, costumbres y aspectos de la mayoria tienden a celebrarse y atentarse.

Estos mismos Jovenes proclamaban: "jariba las faldas otra vez!", provocando el
nuevo vestuario de las mujeres con ¢l aplausoc unanime de los varones de la época. Las
minifaldas captaron la atencidon tanto en mujeres jévenes como en maduras.

La virtud de ser joven a finales de los sesenta y principios de los setenta es
demasiado reciente como para necesitar de excesivas descripciones, y lo mismo ocurre
con el look exageradamente juvenil de la época. El aspecto que estaba de moda en las
mujeres era el de una nifa de entre ocho y diez afios de cara puntiaguda, ojos grandes y
figura de adolescente: piernas largas y delgadas, cuerpo menudo sin desarrollar y
caheza proporcichalmente grande, Esta juvenil silueta se conseguia con una dieta
rigurosa a menudo fisicamente peligrosa. Pues gracias a ello  surge la anorexia
considerada una enfermedad juvenil.

Ya para 1969, la moda masculina
aceptd nuevamente caidas naturales, sin
excesos, muy parecida a la que se
adoptd en 1990, incluso se dejaban el
peloc mas largo y/o se lo moldeaban de
tal manera que aumentaba el tamafo
aparente de sus cabezas. Ademas,
adoptaron de nuevo -0 se negarcn a
abandonar- las ropas de su infancia.
Las chaquetas cortas sin cuello y los
largos y espesos flequillos con que The
Beatles” irumpieron en la  escena
internacional, eran practicamente una
copia exacta de lo que por aquella época
fucian los nifos de clase media para ir a
las fiestas. Era un juego: el reflejo de la
época.

Pero en muchos casos no hicieron falta estilos nuevos, los hombres simplemente
siguieron usando las ropas de jugar de su infancia: vaqueros, pantalones de pana,
playeras, jerseys, camisetas y cazadoras. Y, como los nifios pequefios, preferian los
colores vivos: rojo, verde, amarillo y azul. E! gusto a tal colorido se conocid como la
revolucién de los pavorreales”.

"2 The Beatles. Grupo Inglés que se caracterizo por ser precursor del Rock-Sinfonico Autores de
letras soclales

23



Las mujeres en la década de los 70 sintieron una libertad, en cuantc a moda se
refiere, dando {ugar a la revolucion de la moda, que comienza en Inglaterra, hecho
curioso si consideramos que los ingleses nunca tuvieron fama de esiar muy interesados
en [a ropa, mano a mano con la misica de The Beatles y poniendo €n auge {os labios
"blancos" y nacarados, los ojos pintadisimos y la silueta delgadisima, casi anoréxica,
propia de las modelos inglesas, quienes en aquelios afios -aunque nadie lo podia creer
al principio- representaban la imagen de la mujer elegante y belia.

En este mismo tiempo
se popularizaron los
pantalones con vuelo lamados
"pata de elefanie”. Tenian la
peculiaridad de cubrir hasta los
zapatos, los que con esa
comiente se usaron de punta
chata, tacOn grueso y altas
plataformas. los chalecos
complementaron ese tipo de
vestuario, dando el toque
juvenil las chaquetillas que
apenas llegaban abajo de la
cintura. Otro atractivo juvenil
fue el uso de tatuajes "quita y
pon' gque tanto hombres como
mujeres se colocaban en
lugares estraiégicos de su
anatomia.

La juventud segura de si misma se atrevia a dar cambios drasticos, una parie de
ella empezo a vestirse como si fuera muy vieja. Aparecieron hombres jovenes
aproximadaments de veinte afios con las gafas cuadradas y redondas de montura
dorada, las camisas sin cuelio de pechera almidonada, las bufandas de lana y los
chalecos desabrochados de los ahuelos mas fipicos. En cantidades ain mayores, las
jovenes de edad similar adoptaron el “look de la abuelita”. Llevaban vestidos largos
hasta el suelo, de cintura ancha, faldas de volantes hechas con estampados de algodén
y "gafas de la abuelita”, a menudo sin cristales, el mensaje de la indumentaria no era
conservadora en el senfido que los padres de los jovenes habrian entendido, sino méas
bien radical.

Pero su mensaje también era en algin sentido esperanzador, incluso romantico,
en cuanto se sugeria una supuesta idenfificacion con los noreamericanos buenos,
sencilios y honestos de una generacion anterior, pionera incluso.

“‘Como los afios sesenta y setenta fueron una época de gran exuberancia y
variedad en el vestir, podriamos decir que las ropas se trataban como si fuesen disfraces
¥y cuaiquiera que observase la calle principal de cualquier gran ciudad y de muchos
pueblos veria a personas disfrazadas de bebés, abuelas, soldados, vaqueros, piratas,
gitanos, indios, etc.
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Los inventos mas estrafalarios de los disefadores -la blusa transparente, el
vestido desechable de papel, la cazadora de plastico de color plata- se adquirian de

forma entusiasta”.”®

Al establecerse propiamente la década de los 70, también llegaron muchos
cambios (jademas del Movimiento de Liberacién Femenina!), por ejemplo, en 1971, las
nuevas faldas se lucian casi al tobillo, las que se llevaban con botas acompafiadas de
sacos muy pegados al talle. Aquella novedad lanzo a todas las mujeres a las tiendas
para deshacerse de sus minis y comprar vestidos y abrigos largos, tal como “dictaban”
los disefiadores, quienes eran como verdaderos emperadores, reyes o zares, con una
opinion indiscutible...Y la mujer seguia sus ordenes al pie de la letra, sin atreverse a decir
que NO. E! "sube y baja" de la falda (cuyo largo tan pronto subia como bajaba) fue
durante muchos afios lo que determinaba si estabamos o no ala moda Y era imposible
ser rebeide y hacer lo que mas nos gustara, pues terminabamos luciendo "anticuadas” o
"mal vestidas". La moda en aquellos aifos era una "dictadura que daba placer”, y gracias
a una mujer podia pasar de una simple campesina rusa a una mujer glamurosa.

Sin embargo los comentaristas sociales, incluyendo algunos de los que han
escrito sobre la moda, anunciaron que habia llegado la edad dorada de la juventud. Los
fabricantes de ropa y ias revistas de modas, ansiosos por reclamar una cuota de
mercado y escarmentados por el costoso fracaso de la maxifalda y otros disefios
similares, comenzaron a asegurar a los consumidores que eran personas maravillosas,
libres, creativas, a las que nadie podia ni queria manejar. Habiamos entrado en un
nuevo y excitante periodo de individualismo, decian: el predominio autocratico de los
disefadores de Paris, Londres y Nueva York habia terminado para siempre. De ahora
en adelante, todo el mundo vestiria a su manera. Momento propicio para agrandar el
mercade de jeans, tanto en hombres como mujeres, adaptandolo a la época con los
llamados “pala de elefante”.

Hacia finales de los setenta, una economia en declive y un creciente
envejecimiento de la poblacion hizo que la infancia dejase de estar de moda. Actuar (y
vestir) "a tu manera” se habia redefinido como narcisismo, los estilos de vida
contraculturales como improcedentes, la politica radical como ofuscacion desleal hacia
los problemas reales y la practica del sexo libre como una incapacidad neurdtica para el
compromiso emocional.  Asi la palabra de mayor prestigio en la moda es <clasico>, y
dentro de parametros aceptados, todo el mundo se parece. Lo que es, segun los
sentimientos de cada uno, un signo de dignidad recuperada o de inocencia y libertad
perdidas, que alcanzaron su caspide en los afios 80. En este lapso la moda dejé de ser
tan rigida y aunque cada dos afios Ja falda igual subia como bajaba, le hacian menos
caso y se atrevian a adaptarla a su estilo. También los pantalones ya se aceptaban
socialmente en fodos los sitios, y la mujer tenia no sdlo muchas mdés opciones, sino
muchisima mas libertad a la hora de vesti. En los BC no sélo se hicieron famosos
disefadores de la importancia de un Giorgio Armani® y un Gianni Versace™, y fue

13!-\Itson, Lune.El lenguaje de la moda, p. 101.

“ Giorgio Armani. Disediador italiano, se caracteriza por su gusto por el cine y por vestir a los
grandes de Hollywood.

'S Giann Versace Nacido en l{alia, Versece tuvo su mejor maestro en su madre, instalado en
Milan , en 1978 firma su primera coleccion de mujer y abre su pnimera tienda.
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cuando Karl Lagerfeld™ revoluciond y puso de nuevo "en el mapa” de la moda a la Casa
Chanel'’. Fue también cuando la moda americana lanzo talentos como et de Donna
Faran e lsaac Mizrahi'®. En esos arios, el dinero parecia crecer en los arboles y se
gastaba sin medida, en cuestion de vestimenta. Fueron los tiempos en que debutd en
Francia un Christian Lacroix'®, quien con sus disefios te dio un giro radical a la industria,
llegando a cobrar 30 mil dolares por un vestido de alia costura.

“Ya para finalizar esta década, un secreto a voces dejaba de serlo, la cirugia
cosmética ya no se ocultaba, sino que se hablaba de ella con gran naturalidad, tanto
mujeres y hombres se hacian cirugias, discutian cual era el mejor cirujano y la
liposuccién se convirtio en la locura. También fue la época en que se legd a abusar de
los hoy en dia no tan populares implantes de senos. Los 80’s resaltaron en jla moda a fa
chica "curvilinea”, ¥ junto con ella, la obsesidn de hacer ejercicios para mantener esas
curvas firmes y nunca exageradas™®.

Al finai de una larga historia del traje, apreciamos un marcado deseo de Ia
juventud por unificar la indumentaria de ambos sexos mediante la corriente unisex. Esta
moda empezd con los pantalones de mezclilla y camisetas, para luego seguir con
chaquelas, chamarras, suéter, tenis y corte de pelo.

Desde hace varias décadas los jovenes han pugnado por abandonar la corbata,
el traje sastre y Ia camisa de cuello rigido. Las chicas, por su lado. han olvidado las
florecitas, los encajes y los tacones altos. La elegancia para los jovenes es cosa del
pasado, aunque en la edad madura tengan gue aceptar lo establecido por generaciones
anteriores,

El jeans se unersaliza contra toda logica de respuesta a necesidades primarias.
Esta universalizacion da testimonio de otra logica completamente diferente: atestigua la
extraordinaria seduccidén que ejerce et estifo de vida norteamericano, la fascinacion que
despierta su mito y scbre todo atestigua la progresiva constitucion de la juventud como
clase internacional a partir de mediados de la década de 1950. La juventud es el agente
difusor del gusto por los jeans en la escala mundial, se trata de un hecho sin
precedentes en la historia de la humanidad.

'8 Karl Legerfeld: Talentoso heredero y continuador ded estilo de Ia gran Coco Chanal, es quien
dinge actualmente los destinos de la prestigiada casa de alta costura que eila
fundara en Paris, en €l primer cuarto de este siglo.

" coco Chanel.  De origen humilde y francés. No sélo revoluciond &l mundo de la moda, sino
tamtyén el de la perfumeria, colocandose por mucho en una clasica de clasica

*® Donna Faran e Issac-Mizrahi * Disefiadores norteamericanos que implantaron libertad en

disefios.

' Christian Lacroix  Disefiador Francés con giro formal en alta costura internacional.

2 aver, James Breve historia del traje y la mada, p. 128.
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CAPITULO 2

TRABAJO, MODA Y COMODIDAD

Todos i0s intereses ferrenales dej
hombre los abrocha, los abotona y los
entorpece el vestido.

Thomas Carlyle,
Sartor Resartur,
Libro 1, capitulo VIIL



Los cambios en la imagen del hombre resultan ser primordiales Desde el
momento de nacer se concibe la idea del cambio, el crecer, €l hablar o el vestir
manifiestan diferencias de edad, sexo, clase o religion.

La sola idea de transformacidn resulta ser un modo de vida, el cual toma de su
alrededor lo util y practico, desechando fos ohstaculos que se presenten en su entorno,
provocando asi €] adaptarse a su medio.

Este como segundo capitulo nos llevara a través de un viaje a conocer que los
Jjeans como prenda no se crean ni se destruyen sélo se transforman en el reflejo de una
moda, que no sdlo satisface a hombres sino a mujeres y nifios, procurande encajar
disefios en su ambiente, sin perder su esencia: existir,

2.1 EL REFLEJO DE LQOS 90°’S

La década de los 90 se ha caracterizado por tener un retroceso en décadas,
puesto gue el gusto por la época de los 70 fue definitiva para abrir las puertas a esta
nueva ola y con ella los jeans, que han sido durante afios (148) la prenda histdrica y
basica del guardarropa humano, los cuales hacen revivir ese sin fin de emociones en
décadas pasadas. Los joans afio {ras afio son la clave para mantenerse actual, pues se
combinan con todo, por ejemplo: blusas, fops, playeras, camisas, suéter, chamarras,
chalecos, sacos, etc.; ademas de los accesorios como cinturones-varios y calzado en
zapatilla, tenis, botas, zapato formal, huaraches, etc.

La necesidad que en 1850 se produjo gracias a los gambusinos, es hoy dia un
mundo nuevo, lieno de coloridos y satisfacciones, que ha provocado desde entonces
una guerra fremenda en contra de la formalidad y que aforlunadamente para los jeans
en su viaje de 148 arnos han logrado permanecer en el mercado, y por el contrario se
han topado con cambios radicales tanto para la misma prenda como para su compania,
Levi Strauss México; ni mas ni menos, esos anos que experimentaron y experimentan
los cambios son 1os aflos 90, para prusba un botdn.

Ya para el segunde afio de la década de los 90 (1992) Levi's enfrenta
extraordinarios cambios y logros como la consolidacién de la empresa en México, la
distribucion del producto por medio de canales selectos, ademas de la ampliacion de las
lineas de productos que se han mantenido en el gusto de los aficionados de los jeans;
sin dejar de lado 1a atencion al mercado de damas y por si fuera poco, el establecer la
divisién de negocios llamada Levi Strauss Norteamérica integrada por México, Canada y
Estados Unidos.

Cierto es que la moda hoy en dia es una forma de vivir.  Sélo la moda puede
proyectar en el individuo, inmediatamente, el papel, el status, Ia personalidad ¢ la imagen
deseadsa, puede difuminar las imperfecciones y realzar los atributos; puede crear en los
espectadores un instante de ilusion, de misterio, de individualidad, de sorpresa, de
confidencia o de pertenecer a otro mundo. Al final, se esta empapado hasta las cejas,
se respira moda diariamente. Se es moda. La moda se conviente en todo un estilo de
vida.
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La moda actual no raecurre a motivos de caracter individual, como son: el deseo
de cambiarla, el sentido estético, la coqueteria, el instinto de imitacién. Estos sélo
influyen en las diversas épocas para conformar una vestimenta. La moda tiens,
principalmente, motivos sociales como el esfuerzo de las clases altas de la sociedad por
distinguirse de las ofras clases. Es la caceria de la vanidad de clase, en la que se repite
incesantemente un unico fendmeno: el esfuerzo de un grupo por obtener una ventaja,
aunque sea minima, sobre el grupo que le sigue y el esfuerzo del otro por anular la
diferencia adquiriendo inmediatamente la nueva moda.

Es por esto que se trabaja en la invencion de disefios y marcas, que permitan al
hombre vestirse de acuerdo a su medio, sobre todo tomando en cuenta lo practico en el
vestir, pues actualmente se convierte primordia! para el hombre por ser adaptable a
diversas situaciones como el trabajo, la casa, fa escuela, permitiendo una relacion
adecuada al su nivel socio economico.

Sin embargo la moda refleja nuestras preocupaciones o protestas. l.a ecologia,
a finales de este siglo, se reviste de importancia porque ha llevado a los seres humanos
a una toma de conciencia sobre el medio ambiente que los rodea, en cuanto a su
conservacion y precisamente los jeans son usados desde mitad del siglo como protesta
de libertad, de rebeldia, asi como de diferencia social. La prenda jeans ha buscado
encajar en las épocas donde la poblacion se encuentra rodeada de conflictos sociales,
culturales, politicos, religiosos e ideoldgicos, procurando manifestarse en el ambiente
psicosocial que los individuos atraviesan por el tiempo.

Por eso es tan comin ver colores beige, marfil, arena y verdes en todas las
gamas, asi como lelas de texturas burdas, como hilazas, linos y algodones, que
muestran una fascinante tendencia que retoma las raices de la tierra y de una naturaleza
que busca ser rescatada.

Entonces, las modas demuestran, especialmente ahora, mas que un estile ©
tendencia, una actitud frente a la situacién mundial, y como tal se manifiesta en su
manera de vestir y de sentir que se transmite en dstalles y acabados poco
convencionales, risticos, naturales y artesanales, mismos que nos envuelven de un
crgullo inusual por nuestras raices, a la vez que nos revelan nuestra preoccupacion por el
mundo futuro,

Los 90's después de una breve etapa en que las modelos anoréxicas se pusieron
de moda y se vaticind un nuevo periodo van en camino a la naturalidad en todos los
campos. Entre las modelos vemos muchas méas curvas y los disefiadoras ofrecen ropa
muy versatil.  La mujer tiene una libertad absoluta a la hora de escoger lo que va a
levar, Los propios creadores han comprendido que la mujer de los 90 no "sigue”, sino
"pide" ¥ "demanda” una moda propia para un estilo de vida. La mujer que trabaja exige
una ropa "logica” {(acorde a sus actividades), practica y al mismo tiempo muche mas
femenina gue la moda andrbgena y casi "unisex” de hace unos afos. El hombre por su
lado a comprendido que el vestir no iguala ni uniforma a la especie humana, sino los
mantiene a su nivel de vida y cuitura social.

£n 1994 y 1995, la mujer igual evara un abrigo gue le llegue a los pies, que uno

que apenas le legue a medio muslo; igual ird a la oficina con un traje pantalén sobric y
simple, a lo Armani que llevard un vestido glamoroso y elegante (como los que
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presentaron Oscar de la Renta’ y Carolina Herrera®), que algo mas simple como los
modelos de noche que presenld un extrasobrio Calvin Klein® { jquien ademas levantod
comentarios al relanzar la falda a ja rodilla!), o bien unos jeans. Asi como la moda
femenina resalta la beldad, la moda masculina se encarga de mantener siempre esa
figura varonil e imponente que el hombre ha luchado por mantener. Lo mismo
demostrara al usar traje que al usar jeans, pues siempre prevalecera la naturaleza.

Segin Roland Barthes "Si la tirania de la moda se confunde con su ser, ese
mismo ser no es otra cosa, en definitiva, que una cierta pasion del tiempo. En el
momento en que el significado moda se encuentra con el significante (tal vestido), el
signo se convierte en la moda que la ha precedido, es decir, su propio pasado; cualquier
moda nueva es una negacion a heredar, una subversion conltra la opresion de la moda
pasada; la moda se vive asi misma como un derecho, el derecho natural del presente
sobre el pasado, definido por su propia infidelidad, la moda vive, sin embargo, en un
mundo que desea y ve como idealmente estable, penetrado de miradas conformistas.

La moda se dedica a elaborar una temporalidad ficticia en apariencia mas
dialéctica y que comporta un orden, una dignidad, una madurez, empiricas a nivel de las
funciones, institucionales a nivel de la ley, crganicas al nivel del hecho; la agresividad de
la moda, cuyo ritmo es el propio de las vendetas, se ve de este modo desarmada por
una imagen mas paciente del tiempo".*

Mirando hacia atras -ya que en los campos de la moda y la belleza todo es como
parte de un enorme circulo, que termina volviendo al pasado y de ahi comienza otro
nuevo ciclo- es curioso como han cambiado nuestros habitos y como muchos se repiten
una y otra vez.

“‘La moda, esquivada como signo real, permanece presenie como orden
escondido, terror silencioso, ya que no respetar (este afio) seria caer en el error de lo
pasado-de-moda; de esta manera vemos como se vuelve a manifestar la diferencia que
opone el significado implicito de los sistemas denotados y el significado latente de los
sistemas connotados, la alineacion consisle, concretamente, en hacer latente un
significado implicito; la moda se esconde a la manera de un Dies: es todopoderoso a la
vez que finge dejar entera liberlad para significar naturalmente. La moda es tratada
como un valor vergonzante y tiwanico, que calla su identidad, ya no privandola pura y
implemente de su expresion terminoldgica, sino sustituyéndola en nombre de una
causalidad absolutamente humana. Entonces la connotacién alcanza una alineacion
mas general que consiste en otorgar al arbitro determinante la mascara de una
naturaleza fatal” ®

' Oscar de 1a Renta: RepUiblica Dominicana. Primer disefiador iatinoamencano y también el
primero en los E.U., que haya triunfado en Paris. En 1965 inicia su propia
firma en New York.

2 Carolina Herrera: Venezolana gue se ha distinguido entre los mejores disefiadores del mundo,
por la elegancia y sobriedad de sus modelos Caracteristica por orientar ala
mujer y vestiria de acuerdo a su edad

* Calvin Klein El hombre que fue la imagen de la inconformidad en los 80. El pnmer disefiador

que se atrevid a vender jeans, a través de una publicidad donde incitaba al sexo.

* Roland Barthes, Sistema de la moda, p. 232

% ibidem p. 241
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2.2 LOS JEANS NO SE CREAN NI SE DESTRUYEN, SOLO SE TRANSFORMAN.

En un principio todo era rutina, el mismo trabajo, las mismas costumbres, 1a
misma vida. Hasta que llegd Levi Strauss, comerciante aleman, que sin imaginar logrd
ser una figura plblica en Estados Unidos por su popular prenda creada especialmente
para trabajar; sin idear, al igual, que su nombre algln dia estaria presente en ei mundo
entero, como un lema de juventud y dinamismo.

i evi
Strauss

El tiempo fue largo y cansado, deslumbré a todos el rumor del metal dorado, e
innumerables personas se internaban en grandes minas en busca de mejor fortuna;
ayudando asi a crear una herramienta de trabajo, con tela resistente que aguantaba las
arduas jornadas: la lona, que junto con ia necesidad de los gambusinos y el ingenio de
l.evi Strauss dieron existencia a una prenda historica: el overol® conocida también como
guardapolvo {prenda de vestir, cubierta de trabajo), Sin embargo el arte y la naturaleza
se hicieron presente. Asi, Levi, gambusinos, [a resistencia y la planta de ARil’, se unieron
en una sola creacidn que perduraria por quién sabe cuanto tiempo: Los jeans, que
desde 1850 han recompensado los esfuerzos del fabricante, al igual que el de los
consumidores que han {ransformado esta prenda en el agrado de muchas naciones
volviéndolo compatible para todo uso u ocasion.

Lo que ahcra es una prenda de clasificacién "A”, es decir famitiar, era
considerada, en tiempos remotos, una “prenda de vestir de barbaros”, pues los
pantalones se utilizaban en los pueblos extranjeros, a quienes en Roma se ies conocia
como barbaros: victimas de fuertes frios, por 1o que necesitaban cubrir sus extremidades.

Hasta entonces los pantalones cumplian con su oficio de herramienta protectora.
Pero qué sucede con {os cambios caprichosos y drasticos del clima; qué pasa con los
jeans cuando las minas no brillan mas. La maxima dice “renovarse o morir’. Los jeans en
su afan por mantenerse en la preferencia de los consumidores, tuvieron que dar un

€ Overol (ing overall) Traje de faena - trabajo, tarea- Diccionario Larouse Espariol-ingles, English-
Spanish, 1a. Edicion, México 1989.
7 Afill Planta feguminosa de cuyo tallo y hojas se saca una pasta colorante azul obscura.
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cambio a sus caracleristicas y transformarse en una prenda que ofreciera mas
posibilidades de uso, reflejando en cada variacidn, la vida del hombre por cada época.

Asi es como el tiempo y sus modificaciones logran que los overoles de jos
gambusinas se quitaran el peto (adorno o armadura que cubre el pecho) y se lanzaran al
mundo como unos simples pantalones.

No obstante, entre los primeros pantalones y los actuales hay mucha diferencia.
Aquélios duros y asperos color chocolate, vieron su principat variacion al encontrarse la
planta de aiil, que al bafiarlos en color indigo ofrecian a la mirada una agradable
entrada al cielo, no en vano los clasicos jeans son celestes,

Pero el adios del peto se llevd también el sostén que permitia traer los pantalones
“bien puestos”: los tirantes, y dio paso {recordemcs que no habia tallas) a disefios y
cortes mas delineados, estrechos al cuerpo. Los jeans se aferraban fervientementa a la
cintura, breve o ancha, mediante una pretina con pasa-cinturén {pequenos puentes de la
misma tela que el pantalon, que permitian atravesar de lado a lado el cinturén que fijaria
bien la prenda) y un botdn metdlico colocado a presion, acompanado ya sea de una
hragueta con cierre 0 de una hilera de otros botones, al igual metalicos.

“Con estas nuevas caracteristicas los pantalongs disefiados por Levi dejaron de
llamarse “overoies” y son nombrados desde entonces jeans. Para esta fecha (fines del
siglo XIX y principios del sigio XX) los jeans ya sran elaborados con mezclilia, una iela de
algoddn con sarga de hilo blanco tejido con hilo de color, la cual se usaba en un pueblo
francés llamado Nimes y por lo tanto se le concce originalmente como denim. Esta tela
se caracteriza por su resistencia, durabilidad asi como por su facil limpieza, por lo que
durante el siglo XX se usd para confeccionar ropa de trabajo. La mezclilla fue inventada
en Milan a finales del siglo XIX. Con el paso del tiempo se fue popularizando y cada vez

a mas gente gustaba”.®

8 Siempre en familia, La fiebre de los jeans, Marzo 95, Afio 2 NOm 22, p. 52
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Para esto 1900 se
llenG de transformaciones, y
para injciar el siglo fos jeans
se apropian de las dos
bolsas de atras (recordemos
que ya eran a la cintura). Al
llegar a 1912 comienza la
guerra en innovaciones de
disefios de jeans, como el
"cubretodo”, que era un
conjunto para jugar de una
sola pieza, disefado para
nifios (esto nada mas en el
pais del norte), Pero no
faltaron muchos dias para la
batalla en publicidad, en
1913 ya se hablaba de una
garantia en la prenda: “ un
nuevo par gratis si se
descosen”, esto iluminaba
por primera  veZ en
catdlogos y ofros anuncios;
perc los afios seguian
pasando y 1922 da fe de
que a los jeans se les
agregan trabas para
cinturén, aunque no se
descartan los botones para
los tirantes.

Al darse cuenta, los modistas empezaron a sacarle provecho y comenzd la lucha
por los clasicos jeans; los disefiaron para utilizarse con botas, flojos y enfallados, en
colores, costuras, estilos y cortes diferentas, hasta ser lo que son ahora,

La transformacion tenia que ser total, si habian cambiade de nombre, por qué no
hacerlo también de oficio y pasar de una pieza exclusiva de irabajo rdstico a una
indumentaria mas usual.

Los jeans no se extinguieron igual que jos yacimientos, conocieron nuevos
horizontes al cabalgar por verdes praderas y estar presentes durante las arduas jornadas
campiranas, Asi, mientras los vaqueros demandaban mas y mas jeans, l.evi constituia
una pequefia fabrica (que al inicio era un pequefio taller de costura) con algunos
trabajadores.

E! nombre que denctaba aquella prenda que inicid en los riachuelos, no fue sino
hasta 1928 cuando se registrd la marca con las letras “Levi's@", provocando mayor
incidencia en los cambios e imagen que la prenda tendria, pues 1938 da luz a la famosa
etiqueta roja, la cual se encuentra en la bolsas trasera derecha.
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Vientos fuertes viajaban por toda ia tierra, mientras la pequeinia compaifia de Levi
fue acrecentandose por los grandes pedidos que le hacian de su creacion, al grado de
transformarse en una enorme y potente indusinia,

Ya para finalizar la tercera década inician ta adopcidn los mexicanos, ya que esta
prenda era para los obreros, que ademas la recibian gratis como instrumento de trabajo,
lo cual con la situacidon econdmica en la que se encontraban los trabajadores usaban la
prenda después de haber salido de la jornada taboral; logrando asi la masificacion de
esta indumentaria. Luego asi los nifios comienzan a usarla, pues se adquiria de manera
facil y resistia raspones, tierra y uso, haciendo que las familias mexicanas la aceptaran
como un ahoito a su estabilidad econémica. Aungue no era cdmoda por lo gruesa y
rigida, debido a que era de trabajo, a gente se fue adaplando a su uso, observando que
con el tiempo y las lavadas se hacia cada vez mas confortable, obteniendo fa
popularidad y la demanda, io cual superd la oferta.

En la cuarta década es cuando los mexicanos inician el uso de la prenda con
diversas indumentarias, presentandose en las plazas, casas, iglesias y demas.

Los habitantes de las ciudades mas cercanas observaron que dichos pantalones
no solo ofrecian resistencia , si no también comodidad. Bastaron un par de camisas y
botas para que los pantalones de mezclilla arribaran a las metrépolis y encontraran en
estas grandes urbes su esplendor al ser combinados con un sinfin de prendas y
accesorios, dando lugar al nacimiento de miltiples formas de vestit. Por ello, los jeans
fueron utilizados para actividades independientes al trabajo, el concepto de estas
prendas incluye comodidad, juventud y una imagen muy casual,

Los pantalones eran conocidos y reconocidos, pero su forma no encontré
fronteras al llegar de un gran salto a las pantallas gigantes del cine norteamericano,
principalmente. Las estrellas de aquella época incluian en su vestuario algunos disefios
de pantalones de mezclilla, sobre todo los hombres, que daban con ellos la perfecta
imagen de un vaguero valiente y triunfador.

Para este entonces, lo que en principio fue un complemento de trabajo, se
convierte un una nueva imagen para la prenda: el peto, que volvié a unirse a los jeans,
dandole otra vez el foque de herramienta de trabajo, pero con el uso casual de la época.
La huella de los jeans en las décadas queda inmortalizada en el cine mexicano por el
famoso “Pepe El Toro”, quien representado por Pedro Infante hacia lucir a la prenda mas
que protectora o instrumento laboral, pues el modelo dado adquiria populasidad
causando alteraciones en la forma de vestir ante distinias ocasiones.

Claro que Pedro era el hombre bueno y trabajador, pero otros petos también se
hicieron famaosos sin ser abregados y mostraban que no sélo podian cubrir el fuerte
pecho de Infante, sino el corazén cruel de “El Jaibo” personaje central de la pelicuia “L.os
Olvidados” y que le diera vida magistralmente Roberto Cobo.

Esto da pie a que los jeans para 1954 se presenten con cierre, era una opcién

para su uso cotidiano; aunque el lapso que se dio entre la guinta y ia sexta década fue el
mas representativo, debido a las manifestaciones de libertad, rebeldia, filosofia, ecologia
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e independencia, los 80’s representaron imporiancia para la mujer, pues de ahi inician
algunas mujeres a usar la prenda, o cual causd rareza y asombro a las familias
mexicanas, ya que las reglas morales que se tenian eran muy marcadas: * las mujeres
deben usar falda, los hombres pantalones; la mujer es de pelo largo, el hombre de peic
corfo.”, pero estos afios fueron la puerta a una cuitura diferente, y es donde los jeans
aparecen con mas fuerza, se mutan a un nuevo color: el blanco, asi como el hacer de los
pantalones elasticas y de pana.

Este pequefioc ejemplo basta para
mostrar que los jeans, con peto o sin él,
encajaban en diferentes personalidades. Sin
embargo aln faitaba el maximo idolo que colacd
a los jeans en los preferidos de fodos los
idvenes, inclusive en los nifios, que en Estados
Unidos comenzaban a predominar. James
Dean fue el simbolo de rebeldia ante una
sociedad asfixiante; con é! una nueva visidn del
vestir despertaba, los jeans se usaban mas
ajustados y doblados hacia arriba, dando el
toque a lo "PDean” sdlo fallaba una playera
btanca, chamarra de cuero, calcetines blancos y
por supuesto los pantalones de mezclilla. Asi
como James Dean, Marlon Brandon y Marilyn
Monroe promueven la prenda a finales de los
50's y principics de ios 60's, convirtiéndolos en
el “uniforme” de la generacién de los “baby
hoomers” y posteriormente de la generacion de
la paz y el amor, de los sesentas.

Con infinidad de prendas existentes en el mundo, los jeans resuitan ser
compatibles con ellas, provocando asi que la mezclila se diversificara en distintos
modelos y estilos en el vestir, incitando a formar una gran variedad de aspectos en el
lucir cotidiano, danda paso en 1968 a crear un departamento para producir prendas
exciusivamente para mujeres, que a tan solo dos afios de haber llegado la empresa a
México, ya era la prenda del guardarropa del pais,

Los jeans han ido evolucionando al paso
de la humanidad y {a moda, por elio al llegar la
década de los 70, fuvieron que admitir un nuevo
cambic en sus disefios, las valencianas de
campana (mas amplia la parte baja det pantaldn
con un pequefio doblez hacia arriba) y sobre
todo en mujeres el cefitse a la cadera la
prenda, aceptando algtin adorno psicodélico:
flores bordadas en colores brillantes e inclusive
fosforescentes, como el verde limén, naranja o
azul metdlico, complementando esta imagen
con unhos zapatos de plataforma o unas
sandalias de piel.
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Pero los cambios nunca terminan, la transformacion es dia a dia, contagiante de
estilos y formas que en la década de los 80 abre puerias a un moderno color y diseiio,
revolucionando a la sociedad de todas las edades, haciendo controversias en familia por
lo atrevido y drastico del cambio, al igual que el pelo large en los hombres y el pantalon
de mezclilla en las mujeres.

“Con su audaz proceso, los jeans vuelven a ser adaptados a un sinfin de usos,
1odo lo infentaban para mantenerse en la historia. En este caso logran que su desarrollo,
a una nueva imagen, gane rapidamente miles de adeptos, basandose solamente en un
poco de ingenio para el lavado de {a prenda, el cual consiste en toda una ténica a través
de un bafio ltamado Stone Wash, que se basa en colocar en una iina llena de piedras
pomez los pantalones con agua para hacerlos girar y girar hasta que la mezclilla se
desgaste lo suficiente, dando una aparlencia usada o gastada, esto es, de haber sido
lavado infinidad de veces y seguir invicto; aunque existen dos procesos mas, el Sand
Wash que es la misma técnica, pero en lugar de piedras, contiene arena; y el Acid
Wash, que requiere de sustancias quimicas. Todos con un sélo fin: modificar el color y
textura de la prenda, haciéndola parecer usada a pesar de que el proceso logra
suavizarla”.’

Los jeans toman nusvamente la primera carta en el vestir, dando a su amo un
aspecto de haber vivido grandes y audaces aventuras, esto debido a la apariencia de la
prenda, con lo que nadie se podia resistir a ser una persona "de mundo”, a nadie le
interesaba fraer unos pantalones de apariencia nueva; a! confrario, deliraban por unos
Jeans pardos.

Como estos pantalones eran en la época de los 80 el titimo grito de la moda, su
costo se incrementd; no chstante el afan por vestirlos ided fa técnica casera de unos
jeans usados, metiéndolos en agua con cloro, a pesar de no ser parejo su lavado, bien
eran dignos de vestirlos.

A finales de esta misma década, las figuras femeninas estilizadas vy esbeltas
llegaban a México imponiendo una nueva anatomia. Las mujeres, incluyendo las
mexicanas, se atrevian a unir y lucir sus nuevas formas con prendas elastizadas; la
llamada “likra” tomaba el timén de la moda, Esto se debié a la introduccién de un
porcentaje mas o menos importante de materias sintéticas flexibles en el algodon del
jeans. Con el likra desaparecen no sélo las peguefdias arrugas involuntarias, sino que

? Veintitantos, Los jeans, Septiembre 19986, Vol, 3, No. 9 p. 51.
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sobre todo el jeans se hace flexible y conforiable sin dejar de ceiiir al cuerpo. Estos dos
caracteres (flexibilidad y comodidad) pueden definir la ropa deportiva: se trata
fundamentatimente de una prenda que permite libertad de movimientos y que es
confortable, y que ademas esta integrada en la moda.

El jeans cefido, que efectivamente tuvo su hora de gloria, puede subrayar la
finura de lineas, la esbeltez, la delgadez y puede hasta rehabilitar {en el caso de los dos
sexos esta vez) el principio de las antiguas competencias nobiliarias, las que
autorizaban el uso del calzén ajustado. Pero desde hace tiempo el jeans ya no es
caracteristico de la juventud.

Por las calles de la Ciudad de México se dejaba ver féminas con mallas,
minifaldas o pequefias blusas del nuevo material, claro que los mas felices con esta
moda fueron los hombres, los cuales se quedaron atonitos cuando grandes disefiadores
e importantes firmas decidieron incluir en sus colecciones jeans elastizados, que hacian
de la figura femenina un arle en el acabado; con esta prenda ajustada al cuerpo ponian
muy en alto al llamado “sexo débil’, dandole toda la fuerza para fomarse al mundo con
mas audacia y valentia. Este nuevo material fue el pretexto para llenar a los jeans con
cierres (zippers) pues debian meterse de algin modo, y después, al cerrarlos
estrecharse al cuerpo. Con esto, los jeans que incluian likra y llegaban a los tobillos eran
la sensacion, revelandose ya no como una prenda cémoda, siho sexy.

Pero el andar no tocod fronteras, los
primeros afios de la década de los 90
fueron realmente divertidos y auténticos,
pues los ‘“mutantes” pantalones de
mezclilla acepiaron una nueva sugerencia;
inscripciones comicas que adornaban a la
prenda y daban vida a otra etapa de la
historia del jeans. Los pantalones volvian
a ser rectos, como el inicio de la prenda,
aunque en este caso, 8] clasico indigo
pasaba a ser sdlo el fondo de dibujos y
caricaturas que permitian mezclar a la vez
colores mas vives y lograr un modelo
nueve y actual que  adomaba
compatiblemente con accesorios el
vestuario del dia, pues los jeans con qué
no combinan, infinidad de complementos
han pasado por los cldsicos vagueros,
desde un pequedo botdn, hasta mofios
por doguier, sin dejar de lado las bolsas,
los cierres, cinturones e inclusive ios
hoyos que han adornado y cautivado a la
prenda, de chicos y grandes, a ia par de
alarmar a la sociedad”."

' Siempre en familia, La fiebre de |os jeans, Marzo 1995, Afo 2 Nam. 22 p, 52-56
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En fin, a dos afios de la llegada del aflo 2000, quién sabe cuantas modificaciones
mas tandra ante nuestros ojos ante esta prenda historica que atraviesa fronteras sin mirar
atras, innovando nuevas técnicas para nuevos diserios, dando asi nueva vida a la historia
que no se acaha,
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2.2.1 MODA PARA HOMBRES.

Afortunadamente los hombres de ahora ya no son como nuestros abuelos.
Aguellos caballeros con sombrero, sudter y bastdn, rectos en todo momento,
conservadores de todos los principios basicos de la vida. Esos hombres nunca
aceptarian un cambio radical en su guardarropa, su vida de lino y algodon no lo hubiera
permitido jamds. ;Sera que nuestros contemporaneos son mas débiles que nuestros
ancestros?, lo cierto es que ni siquiera el llamado "sexo fuerte” ha podido resistir los
huracanes de la moda y han caido ante ella con los ojos cerrados, vanidad aparte, por
integrar al vertiginoso mundo capitalista, donde 1a belleza reina en todo su esplendor.
Claro que nuestros bisabuelos usaban jeans como ropa de trabajo y sinceramente no
nos los imaginamos con unos pantalones rotos de las rodilias o destefidos. Pero si por
ahi hay alguno que otro que no se atreve a enirar muy de fleno en la moda, puede
encontrar sugerencias que definan su personalidad a la hora de vestir, muchas son
ofrecidas por los pantalones de mezclilla, que lo mismo da gusto a un existencialista, a
un clasico, a un modernoc y hasta a nuestros padres, chapados a la antigua. He aqui una
muestra de las pequerias diferencias que marcan la fransformacion de un jeans.

501 550
Cintura entallada Cintura relajada
Asiento entallado Asiento relajado
Muslo ajustado Muslo Semi-amplio
Pierna recta Pierna estrecha
Apertura amplia
para bota
Cintura f amplia Pinzas al frente
Asiento amplio
Muslo amplio Muslo amplio

Piema estrecha Apertura amplia

11

" Catalogo otofis-inviemo ‘97 Levi's.
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2.2.2. MODA PARA MUJERES

Si los varones se vieron doblegados ante la moda, como podriamos resistir
nosotras, fragiles y delicadas féminas, sumisas ante los cambios inevitables que
aceptamos con resignacion, adoradoras de la beldad y buscadoras incansables de la
perfeccién, como podriamos ser insensibles ante unos jeans, que simbolizan ia puerta
abierta a tan ansiada liberacion femenina o igualdad de sexos,

Los jeans fueron la prenda que con los afios otorgd libertad y comodidad, primero
a las {ovenes, y después valor y firmeza a aquellas amas de casa que anhslaban
rompsr con el prototipo de mujer abnegada, mostrar que ellas también podian traer los
pantalonas bien puestos. Herencia que con el tiempo fue extendiéndose a todas
direcciones y generaciones y que hoy no sdlo portamos, sino que nos damos el lujo de
elegir segun nuestra edad, personalidad, &nimo y ocasién, aunque con esto damos lugar
a un poder adquisitivo que los jeans aprovechan totalmente.

Diferencias que nos individualizan y llevan a la creacion de un sinfin de disefios
para complacernos hasta en nuestros mas caprichosos detalles. La inquietud femenina
por ir cambiando dia a dia se satisface con la gran variedad de modelos que prestigiadas
marcas ofrecen como respuesta a las exigencias femeninas.

501 512
Cintura delantera baja Cintura delatera-
baja

Botones en bragueta Cierre en bragueta
Corte recto Corte ajustado
Fiema recta Piemna estrecha
Apertura amplia Aperfura angosta
para bota

Ajuste a Ja cadera Corterecto y

Amplio

Asiento relajade

Muglo relajado

Piema recta

Apertura semi-amplia

12

*2 catdlogo otofic-inviemo ‘97 Levi's.
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2.3 MANOS A LA OBRA

A lo largo de esta investigacion hemos conocido el surgimiento y evolucion de los
jeans, pero aun falta un misterio por asclarecer y que sin lugar a dudas dice todo de un
pantaldén de mezclilla: su temporada (“moda™, su género, su calidad e inclusive su
precio. En efecto, la confeccién de una prenda, es Ia columna vertebral del prestigio de
una marca, es la carta de presentacién de un disefiador y sobretodo, es la garantia para
volver a ella,

En nuestro pais, antiguamente los pantalones eran elaborados en las casas de
kas familias y los hacian precisamenie para sus integrantes. Sin embargo, una vez que
se conocieron las primeras magquinas de coser, surgieron las primeras maquiladoras, que
dieron paso a las fabricas y éstas a las industrias en potencia. Podriamos decir que ia
industria de la confeccidn en Méxica se transformd rapidamente desde una artesania
hasta convertirse en una remunerada actividad industrial. Esto comenzd, mas
formalmente, en la tercera década de nuestro siglo, donde el pais iniciaba la industria del
vestido en forma ascendente,

La confeccidn de un pantaldén generalmente es igual en todas las maquiladoras,
sean de mezclilia, gabardina, casimir, etcétera; sin embargo, lo que le da el togue
distintivo a cada prenda es el acabado e inclusive en él podemos diferenciar una marca
de ofra. Obviamente los cortes también son importantes y deben ser especiales para
hombres, mujeres y nifos.

“Para elaborar un jeans, es necesario, principalmente la materia prima. Escoger la
mezclilla segiin sus onzas, pues van desae 10 hasta 14.5 onzas y es 100% aigodén, se
requieren agujas de punta de esfera y tamaiio 14/90 6 16/100, pues no rasgan ni separa
la tela; hilo de algodén con poliester, de varios colores y calibres, cinta de cierre metalico,
hotones metalicos, broches “hembra y macho”, etiqueta de cuero, etiqueta de publicidad
“tab” (se encuentra en la bolsa derecha de |a parte {rasera del pantalon), etiqueta de
talla, etiqueta de publicidad de cartén y en algunos disefios cinta elastica”.’

La costura basica esta dividida en cinco pasos: medir, marcar, cortar, hilvanar o
coser y planchar. Asi que una vez elegido el diserio, el material tendra que pasar por
varias estaciones o secciones antes de llegar a ser un producto final:

* “Seccién do partes o subensambles. Una vez cortado el disefio se procesan las
partes que llevan los pantalones, por ejemplo: bolsas delanteras, hraguetas, carteras,
efcélera,

* Seccion de delanteros. Las partes que Hevan los paneles™ delanteros, derecho &
izquierdo, tales como: holsas delanteras, bragueta izquierda, pretina delantera, etcstera,
en esta seccion se ensamblan a ellos,

? Arciaga Ledesmay Vicencio, Redistribucion de las lineas de produccién de una
planta manufacturera de pantalones. Tesis' ingenieria Industnal , PN, UPIICSA, México,

1985
" Panel. Se le llama asi a las piezas enteras de los pantalones, ya sean las detanieras o fas
traseras
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* Seccién de traseros. Aqui se unen las partes traseras, bolsas traseras, carteras
traseras a los paneles y se unen.

* Seccion de ensamble. A partir de esta seccion se va perfilando el pantaldn, pues en
ésta se ensamblan los paneles traseros y delanteros, asi como las pretinas.

* Sececidn de terminado. El foque fundamental de cada prenda también lo denotan los
botones o broches, que en los jeans se transformarian en broches de remaches
gigantes, los cuales se colocan a martillazos o con unas pinzas especiales en |a parte
exterior de la prenda para crear un efecto decorativo, logrando dar un toque personal a
la prenda. En esta etapa también se colocan, trabas, etiquetas, desherrado, etcétera jpor
fin!

Secclon de trabas. En esta seccion se rocesan |aS tl‘abas o] ras‘"as de |OS
p p

* Seccién de control de calidad. Esta parte es una de las mas importantes para el
éxito de cualquier producto, pues la inspeccion de la calidad es la luz verde para
salir al mercado garantizado.

* Seccién de empaque. Finalmente, las prendas son empacadas para ser enviadas al
centro de distribucion” °

La mezclifa es también conocida como tela , que al igual de la gabardina tiene un
tejido diagonal, el cual debe ser tomado en cuenta para la confeccion de ta prenda, y al
cortarse debe tenerse cuidado para tener un ropa lineal y no a contra tonos, y como la
mezclilla se deshilacha con facilidad requiere de costuras cerradas.

Ahora que enitramos, cor todo lujo de detalle a este tema de las costuras, hay
que sefialar que éstas son el elemento basico en la confeccion de una prenda, y una
costura perfecta es prueba fehaciente de algo bien hecho. Ademas no sélo sirven para
unir piezas, también pueden usarse como adorno de la misma.

“Al respecto, existen tantas variaciones en las costuras como diseros, podemos
encontrar unas cerradas como pufios que rara vez permitirAn separarse de su
complemento, por ello son las mas recomendadas para uso diario. Dentro de esta
categoria exisien la costura con ribete de la misma tela, la costura francesa y la costura

tipo francesa”. '

Los jeans también pueden terminarse con una costura ribeteada, “que se hace
cuando estos acabados tapan totalmenie la orilla cortada de las pestafas de las
costuras, asimismo realzan la apariencia interna de la prenda. O bien, puaden
emplearse ribetes gue se utilizan con mayor frecuencia para dobladillos y orillas con

vistas™."”?

*® Arciaga. Ledesma y Vicenato, Op a,
" Singer. Biblioteca de costura Ei ABC de la costura. Noruega Editores, Editorial Limusa,

México, Pnimera edicion 1988, p.p 68-69
" |bidem, p. 66
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"Et tercero de los puntos para una costura en mezclilla es la de sobrepespunte, la
cual andade un togque decorativo y al mismo tiempo mantiene planas las pestanas de las
costura, ya que son firmes y durables debido a que la costura se cose dos o tres veces.
Ademas resultan ideales para telas dificiles de planchar como la mezclila”."®

La mayoria de las costuras sencillas requieren de un acabado para evitar que la
tela se deshilache Este acahado es una forma de rematar o cerrar las orillas de las
costuras para que éstas tengan mayor duracién. Una costura con acabado afiade un
tfoque de alta costura y mejora el aspecto de cualquier prenda.

Con este pequefio recomrido de la manufactura de un jeans, nos damos cuenta
que esta prenda no solo tiene una sorprendente historia, sino todo un proceso para que
nosotros podamos tenerlos en nuestras manos, o mejor dicho, en nuestras piernas.

' thidem, p 70
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2.4 TIJERAS, REGLAS Y MEZCLILLA. LOS DISENADORES DE JEANS.

En las grandes sociedades, el aburrimiento, hijo del ocio y la alta especializacion
de las actividades y profesiones, engendran a su vez agitacion y curiosidad. El deseo
permanente de librarse de las obligaciones se alimenta también con el deseo incesante
de aumentar la atraccion personal, el amor y la amistad. E! individuo se refleja sobre si
mismo y busca afirmar ia realidad de su existencia sin parar; es asi que los cambios de
la moda satisfacen el anhelo mas comun de adquirir prestigio y notoriedad. Entonces, la
moda resulta el emblema de una distincién singular o de la pertenencia a un grupo
prestigioso. La imilacidn de una moda por circulos distantes de la clase que la tuvo
primero, permite extender un puente entre una clase social y la clase inmediatamente

superior.

Si todos los miembros de una sociedad siguen la misma moda, es logico que
desaparezcan las satisfacciones que dieron al inicio, Entonces, psicoldgicamente, una
moda nueva se vuelve necesaria, asi el ciclo se perpetua indefinidamente.

“Pero, ¢quiénes materializan estos cambios de moda?; es decir, squiénes
deciden como debamos vestirnos, y segun el vestido comportarnos? Pues son
naturalmente los creadores o mejor conocidos como los disefiadores de la moda. Sin
embargo, ellos tienen todas las limitaciones que suelen poseer los artistas en las
sociedades desarroliadas a la manera capitalista. Arte, literatura, pintura o diseno de
vestidos, son considerados validos y por lo tanto difundidos, en la medida que puedan
ser comercializados. Asi que su arte es, sobre todo, una mercancfa que en estas
circunstancias llevan a las prendas a elevadisimos precios seglin la firma del
disefiador.

“Este motivo ha dado lugar a un gran auge de disefiadores, los cuales tratan
constantemente de innovar en este competitivo mercado. No obstante, aungue ellos
simpolizan todavia la moda, deben limilarse a crear cosas reproducibles al maximo,
adaptadas a un publico heterogéneo, a unos procesos de fabricacién estandarizados, y
ser a la par, consecuentes con la ideologia de los grupos econdmicos que se les
mantienen en su simbdlico pedestal de arbitros de ta moda”.”

“Por otro lado, dentro de ja misma limitacién a su creatividad, los autores de 1a
moda transitan por fa sociedad y captan una impresién total de su imagen, participan de
la vida cultural, van a estrenos y encienden con los estimulos que ofrece una actualidad
en movimiento, pero, ya que ningin presente consigue librarse completamente del
pasado, deciden tomar los estimulos que éste les ofrece y hacer verdaderas obras de
arte. las cuales lucen adn mas en altas y esbeltas modelos”.*

Disefadores hay muchos: desde la extravagante Paloma Picasso hasta Guy
Laroche, pasando desde luego por Yves St Lauren, Oscar de la Renta, Christian Dior,

' Riviere, Margarita La Moda, ¢ Comunicacién o incomunicacién ? p.107

2 |bidem p. 108
2! Crodi, Paula y Vitale Alejandra, Los cuerpos déciles. p. 31
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Nina Ricci y hasta el versatil Tommy Hilfiger, que lo mismo viste a los jovenes que a los
abogados de Wall Street.

Sin embargo, hay firmas que se convierten en algo mas, en toda una manera de
vivir.

En fin, nombres magicos de la moda, cuya sola evocacion sugiere ya un mundo
de seduccion, de refinamiento, de tolerancia, de alumbrar, incluso de vivir Nombres de
disefiadores que se convierten en celebridades, que mientras reciben honores, la
sociedad suena con vestir alguna de sus creacionas, y mostrar si se puede, el autoégrafo
bordado.

Si las técnicas de corte permitian ajustar la ropa al cuerpo, también daban la
oportunidad de crear formas exageradas o falsas. Pero las modas han variado
alternando estilos clasicos, bastante sobrios y gue siguen la forma natural de cuerpo.
con estilos romanticos y exagerados.

Detras de tantos estilos de informalidad: casual y sports, estan las habiles manos
que los confeccionan. Manos armadas sclamente de tijeras, aguja e hilo, que durante
siglos han sobrepasado el dificil mundo del vestir, mostrando cada dia algo diferente,
algo transformado,

Mas cortar, coser y planchar una prenda no fo es todo, aunque el estilo parezca
sencillo, tiene siempre una larga historia.

Los disefiadores se inspiran al crear estilos de vestir en el ir y venir por todo el
mundo.

“Como han sefialadc a menudo gquienes escriben sobre la ropa, un individuo
normal gue viva por encima del umbral de la pobreza tiene muchas mas prendas de
vestir de las gque necesita para cubrir su cuerpo, incluso teniendo en cuenta los lavados
y los caivibios de tiempo. Por otra parte, a menudo desechamos prendas con poco o
ningun uso y compramos ofras nuevas. ;Por qué se hace esto? Unos afirman que
todo se debe al lavado de cerebro a que se nos somete por intereses comerciales.
Pero la teoria de la conspiracion para explicar los cambios de moda -a idea de que la
adopcion de nuevos estifos no es mas que el resultado de una conjura entre codiciosos
disenadores, fabricantes y editores de revistas de modas- tiene menos fundamento de
lo que por regla general se cree” >

Ciertamente, a la industria de la moda quiza le gustaria que tirasemos toda
nuestra ropa cada afio y renovasemos por completo nuestro guardarropa, pero esle
objetivo jamas se ha alcanzado. En primer lugar, no es cierto ni lo ha sido jamas, que la
gente vista cualquier cosa que se le sugiera. Desde que fa moda se convirtiera en un
gran negocio, los disefadores proponen cada temporada una impresionante cantidad de
modelos. Los fabricantes solo han elegido o adaptado unos cuantos modelos para
producirios en serie, pero sélo unos pocos han tenido éxito.

# Alison, Lune. El lenguaje de la moda. p. 29
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“Como ha sefialado James lLaver, las modas no son sino el refiejo de las
costumbres de la época; son el espejo, no €l original. Dentro de los limites que impone
la economia, la ropa se adguiere, se usa y se deshecha de la misma forma gue las

palabras, pues satisface nuestras necesidades y expresa nuestras ideas y emocionegs”®

De igual manera compraremos y usaremos aquellas prendas que reflejan lo que
somos o lo que queremos ser en ese momento, y las gque no lo reflejen no las
compraremos por mucho que las anuncien a bombo y platilio,

Para los disefadores es muy importante saber los elementos que intervendran en
su patron, como son: qué tela se utlizard, qué acabado dardn, qué llevard, y que
botones, hilos y cierres terminaran el trabajo, inclusive, los grandes disefadores mandan
imprimir su firma en estos elementos, para identificar mas rapide a qué diseiador
pertenece y que se identifique la prenda.

Los jeans inspiran ahora a los disefiadores, y podemos encontray, de acuerdo a fa
eliqueta, pantaiones desde § 90.00 (noventa pescs) hasta $ 1,500.00 (mil quinientos),
de marcas mas comerciales, claro que los de Raph Lauren, Christian Dior, Versace, entre
otros disefiadores de prestigio, solo son adquiridos por personas con los suficientes
recursos para elio; sin embargo, los de precio intermedio brindan las mismas garantias y
nadie notara la diferencia.

Al fin y al cabo un pantalén de mezclilla con saco, chamarra, sudadera, playera o
camisa siempre lucira bien, asi que no hay motivo para no tener por lo menos uno en
cada closet. Total, las etiquetas son por dentro ; 0 no?.

2 pidem p 30
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CAPITULO 3

LA LLEGADA DE LOS MIL Y UN JEANS
DE 1850 AL 2000, VIDEO REPORTAJE.

Un dulce desorden en el vestido da
voluptuosidad a la ropa.

Robert Herrick.
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Los jeans como hemos podido ver, a pesar de ser una prenda de uso continuo,
casual, semi-informal e informal, resultan ser parie de la historia del hombre, con ia cual
convive continuamente, y en este caso, no deja de lado estar presente en fa produccion
de un video que registra la inquietud del conocer como se le da vida a una prenda en
148 afos; qué la rodea, a qué se enfrenta, cobmo surge, por quién esta en nosotros, por
donde llegd, co6mo se adapta a diversas situaciones y por qué todos 1a usamos.

La idea de realizas un video fue simplemenite porque &s un medio que nos
permile expresar inquictudes de diversos temas que en ia television, la radio y la prensa
son restringidos, ya sea por censura o por falta de interés, lo cual me llevo a buscar
alternativas para dar a conocer una historia que tenemos puesta y ain no la sabemos.

El presente capitulo nos muestra como realizar un video-reportaje a través de un
terna que todos portamos: los jeans, y que por ser una prenda de mezclifia y no una

marcha civil se sabe muy poco de ella, Este capitulo nos llevara por la produccion, en
sus tres facetas: pre-produccion, produccion y post-produccion,

3.1 PLAN Y NECESIDADES DE PRODUCCION

1er, DAY JUEVES 29 DE ENERO.

* Grabacion de la entrevista a disefiador, asimismo grabacién de imagenes en la plaza
Coyoacan. Estas son sobre tiendas de jeans, marcando los disefios y colores.

20. DIA/ MIERCOLES 11 DE FEBRERO

* Grabacion de entrevista a socidloga y a usuarios de jeans en la ENEP ARAGON.

3er. DiA/ JUEVES 12 DE MARZO

* Grabacion de entravista a comunicdlogo y edicién de tomas fijas en el estudio de la
ENEP ARAGON.

40. DIA/ DOMINGO 15 DE MARZO
CENTRO HISTORICO

* Grabacion de entrevistas a gente portadora de jeans
* Tomas a gente que usa jeans.

* Gente que visita la plaza de la constitucion,

* Jovenes, hombres, mujeres, nifos con jeans.
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5o0. DiAf DOMINGO 22 DE MARZO
PLAZA PERICOAPA GUELATAO

* Grabacion de imagenes de jeans en locales que venden jeans, aparadores.
* Gente con jeans, planta alta y baja.
60. DiA/ LUNES 23 DE MARZO
FES ZARAGOZA CAMPUS 2
* Grabacion de jovenes universitarios con jeans.
70. DIA/ MARTES 24 DE MARZO
C.C.H. ORIENTE
* Grabacion de imagenes de la explanada, edificios y salones, ubicando a gente
portadora de jeans; ademas de la grabacion de entrevistas a usuarios de jeans.
8o. DiA/ SABADO 28 DE MARZO
EL BOSQUE DE CHAPULTEPEC
* Grabacion de imagenes de gente que usa jeans y visita el Bosque de Chapultepec.
90, DiA/ DOMINGO 29 DE MARZO
PARQUE DE DIVERSIONES DIVERTIDO
* Grabacion de imagenes de gente portadora de jeans dentro del Pargue de Diversiones
Divertido.
100.-180, DiA/ MARTES 14 AL MIERCOLES 22 DE ABRIL
STOCK
* Seleccion de material de gente portadora de jeans, caracteristica de las décadas de los
50, 60, 70 y 90; ademas de miuneros y hippies.
190. DiA/ JUEVES 23 DE ABRIL

* Seleccion de material de publicidad Levi's.

200. DIA/ VIERNES 24 DE ABRIL

* Seleccion de material para cortinillas
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210. DIV LUNES 27 DE ABRIL.

* Calificacion de imagen,

220. DIA/ MARTES 28 DE ABRIL

* Seleccion de mUsica para dinamizar el reportaje.

230. DIA/ MEERCOLES 29 DE ABRIL
CABINA DE AUDIO

* Realizacion del casting para locutores

240. DIA/ JUEVES 30 DE ABRIL

* Grabacidn de la voz en off, y audio,

250, DIAJ SABADO 02 DE MAYO
PANTEON CIVIL SAN LORENZO TEZONCO

* Grabacién de tomas a gente que usa jeansy visita el lugar.

260, DIA/ DOMINGO 03 DE MAYO
LA VILLA

* Grabacion de gente con jeans .

270. Y 280. DIiA/ LUNES 04 Y MIERCOLES 06 DE MAYO

* Edicidn on line.

290. DIA/ JUEVES 07 DE MAYO

* Reatizacion de la post-produccidn.

300. DiA/ VIERNES 08 DE MAYO

* Copiado en serie.
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3.1.1 NECESIDADES TECNICAS

Sistema portatil

Camara Panasonic

Cassetera
Tripie
Monitor
Baterias
Eliminador
EQUIPO
TECNICO

Cargador de baterias

Audifonos

Médulo de Edicion Betacam

Estudio de grabacion

Cabina de audio

Microfonos

lluminacion (Lamparas)
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3.1.2 NECESIDADES MATERIALES

60 min.

VIDEOCASSETTE VHS | 90 min.

120 min. 17 $ 2500] % 425,00

60 min,

VIDEQCASSETTE 8mm. | 80 min.

120 min. 2 $ 50,001 % 100,00
30 min. 4 $ 6800 % 24,00
AUDIO CASSETTE 60 min. 1 $ 800] % 8,00
90 min.
BETACAM (Master) 30 min. 1 $ 200,00{ $ 200,00

SUBTOTAL $ 557,00
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ERES 33 $ 10,001 % 330,00
REVISTAS |[SIEMPRE EN FAMILIA 2 $ 400 % 8,00
VEINTITANTOS 1 $ 15001 % 1500
THE BEATLES
"LETIT BE" 1 $ 150,00 $ 150,00
"ROMANTICOS DEL
DISCOS ROCK AND ROLL 1 $ 150,00 | § 150,00
VOL. "
DISKETTES 3 1/2" 5 $ 800 $ 40,00
OTROS 60 min
90 min,
SUBTOTAL $ 693,00




3.1.3 NECESIDADES PROFESIONALES

Investigador Yadira Montalvo Hernandez
Guionista Yadira Montaivo Hernandez
Realizador Yadira Montalvo Hernandez

Asistende de realizacién

Fernando Garcia Aguirre

Productor

Yadira Montalvo Hernandez

Asistente de produccién

Fernando Garcia Aguirre

Locutor

Carlos Contreras

Musicalizador

Yadira Montalvo Hernandez

Técnico de cabina de T.V.

Fernando Garcia Aguirre

Director Yadira Montalvo Hernandez
Fotografia Yadira Montalvo Hernandez
Audio Yadira Montaivo Hernandez
Editor Fermando Garcia Aguirre

Post-produccion

Yadira Montalvo Hernandez
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3.2 GUION LITERARIO.

Han pasado ya 148 afios desde que los jeans se crearon; y & pesar que en su
inicio nadie los usaba como articulo de moda, hoy en dia, es raro conocer a alguien que
no se haya puesto unos pantalones de mezciilla.

Sin embargo, aunque la mayoria los hemos usado alguna vez, poco sabemos de
ellos; como todo aquelio que los envuelve y al mismo tiempo se pierde en lo cotidiano del
tiempo.

Nuestra década nos ha ensefiado a vivir y vestir con la situacidon que
enfrentamos, no importando edad, ni color, s6lo buscar lo que va atl dia.

Colores, formas, estilos y combinaciones son parte de nuestra vida diaria, donde
ni siquiera pensamos el origen de lo que portamos, sabemos que existe pero no por qué
o debido a qué surgid. Es por esto que los jeans nos llevan en un viaje atras en el
tiempo.

Todo empezdé con la “necesidad” de los gambusinos por encontrar una prenda
que les aguantara el paso en su trabajo, hecha con un material que no se desgarrara ni
se echara a perder.

Levi Strauss fue quien dio ia solucién, en 1850, fabricando overoles de lona café,
los primeros jeans del mundo, pero nunca imagind que su idea se liegara a convertir en
una gran industria, actualmente conocida y reconocida mundiaimenie, Levi’s es su
nombre,

Los jeans no quedaron atras como fa historia, su época dorada sigue
deslumbrando y con ella una realidad: el uso de la prenda en diversas situaciones
informales y |a flexibilidad de uso en cada época.

Justo a tiempo el peto del pantalon original se oculta, 1873 fue decisivo para un
cambio total de color y durabilidad, colocando broches a presion en lugares clave y
ribetes, permitiendo mas comodidad y un avance en la continua historia.

Los cambios en la imagen de fos jeans permitian adaptarse al tiempo y a las
necesidades e ideologias del hembre, sin perder su esencia: existir.

L.a libertad del hombre extendia fronteras innovando formas de vestir, dando pasc
a lo practico y comodo, adaptandose a todas y cada una de las situaciones, provocando,
en la década de los 50, que Meéxice se vistiese de azul con el reflejo norleamericano,
permitiendo que la mezclilla y el rock and roll unieran sus vidas, todo gracias al simbolo
de rebeldia James Dean, quien ante una sociedad asfixiante daba una nueva vision del
vestir, usando los jeans mas ajustados y doblados hacia ariba, dando el foque a lo
“Dean”.

Con esto en 1966 los primeros jeans def mundo hacen su llegada a México y de
ahi en adelante marcan su historia en transformaciones de estilos y colores.
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La moda de la década de 1960 aceptd cajdas naturales, sin excesos, muy
parecida a la que se adopté en los 90's, incluso las chaquetas cortas sin cuello y los
largos y espesos flequillos con que The Beatles irrumpieron en la escena internacional
eran practicamente una copia exacta de lo que la época lucia. Era el refiejo de los 60's.

Los 70 fueron el momento de ensayo, donde los jovenes buscaban reafirmar su
apariencia, dando un toque de distincion a la época, provocando que la corriente unisex
se extendiera.

Pero todo giraba en torno a fa publicidad, haciendo que la gente vistiera mezclilia
a todas horas y con disefos distintos, los cuales a finales de los 80 y principios de los 90
dan paso a una imagen diferente que resultd ser noticia: los jeans desgastados y con
hoyos por doquier, siendo la sensacion de jovenes y el escandalo de la sociedad.
Fueron un momento de libertad individual.

Los jeans con el tiempo hicieron historia. Pero los 90 retoman y traen consigo
fodos los cambios de 148 afios atras, exhibiendo una sociedad miltiple y distinta, que
logra adaptar transformaciones en hombres y mujeres, nifios, adultos y ancianos;
permitiendo tener mas de donde escoger.

En nuestra década las modas demuestran mas que un estilo o tendencia, una
actitud frente a la situacion mundial. Los jovenes han pughado por abandonar la
corbata, el traje sastre y la camisa de cuello rigido; las chicas han olvidado las florecitas,
los encajes y los tacones altos y formales.

La elegancia de los jévenes es cosa del pasado, hoy en dia, la moda es una
forma de vivir, pero también es una forma de enfrentarse a lo que nos toca vivir.
Actualmente, la manera en que nos vestimos revela nuestro tren de vida, nuestra rutina,
nuestro trabajo, pero también nuestras preocupacionas y nuestros anhelos.

E! vestir de hoy busca mas la comodidad que la humanidad requiere, es mas
practica, es nuestro compafiero de accion, no nuestro obstaculo constante.

La mujer ya no “sigue”, sino “pide” y “demanda” una moda propia para un estilo
de vida que necesita en sstos tiempos, toma en cuenta qué hace, coOmo se mueve y en
qué direccion, logrando crear un guardarropa con diversas prendas combinables,
temporada tras temporada, recibiende de ellas; seguridad en |a creacion de tradiciones
con la libertad gue requiere.

El siglo XX es parte importante de las transformaciones que los jeans como
prenda han tenido y provocado tras el tiempo, tal vez el hecho de seguir usando jeans en
nuestra década, con modas de los 68, 70 y 80, es una forma de seguir manifestando la
necesidad de movimientos sociales, de transformaciones en funcién de proponer o de
estabiecer alternativas de cambio para la sociedad.

Y pensar que todo comenzo hace tantos afios cuando nadie se preocupaba por
vestirse a la moda para sacar el oro de un riachuelo o de una veta. Hoy en dia ya no hay
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gambusinos, paro los jeans después de siglo y medio siguen usandose para el trabajo,
pero también para el vivir diario.

En México y en nuestra década e! uso de jeans tanto en hombres como mujeres
ha sido por un cambio de cultura, pero también por comodidad, resistencia, flexibilidad, y
sobre todo por ser combinable, lo cual lo vuelve permanente.

Es asi como en ires y venires los primeros jeans del mundo cierran una pagina
mas por el tiempo, dando asi nueva vida a la historia que no se acaba.
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3.3 GUION TECNICO.

VIDEQ
F.l.
ESCUDO UNAM
DISOLVENCIA
TORRES ARAGON
DISOLVENCIA
PRESENTA
DISOLVENCIA
SUPER SOBRE FONDO DE MEZCLILLA:
LA LLEGADA DE LOS MIL Y_UN JEANS.

HISTORIA DE LOS PRIMEROS JEANS
DEL MUNDO. VIDEQ REPORTAJE,

DISOLVENCIA
SUPER SOBRE FONDO DE MEZCLILLA:

QUE PARA OBTENER EL TITULO
DE LICENCIADO EN COMUNICACION
Y PERIODISMO.

PRESENTA ,
YADIRA MONTALVO HERNANDEZ.

ROTACION 1630

IMAGENES DE LA PLAZA DE LA
CONSTITUCION Y PARQUE DE
DIVERSIONES DIVERTIDO.

ROTACION 1600

IMAGENES DE JEANS.
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AUBIO

.l REGISTRA RUBRICA DESAPARECE
HASTA INDICACION.,

F.. RUBRICA ENTRA 3°, REGISTRA 6" Y
BAJA A FONDO EN 3", PERMANECE

HASTA INDICACION,

VOZ EN OFF: Han pasado ya 148 afios
desde que los jeans se crearon; y a pesar
que en su inicio nadie los usaba como
articulo de moda, hoy en dia, es rarc
conocer a alguien que no se haya puesto
Lunos pantalones de mezclilla.

F.I RUBRICA REGISTRA 8" Y BAJA A
FCNDO.

Sin embargo, aunque la mayoria los hemos
usado alguna vez, poco sabemos de ellos;
de todo aquello gue los envuelve y al
mismo tiempo se plerde en lo cotidiano del
tiempo.



VIDEO

SLIDE 1822

IMAGENES EN PLAZA DE LA
CONSTITUCION, PANTEON,
CHAPULTEPEC Y UNIDAD HABITA-
CIONAL.

WIPE 22

TIENDAS DE JEANS, DISENOS

FADE IN A IMAGEN DE MINEROS

WIPE 104

GAMBUSINOS

WIPE 21

HISTORIA MINEROS, TALLER
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AUDIO

E.I. RUBRICA REGISTRA 8" Y BAJA A
FONDO

Nuestra década nos ha ensefiado a vivir y
vestir con la situacion que enfrentamos, no
importando edad, ni color, sélo buscar lo
que va al dia.

F.l. RUBRICA REGISTRA 7" Y BAJA A
FONDO

Colores, formas, estilos y combinaciones
son parte de nuestra vida diaria, donde ni
siquiera pensamos el origen de lo que
portamos, sabemos que existe pero no por
qué o debido a qué surgid. Es por esio que
los jeans nos llevan a un viaje atras en el
tiempo.

EFECTO DE RELOJ.

F.l. RUBRICA ENTRA EN 3", REGISTRA 47
Y BAJA A FONDO EN 3*, PERMANECE
HASTA INDICACION.

Todo empezd con la “necesidad” de los
gambusinos por encontrar una prenda que
les aguantara e} paso en su trabajo, hecha
con un material que no se desgarrara ni se
achara a perder.

F.I. RUBRICA REGISTRA 13" Y BAJA A
FONDO.

levi Strauss fue quien dio la solucion, en
1850, fabricando overoles de lona café, los
primeros jeans del mundo, pero nunca
imaginé que su idea se llegara a convertir
en una gran industria, actualmente
conocida y reconccida mundiaimente.
Levi’s &5 su nombre.



VIDEO

SLIDE 1824

TIENDAS LEVI'S, EXHIBICION

ROTACION 1630

IMAGENES DE LA PLAZA DE LA
CONSTITUCION, CHAPULTEPEC,
PANTEON Y PARQUE DE
DIVERSIONES.

WIPE 900

BROCHES, RIBETES

SPLIT 1340

IMAGENES DE TIENDAS

CORTINILLA
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AUDIO

F.l. RUBRICA REGISTRA 13" Y
DESAPARECE.

PUENTE MUSICAL (307)

FADE QUT

F.l. RUBRICA ENTRA EN 3", REGISTRA 47
Y BAJA A FONDO EN 3", PERMANECE
HASTA INDICACION.

tos jeans no quedaron atras como la
historia, su época dorada sigue
deslumbrando y con ella una realidad: el
uso de la prenda en diversas situaciones
informales v la fiexibilidad de uso en cada
época.

E.l. RUBRICA REGISTRA 5" Y BAJAA
FONDQ.

Justo a tiempo el peto del pantalén original
se oculta, 1873 fue decisivo para un
cambio total de color y durabilidad,
colocando broches a presién en lugares
clave y ribetes, permitiendo mas comodidad
y un avance en la continua historia.

F.l. RUBRICA REGISTRA 10" Y
DESAPARECE.

FADE QUT

CHISPA MUSICAL,




VIDEC

ENTREVISTA
WIPE 11

SUPER: LIC. CRISTINA CAMACHO R,
SOCIOLOGA

WIPE 11

SUPER: LIC. HUGO SANCHEZ.
COMUNICOLOGO,

WIPE 11

SUPER: MIGUEL GARCIA
DISENADOR

CORTINILLA
WIPE 312

IMAGENES DE DIFERENTES JEANS.
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AUDIO

ENTREVISTA AUDIO ORIGINAL

“Considero que es una prenda versatil,
comoda, que permite mucha movilidad y
que afortunadamente se puede usar ya en
algunos lugares formales y en otros
informaies.”

“Podria decirse que es una prenda
informal, una prenda ligera, una prenda
comoda, que representaria a... pues, la
ligereza, la libertad, la antesolemnidad, ya
no sdio tipica de los jovenes, sino también
de muchos adultes.”

“Tiene una caracteristica muy especial en
cuanto son de mezclilla , son resistentes,
son bastante lavables, son muy comodos...
... su astilo, su forma, su textura, se adapta
a cualquier tipo de muchachos, jovenes,
nifios, aduitos como yo.”

CHISPA MUSICAL

F.l. RUBRICA ENTRA EN 3", REGISTRA 4°
Y BAJA A FONDQ EN 3”, PERMANECE
HASTA INDICACION.

Los cambios en la imagen de los
jeans permitian adaptarse al tiempo v a las
necesidades e ideclogias del hombre, sin
perder su esencia: existir.

£.l. RUBRICA 107



VIDEO

WIPE 24

SUPER DE LOS 50'S CON BACK DE
IMAGENES DE LA EPOCA.

ROTACION 1630
IMAGENES DEL ROCK AND ROLL.
SLIDE 1824

IMAGENES DE JAMES DEAN

FOTOS DE JAMES DEAN.

CORTINILLA

CORTE DIRECTO

ENTREVISTA CON SOCIOLOGA
SUPER. LIC. CRISTINA CAMACHO R.
SQCIOLOGA,

SE CIERRA EN RECUADRO EN PRIMER
PLANO, EN P IN P LADO DERECHO CON
BACK DE IMAGENES DE LA EPOCA DEL
ROCK AND ROLL

SALE RECUADRO DE ENTREVISTA 1

AUDIO

CROSS FADE A FONDQO

La libettad del hombre extendia fronteras
innovando formas de vestir, dando paso a
lo practico y comodo, adaptandose a todas
y cada una de las sitvaciones, provocando,
en la década de los 50's, que México se
vistiese de azul con el reflejo
norteamericano, permitiendo que la
mezclilia y el rock and rofl unieran sus
vidas, todo gracias al simbolo de rebeldia
James Dean, quien ante una sociedad
asfixiante daba una nueva vision def vestir
usando los jeans mas ajustados y doblados
hacia arriba, dando el toque a lo “Dean”.

F.l. RUBRICA REGISTRA 13" Y
DESAPARECE.

CHISPA MUSICAL

ENTREVISTA AUDIO ORIGINAL.

“Es el inicio de los chicos rebeldes de ia
moto y la chamarra de cuero, los
pantalones de mezclilla, independiente,
libre, atrevido, temerario para aigunas
cosas, y siempre esa es la identificacion
que se da y que se pretende copiar.”



VIDEO
CORTE DIRECTO
ENTREVISTA CON COMUNICOLOGO

SUPER: LIC. HUGO SANCHEZ G.
COMUNICOLOGO

SE CIERRA EN RECUADRO EN PRIMER
PLANO, EN P IN P LADO IZQUIERDO
CON BACK DE IMAGENES DE LA EPOCA
DEL ROCK AND ROLL,

SALE RECUADRO DE ENTREVISTA 2

CORTE DIRECTO

ENTREVISTA CON DISERADOR
SUPER: MIGUEL GARCIA.

DISENADOR
SE CIERRA EN RECUADRO EN PRIMER
PLANO, E P IN P LADO DERECHO CON
BACK DE IMAGENES DE LA EPOCA DEL
ROCK AND ROLL.

SALE RECUADRO DE ENTREVISTA 3

CORTE DIRECTO

CORTINILLA

WIPE 24

SUPER DE LOS 60's CON BACK DE
IMAGENES DE LA EPCCA.

WIPE 809

IMAGENES DE LA DECADA DE LOS 60 Y
70.
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AUDIO

“Finalmente esta prenda se asociaba con el
pelo largo, con la minifalda, con toda una
serie de transmisiones morales, sociales,
culiurales y demas.”

“Nosotros estamos en un pais como es
México y esos cambios revolucionarios en
cuestioén de ropa, en cuestion de ideas, en
cuestion de musica...

... Ia sociedad no lo acepta, no lo
asimilaba... venimos siendo una copia, una
recaica de los gringos, quienes nos fraen
todas las modas.”

CHISPA MUSICAL

F.I. RUBRICA ENTRA EN 3°, REGISTRA 4"
Y BAJA A FONDO EN 3", PERMANECE
HASTA INDICACION.

Con esto en 1966 as cuando los primeros
jeans del mundo hacen su llegada a México
y de ahi en adelante marcan su historia en
transformaciones de estilos y colores.



VIDEO
SPLIT 1330
EXHIBICION DE JEANS
CORTE DIRECTO

CORTINILLA
CORTE DIRECTO

ENTREVISTA CON SOCIOLOGA

SUPER: LIC. CRISTINA CAMACHO R.
SOCIOLOGA

SE CIERRA EN RECUADRO EN PRIMER

PLANO, EN P IN P LADO DERECHO CON

BACK DE IMAGENES DE DESFILE DE

MODAS.

SALE RECUADRO DE ENTREVISTA 1

CORTE DIRECTO

ENTREVISTA CON COMUNICOLOGO

SUPER" LIC. HUGO SANCHEZ G,
COMUNICOLOGO

SE CIERRA EN RECUADRO EN PRIMER

PLANO, EN P IN P LADO IZQUIERDO

CON BACK DE IMAGENES DE DESFILE

DE MODAS.

SALE RECUADRO DE ENTREVISTA 2

CORTE DIRECTO
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AUDIO

F.l. RUBRICA REGISTRA 13° Y
DESAPARECE.

CHISPA MUSICAL

ENTREVISTA AUDIO ORIGINAL.

“Es una prenda que a pesar de que tiene
varias decadas utilizandose, no pasa de
moda, sino que se va adecuando a la
moda. Son clasicos pero le van inventando
formas que lo hacen diferente, pero su
linea en si no se va a modificar.”

“Agut se asocia mucho la mezclilla con este
concepto de avandaro, con los cafés
cantantes, con los grupos, con las pandillas
de motocicleta que asolaban ciertas zonas
de la ciudad, con un tipc de musica de
fock, pero muy estridente para la época,
con el amor libre, con la anarguia, con la
ecologia.”



VIDEOQ

ENTREVISTA CON DISENADOR
SUPER: MIGUEL GARCIA

DISENADOR
SE CIERRA EN RECUADRO EN PRIMER
PLANO, EN P IN P LADO DERECHO CON
BACK DE IMAGENES DE DESFILE DE
MODAS,

SALE RECUADRO DE ENTREVISTA 3
CORTE DIRECTO

CORTINILLA

WIPE 22
IMAGEN DE LOS 60’s

CORTE DIRECTO

IMAGENES DE GENTE EN LOS 60's

SLIDE 1820
IMAGENES DE THE BEATLES
WIPE 24

SUPER DE LOS 70’s CON BACK DE
IMAGENES DE LA EPOCA.
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AUDIO

“Nos quitamos un tabu, un tabd de
ideclogia... de religion, un tabl de leer, un
tabl hasta de series que nos llegan por la
televisién y precisamente ahi fue donde
empezamas a comeanzar a ver fa revolucion
en cuanto a rona, en cuanto a perfumes,
encuanto a gustes.”

CHISPA MUSICAL

F.i. RUBRICA ENTRA EN 3”, REGISTRA 4”
Y BAJA A FONDQ EN 3", PERMANECE
HASTA INDICACION

La moda de la década de 1960 acepto
caidas naturales, sin excesos, muy
parecida a la que se adoptd en los 90's,
Incluso las chaquetas cortas sin cuello y los
largos y espesos flequillos con que The
Beatles irrumpieron en la escena
internacionai eran practicamente una copia
exacta de o que la época lucia. Era el
reflejo de los 60’s,

£J4. RUBRICA 10" Y DESAPARECE.

F I. RUBRICA ENTRA EN 3", REG|STRA 4”
¥ BAJA A FONDO EN 3°, PERMANECE
HASTA INDICACION.




VIDEO

WIPE 3

IMAGENES DE THE DOORS

CORTE DIRECTG

CORTINILLA

CORTE DIRECTO

ENTREVISTA CON SOCIOLOGA

SUPER: LIC. CRISTINA CAMACHO R.
SOCIOLOGA

SE CIERRA EN RECUADRO EN PRIMER

PLANO, EN P IN P LADO DERECHO CON

BACK DE IMAGENES DE THE DOORS.

SALE RECUADRO DE ENTREVISTA 1

CORTE DIRECTO

ENTREVISTA CON COMUNICOLOGO

SUPER: LIC. HUGQO SANCHEZ G.
COMUNICOLOGO

SE CIERRA EN RECUADRO EN PRIMER

PLANO, EN P iN P LADO IZQUIERDO

CON BACK DE IMAGENES DE THE

DOORS,

SALE RECUADRO DE ENTREVISTA 2
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AUDIO

Los 70’s fueron el momento de ensayo,
donde ios jovenes buscaban reafirmar su
apariencia, dando un toque de distincion a
la época, provocando que la cosriente
unisex se extendiera.

F.l. RUBRICA REGISTRA 13" Y
DESAPARECE.

CHISPA MUSICAL

ENTREVISTA AUDIO ORIGINAL.

“Creo que la moda que se dade los60 a
los 70 manifiesta o expresa la necesidad de
libertad y lamentablemente regresamos
fambién al prototipo norteamericano de la
mujer liberada, que comienzan a reflexionar
en torno a su realidad y que esta forma de
veslir, casuaimente, también les da una
identidad.”

"El asunto de la liberacidn femenina, pues,
fue tan duro el impacto en la sociedad
mexicana, que todavia tres décadas se
mantiene una lucha férrea por ef control de
€508 espacios naturales de dominacion del
hombre "



VIDEQ
CORTE DIRECTO
ENTREVISTA CON DISENADOR
SUPER: MIGUEL GARCIA
DISENADOR
SE CIERRA EN RECUADRO EN PRIMER

PLANO, EN P IN P LADO DERECHO CON
BACK DE IMAGENES DE THE DOORS

SALE RECUADRO DE ENTREVISTA 3

CORTE DIRECTO

CORTINILLA

ROTACION 1630

IMAGENES DE REVISTAS, PORTADAS

SPLUIT 1340

PUBLICIDAD LEVI'S
COMERCIAL T.V.

CORTE DIRECTO
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AUDIO

“La mujer femenina no deja de ser
femenmna quitAndole una prenda como es
la falda, como es el vestido, al contrario se
ve mas atractiva, mas comoda, ella misma
sintié ese cambio tan radical, que en unas
familias lo aceptaban y en otras no.
Nosotros por los mismos complejos que
tenemos de machismo, los mexicanos no
aceptabamos al principio pero cuando se
empezo a generalizar eso fue fabuloso
para todos.”

CHISPA MUSICAL

F.l. RUBRICA ENTRA EN 3°, REGISTRA 4"

Y BAJA A FONDO EN 3", PERMANECE
HASTA INDICACION,

Per) todo giraba en torno a la publicidad,
haciendo que la gente vistiera mezclilta a
todas horas y con disefios distintos, los
cuales a finales de los 80's y principios de
los 90's dan paso a una imagen diferente
que resulto ser noticia: los jeans
dasgastados y con hoyos por doquier,
siendo la sensacion de jovenes y el
escandalo de la sociedad. Fueron un
momento de libertad individual.

F.1.. RUBRICA REGISTRA 13" Y
DESAPARECE.




VIDEO

CORTINILLA

CORTE DIRECTO

ENTREVISTA CON SOCIOLOGA

SUPER: LIC. CRISTINA CAMACHO R.
SOCICLOGA

SE CIERRA EN RECUADRO EN PRIMER

PLANO, EN P iN P LADO DERECHO CON

BACK DE IMAGENES DE PUBLICIDAD

SALE RECUADRO DE ENTREVISTA 1
CORTE DIRECTO

ENTREVISTA CON COMUNICOLOGO

SUPER: LIC, HUGO SANCHEZ G.
COMUNICOLOGO

SE CIERRA EN RECUADROQ EN PRIMER

PLANO, EN P IN P LADQ IZQUIERDO

CON BACK DE IMAGENES DE

PUBLICICAD.

SALE RECUADRO DE ENTREVISTA 2
CORTE DIRECTO

ENTREVISTA CON DISENADOR
SUPER: MIGUEL GARCIA

DISENADOR
SE CIERRA EN RECUADRO EN PRIMER
PLANO, EN P IN P LADO DERECHO CON
CON BACK DE IMAGENES DE
PUSBLICIDAD.

SALE RECUADROC DE ENTREVISTA 3

68

AUDIO

CHISPA MUSICAL

ENTREVISTA AUDIO ORIGINAL.

*Bueno crao que esto as producto de la
publicidad, producto de la comercializacion,
pero que a veces lo que buscamos en ese
fetiche, no es tanto la tela, no es tanto la
comodidad a veces, sino el como me vea.”

“Es una generacion que busca identidad,
que busca, en esa busqueda de identidad,
siempre se cruza la mezclilla como una
forma de rebeldia familiar, incluso”

“El hecho de que viene una nueva
generacion, tu le vez a tu hermano el
mayor un jeans y te gusta, y ya quieres
traer un Jeans como e de tu harmano, ¢
vez al vecino, o vez a los compafieros ti en
la universidad, en la preparatoria, en la
secundaria y te llama la atencién el jeans,
no sé, tiene un iman.”



VIDEG

CORTE DIRECTO

CORTINILLA
WIPE 24

SUPER DE L.OS 80's CON BACK DE
IMAGENES DE LA EPOCA.

SUPER DE LOS 90'S CON BACK DE
IMAGENES DE LA EPOCA

CORTE DIRECTO

PORTADORES DE JEANS

COMPRESSION 1523

DESFILE DE MODAS.
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AUDIO

CHISPA MUSICAL

F.Ji RUBRICA ENTRA EN 37, REGISTRA 4"
Y DESAPARECE

F.l. RUBRICA ENTRA EN 3", REGISTRA 4"
Y BAJA A FONDO EN 3", PERMANECE
HASTA INDICACION.

Los jeans con el tiempo hicieron historia.
Pero los 80’s retoman y traen consigo
todos los cambios de 148 anos atras,
exhibiendo una sociadad muitiple y distinta,
que logra adapiar transformaciones en
hombres y mujeres, nifios, aduftos y
ancianos; permitiendo tener mas de donde
escoger.

E.l. RUBRICA REGISTRA 13" Y
DESAPARECE

F.l. RUBRICA REGISTRA 22" Y BAJA A
FONDO

En nuestra década las modas demuestran
mas que un estilo o tendencia, una actitud
frente a la situacion mundial. Los jovenes
han pugnado por abandonar |a corbata, el
traje sastre y la camisa de cuello rigido; las
chicas han olvidado las florecitas, los
encajes y los tacones altos y formales.

F.l. RUBRICA REGISTRA 22" Y BAJA A
FONDO.



VIDEO

SLIDE 1820

IMAGENES DE GENTE EN LA CALLE,
PANTEON CIVIL Y BASILICA.

COMPRESSION 1523

IMAGENES DE DESFILE DE MODAS

SLIDE 1820

IMAGENES DE JOVENES EN LA PLAZA,
DE LA CONSTITUCION.

COMPRESSION 1523

IMAGENES DE DESFILE DE MODAS

SLIDE 1820
IMAGENES DE MUJERES AL SALIR DEL

TRABAJQO, EN CHAPULTEPEC Y
UNIDAD HABITACIONAL.

COMPRESSICON 1523

IMAGENES DE DESFILE DE MODAS
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AUDIO

La elegancia de los jovenes es cosa del
pasado, hoy en dia, la moda es una forma
de vivir, pero también es una forma de
enfrentarse a lo que nos toca vivir.
Actualmente, la manera en que nos
vestimos revela nuestro tren de vida,
nuestra rutina, nuestro trabajo, pero
también nuestras preocupaciones y
nuestros anhelos.

F.l. REGISTRA RUBRICA 22"

CROSS FADE Y BAJA A FONDO

El vestir de hoy busca mas ia comodidad
que la humanidad requiere, e$ mas
praclico, es nuestro compafiero de accion,
no nuestro obhstaculo constante.

E.l. REGISTRA RUBRICA 22" Y BAJA A
FONDQ

La mujer ya no “sigue”, sino “pide” y
“demanda” una moda propia para un esfilo
de vida que necesita en estos liempos;
toma en cuenta qué hace, cOmo Se mueve
y en qué direccién, logrando crear un
guardarropa con diversas prendas
combinabies, temporada tras temporada,
recibiendo de ellas: seguridad en la
creacion de tradiciones con la libertad que
se requiere.

F.l. REGISTRA RUBRICA 20"




VIDEC

WIPE 797

IMAGENES DE LA PLAZA DE LA
CONSTITUCION Y PARQUE DE
DIVERSIONES.

WIPE 104

IMAGENES DE MINEROS Y PARQUE DE
DIVERSIONES.

WIPE 900

IMAGENES DE LA PLAZA DE LA
CONSTITUCION.

SLIDE 1824

MECANICOS Y HOMBRES EN
MAQUINARIA PESADA.

WIPE 22

IMAGENES DE LA PLAZA DE
LA CONSTITUCION

Tt

AUDIO

CROSS FADE, BAJA A FONDO

El siglo XX es parte importante de las
transformaciones que los jeans como
prenda han tenido y provocado tras el
tiempo, tat vez el haecho de seguir usando
jeans en nuestra década, con modas de los
60's, 70’s y 80’s, es una forma de seguir
manifestando la necesidad de movimientos
sociales, de transformaciones en funcion
de proponer o de establecer alternativas de
cambio para la sociedad.

F.l. REGISTRA RUBRICA 12" Y BAJA A
FONDO

Y pensar que todo comenzd hace tantos
afos cuando nadie se preccupaba por
vestirse a la moda para sacar el oro de un
riachuelo o de una veta. Hoy en dia ya no
hay gambusinos, pero los jeans después
de siglo y medio siguen usandose para el
trabajo, pero también para el vivir diario.

CROSS FADE, REGISTRA

PUENTE MUSICAL (20"

RUBRICA PERMANECE HASTA
INDICACION Y BAJA A FONDO

En México y en nuestra década el uso de
jeans tanto en hombres como mujeres ha
sido por un cambio de cultura, pero
también por comodidad, resistencia,
flexibilidad, y sobre todo por ser
combinable, lo cual lo vuelve permanente.

FADE OUT



VIDEC

CORTE DXRECTO

CORTINILLA
WIPE 4

ENTREVISTAS USUARIOS DE JEANS

MS chica sentada.

CORTE DIRECTO

MS Chica con jeans sentada

CORTE DIRECTO

MS Chico con jeans

CORTE DIRECTCO

MS de chico con jeans,

CORTE DIRECTO

CORTINILLA
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AUDIO

CHISPA MUSICAL

ENTREVISTAS AUDIO ORIGINAL.

“A mi me gusta usar jeans porgue son més
comodos y mas facil de... agarras e}
pantalén y te o pones y rapido sales de tu
casa, por eso me gusla usarios, y son mas
faciles de lavar, se quita mas facil lo que es
la mugre, el polvo, son muy cdmodos por
@50 me gusta usarlos.”

“Se me hacen muy practicos, algo muy
comodo, combina con muchas cosas,
puedo hacer ejercicios, los puedo ceupar
formal e informalmente, los pusdo
combinar con muchas prendas mas y son
muy comodaos y practicos, por eso los uso,
me encantan.”

“Es fo mas basico, es lo mas comodo para
andar, €s lo mejor para andar cotorreando.”

N

"Yo uso jeans porque aparte son muy
comodos, los puedes hacer como quieras,
los puedes romper, los puedes combinar
con cualquier parte y son muy practicos
para lavar”

CHISPA MUSICAL



VIDEQ
WIPE 312
ENTREVISTA CON PSICOLOGA

SUPER: ELSA CONTRERAS
PSICOLOGA.

CORTE DIRECTO

CORTINILLA

SLIDE 1821

DOBLADO DEL JEANS

WIPE 900

CREDITOS:

PRODUCCION Y REALIZACION:

YADIRA MONTALVO HERNANDEZ.

ASESOR DE TESIS:

FERNANDO GARCIA AGUIRRE.

VOZ EN OFF:

CARLOS CONTRERAS.
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AUDIO

ENTREVISTA AUDIO ORIGINAL

“Yo pienso que ha sido una prenda
representativa de cada cambio; de verse
diferente”.

“Esto no es para una sola clase social sino
que ya es para todas las clases sociales
aunque ya hay religiones que lo prohiben”.
* Es una forma de acepfacion”.

“Es algo global como que es algo muy
comodo, como que es algo que aungue
esté sucio aparenta no verse tan sucio”.

CHISPA MUSICAL

F.I. RUBRICA ENTRA EN 3" REGISTRA 4”
Y BAJA A FONDO EN 3", PERMANECE
HASTA INDICACION.

Es asi como en ires y venires los primeros
jeans del mundo cierran una pagina mas
por el tiempo, dando asi nueva vida a la
historia que no se acaba

RUBRICA REGISTRA HASTA
INDICACION




VIDEO

STOCK:

Vaselina (Pelicula)

The Doors (Pelicuia)

t.os caprichos de la moda (Pelicula)
Video espacio 97 (Televisa)

Video promocional Levi's

Programa paso a paso (Televisa)

E.N.E.P ARAGON
JUNIO 1998
D.R.

74

AUDIO



e Al atir e advssacas

F.l.

TOMA 1 CGAMARA 1ESTUD. TIEMPOS"

CU ESCUDO DE LA UNAM.

C.D.

I

TOMA 2 CAMARA 1ESTUD. TIEMPO 14"

€U TORRES DE ARAGON.

DISOLVENCIA.

PRESENTA

TOMA 3 CAMARA 1 ESTUD. TIEMPO 3"

SUPER SOBRE FONDO AZUL.

CORTE DIRECTO.

LA LLEGADA DE LOS MIL'Y

UN JEANS, HISTORIA DE LOS
PRIMEROS JEANS DEL

MUNDO. VIDEO REPORTAJE

TOMA 4 CAMARA 1 ESTUD. TIEMPO 9"

Super sobre fondo de mezclilla.

F.l. REGISTRA RUBRICA 39" Y

DESAPARECE
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CORTE DIRECTO.

QUE PARA OBTENER EL
TITULO DE LICENCIADO EN
COMUNICACION Y
PERIODISMO

PRESENTA

YADIRA MONTALVO HERNANDEZ

TOMA 5 CAMARA 1 ESTHD. TIEMPO 11"

Super sobre fondo mezclilla.

ROTACION 1630

oY ¥

TOMA § CAMARA PORTATIL TIEMPO 2"

F$ de pareja caminando.

DISOLVENCIA.

TOMA 7 CAMARA PORTATIL TIEMPO 2"

MS de chicos con jeans en Un salon

de juegos.

DISOLVENCIA.

£

TOMA 8 CAMARA PORTATIL  TIEMPO 2"

FS de pareja caminando.

E.l. RUBRICA ENTRA 3", REGISTRA 6" Y

BAJA A FONDO EN 3", PERMANECE
HASTA INDICACION.
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DISOLVENGIA

@

TOMA 9 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

FS de nifia con jeans y

MS de joven con jeans en juegos de

destreza.

DISOLVENCIA

&5

TOMA 10 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

F3 chicos en bicicleta con jeans.

: =

TOMA 11 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

MS de chico con jeans rotos y pan left.

DISOLVENCIA,

1

TOMA 12 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

FS chico y pareja con jeans caminando.

VOZ EN OFF: Han pasado ya 148 afios desde
que los jeans se crearon; y a pesar gue en su
inicic nadie los usaba como articuto de moda,
hoy en dia, es raro conocer a alguien gue no
se haya puesto uros pantalones de mezclilla

EST TEMS B0 bEBE
SAUR G LA BIBLIBTECS
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DISOLVENGIA

KoK K%

koxK
AL

TOMA 13 CAMARA PORTATIL TIEMPO 2"
MS de gente con jeans en una fila y
pan left.

DISOLVENCIA

1 ]
“C}DDU/

TE99¢

TOMA 14 CAMARA PORTATIL TIEMPO 2°
LS de Plaza de la Constitucidn, gente
caminando,

DISOLVENCIA.

TOMA 15 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"
MS de pareja con jeans en un parque de
diversiones,

ROTACION 1600

F.l. RUBRICA REGISTRA 8" Y BAJA A FONDO.

N

A

TOMA 16 CAMARA STOCK TIEMPO 2"
CU de camisa.
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CORTE DIRECTO.,

R | o

HR lan

BOYSWEAR
co | R

—D

g | di
TOMA 17 CAMARA STOCK __ TIEMPO 2"
LS tienda de jeans con pan right.

CORTE DIRECTO

TOMA 18 CAMARA STOCK TIEMPO 2"
LS disenos de jeans para mujer con
pan right.

DISOLVENCIA.

[
@ f
TOMA 19 CAMARA STOCK __ TIEMPO 3"
CU de botones del jeans con tilt up.

Sin embargo, aunque la mayoria los hemos
usado alguna vez, poco sabemos de ellos,
de todo aqueflo gue los envuelve y al mismo
tiempo se pierde en lo cotidiano del tiempo

DISOLVENCIA,

TOMA 20 CAMARA STOCK TIEMPO .5"

CU de etiqueta dos caballos.
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WIPE 104

\\.

o [
. A
ot

—>

TOMA 21 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"
CU bolsa trasera del jeans con pan right.

VWAPE 8
T

TOMA 22 CAMARA, PORTATIL. TIEMPO 4"
CU bolsa, frente del jeans con pan right.

DISOLVENCIA.

TOMA 23 CAMARA STOCK TIEMPO 3"
CU boton, frente del jeans con pan right.

WIPE 1

E.l. RUBRICA REGISTRA 8" Y BAJA A FONDO

TOMA 24 CAMARA PORTATIL TIEMPO 2"
CU del tap dei jeans, bolsa trasera del
jeans con pan right,
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TOMA, 25 CAMARA PORTATIL TIEMPO 2"
CU bolsa derecha dal frente del Jeans
con pan left

DISOLVENCIA,

TOMA 26 CAMARA STOCK TIEMPO 3"
CU parte trasera del jeans de mujer
con pah right.

SLIDE 1822
T NN N NN N

—— Py - r——

TOMA 27 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"
LS Plaza de la Constitucion con pan right.

SPLIT 1329

QY

TOMA 28 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"
FS de nific y sefiora con jeans en unidad
habitacional,

Nuestra década nos ha ensefiado a vivir y vestir
con Ia situacion que enfrentamos, no importando

edad, ni color, sélo huscar lo nue va al dia.
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SPLIT 1349

e

TOMA 23 CAMARA PORTATIL TIEMPO 2"

FS de seiior ¥ niiia con jeans en un

_panteon,

SPLIT 1349

TOMA 30 CAMARA PORTATIL TIEMPO 2

MS de pareja con jeans en chapultepec.

WIPE 22

E.l. RUBRICA REGISTRA 7" Y BAJA A FONDO.

TIENMD A

~

A

L [1 V] 1] )

TOMA 31 CAMARA STOCK TIEMPO 1"

LS de la_tienda de jeans.

DISOLVENCIA,

SHOP

128

TOMA 32 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"

Zoom back a LS de tienda de ropa.
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DISOLVENCIA,

———ts

( D)

( )
4

(
1L DI

¢ ),
¢ B
( )

)

TOMA 33 CAMARA PORTATIL TIEMPO 1

Pan right de disenos de jeans.

DISOLVENCIA.

C

¢
¢
{

C 1

\__,L_-J\Jvd‘-t

TOMA 34 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3*

Tilt up de disefios de jeans.

WIPE 900.

A A
(O
<

TOMA, 35 CAMARA STOCK TIEMPO 2"

Picada de planta baja de centro

comercial, efecto de pagina.

DISOLVENCIA.

//B A
&
Yy
T

TOMA 36 CAMARA STOCK TIEMPO 2"

Zoom back de disefios de jeans y

camisas.

Colores, formas, estilos y combinaciones son
parte de nuesira vida diaria, donde ni siquiera
pensamos &f origen de lo que portamos,
sabemos que existe pero no por qué o debido
a qué surgid. Es por esto que los jeans nos
llevan en un viaje atras en el tiempo.
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DISOLVENCIA.

st s s
e o e A

)4

TOMA 37 CAMARA PORTATIL TIEMPO 1"
Zoom back de jeans.

CORTE DIRECTO.

)

(
U E

—

TOMA 38 CAMARA PORTATI. TIEMPO 2"

Pan right de diseiios de jeans.

CORTE DIRECTO.

<G+ e
/

/
(/]

e .
Y YV

A¢

TOMA 39 CAMARA PORTATIL TIEMPO 2"

Pan left de disefios de jeans y blusas.

CORTE DIRECTO

A

s

(

TOMA 40 CAMARA PORTATIL TIEMPO 2"

Pan left de disefios de jeans.
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DISOLVENCIA.

BiSTE t Ao DGR )

Levi’s
A -
Disizipuii
Gy
AutorRI12AR0

TOMA 41 CAMARA PORTATIL TIEMPO 2"
Placas entrando a cuadro,

EFECTO DE RELO.).

FADE IN

TOMA 42 CAMARA ESTUD. TIEMPO 4"
FADE IN

WIPE 104.

F.l. RUBRICA ENTRA EN 3", REGISTRA 4"

Y BAJA A FONDO EN 3", PERMANECE
HASTA INDICACION.

TOMA 43 CAMARA STOCK TIEMPO 2"
MS mihero con maguinaria perforando
mina.

CORTE DIRECTO

<\,_/

TOMA 44 CAMARA STOCK  TIEMPO 4"

CU de minero con pan left cavando mina.
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CORTE DIRECTO.

i

TOMA 45 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

MS de minero cavando.

CORTE DIRECTO.

>
! . ~
4

TOMA 46 CAMARA STOCK THEMPO 2

CU de minero cavando.

CORTE DIRECTO.

RO

TOMA 47 CAMARA STOCK TIEMPO 3"
MS minero cavando parte baja de la mina.

CORTE DIRECTO

-

—
~

TOMA 48 CAMARA STOCK  TIEMPO 4"

CU de minero ¢cavando.

Todo empezd con Ia "'necesidad” de los
gambusinos por encontrar una prenda que
les aguantara el paso en su trabajo, hecha
con un material que no se desgarrara ni se
echara a perder.
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CORTE DIRECTO.

5

@

TOMA 49 CAMARA STOCK TEMPO 27

LS de mina.

GORTE DIRECTO.

TOMA 50 CAMARA STOCK TIEMPO 2"

CU de mineros.

CORTE DIRECTO.

F.i, RUBRICA REGISTRA 13" Y BAJA A FONDO,

TOMA 51 CAMARA STOCK TIEMPO 2"

LS de la mina.

CORTE DIRECTO

'

TOMA 52 CAMARA STOCK TIEMPO 2"

MS gambusino colocando dinamita.
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CORTE DIRECTO.

1 A
.
; \

TOMA §3 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

MS de minero accionando 1a dinamita.

WIPE 21

TOMA 54 CAMARA 5TOCK TIEMPO 7"

LS mineros trabajando en riachuelos,

imagen mezclada con lluvia.

WIPE 900,

S

L)
TOMA 55 CAMARA STOCK  TIEMPO 8"
Zoom back de Levi Strauss con super
de su nombre,

DISOLVENCIA.

\
-

TOMA 56 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

LS de imagen del oeste,

Levi Strauss fue quien dic la solucién, en 1850,
fabricando overoles de lona café, los primeros
jeans del mundo, pero nunca imagind que su

idea se Hegara a convertir en una gran industrda,
actualmente conaocida y reconocida mundialmente
Levi's es su nombre.
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CORTE DIRECTO.

AN

&

\_

L ——
TOMA 57 CAMARA STOCK TIEMPO 5"
LS de imagen del oeste, entrando a
campo caballo jalando volanta.

CORTE DIRECTO

i,

TOMA 58 CAMARA STOCK  TIEMPO 4"
Two shot en FS con zoom in de mineros.

F.l. RUBRICA REGISTRA 13" Y DESAPARECE.

DISOLVENCIA.

SIAN
ﬁ\/

TOMA 58 CAMARA STOCK TIEMPO 5"
Two shot de mineros con tilt up.

DISOLVENCIA.

b

TOMA 60 CAMARA STOCK TIEMPO §"
LS del taller de jeans con pan right.
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DISOLVENCIA.

LEVi STRAUSS IYSO

RS

etk
4____

TOMA 61 CAMARA STOCK _ TIEMPO §"
Mezclilla de fondo con pan left y
entrando a cuadro etiqueta de abajo hacia
arriba con Zoom jn.

SLIDE 1324,

PUENTE MUSICAL (30"

TOMA 62 CAMARA STOCK TIEMPO 3"

LS de exhibicidn de jeans.
PUENTE MUSICAL.

DISOLVENCIA,

Vi

TOMA 63 CAMARA STOCK __ TIEMPO 2"
Two shot con pan left de jévenes en tienda.
PUENTE MUSICAL.

DISOLVENCIA,

oOHOP

TOMA 84 CAMARA STOCK  TIEMPC 2"
LS de tienda de jeans, fachada.
PUENTE MUSICAL.
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DISOLVENCIA.

2

TOMA 65 CAMARA STOCK TIEMPO 27
LS del mostrador de tienda.
PUENTE MUSICAL.

T
e —

TOMA 66 CAMARA PORTATIL TIEMPO 5"
Tilt up de jeans con camisas.
PUENTE MUSICAL.

DISOLVENCIA.

==
| om

TOMA 67 CAMARA STOCK TIEMPO 5"
Tilt up de jeans en enhibicion, FS de chicos
PUENTE MUSICAL.

DISOLVENCIA.

e N
o )

TOMA 68 CAMARA STOCK TIEMPO 4"
LS con pan Jeft de jeans.
PUENTE MUSICAL.
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CORTE DIRECTO.

&8 | H8
@%

TOMA 69 CAMARA STOCK TIEMPQ 3"
Pan left de jeans, chica en MS
PUENTE MUSICAL.

DISOLVENCIA.

TOMA 70 CAMARA PORTATIL TIEMPO 5"
CU con tilt dawn de la bolsa delantera
de} jeans.

PUENTE MUSICAL.

SPLIT 1370

E.l. RUBRICA ENTRA EN 3", REGISTRA4" Y
BAJA A FONDO EN 3", PERMANECE HASTA
INDICACINN,

TOMA 71 CAMARA PORTATIL TIEMPO 2*
MS de pareja con jeans en
chapuitepec.

SPLIT 1385

TOMA 72 CAMARA PORTATIL TIEMPO 2"
FS de pareja y nifia con jeans en un
_pantedn.
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CORTE DIRECTO

\\

"'-.___‘

\

—B

TOMA 73 CAMARA PORTATIL TIEMPO 2"
MS con pan right de chica con
jeans caminando.

COMPRESSION 1511

,

TOMA 74 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"
FS de sefor y joven con jeans en un
pantedn.

COMPRESSION 1514

Los jeans no guedaron atras como la historia,

su época dorada sigue deslumbrando y con

ella una realidad: el uso de la prenda en diversas
situaciones informales y la flexibilidad de uso en
cada época.

TOMA 75 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"
MS de pareja con jeans en un parque de
diversiones.

CORTE DIRECTO

Iy

TOMA 76 CAMARA PORTATIL TIEMPO 5"
FS con pan left de chicos con jeans
caminando.
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DISOLVENCIA,

L%

TOMA 77 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"
FS de mujeres caminando con jeans.

COMPRESSION 1520

TOMA 78 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"
FS de pareja con jeans en un parque de
diversiones.

RISOLVENCIA.
]

f

I —p
i
TOMA 79 CAMARA PORTATIL TIEMPO 6"

Pan right de un jeans gigants en un
parque de diversiones.

CORTE DIRECTO

e

TOMA 80 CAMARA PORTATIL TIEMPO 4"

CU frente del jeans.

F.i. RUBRICA REGISTRA 5" Y BAJA A FONDO.

Justo a tiempo el peto del pantalén original
se oculta, 1873 fue desicivo para un cambio
fotal de color y durabilidad, cotocando
broches a presion en lugares clave y ribetes,
permitiendo mas comodidad y un avance

en la continua historia.

94



DISOLVENCIA.

TOMA 81 CAMARA PORTATIL TIEMPO 4"
CU broches y ribetes del jeans, bolsa
delantera.

DISOtVENCIA.

TOMA 82 CAMARA PORTATIL TIEMPO 4"
CU broche de cobre.

DISOLVENCIA.
=~ S
1 ~ - ‘ ~
! ST
i
i
|
}
~ \1 .
TOMA 83 CAMARA J;ORTATIL TIEMPO 4"
CU bolsa trasera y tap.
SPLIT 1340

TOMA 84 CAMARA STOCK  TIEMPO 6"
LS tienda, imagen do cuadros.

=

F.I. RUBRICA REGISTRA 10" Y DESAPARECE
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DISOLVENCIA.

i)
£
|

TOMA 85 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"
LS tienda.

DISOLVENCIA.

SHOP

TOMA 86 CAMARA STOCK TIEMPO 2"
LS tienda, fachada,

FADE OUT

CHISPA MUSICAL.,

CORTE DIRECTO.

CORTINILLA

TOMA 87 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"
CORTINILLA.

WIPE 11

ENTREVISTA AUDIO ORIGINAL

" Considero que es una prenda versatil,
comada, que permite mucha movilidad y

que afortunadamente se puede usar ya en
algunos lugares formales y en otros informales

LIC. CRISTINAC.
SOCIOLOGA.

TOMA 88 CAMARA 1ESTUD, TIEMPO 16"
MS de la socidloga Cristina Camacho,
ehtrevista con super.
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WIPE 11.

LIC. HUGQ SANCHEZ
COMUNICOLOGO

TOMA 88 CAMARA 1 ESTUD. TIEMPO 19"

MS del comunicdlogo Hugo 8.,

entrevista con super.

WIPE 11

MIGUEL GARCIA
DISENADOR

TOMA 30 CAMARA PORTATIL TIEMPO 19"

MS del disefiador Miguel Garcia,

entrevista con super,

CORTE DIRECTO.

CORTINILLA

TOMA $1 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

CORTINILLA.

WIPE 312

TOMA 92 CAMARA STOCK TIEMPO 1"

CU chica modelando.

"Prodria decirse que es una prenda infarmal,
una prenda ligera, una prenda comoda, que
representaria a... pues laligereza, lafibertad,
la antesolemnidad, ya no sdlo tipica de los
jovenes, sino también de muchos adultos "

Tiene una caracteristica muy especial en
cuanto son de mezclilla, son resistentes,
son bastante lavabies, son muy comodos...
... su estilo, su forma, su textura, se adapta
a cuaiquier tipo de muchachos, jévenes,
nifios, adultos como yo.

CHISPA MUSICAL

F.l. RUBRICA ENTRA EN 3", REGISTRA 4"
¥ BAJA A FONDO EN 3", PERMANECE
HASTA INDICACION.
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CORTE DIRECTO

-

TOMA 93 CAMARA STOCK TIEMPO 1"

CU chica modelando.

CORTE DIRECTO.

-

TOMA 94 CAMARA STOCK TIEMPO 17

CU de chica modelando con sombrero.

CORTE DIRECTQ.

i

TOMA 95 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"

FS de chica bailando con jeans.

CORTE DIRECTO

i

TOMA 96 CAMARA STOCK _ TIEMPO 2"

FS chica bailando con jeans floreados.
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CORTE DIRECTOQ.

TOMA 97 CAMARA STOCK TIEMPO 27

F5 chica sentada.

CORTE DIRECTO.

2

TOMA 98 CAMARA STOCK TIEMPO 1"

MS chica bailando.

CORTE DIRECTO.

—
+

TOMA 99 CAMARA STOCK TIEMPO 1*

MS chica ballando, posicion de

espalda a |a camara,

CORTE DIRECTO.

¥

TOMA 100 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

M5 chica bailando,
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CORTE DIRECTO.

Los cambios en la imagen de los
jeans permitian adaptarse al tiempo y a las
necesidades e ideofogias del hombre, sin
perder su esencia; existir,

TOMA 101 CAMARA STOCK  TIEMPQ 2"

FS chica bailando.

CORTE DIRECTO.

¥

TOMA 102 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"
MS chica bajlando,

CORTE DIRECTO.

>

TOMA 103 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"
MS chica bailando.

CORTE DIRECTO.

;

TOMA 104 CAMARA STOCK  TIEMPOQ 1
FS de chica bailando.

100




CORTE DIRECTO.

)

TOMA 105 CAMARA STOCK  TIEMPO 2°
MS chica bailando, Se ancuentra
de espalda a )a camara,

CORTE DIRECTO.

>

TOMA 106 CAMARA STOCK  TIEMPQ 2"
MS chica bailando.

CORTE DIRECTO.

e

TOMA 107 CAMARA STOCK  TIEMPO 2V
MS chica bailando.

CORTE DIRECTO.

X

TOMA 108 CAMARA STOCK  TIEMPO 3"
FS chica bailando.
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CORTE DIRECTO.

TOMA 109 CAMARA STOCK  TIEMFO 4"

MS$ chica modelando sentada.

WIPE 24

2()'S

TOMA 110 CAMARA STOCK  TIEMPO 6"

Super de los 50's con back de imigenes

de 1a época.

CORTE DIRECTO.

D
QN
G

TOMA 111 CAMARA STOCK _ TIEMPO 1"

LS de la central satelital.

CORTE DIRECTO.

©X

TOMA 112 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

L5 cohete en despegue,

CROSS EADE A FONDO.

La libertad del hombre extendia fronteras innovando
formas de vestir, dando paso a lo practico y comodo,
adaptandose a todas y cada una de |as situaciones,
provocando, en la década de los 50's, que México se
vistiese de azul con el refigjo norteamericano,
permitiendo que la mezclilla y €l rock and roll unieran
sus vidas, todo gracias al simbolo de rebeldia

James Dean, quien ante una sociedad asfixiante daba
una nueva vision del vestir usando los jeans mas
ajustados y doblados hacia arriba, dando el togue
ajo "Dean”.
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CORTE DIRECTC.

)

TOMA 113 CAMARA STOCK _ TIEMPO 1"
MS del nifio con su perro.

CORTE DIRECTO.

TOMA 114 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"
L.S de fabrica.

ROTACION 1630.
R
‘ X

TOMA 115 CAMARA STOCK  TIEMPO 3"
LS con zoom in del baile de los 50's.

DISOLVENCIA.

TOMA 116 CAMARA STOCK _ TIEMPQ 5"
MS pareja bailando.

103




CORTE DIRECTO.

TOMA 117 CAMARA STGCK  TIEMPO 1~
MS pareja bailando,

SLIDE 1824.

®

TOMA 118 CAMARA STOCK  TIEMPQ 1”
CU de James Dean,

CORTE DIRECTO.

®

TOMA 119 CAMARA MIOCK  TIEMPO 1"
CU de James Dean.

CORTE DIRECTO.

®

TOMA 120 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"
CU de James Dean.
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CORTE DIRECTOQ.

S

TOMA 121 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"

CU de James Dean.

CORTE DIRECTO.

)

TOMA 122 CAMARA STOCK __ TIEMPO 2"

CU da James Dean.

CORTE DIRECTO,

®

TOMA 123 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"

CU de James Dean.

CORTE DIRECTO.

®

TOMA 124 CAMARA STOCK ~ TIEMPO 2"

Acercamiento con zoom jnh a

James Dean.
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CORTE DIRECTO.

®

TOMA 125 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"
CU de James Dean.

CORTE DIRECTO.

&

TOMA 126 CAMARA STOCK  TIEMPO 3"
CU de James Dean.

DISOLVENCIA.

®

TOMA 127 CAMARA STOCK  TIEMPO 4*
CU de James Dean.

DISOLVENCIA.

®

TOMA 128 CAMARA STOCK  TIEMPQ 4"
Zoom in de James Dean a GU.

F... RUBRICA REGISTRA 13" Y DESAPARECE,
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DISQLVENCIA.

TOMA 1290 CAMARA STOCK  TIEMPO 4"
CU de James Dean.

CORTE DIRECTO.

TOMA 130 CAMARA STOCK  TIEMPOD 3"
CU de James Dean.

CORTE DIRECTO.

TOMA 131 CAMARA STOCK  TIEMPO 3"
CU de James Dean.

CORTE DIRECTO.

CHISPA MUSICAL

CORTINILLA

TOMA 132 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

CORTINILLA.
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CORTE DIRECTC.

JLIC. CRISTINA C.
SOCIOLOGA

TOMA 133 CAMARA 1 ESTUD. TIEMPO 10"

MS de la socidloga Cristina Camacho,

entrevista con super.

PIN P.

TOMA 134 CAMARA 1 ESTUD, TIEMPO 11"

Back de imagenes del rock and roll,

recuadro en primer plano fa

entrevista con socidloga en MS.

CORTE DIRECTO.

LIC. HUGO SANCHEZ,
COMUNICOLOGO

TOMA 135 CAMARA 1 ESTUD. TIEMPO 7"

MS de comunicologo Hugo S.,

entrevista con super.

PINF.

2

TOMA 138 CAMARA 1 ESTUD. TIEMPOT"

Back de imagen del rock and roli,

recuadro en primer plano fa entrevista

con comunicéloge en MS.

ENTREVISTA AUDIO ORIGINAL..

“Es el inicio de los chicos rebeldes de la
moto y la chamarra de cuero, los pantalones
de mezclilla, independiente, libre, atrevido,
temerano para algunas cosas, y siempre
esa es la identiticacion que se da y que se
pretende copiar "

"Finalmente esta prenda se asociaba con el
pelo largo, con la minifalda, con toda una serie
de transmisiones morales, sociales, culturales
y demas."
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CORTE DIRECTO

IMIGUEL GARCIA
DISENADOR

TOMA 137 CAMARA PORTATIL TIEMPO 8"

MS de dissiador Miguel Garcia,

entrevista con super.

PiNP.

B

TOMA 138 CAMARA PORTATIL TIEMPO 8"

Back de imagenes del rock and roll,

rectiadro en primer plano la entrevista

con disefiador en MS.

CORTE DIRECTO.

CORTINILLA

TOMA 139 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

CORTINILLA,

WIPE 24

©0%s

TOMA 140 CAMARA STOCK  TIEMPO 3"

Super de los §0's con back de imagenes

de la época.

“Nosolros estamos en un pais como es México
y €505 cambios revolucionanos en cuestion

de ropa, en cuestion de ideas, en cuestian

de misica ..

.. la sociedad no lo acepta, no to asimitaba.
venimos sienda una copia, una recalca de los
gnngos, quienes nos traen todas las modas

CHISPA MUSICAL

F.l. RUBRICA ENTRA EN 3", REGISTRA 4"

Y BAJA A FONDO EN 3", PERMAMECE
HASTA INDICACION.
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CORTE DIRECTO

2/
—
T

TOMA 141 CAMARA STOCK _ TIEMPOQ 3"

LS cohete despegando.

CORTE DIRECTO.

e

TOMA 142 CAMARA STGCK  TIEMPO 2"

LS humo del cohete,

CORTE DIRECTO.

TOMA 143 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

LS Gente viendo el despegue,

CORTE DIRECTO.

TOMA 144 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

LS cohete elevandose.

Con esio en 1966 es cuando los primeros jeans

del mundo hacen su Hegada a México y de ahi

en adelante marcan su historia en transformaciones
de estilos y colores.
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CORTE DIRECTO.

TOMA 145 CAMARA STOCK _ TIEMPGO 2°

FS Astronauta.

CORTE DIRECTO.

TOMA 146 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

1.5 Cohete despegando.

VWAPE 804.

Rt okl

TOMA 147 CAMARA STOCK __ TIEMPO 1"

L5 escenario, cantando The Beatlo.

CORTE DIRECTO,

7y

TOMA 148 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

Plano americano, chicas en escenario

bailando.

11



CORTE DIRECTO.

 Ude

TOMA 149 CAMARA STOCK _ TIEMPO 2"

LS tienda, jovénes con jeans acampandos.

DISOLVENCIA.

TOMA 150 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

FS chicos mirandose al espejo.

CORTE DIRECTO.

il

TOMA 151 CAMARA STOCK ~ TIEMPO 2"

FS chico mirandose al espejo.

SPLIT 1330

TOMA 152 CAMARA STOCK  TIEMPO 5"

FS chica probandose jeans frente

al espejo.

FJ, RUBRICA REGISTRA 13" Y DESAPARECE.
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CORTE DIRECTO.

@)

TOMA 153 CAMARA, STOCK

TIEMPO .5"

FS chica probandose jeans frente

al espejo.

CORTE DIRECTO.

@,

ﬁ TR
TOMA 154 CAMARA STOCK __ TIEMPO 5"

FS chica probandose jeans frente

al espejo.

CORTE DIRECTO.

TOMA 155 CAMARA STOCK

TIEMPO 5"

FS chica probandose jeans frente

al espejo.

CORTE DIRECTO.

ﬁ

TOMA 156 CAMARA STOCK

TIEMPO 2"

£S5 chica probandose jeans frente

al espejo.
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CORTE DIRECTO.

=S

1 len

TOMA 157 CAMARA STOCK  TIEMPO 1*
LS tienda, FS de chica viendo jeans.

CORTE DIRECTO.

TOMA 158 CAMARA STOCK _ TIEMPO 3"
CU chico en tienda de jeans.

CORTE DIRECTO.

=
o | o

TOMA 159 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"
FS chica viendo jeans, LS del jugar.

DISOLVENCIA,

A~ YT Y Y
‘-..-\_JL__L\___.‘__,

TOMA 160 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

=]

Tiit down de jeans.
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DISOLVENCIA.

£

TOMA 161 CAMARA PORTATIL TIEMPQ 2"

Pan right de diseios de ieans.

CORTE DIRECTO.

CORTINILLA

TOMA 162 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

CORTINILLA.

CORTE DIRECTO.

LIC. CRISTINA C.
SOCIOLOGA

TOMA 163 CAMARA 1 ESTUD. TIEMPO 9"

MS de la socidloga Cristina C.,

entrevista con super.

PIN P,

£

TOMA 164 CAMARA 1t ESTUD. TIEMPQ 13"

Back de imagenes de desfile de modas,

recuadro en primer plano la entrevista

con sociéloga en MS.

CHISPA MUSICAL

ENTREVISTA AUDIO ORIGINAL.

“Es una nrenda que a pesar de que tiene
vanas décadas utilizandose, no pasa de
moda, sio que se va adecuando a la

moda Son clasicos pero le van inventando
formas que lo hacen diferente, pero su linea
en sl no se va a modificar.”
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CORTE DIRECTO.

LIC. HUGO SANCHEZ.
COMUNICOLOGO,

TOMA 165 CAMARA 1 ESTUD, TIEMPO 9"

MS del comunicélago Hugo S.,

entrevista con super.

PINP.

TOMA 166 CAMARA 1 ESTUD, TIEMPO 20"

Back de imagenes de desfile de modas,

recuadro en primer plano la entrevista

con comuhlcologoe en M5,

CORTE DIRECTO.

MIGUEL GARCIA
DISENADOR

TOMA 167 CAMARA PORTATIL TIEMPO 8"

MS de disefiador Miguel Garcia,

entrevista con super.

PINP,

TOMA 168 CAMARA PORTATIL TIEMPO 18"

Back de imigenes de desfile de modas,

racuadro en primer plana

ta entrevista con disefiador en MS.

"Aqui se asocia mucho la mezclilla con este
concepto de avandaro, con la zona rosa,
con tos cafés cantantes, con los grupos,
con tas pandillas de motocicleta gue
asolaban ciertas zonas de la ciudad, con un
tipo de musica de rock, pero muy estridernte
para ia época, con el amor libre, con la
anarquia, con la ecologia "

"Nos quitamos un tabi de

ideologia de religion, un tabl de leer, un
tabl hasta de senes que nos Hevan por ta
television y precisamente ahi fue donde
empezamos a comenzar a ver la revolucién
en cuanto a ropa, en cuanto a perfumes,

en cuanto a gustos."”
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CORTE DIRECTO.

2]

HISPA MUSICAL,

[

CORTINILLA

TOMA 163 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"
CORTINILLA.

WIPE 22.

E.i. RUBRICA ENTRA EN 3", REGISTRA 4"

Y BAJA A FONDO EN 3", PERMANECE

HASTA INDICACION,

TOMA 170 CAMARA $TOCK  TIEMPO 1"
CU chica maquillandose.

CORTE DIRECTO.

20

TOMA 171 CAMARA 8TOCK  TIEMPO 3"
LS chicos manifestandose,

CORTE DIRECTO.

)
yul

TOMA 172 CAMARA STOCK  TIEMPO 1”

MS chica y pareja en el parque.

17




CORTE DIRECTO,

B
£ 8%

TOMA 173 CAMARA STOCK  TIEMPO 4"

LS del acropuerto.

CORTE DIRECTO.

eieso)

TOMA 174 CAMARA STOCK _ TIEMPO 1"

LS chicas en el asropuerto.

CORTE DIRECTO.

TOMA 175 CAMARA STOCK _ TIEMPO 1"

LS chicas en un conciarto.

CORTE DIRECTO.

TOMA 176 CAMARA STOCK  TIEMPG 2"

MS chiea observando y Horando.

La moda de la década de 1960 aceptd

caidas naturales, sin excesos, muy

parecida a la que se adoptd en los 80's,

incluso las chaquetas cortas sin cuello y los
largos y espesos fleguilios con que The Beatles
irrumpieron en {a escena intemacional eran
practicamente una copia exacta de lo que

la época lucia. Era el reflejo de los 60's.
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CORTE DIRECTO.

TOMA 177 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"
CU chica lloranda,

CORTE DIRECTO.

i

TOMA 178 CAMARA STOCK  TIEMPO 3"
LS chicos platicando.

CORTE DIRECTO.

TOMA 179 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"
CU paluca de The Beatles.

CORTE DIRECTO.

=7

TOMA 180 CAMARA STOCK __ TIEMPO 2"
Acercamiento a maquina de coser en ua
taller de pelucas,




CORTE DIRECTO.

eor

TOMA 181 CAMARA STOCK  TIEMPO §"
LS gente en Ia calle.

CORTE DIRECTO.

TOMA 182 CAMARA STOCK  TIEMPO 4"
LS policias levantando accidentados.

SLIDE 1820.

F.l. RUBRICA 10" Y DESAPARECE.

TOMA 133 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"
FS de The Beatles,

CORTE DIRECTO.

TOMA 184 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"

MS de The Beatles,

120



CORTE DIRECTO.

TOMA 185 CAMARA STOCK  TIEMPO 17
FS de The Beatles.

CORTE DIRECTO.

e

TOMA 186 CAMARA STOCK TIEMPO 1"
FS de The Beatles.

CORTE DIRECTO.

e

TOMA 187 CAMARA STOCK __ TiIEMPO 5"
MS de The Beatles bajando del avion.

CORTE DIRECTO.

o

TOMA 188 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"
LS gente viendo a The Beatles con
pan right.
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WIPE-24,

VAOLS

TOMA 188 CAMARA STOCK _ TIEMPO 4"
Super da los 70's con back de imigenas

de 1a época.

CORTE DIRECTO.

TOMA 190 CAMARA STOCK _ TIEMPO 1"

MS futholista recibiendo trofec.

CORTE DIRECTO.

/

< i

TOMA 191 CAMARA STOCK __ TIEMPO 1"

CORTE DIRECTO.

LS de la ciudad.

TOMA 192 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"

Two shot en el escenario.

E:l. RUBRICA ENTRA EN 37, REGISTRA 4"
Y BAJA A FONDO EN 3", PERMANECE
HASTA INDIGACION.

122



CORTE DIRECTO.

Q)
K

TOMA 193 CAMARA STOCK  TIEMPO 3"

FS cantante The Beatle.
WIPE 3.
N\ —»

TOMA 194 CAMARA STOCK  TIEMPO 7"

Travel shot right de imagen de gente

reunida en la playa, vista desde un

helicoptero.

CORTE DIRECTO.

TOMA 195 CAMARA STOCK  TIEMPO 17*

Traveling shot en el concierto de

The Doors.

CORTE DIRECTO.

CORTINILLA

TOMA 196 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

CORTINILLA

Los 70's fueron el momento de ensayo,
donde los jovénes buscaban reafirmar su
apariencia, dando un toque de distincidén a
ia época, provocando que la comente
unisex se extendiera,

F.l. RUBRICA REGISTRA 13" Y
DESAPARECE,

CHISPA MUSICAL.
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CORTE DIRECTO.

LC. GRISTINAC.
SOCIOLOGA

TOMA 197 CAMARA 1 ESTUD. TIEMPO 7"

MS de !a sociologa Cristina C.,

entrevista con super.

PiN P.

¥

TOMA 198 CAMARA 1 ESTUD. TIEMPO 25"

Back de imagenes de The Doors,

recuadro en primer plano de

entrevista con socidloga en MS.

CORTE DIRECTO.

LiC. HUGO SANCHEZ.
COMUNICOLOGO

TOMA 199 CAMARA 1 ESTUD. TIEMPO 8"

MS del comunicélogo Huge S.,

entrevista con super.

PIN P,

TOMA 2080 CAMARA 1 ESTUD. TIEMPO 15"

Back de imagénes de The Doors,

recuadro en primer plano de

entrevista con comunicologo en MS.

"Creo que la moda que se dadelos 60 a
los 70 manifiesta o expresa la necesidad de
libertad y lamentablemente regresamos
tarmbién al prototipo norieamericang de 1a
mujer liberada, que comienzan a reflexionar
en tomo a su realidad y que esta forma de
vestir, casualmente, también les da una
identidad

"El asunto de la liberacién femenina, pues,
fue tan duro el impacto en la sociedad
mexicana, que todavia tres décadas se
mantiene una lucha férrea por el control de
esos espacios naturales de dominacién del
hombre."”
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CORTE DIRECTO,

MIGUEL GARGIA
DISENADOR

TOMA 201 CAMARA PORTATIL TIEMPO 8"

MsS del disefiador Migue)] Garcia,

entrevista con super.

FINP.

TOMA 202 CAMARA PORTATIL TIEMPO 18"

Back de im:igenes de The Doors,

recuadro en primer plano de

entrevista con diseilador en MS.

CORTE DIRECTO.

CORTINILLA

TOMA 203 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

CORTINILLA,

ROTACION 1630

;’

-1

rd

TOMA 204 CAMARA $TOCK

TIEMPO 16"

LS imagenes de revistas

entrando a campo.

"La mujer femenina no defa de ser
femenina quitandole una prenda como es
la fakla, como es el vestido, al contrano se
ve mas atracliva, mas camoda, ella misma
sintio ese campio tan radical, que en unas
familas lo aceptaban y en otras no
Nosotros por los mismos complejos que
tenemos de machismo, los mexicanos no
aceptabamos al pnncipio pero cuando se
empezd a generalizar eso fue fabuloso
para todos."

CHISPA MUSICAL

F.l. RUBRICA ENTRA EN 3", REGISTRA 4" Y BAJA
A FONDO EN 3", PERMANECE HASTA INDICACION.

Pero todo giraba en torno a la pubhicidad, haciendo
que la gente vistiera mezclilla a todas horas y con
disefios distintos, los cuales a finales de los 80's

y pnncipios de los 80's dan paso a una imagen
diferente que resultd ser noticia: los jeans
desgastados y con hoyos por dogueer, siendo la
sensacion de Jjovenes y el escandalo de la

sociedad. Fueron un momento de libertad individual.
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SPLIT 1340,

L

&

v
i
/

S

TOMA 205 CAMARA STOCK __ TIEMPO 1"
CU short, chico en ta playa.

CORTE DIRECTO.

’
s NS

TOMA 208 CAMARA STOCK _ TIEMPO 2°
CU perro en la piaya.

CORTE DIRECTO.

L

€

V )
l

/

9 \h\

TOMA 207 CAMARA STOCK __TIEMPO 7"
Acercamiento de las piernas de chica
en la playa.

CORTE DIRECTO.

TOMA 208 CAMARA STOCK _TIEMPO 2"
Two shot con FS de chicos en la playa.
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CORTE DIRECTO.

1

TOMA 209 CAMARA STOCK  TIEMPO 17
MS chico arreglando auto, tevanta
cajuela,

CORTE DIRECTO.

L
c
V( )
y
S

TOMA 210 CAMARA STOCK __ TIEMPO 1"
CU chica en |a playa.

CORTE DIRECTOQ.

TOMA 211 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"
CU parte delantera del jeans.

CORTE DIRECTQ.

L
e
V
|
/
5

TOMA 212 CAMARA STOCK  TIEMPO 1*
CU hombre en Ia calie.
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CORTE DIRECTO.

EJ, RUBRICA REGISTRA 13" Y DESAPARECE.

TOMA 213 CAMARA STOCK _ TIEMPO 2"
CU jeans jatando dos autos,

CORTE DIRECTO.

TOMA 214 CAMARA STOCK _ TIEMPO 1*
CU hombre manejando.

CORTE DIRECTO.

TOMA 215 CAMARA STOCK  TIEMPO 5"
CU chica en auto,

CORTE DIRECTO.

I 202 utl
5 ‘

TOMA 216 CAMARA STOCK __ TIEMPO 2°

Acercamiento parte trasera del auto.
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CORTE DIRECTO.

L.

e
V
l
/

N

JOMA 217 CAMARA STOCK  TIEMPO 1

CU chico manefando

CORTE DIRECTO.

04

TOMA 218 CAMARA STOCK  TIEMPO *

LS oficina, MS chica hablando por

teléfono.

CORTE DIRECTO.

®

TOMA 219 CAMARA STOCK  TIEMPO 5"

CU chico en oficina.

CORTE DIRECTO.

-

TOMA 220 CAMARA STOCK  TIEMPO 1*

CU chica en oficina,
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CORTE DIRECTO.

TOMA 221 CAMARA STOCK  TIEMPO 5"

CU jeans parte trasera.

CORTE DIRECTO.

L

TOMA 222 GAMARA STOCK  TIEMPO 5"

Acercamiento de chica quitindose la

falda.

CORTE DIRECTO.

Q
X

TOMA 223 CAMARA STOCK  TIEMPO 8"

LS gente observando.

CORTE DIRECTO.

TOMA 224 CAMARA STOCK  TIEMPO 5"

Acercamiento del jeans, parte trasera.
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CORTE DIRECTO.

~rt Vv

/ /

TOMA 225 CAMARA STOCK  TIEMPO 17
Two short en CU de chicos.

CORTE DIRECTO,

TOMA 226 CAMARA STOCK  TIEMPO 3*
LS del puente de autos.

CORTE DIRECTO,

CHISPA MUSICAL.

CORTINILLA

TOMA 227 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"
CORTINILLA.

CORTE DIRECTO.

ENTREVISTA AUDIO CRIGINAL

"Bueno creo gue esto es producto de la
publicidad, producto de la comercializacion,
pero gue a veces lo gue buscamos en ese
fetiche, no es tanto la tela, no es tanto la
comodidad a veces, sino el cémoe me vea."

LIC. CRISTINA C.
SOCIOLOGA

TOMA 228 CAMARA 1 ESTUD. TIEMPO 5"
MS de la sociéloga Cristina C.,
entrevista con super

1314




PINP.

TOMA 229 CAMARA 1 ESTUD, TIEMPO 22"

Back de imagenes de comerciales

Levi's, recuadro en primer plano ia

enfrevista con socidloga en MS.

CORTE DIRECTO.

LIC. HUGO SANCHEZ.
COMUNICOLOGO

TOMA 230 CAMARA 1 ESTUD. TIEMPO 5

MS del comunicélogo Hugo S.,
entrevista con super.

PIN P.

TOMA 231 CAMARA 1 ESTUD. TIEMPO?"

Back de imigenes de comerciales

Levi's, recuadro en primer plano

1a entrevista con comunicologo en MS.

CORTE DIRECTO.

MIGUEL GARCIA.
DISENADOR -

TOMA 232 CAMARA PORTATIL TIEMPO 7"

MS dei disefiador Miguel Garcia,

entrevista con super.

"ES una generacion que busca identidad,
que busca, en esa busqueda de identidad
stiempre es cruza la mezclilia como una
forma de rebeldia familiar, incluso”

"El hecho que viene una nueva

generacion, tu le vez a fu hermano el
mayor un jeans y te gusta, y ya quieres
traer un jeans como el de tu hermano, ¢
vez al vecino, o vez a los comparieros t en
ta universidad, en la preparatona, enla
secundaria y te Hlama la atencion el jeans,
no sé, tiene un iman.
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PINP.

TOMA 233 CAMARA PORTATIL TIEMPO 12"

Back de imagénes de comerciales

Levi's, recuadro en primer plano

fa entrevista con disefador en MS.

CORTE DIRECTO.

CORTINILLA

TOMA 234 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

CORTINILLA,

WIPE 24,

'S

TOMA 235 CAMARA STOCK  TIEMPO 4"

Super de los 80's con back de imagenes

de la época.

CORTE DIRECTO.

"

TOMA 236 CAMARA STOCK TIEMPO 1"
MS chica cantando.

CHISPA MUSICAL,

F.l. RUBRICA ENTRA EN 3", REGISTRA 4"
Y DESAPARECE,
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CORTE DIRECTQ.

TOMA 237 CAMARA STOCK  TIEMPO .§"
MS de politico,

CORTE DIRECTO.

N S v

TOMA 238 CAMARA STOCK  TIEMPO .5"
Acercamiento parte delantera del avién.

CORTE DIRECTQ.

TOMA 239 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"
MS politico.

WIPE 24.

Q)’s

TOMA 240 CAMARA STOCK __ TIEMPO 4"
Super de jos 80's con back de
imagenes de Ja época.

F.l. RUBRICA ENTRA EN 3", REGISTRA 4"
Y. BAJA A FONDO EN 3", PERMANECE
HASTA INDICACION.
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CORTE DIRECTO.

(L
%

TOMA 241 CAMARA STOCK  TIEEMPO 3"
WMS de Miss Universo,

CORTE DIRECTO.

TOMA 242 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"

Zoom in joven con jeans.

CORTE DIRECTO.

D ;A] A

TOMA 243 CAMARA STOCK

TIEMPQ 1"

FS gente con jeans caminando.

CORTE DIRECTO.

L/

L -

L i

LA

TOMA 244 CAMARA STOCK

TIEMPO 2"

FS de jeven con jeans bail

ando.

Los jeans con el tiempo hicieron histona.
Pero los 90's retoman y traen consigo
todos los cambios de 148 afios atras,
exhibiendo una sociedad multiple y distinta,
que logra adaptar transformaciones en
hombres y mujeres, nifios , adultos y
ancianos; permitiendo tener mas de donde

escoger.
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CORTE DIRECTQ.

QO

TOMA 245 CAMARA STOCK _ TIEMPD .5"

LS chicos con jeans en a calle.

CORTE DIRECTO.

TOMA 246 CAMARA STOCK __ TIEMPO 5"

FS chico con Jeans incado.

CORTE DIRECTO.

TOMA 247 CAMARA STOCK __ TIEMPO 1*

Acercamiento parte delantera del jeans,

chica con jeans,

CORTE DIRECTO.

A

TOMA 248 CAMARA STOCK  TIEMPO 5"

MS chica con jeans.
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CORTE DIRECTO.

TOMA 249 CAMARA STOCK _ TIEMPO 5"

CU del jeans, hombre con jeans.

CORTE DIRECTO.

i

TOMA 250 CAMARA STOCK _ TIEMPO 1"

Two shot con MS de pareja con jeans

caminando.

CORTE DIRECTO.

TOMA 251 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

LS de callejon, FS de chicos con jeans,

CORTE DIRECTO.

[

[C

A
TOMA 252 CAMARA STOCK  TIEMPQ 1"

FS chico con jeans lavando auto.
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CORTE IMRECTO.

g

O

TOMA 253 CAMARA STOCK __ TIEMPO .5

L5 calle, auto en camino, chicos con /

jeans.

CORTE DIRECTO.

TOMA 254 CAMARA STOCK  TIEMPO 5"

Acercamiento parte delantera del jeans.

CORTE DIRECTO.

ViN

TOMA 255 CAMARA STOCK ~ TIEMPO .5"

Tilt up del jeans.

CORTE DIRECTOQ.,

1S

716

TOMA 256 CAMARA STOCK _ TIEMPO 5"

Plano americano del jeans.

138



CORTE DIRECTO.

TOMA 257 CAMARA STOCK _ TIEMPO 5"
Acercamiento del jeans.

CORTE DIRECTO.

U
N

TOMA 258 CAMARA STOCK __ TIEMPO 5"
Acercamiento del jeans.

CORTE DIRECTO.

TOMA 259 CAMARA STOCK _ THEMPO .5"
Acercamiento def jeans.

CORTE DIRECTO.

TOMA 260 CAMARA STOCK _ TIEMPO .5"

Acercamiento del jeans.
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CORTE DRECTO.

eJsYe)

A

TOMA 261 CAMARA STOCK  TIEMPO .5"
Acercamiento del jeans.

CORTE DIRECTO.

©)
> = P S = calpe
5 - T

. A/
PR "
A
-

TOMA 262 CAMARA STOCK  TIEMPO .5"
Acercamiento del jeans.

CORTE DIRECTO.

F L]
TOMA 263 CAMARA STOCK __ TIEMPO 5"
Acercamiento del jeans, botones y
bolsas.

CORTE DIRECTO.

TOMA 264 CAMARA STOCK  TIEMPO 5"
M3 chico caminando.
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CORTE DIRECTO.

()

TOMA 265 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"
CU y pan left de chica.

CORTE DIRECTO.

; F.I-. RUBRICA REGISTRA 13" ¥ DESPARECE.

TOMA 266 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"
FS chico corriendo.

CORTE DIRECTO.

.

TOMA 267 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"
FS chico colgando en cuerda,
posicién de cabeza.

CORTE DIRECTO.

TOMA 268 CAMARA STOCK _ TIEMPO 1"
MS chiso girando.
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CORTE DIRECTO.

9

N

TOMA 269 CAMARA STOCK __ TIEMPO 27
Plano americano de chico girando ¢con
jeans.

CORTE DIRECTO.

TOMA 270 CAMARA STOCK __ TIEMPO 1"
LS def panorama del cielo, bandas de
tela adornando,

CORTE DIRECTO.

TOMA 271 CAMARA STOCK __ TIEMPO 2"
Plano americano de chica con jeans
corriendo.

CORTE DIRECTO.

1

TOMA 272 CAMARA STOCK  TIEMPQ 1"
MS chica con jeans y Tilt up.
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CORTE DIRECTO.

SHOP

TOMA 273 CAMARA STOCK _ TIEMPO 2"

Zoom in de la tienda en LS.

CORTE DIRECTO.

// W\
SRi)

N
N
M avi
4

TOMA 274 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

LS tienda de jeans.

CORTE DIRECTO.

pock

TOMA 275 CAMARA STOCK  TIEMPO 3"

Zoom back de tienda,

COMPRESSION 1523

CHEISTIAN
~ LACROLX

F.i. RUBRICA REGISTRA 22" Y BAJA A FONDO,

TOMA 276 CAMARA STOCK __ TIEMPO 2"

FS chica modelando.
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CORTE DIRECTO.

TOMA 277 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

MS de chica modelando,

CORTE DIRECTO.

A

TOMA 278 CAMARA STOCK __ TIEMPO 3"

MS$ con pan left de chica modelando.

CORTE DIRECTO.

o8 A0 0T d Y
doua™ s 4.‘\;‘,\".\*

tys

\

gy >

PrensA

TOMA 279 CAMARA STOCK _ TIEMPO 6"

FS con pan right de chica modelando.

CORTE DIRECTO.

A8 b dh e
L s - .
LI B T et

\\ Lo

Teoen
A_._—-

TOMA 280 CAMARA STOCK  TIEMPO 2

FS con pan left de chica madelando,
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CORTE DIRECTO.

PRI

PR&NSA

—

TOMA 281 CAMARA STOCK _ TIEMPG 3"

FS con pan right de chica modelando.

CORTE DIRECTO.

Prensa

A

TOMA 282 CAMARA STOCK  TIEMPO 5"

FS de chica modelando,

CORTE DIRECTO.

QRS
2T

TOMA 283 CAMARA STOCK  TIEMPO 3"

LS gente que asiste al desfile de modas.

CORTE DIRECTO.

toenvsn

A

Peensh

TOMA 284 CAMARA STOCK  TIEMPO 3"

F§ chica modelando,

En nuestra década las modas demuestran
mas que un estilo o tendencia, una actitud
frente a la situacién mundial. Los jévenes
han pugnado por abandonar la corbata, el
traje sasire y la camisa de cuello rigido; las
chicas han olvidado fas florecitas, los
encajes y fos tacones altos y formales.
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CORTE DIRECTO.

e
*Q(_ SO

—

SEN

7N\

TOMA 285 CAMARA STOCK  TIEMPO 8"
Tilt up con pan right de chica modelando.

CORTE DIRECTO.

CHRISTIAN
AL IN

TOMA 266 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"
M5 chica modelando.

CORTE DIRECTO,

C 19T 1AM
LACROVA

TOMA 287 CAMARA STOCK  TIEMPO &'
MS chica modelando.

F.l. RUBRICA REGISTRA 22" Y BAJA A FONDO.

SLIDE 1830

Pize rona

TOMA 288 CAMARA STOCK  TIEMPO §”
FS con pan right de chica modelando,
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SPLIT 1105

[

TOMA 289 CAMARA STOCK  TIEMPO 3*
FS de chica modelando.

CORTE DIRECTO.

£

TOMA 200 CAMARA STOCK  TIEMPO 8"
Two shot con F5 de chicas modelando.

CORTE DIRECTO.

ey

TOMA 291 CAMARA STOCK  TIEMPO 3"
Group shot con FS con pan left de disefiador
y modelos en pasarela.

DISOLVENCIA.

La elegancia de los jovenes es cosa del
pasado, hoy en dia, la moda es una forma
de vivir, pero también es una forma de
enfrentarse a lo gue nos toca vivir.
Actualmente, la manera en que nos

vestimos revela nuestro tren de vida, nuestra
rutina, nuestro trabajo, pero también nuestras
preocupaciones ¥ nuestros anhelos,

TOMA 292 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

Two shot con FS de hombres trabhajando

GoN jeans en un pantedon.
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CORTE DIRECTO.

i B

0 ol
=\

TOMA 293 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

LS de avenida, gente esperando

transporte.

SLIDE 1960

a0y

TOMA 294 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

FS con zoom in de chicos caminando con

jeans en la Basilica.

SLIDE 1900,

A

TOMA 285 CAMARA PORTATIL TIEMPO 5"

MS$ de chicos con jeans en la Basilica,

SLIDE 1900

LY

TOMA 296 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

FS de chicos con jeans y pan right.
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CORTE DIRECTO.

L%

TOMA 297 CAMARA PORTATIL TIEMPO 2

FS de pareja caminando, chica con jeans.

COMPRESSION 1523

CHRASTI AN
Diok

q_..__

El REGISTRA RUBRICA 22"

TOMA 208 CAMARA STOCK  TIEMPO 8"

MS con pan left de chica modelando,

CORTE DIRECTO.

S0y

TOMA 299 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

MS de gente comentando el desfile,

CORTE DIRECTO,

PQ&NSH

4__

TOMA 300 CAMARA STOCK  TIEMPO 4"

MS con pan left de chica modelando.
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CORTE DIRECTO.

CROSS FADE Y BAJA A FONDO

TOMA 301 CAMARA STOCK  TIEMPO 5"
F5 chica maodelando.

El vestir de hoy busca mas la comodidad
SLIDE 1820 que la humanidad requiere, es mas
practica, es nuestro compaiero de accion,
"o nuestro obstaculo constante.

®
o

TOMA 302 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"
FS chicas frabajando en el monte.

DISOLVENCIA.

TOMA 303 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"
FS chico sembrando un arbol.

DISOLVENCIA,

e ¢
£ X ¥

TOMA 304 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"
FS chicos jugandc volei ball.
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DISOLVENCIA,

fLX

TOMA 305 CAMARA 8TOCK  TIEMPO 2"
LS chicos jugando.

DISOLVENCIA.

e

TOMA 306 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"
LS chicos en ia Plaza de 1a Constitucion
haciendo honoras.

DISOLVENCIA.

P

TOMA 307 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"
LS Plaza de la Constitucién, ceremonia
en la plaza.

COMPRESSION 1523

ey

TOMA 308 CAMARA STOCK  TIEMPO §”
MS prensa cbservando.

F.l. REGISTRA RUBRICA 22" Y BAJA A FONDO
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CORTE DIRECTOQ.

&\

TOMA 309 CAMARA STOCK __ TIEMFO 4
Tilt up con pan right de chica modelando.

CORTE DIRECTO.

Y

4

TOMA 310 CAMARA STOCK  TIEMPO 7"
CU pan left y tilt down de chica modelando.

CORTE DIRECTQ.

2§

TOMA 311 CAMARA STOCK _ TIEMPO 4"
MS de chicas de la prensa.

CORTE DIRECTO.

el

TOMA 312 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

MS sefnora en publico,




CORTE DIRECTO.

7

TOMA 313 CAMARA STOCK _ TIEMPO §”

MS chicas en escenario.

SPLIT 1116

TOMA 314 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

FS de chica con jeans montando

un caballo,

SLIDE 1820

TOMA 315 CAMARA PORTATIL TIEMPO 2"

LS de la calle, FS de mujeres saliendo

de su trabajo.

SPLIT 1200

TOMA 316 CAMARA PORTATIL TIEMPOD 3"

FS de nifia con jeans en la calle.

La mujer ya no "sigue”, sino "pide" y
"demanda” una moda propia para un estilo
de vida que necesita en estos tiempos,
toma en cuenta gué hace, como se mueve
y en qué direccccion, logrando crear un
guardarropa con diversas prendas
combinables, temporada tras temporada,
recitiendo de ellas; segundad en la
creacion de tradiciones con la libertad que
requiere.
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VWIPE 800.

—

C)
X

TOMA 317 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

Plano Americano de parcja con jeans,

SPLIT 1200

con pan right.

TOMA 318 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

FS de chica con falda de mezclilla

caminando en la calle.

WIPE 300

e

TOMA 319 CAMARA PORTATH. TIEMPO 2"

FS de pareja con jeans y pan left.

WIPE 800.

LY.

TOMA 320 CAMARA PORTATIL TIEMPO 4"

FS de pareja caminando con pan right

y z0om back,
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WIPE 800.

TOMA 321 CAMARA PORTATIL TIEMPO 5"
Ptano americano de mujeres caminando
con jeans.

COMPRESSION 1523

TOMA 322 CAMARA STOCK __ TIEMPQ 3"
Plano americano con pan left de chicas
modelando.

F.l. REGISTRA RUBRICA 20"

CORTE DIRECTO.

A——

TOMA 323 CAMARA STOCK  TIEMPO 2
FS chica modelando con pan left.

CORTE DIRECTO.

Pig

TOMA 324 CAMARA STOCK  TIEMPO 1"

FS con pan left de chicas modelando.
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CORTE DIRECTO.

)

J
TOMA 325 CAMARA STOCK  TIEMPO 3"
LS gente viendo desfile.
CORTE DIRECTO.
4 4t

él&

TOMA 326 CAMARA STOCK  TIEMPO 3"

Tilt up con pan left de chica en

escenario con MS.

CORTE DIRECTO.

TOMA 327 CAMARA STOCK  TIEMPQ 1"

LS de la prensa.

CORTE DIRECTO.

TOMA 328 CAMARA STOCK  TIEMPO 2"

Two shot con MS chicas modelando.
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CORTE DIRECTO.

AT PAY
Koin

LN

—p

TOMA 325 CAMARA STOCK __ TIEMPO 4"

LS del publico y prensa con pan right

anhtra a cuadro modelo.

WAPE 797,

U U

TOMA 330 CAMARA PORTATIL. TIEMPO 6"

Tilt down de bandera y catedral, zoom
back y pan right scbre |5 Plaza de |2

Constitucion.

SLIDE 1800

P o5

TOMA 331 CAMARA PORTATIL TIEMPO 4*

1S de la Plaza de |a Constitucién con

pan left.

SPLIT 1200

TOMA 332 CAMARA PORTATIL TIEMPO 5"

MS de chicos con jeans en un parque de

diversiones.

CROSS FADE, BAJA A FONDO

El siglo XX es parte importante de las
Iransformaciones que los jeans como
prenda han tenido ¥ provocado tras €
iempo, tal vez el hecho de seguir usando
jeans en nuestra década, con modas de los
B0's, 70's y 80's, es una forma de seguir
manifestando la necesidad de movimientos
sociales, de transformaciones en funcién
de proponer o de establecer alternativas de
cambio para la sociedad.
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WIPE 104,

£

TOMA 333 CAMARA PORTATIL TIEMPO 4"

Zoom back con FS de chicos caminando.

WIPE 80.

i

F.l. REGISTRA RUBRICA 12" Y BAJA A FONDO

TOMA 334 CAMARA PORTATIL TIEMPO 4"

FS da chicos caminando con jeans,

WIPE 80.

L%

TOMA 335 CAMARA PORTATIL TIEMPO 4*

FS de pareja caminando con jeans y

pan right.

WIPE 800.

AL

TOMA 336 CAMARA PORTATIL TEEMPO 4"

MS de chicos con jeans.
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CORTE DIRECTO.

)

11 [1

TOMA 337 CAMARA PORTATIL TIEMPO 5"

LS con pan right de la Plaza de ia

Constitucidn.

WIPE 104.

TOMA 338 CAMARA STOCK TIEMPO 7"

LS mineros trabajando en riachuelos,

imagen mezclada con Huvia.

WIPE 900.

i

s R

TOMA 338 CAMARA PORTATIL TIEMPO 4"

M5 de pareja con jeans en un parque

de diversiones.

WIPE 900.

!
5

@‘@

&

TOMA 340 CAMARA PORTATIL TIEMPO 4"

MS de pareja con jeans en juegos

mecanicos.

Y pensar que todo comenzé hace tantos
afios cuando nadie se preocupa por
vestirse a la moda para sacar ¢l oro de un
riachueto ¢ de una veta. Hoy en dia ya no
hay gambusinos, pero los jeans después
de siglo y medio siguen usandose para &l
trabajo, pero también para el vivir diario.
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CORTE DIRECTO,

G%% CROSS FADE REGISTRA
—b

TOMA 341 CAMARA PORTATIL TIEMPO §"
FS con pan right de chico en bicicleta
y cof jeans.

SLIDE 1824,

@\/

TOMA 342 CAMARA STOCGK __ TIEMPO 8"
MS con pan left de mecanico viendo
el televisor,

PUENTE MUSICAL (20"

SLIDE 1824,

9

(A AWNA A

TOMA 343 CAMARA STOCK _ TIEMPO 12"
LS de carretera, FS de hombre trabajando.

WIPE 22.

RUBRICA PERMANECE HASTA INDICACION
Y BAJA A FONDO.

TOMA 344 CAMARA PORTATIL TIEMPO 6"
FS de chicos (as) con jeans y zoom in.
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WIPE 22,

TOMA 345 CAMARA PORTATIL TIEMPO 5"
MS de chica con jeans.

WIPE 22,

£n México y en nuestra década el uso de
jeans tanto en hombres como mujeres ha

sido por un cambio de cultura, pero

también por comodidad, resistencia,

flexibilidad, y sobre todo por ser

combinable, lo cual lo vuelve permanente
V.

TOMA 346 CAMARA PORTATIL TIEMPO 4"
LS de la Plaza de 1a Constitucion con
pan left, grupo de chicos con jeans.

DISOLVENCIA.

fes}

TOMA 347 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"
FS con zoom back de pareja y niiios con
jeans en un pantedn,

DISOLVENCIA.

O

TOMA 348 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"
Group shot de gente con jeans.
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CORTE DIRECTQ,

\—*b'-

TOMA 349 CAMARA PORTATIL THEMPO 4"

F8 con pan right de pareja caminando,

chica con jeans.

CORTE DIRECTO.

CORTINILLA

TOMA 350 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

CORTINILLA.

WIPE 4.

TOMA 351 CAMARA PORTATIL TIEMPO 18~

MS de chica usuaria de jeans.

CORTE DIRECTO.

TOMA 352 CAMARA PORTATIL TIEMPO 15"

MS de chica usuaria de jeans.

FADE OUT

CHISPA MUSICAL

ENTREVISTAS AUDIO ORIGINAL

"A mi me gusta usar jeans porque son mas
comodos y mas facil de... agarras el
pantaldn y te lo pones y rapido sales de tu
casa, por eso me gusta usarlos, y son mas
faciles de lavar, se guita mas facil lo que es
la mugre, ef polvo, son muy comodos por
es0 me gusta usarlos "

"Se me hacen muy practicos, algo muy
comodo, combinan con muchas cosas,
puedo hacer gjercicios, los puedo ocupar
formal e informatmente, los pugdo
combinar cont muchas prendas mas y son
muy comodos y practicos, por eso los uso,
me encantan
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CORTE DIRECTOQ.

I

TOMA 353 CAMARA PORTATIL TIEMPQ 7"

MS de chico usuario de jeans.

CORTE DIRECTO.

TOMA 354 CAMARA PORTATIL TIEMPO 11"

MS de chico usvario de jeans.

CORTE DIRECTO.

CORTINILLA

TOMA 355 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

CORTINILLA

WIPE 212

ELSA CONTRERAS

PSICOLOGA

TOMA 356 CAMARA PORTATIL TIEMPO 306"

MS de la psicologa Elsa Contreras,

entrevista con super.

"Es to mas basice, es lo mas comodo para
andar, es lo mejor para andar cotorreando "

"Yo uso jeans porque aparte son muy
cdmodos, ios puedes hacer como quieras,
los puedes romper, los puedes combinar
con cualquier parle y son muy practicos
para lavar”

CHISPA MUSICAL

ENTREVISTA AUDIO ORIGINAL

™Yo pienso que ha sido una prenda
representativa de cada cambio; de verse
diferente”

"Esto no es una sola clase social sino
que ya es para todas las clases sociales
aunqgue ya hay religiones que lo prohiben
"Es una forma de aceptacion”

"Es aigo global como que es algo muy
coémodo, como gue es algo que aungue
esté sucio aparenta no verse tan sucio”.

"
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CORTE DIRECTQ,

CORTINILLA

TOMA 357 CAMARA PORTATIL TIEMPO 3"

CORTINILLA.

SLIDE 1821.

Y

f

TOMA 358 CAMARA STOCK _ TIEMPO 3"

Tilt up del jeans al ser doblado.

CORTE DIRECTO.

|

TOMA 359 CAMARA STOCK  TIEMPO 3"

Tilt up del jeans al ser doblado.

CORTE DIRECTO.

= =
hoc oz }z,— h;.l [&:

l

TOMA 360 CAMARA STOCK  TIEMPC 3"

Tilt up del jeans al ser doblado.

CHISPA MUSICAL

F.l. RUBRICA ENTRA EN 3", REGISTRA 4"
Y BAJA A FONDO EN 3", PERMANECE
HASTA INDICACION.
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CORTE DIRECTQ.

/“f""\r\r‘”\/’""‘

b u\.ko

TOMA 361 CAMARA STOCK  TIEMPO 10"

LS de jeans, chica acomodando.

WIPE 900.

CREDITOS

TOMA 362 CAMARA 1 ESTUD. TIEMPQ 40"

CREDITOS,

Es asi como en ires y venires los primeros
jeans del mundo clerran una pagma mas
por el hempo, dando asi nueva vida a la
histona que no se acaba

RUBRICA REGISTRA HASTA INDICACION.
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3.5 BREAK BOWN

29 DE ENERO DE 1998.

12:00 Organizacion del equipo de grabacion.

13:00 Desplazamianto a locacion, lugar donde se llevara a cabo la entrevista con el
disefiador.

14:30 Llegada a la calle de Culiacan, lugar para la realizacion de entrevista.

15:00 Realizacion de la entrevista al disefiador Miguei Garcia.

16:00 Término de la entrevista.

16:15 ievantamiento del equipo de grabacion.

16:30 Receso para comer

18:30 Traslado a la plaza Coyoacan para levantar imagen en centros comerciales,

19:00 Alllegar a la plaza, se inicia la grabacidn de ias tomas designadas.

20:30 Fin de grabacién.

22:00 Revision de material recopilado y evaluacion del trabajo.

ENEP ARAGON

11 DE FEBRERO DE 1998,

10:00 Preparacion del equipo de grabacién en el estudio de la ENEP ARAGON, lugar
donde se realizard la entrevista con la sociéloga Cristina Camacho Ramos,
profesora de la institucion.

11:00 inicio de la entrevista con Cristina Camacho Ramos, Socidioga.

12:00  Término de la entravista.

12:30  Inicio de la grabacion del alumnado de la ENEP ARAGON, en explanadas,
edificios y salones, destacando en las tomas l0s jeans.

14:30  Término de las aclividades del dia, entrega del equipo de grabacion.

15:00 Salida a comer.

17:00 Revisién del material grabado y seleccion previa.
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12 DE MARZO DE 1988,

$:30  Preparacion del estudio de la ENEP ARAGON para grabar tomas fijas de

posters y revistas, cartoneo.

10:00 Inicio de la grabacion de las imagenes.

13:00 Término de fa grabacion en el estudio.

13:30  Revision de tomas y comentarios sobre ias mismas.

15:00 Receso para comer.

17:00  Preparacion de! equipo de grabacion para la entravista con el comunicologo.
Revision de los Gltimos detalles de las tomas.

17:30 Realizacion de la entrevista con el comunicologo Hugo Sanchez Gudifio,
profesor de la ENEP ARAGON.

18:30 Termino de la enfrevista.

19:00 Revision del material grabado y seleccion previa.

CENTRO HISTORICO

15 DE MARZO DE 1998.

9:30

10:00

11:00

12:00

13:30
14:00

15:00

16:00

Revision dei material de grabacion.

Traslado plaza a la Constitucion para ia grabacion de imagenes y entrevistas.
Inicio de la grabacion en la plaza de la constitucidn, ubicando a gente portadora
de feans, realizacion de tomas a nivel del piso, poniendo an campo silo piernas
o caderas; ademas de tomas abiertas a la gente que visita la plaza.

Inicio de entrevistas a gente que usa jeans, hombres y mujeres de edad variada
que se ubican en ia plaza de la constitucion.

Fin de la grabacion de entrevistas en el lugar.

Desplazamiento a la Catedral del lugar, realizandole tomas de frente, logrando
tomar a la gente que la visita.

Traslado a la parte trasera de la Catedral, ubicando desde el lugar al Monte

de Piedad y gente gue transita las aceras.

Término de la grabacion del dia, se guarda el equipo de grabacion,
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PLAZA PERICOAPA GUELATAO

22 DE MARZO DE 1998.

10:00 Preparacién del material para grabar el break del dia.

11:00 Salida a locacion.

11:30 Llegada a la Plaza Pericoapa Guelatao, organizando material para iniciar
grabacion.

12:00 Inicio de la grabacién de imagenes en la planta baja de la plaza.

13:30  Continuacion del trabajo de grabacion, ahora en la planta alta.

15:00 Termino del trabajo de grabacion, fin del break del! dia.

16:00  Revision del material grabado, errcres de iluminacién y audio. Repeticion de
imagenes en otra locacion,

FES ZARAGOZA CAMPUS 2

23 DE MARZO DE 1988.

11:00 Salida a la FES Zaragoza Campus 2 para grabar a universitarios con jeans.
41:30 Comienza la grabacion de imagenes fuera de la FES

12:30 Término de la grabacion, debido a mal tiempo.

C.C.H. ORIENTE

24 DE MARZO DE 1998.

14:00

14:30

15:30

16:00
17:00

Traslado al C.C.H. Oriente para grabar la explanada, edificios y entrevistas a
jovenes con jeans.

Inicio de la grabacién de imagenes en la explanada de} Colegio. Se buscan
tomas de los jeans.

Preparacion de equipo para realizar la entrevista con la psicolega.

Inicio de la entrevista con Elsa Contreras, psicologa.

Términe de la entrevista.
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EL BOSQUE DE CHAPULTEPEC

28 DE MARZO DE 1998.

12:15
12:30
13:30

14:30
15:00
17:00
18:00

Preparacion del material de grabacién.

Salida a locacion.

Llegada al Bosque de Chapultepec para la grabacién de imagenes a gente con
Jeans.

Término de la grabacion de gente que visita el bosque y usa jeans.

Receso para comet.

Fin del break del dia.

Revision de tomas y comentarios sobre las mismas,

PARQUE DE DIVERSIONES DIVERTIDO

29 DE MARZ20O DE 1998.

03:00

08:30

10:00

10:30

12:00

14:00

Preparacion del equipo de grabacion para salir a locacion.

Salida a locacion.

Llega al Parque de Diversiones Diverlido, organizando material para iniciar
grabacion.

Inicio de la grabacion de imagenes dentro del parque a gente que lo visita y usa
jeans.

Término del trabajo de grabacion. fin del break del dia, se guarda ef equipo de
grabacion.

Revision del material grabado.
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STOCK
DEL 14 DE ABRIL AL 22 DE ABRIL DE 1998.
12:00 - 15:00 POR DIA.
La seleccion del material, en cuanto a imagenas de stock se refiere, se basara en
revisar los videos gue con el tema son a fines y lograr obiener tomas que ayuden a

dinamizar el reportaje. procurando cubrir los requisitos que la informacion de la voz en off

marque.

Las imagenes son sobre las décadas de los 50, 60, 70 y 90. Ademas de buscar

rmaterial de mineros y Hippies.

23 DE ABRIL DE 1998.

12:00 - 16:00 Seleccion del material de publicidad Levi's.
24 DE ABRIL DE 1998.

12:00 - 16:00 Seleccion de material para cortinillas.

27 DE ABRIL DE 1998.

9:00 |nicio de calificacion de imagen.

12:00 Término de la seleccién.

28 DE ABRIL DE 1998.

9:00 Inicio de la seleccion de mUsica para dinamizar el reportaje

12:00 Fin de la seleccion musical.
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29 DE ABRIL DE 1998.

8:00 Realizacion del casting para locutores.

10:30 Término del casting.

10:30- Receso, comentarios

30 DE ABRIL DE 1998.

11:00 Preparacidn para grabar la voz en off.

12:00 Inicio de {a grabacion

14:00 Fin de ia grabacion.

PANTEON CIVIL SAN LORENZO TEZONCO.

02 DE MAYO DE 1998.

09:30 Preparacion del material de grabacion.

10:00 Traslado a la locacion,

10:30 Liega al Pantedn Civil, para grabar a gente que visita el lugar y usa jeans.
10:45 Inicio de la grabacion.

11:30  Fin del break en la locacion.

LA VILLA

(3 DE MAYO DE 1998.

08:00
03:15
09:45
10:00
11:00

Preparacion del material de grabacion.

Salida a locacion.

Llega a la explanada de la basilica.

Inicio de ta grabacion de imagenes a personas con jeans gue visitan la basilica.

Término de la grabacion.
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04 DE MAYO DE 1988.

10:00 Preparacion para la edicién on-line.

10:20 Inicio de la edicion.
15:00 Receso.

66 DE MAYO DE 1998.

10:30 Continda la edicion on-line

14:00 Término de la edicion.

07 DE MAYO DE 19938.

9:00 Realizacion de la post-produccion.

13:00 Fin de post-produccion.

03 DE MAYO DE 1998,

10:00 Preparacion para el copiado en serie.

16:0¢ Término del copiado.

172



3.6 PRODUCCION

Ei largo y complejo proceso artistico, técnico, financiero y administrativo que
conduce a la realizacion de un video, descansa sobre cuatro pilares fundamentales:
investigacion y guidn (que es el programa sobre el papel), pre-produccion o preparacion,
produccion, realizacion o grabacion y postproduccion (que incluye; la edicion y proceso
de acabado en video y audio).

Por lo general, todo este proceso se engloba bajo un comin denominador que se
conoce con el apelativo de produccidon de un programa o video, y que incluye también al
equipo de trabajo, técnico y artistico, que va a hacer posible esa realizacion.

3.6.1 PRE-PRODUCCION

Esta etapa inicia cuando se especifican, de la investigacién, los puntos que
integraran el guion. En esta fase se trata de poner a funcionar los elementos que
intervendran en la grabacion. Para echar a andar estos elementos es necesario elaborar
un guién, que abarcara los puntos mas importantes de la investigacion; asi como un plan
previo, que considerara cuidadosamente los recursos de la grabacion: locaciones, sets,
tecnicas y costos,; es decir, los elementos de la preduccion

Esta consideracion previa concluyd con un plan de trabajo, el cual fue mi guia de
grabacion, aunque teniendo cierto margen de flexibilidad para cualquier imprevisto.
Dicho plan de trabajo contenia las iocaciones (que son los lugares donde se grabd) y las
necesidades de produccion, aungue para que el plan fuera fluido fue necesario elaborar
una lista completa de todos los lugares de grabacion (break down), detallando
minuciosamente todos los elementos de produccion necesarios en cada lugar.

El primer paso fue tener en cuenta la idea principal del video, saber qué se queria
transmitir de la investigacion; en este caso el tema jeans abarca mucha informacién que
va desde el por qué se usa jeans hasta la historia que esta prenda trae consigo.
Después de esle trabajo de seleccion conclui que el centro donde se mueve toda ia
informacion es precisamente la historia de los primeros jeans def mundo, y qué mejor
que seguir con la linea y terminar con la representacion en imagen y sonido, ademas de
hacer presente la importancia que la historia de esta prenda tiene, |a cual todos usamos
y & penas sabemos nada.

Posteriormente, ya teniendo el tema prosegui a crear un argumenic con los
puntos que desarrollarian la idea, explicando los principales acontecimientos que
mostraran fielmente la representacién a seguir, involucrando tiempo y espacio. Todo
esto a grandes rasgos, debido a que en video la historia es aburrida y poco atractiva.

El siguiente paso a dar fue el crear la sinopsis del argumento para poder traducir

ya después en imagenes lo escrito, teniendo cuidado en la redaccion, de forma que se
ltevara at receptor por el tiempo.
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Ya ubicada en la historia no me quedaba mas que proseguir al guion literasio, el
cual me permitié desarrollar, mas formalmente, por orden cronotégico cada etapa por la
que los jeans pasaron y asi describir y penetrar en el tiempo, imaginando estar presente.

Aungue esto no quedd ahi, puesto que el trabajo deberia terminar con el guion
técnico, el cual es la etapa que precede al rodaje. En &l ya no se crean situaciones, ni
dialogos, sino se toma toda la informacion literaria generando un escrito gue contiene
todo tipo de indicaciones sobre la técnica propia de fa realizacion del video, como los
movimientos de las camaras, el encuadre, los efectos, etc. Aqui me enfrenté a
obstaculos que impedian dar por terminado el guion técnico, que con la practica y la
ayuda profesional recibida del Lic. Fernando Garcia Aguirre, asesor de mi tesis, pude
verncer barreras y terminar la etapa de gulonado, aunque ligado a ésta se encuentra una
heramienta Otil para el guidn, la cual consiste en una serie de pequefios dibujos
ordenados de acuerdo a las acciones que pretendia grabar, ayudandome a visualizar las
ideas de o escrito. A esta herramienta se le conoce como story board y su objetivo es
visualizar una historia a través de imagenes unidas.

Todo esto permite confeccionar un plan bastante aproximado a la realidad de la

produccién, evitando confusiones &l reunir al equipo de trabajo a una junta de
preproduccion para leer el guidn y verificar toda la accion a desarrollarse.
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3.6.2 REALIZACION

La fase de grabacién o produccién, consiste en la concrecidn de las ideas
generadas en la etapa anterior. Es la realizacién misma del programa, en este caso del
video-reportaje,

Para levantar las imagenes y sonidos adecuados, planeados desde el guion
hasta el plan de produccidn, es necesario tener presente las siguientes consideraciones
durante ia grabacion.

Los primeros dias de trabajo fueron livianos, de tal manera que me permitieron ir
adaptandome a las condiciones de las locaciones, cuando éstas eran largas, el
escalonamiento de los dias de grabacion permitieron la continuidad dentro de cada
secuencia: los materiales y equipos se eligieron con cuidado para servir a las
necssidades; cada plan diario de trabajo se planed de modo 1al que las condiciones
climatoldgicas y de luz natural parmitieran grabar los exteriores de manera éptima.

Al ir elaborando todo lo necesario para la produccion del video, tuve que crear un
plan previo para organizar las grabaciones, ademas de precisar mediante un break down
el horario de grabacion, desplazamientos y edicion, fodo con el fin de llevar
organizadamente la produccién sin contratiempes, asi como cuidar a través de las
necesidades de produccion, tanto materiales como técnicas y profesionales, el
presupuesto de la produccion y realizacion det video.

Las tomas debian obedecer at plan original, aprovechando imaginariamente las
contingencias de la grabacion y también complementando las escenas y las tomas que
permitian nuevas perspectivas.

De la evaluacion de todas estas consideraciones surgieron, en aigunos casos,
modificaciones que eran necesarias por cambios imprevistos y repeticidén de tomas. Al
final de cada dia de trabajo, este plan se transformaba en informe diario. con el objetivo
de organizar ei trabajo de produccion y asi facilitar el terminado final.

Durante esta fase encontré la falta de experiencia en |a rama televisiva, ya que el
producir un video no es solamente ponerse a grabar, sino que intervienen elementos
poco tomados en cuenta como la juz, el sonido, el encuadre adecuado, la transicion de
imagenes, efeclos, técnicas para las entrevistas, permisos de grabacion y por supuesto,
fa utilizacién de retaciones publicas. Enumerar suele ser facil, pero llegar a la realizacion
y ejecutar resulta un reto.
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3.6.3 POST-PRODUCCION

"El término post-produccion engloba todos aquellos procesos operativos de base
técnica y artistica que conducen, una vez grabado el materia! original, al acabado
definitivo de la obra, es decir, el video tal y como llegara al espectador".1

La post-produccion comienza con la seleccion de las imagenes grabadas, las
cuales permanecen en off ling, sigue en la sala de edicién (o sala de montaje), se
desarrolla a través de los distintos aparatos de procesado de la imagen, con {o cual nos
situamos en la etapa on line, continia en la cabina de audio con el tratamiento det
sonido, y termina con el copiade final del programa.

El concepte de la edicion se vincula al de continuidad narrativa y significa la
operacion de unir o engarzar un plano tras otro, con &l fin de construir el hiic narrative o
argumental del programa. Consiste en “"cortar" una toma a la medida exacta, unirla a
otra igualmente ajustada, y asi un plano tras otro. la union y el corte se hacen
exclusivamente por medios electrénicos en los bancos de edicién.

La necesidad de editar se impone tanto a razonas de tipo artistico como técnico,
Cada toma por separado tiene una longitud temporal mayor que su duracién atil real.
Cuando se inicia la grabacion de una toma hay que dejar transcurrir cierto tiempo no
inferior a 10 segundos antes de dar la orden de "accidon”, con ef fin de permitir que la
toma de imagen se estabilice electrbnicamente, (este sobrante se elimina en la edicién),
ocurre lo mismo al final de cada toma.

Exirten muchos motivos que hacen imprescindible la edicion, como el darie
coherencia al material grabado y la comprobacion de o considerado en el guidn, asi
como ef ritmo, es decir, los elementos unidos arménicamente. Con este proceso se le
confiere un sentido artistico al material en bruto.

“La edicion de las imagenes exige de la técnica, otras posibilidades por encima
del simpte ensamble ¢ inserto de tomas por corte directo. Son recursos habituales que
utiliza el lenguaje audiovisual, las transiciones encadenadas, las disolvencias en negro
de la imagen, las cortinillas de pase de un plano a otro, la multiplicacion de imagenes
distir;las sobre un mismo plano, la congelacion, la reproduccion lenta de un movimiento,
etc”.

Estos recursos se pueden utflizar gracias a fa mesa de mezcias. Esta unidad
hace posible tanto los fundidos y encadenados de la imagen como la sobreimpresion y
disolvencias, permitiendc conmutar sefiales de dos o mas fuentes de video.

' soler, Llorenc La televisién. p. 90
2 lbiiem p 93
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Armado el programa, se recuire a la cabina de audio para musicalizar y mezclar
los efectos de sonido que se requieren. Al concluir con todas las elapas de post-
produccion, el videocassette master (gue es en el que se armo el programa) es revisado
minuciosamente por el director, productor, y de ser posible, por todo el equipe de trabajo
que intervino en la realizacion del programa. Si es necesario se hacen las correccionas
para su terminacién, Al master final, se le hacen las copias necesarias, las cuales son
revisadas y enviadas para ser programadas y difundidas.
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CONCLUSIONES.

La idea fue hacer una tesis que tratara un tema fuera de los comunmente
tomados en cuenta, que engloban el hacer o no hacer de la sociedad, que enfocan al
individuo a conscientizar su entorno, como la sexualidad, ta corrupcion, el narcotrafico,
entre ofros; sinoc gque tuviera un contenido mas fresco, ya que el ser un trabajc de
Ciencias de la Comunicacion, implica el preguntarse todo lo que pasa a nhuestro
alrededor por mas simple que sea, siempre tendra su importancia y su por qué. Es por
esto que el presente trabajo de investigacion se desarrollo girando en tomo a los jeans,
una prenda que la mayoria usamos y ni siquiera sabemos que origen tiene; esto debido
a que cuando algo se vuelve cotidiano o constante va perdiendo el interés de conocerlo
o preguntarse el por qué de las cosas, aspecto en el cual entran los panfalones de
mezclilla que al ser usados constantemente ya sea por una necesidad o por una simple
forma de vestir, van convirtiéndose en algo comun de [a sociedad.

Aqui es donde, precisamente, se encuentra fa importancia que esta prenda
representd y presenta para tados los gue la usamos, y que con ayuda de una profunda
investigacion documental y de campo, ademas de la asesoria profesional, he podido
darme cuenta de que la prenda jeans tiene una historia, la cual junto con los cambios
sociales, cullurales, econdémicos e ideolagicos de la sociedad, permiten que los feans no
pierdan su esencia: existir.

Es aqui donde entra el saber que la hipdtesis determinada fue comprobada,
puesto que los jeans han podido adaptarse a las necesidades y circunstancias de las
distintas épocas gracias a los cambios historicos que la socledad manifiesta
~onstantemente; esto en vilud de que las variaciones en el vivir y vestir siempre seran
determinadas por la sociedad de acuerdo a las situaciones que enfrentamos.

Ei estudio de los jeans obedecic a los objetives que se determinaron,
concluyendo con el video reportaje, ya que la investigacion inicia histéricamente para
ubicar y exponer la evolucion de {a prenda, logrando explicar su surgimiento, su uso
inicial y actual, su llegada a México, asi como el conocer de manera explicita la opinion
de expertos como la socidloga Cristina Camacho Ramos, el comunicélogo Hugo
Sanchez Gudifio, el disefiador Miguel Garcia y la Psicdloga Elsa Contreras; asi como la
opinién de quienes usan jeans, todo con el fin de enfatizar la investigacion.

Bajo estas determinaciones se hizo el proyecto de investigacion. Al concluir el
reportaje, segun los objetivos a seguir, éste mismo fue adaptado a un guion técnico para
television, o cual se volvié aln mas interesante, pero también permitid que conociera las
verdaderas técnicas televisivas, asi como lo imporiante que es et transmitir a través de la
television, por medio de sonidos e imagenes, mensajes que nos hagan permanecer
frente a elia.

-
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La grabacion y edicidn de imagenes son en esencia, una forma de poder
alimentarse de cosas tan simples, como el ver pasar a la gente, pero que en ese ir y
venir nos transmiten cosas que le dan importancia a ia voz del video.

De hecho, el realizar un video reportaje resulta ser un compromiso verdadero y
profesional, gque con la ensefianza académica no logramos cubrir, puesto gue el
desempeiiar varios cargos en un soélo trabajo suele convertirse en dedicacidon completa
y aprendizaje general del como llevarlos a cabo, saber desempenar el papel de un
productor no es lo mismo que el de un guionista o el de un director, son actividades y
conocimientos distintos, perc con un mismo objetivo. Es precisamente la experiencia que
enfrenté ante este trabajo, pero que con la ayuda profesional que recibi del taller de T.V.
de la ENEP ARAGON, pude aprender, de manera generalizada, como mostrar las
actitudes ante cada situacion, asi como lograr un trabajo de acuerdo a la television y a
los objetivos planteados, que si fueron cumplidos ante la investigacion y en el video
reportaje.

El hacer una tesis teorica-practica, implica hacer uso de todos los conocimientos
adquiridos en la carrera. Por ello, en la parte escrita se describe todo el proceso que
conlleva al video: la investigacion de la gue se parte para hacer la escaleta y
posteriormente, el guidn; el plan de produccidn. el break de grabacion y et Story Board.
Se anexaron todos estos documentos con el fin de que se tuviera una informacion
completa del trabajo.

Los jeans como prenda han vestido a miles y millones de personas, satisfaciendo
sus necesidades en el vestir; a veces los usan por comodidad, otras porque duran mas
tiempo en comparacion con otras prendas, porque resisten mas lavadas o porque se
ensucian menos, por flexibles y combinables.

La investigacion que realicé en busca de un titulo se convirtié en una prueba mas
para la bisqueda de mayores bases en la composicién de imagenes, me generé nuevas
dudas, retos e ideas que no habia tomado en cuenta antes de incursionar de manera
formal en el mundo de la imagen en movimiento

El guién fue un reto a mi inexperiencia. Al convertirlo en técnico se hizo una parte
ardua, ya que tuve que plasmar la idea de la imagen en el papel, realizar plantillas para
la grabacién y un plan de produccion, ademas de la realizacion de un break down, donde
las locaciones, las solicitudes de permisos para poder grabar plazas, fue todo un proceso
nuevo en |a realizacion.

En las grabaciones, por ia escasa experiencia, noté que el uso de luces es
fundamental, sin dejar de lado el sonido, elemento con el que aprendi a trabajar, pues
en algunas grabaciones exteriores el ruido las afectd, teniendo que volver a repetir la
toma.

Es cierto que la produccién de un video crea experiencia y motiva nuestra
autoevaluacién en los conocimientos que adquirimos durante la camrera de
Comunicacién y Periodismo de la E.N.E.P. Campus Aragén, corrigiendo asi cualquier
efror que en un futuro campo de trabajo se pueda presentar.
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Debido a la experiencia adguirida en la realizaciéon del presentie estudio, he
podido darme cuenta que cuatro afios en la E.N.E.P. Aragén, a través de la carrera de
Comunicacion y Periodismo no bastan para ser un experto en técnicas televisivas, asi
como en investigaciones documentales y de campo, tenemos tas bases para iniciar un
buen trabajo, pero no la praclica adecuada para desenvolvernos en un medio tan
comprometedor como es la comunicacion.

Asi podemos darnos cuenta que los jeans, la investigacion documental y de
campo, asi como fa produccion de un video son claves accesibles para presentar un
trabajo de tesis.
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GLOSARIO

ARGUMENTO: Se traza un recorrido de los distintos personajes que van a servir para el
desarrollc de la idea. Se explican los principales acontecimientos y se ubica la accidn en
el tiempo y espacio, Todo ello a grandes rasgos, es decir, que traducido a lenguaje
escrito, a penas ocupara un folio.

GUION: Texto o pauta escrita que se sigue en el rodaje, contiene no sélo i dialogo, sino
descripciones de todos los efectos sonoros, acciones y movimientos de la camara
cinematografica.

GUION LITERARIO: Es la historia pormenorizada y estructurada en forma escrita que
incorpora los contenidos que seran expuestos y desarnollados en el video. Forma
novelada de construir el guicn. Partiendo de todas las escenas detalladas en las
sinopsis, el guion literario desarrolla por orden cronologice cada una de eltas, incluyendo
la descripcion del espacio y del decorado donde tiene lugar la accién, qué tipo de ella
ejecuta cada persona, cuales son sus movimientos, reacciones y actitudes, pero sobre
todo se detalian los dialogos que sostendran los personajes entre si e incluso el texto de
la voz en off si existiera, Hemos dicho que adquiere forma novelada porgue leido en
continuidad recuerda esa forma narrativa.

GUION TECNICO: Describe con minuciosidad, no solo la accién y los dialogos de los
personajes, sino también los movimientos de la camara, su angulacién con respecto al
sujeto, el sector de la realidad que abarca, asi como todos los elementos aclaratorios de
la puesta en escena, ademas de los detalles técnicos y artisticos que se consideren
gtiles. Es la etapa que precede al rodaje. En él ya no se crean situaciones, ni
personaijes, ni dialogos. Se toma toda la informacion del guion literario y se pasa por &l
tamiz del ojo del realizador, simplemente. Ello genera un tipo de guidn que contiene todo
tipo de indicaciones, propias de la realizacion de ese programa, sobre emplazamientos y
movimientos de las camaras, tamanfo del encuadre, efectos especiales, etc.

IDEA NUCLEC INICIAL: Sera tematica. De eila se partira para el desarrollo de las
posteriores fases del guidn; constituye ef tema del guidn.

LENGUAJE: Conjunto de sonidos arficulados gue constituyen una lengua, utilizados por
el hombre para manifestar lo gue piensa o siente. en Ia manera de expresarse existe el
lenguaje culto, grosero, secillo, técnico y vulgar,

PRACTICA: Ejercicio de cualquier arte o facultad, conforme a sus reglas. Aplicacion de
una idea o doctrina.

PRE-PRODUCCION: Es la etapa donde se recurre a las discusiones acerca de las
condiciones y se negocia con diversos actores y directores, modificaciones al guion,
bisqueda de locaciones. disefio de escenarios, ensayos, transporte y rodaje de las
escenas.
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PRCDUCCION: Es la parte en donde se realizan las grabaciones con base en un guion,
interviene la direccidn, las tomas y las locaciones.

POST-PRODUCCION: Se realiza la edicidn y musicalizacion, para finalmente hacer la
promocion y publicidad, los efectos especiaies, montaje y doblaje.

RECURSOS: Peticion por escrito, medios especiales para conseguir algo.

SINOPSIS: Consiste en descomponer el argumento en unidades simples de modo gue
puedan ser traducidas posteriormente a imagenes, a través de las distintas escenas.

STORY BOARD: Es una herramienta dtil para la elaboracién de guiones, tanto del
género dramatico como del género informativo  Consiste en una serie de pequefos
dibujos ordenados en secuencia de las acciones que se van a filmar o grabar, de manera
que la accion de cada escena se presenta en términos visuales. Ayuda a visualizar las
ideas del guionista y es muy utilizado en la produccion de anuncios comerciales, video-
clips, audiovisuales de transparencias y peliculas con disefios visuales muy elaborados.
El objetivo siempre debe ser el mismo: visualizar una historia a través de imagenes
unidas en secuencia.

TECNICA: Relativo a las aplicaciones de las ciencias y las artes.
VISUAL: Recta que va desde el ojo espectador hasta ei objetivo.

VIDEO: produccion, grabacion de imagenes con base en un guidn de tiempo
determinado.
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