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INTRODUCCION

Durante Ta Carrera de Periodismo y Comunicacion Colectiva estudiamos los
diferentes medios masives por los cuales podiamos transmitir nuestras mquietudes, tal es el
caso de la radic que al conocer sus caracteristicas y uso cotidianc, nos dimos cuenta de su
importancia a nivei social ¥ por ello Hegamos a considerarla como la més atractiva para
difundir tode lo posible

E! irabgjo en el taller nos fie abnendo las puertas hacia el conocimiento
radiofénico, que sumado a los problemas sociales y culturales que a diario enfrentamos
como sociedad no§ créo un interés especial por los programas temeninos, ya que en los
ulumos afios estos espacios se han estado presentando en la radio capitalina como una
necesidad del auditario por tener este tipo de opcién programatica en su hogar

Despuss de esclarecer nuestros objetivos determinamos ef tema Mas adelante
nos concrelames en buscar el material que mos ayudaria, wisitanto bibliotecas, leyendo libro
tras libro, periodicos, revistas etcetera y tode lo relacionado con et medio electrénico Pero,
para sorpresa nuesifa, pdeos fueron los hbros que realmente proporcionaron datos a nuestro
terés, sin embargo logramos obtener datos importantes que nos ayudarian en dado caso

Por otra pafte nos enfocamos a una sene de programas femeninos como
patabra de mujer, hablemios de los hombres y parejas disparejas entre otros, ademas claro de
nuestro caso de tesis, pafa estar mas cerca del fenomeno a investigar

Parza ésto, meses antes nos surge la oportunidad de pertenecer a un equipe de
radio y conocemos asi“el ambiente de una emisora pnvada, Radio Chapuitepec, y la
responsabilidad de ‘estar al frente de un micréfono, como también la preocupacion de
brindarle un mejor servicio al piblico

Tomames uh tiempo para hacer entrevistas, obtener material, escuchar et
programa objetivo v orgamzar nuestro trabago

Ocasonalmente nos encontramos en un penodo de transiclon politico
administrativo en la XEW va que surge ¢} remplazo de la directora Virginia Sendel Lemaitre
por el periodista Rieardd Rocha, lo cual nos dio respuesta del porqué de la disminucion de
programas radiofonicos ya que bajaron en su rendimiento, calidad, contemdo y compromiso
con su publico, cémo -también en la estructura y funcién de la musma empresa de
Comumeacion



INTRODUCCION

Por otro lado, 1a aparicion y éxito de otros programas de caracter femenino nos
rotivd cada vez mds a continuar con el tema, ya que nos convencié que este tipo de trabajo
radiofénico estaba ubicandose como parte de la programacion primordial de muchas de las
empresas de radio comertial en AM | y que muchos de ellos tenian respuesta de su auditorio
por medio de sus tlamadgs telefonicas diarias o bien hasta de la participacién de su publico
en algunas ocaslones

Pues bien ya interesados en esta bisqueda, establecimos contacto con el equipo
que [abora en el programa de estudio, y nos percatamos poco a poco del como se trabaja en
el musmo, dentro de sus instalaciones en Radidpolis asi llamado al conjunto de emisoras
radiofénicas def grupo Télevisa S, Ade C V v en la propia oficina del programa.

JPor que fa XEW?

Antes que nada porque consideramos ¢l gran peso hstorico que tiene esta
emisora en la sociedad smexicana y por ser practicamente la plataforma de una nueva
modalidad de radio habladla en cuanto a programas femeninos de tipe revista se refiere, y por
coatinuar en ef guste de fhucha gente

La integracion de todo ésto nos llevo a elaborar, cinco capitulos, El primero
referente a quien noj intéresa alcanzar y dedicar todo este trabajo, La mujer, mediante su
descripelon y analisis desde diversos puntos de vista a nivel general e hustérico

El segundo. rios enfoca 4 [a XEW a manera de explicacion y corocimiento de su
programacion, en el tercéro se mterpreta el surgimiente del caso en estudio y se da paso a
los diversos elementns qde forman parte del programa pero, los profundizamos mediante su
estructura y funcion de cada uno de ellos, en el cuarto capitule, en el cudl también
identificamos s contenido y mensaje desde muy diversos aspectos que nos hacen

comprender mejor ¢se mensaje ¥, va en el quinto, offecemos al principio un pequedio
panorama estadistico e riterpretative de algunos puntos relevantes de {a condicion de fa
mujer en Mexico ubigandonos en el afio de 1993, para mas adelante concretarnos a una serte
de sugerencias qué terninaran por darnos una propuesta de programa fememno

espacializado, tpo revista

El uluma apartado se creo gracias al auge que tienen los programas femeninos
en la radio comerdial, incluyendo el interes por destacar a estas series como parte
fundamental del desarroilp de fa mujer ama de casa, que se preocupa a drano por saber la
forma en dar explicaéion a sus inquietudes
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Todos estos capitulos han sido dirigidos con la determinacion de contestar fo
que nos llevd a hacer esta wnvestigacion o sea, , Informa, Educa 6 Forma el programa
radiofonico El mundo de la mujer? .. sino ,cual es su funcion ?

Seiialamos que nuestra investigacion desde el capitulo segunde comenzamos por
el analisis y descripeion del programa en estudio el cudl poco a peco nes va dmgendo hacia
un aspecto comercial del programa lo cual en las conclusiones terminamos por responder a
nuestra interrogante inicial que dio cabida a todo este trabajo.

Esperemos, que este esfuerzo al igual que todas sus ideas € inquietudes,
impticitas en €1, no quéden soio en fas mentes de quienes gustan hacer del medio radiofémco
un medio para comunicar fino también en quienes su necestdad por escuchar, informarse y
aprender sea de ayuda'pard que en un tiempo ne muy lejano tengamos en la radio mexicana
programas femeninos éspeciahzados en !a realidad v necesidad de nuestra muyer

Reiteramos nudstro interés por aquellas personas que necesitan expresar por
radio lo que no pueden hacer por otro medic y sobre todo por darle cabida al verdadero
valor que sigmfica teper én nuestras manos la oportunidad de conscientizar a un gran
nitmere de personas para ef bien comiin que finalmente es el que buscamos



CAPITULO 1 LA MUIER EN LA SOCIEDAD MODERNA

t - LA MUJER EN LA SOCIEDAD MODERNA

Con ef trariscurso de la lustoria socal, vemos que gran parte de los problemas
existentes entre hombres y mujeres se debe a la multiplicidad de diferencias que hay en
ambos. Sin poder legak a comprender, que estas diferencias se dan tentativamente cuando
el hombre forma parte de una sociedad, en donde persiste un ambiente de enorme egoismo
por tener el contrat de tado lo que le rodea, incluyendo a la muer

I 1 { HACIA UNA DESCRIPCION DE MUJER?

A trayés dgl iempo hemos podido observar como se ha linutado a la mujer en el
encuentro de su propia estabitidad, en un mundo dominado por las ideas y decisiones del
hombre cuya educacion tradicional no le ha permindo dejar que ella msma resuelva sus
necesidades :

No obstante, tanto la mujer como el hombre son seres importantes para la
continuacion de nuestra histona biologica, politica, economica y social, por tanto estamos en
la busqueda de esa wdentidad fememna que nos ayude a entender de una u otra forma su
permanencia en la sotiedad moderna Conforme avanzan los afios, se percibe que la
poblacion femenina se ia desarrollado paulatimamente bajo las influencias convencionales de
las costumbres de puestra cultura paternalista, dando por resultado madres, hyas, y esposas
recatadas, sumisas y débdes

Nos atrevenhamos a decir que esta situacion se debe a que la mujer mexicana ha
sido educada tradicionlmente ante los patrones socio-culturales en donde el varon, significa
hasta cierto punto mas ‘que ella.

Por otro lado su condicién fisica motiva a que el hombre contintie con ese
pensameento discriminandola sexualmente, colocando asi al género masculino como, €l unico
en el mundo

A consecugncia de la educacion tradicional de nuestra cultura y a las diferencias
de genero que se hacen en la misma sociedad. la mujer al momento de enfrentarse cou la
realidad v ante las ideas del hombre en cuanto a actitudes o pensamientos se refiere, muchas
veces en vez de crear ventajas para ella parecen desventajas. porque termina haciendo lo que
¢l hombre destina para esta, debido al gran poder social que tiene el hombre para decidir ¥
hacer de los demas lo que e desea.

Pagina 1



CAPITULO 1, LA MUJER EN LA SOCIEDAD MODERNA

Dentro de las distinciones de género hallamos al caracter femenino y a la division
del trabajo como puntos sobresalientes en gran parte de la descripeién social de 1a mujer,
Lo que parece reproducirse asi en algunos estudios como: E! caracter femenino, de Viola
Klein; La psicologia de mujer, de Helena Deustch, El origen de la familia, de Federico
Engels y El capitalismo, de Carl Marx; por mencionar solo algunos cuantos trabajos
enfocados desde distintos puntos de vista ¢con la mujer y su valor en el mundo |,

Con respecto a El cardcter femenino, obra en donde se desarrollan analisis
psicoldgicos de la mujer en base a su personalidad, nos lama la atencién sefialar Jo que el
autor Viola Klein dice en relacién: “ La capacidad de ayuda que tiene la mujer por los demas
es una manera de respuesta para su autoestima la cual solamente queda en los instintos mas
no en el razonamiento”, (1)

Creemos que esta cuestion hasta cierto modo controversial, ha llevado a que
otros escritores consideren a la mujer como un ser poco representativo en el desarrollo
social debido a que algunas caracteristicas femeninas, como la sugerida anteriormente,
pertenezcan solamente a los instintos humanos y, no a un trabajo intelectual por externar de
alguna forma su capacidad de ofrecer a los demds algo que no tenga que ver precisamente
con sus sentimientos.

En otra instancia no sélo la diferencia sexual ha traido consecuencias en la vida
de la mujer sino también en lo que hace, por mencionar al trabajo cuya division se hizo en
favor del varén y no asi en la misma, ya que desde un principio, para valorar su esfuerzo,
capacidad e inteligencia, la mujer tuvo que soportar las injusticias mercantilistas al no poder
competir con el vardn por un mejor nivel laboral, ademas de esta situacion, se tuvo que
ajustar a las condiciones que el hombre le imponfa.

Por otra parte, todavia siguiendo con algunos de los aspectos en contra de la
mujer, varios estudiosos e investigadores de esta sociedad mexicana como es el caso de
Victor Molina Aznar, recalca una vez mas que “la mujer no se ha desarrollado exitosamente
en este mundo, debido a su conducta sumisa y pasiva que la imposibilita responder con las
exigencias de una vida en constante cambio, o sea en progreso”. (2) Y que la Gnica
culpable de fo que sucede hoy en dia es la mujer que no ha hecho nada al respecto, para
quitarse de encima esas efiquetas sociales ¥ prejuicios que le lastiman al momento de
describiria o hablar de ella y su vida .

Ahora bien lo anterior nos concreta a la personalidad de cada ser humano, de
alguna forma tiene que ver con su comportamiento y ¢l ambiente en donde se desarroila, Sin
embargo, dentro del ambito femenino, muchos de los rasgos maternales se le relacionan al
momento de desenvolverse con los demés, {al dar su afecto, o bien proteger a un ser )
cuestion por la que el hombre ha dedicado en muchos casos sus estudios referentes a la
mujer para determinarla con ciertos patrones sociales ya conocidos por una sociedad en
donde el hombre, solamente analiza desde su punto de vista y no de la propia mujer ,

Pagina 2



CAPITULO | LA MUJER EN LA SOCIEDAD MODERNA

(COmo yen otros autores a nuestra mujer mexicana? No obstante el lado
femenino que cuestiona ¥ analiza a nuestra propia mujer nos deja un punto de vista poco
profundo y superficial descnbiendo a la mujer solo por sus rasgos fisicos como el pelo
negro, la tez morena, el pie pequeiio y su complexién, ademds, de tener buenos
sentinmentos segin se no¢ dice en Sicologia de las mexicanas de Juana Armanda, quién se
queda muy atrds de una verdadera descnpeidn de la mujer nacional

Si [o que acabamos de mencionar se tomara en cuenta como una deseripeton,
nos quedariamos sin decir nada realmente de la mujer

En la actualidad vemos que los rasgos fisicos y el color de la piel de algunas
razas han significade un proceder racista por algunos grupos de hombres blancos que
siguen afimando de alguna u otra forma su supenondad con los de si mismo género, Por
tanto hay quienes ng estdn de acuerdo ya que comprenden que estas diferencias raciales
sobre todo las de aspecto, fisico no significan verdaderamente que una raza de hombres sea
mejor o inferior a otra

Hoy en dia las caracteristicas fisondmicas han pasade a segundo térmmo o
incluso a no tomarse en clienta dentro de la comparacian de ambos sexos, pues la conducta
ha sido realmente la que ha expresado durante mucho tiempo la desigualdad entre hombres y
mujeres

“SER DEBIL ES SER MUJER”  Sigmund Freud

H
Parecierz que el ser mujer, imphca traer mala suerte para ciertos grupos sociales
v que la misma trae comd consecuencia la debilidad, la paswvidad y todo lo que se puede
contemplar como positiva en ef hombre la mujer resulta ser el revés de la otra cara Ya que
el hombre siempre ha defendide cultural e histoncamente como suya la valenta y el
razonamiento

Creemos que a la debilidad se le ha considerado en los dltimos afios, la cansa
de los pnmeros problemas sociales de una revolucion sexual que se incremento a principios
de los ahos sesenta. €n ]a que el parametro a comparar entre ambos sexos. se relacicna con
la condicion fisica de ka mujer y no con la del hombre, ya que todo lo que sigmifica debdidad
se asemeya a la wnagen de'la mujer Después de la constitucidn fisica vieue la distncidn
intelectual que ha sido el gran mito de la historia humana, pues hasta ahora nos
preguntamos ;quién razona mas ?, gel hombre o ia mujer?

No cabe ‘dudd que todos piensan, pero su manera de pensar y de actuar es
diferente, de acuerdo al interés y necesidades de cada uno
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CAPITULO 1. LA MUJER EN LA SOCIEDAD MODERNA

Por ejemplo’ al hombre lo podemos ver como el mis creativo e inveator de la
sociedad desde hace varios siglos, pero no hay que olvidar que quien ha educado y criado a
esos prodigios ha sido la propia mujer desde el hogar,

Por lo que tampoco podemos atribuir mayor o menor inteligencia humana a
ninguno de los dos.

Desafortunadamente la mayoria de los escritos que hemos encontrado y
descubierto sobre 1a mujer, en su mayoria provienen de la pluma y pensamiento de varones
cuyos conceptos han permanecido en el pasado y sus problemas con la diferencia sexual, han
marginado de alguna forma a la mujer para que no haga nada por ella misma ni por salir
adelante,

Existen innumerables teorias que de una manera u otra han sefialado en forma
insistente que la mujer es un ser inferior al hombre y en muchas ocasiones se ha hablado de
que dicha inferioridad es mds que bioldgica, ya que proviene de Ia propia sociedad

Por tanto atribuimos a la gran mayoria de esos problemas que atafien dia con dia
a ambos géneros, a la propia valorizacion del sexo y no a la capacidad de ellos. Pues ademas
se hace la comparacion entre hombres y mujeres como si fueran iguales cuando son todo lo
contrario dentro de la propia naturaleza

Quien no sea como todo el mundo, quien ne piense como todo ¢t mundo
corre el riesgo de ser eliminado,

No dudamos que es como han funcionade por aaturaleza las desigualdades
sexuales, sociales y eulturales de [a raza humana, de un grupo en contra de otro. Podriamos
decir que la vida se ha involucrado en una serie de contrariedades naturales y sociales que se
desarroflan de muy diversas formas, pero curiosamente opuestas, o sea, cuando existe la
fuerza por un lado, en el otro se encuentra Ia debilidad y si esto o medimos con las
diferencias sexuales hallamos al hombre, defendiendo a [a fuerza como propia y a la mujer
soportando fa idea de debilidad .

i.1.1 AMBITO PSICOLOGICO

Uno de los problemas, si podemos llamarle asi como mencionamos desde un
principio, ha sido la interpretacion de la historia social y la vida misma del hombre bajo la
vision de un solo ser, en este caso el varén quién desde hace mucho tiempo se ha sumado la
tarea de valorizar a este mundo come propio de su creacion , ain ignorandose el mismo
nacimiento de la existencia humana.
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CAPITULO 1 LA MUJER EN LA SOCIEDAD MODERNA

Recordemds pues asi a la Biblia que desde su cosmowision corresponde al
hombre adjudicarle eligran peso deoldgico del desarrollo social, ademas de ser éste el
creador del Universo yde la mujer, cuya vida estara bajo la direccion de quien la formo

Ahora bien. han pasado siglos desde la fundacion de tos pueblos y se llega al
mundo del conockmiento vy del porqué de Yas cosas como también del porqué de nuestra
conducta y pensamientp Surgen asimismo las ciencias naturales y las sociales cuya labor es,
responder las interrogantes humanas bajo una o varias explicaciones, haciendo teorias,
hipétesis, experimentos, etc

Llega e siglo XX y con él, otro cambio histdrico, nuevas 1deas y necesidades
retoman su mmpoetancis, las clencias sociates y las médicas tenderin por descubrnir todavia
mas el interjor del ser humano

a

Aparece la Psicologia la cual se distingue propiamente por la explicacion ¢
investigacion de cualquier mamfestacién det hombre, meluyendo a la mujer en un menor
grado.

Una vez mds en el campo de la ciencia psicologica los estudios refendos a la
mujer forman parte de los puntos de vista de! hombre, por tal motivo, esto les incomoda a
algunas mujeres que se encuentran en proceso de separar la tradicional forma de razonar de
su cultura paternalista, hacia una en donde ellas desean ser también participes de su
sttuacion

Hoy en clla continuamos observando problemas conductuales entre la sociedad,
debido en proporcidn @ i los pensamentos extremstas tanto de hombres como de mujeres
que s¢ presentan en la vida productiva diana

A partir de estos pensamientos sobresalen por asi llamarle, la corriente femenina
y la corriente mas¢uling que se encargan de desafiar todavia las acciones socales tanto de
hombres como dé mu;eres por sus ideas tan tradicionales Sin embargo tensmos aiin
esperanzas de encdntra@ conductas puras de esa carga emacional gque han asechado a ambos
generos por sus diferenéias

No obstante. es dificil pensar, en lo inocente que puede ser el pensamiento
humano, cuando hay una colectividad de por medio, cuyo comportamiento sigue
presentando sintomas de competencia entre hombres y mujeres por demostrar quien es
mejor

Pues bien, en nuestro estudio nos percatamos del gran significado que tiene el
machismo a manera de‘conducta para muchos de los mexicanos ya que repercute en gran
medida sobre los problemas de la mujer y en su desarrollo ntegral una vez que se encuentra
en la sociedad
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CAPITULO L. LA MUJER EN LA SOCIEDAD MODERNA

Con respecto al machismo ¢l padre del Psicoandlisis, Sigmund Freud, destacéd
que es: “Un penssmiento de orden propiamente masculine lo cual se desarrolla en el caracter
de un sélo hombre a manera de orgullo hacia la mujer, que al estar con otros de su mismo
género se desprende un sintoma neurético colectivo™ (3)

Con referencia a este punto apreciamos aqui, que hay un desprecio masivo y de
cardcter sintomético de parte del hombre, hacia la mujer; haciéndola victima de esa situacién
y afectindole en su propia personalidad.

Junto a esta reflexion del psicologo austriaco nos quedaria la interrogante del
Jpor qué ese orgullo del hombre, ante la mujer? . Pues bien desde épocas pasadas, siempre
se ha percibido una diferencia sexual entre ambes. Tan sblo veamos aspectos como el
trabajo, el sentir, el pensar, el actuar, el crear, el manifestarse, su interés, etc; como aspectos
que van ligados a sus condiciones sexuales y culturales.

Ahora bien trasncurre el tiempo y la ciencia psicologica moderna interpreta la
conducta de la mujer en proporcién al drgano sexual masculino, como el origen de sus
prablemas internos y los cuales se ven una vez reflejados al momento de manifestarse al
exterior.

Despues de las constantes observaciones que realiza Freud, llega a concluir que
la mujer se halla frustrada, al reconocer que ¢l hombre representa el mayor valor cultural en
el Universo y en ¢l cul, ella solo forma una parte significativa

Por otra parte, con el paso de los afios se dan una serie de explicaciones con
respecto al caricter femenino, en el sentido de que resulta curioso para quienes las
interpretan, la manera de conducirse de la mujer en un momento dado, el cual lo hace por
medio de sus sentimientos y virtudes, Cuestidn significativa para que los estudiosos se
enfoquen mas en las ideas superficiales que tienen de Ja mujer, que de su personalidad .

Sabemos, que Ia personalidad se va dando conforme se desarrolla la mujer en la
vida, pero hay quienes piensan como Freud que esta situacion ya “ se trae de nacimiento™.al
igual que todas fas particularidades como fos sentimientos, cualidades ete (4)

A continuacién hicimos una tabla clasificatoria con el afan de apreciar la

descripcion de algunas caracteristicas femeninas manejadas por Freud y algunos de sus
CONteMpOraneos.
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CAPITULQ 1 LA MUIER EN LA SOCIEDAD MODERNA

2

SENTIMHENTOS VIRTUDES CUALIDADES

a) Pasnidad a} Creacion de la especie a) Corresponder a
{ los demds

by Sensitilidad b) Terquedad

¢y Terquedad
dy Potencia [atelectual

5

Dentro del cohjunto de los sentimientos encontramos a la

Pasividad. es una caractenstica de la mujer apétca ante una posible
participacion en la coiectmdad la cual resulta en muchas ocaslones, ¢scaza al momento de
tomar conciencia en los problemas sociales, para €l bien comun, {cuestion diferente en tos
hambres )

Sensibilidad - Se presenta en la mujer en un momento dado al reaccionar ante
deternunada situacion con un menor grado de estimulo, sin hacer uso de la razén ni de su
capacidad de controfdr sug sentimuentos

Terquedad - Esta caracteristica sobresale como sentimiento y cualidad personal
de la mujer, por medio de [a cual consigue algo en favor de su sensacién y condicion sociai

Por gemple * smo hubiera sido por su terguedad sumado a su capacidad e
inteligencia, la mujer no hubiese podido hoy en dia enfrentar las diversas injusticias soctales,
que ¢l varon le ha hecho a su persona, como fa marginacion

Potencial Intelectual En la mujer se mamfiesta con el sentimiento, mas no con
el intelecto

Dentro de las virtudes se halla a la mujer como !a unica en a especie humana
que tiene la capacidad de reproducir a su raza, aspecto importante que el hombre le ha
reconocido a traves de fos afios

Entre las cualidades encontramos ¢l corresponder a los demas por asi
clastficarle, dentro de nuejtra tabla y es cuando la muyer ayuda a un individuo sin importarle
el sacnficio que le s:gmﬁque para lograrlo, siempre y cuando llegue a compiacer a su
projimo

Hasta aqui pudimos observar algunas de las caracteristicas sobresalientes de los
estudios de psicologds y al retomar a Vicla Klein. en su obra “El caracter femenino™ subraya
a estos elementos aqu sefialados como parte del comportarmuento de la mujer, a los cuales se
le atribuyen grandes diferencias con el hombre
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CAPITULO | LA MUJER EN LA SOCIEDAD MODERNA

De acuerdo a las expectativas psicologicas de este autor, Lo femenino llegé a
ser simbolo de debilidad, de flaqueza y de inferioridad, ya que ser fuerte le corresponde ser
al hombre ¥ no a la mujer.

Ahora bien hemos llegado al concepto de feminidad, o lo que tratamos en su
defecto de darle una explicacion ya que persisten ideas como éstas,

Los “temores que surgen en algunas mujeres en cuanto a la realidad, los
afrontan mediante una necesidad subjetiva por resolverlos ya sea a través de un cardcter de
obsesion o en histeria pero por si fuera poco la mujer intensifica la sensacion de culpa en la
necesidad de sufrir y de sacrificarse”, (6)

En esta cita que acabamos de mencionar, nos invita a creer que el caricter
femenino es parte y prueba de la feminidad y que sus reacciones se deben a la debilidad que
presenta la mujer en cada momento de su vida, culpindose de lo que sucede en su interior
como si fuera ella misma quién suscitara a fa obsesion o a la histeria, sin tomar en cuenta los
factores externos 4 ella.

Pero eso si, no cabe duda que la fuerza e influencia de grandes masas, han hecho
que la mujer reaccione de tal forma para la complacencia de unos cuantos. Tan s6lo veamos
codmo es que [a mujer mexicana se ha visto en la necesidad de verse convertida en una mujer
abnegada, de tal manera soportando con resignacion enfermiza las adversidades de la vida,
sin deeir nada o rebelarse anre los hechos

Ahora bien, si para lag mujeres es dificil describir su feminidad, para los hombres
se les imposibilita, ya que 1a Gnica persona que 1z {leva a cabo es la mujer y quién tiene que
comprenderia es el hombre

1.1.2 AMBITO SOCIAL

El punto que acabamos de finalizar, nos da pauta para continuar la descripcion
de nuestra mujer a través de fa cosmovision de la sociedad y alguno que otro aspecto
sobresaliente que tenga que ver con su prograso

Recordemos que desde un principio se llegd a pensar que la distincion de la
mujer con el hombre se debia a a caracteristica sexual. No obstante, llegamos a descubrir
que fue mas et empuje social lo que la orillé a ser considerada como el sexo débil de la
humanidad, que por su propio sentido indivtdual, no por ello descartamos a este calificativo
proveniente de [a idea y concepcion del hombre por el mundo
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CAPITULO | LA MUJER EN LA SOCIEDAD MODERNA

o Pero sabemos como se ha visto a la mujer socialmente hablando conforme a los

afios ?

Para ro aléjarnos tanto en el tiempo reflexionemos un poco ubicandonos en la
cpoca Prehispanica, en donde a la mujer se le hallaba laborando fuera del hogar empieande
sus manos para recoléctar y buscar cualquier tipo de comestible extraido de las tierras
Ademas de encontrarla alimentando y cwidande de la crianza de sus pequefios en ausencia
del hombre quien se veia discutiendo el bien de la comumdad y buscande el mejor sustento
tamiliar

Algo muy eurnioso de esta etapa. es que hasta clerto punto se valoré a la mujer
por ¢l sentido de reproducir a la raza humana, pero no por el hecho de que nacieran mujeres
sino por la llegada de’nuevos varones a la comumdad, quienes finalmente resultatian una
protecciin para su muswa existencia ubicando asf a los hombres, como los futuros guerreros
y defensores de la cultdra

El aspecto viril del hombre llego a considerarse tanto por las tamilias mexicanas
que, era de buena suefte tener un aumerc mayor de varones en casa que de muyeres, sin
embargo. cuande fesulfaba lo contrano la mujer era quién pagaba el maleficio de haber dado
a luz, solo femnas,

Para fortuna hubieron momentos en que la mujer pudo introducirse en las altas
esferas del poder religibso a manera de sacerdotizas y desenvolverse casi perfecta conforme
a su educacion y garacter deniro de esa rama A pesar de este logro social, la mujer nunca
pudo alcanzar dutante’ese iempo aigin grado mas alto en et sacerdocio por los varones
quienes decidian a fin de cuentas hasta donde podia llegar la mujer y su desarrotlo sin
descudar claro esta. sus tareas domesticas

En el siglo X V1T la Nueva Espafa sulrio altos y bajos en su economia debido a
la produccion mitera.2la manutencion de la mano de obra para la agncultura, ast como
también los gastos que implhcaban sustentar la flota en el Canbe y los problemas que surgia
en Espaiia a consécueficia de sus combates en Europa Claro estd que el gobierno de ese
entonces sutria los esiragos economicos para enfrentar la adnunustracion de ta Nueva
Espana, pero quienes realmente suffian era la gente pobre, e indigena que dependia de otras
clases socrales. y de la$ injustas medidas que la religidn cnstiana de ese entonces sostenia
para su obediencia,

No por elle dejaron de existir las famihas con grandes ingresos, cuyas fortunas
muchas veces se destinaban a la iglesia v a los conventos, debido a que esta clase social
economicamente pud:eﬁte o bien de dinero tenia el deber de corresponder a Dios de alguna
manera humlde para éstar mas cerca de él ayudando ast a quienes “mas lo necesitaban”
coma eran los refigiosos. arzobispos, monjas  porque también sufiian por esa falta de
recursos economicos que no fes alcanzaba para su manutencids dentre de estos monastenos
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CAPITULO | LA MUJER EN LA SOCIEDAD MODERNA

Esta época de contrastes sociales y culturales, ia mujer era practicamente victima
de ella al no tener mas opcidn en la vida que ia de ser esposa o bien ser consignada al
convento, porque se tenia la idea entre los padres de familia que esta segunda opcién era la
mas propia para la proteccion de sus hijas como mujeres, ya que se entregarian en cuerpo y
alma al servicio y obediencia de Dios, y no “estarian” sufriendo de alguna forma los castigos
de una sociedad tan estricta y dominante por el hombre,

Una vez que la mujer se disponia & la vida en el monasterio, esta sufiia una
clasificacion antes de lograrlo ya que las mujeres hijas de familias ricas y de origen espaiiol
que decidian por sus hijas enviarlas a estos recintos, tenian un poco mas facil su acceso, pero
no asi sucedia con las mujeres de escasos recursos, criollas, o bien las hijas naturales o
ilegitimas que tenian que pasar por un estudio previo para ver si era posible incorporarias a
tos conventos, claro estd que estas mujeres serian clasificadas como huérfanas o bien
adoptadas por familias pudientes que se hicieran cargo de su situacion,

En el caso de Sor Juana Inés de la Cruz a pesar de ser hija natural, criolla y no
ilegitima termind por ser aceptada gracias al encubrimiento de las formas legales de su época
y a su gran inteligencia que le ayudaron a fin de cuentas continuar en el convento.

Ya que entramos a la vida de Sor Juana Inés de la Cruz o Juana de Asbaje
podemos decir que no le fue nada ficil sobrevivir en ese tiempo debido a los constantes
obstaculos que le ponia la misma sociedad para su desarrollo intefectual, ya que una monja
como ella solo debia escribir o hablar de Dios y no de otras materias que no eran de su
voecacion. Sin embargo su perseverancia v sabiduria la llevaron a consagrarse hasta en las
clases mas altas por su valioso talento, mostrando asi, que una mujer podia igualarse y hasta
ser superior que muchos hombres intelectuales de su epoca y sin mas ayuda que sus libros y
gran entrega al estudio.

Prueba de ello lo tenemos cuando el Virrey Antonio Sebastian de Toledo,
marqués de Mancera mandé & reunir diferentes eruditos en ciencias y artes ademas de
intelectuales de la Universidad para someter a Sor Juana Inés ante la corte. a contestar los
diversos planteamientos y problemas que le solicitaban para medir de esta forma y reconocer
si en realidad era tal su inteligencia y talento como se decia, para fortuna la joven sale
exitosa y con ello muestra no s6lo a ese grupo de hombres letrados sus conocimientos,
inteligencia y destreza, sino que lambién a una sociedad que le costd mucho asimilar esa idea
de ser mujer no tener los suficientes recursos para estudiar pero que era capas de enfrentar
cualquier obsticulo que se le interpusiera en su camino por el saber, no obstante tiene en
repetidas ocasiones que afrontar los diversos obstaculos sociales y de alguna forma
machistas que le impedian tener un nombre femenino para representar sus abras literarias y
por tal motivo se vio en la necesidad de disfrazar su entidad con anagramas y seudénimos,
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CAPITULO 1. LA MUJER EN LA SOCIEDAD MODERNA

Es curioso pensar que, ¢f hecho de estar vinculada la mujer con la religidn le
permitiria desarroliarse intelectualmente y aportar de esta manera a la sociedad su ingenio de
may diversas formas, no por ello decimos que les fue facil lograrlo ya que varias de ellas
tuvieron que sacrificarse ‘en muchos aspectos para lograrlo como mujeres. por ejemplo
tuana de Asbaje quién tuve en su momento la dificil tarea de entrentarse al mundo de los
hombres y quien hubo aftes de demostrarlo con inteligencia y sensibilidad pudo vencer
obstaculos que la propra sociedad le tenia para consagrarse asi como un personaje mas de la
histona universal

Si hoy en dia existe la posibilidad de equilibrar la vida indwvidual de cada
persona en fa vida conyugil, en ese penodo a fa mujer casada no se le permitia camirar junto
al marido sino atras de &, como resulta aGn increible de ver, hasta estas fechas en que
algunas culturas de offent¢ mantienen a la mujer marginada ante la sociedad pabhica

Ahora bren nias alla del matrimonio las desventajas siempre se abservaron para
la muyjer. La monogimia‘fera respetada por la mayoria de las mujeres casadas y no asi
¢l hombre que podia dakse ¢l lujo de tener concubinas y hasta procrear hijos sin ser
mal vistos por el resto.de la sociedad, esto trajo como consecuencia a una mujer
adaptada a las condiciontes de vida que fe daba su marido.

En cambio, s la muer cometia adulteno y era descubierta morina
iremediablemente junto don su amante, 2 la vista de todos y con el arrojo de piedras a sus
cuetpos Pero, st el esposo, solamente fa despreciaba, ella debia rogar porque no la
abandonara y buscara la résolucion al problema quedando bajo la decision del mando la vida
conyugal de la mujer

En cuanto aila sohcitud de separacion. la mujer debia comprobar que era
abandonada completamente o maliratada fisicamente en exceso, pero la desventaja social
no excluia ¢l derecho al varon en golpear de vez en cuando a su mujer una vez que esta. se
lo mereciera, claro esta, la determinacion estaba implicita en la voluntad del varon y no al
reves

Con el ambo.de los emgrantes espaficles a nuestro continente y sobre todo al
terntoro mexicano, ¢l chi:que socie-cultural se da conforme a la cormiente judeo cristiana.
a cual provoca la adaptaétdn cast en su totalidad de las creencias. costumbres ¢ ideas de la
cultura indigena Trayendo como concepeion umversal fa creacion de un solo hombre
“Dios” Y cuyos pensanuéntos biblicos continuaban poniendo a un lado. el valor de la muyer,
para solo respetar y obedécer al hombre
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+Que sabemos de la cultura Judeo Cristiana?

Entre los judios existe un cierto desprecio hacia la mjer por el concepto que se
mangja en el primer testamento biblico con respecto 2 Eva que condiciond hasta cierto
punto como se debia ver al hombre y a la mujer en la sociedad ; por ejemplo: “Alabado sea
Dios ... porque no me ha hecho mujer, mientras que la mujer dice, “Alabado sea el seftor,
que o me ha creado a su voluntad” (7)

En esta época de contrastes culturales, la mujer se ve afectada por los acuerdos
sociales una vez mas, va que dependia de la buena conducta de la misma, su aceptacion en la
comunidad judeo cristiana, siempre obedeciendo a los varones en no salivse de los
parametros que le condicionaban por referencia; el papel de 1a madre el cual se veia como la
forjadora a la bondad v la entrega total a sus hijos. Asimismo debia ser valiente pero no
intrépida, solamente recatada en la practica.

En muchos de los casos, estudiosos sociales han considerado a la prostitucion
como un mal innecesario, pero que tiene su importancia, en cuanto a la fortificacién de la
institucion familiar, poniéndola cada vez més en consideracion del propio bienestar del
hogar.

Con ésto asimilamos que hasta cierto punto la prostitucién como ejercicio sexual
entre la mayoria de los hombres casados, los tuve motivados a continuar con sus
matrimonios, haciendo creer a los demds que continuaban a su vez cumpliendo con sus
obligaciones sociales y familiares.

,Hasta donde Jlega 1a mujer para complacer a la sociedad?

Un dato significativo que sobresale a principios del siglo en curso, es que la
mujer para continuar satisfaciendo a los varones, tuvo que modificar su voz a tal grado que
se escuchara mas baja y delicada en comparacién con la del hombre, la cual se imponia ante
cualquier sexo débil.

Ya para el siglo vesnte, Ia situacion de la mujer cambia poco a poco en todos los
sentidos, siendo empujada por diversas situaciones sociales y culturales que la !levaron a
reaccionar de distinta manera a 1a acostumbrada, por ejempio. La Revolucion Mexicana
provoca en la mujer un instinto de participacion y lucha, conduciéndola hasta los campos de
batalla y a entregarse al igual que ¢l hombre por una mejor justicia social,

Se da comienzo a los primeros encuentros femeninos, en donde se discuten
problemas de la mujer y su condicion en la vida publica.

Al término de la Revolucion, la mujer se ve en la necesidad de abrirse camino y
salir del hogar para conseguir su independencia del hombre, por ello se dirige a la fuente de
trabajo para valerse por si misma y de alguna u otra forma para competir con su compafiero
por un respeto y un mejor nivel de vida
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CAPITULO | LA MUIER EN LA SOCIEDAD MODERNA

Una de las aportaciones reconocidas por fa historia mexicana es cuando la mujer
ama de casa v mailre propone a la soctedad que el libro de texto escolar fuese gratuito, pues
la educacion debena estar a al disposicion de todos los mexicanos y no solo para unos
cuantos por lo que se sugena repartir el libro de texto a cualquier ntfio que lo necesiara sin
disuncion de clase nt raza

Dentro de las caracteristicas sociales, los movimientos urbanos se dan mediante
las mujeres de clases populares cuyo interés se ve mvolucrado con la division del trabajo, ¥
el equilibrio monetarie que sigmfica su producto una vez que conquista un lugar en las
fuentes de trabajo como mdustnas, empresas y pequefios COmercios

Por otro lado algunas de las mujeres de la alta anstocracia se dan a la tarea de
participar en mayor grado en las aulas universitanias compartiendo conocimientos y un Sitio
intelectual entre los varones de su €poca

Se llega a Ia etapa de los aiios sesenta y con elia una serte de libertades sexuales
que traen a la mujer cierta motivacion para continuar luchando por sus derechos sociales, y
por supuesto por una mgyor condictén de vida, y una siuacion cada vez mas equilibrada con
el hombre.

Un nuevo ticlo da comienzo en la existencia de la mujer porque ya no solo es
intelectualmente reconocida v trabajadora sino, que también toma sus respensabiidades con
gran senedad. a modo de prueba tenemos la toma de conciencia ante el nacimiento de sus
hijos. ya que gracias al interes de ésta por tomar mds sentido en la vida, tiene fa intciatva de
controlar ef aumero de hijos. siendo ellz la que toma anticonceptivos, a la que le realizan
operaciones quirurgicas o hace razonar al hombre sobre la situacion economica

Comprendemos que no todas las mujeres mexicanas cuentan con esa idea,
debido a su edueacion convencional y a sus temores por cambiar con los patrones de su
cultura :

“La mujer esta saliendo de lo estatico que Ja hacen las castumbres y normas para
participar activamente en la vida modemna, por eso esta a punto de una toma de conciencia
de su personalidad humana v trata de superar una suuacion inconsciente de alineacion y
conformismo™ (3}

Los afios han pasado sin duda algunz y la situacion de la mujer hoy en dia
progresa paulatinamente. por otra parte sus intereses aumentan y sus logros también, aunque
todavia existe la sombra en muchas de ellas de lo que son las costumbres de la cultura
mexicana tradicional. timtandola a contiuar con el resto de mujeres. que han hallado en su
independencia otro nivel de vida de alguna u otra manera de esta cultura machista,
trabajando v actudndo intehgentemente
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CAPITULO 1. LA MUJER EN LA SQCIEDAD MODERNA

Ahora bien todavia no se puede afirmar con precision un logro social de parte
de la mujer puesto que aan gqueda mucho camino por recorrer para redescubrir Ja verdadera
y valiosa persona que ¢s la mujer.

1.1.3 AMBITO JURIDICO.

Cuando se menciona ¢ piensa en (a palabra justicia quizds para algunos les craiga
a su mente ideas como: igualdad, libertad, proteccion, castigo, etc., una infinidad de valores,
e ideas que se desearian tener realmente asi de ficil Pero para nuestro fin no hay que
olvidarlas pues este punto a desarroliar se refiere tentativamente en todos estos elementos
que han constituido gran importancia en la vida cotidiana

Pues bien, una de las tantas necesidades humanas, ademas de la integracion
social del hombre, es la igualdad en derechos y obligaciones para ambos sexos desde que el
ser humano tiene nocién de la justicia, Esta necesidad se podria decir que da comienzo a
partir de una conducta social discriminatoria en la convivencia entre hombres y mujeres, en
el campo de trabajo, en la familia, en la vida conyugal, en la comunidad, en ia sexual, etc,

Cuando nos establecemos en la historia, se observa que los primeros inicios de un
derecho en la mujer data en la costumbre, la cual se tiene presente en Ja vida y conducta
social de la mujer. Prueha de ello se obtiene en Ja Grecia Antigua una vez que se otorga el
derecho Consuetudinario a la mujer de aquel entonces, y & cual menciona lo siguiente: “La
costumbre es un uso implantado en la colectividad y es considerado por ésta como
obligatorio” (%)

Conforme a este derecho: la mujer tiene 13 facultad al igual que el varén de
seguir con las costumbres det pueble, pero a fin de cuentas quién lleva el mayor control de
aplicar ese derecho es, la sociedad a modo de obligacion autoritario en hombres y mujeres
que acatarin las ordenes establecidas por una mimeria.

Este poder de costumbre - derecho - obligacion precedio a 1a ley como medio de
formacion al derecho positivo, en el cual el sujeto o persona fisica tiende a mantenerse bajo
las normas sociales impuestas, por quienes consideran que todo ciudadano debe actuar en un
orden especifico, porque si no es asi la sancion vendrd a consecuencia del desorden
individual, afectando de crerta manera a |a comunidad

“Una vez determinada 1a costumbre juridica ante la ley de caricter obligatorio
trae por resultado lo que se llamo derecho consuetudinario™ (10)
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Hasta aqui $¢ pudo notar que en la cultura Griega se comenzo a dar vida al
aspecto Juridico desde la:conveniencia social en comiin acuerdo para mantener hasta cierto
punto controfada la vida tel ser humano aparentemente para ¢l bien de todos, pero que con
el tiempo se ve lo contrafio pues a quienes les atecta directantente son algunos cuantos que
no logran desarroliar el sentimiento de hibertad, tal es el caso de la mujer, quien a pesar de
tener ¢l derecho de la cogtumbre se veia esclavizada en el hogar al no poder decidir por ella
musma :
Sigwiendd en el pasado. la discriminacion racial hacia la muer no se hizo esperar.
sobre todo por su-condicion fisica y laboral Lo cual no mmporté a muchos varones
considerarta como |4 hermana menor de €1 Por lo que ni las leyes sociales beneficiaban de
algun modo las expectativas de la mujer

Pasan muchos afios, v los acontecimientos nos ltevan al afio 1521, en donde se
dan los primeros pasos én nuestra soctedad indigena de lo que seria el comienzo de una
trayectoria hacia la justi¢ia fememina, come muestra de ello recordamos una de las leyes
muciadoras que amparan de alguna forma la etapa productiva de la mujer

“Ordenamos ¥ mandamos que maguna mujer prefiada (embarazada) después de
que pasara de cuatio meses, no la envien a las minas ni hacer montones sino que las
personas que las tienen encoruenda las tengan en las estaclones que se sirvan de ellas en las
cosas de casa {quehaceres) que son de poco trabajo, y despues, crien su hijo hasta que sea
de tres afios, sin que todo esie tiempo la manden 2 ir a las minas en hacer montones. no otra
cosa en que la trata o reciba pequicio” (11)

Esta leysmangada en la época de la conguista espafiola de nuestros pueblos
mesoamencanos, da mudstra en cierto modo aungue en un menor grado, el interés del
gobierne de ese eméncesi por la vida de la mujer indigena y de sus pequefios, lo cual daba
algun valor humano, al cdnsiderar como delicado este proceso tan importante para fa mujer
y para quienes la rodean -

Para el stgurente siglo la ordenanza del 10 de Octubre de 1618 dada por Felipe
Hi dictaba que minguna india llamada asi a la mujer indigena podia servir en la casa del
espaiiol siendo casadla o:soltera , sin el consentimiento del esposo o bien de sus padres.
prohibiéndote asi, su deseo de trabajar o decidir libremente

-
3

Con este mandato social la mujer indigena contmud en desventaya una vez
estando casada y softera;pues siempre la voluntad del varon y su bienestar social controlo
una vez a la mujer sin darle la libertad absoluta de actuar bajo sus necesidades, pero €50 si
siendo tratada como un niifio

En el aspecte productivo de la mujer su trabajo doméstico no fue digno de
ningusa recompensa, por fo cual solamente le quedo soportar maltratos, e tnjusucias En
cuanto a la mujer indigéna. la mestiza. y la negra traida del contimente Africano fueron
explotadas no solo sexualmente sno que tambien desempefiaron un medio economico para
twichos hombres qué comercaban con ellas
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CAPITULO 1, LA MUJER EN LA SOCIEDAD MODERNA

Tuvieron que pasar siglos, para que la justicia diera frutos en la vida de la mujer,
fa cual durante mucho tiempo se mantuvo marginada por una fuerte ideofogia machista, que
no la dejo actuar libremente.

Continuaron las reuniones femeninas v con ellas el excesivo trabajo al respecto
de sus derechos con el mundo exterior. Por otro lado en materia de su condicidn fisica
durante el embarazo la mujer seguia por buen camino ya que durante la Tercera Conterencia
Panamericana en 1924 se tomé en consideracion la condicidn econdmica de ésta, después
del nacimiento de su hijo, una vez que la misma se hallase laborando en alguna empresa.

Por otra parte se discuten los papeles y situaciones de las madres servidoras en
la agricultura y las que laboran en el horaric nocturno para ser tomadas en cuenta para los
siguientes acuerdos.

En la misma conferencia “cada miembro de !a Organizacidn Internacional del
Trabajo acordd tomar medidas para asegurar a las mujeres asalariadas antes y después del
parto (ésto surge a proposito de Ja primera conferencia Panamericana en 1919 en donde se
pacté sobre la condicion de 1a mujer Latina gestante y trabajadora).” (12)

Mis tarde se continud con el reposo fisico de la mujer parturienta y su
manutencion econémica por medio de fondos piblicos o de seguros dados por fas
instituciones donde se empleaban.

Para el afio de 1953 en ¢l ambito de la politica mexicana, surge la idea de
otorgarle a la mujer su primera participacion en importancia a nivel social, para decidir por
el bien coman del pueblo.

;Sil el derecho a votar, y estar dentra de fa actividad social, politica y econdmica
del pais  Esto de alguna forma fue (il para que la mujer se impulsara a descubrir nuevos
caminos y conquistar nuevas metas

Los diferentes sucesos sociales en el mundo y las ideas como pensamientos se
enfrentan al movimiento social y cultural que seria la revolucion sexual, [a cual abre paso
durante los sesenta ¥ setenta para que la mujer retome fuerza y exija asi a [a sociedad, un
reconocimiento igualitario en sus derechos como obligaciones en semejanza a la de los
hombres.

El ambito matrimonial es una de las areas importantes para trabajar la justicia
social con respecto a la mujer, pues bien recordemos que en décadas anteriores el hombre
tenia a su favor la patria potestad de sus hijos, una vez que se cometia el adulterio en el
houar, por parte de su esposa.
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CAPITULO | LA MUJER EN LA SOCIEDAD MODERNA

Para fortuina, el nempo, las modas y algunas costumbres se tuvieron que adaptar
a las condiciones sociates. politicas y econonucas de la mujer, por lo que en la actualidad es
factible observar casi’ en su totalidad el derecho a la patria potestad de las madres,
{(deperdiendo claro en Ja situacion que se halle la musma, con su mando)

Ya que hagemos referencia a estas condiciones, el Cédige Civil Mexicano es en
parte prueba del trabajo de muchos afios por una mejor justecia social para la mujer Si se
observa detemidamente la mayoria de los articulos ahi impresos, se manmfiesta un equihibric
en los derechos para ambos sexos, al 1gual que se puede palpar bajo que requisitos se les
consideran obligaciones y hasta donde podnan significar posibles sanciones

No obstante dentro de los diversos problemas a nivel social que todavia sufre la
mujer. es el abuso sexual, que a pesar de ser castigado y considerado dentro de las leyes
penales. la muyer sigug sim proteccmn en su totalidad. resultando victima por lo general de
hombres cuya fechona en su mayoria no recibe el verdadero castigo comunal

Ef cual no solo estaria valorado por su mala accdn, sino por la destruccion de
una vida, en todos los sentidos de la palabra

Por lo que ‘podemos decir, existen areas en donde la justicia s¢ ha visto mas o
menos equilibrada. para ambos generos, pero en otras que francamente no ha sido lo
suficientemente equitativa para su desarrollo en la vida diana de la mujer como o acabamos
de ver

Por otra parte ¢l aborto ha sido durante mucho tiempo uno de los temas tabu y
mas conflictivos socialmente hablando para la situacion de la mujer yz que, todavia
intervienen las 1deas yidecisiones de los hombres que se ven implicados en la religton y la
politica. afectandd al ambito jundico para dar et punto final a tal aspecto

Ahora bien creemos. el que sea legal o no, el aborto, debe ser tomado en cuenta
desde &) punto de vista femenino pues es ella quien lo sufre directamente. y por tanto el
resto de Ja comumdad debe ajustarse conscientemente a que tal problematica no rebase la
vida misma de la mwer bajo el parametro de la necesidad

El trabayo del hombre en esta funcidn serd adn mayor cuande haya comprendido
¢l urado de responsabilidad que es traer un ser al mundo. ademas del respeto en su
“totalidad™ de la I"I'IUJBI’?COITiO individuo

Suceswamente se podran considerar asuntos donde interviene ¢l orden jurnidico
et la vida de la mujer; pero que 0o esta en nuestras manos seguir enlistando una serie de
problematicas comprefdtdas en la sociedad mexicana. por lo que nos limitamos a ver hasta
donde ha s:do factble fa jusucia femenina
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CAPITULO 1 LA MUJER EN LA SOCIEDAD MODERNA

En la actualidad el derecho de fa mujer para trabajar, adquirir bienes, estudiar,
laborar fuera o dentro del hogar, tener hijos o no etc, parte de su propia necesidad en la cual
la justicia solamente interviene para ordenar esas acciones, dentro del parametro social
decidido por un comun acuerdo,

Lo tnico que cabria sefialar en este momento es que de tanta supuesta iguaidad
juridica entre hombres y mujeres, se les ha olvidado a quienes gobiernan en nuestro pais
difundir de alguna maners las ideas de que también la mujer tiene e! derecho, la capacidad y
la inteligencia para gobernar a un pueblo. Cuestion que todavia no es superada por nuestra
cultura nacional,

1 2 DIVERSOS ROLES DE NUESTRA MUIJER

Antes que nada, cabe referir que ¢l ser humano cuando logra integrarse a un
grupo social determinado ya sea: la familia, ¢l trabajo, el colegio, etc, tiende a desarrollarse
primeramente en ese grupo conforme a su naturaleza y caracteristicas “propias que le haran
actuar de distinta forma a otros elementos de ese grupo, por otro lado de esos mismos
grupos sociales partiran una serie de condiciones tanto internas como externas que harén
finalmente que ese ser humano lleve a cabo un rol social.

A lo que [lamamos rol o papel social es a la funcion en si de cada individuo que
lleva & cabo en determinados grupos sociales por ejemplo:

EN LA FAMILIA EN EL TRABAJO EN EL COLEGIO J
ROL DE. ROL DE: ROL DE:
Padre Director Director
Madre Jafe Maestro
Hijo Empleado.. Estudiante
Hija.

1.2 1 EN LA FAMILIA

La Familia como se sabe es la primera institucion social en la cual forma parte ef
individuo para desarrollarse integramente. Mas adelante, ta comunidad se encargara de
determinarle a ese individuo un ejercicio que ayude hasta cierto grado para la adquisicion de
un rol en particular,
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Ahora bien. jJara nuestro estudio halfamos 3 papeles de la mujer que son de
suma importancia dentro de la familias. como en la sociedad

» Eirol de ja

B Eirol de esposa
¢} El rol de madre

d) Elrol de amante

P21 L HIJA

Al papel de hija la consideramos primordial entre los demas roles sociales
desempeiiados por t& mujer, porque es el origen del resto de las tunciones femeninas dentro
de un grupo grande de-personas De ahi que tomamos su importancia para desarrollar
algunas de sus caracteristicas.

Pues bien cuando da inicio la vida humana, las disunciones sexuales son vistas
por nuestra cultura a modo de etiqueta social que llevara cada ser por el resto de sus dias
retlejadas en su persénalidad v funcionalidad en el ambiente donde se desarroile

Ahora bien el pensanmiento y parte del comportamiento de los hijos se formara
gracias a fa educacién de los progenitores, los cuales les trasmitiran durante mucho tiempo
de su existencia aquellos mensajes culturales que deberan estar presentes en cada uno de
ellos

Asy, las actividades, los deberes y las obligaciones. se inculcaran de diferente
manera tanto en hombrés como en mujeres los cuales terminaran por llgvar a cabo el
ejercicio de paternidad y maternidad, principalmente

En la etapa de la nifiez, ambos sexos, estan expuestos a distinguir sus propios
Juegos a consecuencia de las costumbres o bien a su ambiente en donde se desenvuelven A
manera de muestra, en la‘mujer, el recreo de la mufieca actua de manera iImporiante para su
personalidad, ya qué, ayida a la fermacion poco a poco de la matermidad ¢ nstinto de la
reproduccion en fa mgEsma, ttempo mas tarde

Pues bien sabemos que a través de la mufieca, la mujer tzene la opostumidad de
expenmentar en los primercs afios de vida los mensages y actitudes que mantiene ¢on su
progenttora una vez que Ja cuida. por medio de este juguete pondra en practica algunas de
esas wleas y acciofies, flue mas adelante las realizara a su debide wempo como la
matemidad
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Durante la infancia los hombres y mujeres presentan grandes diferencias en la
educacion conforme a su sexo, el cual les determinara sus funciones una vez socializandose,
Por ¢llo, argumentamos que desde un principio la hija es encaminada hacia un mundo
diferente a la del varén empezando por la familia,

“La familia en todas las épocas y en todos los sistemas sociales ha sido un factor clave no
s0lo para asegurar la supervivencia de fa especie, sino a la hora de forjar [a felicidad personal
de cada uno de los miembros™ (13)

¢ Porqué viene todo ésto con el rol de Ja hija mexicana?

Toda la carga ideologica cultural que se experimenta en los primeros afios de
vida es precisamente por medio de la familia y por la cual se destinard el camino de cada ser.
Como debe comportarse “una nifia” y como debera ser su vida a futuro, como buena esposa,
por referencia; la mujer siendo atin muy pequefia, a través de los padres recibe mensajes de
madre e hija (claro esta que el concepto de buena, se adaptard a las ideas que se tengan al
respecto en cada familia).

Mientras tanto su preparacion como tal, se dard durante ¢l tiempo necesario que
estara en su hogar junto a sus progenitores.

Podriamos decir que la educacién familiar en nuestro pais s¢ basa por tener
ideas y valores conservadores de la cultura y que por ello la mujer estd constituida por la
mayoria de estas.

Conforme pasan los afios, se ha percibido como [a mujer siendo adn hija, ha
tenido due pasar por varias pruebas sociales que de alguna u otra forma la limitan a hacer
cosas que le agradan, o al menos siente ta necesidad de hacerlas.

Solamente veamos que hace muchos aflos era comin cuando la mujer joven hija
de familia se enamoraba y deseaba salir con su novio, era casi seguro que estaria
acompariada por uno o varios chaperones que no eran mas que sus hermanos, primos o hasta
algtin adulto quién cuidaria de la mujer hasta llegar al matrimonio por aquello de perder la
virginidad y de esta manera deshonrar a la familia,

Con respecto a lo anterior consideramos por medio de la experiencia y la
historia de la humanidad, que la mujer ha sido controlada hasta cierto punto por la
conveniencia de [a sociedad. la cual es la fuerte castigadora del hombre en cuanto a sus
acciones

En la actualidad el pape! de hija ha cambiade paulatinamente desde el modo de
pensar como el de actuar, ya que existen mas hijas con la idea de progresar por medio del
estudio o trabajo, o bien al independizarse de 1a familia a través del casamiento o por eflas
mismas, para desarrollarse como personas a cuesta de o que sea
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Aqui se poddria caer en una contradiccion por la cual aclaramos, que conforme a
fa independencia de la mujer por via del matrnimonin, hay quienes si logran estabiecer una
vida plena después de permanecer bajo las condiciones educativas del hogar, pero también
exsste fa posibilidad de que ta mujer 1o logre satistacer esa autonomya porque terming
dependiendo de otro hombre, en este caso del mando

Cuand9 méncionamos el cambio de acutud de la hya mexicana subrayamos
paulatinamente, debide a la educacion de la gran mayoria de las mujeres que es por lo
general tradicional. y que por consecuencia es muy dificil dejar para que la mujer alcance
oteos roles sociales, debido a la formacion en el nucleo famuliar. Su idea de convertirse en
madre nunca ta dejara pues asi se lo inculcaron desde muy pequeiia, ahora bien, la mujer que
no obtiene una satisfacton por medio del estudio es casi seguro que se acerque mas rapida,
a la propia via de la familia por continuar con la costumbre de su hogar o sea tener hyos, una
parcja, efc

No por ello, decimos que solamente existen estos lineamientos a seguir, SO que
hay una nfinidad de elementos tanto nternos como externos que mfluyen en la vida de cada
mujer indistintamente que las hacen actuar segun sus necesidades, pero ¢so si hacia et habito

£l rol de hija actuatmente se podria decir que estd dentro de los canones
conservadores sociales v que algunas de las mujeres que desarrollan este papel intentan no
depender de estos cindnes ya que se la pasan inutando prototipos de muferes cuyas vidas se
mvolucran con el éxito:

Ya sea casandose con hombres scondmicamente bien, obiemendo buenocs
trabajos o superandose por st solas, mediante su autodeterminacion

A esto le podriamos llamar un tanto materialista en un contexio economico
socral de la mujer,:porque fa manera de pensar en muchas ocasiones se ve relacionada con el
brenestar a través def dinero {quien tiene dinero vive mejor) Pero tambén cabria la
posibilidad de hallar hi}as que su maxima tlusion es formar una familia tener hyos y que su
mando se haga cargo de ella

Por otro lado. sefialamos que hoy en dia ¢l rol de la hya esta encaminado en
pumos opuestos. 'ya §ea por una wuda tradiclonal o por tomar otras opetones de vida
diferente a las acostumbradas

Terminaremos dictendo La familia es la institucion pnmordiai en la cual el ser
humano se desarrolla y asegura un modo de vida para llegar a la plenitud En otras palabras,
la fanukia es ¢l factor importante para la superacion integral det ser humano
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1.2 12 ESPOSA

Cuando la fase de la hija termina por tradicion en el hogar famitiar, la vida de la
mujer da un giro, pues comienza otra en la cual su formacion y conducta le permitira
consagrarse como un ser-social una vez que haya decidido cambiar su solteria por el
matrimonio,

Durante muchos afios se ha creido entre la mayoria de hombres y mujeres que el
matrimonic es para la mujer una de las maximas realizaciones de la vida {en nuestra cultura),
ademds de ser madre, claro estd . Asi, el casamiento es otro de los pasos v compromisos
publicos que necesita el hombre por naturaleza para continuar con su crecimiento en el
mundo exterior.

Por otro lado quien resulta con la mayor carga ideologica y social es la mujer
pues es quien honrard, respetard v obedecera al hombre de su vida y se encargaré de sus
hijos como también del hogar.

El papel de la esposa mexicana a través de la historia se ha sefialado de la
siguiente manera; “un ser initil cuyo objetivo es ¢l mantener en orden el hogar y cuidado de
su familia™, (14)

No cabe duda que el concepto de esposa para muchos de los autores que se
guedaron con una educacion machista en sy formacion, calificaron a ta mujer, muy por
debajo de una realidad v que simplemente se dejaron llevar por un seatimiento egoista y
poco racional

O bien quienes afirman . “Si el marido es serio, correcto y cumple con sus
deberes, la mujer debe agradecérselo vy, si el esposo no lo es, la mujer aprenderd a
sobrellevar de por vida su suffimiento por el temor a terminar esa union desgraciada™, (15)

Podemos considerar que esta actitud de victima de la mujer ante el hombre ha
venido declinandose gracias al progreso sociaj de la misma, conforme a sus derechos dentro
y fuera del hogar

En nuestra cultura a pesar de existir una cierta paridad entre ¢ hombre v la
mujer durante la vida conyugal, en muchos de los casos se continda con la idea de ser ella
quien se encargue de! hogar y de los hijos ¥ no de igual forma sucede con el hombre quien
termina por dedicarse a traer el sustento de la familia. Ahora bien no se sabe si es por
naturaleza o bien por conveniencia de cada conyuge, llevar a cabo diferentes roles
funcionales en la famika como los que hemos descrito aqui 0 st se debe en algo en
particular que se de asi.
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¢Pero en la actualidad que encontramos?

Con ¢l paso de los afios va disminuyendo poco a poco la idea de que el mando
debe ser el jefe del hogat a consecuencia de las necesidades reales tanto de la naturaleza
femenina como las ‘sociales, ya que la igualdad es hoy en dia para muchas parejas
inhispensable para su labor conyugal

Esto viene a ¢olacton de una serie de encuestas realizadas a mujeres britanicas
durante los afios sesenta y que en fos noventa se vienen a consolidar algunas de esas
opiniones con respecto a fa vida de ia joven mexicana futura a casarse

Por ejemplo Gracias a los resultados de esas investigaciones se llego a conocer
que una vez que la mujer expenmenta su independencia trabajando, comprende o benéfico
que es hasta cierto grade’ adquirir por su cuenta alguna fortuna para wvir, lo cuai es muy
dificit abandonar una vez que se llega a casar.

No cabe duda'que las necesidades de fa sociedad han intluido de manera directa
en la vida de la mujer y en su forma de ver al matrimonio, ya que €n €5105 MOMENLOS $€
puede comprobar hasta que nivel ha llegado a ser valorado el factor econonico antes,
ducante y después del casdmiento

Solamente obgervemos que la gran maycria de los rompumentos en parejas se
debe a que no cuentan con un bien econdmico estable y suficiente para sobrellevar la vida
conyugal. o porque si se fiene, no se sabe admimistrar a nivel equitativo, o porque st ambos
esposos trabajan, llega a existir una competencia entre los dos por tener la cabeza de la
familia, etc :

El matrimonio proporciona telictdad?

Continuando con la muestra de las europeas, se llegd a concretar la 1dea de
que. el matrimonio proporcionaba felicidad. una vez encontrindolo por medic de las
ifusiones romanticas, en donde se idealiza una vida exitosa y de perfeccidn

Ahora bién en este sentido, la mujer mexicana es muy conservadora en su gran
mayoria. por lo que busca a hombres cuya meta sea 1gual al de ellas o sea que exista ¢l amor.
la comprension y el entendimiento ademas de otras particulandades

Ultimamente dentro del matnmonio. et factor igualdad entre ambos conyuges en
muchos de los casos’se cionwene en una de las necesidades primordiales para satistacer la
vida en pareja. ya 'que:se eshma un casamiento exitoso en donde ambos llegan a
comprenderse v a establecerse conjuntamente

Tambign pard que exista tal resultado se descubnio que la muer busca en el
hombre algunas semejanzds  las de ella como son |a educacion. religion y el estrato social
al cual pertenece, aunque gste ullimo no sea tan necesario como los dos primeros

5
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Por otro lado, no todo se ve de color de rosa en la realidad mexicana pues
conforme avanzamos, descubrimos que el maltrato fisico en et hogar sigue sin ningin
coutrol especifico, ya que resuita todavia la mujer casada maltratada por el esposo, tanto en
su aspecto fisico como emocional, y hasta en ocasiones flega a privarle de su propia vida.

No vayamos a los extremos y sdlo veamos que la infidelidad de muchos hombres
ha incrementado las cifras de mujeres casadas con enfermedades venéreas que les provocan
sus maridos ubicando de esta forma a [a mujer, como victima principal de padecimientos
incurables como el Sida,

Asimismo sigue existiendo el abandono de los maridos sl hogar, dejando a la
mujer como tinica responsable del mismo. Sabemos que hay leyes, pero jquien las lleva a
cabo?

Con 1o que hemos mencionado con respecto a la muestra de las mujeres inglesas
no queremos dar por entendido que sobresalgan de otras mujeres en el mundo o porque les
tengamos en un lugar en especial, sino vino al caso por aquello de ver puntos de vista
diferentes concernientes a ia mujer de nuestro pais, Solo nos resta decir que las obligaciones
de ambos sexos en la familia hoy en dia, corresponden tanto al hombre como a la mujer en
forma equitativa, independientemente def desarrolla de cada uno fuera del hogar.

Pero eso si, no podemos negar que [a situacién econdmica y social como hemos
estado afirmando, en parte se ha impuisado para que la mujer proxima a casarse, exija mas
de su compafiero a la hora de formar su vida conyugal, siendo los dos responsables de sus
actos en la vida diaria.

No hay que olvidar que nuesira tarea no es determinar roles sociales a la mujer
sino comprender que existen aquellos papetes que estarian completamente al contrario de lo
deserito aqui. Por eso mismo, existe la libertad de pensamiento y en usted queda la Gitima
palabra

121.3MADRE

Dentro de 10s yoles sociales caracteristicos de la mujer haliamos al de la madre,
cuyo significado socio-cultural es, ademas del de creadora de la raza humana, quién se
encarga realmente de salvaguardar a la famdia y, educar a fos hijos,

Cabe sefialar que: “Desde tiempos remotos, el embarazo ha sido como un evento
normal rodeado generalmente de ideas magicas. mitos, y prejuicios. Culturalmente se le ha
originado a este proceso fisico y animico de la mujer caracteristicas idealistas, haciéndola
parecer en la mayoria de los casos como un evento 1o solamente natyral, sino como
indispensable en la vida de la mujer” (16), afin cuando se acepta y se esta consciente de que
tal estado implica cambios bruscos que inciden directamente en la vida de la mujer
causandole serios probiemas
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Pareciera que la mujer esta separada del papel de madre, porque s6lo un periodo .
de iempo y una transfgrmacion en su cuerpo desequilibran todo, su pensamiento y conducta
fememna Sin embargd hay quienes dicen v aseguran que la mujer encuentra su verdadera
fermnidad cuando se hdya embarazada

Llevandonos a ereer que se continia con fa idea de que esta etapa es la
caracteristica real de lamujer v su Unica labor en la sociedad

No cabe #uda que la matermdad en muchas ocasiones, causa un proceso
desagradable para quienes 1a transitan, ya que tienen que soportar unos primeros meses de
desequihbno en la salgd de su cuerpo, al gual que una diversidad de sentimientos jamas
expenmentados, ademds que a partir de esa techa hasta el momento de su culminacion, ya
no solo importara la vida de la mujer sino fa del nuevo ser, quien dispondré de todos los
cuidados v atenciones de la misma

Histoncamente no se puede dejar atras la idea que tiene el hombre en cuanto a
la unica Analidad boldgica y social de la mujer o sea el de procrear a la especie El rol de
madre ha sobrepasadoen cuanto a valor universal se refiere, a muchos de los otros roles
soctales que desempeda la mujer Tan solo veamos a través del tiempo como el hombre se
ha relacionado con estd simbolo materne dandole el maxmo significado cultural

Sabemos cuanto sufre la mujer en concebir y gestar a un nuevo ser ?
O v J] ¥s

Fisicamente la muer percibe en un lapso de tiempo una transformacion total de
su cuerpo ademas de:cierta mestabilidad emocional. debido a su nuevo estado fisico y
hormonal. pues ya no seguira siendo la misma. ni pensara como antes, despues del
nacimento de su bebe

Otras de las situactones por las que tiene que atravesar una mujer encinta, es la
variactdn de su sdlud.-por (0 que tiene que percibir una constante atencion medica por la
sene de complicaciones que se presentan dia con dia, ya sea de presidn arterial (alta o baja),
en algunas ocasioties hista del sistema digestivo, el funcionamiento de los riftones, el sistema
nenvoso. elc Debido’a esto + otros problemas se somete a dietas riguresas y a ingenr
medicamentos jaimias imaginados

No por ellp decimos que todas las mujeres sufren de 1gual torma el proceso del
cmibarazo pues hdy qie recordar que cada metabolismo es diferente y puede reaccionar
indistintarmente

En cuanto a la responsabilidad. fa mayor parte la tendra ¢lla sino es que por
completo, de que nazcs o no el bebe
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Ademas no podra salir de sus patrones convencionales, pues serd mal vista por
« quienes opinan que la madre es buena madre cuando es capaz de todo por sus hijos y por
tanto debe ser recatada y valiente, pero no atrevida, como lo mencionamos en alguna
ocasion
Se crea o no, Ia sociedad tiene mucha que ver con el significado y valor de los
diversos roles de la mujer y como debe Hevartos a cabo, para no ser calificada de mala
mujer, mala madre, mala hija, mala esposa, etc.

La mujer en nuestra cultura desde un principio ha ido fundamentando de
generacion en generacion el instinto materno en otras mujeres, por medio de la educacion
convencional en la que se manifiesta que la mujer es la encargada de tener los hijos como
también en el ambiente donde se desarrolla pues se especifica su labor como la progenitora
de la especie.

Por referencia en el medio electronico televisivo se observa como es o debe ser
la mujer mexicana mediante estereotipos y valares encaminados al hébito cultural que trata a
la madre de flevar toda una gama de actividades como de: cocinera, enfermera, lavandera,
decoradora, etc.

Ademés, en la actualidad se ha idealizado y valorado tanto €l rol de la madre
que todo lo relacionado a ella es mas significativo que fa propia paternidad, pues tan solo
veamos como es conceptualizada en muchos casos a la tierra a tal grado de verla como el
centro del Universo, a la vez comparandola con fa madre, como el nucleo principal del
nacimiento del hombre.

No cabe duda que con la matermdad la mujer descubre la maravilla de
experimentar directamente ¢l sentido de la inmortalidad.

El saber que es ser una madre va mas alla de lo que la sociedad realmente
piensa, pues en cada mujer hay un tipo especial de ver y sentir la matermidad

En nuestra cultura mexicana es claro observar como el simbolo materno es
valorado ante cualquier otro papel que pueda desempeiiar la mujer, pero eso s se pueden
hallar madres: sumisas, recatadas, entregadas, sacrificadas, o todo lo contrario,

Por otro lado hay las que no nacieron para ser madres fisicamente sino por la
vocacion de dar amor a quien lo necesita como las religiosas, o quienes trabajan en las aldeas
infantiles y casas de cuna, Este tipo de mujeres se “convierten en las administradoras del
hogar y ensefian a sus hijos desde pequefios, el valor de la responsabilidad”. (17)

Las mujeres que ingresan a estas aldeas no lo consideran como un trabajo,

sino, como un modo de vida, por eso no deben tener dependientes afectivos fuera de la
alden,
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Eq cuante a la educacion se refiere nos hemos percatado a través de los aiios
que la mujer ha nfluido en parte en la formacién de los hyos al no contar con la
participacion del padre

Pues bien, dentro de las caracteristicas de algunas madres hayamos a las
maduras y feministas! que educan revolucionariamente contra el machismo y a las cuales no
les gusta que las santifiquén, o bien las conservadoras cuyas diferencias sexuales y sociales
determinaran el tipo de edgcacion que le proporcionara a su descendencia

Que decet de las que trabajan fuera y dentro de casa, 6 quienes tienen un deber
profesionat y les es dificil:ser madre, pues el poco tiempo que tienen, fo aprecian tanto a
modo de disfrutar cada momento con sus hyos cuando estan con ellos A razon de ésto, la
astronomna Julieta Fierro en una entrevista para el Penodico el Universal menciond lo
sigiente “Las conditiones sociales favorecen a los varones. un hombre puede termunar sus
estudios de doctoradd y panerse a trabajar inmediatamente. mientras que para las mujeres el
sistema debe ser diferente, Las mujeres deben tener oportumdad de terminar parte de sus
estudios a la totalidad y en alguna época disponer de un respiro de varios afios para tener,
hijos y criarlos con apoyo de guarderias ” (18)

En otro de lo$ casos de profesionales y madres encontramos a la disefiadora ¢
investigadora de la Utiver$idad Auténoma Metropolitana Francesca Sasso quien dice “A la
hora de [a hora cuando estas en una mesa de discusion te das cuenta que tu opion solo se
escucha. pero no se tomg mucho en cuenta, falta todavia integracion de la mujer en et
trabajo v, sobre todo b mtﬁer con hijos” (19)

No cabe duda que el mundo le ha dejado la mayor responsabilidad a las madres
de preparar a los hjos, hay quienes lo han logrado y quienes no. pero no por ello dejemos
atras ha propia educacién de la mujer que solamente es la portadora de una genetica social
con muchos conflicios entre ambos sexos

A conttnuacidn se suma a la lista de madres profesionales Guadalupe Ortega,
guionista de las pelichlfas _%(0]0 amanecer y Zapata en Chinameca. quien reflexiona y dice
“Yo creo que antes ra mids difica! ser profesional y madre y tratar de destacar en ambas
tareas, porque antes habia-menos oportumidad en el 68 como gue comienza 3 ganar espactos
ta mujer, ahora hay muchas mas posibilidades En la actualidad hay muchas mujeres que
luehamos porque s€ recomozca que tenemos los musmos derechos que el hombre y que
esiamos conscientes gue somos diferentes en muchas cosas como la misma naturaleza.
porque tampoco caigo en el feminismo a wltranza, yo me siento feliz de ser mujer y que
evistan hombres ” {20)

De acuerdo can la observacion obtenida por estes argumentos destacamos que
ser madre y trabajadora a la vez no es nada facil, a menos que se tenga otro apoyo dentro
det hogar y que pucda ocliparse por momentos de los hiyos mientras la mujer esta fuera de
casa :
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Pero desafortunadamente la gran mayoria de las mujeres que laboran fuera del
hogar y no tienen a una persona a quien confiar a sus pequefios se ve en problemas muy
serios y en condiciones emocionales delicadas, por lo que les vemos preocupadas y
angustiadas por lo que diran sus hijos después de algunos afios de su escasa atencion.

La cultura, la sociedad, los varones y las propias mujeres han influido a través
de los afios para que el papel de la madre sea uno de los mas significativos dentro de la
humanidad, de ahi que sugerimos unas palabras de Patricia Fernandez Villasefior al respecto,
quién demuestra su afecto a la madre de esta manera;

Como  hijos ya  adultos

corresponde  y conviene comprenderlas,

perdonarlas , nunca juzgarlas, ni culparlas de

nuestros fracasos, siempre el tratar de

aplaudir sus aportes en nuestros triunfos y/o

apoyar moraimente sus consejos
Y s ella se ha ido, resta tomar su memoria,
transmitirlas a sus hijos , su feliz decadencia unir
a los hermanos agradecer el padre bueno, regar
Amorosamente el arbol del que ella fue la raiz

(21)

Por otro lado el aspecto religioso hasta cierto punto ha motwado a crear
imagenes de Santos y de Virgenes con valores humanos que trascienden en la vida del
hombre social, como es el caso y significado de la Virgen de Guadalupe, a la que se le
admira, y venera por reunir todas las cualidades mas apreciadas en una mujer como son “ia
méxima funcion femenina, fa virginidad, ta maternidad, y la bondad ™ (22)

$olo nos resta decir que el rol de la madre en la sociedad mexicana, es de los
mas apreciados por nuestra cuitura y que se continuara considerando hasia que ei hombre
demuestre lo contrario al momento de criar a un hijo, situacion imposible en la generalidad,
aunque tenemos que reconocerlo, hay como en todo © significativas excepciones™
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t214 AMANTE

Na cabe duda. que los roles sociales que ha desempeiado la muer durante
mucho tiempo en nuestra cultura, son tanto para ella como para la propia sociedad muy
significativos y. que e algunos casos Hevan implicito valores especificos de acuerdo a su
sociedad. © sea que tio podemos hablar de un rol de esposa de hace unos siglos atras y
compararlo con et de Ia esposa actuat ya que serian completamente diferentes ¢ bien el rol
de amante. de! cual muchos dicen sobre todo algunos hombres de epocas pasadas que no
existinia arte s1 no existiera un porque de las cosas, como el amor, la pasion, la ternura, la
belleza etc

Precisamente de este rol de amante sale a relucir la mujer ya que se le atribuye
todos estas virtudes y ' valores que muchos hombres dicen no tener sino es a traves de la
mujer que les ha ensenado € inspirado a plasmar en objetos ese amor y pasién por medio del
arte v, no solo podnamos decir que el arte. ya que el hombre tambien se ha visto envuelto
de esas virtudes cuandd esta en la busqueda de la felicidad. De ante mano nio podemos decir
que solamente en la mujer ewsten estas virtudes 6 dones por su género sino que también ef
fombre las tiene pero ¢n distinta forma, ya que la sociedad hasta cierte grado tiene que ver
como se desenvuelve un individuo con sus semejantes v hasta donde se lo permite su
compromiso social

Sin duda alguna muckas de nuestras acciones tienen que ver con el ambiente que
nos rodea, ademas clafo de nuestras costumbres y epoca. podemos asegurar que los roles
que desempeiiamos tanto hombres como mujeres van encaminados por la sociedad, tan solo
recordemos at pudor. que en spocas remotas hasta cierto punto fue la barrera para que la
muer se le castizara‘o no de acuerdo a su conducta moral por disposicién de sus
costumbres. ya que si esta era timida. wnocente. recatada y hasta cierto punto docil,
sigmticaba para michos una mujer que valia por su actitud y claro la hacia verse mas bella y
mas interesante para ¢¥hombre. que otra que pecara por viclar esos patrones morales de su
cultura v se dejara llevar por sus impulsos sin importarle su decencia § al menos que dinan
de ella

Se crew que las mujeres tiernas que no habian temido varios amantes. era porque
¢l pudor les era un obsiaculo para la facihdad de presentarse ante la sociedad. y que por tal
mouvo se dejaban llevdr por mujeres que no tenian que reprocharse, resultando solapadas ¥
a su vez actuando sin njnguna clase de moral mucho menos inocencia que les hiciera verse
COMOo mujeres gue vahan por su pureza fisica, emocional O bien de pensanmento

El pudor subsiste en nosotros para secundar el placer, y no para repnimirie. este
s¢ reciente y muestra tgmor de todo cuanto pudiera ser lo contrano y no es el placer lo que
refrssa sino lo que pudiese debilitar ese placer. la causa del pudor es una mezcla de cosas
auradables y desagradables que se encuentran en el amor El pudor es una eleccién enire los
vanos yrados def placer para evitar sus inconvenientes, ¢s una cansecuencia de la delicadeza
y extension de fas sensaciones. de la diferencia notoria que existe entre lo que puede cautivar
y lo que puede repugnar
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Hay para quienes el pudor es un sentimiento contrario a la voluptuosidad y que
por miedio del amor e pudor es principio de impulsos, de voluntades que la razén puede
determinar.

Ahora bien la castidad también la podemos ver como una virtud ante la
honestidad de nosotros mismos, ya que podemos decir es la que esth més cerca del deseo v
placer entre los géneros y, que también estd dentro de la barrera a todo lo prohibido antes de
que se anuncie ¢l matrimonio 0 se lleve acabo Entre la castidad y el pudor podemos decir
que existe una relacion social y que por tal motivo las costumbres rigen en muchas ocasiones
nuestras vidas antes que nuestra naturateza,

El rol de amante de la mujer viene a ser producto de esa relacion entre pudor y
castidad ya que durante mucho tiempo ¥ socialmente hablando es muy mal visto para
quienes las costumbres son lo mas importante que una mujer ame o quiera a un hombre
fuera del matrimonio una vez estando compartiendo la vida conyugal con otro hombre y con
el cual lo Unico que le une es un compromiso mas ho un sentimiento  Por consecuencia la
mujer sigue siendo la responsable de sus actos y no asi fa sociedad que 1a ha impulsado a que
sea Ja mujer quien decida por su vida y por sus actos de acuerdo a su necesidad de amar.

Cabe seiislar que ef rol de amante bien lo podemas interpretar de muchas
formas, ya sea aquetla mujer que ama al hombre cuyo estado civil es el estar casado con otra
mujer ¥ el cual comparte sentimientos con otra mujer que no s su esposa O bien a la mujer
que ama a un hombre bajo sus mismas condiciones,

El rol de amante no lo queremos interpretar, bajo el término de concubinato, en
¢l cudl existe 1a relacién entre un hombre y una mujer sin estar casados bajo ninguna ley 6
religion, sino hasta cierto punto ver ¢l aspecto social ( que a fin de cuentas ¢s el aspecto que
reprime a al mujer para realizar lo que ella desea y, quien determina si la mujer actua
correctamente o no) ya que la mujer muchas veces se ha tenido que entregar al hombre sin
quererlo, (s6lo por el bien de los demds) como ha sucedido dentro de muchos gobiernos,
como por ejemplo. en algunas monarquias europeas, donde mujeres jovenes sustituyeron
los sentimientos de las reinas o princesas legitimas, por el hecho de que sus maridos se
mantuvieran al margen del juego matrimonial aungue fuera por conveniencia dentro de la
ismas pareja, no por ello descartamos que en épocas remotas de nuestro pais hasta la fecha
se sigan efectuando los matrimonios bajo [a condicion social de estar unidos por causas
externas que de un aspesto sentimental

Ahora bien, claro estd que ninguna nacion se ha visto fuera de este fendmeno
hasta cierto punto natural y social, va que en nuestro pais se considerd a la mujer importante
para el placer masculino ( sexualmente hablando } porque el hombre tema la virtud de
continuar con su vida normal tanto dentro como fuera del hogar, y dejar a un lade el pudor
masculing si es que existiece, porque al menos no hemos sabido que el pudor sea un
problema tan significative como le resulta a la mujer, & al menos que el hombre se sienta tan
mal por esa conducta
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La mujer al ighial que el hombre ama y se deja amar pero claro las diferencias de
género hacen que los séntimientos se contemplen de distmitas manera A la muer por
gjemplo, casi siempre se le ha adjudicado una manera especial de amar, por quienes han
temido la oportumdad de hablar de ella como poetas, analstas, cientificos etc, colocandola
asi como Unica en bscar el verdadero amor de su vida, mientras que para el hombre este
sentimiento no es clare pues lo toma como un pasatiempo al menos que no encuentre 2 la
mujer de su vida en otras palabras podrmamos decir con todas estas ideas que el hombre tal
vez no se dingeala muger por la necesidad de amar sino por la necesidad que tiene por tener
4 una mujer cerca de§1

Cuando fubsiste la relacton de amantes fuera del matrimonio, se dice que los
sentimientos ocupan &l primer lugar de esa union ya que ¢! matrimonio de cada uno de ellos
se mantiene alejado de ésos sentimientos por llevar a cabo las obligaciones que la vida
conyugal le demanda. Y por elfo aseguramos que en ciertos matrimonios lo que les une no
es reaimente el amor a su pareja sino aspectos que han visto en esas personas como valiosos
para conservar densro de su relacion y que con el tiempo se puede llegar dar ese amor,
sino, 1o que resuita es esa infidelidad de sentimientos ante su pareja y finalmente un
desenlace doloroso en ocasiones

No con esto decimos que asi se dan las cosas hoy en dia perc no por ello
negamos que har existido’o siguen existiendo

E!l rot de amante tal vez de distinta forma lo hemos compartido todos alguna
vez. ¢l hecho que se le califique a una persona amante de otra de manera negativa
saciaimente hablando siempre estara bajo las expectativas de quienes asi lo sienten y lo
quieren ver, ya que podergos afirmar, que esas personas que llevan consigo ese sentimiento
retraido en su intenof al cual quieren disfrazar con sus costumbres o por el puder. ya que st
realmente aman, el pudor 0 las costumbres se mantendran a un lado, pues por ningun motivo
se castigara a ese sentimieno cuando la naturaleza asi no {os proporciono como seres

1 22 CONFORME A LA OCUPACION DE LA MUJER

Entre voéamén y ocupacion existen mitos, conceptos e ideas que a simple vista
facihtan €l decir que tal persona desempeiia mejor oficio que otro. sin saber hasta que grado
puede sigmticar para esd persona una verdadera vocacion © uma ocupacion Ante tales
diferencias se ha maritenido por mucho tiempo una idea erronea referente al quehacer de la
mujer, ian solo veamos lo sigwiente

“El gconcepto’ de la vocacton solamente es aplicable a los hombres ya que se
considera que todas las migeres nacen con una sola vocacion , EL HOGAR ™ (23)
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Si alguna vez significd la complexién fisica de la mujer un impedimento para
laborar e incluso para razonar, hoy en dia vemos como {a mujer se desarrolla cada vez mas,
en una infinidad de trabajos que en otras épocas jamds se imaginaron,

Haciendo alusion a la histaria del trabajo, femenino en nuestro pais, durante la
etapa Colonial la mujer se enfocd principalmente a- “la produccién de alimentos para su
familia, a hilar y tejer, seda, lino, algoddn y, lana, en aguferar y clavar cintas y cereras, a
cocinar y confitar dulces, o bien a la alfareria” (24)

Estas y otras actividades, fueron la coronacién de una prodigiosa acumutacion
de experiencias de la mujer que la ilevaron poco a poco a consagrar inventos de la época
para el hogar v la industria, mas tarde como por gjemplo, los tradicionales molcajetes a los
moiiros o aparatos eléctricos, la aguja ¢ hilo convertidos en tejedoras en fin una gama de
articulos domésticos. Ademas su responsabilidad fue también la de transmitir el secreto a las
jovenes cuyo interés se manifestd de igual forma como sus madres por ser productivas
sociaimente hablando.

Se cuenta que el trabajo artesanal cotizd a la mujer econdmicamente o tal grado
que era necesario continuar con la tradicion en sus descendientes, por eso a las hijas se les
mandaba siendo adn muy pequefias para aprender a hilar y asi adquirir poco a poco el oficio
de las madres que les permitinia ganarse la vida de algin otro medo

Desde tiempos remotos la transicion de artes, oficios y costumbres ha sido a
través de la ensefianza de madres a hijas, de generacion en generacion, de los cuales vemos
atin los trabajos manuales que persisten en su gran mayoria dentro de nuestra cultura laborat
indigena.

La mujer ¥ ¢l hombre indigena trabajaron en la siembra y Ia recoleccion
de Ia cosecha, *pero es la mujer quien contribuye a Ia creacién det regadio artificial,
haciendo andenes o terrazas por donde se abrian desde los rios 6 laderas” (25)

Mediante {a division del trabajo se observaron fas diferencias sociales y sexuales,
dentro de las actividades de hombres y mujeres, veamos al momento de crear la mujer el
producto de su oficio, se presumia a grandes rasgos no tener un valor econémico, puesto
que ¢l trabajo del vardn tenia implicito un gran estuerzo, tiempo e inteligencia; cuestion que
lo hecho por la mujer jnof, por tal motivo esto le provoca salir del hogar para conseguir
alguna ganancta econdmica y valorar asi su habilidad y trabajo en la sociedad,
desarrollandose como domeéstica y mas adelante como irabajadora.

Las mujeres de clase obrera y campesina acent(an |as demandas por encontrar y

tener un mejor empleo ademas de obtener una buena remuneracion acorde con su esfuerzo y
trabajo

Pagina 32



CAPITULO | LA MUJER EN LA SOCIEDAD MODERNA

1221 AMA DE CASA

Con e} oficio o profesion de ama de casa, la muyer es despreciada y cnticada
seriamente a través del tiempo, por muchos varones, no sabemos si la causa es porgue la
mujer ha desarrolfado fnas esa preferencta por ¢l hogar o porque el hombre no ha tenido
otra cosa mas que trabdjar y mantenerlo

La diferencia sexual la complexién fisica de la mujer v su funcion bioldgica han
sido desde el principio sus mavores desventajas sociales, por 10 que su margmacion es desde
el primer momenta una-earga deologica y cultural por afios

El nacimiento del trabajo domestico no cabe duda que se dz en el propio hogar
de la mujer siendo estd quien Io difunde hacia otros lugares para convertirlo en un oficio
cuyo valor tambiéa podria recibir un pago por et esfuerzo requerido para él, pero podemos
aseuutar que fa diferendcia sexual es la que provoca su desvalorizacion social y econémica, ya
que 110s preguntamos, {;Si la mujer v ef hombre hubieran intercambiado papeles en cuanto al
oficto del quehacer doméstico, €ste hublera significado otra cosa?

Con la apaficién de la industria. la division de trabajo y un sistema productivo
capitahsta. muchos oficios de onigen manual hechos por el hombre se transformaron en
pequeias propiedades privadas que sélo beneficianian a unos cuantos Sin embargo, &
quehacer domestico na es considerado a1 siquiera como un oficio porgue muchos de los
varones trabajadores dé estas pequeiias industrias no consideran a la habihdad de la muger en
el hogar. come digno de ser remunerado

Lo que se godria resumir de esta manera, conforme a la ideclogia capitalista. “El
trabajo domesnico no crea la fuerza de trabajo™ . smo que produce una serie de bienes y

servicios ligados af consumo pnvado que realiza la clase obrera en el ambito doméstico™
(26)

Para nosofros. que es el ama de casa hoy en dig?

El ama de casa se sacrifica desde el pnmer momento en que soporta y recibe los
maltratos de un esposp estressado y de unos hijos incoenscientes que no comprenden el
esfiterzo de la madre por tenerlos bien S contar el atmo de vida rutinario, desgastante y
poco valorado por fa famihia v la sociedad

Por otro lado. social y econorcamente hablando bajo el sistema capitahsta en
que se vive. la myjer es marur de aquellas empresas fucrativas de consumo que utithzan al
ama de casa como vid para adminmstrac sus productos y que asimismo, provocan cn la
misma una tendenéia a seguir con la buena o mata costumbre del hogar
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Solamente al ver la televisién nos daremos cuenta que en la gran mayoria de los
canales comerciales, se utiliza la publictdad para el consumo femenino, sobre todo el de
amas de casa, pues son las que normalmente administran el hogar, adquiriendo detergentes
para ropa, pisos, aparatos domésticos, productos para la cocina, etc

Continvande con “la idea del trabajo doméstico se ha llegado a pensar que es
parte de las funciones naturales de !a mujer ademas del cuidado de los hijos, mientras que el
hombre modifica esas condiciones naturales creando a la sociedad por medio del
trabajo.(27)

Sélo nos cuestionamos, JQué la mujer no estd modificando a 1a sociedad por
medio del trabajo?

¢En que se basa el oficio def ama de casa?

Principalmente en mantener limpio el hogar, preparar los alimentos, atender a los
miembros de la familia, encargarse de las compras y pagos de los servicios publicos, ademas
de ser quien administra la casa y cuide la vida integra de tos miembros de su familia, etc

A continuacién tenemos una gama de ventajas y desventajas acumuladas
conforme a nuestro criterio y experiencia, en el trabajo de la mujer, por aquello de que se
creen que ser ama de casa no es una profesion sino, una vocacidn natural de la mujer.

VENTAJAS

-No tiene que mantener un horario para comenzar o 1erminar su tarea.
-No necesita de un capataz o jefe para laborar.

-Funciona dentro del hogar

-Ademas tiene una gran capacidad de administrar y crear

DESVENTAIJAS

-El trabajo de ama de casa puede durar todo el dia o toda la vida, pues no tiene fin.

-Resulta estressante para la salud de la mujer

-No tiene un salario, ni mucho menos un descanso,

-No percibe [ mujer un reconocimiento por su estuerzo.

-Ademas que, ¢l ser ama de casa constituye ¢l oficio con menos valor social dentro de otros,
que desempefia la mujer,

Con las ideas anteriores comprendemos poco a poco, jeomo es que el trabajo de
ama de casa tiene mas puntos en contra que a favor socialmente hablando?, perque no
podemos negar que existan mujeres que disfruten ser, amas de casa.
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JLoma ve la sactedad Mexicara. al ama de casa?

Desde & coinienzo se mamnifesté de manera general una idea que se ha
mantenido en la sociedad por muchos afios  “Las mujeres no piensan en si mismas, nt para s
mismas, se conforman con asimilar la interpretaciéon masculina del mundc que ha regido
durante siglos, v nada mas” . (28)

Ahora bien es dific] proseguir con este tipo de pensamientos en donde se
determinan las labores sociales hasta cierto punto por las diferencias sexuales, por lo que
contnbuimos a reflekiondr ante esto si realmente encontramos actividades temeninas y
masculinas determmmadas, ellas son pnacipalmente producto de los patrones culturales y de
las normas sociales propias de una sociedad regida en un momemo dade de su devenr
histérico

Hoy, no podemos negar que las necesidades de la sociedad han empusado a que
los rotes sociales en este gaso de la mujer, sufian transformaciones en su adaptacion con la
realidad

No por . ellg dewmos que la socvedad fermemna no ha sufnido  esas
transformaciones, veamos, El ambito adminsstrativo de la mujer domestica ha contnbwdo
con su granito de arena para que otras mujeres consideren a la economia coma un modo de
vida, ya sea en ahorrar tiempo, evitar gastos nnies, o para que exista dentro del hogar lo
necesario para todos, de ahi su gran forma y fama de orgarizar

Y qué decir del concepto moderno, cuyas caracteristicas se transtorman en lo
sencilio y diferente, fugra de lo convencional

De alguna u otra forma Ja mujer ama de casa ha inspirado para que la ciencia
técnica busque la forma de crear y fabnear aparatos practicos, ligeros y utiles que ayuden a
coadyuvar asi con el ahorro del hogar y de alguna manera para la economia del trabajo

Con esta serie de cuestiones que se han mencionado, sumadas al verdadero
valor del trabajo doméstico. llegamos también a preguniarnos hasta donde se debe
considerar al ama de casa, como un ser importante para esta sociedad”

{222 PROFESIONISTA

Consideramos que la profesion en el ser humano, en muchos de los casos se ha
dado por vocacion y otrgs por continuar ejerciendo algin estudio en particular que mas
tarde se desempenara, de acuerdo a las necesidades del hombre y de la mujer

“La educaciop debe comenzar por la mujer misma. sin inculcarle a priort mngun
papel que deba desempefiar totalmente en la vida. sio, por ¢l contrano, haciéndole
comprender que la fancion que va a cumplir depende esencialmente de ella misma, de su
vocaaon v capacitacion” (29}
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Para que la mujer logre superarse primeramente, debe comenzar por entender
que la educacion que se le inculque, no serd motivo alguno para determinarle un papel en la
vida, que se verd reflejada en su vocacidn y capacitacion, sino que de ella surgira la decision
de desempefiar la profesién que més le convenga.

En el siglo XVII algunas mujeres mexicanas sobresalieron ante la sociedad por
su gran inteligencia y atrevimiento en desafiar los patrones sociales y culturales que se
mantenian en su educacion, gran ejemplo lo tenemos de Sar Juana Inds de fa Cruz & Juana
de Asbaje quién descubrid su vocacion siendo muy joven encaminada al conocimiento. Ella
pudo expresarse de muy diversas formas, mediante su pluma y papel escribio literatura,
poesia tal como, “Romance de la ausencia”, “Hombres necios que acusais”, “Detente
sombra detente™ *El divino narciso™... teatro, “Los empefios de una casa”, “La dama
duende”... musica, Villancicos, con relacion a la maxima mujer que es para ella l1a virgen,
ensayos y autobiografia, “ La Carta antenagdrica”, La respuesta a Sor filotea” y en
matematicas se destacd por contadora , entre muchas otras manifestaciones.

Sor Juana Inés de la Cruz fue una de la primeras mujeres que motivaron poco a
poco a que otras siguieran el camino que les dictaba su vocacian, claro esta que el sacrificio
estuvo presente en la vida de estas, dejando a un lado & la familia, al derecho de amar, o bien
de vivir como mujeres, no obstante dieron a la humanidad su talento con inteligencia y
sensualidad, y formaron en otros (hombres y mujeres) un gran respeto y admiracion por su
valiosa aportacion a la humanidad

De esta forma es como damos paso a nuestro siguiente encueniro con la mujer,
la que por varios afios, quiso mostrar al mundo su capacidad e inteligencia, en las ciencias
que no fueron precisamente para ¢l pensamiento femenino, sino para los hombres, cuya tarea
era explicarse ¢l porqué de todo

La educacion o preparacion como se desee llamarle a este proceso de desarrollo,
viene a darle un impulso mas fuerte a la mujer para que ésta progrese en !a saciedad por si
mismay ya no dependa mas de las decisiones del hombre

A comienzos de siglo, dentro de las clases sociales surge en la alta aristocracia,
la medalidad de los colegios para las hijas de familia, a quiénes ademés del arte manual, tejer
y bordar, en algunas ocasiones, se les daba la oportunidad de aprender alguna cosa diferente
a 1a rutinaria, como era la musica o la literatura

Paso el tiempo ¥ los libros como ¢l estudio proporcionan & la mujer una variedad

de conocimientos de Tos cuafes se serviria para integrarse a I sociedad y empezar a dar
trutos a sus «deas
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Después dé un gran recorrido por ¢l tiempo, la mujer recobra cada dia ese
interes por ver trahstofmada su vida en la sociedad Como ya lo hemos mencionado, se dan
los constantes cambios sociales por medio de la Revolucion sexual y se experimentan
nuevas facetas, confrontandose las ideas y costumbres convencionales, ya que existe una
cierta hbertad para hacgr lo prolibido de los afios sesenta

Ya pdra 1975, la vision es diferente en nuestra sociedad femenina, pues
comienzan a regisfrarse cada vez mas estudiantes en las auias universitarias, prueba de ello

¢s lo siguiente

De 100° de estudiantes en general, el porceniaje aqui destacado, corresponde al de mujeres

Carreras
Contaduria y Administracion
Econemia
Derecho
Arquitectura
Medicina y Zootecnia
Ingenieria

Enesté cuadro que destaca en sus investigaciones Mohlinar Olac En educacién
publica v sociedad en México hoy de 1979 Las pnimeras cifras, son para nuestra utilidad
importantes. ya que ademas de darnos la posibilidad de observar mas o menos {a cantidad de
mujeres que estudiaban, en ia década de fos setenta, se ntos brinda la oportumdad de conocer
que carreras ocupaban fus necesidades

Tal es el caso de Contaduna y Administracion cuya tarea parece ser que se
identitica perfectamentd con las tareas que ha venido realizando y practicando la mujer desde
hace afios en su_ hogar ¥ que se presenta ¢n la universidad como un estudio especializado

La menos aeupada por [a mujer es fa Ingenieria, la cual consideramos un tanto
extrafa para el gusto dé la misma cuyas 1deas y educacion son tradicionales, por tal motivo
& pIensa, que esta carréra s solo para hombres

Pasa el aftode 1980 las cifras de algunas carreras aumentan. mientras que otras
dismeuyen siwmficatvamente dentro de las perspectivas de ta mujer, debido a sus carencias
sociales

Por su parte la licenciada v Senadora Elvira Rangel de la Fuente presenta
durante una conferencid en ese rmsmo afto ¢l tema “La Universitaria factor de unidad en el
cambio social contemporaneo™ (30) En donde se revelan datos importantes, para dar a
conocer la situacion de [z educacion femening en la Universidad
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Del 100% de estudiantes entre hombres y mujeres las cifras a continuacion
presentan el porcentaje de mujeres que estudian dichas carreras'

. Carreta
Contaduria
Derecho
Enfermeria
Qdontologia
‘Filosofia.y letras '
PR |1rl‘<?si'—9$‘}l;qlsja?b Vo) gy
Trabaje Social, (31)

Como observamos en estos nimeros en poco menos de una década de diferencia
la demanda en ciertas carreras aumentd, mientras que otras disminuyeron, no cbstante las
profesiones en donde se continud con la mayor parte de estudiantes femeninas son las de
corte social como: Trabajo Social, Psicologia y Filosofia y Letras, y la menos atrayente fue
Contaduria, la cual curiosamente ocupd en los sesenta el primer lugar del resto de carreras
universitarias.

Cabe destacar que entre los elementos que intervienen para limitar el acceso de
las mujeres a la educacion son considerables los de tipo econémico vy cultural,
involucrindose otras condiciones tendientes a reforzar esa situacion desfavorable para la
mujer, tales como: la cultura de! mercado de trabajo, en donde la mayoria de hombres
dominan las expectativas de laborar mas y mejor que 1a muger.

E! aumento de mujeres en los salones universitarios fue considerable conforme
avanzaron los afos, no obstante algunos casos de desercién en las carreras se dio por
situaciones mas de cardcter social que de algin otro, pues el casamiento y el hogar seguia
ocupando el primer sitio en el pensamiento de fa mujer, cuando ésta llega a la edad madura
de considerarlo como necesario

No se puede asegurar que este fendmeno siga & no ocurriendo actualmente con
fas mujeres que estudian. Por su parte fa economia v fa politica dei pais han provocado que
Ja mujer se supere cada dia en este ramo al igual que el hombre para obtener un mejor nivel
de vida.

La mujer crece paulatinamente gracias al impulso obtenido a través del estudio,
con ef cual ha flegado a valorar todavia mds la toma de decisiones y su labor en la sociedad.
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Qué es fa profesidn para la myjer actualmente?

En pocas palabras lo que antes fue el pasatiempo u otra manera de aprender algo
diferente a lo acoslumbraﬂo, la profesion viene a tomar un lugar respetable dentro de la vida
misma de la mujer; ademéds, de la concepcion del mundo. pues no solo significa su
independencia econémica de! hombre, sino tambien su lbertad con respecto a su
pensaniento y acclones

Hemos mencionado el imbito econdmuce, por la razon de estar vinculado de
alyuna forma hoy en dla con las necesidades sociales y humanas que hacen cada vez mas una
compelencia severa gntre ambos sexos, por obtener un lugar en el sistema econémico que
les ayude a desarrollarse profesionalmente.

Ahora bien ig realidad hace ver cada momento al estudio como una forma de
vida, pero no dejemos a un lado el trabajo con el cual esa educacion se hace productiva

El tenertuna: especializacién en alguna carrera o estudio, trae en muchas
OCasiONes Consecuentias de tipo social, sobre todo a la mujer, tan solo veamos.

L.a mujer para obtener un titule, iiene que aplazar muchas veces ¢l deseo de
convertirse en madré o bien retirarse por un tiempo para mas tarde retomar sus estudios,
mientras que el hombre ofgtiene ventaja preparandose mas y haciendo mas diticil el momento
para gue la mujer logre alganzar una pienitud como profesiomsta Ademas de la competencia
en las fuentes de trabajo en donde se adquiere dia con dia aquellos profesiomstas con mayor
preparacién '

No cabe duda que la instruccion ha bondado a la mujer ademas de una ya tan
repetitiva independencia social, 1a confianza de participar en cualquier ambito que se le
presente ya sed en fa politica como diputada, senadora y hasta gobernadora en menor
proporcion que el hombré claro esta, o bien ocupando cargos altos dentro de las areas de la
economa derecho, mediting, ciencias, artes, admunistracion, et , como profagonista del
cambio

Por lo que s6lo nos resta decir lo siguiente “La promocion de la mujer va estar
grandemente impulsada a parur de la conquista de los medios umversitanos. no solo como
estudianie sino como’copdrticipe en la direccion y onentacion de esta y, como efecto natural
de la vida social™ (33)

Con respecto a la cita anterior. consideramos que fa mujer puede tener una gran
oporturtidad de desarrollp una vez que se desempefie como buena estudiante y logre
comprender, concientizar; y resolver aquellos problemas sociales que le atadien como las
diferencias de género que aun persisten en la actuahdad
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{3 LAMUIJER Y LOS MEDIOS DE DIFUSION MASIVA

Antes que nada, tenemos que destacar que los medios de difusion masiva son
también conocidos como los érganos de informacion, llamese’ “prensa, radio, y television,”
{ de acuerdo a la obra un solo mundo, de voces mdhiples de la UNESCO), pero ademas
atribuimos af cine como parte de ese conjunto de medios que comunican algo a una cantidad
de personas,

Pues bien, estos organos de infarmacion han servido para que el hombre lleve
mas all de su ojo, oido y consciencia, aquello que a veces es imposible tener a la mano o a
simple vista como s la erupeion de un volcdn, alguna entrevista con un personaje politico o
artistico de suma importancia ...

O bien, leer aquellas opiniones de quienes estin més cerca de los hechos como
son, los periodistas, anafistas, especialistas, criticos e intelectuales, los cuales comparten sus
conocimientos con el exterior,

Ahora bien, en los nltimos aflos nos hemos podido percatar que en 1a gran
mayoria de los medios electronicos privados se ha rebasado ¢l concepto de comunicacion
por introducir por un lado mensajes de tipo comercial en donde lo iinico que importa es
vender y anunciar algun producto de consumo o bien para introducir mensajes ideolégicos
sobre todo de origen politico en donde se interesa crear ciertas conductas en el piblico que
en un tiempo determinado dardn respuesta a quienes desde un principio tuvieron que ver con
esos mensajes que llamamos ideoldgicos ( para manipular si se desea ver.desde este punto de
vista).

No podemos negar que la radio, la prensa, la televisidn y el cine, son los medios
de comunicacién por excelencia en la poblacion y, que forman parte del especticulo y
dtversiones de gran ndmero de personas, como también de la informacion que se difunde por
medio de eflos. A proposito de su difusién cada uno de estos elementos se caractetiza por su
particular manera de transmitir sus mensajes por ejemplo

La prensa . Se distingue por utilizar el lenguaje escrito y por informar de 1o que acontece en
¢l pais y en otros lugares. También toca diversos temas ya sean del pasado, de hoy en dia, 6
bien del maiiana,

El cine . Es creado practicamente para informar y entretener al piblico, asimismo considera
temas variados, pero se diferencia por utilizar las imagenes y el audio como principal enlace
entre ¢l auditorio y el medio Su posible desventaja es, que no llega a los rincones mas
retirados del pais debido a los altos costos para su instalacion y el tipo de equipo que utiliza

Sin embargo, la tecnologia ha apoyado al hombre, para substituir de algin
modo esos grandes costos mediante la sala portitil, pues ha sido otra forma de llevar la
imagen y entretenimiento a los lugares que no cuentan con salas cinematograficas apropiadas
o lugares en donde se pueda nstalar una de gran capacidad, ademds de los recursos que se
necesitan para hacerlo
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La radic Es un medio instantaneo que llega hasta los sitios mas distantes y poco conocidos
por el hombre. ademas dentro de los elementos se cuenta con la palabra hablada, fa musica
y los efectos En tanto a su auditono, este es muy vanado, pues se conforma por mujeres.
hombres, jovenes, aiﬁos:, ancianos, y toda clase de radio escucha

Latelevision Llega a gran parte de la poblacion, sus elementos son [a imagen y el sonido
Una posible desventajd radica ea que la imagen y el somdo deben ser trabajados por
pessonas capacitadas ¥ conocedoras del medio, pues st no es asi. la TV tiende a ser
encaminada erréneamente, hacia intereses individuales y no cumple su funcién como organo
informativo

En nuestro estudio solo nos encargamos de tres medios prensa, television y
radio Por estar vinculidos de alguna manera mas directa con la mujer mexicana ya sea
porque habla de ella la describe o se refiere a ella, mas condianamente

1.3 1 PRENSA

JQué es la revista femenina?

Hablando de la prensa, vemos que las revistas femenmas llegan a un gran
numero de mujeres que fas adquieren, porque desean estar al tanto de la moda , lo vitmo en
consejos para el hogdr vy la famila o blen enterarse de la vida muma y social de
personahidades publicas como es ¢l caso de actores y cantantes

Hoy en did nos percatamos que el mundo publicitario para el consumo de la
mujer, es muy grande. no obstante son muy contadas lfas revistas que en la actualidad le
ofrecen a la mujer, algo mas cercano a sus menesteres y realidad  Ya que todavia se nsiste,
en que la mujer debe seguir con sus costumbres culturales como es el hogar y la familia

Por oo lado. vran parte del matenal gue nos liega a las manos de revistas,
practeamente son ung adaptacton de los pases de ongen, como las publicacienes
norteamericanas que nos plasman ciertas necesidades de la muyjer de aquel lugar, y que una
vez llegadas al terntono nacional se ven mampuladas hasta cierto grado para alcanzar las
carencras de la mujer latina, en este caso de la mexicana

Ahora bien fo euliural. social, tradicional y moderne son temas constantes y a la
vez valores de las revistas femeninas. que hailamos con frecuencia er el mercado, pero ne
Hegan a sansfacer fa reahidad de nuestra mujer pues tienen en su mayora como objetivo
principat el consumo, cuestion de ideologias capttalistas y de primer mundo, como es el caso
de los Estados Unidos de Norteamenca
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En la concepcidn de lo moderno mencioramos a Michele Mattelart, quien
describe lo siguiente sobre la revista “Lo moderno es la apertura del munde consumidor
sabre el future, asimismo la modernidad se establece en los conceptos y valores de las clases
dominantes cuva funcion es el remitir mensajes a otras clases mencres, con el objetive de
convertirlas en consumistas Por lo tanto la revista femenina es una estrategia de
masificacion consumidora que por medio de la ideologia “armonia” ofrece a esas clases:
salud y telicidad” (33)

Esto viene a colacion de tener en cuenta que muchas de las revistas femeninas
comerciales tienden a estar encaminadas hacia el mundo capitalista ¥ no haca lo que podria
ser una informacién verdadera para la mujer a favor de su desarrollo integro y social,

Se podria decir también; que lo moderno es una de las estrategias principales
para vender como ha estado surgiendo en el campo de la mercadotecnia,

En la obra escrita la Celestina Mecdnica sobresale lo siguiente, “La poderosa
industria cultural que en América Latina elabora y distribuye los productos estandarizados a
la mujer (revista de telenovelas, radio novelas, cine, fotonovelas) son por lo general
alimentados por la publicidad que transmite ideas de un mundo cotidiano imaginarto que
oculta la verdadera esencia de las relaciones sociales de explotacion y hace que la mujer de
las clases medias y bajas de la poblacién se identifiqgue con un orden social que,
cbjetivamente es contrario a sus intereses de estrato™, (34)

Ahora bien una de nuestras funciones es ir directamente al origen de los hechos
en esta ocasion, hicimos una recopilacién de ciertas revistas femeninas que se venden en los
puestas de periddicos o comercios del Distrito Federal, con la intencion de observar,
deseribir y analizar el contenido de las mismas y asi llegar a un resultado conforme a su
contenido y su posible relacion con tas mujeres que las adquieren.
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Revista | MUJER

Descripelom En su portada descubrimos a personajes del espectaculo
televisivo que se presentan como modelos de la misma
revista

Los colores son fuertes y muy llamativos , nada que ver con
ses madelos quienes presentan sonrisas joviales

En el ¢ontenido, un 50% es una fotonovela donde se presenta
un problema en particular ocurndo a una mujer Y en ¢l resto
de su ¢ontenudo se hallan consejos de belleza y hogar ademas
de una entrevista del mundo artistico

Anahsis Nos encontramos con una revista carente de valores positivos
para la mujer, por lo que hay desequilibnios en cuanto a los
conceptos de moderno y conservador Asimismo enajena a la
miujer* que adquiere la revista por medic del consumo de
estereptipos como artistas de television

Revista ACTIVA

Descripaion La descubrimos con una vanedad de colores: brillantes v
palidoj. los cuales representan para nosotros la fuerza y la
debilidad ,concentradas en ¢l caracter de la mujer

En la portada se presenta a una mujer sera y retadora
La posicton de sus modelos. en su mayona es la de pie,
representando una estabilidad emocional

Analisis Comprobamos que la revista persuade a la muer en el cuidado
de su persona, salud, moda y belleza
Sole retoma el aspecto fisico de la mujer a quien mantpula
a'través de estereatipos de aspecto social pertenecientes a la
clase dommnante
La muer ideal que desea promover Activa es elegante,

sofistitada y con una gran posibilidad de comprar to deseado
por ¢lia
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Revista’

Deseripeidn’

Andlisis:

Revista

Descripeion:

Andlisis

VANIDADES

En la portada presenta al igual que en el resto de las paginas a
una joven fuerte y femenina.

El contenido abarca principaimente la informacién para el
hogar, decoractén y cocina,

En la revista se maneja un mensaje directo manipulante para
que la mujer se convierta en consumidora y contintie con sus
rotes tradicionales,

BURDA

En la revista hallamos a una joven bella y fresca, con una
estabilidad econémica y emocional.

En el contenido casi un 90% se refiere a lo (ltimo en la moda
va sea: vestir, belleza, salud, educacion, ete

En Burda se trata de autoestimar a la mujer para cambiar su
vida y mejorarla, pero, ésto decae con la vida constante del
gasto econdmico, por adquirir la mujer lo deseado

Ademas se le considera a la mujer ideal, bella, libre,
preocupada, trabajadora, dentro v fuera de su hogar
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Revista - MM MAGAZINE
Descripeion Los colores palidos en cada pagina de la revista representan a

la femunidad
En su portada muestra a una joven, bella y sensual

Las'posiciones de sus modelos significan {a estabihidad
emocionat y econdmica de la mujer

En su contenido un 50% es informacién de! hogar y el resto
moda, entrevistas, etc

Analisis . La mujer busca de esta revista, una respuesta para formar su
aspecto personal ya sea de manera elegante o sexy

" Asimismo la mujer es juguetona y dispuesta a disfrutar de su
vidd en el trabajo v el hogar, en compaiiia de su familia,
(esposo e hijos).

Alrededor de 30 revistas fueron tomadas en cuenta para este estudio de las
cuales escogimos § al azar para dar muestra de su contemdo a traves de su descripelon y
anahsis v poder concentrar lo siguiente

Primeso quie nada nos gustaria dejar en claro que, el uso de estereotipos es
muy recurndo en los medios de wformacion escrita, coma parte de una estratega para
(lamar la atencion del publico v dejarle en su pensanuento que ciertas caracterisuicas de
personajes de la wida cohidiana son tal y como no las presentan y. por tanto se deben
considerar como verdaderas Por tal motivo nos hemos visto en la necesidad de auniliarnos
con aluunos funddmentos para entender el significado de estersotipo. tal es el caso del
Diccionanio que nds dice lo siguiente.

Estereotipo " m Cllchedc imprenta /7y imagen o 1dea aceptada por un grupe de personas,
muy simplificada Gconcepuon opiuon de algo o de algwmen ™ (35)

Cuando hicimo:. referencia a este concepto nos dimos cuenta que hoy en dia en
muches de los medios glectromeos se hace uso tambien de estereotipos que a la vez se ven
retlejados hasta eft la vida social, por giemplo, cuando se juzga a alguna persona por su
imagen automaticamente  se le da una clastficacion de acuerdo a nuestras referencias con
respeclo a €sa Imagen gue Se nos presenta
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Estereotipo; “Se llama a la imagen o clisé de una persona o grupo sccial. Son las ideas
preconcebidas y las opiniones sobre las caracteristicas de la conducta individual o social”
(36)
Gracias al estudio de la publicidad se sabe que los medios masivos de
informacion trabajan con estereotipos para introducirlos entre los roles sociales como el
judio avaro, la monja, la mujer ingenua, la esposa sumisa. ..

{Porqué hemos iniciado con ésto?

Pues bien nos hemos percatado de que gran parte de las revistas comerciales sino
es que la mayoria, presentan a la mujer una serie de estereotipos perfectos de mujeres
jovenes, bellas saludables, trabajadoras y que se desenvuelven ademds como esposas y
madres perfectas, cuyo desarrollo se muestra entre lo “moderno™ y lo conservador, pero no
a través de su trabajo o inteligencia sino por su imagen. De la cual subrayamos, es de suma
importancia para la mujer que busca alguna salida para su éxito personal.

Una vez que analizamios el contenido de varias de estas revistas nos encontramos
una significativa diferencia entre publicaciones de un pais a otro, como por ejemplo: la
espaiiola Greca ( no contemplada aqui ) ¥ la mexicana Buen Hogar (no contemplada)

La primera se observa, en busca de la mujer moderna, atrevida, trabajadora,
inteligente y con ganas de sobresalir ella sola, sin olvidar claro en algunos de los casos el
hogar.

En la segunda nos hallamos con una revista completamente conservadora en
donde se encuentra una mujer ama de casa, hogarefia trabajadora y la persona més creativa
de 1a familia,

Es dificil pensar hasta qué grado influyen las revistas femeninas en la mujer, pero
st podemos asegurar que las revistas de contenidos diferentes a lo presentado por lo
comercial, no estdn difundidas como otras, en donde s6lo se ven los patrones
convencionales de la mujer,

No cabe duda que muchas de estas revistas presumiblemente, americanas como:
Claudia, Activa, Cosmopolitan, Cristina, ete, por lo generat solamente explotan la pubticidad
y una que otra informacion del mundo de la farandula y la moda, las cuales creemos que no
ayudan en absoluto a la mujer que busca algin buen consejo para su vida intima y de otra
naturaieza,
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,Son de utilidad estas revistas®

Pues bien, no‘se podrian considerar dtles hasta cierto punto de las necesidades
femeninas Pero por du contenido comercial estamos casi seguros que su consumo o lectura
no ayuda o beneficia a su lectura, con propdsitos a desarrollarse

No por ello decimos que no estan bien realizadas en cuanto a su disefio, colores,
papel ¢ 1deas, pues ésto fealmente no nos preocupa tanto como su funcion, aunque claro
esta tienen su mérito por atractivas que parecen, a las mujeres que las compran

La prensa femenina ha tenido sus oporturudades en el mercado de poder lograr
algiin objenvo positivo, ya sea, para hacer verdaderamente consciente a la muyer sobre sus
problemas o para despertdr sus inquietudes como fue et caso de la Revista Fem a pesar de
su femimsmo se ocugiaba de asuntos reales, sobresalientes ¢ interesantes para algunos de sus
Jectores con un tipe de pensamiento mas abierto al de las conservadoras Esta publicacion
desaparecid algun nempo’ del mercado de revistas femeninas, pero Glumamente ha surgido
una nueva edicion, !a cudl no ha tenido la suficiente publicidad dentre de la gama de revistas
femeninas que existes actualmeate

L

En fin, la revista femenina no es tan femenina como parece, pues resulta que el
comercio ha rebasads a la comumeacion ¢ saformacidn de la gran mayona, por lo cual queda
nula su eficacia por lé comercial y poco especralizada en la muyer actual mexicana

13 2 TELEVISION

«Que ha ljlecht; 1a pantalta chica para la mujer?

“La television tiene algunas limitaciones que no tiene la prensa, pero hay que
acreditarle un atnbuto nitural, que todo el mundo la reconoce, aunque no la entiende
completamente™ (37) Willlam Wood

Por medio de Bste aparato receptor de la imagen, el ser humano ha sido capaz de
enterarse. nformarse, actyalizarse y, hasta de ser testigo ocular indirecto de lo nalcanzable
por el hombre de otras épbeas como por gemplo el descubnmiento de nuevos planetas en el
Unsverso, !a observacior directa de la luna. la erupcion de un voican, la protundidad del
mar, los acontecimientos;belicos entre hombres de distintas culturas, el nacimienio de un
bebé etc

Podriamos decir que la television o pantaila chica es una especie de testigo visual
que ayuda al ojo humano & captar cualquier imagen codificable a su sentido
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De acuerdo a la experiencia y al estudio de la Television hemos podido
considerar los siguientes puntos a manera de caracteristicas que dan una posible idea de lo
que significa este aparato electronico:

M Influencia especialmente personal que ejerce sobre los televidentes,

W Su elemento es la imagen acompafiada por el sonido, manejados a tal grado de interpretar
a la realidad, a la historia y a la imagmnacidn del hombre,

8 Funciona a veces como un acompailante para el hombre,

® La confianza del auditorio hacia este medio se incrementa por, tener a la imagen como la
prueba del hecho,

8 [lega a sustituir muchas veces a otros medios, pues la gente prefiere algunas veces; ver
que oir, o leer..,

A Se le puede utilizar como un material de apoyo para el aprendizaje siempre y cuando esté
estructurado su contenido para funcionar asi,

Ahora bien dentro de las posibles desventajas encontramos ;

W Atrae toda la atencion factible del televidente lo cual, significa, no poder hacer otra cosa
que estar pendiente a la pantalla

B No permite la participacion directa del pablico, mediante llamadas telefonicas, en la
mayoria de sus programas.

B Manipula y enajena al televidente por medic de modelos creados por sus realizadores.

B Con respecto a lo anterior, la clase dominante es la que por lo general decide lo que la
gente debe ver, creer, oir, pensar, usar, etc

M En comparacion con el valor de adguisicion de otros medios como la prensa y la radio, la
television es diticil de obtener por su alio costo en et mercado

La experiencia y el funcionamiento real de la television mexicana actualmente,
solo nos indica que su objetivo principal es el entretener a su gran ndmero de televidentes,
haciéndolos cada vez mas dependientes de la diversidad de mensajes que emergen de ella

Los mismos estudiosos del medio como Raul Cremoux afirman que la televisién
se enfoca & todo lo que signifique distraccion o sea. ediquese distrayendose, suefie
distrayéndose, compre distrayéndose

Por otra parte, nos hemos percatado que a la television mexicana comercial no
se le ha explotado lo suficiente en cuanto a creatividad se refiere ya que, se ha visto en la
necesidad de recurrir a las ideas de la radio para hacer su programacion, veamos: Las
tetenovelas son una copia tentativa por asi decirlo de las radionovelas, los telediarios como
se¢ les podria llamar a los programas de noticias son parte de esas deas radiofonicas, o bien
los concursos, programas musicales, etc.
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No por ellg. negamos su trascendencia en la condueta humana de hoy en dia,
que continua con €l austo v 1a condieion de percibir la imagen ante tode  Ahora bien demos
paso a nuestra siguentedinterrogante

.Que hace la television comercial v no comercial para la muyjer ?

Primerp que nada estableceremos dos patrones, uno el comercial y otro el no
comercial, en este campo de la televisidn la empresa privada se encarga por lo general de
hacer programas de entretenimiento y anunciar productos, muentras que la no privada puede
estar dependiendo de dfguna enudad pubiica, universitarias y culturales cuyos deseos van
mas alia que simplemente anunciar algo o sea que contribuyen de ciertc modo con Ia
formacion del televidente presentando en sus canales contemidos con fines educativos y
culturates.

Empezamos por lo no comercial, el canal Once del Instituto Poluéenico
Nactonal, a pesar de no transmitirse a lugares mas distantes de la ciudad capital, da una
dosis de lo que seria un programa de mujeres, para mujeres mas alla del hogar, como s
Cate Express, en donde Adnana Pérez Caiiedo junto a Veronica Ortiz, Cnistina Pacheco y
otras cofaboradoras, consiguen mantener atento al publico fememno con sus comentarios y
temas que dejan a un Jado el delantal, para hablar de mujeres en la pohtica, economia y
problemas sociales de lps cuales la mujer forma parte

Objetivamente. esta serie no repite aquelios programas de cocma. en donde la
mujer sigue sienda fa servidumbre del hogar

Otro programa optativo para la muer es Escuela para padres. el cual no fue
disenado espec:almente para entrar ¢n el gusto femenino, pero que sin embargo ha temdo
gran aceptacion dé la mujer. va que en esta serie se enfrentan problemas del hogar como la
educacion de los hijos. Ja economia en el hogar, etc . (hemos contemplado a este programa
por estar dentro del harario matutino el cual se distingue por tener un ampho auditorio de
mujeres)

El hecho de que la television no privada como el canai Once, Cuarenta CNI, y
canal Veintidos, haga algunos programas de cierta manera instructivos para la mujer, se ve
reducido por la telewsion comercial que destruye esa educactdn saturando a la muger con
prouramas de personajés det mundo del especticulo en donde se comenta sobre la vida de
ellos o cualquier otra cosa. pero referente ala farandula

5
Dentro de los programas mas llamatvos de la pantalla chica comercial hallamos
a las telenovelas para el sector femenino, cuyos contenidos no son precisamente receptores
de 1a realidad pero que son de los preferidos del ama de casa
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{Pero sabemos qué son las telenovelas ?

Las tefenovelas son series en donde se desarrollan ciertas historias que a pesar
de no estar contempladas como un trabajo literario, si, podemos decir que en ellas se
incluyen aspectos con ciertas caracteristicas de Ia misma especie, o sea. que hallamos,
personajes principales y secundarios, tiene un principio y un fin, ademés de utilizar puntos
climaticos, ambientes ., y pueden ser de diversos géneros; drama, comedia, histérica,
actual, etc

Estos programas curiosamerite se han ido inclinando hacia la valorizacién de la
imagen, dentro de la sociedad capitalista ya que se ha visto que por medio de los
estereotipos visuales, el televidente relaciona la funcion de cada personaje de la pantalla con
el de la vida real, tal es el caso de que se le explote mas a fa mujer por su belleza fisica que
por su inteligencia mediante los patrones sugeridos por las telenovelas.

Por otro lado, a simple vista se llega a connotar el valor de cada cosa por
ejemplo lo bueno y lo malo, son diferenciados a través de la pureza que se logre ver, los
buenos modales, hasta cierto grado la personalidad que puede representar algin personaje;
por lo contrario tenemos, 4 la pobreza, una imagen desagradable de la persona que se
observa etc...

Ademds de estos programas, se encuentran los certdmenes de belleza v, los de
concurso, en donde los productos comerciales sobresalen al ojo del telespectador, o bien los
musicales, en donde desfila una gama de cantantes comerciales con el fin de llamar la
atencion de la mujer, para que ésta mas tarde adquiera todo o posible ¥ lo necesario de sus
artistas favoritos como la manera de vestir, de ver, de mostrarse ante los demés en fin.

Y qué decir de los programas de cocina, ya acostumbrados a escucharse y verse
en los medios electronicos, por las amas de casa y, de los cuales son victimas de las
empresas comerciates debido a su excesiva publicidad y engaito.

Pues bien los programas femeninos en su mayoria son respuesta a las
caracteristicas halladas por la autora Alma Rosa Alva de la Selva en la obra: Radio e
Ideologia, en el que descnbe lo siguiente. * Estos valores femeninos son lo que se articulan
en el estereotipo de la feminidad temas y valores del corazon, temas y valores de la
organizacion doméstica de la cotidianidad de la intimidad”. (38)

Como observamos la television comercial es de los medios mas aceptados por
las mujeres, debido a su alto contenido de temas del corazon, domeésticos y atros, que de
alguna u otra forma influyen en ella, Ademds quienes hacen este tipo de television tratan
de controlar su conducta por el sélo hecho de querer beneficiarse econdmicamente
vendiéndoles lo que sea, hasta llegar a enajenarlas cas totalmente
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133 RADIO

La radio es e medio electrénico por excelencia que acompafia hey en dia a
muchos publicos interesados en su contenido, ademas de sigmificar uno de los organos de
comumicacton que trascietide en la histona de un pueblo y una sociedad

(Pero sabemos qué es la radic?

“La palabra Radio mdica con brevedad un sistema de radiocomumcacion o
radiodifusion, abarca tanfo los problemas de las estaciones transmusoras como de las
antenas ¥ estaciones 6 recepiores

Las comunicaciones mediante este sistema se efectuan usando ondas de radio, es
decir ondas electromagnélicas de longitud de onda superior at milumetro, como medio de
conexion entre dos o mas estaciones” {39)

Con ésto no podemos ni queremos decir que 1a radio se sintetiza solamente en ef
munde tecnico de st palabra, sino que su uso es de los mas importantes dentro de los
medios electrénicos, puesiademds de haber sido creada para difundir las ideas y necesidades
del hombre, ha ]!egfado%a formar parte, de la consciencia, gustos, polermica. mieres,
desacuerdo  de muchas personas

El mundoe tecnoldgico tal vez nos comphca de alguna manera comprender la
funcion social de la radio én si, no obstante recurrimos a €1, no por conocer como se hace un
metodo prictico y técnico radiofonico, sino por el hecho de que un “sunple” aparato
{ransmusor vino a maiifestarse en ¢l mundo a traves de la cuitura, la cual hoy en dia la toma
como parte importanie de su desarrollo socal

Ahora bien muchos de los esfuerzos que se realizan por hacer una mejor radio
no cesan A través del uempo los diversos estudios e mveshizaciones de Ja misma acercan
cada vez mis. hacia una labor social que sirva a ciertos sectores de la poblacion, sin
embargo todavia faltan .estrategias para hacer de la radio un factor prmordial de
comunicacion e nstruccién caltural para muchas personas que esperan de cste medio
electronico respuesta a sus necesidades
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(Camo da comienzo 1a radio en México?

Pues bien sabemos gracias a trabajos y andlisis de la radio, que en nuestro pais se
dio por vias experimentales al comienzo de la década de los afios 20's ya una vez plasmada
la informacian, se cuenta en la historia que el 19 de Marzo de 1923 es el dia en que un joven
y entusiasta inventor [lamado “José R. de la Herran con experiencia en la construccién de
receptores regenerativos (capaces de captar transmisiones a miles de kilometros de
distancia) lanza al aire con ¢l apoyo de la secretarin de Guerra y Marina la primera
radiodifisora de México cuya siglas hacen alarde a su nombre JH.” (40)

Dicha radiodifusora fue captada durante la expedicion Mc Milin en el Polo
Norte en el mes de noviembre del mismo afic, dando muestra de la (nica sefial proveniente
de América Latina para ese entonces, lo cual hizo trascender la radio difusién mexicana al
exterior Después de ahi, comenzaron a desfilar otras ideas en torno a la radio comunicacién
surgiendo emisoras comerciales, estatales, etc.

Mas adelante las aportaciones del investigador Fernando Curiel y el Coronel
Adalfe Eariquez Gomez enriquecicron todavia mis, y mas el mundo radial, &l primere
aportd conocimientos sobre €l campo radiofbnico nacional, mientras que ef segundo da
inicio a la primera transmision de radio en el pais con fines practicos.

Desde ese entonces surgen una serie de inquietudes por la instalacién de las
primeras estaciones radiofonicas, que gracias al apoyo de empresas como “Marconi se
pudieron realizar, ya que ef gobierno se rehuso al principio de poder hacerlas,” por lo que
empresas de este tipo tomaron Ja iniciativa en su construccion (41)

Al mismo tiempe en la ciudad de Monterrey se da paso a la primera estacion
comercial, l]a TND ( Tamava , Notre, Dame) del ingeniero Constantino de Tarnava quien da
muestra de su ingenio contribuyendo con la transmisién de su emisora privada, no sélo en
ese estado sino en otras partes del pais donde se pudiera captar su seftal.

De este florecimiento radiofonico se podria decir, que la TND dasia pauta, para
que otras estaciones de radio empezaran a formar parte de la modalidad comercial.

Asimismo tomarian imporfancia los grupos empresanales para fomentar sus
productos a través del medio como Radl Azcarraga quien una vez convencido de la eficacia
radial, hace uso de sus necesidades comerciales para la promocion de articulos caseros como
es el caso del aparato receptor de la RCA Victor

Comenzaron abrirse las puertas a tales acontecimientos para fa comunicacién
radiofonica y aparecen las primeras estaciones de radio privadas en el centro y resto del
territorio nacional como por ejemplo: “CYL de Raul Azcdrraga, 1a CYB de la Tabacalera e
Buen Tono™, (dentro del Distrito Federal } y en provincia se mencionan,
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XEFl -Chifuahua : XEAM -Matamoros Tamps
XE[  -Morela : XEBO -lrapuato
XEFE -Nuevo Leon Tamps XEP  -Ciudad Judrez ' (42)

XEV -Veracruz

2

Mas adelante aparecen para los aftos 30 ‘s radiodifusoras comerciales de 1a talla
de “ XEB (La B grandd de Mexico ), XEN Radio mundial y la XEW (integrante de la
Cadena National Broadcasting Cormporation NBC) Por otra parte surgen en la Repiblica
Mexicana estacionet coio “XEBI - Aguascalientes, XEBX- Salinas Coah, XEMU -
Piedras Negras, XECL - Mexicah, Be."(43)

Cabe destatar que el medio electronico no fue obstaculo para atraer el interés de
grupos econcmicos relevantes a pesar de los acontecimientos externos del pais, como la
situacton de Europa enfréntando los estragos de la primera Guerra Mundial y comienzos de
uma segunda guerra.

Mientras tanto quienes trabajaban en la radio para entonces se dieron a la tarea de
responder en cierto: modo a su pablico distrayéndole y comptlaciéndole a través de su
programacion como'el auditorio femenino al que se le transmitian clases de cocina, higiene,
consejos, utiles y praclicos para el hogar, concursos de pregunta y respuesta, ¢n fin una gran
vanedad de propuestas radiofonicas para el ama de casa de aquella época.

Con esta y otras estrategias comerciales la XEW toma la delantera de las demas
emisoras, pues con ¢l paso de los afios va colocindose poco a poco mas en el gusto y en la
vida rutinana de la mujer mexicana, caso concreto las amas de casa, presentandole durante
e tumo matutino (comprendido de [1 15 am a 12 45 pm) algiin programa para ellas, fuese
concursos. radionovelas,” musica romanuca etc Transcurneron varios afios y la funcion
radiofonica en cuanto a:programas femenmnos se refiere, sufre diversas transformaciones
debido a los cambios y necesidades sociales hasta llegar a la radio comentada o hablada

En este senudp tanto focutores como conductores darian otro giro a la
comunicacion radial, int‘(}rmando. dando consejos. haciendo polémica y. provocando la
partictpacion del radioescucha

Una de las mukstras claras ante la nueva modalidad de programas femeninos
hablados lo da la W, qu:ién sustituye el 23% de las radionovelas para daile cabida a series
como “Nuestro Hogar™ (Programa comentado en donde se dan consejos a las amas de
casa}
Pues bien elauge de programas tememnos se extiende a gran parte de las
emusoras comercialed de fa frecuencia AM por o que en muchas de eilas se formo la barra
femenina v con esta una variedad de temas en torno a la muyer, a modo de informacion del
houar, familia, salud: nutkicton, fectura, etc. durante esos afios
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Ahora bien con esta clase de emisiones se modifica un 1anto la manera de hacer
radio para despertar en ¢l radicescucha la necesidad de participar, opinar y cuestionar del
porqué de las cosas, ya que la misma radio invita a manifestarse por medio de sus llamadas,
cartas, faxes, etc, De alguna manera motiva a que el pablico esté en contacto con su medio,

iPero, que encontramos en la radio comercial, para la mujer actualmente?

Antes de entrar de lleno a nuestro siguiente tema, cabe sefialar que en el verano
de 1994, de las 9:00 am a 13:00 pm por AM de Lunes a Viernes pudimos sintonizar algunos
programas de corte famenine que nos podian ayudar para nuestra investigacion, claro esti
que fuvimos estar lacalizando en cierta hora en x estacion de AM si el programa era dirigido
a la mujer, y si el mismo podria incluirse dentro de nuestro material de estudio,

Para saber si era o no escuchado por la mujer tuvimos que sintonizarlo vanas
veces, prestar atencion a lo que se decia y que piblico lo escuchaba. Lo cual pudimos
comprobar por las llamadas que se hacian a los mismos vy el tipo de sugerencias

{Porqué tan pocos programas? Cabe destacar que en el verano de 1994 tanto el
pais como {a misma radio segulan suftiendo los estragos de una economia y politica
inestables, los cuales se veian reflejados en la sociedad v todo fo que hay dentro de esta

A continuacion damos una pequeiia muestra de algunos programas femeninos

que se transmitieron en varias estaciones privadas de la frecuencia AM, en el Verano de
(994,

Programa Palabra de Mujer.
Emisora; XEDF, DF, Noticias
Hora' 10:00 2 11,00 am

Caracteristicas; En la serie se hablan diversos asuntos de belleza, salud, y vida de la mujer.
El programa aconseja principalmente a quién lo solicita. Emplea un lenguaje ¢laro, sencillo y
amistoso, por gjemplo: “Yo te recomiendo amiga”...

Conducen Georgina Ibarra y Alfredo Palacios

Programa . En confianza
Emisora: XEB La B grande de México
Hora; 10:00a 11 00 am

Caracteristicas: En el programa se tocan diversos temas a tratar como; teatro, metafisica, la
naturaleza, la radionovela, etc por lo general, surgen subtemas del interés femenino, Se usa
un lenguaje: claro y sencillo.
Conduce Luz Maria Meza,
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Programa Hablemos de los hombres 10 00 a
Emisora Radio Mil
Hora 11,00 am

Caractensticas  Se desarrollan diversos argumentos como baile, football, mundo del
espectaculo, hombres, ¢te,” Resulta curiosa la entica hacia los varones de su forma de ser y

actuar

Conducen’ Fernanda Tapia y Cnistina Stivalet

Programa Parejas Disparejas
Emisora Radic Red
Hora 12:00 a 13.00 pm

Caracteristicas  Se {levan g cabo variados temas relacionados a la vida conyugal de la mujer
El programa se destaca por defender en cierta forma el derecho de la mujer en relacién con
su pargja Se dan consejos ¥ onentacién con respecto a los problemas suscitados

Conducen Patricia Kelly v el Dr. Ernesto Lamoglia.

Algunos de lo§ programas fememnos citados aqui y, que se transmiten en la
radio comercial, responden a un tentativo cambio en sus series encaminadas para ¢l gusto y
necesidad de la mujer

No dudamos que se escuchen, sin embargo, ,Cémo le ayudan a la mujer?

Es difici! tmagiharnos hasta qué grado influye psicologicamente, sccalmente y
culturalmente et estto’comircial de una estacion en su producto {(programa de radio) y en el
auditorio, no obstante:creemos que lo mas importante son las ganancias y el exito popular,
aunque no se estén haciendp bien las cosas

Por otra lado, son contados los programas de la radio comercial que realmente
se prepcupan por hablarle a la mujer sobre sus inquietudes sin tener la obligacion de
venderles o promocionasles algan praducto cemo es el caso del programa Parejas dispargjas
de Radio Red que se enfoga a escuchar los problemas de la mujer y a darles consejos sin
decir que compre x froducto en tal uenda que le ayudara a resolver sus problemas Sin
embargo los programas ferieninos en su gran mayoria no tienen un compromiso real con su
publico, pues ante esta situacion podremos decir que lo comercial esta muy por adelante de
io que un programa con calidad prede hacer por su radioescucha
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2- LA VOZ DE AMERICA LATINA

Los aflos 20°s fueron testigos del surgimiento de estudios y expenimentos sobre
la radiodifusion mexicana que vino a concluir en parte con la instalacion de las primeras
estaciones de radio cornermal tal fue el caso de la XEW que para los afios 30°s se consolida
como favonta por ¢l pub]lcn radioescucha, y es de las estaciones mas sintomzadas por los
capitalinos de aquella époga De esta enusora nacen una infindad de ideas, propuestas y
estilos de programas coro fambien de personajes, cuyas carreras florecen tanto en radio,
como en la vida de una socledad mexicana

2 1 BREVE SEMBLANZADELA XEW

El México de los afios vemte. se mantema a la expectativa de los
acontectmientos que ocurrian en ef Continente Europeo  Una Guerra Mundial que cobraba
victimas y victimas mbcen;es una economia desequilibrada, problemas sociales por todos
lados y una pohitica internagional cambiando constantemente

Por otra parte, no solo 10s problemas del exterior le interesaban a los mexicanos
sino que también fos internos, los cuales no eran nada agradables para muchos que sufrian
despojo de nerras. aseginatos pohticos, privacion de derechos y, un sinnlimero de situaciones
inimaginables y diferentes fue a veces contrastaban con una Ciudad de México llena de
glamour y hambre

La razen de efio. lo tenemos de {os diarios de agquel entonces en donde se
escibian articulos coto este “Es insostemble la situacion del Estado de Chiapas, los
asesinatos politicos levantan un clamor de indsgnacion con EE UU, o bien decia, Desaire A
Tejeda en Veracruz, rechazé un voto de confianza al Gobernador del Congreso Estudiant:”

(1

No cabe duda que €n €50s aflos fa situacion en todo el pais era incierta en casi
todos los circulos sociales: politicos. econdmicos y culturales, que compoman al pueblo
mexicano de ese enzonces, pero aunadc a esto existia todavia la idea de entretener al
publico capitaline con especticulos noctumos, proyeccion de peliculas o cualquier otra cosa

Por ejemplo en algunos penodicos se encabezaba “Hoy en Teresa y
Monumental sigue el maravilloso éxito del tenor Pedro Vargas estrella del Rancho Grande
en Mexico. acompariado por Esparza Alco del Moral, Agustin Lara y Espmosa de los
Monteros™.(2)

En cuanto al mundo del espectaculo v la diversion se presenta la actnz y

cantanie aruentina - Libertad Lamarque en “El Palacio Chino™ con la Casa del Recuerdo
{ que en cse entonces se anunciaba el cosle de Luneta por 52 00 pesos)
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Ademas con su manera muy peculiar ¢l cine asi lo presentaba’

“No es una pelicula
Na tiene combates
No trincheras” “Eran 4 hijos”

La que refleja interesante... Eugenie Ledn Tonich”. (3)

En el pericdo de los afios 30's surgen grandes empresas radiofénicas en el pais ,
gracias a la formacion e integracion de familias con grandes capitales, s¢ pudo realizar el
estilo comercial de las emisoras radiales, cuyas ideas se expandieron para el mundo de la
comunicacion promoviendo el entretenimiento v su manera de decir las cosag

iPero cdmo surge la X.E W ?

Fue un 18 de Septiembre de 1930 cuando en la avemda 16 de Septiembre se
marca por primera vez el inicio de la radio privada o comercial en el pais en este caso; la
X E.W por “Don Emilio Azcirrags Vidavrreta, quien en ese entonces fungia como gerente
general de la Mexico Music Co . distribuidora de los receptores RCA,” y que mis tarde
sinti6 la urgencia de promover a nivel nacional dichos aparatos a mayor escala a través de su
propio medio (4)

Todo empezd en punto de las veinte horas de aquel Jueves 18 de Septiembre en
donde parte del auditorio capitalino junto a su radio receptor sintonizéd en el cuadrante, la W
en el 780 (Kilociclos) para dar vida a la voz de América Latina, que dio participacion ese dia
a: “El ejército de Cuba a través del concierto inagural conducido en esa ocasion por el
director y Capitan Luis Casas, acompaiiado por el Tenor Wsevolod Osmonchok y Viadimir
Fedschenko, entre otras personalidades rusas originarios del Metropolitan Opera House de
Nueva York Més tarde siguid la Orquesta Tipica de policia que interpretd: La marcha de la
Alegria y Ia serenata mexicana™ (5)

Al momento que la radio comercial funcionaba, la prensa comienza a dar sus
primeras impresiones al respecto en otros medios de informacidn como es el caso de
Excelsior que seiialaba lo siguiente, “La estacion radiodifusora XEW viene a consagrar una
época, completamente, nueva y avanzada en la historia de ta radio en México, pues desde el
punto de vista técnico hay pocas estaciones en el mundo que la igualen y en cuanto a la parte
artistica, podemos afirmar que la estacidn XEW es un elemento dignificante en lo que se
refiere a transmisiones de radio, pues el oyente ocupari el principal lugar y merecera
atenciones™. (6)

Al menos estas tieron fas primeras {mpresianes del medio electrénico para la
prensa en ¢sos momentos.
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A partur de esé dia en la ermsora empezaron a desfilar una variedad de voces que
dejarian huella ea la Catedral de la Radio y por supuesto en la Locucion tal, fue el caso de
Leopoldo de Samamiego, quien da vida a las transmesiones de Ja emisora

Mis adelanie $e dejaron escuchar las vaces de “Javier Ruiz Rueda. “El Tuercas™.
Pepe de la Vega, Amado Escobar, Maruca Pérez. y Manuel Bemal “El Tio Polito™ (7) quien
en su programa deci# vIvir en Ja cercama del cerro del Ajusco v ademas se daba a Ja tarea
de contar diversas historip fantasiosas mediante la radio que ocupaba la imaginacion  del
radhoescucha mandandolaimas alla del encanto La hsta de los Lacutores es muy extensa
por lo que nos hemos fimitado a mencionarlos s0lo algunos . pero no asi a recordarlos por
el puerofono de fa W.

A través de este medio, personalidades de la palabra formaitzaron su carrera,
como también su profesionalismo, tal fue el ejemplo de Lilie que. con su educacion y
peculiar estilo cordial ¥ rbménuco, atrajo & un gran numero de radioescuchas durante su
programa, “La Hora'Azu} de los aficionados”. en donde ademds de tocarse lo Glumo en
misica de ese tiempo. :funciond como plataforma profesional en la trayectoria de
compositores y cantdnies! Prueba de elio fue Agustin Lara. conocido tambien como” “El
poeta Romantico”, quien cautivo al mundo con su guitarra en manc y por el sentimiento
nferpretativo de sus composiciones

Agustin Lara ademas de ser el canta autor predilecto de la W y del pubhco, tuvo
la oporiunidad de compattir créditos y el microfono de la emisora con otros artisias de la
walia de *Pedro Vargas El Tenor Conunental, que con su distinttva voz alcanz¢ gran
popularidad naciona! & intémacional, en su programa La hora Intima™ (8}

Ya para finales de los aiios wreinta y comienzos de Jos cuarenta, la X E W, toma
otro nuevo mpulso, gracias a su alcance territorial logrado por una antena de 10,000 wats
de potencia

Hay que destacar que para esos tiempos hacer cambios de equipo costaba una
fortuna, para conseguir: “los aparatos mas adecuados porque eran completamente
importados” (9)

En esa etapa;.se Hegaron a transmiur hasta una canitdad de noventa y cinco
programas diamamente, fales como: noticiarios, conciertos. entrevistas, programas de
concurso, capsulas .. v, de los cuales su duracion vanaba entre los 4, 8,14 y, 28 minutos al
awe

A proposito comentando de los programas de la W hallamos entre algunos de
effos “La briyula de-Compas™, en donde se tenia como slogan “El mejor norte para sus
compras de hoy™, o tambi:én se encontraba la sene, “El Grano Real”, en el cual se transmitia
muysica del momento, 'durante Jas dos horas del programa™ (10)
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Como nos podemos dar cuenta desde un principio la radio privada en este caso
la W mostrd su inclinacién por lo comercial en sus producciones v por otro lado de su gran
diversidad de programas que se hacian para toda clase de publico.

Por otro lado tenemos: “El risametro”, Gabilondo Soler, en “Cri- Cri”,

“Noches tapatias”, “ De mujer a Mujer”, “La hora de los aficionados”, “Carlos Lacroix™,

“La Doctora Corazon”, “La policia siempre vigila”, “Cancionero Picot”, “Visitando a las

estrellas”, “El Reloj Musical “, “El Doctor Q”, “Los Catedriticos” y, otro programa muy

recordado por la lstoria radial; “El poderoso club de la escoba y el plumera™, del cual se
cuenta en la emisora que o Hegaron a insegrar dieciocho mil socios y radicescuchas a la vez.
(11)

De la cantidad vino la calidad, conforme avanzd la popularidad de la W,
aumentaron cada vez mas las producciones y las ideas de hacer una buena radio comercial,
ejemplo de ello son los radioteatros y por supuesto las radionovelas “cuyo origen se dice lo
tuvo en Cuba a partir de las historias narradas y personificadas por gente del pueblo que
cobraban vida una vez estando en la radio de aquella lsla del Caribe™ (12)

A partir de los aflos cuarenta hasta los sesenta, se marca una nueva modalidad
radiofonica, que seria muy significativa para la W en su historia, o sea . las radionovelas,
cuyo papel fue tan importante en la clase media que llegd ha ser parte de la rutina de mucha
gente escucharlas o hacerlas favoritas dentro de sus gustos radiales.

Asimismo se convierten en la maxima produccidn de programas en la XEW,
durante mucho tiempo. Se podria decir que es la etapa de la creatividad en donde se
combinan' voces, misica, ruidos, guiones, ikleas, historias, tiempo y, toda la imaginacion
humana combinada con la tecnologia.

Por otro lado la cuestién financiera sobre la produccién de las radionovelas
cotrid a cargo de empresas comerciales tales como, Procter & Gamble: “El proceso de Mary
Dugan” que constd de 20 capftulos de {5 minutos, grabada en discos grandes, ( sobre matriz
de cera 9), “Tiempo de Amar y de Sofiar”, “Elena Montalvo”... del grupo Palmolive: “Los

tres Mosqueteros™, (radioteatro), “Marionetas Animadas”, “Amor imposible”, “Las cruzadas
de la fe”, “Vértigo™, “ El Seductor”, y “Novia Oficial”... (13).

Cada tipo de programas tuvo su éxito y respuesta del piblico, pero sin duda
alguna las radionovelas que hicieron historia, tomaron en la XEW un gran auge, sobre todo
porque dejaron oir ¢ imaginar mucha de su creatividad, de estas mismas hasta nuestros dias
tenemos  escritos ¢ investigaciones que nos dan respuesta de esa riqueza cultural y
radiofonica que las hizo en su momento Unicas

Ahora bien siguiendo con el tema de las radionovelss mencionamos a aquellas
que hicieron incapié todavia mas en la XEW, ya sea por su tiempo al aire 6 por su
contenido hasta cierto modo: “Corazdn de Madre”, “Anita de Montemar™, “El Conde de
Monte Criste” y, “Chucho el Roto” (14)
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No por ¢l hecho de las radionovelas se olvidaba |a emisora en hacer otro tipo de
programas ya que por'ejenr_:lplo se transmitian breviarios cuiturales y noticianos en donde se
aprendio una cormenté de hacer periodismo radioforuco y claro, ademas flego a ser tranpolin
protesional en la vida de  Pedro Ferriz, Jacobo Zabludousky y Pepe Alameda en toros, por
mencionar sclo unos cuantbs

Cabe sefialar que durante esta etapa también surgieron estilos de hablar ante el
microfono como es el caso de los comentanos deportivos, los cuales establecieron una
modalidad de narrar el depbrie nactonal e internacional

Por dltimo, de gste periodo ¢n la Voz de la América Latina solo recordamos a la
radionovela “San Martin de Porres, que se mantuvo por mas de diez afios al aire y de la cual
su personaje El Santo Pertano, se cuenta haber cautivado tanto a su auditorio, que, cada
vez que lo reconocian en’la calle, o algin otro lugar te besaban la mano como st fuera
realmente un santo” (13}

Algo curnidso durame los aiios cincuenta, fue la idea que se tuvo por algunos
momenos con Tespegto al surgimiento de la telewision, pues se legd a pensar que la
television remplazaria:a la radio pero, se observé lo contrario ya que muchas de las ideas
radicfonicas se vieron producidas en la television con los noticiarios. telenovelas, concursos
eic. ¢

Al pnincipio la; television gard muchos curiosos que deseaban tenerla y saber
mas de st funcion, pero su costo en ¢l mercado limité en gran parte a que muchos siguieran
con esa wdea, por otro fado la radio continuaba su desarrollo creando més estaciones y
opciones para que el publico se convenciera de su trascendencia ademss claro de su facil
adquisicion y adaptacion en lugares con graves preblemas de desarrollo comumcatvo

Durante las décadas siguientes la W permanecié dentro del gusto de su
auditorio, que contimlio escuchando programas de entretenimiento como musicales,
deportes, noUCIANOs, CONCUTSOS

Para el afio de 1980 1a XEW da un giro radial, en esta ocasion para representar
tos programas hablados y comentados, en 10s cuales la participacion del auditono serd hasta
crefto margen importante para ef exito y aceptacion de los mismos

A modo de muestra ante este cambio de la programacion, encontramos “Nuestro
Hogar” serie reahizadd para el ama de casa en donde hallarra ademas de entretenimiento,
aleuno que otro comentartg o informacion sobre los quehaceres del hogar. no en forma de
codcurso, o club, sino de mujer a mujer

Al llegar esta cornente de series para el radioescuha de la emisora, no se dejaron

a un lado las radondvela, pues, con la directora Virgiua Sendel Lematre se conbinllo
haciendo una que otra duraite los primeros anos de la década en curso (907s)
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La situacidn directiva de ta XEW en 1994 hace tropezar a la gran mayoria de los
programas transmitidos, pero se recuerda que “El mundo de la mujer”, conducido por
Jannete Arceo, sigue dentro de los ratings mis altos de la W, por lo que permanece, dentro
de la emisora, debido a la constancia de sus llamadas teletonicas que hacen de éste, un
benéfico respaldo para continuar al aire,

La época actual nos permite hacer un recuento de aquellos Jogros que ha tenido
la XEW durante su tiempo de gran impulso, por lo que ahora se observa quizds una
declinacion en cuanto a su éxito popular se refiere, ya que una vez comparandola con su
dpoca de oro nos deja mucho que desear.

Los affos han sido testigo del cambio v exigencias del publico escucha por tener
una radio més comentada y hablada, por lo que ahora es una forma de hacer radic,

2.2 PROGRAMACION ACTUAL DE LA XEW ANO 1994,

Antes que nada nos gustarfa dar desde nuestro punto de vista lo que significa
un programa de radio, para asi mas tarde comprender a qué Hamamos una programacion.

De acuerdo a la experiencia e informacion obtenida por algunas obras de
comunicacion, wi programa: primeramente debe estar trabajado de acuerdo a objetivos y
necesidades, una de ellas : es €l pablico, va sea, mujeres, nifios, jovenes, profesionales,
clases populares ... o sea un sector de [a poblacién,

Ahora bien, no solamente el piblico es lo més importante sino también de lo
que tratara la serie, cuanto durari, en que horario, tipo de publicidad, que locutores
intervendrin, ete,

Ademas el programa tendra su propio estilo ya sea de corte politico, de
entretenimiento, informativo, o incluso hasta deportwo, musical, y educativo,

Para este punto hemos tomado en consideracién al investigador Mario
Kapliin quien establece lo siguiente, “programa es aquel conjunto de serie de emisiones
que tienen una sola tematica bajo un mismo nombre™ (16)

Conforme a lo sefialado por ¢l investigador en lo que se refiere al tema, ese
conjunto de emisiones equivalen al nimere de veces qué es posible la transmision de un
programa en si 4l aire, el cual contiens una tematica, y nombre.

Una muestra de programa lo encontramos con el noticiario “Monitor de la
mafiana”, transmitido por Radio Red de Lunes a Viernes de 6 00 a 10°00 de la mafiana v
conducido por José Gutiérrez Vivo En el noticiaric se dejan escuchar, comentarios,
mesas redondas, informacidn nacional e internacional
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Una programacion no es mas que la recopilacion de toda una sene de
programas emitidos por uga estacién la cual puede ser variada o con un parametro en
particular por ejemplo: de musica contemporaned, clasica, noticias

En el caso de estudio, la XEW, podriamos considerarle por una emisora con
una programacion de corfe femenino, debido 2 su alto contenido de programas tipo
concurso, musicales,” espectaculo y horoscopos Programas cuyos temas estan
relacionados con ¢l antor, aﬁdemés de los habitos rutinanos que tiene la muyer ama de casa
como el ir de compras, hacer la comida atender a los hijos

JPero en 1a actialidad, qué hallamos ¢n la programacion de fa XEW?

Para ¢l afio de’1994, la XEW pasa por un momento transitorio ya que gran
parte de su programecion se ve afectada en cuanto a su creatividad, atencion, y
produccton principalniente} de ahi, que otras empresas cono radio Red ya con gran
tmpulso en €l cuadrante, thma cada vez mas ventaja en sus programas femeninos al no
tener competencla en cuanto a calidad se refiere y populandad,

Siguiendo con i caso XEW, en su programacion hallamos series que por su
formato entran a la clasificacion descrita por Matio Kaplin, el cudl sefiata fo siguiente

+ “Tipo Revista No es mis que un programa en donde se habla de diferentes temas y,
en donde hay comentarios, entrevistas, et¢ A este formato se le puede considerar
comp una revista femenina

* De Comentario Se emplea una vanedad de temas en donde predomma la opinion de
fos invitados cormo det mismo Locutor y Conductor que ayuda a tener un equilibrio en
el programa, y provoca ademis en el publico fa necestdad de participar

+ Tipp Servicio Social l;.a cooperacion del publico es fundamental para crear una
respuesta positiva en el programa pues asi el medio electrénico juega un papel de
servidor pablico ante las necesidades de su auditorio En la opinion de Mario Kaplin
“en donde la radio sirve de contacto para el logro de objetvos sociales™. {17)

Estos tres'tipop de formatos que acabamos de mencionar se adaptan a los
programas femeninos escughados en {a W actualmente, por lo que deseamos rescatarlos
por su apego a nuestro casé de estudio

Ahora bied, la programacion actual de la XEW, se enfoca principalmente al
auduitono femenino, ng sabemos realmente la causa, pero nos atrevemos a decir que se
debe en gran parte porel tipo de publicidad requernida para el mantenimiento al aire de los
MISTIOS Programas y. que a su vez siven como vias de consumo para el ama de casa ya
que se anuncran mas los productos de las tiendas y empresas patrocinaderas durante la
mafiana y tarde. y quién recibe la mayor carga comercial por radio ¢s precisamente el ama
de casa
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A continuacion tenemos una descripeion y andlisis de los programas
transmitidos por la W durante el aflo de 1994,

Programa Reloj Musical

Hera, de 6:00 2 9.00 am

Conduce, José Martinez Serrano

Tema: Musica y Comentarios

Andlisis: Esle programa , enfrenta algunas situactones de su

publico, que desea escuchar su caso al aire y obtener
una opinién de su locutor y compafieros.

Programa’ El Mundo de {a Mujer.

Hora: de9:00a11.00 am
Conduce: Jannette Arceo
Tema., Salud, Educacién para los hijos, Consejos para el

hogar, belleza, etc.

Anilisis- Esta Serie es un tipo de revista radiofonica en
donde se hablan distintos temas para la mujer,
ademas se dan consejos, y se hacen comentarios
con respecto al contenido, a pesar de ésto, hay un
exceso de publicidad durante los cortes a
comercial y hasta en el mismo programa,

Programa Alas de Pasion

Hora: de 11,00 a 11:30 am

Conduce; Diversos Aclores

Tema La vida problematica de una mujer

Andlisis Este es la Gnica huella de o que tue la radionovela

en la W Su personaje es una mujer, quién afronta
una vida tormentosa, de altos y bajos para su vida
sentimental
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Progzrama
Hora
Conduce
Tema

Anglisis

Programa
tHora
Conduce
Tema

Aaalisis

Programa
Hora
Conduce
Tema

Analisis

Cocindndo a la Mexicana

de 11 30a}2 00 pm

Evelyn la Puente

Recetas, sugerencias de coclna y enirevistas con
personalidades del mundo del espectaculo

La conductora tiene problemas en la direccion det
programa dendo @ su poca expenentia en el
género y'a su poca preparactdn  cultural
resultandole consiantes troptezos y, falta de vida
al programa.

A pesar de ser una sene de corte femenine no
trasciende de lo va habitual, que son las recetas de
cocina para ef ama de casa

De Revista

de 1200a 13 00 pm

Marta Susapa Gomez Zavala

Comeﬁ_tano; de revista. noticias del espectacuio
y horoscopos

En este programa practicamente la empresa
Televisa ocupa ¢l espacio parra anunciar sus
revistas a la venta, por tal motivo aseguramos
que es un desperdicio de espacie para hacer una
serie de edte upo, sin caldad productiva, nt
elementos que l¢ puedan realmente ayudar a fa
mujer

Frente a la vida

de 13 00 a 14 00 pm

Dr Horacig Jaramillo y Silvia Roche Herndndez
Contenido diverso. ya sean problemas sociales o
partictdares de radioescuchas

E! pregrama toma un sentido demasiado
sensactonalista. ya que se exagera todo lo ahu
mencionado  sin fundamentos  de  otros
especialistag cn |a materia pues solamente se deja
escuchar la opimon del locutor especialista en
relaciones hi:manas y la de su compaiiera cuando
se abarcan- temas disuntos & las relaciones
humanas como la presencia de espintus, la
muenie, stodlera
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Programa’

Hara.

Conducen;

Tema,
Anilisis.

Programa;

Hora;
Conduce:
Tema;

Analisis;

Programa,

Hora
Conduce,
Tema

Andlisis.

Noticiario 24 horas de la Tarde

de 14:00 a 1430 pm

Abraham Zabludousky :

Noticias nacionates e internacionales

Esta es una prueba de la carencia de programas
en la W, que se sustituyen por noticiarios
televisados a control remote desde Televisa con
todo y sus faltas téenicas

La Familia Teleguia

de 14:30 2 15:00 pm

Marta Carrillo

Noticias del mundo del espectaculo.y do las
telenovelas.

Otro programa de entretenimiento v de escasa
produccién el cual no tiene que ver con la
realizacion de programas 'de radio, ya que
simplemente se habla por hablar.

Aqui y ahora

. de 15:00a 16.00 pm

Cristina Pacheco

Variados de orden social e interés de la
comunidad.

El programa toma el sentido altruista, al
momento de pedir {& participacidn del pablico

y ayudar otra gente

Su conductora maneja perfectamente el lenguaje
castellano enriqueciendo la palabra hablada del
progeama
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Programa
Hora
Conduce
Tema,
Andlisis

Programa
Hora
Conduce
Tema

Analisis

Programa
Hora
Coaduce
Tema
Andlisis

Nuaticiano 24 Horas

de 16-30 a 17 00 pm

Abraham Zabludousky

Noticias Infernacionales y nacionales

En esta ocision se repite la segunda mitad del
noticiaro vespertno.

Cristina

de 17:00 a |8 00 pm

Cristing Saralegui

Vanados, pero controversiales en su mayvoria de
las veces

De la Televiston se maneja el audio de! programa
norteamencaro, de ongen latino Cristina

En ¢l s¢ desarrollan temas nunca escuchados o
dingidgs én radw como son, viclacwon,
homosexualidad, celos . Sin  embargo, el
programa ng encaja en la realidad de la sociedad
mexicana

{El refermos a temas nunca escuchados en
radio, ros réferimos solamente a por ser el caso
de estudio)

Tuylaw -

de 1800 a 12 00 pm

Marco Tulig Herndndez

Musica y concursos

En el programa se toca misica de intérpretes
promocionagos por la empresa Televisa, y en €l
se flevan a cabo concursos de preguntas y
respuestas ¢a donde se otorga al radioescucha
aigun obsequio, ya sea discos, videocasetes etc
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Programa
Hora:
Conduce
Tema:
Anilisis'

Programa.

Hora.
Conduce,
Tema
Analisis

Programa:

Hora:
Conduce

Tema:
Analisis;

Yo amo, Tu amas..

de 19°00 a 20:00 pm

Marta Susana Zavala

En busca de la pareja ideal

En esta serie, se hace una especie‘ de club
amistoso en donde se conocen los radioescuchas
una vez que afgunos de ellos exponga su
descripcion fisica y personal por medio de una
carta o llamada, cuyo mensaje serd leido al
momento que fa locutora asi lo considere, por
medio de este enlace se llegan hacer amistades ¢
incluso parejas; pues lo percatamos durante el
programa y en una retransmisién del programa
Sabado Glgame

"Muchas Noticias

de 20:00 2 21:00 pm

Lotita Ayala

Noticias nacionales e internacionales

Se repite la idea del noticiario televisado para
incluirto en la radio v de manera- directa se
transmite por via satélite,

Frente a la Vida

de 2} 00 a 22 00 pm

El Dr Horacio Jaramillo y Silvia Roche
Herndndez

Variados, sociales y particutares (del publico)
No cambia el formato, ni la idea de este
programa transmutido en la tarde
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Prourama Musical

Hora de 22:00 a 22 30 pm

Conducen Locutar decontinudad en turne

Tema Musicd

Analisis Misica e ihterpreies ocupan un espacio en la
programamf)n

Programa. Notictario 24 Horas de la Noche

tHora de 22 3027330 pm

Conducen Jacoba Zab]udousky

Tema. Noticias nagicnales e internacionales

Anahsis Noticiario en directo desde fas instalaciones de
Televisa

Programa’ Musica y Comentarios

Hora Toda Ia noche

Conducen Locutor de Contnuidad

Tema Musica

Analisis Se 1oca musica tranquita v el locutor de

conpmitdad hace comentarios de todo tipo

E! dia viernes e la noche, para ser exactos a las LI 00 pm, Televisa manda su
senal para el control remoto del programa En Vivo con Ricardo Rocha, Lwis Carbajo ¢
vitados -

En este espacio que dura hasta las 7 00 am del dia sabado, se presentan
artistas, se hacen comentarios de temas de salud. sexualidad etc Por su parte la XEW
deja pasar todo el audio en directo del programa para los radioescuchas, con fo cual , no
cabe duda de la poca creatiyidad de la W

Por el mosentd hemos fleuado a [a deseripeion y analisis de la programacion
de fa XEW (afic 1994} lo:que nos permute, estimar algunos puntos que determman en
parte del porque de la crisis productiva en l!a emisora, de acuerdo a nuestro criterio y
exprnenca

1) Una economiz meieta eo el pass

23 Los problemas politigos de la propia empresa (Radiopolis)

3} Lawmfluencia de clertas caracteristicas de Televisa es cada vez mayor en la
XEW. como los programas de tefevision, que en directo o diferido son
transnutidos pordicha enmsora

1994-1995 son piios de transicion politica para el pais y por consecuencia, i0s
lucros que se comenierpn en dis ersas areas de la economia nacional tragn momentos muy
difiettes para sobre levar cyalquier empresa o trabajador mexicano Ya que et pueblo se
e empobrecido cada vez mas v con muy pocas oportumdades para desarrollarse
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Asimismo el medio slectrénico se ve afectado al no tener méas recursos
financieros de empresas comerciales cuyo apeyo sirve para la produccidn de muchas de
las series radiofonicas, por tal motivo se percibe una reduccion de programas en ¢l
cuadrante y corte del personal de muchas de las empresas de radio,

Comao es sabido en cada cambio presidencial hasta las empresas por muy
minimas que perezean suelen tener sus transformaciones, en la W también sucede porque
después de Virginia Sendef Lemaitre, le sustituye Ricardo Rocha, que con su poca
experiencia sobre la direccién de radio, se deja llevar faciimente por la influencia de la
television sin importarle Tas necesidades del radioescucha, ni mucho menos det medio
electrénico,

2.3 LOS PROGRAMAS DIRIGIDOS AL “SEXO0 DEBIL"

Hoy en dia, 1a barra femenina de la W comprende una gama de programas
tipo revista, los cuales se adaptan a una serie de caracteristicas expuestas por el autor
Mario Kaplin de la siguiente forma:

“Equivalen a una revista ilustrada de actualidad en donde se alternan
diferentes temas del momento, wilizando diversas formas ya sea; entrevista, encuestas,
dialogos, etc.”. {18)

Hasta el momente se comprende que los programas femeninos tipo revista
son como las publicaciones adquiridas en el mercado publicitario, en donde las mujeres
buscan . recomendaciones, alguna gue otra informacion, estar al tanto de la moda, o bien
enterarse de secretos o murmullos de sus artistas y cantanies favoritos.

El programa radiofonico tipo revista es una manera de enterarse de lo que se
habla en algunas revistas para el gusto de la mujer, en otras palabras “el medio
electronico es otro modo de informar al pablico, ef cual no se hubiera informado por otra
fuente™, (19

Con respecto al modo de enterarse a través de este medio, se sabe que dentro
de sus particularidades estan: la fugacidad, la rapidez, su extension a grandes masas, etc
Por jo tanto resulta mas eficaz este tipo de programa para las mujeres que se encuentren
imposibilitadas de adquirir alguna revista o bien de leerlas.

Ademds de los programas lipo revista en la emisora existe Ja combinacidn de
otros formatos radiotonicos, por gjemplo:

a) “ La charla expositiva
b)  El comentario
¢}  Dentro dei Didlogo. ef radio consultorio” (20)
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3
La charla expositiva por sus caracteristicas suele ser sencilla y economica ya
que ura persona al microfgno se encarga de explicar algo, divulgar conocimentos o bren
dar consejos a traves de fa radio, la cudl se le flega a considerar per Mario Kaplun en
Produccidon de programas de radio, como la menos radiefonica v la menos pedagdyica
Debido a su estructura Cdmo se da en la mayoria de los programas

H

El siguiente es el comentario, en este formato se da la oporiunidad de avalizac
y opinar sobre un hgcho,; el cual dari opcion de tener comentarios v respuestas al
respecto ya que tambien se respalda con informacion de fondo y llega muchas veces a
sugerir a aprobacion ¢ corkiena del hecho

El radio consultorio Es precisamente un programa estructurado en base a las
preguntas de [os radiogscuchas en donde existe la interaccién de pregunta y respuesta

Cabe destacar ‘que este formato a pesar de no ser exactamenie un recurso
practico en fa XEW se ufiliza mediante [a refacion auditeno conductor, en ef cual el
radicescucha expone $us dudas sobre el tema, ya sea por teléfono, carta o fax, y quien
tiene la responsabilidad de responder es justamente quien tiene la voz ante el microfono 0
sea, el conductor. .

Este tipo de formato se limita al iempo de profundizacion de cada respuesta
ya que son pocos los munutos considerados para cada intervencion, ademas los temas son
muy diversos y podna‘exisfir un rompimiento cen el ntmao del programna

Con lo que acabamos de mencionar, no se responde tal cual a las
caracleristicas precisas de fos programas femeninos de la W porque cada quien tiene su
propio estfo de hacer su programacion, pero eso st, cada uno de etlos presentan ideas de
las aqui sefialadas, por Mario Kaplun en su clasiticacian ya descrita recientemente

Ahora bien lo gue hemos estado haciendo durante este estudio es acercarios
cada vez mas a los programas femeninos de la XEW y tomar muestra de ellos para
analizartos y explcarlos pot tanto damos comienzo con

“El munda de la muer”, que se distingue por ser un tipo de formato, revista
femenina, dentro del cual se hallan secciones, temas, especialistas. comentanos y.
recomendaciones

Ademas se encaentra dividido por seceiones en las que su nombre tiene que

ver con el desarrolid de.tema por gemplo  Asesoria legal, Gaswonomua. Teatro,
MNutricion, Belleza, ete.
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Otro programa de corte femenino es la radionovela, cuya existencia se halla
en agonia en el cuadrante por muy diversas razones, por mencionar sélo algunas, las
exigencias del publico que son cada vez mis asociadas con el ritmo de vida que se leva y
su produccion que es muy costosa, pero muy aparie de esto, la W solamente le da cabida
a 30 minutos de su programacion a solo una de ellas o sea: Alas de pasion.

Algo curioso en este sentido es que a pesar de que las radionovelas ya no son
tan usuales o al menos mencionadas en el cuadrante, las telenovelas 6 lo que sucede en
ellas, llega a formar parte de los comentarios de algunos programas de la emisara como
De Revista, Cocinando a fa mexicana, o Ti y [a W Pues en ellos se comenta de que se
trato cierto capituio, 6 de la imagen de x personaje para llamar la atencion de su piblico
femenino, pues resulta ser éste el que las ve con més frecuencia y sabe de que se trata la
historia.

Una vez que nos encontramos de [leno con [a programacion femenina de la W
hemos coincidido con la serie, Cocinando a la Mexicana, & cual es una clara muestra de
la poca creatividad radinfonica que existe actualmente en la estacion comercial, por tanto
se sirve de este tipo de formatos para asegurar a su publico, mas ficilmente.

Lo que diferencia a este programa, es que un invitado del mundo del
espectaculo da una receta de cocina, los ingredientes y su preparacion, al mismo tiempo
que comenta sus actividades en la farandula,

En cuanto a la produccidn del programa se dejan escuchar algunos aspectos
de sonido acorde a lo que se va diciendo en ta receta lo cual brinda un ambiente mas
casero y apropiado para la imaginacion del ama de casa.

Mas adelante nos hallamos con el programa De Revista, el cual no destaca
por ser una simple revista que da consejos y tiene secciones, sino, por ser una serie de
iotal entretenimiento cuyo contenido principal son los horéscopos y ¢ mundo del
espectaculo,

De la barra femenina matinal, damos paso al tumo de la tarde en donde “La
Familia Teleguia™ a pesar de no ser precisamente un programa femenino, descubrimos
que tiene un amplio auditoric de mujeres que se interesan por el earedo det testro,
televisian, cine y especticulo en si.

Otro de los formatos escuchado en 1a tarde a través de la W es “Yo amo, Tu
amas. ™ que al no dar informacion sobre algin tema en particular o de exponer sobre
alguna situacion, provoca la participacion de la radioescucha, que busca tener un
compaiiero o amigo e iniciar una relacion.

De acuerde a nuestra observacion, este programa intenta muchas veces
formar un club de amigos coaforme se concreta la relacion entre radio oyentes, que por
su parte se ven de algiin modo agradecidos, debido a que terminan siendo ejemplos del
programa y por consiguiente seguidores del programa
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Dentro de Ip particular nos encontranios con el programa estadounidense.
Hamado Cristina, que no tigne que ver con ninguna clase de formato de radio, pues es
completamente para telévision, pero que surge en la radio con ¢l fin tal vez de causar en
el publico el pismo efecto de interes y morbosidad por aqueltos temas que aun continian
siendo mitos v tabdes de esta colectividad, tal es ¢l caso de la infidelidad, la virginidad,
ete

Las limitaciones técnicas y el lenguaje televisado, no solamente han
contnibuido para que este programa sea desagradable para quien lo escucha a través de la
radio, sino que tanto sit conduccion, coordinacion y enfoque no son precisamente los
adecuados para el medid radiofonico ademas de ser una serie para television con fallas en
vivo repercuten en la radio Y por st fuera poco, los temas suelen estar relactonados con
fos problemas de 1ps habitantes latinos en ciudades americanas y no con problemas &
necesidades del publico nacional

Por el momento llegamos hasta aqui con los programas dingidos al sexo
debit, que sin duda alguda son pocos, pero dan muestra de un matiz de charla, y revista
Fn los cuales se aconseja, entreriene y da una poca de informacion que puede ayudar en
algo. a la mujer mexicang (ya sea para ¢l hogar o con su familia)

No obstante todavia su estructura v funcion de {a mayoria de estos programas
no permiten a la mujer ir mas alla del conterudo en otras palabras encontrar respuesta a su
sus inquietudes

24 CARACTERISTICAS DE LOS PROGRAMAS FEMENINOS

Dentro de lbs programas fememinos de la W que se acaban de analizar y
desenbyr ballamos parjiculandades que les hacen encajarse en  €1ertos  patrones
¢structurales v funcionales de la ermisora

caractenisticas mas comitnes, el analisis de cada uno de ellos nos dio por resuttado lo
sigutente

Ahora bien* para Hlegar a conformar y comprender algunas de esas

s Lavoz femenina domina en la mavona de ellos, en cuanto a su conduccion
v Tanio locutoras como conductoras ademas de tener la ocupacion de ser mediadoras

entre la radio v el piblico, se destacan por desempeiiar otros roles soctaies como
esposas. madres, profesionales v de vez en cuando de amas de casa
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Ahora bien tenemos lo siguiente

1 El mundo de Ia mujery......... Cocinande 2 la
mexicana, y De Revista,

-Espectaculo, belleza, cocing, ¥ salud,

oy

Cada uno de estos temss no tienen en si una
especificacion en los citados, debido a sy formato,
tipo revista que les permite dar vuelta a la hoja y
cambiar de seccion segln convenga a sus intereses
mAs que, a los intereses de las radioescuchas.

En los tres programas aqui descritos hallamos
una- relacién en la idea de continuar con la
mujer conservadora Y..........s tradicional,
cuya facetn es desempeiiar el papel de ama de
casa,

]

El espectaculo es en su mayoria , base primordial para dos de ellos como es el
caso del programa de Revista y Cocinando a fa Mexicana, pues ambos son parte de la
publicidad de la misma empresa, al igual que se venden, como son las revistas femeninas,
por un lado y, por el otro, los articulos de la empresa Comercial Mexicana, que patrogina
el tiempo de Cocinando a la...

En cuanto ai Mundo de la Mujer a pesar de tener una variedad de temas, el
especidculo también sale a relueir de vez en cuando, ya sea en forma de un invitado, en
cabina o promocionando algin producto,

La utilizacion de estereotipos para orear y estimular la conducta feménina

ayuda, a su vez a que la radioescucha consuma lo transmitido por sus programas
favoritos come: productos domésticos, revistas, etc y que se adquieran hasta las ideas
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Publicndad " _Tedo la que signifique comprar desde articulos grandes

r‘“'—g ———— como televisores y, estéreos hasta los de consumo como:
e tomllasi pan,...... refrescos y legumbres y para la diversién,

Son: espec[ahstas, que colaboran en los programas con sus
conumm;entos y en la exposicion de temas, por otra parte estos
= pro(esror}ales en su mayoria son muyeres las cuales deben contar

S conuna Yida exitosa tanto en su irea como en lo emacional para

Z que le sitva a la radioescucha a modo de ejemplo

Como nog pudimos dar cuenta en el afio de 1994 la escasez de programas
fermemnos no se hizo espetar en la emisora XEW, ya que solo tres programas def turne
de 1a mafiana se acoplaron a nuestras necesidades de estudio En primer término, por ser
el lurno de la manana, chmo ya habiamos mendionado Sabemos gracias a estudios
realizados y a sondeps efectuados anteriormente, que ef ama de casa cominmente
escucha durante este penodo del dia la radio y por tal motivo nos hace pensar que los
programas que se haten én algunas emusoras como la W tienden a programar series
come El mundo de Ja mujer, Cocinando a la Mexicana y de Revista

Hemos mencignado el tiempo ahora bien, tenemos el contenido que
propiamente se podna decir que es del gusto de la mujer, porque asi no los presenta fa
misma emisora, por ejemplo El saber de 1a salud, de la familia, que alimentos preparar
que producto de belleza usar etc  Un tercer punto no los dan las radioescuchas, quienes
de alguna forma hacert presencia en estos programas enviando sus {lamadas, preguntas a
los invitados, 6 bien 4 la thisma conductora Claro estd que es dificil aceptar que sélo
£3t0s programas s¢ hayan tomado en consideracion como fememnos, pero la realidad asi
se nos presentd y solo fuimos testigos de esta etapa de la emisora y de la situacion
economica del pais

Después de haber citado los tres puntos que nos condujeron para determinar
los programas femeninos de la W, y describir algunas de sus caracteristicas
sobresatientes, Ilegamas a concluir dentra de este pardmetro de deas, que los programas
aqui sefialados conservan ufa wdea arraigada a las costumbres de como deben ser fos roles
sociales de la mujer a través de los estereotipos

La radweseuchg tiende a ser persuadida de tal manera que valore también los
conceptos de todo lo que conlleva a la modernidad, la imagen, y el consumo

.
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3 LA XEW PRESENTA  “EL MUNDQO DE LA MUJER ACTUAL”

Despues de una seric de testimonios radiales que dejara Ia W en la histora del
cuadrante capitalino én laiépoca de los 30°s y 40°s, una vez més reaparece la modalidad de
los programas en vive, g¢uyo contenrdo es cada vez mas especializado en un auditorio
determunado, utilizando temas de corte social y programas de tipo revista come EF mundo
de la mujer actual

3.1 SURGIMIENTO

Pues bient ¢l aflo 1982, es testigo de la aparicion de los programas hablados vy
comentados tipo revista para la mujer radicescucha, quien se acostumbra poco a poco a
sintomzarlos en vez de las radionovelas, cuya transmision disminuia paulatinamente

Para ser ¢xactos el 8 de noviembre de ese afio nace en los estudios de la W
“Nuestro Hogar”, come un nuevo concepto de programa radiofonico matutino para la mujer
ama de casa

Ast es, surge 1a sene, dando consejos del hogar, belleza, salud y una gama de
temas que le Interesarian al ama de casa, sobre su vida rutinaria

Dentro de las primeras caracteristicas que salen a relucir de €l son las cuatro
horas de duracion al aire, :patrocinado por Aurrera, conducide por Jannette Arceo, Marco
I'vho y Jenny Capodno, y quienes desde el primer momento se involucraa con la radio
e¢scucha y con una parte sigmficativa de su entorno

Durante ta dechda de los 80 s como todo programa, “Nuestro Hogar”, pasa pot
vanos cambros, uno de ellbs, es su contenido que cada vez se va conformando en favor de
algunas nquietudes del ama de casa, la cual lega al programa por medio de sus cartas y
propuestas. Ya que no bastaba con decir que x producto de hmpieza o receta de coctna
servia exclusivamente para el hogar. sinc que ahora la mujer tendria otras opciones de
conocer su manejo, ea bien de los miembros de fa familia para mejorar su salud, educacton,
o bien como parte de su formacion habitual

En cuanto a lo comercial ya no bastaba con tan solo anunciar el preducto de la
empresa patrocmadora, sinp darle otro giro a su consumo, claro esta ** en bien de la famulia™

Por otra parte:la estacton vy quienes hacian el programa deeidieron continuar,
cautivando al auditono mediante la intervencién de especiahistas mvitados cuya fincion seria
la de explicar mas acertaddmente sobre las matenias a tratar, por fo que poco a poco se tue
mtegrando un grupo de cdlaboradores profesionales en diferentes arcas para que ¢stuvieran
presentes en determinado dia v seccion de la semana, def programa
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Ya a partir de los 90's la serie toma ef nombre del Mundo de la mujer actual y
deja asi a “Nuestro Hogar” y el Mundo de Ia Mujer como parte de su historia

El nuevo programa continuaria bajo la conduccién de Jannette Arceo cuya
experiencia y trayectoria en la radio y televisidn se veria respaldacla con su pecutiar estilo de
atraer al publico femenina y de promocionar la publicidad de las empresas comerciales, por
tal motivo, hoy en dia se mantiene al frente al frente de la direccion def programa el Mundo
de la Mujer Actual,

Una vez que se establece la conductora en la serie, su 16l como intermediadora
entre ef publico y los especialistas se veria involucrada con otras funciones como mujer, ya
sea de ama de casa, esposa y madre principalmente. “Debido a ésto, Jannette Arceo funge
tambign como una radioescucha mas™, (1)

Por su parte la estructura del programa estaria mas ordenada asignandoles a
cada especialista su seccidn: a Julio Bishop Vinos y Gastronomia, a Caty Samos Nutriclogia,
a Rafael Perrin Teatro, vy asi sucesivamente

Conforme a la formacidon de las secciones la productora en turmmo Carmelina
Rodriguez nos menciond, que estas se realizan gracias a las inquietudes del publico
radioescuha que llegan al programa mediante sus cartas o bien a través de las llamadas
telefbnicas,

Algo que nos resultd significativo durante la visita a [a estacion XEW y plitica
con sus diversos colaboradores, es que la mayoria de sus especialistas son mujeres, que
aparte de su profesidn tienen funciones como amas de casa, madres y esposas, cuestién
relativamente intencional para que la radioescucha quede en confianza con su programa y
con la persana que toma et micrdfono para hablar de algin tema determinado y refiriéndose
especiaimente a ella,

En esta etapa de los aflos noventas, los temas se observan mas variados, y dentro
de lo tradicional como es: 1a cocina, et quehacer domestico y el cuidado de los hijos, ademés
se habla de enfermedades de 1a mujer, de qué manera entender & los infantes, qué dartes en
su alimentacion . No obstante se contindia bombardeando al ama de casa con Ja excesiva
publicidad y con las ideas convencionales de la empresa de comunicacién en cuestion, por lo
que es facil percibirlas.

La idea de programas radiofonicos tipo revista para la mujer, se extiende a otras

emisoras comerciales, las cuates optan por esta modalidad e incluyen en su programacion
alguno en su especie como Radio Formula, en Belleza y Salud; o Radio Red con, Escucha,
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3 2 RECURSOS HUMANGS

1
Por recursos humanos comprendemos al grupo de personas que conforman un
equipo de trabajo para la realizacion de un programa radiofonico, desempefiando cada una
de elias, una o varigs fuciones dentro del nusmo

Por ejernple, en nuestro objeto de estudio (El Mundo de la Mujer Actual ),
existe un grupo péquedio en camparacmn con otros programas de radio en donde suelen
estar més de cinco perfonas en el equipo de praduccién, como en un noticiario en donde
ademas de los locutores ex:sien tos reporteros, corresponsales, redactores, etc

Con la primer persona que tratamos este punto es la praductora, quién recibe la
mayor carga de trabajo.al momento de hacerse el programa en vivo El productor, sostiene
una estrecha refacion eon su demis equipo de trabajo, incluyendo al locutor ya que es
fundamental este contadto para que las cosas salgan bien, al momento de lievarse a cabo el
programa )

La funcionde! productor comienza desde el primer momento en que se encarga
de darle forma al progfama, va sea en el estudio de transmisidn de la emisora o en post-
pracluccion que es el Jugar donde se realizan trabajos por asi llamartes especiales al
programa cuando este fio esta al awre, por lo que se puede hacer en cualquier memento que
indique Ja direccion en deupar este sitio y hacer uso de los aparatos que hay ahi para cubrnr
clertas necesidades de [a serfe

Estos trabajos a los que nos referimos pueden ser grabar el programa para otra
ocasion, (o sea grabar'en frio como se le conoce en et ambiente radiofonico) hacer la
publicidad, mezclas dé musica, puentes y corlinas musicales, entradas y salidas del
programa, ademas éste personaje dei cual hablamos, tiene a su cargo la posibilidad de decidir
a sy tiempo la incorpoiacion o salida de algin elemento radiofonico del programa ya sea
informacioén, capsu]as, iwvitados y publicidad

Ello. smmpfe y cuando vaya de acuerdo con el tiempo de transmision  de la
serie. para evitar ancomfememes de cualguier indole con el material que se encuentre en la
niesa de trabajo O been estar sobre tiempo 1al como se le conoce en el argot radiofonico

En la a:ctuaﬁdad la destreza de los productores es tal, que se llega a conoger y
mangsar algunos aparatos tecmeos, cuando €5 necesano

A continuagion la productora de! Mundo de la Mujer Actual Carmelina
Rodrizuez Buitron nos éomenta sobre su trabajo ““La relacion con cada membro del equipo
debe ser buena. por el bien de! programa, ya que et productor es quien decide cuando es
preciso hablar de tal cosa, por ser ¢l responsable de todo lo que sale al aire El productor
ademas debe saber qué decr v que no. cuanto tiempo tiene para que pueda hablar ef
especialista ¥ comg se gbordara el tema ” (2)
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Después det productor hallamos al coordinador quiédn es como su brazo
derecho, porque gracias a él se realizara el contenido y material unos dias antes.

Ademas el coordinador lleva un control sobre los temas del programa para evitar
cualquier tipo de equivocacion en cuanto a repetir temas ya escuchados El material con et
que trabaja el coordinador par el programa proviene de una investigacidn previa que
salamente apoyaré al tema de exposicion del especialista en turno

Asimismo el coordinador también busca la misica que ird de acuerdo con los
puntos 8 tratar ( como sucede con e programa en estudio) y, terminard poniéndose de
acuerdo con el productor, pues es quien a fin de cuentas decidira si el materzal es correcto a
no para la ocasion,

Juato al productor hallamos a la asistente de produccidn quién auxilia
precisamente al productor en casos como recibir invitados, traer material, hacer escritos a
maquina, etc,

La titular de esta responsabilidad Norma Santiago, nos dice sobre su desempeiio
en el programa: “Mi labor es la de asistir a la productora atendiéndola, por su parte a los
colaboradores les hago sus entradas a la estacion, busco material, contesto teléfonos, tlevo
preguntas a cabina, escribo oficios, pongo en orden los obsequios que hacen los invitados al
pitblico, apunto los nombres de las personas que llaman, recibo los faxes que provienen de la
empresa para hacer alguna invitacion o saco copias para regalar etc”, (3)

Hasta aqui consideramos a tres personas que en pocas palabras manejan el
programa fuera y dentro de cabina, sin contar por supuesto con la participacion tan
importante del operador de audio, quién controla Jos recursos técnicos para que se escuche y
salga bien el programa al atre,

Otro de los elementos fundamentales para el programa radiofonico es sin duda
alguna el focutor quién * se encarga de la presentacion, despedida y, créditos de la serie”, (4)
ademas de informar al escucha, establecer &l enlace entra la radiodifusora con el piblico
como por gjemplo “Esta usted escuchando XEW desde sus instalaciones de Tlaipan 3000
grupo Radidpolis.”

El locutor es; “El lector de noticias, informador y enlace en la continuidad de Ia
transmision, si hay varios locutores dentro del guidn, los podemos diferenciar con nimercs
progresivos” (3)

ior otra parte el focutor ileva la personalidad de la emisora donde trabaja, por

lo que su ‘t:omumcac:’on con el pubhco debe estar previamente determinada conforme a la
politica de"ia empresa de con::mmijaclon1 W .
[ : %,

Y

: Tofa
2 wf:-{:
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Dentro de las caracteristicas con las que debe contar este personaje estan una
voz radiofonica adaptable a las exigencias del medio electrnico, una preparacidn para
cubrit las exigencias delimedio y por supuesto la experiencia que son de entrada muy
importantes para llevar a ¢abo esta profesion

Hoy en dia, aungue es muy dificil confundir e trabajo de un locutar con el de
conductor es necesario diferenciar sus respectivas labores, debido a los problemas que
pudieran significar es un futuro no muy lejano contradicciones, sobre todo s1 consideramos
que ambos se hallan detrds de un rucréfono y pueden hablar de diversas temiticas

Por gjemplo el conductor es quien dirige un programa de principio a fin dando
sus aportaciongs, comentarios ¢ informacion de algin tema, ¢ bien, creando polémica entre
ef publico radioescucha - y asistente en alglo programa Cabe sefialar que este término s
frecuente hallarlo en'el miindo de la pantalla chica cuando se escucha y ve al conductor de
un programa de emretenin*uemo o cultural, etc, por lo que también le pedriamos conocer
con ¢l nombre de presmtador térming muy utilizado en la televisidn comercial como
Televisa y Televisiom Aztéea

Ahora bien antes de continuar con el apartado, nos gustaria dejar en claro
todavia més la situacion taato del locutor como del conductor radiofomico desde el punto de
vista de cada uno de elfos{ Los cuales hallamos en la enusora W durante el desarrolle de sus
respectivos programds e investigaciones, aungue no participan en el programa de estudio,
consideramos importante destacar sus muy particulares opinlones al respecto

B

Por un lido fenemos al locutor Eugenio Flores de la XEW quién sefiai6 lo
siguiente; “Los locufores somos el punto de enlace, finalmente, somos los intermediarios
entre la persona que nas llama y la persona que tiene que dar la respuesta, somos
exactamente la mitad” (6)

No cabe.duda que los extremos entre locutor ¥ conductor en la radio son
determmantes para lgs prpgramas hablados ya que, ¢l locutor se le sigue hmutando a deeir
cosas sencillas al asre mientras que el conductor tiene mas libertad de hacer mas por el
rathoescucha ¢

Por otro; lade la conductora Marta Susana Zavala, nos sefiala al respecto
“Fundamentalmente somd§ tente que nos gusta comunicar, creer que o que vamos a decir
¢s5 importante para el que gstd escuchando, por eso, ¢s fundamentat prepararse ser una gente
madura y equilibrada‘en lbs conceptos que van a trascender en el piblico  En este medio
hay que ser un punto medio, no ser extremista sino equilibrado” (7)

:

vt
' S 1?5‘3 ‘%%;_\m%
, R U
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A pesar de no tener un respaldo mas, como Ja opinidn de otros locutores, y
conductores, podemos percibir conforme a la emisora que ambos personajes se diferencian
por el tipo de funcion que tiene cada uno, quizas, otros con mayor responsabilidad en un
programa como ¢s ¢l conductor, o €l ya tradicional locutor, cuya voz es unica para dar vida
a los programas

De acuerdo a la explicacion que nos proporciond [a conductara Marta Susana
Zavala, retomamos asi segln sus propias palabras que, “El locutor se limita a leer una
entrada y salida de programa, de hacer anuncios de promocion, ese es, el trabajo de un
Locutor”, ademas que: “Un locutor no debe tener tanta madurez en la vida (en este caso
experiencia) como la de un conductor de  programas” (8) debido a su desempedio frente al
micréfono y su comunicacion con el publico, que no va mas alla de algin tema.

Una vez que mostramos los conceptos y funciones de algunos personajes del
microfono, nos toca establecer esta diferencia en el trabajo radiofonico de Jeannette Arceo,
quién funge con ambas cualidades durante el programa,

En cuanto a la locutora sabemos por el curriculum de Jeannette Arceo, que sus
comienzos en la radio se dieron a través de algunas radionovelas, en las que intervino, Mas
tarde, se enfocd a la publicidad (del grupo Televisa) después de un tiempo en esa drea, da
un salto para integrarse en programas televisivos, desempedando el papel como conductora
en “Siempre en Domingo” y, "Sediorita México” ...

De regreso a la emisora XEW, Jannette retoma ambas facetas: ta de conductora
¥ la de locutora, la primera se basa en estar al frente del microfono durante el programa
“Nuestro Hogar " ademas de estar acompadiada por otros invitados que logran combinar sus
voces y talentos para [levar consejos al ama de casa sobre [a rutina del hogar, La segunda
fase {locutora) se comenzd a observar, cuando Jeannette Arceo comienza hacer la publicidad
de la empresa patrocinadora del programa en este caso Aurrerd, con quien se da a conocer
como locutora comercial en ¢l cuadrante de la empresa

Aqui nos gustaria dejar en claro que, ¢l calificativo comercial se le atribuye a la
conductora y locutera cuyo trabajo se ha formado en el medio de la comunicacién privada,
pero que su desarrollo se intensifica cuando las firmas comerciales hacen de esta locutora su
imagen representativa, colocindola como iinica o exclusiva vendedora por medio de la radio
y la television,

Los siguientes elementos del equipo del mundo de la mujer actual aunque no
tienen el mismo valor que otro de los aqui mencionados, son igual de importantes para el
programa, y nos estamos refiriendo al operador de audio y las telefonistas.

*" El pperador de gudio es quién se encarga de manejar el tablero de control, del
cuai salen las sefales técnicas para el ;q_‘q_uipo de maquinas que se establecen en ¢l estudio, ya
sean micréfonos, tomamesas o grabadorag-reproductoras,

T

ST
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i.as telefonistas ademas de contestar las liamadas del auditono, estan capacutadas
para entender las preguntas del mismo, anotarlas y darselas al asistente de produccion que a
su vez se las dara, .al peoductor para fin de cuentas, decidir si pasan o no

En este ulmuo punto se observa una cierta censura de parte de la productora en
algunas de las llamadas, que bajo sus condiciones deben estar bien planteadas y habiar del

tenta que sé esta flevando a cabo
¥

33 EL GUION

Para escuchiar un programa de radio, sélo basta con tener un aparald receptor,
sintomzarle en cuaiqute"r emisora, ya sea en la frecuencia AM 6 FM y poner atencién a lo
que se dice en €l "Es tencillo decir solamente escuchar, ya que no se puede imaginar el
cadiocscucha hastg donde lega el esfuerzo humano para hacer posible la produccion
radiotomca

Pues bien et cada uno de los medios electronicos ltamese radio, citie, teatro. o
television se utiliza un guién o guia, en el cual se estructura toda la informacton que en un
momento dado, data pa;uta a un producto posterior, ya sea una serie de radio, una obra de
teatro o bien una pelicula

JQue es un guion?

Podnamos decir que el guién es un trabajo esquematizado, estructurado y
codificado a las necestdddes del medio clectronico.

En el caso de ta radio, el gwén leva teda la informacion previamente
investigada, combrnada con indicaciones de misica y efectos que se escucharan en algin
programa o serie radloﬁémca enun momento dado

JPere quién realiza e! guion?

El yuiohista; es la persona indicada o especialista en la materia, que por medio
de sus expeniencia y amphos conoctmientos del medio electronico en este caso la radio, pone
a trabajar su creanvidad escribiendo en varios borradores lo que sera ¢! trabajo finalmente al
guidn 6 libreto. ' .

El vwomsta'al wual que cualquier otre elemento radwinco, debe contar con

varias caractensticas para su labor, tanto de una buena preparacion en cuanto a
conocimientos se refiece, como de la misma practica de hacer guiones

Pagina 81



CAPITULO 3. LA XEW PRESENTA “EL MUNDO DE LA MUJER ACTUAL”

Hoy en dia es muy dificit encontrar un formato de guidn radiofdnico estandar
debido a la politica, estifo y necesidades de hacer radio en las diferentes emisoras, no
obstante, fos efementos principafes siempre estardn presentes: voz, musica , ruidos o efzctos,
silencios.

4Cuantos tipos de guiones podemos encontrar?

Para este punto hemos encontrado en la obra la Estética Radiofonica algunos de
los tipos mas comunes de guidn que se podrian escuchar en ¢l cuadrante, una vez plasmados
para el medio con sus respectivas recursos, por gjemplo;

a) “El guidn completo: este formato es el indicado para programas draméticos donde se
incluyen todas las palabras, efectos y misica que van a ser escuchados por el auditorio.

b} El guibn semicompleto; s¢ utiliza en programas de entrevista o en revistas, en el cual
participan personas ¢on su opinin o contextos que no dependen del guionista, por lo que
¢l escritor redacta los textos para los locutores, v sélo anota e indica aqueilos espacios
donde participan otras persanas,

¢} El guidn listado; se abserva en los programas de variedades en donde suele presentarse lo
que acontecerd en forma de lista, ¢l guidn marca s6lo la secuencia de la serie,

d) La hoja de continuidad, no es un guidn, sina una lista diaria de tods la programacién de
una emisora con su respectivo tiempo cada una,” (9)

Un formate de guidn sugerido en La Estérica radiofbnica, es el de dos
columnas. La primera lleva todas las inserciones sonoras ajenas a la palabra es decir misica
y efectos, se escriben a doble espacic y con mayusculas en un promedio de 25 golpes a la
méaquina.

La segunda columna esta integrada por ef texto, las palabras que se van a decir,
“se escribe a doble espacio con mayusculas, v en un promedio de 40 golpes a maquina
finalmente se obtendra el guidn eserito™ (10)

Por otra parte €} buen manejo y conocimientos del medio radiofonico hard que
€l guionista plasme el efecto de escuchar algo, dirigiendo la imaginacion ded poblico a través
del argumento escrito.

Una vez redactadeo €l guion se debe asegurar de que sea apto para ser hablado v
escuchado,

Cabe sefialar que para que un guion radiofénico se realice, antes se debe tener un

pancrama del tipo de auditorio que se tiene, ya que este es muy diverso y puede que el
trabajo radwl no lfegue mas alld de un nimero de personas
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Por tal motive, se podria decir que los programas de radio tienden a ser

epciones para quign lds quiera escuchar. En los afios ochenta se ilegd a conocer por

medio de una mvesnoacxon de radio que 1a mentalidad del radioescucha oscilaba en los 14

afios y que por consecuencia los guionistas debian tomar en cuenta esta variable para hacer

sus programas Sin embargo hoy en dia la radio es muy diversa su amplitud de programas e

ideas también, por lo glie e! radicescucha tiene la oportumdad de cambiar de gusto y
estacion cuando quiera.

Pot otra parte cuando se esenbe cade palebra, frase, expresidn, etc, se debe
tener cuidado a la hora dé utilizarse pues hay que recordar que el sonido de cada una de eitas
debe ¢nfocarse proplamente a una audiencia v no a lectores

“Decir cosas huevas usando expresiones viejas, escribiendo en forma simple con
oraciones cortas” (11}

Para ta redaceion del puidn se recomienda.

Evitar El exceso deadjetivos
Los puntos suspensivos
El hiperbatop o 14 alteracidn del orden Ibgico de las palabras innecesarias como
lo vi con mis propios ojos
Cacofomna y ¢l liato {que consiste en la repeticion de unas mismas letras &
Silabas).
Imperativo Cuando se determina una orden por ejemple hazlo, compralo,
escichalo , np togues ese botén..
Cometer barbarismos sintacticos, o sea. en el orden de las palabras para formar
frases como. Dar guenta del hiecho “hay muchas gentes, buenas noches” ([2)
Hipérbole, aumeniar o disminuir la verdad, “eso lo ve hasta un ciego” (13)

En cuantp al materal el papel menos ruidoso ¢s ef nombrado Dito, éste es una
especie de papel blance séguide por una de carbén en medio y otra al final, asinusmo suele
utilizarse para la televisién como sucede en el Canal Once del lnstitute Politécnco Nacional,
donde to pudimos comprabar durante nuestra estancia ahi por un tiempo

Cuando hablamos de la letra para el gwon radiofonico por lo general se escribe
con mayisculas 6 altas para facditar su lectura. al instante de estarse llevando a cabo el
contentdo del mismo

Por otra’parté se podria decir, que la maquina de escribir mecanica todavia es
rouy usual para el trabajo radioforico, na obstante la tecnologia ha llegado en la mayona de
las estaciones de radio ¥ con ella otras alternativas para redactar el guibn con mejor
Precision y presentacion ademas de ahorrar tiempo para su realizacion, cotno es el uso de la
computadora
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En cuanto a la acentuacion, puntuacion y separacion de silabas se debe tener
cuidado para evitar cualqueer tipo de problema al momento de su interprefacion con el
piblico escucha.

La organizacion det guion se va a dar conforme a to requerido por el mismo o
sea, que las indicaciones para el operador téenico y entradas del locutor se escribiran  del
lado izquierdo, mientras que del lado derecho lo que dird el locutor en otras palabras el
fexto.

Cabe sefialar que las indicaciones al OP {Operador Técnico) van subrayadas, o
mediante puntos generalmente.

OP.SUBE MUSICA BAJA Y FONDEA
OP ...PUENTE ...

Lectura

La lectura def guién tiene que considerar “Una hoja de papel escrita a doble espacio
¥ de manera explicativa tiene e} tiempo aproximado de dos minutos, un comercial de 15
segundos, puede contener de 30 a 35 palabras, un efecto psicolégico se da en la repeticion
de expresiones con las que se desea una reaccion especial del pablico” (14)

En un programa tipo revista, como es ef caso del Mundo de 1a Mujer Actual,
aparentemente se dirfa que no necesita de un guién para su funcionamiento radiofénico ya
qute la explicacion de temas, comentartos e improvisacion ayudan a que la serie salga al aire
espontancamente

A pesar de ésto, al momento de salir el programa en vivo se utiliza una guia, en
donde se especifican’ los pasos a seguir, uno que otro dato informativo, como quienes
estaran de invitados y los comerciales a reatizar

Para darnos una idea de ello transcribimos un fragmento del programa de

investigacion para comprobar fa improvisacién y lectura que hace fa conductora en et
mismo.
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Esta muestra es del dia §5 de Septiernbre do 1994 ( se consideré textual)

LOCUTOR .. .. . Claro hoy es 5 de Septiembre, hoy
- rompemos con fa idea nontial de nuestra
: musica y nuestros puentes, para escuchar

nuestra musica, para escuchar el mariachi
Pues maiiana 16 de Septiembre se cumplen
{84 afios de que el Cura Hidalgo tomara
como estandarte la figura de la Virgen de
Guadalupe ¢ hiciera et llamado dei pueblo de
; Dolores a las 4 de la mafiana para que se
uniera la lucha por la Independencia de
México aunque desde 1813 José Maria
Morelos y Pavan . Enr un discurso ante el
Congreso de Chilpanciage declard que debia
ser proclamade como el dia de fa
Independencia de Meéxico e 16 de
Septiembre Pero fue hasta 1848 cuando se
celebro masivamente en el Zicalo de la
Ciudad de México
Los primeros indicios se dieron un afio
antes a partir de la Guerra de 1847 en conira
de los norneamericanos cuande un gran
numero de los barmos de Tepito y la
Lagunilla encabezados por mujeres
acudieron a 1o gue ahora se conoce como
el exlipédromo de Peralvillo y asi se fueron
acercando hacia el centro de la ciudad para
celebrar  comuntamente  estos  dos
acontecimientos Pero fue hasta 13381 en el
segundo penodo del gobierno de Portiro
Diaz cuande la tradicion empezo a cambiar
con la asistencia de funcionarios, burberatas.,
e industriales festgjaron el cumpleaiios del
entonces presidente de ta Repibhea 15 de
Septiembre vy asi poco a poco la conciencia
popular festejo la patria pues como Don
Porfirie acostumbrada a dar su informe ante
el Congreso et 16 de Septiembre, el dia
Patrio se cambio al {5, y por lo tanto la
fiesta nacional desde entonces se testg)a con
aran verbena popular como seguramente hoy
vamos a celebrar
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Ahora bien, en esta segunda parte de nuestra muestra nos hemos dado  |a tarea
¢e manifestar lo que seria el programa ef mundo de la mujer actual una vez plasmado en el
guion radiofénico ya que no se dio la oporjunidad de obtener directamente la guia que se
utiliza en el programa de estudic, cabe aciarar que por la poca atencion y respeto de parte de
la conductora Jeannette Arceo a este tipo de investigacién, hemos reelizado jo stgwente de

acuerdo a nuestros recursos de audio, obtenidos de la grabacion respectiva del programa.

MEXICO DF; A 8 DE SEPTIEMBRE DE 1994

ESTACION: XEW

PROGRAMA: EL. MUNDO DE LA MUJER ACTUAL

LOCUTORA: JANNETTE ARCEQ

PRODUCTORA: CARMELINA RODRIGUEZ

DURACION: 120 MINUTOS
INICTO DEL PROGRAMA: 9:00 AM

OP...... eseasiease

TR r IR LTSI

LOC DE CONTINUIDAD..., .00

LOC DE CONTINUIDAD.....covviirinnsn

ENTRA PRESENTACION DEL MUNDQ
DE LA MUJER ACTUAL

FL MUNDO DE LA MUJER ACTUAL ,
A TRAVES DE X W RADIO, DESDE
LA CIUDAD DE MEXICO CON
JEANNETTE ARCEQ Y LOS .. .
EXPERTOS CON SUS DUDAS , ...
COMENTARIOS Y EXPERIENCIAS , . .
ADEMAS ENTERESE DE LOS.. .. .
PRECIOS BAJOS QUE AURRERA LE
OFRECE TODOS LOS DIAS. [OIGA.
USTED A, JANNETTE ARCEQ, LA
MUJER MAS ESCUCHADA DE LA
RADIO!
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6] PR SUBE MUSICA DEL PATROCINADOR
AURRERA BAJA Y FONDEA $S”

LOC e aveeerernereanamsaessstersnsasens BUENOS, DIAS, (HOLA! COMO
AMANECIERON ,COMO ESTAN . .
NOSOTROS YA MUY DISPUESTOS A
ENTRAR EN CONTACTO CON .
USTEDES A TRAVES DE LO MAS
IMPORTANTE QUEES, ESTE .
MICROFOMO QUE TENGO ENFRENTE
MIRE LE VOY A DAR UN CARINITO
HOLA MICROFONO EL DE LA W ,;AH,
Si 1 ES EL, MAS CHULO, ES XEW LA
MASQUERIDA Y A TRAVES DE EL
LES SALUDO CON MUCHO AFECTO,
ESPERANDO QUE CLARO
APROVECHEN LOS PRECIOS
ESPECIALES DE LAS TIENDAS. . ...
AURRERA, |QUE, PRODUCCION 1.
(EHH! DE VERAS, MIRE PARA
HACER UNA SELECCION ESTA
DIFICIL . |HEE! AURRERA LE,
OFRECE POR EJEMPLQ, EL FRESCO
FRUQL NEGRO INDISPENSABLE EN
LA DESPENSA DE LA MARCA
CARTAMO, AL .. . PRECIODE
$ 235 PESOS EL KILOGRAMO \MMM!
QUE RICA ESTA ESTA SALSA,.
CATSUP DEL MONTE .
ARCHIRECONTRARICA ,LA BOTELLA
CON 790 GRAMOS AL PRECIO
ESPECIAL DE , $4 55 PESOS Y. PARA
EL DESAYUNO DE LOS HIUOS. EL, .
BOTE CON 800 GRAMOS DE CHOCO
MIL, QUE LES DA ENERGIA AL
PRECIO DE $ 1095 PESOS AHORA
MAS QUE NUNCA AURRERA .
\PRECIOS, BAJOS SIEMPRE!
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L ENTRA __TEMA GRABADO DEL
PROGRAMA_CON VOCES .. ... .
FEMENINAS

EL MUNDO DE LA MUJER ACTUAL
ES SU MUNDO , EL MUNDO DE LA...
MUJER ACTUAL , ES UN MUNDO, UN
MUNDO QUE VIVE LOS CAMBIOS DE
HOY PARA TU SUPERACION, EL
MUNDO DE LA MUJER ACTUAL

LOCuirimniinmserssssasrrensasssisinnenss HOY ES 8§ DE SEPTIEMBRE Y ...
ESTAMOS FELICITANDO A; SERGIO,
ADRIAN, TAMBIEN HOY...... ..
CELEBRAMOS LA NATIVIDAD DE
MARIA 8 DE SEPTIEMBREES ... .
JUEVES, ¥ LE MANDAMOS UN .......
SALUDO MUY CALUROSO GRACIAS,,
POR ESTARNOS SINTONIZANDO . .
DESDE TEMPRANO CLARO QUIEN
NO EMPIEZA CON LA SIEMPRE...
AGRADABLE VOZ Y EL EQUIPO DE
DON HECTOR MARTINEZ SERRANO
¥ LUEGO, YA SEGUIMOS NOSOTROS

LOCiiiiseninminisiesmirisenie HOY CON EL DOCTOR REYNALDO
MASSONY QUE, EN LA SECCION
SEXUALIDAD DE PAREJA, NOS VA
HABLAR DE LAS ZONAS EROGENAS
EN EL NATURISMO, EL DOCTOR
CARLOS MATA PUGA NOS VA A
DECIR QUE SE PUEDE HACER CON
ESTOS ALTERNATIVOS DE .., . .
MEDICINA PARA MEJORAR EL ...,
APETITO, 81 USTED NO COME BIEN
NO DEIE DE ESCUCHAR AL DOCTOR
MATA PUGA,

LA SALUD DE LA MUIJER EN EL
CLIMATERIO Y LA MENOPAUSEA
CON EL DOCTOR JUAN ALFREDO
TAMAYO NEFROLOGO, .
ESPECIALISTA EN METABOLIS\’IO
MINERAL Y, COORDINADOR DE
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LOC e oeeieemsstseirsvisnssissseseeasaree LA CLINICA DE OSTEOPOROSIS DE
‘ MEDICA SUR, QUE HOY NOS DICE

CUAL ES EL TRATAMIENTO CON
HORMONAS EN EL CLIMATERIO
PERO, PONGA ATENCION A LO QUE
NOS VA A DECIR PORQUE NO NOS
VA A MANDAR A LA FARMACIA A
COMPRAR DE ESTAS COSAS QUE
PUES SI NO SE USAN BIEN, LAS
HORMONAS PUEDEN SI NO, ESTAN
MANEJADAS POR EL ESPECIALISTA
Y VIENDO QUE TiPO DE HORMONAS
NECESITAMOS PUEDEN SER DE .
VERDAD PELIGROSAS
Y EN MENU Y GATRONOMIA : JULIO
BISHOP QUE TAL SI SE
QUEDAN CON NOSOTROS , QUE
TAL SI PARTICIPAN,QUE TAL SI NOS
LLAMAN AL 6-79-20-11 SI ESTAN EN
GUADALAJARA AL 6-16-95-02 Y 03
EN LA PRODUCCION CARMELINA,
EN LA ASISTENCIA NORMA, EN LA
COORDINACION MARCELA. EN LOS
TELEFONOS ERIKA Y ANITA. Y EN
LA MUY BRILLANTE PARTE
TECNICA LEONEL TODOS MUY
DISPUESTOS A INICIAR NUESTRO
PROGRAMA. BUENOS DIAS

OP e eeesreerees et s secensennrnes SUBE PUENTE, BAJA HASTA
DESAPARECER 5"

O et ee e e e e et asranaeenens LLEGAMOS HOY, CORRE QUE TE
CORRE YO SENTIA COMO QUE NO
LLEGABA MUCHO TRANSITO POR
LA CALZADA DE TLALPAN, Y S1
USTED VIENE, DOCTOR MASSONI,
SEGURAMENTE LE OCURRIO LO
MISMO
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DR MASSONE v vevivivunrsvercrenn AS{ ES, ESTABA MUY CARGADA LA
CALLE (NO?

LOCutrerretmrenirnreenersassaesarense POR LA LLUVIA DE TODA LA NOCHE
MUCHAS INUNDACIONES, .
WVERDAD? .

LOC.oerrrn. PERQ ESTA USTED BIEN DOCTOR SE

LE VE DE MARAVILLA Y BUENO LOS
QUE S1 VEMOS A RICARDO........
ROCHA, LOS VIERNES PUES....
DISFRUTAMOS DE TODG SU .. .......
PROGRAMA Y DE UNA PARTE DEL
MISMO QUE ES LA PARTICIPACION
DEL DOCTOR MASSONI QUE PUES
NOS ENSENA MUCHO, MUCHO,... ..
SOBRE LA SEXUALIDAD Y, EN ESTE
ESPACIO DEL PROGRAMA PUES AHI
YAMOS POCO A POCO .. ...
APRENDIENDO MUCHAS COSAS

Y ENCONTRAMOS EN LAS........
PREGUNTAS QUE EL PUBLICO NOS
VA HACIENDO CON RELACION AL
TEMA PARA HOY ALGO MUY,
INTERESANTE COMO SIEMPRE
DOCTOR MASSONI,

DR MASSONL . v1eirersrseensaranrees SI ASI ES, SON LAS ZONAS .
EROGENAS BUENO ESTAS ZONAS
EROGENAS NO SON AL AZAR TODA
NUESTRA PIEL, ES UNA ZONA .
ALTAMENTE ERQGENA Y ES..... .
COMO Si NUESTRO CUERPO FUERA
UN ELEMENTO RECEPTIVO DE...,
TODAS LAS SENSACIONES, .. |
VIBRACIONES QUE RODEAN. . .
NUESTRO ENTORNO LA BUSQUEDA
DEL HOMBRE SIEMPRE ES EL... ....
PLACER Y DIRIAMOS QUE HAY
COMO UN BALANCIN, NO ES QUE
NOS ALEJEMOS DE LAS ZONAS, .
EROGENAS, ES QUE QUIEROC
EXPLICAR TODO ESTO PARA QUE SE
DEN CUENTA PORQUE TOCANDO
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UNPUNTO DE LA PIEL HAY PLACER

LOC . crirvnrrstniieiineninsrnissrraes REYNALDO MASSONI SEGUIMOS
CON USTED, PARA CONTINUAR
APRENDIENDO, ESTAMOS EN LA W
LA MAS QUERIDA, LE VOY A PASAR
ESTAS PREGUNTAS QUE
ME ACABAN DE LLEGAR. PARA QUE
NOS AYUDE EL DOCTOR MASSONMI A
RESPONDERLAS ANTES DE
CONCLUIR CON SU ESPACIO aQUY,
EN ESTE MUNDO ACTUAL, NO SE
VAYAN . .

OP.eecineerreereseeerineeaprersnes SUBE PUENTE DE LA SECCION BAJA
HASTA __DESAPARECERS”  SUBE
MUSICA DEL PATROCINADOR . .
AURRERA BAJA Y FONDEA

L e vstesieeesieeeesreencrasersians LA SOLIDARIDAD, ES RASGO.
INHERENTE Y EN NUESTRO PAIS SE
HA EXPRESADO CON FRECUENCIA
EN DISTINTAS CIRCUNSTANCIAS VY,
SE SEGUIRA EXPRESANDO,.. . .
CUANDO . NUESTRA PATRIA ASILO
REQUIERA POR ESO AURRERA QUE
SIEMPRE HA APOYADO EN
CUALQUIER ACCION QUE VA
ENCAMINADA A AYUDAR. A LOS
DEMAS, NOS INVITA A QUE
COLABOREMOS EN UNA NOBLE
TAREA LA AYUDA A LOS NINOS DE
LA CALLE, EN ESTE MES DE
SEPTIEMBRE LA REVISTA SIEMPRE
EN FAMILIA, TIENE UN COSTQ DE
SOLO DOS NUEVOS PESOS. AL
COMPRARLA USTED ESTARA
BRINDANDO UNA VALIOSA AYUDA
A LA CASA HOGAR,

NUESTROS PEQUENQS HERMANQS.
QUE UNA GRAN PARTE DE LOS
FONDOS QUE SE RECAUDEN EN LA
VENTA DE ESTA REVISTA PUES
SERA UN DONATIVO PARA ESTA
INSTITUCION DE BENEFICIENCIA
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BUSQUE LA REVISTA SIEMPRE EN
LA FAMILIA, QUE YA SABEN . .
USTEDES QUE, NOS OFRECE LA, ., .
INFORMACION CON LOS TEMAS DE
ACTUALIDAD EN MODA, SALUD
BELLEZA, EL HOGAR Y LA... ........
OPORTUNIDAD INMEJORABLE DE
AYUDAR A ES0S PEQUENOS QUE. ..
VERDADERAMENTE LO REQUIEREN
AURRERA Y SIEMPRE EN FAMILIA,
EN PRO DE LA NINEZ SIEMPRE!

0] 2T SUBE PUENTE DE LA SECCION, .
BAJA Y DESAPARECE
LOC, . ircenmensrercansnrsnrense L.LAS 9 DE LAMANANA CON 16....... ..

MINUTOS DOCTOR REYNALDO .....
MASSONT CONOCIENDO LAS ZONAS
HEROGENAS ;COMO HAY QUE .
ESTIMULARLAS?

DRuvorevrirnisnmsnosmosorinsisne CLARO QUE 81, AQUI VIENEN ..... .
ALGUNAS PREGUNTAS Y SI ME |
INTERESA ACLARARLAS, ANTES DE
CONTINUAR CON EL TEMA

(CONTINUA CON LA EXPLICACION)

LOC s iiriireinsiesssensairansecssine ME PERMITE, ;DOCTOR ?
DRoviroreansrersisiressrissesserns CLARQ, QUE S,
LOCuriserersersenssessonnersnns REGRESAMOS DOCTOR MASSONL...

SON LAS 9 CON 22 MINUTOS AQUI W
LA MAS QUERIDA EN EL MUNDO

OPyiviniinnianaarnn PPN SUBE PUENTE BAJA Y DESAPARECE
5* SUBE MUSICA DE s
PATROCINADOR BAJA Y FONDEA
HASTA DESAPARECER
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LOC oo rereeeeerreviasneanereas HOY ES EL ULTIMO DIA PARA
DISFRUTAR DE LA GARANTIA QUE
AURRERA OFRECE EN MATERIAL DE
ARTICULOS Y ROPA ESCOLAR .
RECUERDE QUE PARA BENEFICIAR
L.A ECONOMIA FAMILIAR, AURRERA
LE GARANTIZA LOS PRECIOS MAS
BAJOS EN ARTICULOS Y ROPA PARA
ESTE REGRESOQ A CLASES
DEMOSTRANDOLO CON PRECIOS
COMO ESTOS

RECUERDE QUE $i LA. .
COMPETENCIA PUBLICA UN PRECIO
MENOR AURRERA LE BONIFICARA
LA DIFERENCIA AL MOMENTO DE .
HACER LA COMPRA NADA MAS
PRESENTANDO EL ANUNCIO
AURRERA SIEMPRE ADELANTE EN
PRECIOS BAJOS GARANTIZADO

- - TRANSCURRE ALGUN TIEMPQ venmmmonnmssnnvwsnns

OPoeeeeeeeeeeeeereenesnsnnans ENTRA MUSICA INSTRUMENTAL 5
DESAPARECE
LOC e eereeenreentsnnsesonsnnans $1 SEGUIMOS AQUI EN XEW LA MAS

QUERIDA CON JULIO BISHOP EN EL
MUNDO DE LA MUJER ACTUAL EN
LA SECCION DELICIOSA VINDS Y
GASTRONCMIA

EL MEJOR HUMOR JULIO BISHOP
,ME ENCANTA! COMO DICE LAS
COSAS, ES DIVERTIDO PERC ES LA
VERDAD

JULIO BISHOP. e ES LO POQUITO QUE HE PODIDO
APRENDERTE POR ESO CUANDO YO
ERA CHICO ME PONIAN A VERTE EN
LA TELEVISION (SE HACEN
COMENTARIOS AL RESPECTO Y SE
HABLA DE LA ATENCION EN LOS
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. RESTAURANTES)

LOC cetmrninirrernsrarsesorernanse ES JULIO BISHOP EN W LA MAS
QUERIDA

L P P ENTRA MUSICA [NSTRUMENTAL 57
DESAPARECE BLOQUE DE

COMERCIALES

ENTRA MUSICA INSTRUMENTAL 57

LOC. i itimicnssiniieaneartnin. ADELANTE INGENIERO JULIO
BISHOP QUE SE QUEDO AHI .....
GUARDADO PARA ESTE CORTE

JULIO BISHOP.....ovvvenirivinran (COMENTA DE LA SONRISA)

LOCuvrveerinn. Y TODOS TENEMOS BELLOS ...
MOMENTOS EN QUE SALE LA, . .
SONRISA, PERO TAMBIEN HAY....
OTROS QUE ESPONTANEAMENTE
PODEMOS SACAR LA SONRISA .
AUNQUE SEA A LA FUERCITA PERO
ES SOLO EL INTENTO PORQUE.. .,
DESPUES YA VA A SER NATURAL

JULIO BISHOP. cuevverirenreniianes (CLARO! ¥ HACERLOS BREVES
ESOS MALOS MOMENTOS Y LOS
BUENOS HACERLOS DURAR

LOC s teteemeeeees e sasvsnanin, ME HABLO UNA SENORA DE
PUEBLA QUE NO ESTABA EN UN
BUEN MOMENTO, ., {ACLARA LA
LOCUTORA SOBRE LA CONFUSION
QUE TUVO LA SENORA Y SUS ..
COMENTARIOS SOBRE LOS CHILES
EN NOGADA)

YA PARA CONCLUIR MI QUERIDO
JULIO DE (QUE VAS HABLAR?
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JULLO BISHOP..ciicieviiminnennveanienns PUES QUE TE PARECE, BUENOD
VAMOS A TRATAR DE CONTESTAR
RAPIDAMENTE AL SENOR JAVIER
MORAN QUIEN HABLO LA SEMANA
PASADA Y NOS PREGUNTO QUE.
CLASE DE VINO ES EL MARSALLAY
COMO SE UTILIZA BUENO EL

JULIO BISHOP....coiiicisiiierenene MARSOLLA ES UN VINO NATURAL
DULCE Y DE GRADO ALCOHOLICO
ELEVADOC PORQUE ES DE ZONAS
CALUROSAS ES DEL SUR DE ITALIA
ES LO QUE LLAMAN VINOS DE
LICOR ESTE VINO SE PUEDE .. . . .
TOMAR COMO UN VINO GENEROSO
UNA COPITA INFORMAL, UNA AL
FINAL DE LA COMIDA O LO QUE ES,
ESTUPENDO USARLO EN COCINA.
LOS ITALIANOS PRECISAMENTE
HACEN UNOS PLATILLQOS COMO POR
EJEMPLO LAS ESCALOPAS DE
TERNERA, IMAGINATE YA DE POR
SI LA TERNERA ES SUAVE Y EN
CAPITA DELGADITA CON UNA
SALSA HECHA ABASE DE, . .
MARSALLA QUEDA DULSONA POR
SU GRADOQ ALCOHOLICO Y CON LOS
CONDIMENTQS ADICIONALES
HACEN DE ESTE PLATILLO UN
AUTENTICC REGALO PARA EL
GUSTO

LOC.iiiinis beveesiain IQUE  DELICIA! SE ME ANTOJO
ENTONCES ES UN VING DULCE

JULIO BISHOP. . ES UN VINO WNATURALMENTE
’ DULCE NO ENDULSADO Y DE LICOR
ESTOS SON VINOS ESPECIALES
QPORTO, JEREZ,

LOC i, SE ACABO EL TIEMPO ME LO
CREERAS
JULIO BISHOP. .o A, SI CUANDO SE EMPEZABA A

PONER BUENOC
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LOCivevmrrenerseressnrnrsssnsesssanns YO AQUI MATANDOME CASI DOS
HORAS Y APENAS EMPIEZA A
PONERSE BUENO EL PROGRAMA

JULIO BISHOP. .ovvviv i PARA MI PORQUE YO NO HABIA
LLEGADO
LOC iiriirirenreismiiinineainnn, GRACIAS JULLIO HASTA LA PROXIMA

CUIDATE TE TOCA EN |5 DE
SEPTIEMBRE ASI QUE LA PROXIMA
LOCussietrvensvirssmsinessissirsrssssins SEMANA QUE SE TE OCURRE

JULIO BISHOP. civtviisvsenrerenerenssre VOY A ENTRAR CORRIENDO FARA
QUE VAYA GIRANDO MI REHILETE
Y LO VOY A TRAER EN LA MANO
QUE TE PARECE.

LOC iiiiiiimnvirncrnnrmniicaivanisnisinas SI, SI JULIO BISHOP VESTIDO DE
CHARRO EL PROXIMO JUEVES AQUI,
EN EL PROGRAMA

JULIO BISHOP...vvvveriniininn CON M1 BANDERA EN LA MANO
[ZQUIERDA Y EL REHILETE EN LA
DERECHA

LOCurerierivensrsissssinsrsssansnnes yQUE BONITO, MI VIDA , GRACIAS
JULIO HASTA LA PROXIMA

JULIO BISHOP.,.ccviniiiiaviensnss (ADIOS!

] DEL PATROCINADOR HACIENDA LA
PURISIMA

LOC e iiversesserssessensnrnrnsnarnress HACIENDA LA PURI{SIMA , . .
AMIGOS, . QUIEREN NOS VAMOS .
TODOS JUNTOS LA MAS BONITADE
MEXICO

OPevirivirenriaeran veresieenrenenan ENTRA BLOQUE_Y DESAPARECE |
TEMA GRABADO EL_ MUNDO DE LA
MUJER ACTUAL
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Hasta aguit hemos podido observar tentativamente, o que sera un guidn
radiofonico del programa en estudio, ahora bien como se vio desde el principio, existen
algunos stmbolos y térmiinos que explicaremos a continuacion

OF  Sefal de la iptervencion del operador técnico especiahista en el mangjo de la consola,
en donde se encuentran:todos los mnstrumentos radicforucos como microfonos, tornamesas,
casseteras, bocinas, . hasta la programacion por ¢omputadora de los cortes a comercial y
sahida def programa

LOC. La entrada &f aire de! focutor en turno, en este caso de Jeannette Arceo

Dentro de las imdicaciones importantes que hace el productor al operador de
radio al momento de realizar el programa, estan las siguientes,

FADE IN. Indica el principio de la accion, ai subir el velumen sonoro El guidn comienza
con esa indicacion para éxpresar [a apertura de la accion y del programa En el mundo de la
mayjer actual lo tenemos tna vez que se deja escuchar fa musica del patrocinador y da paso a
tode el contendo de la sene incluyendo, saludos, comentarios, etc

CUE  Eslapalabma colil la que ¢l productor le da la pauta a su locutor para dar comienzo a
la serie Cabe sefialar que esta palabra es utilizada en ef mundo del teatro y {a television (S¢
podnia decir que es la palabra clave, que da comienzo al personaje o bien del texto)
Ademas el cue va acomipafiade de una sefial con ia mano, la cual consiste dejar el dedo
indice hacia adelante a modo de apuntar un objeto

T
i

VOZ EN OFF La tenémos cuando se realiza un monologe mtenor del personaje como
también la voz escuchads a traves del teléfono

En el programa en estudio tal vez no se distinga por medio de un mondloge pero se da al
mornento de interpretarse en alguna carta en especial o pensamiento de otra persona (del
auditono) pero en la voz de fa locutora. ademas de las Hamadas telefonicas que dejan
escuchar por el programd
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FADE OUT: Iadica el término de la seccidn, a través del volumen que va disminuyendo ya
que da cierre al programa Uba vez que estamos en la serie en cuestidn no es muy claro
puesto que en la mayoria de las despedidas no se utiliza misica, solamente las voces
femeninas que dicen, “El mundo de la mujer sctual™..

Antes que nada nos gustaria sefialar que la wmisica &8 otras de los elementos
radiofonicos, con el cual se crea diversos ambientes y tentativamente se separan capitulos
atmasferas, seccianes ete.

Por su parte la produccion de radio tiene 1a oportunidad de sacarle provecho a
este recurso ¢n infinidad de casos en los que fa musica realizard un programa radiofénico.

En este ¢aso, encontramos a la misica a modo de pausas musicales que una vez
incorporadas en un guidn lo conocemos de la siguiente manera’

CORTINA" La wiilizacion de este elemente ayuda a separar o vivir las secciones del
programa. Por lo general se presenta como miisica instrumental de acuerdo a las necesidades
de la serie, y decisiones del productor quién a fin de cuentas es parte de ese matiz creativo
del programa. La cortina ayuda ademas, a dar ambientes diversos al espacio en la radic ya
sea de reflexion, alegria, lugares en especial; un parque, el mar etc

PUENTE: Esta seffal, indica la separacidn entre seccién y seccion def pragrama: Se recurre
al puente para cambiar espacios © ambientes y, su tiempo es mas breve al aire radiofénico
" que fa cortina por elio este recurso no es tan solicitado para crear espacios especiales como
la hace la cortina. En este aspecto la misica es también instrumental, y ayuda a pasac de una
seceidn a ofra por medio de una ambiente ameno, para continuar cautivando al piblico

INTRODUCCION O APERTURA: Este elemento da inicio de abrir un telon a manera de
introduccion al programa, en el cual se escucha el tema musical del patrocinador Aurrerd,

TEMA MUSICAL: Es a moda de identificacion especifica del programa, el cual se pniuecie
escuchar al principio de la senie, a la mitad de este 6 bien al final y, viene siendo “El mundo
de la mujer actual” '

CIERRE MUSICAL- Es lo inverso al elemento previo En esta ocasion es como el punto
final a nuestra emisién en donde ef tema musical se presenta, pero en forma corta
“El mundo de la mujer actual.,

FONDGO MUSICAL Es la miisica que se escucha en segundo plano a las palabras del
programa, (este recurse hay que saber utilizarlo con criterio, mesura y buen gusto)
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RUBRICA DEL PROGRAMA Es la masica grabada que coincide en nuestro caso con el
tema musical y es [a representacion del mismo El mundo de la mujer actual (en voces
femeninas), El mundo que ¥ive fos cambios de hoy para tu superacién, el mundo de la mujer
actual

i

El uso de'estasf indicaciones, se da de acuerdo a las condiciones del programa vy
de como trabaje et productor, ya que a fin de cuentas es quien adornari de cierto modo la
serie musicalmente hablando ¥ quien creard por medio de! lenguaje melodico sus cambros de
secciones, ambientes amenas, ete.

34 DEL GUION A LA PRODUCCION

Pomero que nada nos preguntamos ;porqué le damos importancia al guién?
Pues bien porque a través de esta gwia o libreto se plasma todo el trabajo de investigacion y
redaccion de muchos dias, que se hara realdad una vez que el productor del programa de
radio lo tenga en sus mano$ y lo adapte a las necesidades del mundo radiofonico para hacer
posible en este case Ei Mundo de Iz Mujer Actual en la XEW.

A cominuac:én:tenemos una breve demostracion del trabajo de produccion de
Carmelina Rodriguez encargada def programa el mundo de la mujer actual

Hay que récordar gue para este programa tipo revista no se necesita un guién
formal, pues el programa 'se realiza mediante la mtervencién de los especialistas, y la
improvisacion de su conductora Jannette Arceo

En un dia normhal de trabajo en la cabina de l2 W, unos minutos antes de
comenzar el programa para el publico radioescucha, la productora y fa locutora determinan
los ultimos detalles det programa en sus respectivas guias y, revisan la lista de mvitados
como la informacion que se tiene de los temas a tratar, etc

Por su parte, 1a productora venfica su matenal que esté en orden, como se hizo
desde el primer momento dez su impresion  Asimismo se pone de acuerdo con ¢l operador de
sudio para indicarle Iz entrada del programa ai aire

El matenal-del productor es una gwia que se utiliza a manera de guién en el

programa de estudio, de acuerdo a las palabras de la misma realizadora Carmelma
Rodriguez
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Ya que se fragmento la guia hasta lo necesario, todos los miembros del equipo
toman sus respectivos lugares en la cabina de control, abservando y poniendo atencién.a la
direccion de Carmelina y del programa, Por lo pronto la productora toma su puesto junto al
operador de audio vy de las maquinas, més atrds se hallan las telefonistas, asistente,
coordinadora e invitados en espera de su turno.

Al otro extremo, en la cabina de locutores, la conductora y facutora con su
material en fa mesa y su primer invitado ponen atencion, se deja escuchar la voz de Jeammette
Arceo, introductendo al programa.

El trabajo de la productora empieza desde el primer momento en que se deja
escuchar algo en la radio, ya sea misica, efectos o voces,

t L + -
Son las 9.05 de la mafiana da inicio el programa, las telefonistas comienzan su
tarea contestando las primeras itamadas del auditorio, la coordinadora repasa en silencio la
informacion del guion y se pone de acuerdp con el invitada.

La asistente de un lado a otro recibe los faxes y cuida las 6rdenes de entradas para
los especialistas que liegan a las instaiaciones, ademas de atender a la productora en lo que
solicita durante la transmisién, sean cassettes, alguna informacion, etc.

Mientras tanto {a comunicacién entre la productora y su conductora es constanie
en ef programa, puesto que ambas estan llevando el ritmo de la serie. Por su parte la
conductora Jannette Arceo que es la directora del mismo, cuando siente necesario algin
elemento radiofonico lo sugiere con sus propias palabras al instante, por ejerplo: como
sucedid con la exposicion, E} Mariachi, en donde Jannette dice “La musica ranchera tan
nuestra y emotiva.. se escucha en todas partes,” y con tan solo mover su cabeza,
instantaneamente, locutora y productora se ponen de acuerdo para un fondo musical
ranchero

9:10 am Jeannette Arceo habla con sus tnvitados sobre “El Mariachi”, la
productora Carmelina en cabina de control spotea (busca) musica de mariachi en el compact
disc, Je pregunta al operador Leonel Vidal (en ese momento ) de quién es la cancidn, El son
de la negra y Guadalajara.

Termina de spotear la productora, y el téenico operador registra la melodia en la
computadora, que saldra al mmuto en que lo indique produccidn

920 Carmelina Rodriguez observa su guia y observa a los invitados después,
mira ¢l reloj de pared. ..

9 25 Jeannette invita a la pausa y oprime el boton rojo o Have de su pequefie
tablero que tiene en la mesa de locutores para salirse momentaneamente del aire
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La prodictora y el operador intercambian palabras sobre el corte a comercial y la
entrada del programa que sera con misica de Mariacht

9 30 Jeannete continda con la entrevista. por su parte la productora apunta {os
nimeros telefonicas que los mvitados dicen y, Je indica al aperador dejar la misica de
Guadalajara, fendeando.

Pasan § minutos

938 La prbductora Carmelina entra en la cabina de Locutores para darle
indicaciones a Jeanneue pero lo hace con mucho cuidado para evitar {a infiltractén de ruido
al programa, una vez estando ai aire

9 53 Carmefina se pone de acuerdo con las telefonistas para dar los regalos al
publico

10-20 Jeannette y el Doctor Juan Alfredo Tamayo hablan sobre el tema de
Menopausia

Dentro.de la cabina de comirol, fa productora y coordinadora se ponen de
acuerdo sobre fas llamadas del auditono.

10 27 La productora prepara las llamadas telefonicas y con la coordinadora
. ¥ . .
lleean a seleccionar ‘las preguntas del poblico para meterlas en las secciones
correspondientes

Transcurren22 mnutos con [a exposicion det Doctor y las respectivas preguntas
del pubhco

10 49 El invitado vy colaborador Rafael Perrin lee sus poemas. mientras que la
productora da instracciones al tecnico para mtroducir masica al aire de Juan Vanuel Senat

10:53 La productora manda masica y sale del aire con melodia instrumental {a lo
que se llama cierre musical )

Hasta aqui (grminamos con fa descripeton y explicacton de la serie £ mundo de
la mujer actual, al momento de llevarse a cabo en el estudio, por o que ahcra nos
atrevemos a considerar alounos puntos necesarios para productr un programa y determinar
of guon conforme al mismo

* Tener en cuenta el tiﬁo de auditorio a quien va dingido el programa

» El gwon o guia radiofomco debe estar funcionande de acuerdo a las requisitos del
programa y los objetivos del equipo, ademas de windicarse en el, todas las anotaciones
imprescindibles para rada uno de los que ahi laboran operador de audio y locutor sobre
todo
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CAPITULO 3, LA XEW PRESENTA “EL MUNDO DE LA MUJER ACTUAL”

» Tener una buena refacion entre los miembros del equipo -
¢ El productor debe saber al menos el funcionamiento de cada uno de los aparatos téenicos.
» Y, tener presente el tiempo del programa para organizar el material.

Con las observaciones anteriores, llegamos a conocer la importancia que tiene la
produccion para un programa radiofénico en este caso, El Mundo de la Mujer Actual que se
transmite diariamente por la XEW de 9:00 a 11:00am . {Septiembre- 1994)

Ademis como lo hemos estado sefalando el productor debe tener un amplio
criterio y experiencia sobre su trabajo, ya que debe ser innovador al momente de realizar el
producto como también de prepararse cada vez mas en el drea

Ahora bien 1a relacion entre el guidn v el productor debe estar complementado
por un buen trabajo de ambos ,el primero que cubra todos los requisitos radiofonicos vy el
segundo, del talento personal que combinados hagan un buen programa

No por ello decimoes que estos puntos deben ser tomados en cuenta, pues
depende de cada emisora y elementos de trabajo el tipo de guibn que se realice y el empleo
del mismo a Ia hora de Nevarse a cabo en 1a radio,

3 5 LOCUCION

Podriamos decir en este sentido que, Ia locucién es la esencia de fa radio, como
la imagen es de la television y ef lenguaje eserito es de la prensa.

La locucion es posible escucharta cuando una o varias personas estan enfrente de
un micréfono de radio, ya sea para leer un texto, comentar alglin tema o bien para expresar
una inquietud.

Debemos considerar que no es nada ficil el trabajo de un Jocutor, ya que debe
contar con un amplio nivel de conocimientos, sean: culturales o de informacion general que
ayuden en un momento dado a enfrentar cualquier situacion 6 piblico,

Ademids de conocer adecuadamente ¢l idioma materno tanto escrito como
hablado para poder desarrollar claramente sus ideas y tener como resultado la confianza y
credibilidad de su auditorio

De ahi que nos dimos a la tarea de retlexionar sobre algunos elementos que
evaluamos como importantes para la formacion de un buen locutor. Gracias a varios puntos
de vista como, Mario Kapliin y Modesto Vazquez entre otros, pudimos llegar a lo siguiente
y tomar de sus estudios aquello, que nos serviria para nuestra investigacion,

Paginal 02



CAPITULO 3. LA XEW PRESENTA “EL MUNDO DE LA MUJER ACTUAL”

Para un perfecto dominio de la tecnica del micréfono se debe tener una buena
siticulacion al momento de hablar como tambien de una buena diccidn o sea que se entienda
1o que se dice claramenté Asimismo fa voz debe modularse conforme a un volumen normal
de una conversacion enfre amigos Por otra parte es de considerarse ¢l énfasss, matiz y,
timbre de las frases ‘

“Una buena articulacion y una correcta diccion, tono, y volumen de voz,
valorizacion de la alocucion con pausas recalcas, énfasis, manz v timbre relativo para cada
frase, velocidad adecu};da y, en generat un perfecto dominio de la técnica del
mucrofono™ (15)

La voz tiene tres cualidades esenciales : Intensidad, timbre, y ritmo.

Estas cafacteristicas son imprescindibles en todo actor de radio asi en los
locutares y animadores

Sabemos bied que la voz es un factor de suma \mportancia para el locutor de
radio Asimismo la rgdio exige de su locutor tener en cuenta un buen manejo de esta, ante un
micréfono ya que s1 no e§ asi, se terminara por perder esa oportunidad de comunicar algo a
su pablico, fa voz s¢ peoguce al vibrar las cuerdas vocales cuando se expide el aire por los
pulmenes una vez que haya recibido nuestra seital del cerebro para formar las palabras

Ahora bien rio tedas [as voces sor iguales, todas varian hasta en lo minimo ya
s€a Por su registro cpmo““!as graves que ¢oa las cuerdas vocales vibran desde 37.31 ciclos
por segundo hasta 349 23 ( ¢ p s ) o bien las voces aitas que con las cuerdas vocales vibran
desde 139 81 ( cps)hasta 1,046,509 (cps) ™. (16)

Ya dentro de la voz hallamos una gama de timbres que hacen diferenciar a las
voces entre si, dandé cafécier al sonido, por ejemplo, El umbre brllante significa alegria,
optimesmo y vitalidad, se observa cuando el locutor comercial dice |Hola que tal buenes
dias, que bueno que ¢star con nosotros disfrutando de esta linda mafana (Jeannette Arceo),
El munde de la mujer actial Otro tipo de tmbre de voz es ¢l absoluto en donde ¢l locutor
habla con nawrahidad como ,Se lo dice urna servidoral Y el rotundo es cuando se utiliza con
certeza , energla imperativo y poder, tal como. \Comprelo hoy, porque se acaba!

4

Cabe sefiglar fue estos tres tipos de umbres son los mas comunes en la radio

comercial par los locutores, segun el autor Modesto Vazquez en su obra Oratoria Radial
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Al hablar ante un micréfono el locutor debe considerar como mencienamos
elementos como la velocidad, el volumen y la diccion entre otras cosas, pues bien la
velocidad debe estar considerada dentro de la conciencia del locutor ya que con su
aplicacion puede darse a entender claramente con el publico, pues si no es asi se pierde la
atenc16n ¢ interés de 1a aucliencia a lo que se esté diciendo.

Por tanto se ha llegado a determinar un parimetro modular de “173 palabras por
minute y que no sean menos de 100 palabras por el minuto."(i7)

,

Por ofta parte es necesario como ya lo mencionamos en otra ocasidn de
mantener el volumen en radio como si se tuviera una charla entre un grupo de amigos para
evitar esas alteraciones de alzar o bajar la voz cuando se habla,

La diccion o elocucion es ¢l modo de hablar en este caso del locutor conforme a
su disciplina de pronunciar correctamente las letras, silabas y palabras con su respectivo
viento y enfonacicén, fas cuales acompafian fa oracion.

En cuanto al locutor comercial, de acuerdo a las propias exigencias de la radio
privada, ademas de ser una persona con una téenica casi perfecta al momento de hablar,
tiene que ltamar la atencién de un extenso niimero de radioescuchas

Mediante las particularidades que debe poseer este personaje radiofonico esta,
el poseer una voz agradable, buena téenica del microfono y conocimientos de publicidad,
claro, si estamos hablando de una radio comercial

Hoy en dia debido a una tentativa incursion de la television a la radio se percibe
como algunos aspecios de la pantaila se convierten cada dia en mas usuales en el cuadrante,
prueba de ello lo tenemos con el locutor, a quién Gltimamente se le ha estado nombrando
conductor hasta por los mismos integranies de la radio.

No cabe duda que en la actualidad, “Ef conductor es alguien que sabe a donde
va y nos lleva™, (18)

No obstante apreciamos que en algunas emisoras comerciales el conductor de
programas radiofonicos proviene de la television cuestion que se deberia cuidar para que
otros, 0a se dejen levar por estilos de otros medios como es ¢l caso de Ja television

En la W se emplea al locutor y at conductor como personas separadas, ya que ,
una tiene la funcion de presentar o decir cualquier cosa sobre x programa, como es el caso
def locutor Eugenio Flores quien da la presentacion de cada programa en vivo a través del
micréfono de la institucion. El cenducter lleva el mayor peso sobre la responsabilidad de
algin tema que se esté hablando por 1o que decimos, que el locutor se atiene a lo que debe
decir y no, a lo que (e gustaria decir y debe decir realmente, como lo hace ef conductor
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Eu estos mamentos no podemos decir que el oficio y empleo del locutor se ha
dejado atras. por guien ha resutiado ganador del espacio radiofonico, como es el caso del
conductor de programai que a pesar de no tener en su mayoria una voz radial, tiene muchas
veces el suficrenté conocimiento cultural y desenvolvimiento intelectual, que le ayuda a
mantenerse frente at migrofono de las emmsoras

i

En nuestro caso de estudic E1 mundo de la mujer actual, se tiens en la
conduccién a Jeannette: Arceo. al 1gual que en la locucion comercial por asi decirlo, al
wstante de llevarse a cabo [a publicidad del patrocinador en el programa

JPero sabemos, quien es Jeannette Arceo?

Antes que né_lda, la vida en ef medio radiofonico de este personaje da imcio en el
programa televisivg, “El club det hogar™, en donde se destaca por ser la imitadora més
pequena en la histoha , de nuesiro pais ya que debuta a la edad de 2 afios 11 meses

Después dechaber cautivado y sumpatizado a quiénes hacian television en ese
entonces. las oporfunidades le llovieron, siendo adn muy joven “En la pantalia chica se
destach por participar en varias telenovelas, una de ellas Salomé, con la cual tuvo fa
aceptacion del pablico y contnua con su carrera” {19) Mas adelante tuvo a su cargo la
conduccion de muchof programas de entretemmento, Como Siempre en Donungo,
musicales, conduccién del certamen Seitorita México, y Estrellas de los 80's entre otros

Mas tarde recibe la invitacion de Jaime Almeida director de la XEW para formar
parte del equipo en*‘Nu@stro Hogar” Y es a parur de 1982 que su trabyo comienza a tomar
otro sentido en su f)rofesion Ya no solo como la conductora de televisidn sino también de
radio. en donde su papel como muer tambicn tendria cabida en la sene, ademas de su
tecnica como vendédora camercial y habilidad en €l medio

A continuadion damos la transcripeién det trabajo de Jeannette Arceo en el
programa El Munde de Ja Mujer Actual Cabe sefiatar que et stewente eserito no es el guion
o gua radiofomea dnygwal del programa ea s, s6lo son fragmentos de la mntervencion de su
locutora y conductora, que tomamos durante el seguimiento de audto del programa

LOC.uen.... SELECCION. \CH!. AURRERA LE
OFRECE POR EJEMPLG

opP RUPIO ENTRA PUENTE MUSICAL, MUSICA
DEL PATROCINADOR
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LOCouursessarsversessernee HOY ES EL ULTIMO DiA PARA
DISFRUTAR DE LA GARANTIA QUE
AURRERA OFRECE EN MATERIA DE
ARTICULOS DE ROPA ESCOLAR,..... .
RECUERDEN QUE PARA BENEFICIAR
LA ECONOMIA FAMILIAR AURRERA
LE GARANTIZA LOS PRECIOS MAS .
BAJOS EN ARTICULOS Y ROPA PARA
ESTE REGRESO A CLASES................
DEMOSTRANDOLQO CON PRECIOS .
COMO ESTOS

LOC..ucenes. ESTOY ENCANTADA CON LA . .
PRESENCIA DEL DR LARA AQUI EN
VIVO, EN XEW EN NUESTRAS...... .
INSTALACIONES DE TLALPAN 3 000,
YO SE QUE HAN LEIDO TU LIBRO 0
TUS LIBROS AL SABER QUE ESTAS, .
EN DIRECTO, PUES QUIEREN ESA .
INYECCION QUE TU NOS PONES A
TRAVES DE TUS LIBROS COMO EN:
MUJER LUCHA POR TU SER, PERO .,
HOY A TRAVES DE ESTE MENSAJE
RADIOFONICO PARA INVITARNOS A
ACTIVAR, EN PRO DE TODO LO QUE
DUISTE HACE RATO DESDE LA.. .
FAMILIA DE LA PAREJA, DE.............
NUESTROS HIJOS DE TODO ESTO ....
ALONSO, ASI QUE, YO,YA NO..
HABLO . (CONTINUA)

Conforme a a descripeion y andlisis de esta transeripcion llegamos a lo
siguiente.

1) El trato con el auditorio es por medio de optimismo y armonia que resulta de una cercana
relacién entre el locutor y su piblico,

2) Exageracion de adjetivos calificativos al momento de introdueir al tema de exposicion vy,
& 1a publicidad, por gjemplo el mejer . el internacional... de calidad. |

3) Recalca las palabras que comducen a los productos para promocionar. Prueba de ello
jtantos articulosd
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¢

4} Habilidad de improvisgcién para persuadir al plblico radicescucha, gjemplo “Tenemos
que voltear a ver la tignda v encontramos tantos y tantos articulos de gran calidad que
nos ofrece Aurrerd ” *

5} La locutora ¥ conductdra tiene una enorme seguridad al momento de anunciar los spots,
“Tenemos al patrocinddor estrelia que tiene precios verdaderamente bajos en miles y
miles de productds, les precios son muy especiales y, yo quisiera informarles que el
departamento de ropa ;

6} Utiliza palabras que enganchan al auditorio como Amiga, amigos, amigas .

“Nadie puede §1egar que la mejor manera de asegurar mejores oportunidades de
vida, es ascendiendo a uria mejor educacion  pues la oportunidad sefiora, es comprar en
Aurrera” ,

Con lo que acabamos de argumentar damos una pequefia demostracién del uso
de Ta locucidn y conducéion de Jeannette Arceo al momento de emplear su voz en el
nderofono

Conforme avanzamos en este estudio vemos, como es fue 1a locucion se enfoca
dia con dia mas, a o asuptos comerciales de las emisoras privadas con tal de conservar su
lugar en la radio como taf y dejando la oportunidad al conductor para que lleve a cabo {a
direccion de los programa§ hablados

Mo dudamos que sea dificil el esperar ambas caractensticas del locutor como del
conductor En nuestto caso Jeannette Arceo pareciera como si a lo comercial se le ha
adaptado mas a sus fecesidades, que la informacidn que puede dar en su programa, pues es
muy facil observarle dirigi? hasta sus comentanos, y mensajes con fines comerciales

En cterto modo, no pedriamos decir que 1a locucion se estd modificando por el
gusto de la conduccidn eft las empresas radiofénicas, sino que los tiempos cambian y las
exigencias def piblico tamibién, claro esta, que son pocos los locutores que se han vielto
conductores, y han trasceddido con su trabajo, va que existen los especialistas y periodistas
que ocupan dia con ‘dia un lugar frente al micréfone, poniendo en duda el trabajo del
conductor v locutor
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e

3.6 AUDITORIO

.
Antes que nada vale la pena establecer que el auditorio es de suma importancia
para cualguier medic electronico sea radio o televisidn, ya que (ltimamente se ha estado
presentando un fendémeno social peculiar, resultado de este tiempo critico de injusticia en
donde la gente integrante del auditorio busca la manera, para expresar sus problemas e
inquictudes que le atailen o bien de crear opiniones

A su vez el auditorio o pubtico escucha, significa para el mundo radiofénico el
éxito popular y remuneracién de las empresas de comunicacion, tes programas de radio, que
se ven beneficiados hasta cierto grado por el rating, o sea los puntos acumutados que se
obtienen durante las llamadas telefonicas det publico o bien por las cartas que reciben de Jas
emisoras de radio, sustentado por estudio de mercado, que obviamente se traduce en
ganancia monetaria,

Cabe sefialar hoy en dia, que en muchas de las ocasiones quienes hacen posible
la radio también juegan ef papel de auditorio ¥ a su vez de radioescucha, lo cual alimenta de
alguna forma al propio medic electrdnico, en una realidad méas cercana a los intereses del
pliblice en general.

Por otro lado, mencionames que al auditorio también se le conoce de modo
particular como radioescucha, el cudl tiende a ser de muy diversas caracteristicas, pues le
hallamos dentro de tos estratos econdmicos tanto aitos como bajos, hombres y mujeres, con
cierta educacion escolar y con muitiples exigencias

LPero que entendemos por auditorio?

Por medio de la experiencia nos vemos en la necesidad de expresar que el
auditorio es aquel grupo de personas escuchas de a radio, con diferentes puntos de vista,
labores, edades, etc. Pero que se vuelve auditorio de un programa o estacion ai tener una
permanencia relativa a lo que captan sus oidos e interpretan sus sentidos,

Ahora bien dentro de ese auditorio “heterogéneo™ de radioescuchas se puede

encontiar una variedad de persomas tanto niflos, jovenes, aduitos, hombres, obreros,
comerciantes, amas de casa, intelectuales, profesionistas ..
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Un dato cusioso que se revela en el afio de 1983 es que la radio tiene un alto
grado de aceptacion entre 1a audiencia de todas las edades, pero alcanza una  mayor
penetracion en el segmento demografico de “los 13 a los 24 afios Ademas de ser la radio el
medio mas sintonizado por los habitantes de los mveles sociales medio y bajo,
ecendomicamente hablando™ (20)

Por otra parte , fas emisoras contemplan a sus proplos auditonios de acuerdo a
su programacion Ea la XEW particularmente ¥ en el caso de estudio, El Mundo de la
Mujer Actual, hallamos un gran ndmero de amas de casa, que lo escuchan debido a su
contendo

Podemps decir que desde un principio, el auditono de la XEW, fue integrado
por familias mexicanas ¢onservadoras, pero que con el paso del tiempo se fue disminuyendo
hasta quedar, en el gusto de algunas mujeres, sobre todo amas de casa que han estado
pendientes de una programacion tradicionalista conforme a sus ideas y manera de vivir

La transmusion de la XEW no debia ser tan brusca, ya que cambios asi, resultan
muchas veces fracasos para quienes de una manera dependen def éxito popular como es la
w .

Asi que la barra fememnz vino a coneretarse con la transmusién de programas
para el ama de casa, quien de alguna u otra forma contiada siendo fiel a la emisora, no
sabemos si es por los programas en si o por cierla costumbre que se hzo al escucharla,
aungque, presummimaos qué sea esto ultimo.

El ama de cisa fue asi el centro de una nueva idea de programas radiofénicos
hablados, en donde se le aconsejaria sobre su casa y famulia, ademés de ser parte de la
recepaidn principal'y def consumo publicitario para transformar la conducta social al antojo
de unos cuantos ‘

A esto agregariamos “La radio comercial se escabulle de una sociedad
estancada en la crisis para en cambio, proponer a sus escuchas puntos de confluencia
ficticlos en torno a étos musicales, o figuras artisticas creadas con el apoyo de los
medios "(21)

Con éstory la experiencia, aseguramos que una de las estrategias de la W fue darle
precisamente al ama de casa conceptos e ideas maquilladas de consejos para mantener su
atencton ademas de los estereotipos creados a manera de gjemplo la madre perfecta fa
esposa trabajadora, etc .
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;Cudl es el auditerio del mundo de la muwer actual?

£n alguna ocasién la productora de! programa Carmelina Rodriguez nos explico
al respecto: “El auditorio del programa es heterogéneo, y por tanto mujeres como hombres
de todas las edades, esperan consejos y ofertas”, (22)

Por esa razon nos preguntamos, si el auditorio es heterogéneo jporqué las
llamadas y cartas son de mujeres?. ..

No cabe duda que es facil decir fas cosas desde adentro, pero la realidad del
exterior es otra, cuando tenemos conocimientos al respecto.

Ahora bien gracias a una pequefia muestra de campo, con radioescuchas del
programa, El mundo de la mujer actual, para ser exactos 30 de las entrevistadas en el
almacén Aurrera de Nativitas y Buenavista, nos llevaron a considerar

Las amas de casa que fungian como madres, escuchaban el programa, sobre
todo en mayor proporcion las mujeres de 50 afios en adelante Por lo que descubrimos a un
auditorio acostumbrado a sintonizar la W desde sus inicios y que por rutina continfian con
ella.

Asimismo, los datos nos revelaron que estas radioescuchas tiemen una
preparacion basica incompleta tanto de primaria como de sécundaria y provienen de estratos
sociales tanto medio como bajo.

Recordemos que en alguna ocasidn nos referimos al estrato econdémico medio
bajo de la mayoria de los radioescuchas de la ciudad de México y el cual se reafirma una. vez
mas con la informacién obtenida de las indagadas en los centros comerciales Aurrerd,
ubicéndonos en esos estratos econdmicos que significan mucho para la  formacion del
contenido del programa en cuestion

Solo nos resta imaginar, si este tipo de auditorio no tiene una preparacién
escolar basica ni una formacién cultural, es probable que tampoco un amplio criterio, para
criticar y pensar, sobre lo que escucha por la radio.

Al respecto el autor Arheim Rudolf, en su obra. ** Estética radiofonica”, sefiala
lo siguiente: “Si el oyente se ve motivado por afanes razonables y es ingenioso y con una
formacién intelectual, pasara a procesar el material que se le ofrece para sacar sus propias
conclusicnes Pero si es todo lo contrario, terminara por dejarse influenciar por costumbre
sint presentar ninguna critica”. (23)
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Acabamos de tomar un punto de wvista significativo para nosotros ya que nos
revela hasta que grado, claro no especificamente, puede el medio electronico mfluenciar en
el ayente, si este no procesa la informacidn que le liega Por tal motivo decimes que
feromenos sociales que llegan fuertemente a la mayoria de las personas es casi seguro que
también, termine pot alcgnzar a esas mmorias que simplemente se dejan dominar por los

demas

4

.Que importancia tiene el auditorio para el programa’

Poco a poco:nos hemos estado dande cuenta que e audnonio es de suma
importancia no sdlo én nuestra caso de investigacion sino para tedo el medio electrénico, es
asi .
El Mundo de'fa Mujer Actual, se qutera o no, sigue en el cuadranie porque la
gente lo sintoniza y fp eséuchas ya no tanto como al principio de éste, debide a la infinidad
de opeiones que hay én el media electronico actualmente, o por alguna u otra razén

Cuando hablamos de nuestro caso de estudio, la forma en que pondera el equipo
de trabajo de la aceptacidn det programa por parte del poblico es mediante fas Hamadas
telefameas y en menor grado, a través de las cartas que llegan a la emisora

Ahora bien pudimos comprobar ademas, que no s6lo es ésta, la manera con la
que el poblico se hacé pregente en ¢l programa sino que también en forma directa, cuando se
atreve a It de inmediato por ayuda, con el locutor del programa, quien se lo soliita por su
confianza y complacehcia 2 su piblico Esto lo podemos decir gracias a una vivencia de esta
magnisud con respecto a una radioescucha que buscaba urgentemente a la conductora
Jeannette Arceo en lak msfalaciones de Radidpolis en 1994, precisamente para encontrar una
respuesta a sus contrarieddgdes

Por otro fado,‘cuando nos referimos a las llamadas telefonicas recibidas durante
el programa en cuestién, su nimero varia, conforme a {a importancia del contenido de la
serie, segin se nos dyo, en una de fas visitas a la emusora, la productora Carmelina
Rodnguez. el numerg de Hamadas se sitdia entre las 130 a 200 por dia. comprendidas de
Lunes a Viemnes 7

Como menciosamos ef numero de llamadas cambia, y es el caso de 250 llamadas
que se recibieron durante Una de nuestras wisitas a la cabina de control, por tanto pudunos
comprobar que en cierto modo, si se reciben tales cantidades de ftamadas por el piblico
radioescucha
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CAPITULOD 3. LA XEW PRESENTA “EL MUNDOQ DE LA MUJER ACTUAL”

Finalmente nos gustaria mencionar que; “La radio solamente serd buena, cuando
el radioescucha pueda elegir en cada momento aquello que le atraiga segln su personalidad
y condiciones, en lugar de dejar que las emisiones vayan fuyendo mecanicamente una tras
otraen €l 7. (24)

Cabe sefialar, que lo anterior no lo hemos escrito por molestar a nadie sina para
recordar que lo importante ante todo es el auditorio y para el que se debe hacer buen radio.

3.7 RECURSOS TECNICOS

Los elementos tecnicos son de suma importancia para el funcionamiento de la
radio pues, quienes la hacen suelen ulitizarlos y acompaiiarse de ellos para sus creaciones.

Ahora bien podemos decir que. cualquier emisora radiofénica se dirige bajo un
solo criterio y necesidad de quienes la producen para llegar al pablico. Ademas, cabe sefialar
que para su construccion, los diseflos y materiales deben de estar de acuerdo a los
propositos de las mismas. Por otra parte una estacion de radio puede ser de tipo: ‘comercial,
cultural, universitaria, etc. Pero eso si lo principal, es tener todo un equipe apto para
transmitir seidales de radio a un lugar

Una vez que entramos a este punto, hoy en dia los estudios de la XEW se
encuentrar instalados en el conjunto Radidpofis, en calzada de Tlalpan 3000, fos cuales son
de reciente copstruccién pues recordemos que su antiguo lugar estaba en fa calle de
Ayuntamiento, en ¢l centro de fa Ciudad capital y que ahora se halla concentrada de igual
forma con las emisoras del consorcio Televisa S.A, de C V

Entrando en materia, el estudio de Ja W se divide en dos secciones, llamadas:
Cabina de Locutores y Cabina de Control en donde se reine el equipo de produccion y
material técnico de la misma.

El estudio de la W que es realmente el lugar seleccionado por el grupo
Radidpolis para transmutir su sefial, es un sitio amplio ordenado y, equipado para llevar a
cabo los programas en vivo. Cuando mencionamos que este estudio lo dividen dos cabinas
¢s precisamente como se trabaja en la XEW, en un lado locutores y por el otro el productor,
ei técnico de audio e invitados que esperan su turno para entrar al awre con la locutora.

Pues bien ambas cabinas deben estar propiamente hechas para no dejar pasar,

el ruido por lo que sus instrumentos deben estar perfectamente trabajados al grado de
permitir un buen resuitado radiofonico
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Lo que causa problemas son las superticies paralelas y las esquinas, porgue son
muy sensibles a los ruidos vy wibraciones, pues bien estas partes de la cabina estan obligadas
a tener formas redondas para evitar rebotes de las ondas sonoras, lo que a su vez provoca
€co o res erberacion

“El primero es el rebote del somdo, con un tiempo de retardo mayor y el
seundo ¢s ¢l rebote del sonido con un tiempo mas corto™ (25)

En cuanto a las paredes y techos, éstos tienen madera y un material poroso con
una serie de emparnlladds absorbentes de ruido En tanta que los pisos son flotantes ya que
no estan sobre el sueld especificamente sino de tal forma que eviten cualquier vibracion
provocada por impyrezas de sonido, como los del extenior, por ello los microfonos cuentan
con un tipo de cordén para prevenir introduceidn de rudo al aire

Fno ¢cuanto 2 la duminacién se podria decir que son lamparas comunes, con las
caracterisitcas de no hacer ningun eco, ni producir corriente eléctrca a los mucrdfonos

Par otrp Tado Ias puertas son dobles y aislan perfectamente el murmullo

En tanto a-“los vidnos que se uulizan en las cabinas estos son colocados
perpendicularmente, ya que su inclinacién hace que cualquier onda sonara se absorba por el
suclo La limpieza de etos vidrios es mediante sal silica la cual evita cualquier cultive de
hongos o polvo” (26) Hay que recordar que cualquier material para cabina de radio debe
estar previamente probago ante cualquer absoreidn de ruido

Al comienza sefiatamos que existen dos cabinas dentro del estudio de la XEW,
ta de control v la de locitores Pues bien estas cabinas se encuentran divididas por un gran
cristal que permite visualizar desde cada una de ellas hacia el otro lado en el muismo estudio
Ambas cabinas estan comunicadas por una puerta especial por donde se entra y sale cuando
€5 NIeCcesano

En fa cabing de control se hace el manejo tecnico de todos los aparatos de
somdo y almacena el equipo necesano para la produccidn de la sefal radiofonica y el
programa en si. Aqui sevhalla el tablero de control 6 mesa de control a modo de un cerebio
electronico que permité el buen manejo de, los mucrofonos, tornamesas, cartucheras,
compact disc

Este tablero es un mueble a manera de escritorso grande adaptado a una parte de
mstrumentos auxilidres que ayudan al buen uso de los mismos, conforme a las exigencias de
produccion
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Estos instrumentos son los mencionados anteriormente junto a ofros que no
estan precisamente integracos, pero que su mando se hace de igual forma en la mesa de
control come la computadora, el monitor, lineas telefdnicas, controles remotos desde las
instalaciones de Televisa, ete.

En esta maquina se concentra una gama de botones que hace todavia mas
accesible el empleo de los elementos radiofonices al especialista técnico, en este caso
operador de audio, quién determina despuss del productor, cuando puede entrar la voz,
mezelarse la misica a los efectos, si hay Hlamadas telefnicas, ete.

Dentro de Ia misma cabina de control, existe un monitor, que es una pantatla a
manera de television en donde se permite observar 1a sefial que manda Televisa desde sus
instalaciones a la emisora XEW, e cual se centra en el tabiero, “para uso exclusivo del
control en caso necesario.” (27)

Junto a este tablero se haya instalado el equipo que regula y mezela el sondo y
las voces de los personajes, por lo que el profesional debe tener una especiat sensibilidad
auditiva, para proyectar un buen sonido

De la cabina de control ros introducimos a la de locutores la cual varia su
tamafio de acuerdo a las condiciones de cada empresa radiofonica, en la W pueden
compartir 1a mesa del locutor cuatro personas con sus respectivos espacios y micrdfonos
que son cuatro y de baja intensidad por los cuales “se captan las voces con gran calidad,”
palabras def operador de audio Leonel Vidal” en el momento de su trabajo en [a cabina de (a
W.

Ahora bien hemos llegado a una parte importante de la radio que son, los
microfonos ya que sin ellos no seria posible, escuchar la voz humaaa a grandes distancias ni
mucho menos apreciar las emisoras de radio a través de sus voces que sin duda alguna han
sido para muchas de estas su identificacion e imagen posteriormente Por ello hemos
dedicado un breve espacio para mencionar alguros microfones que consideramos
significativos para las producciones radiofénicas.

oP'ero, qué es un micrétono?

“Es un aparato que se utiliza para convertir las ondas sonoras en variaciones de
corriente gléctrica” (28) y sirve para amplificar la voz del locutor

Dentro de los tipos de microfonos que podemos encontrar, gracias a la
clasificacion de Modesto Vazquez y que son de utilidad para emisoras radiofonicas estan

[.os dindmicos que no poseen ruido propio alguno, se usan con preferencia en

los sistemas de grabaciones de alta calidad y en las radioemisoras por producir en forma
maravillosa la misica y fa voz,
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“De cinta o velocidad” (29) este aparato es delicado, no soporta ninguna clase
de golpe i sacudida violenta, se utiliza con frecuencia en los programas de estudio de
emisora, en los sistemas de grabacién de alta fidehidad v en todo lugar

Otros mierdfonos son de contacto, ametralladora, parabéhica  y por su manera
de captar los hay no-dire¢cionales, unt-direccionales & direccionales, bi- direccionales

+ Elprimero es para qué hablen alrededor del misme dos 0 mas personas

+ El segundo se usa en lugares piblicos para captar determinado sonido

*+ Y ¢l tercero, se aprovecha en los estudios donde se hacen radionovelas, para la
introduceion de voz enrlos programas, etc

En la cabina de locutores, se halla un tablero pequeiio en la mesa donde se sit(ian
los microfonos, en este lugar sobresale un botén rojo Hamado llave con el cual el locutor se
puede auxiliar en un momento dado saliendo automatcamente del aire, en el caso e
estudio, Jeannette Arceo fo utiliza para dar pauta a la seccion de comerciales que una vez
terminiados la focutora oprime el botdn y entra autométicamente de nuevo al programa

Por otra parte{ fa cabina de control y de locutores trabajan la mayor parte para la
produceidn de programas.en vivo, Pero por equs orcunstancia solo se hace uso de la de
control cuando el programa ha sido grabade con antenonidad Para que ésto ocurra, la W
cuenta con materal de apoyo, como s ¢l caso de un pequeiio estudio de postproduccion,
en donde se edita, cualquidr trabajo para el programa en este caso Fl Munde de la Mujer
Actual, como edicidén de misica , cdpsulas , promocionales, encuestas, comerciales,
entradas y salidas. de! programa o cualquier otro tipo de necesidad radicfonica para el
RIS

En este estud1o, podemos encontrar una serte de aparatos electrénicos especiates
en donde se puede hater cualquier mezcla de misica ,grabar voces, o bien hacer efectos, la
utilizacten de este fugar funciona a traves de ciertos horarios, que organiza la coordinadora,
Junto a su asistenie para que cada programa tenga su opoertunidad de hacerlo

Hasta aqui desenibimos un poco, algunos instrumentos teentcos que se usan en la
W para hacer posible la ttansmision de los programas radioforicos Por otra parte la seiial
que emana la XEW AM desde sus mstalaciones en Radiopolis Liene una potencia de 250 mil
wats por constguente llegg a escucharse en fa gran mayona de los paises del norte y Sur de
America Latina, entre elios se cuenta al norte Canada. Estados Unidos de Norteamerica

del centro Guatemala ‘del caribe Cuba  sobre tado a las siete de la mafiana
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Cabe destacar que el horario es también factor importante para que se escuche la
sefial de la W en otros continentes, pues s& cuenta {palabras de la Coordinadora de la
XEW), a Australia como otro de los paises que reciben la sefial de la estacion, en horario
nacturno.

Y ya dentro de nuestro pais se habla de diversos lugares, incluyendo los mas
dificiles de Hegar como Oaxaca por el tipo de superficie en ¢l que estd asentado, ya que suele
ser un obstéculo para captar las seiiales de radio.

Ademas se dice que !a W cuenta con repetidoras en el pais que de alguna forma
ayudan a captar la sefial mas claramente en las ciudades de Guadalajara, San Luis Potosi, v
Mexicali entre otras. Que a ciencia cierta se desconoce el horario de trabajo de cada una de
ellas

El horario de transmision es fundamental para cualquier emisora de radio con
potencia como es e caso de ta XEW, que se deja escuchar a més paises durante la noche ya
que se amplia la cobertura de la emisora a infinidad de sitios. Debido a que hay mas silencio
por llamarte asi al espacio radial y se permite ia salida de la sefial mas alld de las franteras.

3.8 RECURSOS PUBLICITARIOS

£Qué entendemos por recursos publicitarios ?

En este caso son aquellos medios que hacen aumentar Jas ganancias de una
empresa comercial, que ademas de estar anunciando su producto durante un cierto tiempo
en una emisora, suman altos ingresos a través de su patrocinio en la programacion y a su vez
sirven para la existencia y sostén econdmico en muchas ocasiones de ¢lertas programas,
como fue el caso de las radionovelas.

Hasta la fecha los recursos publicitarios han sido parte del financiamiento de
muchas de las empresas radiofonicas sobre todo de las privadas. La radio cultural por asi
llamarle a Radio UNAM y Radio Educacién son casos especiales pues su administragion y
por consiguiente su financiamiento provienen practicamente de la Institucion que
representan.
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JPero saberios como se da ¢sta relacién entre medio y empresario?

B

La relacion entre empresano y estacion radiofonica como la XEW, se da ai
momento de tener un acuerdo sobre un proyecto piloto que la emusora presenta a sus
“clientes si éste e$ aceptado inmediatamente, firman el contrato tanto cliente como la
emisora por un lapso de ttempo, para que €l programa nuevo lleve la publicidad de la firma
acordada” (30)

Alora bien € chiente entrara en la lista comercial de la empresa Televisa mientras
resulte positiva esta relation Los resultados se verdn conforme a los bienes que se obtengan
durante la transmision dpi programa, ¢on la promocién de ia firma mercantil.

{

La compra fle espacio de algunos patracinadores es por paquete ya que, si la
firma comercial desea cfmprar para anunciarse en T.V espontaneamente tiene derecho para
hacerlo por radio, como'las tiendas Aurrerd, Tortillas Miipa Real, Bimbo, Tia Rosa

No por' el hécho de grandes fismas se cierran las puertas a empresas pequedias
pues también puedén aninciarse en la emisora W y no estar presentes enla T V, Joyerias La
Princesa.

Por su parje las estaciones de Radibpolis pueden vender por su cuenta
programas y horarios miediante el contacto con Telewisa, la cual paquetea de alguna forma
sus ventas por medio de! llamado Plan Francés “que constste en gue ¢l patrocinador, invierta
sus productos en dtferemes horarios y canales, con ello cualquier estacion asegura sus ventas
por afios, ya que puede darse ¢l caso que s la emisora no genera un centavo de cualquier
manera Tegistra ganancias, o sea “dinero fresco” en otras palabras * una compra de
anuncios directa a la misma” (31)

La venfaja de esto es que se hace un presupuesto para un afio dejando que las
ventas hablen por si solas mientras que la emisora praduce programas

Las estrategias para financiar a las emisoras tipo comercial sobre todo de
Televisa S.A de GV han tenido buenos resultados ya que siguen manteméndose en el
cuadrante como la XEW, ademas de tener esta su propia gerencia econonuca y aceptacion
popular !

Por ofra parte las companias transnacionales como Coca-Cola, Pepsi,
Sabritas. resuftan ser buenas firmas ya que aseguran gran parte de las ganancias en 10s
medios de comunicacidrn electrémicos sobre todo de las enusoras privadas

El caso de! Mundo de ta Majer Actual es especial, por tener un patrocinador
tyo, como Aurrera que desde un comuenzo fue el anunciante del programa que hasta la fecha
fleva mas de 10 afids con el mismo v, que hoy en dia sigue presente en la senie, aunque en
menor grado que antes
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CAPITULO 3. LA XEW PRESENTA , “EL. MUNDO DE LA MUJER ACTUAL”

El tema de los costos por transmisién de un programa y spot varia de acuerdo al
prestigio de la estacion radiofonica ademds del tipo de horario y politica en fa misma Para
darnos una idea, un programa sencillo en radio y tenia un costo a principios de los 80's
aproximadamente 120 mil pesos (1995)

Por otra parte, el minuto comercial dentro de la emisora de acuerdo con la
informacion del operador Juan Pable O'Farril: “se daba en 2 & 3 mil pesos, estas canidades
son relativas al tipo de comercial, y horario. A pesar de esto la radio es considerada, todavia
como un medio electronico barato comercialmente hablando, en comparacidn con la pantalla
chica que maneja cantidades muy elevadas en sug espacios publicitarios”. (32)

Recordemos gue la idea del patrocinio de empresas o programas radiales se dié
precisamente en la XEW que dio muestra, de como se podia y puede hacer radio a través del
financiamiento privado, y asi el surgimiento de la modalidad comercial

Actualmente el tiempo y las necesidades de la W en el cuadrante se han
transformado, pues ya no es posible seguir dindose el lujo de las grandes producciones
como en décadas pasadas cuando se escuchaba una infinidad de radionovelas y programas
de concurso de los cuales el piblico asistente obtenian buenos regalos y pasaba un rato
agradable

Hoy en dia el programa en estudio, ¢s prueba real de la situacién econémica por
la que pasa el pais, va que después de las 4 horas de programa al aire en 1982, se redujo a
la mitad y finaimente a una hora (1996), ¥ por ei momento continiia igual su tiempo de
transmision.

Cuando duraba dos horas el programa {1994), la mitad del mismo utilizaba '
publicidad de: Tertillas Milpa Real, Panificadoras Tia Rosa y, Bimbo, almacén Liverpool,
bienes raices como Hacienda la Purisima y, las publicaciones Kena, Teleguia, Buen Hogar
y Vanidades; cuya formacidn y derechos pertenecen al Monopolio Televisa 8.A de C.V.

Por otra parte uno de los factores que influyen para que una empresa comercial
también se fije en donde colocard su publicidad es el rating, mediante el cual se nivelan los
programas de una emisora de acuerdo ala importancia que tienen con el pablico
radioescucha, ya sea por sus llamadas O cartas que se reciben durante su transmision y fuera
de él.

Para tener una idea clara del rating hemos hallado datos sobre rating gracias a
Leonardo Schwebel Esquivel, quien ha trabajado para Telovisa por varios aftos y que ahora
nos muestra lo siguiente de su investigacion

Demos un vistazo pues, al rating de dos estaciones radiofonicas de fa frecuencia

AM cuya popularidad, las hace sobresalir de otras empresas comerciales en este caso, Radio
Red y XEW precisamente por su rating.
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Mes de Septiembre afio . .. . . 1990 (rating}

Radio Red ’ i16
XEW - 07s

De 990 nos vamos al afio 1993 en donde surgen datos interesantes en ef rating
de las dos emisoras {radip Red y XEW) mas adelante tenemos al afio 1994 que sigifica

especial por Ia transicién politica adninistrativa en la W

Mes de Septiembre ato . ,. . 1993 (rating) Mes de Octubre afio
Red S 1,14 Red
XEW . 035 XEW

Mes de Septiembre afle .. §994(rating)  Mes de Octubre afio

Radio Red R W+ Red
XEW 076 XEW

Ahgra bien por horarios.

Turao Matutino Mes de Séptiembre afio 1990

XEW de Gam .. =138
a .ilam =1 35

RadioRed de 6am, =275
a ..Ilam;=096

Turno Matutino Mes de Sf%pllembre atio 1994,
XEW  dedam = 1.01
a. Ham= 075

Radio Red de 6am. = 120
a ltam= 115 (33)

. .1993(rating) Radio

1.16
04

. 1994(rating)

16
043
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Cabe mencionar que la importancia de estas emisoras en la radio cada una
trabajando par su lado, se vinieron a consagrar ambas como las primeras por su rating en el
aito de 1994, Y en el caso de la XEW podemos observar que de ocupar el onceavo lugar de
rating pasé al noveno para 1994 y luego al segundo lugar en el mismo aiic después de Radio
Red

Por lo que podemos asegurar que gran parte del éxito de Radio Red se debe a
sus programas, mas que a su publicidad, la cual no sucede con la W,

Ahora bien dentro de los datos proporcionados por Leonardo Schwebel
tenemos que ningiin horario de Septiembre de 1994, ni siquiera iguala en rating a los de
Septiembre de 1990, Salvo los programas El Mundo de la Mujer Actual de 9 a 11 horas; 24
Horas de 14 a 14:30 hrs, Muchas Noticias de 20 a 21 hrs y 24 Horas de 22:30 a 2330, no
se conservd algin otro programa de Septiembre de 1990(sélo et Mundo de la Mujer
Actual produccion de la W),

No estaria por demas decir que para 1994 la direccion de la W es asumida por €l
periodista Ricardo Rocha quien comienza a dar tropiezos hasta cierto punto en la emtsora
debido a su pace experiencia radiofonica y de lo que consiste realmente este medio para su
pablico, De ahi que se deja percibir una XEW consumida por los afios y con una escasez de
imaginacion para sus programas.

Después de la trascendencia del rating para el prestigio de la XEW en el
cuadrante, se tiene para ese mismo afio (1994) a la publicidad como un punto estratégico
para su propia promocion y administracion, ya que se observo que la comercializacion de
productos sobrepasa al contenido de los programas Cabe decir que “un minuto de cada 5
son comerciales” (34)

Por lo tanto, en otras palabras los recursos publicitarios no son méds que las
empresas comerciales que se anuncian constantemente en la radio privada y que tanto medio
electronico como empresarios, se ven beneficiados al momento de sumar mas ganancias sin
importar que los programas sean buenos o no.

Rating y publicidad son dos factores con los que cuenta la emisora W para

mantener su existencia en el cuadrante de 1994, ademas claro, del propio trabaje de la
estacién como ofro elemento primardial para que continde acumulando bienes,

Y que decir de su publico, ef cual sigue por tradicion escuchando a la emisora
que entrd quizas en alguna etapa especial de sus vida,
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4 - SEGUIMIENTO DEL PROGRAMA

Primeramente. valdria aclacar que, lo que ltamamos seguirniento de! programa es
el estudio profundo y anahtico de nuestro caso en investigacion El mundo de la mujer
actual, durante un tempo determinado lo cual nos ayudo a comprender y hallar por medio
de este seguiniento radiofdaico, to que es Ya estructura y 1a funcion en st det programa.

Este protedimiento se llevé a cabo. dia con dia durante una semana en
particslar, o sea det 12 al 116 de Septiembre de 1994, el mismo, nos sirvié para examinar y
describir ciertos aspedtos sobresalientes del contexto del programa, més adetante llegamos a
concluir los resultados obtenidos en esta fase mediante nuestros conRoCIMIENtOS,
observaciones y experiencias

Cuando hablamos de un programa de radio no podemos imaginar a ciencia
cierta todo el trabajo que significd su realizacion una vez que fo escuchamos, por eso nos
dimos a la tarea de precisar esas partes que integran el contemdo del programa para ltegar
finalmente a lo que hemos llamado su estructura y funcién

41 ESTRUCTURA Y FUNCION

Pues bien, antes que nada nos gustaria sefialar qué entendemos por estructura y
funcion de una serie de radio

Atnbumas el nombre de estructura o esqueleto a aguellas paries que contorman
¢l programa, en nuestro caso; secciones, (en donde intervienen especialistas para exponer
una tematica en pargicular) el tema del programa, entrada de comerciales, mediante las
intervenciones de su locutéra y conductora, comentarios, misica, entrevistas  Ahora bien la
funcién de estos y otros élementos que acabaremos de mencionar, sera fruto del objetive ©
lo3 objetivos del programé hacia el piiblco escucha o sea, informar u onentar. o en dado
caso exstiria la posibilidad de promocicnar productos comerciates, modas, estilos de vida,
efetera

Conforme avgnzamos en esie estudio, nos percatamos de una serie de
stuaciones que se mezclan con el objetivo del programa, por tal razon. nos dimos a la tarea
de comprobar si realmente el programa se dedica a satisfacer las necesidades del ama de casa
y 51 de alguna u otra forma hace lo que pretende, que es informar y orientar
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Estas situaciones, no son mds que los intereses de la propia empresa, implicados
en ol contenido y funcion del programa tales como es, el vender y seguir en el pusto del
radioescucha que sintoniza & la XEW a pesar de no cubrir 1as metas establecidas

En ofra instancia su locutora juega un papel muy importante ya que es la
mediadora entre la W y el auditorio, v quien practicamente se encarga de hacer factibles los
objetivos de |a estacion comercial , ademas claro de su permanencia en la radio ;Cdmo?
poniendo de su parte para promocionar bien al patrocinador,

Pero para no perder la relacidn de este punto a continuacion damos a
conocer en forma de grifica, la estructura del caso de estudio, conforme a su contenido
grabado v escuchado por nuestra parte, durante la semana, comprendida del 12 al 16 de
Septiembre de 1994,

PRESENTACION DL FROGRAMA'
ATRAYES DEL PATROCINADOR.
AURRERA, . C

BIENVENIDA AL PATROCINADOR
CON-MENCION BE ARTICULOS.

___ENTRADA

BIENVENIDA AL PUBLICO, LISTA
DE INVITADOS Y SECCIONES:
(POR. MEDICY DEL-LOCUTOR O
CONDUCIORY,, *

SECCION ¢ CTIVOS
CORTES & COMERCIAL

SEGUNDASECCION (RESIECTIVOS
CORTES A COMERCIALY

DESPEDIDA DEL ENLACE A
GUADALAJARA, usg [.\;.m‘»
PATEQCINADOR C e
RESUMEN DE ARTTCLILOS,

TEREERA SECCION (CON 5US,..
RESPECTIVOS COMERCTALES)

CUARTA SECCION (CON SUS...
RESPECTIVOS COMERCIALES) |
DESFEDIDA CON [DPNI‘]F[C:\CIOP

DEL PROGRAMA. -
T SAUIDAL
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Lo antérior ‘nos da un programa de 120 minutos o sea de dos horas entre
capsulas; comentarios,’ pausas musicales, inserts de encuestas, lecturas de llamadas

teletonicas v {a publicidad

Dentro de Ia estrugtura haliamos:

Presentacion def programa a través del patrocinador Aurrerda Es la pauta en que la
emisora (XEW) da & conocer el programa mediante [a voz grabada de su locutor de
continuidad a quien se le acompaiia con la melodia del patrocinader, que dice  El mundo
de la mujer actual a traves de fa XEW Radio desde la ciudad de México con Jeannetie
Arceo y los experios” . (su duracidn aproximado es de 30 segundos)

Bienvenda al patroginador con mencion de articulos Por medio del tema musical
correspondiente-a la casa patrocinadora, se abre el segmento publictario a la firma
durante la pamer hota, con la voz de la locutora y conductora quien comienza su labor
comercial dando'pasa a algunos articuios para €l consumo

Identificactén del programa, entrada Esta es la manera de conocer 1a serie por medio del
tema musical que dice un mundo que vive los cambios de hoy, para tu superacion, el
munrdo de la mujer actual. ” (Esta cancion es nterpretada por voces femeninas
grabadas}

Bienvenida al pablicd, lista de invitados y secciones (por medio del locutor)  En esta
ocasién por segunda vez aparece la Ior:utora y conductora Jeannette Arceo, dando un
saludo cordual a los radio escuchas. da algin comentario y en segwda, en forma de hsta se
habla de los invitadbs y especialistas que se tendran durante el programa con sus
respectivos femag y secciones

I

Primera seccion~En esta parte da inicio el contemdo formal del programa que durante 25
muinutos aproximadaniente tocara diferentes temas cada dia, dependiende det orden de los
especialistas y el valor que tenga el tema para llevarse a cabo, prueba de ello, se pueden
escuchar las siguientes matenias  Asesoria legal, Belleza, Turismo, Salud

Asesoria Legal  El especralista encargado de la seccion presta su servicio al
publice respondiendo a sus nterrogantes sobre cuestiones relacionadas con la materia, por

gjemplo problemas de bienes raices, herencias, divereios, etc
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Relleza: Como es de imaginar se dan consejos a las radioescuchas sobre como
maquillarse, vestirse de acuerdo a la ocasidn, v cuidar el cabello, |

Tusismo: La secretaria de Turismo ofrece distintas platicas sobre lugares que
son dignos de conocer y disfrutar en nuestro pais,

Salud: Esta, ocupa fa mayor parte del programa duraate la semana, debido a ésto
pueden aparecer, tanto en la primera, segunda y tercera seccion como: Naturismo,
Sexologia, Ginecologia, Psicologia etc. De los cuales sus temas son muy diversos: la
alimentacién de los hijos durante el estudio, una mejor comunicacién con los miembros de fa
familia, posibles enfermedades en los drganos sexuales de la mujer, ete

Cortes & comercial Estos son las pausas que se pueden hacer durante el
programa a manera de sostener al mismo y a la emisora econdmicamente hablando, y que
sirven para ir organizando ¢l contenido del mismo con respecto al tiempo en el aire Estos
cortes se ajustan de acuerdo con la duracion del programa que es de dos horas, y se estima
que mas del cincuenta porciento de estos son de la locutora quien lee 6 improvisa su
comercial durante el primer segmento del programa, mientras que en la segunda hora de
10:15 am en adelante son comerciales grabados que se utilizan en diferentes agencias
publicitarias, solicitadas por la empresas: Bimbo, cigarros Boots, Baygon...

Astmismo estas pausas no tienen un tiempo especifico para transmitirse pero eso
8i, estin organizados de acuerdo ai departamento de continuidad y estan presentes en cada
seccion hasta finalizar ¢] programa.

¢ Segunda Seccion: En esta etapa, se puede encontrar alguna seccién en la que se hable de
Salud, Relaciones Humanas, ¢ bien algln invitado en especial que lleva a cabo la
exposicion de un tema con sus respectivas preguntas y respuestas del publico, siempre vy
cuando se enfoque a la mujer y todo lo que corresponde a su vida y entorno

* Despedida del enlace a Guadalajara. Durante la primera hora la XEW llega en enlace via
microondas a su repetidora en aquella entidad, cuya emision se transmite tal cual a las
mujeres v Jaliscienses Después de su término, ks Ciudad de Guadalajara continia con el
programa de la Mujer Tapatia

¢ Despedida del Patrocinador con el resumen de articulos. Mediante una lista de articulos
seiialados por la locutora durante la primera etapa del programa y con el fondo musical
de Aurrer4, se le despide al patrocinador de la siguiente manera’
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“$i se acaba el hempo.de Aurrera que ¢! dia de hoy ha anunciado la primera hora de 1a
mujer actual y que mifiana volvera a estar con nosotros, hablindonos de esos productos
que sirven para toda [a famulia v que estan con precio especial fo cual hace que rmda el
presupuesto y, pues bién tenemos aqui nuestro acostumbrado resumen” | (1)

» Tercera Seccidn En efta segunda mitad del programa se pueden hallar més secciones de
Safud en Ginecologia, El climaterio v la menopausia  Pero también incluye alge de
Cultura y Musica .

En cuanto a 13 cultura sus temas son vanados y no siempre se transmite al menos
que no sea un dia muy especial en €l que se conmemore algiin suceso hustérico ¢ bien tenga
que ver con las tradiciopes de nuestra cultura como la China Poblana, (del dia 15 de
Septiembre del 94) algin libro en particular que trascienda al piblico, exposicion ete

La Misica Es por ilamarle asi a los temas e iwnvitados que provienen de la
empresa Televisa pdra promocionar su materal mas reciente, hablar de su carrera o
simplemente darle mmpulse correspondiente

¢ Cuarta Seccion A magera de relajacion en esta seccion se dan por lo general temas de
entretenimiento v espectaculo los cuales no son a nuestra consideracion de gran ayuda
para el publico radicescucha, pues son en gran parte sélo para dar o conocer alguna
exposicion en particulat hablar de gastronomia o bien de Teatro, como 1o sugiere el actor
Rafae! Perrin quier invita a la radio escucha a presenciar “Buen Teatro” tal y como lo
afirma el propio responsable de este género

* Despedida con Identifigacion det Programa Como su musmo nombre lo dice es la manera
como el programg sale del are para darle cabida al resto de la programacion, y es
precisamente con la caricion de voces fememnas que dice; El mundo de la mujer actual

+ Salida, Esta parectera ser la despedida. pero cuando hay tiempo la locutora dice, adids, o
bien hasta marniana

Ahora bien cabe sefalar que los temas de las secciones son muy variados y
existen organizagiones qué se invitan para exponer algin tema de interés piblico como la
UNICEFF (quien habld de los derechos de los nifios), La liga nacional de la leche { con &l
tema def destete en los pecj‘ueﬁos}, La asociacion de charros ete Cuya participacion depende
def tema a tratar
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Como vimos la estructura del programa se integra por 4 secciones que varian de
acuerdo a las necesidades de la serie. La funcion de cada una de ellas se va dando conforme
al material y exposicidn def colaborador invitado y cfaro a la intencitn que se tenga con el
educar, informar, u orientar a la radioescucha que muy dificilmente se hace puesto que el
programa no tiene esa funcidén de educar e informar.

Una vez que describimos la estructura del programa, no olvidemos que las
pausas musicales y las lamadas det pablico son parte también de la misma estructura, ahora
bien, nos referimos a estas intervenciones de la siguiente manera;

Las pautas musicales. son los intervalos de musica que hace el equipo de
produccién para separar tanto las seccipnes de la publicidad como para identificar a las
secciones, Ademas las pausas son presentadas come puentes y cortinas musicales,

Llamadas del pliblico: son precisamente las llamadas telefonicas que hace el
auditorio comiinmente al especialista invitade o para felicitar al programa, estas {amadas, se
revisan por medio del productor y coordinador debido a qué no se repitan las ideas de las
interrogantes de la radio escucha anterior y sean del tema que se estd llevando a cabo,

Cabe seifalar que de acuerdo a nuestra observacién, durante una emisién del
programa en el estudio de la XEW, nos pudimos dar cuenta que no todas las llamadas son
leidas 1al cual por la locutora, ya que sufren algin cambio al ser enviadas por su productora.
Septiembre 94.

4 2 CONTENIDO DEL PROGRAMA,

En el tema anterior mencionamos y descubrimos a grandes rasgos {a estructura
y funcion del caso en estudio, por lo que ahora nos corresponde describir y analizar mas
adelante el contenido de esa estructura. .

Cuando hablamos de contenido del programa nos referimos a lo que forma en si
al programa o sea: las intervenciones del locutor, y conductor, la misica, los efectos, los
dialogos, la informacion, los conceptos  En ¢l caso de los comerciales grabados a pesar de
ser transmitidos en la serie no forman parte del contenido formal del programa ya que
solamente estan funcionando como anunciantes de x producto y no estan dando algin tipo
de consejo o informando a Ja radioescucha sobre algo de interés piiblico para su vida diaria.
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En pocas pajabras el conterido es lo estructurado por el programa para ser
transmutido, apoyado clafo con elementos como los ya mencionados sin olvidar la funcién
especiat de la musica v la'publictdad en vivo

Nuestra tarea en estos momentos es ir mas alia de ese contenido y profundizar
en ¢l mediante su analisls, ¢l cual nos brindara una 1dea de interpretar a nuestro juicio, con
infortnacion y ewpenencia lo que nos quiere decir el programa en si y poder llegar a
contestar nuestra interrogante principal que es st ¢l programa en estudio educa de aiguna
formma, o bien informa a st radioescucha sino (cual es su funcién?

Independtentememe de fo que hemos estado hablando, el contexto del programa
en estudio tiene como firl principal itegar al auditorio femeninio & al menos causar una buena
impresion en él, por tal maz6én partimos del coniexto para llegar a explicarnos y conocer lo
que s¢ escucha mediante el programa.

A conlipuacidn presentamos una tabia descriptiva sobre el contemdo, las
secciones y temas det programa investigado

‘ Del 12 al 16 de Septiembre de 1994

3

SECCIONES

PRIMERA _____ SEGUNDA . TERCERA . CUARTA

Tema: Carrera Artistica
_5 det invitado ¥ Conscjos
para las mujercs.

Invitado.
- Coordinador;Lic. Sergio
. Gurcia Saniick.

I : K
Relgc:gnes Humangs. % Pucu!ogla aplicads a la _
TFo- % Ontologia . educacidn.,  ©

Tema. \a[ores 'Vlaralu Tema: Educacion......... ’I‘ema- Céncer en Cleusrr Tema: Exposicion del..

desde ¢l - punto de vista. Ecol6zica para niftos. estémagoe-- (cuando unz, cakzado cn México.
religioso.- - - u!cera se-wehe c:im:er)

% _ — - -
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CONTINUA

 SEGUNDA

Invitado:Escritor,

Ginecologla, :
! Doctor, Alfredo Castillo,

Tema; La mujer como 1a
forjadora & (a waldn en
fa Familia en la sociedad,

Tema: Vagindsis,
Bacteriana.

Lo

ey '

Invitado:
, Miguel Gutiérrez

Tema: Continda el ¥Icn i ?ﬁfﬁ:}_ Tema: Receta de Cocing,
invitado interpretado... FGY _uﬁ (chiles en nogada y
canciones en divecto, vinas),

I
Liga de la Leche, 7 Teatro:con Rafael..,

Tema Kl deteste on loy
pequedios.
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TABLA DESCRIPTIVA CON U ANALISIS PREVIO DEL CONTENIDO

Lunes
Primera Seccion Nutncidn

A través de la seccion se recomienda ingenr jugos frutales para evitar algunas
enfermedades gastrotatestinales

Segunda Seccidn . Sexuatidad en los adolescentes

Mediante los valores y ¢l respeto a la pareja se aconseja, la manera de cdmo debe
actuar la madre con sus hijos, ante un divorcio sin ocasionarles ningiin dafic emocional o de
comportamiento

Tercers Seecion Centro Dermatologico Pascua

Explicacion y consejos para evitar 1a aparicién de manchas oscuras en la piel de las
mujeres

Cuarta Seccion: lavitado, Actriz Irma Dorantes

Por medio de la invitada se muestra un gjemplo de cOmo, se puede ser exitosa y ama
de casa a {a vez, siendo una artista y resaltar su belleza

MARTES
Primera Seccion: Relaciones Humanas

En base al punto de vista catolico, se recomienda qué hacer en cierta situacion de la
i i
vida, al auditono siempre y cuando se rescaten los valores morales y religlosos
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Segunda Seccion; Psicologia Aplicada,

En la seccion se exhorta a que la madre ensefie a sus pequefios a querer la naturaleza
mediante el tacto, sentir por media de sus manos la tierra de las plantas y arboles, ademas de
instruirlos a sembrar nuevos arbustos,

Tercera seccion; Oncologia

Se informa e invita al publico para hacerse una endoscopia para detectar al mismo
tiempo tas enfermedades internas, como pudiera ser un problema de cdncer. { en este caso la
explicacion e informacidn se basan en los posibles sintomas de una dlcera )

Cuarta Seccion, Invitado

Se habla de la situacidn det calzado en México, como su calidad y variedad, también se
hace una invitacion para la exposicién de zapatos a presentarse en Expomex,

MIERCOLES

Primera seccidn, Asesoria Legal,
Se aconseja y da respuesta al piblico sobre sus diversos problemas que, tienen que ver
con sus viviendas, terrenos, rentas, eteétera,

Segunda Seccton, Ginecologia.

Explicacion de la enfermedad Vagindsis Bacteriana, que sufren algunas mujeres que
no tienen precaucion en su fimpieza intima vaginal Por o que se les aconseja un cuidado
especial para su cuerpo.
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Tercera Seccidn Imvitado. Licenciado, Sebastian Berti

Exposicién sabre & ongen de la China Poblana, destacandota como la unica mujer
gue representa a México, internacionalmente hablando

Cuarta Seccion, Invitado, Doctor, Alfoaso Castillo

Se habla de 1a mujer, como |a forjadora a las relaciones humanas en la unién con su
pareja y en los hyos por medio det amor y algunos valores humanos

JUEVES
Pnmera Seccidbn  Vestir para el ¢xito

A traves de la petsonalidad de Viola Tnigo se rescata lo mejor de su belleza y su
caracter Dejando como positivas sus acclones con las mujeres inmigrantes mexicanas, en los
Estados Unidos de Norteamerica

Segunda Seccion [nvitado, Cantante Miguel Gutiérrez

Por ser una fecha importante para los mexicanos, 15 de Septiembre dia de la
independencia. se invitd al locutor v cantante Miguel Guiiérrez, para que comentara su
carrera v cantase eén vivo durante dos secciones (o sea cuarenta minutos de programa
aproximadamente)

Tercera Seccidn |, Invitado, Cantante Miguel Gutiérrez

Ef cantame e invifado. mterpreta temas a las amas de casa radioescuchas, desde la
¢abina de transmusidn en da XEW Radidpolis

Cuarta Seccion, Vinos y Gastronomia

Se comenta uma exposicton de chiles en nogada realizada en Puebla por medio del
encargado de la se&ciod Juho Bishop, quén a su vez da una receta del platiflo para su
preparacion en casa. Ademas se recomiendan algunos vinos para acompafiar clertas comidas
que solicita el publico radioescucha
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En esta seccion { Vinos y Gastronomia) sobresale la participacion momentanea del
auditorio masculino (mediante sus llamadas) que se interesa por el tema de los vinos.

VIERNES

Primera Seccion, Secretaria de Turismo

Se habla de lugares turisticos a nivel nacional en donde se le sugiere at radicescucha
visitarlos a través de su historia y disfrutar de la comida, como también de las artesanias

Segunda Seccion; Liga de la leche.

Por medio de la informacién se aconseja a la mujer lactante tener seguridad en alejar
poco a poco, a su bebé del seno materno, una vez que haya rebasado cierta edad en la que el
pequefio ya no requiera mas del nutriente para su desarrollo. (Asimismo se impulsa a que la
mujer amamante 3 sus hijos hasta que lo necesiten pues se ha comprobado de acuerdo a esta
liga fa importancia de la leche materna durante los primeros afios del bebé),

Tercera Seccion , UNICEF

Se hace consciencia para respetar la vida y derechos de los nifios a: 1a libertad, religion
¢ informacion,

Asimismo se hace un flamado a las personas para que cuiden y quieran a los menores y
poder asi, evitar cualguier tipo de maltrato

Cuarta Seccion, Teatro con Rafael Perrin .

Se podria decir que es la parte de entretenimiento del programa, ya que se deja, al
actor Rafael Perrin hablar de teatro desde su peculiar punto de vista, sin realmente educar a
1a radio escucha para ver buen teatro, & cansiderar al teatro como medio para aprender
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Ahora bien la descripcion del coatenido que hemos realizado ha sido de la estructura
del programa, conforine sg va dando el programa, a continuacién hemos hecho un analisis a
manera grifica del tiempa que toma el programa para su publicidad en vivo y grabada, el
tiempo que se da para las secciones, el nimero de participaciones del pablico en el mismo
(en cuanto a sus Hamadasg), calificativos que utiliza la locutora durante el programa en fin
datos que de alguna u otra forma nos acercan a deternunar si el programa en estudio
informa, educa o forra a la mujer radioescucha que lo sintoniza

DATOS PARA TABLA,

LA PUBLICIDAD EN LA HORA DEL PROGRAMA EN ESTUDIO EL
MUNDO DE LA MUJER ACTUAL

Nota Hay que destacar que la publicidad referida en estas tablas es tanto la
realizada en vivo por la logutora como la ya grabada por las empresas publicitarias 2 manera
de comerciales Ahora bieh cuando decimos en la tabla |a palabra diregta hay que decir que
no cxiste un tiempo antes. 0 después del comercial ya que produccién asi lo indicé Ahora
bign ese tiempo antes ¢ después en el programa se ha llenado por lo general con misica en
forma de puente musical o cortina dependiendo de la ocasion

Hemos dado hincapié primero a la publicidad ya que por ser una emisora
comercial deseamos ¢onoéer s1 en realidad esta parte del programa toma participacién en el
musmo ¥ de que fornia, ya que también el tiempo es otro factor que nos interesa conocer,
pues st hablamos de un programa con dos horas de duracion y la publicidad ocupa gran
parte de este, entonces aseouramos que se da prioridad a la publictdad y no 2 otras cosas
comio ta informacién por gemplo
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Lunes 12 de Septiembre de 1994,

Duracién Segundos antes Segundos
aproximada del  que dan pauta después que
comercinl, para entrar at  dan pauta pata
comercint regresar al
programa.
52 minutos 2 segundos 4 segundos
i 1 minuto 20 segs 5 segundos 5 segundos
e m‘fﬁﬂ 2 minutos 12 seguundos § segundos
i 2 minutos 6 segundos 5 segundos
| 2 minutos 2 segundos directo
H 2 minutos directo directo
| 3 minutos S segundos divecto
3 minuntos 5 segundos 10 segundos
| 3 minutos 2 segundos 2 segundos
| 3 minutos 5 segundos 28 segundos
, {2 minutos 5 segundos 5 segundos
TOI0 5 segundos 10 segundos
(35 5 segundos 7 segundos

Ejemplo de la publicidad de! 12 de Septiembre de 1994 por la locutora en vivo

Jeannette “* Hablar de Tequila Mexicano es hablar de una tradicion centenaria que ha dado
fama mundial en el mundo entero a nuestro México y, esta semana es 15 de
Septiembre...(recuerde todo con moderacién) Uy Aurrera, tenemos en el departamento
de vinos y licores jo mejor, que tal si el internacional , la elegante botella.  Aurrera mas que
nunca Aurrerd precios bajos siempre”

Pagina 134



CAPITULO 4 SEGUIMIENTO DEL PROGRAMA

PUBLICIDAD EN LA HORA DEL PROGRAMA EN ESTUDIO EL. MUNDO DE LA
MUJER ACTUAL,

Martes 13 de Septiembre de 1994

.z Duracién Segundos antes  Segundos
& aproximada que que dan pauta  después que dan
= dura el para entraral  pauta para

: comercial. comercial regresar al

: programa,

7! 2 minutos directo 5 segundos

% 3 minutos 5 segundos 2 segundos

= 3 minutos 7 segundos 6 segundos
2 minutos directo directo

2 minutos 5 segundos 5 segundos

2 minutos 5 segundos 3 segundos

1 minuto - directo 5 segundos

3 minutos 5 segundos 6 segundos

e 2 minutos 5 segundos 10 segundos

3 minuéos 10 segundos S segundos

22 2 minutos 5 segundos & segundas

2 minutos 5 segundos 7 segundos

.. 3 minutos 3 segundos 3 segundos
B 3 minutos directo directo

El ipo de publicidad grabada que entra en el programa del 13 de Septiembre de 1994, s6lo
por mencionar algunos .

Cineteca, Expocan, Coinision de derechos humanos, sistema nacional de salud, exposicién
los stmbolos patrios
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PUBLICIDAI} EN LA HORA DEL PROGRAMA EL MUNDO DE LA MUIJER
ACTUAL.,

Miéreoles 14 de Septiembre de 1994,

.;,,n S cnmerclal ‘I;‘.., regresar ak

P i

LT T programa,
' directo,n . 24 directo 17
"Ssegundns ';. 10 segundos

g i =-23egundus Ak ,«Ssegundos
t ot Ssegundos “'.=Ssegundos “
ﬁflf‘é@ D Ssegundos i 5 segundos

mmuto& B Ssegundos’f“u" Sseguudos
?;mlnlltﬂ.'liu,sxma 215 segundos - “ 35eg|mdos -
% minutos:, TN drrecto’“ o Ssegundes -
Jminut030segs 5 segundos iy 2’?,segupdos
3 minutos.30 segs' 5 seguridos 2 sgguhdos
3 minutes « + 1.1 10 segundos ' . 5 segundos
3.minutos. 14 segs. § segundos , - -5 segundos .
3minutos 10 segs. Ssegundos o 3segundos
iy minuto directo 2 segunitos

Ejemplo.

Jeannette: “ Pocas cosas son tan deticadas y necesitan tanto cuidado como la piel del bebé
asi que usted debe tener a la mano los productos para limpiarto, para tenerlo muy bien para
cuidar esa sensibilidad, los productos mas recomendables son los de tipo antialérgico
creados especialmente para cuidar la piel de los bebitos para que estén frescos también y

aqui estd.. Aurrerd y Menem cuidan la piel del bebé y su presupuesto Aurrerd precios bajos
siempre.”
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PUBLICIDAD EN LA HORA DEL PROGRAMA EL MUNDO DE LA MUJER

ACTUAL

Jugves 15 de Sepuierbre de 1994

£ .} . --== Duracién Segundos Segundos
T s aproximada del antes para después que
R o comercial, entrar al dan paufa
comercial. para regresar
al programa,
1 miinuto directo directo
2 minutos directo 16 segundos
Z= 2 minutos 5 segundos 20 segundos
= 3 minutos 20 segundos 20 segundos
= 2 minutos 5 segundos 16 segundos
2 minutos 10 segundos 15 segundos
3 minutos 10 segundos 10 segundos
10 segundos 10 segundos
10 segundos 10 segundos
segs
2 minutos 10 segundos 20 segundos
3 minustos directo 10 segundos
3 minutes 27 5 segundos 3 segundos
segs
= 2 minutos 27 12 segundos  directo
directo directo

Et tipo de pubhcidad fgrabiada que entra en el programa del 15 de Septiembre de 1994, solo

por mengionar algunos.

Revista Selecciones, Loteria Nacional, Cervecena Carta Blanca, Operalia
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PUBLICIDAD EN LA HORA DEL PROGRAMA EL MUNDC DE LA MUJER

ACTUAL.

Viernes |16 de Septiembre de 1994

Durgcidn <+ 'Segundos 2Segundos.
proximade dei’ © “antespara. idespuds qué
omercial, fo entrarel . fydaw pauta

Cmenihn ? o . comercial, - -pare, regresar
e L "alprograma :
minutos, -, ./, - - 4 segundos i =10:segnudos< :

Liminutg, 1. 15 segandos .

tlaminutos‘, st 13,535 segundos- —xa 'se 5
mlputos,‘ 1. e, - 3segundos - Sasegundos

2 minutos, . 5 segundos 5 segindos,
“minwie.15:segs. . 15 segundos - & segundos

4 minutos 7 segundos - & segundos

2 minutos 8 segundos, . 6'segundos

2 minutos . " .10 segundos ., 8 segundos

1 3 minutoy 25 segs 10 segundos  8-scgundos

E 3 minutos 16 segundos 6 segundos
X minutos. - 8 segundos 8 segundos
3 minutos 8 segnundos divecto

7 3 minutos directo directo

El tipo de publicidad grabada que entra en el programa del 16 de Septiembre de 1994, sélo

por mencionar algunos .

Comision de derechos humancs, IFE, Secretaria de la Defensa Nacional ,

Salud, PROFECO, Solidaridad.

Secretaria de
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CAPITULO 4 SEGUIMIENTO DEL PROGRAMA

TABLA DE LOS ADJETIVOS CALIFICATIVOS UTILIZADOS POR LA
LOCUTORA JEANNETTE ARCEQ DURANTE EL PROGRAMA, EL MUNDO DE LA

MUJER ACTUAL.

Hemos hecho esta observacion de los cahficativos de la locutora Jeannette
Arceo en el programa parque son parte de la tecnica que uttliza y, la cual nos indica muchas
veces una forma dé atrher a su publico, va sea para convencerse de los productos que
menciona, o bien, para ser agradable ante su audworio, y asi estos permanezcan
escuchandola Claro estd que las intenciones de cada empresa por asi decirlo por encontrar
Ja manera de llamar més Ja atencion def piblico en ocasiones fo hace mediante su locutor ya
que es el enlace entre radicescucha y programa

Lunes 12 se Septiembre de 1994

‘Smc,e}r\-—-Adjeh

—'—!omror ea aetteArceo—

= = - __1., = =
anera Elegantdtgn ntadora,.precmsa,huena

lmds, qﬁ“eﬂ

5 espiecial,

¥
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Martes 13 de Septiembre de 1994,
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CAPITULO 4 SEGUIMIENTO DEL PROGRAMA

TABLA DE LOS ADJETIVOS CALIFICATIVOS UTILIZADOS POR LA
LOCUTORA JEANNETTE ARCEO EN EL PROGRAMA, EL MUNDOQ DE LA MIJJER
ACTUAL

Jueves 13 de Septlemi)re de 1994

-

- Numero’i:t 'mce&mﬁeﬁdmek——

L e

T o i T x.?‘_
o S B ‘:ﬂlﬁ,u’({r"ig%.:ﬁ“”
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Ejemplo: 12 de Septiembre de 1994, La locutora Jeannette Arceo con su
invitada Irma Dorantes,

Jeannette: “ Es que bueno Dios la hizo poniéndole todo, todo lo que hace falta para, ser asi
una mujer bonita en todas ia extensién de la palabra yo la admiro muche, y quién no la
quiere a !a bella Trma Dorantes con esta voz tan linda, con esa presencia encaniadora esos
ojos que le pusa Dios tan Benitos... ¥ bueno una suerte grande en la vida verdad? ..,

En las tablas de adjetivos calificativos que acabamos de ver, tenemos muchos de
estos calificativos repetidos como parte de la téenica de la locutora, para ir entrando en ¢t
subconsciente de la radioescucha y termine convenciéndose de tal producto, ya que en su
mayoria, esos calificativos los utiliza para su publicidad, y también porque es su costumbre,
para dirigirse a cualquier cosa incluyendao a las personas,

Ahora, tenemos en nuestras siguientes tablas el tiempo, considerado por el
programa para las seccicnes, cabe destacar que en estos tiempos se incluyen comerciales en
vivo, grabados (previamente por las empresas publicitarias), comentarios, pausas, lectura de
llamadas telefonicas def poblico, ete.

La observacidn del tiempo de cada seccién es con el motivo de conocer Ia
division de tiempo que hace el programa para sus secciones, claro estd que el tiempo real
para la exposicién de cada tema es mucho menor del que estamos presentado, pues como
mencionamos, tenemos que tomar en cuenta minutos considerados para los comerciales y
comentarios, entre otras cosas que surgen en el programa

Lunes 12 de Septiembre de 1994
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;CAP'-ITULO 4 SEGUIMIENTO DEL PROGRAMA

CONTINUACION DE LAS TABLAS SOBRE EL TIEMPO DE LAS SECCIONES EN
£L PROGRAMA EN ESTUDIO

Martes 13 de Septiembre de 1994

El dia miércoles 4 de Septiembre dentro de [a misma primer hora v lo que consideramos
B = - .

como segunda seccion existio la participacion de dos colaboradores, por tal motivo vemos

en la tabla una segunda seccion muy larga en cuanto a tiempo se refiere
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CAPITULQ 4. SEGUIMIENTO DEL PROGRAMA

CONTINUACION DE LAS TABLAS SOBRE: EL TIEMPO DE LAS SECCIONES EN
EL PROGRAMA EN ESTUD!O.

Jueves 15 de Septiembre de 1994,

Viernes 16 de Septiembre de 1994,

En este caso no hemos puesto un ejemplo, ya que en el capitulo tercero se da
muestra del guidn escrito del programa en estudio, el cudl representa la 6 las secciones que
se manejan dentro del programa.

No por elto decimos que el tiempo aproximado para cada seccion en su mayoria
sean 20 minutos, ya que en el programa se varia mucho en la duracién de acuerdo al tema
que se esté dando, & a las radiogscuchas que intervienen en ocasiones con sus preguntas,
pero también no se deje a un lado la participacion del colaborador quién a veces significa un
motivo para que se les conceda mds tiempo a sus secciones (claro que esto debe ser
previamente manejado por la productora y el equipo en cuanto tiempo se refiere y a los
otros colaboradores que estaran mas adelante) Esto lo pudimos comprobar con nuestras
visitas a la emisora,
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No por elto aseguramos que el programa esté bien orgamzado o al menos que le
interese su piblico tanto, tdmo, para adentrarse a temas que le estan Hlamando la atencién
porque se aumentarig ef fiempo de exposicion en las secciones y esto no lo percibimos
cuando estuvimos en la radiodifusora XEW

A continuacion tenemos las tablas de los comentarios que la locutora hace en el
programa cabe sefiatar que hemos clasificado como comentario a aquel que interviene en la
seccioa sin tener que ver con ef tema que se estd Hevando a cabo por el colabarador

Lunes 12 de Septiembre de 1994

RS0 a T
= 0:27 Aam-

Caarta —Séptimo-—S= —?r_ ———10:40 am== -—————— -F minutos-———— -
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CONTINUACION DE TABLAS

Miércoles 14 de Septiembre de 1994,
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No por el hecho de que se haga algin comentario lo vemos un tanto aparte de la
tematica de algunas secciones en ocasiones es relajante cuando se tocan temas muy senios 6
bien para segur inviiand(} al publico que se quede escuchande, pero hay otras circunstancias
en las que se sobrepasa en el empo ese comentano por 1o que hay que cuidar para dar
prioridad realmente al matenial que se desea dar & a la intervencion del publico que es poca

aveces

CONTINUACION DE TABLAS

Viernes 16 de Septiembre de 1998

Ejemplo de comentario {2 de Septiembre de 1994

Jeanpette " Quieroimaridar un saludo muy carifioso a mi tio Lalo, que no es m( tio de

verdad, pero que le ‘digo.i-y bueno es un hombre dedicado a la industna restauractera desde
- g - [P

hace muchos afios y esa domida libanesa es una delicia

2

(Este comentano 16 hage la locutora dentro de [a seccion de Caty Samos a la cual

s

interrumpe) :
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CAPITULO 4 SEGUIMIENTO DEL PROGRAMA

Tabla de participacién del pablico en el programa de estudio mediante sus
ltamadas telefonicas en las secciones del mismo

Cabe sefialar que le llamamos participacion del pablico a las llamadas que entran
al programa y las cuales el equipo de produccién decide si pasan al aire 6 no, de acuerdo al
tema que se este dando,

Lunes 12 de Septiembre de 1994,
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CAPITULO 4 SEGUIMIENTO DEL PROGRAMA

CONTINUACION DE TABLAS

Miércoles 14 de Septiembre de 1994

ubhco Hor&aproxxmada'que sale al’ alre, ‘fa
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CAPITULO 4. SEGUIMIENTO DEL PROGRAMA

CONTINUACION DE TABLAS...

Viernes 16 de Septiembre de 1994

Ejemplo de] 12 de Septiembre de 1994

Jeannette “ Aqui hay varias preguntas; la sefiora Villicafia hace un mes fui a la playa,
Jfelicidades sefioral, pero que cree doctor, que no se puso protector solar, se bronced
muchisimo v le salieron pecas, tiene mucha comezon, y desde entonces no se le quitan, que
tan malo es lo que le esta ocurriendo.

Alicia Chavez de [ztapalapa le han salido manchas cafés en brazos y piernas a veces cambian
de tonalidad dependiendo de la luz del dia después de la aplicacién de complejo B ¥ se
acentilan més, ,que se puede hacer? ...”

En ocasiones anteriores hetnos sefialado gue 1a participacion del ptiblico es peca
y asi es, ya que existen secciones con temas interesantes (como por ejemplo el dia 16 de
Septiembre de 1994 cuando et Doctor Tamayo hablé de los estrogenos a utilizar durante la
menopausia en donde no hubo respuesta del piblico en ¢l programa), por ello hemos
llegado a valorar que, ef tiempo y la organizacion de quienes hacen el programa no ha sido
trabajado lo suficiente como para darle ia importancia a su puiblico, la cudl se merece,
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Nuestra sigutente representacion grafica es de la publicidad realizada por la
locsttara, Jeannette Arceo, en vivo durante el programa

Lunes 12 de Septiembre de 1994

del_programa - et que-Duradid
e e S e

i

Jeannette. ©* Con este,conientano damos por terminado ef espacio comercial de las hendas
Aurrera por el dia de hoy, mafiana dentro de la pnimera hora del mundo de la mujer actual
tendremos otra estupenda yanedad de productos, articulos, vestidos y conjuntos para dama,
teqwia, jabon Menem; hojyelas de maiz, medias Uy amiga precios bajos siempre, sigan con
nosotros aqu: en la mds quenda ™
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CONTINUACION DE TABLAS

Martes 13 de Septiembre de 1994,

Teannette; “ En Aurrera todo estd disefiado para que encuentre lo necesario para satisfacer
todas las necesidades del hogar incluso aquellas que por su origen usted tiene que adquirir
en tiendas especializadas y este es el caso de las farmacias Aurrerd que son un nuevo
concepto en salud donde usted encuentra todos los medicamentos, las medicinas .. precios
especiales . Aurrerd precios bajos siempre”™,
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CONTINUACION TABLAS

Midrcoles 14 de Septiembre de 1994

-

Jeamnette -~ Milpa real jmmm! Que suaves torullas . Amugas les tengo 3 excelentes
nonicias las primera notigia es que ;mmml! Las tortdlas de maiz Milpa Real ahora también
vendiendose en repfesertacion de 900 gramos para aquellas personas que decian no nos
zlcanzaba . se nos terminfin muy pronto, cosa muy natural, bueno pues ya podemos comprar
tortitlas Milpa Real de 9D0 gramos, la segunda noticia ya hay tortillas de maiz Milpa Real
taqueras 1gual de suavecitas, igual de sabrosas, 1gual de resistentes, pero asi chiquitas  La
tercera noticia ; por cierto que les va encantarl En el Superama en ta compra de tortllas de
maiz Milpa Real en su njieva presentagion 900 gramos nos llevamos completamente gratis
un paquete de fas nuevag tortillas milpa Real taqueras, esta es una exclusiva  que suaves
tortillas
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CONTINUACION DE TABLAS:

Jueves 15 de Septiembre de 1994,

Jeannetter © Acompaiia una rica velada de tarde lluviosa a propésito de la temporada que
estamos pasando con la moderacion de unas bugnas bebidas para usted y sus invitados y en
Aurrera, usted encuentra un extenso surtido en bebidas de las mejores marcas, a precios
especiales comeo ¢l finisimo...todo con moderacion precios bajos siempre.”
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CONTINUACION DE TABLAS

Yiemgs 16 de Septiembrg de 1994

ZiMilpirred
p _fzfm,—*ﬁ'ac‘lén

E‘clendsr!atl’uns:m%‘immfw

Jeannette * Es probable que muchas de ustedes hayan pasado el 15 de Septiembre visitando
ala familia y también es probable que hoy lleguen a casa los amigos o los familiarcs, que tal
que los podamos recibir gon un delicioso menu, por supuesto miy mexicano Aurrera tiene
preparado  una esmpeqda seleccién  de productos a precios especiales como, los
mexicanisimos chilaguiles  en Aurrera precios bajos siempre”
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En nuestra siguiente muestra grifica presentamos datos sobre el mimero de
consejos que se dan dentro del programa de acuerdo a su seccion, cabe sefialar que le
flamamos consejo a 1o que se recomienda hacer en determinado momento de ia vida de la
radioescucha. ahora bien hemos de sefalar que son dos personas & quienes hemos
considerado por la importancia def programa que dan estos consejos, ademds claro que
tienen una responsabilidad especial dentro del mismo.

Lunes 12 de Septiembre de 1994

Martes 13 de Septiembre de 1994,
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CONTINUACION DE LAS TABLAS

NMiércoles 14 de Septiembee de 1994

“Ing

sTpne IR T6 O il
T e TR e T
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CONTINUACION DE TABLAS

Viernes 16 de Septiembre de 1994

oW, B

L

16 de Septiembre de 1994

Jeannette. “ A lo mejor es inconsciente... a lo mejor es por un problema de educacion. ..
pero hay que volvernos mas conscientes no tenemos porqué repetir esos patrones de
conducta que ahora se sabe estan equivocados” .

Consejo que se da durante [a participacion del colaborador de la UNISEF que habla de los
derechos del nifio.

El hecho de haber analizado una semana de programa en el mes de Septiembre
de 1994, no nos limita a estimar que el programa tipo revista siga funcionando con las
mismas ideas de informar y orientar a su piblico femenino (segin se nos hizo ver desde
nuestras visitas en el programa por su equipo de produccion) jpero realmente lo hace?.

Cabria destacar que con el paso de los aflos, el programa ha acortado su tiempo
de transmision quedanda asi solo una hora de programa y llevindose a cabo dos secciones
por dia, lo cual nos hace pensar que atn se obstaculiza la idea de llevar hasta los hogares de
la ama de casa esa informacion y orientacion, por parte de esta clase de programas dirigidos
a la mujer 6, al menos de saber mas de ciertas problematicas que le interesan No podemos
imaginar que hoy en dia se lleve a cabo una participacion completa del auditorio en la serie
con una hora de duracién pues. si para dos horas se escaseaba de esa participacién ahora

con tampoca tiempo
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42 [ IDENTIFICACION DEL MENSAJ E, EN EL CONTENIDO

E! niensaje para nosotros es el anahsis profunde de algunas de las ideas
sobresalientes que emana el programa hacia e publico, siendo estos posibles de identficar
cuando se escuchan con atencion ¢ bien las cuales necesitan de su interpretacién  para su
esclarecimiento, lo cual se hara mediante los daios gue se han veido demostrando poco a
poco durante la investigacion de 12 sene

I

422 DESCRIPCION Y ANALISIS DEL MENSAJE, EN EL CONTENIDO

En el punto antenor, observamos que, el contenido de un programa radiofonico
es todo aquelio existenté en el mismo y postble de ser transminido por el medio electrémco
No obstante dentro del mismo contexto hay intenciones, necessdades y objetivos que
difictimente encontramos con tan solo escuchar alguna serie rachal

Nuestra casp de estuchio no es la excepcion, ya que de tgual manera gran parte
de s contenido va & egtar uulizande uno ¢ varos mensajes en las que estara, wnplicadas
esas intencignes, necesidades v objetivos

Para comprender todavia mejor el concepto de mensaje, hemos recurndo al
termeno adquirido por Gerhardt. Maletzcke., quien nos dice lo sigutente

Al measaje.se le comprende como 2 la idea o pensamiento establecido dentro
de una persona la cual ¥a a transmutic y hacerlo real al momento de codificarlo en simbolos
o lenguaje Por medio de este Glimo(lenguaje), el mensaje (ya codificado) en palabras,
puede ser comprendido-por otra persona, de acuerdo a un sigmificado establecide y a su
propia expenencia ¥ (2}

Por otra parte. gl mensaje que se envia de una persona a otra por lo general lleva
imphcito los objetivos ¥ las ntenciones de su enusor. pues es muy dificil decir que un
mensaje es intacto cuando intervienen nfluencias de tipo, social, cultural, educativas,
religiosas ete
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La subjetividad de cada persona integrante del auditorio se vera reflejada en 12
interpretacion de los mensajes que envia el programa, ya que ¢sos mensajes seran diferentes
para cada una de eltas. por estar bajo las influencias que acabamos de mencionar hace un
momento ¢ sea, culturales, religiosas, .,

Debido a lo anterior podemos asegurar que ningln mensaje se libera de ser
manipulado por quién lo transmite, ni por quién lo recibe

En el programa Ef Mundo de la Mujer Actual, hallamos una diversidad de
mensajes desde nuestro punto de vista tanto en las secciones, como, en la publicidad, pero
dstos tienen un enfoque hacia una ideologia tradicionai y conservadora por consecuencia def
origen de & emisora radiofénica, ya que a lo large de muchos afios dicha estacion ha
seguido manteniendo la misma idea de sobrellevar los roles sociales que desempetia la mujer
mexicana de fa siguiente manera, el de ama de casa, el de madre {cuya tarea es de alimentar,
educar y cuidar a los hijos) el de ser una esposa amorosa, que atienda y respete a su esposo,
etedtera. Sin olvidar claro la idea principal de la empresa radiofdnica privada que es lo
comercial o sea; crear el consumo a gran escata en este auditorio de amas de casa ademis
claro si se puede hacer con otras muweres que escuchan et programa ,porque no?

A continuacidn observamos algunas partes del programa que nos permiten
observar a manera de ejemplo, como son esos mensajes que se mandan a través de estos
segmentos con ¢l fin de hacer mas comprensible lo que planteamos desde un principio con
respecto al mensaje.

En primera instancia tenemos a. la publicidad del dia |2 de Septiembre de 1994
(durante fa primera seceion),

Jeannette dice textualmente: ;' Ya como que estamos entrenadas !, ,verdad? para
el ritmo matinal que es bastante fuerte amiga mia, que vale la pena que tenga todo lo
necesario para el desayuno de los nifios y que todos vayan contentos a la escuela con algo
suficientemente nutrittve. Por ejemplo  Si toman leche, les choca el vasito con leche asi
soltta , pues le ponemos unas hojuelitas de maiz y en este caso las azucaradas de marca
libre. . a precio especial... y, para acompadiar ¢l lunch de los hijos con un alimento sano y
delicade, Aurrerd le ofrece .usted paga uno y se lleva dos... Aurrerd |Precios bajos
siempre!  (3)
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En el ejemplo que acabamos de observar el mensae radiofdnico es claramente
directo e Intencional para’que el ama de casa tome en cuenta lo que se le dice y, una vez
haga caso de repetirio en ¢ hogar, ya que de ella depende la atencion alimenticia de sus hijos
y de que ésta sea buena y nuintiva para mantenerlos felices todos los dias  Por lo que Ja
locutora se dirige particularmente a las madres y amas de casa

La intencién comercial por asi llamarle, viene con el producto necesario para el
desayuno con el cual se tenidran alimentados y contentos a los hyos, como es el caso de las
azucaradas marca libre que se pueden conseguir en la tlenda patrocinadora, y asi ¢l ama de
casa resolver sus problemas con el desayuno matinal

o O bien, el 15 de Septiembre de 1994

Jeannette Arceo también dice textualmente “Algunas familias se acosiumbran, en esta noche
que comenzamos el aniversario de nuestra Independencia {15 de Septiembre) a reunirse con
su famitia y los amigos pata festejar, para  ello ,ya sabe usted, la comida mexicana aparece,
.Eso es lo tradicional v asi, estamos significando parte de ese sentinuento de orguilo por lo
nuestro y para que usted se prepare recibiendo a los inwvitados con platillos tradicionaies, en
Aurrera esta todo lo que necesitamos, empezamos con preparar esas enchiladas con el mole
que en Aurrera esta cont un magnifico descuento  y para ofrecer dulce tradicional, j1dea
sabrosa!, ;Se me hace agua la bocal . Aurrera  Precios bajos siempre! 7 (4)

Los conoeptos y valores de [Independencia, festejar, familia, sentimento de
orgullo v tradicion Estan incluidos en las palabras de la locutora para despertar en la
radioescucha esa neéesidad de adquinr de alguna forma la alegna famikar mediante el
orgullo de la tradicién y:de lo que prepare para ese dia tan especial {segun ast se nos
presenta el mensaje)

Preparar plauffos de x marca traerdn todo eso que acabamos de decir, alegna
<Omo tambren et esfugrzo de obtener esos producios tipicos mexicanos, que produce el pais
y conlo que sera digno dé festgjar

No cabe dudi que el concepto de cocmna sigue higado al rol femenna, de
acucrdo al mensaje que nos presenta el programa

Por otre tado, el consumo se mangja, a traves de las palabras claves como
oferta, los mejores prec;os. precios bajos siempre de mejor calidad

1
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Ademas de crear el programa conductas y habitos en la adguisicidn de productos
para la alimentacién, creemos que las palabras utilizadas como ganchos publicitarios han
resultado claves, para llegar con mayor facitidad a la mwer, en espera de economizar en el
hogar por medio de sus ofertas.

Tal vez en este momento exista una incertidumbre en cuanto al locutor
cemercial sg refiere, ya que al locutor que trabaje en una emisora de radio privada bien le
adjudicariamos este término. Sin embargo a 1o que nos hemos estado refiriendo es a la
funcién comercial de este primer personaje, al anunciar alguna marca en especial como:
Aurrera, Gigante, Comercial Mexicana u otras -

Ahora bien, retomamos el desempefio de la locutora y conductora Jeannette
Arceo, a quien presentamos con unos fragmentos de su participacton en el programa del dia
12 de Septiembre de 1994

-Jearmette “IYo quiero decirles que se mantiene Irma Dorantes, guapisima, bellisima ...]Y |
ynos tendras que decir como le haces? Después de un corte comercial, porque tiens una piel
linda, los djos, jbuenacl, porque ya se los puso Dios, pero vaya, para mantener el ojo con
esa mirada clara en verdad eso no es {facil,

-frma Dorantes Yo creo que eso es de los adentros

-Jeannette Arceo; Por adentro eso hay que platicar con Irma Dorantes que también va al
stiper, que también y también se mete a la cocina™. . {5)

Mediante este gjemplo deducimos dos técnicas de la locutora y conductora del
programa en estudio, que utiliza para enfatizar algo, tal es el caso de la invitada Irma
Dorantes, a quién con adjetivos calificativos realza aiin mas la belleza femenina, cuya
necesidad la tienen las amas de casa para seguir siendo atractivas visualmente hablando, para
sus maridos ademas de reafirmar su seguridad personal,

Sin embargo, no solo los adjetivos resuitan ser los mas utilizados por la locutora
Jeannette Arceo sino que también ta insinuacion, como una forma de decir las cosas por
gjemplo;

Jeannette Arceo “Irma Dorantes también es ama de casa pues también va al
super, v se mete a la cogina entre otras actividades...” (6)
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El tema de la economia aunque suene repetittvo es necesario tomarle en cuenta
va que por medio de sus diversos enfoques, se utiliza en el programa con mayor frecuencia,
en el concepto de ahorrar al momento de comprar y, por otro lado el de organizar el tiempo
para llevar a cabo diferentes ocupaciones en el hogar, ya que es una cuestion moderna de
Jtamar ta atencion pues n una ciudad como esta el uempe es de suma importancia para
todos Ademds esta el tema de bienestar (salud e familia) el cul ccupa gran parte de los
mensajes que se dingen 4l pubhco radioescucha del programa de Jeannette Arceo

Esto nos da‘como referencia, ubicar al tipo de auditorio al cual se dirge El
mundo de Ja mujer actual, ademas de tener un previo conocimiento del estrato social al
cual pertenece la mgyorfa de las personas del auditoro debido a las llamadas telefonicas y
cantas que llegan a la ofigina de! programa

A continuadion tenemos mas de la publicidad que hace la locutora en el
programa “El mundo dé la muwer actual” y clara representacion de lo que hablamos hace
unos nstantes sobre el ahorrar ¥ el bienestar

Jeannette “En Aurfera existen miles y miles de formas de ahorrar y como una politica de
ofrecer 1odo el aiio, los productos, los aniculos para el bienestar de usted y su fanulia a
precios especiales. ghora nos lienen preparados Importantes asuntos , propuestos, dignos,
que benefician grandemente su econonita No desaproveche [a oportumdad de surtir el
guardarropa con las oferfas magmificas en Aurrera  Aurrera precios bajos siempre”

Cabe sefialar que el concepto de bienestar, automaticamente nos conduce hacia
una connotacion de tipo social por giemplo,

“Se cree qué la muerte de la democracia (el poder soctal para todos) y de la
felicidad del género humano (bienestar para todos ) esta amarrada a la firme y doble soga del
proceso industnal y el desarrollo tecnologico  La publicidad se mueve en el ambiente de esta
promesa” (7)

Cuando hablamos de wsinuacion en uno de nuestros puntas no tncluimos a fa
publicidad. no por olvidarla. sino porque la pubheidad ocupa tn lugar especial, al jugar un
papel especifico dedtro del mensaje indirecto, el cual lleva toda la intencidn de provocar algo
en €l radioescucha de unj manera Inconsciente, tocando esas carencias sociales y personales,
como ¢l bienestar, Ia felicidad v el dinero
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Aqui damos una serie de particularidades encontradas en los ejemplos citados,
con respecta al mensaje y, son’

e.La exageracion y el énfasis en palabras o en cualguier expresion son con
frecuencia utilizados, { jte ves lindo, te ves guapisimo...| - Jeannette Arceo el 14 de
Septiembre de 1994, en la segunda hora del programa ).

e
'

sConstantemente en [a publicidad se emplea la repeticion de patabras en relacion
con ef producto anunciado. { por ejemplo: de gran calidad)

*8e explotan conceptos e ideas, valorizadas por la sociedad como segundad,
bienestar, suavidad, cuidado, elegancia, calidad especial, ahorro

sLa seguridad de la locutora transmite confianza en ¢l auditorio y por
consiguiente la credibilidad a lo mencionado en el programa

«Se contindlan respetando las ideas conservadoras como la moral, la familia
tradicional y los roles sociales de la mujer ama de casa, madre y esposa.

eUtilizacién de adjetivos calificativos cuando se mencionan los productos de la
empresa comercial con el fin de convencer al radioescucha de su consumo ( mejor marca ¢
calidad, a precio especial, esta de agasajo ..).

+S¢ modifican y modelan patrones de conducta que a la larga se hacen
costumbres, por ejemplo: cuando se mencionan productos comestibles como ia salsa catsup,
se prepara a la familia a consumir tal producto a la hora de la comida, para que mas tarde
llegue a ser una costumbre,

sAhora bien el mensaje més utilizado por la emisora XEW y por el programa en
estudio, esta dentro del universo consumo-valar y tados sus derivados como; comprar, usar,
alimentacion, vivir, necesitar, belleza, salud, bienestar, etcétera

Seflalamos que algunos mensajes dentro del contenido llevan inciuido el sello
comercial, asi sea la informacion & los comentarios, No podemos afirmar a simple vista que
el mensaje comercial sOlo estd constituido en la publicidad cuando en alguna seccion se
recomienda utilizar o bien comprar x producto ya sea para utilizar, aliviar algin dolor, o
consumir tal cosa en la comida, entre otra situaciones
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El mensaje dentro de la informacién que se puede dar, no precisamente es para
adquirir algiin producto €n si como nos podna indicar el concepto consume que hemos
manejado con anteripridad, pero si un consumo en el mvel de adquirir conductas para
nuestra vida como ¢l cuidddo fisico, el apreciar ¢l exito, ¢l orgullo

Como nos pereatamos, la complicidad en el medio radiofonico y sobre todo de
la estacion en estudie XEW con las empresas comerciales y hasta con la ideologia social
econdmica del goberno fpexwano, no permite que al medio electronico se le explote de
manera conjunta para un-bien en comin, pues se ha llegado a esumar tanto el valor del
consumo comercial que s¢ dejan a un lado las necesidades pnmordiales de una poblacion
como la educacion y por la cual se espera una informacién correcta y basta de lo que se nos
dice a través de un programa especializado en la mujer como es nuestro caso

4 3 RESULTADOS OBTENIDOS

La radio gomepcial se quiera o no, ha sido la nnovadora de las :deas en cuanto a
la mayor parte de programas s¢ refiere, y ha cautivado al auditorio con su creatvidad y
expericncia, sobre tode con el entretemmiento, ademés de estar bien admstrada
econdmicamente hablando.

i

No cabe duda que en ocasiones las ventas han mvacdido las ideas, conceptos y
trabajos de la radio prvada en su programacion, y que resulta en ocasiones factible percibir -
esa ausencia de compromiiso social y sobre todo de comunicacion con el auddono que
simtoniza muchas veces la radio para escuchar buencs comentarios. una informacion
completa o bien 1deds gie le ayuden con su vida diaria. sin embargo muchas de esas
estaciones privadas permanecen consintiendo la tecmea del consumo-comercial como lo es
la W, la cual hace de} auditorio presa facil y una manipulacion pertecta para los programas
que se dicen son pard su piblico pero terrmnan siendo de la propia politica economuca de la
estacién radiofonica '

Con la ayuda Gbtenida de investigaciones efectuadas sobre el estudio de la radio
comercial de la UNESCD en afios pasados, seminarios de la siuacion de la radio en
Latinoamenca y obras lierarias, hemos adaptado algunos elementos de estas fuentes a
nuestro caso en estudio, para dar una respuesta en cada caso de nuestras observaciones
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+ El contenido de la serie es adaptado a tal forma que se relaciona con la publicidad
de las empresas comerciales, poniendo a la gran mayoria de los temas, como pretexto
para anunciar los productos y que éstos a su vez sean del consumo.

¢ Hay desequilibrios con respecto a las seccicnes porque el tema de [a salud ocupa la
mayor parte de ellas durante la semana, dejando a un fado temas también importantes
que le podrian interesar a la mujer como puede ser la violencia en el hogar mediante un
enfoque juridico, )
¢ La generalizacién de temas polémicos no llevados con cierta precaucion, se limitan, a
tener unt amplio criter1o de la vida como la religién, pues sélo se utilizan ciertos puntos de
vista enfocados a la fe catélica, olvidindose la existencia de otras doctrinas con las que
también se pueden tener otros conceptos relacionados con nuestro entorna.

s No se consideran importantes muchos de los temas expuestos en el programa como parte
fundamental y significativo pera el mismo, porque el tiempo ocupado para la publicidad
acapara lo que podria ser posibles ideas 6 interrogantes del auditorio con respecto a esos
temas

Gran parte de los comentarios que se hacen durante algunas intervenciones de
especialistas no tienen fundamentos ni valor para el programa con lo que se esta tratando,
por tanto decimos que se abandona muchas veces la seriedad y el compromiso de informar
y orientar, por decir cosas que no vienen al caso

+ El miedo a cambios nuevos, deja un gran vacio en la creatividad del programa, pues se
deja que en Ja mayor parte del tiempe sea la espontaneidad de su locutora y conductora
la que saque adelante la serie Sin tornar en cuenta que una buena informacidn con sus
respectivos razonamientos, dudas, preguntas, v respuestas llegan a incorporar gustoso al
publico, sin {lamar su atencidn solamente en productos comerciales,

» Por la escasez de elementos radiofdnicos, periodisticos y hasta criticos, se deja mucho
que decir en las secciones, ya que no se permite explorar auevas ideas que ayuden de
alguna forma a la radioescucha obtener mas informacién sobre temas que le conciernen
de otra manera independientemente de ia explicacion.

* A las ideas particulares de! auditorio no se les da el énfasis social y plural debido a que el
interés del programa no es tener varios puntos de vista sino un determinado patrén de
ideas en base, a lo tradicional, Cuestion que comprobarmos en varias visitas que hicimos al
programa en vivo y a través de todo el andlisis y descripcion que hemos realizado durante
este tiempo de investigacion
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» A falta de una buenh organizacién de tiempo y creatividad sobre el contenwdo del
programa, se deja adn lado la mayor parte de la participacién del publico, dandole
priondad a espacios ciya tematica no son de ayuda para el radioescucha por efemplo la
invitacion de x cantante &l cual cuenta su vida profesional, no tiene que ver con la vida
del ama de casa, tal fiie el caso de Miguel Angel Gutiérrez (e! lobo) presentado por el
programa EI Mundo de la Mujer Actual, el 15 de Septiembre de 1994

s En minglin momeato del programa se toman en cuenta las necesidades del ama de casa de
provincia por estar contemplados los objetivos del programa en la ama de casa de la
cudad de Mexico y area Metropolitana aunque también se escuche en provincia

+ Ellucimento de fa logutora sobrepasa muchas veces la musién de su trabajo, debido a la
exageracion de calificativos Ademas de su funcidn como vendedora radial, la cual no o
supera, ni para hablar de algan tema en particular

Solamente ngs restaria agregar a este apartado, una serie de sugerencias que se
han previsto gracias 4 Ja experiencia y conocimientos obtenidos durante nuestra
investgacion con refpecto a lo que se podria llamar un programa especializado en la mujer

a) No estana por démas tener muy en cuenta el tiempo, en las secciones para la explicacion
de los temas siempre ¥ cuando se apoye de comentarios favorables para el publico

by E1 tener una mejor estructura y orgamizacion del programa, ayudaria a dimmuir esos
desequilibnios representativos en algunas secciones

¢} Vaidna la pena. poner en consideracién ideas de cambio en el tipo de mensaje que se
utiliza en el progtama para el ama de casa. por lo que ademas se deberian hacer estudios
de campo para siber fealmente cuat es el auditorto al que se dinge la serie y cudles son
sus npecesidades

d) Un ampho criterioc bajo la preparacion y conocimientos de quienes tienen la
responsabilidad del ducrofono ayudanan mejor para la estructura y funcién de los
comentartos e informacion dingida a fa mujer, que la explicactén de relleno, como resulta
en su mayoria de pari¢ de la locutora (Jeannette Arceo)

e) Para la exphcacipn dé los especialistas sobre temas de interés, es necesano utilizar un
tengoae claro v sencillo, por Jo que se recomienda exchur cualquier termma téenica de la
matena. que solo deje ma! entendidos en la radioescucha
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f) Ls creatividad en la radio ha sido la esencia de la misma, de ahi fomentamos el uso de los
recursos radiofénicos ; voz, musica, efectos, silencios . ademas de los periodisticos
como. reportajes, editorial, entrevistas y otras para auxiliar ¢l contenido en ¢l programa y
derivar asi una Revista femenina especializada.

g) No hay que dejar, que la publicidad sobrepase el nivel de importancia dentro de la
empresa radiofonica privada para que la informacion e intenciones de orientar sobre
algunos temas tomen su respective lugar cuando hablamos de un programa especializado
en la mujer

h) La participacion del piblico es indispensable para cualquier medio de comunicacion, por
eso hay que cuidarla a través de buena informacion, comentarios y criticas que siempre
deben estar presentes en el programa

Cada vez nos acercamos a [a interrogante que nos motivé desde el inicio darle
una respuesta o sea, si ef programa en estudio informa, educa 6 forma a la radioescucha o
sino cual es su funcién. En varias de nuestra visitas que tuvimos a la empresa radiofonica
XEW se nos dijo que el programa orientaba a su piblico y de alguna forma informaba
también, pero a través de estos estudios que hemos realizado solamente nos estd acercando
al asunto comercial ¥ poco informativo a lo que realmente se le debe considerar de interés
piblico, desperdiciando también el tiempo con comentarios que no valen la pena en su
mayoria & bien en la desorganizacion de este con Jas secciones que se les deben dar un poco
més de énfasis por el tema que manejan.

Una pluralidad en programas especializados reforzaria mucho el interés del
publico hacia ellos y comprobaria la importancia que tiene el medio para el desarrollo social
Por pluralidad nos referimos a la paticipacién de grupos sociales en este caso de mujeres
tanto profesionistas, amas de casa, estudiantes, esposas, madres, O hijas mediante la
elaboracién de mensajes radiofonicos en los cudles se lleve implicito aquellos requisitos e
intereses de la poblacién radioescucha femenina, aparte del contenido del programa

“Si se cuenta con la capacidad de apayar un proceso de democratizacion
informativa que, en su momento determinado, debe proporcionar y contar con una respuesta
y respaldo del gobierno”, se obtendran mejores resultados para el desarrollo de la situacion
radiofénica para programas femeninos en México y no solo en la capital sino a nivel
provincia. (8)

Hasta aqui hemos sefialado algunas perspectivas en cuanto a programa femenino, que

compete a nuestra labor, ahora bien, la radio comercial tiene que poner su granito de arena,
para que lo comercial no se vuelva cada vez mas, un auxifiar definitivo del contenido de los
programas cuyas ideas de consejo e informacion se vean como tales y o a manera de lucra,
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CAPITULC 5 ,COMO SE CONDUCE A LA MUJER EN SU MUNDO?

5 - CONDICION DE LA MUJER EN MEXICO

Para dar inici¢ a este capiulo a manera de visidn general hemos considerado
tomar algunos datos estadisticos que nos den pauta para comprender la situacion de la muwer
en México en ciertos aspegtos, cabe sefialar que nuesiTo objetive no es saturar el tema de la
mujer como parecierd, ya que estimamos importante para este apartado retomarle, ya que es
a quién le llega esa informfcién y orientacton radiofdnica de los programas femeninos

El primer capitulo subrayamos sélo unos puntos sobre ella en forma general e
historicamente, pues fa mijer mexicana hasta estos momentes, sigue modificando tanto sus
roles sociales como en swimportancia con lo que rodea, por eso en esta ocasion hablamos
de solo unos casos garticulares como la educacidn, su religion, tipo de trabajo en que se
desarroila, y estado civil, “que nos proporcionan ideas relacionadas con los demas temas de
este capuulo ’

Conforme avanzamos en el estudio ¢ investigacion del programa EL mundo de
la mujer actual en la XEW, llegamos a establecer que reaimente son pocas las opciones
pasa informar y orientar a {a radioescucha (ama de casa ) en temas que le interesan, ya que el
objetivo de esta serib no'es claro pues se queda en la idea de informar y orientar a su
audiencia porque todo se queda a medias, ya sea por consecuencia del tiempo o de la mala
organizacion de su contenido

Ahora bien hay que recordar que nuestra principal meta es atirmar s el programa
el mundo de la mujer actugl realmente  Informa, Educa 6 Forma, sino cual es su funcion?

Para dar continuidad a esto hemos tomado en cuenta en el presente capitulo al
auditono puesto que el prosrama se dinge a un auditorio de amas de casa heterogéneo,
cuyas caractensticas personales son muy diversas tan sola veamos, educacidn, manera de
pensar y actuar de cada una, condicién econdmica, estado civil, edad, ambiente en donde se
desarrolla, elc

Los ultmos datos mvestgados por & INEGH (Instituto Nacional de Estadistica
Geografica Informatica) en el aiio de 1994 afio en que empezamos esta Investigacion se nos
precisan solamente la situdcién de la mujer mexicana hasta 1993, observandose casos como
la disminucion del mnumefo de hijos por parte de ta muer en la famiha y una mayor
preparacion educativa en ¢l campo de la primana y secundaria eatre otros aspectos

Por otro’ ladp. se muesira una gran cantidad de mujercs amas de casa
catalogadas, como ng prorﬂuctwas economicamente hablando pues el trabajo del hogar no es
un trabajo para ser reconoc:de como tal, al 1gual que les sucede a las estudiantes cuya
situacién las coloca como parte de esa improductividad dentro de la sociedad mevicana
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Cabe destacar que en cada estado de la Republica Mexicana se presentan
diversos parametros conforme a la educacion, religion y estado civil de la mujer de acuerdo
con los resultados que nos presenta el INEGI, por lo que podemos considerar que esta
situacion se debe en gran parte porque nuestra mujer es influenciada por las costumbres de
su region y por su ambiente social.

Parametros tales como la educacion, la religion, el estado civil y el empleo son
muchas veces tomados en cuenta por ¢l programa en estudio, como punto de partida para la
creacion de los consejos que el ama de casa escuchard por medio de su radio. Y por ello los
hemos considerado como relevantes para esta investigacion.

La educacidn a nivel primaria y secundaria poco a poco se ha ido incrementando
dentro de las necesidades de la mujer en México, pero no cabe duda que existen situaciones
culturales y sociales que limitan a la mujer para continuar con esa preparacion, por ejemplo,
la primer limitante se podria decir es dénde habita, ya que muchas veces son lugares que se
encuentran alejados de los centros educativos, y que para ka mujer le es difici] trasladarse a
esos sitios

Por otra parte, los recursos econdmicos son también muy escasos y por tal
motivo mujeres a muy temprana edad tienen la condicidn de trabajar y ayudar a sus familias,
ademas persiste en muchas de ellas la idea del matrimanio que, por consecuencia trae el
rapido nacimiento de los hijos y también la restringe a dedicarse ¢lla misma un poco de su
tiempo para leer y escribir,

Como mencionamos, el aspecto cultural a veces tiene que ver con las diferentes
situaciones que se le presentan a Ja mujer para desarrcllarse, Dentro de ia Repiblica
Mexicana analizamos que estados del Sur del pais como: “Chiapas y Michoacdn, tienen los
indices mas bajos de la educacion, mientras que estados como: Baja California Sur y el
Distrito Federal” tienen los indices mas aitos de la instruccion femening en México. (1)

El caso del Distrito Federal es significativo ya que existe la poblacion con mayor
namero de mujeres a nivel nacional, y que por tanto resultan mas datos satisfactorios a nivel
educativo. Ademas de que en esta ciudad capital, existen importantes cifras de instituciones
formativas que en otros lugares.

Estas situaciones que acabamos de seffalar presumiblemente las interpretamos
por el interés que tiene el gobieno del pais en desarrollar aquellas entidades cuyo futuro se
ve mas clarc a nivel productivo, dejando asi a un lado las entidades que sélo presentan
graves problemas para el crecimiento nacional, Clare estd que la mala administracién del
estado juega un papel importante para que estos fendmenos sociales salgan a relucir.

Ademas las entidades con serios dilemas como los que acabamos de observar,

tienen una poblacién indigena numerosa la cual se encuentra en desventaja porque no cuenta
con el suficiente apoyo economico de la regencia para mejorar la educacion basica,
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CAPITULQ 5.,,COMO SE CONDUCE A LA MUIER EN SU MUNDO?

Hoy en dia podeinos comprender, que la educacién significa otra forma de vivir
para la gran mayoria de las mujeres de los 90°s, por lo que las costumbres def hogar y de fa
propia cultura poco a poco se han sustitwudo por aquetias necesidades sociales, o sea, tener
bienes matenales o cualquieriotro sustituto que Heve a lz felicidad

A continvacion tenemos una representacion grifica que nos da una idea de la
proporcign de la poblacion femenina de 6 a 14 afios que asiste a la escuela por entidad
federativa, 1990

Y en las sighientes paginas veremos graficas con respecto a la religidn, estado
civil de la mujer y el tipo de €mpleo que tienen en mayor y menor proporeion

Con estas represéntaciones damos un apoye grafico al lo que exponemos con
respecto a la condicion de la ujer en México y as1 poder continuar con nuestro estudio
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CAPITULO 5. LOMO SE CONDUCE A LA MUJER EN SU MUNDO?

No obstante -nos podemos percatar en cuanto a la educacidn, que existen
elementos sobre todd cultiirales v sociales que afectan de alguna u otra forma el que la mujer
no logre terminar sus estugios, v tome asi otras alternativas para continuar por la vida Estas
condiciones sociales y citlturales que serian interminables de describir, sin duda alguna
significan una variante, pues st la comparamos con la situacién del hombre en nuesiro pais a
mivel instrucesdn, vemos thdavia que el hombre connnda terminando mas sus estudios que la
mujer

En ¢l case de tas cludades desarrolladas de nuestro pais, la preparacion se puede
decir que va en busca de-una mejor forma de vida econdmicamente hablando, ya que nos
alrevenamos a sefialar qué existe una constante competencia entre la mujer y el hombre por
obtener un buen salado, un buen trabajo, un buen auto ¥ que por medio del estudio, no en
todos los casos resulta lo'mismo. la mujer busca su reconocimiento ante esta sociedad por
medio de su progreso.

Después de la educacidn tenemos a fa rehigidn, que viene a ubicarse ¢omo otro
de los elementos significativos dentro del comportamiento de la mujer mexicana y la cual
forma parte del pensamieto de muchas de ellas, como también de sus necesidades en el
intenior de la sociedad mioderna. Pues bien en México podemos decir que por tiadicion
cuitural, la fe Catoliea fiue inculcandose poco a poco en los pueblos indigenas por muy
diversas razones, que a pesar de las tradiciones misticas y culturales fuertes de nuestros
puebios, termunaron por sustituirse la gran mayoria de las creencias y costurbres por una
doctrina, dejando asi tada una historia ilustrativa de auestro ongen

Por consfgwette ¢l upo de rehigion en ocasones nos puede dar una wlea de
chne puede ser la copducia de la mujer, conforme a sus costumbres ya que, “La mujer que
se snchina por la religién de tipo tradicional suele desenvelverse dentro de una cultura 1gual
de coaservadera, cuestion que disminuye cuando fa mujer pasa del medio rural al urbano,
pues resulta modernszarse™ (2)

El sentido de modermizacion que sufre la muyer al cambiar su ambiente social, lo
atabuimos a esas influencids de t1po externc, como son las costumbres, el medo de vida, las
actitudes, vy las que dificilmente hacen cambiar en su totalidad una creencia de caracter
conservador cuando se ha crecide y educado ante esa fe, por o que decimos que ese
tentativo cambio, es siperficial debido a las influencias de los demds
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Ahora bien, en los datos registrados por el INEGI en 1993, se observa una gran
cantidad de mujeres creyentes catolicas en pgran parte de los estados del norte de la
Repuiblica, y el D,F., lo cual nes da como consecuencia, una serie de conductas encaminadas
a las tradiciones de este tipo (conservadoras). Asimismo, relacionamos lo anterior en parte
con las diferencias entre ambos géneros ya que se sigue presentando dentro de las familias
mexicanas el estilo paternalista de llevar al cabo todas las situaciones en la que se
desenvuelven ambos sexos. Tan sélo veamos cdmo es todavia frecuente encontrar en los
hogares a los hombres como el principal responsable de fa familia v a la mujer sélo la que se
encarga del quehacer y de los hijos Y gjqué decir del poco desarrolio de la mujer cuando
ésta depende del hombre? en fin,

Por otra parte JEn que se emplea la mujer actualmente?

En el ambito laboral, ia mujer hoy en dia ha prosperado en gran medida,
ocupando puestes antes no imaginados y desempeilando cargos con gran sabiduria y talento
como profesionales: dentro del marco pablacional de mujeres productivas en el pais un
“50.9% son mujeres que laboran y de ese tanto porciento un 30% tiene, entre 20 y 29 aiios
de edad, mientras que en menor porcentaje de mujeres productivas se hayan las de 65 afios v
més colocando un 5.4% de mujeres que se ercuentran en esta condicidn™ (3)

Se considera como mujeres productivas, a las que son empleadas en un
oficio x, que reciben un salario y pasan un tiempo determinado en él.

Cabe sefialar que Gltimamente en nuesira sociedad se ha estade presentande un
fendmeno curioso referente al empieo de personas, cuya edad rebasa los treinta y cinco afios,
va que son rechazados en su gran mayoria en las fuentes de trabajo por la contratacion de
Jjévenes entusiastas y emprendedores segin lo maneja el mercado laboral.

Por otra parte, el caso de las mujeres aun fuertes fisica y mentalmente, mayores
de cincuenta afios ¢s todavia de tomarse en cuenta, ya que no logran obtener por ninglin
motivo algin sustento para su manutencién de los afios subsecuentes

Pero conttnuando con los resultados del INEGI estos nos dan a conocer que

¢l oficio mas ocupado por ta mujer mexicana de principios de los 90's, es el de la oficina,
que en cualquier otro campo laboral,
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CAPITLLO S ,COMO SE CONDUCE A LA MUJER EN SU MUNDO?

Sin embargo, Sigue manifestandose en la sociedad un cierto rechazo al momento
de aceptar al oficio del ama de casa como un trabajo productivo, ya que todavia no esta
catalogado para recibir upa remuneracion conforme a su esfuerzo por fanto vemos lo
sigimente

Por otre lado los oficios “dificiles” por asi catalogarios por el esfuerzo fisico
empleado en ellos, todavia estan como un tabil en nuestra cultura femenina, ya que ¢s raro
ver a Ja mujer desempenarklo oficios de electricistas, mecanicos, albafitles, 6 cualquier otro
No por ello decimos, qué no las haya en tales actividades, sino el hecho de que hasta
auestros dias no es comis observar dentro de las principales priondades de la muwjer a este
tipo de profesiones, ni mutho menos emplearlas mas ficilmente cuando existen los varones
para desempenar €505 ¢argos

El estade civil; para la mujer de nuestro pass, ha tomado un seatido mas real, de
las cosas detido a lds condiciones sociales y econdmicas que le aquejan Pues aunque
todavia se maneje la idea del casamiento por tradicion cultural, en la cemunidad
paulatinamente, surgen otros pensamientos de ver al matnmonio no solo como ¢l destino a
seguir de todos los seres, sino como el “modo de vivir” legalmente en armonia y en
semejanza con la pargja

No cabe duda que la situacion de la mujer en el orden de estado ctwil ha
cambiado muche en compdracion de otros afios, en tomar a consideracion la union libre, los
divorcios, o las separaciohes, ésta nos wndica, que en la actualidad la mujer ha tomado
grandes decisiones para su: vida conyugal, que no le atan socialmente con su entorio. sino
que hacen de la mujer ung persona més independiente, mas fuerte y, capaz de sobrellevar
cuslquier sitvacion que se le presente como el encargarse de sus hijos y del hogar

Hasta aqui observamos brevemente algunas de las condicones sociales y
cutturales que significan e ocasiones el factor principal de vanos problemas y conductas
que tienc la mujer con el mundo exterior, y que de aiguna forma se ven afectadas por el
desarrollo economico v tradicional del pais

Ahora bien. las imquietudes que nos llevaron a buscar esa tentativa realidad,

siempre se enfocaron hacia una visidn mas clara por saber que le sucede verdaderamente a la
mujer, cuales son sus aecesidades, sus gustos, sus inclinaciones, decisiones y demas
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CAPITULOQ 5, ;COMO SE CONDUCE A LA MUJER EN SU MUNDO?

Esto nos ayudard grandemente a ubicar nuestro objetivo hacia algo mis
productivo en la comunicacion, un programa en ¢l que la mujer sea la protagonista, la
informadora, la que busque soluciones, y la que decida por ella misma.

Solamente restaria sefialar, que esa misma mtencion que tenemos por darle
mejores opciones a la mujer en su vida, tambidn coincida con los objetivos a futuro, de fa
radio.

5.1 { A QUE LE LLAMAMOS REALIDAD DE LA MUJER MEXICANA?

Primero que nada hay que entender ef concepto de realidad, que de acuerdo a
los libros, se establece como la verdad del mundo exterior 6 bien como la existencia efectiva,
En nuestro caso el término reatidad lo atribuimos al instante en el que, el ser humano se
desenvuelve junto a un sinnmero de elementos de tipo; social, cultural, politico, econdmico,
educativo, religioso... y que lo llevan a reaccionar de distinta forma conforme se va dando el
tiempo y las situaciones que le dispone la vida misma,

Tal vez esto suene a un juego de palabras, pero a la realidad que nos referimos
es a la vida misma del umano, cuyo reflejo se ve de muy diversas formas

La realidad de la mujer mexicana se canaliza desde su comportamiento en la
sociedad, como también desde el desencadenamiento de sus necesidades, gusios,
sufrimientos, deseos, progresos. . en fin una variedad de factores que de alguna u otra
forma repercuten en la vida externa humana o sea la realidad.

Previamente antes de llegar a este punto, hicimos una pequefia muestra de
algunos factores reales y situaciones en los que se encentraba la mujer hasta el afio de 1993,
con respecto a los datos investigados por el Instituto requerido  Esta vision se debe acoplar
a nuestros recursos y condiciones de estudio, ya que serfia muy extenso seguir hablando de
la realidad de la mujer en México Por tal razon hemos considerado aquellos elementos que
nos ayuden a precisar si ¢l programa El mundo de la mujer actual de Ix XEW, ileva a
cabo la orientacion e informacion suficiente en sus temas y contenido en general para su a
auditario, o sea; a la ama de casa. Y si esa orientacton se ubica dentro de sus verdaderas
necesidades y preocupaciones de la mujer que escucha la serie

Mas adelante llegaremos a reflexionar ciertos puntos que nos ayuden a

esclarecer, si nuestro caso de estudio lleva a cabo o no la orentacion e informacién
necesaria en sus temas de exposicion dingidos a su publico
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CAPITULG 5 ,COMO SE CONDUCE A LA MUJER EN SU MUNDO?

52 LAMUIER Y SU FINALIDAD CON EL PROGRAMA
EL MUNDO DE LA MUJER ACTUAL

No cabe duda que las cifras, son solamente niimeros que nos ayudan a darnos
una idea de Jo que sucede en la actualidad, pues estuciar una poblacion de 41 4 millones de
mujeres {INEGI 1993) no es nada facil i mucho menos conocer sus mquietudes y que tipo
de programas de radio escuchan

Hasta estos momentos tenemos una cierta nocidn de algunos aspectos de la
mujer concerniente a.la reahdad de 1993, estos aspectos nos brindan parametros generales
de la mujer ama de casa que probablemente puede estar escuchando el programa en cuestion
y telacionar su presunta finalidad con este

En nuestro caso de estudio nos dimos a la tarea de elegir una cantidad de 30
mueres que escuchan el frograma, Ef Mundo de la Mwer Actual, para observar si algunas
de ellas comnciden con el contenida del mismo

Estas entuestas se realizaron en la tienda patrocinadora del programa en
investigacion, es decir en las tiendas Aurrera de Buenavista y Nativitas, durante la primavera
del 95 Las aplicamos dufante la mafiana, ya que es el horario en que la mujer hace sus
compras (ver anexo, giemplo de la encuesta aplicada)

En las aplicacibnes se observé lo siguiente

» La mavoria son muyeres de mas de 40 afios de edad, sin una educacién basica terminada

* Su caractenstica pnncipal es  ser ama de casa que escucha radio a la hora de realizar su
quehacer domestico

+ El momento para trabajar es por lo general la maiiana

» La mayor parte de las-cuestionadas prefieren los programas femeninos en donde se les
oriente y ayude a su préparacion como madre, ya sea para acercarse mas a sus hijos. tener
una mejor comuniéacion famihar o educartos bien

» Al mayor numero de miljeres le gusta los consejos que se dan en el programa

s La mujer considera barato y facit de obtener los productos en |z tienda patrocinadora,
ademas de ser mejor para algunas, de elfas

s Al momento de preguritarles qué les pustana cambiar del programa, las amas de casa en
su mayona diseron que nada. v contadas sefialaron tener mas orientacion

Nota ( la ercuesta realizada a las amas de casa son solo a mujeres que
escucahan el programa en cuestion)
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CAPITULQ 5 ;COMO SE CONDUCE A LA MUJER EN SU MUNDO?

Hasta aqui hemos encontrado, acorde a la muestra de radio escuchas que: se
tiene una cierta confianza a lo que se dice en “El Mundo de 1a Mujer Actual” ademas, de
adjudicarle un grado de credibilidad a lo que se menciona en él, por ser una estacion con
trascendencia, en el piiblico que durante muchos afios la ha sintonizado.

Vemos también cdmo resulta una ventaja para la W tener un piblico de escasa
preparacion cuitural, para ser presa s facl de persuacién comercial, sobre todo cuando
hablamos de! turne matutino en que el ama de casa se encuientra haciendo sus quehaceres
domésticos y escuchando la radio a modo de recibir consejos, orientacion y ofertas para el
resto del dia.

Por otra parte, al momenta de acercarnos a la idea de cambiar o modificar
algunas cosas del programa, como: temas, locutora, invitados o cualquier otra cosa, varias
radioescuchas entrevistadas permanecieron estaticas a esa cuestién, quedando casi
convencidas que lo hecho en el programa esté bien, v que no le hace falta nada.

En menor medida sa hallaron las radioescuchas con necesidad de tener mas
consejos sobre su maternidad y salud,

Podemos deeir que la radio oyente de la XEW (al menos asi no los presentd el
programa en estudio) presenta una conducta tradicional, por el hecho de haber tenido, o
tener en su hogar 1a costumbre de sintonizar a la W. Asimismo se podra seffalar que el tipo
de mujer que hallamos mediante el muestreo, es conservadora y, por tanto dificil de asumir
el pensamiento de cambio o ser diferente a los demas.

Por lo que reiteramos' cualquier persona que estd inmersa ciertas creencias,
costumbres o tradiciones culturales, es muy dificil que las abandone debido al tipo de
influencia que tuvo alguna vez que ver con su vida, conducta y pensamiento

Por gjemplo: La mujer tendra que ser madre y esposa ademds de atender su
hogar, Hay quuenes estudiardn v quienes no Hay quienes trabajardn y quienes no, pero
siempre estara presente su educacion tradicional al momento de actuar

Y claro lo que signifique cambio a lo ya establecido, sera dificil de afrontarlo.

Por otro lado una de las particularidades que tiene et programa es la seccién del
padre Javier Gonzalez, quién a pesar de s6lo dar consejos desde su punte de vista religioso a
situaciones que le preocupan a la mujer, en muchos casos la radioescucha es quién siente esa
urgencia de tener el consejo y presencia del padre en Ia serie, nuestra observacién no va en
contra de ninguna doctrina sin embargo, es de Hlamar la atencidn de como Ja radioescucha
saca a relucir 1a intervencion del padre en el programa, a medo de necesitar sus consejos al
momento de conducirse por {a vida 6 bien para decidir en cualquier situacion
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CAPITULO 5 COMO SE CONDUCE A LA MUJER EN SU MUNDO?

Es cuniosp pensar de que modo, la radio comercial ¢aso concreto la XEW, hoy
en dia ha temido que cfear ganchos especiales para Hamar la atencion del pubhco y
estrateslias para su permanencia en e! cuadrante No por ¢lio la consideramos innovadera en
esta situacion para-capfar mas auditorio, sino que & traves del tiempo fo ha segudo
haciendo de tal forma que, le asegure su €xito

Ahora bien ,Que le queda entonces a la mujer que cotidianamente oye o escucha
este tipo de enusiones?

Nosotros:ante esta situacion, tratamos de dar la alternativa de hacer a un lado,
todo npo de ideas que par costumbre o tradicidn imposibiliten a la radio escucha para ser
activa y tomar sus determinaciones por cuenta propia, sin que otros le digan que hacer

53JU ST{FIC;ACION DE UNA PROPUESTA, PARA MEJORAR. .
EL PROGRAMA

T

El mundo radipfonico en lfas Gitimas décadas ha cobrado cada vez mayor interés
por un auditorio, cuyas ideas y necesidades se ven reflefadas en una multiplicidad de
programas especializadod en informacion, cultura, deportes, entretenimiento, salud,
politica

Por su parte quienes estudian a la radio han concretizado parte de su trabajo en
analizar su funcion y efegto en quienes la escuchan, por gjemplo, citamos el caso de la
Reumion de Radiedifisores Universitarios en el afio de 1979, en donde se considerd que la
radiodifusion debia ser upa actividad de servicio pablico, empinica y estratégica y que por
tanto fuera el Estado quien se comprometiera basicamente en su funcienamiento,
replanteandose el congeptd del uso de Ia radio, como un medio social

Claro estd que muchas propuestas sobre el mejoramiento de {a radio se han
quedado en el untero por muchos afios, pero. continuan las ideas de hacer una radio social. y
menos cormercial en cuanto a su contenido, ya que por lo general las emisoras se¢ encargan
de emitir musica o programas que solamente venden su tiempo a patrocinadores. sin
imporiar ¢l beneficio que fueda significarle al radio escucha

Por el ladp dela XEW, no solamente bastaria con el modificar su idea de hacer
radto sino. dar por hecho. que ¢l medio es necesario para incrementar el conocummento de
guien lo oye
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El uso de la radio comercial ha sido para la publicidad, un buen trampolin para
darse a conocer al mayor nimero de personas que escuchan radio, no obstante, este
fenémeno ha provocado un cierto desajuste en e tiempo especifico para la transmisién de
programas radiofénicos. En el prototipe de estudio se ha permitido escuchar en ocasiones
mas de un minute de anuncios comerciales y después de estos, o sea al regreso del programa
soto s dicen algunas palabras cuando de repente se vuelve hacer uso de otro bloque de
comerciales En otros términos se excede en el tiempo para la publicidad y se deja a un lado
¢l contenido del programa

Muy independientemente de este inconveniente, ya es hora de que la radio
comercial dedique a su piiblico, mas tiempo en cuanto a contenido de calidad se refiere, que
a sus patrocinadores, que tratan de acaparar el espacio radiofonico a cémo y a cuanto de
lugar.

Nada mas para darnos cuenta de la gran trascendencia ¢ importancia que tiene et
auditorio, recordemos los acontecimientos de 1985 (terremotos) cuando la radio capitalina ,
pone a disposicion de miles v miles de personas, sus microfonos, el tiempe y todos sus
recursos tanto técnicos come humanos, para enfablar esos mensajes de ayuda social en toda
la ciudad y responder de algin modo con la necesidad de comunicar 2 muchas personas lo
que sucedia a nuestro alrededor.

No por ello descartamos el papel de la television como otro medio electranico,
pera el que sin duda alguna vine a cobrar un mayor interés en la poblacion ha sido Ja radio,
tan, solo pensemos este medio, como alternativo para las alarmas sismicas, para recurrir a €l
en condiciones necesarias, para estar bien informados de lo que sucede y, como enfrentar la
situacion

Estas razones nos han llevado a plantear una propuesta para fortalecer la
realizacion de programas femeninos tipo revista, siempre y cuando nos mantengames
abiertos a las ideas de quiénes de algin modo se han preocupado por estudiar el medio
electronico o por quienes s¢ encuentran en €l
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Para esto hemos de citar 1o sigutente

= En cuanto a los temas deben ser planseados por los  Alma Rosa Alva de la Selva
radioescuchas .

= Con respecto ol mensaje tener como objetivo; el Alma Rosa Alva de la Selva
conscientizar a las mujeres sobre el mundo que han
decidido vivir perd no llegar a convertirlas ent victimas
sociales sino al conirario rescatar su imporfanpcia
dentro y fuera del hoghr_ “ref Investigadora y profesora
de la Universidad Nacional,
Autdonoma de México (4)

= Llevindoles;  consgios e  infermacion  que Nuestra consideracion,
verdaderamente le anxilien lo necesario en su vida.

= La democratizacién de los medios tiene que frabajar Nuestra consideracion
conjuntamente con el . proceso de desarrollo del pais.
i
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Dentro de estas propuestas, se hia tomado en cuenta también la funcion del
locutor y conductor pues es quien entabla 2 comunicacién entre el programa y el auditorio

Por tanto concretamos, que las personas que estén al frente de un mierofono
consideren.

s “Asumir una actitud realista y no evadir, e! feminismo, para conducir y hablar”. (5)

Ser protagonistas de la vida cotidiana para presentar con veracidad los hechos.

Evitar el exhibicionismo, la exageracién y la pomposidad verbal, usar y dominar la
diccion, el ritmo, la acentuacion, y los silencios.

Conocerse asimismas para saber mas adelante como se le puede ayudar al piblico.

Ser sinceras y tener interés por cuestionar o investigar a fonda

Independizarse de las ideas oficiales, y ser mas justos en ios pensamientos del pliblico
Preocuparse por el dar y no tanto por ¢ recibir.

* > o0

En otras paiabras; el contenido del programa tipo revista deber ser realista y
objetivo a manera de informar y formar en el auditorio femenino con un criterio mas cercano
a la verdad social de fos problemas que le afectan directa e indirectamente, a la mujer.

Asimismo, el locutor y conductor, debe tener presente que si su trabajo es hacer
una labor social como informar, comentar o anafizar, cuaiquier problema que se le presente,
debe en ciertos momentos tomar con responsabilidad el lugar del radicescucha y trascender
en &}, de forma amena y profesional para dar su mejor servicio e integrarse a la sociedad

La publicidad deberd encaminarse a un fin menos lucrative y crear nuevas
alternativas publicitarias gue ayuden al radicescucha a itncrementar su formacion y no
alterando comportamientos que mas adelante perjudiquen a la gente

Hoy en dia, la sociedad mexicana ya no es tan pasiva como lo era antes, ni
mucho menos su pensamiento y necesidades, por lo que ahora se logra observar con mas
frecuencia a una radicescucha interesada por los programas de orientacion y sobre todo en
aquellos temas en donde se involucra de alguna u otra forma lo relacionada a ella

Por otra parte las caracteristicas de ia radio le posibilitan difundir y comunicar
cualquier tipo de mensaje, siempre y cuando esté bajo ¢l cuidado de sus profesionales, por
ello para la realizacion de un programa radiofonico tipo revista no solo bastard con informar,
orientar y comunicar, a sus radic oyentes sobre temas de su interés sino también difundir a
aguellos conceptos e ideas que hagan del medio de informacion un medio social, cuya
funcidn sea encaminar al auditoric hacia un modo de vida mas activa conforme a la
pluralidad de pensamientos y opciones que resulten a fin de cuentas estrategias para resolver
problemas,
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JPero como podria una radwo comercial, por su propia naturaleza enfocarse a
una programacién mformativa?

Antes que nafa el aspecto informativo no es exclusivo de los noticiarios o
programas en donde Se wdaga sobre algln suceso para su difusion inmediata y para que el
piblico s¢ entere més rapilo sino que también otros programas pueden tomar esta cualidad,
al considerar las necesidades de su piblico

Se sabe que la radio privada ha sido seriamente criticada por su alto mvel de
entretenimiento y tiempo pubhcitario, y que se duda escucharla presentando series en donde
se trate un conterido mas tomprometido y enfocado a su auditorio

Cabe sefialar que la calidad de informacion de esta serie 2 modo de proposicion,
se vera en la comduccién de los temas a tratar como también en su profundidad,
profesionalismo y relacién con el pablico femenno

De ahi fos permitimos plantear una propuesta de programa upo revista
especializada en la mujer, por la cual se informe y de consegjos encaminados a una funcion
soctal del medio de comunicacion, hacia el auditono en este caso de la XEW

JPor quéla XEW? Valdria 1a pena recordar que esta emisora fue una de las
pioneras en el eatréteniguento del piblico de muchos afies ¥ que por su histona vy
trascendencia, podna darjese giro de lo comercial a 1o formal en el sentido de producir
programas con mas compromiso laboral, calidad y con una verdadera funcién publica

A través de s informacion rea y completa, especialistas claros y precisos , con
un tiempo disponsble parg las interrogantes y respuestas del pablico, el programa podria
ablener dentro de poco tiempo resultados dpumos de su funcion

Ademas claro, de comprebar a la radioescucha que el programa le estd dando
solucion a sus factibles prqb]eméticas

Demos pues marcha a la forma de tratar el conterudo, ya que sena mas faal
profundizar, de manera séncilla y abierta la mformacion de un tema en particular, que de
varios y superficiales, como ha sucedido en el programa de estudio

Para dar inicio tomaremos en consideracion una serie de puntos relacionados
con el contenido del progfama, para establecer los objetivos de nuestra propuesta Estos
purtos se han vemdo concretando paulatinamente mediante el desarrollo de este trabajo,
con las diversas fuentes de mformacion a las que se ha recurride ast como de nuestra
progia experiencia
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Estos son los puntos,

Servir a la sociedad femenina en aquellos temas que le atraen, al igual que plantear
creibles soluciones a las angustias que le aquejan.

Converlir poco a poco el programa revista femenina, en un canal de expresion plural en
donde el auditorio esté conformado por mujeres cuyas ideas determinen el progreso
social a nivel nacional,

De parte de la emisora apoyar de manera activa aquellas condiciones femeninas que se
tengan dentro y fitera del programa para tratarlas en vivo ya sea mediante conferencias o
mesas redondas con especialistas,

El programa debe animar a que la radicescucha escriba y manifieste sus sugerencias con
respecto al contenido y expresar asi que le gustaria oir y que no.

Hacer mas frecuentes las investigaciones de campo, ayudaria a conocer las preferencias
del piblico, dando pauta a un programa mas dinamico, atractive y preocupado por
satisfacer a su puoblico, ademas de considerar al “rating que permitira saber fas
caracteristicas generales de la zana de cobertura de la estacién y los niveles de audiencia
por horarios de transmisién y frecuencia, asi como la distribucion del auditorio en la
sintonia con la radio de acuerdo a edades, sexo, escolaridad, ocupacion ete, ™ (6)

La publicidad debe ser estructurada bajo especialistas de la comunicacion y no soélo de la
mercadotecnia,

La relacion entre 1as ideas que difunda la emisora privada y los pardmetros educativos del
gobierno, debe trabajarse de manera conjunia. O sea, que se deje percibir un desarrollo en
el pensamiento del radioescucha a nivel social, para actuar contorme a un progreso de la
sociedad Mexicana.

Ello sera conforme a las percepciones que se tengan en cuanto al papel social

que desempefia el medio electronico en este caso la radio, y su correlacion en la labor
educativa del pais

Et hacer una radio comercial mas abierta en las opiniones, ideas y necesidades

del radioescucha que estd de acuerdo en el desarrollo social, hard de la radio cada vez un

medie mas plural, en donde todo tipo de personas se inclinaran un tanto mas al analisis, a la
critica v al conocimiento de’las diversas problematicas que nos aquejan como pueblo,
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Por tal motivo nos dara un modo de vida mas equihbrado y sobre todo una
preocupacion por el progeeso

Ahora bien, citemos lo siguiente. “Es necesario una modificacion substancial de
dicha estructura corrtodd 1o que ella conlteva cambiar desde las formas de propiedad hasta
ta elaboracton y difusién de los mensajes, lograr en los espacios radiofonicos una
participacion geruind de grupos sociales que aun cuando no conocen de (ecursos materiales
para producir y difundir ensajes en los medios masives de comunicacion si cuentan con la
capacidad de apoydr un proceso de democratizacién mformativo que en un momento
determinado, debe propidiar v contar con una respuesta y respaldo estables™ (7)

Solamente bastania con llegar a la promocion de nuestra cometido o sea un
programa con un seatido’ verdadero de la orientacion e informacion femenina, y sobre todo
con el compromiso social de comunicar, el qué, como y porque de las cosas, sin ser
necesariamente un hecho actual

3 4 EL NUEVQ PROGRAMA PARA LA EMISORA

Conforme avanzamos en el estudio de este caso hemos llegado a formalizar
nuestro concepte hacia un programa informativo cuya caracteristica es el ornentar
crertamente a ta radwescucha. de acuerdo a sus condiciones y problematicas que le atafien

Ahora bien H informacion sugenda dentro de esta serie es en base a fa mujer y
todas aquelias situaciones que tienen que ver con su desempefio social

Cabe destacar que la orientacion también va ir encarmnada hacia una funcion
formatsva que le avude 7 la radioescucha a tener mejores opeiones para resolver aquellos
problemas que le acontecen dia con dia, tanto en su vida personal como social

No estaria por demas aclarar que nuestra musion no es el educar a una poblacion
femenina. puesto que ewisten otros medios como las instituciones especializadas en la
educacion cuya funcion g precisamente preparar a la gente que ast lo requiera La posicion
del medio informativo. ep este caso la radio, es reafirmar estos conocimientos poniéndolos
en la practica civica soctal, economica y politica para un bien comun.

:

Por otra‘parte la radio estacd en espera de aquellas sugerencias que provengan
de su publico para conmiuar con su labor social que sera en un momento dado informar,
onentar. y ,porgue no? de,concientizar a sus radioescuchas de lo que sucede en su entorno
y hasta en el mismo medib electronico que es la radie
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Al momento de que exista un progreso paralelo entre sociedad y medio
efectrénico se podra decir que la estructura y empleo del programa van en funcion de la
comunicacion y del desarrollo cultural

Con el aspecto anterior se podria caer en una confusién al instante de pensar que
la radia no ha trascendido culturalmente en nuestra sociedad, por tal razén deseamos aclarar
aqui que ain no se ha comprobado, hasta qué grado ha sido benéfica en la cultura mexicana

Pero continuando con el tema, 1a historia ha sido testigo de la colocacion de la
radio en el gusto de la poblacién en este caso femenina, pues a modo de gjemplo en los 50°s
la XEW logra reunir mas de “ocho mil radicescuchas™ gracias al interés por el programa el
Club de la Escoba y el Plumero que se convirtié en éxito popular durante muche tiempo™,
(8) Lo importante de esto no es sélo el resultado del contacto del piblico con la radio,
sita el hecho de que fue el mismo medio quien motivd al auditoric a ser parte de ese
programa

Asi como 1a XEW, otras emisoras tuvieron y han tenido la participacion de su
plblico en distintos momentos. Por tal motivo nos vemos atraidos en formar parte de la
estructura del programa con las sugerencias y menesteres del auditorio, pues es quién se
favorecera & fin de cuentas en este tipo de serie especializada en la radioescucha y, por tanto
debemos conocer,

Sabemos que las épocas han cambiado v que la teenologia le proporciona cada
vez mas opciones al medio electronico para su desarrollo, tan sélo tomemos en cuenta Jos
recursos técnicos con las cuales la radio puede estar mas cerca de su auditorio y mantener
una relacién mas comprometida a la confianza y la honestidad de su contenido para quien lo
escucha,

Ahora bien, hemos llegado a lo que serd nuestra propuesta de programa en
donde ubicamos nuestras ideas conforme a un aspecto muy general, de los requisitos de la
mujer ama de ¢asa mexicana.

Cabe recordar que las exigencias a Jos que nos referimos no son los temas en si
de lo que posiblemente requiere escuchar el auditorio femenino que gusta del programa tipo
revista en la radio comercial, sino como desearta escucharlo, bajo que condiciones

Bl irabajo de campo consistird' on integrar estadisticas provenientes de las
necesidades de la radio oyente para que mas adelante, estos recuentos permitan formular
poco a poco los temas del programa y asi ayuden también para su funcionamiento del
mismo,
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El tiempa a to:marse para la realizacion de este proceso es relativo a la eficacia
de quienes laboren y sus objetivos ya que se podria hablar de meses o bien de afios para
lograr un trabajo satisfactorio en todos los aspectos: contenido, misica, especialistas,
publicidad -

Al continuar con el formato tipo revista especializada en la muger nos da cabida a
una flexibilidad en la conduccion de su contenido pues se plasmarian entrevistas, reportajes,
cépsulas, mesas redofidas, 'y otros géneros

JPor qué formato tipo revista, especializada en la mujer ?

Cabria decir que nuestra propuesta dejaria un poco la 1dea de revista comercal
por una mas dedicada 2 gus radioescuchas, ya que con esta dea es mas facuble llegar a
responder con més claridad, al auditorio sobre sus dudas y cueshionamientos, que con 1a idea
anterior del programa t1pg revista comercial (de estudio)

Por otro Jado el contexto y manejo del programa estaran bajo las condictones
legales que se rigen én el Brea de la comunicacion para establecer precisamente esa relacion
estado y medio de difusion.

Para ello; hemos considerado algunos articulos y puntos importantes de Raul
Cremoux para nuesira ipvestigacion de su obra la Legislacion Mexicana en la Radwo y
Television con el fih de analizar algunas situaciones que en dado caso se ajustarian a
nuestras necesidades y a la propuesta radiofonica que sugerimos

Pues bien conienzaremos por recordar lo siguiente.

I
Artscuto 3 - “La radid y Ja television onentarin perfectamente sus actividades  la ampliacion
de la educacion popularla difusién de la cultura, la extension de los conocimientos, la
propagacion de las ideas que fortalezcan nuestros principios y tradiciones, el estimulo a
nuestra capacidad pdra e( progreso, a la facultad creadora del mexicano para las artes y el
andlisis de los asuntgs del pais desde un punto de vista objetivo, a través de orientaciones
adecuadas que afirman la binidad nacional” (9)

Lo que nos corresponde en este caso es enfatizar el uso de la comunicacion
enfocado a la formacion popular, sin dejar a un lado la tarea del gobierno  Se puede observar
la importancia que tien¢ ef orientar adecuadamente Por lo que nuestro programa se
compromete a funcional bajo hneamentos informativas y formativos que apoyen a
radicescuchas pensantes ¥ activos que contribuyan con la umdad nacional descrita por el
articulo anterior.
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En cuanto a la propaganda tenemos lo siguiente

Articulo 7.- La radio y Ia television en su propaganda comercial deberan estimular el
consumao de bienes y servicios preferentemente de origen nacional, tomardn en cuenta la
situacion econdmica del pais a fin de restringir, en cada caso la publicidad de articulos
suntuaries !a cual propiciard la elevacion del nivel de vida del auditorio por medio de una
adecuada orientacién en la planeacion del gusto familiar,” (10)

Con esto que se acaba de presentar pedemos comprobar gue en la realidad
pocos son los medios electrénicos (radio y televisibn) que asumen la responsabilidad de
respetar tal cual se dice en el articulo 7. 'Y que suelen en su mayoria hacer de la publicidad
un lucro.

La propaganda podria sugerimos otras ideas conforme al anuncio comercial ya
que entendemos por Propaganda: “Al conjunto de técnicas y medios de comunicacion social
tendientes a influir con fines ideologicos en el comportamiento humano También este
concepto se extiende a la tarea de manipulacién ideclégica politica” (11)

Y porqué no llamarle de lleno (publicidad? ya que el articulo 7, que hemos
mencionado solamente indica a la propaganda y no se toma en cuenta a la publicidad como
tal, con esto no queremos decir que el autor no la haya considerado durante su
investigacion, lo que sucede, es que hemos reflexionado algunas caracteristicas de la
propaganda que nos resultan (tiles para nuestra propussta. Cabe destacar que s¢ examinaron
previamente estos dos conceptos, tanta propaganda como publicidad para hacer de ellas una
funcion mas acorde con nuestras condiciones en la propuesta.

A partir de los puntos anteriores y caracteristicas de la propaganda, la idea de
publicidad queda contemplada asi desde nuestro punto de vistaz Como el conunto de
técnicas y medios de comunicacion social tendiente a influir con fines ideologicos en el
comportamiento hismano y, que sirve ademas para atraer de manera lucrativa la atencién del
publico hacia el consumo de determinados bienes.

E! tener contemplada en nuestra propuesta a {a publicidad comercial, no es cosa
facil, ya que primero tenemos como meta permanecer firmes en nuestros objetivos, los
cuales trabajaran conforme a las ideas de orientacton e informacion que ayuden en un futuro
no muy lejana a promover en el piblico un cierto interés por criticar y analizar lo que
escuchen a través de la radio.

¥
También podemos decir que nuestra tendencia va enfocada hacia el buen
emplec de la comunicacién plural y Ja publicidad las cuales influirdn en el auditorio, para
crear nuevas expectativas en favor de su integracion social.
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1

Y por ultimo:reconsideremos a la publicidad bajo aigunas caracteristicas del
concepto de propaganda que se manejan en el articulo 67, ya que nos atrevemos a darle un
giro publicitanio por tratarse de un programa radiofénico en una emisora comercial

El articulo dice lo siguiente

Articulo 67.- “La propagapda comercial { pubheidad para nuestro ¢aso) que se transimita por
la radio y la televisiorn se ajustara a las siguientes bases

1.- Debera mantener an prudente equilibrio con el conjunto de la programacion

11.- No transmitiri propaganda ¢ anunctos de productos industriales comerciales o de
actividades que engailen at piblico o le causen prejuicio por la exageracion o falsedad en la
indicacion de sus usos, aplicaciones propiedades™ (12)

En este aspecto el andlisis del mensaje de la publicidad estara bajo la supervision
de especialistas en comunicacion, para hacer posible hasta aqui lo propuesto por el articulo

Con la mencién de estos articulos relacionados con nuestras ideas no se quiere
dar a entender que séa de esta forma tan normativa el programa, smo al contrano gue esta
en plena libertad de emplearse para el bien comun de la radw, como medio electronico y del
publico

El siguiente paso, es el programa y su desglose por dias y partes que le
componen en funcion a larevista radiofonica femenina

Para esto el programa se vera estructurado de la sigwente manera

v

Introducgion: general al tema: La introduccion abarca desde el ongen de la
problematica y sus repercusiones en la sociedad. sobre todo se dejara ir poce a poco a un
sélo punto en el que tenga que ver con la radio escucha para mas adelante llamar su atencion
y ver en que le afecta,

B

1
Con la infroduccion, se escuchara de que va a tratar el programa y hasta donde
sera posible abarcar el tera, ya que se dara tiempo a la intervencion del publico

i

Durante esta igtroduccion se podréd hacer uso de encuestas, datos precisos,
{investigados con anteriorjdad). alguna capsula o bien algtn reportaje pequeiio que ayude a
hifar {a secuencia del tema’y el problema
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Desarrollo de} tema: En esta parie del programa se lleva a cabo la tematica mas
a fondo con [a intervencidn de una o varios especialistas en [a materia quienes aportaran sus
conocimientos, v dejarn en el pablico la necesidad de indagarse sobre el problema,

Conforme se va dando la explicacién, seria factible: utilizar material de apoyo
como entrevistas a personas afectadas directamente ai problema o quienes posibiemente se
verian perjudicados en un futuro no muy lejano .

Participacién del piblico: Esta seccion debe tener gran peso en el programa
pues se observara si fue eficaz o no la explicacion de los especialistas y si el pablico presentd
curiosidad al respecto Las llamadas telefénicas de utilidad para llegar a un acuerde con
respecto a la duda de un inicio.

Miscelanea: En esta seccién se abrird un pequefio espacic a las
recomendaciones, bibliograficas, e institucionales donde se podrd adquirir informacion de
ayuda para cuatquier situacion si et radioescucha asi lo requiere.

Conclusiones: Seran los resultados obfenidos durante el programa con las
diversos opiniones de los profesionistas El locutor y conductor por su parte serd quien
equilibre, lo que sera el final o conttnuacion del programa dejando en claro las posnhles
soluciones de ia situacion discutida

Cabe sefialar que las conclusiones son una tentativa respuesta, a la problematica
vista durante el programa en un tiempo determinado, ya que la serie se adaptara al tipo de
condiciones que se presente durante el desarrollo del tema, siempre y cuando la
radioescucha asi lo solicite y el tema lo amerite en cuanto a su extension en diversas series,

Ademas, en e] proceso de las soluciones se motivara a que el auditorio diga la
Gitima palabra.

Después de dar a conocer como estaria integrado el programa, nos damos a la
tarea de entrar con detalle, a lo que llamamos material de apoyo

Tanto en la introduccion del tema como en Ja explicacion del mismo se puede
hacer uso del material de apayo, pero no repetir la forma a presentar, por egjemplo: si s ha
establecido presentar encuestas en la primera parte seguramente no se volveran a reiterar al
menos de no ser necesario, pues encontrariamos opciones como ¢l reportaje 6 entrevistas,
etcétera,
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Material de apoyo

Capsulas €ulmrales 6 de informacion Las capsulas son intervenciones pequedas
ya sea grabadas con anterjoridad o al mismo tiempo que el programa En ellas se podran
ranejar datos estadisticos; datos de instituciones, consejos  dentro de sus caracteristicas
suelen ser claras y amenas ademas de estimular la reflexion de la radioescucha

K

Encuestas. Mediante las respuestas del publico a una serie de preguntas en base
a un punto en particuiar, $¢ perritird tener una visidn més clara estadisticamente hablando
sobre algin tema, hecho 6 Situacion lo cual hard que la radio escucha reflexione al respecto

Entrevistas Por medio de las preguntas en ocasiones se llega a profundizar en et
tema, dando oportunidad al poblico de acercarse de alguna forma con sus inquietudes al
entrevistado, en este caso por medio de las amadas telefdnicas, 6 bien via internet

£

Reportaje: De las diversas formas que hemos estado tratando para informar al
publico de un de!emﬁnadd terna. Tambien lleva a 1a reflexion, provoca la critica ¥ dgja al
auditorto enterado sobre fa que quizds nunca tuvo a su conocimiento

Radicdrama Mangja un tema en particular y llega a cautivar a su publico
mediante su creatividad la cual a veces da alternativas para resolver algiin problema o bien
dar lecciones de la vida misma (Este aspecto ayudana al resurgimiento de esta modahdad
radiofgnica a moda mas educativo)

Mesa redonda; Por medio del intercambio de conocinnentos y opwmiones de
especialistas, la radicescucha puede o no, dar su propio punto de vista, o despertarle
curtosidad por entrar & la charla

Con estos elerfientos se puede ilustrar da alguna forma el programa tipo revista

especializada en Ja muer, vtilizando la imaginacidn, la informacion y el gusto por darle lo
mejor al auditono

De este planteaniento nos vamos al esquema de nuestra propuesta con su
respectiva explicacion. Pefo antes de comenzar, nos gustaria aclarar que el programa tipo
revista tendra diversos enquues y temas para desarrollar durante la semana Esta forma de
presentar la sene no reswita mondtona ya que la idea principal es darle credito a la
informacion v orienta¢ion gue se le puede dar a la radicescucha, ademas de su participacion
pablica

El liempo de una hora diaria de programa se extenderia a dos, pues uno de los
objetvos en esta propuesta es darle ef analists imprescindible a la problematica expuesta
durante su transmisién, para ir controlando poco 2 poco ia costumbre de dejar cosas en el
tintero, debido al tiemipo, & al poco nterés de quienes realizan el programa de darle el mejor
sernicio a su publico escucha
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Antes que nada nos gustaria aclarar que el tema del dia se enfocard al tema de la
semana por ejemplo; en este caso, la salud del cudl saldran varias opeiones para desarroilarse
de Lunes a Viemes Cabe sefialar que esta forma de presentar el programa no resulia
mondtona o firera de lo comin pues, la idea principal es profundizar, orientar y llevar a cabo
los temas conforme a las necesidades de la radioescucha, quien solicitard abundar més en el
tema o darlo por concluido Esto ¢lare, se dard conforme a la participacion del publico.

Cada dia se efectuara la estructura acordada anteriormente o sea.

1) Introduccidn general

2} Desarrollo del Tema

13) Participacidn dei pubtico

4) Miscelanea

5) Conclusianes
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A continuacion el programa

E
-
H

T

H

3) Nutriélogas explicardn la importancia de este alimento en la
nutricion del mesicano y, sus posibles aportaciones al cuerpo

humano como también un balance alimenticio al ingerir este

: preducto natural,

z
ki
>

3) La mujer ama de casa podra preguntar abiertamente a los
especialistas sobre el tema y posibles dudas.

H

4) Se recomendari bibliografia y cursos para aprender a

i utiizar

: mejor el maiz en la comida mexicana, ademas de ser la
mujer quién porte la educacidn de comer bien.

8) Se Hegaran a puntos importantes sobre el alimento
expuesto.
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CAPITULO 5. ,COMO SE CONDUCE A LA MUJER EN SU MUNDO?

Siguiente dia:

Contenido Especifico,

1) Origen de Ia enfermedad dependiendo de: Ia
© épeca del afio, Fl minteriat de dpoyo que se podrdi
*utilizar son encucstas paca ubicar mis o menos ¢l
conocimicnto de tal enfermedad y como debe ser

¢l cuictado de tas personas para evitnela

2y Medinnte una moesa redondi con especialistas se
explicacid ¢l porgué de la entermedad. '

tMEBADES TLAC ) Indervendrid et piablice con sus Mawsadas
MADA: T L telefdnieas y por cwalguicer otre tipo de medio. -

© 4) Se recomendind asistiv o Instituciones para
© adguirir informacion y asistic 4 confeven

- 3) Se ltegaran a cstablecer medidas paew evitar (que
cierta cnfﬂmcdad se desarrolle ¢n Lt fam:in
eNieanm.,

En este punto I mujer fa mujer sexd la
portadora de informacion en la tamilia y
cuidara del tipo de higiene y nutricién quc '
se Hevard a cabo ¢n ¢} hogar,
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Siguwente dia

PLRSO
MUJEE
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CAPITULO 5, ,COMO SE CONDUCE A LA MUJER EN SU MUNDQ?

Siguiente dia

Contenido Especifico; -
1} Por-medio de cncuestas s¢ ubicara el proh ema de
) A través de famesa vedowda compu
. especiali en Ip materiag sexdlogos,:
¥ sociologos, se hablari del tema,

-3} Se tendrdt de invitados al piblico escucha o sea;
Padvres de familia y jévenes con este problema.

4) Se daria biblingrafia 6 informacién, sobre.
_eeidros de ayudi, efeétera, -

5) Se Hegard a puntualizar las posibles solicio
. mediante el ndécuado uso de’anit cotveeptivo

MAYer Atercamicit

de prevenir 4 i mu
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Siguiente dia

Hasta aqui ter:mina nuestra semana. por lo que ahora nos corresponde darle su
respectiva exphicacion

La tematica domo expusimos al principio serd vanada ya que dependera det
interes v las necesidades de la radioescucha como se ira formando el contenido Eso si su
enfoque se dara hacia el Mundo de la mujer.

Cabe sefialar, que también los temas surgiran de los acontecimuentos de la
actuahidad. no nada mas los del pasado o que se han venido desacrollando por décadas
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CAPITULO 5 ;COMO SE CONDUCE A LA MUJER EN SU MUNDO?

No hay que olwidar, que la orientacion estara siempre presente y que por tal
motivo se cuidarin los mensajes y su efecto

Durante el proceso del tema no estaria por demas responder primero a las
interrogantes, ;,Como lo vamos a decir?, ,cusndo? (es necesario sugeririo), (donde ocurre?
y (porqué? y gracias a estos cuestionamientos y a otros, se podrd hacer un mejor
esclarecimiento de lo que se desea decir al pablico y como se levara al cabo su realizacion
No hay que olvidar que, un anélisis previo al tema siempre es conveniente para atraer la
atencion e interés del auditorio

Introduceibn general: Esta parte del programa tiene que ser el gancho de
atencion a lo que se va a decir, por eso se estudia la manera de dar a conocer el tema para el
pablico ya sea mediante reportajes, encuestas o cualquier otro medio que contribuyan a
captar el interés de la audiencia.

El desarrollo del tema: Como nos pudimos percatar [a variacion de recursos para
apoyar la informacién dependerd de las expectativas que se tengan con respecto a la
temitica a tratar y por otro lado hasta donde se quiere llegar en funcidn de !a radio escucha
va sea informarle solamente, transmitirle un mensaje para su vida cotidiana, o dar aigin
consejo.

Esta parte del programa por ser de las mas fuertes en cuanto a contenido, Ia
discusién en la mesa redonda, la realizacién de entrevistas a especialistas, testigos directos
del caso y datos precisos, ayudaran a tener todavia mas clara ba situacion central de nuestro
asunto pues de ahi surgiran dudas, criticas, aportaciones, y demas.

Participacion de! pibiico: Esta seccién es vital para el programa y las
conclusiones ya que de esta forma es como se dard cuenta el equipo de trabajo si esta
funciorando o no de acuerdo a sus objetivos, Cabe destacar que en esta parte de la serie, la
pariicipacion directa del auditorio es posible a manera de ejemplo, ¢ bien para animar a la
radioescucha para formar parte del equipo de trabajo del programa.

La orgamzacién de toda estructura del proyecto, ayudard a una mejor
distribucién del tiempo para la atencion del radioescucha  Por otra parte, con las respuestas
del mismo, se veran factibles las conclusiones.

Miscelanea Con este espacio se intenta motivar a la radioescucha a seguir

enterandose de otra forma sobre el tema que le interesa, ademas se exhorta a que la mujer
forme parte de las actividades pablicas gue contribuyen de alguna forma con la solucién
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Conclusiohes Tanto el locutor como los especialista e invitados ayudaran a
establecer puntos importasites que permitan, dar respuesta a la o las problematicas que se
hallan presentado en ¢ prograra, ademas de subrayar la importancia de la participacion del
auditorio en cada uno de los temas, por el bien del desarrollo cultural

En esta parte, se conocera s1 €l tema se concluird, o sera punto de partida para
otro programa (s)

Ahora bie, ¢l aspecto comercial del programa, no lo aplicamos directamente a
la estructura por ser un caso peculiar, pues su trabajo debe estar bajo €l cwdado de

especiahistas, en qué especificar

No obstante, expresamos nuestra idea publicitana enfocada de manera formativa
y no solamente lucrativa del programa, por ejemplo Si se anuncia x producto comestible,
decir las propiedades de! fnismo, qué valor tiene a su consumo, y a largo plazo, en que
beneficiara a la exsstencia humana Asi de esta forma no sélo se contribuira de un modo con
la formacion de la radioescucha, sino que también servird para que esas empresas procuren
mejorar la calidad de sus pfoductos y coadyuven mejor con el desarrollo de {a poblacion

H

También se deberd mantener un equilbno en las ideas y las costumbres
convencionales o sea” s1 s¢ hace el anuncio de x detergente para la limpieza en el hogar,
procurar que nuestro ménsaje no quede con el concepto de los roles sociales ya
acostumbrados y continuari de esta manera promocionandoe 2 la mujer a hacer uso de este
producto, sin 1ntentar‘que‘otros miembros de la famila participen de igual forma por la
salud de su hogar Debtdo a estos probabies iconvenientes que enfrentamos dia con dia,
debe exisur una proporcion de mensajes comerciales dingidos tanto a hombres como a

mu;e Fes

1

Por otra parte, el mensaje comercial debe estar sometido a constantes estudios
psico sociates despues:de sh creacion, ya que una persuasion mal encaminada. puede enviar
a las radioescuchas a valofar ciertos clementos que no van con su realidad o necesidades
como los auwtomoviles muy caros, las tiendas de moda, os cigarros, los vines, etcétera. que
simplemente hacen del piblco un titere det consumo comercial

También sefialamos que durante el desarrello de esta mvestigacion fuimos
acumulando ideas y cdnceptos de como deberia ser también la preparacion y fa experiencia
de quicnes hacen fa radio,lya que s de suma importancia conocer su desempeiio {aboral y
valorar su magnitud dentro de la radio comercial. De aht que nos dimos a la tarea de
concretar [o siguiente
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*  Amplia practica en ¢l medio dominando su area

* Capacidad de entender problemas sociales, politicos, econdmicos y culturales, su origen
y dar posibles soluciones

* Creatividad y dinamisme

# Ser buen observador y eritico,

* Ser parte de los radio escuchas

Las observaciones que acabamos de sefialar son parte de nuestras inquietudes
radiotonicas, come también el equipo de trabajo que estaria laborando en nuestra propuesta
tipo revista femenina por tal motive aqui lo destacamos,

3

Comenzamos con ¢! personal de informacion y orientacién

Los especialistas® Estos serin los responsables de dar a conocer al piblico cualquier
situacion & tematica, considerada de gran interés para la radioescucha. Su claridad y
sencillez permittran tener una buena comunicacion con el auditario,

Invitados, Seran los testigos directos de la tematica en cuestion que ayudaran a comprender
y comparar diferentes puntos de vista sobre el problema en debate.

Locutor y Conductora: Tendra un pese importante en el programa ya que improvisara lo
necesano e intervendrd con responsabilidad en ¢l tema, ademas de conducir el tema hacia
posibles respuestas del publico El locutar juega un papel muy importante entre la
comunicacién det programa y el auditoria. Pero también debe estar consciente de que su
labor como guia sera para ¢l bien de todos los que escuchan radio y quienes se benefician de
ella en cualquier sentido de la palabra

Después viene todo el trabajo detrds de la cabina de locutores, con los siguientes
elementos'

Productor’ Ademas de realizar el programa con creatividad dinamismo y experiencias
intervendra, en las ideas y decisiones del equipo, con el desarrolio del programa y sea quien
organice el tiempo del programa

Asistente de Produccion: Se coordina con el productor creando ideas y observando cada dia,

los detalles buenos y malos del programa a manera de radioescucha, para mtervenir cuando
se necesite. Ademas de asistir a su productor cuando este lo requiera,
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CAPITULQ 5 [COMO SE CONDUCE A LA MUJER EN SU MUNDO?

Coordinador de Materiali A parte de seleccionar el material correspondiente a la tematica
que se efectuara, seea capaz de organizarto conforme a tos objetivos ya mencionados que
son informar vy orientar As1m|smo tendra la colaboracion del resto de sus compafieros para
lograrlo

Guionssta y Redactor Sera quen realice con creatividad ¢ inteligencia y a fin de cuentas,
quién convertira las ideas en letras y éstas en palabras apropiadas, para ser escuchadas De
vez en cuando sera flecesarto efaborar matenial de apoyo, como escribir un Radiodrama en
donde se plasmara la tematica en una forma mas creativa y diferente para lamar {a atencién
del radioescucha

Reporteros Son de sumatimportancia para tener mayor mformacién de la problematica que
se desee tocar en ¢l progiama. asimismo obtendran entrevistas y encuestas del publico que
ayudaran en un momento dado profundizar mas, el caso Cabe destacar que su servicto es
relevante por el contacto directo que tendran con el piblico que escucha el programa

1

Dperador Trabajara con los aparatos tecnicos bayo la direccion del productor utihzando su
expeniencia vy creatividad 8! momemo de Wevar 3 cabo 1a sere

Y por altima, 51 es que se desea incluir

E] Analista del Progr\amai Estudiara con profundidad lo hablado en el programa y sacard sus
propias conclustones para encamnar los objetivos establecidos desde un comienzo
estructural o sea, onentar'e informar para hallar explicaciones de una situacion en fa que se
encuentra involucrada fa ri_'lujer

- El nitmero de personas:vanara conforme los avances y necesidades del programa

3

Despues de este listado sobre el personal del programa puntualizaremos aigo
mds con respecto al mlsrﬁa Y es el tener en cuema las reumones de equipo al término de
tada sere st es posrbie o &l menos hacerla cada fin de semana, para comentar lo necesario
de aquellos detalies que se desean modificar, cambiar 0 continuar trabajando, claro esta que
todo esto vendra de los rcqwsu:os del programa

Ademas de ser una forma practica de comprometernos con el programa y el
auditonio. el equipo labotal debe tener en cuenta una relacidn aceptable de trabajo y de
satistaccidn con lo que se esta haciendo pues, sino es de este modo, serd dificil resolver
posibles situaciones de entendimiento
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E! progreso del programa informative y de orientacion se verd poco a poco con
la aceptacion del publico, ademis de ser este el reflejo de esos conocimientos y razones ante
cualquier tematica de interés social Pues la radio sélo dard las herramientas y la pauta a
continuar por el camine correcto a la verdad.

55 POR UN PROGRAMA RADIOFONICO ESPECIALIZADO Y
CONSCIENTE EN SU PUBLICO.

Toda esta investigacion, al igual que las reflexiones ¢ ideas que se han expuesto
en los capitulos v a las que hemos llegado nos dan motivo para continuar con esa
preocupacién por mejorar los programas radiofénicos, en este caso los programas que se
dirigen a la mujer, los cuates para nuestro modo muy particular de ver las cosas deben ser
trabajados profundarente y tomar en cuenta puntos como:

* El factor de influencia que tiene 1a radio ante su piblico
* Efectos saciales que tienen que ver con la integracion de la sociedad moderna
* Conocer tanto’ la conducta, los intereses y la estructura del auditorio

+ [nvestigar porque tienen muy poco rating los programas educativos y establecer
nuevos proyectos que le sean atractivos a su poblico y ayuden asi en aumentar ese
interés que se verd reflejade en su rating.

+ Conocer el uso que hace el publico de la informacién que se le da a través del
medio electronico, para establecer si los programas infarmativos van encaminados a {3
critica, a la opinidn y a la decisidn, (de un plblico que estd consciente de lo que
acantece a su alrededor)

* Tomar consciencia de los valores, normas y necesidades de la sociedad, ya que
moldean el contenido de los medios e influyen tanto en la divisidn de los mensajes
como también los condicionan en un grado de aceptacion o rechazo

+  Aprovechar, el avance tecnoldgico del medio radiofonico para apoyar fa ensefianza
de nuestro pais.
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= Proponer uni orgamzac:lon de radiodifusoras comerciales que se comprometan
con el estado a dar mas opciones educativas y culturales

£l factor de influencia gue’;lene ia radio en su pablico

Sabemos que 1a radio como la television tienen su propia (por asi Hamarle)
mfluencia sobre su pablido, ahora bien de nuestras necesidades como comunicadores y
participantes de esas‘idea$ por mejorar la radio, consideramos a la influencia de 1a radio
como principal factor de cambio o avance de su auditorio en cuanto a pensamiento y
conducta, ya que podem?s aprovechar esa situacidn, como nstrumento de educacién e
informacion, no rada més Ge entretenimiento como se ha estado dando en la mayoria de las
estaciones en México.

Pero hay que destacar que siempre se debe tener presente las constantes
investigaciones tanto para €l mundo radiofénico como para su piblico, pues si hablamos de
wnfluencia esto puede estaf mal encaminada y desarrollar conductas que ne se imaginaban
dentro del publico, pdr ejemplo la televisidn {aunque no sea nuestro caso ) que programa
series de entretenimiento can violencia a la larga sélo esta manifestando en su publico esa
conducta de violencia con?todo lo que le rodea. No negamos que la radio no tenga ¢se tipo
de influencia un tanto vidlenta al estar presentando notcieros con notas informativas de
asallos, asesinatos, & locutores agresivos ete, aungue la radio tenga una respuesta de su
pablico diferente a la dei pubhco de 1a television no cabe duda que se da esa wnfluencia, por
lo que decimos estar presente este fendmeno en el medio radiofomeo

« COmo s& podrd medir la mfluencia®

Se hara entcuestas psicologicas que vayan de acuerdo con las sugerencias de los
comuntcadores y comuniclogos, dirigidos hacia uno ¢ varios puntos que se deseen conocer
y por supuesto se flegard a una conclusidn que ayudara a proponer nuevos proyectos
radiofonicos en cuanto a programas, ideas. tema

v . -

Faciores sociales que tienen que ver con la integracion de la sociedad moderna

Entender ¥ clasificar cuéles son los factores sociales que tienen que ver con la
mtegracion de Ja sociédad moderna para que el medio etectronico trabaje en funcion de etias
por ejemplo el avande educatwo el cudl podria ser un factor social que influye con ciertas
personas ya que ne hay que olvidar que rmuchas veces las tradiciones en ocasiones sobre
pasa a la educacién Pero comprendiendo que esto no se de asi podrramos tomar en cuenta
que fa educacion es up factor que nos ayuda a integrar la sociedad y que por tanto nuestros
programas radiofonicos deben estar encarmnados hacia esa educacidn y no en el
entretenimiente de su pablico que a fin de cuentas toma muchas veces a la radio para
distraerse
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Aqui tal vez entran variables que pueden ser importantes para establecer una
integracién social como habra gente que bajo ciertas influencias no deseen integrarse a la
sociedad pero por ello, la radio trabajara para que se de este fendémeno,

Claro que serda dificil al principio a consecuencia de una sociedad tan
heterogénea como esta en donde todavia las costumbres no se modifican en las necesidades
modernas Pero por algo se debe comenzar y serd por determinar esos factores sociales que
ayuden con la integracidn de la gente. Esto tal vez suene agradable pero muy lejos de una
realidad ya que todo o queremos sacar de la sociedad y no de {a radio.

Bueno no estaria por demas creer que; descubrimientos, inventos,
investigaciones y experimentos, se han dado por el hombre bajo una influencia externa ( sea
el medio ambiente donde se desarrolla & algo que lo impulse a hacerlo) |, y que ya dentro de
el se convierte en una necesidad y termina siendo un beneficio social. De ahi que afirmamos
tener el hombre una influencia social primero antes de actuar

Conocer tanto_la conducta, los intereses y la estructura del auditorio

El idealizar tal vez no nos cueste trabajo pero el realizar si aunque suene apatico
lo que acabamos de decir, resulta en ocasiones comin escuchario Y esto lo seiialamos por
el hecho de querer estudiar una poblacion tan grande como la nuestra que si bien parece
impasible, se pueden hacer planes y realizarse, e incluso las universidades 6 escuelas de nivel
superior en areas de comuncacion apoyadas por los conocimientos de psicologia y
sociologia, con el fin de poner en préactica esas nociones e ir investigando poco a poco la
conducta e intereses del auditoric ademas de su estructura, teniendo como meta el establecer
las ideas radiotGnicas mas cercanas al interés de 1 a audiencia.

{Porqué nos interesa este aspecto?

Bueno con el tiempo nos hemos dado cuenta que la gran mayoria de las
estaciones comerciales, las cuales nos interesan por ocupar ¢l mayor porcentaje radial en
México sélo se han preocupado por explotar el aspecto de entrotenimiento de la
radiodifusion dejando atras, la educacion v la informacion, aunque en aigunas de ellas
existen los noticiarios como Radio Redy Formato 21 de la frecuencia AM.

3
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Sin embargo Ja mayoria de estaciones comerciales que integran la frecuencia
FM solo se preocupan por la milsica cuando su auditorio en su mayoria lo compone gente
joven { por ¢l tipo de miisica que se escucha} a fa cudl no se deberia desperdiciar tanto
mandandole masica todo &l tempo cuando se podria utilizar algunas capsulas informativas
o educativas que le podr{an avudar al radioescucha para su desarrollo, pensando claro en
todo tipo de gente que netesita saber mas

Investizar_porque tienen-muy_poco rating los programas educativos y_establecer nuevos
provectos que le sean atrgctinos a su pibhco, y ayuden asi en aumentar ese interés que se
vera reflejado en su ratne,

Cuando tocamos ¢l tema de la educacion, siempre resulta dificil enfrentar esta
sttuacion ya que sfempl‘e ha sido nuestro problema de como educar, mediante que y que
conocimientos trafismitif eic. Aunque nuestro objetivo no es necesartamente el tema de la
educacion si s unta preocupacion el tener las herramientas y no explotarlas como ¢ el
caso de la radio

Hay estaciongs como radio educacidon que se preocupan por informar y de
alguna forma apoyar |2 educacion de su auditono con programas culturales, compuestos
por una gama de inforthacion y conocimientos de los profesionales que combinados con
el trabajo de produccidn llegan a realizar programas sausfactorios para su publico No
obstante nuestro probléma viene desde el concepto de aceptacion del termino educacion
en el auditono ya que pareciera que la educacidn trae consigo la idea de aburnmiento o de
hiecho de no snteresar agqu:en desea pasar un rato ameno, y por ello sintoniza alguna otra
estacion que RO tenga que ver con educacton y termina con la musica del momento

A nuestra comuderacnon no estaria por demas estudiar la forma en que nuestro
provecto de programa educative se podna combunar con el entretenimiento sin caer
totalmente en esteiltino aspecto Cabe sefialar que la 1dea de entretemimiento puede que
nos traiga problemas al comienzo v se deje caer otra vez en malos habitos sobre la
funcion de la cadio, pero hay que tornar en cuenta que nos SIrve para incrementar ese
rating a los programas educatives ¢ ir fomentando el gusto por escucharlos y
sintontzaglos
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Conocer el uso_que hace el piublico de la informacién que se le da a través del medio

electronico, para establecer si los proaramas informativos van encaminados a 1a critica, a la
opinién y la decision (de un piiblico que estd consciente de lo que acontece a su alrededor)

Primero que nada los programas informativos ( en este caso noticiarios) son los
programas que hacen use de esta funcion radiofonica; de informar v, que hay estaciones de
comunicacién que lo han logrado satisfactoriamente y otras que sélo se han quedado en el
intento,

No cabe duda que para todo se necesita un gran esfuerzo y estudio para que
funcione como se desea, La idea de conocer €l uso que hace el pblico de [a informacion es
para saber hasta que punto esa infarmacién se traduce en acciones sociales mediante {as
criticas que hace el radioescucha a x cosa, y optniones que hace por medio de esa
informacién que escucha en [a radio. Esto viene con el proposito de asegurar que la
informacién bien fundamentada, organizada y llevada a cabo es una forma de velver activo
al radioescucha.

Claro estd que la informacion y la educacion bien podrian trabajar juntas pero
cada uno tiene su propio objetivo y efectos en el piiblico, esto viene a razon de darse una
posible confusién de funcion de cada uno y creerse que ambos funcionan bajo un solo
objetivo pero no es asi ya que la informacion se especifica en el enterar al pablico de algo y,
la educacién de instruir a manera que le sirva para su desarrollo intelectual,

(Porqué nos interesé, conocer el uso que el pitblico hace de la informacion
transmitida a través de la radio?, porque los efectos que puede causar el contenido de los
programas radiofonicos tienen la posibilidad de estar funcionando bien 6 mal en la conducta
del publico, de tal manera que quienes la hacen, desconocen lo que estan formande en el
auditorio con el contenido de sus programas.

Por tal motivo consideramos a la informacion como elemento fundamental para
algunos programas, que no necesariamente son de tipo noticioso, y que se pueden adaptar a
esta modalidad para llevar al piblico poco a poco hacia el interés por saber mas La
tendencia de la radio no se ha perdido y podemos asegurar que a aumentado a pesar de
tantos avances tecnoldgicos que se han dado en la comunicacion , por ello sefialamos que el
hecho de informar ala audiencia debe seguir de la mejor manera siempre y cuando también se
adjudiquen los programas gue informan la tarea de hacer que la audiencia responda a esa
informacion de una manera activa y positiva
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CAPITULO 5 f,é:OMO SE CONDUCE A LA MUJER EN SU MUNDO?

Tomar consciencia de los valores, normas y necesidades de la sociedad, va que moldean ¢l
contenido de los medios g influyen_tanto_en_la difusion de los mensajes como también los

condicionan ep un er aceptacion g rechazo.

(Para qué tofmar consciencia de los valores, normas y necesidades de Ia
sociedad” En esta idea pattimos de que los factores sociales influyen de aiguna manera en el

medio ¢lectrénico ya qué st fos programas presentaran lo contrario & lo que el pblico
sugiere pues resultarig un problema Pero no ha sido asi Sin embargo los valores, normas y
necesidades de la mayona han side sustituidos por las clases dominantes ¢ incluso por las
familias con un nivel muy alto econdmicamente hablando, en casi toda la radio comercial ya
que se ha inchnado por darle a la audiencia lo que la minoria prefiere y no asi la mayona tan
solo vearnos [a influencia de la mistca Norteamenicana gue a pesar de ser un mflujo cultural
por la situacion geograficd suponemos que los ricos la prefieren como rechazo 6 verguenza
a sus propuas raices déjando que otros tambien se sientan identificados con esos gustos

Esto tal vez lo defiendan quienes hacen radio privada pero no podrian decir que
estin al servicio del piiblido si estan influenciados con otros intereses. Por lo que deberian
hacer un estudio profunda de todas esos influjos ajenos a nuestra sociedad y cultura para
fomentar lo nuestro porque creatividad existe inteligencia y muchos recursos para lograrlo
Y esto no lo decimos:por consuderarnos nacionalistas o algo asi sino porque muchos paises
desarroitados en todo los $entidos tienen mucho orgullo de sus raices y de su propia cultura
lo cual hace posible que crezcan

Aprovechar, el avan¢e tegnolégico de! medio radwfénmico para apovar la_ensefianza_de
nuestro pais

Conforme pasan los aftos nos damos cuenta como la tecnologia cada vez facilita
la comunicacion, el alcance al conocimiento et hacer cualquier cosa en poco tiempo y con
precision etc una infinidad de actividades que se pueden hacer a partir del avance
tecnologico Con respectd a la radio y ta tecnologia no dudamos que muchas estaciones
tengan algo de equipo téeriico avanzado que les ayuden con sus programas, y producciones
Por tal motivo hay que ekplotar esta herramienta para combinarla con la creatividad del
hombre v apoyar la ensefianza de nuestro pas

En este sentido del avance tecnoldgico y al mismo trempo de la comunicacion
refacionada con la ensefianza hay paises como Austraha que en lugares alejados de las
ciudades desarrolladag en donde no existen inshituciones escolares, para que los nifios Heven
a ¢abo sus estudios, la radio regional se encarga de nstruir a los pequefios por medio de la
radio-comunicacion ghe consiste de un aparato electrénico como fa radio v un microfono,
por el cual los estuchantes se comunican con su profesor directamente y participar al mismo
tiempo En cuanto al thaterial para su ensefianza este es pedido y recibido por correo, lo cudl
Hega a los hogares de estos mifios
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CAPITULD 5 ;COMO SE CONDUCE A LA MUJER EN $17 MUNDO?

De lo antenior podemos afirmar que no existen imposibles para que la educacién
llegue a todos, ademas, la tecnologia en la radio ha hecho posible llegar a mas y mas gente
con pocos recursos para instrwrse  El avance tecnoldgico nos ha abierto muchas puertas
para una mejor comunicacion y ¢l cual se debe aprovechar al maximeo, ahora bien sélo resta
poner a funcionar los planes y proyectos que se tengan en favor del radicescucha y los
programas de radio,

Proponer_una organizacion de radiodifusoras_comerciales_que s¢ comprometan con el
estado a dar mas opciones educativas v culturales

La organizacién de radiedifusoras comerciales que proponemos va més alli de
su estructura politica y administrativa como funcionan actualmente Radio Centro, ACIR,
Radidpolis, etc, o sea que exista esa union de toda la mayoria de estaciones comerciales por
un megor trabago radiofénica y compromiso piiblico, sine es de dar programas especializados
en la educacién o en la cultura, acerquen al piblico con contenidos mas profundos que
tengan informacidn y que les ayuden para su integracion social

Tal vez con esto Uitimo nos veamos contrarios & todo lo que hemos diche, con
respecto a los programas educativos o con esa funcion, pero no es asi porque todo se dard
poco a poco, mienkras se tenga el objetivo de dar al piblico lo que necesita, una vez que se
ha especificado y estudiado al auditorio el cual se difigen los programas, y se conozca y
explote la tecnologia con que se cuenta al mismo tiempo que se descubran los efectos que
se pueden causar, podremos hablar de un compromiso integro de fos que hacen radio por
sus programas y su publico

Pues bien hasta aqui hemos concluido una parte de nuestra funcion social y
profesional con respecto a la comunicacion radiofénica, poniendo nuestro granito de arena
con la presentacion de esta investigacitn para que a futuro no se quede olvidada como otras
intenciones por mejorar cada vez mis el medio electrdnico especificamente la Radio,

Simplemente, nos resta decir que. el progreso de la radio y la sociedad como
todo o que Je rodea depende de nuestra verdadera intencién por querer hacer bien las cosas,
y ser honestos con nosotros mismos, para que logremas lo que alguna vez llamamos radio
plural, en otras palabras una radio para todos
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’ REFLEXION FINAL

Hemos llegado al término de este trabajo, que nos llevo clerto tiempo de entrega y
COmMpromiso por consegu}r lo que anhelanos en alguna ocasidn aportar nuestras 1deas a guién
mas lo necesita y cree en la radio como un medio electrénico digno de seguir siendo explorado
y mejorado cada dia, con un fin mas cercano a los intereses de los y las radioescuchas de
RUEstro pais '

Desde el pnmer momento en que decidimos efectuar una investigacion de este tipo
nos mantuvimos con el pensam:emo de poder hacer realidad dentro de lo que cabe nuestras
inquietudes, mismas que con ef paso del tiempo se flueron nerementando en nuestra mente a
partir de las necesidades’ que tenemos como seres humanos, participe de una soctedad tan
diversa como esta y que demanda cada dia estar bien wformada de lo que sucede a su
alrededor

Ademas porque nos vimos en la necesidad de manifestar nuestro particular interés
por un cierto factor de la poblacion mexicana al cual ofreceriamos una propuesta de programa
para sus demandas

No por ello dejariamos a un lado la wnportancia que tiene la radio en México que
desde hace tiempo ha conseguido mantenerse en el gusto del piblico en general ademas de
atraer su (nteres y conseguir su confianza a través de los afios. Como mencionamos en cierta
ocaston de nuestro L%abaji) los acontecimientos del 85 (terremotos) mostraron de alguna forma
que el medio radiofdnico fue el que reaimente se mantuvo al servicio de la audiencia , ya sea
informando, apoyando a lps necesitados 0. manteniendo una verdadera asistencia al ciudadano
de nuestra capital mexicada, en {o que se podia

Pasaron lfos aﬁos v la radio fue recuperando terreno en la comumcacion ya que
poco a poco s¢ fueron morememando las estaciones radiofénicas, e incorporandose programas,
mas refacionados conun pubiico mas participante

Podemos decir, que gran parte de los programas (principalmente de la frecuencia
AM) se han adaptada a las eigencias de un publico, en espera de escuchar 1o que desea como
tambien dispuesto a expresar cuanto tienen €n mente y €0 sit Interor
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REFLEXION FINAL

Por tal razon surgen programas donde se escuchan especialistas, intelectuales,
criticos v analistas, entre otros Muchas veces conversando de fendémenos sociales reales que
suceden cotidianamente & que de alguna forma tienen que ver con el radioyente  De estos
programas el rad!oescucha puede obtener ya sea informacion, sugerencias 6 bien incrementar
su sentido de andlisis ante (45 situaciones que se le presentan para continuar con su rutina

Para llegar a considerar un programa en estudio como Io hicimos, primere gue nada
pensamos en el piblico al cual ofreceriamos nuestras ideas para um futuro programa
radiofonico De ahi surgid gl modelo del piblico femenino, al cual se e ofrecen en su gran
mayoria series poco comptometidas a hacerle un bien para su desarrollo personal, ya sez
mediante la informacion pretisa de temas de su interés o mediante consejos realmente utiles

JPar qué la.muyer”

Porque no $élo greemos que es otro de los ptblicos sino, el de los mas importantes
que escucha radio durante la madana y hace presencia en muchos de los programas tanto
exclusivos para su guste, como otros de indole nformativo

No cabe duda que el auditorio fememno sigmfica a nuestro parecer un piblico
inteligente al cual debemos considerar para las préximas producciones radiofénicas por ser en
nuestra cultura y sociedad fa portadora principal de la educacién en los hijos Y que st desde
un principio la radio se compromete a hacerle programas que le ayuden a su progreso, podemos
asegurar que dentro de- pocéis afios tendremos un avance paralelo en el resto de la sociedad ya
que obtendremos tanto hombres como mujeres pensantes y criticos de lo que acontece en su
vida

Claro esta, que todavia deben pasar algunos afios. para que se den cuenta tanto
audiencia como quienes realizan la radio mexicana sobretodo la comercial. que ambos lados
significan un verdadero equipo de trabajo y que si no existe la comuaicacion entre ellos, muy
dificiimente podremos estar bahiando de una labor social y de una radio plural

La radio plural.’a la cual hacemos referencia la tenemos contemplada como o
medio en donde se extenderin gustos, opiniones, ideas y una diversidad de voces, y en donde
no habra limites de expresnén m de participacion, de ahi que la hemos calificado como plural
ademas de estar abierta a los requenntentos de su publico
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- REFLEXION FINAL

No dudamos que todavia queda un largo camino por recorrer en las emisoras como
lo es ta XEW que 2 pegar de haber tenido su época de exuberancia en nuestra histona
creemos, que ain puede seguir aportando ideas innovadoras y que realmente ayuden al ama de
casa a nformarse, ¢rientarse y porque no decilo a educarse, mediante programas bien
estructurados v con objefivos claros para su labor social ¥ que al momento de aportar su
granito de arena sea realmente importante para quien la escucha

Es importante destacar que la radio es el medio electronico at cual hemos puesto
nuestras esperanzas,.por ‘ser un elemento de comunicactOn con mas prioridades de segur
merementando $u augdiendia si asi se lo propone, de esto no tenemos ni la mener duda que
suceda pues el ndmerd de estaciones dia con dia, va en aumento y los cambios en algunas de las
emisoras radiofonicas poco a poco se inclinan por ofrecer una mejor calidad y por hacer bien
Sus programas

¥

Solo nosrestd decir que confiamos en algun dia poder escuchar en una o vanas
estaciones de nuestro cuadrante programas realmente comprometidos a informarle, educarle y
orentarle a 1a mujer solire su vida diana, asimismo que le ayuden a salir de esas ideas
tradicionales Por tanto sugerimos que la radio sea una de sus promotoras en dar ese giro social
de lo estatico a lo participe v, que 1a mujer al igual que el hombre, tepga una tmportante
influencia para fa toma de decisiones a nivel social
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CONCLUSIONES

El interes por cohocer y rescatar algunas necesidades que tiene el ama de casa con
referencia a los programas femeninos sobre todo de El mundo de la mujer actual de la XEW,
n0s creo una particular preogupacion, por subrayar la importancia que tiene la participacion del
auditorig fememno con respecto al programa que analizamos durante este tiempo para la
creacion de su contenido

Asi también logramos describir ciertos detalles sociales en los cuales la muer desde
¢pocas muy remotas ha mdo victuma de una gran diferencia social a niveles irreparables,
conforme a la concepcmn det hombre ante su papel social Lo cual a su vez son reflejo de
muchas de las estructuras y funcionamientos de tas series radiofonicas

El establecer un punto de vista mas real en cuanto al papel de la muer en la
sociedad moderna nos fievd a analizar y comparar el contexto que le presenta el programa, El
mundo de }a mujer actual ¥ si este esta de acuerdo a las expectaciones de la mujer mexicana
actual con respecto a algunos de los puntos que observamos en el quinto capitulo

Asi pues duranté este trabajo llegamos a establecer ciertos parametros como por
ejemplo™ el ambuto pswploglco el ambito juridico y el ambito social a través de un contexto
general e histénco, los cualés brindaron una vision de aquellos fenomenos, en donde la muer
ha sido valorada conforme & su condicion fisica y emocional de actuar ante fos demas Como
también nos dimos cuemta que esa diferencia de generos (entre mujer y hombre} para el varén

significa un punto de pamda, para explicarse fa existencia de la myjer y todo lo que conlleva a
su situacron en el munde y en la historia

La idea de estudiar a 1a XEW nos atrajo por ser una de las enusoras proneras en la
stona de ia radic en Mexito y por su nfluencra en el auditorio desde hace mucho tiempo
Asimismo por ser una de las enisoras privadas que han innovado con ciertas 1deas para hacer
programas radicfoaicos comé los programas femeninos hablados y comentados

Por su parte auestre caso El mundo de Ia mujer actual, hoy en dia deja mucho
que desear y ofrecer a un piblico en espera de respuesta a muchas de sus inquietudes, va que el
aspegto comercial sobrepasa‘hasta en el contemdo de muchos de ellos y se olvida de brindarle
un buen servicio 2 sus radioescuchas
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CONCLUSIONES

En tanto a nugstra pregunia. jInforma, educa o forma el programa radiofonico el
munde de |z muger, sino, ;,Cual es su funcion? Decimos que el programa propiamente no educa
pues desde su ongen como programa revista de una radio privada, no ftene como objetivos’
educar a la mujer en ningun momento, ya que educacibn viene & Constituir un concepto y un
hecho que nuestro pais noha podido resolver en aiios y que aun queda por estudiarse, bajo que
condigiones culturales estd <l pueblo mexicano para recibir x educacidn y para que le servicd

Como podemos ver el problema de la educacion no solo esta en nuestra estructura
como pueblo, sino tambiéna en el medio radiofonico ya que no existe todavia un método que se
acople a nuestras necestdades Ya que el dia que se tenga esa solucion por una educacion mis
productiva estaremos hablando de un pueblo hacia el desarrollo

Las 1deas de éducar o formar las expusimos poco 2 poco en nuestro trabajo porque
at escuchar por primera vez el programa tuvimos una ligera 1dea, de que la serie Et mundo de la
mujer podia servir como un medio para llevar esa educacion a los hogares femeninos lo cudl no
fue asi va que educar no:significa dar consejos & tratar de inducir al pibhico a hacer cosas
contorme se le ha :nd{cadq en ¢l programa

JInforma gl programa® claramente no pues, carece de una formalidad para hacerlo
Ya que muchas veces el lempo no se lo permite, aunque exste una hgera nocidn de dar a
conocer € tema o sitacion

Su fupcion viene a ser la de hacer propaganda a sus patrocinadores que muchas
veces estan por encima del contenido, ya que informacion y educacion no son caracteristicas
del mundo de la mujer actial

Por el hecho de que la ermsora XEW cuente con los recursos técnicos publicitarios
necesanos para hacer programas. no quiere decir que el contenido de estos, como es El mundo
de |a mujer actual, tenga realmente lo que el publico desea escuchar ¢ al menos le interesa
escuchar para formarse up criteric méas amplio con respecto @ sus 1deas o conceptos de las
cosas
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CONCLUSIONES

Ei papel del Tocutor y conductor como ¢s el caso de Jeannetie Arcec debe ubicarse
como factor primordiat par& concientizar al piiblico escucha en participar de acuerdo a sus
necesidades directamentte o-indirectamente en el programa y asi sucesivamente en el medio
electromco o sea, la radio  Por ello el vedettismo { palabra de ongen francés que provieng de
vedette, y que utilizamads pata refenrnos a la fama de una estrella radiofonica comercial), debe
quedar a un lado de la vebdadera labor de un comunmicador que se encarga de aportar al
auditorio un servicio social y no proplamente comercial

Por tanto hemos hallado v examinado durante este lapsc aquellas caracteristicas
profesionales y personales ‘con las que puede contar un comunicador por gemplo  su
preparacion y experiencia en la radio, su creatividad e tnnovacion, estar en el momento preciso
que lo schaoita el programa y estar al tanto de lo que sucede dentro y fuera de su contemdo
para decidir con inteligencia lo que sirve o no en la serie y ya, en cuanto a las caracteristicas
personales subrayamos, qué el comunicador debe formar parte del auditono y servir con
honestidad al mismo

Cuando hablamos del auditonio y en nuestro case el fememno, lo hemos
considerado de suma importlincia para Ya creacion de temas y contemdo de los programas para
mujéres, por tal motivo deslacamos un compromise en quienes hacen senes radiofdnicas de
este tipo y et poblico que las escucha ya que ambos a fin de cuentas resuitan un equipo de
trabajo

La propuesta de programa que hemos considerado pnncipalmente por las
necesidades de algunas amas de casa, tiene el interés de hacer un publico participe, entico v
analitico pues resulta mis prf_oductivo, hacer un programa de esta forma para que el publico lo
sintonice y lo escuche y no 16 deje desapercibido

Aunque parezca’ poco real no esta lejos la wdea de tener una radio comercial de
contenido serio y comprometido a dar un buen servicio social. siempre y cuando sea
verdaderamente el objetivo i}e los nuevos programas femennos, & bien que sean las wdeas de
restructuracion de programa$ que han miciado, con una modalidad de este tpo en el cuadrante

La concepcion dé cambio se debe dar paulatinamente como una miciativa para dejar
lo estatico de fas costumbres culturales por la evolucion de ellas, ante los requerimientos
sociales de hoy en dia de la mujer de ahi nuestra idea de estudiar los intereses y normas de la
sociedad, efectos radiofbnicas etc
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. CONCLUSIONES

La funcidn de'la XEW debe estar enfocada a la situacion real de la mujer y dejar a
un lado los esquemas ra;daot'onicos que hicieron una pagina mas en su storia, ya que las
epocas se han modificado v a muger solicita dianamente otro tipo de deas que le sean til para
su desarrollo

Es ast pues, como hemos ilegado a ta culminacion de un trabajo que nos ltevod desde
un principio a responder riuestras propias inquieiudes y que nos brindé a su vez el conocimiento
v madurez de concebir :a la radioc como un medio ndispensable para cualquer tipo de
manifestacion social, y que en un tiempo determinado ayudara a responder aquellas dudas que
hallamos en el transcurso de la vida

No por gllo hay que discniminar a la mujer, como un sector poblacional poco
pensante v participative socialmente hablando pues a la mujer se deben muchas de las cosas que
tenemos hoy en dia comofes el mamfestar las inconformidades que nos presenta la vida musma
v la constante lucha por tener una mejor justicia e 1gualdad socral
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Cuestionana realizado a fas amas de casa que escuchan el programa, “E! mundo
de la mujer actual”

Datos
Nombre Maria del Carmen Contreras
Edad 29 afios

Estado Civil* Cgsada

Ocupacion  Ama de casa

Educacion  Secundana Termunada

{1} A gue sg dedica®

£studia, Estudia y Trabaja, Trabaja, Ama de casa

(2) . Cuaéi es su harano para realizar esa actividad”

De6aldhrs, de14a22hrs, delda20hrs, dedaldhrs,
de22a6hrs, Todoeldia

(3) Escucha usted radio ?
S Ng
{4) ,Que acti\wdad realiza usted al escuchar radio?
vhentras traliaja, E;Juehaceres domesticos , Tiempo Libre, otros
i5} A que hora eécucha usted la radio?

deba9hrs,de 10al3hus, deldaléhrs,del?al9hrs.
de 20 a 23 hrs
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6)  Quétipo'de programas le gusta escuchar mas? Musical, Noticiario, De
onentacion {fememnos) ,Deportivos, Culturales, otros

(7) (Los temas y qomentarios que s& tocan en et programa “El mundo de
mujer actual son de actualidad?
Si No’ o Porque? Dasw adelantss e dalud

(8) ,Del programa El mundo de la mujer actual , que le gusta
de la locutora?

Sus_conselos , Su manera de hablar, Su forma de conducir el programa

{9) ,Qué comerciales recuerda haber escuchado durante el programa?
‘ Torteting 7Hilpn Beat,

{10} ;Que producios anuneiados por la radio ha comprada?
DVaness

{11y, Usted compra en la tienda patrocinadora del pragrama ?
St No
(12) , En donde dompra usted?

- 4
Su economia mejora, Es econdémice y mejor , Es economigo v
Facil de adquinr, 6 es economico v asegura su bienestar
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{13) .Cree usted que este tipo de programa le ayuda?

En su preparacion Como ama de casa, Madre o mujer

(14) (Que le gustana quitar o aumentar en el programa?

(13) ¢ Cual fungion le gustaria a usted que realizardn los medios electronicos?
RADIO Y TELEVISION.
Pana prepanan,

Nota Cabe sefialar que esta muestra fue realizada sélo a mujeres que escuchaban el programa,
va que antes de ser consideradas se les pregunté st escuchaban el programa 6 no, y por
consecuencia hieimos Ja muestra con quienes st lo escuchaban, sino no hubiéramos temdo

respuesta nl continuacion en esta INvestigacion
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