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PRESENTACION

Esta investigacion tiene su origen en una idea que el licenciado Jaime Pérez Davila, mi
asesor, me propuso matenalizar. El y un grupo de egresados de la carrera de comunicacion
llevaron a cabo una tarea ardua al investigar acerca de la carrera de comunicacién en
Meéxico, Estados Unidos y Canadid. Esos trabajo contienen informacién sobre como se
conciben y se han desarrollado las carreras de comunicacién en esos paises, sus
especialidades, etc.

En el caso de México, la primera intencion fue obtener datos que permitan planificar dicha
licenciatura y conocer la competencia con la cual se enfrentarian los profesionales de la
comunicacion en México, a partir de la puesta en marcha del Tratado de Libre Comercio.
Esta investigacion llegé a su punto culminante en la tesis “La ensefianza de la comunicacion
en México™ que llevo a cabo la licenciada en comunicacién Ménica Rodriguez, quien realizo
un trabajo completo y de gran ayuda para todos aquellos interesados en la docencia e
investigacion de la carrera.

Pero en esa tesis no fue posible incluir —por razones de espacio, tiempo y recursos- un
directorio con informacion especifica de la totalidad de instituciones que imparten estudios
de comunicacion a nivel licenciatura y posgrado. Un directorio que incluya los nombres,
numero y especialidades de las instituciones privadas y publicas a lo largo y ancho de la
Republica Mexicana, que contenga sus domicilios, nimeros telefonicos y, por supuesto, qué
ofrecen a los aspirantes a cursar en sus aulas: los fines que persigue la institucion, las
inscripciones, requisitos a cubrir, formas de titulacion, hacia qué esta enfocada la institucion,
mercado de trabajo, perfil profesional, mapa curricular... en fin, los planes de estudio de
cada una de las instituciones que imparten la licenciatura y otros grados en comunicacion.

El licenciado Jaime Pérez Davila me invit6 a realizar esa extenuante investigacion y aqui
estoy presentandola como tesina para obtener el grado de licenciado.
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INTRODUCCION

Investigadores y organismos reconocidos han ilevado a cabo grandes esfuerzos por conocer
y analizar el desarrollo de la carrera de comunicacion en México, sin embargo, las
dificultades abundan, lo que ha contribuido a un avance lento o casi nulo. Por lo regular
estos trabajos de investigacion muestran el aspecto estatico del curriculum con que las
escuelas realizan su labor educativa, las asignaturas y seriacién; la relacidn que guardan las
carreras con la practica profesional, el contexto en el cual surgié la carrera (econdémico,
politico y social).

La ausencia de propuestas serias para definir el objeto de estudio de la comunicacion, asi
como para identificar, explicar y solucionar problemas de ambito, imperan en México. Los
nuevos procesos de globalizacion en el mundo exigen una reflexién que permita solucionar
tales problemas y asi preparar al profesional de la comunicacion para ser parte de la nueva
dinamica social.

Si el sistema de educacion superior de México quiere ir al ritmo de los nuevos tiempos, se
tiene que mirar con relacion a sus necesidades presentes y futuras, sobre todo en el mundo
global de hoy. Los sistemas educativos que mejor diagnostiquen dichas situaciones,
apresurandose a hacerles frente a partir de las experiencias de otros paises, sin duda se
pondran en mejores condiciones de accion respecto a aquellos que no han iniciado el
aprendizaje, pero jcomo emprender este trabajo en el caso de la carrera de comunicacién en
México?

Sin datos, sin informacién precisa a la mano, vaya, sin una base de datos a la cual acudir
para consultar, sobre la cual podamos apoyarnos, esta tarea se vislumbra casi imposible.

Entre otras labores, creemos importante y necesario iniciar el trabajo de proporcionar una
base de datos que permita en trabajos posteriores planear sobre fundamentos solidos el
futuro de la carrera de comunicacién en México, lo que nos pondria en posibilidades de
identificar el sentido y la utilidad social de los estudios de comunicacién en las condiciones
actuales de nuestro pais.

En México ninguna de las instancias que regulan, congregan o elaboran catilogos de las
escuelas de educacion superior ofrecen un registro completo de cuantos, quiénes son y
cOmo se enseiia la carrera de comunicacion en nuestro pais. A partir de esto nace la idea de
elaborar un directorio lo mas completo posible, que nos permita a estudiantes, docentes e
investigadores consultar para dichos fines.

En esto radica la importancia de este catilogo, el cual contiene informacion precisa -
recopliada entre el afio 1993 y 1995- de las instituciones que imparten estudios de
comunicacién a nivel superior (licenciatura, maestrias y algunos doctorados), que podra
servir como apoyo, como base de datos, a partir de la cual estudiantes, docentes e



investigadores podran iniciar otras investigaciones en beneficio de la carrera de
comunicacion en México. ‘

En este catilogo se encuentra informacion de tipo curricular como el objetivo que la
institucion persigue al aplicar su plan de estudios, como justifica éste, Ias caracteristicas
vocacionales que el aspirante debera cubrir antes de decidir por la carrera de comunicacion,
los requisitos de admisién, el perfil profesional que la institucion pretende alcancen sus
egresados, ¢l mercado de trabajo que nuestro pais ofrece, las diferentes formas de adquirir el
titulo, los grados académicos que podra obtener, sin dejar de lado el mapa curricular.

A partir de los datos que encontramos en los registros de la Asociacion Nacional de
Universidades e Institutos de Ensefianza Superior (ANUIES), del Consejo Nacional para la
Ensefianza y la Investigacion de las Ciencias de la Comunicacién (CONEICC) y la Secretaria
de Educacion Publica y algunas de las escuelas analizadas, se identificé un nimero total de
144 instituciones. .

Obtuvimos informacién de 72 escuelas y sus planes de estudios, con lo que quedaron sin
analisis la mitad, esto por faita de informacion acerca de ellas, incluso nos encontramos con
muy poca disponibilidad del personal, en los casos que pudimos trasladarnos hasta sus
domicilios. Por otra parte, en las mismas SEP, ANUIES y CONEICC no existe informacion
alguna de estas escuelas, ni siquiera nimeros telefoénicos, ni domicilio, y qué decir de
Internet, para entablar contacto de algun modo, por minimo que fuera.

La recopilacion de todos los datos que conforman este catalogo fue extenuante porque,
como ya se menciond, no existe una base de datos completa y del todo confiable (si
existiera, este catilogo no tendria motivo de ser) que nos permita allegarnos de la
informacion pertinente.

Acudimos a la Subsecretaria de Educacion Superior e Investigacion Cientifica, en donde
encontramos los programas, planes de estudios y mapas curriculares de algunas
universidades privadas. Pero de esa informacion poca es la que realmente esta completa, por
lo que tuvimos que acudir al domicilio de Ja institucion. En los casos en que la escuela
cuenta con internet y correo electronico, e camino para llegar a obtener el plan de estudios
completo, se redujo considerablemente.

La Asociacion Nacional de Universidades e Instituciones de Educacion Superior (ANUIES)
nos ofrecid mucha informacion, pero incompleta y desactualizada, por lo que una vez mas
entablamos comunicacién directa con la institucion ya fuera por internet, correo electrénico,
telefonicamente o acudiendo a su domicilio, en los casos en que fuera posible.

Nos encontramos con algunas instituciones -registradas en la SEP y ANUIES- que no tienen
internet, su numero telefénico no esta actualizado, el domicilio no esta anotado
correctamente... en fin, que fue imposible entablar contacto con ellas. Ante esta situacion no
nos quedo otro camino que conformarnos con los mapas curriculares o con una parte de su




plan de estudios, que es como se encuentran realmente registrados ante la Secretaria de
Educacion Publica y demas ramificaciones de €sta.

Esto se ve reflejado en el catalogo, al encontramos con instituciones que sdlo incluyen su
mapa curricular o les falta algiin punto por desarrollar, como lo es el perfil profesional, que
muchas de ellas omiten; o los requisitos de admisién

Al buscar informacién de cierta instituciéon el lector debera recurrir al indice de este
catdlogo, el cual se encuentra ordenado por entidad federativa y, a su vez, por orden
alfabético; asi, en primer lugar encontraremos las escuelas del estado de Aguascalientes,
luego de Baja California, etc..

Una vez localizada la institucién que le interese, podrs encontrar informacion de tipo
curricular y administrativo. Por tanto, podra saber el nombre de la carrera o estudios de
posgrado, qué objetivos persigue el plan de estudios, cémo justifica la institucidn tales
objetivos, qué caracteristicas vocacionales debe poseer el aspirante respecto a la onentacion
que cada institucién le da a la licenciatura (periodismo escrito, electrénico, publicidad,
investigacion y docencia, comunicacion organizacional, etc.).

Entre esta informacion , el plan de estudios nos mostrara la tendencia que la institucion sigue
en la imparticion de la licenciatura en comunicacion y los conocimientos que el alumno
adquirira, asi como el perfil profesional que se pretende alcance el egresado.

Una buena cantidad de instituciones cuenta con informacién acerca del mercado de trabajo
que nuestro pais ofrece a los egresados de comunicacion.

Respecto a los requisitos administrativos que las escuelas mas importancia dan se encuentran
aquellos muy particulares de cada institucién para admitir en sus aulas a los aspirantes.
Importante es también hacer énfasis en los requisitos que debera cubrir el alumno proximo a
obtener el titulo de licenciado o, en su caso, de maestria y doctorado.

Respecto a nuestro marco teorico, partimos de la revision de la teoria curricular, con el fin
de identificar los elementos que desde este planteamiento deben integrar un plan de estudios,
ademas de que revisamos las curriculas obtenidas, para observar como aplican dicha teoria
las instituciones educativas.

Para cumplir con su objetivo, todas las instituciones educativas elaboran un plan de trabajo
que les permite planear, dirigir y evaluar la formacion de los estudiantes. Dicho modelo es
conocido como curriculo o planes de estudio, que puede definirse como:

“E} conjunto sistematizado de conceptos, objetivos, contenidos, series de asignaturas,
metodologias y criterios de evaluacion que definen una carrera universitaria y orientan la
practica educativa, la organizacion de los recursos pedagégicos de la institucion, los
procesos de ensefanza y aprendizaje y el sentido de la practica profesional de los
egresados”. 1



La existencia de un catalogo con los planes de estudio de todas las instituciones que
imparten estudios de comunicacion en nuestro pais constituye un banco de datos con el que
se pueden iniciar diversas actividades de investigacion, evaluacion de la carrera para
potenciar su desarrollo. Asimismo, sugiere temas de investigacion poco abordados hasta el
momento como el papel que éste juega en los ambitos social y académico.

La intencion a largo plazo es generar una cultura de la informacion en el ambito
comunicativo, de manera que no soOlo las instituciones sino también los docentes e
investigadores nos demos a la tarea de sistematizar y actualizar datos de utilidad general con
los cuales las acciones educativas y profesionales puedan ser mejor planificadas.

Asimismo, se desea difundir la investigacion a nivel nacional, con el fin de darle utilidad a
nuestro trabajo y cumplir con sus objetivos.

1 FUENTES Navarro, Rail. Disefio curricular para escuelas de comunicacion. Pag. 40.



CUARTO SEMESTRE
Edicién de revistas y material impreso
Introduccidn a la economia
Informética 1I (aplicada)
‘Seminario de comunicacién organizacional
Disefio grafico II L
Fotografia II

QUINTO SEMESTRE

Produccion en radio

Medios alternativos en la organizacion
Finanzas bésicas

Técnicas de planeacién

Economia de las empresas
Comunicacién interna y externa

SEXTO SEMESTRE

Aspectos legales de la empresa

Andlisis del entorno socio-politico de la empresa
Comunicacién educativa

Administracién de recurso humanos

Produccién de audiovisuales

Cultura organizacional

SEPTIMO SEMESTRE
Estadistica I

Filosofia de la ciencia
Publicidad |

Produccidn en video
Mercadotecnia

Desarrollo organizacional 1
Capacitacién y adiestramiento

OCTAVO SEMESTRE
Taller de integracién
Estadistica 1l

Investigacién de mercados
Fublicidad O

Desarrollo organizacional II
Imagen corporativa

NOVENQO SEMESTRE

Administracién de la produccion

Filosofia de la comunicacién

Planeacién de eventos

Metodologia de la investigacion en ]a organizacion
Relaciones piblicas



DECIMO SEMESTRE
Seminario avanzado de integracién

** Estos datos no aparecen en el plan de estudios que la universidad nos proporcioné.




Principios de economia

Principios de educacién

Optativa del area basica

Principios de sociologia

_Principios de psicologia

" Investigacién educativa -
‘Historia y filosofia del pensarmento educauvo
Optativa del 4rea basica

AREA INTERDISCIPLINARIA (SEMESTRES 4-7)

Economia de la educacién
Estadistica aplicada a la educacién
Psicologia educativa |

Optativa del 4rea disciplinaria
Marco normativo de la educacién
Sistema educativo nacional
Sociedad y educacién

Psicologia educativa 11

Optativa del area disciplinaria
Disefio curricular

Administracién educativa

Teoria y dindmica de grupos
Optativa del 4rea disciphinaria
Introduccién de medios
Planeacién educativa

Politica educativa en México
Optativa del drea disciplinaria

AREA PROFESIONAL (SEMESTRE 8-9)
Optativa del drea profesional
Optativa del 4rea profesional
Optativa del drea profesional
Optativa del] 4rea profesional
Optativa del drea profesional
Optativa del drea profesional

OPTATIVAS DEL AREA BASICA
Desarrolio de razonamiento
Formacién de actividades profesionales
Desarrollo del espiritu emprendedor
Comunicacién humana

Educacion sexual

Desarrollo humano

Fundamentos de arte y cultura
Seminario de asuntos contemporaneos
Intr. al siglo XXI

México contemporineo

11




.

Comprensién y elaboracidn de textos
Otros cursos optativos

"OPTATIVAS DEL AREA DISCIPLINARIA '
Educacién comparada
- 'Ambientacién educativa -

Educacion superior en Mexxco
Disefio grafico -
Educacién no-formal -
Problemas educativos de Baja California
Teoria organizacional

Corrientes contempordneas
Psicologia educauva [I1
Comunicacion educativa

Estad. avanzada en educacidn
Tépicos selectos en educacidn
Experiencias en educacién no-formal
Finanzas educativas

Meétodos y técnicas de ensefianza
Comiputacién aplicada

Otros cursos optativos

OPTATIVAS DEL AREA PROFESIONAL
Capacitacion docente

Organizacién académica

Elaboracion de material didéctico

Técnicas de perfeccionamiento docente
Seminario de tesis I

Praicticas educativas en distintos modales
Estructura de la educacién en BC

Manejos de grupos

Sistemas de evaluacién educativa
Evaluacion curricular

Seminario de tesis 11

Educ. ambiental

Procesos de aprendizaje

Calidad educativa

Estiategias administrativas en educacién
Creatividad, innovacidén en procesos educativos
Formulacién de proyectos educativos
Evaluacién de programas educativos
Modemidad y posmodernidad educativa
Otros cursos optativos

** Estos datos no estdn especificados en et Documemo Tondtice 1T de ta Coordinacidn de Ciencias de la
Comunicacién. ni en el tomo de Estructura Curricular. Planes y Programas de Estudio que la Universidad nos

proporciond.



3. UNIVERSIDAD AUTONOMA DE CHIHUAHUA

| Direccién: Av. Henry Dunant No. 4612, zona PRONAF. Ciudad Judrez.
-‘-Telcfonos R

'_ Licenciatura en ciencias de la comunicacién

Objétivo general: **

Justificacion de la carrera: **

Caracteristicas vocacionales; **

Requisitos de admision: **

Perfil profesional:

La formacién ofrecerd al alumno la capacitacién profesional suficiente en el campo
de la comunicacién colectiva. Mediante esta formacion el estudiante de ciencias de la
comunicacién conocerd y valorard el estado que guarda el conocimiento teérico
metodolégico y técnico de la comunicacion colectiva, asi como el nivel de la investigacion
en comunicacién y el alcance y posibilidades de la prictica profesional de la carrera en la
cual se ha capacitado.

Mercado de trabajo: **

Requisitos de titulacion: **



Grados académicos de titulacion: **

el L L.

Mapa curricular

TRONCO COMUN

PRIMER SEMESTRE

Introduccién a la administracién

Teoria del conocimiento cientifico (metodologia de investigacidn cientifica I)
Introduccidn a la sociologia

Matemadticas

Introduccién al estudio del derecho

SEGUNDO SEMESTRE

Historia del México contemporineo
Estadistica I

Metodologia de investigacién cientifica 1I
Inglés 1

Optativa

TERCER SEMESTRE
Teoria econémica I (micro)
Inglés 11

Estadistica I

Psicologia social

Optativa

CUARTO SEMESTRE
Ciencia politica

Teoria econdmica II {macro)
Psicologia aplicada

Derecho constitucional
Optativa

AREA CIENCIAS DE LA COMUNICACION
QUINTO SEMESTRE

Lenguaje y sociedad

Introduccién al estudio de la opinién piiblica
Taller de lectura, redaccién y estilistica
Comunicacién interpersonal y relaciones piiblicas
Optativa



SEXTO SEMESTRE

Teorias de la comunicacion y de la mformac:on

Introduccién a la lingiiistica .
Desarrolio, régimen y estructura de los medios de comunicacion colccnva en México |
Géneros perlodlstlcos 1nformat1vos (nota mformanva crénica noticiosa y entrevista)
Optauva 2

SEPT[MO SEMESTRE o
Teorfas de los medios de comunicacién colectwa T e
Sociologia de la comunicacién colectiva
Desarrollo, régimen y estructura de los medios de comunicacién colectiva en México 11
Géneros periodisticos interpretativos (reportaje)

Optativa

OCTAVO SEMESTRE

Técnicas de informacién por cine

Técnicas de informacién por radioy TV

Psicologia de la comunicacién colectiva

Géneros periodisticos de opinién (editorial, articulo de fondo y comentario)
Optativa

NOVENO SEMESTRE

En este semestre los alumnos deberdn realizar algin trabajo
practico dentro de algunas de las dreas de la comunicacidn,

el cual serd base para la realizacién de su examen profesional.

** Estos datos no esidn comtemplados en el catdlogo de licenciaturas 1984 de l1a Universidad Auténoma de

Chihuahua.
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4. UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA

Dir_ecci_érﬁ Céfrctera a Zacatecas S/N kin. 3, Saltiilo.
Teléfonos:

:Licenciatura en ciencias de la comunicacion’
Objetivo general: T

Ei profesionista de la comunicacion comprendera mvcstwaré traanormara la
prictica social de la comunicacién y ayudard a mejorar los proceso de comunicacion
interpersonal, grupal, organizacional y colectiva.

Contaré con las aptitudes necesarias para el manejo de la expresion oral, escrita y
grafica, asi como con las actividades técnicas y persuasivas indispensables para el
desarrollo de los diferentes sectores de su comunidad.

Justificacion de la carrera: **

Caracteristicas vocacionales:

El aspirante a estudiar la carrera de comunicacién deberd tener capacidades -
superiores al término medio- para el uso apropiado del lenguaje y la facilidad para
expresarse por escrito y oralmente.

Asimismo, deberd tener facilidades para el manejo, la comparacién y el anélisis de
los sucesos, 1o que implica un espiritu critico € investigador.

Creatividad e imaginacion, preocupacién por mantenerse informado y actualizado,
por lo que deber4 tener habitos de lectura y redaccion.

Requisitos de admisién:
Bachillerato

Perfil profesional:
El profesional de la comunicacién serd capaz de planear, disefiar, elaborar y realizar

los proceso de difusién de mensajes impresos y audiovisuales
Sabrd analizar y optimar las relaciones en organizaciones piblicas y privadas, asi
como e} manejo de campaiias publicitarias y de imagen.

Mercado de trabajo:
- En el 4rea de la empresa privada como asesor, coordinador, ejecutivo de comunicacién

interna, de relaciones publicas y de publicidad.

- En el drea del sector piblico, en departamentos de comunicacién, relaciones piblicas y
oficinas de prensa en entidades estatales y federales.

- En el 4rea de medios, en diarios y revistas, television, radio, cine. En la planeacion y
produccién.



. En el 4rea de la ensefianza, en la docencia e investigacién en los centros de ensefianza
Superior.

Requisitos-de titulacién:
- Aprobar todas y cada una de las materias que propone el plan
.- Cump.hr con el servigio-social - .
- Pago de derecho o realizacion de tesis
- Examen profesional.

Grados académicos de titulacion: **

Mapa curricular

PRIMER SEMESTRE

Sociologia

Semiologia y lingiiistica

Apreciacion estética

Técnicas de investigacion documental
Estadistica I

Redaccitn

Psicologia social

SEGUNDO SEMESTRE

Sociologia de la comunicacion

Teoria de la comunicacion 1

Apreciacién musical

Métodos de investigacidn en ciencias sociales
Estadistica II

Redaccion 1

TERCER SEMESTRE

Fotografia

Teoria de la comunicacién 11

Iniciacién al estudio de Jos medios I
Métodos de investigacién en comunicacion I
Sistema politico mexicano

Redaccién II

CUARTO SEMESTRE

Literatura |

Teorfa de la administracién
Iniciacién al estudio de los medios II



Métodos de investigacién en comunicacion 11
Historia regional
Redaccién 111

QUINTO SEMESTRE
" Literatura II

S . Administracién de recursos humanos

Técnica audiovisuales. - B o
. Contabilidad I
‘Andlisis econ6émico, politico y soc1al de la retnon
Redaccidn IV
SEXTO SEMESTRE

Expresién oral

Relactones publicas

Radio

Comunicacién organizacional
Fundamento de mercadotecnia
Redaccién V

SEPTIMO SEMESTRE
Apreciacién cinematografica
Formato periodistico
Television

Comunicacién educativa
Mercadotecnia aplicada
Informdtica

OCTAVO SEMESTRE
Comunicacién intercultural
Opinidn publica

Derecho y comunicacién
Dinémica de grupos
Publicidad

Diseito grafico

PAQUETE DE MATERIAS OPTATIVAS
Produccion en medios de comunicacion masiva
Producciones radiofénicas

Producciones televisivas

Producciones publicitarias

Taller de andlisis de mensajes

Relaciones piiblicas y publicidad
Temas selectos de publicidad
Desarrollo organizacional
Seminario de publicidad



Taller de programas de relaciones piblicas

Comunicacién educativa e investigacion
Teoria del aprendizaje’
Planeacién'édicativa : - .

- Seminario de comunicacidn altcmatwa
'Scmmano de metodologia «~.~ .- i

** Estos datos no estin contemplados en el plan de estudios que nos proporcioné la ANUIES.




5. UNIVERSIDAD DE COLIMA

' Direccién: Av. Universidad No. 333, Colima, Col.
._Teléfonos: . -

Licenciatura en letras y periodismo

Objetivo general:

La licenciatura en letras y periodismo busca formar profesionistas capacitados en el
amplio manejo del lenguaje, ya sea oral o escrito, que le permita incorporarse de manera
eficiente a la comprension y explicacién de los fenémenos politicos, culturales y sociales de
su momento. Este profesionista serd capaz de conocer un amplio mundo de informaciones
tedricas, metodolGgicas, literarias, periodisticas que le serdn ttiles para enfrentar
eficazmente su medio profesional.

Asimismo, debe entender que esta licenciatura establece formar profesionales
capaces de comprender mediante el estudio de la lengua la interaccién comunicativa de
grupos humanos, lo que posibilitard el entendimiento de diversas manifestaciones
académicas.

Justificacion de la carrera:

Para el periodista de hoy, poseedor de posibilidades vastisimas en su propio medio,
resultard indispensable que, atraido por la literatura, se esfuerce por intensificar sus
conocimientos en torno a ella. Por eso, ante las necesidades fue necesario formular el plan
de estudio de esta nueva licenciatura.

Caracteristicas vocacionales:

- Marcado hébito por la lectura y la documentacién

- Gusto destacado por expresarse correctamente mediante el lenguaje oral y escrito

- Facilidad para el manejo de las relaciones personales y gusto individual por el trato con
sus semejantes

- Facilidad para la concentracién y para mantener la aiencién

- Interés por los problemas de la comunidad o de la sociedad en que vive y se desarrolla

- Capacidad de andlisis y sintesis para aprovechar los espacios de opini6n y divulgacién en
periédicos, suplementos, revistas y otros medios impresos de la entidad.

Requisitos de admision:
Bachillerato en el drea de ciencias sociales o humanidades

Perfil profesional:
El egresado debe acabar la carrera sabiendo:
- Escribir articulos, ensayos y diversos textos que en determinado momento puedan

inscribirse en los dmbitos editoriales o periodisticos
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- Incorporarse a las dreas informativas de los diversos medios de comunicacién de la regién

- Realizar investigaciones lingliistico-literarias bajo los requerimientos formales y técnicos

que amernita

- Desempefiarse como corresponsal de organismos periodjsticos nacionales o régionales

- Hacer correcciones de estilo, dc textos y de formatos en publicaciones espemahzadas o}

- meramente informativas :
- Aplicar los recursos ‘necesarios para la consolidacién -y mejorarmento de los medxos
1mpresos de la regién.’

Mercado de trabajo.

- Salas de redaccién de empresas editoriales, radiofénicas, de produccxén televisiva o
audiovisuales

- Oficinas de prensa ¢ comunicacién social de diversas instituciones publicas o privadas,
industriales o turisticas, politicas, deportivas o artisticas

- Jefaturas de promocion cultural o literarias en instituciones de! sector piblico

- Instituctones educativas que manejen departamentos o dreas responsables en la
elaboracion de textos para la ensefianza del espafiol, literatura, periodismo y materias afines
- Corresponsalia de agencias noticiosas

- Centros escolares, académicos o instituciones donde se impartan las materias afines al
area periodistico-literarias.

Requisitos de titulacién:
Tesis profesional

Grados académicos de titulacién; **

Mapa curricular

PRIMER SEMESTRE
Sociedad y cultura 1
Historia del arte |

Historia de las id=as I
Proceso historico de México 1
Gramaética espafiola
Introduccién a la literatura I
Informatica

Inglés

Acts. culturales y deportivas
Servicio social

SEGUNDO SEMESTRE

Sociedad y cultura II
Histornia del arte II
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