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En la celda de la incertidurmbre
hoy sdlo quedao la ausencia
de hojas vacias de nombre

que dejaron escrita mi presencia.

Trozos de vidg he dejado
esperando pacienie el momento
de encontrar ese desgasiado
tintero que plasmé el pensamiento.

Vagaron siempre las ideas
mas dieron el fruto final,
y en este metédico subir y bajar
ahora no puedo ocultar,
la ausencia de decepcion,

Hoy se ciera un capitulo mas
de esta historia hoy aneja,
no volveré a escribir jamas
sobre esas hojos ya viejas.

AGn a pesar del esfuerzo,
no puedo dejor de pensar
y mostrar un rostro adverso

ante la duda sensata.

Pero puedo decir frmemente
que este camino ya andado,
solo pudo dejar en mi mente
un sentimienlo de satisfaccidon renovado,
que aflora en labios y rostro sonriente.

S.H
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INTRODUCCION

La inquietud por abordar el tema de lo radio se dio cuando en una clase
angalizamos la legislacién vigente para la radio y lo televisidn y lo que mas llamé mi
atencién fue lo relacionado con la funcidn social que debe cumplir el medio, en este
caso se observa que la radio debe ofrecer la posibilidaed de contribuir entre ofras cosa
a elevar el nivel cultural y crear en el individuo el gusto por aprender. En relacion al
punto que menciona que la radio debe elevar el nivel del “pueblo”, me di a la tarea
de escuchar algunas estaciones y comprobar de que manera ésto estaban
interesdndose en el mismo, se observo que las radiodifusoras en la Ciudad de México
han estoblecido diversos mecanismos de retroalimentacion con su plblico, esta
retroalimentacién se ve fimitada por una serie de acciones por parte de algunos
locutores los cuates no permiten expresar libremente al escucha, en ocasiones éste sélo
se limita a responder monosilabos o en su defecto respuestas orientadas por el mismo
locutor, esto le da al escucha una sensacidén  de participacion o de haber dado su
opinién con respecto a algo. .

Afortunadamente no es asi en lodas las estaciones, existen algunas {las menos) que
se han’preocupado por difundir programas en vivo que ademds de dar la informacidn
profundizan en el andlisis profesional de los acontecimientos, ubica al escucha en el
contexlo social en el que se desamolla mediante un periodismo serio; estos programas
en vivo responden a esas necesidades y demandas del publico pues la pluralidad de
ideas que ahi se expresan dan a éstos un eslilo caracleristico que deja ver el
compromiso que adquiere tanto el escucha come la emisora.

Los medios de comunicacién y en este case la rodio, tienen el compromiso de
convertirse en vehiculo cultural, por ello esta investigacién, entre ofros objelivos
pretende examinar la relacion practica que se da entre lo establecide en la Ley Federal
de Radio y Television y Radio Educacion, basicamente en lo relacionade con la funcion
social y el contenido cultural de los programas.

Hablar de comunicacion, es hablar del proceso esencial por el cual se transmiten
significados de un individuo a ofre, esta forma de comunicacién logra fransmitir desecs,
intereses. conocimientos. experiencias, efc. Actualmente el hombre ha logrado creor
medios o insirumentos variados y complejos, uno de estos instrumentos es la radio, la
cual se ha convertido en un medio de comunicacidn indispensable en los hogares,
incluso existen regiones en el pais en donde este es e! Unico medio de comunicacion
existenle (como medio de cormunicacion elecironico) y aunque la radio se ha perfilado
como un instrumento Uil para los publicistas, no todos ven a esta como un medio
mercanlil ya que existen aquellos que consideran d la radio un vehiculo cullural.

~



Como medio de comunicacion, la radio puede establecer con el publico una
refroalimeniacion, una interaccion y como veremos, a fravés de programas en vivo
logra integrar contenidos PERSUASIVOS (los cuales han definido Lazarsfel y Merfon como
aquellos que refuerzan actitudes previomente establecidas y activa predisposiciones e
interacciones que ya se hayan en el individuo establecidas a través de los contactos
personales vy las relaciones grupales), contenidos FORMATIVOS {los cuales provocan que
el escucha asuma una posicidn con respecto a la situacién que se esté fratando en ese
momento), contenidos DIVERSIVOS {que persiguen bdsicamente fa distraccién y el
entretenimientc del auditorio) y contenidos INFORMATIVOS (los cuales se dan cuando
se transmite un numero determinado de mensajes). (Martinez Albertos. P-170).

Cada vez se van encontrando nuevas formas de comunicacion, mds rapidas vy
eficaces, estos mensajes enviados por estos medios de comunicacién requieren de un
elemenlio indispensable para lograr un mejor entendimiento de los mismos a través de
un lengugje sencillo y claro, este elemento indispensable es el periodismo; como
primera porle veremos algunas definiciones, de como ha dado cuenta de diversos
acontecimienios entre ellos el cultural; en los dltimos anos, este periodismo ha adquirido
un lugar especial dentro de los medios de comunicacidn elecirdénicos, es en esta parte
donde se intenta resaltar la importancia de una practica periodistica en el ambito
cullural, para ello este periodismo utilizara los diversos géneros periodisticos, y
dependiendo del medio por el que se fransmita cumplird su funcién, de la mejor
manerg;y aqui se tratd de analizar como se presenta el periodismo cultural segun el
medio por el gue se transmite, abarcando la televisién, la prensa, el cine vy por dlfimo la
radio, para de ahi relomar en la segunda parte a este medic y mostrar como se puede
dor este periodismo en una estacién en concreto como es Radio Educacién (en
Relacion a esta emisora, se podrd ver una cronologic actualizada a 1997 en el anexo
uno),

El periodismo cullural encontré su primer campo de accidén en la prensa escrita
pero ha lograde abrir espacios importantes en los medios elecirénicos, en esle caso
esta radiodifusora cultural, la cual ha dado pauvta para convertirse en un foro abierto
enire la sociedad y los instituciones, ha sido objeto de fas politicas culturales
establecidas en cada sexenio, como veremos el dmbito cullural ¥ el concepto cultura
es tocado por cada politica; se habla de la funcién social que legolmente se le
alribuye a la radio como medio de comunicacidon y que dentro de esta legalidad se
toca tambien al dmbito cultural, veremos como esla emisora hace suyo el objetive de
elevar el nivel cullural de su auditorio por eso mantiene un contacto importanie con la
sociedad a través de su audiloric y hace énfasis en los estudios de opinidn que en
ocasiones hace para la emisora una empresa privada con el fin de conocer los gustos y
exigencias del radicescucha {aqui se considerd importante dar g conocer las graficas
en relacidn a los gustos por la musica, los temas, vy lo edad de los que escuchan la
emisora; estas graficas fueron obtenidas del Ultimo reporie entregado a Radio
Educacion por el Gabinete de Estudios de Opinidn y se encueniran en el anexo dos).

También se ve lo que algunas radiodifusoras comerciales estan considerando como
funcién social; al final de esta parte se exponen una serie de programas difusores de la



cullura nacional, programas que se han preocupado por informar, orientar y eniretener
ai mismo tiempo que nos dan a conocer algun aspecto o manifestacidn culiural.

De todos estos programas se decidio escoger a “Et Chahuizile" paro ilustrar este
estilo de hacer radic y para que esie ejemplo fuera ameno a ta lecfura ol mismo
tiempo que se conaciera mejor el programa, no a través del oido sino g fravés de la
palabra escrita se le dio forma de reporigje, el cual define Alberto Dallal como el gran
génerc periodistico . pero ademds porque este permite recrear las descripciones y los
comentarios a manera de los géneros naratives de la literatura, puede onadir tos
puntos de vista del que hace el reportaje vy puede adquinr modalidades multiples vy
originales , pero ademds una de las cosas que mas me alraen es que se puede jugar
con lo namativa.

En su temdtica el programa "Bl Chohuizle” promueve y preserva la misica
mexicana, indigena y regional de lodo el territorio nacional con grupos o sclistas que
ademas hablon de la regidn a la que pertenecen, se habla de las costumbres, de las
tradiciones. esle programa cuenta con secciones que con ingenio e imaginacién dan a
conocer las palabras de uso comin en nuestro lengudgje, su significado y resaltando
cuando son de origen mexicano.

Como se ve, el hablar de periodismo-cultura-radio y un programa de radic pudiera
parecer sin razéon o sin relacién ya que hablamos de tres bloques de los cuales se
puede hablar mucho y por separado, buscar la relacidén que existen entre ellos, es ofro
de los objetivos de esta invesligacion; hablar de periodismo cultural por radio, es hablar
de un fenémeno que se ha dado, hablar de un programa comeo “El Chahuiztle” es
hablar de un programa al cual considero parte de la comunicacidn v de la cultura el
cual esta inmerso dentro de! periodismo cultural ya que al hacer uso de un medio de
comunicacion establece los mecanismos necesarios para lograr una comunicacion
masiva: este programa hace uso de los métodos ya mencionados [persuasivos,
formalivos, diversivos e informativos) para lograr que el individuo tenga un mejor y
mayor enriquecimiento cultural, que conozca la musica mexicana en todos sus génercs
[ © al menos en los mas posibles), que se hable de fradiciones, costumbres de las
diversas regiones del pais, que sepa utilizar algunas palabras del vecabularico de
manera correcta; para lograrlo se vale del periodismo y algunos de sus géneros como
las enlrevisia, en ocasiones la cronice. preocupdndose por difundir e informar sobre
algun evento o eventos que se llevaran a cabo a lo largo de la semana.

Comao veremnos, en este programa se logra una retroalimentaciéon con el publice a
través del teléfono, a este publico se te permite expresarse libremente, se le permile 1o
critica, la reflexién, la opinidon y la sugerencic, no se le manipula para que de g
respuesta esperada; el programa informa y reafirma conocimientos y aclitudes hacia
nuestro cullura, provoca que se asurman posiciones con respecto a ella, provoca lo
reflexion y la participacidn; por lodo eslo, se considera que el programa “El Chahuizile”
esta inmerso vy esta haciendo periodismo cultural.



Aqui podemos adelantar algunas conclusiones: se puede decir que en lo que
respecta a la radio como medio de comunicacion, que es importante dejar de verla
como mero pasatiempo y presentarla como vehiculo cultural, que se puede provocar
en el receptor aclitudes mas crilicas, que la radio puede dejar de ser solo un canal de
distibucion de mercancia-mensaje, que es importante que se valore el estuerzo de
productores y colaboradores que cuentan con proyecios radiofénicos con calidad vy
organizar mas programas apravechando espacios oficiales en eslaciones comerciales y
dar a conccer lodos aquellos aspectos de las manifestaciones culturales del pais.

Es imporiante: entender que la radio no podra lograr una verdadera
retroalimentacidon y comunicacion con su publico si este es visto como una masa
pasiva; que mientras no se le permita expresarse libremente sin censura o manipulacion
noc se podra poner en comuin ideas, intereses y respuestas para lograr programas
acordes a las expectativas de todos los individuos.



1. PERICDISMO CULTURAL
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1.1. EL PERIODISMO, PARTE DEL PROCESO COMUNICATIVO Y SU FUNCION SOCIAL.

La comunicacidn es un fenomeno social y puede darse a nivel personal para
eslablecer entre individuos v su medio una mejor adaptacién: las necesidades de
mantener una comunicacién mds confiable provocd que el hombre creara nuevas y
variadas formas de comunicarse de manera répida y a grandes distancias, eslo obligd
a crear un medic para ello, este medio masivo de comunicacién manfiene mensagjes
gue aungue no van dirigidos a alguien en especial su conienido esta abierto a quien

pueda caplaric ya gque va dirigide a un gran auditorio.

la comunicacién de estos mensajes a través de un medio masivo infiere
condiciones y consecuencias del proceso comunicativo y eslas no pueden ser
valoradas ni entendidas si no se cuenta con estudios profundos sobre las caracieristicas
elementales de este acto, anle esto, se tiene la necesidad de contar con un esiudio
cientifico del proceso comunicotivo; el objeto de estudio de esta ciencia serg
comprender y explicar todos los proceses de indole comunicative que fienen lugar en

ta sociedad v claro, los medios que utiliza para lograrlo.

[IH]



Como ya se dijo toda comunicacion es afectada por la mediacién social, estando
de por medio el lenguagje y los medios que el hombre ha creado para comunicarse,
esto provoca un sinfin de estudios. Como ciencia, la comunicacién es aquella que
estudia e indaga los fendmenos que ocuren en el campo de la comunicacién como
un procesc natural y como un conjunioc de préclicas y técnicas al servicio de un
sistema (medio) que fransmile los mensajes. Como proceso social, la comunicacion ha
sido estudioda por los ciencias sociales y podemos encontrar diversas teorias y
modelos de comunicacion que ven al fenémeno desde diversas perspeclivas, cada
uno con las caracteristicas y conceplos de la ciencio que lo cred. osi podemos
enconirar modelos fisicos. psicolégicos, sociolégicos, antropoldgicos, socio-psicologicos
o sermiolégicos. Estas disciplinas han fratado de  explicar el proceso de comunicacion
partiendo de sus tres elemenlos basicos: la fuente {el medio), e! mensaje {senal que
puede ser interpretada) vy el destino [que es la persona o personas que forman parle de
la colectividad que descodifica el mensaje), estos han mostrado que para que exista
una comunicacion de masas es necesario, aparle de los medios, del emisor y del
receptor, heramientas lo suficientemente buenas que, de acuerdo a la intencidn que

se lenga, que integren un mensaje bueno para que sea escuchado o leido.

Una hemomienta imperlante para el process comunicativo es el periodismo, o
fravés de el se dan a conocer hechos frascendenies para las sociedades, el
periodismo cubre esa necesidad de comunicacidn entre los individuos, se ha
configurado como parte integral de la sociedad, como un fenémeno social facilita los
canales a ias diversas voces que se dejan escuchar en esta vasta sociedad y para ello

se sirve de los medios masivos de comunicacion.

El periodismo se ha desarroflado como una de las formas mas importantes de la
comunicacion social ya que es a través de él, que se han dado a conocer hechos
trascendentes del acontecer diario, v sin el cual el hombre se veria imitado en su

congcimiento, en su vida.

Vino a resolver la necesidad de comunicacién enire los individuos para dar cuenta

de lo que pasaba en ofra ciudad, pais o incluso en el mundo mismo. Aunqgue su forma



de expresion ha evolucionado. tanto como la sociedad misma o ha exigido, su esencia

sigue siendo ia misma: comunicar.

Julio del Rio nos dice: ‘ef perodismo debe informar. formar opinion, explicor v
enlretener y sporque noé. educar’’
Por otro lodo. si buscamos una definicién en el diccionanio enconiframos que “El
periodismo  es una ciencia, una lécnica profesional que recoge nolicias de
aconlecimientos, Ias elabora para su presentacion a lo opinion publica y las difunde a
fravés de un medio de comunicacién persiguiendo con elflo fines especificos: informar,

orientar, prestar un servicio, educor y contribuir of bien comun,?

Es decir, una forma de expresion publica donde el periodista plasme su esfilo y deje
ver su capacidad personal para mosirar el conocimiento a tode aquel que lo leq,
permitiendo que el individuo quede de frente o la realidad para que sea consciente de

ello y la transforme.

Como drganoe comunicalivo da cuenta det acontecer diario en todos los aspectos,
aunque no sélo se limita a informar sino también a formar a los individuos quienes a
través de los diversos medios conocen y crean opiniones de los diversos temas ¥

situaciones, logrando entender mejor el contexto en ei que se mueven.

Se han dado diversas formas de entender y presentar al periodismo: a través de la
informacion, la opinidn y la explicacidn de los hechos, esto gracias a los diversos

géneros de los que se ha valido con estilos diferentes cada uno.

A través de éstos géneros [nota informativa, entrevista, reporlaje, articulo, editorial,
crénica y columna} los medios de comunicacién vy el periodismo cumple sus funciones
y objelivos aunque en ocasiones se ha dado una tendencia a servir a intereses
mercanliles porticulares cubriendo necesidades especificas quedando a veces muy

tejos de la funcidn social que deben cumplir.

' Del Rio ReynagaJulio. Teoria v prictica d 1os péneros periodisticos informativos p-M
* Martinez, de Sousa. José. Diccionarie de informacion, comunicacion y periodismo. p-398




Vemos que muchos articulos de periddicos. nolas mostradas en la televisidn o
sucesos discutidos por la radio contienen una carga subjetiva y politica, originada en el

interés economico, politico o ideoldgico de la empresa y de los intereses a los que sirve.
i

Los que de alguna u ofra forma intervienen en los medios de comunicacién deben
considerar of periodismo no como una forma de mercantilismo, sino como una
aclividad intelectual que cumple en la forma mas pura las funciones especificas yo
mencionadas, quizds esto se iogre'en la medida en que, el que escribe como el que

lee se sientan liberados de la imposicién de un periodismo superficial.

Considerando que la aclividad periodislica exige un manejo profesional de los
hechos a fin de cumplir de manera satisfactoria su funcidn informativa y orientadora; el
periodista no sélo se limilara a reproducir lo que ve y escucha, debe invesfigar lo
aconfecido ya que los hechos no se producen descontextualizados de una situacidn
econdmica, social y politica concreta, permiliendo al individuo una inlerpretacién,
andlisis o comentario. De ahi, que la importancia del periodismo radigue en presentar
los hechos sociales, no como un fin, sino como un elemento a través del cual el
individuo se cuestionard, analizard, supondrd, y tomard una decisiéon fundamental para
actuar o decidir sobre esle aconlecer social; podemos observar que este acontecer
digrio abarca muchos ambites en los cuales se exige un mejor manejo de conceptos y
lengugje por parte del periodista, por esto lenemos dentro de los periddicos o en los
notliciarios televisivos y radiofonicos blogques economicos, potiticos. policiacos { muy
recumidos en esta época) y en menor medida, pero no por ello menos importante, el

cultural.

1.2. EL PERIODISMO Y LA CULTURA

Detengamonos en el periodismo cultural, y en especial en el conceplo de cuiiurc._
el cual ha sido manejado v definido por diversas disciplinas. Henry Proll, nos dice:
"cultura: nombre comun para designar fodos los tipos de conducta social adquindos y

que se lransmiten por igual caracler por medio de simbolos, por ello, es un nornbre
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adecuado pora lodos los realizaciones carocteristicas de los grupos humanos, en el que
se comprenden no solo el lenguaje, ka construccion de instrumenios, la industria, el arte,
la ciencia; sino ftombién los instrumenfos maleriales o arfefaclos en los que se
malerializan los realizaciones cullurales y medionte las cuales surten efeclo prdaciico los
aspecios infelectyales de la mismma. Comprende fodo lo que es aprendido mediante fa
comunicacion enlre los hombres, abarca foda clase de lengugje, las fradiciones, las
costumbres, efc. Como lo cullure se tronsmite mediaonte procesos de enserdonza y
aprendizaje tanto formales como informales, lo parle esencial de ésla, se encuentra en
los paulas incomporados o fos fradiciones sociales de grupo. es decir. en los

conocimientos, valores, normas y sentimientos que prevalecen en el mismo.”3

Podemos apreciar que vivimos inmersos en la cultura, que somaos parte de ella, pero
2 se puede acepiar como cultura sélo lo que se nos presenta de manera oficial? En los
ulfimos sexenios se ha dado una "difusién” de lo cullura por parte del estado, siempre ha
procurado masificar la culiural, con un toque de manipulacidn por parte de la
publicidad vy la propaganda politica. Las instituciones gubernamentales, se han
preocupado en proponer un arte moderno con artistas que provienen del exiranjero,
que si bien es importanie conocer su obra, en ocasiones sélo dejan satisfacciéon o los
empresarios y a los propios artistas. Esta apertura es importanie, pero es igualmente
importante no dejor de considerar y pafrocinar las obras nacionales que tiene la
misma calidad, pero que ademnads se basan en un palimonio que nos permitird conocer

y conservar nuestro patrimonio nacional.

Ya lo dice Marc Fumaroli, et Estado no debe ser una empresa con fin de lucro, nila
satisfaccion de demandas de grupos consumisias; sino prestador de un bien piblico y

conftribuir a la formacion de sus civdadanos.

Esto es, que la cultural se ha entendidc como una oferta masiva para una
demanda econémica minima; considérese el caso del concierto de Pavarofi en
Chichen 1z4, el cual fue lodo un espectaculo comercial; es decir, el Estado debe ser

promolor y no creador de la cultura.

* Prait Fairchild. Henry _Digcionario de Sociolopia. p-75



Asi, considero que periodismo cullural, como forma de comunicacion social, es
parie también de esta cultura y como tal debe dar cuenta de ella, pero a través de un
periodismo no séto para reportear la publicacién de un libro. una exposicion picidrica,
ei estreno de una obra de leatro, pelicula o concierto. Tendrd que dar una informacion
completa, que no sélo se limite a los hechos, sino que abarque una resefa de los
aconlecimientos,-orientando y respondiendo a la necesidad del tector al frascender el
simple dato. ayuddndolo a comprender el fendmeno al darle el cc_)niexio en el cual se
desarrolla. Sin duda que el periodismo cullural ha encontrado un grupo helerogéneo
que se ha interesado en la informacion cultural, e independiente de la ideologic o las
formas estéticas que defienda o promueva el individuo, se mantiene un interés de

saber de los acontecimientos culturales, ya sea por prensa, radio o Televisién.

Dice Jorge Rivera, que el mejor periodismo cultural, es aquel que refleja de manera
leal todas los problemdlicas globales de una época. sofisface demandas socioles
concretas e interpreta la crealividad petencial del hombre y la sociedad, apegdndose
para ello a un bagaje de informacion, un tono, un estilo y un enfoque adecuado a la

- materia tratada y a las caracteristicas del piblico.®

Eslas manifestaciones culturales de las que entiende y da cuenta el periodismo
cultural, requieren sin duda de periodistas o colaboradores especializados. El reporterc
no necesita ser un especialista para redactar uno nota informativa, pero requiere de
una amplia preparacion profesional e intelectual para emifir una critica; ésta implica el
dominio de la técnica para redactar y transmitir las impresiones y 10s juicios, poseer un
acervo cullural que le confiera auvtoridad en el tema y el conocimiento para lograr un
mejor acercamiento al objeto de ta critica. El periodista o colaborador, no sélo debe
presentar un texto o comentario en donde manifieste lo que a su muy particular punio
de vista, debia haber sido y no fue; fompoco puede imponer su ideclogia politica o
cultural marcando su desprecio intelectual, ni ser un simple ensayo donde el autor sélo

deje ver sus mds amplios conocimientos sobre el tema o actividad artistica.

' Fumaroli Marc, “El esiado. la cultura v el espiritu™. Reforma, 27/ abnlf 97 p-1.
T Rivera B. Jorge. El periodismo cultural p-11




Aunque, cabe aclarar que esto es permitido, segun el medio o la publicacién de
que se trate, ya que aunque, el periodismo cullural puede abarcar diversos temas, se
verd limitado de acverde al concepto de cultura que tengan los directivos de éstas
empresas que se niegan a entender que la cultura no es asuntc de clubes
discriminatorios o de simples beneficios econémicos que ésia Iraiga, o el "prestigio” que
le pueda dor al medio que cquello "autoridad cullural’ colabore en éste espacio,
conservando todavia aquella ideoc que, de culiura sole pueden hablar algunos

cuantos.

Muchos de los lectores de periédicos o revistas, desean salisfacer con éstos sus
inquietudes intelectucles. dejando de lado los aspecios “populares” de la cultura,
incluso tos mismos periodistas se agbocan a conesidercr solo evenlos culturales los
presentados por instituciones como el INBA, el CNCA, las presentaciones de libros de
casa editoriales conocidas y de escritores reconocidos a nivel nacional o internacional.
Dejando sin un espacio o todas esas inquieludes y manifestaciones cullurales que

podemaos encontrar en cada rfncén de la ciudad o del pais.

Aqui valdria la pena preguntamos los mismos cuestionamienios que se plontea
Victor Roura: “3No estaremos los periodistas de cullura, atenidos nada mas a unos
cuantos hombres y atados g unas cuanlas costumbres culturales, por el hecho de haber
sistemotizade una préclica periodistica que a todas luces ya se ha vuelto una
(decadenle) doctrina visiblemente aneja? aNo tos rubores de esta mafia exqguisita son
ya inufiles para la urgente actualizacién que hoy requiere, a gritos, la actividad
periodislica cultural? 3Como esta eso de que nada mas aparecen unas cuanlas figuras
literarias si. seguin el Oitimo reporte de la SOGEM . pululan unos diez millones de
escritores en el pais? 3Como entonces es que aparecen, siempre, en los suplemenlos

especializados nada mas los mismos nombres?” [El Financiero 17/ Octubref 1997).

Dejar la cultura sdlo a estas inslituciones oficicles, a esas élites. a los super-
especialisias © grandes y reconocidos criticos que llegan a volverse "dirigentes” de la

cultura al predicar que es y como debe ser ésta es algo que puede cambiar para
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beneficio del desarollc del ejercicio periodisfico, y para beneficio también de todas

aquellas voces que exigen un minimo espacio para sus expresiones.

No olvidemos que también hacen cultura todos y cada uno de los individuos,
grupos o comunidades que de algune manera se han dejado al margen de esa
“cultura oficial” que muchos reconocen: los danzantes y conchercs que encontraomos
en cualquier celebraciéon de bamo, sus danzas milenarias que hon pasodo de
generacion en ‘generacion; la misica ouléctona o “popular’ gue ejecuta un grupo
jarocho, de la huasteca o lo banda del mas recdndito v alejado pueblo de la siera, el
cantante de protestac que deambula por cafés y aniros noclurnos, el rito mas antiguc
que practican algunas comunidades para agradecer a alguno divinidad por favores
recibidos o pora recordar a sus difuntos. Escritores, compositores, creadores que por el
hecho de no ser conocidos o reconocidos, no significa que su trabgjo tenga menor
calidad o trascendencia. en todo eslo puede profundizar el periodismo para dar a
conocer, a fravés de los diferentes génercs, la llamada cultura popular que es rica en
conocimiento y tan variada de un lugar a ofro. Podemos dejar ya la idea de que la
mayoria sélo es capaz de entender los diferentes aspecios de la produccion cultural de
su medio dependiendo sélo y de manera exclusiva del nivel de desarrollo o del grado
de adlcance de la clase social a la que pertenece, tampoco depende sélo de la

capacidad de! nicleo intelectual de moda.¢

Aqui es delerminante, sin lugar a dudas, la influencia que la sociedad tiene de los
medios de comunicacion, de ia manera en que éstos orentan y determinan la
concepcion que se tenga de lo cultura. Por elle, la importancio de un periodismo
cultural libre, que no adopte posiciones; que defienda la diversidad de lenguajes,
orienle al individuo en esla selva tecnocrdlica y lo conecle con sus raices, asegurando
una ftransmision entre una sociedad basada en el trabajo y ofra parcial y ociosa,
obligando a luchar contra el genocidio cultural y fomentar el intercambio de ideas” en

esta sociedad mexicana gue desea y debe expresarse de manera libre

* Datlial. Alberto. Periodismo v litcraturs  p-9
" Tubau, Ivan. Teorip_v prictica del periodismo cnliural. p-28




Es de lamentarse que se gaste lanto dinero en promover obras extranjeras que en
ocasiones son de poca calidod, con esto se imponen modelos que se vuelven
comunes y familiares, que nos acostumbran a ver una cullura contempordnea diferente

a oira denominada popular que por el simple término se degrada y minimiza.

§in duda, Fernando Benilez tuvo un lugar muy imporiante  en la difusion dei
periodismo cultural colocandolo en  un alle nivel, pues en la actualidad se ha
expandido esta practica en periddicos y revistas que han ide acumulando a través del
fiempo en pdginas, secciones y suplementos, este periodismo que da cuenta de los

evenlos que lienen que ver con este aspecte.

fue fan imporlante ia figura de Benitez dentro del pericdisme cultural y también el
espacio que se comenzd a abrir en éste aspecto gque, el periodismo cultural ha abiero
una importante brecha pues a parlir de 1983 se instaura el Premio Nacionat de
Periodismo Cultural{inicialmente convocado por el INBA ); por diversas cuestiones, en
1992 éste premio es retomado como “Premio Nacional de Periodismo cultural Fernando
Benitez "y enlregado en la Feria Internacional del Libro de Guodalajara, aungue es
importante mencionar, que ofras instancias y en ofros lugares del pais se enirega
también un premic de perodismo cultural, aungue ne con la misma conlinuidad; el
mismo gobierno en el Premio Nacional de Periodismo, ha dedicado un rubro al

periodismo cultural.

Aqui la importancia de que a través de los medios de comunicacion se vayan
abriendo mds espacios para que se vean todos los dmbitos que la cultura abarca y que
exista una apertura para gue los individuos no se sientan fuera de su contexto social al
practicar sus danzas indigenas, al hablar un dialecto o al componer su propia musica,
inconforme con la que le ofrecen de manera comercial fos medios de comunicacion,
debe tener la oporunidad de entrar en contaocto con los diversos aspecios de la
produccion cultural de su pais y de su fiempo, pero sin dejar de lado sus raices y sus

practicas e inquietudes propias de su legado histérico.

Es aqui donde periedistas, empresarios y la misma sociedad hagan su parte para



gue el periodismo cumpla con sus funciones de orentar, informar, educar y hacer
participe af integrar a todo individuo que pertenece o la sociedad gue lo cred y como

ial servirio.

1.3. EL PERIODISMO CULTURAL Y LOS GENEROS PERIODiSTICOé

Como ya hemos mencionado, el periodismo cultural, surge en la prensa escrita, en
las secciones de periddicos o en las revistas especializadas, donde la critica como

géneroc encuentra su espacio.

Lo crifica periodislica, mantiene como propésito juzgar y apreciar el diario
acontecer politico, social y cultural, es la clara percepcion de las cualidades artisticas

del cbjeto o de la significacidn precisa de un suceso y no necesariamentie literario.

Aqui, velvemos a la importancia de que el periodista o el que escribe tendra que
ser responsable de los que dice y cdmo lo dice: orientar a través de su critica, hacerlo
imparciol y objetiva, no como juez, sino comao crientador del sentir social con la venlaja
de la opinidén publico; por ello, la insistencia: el guehacer periodistice es el resuliado de

un comportamiento aitamente profesional.

Otro género que es muy explotado en la prensa escrita, es /a cronica, la cual. para
el periodismo cultural puede resultar muy enriguecedor, ya que el periodista puede

enconirar un estilo muy peculiar para dejar plasmados los acontecimientos.
g columna es donde e colaborador o periodista cuenta con el espacio para dar
a conocer el acontecimiento a ravés de o noticia en un tono mas ligero y con humor,

Lla entrevista es un género poco explotado, aunque es fan rica en malices y tan

revelador, que permite al lector conocer la cbra y a su creador tal cual a fravés de sus
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comeniarios y respueslas. es la mejor manera de que un publico -masivo conozca y
comprenda al creador de una obra. Como género la entrevista exige mucho de su
ejecutante. exige una preparacion cullural y del lema excelentes. tener una paciencia
inagotable y un tacto para no perder la oportunidad; considero que éstas son las

causas por las que la entrevista no es tan explotada.

£ reporfaje, como género  periodistico, presta mayores posibilidades de
adapiacion a los distintos medios, como heramienia del periodismo cultural, es el mas
completo ya que implica una invesligacion y exposicion de los hechos en su contexio,
la vision lotalizadora de los acontecimientos. Es un género periodistico que uliliza la
invesligacion cienfifica para el andlisis de los origenes y perspeclivas de los sucesos y
que lo da a conocer en un lenguagje periodistico pero a ta vez con io libertad de hacer
literotura. Debe ofrecer al lector un panorama completo ya sea de las personas u
objetos, su objelivo es llevar al lector a saber cosas que No conoce, en ocasiones el
periodista debe desaparecer de escena para que las personas involucradas se
vuelvan personajes de la historia y que hablen por si mismos, esto permitira al lector

tener una vision global de los sucesos para que hage su propia interpretacion.

Asi, los géneros periodisticos han dado un orden a los acontecimientos y han
permitido que los medios de comunicacion representen un papel fundamental tanto en

ia industria del pais, como en la vida colidiana de la sociedad que lo integra.

A través del fiempo, los medios de comunicacion, han tenido un proceso de
modernizacién que ha alcanzado tanlo a éstos como a la misma sociedad, la
interconexién que se dio alcanzd a la cultura: en ta actualidad transmitida y “ditundida”
por los medios. presenténdola comao un producto que surge de la mecanizacion y los
inventos superdesarrollados, déndose la imagen de una cultura contemporanea mads
familiar en los grupos de individuos, que la ya establecida por tiempo alrds y que es fan
imporlante como la que va surgiendo. Por ello, se insiste en la importancia de! papel de
los medios. de los especialisias. los periodisias y la sociedad en conjunio para ofrecer

una visién objetiva y total de nuesira cultura.
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1.4. EL PERIODISMO CULTURAL SEGUN EL MEDIO

Podemos hablar ahora de un periodismo cultural en los medios electonicos,
aunque la diferencia es obvia, ya que un lector de prensa puede leer la nota teniendo
acceso y conirol de ella ol regresar cuantas veces quiera; por el confrario un individuo
gue escucha un programa de radio, por ejemplo. no fiene control sobre éste, teniendo
que apegarse al fiempo y al rtmo donde el receptor se puede converfr en un
destinatario pasivo, sujeto a escuchar informacién que no escoge o gue no le interesa
tanto, pero avn asi, cada uno de los medios fienen caracteristicas propias que los

hacen presentar al periodismo cultural de una manera peculiar, veamos:

IELEVISION

La televisién como los demdés medios de comunicacidn, se ha visto como un medio
al servicio del entretenimiento y transmisora de series y peliculas comerciales, esto es,
disiraccion y diversién superficial. Aunque observamos en sus fransmisiones ‘programcs
que han intentado r mas alld en la inslauracion de los valores culturales de la
poblacién. Esio ha obligado a cuestionar sobre las limitaciones de algunos programas,
aceplandose cada vez mas el consumo de programas culturales. Existe en la television
mexicana programas noticiosos como: "Hoy en la cultura™ transmitido por canal 11. el
cual es un noticiario cultural que guia al espectador sobre los acontecimientos
culturates de México a través de exposiciones, danza, featro, musica, eventos piblicos
en foros o al aire libre, utilizando ademds un lenguaje accesible, imagenes en fodas los
notas, ademds de entrevistas a algunos creadores, criticos, periodistas, compositores,

etc.

Canal 22 , denftro de su programacién contempla también noficiarios culturales
como "Red Cultural 9:30" el cual también da cuenta de los principales acontecimientos
culturales del pais. Dentro de la programaciéon general podemos encontrar
transmisiones de teafro, temporadas de la orquesta filarménica, danza, épera. ( en

ocasiones sus transmisiones son en vivo). Redliza documentales de mucha calidad,
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sobre el modo de vida, tradiciones, costumbres, formas de expresion y de organizacion
de comunidades y regiones de México. Trata de incluir expresiones culturales del pais,
es importante mencionar que la ONU otorgé a canal 22 en 1997, el premio a la mejor

television cultural del mundo.

Como vemos la blsqueds de un producio de calidad denfro del periedismo
cultural en la tetevisidon ha provocado uno de los mejores resultados en los canales de
televisibn mencionados, aunque este ejemplo debiera ser retormado por Ios competidas
{eleviscras comerciales para mejorar en muche su programacion y abordar desde un
periodismo serio los acontecimientos no sdlo culturales, sino de fodos los émbitos del

pais.

PRENSA

Sin duda la prensa es uno de los medios que permite la mejor explolacién del
periodismo cultural en todos sus géneros, podemos ver que en todos los diarios de
mayor circulacidn existe en mayor © menor espacio las secciones culturates. Periddicos
y revistas cuentan con estas paginas cullurales, ya sea explotando la critica {aunque
esta en menor medida), las enfrevistas, las cuales requieren mayor espacio y no siempre
aparecen, y las nolas informativas que tienen mayor espacio. Es importante mencionar
que la fotografia se ha vuelio un recurso importante para el periodismo, dentro de las
secciones culturales esta ha tenido un espacio cada vez mayor. La actividad de
escritores ha sido mas parlicipaliva en diarios y revistos, no solo los nacionales sino
también a nivel internacional; ensayos, columnas y hasta poemas forman parte de ese
periodismo gue junio con criticos, periodistas y demas colaboradores enriquecen y nos
muestran una parte de nuestra cullura a ircvés de las paginas de los diarios y revistas,
aungue aun falta darle un mayor espacio tanto a las secciones como a los pericdisias o

.

colaboradores.

CINE Y VIDEO

£l periodismo culiural lambién puede ser reflejado a ravés de la pantalla grande,
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aunque no muy explotado. este fipo de actividad se ha ejemplificado con cintas ©
corfometrajes de calidad, tanto en la técnica como en la investigacion, y por la
ejecucién de lodos los elementos en conjunto han sido objeto de reconocimiento. Las
manifestaciones culiurales se reflejan mejor a través de la pantalla, a invesﬁgoc:ién que
apovya esta actividad es minuciosa y debe ser seleccionada para ser ltevada a través
de la imagen y el sonido, la imaginacidn y el despertar de las emociones, mostrando,
infoomando y dando a conocer aquellas formas diversas de vivir y convivir. El
inconveniente, es que no es un medio muy accesible para el realizador, pues es mas
caro hacer un documental, un video o una pelicula que escribir en una columna o
entrevistar a alguien en radio o felevisidn; pues este medio electrdnico requiere de una
especializacién tecnotdgica audiovisual, un conocimiento amplio y una capacidad

para sintefizar los elemenios basicos y lograr un producto interdisciplinario y de calidad.
RADIO

Un sinnimero de estudios de opinién realzados por empresas privadas, han
demostrado que la presencia de la radio en la sociedad es indiscutible zquién no tiene
un radio en casa? acompafiando a cualquier hora del dia, en cualquier actividad,
incluso en algunos poblodos la radio es la Unica fuente de informacion, de
comunicacidén y de conocimiento existente (como medio elecldnico de
comunicacién). Con la radio surge la necesidad de escribir para el oido de una
manera fluida, sencilla y entendible, en forma convencional donde afloren los
senfimientos, existe ademds la posibilidad de explotar los diversos géneros que ya se
han mencionado, creando estilos y formas peculiares para fransmitir cultura por la
radio. Sin duda que la radio, debe observar caracteristicas propias, esto es, el audio que
pueden ser la musica, fos sonidos incidentales, el propio silencio y por supuesto la
palabra. Aqui cuenta mucho la imaginacion y el empefio de productores y locutores
para llevar al interactuante uno cascada de informacion cultural completa, obligados
los hacedores de la radio a una cuidadosa planeacién de los contenidos ya que por su

cardacter es fugaz e instantanea.

Existen programas que cuentan con teléfono abierto, esto es la consecuencia de la
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exigencia participativa del piblico que ya no se conforma con escuchar, logrando asi,
vna comunicacion indispensable para canalizar e interpretar de manera completa las

necesidades y demandas del piblico en materia de cultura.

Segun la ley de la Radiodifusidn, la radio debe ser instrumento para la instruccion
educativa que lleve a la integracion nacional y al mejoramiento de las formas de
convivencia humana. Esto deja ver la importancia del medio, y si agregamos la
agilidad vy la permisividad de estar en el momento mismo en que se desarrollan los
hechos al mdas bajo costo, entonces podemos considerar a la radio un buen vehiculo
para la fransmision del periodismo cultural o de la propia cultura a ravés de noliciercs,
entrevistas, conferencias, programas o hechos noliciosos en el momerto en que se
desamollan. cumpliendo con esto parle de su funcién periodistica? Pero ademas
explotando las cualidodes del medio para presentar a la cultura no como aigo,
aburrido, esquematico o acartonado o fuera de nuestro alcance, sino como parte de

nuestra sociedad y de nosotros.

Aqui la ulilizacion del lenguaje se convierte en una venlgja, ya que si es usado
correcta y de manera adecuada cumplird su funcién de comunicar como lo ha hecho
de generacidn en generacién durante tanto liempo: cae en lo palabra la esencia
misma de la comunicacidn, pero ademads despierta la imaginacién vy la interaccion
loculorreceptor, posibilitondo el ejercicio del didlogo. La lengua hablada del
periodismo radiofdnico vincula de manera estrecha al receptor con la realidad. La voz
tiene una calidad viva y humana, el periodismo hablado ransmite con la emocidn de

lo presente modulando la entonacién para servir a este propésito.

Aqui lo palabra es la mejor alioda, es vehiculo ideal para externar sensaciones y
sentimientos, perc ol mismo tiempo es generadora de ideas, provocando la
imaginacién. Sin duda la forma de hacer radio es muy explotable, donde con
imaginacién, innovacién y capacidad se puede llegar a la redlizacién de un proyecto
radiofénico sélido. que cumpla con las exigencias de la sociedad a la gue sirve ¥ le

muestre lo que puede exigir y saber de los medios como vehiculos para conocernos

¥ Leficro. Vicente v Carlos Marin Manual de periodismo. p-22
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cada vez mejor. En el siguiente capilulo veremos una muestra de esta forma de hacer

radio.



Ii- EL PERIODISMO CULTURAL EN RADIO EDUCACION

“La sadio co wehicade de pdltoen.
fa misnmt c3 cultona.

¢4 oredoion kuwedud ”

GRANADOS CHAPA

2.1. LOS ORIGENES DE RADIO EDUCACION.

El 15 de julio de 1924, la Secretaria de Educacion Publica obtuvo la autorizacion
para operar una estacién transmisoro  de radio, la cual fue inaugurada el 30 de
noviembre de ese mismo ano. [nicid con el propdsito de desarollar una efectiva labor
educativa por radio dirigida principaimente al magisterio, pretendid ser instrumento de
extensién académica y cultural, aunque tuvo que salir del gire por no ser costeable.En
1948 reabre oficialmente como XEEP Radio Educacion y comienza ya sin interupcion

sus fransmisiones.

Hasta 1972 se comienzan a planlear objetivos educativos pero de una manera
amena, activa y divertida; se contempla al radicescucha como parte importante del
proceso de la comunicacion y se le da lo capacidad de parficipar con un sentido
critico en el disefio de la programacién y con base en ello se mantenia o modificaba la
programacion. En general se decide que la eslacion conserve un equilibric en la
programacion, en cuanfo a su contenido como a su publico. Se prelende difundir una
cullura general idenlificondo primero las raices mexicanas con el folclor

latinoamericano y después con la musica de otros paises.
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En 1994, a través del programa de modernizacidon tecnoldgica, se transformd la
infraesiruciura con que opera o radiodifusora, denfro de esta modernizacién, estuvo la
gestién ante la Secrefaria de Comunicaciones y Tronsporte para incrementar la
potencia de XEEP de 50mil o 100mil watts aprovechando los equipos fradicionales y a
los que se les hicieron restauraciones; la renovaciéon de cabinas de transmision. En los
estudios A vy B se incorporan los sistemas de grabaciones en cassete digital, mejorando
la calidad de las grabaciones de estudio; instalacidn v puesta en operacion del sistema
de reduccion de ruidos; instalacion de maquinas reproductoras de discos compactos
en estudio y en cabina de lransmisidn; instalacidon del sistema de edicidn digital por
computadora. instalacidn v equipamientc de la cabina de onda corlo XEPPM:
reacondicionamiento del fransmisor de onda corla para trabagjar @ su maxima
capacidad de 5000 watts. El eslilo en la locucidn, la combinacion de varios géneros

musicales y el tono informal, fueron definiendo el estilo de las fransmisiones de Radio

Educacion.®

En la actualidad siguen manteniéndose como sus objetivos el apoyar las lareas
educativas de la SEP, promover y difundir programas de interés cientifico y cullural,
tfransmitir programas que tiendan a elevar el nivel cultural de la poblacidn, ademas de
fomentar la propiedad del idioma nacional v promover la radiodifusion cultural no
lucrativa. Radio Educacion como estacion cultural  se sigue concibiendo a si misma
como un vehiculo de comunicacidn enire la sociedad y el Estado. la cual lucha por
consolidarse y fortalecerse en un proyecio comunicativo para convertise en una

verdadera opcidn del cuadranie a ia altura de las necesidades de la sociedad.

A fraves de sus transmisiones trata de mantener una de sus funciones bdsicas: tener
de manera objetiva y oportunamente informada a la comunidad del acontecer
nacional e internacional. por ello, otorgo prioridad 6 los mecanismos y estralegias
encaminados a un mejoramiento sustancial de sus servicios informativos, ya gue si bien
es cierto no existen hechos aislados, sino como parte de un conjuntoe de elementos que

integran, determinan y condicionan el contexto social.

* Ver cronologia de Radio cducicion i Ancxo |
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Se dice que las mayorias no son capaces de disponer de una estructura
conceptual adecuada y acceder al dominio de éstos elementos, Radio Educacién ha
demostrado que esto no es verdad en todos los sentidos yo que  si estos elementos
forman parte de nuestra conducta, es decir las normas, valores, sentimienios que
prevatecen en el grupo, pedemos decir que lo sociedad en su conjunto fiene la

capacidad conceptual y los elementos suficientes para acceder y entender su cultura.

Como ya hemos visto, el término culturg, se ha vuelto bandera, lanza y escudo de
grupos y sectores que ulilizan ésia para su provecho e interés, Radio Educacion na se
empacha en decir © mencionar su status cullural, no marca uno linea de separacion
enire la cultura y el pdblice, al contrario lo implica dentro de ésta para que se sienla
parle de ella misma, Como la eslacién ha mejorado no sdlo en cuanio a fecnologia
sing en su programacidon y su eshuclura, ya que se ha mantenido en calidad y
vanguardia. provocando que la audiencia crezca a fravés de la incorporacién de

sectores nuevos.

En México ocume algo muy peculiar, ya que aqui se presentan fraccionadas todas
las economios; por un lado tenemos e planeacién de ciudades que por la pretensién
de llegar a la modernidad se clvidan de las periferias, donde podemos observar casas
de cartén y miseria sumida en verdaderas ciudades perdidas pluriculturales. Pero esto
no solo se ve reflejado en las ciudades y sus habilantes, lambién en los medios de
comunicacién y de manera particular en o radie ya que podemos tener emisoras que
ostentan toda la gran tecnologia moderna digna del primer mundo con acceso a
satélites, a reporteros cubriendo todas las zonas y por ofro radiodifusoras con la minima

capacidad técnica {qunque no por ello de menor calidad).

Radio Educacion es un ejemplo de calidad en radic sin tonla tecnologia quien ha
demostrado desde sus origenes preccupocion por la difusidn de programas que
aporten no sdlo misica y entretenimiento, sino una orientacién educacional a loda la
poblacién. A fravés del tiempo ha procurado cumplir con las normas tegales y sociales
con respeclo a la difusion de la cultura de nuestro pais, cumpliendo en buena parte

con esta funcion social.
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Concibiendo el quehacer cullural como un conjunto de acciones y
corresponsabilidades. la radio tiene el compromiso de ser parte de estos acciones v
pracrear los elementos para difundir cada vez mds la cullura en fodas sus
manifestaciones. Radio Educacion ha fralado de coordinarse con las diferentes
instancias culturales del pais para realizar destacadas seties y programas de calidad al
mejor nivel, En colaboeracion con estas instancias, el trabajo periodistico radicfénico se

ha visto reflejado en la difusién de la ciencia, o fecnologia, la salud, la culiura, efe.

Como hemos visto, se ha dado una mejoria tecnoldgica en la eslacién, aunque en
este aspecto queda por debagjo de muchas, su programaciéon se ha mantenido en
calidad , vanguardia y estilo . esto ha provocado el mantener una audiencia, pero
ademds la incorporacion de nuevos sectores, considerandose una emisora importante

en la difusidn cultural,

Como parte importante del Consejo Nacional para la Cultura v las Ares, Radio
Educacién liene la obligacion de esiar capocitade para ser un foro abierlo,
convitiendose en un vehiculo de comunicacidn entre los distintos sectores de la
sociedad y el Estado, manteniéndose para ello como un medio sefio y creible capaz

de consolidar y fortalecer ese proyecio radiofdnico.

2.2. LA POLIMICA CULTURAL DEL ESTADO Y RADIO EDUCACION

La legislocion que sobre materia de radio se ha dado ha sido tema de polémica y
de entendimiento enfre los concesionarios v el Estado desde los inicios de la
radiedifusion en México. A fravés de las leyes, acuerdos y decretos, se ha puesto de
manifiesto el poder formal dé los gobiernos mexicanos frente a los industriales privados
y es éste desacuerdo en materia de legislacidn lo que provoca que se haga patente el
poder real de los empresarios de la radio frente al Estado. En el aspeclo juridico, la
legisiacion en la materia que nos ocupa. se ha caraclerizado a lo largo de su desarrolio

por facilitar o los particulares el aprovechamiento comercial de los medios de



comunicacion, ya que siempre capio el interés por sus oportunidades lucrafivas.1°

Vayamos direciamente a la Ley Federal de Radio y Televisidn, que fue el primer
érgano legal oficial que se instald en materia de medios de comunicacion | decretada
en enero de 1940). Dentro de la misma enconiraremos diversos y varados arliculos

refriéndose al uso, competencia, jurisdiccion, concesiones, permisos.

En ésta ocasidén sdlo Aos centraremos en el arliculo que es el eje de ésta

investigacion:

Arficulo 5.- La radio y la Television tienen la funcidn social de contibuir ol
forfalecimienic  de la infegracion nacionol y of mejoramienfo de las formas de
convivencia humana. Al efecio o lravés de sus fransmisiones procurard. Vayomos a la

fraccion N ¢

H.- Coniribuir a elevar ef nivel cultural del pueblo o/a conservar las caraclersticas
nacionales, las costumbres del pais y sus tradiciones, la propiedad del idioma v a exalfar

los valores de la nacionalidad mexicano.

£l papel, desarrollo y funcionamiento de los medios no se puede separar del
contexlo social. politico y econdmico del momenlo, estos aspectos interactian y
determinan ademas sus caracleristicas. Distintos gobiernos en su momento. han
actuado con programas en lo referente a medios de comunicacidn, tralando de dar
un nuevo cauce o respondiendo o los intereses particulares de ciertos grupos,
instaurando para ello nuevos programas o fortaleciendo los ya existenies. Pero estos
programas han sido insuficienies y débiles ante el emporic de los medios de
comunicacion, y lleva a cuestionarnos: 3Quién asumird la responsabifidad. de dar voz o
todas y cada una de esas ofras voces que estan inmersas en esa otra realidad? 3Quién
debe iniciar esa urgenie revaloracion de la radio como un medio con lg posibilidad de

comunicarse de otrg manera?,

** Muiloz. Garcia, Ma de los Angeles. Radio Educacion: nna radiodifusora cultural det Estado Mexicano. P-23
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Si pensamos en el articulo anterior de la Ley de Radiodifusion, podemos suponer
que la radio orienta e integra a la sociedad. En su mayoria, la radio comercial impide
que la mayoria tenga relacion con todos los elementos formates de la cultura, donde
al contrario con esta "participacion” se da occeso a clertos campos de contenidos de

muy baja formalizacion.

Conlraria a -ésta nos encontramos con una radio civil creafiva, una radio indigenista,
una radio universitaria y una radio estatal. Dentro de este reducido universe podemos
encontrar a Rodio UNAM, emisora cultural universitaria que reflejo el guehacer
académico de ésla casa de estudio, pero con una apertura al pibtico en general, se
ha perfilado como vehiculo de reflexion, sus transmisiones son de mosica clésica,
programas de andlisis, discusion y enlretenimiento; aunque se debe reconocer que en

ocasiones el lenguaje ulilizado cae en una formalidad estricia.

Aungue comerciales, hay que mencionar a la XELA v a Opus 94 quienes lienen un
perfil en su programacion que proporciona a su auditonio un enriguecimiento musical y
en cuanto a la informacién sobre compositores, intérpretes, termas y estructuras del

genero de la musica clasica.

Aqui, Radio Educacidn tiene una doble obligacidn, por un lado su obligacién social
como medio de comunicacion, y por el ofro, como radiodifusora desconcentrada de
la Secretaria de Educacion Publica que le da su cardcter cultural y oficial. Por ello, es
considerada por muchos como una opcién en el cuadranie, ya que dicen, responde a
las expectiativas y valores de un auditorio vinculado con a redlidad. En otencidon o la
Ley Federal de Radio y Television y en parficular al articulo que nos atane, Radio
Educacién se ha preccupado porque su programacion observe una serie de
caracteristicas que se apeguen no sdlo a esta Ley. sino a sus propios objetivos, los
cuales quedaron aun mas unificados con el acverde 21 que a continuacion

mencionamaos:;

SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA
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Acuerdo nimero 21, por el que se establecen las funciones de Radic Educacian. Al
margen, un sello con el Escudo Nacional que dice: Estados Unidos Mexicanos,
Secretaria de Educacion Piblica.

ACUERDO

Con fundamento en lo dispuesto por los articulos 17 v 38 fraccidn XXIX, de ia Ley
Organica de lo Administracién PUblica Federal: 24 fraccidn Vil de la Ley federal de
Educacion; Il . fracciones LIl y Ilf de la Ley Federal de Radio y Television; & fraccién Vi

del Reglamento Internos de la Secretaria de Educacion Pablico.
CONSIDERANDO:

Que por el cumplimiento de la funcion educativa, la Secretaria de Educacién debe
ulilizar ademdas de los instrumentos  fradicionales de educacion formal, los medios

moderncs, entre [os que se encuentran la maodificacion:

Que es necesaric que esta Secretfaria transmito a través de la radio progromas
de interés cultural y civico que coadyuven a elevar el nivel cultural de la poblacién,

asi como promover y fundamentar la propiedad del idioma nacional.

Con los articulos 41 y 62 del Reglamenlo Interno de la SEP . 1a facultan contar con
érganos administrativos desconcenfrados a los que se les olorgardn facultades
especificas para resolver sobre determinada materia o para la prestacion de servicios
que se regiran por las normas conlenidas en sus ordenamienios canslitutivos, asi como
las disposiciones aplicables del reglomento v las que en su caso delermine el

Presidente de la Republica o el Secretario en ejercicio de sus atribuciones;

Que es propdsito de ésta Secrelaria ofrecer al pais dentro de la radiodifusién no
lucraliva, una opcidn de elevado contenido cultural y civico, para lo cual cuenta con
un organismo administralivo desconcentrado que se denomina: Radic Educacion, cuya
organizacion y funcionamiento es necesario establecer y para ello se expide el

sigutente :



ACUERDO

Articulo 1.- Radio Educacién es el érgano administrativo desconcentrado de la SEP

gue tiene como objetivo:

l- Apoyar a través de la radio la ensefianza a cargo de la Secretaria,

especialmente la ensefianza abieria.

IIl.- Promover y difundir programas de interés cultural y civico; y

lIt.- Transmilir programas que tiendan al mejoramiento del nive! cullural de la

poblacion y que fomenten la propiedad del idioma.

Articulo 2.- Para el cumpimiento de su objetivo Radio Educacién realizara las

siguienies funciones:

I.- Operar las emisoras XEEP y XEPPM que corresponden a las bandas de A.M. y de
onda corta, de cuyos permisos es tilular la SEP osi como las demads frecuencias que se le
asighen,

Il.- Integrar y administrar lo Fonoleca de Radio Educacién.

H.- Promover asisiencio técnica y de produccion radiofonica a emisoras no

lucrativas del pais que asi lo soliciten.

IV.- Difundir programas de informacién v analisis.

V.- Promover la investigacion cientifica y técnica en maleria de radioditusién, y

V1.- las demas afines a las necesidades que le recomiende et Secretario.
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Arliculo 3 .- Para su funcionamiento. Radio Educacién contardé con los  bienes
muebles e inmuebles destinados a sv servicio, asi como los recursos que le asigne el
gobierno federal en el presupuesto de la SEP. Radio Educacion podra recibir, conforme
a los disposiciones legales oplicables, ingresos que deriven de los servicios que preste y

de otras fuentes u erganizaciones que deseen apoyar sus acfividades.

Articulo 4.- tas responsabilidades del cumplimienio de los objetivos de Rodio
Educacidn y de la debida realizacion de sus funciones, comesponderd al Director
General de éste organismo, quien serd designado vy removide por el Secretario de
Educacidn Pdblica.

Articulo 5.- Tal Direclor General tendrd las siguientes facultades y obligaciones:

|- Respelar a Radio Educacion.

Il.- Asumir la direccidn técnica y administrativa de la institucion.

- Someler a la consideracion de |as autoridades competentes de ta SEP, el

programa general de aclividades y el proyecto de presupuesto anual.

IV.- Vigilar el cumplimiento de las politicos generales de los programas de tfrabaijo.

V.- Acordar con las autoridades competentes de la SEP. la organizacion interna de

la institucion y de los demas asuntos que asi lo requieran.

VI.- Someler a consideracidn del Consejo Consullivo los programas y proyectos de

trabajo. y

Vll.- Las demas que le confiera el Secretario de Educacién y que sean afines a lo

anterior.

Articulo 6.- Radio Educacidn contard con un Consejo Consultivo que serd el cuerpo
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colegiado de coordinacién que operard sobre los programas y proyectos de la
institucion y servird de enlace entre ésta y las dependencias y demds drganos de la SEP
gue realicen actividades de radiodifusion cultural,

Articulo 7 .- Bl Consejo Consultivo estard integrado por:

I.- E1 Secretario de Educacidn Publica, quien lo presidira;

Il.- el subsecrelaric de Culluras y Recreacion, quien suplird al presidente en su

ausencia.
.- B! director General de Radio Educacion, quien fungird como secretario.
V.- El Director General de Educacion para Adultos;
V.- el Direclor General de Materiales Didacticos;
Vi.- el Director General de Publicaciones y Bibliotecas
VIl.- hasta ires consejeros designados por el Secretario de Educacién.

Ariiculo 8.- El Consejo Consullivo celebrard sesiones ordinarias cada dos meses y

extraordinarias cuando convoque el presidente.

Articulo 9.- Para que haya “quorum” en las sesiones del Consejo Consultive, se
requerird la presencia del presidente o de quien deba sustituilo en sus ausencias v de
tres miembros mas; sus acuerdos se fomardn por mayoria de votes y en caso de

empate el presidenie tendrd volo de calidad.

Articulo 10.- Bt Consejo Consultivo, previo acuerdo con sus miembros, podrd tener

invitados a sus sesiones , quienes solo tendrdan derecho a voz.
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ARTICULOS TRANSITORIOS

Primero .- el presente acuerdo estard en vigor ai dia siguiente de su publicacion en

el Diario Oficial de lo Federacion.

Segundo.- quedan sin efecto las disposiciones administrafivas que se opongaon G

éste acuerdo.

SUFRAGIO EFECTIVO NO REELECCION
México, D.F. 22 de noviembre de 1978.

El Secreiario: Fernandoe Sclana- Robrica.

Este acuerdo se vuelve una especie de constitucidon de Radio Educacidén, en
funcién de la cual se gesta y fundamenta su labor ante Ig poca cpcidn que se tiene de
"la ofra radic” .Vemos que a ésta emisora le queda la carga y el Compromisc con ung
sociedad que busca algo més en el cuadrante, Radio Educacion trata de mantener un
equilibrio enfre las caracteristicos educativas y culturales que marca la SEP y los que le

marca la Ley Federal y Reglamento de Radic y Televisidn.

Al hablar de la ofra radio, podemos asegurar que ahi se pueden encontrar
experiencias tan significativas y valiosas como las de la radio indigenista, comunitaria o
la universitaria, las cuales se encuentran o bien en un estado de estancamiento y
sobrevivencia, o bien por ias politicas de desestimacidn que se les aplica, de franco

retroceso.)

2.3. PLANES Y POLITICAS PARA RADIO EDUCACION EN LOS ULTIMOS SEXENIOS

Perc ademas, han existido planes v politicas de gobierno que han involucrado de

manera directa ¢ indirecia a ésta emisora.

" Alva de Ia Schva. Alma Rosa, 78 aiios de la radio en México.. ponencia preseatada durante 1a Primera Bienal
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Por ejemplo, durante el gobierno de Miguel de la Madrid y dentro de su polifica de
renovacion moral, en el ambito de la educacion, planted la politica de la Revolucion
Educativa come Unica safida a los miitiples problemas administralivos y de calidad de

ensefionza que exislian en ése momento. Se ided el Programa Nacional 1982-1988

destinado a los medios de comunicacion, donde se deberian de difundir programas
cuyos contenidos respondieran a la politica educaliva y cuttural. Sobresale en éste
seniido el Proyeclo No 7, et cual mentenioc como objelive principal: apeoyar a la
educacion y a la cullura a fravés de los medios de comunicacién que dispone ta SEP.
En este senlido Radio Educacion, quien se convirid en una inslancia productora de las
diferenles propuestas radiofénicas del proyecto, alendid los requerimienios del
mencionado proyecio produciendo 1791 programas de diferentes caracteristicas y
duracion. Ademds dio apoyo técnico y asesoria a radicdifusoras del interior de la

Republica, cumpliendo con esto sus objelivas como radiodifusora estatal y cultural.

Como hemos venido observando, los diferentes gobiernos han inslaurado su politica
cullural que ha llevade diversos nombres, pero que ha servido para lo mismo: durante
su periodo Carlos $Salinas promovid su Modernizacion Integrai Nacionglisia, Democratica
y_Popular, nombre muy large para una politica que pretendid abarcar lodos los

ambitos, para fomeniar el desarrollo en dos vertientes:

a} Como parte primordial de su polilica social, y

b} Como reafirmacion de la identidad de nacidén mexicana.

Argumentando que “la politica cultural debe dirigirse también hacia e! cabal
aprovechamienio de los recursos provenientes de todos los sectares, a fin de acelerar el
acceso del mayor niomero de mexicanos, en particular de guienes menos lienen, a

tales expresiones culturales” 12

Este desarrolio implicaba una "promocidn” de los bienes y servicios cullurales a un

mayor nimero de mexicanos, dejando al Estado la misién de ser promotor de reformas

Latinomnericana de midio. Audiotinia N4,



en la organizacién , como interventor directo, pere sin dejar su funcién rectora .

Esta politica ilega a su maxima expresién con la creacidn del Consejo Nacional
para la Cullura y las Arles {CNCA), el objetivo general de éste crgonismo es la
preservacion y difusidn de la cultura vy las artes en nuestro pais; modernizar el marco
institucional de los programas gubernamentales en éste campo a fin de adaptarlos a
las nuevas necesidades; pero ademds le comesponde lo tarea de establecer criterios
de culiura en la produccion de radio . televisidn, cinematografia e industria editorial,
Aqui, nuevamente la cuestion de “los criterios de cultura”, un 1érmino muy vago y que
cada quien interpretard a su conveniencia, y cada funcionario aplicard esos “criterios”
de acverdo a su educacion, su cuttura { y el concepto que tenga de ésita} y los

infereses personales, partidistas y econdmicos.

El CNCA se fundamenia en tres valores esenciales: identidad nacional, irestricta
libertad de creacion y acceso crecienle de los mexicanos a los bienes v servicios
culturales’, instaurdndose como rector vy coordinador de las instituciones culturales,

reafrmando el papel del Estado en éste dmbito.

Queda establecido como drgano desconcenirade de la SEP, de ésta manera
pasan a formar parte del CNCA: el Instifuto Nacional de Bellas Artes {INBA), como
organo desconcentrado:; Instituto Nacional de Anlropologia e Historia (INAH], érgano
desconcenirado; Fondo de Cultura Econdmica {FCE), participacion estatal mayoritaria;
Fondo Nacional para el Fomento de las Artesanias (FONART), fideicomiso politico:
Festival Internacional Cervantino; Educol S.A. de C.V. empresa de participacién estatal
mayoritaria: Centro Cultural de Tijuana, parlicipacién estatal mayoritaria: Biblioteca de

México; y Radio Educacidn, érgano desconcentrado. .

Asi Radio Educacién queda integrada al Consejo y al Programa Naciongl de

Cultura, para’el periodo 1990-74, y adopta como objetivos: fortalecer el papel de la

difusion cultural, elevar la audiencia, esiablecer una politica agil y efectiva, y conlribuir

"* Tovar y de Teresa, Rafacl Modernizacion y politica cuttural. p-36
" Ibidem. p-57
™ fdem. p-61
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al debate nacional.

Como objetivo primordial de la politica cultural de éste periodo presidencial se
mantiene la "promocidon” a fravés de todos los medios posibles, la cultura mexicana
abarcando todos los dmbitos del quehacer artistico a fravés de becas y estimulos, y
apoyo direclo a los beneficiados. Aqui seria interesante indagar a quienes les han
llegado esas becas y apoyos, cabria pregunta zhan sido o todos o al menos a la
mayeria? o 3 ha sido o los mds conocidos, o amigos de funcionarios a los que se ha

beneficiado con ésta politica.?

Dentro de la "élite” cultural de nuestro pais, estan aquellos que se consideran
artistas e intelectuales, quienes son los que nos dicen qué es y como d‘ebe ser la culturag,
aquellos que aparecen en canales televisivos, aquellos que promueven sus obras en
grandes recepciones. aquellos que exponen en diversos paises de Europa,.

Aqui también cabria preguntar: Todos aquellos creadores que con los mdas minimos
recursos crean verdaderas obras de arle, aquellos que hacen literatura indigena,
aquellos que conservan métodos antiguos para crear colores y formas gNo pueden ser
considerados artistas? aquellos que plasman en su musica todo su sentir y que logran
grandes creaciones pero que por ser musicos analfabetas que no lienen escuela y no
saber leer partiturasy Sus creaciones son consideradas como algo “folkidrico™,
"gracioso” o "pinforesco”? Aquellas danzas que conservan rasgos prehispanicos, que
lienen toda la complejidad y la estética, pero que por no pertenecer al ballet de

restigio . acomo se les puede considerar?
S

No olvidemos que lodos ellos también forman parte de éste contexto social,
politico, econdmico y sobre todo cullural de nuestro pais, no se les puede seguir
dejando fuera, se les debe dar cabida en todos los ambitos culturales y darles el
beneficio de ésta politica cullural mexicana, con las mismas oportunidades y
condiciones, para que se pueda considerar una verdadera cultura nacional, Existen
sectores sociales que ya no pueden ser gjenos al proceso de cambio que se vive en

este momenio, ya no se puede permitir que estos programas sigan en la ulopia, se
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debe procurar que gl menos se cumplan los objetivos primordiales y supervisar con una
real conciencio que no se sigan marginande a cierfos sectores de éste México

multiéinico.

El presidente Ernesto Zedillo, presenid algunas de sus acciones para el Programa de

Cultura 1994-2000 . dando a conocer el presupuesto que se destinara para 1997 al

Subsector Cultural, el cual fue de 1975 millones de pesos,'s esto con el fin de preservar
el potrimonio cultural, para gue se avance en el dmbiio del registro general y en los
mecanismos de proteccion legal zRealmente ese dinero llegard a manos de quien

debe llegar?

2.4. RADIO EDUCACION Y SU AUDIENCIA

Radio Educacidn nos muestra, a través de una radioc que debe enfrentar
limitaciones econdmicas y tecnoldgicas; o que se debe hacer con una emisora capaz
de ser creativa e innovadora. sallando obstaculos con la imaginacién abierta y la
camiseta bien puesta, aprovechando al maximo los recursos y las ventajas de éste
medio de comunicacién que con heramientas sonoras nos fransporta a través de las
ondas herizianas para concienlizar y responder a un publico exigente, que no por ser
masivo es incuito, ansioso de encontrar algo de calidad en la radio, mostrando lo que
puede exigir y esperar de ésle medio. Pero ademds, Radio Educacion ha mostrado una
manera diferente de enfreniar la legislacidn, no como una regla a seguir, sino como el
deber ser de la radio. donde la aperlura a esos nuevos sectores es real y participaiiva,
ya que brinda al receptor temas donde el andlisis, opinion vy reflexion van de! iado del

oyente, obligdndolo a reflexionar e incluso a participar.

Esta emisora, no invitard o participar en un club de fans de artistas "famosos”, ni
premiara por decir una frase, mucho menos obsequiard boletos para asistir al concierio
de Juan Gabriel en Bellas Artes, lo que hard es invitar a su auditorio a participar en

eventos cullurales que se celebran al aire libre en algun porque "famosc”, permitird

1* = Acciones del programa de Coltur 19977, El Financicro. p-73
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decir una frase reflexiva sobre algin tema politico, cultural, social, y obsequiaré quizas

boletos para asistir a algin evento musical de calidad en algon saldén de baile.,

La preocupacion que tiene la emisora por superarse y ser cada vez mejor, se reflejo
en el compromiso que fiene fodo el personal de proporcionar al publico escucha una
verdadera opcidn en ésie mar del cuadrante. Por ello, torna medidas serias, como es el
auvtomonitores. el cual tiene como objeto mejorar las transmisiones que cada productor
muestra al publico. esto es, a través del Sistema Interno de Monitoreo {SIM} el cual

funciona durante las 24 horas de su programacion.

Deniro del Depariamento de Planeacién y Evoluacion, existe el de Normas y
Confrol de Calidad. éste Ultimo se encarga de monitorear la programacién y presentar
un reporte donde se anotan los contenidos, incidencios emores v fallas lécnicas. los
horarios en que salieron al aire, el desarrollo del tema de cada uno, se verifica la
emisidn del programa y las camparas de gobierno, al igual que de instituciones con las
que se trabaja. En éste reporte se grdfica el tiempo de musica y. el discurso, los
porcentajes de la programacion en vive y de la musica grabada, la atencién que se
presentd en las funciones de: orientar, educar, informar y enlretener: los géneros
musicales que predominaron dentro de la barra musical v los formatos radiofdnicos
vlilizados en los programas. Esta informacion se enfiquece con los estudios de audiencia
que realiza el Gabinele de Esfudios de Opinion $.C.. por encargo de la emisora. Ef
Gabinete manda los resultados al Deparlamento de Evaluacién y Planeacion,

arojando resultados interesantes en cuanto al gusto del publico radioescucha.

Mucho se ha mencionado sobre el uso de la radio como medio de comunicacion
alternativa en un conlexto de movilizacion y educacién. Sin embargo no se ha hecho
un estudio serio scbre el perfil sociocuitural del auditorio. sobre sus inlereses y
expeciativas. Lo que en general se hace son estudios sobre el rating por empresas
contraladas para orientar a los empresarios de la publicidad, esto es, el publico es
analizado como consumidor de bienes y servicios, permitienda a los empresarios de la
radio idenfificar horarios, tipo de poblico segin ia edad, el sexo; y a parlir de eso se

organiza la programacion durante el dia y todos los dias.
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Ante esto, Radio Educacion debe. por un lado aprovechar este tipo de esludios,
pero ademds aplicar técnicas sociales para analizar las complejas relaciones que
puede establecer el auditorio, Iratando de ver al individuo no comeo un ntimere mas,
sino ubicarlo en su coniexto social y cullural activo. A través de los programas en vivo
puede mantener una reciprocidad, una interdependencia y una complementariedod,
Ya que se permite una auvtoevaluacién y refroalimentocién con el pablico. Ese piblico
que mantiene una actitud crilica, demandanie y participativa, pero a diferencia de lo
que pudiera decirse o creerse, posee una clara nocidn de su cultura, sin que por ello se

cierre a expresiones externas y/o modernas.

Dentro de lo sexia encuesta realizada por el Gabinete de Estudios de Opinién
(GEO) en septiembre del 94, tenemos que la programacion musical sigue siendo de
gran aceptacién, donde los géneros musicales preferidos son: la muasica popular

mexicana; el rock, la musica afroantillana .(ver grafica 1, en Anexe 2)

El mayor inferés dentro de la temalica de los programas de Radio Educacién se
centré en la salud v le culiura, después se sitia el tema de la ecologia, sexualidad,

politica y espectaculos {ver grafica 2).

La guerra radiofénica por el auditorio entre los grandes del cuadranle de A.M., ha
provocado un cambio imporiante en la estructura, el estilo y lo programaocion pues

escuchamos cada vez mas programas de andlisis. de debaie, efe.

Como ya vimos. la radio liene una funcién social. debe apoyar a ésta sociedad,
con respecto a comprender hacia donde se dirige politica, cubttural y socialmente; por
ello como hemamienta de un periodismo mads profundo en los hechos y

acontecimientos, la nota o la simple mencién del hecho ya no es suficiente.

Es necesario promaver un periodisme radiofdnico abierto, esiimular al escucha para
que sea participe de estos hechos, pero para ello primero debe enlenderlos. Una parle

importante de la sociedad mexicana son los jdvenes, por ello, se les debe involucrar
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con un lengugje espontdneo y popular, esto no significo que se deba caer en el
deterioro o la banalidad del lenguaje, que es en lo que caen de manera consciente o

inconsciente loculores de algunas estaciones comerciales.

La musica. es sin duda, una de las mejores formas de expresion, es un proceso social
en donde influyen las distintas condiciones: Radic Educacidn debe segur a la
vanguardia y cumplir con la funcion social de educar musicalmente al escucha y sobre
todo a los jdvenes, que estdn inmersos en la radio, Radic Educacion mantiene un
porcenlaje considerable de escuchas jdvenes cuyas edades van de 14 a 25 afios (Ver
Grdfica 3).

Lo radio comercial, dominada por un pufiado de grupos: Radio Formula, MVS
Radio. Radio Mil y ACIR. que conlrofan el 87% de la audiencia y que es resultado de un
proceso que se ha dado en los Ultimos afos'® solo se preocupa en provocar guslos
musicales de intérpretes y estilos ligados a las industrias del disco y la televisidn,
cenfrandose sélo en la funcién econdémica, letra de poca calidad, que no propone
nada: pero ademas impulsan géneros extranjeros, que esta bien pues hay que ser
abiertos ¢ conocer ofros estilos. pero sin olvidar los nuestros o condenarlos a la extincidn

o la degeneracion.

Por ello, es necesario ofrecer propuestas innovadoras, no limitarse a transmitir o
producir lo que es encontrable en cualquier estacian, abrir los microfonos a las nuevas
cormmentes musicales de calidad, evitando caer en la marginalidad, Esto es un reto, es
dificil. ya que se necesita presentar bloques musicales gue cumplan con los deseos vy
necesidades de una sociedoad hetercgénea cuyos gustos musicales son caracteristicos
de su parlicular perfil socio-cullural, aungue en Radio Educacion existe una  gran

Fonoteca que da para eso y mas.

Ademds del estudio de su audicion, lo cual es importante dentro del medio, exisie
el Comite Tecnico, del cual ya hablamos, éste también tiene la funcién de evaluar lgs

series nuevas que llegar a trovés de una convocatoria lanzada a lodos los productores

" Vidat Francisco. "Cuadranic de gigames™. Reforma p-16
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intemos y exlernos; estos programas deben cubrir unag serie de requisitos . entre ellos los
objetivos que como radio cultural tiene la esiacién debe existir un equilibrio entre la
musica v el didlogo. Para el afio de 1997, se inscribieron alrededor de 80 proyectos de
los cuales sdlo se eligieron 8 o 10 para irse incluyendo en la programacién, el gran
nimero de proyectos dencta el poder de convocateria y el interés de |a gente de

radic en participar de o cultura y la crientacion social.

Otro departamento importanie en cuonilo a la arganizacion de la programacion, es
el Departamento de Conlinvidad, éste lleva el control de lo que sale o deja de salir al
aire segundo a segundo, coordina la inlegracién de lo programacién diaria con al
menos un dia de anficipacion. El monitoreo de la programacion, en este caso, es para
verificar que la misma se lleve a cobo tal y como esta planeada, pora ello es
indispensable tener el control de la cabina, en cuanto al material que se uliliza como:
los blogues musicales, los promocionales, ele. El continuista debe estar en coordinacién
con todas las dareas, tener contacio con los locutores, productores, operadores,
ingenieros, fonotecarios, progromadores, ete. Como podemos observar, hacer radio de
calidad es una tarea ardua y profesional, para dar al pdblico un producto elaborado,
no hecho para satfisfacer la copula de poder econdmico y politico, sino como un

producto de calidad elaborade para la sociedad civil.

2.5. RADIQ EDUCACION Y SU FUNCION SOCIAL

Si consideramos que 92 de cada 100 personas escuchan la radio en e! Distrito -
Federal ¥, muchas de estas personas desean safisfacer sus necesidades informativas,
culturales y de entretenimiento, pero ademas de participaciédn, es necesario que ésla le
proporcione aigo Uil v valioso. Como hemos visto en México existe una radic muy
conirastante: por un lado una radio comercial mucho muy fuerte, en donde la
competencia por la audiencia y el mercado de publicidad provoca el gasto de

millones de dolares. Lo escasa diversificacion en lo oferta musical dentro de éstas

" fhidem, p-16,
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estaciones y el fuerte peso de la musica en inglés, puede considerarse como un reflejo
de la globalizacion que se estd dando vy el grado de influencia en el desarollo de
nuestra cultura, remplazandola por una pseudocultura, provocando ademas que la
" capacidad del radicescucha de eleccién, se vuelque en una adopcidon de lo que le

presentan.

Por ofro lado. esta lo radic no comercial cultural o indigena. que con escasos
recursos econdmicos a logrado mantener un servicio 0til a la poblacién o sectores
sociates que las prefieren. Existen funciones sociales que deberan cumplir las emisiones
radiofénicas, aunque su funcién social ha guedado en la indefinicion de los términos. de
ahi que la simple transmision de anuncios comerciales pueda llegar a considerarse

como transmision que cumple con esta funcion.

Sabido por todos, es que lo radio como canal de comunicacion debe tener un
caracter social, asi, el fortalecer la integracién nacional y familiar, evitar influencias
nocivas en el desarrollo de la ninez y lo juventud y contribuir a elevar el nivel cultural,
esto segun la legislacion vigente para los medios v en especial e! articulo que ya
mencionamos; sin embargo como en nuestro pais cada quien interpreta 1o ley de
acuerdo o sus infereses y a su muy particular punia de viste, la radio no podia dejar de

ser la excepcion.

Es indudable que o pesar de la crisis en la que estamos sumidos, la sociedad ha
buscado la manera de expresarse y monifestarse; estas inquietudes deberian encontrar
una difusion amplia y libre en lodos los medios. Como muesira de esla inquietud,
lenemos que los ciudadanos ya no se conforman con una parcial parlicipacién en los
sucesos gue dia con dia nos afeclan; asi, ha tomado las riendas en la vigilancia de los
procesos electorales. ha promovide foros de consulta publica, ha demandado
esclarecer y hacer justicia en los crimenes paliticos y sociales, han demandado castigo
a los responsables de esta ¢risis econdmica que padecemos. ha sabido demandar el
cese al hostigamiento de los indigenas en una gran movilizacion social. Ante esta gran
movilizacidn, es indispensable contar con medios creibles, serios ¥ capaces. para que a

tfravés de ellos la sociedad pueda no sdlo manifestarse y expresar lo que realmente

45



piensa y siente, sino ademas sean los espacios que demandan para la participacion.

Podemos suponer que si 58 estaciones se estdn escuchando en ambos cuadrantes
del D.F., ponen a nuestra disposicion una extensa gama de posibilidades poara la
participacion del escucha. Muchas emisoras no se delienen a analizar su
responsabilidad como medio de comunicacién y se conforman con una vision limitada
o deformada de la realidad, esto es facil de comprobar, basta sentarse ante el aparato
receptor y cambiar a las diferentes frecuencios. Cambiamos la sintonia y encontramos
gue estd la misma cancidon en dos o mds estaciones y en ofras tantas el mismo género
musical, en otras cuanias mas alguien discutiendo sobre moda, refrescos, chismes etc.
Una modalidad que se ha dado para "amarar” al publico, es la de ofrecer discos.
boletos para este u ofro concierfo del artista de moda, o se hacen comentarios que

despierian la morbosidad o simplemente desvian del meollo de ciertos asuntos de

interés general.

Dentro del cuadranie podemos encontrar programas que por su parlicutar
esquema se dicen cumplir con la funcidn social que la sociedad les ha conferido,
podemos tomar como un ejemplo el muy aceplado programa llamado: “la mano
peluda’. éste ha tenido gran aceptacian por un publico distraido y engjenado con la
difusion de rumores, provocando un interés por la nota roja, el espectaculo y el morbo,
dejando de lado ofro tipo de problemas reales. Dentro de la temdtica de dicho
programa. se cuenta con teléfono abierto, donde el publico marca y cuenta al aire
una narracion de terror, de fendmenos paranormales, historias fantasiosas y afejas que

resurgen en la boca de fos que las cuentan y en los oidos de quienes los escuchan.

Aunque eslo no es lo preocupante, lo gue llama la atencion es que entre relato y
relato se anuncia un consuitorio esolérico, donde el oyente puede encontrar todo tipo
de ayuda espiritual; ademds el supuesic meédico lee al aire las cartas que le hace flegar
el auditorio, presentandc éste bloque como: "momentos de reflexidn con el

psicoanalista y vidente Carmin®. Relatando casos como éste:

"Esta carla nos la envia un hombre que nos dice: tengo una enfermedad muy
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complicada que no me la han podido curar los médicos ya he visto muchos y probado
todo tratamiento y mi mal sigue, tengo constantes dolores en el estomagoe, por favor
ayddeme con ésta enfermedad ya que estoy desesperado y no se gue hacer, se lo

pide: el deseoso de tener paz”.

Y asi, sin mas el locutor-promotor le contesta:

"Ese dolor no se lo curard ningtn médico, porque lo que usted fiene es un maleficio
que le hicieron con baba de sapo, ese maleficio se lo hizo Irene con guien luvo usted
relaciones y quien ahora quiere vengarse de usted porque la engaiié al no decirle que

era casado y que su esposd ahord estd embarazada”.

Y postericrmente le invita at consullorio para recibir ayuda profesional o para que le

dé mas delalle sobre su investigacidn extrasensorial;

"Pero tenga conocimiento que nosotros le ayudaremos con la capacidad y el
profesionalismo, venga al consultorio para que le podamos decir que hard para

curarse de ese mal que trae usted dentro”,

El promocional fermina con la frase: "somos profesionales del oculfismo”

3zPodemos coniar eslo como la funcion social de la radio? 3Coéme un programa
con un audilorio supersticioso foma a ta ligera problemas reales © no, pero gque pueden
causar una impresion en éste tipo de auditorio? sAcaso este vidente ve los problemas
de los demas al grado de decir nombres vy datos a través de una investigacion

extrasensorial?

Aunque JUllimamenie éste tipo de praclica se pusc de moda, los hechos han
demosirado que ningun charlatan o videnle es capaz de resolver los problemas
personales, ni la crisis econdmica y mucho menos los crimenes politicos y la corrupcion
que han impaciado o la sociedad en los Ulfimos afios. Asi como ésta no es la realidad,

asi como g historia de fantasmas es solo eso, historias, asi como no existe ese alisman
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magico que nos sacard de apuros, asi tampoco es esa la funcidn social de la radio.

Radio Educacion, como emisora culturat, y en la medida en que los funcionarios
que se sienten en la silla de la direccidn lo permitan, seguird consoliddndose con un
esfilo de radiodifusion, con una amplia coberura, llegando a sectores alejodos; pero
ademds rompiendo esquemas con imaginacién, calidad e innovacion; procurando
dejar de lado la excesiva formalidad, quitdndose la corbata, pero no por ello bajando
el nivel de calidad y oportacion. para considerarse una verdadera opcién en el

cuadrante.

Es nolable la participacion critica y la pluralidad del publico, ya que igual habla por
sus micréfonos un servidor piblico, un candidato politico, lideres de orgcnizcciohes
sociales, un campesino de la sierra, un médico, un. muisico, un hisforiador; se abren asi
foros sociales en programas donde se tocan temas politicos, culturales, médicos,
sociales, educativos, para responder a las necesidades de espacios de participacion en

los medios de comunicacion, logrando asi una funcién social real del medic.

Lo que es lamentable es que en Radio Educacion, que fransmite las 24 horas,
dedica pocas horas a éste tipo de programas en vivo, dandales a algunos séto una
hora, la cual es insuficiente para dar cabida a lodas las necesidades de critica,

denuncia o entretenimiento del escucha. Veamos cudles y como son esos programas.

2.6. PROGRAMAS DIFUSORES DE LA CULTURA EN RADIO EDUCACION

La preocupacion que mantiene Radio Educocion por guardar la calidad de su
programacion se ve reflejada en el trabgjo de todos los que ahi laboran. Los
productores, locutores, guionistas, colaboradores y periodistas dan su mejor esfuerzo
para que todos los programas salgan al gire como un produclo elaborado con calidad.
Para que una emision salga al gire se debe pasar por todo un proceso a través de ios

lextos que elabora cada productor, se busca convencer y educar, formar e informar
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con elemenlos suficientes para que el aquditorio no sélo juzgue los acontecimientos sino
que interprete la realidad sin prejuicios tendenciosos provocados por la fuente de
informacion, a fuerza de consistencia se ha formado gente dispuesta a aprender v a

interesarse cada vez mas por su entorno politico, sociat y cultural.

Podemos decir que existe una evidente identificacion establecida entre el oyente y
el sujetlo emisor, originando una eficaz receptividod imaginativa del radicescucha
mediante una gron dosis de informacion seleccionada minuciosamente para que el
que escuche se sienta bien informado del diario acontecer nacional e internacional.
Confraric @ esto, muchas de las emisoras noe han podido estruclurar un lenguaje
caracleristico que recupere la enorme y profunda riqueza de lo nueslro v mucho
menos ha podido proyeciarla en toda diversidad, ya que el discurso de la mayoria
carece de significado y frascendencia, limitdndose y conformandose con ser copia de

estilos y formas ajenas.

Dando la impresidn de no lener nada que expresar y presentando imdagenes
simplistos de nuestra cullura, exaltando idolos falsos, orientando al escucha a mantener
vna aclitud franquilizante y pasiva a traves de un entretenimiento trivial. alimentando
necesidades superfluas a través del consumismo. Pero 1o gue es mas, deforman o
sustituyen muchas tradiciones o costumbres nacionales, creando una lendencia
dependiente de lo exiranjero y creando una visién del mundo moderno, que no es la
propia la cual el individuo puede llegar a conocer bastante bien, pero con el riesgo de
caer en la ignorancia e inconsciencia de los problemas cotidionos de la gente que e
rodeaq.

Frenie al auge que se ha dado en la apertura de toda la radio, podemos seguir
observando en Radio Educacion una vinculacion con la realidad vy el debate de ios
acontecimientos, siendo varios los aciertos, respondiendo a los intereses de la sociedad
a fravés de un conienido amplio. con calidad., senfido socicl, pero ademas. con mucha

imaginacion. Como programas difusores de la cultura en Radio Educacion tenemos:

“Entrecruzamienlos” se ransmite de lunes o viernes, con media hora de duracion,
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intenta poner en contacto direcio a los creadores de la cultura y ol publico en general,
a través de enirevistas o los creadores. notas informativas sobre los sucesos mas
relevantes. "Tiema Adentro”. con media hora de ftransmision sélo los lunes;

"Comentarios Cullurales”, con 15 min. de durocidn de lunes a viernes, “Perfil de

Creadores"”, 15 min. de duracion los viernes. “Cohetones y Plgtillazos” programa de

media hora de duracion y que se transmite los sabodos, se preccupa por la difusién de
los géneros musicales mads sobresalientes en México, a fravés de una investigacion
profunda en archivos hisidricos y fonolecas, da al escucha informacién sobre autores,
musicos, géeneros musicales, instrumentos, proporcionando ademds datos para que

quien lo desee pueda regresar a estos y profundizar en ellos.

En cuanic a la informacion cuttural a trovés del periodismo podemos poner como

ejempios programas comao:

"Su casa y otros vigjes”, el cual es un noliciero cullural que se transmite de lunes a
viernes, con und hora de ransmisién muy bien elaborado y donde la informacion fluye
tan ligero que el escucha no percibe al noticiario fradicional, sino un programa de
entrefenimiento, los productores a traves de los diversos géneros, muestran al escucha a
fravés del guidn la mulliplicidad de sucesos culturales de nuestro pais, nos llevan con las
palabras adecuadas a provocar en nuestra imaginacidn los acontecimientos de los
que nos hablan: exposiciones plasticas, conciertos en todos sus géneros, presentaciones
de libros, puestas en escena, asi como entrevistas, reportajes, y noticios, ofreciéndonos
un pancrama general de la cultura en México y en ofros paises. Incluye andlisis
especifico sobre algunas expresiones artisticas, comentarios que complementan el
contenido del programa. La musica es un factor importante en la radio y aqui no
puede faltar. para conjugar junio con la informacion un panorama sugestive de liempo

y espacio.

Considero este noficiario cullural uno de los mds completos e imporiantes para
todo aquel que desee ampiliar sus horizontes culturales, ya que ademds de lo completa
informacién el locutor obsequia pases al plblico escucha para lo presentacién de

algun libro, pora algin evenio dancistico, teatro, saldn de baile, pelicula, o
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simplemente regalar un libro det autor que se comenta durante la transmisién.

De acuerdo con lo expuesto en ia primera parte de esta investigacion sobre lo que
es el periodismo cultural y la ulilizacién de los géneros periodisticos, este programa
cumple en lodos sus ambitos para considerarse un noticiario de tronsmision cultural y
generador de un periodismo cultural en todos los sentides, por ello ta importancia de
mencionarie y darle mayor espacio dentro del andlisis de programas difusores de ia

cultura.

Por otro lado, considerando nuestro marco tedrico scbre perodismo cultural y sobre
la legislocion en cuanto a la funcidn social de la radio, existe un programa denlro de
Radio Educacidn, aue llama mi alencion: "Bl CHAHUIZTLE”

Programa que sélo se fransmite los domingos a las 7:30 de la manana, cuenta con
una hora de fransmisidon para demostrar que con imaginacidn, innovacion y sin mucha
tecnologia se puede hacer un programa de calidad, pero que ademds cumple con la

ley y los objetivos de la radiodifuscra, veamos:

Uno de los principales objelivos de Radio Educacidn es la fransmisidon de programas
que tiendan a elevar el nivel cultural de la poblacion y fomenien la propiedad del
idioma. Por ofro lado, la Ley Federal de Radio y Televisidn, como ya hemos visto en su
arliculo 5, fraccidn Ul En sus fransmisiones dominicales, “El Chahvuiztie” ha procurado
atender tanto a este arliculo, como a ese objetivo de la emisora de la que forma
parte, apropiandose de ellos para transmitir un programa ameno, pero que a la vez nos

permite reconocer esa parte de nuestra cultura no muy tocada o casi olvidada.

Este programa va dirigido a lodo publico, mantiene un lenguaje fresco y accesible;
el producior general y loculor es Eugenio Sanchez-Aldana, médico de profesion, quien
ha trabajado en radio desde hace ya bastante tiempo (1972), pero quien ademds o
procurado eslar al ianto de las manifestaciones culturales denominadas popuiares, se
ha dedicado al esiudio del ndhuatl y del uso y significado que se le da a las palabras

de origen mexicano. pero ademds gusia de la musica fradicional y es aqui que, junio
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con su eguipo de produccion. se encargan de localizar a grupes musicales que no
encueniran cabida en coiras estaciones para que se expresen en su jotalidad en e!
programa. Cada invilado menciona. de acuerdo a la regién de procedencia,
costumbres, fradiciones, uso del lenguagje. de los insfrumentos musicales, en una
conversacion amena, Esto es, se utiliza la fuente viva para que sea ella quien nos hable
de su regidn: cuando lo requiere se complementa la informacion con la investigacion

que hace el equipo.

Ademads del equipo. los colaboradores externos se dejan oir . tenemos el caso de
Rafael Ruiz Tejeda “Ruiste”, caricaturista y humaorista quien colabora en cada emisiéon
con comentarios en cabina, pero ademas, colabora en los guiones para la seccién “El

Chapulin®,

Edgor Anaya, periodistio de la revista México Desconocido, quien ha colaborado
con algunos guiones; compositares como Chucho Gil, intérpretes, piblico en general y

amigos hacen de este , un programa de crilica, opinidn, sugerencia y musica.

Las secciones que lo comprenden son:

“La Dominguera” esta intenta dar el significado de las palabras de uso comin, para
que el que lo escucha sepa que a veces esa palabra tiene un significado diferente al
que todos le damos o que no se debe usar en todas las ocasiones. Esta seccion entré a
sustituir a ofra denominada “Ei que queé” a diferencia de la anterior, ésta se centraba en
las palabras de origen ndhuall que usamos comunmente y de las cuales en ocasiones
ignoramos su significado real o su uso adecuado, considero que enriquecia mucho,
espero que se enriquezca mas, se actudlice y vuelva a presentarse al publico. Con esto,
intenta en la medida de lo posible, cumplir con el cometido de darnos a conocer parte
de nuestra tengua y forma de expresarnos, resaltar los modismos para que los evitemos,

las palabras extranjieras que ufilizamos en el lugar de la nueslra, etc.

La ofra seccion es "El Chapulin”, esta intenta mostrar a través de situaciones

comicas la vida cotlidiana de personas que podemos encontrarnos en cualquier parte
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de nuestra civdad, o que incluso podemos ser nosotros mismos, aqui se inlenta

arrancarle una sonrisa al escucha el domingo en la manand.

Por ofro lado, fa musica como vehiculo que va mostrando nuesiro modo de ser,
pensar y sentir es parte importanie de este programa, podriamos decir que el 50% del
programa &s musica, pero no cualquier masica agui podemos escuchar huapange,
jarabe, son, rumba, elc. mostrando desde una perspectiva diferente todas las
expresiones musicales mexicanas que forman parte de este legado musical y cuitural

de nuestro México, preservando asi nuestra cultura.

Como este, no son muchos tos programas "heches a mane” y en vivo, los cuales
dan cabida a todos los puntos de vista y o la expresion de diversas tendencias
ideolégicas interesadas en la participacion; perc gue se minimizan anfe los grandes
blogue musicales programados para las 24 horas que loca la estacion, y si a esto le
agregames los horarios poco accesibles, podriamos suponer que ne mantienen mucha
audiencia, perc como io hemos constalado adn asi mantienen wun  audilorio

considerable.

"El Chahuizile” retoma la imaginacion como hemamienia principal, por ello ia
innovacion en este programa estd planificada en contenido vy forma, de tal manera
que el que oye no se guede a medias o que no entfienda del todo de lo gue se estd
hablando; un ejemplo claro de un pericdismo cultural fresco, innovador y profesional en

Radio Educacion.

Como se ve, el hecho de contar con un espacio en un medio de comunicacion, es
un compromisc muy imporiante, pues la posibilidad de llegar a un auditorio mayor
obliga a establecer con el una interaccidn, darle un espacio serio, critico y ameno.
Como parie de eslte medic masive, "Bl Chahuiztle” busca informar  a través de
rmensajes los cuales se valen del periodismo y sus géneros, como son en este caso la
entrevista. la cronica y ta ditusion de eventos y manifestacicnes culiurales gue se llevan
a cabo durante la semona; trata de persuadir canalizando conductas, reafirmando

conocimientos y actitudes hacia nuestra cultura vy sus diversas manifestaciones. Aqui la
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palabra, la misica y fa informacidn se complementan para producir un significado, un
senfido que provoque en el receplor una descodificacion y una adecuada
interpretacién del mensaje . por ello, el lenguaje ulilizado por Eugenio Sanchez-Aldana

procura adecuarse al entorno social y cultural en el que esta inmerso el escucha.

Ademas "El Chahuiztle™ provoca que el escucha asuma una posicion con respecto
a su cultura, entendida esta en todas sus manifestaciones y expresiones, acercandolo a
un enriquecimiento mas amplio, pero ademds no olvidondo la distraccién y el

entretenimiento de los que escuchan.

A continuacion se presenta un reporlaje sobre el programa “El Chahuizite”, como
parte final de esta investigacién, pues se considera la mejor manera de exponer a

través de los géneros periodisticos el objeto de estudio.



3. YA NOS CAYO £L CHAHUIZTLE
(REPORTAE)
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3.1. UNA PEQUENA ISLA
EN UN MAR DE TIBURONES

Colonia del Valle, 1060 A.M. ——— IEje 6 ! grild el chofer del microbus para que
bajara antes de que se pusiera el rojo en el semaforo - acababan de dar las 7:20 en
mi reloj cuando baje. Como era temprano decidi llegar a mi destine caminande por la
sofifaria avenida de Angel Urraza, alguno que ofro auto acompofiaba mi franguilo

paso, el sol radianie me sorprendic de frente con su esplendor.

Llegué al pequenc edificio del 422 que alberga desde 1972 las instalaciones de
Radio Educacion. A diferencia de los demds dias . en sus pasillos se respiraba una
tranquilidad inusual !Clarc. siendo domingo! y a esa hora de la mafana. La tranquila
musica que sonaba me dio la bienvenida: en la pequefia recepcion se encontraban
una locutora y la asistente de produccidn de un programa que por sus caracteristicas,
Hamd mi alencion profesional y personal desde el primer momento, Una verz hechas las
presentaciones pasamos a la cabina de transmisidn y justo detras de nosotros llegaron
los productores del programa: Verdnica Orihuela y Eugenio Sénchez-Aldana. ya que
eran las 7:25 y debian enirar al aire en 5 minutos. Ese dia . 24 de noviembre, celebraban
un ano mas de sobrevivir a este mar de tiburones, los productores decidieron hacer una

broma al radicescucha, iniciando el programa de una manera peculiar.

Bordeaban ya las 7:35 y donde debia aparecer la rdbrica de entrada del esperado
“"Chahuiztle™ aparecid un “remix" en inglés y una loculora dandoe la bienvenida a la
nueva serie esio a muchos desconirolo quienes seguro tuvieron que voltear a  sus
aparatos receptores para revisar si no habion equivocado la sintonic del 1040 o la
entrada los hizo pensar que la politica de la directiva de Pi Orozco vy equipo ya habia
alcanzadoe al Chahuizlie. Pero no. llego Eugenio v casi sacod a potadas a la intrusa
loculora que habia ocupado su espacio lanto fisico como radial, y asi, después de la

broma, comenzd ahora si en "serio” el programa.
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Y como dicen por ahi .... "nos cayd el Chahuiztle" pero en serio, pues como era
programa de aniversario se hizo un recuenio de lo mejor de Bl Chahvuiztle, labor nada
sencilla para el equipo que tuvo que seleccionar lo que considerd mejor sin dejar de

lado a nadie,

Enfre grabacion y grabacién y duranie una hora, {a cual fue insuficiente para poner
en nuestros oidos toda la musica y a todos aquellos que han desfilado por la cabina de
El Chahuiztle, para oif todas esas voces que s hicieron escuchar por los micréfonos del
programa; todas esas notas que hicieron bailar vy fodos aquellos que de alguna u oira
forma nos han legado conocimientos musicales y culturales, mostrado asi, gue lienen

una gran cultural.

Este homenagje c quienes han desfilado por esa solitaria avenida, por estos pasillos,
por esta cabina, es algo que los productores quisieron dejar en nueslra conciencia,
dejando ademads abierta la invitacion y la puerta para que todo aquel que fenga algo

que decir lo exprese y le siga haciendo caer El Chahuiztle a quien le corresponda,

En efecto. desde 1990, le cae sin avisar a todos aquellos que en su afdn de presligio
prefieren ignorar y no darle un valor a la mosica indigena y campesina, a nuestra
cultural y nuestro idioma mexicano, concediéndoles solamente el rango de

"pintoresco”, de piezos de artesania.

PERQ... s QUE ES EL CAHUIZTLE?

Bordeando las 7:30 de la manana de cada domingo, se apodera del espacio
radial y de los oidos de quien se deje. una muestra de lo que debe ser cultura con
imaginacion y el real apego a la ley radiotdnica, pero con un estilo v caracteristicas

propias del programa El Chahuizile.

Se puede ltegar o él por la avenida Anget Urraza hasta el 622, o de ofra manera

mas sencilla, si se tiene un aparalo receptor en casa, sélo se liene que sintonizar la
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banda en el 1060 A.M. y dejar que la sefnal se aopodere de nuestros cidos.

Por definicién del diccionario chahuistle es un hongo o anuble producido en la
mazorca del maiz, en cierta época del aho por una lluvia no esperada. De ahi que, en
senlido figurado la frase se usa como una expresidon popular que denota caer algo ©
llegar alguien no deseado o inesperado en ese momento. Cabe mencionar que

chahuistle deriva del vocablo nahuatl "cuahuitl” que significa lluvia.

En términos radiates es un programa en el que durante una hora de transmision el
equipo de produccidn se da a o tarea de contribuir, en la medida de lo posible, a
elevar el nivel cultural de quien lo escucha. En sy temdtica se esfuerza por dar o
conocer parte de nuestras caracteristicas nacionales, costumbres, fradiciones, a la vez
de preservar la propiedad del idioma exaltandoe los valores de la nacionalidad, por ello,

el uso de la expresidn, ya que ef Chahuiztle le cae a quien le comresponde.

Si por simple curiosidad se revisara el arlicule 5° fraccidn i de la Ley Federal de
Radio y Television, encontraremos que el objetive del programa semeja al texto de éste
articuio y fraccidn, apegandose asi, a la funcion social de la radio. ;Coincidencia, o

conciencia del deber ser?

Es lamentable que desde que Granados Chapa dejé la direccidn de Radio
Educacion, a partir del sexenio de De la Madrid, se siente en la silla gente a io que no
le inleresa la emisora como medio de comunicacidn, sino como medio de proyeccion
politica. También es de lameniarse que en una radicdifusora cultural, gue fransmite las
24 horas del dia, solo se le conceda una hora a éste tipo de programas que intentan en
la medida de sus posibilidades dar a conocer todoe ese legado musical y cultural que
tiene nuestro pais y que pocos conocemos. Pero a pesar de esto, existen otros que se
preccupan y manlienen a flote esas pequenas islas de una hora en ese mar de

liburones. Pero conozcamos a esos creadores:

h1.3



3.2. HABLEMOS DE CREADORES

Unao de las politicas de Radio Educacidn, es cambiar cada afio la estructura de su
programacion. A través del Sistema Interno de Moniloreo {SIM), que es parie de fa
oficina de Planeacion y Evaluacion, laos 24 horas se monitorea cualquier emor o falla
técnica durante ta transmision, argumentando que con ello se cumple con la finalidad

de obtener mejores resultados de produccidn, emision y difusion.

Al realizar esludios de opinidn y recabar los ielefonemas que a diario cada
productor recibe durante la transmisién de su programa, se tienen elementos para gue
el Comité decida qué programas siguen cumpliendo con los objetivos y cudles son ya

sacrificables para dejar su lugar a otro mas fresco.

¥ aunque usted no lo crea, El Chahuiztle se ha mantenido al aire por 8 afios, a pesar
de haber estado en la mira varias veces, una de estas ocasiones fue en febrero del 96,
cuando se le hizo la observacidn al productor de que debia reestructurar el programa,

que debia darle un orden.

Asi, cae en las redes de El Chahuizlle Verénica Crihuela, quien para esa fecha
llevaba ya tres afos en la radiodifusora, coloborando en la produccidn de tres series;
llegd para reforzar el equipo y para darle olra tonica, ya con una mejor idea de sequir
una linea, un orden. Como profesionista propuso, coording y dividid el programa en
secciones; como productora tuvo la responsabilidad de que todo saliera lo mejor
posible, enlrando y saliendo de la cabing, supervisando al operador para que nada
fallara, siempre en un movimiento conlinuo, daba la impresién de que no podia
controlar y mantener quieto su delgado figura. En ocasiones se deslizaba de modo
fantasmal para indicar algo al loculor o corregir algo en cabina. Deportisia,
trabajadora, detallisia y perteccionisia. Verénica Orihuela es una joven mujer que dejo
huella y una buena herencia al programa; que estd siempre con los sentidos bien
abiertos. ya que como ella lo dice: "Siempre se tendrd algo que resolver, sobre lodo en
un programa en vivo, por ello hay que estar con los sentidos bien despiertos, para que

puedas moverte”.
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"Cae £ Chahuizile temprano
el domingo en la madana,
y Eugenio Sdnchez-Aldana
con la musica en la mano
defiende lo mexicano
cuval promotor verdodero
abierto y franco arfiflero
de proboda educacion
que tiene en ef corazon
un prehispdnico guerrero”.
{Chucho Gil)

Productor. locutor y creador del programa, "et flaco” como o llaman sus amigos,
Eugenio Sénchez-Aldana, es un joven de corazén con un espiritu aventurero, que refleja
la sollura y lo disposicidon necesarias en radio. Cada domingo se le ve llegar con
algunos documentos bajo el brazo, después de saludar a todos los presentes, se sienta
en su cdémodo sillén negro, para que, desde ahi, domine todo el cuadrante, iClaro! el

diccionario no puede faliar, por aquello de las dudas.

En lugar de maquillista, el técnico le prepara el micrdfono, la distancia, la audicion,
el cable. En vez de director de escena el asistente de produccién estd ahi para ver los
ultimos detailes. Aqui no se prepara el rostro para mostrarlo al espectador; aqui se
prepara la voz para que el escucha se’imagine el rostro, y una buena forma que liene
Eugenio para hacerlo es con su ya tradicional 1&€ male que no te puede faliar en cada
emision. Los invitados también se preparan. Hay que ver hasta el Ullimo detalle para
que todo salga bien o al menos no salga fan mat. Por curiosidad una vez pregunte a

Eugenio:

3Cémo nacid y como concebiste al Chahuiztle?
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— "Bl Chahuiztle nace de mi calenturienta cabecita. Lo concebi como un despapaye
(para usar una palabra mexicana}, como algo informal, donde no habiq obligacién de

hadie, incluso ni mia. S queria yo, hablaba v si no solo ponia musica y punio”.
sPor qué esa necesidad de tocar misica mexicana?

----- "...desde hace liempa veia con tristeza que deniro de la programacion de esta
emisora oficial se tocaba cada vez menos la musica mexicana y se& abusaba de otros
géneros. ¥ como siempre o he dicho: el panorama musical de nuestro pais no nos io
acabamos ni en un afo. ni tocando las 24 horas del dia, por ello nacié la inquielud de

un programa con musica mexicana®.

TOCANDQ PUERTAS

“Con este proyecto, hice un inlento en una emisora del IMER. la "B" grande, pero
argumentaron que tes rompia el perfil. después fui a otra y tampoco, no toqué mas
puertas pues aqui se dio la posibilidad v comenzé el programa en noviembre de 1990,

en emision nocturna'™.

Eugenio ha mantenido un eslilo propio en la focucion, perc ademads es una persona
abierta que siempre dice lo gque piensa, v quien se ha preccupado par todos aquellos
que de una u ofra forma se han acercado a él. Ha respetado ideoclogias y tendencias;
pero defiende su forma de ser y de pensary o pesar de los embates, tropezones y
codazos, sigue de frente en la defensa de lodos y cada uno de los grupos sociales y
musicales representados en sus invitados, los cuales al legar o la cabing se sienten

COomo en casa.

Procura que su lenguaje sea sencillo. es cuidadoso de no decir palabras raras; usg
expresiones y refranes muy nuesiros, v claro, hatando siempre de ser ameno vy fresco.
Con sy charla, hace def programa una reunion de cuates. una fiesta donde las notas

embomrachan, y los comentarios desinhiben: donde el humor estd presente, ademads de
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la picardia del comeniario, a veces burldn, a veces salirico y bien intencionado, otras

deja salir su temperamento para hacerle caer £} Chahuizile a quien se lo merece.

3.3. Y EL PUBLICO PIDE LA PALABRA

Si usled tiene la idea de que la radio cultural es abumida, que sdlo foca musica
cldsica y que ahi se habla de temas poco interesantes, entonces no ha escuchado
Radio Educacion, pues aqui se ha inteniado romper con ese estereotipo, se ha fratado
de cambiar por algo mas fresco, aberdando s temas de inlerés y utilidad general vy
obligando a despertar el uso de la imaginacidn al hacer come dicen: “cultura con

imaginacion.”

Aungue no tan serio, ya que si bien es cierto, debe cumplir con el compromiso que
tiene como estacion de la SEP, ha logrado un estilo propic para realizaric al mantener
un compromisc social. Aungue las Ultimas adminislraciones: Héclor Murilio, Alejandro
Montaiie vy Luis E. Pi Orozco no han hecho lo suficiente en este sentido. La sociedad es
cada vez mds exigenle y crilica y estd ansiosa de escuchar quizds lo mismo. pero de

manera diferente y con calidad.

Ese publico que desea ser tomado en serio, que busca algo mas que contar
historiars de ierror, asuntos y problemas personales, cansade de que soélo se le exhiba y
no se le orienie de manera concreta y sera. manipulado, burlado, deseoso de una real
participacion y de una apertura retroalimentadora. Esa colectividad deseosc de
participar, de expresarse, ansiosa de ser tomada en cuenta, pero que ademas es parte

importanie de |la vigencia de un programa.

Y el caso de "El Chahvizile” no es la excepcion, pues su publico se ha mantenido y
se ha expresado a través de los teléfonos en cado emision, por ejemplo Margarita

Ortega, rodioasidua comenta:

"En lo radio comercial se escucha lo mismo, pero el Chahuizlle siempre presenta

cosas con calidad. Me gusta o musica que jocan, pero no deberian tocar fanta
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musica con letras en inglés antes y después del programa”

La participacian del poblico en el Chaohuiztle, ademas de ser importante, ya que es
una de las causas por las gue se ha mantenido el programa por tanto tiempo, es
regular. Dependiendo del tema y del invitado es el nimero de lamadas que van de 20,
30, 40 o mdas en cada emision. Es importante mencionar gque el puiblico ya tiene
identificados a algunos grupos o intérpretes, por ello las llamados en ocasiones son
tantas que los colaberadores no logran tomar tan rapido como quisieran los dalos en el
sencillo formato donde se tienen que registrar: nombre, colonia, edad, teléfono,
ocupacion y por GHimo el mensaje que desea hacer llegar al equipo chahuizilero, al

publico o al invitado.

Existen radioescuchas que han seguido el programa desde sus inicios, aunque olros
se han sumado con el tiempo, perc no debemos olvidar que hay sectores sociales que
carecen de teléfono, por lo que se reducen sus posibilidades de participacion directa
en el programa. Existen ofros que no dejan de expresarse cada ocho dias, como la

profesora Celina Garciao, que nos dice:

“Es muy grato escuchar ésta musica todos los domingos. Espero que los directivos no

empiecen con sus problemas de querer quitar el programa”

Aungue es cierto que el programa mantiene un publico ya establecido, debido a
gue, al ransmilirse en domingo y @ esa hora de la maniana solo quienes gustan de &l
sinfonizardn la banda: iambién se ha sumado ofro publico que ha encontrado en él
una forma de estar cerca de su lugar de origen; pues existe mucha gente que por
diversas razones ha dejado su tiema y ahora radican en el Distrito Federal. Por ello no se

puede considerar al Chahvuiztle, un programa elitista.
Como don Héctor Barcenas, olro radicescucha de El Chahuizile que nos dice:

"La muisica mexicana es muy bonita, me agrada mucho, pues ia tocan con mucho

calor humano y me hace recordar mi pueblo”.
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Por su parle Edgar Anaya, periodista, escucha y colabolador eventual de El
Chahuiztle nos dice:

“Me gustd tanlo el programa desde la pimera vez que lo escuché, casi en sus
inicios, por su mdsica, su cardcter nacionalista y la estupenda conduccion de Sdnchez-
Aidana, que un dia decidi presenciarlo en vivo. Desde entonces, no dejo de Hamar
cada demingo, de asistir cuando puedo e incluso de escribirles guiones, que han
incluido en el programa. El valor del programa es intense ya que los programaos
comerciales y sin calidad abundan; los programas “hechos a mano” y enriquecedores
como El Chahvuiztle son ya muy pocos. Calidad no cantidad es lo gue nos muestra este

programa’”

Pero ademds es un publico heterogénec y critico: lo mismo llama un cormerciante,
que un maesiro, un albadil, un ingeniero, un escritor, un musico, una ama de casa, un

estudiante, un jubilado, un empleado publico....

Y aungue la mayoria son adultos, no ha faltado ocasidn en que algun nine se deja

escuchar a traves de los micréfonos de la cabina de El Chahuiziie.

3.4. TODO CABE EN UNA LENGUA SABIENDOLO ACOMODAR

Como ya se menciond, el programo fue dividido en seccicnes y una de ellas tiene
que ver con ia lengua, si, la lengua, la que habla de nosotros, nuestro idioma. Esta
seccién inlenta cumplir con lo establecido en la Ley Federal de Radio y felevisidn (art.
5). en el Reglamento de Radio y televisidn {arts. 3y 5) y la SEP, con respecio a preservar

el idioma nacional.

La Dominguera, es una seccidn que si conoce la lengua y no sélo la que se come
en salso roja. A través de una sencilia y amena charlo ambientada en un lugar ordinario
nos rmuestra como podemos, en nuesira cotidianeidad. enconirarnos con palabras
cuyo significado ignoramos o no sabemos por qué nos dijeron tal o cual paltabra. Asi lo
dicen en la ribrica de entrada de ésta seccion: "No se deje impresionar por palabras

que le suenen rare, consulte la dominguera, o su diccionario de confianza™
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Dicen que todo cabe en una lengua sabiéndolo acomodar v en efecto, hay -
ocasiones en que acomodamaos palabras en nuestro hablar cotidiano y de las cuales
ignoramos el significodo, en oiras ocasiones usamos estas palabraos de manera

inadecuada y en ofras las usamos poco.

Y St DE HABLAR SE TRATA....

Lo gue si es innegable, es que, si de hablar se frata, la radio pide mano ya que
opera a través del lenguaje. Lo palabra hablada es por excelencia el lugar donde se
asientan las bases de |la cutura. Formas, expresiones, extranjerismos, barbarismos, todo
estd inmerso en la radio de hoy. Podemos afirmar que no existen muchos ejemplos del
uso del lenguaje caracieristico de lo nuestro, que de manera seria y objetiva proyecte

la diversidad de nuestro idioma.

Nadie puede decirnos cémo se debe o puede hablar; o infroducir formas y modos
qgjenos y presentarlos como una forma de expresion caracteristica que debamos

adoptar sélo para esiar a la moda.

Como propietarios de un idioma tenemos el derecho y la obligacién de levantar et
dedo y participar en las discusiones y congresos, para que a fin de cuentas, nosotros 1os
hablantes, con base en necesidades reales, seamos guienes eslabliezcamos su uso
adecuado. No olvidemos que cae en la palabra hablada. la esencia y el valor de la
imaginacion, y que esto se logrard en mayor medida o través de una buena
interaccion locutorreceptor. Ante esto, es lamentable escuchar el discurso de algunos
locutores el cual carece de significado, de trascendencia y de importancia,
imponiendo frases y estilos de voz que dejan mucho que desear. Loculores ignorantes
que sdlo por tener acceso al microfono se creen un modelo de autoridad con el
derecho de opinar o generar opiniones sin bases, ignorantes de la situocidén o del
contexto de lo misma. safisfaciendc cuesfiones personales, volviendose simples
merolicos, opinadores de todo vy de nada a la vez. sin conciencia, sdlo hablar, habiar y

habiar.
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Durante el didlogo en La Dominguerq, se utiliza la magia de la voz para despertar la
imaginacion y llevarnos a esas sitbaciones que viven personajes comunes, que se ven
en aprietos por no saber el significado de la palabra que usan o por no usar el lenguaje
corectamente; palabras que podemos enconfrar en cualquier situacion, o gue nos
pueden "soitar’ para impresionarnos por no saber o no lener la curicsidad de consuitar

el diccionario o La Dominguera.

Y como el programa fue concebido como un despapaye, como algo informal, ofra
de las secciones que nos podemos encontrar es El Chapulin, para seguir con aquello de
las plagas y de que caigan a alguien sin avisar. Y como dicen que "la misica con risa
enira”, ésta es una manera humoristica de comenzar, con situaciones comicas de la
vida comin de personagjes ficticios, pero que los podemos encontrar en cualquier parte
de ésta gran ciudad, como el panadero, la secretaria, el homosexual, la solterona. que
dan al escucha un momento de humor para que "se les quite 1o tieso de la cora y las

arrugas de las sdbanas con una sonrisa”.

El Chahuiztle, como parte de una emisora cultural, ha intentado ofrecer alternativas
para convertirse a través de un periodismo informal y fresco, en un espacio genuino,
cuitural, critico, representativo e innovador en su capacidad para indagar y difundir
nuevas dimensiones en un discurso amplio y colectivo, mostrando un verdadero
didlogo con el escucha. Y aunque le falta mucho sigue frabajando con la firme
seguridad de contfinuar adelanie con éste proyecto v de lograr algo mejor en cada
emision. Aqui, es importante resaltar que mientras existan oidos sordes y cbstinados que
se niegan a escuchar qué y como hablan los pueblos indigenas, la expresion de éstos
seguird quedando en un simple discurso en congresos vy mesas redondas donde sdlo se
hacen presentes las “chiripiclcas” y la manipulacién televisiva, donde los que "si se
expresan con propiedad” nos dicen que el habla popular puede ser torpe, enredada vy
hasta ofensiva . No es ahi donde encontraremos al verdadero profesor de [a lengua
nacionadl, el que estd a faver del fendmeno linguistico en las aulas rurales y urbanas; no
es ahi donde se escucharan y expresarén las lenguas indigenas que tanic han

engrandecido a la casiellana.
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Esperamos que en La Dominguera se fe dé y se les siga dando voz a lodas esas
expresiones, para que ya no sea tan angustianie su marginalidad y les demos el lugar

que merecen denfro de nuestra cotidianeidad.

3.5. CUANDOQ EL CHAHUIZTLE CANTA NI Pi OROZCO LO CALLA

Si enfendemos a la cultura como toda conducta social adquirida y que se fransmite
de generacién en generacién, podemos hablar de la misica como un vehiculo que
recoge las tradiciones, las castumbres y ei sentir de su creador y de la colectividad que
representa, plasmando éstas en un mosaico de ritmos. Estos ritmos que van recogiendo
el andar de la vida del mexicano, que va dejando su presencia en fieslas y regocijos; a
rravés de la jorona, el huapango, el son, el jarabe, la huaracha, e zapafeado, la
chilena. el danzon, las polkas, valses; son donzas y conifradanzaos que crean un
repertorio tan vaste y extenso que seria imposible tfocarlos todos y abarcarlos en unos
cudntos géneros musicales. Lo que si, cada uno liene caracteristicas propias. Podemaos
decir que resaltan la nacionalidad. si entendemos a ésta como la unidn del grupo
social ligado por vinculos especiales de homogeneidad cultural que tiene ademds una
similitud fundomental en sus costumnbres y radiciones. Estas dltimas son el producto de
la transmisidn de generacion en generacion a fravés del lenguaje oral o escrito, por
medio de ceremonias, senlimientos y valores relacionados con la vida cotidiana de la

sociedad.

Lo anterior nos lleva a nuestra cullura, que el Chahvuizlle inculca como un proceso,
por medio del cual se transmiten los conocimienios musicales de grupos sociales que se
encuentran apartados de nosotros por cuestiones geograficas. econdmicas, élnicas y
sociales. Aqui. los invitados dan diversos datos caracteristicos del lugar de donde
provienen, mencionan sus costumbres. tradiciones, hablan dg—: los instrumentos musicales
que usan, su origen; de lo msica caracteristica de la regién y sus ramificaciones,

dando asi, un breve panorama de la diversidad musical y fradicional.
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AR A ZEZE)

Nos dice el Popol-Vhu que el origen de la musica es divino. Nadie puede estar en
desacverdo, nadie que no haya estado en una fiesta pueblerina mexicana, donde ver,
senliry escuchar formas hermasas entre Ia fiesta y la danza nos hacen ser parte de ello.

Todo esto lo podemos seniir a través de la cabinag de transmisién donde sus cuatro
paredes quedan mudas ante lo que ahi sucede, no asi sus micréfenos que caplan
hasta el mas leve chasquido. El calor que ahi emana no es comun, es un calor
humano. un calor que se fransporla a fravés de las ondas Y que se infroducen
insolentes a la alcoba del que lo escucha para mosirar o que el grupo invitado siente
y piensa; para demostrar que estd vivo. que no es una pieza de artesania o algo
pinforesco: para decirle a lodos aquellos que lo ignoran gue voiteen sus ojos hacia él
pues es un ser pensante y que forma parte de ésta cultura, de esta época, de este

contexto, de este Mésxico. Lo cual expresa de esta manera:

"Recobro g veces todo el orgulio
de mi pasado y de mi presente
porque recuerdo que fui valiente
sabio, guerrero, flor en capulio...

... Yeo lo que nunca podrd el pincel,
ni Fugi ni Kodak, ni las Minolfa

y enire los posters de John Travolfa
y fas canciones de Juan Gabriel,
fodavia puedo rastrear lo et

de lo marimba, el jorabe, el son

y la inquielante fascinocion

de los colores y lo fantdstico:
estarmbre y barro venciendo ol pidstico”

(Guillermo Velazquez)

Aqui se estd de fiesta, aqui se viene a dominguear. Cada invitado, nervioso al

principio, olvida después de algunas notas la luz roja encendida y responde, denuncia,
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expresa y permite que su eslilo se muesire y cuando ia luz roja lo permite . en una
muestra de softura y holgazana desfachatez uno que ofro chiste o broma se deja

escuchar en cabina para enfrar en ambiente.

Cuando de trovar se frafa
la cosa es muy diferenfe,
somos alegria vivienle

copleros de crema y nafa”

Cuando de frovar se trata, el grupo se muesira a fravés de sus letras: carifiosas,
intencionadas, con requiebres y a veces deliciosamente ingenua, aunque sabe

volverse satirica, con intencion politica y también agresivas:

" México es vigjo y aciual
viejo el pariido de Estado,
viejo el peso renovado,
viejo el fraude efecforal,
viefo el sisterna social,
viefas las desigualdades...
...qué joven es la forfuga
en fu prehisforia macabra,
deja que fu boca se abra
de manera nafural,

y anfe la ausencia denfaf
muesira con qué colmillo.
succionas el gran plafilo

de la franza sindical {Chucho Gil)

Asi es el misico, asi se muesira, se siente como en casa. Ese es ofro de los objetivos
det programa. Podemos escuchar y darnos cuenta de que dentro de la temdtica del
programa la mosica juega un papel muy importante. £ como el curso de la vida
misma, por eso, ha desempenado {y lo sigue haciendo) un importante papel en la
lucha social. Y es que se le debe dar el lugar que merece porque sin duda vale la pena
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preservarla, pero sin la influencia que alaca a nuestra persenalidad.

Como vemos, "Bl Chahuizile” es como el mole, labor colectiva, para dejar al final al
comensal {en este caso al escucha) satisiecho y con un rico sabor en el paladar. Es
canto, mevimiento, tambores, jarana, marimba, es pasidn, son tradiciones, un circo, un

dia de perros callejeros, en fin, una fiesia.

Agui, la musica va en \fivo, aunque en ocasiones. por causas de fuerza mayor, se
ven en la necesidad de recurrir o la musica grabada. que si el invitado no estd bien de
salud, que no lego en su totalidad el grupo. o flegan tarde uno o mas inlegrantes, esto
debido a que muchos ne cuentan con recursos econdmicos y lienen que vigjar en
Metro. Anle esto hay que estar preparade porque asi es la radio y sobre todo un

pregrama en vivo,

Es tan extenso el legade musical en México, que en ocasiones mantiene una
virginal frescura ya que puede llegar a perderse en la region de origen y no llegar
lamds a oidos de otros. Otras veces es obra de hambres y mujeres que juegan con sy
imaginacién para plasmar en un ritmo su esencia, pers sus nombres quedan en el
anonimato. El Chahuizile, trata en éste insuficiente espacio de una hora. dar o conocer
parte de ese legado cultural, de esas notas y ritmos que nacieron y nacen dia con dia
con el sabor salado de la cosia; con el aroma de los pinos, ocotes y cedres; con el
limpido azul del cielo que parece mas cercano en la montana; con toda esa profusa

variedad de los paisajes de nuestra tierra mexicana.

Liama la olencién que dentro det programa se toca mucha muisica del sureste spor

qué es esto?

"Porque en sus lugares de origen, no tienen chamba --- dice Eugenio — no tienen
oportunidades. por eso es que emigran a la ciudad vy aqui no se les abren las puertas
tan faci,

Peor su parte Chucho Gil, coptero opina al respecto:

"Deniro del programa se toca mucha musica del sureste, porgue somos a los que
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menos voltean a ver, somos los mdas golpeados y por 1o lanto los mas peligrosos. porque
para el norte se ha dado una narcoeconomia y eso le deja mucho billete al gobierno,

spero el indio que siembra maiz.....2"

Musicalmenie hablando existen organismos oficiales que cuentan con programas
de apoyo a las manifestaciones culturales de las regiones. Aungue en la praclica, esio
puede quedar sdlo en buenas intenciones, pues las becas ne han llegado a la mayoria
de los musicos, debido a que aun exisie el burocratismo, el palanquismo v la cormupcion
de gente que no tiene ni la menor idea de lo que son tos géneros musicales. O se le
otorga la ayuda a los de siempre porque no conocen a mdas y no se han preocupaodo
por abrirles las puertas o ofros. Aunque por olro lado, existe gente gue se ha interesado
en preservarlos. Compaositores, intérpretes, antropdlogos, que han mostrado un interés
profundo v que se han dado a la tarea de difundirla. Gente como Eugenio y todos sus
invilados. colaboradores y publico en general que desde esa pequena isla nos hablan y
nos cantan para seducirnos a través de la musica, la cual presentan no como “el éxito
del momento, del artista favorite”, sino come una verdadera manifestacion cultural,
gue como medio de comunicacion expresa y nos habla de ofras rozas, de ofros
pueblos que son parte de nuestro pais, de este contexto histérico v que no desean

quedarse {uera.

No debemos permilir que aquellos grandes tiburones abran sus fauces y devoren a
todos estos géneros, de los que algunos han dicho, van a desaparecer con el tiernpo.
Pero ofros no les ven un fuluro tan negro. pues con calidaod eslos géneros han

sobrevivido a fraves de los anos.

La musica no va a desaparecer por si sola. Algunas politicas del sistema y los
medios de comunicacion han contribuido en esa degeneracién. Es tacil ponerse el irgje
de profeta y augurar un futuro negro, el relo es ponerse el iraje de jarocho, de
chamula, de mariachi, de todas y cada una de las manifestaciones culturales, vy
contribuir a preservar este legado musical, que es compelitivo y tiene calidad, caracter
y lemperamenio para pararse en cuolquier escenario o ante cualquier microfono y

poner muy en allo el nombre de Méexico. Porque nuestro pats no es sdlo la Filarmanica
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de la Ciudad de México. Fernando de la Mora, el Ballet de Amalia Hemdndez, Juan
Gabriel, Vicente Ferndndez o Pedro Infante; También son todos los copleros y repentistas
representados por un Chucho Gil y sus Copleros; el hugpango de la zona huasteca de
los Vaqueros de Veracruz o de los leones de la Sierro de Xichd; la marimba de los
Hermanos Aquino que desde 1930 han preservado al instrumento y a la musico
mexicanag; la chilena de Higinio Peldez; 1o rumba de Gore Matraca. el Trio Los Originales
de la Huasteca y todos aquellos que también forman parte de esas manifestaciones

culturales.

Estd en todos nosofros la obligacién, primero de conocerla y después de
fortalecera, nutrirta, darle continuidad; con ia conciencia, con una valoracién y no una
degeneracién de lo nuesiro. Eugenio sigue reafirmando el objetivo a seguir: "aqui en el
Chahuizile nos estamos fiondo metas muy importantes dentro de las cuales esta el
promover cada vez mds y de distinias formas la culturo mexicana, lo nuestro y

aspiramos a crecer y ojald que nuestro camino sea continuo.”
Esto obliga a seguir rabajando para mejorar, incluir mas géneros musicales y ser

mads ordenado, aunque esto Ullimo no tan serfiamenie, pero sobre todo a seguir siendo
100% MEXICANQO.
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CONCLUSIONES

A lo fargo de estas paginas se Iratd de establecer la relacién periodismo cultural-
radio, tres grandes bloques que por separado © en conjunto tienen mucho que ver con
la comunicacién y la sociedad.

Hablar de perodismo, de cultura o de radio, nos remite a los procesos
comunicativos en los que se basa la sociedad, por ello, en to primera parte de esta
investigacion se habld det proceso comunicativo, de como el hembre logra a fravés de
la comunicacion integrarse a la sociedad, paricipar de los conocimientos vy las
experiencias, de lo que somos, lo que nos rodea vy de como las variables socio-
culturales han sido reconocidas por los investigadores de la ¢comunicacién y ofros
ciendificos sociales como factores importanies para determinar la forma en que el
individuo adopto ideas y actitudes para oblener definiciones de una conducta
apropiada dentro del contexto social [Moragds. 1981 p-300).

Como parte fundamental de la comunicacion, el pericdisrmo se ha inlegrado entre
el acontecimiento y la sociedad, es parte elemental de la comunicacién ya que son
cada dia mas los acontecimientos sociales que tienen lugar en diversas partes del
mundo, estos acontecimientos deben ser dados a conocer de manera adecuada y por
" ‘profesionales a un publico heterogéneo que desea ser informado; este abanico de
acontecimientos que se abre, deja al periodista ante un sinfin de dreas por cubrir, enfre
ellas ta cultura y por ello el nombre de periodismo cultural y aunque sabemos que el
periodismo cultural se desamolld en la prensa escrita es indudable que se ha abierto
espacios importanies en los medios de comunicacién electrénicos corno son fa
television y la radio.

Las sociedades son producto de multiples manifestaciones culturales que son
difundidas de diversas formas; estas manifestaciones son todas las redlizaciones
caracteristicas de los grupos humanaos en los que se comprenden el lenguaje, el arte, ta
ciencia y los instrumentos materiales como pueden ser los medios de comunicacidn en
los que se materiaglizan las relaciones culturales; una cullura no puede sobrevivir sin
comunicacion y el medio adecuado para ltograr un mantenimiento, un cambio, una
transicién.

El periodismo cultural como tal. debe dar cuenta de estos cambios y
manifestaciones que se dan en la sociedad: en la actugdlidad. en el dmbito del
periodismo cultural se han llevade a cabo diversas discusiones, debates y andlisis con
especialistas, periodistas, creadores, politicos, los cuaies han dado un parlicular
concepio de lo que es o debiera ser el periodismo culturgl en México; ante esto vy
considerando todas las opiniones, se entendid para esta invesligacidon como periodismo
cultural aquel que interpreta lo creatividad de los hombres en sociedad y que debe
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darle ai espectador un espacio serie. crilico y ameno evitando trivialidades para
proporcionar una adecuada y oportuna informacion para asi defender valores, dar a
conocer y preservar la cultura nacional.

Como ya se menciond, en los medios electrdnicos el periodismo cultural ha ganado
espacio, por ello en la segunda parle de este frabajo se habld de lo que es esle
pericdismo en una estacidn de radio como Radio Educacién, se habtd del contexio
socio-politico en que surgid la emisora, de la funcién que legalmente se le atribuye a la
radic como medio de comunicacion y que dentro de esta legalidad. como se vio, se
loca el dmbite cultural al decir que la radio debe contribuir a elevar el nivel cultural det
pueblo, conservar caracteristicas nacionales, costumbres, tradiciones, ete. Incluso la
propia emisora conserva entre sus objetivos elevar el nivel cullural de los radioescuchas,
por esta razon en esta parte se hace un recuento de los programas que de alguna u
ofra forma se han preccupado por difundir la cullura nacicnal.

. De este universo se decidid cenira la atencidn en uno: “El Chahuizile" que se
fransmite los domingos a las 7:30 de la madAana, en este trabgjo se presenia el
programa a manera de reportaje para mosirar como los productores a través de este
programa fratan al mismo tiempo entretener y difundir valores culturales nacionales
principalmente a través de la manifestacion musical la cual nos muestra las diversas
inquietudes de algunos grupos integrantes de nuestra sociedad, estos grupos han
encontrado estos espacios y poco a poco han ido abriendo mas.

Como vemos, el hecho de conlar ¢con un espacio en un medio de comunicacion
es de suma importancia para llegar, o través de und comunicacion masiva, a un
auditorio mayoritario pero ademds de establecer con él una interaccién ya que el
caracter unidireccional de los mensajes considero, ya no lo es fanto, pues a través de
los programas en vivo como es “El Chaohuizlle” se logra una retroalimentacidn con el
piblico a traves del teléfono va que el escucha puede participar de manera casi
inmediaia expresando su opinion sobre algo o alguien que se esté tratando en ese
momento.

Como sabemos el uso de la radio en los hogares se ha converido en algo
necesario, en algo que se popularizd mucho desde sus inicios, pero es indudable
también que este medio se perfild como un gran.negocio para los publicistas, asi lo
mencionaba Lazarsfel: actualmente [1940) la radic esta hecha para vender
mercancias, un pragrama lienen que entretener al publico y por lo tanlo evilar
cualquier cosa que pueda suscilar  crifica social, un programa no debe apartar a los
oyentes y por lanto alimenia los prejuicios del publico, un programa debe evitar todo lo
especializado para garantizar una avdiencia lo mas amplia posible y a fin de agradar a
todos evitar temas controvertidos {Wolf. 1994,p-109).

3i se escucha actualmente la radio. vemos que lo anterior tiene vigencia, podemas
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ver ¢ la radio sumida en mensajes publiciiarios y espacios en su mayoria a vender y
generar dinero, podemos escuchar programas tocando temas tan  frivigles vy
supericiales que en realidad no dejan nada; existen por el contrario, aquellos que ven
a la radio comoe un vehiculo cultural con posibilidades para apoyar a diversos sectores
de fa sociedod en la bOsqueda de opciones que les permitan tener y mantener una
actitud critica y propositiva.

Por todo esto, se inlegra ol programa “El Chahuiztie” como parte de un medio de
comunicacion masivo, como es Ia radio; un programa que busca mantener contenidos
informatlivos [entendiendo por informacion la fransmisidon de un nimero de mensajes).
estos mensajes se valen del periodismo y sus géneros como son en este caso la
entrevista, la cronica y la difusion de evenios y manifestaciones culiurales que se llevan
o cabo o lo largo de la semana, las cuales procuran informar, dar a conocer al
escucha una realidad de su contexto social, la existencia de una cullura que encierra
todos aquellas manifssiaciones que quizds no conozca y por ello en ocasiones se
consideran ajenas ¢ sdlo pertenecientes a cierfos grupos; el programa mantiene
también elementos oersuasivos: Lazarsiel nos dice que lo persuasion tiene como
funcidn, no tanto el cambio como el refuerzo de actitudes previamente establecidas ya
que existe una influencia en el individuo establecida a Yravés de los contactos
personales y las relaciones grupales {Moragds ,p-46). Por su parte Merton en acuerdo
con Lozarsfel, menciona que el efecto persuasivo consisten en gran medida en
canalizar conductas va existenles y aclivar predisposiciones e intenciones que ya se
hallan en el individuo (McQuaili, 1979, p-66).

Como vemos, pedemos decir que el programa no intenta convencer al individuo
sino reafirmar sus conocimientos y sus actitudes hacia su cullura, aungue es sabido que
la forma en que se inierprete un mensaje variarad de acuerdo con el tipo de formacion
que se tenga, perc ademds cuenta la experiencia adquirida por el mismo en su
interaccicn con los demds; dentfro del programa la palabra, la mdsica y la informacion
gue se manegjan precucen un significado. un sentido que provoca en el receptor una
descodificacion y una adecuada interprelacién del mensaje, esto Gltimo af menos se
intenta. por ello el tenguaje utilizado per el locutor procura convertirse en un conjunto
de sistemas cognosciiivos caracteristicos del entorno social v cultural en el que esta
inmerso el que escucha y por eso podrd sentirse identificado. Podemos afirmar que el
programa manliene contenidos formativos yo que al informarnos forma una opinidn de
lo gue se esta escuchando, provoca que el escucha asuma una posicion con respecto
0 su cullura. enfendida esta en todas sus manifestaciones y expresiones, acerca al
individuo a un enriquecimiento cullural mas amplio: en cuanio a los contenidos
diversivos, persigue bdsicamente la distraccion y el enfretenimiento de los que lo
escuchan | Martinez Alberios, p-170).

Por lo anferior podemos decir que el programa “El Chahuiztle™ esia inmerso dentro
de la comunicacidn masiva, en tanto se esto valiendo de un medio de comunicacién
como es to radio porg Hlegaor a un publico amplio y emilir los mensajes necesarios a
traves de! peliodismc y persuadic al individuo pora gue sea mas participativo y que
conozca y reconozca su cullura en todos los émbitos en los que se desenvuelve, por
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ello, considero que el progroma forma parie de nuestra cultura y da cuenta de ella a
traves de un periodismo cultural.

Dice McQuaili que los medios masivos de comunicacion son ciertamente poderosos
en el senlido que. en algunos aspectos, posee una evidente influencia, por ejemplo, en
virtud de su atractivo popular tiende a monopolizar gran parte det tiempo fibre {p.67).
Por olra parte Wolf mencicna que el mensaje con el cual la nueva cullura se
recomienda vy se auloelogia, es que la cultura del libro es de unos pocos -es elifista-
mieniras que ia cullura audicvisual es de ta mayoria {1996,p-40}.

Esto obliga a reflexionar que es importante volver la alencién a los medios de
comunicacion y en este caso a la radio, para verlo como un medio que orienta,
informa. educa y entrefiene a base de creatividod e innovacion: que se puede hacer
de la radio un medio de socializacion {término que se puede definir como aquelia que
promueve las condiciones sociales que favorecen a los seres humanos en el desarrollo
integral de su persona, a fravés de la comunicacion los nuevos miembros de la
sociedad hocen suyos todos los aspectos de su cullura), un medio de culturizaciéon
{proceso de adquisicidon por el cual los nuevos miembros de la sociedad hacen suyos
todos los aspecios de su cullura), para que las generaciones siguientes puedan
aprender a ver y hacer una radio que de mds gque musica y anuncios y darle al
concepto de entretenimiento ofro significado.

Aprendamos que se puede enriquecer a la radio con una programacicn en vivo o
no que vaya crientada o varios sectores de la poblacion tocando temas de interés para
eslos, programas creatives e innovadores que aprovechen al maximo los recursos v
sobre todo las grandes ventajas del medic y que no sean sélo para ocupar un liempo
de ocio.

Programas que establezcan una reciprocidad con el publico. con esa colectividad
de la que contrariamente a lo gue se dice, no hay que darle lo que pida. sino ensenarle
a pedir.

Programas que logren resaliar los valores sociales que sustentan a la sociedad y por
ende a la cultura.

Programas preocupados por gue la difusion de la cullura no se reskinja sdlo a
expresiones artisticas. sino también que se incluya la divulgocidn de todas aquellas
expresiones y manifestaciones creadas para la distraccion, el conocimiento vy el
aprendizaje.

Programas que logren elevar la participacion de todos los receptores de la cultura,

76



dejando de lado el mal hdbito de contemplar la cultura de lejos y lograr que el
individuo se cueslione sobre su posible paricipacién en estas manifestaciones y/o
acontecimientos.

Programas que conlribuyan a lograr una arientacion seria y profesional sobre fa
cultura y todo lo que en ella podemos encontrar.

Es indudable que se han abiedo importantes espacios en los medios de
comunicacion y particularmente en la radio, pero es cierto que estos espacios ya no
son suficientes para abarcar todas las ransformaciones, opiniones, exigencias de
informacién y entretenimiento, de expresion de un publico ya no tan pasivo y que ya no
se conforma con estar al ofro lado del teléfono, sino que exige una mayor y mejor
atencién por parte de los que se encuentran al frente de tos medios de comunicacién
los cuales pueden dejar de ver al auditorio como una masa uniforme y pasiva gue sélo
espera que le vendan algo, que sdlo esta ahi consumiendo fiempo libre.

Los espacios estan ahi, lo que no esta en su totalidad es la mentalidad, el deseo de
servir a intereses colectivos, la sabiduria y honestidad para reconocer que la cultura es
parte de nosotros y que ésla puede aporiarnos algo mds que nuevas actitudes,
prestfigio o buenas relaciones.

sPor qué no aprovechar ese tiempo libre y proporcionar al individuo
entretenimiento de calidad? zpor qué no informaro adecuadamente? gpor qué no
ensefiarle a decidir entre muchas opciones? spor qué no abrir mas espacios en la
televisidn o en la radio a las diversas manifestaciones culturales que son muchas y muy
variadas en nuestro pais? spor qué no llevar al individuo a “navegar” en este mar de
acontecimientos artisticos y culturales que dia a dia se gestan tan sdlo en ta Ciudad de
México? ppar que no dejar ya de mostrar sélo amarillismo y sangre resaltando sélo o
peor de nosotros, para sustituirlo por lo mejor que podemos dar como seres humanos y
resaltar esos valores? spor qué no considerar a los medios de comunicacién como
factores decisivos dentro del sistema de produccion del pais y no sélo en cuestion
economica o politica, sino también cultural?
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CRONOLOGIA DE RADIO EDUCACION

Antecedenies historicos:

Corrio el afio de 1924, cuando el 15 de julio la Secretaric de Educacién Publica
obtiene aquiorizacion para operar una estacion fransmisora de radio. Seria de las
primeras estaciones que saliera al aire en ésla década y la primera estacién cultural

det Estado.

* 1924.- De manera oficial esta estocidn se inaugura el 30 de noviembre de este
ofio con los siglas CYE . por el enfonces Secretario de Educacidn Publica Docter
Bernardo Gostelum, con el propdsito de desarrollar una efectiva lobor educativa por
radio, por ello esioba dirigida principaimente al magisterio como instrumento de
extension académica y cullural. Aunque lo potencia de lo estacion sdlo era de 5000
walls en ocasiones sus fransmisiones se lograban capiar en Estados Unidos,

Ceniroamerica y Cuba.

* 1925.- La eslacién pasa a formor parte de la Seccidn Cultural y Aristica del
Departamentc de Educacion, donde se comenzaron a recibir vanas colaboraciones de
instituciones como: Aniropologia. La Universidod Nacional, La Direccidn de Agricultura y
Ganaderia, ademas de olras oficinas de la misma SEP. Denire de lo que era la
programacién y en orden de imporiancia, estaba en primer lugar la informacidn oficial,
después las conlerencias culturales y los conciertos musicales.

Podemos observar que en sus inicios, la esiocic')n' fue utilizada como un instrumento de
difusién de informacion det Estodo, realizando asi una labor de apoyo oficial del

gobierno.

* 1928.- Por acuerdo infernacional, a México le comesponden las siglos XF y XE, por

ello el 1 de septiembre de este afo la radiodifusora cambia sus sigtas de CYE a XFX.

v 1933.- ¥FX omplia su programacién incluyendo nofticieros, cdpsulas culturates,
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charlas médicas, clases de primaria. programas infantiles y una especie de revisto
musical dominical; para esta época la sefal se amplic ademas de la Ciudad de

México a Hidalgo, Moretos, Puebla y Tlaxcala.

* 1937.- La eslacidon es transferida al Departamento de Prensa y Publicidad del

Poder Ejecutivo del Gobierno Federal.

* 1938.- Hasla este momento la programacién de la XFX combina un eslilo de radio
educaiiva y radio cultural; transmitia todos los dias por las mafianas con excepcion de
los domingos. La programaocion no se habia allerade mucho sélo se incluyeron: lista de
precios de articulos de primera necesidad. clases para nifios y adultos vy para

comunidadaes rurales.

* 1939.- Aqui se cierra el primer capilulo de este proyecto ya que 1o SEP,
argumeniande problemas financieros y administrativos, deja sin voz 105 micréfonos de la
XFX, ot cerrar sus instalaciones y repartir la programacion enfre los canales comerciales

y oficiales.

* 1950-67.- La SEP. duranie este periodo. utllizaba tiempos de las estaciones
comerciales vy de la emisora del Departamento Auténomo de Prensa y Publicidad del
Parlido de la Revolucidon Mexicana para difundir sus campaofas de alfabetizacion. Ante
la eminente necesidad. produce una serie de programas radiofdnicos para  apoyar
varios de sus planes educalivos transmitiéndolos por las estaciones de mayor cobertura
en el pais, entre ias cuales se encontraban: lo XEOF onda larga. la XEFP onda corta, la
XEQ y XEB; cabe mencionar que aun anie las necesidodes de un espacio no existid en

este periodo ningun canal radiofonico propio.

Durante la administracién de Gusiave Dioz Ordéz se intento abrir la estacion ya que
existian los condiciones iécnicas para ello; la SEP tenia un transmisor de 50 mil watls y
confoba ademas con oficinas de la Unidad de Grabacién, que sélo funcionaba para
grabar programas dirigidos a maestros rurales. Pero en este momento el proyecto de

telesecundaria caplabea toda ta atencion de tas avloridades.



No es sino hasta finales del sexenio, que se intenla salir al aire con un transmisor de
baja potencia, durante las primeras fransmisiones de prueba, se incendia el equipo
debido a la mala instalacién del mismo v ahi queda el intenio. '

* 1968.- Aho de cambios sociales. polificos y econdomicos profundos; anc de
olimptadas, ano en que resurge una estacion que se negd a morir en todo momento y
quedar fuera de todo este acontecer social e histérico. '

El fitular de lo SEP: Agustin Yahes, se encargaria de reinstalar la emisora, ahora bajo una
nueva denominacion: XEEP RADIO EDUCACION, fransmitiendo con 20 mil walls de

potencia en los 1040 kilohertz de amplitud modulada; surgiendo asi, ia nueva emisora.

Desde sus primeras transmisiones, la eslacion se fue formando de desechos y
material que en ocasiones prestaban los mismos frabajadores, su programacién no era

estructurada y en su mayoria improvisada, en general se escuchaba muisica cl@sica.

*1968-72.- Este periodo fue de inicio y reencuentro. la estacién dependia de la
Direccidon General de Educacion Audiovisual y Divulgacion: tenio una estructura de

radio educaotiva mas formal que de apoyo, su horario se redujo a horas de oficina.

La concepcion educativa de la estacion era demasiado formal, llegando incluse a
acartonarse, con esquemas tan fradicionales como los del saldén de clases en donde el

maestro era la parte acliva y el alumno era el receptor pasive.

No habia loculores, su alcance se limitaba a algunas zonas del D.F. se podic decir
que la estacién era un verdadero fantasma del cuadrante, incluso dentro de la misma
Secrelaria era desconocida debido a la falia de interés por parte de las autoridades de

divuigar su existencia.

El panorama no era muy alentador: no habia gran auditorio, no habia difusién, no
habia presupuesto. no habia fonoteca y principalmente no se conlaba con el apoyo

politico y econdmico necesarios.
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* 1972.- Ervique Afonel, Jomaba las riendos de 1a estacion y junto con un grupo de
universitarios y 1écnicos de {a propia Secrelaria, inicia una etapa de busqueda del estilo
y personglidad propios de Radic Educcocién. Ceden o la emisora, un temeno
perteneciente al internado Gertrudis Bocanegra ubicado en las calles de Angel Urraza y
Adolfo Prieto en la colonio del Valle. Asi, comienza a planlearse sus objetivos
educalivos, pero de una manera divertida y activa, se comienza a considerar al
radioescucha como parte importante en el proceso de la comunicacién y se le da la
capacidad de parlicipacion con sentfido critico en el disefic de la programacion y con
base en ello se manienia o modificaba el repertorio musical. En general se decide que
la estacion conserve un equilibrio en la programacion en cuanto a contenido, como a
su pUblico, el cual era de nivel medio superior: se difundia una cullura universal
identificando primere las roices mexicanas con el folklore latinoamericano y después
con la musica de otros paises. Un eslilo de focucidn menos formal y mas suelto, la
combinacion de varios géneros musicales, todo ello fue definiendo las transmisiones de

Radio Educacion,

* 19746 .- Se consiruye lo planta fransmisora en el Km. 12 de la carrefera México-
Puebla con uno antena de 135 mis. de aliura y un ransmisor de 50.000 Kwis. que

permite un aumento en la potencia a su seAal.

*1977.- Nueve chos tuvieron que transcurrir, para que los auloridades de o SEP
manifestaran interés por las aclividades de la emisora y es en este afo que se le asigna

por primera vez un presupuesio acorde a sus necesidades.

* 1978.- Durante el periodo de fernandc Solana como secretario de la SEP vy por
instancia de vorias voces, se logra que se puntudlice por escrito el fundamento bdasico
de la exisiencio y e! perfil de la emiscra. en un documenio que hasta ese momenio no
existia. Asi, en noviembre de esle ano, se publico en el diario oficial el Acuerdo 21, fallo
gubernamenial a fravés del cual se reconoce o naluraleza, situacion legal,
administrativa v base de funcionamiento de Radio Educacion. Con este acuerdo se

define como organc adminisirativo desconcentrado e independiente.
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* 1980.- Ya fortalecida en su infraestructure, con un transmisor de 50 mil watts de
polencia y ya instalados en el edificic de Angel Urrazo No 422 en la Colonia del Valle,
amplia su horaric de transmisidén para cubrir las 24 hrs. del dia en dos opciones ta XEEP

1060 khz AM. vy la XEPPM 6185 khz Onda Corla en la banda internacional de 49 metros.

* 1982.- Durante este periodo, toca a Radic Educacion producir diversas propuestas
radiofénicas  del proyecto gubernamental No 7, el cual en esencia lenia que dar
apoyo a la educacion y o la culiura a través de los medios masivos de comunicacion
de que disponia la SEP. Atiende asi ios requerimientos del mencionado proyecto

produciendo 1791 programas de diferentes caracierislicas y duracién.

1988.- Ano de sucesion presidencial, toca a Solings de Gortari realizar nuevas
propuestas y decretlos referentes a los medios de comunicacion. A dias de haber
tomado posesion, es creado el Consejo Macional para la Cultura vy las Artes (CNCA),
organismo descentralizado. Rodio Educacidon queda integrado al CNCA vy la tarea
basica de ambas frecuencias seria to transmision de programas que satisfagan al
audiloric en materia de informacion. orientacion y recreaciéon, a manera que
mantenga un papel de vonguardia en la difusion de lo cultura. Argumentando
problemas presupuesiarios, tiene que cerrar sus fransmisiones a la una de la mahang;
debido ¢ lo condicidn de canal libre internacional compartido, su frecuencia es
invadida cvando no estd transmitiendo, por ello, después de la hara sefialada, sélo se
escuchan ruidos o en el peor de los casos voces en inglés. Para junio, después de las

protestas de los frabajadores y del auditorio, vuelve a cubrir las 24 hrs del dia.

1989.- Se manifienen al aire un promedio de 70 series dirigidas a los diferentes
segmentos de la poblacion, se incrementa la cudiencia de la estacion {segin encuesta

realizada en septiembre por el Gabinete de Esiudios de Opinidn $.C.).

"Los dates relevantes para i realizacion cronologica de csins fechas. Tucron obicnidos en las tesis de fas siguicntes
autors; Leticia Maninez, Maria de dos Angeles Mustoz s Gabinels Flores, ettadas en 1o bibliografia.
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1992.- Creacién del drgano AUDIOTINTA publicacion que sale en su primera emisidn en
noviembre, como una torma de rescatar la presencia del medio, donde la mayoria de
los miembros de la comunidad radioténica participaron, ademads fue una conexién con
el audilorio a manera de retroalimentacion. Ofro drgano importante que nace a fines
de este afio fue el Comité Técnico de Programaciéon, como organismo para evaluar la
programacidén de ia emisora y que tuvo como origen y fundamento la yvo aieja
demanda de la sociedad para ser iomada en cuenta para la conformacion de la

programacion.

1994.- Se da una extensa coproduccidn de series a través de la suscripcidn de
convenios, con o cual se reforzo el perfil plural, variado vy de alta calidad de la emisora;
esta abarcd diversas instituciones las cuales difundieron sus objetivos e interés . Ademadas,
se dan acciones de modernizacion permitiendo un mejoramiento cualitative de la
sefial y una amplia cobertura de la emisora. ya que desde este aifo se pudo sintonizar
la esiacion en 17 estados de la Republica mientras en onda corta mejord la claridad y

la nifidez. En noviembre de este ano, se cierra el ciclo de la publicacion Audictintg,

1995.- A milad de este ano se reinicia la nueva época del drgano informativo
Audictinta con el titulo: Audiofinta, nueva epoca con el fin de seguir con los lectores y
con la gente del medio nociones, ideas v programacion de la emisora sirviendo al

proyecto cultural de ia misma.

1996.- Liega el 96, afo de consolidacién de proyecios y metas impertantes para el
devenir radioldnico y sobre todo para Radio Educacion; esie afo se llegan a
consolidar, junto con un cimulo de acciones y participaciones, la Primera Bienal
Latinoamericana de Radio, organizada por Radio Educacion, la compania Deulsche
welle de Alemania y con el apaye del CHNCA y 1o cual se llevd a cabo del 13 ol 17 de
mayo, agrupando intereses y voluniades logrando incluir a toda lo radio y sus
protagonistas en foros, concursos abierlos, refrendando la condicién inicial de la radio:
comunicar sin restricciones, con una visian mas alid de la cabina de fransmisién y de los
aparatos receplores. En éste evenlo Radio Educacién, ademas de ser el anfitrion, se

llevo el primer lugar en la calegoria de Radio Drama, segundo lugar en Radio Arte y

RY



tercer lugar en Radio Infantil.
Se capacitaron a 75 personas en 4 falleres; hubo un promedio de asistencio de 175
a 200 personas diariamente en los teleconierencias v los programas inscritos {legaron a

326 (Ver Audiotinta N- 4 p-7).

1997.- Dentro de io conlempiade para este ano en esta la lamada tercera senal
de Radio Educacion, sefial via satélite que se iransmitid a fravés del canal 102 de la
Red de Educacién Via Satélite (EDUSAT) de la Secretaria de Educacién Publica. Otro de
los objetivos para  este ano, fue duplicar la onda coria para tener un mayor y mejor
alcance. ademds de seqguir cumpliendo con el proyecto del Consejo Nacionat dentro
del Programa Cultural 1995-2000 (Dotos lomados de la entrevista realizada al Lic.
Leopoldo Orlega, subdirector del Depariamento de Ploneacion y Evaluacidn de Radio

Educacion.
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ANEXO 2

GRAFICAS SOBRE HABIOS DE LOS ESCUCHAS DE RADIO EDUCACION EN
RELACION A:

1} Géneros musicales preferidos.
2} Intereés por el tratamiento de temas .
3} Distribucion de audiencia segun edad.

Datos oblenidos de la sexia encuesta realizado por el Gabinete de Estudios de
Opinion. (Sep. 1994)



Grafica 1. Géneros musicales preferidos por los escuchas de Radio Educacién
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Grafica 2. Interés por el tratamicnto de los temas en Radio Educacién.
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Grafica 3, Distribucion de la audiencia de Radio Educacidn segun grupo de edad
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