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LLa presente tesis fue realizada con
la intencién de que por medio de las
artesanias y orfebrerias que
cotmercializarg la empresa TAMAYQO
TRADICION MEXICANA, se logre
proyectar una imagen de calidad y
confianza al ciudadano de
Vancouver-Canada.

Se desarrolié una concienzuda
investigacién de campo y documen-
tal con la finalidad de comunicar lo
que la empresa desea transmitir con
su identidad gréafica.

El disenar una identidad grafica es
una labor que trae consigo gran
satisfaccion, por el simple hecho de
ser participes en un proyecto real de
trascendencia internacional.
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INTRODUCCION

Un pais que tiene una larga tradicion
cultural, es duefio de una serie de
valores que son consecuencia del
espiritu creativo de su gente.

En México uno de los valores que
surgen de su tradicion es el arte
popultar.

Dentro del arte popular encontramos
las producciones artesanales cuyo
factor primordial es la mano del
hombre en forma directa, como
instrumento para plasmar su
sensibilidad y creatividad en sus
obras.

Ante la situacién tan inestable que
atraviesa el pais y ante la necesidad
del mexicano por mejorar su
economia, surge este proyecto, que
muestra la intencién del empresario
mexicano Santiago Aragonés.



E! objetivo de TAMAYO TRADICION
MEXICANA va mas alla de exportar
artesanias a Vancouver-Canada,
busca que la confianza de comerciar
con nuestra nacion aumente,
basandose en una identidad gréfica
y productos de calidad.

Como compromiso enhcontramos [o
siguiente:

Al realizar una identidad grafica para
la marca TAMAYO TRADICION
MEXICANA con un disefo
identificativo mexicano, se podra
abrir un camino hacia el extranjero
para que conozcan la calidad de
nuestros productos artesanales,
siendo éste sdlo el inicio del cambio.



CAPITULO 1
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
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1.1 ANTECEDENTES

TAMAYO TRADICION MEXICANA es una empresa que sera lanzada al
mercado por el mexicano Santiago Aragonés, con la finalidad de exportar
productos artesanales a Vancouver-Canada.

Ante la situacion actual, México tiene la necesidad de proyectar una imagen
sélida que comunique confianza y tradicién.

TAMAYO TRADICION MEXICANA plantea como objetivos primordiales:

a) Fomentar al ciudadano de Vancouver el gusto por lo mexicano.

b) Participar en la lucha por mejorar la imagen que se tiene de México ante
el exterior, comercializando productos de calidad.

¢} Contribuir en la productividad del pais al exportar y abrir fuentes de
empleo.

Se busca que la empresa identifique a los artesanos utilizando un nombre
que brinde un homenaje a los talentos de la tierra mexicana, quienes con
su sensibilidad y esmero han conservado nuestras tradiciones por tantos
siglos.

Entre los productos gue se exportaran encontramos |os siguientes:

Ceramica de barro negro, vidriada, maydlica, alebrijes, manteles, madera
laqueada, artesanias étnicas y figuras de hojalata, laton y hierro.
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1.2 DEFINICION

TAMAYO TRADICION MEXICANA es una empresa que iniciara y que
requiere una imagen que identifique las artesanias mexicanas.

1.3 OBJETIVOS DE SOLUCION

Como hipdtesis inicial se realizara una identidad grafica que transmita el
enriquecimiento cultural y tradicional de la nacién mexicana, con el objeto
de ayudar a que fa gente de Vancouver -Canadé identifique a la empresa y
su procedencia.

Para alcanzar los objetivos de comunicacién visual se creara lo siguiente:

a} Una identidad grafica que proyecte confianza.

b) Papeleria personal.

c) Folleteria que de a conocer al consumidor lo que ofrece la marca.
d} Papeleria administrativa.

e) Papeleria de uso interno.

Se disefara una identidad grafica que permanezca en la mente del usuario,
con tipografia legible y colores que proporcionen impacto y reflejen
simbologia mexicana.



CAPITULO 2
CLIENTE - EMPRESA



2.1 ANTECEDENTES

TAMAYO TRADICION MEXICANA
es una empresa que sera iniciada
por el mexicano Santiago Aragonés
quien la define de la siguiente
manera: “Tradiciones auténticas
mexicanas, artesanias y otfebrerias”.

Cuenta con un presupuesto
aproximado de 10 mil délares, por lo
que la estrategia, en cuanto a {o
economico, no tiene limites para
desarrollar un proyecto creativo y
mexicano.

Se eligio la ciudad de Vancouver-
Canadda, puesto que existe la
facilidad de tener personal de la
empresa laborando desde alla.
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2.2 NATURALEZA DEL
PROBLEMA

Al ser una empresa que inicia, se
necesita crear a través de la
identidad grafica una gue tenga que
ver con las artesanias mexicanas.

2.3 COMPETENCIA

Como competencia de empresas
comercializadoras de productos
mexicanos , encontramos entre los
mas importantes, las siguientes:

V&V ART CRAFT EXPORTS
MEXICO, LOCERIA MAYOLICA
GUAN ART, MERCANTIL
BRICTSON, S.A.DE C.V.y SOL DE
PLATA COLLECTION!

A continuacion se presentan los
disefios de algunas empresas
exportadoras;
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V&YV art craft exports mexico

Logotipo con apoyo de una pleca-
linea. Colores empleados: verde y
magenta. No refiere a las artesanias.

Sol de Plata Collection

Simbolo de sol con colores sepias y
amarilios, apoyado con tipografia
script.

Mercantil Brictoson, s.a. de c.v.
Simbolo de pirdmide para referira la

cultura mexicana, mas no a los o'

productos que comercializa }w«\ ‘:\0
oy v

o"V
. <t

Guan’Arte WS{

Simbologia en colores vivos y cuyos

elementos artesanales refieren el

giro de la empresa.

En general las empresas
comercializadoras de productos
mexicanos, No se preocupan por el
diseio como factor primordial, ya que
buscan unicamente exportar sus
productos.
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TAMAYO TRADICION MEXICANA,
al contrario de las demas empresas
desea llegar al cliente en primera
instancia, por el impacto visual de su
identidad gréfica.

2.4 POSICIONAMIENTO
EN EL MERCADO

TAMAYO TRADICION MEXICANA
es una marca nueva, desconocida en
el mercado; por tanto, ain no es
posible detectar el lugar que ocupa.

2.5 PLANES DE
PROMOCION

Ademas de realizar una identidad
grafica, se piensan crear folietos que
despierten el interés del receptor por
conocer los productos ofrecidos por
la marca.

Dentro de sus planes a futuro esta
e! de instalar una tienda en

Vancouver y expanderse a otros
lugares de Canada.

2.6 LICENCIAS Y
REGLAMENTOS

Con respecto a los requerimientos le-
gales para dar de alta una sociedad
mercantil.

El nombre debe presentarse ante la
Notaria Publica quien lo tramitara a
la Secretaria de Relaciones
Exteriores donde se emitira un
permiso fundamentado en los
articulos 27, Fraccién |, de la
Constitucion Politica de los Estados
Unidos Mexicanos. Asi se emitira una
escritura publica de la constitucién
de la empresa.

En Hacienda se da de alta y depende
del tipo de sociedad que se funde
para la nueva empresa.



POR CONSIGUIENTE...

TAMAYO TRADICION MEXICANA,
€S una nueva empresa que requiere
una identidad grafica que refiera los
productos artesanales de nuestra
nacion.

Se busca establecer lazos de
comunicacion visual con el
adquisidor de los productos por
medio de papeleria personal,
administrativa y folleteria de calidad.

En general, se desea dar a conocer
una empresa preocupada por
conservar nuestras tradiciones
exportacién de artesanias vy
orfebrerias mexicanas.



CAPITULO 3
RECEPTOR
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El receptor potencial de TAMAYO TRADICION MEXICANA es el ciudadano
de Vancouver interesado en la adquisicion de productos de otros paises.

Se eligio la ciudad de Vancouver-Canada como mercado potencial, ya que
entre 1.7 millones de habitantes, encontramos una gran diversidad de
nacionalidades, por lo que se considera una region multicultural ideal para
comercio y turismo.

Su gente es muy abierta a probar nuevos productos. El criterio para la
adquisicion de éstos, radica fundamentalmente en la calidad de los mismos
y no en su procedencia.

TAMAYO TRADICION MEXICANA se dirige a personas de ambos sexos de
25 afios en adelante, en un nivel econdmico medio alto, con un ingreso
aproximado de 2,000 délares canadienses mensuales.

AR



CAPITULO 4
ANTECEDENTES DE DISENO
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4.1 INTRODUCCION

Se disefia una identidad grafica basada en elementos representativos,
tipografia legible , colores que provogquen impacto visual, sobre materiales,
formatos y reticulas que justifiquen lo creado,

En general las empresas exportadoras de productos similares a los que
manejara TAMAYO TRADICION MEXICANA, utilizan en sus disefios
logotipos y.simbologias artesanales.

Utilizan colores ocres y vivos como son el verde, magenta, morado y amarillo.

No existe realmente una preocupacién por el disefio, sino mas bien por el
hecho de comercializar sus productos.

Con el fin de proyectar “tradiciones auténticas mexicanas, artesanias y
orfebrerias”, se realizard una identidad gréfica para la nueva empresa,
exclusivamente nacional que refleje la calidad de los productos que ofrece.

ON3SId 4d S11IN1d3IDILINYV
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4.2 ANALISIS SINTESIS

- Analizando la informacién anterior,

se observa lo siguiente:

TAMAYQ TRADICION MEXICANA,
€S una hueva empresa cuya
necesidad prioritaria es una
identidad gréafica que la refiera y
propicie un impacto visual que
despierte el interés por conocer su
productos y a su vez, que refleje al
pais de origen.

Segun los datos obtenidos por el
cliente y el estudio realizado al
usuario y a la competencia, los
colores que deben ser utilizados han
de ser totalmente representativos de
México y llamativos. La identidad
grafica tiene que reflejar fielmente lo
mexicano.



Una vez lograda la identidad grafica,
se procedera a disefnar los soportes
mediante lo siguiente:

1. Realizacion de papeleria per-
sonal.
Hoja membretada
Sobre
Tarieta de presentacion
Folder

2. Disefio de un folleto que explique
brevemente los datos de ta empresa
y los productos, el cual sera repartido
a los habitantes de Vancouver-
Canada.

3. Papeleria administrativa.

4. Papelerfa de uso interno.



4.3 ESTRATEGIA

- Entre otros aspectos relativos a la estrategia de disefio, se contempla:

Que superen a la competencia y que reflejen la personalidad de la empresa.

Dar a conocer al ciudadano de Vancouver la belleza y calidad de los
productos mexicanos. Por consiguiente, si se realiza una identidad grafica
con un diseno referente de una empresa exportadora de artesania mexicana,
entonces el receptor sabra 1o que se vende y se despertara el interés.

Ante dicha hipétesis, se disefara la identidad grafica con elementos
mexicanos, como son grecas, abstracciones de artesanias identificativas o
elementos de las pinturas de Rufino Tamayo.



CAPITULO 5
BOCETAJE
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5.1 BOCETAJE DE DONDE PARTE...

Se partié de los conceptos que para la realizacion de una identidad gréafica
que refiera las artesanias mexicanas de la empresa, se puede lograr a traves
del uso de grecas, elementos ariesanales y referencias de la obra de Rufino
Tamayo (para lograr una asociacion con el nombre comercial).

* GRECAS

Utilizadas en las artesanias mexicanas como elementos decorativos.
Figuras geométricas:

Circulo - olas, espirales, puntos

Triangulo - vértices unidos

Cuadrado - escalon, espiral, rombos

+ ARTESANIAS MEXICANAS

Artesanias que refieran la funcion de ta empresa que es su comercializacion.
Frutas- aguacate, sandia, platano

Flores - alcatraz, girasol, nhopal

Sol y luna - media luna - medio sol, sol con cara, media luna con perfil
Animales - tucan, ave, pez, serpiente

Varios - jarrones, indias

» REFERENCIA DE RUFINO TAMAYO
Figura humana - Mandolinas - Pifias - Sandias - Bodegones
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ALTERNATIVAS GRAFICAS

SVOAUD

.0.6.0.06.9.6.

ANIACACAGACAGGAL

[0 00 0eo0ee 0@ 0

LD




N NN N NN N NN NNNNNNANNAANNNANNNNN

ARTESANIAS - ANIMALES
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ARTESANIAS - VARIOS



ARTESANIAS - FLORES Y FRUTOS



ELEMENTOS DE ALGUNAS OBRAS DEL

PINTOR RUFINO TAMAYO

PODE GONES
SOANDIAS
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ELEMENTOS SELECCIONADOS DEL BOCETAJE:

SANDIA: POR SU COLORIDO Y PN
POR SEREMPLEADAENLAS 3

/ 0
PINTURAS DE RUFINO TAMAYO

Y PRODUCTOS ARTESANALES.

& | ﬁf\ SOLY LUNA: POR SUS VASTAS

APLICACIONES EN LA
v ARTESANIA MEXICANA.

GRECAS: COMO ELEMENTOS J%/o
GRAFICOS MEXICANOS.
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De diversos tipos de grecas, se busca la que armonice mejor junto
con el simbolo que se realizara.

Las que tienen paloma, se consideran las mejores opciones, por su
sencillez y por poder funcionar como rayos de sol, en caso de ser
elegido et sol como elemento para la imagen.

B



Al tener como elementos el sol y la luna, se busca encontrar un estilo
particular para la marca con base en la abstraccién de los elementos.



Se eligid el sol y la luna, tipo artesanal y de dicha representacién se
han tomado los elementos mas representativos y se han deformado
en figuras geométricas, sin perder la idea inicial.
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Al tener como elemento la sandia, se busca encontrar un estilo
particular para la marca con hase en la abstraccion de los elementos.
Tomando como referencia una fruta con una rebanada extraida de
la misma.
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Otra abstraccion que puede funcionar, es a partir de una rebanada de

sandia...



O bien, de la mitad de la rebanada de una sandia.



Ahora hien, se unificaron las abstracciones del sol - luna y la sandia
con las grecas mexicanas con la finalidad de obtener un simbolo que
contenga los 3 elementos elegidos en la lluvia de ideas. Como resuitado,
los disefios quedaron muy cargados.



En la pagina anterior se representd una
mezcla de los elementos de sol, luna y
greca, mismos que al ser unificados
reflejan un disefio saturado de
elementos, por consiguiente se decidié
dejar como Unico elemento la sandia
apoyada con la greca mexicana.

La sandia es un elemento que se ha
plasmado tanto en pinturas mexicanas,
como en algunos casos de la obra
Rufino Tamayo, asi como en la artesania
nacional.

Ahora bien, los colores de la sandfa son
los que lleva nuestra bandera. Por
consiguiente [a mejor opcidn resulta el
realizar un simbolo con base en dicha
fruta.

o



Se busca mezclar los elementos de la sandia con detalles como
grecas, para darle un sentido mexicano a su representacién gréfica.



El simbolo elegido es el que tiene una paloma, ya que armoniza con
la greca por su geometricidad sin perderse el concepto de sandia.



El simbolo seleccionado para la
identidad grafica de TAMAYO
TRADICION MEXICANA, es una
sandia con apoyo de greca
mexicana.

La sandia proyecta parte de la obra
pictografica de Rufino Tamayo, y a
su vez ha sido empleada por el
artesano mexicano.

La greca elegida esta formada por
triangulos y circulos que junto con la
pulpa de la fruta reflejan un simbolo
geométrico.



L/ NN N NN NN NN N NANNNSNANNNNNNNNN

5.3 ALTERNATIVAS TIPOGRAFICAS

tamayo
tradicion mexicana

tamayo
tradicibn mexicana

TAMAYO
TRADICION MEXICANA

tamayo
tradicion mexicana

tamayo

radicidn mexicana

Avant-Garde. Tipografia geométrica
como el simbolo seleccionado.

Tekton Bold. Tipografia moderna e
informal.

Delphian. Tipografia conservadora.

Times. Tipografia formal.

Tipografia seleccionada para el
simbolo: MONOTYPE CORSIVE vy
LINUS. Por sus trazos caligraficos y
manuscritos se proyecta tradicion y
armonizan con los trazos geométricos
del simbolo.
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5.4 UNIFICACION DE ELEMENTOS tama_yo
4 n:
. . A A
Se proyecta equilibrio, mas no hay '. .'
una total unficacién de los ."vavﬂ"'

elementos. tradicidn mexicana.

tamay

La frase: TRADICION MEXICANA,
es de dificil legilibilidad por
posicionarse verticalmente.

¢ 0 A 4 O
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El acomodo de la frase TRADICION
MEXICANA junto con fas grecas,
bloguea elimpacto visual del icono.

Como mejor alternativa se eligid el

simbolo centrado sobre el texto: '; r'
TAMAYO TRADICION MEXICANA ..:L ‘.4-
en dos lineas y centrado At
verticalmente, puesto que refleja un tama_yo
total equilibrio de los elementos. hadicisn mexicana:
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5.5 ALTERNATIVAS DE COLOR

(]S 4*
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tamayo

hadicion mexicana

mmaya

fiadicidn mesicana

tamayo

fradieidn mexicana

mmayo

{[j as ) -
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Colores de bandera mexicana y azul
que proyecta confianza, mas falta
colorido para provocar un mayor
impacto visual.

Se utilizd naranja para darle mas
colorido al simbolo, mas falta el color
rojo para representar la pulpa de la
sandia.

Se eligic una combinacion de azul
con morado para proyectar los
colores de la artesania mexicana,
mas se pierde el sentido de la sandia.

El color naranja utilizado en la frase
TRADICION MEXICANA, puede
provocar ilegiblidad. EI azul de los
tres triangulos refleja apertura
comercial entre dos paises.

o amss b DM
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Los colores corporativos seleccionados son los siguientes:

VERDE, Pantone Green C. Dicho color refleja sofisticacién, y es uno de los
colores de la bandera mexicana y de la sandia, al igual que el

ROJO, Pantone 032 C. Propicia un impacto visual, por lo que es agresivo mas
no ofensivo.

AZUL, Pantone Reflex Blue C. Proyecta confianza, seguridad y proteccion, 1as
cuales son caracteristicas que la emprasa desea transmitir al receptor.
AMARILLO, Pantone 123 C. Color gue representa un pais tropical como Mexico.
Se utilizara un amarillo - naranja, puesto que utilizado sobre fondo blanco, aun
sera de facil percepcion visual.
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5.6 ALTERNATIVAS DE ACOMODO EN FORMATO.
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Los presentes acomodos son agradables a la vista, més no innovadores,
No existe justificacion alguna en la reticula y en el primero se presenta
desequilibrio en sus elementos.
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En el acomodo 3 se agregd una pleca para darle equilibrio al disefio,
mas el nimero 4 refleja sencillez y se realza con el toque distintivo
de la greca.
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El acomodo elegido para cualquier papeleria de TAMAYO TRADICION
MEXICANA, es con los elementos totalmente centrados sobre su
mismo eje, ¥ con justificacion a la izquierda o centrado en el formato,
con tipografia secundaria century gothic y el apoyo de la greca
mexicana como pleca
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5.7 LINEAMIENTOS EN APLICACIONES DE IDENTIDAD
GRAFICA.

En el acomodo de elementos para fas aplicaciones de la identidad grafica
de TAMAYO TRADICION MEXICANA, es como se mostrara a continuacion.

\

sapti
1

av. lomas verdes 741-T1
53 120 naucdtpon edo. de méx|
tel: 343.3530
fax: 333672

TARJETA DE PRESENTACION
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Para (To).
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Da (From):

be estan enviando un totdl g8 _ | hoja hclwha\t;sh portada.
We are sending___paged, inciudihg thk one
En caso de recibk @ttax jncompieto, favor de nofif
eleibnicos:
In case of prising pages; please nofity|it to these phpne num)|

nuesiros nomercy

343.35 830 fax:
LANSA GAAS

FAX
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Ff.c. (id. number):
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echgddale)

?ﬁﬂc de pago [femms)

cantidad
{quantity}

\(desu‘pcién
[description)

precio unitaia|  mpone
{unit price) {amount)
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tel 3433537
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cofificion no,

enviar por fax:
agente:
fecha:

cliente:

ot

domicilio: //

el fax:

articulo contidad / descripeién

obsefvaciones;
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SOLICITUD DE COTIZACION



Poe o ubdenar rfornonToon

R e PR Y B I ]

TV R IR TE IFTR PR

(s TR FIRY

W L i L

SRR I .

T
U FTRTICY | S BN SR N LU
1wl TN Fayg

R MTorLy
s Cf Ddud S04 gyl
[T il a8 RN LT Sk AR5 B

LAF PR I LT O B S T R R S I

FOLLETO

@ b anbiow sun e
GODD@W UDIDIPIGY  GALRY




CAPITULO 6
MANUAL DE IDENTIDAD GRAFICA
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6.1 INTRODUCCION

Bienvenido sea usted al Manual de
ldentidad Grafica de TAMAYO
TRADICION MEXICANA,

La empresa presenta como simbolo
una sandia con grecas mexicanas.

Representa parte de la artesania
mexicana, ya que la sandia es
empleada en ambos casos como
elemento visual.

L os siguientes lineamientos internos
de disefio han sido realizados como
una guia, mismos que ofrecen la
informacién necesaria para el uso
correcto de la identidad grafica.

Dicho manual conservara la
identidad grafica de la empresa
como fue disefada, sin alteraciones,
con la finalidad de no desviar lo que

se ha querido comunicar desde el
principio: “Tamayo y tradiciones
auténticas mexicanas, artesanias y
orfebrerias”.

Al seguir lo que se especifica en el
contenido de manera responsable,
se lograra que perdure una imagen
visual homogénea.

\AODAAAAAAALLONADAJAANA
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6.2 IDENTIDAD
GRAFICA

Nuestra identidad esta constituida
de la siguiente manera:

Simbolo: una sandia trazada porun
medio circulo proyectando la pulpa
de la fruta partida en una rebanada;
para representar la cascara, se
disefiaron grecas triangulares y
circulos intercalados.

Se eligieron dichas figuras
geométricas, ya que unificadas
armonizan. Simbolizan:

* circulo: confianza.

V¥ triangulo: equilibrio.

Los estilos graficos son abstraccion
de la fruta de una manera sencilla y
simétrica, sin perder lo caracteristico
de ia misma.

La sandia fue seleccionada como

simbologia grafica, ya que es
empleada en algunas de las pinturas
de Rufino Tamayo y en parte de las
artesanias mexicanas. Sus colores
son los mismos de la bandera de
México y por su forma se pueden
lograr abstracciones totalmente
geométricas, sin perder su
significado,

3]
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La identidad grafica siempre se
presenta bajo la misma configuracién
y en orden descendente:

El simbolo de la sandia.

La razén social tamayo tradicién
mexicana (en bajas).

Todo centrado en relacidon a sus
elementos.

Dicha identidad grafica ha sido
especialmente disefiada, justificada
en sus proporciones y tamanos, por
lo que no debe ser modificada. En
las siguientes paginas se detallaran
sus lineamientos de realizacion y de
uso.
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6.3 TIPOGRAFIA

6.3.1 TIPOGRAFIA
CORPORATIVA

Las fuentes monotype cursiva y linus
que se muestran a continuacion son
los Unicos tipos aprobados para ser
utilizados en lo que al simbolo
representa.

La palabra tamayo con la fuente
monotype corsive y siempre en
bajas.

Este tipo de letra se caracteriza por
su trazo libre y caligrafico que refleja
los escritos antiguos, representando
de esta manera tradicion.

Tradicién mexicana, en fuente linus,
al ser caligrafica refleja también
tradicion y, por consiguiente se
adapta a la palabra tamayo.



Ambas fuentes tipograficas
unificadas al simbolo conjugan
armonia y equilibrio entre lo
contempordneo y lo tradicional; lo
artistico y lo artesanal; la geometria
y la libertad de trazo.
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6.3.2 TIPOGRAFHA
SECUNDARIA

En todas las aplicaciones, como
tipografia compatible se empleara fa
familia century gothic para toda la
papeleria y folietos.

En su generalidad se utilizara en
bajas, a excepcion de parrafos
separados por puntos.

Este tipo de letra se adecua por su
legibilidad y por sus trazos
geométricos circulares que
armonizan con la simbologia gréafica
de la identidad gréfica.

abcdefghijkimnoparstuvwxyz
12345678901 #%$8*()"

v.'.'.'lv.v.'.v.v.v .v.v.'.v.'.v

av. lomas verdes 761-11
naucalpan edo. de méxico
tel: 343.3530
fax: 343.3672
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6.4 COLORES
CORPORATIVOS

Se realizara el simbolo en cuatro
colores y de la siguiente manera:

u PANTONE ROJO 032
| PANTONE GREEN
N PANTONE REFLEX BLUE
& PANTONE AMARILLO 123

(Yellow 93.8%, Warm Red 6.2%)

4 >
4 'Y
A A

Pyyed
Lamayo
Frecl icind i mexicana
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ROJO 032
tUno de los colores de la bandera de México. Color agresivo que utilizado

en una manera respetuosa, produce un impacto visual. A su vez refleja la
pulpa de la sandia.

GREEN

Uno de los colores de la bandera de México y de la cascara de la sandia.
Proyecta sofisticacion.

REFLEX BLUE

Utilizado con la finalidad de reflejar la seriedad de la empresa y transmitir
confianza en la calidad de sus productos. En la greca de la sandia se
emplea en los tridngulos 10, 11 y 12 con la finalidad de representar una
empresa con apertura comercial, en donde existe comunicacion México-
exterior.

AMARILLO 123

Dicho color fue elegido, ya que armoniza con los anteriores proyectando
vida al disefio para reforzar el cardcter alegre de nuestro pais tropical.
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6.5 LINEAMIENTOS DE LA IDENTIDAD GRAFICA

6.5.1 RETICULA
i
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6.5.3 PROPORCION “X”
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6.5.4 AREA DE RESTRICCION




/NN NN NN NN N NN NN NN NN NN NN N NN N

6.5.5 POSITIVO, NEGATIVO Y OUTLINE
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6.6 APLICACIONES

En todas las aplicaciones se
mantendra el mismo estilo grafico

tdmdyo de la identidad grafica, la greca de

tradicidn mexicana apoyo y con tipografia century gothic.

La identidad grafica ira centrada en
funcién de los datos de laempresay
la greca.

El papel, en el caso de la papeleria
personal, es el siguiente:

Theedwave de 175 grs, para folder,
tarjetas y sobres.

Graphika lineal zinc white de 104 grs.
para hojas membretadas, folletos y
memorandums.

Papel bond para aplicaciones

\AASASAAAALLDLSODLOOE ad ministrativas y po Radas pa ra fax )

av. lomas verdes 741-11
naucalpan edo. de méxico
tel: 343.3530
fax: 343.3672
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TARJETA DE
PRESENTACION

Proporcién: 100%

Medidas reales: 5.0 X 9.0 cms.
Papel: Theedwave 175 grs.
Sistema de impresi6n; serigrafia
Pantones: Rojo 032C, GreenC,
Reflex BlueC, Amarillo 123C.
Puntaje: 9 pts. en razén social y 6
pts. en datos de la empresa.
Plataforma: P.C.

Programa: Corel Draw 4.0
Archivo: Tarjeta

Formato imagen: eps

Fuentes tipograficas: convertidas a
curvas
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av. lomaos verdes 76E-1 !
53120 naucolpan edo, de meéx,
tel: 343.2530
fax: 343.3672




HOJA MEMBRETADA
Proporcién: 50%

Medidas reales: 21.5 X 28.0 cms.
Papel: Graphika lineal zinc blanco,
104 grs.

Sistema de impresion: serigrafia
Pantones: Rojo 032C, GreenC,
Reflex BlueC, Amaritlo 123C.
Puntaje: 11 pts.

Plataforma: P.C.

Programa: Gorel Draw 4.0
Archivo: Hoja

Formato imagen: eps

Fuentes tipograficas: convertidas a
curvas

=
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SOBRE

Proporcion: 50%

Medidas reales: 21.5 X 28.0 cms.
Papel: Theedwave, 175 grs.
Sistema de impresion: serigrafia
Pantones: Rojo 032C, GreenC,
Reflex BlueC, Amarillo 123C.
Puntaje: 9 pts.

Plataforma: P.C.

Programa: Corel Draw 4.0
Archivo: Sobre

Formato imagen: eps

Fuentes tipogréficas: convertidas a
curvas



TLFEYPE %
ESTEME 101
o op " CRA UOIADY G2 ITS
1197 FHMOA WG 11D
Ahd AADAAALALSL

»,"“4‘
tamayo

Fendiriria vt siruna

PPV PP T Y NI Y Y Y Y Y Y YV Y PY YYIVYYRFT VR YYVRY TYYYYTTIVYFITTTY TN YYFYYYYYVUOREY

AAAAAANAAAAAAAALAAAADAANAAAAAAAAAAJLASAAAALRARLIARANAANAAALGAGALAAAL DAL

72



FOLDER

Proporcion: 50%

Medidas reales: 43.0 X 28.0 cms.
Papel: Theedwave, 175 grs.
Sistema de impresién: serigrafia
Pantones: Rojo 032C, GreenC,
Reflex BlueC, Amarillo 123C.
Puntaje: 10 pts.

Plataforma: P.C.

Programa: Corel Draw 4.0
Archivo: Folder

Formato imagen: eps

Fuentes tipograficas: convertidas a
curvas

A2
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MEMORANDUM
Proporcién: 100%

Medidas reales: 10.0 X 10.0 cms.
Papel: Graphika lineal zinc blanco,
104 grs.

Sistema de impresién: laser
Color: negro

Puntaje: 10 pts.

Plataforma: P.C.

Programa: Corel Draw 4.0
Archivo: Memo

Formato imagen: eps

Fuentes tipograficas: convertidas a
curvas
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FAX

Proporcion: 50%

Medidas reales: 21.5 X 14.0 cms.
Pape!l: Bond de 35 grs.

Sistema de impresion: laser
Color: Negro

Puntaje: 10 pts.

Plataforma: P.C.

Programa: Corel Draw 4.0
Archivo: Fax

Formato imagen: eps

Fuentes tipograficas: convertidas a

curvas
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Para (To):

Departamento (Department):

Atn;

De (From]:

Se estdn enviando un fotal de ___ hojas incluyendo esta portada.

{Wa are sending__pages, including this one)

En caso de racibr el fax Incompleto, favor de nofificarla a nuestros nomeros
teletdnicos:

(In case of missing pages, please nofity it to these phone numbers:)

343.35.30 fax: 343.3672
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NOTA

Proporcion: 75%

Medidas reales: 21.5 X 14.0 cms.
Papel: Graphika linea! zinc blanco,
104 grs.

Sistema de impresion: Offset
Pantones: Reflex BlueC

Puntaje: 10y 7.5 pts.

Plataforma: P.C.

Programa: Corel Draw 4.0
Archivo: Nota

Formato imagen: eps

Fuentes tipograficas: convertidas a
curvas
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quantity qudlity unit price amount
tax

total amount
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av. lomas verdes 761-11
53120 naucalpan edo. de méx.
tet 343.3530
fax: 343.3472

date:

signature;
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FACTURA

Proporcion: 75%

Medidas reales: 21.5 X 14.0 cms.
Papel: Bond 24 grs. y papel copia
Sistema de impresién: Offset
Pantones: Reflex BlueC

Puntaje: 10 pts.

Piataforma: P.C.

Programa: Corel Draw 4.0
Archivo: Factura

Formato imagen: eps

Fuentes tipogréficas: convertidas a

_ curvas

s
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COTIZACION

Proporcién: 75%

Medidas reales: 21.5 X 14.0 cms.
Papel: Bond blanco de 35 grs.
Sistema de impresion: laser
Color: Negro

Puntaje: 10 pts.

Plataforma: P.C.

Programa: Corel Draw 4.0
Archivo: Cotiza

Formato imagen: eps

Fuentes tipograficas: convertidas a
curvas
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CAPITULO 7
CONCLUSIONES
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TAMAYO TRADICION MEXICANA

La presente tesis fue elaborada con
gran entusiasmo, ya que se trata de
un proyecto real que sera llevado a
cabo.

Considero que se esta siendo
participe de una aportacion al disefio
mexicano, ya que la identidad grafica
que se realizd es totalmente nacional
por sus colores y al ser utilizado
como elemento una sandia que
forma parte de los productos
artesanales que se exportaran.

México es un pais lleno de tradicion
y cultura. Uno de los valores mas
grandes que posee es el del arte
popular en donde la artesania juega
un gran papel.
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El hecho de fomentar su exportacién es un factor muy importante para
nuestra nacidn, ya que en consecuencia se acrecentan las fuentes de trabajo.

La identidad grafica de TAMAYC TRADICION MEXICANA fue realizada con
gran orgullo, pues se pensé inicialmente en lo que implica que cumpla sus
objetivos.

Ahora bien, la identidad grafica fue presentada a ciudadanos extranjeros.
El 50% lo relacioné con las artesanias mexicanas. En otro aspecto un 75%
lo identificod con la cuiltura mexicana.

A un 80% de las personas que fueron sometidos a encuesta les desperté el
interés por conocer los productos de TAMAYO TRADICION MEXICANA.

Por consiguiente, al haberse realizado un disefo identificativo mexicano, se
podréa abrir un camino hacia el extranjero para que conozcan la calidad de
nuestros productos artesanales.

Orgullosamente concluyo que mi trabajo de tesis podra ser llevado a cabo
cumpliendo su propdsito inicial.

5



APENDICE

La presente encuesta fue elaborada en
inglés y francés y realizada tanto a
ciudadanos de Vancouver, via fax; como
extranjeros turistas, en lugares como La
Ciudadela, El Bazar del Sabado y
Centro Historico de la ciudad de México.



ENCUESTA

La presente encuesta fue elaborada en inglés y francés y realizada tanto a
ciudadanos de Vancouver, via fax; como extranjeros turistas, en lugares
como La Ciudadela, El Bazar del Sdbado y Centro Histérico de la ciudad de
México.

Favor de contestar las siguientes preguntas.

1. ¢ Consume productos mexicanos?
si___ no__

2. Silos consume, ¢ qué productos?
___Textiles
__ Pinturas
___Artesanias
___Otros

3. ¢,Conoce usted la cultura mexicana?
si no

4. ; Qué conoce de la cultura mexicana?

53]
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7. ¢ Qué representa para usted el simbolo?
___Artesanias
__ Fruta
Otro

8. ¢ ldentifica la imagen con la cultura mexicana?
si_ no__
9. La imagen que se le presenta:
___Le despierta interés
. Leagrada
__ Le desagrada

10) ¢ Le interesaria conocer los productos que ofrece Tamayo tradiciéon mexicana?
Si no

53]
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PREGUNTA 3
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