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PRESENTACION

Mucho avanzé el hombre desde su aporicidn en la tierra cuando logro erguirse sin apoyor las
manos en el suelo y comenzor o caminar, es ahl cuonde el cerebro alcanza su desarrollo. Cambiando sus
condiciones ergonométricas como la que se do con la contraccidn del monficulo donde se encontraba la
boca, el cjo ampiia sus compo de visién y empiezo a observar y percibir lodo lo que ocurre a sy dlrededor e
interpretar su enforno de manera diferente.

Las exigencias propios y las de su habitat llevan of hombre a la necesidod de satisfacer los diversos
requerimientos para su supervivencia el orgone decisivo para ello fué la mano, yo lo expresaria Tomds de
Aguino cuonde da su definicibn de hombre: “habet hamo rationem et manum® (1} La mano liberd a fa razén ¥y
produjo la conclencia humana. Con el desarrollo de este organo se llega ol descubrimiento del fuego,
consiruyen armas para cazar y conclben la rueda entre ofros.

Para comunicase entre si crean sonidos y signos, de esta manera pueden subsistir adaptandoce o
su medio de una manera mds f&cil, en un principio el hombre comunict sus vivencias con sonidos
béasicamente guturoles y después la evolucidn hacia el Irabajo exigié un sistema de nueves medios de
expresidn y de comunicacion, muy superior a los escosos signos primitivos que conocia e mundo animal, sin
embargo, siglos mas larde ya con la evolucin del hombre, se dié ef problemo de que lo informacién sufria un
deterioro relativo con el paso del liempo, sino es que desaparecia; per lo que se desarrollé un lenguaje escrito
para que irascendiera la Informacién en el tiempo o fravés de varias generaciones, sin perder delalle en e
contenido,

Posteriormente y después de muchos adelanlos en donde se pass por jeroglificos, pictogramas,
escribanos y todo clase de 1&cnicos de impresidn en los diferentes periodos histéricos de la humanidad,
finaimente se inventa la imprenta y los fipos méviles.

La imprenta vino a censtiluir un parteaguas entre las ontiguas formas de reproduccion de mensajes
y el precedente histérico moderno de la difusidn de la comunicacion gréfico. Con el surgimienio de ésla vino el
desarrollo inherente a cualquier invento y por lo tanto en este desarrolio se vieron involueradas los medios, por
lo que con e paso del liempo o lravés de ésic el hombre realizé enlre otros medios para propagar
informacién y comunicarse: revistas, follelos, libros y periSdicos, cuyo auge se did con la aporicién de la
Revolucidn Induslirial donde fueron creados en forma masiva, provocendo con ello que el acceso afa religion,
el orte, la diversidn y la cullura en genera! no fueran tlemas exclusives y sblo a lo mano de los clases
privilegiadas o dominantes, sino que desde ese momento, todo el mundo tuvo acceso o la educacisn vale
culturg, .

Todo esto trojo consigo la necesidod de organizar diferentes elementos visuales dentro de un
aespacio deferminado de manera arménica y estélico, Concretamente en una pagina tales elementes fueren:
texto, capitulares, plecas y vifelos. Este nuevo orden surge como respuesta o la demanda tanto de ysuarios
de los productos de disefic como emisores de mensojes de hacer las ideas comunicables y ala vez
agradables; sentondo osf las bases de lo que hoy conocemos come Disefio Editorial.

Posterior o &sto, los avances de la Imprento fueron muchos y en su acelerada evolucion, e disefo
editoriol necesité complementorse con ofras corrientes como fueron la publicidad, la fotografia, lo
fotomecdnica y mas recientemente recursos tales como la lasergrafia (uliizacisn del rayo lfser), lo electrdnica
y lo Gltimo que es el disefio por ordenador, es dechr, la lilizacién de computadoras como herromienta
principal en la elaberacién del diseAo editorial y del disefio en generol.

Defras de todos estos avances lecnoldgicos que simplifican los trabajos de camunicacitn y disefto,
ha exislido la maguina més compleja que hasta ohora no ha sido igualada por invento algunc: fa mente hu-
mono, esencio del hombre capoz de concebir los Ideas mas originales, de disefior casi lodo lo que nos rodea
y en la mayoric de los casos permanecer siempre inquieta. A través del cerebro y lo creatividad se redlizan los
més complicados disedos que nos hon oyudodo a hacer la vido més placentera. En sintesis lo capacidad de
creacidn que el hombre tiene es lo que lo diferencia del resto de los seres vivientes sobre la fierra y por ello es
el tesoro y lo cualidod més valiose del ser humano. Por lo fanto estamos todas obligados o desarroliar ¥ ejer-
cer esta copacidad creadora no importando nuestra aclivided, adquiiendo esle compromiso con nosolros
rmismos y con fa sociedad, mismo compramise que han cumplide cabalmente nuestros predecescres.
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INTRODUCCION

Este proyecio surgio por la inquietud de resolver las necesidadesde comunicacién de una 2onc de lg
Ciudad de México, dicha inquietud se vit satisfecha ol ver que las resuitados en la creacidn de lo gasata lla-
mado “Periddico Te Conviene” fue oceploda y cumplis cabalmente con su comerfide inicial de beneficiar 1anto
a clientes como usuarios en ¢l infercambio y venta de los productos ofrecidos en la gaceta,

El comienzo fue repentinc y por lo mismo no esperabamos ef exito y lo aceptacién oblenidos, aun-
que nunca perdimos la visién y la conviccidn de que el producto funcionaria por Io mismo nunco Imaginamos
que terminara, lomentablemente fué muy rGpido, las condiciones econdmicas del pafs en 1994 [afo de lo ga-
ceta} acabarén no sélo con nuestro irabajo sino tombien con el de muchos ofros que como nosotros no pudie-
ron sclventor sus pérdidosduronte eso fuerte devaluacin, aunada con lo situacidn politica adversa de aquel
afo, con hechos como lo fuerén ef levaniamiento armade en Chiapas y el asesinato del entonces candidato o
la presidencia Luis Donaldo Colosio.

En fin, ef presente proyecio es el resuliado del esfuerzo proplo y de oiras persenas por sobresallr en
este dificil y competido medio, teniendo como abjetivo principal ef poner disefio donde antes ne lo habla, con
el propbsito de que e mismo cumpla su funcién esencial; la de comunicor y dar bienestar a todos los que se
valgan de & para el cumplimiento de metas, tal y como nosotros |o hicimos.

Asi, que en el presente trabajo expongo todas aquellas experiencias adquiridas en el flempo da la
realizacidn de la goceta.

JOSE MANUEL ALTAMIRANG
PRIMAVERA Df 1998
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CAPITULO 1.
EL DISENO EDITORIAL

Antes de entrar propiamente en materia es necesario mencionar un conceplo de diserio, y
en este sentido estoy de acuerdo con el qulor Wucius Wong cuando ol respecto dice que: “El disefio
s un proceso de creacidn visual con un propésito. A diferencia de la esculiura y to pinture, que son
lo realizacién de los visiones personales y los suefios de un artista, el disefio cubre exigencias
practicas.” con respecto ol disefio grafico menciona: "La unidad de Disefic Grafico debe ser
colocada frente a los ojos del piablico y fransportar un mensaije prefijodo.” y "Un buen disefo es la
mejor expresidn visual de la esencio de -algo-, yo sea de un mensaje o un producte”. (2)

El Disefo Grafico es una disciplina que da respuesto o los necesidades de comunicacién
gréfico en las sociedades modernas. £l disefio editorial es tan sdlo una porte de esta discipling, La
cual surge como respuesta a uno demonda de comunicacion masiva en las sociedades acluoles,
buscando con ello, tener un efecto persuasivo sobre los consumidores per medio de lo ufilizacidn
de revistas, catélogos, periddicos, bolefines, etc. Con los cuales se pretende encontrar la solucidn
optima de uno necesidad a partir de una circunstancio real, lo cual dard como resultedo un
conceplo nuevo, sin existencia previa como tal.

€l disefiodor ol abordar un problema de disefio editorial y darle solucion, debe trabajar en
coordinacién con el editor o consejo editorial, ambos deben tener la capacidad para pronosticar e}
efecto que se producird en los usuarios del disefio, paro asi adaplarse y beneficiar la comunicocion
emisor-disefic-usuario.

Enlendiéndose que el proceso creafivo fiene una serie de pasos que desembocaran
necesariamente en un producio, se prefende que ¢ través de esle proceso Iraducido en produclo
se produzcan cambios en lo sociedad o en un segmento de lo misma, teniendo en cuenta que ésto
determinaré la existencia lorga o corto de la propuesta de disefic dependiendo basicamente de lo
oceptocidén que tengo.

Por lo que el disefiador en general y el editorial especificamente estén obligados a utilizar
informacién actualizada acerca del momento histérico prevoleciente, entendiéndose ésto como
realidad politica, econdmica y sociol, elc.

€l resultado final idisefiol, fiene que ser un producto ploneado, conociendo de antemano los
sucesos que desencadenard, para evilar un replonteamiento det disefio en caso de que no
funcione, para lograr asi el efecto deseado desde el primer intento.

El disefiador debe tomar sus elementos y hacer con ellos una transformacion propositiva,
es decir, hacer una propuesta formal de una idea. Esta idea debe mosirar armonia, logrondo con
ello un grado de expresividad formal a partir de los elemento estélicos que lo inlegran, para que se
produzca uno fransformacion deliberada de estos elementos y por lo fanto de su entorno confirién-
doles un uso practico o utilitario. Todo eflo basedo en la dicotomia feoria-técnico, interpretando o
ésta como el conjunto de conocimientos mediante los cuales conseguimos materializar nuestro
conceplo,

Antecedentes historicos

En lo primero década del siglo XX, se gestoban las bases de! disefio y a la par se desarro-
llaban los movimientos arfisticos, mismos que fueron marcando una influencia determinante sobre
ia pagino impresa.

Es o partir de esto década de los veintes, cuando el disefiador gréfico porticipa de una
manera serio en la produccién de publicacidnes que en ese entonces se realizaban con estructuras
muy rigidas y generalmente con columnas de fuentes fipograficas muy limitados.

(_l) -0-0-----0----_‘.------.8




"Al final de esta década, la influencie de la revolucién arfistica marca una liberacisn de lo
forma y la estructura, gracios a los movimientos cubista, futurista, dadaista, la nueva disciplina del
Stilj y el econstructivismo entre otros, el disefio fomé rutas no previstas y como consecuencla vino la
liberacién de la p&gina y los elementos visuales tomaron el papel dominante.

Posteriormenta el &nfasis visual que domind en los cincuentas y sesentas, dio lugar & un
nuevo énfasis gréfico sobre el contenido con el uso da fotografias rebasadas, tipogrofia dramdtica
y grendes espacios blancos.

El vinculo entre palabra y contenido gand importancia en lo tipogrofia, v el exceso de ele-
mentos visuales en la pdgina se tradujo en una libertad llimitada en su formo, produciéndoce
nuevas astructuras.

A continuacién haré una breve descripcién de estos estilos que originalmente tuvieron una
influencia decisiva sobre el disefic editorial actugl:

* €l art nouveau era un estilo decorotivo que se no exprasd bésicamente en la pinturo, fué
conaido, principelmente por sus irabajos decorativos, llustraciones y carleles, cdemds de que fud
el primer movimiento orientodo al disefio, debido al estilo que le dib o la pégina impresa especiol-
mente en la tipografia usade. Los elemaentos que utilizaba eran de origen orgénico- naturallste.
Uno de sus principales exponentes fué Alphonse Mucha un checo nacide en 1860 y muerto en
1939, fras un interrogatorio de lo Gestopo en Praga; conoce ia fama en Poris en 1894 cuondo la ac-
Iriz Sara Bernhard), insatisfecha por el cartel pore su nueva representacion, “Gismonda de Sardou”
le solicita otro cortel, a falta,de otro artista disponible le encargo el frabajo o Mucha, quien confe-
cciond un cartel con un disefio tan radicalmente nuaveo que, desde el momento en qua aparecib en
las carteleras, se convirtid en una pieza de coleccidn. Mucha sostenia que su arte aro pora los més
¥ no para los menos; mismo principlo del disefio gréfico actual.

¢ E! cubismo cambié el curso de la pintura y por tanto de lo pagine impreso, utllizando
obijetos bajo formas gaométricas, estableciendo le manera de manejar el espacio coma el principal
elemento en el proceso creativo. Picasso, Gris y Braque fuaron los inicladores dal cubismo. A aste
respecio y pora entender mejor por que el cublsmo fue fan importanta para la liberacién da los ale-
mentos sobre lo pégina impresa cito @ Gombrich cuando explica: *... en una de sus cartas a un jo-
ven pintor, Cézanne le aconsejaba contemplar a la naturaleza Iraduciéndola en cubos, conos ¥ ¢l
lindros. Probablemente quiso dorle a entender que debla tener presente, en todo momento, al or-
ganizar sus cuadros, la idea de toles formas sélidas bésicas, Pero Picasso y sus omigos decidieron
tomar el consejo ol pie de la letra. Supongo que rozonarion de un modo semejonte al qua sigue: -
Hace tiempo que hemos renunciado a representor las cosas fal y como aparecen ante nuestros
ojos. Esto venia a ser el fuego fetuo quae es indfil prosegulr . Nosotros no queremos fijor sobre la tela
lo Impresién Imaginaria de un efimero instante...-* (CITA) Estas Oltimas palabras de Picosso dejon
var la inconformidad con segulr haciendo las cosas como hasia ese momento se hablan venido
haciendo, el mismo sentimiente despertaron en muchos oiros artistas de lo época incluyendo a los
incipientes disefiodores ediioriales.

* El dadaismo (1915-1923) E| dodalsmo no es un estilo o si quiera muchos estilos, el da-
dalsmo s una visién del mundo que senté ef precedente de muchas de las carrientas artisticas del
arta de fin de milenlo tales como e! performance entre ofros, no se podria entender que es el arle y
el disefio actual sin saber qué es el dadalsmo. La palabra Dada significas muchas cosas en varios
lenguaies, en francés significa cabalio, en lenguas eslavas -si,sl-. Paro, lo importante es qua surge
como respuesta a lo muerte de més de 10 millones de personas en la primere guerra mundial y i
tica a la socledad europea supuestamante racional por dejarse llevar o su autodestruccidn produc-
to de los avances tecnolégicos y de lo clencia, Asf que respondieron con lo opuesta a lo raclonal
que es el manejo de lo absurdo, lo esponténeo, lo juguetén, al nihillsmo (negacién de toda creen-
cia, lo emotivo y lo Intullivo evitando o toda costa que estos sa relacionaran con lo racional. En al di-
sefio el dadd influyé de manerc importante, ya que ayuda o lo tipografia o liberarse de las rastri-
cclones lineoles y muestra como la sorprasa y el shock juegan un popel muy Imporiants para cop-
tor la alencidn del lector, Sus principales raprasentantes en Franclason: Marcel Cuchormp y Francis
Picabia. En Alemania: Arp, Max Ernst, Hannah Hoch y Man Ray entre ofros.
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* H constructivismo fué un movimienlo ruso, entre 1913 y 1920, cuyo abiefivo enire ofros
era combinor palabras e imagenes simutaneomente, levando hatio nuevas técnicas como el foto-
rontaje y la superposicion, dandole un gran potencial a la pagina impresa, lo cugl fue lo base po-
ro el desarrollo posterior de las reficulos y lo diagramacién. Ef constructivismo surge de los experi-
menlos cubistas de Georges Braque y Pablo Picasso, Trasladando las formas angulares de sus pin-
turos y collages o tres dimensiones. Viadimir Tatlin fué el primero en hacer esculturos después de
observar el trabajo de Picasso en 1912. Algunos de los principales consiruciivistas fueron: Alexandro
Exter, Naumn Gabo, Alexander Rodchenko y Tatlin.

* £ Stif] los disefiadores fueron importontes por la division precisa del espacio, mediante
lineas negras y el uso imaginoativo que le daban a los formas geométricas basicas y la simplicidad
de sus disefios, asi como el equilibrio que fograban a través de la simetria. La pagina impreso se
vio muy influida debido o que lo asimetria se extendid a la tipografia y a la composicién, bajo la in-
fluencia de este estilo. uno de sus principoles exponentes fué £l Lissitzky,

* Lo Bavhaus reunid a los distintas arfes en una sola escuela, fundada por Walter Gropius,
en Alernanio. A partir de la publicacion del primer monifiesto de la organizacion, lo pégina impreso
fugd un rol muy imporiante. Y es aqui cuondo bajo lo direccidn del arlista Moholy-Nagy, se abre un
nuevo curso: “el de tipogrofia”.

Cuando se fundo lo Bauhaus, el mundo arfistico europeo estaba alborotodo con
nuevos movimientos que surgian de todos partes, es osi como lo bauhaus ve la luz primera o lo
por qgue varios movirmientos picldricos, ef més pederoso de eslos movimientos fué sin duda el cu-
bismo, originado en Paris con obras de Picasso, Juan Gris y Braque:; sin embargo también estabon:
el suprematismo en Rusia, el futurismo en Italia, el construclivismo en Holenda, el expresionismo y
el dodaismo en Alemania. Todos estos movimientos tuvieron efectos diverses sobre lg tipografio de
lo Bauhaus

De esta manero tenemos que las tres principales influencios sobre el disefio lipogréfico
moderno utilizedas inicialmente por la Bauhaus fueron: '

- Lo fipografia diagonal influencia fomadoe de los suprematistas rusos como Lissitsky quien fué
innovador con los carteles de folomontaje y precursor del movimiento moderno en el disedo.
Lissitsky tenia influencio de Malevich que dié como resultado el empleo repetido del eje diagonol
recurso que iba o difundirse en las agencias publicitarias de todo el mundo més tarde,

- El disefio asimétrico y estdtico del pintor holandés Piet Mondrian creador del constructivismo. El
arte de Mondrian era una derivocion légica del cubismo basada en une estructura de reficula
rectangulor y el equilibrio asimétrico de colores primarios, blancos, grises y el negro. todo con lo
exclusién de o simetrio axial

- Y lo “libertad desvergonzada® del Dadd, cuyo principio era el rechazo de los métodos Iradicio-
nales de la pinturg, por lo que usaron simbolos tipograficos de la manera més excéntrico como for-
ma de expresion ya que los consideraban un medio no contaminado, con todo esto lograron una
especie de anarquia infantit, *...Dodé les doba a los tipdgrafos un tiro en el brozo -y adn lo hoce- .."
{CITA)

Con influencio de Dodé, los tipdgrafos de la Bauhaus, tales como L. Moholy-Nagy, Herber
Bayer y Joost Schmidt se sentian inclinados a rechazarlo todo como los siguientes preceplos:
- Conceptos renacentistas sobre arquitectura con su simetria y reglas de la proporcién.
- Lo simetric axia! y los margenes tradicionales de la tipografia.
- Los serifs y las decoraciones.
- Y el uso de maylsculas. A este respecto Herbert Bayer, uno de los instructores de! taller de
flipografio, pronuncid su famosa frase: « ;Porqué debemos imprimir con dos olfabetos? No se
necesita un signe grande y oiro pequefio para indicar un sonido simple. La -A- mayuscula es igual
a la -A- minUscula.» Esto se imprimié af pie del encabezado en la correspandencia de la Bavhaus
sirviendo como frase distintiva de la escuela y del movimiento. {Es necesarie decir que en el idioma
alemén usabon maydsculas para sustantivos e incluso adjetivos).
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Una de ios mds importantes premisos de lo escuela da la Bauhous era ¢l uso del arte po-
ro fines précticos y funcionales, es asf como surge entre ellos la motivacidn para lo creacién de un
alfabeto de use universal, con esto Irataren de producir un tipo Idedt, sin basorse en la tradicién,
~ como lo hizo Aldus, ni en las proporciones humanes come lo hizo Tory, Pero repitiendo el empleo
que hizo Durere de los Mneas rectas y clrculos, Peore ol motivo Herbert Bayer en 1925 trazé un alfa-
beto totalmente geométrico, Actualmente esle alfabeto nos puede porecer pesado o lorpa, sin em-
bargo, no lo era ast en Alemonia donde se seguion usando los tipos géticos.

Moholy-Nagy, uno de los brillantes meestros de lo Bauhaus, dile de lo tipegrofla: *...dabe
ser una comunicacién clarg, en su forma més vive. Lo comunicgcién no neceslia esforzarse bojo
neciones estéficos preconcabidas. Las lefros no deben deformarse nunca con formos arbitrarios,
como un cuodrado. Es preciso crear un nueve lenguale Hpogrdfico, qua combine lo elasticidad, le
varledad y un nuevo enfoque sobre los materiales de impresidn®, (CITA}

Finalmente lo Bauhaus clerra sus puertas, obligada por las circunsiancios de aquel
periodo previc a la segunda guerra mundial.

Sin embarge y por todo lo anterior el disefio le debe a lo Bouhaus actlitudes coherentas
hocia lo forma, ef espacio y la iibertad en la composicién de la tipografia y de la pdging en genaral,

1.7 Breve Introducclon ol disehic oditorial

Al correr de los tlempos los medios de impresién han lograde un gran desarsollo técnico,
gracias a las innovaciones surgides a lo lorgo de la historia, siendo tamblén Importantes los pug-
blos que han difundido cada unc de las técnicas de Impresidn que han existide.

Aproximadamente 1000 afios A.C., se fiene conocimlento de que los chinos ya oblenlan
grabados elaborados sobre madera creande una matriz y con esta misma imprimian, tacnica que
posteriormente se denominé xilografio,

Ourante el siglo XIV se inicid en Europa lo Impresidn con planchos de maderae, las cuglas
eran grabodas o mane retemendo la tcnica utilizada por los chinos; los primeres trabajos xllogré.
ficos fueron usados en los naipes. A principlos del siglo XV, la xilografia era empleado pare rapro-
ducir Imégenes y estampas rellgiosas, aplicdndolas ¢ la impresién de libros igrabandose coda pb-
gino en madera).

A mediados de! siglo XV, GOttenberg nacido en Mangucia, Alemania, crea los primeros
coracteres da leiras méviles metélicas también llamados tipos), los cuoles estaban constituldos por
una cleacién de plomo y estafio, (en Corea ya se usabon medio siglo anles), €l invento europeo da-
fa de 1445, Algunos creen que GUttenberg usé tipos Inventados por un holandas llamado Lourens
Coster de Haarlem. Paralelomente y poco o poco se fué perfeccionado la tinta pare imprimir, oal
como la prensa para imprimir a brozo.

Et Impreso més anfiguo del que so llena conocimiento es un colandorls cleman que data
del ofio de 1448,

En 1462, lo cluded de Mangusia es saqueada por Mauricle de Nassug, propiciondo con
eslo que la imprenta solga y se difunda por toda Eurepa, pues los més famasos impreseres vivian
en esla cludad y se ven obligedos o emigrar. Lo primera Imprenia ltaliona fue lundoda an 1465 en
el Monasterio de Sublaco y en 1467 se astablecid oira més en Roma.

En 1470 es Introducido la Imprente en Francio e Inglaterra, tres ofles después so imprime
en Espofio, en la Corona de Aragén, una "Bulo de Indulgencle” lo cual fué descubierto an 1923,

Tombién se conocen olgunos impresos realizados en Valencia fechades en 1474 v los
primeros llbros que se imprimleron en Borcelona un ofio despuds on 1475,

En 1539 en la Cd. de México se asfablece el primer talier do Imprasién del continente ama-
ricano; también durante al siglo XVI tiena su origen ol grabado o burli sobre plata, qua ere emplea-
do por orfebres durante los siglo XIV y XV, Lo 1&¢nica ora conocida con ol nombre de nieladeo que
actuolmenite se le denomina impres!én mediante molde huece o Huacograbado.

En el siglo XV1 se regisird un florecimianto de la Imprenta, surglendo célabres Imprasores
como Plantin en los palses bofos y Graifa en Francia. Son famosas en Espofia los imprantas de




Salamaonca, Valencia, Zaragoza, Barcelono, Vallodolid v Sevilla. €s en este siglo cuando se edita la
“Biblio de Alcala” por encargo del Cardenat de Cisneros.

Durante el siglo XVil los artes grdficos no registran ningdn avance, pero, durante el siglo
XVl se registra un reflorecimiento donde surgen grandes impresores franceses, ingleses e italianos
junto con Iborra y Sancho de Madrid.

tn el siglo XVIIl surgid la Litegrafio inventada por Senefelder, en 1797; el molde estaba
constituido por una piedra calcareo plana, cuya superficie yo preparada, admite la tinta sdlo donde
hay dibujo y en las partes donde no hay dibujo rechoza la tinla, En sus principios era un medio de
impresion direclo, pero ei actual offset lo hace indireclamente; hoy en dia la técnica se conoce con
el nombre de molde planografico, litografia o lito-offset.

Lo imprenta trajo un oumento en la produccion de libros: en una sola prensa y en un ano
se imprimieron 24,000 ejemplares de una obra de Erasmo, mientras que un copista trabajando a
mano hacia cuando muche dos libros of afio.

Para el afo de 1500 habia en Europa o menos de nueve millones de libros de 30 fitulos v
mas de 1000 editores. Ast la imprenta fué el medio mas pederoso de difusidn de conocimientos
durante el periodo del Renacimienio.

Poco a poco se fueron perfeccionando los tipos, las maquinas y los sistemas. Y en 1814 el
Times de Londres anuncié que habia adoptado “la mayor mejora realizada en imprenia desde el
invento del arte mismo”; esto era lo aplicacion de fuerza mecdanica (magquina a vapor).

Entre los afios de 1846-47, Richard Hoe inventd en Estades Unidos la prensa rotativa que
hizo posible las grandes tiradas de los peridicos modemos; sin embargo, el tipo se seguia com-
poniendo a mane, ya que las maquinas de componer {linolipia, intertipe, monotipol aparecieron a
fines del siglo XIX.

Con los medios de impresién onteriormente mencionados es posible imprimir cualguier ti-
po de imagen en blanco y negro o en colar, dibujos a idpiz o pluma, fotografias en papel o en dia-
positivas, pinturas, etc.

Lo litogratia-offset son dos de los sistemos gemelos de impresién plana, basados en la
propiedad de repulsién entre la tinta y el agua.

El offset fue inventada un siglo después de la litografio. Existen discrepancios en cuanto a
quien fue el inventor, unos dicen que fueron franceses, otros que fué un ruso llamado Rubel, pero lo
cierlo es que es la primera maquina conocida fue presentada en 1907, en Leipzig.

Gracios o tos medios de produccion se puede obtener grandes volomenes de ejemplares;
debido a lo anterior tenemos que el producto impreso es un excelente conduclor de comunicacién
a nivel social, pues tiene contacto mas personal con el receplor ya que este puede maniputarlo,
coleccionarlo, releerlo o simplemente guardarlo para una posterior consulto. Para su desarroflo se

deben lomar en cuenta fres aspectos:

Nivel funcional: Es aquel que concierne a la practicidad del objeto a disefar, se puede
corroborar su aplicabilidad mediante pruebas directas con el usuorio, asi podremos darnos cuenta
st el mensaije a transmitir corresponde al mensaje recibido, es decir, si eslamos comunicando para
que a su vez el disefio cumpla cabalmente lo funcién para la cual fué hecho. .

Nivel Estético: La necesidad de oplicar este nivel en todo disefio, es tan vital como la fun-
cién misma, ya que de este dependerd lo aceptacién o rechazo del disefio en el grupo al cual se
pretende llegor, su efeclividod radico en la manera en como se integren colores, formas y espacios
deniro del disefio. Y que estos elementos creen un vinculo con el usuario.

Nivel econdmico; En una sociedad como la nuestra tan econdémicamente inestable, se
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hace necesaria la intrusion de esle tercer nivel, ya que lo aplicacidn de los recursos creativos se
verd supeditada a esle aspecto, es decir, si no hay suficientes recursos no se podrd hacer gala con
plostificados, papeles cubiertos, selecciones a color o tintos metalicas y fluorescentes En resimen
esta es una realidod que los disefadores vivimos dia con dia, que década tras décado [0 debierg
decir sexenio?} conlindo y porece no terminar.

1.1.1 El periédico

£l periddico es el medio de comunicacidon que mas permanencia ha lenido a través del
tiempo. En el ano 1438, fué el resultado de varias proebas impresos con diferentes tipos y estilos de
letras y gréficos, fué el medio que cambid los métodos de comunicacion en todo el mundo.

Como anlecedente del periddico tenemos que Wilikem Caxton, en Londres imprimid el
primer anuncio inglés. Y en el estado de Florido, E L. se imprimid un volanie que contenio la se-
cuencia pora lo orientacion de los clérigos en lo pascua, el volonte ero distribuido de manero que
se clavabo en las puertas de fos iglesios.

El periédico impreso se origind en los boletines de noticios, redactodos a mane por
escrilores profesionales y dirigidos a lo nobies y demas personas que querian mantenerse informa-
dos sobre las noficias, especiaimente las ocoecidas en los corles y otros sucesos de importancia.

El primer onuncio publicodo en una hojo con amplia difusion cparecié en 1525, en un
panfleto de noticios aleman de un libro que resaltaba las virtudes de un medicamento misterioso,
pero estos panfletos noficiosos no aporecion con regularidad o tal punto que uno publicado en
1591, contenio noficias de los tres anos onteriores.

En 1846, Richard Hoe patentd o primmera imprenta rotativa de alimentocion continua, que
imprnmia en ambos caras de un rollo continuo de papel, con la coracternstica de doblor y cortar las
hojas en tamano carta. A fines del siglo XIX, se publicaban olrededor de 10,000 periddicos, con una
circulacién estimada en 10 millones, En esta época los periddicos eron el medio de comunicacion
mas importante.

En lo octualidad los periddicos deben ofrontar diversas situaciones adversas tales como
los cambios sociales constantes, la situacién competitiva entre medios de comunicocién como re-
vistas, television, radio y Oltimamente con infernel que sélo espero su obaratamiento para que su
masificacidn sea completa y constituya asi una verdadera omenaza paro los medios de informa-
cién y especialmente para el periddico; amenoza que hasta chora sélo ha estado latente.

Para la elaboracidn de un periddico se debe tener en cuenta:

» Perfil: en referencio a su conlenido.
= Género: enfoque que tiene.
» Tipo: carocteristicas de disefo y formacion.

El area funcional de un perigédico esté basada en la tecnologia con fa que cuenta,
dependiendo del tipo de infraestructura.

1.1.2 Lo gaceta

Caracteristicas:

» £ contenido es agil y actual, consliluyendo un medio cultural e informalivo de nuestro tiempo.

* En el ospeclo cultural, compile con lo precisidn cienfifica del libro y en lo informativo con el periadico.

* Por su diseno y contenido tiene caracteristicas de ambos medios.

= Comparado con el libro o con una revisto posee una mayor flexibilidod en su contenido,
permiliendo tratar diversos temas que no estan relacionados enfre si.

» Es menos efimero que el diario pues cuenta con mayor fiempo de vigencia,

* Es un medio de comunicacion sobre todo local icirculacion limitada a un determinado territoricl,

(5) ..........--.-....-.-13

°



que trota temas de interés general en forma condensada.

* En su esiructura generol cuento con un formato estandar, su contenido es variodo, de lectura
cdmoda y es de répida produccién, ademas contiene una imagen emblematica representativa,
informacién de cada nimero; fecha, nimero de edicién, ario; lista del personal editorial: fecha de
publicacidn y tiraje; frecuencio de la publicacién e informacién paro suscribirse o la publicacin.

1.2 Ventajas que brinda la tecnologia actval

Crear una publicacién es un esfuerzo en conjunto donde frecuentemente los plozos de
entrega son muy estrictos, y los elementos que lo componen se encuentran en diferentes etapas de
elaboracién; ademds antes de que esos elementos se completen, deben ser objeto de vorios
revisiones, por parte de los personas responsables del proyecto.

Hoy en dia, la mayoria de los profesionales que incursionan en la creacién de una
publicacidn utilizan ordenadores personales {a estos se les ftama usuarios de confeccion). El
desafio consiste en hallar lo manera de coordinar los textos e imégenes para integrarlos en un
disefio fo que facilitord fa produccién y finalmente la reproduccion de la publicacidn.

-Aclualmente, se cuenta con una serie de herromientas los cudles han simplificado el
trabojo de los disefiadores, desde lo conceplualizacion hasta lo impresion final de la idea. Lo mas
gronde herramients son sin duda, los ordenadores.

Los ordenadores o hardware han permifido un gron avance en este campo. La creacidn
de programas o sofiwore de lo mas variado como los siguientes:

-Para edicion de texto: WordPerfect y Claris Word.

-Para dibujo e ilustracién: Macromedia Freehond, Adobe liustrator y Deneba Convos.

-Para edicién de imogen: Adobe Photoshop, Color It, Aldus Digital Darkroom, Avalon
PhotoMac, barneyscanXP, Electronic Arts Studio/32, fractal ColorStudio, SuperMac PixelPaint
Professionat y Time Arts Qasis.

-Pora moquetacidn y confeccion editoriol: Adobe Page Maker, QuarkXpress, Frame
technology/Frame Maker, Manhattan graphics, Ready, Set, Got, Multi Ad services Multi Ad Creator,
venturc Publisher.

En fin desde sus dos plataformas Mac o Pc se ha incurrido en un gran desarrolio de
programas en cuestion de disefio.

Macintosh ha desarrolicdo desde su aporicion progromas para disefio, pero su tecnologia
no es escalable relativamente, por que se tiene que comprar un equipo nuevo para actualizarse,
contrario a PC [que desarrolld of principio programas bésicamente para oficinas); su tecnologia se
puede escalar, esto es que equipos que surgieron antes que ofros pueden ser aclualizados por
medio de lo instalacion de chips o tarjetas, los cudles renvevan el funcionamiento tanto de equipo
como de programas, pero en el campo de programas pera disefio se encontrd alrozado hasta
hace poco con respecio al ambiente Macintosh.

Aclualmente Macintosh es compatible con cualquier tipo de PC, debido al descrrollo del
procesador llamado Power PC [Power Perfomance Chip) permitiendo a los usuarios de PC
adentrarse en la plataforma Mac sin ninguna limitacidn,

En el aspecto de digitalizacién de imagenes se usan los scanners, los cuales funcionan por
medio de un borrido o recorrido tronsformando los imégenes, en pixeles, que son pequeiios
punfos que segln su saturocion y distancia entre si formaran las imagenes, (sin menospreciar su
imporlancia y por cuestiones jerdrquicos los scanners serdn analizados de forma somera en ef
presente trabojol.

Para lo moyorio de los usuarios lo edicién por medio de programas de formacitn esta
basada en un escriterio de edician que es conocido generalmente como el DTP Desklop Publishing
{disefio editorial por ordenador), el cual ha tenido gran auge y un nimero mayor de usuarios. Para
definirlo en espariol seria Disefio de Publicociones de Escritorio, Autoedicidn, Edicion electrdnica y
Disefio Asistido por Ordenador.

El término Deskiop Publishing consiste en lo monipulacion de texto y graficos en el monitor
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deniro de el disefio de pagina de la publicacién, cuyo producto final se obtendrd o fravés de uno
impresora de alta resolucién. £ progroma PageMaker para Macintosh fué el primer progroma en
oparecer con estas caracteristicos.

Todos los paquetes de autoedicidn tienen un sisterna WYSIWYG (What You See Is What
You Gell, es decir, lo que se ve en pantalla es lo que se oblendré finalmente, Se pueden hacer ajus-
tes en el formato, mancha de pégina, mérgenes, tamaiic de la tipografia, proporcién y peso de fa
lipografia, espaciomiento enire lus fetros y palabros, interlinen, ete.,

Todos los paqueles de autoedicién comparten la habilidad de importar texio y groficos
creados por ofros programaos, manipularios, modificarlos e inferpretarios en un documento y asi
poder imprimir los resuliados en lo impresora indicada.

Un programa de distribucién de p&gina para disefio editoriol debe ser capoz de integrar
todos los formatos, soportar todas los fuentes tipogréficas y abarcar todas las herramientas de un
despacho de arte y disefio gréfico.

Las ventojas de la autoadicién es que tenemos un control absolulo de los documentos, los
cuales se puede ver en la pantalla tol y como se verdn impresos, ahorra fiempo y evila errores en
lipogrofia y formacién. Y el tiempo de produccién se reduce, gracias a la rapidez para hacer
modificaciones, insertar textos y gréficos.

Los costos de produccitn se reducen también, los originales se pueden crear ya listos para
impresidn, incluyendo tipografia e ilusiraciones.

Se evita la diversificacién del trabajo suprimiendo errores, el operador manejo el docu-
mento de principio a fin. 5 se cuenta ¢on un buen scanner de alfa resolucién y una buena impreso-
ra se puede evitar el uso de fotomecanica,

Existe un control mdxime sobre lo calided de la publicacién. Sin embargo, la foceta mas
importante de lo autoedicién es la ganancia de fiempo que nos permite dedicarle ese mismo tiempo
a las soluciones creativas, asi el tiempo real de disedio serd mayor y se ahorra en el proceso técnico.

Por medio de la outoedicién, cualquier persona puede hocer disefio. Lo pregunia seria,
équé fipo de disefio?. Ya que existe una gron diferencia entre hacer "disefio” y hacer buen disefio.
Debido a la gran disponibilidad de los ordenadores y software para disefio, muchos de los que
estn haciendo uso de ellos no son disefiadores, Esto crea problemas tanto pora disefadores,
clientes y usuarios; por que desde el momento que se hacen soluciones que no son dptimas y que
no cumplen con los obijetivos deseados, se estdn alterando los medios de comunicacion en toda
una sociedad y esto sblo por mencionar una scla de los consecuencias que asto frae consigo.

1.2.] La computadora

£l ordenador fiene cinco partes principales: el CPU, la memoria, puertos de entrada y
salida, almacenamiento en disco y los programas.

CPU [Central Processing Unif) es el que tiene por funcion llevor a cabo las instrucciones y
programas que reciba, es el cerebro del ordenador, iene lo habilidad de leer y escribir informacién
en la memorio del ordenador, reconoce y realiza una serie de comandos o insirucciones de
manera que nuestros programas puedan trabajor, es el Onico capoz de reconocer la diferencia
enire programas y datos.

Memario, es donde todo la actividad se lleva o cabo; el tamafio pone los limites a los tipos
de trabajo que se quieran realizar, es donde se encuentra progromas y datos. Aqui se guarda
fodo. La centidad de memoria se mide en bytes, un byte equivale o 8 bits y es un digito binario, ya
que utiliza e! sistema binario, formado por 0 y 1, el cual permite expresar cualquier cantidad utili-
zando sélo los simbelos Oy 1. .

Leyendo ocho cifras de cero de derecha a izquierda, donde el primer cero valdrd uno, el
segundo cero valdré 2, el tercer cero valdra 4, el cuario 8, el quinto 16, el sexio 32, el séplimo 64 y
el oclavo 128 no olvidor que el orden va de izquierdo a derecho y la lectura se va a hacer igual),
esto es que segun el valor buscado, lo Unico es ir sumando los diferentes valores de cada cero;
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codo cero que utilicemos su valor se convertird en 1, mienlras que el valor que no se utilice seguird
siendo cero.

0 0 0 Y] 0 (4] 0 0
128 64 32 16 8 4 2 1
Eiemplo.
01=1 10=2 N=3
0N=N 10001=17 NNIIM=255

255 es el maximo valor decimal, nurmero de ocho cifras binarias, sin embargo, el sistema
binario requiere una gran cantidad de simbolos para indicor un valor numérico. Ofro ejemplo:
pora que el monitor logre mostrar una gama de mas de dieciséis millones de colores, lo que hace
es asignar un nimero de 0 6 255 a tedo la gama de Clan més uno del color primario, otro o Ma-
genta y otra al Amarille lo que da 256, entonces multiplicando 256 x 256 x 256 nos dan 16,777,216
colores.

Entonces lo que vemos en pantalla son una combinacidn de Oy 1.

(o]
-

COO0O - 00000 =~0000
OO = =t Ot = (5O e (D o et
OO D et ot (DD D
0O0O—= OO0 =00CO0

-
ooo-'ooooooo-doooo\
COO0O~ 0000000 ~000C0
CO-—~000—~0O0—-—00OC—
O-—lo“u_ﬂ—d—lo-do.-l—l_ddd
—-—_-O = 0000 N ~O 0000
- -T-T-F-E - RN - -l =R
OO=-—-00~-~-00=~00—~ —~
CO==-000~00==000—
OC0O0O—- 0000000 ~000QO0
Looo-ﬂooooooo—'ooc

Los dispositivos de entroda y solida, son los medios que empleoa el ordenador para
inlroducir y sacor dalos; incluye lo que nosotros tacleamos, lo que nos muestra el monitor, lo que
wnprime la impresora y cuolquier otro canal gue utilice para comunicarse con el exterior.

Todos los dispositivos de entrada y solida tienen como objetivo ol usuario. Las Gnicos dis-
positivos que emplea para usa privado son los dispoesitivos de almacenamienio de dalos en disco,
que solo puede ser leidos por el ordenador.

ran

1.2.2 Yipes da scannor

Scanner de platcforrnu. Utiliza un chip fotosensible llormado dispositivo de acoplomiento par car-
ga, et cucl mide la luz rojo, verde y ozul reflejoda en la imagen.

Scanner de desplazemiento. Usa un acoplamiento por corga pora medir los volores de luz roja,
verde y azul reflejados por unao Iransparencia.
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Scanner da tambor. Puede madir valores RGB refigjodos por una imegen o una fransparenclo, las
cucles se montan sobra un lambor giratorio transparente para digitalizor por medio de un Idser y
un fotlomultiplicador.

Scanner de formatos multiples. Puede digitalizar trensparencios e ilustraciones,

1.2.3 Tipos de Iimpresoras

impresora Kser (sn blanco y negro). Estas impresoras producen iImé&genes en papel ordinario con
una resolucién de 300 puntos por pulgado o més. Enire las marcos més comunes esidn: Agfo,
Apple Computer, Canon, Eastiman Kodak, GCC Technologles, Hewlet-Packard, QMS, Varityper.

impresoras de transferencia tirmica de cera {0 colores). Estas impresoras producen imdgenes
con una resolucidn baja mediante la iransferencia de ceras coloreadas de un rollo a un tipo de po-
pel especial, Marcas més comunes:ColComp, Lasergrophics, Mitsublshi, NEC, Océ Grophics,
Panasonic, QMS, Seiko, Shinko, Tekironix.

impresoras de sublimacién de colorontes. Estos impresoras a colores producen imégenes con
una resolucidn de 200 puntos por pulgada o mas, mediante la transferencia de colerantes de une
cinta o papel especial o medios transparentes. Marcas mas comunes: Du Pont, Eastman Kodak,
Mitsubishi, Nikon, RasterOps,

Inyeccién de finta. Las impresoras de inyeccidn de finta producen im&genaes o colores rociando
papel ordinario con tinta de un cartucho. Lo resolucién y la calidad varfan de burdas hasta finos se-
gin lo impresora usoda. Marcas en el mercado: Canon, Hewlett-Packard, Iris Graphics, Shorp,
Tektronix,

Impresoras laser a colores. Esics impresoras producen Imégenas en papel ordinario ¢on una re-
solucién de 300 puntas por pulgada ¢ més. Marcas en el marcado: Canon, Eastman Kodek, £pson
Stylus Pro XL.

Registradoras fotogréficas. Estas maquinas producen imbgenes con una resolucin enire media-
no y alta en peliculas de 35 mm, 4 per 5 pulgadas, u 8 por 10 pulgadas. Marcas en el mercodo:
Agfa Matrix, american Liquid Light, Lasergraphics, Light Valve technologles, Managemant Grophics,
mirus, Pansophic Systems, polarold, Presentation Technologies.

1.3 Medios do comunlcacién impresa

Hay dos clases de medios impresos, los de carfcter masivo y los de carbcter diracto.
Los medios impresos de carlicter masivo llagan indiscriminadomente o todo close de poblico; los
de caréacter directo llegan a piblicos deferminados, que generalmente elige &l amisor del mensale
o cliente o se selecciona o sugerencia del diseficdor previo evoluocién de las necesidades de la
sociedod y del cliente.

1.3.]1 Cuéles son Los medios Impresos

Los medios impresos son lo prensa (periodices), gacela, folleto, catélogo, tarjeta, carto,
circular, telegrama, revista interng, litaratura anexa al producto, carte!, pancarto y espectacular,
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Hablemos de la prensa que es el tema que nos ocupa en este momento:

Prensa es un término genérico que abarca a lodas las publicaciones periddicas yllegoa
diversos pUblicos o un precio determinado o gratuitomente, Es el medic impreso de mayor
circulacién y alcance para las personos.

No existe un medio impreso cuya difusién sea lan rapida e inmediata como lo es lo
prensa. La alfa velocidad con que imprimen las méquinas rotativas ha hecho posible esta eficiencio
en lo distribucién. Lo prenso tiene, segdn su formato y presentacién, dos grandes linags: el
periédico y la revisto.

El periddico es el medio tradicional y se produce en forma mas rapida y econdmico. Se im-
prime en maquings rofativas, sobre papeles especiales y generalmente econdmicos, sus medidas
clasicas son: esténdor v tabloide.

La formaci6n de los periédicos es en columnas, cuya oltura se mide en fineas Ogatas y el
oncho en cuadratines,

El periddico estandar se compone de ocho columnas, mientras que el tabloide lo integran
de cinco columnas. En los nuevos sistemas de composicidn empleados para las publicaciones
impresas en offset se ha adoptado el término pica en vez de cuadrafin, pues es el fermino empleodo
en los indicadores de los ordenadores.

Caracteristicas del periédico

E! peribdico se disfingue por la siguiente:

1. Tiene capocidad de flegar o los més diversos pablicos. Es un medio que interesa o toda to fomilia.
Tiene dos clases de piblico, primario y secundario; el lector primario, es aque! que compra el pe-
ribdico y el secundario, es el que lo disfrula sin hoberlo comprado.

El sistema de impresidn influye mucho para que el pablico prefiera uno o ofro periddico.

2.Es el medio impreso que se distribuye con mayor rapidez. La distribucién es muy complejo, algu-
nas veces es necesario usar el correo, en el caso de los periédicos es mucho més dindmica. De-
bido o la perfeccion y rapidez de las rotativas, el periddico se entrego olzado, doblado y corfado.

3. £s un medio informativo y formativo. £l periodista profesional fiene el deber de formar lo opinidn
de sus lectores, aporlar conocimientos que aumenten su acervo culiural; segun deserrolle estas
actividades, el piblico seleccionara el periddico.

4. 5u precio es bajo, al alconce de todas los clases socigles. Los costos de produccién son relativa-
mente bajos y son cubiertos por la publicidad, que no debe interprelorse como uno corgo onerg-
sa para el anunciante, sino como el pago por un servicio eficiente, eficaz y econdmico.

3. 5e puede adquirir por suscripcidn.

6. Tiene diversas capacidades de alcance.

7. Satisface muchas necesidades at lector. El hombre no puede permanecer aislado de los aconte-
cimientos de mundo y su localidad. Necesita conocer pora que su crilerio personal Y SUs acciones
sean congruentes con la época y su mundo. Los periddicos satisfacen olra necesidad, lo de hacer
que el receptor se integre y se informe de los quehaceres tanto culturales como politicas y de esta
manera cultive su espiritu y aumente su educacion.

Los lectores buscan informacién sobre io que encontrarén en el comercio, en las pdginas desling-
dos a espacios comerciales.

8. Acepta todas los ideclogias. Existen publicaciones que defienden las més variadas docirinas en
un permanente intercambio de ideos, lo cual hoce muy afrocliva ia lectura. Muchas personas
compran varias publicaciones para compararlas )

9. Aunque es un medic efimero, su contenido puede ser facilmente archivado en hemerotecas, de
forma fisica guardando el ejemplar ¢ ingresandole a un sistemo de archivo por ordenador.

10. Abundan sus lectores asiduos y permanentes. La prensa es el medio impreso que fiene mas lec-
fores los cuales perfenecen a diferentes niveles socio-cuilurales y econdmicos; qua son quienes
buscan la informacién, comentarios y snuncios.
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Un considerable porcentole de usuarios compra los periddicos para localizar anunclos que les
permitan hacer buenas compras, ast como enterarse de los productos, novedades u ofertas de
alguna negociocidn,

1. Su circulocidn es genarcimente certificado. Calculs el promedio de lector por cado slemplor lef-
do, sin Importar su edad o sexo o si es un comprador en potencia.

12. Los costos publicitarios en periddicos son fos més balos, Dada la difusién de ios diarios, el cosio
por millar de lectores as el mds bojo de todos los medios imprasos.

13. Es un medio saleciivo. Lo diversidod de pUblicos permite o las publicaciones localizar grupos sp-
cioaconémicos y culturales especificos o quienes dirigir un cierto producto.

Las revistas. '

Entre los periddicos v las revistas existen diferenclos determinantes, cada uno de ellos
cuenta con su propia personalidad, pero los dos son medios imprescs de circulacidn masive ¥ son
productos comerciales, asf como Instrumentos de venta a su vez.

Las revistos son consideradas como un medio permanente. Sus lectores primarios ¥ s8cun-
darios generalmente las conservan. Eslas coracteristicas hacen que i Informacién llegue & un mayor ‘
nimero de personas.

Los revistas profundizan en los temas trotados, se les puede dedicar més tlempo de
lactura y permiten publicar anuncios con textos més largos.

E! disefiador de revisios culda que el lamafto da &stas seo cdmodo paro al lactor; por lo
que los forres son suaves o con una rigidez minima, tomblén deben de oCupar poco espacio para
que se puedan guardar y leer en cualquier lugor.

Un elemento en lo esituctura de la revista es el editoricl pues al fgual que los periddicos
estdn dedicadas o difundir pensarnientos ya sean filosdficos, soclales o polilcos,

Las revistos pueden ser divididas en secciones fijas, generalmante tisnen un nimero de-
terminado de p&ginas destinados a la publicidad, pero existen algunas que intercalan los anuncios
antra sus arficulos,

1.4 Cualldad y efectividad del medio Impreso.

El medio impreso esté consfitvido por:

Factores determinantes

Los factores determinantes son los que van o dor respuesta ol por qué de lo nacesidod de
crear una publicacién, Toles factores se dividen an obefivos y subjetives, los cudles en conjunto van
a definir la efectividad del medio Impreso.
Determinontes Objetivos

Usuarlo. Para comercializer una publicacidn se debe tomar en cuenta sl perfil de los posibles con-
sumidores d los que se pretende dirigir la publicacidn:

Edad. £s el rango de edad del usuario o consumidor, al qua va ir dirigida una publicacién,
Sexo. £l contenido de lo publicacién determinard si esta dirigide o ambas saxos o sélo ¢lguno de ellos.

Nivel Soclo-econdmico. El cardcter de la publicacién serd el qué definird qué fipo de plblicolova o
adquirlr 0 a quién va a ser dirigida.

Ocupacién. La ocupacidn def posible consumider vo a determinar el fipe de publicaclan va o odaulrir,
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Nivel Cultural. Se refiere al nivel escolar olcanzado por el pablico consumidor, el cual va a esta-
blecer qué o cudl fipo de publicacion va o adquirir, segun su lipo y contenido,

Determinante Subjetivos

Demandante. Se trola de un determinodo estrote de lo sociedod al que se le va a ofrecer una pu-
blicocion, de la cual puede ser un patenciol consumidor.

Patrocinadores. Son la persona o personas que von a proveer los medios econémicos pora pader
desarrollar cualquier tipo publicacion.

Ubicacion Fsica. £ la zono donde vo a se distribuide cualguier tipo de publicacion.

Ubicacién Cultural El pOblico que adquiere cierto lipe de pubhcacién puede consullarla para luego
intercambiar puntos de vista, con alguien mas.
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CAPITULO It
Aspectos que delerminan la creacién del medio imprese

Medio es loda técnico de comunicacién que hace posible que el mensaije liegue de un
emisor o un receptor. Los medios impresos son producto de los artes gréficas y est@n presentes en
todas partes. Pora elabororarlos se emplean los més diversos susiralos: popel, pldsticos,cartén,
vidrio metales o madera, telas plésticas o de algodén, mico y boquelito.

En papel se pueden imprimir folletos, periddicos, revislas, efiquetas, bolsos, costales,
envoliuras, anuncios espectaculares etc. Pero no existe un medio impreso cuyo difusidn seo fan
répida e inmediata como lo prensa.

Para determinar la creacién del medio impreso es preciso conocer las 1&cnicas de produc-
cion, y estoblecer o un plon que, implica estudior su perfil, es decir, quidn lo consume, cuél es su
competencio, cémo se vende actualmente, qué actividodes de comercializacidn ejerce la compe-
tencia, cudl es su precio, en dénde se localizan sus consumidores, qué hébitos de compra tiene el
consumidor en relacidn con los productos similares.

Un segundo aspecto es el de los medios por los cucles llegas al consumidor, la cobertura
de lo revista, su alcance, su precio, sus caracleristicos técnicas, sus sisternas de produccibn, etc.

El fercer conocimiento bésico es el de mercado: sus dimensiones, su valor, los estratos sociales que
lo componen, los medios de distribucién que lo surten, efc.

Por dltimo, es necesario conocer el perfil del consumidor: quién es, dénde vive, qué habilos
de vida fiene, o qué clase social pertenece, qué influencic recibe de su comunidad; y lo més impor-
tonte, qué necesidades fiene; su edad, su sexo, su nivel cullural, etc. Una vez determinodos estos
perfiles, podré conjugarlos y lograr el mejor rendimiento.

2.1 Aspectos funcionales y de diseio

Te Conviene fue una publicaci$n mensual, cuyo objetivo primordial fue el servir como vinculo entre
los prestadores de bienes y servicios del Greo Lindavisia-Tepeyac y sus ¢consumidores potenciales,
dentro de una amplio Zona de ¢lase media y medio olta, enclavada en lo delegacién Gustavo A,
Madero que cabe sefiolar ocupa el segundo lugar en nOmero de habitantes enire las 16 demarca-
ciones del Distrito Federal, con el 15.4 % de las poblacién total,

Para hacer més efective dicho vinculo, el contenido informativo de Te Conviane luva relacién, en
cada ndmero, con alguno o algunos de los giros comercioles de sus anunciantes; con éslo se con-
tribuyd a despertar un mayor inferés de los consumidores hacio los produclos y servicios ofertados
a fravés de la publicacién. El contenido editorial constituyd, ademds, un elemento informativo, &gil y
ameno, que orientd y enriquecié al conocimiento de los lectores.

Esta caracteristica le otorgd o Te Conviene un importante valor agregado. El beneficio inmediato de
los onunciontes se vio reforzado, directa o indirectamente, ¢on la presencio de sus diferentes nego-
cios ante el pablico en general,

Te Conviene tuvo un disefio dindmico y moderno, enmorcado dentro de un formato tabloide que,
por sus dimensiones (29 x 36 cms.), fue de facil manejo.

Formalo se refiere a lo medidas bidimensionales que liene uno publicacién expresadas en dos for-
mas: |

1. Formato extendido. Es el que se do como resullado de obrir una publicacidn, es decir, lo pégino
izquierdu y derecha expuestas al mismo liempo.

2. Formato acabado. Son los medidaos bidimensionales de la publicocién cuondo yo esto termina-
do e preducto {cortado, doblado y encuadernado).

Para establecer un formeto tenemos que considerar tras aspectos:

) facilidod de manejo

bl adaptabilidad del contenido del formato

¢) Tomar en cuenta las limitaciones mecanicas de los tamafios de la prensa de impresién
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Considerando lo anterior, nuesiro formato extendido es de 58 x 36 cms. y nuestro formato ecobado
de 29 x 36 cms.

Al mismo tiempo Te Conviene ofrecid espacios publicitarios muy afractivos, en costo y en tamoio
para los anunciantes; los espacios fueron obtenidos con base en la reficula, modulos y lineas thori-
zontoles, verlicales y diagonales) que componen la diagramacion, la cuol permitié estructuror nues-
Ira publicacidn y sirvid de apoyo para hacer la composicidn de los paginas.

Cada edicién (en total 16}, fue impresa en pope! bond de 75 grs. en ios falleres de El Universal, con
un tirgje mensua! de 20,000 ejemplares, lo que garantizé una odecuada penetracion del periddico
entre la poblacion a le que fue dirigido. De acuerdo a los medidas se debe elegir el papel, v, si yo
fue seleccionado, ver que la bobina de popel se adecue y adapte o nuestro formato extendido y o
formato de impresién.

2.1.1 Promocién, Venta y Distribucién.

A fin de que se logroran los mejores resultados e! periddico Te Conviene se distribuyd en estableci-
mientos de algunos de sus anunciantes, asi como de manera directa en hogoares de las siguientes
colonigs: Lindavista, Churubusco Tepeyac, Valle del Tepeyac, Montevideo, La Escalera, Son Barfolo
Atlepehuacén, Tepeyac Insurgentes, Industrial, Guadalupe Insurgentes, Estrella, Residenciol
Zacatenco, Residencial Acueducto de Guadalupe, Prado Vallejo y Lindavista Vallejo.

2.1.2 Tipografia y ¢color.

La tipografia es de gran importancio en el disefio editorial, yo que es uno de los elementos princi-
pales al permitir unificar la publicacién.

Cada fipo pertenece o una familia, mediante lo cual se le reconoce; una familia estd constituida por
todas las variaciones de peso, proporcién e inclinacian,

Algunos familias fienen mdas estilos que ofras, proveyendo de un gran contraste a un documenio
sin tener que estar cambiando de tipos.

Las closificaciones se reconocen como carécteres basicos: la remana antiguo, romana moderna,
egipcio , paloseco (grotesca), paloseco modificado (grotescal, escritura y fantasia.

* La remana antigua, Entre las caracteristicas de esta familio se incluyen el vigor y la fuerzo de sus
razgos y lo enchura de sus trozos, relotivamente uniforme. La gracia o tazo terminal une normal-
mente el asla o frozo principal de la letro, con una curva, por Ipo que las lefras son de proporciones
abiertos. Las de trazo fino y medio son faciles de leer. Por elfo son muy adecuadas paro libros y
otras formas de literatura donde aparecen textos amplios.icaslon}.

* La romana modema. A diferencio de la anterior,esla lefra presenta un marcado coniraste entra
los trazosfinos y los gruesos, y apenas se aprecia fa curva que une lo gracio con el asta de lo letra.
El pso de lo moderna en las letras redondas se distribuye simétricamente. Esto familio recibe tom-
bién el nombre de fransicion. Se puede utilizar igualmente en libros de texto, aunque los variontes
de lefra negrito de esta fomilia son mas adecuades para texios breves, como los que se encuen-
tran en anuncios y folletos. {century),

* La Egipcio. €l rosgo diferencial de esta famolia es o intensidod y e! grosor de su gracia y la
escasa diferencia entre fos rozgos verticales y horizontales. Las gracias de estos caracteres son rec-
tas o cuadrangulares. A diferencia de los dos grupos anteriores, los cartacteres de pie cuodrangu-
lor raras veces funcionan correclomente. Son muche mas adecuados pora o publicidad, donde la
impresion que los letras causen es de mayor imporiancia. (Lubalin.




* Paloseco. Los trazos de este cardcter suelen ser de grosor uniforme, y son frecuentes en & los dis-
efios geométricos. La sencilles de esle grupo da lugar @ grondes variaciones dentro de la fomilio, de
la super fino o la super negra. £s por lo tanto, la catelgoria que ofrece mayores posibilidades de uso
{con la excepcién de textos muy amplios en los que su trazo marcadamente vertical puede causar
fatigo a lo vistal y se puede emplear en cualquier situacién, (Universe).

» Paloseco modificado. Eslos coracleres ounque de paloseco en aopariencia, fienen pequefios
razgos flamigeros o gracias muy pequefios, ademas de presentor un mayor contraste entre los tra-
zos gruesos y los finos del que es habitual en los caracteres de plo seco. Por ofra parte, no se
pueden ufilizar con tanla libertad como éstos, y son més odecuados para textos mas extensos,
dado que los pequerios rasgos de sus gracias reducen la verticalidad y facilitan la lectura. (Optima}

» Estilo gético. Esta categorio hace referencia, por lo general, a tosdos aquellos tipos gue no se
incluyen en los grupos anteriores. son muy peculiares y llamolives, y se trata, con frecuencia, de for-
mas decoralivas que producen un gran impacto ocrean efectos especicles. En razon del complica-
do desefio de sus rasgos, funcionan mejor cuanto mayor es su tamanno y se ulilizan normalmente
para polabras sislodas o en frases muy cortas. [Engroves)

» Con perfil interior/extertor, Estos disefios surgen, con gran frecuencio, a partir de fipos yo exis-
tentes, modificados mediante la introduccién de perfiles excteriores o interiores, sombreados, con-
tornos o cualquier combinacién de estos elementos, Su uso queda restringido, principalmente, o fi-
tutares y denominaciones de productos.

» Escrituro. Este tipo de letra imita la escritura caligréfica y manual. aunque posee la solidez de
cualquier ofro fipo, es normalmente adecuada para la composicién de textos, pues los disefios de
estos letras fienen su origen, por lo general, en los trazos del pincel o la pluma. Es Gtil para envol-
turas o para todo tipo de rétulos fuera del texto principal. (Palace script)

» Fantasia, Este grupo incluye una gron diversidad de caracleres; se refiere lanto a las formas reali-
zadas mano y sin ligar, ornamentadas, como o fipos de imprenta formales. Sus razgos se basan
en los frazos en los Irazos de la pluma y el pincel, lo letra gdtica, escritos formales o dibujos elobo-
rados. Algunos de eslos disefios dificulion la legibilidad, sobre todas las variantes de la letra gética,
en cuyo caso deben usarse con cuidado. Estos caracteres se emplean en los mismos casos que el
grupo anterior. [Zapf Chasncery)

2.1.2.) Caracteristicas de las lotras.

Proporcidn, Es lo medida harizontal de la leira para su comparacién con letras condensadas o
extendidas.

2.1.2.2 Yipos de proporcién de letras.

Se parte de ¢ variantes basicas Se subdiviclir en 18 Hasta subdividir en 27
Light Light italic Ultra Light

Light Conden Light Conden Halic Ultra Light Conden

light Expanded Light Expanded Italic Light Expanded
Medium Medium ltalic Extar Bold

Medium Condensed Medium Condensed ltalic Extra Bold Condensed
medium Expanded Medium Expanded italic Extra Bald Expanded
Bold Bold Italic Litra Bold

Bold Condensed Bold Condensed Ialic Ultra Bold Condensed
Bold Expanded Bold Expanded italic Ultra Bold Exponded
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2.1.2.3 Peso de la letra.

Se refiere a la densidod de la letra, es decir, ef grosor de los letras o lineas, que se expresan por of-
den de ligera a pesada: exira light, light, medium, bold, extro bold.

2.1.2.3 Peso o densidad de la letra.
Light. Es de Irozo delgado y expreso suavidad, ligereza y elegancio

Medium o regular. Es de trazo mediono, ni grueso ni delgado, es de gron flexibilided, yo que
puede uiilizar cuolquier texto, es muy legible.

Bold. Es de trazo grueso, indica contraste y fuerza no recormendable en textos largos, solo en
encabezados o subfitulos para crear contraste.

Inclinacidn. Es el dngulo del caracter y se fe llama itdlica o cursiva, muy rara vez se uso en texios
largos, da aire de informalidad, se uso en notas, sublitulos, citos y encabezados; o pesor de su
falta de peso y contraste, puede tener un contraste sutil en textos cortos. Es usado cominmente pa-
ra dar énfasis en medio del texto, pero no muy marcada.

La tipogrofia en e! disefio editorial debe ser utilizada de manera que unifique la publicacién, dor
&nfasis a los puntos importantes y permita una lectura agradable.

Se debe usar la menor cantidad de fipos posibles, pues se puede hacer confusa lo lecturg; convie-
ne usar una familia con flexibilidad que permita usar los tipos en todas sus formas, voriaciones, in-
ciinacién, pese y proporcién,

Se debe ser consistente en el uso de lo tipogrefio, en su colocacién y su espaciamiento como son:
cabezas, textos morgen, subfitulos y pies de foto. De ellas depende el éxito de la publicacién.

Son las que von a dar el caracter a publicacidn; lo pueden hacer ogradable y dindmicq, como pasi-
vo y estdlico,

2.1.2.4 Textura tipogréfica.

La tipografia impresa en blanco y negro, da un tono ¢ la pagina impresa a! que se le lloma gris en
tipografia, se refiere af lono y fextura que creo el lipo en la pdging, lo cual varia dependiendo el fipo
de letra, asi como el espacio entre ellas, palabras y lineos, el ancho de los mérgenes y el nimero
de columnas,

El puntoje de lo fipografio juega un rol muy importante en el color fotel del texto; el gris debe man-
tenerse uniforme a lo largo del texto. Cada estilo tiene su nivel de gris y se puede apreciar en textos
largos; es importonte que la impresion de cada pagina sea la misma, asi que el color no debe vari-
ar de pdging o pdging.

Color. Por medio de el color pretendemos transmitir informacién a bose de sensaciones, las cuales
estan estimulados por los diferentes osociaciones de significados que pueden fransmitirnos visual-
mente,

Et color engloba una omplio categoria de significados simbélicos, por ejemplo:

Bianes; como el negro, se hallan en los extremos del expectro. Ambos colores fienen, por eso, un
valor-limite, y también un valor neutro lousencia de "color) que refuerza los colores que son con
ellos combinados. El blanco es lo libertad, paz, tranguilidad, limpieza, purezo, ligereza, divinidad,
virginal, inocente, invierno.

Gris; “centro del todo®, como diria Klee, ocupa el lugar intermedio entre el blanco y el negro. Pero es
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un centro pasivo, neilro y, por esto mismo, un foctor de equilibrio, Es elegante, refinado, funerarlo.

Nogro; es la noche, el misteric, es finebre, a su vez es la elegancia,

Rolo; significa vitolidad: es el color de lo sangre y de la pasién. Exprese entusiasmo y dinamismo, y

es exaltante y ogresivo, furig, viclencia, peligro, calor.

Verdo; es el color mas Iranquilo y sedante. Evoca lo vegetacién y el frascor, Paro as el color da o
calma Indiferente: no transmile alegrio, tristeza o pasién, Cuando en el verde predomina el amaril-

o, cobra une fuerza acliva y seieada; si tiende al azul, se vuslve

sobrio y mds sofisticado. Es lo

esperanza, es ecologlo, tranquilided, es la naturaleza, invita @ io meditacidn, es la fertllidad.

Azul; es e Isimbolo de la profundided. Susita una predisposicién favorable. Provace trangullidad y
una gravedod solemne. Cuando més cloro es, més se vuelve indifarente, Cuanto mas se oscurecs
més atrae ol Infinito, Es frio, es ranquilidad, mistico, mar, clelo,universo, pasivo, suave.

Amarillo; Es el color més luminoso, cildo y alegre. Esa el color del sol y de lo fuz y, como tal, es

vital y tonificante, es !iblo, alegre, dindmico, primaveral,
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Naranjo; mezcla de rojo y amarillo, es menos estridente que aquéllos, y posee sin embargo, una
fuerze mas radiante y expansiva. Tiene un carécter acogedo, cdlido, estimulante y una cualidad
dindmica muy positiva, pero, a su vezpuede ser estresante, y despertor opetito.

Purpura; es sofisticado, de lo realezo, la religién, es artificiol.
Catd; es rico, es fértil, es lo ristico.

Los estudios realizedos por Lo Duca en cuestion de la visibilidad de los colores en funciones sefiali-
ticas arrojen que, el impaclo de los colores se closifican por el siguiente orden:

1. Negro sobre bianco
2. Negro sobre amarillo
3. Rojo sobra blanco (caso periddico te conviene)
4. Verde sobre blonco
5. Blanco sobre rojo
6. Amarillo sobre negro
7. Blanco sobre qzul
8. Blanco sobre verde
9. Rojo sobre amarillo
10. Azul sobre blanco
11. Blanco sobre negro
12. Verde sobre rojo

Los colores constan de tres dimensiones, las cuales son:

Motiz.

Es el color mismo o croma, existen mas de cien. Codo matiz tiene sus caracteristicas propios.
Existen tres matices primarios o elementales, cado uno represento cualidades elementoles: el
amaiillo es el color que consideromos més cerco de la luz y el calor; el rojo es el mas emocional y
aclivo, el azul es pasivo y suave. El amarillo y el rojo tienden o expandirse, ol azul a contraerse. El
rojo es un maliz provocader, se amortigiva al mezclarse con el azul y se active al mezclorse con el
amarillo.

Saturacion.

Se refiere a la pureza de un colore con respecto af gris; es simple casi primitivo, son los colores
tavoritos de los nifios y los ortistas, Esid compueste por los colores primarios y secundarios; mien-
tras més soturado es un color mas emocidn y expresion tendrd. Los colores menos salurados
opuntan hacia lo uno neutralidad cromatica, son sutilez y tranguilizodores.

Acromdtica,

Se refiere al brillo. Va de lo luz o lo oscuridad. Es el valor de los graduaciones tonales. Lo presencia
0 usencia de color no ofecta el lono, el cual es constante. Es Ia presencio o qusencia de color, lo
cual no alecta el tono.

E! aumento y disminucidn de lo saturacién, demuesira que el color y el tono coexisten en lo persep-
¢ién sin modificarse uno al otro

La percepcién del color es la porte més emotiva del proceso visual, pues el color fiene un valor uni-
versal compartido @ través de lo experiencio, ademas de que liene un valor mediante los significa-
dos que se le asignan simbélicamente.

Lo que prefendemos es decirle a los personas muchos cosas por medio de los colores que efegi-
mos para trabajar.
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En un principio el periddico Te Conviene utilizd un nimero indiscriminado de fuentes para los enun-
cios, lo cual provocd un conflicto con la empresa que prestaba el servicio de preprensa, retrasén-
dose lo entrega de negativos. Asi que se decidid de 60 o 20 el nimero de fuentes empleadas en la
realizacion de los diferentes anuncios. Las fuentes seleccionadas fuerdn: Futura, Eros Bold, Demi,
Light, Ultro, Medium; Eurostyle, Technical, Brush Script, Bauhaus Heavy, Light, Medium; Friz Qua-
droto, Zapf Chancery, Zopf Digbats, R Frutiguer Roman (utilizada en el texto corrido del periddico),
UB Frutiguer Ultrablock {utilizada en las cobezas de tos arficulos), New Century Schibk, American
Type Writer, News Gothic Oblique, Insignia, Times, 2 Stone Sans, BI Stone Serife, Helvética y Kitt Stuff,
También destacd notablemente que en su portada y contrapertade, asi como en sus péginas cen-
trales, Te Conviene se imprimid o dos fintas Iroja y negral, lo que realzé la imagen de lo publi-
cocidn en general,

2.1.3 Formacién.

Et armado y digitalizacién del peribdico Te Conviene se llevé a cabo en una Macintosh lisi con 9
Megos en RAM (memoria virtual} y 80 megas en disco duro. Se empled el programa paro forma-
cién Quark Xpress 3.1y un scanner Umax 1200UV apoyado en Photo Shop 2.) para la digitalizacién
de im&genes; el delineado de los diferentes logotipos se hizo con Freehand 3.1, mientras que para
boceto se utilizé una personal Type Writer It de 600 dpi's, lo salida a preprensa fue hecha en
AlphaGropix en una Linotronic 200 o 1250 dpi's; de resolucién: para transportar la informacién a
preprenso se utilizaron flopys de 3.5" de 1.4 megas de alta densidad.

No existen dos organizaciones que realicen sus publicaciones de la misma manero. Algunas eslan
dominadas por el contenido, es decir, el disefio debe adaptarse al contenido editorial, olras estén
marcadas por el disefio, ¢ cual establece fijo sus limites al contenido editorial. Sin embaigo, la
moyorio de los publicaciones representon casos intermedios: y disefio se complementan, como fue
el caso del periédico Te Conviene.

2.1.4 Grafismo.

El logotipo creade para Te Conviene representa un ojo el cual invita o hecharle un vistozo a la pu-
blicacion. El texte busca llamar la atencién del lector por medio de una tipografia agradable con ta
fuerza convincente de un *TE* y un “conviene® con una tipografia alegre, que incitan de manera
coloquial a echorle un ojo a..., un arficulo que despierte su interés por su contenide o o alguno de
los anuncios contratados en el periddico.

Para los articulos se ulilizaron imégenes que apoyaban de alguna manera el contenido, y pora el
cierre de coda uno de ellos se usb el ojo pero sin el fexto.

2.3 Aspeelos de moreado.

Te Conviene surgid o raiz de que en la zona norte del distrito federal no existia uno publicacién
que rompiera con el viejo esquema de los periddicos comerciales locales cuyo formato general-
menle esta lleno de publicidad sin ningdn orden, El lector se encuentra ante si con publicaciones
carentes de un conceplo y una armonia visua! adecuada; estas publicaciones carecen de una
relicula o una distribucién equilibrada de su publicidad y contenido, ya que todo esta colocado de
una manera arbitraria y el monejo de color es poco adecuado, ademaés de que la tipografic de la
informacién es manejada deficientemente pues no existe una relacién coherente entre las fuentes
utilizadas en el textos de los los diferentes arficulos; en sinfesis, hay un escoso disefio en lo conceptua-
lizacidn y formacién de los publicaciones.

2.3.1 Pablico objerive.

£l piblico de Te Conviene estuvo compuesto por familias de clase medio y media alta, cuyo poder
adquisitivo las convirid en usuarios potencioles y consumidores de los bienes y servicios de los
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anunciantes establecidos en la zona Lindovista-Tepeyac,
2.3.2 Competencia.

Te Conviene uvo que enfrenfarse con periddicos muy afiejos como Hechos Lindavista ef cual conta-
ba yo con diecisiete afios de circulacion ininterrumpida, y con ofras publicaciones que tenian algin
tiempo en el mercado, como: Teleplatea, Conternpo, Comunicarte, Ecos de Aragdn, izcalli Ofertas,
Mi Peralvillo y su Rondo, Arcos Neza, Masterguia, Lo Panag, enire ofros.

2.3.3 Tipo de impresién.

Hoy en dia existen varios procesos técnicos entre los cuales se puede seleccionar el éptimo, de
acuerdo con los necesidodes, el mas cominmente usado es el rotograbado, sin embargo hay
otros como la serigrafia, y la electrostéfica, un sistema que utiliza fotoconduchwdod y cargas eléctri-
cas para poner las imagenes en el papel,

La impresién se puede obtener de cinco maneras:

* Impresién por superficie levantada

* Impresidn obtenido por accién quimica de una superficie plana

* Impresidn obtenida por medio de la tomo de tinta de un stoglio
larea grabado hacia arriba o hacia abajol.

* Impresién obtenida por medio del paso de la tinta a trovés de
una mallg o stencil.

* Imagenes creodos en superficies sensibles a la luz por medio
de fotografia o afraccidn eléctrica.

Letterpress o tipografico. Se puede definir como un sistema mecanice directo para imprimir a par-
tir de superficies realzados. Los palabras o imagenes deben estar grabadas o moldeadas en real-
¢e en ung sustancia suficientemente fuerte para soportor la constante presién y las oplicaciones.
Tombién es necesario tener una igualdad de presién para todos los elementos, de manera que se
pueda obfener una maximao calidad, debiendo considerar que las palabros y letros se moldean en
melal paro su reproduccidn y las imagenes se hacen en una ploca aparte. Para obtener una
bueno impresién se debe lograr una presion equivalente de todos los elementos.

Offset.

Se frata de un proceso fotogrdfico, planografico, y lo impresion se hace desde una superficie plana,
Es un proceso mas quimico que mecdnico y generalmente es indirecto.

Negativos de finea.

Incluye los encabezados, el cuerpo, notas y cualquier dibujo a finea o gréaficos ilustrativos, los cua-
les forman el original.

Las dreas que llevan medio tono se marcan con acetato rojo o papel, de esta manera el original se
fotografic, ya sea ol mismo tamano, reducido o ampliodo.

Las imdgenes de medio fono se hacen aparle. Antes de fotografiarlos se debe poner una pantaila
de troma en la lente y el rollo. La pantalia rompe lo imagen en puntos. Para los negatives de linea
s6lo se necesita una exposicién, para los medios fonos se requieren varias.

Ya que se fienen los negalivos de linea y medio fono, se montan en un pliego opaco; se debe hacer
un encuadre para acomodaor el negativo y se pego con cinta adhesiva.

Si las areas que van en medio 1ono se marcaron en negro en el original quedordn Iransparenles en
el negativo, lo que va a permitir insertar después los medios tonos en las ventanas.

Los plaocas son el poso final paro la impresién, Comunmente se usan de metal de zinc o de olumi-
nio, son fotosensibles, o hojo del negative se adhiere o al ploca pegada con cinto adhesiva v se
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imprime de manero fotogréfico, se expone a la fuz o trovés de los negatives se reveio la placayel
nagativo se convierte en pasitivo en la placa
Las prensas offset son rotatorias y usan el principlo de que fo grasa y el agua no se mezclan para
imprimir en el popel.
Lo prenso estd formada por tres cilindros: un portaplancha, un portamantilia y uno de imprasién,
asi como rollos poro tinta, un sisterna de hidratacién y un aporato para registro.
Ya que esté la placa en lo prenso, el operador aplica agua y adllivo o la superficie, lo cual se
adhiere o lo parte donde no hay imagen y se repele donde si hay. Cuando la linto gue es graseso
se oplico se odhiere solamente o la imagen y se repefe donde hay aguo. Debide a su proceso
agua-grasa el offset es considerado un procese quimico e Indirecto ya que la impresién no se hace
directamente de lo ploca, lo cual no toca el popel nunca depositando lo imagen enfintada en el
cilindro portamantillas en cada revolucién, recibiendo la tinta del cilindro portomantillo y el cilindre
de presién.
En ef proceso offset el original es transformando en negotive v después en positivo en la ploca,
imprimiéndose ésto en el cilindro portamantillo, convirtiendo en positivo el papel.
Cada revolucién consista en aplicor aguo ¢ e parte sin imagen en lo placo; oplicor tinta-grasa a la
imagen de lo place, transfiriendo lo imagen ol cilindro portamantillas; recoger el papel por medio
del sistema de climentacién de la prensa; Insertar el popel entre el portomantillas y el cilindre de
impresién; depositor la Imoagen del porta mantillo ol popel y entraga de los plieges.
Todos estos pasos suceden a gran velocidad. €l problema més frecuente que presenta &l offset es
mantener un balance apropiodo entre el agua y la tinto, pues los comblos de humedad provocan
muchos contratiempos.
Su ventoja es que lodo lo que se pueda fotogrofiar se puade Imprimir; las fotografios e ilustraclones
de fono continbo se pueden raproducir a bajo costo ya que no se tienan que grabar an metal. Se
pueden usar papeles porosos logrando aln asf buang ¢alidad de impresidn, No existe restriccién o
usar papel liso mucho mis cosloso y lo eliminacién de presidn como en [efterpress ahorra tiemps,
. es mucho mds rdpido y més econdmico, y ademds lo selaccién de color es més barato.
El grabodo en hueco o huecograbade. Agul los imégenes se transfleren al papal ¢ portir de
depresiones. Los linaas que se van a imprimir se corton en la superficie de una placa, la placa se
cubre con finta y después se limpia, dejando finta sbio en las &reas rebejadas; cuando se presiona
el papel sobre lo placo, toma la tinta de las &recs rebajodas. Su uso no es tan generalizado como
el offsel, debldo a que producir las plocas es caro, pero cuando se busca una gran fidelidad de
reproduccién en tiros muy grendes (100,00 o més elemplares) ofrece grandes ventajos.
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Ventgjos de la moquina de offset:

* La capacidad de utilizar cualguier tipo de método de composicién

* La posibilidad de reproducir todo cloro y legible, pues es el més preciso.

» Reproducir con calidad en una amplia goma de papeles, pues su mantilla de caucho penetra la
tinta mejor que otros pocesos sobre el papel.

» La reproduccion a bajo costo y gran calidad de fotografias e ilustraciones de tone conlinue,

* Una operacion mas eficaz en o que a prenso se refiere.

* Lo facilidad de controlar placos, montajes y originales mecanicos.

* Su adoptabilided a lo computacién, significando un chorro de liempo y grodo méximo
de seguridad para obtener una impresién de alto calidad

* Segun el numero de cabezas, unidades o cuerpos impresores con que cuente, fendremos
magquinas para una, dos, cualro o mas tintas,

+ Partiendo del principio en el que se baso el offset de que ogua y tinta no se mezclan, siempre se
debe tener especial cuidado de que lo relacidn ogua-tinia esté bien nivelada, siendo &ste tal
vez el Onico inconveniente,

Serigrafia, .

Para o serigrafio mds elemental se utilizo un marco de madera, malla de seda, bloqueador para
los poros de la malla, un rasero y tinta especial. Lo molle se ajusta ol morco de madera. Para
lograr lo impresién de imagenes es necesario bloguear la malla de manera que lo tinta pase sblo
donde no hoy bloqueador; con ayudo del rasero se corre la tinta sobre lo mallo lo més uniforme-
mente posible, colocando el papel a imprimir abajo de la malla.

El stencil se obtiene del recorte de pontallos o mano, fotogréaficamente o aplicando una peficula
fotosensible a la malla. También se usan crayolas de litografio © de cero paro pintar la malla o
mano.

Lo peliculo fotografica es muy Uil par imprimir medios 1on0s, aungque no se usa paro tiradas
grondes.

La serigrafio es utilizado cuando un trabajo de impresidn presenta problemas en ofras procesos.

£l sistera es lenfo pero muy versatil, pues se puede imprimir sobre cuclquier fipo de superficie.

Xerografia,

Es un sistema “seco” bosado en principios electrostdticos. Aparecid en 1948 y a pesar de que su
uso se vio restringido a oficinas, tiene muchas ventajos.

No utiliza tinta, ni presidn, ni quimicos para lograr reproducciones en papel u ofros materiales, ye
gue empleo un polvo que baijo los principios de lo fotoconductividad y atraccién eléctrica es aprove-
chado paro duplicar imégenes.

Las placas conductoras estan cubiertas de un material fotoconductor para transferir imégenes
cuando se aplica la luz,

Lo placa se carga por medio de una lluvio de electrones y se vuelve sensible  lo luz, Donde esté la
imagen no da la luz siendo esa Greo la que quedord cargado; el polvo se aplica a la placay se va
a adherir ol &rea corgado solamente, ¢ sea o imogen. Donde no hay alraccién no se adhiere
nada. Después de esto se aplica color, derritiéndose el polvo para fusionarlo al papel, y obtener asi
la impresién.

Los factores para seleccionar un proceso de impresién son:

. * Disponibilidad

s Costos

* Limite de tiempo

* NOmero de copias

e Tipo del popel

¢ Eluso de imdgenes
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* Nive! de colided requerido

£l peribdico Te Conviene se imprimi® a dos lintas, negra y roja en sislema offset, en las rotativas del
periddico El Universal. Se usé papel bond de 75 grs. con un fircje de 20 mil ejgmplares. Los nega-
tives fueron procesados en Lasegraphix en una Scitex Dolev 200/4gfa en pelicula Standord @ 2540
dpi’s de resolucién, formato oficio da 23.5 X 37.5 CM. incluyendo érea da registro.

2.3.4 Papel

Existen varios factores importantes a considerar para seleccionor el popal,

E! popel es el que le da personalidad a una publicactén; nos habla de calidad y desde el punta de
visto del usuario esto es imporiante, o pesar de que lo contribucién estética del ¢olor, peso y uni-
formidad.

Sus propiedades practicas, como la durabilidad, son muy importantes también, pues los impresos
deben durar mucho tiempo y sin embargo pueden desintegrarse antes de lo planeodo si no se
selecciona el papel adecuado.

£l costo serd siempre determinanta, El papel se cotiza por kg, de ocuerdo con su calidad.

Se deben fomar en cuenta cerocleristicas, como son el efacto psicoldgico de lo apariencia, la per-
manencia, lo durabilidad, el costo y el peso.

Se debe considerar tambien la opocidad para evitar que la impresién se transporente en el ofro lado.
Hay que conocer el tamafio del pliego que se utilizard para imprimir, a pesar de adquirir la canti-
dod necesarla de papel y no hacer un gastos exiras,

Lo tinta se expande en el papel dependiendo de su porosidad, punio en el que se debe tanar
mucho cuidado ya que mientras mas liso sea el papal, lo tinta se imprimird més uniformamente,
dando un texio y unas imagenes bien detalladas y con buen contraste.

Lo direccidn del grano es muy importante, ya que afecta lo focilidod con que pasard e papel por la
prensa, ademds de que puede afeclar los dobleces y tipo de encuadernado; se debe cuidar que
vaya paralelo a la encuodernacién de manera que las hojos ¢l abrirse queden extendidas.

€l impresor debe considerar lo opacidad, tamofc del pliego, propiedodes especiales pare ciertos
procesos de impresidn, capacidad paro reproducir fotografias e ilustraciones; propiedadaes fisicas y
quimicas que afeclen la impresién; doblez, encuadernada y direccién de la fibro.

La humedad es un facior que también interviene en lg impresidn, ya que el popel se dilota ransver-
salmente, provecendo problemas de registro,

El disefiador debe estar en contacto con el impresor pora asi seleccioner el popel adecuado, ade-
mas de que as muy Importante conocer fo bésico sobre tipos de papel, tamaio, pesos y acabados.
Coracteristicas del papal.

Grano. La direcclén de los fibras son las que determinan el grono del papal. Lo pulpa sa coloca so-
bre un alambre de tela muy fino y las fibras tienden o estar en lo misma direccién, lo cual es hacia
donde el papel se dobla y corta faclimente.

Paso. &l tamafio de los pliegos depende dal fipo de papel; un papel de 90 grs. es més adecuvado a
uno de 120 grs. Ademés, es el peso de 500 pliegos de papel standan; yo sea an libras o kilogra-
mos. Ei paso lamblén puede ser los gramos por metro cuadrade de papel desde 12 kg. en papeles
de seda hasta 200 kg. en popel couché.

Opacidad. Es lo copacidod de absorctén de linta sin que se vea del otro lado del papel v esté relo-
cionada con el peso. Mientras més grueso seo mas opocidad tendré.

Color. Existe una gran cantidad de colores y blancos. Lo blancura se logre agregando blonqueado-
res, pigmentos y otros aditivos.

Textura ¢ porosided. Es la manera como ha sido fratada la superficie del pape. Su textura es
importante, ya que los textos muy delgados o medios tonos muy finos se verdn mejor en una fextu-
ra lisq, puas tendr& mejor calidod de impresién.

Ingredientas. El pape! estd formado de fibras noturales como celuloso, algodén, lino, coifiamo vy
irapo. Sus ingredientes se reducen ¢ pequefias fibros que por medio de un estallamiento, lavado y
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desfibrado, producen la pulpa,

Lo pulpa se diluye en grandes canfidades de agua y poso por una malia, donde es escurrido el fi-
quido. Después la fibra es secado en cilindros calentados con vapor.

Las medidas de los pliegos de impresitn se basan en laos medidos de las prensos de impresion, de
las maquinas plegadoros y de los maguinas necesarias para la impresidn y los acabados finales.
Es necesorio disefiar el formato con base en el pliego de papel que se va a utilizar, para asi evitar
al maximo el desperdicio.

Las medidas de formolos corresponden al tamanoy forma del impreso, interviniendo foclores
estélicos como comedidad y practicidad, no olvidando el aspetto econdmico.

El formato influye en gran medida en lo inferpretacién correclo de un texio, tanto como por su for-
ma como por su famarnio. Su figura méas comin es el recldngulo y sus proporciones se obtienen gao-
métricomente partiendo de un cuadrado o un circulo.

un formato pequefa expresa delicadezo, finura, sentido unitario; un formato grande indica poten-
cia, fuerza y grandiosidad,

Los rectdngulos se dividen en estdticos y dindmicos; en los estalicos o relacidn entre lodo mayor y
menor es un nomero entero o fraccionado, sus dos lados tienen una medida comin: en los dind-
micos no hay medida comin que esté contenida en sus lados pero si en sus cuadrados,

Céleulo de popel. Lo contidad de papel que se debe adquirir y su coslo es un punto muy impor-
lante. )

Se debe tomar en cuenta:

* Nimero de paginas a imprimir

« £l tamafio del formalo expresado en cenfimetros

« Tiro {(nOmero de ejemplares)

Se deben elegir las condiciones cualitativas del pedido: close, color, peso, acabodo superficial,
direccidn de lo fibra, presentacion del corte,

Las corocteristicas que intervienen en el calculo son: Ancho y lorgo del pliego en ¢cm2, gramaje en
g/m2, y precio en $/kg. hay que considerar los factores que pueden perjudicar al papel, como los
errores de impresidn, fransporte, humedad, etc. Para prevenir errores y percances, se afiade un
cierto porcentaje extra de popel al cuat se le llamo aumento.

Compaginacién.

Cuondo se imprime una publicacién, se imprimen varios paginas en un mismo pliego; éste debe
estar en posicion, de modo que ol final pueda ser doblodo, y encuadernado en la formo correcta,
proceso que se denoming compagingcién,

Los pliegos impresos y doblades pueden formar una o mas secciones del impreso. Las compagina-
ciones mas simples son dos pdginas, pere por lo general van de 2 o 64 en muitiplos de 4. Para
una revista los més comunes son de B, 16, 32, 6 64 paginas.

Lo compaginacién es muy importante, pues permite ahorrar tiempo y dinero. Si se utiliza color, se
debe procurar que todas las paginas que contienen color queden en un mismo lado de! pliego,
para disminuir asi pasadas en la maquina.

Paro preparar mejor lo compaginacidn, hay que tomar una hojo de papel, doblarla segin el ndme-
ro de pdginas y marcartas. Los nimeros nones estarén del lado derecho v los pares del izquierdo.
Doblez. Los dobleces pueden ser paralelos o perpendiculares; en los poralelos todas las fineos son
equidistantes y pueden ser en rollo o en acordedn.

El doblex perpendicular. Se usa en periddicos y revistas, y todos los dobleces son perpendiculares
entre si. Un pliego puede convertirse en cuatro hojos si se le dobla en éngulo recto, después se
convierie en ocho hojas y asi sucesivomente.

Encuadernado. Al escoger una forma de encuadernacién se debe lomar en cuenta lo précico, lo
permanencia, el costo, asi como la estética. La encuadernacién va ligada al tipo de publicocién y
también a su grosor,
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compaginaciones 16 y 8 paginas

Encuademacién a caballo, lo mas usada, yo que no es cara y es adecuada paro revistas, periédi-
cos y folietos. Los pliegos se insertan uno sobre ofro, cuando se trata de 16 péginas; en adelonle se
aplican con grapas metélicas en el centro de la publicacidn,



CAPITULD 3.
3.1 Disefio del periédico TE CONVIENE.
Proceso de produccién (calendario de trabejo).

El proceso de produccién de un medio, con las caracteristicas del periédico Te conviene. es deler-
minado por los diferentes elementos que intervienen en su realizacion, los cuales o conjugarse
perriten malerializar sin contratiempos cada una de Igs ediciones.

Etopas que conforman el proceso de produccion o calendario de trabaijo:

Ventas de publicidad
Elaboracién de anvncios publicitarios, correccion y autorizacién
por parte del cllente.
Preoparacién de biblia (dummy de cada edicién)
Redaccién, correccién y entrega de textos para su captura
Formacién y ultima correccién
Salida preprensa digital
Entrega de negatives a imprenta
Improsién del periédico, doblado, plegado, refinado
y empaquetado
Distribucién

T oONOULAWL N~

3.
3.
3.
J.
3.
3.
3.
3.
3.1
3.

1.1 Ventas de publicidad

Es el primer paso en la produccion del periddico. £5 ef momento en el cual los ejecutivos de vento
Iratan de comercializar los espacios disponibles para publicidad, visilando los diferentes negocios y
establecimientos ubicados en el radio de accidn de ia publicacion. Los espacios fueron planeados
con anficipacién, iban de 1/32, una pagina completa.

3.1.2 Elaboracién de anuncios publicitarios, correccién y avtorizacién
por parte del cllente.

Ya que el ejecutivo va logrado lo venta, e! disefiador el cual se encarga de desarrollor el anuncio
con los elementos y datos aportados por el cliente. Posteriormente, éste revisa el anuncio yensu
€aso la autoriza para osi evilar desacuerdos entre los partes. Se trata de que la publicidod no tenga
errores en el texio o en los nimeros teléfonicos, que suelen ser los mas comines.




3.1.3 Preparacién de biblla (dummy de cada ediclén)

En la biblio se hace lo distribucién previa de la publicidad denlro del periddico, luego del cierre de
ventos. Esta distribucidn permite saber el espacio disponible para el contenido editorial, pues éste
lo determino siempre la cantidad de anuncios contretodos en la edicién.

3.1.4 Redaccién, correccién y entrega de textos

Los textos son redactados por personal del periddico, siendo la empresa la que ho definido lo fineo
editorial, consistente en que los arficulos ademds de ser de facil comprensién, apoye a los anun-
ciontes; por ejemplo si aparace el anuncio de una estético, tal vez se incluya un artfculo sobre cdmo
los diferentes civilizaciones se han preocupado por el cuidado del cabello. Los textos se hacen con an-
ticipacién se graban dentro de un diskette u floppy paro ser exportados y se inserlan en su espacio.

3.1.5 Pormacién y oltima correccién

Al tener los anuncios y los arficulos, se procede @ lo formacién del periddico. Aqui es donde se van
a integrar todos los elementos que porlicipan en lo ¢reacién de una publicacidn. Al concluir el ar-
mado, se do une Ultima revisién al contenido de arficulos como de anunclos. En caso de confratacio-
nes o cancelaciones de (litimo momento, el director de la publicacidn determinara qué es lo que se
podra hacer para solucionar el problema.

flujo dominade por el discio

(Q) nalolcll--l'oquuououoss




O

SECURBARIA
o
PREPARATORIA
RiE - )

Juego, y de
de su

@t e e Lortasi Locre. -
Y i L el e

Erar et . b B
AT NI

e oae Tvwos S s v, el
ks ba Snleteta o
ME R L Gt fallr 4 0l T

o S wme DR ot uA el
S Bt rteeds VVLY. «
et T i el lor e
T s dmaats ® AR
R e ]
K 3a lmie ge stree mertbes

Tim K3l m e et

el
Sa b et p R s b s
Rloudries inclusc o ratros dus. wr
ammls. loe fesce climloss de Ts
WLl Tl e ettt o] G e
¥ % % NAKTA Xl DA I e viES
4 le wleu SEIRAMS Goe o
i e

- Mwws. Sl fe w dmagrwds, wn

A e g balen. Bl e
el M. Jpake akpten sctic
Jﬂ*m].ﬁlm [ )
dmyrtile o Ll o LemIm Ve e
= Lo aryepoe e e priviie-
lados para mu griswiza, W

€1, & el s e e wleiey
rarm am v Smmrrlan e I -
b pacifios S e w Lol Lew

Sl L et el e lee
lue T aar 0%,

€t = = oma P TR
e Sy v - g, o
Uads o7 par Bwwerdas. T dmte
- retn mrares . Tordare s atial -
fe o gt reglamtads § Gade
A it M Lie depries .

TEC 1

rte: una divertida forma
6n fisica y mental

sarperal
Foua ¥ BB LSt Jm1a . e ferwacin Sl
¢ cwdigraty Aleclass [Ah 0N 4 N

RECUERDA QUK
ESTAHCS MUY
LE T1

CERCA

CALL., OUARLTLUBE 474

S NoPCON

RTEA GO SN PRIOLCTUS Of rRMPEI0 |
- WO D TR B ST

T Hyewviiey

Irwe o Lia 18K ] deporie Easls

W Cir e toeertario dede

- s

e Wwcls w T2 mdre 4o

BN o Aoy
ey, srifeval b e b wrIn,
-in 4. 38 dmira = - [+, L4503 Y |.mml1mrﬁuu1
min s e e e
i | Acee @
Ftagrm (2 vk W DA O e foatEDE »n.‘ ‘-r‘lﬂ'li

¥ 12 vellem wp dgures ot u
— ST TAETINE Bl

—f
“ E Asrere 70, £of Induririal !

samcrar ol wplrice
W, B, dme los arwviee Filoactos
Minaim ¢ Nain, s eceleres
Trraptar

Fars mamers

(TR b WAL W,
MNDO FRLIZ

el - L s u e
MTTOLHRN

e Ie taey, J4 SOEMCST R Wk famizie
Rr s ol (eR & RO G -

Ly T . u-u .
IHeC § P 1ot AnjERTAL

“w el mdler swpry § el - T e, L 4 £ ki)
s Rt g n. mtor R

- iy 2

¥ Qo Resammys
o jnvita a dafrusr s) mors Srerectoml
wi dasinre, CCeiche ¥ Crme.
FEIEIAS CHCNIONE + SIATTRY :ﬂ;“ ¥ s

AV, DWITTIUTG oL (TRONECD WaCicuL 217
567 11 90 ¥ 54T a8

[

i3 AIRES DEL MAYAR Bl

Esiaan
GONINA YUCATECA

Camercializadaa ORGU

|i L
VEHTA Dt PAPEL BOKD CARTA ¥ QFICIO «

VEKTA OF FAPEL FARA CUMPUTARNRA -«
DILXLTITTES - ROLLOP FARA FAX - TORIR FARA

. Sopa A 1lma
+ Sochinite piril
+ Punuches

v Pan de cazén
* Thmales
- Carveias Ledn ¥ Montejc MENU

EGUIPO ZEROX

CORTANE TAXNIEH TOM.

3.1.6 Salida preprensa digital

Hecho el armado y las correcciones finales se prepara et moterial paro su salida a negativos me-
diante preprensa digital. Se crea un archivo que confiene todas y cada una de las paginas que con-
forman lo publicacién asi como las imdgenes de los anuncios y tipografias utilizadas sin omitir
ninguna, pues de lo confraric lo empresa encargoda de prestar el servicio puede retrosar la enfre-
ga de negalivos, afectar los procesos siguientes. No debemos olvidar que cumplir con lo fecho de
aparicidn del periddico incrementa ia credibilidad en el medio. El archivo seré entregado fen un o
més diskelles que almacenardn todo ¢l frabajo, o bien en un disco dptico, o en un removible
¢yquest, eic} a lo empresa llenando una forma donde se marca el tipo de proceso solicitado.

3.1.7 Enfrega de negativos a impresora e impresién del periddico

Ya que que se han obtenido los negativas, éstos tienen que ser eniregados a la imprenta, la cual lo
primero que tiene que hacer es checar con cudntos negatives va a contar, pues puede darse el co-
so de que algunas paginas no registren ningun cambic por lo que se pueden aprovechar los negati-
vos de n0meros onteriores representando un chorro en las salidos de preprensa v en la fotografia
de las placas o l¢minas de impresién proceso denominado tronsporte. Aqui las imdagenes y textos
son transportados a los placas o laminas, las cuales son sesibilizade por medio de sustancias foto-

e
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sensibles, por regla general, el nimero de laminas de impresion, a emplear serd igual al nimero
de negativos totales, Tombién se debe empezor a preparar la bobina o bobinas de papel nece-
sarias para la impresion de 20,000 ejemplares con todo y sabrantes.

En olgunos casos se hacen pruebos de impresion para detectar posibles errores no observados en
negativos; los tipos de prueba van de acuerdo con lo calidad y costo de la publicacidn. Bl sistema
mds econdmico es lo prueba azul que consiste en proyector la luz @ través de los negotivos sobre
un papel fotosensible; una vez revelado lo imagen de lo pagina queda registrada sobre el papel con
un tono azul, y asi se puede hacer una ultima correccién de negativo,

3.1.8 Entrega del periédico, doblado, plegado, refinado y empaquetado

Durante la impresién el periddico pasa por un sistema de secado dentro de lo maquina, y después
por un doblado outornaética. Posteriormente viene el refine, que consiste en cortar los sobrantes en
los bordes, para dar a la publicacién sus dimensiones finales. Por Gitimo, se flejan paquetes de 500
ejemplares, cado uno.

3.1.9 Distribucién

La edicién completa {20,000 ejemplores) es entregada por la imprenta en las oficinas de Te Con-
viene, donde se programa lo distribucién casa por casa con un equipo de personas especidlizadas
en el reparto de todo fipo de impresos, Este personal eslo debidamente identificodo para gue los
supervisores de Te Conviene, puedan constatar que lo distribucién seo adecuado, cuidando que
los repartidores no dejen mas de un ejemplar en las casas o negocios. En edificios o condominios
se deje ejemplares en los buzones de coda departamentro, pues algunas veces las puertas de
occeso a estos inmuebles estdn cerrodas o no cuentan con porteros que permitan el paso de los
repartidores.
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4. CONCLUSIONES

En lo actualidod los adelanios tecnoldgicos en el campo del disefio y en porficular en el disefio edi-
torial, han permitido simplificar y facilitar lo reclizacién de proyectos, que anteriormente era muy
complicado llevar a cabo. Con este proyecto de tesis quiero compartir los experiencios vividos en la
cristalizacidon de este suefio que lamentablememnte no pudo continuar por diversos problemas
externos. 5in embargo como vivencio profesional leno gratomente muchas de las espectotivas
planteadas, conforme fueren apareciendo cada una de las ediciones. De hecho unas cuantas per-
sonos logromos sacar adelante este proyecio, con 1odo y lo carencia de equipo adecuado, v de
personal suficiente en el Grea de ventos. No obstante, a pesar de 1odo esto, nos permitio socor o la
luz un producto oceptable.

Vivimos en lo era de las comunicaciones, en que toda actividad es promovida e inducida por los
medios de comunicacidn. s una époce de globalizacidn que poco a poco ha ido rompiendo es-
tructuras, haciendo que los mensajes lleguen més efectivamente al consumidor. El rapido desorro-
llo de los medios de comunicacion, obliga af disefiador gréfico a estar en continua actudlizecidn a
nivel tecnoldgico. Ademas de mantener un compromiso con la sociedad y el entorno social, politico
y econdmico que lo rodeo.

Sabemos que siempre existirdn las palabra “no me gustd”, pero nunca debemos olvidar que al ini-
ciar algo siempre se debe estar obierto & la ¢ritica para poder dio a dia ser mejores, superar los
niveles de calidad que nos permitan ser mas eficientes en nuestro frabajo, asi como en los ambien-
tes donde nos desenvolvamos,

Con este proyecto rato de describir los diferentes etapas por las que pasa una publicacidn y en las
que inferviene directomente el disefiador gréfico. Busco compartir mi vivencia como disefador gra-
fico y procuro despejor de olguna manera las dudas que exislen sobre como desarrollar un peri6-
dico, pues hay conocimientos que lamentablemente no aprendemos en la escuela y que ni en los
libros fos vamos a poder encontrar, conocimientos que se adquirien en la practica profesional, ¢o-
nacimientos principaimente compartidos por gente con muchos afios de experiencia en el medio.

Con el disefio y produccién de este periddico se hicieron evidentes muchas de los dificullodes que
tenemos en México para realizar una publicacidn, pero a pesar de ello se logro realizar un frabajo
decoroso.

Ei disefiador gralico no se debe aislar de los procesos de cambio que ocurren a fodos los niveles
{produdtos, tecnologia, educacidn, frabajo, culturg, efc), pues son los que le van o permifir refroali-
meniarse en un mundo cada vez mas interdependiente y globalizado, lo cual redundara en gron-
des beneficios para su creatividad.
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