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En la presente tesis se elaboré un proyecto para Internet,
un campo novedoso para el Disefiador Gratico;
los trabajos creatlvos van desde un simple fexto hasta animacion,
interactividad, v1deo audio, en fin, una serie de posibilidades
que logran una gran variedad de opciones para
disefiar. En la realizacion de una pagma para este medio, hay que
considerar d1ferentes aspectos tanto ala hora de trazar
como para apg yar fa pubhcldad porello fue necesaria la
realizacion de elef entos;graﬁcos como: 'f‘n,kboletm un separador
yel “ ;' pad”, ‘que lograran el crecimiento de una
empresa que labora en nuestro pais :
International Supply de México.
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| ANTECEDENTES DEL PROBLEMA]

x

[ntematlonal Supply de Mexzco S.A. de C.V. es una empresa |
mexicana que hene como base’ esencxal para regir sus achmdades

“Ofrecer herramientas de comunicacion con el fin de que la
infraestructura facilite el intercambio de informacion
remota a los grupos de trabajo.”

Las metas de ISM las dchfoﬁﬁ‘aﬁ una gama de servicios a
companias que deseen aprovechar las numerosas ventajas de
Internet; con el objetivo de ofrecer un servicio integral cubriendo de
una manera mas completa, las necesidades de sus clientes, contando
con una sucursal “virtual” de su, negcc;o anivel mternacional

International Supply de Me}uco es parte en el desarrollo de
proyectos empresariales que pemltan optlmlzar ios semcxos y eI
crecimiento de Internet entre pubhcos d nuestro pals. :

En base a lo anterior, es de suma importancia diseﬁar y
desarrollar las paginas de su sitio, asi como el boletin, el separador y
el “mouse pad”, para poder brindar la informacién a sus posibles
clientes y la promocién a los futuros usuarios de los productos v
servicios de ISM.

o e e I T

ISM, ya cuenta con un
logotipo que la identifica vy
reconoce con seriedad y grandes
expectativas.

Al aplicar su imagen para
la publicacion de sus péginas e
impresion de boletines y articulos
promocionales, se debe tomar en

" cuenta que represente las

fmahdades anteriormente
mencxonadas y que siga los
hneam1entos de la imagen de la
empresa tales como
profesionalismo, superacién y
tecnologia.
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| DEFINICION DEL PROBLEMA ]

Internanonal Supply_deMémco quiere: aphcar
su logohpo en todas sus paginas, de manera que
sea un concepto uniforme y represente los ideales
de la empresa, tales como sentar las bases para
poder ofrecer a sus clientes una nueva herramienta
en la que podrén obtener una gran cantidad de
ventajas; al igual que el boletin y los articulos
promocionales, deben 1ntegrarse al chseno
realizado para Internet. :

| _ustcacion peL PROBLEMA i

Rl 1Y
ISM desea ser parte del mercado nacional, 1
por lo que el disefio que requiere debe ser

. estudiado con detalle, poseerimpacto visual,
ademas que tome en cuenta sus bases y
lineamientos; tarnbién debe estar enfocado a

" solventar las necesidades reales de sus clientes,

proyectando una imagen adecuada que le permita
conceptualizar sus cualidades con mucho potencial.

Otro problema con el que nos encontramos
es el entendimiento con este nuevo medio en
nuestro pais, ya que en diferentes entrevistas a
directivos nos dimos cuenta que se desconoce el
proceso y funcionamiento de esta nueva
modalidad, por lo que afecta a la hora de disefiar,
ya que debe ser algo netamente comprensible, facil
de dlgem‘ yal mismo, uempo captar los grandes

o beneficios que: .obitendran todos los posibles clientes

INTERNATIONAL SUPPLY DE

MEXICO . .
SOLUCIONES INTEGRALES PARA
INTERNET

En International Supply de México, la
experiencia con diversos clientes, ha demostrado,
su seriedad, vanguardia y sus expectativas de
crecimiento.

o _‘de ISM a través de Intemet

El proyecto debera estar cuidadosamente
seleccionado ya que en Internet existe una gran
cantidad de disefios de todo tipo; se debe lograr
algo que realmente llame la atenciony quedéa___
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entender clararnente quién es International Supply de México, qué
ofrece y;sobre todo las mnumembles ventajas que pueden obtener
sus p051bles chentes a corto ylargo plazo ' S

L finalidad de St pmyecto es qué atrivés, del o be. "
logren ‘diversos objetivos, entre ellos la meta de ISM: el saber llegar a
los usuarios a través de un sitio cuidadosamente pensado y disefiado

para no caer en ser uno mas en la Red, sino que posea autenticidad
y credibilidad.

Si se logra reflejar una imagen Que posea uniformidad en ca?dé . unb.de los pedimentos de ISM.

o obteniendo grandes beneficios

una de las paginas se obtendrén beneficios, tales como la total
identificacién de Internahonal Supply de México, el cumpﬁrmen
los requerimientos de la empresa: y el crecmuento;dezl" a‘fnisma

Si se tiene un conocimiefto de los.d lizad )
Internet podré formar parte de esta area pensando que se cuenta

con una infinidad de recursos para hacerla més accesible y sencilla al
ufilizarse.

Si se analiza toda la informacién tanto de la empresa como de
este innovador medio audiovisual e interactivo, ademas del
conocimiento de los términos y herramientas que se utilizan,

* - proceder correctamente.

desairollo del proyects de ISM'

entonces se podré tener una |
base donde apoyarse para poder

Si se desea un buen

se necesita un buen manejo de
disefio en la pégina principal y
apoyo publicitario para dar a
conocer el sitio y por
consecuencia a la compaiiia.

Si se consigue la
realizacion de todos los
parémetros anteriores se podra
solucionar completarmente cada

en ei crecimiento, avance y
iperacion de la empresa.

[Fikoal
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El por qué de 1oq Hneamlentos para elaborar pagmas para Interniet; se fundamenta en la
importancxa" queeste miedic ha tomado: Es una dreanueva, con mulﬁptes pos1b1hdades, CON.Tecursos .
numerosos y herramientas diversas que ayudan a solventar las necesidades de cada uno de nuestros
clientes, en un marco “virtual”, del que se pueden aprender conceptos, obtener todo tipo de
informacién, conocimiento de personas de todo el mundo, discusiones de temas, comunicacion via
correo electrénico y una infinidad de ventajas para ser parte de la Red Mundial.

Es todo un reto reahzar algo para Internet, va que no sélo se requieren conocimientos de Disefio
Gréfico, sino del manejo, de todas y cada una de las herramientas, programas, asf como el lenguaje por el
que las maquinas pueden lograr una conexién o comunicacién, usando diferentes sistemas operativos y
programas de aplicacidén, hablando {inas con ofras, en una misma red local o desde lugares opuestos en
el mundo. :

De manera que este interesante universo es una opcion. mas. para el desarrollo y aprendizaje del

8

creativo, as{ como un nuevo ,medlo de expreszon Heno‘

de. vanadas opcwnes para jugar con el color, la
luz, el movimiento, las tonalidades, .::. L
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: RS y electromecénicos, desarrollo de software e
[ ANTECEDENTES | instalacion de redes locales.

. Internationial: Supply de Méxica se'encuehtra’
ubicado en: Av. de las Fuentes 184 Local 514,
Naucalpan, Edo. Mex., C.P. 53950. Sus n(meros
son: Tel.: 293-0227, 293-0237 , 293-1482
Fax: 293-1374; su correo elecironico (e-mail):
jarzac@tag.acnet.net y su dlreccmn en la Red seré:
http://www.arzac.com/ism' - '

A partir del mes d'e enero ‘dg 1995, ISM
incursiona en el desarrollo integtal de sitios para
Internet, abarcando las areas de programacxon y
disefio.

Con el iempo, ISM comlenza a d&earrollar
proyectos de interconexion d'\ béses de datos'c con :
sitios de Internet, ya sea en-amnbient :
Windows o Macintosh.

A partir del ano de 1996, ISM ofrece otros
servicios como la renta de espacio y la conexién
dedicada para sitios en Internet, por medio de
alianzas estratégicas con la empresa:

SISTEMAS LOGICOS. Es una compafia
meXxicana con experiencia en proyectos

~ _..Dentro de los proyectos realizados & sus
clientes, se encuentran:

El Economista. Se elaboré un sitio electrénico
con un programa automatico que genera paginas
en base a las notas emitidas por el periédico, v las
conforma en un formato legible para Internet.
También genera la informacion financiera y bursétil
emitida por fuentes externas a través de tablas.

IPA. Es un sitio realizado para bienes raices que

contiene una base de datos de propiedades y por
medio de un’ programa busca las condiciones que
el usuario especifica, mientras que otro programa

desphega Ios datos’ completos de lo seleccionado.

Tienda “Arzac’s”. Se diseﬁé y desarrollé una

fienda electrénica como una prueba para
demostrar un programa que despliega las paginas
a partir de una base de datos de productos.

Arzac.com. Se elabord un sitio interactivo, con

herramientas para que los visitantes se 17)1,1eclan_____1l

comunicar entre s{ por medio de “chats” y foro[s 5

1
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Thomson Editores. Es una hbreria electrémca que contiene datos
de la empresa y ademas un catélogo de hbros creado a partir de una
base de’ datos : .

Dr. Arzac. Se disefié un sitio Ginecoldgico para que las mujeres
puedan consultar un Ginecélogo en linea.

SERVICIOS

Con la finalidad de ’Iogféf' éus- ﬁxetas, International Supply de
México S.A. de C.V. ofrece los siguientes servicios:

Desarrollo de Sitios. La empresa se encarga de crear un espacio
dentro de Internet para las compaiiias con un-caracter profesional,
en funcién de los requenm1entos de cada una :

Bases de Datos. ISM dlsena, eiabora v mantlene Ia mformamén
que provee el cliente, de acuerdo, con las nec:es1dades exprofesas de
cada uno de los solicitantes de los servicios de ISM. Dicha
informacién facilita la comunicacién dentro de la empresa.

Foros y Chats. ISM ofrece servicios interactivos, los cuales crea,
publica y mantiene, tales como “chats”; es decir una platica
inmediata en linea vy foros de discusién, para que las personas
puedan participar en proyectos en equipo o arglir acerca de algun
tema en especial.

Este txpo de servicios |
permiten que las empresas -

. publiquen-informacién diversa,
. en forma automatizada sobre
© -+ algin rubro en especifico,

~ creacion de revistas, catélogos

en linea y un sinniimero de
posibilidades.

Renta de Espacio en el
Servidor . International Supply
de México también publica los
sifios dentro de Internet a través
de una computadora que
contiene la informacién a

. publicarse, es decir el Servidor;
- porio que el cliente no tendra

que molestarse en el
mantenimiento de dicha
cemputadora

[Fra]
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Registro de el Nombre con la que la empresa quiera ser representada (Domam Name) ISM
registra 'los sitios dentro de Internet, bajo las direcciones més convenientes para la compania.

Publicac:lén en BuscadOres (Searchs) Los buscadores son dlrecmones que conhenen una extensa
base de"datos v $€ dedican a transmitir informacién: 1SM da'a conocer 15 sitios en dichos buscadores
del World Wide Web (WWW o Red Mundial), que es la parte audiovisual e interactiva de Internet;
conduciendo a los visitantes de la Red a un mayor nimero de posibles clientes.

| RrECURSOs Economicos |

En pléatica sostenida‘c@n el directivo de la empresa ISM, se dijo que este aspecto es confidencial;
sin embargo un aproximado mehsual podria ser de $ 50°000.00 pesos, por lo que podemos observar
que es una empresa pequena pero con todo el equipo y capacxdad necesarios para poder brindar todos
y cada uno de sus servicios, . o

Por el momento tiene: destmado a este proyecto alrededor de $8’OOO OO pesos, que incluye el
disefio vy desarrollo de las pag ,j'promocmn en'sitios* de busqueda renta del servidor, un boletin para
la publicidad v los articulos prémiocionales: el separador v el “mouse pad”; "

El problema grafico que presenta la empresa, es la aplicacién de su logotipo actual en las paginas
de Internet; lo que el cliente desea proyectar como imagen ante sus posibles clientes son: seriedad,
profesionalismo, eficiencia, tecnologfa, éxito y poder. Cada uno de estos conceptos deben estar en  —-—
conjunto a la hora de disefiar y desarrollar el sitio. [ ’}7 i
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| IMAGEN ACTUAL

Medtante una entrevxsta con el LIC Arzac,
director de Internationial Supply de México, se
aclaré que debe mantenerse el mismo logotipo; los
colores de su imagen son negro v rojo, que indica
seriedad de la empresa y distincién, ademas de
que el rojo es un color que transmite dinamismo y
calidez, entre otras caracterfsticas. En cuanto a los
elementos graficos como fotograflas degradados,
plastas v demas recursos, no tienen limitantes
siempre que se mantenga un concepto uniforme y
se justifiquen cada uno de ellos. Las secciones que
necesita son:

Home Page

Experiencia

Demos PR

Servicios: Servidor |
Bases :
Acceso
intranet
Disefio
Extras

Contacto

11

usuanos que fos imy

COMPETENCIA |

La competencxa namonai ha crecxdo poco a
poco, sin embargo es un érea que ha tomado
grandes dimensiones, ya que no se esperaba una
respuesta tan fuerte.

A continuacion se presenta el disefio de las

péginas principales de la competencia para hacer
un andlisis general:

En Ges Internet, una de las empresas mas
fuertes, podemos observar que posee:
1-Una imagen llamativa, sin demasiados
. elementos. . -
o Z-Un diseno cqlorido que aprovecha el
" negro de fondoy "los colores brillantes
3 Amrnacxon e tercera dimensién
Sm embargo falta una breve invitacién a los
' pulse a continuar.

[=-a]
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Ges ofrece servicios como: o -
’ S Conectmdad global ;
- Medios interactivos - " -

"= Serviclos. profesionales -
L7 Setvicios educétivos:
Noticias y eventos

Enternet utiliza:
1-Anuncios a lo largo. de la pantalla en todas sus paginas
2-Disefio uniforme ,

Le falta impacto visual ademés de gue no se sabe a que se
dedica la empresa.

ENTER?NET
i

»;’Enternet ofrece servicios como:
Planeacion v disefio de péaginas

Intranets ‘

botones son demasiado grandes vy
maneja demasiadas secciones.

Ashton ofrece servicios como:
Servicios de conexion
Conexién Dial-up

Servicios de consultoria
Bases de Datos

Lariie]

-~ - confuso, no da una gufa para el
- T usuario, ademmas los textos son
" muy extensos y monatonos, no -

1. JComop  Seguridad
pemactres” Hosting L
graksemtin Enlaces. Dedicados S |

En lnfosel vemos muchas |
opciones, a la vez atractivo pero

hay movimiento.

INF4SEL

1 Frente de taforraaolin e Mixdon L

VIRSFOK TIRED .
% WEFPRMA
ELNORTE

nnmtm m omm
&%, ENDIREETO

"5 BESUMENES HOHEA50S

HISTORIA - OTECIMRS L8 MMEAD COMINTARIOS

By
aed .
shalsan £ o
2 rlfib({jﬁ %ﬁﬁl

= Divssion Qumerziat

W Bursctana Ympcaanad
s Mescads Eectronice

- Infosel ofrece servicios como:
Manejo de informacién
Bases de Datos
S;stemas de Consulta
Acceso a Internet
Software para la distribucién de
informacién

o N
=5 I

q
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Infoabc también utiliza la
animacién de la Tierra que gira;
sin embargo posee un dxseno
poco. llamatwo no- mwta al . o
usuario-a contmuar y fiene malal -
calidad en la pantalla, los

gréficos estdn borrosos.

Aldea ofrece servicios como:

Disefo y desarrollo de sitios
Intranets

i . Programacion

. . Servicios interactivos

ESO DIRECTO A INTERNET

' Enlaentrevista con ei L'lc
. Arzac nos. comenté lo que
\ dxstmgne a Internahonal Supply
de Memce ante Ia competencsa

Infoabe ofrece servicios comig;
Acceso directo a Internet
Cursos de capacitacién
Buasqueda de sitios
Desarrollo y disefiode sitios;

r\‘\

hardware especxalmado péra

Aldea presenta un disefio desarrollos en Internet.

alegre, maneja 3 dimensiones
para sus botones, con su
logotipo de fondo; maneja
uniformidad en su imagen, la
informacion es demasiado
extensa y se tarda mucho tiempo
en desplegar sus paginas.

POSICIONAMIENTO
EN EL MERCADO

Por ahora ISM no tiene
datos precisos de su
posicionamiento en el mercado
ya que para conocer la afluencia
de su sitio es necesario medirla
en funcién de los “golpes”, es
decir las veces que es visitada la
péagina por los usuarios, para ello
son necesarios los contadores
que ennumeran cada visita.

PLANESDE |
... FROMOCION =

Actualmente la promocién
con la que cuenta Gnicamente es
la visita personalizada a clientes
y se piensa promover a fravés de
diferentes aspectos:

i
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a) Correo directo: por medlo de la realizacién de un
boletin en blanco y. negro, se exphcarén los

servicios y-productos de ISM;- 1nv1tando a conocer af'
ios clientes las venta;as que_ofrecemos T

b) Venta directs: la, empresa’ cuénta con uﬁa base
de datos de 800 clientes a nivel nacional, las
compafiias mas representativas del ramo; por lo
que el boletin anteriormente mencionado sera
enviado a cada uno de ellos.~

¢) Articulos prom ocxonales, E] separador v “mouse
pad” se elaborardn para aumen’:ar las visitas al
sitio, los cuales se d1smbu1ran a empresas
proveedoras de equipo de: cémputo yalas
Universidades.
d) Registro del sitio: se reglstrara la direccion del
sitio en los buscadores mas 1mp0rtantes dela Red.

Un sitio en Internet debe de actualizarse
constantemente, tanto en datos como en imagenes
que apoyen servicios nuevos de ISM. El directivo
de la empresa requiere de una duracién de 3
meses, debido a que su bajo costo permite diversos
cambios; enire ellos: que se anexen imégenes
nuevas para seguir despertando el interés de los

Una apariencia diferente, se demuestra la eficiencia

vmltantes ya que en ocasiones con pequenos ‘
cambios, cuidadosamente seleccionados se logra

y capaCIdades de la empresa

ot

| PLANESAFUTURO |

La proyeccién a futuro de ISM es
incrementar sus servicios, el desarrolio integral de
intranets, y sobre todo consolidarse como una
empresa con el lema: “Tecnologfa Superior para el
éxito”.

Otra intencién es formar parte del mercado
mternacxonal para ello se analizard su estructura y

_servxcms, sin embargo. la prioridad es formar parte
ﬂ mportante del mercado nacional, en base a lo
o’ l‘.kantenor ' )

Por medio de entrevistas a diversos clientes,
se estén detectando sus necesidades para saber st
requieren capacitacién de otro servicio.

Posteriormente se estableceré la estrategia a

seguir.

Lagaa]
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| Licencias y RecLAMENTOS |

Como toda marea es necesatio registrarla ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial
(INPI, en la clasificacién: Clase 42, referente a la programacion de-ordenadores y para Internet la Clase
38 , Telecomunicaciones.

Para el nombre con el cual se va a registrar la empresa, es necesario darlo de alta en Internic, una
empresa que se encarga de dar licencia a dicho nombre, asi como para verificar que no exista otro igual
dentro de la Red. \

Lo que solicita la empresa es un disefio profesional e innovador tanto de sus paginas como en
cada una de las éreas de promomon que represente sus ideales para obtener por consiguiente una
imagen fuerte que mcremente Ias v151tas en el sitio, el niimero de chentes y eI progreso de la empresa.

(s ] | =R
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visidn por un excesivo movimiento o colorido,
l ’ A QUIEN VA DIRIGIDO I pues esto obstaculizaria la lectura del texto; dela

- El sector al que va d1r1g1do abarca gente .
achJalmada en el'ares, a la vanguardla ademas
que quiera utilizar los beneficios de Internet, sin

importar su sexo; en cuanto a la edad, oscila entre
14 y 60 afios.

Respecto al nivel cmﬁtural que posea
conocimientos bésicos de- computac16n vy manejo
de programas. Aunque se ha visto la escasa
informacién acerca de Internet, la empresa se ha
dedicado a proveer esta informacién a sus
clientes.

El nivel social que ha manemdo la empresa
pertenece a la clase media alta v alta; ya que se -
necesita equipo costoso al que p0ca gente tiene
acceso. Lo ) )

Como consideraciones 6ptimas para el
usuario dentro del desarrollo de este tipo de
disefios para Internet ha de mencionarse lo que se
refiere a la v1sual1zac;1on es dec1r que no afecte ala

- misma manera, no exagerar la utilizacién de
© gréficos para facilitar el desplieguie de la pagina a
- _la'pantalla, de la mformacxon contenida y asi

motivar al usuario a subsecuentes visitas. Cada
una de estas consideraciones son de suma
importancia ya que si se descuida el minimo
detalle repercutira gravemente a la empresa.

| copiGos QuEMANEIA |

~ En cuanto a ios‘ cédigos que maneja se
refiere al lengua]e que utiliza Internet, entre los més

B nombrados se encuenh'an

| ‘:LlIRECCIONEs ELECTRONICAS
' “Es.un ntimero Gnico que se le asigna a cada

maéaquina {Domain Name System) que permite
identificar las direcciones con mayor facilidad.

LIGAS
Nos llevan a las paginas o informacién que el
cliente quiere mostrar al usuario.

);uva
Lo |
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NAVEGAR
Se aplica a la accién de visitar los diversos sitics en Internet.

PAGINAS WEB ,
Contemdo de Tas ventanas de la Red

SERVIDOR

Es una computadora que contiene la informacién que se publica en
Internet a través de un enlace dedicado, de alta velocidad.

SITIOS

Son las direcciones de Internet, que visita el receptor y las conforman
las paginas Web.

USUARIO
Se refiere a la persona que “navega” dentro de Internet.

WEB
Contraccién de WWW,

WWW S : ‘ 3
World Wide Web o Red Mundial, que es la parte mterac’uva v
audiovisual de Intermet.

|  comoLovaausar 1

I.as paginas se publicarén en Internet a través de un enlace
que permita la transferenaa de la informacién hac;a a Red Mundial,

en un tlempo minimo, bajo la
direccion de:

Hittp:/fwww.arzac.com/ism, e’
~ receptor- encontrara dicha
- direccién en buscadores que se

dedican a transmitir grandes
bases de datos; asi, cuando el
usuario busque palabras claves
con las que se identificara a la
empresa, especificadas por el
cliente, encontrara ligas a las
péaginas de ISM.

Las palabras claves seran:
espariol, México, programacion,
servicios, acceso, Internet,
intrane.t y disefio.

" La estructura de las
pégmas debe ser clara y sencilla
para que al usuario le permita

“navegar” en cada una de las
secciones y encuentre diversas
opciones y/o scluciones a sus
necesidades.

[ariiond
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- El boletin contendrd -
mformacmn sencﬂla v, detallada

de cada uio-de 108 servitios que
ofrece ISM: abarcando chversas

areas que le: ophimzaran al

clienfeé sus recursos y apllcac:lon o

de soluciones ya sea para un
proyecto en especffico o para
interconectar los diferentes. -
sistemnas administrativos que
posean. N

El “mouse pad”, como
articulo promocional, paraque -
se incrementen las visitas al sitio<

El separador para hbros S
indispensable para generar
publicidad a la empresa.

QUE GUSTOS TIENE |

El receptor generaimente,
es una persona que se interesa
por indagar lo nuevo en

péginas; ‘ademas saber qué -
“ventajasy-beneficios puede - >
< obitererd fravds de'este medio:”

Internet, ver, disefios bien
reallzados rapidez en las

le gusta ver cambios constantes y’
sobre todo que se le tome en
cuenta.

La empresa ISM serd un

_ :lfpuente para solventar esas dudas
7.y bondades de Internet.

El receptor nece51ta un

El disefic debe ser sencillo,
profesional y que transmita la
idea con que la empresa quiere
ser representada: “superacion’.

. que provoque su-atraccidn el

Es necesario para el usuario que,

i

el sitio se estructure de maneral_g.

mayor-tiempo posible y-genere
golpes a las paginas, situacion

que causaré mayor affuencia al ™

sitio.

Internet no es sélo un
medio més de promocién v
publicidad, es interactivo, con
alcance mundial, que minimiza
costos, puede ser transformado,
corregido o substituido casi de
manera inmediata; permite

' contabﬂlzar el nimero de
- persorias que han entrado a

cadana de las paginas, entre
otras de sus cualidades.

15)
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| concepros pe piseno |

Internahonal Supply de Méxxco, ha. . .
comenzado un. proyecto mteractxﬂzo ba}o Ia
direccién de http://www.arzac.com; un sitio
dedicado para entretenimiento de los usuarios.
Debido a la afluencia a esas paginas, decidié
planear una empresa bajo un concepto enfocado
a integrar todos los beneficios de Internet de una
manera efectiva, precisa y con elevados alcances
comerciales, con un disefio sério, con fotografias
reales, en un fondo que logre una ¢émbinacién de
contrastes agradables a la vista, sin incluir
demasiados elementos para no distraer la atencién
del usuario y ademas una estructura-sencilla que
permita guiar claramente al chente

Los medios gue la competencia antes
mencionada ha utilizado para promocionarse,
consiste en el registro en buscadores, folletos,
publicidad en radic y enlace a través de ligas en

boletin mformatlvo. o

| oBservacion PERSONAL |

s ‘ T Y i
competenma, ha propuesto los promocionales y un

Teniendo en cuenta la elaboracién de
cuestionarios aplicados a 150 usuarios de Internet;
realizados para detectar sus necesidades,
obtuvimos los siguientes resultados: el 46% nos
comenté que lo que mas le atrae de una pégina en
la Red es la apariencia y rapidez, el 21.3% las
novedades, el 14.6% los beneficios, el 10.6% los
servicios y el 7.3% la informacién; por lo que
podemas conclulr que es basico un disefio
adecuado Y% flamativo sin que se recargue de

graflcos que. hagan Ienta la espera de cada una de
U ,Ias SQCCLODQS’C{UQ posea

| MEDIOS DE comunicacion | -

ofros sitios, que llevan a sus péginas. El directivo =7
de ISM ha seleccmnado algunos en base ala SERVCICS | orvncion 2 |
EROIN ~ — Te=t )
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‘ “ISM anteriormente imprimié un triptico en 2 tintas en offset ,
MATERIALES Y 1. en papel bond. Para el presente proyecto, en cuanto al boletin; se: - ;
TECNICAS USADOS - disefiard-en computadora; v -se feproducird en offset enblancoy
e LT LTI LT L Niegro en papel concept. El separador hechoen cartulina concept a
. Lacompetencia utiliza’en” - una tinta‘en offset yj el “Mouse pad” impreso en neopreno, en

SUé péglnaS,Objetos en tercera Sengrafla a todo COIOT

dimensién, colores llamativos,

juego de elementos gréficos v I COSTOS Y PRESUPUESTOS ;;‘.;l
objetos flotantes en el espaao : DI B T AT L

enire otros recursos. ¢
En la empresa se elaboré .
o T T l
un sitio interactivo: ARZACCOM Cantidad EDescripciéni Material | Tamafio Tintas ‘ Técnica 1 Negativos | Costo
. - o » .- Lo . . 1 1
bajo un disefio sencillo, tiene . = : -

COTIZACION

i
|
}

. “ » K : | - 1‘ papd l
PR - ' |
platicas en linea y foros para que 1000 tSeparad ot | %ﬁ;‘;ﬁ;ﬁ 28(;255'5 B/N Offset | $95.00 ;$1,17020;
los usuarios publiquen sobre ‘ 3 5t s | 5ele §T550
coibn iarafia | 00 2 630
160 )Mouse Padl Neopreno Dxameb:o acoiqr Serigrafia | por color 1.$ . .OD\

diferentes topicos.

T

) L. Dlseno, desarroi]o, prornoctori en smos de bisqueda y
11 i Paglﬂas renta del serv:dor ‘ . $3,190.00
U SN . ) . Total |$ 7,999.60
SISTEMASDE | [ anauss |
IMPRESION usapos| L STRNRR e ]

o

El concepto de disefio debe ser superior al de la competencia,
para notar la presencia de ISM ante los demaés, tomar muy en cuenta
la organizacién del sitio para que en cuanto el usuario las conozca,
entre a cada una de las p&ginas, ademés le sean de utilidad todos los
servicios y productos que la empresa ofrece. 5 17 E

La competencia ha
impreso sus folletos en offset, en
seleccion a color y en cartulina
opalina.
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| NECESIDADES DEL RECEPTOR |

" Se elaboré una encuesta a dlferentes -
usuarlos de Intemet en base a los sitios’ mas :

desphegue de informacion a la pantalla ya que los
que bajan mas rapido tienen mayor afluencia.
Otros aspectos por los que el usuario se ve atraido
son: el disefio de la pagina pnnmpalmente la
estructura, el movimiento yel cokmdo

| REQUERIMIENTOS DEL CLIENTE |

Los medios de apoyo, que debe utilizar-el
cliente, ademas de reglstrar ei sxho en buscadores
importantes, son: : :" -

1.- Publicidad y promocwn a traves dei

separador y el “mouse pad” para que se de a

conocer alin mas el sitio y se incrementen las

visitas.

2.- El boletin que se distribuird a empresas

potenciales y como presentacién a sus

posibles clientes; contendré informacién
sencilla v detallada de cada uno de los
servicios que ofrece ISM, abarcando diversas

- siguienfe:

dreas que le permitiran al chente optimizar
sus recursos v aplicar soluciones ya sea para :
un proyecto en especifico o interconectar los
diferentes sisternas administrativos que
posean. '

[ REQUISITOS DE DISENO |

Lo que se propone para la creacién de las
paginas, el boletin, el separador y el “mouse pad”,
es la combinacién de elementos gréficos, tales
como fotografias de gente trabajando,
computadoras, un layout bien planeado, plecas y
degradados.

La estructura recomendada para ¢l sitio es la

Homsa

te

Servicios © Caontagio

. Experien. . Demos
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l ESTABLECIMIENTO DE LA DEMANDA J

.. Lagempresa ISM réquiere el disefio y desarrollo de sus paginas para publicarlas en la Red Mundial,
ademaéas que en una eriffevista.efechiada con el directivo nos corentd que era basico apoyar dichas
paginas con algin tipo de promocién; se concluyd que seria un boletin informativo acerca de los
servicios que ofrece la empresa, un separador y el “mouse pad” para incrementar el nimero de personas
al sitio y asi se propague y recomiende al sitio.

A futuro se piensa en,unbpletfn corporativo con las novedades de la empresa, serfa distribuido

mensualmente a los clientes ya pertenecientes a la empresa, y se realizarfa en seleccién a color, en offset
y quizé en papel opalina brillante.

l  NECESIDADES REALES

W

En relacién al punto antéricr, se derivé que los elementos a disefiar son los siguientes:

i

PAGINAS WEB:  Basados en a%tructura antenordebldo a 1ajerarqu1za(:1c’m de servicios que indicé el
directivo de ISM. T S AR

BOLETIN: Consta de 5 péginas, la portada y 4 hojas con informacién completa, suministrada por
ISM para el cliente, con un disefio editorial serio y profesional, ya que sera la carta
de presentacién de la empresa ante sus clientes.

SEPARADOR:  Promocional con el logotipo que contendré la direccién del sitio para incrementar
su afluencia.

1
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MOUSE PAD: . Artlculo promocxonal para BOLETIN
| 0 obtener facilmente Ja direccién, |
. yaqueesun ‘objeto que tendrén- - Elecc:én de} hpo de papel |
Ly Al mano~~eon -&ste se- emtara Ia B T‘Mechdas
s : bﬁsqued'a»en ofro. lUQar E 3'Traz° .
4- Retlculas
5-  Disefio tipogréafico
TABLA DE JERARQU!ZACION y | & DposdeTado
: ¢ A racteristicas de cabezas
‘ DELIMITACION ‘4 8  Disefio y posicién de imagenes
9-  Bocetos
S e 10- Tipos de imagenes
PAGINAS EN INTERNET 7 - 11- Determinacién de grafismos
SRR 12- Aliernativa de disefio y seleccién
1-  Medidas 13- Alternativa seleccionada
2-  Reticulas 14— Gngmales Mecémcos
3-  Disefio tipogréafico - ‘ ,
4-  Tipos de Texto SEPARAD@R
5-  Caracteristicas de ca e ;
6-  Disefio y posicién de imagen 2% Eleccion del tzpo de papel
7-  Bocetos co ' Medidas -
8-  Tipos de imégenes Trazo
9-  Determinacién de grafismos 4-  Disefio tipogréfico
10- Alternativa de disefio, propuestas de colory  5-  Tipos de Texto
seleccion 6-  Caracteristicas de cabezas
11- Aliernativa seleccionada 7-  Disefio y posicidén de imagenes
T
20]
) R 2 13}
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8- DBocetos

S-  Tipos de iméagenes

10-  Determinacién de grafismos

11-. IAltemahva de diserio y. seleccion

12-. Altérnativd seleccionada’

18- Original Mecénico

“ MOUSE PAD”

1-  Eleccién del tipo de mateﬁél
2-  Medidas | -
3-  Trazo

4-  Disefio tipogréfico -

5-  Caracteristicas de cabezas

6- Disefioy p031c10namlento de iméagenes

7-  Bocetos o

8  Tipos deimégenes .. :

9-  Determinacién de grafismos ¢ SR :
10- Alternativa de disefio, propuestas de coIor y selecczon
11-  Alternativa seleccmnada R
12- Original Mecénico o
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[ COMPORTAMIENTO |

7 La esh’ategla de vehté serd, una vez pubhcado el s;bo en la red Y dle’lbUldOS los prom ocxonales

A) = Las visitas & clientes’ potenmales de'manera personalizada y envio de bolehnes por correo.

B) Demostracién en computadora de lo que ofrece ISM co

C) Seguimiento a cada cliente, envidndole por correo las novedades de la empresa, asi como de
gréaficas impresas que indicarén el conteo de visitas en cada pagina.

L EFECTOS DEL MEDIO R

ISM, quiere ser, en prmc;plo, parte del mercado nacional; los usuarios deben sentirse atraidos por
la p4gina, que puedan manejarla faciimente v que les sea de utilidad.

Lo que distingue a International Supply de México de la competencia es que ofrece programacion
especializada de acuerdo a las riecesidades de cada cliente,-ademas de paquetes con opciones de
presupuesto muy accesibles. En‘una entrewsta con el dlrecnvo se comento que un punto esencial es el
precio competitivo. o SRS " WA

P et
g

El tiempo aproximado para cada proyecto sera:

PAGINAS WEB:Tres semanas, disefio y publicacién en la red

BOLETIN: Una semana para disefio vy reproduccién en offset

SEPARADOR: Tres dias para el disefio y una semana para la reproduccién en offset

MOUSE PAD: Tres dias para disefar y dos semanas para impresién en serigrafia (e
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Lo que se pretende con

la empresa una imagen de
profesionalismo en cada uno de
los elementos, ademas de captar
la atencién del usuario el mayor-
tiempo posible, logrando algo .
agradable a la vista.

Se obtuvo este resultado
después de un analisis de -
diversos aspectos que influyen de
manera directa al disefio, pox- 10
que condujeron a la solucién -
final, considerando la sencglie:; :
el color negro vy las fotograffas;'ya
gue se combinaron
armoniosamente, con la fmalldad
de lograr un disefio adecuado
que repercutird en el crecimiento
y expansién de ISM como una
compafiia con gran prestigio.

OBJETIVOS | |

RN - Laimagen reahzada en

este disefio seleccionado es dara * cada uno. delos elementos -

gréficos a diseiar para ISM, tiene
como objetivo ante todo, el
impacto hacia el cliente y/o

- .usuario, ya que dicho impacto

transmitira Jos beneficios de la

~ empresa para adentrarse en este
" medio novedoso.

Las péginas tienen la
utilidad de propagear la.

informacién: de ISM para’ darse a
conocer, el disefio logrado

pretende ser flamativo, ademas

- deque mvzte a conocer cada una

de Tas seccxon@e

La realizacién del boletin
tiene como base ser un medio
para presentarse a los clientes,
que sepan guién es ISM y qué
bondades ofrece, con una
apariencia sencilla.

enfocados a propiciar la enh'ada
"de més personas a las paginas,’

- ya que a mayor afluencia, mayor
" presencia en el mercado de

HIPOTESIS ] "

Los promocionales estdn

Internet y aumento en la cartera
de clientes de ISM.

Cada uno se unificd a un
mismo concepto para que al ver
cada uno de los disenos, se
identifique a la empresa.

ANALISIS

:El proyecto propuesto
t:en qomo fundamento crear
uihas paginas para Internet y
elementos graficos, para su
publicidad; seré desarrollado a
través de un plan de
jerarquizacién y delimitacién
hasta lograr paso a paso la
conceptualizacidon que fiene

el




W ESEIET G i T o S T Browser S ARTR TR S e T I I T "i“;::.:__r‘ !
como finalidad; tomando en cuenta un diseno atrachvo blen planeado y sumamente profesnonal

En base a 10 antenor Intematlonal Supply de México piensa expandir SUS Servicios; proceso .
patﬂatmo que llevaraa ISM a progresar; sise tiene claroel objetivo-que rige las actividades de la

empresa;” ‘és dedir proveer s’ herrarmentas que fa&hten et mtercambio de mformacmn alos clientes en
el menor tiempo posible.

2]
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| PAGINAS EN INTERNET |

MEDIDAS Una péagina en Intemet debe oontener 650 plxeles de

ancho para poder verla completa el largo puede variar dependlendo- o

det disefio de cada pagina, sin embargo para que en el tamafio de
una pantalla se vea la imagen, es de 650 X 450 pixeles,
aproximadamente.

RETICULAS: Para el desarrollo de las péginas se utilizé la sigulente
reticula, debido a las dzferentes opc:ones que ofrece.

650
L pixeles

450
pixeles

g posibles tipograffas.

DISERO TIPOGRAFICO: Para d
sitio se tomaron en cuenta. fres -

TIMES NEW ROMAN
AVANT GARDE

ARIAL

Se selecciond la tipografia
Arial, debido a la legibidad que
posee para el usuario.

TIPOS DE TEXTO: Para la
organizacién del texto de las
paginas se utilizaré centrado,

TR “par'a’ hacer mas facil la lectura.

“Nuestra experiencia
“gn diversas empresas,
ha demostrado la calidad
e nuestros servicios.

CARACTERISTICAS DE
CABEZAS: Se manejaron en
Arial bold en altas y bajas para
facilitar la identificacion para el
usuario.

[aea] -

Experiencia | 25
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DISENO Y POSICIONAMIENTO DE LAS IMAGENES-: 56 ; propusieron d1ferentes alternativas para o

home page v las pégmas paxa cada una de las secaones b
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Se seleccioné la alternativa 3, debido a que logra una orgamzac1on arménica tanto de las

fotografias corno de los botones que gularém a los usuarios, ademas de que se obtiene algo dxferente de

lo acostumbrado y novedoso P

N

TIPOS DE IMAGENES Se utlhzaran fotograﬁas reales con personas utlhzando computadoras alusivas a
los temas de cada una de las paginas, ya que el directivo de Ia empresa desea dar una imagen moderna.

DETERMINACION DE GRAFISMOS: Como grafismos recurrimos a los degradados debido a que logran

unificar la fotografia pr1nc1pa1 y a los botones. Ademaés se sugirié unos recuadros para resaltar dichas
fotografias.

|_ALTERNATIVAS DE DISENO, PROPUESTAS DE COLOR Y SELECCION ]

Nuestra experiencia "~ Contamos con las
. en diversas empresas " herramientas mas
ha demostrado ta . versatiles y avanzadas
calidad de nuestros - para el desarrollo
servicios. . ) de aplicaciones -
= ' : para internet
e mtranets

experiencia - - mos ... semcms .. contacto
: neld _ i : ST

by ?7.




Nuestra
experiencia
en diversas

empresas

ha demostrado
la calidad de
nuestros
servicios,

Tecnologla superror .

para el ex ] to .
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En base a Una entrevista con el directivo de ISM se selecciond la tercera alternafiva debido a que

|
logra impacto visual, unidad con el degradado que posee desde los botones a la fotografia principal, §
déndole la idea de profesionalismo v seriedad. Se logra un disefio atractivo, moderno y llamativo, {
cualidades muy importantes para el desarrollo de paginas en Internet debxdo a la gran cantidad de {
¥
!

estzlos que podemos encontrar,

ALTERNATIVA SELECCIONADA l

OLUCIONES INTEGRALES PARA ILNTERNET

s
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En cuanto al desarrollo de as 10 péginas, se presentara un rectangulo negro con el nornbre de la

pagina y su respectxva foto, como se muestra en la paglna de Exper1er1c1a para darle unidad al chseno v,
faCIhtarle aI usuarlo Ia lectura de la informacién.
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1 BOLETIN |

ELECCION DE TIPO DE PAPEL Se con31deraron h*es altematlvas
) Papel Couché blanco. |
2) Papel Concept color belge
3) Papel Bond blanco
Se eligié el papel Concept en beige debido a que le da més presentacién y elegancia al
documento. Las medidas del papel son 58 X 89 cms., por lo que en cada pliego caben 8 hojas tamafio
carta y para el tiraje de 1000 boletines, que se requieren, se necesitdn 126 pliegos.

MEDIDAS: El directivo deci’dié'fgu;e_ellboletfn serd tamafio carta para el facil manejo del cliente como
para la organizacién de la informacién.

TRAZO: El érea éptima para ‘el layout del boletin, es la siguiente:
| I N |
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RETICULAS: Para el Aclles:ar\r‘dllko de las paginas se utilizé la siguiente
reticula, debido a que brinda diferentes alternativas.

w L
I

e

i
i
5 Tt Y

DISENO TIPOGRAFICO: Para elbdlseno del bbletm se i:emaron en ‘\ -

cuenta tres posibles tlpografxa :

AVANT GARDE

ARIAL

Se seleccioné para el texto Times New Roman normal, en 14 puntos.

~organizacién del texto de g

TIPOS DE TEXTO: Para la

paginas se utilizaran Justlﬂcados
ala izquierda en bandera
derecha. :

Nuestra experiencia

en diversas empresas,
ha demostrado la calidad
de nuestros servicios.

CARACTERISTICAS DE

CABEZAS: Para las cabezas en
Arial, negrita e italica en 26
puntos, los subtitulos en Arial,

_ negn'ta e italica en 18 puntos,

para: hacer maés sencilla la lectura
para. el.cliente, ademés de hacer
un dxseno formal y a la vez

DISENO Y POSICIONAMIENTO
DE LAS IMAGENES: Se
propusieron diferentes
alternativas para la portada, ya
que en base a su disefio se
desarrollarén las siguientes 4
péaginas subsecuentes. P

32|
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08, ya que nos comentoé
que era la imégen que quie a la vez sumamente

formal, y la segunda opcién

TIPOS DE IMAGENES: Se utfilizarédn fotografias con gente trabajando alusivas a cada tema de la pagina,
ya que el directivo de la empresa desea dar una imagen seria y formal.

DETERMINACION DE GRAFISMOS: como grafismos recurrimos a desvanecimiento de las fotografias
hacia el blanco para que permita la lectura del texto. También se utilizaron plecas degradadas de negro a
blanco para enmarcar algunas fotos y unificar el diserio. .

38
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ALTERNATIVAS DE DISENO Y SELECCION
ALTERNATIVA #1 | 3 i
! |
|
Tecnologia superior .
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ALTERNATIVA #3

Tecnologia
superior para

el éxito
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| ALTERNATIVA SELECCIONADA | " B N
| pummIE |
En posterior enfrevista con el
Lic. Arzac, fue seleccionada la ‘
alternativa nimero uno, debido a i )
que es la imagen que quiere ofrecer Tecnologia superior |
ante sus clientes, formal, [impio y | para el e d 5
con un disefio sencillo. ' 7 |

PORTADA

|
@ . .
S aRA NTERAET T ‘
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'solucmnes para Im ‘

!
ORes que busdan la manera de utilizacésta tecnlogia
para obted mayorwmz i ompat:twi Estan integrpndo dxfcrontes funcroncs v :
uscando la manera de mejorary agilizar éus procesgs.

SM le oﬁroce un semqw i egral gcnera.n o soluciones Gptimas para usted ¥ sus
lientes & wavés del desafrollo de un proygeto especified acorde a sus objetivos.
osulros nos encargareios Se que st gmpresa aproveche los beneficios que
birece Ja red-piblica mas geande del pajs ¥ el nundo] Internet. :
Internet le permitirs Hegar aimids de 50|millones de clientes potenciales en et
rmundo, mantenerse en comunicacion constante, en fqrma rapida v eficaz, con
sucursales, clientes y proveedores, pon r s produdtps en exposicidn permanente
te

'PAGINA #1

Tnolusive interconectar siis diferentes sistemnas admingstrativos y contables.

Ia versatilidad de Intemet pprmite opti
CoTno:

zar recusosly aplicar soluciones en 4reas

Medicina _
iént et pexmiLe, nire otras codas, [a automatizacidn del
T

5o de ateneibn a clientes. A través de Intemnet, ¢l
médico u hos;ﬁta] compartes uda base de datos con
an rmacién df sis futuros d actuales pacientes. Otra
verltaja que offeck es que seltiepe un acceso a la

infbrmacién df forma inmedsath desde cuslquier punto
it iy s

el e R =% 2 =51
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| PAGINA #2

Finanzas M

Quicnes proporcionan S€Ivicios
financicros pueden ofrecerlos & través
de 1a red, entre tales servicios se cucnta
con informacién diversa, gréficas
referentes a movimientos bursinles,
acceso a las cuentas de los clicntes,
proporctén de saldos, cstados de
cuenta, y servicios banoarios en general. 3

la celeridad que usted desee, desde
cualquiera de las terminales de su red.

Contabilidad y

inventarios desde cualquicra de las
sucursales de su negocio. 7,
Permite el acceso a fa informacion
referente a cualqmera de Ias Areas
administrativas, asi comd]
actualizacidén dc dicha mﬁmnaclén en
forma agil y veraz, lo cua@roporc;ona
beneficios como disminuéiin de costos
e1 Procesos admini strahv\gs, mejor
servicio a clientes y calenfiirizacion de
entregas y servicios en fotfa acertada.

permitiendo la basqueda
informacidn al predeterm
nombre del articulista, pa

Fal informacidn pucde actuatizarse con:

kealizar mancjo de pedidos, cobranzas ¢

* referentes a gastos y perfil de los

informacién sc automatiza
aprovechando los recursos que ya se
tiener, minimizando asi costos y
actualizando la informacion con la
premura que todo medio debe ofrecer.

Industna y Comercio q

de¢ “Aparador Virtual” es
rmmomuy adccuado para esa drea
10 La creacion de catdlogos,
ofundice en la descripeidn
s, a traves de imigenes y
entando diversos productos a
cional y nacional, es sélo
licaciones que permite

Ademas de ello, tanto Internet como cl
desarrollo de Intranets, permiten ¢l
aceese v actualizacion de informacion
diversa con proveedores, clientes y
entre sucursales y franquicias. Este
agiliza los procesos y mimmiza costos
ya que tafes aplicaciones pueden
realizarse desde cualquier parte del
mundo

Mercadotecnia d

Lawentaja més grande que se tene
“fren de Mercadotecnia, s que
un medio interactivo. Esto

consmmdores con la rapidez y

b st e e =

[ rAan]
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w&da saftwarc:y peisonal capacitado

crran
str.

0S Sefvicios I

ogotros usted no tuF;:c que hacer fuertes inversiones en equipo, enlaces

Nosotros contamos con todo esto y lo

nientas y productos nceesarios, dentro de
a meta cs satisfgcer sus necesidades

| PaGINA #3

Servicio Global

Como complemento a ndestros servicids,

empresas clave, aprovechando sus fortales
optimizacién de nuevos desarrollos. Todo
clientes un servicio plivilegiado.

también nos{aséeiames con otras
as y trabajapdd conjuntamente cn la
ello con el Ilm de ofrecer a nuestros

I
{
|
1

- S IANEE - T
ntro de [HS ¢spectativas
de International Supply de

servicios a Em

provecharilas
herramientgs

Tnternet.

Miéxico se ¢nc
ofrecer estj garna de
ersenas que deseen

mercadologicas de

bentralade |

presas y

Esto permutira

global cubrjen
Jnejor mandra

de su negodio,

ofrezcan urf ssrvicio

necesidades de sus
clientes, al contar con
una “sucursal virtual”

internacionil |
. Py

que

o de
as

|a nivel

-
A

[ =rilon]
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ntemational Supply de

5*:"5‘; éxico desca participar
en proyecios

‘cmpresariales que
permiten la opimizacién
" ,“‘dc los servicios y

', erecimiento de Intormet
", entre los piiblicos de

nuestro pais.

International Supply de
México se pone a sus
ordenes esperando ser
considerada una buena
opeidn para incrementar
sSUS TCCUrsos v servicios.
Llamenos y descubra

PAG]NA # 4 cuantas soluciones le

pucde dar Intemnet.

u--www.arzac,co hsm--i

!

!
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lpogralia arlal, negrlta e itdllea, de 14 puntcs

PAGINA #2

Tipograffa arlal, negita e italica, de

16.60 cms.
o1 NEYro.g 1
| | e -
1 1 Pleca an negro de 72 mm. de ancho
por 5.1 ans de largo X
Too el wito on tipogralta[Timaes New Romen normal. de 14 puntes
@ TG0, i '
Pleca en negro de
72 um., de ancho i
por 1.5 ohsde largy |
/ | Fotografis en blance !
Pleca ¢n I e v negro, degradada
nogro de 72 mm dz 90% & 0%. . |
deanchoper | | s \ Madldas de 5.30 ems. ! !
3.2 ems de largo i de alta por 3.1 ans. '
de largs. ; I
Pleca degradada de ! !
negro a bianco de
90% a 0%. de Flaca an nagro i
de 72 mm. | i
17.30 cms de anch '
de largo por 66 mm) @ o
por 3.3 ems
de alto, en 06gC. Tayuen on negro de 72 mm. de lanp - [ . i
de ancho 10.70 ams de la e gninegro de /i mm
14 puntos 0 P o ‘__—l deancho
i en negro. A por 0.9 ams de targp
M , |
Pleca degradada demegro :
Fotograffa en banco ‘ !
¥ negro, degradada
de 90% a 0%.! ] 2
Medldas de 5,30 dms. + de largo por 1.5 ems | |
de alto por 5.1 ems. de largd. | dealto en negia. | ‘

——

KN
Pleca degradada de negro a blanco de 80% a 0%,
de 16,60 cms de largo por 66 mm de alto, en negre.

——l
Tipografia Amerlcan Tme
' Mediana de(18 puntos

calada en blenco,

23.20 crms.

T
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Finanzas NG

(ueney propofcionan serviaos Informaei i o GuigIALZE
[inmmcisros puoden ofmecerios a tavés iprovechanda Los recurnos que yi s
do Lo 7ed, enirs wlen morvicoow e cOCTtR  Heneh, srhfamizaads wd coston y

con informucidn divers, goldicm setmdizando la infornucitn con i
tefercnie & Movinuertod tumatitiles, premitiza que todo medio dobe offecor
acceno a s cuentar de loe clientes,
propercionanda saldes, estudon dc
cuentn. ¥ saracios bancarice m genemnl,
Ta! infonmasidn pucde setustizame con
la colendad qua usted desees deadn .
canlquicra da Las Lermunales de mured, <

?‘!ndustda y Comercio N

Contabilidady 3
Administracién IR

Con cal Rusva Lemo]ag.h'l'ﬂod podra

roafuear mancio de pedidon, cobrarn o
nveniarion deade cunlquigkada s
sucurnglen de sunegocke. & Ademhdnuno lanto Internet <omo ¢k

e mw.‘.o diversos p:oduclos 3
cienal y hecionsl, 29 silo
PLCA 0NEY QUO pEIID

Dermite &l 6ccent g L anfio o ds cl
refsrente 2 cualquior de 1 fovas Boceso y actualiznckon do ifmacion
admymstrativas, asi como Rl diverea con progvecdores, cliemes y
actnalizecién ds ¢dumr§ﬁnn¢ncn entre sucumalen y franqacmn Exo
formp dgil y ver, 1o ma Rul128 J0B Procesa ¥ IIGIIZA Logtos
beneflaos como durnmuciin de totos ¥ qus talea gphonciones pucdan

en procesos sdmymstrativg Mor realizares deade cunlquaer parte sl
wervicio @ chenies y cal 00 de mondo.
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Fotograffa ¢n blanto
y negro, degradads

Tipegrafia arel, negrita e itallc, de 14 puntos
20 DGO,

|

Pleca en negro de 72 mm de ancho
por 6,4 cms de large

de %)% a 0%. - >

Medidas de 5.30 cms. de alto T ’é] t
yor 5.1 ams. de'large

PAGINA #3

0 an 1l

{
i

affa Times New Roman]normal, de 14 puntos

h

o Pleca en negro de 7% mm
: deancho por 11.2 ems

-

da largo

en negro.

Pleca degradads de nagro a blanco
de 0% & 0%, de 23.20 cms de largo
por GO mm de ancho

O

de largo por 0% mm de ancho, en negro.

Tipograffs arial, negrita ¢ Itdlica, de 14 puntos
en negres

Fotograffa en blanco
' ynego, degradada
i de 90% a 0%.
| Medidas de 5.30 cms.
# de alto por 5.1 ams.
De largo.

de alto, en negro.

Triangulo de 1.50 cms
delargo por 1.8 ams

”

T =

Pleca degradada de 90% a 0%, de 16.60 cms de largo

por 66 mm de alte, en negro.

Tipograffa American Type
Mediana de 18 puntos
calada en blanco,

2320 cms.

6.60 cms.

Lartien]

T e
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Epanumia con nuestros serviclos TN

: ow: ueted 10 tene que hacer iertes invorsionst 2n equpo, enlntes

dedicada, poltwire ¥ pormorut cugacitado. Nosolroy contamon con todo evto v lo
2ty

eI 7
&M y apoovech losr hu An y proshy , dimtro do
Mty,qmpunoptiuﬂm gug Tecunon  Nuestrs meln o8 wgisfucer sus necemdadon
ds Mmoo e sdecunds posible
P

Servicio Globel TNNGAEENEERISNER

Comg pl 2 RUPKITOR §OF , tambitn nos isocamos con Gly
empresha clave, aproveehnnde sus fortale:ns y trabipundo conyuumnents en ls
acién de nuevos d flos. Todo ell o con el fin de ofrecer A nesinos

chientes un servicio plivileguado

Dentro de fas ospoctatvis s

de Intermatioaal Supply de

Méaco se encuentrs la de

cofrecer esta gama de

SETVICWOF D EMprESER Y

persomas que deseen L
aprovechar las i
he rramuents
mereadcligices de
Iniemnet

de 63 Regocio, amvel
InteTnacione]
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16.60 crs.

PAGINA #4 |

Ploca en negie dé 72 mm
de anche por
33 ansde largo

Fotograffa en blanco
y negro, degradada
de 90% a 0%.
Medidas de 11.9 cms. de alto
por 16,5 cms. dellarae.

)
|
|
i
|
|
i
|
|
i

Todo o taxto an
tpograifa
Times New Roman
normal,
de 14 puntos an negrol

Pleca degradada
de negre a blanco
de 90% a 0%,
de 10.8 cms de largo
per 66 mm de alte,
on negro.

Tipografta artal
negrita, de 28 puntoy
&n negro.

Tipograffa Times New Roman,
de 17 puntas en negro.

Pleca degradhda de

90% a 0%, de 16.6] cms de largo
por &5 mm e alte,

en negrp

"

Triangulo de
1.50 cm9 de largo
por L.5cms de
| alto, er1 negro.

;

Pleca degradada de 99% a 0%, de 16.60 cms de jarge
por 66 mm de alte, en neare.

I R
Tipograffa Amdrican Type

Mediana de 18 puntos
calada en blanco,

'

23.20 cms

6.60 cms.

B .
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| SEPARADOR

Times new roman negrita en

ELECCION DE TIPG. DE |
PAPFL.: Se consideraron. tres '
alternativas:

1) Cartulina Couché blanco

2) Cartulina Concept color beige
3) Cartulina Bristol gris

Se eligi6 la cartulina.  *+
Concept en beige debido aque.
da més presentacién y elegancia
al documento. Las medidas dela .
cartulina son de 66 x 101 cms.,”
por lo que en un pliego salen 36 .
separadores. LaT

MEDIDAS: Se le sugirié a el
directivo que el separador

tuviera una funcion del clip, con DiSEN@ TIPOGRAPICO para;ifj:;;i
el separador se tomaron en
cuenta tres posibles tipografias.

unas medidas de 28 cms. de
largo por 5.5 ems. de ancho.

TRAZO: Para el desarrollo de TIMES NEW ROMAN
el separador se utiliz6 el siguiente AVANT GARDE
trazo, debido a que cuenta con ARIAL

una diversidad de posibilidades.

- altas y-bajas, en 6.5 puntos para

Se seleccioné la tipografia

la direccién electrénica y en 9.5
puntos en altas para el lema de

'ISM, que hace maés elegante el

disefo.

TIPOS DE TEXTO: Para la
organizacién del texto del
separador se utilizard centrado
para la frase principal de la
empresa que logra hacer un
disefio formal.

TECNOLOGIA
: SUPERIOR
" PARA EL EXITO

CARACTERISTICAS DE
CABEZAS Se selecciond para
las Cabezas tipografia Times new
roman en diferentes puntajes.

DISENO Y POSICIONAMIENTO
DE LAS IMAGENES: Se
propusieron diferentes
alternativas para la seleccién del
separador. 52 5
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| BOCETO#1 |+ - [ BOCETO#2| - . | BOCETO#3|
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TIPOS DE IMAGENES: Se utilizarén imégenes de personas trabajando, ya que el directivo de la
compafiia desea dar una imagen de profesionalismo.

DETERMINACION DE GRAFISMOS: como grafismos se utilizaron rectdngulos negros que enmarcan el

separador. —
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| ALTERNATIVAS DE DISENO Y SELECCION |

[ ALTERNATIVA #1 |

ALTERNATIVA #2

L e f i -\.. rmreuin

PROGRAMACION | . " 1 PROGRAMAGION
WEB T WEB
0 APLICACIONES |. . " ..~ APLICACIONES
REDES REDES
INTRANET : INTRANET
SISTEMAS g SISTEMAS
TECNO LOGIA
SUPERIOR CHAT ‘ * CHAT
PARA EL EXITO DISERo £ § DISENO
=
INTERNET . %ﬁ . INTERNET

TECNOLOGTIA
TUPZRIOR

| PARA EL EXIiTO E
|

En base a otra entrevista realizada en blanco y negro para doblara de manera que
con el Lic. Arzac se selecciond la  su econdmica y répida pueda utilizarse como clip.
segunda alternativa debido a que  reproduccién en cartulina
logra un efecto visual agradable Concept en color beige y un
y limpio, la impresién sera suaje a los lados de la foto, v se T
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ORIGINAL
MECAN]CO 3.5 ams. 5.5 cms.
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newy Toman negrita
d¢ 0.5 puntes

! Logoﬂp de 1.8 cms de largo

‘ e par 1,2 ﬂc anche on negro, o }
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| MOUSE PAD

ELECCION DE TIPO DE MATERIAL Se opto por el neopreno,

débido a su costo econdmico, ya quelos demas salian del
presupuesto sefialado. -~

MEDIDAS: Se propuso a el directivo que el “mouse pad” fuera
circular con un didmetro de 21 cms., por su novedoso disefio.

TRAZO: Para las diferentespré;j@estas, se obtuvo el siguiente trazo:

" DISENO TIPOGRAFICO: Para el
_“mouse pad” se consideraron tres
" posibles tipograffas:

TIMES NEW ROMAN
AVANT GARDE

ARIAL

Se escogié la tipografia
Arial negrita en altas v bajas
para uniformar el disefio.

- CARACTERISTICAS DE
‘ .LCABEZAS Se eligié6 la tipografia

anal negrlta para resaltar la
dxreccmn de la pagina en 40
punt s

DISENO Y POSICIONAMIENTO
DE LAS IMAGENES: Se
propusieron diferentes
alternativas para la seleccién del
“mouse pad”.
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| BocEros

BOCETO #1 BOCETO #2 BOCETO #3 |- -

La propuesta definitiv disefio agradable tanto de

la foto como de los grafismo:

TIPOS DE IMAGENES: Se ﬁtlllzaré una Hnagén‘en blanco v negro va que el directivo de la empresa
desea dar una imagen seria.

DETERMINACION DE GRAFISMOS: Se pondran cuadrados de colores para enfatizar lo mas
importante: la direccién electrénica de las paginas en Internet.
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I ALTERNATIVAS DE DISENO PROPUESTAS DE COLOR Y SELECCION : l

[N

[ ALTERNATIVA #1

' ALTERNATIVA #2 J |

En posteriores entrevistas con el director de ISM se decidi6 la segunda alternativa debido a que

logra un disefio diferente a lo convencional, la impresion sera realizada a todo color en serigrafia v en
neopreno.
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- [CONCLUSIONES |

A través del desarrollo de este proyecto, el disefiador
grafico logra expresarse de una manera diferente,
pensando en “pantalla”, con un sinntimero
de posﬂmhdades que nos ofrece ésta Red

Mundial, conocida como Internet.
Las ‘ventajas son muchas, no hay
hmltantes sabiendo utihzar las herramientas
necesarias para elaborar pagmas web\ ademas que es

mas, sino una buena opcidn para ser
considerados.
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| GLOSARIO [

ALTA VELOCIDAD En Intemet la velocxdad de
‘ transmisién de datos se mide a través
de bits por segundo.

BAJAR O DESCARGAR: Es un proceso que
transfiere informacién de una
computadora a ofra.

BASES DE DATOS: Informacién que provee la
empresay facilita la comumcamon
dentro de ella.

BUSCADORES: (Searchs) Empresas que se
dedican a recabar. informacion en toda
laRedy pueden ser’ consxﬂtadas por .
cualquier usuarxo, J "

Plética inmediat"a’“‘a ’ﬁ"é\}éé de Interriet.

CORREO ELECTRONICO (e-mail) Es un sistema
© que'permite enviar y recibir mensajes a
través de la Red.

DIRECIONES ELECTRONICAS:(Domain Name
System) Es un nimero Gnico que se le
asigna a cada méaquina y que permite
identificar las direcciones con mayor
facilidad.

ENLACE DEDICADOQ: Es una conexion con la Red
de manera permanente, sin limite de
usuarios

EN LINEA ngmﬁca trabajar con una
computadora, que esté conectada a
.A_Gtras méquinas que permiten

CHATS: i diferentes funciones.
CLIENTE: Es una computadora que utiliza el FRAMES: Divisiones en la pantalla.
usuario y que se conecta con los
servidores. FOROS:  Se publican temas de diferentes
tépicos v las personas opinan acerca
de ellos. J—
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T E=KRE




T i : E—

Browser — T

INTERNET Red de: redes 3 través de! la cual se:

conectan las computadoras en todo el -

mundo.

INTERNIC: Es un centro de informacién en la Red
Internet, v que se encarga de proveer
la direccién electrénica, -ademés de
otros serviciosvad'mhﬁistraﬁvos

INTRANET: Es una Red mtema dentro de una
empresa,

LIGAS: Nos llevan a otras. pagmas o :

informacién, generalmente son textos

subrayados. o

NAVEGADOR: Es un progran
“navegar” a través

NAVEGAR: Se aplica a la accién de visitar
diferentes sitios en Internet.

PAGINAS WEB: Son las que poseen el contenido
en la Red.

‘- smos

| \:5::’?USUARI@ : \,Personaﬂ qlie“navega” dentro de

e I =T

PIXELES Cuadros pequenios con informacién,
- quese utitizan para calcular las
dimensiones de los gréficos.

RED MUNDIAL (World Wide Web): Es un
sistema que permite a los usuarios
viajar en la Red; la parte audiovisual
e interactiva de Internet.

SERVIDOR: Es una computadora que contiene
informacién que se publica en
Internet.

Internet.

WERB: Contraccion de WWW.

EZET
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‘Frutlger Adnan : , - Vassos, Tom ‘

Signos, szmbolos Y Iogos en México ' L Estrateglas dé Mercadotecnia en Internet

Libreria Iconografik Prentice Hall

México, D.E, 1985

Kent, Peter DIRECCIONES EN LA RED

ilnternet Facil!

Prentice Hall Hittp://www.thenet-usa.com

Kowalski, Paul : Http://wwannv.ges.com

Nociones Técnicas sobre la reproducmon en color

Publicaciones offset, Barcelona Http://www.enter.net.mx

Olea, Oscar Http /{www aldea com mx

Andlisis y Diserio Légico

Ed. Trillas, 1976 o Hi:tp //www acnet net

Prieto, Daniel . ‘ »Http //www mfosel com mx

Diserio y Comunicacion uzsuaf '

Ed. UAM, Unidad Xochimilco Hiip: //www data.com

Revista “The Net” Hitp://www.nielsen.com
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