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Introduccion

ola en el espacio, sola en sus sisternas
sustentadores de vida, alimentada por
energias inconcebibles, entregandolas a
nosotros a través de los mds delicados
mecanismos, caprichosa, inverosimil, imprevisible,
pero nutricia, vivificante y enriquecedora en el més
alto grado, ¢no es la tierra un preciado hogar para

: todos nosotros, sus habitantes?, sno es digna de
nuestro amor?, ;no merece toda la inventiva, el dnimo y la
generosidad de que somos capaces para salvarla de la degradacion y
la destrucciéon y, de este modo, asegurar nuestra propia
supervivencia? *

De un tiempo a la fecha las sociedades han comenzado a
advertir el inminente deterioro del planeta como resultado de las
actividades humanas. Esto ha desencadenado una serie de
reflexiones que modifican la percepcién que el hombre tiene de si
mismo frente a otros seres humanos y frente al medio ambiente.

Los esfuerzos por parte de cada uno de los actores hacia la
adopcién e implementacién de principios ambientales ha generado
nuevas dimensiones en materia de comunicacion.

Por un lado, las industrias que viven un proceso de reconversion
ambiental requieren de informar, hacia el interior de si mismas y hacia
el exterior con proveedores, compradores, consumidores finales y

1 Barbara Ward. Sélo una tierra

No hay nada més poderose que una
idea a la que le ha liegado su
momento.

Victor Hugo

La idea de que la humanidad habite
mas armoniosamente sobre el
planeta, |a idea de que la humanidad
safisfaga sus necesdades con
tecnologias ambientalmente seguras,
la idea de gue la humanidad no
contamine més la tierra, el agua y ¢

aire; ha llegade a su momento
John Maté. Greenpeace
International: Statement to de 8th
meeting of the parties to the
Montreal Protocolo.
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con los organismos con los que interactia, los avances y cuidados
que han incorporado a sus procesos de produccin y su relacién con
el medio ambiente. Por otro lado, todos nosotros -el publico-
necesitamos saber sobre el impacto ambiental que de practicas
pasadas y actuales se ha ocasionado en nuestro planeta, asi coma fas
nuevas actitudes y caracteristicas de los servicios y productos que
adquirimos.

El disefio grafico no ha permanecido ajeno a la transformacion y
junto con empresas y organismos ha tenido diferentes caminos en el
proceso de transformacién ambiental, refleiando la cultura y
economia del pais donde se genera.

Disefiar es también decidir. Disefiar la forma que facilite la
comunicaciébn implica una responsabilidad con la claridad,
comprension y efectividad para que estos mensajes sean
comprendidos. El disefio grafico debe asumir con preparacion su
participacion dentro de comunicaciones ecolégicas en Ila
potencializacion de signos como estrategias.

Dice Newton: "a toda accién corresponde una reaccién” y el
disefio grafico no es ajeno a la idea anterior, pues en la medida en
que profundice en la investigacidn, comprensién y solucién de un
problema de comunicacién -en este caso, ambiental -, el lector
tendré una respuesta en la misma intensidad.

Objetivo general:

Evaluar la funcién del disefio grafico dentro de los procesos de
comunicacion ambiental en el contexto del Desarrollo Sostenible y en
la aplicacién en un caso concreto.

Obijetivos particulares:

- Identificar las dimensiones culturales en el marco del desarrollo
sostenible.

- Reconocer los elementos del signo - especificamente visual -
como estrategias de comunicacion.

- Explorar ei potencial de soluciones graficas en programas de
comunicacion ambiental .
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Aplicar los fundamentos del disefio grafico, metodologia y
diferentes opciones tecnolégicas para apoyar un programa
concreto de comunicacién ambiental.

Delimitacion:

El problema que aborda este proyecto esta dimensionado por los
siguientes limites: :

1. El desarrollo sostenible no serd abordado con profundidad
como proyecto econdmico sino en la forma como modifica la
percepcion entre paises industrializados y paises del “tercer
mundo"”, entre gobiernos y pueblos, entre produccién y
consumo, mas como proyecto de evolucion de las culturas.

2. De la semidtica apoyaremos el andlisis en el estudio del signo
para la comprension de unidades culturales. Por su naturaleza
analitica serd la base para el estudio de los casos, evitando
querer ver una férmula para la “construccion de signos”.



Presentacion

Mapa del proyecto

i pudiéramos comparar este proyecto de

investigacion con una hoja en blanco en

27 donde conocemos el inicio y el fin del

trayecto, es decir, la pregunta y su posible

respuesta, resultaria Gtil proponer la ruta que
justifique el avance por cada etapa.

Uno de nuestros puntos de partida es el signo y el
estudio gue de él han hecho visionarios investigadores de finales del
siglo pasado. Teorias a partir de las cuales se derivan muchas de las
investigaciones semidticas de nuestro siglo.

Pero del signo a su consumo en la produccion grifica no nos
sorprendamos si encontramos no un trazo directo, sino un nutrido
mapa de relaciones. Es importante comprender al signo en la
dindmica de la cultura y de fa comunicacién.

Comunicacién y cultura y el disefiador como observador y
participe, como analista y proyectista: sumando, restando,
potencializando mensajes, haciendo operaciones con signos.
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Semibtica: estudio
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La relevancia de este trabajo estd en la importancia que tiene el
comunicar bien los enunciados ambientales. Ef grado de pertinencia
del mensaje, identificado con ayuda de la semiética, permitird evaluar
y jerarquizar las cualidades de forma que constituyen el significante
de un mensaje no verbal.

La fidelidad soélo es posible en una confrontacion-
enriquecimiento-verificacién entre cédigos del destinatario y codigos
del emisor: una vez interpretado, el mensaje se vuelve a ofrecer como
una nueva forma significante que se interpreta a su vez.

Por todo lo anterior esta tesis tiene tres motivaciones:

Teorica: en la exploracién de la semidtica como un estudio de
la cultura en tanto proceso de comunicacién.

Este binomio cultura-comunicacidon ya ha sido abordado
extensamente por grandes maestros a través del tiempo. El nicho de
investigacion estd en dirigir el andlisis semidtico hacia un aspecto
concreto- del momento histérico que estamos viviendo (y que
veremos mas adelante). Con la semiética al hombro, la idea sera
buscar las rutas de que dispone el disefiador grafico para responder
a un nuevo proyecto mundial en el sentido en que la transformacion
hacia una sociedad mads justa y con un mayor respeto por el futuro
implica una transformacién de la cultura.

No he inventado yo esta necesidad de transformar la sociedad,
sino que he tomado como base un proyecto actualmente en ascenso
en la busqueda de soluciones: el Desarrollo Sostenible.

Asi pues, en el estudio de la Semiética y el Desarrollo Sostenible,
podremos recorrer el camino que va de una fuerza social a un signo
-predominantemente visual y especificamente ecolégico-.

Estética: en la valoracion de soluciones graficas en programas

de comunicacién ambiental como mensajes estéticos
capaces de modificar los cédigos de lenguaje, en este
caso, a través de signos visuales.

Resultaria muy afanoso pretender dar con el hilo que ata por un
extremo el razonamiento del creativo que resolvera un programa de
comunicacién ambiental y, por el otro, la justificacion estética de un
producto visual. Sin embargo, es seguro que una revision del trabajo
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realizado en esta drea nos permitird apreciar tendencias y
posibilidades formales.

Practica: en & aplicacién de técnicas y estrategias para la
sotucién de un problema concreto de disefio gréfico.

El caso concreto es la creacion de la identidad gréfica del
Instituto del Medio Ambiente y Desarrollo Industrial, A.C. y la
regulacién de sus aplicaciones graficas; el disefio editorial del Boletin
Ozono; y el disefio de la pagina web de la Sintesis Informativa
Ambiental.

PARTES DEL TRABAJO:

El primer capitulo ofrece la referencia del momento histérico en
donde se ubica el problema. Una panordmica concreta de algunos
aspectos globales y nacionales que condicionan las actuales
dinamicas de comunicacién asi como el proyecto mundial llamado
desarrollo sostenible que serd especificamente abordado en el
segundo capitulo como la vision mas clara de las nuevas relaciones
entre el hombre y su entorno; una visidn que involucra gobiernos,
instituciones, empresas, industria, profesionales y pueblos.

El siguiente andlisis es dedicado al signo. Se orienta a través de
los capftulos tres y cuatro. En el tercer capitulo se encuentra una
revision de las principales reflexiones entorno a la definicion y
caracteristicas del signo, mientras que el cuarto capitulo se ha
dedicado para explorar las dimensiones culturales de los signos
visuales puestos en la escena de la comunicacién ambiental con una
propuesta concreta de andlisis desde los posibles enunciados
ambientales y su solucién formal.

Finalmente el quinto capitulo presenta los casos précticos
abordados en esta tesis haciendo énfasis en algin aspecto concreto
del trabajo de disefio que representa cada uno de ellos como reflejo
de las diferentes reflexiones derivadas de una conciencia ecolégica y
una metodologia y andlisis heredados de la semiética.
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[. Marco de Referencia

1.1 Panorama general

| momento en que nos encontramos, asi
como el espacio gque ocupamos, las
funciones que desempefiamos, las
oportunidades que tenemos, nuestra

historia, etc., no son sino un esquema de relaciones
con otros momentos, espacios e historias. Somos y hacemos hoy en
funcién de nuestras relaciones con el presente, con el pasado y con
el futuro. Somos nuestras relaciones.

Desde las pequefias transformaciones de todos los dias hasta los
procesos evolutivos que han consumido décadas o milenios, son
todos el resuitado de nuevas relaciones entre los seres humanos o
entre el hombre y su entorno. Vivimos en un estado de permanente
cambio porque el movimiento lleva en si mismo la posibilidad de
existir.”

La historia de la humanidad es una larga cadena de constantes
transformaciones pues los hombres han roto una y otra vez
esquemas de relaciones Utiles en otro tiempo para organizarse y vivir.
El hombre primitivo tuvo que superar una serie de adecuaciones para
sobrevivir. Ahora, tocando las puertas de un nuevo siglo, el escenario
se ha dibujado como un complejo mapa de funciones para el
hombre. Estamos siendo testigos de cambios vertiginosos en la
tecnologia al mismo tiempo que se nos va de las manos la vida del
planeta.

13

Como en una partida de ajedrez, en
el conjunto de relaciones que nos
hacen lo que somos, cada pieza
adquiere valor por la posicion que
tiene con respecto a las otras y cada
perturbacion en el sistema cambia el
sentido de las demas piezas
correlativas.
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"El cambio es ¢l fenémeno por El proceso evolutivo -del binomio ciencia-tecnologia y los
medio del cudl el futuro '”V:ge resultados de las combinaciones y conversiones entre ellas, hasta
nuestras vidas y conviene observarlo hacer posible el nivel de informacion existente han creado un nuevo

atentamente, no sdlo con [as amplias . . . . . .
perspectivas de la historia, o ambito planetario que para fa mayoria de los analistas incorpora al

desde el ventajoso punto de vista de ser humano a la vida total. No es que fueran menos trascendentales
los individuos que viven, respiran y los sucesos de tiempos pasados, sucede que hoy los acontecimientos
lo experimentan". actuales marcan un paso acelérado.

Alvin Toffler. £ shock del futuro.

Algunos aspectos que determinan este nuevo escenario son la
globalizacion de las economias, fa revolucién del conocimiento, la
falacia de la abundancia de recirsos y la velocidad en los procesos de
comunicacion.

necesidades bésicas de alimento, casa y vestido, el
hombre en sociedad ha ido sumando otras expectativas
que alcanzan el grado de exigencias.

1.1.1 Globalizacion

Hace menos de 20 afios nadie podia asegurar la
caida del bloque sociafista y el fin de la guerra fria; hoy
en dia los conceptos de frontera han variado
profundamente. Si antes el intercambio econémico, y por
lo tanto el tecnolégico y el de informacién se
organizaban con base en dos grandes esferas de
influencia, actualmente los mercados intemacionales han
abierto sus puertas con decididos esfuerzos de concretar
la globalizacién: para los productos y servicios ya no hay
fronteras.

El paradigma de la era industrial era muy claro:
producir la mayor cantidad de bienes al menor costo
posible. El proceso productivo se enfocaba en elevar la
cantidad y la velocidad de la produccién. La escala de
valores del consumidor giraba alrededor de lo grande y
ostentoso, como lo podemos ver en los primeros
automéviles estadounidenses asi como en los

voluminosos aparatos domésticos que fueron
desplazados por los compactos automéviles
japoneses y los artefactos portatiles.
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En este mundo de constante
intercambio de mercancias, la informacién
se vuelve mas y més diversificada y
curiosamente, entre mas generalizada sea
la globalizacion, mas y més fraccionado
setd el mundo por la bisqueda de la
especializacién. Con el tiempo, los
mercados serdn mas complejos y diversos.

La escasez de recursos provocod un cambio
en la percepcién de fa gente y el volumen
cedié su lugar a la funcionalidad. Uno de
los cambios mas importantes fue el
aumento del valor de la parte intangible del

producto: el servicio, que generé un cambio

radical en los consumidores para pagar por el
conocimiento y la percepcién ofrecidas en los
productos y servicios.

1.1.3 La falacia de la
abundancia de recursos

1.1.2 De la Revolucion Industrial
a la Revolucion del Conocimiento

Una de las grandes transformaciones esti en la
escala de valores que las personas (industriales,
consumidores, gobiernos) tienen con relacién a sus
expectativas de satisfactores. Es evidente que a las

No hace muchos afios, la generalizacidon del
consumismo se presentd como una consecuencia
aparentemente logica del desarrollo industrial. Sin
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embargo, esta légica ha sufrido drasticos cambios en los
dltimos tiempos. La explosién demografica mundial, la
sobreexplotacion de los recursos energéticos minerales, la
creciente contaminacidn de los mares, el alarmante
aumento de especies animales y vegetales en vias de
extincién y los altos indices de mortalidad por
desnutricion y hambre en los pafses subdesarrollados,
entre otras muchas razones, han cambiado las reglas del
juego.

La humanidad se ha dado cuenta del riesgo de la
escasez y del desmesurado crecimiento de la poblacién
mundial. Como consecuencia, han surgido muchos
problemas; uno de ellos y el que estd
revirtiendo mayores efectos, es la variable
ambiental que condiciona no solamente el
uso de los recursos sino también, y de
manera muy importante, la refacién y
comunijcacién entre los seres humanos vy la
visidn que tiene el hombre sobre su medio
ambiente.

1.1.4 La velocidad en la
comunicacion

Al revisar la historia nos hemos habituado a
identificar los cambios y los motivos de respuesta y
enfrentamiento en el paso de "generaciones". El
porfiriato, el movimiento del 68, el desarrolio
estabilizador, las diferentes decisiones en torno al
petrolec como recurso son ejemplos de como hemos

organizado nuestro pensamiento con base en el ciclo de
vida.

Sin embargo, la tecnologia no espera que un grupe
de personas alcance cierta edad para dibuar un
escenario con nuevas herramientas. Alcance y rapidez
son ahora dos constantes de planeacion. Las nuevas
tecnologias de la informacién son el primer motor
impulsor del desarrolle actual de los pueblos en tanto
plantean escenarios sociales inéditos y enfrentamientos
entre diferentes ideologias.

La primera y gran batalla ganada por occidente
ha sido la representada por las enormes
transformaciones sociales originadas con
los cambios en los sistemas de producir,
vender y vivir Con la introduccion de
nuevas tecnologias, los mensajes se han
visto liberados de tal forma que la
manera de adquirir productos, de
publicitar un evento, de recibir y procesar
la informacién, han adquirido esquemas en
donde no es el consumidor quien se adapta a
los nuevos productos y servicios, sino que, por el
contrario, las empresas y los cuadros de investigacion
autoevalGan constantemente sus productos para
dirigirlos al posible consumider o cliente de una manera
agresiva, inclusive.

Vivimos en un mundo de imagenes y es imposible
escapar de la influencia de la publicidad o mantenerse al
margen de los eventos nacionales e internacionales pues
modifican la percepcién dei mundo agregando nuevas
circunstancias para nuestro desempefio.

15
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“Ser nosotros mismos sera oponer el
avance de los hielos histéricos el
rostro movil del hombre. Tanto
mejor si no tenemos recetas ni
medios patentados para nuestros
meles. Podemas al menos, pensar y
cbrar con sobriedad y resolucién®
Octavio Paz.

E Jaberinto de Iz soledad

16

1.2 México, un territorio de contrastes

Nuestro pais, tanto como el resto del mundo, ha vivido esta
transformacion desde su muy particular manera de ser como pueblo.
A los nuevos retos globales se han sumado circunstancias nacionales
que son, sin duda, temas de reflexion cotidiana.

Por otro lado, México, desde su origen, ha trazado su perfil en
la suma de historias y en el choque de culturas.

1.2.1 Ildentidad nacional:

El mexicano no es uno. Su diversidad de estilos de vida <on el
reflejo de las diversas culturas que desde la antigiiedad se han
establecido en nuestro territorio. No somos un pais de inmigrantes y
la riqueza de nuestro pasado esti siempre pulsando en las
poblaciones que de alguna manera ¢& han mantenido un poco al
margen de las grandes transformaciones culturales, aunque por otro
lado, a nuestro pais llegan y han llegado fuertes influencias culturales
como fueron la conquista espafiola, la imposicion del catolicismo o la
constante interaccion con Estados Unidps.

En este escenario queda para el comunicador grifico la gran
tarea de explorar una y otra vez nuestra cultura y disefar los
mecanismos adecuados para hacer llegar los mensajes de una
manera propia y eficaz.

1.2.2 Riqueza natural:

Nuestra ubicacion geografica es privilegiada, y en esa
consciencia hemos vivido pensando que queda muy lejos de nuestra
seguridad y nuestro futuro el dia en que se rebase la capacidad de
nuestros ecosistemnas. Esto es muy claro cuando el costo de la materia
prima rara vez refleja la carga que ha ocasionado al medio ambiente
pues no manejamos adn la idea de que nuestros recursos naturales
deben cuantificarse como un bien econémico.

Y an cuando cada dia se suman mds voluntades por establecer
una relacién de respeto hacia la naturaleza, las soluciones requieren
de una mejor situacion econdmica que permita emprender proyectos
de reconversién tecnoldgica y programas efectivos en la educacién
general y en los procesos de produccion industrial.
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1.2.3 Ubicacion geografica:

La colindancia de México con los Estados Unidos,
primera potencia mundial en la actualidad, ha sido
suficiente para que en nuestro pais la tecnologia,
cultura, dindmica de comercio, expectativas de vida y
proyectos nacionales de nuestro vecino del norte,
impacten de muchas formas significativas (positivas o
no} en la dindmica de todos los dias.

Por otro lado, México ha desempefiado en muchos sentidos un
liderazgo en el grupo de paises latinoamericanos. Desde su proyecto
de independencia hasta la apertura de mercados, México ha
encabezado algunas transformaciones del grupo de paises en
desarrollo del continente americano.

1.3 Desarrollo y comunicacion

Hemos revisado de manera muy concreta el panorama actual en
el que habremos de finalizar un siglo con nuevos esquemas de
produccion, consumo, servicios y proyectos de vida como respuesta
al cambio en la percepcién de las personas sobre si mismas y sobre
su medio ambiente.

Hasta aqui podemos subrayar una reflexién importante: los
acontecimientos sociales y biolégicos generan informacién sobre la
dinamica del entorno, es decir, sobre la forma como funcionan y se
relacionan cada parte integrante de un sistema. Los hombres, al
comunicarse, desarrollan una percepcién no sélo de si mismos, sino
también del medio ambiente y es precisamente esta percepcion y la
posibilidad de compartirla lo que permite al hombre establecer una
serie de valores que den o no sentido y orientacién a su vida.

Asi pues, saltan a la vista una serie de preguntas: ;Qué sigue
como proyecto mundial que asegure la supervivencia, no sélo de fa
humanidad, sino del planeta entero? ;lmplica este proyecto un
cambio en la conciencia de las sociedades y por lo tanto una
evolucién de nuestras culturas? Si la comunicacién juega un papel
muy importante en las transformaciones, ;de qué forma puede
prepararse el disefador grafico que participa en la transmision de
mensajes masivos para que el resultado de su creatividad sea
comprometido y eficaz en la evolucion de las culturas?

17

Ser lo mas receptivo posibie sin
llegar a aceptarlo todo.



1. Desarrollo Sostenible

Un nuevo esquema de
. relaciones entre el
hombre y el planeta

T T urante el transcurso de este siglo ha sufrido
2 ;Lg b, un cambio profundo la relacién sustentada
% % " entre los seres humanos y el planeta. !
%@r Cuando comenzd el siglo, ni los seres

humanos ni la tecnologia tenian el poder de
alterar radicalmente los sistemas del planeta. Casi a fines de siglo, no
sélo el aumento de los seres humanos y sus actividades tienen este
poder sino que estdn ocurriendo cambios importantes rfo
intencionales en la atmdsfera, los suelos, las aguas, entre las plantas
y los animales y en las relaciones que existen entre éstos. La
velocidad con la que se da el cambio estd sobrepasando la habilidad |
de las diferentes disciplinas cientfficas y nuestra misma capacidad
para evaluar y aconsejar. Se frustran los intentos de las instituciones |
econdmicas y politicas, las cudles se desarrollaron en un mundo
diferente y mas fragmentado para adaptarse y cooperar. Esto
preocupa profundamente a muchas personas que estdn buscando
formas de colocar estos temas en las agendas politicas. Pero para que .
las generaciones futuras puedan tener opciones, la generacion actual |
debe comenzar ahora, todos juntos, tanto nacional como
internacionalmente™. ?

2.1 Definicion de términos y conceptos |
Los dos mundos del hombre, la bidsfera de su herencia y la %1

tecnésfera de su creacién estdn muy lejos de engranar en un %
mecanismo de equilibrada comunidn.

2. Nuestro futuro comdn Reporte final de fa comision de fa ONU sobre medio ambiente v desarrollo 19



El planeta:

un ser vivo

Edad: 4 500 000 000 de afios

1. Recursos naturales: energia y nutrientes

LS

2. Sisterna sustentador de vida: equilibrio en los
ecosistemas

3. Delicados mecanismos de enriquecimiento.
Equilibrio en la evolucién.

4. El sistema es un todo.

5. Futuro: proceso natural que ha funcionado
durante millones de afios.

Ironia de fa
permanencia

Posibilidad de
permanecer

.

Hace 8000 afos cuando el hombre
primitivo contaba con el tiempo y el espacio
para desarrollar técnicas y estilos de vida que le
permitieran, a su creciente poblacién, sobrevivir
ante la desaparicion de los recursos en estado
natural, ocurrieron dos grandes
transformaciones: las primeras comunidades
emigraron, ocuparon nuevos territorios y
desarroilaron la agricultura. La revolucién
agricola permitié el crecimiento de la poblacion
en 1750 a 800 millones. Para ese entonces
volvieron a aparecer una serie de carestias
especialmente de tierra y energia. Esto propicid
el advenimiento de otra revolucion. El éxito de
la  revolucidn  industrial ha creado
eventualmente otra serie de carencias . Esta vez
no Gnicamente de tierras y combustibles, sino
que las actividades del hombre han afectado la
capacidad reproductiva del planeta. Es evidente
la necesidad de tina nueva revolucién.

Sin embargo, ahora no disponemos de
siglos o milenios para que esta revolucién
ocurra. Tampoco disponemos de espacio para
desarrollar nuevas sociedades atn cuando por
primera vez en la historia existe el
conocimiento, los recursos y la tecnologia para
implementar el cambio.

Por otro lado, es innegable que el
desarrollo industrial ha permitido a nuestro
planeta sostener a 5000 millones de personas.
Sin él, la capacidad de carga de los ecosistemas
ya hubiera sido excedida hace mucho tiempo.
Sin embargo, la humanidad no ha tenido
tiempo de adaptarse aln a las vertiginosas y
potentes transformaciones que su técnica ha
producido y de los desastres ecologicos
causados “en nombre del progreso” queda una
deuda ambiental acumulada como legado para
las generaciones del futuro.

Nuestro éxito biolégico ha sido tal que
somos la especie més abundante y ocupamos

yiy)
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econdmicos y sociales disponibles en el
presente, sin poner en peligro el potencial
probable de beneficios similares en el futuro”.
En términos econdmicos, el desarrollo
sostenible se define como “el sistema
econdmico en el cual un namero de gente y
una cantidad de bienes y servicios mantienen

un nivel constante, siendo ecoldgicamente *

sostenibles en el tiempo y cubriendo al menos
las necesidades basicas de esa poblacion”.

La Uniébn Internacional para la
Conservacion de la Naturaleza, define el

desarrollo sostenible como la estrategia que-

lleve a “mejorar la calidad de vida sin rebasar la

capacidad de carga de los ecosistemas que la

sostienen, entendiendo por capacidad de carga
de un ecosistema, la habilidad que tiene para
sustentar y mantener al mismo tiempo la
productividad, adaptabilidad y capacidad de
renovabilidad del recurso”. ¢

Hoy en dia se habla de desarrollo
sostenible en las universidades, en las calles, en
la television y en la prensa. También se
menciona frecuentemente en reuniones y foros
de organizaciones nacionales e internacionales,
en los programas gubernamentales, etc.
Economistas de vanguardia, sociélogos
alternativos, ecdlogos aplicados, politicos
actualizados, organizaciones y  grupos
ambientalistas y tecndcratas lo han tomado
como bandera. Se habla de desarrollo
sostenible para la produccion de alimentos
pasando por las politicas econémicas de gran
cantidad de paises, hasta la planeacién
internacional de un “nuevo orden mundial”.

Los paises en vias de desarrollo son
victimas de una paradoja econémica adn sin
solucidn: se encuentran atrapados entre la
caida de los precios de sus productos primarios

5 Goodland y Ledec, 1987.
6. INCN, 1991
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Indicadores de la
decadencia

LA POBLACION
MUNDIAL,

Si las actuales actitudes
respecto a [a planificacién
familiar no cambian, fa
poblacién mundial podria
casi triplicarse para ¢ afio
2100

En fas calles de fa Cd. de
México.

BIODIVERSIDAD,

Cada dia se extinguen entre 50 y 700 especies de animales y plantas,
al ser destruido el habitat de animales como estos sifakas de

BOMBA DE TIEMPO: EL
BOSQUE TROPICAL

1, Bosque Pristinc. Ura décima parte de
basques originales puede permanecer intacta:
unos ¢oMa dreas proteghdas, el resto por ser
naccesible ¢ da ningun valor comercial,

2 Bosque degradade: Finalmente, una décima
parte puede sobrevivir en un estado
deterorado o explotada comercialmente,

3 Pérdwdas futuras; A menos que se emprenda
una accibn dristica mis de ka sexta parte habrd
desaparecido entre of afe 2000 y 2030

4 Amenara inmedinta: A Ly velocidad actual de
deforestacdn, otra sexta parte  habrd
desaparecdo al final de &ste siglo

Madagascar

5 Pérdida imeemplazable, Casi la miad del
bosque himede ha sdo destruido por ix
athadades humanas



il. DESARRCLLO SOSTENIBLE

26

de exportacion y el aumento del costo de los servicios que les rentan
a otros pafses. Unidos a estas condiciones desfavorables, se
encuentran los costos de renegociacidn e intereses sobre deuda
externa.

En este panorama, es evidente que los recursos nacionales de los
paises en vias de desarrollo se destinan no al desarrollo, sino a cubrir
los requerimientos de los paises acreedores. Los paises
industrializados, también en crisis, pretenden que una de las
modalidades para aliviar su situacion econdmica, conocida
mundialmente como recesién, sea el beneficiarse de la explotacion
de recursos renovables y no renovables de otros paises. éste podria
ser el caso pza México, como miembro del Tratado de Libre
Comercio para América del Norte, por ser el pais con una estructura
economica mas vulnerable y el que cuenta con un mayor potencial
de recursos renovables y no renovables.

2.2 Un proyecto mundial -

Un compromiso A finales de 1983, el secretario general de las
sélo tiene valor Eac:ones é)md::s :;e pidi6 a la senora_(;’ro
. . arlem Bruntland crear una comision
51 €5 seg}ndo de independiente ‘con tres objetivos: reexaminar
una accion'y los temas criticos del medio ambiente y el
una desarrollo y formular propuestas realistas para
implementacion  poder tratar cada uno de éstos; proponer

nuevas formas de cooperacién internacional
con respecto a estos temas, los cuales influirdn sobre las politicas y
los hechos, en la direccién de los cambios necesarios y; aumentar los
niveles de comprensién y compromiso para la accién entre los
individuos de las organizaciones internacionales, los hombres de
negocios, los institutos y los gobiernos.

Los resuitados fueron publicados en abril de 1987 en el libro
“Nuestro Futuro Comiin”. Los objetivos criticos para las politicas del
desarrollo sostenible, segtin el Reporte Brundtland son:

1 Reactivar el crecimiento

2 Cambiar la calidad del-crecimiento

3 Satisfacer las necesidades esenciales de trabajo,
alimentacién, energia, agua e instalaciones sanitarias

4 Asegurar un nivel de vida sostenible para la poblacién.

7. Nuestro futuro comn. Reporte final de la comision de la ONU sobre medio ambiente v desarrollo.
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5 Conservar y compariir la base de los recursos.

6 Reorientar la tecnologia y el riesgo por la administracion.

7 Fusionar el medio ambiente y la economia en la toma de
decisiones.

La estrategia para asegurar el desarrollo sostenible de los
recursos naturales se basa en cuatro premisas bsicas:

1 Ecolégicamente armonioso
2 Econdmicamente eficiente
3 Localmente autosuficiente
4 Socialmente justo.

Es necesario que cada nacion se beneficie de su propio potencial
econdmico, al mismo tiempo que aumente la base de los recursos
naturales sobre el cual apoya su desarrollo. El desarrollo sostenible es
un proceso de cambio capaz de armonizar la explotacién de los
recursos, la direccién de las inversiones, la orientacion del desarrollo
tecnologico y el cambio institucional, y orientado a aumentar el
potencial de satisfactores basicos que colmen las necesidades de la
humanidad.

Si profundizamos nuestra visién de futuro en la permanencia de
las tendencias actuales, nuestra prevision no puede ser sino
altamente preocupante.

No hemos tenido la curiosidad, las motivaciones, ni los recursos
humanos suficientes como para aprender algunas lecciones de este
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li. DESARROLLO SOSTENIBLE

Declaracion de Independencia.

“Nosotros. 1as personas del planeta Tierra,

Con respeto hacia la dignidad de cada vida humana,

Con precupacion por las generaciones futuras,

Con un creciente aprecio de nuestra relacion con el entomo,
Con el reconocimiento de los limites de nuestros recursos,

Y ¢on la necesidad plena de alimento, aire, agua,

hogar, salud, proteccion, justicia y realizacion propia,

Declaramos aqui nuestra independencia;

Y prometemos trabajar en paz y armonia con nuestro ambiente
para evievar asi la calidad de vida en todos los lugares.” ®

28

pasado afin vivo y que sin lugar a dudas serviria para construir el
futuro. La dnica solucién posible parece ser utilizar la mejor
informacién disponible, tomar el riesgo de proponer alternativas
diferentes, y tomar decisiones que dejen a las generaciones futuras
Con opciones.

Una primera consideracion estd orientada a incluir conceptos
“éticos” en la normatividad tales como "uso y no abuso”,
disminucién del esires ambiental, hacer mis con menos,
aprovechamiento integral, uso de pequefias cantidades pero de un
mayor ndmero de especies, hacer productos més elaborados para
obtener un mayor valor agregado y con ello aprovechar un volumen
menor, etc.

Cuando se habla de desarrollo sostenible hacemos referencia al
desarrolio integral del hombre. La meta es la permanencia; en el
desarrollo, la permanencia del hombre sobre la tierra; en el
aprovechamiento, la permanencia del recurso. El desarrollo sostenible
implica conciencia, sensibilidad, responsabilidad, cambio de actitudes
y politicas ciudadanas, aspectos éticos, culturales y religiosos, asi
como patrones de consumo y estilos de vida en el establecimiento de
un nuevo orden mundial.

2.3 Meéxico. Principios de politica ecoldgica.:

Durante décadas, la estructura ecologica de México ha
soportado el intenso crecimienfo econémico y la expansién

8. Jonathan Porrit. Salvemos la tierra,
9. Programa de Medio Ambiente 1995-2000. SEMARNAP.
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demogréfica, con un deficiente control ambiental que han generado
una serie de circunstancias sociales e industriales con una fuerte
presién sobre el ambiente.

Por un lado se establecieron précticas tecnificadas con altos
consumos de energia y agua para satisfacer el consumo urbano
mientras que, por otro lado, la poblacién que vive en la pobreza pone
en evidencia el desequilibrio social de la distribucién de los recursos y
desarrolla practicas depredadoras contra el ambiente . Asi, México
enfrenta un doble contexto de relaciones socio-ambientales definido
por el inevitable consumo urbano, industrial y de servicios, y las
economias de subsistencia rural, donde tiende a recrearse y
transmitirse intergeneracionalmente la pobreza.

En estas dificiles circunstancias, caracterizadas por situaciones de
libre acceso a recursos valiosos, frecuente indefinicién de derechos de
propiedad, precios distorsionados, externalizacién de costos,
informacion deficiente, patrones tecnolégicos inapropiados, ausencia
o fallas de mercado, fallas institucionales que afectan los procesos de
produccién y consumo, se ha desarrollado una gestion todavia
inadecuada de los recursos ambientales comunes. No se ha podido
todavia movilizar a plenitud una accién colectiva que reconozca y
respete los umbrales o limites en la utilizacion de recursos y en el
aprovechamiento de las funciones ambientales.

El Plan Nacional de Desarrollo 1995-2000 establece en el
apartado de Politica Ambiental para un Crecimiento Sustentable que,
en materia de regulacién ambiental, la estrategia se centrard en
consolidar e integrar la normatividad y en garantizar su
cumplimiento. Asimismo define lineamientos para frenar las
tendencias de deterioro ecoldgico, inducir un ordenamiento del
territorio nacional, tomando en cuenta que el desarrollo sea
compatible con las aptitudes y capacidades ambientales de cada
regidn; aprovechar de manera plena y sustentable los recursos
naturales, como condicién basica para la superacién de la pobreza; y
cuidar el ambiente y los recursos naturales a partir de una
reorientacién de los patrones de consumo y un efectivo
cumplimiento de las leyes.

Los horizontes de la politica ambiental mexicana se establecen
por la siguiente estructura de diagnéstico:

desarrollo rural-agrario, de recursos naturales y biodiversidad
ambiente costero y marino

29
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desarrollo urbano

desarrollo industrial

desarrollo regulatorio e institucional
contexto internacional

El objetivo general del Programa de Medio Ambiente 1995-
2000 se expresa: Frenar las tendencias de deterioro del medio
ambiente, los ecosistemas y los recursos naturales y sentar las bases
para un proceso de restauracion y recuperacion ecologica que
permita promover el desarrollo econdmico y social de México, con
criterios de sustentabilidad.

2.4 Funciones de la comunicacién ambientsl.

En fa dindmica de comunicacion ambiental los mensajes deben
ser potencializados, a través de su forma, para adecuarse al pablico
al que van dirigidos con la claridad, profundidad o gravedad
especifica para cada programa.

Recibir informacién, analizarla y participar en un proceso de
comunicacion comprendiendo las relaciones entre los diferentes
significados, desarrollando una vision global de cada mensaje, genera
diversas variantes que dirigen el trabajo del disefiador grafico en
funcién del objetivo del programa de comunicacién ambiental en e
cual participa:

1. Medir: La comunicacion es el catalizador de la exigencia. En la
medida en que son expuestos los problemas
ambientales globales y locales con base en las
acciones de proteccién y desarrolio sostenible, son
puestos también en circulacion los criterios sobre sus
dimensiones. Compartir la informacién sigue siendo
el mejor camino para profundizar en el
conocimiento.

2. Informar: constante, profunda y claramente tanto de los desastres
ambientales provocados a razén de un supuesto
desarrollo asi como de las acciones hacia una
reconversion ambiental. El disefio gréfico cuenta con
herramientas muy poderosas para difundir la
informacién y ésta debe ser manejada con
responsabilidad. (Es importante hacer notar el otro
lado del poder de una estrategia, cuando los
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mensajes han sido planeados para confundir. En
1995 salié un espot publicitarioc de MTV con el
argumento de: "los libros requieren de bibliotecas,
las bibliotecas consumen espacio que pudo ser 4reas
verdes, por lo tanto las bibliotecas y los libros son
antiecologicos” ¢Es mas ecoldgico estar sentado
frente al televisor porque no consume espacio?
:Debemos dejar de leer?).

3. Educar: Buena parte de la informacién que recibimos es de forma
visual. Pero de la informacion a la formacion hay un
sendero de anadlisis que recorrer. Disefiar mensajes
educativos de manera dindmica proponiendo
nuevas actitudes a los pueblos y a los actores de este
cambio es sin duda una de las labores mas
motivadoras y urgentes. Utilizar el poder descriptivo
de una imagen, asi como el grado de representacion
de asociacién de idead genera una serie de variantes
para la creacion grafica.

4. Comprometer para emprender el camino hacia la definicién de un
nuevo perfil del hombre: mds humano, maés
solidario, mas activo y més respetuoso del futuro.
Esto es sin duda resultado de hacerse sensibie a los
acontecimientos, percibir los problemas y
racionalizar las soluciones.

El disefio grifico encuentra en estos lineamientos una serie de
oportunidades para participar en los programas de comunicacion
ambiental.
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[lI. Semiodtica. Estudio
de los signos

Una cualidad: saber de
todo a medias

a curiosidad es una constante del espiritu
creativo. Es la curiosidad la condicién de la
; mente que investiga, que vislumbra, que
=% analiza. Ese estado de permanente
asombro ante los sucesos de la naturaleza y del universo ha llevado
al hombre, a través de los siglos, a descubrir, a inventar y a construir.

1

1

|
No pensemos en el creativo como una especie de seleccion entre
los seres humanos. Creativo puede ser cualquier persona. Y
precisamente por eso es normal en el sentido en que construye su
conocimiento y pensamiento en la constante actividad de relacionar. |
Se reconoce un conocimiento nuevo relacionando ideas anteriores. |
Se resuelve un problema relacionando soluciones anteriores. Sin |
embargo el enlace que establece una relacion puede ser en diferentes |
direcciones, que explican, de alguna forma, el recorrido del
pensamiento humano a través de los siglos.

Con la llegada de las maquinas en la
revolucidén industrial, el hombre tuvo que
organizar su pensamiento para adecuarlo l_l u L_I
a los nuevos esquemas de organizacién
cultural y comercial. El hombre industrial
empezd a dividir el proceso de produccion en etapas y planificé la
produccidn en serie. Encontrd que la unidad del trabajo son las tareas

y que en su repeticion y suma se podian encontrar ventajas
economicas.

El quimico empezd a dividir la materia y encontrd una unidad
aplicable a todo el cosmos material: la molécula, y antes que ella, el
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atomo. El bidlogo hizo lo propio en el descubrimiento de las células
animal y vegetal. En el drea de la logica, la semiGtica, se llegé a la
unidad del conocimiento: el signo.

1
1
I
|
I
1
1
I
1
1
I

Este pensamiento mecanicista,
afanado en descubrir la unidad de
cada fenémeno, llegé a tocar la
vocacion del ser humano. Mientras
que en el renacimiento la formacién
humana se enfocaba en abarcar
diferentes aspectos del
conocimiento (artes, medicina,
astronomia, fisica, etc) tras la
revolucién industrial fue necesario
para los sistemas sociales, politicos y comerciales que la educacién
tendiera a la especializacion.

Guemica. Pablo Picasso

“... Yo no pinto las cosas como las
veo sino como las pienso..."

Hoy en dia, gracias a los avances de las ciencias v las disciplin
Pablo Picasso y 8 y plinas,

cada vez es més dificil asegurar que existen verdades absolutas pues
a medida que la ciencia y la filosofia avanzan, parecen estar mas
dispuestas a admitir el estado de permanente cambio de los
fenémenos. Las ramas del conocimiento vuelven a converger y
aparecen la biomédica, la cibernética, la bidnica, la realidad virtual
aplicada a la medicina, al comercio, etc. y los investigadores, mientras
mas avanzan en el estudio de una especialidad, comienzan a pensar
que estudian lo mismo:

10. Umberto Eco. La estruciura ausente.
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la funcién de una tarea como unidad del proceso,
el &tomo como unidad de la materia,

las células como unidad de los organismos vivos,
el signo como unidad del conocimiento...

Pero no una o la otra, sino todas. La diversidad como principio
de la unidad.

3.1 La fuerza de la imagen

La naturaleza de la imagen estd precisamente en el principio de
unidad y diversidad. Pero no entendamos esto como un estado de
permanente caos donde no es posible establecer ningin tipo de
andlisis debido a la “relativa™ funcién de cada parte.

El andlisis de esta tesis no empieza por las partes (en la
subdivisién de un mensaje visual), o en la funcién (como una premisa
absoluta e independiente del contexto). El punto de partida es
precisamente la relatividad.

El disefio grafico no funciona solo. No es independiente, ni
tampoco estd por encima de todo como algunos publicistas
desearian, o ajeno a todo como algunos sueldos parecen expresar.
disefio gréfico es basicamente “relatividad” y es por eso que resulta
tan poderoso en un mundo cada vez mas diversificado donde hay
que captar la esencia de las cosas con rapidez.
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Primeridad:
Ser de la posibilidad

cualitativa v positiva.

Segundidad:
Ser del hecho real

Terceridad:

Ser de las leyes que
rigen los hechos del
futuro.
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Pero la rapidez también es relativa. Lo evidente es relativo.

El vigjo estanque;
salta la rana
sonido del agua.

Con esta imagen de globalidad y de funcién en la diversidad, las
soluciones a un proyecto de comunicacién visual serdn producto de
una mente integradora y con capacidad de sintesis.

En un esquema de marcada tendencia a la especializacién es
importante integrar poco a poco los conocimientos que nos ayudaran
a tener de cada problema, no una visién sino varias. No es complicar
el problema, por el contrario, la posibilidad de verlo desde diferentes
puntos de vista nos permitird tener la sencillez suficiente para
entenderlo y resoiverlo.

He ahi la fuerza de la imagen. Su inmediatez, consumo, su
relatividad en potencia son para el disefiador gréfico tanto la
posibilidad de hacer evidente la idea que interesa sea comunicada,
como una invitacion a realizar un interesante proceso de
asociaciones. :

3.2 Estudio de los signos.
La ciencia semiotica de Peirce.

La vida del Los signos son la urdimbre y la trama de toda
investigacion y de todo pensamiento. Por tanto,

pensamiento una teoria del signo serd una "disciplina filoséfica
Y de !a capaz de explicar e interpretar el dominio total del
ciencia €8 conocer humano® ™

la vida

inherente a A finales del siglo pasado, alrededor def afio 1870,
los signos.  Se empez6 a gestar el semillero de lo que seria una

de las doctrinas de los signos mds citadas.
Ferdinand de Saussure y Charles Sanders Peirce anunciaron su
nacimiento oficial y su organizacién cientifica. Ferdinand de Saussure
concebia a la semiologia como una ciencia por constituirse,
definiendo su objetivo como "el estudio de la vida de los signos en
el seno de la vida social". Esta definicion resulta incompleta
precisamente por el uso de la expresion signes. Saussure entendi6 al

11. Haiku del poeta japonés Basho. El silencio se agudiza en contraste con un ruido.
12. Buczvnska. 1978
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signo como la unién de un significado con un significante. El primero
como una imagen mental de una realidad y el segundo como cuerpo
o materia de que se vale esa realidad para ser expresada. En realidad
nunca dejo clara su idea sobre lo que seria significado, y el signo
quedd sujeto a su dimension mental. Es decir, al grado de
convencionalidad, intencionada o no, que lo definia. Esta limitacién
dejaria excluidos ciertos campos que actualmente son de
competencia de la Semiética. Por ejemplo, la teoria de la
informacién, Ja misica, la zoo-semidtica, en donde la transmisién de
mensajes estd en funcion de su valor de oposicidn
independientemente de su significado. Por su parte, Peirce se
consideré un pionero en el trabajo de abrir brechas a lo que llamé
semidtica: “doctrina de la naturaleza esencial y las variedades
fundamentales de semiosis posible®. Por semiosis Peirce entiende:
una accién, una influencia que es o involucra, la cooperacion de tres
factores: un signo, su objeto y su intérprete.

Peirce llamé a todo lo relativo a la mente faneron o fenémeno,
sin importar que corresponda o no a cualquier cosa real.

El primer enfoque de una teoria de los signos considera como
elementos formales del fenémeno, la interrelacion de términos o
relatos, como tres categorias fundamentales del ser:

Un signo, o representamen (R), es algo que para alguien
representa o se refiere a algo en algin aspecto o cardcter. Se dirige a
alguien. Esto es, crea en la mente de esa persona un signo
equivalente, o tal vez, un signo més desarrollado. Este signo creado
es lo que Peirce llamé el intérprete (1) del primer signo. El signo estd
en lugar de algo, su objeto (O). Estd en lugar de ese objeto, no en
todos los aspectos, sino sélo con referencia a una suerte de idea, que
a veces ha llamado el fundamento del representamen.

R (que mantiene relaciones con Q) determina que | (que
mantiene relaciones con O') haga que O sea igual a O'.

Tanto el objeto, como el representamen e interpretante, estan
presentes en la mente, por lo tanto son fanerones.

PRIMERIDAD
posibilidad

Todo lo que es la
inmediatez de un ser. El
uno en tanto tal. Lo vivido
mds que lo sentido.
Cualidades del sentimiento,
no las de la experiencia.
Chogue del nacimiento,
orden de poca posibilidad.

SEGUNDIDAD:
Hecho real

Actualiza 1a posibilidad de
la primeridad. Introduce la
existencia. Es la accion no
reflexionada sino vivida
como tal. Ef hecho lo
congreto, no la idea.
Arbitrario e impredecible.
Frontera y timitacion.

TERCERIDAD:
Ley

Enlace entre el primero y el
segundo y entre el segundo
y ¢l tercero. Es la ley,
Principio de sintesis unifica
la serie por su meditacidn.
Determinan los hechos que
pueden no ocurrir. General
Yy no existente.
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3.2.1 El objeto

“I I Ubicacion en la triada

Con el objeto inicia la construccion del
signo. Es el origen, aquello sobre lo cual el signo
presupone un conocimiento para que sea
posible proveer alguna informacién sobre el
mismo.”

El objeto es la parte de la relacion triddica a
la que se refiere el representamen. Existe en el
pensamiento del posible intérprete. Es el hecho
conocido con anticipacion sobre el que se
construye un nuevo mensaje o se reafirma un
conocimiento anterior. Puede ser una cosa
singular, un conjunto o reunién de conceptos, o
puede tener alglin otro modo de ser. Puede ser
conocido existente o que se cree que haya
existido o que se espera que exista. Es
perceptible o solamente imaginable o aun
inimaginable en algin aspecto o caracter.

Naturaleza: primeridad

Universo de las posibilidades ldgicas. Lo
que es por su posibilidad.

Para producir una informacién o
conocimiento, existe una red de opciones
previa.

Las opciones se relacionan o se oponen.
Tenemos finalmente wuna riqueza de
posibilidades que representa lo que podemos
expresar.

13. Charles Sanders Peirce. La ciencia semidtica,
14. Umbertc Fco. La estructura ausente.

1

Procesos de informacion.
En el universo de ia senal

“Cuando enire dos acontecimientos
sabemos cudl se producira, tenemos
una informacién. Hemos de suponer
que ambos conocimientos tienen
iguales posibilidades de producirse y que por lo
tanto nuestra ignorancia respecto a la
disyuntiva de probabilidades es total. La
probabilidad es Ila relacién entre el niimero de
casos favorables a la realizacion del
acontecimiento y el nimero de casos posibles.

Lo que realmente es importante es el
namero de alternativas necesarias para definir
el acontecimiento sin ambigiedades. Es decir,
las alternativas que desde su origen se
presentan como posibles. La informacion
consiste aqui, en lo que puede decirse mas que
en lo que se dice. Es la medida de una
posibilidad de seleccion en la eleccién de un
mensaje”

La relacion entre
una serie de
acontecimientos y
la serie de
probabilidades
correspondientes,
es la relacién entre
una progresion
aritmética y otra
geométricay la
segunda serie
representa el
logaritmo de la
primera: log? 8=3.
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Procesos de comunicacion.
En el universo del sentido

ta  anterior  posibilidad de
conocimiento explica la construccion

de significados de manera personal y
colectiva. Con el signo del objeto se
inicia la produccién de nuevos conocimientos
en la asignacion de significados posibles para
cada forma significante.

Dos aspectos son importantes:

la evolucion de
conceptos a partir
de posibilidades
anteriores

y, en el sentido inverso,

la explicacion de un
concepto (o
atribucién de un
significado a una
forma significante) en la busqueda y anélisis
de las premisas sobre las que se construye.

Estos procesos de construccion vy
explicacion tienen una fuerte orientacion social.
El universo es uno y continuo y la (inica manera
que tiene el hombre de aprehenderlo estd en su
divisibn en unidades pertinentes. Estas
unidades son equivalentes al universo de
posibilidades anteriores a cualquier fenémeno.
La definicién de opciones posibles es relativa a
cada cultura. Es un proceso de
convencionalizacién sobre la utilidad de dividir
la continuidad del universo, de dividir la
experiencia y fa reflexion.

Aplicado a una
metodologia

En su naturaleza de primeridad,
representa ¢ proceso de pradiuccion.

En el proceso de disefio grifico, una
de las etapas mas productivas y
fascinantes que realiza el profesional
es la bisqueda de alternativas
grificas. Quizds la manera mas
natural de solucionar una imagen sea
a fravés de un proceso de acierto ¥
rrofL.

En el boceto ensayamos recorridos.
Exploramos las opciones en un mapa
de posibles significados. Valoramos fas
formas que expresen con claridad e
impacto el mensaje que queremos
transmitir.

. Planeacion
El reconocimienio del problema
Et conocimiento de los datos de base

- Desarrollo .
La posesion de Ias.‘fc‘écjn‘icas.
~ pararealizarlos
La disposicin de los medios
materiales necesarios

El proceso creativo de
produccién de fa imagen
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3.2.2 El Representamen

ﬂl Ubicacion en la triada

Es aquello que se refiere a algo en algin
aspecto o cardcter a alguien.” Es el vinculo
entre el objeto y el interpretante. Con él se
construye una relacion triddica genuina porque
pone en contacto el signo de la posibilidad y el
signo de la interpretacidbn por su accidon
mediadora. Su relacién con el objeto es tal que
para cierto propésito es tratado con alguna
mente como si fuera ese otro.

Con el representamen, el signo alcanza su
nivel de existencia. Es individual, temporal pero

siempre es representacién. No es la
reproduccién  sensorial del objeto que
representa. Es la posibilidad real de

conocimiento pues por el universo de la
comunicacién circulan en lugar de las cosas.
Entre el individuo y el mundo no hay una
relacién directa, sino que estd siempre la
representacion.

Un individuo tiene existencia. Es temporal
y deriva de un signo general. Es una réplica
determinada por el signo del Interpretante. El
signo no es determinado por las réplicas, mas lo
necesita para alcanzar su nivel de existencia.
Esta relacién es muy estrecha pues condiciona
la existencia de cada una de las partes de la
triada a la existencia de las otras dos.

Naturaleza - Segundidad

Universo del hecho real. Opera como la eleccién
de una ruta en una red de opciones y los nexos
15. Charles Sanders Peirce. La ciencia semidtica.

Procesos de informacion.
En el universo de la senal

comparativos. Es la decisién, la
u ocurrencia.
La seleccion entre los posibles
mensajes se concreta. En su forma
estan expresadas las opciones puesto que la
posibilidad se actualiza y lleva en si mismo la

condicién de los posibles.

En este nivel se produce la informacion
puesto que se conoce un recorrido concreto
entre las posibles sefiales. Entran en juego un
par de aspectos importantes:

Primera consideracion del
cédigo.

Para facilitar el dominio comunicativo, se
superpone al universo de los posibles, el

universo de los pertinentes, mas en
funcién de su transmisibilidad, que .

por el valor de la informacion. 000
_ e(b@
&

Los nexos como operaciones.

De un teclado podrian
salir 85" mensajes en una
pagina si no utiliziramos el
codigo de la lengua.

Al conectar una posibilidad con la siguiente
para definir una ruta o informacién concreta,
esta conexion puede ser de oposicidn,
diferenciacién, combinacién, etc. Estas
decisiones concretas son reguladas en la accidn
del interpretante.
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Procesos de comunicacion.
En el universo del sentido

Un signo puesto en circulacion implica
en si mismo el conjunto de valores
culturales que lo autorizan.

En la actualizacibn mental de una
posibilidad hay de hecho un encuentro, o mejor
dicho, un enfrentamiento entre un
conocimiento anterior y un nuevo concepto.
Cada representacion aludida verifica o pone en
duda tanto el universo de la posibifidad como el
universo de las leyes que rigen su lectura. Por la
accion del Interpretante en el Representamen
se pone en movimiento una y otra vez la vision
del mundo de un individuo o de una sociedad.

Aungue las relaciones estdn culturalizadas,
conservan la parte espontdnea e impredecible
del contacto. Se mueve en el ambito del suceso.

El momento estd rodeado por una serie de
circunstancias extrasemidticas y pueden
incluirse en dos grupos:

La situacion

El patrimonio del saber del destinatario.

Aplicado a una
metodologia

Representa el proceso de distribucién.

En el proceso de disefio es el trayecto
que va de fa eleccidn (decisian), al
punto en el que la forma se encuentra
disponible para &l receptor - lector.

Pone en circulacion el mensaje, como
una forma abierta.

Eleccion del signo
representamen

~ Definicién de una estrategia.

La expresién grifica de-una idea en

medios fisicos Q“Sl@{;trlﬁn'iqu_
: ‘”Distrib‘uciéh. -

Crrcuiaman de medao que transporta‘

fai :magen

“Oferta” de: pelr.cé-pciones.. "
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3.2.3 El Interpretante

L‘I Ubicaciéon en la triada

Si afiadimos un tercer elemento, se
completa la unidad del signo. El interpretante es
el signo creado equivalente o aln miés
desarrollado del primer signo.™

El interpretante garantiza la validez del
signo incluso en ausencia del Intérprete, puesto
que es lo que produce el signo en la cuasi-
mente que es el Intérprete. Equivale a la idea de
significado y para explicarlo, hay que
emprender el recorrido hacia su significante,
que a su vez se traduce en significado de un
significante anterior. Esto da como resultado
una semiosis ilimitada del Interpretante
convirtiendo al lenguaje como un sistema que
se aclara a si mismo por series sucesivas de
sistemas convencionales.

Naturaleza - Terceridad

Opera en el universo de las leyes. Su
caracter general rige los hechos def futuro y
alcanza su nivel de existencia en las réplicas del
presente. Se explica en el conocimiento del
pasado.

Funciona como una unidad en si misma,
cuyos limites son las mismas leyes.

16. Charles Sanders Peirce, La ciencia semidtica.

Procesos de informacidn.
En el universo de la senal

La informacion puede presentarse al
intérprete bajo dos posibilidades:

1 como un carédcter inequivoco
predeterminadc y concreto

2 como una forma abierta

La primera opciébn provoca una reaccidn
estandarizada o convencionalizada. Hasta aqui
se explican los procesos y la transmisién de
mensajes, el funcionamiento instintivo
bioldgico, por ejemplo.

.~ La segunda posibilidad es una invitacién a
asumir una actitud creativa. El interpretante,
como signo creado alcanza asi su dimension en
el universo del sentido; el mensaje no sélo se
encuentra en el contenido sino también en
la forma.

En la lectura de una informacion visual se
diversifican las alternativas (o se acentda la
riqueza del interpretante) y el disefio puede
entenderse no como una ciencia experimental
en busca de leyes, sino como una ciencia
interpretativa en busca de significados.
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Procesos de comunicacion.
En el universo del sentido

El interpretante inaugura la riqueza de la
n comunicacién humana y el conocimiento
del universo puesto que sus limites se
definen y varian en el uso social de los

signos - ya sea en el lenguaje verbal, visual, sonoro,
corporal, etc.

Culturalmente reconocemos entidades como
fracciones reconocidas de un universo continuo.
Pero la frontera enfre una entidad y otra, esta en
funciéon de su uso social. En este sentido las
sociedades establecen virtualmente sisternas de
comprensién y relacién. Aqui entra en escena el
codigo, en la medida en que las equivalencias entre
el universo continuo y otro discontinuo o entre éste
altimo y un universo discontinuo anterior, han sido
institucionalizadas.

e industda | coBlologla il eArte
Planeta Recurso Ecosistema QOrigen
Arbol  Materiaprima  Flora Vida
Hombre  Productor Organismo  Creativo

El proceso de interpretacion introduce el
proceso de otorgar sentido, puesto que el
destinatario humano elige, por su cultura, contexto,
momento de la comunicacién e idiolecto personal,
ya sea de manera objetiva o subjetiva, un sentido
entre los sentidos posibles del mensaje.

En el interpretante final se expresa la actividad
creativa del interpretante.

Se expresa en términos de denotacion vy
connotacion.

Aplicado a una
metodologia
Representa el proceso de consumo,

inciuye fas variables de interpretacitn
por la cultura, contexto, momento,

“ete. en los que se expresa un mensaje

especifico.

Lectura - Consumo

El consumo active por parte del
destinatario (receptor-lectory como un
proceso de lectura.

La valoracidon del mensaje recibido.
Qposicidn con otras experiencias.

El ajuste, reafirmacion, incremento o
cuestionamiento de fas unidades
culturales.

Las . técnicas = estadisticas  de

- comprobacién. de resultados.
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Pragmasis

Sintaxis Semantica

De esta relacion
triadica derivan
todas las
siguientes.
Representa los
procesos de orden,
flujo y lectura.

3.3 Dimensiones del conocimiento

El signo ha sido comprendido como una relacion de tres
elementos: objeto, representamen e interpretante. Es tal la relacion y
funcién de cada uno de estos, que resulta imposible comprender a
alguno sin su vinculacién con los otros dos. El objeto, representamen
e interpretante se implican mutuamente, puesto que sélo son formas
de referirse a aspectos del proceso de semiosis.

Este estado de relacidn es tan coherente que puede
dimensionarse hasta la escala del conocimiento humano. De hecho,
se generaria la trfada conocida como matriarcal.

En términos de tres correlatos, pueden abstraerse una serie de
dimensiones diddicas. Pueden estudiarse las relaciones de los signos
con los objetos que son aplicables. Esta relacién recibird el nombre de
dimensién semdntica de la semiosis. Pero el objeto de estudio
también puede ser la relacion de los signos con los intérpretes. En ese
caso, la relacién resultante se llamara dimension pragmaética de la
semiosis. Por otro lado, todo signo tiene relaciones con otros signos,
puesto que aquello para la consideracion de lo cual el signo prepare
al interprete sdlo puede ser dicho en términos de otros signos. Esta
tercera dimensién de denominard dimensidn sintictica de la
semiosis V.

Relaciones de signos Dimensién sintactica
con objetos (Dsin)
Relaciones de signos Dimensién semantica
con signos (Dsem)
Relaciones de signos Dimension pragmatica
con interpretantes (Dp)

Este equilibrio triddico resulta de vital importancia para los
disefiadores grdficos puesto que representa las dimensiones
conceptuales, los procesos creativos de produccién y la bisqueda de
resultados eficaces en las comunicaciones en las que interviene. En
este sentido, la reflexién que se hard sobre la sintaxis, la semantica y
la pragmética serd més en funcion de los aspectos que nos interesa

17. Charles Morris. Fundamentos de la teorfa de los signos.
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observar para los fines de este proyecto y que en el siguiente capitulo
servirdn para contemplar los proyectos de comunicacion ambiental
en todo lo que implican.

3.3.1 Sintaxis

Para transmitir un mensaje, hacemos uso de signos
convencionales y los nexos y relaciones que establecemos entre ellos, |
han sido también establecidos por usos, costumbres y convenciones,

Pesde la dimension sintdctica de la semiosis, un lenguaje
comprenderd un conjunto de signos relacionados en funcién de dos |
tipos de reglas: reglas de formacién (combinaciones independientes |
y permisibles de los elementos del conjunto: oraciones) y reglas de
transformacion (que determinan las oraciones que pueden obtenerse
a partir de otras oraciones). Ambas operan como reglas sintacticas. |

Estas reglas establecen:

1. Coherencia del mensaje: es decir que por logica, sea posible el
mensaje.

2. Jerarquia de la informacion: Unas reglas se subordinan a otras
conforme se vinculan. Esto es claro cuando se busca precisar un
mensaje (objeto o suceso) particular. Si estamos hablando de un
gato en especifico, diremos ese gato o ese gato negro o ese gato
negro que estd sobre el tejado o ese gato negro que estd sobre
el tejado y te va a saltar encima. En el Gltimo caso, la importancia !
de que el gato sea negro puede ser nula pues la jerarquia se
establece a partir de la segunda parte de la oracién.

Teoria del color, justificacion geométrica, ritmo, yuxtaposicion,
profundidad, negativo, positivo, estructura, diagramacion,
dimension, direccion, puntaje, proporcion, perspectiva, frontalidad...

Alguna vez pensé que seria muy atil -aunque extremadamente
relativo y complejo- tener una guia de la sintaxis del lenguaje visual.
Ahora sé que hay una, pero la Unica forma de acceder a ella es
mediante la observacion y la sintesis.

Encontrar la forma ideal de expresar un mensaje es mas relativo
de lo que pensamos puesto que en el mensaje visual nadie ha dicho
la ultima palabra ni tampoco todo lo posible ya esta visto y muchas

45
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veces lo que hacemos es recordar y repetir bajo un nuevo enfoque o
en diferente contexto. En imagenes hasta lo que en algtn tiempo no
era posible, (las reglas de combinacién no otorgaban ningin
significado) en otros momentos era totalmente coherente. Y lo que
desarrolia el video por un lado, y audio y multimedia por otro mas en
el sentido de las posibilidades y difusién de una cierta cultura visual
o auditiva, generan nuevas opciones de comunicacion al producir
libros interactivos, Gperas abiertas, software grafico, publicidad
electrénica, etc.

3.3.2 Semantica

A diferencia de las reglas de formacion y de transformacion, que
se ocupan de ciertas combinaciones de signos y de sus relaciones, la
regla semantica designa una regla que determina en qué condiciones
un signo es aplicable a un objeto o situacion; tales reglas establecen
correlaciones entre signos y situaciones denotables mediante signos.
Un signo denota aquello que, de acuerdo a las condiciones, se afirma
en una regla semantica, mientras que la regla en si establece las
condiciones de designacion y determina al representamen.

S6lo se dan ciertas combinaciones de signos, sélo ciertas
combinaciones se derivan de otras y, por liltimo, sélo ciertos signos
se aplican a ciertas situaciones. Un concepto puede considerarse una
regla semdntica que determina el uso de los signos caracterizadores.

En el lenguaje visual las reglas evolucionan rapidamente y
pueden ser particularmente poderosas o repentinamente invalidas.
Por ello es importante revisar continuamente las reglas semanticas de
la imagen que funcionaron en circunstancias del pasado, que
identifican una corriente artistica o las que aparecen todos los dias en
el periddico.

Por otro lado, la lectura de una imagen puede consumirnos unos
segundos, podemos detenernos a contemplaria durante un fargo rato
O quizas estemos repetidamente en contacto con ella. Bajo esta
circunstancia las reglas de relacion y las jerarquias que de ellas se
derivan deben medir su eficacia en fa claridad o ambigiiedad con que
expresen un mensaje en furicién del tiempo que implica su consumo.

La facil comprensién, memorizacién, ausencia de elementos
superfluos, monosemia, significado del color, linea conceptual de

disefio, etc., operan en el nivel semantico de la imagen.
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3.3.3 Pragmatica

Por pragmatica se entiende la ciencia de la relacién de los signos
con sus intérpretes. Se ocupa de los fendmenos psicoldgicos,
biolbgicos y socioldgicos que se presentan en el funcionamiento de
los signos.

Las reglas pragmdticas expresan las condiciones bajo las cuales
un signo es un signo. Cualquier regla, una vez esta en uso, opera
como un tipo de conducta, y en este sentido existe un componente
pragmatico en todas las reglas. ;

Charles S. Peirce llegé a la conclusion de que, en Gltimo término,
el interpretante de un signo ha de buscarse en un habito y no en la
reaccion fisiologica inmediata que el signo evocd; o en las imagenes
0 emociones concomitantes.

3.4 Las relaciones triadicas

La estrecha relacion entre las dimensiones del conocimiento hace
posible su reconocimiento sélo en la existencia de las tres. En cada
uno de los vértices de la triada entran en relacion los otros dos. Peirce
formula asi una estructura de los signos por su nivel de primeridad,
segundidad y terceridad:

Cudlisigno

Argumento

Signo
dicente
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Las relaciones triadicas 18

OBJETO

OBJETO

El signo es en si mismo como
cualidad, existente real 0 ley general.

REPRESENTAMEN

Cualisigno
Una cualidad que es un signo

La relacion del signo con su objeto
consiste en que el signo tenga algin
caracter en si mismo, o en alguna relacion
existencial con ese objeto, 0 en una
refacion con su interpretante.

INTERPRETANTE

lcono

Es un signo que se refiere al objeto que
denota meramente en virtud de caracteres
que le sean propios y que posee igualmente
exista o no al objeto. Cualquier cosa
(cualidad, individuo o fey) es un icono de
alguna otra cosa en la medida que es como
€sa cosa y en que es usada como signo de

ella.

Segan que el interpretante 1o

represente como un signo de posibilidad,
como un signo de hecho o como un signo
de razon.

18. Charles Sanders Peirce. La dencia semidtica.

Rema

Es un signo que para su interpretante
es un signo de posibilidad cualitativa.
Representa tal o cual clase de objeto
posible.
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REPRESENTAMEN INTERPRETANTE
| |
%
. .
Sinsigno Legisigno

Cosa o evento real o verdaderamente
existente que es un signo

Es una ley (generalmente establecida
por los hombres, convencional) de
qué es un signo. No objeto Unico sino
tipico general.

Indice

Es un signo que se refiere al objeto
que denota en virtud de ser realmente
afectado por aquel objeto. Efectiva
modificacién del signo por el objeto.

Simbolo

Es un signo que se refiere al objeto que
denota en virtud de una ley, usualmente
una asociacion de ideas generales que
operan de tal modo que son la causa de
que el simbolo se interprete como
referido a dicho objeto.

Signo dicente o decisigno

Es un signo de existencia real para su
interpretante. No puede ser icono.

Argumento

Un signo que para su interpretante es
un signo de ley.
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Diez clases de signos.

La tres ticotomias de signos dan como resultado la division de los
mismos en diez clases de signos.

Primera:

Segunda:

Tercera:

Cuarta:

Quinta:

Sexta:

Un Cualisigno (una percepcion de rojo) es cualquier
cualidad en la medida en que es un signo. Dado que es
todo lo que es positivamente en si mismo, tal cualidad
puede solamente denotar a un objeto en virtud de
algin ingrediente o similitud comunes; de modo tal
que un Cualisigno es necesariamente un icono. Més
aun, dado que una cualidad es mera posibilidad logica,
puede ser solamente interpretado como un signo de
esencia, esto es, un Rema.

Un Sinsigno iconico (un diagrama individual) es
cualquier objeto de experiencia en la medida en que
alguna cualidad en él hace que determine [a idea de un
objeto.

Un Sinsigno Remético indicial (un grito espontaneo) es
cualquier objeto de la experiencia directa en la medida
en que dirige la atencién a un Objeto por el cual es
causada su presencia.

Un Sinsigno Dicente (una veleta) es cualquier objeto de
la experiencia directa en la medida en que es un signo
¥, en caricter de tal, depara informacién concerniente
a su objeto. Esto solo puede hacerlo por ser realmente
afectado por su Objeto; por lo cual es necesariamente
un indice.

Un Legisigno Iconico (un diagrama, con prescindencia
de su individualidad de hecho) es cualquier ley o tipo
general, en la medida en que requiere de cada una de
sus instancias que encarne a una cualidad definida que
lo convierta en apto para evocar en la mente la idea de
un objeto parecido.

Un  Sinsigno Remético Indicial (pronombre
demostrativo) es cualquier tipo o ley general,
establecido como fuere, que requiere cada una de sus

19, Charles Sanders Peirce. La cienda semiética.
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Séptima:

Octava:

Novena:

Décima:

instancias que esté realmente afectada por su objeto,
de manera tal que meramente atraiga la atencién sobre
dicho Objeto.

Un Legisigno Dicente Indicial (un grito en la calle) es
cualquier tipo o ley general, establecido como fuere,
que requiere de cada una de sus instancias que esté
realmente afectada pos su Objeto de manera que
pueda proveer informacién precisa con respecto a
dicho Objeto.

Un Simbolo Remético o Rema Simbélico (un nombre
comun) es un signo conectado con su Objeto por una
asociaciéon de ideas generales de manera tal que su
Réplica evoca en la mente una imagen, la cual, debido
a ciertos hdbitos evoca en la mente una imagen, la
cual, debido a ciertos habitos o disposiciones de esa
mente, tiende a producir un concepto general, siendo
la Répiica interpretada como un Signo de un Objeto
que es instancia de tal concepto.

Un Simbolo Dicente, o Proposicién ordinaria, es un
signo que estd conectado con su objeto mediante una
asociacion de ideas generales, y que actla como
Simbolo Rematico, con la salvedad de que su
interpretante (el que se propone) representa al Simbolo
Dicente considerado, con respecto a lo que significa
como realmente afectado por su Objeto, de modo tal
que la existencia o ley que evoca debe estar
efectivamente conectada con el Objeto indicado.

Un Argumento es un signo cuyo interpretante
representa a su objeto considerdndolo como un signo
ulterior a través de una ley, esto es, la ley de que el
pasaje de todas esas premisas a esas conclusiones
tiende a la verdad.
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El enfoque semibtico nos permitird abordar los andlisis de
procesos de comunicacién con inteligibilidad, pertinencia y

diferenciacién. 20

Inteligibilidad

Es posible aclarar con mayor precision las dimensiones
conceptuales aprovechando la doble leccién del diccionario: definir
conceptos con su enunciado equivalente y ubicar las diferentes
acepciones a causa de la historia y usos en diferentes contextos.

La semibtica permitird al elegir un concepto, recuperario o
confrontarlo con los de la competencia, el despliegue metédico de las
virtudes ofrecidas por dicho concepto y por otro, la distincidn y
jerarquizacién de sus variables. '

Pertinencia

Una vez reconocido el concepto sobre el que se desarrolla un
programa de comunicacion, la semibtica permitird distinguir y
jerarquizar las cualidades de forma, que constituyen el significante de
un mensaje visual. Ayudard a reconocer lo que es necesario y
también suficiente.

La bisqueda de la pertinencia procede de una légica de la
economia.

Diferenciacion

Al considerar los mensajes como un sistema de relaciones se
comprende la idea saussereana de que "no hay sentido. mas que en
y por la diferencia”. El frabajo en la semiotica consiste de pasar de la
comprension de las diferencias a la definicién de las relaciones” *

20. ). M. Folch. Semibtica, marketing v comunicacién.
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4.1 De una fuerza social a una unidad signica
El significado como unidad cultural

través de la comunicacion, los signos
¥ son  puestos en escena. La
comunicaciéon es el proceso necesario
para poder llevar a cabo un desarrollo
cultural, es decir, en la dindmica de codigo y mensaje, se
expresa la dindmica entre sistema y proceso.

ooy

Los sistemas de signos que pertenecen a una cultura expresan
sus conocimientos, sus creencias, su sistema de valores y reafirman o
modifican su conducta. Los signos de una cultura expresan su visién
del mundo.

Hasta ahora, hemos revisado las dimensiones del signo, su
naturaleza, una tipologia basica y lo que por signo se ha entendido.
Ahora el signo emerge como la punta de un iceberg.

Diariamente recibimos y transmitimos mensajes, y los signos que
forman parte de nuestra comunicacién evocan una referencia: los
vehiculos signicos observables evolucionan, dentro del proceso de
comunicacion, hacia ideas.

Un significado puede entenderse como una unidad cultural que
adquiere su valor por su situacidén de contraste dentro de un sistema

53

Los signos de una cultura expresan
su vision del mundo
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semiGtico. Para definir un objeto, funcién o proceso, hacemos uso de
otros objetos, funciones o procesos que ya conocemos y que lo
reafirman, complementan, se le oponen, etc. Una forma del proceso
de significacién es entonces un proceso de oposicion.

4.2 Existencia de una cultura
ambiental en desarrollo

El incremento en la presion sobre el medio ambiente y el peligro
sobre la base de la sustentabilidad de los recursos han puesto en
evidencia su vinculacion con profundos problemas sociales y la
estrecha relacién existente entre la degradacién ambiental y el
deterioro de la calidad de vida de fa poblacién y el incremento de la
pobreza y la marginacion.

Al poner en evidencia esta vinculacién entre medio ambiente y
cultura se han generado nuevas tendencias como son, el respeto de
los espacios ocupados por un grupo étnico especifico, la defensa de
la identidad cultural, la valoracién del conocimiento y percepcion del
medio ambiente y los derechos humanos.

“La cultura ecolbgica es un sistema de valores ambientales que
orienta a un conjunto de comportamientos individuales y colectivos
relativos al uso racional de los recursos naturales y energéticos; a la
vigilancia de los agentes sociales sobre los impactos ambientales de
los proyectos de desarrollo y la disposicion de los desechos toxicos y
peligrosos; a la organizacion de la sociedad civil por la defensa de sus
derechos ambientales; a la participacion de las comunicades en la
autogestion de sus recursos naturales”. (Leff, 1990,1992).

Se requiere asi una revaloracion de la fuerza productiva de una
comunidad a partir de su percepcidn. Aqui, basta observar el estilo de
desarrollo ambiental prehispanico en donde la naturaleza era
comprendida como un proceso y no como un stock. La conquista,
colonizacién e integracién al mercado mundial, interrumpi6 el
proyecto mesoamericano de civilizacién, fundado en un proceso de
evolucion de las diferentes culturas de la region dentro de fas muy
variadas condiciones de su entorno geogrifico y ecolégico. La
naturaleza dejé de ser fuente de simbolizacién y significacién de la
vida, soporte potencial de la riqueza material y espiritual de los
pueblos, para convertirse en pura externalidad de la racionalidad
economica.

Un paradigma compartido en diferentes culturas al rededor del
mundo, es que en el marco econémico tanto la naturaleza como la
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cultura no tienen valores asignables y por eso, la defensa del medio
ambiente implica también una critica a un patrén de necesidades,
produccién y consumo, asi como al crecimiento acumulativo y la
ganancia a corto plazo.

Una preocupacién por el medio ambiente, obliga a una vision
mas amplia que articule los sistemas de significacion, con los sistemas
productivos de cada sociedad, particularmente enfocados a su
desarrollo econdmico.

£l nivel productivo de una comunidad
esta conformado por 3 niveles de
productividad: ecoldgica, tecnatogica
y cuttural.

basicamente una promesa de riquezas, de tierras y de poder. Ser
duefios de un territorio fue un suefio que compartieron reyes y
“colonos” . En ese tiempo... habia espacio.

América fue para los colonizadores e imperios europeos

bastante distinta de la que desarrollaron las culturas establecidas en
estos territorios. Mientras que en un continente se desarrollaba una
polémica por la redondez de la tierra, por otro lado esta adquiria
dimensiones mitico-religiosas.

Sin duda su percepcion del medio ambiente debié haber sido

Hacia el fin de este siglo, las culturas, con una interaccion mayor
gracias a la tecnologia de la comunicacion construyen y comparten
su percepcion del medio ambiente. Tratados internacionales, difusion
de informacion, gerencias ambientales reflejan el desarrollo de una
cultura propiamente ambiental.

Por otro lado, el hecho de que la universalidad del problema
haya generado una preocupacién de alcances planetarios, ha sido
razén suficiente para que esta preocupacién se vea reflejada en el
crecimiento del reconocimiento de diversos simbolos. Estas
imagenes, especificamente creadas a partir de argumentos
ambientales han logrado  reconocimiento  internacional
indepéndientemente de idiomas, culturas o costumbres. Algunos
ejempios de ellas son:

1

! Un aspecto de la politica ecolégica de
' México estd motivado no solo por fa
. defensa del medio, sino orientado
' también a revalorar las autonomias
| culturales, a recuperar y mejorar las
| pricticas tradicionales de uso
' sustentable de [os recursos, asi como
1 afortalecer las comunidades de base
y la participacion de la sociedad civil.
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Signo de la muerte. Sinsigno
Remdtico Indicial: Imagen de la
experiencia  directa que ofrece
informacién sobre la muerte en virtud
de ser realmente afectado por ésta.
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4.3 Bajo los signos, las estrategias.
Un significado como unidad cultural.

Dentro del andlisis de mensajes con argumentos
especificamente ambientales podemos esclarecer algunas estrategias
basicas de comunicacién muy claras a partir de los planos
contenido/expresién. ‘

Aligual que la palabra, una imagen (el signo visual) se reconoce
por un cierto modo de articular y por un cierto modo de pensar,
dicho de otra forma, la imagen posee constantes de expresién y
constantes de contenido.

Sise consideran sus constantes de contenido, la identidad gréafica
es un enfoque peculiar del medio, una *visién del mundo” diferente
de las otras desde la concepcidn del producto o servicio. Una relacion
especifica entre las ideas que contiene.

Si se tienen en cuenta las constantes de expresién, una identidad
es una forma que selecciona y organiza cualidades de espacios, de
ritmos, de categorias para la representacién.

Contenido y Expresion

El contenido es equivalente a un enunciado pronunciado. Un
enunciado ambiental es relativo a la postura desde la cual es
pronunciada. Responder a la pregunta ;Qué pienso respecto de

esto? daria el primer sentido a la construccién de un mensaje

ambiental.

Encontramos tres oposiciones bdsicas. En ellas pueden resumirse
las posiciones desde las cuales se han hecho enunciados con
contenidos ambientales:

1. Temor (al desastre) v.s. esperanza {en el futuro)
2. Inconciencia V.S. conciencia
3. Indiferencia V.S. accion

Estas tres oposiciones, planteadas como enfrentamiento de
valores y cualidades presentan posiciones bien definidas desde las
cuales se emiten mensajes con argumentos ambientales. Representan
ademas tres diferentes visiones que corresponden cada una a un
punto de partida comunicacional diferenciadas, con caracteristicas y
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Fines en el uso de argumentos ambientales en la comunicacidn:

- Cuidado de los procesos de una

Comercial- Publicitaria Gobierno
- Como atributo de un producto - Gestiones y legislacion ambiental.

- Educar, informar, promover actitudes

empresa o industria para generar un ecologicas en la poblacién.

bien o servicio.

industrias con trabajadores, directivos e

Empresarial Iniciativa de organismos independientes, no
- Comunicacién interna de empresas e 4 gubermamentales.

- Educar, informar, promover actitudes

inversionistas. ecologicas.
- Denunciar y combatir acciones

capacidades diferenciadas, que pueden ser traducidas en elementos
de expresion gréfica, de acuerdo al impacto que se requiera.

La primera oposicién de valores, temor (al desastre) v.s.
esperanza {en el futuro) representan desde su enfoque, una visién del
problema, que estd determinada por un cardcter descriptivo y
explicativo. Implica el "Qué" de los problemas ambientales. Es una
oposicién pasiva, a menudo contemplativa basada en la observacion.

La oposicidn inconciencia vs. conciencia parte de una vision del
hombre caracterizada por la explicacion de una actitud, una toma de
posicién. Adn no implica alguna accién. Sélo apela a la existencia de
un inclinacién de los individuos o las sociedades.

En cuanto a la indiferencia vs. accién, planteada desde una visién
de las soluciones, ofrece un punto de partida que corresponde a
mensajes dirigidos a la provocacion de la accidn. Sus valores en
contraposicidén implican ya un conocimiento del problema por parte
de los receptores, que permita acceder a una accién determinada o a
la ausencia consciente de cualquier accién.

Temor v.s. Esperanza (pragmasis)

Temor (al desastre): Su objetivo de comunicacién es poner en
evidencia la violencia existente contra el medio ambiente.
Adopta un caricter de urgente, por lo que esta postura
puede llegar a tener incluso matices pesimistas. Por ello,
es frecuente utilizarla en el disefio de campanas de
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1) Visidn del
problema

H argumento en estas campafias
publicitarias es el de hacer
evidente la “violencia” hacia el
medic ambiente. El principio es
observar.

-
Simbolo dicente relacionado con
el objeto medfante una
asociacién de ideas generales:
negacion {simbolo}, afectacién de
ta isla {indice de destruccion)

i

whileyou're stillinft,

Sinsigno rematico
indicial. La
fotografia es un
indice que en
este caso dirige la
atencién al objeto
que lo provocé.

Las iméagenes fotograficas son
frecuentemente utilizadas en este
tipo de comunicacidn por abordar
un problema real, con constantes
referencias en los sucesos de todos
los dias. El registro fotografico
funciona como un indice sefialando
precisamente que los cuadros
representados son reales.

L
Legisigno lcénico Rematico. En
estos signos se evoca a una idea
concreta a través de las
caracteristicas o similitudes. Son
leyes independientemente de su
interpretante.
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concientizacion, de alarma, advertencia y llamada de
atencion. '

El impacto visual que se logra partiende de esta postura
estd dado por la fuerza dramdtica que pueda
representarse en imagenes de las facetas del desastre
ambiental inminente (fig. 1).

Esperanza (en el futuro): Un mensaje que busque transmitir

esperanza pone mayor interés en argumentos visuales
que representen las maravillas del ambiente. Apela a la
sensibilidad social y al deseo comunitario o individual por
disfrutar de un ecosistema sano (fig. 3).

Utiliza como recursos la diversidad del ambiente, su
dinamismo y colorido (fig. 2).

2) De lo que vemos...

Imagenes tomadas de la naturaleza
transmiten su rigueza, pulso y armonia
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uprﬁervw::me:a.

3) Vision del
problema

Recurrir a imagenes o aspectos
Cualisigno de la naturaleza que reflejen
remitico ammonia es una manera de hacer
dicial uso de argumentos ambientales
referencia a con enfoques esperanzadores o
un papel positivos.
espeifico por °
sus
caracteristicas Sinsigno Remdtico Indicial. La
ecoldgicas, fotografia es un indice de la

ZE naturaleza como heche real:
o0 304000 MO i RS

BON v, A&‘&?@ existencia de la naturaleza en el
b et ke recterdo.

Sintaxis de la imagen: categorias formales

£ temor es un estado de deseguilibrio ¥ las técnicas visuales que o expresan mas claramente se derivan
precisamente de esa biisqueda de equilibric inherente al ser humario. La ruptura de la horizontalidad y la
verficalidad en & uso de formas indinadas, o rmagenes que por su distorsion con la forma o pastura natural
{imagina defando ty cuerpe & fa. ﬂenc;a cuana‘o atin estas o ef) pnner; en tens;on §a comp051cmn La dtStGFSlen
fuerza ef reafismo. : n ‘

£ mntraste e5.un e!emento 1mportante de Ia camposnczan pues ewta 2. tada costa Ea. ambtguedad pomende ‘
intensidad en los elementos, graficos. Ya. sea para expresar.temor. o- esperanza de forma: genérica, actividad y

o pasmdad s:metrra y asametna, umdad y fragmentaaon neutrahdad y acenta ctuan derrtro de ia compﬂszcwn

connotacmnes hacza la vralencra y eE éeseqwhbreo EE contraste:de mattces pone en rel:eve u; ambzente natural

.. masbien por la dwersrdad de co cres que pueden ser v:stos en, la naturateza

" dmamasma abservado- e las compc&caones relativas 2 ld' esperanza a' través. del uso de formas urculares
(Equmocc:o) ©.aparente espontaneidad en la colocacién de los eiementos en el formate (Ayudé a-preservar 12
naturaleza antes de que sea solo.an bello recuerdo) no ponen n. peligro el equbno sino.que ponen en
movimiento cada elemento como un todo diverso, constante, come un latido. La. esperanza no €s una estado
pasivo, sino que su fuerza se dirige de forma positiva.

Algunos recursos que se pueden cbservar son el uso de simbolos convencionales de negacién (La isla desechable),
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4) El reto

El reto es también una
estrategia que busca
sensibilizar ya sea para
“atemorizar” ante la
perspectiva del future o
para concientizar.

Sinsigno  iconico:  objeto
concreto que determina la idea
por sus caracteristicas.

Las diferentes imagenes utilizadas en este anuncio son -
de forma independiente- iconos, indices o simbolos. En
su conjunto son un simbole remdtico de la inconciencia
puesto que la evocan en fa asociacién de ideas generales
expresadas en cada réplica.

.
Simbolo remético: los elementos que
los  componen refieren a
caracteristicas que en fundidn de una
ley establecen un concepio general,
ya sea comumién, futuro o proteccién,
respectivamente.
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Inconciencia v.s. Conciencia (pragmasis)

Inconciencia: Si en la postura del temor se utilizaba la evidencia del

desastre como estrategia de comunicacién visual, aqui el
acento estard dado por la actitud de poder y egoismo del
hombre. Insensibilidad, falso sentido de superioridad son
los recursos para causar impacto en la comunicacién (fig.
4).

Conciencia: Los mensajes pondrin de relieve una sensibilidad

especial hacia el ambiente, en funcién de la importancia
de un sentido claro para la vida (fig. 5). Este estado de
conciencia es el resultado de una educacién y reflexion
que han generado una actitud positiva hacia el ambiente.
Los contenidos de comunicacidn expresardn su
solidaridad mediante una actitud respetuosa (fig. 6).

ﬁﬁg% gb}
Ced 13

6) Dos actores entran en
DA MUNDIAL UNEP. CONSERVING escena: medio ambiente y el

DEL MEDIO AMBIENTE THE FUTURE hombre.



1T WILL
KL INSECTS
INSTANTLY,

IV. SEMIOTICA DE LA CULTURA

5) Vision del
hombre

Hacer evidente la
responsabifidad del
hombre

AND YOUR eate .
mﬁ!ﬁREﬁ to kill Cualisigno: es muy claro tanto en
a whole general como en sus partes, la
elephant imagen evoca al mismo tempo a
togeta marfit y al elefante en funcién de
fittle ivory. sus caracteristicas pero puestos

réplicas.

La observacion en esta pagina estd en la tipograffa
como forma. Es un indice claro signo de una
afectacién real. En este sentido genera un sinsigno
rematico indicial que se expresa a través de las

s

711 ard Kl arwn Yo st

N

TR 2R
Py W, S il e e S, i . ey H
e, o) sy rery rewor

ambos en una aparente comu-
nién dan fortaleza a una
caracteristica: pequefiez. Asi este
signo es un signo del
pensamiento humane inconcien-
te por esa misma caracteristica.

Sintaxis de la imagen: categorias formales

Entre los efemplos 4 ¥ & pueden encontrarse constantes de representacion. La inestabifidad came técnica visual
elimina la verticalidad u horizontalidad por fa posicién de los efementos justificados a izquferda y derecha
(Necesitaras mas que un rostro. valiente cuando f ozono se haya ide). Ofras téenicas utilizadas son la
irregularidad, compiejiti&d fragmentaczon prafusmn (g,Sabes haaa donda id esta fewsta e vez que hayas
terminado con eh‘a?) ‘ : ‘ ‘

El. acento COmoy tecnzca vzsuai pnn& en reaice un e!ementa :mportamte de Ia cemposxc:an oM Una nota; una
 tensin dentro. de los.estados de conclencia - inconciencia (Trenes que martar & toa‘o n efefante so}o para

consegwr ur poca a‘e marf:f} ‘

tf contraste tonal confieré gravedad urgenc;a, rmportanaa, pamahdad ala exp:es:or; Tanta Eas formas como fos
-~ titulares-son conduyenta&y tetadores con una preaswn gue obliga a asumxr una deasron‘ La gama cromatfca se
inclina hacia Eos colares frtos o mattzados al negro | . ‘ SR .

La sencniiez de’ Ea composmon (Esto mata msectos instantdneamente. Y aitus hf;os eventua!mente} agudiza la
gravedad. Lo definitivo del mensaje e ve reforzada por I audadia. Los efementos adquiésen una visibilidad
6ptima para expresar seguridad y veracidad al pronunciar cada mensaje ambnenta! Eneluso de contornes netos
ficiles de interpretar. : - T
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7} Indiferencia

Poner en evidendia una actitud
pasiva.

-
Sinsigno  Rematico Indicial. La
fotografiz es un indice del medio
ambiente como hecho real: existencia
de la naturaleza en & recuerdo.

S8 IR

de
Hodio As

uhiaie?

ar el

Vision de las soluciones

Promover las acciones emprendidas ya sea directa
o indirectamente en favor de la ecologia.

Una de las campafias
emprendidas en fa Cd. de
México para promover el

reciclaje

Legtsigno iconico: diagrama
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Indiferencia v.s. accion (pragmasis)

Indiferencia: Un argumento que por sus caracteristicas posee un

valor de expresién atn no explotado. Es decir, la pasividad
que implica un contenido indiferente esti muy lejos del
impacto que se busca en casi la totalidad de las
comunicaciones ambientales. Sin embargo, no niego la
posibilidad de uso que tiene, pues seria interesante
explorar la negacion como recurso de comunicacién (fig.
7).

Accién: El verbo por excelencia. El argumento maés frecuentemente

utiizado. La postura activa es la mas asumida
principalmente por empresas y gobiernos para comunicar
sus iniciativas en favor del ambiente.

Sus contenidos demuestran interés, planeacién y logro
(fig 8).

Por su parte, los grupos ecologistas, principales emisores
de mensajes desde esta posicion, existen sélo en funcién
de la realizacidn de acciones con verdaderos resultados
(fig 9).

9) Dinamismo y optimismo,
paz, condiencia, accion, unidad.
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Campafia
emprendida
por Vitro
envases con
argumentos
ambientales

—e
Cualisigno rem4-
tico icdnico. A
través de estos
tres anuncios: una
" lista de caracteris-
- ticas, definir “adi-
vinar” y “decidir”
y el reciclaje son
para el interpre-
tante caracteris-
ticas.

"$mm..¢mm

Sintaxis de la imagen: categorias formales

Porer en movimiento las ideas para que produzcan obliga a pasar def proyecto al suceso. Principal atencidn tiene
fa secuencialidad, actividad, espontaﬂeidad continuidad come técnicas visuales porque describen movimiento.
Sorrlos formatos por excelencia de fa acciom, del suceso, o del registro de un suceso (57 usted necesita envasar su
producto en un material que sea...; Hay formas de aa‘mnaf ef faturo, hay formas de decidiric).

Este mavxmientﬂ sine ser. defmrhvo t:ende a Ea cottciusmn B dmamtsmo se resueive par io que Eas formas ewtan

establece un contraste no tata% sma como una sofucion No 58 de an cabos sueltos ni se estabiece un teto. B
mensa;  empieza ¥ acaba Cada elemﬂnto s ;ustzfaca dentre de! mensaje dando cemo resaftado unidad y

dwars:dad eE detalfe, !a audacra, ei acento 58 encuentran moderados por el fﬂtm del reallsme ¥ de Ea acaon no
descontrolada 0 woienta sino de la acmon piamf;cada |

En- ese sentido 1a expresmn e vueive practma, més’ enfocada ai funczonal;smo que al' expreswmsma Simetria,
angularidad; unidad, organizacion,. continuidad y regularidad son técnicas empleadas para: establecer una
coherencia entre contenido y expresién.
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Regulaciones para el uso de argumentos
ambientales en materia de publicidad.

Los argumentos anteriores han sido utilizados dentro de
campafias publicitarias o en las comunicaciones de las empresas e
industrias para con sus empleados, gerentes e inversionistas. Tanto
los articulos, los procesos y los objetivos de pronto han adquirido una
dimension ambiental que empieza a ser importante dar a conocer.

Pero estos argumentos deben ser utilizados con responsabilidad
y veracidad, por lo que organismos internacionales de comercio han
desarrollado principios bésicos que funcionan como una regulacion
en el uso de argumentos ambientales en las comunicaciones
publicitarias 0 empresariales.

Se incluye el “Cédigo en materia de publicidad que hace
referencia al medio ambiente”, generado por la Cimara de Comercio
Internacional, CCl y “Guidelines for environmental arguments in
marketing”, por la Confederation of Finish Industries, CFI. Anexo 1.



V. El arte de cambiar:

El diseno grafico en programas
de comunicacion ambiental

n esta parte se presentan ires proyecios que
i incluyen el uso de mensajes ambientales. Cada
, uno de estos proyectos ha sido abordado quizas
evitando, quizds obviando el estudio concreto
del elemento de disefo, sea identidad gréfica, disefio
editorial o disefio electronico. Por el cardcter de la tesis seria muy
afanoso arrancar un estudio sobre elementos de disefio,
metodologia, sistemas de produccién sobre cada uno de estos
medios y me he inclinado por iniciar puntos de reflexion en lo que a
nivel comunicacién -concretamente con contenidos ecologicos-
ofrecen cada uno de estos medios.

El primero es el desarrollo de la identidad gréfica del Instituto de
Medio Ambiente y Desarrollo Industrial. Como el ejemplo de la
creacion de un simbolo, este primer proyecto enfoca su andlisis en el
conocimiento de los signos frecuentes que sobre medio ambiente
pueden ser utilizados, y la forma de potencializar un mensaje en la
medida en que se concretiza y se da fuerza a un solo aspecto del
mensaje. Aqui también se recurre al uso de referencias tomadas de la
naturaleza como recurso comunicativo para la creacién de gréaficos.

El segundo proyecto es el disefio editorial del Boletin Ozono.
Como medio impreso sus variantes de comunicacidn - que son
también factores de decisién en el disefio - estan en el tipo de lector,
medios de distribucién, nuimero de receptores, sistemas de
produccién. Sin embargo, buena parte de la reflexion esta enfocada
al cardcter visual-verbal del medio. La comunidn entre signos visuales
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Conocemas los problemas alrededor
de nuestro mundo.

Todo lo que necesitamos es el
liderazgo y fa voluntad de actuar
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identificarse: poner un nombre a las
cosas y a los procesos. Es un
ejercicio basico de cada cultura. Por
los nombres {verbal o grafico} se
recoriocen las extensiones, los limites
y contenidos de cada entidad. Por
los nombres sabemos que algo
existe sea como realidad o como
posibilidad asociandole la serie de
caracteristicas que lo definen.

1
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y verbaies, entre la imagen y la palabra ofrece también un espacio
para evaluar el papel de ia imagen en relacién al contenido escrito.

El tercer proyecto es el disefio del sitio en internet del Sistema de
Informacién Ambiental. Ademds del beneficio ecologico que tienen
las publicaciones electrénicas en el ahorro de papel, asume en parte
la reflexion en cuanto al uso de diferentes canales (visual, verbal,
actistico). Este proyecto detiene la atencidn en una serie de nuevas
dimensiones y dindmicas de comunicacién y la consecuente
adecuacién del trabajo del disefiador grafico.

5.1 CASO 1: IDENTIDAD GRAFICA DEL IMADI

Una identidad gréfica es un nombre visual. Es una palabra, tomada y
mantenida. ks signo del universo que representa pues expresa sus
posibilidades, extensiones y limites. En el proceso de la
comunicacion, la identidad visual es mas que un instrumento de
identificacion. Conforme entra en uso, se transforma en una
dimensién esencial de!l individuo. En el nombre visual, se encuentran
todos los caracteres del simbolo:

1. Esta cargado de significacion.

2 Através de su sola presencia se recuerda a la persona o
entidad que representa.

3 E conocimiento de la imagen da prerrogativas sobre la
identidad: aspecto mégico, vinculo del simbolo.

Las identidades graficas referentes a medio ambiente coinciden
en el uso de algunos signos relativos al tema.

5.1.1 Signos frecuentes

Al revisar la variedad de logotipos realizados dentro del contexto
ambiental, encontramos el uso constante de tres signos:
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SignOS dEI mundO. “E mundo es un torbellino, una

danza perpetua donde nada se
detiene”

Habiamos ya hablado de la impresién que causd la primera
fotografia del planeta visto desde el espacio. Esta imagen sigue
siendo tan podercsa en la actualidad porque involucra los conceptos
de globalidad, pertenencia, sistema, diversidad, vida. El mundo
somos todos, el lugar que el hombre ha habitado desde siempre. &
espacio vital que ocupamos. La posibilidad de la existencia.

Indice.

Esta imagen tiene dos vertientes: La primera es "planeta Tierra" |
como un organismo complejo y perteneciente a otro sistema aun
mayor, y "mundo" como una unidad completa con movimiento,
ciclos, procesos y habitantes internos. En algunas culturas, el
simbolismo del mundo con sus tres niveles, celeste, terreno e infernal,
correspande a tres niveles de existencia o a tres modos de la
actividad espiritual.

Desde la perspectiva ambiental el mundo es a la vez escenario y

actor. Es él quién se estd desgastando, es el mundo una paciente !
leccién de equilibrio y autogeneracion. !
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nse V&,
5€ va,
..sefue”

Indice.
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Signos de la naturaleza

Las primeras imagenes del hombre primitivo no fueron
ciertamente aquellas que circulan ante nuestros ojos hoy en dia. La
cascada de efectos especiales, creaciones virtuales, manipulacion de
formas y colores, tienen todas un mismo antecedente: el ambiente.
Por generaciones el hombre ha recogido en su memoria las imigenes
que le rodeaban haciéndolas evolucionar. Desde la pintura primitiva
hacia la escritura cufieiforme es evidente la fuerte presencia de
elementos naturales, recogidas por la percepcion humana.

Hoy dia y por fortuna, aln contamos con la referencia visual
original. Estas imagenes estdn en contacto con todos los hombres,
con la variacién del ambiente en el que viven. Plantas y animales,
mas alld de ser recursos para la supervivencia del hombre, son
organismos interdependientes, vecinos en un mismo espacio. Es en
ellos donde los argumentos ecol6gicos basan buena parte de su
reflexion; considerarlos equivalentes a la especie humana y
respetarlos como tal.

Las imagenes creadas a partir de esta reflexion como una
identidad visual son utilizadas con un sentido de respeto. Aparecen
dentro de un sistema equilibrado y en algunos casos el logotipo
establece una connotacion de proteccién hacia ellos.
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“amo el canto del cenzontle

pajaro de cuatrocientas voces

amo ¢ color del jade y el enervante
perfume de las flores,

pero ama mas a mi hermano el
hombre.”

Signos del hombre

El propio ser humano no ha dejado de percibirse como signo. En
numerosas tradiciones, desde las mas primitivas, se lo describe como
una sintesis del mundo, un modelo reducido del universo, un
microcosmos. Es el centro del mundo de los signos. Numerosos
autores a través de los tiempos han sefialado las analogias y @ fndice..
correspondencias entre el hombre y los elementos que componen al
universo, entre los principios que gobiernan los movimientos del
hombre y los que rigen el universo.

Nezahualcoyot

La idea de que el hombre estd hecho a imagen de Dios o el Atlas
sosteniendo el planeta, por ejemplo, nos acerca bastante a la forma
en que el hombre se ve a si mismo a nivel signico.

Sin embargo encontramos que el uso de un elemento humano
en relacion con elementos ambientales establece una funcion de
proteccion, cuidado y observacion.
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Inghituto de Medio Amblends
v iesarrolle Indusivial

Variantes de disefio

Simbolos.

5.1.2 La ldentidad grafica del IMADI

En el caso de la identidad gréfica, el proceso de disefioc no
depende de la diversidad de posibles significados o del universo de
signos posibles. Conservar y acumular todos los signos y todas las
realizaciones muy al contrario de enriquecer la imagen, la diversifican
tanto que pierde su claridad y acento. La concepcion de un signo
particular que permita identificar tiene que proceder de una
definicién previa de su estética y ésta deberd ser coherente con un
objetivo concreto de comunicacion.

El Instituto de Medio Ambiente y Desarrolio industrial, IMADI,
ha nacido a la luz de las lineas programdticas que el gobierno de

+ México en vinculacién con la Industria ha planteado con fa misidn de

institucionalizar y consolidar los programas de gestién, apoyo e
informacion para el sector industrial que faciliten la integracion entre
las empresas, las autoridades ambientales y los organismos
internacionales.

El identidad debia representar una serie de ideas:

1. Participacién directa de la Concamin como
organismo representativo de la industria nacional.

Presencia de gestores ambientales especializados.
3.  Definicion de politicas ambientales.

Acciones encaminadas a enfrentar la
problemética ambiental.

Un universo de referencias empezaron a rodear a la imagen que
se agruparon de la siguiente forma:

Los sustantivos - como actores -
industria, medio ambiente, México, liderazgo, planeta.

Los verbos - como acciones -
proteger, actuar, cuidar, usar, reciclar, prevenir, planear,
participar, invertir, vincular, desarrollar.

Los adjetivos - como caracteristicas -
nacionalista, tecnolégico, conciente, ecolégico,
comprometido.
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La referencia a la industria tenia tras de si una percepcion fria, Caracteristicas de una identidad

metalizada, institucional, impersonal por un lado y, por el otro, gréfica
progresista, productiva, tecnolégica. Su vinculacién con cuestiones |

. P : : . .1 . mpacto
ambientales debia reflejar una actitud organizada, decidida, efectiva Legibilidad
desde una perspectiva humana, es decir, trascender hacia una Originalidad
institucidn no cerrada e impersonal sine sensible y comprometida. Diferenciacion

De forma muy concreta diremos que el punto fue entonces
representar tanto a la industria como al medio ambiente pero
principalmente, el vinculo especifico entre ellos dos. Industria y
medio ambiente han entrado siempre en vinculacién tanto el abuso
como para el uso y regeneracién.

De esta forma, el medio ambiente no debia quedar subordinado
a la accién protectora de la Industria como si recibiera un favor, sino
que la Industria, conciente de su responsabilidad por sus acciones
sobre el ambiente, asume una participacién directa en la adopcién de
programas ecolégicos-econémicos: el Desarrollo Sostenible.

El proceso de disefio origind una serie de alternativas donde el
concepto representado es vinculacidén: vinculacién entre
equivalentes, donde las partes se han organizado de forma que
ambas son respetadas y funcionan como un solo organismo.

El origen del logotipo elegido tiene como caracteristica una
representacién del mundo referencial, indicial. Aln cuando puede ser
utilizada una forma sintética, estilizada, se ha elegido una imagen
fotografica por establecer una coherencia entre la naturaleza del
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D=32
D=36
D=48
D=60
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elemento y su representacion. Una toma directa, sin fittros culturales
o efectos fecnolégicos para acentuar su naturaleza.

El mundo se inscribe dentro de una forma circular en la
basqueda de! acoplamiento del conjunto. El mundo es asi un indice,
un signo como huella del signo de primeridad.

Por su parte la representacién de la industria a partir de una
convencion aceptada por el uso de la sintesis de un engrane como
artifice del movimiento mecanizado e industrializado.

La relacién que el elemento engrane establece con el medio
ambiente es de cuidado y se humaniza al asemejar sus partes a las de
una mano - ambiguamente a la figura de la mano pero mis
claramente a la funcién de la mano: sostener, cuidar, crear, producir.
Finalmente el planeta ha estado desde antes que el hombre pero la
industria con su reciente aparicién -con relacién al tiempo total del
planeta - se ha hecho cargo de su devastacién y es ahora ella, los
hombres que la dirigen - quien puede provocan en buena parte un
cambio real con una actitud responsable, cuidadosa, creativa.

Los colores utilizados han sido elegidos para acentuar con fuerza
el papel de cada parte en la vinculacién.

Industria - Azul.

Muchos de los simbolismos del azul provienen de las
asociaciones con el firmamento lo que hace que se le atribuyan a ese
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..................................

color significados de constancia, fidelidad, serenidad, generosidad,
inteligencia, verdad, libertad, aristocracia. En tonalidades claras estd
asociado con la melancolia, calma, idealismo juvenil e inocencia. En
tonalidades mas obscura tiene asociaciones con la sombra, la
obscuridad, sensibilidad, lejania. Es e! color de la inteligencia, no tiene
limites y representa el horizonte, es sindénimo del color espiritual, !
simbolo de la verdad, la fuerza de expresién y la sinceridad. Nace de
la meditacion a través de la conviccién basada en la experiencia. Es |
un color frio por excelencia. Corresponde a un pensamiento creativo |
y reflexivo. Racionalidad. Es también, en otros casos, el color de la |
funcién moderada, del equilibrio y del control. :

Planeta - Rojo 3

El rojo es el color de la sangre, representativo de las emociones.
Es excitante y estimulante. Es el apremio para lograr éxitos, la fuerza
de voluntad, la sangre de la conquista. Es el color de mayor calidez
pues su intensidad se constituye como una luz que irradia energia. Es
rico, potencialmente libre. Es el color del corazén, del espiritu, del
amor. Es conceptualizado como inestabilidad, transicion,
incoherencia, asi como fuerza, potencialidad y promesa. Posee gran |
poder de atraccién, es positivo, agresivo.

Anexo 2: Lineamientos hasicos para
el uso de la Identidad Gréfica del

Instituto de Medio Ambiente v Desarrolio Industrial., '73
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5.2 CASQO 2: EL BOLETIN OZONO

5.2.1 El pensamiento verbal-visual

"...a menos que seamos capaces de
traducir nuestras palabras en un
lenguaje que pueda ser comprendido
por las mentes y corazones de los
jovenes y los ancianos, no seremos
capaces de emprender los extensos
camibios sociales necesarios para
corregir el curso del desarrollo”

Cuando el ser humano comenzé a generar conocimiento como
resultado de sus experiencias, habia ya experimentado y dominado
tres procesos mentales importantes:

1. Otorgarle una funcién nueva a un objeto.
2. Denominar esa funcién.
3. Reconocer al objeto con una funcién especifica y

con un nombre especifico. Gro Harlem Brundtiand

y de la funcién que él le habia asignado por utilidad. Cuando logré
recordar al objeto y su funcion para un segundo uso o para que otro |
hombre hiciera uso de ese conocimiento, fue posible frascenderen el
tiempo la informacidn vy el conocimiento generados. '.

En ese momento, el hombre se hizo una idea mental del objeto

En nuestra sociedad, el disefo gréfico ejerce una funcién muy
importante: codificar mensajes. Al igual que en los inicios de la
historia humana, cuando el hombre tiene una idea, la consecuencia
obvia es utilizarla: recordaria y transmitirla a otros seres humanos
condicionan el hecho de que las ideas sean utilizables y Utiles.

La pictografia fue el primer intento de poner ideas por escrito. Se
unieron signos y simbolos con una organizacién dindmica. Con la
escritura, las pictografias perdieron su significado original. Se
convirtieron en un lenguaje modificado que debia ensefiarse y
aprenderse. Los seres humanos inventaron la narrativa para
establecer sistemas de informacién y conocimiento. Las imagenes
fueron separadas de las palabras creando dos lenguajes diferentes
conduciendo a una especializacién que persiste hoy en dia.

De esta forma, se ha establecido una brecha entre la expresion
verbal y la expresion visual.

Ver y leer son dos modos de recibir mensajes en los que
pensamos tradicionalmente. Imagen y texto son los portadores de
estos mensajes. Por lo general, pensamos en ver como un proceso
visual asociado a imagenes: vemos €l paisaje, un cuadro. Este proceso
es intuitivo, emocional y simultdneo, casi involuntario. Por otro lado,
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Roman Gubemn ent su libro “la
mirada opulenta” distingue tres
diferencias entre la expresién verbal
de fa icénica que se complementan
entre si:

1. Las palabras, salvo los
aniropénimos y los topdnimos, se
refieren a sujetos, objetos,
cualidades, reladones o acciones
de tipo genérico o categorial. Las
imagenes iconicas, salvo las que
cumplen funcion de simbolos
genéricos (como las sefales de
tréfico, los simbolos de
repertorios profesionales, o los
establecidos arbitrariamente) se
refieren por e contrario a sujetos,
ohjetos, cualidades, relaciones y
acciones que tienden a
individualizarse por las
caracteristicas icdnicas de la
representacion.

2. H pensamiento visual es
isomorfico, es decir produce
mmodelos mentales de estructura
espacial bidimensional o
tridimensional, similar o analoga
ala del objeto evocado; miertras
€l pensamiento verbal es lineal
{secuencial).

3. Mientras que e lenguaje verbal
nace de la voluntad de
denominar {convertir a un
sistema de representacion fonica)
los objetos; la expresion icdnica
nace de la voluntad de reproducir
sis apariencias dpticas.
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el proceso de leer estd asociado al proceso verbal de decodificar
signos de lenguaje escrito. Debe conocerse el cadigo. Uno tiene que
haber aprendido a leer el lenguaje particular. Este proceso es cerebral,
racional, deliberado y lineal.

En el proceso de disefic gréfico ambos lenguajes deben ser
articulados. De alguna manera, en algunas ocasiones, el lenguaje
visual queda subordinado al verbal y las imagenes. son utilizadas
como ejemplos o referencias de la explicacion escrita. Esto sucede por
la relativa seguridad con la que una idea puede ser expresada
claramente a través de las palabras.

En el caso de la imagen resultaria muy (til clasificar el gigantesco
y heterogéneo caudal de los estimulos visuales, pero algo que no
debe olvidarse es que finalmente la mirada humana no es ni objetiva,
ni neutral, ni inocente.

En el trayecto de lectura viaja con nosostros una larga historia
colectiva y una densa historia personal y subjetiva. He ahi la magia y
poder de la comunicacion: el punto terminal del mensaje no es ni un
convenio, ni un archivo ni un registro literal: es una condicién de
percepcion personal.

Sin embargo, el conocimiento y andlisis de las formas, los
ambientes, y los lectores de un mensaje visual nos permitira la
capacidad de dirigir e intencionar poderosamente el resultado final
de una comunicacién visual.

Pensar verbal y visualmente aconseja una nueva forma de ver.
Acentla el pensamiento asociativo y el reconocimiento de ideas en
sus relaciones.

Varios medios gréaficos deben considerar especialmente [a
relacién entre imagen y texto: medios editoriales, medios
interactivos, el cartel, la museografia...

Enfocindonos en los medios editoriales, la prensa ha
evolucionado notoriamente, al comunicar tanto a través de texto,
como por medio de graficos, esquemas y fotografias. Revistas,
boletines y libros han enriquecido con mucho la funcién ilustrativa de
la imagen para otorgarle un poder comunicativo.
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De esta forma, recurrir a vifietas, otorgarle una forma
intencionada a la tipografia, el uso de texturas, color, gréficos, etc.
han dejado atras su papel decorativo y cada elemento que aparece
en una pégina contribuye a transmitir ideas. Los medios editoriales se
han poblado de sefialamientos, guias, rutas, acentos que ofrecen una
vision mas completa sobre cada tema.

5.2.2 Informacion especializada: El boletin “Ozono”
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Como el primero de una serie
de fasciculos informa-tivos, El
boletin “Ozono" estd dirigido a
gestores ambientales y a
pequefios y medianos
empresarios con el afin de
ofrecerles informacién con-
creta y organizada sobre el
Protocolo de Montreal relativo a
las sustancias agotadoras de la
Capa de Ozono.

Como un medio editorial,
combina las dos naturalezas de
los universos verbal y visual
para ofrecer una percepcion
mas clara y completa.
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"Mo me culpes de nada,
no puedo ver"
Del filme "Scent of 4 woman"

Mundo y cielo: Indice.
En grupe: Simbolo.
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EL BOLETIN OZONO
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Caracteristicas generales.

Emisor: Instituto de Medic Ambiente y Desarrollo

Producto:

Mercado meta:

Oportunidad:

Especificaciones
técnicas:

Posicionamiento:

Industrial.

Boletin Ozono. Reporte sobre el Protocolo de
Montreal relativo a las sustancias agotadoras
de la Capa de Ozono.

Directores y/o gerentes ambientales de la
pequefia y mediana empresa mexicana.
Unidades ecoldgicas de otras cimaras.

Por este medio, Concamin busca promover la
preocupacién por problemas ambientales y
tratados internacionales relativos a la actividad
industrial. Desarrollar una cultura ecoldgica
entre sus agremiados.

Boletin de ocho planas, tamafio final 21.5 x 28
cms. impreso a cuatro tintas en papel reciclado
de 90 gms. Engrapado a caballo.

Para los directores o gerentes ambientales es
un medio informativo facil de acceder y
dirigido, como una buena referencia en la
bisqueda de informacién sectorizada. Motiva
a buscar mayor informacién sobre el tema y el
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consecuente desarrollo de wuna cultura
ecologica.

Estrategia: De caracter renovado y concreto, el boletin
ozono, aunque realista, debe tender a ser
positivo.

Su principal caracteristica debe ser la claridad
tanto del problema ecolégico como de la
solucidn disefiada.

No debe exagerar la promesa ambiental del
equilibrio, sino mas bien la responsabilidad
personal e industriai del cuidado y el respeto.

Elementos compositivos:

El boletin “Ozono" estd pensado como el primero de una serie
de publicaciones de informacién concreta sobre temas especificos.
Aln cuando la idea es que cada uno de ellos tengan un cardcter
propio en funcién del tema que tratan, la constante de composicién
estd principalmente en el diagrama de apoyo y el criterio para el uso
de los campos. Los elementos compositivos para toda la serie seran:

Diagrama de apoyo:
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80

Uso modular de los campos:

Fotografia o

ilustracién
Viheta y/o | . |
titulo de
seccidn
Caja
tipografica
Vifieta y/o
titulo de
seccion
Fotografia o
lustracién
Caja
tipografica
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Tipografia.

La fuente tipogréfica utilizada para cuerpo de texto es Optima
(también llamada ZapfHumnst u Otawa) 13 pts., escala horizontal:
80% :

abedefghijkimnioparstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

El hombre no ha tenido tiempo de adaptarse a las
vertiginosas y potentes transformaciones que su técnica
ha producido y en este sentido, los esfuerzos decididos y
conjuntos se hacen cada vez mas urgentes.

La fuenie tipografica utilizada para titulos de articulos es
Cooperhead 18 pts.:

ABCDEFGHIJKLM
NNOPQRSTUVWXYZ

EL PROTOCOL.O
DE MONTREAL

Ambas fuentes tipograficas han sido elegidas por su claridad y
sencillez. Por ser del grupo Sans Serif se les asocia con un aspecto de
modernidad, actualidad.

Vifietas

El boletin no se divide en secciones, sino que cada "articulo”
funciona como seccién. Para su identificacion y cardcter de la
publicacién, se han disefiado unas vifietas que identifican el
contenido del articulo como una referencia directa. El caracter
espontidneo de la linea, su calidad y el grado de estilizacion de la
representacion, hace referencia a los grabados de madera, xilografia
y su intencién es dar un matiz nacional al aspecto general del disefio.

fcones,
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Imagenes:

Hustraciones y fotografias son manipuladas como un fotoarte.
Cumplen varias funciones: ilustrar (referencia visual de una
informacion), reportaje gréafico (medio grafico de relatar las ideas, en
el caso de las imdgenes fotogréficas editadas sobre la pantalla de
nubes). -

La mayor parte de los rayos o Las actividades humanas
solares alcanzan la fierra. afaden gases “efecto inver-
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Portada:

Para su uso el diagrama se secciona en tres partes lo que
permitird a la publicacién su distribucion por medio de correo directo.

Encabezado
Editorial Balazo
Contenido Contenido
mas
importante
32 ’




EL ARTE DE CAMBIAR. EL BOLETIN OZGNO

Color:

La textura de "cielo” como una constante visual en tonos azules
contrasta con la gama de sepias y anaranjados de las vifietas. El resto
de las paginas conservan fondos en blancos para otorgarle mayor
claridad al texto y ponen mayor acento a las imégenes de mayor
formato.
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5.3 CASO 3: PULSO. EL SISTEMA DE |
INFORMACION AMBIENTAL.

5.3.1 Nuevas tecnologias de comunicacioén.

El uso de nuevas tecnologias de comunicacién genera nuevos
ambientes de interaccién entre los hombres. A través de ellas, los
organismos, instituciones, empresas o individuos cuentan con
poderosas herramientas de proyeccidén en la medida en que son
disefiadas como un sistema global de comunicacion.

Las caracteristicas de un medio como Internet motivan al
redimensionamiento de tiempo, espacio, permanencia y consumo de
los mensajes. La economia de produccién, la rapidez de publicacién
y el alcance de la transmisién genera un nuevo entorno para el
trabajo del disefador grafico en la potencializacion de los mensajes.

El disefiador no debe dejar de hacerse las mismas preguntas de
funcionalidad, dimensiones conceptuales, objetivos del mensaje,
publico, enunciador, cultura visual, etc. que normalmente se hace en
cualquier proyecto de disefio, sin embargo, las respuestas generardn
nuevas variantes tanto técnicas como conceptuales.

En un medio interactivo las ideas son puestas en escena y en él
los mensajes son también universos en donde cada elemento cumple
una funcién. Los recursos graficos dentro de este ambiente son
utilizados para generar una estética, para sefialar una interaccion,
para acceder a una informacién y son en si mismos el mensaje. Aln
cuando un elemento grafico sefiale una interaccion, no deja de
describir un entorno.

Por otro lado, la universalidad del medio pone al mensaje y su
disefio en un escaparate mundial y adn cuando su uso practico se
restringe por el idioma y el tema que aborda, los medios similares
contra los cuales compite o se complementa pueden ser producidos
en cualquier parte del planeta con resultados, quizds totalmente
variados.

Este nuevo entorno nos orienta hacia las siguientes reflexiones
que no pretenden abarcar todos los aspectos que se desprenden de
un nuevo medio de comunicacién.
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1. Dimensiones conceptuales.
Globalidad-universalidad del publico.

Una vez publicado, un sitic web puede ser visitado desde
practicamente cualquier punto del planeta. Esto puede ser
sustancialmente importante para cierto tipo de mensajes para los que
su amplia difusién es vital. Sin embargo, -para otros proyectos de
comunicacion puede no ser tan significativo en el sentido en que son
dirigidos a un pablico en especifico ya sea por el tipo de informacién,
o la respuesta que se espera de cierto mensaje.

Aun cuando un mensaje se encuentre globalmente disponible,
bien puede ser dirigido a un plblico en especifico. Hacia quien va
dirigido sigue siendo un importante factor en las decisiones de disefio
e implicard nuevos espacios de observacién puesto que un mensaje
puede ser ahora dirigido a un pablico que se encuentra disperso por
todo el pais o todo el continente o a un sector de la sociedad, no
importa si esta sociedad es fa chilena o la portuguesa.

Rapidez-tiempos de publicacion y distribucién.

Hasta hace unos pocos afios quizas los periddicos eran el Gnico
medio que editaba y publicaba en un tiempo menor a 24 horas.
Ahora la informacién puede estar disponible en tiempos
verdaderamente sorprendentes. Las publicaciones web han
madificado la dindmica en el consumo de los mensajes y tanto en
educacién, comercio, arte, gobierno y otros dmbitos aumenta las

posiblidades de desarrollo.

Esta velocidad en los procesos de comunicacion requerird de
disefios que tengan por un lado la flexibilidad de adaptarse y
evolucionar dentro del medio pero que por otro tengan la capacidad
de diferenciar cada sitio dentro de la enorme diversidad de espacios.
Diferenciar no por hacerlo visuaimente distinto sino implicar un
contenido o una funcién del sitic totalmente clara destacando sus
atributos principales.

Diversificacion de una cultura visual.
Al abrir un “explorador” (browser) el usuario estd abriendo una

ventana al mundo. A la informacién que otros seres humanos han
puesto en una plaza a la que todos estan invitados -adn cuando para
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buena parte no estd ni remotamente cercana por causas de
marginacion principalmente, econdmica.

Ponerse en contacto con una fuente inagotable de informacién
acercard a los usuarios a producciones graficas de lo mds variadas y
mientras mas desarrollado se encuentre el web la oferta visual se
vuelve inagotable. A la herencia cultural de cada persona se suma y
se desarrolla una nueva cultura cuyo signo es la globalidad. Aceptar
nuevas formas expresivas, comprenderlas y utilizarlas, serd en parte
la herencia a la investigacion permanente del disefiador gréfico.

Muchos de los graficos que encontramos en internet tienden a
la simplicidad. Los botones dedicados a la interaccién sacrifican
cualquier complicaciéon gréfica en pos de la utilidad. Debe quedar
claro hacia dénde se dirige cada parte del sitio y debe ser rapido
acceder a él. La sencillez de los mensajes esta mas bien en funcién de
los alcances del medio que de los objetivos del mensaje.

2. Dimensiones técnicas.

Pequefiez de los archivos-limitaciones de la transmision.

Las actuales caracteristicas de transmisién obligan a desarrollar
un sentido practico del tiempo que tardara una informacion en llegar.
Los graficos desgraciadamente dependen en buena medida de esta
circunstancia puesto que una imagen “grande” puede provocar la
repentina interrupcién de la transmisién y no llegar a su destino.

Disefiar graficos para web implica el manejo de otras variables
técnicas para las imagenes. Pubiicar en pantalla es sustanciaimente
diferente de publicar en papel.

Funcién de la imagen-

Serd pertinente destacar las diferentes partes gréficas de un sitio
web:

1. Imagen fija. Aquellos graficos que hacen referencia visual al
contenido del sitio. Otorgan personalidad y |
diferenciacién al sitio en el sentido en que lo |
“visten" bajo una linea conceptual.

2. Indicadores. Aquellos graficos que ubican al visitante dentro del
sitio como las coordenadas en un mapa.
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PULSO: Latido de la arteria //
Seguridad o firmeza en la mano para
hacer alguna accion con aclerto //
Tiento o cuidado.
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3. Interaccién. Aquellos gréficos que ofrecen una participacion al
visitante.

4. Informacion visual. Aquellos grificos que son parte de la
informacién. Independientemente de la referencia
textual.

5.3.2 PULSO. Sistema de Informacién
Ambiental.

El Sistema de Informacion Ambiental es un boletin interactivo
semanal como una herramienta especializada sobre acontecimientos
relativos al medio ambiente en México, para difundir y actualizar la
informacién dirigido a gestores ambientales, pequefios y medianos
empresarios y al pablico en general.

Parametros de disefio.

Basicamente el desarrollo y evaluacién del sitio puede abordarse
a partir de los siguientes tres aspectos:

A. Calidad de la informacion.
El contenido de PULSO se divide en varias secciones, cada una
con diferentes frecuencias de actualizacién:
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Sistema de Informacién Ambiental. Resumen de la informacién
aparecida sobre materia ambiental en los principales
diarios del pais durante la semana.

2. A lo largo y ancho. Este espacio busca describir a través de
graficas, mapas y tabuladores las dimensiones ecologicas
de México y los aspectos demograficos, econdmicos y
administrativos que influyen en éstas. Es un espacio en
constante incremento en funcién de los nuevos datos que
se vayan desarroilando.

w

Cultura ecolégica. Como un drea de consulta sobre pricticas
personales de cuidado del medio ambiente. Tendri una
funcion didactica.

4. Estudios especiales. Aborda estudios especiales sobre cuestiones
ambientales. El primero en aparecer es el Boletin Ozono
en su versidén web.

B. Diagrama de navegacion.

Organizada en estructura jerdrquica ofrece una primera pagina
como acceso al contenido def sitio. Sin embargo la organizacion en la
Sintesis Informativa Ambiental con base en la metéfora de los medios 89
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tL SISTEMA DE INFORMACION AMBIENTAL
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impresos sigue un orden lineal como un recorrido a las diferentes
secciones de informacién.

Otras secciones adoptan otra forma de acceso a la informacion
en funcién de la informacion que presentan ya sea en la forma de
mapas sensitivos, despiegado de texto o tabuladores.

C. Ambiente grafico.

La linea general de disefio tiende a la sencillez. La linea casi
organica que define las vifietas, las dreas de color saturadas, la
sintesis de elementos para describir un concepto son las
caracteristicas generales de los gréficos.

Anteriormente nos hemos referido a la necesidad de abordar
mensajes ambientales que sean comprendidos por un niimero cada
vez mayor de seres humanos con caracter de urgente. Sin embargo,
en el disefio se ha tratado de adoptar una actitud ms bien proactivo
que no pesimista ni agobiada. Los colores calidos, brillantes y no
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Neiseape: Sisiems de Informacion Bmbientat

saturados de un muchas veces referenciado "verde” han sido
utilizados para crear un ambiente amigable, fécil de comprender que
no sea catalogado en el extremo del activismo -muy dificil de seguir
para muchos cuyas orientaciones profesionales los llevan hacia otras
opciones- o en el extremo fatalista -alin cuando inevitablemente
buena parte de las noticias son anuncios de la devastacién del
planeta y la falta de conciencia y sensibilidad.

Direccion Sistema de Informacion Ambiental:
http://www.arkanet.com.mx/~cyberff/pulso/index.htm

Direccién Boletin Ozono:
http://www.arkanet.com.mx/~cyberff/ozono/index.him
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os mensajes con contenidos ecolégicos son cada
vez mas frecuentes. Hasta los empaques de los
, productos que usamos diariamente, las noticias
" de los diarios, secciones especializadas de
revistas, etc.; todos los dias recibimos una serie de comunicaciones en
este sentido. Desde su uso como argumento publicitario, dentro de
campafas gubernamentales o como iniciativas independientes, todos
estos mensajes forman parte del desarrollo de una cultura ecologica.

6.1 Cultura ecoldgica, semidtica y aplicacion

en el disefo.
Capitulo | Marco de referencia.

Mientras las culturas evolucionan hacia la globalizacién tanto
tecnolégica, de mercados, como en los medios de comunicacion,
comparten las preocupaciones, politicas y soluciones que afectan,
con diferentes matices, a cada parte del planeta. Desarrollar una
conciencia global que derive en nuevos esquemas de comprensién de
la relacion entre los hombres y el medio ambiente se ha convertido
en el interés de diferentes sectores de las sociedades.

- Hablando de! contexto internacional, enfocamos la atencién en
cuatro procesos que dimensionan la cultura de fin de siglo y
determinan algunos aspectos de la comunicacién: la
globalizacion de los mercados y con ésto el intercambio de
informacién y productos, la concientizacién de la profundidad de
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Conocemos los problemas alrededor
de nuestro mundo.

Todo lo que necesitamos es el
liderazgo y la voluntad de actuar.
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los problemas ecolégicos, la revolucion del conocimiento y las
nuevas tecniologias de la comunicacion.

- La importancia de estos cuatro procesos para el interés de esta
tesis radica en la modificacién de la percepcién del hombre sobre
si mismo y en su relacién con ei entorno y en la necesidad de
generar un proyecto mundial que considere la permanencia de la
vida en el planeta.

- Otra reflexion importante se encuentra en la forma como los
procesos comunicativos evolucionan, en la medida en que se
acelera ia velocidad de transmision, el aicance de los medios, la
diversificacién de los mensajes en la medida en que participan de
un entorno cada vez con menos fronteras.

- De una vision global, enfocamos la atencién en tres
circunstancias nacionales que son constantes en los procesos
comunicativos de nuestro pais. Los mensajes se ponen en
circulacién en un entorno concreto y la dindmica de intercambio
de mensajes en México establece tres relaciones importantes:
con su herencia cultural, con la percepcién de sus recursos
naturales -hablando de comunicacién ecolégica-, y con su
participacion, influencia o aporte hacia otras culturas.

Capitulo Ii. Desarrollo Sostenible.

El desarrollo sostenible, como proyecto mundial econémico y
social establece un nuevo esquema de relaciones entre el hombre y
su entorno, en la forma como utiliza su conocimiento y en las
prioridades de su accion.

- Losrecursos naturales dejan de ser percebidos como inagotables
para beneficio de la industrializacién para entenderse como
bienes cuantificables cuya pérdida puede ser igualmente
cuantificable.

- Entre la cultura del consumismo y el respeto a los sistemas
sustentadores de vida se establece una actitud de reduccién,
reuso y reciclaje.

- Elfuturo deja de ser una casualidad incontrolable para ser una
posibilidad planificable.
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El proyecto mundial involucra a todos los niveles de organizacion
social, asi como a las diferentes disciplinas del conocimiento humano.
Por esto, el disefiador grafico es también parte de los equipos
multidisciplinarios que participan de comunicaciones con contenidos
ecolbgicos.

Capitulo lll. Semidtica. Estudio de los signos.

.~ Asi, de una preocupacidn social es necesario pasar a las formas
significantes que la expresen. Conocer las dimensiones de los signos
nos permitird comprender la forma como funcionan dentro de la
comunicacién y la manera como nuevos signos - relativos a la
descripcion de esta cultura ecolégia - han ido apareciendo en la
medida en que evolucionan nuevos conceptos e ideas.

- El signo es la unidad del conocimiento. Una vez que exisie es
relativo a otros signos y esta relatividad es en si misma la
posibilidad de desarroliar la comunicacién. Lo que para unos
significa, para otros no y en este sentido, el disefio buscaré las
relaciones pertinentes para expresar un contenido especifico con
mayor o menor fuerza.

- Los postulados de Peirce ofrecen una forma de conocer los
signos y clases y de esta forma tener una herramienta para
definir un concepto, contextualizarlo, reconocer sus variables,
elejir lo necesario y suficiente y establecer sus relaciones con
otras ideas.

Capitulo IV. Semidtica de la cultura.

Una aplicacidén concreta de los andlisis anteriores para reconocer
la forma como los mensajes ambientales pueden expresar una
posicion u oposicion y el analisis sintdctico de la imagen utilizada en
algunos ejemplos relativos a la expresion de un determinado tipo de
contenido.

La oposicion de diferentes posturas - siempre buscando una
reaccion positiva hacia el medio ambiente - ayuda a definir las
relaciones entre los diferentes elementos de cada mensaje. Conocer
la forma como los signos visuales han sido utilizados no generara
ningan tipo de férmula, sino una vision de las soluciones graficas mas
en relacién con su funcién social fuertemente asociada a su busqueda
formal.
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6.2 La tarea del disefio grafico.

El disefio gréfico poco a poco va desarrollando estrategias de
comunicacion visual, en el desarrollo de signos universales y la
creacién de legislaciones para el cuidado en el uso de estos
argumentos. El disefiador - principalmente aquel que participa dentro
de un programa de comunicacién ambiental - empezar4 a desarroliar
los siguientes procesos dentro de su perfil como profesional.

Desarrollo de una:sensibilidad-conciencia ecoldgica.

Independientemente de que el mensaje sea concretamente
ecolégico o no, desarrollar un criterio de respeto y cuidado, de tal
forma que su trabajo adquiera ese matiz critico. No quiero decir que
invada sus trabajos:de una nota verde, sino que en la conciencia de
la situacion ecoldgica global, conozca los problemas y el desarrollo de
este tipo de comunicacidon que le permita adquirir una nueva
dimension como profesional en la creacion de signos visuales.

Asumir practicas ecologicas en su trabajo como disefiador gréfico
(Reciclaje, reduccion de consumo, conocimiento del impacto
ambiental de los materiales que utiliza, etc.).

Ver mas alla del signo visual, la estrategia.

Revisar constantemente el uso de los elementos de disefioc en
cada producto grafico de tal forma que para utilizar una u otra
técnica de comunicacidn, la razon la de el conocimiento del
“cliente”, del “cliente del cliente”, del medio, de la sociedad, y del
mensaje mismo.

Ser receptivo de la critica y de la retroalimentacion. Constante
observador de los mensajes que circulan, tanto a nivel expresivo
como en el sentido de su contenido.

Ensayar recorridos, propuestas, en la “percepcion anticipada de
la forma”. Hacer coherente el disefio con la estrategia de
comunicacién del proyecto.
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Estar atento del desarrollo tecnoldgico de las
comunicaciones.

Hasta hace unos pocos afios dentro del area de los profesionales
que tenian algo que ver con la produccién gréfica, existia la discusion
del uso de la computadora en el sentido que limitaba la creatividad o
facilitaba el trabajo. Los riesgos de perder cierta parte del proceso
creativo cuando éste no estd bien asumido por el disefador seguiran
existiendo, sin embargo es inevitable incorporar a la vida diaria esta
herramienta.

Para el 4rea de la produccion grafica las posibilidades no
Unicamente aceleran el trabajo. La computadora y las nuevas
tecnologias de la comunicacién redimensionan totalmente ef campo
del disefiador en el sentido de la evolucién de la dindmica de
comunicacién y cultura visual de las sociedades.

6.3 Nuevas unidades culturales, nuevos
signos.

Finalmente, estar atentos de los nuevos esquemas de
pensamiento compartidos en cada cultura, sobre la percepcién de los
recursos naturales, la comprension del futuro, lo que entendemos por
desarrollo, por necesidades bdsicas, por equilibrio; aquello con lo que
comparamos al ser humano y la relevancia de sus actividades.
Sentirnos incorporados 0 no a un sistema global de funciones o
quizéds debamos empezar con un sistema personal de valores.

La informacién circula constantemente y hay disefio cuando ésta
sea intervenida para generar la forma que facilita la comunicacién.
Sin duda las imagenes que se desarrollen a partir de la existencia o
carencia de una cultura ecolégica describirdn algo mds que el
problema concreto de comunicacién: una visién especifica, una
actitud, el grado de comprensién y un entorno cultural.

¢Qué pasa cuando el disefio ve mds alld de la forma y el color?
¢Qué sucede cuando son las ideas las que se expresan, mas alla de
las modas? ¢En qué medida se es responsable de la fidelidad del
contenido? Cada proyecto de comunicacién visual motiva a la
reflexion sobre la funcion social del disefio grafico, y a los aspectos
de preparacion del profesional. La dimensién ecolégica de cada
proyecto como variante conceptual ya sea como contenido (que ha
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sido el enfoque de esta tesis) o con una vision global requiere de un
verdadero compromiso con la profesién, en el constante
conocimiento de la cultura, de ias opciones tecnolbgicas y
principalmente, de la investigacion constante de la forma vy
posibilidades de la imagen, tanto sintdctica, semadntica y
pragmaticamente.
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Apéndice A
Regulaciones internacionales para
el uso de argumentos ambientales

CCl

A.1 Codigo CCI* en materia de publicidad

que hace referencia al medio ambiente.

(Adoptado por el comité directivo de la CCl
en su 68 sesion el 3 de diciembre de 1991).

Introduccion.

El Cédigo Internacional de Practicas Legales en Materia de Publicidad de la
CCl, es bien aceptado como texto de referencia destinado a promover
reglas de moral elevadas en materia de publicidad, para regular la
autodisciplina y sin prejuzgar las disposiciones de derecho o legalidad
nacionales e internacionales.

El cédigo reconoce las responsabilidades sociales a la consideracién del
consumidor y de la colectividad y fue esencialmente convenido como
instrumento de reglamentacion.

Debido a la importancia creciente de problemas del medio ambiente y
la complejidad de toda estimacién y verificacion de un argumento
ecologico, la CCl decidié producir un Codigo en Materia de Publicidad que
haga referencia al Medio Ambiente, con el fin de extender el campo de la * CCI. Camara de
autodisciplina y de ayudar a las empresas a utilizar, de manera responsable, |  Comerio Intemacional
los argumentos ecoldgicos. ’
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Campo de aplicacion del Codigo.

Este Codigo se aplica a toda publicidad en relacion con argumentos
ecolbgicos, cualquiera que sea el soporte. Cubre todas las formas de
publicidad dentro de los cuales esta implicitamente o explicitamente hecha
la referencia a los aspectos ecologicos de la produccion, del empacado, de
la distribucion, de la utilizacién-consumo y de su destino después de la
utilizacién de los bienes, servicios o equipos (colectivamente desighados
bajo el nombre de! producto).

Principios de base.

Toda pubiicidad que haga referencia al medio ambiente debera ser
conforme a las leyes, decente, legal y veridica. Debera estar conforme a
nuestros reglamentos y programas obligatorios en materia de medio
ambiente y respetar los principios de la competencia legal admitidos
generalmente dentro de las relaciones comerciales.

Ninguna publicidad, ningin argumento publicitario deberd
comprometer la confianza del piblico dentro de los esfuerzos hechos por ia
comunidad econdmica para mejorar sus relaciones ecologicas.

Reglamento.

Honestidad.

Articulo 1. La publicidad debera ser concebida de manera que no
explote de manera abusiva las preocupaciones del
consumidor por el medio.ambiente o explote su falta de
eventual conocimiento ecolégico.

Conocimientos respetuosos del medio ambiente

Articulo 2. La publicidad no debera dar la impresién de aprobar o de
favorecer acciones susceptibles de transgredir a la ley,
nuestros codigos de autadisciplina o nuestras normas
generalmente  aceptadas de  comportamiento
responsable de frente al medio ambiente.

Presentacidn veridica.

Articulo 3. La publicidad no debe contener ninguna dedaracién ni
ninguna presentacion -sucepiibles de eguivocar de
manera mediocre al consumidor en cuanto a los avances
o los aspectos ecolégicos producidos o las medidas
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tomadas por el anunciante con el fin de mejorar el medio -
ambiente.

Dentro de la publicidad de empresas es legitimo hacer
referencia a los actos o productos en particular, pero no
dejar escuchar sin justificacién que se exiienda al
conjunto de resultados de una sociedad, de un grupo o
de una industria. Las expresiones "supuestamente
buenos para el medio ambiente” o "ecoldgicamente
seguros” implican que un producto o una actividad no ha
tenido ningln impacto, o solamente un impacto positivo
sobre el medio ambiente, no deberan ser muy utilizados
a menos que una prueba de alta calidad pueda ser
provista.

Busqueda cientifica

Articulo 4. La publicidad no debera utilizar las demostraciones
técnicas o las conclusiones cientificas relativas al impacto
sobre el medio ambiente, excepto que estén apoyadas en
trabajos cientificos serios.

El lenguaje comiin ecolégico o una terminologia cientifica
. son aceptables a condicién de ser pertinentes y de poder
ser faciimente comprendidos por los consumidores.

Certificacion.

Articulo 5. En razdn del rapido desarrolio de la ciencia y de la
tecnologia en materia del medic ambiente, hace falta
tener un gran cuidado en asegurarse de las
consecuencias de la utilizacién de testimonios o de
certificaciones  al apoyo de argumentos ecolbgicos
dentro de la publicidad como de los cambios dentro de la
constitucion del producto donde las condiciones de
mercado no son todas éstas pruebas recientes.

Superioridad.

Articulo 6. Una superioridad ecolégica en relacion con la
competencia no puede ser demandada si no es posible
demostrar un avance significativo.

Las pretensiones relativas a los productos competitivos, si
ellas son fundadas sobre la ausencia de un ingrediente
nocivo o de un efecto negativo no deberan ser admitidas
excepto en el caso de que otros productos de la misma
categoria tengan dicho ingrediente o provoquen tal
efecto.
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Ingredientes y elementos de productos.

Articulo 7.

Los argumentos ecoldgicos no deberan dejar creer que se
aplican a mas etapas del ciclo de vida del producto o a
mas propiedades de este producto y que éste no es
efectivamente el caso y deberén, si el caso se presenta,
indicar claramente a que estado del ciclo o propiedad se
aplican. Si la publicidad hace referencia a la ausencia 0 a
una proporcion reducida de ingredientes o de elementos
de un efecto nocivo sobre el medio ambiente, éste que
ha sido reducido debe ser claramente indicado.

Los eventuales elementos reemplazados deben aportar
una mejoria ecolbgica sensible.

Designacion y simbolos.

Articulo 8.

Los signos y simbolos relativos al medio ambiente no
deberéan ser utilizados dentro de la publicidad a menos
que estos signos y simbolos sean claramente indicados y
que no pueda haber ninguna confusién sujeta a su
significado. Estos signos o simbolos no deberan evocar
falsamente un argumento oficial.

Evaluacion, colecta y reciclaje de desechos.

Articulo 9.

Justificacion.
Articulo 10.

Los argumentos ecolégicos que hagan referencia a la
separacion, la colecta, el tratamiento o la destruccién de
desechos son admisibles a condicién que el método de
colecta o evacuacion recomendado sea generalmente
aceptada o suficientemente disponible o que su
disponibilidad sea claramente precisada.

Las descripciones, afirmaciones o ilustraciones se llevaran
sobre hechos verificables. Los anunciantes deberan
disponer de estas pruebas a fin de poder presentarlas sin
prorroga delante de organismos autodisciplinarios a
cargo de la aplicacion del Cédigo Internacional de
Practicas Legales en Materia de Publicidad.

La CCl se orienta a concebir los cédigos de lineamientos en materia de
comercio con el fin de impulsar a las empresas a autoreglamentarse.

Los Codigos de Mercado de la CCi cuya primera aparicién en 1937
demuestran claramente las responsabilidades sociales de la industria y del
comercio para con la sociedad y hacia cada consumidor. Elios han servido
de modelo a nombrar los cédigos de mercado nacionales, sectoriales y
empresariales dentro del mundo entero.
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A.2 Guia para argumentos ambientales en
marketing.

Legalidad, decencia, honestidad y verdad son piedras angulares de un
buen marketing. Estos principios estan enfatizados en el Cddigo
Internacional de Practicas. Publicitarias ratificadas por la Camara de
Comercio Internacional - intermational Chamber of Commerce (ICC)-. Los
anuncios publicitarios con comparaciones deben basarse en hechos realistas
y no deben guiar equivocadamente. La actual legislacion para marketing
enfatiza la necesidad de contar con informacion confiable.

En adicién con sus responsabilidades legales, las compafiias deben
apoyar una responsabilidad moral por sus acciones. Es responsabilidad de
las compaiiias proveer a sus clientes de informacién confiable y exacta.

En afios recientes, los argumentos ambientales han sido incrementados
como una caracteristica de la mercadotecnia. Los principios para dirigir el
uso de estos argumentos han variado considerablemente. La experiencia de
las compariias en el uso de argumentos ambientales han sido positivos y
negativos. De hecho, declaraciones al vapor han tenido impactos duraderos
en las operaciones de compariias.

La respuesta de los consumidores hacia argumentos ambientales ha |
sido igualmente variable. De manera general, han aceptado la manufactura
de productos con material reciclable, tal como el papel higiénico. En |
contraste, Ia produccion de detergentes libres de fosfato ha sido criticada |
por la simple razén de que los manufactures no han explicado los efectos |
ambientales de los quimicos suplentes. ‘

|

Todos los productos tienen un efecto en el ambiente. Los incontables
posibles efectos durante las diferentes etapas de la produccién y
manufactura no son necesariamente comparables y no pueden ser
objetivamente catalogados en orden de importancia. Estas comparaciones
pueden ser cuestionables y pueden confundir a los consumidores. El analisis |
de los impactos ambientales requieren de investigaciones profundas en los
efectos completos de un producto en el ambiente.
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Los efectos ambientales de un producto en particular no son
caracterisiticas  aisladas. En su lugar, constantemente estan
interrelacionadas en otros aspectos, hasta la seguridad de un producto. Esta
guia retoma la materia desde el punto de vista de proteccion al ambiente.

Los estatutos para el cuidado ambiental aprobados en cualquier otro
momento, deben condicionar al marketing de los productos a actuar en
concordancia. Los estatutos en el uso de argumentos ambientales en
mercadotecnia han sido disefiados para recordar a las compafiias a
considerar los problemas del impacto ambiental de sus productos.

El uso de argumentos ambientales en productos comerciales son
altamente variables, complejos y dificiles de evaluar. Cuando sean usados
argumentos ambientales en publicidad, se deben considerar los siguientes
aspectos:

Exactitud y discrecion.
Una especial discrecion deberd ser observada. Los principios para el
uso de argumentos ambientales deben ser cuidadosamente
considerados con especial atencion a la exactitud de los reciamos
hechos.

Legalidad y decencia.
Como en toda publicidad, los argumentos ambientales deben ser
usados dentro de un marco de legalidad, de acuerdo con los
principios en mercadolecnia generalemente aceptados. Es
particularmente importante que las demandas hechas sobre
marketing sean verificables.

Precision de informacion.
Ei primer objetivo al usar argumentos ambientales debe ser proveer
a clientes y consumidores con informacién sobre el uso correcto de
los productos, el manejo y el posible proceso de reciclaje de basura,
y en los efectos ambientales de diferentes etapas de la produccion,
uso y manejo de residuos.

Credibilidad en la informacion.
La informacion debe ser exacta y verdadera, y no confundir al
cliente.

Investigacion
El uso de argumentos ambientales debe basarse en resuitados de
profundas investigaciones. Para explotar sus habilidades, las
compaiias deben llevar a cabo investigaciones a si mismas y dirigir la
investigacion a aclarar los efectos ambientales de sus productos.
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Efectos ambientales !
Los estudios sobre el impacto ambiental de los productos deben :
tomar en consideracién los efectos mas significativos, aquellos !
causados por el uso de materia prima variada y otros insumos, los |
efectos del proceso de manufactura, los efectos producidos por el !
uso del producto y por el desecho.

Caracteristicas especificas.
Enfatizar las caracteristicas especificas de un producto debe ser
eliminado, a menos que hayan sido encontradas excepcionaimente
significantes con respecto al medio ambiente.

Publicidad y etiquetas de empaque.

En el disefio de publicidad y etiquetas de empaque, los siguientes
aspectos deben ser tomados en cuenta:

- Cuando se describan las caracteristicas de un producto, la
informacién debe tener prioridad. Tanto como sea posible, debe
incluirse informacion sobre los efectos ambientales del producto.

- Informacién sobre la ausencia de alguna substancia debe ser
utilizada con especial cuidado, para evitar dar a los consumidores una
falsa impresion en relacién con otros producios similares en el
mercado. Debe evitarse enfatizarlos o ser utilizados como
argumentos ambientales.

- Las comparaciones entre productos basadas en principios |
publicitasios generalmente aceptados son casi imposibles en el caso
de cuestiones ambientales. Especial cuidado debe tenerse en
cualquier publicidad que compare caracteristicas ambientales de
diferentes productos.
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MISION

Institucionalizar y consolidar los programas de gestion, apoyo ¢ informacion para
el sector industrial que faciliten la interaccion entre las empresas, las
autoridades ambientales y organismos internacionales.




. Uso del manual

. Los elementos de la identidad gréfica.
a) Justificacion connotativa
b) Justificacion geométrica
¢) Color
d) Tipografia
e} Arreglos tipograficos
f) Constantes graficas

M. Aplicaciones basicas
a) Hoja membretada
b) Tarjeta de presentacion
¢) Sobre carta
d) Sobre bolsa




Uno de los valores mas importantes de ufilizar cualquier identidad grafica es
la voluntad expresa de comunicar algo como una personalidad especifica y
transmitir objetivos, historia, mision y caracter, con la sola identificacién de un
nombre grafico.

En este sentido, la identidad grafica estd en constante asociacién con el
mensaje expresado en cada momento, con el soporte que contenga este mensaje y
con la serie de comunicaciones visuales que coincidan en un mismo entorno. Por
tal motivo, el uso y aplicaciones de la imagen deben perseguir su legibilidad,
impacto, coherencia, sencillez, composicion y originalidad

Para el correcto funcionamiento de la identidad grafica de cualquier
organismo o agrupacion, ésta debe poseer caracteristicas propias e inconfundibles.
Por ello es importante que se observen las normas del presente manual, ya que
regulan la forma y aplicacion de estas caracteristicas de identificacion. Cualquier
alteracion reduce su uniformidad y debilita, por lo tanto, su identificacion
inequivoca ante el piblico.

El manual de lineamientos basicos para el uso de la identidad grafica es una
herramienta que facilita la comunicacién entre la empresa y su piblico.

Es por eso que debe presentarse de manera integral en un reglamento basico
que unifique los criterios de comunicacion visual del Instituto de Medio Ambiente
y Desarrollo Industrial.

Este manual se ha dividido en dos apartados. En el primero se establecen
tedrica y técnicamente, las cualidades de la identidad grafica del IMADI y, en el
segundo, se determina el uso de la imagen en los principales soportes graficos que
utilizara la empresa.

Los lineamientos de aplicacion y reproduccién aqui contenidos son
definitivos. Para posibles usos no determinados en este manual, deberan
respetarse las consideraciones basicas de aplicacion.




Justificacion connotativa
Justificacién geométrica
Tipografia principal
Arreglos tipograficos
Area de aislamiento
Tamarnios

Color

Alternativas de solucion




El simbolo estd formado por tres elementos. El
primero s una sintesis geomeétrica de un engrane
como elemento representativo de la Industria por sus
asociaciones con el trabajo, la productividad y el
acoplamiento mecanico. El segundo es una imagen
del mundo visto sobre América. Representa el Medio
Ambiente. El tercero es el disefio tipografico de las
siglas IMADL.

El simbolo representa tanto a la industria
(engrane) como al Medio Ambiente {mundo) pero
principalmente, el vinculo especifico entre ellos dos.
Hay que tener en cuenta que la Industria ha estado
siempre vinculada al medio ambiente tanto en una
actitud de respeto en el uso correcto de los recursos
naturales hacia un desarrollo ecologicamente
sostenible, como para uso irresponsable que deriva
en el abuso y devastacién.

Cuidando el vinculo que se pueda representar
entre ambos, ¢l Medio Ambiente no debia guedar
subordinado a la accién protectora de la Industria
como st recibiera un favor, sino que la Industria,
conciente de su responsabilidad por sus acciones
sobre el Ambiente, adopta una participacion directa
en la adopcion de programas ecolégicamente
sostenibles.

El proceso de disefo origind una serie de
alternativas en donde el concepto representado es
vinculacién: vinculacién enire equivalentes, en
donde las partes se han organizado de forma que
ambas son respetadas y funcionan como un sélo
organismo.

o

Justificacion
connotativa

En el simbolo elegido la representacion del
mundo es indicial. Se ha elegido una imagen
fotografica por establecer una coherencia entre la
naturaleza del elemento y su representacion. Una
toma directa, sin filtros culturales o efectos
tecnologicos para acentuar su naturaleza. Se ha
desarrollado una versién sintetizada para usos

practicos.

El mundo se inscribe dentro de una forma
circular en la bisqueda del acoplamiento del

conjunto.

Por su parte la representacion de la industria
por la sintesis de un engrane es una convencién que
deriva én un signo de primeridad, pues las
caracteristicas del engrane {productividad, proceso,

mecanizacion} se transportan a las de la Industria.

La relacién que el elemento engrane establece
con el Medio Ambiente es de cuidado. Se humaniza al
asemejar sus partes a las de una mano -
ambiguamente a la figura de la mano pero mas
claramente a la funcién de la mano: sostener, cuidar,

crear, producir -.

Finalmente el planeta ha estado desde antes que
el hombre pero la industria con su reciente aparicion
-en relacion con el tiempo total del planeta - se ha
hecho cargo de su devastacién y es ahora ella, los
hombres que la dirigen - quien puede provocan en
buena parte un cambio real con una actitud
responsable, cuidadosa, creativa.
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La justificacion geométrica presentada debera
ser utilizada invariablemente, siempre que se desee
construir el logotipo y no pueda ser obtenido
directamente de los archivos magnéticos incluidos en
este documento.
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Tipografia
principal
¢

abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKIMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

La tipografia utilizada para escribir la
denominacion del Instituto de Medio Ambiente y
Desarrollo industrial, asi como los datos en la
papeleria es Futura.

Su estilo Sans Serif acentta Ia claridad y orden
del conjunto. La sencillez de su trazo marcan una
tendencia hacia la modernidad, por ser un estilo

tipogréfico utilizado de forma relativamente reciente
dentro de la historia del disefio.

La marcada direccion de los trazos horizontales
en las altas y las formas circulares en las bajas
fortalecen la estética constructivista utilizada para el
diseno tipografico de las siglas IMADI.
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._

WETITUTG  DE

e MEDICS ANBENSE
T ';.55?5, ¥ DESARROLO
P UETRIAL

INSTITUTO DE
MEDIC AMBIENTE
¥ DESARROLLO
INMDUSTRIAL
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Y DESARROLLO

INDUSTRIAL

fig. 3

Las posibles aplicaciones del tipo junto con el
simbolo son:

Forma vertical {fig. 1).
Forma horizontal (fig. 2).

Independientemente del logotipo (fig. 3).
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Para no afectar la legibilidad del logotipo, se
deben respetar los espacios libres entre un elemento
y otro, asi como el area libre alrededor del logotipo.
Ningiin elemento debe invadir este espacio visual.

Este espacio es equivalente al existente entre ¢l
logo y el tipo y entre ¢l tipo y la nominacion completa.




Tamanos

L/

oA

El simbolo adquiere diferentes escalas
dependiendo de Ia aplicacién y formato en el que se
utilice. De los tamafios aqui presentados el simbolo
puede ser ampliado o reducido respetando su
proporcion y legibilidad. No es recomendable reducir
el simbolo a menos de 1.0 x 1.5 cms. pues los
elementos tienden a perder diferenciacion.




Los colores utilizados han sido elegidos para
acentuar con fuerza el papel de cada parte en la
vinculacion.

INDUSTRIA - AZUL.

Muchos de los simbolismos del azul provienen
de las asociaciones con €l firmamento lo que hace
que se le atribuyan a ese color significados de
constancia, fidelidad, serenidad, generosidad,
inteligencia, verdad, libertad, aristocracia. En
tonalidades claras esta asociado con la melancolia,
calma, idealismo juvenil e inocencia. En tonalidades
mas obscuras tiene asociaciones con la sombra, la
obscuridad, sensibilidad, lejania. Es el color de la
inteligencia, no tiene limites y representa el
horizonte, es sinénimo del color espiritual, simbolo
de la verdad, Ia fuerza de expresion y la sinceridad.
Nace de la meditacién a {ravés de la conviccion

Color

AZUL
PMS:285
CMY:91/43/0/0

ROJO
PMS:032
CMYK:0/100/100/0

GRIS
75% Negro.

basada en la experiencia. Es un color frio por
excelencia. Corresponde a un pensamiento creativo y
reflexivo. Racionalidad. Es también, en otros casos,
el color de la funcién moderada, del equilibrio v del
control.

PLANETA - RoJO

El rojo es ¢l color de la sangre, representativo de
las emociones. Es excitante y estimulante. Es el
apremio para lograr éxitos, 1a fuerza de voluntad, la
sangre de la conquista. Es €l color de mayor calidez
pues su intensidad se constituye como una luz que
irradia energia. Es rico, potencialmente libre. Es el
color del corazén, del espiritu, del amor. Es
conceptualizado como inestabilidad, transicion,
incoherencia, asi como fuerza, potencialidad y
promesa. Posee gran poder de atraccion, es positivo,

agresivo.
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fig. 1 fig. 2

Para usos alternativos es posible utilizar el
logotipo en las siguientes alternativas:

Escala de grises {fig. 1).
Para casos de impresion una tinta a
medio tono
Negativo - calado sobre fondo obscuro (fig. 2).
Para casos de impresion a una tinta,
documentos faxeables, o por decision de
un proyecto de disefio en particular.
Grabado en seco (fig. 3).
Recomendado para papeleria ejecutiva,
Edicion de efectos en tercera dimension.
Ediciones especiales, sitios web,
presentaciones multimedia, etc.

fig. 3



a) Hoja membretada
b) Tarjeta personal
¢} Sobre carta

d) Sobre bolsa




constante
graticas A.

@

Un elemento geométrico ha side disenado como
constante grafica. Su uso se extiende desde la
papeleria corporativa hasta aplicaciones en
decoracién o promocion.

Tiene dos finalidades:

1. Fortalecer la estética constructivista de la
identidad grafica.

2. Desarrollar un elemento modular para
aplicacion de texturas debido a la imposibilidad de
utilizar de forma modular el logotipo.




Constante
grafica B.

._

Para el disefio de la papeleria se ha disefiado una
serie de ilustraciones con el tema de flora y fauna del
territorio mexicano en peligro de extincién o que han
sido afectados por la contaminacién industrial. La
razon por la cual se ha optado por ilustraciones y no
fotografias es la de representar no solamente a la
planta o al animal, sino éstos vistos por el hombre.
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£l hombre no ha tenido tiempo de adaptarse a las vertiginosas y potentes
transformaciones que su técnica ha producido y en este sentido, los esfuerzos
decididos y conjuntos se hacen cada vez mas urgentes. Participar de una nueva

politica que considere a la Tierra como un organismo vivo, y a la especie
humana como socio participante que depende del correcto funcionamiento de
la bidsfera regira los pensamientos y las acciones del nuevo milenio.

APLICACIONES ACCIONES FONDO
SECTORIALES DE DESARROLLADAS MULTILATERAL DEL.
LOSCF'S POR MEXICO PROTOCOLO DE
MONTREAL

3 FEfecto
invernadero

B Plan de Accidn
Industrial

5 Agujero de

0zono

7 Calendario de
eliminacién de
los CF's
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EL PROTOCOL.O
DE MONTREAL.

RELATIVO ALAS

SUSTANCIAS AGOTADORAS

DE LA CAPADE OZONO

la contaminacién quimica estd cambiando Ila
estructura de la atmdsfera terrestre, amenazando
con alterar el clima y exponer a la poblacién
humana a niveles mds altos y peligrosos de
radiacion ultravioleta. Uno de los efectos més
importantes es el dano ocasionado a la capa de
ozono, €l famoso agujero de ozono.

Las sustancias quimicas producidas por la industria
se infiliran en los procesos de creacion vy
descomposicion del czono, tendiendo a redudir su
concentracion en la capa superior de la atmésfera.
Debido a que el ozono filtra gran parte de los
rayos ultravioleta del sol, todos los organismos
podrian quedar rapidamente expuestos a niveles
mas altos de esta forma de radiacién con graves

consecuencias genéticas para fa salud humana y de
los ecosistemas.

Los cientificos afirman, que de continuar el actual
ritmo de produccién de sustancias quimicas
destructoras de la capa de ozono, descenderd en
unas centésimas en su porcentaje, en fa primera
mitad del proximo siglo, suficiente para provocar
un incremento importante en cdncer de piel,
enfermedades oculares, dano en los ecosistemas
marinos, ademés de reducirse los rendimientos
forestales y agricolas.

Ya se han iniciado acciones para proteger la capa
de ozono y puesto que el mayor peligro deriva de
las sustancias quimicas llamadas clorofuorocarbonos
(CFC’s), usadas ampliamente como agentes
propulsores en aerosoles, muchos pafses han
restringido el uso de estos productos o las
cantidades producidas, adhiriéndose al Convenio de
Viena creado con el propsito de cooperar en
actividades de investigacion, intercambio de
informacién y transferencia de tecnologia, que
permitan entender y contender con el problema.

£l Convenio de Viena para la Proteccion de la Capa
de Ozono, aprobado el 22 de marzo de 1985,
prevé una accidn internacional mas estricta para
restringir la produccién y el uso de las principales
sustancias quimicas que intervienen en el proceso.

En 1987, en el marco del Convenio de Viena, surgié
el Protocolo de Montreal - del que México fue uno
de los primeros signatarios - con el propésito de
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sustentar las bases para la reduccién paulatina de
los CFC’s , a partir de enero de 1989.

En junio de 1990, se modificé el Protocolo,
afiadiéndose nuevas sustancias quimicas a controlar
y se estableci6 el fondo multilateral destimado a la
prestacién de asistencia técnica y a la transferencia
de tecnologia a los paises en desarrollo. La nueva
versién entré en vigor en enero de 1992, siendo
ratificada por México.

Dentro de las obligaciones genzrales del Protocolo
de Montreal, los paises firmantes se comprometen

a eliminar :
para el afo .
2000, la produc- RN
cién y consumo de clo- T
roflucracarbonos, bromofiucro- T e
carbonos, tetracloruro de carbono y
tricloroetano. Esta eliminacién serd gradual y por
etapas, concediéndo un mayor plazo a los paises
en desarrollo. Asf mismo, se establecen disposiciones
especiales para paises que no suscribieron el Pro-
tocolo, restringiendo paulatinamente el comercio y
la transferencia de tecnologia. B

EFECTO
INVERNADERO

La combustion de energéticos fésiles, emisiones de
clorofluorocarbonos y halones, la deforestacién, los
procesos de fermentacién de origen agropecuario y el
uso de fertilizantes, contribuyen a la acumulacién de
gases suspendidos en la atmdsfera, causantes del efecto
invernadero. De acuerdo a diversas mediciones, este
efecto es el causante del incremento de la temperatura
media de la superficie terrestre, fenémeno que
contribuye a modificar el clima en el orbe y a elevar
el nivel medio de la superficie del mar.

Las actividades humanas
afiaden gases “efecto
invernadere” a la atmdsfera.

La mayor parte de los rayos
solares alcanzan la tierra.

Cerca del 30% es reflejado
hacra el espacio.

Estos gases atrapan la
energla calentando fa tierra,



APLICACIONES
SECTORIALES DE
LOS CF'S

Debido a sus propiedades quimicas, fisicas,
termodindmicas  y fisicoquimicas, los
clorofluorocarbonos (CFC’s) tienen amplia gama de
aplicaciones, particularmente por su extraordinaria
estabilidad, lo cual ademds les permite llegar a [a
estratésfera sin descomponerse, y en donde por
accién de los rayos ultravioleta son degradados
fiberando cloro que destruye la capa de ozono.
Los sectores donde principalmente se aplican los
CFC’s son:

REFRIGERACION DOMESTICA Y COMERCIAL :
Para la fabricacién de equipos de refrigeracion. El
CFC-12 y el R-502 son utilizados como refrigerantes
en el sistema y el CFC-11 es utilizado como agente
espumante. La mayor aplicacién se da en
fabricantes de refrigeradores  domésticos 'y
comerciales; grandes usuarios de refrigeracién
comercial como supermercados, almacenadoras y



procesadoras de afimentos y; empresas de servicios
a equipos.

AIRE ACONDICIONADO CENTRAL : Aqui el CFC-

11 es principalmente utilizado en turbocentrifugas
para enfriar grandes dreas, como edificios, hoteles,
edificios de oficinas, centros comerciales, hospitales,
empresas confratisias de servicio a equipos de aire
acondicionado y fabricantes de estos sistemas.

AIRE ACONDICIONADO AUTOMOTRIZ: Hasta
hace dos afos se utilizd6 e CFC-12 como
refrigerante, pero en la actualidad el 90% de las
firmas han dejado de utilizarlo.

ESPUMAS: Son sistema base polfmeros expandidos
por CF-11 y CFC-12, como los poliuretanos,
poliestireno y poliolefinas. Aquf intervienen las
empresas formuladoras, instaladoras de sistemas
constructores 'in situ", fabricantes de paneles
aistantes, entre otros.

SOLVENTES: Dado su capacidad de remocién de
una gran variedad de contaminantes resultantes del
proceso de  tranformacién,  produccién 0
conformado, se utilizan ampliamente el CFC-113 y
el 1.1.1. Tricloroetano, en la industria electrénica,
procesamiento de metales, limpieza de precision,
etc.

REFRIGERACION INDUSTRIAL: Es la utilizada en
algunos procesos industriales que requieren tem-
peraturas controladas para fébricas de objetos o
sustancias, como sucede en las industrias quimicas,
petroquimicas, farmacéuticas y de resinas. W

PLAN DE
ACCION
INDUSTRIAL

1. FHaboracion de wun Plan Estratégico de
cumplimiento de los' compromisos.

2. Diagnéstico tecnolégico de las ramas industriales
involucradas.

3. Financiamiento de proyectos demostrativos.

4. Promover financiamientos blandos para ia
sustitucion tecnoldgica de procesos y productos.

5. Desarrollar un programa de informacién y
difusién.

6. Impulsar actividades de

capacitacién  y

extensionismo tecnolégico en las industrias
quimica, petroquimica, farmacéutica y de
resinas.

AGOTAMIENTO DE
LACAPADE OZONO

En 1985 el descubrimiento del “agujero en la capa
de ozono” del Antértico estremeci6 al mundo. Entre
las repercusiones de la destruccién de la capa de
ozono pueden citarse un aumento de la incidendia
de cdncer en la piel y de cataratas de los ojos,
una disminucién de la produccidn agricola, asi

como el deterioro de la red alimentaria marina. La
ciencia no deja duda alguna acerca de la magnitud
de los riesgos consiguientes al agotamiento de la
capa de ozono, si no se adoptan inmediata v
colectivamente medidas drésticas.



ACCIONES
DESARROLLADAS
POR MEXICO
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ase

México ayud6 a redactar el Convenio de
Viena, tratado internacional bajo el cual los
pafses partes acuerdan elaborar planes
nacionales para la investigacion cientifica del
deterioro de la capa de ozono.

EEGHl se formulé el Protocolo de Montreal para
comprometer la reduccién y eliminacién final
del uso de substancias agotadoras del ozono.
México fue el primer pafs en ratificar este
protocolo.

La Secretarfa de Desarrollo Urbano, hoy
Secretarfa de Desarrollo Social, acordé medidas
de regulacién en su consumo, con productores
y principales usuarios de las sustancias
comprendidas en ef Protocolo de Montreal.

Se elabor6 un estudio para evaluar las
demandas actuales y futuras de dichos productos
y el costo de su eliminacion.

Se establecié la Unidad de Proteccién del
Ozono en SEDUE, a fin de conformar una red
de expertos internacionales y asistir a la industria
mexicana y latinoamericana en la adopcion de
tecnologias alternativas para eliminar el uso de
SAO’s (Substancias Agotadoras del Ozono).

Se firmaron tres convenios adicionales con la
industria de la refrigeracién y la de equipos de
extinguidores de fuego, para la reduccdn del
consumo de sustancias controladas.

El Programa Mexicano para la Instrumentacion del
Protocolo  de Montreal fue sometido a
consideracién del Comité. Ejecutivo del Fondo
Multilateral de dicho Protocolo, aprobéandose
cuatro millones de délares para el desarrolio de
proyectos de la industria mexicana, entre os
que se incluye utilizacién de substitutos, empleo
de tecnologlas alternativas y medidas de
conservacion de las sustancias que deterioran la
capa de ozono.

México se comprometié a impulsar el
desarrollo de proyectos de adopcion de
tecnologias limpias y favorecer la transferencia
tecnolégica a otros pafses en vias de desarrolio.
Para ello, se estructuré el siguiente plan de
actividades:




Un calendaric de reducciones progresivas vy
eliminacién total del uso de sustancias controladas.

b) Un sistema computarizado para monitoreo de los
avances e el cumplimiento del Protocolo.
-
¢} Convenios con las industrias no incorporadas a las
anteriores.

gt i

d) Coordinacién de actividades de entrenamiento y
programas de difusién pablica.

e) Impulso a la industria mexicana para que acelere
la utilizacién de productos sustitutos y tecnologfas
de punta.®

Congelar el consumo a niveles de 1989 (afo base)

Afo 1994 Reducir en 20% del total.
Ano 1995 Reducir en 40% del total.

CALENDARIO ARO 1996 Reducir en 60% del total.

DE Ao 1997 Reducir en 70% del total.

- Af0 1998 Reducir en 80% del total.
ELIMINACION

ARo 1999 Reducir en 85% del total.
Ao 2000 Reducir en 90% del total.

DE LOS CF'S



FONDO
MULTILATERAL DEL
PROTOCOLO DE
MONTREAL

Las partes signatarias del Protocolo de Montreal
establecieron el Fondo Multilateral a titulo de fondo
previsor de doscientos millones de ddlares
norteamericanos, para ayudar a pafses en desarrollo
en el periodo de 1991 - 1993, a cumplir con las
medidas de control indicadas en el Protocolo. Sin
embargo, esta situacién provisional terminé el 31
de enero de 1992,  esperdndose que las
contribuciones  por parte de los paises
industrializados para el perfodo 1994 - 1996, estén
comprendidas entre 35 y 500 millones de délares
nerteamericanos.

La administracién del Fondo Multilateral estd a
cargo del Comité Ejecutivo, apoyado por una
Secretarfa. El Comité Ejecutivo, compuesto por 14
miembros que proceden por partes iguales de los
paises industrializados y en vias de desarrollo,

aprueba el fi inanciamients
para la administracion del.

mediante cuatro organismes
Programa de las Naciones 4
Ambiente (CAP/IMA del PNL
las Naciones Unidas para el
Organizacion de las Naci
Desarrollo Industrial (ONUDI)’

Los paises contribuyentes pue
20% de su aporte al fondo
bilateral, a condicién de que

El Fondo proporciona los me
el desarrollo y ejecucién de
paises en desarrollo , con el
progresivamente la produccion 3
que agotan la capa de ozong
pueden proporcionar mediantg
y ayuda técnica, informagse
tecnologfas, asf como prograr
y demostracién.

El Protocolo exige que todas
prohiban la importacién y &
controladas desde paises
protocolo y hacia tale
también  obligadas

productos que contier
a estudiar més adela
productos hechos a 4
pero que va no ¢
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