<IN I
&

Zq‘f

. H

% UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

N

Kt

W? ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES
‘ : “ARAGON"”

“LO ALTERNATIVO Y COMERCIAL EN
* PUBLICACIONES FEMENINAS DE MEXICO:
PAULA, FEM Y BUENHOGAR”

T E S 1 S

QUE PARA OBTENER EL TITULO DE:

LICENCIADA EN PERIODISMO Y

COMUNICACION COLECTIVA
P R E 8§ E N T A

ADRIANA PEIMBERT REYES

ASESORADA POR: LIC. ISABEL LUIS JUAREZ.

7l Si A

" TESIS CON.

— SE\N JUAN DE ARAGON, ESTADO DE MEXICO. 1998.

FALLA DE ORIGEN



pr—

%‘g Universidad Nacional
:‘\-A

2%  Auténoma de México
UNAM

UNAM — Direccién General de Bibliotecas Tesis
Digitales Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA
SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta
protegido por la Ley Federal del Derecho de
Autor (LFDA) de los Estados Unidos
Mexicanos (México).

El uso de imégenes, fragmentos de videos, y
demas material que sea objeto de proteccion
de los derechos de autor, sera exclusivamente
para fines educativos e informativos y debera
citar la fuente donde la obtuvo mencionando el
autor o autores. Cualquier uso distinto como el
lucro, reproduccién, edicion o modificacion,
sera perseguido y sancionado por el respectivo
titular de los Derechos de Autor.



E ste trabajo de tesls no es obra de nna sola persona, sino de un sin nimero de ellas;

porque sin el apoyo de mis padres, famtliares, profesores y amistades, quienes alli estuvieron y
marcaron el transcurso de bt vida, este trabajo no hubtera podido conchurse.



P ara Ernesto y quai'la

Quien del primero, mi padre, he aprendido el amor al trabajo y la tenacidad para la
superacion; y de mi macb'e fa capacidad para soportar las desavenencias de la vida

Para ambos, mi teconocimiento y gratitud porque hemos cammade juntos, porgue han
crecido conntigo y estdn ahi cuando mds los necesito.



A Liliana, porque goino hermana mayor marcd, simpre, un cantitto digno de ser mhtado,

A Viridiana, por haber alegrado mi vida desde su legada.

Profesora lsabél, un agradecrmiento por asesorar mi rabajo; por comnerdir en lo que en él
se plantea Pero sobre todp, por haber impulsado en mi el gusto af estudio,

Miguel Angel, gracias por mnvolucrarte en esta mvestigacion, por la dedicacion y las
horas que dejaste en ella, porque asi también se demuesira el carifio.

A la memoria de guienes ya no estém conmgo.

A la Escuela Nacional de Estudios Profesionales Aragon y a la Umversidan Nacional
Auténoma de México, porser las stituciones que perniifieron mi preparacion académica.

e fin ,agradezeo a guienes intervinieron de una manera lejana o cercana. Esperando no
alvidar a nadie

Gracras
Adriana Peimbert Reves



INDICE

[ntroduccion

CAPITULO PRIMERO
ANTECEDENTES
1. Ongen de la comunicacidn humana

1 | Definicién de comunicacion
¥y sus caracteristicas ,

2 Ewolucién tecnolégica Medlos Masivos de
Comunicacion

21 Laprensa
2 2 La maquina de i!usmli el cine.
23Lavadio .. ... ...
24 Latelewision . . ..
24 1 Televisa ...
242 Canal 1
2437V Azteca
2 4 4 Television por Cable
2 4 5 Multivision
24 6 Canal 22 .
247 Canaldd . .

2 5 Momento coyuntural critica a los medios

3 Teoncos de la comunicadion alternativa .
3 1 Femando Reyes Matig .
3.2 Diego Portales ..
3 3 Danie! Prieto Cagtillo ..
3 4 Méaumo Simpson Gridberg
3 5 Jesis Martin Barbero .,
3 6 Rafae! Roncagliolo
3 7 Armando Cassigoli . ..
3 8 Jorge Andrés Richards
3 9 José Marqués de Melo

4 Una utopia?
4 1 Algunas experiencias alternallvas
en América Latina.
5 Los medios de Amenca thma
5 i Radio
501La Mammca
51 2 El Salvador

10

11

14

15
18
21

.23
.24

24
25

. 25

26

26

27

28

.31

32

. 33

33
34
35

- 35
36
. 37

37

39

41
43
43

. 44

44



513 Colombia

5 1 4 Argentina.

5t 5 Chile

516 México ...

51 7 Bohvia

5 1 8 Ecuador .,

5 1 9 Republica Domnicana
5 1 10 Uruguay

52 TV, Cine, Video .
52 1 Video-cassette. .
5 2 2 Brasit
572 3 Bolivia
5 2 4 Venezuela
572 5 Mexico .

5 3 Prensa

53 1 Boletin Ahercom
532 Bolivia .. ..

533 Perd

53 4 Argenting..

5 3 5México., .

53 6 Chile

537Brasil .

% 3 8 Ei Salvador ...

5 3 9 Ecuador ..

CAPITULO SEGUNDO
PAULA FEMY BUE\IHOGAR
(ALTERNATIVAS O COMERCIALES?

1 Mujeres, su historia y;evistas para

entretenerlas .. . . -
1 1 Rewistas femeninas: penodlsmo

jmpreso para Ia sociedad femenina . ..

1 2 Concepto de periodismo

i 3 Generos periogistices
1 3 1 Nota informativa o noticia
13 2 Entrevista
13 3 Cronica..
1.3 4 Reportaje . ..
135 Articulo. . .,

1 4 Las revistas fememnas
origen, concepto y 'evolucién

2 Paula, Fem y Buenhogar

2 1 Paula A

2 2Fem

2 3 Buenhogar

. 45
. 45

46
46

. 4T

48
43

.48

50
50

. 50

51
53
53

54

.54

54
55
55

.55
.. 56
.37
.58

58

. 39

. 60

63
65
67
67

.67

68

.. 68
. 69

T2

77

S
.77
.78



3 Morfologia de las revistas
31 Paula -
32Fem.

3 3 Buenhogar

4 Géneros periadisticos que manejan

5. Sus propositos editonales
5 1 1995. el despertar de
un suefio .
5.2 Analisis de Contemdo de
sus editoriales .
5 3 Andlisis de Paula, enero
de 1995 nim 10 ., ..
5.4 Apahsis de Pauia, junic
de 1995 nim 14 . -
5 5 Analisis de Paula, diciembre
de 1995 nim 20 ..
S 6 Total de categorias Panla
1985

6 Anahsis de Fem, enere de 1995 nim 143 .

& i Analisis de Fem, junio de
1995, nam 147 . ..
& 2 Analisis de Fem, diciembre
de 1995 niim: 153 .
6 3 Tota! de categorias Fem
1995
7 Andlisis de Buenhogar enero de 1995
nam | .
7 1 Analisis de Buen.hogar,
jumo de 1993, nim 13
7 2 Analisis de Buenhogar,
diciembre de 1995 nam 21
7 3 Total de categorias Buenhogar
1995 . -

8 Inferencias

9 Tematica, valores e iatenciones .

10 Lalinea gue separa a Fem de Buenhogar y

Paula .
Conclusiones .., .. ...
Bibliografia

Hemerografia
Documentos

80
80
21

. 82

83

85

85

. 97

. 100

101

. 104

.. 107

. 110

111

. 114

. 117

120

121

123

125
128
136

138
140



INTRODUCCION

En esta tesis se abordard, en el prmer capitulo, el fendmenc llamado comunicacion
alternativa que surgid con:la intencion de buscar mejares contenidos en los medios masivos de
contunicacién en los afios sesenta, cuando los comunicadores socales (periodistas), tedricos,
investigadores y demas interesados en el asunto, impulsaron diversos canales alternativos en los
medios con un séle fin: entfegar conterudos de calidad a los recepiores

Asimismo, aqui encontraremos las definiciones que varios autores otorgaron al término
comunicacion alferndtiva | Conoceremos términos como “opadn”, “democratizacion de las
comunicaciones”, "opcién 8l modelo transnacional”, entre otros que hacen referencia a lo que
debe ser alternative en comunicacton

También se har4 mexcion de Ias diversas expenencias alternativas que surgieron en nuestro
continente, destacandese a las Radios Mineras de Bolivia, que durante largo tiempo fuercn el
unico canal de interfoqucion entre los poblados mineros, asi como un método de denuncia eficaz
sobre los abusos que se cometian con estos trabajadores

Apareceran algunay estaciones de radio, revistas, periddicos, peficulas y programas
televisivos diferentes a lo gue comiinmente veia, leia o escuchaba et piblico receptor

Es importante adlarar-que lo alternativo frascendio a lo cultural y de esta manera se crearon
obras de teatro, novelas, cyentos, poesia, pintura, escultura y mistea con las caracteristicas de
reflexién, critica y propuesta hacta los gobiernos

Basta mencionar ¢l caso de la llamada Trova Cubana que desde ia misica emitié mensajes
contestatarros contra los Estados Unidos y demés paises que amenazaron la autonomia de su
nacion, y de otros muchos paises latmoamericanos

Desde su origen la cpmunicacitn alternativa pugnd por devolver Ja voz al pueblo que por
afios estuvo callado, y al mismo tiempo buscd Ia pluralidad, sensibilidad ¢ inquietud por mostrar lo
que se calla, no se escribe 0 no se oye

La comunicacion a.ltématwa, ayer y hoy, muestra su preacupacton por cambiar patrones,
mitos, ideas y creencids que han sido conferidos por afios a determinados grupos de la sociedad
mujeres, mdigenas, hoimosexuales, lesbianas, obreros, campesinos, entre oiros

Sin embargo, 1o-comercial predominé sobre lo alternativo Las empresas de comunicacion
expandieron su mercaflo, y sus productos legaron cada vez a mas gente pero €so no elimnd la
intencidn de quienes buscaron innovar e influir en fas estructuras de la sociedad

Hoy, en 1998, afn e)éisten esos medios alternativos en algunos paises de Aménca, Europay
Africa, desde luego estos po son conocidos por la mayona de la poblacidn, pues sus redes de
distribecion y difusién’ no tienen €] mismo alcance de los comerciales

i

o
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Y precisamente en el segundo capitufo conoceremos un medio (mexicano), que hoy dia
después de 21 afios de exislrencia, puede seguirse considerando alternative la revista Fem Pero
antes de ilegar a tal afiriacion hubo que someterla a un andlists comparativo con Paula y
Buenhogar. !

El anatisis uiilizado fue el de conferido por ser un método y téonica Otit para detectar los
valores, intenciones y tematicas que un texio contiene, en este caso el objeto de estudso se centrd
en el mensaje verlido_mediante las editonales de 1995 (de los meses enero, junto y diciembre) a
las lectoras de estas revistas.

Fue entonces que al partir del supuesto de que si fas tres revistas habian reflexionado v
analizado la crisis que Vivid el pais en 1995, entonces efectivamente eran lecturas alternativas. Sin
embargo, esto no ocufrié asf, porque la hipbtesis: “Paula, Fem y Buenhogar Jueron una lectura
alternativa para las mujerds en 1995, si én su discurso edrtorial la crisis financrerda que vivio el
pais fue reflexionada y andlizada”, es falsa

Las tres revistas fio mgncionaron la crisis financiera Pero st puede considerarse & Fem como
una lectura alternativa, dado que si menciond Ias repercusiones de Ia crisis, y ademds tratd temas
que incitan a la reflexion, fues cuestiond el pepel de la Iglesia por ser la represora de la mujer y
puso en duda la ﬁancionaﬁdad de la Cuarta Conferencia Mundial sobre la Mujer, celebrada en
Pekin, China, ya que a pesar de las discusiones referentes a la desipualdad femenina y al
sometimiento del que son abjeto, en muchos hogares de! mundo ésto se sigue presentando

Ademds, en sus, editériales Fem no abordo el tema de la moda, recetas de cocina, ejercicios
y consejos para obterier ull buen cuerpo, con Jo que esta revista demuestra que la funcion de ta

mujer no se agota ex la casa ni en el cuidado de los hijos, pues ef ser mujer también significa
trabajo fuera de casa; pen‘barrﬁentcs, retos, reflexion y anilisis de los acontecimientos politicos,
sociales y economicos del pais Y ello se hace patente en las editoriales analizadas

A veintiin aﬁos; de ¢reada, Fem sigue stendo un medio alternativo Representa una lectura
diferente para las m?jereh &l ofrecer un contenido distinto en otras revistas como Paula v
Buenhogar Fem cuestions los esquemas que Paula y Buenhogar reafirman

En las editonales de Paula y Buenhogar, la crisis financiera no existid E! lyjo, la
procreacién, vacaciories, moda y belicza prevalecieron

Por ello si existe uﬂa linea que separa a esta revista de las publicaciones como Pavla y
Buenhogar, ya que al abofdar la problemética de la mujer -no aquella de los perfumes, esmaltes y
demés objetos para ‘agradar- como el abuso sexual, la discriminacion, las enfermedades y la
marginacion, la hacen en toda Ja extension de la palabra una lectura diferente
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CAPITULO PRIMERO
ANTECEDENTES
1 Origendela comuni;:acién humana

Desde que los seres Humanos aparecieron sobre la faz de la tierra se vieron en la necesidad
de mamifestar, y luego plasmar, tode lo que pensaban y sentfan Posteriormente con el
perfeccionamiento de sus fentidos y su cerebro descubrieron formas para expresarse  Luego
llegaron al punto en ue tirvieron que decirse algo y , como sefiala Engels, la necesidad cred al
rgano la laringe Estd se desarrolld lentamente mediante modulaciones pronunciando somdos los
que, al conjuntarse, digron grigen aun lenguaje articulado

Sin embargo, para gue el ser humano pudiera comunicarse de manera verbal, tuve que
imitar los somdos de’la taturaleza, como afirma la teoria onomatopdyica Después nuestros
antepasados comenzaron a €mitir sonidos de alegria, temor, enojo, alarma, etc, con lo que se dio
paso a la creacion de las primeras palabras, segiin la teoria de las mtetjecciones, Pero la inquietud
de manifestarse con sus sémejantes fos condujo a la necesidad de expresar sucesos cotidianos
como la caza, la recoleccipn y la pesca, asi utilizaron sefiales (simbolos y gestos) vy sonidos
{ruidos guturales o de instrumentos creados para dicho fin)

De ahi que sa.lrgi;eran Ias primeras palabras que eran monosilabas Luego, con la repeticion o
la transpostcién de silabas, y gracias al cambio de entonacion de fos sonidos, se originaron mievas
palabras mejor estructuradds.

Esto permuttd que las comunidades primitivas fizeran evolucionando hasta crear un lenguaje
ya articulado con palabras gue expresaban su pensamiento

Durante mucho jie la transmisién de ideas se dio en forma oral Pero con el tiempo el
hombre cred la palabra esciita, con ello fas refaciones sociales y ¢l conocimiento se transmitieron
en forma grifica Muichos aflos después surgid la "era electronica” con la que mas personas
pudieron conocer los sucesps que acontecian en lugares lejanos.

Asi, fa humanidéd se'fue comunicando y at mismo tiempo desarrollé diferentes medios para
hacerlo

H

Ahora definiremos el concepto y las formas de comunicacion
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1 1 Definicion de comunicacion y sus caracteristicas

El universo dé lacomunicacién es infinito y se encuentra en todas las actividades
culturales, sociales, secogomucas y politicas por las que atravesd la humanidad. Hay que
mencionar que la fomunicacion esta presente en todas las actividades de nuestra vida, y la
soctedad sin ella no podfia concebirse Afirma Octavio Paz que la sociedad no es tan sélo
comunicacion, sino atras muchas cosas en la que siempre esta implicita

JPero qué es comunicacién? Existen diversas definiciones para este término que incluye
tadas las actividades de fuestra vida Hay autores como Pasquali que la consideran "la facultad
exclusivamente humana de compartir y desarrollar un saber socul®, y del cual hoy todos
compartimos en forma glabal e inmediata

Existen los qua la definen como la transmisién de sefiales mediante un codigo que es comin
a un emusor y un receptér También la comunicacion "es relacion y es dialéctioa -conjunte de
datos sobre una detérminada informacion que se canaliza por unos medios hasta Jlegar al mayor
niimero posible de individuos receptores- accién de poner los acontecimientos de un pueblo, un
acontecimiento o hecho sucedido -hecho de dar a conocer algo de interés general con detalle y
profundidad- acto de ttansmision desde el emisor al receptor de un mensaje determinado
intercambio de ideas, sermaciones y emociones- Todo aqueilo que suponga un contacto con los
demds y un no encefrarsé en si rusmo Comunicacion es una corriente de intercambio comin de

"l

ideas y saberes” .

Es el lenguajec! qie permite que la humanidad se comunique Dice Leopoldo Ayala que el
tenguaje es el hecho'que diferencia a la especie humana, y al que entenderemos como el conjunto
sistematizado de meécanismos y leyes combinatorias que permiten la produccion de signos de
todas clases para expresémos, y que al articularse y organizarse forman la lengua, considerada
como un sistema de sighos linguisticos que determina fos modos de expresarse propios de un
lugar y de una épocd.

i

Sin el lenguaje, afirma Marshall Urban, no podia conacerse lo bueno ni lo malo, lo
verdadero, ni lo falso, lo Bgradable, ni lo desagradable Por ello se le da una gran valoracion como
portador de seatido, comp medio de comunicacidn, como signo y simbolo de la realidad.

R L
Existen diversas fofmas de comunicacion
a) Comunicacion isitrapersonal Es la que realizamos con n0sotros miSIos

b) Comunicacion ifterpersonal. Es el intercambio que se tiene con otro u otros individuos,
y los participantes s& hallan en relacion mutua

¢) Comunica¢ién masiva Consiste en la {ransmision de ideas a una multitud andnima,
constituida por una cantiffad vanada de personas de todas edades, profesiones y niveles culturales.

B
.

>

Arsdres Rosmro Rubuo Tepma goneral de ba romuniicacé Espana, Pirismude. 1975 p 138

3
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d) Comunicacién na verbal Son los gestos, la postura, €l movimiento corporal, fa expresion
del rostro, las sensaciones tactites y olfativas que muestran todos los seres humanos

“ L3 i I3 r - .y I}
¢) Comunicacipn verbaloral Es la que se realiza a través de la articulacion de sonidos
generados por las cuerdas vocales que crean las palabras Estas se componen de entonaciones y
acentos

£} Comuncacion ¢scnta Esta se representa graficamente por signos (palabras) que en
conjunto forman un eédigo, que es ¢l sistema de referencia con base en ¢! cual se produce un
mensaje, y que pucde ser plasmado en una hoja de papel Al utifizar cualquiera de estas formas de
comunicacion tenembos un objetivo poner en comvin una idea con otro u otros individuos a
quiencs intentamos influir.

Lo que transmitimos o nos transmiten, en cada acto comunicativo es llamado informacion 2
la que consideraremos como contenido novedoso La informacién permite conocer datos del
entorno y utilizarlos de ‘una manera determinada que sirvan para la vida También es una
necesidad de la naturaleza social del ser humano y, por tanto, un derecho

Casi son términos sindmimos comunicacién e informacién porque ambos son necesidades
sociales imprescindibles para la vida de todo individuo, ast como para la organizacion y existencia
de la soctedad Sin embatgo, su diferencia radica en que la informacton es algo novedoso, v la
comunicacion es el procego por el que se transmite fa informacion

Por lo que para esta investigacidn entenderemos el térnuno comunicacién comoa "un
proceso que implica una fuente (emisor), con determinados significados, que selecciona palabras y
frases (codigo) pars set presentada a un receptor, que también dispone de determinados
significados (interprétacianes) La comunicacion tiene éxito siempre y cuando el receptor posea
un significado para el mensaje, y significados similares a tos que la fuente {emisor) pretende
darle™

Ahora expliquernos}os diferentes elementos que integran €l proceso comunicative

a) EMISOR Es degir et encargado de producir un mensaje, que puede ser una persona o
grupo de personas con una razon y un objetivo para comunicarse

b) CODIGO Es el sistema de referencia con base en el cual se produce €l mensaje, ¥ es
propio de un determinadd grupo, lugar y época

¢) MENSAJE Es, fomo sefiata David Berlo, el producto fisico-verdadero del emisor y del
receptor que mantiene la$ relaciones operante entre los individuos y entre los grupos y naciones
Todo mensaje tiene Gn contenido explicito y un aspecto que especifica el modo de considerar al
mensaje

: Davad erla 1 podesa de fa sownuniacion Introducctin A la teona v 1a practica 14a o Mexioo Bl Atenco, 1983 ( 1966) p 142
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En ¢l mensaje intervienen tres factores;

1 El codigo, qu;e se define como todo grupo de simbolos que puede ser estructurado de
magera que tenga un signififado para alguien

2 Ei contenido, Jo podemos definir como el material seleccionado por el emiser para
expresar su proposito.’

3 La forma en que és tratado ¢] mensaje, consiste en las decisiones que toma el emisor at
seleccionar y estructurar Ids cadigos y el contenido El mensaje tiene la funcion de establecer
iaciones o conexiones'en eE proceso general de la comunicacion y su comprensién dependera de
la capacidad de interpretacién y de reaccion del receptor Pero no solo es una idea, sino un paso
de transmision de simbolos gue pueden ser interpretados.

d) CANAL Al i‘que rentenderemos como un medio, un portador de mensajes, s decir un
conducto Implica urf aparato fisico que transmite mensajes codificados segin modalidades
especificas

¢) RECEPTOR: Es quien recibe e interpreta €l mensaje y ha de poseer la necesaria
instruccién humanistica y educacional que le sirva para interpretar, asimdar o rechazar los
contenidos de la comunicagidn, en use de su libertad y de su responsabitidad, como manifiesta
Andrés Romere '

13} FEEDBACK; Este término es utilizado por algunos autores Es considerado como
retroalimentacion, es decir; la respuesta del receptor hacia el mensaje recibido, ademas indica el
éxito que tuvo Ja transmisién del mensaje.

Dice Wilbur Schramm que se puede definir a la comunicacién sefialando simplemente que
e9 ¢l compartir una otientgcion respecto a un conjunto informactonal de signos, sin embargo, la
comunicacion va mas alldjes un gran instrumento de relacidn entre los mndividuos, y hace posible
que los grupos furicionen y fas sociedades vivan armoniosamente

Por ejemplo -dice Sghramm- refaciona a un ariista con su audiencia, a un maestro con sus
alumnos y a un lider con su gente Por lo que la comunicacion esta en constante conunion con los
seres humanos S
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1

2 Fvolucién tecnologica Mcdios Masivos de Comumcacion

“Ni un escritor tan |wgmafw0 como Julio Verne logrd prever la rapidez con que la tecnologiae eléctrica
! crearia a los medios informativos”. Marshall McLuhan,

Pas6 demasiad{) tietipo para que el hombre fuera perfeccionande los instrumentos que le
hicieran mas répida y eﬁc;z la manera de comunicarse con otros Y como seftald Gabriel Garcia
Mérquez, a través dgl personaje Melquiades en la novela Cien Afios de Soledad, la ciencia ha
eliminado las dlstancias dértro de poco, el hombre podré ver lo que estd sucediendo en cualquier
lugar de la tiema sin jrnoversc de su casa Y efectivamente esto pasd en todos los rincones de la
tierra, la gente empezd, pdilatinamente, a enterarse de lo que pasaba a kilémetros de su hogar

Fue a mediados de} siglo XIX y principios del XX cuando los habitantes del planeta
COITIeNzZaron a crear instfhmentos que les hicieran la vida mis facll De esta manera algunas
personas, con mgemo y creatividad, se dispusieron a disefiar diversos aparatos, y asi la humanidad
se fue desarrollando dia &' 'dia, produciéndose profundos cambios en la vida social y cultural de las
persanas

Esos cambios e dieron porque en algunas ocasiones, dichos instrumentos condujeron a la
creacion de otros qué sirvieron como fuentes de informacién apareciendo asi la prensa, el cine,
1z radio y la televisidn, Iés medios masivos de comunicacion, marcando el inicio dé una nueva
forma de relacion entre [a poblacion de tipo masiva.

Martinez de Sdusa, ‘en el Diccionario General de Periodismo, oftece una definicion de to
que debe considerarsg coio medios masivos de comunicacién, que son a la vez esos canales de
difusién y medios det expr‘es:on los cuales no se dirigen 2 un sélo individuo o persona, sine a un
‘piblico destinatario’!defisido por caracteristicas socioeconémicas y culturales en el que cada
receptor es andnimo 'Y clisifica a los medios de la siguiente manera

Impresos  Prensa (diario; revista),
libro de balsitla,
fotenovels,
comic, -
cartel pubfiicitdrio

Audiovisuales Radio,
disco,
cassette (sonoros)
cine,
TV (audigvisusles)

Por su parte David K Berlo, considera al medio como vehiculo del mensaje con el fin de
mformar sobre el mundo, porgue el ser humano quiere hacer algo més que traducir ef mundo
fisico tal como {0 ve y opinar sobre sus deseos Quiere interpretar los acontecimientos que se le
presentan, hablar sobrc uf caso u otro, extraer conclusiones de to que desconoce, generalizar en
los acontecimrentos y predicciones acerca del futuro
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Una definicion sobre los medios, v que considero sintetiza lo que los anteriores autores nos
han quendo decir, es fa que proporcionan, en su hibro Informacién y cormunicacidn, Francisco
Roda y Rosario Beltran Lds mass-media son dispositivos técnico/orgamzativos que permiten la
transmision de mensajes * significativos simultaneamente para una cantidad de personas
desconocidas que tos utilizan para comunicarse con otros individuos.

Los medios de domuhzeacion han transmitido, desde su creacién los acontecimentos més
relevantes por los que ha afravesado fa humanidad Por ello es necesario presentar una resefia de
su incursién al mundo ¥ rec?rdm, también, su origen y desarrollo en nuestro pais

2 1 La prensa

Dice Marshall MgLuhan que por medio de la palabra hablada el hombre pudo desprenderse
del ambiente que le rodeabn, para asirlo y captarlo de un modo nuevo, sin embargo, esa nueva
forma de expresarse ng fueisuficiente para transmitir los acontecimientos de su entorno y fue " la
téenica, Ja que se ocupd de dar respuesta, creando sistemas de comumcacién que pusieran en
contacto de la forma mas rapida, at mayor nimere posible de receptores” *

La necesidad d_é couiiicarse cada vez con més personas condujo a la creacion de
mstrumentos, asi las péredés de las cuevas se convirtieron en ¢l ¢lemento necesario para plasmar
sus actividades, luego las tablillas de barro cocido sustituyeron esa funcién, Mas tarde aparecio el
pape! procedente de china,' popularizindose con éste los escritos, que se incrementaron con el
pacimiento de la imprenta ep el siglo XV

La Biblia fue el'prinfer libro impreso por ¢! mvento de Gutemberg  Asf fue que " la
comunicacion impresa_ se c___i:esm*rollé como nunca hasta entonces impulsada por los desecs de
nuevos corocimientos de 1a3 gentes como por la difusidn de las ideas"

Podriamos considerar como antecesores de fos periodicos a  los manuscritos que durante el
siglo XIIT retataban fo fue énviados especiales habian observado durante su visita a otros lugares,
Pueden ser considerados gomo periddicos en virtud de que ofrecian anuncios (noticias ) de
sucesos novedosos y de intérés para la comumidad

Los manuscntos,eran’ sostenidos por reyes y sefiores feudales, y fue en ¢l afio de 1605, en
Amberes, cuando surgld & que es considerado como el primer periddico Niewwe Tiidingen
editado por Verhuere Este periédico era una especie de pegueflo cuaderno que contenia mapas,
grabados rudimentarios y péntagramas musicales

i o] -
A Pedro Montaner 5 Rnt‘g! WMo LCome pot cortumeamos? Dl sesto a la telomatica 2a ed Mexico Mambra, 1993 (¢ 1989} p 98
[gracio de la Mot Fugeitn sopal de la comunscacion Espafia, Paraninfo 1988 p 28
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El problema que enfrentd la prensa en sus micios se debié a que no toda la gente sabia leer,
pese a ello si fogré cumptir su funcion informar sobre los acontecimientos a !a ciudadania

Desde 1648, en el’ Diccionanie de la Academia Francesa, se encantrd le que puede
considerarse como 14 mas antigua de las definiciones de lo que es un periédico: Cuaderno  hoja
volante que sale al pitblicp cada semana y que contiene noticias de todos los paises Actualmente,
a decir de Juan Luis Cebrian, un penddico s una especie de agora colectiva, un sistema de
participacson ciudadana, un acto cultural y "un mosaico en que todas las piezas en conjunto crean
una imagen del mundo af minuto” *

H

En el siglo XVI1, eh Virginia, Estados Unidos, se emutio la Declaracion de Derechos de fa
entidad y en su articulo 12 trataba un aspecto de la vida social que traeria repercusiones a nwvel
mundial La hbertad de prensa Ya no se trataba solo de difundir y recibir informacioa, asi como
asi, smno de dar cuenta y voz a los ciudadanos quienes tomaron conciencia de la importancia que
un peniddica poseia en fa vida de los pueblos

Dos instrumentos téenicos reforzaron su auge: en 1803 la aparicién de ta primera maquina
automatica para la fibricdcion de papel y en 1814 la puesta en marcha de la prensa mecénica En
el siglo XIX, con 1a aparicién de Ja burguesia, la prensa pasd a ser instrumento de las clases
adineradas

Al llegar a esta parie del proceso histérico hay que seffafar la aparicion de las Agencias de
informacion que sufgierén debido a la expansion politica y financiera de paises como Inglaterra,
Francia y Alemania; Asi: como por la necesidad de informacién en un mundo cada vez mas
awvilizado y por la exigenma de disponer de una informacidn méas exacta y rapida

Asi, en 1849 en Alernanra, Bernald Wolff decidié crear la primera agencia que llevd su
nombre, posterformente s unid con ofras de Berlin Julius Reuter en 1851 instalé una agencia en
Londres En 1853 Havas cred la agencia, que casi durante un siglo llevd su nombre. Estos
gestores de la mfon'gamép se percataron que lejos de una competencia, era prefenble establecer
acuerdos para el intércambio de noticias Por lo que en 1859 se distribuyeron el nundo en tres
zonas de accion informativa

Reuter transmitid informacidn del impenio Britdnico, Estados Unidos, varios paises a lo
largo del mediterrango, el canal de Suez y la mayor parte de Asia Por su parte Havas recolectd y
vendio noticias en Francia, Eurcpa sur-occidental y ciertas pastes de Africa Wolff acaparé el
resto de Europa, inchyerig!do Austria-Hungria, Escandinavia y los paises Eslavos

A partir de entoncds se dieron una serie de tratados entre Reuter, Havas y Wolff, los que
duranie cincuenta aﬁos sé encargaron de difundir informacién El mercado de noticias no sélo se
limité a Europa sino se éxtendlo a América En 1875 Havas y Reuter firmaron un acuerdo que
incluia a paises de América del Sur

5

#ail thn | tsmug \ta\gug_ok L) Torante Buenos ires. Wevico Fondo de Cuhura Eeonomica, 1982 p 172
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También en Estddos Unudos se habian creado agencias mformativas y con la aparicion de ia
Associated Press, en 1848, este pais se incorpora a la gran transmiston de noticias Otra agencia
importante, creada ef 1947, fue la United Press fundada por Edward Scripps, paralelamente
surgit la Infernational News Service, en 1909, creada por la familia Hearst

Pero volvamos a los periddicos y retomemos brevemente la historia de la prensa de nuestro
pais la que se remonta, cudndo en ¢l afio de 1339 se firma en Sevilla el contrato en el que quedo
establecido que se trajera a México mprenta, papel y tinta Al introducirse la imprenta se
publicaron las primeras hojes volantes, los almanaques y gacetas venidas de Espafta Todas estas
publicaciones tenan poca libertad de emitir opiniones

Considera Andrés Romero que €l primer penoddico de América se publicd, precisamente en
México, en 1696y se IJa.mtS el Mercurio Volante. Sin embargo, fue hasta €l pnmero de octubre de
1805 cuando aparece €l primer penddico cofidiano Hamado Diaric de México Posteriormente
mds periodicos aparécieron durante la Epoca Insurgente como el Despertador Americano,
fundade por Migue! Hidilgo Pero con los altibajos de 1z vida politica del pais surgian y
desaparecian periédicos Del pertodo de Santa Ana destacamos al Monrtor Republicane por ser ¢l
que tuvo una posicion mas pura y radical liberalista

Durante 1a etapa d¢ la Reforma aparecieron diarios como et Republicano, La Pata de
Cabra En el porfiristo £/ Nacional, El Hijo del Ahmizote y El Universal También durante la
Revolicion Mexicang semanarios y periddicos se editaron para dar cuenta de los hechos que
vivia la poblacion

faRisa, La Gm:can;a;}u y otros més de tipo oficial como Ef Pueblo salieron en esa misma
época Asi, con el tradscurdo de los affos ms diarios s¢ sumaron y otros desaparecieron de 1a vida
pertodistce de México

Hoy dia [ prerisa sg ha convertido en el medio tradicional por excelencia Comprende los
penddicos, semanarios y revistas de informacion general El mensaje que transmite s visual, pues
utitiza la palabra escrita y Ia imagen impresa y estéitca
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2 2 La maquina de ilusion el cine

Puede considerarsg a la linterna mégica, un proyector que transmitia imagenes en
movimento, como el prier antecedente del cine en €l afio 1645 Luego surgiria e} Panorama en
1787; ¢l Diorama que aparecio durante 1822 y posterrormente dos hombres, Daguerre y Niepce,
crearon el daguerrotipo antecedente de la fotografia Con este mvento la humanidad pudo
registrar 1os sucesos y sus protagonistas

Pero no les bastb<con la imagen fija, por lo que continuaron con la tarea de crear
mstrumentos que provocdran el efecto de movimiento como el calidoscopio, creado por David
Rewster en 1816 y ef esdafistkon, inventado por Jacobo de Loutherbourg en el afic de 1887 Casi
todo el siglo XIX fue de inventos que dia a dia se iban perfeccionando

Hasta Hlegar al:krrré{oscopfo de Thomas Alva Edison, en 1891, que censistia en colocar
una tira de celuloide én cada uno de tos rodiflos y ver las imégenes por un orificio Pero, fue cinco
aflos después cuanda se exhibiria el primer film en el Music- Hall de Nueva York

Ei kinetoscopio fue'perfeccionado por los hermanos Augusto y Lwis Lumiere Lo llamaron
cinematografo (del g‘riego cinema’ movimiento y grafein- escribir) El aparato  proyectaba sobre
una pantalla una seri¢ de fotograﬁas en una cinta celulode, mediante la mecanica y la (duminacion
Y fue presentado ed un sOtano de Paris el 28 de diciembre de 1895, cobrando un franco la
entrada, para asistir al éspecticulo que proyectaba una sucesion de iméagenes que creaban la
slusién de movimiento.

El cine llegd 4 Mé&kico un afio después, a mediados de agosto, durante fa dictadura de
Porfirio Diaz El periodiéo E! Nacional se encargd de publicar el dia 5 de agosto de 1896 la
proxima exhibicion de un nuevo aparato optico lamado Cinematdgrafo Lumiere

Fue traido pcﬂi Gdbriel Bayre quien ofrecid una funcién en los altos de las oficinas de
Emilio Carazo ubicadas én la calle de Plateros (hoy avemda Madero) nimerc 42, con caracter
demostrativo para los empresanos Entre las peliculas proyectadas se encontraban Jugadores de
Cartas y El sombrero midgico Se ofrecian dos tandas diarias, amenizadas por €l cuarteto de
Tovar, Ja entrada costabaj25 centavos con derecho a asiento y 15 centavos en gradas

Otra persona c{he s¢ interesé por este aparato fue el ingeniero Satvador Toscano Barragan,
quien abrid una sald de espectdculos llamada Sala Lumiere, el costo de entrada era de diez
centavos Toscano no solp fue el pnimer exhibidor de peliculas sino también el primer productor
Durante veinte afios $e dedicé a fitmar la ustoria del pais , desde un paisaje célebre, la visita de un
personaje famoso, alguno desfiles, hasta documentales y al presidente Diaz

Los hermanos Moufinié se interesaron también en proyectar filmes, por lo que crearon fa
sgla de eine més elegante':en el afio de 1904, Palacio encantado, y se asociaron con la fabnca £J
Buen Tono con la finalidag de instalar las primeras pantallas al aire libie en las plazas Transcurrio
el tiempo y la gran demanda de peliculas dio lugar a que los fotografos profesionales se dedicaran
a ser camarografos La primera pelicula que utihzé mas rollo fue £f San Lunes del Valedor, la
que se cree fue dingida hicia el afio de 1906 en Orizaba, Veracruz
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Y ia primera peliculg con un guidn ya establecido fue la de Felipe Haro con motivo del
primer centenario de laIndependencia de México

A principios de 1917 se funda la Azteca Films, que ubicd sus estudios en las esquinas de
Avenida Juérez y Balderas, su existencia soto durd un afio y tuvo una produccion de cinco
peliculas La Sofiadora, En Defensa Propia, Alma de Sacrificio, La Tigresa y La Sombra

H

Ei cine comenzé & ubicarse como el centro de atencién de la poblacion Los Estados Unidos
empezaron a tener actdres que destacaban por su trabajo como Valentino, Neg, Chaplin y otros
Por lo que México njvo ue darle la pelea y {o logro en 1919 con fa cinta La Banda del
Automévil Gris dirigida por Enrique Rosas, basada en un  hecho real que conmocioné a la
saciedad de aquella época

En sus inicios el cine era solo una manifestacion de imagenes de la vida cotidiana, Pero con
la Revolucion adquiete una tendencia documental y son los hermanos Alva los encargados de
filmar gran parte del hovithiento Los caudiltos revolucionarios se percataron de la importancia
que tenia e! cine pues era upa forma de legar a toda ta poblacién, mas que la prensa dado el alto
costo de! papel, el alto indice de analfabetismo, la destruccion de imprentas y las represiones
hechas contra directores y gscritores de periddicos

L]

Pasado ese periddo, la década de los veinte utitizd al cine come una prucba de lealtad y
amor a fa nacion, es decir domo propaganda patriética Miguel Contreras Torres realizé una serie
de pelicutas en la que destago la vida de caudillos coma Hidalgo, Morelos, Villa, Tufrez, etcétera
Peliculas de rancheros, de las haciendas y de la vida cotidiana ocuparon las salas de proyeccion

La tecnologia avanzd y llega el cine sonoro La primera pelicula que utilizé, formalmente,
este adelanto fue AMds’ Fuerte que el Deber realizada en 1930 por Rafae! Sevilla La pelicula que
sigue en importancia fue Santa (1931) de Antonio Moreno, basada en la novela homénima de
Federico Gamboa, musicalizada por Agustin Lara y protagonizada por Guadalupe Tovar y Catlos
Oreliana .

El cine mexicand cotjtinud con la creacion de peliculas con ¢l tema de la Revolucién, como
£l Compadre Mendota (1933) y Vamonos con Pancho Villa {(1935) dirigidas por Fernando de
Fuentes Como el cine comenzd a constituir un gran negocio, varias empresas se afiliaron, a
finales de la década ‘de lps treinta y principios de los cuarenta, creando las primeras casas
productoras. Casa Filin, Filimes Mundsales, Producciones Rail de Anda, Rodriguez Hermanos y
atras mas .

En 1937 un nuevo a?tor mexicano aparecié "Cantinflas”, quien tres afios mas tarde con su
pelicula Ahi estd el pez'd!."e, de Juan Bustillos, se colocaria en buena posicion dentro de la

industria filmea Ahofa se-peneira en los ambigntes urbanos dandose inici6 la llamada Fpoca de
oro Dicha época thvo Hirectores como Galindo, Rodriguez , el Indio Fernandez, Bracho,
Galvan, entre otros Fuerop Gabrie! Figueroa y Mauricio Magdaleno quienes con la cémara y los



20

guiones se adecuargn a% la sensibilidad de Emilic Femandez mostrando 2 los mexicanos en
peliculas como Flor-silvéstre, La perla o Maria Candelaria. De igual manera se presento el lado
opuesto ¢l intelecluafismd manifestada en cintas de Julio Bracho como Distinte Amanecer
3

A mediados delos ¢uarenta proliferaron los dramas familiares como Una Familia de Tantas
{i1948) de Alcjandro Gahndo En esta época surgieron figuras como Germéan Valdés Tintan, en
filmes como £7 Rey del Barrio, Kl Revoltoso También surgen figuras como Clavillazo, Resortes,
Pepe el toro (personaje rdalizado por Pedro Infante) y muchos otros que marcaron un cambio en
tas exclamaciones del lenguaje ya que éstas se escucharon en las conversactones de la gente Las
figuras femeninas que destacaron en ¢l cine Dolores del Rio, Maria Felix, séle por mencionar
algunas

Ei cine mexicano fue evolucionando en contenido y forma, para lo cual tuvo que pasar
diferentes etapas, experimentos, triunfos y fracasos, hasta Hegar a lo que hoy vemos proyectado
en las diferentes salds del pais.

Sin embargo, en el pais este medio ha visto cerrar varias salas de proyeccion En 1994 se
dieron de baja veintifn Hasta febrero de 1995 se contaba con mif 400 pantallas 33 por ciento de
las existentes en 1982, cpando se contaba con 3 mil 600 También la creacion de peliculas ha
disminuido, en 1988 se ﬁlmaban 120 peliculas En 1995 sélo se filmaron once peliculas
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2 3 Laradio

Con la llegada de 1a 1adio "se elevé la comunicacion oral a nivel de informacion de masas
con una sene de veftajad sobre la prensa, entre ellas la de una mayor simultaneidad en la
transmisién de noticigs, up poder estar al alcance de los ‘analfabetos, y no exigir al oyente
esfuerzo alguno de cr&cron imaginativa puesto que nace con ¢l mensaje” ©

Se argumenta qae e:i" Meéxico la primera emision radiofonica se transmitio en [a capital del
pais el 27 de septiembre d 1921, por ef Doctor Adolfo Enrique Fernandez Sin embargo, otros
atribuyen la paterniddd del acto al Ingemero Constantino de la Tarnava, quien realizd la
transrmsion en la ciuddd de Monterrey

En ¢! afic de 1922 Raul Azcarraga Vidaurrete, quien convencide por Sandal Hodges, un
coronel norteamericano y afgente de ventas de [a compatiia Ford , se traslada a Texas para recibir
capacifacion técnica para mstalar una radiodifusora en el pais, con lo que funda la Casa de 1a
Radio

El entonces presidente Alvaro Obregon presentd a la radio ante empresarios mexicanos
Pero no todos se interesaron, solo la compafiia Radiotelefonica Nacional le envia una carta al
presidente propomiéndole un contrato para obtener la concesién para establecer estaciones en
México, Monterrey, Du:ai;go, Guadalajara Hermosillo, San Luis Potosi, Morelia, Veracruz,
Culiacin, Mérida y Oakacaé Hasta un afto més tarde mas empresas ruvirtieron en la radio

Enla Conferencia Inﬁernaclona! de Telecomunicaciones, celebrada en Washington en 1929,
& cada pais se le otorgaion una serie de siglas para designar a sus estaciones, a México
correspordieron de la XAA hasta la XPZ y la Secretaria de Comunicaciones y Obras Piblicas las
distribuyo de Ia siguiente nAnera

Aviacién y servicio de radio comunicacion XA

Servicios generales XB
Telégrafos - XD XF
Servicio maritimo XC
Rad1odiﬁlsién general XE

Vanas estacionds GOmenzaron a crearse y en 1930 surge la del Partide Nacional
Revolucionarto (XE-ENR) utilizads para promover la campafia politica del General Lizaro
Cardenas Del Rio De 1934 a 1940 fue la encargada de difundir fas principales realizaciones del
gobierno .

Durante 1930 se credila estacion que daria un gran impulso a la radio comercial del pais la
XEW su propietario, Emilip Azcarraga, la inaugur6 el 18 de septiembre con una planta de 5000
wats de potencia, ma_'yor & Ias existentes hasta entonces, por lo que podia ser escuchada en
diversos paises, razon por 13 que la apodaron "La voz de América Latina, desde México”

Igrucio de la Mot gp cit, p $30
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£n 1929 existian 19 gstaciones y 52 para 1934 En 1937 se funda otra estacion que estuvo a
cargo de la Usniversidad Nacional Auténoma de México, "Radio Universidad" que comenzd sus
ennstones bajo las siglas XEXX

Emilio Azcérraga funda en 1941 Radio Programas de México (RMP), la “Cadena Azul"
encabezada por la XEQ ¥ que formaba parte de la Red de las Améncas de la CBS y la "Cadena
Tricolor” y parte de la Red panamericana Asi México establecid vinculos con 42 estaciones de
Centro y Sudamérica 5

Ese mismo afo se fujida la Camara Nacional de la Radiodifusién Y en esa década se funclan
varias estaciones XEOX (Radio Mil) 1942, XEQR (Radio Centro) 1942, XERC (Radio Exitos)
1945, XERED (Radio RED) 1947 y XEX 1947

Drurante la Segunda Guerra Mundial crecieron los programas entregando noticias y
programas musicales - En 1948 con la invencion del transistor y la sustitucion de las vatvulas a
mediados de a década de Jos cincuenta , se generd la mayor expansion radiofénsca del mundo. La
radto ahora podia estar en‘todos los hogares y oficinas dando entretenimiento e informacion a los
radioescuchas

En los siguientes aﬁ(}s més estaciones de radic se fundaron y otras desaparecieron Y fue en
la década de los 70 cpandd son wisibles las medidas concretas por parte del Estado por participar
en la industria radiofénica; después de una prolongada ausencia

La radio es uno-de lés medios masivos de comunicacién que posee una mayor ventaja sobre
sus predecesores porque’ llega a cualquier parte Solo se necesita un aparato receptor y
smtonizarlo en cualquier estacién Ademds en la transmision de noticias obtiene muchas primicias
porque puede estar y tranttir los acontecimientos en el mismo instante en que se generan Otra
ventaja es que sus receptores no necesitan formacién cujtural alguna smo la capacidad auditiva
La radio, como sugiere Ignacio de fa Mota, se encuentra muy proxima a la charla personal con
tado lo que de emocidn y persuasion supone.

Existen en la ciudad de México 57 estaciones de radio
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24 Latelevisidn

Desde 1880 se realizaton los primeros intentos por construir un aparato semejante a lo que
hoy conocemos como television Su primera etapa inicia con el "telescopio eléctnco" patentade
por N Nipkuw en 1886 A principios del siglo XX més gente continud realizando esfuerzos para
lograr Ja transmusion de lag imsgenes En 1924 hubo grandes avances para que la television se
desarraliara con los inventds de A Karolus, M Dieckmann y J. Baird

Pero fue hasta él 30 de septiembre de 1929 cuando la BBC y la Baira Television Co,
inauguraron el servicid piblico de transmision por television teniendo como antecedentes los de
1927 en la American Telephone and Telegraph (ATI), donde realizaron una demostracion de
television alambrica e inalambnca y , los de enero de 1928 cuando bajo el patrocinio de General
Electric Co., ¢t doctor EF W Alexanderson ransmitré imagenes de rostros humanos a varios
hogares neoyorquinos

Los primeros int_entosf por instituir la television en México se realizaron durante el gobterno
del General Lazaro Cardenas En 1935 el gobierno mexicano promovid a investigadores para que
tealizaran experimentds que condujeran al desarrolio de la televistén En estos experimentos
intervino e! ingeniero Guillermo Gonzalez Camarena, quien desde 1934 realizaba pruebas de
televisién ayudado pof las sctnices radiofénicas Emma Telmo y Rita Rey En los afios siguientes
Gonzélez prosiguio coh éxito en sug experimentos y logré desarrollar en 1939, bajo el patrocinio
de una compafiia winicela, de Chihuahua, un sistema de televisidn a colores

Este sistema ﬁ:eﬁllamfado Tricromatico por estar basada en los colores verde, rojo y azul,
fue patentado en Méico y el extranjero y estuvo en uso durante varios afios en los Estados
Unidos hasta que fue sustituido por el sistema Bicolor Simplificado No obstante el sistema sirvid
de base para los posteriored experimentos en sistemas de television a color

Es innegable que Ia; invencion de la television contnbuy6 trascendentalmente parz la
transformacion de 1a sdciedad mexicana, por el impacto que causd en cada uno de los cindadancs,
en Ia famitia, en ta comunidad y en los niveles sociales

Por 1944 Avita :Camtacho y Miguel Aleman reciben varias solicitudes de concesidn para
operar canales wm&cialq:s de television por parte de diversos empresarios extranjeros y
nacionales Enire ellos se éncontraba Guillermo Gonzélez Camarena, Rémulo O' Farnl y Emilio
Azcarraga En 1946 Gonzllez Camarena establecié una estacion expenmental de television la
XHIGC Esta emisora trabsjo durante dos aftos transmitiendo programas todos los sabados a las
2030 horas, en blanco y regro El programa era captado por algunos aparatos que estaban
dispersos por 1a ciudad,

Durante ese misimo afio el presidente Miguel Aleman pide al director del Instituto Nacional
de Bellas Artes (INBA) qué se encargue de realizar estudios sobre la forma de operacion de los
sistemas de television -estadounidense y britamco La comisién estuvo wntegrada por el escritor
Salvador Novo y por ¢l ingeniero Gonzalez Camarena, quienes al térmmo del estudio entregaron
un informe con el fin de d;étenninar cual de las dos formas de operar Iz televisidn convenfan a
México o
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En 1949 nace XHTV Canal 4, primera televisora comercial en México y América Latina El
titutar de la concesién de la‘empresa fue Romulo O Farril El canal inicié sus transmisiones desde
¢! antiguo edificio de ia Loteria Nacional, con un horariode 5 a 7 de la tarde La transmision que
inaugurd oficialmente esta televisora, se realizo desde el Jockey Club de! hipddromo el 31 de
agosto de ese afio

241 TELEVISA

A finales de 1950 copmienza a salir esporadicamente al aire el canal XEW-TV Canal 2, con
transmisiones ongmadas en los estudios de la XEW. Para pnncipios de 1951 el canal fue
coneesionado a la empresa Televimex S A | propiedad de Emilio Azcarraga En marzo se hicieron
pruebas trasmitiendo béisbol, pero f‘aitaba experiencia por eso hasta el 21 de mayo incian
transmisianes regularey

Ei 18 de agosio dg 1952 surge ia tercera estacion de television XHGC Canal 3,
concesionada a Gonzalez Camarena, ubicada en los altos del Teatro Alameda Su programacion
erade300pm 2a545pm yde800pm al04d5pm

Durante 1956 empezd a funcionar la XEW-TV repetidora del canal 2 en el cerro del
Zamorano, en Guanajuato, fo que permuti6 a la estacion cubrir estados como Jalisco, Michoacin,
Tamaulipas, San Luis Potost, Querétaro y el mssmo Guanajuato

Transcurriz el afio de 1958 cuando la estacién XEFB-TV de Monterrey, afiliada a
Telesisterna, adquiere #na Ampex, la primera miquina de video en México que permitié grabar,
previamente, programas y acontecimientos Asi abrid un gran mercado con telenovelas y otro tipo
de series

El canal cuatro en 1966 inicia su transmision, en colores, con su programa "Escaparate 360"
y en la provincia con los canates 7 y 9. En 1968 surge XHTM con la transmision del IV informe
de gobierno del presidénte Gustavo Diaz Ordaz. Sus instalaciones se ubicaron en los foros de San
Ange! Inn, con un equipo dptimo de ilumnacién y dnico en América Latina El 5 de noviembre de
ese afo cf canal 8 transmmé desde Washington y Nueva York las elecciones presidenciales de esa
nacidn

A finales de 1972 st da a conocer la fusion entre Telesistema mexicano y Television
Independiente de Meéxico, ba_]o una misma premisa Television Via Satélite, mejor conocida como
TELEVISA

242 CANAL 11

La aparicion de XE-IPN TV 11 se debi6 a los esfuerzos de Walter Cross Buchanan, titular
de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes, en el pericdo 1954-1968, quien, como
earesado del Instituto: Pohfecmco Nactonal {(IPN), vio la necesidad de incorporar toda la fuerza
técnica del Instituto para reflejarla en algo concreto El canal surge en 1958 Dentre de sus
objetwos estén  a) Soportey asistencia para 1a educacion b) Informacion ¢) Difusion  cultural
d} Servicios ) Entretenpimignto
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Sin embargo, en 1994 buscaron darle mas calidad y diversion a la gente, y para cumplir este
objetivo necesitaron de un tfansmisor nuevo, situado en el cerro del Chiquihuite en el Distrito
Federal, asi come la rgnové.cwn de cimaras y equipo de estudio y pesproduccion También
realizaron una reorgamzaaon admlmslratwa, de mit 200 empleados se redujeron a 428

El1 Canal también :equmo de nuevos conterudos por lo gue buscd producciones extranjeras,
y ademas se cred un ﬁdmcpmlso de apoyo al canal, en el que una empresa patrocina a un
determinado programa Todo ello con la finatidad de darle una nueva imagen at canal

243TV AZTECA

Otro canal que s;;rgio:ﬁ.:e XHDF Canal 13, que el 12 de octubre de 1968 empezd sus
operaciones El 15 de mirzo Ee 1972 el Canat quedé totalmente en manes del Gobierne Federal al
haber adquindo el 28 por c;ento restante de las acciones de los particulares Entre sus objetivos se
eficontraba

a) Estimular la cqtmunf;'cacién para que ¢! televidente cobre conciencia de los problemas
sociales y econdmicos de Méitico vy sienta [a necesidad de participar activamente en su resolucién

b) Alentar los ﬁrogf}mas que recojan y reflejen la realidad nacional difundiendo
conocimientos, para motivar & la gente a mejorar sus niveles de cultura

c) Respetar al pui)llco no intemumptendo la programacion con la inclusion de mensajes
publicitarios.

Pero este canal solo operd unos cuantos aftos bajo esos objetivos. Finalmente el 16 de junio
de 1993, durante el goblerno' de Carlos Salinas de Gortari, es vendido el paquete de medios por
645 millones de délares, qﬁe mcluyé el canal 7 y 13, Television de Chimahua, Compafiia
Operadora de Teatros {(COTSA) y Estudios Aménca, et comprador fue Ricarde B Salinas
Pliego

Ei nuevo duedio aﬁrmo ue ef proyecto de su grupo no era politico sino de entretenimento
Con {a compra de Salings Pliego, los canales 13 y 7 constituyeron TELEVISION AZTECA, que
€std asociada conla NatgonaLBroadca.snng Company (NBC), compaitia con 70 afios de existencia
y fundada por la Genera_{ Efei'tnc, RCA y Westinhouse

Esta asociacion le pem’hﬂo 2 TV AZTECA competir con TELEVISA, y ademas la empresa
de Salinas Pliego se hﬁ puesto al diz en adelantos tecnologicos y de contenidos, todo con la
finafidad de acaparar a un mayor nimere de televidentes

2 4 4 TELEVISION PQR CABLE
H
Aunque la television por cable inicid sus operaciones en el afio de 1934, fue hasta el 20 de

may¢ de 1969 cuanda 1§ Sedretaria de Comunicaciones y Transpartes otorgd fa concesion para
operar en la Ciudad de Méxi(‘io a la empresa Cablevision, filial de TELEVISA
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Otro de los sistemas por cable que operan en nuestro pais es la empresa Productora y
Comercializadora de Televjsién (PCTV) que agrupa alrededor de 130 empresas, las cuales
alcanzan a un piblico de agiroximadamente un millon 108 mil 933 telespectadores PCTV agrupa
a empresas de cable que opéran fuera del Distrito Federal

En un reporte estadistico del aflo 1994 seftala a PCTV como la empresa que manejaba ¢l 49
por ciento de la programicion transmitida en todos los sistemas de television — restringidos,
seguida de MULTIVISION, con el 15 por ciento, TELEVISA con et 12 por ciento y ¢l resto
correspondia a diversos programadores extranjeros,

. TELECAB es lg emp'resa mas grande que agrupa la PCTV, y es propiedad de Alejandro
Alvarez Guerrero, su programacién se transmite principalmente en cwudades come Tijuana,
Mexical, Ciudad Juérez v I\ilinatltl'én, donde se concentra el grueso de su mercade

La Orgarnizacion de Television Toeroamertcana (OTI) se constituyd en 1971 con el objeto de
intercambiar programation entre las televisoras latmoamericanas a través del satélite INTELSAL

2 4 5 MULTIVISION

Qtro sistema deteleyision que opera desde 1989 en el pais es MULTIVISION, empresa
fundada por Joaquin Vargas Gomez, su sefial se recibe a través de un pago Enun pringipio esto
la hacia ehiista, pero conforme su costo se redujo fue mas accesible, y més gente se sumé a esta
cadena ‘

Sin embazgo, 'pa:ra que Vargas Gomez pudiera obtener el permiso esperd seis afios, pero
ahora MULTIVISION, gragias a su presupuesto, esta a la par que cualquier compafiia televisiva
en México

246 CANAL 22

Un canal mas gue opera en €l drea metropolitana de la ciudad de México bajo el nombre
oficial de Television Metrgpolitana S A de C V. es Canal 22, que sali6 al aire en junio de 1993,
pero su histona data desde}1991 cuando un grupo de intelectualtes (alrededor de 800) y cerca de
150 umversidades, se dirigleron al entonces presidente Carlos Salinas suginéndole no vender fa
sefial propiedad de LMEW§[ON, y como resultado en febrero del mismo afio se les otorgd una
respuesta favorable

Por lo que se diéron ;; la tarea de organizar el proyecto, creando un consejo integrado por
20 periodistas, intelectuales, autoridades universitarias y funcionarios de gobiemo FEse consejo
funciona bajo la coordinacdn del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (Conaculta), sector
de donde parte et 99 pér ciénio de los fondos del canal

En sus nicios e caral contaba con un transmisor de 60 mil horas de vueto, una torre
unidireccional en el Afusco; lo que hacia que no pudiera ser visto por més telespectadores, por lo
que decidieron comiarar ‘una torre omnidireccional y mudar toda la estacion al cerro del
Chiquihuite, asi como acon@ilcionar un talfer en lo que eran los Estudios Churubusco
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Pese a su corta vida ¢f canal ha logrado el objetivo planteado "Captar un mcho privado no
masivo, ser una empresa efisiente, con calidad y prestigio, que despierie €l interes en la gente”

247 CANAL 40

E} canal 40 se fu_{}da &l 5 de diciembre de 1995 y ese rmusmo dia imicia sus t1ansmisiones Es
una empresa de caracter privado Su fundador y actual director es el ingeniero Hernan Calva

Su horario de transmisién es de las & 30am a 1 30 am, enire su barra de programacion
se encuentran noticteros de corte cultural y empresaral Sus transmisiones las realizan desde la
ciudad de Mexico ’

Canal 40 puede ser visto eh el Distrito Federal, en el interior de la Repiblica y por sistema de
Cable

Esta recapitulacidn ngs conduce a la sigwiente reflexion "la television ha podido llegar a
todas las sociedades opulenias, alfabetas, indigenas, oprimidas y a las iletradas que nunca sofiaron
con la posibihidad de aprender a leer y que nunca viajaron mas alld de cincuenta kilometros a la
redonda de su pueblecitc o ildea, reciben hoy a diario  informaciones de todas partes del mundo
y sobre las mas variadas cuestiones”’ .

El mensaje de la television es audiovisual ya que, como sefiala [gnacio de la Mota, se basa
en imagenes, palabrasy somdos Puede adoptar formas a) verbales, en las que prepondera la
palabra hablada, b} formas iconico-verbales en que palabra ¢ smagen se combinan, ¢) icomcas,
donde predominan las 1magenes y d) compuesta o mixta que es la combinacién de palabras,
iméagenes y sonidos '

Al térmisto de este breve recorndo por los medios es necesario, ahora, conocer la influencia
y repercusiones que estos a fo largo de su historia han tenido

.
wan s Cebnza  Chad pasa énel munda ? Loy medios de informacion Je nrasas [ wpaiy Salvat 1985 p 14
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2 5 Momento coyuntural critica a los medios

Con en el avance techoldgico de los medios de comunicacion se logré que la informacion
llegara cada vez a mésjrecej:tores Su contenido mfluia tanto cultural, politica y econdmicamente
en ta sociedad Fsa sociedad que desde el término de la Segunda Guerra Mundial se habia
convertido, segun varies aufores, enuna sociedad de masas .

Los medios conanujgeron a la creacion y desarrollo de esta soctedad masiva, pues no
dejaron dividuo alguno sin estar expuesto a un medio de comunicactén ya sea en su tiempo
hibre, en su trabajo o én su casa Ante esta penetracion tos medios empezaron a comercializar sus
mensajes, prepcndemﬁdo mas lo dvertido y ¢l entretenimiento, lo que moadifico, condiciond y
enriquecié €l comportamierto individual y social

Acontecimientos como las dos Guerras Mundiales pusieron de manifiesto la importancia
que cjercian los medios masivos de comunicacion en la poblacion, por esto las Ciencias Sociales
comenzaron a desarrpllar instrumentos tedricos como a Teoria de Sistemas, Teorias de la
Informacion, Cibesnética , entre otras, con la finalidad de hacer del proceso comunicativo una
forma de bienestar para la séociedad

Asl que distintgs  estudiosos en la materia contribuyeron a dar forma al estudio de fa
comunicacion y de sus médios Los Funcionalistas, Estructuralistas y Marxistas aportaron daios
en relacion a este tema Pajse a las diferencias que presentaban en la conceptualizacién de ciertos
términos, se pusieron de gcuerdo sobre un punto la nfluencta que ejercian jos medios en los
individuos ;

Uno de los autbres que centraron su atencién en los efectos de los medios masivos fire
Marshall McLuhan, gaien ¢onsidera que todos los medios nos vapulean nunuciosatente y son tan
penetrantes en sus tonsecuencias personales, politicas, econdmicas, estéticas, psicologicas,
morales, éticas y sociales, que no dejan intacta parte alguna de nuestra persona, inalterada y sin
modificar Agregd que par lo mismo se vivia en una atdea global, en un suceder simultaneo, ya
que tados sabiamos 1¢ que ocurria a grandes distancias y al mismo tiempo participdbamos de los
acontectmientos que transmitian los medios

Otro autor guse centtd su atencion en los efectos de los medios fue Wilbur Schramm, quien
en su libro, "La ciencia dela comunicacion humana", recopilé varias opiniones de alguncs autores
que se referian al tenia; par ejemplo Joseph T Klapper, quien centr6 su estudio en los efectos de
la comunicacién de tasas El destaca que la gente tiende a buscar en los medios sus mismos
puntos de vista y rechazat todo aquello que no represente sus opiniones e intereses

Por lo que Klapper afirmo que la exposieion a un medio y lo que éste transmita es
elevadamente selectivo, pérque et pablico receptor no se presenta con una "desnudez psicologica”
ante un medio, por el contrario tiende a inclinarse por lo que concuerda con sus ideas Sin
embargo, dice Kiapper, esto no significa que la comunicacién de masas nunca pueda producir
cambios en las coriductés, valores O gustos, pues esto solo ocurnura si el individuo estd
predispuesto al cambio
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De igual manera Paul ¥ Lazarsfeld y Hebert Menzel se dedicaron af estudio de los medios
Centraron su atencioén en dptectar los posibles cambios de actitud -con respecto a una campafia
electoral- provocados, por fos medios en las personas entrevistadas bayo el método de "panet”
Para sorpresa de estosg invéangadores se observd que los cambios eran breves Parecia que kas
variaciones en las decigiones politicas se afectaban mas por ef contacto personal (como la familia,
los amigos, los vecinos), qu@a directamente por os medios

' H

Y asi, una infinidad de autores dieron a conocer los resultados de sus investigaciones
JPero qué fue lo qué mag preocupd a los estudiosos? La respuesta la proporciona Michael
Gurevitch quien explica queé desde 1930, durante fa primera Guerra Mundial, los medios fueron
utilizados para propagdr créencias e ideologias politicas, hecho que los nvestigadores empezaron
a difundir Los medios comfenzaban a ser utihzados con fines de propaganda, mampulacién de la
informacion y entreteninuesito puro, dejando de lado la educacién y la cultura

- £ . - -
Esto ocurnd porque Jos duefios de los medios comenzaron a considerar al medio como un
gran negocio Asi qué gerfe poseedora de alguno se fue afiliando, paulatinamente, con otros
hasta crear enormes ethpresas televisivas, periodisticas, cinematograficas o radiales

e
Detengamonos en observar cual es fa funcion de los medios

fgnacio de la Mota donsidera que los medios poseen las siguientes funciones La funcién
informativa, que debe dé} a conocer los acontecimientos que ocurren en la sociedad con la
mayor obgetividad posgible. La funcién de orientacién del pensamiento, que tiene como objetivo
1a de ampliar fos modos delpensar y fortalecer tos juicios. La funcién de expresién enla creacidn
de valoses al fortalecer la relacion de los seres humarnos La funcién de divertir, que strve de
relajamiento al receptor ante sus problemas cotidianos

Sin embargo, no tddos los medios cumplieron, ni cumplen, al pie de la letra dichas
funciones Y €50 es precisamente lo que los investigadores sociales cuestionan Pues los medios se
encargaron solo de entretener, con la finalidad de alejar a fa poblacion de los problemas que
pudsera tener en supals .

Todo medio dé comurnicacidn esta fluido por diferentes agentes como los politicos,
aungue se declaren aﬁolitiiéos, no pueden huir de la politica, tambicn se ven influenciades por la
publicidad, ya que édta eg esencial para que un medio subsista Ambos agentes condicionan 1a
actuacion de los medios, puesto que esto crea intereses sociales y econémicos que no desprecian
los medios. '

Y eso también 2mpdzé a ser criticado por diferentes autores porque el hombre comenzé a
vivir "atrapado en uri murido cotidiano que alienta el movimiento mecénico y el desinterés por el

cambio, por lo novedoso; Un mundo en ef cuat los medios masivos absorben su atencion y lto

enfrentan a una realidad ciidadosamente organizada” *

o Graralez 14 creacsbn periodisica” Revista Mewwana de Crencias Politicas y Sociales (hdexico, 131 ), abnd uine de 1921, num

*
1 p 43
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Lo
De tai modo qug los nedios comenzaron a tener, poco a poco, un lugar privilegiado en la
vida de cada uno de los receptores, convirtiéndose en elementos que constituyen gran parte del
tiempo de cada individuo

Hubo quienes sjeﬁaiéron que los medios nunca deberian amenazar al receptor en su
autonomia y en su espiritu.de libertad, sino por el contrano deberian ayudarie en su desarrotto
mtelectual ¥ recreativo, asi como brmdarle oportuna informacion, entendida ésta como la
necesidad de la naturaleza social del ser humano y como servicio social necesario

Andrés Romero, Rub;m asegura que e! ser humano posee el derecho irrenunciable a la
informacién, que debe garantizarsele Ademas tiene el derecho, de ser informado con objetividad,
con verdad, puntualidad e iftegndad.

Pero como esto en |a' préctica no se dio, se produjo un fenémeno comunicacional que tratd
de hacer respetar dichos -beneficios para los receptores En el siguiente apartado sobre él
CcoOmETHAreMos '
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3 Tebricos de la comuhicacion alternativa

La reflexién prdﬁmda y analitica reahzada por diversos estudiosos, condiyo a la
revaloracién del papel de fo§ medios de comunicacion En Europa se produjo el mayor namero
de investigaciones referente -a la problematica comunicacional

En la época de los sesgnta proliferaron estos estudios, pera también se presentaron un sin
ndmero de juchas socidles, §as razones que las impulsaban eran diversas demandas ecologicas,
feministas, juveniles y polittcas Dichos movimsentos {lamaron la atencién de Jos medios

Er esos movimiénto@ sociales los medios jugaren un papel trascendental, pues los
ciudadanos empezaron_a presionarlos para que cubrieran los diversos acontecimientos que se
generaban, y st no lo haé&an fos llamaban "agentes burgueses", "prensa vendida" y otros
¢ahficativos propuestos por Ies investigadores, quienes comenzaron a percatarse de que los
medios no estaban al servicig de la sociedad, toda vez que fa difusidn de algunos acontecimientos
no convenian & los intereses e los duefios de los medios

Entonces se dejd &n claro que los medios ante todo eran una empresa y como tal tenian que
velar por los mtereses de los duefios Comenzaren a notarse en ¢l mangjo , en el contenido y
difusion de la mfemlaclom ciertos pardmetros unos acontecimuentos se difundian, otros se
callaban El espectéculo, el entrefemmtento y la divers:an preponderaron, principalmente, en la
television, la radio y las’ re\nslas

Esto fue dado a conrocer por investigadores como Adomo, Schramm, McLuhan, Lazarsfeld,
entre otros, con el objefo de'presentar la reahdad que todo receptor vivia Ante esta situacion, los
investigadores centrarof su tencion en analizar los criterios y contenidos con los que se trataba
la informacion De i1gual marfera intentaron ofrecer una solucién,

La solucion sugetia qUe los medios debfan transformarse en un factor de apoyo en los
procesos de la comumc@c:orr, presentando temas de interés a la sociedad en su conjunto, y no que
representen manupulacién alguna hacia las mayorias, por los intereses de unos cuantos

A esia sofucion Ia Hamaron comunicacidn alfernativa, es decwr crear algo diferente a lo que
estaba imperando ¢en la époda Histéricamente el términe alternativo aplicado a la comunicacion
puede fijarse en Europd, como explica Mar de Fontcuberta y Gamez Mompart, especificamente
et Fyancia en mayo de i968‘ como una reaccion estudiantil en contra del " informacionismo” del
momento :

Este momento puede tomarsc como punto de partida, sin embargo, no sélo Europa padecia
tendencia en la mformhcwrl y exceso de programas de entretenimuento, también Asia, Africa y
Armérica Lating tenian ese problema El despertar no s6lo se fimitd a la situacion politica sino a la
participacion y aparicion de nuevos personajes de la sociedad que no se habian manifestado antes
mujeres, lesbianas, hombsextales y demas individuos margmados y refegados tomaron la palabra
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Pero esta tomi de conciencia, de participacién, no vino sola sino influenciada por
investigadores, penadnsla; y soctélogos, quienes desde sus espacios de trabajo hcieron
reflexionar a la poblacién, les dieron a conocer sus derechos, les contaron sobre la problematica
de sus comun:dades ylos élentaron para que se agruparan ¢ hicieran algo en beneficio no sélo de
unos cuantos, sino de los que més pudieran abarcar

Esas agmpac:ers bascaron 1a creacidn de nuevos canales para comunicar sus inquietudes,
Buscaron nuevas formas de ser oidos y leidos por gente que coincidiera con ellos Llegd el
momento en que el pueblo tomod la voz que durante largo tiempo habia sido acallada con
programas que los medios crefan que la gente deseaba ver, o con informacién que beneficiaba
s6lo a algunos sectores

Diversos fueron los autores e investigadores que estudiaron este fendmeno comunicacional
3 | FERNANDO REYES MATTA

Para Maximo S{mpson, Fernando Reyes Matta es uno de los pifares de la comunicacion
alternativa, pues representé el lado de los periodistas y el de los receptores, que lo ha llevado a
pugnar por la democratizaéicn de la comunicacion

Este autor considera‘al periodista como un mediador profesional, por lo que aparece en el
proceso informativo dinamizando el didtogo interno de la sociedad Sin embargo, esta funcién se
ve limitada porque los'duefios de los medios de comunicacién aspiran a que su informacién llegue
a un mayor nimero de receptores

Lo que hace que pn‘gsenten informacion sensacionalista, por ser la que existe en mayor
proporcion en ef mercado 1Y es ahi en donde los periodistas tienen que reafizar su trabajo’ bajo
los intereses de sus medios.

Con respecto a-la cpmunicacion alternativa, Reyes Matta dice que es la promoiora del
cambio y surge como fespyesta a la democratizacion por el consumo que promueve el sistema de
las informaciones trangnacignales

;
Considera que fd comunicacion alternativa puede expresarse en diversos medios

a) Agencias nohmoSas, que contengan informacion atil al desarrolio participative y
solidario i

b} Penddicos y revistas, cuyos confenrdos sean criticos al modelo de desarrollo imperante y
estimulen la formacidif de grandes sectores sociales conscientes e informados

¢} Programas de radfo -muy excepcionalmente de televisién- que establezcan un tipo de
leaguaje que los conviérta en instrumentos de expresion y motivacién de sectores afectados por la
dominacién

d) Revistas producncfas a partir de orgamsmos scciales de base o experiencias ajenas al
sistema mdustrial

e} Video-cassettg, w ilizado coma instrumento de informacion, entretenimiento y orientacion
a diversos niveles de la sociedad
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f) Cine altemnatiyo, én donde se registre el quehacer popular y se difunda un mensaje
filmado que impulse a a torma de conciencia en los espectadores

"La comuruicacién altémativa es participativa por definicion ya que emerge y se sostiene por
su capacidad de expresar a diertos sectores postergados " °

3.2 DIEGO PORTALES

Diego Portales dice que el fendmeno de la comunicacién alternativa esta configurado por su
oposicion al modelo rr&nm{:c:ona] cuyas caracteristicas son la produccitn mdustrial de mensaes
y su transmision masiva, as: como su difusién verfrcal y unidireccional Ademas destaca la
democratizacion de las comunicaciones come un concepto central de lo alternativo

i
H
H

Al mencionar opgsici§n a la industria transnacional no significa etiminar la grabacién de los
programas de radio, teIewslaén o cine, todo lo contrario se busca aumentar esa produccién, pero
localmente, con un criteno, de seleccion distinto al que producen los grandes medos, €l cual
-opina- debe ser mas cultura] que mercantil.

Asegura que fa comunicacion alternativa puede surgir de diferentes contextos
institucionales, como 12 expérienma chilena, durante €l autontarismo, con Radic Chilena {emisora
proptedad de la Igles;a} la que proporciond un enfoque noticioso y critico a los problemas que el
pais estaba viviendo Dicha gstacion, debido 2 la falta de dinero para continuar operaciones, tuvo
que rectificar rumbos y voiverse mis comercial De ahi que sea importante -afirma- analizar la
inflyencia del contextef polﬂzco econémico v sacial para que el desarrollo de la comunicacion
alternativa se logre

33 DANIEL PRiET(]; CASTILLO

Asegura Daniel Pneto Castillo que la comumnicacion alternativa, en tanto diversa de la
autoritaria, ha existido Btempre aunque los estudiosos se hayan dado cuenta recién en los {iltimos
afos. Y sostiene que egta cgmumcamon tiene su esencia en el autoritarismo (proceso que implica
servicio de intereses de quignes tienen el poder o comparten mugajas, y no de otros sectores de la
poblacion, los méas de3posexdos), que se ejerce en los principales momentos de todo proceso
comunicativo

i .

Considera que para que la comunicacion sea alternativa, debe ser diferente en su

a} Elaboracion ;donde debera orientarse hacia la comprensién de situaciones socrales
concretas, a la ampliacidén dé la conciencia y no hacia su parcializacion y oscurecimiento

b) Difusion todo progeso es valido no hay medios "malos”, lo que si importa es lo que a
traves de ¢llos circula y al sérvicio de quién estan Regularmente fos medios altemativos tienen un
menor radio de accion, comb volantes, muros, periodicos o formas casi totalmente artesanales

- e e - - - - —

i amd Reves Maa La comjmicacion t:amﬂ.aclonal ¥ ta respuesta altemaliva. Comunicacion allerpativa y canthio social, Saviow
Syraen 22 od Mewco, La Red dc.rann.‘wso 21986y p 124
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¢) Lectura esto es que permita tener acceso a miensgjes que ofrezcan lo que realmente
Interesa para orientar a la c¢nc1en0|a y la accién

Prieto Castillo dice que una de las caracteristicas esenciales del proceso de informacion
colectiva es la monopelization de la elaboracion de los mensajes por unos pocos, quitando la
positviidad a la mayoria de Ja poblacion de usar el lenguaje para externar sus opiniones, quedando
“hteralmente deslenguados",

Los mensajes poseep una estructura autontaria cuando intentan ofrecer una versién
distorsionada y unica del oh;eto o la situacion a la que se refiere La funcidn de estos mensa_]es 85
reforzar y difundir pledametie estereofipos de toda clase, que son presentados como si aportaran
algo al terreno del conecimiento del receptor,

Los esfereonpos, dice: este autor, pueden ser verbales o 1cénicos. Los que son ejercidos en
la estructura misma dg lasifrases y mediante recursos como el exhibicionismo Por lo que los
mensajes alternativos buscaf transformar la base, las formas de comunicacion vigentes, revertir ¢l
proceso de nformacién en O proceso de comumcacién, transformacién que implhca un replanteo
completo del papet que cads elemento del preceso tiene designado

3.4 MAXIMO SIMPSON GRINBERG

Este autor afirma qué no hay una definicion de comunicacién alternativa universalmente
aceplada por los mvesﬁgadotes Pere "diremos que es alternativo todo medio que en un contexto
caracterizado por fa ex:slen(iia de sectores privilegiados que detentan el poder pohtlco econdémico
¥ cultural -en las distifitas situaciones posibles desde el sistema del partido Gnico y economia
estatizada (Cuba} hasta los:regimenes caputalistas de democracia parlamentaria y las dictaduras
mmilitares- implica una dpcidn frente al discurso dominante, opcion 2 la que confluyen en grado
variable los sistemas de pnbpledad las posibilidades de participacién de los receptores en Ia
¢laboracion de los mensajes, las fuentes de financiamiento v las redes de distribucion, como
elenientos complementdrios? '°

Comenta que los medios altemativos surgen de la misma préctica social, cuando se hace
necesario producic merisajes que encarnen concepciones diferentes y opuestas a las que difunden
los medios dominantes ©

Considera que para qure un medio sea realmente alternativo debe ostentar una diferencia
cualitativa respecto a los grandes medios y que cuestione e} status quo .

" t

Menciona diversas forinas en que se puede dar lo alternativo

a) Alternativa 1 (no rasiva) Ia que se define por el control y Ia propiedad colectiva del
medio, la participacion en fa eleccion de los temas y en la elaboracion de los mensajes; el
contentdo es claramente abiérto y antiautoritano

Maxgna Sinpson {‘omu'm.:m{m aflernativa D:n‘lemwﬂes, himites, posibibdades. op ot p 149
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b} Alternativa 2 i{no masiva) en donde la eleccion de los temas y la elaboracion de los
mensajes se hace con 18 partictpacién de los receptores, apinando, propeniendo, discutiendo tal o
cual informacidn del mediof en general Aqui no se trata de llegar a un gran publico sino a unos
cuantos, por ejemple a Hos trabajadores de cierta institucion

¢) Alternativa 3 (masﬁ’a) el mensaje es elaborado por un nilmero reducido de personas que
poseen la propiedad y e]ercen ef control dei medio, pere presentan un caricter antiautoritario en
su contenido :

d) Aliermativa 4: (magiva) en aquellos medios, en que por las condictones politicas y
sociales, permiten un lengulje antiautoritario, ya sea en secciones, columnas o programas, en
donde se expresa el mcgnfomnsmo haciendo de este lenguaje un instrumento critico

e) Alternativa 5 (inasnfa) se caracteriza por ser de propiedad y control colectivos, pero con
acceso al medie de g;randes Sectores sociales y porque tiene un discurso diferente al que presentan
otros medios

f) Alternativa 6 (masnm) aqui el medio es propiedad colectiva de sus trabajadores, difunde
un mensaje antiautoritario ilentificado con los intereses de las mayorias sociales, pero no da
acceso a sectores ajenos al niismo

Simpson sostiene: que El carécter alternativo de un medio se cifra en su contenrdo, porque
sin discurso alternativp no hay medio alternativo, y este discurso debe ser alternativo por la
eleccin de sus temas, por sq clasificacion y su tratamiento claramente abierto y antiautoritario,

3.5 JESUS MARTIN BARBERO.

Dice Barbero querlo que en América de los afios setenta dio fuerza y contenido a ia lucha
por la democracia comunicativa, ha sido la contradiccidn entre ef proyecto de articular la libertad
de expresién al fortalecimiento de la esfera piiblica, a la defensa de los derechos ciudadanos y un
sistema de medios que’desde sus comienzos estuvo cast enteramente controlade por intereses
privados Do

Ante la represion, qua pbturd los canales normales, la gente desde las comunidades barriales
o religiosas, hasta las aSoclaeIones profesionales redescubrieron a capacidad comunicativa de las
précticas cotidianas y lo§ cm;lles subalternos o simplemente alternos, del recado que corre de voz
en voz, al volante mmieogﬁ!ﬁado zl cassette-audio o al video difundidos de mano, hasta el

aprovechamiento de !os:resqg’ucsos que deja el sistema oficial

i
Por lo que considera que cada una de las propuestas altemativas de los medios, muestran
hacia donde deben apurar si se quiere una comunicacion, realmente, alternativa Es decir, que no
se quiera -asegura- tapar con ruido tecnoldgico y consignas populistas el empobrecimiento y
miseria comuntcativa que pa%adéjicamente ta comunicacion popular hace visible Barbero asegura
que una estructura alteryatlv:a de mensajes intenta permitir fa participacion de los receptores

3 6 RAFAEL RONCA;GLIOLO

Rafael Roncagholo dice que América Latma fue siempre considerada como un
subcontinente atipico desde’ el punto de vista de la comunicacién Sin embargo, durante los
dinimos 20 afios se discuﬁo en América Latina el tema de las Politicas Nacionales de
Comumcacién y junto con elfo el tema del Nuevo Orden Mundzal de la Informacion (Nomic)
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Lo que condujoa qu;e varios paises entre ellos Pen, Bolivia, Venezuela, Chile y Mexico se
interesaran por crear. medios alternativos, como sucedié en Ecuador al crear el Canal 5
alternativo. Con dicha cangl la Televisora Nacional en Chile abri6 una produccion independiente
‘fambién en Sao Paulo, Brasil, se inicid un proyecte denommmado TV-T la television de los
trabajadores. :

Estos proyectosno h{m acabado, ni son utépicos, ni han muerto, porque sus grandes ideales
s¢ insceiben en el canipo de la comunicacién alternativa, esto es un proyecto de democratizar la
comunicacion y estimas’ vigente que nunca porque el desarrollo tecnologico facilita dicha
democratizacion en los medios masivos de comunicacion, sostiene Roncagliolo

Dice que es necésari¢ para que fos medios logren esa democratizacion la voluntad politica,
en primer lugar, ya que no hay inconvenientes técnicos, por el contrano el desarrolla tecnologico
facilita la integracién; pero lo que si hay es una faita de voluntad pofitica, por eso es muy
importante lo que se haga para despertar conciencias sobre la comunicacion

En segundo lugsr se’necesita la participacion de varios actores, como la iniciativa privada,
profesionales del atdiovisual, movimientos sociales, educadores, criticos y organismos
internacionales y de tooperacion internacional, que colaboren en fomentar la produccion (de
mensajes y/o contenidos) nacional de calidad

Roncagliolo hace hincapié en la participacion de los movimientos sociales, ya gue ellos
necesitan conquistar su defecho a la comunicacion a fin de que sus propuestas sean conocidas por
todos, por lo que considera importante el desarrollo def movimiento latimoamericano de video en
donde se demuestra fue fos movimientos populares de todo tipo estan apropiandose de este
medio .

Y en tercer lugas sifﬁa el papel de los educadores, quienes necesitan estimular a los que
deseen incursionar en}os medios para que se produzcan cada vez mis programas a nivel nacionat
Pordque con elfo se lograra Que haya acceso para todos en los medios y asi desmitificar ese poderio
de los medtos, va quedesitificar es igual a democratizar”

37 ARMANDO CASSIGOLI

Armando Cassigol dice que la comunicacion alternativa se ha venido gestando bajo un
téemino mmpreciso, en el que se agrupan a los medios de informacion o difusion de la siguiente
manera .

a) Aquellos gue son Histintos a los de la politica oficial

b) Proletarios, sindicales y obreros

¢) Pertenecientds a 10s partidos de izquierda o de oposicion

d) Artesanales ¥ politicamente criticos del sistema capitalista y la sociedad burguesa

e) Clandestinos o subterrineos

f) Todo aguel’que en un tiempo constituyé lo que los comunistas de! treinta Hamaron la
»agiprop”, pero modermizada

"El termno a]tfemat:ivo implica opcion entre una cosa y otra De esta suerte, se trataria de
algo distinto del ‘comfin’, 'del sistema’, ‘oficial’, normal’, 'de 1a clase dommante’, ‘del gobierno', 'del
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Estedo’, es decir opu&tto (;en ¢l mensaje y no meramente en su estructura técnica) a lo que
marxistamente entendemos por ideologia " u

Pero Cassigols reconoce que lo antenor es ambiguo y tiesgoso ya que, por eemplo,
Oposicion, drgano del extito Partido Comunista Mexicano (PCM), fue alternativo en relacion a
&t Heraldo de México, porque denotaba una linea politica alternativa a la que manifiesta &/
Heraldo, pero Oposicién nd seria alternativo al mismo tiempo, porque tuvo un caracter legal

Dice que a los medlost alternativos se les ha considerado come un mito de los tzquicrdistas,
sobre todo frente a las iranshacionales, por lo que piensan "que al comprar una revistila que nadie
lee es hacer efectivaminte 1a revolucién”. Por o que considera que el papel de estos medios
alternativos se ha exagtradiy, atribuyéndole fuerzas de penetracién que no tiene y una influencia
casi mégica, por lo que piefsa que es mejor dar al receptor la posibilidad de reflexicnar sobre los
hechos con nuevos mstruméntos informativos

38 JORGE ANDRES RICHARDS

Este autor defifle la comunicacién altemativa en torno y en oposicidn al dominio
transnacional y esumeta sub rasgos principales propiedad de organizaciones soctales y editores
colectivos, produccion artesanal de mensajes, flujos horizontales multidireccionales de
COMUNICECION, CCESO amp}lo de sectores sociales en el proceso de emusidn y transmision de
contenidos favorables al cambio y formas de funcionamientos no dependientes de la publicidad
comercial tradicional 'y digtribucién y circulacién al margen de los circuitos comerciales
establecidos

T

3 9 JOSE MARQUES DE MELO

Marques de Melo dice que América Latina ha hecho muchas contnbuciones para la
comprension de fa corﬁumcaclon en ¢l contimente, por lo que ha surgido una corriente nueva de
anilisis que no tan sélo se ha limitado 2 identificar e! funcionamiento de los medios y los
problemas que crean smo;ademés han tratado de ubicar [a comunicacién en el proceso de
transformacion de nuesiras tusmas sociedades

Muchas de las expenpncws generadas en ¢l continente a raiz de proyectos alternativos de
comunicacion y gracias a la apertura de algunos medios y a la movilizacién de grupos sociales,
se ubican desde la contnbuqon de los mismos investigadores

1

A ards Casigoh Sobve ta coptrainformacion y los asi Nantudes medios de op el MMavme Simpson p£3-64
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La investigacion Latinoamericana ha sido mas creativa, ha generado la posibilidad de hacer
de la comunicacién gn ifstrumento efective de comunicacion, de interaccidn y participacion
sacial

i

La investigacitn de esta disciplina (comunicacion alternativa), busca la comprensién integral
del proceso comunicativo, desde fa emisién de los mensajes, hasta su repercusion en el contexto
social ’

. ' N . i H
Y estos son solo algunos estudiosos de !a comunicacion alternativa Cabe sefialar que los
autores aqui citados son latincamericanos
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4 Unz utopia?
Si consideran esto una utopla, les ruego reflexionen ol por qué es utdpico.
+ Bertol Brecht

La comunicacidn alternativa se ha concebido como un instrumento de las clases populares
contra el poder de los grindes medios comerciales, oponiéndose al sistema comunicacional
vigente, en cuyas practicas je encuentran como protagonistas las clases populares y los grupos o
sectores que suffen tipos paticulares de marginacion

la produccion tec}nca de numerosos comunicélogos evidencia que no existe ung
oonoeptuahzaaon Ginia que serviria de parametro para deslindar lo que presuntamente es
alternativo de lo que pre ptarmente no lo es cuando uno revisa la biblografia que se ha ido
acumulando sobre el parti¢ular encuentra tal variedad de definiciones Y caracterizaciones que
termina tentado de hacer lo gue hace casi todo el mundo fabricarse fa propia definicién"

Por lo cual direnjos qie comunicacion alternativa es una biisquedn de democracia en los
medios, mediante la pﬁamdpactén de los receptores al recoger sus inquietudes, necesidades y
problemas. .

1

Al mismo uempq corﬂumcac:dn alternativa significa pluralidad, sensibilidad e inquietud
por mostrar lo que sé callp, no se escribe o no se oye. Comunicacién alternativa también es
unae preocupacion poﬁ biar patrones, mitos, ideas y creencias que han sido conferidas por
ades a determinados grupcfs de la sociedad.

La comunicacion al;emat:va es una necesidad por mosirar que existe capacidad,
imaginacion y empefto:por ayudar a la dignificacion de lo que a diario alimenta a los receptores.
Es de igual modo und bisqueda hacia caminos no explorados demostrar que 1a sociedad es
pensande, critica y reﬂe;dva} sélo basta impulsarta

De ahi que surfa laztdea de utopia para este t[po de comunicacién sin embargo, esa
necesidad de mostrar-otra forma de hacer comunicacion ha conducido a diferentes grupos,
profesionales, intelectuales ¥ demds, a realizar, con sus propios recursos y conocimientos, revistas
programas radiofonicos o té!evisivos que presenten un contenido diferente

Sin embargo, es&s medxos debido a sus bajos recursos financieros, presentan publicaciones
O programas que no salen peri¢dicamente, o que la impresién es mala, la redaccion es tediosa, o
los términos no son mane]pafios por todos los sectores, en cuanto a su distribucion ésta sdlo
alcanza a cubrir a pequieiios’sectores

Todo ello contribuye a que estos Namados medios alternativos, en muchos casos,
desaparezcan, pues @l #o cdntar con dinero para costearlos, no pueden salir, lo que hace que la
gente los vea como ua pubhcacuon o programa no serio y que los que si Jos aceptan se olviden
de eflos, porque sale cida qUe puede

(K
" Aliedo Pavia Ta octlﬁu.,m&! altermalinva sus campos & illucncia, sus Jemitaciones vy sus perspechivas de desarvolle Comunicacién
at a2y h&mﬁ comg, Fernando Re)cs Mafta Mesico, ILET, 1983 p. 30 per

f
1
i



40
Por lo que para esta tesis un medto alternativa serd el que contenga
Situaciones y pi'obleiméticas que no sean recogidas por los otros medios
Un contemdo (notickas, temas) con otro enfoque al de las publicaciones comerciales
Una reflexitn en su ;:ontenido
Andlisis sobre temas

Respeto por el "recei)tor al otorgarie informacion y temas que contribuyan y enriquezcan su
cultura, su educacion y su pensamiento

La participacién dcl*reoeptor, mediante comentarios, sugerencias, criticas
Pramueva la concieeia de clase

Aborde problemas (éotidianos de los sectores o grupos a los que se dirige
La formacion de una cultura diferente, otra forma de concebir la vida

+

La posibifidad de informar con entera libertad.

¥ un medio comercial sera aguel que tenga facil aceptacion en el mercado, y que sea
conocido amphamente |
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4 1 Algunas experiencias alternauvas en América Latina

".Ro sezgenenen los pracesos sociales ni con el erimen ni con la fuerza. La historia es
nuesfm y la hacen los puebfos..iag:m u.stedes sabiendo que mucho nds femprane que tarde, se abrirdn las
£ lamedas por donde pasa el A e libre".

SALVADOR ALLENDL, 17 DE SEPTIEMBRE DE 1973,

Latnoamésica hd exéerimentado gran vanedad de conductas sociales para recuperar su
autonomia, violada luego del sometimiento que por afios suffid, que la han llevado desde las
protestas civicas locales, la formacion de organizaciones especializadas, entre las que se destacan
las guerrillas, hasta los‘mownuentos sociales a nivel nacional {Cuba por ejemplo), unos exitosos,
otros interrumpidos pero todos per la blisqueda de una vida digna

Esta busqueda de pro ia identidad, se presenta desde ef 1rucio de 1a vida colonial, donde ya
s¢ anhelaba una vida libre de dominios, fuera de imposiciones, humilfaciones y vejaciones que el
colonizador otorgd a estos gueblos con identidades culturales propias

La dominacién cdndujo a los pueblos latinoamericanos a rebelarse ante tales imposiciones,
generandose movimienfos de independencia, que en algunos casos les condujo a su libertad Pero
no tedos los paises lo lograrpn, puesto que algunos vivieren periodos de dictaduras militares

Por 1o que en ‘los hﬂos sesenta se hablaba -como menciona Nils Castro- de nuevas
revoluciones atendlend{) a !4 necesidad y demanda de cambio social En los setenta se hablaba de
la soberania y la mtegrac:oq destinadas a recuperar la avtodeterminacion y solidaridad requertdas
para el cambio En los dchenta se pugnaba por la democracia que eliminara las Gitimas dictaduras
militares _En los novenfs s€ ha puesto especial interés en hacer cumplr todas las demandas antes
mencionadas y sobre todo phr el respeto 2 los derechos humanos

"Cuando revisamos log sndicadores econémicos y sociales de América Latina el panorama
¢s desolador Los palges g:andes comparten con los pequefios cifras exorbitantes de deuda
externa, inflacion, dese:hplea y marginalidad Ninguno de nuestros paises escapa al juicio negativo
y, sin embargo, al estidiarilo ocurrido, podemos vislumbrar ef fondo de, cuande menos tres
problemas las responisabilidades de la crisis latinoamericana, el comportamiento de sus
beneficianos y victimas; y ef el sentido de la orientacioén con que pretende superarse. Es a partir
de estos elementos qué quéremos avalar el papel que las ciencias sociales pueden jugar y han
jugado en la region" *

Las ciencias soclales ;si se preocuparon por la problemética que sufrieron los pueblos
launoamencanos Diversos teoricas de la Comunicacion y el Periodismo, buscaron formas en que
la soberania y la democtacna :superara las injusticias politicas, econdmicas y sociales que oprimian
a estos paises ’ ;

3

Ra.n & Soxa, "k desarrdllo da lis corhéntes contemperdneas d: Améne l.alma Pensamuento y Realidad Somal" Estudios
[atncanen s (Mexoo, DF ), modmunbrcdc 1989, num &-7, p 23
i

T
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1.a comunicacién alternaliva fue recibida, tanto por tedricos como por la poblacién, como
un proceso de transiclon & la democracia, pues el émbito de los problemas cotidianos podian ser
superados y asi proponer e impulsar un modelo alternative de sociedad realmente viable

*Este modelo altemjitlvo ademas de ofrecer espacios de participacién y expresién de los
distintos intereses de-la spciedad, incluyendo grupos de poder del ancien regtme, enfrenta la
necesidad de satisfacér las demandas sociales postergadas y todo esto sin caer en la hoy temda
ingobernabilidad” ** '

Dice Andrés Rémerd que desde dos puntos de vista podriamos considerar la sociedad a la
que sirven los mm-medra‘
1 Paises en los. queSe reconoce y se da libertad de informacion y aquellos otros en los que
predomina el control de elld
2. Paises desarwllados con abundancia de medios de comunicacidn sociat y paises
recesitados de ayuda para’ poner en marcha este derechio fundamental del hombre, que se llama
informacion

También menciona que los medios deben estar en los paises subdesarrollados, no para
convertir, sio para estar: presentes, pues no se trata de operar cambios, transformaciones,
mutaciones apresuradds y fiolentas en el alma de la gente y de los pueblos, sino de hacer posible
ung armonia de valores y derechos sobre las obhigaciones que la sociedad tiene como usuaria de
esos derechos '

Los medios altefnativos "son aquellos que se sitian fuera, y, en cierto sentido, frente a los
grandes circuitos de comlgncac:on que pueden y suelen tener, especialmente en los primeros
tiempos, una existencia clindestina o semilegal, y que por su estructura fisica y economica,
flexible-igera, son de fagll acceso para usuarios socialmente poco televantes o, incluso,
matginales, se han visto cpncretados en las radios libres, videos y emisoras independientes de
television por cable" ¥,

$ .

; :
feresa Ca “los retds de tabranucion democtalia en Amenca Launz Bl caso de Chile™ Estudios Latnpamericanos operd, pl6D
(ctavio Ygnhra Las Weolomis en el peniodismg Espaa, Paraminfo 1990 p 129
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5 1os Medios dm:: América Latina

Y como una muestrg de que los medios masivos de comunicacion podian presentar otra
vision de la que les habua dsignado las grandes transnacionales, diversas expenencias alternativas
surgieron en América Lating y de las cuales haremos una breve resefia

51 Radio N

En la mayor parte de [as ciudades de Latinoaménca, a mediados de los afios treinta, la radio
comercial se habia convertido en ef principal vehiculo de expresién para los misicos, comediantes
y penodistas A través de ?a radic se transmitian las grabaciones artisticas, con la finatidad de
brindar esparcimiento a los oyentes Sin embargo, el contenido de los programas fue puesto en
tela de juicio, tanto pgr eomunicologos como por receptores, lo que condujo a que diferentes
estaciones de caracter éltern;ativo surgieran

"Definimos a la rad:(} comunrtarig  como un espacic alternativo frente a los medios de
comunicacién dominantes y comerciales, por el enfogue critico de la primera respecto a la
necesidad de resolver:los problemas de la sociedad, no porque las radioemssoras definen un
programa politico detefminado" **

Durante el Quinto Congreso de la Asociacidén Mundial de Radicenusoras Comunitarias
{AMARC), que se celebrd del 24 al 30 de agosto de 1992 en Qaxtepec, México, se definieron
ocha categorias generales dé las radios comumitarras en ¢l continente:

1- Las radioemisoras catdlico-progresistas, con emisoras como Radio San Gabriel en
Bolivia, Radio Onda Azul y Radio Latacumbra en Peris, y las de Ecuador que dan voz a la
Teologia de Ia Liberaciénide la Iglesia Catdlica, que se han esforzado por umr conceptos
cristianos con un firme proppsito- las luchas populares.

2- Las rachoemisbras fibres de Brasil, en donde grupos de jovenes buscan una expresion
cultural a sus sentimientos de rebeldia

3- Las del mowm;emd obrero y las luchas campesinas, que permanecen en la vida politica
de América Latina, pdr ejgmplo en Argentina proliferan radios de baja potencia basadas en
organizeciones vecinales.

4- Las radios Jmffgenas las mds sobresalientes son las de Bolivia, Ecuador , Perii en donde
transmite en quechua, ylas &I Instituto Nacional Indigenista de México

5- Las Radios nﬁnems de Bolrvra, emisoras en las minas siglo XX y Huanuni han jugado
un papel primordial en la prdpaganda de las luchas comunitarias

6- Las de alfabefizacign y educacion basica, como las de Radio Fe y Alegria en Caracas,
Venezuela, y Radio Santa Cruz de Bolivia

7- Las radroeniisor&s clandestinas o rebeldes, como Radio Venceremos y Radio
Farsbundo Marti, de El Salvador, Radio Patria Libre de Colombia y Voz Popular de la Unidad
Revplucionaria Guatemalteca Las radios clandestinas han acompafiado 2 los movimientos
armados de la region en suaciones en donde el conflicto bélico ha restringido la fibertad de
expresion

8- A las emusoras de Guba se les considera como un ejemplo de radio comunitaria, a pesar
de su cardcter oficial, débida a la defensa de los intereses sociales ¥ comunitarios de ese pais

3

i
Pl O dlct “Rado mnﬁnrlang actcale d¢ les movimuertos socrales enla region Medio clave en la comuncavion |allnoamn eriana™
Reviva Megean de Comunteaaion {Mexdd DHE ) noviembre-diciembra de 1992, nim 26 p 17
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51 1LA MARTINICA
Racio Aspé Prére An Now Lité

1.a Martinica, es una 1ska del mar del Caribe en las Antillas Fue colonizada por los franceses
en el siglo XVIIL Sus pobladores son una mezcla de la cultura amenindia (la africana y la
europea), por lo que el idioma utilizado por el pueblo es el creole, aunque ¢ oficial sea el francés

Hasta 1981 habia’ dos estaciones oficiales en Martinica una del Gobierno francés y otra
financiada por una mu]iiillaci(inal, por lo que un grupo de personas se decidieron a crear una radio
comunitaria, que permutiera éducacion, informacién y expresién del pueblo, para el pueblo y por
¢l pueblo z

Asi nace Radio Aspé Piére An Now Lité, que traducida at espafiol es ;Basta de llorar, a fa
luchal y ésta buscé orpanizar,at pueblo en los barrios y en las ciudades para que juntos resolvieran
sus problemas Su progfamagion informativa, sobre lo que pasa en el resto del mundo, salud,
filosafia, eventos sociales y debates, en los que se expresan libremente Su piblico receptor esta
entre los 25 y 60 afos. :

512 ELSALVADOR,

Radio Versatil,
H
Esta emisora nacid en: 1978, como una estacién comercial, pero en febrero de 1992 la
compro un grupo de jovenes, que buscaban transmitir un tipo de comunicacion diferente v crear
una alternativa de comunicaéion radiofénica en el pafs, que respondiera "al tipe de democracia
participativa” ’

H
4

Fue constituida como {;na sociedad anéuma y su capital fue utihzado para la construceidn
de un fondo de educacith para comunicacién social Sus programas incluyen temas ecoldgicos, de
mujeres y de derechos civiled Su frecuencia alcanza a cubnr la zona metropolitana y parte de la
zona central de! Pais Su reto hacer un medio comercial competitivo, pero con una nueva
concepeion miegrar la educhcion con el entretenimiento

Radro Farabundo Mart;i

Nacid el 22 de epero; de 1982 en Chalatenango, en medio de una guerra, como una
necesidad de comunicafion ly orientacion que demandaba la sociedad Transmite desde San
Salvador con mi} watts de pofencta

Su transmision llegaba a] 80 por ciento de los maés de cinco y medie mdlones de babitantes
del pais Su fuente principal de financiamiento la sohdaridad internacional y donantes que
canalizan sus fondos medante ¢l FMLN
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Antes era una estacion iclandestina, pero ahera tiene un locat ablerto y publico, donde la
gente ilega y externa su opirion y apoyo Tiene un perfil de busqueda, basicamente popular,
participativo, pluralista y'demgcritico

Radio Vencerenios.

E! 10 de enero de lQSlElanzé su prmera sefial, es la voz oficial del FLMN Nace con el fin
de nformar, agitar y manteher en alto la perspectiva de jucha popular y poder amphar la
capacidad de resistir, creder y avanzar

Durante ef conflicto arthado esta emisora fue el vinculo de union entre los militantes que
perdian confacto con susjorga}ﬁzacwnes en los momentos de gran represtdn, También representd
un medio de enlace entre la cymandancia y los diferentes frentes de lucha, al 1gual que acompafio
las demandas reivindicativas de maestros, estudiantes, obreros y campesinos

Reahzd cursos sobire agmamento casero, preparacion de botiquines de primeros auxilios e
impartio campanas de alfabetizacion Luego de que se firmaran los tratados de paz de
Chapultepec, celebrados en la‘Ciudad de México ¢l 16 de enero de 1992, Radio Venceremos dejé
fa clandestinidad cuentad ya ‘con una frecuencia oficial y estd dentro de la transicidn a la
democracia

Hasta 1992 estaban registradas estas emisoras comunitarias o alternativas que operaban en el
Salvador, o

* La del Arzobispado, Radio YSAX

* 1a de la Universidad Centroamericana José Cafias

513 COLOMBIA.
Reudio Encha

Fue la primera radio efi Colombia que transmitid en fengua indigena Eucha significa en
lengua de los indigenas paeces hola, buenos dias Surgié en 1987, pertenece a la didoesis de
Tierrs Adentro y se ha desarfollado fundamentalmente con el apoyo de la comunidad indigena y
campesina de la regién.

Esta radio estd registraila ante ¢l Estado y tiene un perfil cultural-educativo Alcanza una
poblacion de 120 mil habitastes con sus cinco kilovatios de potencia en AM  Actualmente en
Cotombia existen 400 esgaciofles comunitarias en el cuadrante nacional

514 ARGENTINA ¢

I'M de Ia calle
b
Surgio el 2 de agosta de 1989 Es una emisora comuniana, constituida en forma de
cooperativa y naci® ante la ngcesidad de que una gran cantidad de voces que no eran escuchadas
lo fueran :
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En ella la participapion de la gente se dio porque pudieron colaborar en el equipo
jnformativo o archivando: mateniales Se sostiene con la participacién de los socios de la
cooperativa y porque gcepfa un minimo de publicidad La potencia de fa emisora alcanza a cubrir
toda la ciudad de mas de 300 mil habitantes

En 1992 de las cast 4res mil emisoras de frecuencia modulada, en toda Argentina, cerca de
200 eran de tipe comunitana, muchas de las que funcionaban por cooperativa o sociedad
anénima En 1997 exidten unas 500 frecuencias comunitatias

515 CHILE
Radio Estrelia del M:ar AM de Ancud,

El 25 de marza de 1982 nacid la estacién con la idea de facilitar 2 comunicacion y el
encuentro con 1os habttantés de la region, se funda cuando todavia Pinochet estaba en el poder y
éste habia censurado abterlameme a los medios Radio Estrella de Mar cuenta con 10 mil watts
de potencia y su publice lo componen pescadores, campesinos y agricultores

Radio Estrella de Mar de Castro,

Esta se fundé el 25 de marze de 1992, porque la frecuencia de AM, no alcanzaba a llegar o
se percibia defectuosamente en un sector de la provincia Cuenta con 2 mil watts y junto con fa de
AM, logran un pub]zcé de casi un millén de personas, ya que ambas estan instaladas en el extremo
sur de Chile, a 1,200 kilometros de la capital

516 MEXICO™ -
Las radios indigenas,

Estas radios estan c@nstituidas por las experiencias de Radio Teocelo, fundada en 1965 y
Radio Huayacocotla, que fricialmente fue una escuela radiofonica y en 1973 se transforma en una
enusora con sicte horgs diarias de transmisién Ambas ubicadas en el estado de Veracruz

Hasta 1992 sefcongaba con 13 estaciones, que alcanzaban a mas de 3 2 miliones de
habitantes y transmiten en 24 lenguas indigenas, La radio cultural indigenista surge en 1979, con
fa emisora La Voz dé la Montaﬁa, instalada en Tlapa de Comonfort, Guerrero Transmite en
mixteco, tlapaneco, nahuslt y amuzgo, su principal objetivo es transmitir educacion a los
indigenas asi como una forina de acercamiento entre ellos

Algunas de estas rad:ios fueron constituidas desde [979 hasta 1993, y se encuentran en los
estados de Oaxaca, Chihua_?lua, Veracruz, Puebla, Baja California y Chiapas

Los programas ‘que transmiten son educativos, culturales, roticieros, recreativos, avisos,
medicina, agricultura, forrmas de organizacion, alcoholismo, poesia-narrativa indigena, historia
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étnica, talleres de lenguas indigenas, explotacion forestal, formas de relacion entre patranes y
peones y organizacién de lag mujeres

Estas emisoras tienen‘fcomo finalidad ser una radic de, para vy realizada por la comunidad
Actualmente en nuestro paig existen 17 radios indigenas y méas de 33 que son comunitarias, segin
las estimaciones de Susand Albarran ccordinadora de la Oficina en México de la Asociacion
Mundial de Radios Comunitarias

517BOLIVIA

Las Radios Mineras.
i
Estas radios tienen su’origen en 1947, su primer antecedente fue Radto Stcre, instalada por
los maestros normalistds qug trabagaban en los distritos mineros de Catavi, fos mineros vieron con
desconfianza esta novedad, por [o que en 1949 la emisora fue destruda

Asi que una vez inicdlada la Revolucién Nacional de 1952, los mineros se agruparon y
crearon fas emisoras Ea Voz del Minero y 21 de Diciembre Para 1956 ya se contaba con 19
emisoras, las que pasaron a ponformar la Red de las Emisoras Mineras. Las emisoras fincionaban
con equipos de corto alcance (220 watts en promedio)

En 1963 se contaba con 23 estaciones de radio como propiedad exclusiva de los sindicatos
mineros, las que financlatori con su propio dinero Para ese entonces la auchencia era de unos 32
mil radioescuchas entré trabijadores mineros, sus familias y poblaciones aledafias

La Radio Pio Xil a;;arecié en 1960, al principio en sus transmisfones se denotaba un
discurso abiertamente antlsmdlcahsta gin embargo, la dura realidad en que vivian los mineros hizo
que la orden de los Oblatos,gque estaba a cargo de la emusora, revisara a fondo la linea informativa
de la radiodifusora y la trari8formara en una radio denunciante de las m_[ustm[as que se comefian
en fa zona Por lo que este grupo y otres fueron objeto de una gran represion durante el régimen
milijar, porque sus protestad, resistencias y movilizaciones significaban un riesgo para el gobierno
Ademas de que informaban ge los acontecimientos en cada distrito, es decr los avances militares,
denuncias de represion’y defencmn de los dirigentes

"Es probab[e Qe lqs mineros mu siquiera manejen el concepto de lo alternativo en
comunicacion, ni sepan que el fenomeno por ellos generado se considera como un caso, tal vez
sin paralelo, de comynicagién alternativa . las redes mineras constituyen sin embargo una
expentenca relevante, tinica en toda la historia det movimiento obrero internactonal” V.

Entre otras radio‘s mirieras se encuentran Radio Nactonal de Huanuni, Radio Vanguardia y
Radio Fides de Colguiri, tofias con el comitn de que la participacidn se constituyd en un elemento
defimtorio de o alternativo :

[ — — - e e e e e e -—

| errardo Lozada v Gradvia Bagka Thofrma las radios maneras voces ol corage gp en Mammeo Simpsen p 206
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51 8 ECUADOR,
Rado Union.

Esta radiodifusora salg al aire con servicios noticiosos, con la difusion de las corporaciones
de las clases desposeidas y con una lucha frontal por la verdad Transmitié con una potencia de 23
kitovatios

5 1 9 REPUBLICA DOMINICANA
Radw Enriguillo.

La estacidn tomad su rfxombre, por eleccién del pueblo, de un lider indio llamado Enriquillo
que en tiempos de la colonia togré congregar a varias personas para enfrentarse a los espafioles
Esta emisora luvo la tarea de apoyar los trabajos educativos de 1a region surceste de la Republica
Dominicana Su propuesta alternativa se apoyd en la biisqueda permanente de una relacidn
honzonial, de intercambio réciproco entre emisor y receptor

El objetive de Radio Enriquiilo consiste en reforzar, potenciar y dinamizar el trabajo
educativo Hevado a cabo poi‘ distintos equipos de fa poblacién Esto se logrd a través del contacto
directo que realizaba el equipo, en visitas constantes, con las comunidades campesinas para, de
ese madg, recoger los diferé_ntes aspecios de su vida personal y laboral

Radio Enriguillo en todo momento intentd ser ef altavoz de un pueblo que ha vivido
siempre al margen de lps regursos y condiciones minimas, por lo tanto esta emisora es un medio
masivo al servicio de ua pueblo desposeido

B

Radio Santa Maria.

Esta radio s¢ integrd’por campesinos, profesionales de fa comunicacion y otros ayudantes,
quienes reahizaron prog'ram§,s acordes a las necesidades de 1z comunidad Los programas tienen
una base estructurada, i)ero son creados con fa participacion de la poblacion, esto implica, asegura
Damel Prieto, la inclusidn de la voz real del campesino y de la cultura de ese pueblo

El contenido de Ja prpgramacién va encaminada a que e} agricultor aprenda y reafirme su
identidad, partiendo d€ programas que presenta la realidad de la comunidad e intentando ampliar
sus conocimientos y conciefitizarlo

5110 URUGUAY

Casrelte-foro.

Esta experiencia no se trata de una radioemisora sino de un sistema, como o califica Mario
Kaplun, de comunicagion grupal y bidireccional El cual consiste en intercambiar mensajes

grabados en cassettes y hagerlos legar a otras partes, con el propésito de entablar un didloge a
distancia
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Esto surgié a raiz defun programa piloto, entre 1977 y 1978, en ¢l cual £ampesinos
uruguayos recibian un cassefte en donde se hablaba de una problemética de la comunidad, los
participantes externaban sus ifquictudes, demandas y peticlones, respecto at tema sugerido

Lo planteado se grababa y se devolvia Dicho cassetie era conducido 2 otras regiones
intentando asi que las: comunidades campesinas conocieran los puntos de wvista de otras
comumdades

Mario Kaplin considers que esta experiencia represento un verdadero acercamuiento con las
comunidades ya que al exponer, de viva voz, sus necesidades, podia responderse a los verdaderos
intereses de las mismas
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52 TV, Cine, Video

La televisidn v et ciné, consideran algunos autores, son los medios de mas dificil acceso
para incluir temas com’ contemdes alterngtivos, toda vez que adouirir una concesién o realizar
peliculas es altamente ¢ostogo, ademas de que existen otros canales y cintas comerciales que estén
a favor de! entretenimiénto que aquellos que incitan a la poblacion a reflexionar

Otro factor, es tire las duefios de las televisoras y producteras de peliculas no consideran
inclwir contenidos culmraleé pues no ¢s redituable y es exclusivo de ciertos sectores Y en lo que
se refiere & prestar noticiasfo acontecimientos gue cuestionen el sistema politico, v por tanto lo
pongan en riesgo se traduce en censura.

Pese a éstas y gtrasilimitantes han existido, aunque en menor proporcion, experiencias
alternativas que han intentado dar otra perspectiva a lo que presentan las grandes televisoras y las
empresas cinematogréficas ¢

52 1 VIDEO-CASSETTE

!

El wideo fue implementado desde sus inicios como un medio de accién para informar,

movilizar y organizar un didlogo socio-cultural y politico entre diversos sectores. Se pensé que el

portapack podria devolverlg la voz al pueblo. Diversas comunidades utilizaron la videograbadora

porque posibilité una gran afencion a problemas y circunstancias locales y cotidianas con variedad
de ithomas y dialectos, de condiciones culturales y sociales

Ademés de que 1; presentacidn del material recolectado puede ser proyectado facilmente, de
acuerdo a las necesidades’y capacidades personales de los diferentes miembros del piblico
participante. Sin embargo, I§ utilizacién de esta tecnologia no fue concebida como un instrumento
de desarrollo alternativé, sino como un juguete o distractor

: i

Por 1o que propu_;ieroi"l diferentes grupos de profestonales de la comunicacién, intelectuales
y otras personas interedadad en el desarrollo altemativo del video, que éste estuviera al servicio
publico, permitiendo cgn ello que 1a cultura, la educacion y 1a informacion veraz Hegara a todos
los sectores

Para que ta videggraﬁadora represente una practica alternativa fue propuesta una amplia
promocion por parte de Rs organizaciones con raices en el sector popular; asi como el
establecimiento de una red {de entidades videograficas para que se permita el acceso al sector
popular y los programa estén vinculados con las experiencias cotidianas,

52 2BRASIL

T

Debido a que durante ‘el régimen militar imperaba el sitencio y la represion para los medios,
los cineastas fueron lo§ pritmeros en utilizar las nuevas tecnologias del video, en producciones
alternativas, al margen de lagelevision comercial en el Brasil
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La produccion de vidﬁs se fue dando, en un principio, al margen de la television comercial
y s¢ orenté hacia un piiblico limitado en forma de videoarte o material educativo Estos
productores indepenchehtes ‘criticaban a la television comercial pues la consideraban como un
instrumento de alienacidn cultural y de autontarismo politico

Tiempo después ’e! video se integrd a la nueva cultura de la television, entonces los
productores se vieron comptometidos 2 incluir arte y cultura en sus programas En los afios 80
intentaron mwostrar lo que icl’V GLOBO, lz cadena méas importante de Brasil, ocultaba a la
peblacién

3

Por lo que los prqductbres propusieron un sistema de television alternativa, mejor adaptada
a las demandas de la oblamon y con una produccién descentralizada. Inclusive lanzaron su
propuesta al Congreso ‘Congntuclonal de Brasit en donde defendian un sistema democritico-de
concesidn de licencias’ de emisidn, la descentrahzacién y regionalizacion de la produccion
televisiva y la participacion cie la comunidad en la seleccion de la programacion

Su propuesta, dite Iégnd Sarti, se vino a bajo debido al exceso de admiracién a la
tecndlogia de la television ¥ falta de una perspectiva critica que situase las propuestas en el
contexto econémico y soclél de Brasil y -agrega- la democracia empezard cuando, tanto los
praductores 1ndependlent&s como los gestores de la politica, despierten de sus suefios de
modemizacion y desarrallo técno]oglco y den respuestas a todos los problemas que imperan en la
sociedad

lhase

Esta expenenma altempnva se genera en 1981, bayjo ¢l campo de la micro-computacion en
donde un equipo de e)ﬂhﬁd0$ desarrollé un proyecto que circulaba informacién a América Latina,
Entre sus caracteristicas’se egcuentra

*Un equipo de ooﬁm!té»ria, de abtencidn, recopilacion y analisis de datos bisicos

*Un equipo que ttabajgra exciusivamente a partir de demandas especificas del movimiento
popular.

*Un equipo para facnlttar la recopilacion y entrega de labor lo més confiable y reciente
postble

*Un equipo que mmqta de unidn entre las fuentes de datos y los sujetos de la accion

popular

El Instituto Bras&ﬁo de Analisis Sociais e Economicas (IBASE) se integré por médicos,
ngenieros, econormstas, gdélogos agrénomos y demds profesionistas, fos que buscaban y
analizaban datos, que p::idumT ser consultados mediante una computadora

5.2 3 BOLIVIA ‘

La tefevision boh;-ianafempezo en 1969, cuando las emisiones del canat 7 salieron al aire,
durante €l gobierno del presidente Euis Adolfo Siles Salinas. Dijeron las autoridades que el
nacimiento de la televisién erp para que sirviera de vehiculo de transformacion, de desarrolle y de
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edusacion, especialmedte phra las grandes mayorias nacionales campesinas, las que no poseian
servicio de energia elécinica;

Asi fue como en fdrma de un monopolio estatal sometido a estricto control de la
presidencia, surgid Ia television Sin embargo, el monopotio se debilitd cuando, en 1973, se
autonzo a las universidades 1ener sus canales

Entre 1974 y 1978 fuéron surgiendo los canales 11 de Santa Cruz, 13 de Oruro, 11 de
Cochabamba, 9 de Potosi, 12 de Sucre y canal 10 de Trimdad Los que realizaron un trabajo
profesional

Camal 11 de Ci ocjlabainba.

Este canal tratd de realizar un giro informative, dando énfasis a los reportajes, en
profundidad, analiticosy tra:;é de formar-educar, Para lo cual transmitié programas con contenido
de inmediata comprengion “Incluyd aquellos en que se mostrara la listoria del pais para que
formaran hombres consciemtes de su ser y de su participacion que defendieran sus derechos
humangs, la democracii ¥ Ia: libertad que en Bolivia debia remar

También se propyso eh':retener colocando programas de aita calidad técmca y pertadores de
un sentido de bisqueda. Loa programas en que se vertieron estos objetivos sen

"24 Horas", programa informativo en el que se trataban amplios reportajes y no existia
propaganda, por lo quetuweron unz audiencia superior a Ia del canal oficial,

"Voz del pueblo®, aqil a través de entrevistas y reportajes se otorgd voz a aquellos que
habtan sido marginadoﬁ_ de tido

"Los prolagonistas”,' con este programa se intentd llenar ef vacio que habia en la
informacién de las producci{)nes de los trabajadores de la cultura y poner de relieve su trabajo.

"Asi es mi pueblo”, Jos programas llevaron, en iméagenes, al espectador citadino a los
pueblos, en donde se expizcaba fa historia de la comunidad visitada, sus necesidades, sus
credciones, sus aspiraciones; su misica y sus tradiciones

“Momento politico”, i;n ét figuras de la politica boliviana hablaron sobre grandes temas
nacionales, por lo que rectbip) ataques muy severos

"Nuestra umversidad®, en €] la Universidad expres6 su realidad ante el pueblo y lo que
hacia en faver de la nacién !

"Kantuta” (nombre de la flor racional) fue e! programa femenino del canal, que logrd
organizar a las mujeres;

“Let hora del recreo™, programa infantil, donde a través del entretenimiento se intentd
educar . :

i

Pero ésta y otras, te]eﬁqsoras umversitanas no pudieron continuar con sus objetivos porque
fueron ocupadas el dia det’ golpe de estado (17 de jumo de 1980) y su personal (penodlstas
productores y conduc{ores expulsado, exifiado o encarcelado Esta experiencia animo a la
sociedad boliviana a conlmupr hiberando la capacidad creativa de las masas y convocarlas para que
s¢ uniesan en mas proyec{os. a pesar de contar con la rapida proliferacion de canales privados
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524 VENEZUELA

Cine nrgente

Es un grupo’ que aparecid en 1968, reahizando cortometrajes que pomian en
cuestionamiento al cing comercial, a los jefes, autores y productores Su proyecto intenté hacer
una movihzacion politica médiante la participacion directa del publico, que a la vez representaba
el objeto y tema de sus cortometrajes

Trabajaron establecieido contacios en las montafias y cerros que rodean a Caracas,
filmindese asi los problemas que estos habitantes padecian Lo filmado se proyectaba ante los
mismos protagonistas ¥ demids vecinos, con lo que se lograba ampliar ¢l nimero de conocedores
del problema y por lo tanto aumentaba mas e! interés sobre un asunto en particular.

El trabajo mas signjﬁéativo de Cine Urgente es el filme Maria de la Cruz en el cual se
denuncia 1as condicionés enque viven las mujeres de los ranchos de Jordan-Dondan Finalmente,
esta experiencia alternativa doncluyé en 1973, pero fue una palanca para impulsar la proliferacién
de drganos, periddicos, 1mptesos de barrios o zonas urbanas dedicados a problemas especiales de
las comunidades ya la defema de los intereses de sus pobladores

572 5 MEXICO

B

Canal 6 de julio ;

Este medio surgtb como una necesidad de registrar y difundir, de modo alternative, los
ptincipales acontecumientos polltlcos ¥ sociales desde las elecciones de 1988, de donde toma su
nombre Los mtegrantes de esta agrupacidn empezaron, en 1988, a realizar filmes en
videocassettes Ef fiempo dé la esperanza y Crénica de un fraude, pero no fue sino hasta febrero
de 1989 cuando organizaron su primera exhibicion

3 i

En 1990 recibid una donacion de la Evangelisches Misstonswer -fundacion alemana que
apoya a organizaciones no gubemamenta]es- de $12,000 dotfares para equipo, asi como otras
aportaciones de compafiero§ y amigos. Sus producciones alcanzaron el costo de 360,000 (60
mitlones de os anteriorés), y cada video se vendio alrededor de $60 Los documentales no pueden
ser frasmitidos por canales ée la television comercial y a pesar de eflo los videos han sido visto
por miles de mexicanos: ¢

Fue la pnmera tetevist?xa invitada durante el conflicto armado en Chiapas en enero de 1994,
por ¢! Ejército Zapatista de Liberacién Nacional (EZLN), a las platicas de paz, motivo por €l cual
sufiio cuatro allanamientos & sus oficinas en un tiempo de 10 dias

Los integrantes del _i}anal deseaban contar con el Regisiro de Radio, Television y
Cmematografia (RTC), parg poder distnbuir en videoclubes su material, pero ante la negativa,
optaron por ofros medids de distribucidn, con Ia finalidad de dar a conocer hechos e imégenes que
{a poblacion desconocey delas que tene derecho a enterarse
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5 3 Prensa )

En cuanto a esfe médio, existen pran cantidad de publicaciones como revistas, boletines,
penodicos y semananos dcdicados a presentar una alternativa frente a las publicacioncs de
caracter comercial Enla década de los setenta existié gran auge de dichos mechos pera estos han
descendido. La dlsmmucmn de mediwos alternativos se debe a la desigualdad de posibilidades
mateniales para unpuisarios Pero ese no ha menguado el animo de sus productores, por ef
conlrano los impulsa para ¢ontinuar exponiendo diversos problemas

Cada una de estas fublicaciones, afirman Sylvia Shulein y Soledad Robina, cuestiona cl
sisterna transnacional, ‘aspifa a la democratizacién y la participacion de las mayorias en todos los
mveies de la vida social, .y son publicaciones que se han propuesto difundit informaciones
distintas a aquellas que td@nsmiten los grandes medios, procurando construr nuevos valores
hacer dc fa informacién un' bien social mas que un articulo de consumo Estas revistas contienen
una gran variedad de temas y se dingen a diferentes sectores

i

53 1 BOLETIN ALTERCOM

Este boletin fueicreago con la idea de reforzar a la prensa altemativa de América Latina
Consiste en brindar informacidn, no presenta notas terminadas, con elementos para construir una
informacion mias sélida -

El primer boletin (n(trero cero) fue distribuido en agosto de 1981 a unas 200 publicaciones
Sin embargo, sus colaboradores se percataron que fa informacién contenida en e boletin
generalmente no era, madejada por las publicaciones, ya que en su mayoria publicaban,
principaimente, informiacioi de mterés focal El servicio Altercom tuvo como objetwvo difundir
informacién diferente a la' transmitida por la prensa industrial, dominante en las sociedades
latinoamericanas.

532 BOLIVIA

Semanario Prensa

Esta publicacién dio Giabida a toda expresion disidente de redactores y cronistas de la preasa
comercial local, asi cdmo 4 colaboradores extranjeros El presidente del pais, Alfredo Ovando,
autorizd su publicaciod en 1970 El Semanario Prensa no tenia publicidad, pero si apoyo oficial, ¢l
cual desaparecid cuando dénuncio el golpe militar que se preparaba

lebate :

Un semanario d¢ la Si_erra de Santa Cruz, que aparectd en 1982, por obra de la cooperativa
cultural de ta comunidad Bn sus paginas se aborda un s6lo tema nacional o regional comentado
por algunas personas de la focalidad Este semanano editaba alrededor de 3 mil ¢jemplares y en 6l
tenen cabida las inquietides de la poblacion, con minima participactdn de periodistas ©
profesionales Ne tiene apofo publicitanio
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533 PERU f

Con la revolucidn peruana se emitid €l decreto de 1976 en el que se prohibia el ingreso al
pais de revistas que o coptribuyeran al desatrollo de la cultura y atentaran contra los valores
populares creados por el ndevo gobierne Con lo que publicaciones como Cosmopolitan, con sus
historias de Collin Corado, y Famidades no llegaban a! piblico peruano, Sin embargo, al afio
siguiente del decreto las rewistas de otros paises regresaron a tos puestos de periddicos del Peri
Estas son algunas experiendias que surgieron a raiz del retorno de dichas publicaciones

Collera

Que en lengua populér limefia significa amigo, camarada, compafiero, fue el proyecte de un
gruypo de artistas, dlreczores y escritores gue en 1978 plantearon una alternativa frente a las
historietas extranjeras -En s primera edicion aparecieron leyendas andinas , asi como fragmentos
de algunas obras como “E] jmete andino”, de Oscar Wilde, extractos de A_]iCla en ¢l pais de las
maravillas, canciones,. guigs para armar juguetes de cartén Pero sobre todo presentaba las
aventuras de un grupo de bamo

Diario de Marka.

No era un diaho de i1zquierda como sefiala Ricardo Eceda, sino fue un medio de la
zquierda para todas lag clases sociales, fundamentalmente las poputares

Cratrea, revista de ciréulacion limitada
53.4 ARGENTINA

Jeronimo ]

¥
Este semanario editado en Cordoba, Argentina, durante la dictadura militar intenté ser
alternativo, contestatarjo y de expresion de los intereses de los sectores mayoritarios Enfrentd los
problemas que tenia su cirgulacion y la competencia con los otros medios de mayores recursos

econémicos y téenicos '

53 5 MEXICO

Fem

Revista mensual ;que, fdurante ¢l Sermmaro Comunicacion y Pluralismo Alternativas para la
Década, efectuado en novigmbre de 1982 en la Cudad de México, fue retomada por Adriana
Santa Cruz como ejemplo dg expenencia alternativa para las mujeres

Fue creada por un grupo de intelectuales feministas Al prncipio tuvo problemas de
distrrbucion, pero después $e arreglo con el convemo celebrada con el penddico Uno mds Uno
que exigia a cambio un’ ningero de SUSCrperones gratutas para sus lectores

5
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Hoy dia se dlSFl'lbLl}C en ciertas librerias y bajo suscripcidn en ef mterior del pais y ¢n cl
extranjero Sus contémidos se refieren a la situacidn politica, laboral, cultural v social de las
mujeres :

¥

Maria, Liberacién del preblo.

Fsta revista se realizb en Cuernavaca Morelos Fue hecha por 9 mujeres, amas de casa, de
{os barnios populares’y deescasa escolandad Ellas realizaban los textos, los guiones y las fotos
Las propias mujeres se ehcargaban de su distribucién, tuve gran nfluencia entre los sectores
obreros En un principio récibieron apoyo de la Iglesia
H
Otras publicaci¢nes alternativas de México son Corre la Yoz, La gullotna, Hoprasca,
Tepita Crénice, Desde ef Zahuan, La hya de la Palanca, entre otras

536 CHILE
Andhsis

Fista revista surgid eti 1978, en medio de un gran control por parte del gobierno hacia los
medios La revista dio espacio a mucha gente para que se expresara No tuve vinculacion con
algin prupo politico  echndnmico Se financié de los recursos obtemdos por suscripciones, de
aportes que gente del pueblo les hacfa, asi como por donativos que algunas nstituciones
internacionales les facilitaran

i

La distribucion ta réahzaron directamente al suscriptor y en venta en algunas librerias e
instituctones relacionadas don la Iglesia El piblico at que se dingid 1a revista fue a profesionales,
intelectuales, estudiantes, sin dejar de lado a las clases populares

Apsi.

Apsi nacid a fines dé 1975, luego de que fuera cerrado el Comité de Cooperacion para la
Paz en Chile A mediados de 1976 se imprimié el nimero I, en donde se plantearon temas
especializados en asuntos jnternacionates En sus paginas intentaron hablar del mundo, de una
manera diferente de c;)mopera presentado por los medios oficiales En 1979 se les autorizd para
prescntar temas nacioga!esi

En un principio la révista fue financiada por una fundacién de la Iglesia Catélica, después
los apoyos vinieron también de las iglesias protestantes Las revistas se obtenian por suscripcién
venta directa y converios |

i

Haciendo Cannule

Esta publlcauolj surid def proyecto del Instituto Chileno de Educacién Cooperativa, el
cual tuvo la 1dea de cohirbuir a 1a solucion de problemas comunes y que permitiera la
mdependencia, 1a umdad de contemdos v la via directa con los campesinos
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Sus temas eran de t'fgo agrario, salud y relaciones humanas Su distribucidn era gratuita
tanto en Santiago, cGmo en el resto def pais Su financiamiento lo obtuve de la Tundacién
Interamericana

La Biciclera

Fue una revista juvesil, destinada a los sectores vmversitaiios, en el que se busco ligar el
arte en la tradicién hberal gon la polittca social y mostrar los vinculos permanentes que existian
entre fa expresion artistica ¥ la situacion del pais Tuvieron apoyo de diversos artistas y escritores
como el caso de Julio’Cortazar. Se distribuyo en talleres, encuentros artisticos, musicales, obras
de teatro, etc

Sus creadores la conjideraron una experiencia alternativa, ya que trataren de reubicar a la
gente con respecte a gus propias experiencias, a su realidad, a sus aspiraciones reales, que van
més alla del afan consumistd que se busca cuicarles con otras revistas

Alensaje :

Fue fundada en 195} por el padre Alberto Hurtado, con el fin de presentar una vision
cristiana de los aconteetrmentos del pais de una manera critica, que juzgara la linea de acowdn del
gobierno Cuando se grodujo el golpe militar la revista tuvo problemas para salir Esta revista se
dingié a un grupo mas o ménos ehtista de personas que eran mfluyentes en ¢l campo econdmico,
politico, social v cultural Su financiamiento lo proporcionaba la Compaiiia de Jesits

La distnbucion fue por suscripcion, venta directa en puestos de periddicos o libreras y por
distnbucion en ¢l extranjerd.

Solidaridad.

NaciG a principios dd 1976 con la finalidad de divulgar la experiencia que en materia de
sohdaridad, defensa yipromocion de tos derechos humanos se desarrollaban en Chile En sus
contenidos se expresafon todas las denuncias a favor de los derechos humanos, el comprotiso
con los pobres y el trabajd solidario E! piblico de la revista lo conformaron trabajadores y
poblaciones cristianas

53 7BRASIL :

En este pais las publicaciones que eran diferentes a las comerciales u oficiales se les
denomind con el término de “/mprensa Namca” (prensa enanz) Porque se oponian a la prensa
grande, tradicional, 1a del cifeuitc comercial, industrial y empresarial A partic de 1965 esa prensa
namca se multpheo por todo el pais y enella se trataban temas locales, regionales, nacionales e
internacionales de una manera libre y creativa Entre las publicaciones encontramos

O Pasguim, creada ed 1969, fue una revista humoristica que con su tenguaje y otras formas
expresivas logro evitar 1a censura

Movimiento, considerada como fa mas intelectual de estas publicaciones

3
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Pif-paf, primer; periddico de Ja prensa "nanica”, surgid en 1964 con una duracion de 8
ediciones quincenales, bajo'fa direccion de Millor Fernandez

Opmitao, Movinitento, Cao Jornal, De Fato, Em Tempo, Alternativa y ABC, son mucstra
def auge de la prensa hanica

53 3 EL SALVADOR

Oriemiacion

Este semanarto ‘nacié de la inquietud del Arzobispo Oscar Arnulfe, quien creia firmemente
en fa gran influencia de Ios mass-media y pensd que a través de ellos podia ayudar a los mds
necesitados

Este semanatio $e deffico a informar los abusos del régimen y a dar cabida a las expresiones
de los habitantes, que fos otros medios les negaba Muchos mtelectuales prestigiados
contnbuyeron con artitulos, comentarios y andlisis

En tanto los lectores participaban con cartas, donde sugerian los temas que les gustaria
fueran tratados

539 ECUADOR

Nueva muper -

En esta revista.se enfocd la problematica de la mujer cuestiondndola al interior de la
socicdad  La editaba la Editorial Nueva Su distribucion la realizaron las propias organizaciones
de basc gue la crearon. ¢

De esta manera; se presenté un pequefic panorama de las publicaciones alternativas que
surgieron en nuestro ¢ontiente Cabe aclarar que algunas de ellas todavia subsisten, pese a los
grandes avances tecncloglaos y otras pasaron a la historia Pero en uno y otro caso son muestra
palpable de lo que con csﬁmrzo se puede lograr por la dignificacion de los medios

Pera llego e momenio de conocer una de esas experiencias alternativas y confrontarla con
dos publicaciones mds, denominadas "comerciales', para saber por qué son alternativas o
comerciales :

Las revistas eleg:das‘estan destinada a las mujeres y ello se hizo con e! fin de abundar en
este "penodismo” degtma 0 a nosotras, que encontramos con diversos nombres, formatos y
contenidos, en la gran maynna de las ciudades del pais Bajo el objetivo de informar y entretener
al publico fector

i
1]
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CAPITULQ SEGUNDO
PAULA, FEM y BUENHOGAR (ALTERNATIVAS O COMERCIALES?

Las experiencias a]teq&atwas que presenté en €l primer capitulo, demuestran la imperante e
inagotable necesidad de Ilenar la vida de los consumidores de periddicos, cine, television, radio y
revistas con contenidos edugatwos culturales, informativos, de una gran calidad Calidadno enla
presentacsdn, no en el buen sonido, no en las imagenes nitidas, no en las piginas a colores, sino en
lo que se expresa en esos médios

Concretamente en nuestro pais, a través de esas experiencias, se percata la urgente
necesidad de algunos émisdres por dotarnos de matenales diferentes y la sed de los receptores
{también algunos) por saciarse de contenidos diferentes del grueso del que a diano se exponen

Por una parte los emugores de esos medios alternativos reafizaron y realizan un esfuerzo por
enteramos de 1o que otros medios se reservan, y por otra parte la abundancia de los medios
comerciales hacen que §u existencia se opaque

La sefial de fos eanalbs televisivos regionales no llega a ser percibida ni siquiera por los
habitantes del propio 'estaqo en el que se transmite Lo mismo sucede con los programas
radiofonicos su potengia al ser minima, los hace ignorados. Algo similar ccurre con el cine, ya
que las cintas de calidad, en’ contenido, logran ser vistas solamente en algunas salas

Y por lo que se fefierk a la prensg, se merde ante las miles de publicaciones existentes. Sin
embargo, algunos medios trgscienden ese umbral y logran ser vistos u ofdos por ta poblacion

En este segundo tapitilo se analizan las revistas Paula, Fem y Buenhogar. Con el objeto
de saber s1 abordaren o temia de la crisis financiera en 1995 e identificar sus intenciones para las
mujeres durante ese mismo afio, lo que nos flevaré a conocer qué tan alternativas y comerciales
son ‘
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1 Mujeres, su hustona y revistas para entretenerias

Sabitamente adquiricron un lenguaje, una conciencia.
Elena Poratowska.

El hombre y la mujer han representado papeles diferentes a lo largo de ja historia Hubo
ticmpos en que ambos tuvieron derechos absolutamente iguales (comumismo primitivo), hubo
aquellos en los gue el h:ombfe le atnibuy6 a la mujer una posicion dirigente (el matsiarcado), pero
predominaron mas los "'peri(_idos en donde a Ia mujer se le sometid, se limitd su capacidad de
actuacion v de pensamento |

En otros periodes, como en la edad media, se le negd la educacién, pues cuanto mas
inteligente y culta fuefa sé Ie consideraba como una hechicera También se le restringio la
capacidad de sentit En su relaciones amorosas debia ser cautelosa, como lo consideraba la
1gtesia, y no incitar al hombie al amor carnal Se le condiciond su sexuahdad, solo podia ejercerla
sl estaba casada, porque lo demés era pecaminoso

Pero todos y cadg und de esos penodos contnbuyeron a que la mujer revalorara su posicion
en la sociedad, buscara el respeto de los hombres y ef de las demas mujeres e mtentara abrirse
espacios laborales, edusativgs, culturales y politicos El sometimiento la condujo a ¢levar su voz y
solecutar la dignificacion que'por afios le fue negada y condicionada

Esa busqueda de respéto y dignificacién a su sexo, la condyo a dejar la tutela def padre o
del marido y el estrecho miindo familiar para, entonces, conocer todas las formas y actividades
de! mundo, unas mediantefzel trabajo lo lograron, otras a través de la educacidn, actividades
altruistas y algunas mds en Ia politica

Cuando la mujer sale de su casa y deja de lavar, planchar y hacer de comer para los suyos
sin recibir un sueldo, perque este trabajo no es considerado como tal, y se le permite asisttr a las
fabncas, a las oficinas, a lds hospitales y demds lugares de trabajo, ella acude, pues finalmente
contribuird a la econonta de;} su familia, v asi se le genera la conciencia de que, aunque en trabajos
“menores” y exclusivos de su sexo (secretana, doméstica, enfermera, etc ), puede ser uitl

El acceso a fa univefsidad representé también un gran logrd para la muer; con ello el
cosocinuento no solo se Bmitaba a los hombres La educacton abrid las perspectivas y los
horizontes de su vida Esto fue decisivo Las mugeres se dieron cuenta de que la vida no terminaba
necesanamente en el matrimonio y en la educacién de los hijos, sino que es sélo una parte de la
vida pero no el fin y la meta.

Otro factor que contribuyo al desarrollo de la mujer fue su incursion en la politica Antes la
mujer no podia votar, pues no se te consideraba lo suficientemente enterada o apia para elegir el
destno de una poblicion o un pais Debido a la presidn ejercida por algunas mujeres
estadounidenses se logrd que en 1920 su pais les concediera el derecho al voto, al mismo tiempo
que les ofrecia el evento de belleza Miss América La insistencia de tas estadounidenses condujo a
que mujeres de otros paises se congregaran y exigieran también el derecho de votar.
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En nuestro pais despugs de la Revoluctén, surgid en la Cuudad de México "El Consejo
Feminista Mexicano”, el qug se distingmid por sus propésitos fundamentaimente politicos Las
integrantes de estc Consejo, fueron las pioneras en proclamar la igualdad de sexos

Para la década de los veinte se mcorpora al Codigo Civil el derecho de la mujer a disponer
de sus bicnes y el gjeréicio de un empleo o profesion, claro siempre bajo la autorizacion del
esposo o ¢l padre Hacia 1935 se funda el "Frente Umico pro Derechos de la Mujer”, encabezado
por Refugio Garcia .

£1 afio de 1937 represé‘ttf) para las mujeres, un perioda muy sigmficaivo, pues centrarot su
objetivo ¢n tome a su cjerccho al voto, postulando a dos candidatas para distritos electorales de
Michoacan y Tabasco Fue hasta 1947 cuando se reconocieron los derechos ciudadanos de las
mujeres y en 1953, durante ¢l sexenio de Adolfo Ruiz Cortines, el voto femenino se convirtid 'en
una de las mas grandes conqinstas de nuesiras anteceseras

™ F

Estos movirmentos emancipadores, que brotaron sobre todo en Estados Unidos, y que poco
a paco se fueron expandiendo por Europa y finalmente a los paises tercermundistas, se tradujeron
¢n conflictos con 1os hi")mbrfgs‘e incluso con algunas mujeres, que consideraban que con €sto s
pretendia ser superiores a log hombres, ocupar su lugar, sus empleos, suplantarios

Sin embargo, ese fernifismo mal entendido, ya que no se trata de la supenoridad de un sexo
sino del respeto a sus diferencias y a la igualdad de oportunidades, fue comprendido, finalmente,
por algunas mujeres que pugnaron por respeto & su cuerpo, su sexualidad, sus inquietudes, sus
deseos, sus trabajos, en fin respeto por su condicion de mujer.

“Imaginese el cambio t‘en unos cuantos decenios a la mujer e ha pasado en este siglo XX lo
que al hombre le ha pasadolen muchos siglos.. lo que le ha sucedido al hombre en cientos, quiza
mites de afios, le ha pasado }]a mujer dentro de las vidas de fas que hoy son vigjas" '®

Todos estos ca;nb:os} se refigjaron en la mujer quisieron fibertad, ser ellas mismas y
realizarse profesional y perjonalmente Pero al musmo tiempo buscaren afanosamente su propia
«dentidad en el trabajo,’en lz{familia, en la educacién, en la pareja y en su persoena

Hubo aguellas mujergs que plasmaron sus inquietudes, su deseo de 1gualdad y de respeto a
través de las palabras, escrizs o habladas La sensibilidad femenina las condujo, a que subitamente
adquineran un lenguaje, \iia conciencia y escribieran grandes libros, con temas no tan solo
romanticos, sino reﬂe:givosi; cuestionadores de su situacion

St se creyd quéd la mujer era un ser sin capacidad para pensar y ordenar lo pensado,
hasta revisar Ia hteratura gge vanas realizaron Santa Tercsa de Avila , Sor Juana Inés de la Cruz,
Gabriela Mistral, Rosario Castellanos, s6lo por mencionar algunas

.

i

.
.

Juan “fanas La Vukren lSipla XN daed Fspafa. Wana, 1990 (¢ 192mp 52



: 62

Cada una de ellds expresé su particular manera de ver y sentir el mundo, y dejaron
jestimonio de que las mirjeres, que nadie habia escuchado antes, tenfan mucho més que decir, que
aquello que la sociedad les habia permitido

En sus esc_ritosf demostraron, que eran fragiles, pero al mismo tiempo fuertes,
decididas, capaces de aguantsr el sometimiento y las indiferencias pero no por muche tiempo
las mujeres demso ide la fiteratura empezaron a conquistar espacios y tectoras
Pescubrieron una forma de ¢omunicarse directamente con un sector que pensaba coma ellas, o al
menos coincidia en algunos gspectos, transmitieron sus experiencias y su manera de pensas

No tan sélo las mujetes se dedicaron a eseribir libros, sino también desde el periodismo
ticieron oir su voz Asi los temas que mteresaban a las mujeres, como afirma Sara Lovera,
entraron en las planas de los penddicos abortos, sexualidad, salud reproductiva, victacién,
losthgamiento sexual, violencia intrafamiliar

Antes los espacf;os para que las mujeres se expresaran estaban condicionados o eran
dadivas, pero poco a poco sg ha entendido la necesidad que representa para ellas dar a conocer lo
(ue esth sucediendo con la vida de este sector, que representa un alto porcentaje en el mundo. Y
gue en México es el 52 por ciento de la poblacién

Pero hay que reconoger, lamentablemente, que a la par de estas luchas y logros para la
mujer, surgieron €n losjmedfos masivos de comunicacion patrones de conducta que debian acatar
Ahi estuvieron las revistas femenings para conducirlas y enterartas desde una vision meramente
raescantilista, de lo que deblan hacer, pensar y actuar Bajo la justificacion de que en eso que les
proponian, justamente, conststia sy liberacion

Todos los progra}nas y contenidos de revistas dingidas a ellas, intentaron moldearlas en sus
deseos, actitudes, gustos y necesidades Prevalecio el entreterumiento y fa diversion, las ilustones
y los anhelos, que supitestamente caracterizan a las mujeres Separindolas de lo que por siglos
habian luchado el respeto a su persona
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1 1 Revistas femeninasi penodismo impreso para la sociedad femenina
"Quizd mds que ningurt otro medio masive de comumnicacion las revistas ofrecen una ampha
opinion de temas que atraen’a pequeiios grupos de gente con intereses especiales Los miles de
revistas publicadas actialmente ofrecen algo para cast todos, desde los aficionados a las
fustonictas, a los amantes de os erucigramas, hasta los eruditos en temas clasicos"

Y en esa amplia géma de temas no podia dejarse de lade a la mujer Apareciendo asi revistas
que tratan sobre el mundo fhmeruno belleza, moda, cosmétices, cocina, manualidades y demés
temas "propios de mujeres". Publicaciones que encontramos cen diversos nombres, portadas,
colores y modelos, pero que gn contenido son idénticas catdlogos para seguir, umtar y anhelar

Segin los editores delas revistas femeninas a través de las paginas de cada publicacion
encontraremos lo "6ltimo”, “jo indispensabie” y "necesario”, ya que ahi tendremos una guia actual
de lo que debemos condcer para vernos y sentirnos bien Y ese verse y sentirse bien en la mujer,
se traduce en la posesibn Si posesién de un cuerpo con medidas perfectas, libre de defectos
fisscos y posesion entendidd como la accién de adquinr articulos como ropa, athajas, casas,
CArros, etc

Por ello las revistas femeninas preponderan en la industria de 1a moda v belleza, Y como
afirma Susan Faludi, dictan:valores honran a una mujer recatada y retraida, a la mujer que
prefiere quedarse en su'casal Pero al mismo tiempo sugieren ciertas actitudes, por ejemplo 2 la
mujer que sale para trabajar le aconsejan como vestir, comportarse, maquiliarse e incluso "trucos”
para atraer al jefe !

Ese culto por la bellezd s la principal fuente de informacién Las firmas de cosméticos, sus
pnincipales publicistas Las §ue explotando temores, como la mortalidad y el envejecimiento,
empezaron & comercializar §us productos Las firmas de cosméticos han sido muy astutas al
mormento de publicitar sus; productos, pues a través de infundir miedo, que eifos Ilaman
prevencion, logran Hlamar la dtencion de las compradoras.

Por gjemplo, la agenc;a; publicitana que cred fa campaiia, en la década de los ochenta, de O+
aof Otay empleo, lo que sus gecutlvos caracterizaron como el concepto de control Mostraban a
una mujer aterrorizada por su edad, pero que asumia el control "No pienso envejecer
tranquilamente . ptenso: corrbahr!o en cada paso del proceso” Para promover sus tratamientos
las compaiiias de cosméticos recurren a las revistas, generdndose asi una complicidad.
informacton con miras a 'la climpra de ahi que las revistas definan a la mujer como un ser valioso
dnicamente por su belleza
i
Pero no sélo 1a belleza’es el tema que se observa a través de sus pagmas La moda también
mciuye un gran espacid¢ Ddn a conocer la ropa mas cotizada, donde la pueden conseguir y
quiénes son los diseiiaddres del momento Las revistas, muestran también una posicién social, un
nodo de vida, en ellas convergen el cuerpo, la moda, el trabajo, la casa, los hijos, el esposo o
pareja, el sexo, Ia cocina, la;vida de los famosos, fos viajes a lugares exdticos y un mundo de
aspiraciones y deseos

———— ——— e — - R

JetTre Schrank Com rendo mc.dlus Tasy o8 dexomunuauon 3aud Mexico Publigrafies 1992 (L1975) p 19%
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Las revistas en genesal se orientan a las mujeres de los scctores medios Por ser éstas Jas
que pueden pagar en primer lugar el costo de la revista, aproximadamente de $15 pesos, en
segundo lugar pueder en ‘ocasiones, acceder a comprar los articulos que ahi se e¢xhiben, y en
terger lugar al adquu-jr la‘revista, leerla y comentarla dentro de su circulo social se sienten
enteradas de lo que atontéce Sin embargo, ese estar enteradas solo las remite a situaciones de
belieza, moda, sintesis de novelas, hordscopos

¢Sera a caso que las muyeres mexicanas han pedido que las paginas de as revistas contengan
ese tipo de informacién? Tal pereciera que si, pues al comprarlas se vuclven complices del trpo
de conocimientos gue les transmiten Pudiera pensarse que personas con bajo nivel educativo
compran dichas revistas Ekto en la realidad no ocurre, pues mujeres con carrera profesional, con
oficio, con preparatoria, secundaria e incluso primana (La Revista Barbie es un ejemplo) las
consumen S

Ademas en estas revistas se incluye brevisimas capsulas donde se recuerda el fibro del
momento, el disco mas pppular, la obras de teatro y pelicula mas "taquillera" La politica no
existe, pues como se autodenomman de entretenimiento no consideran necesario "agobiar” a sus
lectoras con lo que yala radio, Iz television o los peniddicos informaron

Asi que este pe{iodiérno exclustvo de nuestro género nos alenta al consumo, nos invita al
placer, a la adquisicién, al sosiego, porque eso es precisamente, lo que el sistema politico,
€CONOmICO ¥ socil pr@ten(ﬁ difindirnos De tal manera que a la muer na se le permite reflexionar
y cuesticnar acerca de su realidad
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1 2 Concepto de periadismo,

Las revistas femémnag, los programas televisivos, los perodicos y la radio meluyen en cada
uno de sus contenidos al périodismo y alguno de sus géneros ya que lo que vemos u oimos esta
basado en & Todo 1o qué se nos informa y ta forma en que nos llega esta supeditado por el
periodismo.
¥

Por lo que ante§ de abundar en el tema de las revista femeninas es necesario conocer el
significado del pesiodismo )y saber mediante qué géneros nos llega esa informacion financiers,
politica, de especticulos p aquella sobre los tratamientos revolucionarios para prevenic el

envejecimiento

Actualmente la palabra Perrodismo abarca todas las formas en que las noticias y los
comeniarios, de esas npnciés, nos llegan a nosotros como receptores Pero fue en 1777 cuando el
fildsofo Georg Hamarn defini6 la palabra periodismo como la nafracion de los acontecimientos
més recientes y més dignoside recordar, 1mpresos sin orden y sin coherencia especial

. b

No fue sino hasta 1908 cuando la Universidad de Missoun cred la primera Facultad de
Periodismo en la histofia A partir de entonces los periodistas se formarian en las academias, pero
quienes se crearon en fa prictica serian los que ensefiarfan mas que fos hbros

Uno de tos estudiosos de esta disciplina, Vivaldi, concibe al periodismo como un medro de
comunicacion social ¢uya'msion fundamental es la de difundir entre los hombres mformados,
orientacién y pasatrenpos, en intervalos de trempo defermmados

También dice que e/ pertodismo puede ser considerado como ciencia, porque orienta a la
opimon ptiblica; como un arte de la difusion de noficias y una técnica porque esid especializada
para el prapio desarroifo ¥ perfeccionamienio de la prensa Por todo lo anterror se le considera
como un medio de éxpresion formador y orientador de lu opmion piblica, cuya mision es
informar veraznenfe lo qui acontece en el mundo.

El periodismo e§ un fcto creador, potque Construye mensajes, redactados segin el tema, el
contexto y la situacion. Pero el periodismo no sdlo conssste en mformar lo que la gente no sabe y
que se supone le intefesa, porque su funcidn no se agota -como explica Susana Gonzélez en su
ensayo "La creacién penoffistica” como mediador que vincula a los individuos con la realidad,
también es un promoter en la lucha contra la indiferencia, es un provocadoer de cambios

En sentido estriéto, gonsidera ignacio de la Mota, el pertodismo es una Ciencia que estudia
el procedimiento de transqisién penddica de snformaciones actuales sobre los diversos sectores
del conocimiento huniano, a través de fa difision de los medios masivos de comunteacién

La finalidad del petiodismo es la de comunicar, analizar y valorar con veracidad y
publicamente noticias 'y opiiones El periodismo entrega peri¢dicamente €508 informes y
comentanios Por to que comumicar los hechos, analizar las situaciones y criticar los sucesos es su
prondad
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Dice Horacio Guajardo en su ibro "Eiementos de Penodisma”, que esta disciplina tienc una
wiple escala la primefa que reclama ef donmnie de los datos elementales, la profesion como
range en el trabajo, y Fa mrsicn de servir a la verdad y al bien de la comunidad

Agrega este autor que stendo ¢l periedismo un agente de la opinién piblica, debe ser
msobornable y no convertirfe amcamente en antena de bar, en antesata o avenida principal, donde
fus hechos son observados & transmitidos con el conveniente aderezo, sin suficiente autenticidad

Ademas, hace énfasis en el apego a la verdad de los acontecimientos, con el objeto de no
tergiversar los hechos y, al mismo tiempo, ser fiel en la transenipeidn de lo que se ve y oye

El penodismo emple a los medios de comunicacion {prensa, radio, cine y televisidn) para
cumplir su funcion™ manténer mformada a la oprion piiblica de los acontecunientos mds
refevantes de la vida aciual

-
Retomando tas palabtas de F Fraser Bond, concluiremos que hoy dia 1a palabra periodismo
abarca todas las formas enigue las noticias y comentarios llegan al publice, y considera que esta
tarea tiene cuatro razones principales de exstir snformar, interpreiar, guiar y entretencr
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1 3 Géneros periodisticos

El periodismo empiea diversas formas para contar, narrar o dar a conocer una noticia en los
diferentes medios, y a estas aneras periodisticas se les conoce Como géneros pertadisticos en 108
que se utiliza lenguajes especificos y, dependiendo del tema o circunstancia, se clasifican como

"Nota mnformativa
Entrevista
Cromca
Reportaje
Articulo (resefi, editorial, columna y articulo de fondo)" »
Dice José Luis “Mariinez Albertos que los llamados géneros periodisticos aparecen
vinculados, originanamente, 2 la primera manifestacion historica del periodismo Ja prensa escrita

"Con los géneros periddisticos ocurre fo mismo que con los géneros hiterarios Su razén de
. 3 H - e - . . N
ser estd en el hecho de ser yn pancipio de orientacién para el lector, ademés de un principio de
clasificacion para el critico y para el historiador” ?

13 t Nota informativa o noticia

La nota informafiva & considerada como el género informativo por excelencia, en la cual
se informa, con el menor niunero de palabras posibles, lo esencial de un acontecimiento Por lo
tanto es breve y se pretende ser objetivo e incluir el mayor nimero de datos Su lenguaje es
directo y sencilio Su estilo ¢s frio, impersonal, porque se escribe en tercera persona Es la base de
1a actividad informativa de 19s distintos medios.

£n la entrada se trata {;ie responder a las cinco preguntas bésicas (Qué?, ;Quién?, ,Por qué?,
4Cudndo? y Donde? peurnd un determinado aconteciruento Esto es lo que se conoce como
LEAD, en donde se présents lo mas sobresaliente e interesante de fa noticia

La demis informacion se va colocando en forma decreciente de acuerdo con su importancia,
incluyendo los antecedentes y elementos para presentar una nota completa, todo con el proposito
de que el receptor tehga {in panorama general sobre un determinado suceso Por lo que ¢s
responsabilidad del peﬁodis}a determinar qué puede ser considerado como noticia

Se escribe con bfeveéad, en elia predominan las oraciones y los pérrafos cortos, ademas se
erplea un lenguage clato con et obyeto de que sea comprensible per los lectores

13 2 Entrevista

Se trata de un didlogd entre ¢l periodista y el protagonista de una noticta Existen dos tipos
de entrevista la de semblanza, donde se destaca la personalidad del sujeto entrevistado

- _— —— = — -- — - - - R — - - —
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Yiaotraesia nf;’omrbtu'a, donde lo que importa y motiva la entrevista es la informacion,
datos, o aclaraciones que hage nuestro entrevistado

Ambas entrevistas zielien una estruciura variable, pero generalmente, contienen una entrada
que sinve de presentacidn, uh cuerpo que incluye las preguntas y respuestas ( 1o que es el telato) y
la conchision, gue puede sef la Gltima respuesta, un comentario del periodista ¢ el final del relato
1 a entrevista puede tener un lenguaje impersonal o mformativo, con frases coloridas nclusive,
€on CoRrieniaros pcrsonales del pertodista que Ia hacen un género con mayor flexibilidad al ser
esenta

133 Cronica

Es una narracion, con fizerte apoyo descriptivo, interpretativo y valorative de los hechos
noticiosos & fin de deﬁtacar su trascendencia Como es un género pleno de deseripeiones hace
senlir al receptor mmersoien un ambicnte en donde percibe ciertos detalles Por lo que su
proposite es ofrecer en ¢l relato, 1a reproduccién de un suceso y coloreando los hechos de modo
tal que el receptor sienta cofmo que ¢std viviendo los hechos

La forma en que se relatan los hechos es como sucedieron, aunque no necesariamente,
dandoles un tono adecuadé para que el receptor se sienta atraido y aqui si se pernuten los
comentarios personales.

1 3 4 Reportaje -

Son nformes sobre \iarios problemas, temas o sucesos de actualidad y de interés social
También ¢s un género narratwo en el que se combinan las formas narrativas y descniptivas Este
es el género penodlsﬂco més extenso, parque en €l se realiza una investigacion respecto al tema
tratado i

. !

Su proposito es relatar los aspectos desconocidas o 1gnorados de un acontecimiento y con
ello reftejar las amprestoncé del periodista con respecto al problema Uno de sus propasitos es
despertar en el lector la necesidad de actuar, ya que un reportaje no solo trata un tema sino que lo
denuncia ‘

i

Este género requiere’de una profunda investigacién documental, observacton de campo,
entrevistas, pero su proposifo no es permanecer en este nivel, porque tambicn interpreta No sdlo
se registran datos, sinoique Interpreta el suceso, lo que refieja la propia experiencia de! periodista

El reportaje comienza siempre con una entrada fuerte e interesante, después en los
sigmentes parrafos se va nirrando el acontecimiento, pere de una manera atraciiva para que el
receptor continile atem:hendo lo expuesto En esta parte sc pueden intercalar didlogos textuales,
detalles anecdoticos que hagan mas interesante &l relato El final debe también ser atractivo

El reportaje puede set estdndar en el que se da la nformacion del heche y se conoceran sus
detalles Fl otra es ef gran Feportaje o reporiae profundo en el que se captan o detectan valores

7
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profundos y si gniﬁcati\ifos del mundo y de las cosas del ser y del acontecer humano, como afirma
Gonrealo Vivaldi

135 Articulo

El articulo, retomando las palabras de Vivaldi, es un escnto de muy vanado y amplio
contenido, de variada y mufy diversa forma, en el que se interpreta, valora o explica un hecho o
una idea actual, de espedial trascendencia Se escnbe con el propdsito de mterpretar los
acontecimentos de la comunidad, del pais o del extranjerc y al mismo tiempo sefiala la
smportancia que dichos sucksos tienen dentro del momento coyuntusal, asi como tamiuén expone
tas posibles consecuenéias ﬁibcnales, economicas y politicas que de ellos se deriven

. : . ,
Les articulos se ¢lasifican de la signiente manera

H
¥

1- Resefia Es un comientario bréve que narra sobre un acontecimiento cultural un hbro, el
estreno de una obra o cualquier espectacule En la resefia se eritica una parte de ta informacion y
se argumentan las razohes del por qué esté bien o estd mal Se tiene que decir por qué se opina de
una manera u otra y apoyar los argumentos, $in ser persuasivo, porque el fin es que ¢l lector se
forme una idea :

2- Editorial’ En este-articulo periodistico se comenta, interpreta y valora un hecho ¢ una
noticia de especial reie}ranofa o trascendencia a nivel local, nacional o estatal Se Hama editorial
porgue refleya el pensamietto de la empresa editora como drgano de oprmdn. En este género se
toman posiciones acerea déj una cueshén debatida, ante la cual se perfilan opiniones y actitudes
piiblicas diversas

E! que razona y oping en el editorial no es un periodista en particular, sino el perigdico o
revista en bloque Y pdra effo lo hacen bajo la siguiente estructura narran los hechos que dan pie
al escrito y ofrecen la @poréumdad de exponer un determinado juicio orientador al servicio de Ia
opinion piblica, exponen Ibs principios generales aplicables al caso, las normas doctrinales y
teoncas que arrojen [uZ sobfe el tema y concluyen

Los editoriales pliedetfk dwvidirse, de acuerdo con su objetivo, en'

a} Informativo & unieditorial expositivo en ¢l que sdlo se presenta informacion sobre un
suceso Se consignan gnteckdentes, datos y hechos importantes, todo lo que ayude al plblico a
COMNOCEr mejor, aunquejbrev'gmente, el suceso comentado

b) Explicativo s¢utiliga cuando es preciso afiadir una explicacion de lo sucedido

¢} Interpretativo; se tecurre a él cuando para comprender el sigmficade de un suceso no
basta una explicacion ligefa y es necesario presentar una interpretacion Es esencialmente
educativo y uno de sus requisitos primordiales es la honestidad en su planteamiento

d) Polémico se poné¢ de manifiesto un estricto orden logico que indica claramente las
razones por las cuales e pignsa de una u otra manera En ¢l se argumenta a favor o en contra de
un hecho o una situacidn, elfin es que el receptor se convenza del punto de vista propuesto,
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¢) Fxhortativo g edf’?onaf de lucha presenta ataques a determinadas situaciones y exige
conductas especificas,:va firecedido de aquellos que persuaden, argumentan e informan a fin de
que la accion solicitada resulte consecuente Cuando se usa esta editorial se espera una respuesta
pronta y definitiva del piblico

f) I2e campafia son Gina serie de articulos editoriales encaminados a una misma causa y que
culminan con una editdnal de accion

g) Persuasivo chrresponde a los editoriales que procuran convencer, suave y sutilmente El
mangjo de este tipo dé edlgoriai implica el uso de argumentos para convencer y guiar al piblico
hacia un asunte especifico. |

h) De mterés humang se tratan aqui temas de interés humano que informen y entretengan
Se escribe con e} propésitci de entretener y de recordar o sefialar una situactén, su estilo es mas
personal

La estructura def ediforial, en términos generales es un encabezado o titulo que indtca el
tema, el cuerpo consta deltres partes, una informativa, una interpretativa y una deliberativa o
conglusiva o

En su estilo se Qb[igé a cudar que sirvan a la verdad, de modo que sean para beneficio
social Implica también el anejo de los juicios en la forma tal que el articulo en su totalidad
resulte consistente, agresivo, digno y autoritano

En suma, como faﬁmlita Susana Gonzdlez, el editorial es un género argumentativo, cuyo
proposito es explicar ¢l s:ggn{ﬁcado del suceso notrcioso, desde un punio de vista mstitucional,
por fo que la institucion periodistica manifiesta su opimédn o juicios respecto al suceso Su
estructura consta de tres partes una entrada atractiva, un razonarmiento que incluye opinidn y
argumentacion y una conclusion que es derivada del razonamiento

A Noah Webstericon?:sponde el honor de haber sido el primero en colocar sus editoriales
bajo el rotulo o nombrg del penddico Durante un siglo todos los editoriales de un periddico eran
escritos por el propio dirgctor Sin embargo, hoy existen grupos dedicados a elaborar los
editoriales, por 1o que sus reahzadores tienen la obligacién de estar bien informados, convertirse
en especialistas de los asuntos sobre los que escriben y ser imparciales en las opiniones que se
forman y expresan ¢

Bond dice que -en ¢l Cadigo de Etica, compilado por la Conferencia Nacional de
Eduonalistas, se afirma qie el editorialista debe presentar los hechos con honradez y sin
omistones, sacar conclusiongs objetivas, basandotas en el peso de la evidencia y en el concepto
bien meditado del mayér bién, no es infalible y debe permutir que se o1ga la voz de aquellos que
estan en desacuerdo cdn €l; debe revisar sus propias conclusiones y corregirlas y debe tener el
valor de sostener sus convicéiones bien fundadas y nunca escribir nada contrario a su conciencia

Sen thmitados el m]me;ro de temas que pueden ser tratados en el editorial

3-Columna Es e} espacio reservado a un determinado escritor o periodista, para que en ella
escriba sobre temas de getu fidad, que tengan interés piiblico, se escribe en primera persona
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s ¢l gerero pepodistico con una frecuencia deternunada, interpreta analiza, valora y
vrenta af piblico receptor.de diversos sucesos notitiosos 3.a columna se divide en opimidn,
informacion, humoristica, de personalidad y de revoltiile

Su cstructura se basa en la mezela de nformacion y comentanos, al refetinse al suceso ks
indiscutiblemente mfortativa pero hace uno que otro comentano para lograr el efecto apinativo

A- Articafo de Jondp Puede clasficarse de acuerdo con sus contemdos y segun su
- : t - - - .
propostte En su contemdo puede tocar temas de tipo sactal, econoinico, politico, refigioso, ete y
se refierc a temas namona'ucs o0 internacionales

Los temas pucdm sei actuates 0 sobre asuntos no apareniemente noticlosos (sucesos que
havan acurrido con aulermridad) pero que por el manejo en que son tratados resuftan actuales y
de nteres

LI proposito del articiilo de fondo puede ser de comentario, en el que el periodista perfila
una idea y la comenta (de fipo ideolégico) o puede ser de critica, en ¢l cual el penodista no se
hmia a comentar la mformacmn sino que se adentra en ella, valora, toma partido, la acepta ¢ la
rechaza

Su estructura copsta de una entrada que es la presentacion temdtica, de informacion en
donde se dan los delalles para desarrollar el tema, de andhsis comentarios que enjuician,
camprobacton de datog queayudan a comprobar la tesis planteada y una conclusion que puede ser
la miisma tesis u otro juicio fmportante derivado de la totelidad del razonamiento

Todos v cada urio de estos géneros periodisticos se encuentran en el peniodismo, ya que
son ias formas en que ¢ puede expresar una iformacion  Todos los penodistas al momento de
transcribic su informadion ptorgan un estilo muy particular, con lo que se demuestra que el
pertodismo es una creacion ;

Y las revistas fermenings también utilizan, 2l momentos de escribir su informacién, algune de
cstos gencros pencdisticos |
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! 4 Las revistas femeninas ongen, concepto ¥ evelucion

A Benjamin Frankim se le otorga el créditc de haber realizade la primera revista
norteamericana, publicada mensualmente con cl titulo de The general Magazime and Historical
Chronicle for all the Bruish Plantationas i Amertca (Revista general y cromica historica para
todas las plantaciones britasicas en América) El primer nimero aparecié en febrero de 1741, Lo
que dio paso a que fueran 105 Estados Unidos fos que se esforzaran en publicar gran cantidad de
revistas

A mediados del siglo XIX las revistas eran leidas principalmente por la élite The Saturday
Fvenng Post se fundd en 1821 y ya para 1840 comenzaron a surgic revistas, que hoy
consideramos de mvel masiyo

Aparecen revistas corio Goldey s, Lady ' s Book de las més populares, editada por Sarah
Hale en donde se instyuia @ las mujeres sobre buenos modales, arreglos para el hogar y moda
También en sus paginas se éncontraban historietas y poesia de escritores

Entre 1880 y 1890, Lidies Home Journal, Good Hausekeeping, MacCail's y Cosmopolitan
aparecieron En 1932 Henty Luce publicd una revista semanal que contenia noticias, lamada
Time, 1z cual fue un éxito y'dio paso a que mas revistas de este tipo surgieran, como News Week,
U8y News and World Report Para 1936 ya més revistas existian en el mercado norteamericano
como Life y Reader 's Digest.

Una vez concluida la Segunda Guerra Mundial y hasta fines de la década de 1960, las
revistas se convirtierof en verdaderos medios masivos de comunicacion va que resuitaron ser
atractivas para sus lectores

Las revistas con;tnzaion a ser muy cotizadas por las grandes compafiias, porque se dieron
cuenta de que podian publiditar sus mercancias en las paginas de las mismas y acceder facilmente
a un mayor nimeto de compradores

Fue a mediados del siglo XIX que en nuestro pais se impulsaron revistas femeninas, que
buscaron ampliar los horifontes culturales femenmos, por ejemplo EJ Album de la Muer,
penodico hterano qué en¢abezd la escritora Concepcion Jimeno de Elaquer, Las Hijas de
Andfneac, que estuvo a cargo de Laura Wnght v de Matiana Murguia de Aveleyra

A prncipios del sigy XX se edita La Mujer Mexicana, revista mensual en la cual se
expresaron mujeres coio Helores Correa Zapata, Matiana Murguia de Aveleyra y Laura Méndez
de Cuenca .

Pero estas revistas s¢ vieron opacadas con la ltegada, en los afos veinte, de revistas como
Pare 1 (muy parecida a las gue hoy dia encontramas en cualguier puesto de periddicos), la cual se
editaba en Argentina gor editorial Atlantida, fundada en 1922 Lo que impulsé a que en 1930
surgiers 1a primera revista para mujeres realizada en Méxice La familia
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La fanmiha fue editadit e impresa por Libros y Revistas $ A (actualmente desaparecida)
Francisco Sayrols era u propietario y a la vez poseia la principal distribuidora de revistas de la
époka 1.a revista se ilppritfiﬁa en los talleres de rotocolor y tenia una circulactdn de 150 mil
ejemplares Dado que su prapietanio la impulsé pudo publicarse en 25 paiscs

Esia revista dedicaba sus paginas a las fabores de costura, recetas de cocina, consultas
sentimentales, cartas de las lectoras pidiendo consejos, belleza, moda, deceracion, bordado
{incluia patrones y moldes); normas de etiqueta, como comportarse en las fiestas, la manera de
servir la mesa, etc '

Dice Carola Gareiz que esta revista proponia la idea de ser muy femenina y esperar llegar a
ser la esposa o la madre idéal, pero las técnicas para conquistar al hombre, que en {a actualidad
ofrecen las revistas, no existjan en La Familia ’

La Hearst Corﬁoratwn introdujo a México, afios més tarde, las revistas Vamdades y
Buenhogar con Good Hoisekeeping En 1960 las revistas femeninas se posicionaron en el
mercado editorial del pais En ellas se encontraban temas de belleza, decoracion, entrevistas con
artistas de cine y comenzajon a tratar algunos temas que antes eran vedados para la mujer. el
5eX0. -

3
La revista que gobr§ méas importancia en la década de los seseniz fue Mujer de Hoy,
publicada en México por Editorial Géminis, pero mmpresa en Arkansas por Hurley Press Inc,
dingida por Maria Eugenia Moreno, finalmente desaparece en 1968

Vamdades, Claudia, Buenhogor, Nueva Vida y Kena dominaron ¢! mercado de las Tevistas
femeninas y fueron las de niayor importancia hasta 1973 En ese mismo afio aparece Bignestar, de
editorial Mex-Ameris,. Fascinacion y Cosmopolian En 1975 se publican Casa , Muer, Ser
Muyer y El Mejor Bordado,

Para 1976 se créa la'revista Aefiva, en medio de una gran campaiia publicitaria impulsada
por Televisa Ia revistd dec@a su slogan, se dirigia "a la mujer activa, que es humana y moderna, 2
Ja mujer que trabaja fuera«de su casa’ Los temas que trataba giraban entorno a la vida de los
actores de! momento, Ja c@cina, las novelas de amor Incluso para celebrar su primer aniversario
organizo el concurso *La Historia que sofié”, en donde las lectoras envizban sus cuentos de corte
amoroso, para ser premiadds

La empresa editprial Provenemex lanza en 1977 la revista Buena Vida, con un turaje de 200
mil ejemplares mensiales] ademés editaba histonetas tomadas de series de television como
Canninflas Show, Burbwas, EI Chavo, Tv y Novelas e Historia del Hombre Para 1978 surgen
otras dos revistas (,'oq‘yefaée Intunidades, publicadas por editorial Samra

En las dos décddas ‘poslenores mas revistas surgieron, al tiempo que otras desaparecian
k]
Pero todas con los mismos temas, tratados de diferente manera de acuerde a las edades de las
mujeres y a su etapa de defarrollo casadas, solteras, profesionistas, etc

—
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Una revista se define c%:mo una pubhcacién periédica ne duaria, normalmente ilustrada, con
textos sobre diversos témas o sobre uno en concreto Presenta caracteristicas especiales en su
edicion y conterido  Suéle teher un formato més pequefio que el periédice, usa mejor papel y esta
impresa generalmente et colgres

Vanos autores defjnenia 1a REVISTA FEMENINA como aguella publicacion que conitene
temas de tnterés para las mijjeres y por lanto para ellas dirigtdos como son novelas, articulos e
Hustraciones que satifagar su gusto. Lo cual se logra al inchur secciones dedicadas a la
cocing, a los patrones de ropea, a la decoracion de nteriores y a otras cosas semejantes.

Pero también existen atros tipos de revistas y que de acuerdo con José Martinez de Sousa
se dividen en _—

1 Revistas de actualidsd aqui son tratados los principales temas aparecidos en fos diarios a
los que se les dedica mayor tlempo v reflexion y con fotografias se complementa la informacion

2 Rewistas de bavrio ‘utilizan el nombre de! barrio como titulo, con apanicidn irregular,
tratan los temas que ataften 4 la comunidad y tiene un tamafio tipo folio

3 Revista deportiva i;ondensan informacion sobre cuatquier tipo de deporte © uno eo
especial. .
4 Revista de divulgacion: en ella se exponen los trabajos y temas de dificil interés para el
lector de mediana O escasa pyeparacion

S Revista especializada apareci, por primera vez, en Europa en el siglo XVII, llamada
Journal des Savants (1665) Actualmente en ella se tocan temas analizados a profundidad y por
expertos en fa materia

6 Revista juvenil ison consideradas en esta categoria los conucs, fas histonetas, historias de
aventura o humoristicag y lag de ciencia ficcion

7 Revista fiteraria como su nombre lo indica trata sobre asuntos culturales, cuento, novela,
poesia y analisis

8 Rewista popular estd constituida por relatos novelescos, ariiculos sobre asuntos y
personajes de actualidad, regortajes de los artistas, etc

9 REVISTA FMM{VA : (se sitia dentro de las populares) contiene principalmente temas
de interés para las mujeres -

En la realizacién:de thdas estas revistas interviene una persona o un grupo con ideas y
dinero suficiente para p;onerigs en operacién Ef editor contrata a un director, €l que se encargard
de ohtener los articulos pafa la revista y tiene la responsabilidad general de su contemdo Los
articulos que en ellas é_ncori!ramos no son elaborados por el editor, i por el director, sino por
colaboradores La mayoriaide las revistas pueden obtenerse ya sea por suscripctén o en los
puestos de periddicos abe aclarar que ni por fa suscripcidn ni por Ja venta directa se recupera el
dinero que se invierte én la i)ublicacién, por lo que se recurre a la venta de publicidad, que genera
mas ganancias ‘

La publicidad, que s¢ localiza en cada una de las hojas de que estd formada una revista
femenina, se encuenira rel‘ﬁcmnada con los temas tratados en todo articulo (moda, belleza,
cacina, elc } ya que se ilustra con productos que , con una sutileza tal, se sugieren como opeiones
idoneas para que la mujer eh caso de necesitar alghn producto sepa cudl elegir
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Por lo que Michéle Maftelart advierte que la prewsa fememna es sindrumo de trivialidad o

Jalta de trascendencia de la 'gue parece ser culpable wn uiterés especifica’ temas y valores del

corazon, temas y valores de la organizacion doméstica, de la cotidianidad y de la intimidad,

La publicidad valiéndoge de que el 75 u 80 por ciento de las decisiones de la economia
familiar recsen en la mujer y de que, por su condicién de ama de casa destinada a permanecer la
mayot parte de su tiempo en fa casa, la considera como receptora vulnerable a lo que los medios
transmiten y creen que acudird a comprar gran paste de lo anunciango

Pero si bien es ciegto que las mujeres en muches hogares son las adminisiradoras, fambién
¢s cierto mencionar que ‘en 14 mayeria de las ocasiones los productos no estan al alcance de su
bolsillo, por lo que tieneh qué recurrir a productos que se les parecen, sin embargo, aquelia que
pudo comprar un articula igual af que publicitan los medios es considerada superior, .

“1.a publicidad de las reyistas fememnas lo concreta todo sobre la consecucién del éxito y l1a

_ fehcidad™ intentan preséntar un mundo sofisticado, llenos de retos, en donde los retos consisten

en tener la piet més impecable, el marido perfecto, poseer ropa, zapatos, maquillaje y perfumes de
las més prestigiadas marcas

Cabe aclarar que l§s revistas femeninas no han variado su contenido desde que hicieran su
aparicion en el mercado, por ¢l contrario dia a dia reafirman su linea informacidn al minuto de los
temas que mas le preocupan a'la mujer

En México las revistas; femeninas, generalmente, provienen de paises extranjeros y son
traducidas al espafiol ¢ incluyen a personajes mexicanos, del mundo del especticulo y uno que
otro articulo de las bellezas naturales o arquitectdnicas de! pais, creando ast una revista mas
"nacicnal®

Por ejemplo las reyistaé Buenhogar y Vanidades tuvieron su origen en Estados Unidos y
ahora se distribuyen en vaﬂos;)aises de Latinoamérica y en el nuestro, con gran aceptacion, Pawla
es una revista gue nacio ¢n Chile Pero s1 revisamos, pocas revistas son cien por cienic mexicanas
{en contenido, colaboraderes, capital, etc ) TV y Novelas, Vemntrtanios, 15 a 20 son una muestra
Con Io que nos damos usa idéa de que no existen muchas publicaciones que hayan sido una 1dea
original de mexicanos pata ledtoras mexicanas

Pero ¢sto no es una determinante porque ya sean revistas mexicanas, estadounidenses o de
cualguier pass, su contenido e el mismo, sélo cambian las modelos, los pasajes, ya que incluso en
los anuncios los productds san los mismos Claro, México tiene alg(n atraso en cuanto a varios
productos que ya aparecieron €n otros paises

Este contexto permute ver que el tipo de prensa femenmna invade ripidamente todos los
rincones del planeta, sm difergnciar cufturas, costumbres, lenguajes, religiones y modos de ver [a
vida Sin tomar en cuentd que son culturas diferentes, con identidades propias

3

.

Can's faras Revistas I'mg@__ La rmuer cono obiedn de consumo Zacd Mewco H Caballto 1984 (c 1980) p0

£33
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Mujeres europeas, latinoamericanas, mexicanas y otras estan siendo informadas de igual
manera, s tomar en cuera lo distante de su mundo inmediato crisis econdmica, guerrillas,
sttuaciones fisicas, chmas .posibilidades de compra, formas de actuar y pensar Por lo que
impkesiona ver la globallzaqaon que $e genera con una revista, que algunos y algunas constderan
intranscendental y merg entfetenimiento

Lo curioso €s que, precisamente, por lo entretenido de sus temas obtienen la mayor
cantidad de lectoras ,$Sera transcendental el contenido de las revistas femeninas, si se demuestra
cn fos cstudios de prefereficia de medios que algunas de ellas son las mas leidas y que son
compradas por mujeres, piofesionistas, estudiantes, amas de casa, principalmente de fa clase
media® .

oEs que estd mal leerfas? Para algunos tedricos si, pues resultan enajenantes (sepun los
marxistas), prevalecedoras de los roles, de los sfatus sociales (dicen los functonalistas) Pero las
mujercs educadas o no, las tonsumen y las consumen perque por afios les han hecho creer que la
belleza, su tema principal, €8 1a Ginica arma para conseguir un mando, una buena impresion en el
trabajo, mayores y mejores a:itnis!ades, en si una vida mas digna

No es que las mujeres estén equivocadas al leerlas, pues en un mundo donde prevalece la
apaniencia sobre la esenjcia de las personas y acontecimientos, resulta entendible que se sobrestime
a la que logre el mejor cuérpo la mejor casa, el mejor compaiiero, el mejor sueldo, la mejor
posicién social, el mejor auto y un sin fin de mejorias

Pagina a pagina las lefras, contenido impreso y grafico se encargan de reforzar la idea Las
revistas han evofuciomifdo; antes consideraban el lugar de la mujer en la casa y exclusivamente al
cuidado de tos nifios Ahora, que mds mujeres ingresan al ambito laboral, las revistan recomiendan
cémo vestir en la oficina, ¢0mo conseguir un ascenso y como mantener los gjos abiertos para
detectar a un "buen praspecto”

H

Ahorz ya se tocan temas como €l sexo, la pianificacion familar, los abusos contra las
mujeres, los musmos que atftes ni se mencionaban siquiera Hablar de evolucién abarcaria desde
formatos, papel, disefid, y 16dos los elementos que la conforman

£
Pero yo considero quk 1a evolucion mas importante que han tenido las revistas es que han
extendido sus redes ya que cada dia més lectoras, desde edades muy tempranas, las consumen,
rastrean y siguen cada linea en busca de consejo, consuelo o simplemente distraccion
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2 PAULA, FEM Y BUENHOGAR

Una vez que ya conckimos, grosso modo, la historia de las revistas femeninas en nuestro
pais v que abordamos también el significado de periodismo y o que sus géneros representan,
toca ahora conocer, especificamente, tres revistas PAULA, FEM y BUENHOGAR que seran
tomnadas como ejemplo’de ese periodismo impreso para fa sociedad femenina de México

S1 bien es cierto que; ya conocimos los puntos de vista de varios autores respecto a las
revislas femeninas, y de logue en ellas se escribe, corresponde entonces conocer mas de cerca a
estas revistas, tan cnticadad por los estudiosos e intelectuales, pero tan socorndas por un gran
nimero de mujeres

2 1 PAULA

Pawla nacid en Chi!e;“' en ¢l aito de 1967 A decir de Isabel Allende era una publicacion
“revelucionana®, erg [g primera revista fermmsta de Chile que trataba problemas de fondo de la
mugjer, a Jas que "nuncd se les habia dado voz, ya que Chile es una sociedad muy conservadora"

Paula entrd al mercédo de las revistas casi sin competencia v cargada de juventud y
humorismo

En sus inicios colabgraban en ella Amanda Puz, Delia Vergara (su directora), Isabel
Allende, entre otras

i

Cuenta Isabel Allende que ella comenzod escribiendo una columna humoristica para la
revista, pero cuando escribid un articulo sobre mugeres infieles, con el que asegura se duplicaron
las ventas, finalmente la confrataron

Tiempo después. Paula cambid de rumbo y se convirtid, 8 mi punto de vista, en una
publicacion muy parecida a'todas las revistas femeninas. Paula llega a México en 1994 y marca
desde un principio su objetivo.

"Paula es una revista gnfocada a migeres erecutivas que desempefion miltiples actividades
con inguiretudes mteledtualés y un alto sentido estéfico, aficion a la lectura y a disfrutar y vivir
en yn ambiente de buen gusio”.

Y puntualmente cads mes refuerzan su objefivo, hactendo llegar a sus lectoras reportajes
entrevistas y articulos con témas sobre artistas, escultores, actores, moda, belleza y mas

v

22 FEM oo

. i
Fem es el resultado de 12 1dea, en 1975, planteada por Alaide Foppa a Margarita Garcia,
La idea consistia en crear upia revista de analisis, discusion y lucha que diera cabida a la creacion
fiteraria de {as mujeres gque éscnbieran con sentido ferumista
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El nimero uno de la rewsta aparecid en 1976 (octubre-noviembre) Bajo la direccion de
Alaide Foppa y Margidrita Garma y un consejo editorial integrado por Elena Poniatowska,
Lourdes Arizpe, Margarita Pena Beth Miller, Elena Urrutia, Martha Lamas y Carmen Lugo

A partir def niméro 5 (oct-dic 1977) se forma una direccién colectiva y el consegjo de la
revista sc amplia integrindote Flora Botton, Sara Sefchovich y Alba Guzman. Entre octubre de
1977 y dictembre de 1980, aflo en que fue secuestrada Alaide Foppa, aparecieron 12 numeros del
5ali6

En el namero 12 se integraron al consejo Maria Acevedo, Teresita de Barbieri, Isabel Fraire
y Tununa Mercado A medigdos de 1981 se confirmé la muerte de ta fundadora, Alaide Foppa,
pero su nombre continud aparecwndo hasta el nimero 24 (agosto-septiembre de 1982). A partir
de entonces |a leyenda "Alaide Foppa siempre entre nosotras” se publicarfa en cada revista

En el nimero 27 (abrz!»mayo de 1983) aparece como editora Elena Urrutia Comenzando
asi una nuecva stapa pama Fem Fue hasta 1988 cuando escogen a su actual directora Esperanza
Brite de Marti

Entre sus objetivos estfin: seftalar desde diferentes dngulos lo que puede y debe cambiar en
fa condicion social de las neres; 1 reconstruyendo una historia del femimismo, dar cabida a
la creacién hteraria, ne es drgano de ningtin grupo y considera que la lucha de las mujeres no
priede concebirse comé wnihecho desvinculado de I lucha de los oprimidos por un mundo
mejor

'

Esta revista en 20 afiok ha invitado al analisis y a la reflexién, a la critica y la autocritica, y
¢omo senalara Elena Urrutia'en un articulo escrito con motivo de su décimo aniversario, "no es de
NiRGUNa manera comp!acient& y su meta, por supuesto, no consiste en entretener”

Desde sus nicios -segun afirma Flora Botton- Fem ha organizado su material alrededor de
un tema central con ¢ finide informar, Io mas exhaustivamente posible, sobre sus diversos
aspectos, mvitar a la reﬁex;o__n y dejar un testimonio escrito para el future

2 3 BUENHOGAR

Esta revista se pnbhc;& por vez primera, en Estados Unidos, en fa década de los afios
sesenta Mensualmente era €ncontrada en los puestos de revistas Durante sus primeros ailos fue
traducida de Good Honsekeépmg en inglés

Por lo que al mmar se itamé Buenhogar con Good Housekeeping De 1960 a 1972 se
elabord en Florida (Estados Unidos), por 4 D. Company y se publicé en México, en esa misma
fecha por Libros y Revistas, 8 A

Desde el mes de marzp de 1966 Buenhogar se publico mensualmente en nuestro pais y en
1976 se publicé quincenalménte En su primera publicacion, en la pagina 15, daban la bienvenida a
las lectoras de la siguiedte manera

P
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"Nuestra mavor ambicion ¢s publicar ung revista entrelemda, estimilante, que se ocupe de
fos problemas que cada dia confronta fa muper moderna, Nuestras secciones de servicio
brindaran la informacion Wilida y ln aynda practica gue la muper necestta para solucionar las
mualtiples facetas de su papdl Je ama de casa

Y afgo de mayor importancia aitn. gqueremos que ruestras fectoras lengan plera confianza
v ke totalidad de muestra Pevista lanio en las pageanas de anuncias camo en los edioriales en
ruesira opimon fas agencﬂ:iﬁ de publicidad pueden eontnbuir muchoe a mfoimar a las lectoras
e Buenhoszr . por ello, quegrenios que fengan, la mesma confianza en el matertal editor il que
en el de lu publicidad”.

Por lo que desde entonces se dirigid a las mujeres recién casadas y a las que tuvieran ya
fjos durante mas de treinta affos ha estado en ef mercado de nuestro pals

1

ESTA TESIS W@ DEBE
SALIR Gf LA DIBLIGTEGA
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3 Morfologia de 1as revistas
31 PALULA

Lipo de rewista Populgr femenina

Slogan " La revista intghgente para la mas sofisticada mujer mexicana”

Pirectora  Mari Nieves Noriega de Autres

Peniodicidad Mensuval:

I'ormato 27 4 céntimetros de largo por 20 9 centimetros de ancho

Tipo de papel Pastas ‘& inferiores con couché

Publicada por Edltoré Mexicana de Publicaciones S A

Tiraje 50 nul gjemplares

Paginas Cuenta normalmente con 96 paginas, pero cn la edicion de fin de afio las phginas
son mas de clen

Costo En enero de 1995 era de N$10, para junio y hasta diciembre del mismo afio se
mcremento a N$15 Hoy dia tiene un costo de $ 20

Contenido

Fditorial

fncdrce:

Tentaciones aquf se presentan articulos decorativos para la casa, alhajas, ropa, zapatos o
bolsas, con peculiaridades dé lujo, extravagancia y sofisticacion Especifican el lugar donde pueden
adquinrse .

Novededes se plesentan, en breves cépsulas informativas, obras de teatro del momente,
exposiciones, restaurantes, bares, asi como comentarios de peliculas, directores y actores Aqui
tambien, cuando se trata de lugares para visitar, dan la direccion

Ennrevistas y Personajes

Repottates o

Horoscopo

Cocina,

Obsesiones: relatos efcritos por Guadalupe Loaeza,

Turrsmo :

Muoda

Belleza

Viddeas

Duscos

Libros

Decoracion,

Arie

Correo seinaugura eh diciembre de 1995

Secciones no fijas Divinas y Safud
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32 FEM

Tipo de revista Revista femenna de difusion ferimista

Slogan '

Directora Esperanza Brto de Marti

Perodicidad Mensual.

Formato 20 9 ceatimetros de ancho por 27 2 centimetros de largo

Tipo de papel Pastas gouché y en los interiores papel revolucion

Publicada por Difiision Cultural Femimsta A C

Tiaje

Paginas 47 paginas

Coslo Sucostoesde §8

Contenido !

Inchice

Editorial

Andlists Fermmistg présentan lo que es el feminismo y su actuacidn por la sociedad

Polinca anahzad la ;sizuacién de las mujeres con relacidn a la politica, sus cargos,
aspiraciones y logros

Fnirevista

Sahed

Correspondeiicia.

Investrgacion; se dan & conocer los diferentes estudios que diversas mujeres han realizado
en ¢l pais sobre algiin aguntd en particular fementno derechos reproductivos, salud, vivienda, etc

Vida cotdiana Queddo diario (relatos sobre diferentes anécdotas, de la encargada del
raismo, impregnadas de reflexién y anihisis), también se presentan otros articulos sobre los
problemas en el pais 3

Fa Iucha presentan dos problemas, retracesos y logros que han conquistados las myjeres

Budcora de la mnger; capsulas informatrvas en donde se destacan fas actividades, va sea
gubernamentales o de asocydeiones civiles, que sc realizaron o se llevarén a cabo para las mujeres

Nosotras en el escenrio se narran las vivencias que toda mujer tiene que vivir, pero no
solo contandolas por contar, sino reflexionandolas, ubicandolas en un contexto, a fin de darfes un
sentido S
De atletas destacan a mujeres que han sobresalido en algin deporte

A
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3 3 BUENHOGAR

Tipo de revista Popuipr, femenina

Slogan "Toda majer tiene un Buenhogar”

Directora Irene Git de Carol

Peniedicidad- Mensual,

Formato 21 8§ centimgiros de ancho por 25 6 centimetros de largo

Tipo de papel En intenoresy pastas couché

Pubhicada por Edutorial Television S A de C V (Televisa), bajo convemio con la Editorial
Aménca S A | por autohizacion de The Hearst Corporation, New York, U S 4

‘Tiraje 39 276 ejempldres en venta pagada (enero-jumo 1994) En los nimeros de 1997 no
especifican tiraje i

Paginas Generalmente son 98, a excepcién de las revistas de fin de afio donde las paginas
sobrepasan las cien

Costo en enero de 1995 N$ 7 para jumo del nusmo afio y hasta diciembre del mismo N§ 8
Actualmente su precio es de'$ 12

Contenido

Carta editorial.

Indice

Secciones fijas Corred

Belleza ol dia. ?

Paso a paso recétas de cocina

Mr problema anécdotas sobre diversos problemas reales que vivieron las que escriben
como acoso sexual, pérdida el conyuge, los hijos, etc y cémo los resolvieron

Buenhoroscopo ’

Cine al dia

Articulos de moda, bglleza, decoracion, cocina, jardineria, hijos, matnmonio

_ Guia pracnica {recomendaciones y ¢onsejos para resolver problemas femeninos, €l hogar,

safud, compras, etc ) !

La familia aqui fa Doctora Joyce Brother contesta, por correo, preguntas scbre este tema a
fas que a1 lo sahciten ~

Safud. :

Actuahdades mﬁ_)nm{plén sobre los artistas del momento, (generalmente norteamericanos)
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4 Géneros perodisticos que manejan

Las tres revistas al momento de exponer su mformacton utilizan de la siguients manera los
géneros penodisticos

* Ll editorial

Aparece en las tres revistas Ah{ Panla y Buenhogar dan a conocer, someramente, lo que se
considera mas importante o fuerte del contemdo de la revista

En tanto Fem analiza alguna situacion en particular de la muyer o de algin tema de interes
nacional ¢ internacional.

e entrevista

En Paula las entrevistas son con escritoras, actores, cantantes, escritores de telenovelas,
CONUEDS

En Fem se entrevista 2 mujeres que hayan destacado en algiin aspecto politico, cultural,
literano, entre otros Con el objetivo de reafitmar la superacién de la mujer

En Buenhogar no se presenta entrevistas como tales, més bien se hace una remembranza de
fa vida de algun actor g actriz, su vida, sus problemas, etc, pero no se le interroga sobre algo,
esto es 1a secci6n de Actualidades

*I:l reportaje

Fem maneja reportajes, tipo esténdar, se basan sobre avances femmistas, lfuchas y
conquistas Especificamente la seccion de Andlisis feminisia lo maneja

Paula refoma este géri;):ro para poder narrarles a sus lectoras quiénes son los "galanes mas
cotizados”, su actuacién y trayectoria artistica, también maneja la opintdn de las mujeres respecto
a algiin tema, diversas novedades en educacion y recorndos turisticos dentro del pais

Para Buenhogar €| regoriaje es el género ideal para contar sobre qué es y como prevenir
celulitis, arrugas, canas, es fgecir todo lo relacionado a la belleza, aunque no dejan de lade su
funcion onentativa qué hace? en vacaciones, los preblemas del matnmonio, come tener y criar a
los hyos

*la reseiia
Panin y Buenhogar 13 incluyen en sus piginas para sugenr la pelicula mas taquillera,

exponen brevemente, por qué es considerada, segin los que escriben, digna de verla  Aqui
tambien podentos mcluir fas feseftas sobre libros, obras de teatro y discos

e
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T'emt 1a utiliza para informar de ciertos acontechimientos que ocurrieron en el mes en
actividades para mujeres, tambien resefia algan libro en su seccidn Bitécora de la mujer

v

*ia nota informativa

Desde mi punto de visiz, ésta se encuentra en las pequefias capsulas que tanto Paula como
Buenhogar presentan sobre salud, belleza, consejos para la oficina, la casa, el vigje, etc Las
considero como nota ififormativa porque en ellas, por ejemplo en las Novedades de Paula, se
encuentran al menos tres preguntas baswcas qué, cuando y dénde adquirir los perfumes, los
cosméticos o la ropa de ciertos disefiadores

De nueva cuenta la Bracora de la mujer, de la revista Fem, es un ejemplo de nota
informativa, pues entera de diversos acontecimientos, politicos, sociales y culturales que durante
¢l mes se generaron

* k! articulo de opinion.
Este género ¢s utilizado por la tevista Fem para exponer la manera de pensar de sus autoras
sobre un determinado asunto: politica, sexo, derechos de la mujer, etc Paw/a también lo utiliza y

expane determinados asuntos relacionados con la moda, las vacaciones, entre otros temas

En Buenhogar 103 artigulos casi no aparecen, y si los hay tratan cuestiones infantiles y de
belleza '

*la columna.
Este género lo ent:ontgamos en la seccidn de Guadalupe Loaeza, Obsestones, de la revista

Paula en donde opina .sobte un determinado asunto, pere de una manera literaria y humoristica
temas como el brindss, los diéntes, los propésitos de afio nuevo
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5 Sus propositos editoriales

Llegado a este purito déi analisis ¢s necesario antes dar el contexio de nuestro pals en 1995,
aungue pienso que nadié jo ha podido olvidar, pues dia a dia ciertas situaciones economicas,
politicas y sociales nos lo fecuerdan En fin resulia necesario {ranscribirlo toda vez que, mas
adelante, durante €} andlisss ;veremos que esta situacion nunca fue mencionada por Paula y
Buenhagar, pereciera que esésector de la poblacion at que dingen sus revistas las mujeres, fuera
inmune a lo acontecido o viviera en un pais donde Ia abundancia prevalecit

5 1 1995 el despettar de un suefio

El 20 de diciembre de’1994, se anuncid la devaluacion del peso mexicano frente al dolar
norteamericano, lo que se traffujo en una depreciacién de 60 por ciento del peso y un alza del 100
por ciento en las tasas de interés  Fue entonces, como se sefiala en un analisis de la agencia AFP
(publicado en la Jorrada del 31 de diciembre de ese musmo afo), que México, pionero de la
integracidon latmoamericana, despedia a 1994 con una grave crisis monetaria que puso fin a su mito
econdmico v dio paso aun périedo de austeridad de imprevisible duracion

Por o que ¢l presidentfg Ernesto Zedillo, en los primeros dias de enero de 1995, tuvo que
anunciar el Plan de Urgencia Econdmica, el que fue aplicado por el secretanio de Hacienda
Guitlermo Orliz Martitez Zedillo reconocid entonces que "habia legado Ja hora de los
sacrificios” y también tuvo dque reconocer a fos mas de 40 mitlones de pobres que tiene nuestra
nacion Entonces el presidente decidio tomar medidas urgentes que lesionaron la economia de los
habitantes alza en e! transpoite, los energéticos, los productos basicos, pérdida de empleos por el
cierre de empresas pequefiag y medianas Medidas que disgustaren a toda la sociedad y que
afectaron, principalmente, a la clase media y baja

Fue asi como los meficanos tuvimos "un duro despertar” Los principales columnistas
coingidieron en que el gob[qfno de Carlos Salinas de Gortari, no resultd todo lo bueno que se
decia privatizacion de bancés, empresas, medios y otras no ayudaron en nada (Apanencia la
detencion de intocables, las reformas a la ley agrana, la entrada al GATT, el Tratado de Libre
Comercio, 'a "Solidaridad”, ;nuestra entrada a la antesala del pnmer mundo y ofras muchas
acciones?

En 1995 ¢f ambiente eira tenso ¢ incierto, mas de 1o que es ahora Las acciones que nos
propusieron para salir de la érisis, como dice Teresita Barbieri, nos hicieron no dudar de que, por
todas partes, nos tendrianios que apretar el cinturon, que suffiriamos méas desempleo, mas
reduccion ab salaro y fa pérdfda del poder adquisitivo

Por todas estas p!esa{:encncias que vivimos, ¢l gobierno se vio en la necesidad, por
sepuridad e imagen, de ‘caﬂci_:lar el tradicionat Desfite del Primero de Maye Aunque aseguraron
que no lo realizarian para evitar el gasto de los umformes Pero una palabra lo resume todo
micdo, natural, de qué los: obreros y cualquier trabajador o desempleado le recriminara al
presidente las medidas drasticas que ante la crisis, ya no nos conducirian a algiin "Bienestar para
la famlia”
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Pero todos tratamos dh continuar nuestra vida, lo mas normal En tas fabricas, temerosos de
perder el empleo por un recarte de personal, en las Universidades con la incertidumbre del destino
laboral que tendriamos, en 3as casas tratando de extender el gasto famillar v en todo el pals,
tratando de recordar lo menos posible Muchas formas de evasion nos ayudaron nuevas
telenovelas, peliculas, programas, lugares de esparcimiento, revistas y demas distractores

Para exitar un desplonte mayor de la economia mexicana, Estados Unidos otorgd un crédito
de 20,000 millones de délares, asinusmo con los organismos multilaterales de apoyo, y soclos
comerciales se obtuvieron mas creditos, lo que hizo un paguete financiero de 50,000 millones de
dolares

Qtro caso que se generd a lo targo de cste afio fue la quicbra de RUTA 100 el prncipal y
mas barato medio de transpérte para los capitalinos Ante tal quiebra el Departamento det Distrito
Federal anuncio el Programa Emergente de Transporte que despues de 17 dias de dar transporte
gratis con los mismos camiones de la extinta RUTA 100, privatizd algunas rutas Asi los
habitantes de ta Ciuddd dg México tendrian que pagar 40 centavos por viaje y un peso si
usilizaban el servicio particuler

Nada de avance en las investigaciones de los asestnatos pohticos Se anuncia e Plan
Nacional de Desarrella 1995-2000 en ef que se propone promover efectivamente a los sectores
agropecuano, turistico, minéto y de manufactura como fuente de generacién de divisas y trabajo

El objetwo fundamentsl de] PND generar un millén de empleos anuales con base en una tasa
gradual de crecimientd de 3 por ciento En mayo de 1995 Warren Christopher, secretano de
[stado estadounidense y Michael Camdessus, director-gerente del Fondo Monetario Internacional
(- M1) dyeron que México habia superado, para ese mes, la peor parte de la cniss economica

Sin embargo, ed ese' mismo mes de mayo la Confederacién Patronal de la Repiblica
Mexicana {Coparmex), asegurd que el desempleo era del 10 4 por ciento y no del 5 3 por ctento
como afirmaba el institutg Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI), hasta
febrero de 1995, en el estudio "El Empleo en México"

A pesar de que 10s salarios minimos se incrementaron en 12 por ciento, a partir del primero
de abril de 1995 1a cludadafiia no veia reflejada en su economia esos discursos alentadores, esas
cifras que nos decian que io peor habia pasade No Con $18 30 diarios Jos trabajadores del
Eustato Federal, su aréa meiropohtana y otros estados ( los denominados salarios de la zona A)
no alcanzaban a cubnir sus necesidades

Tampoco 1o log!rabau los trabajadorcs de Guadalajara, Monterrey, Tampico y varias
cindades mas con sus $17 diarios La misma situacidn para los de Aguascalientes, Campeche,
Coshuila, Chiapas y demas estados con el salario mas bajo 3 15 44

- ' - -
Hasta el propio Primer Informe de Gobierno, que antes era una ceremonia suntuosa, wvo
que adecuarse a los tiempos. se imito solo a reahzar una lectura de todos los acontecimientos del
pais
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Asi, el presidente Zedillo explicd "que la crisis nunca habia ocurndo con tal gravedad vy
que por falta de ahorro interho, de inversion y de crecinnento del Producto Interno Biuto (PIB),
1 economia mexicana se hizo vulnerable Esa vulnerabilidad aumentd por los hechos tragicos de
1994 y por el alza de las tagas de interés en el exterior  por lo que al agotarse los estrechos
margenes que podrian haber permitido corregir, gradualmente, el grave desequiibrio acumulado
estaflo la crisis”

Durante su discurso €] primer mandatano reconocid que por su magnitud e intensidad la
cnsis tuvo consecuencias graves para la poblacion Lo que se vio reflejado en una disminucion de
los salarios y en el desémpléo La tasa de desempleo que era del 3 2 por ciento en diciembre de
1994, Nlego hasta 6 6 por ciento en jumio de 1995

En los pnmeros slete meses del gobterno -sefiald Zedillo- el IMSS reporto una pérdida’ de
824 mil afiliados Pero, a pesar de todo ello en su discurso asegurd que 1996 deberia ser ef afio en
que “la recuperacién se gené:ra[lce y en que se consofiden las bases para ef crecimiento dinamico
y sostenido que se propone alcanzar”

También los medips d¢ comunicacion sufnieron los efectos de esta crisis, pero las que mas
se vieron afectadas fueron las empresas periodisticas Algunos periddicos hicieron recorte de
personal . otros incluse desaparecieron y los que no, tuvieron que reducir su tiraje en 22 por
clento y acortar el nimero!de paginas en un 35 por ciento, como lo precisd  la Asociacion
Mexicana de Editores de Periodicos

En cambio otras pul%]icaciones no sufrieron estos estragos y entre ellos figuran las
adquinidas por Editorial Teleyisa (antes Editorial Aménica), Vamdades, Buenhogar, TV y Novelas,
Cosmopolitan, Bazaar y Marie Claire.

Pero ante todo este panorama qué nos sugirieron las revistas femeninas, qué propositas
editoriales tuvieron Pensarop en nosotras como mujeres, nos orientaron sobre como exiender el
gasto, COmMo economizar, cofo no sentirnos mal ante esta situacion

- -+

Froota Sedita "Prumer Infonme de Gobiemno® FIL mnvenal (Moo [3F ) 2 de sephiepibre de 1995, p 20

k)
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5 2 Analisis de contenido de sus editoriales

Pasa fograr el objetivé de esta tesis comparar la tematica y tratamiento editorial de las
revistas Parda, Fem y Buenhogar respecto a la crisis financiera de 1995, con el fin de conocer la
diferencia y justificacion para considerarlas como una lectura alternativa o comercial, utilicé el
Analrses de Conterndo.

De 1gual mancra fue utilizado este metodo para comprobar la hipotesis planteada Pawla,
frem y Buenhogar fueron yna lectura alternativa para las mujeres en 1995, s1 en su discurso
edytoral 1a crisss financlera, gue vivio el pais, fue reflexionada y analizada

Al igual que para‘cbtener los objetivos especificos

- Comprobar st ef tema de la crisis financiera en 1995 fue abordado por estas revistas

- Identificar las intericiones editoriales promovidas por Paula, Fem y Buenhogar a las
mujeres en 1995,

- Determinar los elementos que, estrictamente, las hacen comerciales o alternativas

Decidi utihzar al Andiisis de Contemido para este estudio, ya que es un instrumento de
investigacion 0tll  cuando se pretende una descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa del
contenido manifiesto de la comunicacién, retomando las palabras de Bernard Berelson

El Andhsis de Contetido es la aplicacién del método cientifico 2 la evidencia documental
Puede definirse e andlisis de contenido refinéndose a ¢l como uma técnica que sirve para la
clasificacion de los partadéres de signos, esa técnica dependera de los juicios def analista en
relacion a Jos tipos de ¢ategorias que enuncien, por lo que los juicios pueden variar

Los resultados que se obtiene de un andlisis de este tipo son la frecuencia con que ocurren
los signos en relacion a la ¢ategoria que se haya planteado investigar También es un métode de
anahsis aphicable a diversos materiales y problemas, en los que podemos

1 Describir fas tendencias del contenido de fa comunicacién Este ha stdo su uso mas
valioso :
Describir el desartollo del conocimuento académico
Revelar las difereficias (nternacionates en el contenido de fa comunicacién
Compasar los medios o niveles de comunicacion
Exarminar ¢l contémdo de la comunicacion con respecto a sus objetivos
Construir y aplicar modetos de comunicacion
Ayudar en lag opéraciones técnicas de fa investigacion
Exponer técnicas de propaganda
Medir ia legibitidad
10 Descnbir rasgoes estilisticos
11 Identificar las intenciones y ofras caracteristicas de los comunicadores
12 Determinar & estédo psicoldgico de personas y grupos
13 Detectar la existencia de la propaganda

PR S R W
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V4 Apoyar el espionaj¢ politico y milnar

IS Reflejar fas actitudés, intereses v valores de {os diferentes grupos de la poblacién
16 Revelar los focos de atencion

17 Describir las respuéstas en actitud ¥ conducta que se dé a las comumicaciones

Perc en todos y cada upo de ellos el requistio cuantitativo es esencial, es decir (como afirmé
Iasswell, Lerner y Pool), que no existe claramente una razén pare justificar el anahisis de
contenido a menos que la cueqnon que se quiera responder sea cuantitativa Se exige que en el
analisis se muda la frecuencid con que aparecen los simbolos v otras unidades en cada categoria
establecida, a fin de obtener un resultado

Esta nvestigacion se llevd a cabo bajo el siguiente esquema
CORPUS Tres rewistas femeninas de publicacion mensuat
Titulos Patda, Femr y Buen hogar.

Meses Enero, Jurio y Diciembre de 1995

De estas revistas serd apalizada el editorial, de cada una, por ser ésta la que refieja €l punto
de vista de la revista acerca e un asunto en partrcular y ese asunito que estanios buscando es la
crisis financiera en 1995.

El analisis de conténida fue utilizado en cada editonal de la siguiente manera
Como unidad de contexto uticé a la frase de cada editoral

Las unidades de afélisis:

El tema, por ser la afirmacion acerca de un asunto determinado

Ef ftem ¢l editorial, como umdad natural empleada, por los productores del material En
cada medio es diferente, por glemplo un fibro, un programa de radio, un reportaje, etc

CATEGORIAS DEL ANALISIS DE CONTENIDO

Asimio aqui se reSpcnde a [a pregunta mis frecuente de qué trata cada editorial

Tendencra. se refiere ail tratammento que se hace en pro ¢ en contra del asunto

Valores qué se desea u obtiene de la gente

Pauta o fundamentos” se refiere a la base sobre 1a cual se realiza la clasificacian por
enentacion )

Métodos los valores que tiener que ver con las finahdades de la conducta se Haman
metodos relatvos 2 los thedias empleados para realizar finahdades

Actor es la persona | sujeto 0 grupo que aparece en posicion central como iniciador de una
accion

Autoridad también deﬂommada fuente, se refiere a la persona, grupe u cbjeto en cuyo
nombre se hace una declaracaén

Orgen es el lugaf de dorde proviene la comunicacion

Rasgos. wncluye caracteristicas personales comunes a algunos rasgos psicologicos y oiros
términos utifizados para describir a la gente

"
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Gripo af gue se dirigg la comunicacion o el destinatario” se reficre al grupo hacia el cual
se ofnienta particularmente la’comunicacién

CATRGORIAS DE LAS FORMAS DE EXPRESION

Formas de declaracipn es la forma gramatical o sintdctica en que se presenta la
comumicacion y sc refiere a fus componeates estructurales Existen tres formas de declaracidon

I hechn aqui se aﬁrina en presente o futuro un acontecimiento o hecho por ejemplo, "los
comunistas desean doninar &l munde”

£ wlennficacion ¢sta se refiere a frases en donde se esta iotalmente de acuerdo con una
postura, por ¢emplo “soy comunista”

Do preferencia en esta forma de declaracion se muestra la predileccion por un hecho o
estan formuladas coma'imperativo para la aceion “los comunistas deberian dominar el mundo”

Intencionahidad. se vefiere a la clasificacién de una porcion del contenido sobre la base de
sus cualidades retoricas o "propagandssiicas”

INFERENCIAS

Comparacion de fendencra estos estudios incluyen conclusiones sobre los cambios que
sufren ¢n su frecuencia las categorias a través del tiempo

Comparacion de difesentes porciones del conterudo  esta aplicacién se refiere a aquellos
casos en que las conclusiones descansan en comparaciones diversas partes del contemdo

i



91

5 3 Anahsis de Paula )
FMNERO DE 1995 I}(UM

diorial

wempre gue se e win ate el futnrg se e
o otros qpos tal vez porgue nes permite
cancelar un ddelo ¥ seguir adelante con hue
: vos brins Pawule 10 €5 3)ena a este espfrte 3y
en 1995 redoblard esfuerzes para seguir lhe
venido a sus lectoras un perodisme 40, informatno +
dlyertida, pero no por ello tenos scrlo
Esta cdicién refleja nuestro propdsiio de ofrecer un
contenldo més variado, que satisfaga distintas expectat!
wvgd Las amantes de la llizraiura encontrardn una reve
ladora cntrevisia con la escrltora chitena Isabel Allende,
qtilan en noviembre pasado presentd en Méxleo su mds
reglente libro Y a Ias interesadas en saber oo pensa
mos las mujeres mexicanas, les diverlird ssber come
reapondieron 35 mujeres & 35 preguntas sobre amor
sexo y dinero
‘Buestra seeclén de turismo viafa cn esta ocasiin a la
m{(‘lmim Boca Patla paralse de pescadores y amanles
de la naturalrza, quc buscan rincones desconocidns
p:{m disfrutar unas varaclones diferentes El apartado
dé decoracién rencuentrs también la naturaleza en los
jardines franceses gue inspiraron al pinter impresions
ta:(']audf- Monct » en los méds cercanos de Tepartlian

Eas navias o podian fallar en este numero de Ponfe
e ahora eon na nweva propuesta ba gue defi atras
lak i eremomas formales s Jas trastada alos pushles 17a
:h;'InnaI( sife La pronancnd Son neadas (e s as paturaies
fl(gﬁ;uum!m e arnfic s

“La edicion comnplety e reparlages sobee la fotir
ﬂrélrxl {orad Ieda Maclaede, Lalioper 3 Miselar asy «oma cun
Lk rrsnlucianes para 1995 de Guadalupe Loaeza

Hasta el peovimo mes

PATHICES BEFS0 DR ATHATHG L

Este eduonat correspohde at tipo de mferes hunano ya que en €l se tratan temas atractivos para
las fectoras, con un estilo famihar



92
PAULA nimero 10 enero 1995, (Frases).

1 Siempre que se inieia un afio el futuro se ve con otros 0jos, tal vez porque nos permite

cancelar un cielo y seguir adelante con nuevos brics
2 Paula no es ajéna a este espiritu, y en 1995 redoblara esfuerzos para segulr ilevando & sus

lex:toras un periodismoégil, informativo y divertido, pere no por ello menos serio

3. Esta edicién refleja nuestro propésite de ofrecer un contenido mas vantado, que satisfaga
distintas expectativas.

4 Las amantes d& la literatura encontrarén una reveladora entrevista con la escritora chilena
1sabel Allende, quien en nomembre pasado presenté en México su mis reciente libro,

SY alas mteresadas ien saber como pensamos las mujeres mexicanas, les divertrd saber
cOmo respondieron 35 mujeres a 35 preguntas sobre amor, sexo y dinero

6. Nuestra seccién dg turismo viaja en esta ocasion a la exclusiva Boca Paila, paraiso de
pescadores y amantes de I8 naturaleza, que buscan rincones desconoctdos para disfrutar unas
vacaciones diferentes. ‘

7 El apartado de decoracxon rencuentra también la naturaleza, en los jardines franceses que
mnspiraron &l pmtor lmﬁreslcimsta Claude Monet, y en los més cercanos de Tepoztlan

8 Las novias np podxan faltar en este nimero de Pawla, pero ahora con una nueva
propuesta la que deja atrés Tas ceremonias formales y las traslada a los pueblos tradicionales de ia
provincia

@ Son novias frescas, naturales despojadas de artificios

10 La edicién se completz con reportajes sobre la fotografa Graciela Iturbe, Lahque y
Misolar, asi como con fas rdsoluciones para 1995 de Guadalupe Loaeza

11 Hasta el proximo mes

12 .PATRICIA BUENO DE ARIZTEGUI

CATEGORIAS DEL ANALISIS

Asunto telata b’ ‘contgnido que se encontrard en las paginas de la revista, como literatura,
entrevistas, repona_]es,Q las fiovias, la decoracién, y la manera en como serdn abordados dichos
temas " con un periedismo 4gil, informativo y divertido, pero no por ello menos serio”.

Tendencia 2 favor dé "informar” a las lectoras sobre los temas de interés

Pautas: es obwa en |a editorial la invitacién que se hace a las lectoras para que lean la
revista porque en etla se informara de todo fo que tes incumbe

"Paula no es ajeia a gste espiritu y en 1995 redoblard estuerzos para seguir llevando a sus
lectoras un periodismo®agil,informativo y divertido, pero no por ello menos serio”

"Esta edicion refleja fiuestro propésito de ofrecer un contenido més variado, que satisfaga
distintas expectativas”. ;

“Las amantes de:la liferatura encontrarén una reveladora entrevista con la escritora chilena
Isabel Aliende, quien en noviembre pasado presentd en México su més reciente libro”

"Las novias no pediag faltar "

"La edicion se campléta con reportajes

Valores desean mantener enteradas a las lectoras de una forma #gil, divertida y entretenida
sobre situaciones propias de una mujer

"
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¥

Meétoddos logran inforrar al incluir dentro de Ia revista secciones en donde se les dird como
son fas novias de hoy, qué hhros y autores leer

Actor mujeres -
Autoridad Pauld, Patficia Bueno de Anztegu
Origen Mexico :
Rasgos denota unz aditud despreocupada , con la finalidad de informar y entretener
Destinasario tectoras de Panla

Formas de declaréc:i()n; de hecho en frases 1,2, 3, 4,7, 8,9, 10y 11
de tdentificacion en frases Sy 6

Intencionalidad infoni;ar y divertir a las lectoras de los sucesos dignos para ellas Esto se
sustenta con Jo expuesto en las frases 2,3, 4.5, 6 y 8

Refaé:ién de categorias de Paula enero 1995

Frase Categoris Anténimo Frecuencia %

i

i T i esperanza’ desesperanza 1 83

:f entretener desagradar 1 &3

| cambiar mantener 1 83

% 4,10 mformar - desinformar 2 168

divertic . aburmr 1 83

{ 6 vacagionajr ocupacibn 1 83

; ) H

' 7 decotar : deslucir 1 83

| 89  matrimonip solteria 2 168

i 11 despedida’ bienvenida 1 83

; 12 firma. anémimo 1 83

ITOTAL 12100

| .

SR — .

En esta tabla se localizan lafs cafegorias que muestran os temas e intenciones que en €l mes de
enero de 1995 fueron e}-:puefgtas a las lectoras Ln la tabla también se encuentra una columna con
el titulo de antémno, eh dorde se observa lo que no desea o promueve la revista en este ndmero
Fn la columna frase podra ubicarse la categoria En tanto en la columna frecuencia, €l nomero de
veces en que aparecio [a catégoria
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5 4 Analisis de Paula _
PAULA JUNICG DE 1995 NUM 14

odiord

n nuestro constante afin por enlregal un

- contentdo varlado, interesante informat!
; ‘ +0 v, deade luego dhvertdo, a partir de
. £ esle DUMers, conLo ung exclusiva pana las
. . tecloras de Paule empezaremos & publl

car uha scleccion de 1os capitulos que farman parte det
lHbro ;\cq:ured Tastes (Guatos adqranides) del cscritor
{ngldd Peter Mayle
EnGustos adquirdos, Maylese dedica a anallzar —oon
un défeloso sentido del humor- squelles placeres del
busn ivir que hacen diferents la existencla de qulenea
puadin gustar de ellos Ast, en las piginas de Fuulg apar
recerin reproducides capitulos dedleades 2 temaa tan
vartados como c} caviar, las trufks, Jay iimusines jloa
srmarifea’, pasando por Ia champats, las antighedades it
’ otras *exirmvaganclas’ semejantes. En esta edictén Ink
amie con *Huéspedes en casa”, donde queda demos
tmdoporqué Mayle s¢ encuenitra entre fos autores mas
. \endiios egdn uns Jists de The Newe York Tunes
[.aseccldn de Entrevistas 3 personajes cucnla en
esla fa(asidn con waras Nguras destzcadas en diferen
, les At del quehacer {onal Andrés Bustaman
e (.nzada]upe Laacza la produciors de clne Grazia
Raday el joven director y dramaturgde Antonis Serrane
ptat!;.m de maners afeble -muchas veces divertida-
acerd‘a de sus vidas, lraba)os y Lrayeclorias En el dmbi
1o §nternacionzal olras dos mureres ocUpan miestras
pigitas ta actriz Uma Thurman y la disehadora de
" modi Mars McFatlden, artifice de sofistivadas coleocio
nes gl recoren el mundo
Y paen ol Lerreno de 1a moda donde Fawla slfue fin
mndpsu% estueraos por dat a sus lectoras [deas renoa
das ‘greatlvaa 3 de buen gusto pero sobre todo con

ropa disponible en el mercado nactonal Muilio nes
guslgm‘a ronncer su opinidn sobre este y olras temas
que ibfrnan parte de nuestrz enteega miensuat

FATRIC 1A BUES DE ARIZTEGLT

F.ditorial de! tipo de mferés humano, la cual aparece firmada



Paula junio 1995 {(frases)

1 En nuestro constante afan por entregar un contenide variado, interesante, infoimativo y,
desde luego, dnertido,

2 a partir de este ninjere, como una exclusiva para las lectoras de Pawla, empezaremos a
publicar una seleccion‘de los capitulos que forman parte del libro Acgmired Tastes (Gustos
adgquiridos) del escntor, mglés Peter Mayle

3 En Gustos adqwndos, Mayle se dedica a anahizar -con deliciose sentido del humor-
aquetlos placeres del buen vivir que hacen diferente la existencia de quiencs pueden gustar de
ellos

4 Asi, en las paginas;de Paula apareceran reproducidos capitulos dedicados a temas tan
variados como el caviar, ias trufas, las hmusinas, jlos amantes!, pasando por la champaﬁd las
antiguedades u otras "extravaganc;as semgjantes

5 En esta edicidp initiamos con "Huéspedes en casa”, donde queda demostrade porqué
Mayle se encuenira entre los autores mas vendidos segiin una lista de 7he New York Times

6 La seccion de Entrevistas y Personajes cuenta en esta ocasion con varias figuras
destacadas en diferentes ambitos del quehacer nacional Andrés Bustamante, Guadalupe Loaeza,
fa productora de cine Grazn& Rade y el joven director y dramaturgo Antonio Serrano platican de
martera afable - muchas’veces divertida- acerca de sus vidas, trabajos y trayectorias

7 En ¢l ambito interdacional otras dos mujeres ocupan nuestras paginas la actriz, Uma
Thusman v la disefiadora de moda Mary McFadden, artifice de sofisticadas colecciones que
recorren el mundo

8 Y es en el terreno de la moda donde Pawnla sigue fincando sus esfuerzos por dar a sus
lectoras ideas renovadas, créativas y de buen gusto, pero sobre todo, con ropa disponible en el
mercado nacional :

9 Mucho nos gustarid conocer su opimén sobre este y otros temas que forman parte de
nuestra entrega mensual. -

10 PATRICIA BUENQ DE ARIZTEGUI

CATEGORIAS DEL ANALISIS

Asunto resefan los temas y personages que compone este niimero para informar, de una
manera divertida, a las lectorss

Tendencia: a favor deé mostrar ese contenido "interesante, informative y, desde luego,
divertido” .

Pauta es claraménte observable que a lo largo del editorsal se manifiesta la tendencia a
favor de un contenido "inter¢sante”

"En nuestro constante afan por entregar un contentdo variado, interesante, informative y
desde luego diverndo”

"Asi, en las paginas de Paula apareceran reproducidos capitulos dedicados a temas fan
vanados como el cavrar, lag trufas, las imusinas, |los amantes!, pasando por la champafia, las
antiguedades y ofras eﬂra\aganmas semcjantes”

"Y es en el terreno de 1z moda donde Paufa sigue fincando sus esfuerzos por dar a sus
lectoras wdeas renovadas, creauvas y de buen gusto, pero sobre todo, con ropa disponible en el
mercado nacional”.
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Valores desean dar a conocer a las Jectoras la informacién, en la que prepondera, et
prestigio, ja sofisticacion y las "personalidades”

Métodos e objetivo ;s¢ logra al incluir 2 un autor, Peter Meyle, que narra sobre las
extravagancias de la vida YLas personalidades son entrevistadas. La moda creativa y de buen
gusto (prestiglo) ‘

Actor personalidades !

Autoridad Paula, Patricia Bueno de Ariztegui

Origen- México

Rasgos eleva ¢l status sovial de los que pueden darse ciertos lujos

Destinatario lectoras de Paula.

Formas de declaracién; de hecho en frases 3, 4, 6y 10.
. de idenntficacion en frases 1,2, 5,7y 8
de preferencia en frase 9

Intencronalidad: inforshar sobre aquelio que tiene que ver, entretener, interesar, divertir y
poseer la mujer. Esto se sustenta en las frases 1, 2,6y 8

Refacién categorias Paula junio 1995

frase _catefioria anténimo frecuencia %

I divertir abugerir 1 10

2 hlfo:';rlar desinformar 1 10

3,4 ;res&ncién sencillez 2 20

5 prestigio desprestiglo 1 10

6,7 perso;ialidades ordinarios 2 20

8 moda anticuado : 10

o corre??ponderse desinteresarse 1 10

10 fima andnimo 10
TOTAL 10 100

E} editorial de junro aborda diversos temas con variadas intenciones, pero tampoco menciond la
Lreses
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5 5 Analisis de Paula . )
PAULA DICIEMBRE DE 1995 NUM 20

eford

3l sin darnps cuenta ya estamos
nstaladas en diclembre § pronto nos
atraparin las carreras dr los prepa-
ratiios para o dobrar la s ddad y la
f It gada del nuevo aho Por ello haoy
mis que nunca Pexla se pone at senielo de sus
jertoras y pensando en ellas, dedica slgunas de sus

el -lns mds adoradas- a resolver dudas sobire
U regalar como decorar la casa ddnde vacaciomar
ofen vesliree y qué platilios preparar pera deleitar
en la cena del dia 31 Nuestras propuestss son
stppolhas ¥ faclles de llevar & cabo- 28lo espersmos
que decundas 2 sus Idas

*Tas mujeres y Ya politice en Méxieo es el lema de
wi reportate que nos Nevd s Iovestigar cudl es el
pi'pe'l de nuestran congéneres en ese dispulads )
dl_i!dl terreno Luego de una larga historia en que se
h.liu conseguldo nelables avances, actual ¢ nas
efeonlremos frente s un importante lugra tres
i mia,[em ala tabeza de zendas eecretarfas de Estado
mis una serie A2 destaradas 3 setivas pariiclpantes
enttas lides poliricas Az nuestro pals.

JEn esle niimero contamos oA una povedad se
Idaugura ¢l cotreo de Paula, una seecidu que
esperamns alrafre su Interés ya que ng sélo le
permitird haueinas saber su opimdn sing que serd
uﬂ sxcelente med[a de intercambio de fdeas y dre
entiquecimiento & esthnulo para gufenes hacemos la
reflsta Escribanus 3 oo uly e gue el fax es up huen
S medie

f{ para cerrar €l afo con hruche de om, Paida ha
regiblde un gran estimuto €1 Promk: Canfer 1995 al
Arie Editorial otorgado por Ia Cémara haclonal de fu
Industrla Editorial Mexlcana Este reconacimicnuon so
lrléduve en un IncenUyn mas para Auesiro trabagn )
s rom lerte también en un premilo para nuestras
Iectirus Lo cumpartimes graclas a sg preferencis

’ FATRICLA BEENG DE ARIZTEGUI

L1 RN

El editoriat del mes de diciembre corresponde, al 1guat que los dos anteriores, al tipo de wnterés
Fumano ya que se trataton témas entretenidos

:
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Paula dicicmbre de 1995 (frases)

| Casi sin darnos cuenta ya estamos instaladas en diciembre, y pronto nos atraparén las
carreras de los preparativos para celebrar Ia Navidad y la llegada del nuevo afio

2 Por elio hoy mas due nunca, Paula se pone al servicio de sus lectoras y, pensando en
elias, dedica algunas de sus secciones -las mas adoradas- a resolver dudas sobre qué regalar,
como decorar la casa, donde vacacionar, como vestirse y qué platillos preparar para deleitar en la
cena det dia 31. :

3 Nuestras propaestas son atractivas y faciles de llevar a cabo; solo esperamos que sean
adecuadas a sus necesidades.

4. Las mujeres y la politica en México es el tema de un reportaje que nas llevé a investigar
cual es el papel de nuestras ¢ongéneres en ese disputado y dificl terreno.

5 Luego de una farga historia en que se han conseguido notables avances, actualmenie nos
encontramos frente a un importante logro tres mujeres 2 la cabeza de sendas secretarias de
Estado, mas una serie de deéﬁacadas y activas participantes en las lides politicas de nuestro pais

6. En este ntmerp contamos con una novedad se inaugura el correo de Paula, una seccidn
que esperamos atrape s intbrés,

7 ya que no sbla le germitirs hacernos saber su opinion, sino que serd un excelente medio
de intercambio de idead y dd enriquecimiento y estimulo para quiencs hacemos la revista.

8 Escribanos, y o olvide que el fax es un buen medio

9 Y para cerrar &l ai% con broche de oro, Pawla ha recibido un gran estimylo el Premio
Caniem 1995 a! Arte Editorial otorgado por la Cémara Nacional de la Indusiria Editorial
Mexicana

10 Este reconocimiesto se traduce en un incentivo mas para nuestro trabajo y se convierte
también en un premio para Buestras lectoras

11 Lo compartindos gtacias a su preferencia.

12 PATRICIA BUENO DE ARIZTEGUI

CATEGORIAS DEL'ANALISIS

Asunto: informa con relacién a los preparativos de fin de afto, las mujeres en la politica y ¢l
premio que la revista recibid.

Tendencia a favor dg transmitir este tipo de informacion

Pauta. reafirma $u mfencién de transmutir informacion atractiva y itil para Ia lectora

"Por ello hoy més qué nunca, Pawla se pone al servicto de sus lectoras v, pensando en ellas,
dedica algunas de sug secéiones -las méas adoradas- a resolver dudas sobre qué regalar, cémo
decorar la casa, déndé vacdcionar, ¢omo vestirse y qué platillos preparar para deleitar en la cena
detdia 31" S

“Las mujeres y fa politica en México es €l tema de un reportaje que nos llevé a investigar
cuil es el papel de nuestrasicongéneres en ese disputado y dificl tesreno”,

“En este niimera confamos con una novedad se inaugura el correo de Panla, una secckon
que esperamos atrape su inferés”

Valores destaca la Megada del fin de aflo, los regalos, las fiestas, la diverston Asi como la
actuaci6n de las mujeres ert fa politica y el prestigio que otorga un reconacimiento
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Métodos. ¢! objetivo lp logran al sensibilizar a la lectora sobre 1o que el fin de afio debe
representar, al mismo uempq la enaltecen con los logros que algunas mujeres han alcanzado en la
politica nacional

Actor mujeres

Autoridad Paula, Patn(:la Bueno de Ariztegui

Origen: México.

Rasgos enaltece 4 la ﬁesta de fin de afio, sensibiliza a sus lectoras, las invita a un ambiente

de despreocupacion, porque} todo es armonia Premios se reciben si se trabaja bien
Destunatario; lectoras de Paula

Formas de declaracién:  de hecho en frases 12
de identificacionenfrases 1, 2,3,4,5,6,7,9, 10 y 11
de preferencia en frases 6y 8

Intencionalidad- buscatque las lectoras se adhieran a las festividades de fin de afio y lo que

éstas representan compras,;regalos, familia y buen tiempo para consumir Esto se sustenta en
frasescomolaly3

Relacion de categorias de diciembre 1995

frase ;categoria antonimo frecuencia %
1 esperanza desesperanza 1 833
2 divertir aburrir 1 833
3 sentillez presuncion 1 833
4 politica apolitica 1 8.33
5 © progreso retroceso 1 833
6 _ infgrmar desinformar 1 8.33
7.8 . cor:?esponderse desinteresarse 2 16.8
2,10 prefstigio descrédito 2 16.8
11 agradecer desconocer 1 833
12 finna anénimo 1 B33
TOTAL 12 100

t

El editona! de diciembre tamipoco hizo alusion a la crisis en alguna de las categorias registradas en
las doce frases en que fue dividida la editoral, por el contrario tocé otros temas e mvitd a sus
lectoras a divertirse por las t{estmdades de fin de afio



100

5 6 Total de categorias Paula 1995

Qz_tegoria frecuencia %
crisis ¢ 0

esperanza 2 59
entretener i 29
cambiar 1 29
informar 4 118
divertir 3 8.8
vacacionar 1 29
decorar 1 29
matrimonio 2 59
fifroa 3 8.9
pr:esuncién 2 59
pl;estigio 3 B9
pélsonalidades 2 59
mada 1 29
carresponderse 3 89
sencillez 1 29
palitica 1 29
progreso ] 29
ag:radecer 1 29
despedida 1 29
TQTAL 34 100

Mediante fas 20 categorias registradas en los editonales analizados, se observo que ¢l tema de la
crises financiera acontecido én el pais no fue mencionado. Los editoriales se centraron en la
difusion de temas para el entretenimiento y la diversion, ignorando por completo la situacion que
prevalecia en el pais
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& Anéaliss de Fem
FLM ENLRO DE 1995 NUM 143

@5‘{ &

fin de’afio ftie horrorose. En el pafs la
_amengza laténtéj‘de un conflicto armado, la escazes de
- dineri que padece 1a mayoria de la poblacién; el desempleo
“tada Yez mis ¢ “hdido; ] hambre y frio de los tarahu-
marah; ¢l teinoride’qie of imblo politico no'se de y que
tengsmos s6lo més dé loThisme:y o~ o~ ¢

; Erel exterior lag guerras, el hambre, la intransigencia,

ia xegofobin. 7, -

ton a]j.neandq{a lospafses latinoamericanos para
que shentreguen al pider hegeménicode E. U. A. Toriceelli

sug compinches exigiendo que los paises que deseen
someferse al imperio comercial norteamericane, primero
deber romper relaciones con Cuba. Es decir, ei quiercs que
te dofninemos tienes que vhedeser,

Menem incitando a 1os cubanes en Miami para que exi-
jan linea dura contra Fidel Castro. El ministro de rela-
tionep exteriores de Argeatina, seguramente avalado por
Meném, pronuncidndese a favor de la enmienda 187
“porqtie considera absurdo que Tos mexicanes indocumenta-
dos tengan derecho a los servicios béisicos. Olvida eoma
Méxigo recibié a sus compatriotas cuando lo necesitaron.

*" Basta de pensamientos amargos 1995 tiens que ser.un
:mejor afie, unn que D¢ nos Averglenze ni nos cause
vergilenza ajena. > T B O

i 'g%a se tiene que salvar de las agresiores, Los pafses
Jatindamericancs en lugar de derle la espalda Ia apoyaran,
‘galvando as1 su propia dignidad.

Mdxico encontrard ¢l camino de la justicia social, el cam-
bie phlitico y el gjuste econdmico y asi hallar4 ef camino de

lapar 5

B

El editorial de este mes corfesponde al tipo de editoital exhoriative, ya que aqui se presentan
critrcas a la situacion, tanto del pais como de otros de Latingamérica, y s¢ argumenta e informa
sobre ésia esperando tenier una respuesta del pubhco



FLM enero de 1995 {frases)

i Elfin de afo fue howoroso

2 En el pais la amenaza latente de un conflicto armado.

3 1z escasez de dinero.que padece [a mayoria dela poblacion,

4 ef desempleo cada vez mas extendidao,

5 et hambre y frio de los tarahumaras,

6 cf temor de que el cambio politico no se de y que tengamos sdlo mas de lo mismo

7 Fn el extenor las guerras, ¢l hambre, la intransigencia, ia xenofobia

§ Chnton almeando’ & los parses latinoamericanos para que se entreguen al poder
hepemomco de EU A )

g Toriccelli y sus compinches exigiendo que los paises que deseen someterse al imperio
comercial norteamencano , primero deben romper relaciones con Cuba

10 Es decir, si quieres que te dominemos tienes que obedecer

11 Menem incitando a los cubanos de Miami para que exyan \mea dura contra Fidel Castro

12 El ministro de refaciones exteniores de Argentina, seguramente avalado por Menen,
pronuncidndose a favor de la enmienda 187 porque considera absurdo que los mexicanos
indecumentados tengan derécho a los servicios basicos

13 Olvida oomo’Méxiico recibid a sus compatriotas cuandao o necesitaron

14 Basta de pensamiéntos amargos

15 1995 tiene ghe s¢r un mejor aflo, unod gue No 110S averguenze (asi esta escrito) ni nos
cause verguenza ajena

16 Cuba se tieng que salvar de las agrestones

17 Los paises latinoamericanos en lugar de darle la espalda ia apoyaran salvando asi su
propia dignrdad .

18 Mexico encontrara el cammo de la justicia social, el cambio politico y el ajste
econdmico y asi hallard el camino de la paz

CATEGORIAS DEL ANALISIS

Asunio se rememorsn los acontecimientos econonucos, politicos y sociales que vivid
Mexico durante ¢l fin de ai (1994) y la situacion de Latinoaménca

{endencra se manifeftaron en contra de tales sucesos

Pauia esclaro fue én la editorial de enero la revista s¢ manifiesta en contra de sucesos que
atemorizaron z la poblacion

“En ¢l pais Ia amenaza latente de un conflicte armado”

“E1 fin de afio fug hofroroso”

“la escasez de dineroique padece la mayoria de la peblacion™

Valores desean trangmitir su inconformidad y sensibilizar ante tales acontecimientos

Método €l objetivo lo logran presentando diversos gjemplos de las situaciones vividas

Actor los gobiemoss'

Awtoridad- bem,

Origen Méxwo.

Resgos muestrén ung actitud reflexiva y enjuiciadora

{estimatr to \lectoras de fom

v
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Fosmas de declaragion * de fecho en frases 1.2, 3. 4, 5.7.8.9, 11,12y 13
" de identificacion en frasc 15

. de preferencia en frases 14, 16, 17y 18

Intenctonalidad adhesién a las causas populares y sensiblizacion a las mismas Esto se
sustenta en frases 16, 17y 18

Relacion de categorias Fem enero 1985

frase cdtegoria anténimo frecucncia Y
3 1 temor valentia 1 56
; 2 guerra paz 1 56
!E 3.5 pol;reza riqueza 2 11
i 4 desempleo empleo 1 56
j § incertidumbre  certitud 1 56
| 7 cOlEiﬂlCtO conciliar 1 56
: 2.9, 10 someter liberar 3 166
; H rebelar someter 1 56
] 12 discriminar  igualar 1 56
! 13 sofidaridad  desamparo 1 56
' 14 opt’:imismo PESIMISTIO 1 56
’ 15,18 esiéeranza desesperanza 2 11
1 16 salyar desproteger i 56
17 hablar callar 1 56
}TOTAL 8 1002

En este editorial no se ménciona explicitamente la crisis financiera, pero si algunos de los
problemas derivados de esfa Por lo que aqui si aparecen, en las 17 frases en que dividi el
editonal, categorias con temias como el desempleo, la pobreza, el temor, pero no aparecen modas
o belleza
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6 1 Anilisis de Fem
FEM JUNIO DE 1995 NUM 147

AN A
i

£

&

7
iy | s,
D e]- 4 al 15 da septiembre de este aiio

se pelechrard en Pekin,.China, la Cuarta Conferencia
Mundial Sobre 1a Muger, donde una vez més se discutirdn los

* diferentes problemas a que Dos enfrentamos las mugeres en
Jo sacial, Jo polftico y lo econbmico, y las barreras que imp1-
den nuestro avance hacia una socicdad justa que permita el
pletio desarrollo de todos los seres humanos, en un marco de
pazy libertad. .

« Cuarta conferencia mundial y jeuantas faltarin?

i Es cierto que ha habide algunos avances desde 1975,
afiiglen que s¢ celebrd Ja primera conferencia sobre el tema,
perd, tras veinte afios podemos considerar que son insufi-
cientes, que la gran mayoria de las mujeres del mundo adn
sufren todo tipo de diseriminacién y violencia y que, a pesar

de que hay una mayor conciencia social sobre lo que estd mal
en %uanto a Ia situacién de las mujeres, la cultura tradi-
ciogal immde gue los cambios sean rédpidos ¥ efectivos
. Las mujeres que integran el movimiento fermmista en
\féxico, han unido la fuerza y esfuerzo de los diferentes gmiu-
pos, para presentar un frente comtin, con demandas
. apribadas por todas, ante la conferencia de Pelin, deman-
" dasque tendran seguimiento en México para garanhizarnos
. que nuestro gobierno cumpla con los compromisos adquiri-
. dos'en }a Cumbre, que ¢l Plan de Actién se ponga en maicha
* 1 né quede sélo como un decumento de buena voluntad
. La coordmadora regional parz Latinoamérica y el
* [arjbe, Gina Vargas, propone que el lema para todas noso-
irat sea Pekin, algo mds que palabras 4-

t

. - . i
Este editorial es denominade como exhortativo, ya que se ataca la actuacion que han tenido las
conferencias mundiales para fa mujer,
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FEM jumio 1995 (frases)

1 Del 4 al 15 de septiembre de este afio se celebrara en Pekin, China, la Cuarta Conferencia
Mundial Sobre la Mujer,

2 donde una vez mas ¢¢ discutirdn los diferentes problemas a que nos enfrentamos las

muyjeres en lo social, lo po]mco y lo econémuco,

’ 3 y las barreras que 1mplden nuestro avance hacia una sociedad mas justa que permuta el
pleno desarroito de todos los séres humanos, en un marco de paz y libertad.

4. Cuana Conferencia Mindeal 4y cuantas faltaran?

5 Es cierto que ha hablﬂo algunos cambios desde 1975, afio en que se celebrd Ia prumera
conferencia sobre ef tema,; |

& pero, teas 20 afiog podemos considerar que son insuficientes,

7 que la gran mayoria de las mujeres det mundo alin sufren todo tipo de discriminacion y
violencia y que,

3 a pesar de que hay Lma mayor conciencia social sobre 1o que esta mat en cuanto a la
sttuacidn de las mu;eres la culiura tradicional impide que los cambios sean rapidos y efectivos

9 Las mujeres que integran el movimiento feminista en México, han unido la fuerza y
esfuerzo de los diferentes grupos para presentar un frente comin, con demandas aprobadas por
todas, ante la conferencia de Pékin,

10 demandas que téndrén seguimiento en México para garantizarnos que nuestro gobierno
cumpla con los compromiges aflquiridos en la Cumbre,

I que ¢l Plan de _:Accid_in s¢ ponga en marcha y no quede sdlo como un documento de
buene voluntad '

12 La coordinadord regional para Latinoamérica y el Caribe, Gina Vargas, propone que el
lema para todas nosotras sea Pekin, algo mas que palabras

CATEGORIAS DEL ANALISIS

Asunio. trata sobrela Cuarta Conferencia Mundial Sobre lfa Mujer (Pekin, China, 4-15
septiembre de 1995) y dei corho a pesar de contar con foros de esta indole todavia la mujer no
alcanza un pleno desarrollo :

Tendencia en contra de que foros como estos ain no contribuyan al respeto por la mujer

Pauta: denota una postira cuestionadora de los foros, ya que pese al gran alarde que se
hace de etlos Ia situacion de 1a fruger no mejora

*Del 4 al 15 de sepfiembre de este afio se celebrara en Pekin, China, Ia Cuarta Conferencia

- Mundial Sobre la Mujer,”.

* donde una vez nias s discutirin los diferentes problemas a que nos enfrentamos las
muijeres en lo social, lo politica y lo econémico,”

‘ "y a las barreras qué impiden nuestro avarce hacla una sociedad mds justa que permita el
pleno desarrollo de todos los seres humanos, en un marco de paz y libertad"

* Cuarta Conferencia Mundial oy cuéntas faltaran?"

"pero, tras 20 aflos godeﬁws considerar que son insuficientes,"
"que la gra.n maymia dez las mugeres del mundo ain suffen todo tipo de discnuminacién y
violencia y que,” :
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H

Valores. cuestionar la efectividad de los foros de esta naturaleza

Meétodos logra su objetivo ejemplificando situaciones que hoy dia se dan contra la mujer
(discriminacion y violeacia); mientras algunas raujeres discuten sobre la situacién de sus iguales

Actor mujeres

Autorrdad” Fem.

Origen Meéxico.

Rasgos  discursg pugnativo y contestatario por la efectividad, de estas conferencias, que se
traduzca en beneficios feales para las mujeres

Destinatario lecloras'de Fem.

Formas de declamciérj: de hecho en frases 1,4, 7,8, 9y 12
. de idendificacion en frases 2, 3, 6y 10.
de preferencig en frases 5y 11

Intencionalidad: pide & las mujeres reflexionen sobre la utilidad de los foros en que se
estudian las situaciones que padecen, Esto se sustenta en frases 4,5, 6,7, 8§y 12

" Refacion de categorias Fem junio 1995.

frase c;tegoria antdnimo frecuencia %
1 informar desinformar 1 83

2 discutir coingidir 1 83

3,8 limitar permitir 2 168

4 incertidumbre  certitud 1 83

5: prégreso retroceso H 8.3

6 insuficiente suficiente 1 83

7 diseriminar igualar 1 83

9 acéion pasividad ] 83
10,11 exigir ceder 2 168
12" esperanza desesperanza 1 83
TOTAL 12 100

A través de las categorias re%istradas no se¢ observod alguna que hiciera mencién de la crisis, pero
este edifonal invitG a las mujeres a cuestionar os foros que se realizan para debatir las diversas
situaciones por las que atraviesan, al mismo tiempo las convoca a la accién vigilar al gobierno
para que fo acordado se cumpla

3
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6.2 Analisis de Fem ,
FEM DICIEMBRE DE 1995 NUM 153

Ediforie

' S diferentes religiones han tenido una influ-
encia definjtiva gn la situacién de las mujeres en la vida social y fami-
hiar Esto #bavck desde sus posibilidades de sctuacion’politica y la-
boral, hasta sus relaciones con e} compafiero, amants 0.8pposo, y su
pexualidad. ) - . N e I

. La influendia en nuestro pafs‘es principalmente de la Iglesia
Catélica, jnstifubién que durante los fltimos cinco siglos nos ha dicho
que podembs ¥ que no, obligndonos a vivir sometidas, alexua-
das y desgracia ’ o

Por firtund hay, desde hace afics, una fuerte corriente de pen-
samdento de muferes, tedlogds y filGsofas catélicas, que han puesto en
teta do juido mithas de las ensefianzas de la Iglesia. Mujeres que han
estudindc g profindidad Yos textos biblicos ¥ religioscs y han discernido -
que muchg de Is que se ensefia como dogma, ha sufiido cambios a
través del Hempp, Ea decir que ¢l pensamiente eatélico no ha sido siem-
pre ¢l misro, -

Dicictibre pos parecié un buen mes para dar a conocer una mfni-
ma parte dél :xamiento de estas sabias mujeres y 1a protesta de una
monja por # castigo a otra, que se atrevié a pronunciarse & favor dela
deapenalizjcitn Hel aborto, .

Incluiines ¥n texto divertido que sefiala porque loa hombres no
pueden ser sacepdotes,

Y ya que publicamos criticas serias a 1a Iglesia Catélica decidimos
dejar que &eta hiiblara por medio de ta ponencia presentada por la re-
presentante del:Vaticano, en la IV Conferencia Internacional de la
Mujer. ) i i

E! material es muy bueno, esperamos que lo gocen, que haga su
Navidad més plitentera y que nos prepare a todas para seguir luchan-
do contra ha discriminacién y los prejuicios en 1998,

Feliz Afid Nuevo.

E! editorial es de camp"f:ﬁa. ;porque a través de una serie de argumentos encamina a una causs
poner en entre dicho la-actugicion de la Iglesia para con las mujeres, todo con la finalidad de que
1as lectoras reflexionen y actden

H
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Fem diciembre 1995 (frases)

1 Las diferentes rehgrones han tenido una mfluencia definitiva en la situacion de las mujeres
en Ja vida social y farmliar

2 Esto abarca desde sis posibilidades de actuacion politica y iaboral, hasta sus refaciones
con ¢t compaiiero, amante o esposo, y su sexualidad

3 La influencia en nugstro pais es principaimente de la Iglesia Cat6hca, institucion que
durante Jos dltimos cinco siglos nos ha dicho que podemos hacer y que no, obligandonos a vivir
sometidas, asexuadas y desgraciadas

4 Por fortuna hdy, desde hace aflos, una fuerte cornente de pensamiento de mujeres,
tedlogas y filosofas catélicas, que han puesto en tela de juicio muchas de las ensefianzas de la
lglesta

5 Mujeres que hab estpdiado a profundidad los textos biblicos y refigiosos y han discernido
que mucho de lo que se'ensefia como dogma, ha suffido cambios a través del tiempo.

6 Es decir que el pensgmiento catélico no ha sido siempre el mismo.

7. Diciembre nos parecid un buen mes para dar a conocer una minima parte del pensamiento
de estas sabias mujeres y la protesta de una monja por el castigo a otra que s¢ atrevid a
pronunciarse a favor dea despenalizacion del aborto

8. Incluimos un texto divertido que sefiala porque 1os hombre no pueden ser sacerdotes

9.Y ya que publicamof criticas serias a la Iplesia Catolica decidimos dejar que ésta hablara
por medio de la ponencia presentada por 1a representante del Vaticano, en la TV Conferencia
Internacional de la Mujér

10 E! material €s miry bueno, esperamos que lo gocen, que hagan su Navidad mas
placentera y que nos prepare a todas para seguir luchando contra la discriminacion y los prejuicios
en 1996

11 Feliz Afio Nuevo

CATEGORIAS DEL ANALISIS

Asunfo. hace refbrencﬁa del cémo la religion ha sido un actor importante para frenar el
desarrollo de la mujer y det ¢dmo un grupo de mujeres 1o cuestionan

Tendencia. en contra de que la religion, coma institucion, dicte, castigue y desaprucbe las
conductas de las mujerés ¢

Paula se evidencia eri contra de los dogmas religiosos impuestos a la mujer

AL as diferentes religiones han tenido una influencia definitiva en la situacion de las mujeres
en la vida social y familiar"

"Esto abarca desde sus posibilidades de actuacion politica y laboral, hasta sus relaciones con
¢l compatiero, amante ¢ esppso, y su sexualidad”

“La influencia en nugstro pais es principalmente de 1a Iglesia Catdlica, institucion que
durante los Gltimos cinco siglos nos ha dicho que podemos hacer y que no, obligandonos a vivit
sometsdas, asexuadas ¥ desgraciadas”

“Mujeres que hah estidiado a profundidad los textos biblicos y religiosos y han discernido
que mucha de lo que se enspita como dogma, ha sufride cambios a través del tiempo”

Valares: da a conocer que las funciones y actitudes otorgadas por la Iglesia a las mujeres no
han sido correctas :
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Meétodo: logran su objéivo al mostrar la influencia que Ia Tglesia ha tenido, a lo largo de la
historia, sobre este sector

Actor: Tglesta

Autorrdad fem

Origen México |

Rasgos sitiia a la religin como un elemento represor para las mujeres

Destinatario tectdras de Fem.

Formas de declarasion® de hecho en frases 2y 11
‘de rdentificacion en frases 3, 7.8, 9y 10
de preferenciaen frases 1,4, 5y 6

Intencionatidad dar a éonocer Ia influencia de la Iglesia en la vida de las mujeres, para que
se reflexiore al respecto. Estp se sustenta en frases 1,3, 4,7y 10

Relacion categorias de Fem diciembre de 1995

frase _ cajegoria antonimo frecuencia Yo
1 religion ateisnio 1 91
2 limitar permitic ] 9.1
3 someter liberar 1 91
4 rebelar someter 1 91
S discernir ignorar 1 91
G projreso retroceso 1 91
7 aborio embarazo 1 91
8 div?nir aburrir 1 91
9 informar desinformar 1 91
10 disgriminar  igualar i 91
11 esprranza desesperanza 1 91
TOTAL: 111001

En las once categorias fampbco se hace mencion de la crists, sélo de argumentos que cuestionan a
la Iglesia Catolica, con la’intencion de generar en las lectoras una reflexion en cuanto a la
ideologia que transmitd

Aqui encontramos la categgria diverfir, pero no incitandolas a consumir por las fiestas de fin de
afio, sino a leer una historia sobre el por qué los hombres no pueden ser sacerdotes
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6 3 Total de categorfas Fem 1995

c?tegoﬁa frecuencia %
ctisis 0 o

temor 1 24
guerra 1 24
pebreza 2 5

desempleo 1 24
conflicto 1 24
in%onnar 2 5

discruminar 3 73
re?:elar 2 5

e@eram 4 97
abiorto 1 24
someter 4 9.7
refigidn 1 24
digcutir 1 24
exigir 2 5

ngertidumbre 2 5

firmutar 3 73
infuficiente 1 24
degeernir 1 24
Progreso 2 5

divertir 1 24
salidaridad 1 24
sajvar 1 24
hablar 1 24
optimismo | 24
ackion 1 24
TOTAL 41 100

i
De las 26 categorias registridas en los editoriales, no se encontré que abordaran el tema de la
crisis, pero si hubo catégorié.s gue hablan de sus resultados desempleo y pobreza También se
abordaron otros temas, ¥ la nioda vy la belieza estuvieron ausentes
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7 Analisis de Bueriihogir
BUENHOGAR ENERO DE 1995 NUM

IARTA EDITORIAL

« Quenda amiga

o Imoging gue yo hos hacho bos popassones poo
st oo e ocobade oamenzory psblementa
como serypes, en ka fko edortin ks buenas e
[ oo o poned 0 dheda pova bopr esos bl 10s que
38 ookquieren durgnta loa fiestos Pero onies do
aterenzon Il Fgimen, 2 imporione que kos ol orfiaido " Evd
. Snm engomiindcse?’, porque poro perder peso no base e
Y dumier ko coniedod de climonion que comad ¥ seguir un pron
da eprecoos pog quetnar coloios Exsle un ke elements,
toe o8 el decure poves kagror okoonzor el pese desedo
Sirmbain ente ks plones poro 1995 uy b mondo bon deck
ich Yener Lo hiin, bes doderesacd m
cha o whormocida gque oporeoa a
portr de ba phg o 52, “Elda X
pora letet L bebd, pova gue
conozenn o loscinone medon yma
de l concepcrdn y sepon cudndo
es el momenky mds propicit paio
qua quodes emborazoada
Drronte epe ofig encontionbs
st secaones en Buenhogar co
mo ko cohanne de peegunios of Per
dono y o del ordlen secldg code
{os s da ws nos Renombear
dos prefesonoles ehn o rwerio
servcky, paro ockrar lodos ks d
.1 dos qua lergas sobva cbma
icmedamenheo W rufhod
Y Descdndote nusomene un felhz
E 1555, me despedo con un obrozo

4

Cainfips,

iz

-

MBOCAE

Edrtorial de interés humano porque trata temas importantes para las lectoras de esta revista
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Buenhogar enerorde 1995 (frases)

1 Guerida annga;

2 Me imagino que ya lﬁas hecho las proposiciones para este afio que acaba de comenzar y,

3 posiblemente domo'siempre, en la lista estaran tus buenas mtenciones de penertc & dieta
para bajar esos kilitos que sg-adquicren durante las fiestas

4 Pero antes de-comenzar tu régmmen, es impertante que leas el articulo " Estd tu dieta
engordandote®”, o

5 porque para perdet peso no basta solo dismunuir la cantidad de alimentos que comes ¥
seganir un plan de ejercicios para quemar calorias

& Ewste un tercer eleimento, que es et decisivo para lograr alcanzar el peso deseado

7 Si también entre tps planes tu vy tu marido han decidido tener un hyo, les interesara
mucho la informacion que ai}arece a partir de la pagina 52, "E!l dia X para tener un beb¢”,

8. para que conezcan el fascinante mecanismo de la concepcion y sepan cuando es ¢l
memento mas propicio para'que quedes embarazada

9 Durante este afio gncontrards nuevas secctones en Buenhogar, come la columna de
preguntas al Pediatra y 1a dét analists sicoldgico de los dibujos de tus hijos,

10 Renombrado§ profesionales estdn a nuestro servicio, para aclarar todas las dudas que
tengas sobre como criar corfectamente & 1us Nifios

1§ Deseindote nuevamente un feliz 1995, me despido con un abrazo

12 Cariiios, )

13 Maria Jula

CATEGORIAS DEL ANALISIS

Asunto trata sobre la flegada del afio nuevo, el que representa metas bagar de peso, tener
hyos y estar informada sobrg cémo educar 2 los hijos

Tendencra a favbr deenterar a la mujer sobre eémo alcanzar sus propdsitos de afio nuevo

Puita- en este ecfltoriél se esta a favor de que las lectoras logren sus propositos

"Me tmagino que ya hs hecho las proposiciones para este afio que acaba de comenzar y,"

»posibtemente como Fiempre, en la lista estarén tus buenas intenciones de ponerte a dieta
para bajar esos kilitos que s¢ adquieren durante las fiestas"

“Si también entre tus planes ti y tu marido han decidido tener un hijo, les interesara mucho
la informacion que aparece 3 partir de la pagma 52, 'El dia X para tener un bebg' "

Valores dan a conoter qué es lo gue una mujer debe considerar como propositos una
figura agradable, tener hijos siempre y cuando esté casada

Metodos. et objetvo To logran al incluir articulos sobre dietas, como embarazarse y como
coiar a fos hijos :

Actor mujeres

Autoridad Brrenhogcir, Maria Julia Ballarin

Origen Flonda, Estados Unidos

Hesgon €l status conyugal y el enaltecimiento de la belleza y los hyos

Destatario \ectoras de Brenhogar
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Formias de declaraciont de kecho en frases 1,3,5,6,8,9, 11y 12
de wdentificacion en frase 10
, de preferenciaen frases 2,4y 7

Intencionaldad pide & las mujeres se adhieran a lo que todas deben tener como metas yfo
propositos Esto se sustenta én frases 2,3,7,y 10

ﬁelacién categorias de Buenhogar enero 1985

frase cakeporia antdnime frecuencia %

1, 12 afegio odio 2 154

2, 11 espgranza desesperanza 27 i54
3,456 ade:lgazar engordar 4 307

7, 8 embarazo aborto 2 54

9, 14 informar destoformar 2 154

13 firma anonimo 1 77

TOTAL , 13 100

Durante e} editonal del mes de enero, de esta revista, no se hizo comentanio algusio sobre la crisis
financiera que suffid el pais, 1al vez por tratarse de una revista que nro cs realizada totalmente en el
pais, pero si invito a las lectdras a tener hios y ponerse a dieta
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7 1 Analisis de Buenhogar )
BUENHOGAR JUNIO DE 1995 NUM 13

T EDITORIL

«Quenda amiga

a s otaben s dloses yeomoserpe vew ok
meeike by cocechda preguni gque hocer pa o rons
rer ados n s e eten des duronte ss'a bempo Me?
' Pues ede ofio 1o lerd 43 que preacupane de persar en

N b tespoesis porgue e Yo ofecernos endos poginos es

pesales g2 vococienes de eso od cvin En e'las eaconva os

desde dnetdus Wecs de pegos ¥ oelvdedes po.o realizer en
"ram hoo conss o para s, con ks nns 0w como lugares
"de ¢ es para -4 oty dhsfiusar con ka fom o
Yo 5 gue 00 de s preccupaciores en oYE epota £5 Que i
' tes que pocstie de ove o el Fo,2 de bats ¥ b peor eneruga, ‘o
: celr’ hs, e gmerozondate Pues,
esa vz oo des reguor Comen
20 desde oforo el plan que ‘2 dor
mos paro o ra ta pa o serore
For oire Jods, ef Buen rempa e
aconct ol elibes v noda mas
OpETOMD ¢ Lro przza 0 o ba Bo
coa Conlarecen ge e eliere
s, pecdras boce 1a foedmente
¥evknilo con g edettes e
son g defio ¥ e poste sne
helodo oeempofods con g
ereerds dhe sobor fopeol
Recverda que oo by rugng sccoon
G Prbchen fue aporece o pary
de fa pogina 1 de la rev o en
€orothy kodas s conseies e
B3 32 horon ko wdo moach e més
2 sercla Asque rodees de koo

Hasta lo ptéxima,

; o

El editorial del mes de jimio ‘también se incluye, por su contenido y tratamiento dentro de los
editoriales del tipo de intérés humano.
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Buenhogar junio 1995 (frases)

1 Quenda amiga .

2 Ya se acaban fas clabes, y como siempre, viene a tu mente la consabida pregunta (qué
hacer para mantener a loj nifids entretenidos durante este tiempo fibre?

3 Pues este afio no tendras que preocuparte de pensar en la respuesta, porque te la
ofreceremos en las paginks especiales de vacaciones de esta edicién

4 En ellas enconfrarag desde divertidas ideas de juegos y actividades para realizarlas en
casa, ?

5 hasta consejos para viajar con los nifios, asi como lugares de interés para visitar y
disfrutar con la famiha

6 Ya sé que otra de tuy preocupaciones en esta época es que tienes que ponerie de nuevo
el traje de bailo,

7 y tu peor enemigg, la elulitis, sigue amenazandote

8 Pues, esta vez jno Ie des tregual Comienza desde ahora el plan que te damos para
elimunarla para siempre :

9 Por otro lado, el buen tiempo invita a comer al aire libre, y nada mas apetitoso que una
pizza a la barbacoa

10 Con la receta que te ofrecemos, podras hacerla facilmente y cubrirla con ingredientes
que son una delicia :

11Y de postre, sirve helado acompaf‘iado con exdticas cremas de sabor tropical

12 Recuerda que en la dueva seccion Guia Practica, que aparece & partir de Ia pagina 91 de
la revista, encontrarés todos ebos consejos que te haran la vida muchisimo mas sencilla

13 Asi que, no dejes de leerla.

14 Hasta la proxima,

15, Maria Julia

CATEGORIAS DEL Ai\IALISIS

Asunto sobre comg oct@ar el tiempo libre en compalia de los hijos, al mismo tiempo invita
a vacacionar pero luciendo una figura espléndida

Tendencra a favor de laidiversion en familia

Paater es claro que ]a intencién de este editonal es al sosiego, la despreocupacion, el
descanso y la belleza- |
"En ellas encontraras desde divertidas ideas de juegos y actividades para realizarlas en
_ casa,” oo
“"hasta consejos para viajar con los nifios, asi como lugares de interés para visitar y disfrutar
con la familia "

*y tu peor enemiga,’la celulms sigue amenazandote”

*Por otro lado, el buen tlempo invita a comer al arre libre, y rada mis apetitose que una
pirza & [a barbacoa” !

Valores. sugiere chmo ‘_'ocupar el tiempo durante las vacaciones escolares de los hijos,
también resalta que ura muyer debe ser perfecta fisicamente.
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Métodos el objetivo lo fogran al recordar que ella tendra que hacerse cargo de los hijos,
salir de vacaciones a un lugat lnico y para todo eso se le orienta sobre qué wvisitar, hacer, cocinar
y hasta los métodos para evitir la celulitis

Actor: mujeres

Antondad Buenhogar; Maria Jolia Ballarin

Origen Florida, Estadas Uridos

Rasgos: El status conyugal, es nuevamente manejado, para vacacionar con los hijos,
dedicarse aelfos y nuevamenie 1a befleza tendra un lugar especial

Destinatario lectoras de Buenhogar.

Formas de declaration” de hecho en frases 1,2, 4,5, 7,9, 14y 15
de idenfificacion en frases 3, 6 y 10.
: de preferencia en frases 8, 11, 12y 13

Intencionalidad eéparcjinﬂento para fos hijos y belleza, cocina y consejos para las mujeres
Esto se sustenta en las fiases 2, 4, 7,9, 10y 12

Relactbn categorias de Buenhogar Junio de 1995

frase  categoria anténimo____ frecuencia %
} afecto odio | 67
:‘2 em;retener aburrir 1 6.7
3, 5 vadacionar  ocupacion 2 13.3
4 divertir aburrir 1 67
6 mada anticuado 1 67
7, 8 fealdad belleza 2 133
9, 10 plager disgusto 2 133
11 présuncion  senciilez 1 67
12,13 inf‘;)rmar desinformar 2 133
14 despedida  bienvenida 1 67
15 firma andmmo 1 67
TOTAL 15 100

En las once categorias encoptradas en el editorial de junio se resalta la diversion, el placer y el
entretenimiento, sin dejar dé recordar a la lectora que debe estar siempre en busca del cuerpo
perfecto

La ensis? No se menciond; Por el contrario "el buen tiempo”, narrado en el editorial invita a
realizar oteas actividades  §
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7 2 Analisis de Buenhogar
BUENEOGAR DI(}[EI\/TBRE DE 1995 Num 21

IGARTA EDITORIAL

Gﬂendo amiga’

L e o3 un mes expecial o8 hestas da Movdod
ros vuebven o &or ks cpcrvndod da comporfi con
nesta fomiia y amigos momerios iechdobles Y
pora e €99 ofio puedas disuoe of mbxmo esos
dias, udxmmedt%mdﬁwﬁ

Wpag“adommo

n-\.-‘ e

%h

Trygs, dependiends do sus edodes
¥, oD que yo vayGs odeianidn
dedo 0 fos suesca det 1990, en
estas phgiias sheoakands un horoy-
copo especidl, ad coma ol
precdarones poia 4 pdura ofic
Buenso, y coms dee € rehdn "Ado
e, wdo pusva’, et es el mo
merks rrbs Cpono paie feflenc
ror sobre lat expenencias yvdos
ot extos posodas 12 meses
opeender de ellos y migt o oo
. conephmismd fecodande .6
B cododaesen regato de Cuov lorr
1] 3o peets b come pora by lamila
3 i0ue eneso MNondod y verpee b
1 pozy la dlegr 1€ nen g4 1u hoga!

Muchas fehadodes,

4 O
5

En diciembre €l editorsal’ ﬁJe &el upo persuasivo por ser ef adecuado para tratar los temas, que las
fiestas navidefias ocupardn en:Ta atencién de las lectoras, usando argumentos intentan convencer y

guiartas hacta un asunto especiﬁco el consumo
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Buenhogar diciembre de 1995 (frases)

I Querida amuga:

2 Duciembre es un me§ espectal

3 Las fiestas de Nawdad nos vuelven a dar la oportunidad de compartir con nuestra familia
y amigos momentos moiv:dables

4'Y para que este afio puedas disfrutar al méximo estos dias,

$ te ofrecemos una edicion llena de consejos e 1deas para decorar tu hogar,

6. recibir como una arditriona a tus imvitados,

7 y hasta para que sepss elegir con acierto los regalos para tus seres queridos

8 También te facilitamos la tarea de preparar un mend delicioso para NocheBuena o Fin de
Ao, con recetas répidas de hacer y con una presentacion digna de un gran chef

9 Asmismo, te brindamos informacién sobre cdmo seleccionar los juguetes més adecuados
y seguros para tus hijos; depgndiendo de sus edades

10 Y, para que ya vayids adelantindote a los sucesos de 1996, en estas paginas encontraras
un hordscopo especial, asi camo Tas predicetones para e préximo aio.

11 Bueno,y como dicg el refran "Afio nuevo, vida nueva',

12 este es el momento mas oportuno para reflexionar sobre tas experiencias vividas durante
estos pasados 12 meses, |

13 aprender de eflas y marar al futuro con optimismo,

14. recordando que cada dia es un regalc de Dios tanto para tt como para tu familia

15. |Qué esta Navidad:y siempre, la paz y la alegria reinen en tu hogar!

16. Muchas felicidades,

17 Maria Jufia

CATEGORIAS DEL ANALISIS

Asunto 1a Navidad ¥ el afic nuevo son vistos con una gran carga sentimental, se
entremezcla la religion, los régalos, el afecto y la convivencia en famdlia

Tendencia a favor de Incluir consejos pricticos para orientar a las lectoras en estas fechas

Panta este editorial sq muestra a favor de aconsejar a la mujer para disfrutar "al méximo” el
fin de afto T

"Diciembre es un mes ¢special"

"Y para que este dfio puedas disfrutar al maximo estos dias,"

"te ofrecemos una edicién llena de consejos e ideas para decorar tu hogar,"

"También te facﬂljamqg {a tarea de preparar un menu dehictoso para NocheBuena o Fin de
Adio, con recetas rapidas de hacer vy con una presentacidn digna de un gran chef”

Valores  busca en prirer fugar, hacer saber que las fiestas de fin de afio son ideales para
compartir con la famili4 y e segundo lugar nvitan a la reflexion que estas fechas motivan y por
oltimo es ef momento dé pensar y prepararse para el futuro

Métodos. su objetivo lo logran al cargar este contenide con aspectos sentimentales,
relacionados con la mlfviveécia y la paz que debe existir en el hogar Muestra a sus lectoras el
futuro al presentartes la seceion de horéscopos que mes con mes podran seguir

Actor mujeres :

Auntoridad Buen.‘bgan Maria Juha Baliarin

Origen Florida, Estadps Unidos



Rasgos. 1a familia como institucion, la Navidad como reflexion y el tiempo deal para el

consume

3
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Destmatario. lectoras de Buenhogar

Formas de declaration’; de hecho en frases 1,2, 4,6, 7, 10, 12, 13, 15, 16 y 17
- de identificacion en frases 3,5, 8 y 9.
! de preferencia enfrases 11 y 14.

Intencionahdad aﬂhen; ¢ infitndir a las lectora en un ambiente de paz, sosiego y esperanza,
con el fin de incitarlas a fa coﬁlpra Esto se sustenta en las frases 3, 7, 9,11, 15y 16

Relacibn dé categories de Buenhogar diciembre de 1995

frase . cateporia antonimo %
1,3,7 afetto odio 17.6

A exéepcional comdn 59

4, plager disgusto 5.9

5. decorar  desluor 59

& prestigio descrédito 59

8 sericiflez presuncion 59

9, 10" informar desinformar 117

11, 15, 16¢ esgeranza  desesperanza 176
!2% reflexionar  inadvestir 59

13¢ opﬁtﬂsmo pestmismo 5.9

14 relitgi('m ateismo 59

17 firma andnimo 59
TOTAL 100

No existe frase alguna fue vegistre una situacién de crisis, pero si se presentan aquellas que
aluden at afecto y la reflékion; que supuestamente deben prevalecer en las fiestas decembiinas

g




120

7 3 Total de categorias de Buenhogar 1995

tategoria frecuencia %
drisis 0 ¢

afecto 6 133
ésperanza 5 it

adelgazar 4 88
embarazo 2 44
informacion 6 133
ﬁrma 3 7

éntretener 1 22
‘}acaaonar 2 44
éivenir 1 22
moda i 22
fealdad 2 44
placer 3 7

presuncién i 22
despedida 1 22
éxcepcional 1 22
(riecorar 1 22
gencillez 1 22
feflexionar 1 22
optimismo 1 22
teligion 1 22
prestigio 1 22
TOTAL 45 100

Los editonales de la revista Buenhogar comprendieron 22 categorias, en las que encontré temas e
wtenciones de compra, afecto, placer y diversién, pero no hubo alguna frase que supusiera que
México vivia un periodd de crisis
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8 Inferencias
Porciones de contemdo tomados de los editoriales del mes de enero de 1995,

Como una muestra de las discrepancias, de contenido, que existen en los editoriales de las
revistas en el mes de eneto, se tomaron algunos fragmentos de fos editoriales

En ellos observaremos que en 1995 Paula invitaba al matrimonio, a las vacaciones y veia
con optimismo el inicio de aflo, Buenhogar sugeria tener lyjos y ponerse a dieta Sélo Fem cité
frases més apegadas a la realidad de 1995 Y para corroborarlo basta observar estos giemplos

PAULA ) FEM BUENHOGAR
Siempre que inicia un afie Bl fin de afio fue horroroso. Me imagino que ya has
el futuro se ve con otros : hecho las proposiciones
003 para este afio que
acaba de comenzar

Muestra seccion de furis-
mo viaja en esta ocasién
2 Ia exclusiva Boca Paila,

Ia escasez de dinero que
padece la mayoria de la

posiblemente como
siempre, en la lista esta-
ran tus buenas intencio-

poblacidn,
nes de ponerte a dieta
para bajar esos kilitos
que se adquieren duran-
te las fiestas

paraiso de pescadores

y amantes de la naturafe-
za que buscan rincones
desconocidos para disfrutar
unas vacaciones diferentes

Desedndote nueva
mente un feliz 1995,
me despido con un
abrazo.

1995 tiene que ser un me-

t jor afio, uno que no nos a-
verguenze 1t nos cause

{ verguenza ajena

Paula no es gjena a este
espintu, y en 1995 redobla-
ra esfuerzos para seguir
llevando a sus lectoras un.
periodismo 3gil, informativo
y divertido, pero no per dlo
menes seno.

3

Si también entre los
planes para 1995ty tu
marido han decidido
tener un hijo, les inte-
resard mucho fa infor-
macion que aparece
a partir de la pagina
52, "El dia X para te-
ner un bebg"

¢l desempteo cada vez
mas extendido,

Las novias no podian faltar

" en este nimero de Paula,
pero ghora con una nueva
propuesta a que deja atréds
fas ceremonias formales y
las traslada a Jos pueblos
tradicionales de la provingia.
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Comparacion de fendgncia, evolucion de las categorias

calegoias

Crisis
temer
e
pobreza
desempleo
conflicto -
insuficiente
incerlidumbre
inlormar
diserininag
rebelar
esperanza
aborte )
accdn
someler
religtdn
entretener
cambuar
divertir
vacacionar
decorar
matrimonio
firma
presunciin
afecto
adelgazar
embaraze
moda
prestigio
personalidadss
comresponderse
sencillez  ~
pelitice
progreso
agradecer
Tesmeuenie
fealdad
evceporonal
reflesionar
OPLITIEFTHD
discultir
exIglr
discermur
limutar
solidandad
salvar
hahlar
placer

ENERC JUNIO

F % F %

1 23

1 23

2 45

‘123

‘123

23 1 28

123 1 238

a9 3 8

1023 1 28

b 23

51t3 1 28

423 1 2%

3 68

1 23 1 23

123 1 2%

123 2 56

1 23 2 355

i 213

"2 45

2 45 2 56

18

'z 45

4 B

2 45

) 2 56

‘ 1 28

: 2 56

’ 1 238
1 28

i1 23 1 28
2 56

1 23

, 1 28

. 2 56
2 56

cI 23

<1 23

123

. 2 56

4 100% 6 00%

DICIEMBRE
F %
4 10
1 25
1 25
5 125
1 25
1 25
2 5
2 5
1 25
2 25
3 75
3 75
2 5
2 5
1 25
2 5
1 25
1 25
i 25
H 25
1 25
1 25
i 25
40 H00%

Er esta tabla se muestta el; total de categorias (48) encontradas en los 9 editoriales analizados,
puede observarse la ﬁ'ecfienc;a con que aparecieron, destacandose que fue la esperanza la que
mas predomind en el contenidp de los editonales, en tanto que la erzses no aparecio

:
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9 Tematica, valores e intenciones
ENERQC

La revista Parla én sy editonal de enero no menciond a la crisis economica, por el
contrario imit¢ a vacacionar y al matdimonio

Fem fue 18 revista qué en e editorial del mes de enero hizo alusidn a fos problemas
acarreados por la cnsrs financiera del pais sin embargo, NO aparecié la palabra crisis
explicitamente

Fnlas frases 1,2, 3 ,4,55, 6, 14, 15 y 18 de esta editorial se¢ hace mencion de problemas
tales como ¢l desempleo, 1a pc!breza, marginacidn, entre otros

Finalmente, Buenhogar tampocao tocd el tema de la crisis mexicana y era de esperarse ya
que tratdndose de una revistaique no es redactada en México las lectoras a las que se dirige no
padecerdn los mismos pi'cbiémas ecandmicos, politicos v sociales, pero si suponen, fos que
escriben, que a todas fas lectotas competen y agradan los temas que plantean

Algunas diferencias'en Ia tematica:

Las categarias encontradas en alusién a la ceisis , que sdlo Fem toco en su editorial fueron
E}

crisip 0 temor | pobreza 2
desempleo 1 conflictos 1 guerra ]

¥ las que demuestran optimismo y esperanza por una mejor situacion, tanto en Powla, Fem
¥ Brenhogar del mismo mhes

esperanza 3 optimismo 1

Con lo que se observa que en estos editonales existe

1 Por parte de f'en un thterés por reprochar la crisis financiera

2 Paulay Buenhogar no la menclonan, intentan ocultarla al ignorarla, pero si incluyen la
£5peranza como una mues{ra de solidaridad con sus lectoras

L

JUNIO

En ¢ste mes en los ¢ditofiales de las tres revistas no se hace alusion a la palabra cnsis

B
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DICIEMBRE.

Fr los editoriales de ete mes tampoco hubo alguna palabra que rememorara la crisis
financrera de 1995 o tos problemas dervados de ella

Pero si el tema de la ¢risis no fue tratado, entonces qué temas si incloyeron y con que
frecuencia

La nformacion 11 El vacacionar 3 El matrimonio 2
Adelgazar 4 Embarazo 2 La moda 2
Larehgon o2 La decoracion 2 El aborto 1
Las personahdades 2 La politica 1

Las intenciones que persiguieron con esta informacion fueron

divertir 5 entretener 2 reflexionar 1
exigir 1 discernic 1 cotresponderse 2
lo excepcional 1

Estos son tos vatores que a través de los editonales buscaron difundir

placer 3 prestigio 4 esperanza 11 afecto 5
progreso © 3 presuncién 3 rebelar 2 acci6m 2
sencillez 2 optimismo 2 reencuentros 2 cambiar 1
solidaridad "1 salvar 1 proponer 1 discutic 1

agradecimientd 1

T

. o )
Lo anterior nos lleva a la siguiente reflexion”

| Paula y Buenhogar hascaron evadir a las lectoras de la realidad, haciéndoles creer que
vivian en un pais s problemas

2 Fem tampoco menmofalé, explicitamente, la crisis pero si sus consecuencias

3 Se denota una diferencia en los temas, valores e intenctones que cada revista difundio en
1995 Fem, temas reflexivos con el fin de incitar a la accién { det cambio en la manera de concebir
fa realidad de las mujeres) Pala invitar a sus lectoras a la buena vida y Buenhogar, orientar a la
mujer para que desempefie, "c?rrectamente", su papel de ama de casa
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10 La hnea que separa’a Fem de Buenhogar y Paula
Lna vez realizado el andlisis si se encontrd que existe diferencia de contenido en las tres
revistas Y estos son los puntds que hacen, estrictamente, alternativa a Fem

- Fem surge en la poch de los setenta cuando la comumecacion alternativa estaba en auge,
de ati que diera cabida a un setor que no se habia manifestado antes las mujeres

- es una promotora del cambio y surge como respuesta a la democratizacién por el consumo
que promueve el sistema de las informaciones transnacionales (retomando las palabras de Reyes
Matta) ya que sus contenidos son diferentes a los que existen en las demas revistas del mercado

- sus contenidos son criticos y estimulan Ja formacion de ciertos sectores sociales consientes
e infermados : :

- se grienta hacia la bomprension de situacicenes concretas de la mujer marginacion,
desigualdad, etc ;

- ofrece mensajes que orientan a Ja reflexion, concientizacion y pudtera suponerse que ingifa
ala acclon .

~ no refuerza ni diﬁlndé_los estereotipos que nos han sido asignados matrimonio, famikia,
hyjos, pulcritud, sumision, asexuada, belleza, et¢

- implca una opeidn frefte al discurso dominante de las revistas para mujeres

- se diferencia de ’Par:{a y Buenhogar por la calidad del discurso en el que cuestiona el
sfatus gue !

- e su disCurso editonal ( vy cada artfculo de la revista) expresa su inconformmdad "haciendo
de este fenguaje un instrumenio critico * (retomando a Méaxime Simpson)

- da la posibilidad de reflexionar sobre la situacion de la mujer.

- ha tratado de ubitar su mensaje en el proceso de transformacién de nuestras sociedades

- tiene sensibilidad e igquietud por mostrar lo que se calla y no se escribe en Pauwla y
Buernhogar (en ellas todo esth bien para la mujer en tantc cumpla con los papeles que quién sabe
le han encomendado) Cual marginacidn, cual desigualdad, cual crisis si en estas publicaciones el
lujo, &f consumo y la belleza a5 lo dnico que debe preccupar a s mujer?

- Fem muestra la capacidad, imagmacion y empefio por dignificar fo que a diario las
mujeres leemos, vemos y escuchamos

Si, existe una linea'que separa a lem de Paula y Buenhogar y ella radica en el contenido de
las revistas. Fem en su contcn;do editorial analiza, cuestiona e invita a la reflexion

fem es una revistg que no representa a mujeres de alguna clase social, pero su lectura sf
exige conocimiento, esmdlos y preparacion para entender ciertas situaciones expuestas, y de
ninguna manera pretende entrélener, sino orentar y concientizar

Sl adentrarse en s contermdo las lectoras tendremos que estar dispuestas a dejar de lado las
"funciones” como coemar, la virginidad ¢l matrimonio, etc, que nes han sido asignadas En ella
s¢ nos considera entonces cotto mujeres con la posibilidad de ejercer cualquier profesion u oficio,
mcluyendo el hogar y con los mas variados problemas

¥

:
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Con Fern nos olvidamés de las "formulas™ para estar bellas, esbeltas vy etcrnamente jévenes
No encontraremos tampoco los perfumes caras, la ropa excelsa, los utensiios de cocina, entre
otros Ademas no encontraremos e} hordscopo, v los astros no dictan aqui ni determinan la vida
de las lectoras :

No hay novelas en la cual Ja protagonista, rica o pobre, Nlore la pérdida de su hombre o ria y
se felicte por sus Auevas cofiqustas No encontraremos los finales felices como "Al dia siguiente,
Alson fire a la entrevista y abtuvo el trabajo que tanto deseaba  Benny y Jeff volvieron de nuevo
a jugar junios, como antes’

No En Fem estas sifuaciones no tienen catida Pero si encontraremos puntos de vista,
analisis y criticas sobre las situaciones que toda mujer vive y que las otras revistas intentan
ignorar

Esla revista, mas que éntretener, orienta, mas que recrear educa, mas que divertir invita a la
critica y reflexion Su funcidn no se agota como otras al momento de satisfacer el hueco que se
supone debe llenar

Fem no sigue el modéio de las otras revistas mujer trabaja, pero no te preocupes st no lo
puedes hacer, porque con Bnos cuantos "consejos para atrapar al prospecto” y un chispazo de
suerte conseguiras al hombre de tu vida y cambiara para bien tu suerte

La mencionada plblichcion es una muestra de que si puede existir como medio altemativo
Solo basta que mas mujeres Se interesen en Fem

Por su parte, Pagla y Buenhogar representan las revistas que se consideran indispensables
pars lag mujeres una comuticacion masiva con el objeto de entretener y al mismo tiempo guiar a
la mujer ea su actuacién

Patla y Buenhogar nh conducen a profundos andhsis, basta hojearias, incluso, para que las
lectoras disfruten de pn efecto visual paisajes exoticos, comidas suculentas, ropa, jovas y
modelas perfectas y atractivas

La lnea que las dwide abre la puerta a un munde ideal donde no hay crisis sino
extravagancia y disfrute quie se consume al paso de la lectura Su objetivo es mostrar un
especticulo o modelo @e vida aspiracional En tanto, Fem es una propuesta, una alternativa de
lectura, un no dejar"queflas normas dominen, una critica sf sistema y un espacio para
pensamientos distintos.

Fen, alternanva si Upa revista para mujeres que en 1995 en su nliimero de enero se atrevid
adedit “El fin de afio fue orroroso” Mientras que Pauda y Buenhogor ignoraron la erisis por la
que atravesaba e} pars € invifaron al matrimonie y al embarazo

1
i

i
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Fem diferente, camesfataria y cuestionadora del status quo y por efio alternativa Fem
respetuosa y luchadora de q{Je a las cosas se les llame por su nombre, Fen descosa de que a la
mujer se le respete por ser obrera, enfermera, ama de casa, madre, abuela, etc

Paula, Fem y Buér:hogar, al fin revistas para mujeres ;Publicaciones banales, cuando en €l
pais hay tantos conflictgs? No porque aunque diferentes, buscaron darle a la mujer un espacio en
el consumo o en la critica Revistas que inundan los puestos de pertddicos y que son leidas por

mAs y mas mujeres.

Leidas porque son el periodismo exclusivo de nosotras Adquiridas porque no podemos
quedar rezagadas en la inforénacién que se supone debemos saber ,Buenas ¢ malas? Malas segin
1os intelectuales y tan leidas por un gran nimero de mujeres

¥ como muesira biasta:‘renﬂlimos 2 la encuesta realizada por el periddico Reforma en 1995,
a 800 hsbitantes de la ¢iudall de México en donde se obtuvo que el 43 % de fos encuestados si
acostumbra feer revista.? y ld que més prefirieron fue Eres (12%), TV y Novelas (8%), Proceso
{7%), Vanidades (6%), entré otras.

También en dich&jemc@esta se observo que el 31 % de los encuestados prefiere leer revistas
de especthculos, el 13% prefiere las periodisticas, ef 11 % prefiere las de moda y belleza y el resto
otros temas )

Las revistas para los encuestados son para informarse (39%), para divertirse y/o
entretenerse (24%), distraer}{20%), educar (11%) Con lo anterior podemos observar que ya sea
pars entretenerse o informarse la gente acude a elfas
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CONCLUSIONES

Como se pudo aﬁrecsér a lo largo de esta investigacion las tres revistas se ponen al servicio
de las lectoras mexicans dé lo que les incumbe, de sus causas y sus anhelos Sélo que las revistas
Paula y Brenhogar hacen de nuestras causas al matrimonio, los hyos, el consumo, la belleza, la
cocina y otros temas Y Fem pugna por una igualdad para las mujeres y en las lineas de sus
cditonales, analizados, ;lunc:a ineité al consumo

Podemos decir que Fefr hace un llamado, como érgano feminista que es ,Pero quién la lee,
la asimila y reflexiona, las mmsmas profesionistas, empleadas, estudiantes y amas de casa que
adquiere Buenhogar y J’au!:a? Podriamos suponer que si, pero esto no ocurre porque al ser su
distrebucion hmitada (sélo e algunas librerias y puestos de periddicos) las mujeres no la conocen

1

En su contenido f exidte diferencia Maentras que en Paula ¥ Buenhogar |la moda, la belleza
y ciertas tareas asignada a la mujer dustran sus pagmas Fem cuestiona el papel que la Iglesia
otorgo a la mujer, pide igualdad de oportunidades y desarrolia

i
.

Por qué entances; a p%sar de su contenido no es conccida y difundida por mas mujeres,
porque en las encuestas que se han hecho sobre consumo de medios del Reforma y de Gallup
Méxice, realizadas durante 1995, esta revista no fite mencionada

Unz de las causa$ a que se atnbuye que las mujeres no la conozcan se debe a lo poco
alractiva que, visuzlmerite, e6 su publicacion papel revolucian ea blanco ¥ negro y mas texto que
magen Otro factor puele sqf; que se ha estigmatizado a la revista considerandola de "altos vuelos
intelectuales”, siendo qti:e la gedaccidn es perfectamente entendible, para aquella mujer que sepa
feer y que utilice un diccionario si es que no entiende algan término

£
i

Hace algunos afios, en &l niimero 17 de Fem, publicaron el perfil de sus lectoras en el que el
9295 eran mujeres y el 8% véjones, a partir de los 24 afios, con educacion preparatoria (29 2%),
Universidad mcompleta’(33 §%), Universidad completa (29 2%) y posgrado (8 3%) Y dijeron
que conacieron la revista et hbrerias (30 3%), puestos de periddicos (13 2%), se las mostré
alguien (39 5%), por Uno mas Uno (12 9 %) y en un grupo feminista (4 1%)

Esto nos da una idea dé que hoy dia su pablico debié incrementarse, pues 20 afos después

de que varias mujeres la Jeyeran sirvieron como promotoras, pero esto no ocurre asi porque como
ya mencioné en [as encugstas Jas mujeres no la citan
i !

Entonces como hgblar 'de comunicacion alternativa si nuestras mujeres no s¢ enteran de
0iros asuntos que ne sedn las acciones de persenalidades, el romance del afio, como conquistar a
yn hambre, complacer a los hijos y estar bellas

Ews
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S1 es por el precio, #¢m esta por debajo del costo de Paula y Buenhogar Pero aGn con esto
fas mujeres no la condcen, porque no conviene al sistema politico, social y cultural, que mas
mujeres reflexionen, qtie mis mujeres analicen- es decir, que pensemos no sélo en desiguaidad de
género, no solo en abtener el cuerpo perfecto, no solo en casarnos, divorciarnos o tener
avenluras

Si, Paula y Bz:eﬁ:og&r son revistas cien por ciento comerciales ¥ como empresas que son
tienen que vender y refupetarse econémicaniente v, al mismo tiempo vender entre sus fineas una
ideologia que en este caso p;ilde detectar fue la siguiente

]

1 Ignorar la erisis econdmca

i
! i + - -
2 Sustituir los problemas de la crisis con Ia esperanza (en el futuro mejor), invitar a vigjes,
pero cdma vamos a viajar st se supone la mayoria de los mexicanos y mexicanas perdimos cierto
poder adquisitivo "

3 Nos invitarona hager dietas jqué mis dieta, después de apretarnos el cmturén por la
crisis, st los productos basjcos se incrementaron, fryoles, tortillas, arroz que eran la dieta de
muchos, subieron de precio ;_Qué mas comer?

i
.

4 Sugrieron matrimopio e hijos. Pero esto me lleva a pensar que .0 debia existir mucho
amor o deseos de haceflo, porque misa, pastel, vestido y todo lo necesano (segin estas revistas)
para fa ceremonia también fuesta? En cuanto a los hijos ,sers que podriamos tenerlos porque
ettos traen su torta bajo el brazo?

S Nos indicaron fambign cémo distraernos con bros, restaurantes, discos, etc

Esto es, trataron de indicarnos que nada habia ocurrido, que no hubo ningiin error, que todo
estaba como antes, pero 1o clerto es que en ¢l pais nada seria 1gual

¥ -

En los meses de junid'y diciembre las revistas incluyeron temas que invitaban a obtener
prestigio, al sosiego y !a tranquihidad, pues los acontecinuentos ya 1o eran recientes Y como
dato, aunque o ¢s el fin cte esta tesis, el numero de anuncios que ocuparon las paginas de
Buenhogar fueron, en eperolde 1995, 16 (entre los que se destaca la comida y la ropa), en junio
I8 anuncios, se agregan viajes, y en diciembre 58 anuncios existen, con paginas completas en
donde se exhibia perfumies y fopa

En tanto Pciu!a, fuvo en enero 11 anuncios, entre ellos créditos hipotecarios, ropa
cigarros En junio 12 anuncios aparecieron y para diciembre 30

Estas cifran dan up indicador de lo astutos y habiles que son los publicistas Enero por ser
un rnes reciente por la érisis;_ no se dedicaron a publicitar muchos anuncios Junio marca ya un
cambio La situacion ecgnontica del pais se torné diferente, en apariencia y discursos, por ello se
invitabz a la adquisicion de ar}icu!os, no séle de consumo basico, sine de otros satisfactores

H

e
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En diciembre, el mes, "excepcional”, del aguinaldo, de los buenos deseos y el momento
preciso para la compra, parque el afecto, segin  Pawla y Buenhogar, se demuestra con los
regalos, por ello los anuncios se incrementaron en més del cien por ciento

Si Fem en un prineipiq hablé de lo indignante de la crisis, de los problemas que ésta acarred,
en los siguientes nimeros la'discnimunacion hacia la mujer y la invitacién a sumar voluntades para
erradicarla, ocuparon sis editoriales

En este andlisis se cbmprobé gue la hipotesis (Paula, Fem y Buenhagar JSueron una
lectura alternativa para lasmujeres en 1993, si en su discurso editorial la crisis financiera que
vivié el pals fue reflexionada y analizada) es faisa,

1
Porque una reviita o s6lo puede considerarse alternativa como ¢al, si incluye o no
un determinado tema, pues conclui que si hien es cierto que Fenr en sus tres editoriales no
hize mencién de la crisisi{ tal cual) y sélo en el mes de enero realizé una reflexién al
respecto, cierto es qué tocd ofros temas ( discriminacién femenina y los frenos que pote la
religién a las mujeres) que,!e callan, no se escriben o no se oyen con tanta frecuencia,

St nos remontamos al inciso 4 del capitulo primero y recordamos que comumicacion
alternativa se refiere 2 p]urqlldad sensibilidad, inquietud y preocupacién por cambiar patrones,
mitos, 1deas y creencias que ‘han sido confendos a determinados grupos de la sociedad, entonces
Fenr si es alternativa, ya que cuesuona sobre lo que a la mujer le es permitido ¢ prohibido

Problemitica que desdytlempo inmemoniales hemos vivido no sentimos, no pensamos, sélo
gcatamos y criamos hijos Oprimi¢éndonos las normas sociales desde que somos niftas, negando
nuestra existencia y corlslder,ﬁndonos como, lo que en derecho romano es capifis diminutio, seres
humanos de segunda cafegorfa, en donde se limitan todos los derechos y todas las posibilidades,

Podria pensarse que say extremista en este sentido pero mi afirmacion la sustento en virtud
de lo que promueven las reyistas femeninas. Buenhogar nos dice que el destino de las mujeres
debe ser en la casa, con los hijOS y esperando af marido entre trastes, ropa y polvo

El hombre, que ng tierge alguna obligacién en el hogar, mis que el gasto para proporcionar
sustento a la famifia y tomg no tiene responsabilidad doméstica, somos las hijas y las madres
quienes estamos ahi pada acércarle la camisa, lavar su ropa, servir su comida y no hacer ruido,
perque después del trabajo llega agotado

Si, es cierto que Buerghagar no puede de manera alguna considerarse como una revista
alternativa, porque presénta gn penodismo -si es que se llama periodismo a lo que ahi presentan-,
conservador, alineado cpn el sistema, servidor de una cultura la estabilidad, 1a enajenacion y lfa
pasividad '

B
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A quiénes conviene tiue las mujeres, como fuerza pensante, productiva y procreadora se
mantengan en su casa ypasél koras dentro de un mercado, centro comercial, sala de belleza vy el
hogar?

Pienso que esto Sonvigne a los propios gobiernos porque ellos quieren gue las mujeres,
desde sus trincheras (hd’garei) -como dijo en cigrta ocasién un aspirante a una de las 122 alcaldias
del Estado de Méxicos, "ayuden solo a la crianza de buenos hijos, buencs ciudadanos mas
estudiados y preparadog pordue eso es lo que necesita el pais” Y este debe ser el destino para
las muyeres, tanto las préfesitlina]es como guienes no lo son?

S1 este politico er un pequefto municipio de Ia nacidn, pensaba de esta manera, qué nos
espera en los niveles de gobigmno superiores Para elio me remitiré al Plan Nacional de Desarrolio
1995-2000, que en el punte 4 del rubro de desarrolio socal plantea la "Integracion de la mujer al
desarrolio”

Es tarea urgente ¢} mejoramiento de la condicién cultural, social y econdmica de la mujer
El propésito del plan‘es promover un conjunto de programes y aceciones integrales para
asegurarles un trato justo,, garantizando la igualdad de oportumdades, de educacion, de
capacitacion y empleo

Entonces por qué no exlste congruencia con lo que se dice y se hace; si se busca el
mejorantiento culturat de la rnujer por qué entonces impera en nuestra sociedad 1a promocion de
revisias de espectaculos; prograrnas televisivos, radiofonicos y demas

El gobierno promueve programas para capacitar a las mujeres, pero estos programas
coordinados por el Sistema Nacional de Desarrollo Integral de la Famslia (DIF), a través de sus
Centros de Desarrollo domup:tano, se enfocan mas a ensefiar tejido, corte y confeccion, gelatina
artistica, aerobics, tarjeteria e!;paﬁola y demas actividades consideradas propias de nuestro sexo

¢Por qué no diuriglr lok programas mas hacia las 4reas de la computacién, contabilidad,
inglés, ecoromia, fas cusles son fundamentales en los empleos sobre todo ahora que nuestro pais
se integro a los llamados blpques econdmicos? (Es que no nos creen capaces para actuar en
puestos fuera de los tradicionales?

sPor qué estos ceﬁtrosé revistas, programas y todo aquello que va dirigido a nosotras gira
en tomno al deber ser de fa m&yer'? ¢Por qué lo acatamos y por qué cada dia mas mujeres se suman
a esto?

cPor qué acudimoy mésfa las revistas de espectaculos y entreteninuento que a otras Por qué
nos interesa mas el esparmm{emo, la recreacion y la diversion, o es que no estamos preparadas
para lecturas mas proﬁmdas‘iz No Se debe a que nos han hecho creer que solo esos temas son
asequibles para nosofras |
H
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Tambien se trata de usia complicidad compartida, en donde permitimos que !a belleza sea el
unico objeto de nuestrd existencia, como se reflgja en la editorial de Buerhogar del mes de julio
de 1995, en la cual nos invith a estar bellas y ese consiste en no tener celuhtis

Con respecto a ld revigta Pawla, ésta tampoco puede ser alternativa aunque se jacte de estar
dedicada a mujeres cjecutivas y con inguietudes literarias Pawle pretende llegar a un pablico
establecido clase media y alta, pues sélo ellas podran acceder al sofisticado mundo que muestra,
e incluso su objetivo lop reafirma pubhcacwn dirigida a mujeres "con un alto sentido estético,
aficion a lalecturay a cﬁsﬁ'uiar y vivir en un ambiente de buen gusto"

De igual manera Pard;z reafirma ese sistema social tradicionalista y normativo Para esta
revista, en sus tres edltonatés el destino de la mujer estd en ¢l matnmonio, la vida en pargja (sin
tjos), el ujo y los viajes

Con lo anterior afitrea que ni Buenhogar, m Paula pueden ser pubhicaciones alternativas y
ro lo pretenden, aunque Paula al mostrar a escritores fotégrafos y algin reportaje o articulo
sobre la lucha potitica de las muyeres, intente disfrazar su objetivo entretenimiento y preparacion
para ¢l consumo

Aucnhogar, la més tradicionalista, al dirigirse exclusivamente a amas de casa, sefiala que e!
destino esta en ¢! hogar, en la maternidad, por ello, a través de su contenido, tiene la intencién de
que la muer vaya asimilando cudl serd su tarea en esta sociedad Y esto "se recubre con un
sentimentalismo swdopopulé.r Nos ofrecen una imagen entemecedora de fa famitia {por fo que}
la mujer pertenece al esposoy a los hijos" *

Las revistas nos vapulean con publicidad y es aceptado por nosotras Porque quiza en los
anuncios vemos reflejado 1o que anhelamos Por ello tos estrategas utitizan varios factores, por
ejemplo en la campaiia publititaria de Max, de Max Factor y Cristalle de Chanel, se mostrd a la
mujer como heroina, imbetuosa e mdependiente

Mas campafias preseniaron una imagen liberal, representada ésta por los estra:egas como
una mujer sofisticada, demdida al hacer sus compras y dispuesta a vivir de {a mejor manera los
momentos de su vida.

Sefalandonos cudles deben ser esos momentos de nuestra vida Por ejemplo en el afio de
1983, la marca de perﬁanes Estee Lauder presento su perfume Baeutiful La fragancia que debio
usarse, como sefiald si frdse publictaria, "para todos tus momeatos hermosos™ y el dnico
momento hermoso que ¢onmemoraba era un dia de boda

Porello la pubhciilad ¥ las revistas son complices Dicha complicidad radica en presentar a
la muer o que supu(}stan;eme necesita articulos de belleza, bisuteria, gimnasios, clinicas
reductoras, ropa de pregtigio; asi como zapatos

i
P

= Chnele Halunr auau&adela.sr_ri;;ercs Mewoo Era 1976 p 114
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Y asies preclsamente eomo tos publicistas han extendwdo sus redes er nosotras y las revistas
lo celebran La publradad ha explotado todo el temor que existen entre las mwjeres el
envejecrmiento Por ellolas cramas todo "anti” antiedad, anticelulitica y demas

Dificil desprendeise dg este mundo de befleza, entretenimento y demis vamdades? No Ya
algunas mujeres o han guestfonado y exigen respeto por su persona y no por una imagen Como
ocurtid ¢l 23 de noviembre ge 1996 en Bangalore (India), cuando las tradicionahstas indias de
derecha denunciaron qué ef cencurso de belleza Miss Mundo, realizado en su pais, era degradante
para las mujeres y una ii}vasiﬁn a la India por pante de diversas compatiias multinacionales

Ahi nusmito, los orgamzadores del evenio reconccieron que el concurse no habia despertado
tantas criticas, desde el sm‘g]mlento del movimuento de la mujer en 1970 Por lo que se
escucharon frases de ' ql.iererr_;os detener el espectaculo porque proyecta mal a las mujeres”

En las afueras del estadio, en que se reahzd dicho evento, las epositoras al concurso
sostuvieron que ¢ste covertia a la mujer en un objeto de consumo En esa ocasion la diputada
Pramila Nesargt penso &ngn‘ un desfile (que no se permitid) en donde desfilaran’ Miss pobreza,
Miss oprumda, Miss ﬁambre Miss hambrienta, Miss enferma, Miss desempleada v Miss
prisionera politica

A pesar de que esta refccidn fue acallada por el gran desphiegue publicitario que roded al
concurso, demostrd que estando va en los umbrales del siglo XXIT las mujeres estamos dispuestas
a hacernos respetar y safvar 1k dignidad, por siglos pisoteada, para que llegue -como dijo Pranmula
Nasargt- a todos los nncones del mundo

También estamos dlspubstas a luchar por los espacios laborales y para ello va se unieron en
México 45 mil 700 mujeres, qr.le apoyadas por el Congreso de Mujeres por el Cambio, acuden a
las autoridades para emgxré que a las irabajadoras, de cualqmer empresa no se les pida
mensualmente un certificado de no embarazo. Ya que es Ja Onica "peticion "que les hacen para
que conserven o accedana un trabajo

De igual manera en el pals se busca clamar por los derechos de la mujer Como en el caso
de Claudia Rodriguez, Qu:empor haber matado al hembre (Juan Manuet Cabrera) que intentd
violaria, la encarcelan Claud[a durante su proceso fue defendida por organizaciones feministas,
nacionales e mtemac;orui!es f_stas organizaciones levaron el caso a la residencia oficial de los
Pinos

3
v

Recluida durante un afio en el Centro de Readaptacion Social de Texcoco, Estado de
Mexico, Claudia estuve acusada de homicidio, pero finalmente salio ibre, pues sc gjercié presién
en este caso, ya que conjo dijeron fas feministas "las mujeres debemos ser valientes y no permitir
el abuso sexual del que slempre hemos sido objeto”

Estos ejemplos noq perrfuten ver que las mujeres ya no estan dispuestas a acatar ¢l papel de
sumision y recatamiento fue Ip sociedad y la kglesia les ha impuesto Sin embargo, estas acciones
no han llegado a todos los lugiires Las mujeres mdigenas atn continiian marginadas
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Perc (por qué si cada dia mas y mas mujeres nos estamos dando cuenta de que los patrones
¥ roles que nos han asignadns no han sido del todo certeros y por queé existen también muchas
mueres gue siguen appstaﬁdo todo a su condicidn de mujer c6mMo con su cuerpe conseguir
marido, amante o novio, cdmo con su cara, ropa y maquillaje dar una buena impresién para el
trabajo, como vestirse para ¢l gran dia de la boda y ¢omo conseguir el cuerpo perfecto?

Sera acaso que por éstas razones, de fa comodidad, el entreterumiento y la pasividad, las
revistas femeninas continGar vendiendo miles de ejemplares? (Seré que esas mujeres desean pasar
de Ia autoridad del padre a Ja del mando, quien les dard para sus ropas, para sus jujos, para sus
tintes y demas articulos que Niecesitan para agradar?

Pienso que las mujerks aceptamos las revistas porque dictan el mundo de valores que
debemos seguir y que pensamos es el correcto

a} El matrimenio, el q:ue otorga status porque eres una persona respetable, at tiempo que se
le enaltece como la finalidad de la mujer y gue una vez adquirido las metas se agotan

b) Los hijos comé realizacién y funcién de una mujer

¢) E! marido o ngvio, tomo sinénimo de estabitidad Mas que de compartyr una vida

d) E trabajo firera dd casa, como una forma de acceder a articulos, bienes y personas, en
lugar de una superacion personal

¢) La belleza, de pies 3 cabeza, como la Gnica arma de triunfo para fas mujeres, porque entre
mas bella mejores oporfunidades de un "buen partido"

f) La moda, sindfimo de status, de sofisticacion, de paderio sobre las demas

) El sexo, antes ve@ado, callado y algo mpuro Hoy dia se traduce como arma de la
liberacion femenina Las paginas lo exaltan, lo promueven como una forma para atraer o retener al
hombre '

h) F1 entretenimiénio ¥ fa diversion como formas de escape de las mujeres Novelas, pascos,
las compras, son parté de jas actividades, exclusivas de las mujeres "porque qué mejor pueden
hacer” En vez de museos |, parques recreativos cerca de su casa, aparece Hawai, Miami, entre
otros destinos como lo§ aprepiados para vacacionar y descansar

1) La decoracion, la gocina y e} trabajo doméstico como algo exclusivo de las mujeres y
como labor secundana o nofinchuda para el hombre

J} La muger comio cobsumidora; més ama de casa que mujer trabajando fuera de ella; mas
callada, mas sumisa y r;ecamida por el bien de su famitia

Pero la vida de.las g‘nujeres es mas gue lapices labiales, esmaltes de ufias, lomo asado,
vestidos de novias y ‘alhajas Existen realidades que no se tocan en estas revistas, como la
desnutricion que padecen ajagunas mujeres porque ellas antes de comer tienen gue procurar que el
marido v los hijos alchncek comida, por lo que ellas toman trozos més pequefios para que su
faniiba coma mejor '

Pensando en qué los hijos deben estudiar mas y, el estudio con el estomago lleno es mejor y
que ¢} marido rendira mejof en su trabajo bien comido (Pero elias como rendirdn, si se levantan
antes que todos y se aguestan después de todos, con menos alimento?
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Por qué tampoco s revistas tocan el tema del aborto, el que no se reatiza por temor o el
que se efectia bajo condiciénes nsalubres Por qué no mencionar que la atencion médica que
recibe la muer en el pais es de menor calidad, como ya se reconocié en el documento "La
perspectiva de género ent la salud reproductiva” redactado por la Secretaria de Salud

Por qué no decir que ellas acuden al médico cuando ya sus padecim:entos son muy
avanzados, se encuentrdn er canceres terminales Por qué no decir que las mujeres no se realizan
fos examenes oenricoutpnnots, por miedo, ignorancia y pena de que los ojos de los hombres o lo
que es peor de las propias mijeres las dafien

Por qué se callan esté:s y otros temas en Jas revistas que se supone nos deben enterar de
todo 1o que nos interes§ Créo que esto se debe a que para las revistas comerciales no debe haber
mujeres enfermas, ya que en sus p4ginas la miseria no tiene cabida, en tanto el lujo si,

Este pertodismo que fios han otorgado a las mujeres, comercial perque meita al consumo,
bueno o malo, es a lo nico:que tienen acceso ciertas mujeres v algunas ni a eso Entonces como
concientizarlas, ¢omo geﬂexi(mar, como darse cuenta de la realidad, si no conviene que estén
preparadas? (Entonces comio se van a defender las mujeres, entonces como ingertarlas en un
proceso de cambio?

!
“

Como pugnar par mq‘ores contenidos en lo que vemos, leemos o escuchamos? Para lograr
mejores contenidos, en cualguier medio, se requiere de un proceso en ef que deben interesarse, en
primer lugar las propi@s méjeres y en segundo término algunos hombres deseosos de que sus
madres, novias, oompaﬁerasie hijas tengan mejares Tevistas para informarse

i

Revistas en fas qise haya mayor respetc por su pefsona y (ue promuevan una calided de
wida diferente De ninguna fnanera es un proceso facil y que se realice en poco tiempo, pero st
puede ser real S1ya Fem, gomo una pequefia muestra empezo6, entonces €s ¢l momento que mas
mujeres pidamos que haya mejores contenidos en las revistas, porque como dyera Gabriela
Mistral "ya es tiempo de qué entre nosotras se genere una lectura diferente”
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