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Introduccion.

La politica es la columna vertebral del pais. ¥ al vernos involucrados en ella. aparece en
conversaciones familiares, con amigos y por supuesto en los medios de comunicacién, es en
éstos y sobre todo en 1a prensa que se habla v critica 1a politica y a quien la hace.

En el presente estudio nos enfocaremos sobre un punto particular: {a campafia politica
electoral del Dr. Ernesto Zeadillo ponce de Leon, candidato a la Presidencia de la Republica por
el Partido Revolucionario Institucional para el periodo 1964 - 2000. La prensa mexicana ticne fa
oportunidad v ¢l deber de ser critica de los actos que impliquen cualquier cfecto sobre el pueblo,
de tal forma destinan una seccion unicamente para dar a conocer su opinion: ¢! editorial.

Conjuntando la campana clectoral del priista v la caricatura editorial surgié ¢! tema de
este estudio: “la caricatura editorial en la campana electoral del candidato del PRI en 1994, En
Mexico la tradicién de Ia caricatura en la prensa data del afio 1896. entonces elegimos dos
diarios de reconocida tayectoriar Excelsior v La_Jornada: ambos diarios cubren los requisitos de
credibilidad y seiedad ante sus lectores. ademas circulan nacionalmente.

Los objetivos de la investigacion:caracterizar los rasgos estilisticos de los cartonistas
editoriales en Excelsior v La_Jornada. encontrar la tendencia politica del diario por medio de sus
cartones cditortal por lo cual llevamos a cabo un analisis estructural (semioldgico) pues
requeriamos de parametros establecidos para ¢} estudio de imagenes.

El contenido de este trabajo consta de cuatro capitutos en los cuales encontraremos:
Capitulo uno: elementos que detinen el editorial escrito v los parametros a los cuales se cifie la
caricatura editorial.

Capitulo dos: la influencia de fa carictura en \k\lu) através de los anos. como un arte, su
funcion y codigo.

Capitulo tres: exposicion de los elementos semiologicos de Barthes, Eco v Gubern, para el
estudio de caricaturas. ademas del analisis de carones en Excelsior v_l.a_Jornada . junto a sus
respectivas tablas de signiticantes.
Capitulo cuatro: registro de los resultados obtenidos del anahisis Jde cada uno de los treinta
cartones editoriales que forman parte del estudio

Asi. en el desarrollo de! trabajo se cubricron los objetivos del analisis v corroboramos la
hipotesis; va que Marino, editorialiste ¢lsior, realiza su trabajo con gratismos v estilemas
limpios » va de acuerdo con la politica del diario en abordar positivamente su opinién acerca del
candidato del PRI Magu. canonista en_La Jornada, presenta imagenes sobrecargadas de
gratismos y estilemas imperfectos v exagerados. concordando con la politica del periadico en
cuanto a ser criticos de las actuaciones del candidato Zedillo v por lo tanto de su partido.

De tal forma al comprobar la hipotesis y» llevar a cabo los objetivos del estudio
afirmamos que en Exceélsior se posee una politica apologética entorno al partido oficial: y La
Jommada es un critico del sistema del PRI
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1.1. La pagina editorial.

Los periddicos son vehiculos de informacion irremplazable, imperecederos v versatiles.
Su contenido da opiniones. entera, divierte v educa. Un diario aunque sea estricto v ético. desliza
sus puntos de vista invariablemente a traveés de su estilo, extension v despliegue.

Dentro de los géneros periodisticos la opinion es punto y aparte de la informacion, pues
implica la responsabilidad de entrentar los resultados que de ella emanen: los periddicos
reservan un lugar para exponer a sus lectores su discernimiento sobre los sucesos del dia.

Un
diario nos oftece articulos v columnas de opiniéon donde éstas involucran al autor; pero solo el
editorial envuelve institucionalmente al periodico.

La seceion editorial es conocida con diversos titulos: columna editorial. nota editorial ¥

pagina editorial es donde el diano opina abiertamente:"con la anica restriccion que las politicas
de la empresa imponga’™!' .

Separada de las columnas informativas hallaremos 1a pagina abierta
que contiene las cartas al director, extractos de otros periodicos v la caricatura editorial, asi la
hemos ubicado fisicamente dentro del diario.

El punto de vista institucional esta impregnado de juicios. v éstos no pueden desligarse
de la pertenencia periodistica a los sistemas que torman su entorno. La base econdmica de los

diarios nos deja ver los lazos que les unen con los diferentes sistemas econdémicos. como el
socialista o ¢l capialista.

El sentido de pertenencia a un sistema v a sus intereses. podria anular segan el grado de
sujecion a el la nocion de imparcialidad periodistica. pero en cambio colabora con las politicas

editoriales que pueden basarse en propositos altruistas que mancjan elementos de la realidad con
una objetividad relativa.

El periodico puede exhibir su opinion explicitamente en el editorial yv’o sugerir su
opinion mediante una organizacion estratégica de los comentarios firmados, en relatos

informatichvos 0 en combinacion, s¢ puede usar cualquicra de estas estrategias o combinarlas
sincronica o diacronicamente segin el periodico.

Como yva s¢ menciond cf editorial es et reflejo del pensamiento del peridgdico sobre los

aconteceres del dia. incluso sobre temas que no estan expresa o directamente ligados a las
noticias que publica.

Seria impontante punualizar que los editoriales son escritos por un equipo especializado
de personas que laboran en el periodico, en alpunas ocasiones podrian ser elaborados por una
sola persona, cl director del periddico o inclusoo llegaron a intervenir sindicatos. pero
actualmente ¢s realizado por un grupo de personas que retlejan los juicios de la institucion.

'The Washington Post. La Pagina editorial. Gernika $a de. 1988, p.7.
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Por ultimo el editorial; es un género periodistico que al interpretar y valorar una noticia
manifiesta el punto de vista institucional; asi al expliacar el significado del hecho, intenta intluir
en la opinion publica:

esto obliga al equipo editorial a estar bien informados y a convertirse en
especialistas de 10 que escriben, ademas de ser lo mas imparcial posible.

1.1.1, Funcion

Encontramos una acertada definicion sobre lo que debe entenderse por funciones del
editorial: “La funcion ideal del editorial es intormar v encabezar la opinion pablica.La editorial
interpreta al lector la noticia del dia v sefala su significado™

Las funciones del editorial han sido divididas para su estudio de la siguiente manera:
a) Explica hechos El editorial explica asus lectores en la forma que cree conveniente, la
importancia de 1os sucesos del dia.

b) Da acontecimientos. El editorial debe hacer un contexto histérico, es decir, relacionar un
hecho con otro acontecido anteriommente.

c) Predice el futuro. Después de analizar los acontecimientos presentes, ¢l editorial da un paso
mas adelante: predice. partiendo del presente. 1os acontecimientos del maiana.

d) Establece juicios. El editonal se ocupa de tos valores morales, da juicios de valor, informa a
sus lectores lo que esta bien v 1o que esta mal en ¢l mundo.

El cditorial s¢ centra en problemas que requicren de toda la alencidon posible, urgente
solucidn, o que superan la capacidad resolutiva de la autoridad responsable.

Las funciones del editorial permiten que ¢l periodico como institucion se dirija a los
lectores v : "asi se constituya en fuente de opinion acerca de fos hechos sociales que no solo

afectan sus intereses como empresa, sino también los de los lectores™

Finalizaremos esia seccion haciendo una acotacion. Divertir tambien es una funcion del
editorial no por e¢llo menos importante, con trecucncia ¢sa labor ¢s mas dificil que la de
restringirse a abogar por una causa o exhibir un dogma politico.

1.1.2. Estructura

La estructura del editorial varia segun su proposito, la importancia del tema, ademas del
estilo del diario ¥ 1a respuesta que busque obtener de sus lectores. Algunos autores la clasitican

asi: premisa mayor general, caso concreto ¥ ¢onclusion deducible. Pero la mayoria de éstos lo
clasifican de la siguiente manera:

*Fraser, Bond. Introduccion al periodismo.. Limusa. México, 1969, p.257.
*Calvimontes y Calvimontes, Jorge. El periddico, Trillas México 1983.p.65
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Encabezado o titulo; que suele tener verdadero valor editorial y expresa una opinion y da
el tono a todo el editorial; el pie es una informacion que sirve de base en las opiniones

estimuladas por éste v a veces en las explicaciones de razones que apoyan aquellas.
unidades o cuerpo del editorial son tres

Las
informativa (reactiva). y deliberativa (conclusiva). La
primera unidad es una exposicion noticiosa. la segunda es un comentario 0 aporacion del
periodista o equipo editorialista, ya que ¢s una interpretacion; en la tercera parte se elabora la
conclusion obtenida del comentario. se asientan razones por las cuales se valora un tema de
cierta manera.

La conclusion | tiene que comunicar en ultimo un pensamienio importante, y
pucde tener forma de exhornacion, ruego. consejo o peucion.

Hay variantes donde se¢ mezclan o combinan estas tres partes:
a) Exposicion del tema v comentarios, sin conclusion.

b) Exposicion del tema v combinacion de comentarios sin conclusion.

Comunmente el editorial consta de tres a cinco parrafos. en el primer caso los parrafos
coinciden (aunque no siempre) con entrada. desarrollo v conclusion. En ocasiones también se
escriben en uno o dos piarratos. pero siempre con sus partes basicas: el comentario editorial
puede ocupar temas politicos, leyes importantes. fallecimientos de personajes, inventos,
descubrimientos, proczas. de diversas clases, sucesos deportivos v asumtos de interés general;
PEro su estructura no cambiara.

1.1.3. Estilo del editorial

Para ayvudarnos a comprender cual es el estilo del editorial. mencionaremos que:
“estilisticamente ¢l editorial debe ser.digno y poscer.seriedad lingtistica, elimina el yo del
¢scrito, pues aqui opina el periddico en bloque como institucion social de innegable personalidad
politica™.?

El estilo del editorial es la forma en que la institucién informativa maneja y dispone sus
recursos de expresion. Por eso. v en cuanto a que dicha institucion es un lider que moldea la
opinion esta obligada a cuidar que sus editoriales sinvan a la verdad, de modo que sean para
beneticio social.

Una institucion mediante sus ceditoriales obtiene v consolida una posicion
digna ante ¢l publico al tiempo que refuerza su autoridad moral.

Pero con frecuencia el espacio de exposicion del editoerial es muy reducido, asi que el
diario debe esmerarse en expresar su opinion correctamente, cuidar la redaccion del editorial v

su contenido. La redaccion implica el manejo de juicios de tal forma que resulten consistentes,
agresivos. autoritarios y dignos.

El editorial es innclusive, una pieza de creacion literaria en el periddico, pues el equipo
editorial debe provocar interés con la idea que expone ¥ con su método de presentacion, su
fuerza es la cscritura, pulir ¢l contenido con citas pertinenetes tomadas de lecwuras ¥ dedicar

*Martinez Alberntos, José L., El mensaje informativo, periodismo en..., A.T.E. harper and Row
Publishers, Barcelona, 1a. de. 1977, p.115.



tiempo a revisar cuidadosamente el editorial; asi el resultado sera un texto fundamentado,
convincente v estimulante.

De acuerdo con lo sefialado, cada una de las partes constitutivas del editorial, requiere de
especial cuidado. La entrada es fundamental pues en ella se centra la tematica. asi que debe
coincidir con el objetivo que se persigue: puede ser corto v vibrante, o extenso pero cticaz. sobre
todo debe despertar el interés del lector en la parte central. Los argumentos representan el punto
de vista v la opinion institucional respecto al tema: en esto exige claridad v tundamentos en su
discusion, pues de esta parte depende el éxito que tenga el editorial.

1.2. Clasiticacion det editorial

Escribir editoriales exige ¢ implica comportamiento profesional, amplio criterio del
asunto. capacidad de analisis ¢ interpretacion v expresion clara de juicios. Ya sabemos cudl es
su tfuncion, como debe ser su estructura v estilo. pero merece nuestra especial atencién la
clasificacion de ellos. Los editoriales pueden ser politicos, economicos_o _sociales. pero por su
finalidad caben en cualquiera de las categorias que vienen a continuacion. pero antes se hara
mencion de que no todos los autores que se han abocado a la clasificacion del editorial estan de
acuerdo con ellas, sin embargo hemos extraido las mas significativas ¥y comunes.

Editorial informative_o_gxpusitivo. Se¢ recurre a éste cuando no esta claro el hecho por
falta de ubicacion, se consignan datos para ayvudar al publico a conocerio mejor, aunque
brevemente. Esta editorial no requiere conclusiones. pues la exposicion de los hechos ya lleva
en si la opinion de la empresa editonal,

Editorial explicativo . Se utiliza cuando es preciso afadir una explicacion de lo
sucedido. por cuanto la sola informacion no es suficiente para comprender ta trascendencia de
un hecho  Toma una posicion casi pedagogica porque pretende ensefar, mediante argumentos lo
mas convincentes posible. la naturaleza ¢ importancia de lo sucedido.

Editorial tnterpretatizvo. A veces no es suticiente exhibir argumentos v hace falta una
interpretacion del hecho: la presentacion de estos debe ser precisa, de tal torma que el editorial
no presenta conclusiones, sino que ¢l propio lector Negue a las suvas.

Editorial polémico. Se manitficsta un orden logico que indica las razones por las cuales
s¢ piensa de una u otra mancra.  S¢ argumenta a favor o en contra de un hecho: para que el
publico se convenza delpunto de vista expuesto. Los principios 0 una politica en una situacién
concreta.  Para Raul Rivadencira Prada® esta es una tuncion netamente propagandistica por la
catequizacion, partidista o sindicalista. inclusive religiosa.

‘El autor lo llama editorial combativo, v menciona que es caracteristico de posiciones
doctrinarias ¥ es un instrumento de lucha de clases: Rivadeneira Prada, Raul. | La teoria veneral
de los sistemas ..., Trillas. México 1990, p.227.
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Editorial exhonative . También conocido como de lucha: porque exige comporntamientos
para determinadas situaciones. En el interior del periddico se encuentran articulos que inforrfan
¥ persuaden, para obtener una accion. La respuesta que se espera del publico con este editorial

debe ser inmediata v definitiva: abusar de esta categoria cansa a los lectores pues con frecuencia
so les pide actuar v asi pierde efectividad.

Editorjal ceity

. Ante la opinion publica hace de juez, cuida la imagen de independencia
e imparcialidad de la empresa periodistica: esto depende de que se coloque en el papel de
autoridad moral para juzgar desde un punto de vista neutral. Es ¢l editorial preferido de los
diarios que se prociaman organo independiente.

Editorial de campana. Son una serie de cditoriales que piden mejoras para la comunidad,
o defienden causas. no siempre expresa el punto de vista de 1a institucion.

Editorial _apologetico s el contrario del critico. es decir, de la independencia e
imparcialidad. pasamos a la divulgacion en el tono mas apasionado posible de las bondades de
un sistema de gobierno. Este tipo de editorial es fundamentalmente propagandistico.

Editorial_persuasivo.  Aqui el equipo editonalista de la empresa periodistica, utiliza el
convencimiento en ia forma mas sutil posible, no pide. sino que con argumentos guia al pablico
hacia un asunto cspecitico

Editorial admonitorio.

Pretende equilibrar las contradicciones que alcanzan niveles de
enfrentamientos en el sistema: exhorta a cumplir reglas, sefiala experiencias para gjemplificar,
llama a la concordia, al orden. la paz. su tono cs sereno, reflexivo y paternal.

Edilorial de interes_humano

Este editorial no interpreta, no invita ni persuade, sino que
entretiene. su estilo ex distinto porque ©s mas personal que institucional: estos editoriales
pueden ser de pasaticmpo. inspiralivos v rememorativos.

Editoria) predictivo. Sobre un analis
Anota posibilidades. con tundamentos
interpretacion.

. diagnostica resultados de tipo social v politico.
estudiados. este editorial  utiliza el méodo de

Como ya hemos dicho. o que otorga rango de mensaje periodistico al editorial, es su
relacion con hecho actual. el lector sabe que sus intereses pueden ser satistechos en un editorial,
si busca una explicacion, una orientacion sobre Jo que le afecta inmediata v personalmente.

Los grandes peridodicos tiene equipos de personas especializadas en diferentes temas v
por ende en distintos tipos de cditoriales.  Asi, cllos asesoran al director ¥y redactan ! editorial;
pero tundamenalimente la responsabilidad de esto recae en el director o editor responsable.



1.3. La caricatura editorial

En esta era donde privan las imagenes, muchos lectores no poseen tiempo para leer un
editorial convencional, se detienen lo suficiente para echar un vistazo al diario, asi que a un lado

del editorial escrito aparece el dibujado, aqui sc expresa en forma grafica el punto de vista del
periddico.

Asi encontraremos que: “la caricatura debe incorporar una idea claramente expresada,
estar bien dibujada y producir un efecto pictorico llamativo, asi contribuir a alguna causa loable
de importancia publica. Esas normas de criterio constituyven una definicion satisfactoria de una

buena caricatura editorial. La mayoria de los periédicos publican su caricatura en la pagina
editorial™.

Entonces la caricatura no es informacion noticiosa, ni retrato. es una forma de hacer reir

v criticar a los politicos. intocables en un sistema de gobierno, asi ¢l papel de 1a prensa es criticar
al gobierno » ia caricatura es su punta de lanza. =~

En cuanto a la relacion entre la caricatura v ¢l resto ddel contenido de un diario, depende
de éste v del autor de la caricatura. pues en algunos casos la caricatura acompaiia ¢l editorial. En
este caso <! dibujante participa en las reuniones del equipo editorialista. en tas cuales se discute
el contenido del editorial v por lo tanto de la caricatura (5), 0 €n OIros CasOs S¢ ENIrega una copia
del editorial del dia antes de que se publique v asi el autor decida ¢ tema de la caricatura. Pero
también hay casos donde el caricaturista no labora en las oficinas del periadico. por lo que puede

enviar sus caricaturas. incluso acudir pcrsbnalmcmc a entregarias, presentando varios esbozos
para que se aprueben cualquiera de ellos.

La idea basica de la caricatura editorial. de igual forma que en ef editorial escrito es tratar
de decir la verdad: Hevar un pensamiento a una imagen grafica. que es su finalidad: la idea
global de la caricatura. es expresar una opinion no tanto crear imagenes comicas.

La diferencia entre ¢l editorial escrito v ¢l dibujado, es gue en ¢l primero se encuentra un
marco de referencgia. 1o que en la caricatura no se puede llevar a cabo: “comparando las palabras
y las imdgenes, podemos decir algo necesario o algo irrelevante, o bien llegar a una conclusion
acertada o a una incorrecta. Una caricatura no dice todo acerca de un tema, tampoco se supone

® Op.cit. Fraser. p.267.
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que deba hacerlo: en lo que respecta a las palabras no hay certeza en la cantidad. El nudo de un
comentario escrito o dibujado es si ha dado en el clavo™.

Sin perder de vista el objetivo de este analisis, la caricatura en una campafa politica
electoral; la caricatura debe tener algo que expresar, un proposito mas adelante de provocar una
sonrisa, debe reterirse a lo que le interesa alpublico como yva se expuso anteriormente. La

caricatura scrd un agujon que ilame la atencion de los politicos y el trabajo del autor es mejor si
critica la actuacion publica de éstos.

En una campaifia electoral, 1o que ilama la atencion del publico son las expectativas que
crean los candidatos a su alrededor, su comportamiento v hasta su presencia; incluso desde el
punto de vista de la caricatura, hay candidatos que son mas caricaturizables que otros; “incluso
llegan a preguntar qué candidato nos gustaria que fuera elegido. en base a la facilidad que
ofrezca para hacerle una caricatura. Es lo mismo que preguntarie a un escritor quien quiere que
resulte elegido. en base a s1 ¢l nombre del candidato se presta a juegos de palabras™. El objetivo
es hacer una llamada de atencion a los politicos, sobre todo en este caso, en que son candidatos a
la presidencia. pues son centro de atencion de millones de personas. va no solo en el pais sino
también intemacionalmente, pero lo que ahora nos atafie es la aparicion en la caricatura
editorial. del Dr. Ermesto Zedillo Ponce de Ledn, candidato a la presidencia de la Republica
Mexicana en 1994, en dos dianos de ctrculacion nacional: Excelsior v La Jornada

De esta forma merece especial atencion el apalisis de la caricatura, a lo cual nos
abocaremos en ¢l capitulo posterior. pues ¢s muy importante para Ja realizacion de este trabajo
de investigacidon dejar claro por qué la caricatura en esta época s¢ ha convenido en protagonista

de la vida de un diario, pues desde hace mucho tiempo ha demostrado ser una fuerza potente en
la formacion de opinion publica.

La historia de la caricatura en México data del ajfio 1826,
donde aparece en el periodico “El iris™ | una imagen del Presidente Antonio Lopez de Santa
Anna titulada “Tirania™. trabajo de un caricaturista anonimo. donde éste hace una critica de la
actuacion publica de dicho presidente: este es solo un ejemplo de lo que se presentard mas
adelante en esta investigacion, con la presentacion de los canones, clementos de analisis.

7 Op.cir. Washington. p. 7. )
# Ibid. p. 123.

% Carrasco Puente, Rafael., La caricatura en México., Imprenta Umversunna., Meéxico 1953.p.5.
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CAPITULO DOS. INFLUENCIA SOCIAL DE LA CARICATURA

2.1. LA CARICATURA (CASO MEXICANO)

2.2. EL CODIGO DE LA CARICATURA

.3. FUNCION ESTETICA DEL LENGUAJE DE LA CARICATURA

2.4.EL ARTE DE LA CARICATURA



2.1. La caricatura (caso mexicano)

Nuestro siglo puede ser calificado como el de las comunicaciones visuales gracias a los
medios impresos, que hicieron posible las imagenes tipograficas e iconicas. La fotogratia desde
sus cominzos hasta hoy. las tiras comicas que evolucionadas, se transforman en los comics que
encontramos en los puestos de periddicos actuales, fa irrupcion del cine, el medio de las
imiagenes en movimiento, v finalmente la presencia de la television, que forma electronicamente
las imdgenes, justifica lo que afirmamos en los primeros renglones.

Si no hubiéramos descubicrto la validez universal de los simbolos, ¥ de sus propiedades
que nos ayudan a asociar ¢stos con signos de otra naturaleza, y si continuaramos como en la
prehistoria, en que la comunicacion se apoyvaba en -codigos signicos™'” (basados en
convencionalizaciones arbitrales en la relacion significado-significante, en lugar de utilizar
codigos en los que existe una relacion analogica entre el simbolo evocante v ¢l significado del
referente: nuestro panorama comuntcacional seria una fantasia.  Solo un codigo dotado de
proyeccines universales tendria sentido. con instrumentos connotativos v denotativos como la
imagen, podria ser posible establecer un solido marco de referencia comun

Es pertinente definir caricatura: “proyeccion verosimil, del espacio returencial que
resulta de nuestra experiencia v de nuestra cultura.  El realismo es a veces tan extremo que el
aspacio designado parece permitir que sea un lugar ideal comparable al nuestro. cuyas criaturas
paracen vivir en un universo de tres dimensiones ="

La caricatura ¢s un geénero impuro v ¢ésto radica en que se inserta en el retrato de una
opinidn, es decir, ¢! autor deforma instintivamente, segun sea ¢l modelo.  Asi, el caricaturista
escoge sus tipos de entre conocidos del publico: funcionarios, actores, politicos: entonces debido
a la deformacion dei tipo se produce un efecto camico. al relacionarse con el original.

Cualquier fisonomia puede esquematizarse, en un conjunto de lineas que dibujan rasgos y
gestos del modelo. Aunado a esto hay aspectos de 1a personalidad de los individuos que los hace
anicos. este es el elemento que nos permite identiticarios: los gestos ¥y ademanes involuntarios
son aspectos que el caricaturista utiliza para transtormar a un hombre en un mufeco.

La caricatura vive mientras se refaciona con el objeto que representa: si la relacidn se
picrde, el significado también.  El autor no puede apartarse del modelo, su exageracion o
deformacion de este acentuara el parecido v lo aproximara a la realidad.

. La caricatura es una aliada de¢ la ideologia. pues expresa impotencia, ironias, en la
sutileza de unos trasos, csto la hace permanente, asi la caricatura como se menciono en las
primeras lincas de este capitulo. esta primordialmente relacionada con la politica (sobre todo en

12 Codigo: conjunto de signos utilizados para crear un mensaje. El comic v s
gdidactica. Barcelona. Lumen 1980. p.90.

Signo: objeto o acontecimiento que sirve para transmitir pensamientos. /hid. p.96.

" Fresnault Deruelle, Pierre., Semiologia de la representacion., Gustavo Gili. Barcelona 1978.
p.131.
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Meéxico), pues cuando el pueblo esta cansado de un régimen, “la caricatura s¢ transforma en un
arma peculiar que ataca todos los sentidos™'?.

En México la caricatura ha sido un medio para vulnerar al sistema gubernamental que lo
oprime, este recurso, le permite quebrantar al enemigo, muestra sus defectos: el dibujo siempre

podra llegar a mas personas que un texto, es mucho mas eficaz, cumple sus objetivos de critica y
diversion del pueblo

Nuestro pais es un manantial de caricaturistas de calidad, no importa ¢! medio en el cual
aparecneran sus trabajos: en el afio de 1880 aparecieron ilustraciones que se ofrecian en cajas de

puros; revisemos profundamente fa historia de 1a caricatura que como ya se dijo, en México se
ha caracterizado por ser en su mayoria politica.

Desde hace 170 aftos, los caricaturistas mexicanos han dado a conocer su trabajo en
diferentes medios desde 1825, en hojas donde se vendian las canciones de moda, o en las
conoudas hajas volantes. Los temas de los autores desde la primera caricatura en ¢l periodico

Iris” han sido criticas a personajes del gobierno, que no es el unico tema utilizado por los

artistas, pero si el que les proporciono v aun lo hace. mayor material para explotar v mas motivos
de persecucion politica.

Es en los periodos de Santa Anna. Juarez. v el Segundo Imperio. 1a mas fecunda que ha
tenido México en materia de cancatura, v no por su cantidad sino por la calidad de los dibujos.
Desde el primer taller de hitografia en ¢l pais propiedad del Sr. Linati sale a la luz e} ZEl Iris™”
que como se menciono s donde aparecen las primeras jlustraciones: ¢n aquelia época tal diario
se definia como periodico de omniscio'’, de buen humor ¥ con caricaturas. con clara tendencia
oposicionista, s¢ manifiesta contra los retformistas. pero en ¢f afio 1862 se hallaba mas
preocupado por la guerra con Francia » Napoleon 111,

y ellos son blanco de su critica, mas que
Maximiliano.

Hay un vacio historico de mis 0 menos veintucineo anos despuds de la primera caricatura
mexicana.  En 1851 en la publicacion ~La ilustracion ecn Meéxico™ apaccen iconos que hacen
referencia a personajes de la época. ilustraciones que son de autor anonimo. debido a las
persecuciones Je fas autoridades quienes no respetaban la libertad de prensa.

“La Orquesta™ en 1863 es la publicacion donde comienzan a aparecer firmadas alpunas
caricaturas, v asi el trabajo de Constantino Escalante es conocido por el publico. magnifico
caricaturista que sutTio persecuciones v privaciones provocadas por su trabajo. Contemporaneos
a la orquesta. aparecen “El Mascara™. “E} Ahuizote™ ¥ “Juan Diego™ los cuales son exhibidores
det trabajo de Santiago Hernandez, Jose Maria Vlll.xsan.: Figaro, Daniel Cabrera Rivera y Carlos
Alcalde. quienes a inicios del siglo NIX seguian en actividad.

Jose Guadalupe Posada fue un destacado grabador v caricaturista, por ¢so se abre un
espacio en esta investigacion como reconocimiento a su labor: ¢n el afio de 1871 aparecen las

*Gonzalez Ramirez, Manuel. et. al. La caricawura politica. F.C.E. México 1955, p. 19
*Omniscio. Que tiene conocimiento de todas las cosas,
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primeras caricaturas de este talentoso artista, sus caricaturas aparecen en diez de once nameros
de “El Jicote™.

En ¢l periodo de la muerte del Sr. Presidente Juarez hasta la eleccion de Don
Porfirio Diaz a la presidencia. Posada depura su técnica vy en 1882 continua su labor politica,
colaborando en los periddicos: “Fray Gerundio™. ~“La Patria llustrada™

“La Revista de México™, ¢l afio suguiente colabora con la ~Gacetilla

1 Pueblo Cawolico™ ¥

. En 1887 se dedica a
ilustrar textos. canciones, corridos, tragedias y madanitas: ires afios despues retoma la cancatura
colaborando con “El Fandango™ y ~"La Matraca™

En 1895 trabaja para "El Hijo del Ahuizotwe™;
su carrera dentro de la caricatura se intensitfica de 1897 a 1911 v su trabajo ¢s publicado por
periodicos como: “El Argo”. “La Patna lustrada™

El Ave Nagra™ —E1 Paladin™, ~El Periquillo
Samiento”, "El Morongo™. “El Popular”, “El Chisme™, “El Diabhto Rojo™. “La Guacamaya®™
E1 Moquete™, “El Duende™. —El Chango™, “El Papagayo™, "El Chile Piquin™. La Palanca”™,
““Satanas™”, “El Malcriado™ v otros: pero ¢s en 1904 cuando edita ¢1 mismo “El Pinche™ que
aparece con la sextwa reeleccion de Porfirio Diaz o cual le acarrea persecuciones pero continua
su labor, "mucre en 1913 y es arrojado a la tosa comun

.

Retomando el camino de la caricatura en nuestro pais, en 1887 Porfirio Diaz es electo
presidente de la republica, pero es su continuidad en ¢l poder 1o que genera una serie de
manitestaciones de inconformidad, cuva representante es la caricatura, 1900 es el afio en que
alcanza su maximo desarrolio et descontento del pueblo ¢ idedlogos. en los diarios aparecian

caricaturas que crnticaban duramente al Presidente. su pabinete y los gobernadores que se
repartian v repetian en el poder una ¥ otra vez,

En las caricaturas de este periodo encontramos temas como las violaciones a la
Constitucion de 1857, las elecciones, v la sucesion presidencial (que no llegaba), los ataques a la
libertad de prensa, ésta en particular. tue objetivo primardial del General Diaz desde su primer
periodo en 1a prosidencia de 1893 a4 1893, Los periodocos “La Republica™ v la_Opinién™,
fueron las primeras vicumas, pero ¢s en 1900 cuando se aguidiza la censura periodistica, mas
tarde las imprentas eran clausuradas (aunque publicaran otros diarios ademas del castigado),
como es el caso de “Regeneracion™ v “El Diario del Hogar™  En este mismo afio "El Hijo del
Ahuizote™ corre la misma suerte. Asi, las caricaturas que criticaban las persecuciones de que
eran objeto. representaban a sus opresores por medio de ujeras v latigos.

ere

Con ¢l fin del Porfiriato ¥ ¢l paso a un nuevo régimen. “surgen contusiones ¥ los
caricaturistas lo tradujeron en un cambio de chaquetas

. que daba la idea de estar con el
triuntador v ser su partidario mientras seguia ganando. En cts penodo aparecicron caricaturas
que atacaban al Presidente Francisco Indalecio Madero. pues en algunos habia nostalgia por la
ausencia det General Diaz.  En otras se mostraban los detectos de Madero., un ejemplo: la
publicacion del Plan de Ayala en "El Diario del Hogar™ v por medio Jde las caricaturas que
aparecieron en "El Multicolor™.

“Rodriguez, Cristina., et. al. El Grabado historia v trascendencia. U.A. M. Xochimilco. 1983,
p. 185,

'* Zuno Hemandez, José Guadalupe. La Historia de la caricatura en México. Guadalajara,
Jal(S.N).
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El afo de 1913 fue definitivo para Victoriano Huerta, pues hizo caer todas las
Instituciones a sus pies. Una caricatura del diez de mayo en “El Mero Petatero™ justitico las
acciones de Huerta, haciéndolo portar en la misma una espada con la leyenda “ley™. Fue un
papel dificil para los caricaturistas, tener que exaltar los crimenes y elegir 1a audacia de Huena

para lograr llegar a la Presidencia de la Republica: Huerta abandonod el poder en julio de 1914,
dejando el paso a los revolucionarios.

Para la caricatura mexicana los afios de 1913 a 1915 fueron superficiales, pues los
caricaturistas no protundizaban en el problema anirquico que sufria 1a nacion y eran partidiarios
de uno u otros. ~"El Multicolor™ huertista, apoyo a Carranza en cuanto éste ocupo la Capital pero

junto a los que eran aparentemente carrancistas como “El demderata™ y “La Cucaracha”, todos
cambiaron de bando.

Asi, a partir de 1916 se reproducian caricaturas extranjeras que aludian a la Primera
Guerra Mundial ¥ que no comprometian la vida interna de México.

En 1920, en ¢} periodo de eleccion para la presidencia, 1os caricaturistas tomaron partido
por lgnacio Bonilla (que se encontraba tfuera del pais) v era representado por un titere; o por

Pablo Gonzilez » Alvaro Obregon. Hubo dibujos que invitaban al patriotismo para evitar los
inminentes choques armados

La caricatura habia perdido tuerza. En el periodo del General Obregdn. la caricatura fue
poco a poco abandonando la esterilidad gracias a la pintura mural, vinculada al pueblo v a la
revolucion. pues cllos brindaban temas que poseian validez universal. Los exponentes del
muralismo: David Alfaro Siqueiros. Diego Rivera v José Clemente Orozco s¢ manitestaron en
una época en que ¢l movimicnto social mexicano requeria consolidadcion v necesitaba
Justificarse. por eso su manifestacion de lo cotidiano se vuclve extraordinaria.  Este fue el

periodo del descenso de ia caricatura politica. pues se apartdo de su sentido popular, que era
fuente inspiracional v se transtormo en muralismo.

Pero 1a labor de los muralistas no inicio en este periodo. viene de afios atras. Es decir, se
les conocia como caricaturistas ¢ ilustradores: José Clemente Orozco era reconocido por sus
cartones satiricos en periodicos como “El ABC™ que despuds le abrieron espacio para convertirse
en muralista, Diego Rivera ilustcd innumerables videtas de gran tiraje que fueron mas eticaces

que sus murales: David A. Siqueiros realizo en septiembre de 1927 ante ¢l publico del teatro iris
sesemta caricaturas

Orozco vy Siqueiros, buscando otra expresion artistica tundaron en 19234 “El Machete”.
heredero de publicaciones ilustradas del siglo X1X y principios del XX, pero este intento tracasd,
pues los tundadores siguieron ¢l camino proteccionista que les ofrecia el gobierno populisia

Para la tercera década del siglo, la inclinacion de las publicaciones comienza a
transformarse v a buscar patrocinadores, dejan atrds ese afdn por trascender historica, ideologica
y politicamente aunque algunos intentan adoptar alguna postura politica, son obligados a
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rectiticar, por ejemplo: en 1919 se funda “El Heraldo de México™ v en 1923 su duefio Salvador
Alvarado termina su vida, pues éste se afilia a Don Alfonso de la Huerna: lo mismo ocurre con
“El Mundo™ dirigido por Martin Luis Guzman, ya que es partidario de De la Huerta v en
oposicion a Calles. “El Universal™ fundado en 1916 por Félix Palavicini, y organo carrancista no
tiene problemas con Obregon ni con Calles, pero al tomar partido por el antireeleccionismo de
Francisco Serrano v Arnulto R. Gomez, el duefio tiene que exiliarse; “Excélsior”™ fundado en
1917 por Rafael Alducin es desde ¢l principio comercial. pero el director del afio 1924 deja ver
en la publicacion simpatia por los cristeros, ¢l gobierno decide comprar ¢l periddico ¥ nombrar a
Manuel L. Barragan su nuevo director

Estas situaciones obligan a la caricatura a buscar refugio en algunas revistas
satirico-politicas anti-obregonistas » anticallistas, patrocinadas por sectores descontentos det
grupo en ei poder. Entre estas publicaciones tenemos a "Omega™ en 1923, "Tutankamen™ en

1924, “El Turco™ en 1931 ¥ cuyo primer numero aunque impreso. nunca circulo; y “El Tornillo™
en 1933

Los caricaturistas, se dedican a realizar pequeilas historias en los periodicos como “El
Heraldo™ en 1919, con Santiago R. de la Vega, quien después de explorar ese campo 1o
abandona para realizar cartones editoriales v periodismo escrito. “El Universal™ y ~Excélsior”™
dan grandes espacios a los dibujantes para que den a conocer al publico su trabajo plasmado en
historietas. En la siguiente década al auge le sigue la declinacion. asi que a las historictas
mexicanas las reemplazan las importadas

Hemos descrito los tiempos de Santa Anna. Juarez. el Segundo Imperio. Porfirio Diaz,
Madero, Obregon, donde la caricatura v su dura critica siempre estuvieron en el centro de la
tormenta. En esas ¢pocas el caricaturista se acercaba al pueblo por medio de su trabajo. que era
el reflejo de los sentimientos del mismo.  Sin embargo, la caricatura en ¢l periodo de Obregon
perdio calidad ¥ contenido. se transtormo en historieta v quiza en la época del gobiemo del

Presidente Lazaro Cardenas intenta recuperar terreno. aungque a veces atacaba y otras resuliaba
apologética.

Para fa década de 1950 con una oleada de jovenes que hacian su aparicion como
dibujantes, empezo a resurgir la caricatura politica. Pero realmente ¢s hasta 1960 en que toma
fuerza debido a la crisis que suttia Meéxico v ¢l Mundo. En 1968 debido a los sucesos en
octubre, s¢ hace necesaria la critica, » fueron los caricaturistas jovenes quienes le dieron
nuevamente sentido combativo a la caricatura politica. sentido que detendia el interés del pueblo

mexicano que afos atras habia sido la voz que reclamaba la desilusion el hastio de injusticias v
malos manejos gubernamentales.

“Los caricaturistas de 1a vieja guardia. se agrupaban en organos de difusion en los que se
identificaban ideologicamente: los jovenes de los sesentas se congregaron en los que daban
salida a sus inquictudes™” . Antes existieron “El Ahuizote™, "El hijo del Ahuizote™, El Gallo
Pitagorico™, "El Colmillo Publico™, ~El Multicolor™, sélo por mencionar quicnes hacian la mas
dura critica. A partir de 1960 aparecen “Politica™. “Por qué™, “El Mitote llustrado™, “La

'* Garcia, Elvira., La caricatura en seis trazos. UAM lziapalapa, México 1988, p. 6.
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Garrapata™, ¥ continuando la tradicion el diario: “Exceélsior™. Quiza es en 1980 que la caricatura
politica provoca la risa o la burla abierta, enjuicia la actitud del gobiermo y hace suvas las
protestas, las desilusiones y el sarcasmo del pueblo.

~La supremacia de México en la caricatura politica ¢s indiscutible, sobre todo en los
altimos afos™"” desde 1980 los caricaturistas han ganado reconocimientos internacionales, son
innegablemente talentosos v tenemos como ejemplo a Eduardo del Rio (RIUS), Freyre, Helio
Flores, Ahumada, Kemchs, Jorge Carrefio. Naranjo, Oswaldo Sagdstegui, El  Fisgon,

Magi(Gumaro Castellanos), Albento Isaac, Alejandro Pérez Basurto (APEBAS), Rocha, Marino,
Sol, Maral: entre muchos otros.

2.2. El codigo de la caricatura

Si Ia caricatura puede concebirse como resultado de un coédigo comunicativo humano,
entonces podemos ubicarla dentro de la clasificacion de los medios de comunicacion en cuanto a
1a naturaleza de su codigo y que citamos en claves para lingaistica:

a) Medio_de comunicacion asistematico. es aquel en el que no se perciben ni unidades ni reglas
de composicion de mensaje a mensajc.

b) Medio de comunicacion sistematico. Seria un medio de comunicacion en el que el mensaje
esta formado por unidades aislables tormaimente idénticas de mensaje a mensaje, donde las

unidades consiantes constituyen el mensaje. scgun las reglas de combinacion entre ellas mismas:
es decir, 10s mensajes se descomponen en constantes v estables.

©) Medio de comunicacion en el cual la relacion entre significante v significado es intrinseca.
Debemos entender por esto, que en la unidades de un codigo haya al menos un principio de
relacion analogica entre ia forma del significante » su sentido.

£1 tipo de unidades en que se
apoyvaban estos cadigos son los que conocemos comeo simbolos.

d) Medio de comunicacion en el que la relacion entre significante ¥ significado es extrinseca.
En este caso las unidades constitutivas son tales que no hay lazo analégico entre su forma v su
sentido. Por cso el signo es arbitrario, ¢sto no indica que cada hablante puede empleario e

implantarlo a su gusto, sino que la relacion entre los signiticantes es contingente ¥ convencional,
sin ninguna alusion de uno a otro.

) Medio de comunicacion directo en oposicion con “substitutivos™*

Se encontraria primero la
forma del lenguaje verbal humano. y en segundo todos aquellos que transcodifican las unidades

formales. a nivel de signiticante, de los primeros en un segundo sistema de unidades.

' Del Rio Eduardo.. Historig incompleta de 1a caricatura politica, México Grijalbo, 1989, p. 122,
'* Sistema de comunicacion substitutivo, por cjemplo: el morse, el braile, el lenguaje de los
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La caricatura, en base a lo dicho, en su consideracion semiologica de codigo, presenta un
caso comparable al del cine, al ser resultante del juego de dos o mas codigos. Esto es: el signo
final, formaimente hablando, que se ofrece como base para codificacion de mensajes, ¢s un
signo compuesto, s opuesto a aquellos de los cuales surgio. Por cjemplo: ¢l signo de la
caricatura tomo elementos de la escritura { que transcodifica el lenguaje verbal ), de la totogratia
¥ la pintura (en las imagenes que utiliza ). del cine ( en cuanto a perspectivas v encuadres ), de la
teoria det cinetismo que aplican a figuras objetivamente esteticas ( el paralenguaje utilizado para
indicar cambio de posicion espacial del personaje en un encuadre: ¢l montaje ). ¢l antropo o
cosmomortizacion de los balloon (con funciones connotativas ¥ que conceptualiza iconicamente
de los estados de animo ), la utilizacion de onomatopeyas e interjecciones, mediatizadas v
convencionalizadas.

Esto nos da idea de la confusion que crean los juegos intercruzados de variables que son
necesarias en la elaboracion ¥ reelaboracion de una caricatura. Todo esto en el universo de
comunicacion. encerrado en aquel por muchos considerado deleznable medio de comunicacion,

Gracias a estas situaciones distinguimos la caricawra, ¢n cuanto al codigo que maneja,
como medio de comunicacion sistematico ¢n cuanto a las figuras estereotipadas de los
personajes, a las letras del mensaje escrito on balloon o ¢n un recuadro superior o inferior, v a las
caricaturas con estructuras de montaje redundantes. Tambien como asitematico en cuanto a los
paisajes de fondo. las situaciones. los artificios psicologicus. reparto de volumenes. la intensidad
o ausencia de colores. los tamafios v anchos de los tipos. En cuanto a las relaciones extrinsecas
entre signitficante v significado. ademas la caricatura cn el aspecto visual. guarda relaciones
intrinsecas. En lo referente a los codigos arbitrarios, con ongen ¢ la convencionalizacion. que
maneja, nos encontramos con ¢l fenomeno de que siendo una relacion, extrinseca, la fuerza del
habito. asi como la asimilacion y aplicacion practicamente instantanea dJde las normas de
decodificacion por parnte de los lectores, ha hecho que en muchos casos la relacion extrinseca se
transforma en intrinseca, en la medida en que la denotacion, revalorizada vy muy utilizada, tienda
a convertirse en connotacion con el paso del tiempo < - a atirmacion se basa en ef hecho de
que la lectura de una caricatura es una experiencia simbolica =~

Este hecho se explica asi: la comunicacion normal del hombre det siglo XX. en la gran
mayoria de los casos. las connotaciones surgen de una experiencia sensible que deriva en una
intelectual: es decir, no hemos tenido una experiencia sensible directa, sino que la hemos
adquirido. Nuestro universo ( humano 1 a raiz de la explosion de la informacion v de fenomenos
que ocurren al mismo tiempo. no es un universo de signiticados surgidos de experiencias
referenciales reales, sino de la abstraccion que de ¢stos hacen aigunos v nos lo transmiten a
traveés de fos medios de comunicacion masiva., Asi. la experiencia derivada de la lectura de una
caricatura no es la del mortema del signiticante con el objeto real  referente ). sino con fa

sordomudos. Arrieta Erdozain, Luis. ¢r. a/. El comic es algo serio, Eufesa, México.1982.p.78.
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imagen que tiene el autor del objeto, ¥ esta situacion es resultado de su percepeion sensorial v su
imaginacion: por 1o que el lector tiene una lectura simbolizante de un hecho. Estos hechos son
fos que apoyan el calificativo de que una caricatura <<Zes un medio de comunicacidn que puede
considerarse sistematico o asistematico, dependiendo del codigo. en el cual las relaciones entre
el significante v ¢l significado son intrinsecas v cuya gestacion no ¢s de apoyo, sino de caracter
directo.>>

2.3. Funcion estética del lenguaje de la caricatura

Abhora bien. resulta practicamente imposible hablar de caricatura en algo que resulte
ajeno al mundo del hombre, es decir, de wdo lo que puede ser caliticado como un hecho
cultural.

Se afirma que ¢l primer v definitivo hecho cultural fue la creacion de un lenguaje
simbolico. Partiendo de es1a base se tormulan las siguientes funciones del lenguaje:

a) Funcién de comupicacion. cuvo objeto consiste en permitir el establecimiento de vinculos
interhumanos inmediatos. Esta ¢s la tuncion mas importante de todo lenguaje.

b) Funcion expresiva. mediante la cual ¢l emisor v el receptor manitiestan su efectividad, a
traves de lo que se dice.

Para esto se auxilia del ritmo, de la posicion estructural de un
significado a determinada altura de la cadena de la elaboracion del mensaje.

¢) Funcidn apelativa, el hablante trata de provocar en ¢l oyente tonalidades afectivas, sin que el
participe de ellas.

d) Funcion de claboracion v soporte del pensamiento, este s el resultado de la interaccion de la
lengua, pensamiento, realidad v génesis de la cultura. mediante 1a cual el pensamiento consigue
elaborarse gracias a la redundancia del desorden inicial del pensamiento por ¢l lenguaje, a la vez
que es un vehiculo que 1o plasma en un mensaje perceptible para otros.

<) Funcion metalinguistica: " Tiene por objeto definir ¢l sentido de los signos que corren el riesgo
de no ser comprendidos por el receptor, en la cual et lenguaje sirve para hablar de ¢l mismo™” |

profundo intercambio de dialogos™"

1) Funcion flitica: “Tiene por objeto atinmar, mantener o detencer 1a comunicacion, da lugar a un

en la que los interlocutores tienen una sensacion de
contacto acustico, visual. tactil, olfativo. o de contacto psicoldgico. 1al proximidad es agradable.

2) Funcion estética o podtica: “definida por J. Jakobson como la relacion de un mensaje consigo
mismo. El referente es el mensaje que ya no es instrumento sino objeto™' . La preocupacion
dominante es la generacion de un mensaje en que las relaciones formales entre sus componentes
deriven on una experiencia mediana o plenamente bella. En esta tuncion se cifra el cémo del
' Guiraud, Pierre. La Semiologia. siglo XXI, Meéxico,1984.p.18

2 Ih1d, p.10.
1 Jhid, p. 10.



mensaje v se le observa desde 1a perspectiva de que tunge como continente de lo dicho.

Enla
mayoria de los casos el continente sublima las posibilidades sensibles, semanticas ¢ intelectuales
de lo contenido.

Para las particularidades de este trabajo, esta ultima tuncion adquiere vital importancia.
pues el fendmeno de la caricatura se encuentra vinculada con el significado estético de los
eventos referidos. La caricatura nace como hija bastarda del arte, ¥ desvincula el mensaje de su
contexto original que lo retuerza; la caricatura transtorma la funcion poética del lenguaje, pues
disfrazandose con e¢lla ataca como cdncer la agudeza de la sensibilidad de quienes son sus
receptores.  Si los lenguajes no tuvieran la posibilidad de generar mensajes universales,
inalterables en su riqueza a través de los lenguajes, la caricatura no tendria razon de ser.

2.4, El arte de la caricatura

Si bien las funciones sociales que se abren ante la caricatura son muitiples v variadas,
desde el esparcimiento v evasion, hasta la provocacion moral ¥ de subvencion ideologica,
ademas de las aplicaciones pedagodgicas de este género. No podemos olvidar que la caricatura
tiene ventajas artisticas nada despreciables, derivadas de los elementos sobre los que operan sus
codigos primarios. De esta forma. si la fotogratia condiciona el naturalismo de sus imagenes, en
cambio el dibujo permite muy. libres recreaciones iconograficas: desde escenogratias insolitas ¢
imaginativas hasta la distorsion grotesca propia Jdel lenguaje de la caricatura, asi como ciertas
convenciones simbolicas usuales en el mismo. Con esto se posibilita al igual que en el cine, una

corriente de autor en ¢l genero. misma que de hecho se anima por la voluntad de hacer ane y de
afirmar von orgulio la signiticacion estética del medio

Asi. a medida que las necesidades de supervivencia comunicativa del medio redundante
por excelencia lo fueron requiriendo. su codigo base se tue complicando. a tin de proporcionar
mayores posibilidades de expresion de  los campos de la denotacion v la connotacion, donde
una solida base le permitiera levantar este género verbo-visual a aliuras insospechadas.
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3.1 Apreciaciones tedricas

Para una mejor exposicion del presente capitulo, es necesario @sclarecer conceptos. con
el fin de que no aparezean obstaculos en el proceso semiolégico que nos permitird analizar los
cartones editoriales en Excélsior y La Jormada.

Comenzaremos con la detinicion de lingaistica. 1a cual permite a los hablantes aceptar
algunas oraciones como gramaticales v rechazar las a-gramaticales. ¢sta interesada en el
descubrimiento de la teoria gramatical mas simple v restringida que sea capaz de dar cuenta de
las lenguas naturales: con esto espera aclarar los mecanismos innatos del lenguaje que permiten
a los hablantes aprender v utilizar su lengua faciimente: Ferdinand de Saussure en el afto de 1915

proponia la formulacion de una ciencia que estudiara los signos con tinalidades comunicativas,
como lo es el lenguaje

Asi que 1a necesidad de una ciencia que estudiara tas particularidades de cada sistema de
signos ( lenguaje ). en el proceso de significacion, surge lo que Saussure Hama Semiotogia ( del
gricgo semeion = signo)., que ¢s una crencia global encargada de eswadiar ¢l engendramiento de
signitficados. La finalidad de Saussure ¢ra crear una teoria lingtis

tica cientifica, vinculada a los
problemas formales del lenguaje. Es por csto que la nocion de signo corresponde integramente a
una estructura linguistica.

La afinmacion acerca del surgimiento de la Semiologia a pattir de fa lingiistica se explica
en los siguicentes términos: fa lengua no puede separarse del discurso. pues es ella quien brota en
el discurso ¥ ¢ste retluye en la lengual la distincion entre lenpgua v discurso es transitoria, La
lenygua se estructura a partir de signos. Y como yva se indico. ¢s la Semiologia quien estudia los
signos: las partes mas desarrolladas de la Semiologia son ¢l analisis de relatos, las criticas de
textos y las interpretaciones iconologicas ¢ finalmente toda imagen en ciera tforma relata algo ):
todas éstas plantean una dimension cquivalente al lenguaje pues comparten la posibilidad de ser
verbalizados » pueden estructurarse a traves de signos )

Hemos mencionado que la Semiologia estudia ¢l papel de los signos, pero  qué es un
sigiio?. Un signo siempre marcara {a mtencion de comunicar algo v esta compuesto por el
signiticado y el signiticante. El signitficado indica la representacion psiquica que se tenga del
objeto: del significante podemos decir que es un mediador, al que le ¢s necesario la materia )
sonidos, imdgenes. objetos ). Para ¢l signitficado ¥ el signiticante los semiodlogos han
determinado identificarles como sustancias v forma’ la forma puede describirse exhaustivamente
( significante ), la sustancia _¢s el conjunto de los
(significado), como la expresion v el contenido.

aspectos _que no_ pucden  describirse

El signo es un segmento de sonoridad. de visualidad v mas. La significacion puede
concebirse como un proceso, en el cual se une ¢l significado v el significante, acto cuyo
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resultado es el signo. Esta forma de distinguir la significacién es de valor clasificatorio. porque
la union del significante v del signitficado no agota el acto-semantico, pues el signo vale también
para su ambiente. ademas porque no se acthia para significar. en conjunciéon sino por

segmentacion: en realidad: la significacion no une ni acerca dos términos: por la razon de que el
significante v el signiticado son cada uno relacion y término.

Ahora bien, todo signo implica tres relaciones: el primer tipo de relacion aparcece ¢n o
Qque solemos Namar simbolo « por cjemplo la cruz simboliza al cristianismo ). por {0 que a ésta
relacion se e flama simbolica, aunque wmbidn aparezea en los signos ( que son simbolos
convencionales ). La seupunda relacion incluye para cada signo una memeona organizada de
formas en las que se distingue gracias a las diferencias que permiten un cambio de sentido: esta
relacion es la del sistema, llamado tambien paradigmatico. En la tercera relacion, el signo no se
sitta en relacion a sus "hermanos’. sino a sus “vecinos®

atuendo s¢ asocian se

“en la indumentaria, los elementos del
un deternunadas reglas: ponerse un jersey v una chaquela de cuero es
crear entre estas piezas una asoclacion pasajera pero significante, analoga a la que une las
palabras de una trase™ | este plano es ¢l del sintagma y serd por lo tanto sintagmatico.

Es necesario que esto quede claro: el signo es el resultado de agregaciones menores: los
repertorios de donde se clijen los clementos que se agruparan, son paradigmas o sistemas ( no
listas de elementos ). en los que cada uno de ¢stos se distingue de 0tros por rasgos comunes o por

oposicion. Un sistema también es una estructura. donde lo que importa vs la presencia o
ausencia de un clemento y no su naturaleza.

Ahora podemos explicar qué es denotacion v connotacion. “La denotacion esta
constituida por el sigmticado como tal: v la connotacion expresa valores subjetivos atribuidos al
signo debido a su forma y funcion™" ¥

dar una explicacion lingaisuca de ellas]

as asumen una variedad de sentidos. pefo intentaremos

Tenemos que el s

no no interesa por su referente sino por su constitucion interna, por su
significante y por 1a relacion de éste y el significado. Extrajimos un ¢jemplo de Umbeno Eco™ |
para ejempliticar esta situacion: cuando cruzamos una calle con un semaforo peatonal. sabemos
que la figura ¢en rojo signitica no pasar. y la figura en verde significa pasar. pero también
sabemos que no pasar sigmifica una obligacion, v la de pasar signitica libre eleccion.

Entonces. un signo denota una posicion en el sistema semanuco. El acto de la
denotacion es la referencia a una umidad semantica correspondiente, sobre la base de reglas de
correspondencia tijadas por el codigo. La denotacion es la referencia que se produce en una
circunstancia ¥ un contexto determinado. a aqueila posicion en ¢l sistema semantico en el que
desde el comienzo el codigo hacia que el significante fuera reterido.

** Barthes. Roland. Ensayos criticgs, De.Seix Barral. Barcelona, 1977, p.247.
* El subrayado es nuestro.

' Eco, Umberto. Sizno, Labor, Barcelona, 1988, p. 97.
= [hid p.97



El acto de la connotacidn, refiriéndose a una unidad semdintica del sistema, el
significante se refiere también a otras unidades de las que la primera es un signiticante ( o un

interpretante ), aunque sea parcial y generalizado, ¥y que a su vez son significantes de otras
unidades.

Aplicado a nuestro trabajo de imvestigacion. debemos decir que no encontraremos nada
Mas preciso que una imagen. entonces aclararemos alpunas cuestiones desprendidas de esta
afirmacion y que resuitan fundamentales. como la represemtatividad v la objetividad.  La
representatividad casi siempre ¢s parcial: pues implica sobre todo l1a intencion del autor de dicha
imagen. Lo que aparece despuds se connota, v se encuentra impregnada de la intencion del
autor, {o cual influye en las personas que leen dicha imagen

Dada la precision que implica una imagen. ¢s ¢l mejor medio para representar la
realidad. pero es una realidad impregnada de una intencion, por lo tanto la imagen es una
representacion de un ebjeto extraido de la realidad que puede ser semejante al objeto: pero podra
distorsionario, 1o cual indica que ¢s una version v esta implica una deformacion del objelo

Todo mensaje intenta promocionar algo. o que quicre decir gue su estructura se hava

programada, ¥ existen clementos gque auxafian al autor a conformar la intencion en la imagen asi
tenemos: al Objeto, ¢l Soporte v ta NVanante

Un objeto es algo neutro. de tal torma hay que darle personalidad. ¢ integrarlo a un
medio. ¥ hacer que alguien le dé* uso o admire: esos elementos son el soporne v puede ser: seres,
hombres 0 animales ¥ cosas. ¢l soporte os planificado en tuncion del publico que 1o recibe.

La forma en que s¢ presema el soporte tiene algunas maneras de expresion y éstas
reciben ¢l nombre de variante.

Las variantes para los seres humanos, son del tipo postural,
geswai_ v de atuendo: para los objetos depende del sitio que ocupen en el plano v de su color
(tonali

ades en ¢l caso del blanco v negro ). tambien dentro de las variantes encontraremos el
paisaje.

Otro apoyo en nuestro estudio son las tiguras retoricas, puesto que, ¢l discurso politico
(caricatura) se basa en recursos que le procuran rasgos literanos: ademas que acercan el mensaje
al lector, 1o hacen mas comprensible. dando cfectos esteticos a lo familiar. En esta circunstancia
tenemos figuras como: metatora, que se funda en la relacion entre los signiticados (ue poseen
rasgos en comuan: sinécdogue., tigura basada en ia relacion de un todo y

Y sus partes: metonimia,
basada en 1a relacion de vecindad que podria ser causal. espacial o ambas: oximoron: consiste en
1a relacion entre terminos cuvos signiticados s¢ oponen: hiperbole, s una exageracion: antitesis
0O contraste. consiste en la oposicion de terminos que sin embargo tienen algo en comun

* En algunas ocasiones la tilde deya de tener su caracteristica de apovar por escrito. segun las reglas de las silabas
tonicas. Se llama. entonces, acento diacntico v su objeto os vl de situarse ¢n algunas palabras homonimas, aunque
sean labas, para di wuirias de sus semejantes. cuvo oficio es totalmente distinto Huertas Garcia, Aifredo
Onografia meladica, Porraa, Mexico. 1984 pp




Los emisores persiguen que su mensaje alcance al lector, en el caso de la caricatura

editorial donde aparecen mensajes politicos, el autor busca que sus lectores se adhieran a Gina
idea y lograr su apoyo para algun sistema de vida.

Ya sabemos que los mensajes son intermediarios entre nosotros v la realidad, pero
también entre NOsOtros MISmMos: vy sabemos que un mensaje es una version de 1a realidad, aunque

implique una sttuacion mas amplia que la abarcada en el mensaje, 1a cual propone mensaje
mediante signos verbales ¢ iconicos que nos permite ver el qué del mismo.

Dado que en ¢l mensaje aparece la realidad. sucede o mismo con las imdgenes, debemos
confrontar los mensajes con ésta v asi dingitmos a un decodificacion critica, que nos sera posible
identificar gracias a los clementos que torman el mensaje v que definiremos como clisé y son
ellos 1o que retuerzan la decoditicacion superficial. Para decoditicar de torma critica el mensaje
hay que comparar este con la realidad

Cuando en las sociedades existe cierto equilibrio social, los mensajes avudan a mantener
esa situacion. pero cuando ese equilibrio no existe los mensajes detorman o fingen una realidad
que llega a tener fuerza: al hacer que lo anormal parezca cotidiano entonces @se mensaje ¢s la
version de o Que ocurre en realidad.

Lograr influir en ¢l publico tiene una meta. que se adopte el punto de vista del que genera
un mensaje. existen dos tormas para lograr esto, ya sea contirmando positivamente en quicnes

dara resultado la influencia, o negando la informacion o distrazandola. por 10 que no existe
ninguna influencia: en el sepundo caso s¢ promuesen emociones

. no informacion. el autor del
mensaje dirige al publico a desear obtener algo v asi se cumple la tarea de influir en éstos.

Los autor

de mensages saben que todo 1o que es informacion intelectual ya ha pasado
ANIeS PO NUESITAS SMOCIONESs (POsiItiva 0 negativamente ). generando tres diterentes formas de

producir mensajes. segun los cuales el autor de cada mensaje clegira respectivamente: 1os
hedonicos. que aluden a la satistaccion de necesidades. los pragmaticos que se planean para la
obtencion de un bien aunque este no sca placentero inmediatamente sino a futwro: finalmente
tenemos los Slicos que tienen como tuncion mantener los principios que muestra.  Debemos
identiticar cual de estas tres tormas es la que se utiliza segun ¢l tipo de mensaje; en nuestro caso
tenemos la utilizacion del tipo ético (pues es un mensaje politicoy. de ¢sta manera el autor de un

mensaje intenta asepurar la funcronalidad de cierto sistema v unificar las voluntades de los
lectores (receprores) de tal mensaje.

En los mensajes politicos no aparecen ambiguedades. cuando algo representa un aspecto
negativo, podemos observar atributos que semejan su situacion. agazapado(s), en tinieblas y/o
con su aspeclo tisico.

cm
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El autor del mensaje cuenta con demasiados recurso para formar su mensaje, os ¢l quien

ite v no tiene que enfrentarse con la respuesta directa del publico que podria refutario. pero
ue en esta ocasion solo se toma en cuenta como consumidor.



3.1.1. Umberto Eco ¥ ia caricatura,

Estudioso que ha llevado a cabo exhaustivos analisis semiodticos v semioldgicos: ¢s en su
recopilacion de ensayvos. conferencias e investigaciones que bajo titulo de “Apocalipticos e
Integrados™ se acerca a un proceso semioldogico que analiza a la caricatura.

Sefiala que ia caricatura se haya ideologicamente determinada_ por_su lenguaje, que se
fundamenta_en_un codipo sencillo. Asi fa caricatura desenvuelve su trama por medio de
personajes y se sirve de formas estilisticas que fueron introducidas por artes como la pintura, v el
cine: artes que ya han sido digeridos por el publico. Esto implica que la _caricatura_solo
comunica contenidos ideologicos, tos cuales se cree son compartidos por tos lectores.

Pero no
nos conformaremos so6lo con mencionar esto. pues es precisamente de Barthes, Eco ( ademas de
Roman Gubern ) de quien tomaremos los fundamentos para el analisis semiologico de cartones
editoriales. asi que presentaremos a continuacion los planteamientos que lo justifiquen.

Sobre ¢l lenguaje de 1a caricatura.

El lenguaje de la caricatura sefala ¢lementos de una iconogratia realizados en otros
ambitos ( por ejemplo el cine 1 pero lo hace con instrumentos propios. Se podrian registrar
decenas de elementos  figuratives  candnicos precisos, por cjemplo: procedimientos de

visualizacion de la metatora o de la semejanza. al estilo de 1a historieta humoristica: como ver
estrelias, tener el corazon alegre. s

otras recurren a simbolizar pero de torma clemeniat v que el lector acepta inmediatamente.
Estos elementos iconograticos se

componen de una gema Jde convenciones. que constituyven su
repertorio simbolico. 1o cual permite hablar de una semantica de la caricatura.

entir que la cabeza da vueltas, roncar como una sierra, éstas v

Un eclemento fundamental de esta semantica es el signo convencional del <<balloon=>> que
rasgueado y acabado en una cola hacia la cara ded que habla signitica manifestacion hablada. si
dicha cola esta unida al que habla por una serie de burbuas, significa pensando: si esta
circunscrita por contornos de dientes de sierra, puede representar miedo. ira. aguacion. colera.
alaridos. segun una estandarizacion de los estados de humor
utilizado en tunciéon sonora, que ¢
fengua.

Orro clemento s ef sipno gratico
una amphiacion de 1os recursos onomatopéyicos de una
Existe el <<sss>> de la pelota en vuelo, el -~crac:~ - de una carabina, el <« pat=->- del
puito. el <~banp>> de la puerta cerrada con fuerza. el ~--zas.~ - de la persecucian sin resultado.
los diversos tipos de caida v choque como ~--blomp=-. - plott-o- sollozos como
<<gob>>, consternacion como =igulp -~ 0 ¢l ~~mumble -+ del trabajo cerebral. Se trata de
verdaderas onomatopeyas. dotadas de significado en inglés, pero que adquieren sentido en paises
de otra habla por su tuncion esocadora, aunque pierden su conexion inmediata con ¢l signiticado
( ¥ se transtorman en un equivalente visual del signo linguistice ) v vuelve en tuncion, como
signo. el ambito de las convenciones semanticas de la caricatura.

seeesighies
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Los elementos semanticos se componen de una gramdtica del encuadre. Desde la
historieta bidimensional, se llega a ciertas construcciones elaboradas, en ¢l ambito de la vifieta o
encuadre, que indican a los fenomenos cinematograficos. El gusto por el encuadre se apodera
del dibujante v lo conduce a virtuosismos inutiles respecto a la finalidad del mensaje. En el
ambito del encuadre, los tactores semanticos se articulan en relaciones entre palabra e imagen:
asi tenemos ¢l nivel de complementacion por efecto ( la palabra expresa lo que el dibujo es
incapaz de explicar en todas sus implicaciones ). fo hablado interviene para aclarar lo explicito.
como para controlar al publico: una especie de independencia ironica entre palabra e imagen,
como ocurre en algunas historietas en las que en primer plano se desarrolla un episodio, ¥ en
segundo plano aparccen hallazgos surrealistas como dibujos que salen de las esquinas.

La relacion entre encuadres sucesivos muestra una sintaxis especifica, o leves de
montaje, haciendo alusion al cine. pero la historieta se <<mont de forma original, aunque
s0lo sea porque el montaje de 1a historieta no tiende a resolver una serie de encuadres inmoviles
en un flujo continuo, como en el cine ¢ continuum ). sino a realizar una especie de continuidad
ideal a traveés de una discontinuidad real.  La carnicatura deshace el continuum en elementos
esenciales, que Tuego el lector une en su imaginacion y lo ve como continuum.

Los elementos tormales de la narracion ( encuadres, montaje, etc. ) funcionan como
condiciones de la accion, pero surge explicitos en la conciencia del lector.  En cambio, la
estructura formal de la narracion es objcto de ironia. en cicrtos casos, salidas del encuadre, en
o1ros una auténtica accion dentro del encuadre: estableciendo una relacion directa entre el
personaje v su autor: es decir, el dibujante se hace presente en la historia por medio de un ldpiz,
pluma o pincel que penetran en ¢l encuadre para alterar su orden. desde fucra.

Los elementos formales examinados determinan la naturaleza de Ia trama, las que por lo
general son de 1ipo cinematografico, pero en muchos casos adopta otras formas, tundandose no
tanto en el desarrollo. como en la iteracion continua de clementos recurrentes.

La revis

ion de Tos personajes que aparecen el las caricaturas. nos permite darmos cuenta
de la existencia de una “tipologia caracteroldgica’ delinida v tfundada en estercotipos; esto
parece ser esencial en fa construccion de un argumento de caricatura. Y scgan sea ¢l argumento,
corresponde el personaje. que puede representar ironia, belleza, perspicacia, etc.

. El analisis de los encuadres nos permite hacer una declaracion relativa al universo de los
valores, como: la belleza, el amor al riesgo. la indiferencia hacia el beneficio material (pero
también apreciamos respeto por el dinero ). la gencrosidad. el sentido del humor: se proponen
también valores como las buenas relaciones con 1a ley, la cordialidad con los humildes, los
simbolos de prestigio. ¢f misterio. Ia fascinacion o la insolencia.

Estudiar los clementos del lenguaje de la caricatura { que incluye las convenciones
iconogrificas v l0s estereotipos empleados en tuncion de signo convencional ) hace posibie
establecer una tabla de posibilidades comunicativas de la caricatura, al margen de cualquier
valoracion. La lectura de caricaturas nos enfrenta con un <<geénero literario>> auténomo,
dotado de elementos estructurales propios, de un técnica comunicativa original, basada en la



31

existencia de un codigo compartido por los lectores y al cual el autor se remite para articular,

segun las leyes formadas por este género, un mensaje qQue se dirige simultaneamente a la
inteligencia, el gusto y la imaginacion de los lectores.

3,112 La caricatura y su estructura.

Una lectura critica de la caricatura, nos permite describir las estructuras de este género.

Aunque la caricatura presente caracteristicas estilisticas precisas no excluye que se halle
en relacién de dependencia respecto a otros géneros artisticos. Por ejemplo, veamos el conjunto
de convenciones graficas para la represemacion del movimiento en el ambito del encuadre. Eco
compara ¢l movimiento en una pintura v las representaciones de mos imiento de un personaje de
caricatura, en el que la velocidad se expresa en un trazo horizontal como de imagen que pasa
velozmente ante un gbjstivo fotourafico inmovil: ¥ asegura que unicamente a consecuencia de
los experimentos de la pintura v de los de cubrimientos de la fotografia. la caricatura puede

fmponer sus convenciones graficas como lenguaje universal, sobre la base de una sensibilidad
adquirida por un vasto pubhco

Aunque la caricatura insiste Eco, “mantenga relaciones de
dependencia. no imphica que sea inutl, puesto que el tomar prestado elementos de otros campos
no invalida su uso. si su integracion en ¢l contexto al que pasa a formar parte. 1o jusufica™* . En
el encuadre 1a caricatura es claramente deudora del cine en todas sus posibilidades v vicios. En
resumen. si por un lado las caricaturas ponen en circulacion estilos vriginales. v bajo este punto
de vista s¢ estudia no solo como hecho estético sino tambien como modificador de la costumbre,

por otro lado cumplen una accion de homologacion y ditusion de estilemas®, va sea a titulo de
mera depauperacion o al de recuperacion

Sin embargo, s1 hay elementos estructurales que no tienen relacion de dependencia sino
parasitaria. por cjemplo. la caracternizacion de personajes’ ta reterencia al cine obliga al autor a
reducir el esquema que antes cra un actor.  El mismo signo grafico exigido a la historieta obliga
a una estilizacion casi total, v el personaje se hace comphcado: mas alia de la estilizacion
recupera toda posibilidad de matizaciones expresivas. s importante saber como se tunden los
elementos estandarizados v si la tucrea comunicanva Jde los clementos onginales « lenpus
montaje. cte. ) funcionan solo si se reficre a personajes standar.  Ein este sentido. ¢l lenguaje de
la caricatura seria apto solo para narrar historias simples, en que los mances psicologicos

estarian reducidos, v el personaje no sena valido por sus capacidades de individualizacion., sino
por sus posibilidades de utilizacion

identitficaciones realizadas por el lector.

esquematica, 0 como  cuadro  de reterencia para

Sobre st la caricatura s capaz de crear personajes
estindar. Eco asegura poder seialar la posibihidad de construccion Jde caracteres individuales v
universales al mismo tempo. mientras que, ¢s

ualmente malo que la mayor parte de la
produccion se oriente hacia la creacion de esquemas utilizables, lugares convencionales.

** Eco Umberto. Apocaliipticos e integrados ante la cultura de masas, Barcelona.Lumen, 1988,
p. 183,

* Estilema: rasgo o constante de estilo. Gubern. Roman, El lenguaje del comic,
Peninsula.Barcelona 1981.p. 112



Hablemos sobre los contenidos ideologicos de la caricatura. es decir, dados los
elementos estilisticos del dibujante, esto privilegia a 1a caricatura para comuniear una ideologia.
La caricatura esta ideologicamente determinada por su naturajeza de lenguaje elemental fundado
en un codigo sencillo. rigido. obligada a narrar por medio de formas estilisticas introducidas por
otras artes ya adquiridas por un gran publico. tras un lapso de tiempo (c¢s decir, cuando ya no son
llamativas). No podrian comunicar otra cosa que contenidos i1deologicos mspirados en el
contormismoino sugeririan mas que ideales de vida compartidos por los lectores, repetirian lo ya
sabido tanto ¢n arte como en politica, tanto en ¢tica como en psicologia.

Entre la “problematca estetica” v 1a “ideolodgica” se presentan dos cuestiones: una sobre
la determinacion cjeraidas por el autor por las contingencias industriales que imponen una
distribucion especial del producto

En otras palabras. la pnimera cuestion ¢s s1 hay que considerar que la fragimentacion de la
realidad. de la cancatura, en momentos inmaviles, condiciona 1a recepeion del lector influyendo
en €] psicologicamente. v si puede hablarse entonces de una disociacion de la realidad, que
producira repercusionaes psicologicas. La segunda cucstion sobre la distribucién de la caricatura,
~<columnas de periodico= - ( en paginas semanales 0 en un solo agregado de vifietas ) determina
o no a fondo la estructura de la anecdota Los autores se ven inducidos a situar el climax de su
historia scgun el espacio que tengan determinado en las paginas del periddico. para asi invitar al
lector a esperar la continuacion, “"es ésta la razon la que impulsa al autor a proponer situaciones
¥ personajes estandar. para otrecer al lector puntos de reterencia claros, v no forzar su memoria™
30

Se ha hablado de convenciones estandar. codigo, v ¢sto presupone el recurso a
convenciones que s¢ fundun en una ideologia. Un codigo ¢ igual que una lengua ) con todas sus
posibilidades de dar lugar a mensajes descifrables por los receptores, presupone una comunidad
de la que torma parte. en ¢l momento en que se produce ¢l mensaje. 1anto quien emite como
quien rgcibe. Pero (que ocurre cuando una caricaturia. ¢n cuanto a mensaje. ¢s leida utilizando
codigos parcialmente distintos?.  El autor puede construir su mensaje. teniendo como modelo
“un hombre medio™. pero si ¢l producto emplea “un modelo abstracto’, ¢s porque dste se
convierte en una hipotests metodologica a seguir, sabe que cuanto mas se adapten sus productos
a un modelo abstracto de - = hombre medio --- mas contribuira a tormar consumidores adaptados
al producto, v ¢l modelo se converura en realidad: una cuca del consumo le ¢s necesaria. como
base ideologica. la persuasion de que existe, a un nivel dado una sociedad sin clases. en que los
simbolos de prestigio ¥ la busqueda de status sustituven cualquier otra diferenciacion. Por eso es
necesario ( para el autor del imagen ) ignorar que existen diterencias ideologicas capaces de
hacer que ¢l producto sea consumido en claves diterente. Es mas rentable v comodo operar
refiriendose a una ideotogia inditerenciada, con la esperanza de que esta insistencia on la oferta
cree una demanda real. Se sealaron varios niveles estructurales: a) et mivel de la trama, b) el de
los medios esulisticos, ¢ ¢l de los valores ( capacidades descables de un personaje o de un
ambiente ). d) el de los valores wdeologicos. El que se hava traiado sobre éstos ultimos, no
impide que a otro lector le hayan pasado inadvernidos, sino que actuaron inconscicntemente v

* Eco Umberto. Op. cur. p. 165,
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orientaron su vision del mundo; y que este mismo lector si presta un poco de atencion a los
valores simples formales ( como dibujo bueno o malo ) habra agotado su vinculacion con el
producto. Pero wambién mﬂuye en la comprension del codigo, la edad, el sexo, una categoria
psicologica. g

2113 Relacion de los esquemas de goce y la objetividad estructural de la obra

Esta relacion parte de la variabilidad de los gustos, y se cuestiona sobre si existe una
regla capaz de¢ permitir la conciliacion de sentimientos distintos, que aprueben o censuren las

estructuras del objeto degustado, pues se acepta que la naturaleza dota a los objetos de cientas
cualidades que despiertan sentimientos especiales.

La estructura objetiva de la obra permite la variabilidad de las funciones, y justifica una
coherencia fundamental.

Toda obra ( para despertar sentimientos ) debe examinarse desde un punto_de vista

determinado. v no puede ser distrutada plenamente por_una persona _cuya situacion, no sea la
requerida por la obra. El que critica en tiempo v pais distinto. v quisicra hacer juicio a la oracion
en cuanto a un discurso dirigido a un auditorio especitico
circunstancias que ke rodean v colocarse en el lugar del auditorio.
rejuicios, se_mantendra obstinada en su

(

) debera abarcar todas las
!lna persona gﬂucncmda por
osicion natural v no se colocara
obra _requicre.  Si la obra esta dirigida a personas de edad v paises dlh.l'gnlcs .\I xu_\o no
simpatizara con sus prejuicios. ¢ influenciada por los usos de su tiempo condenara, lo que a otros
individuos les parecia admirable ( ya que ¢l discurso fue pensado para clios ).

Finalmente, al revisar una obra con reterencias a otros. unicamente se dard luz sobre las
reacciones obtenidas ante la obra. Esto no resta validez a la investigacion sobre las estructuras,
al contrario s¢ erige como primer paso Jde ésta: ¥ no impide que. en el curso del analisis sobre las
estructuras. el investigador adelante hipotesis sobre el tipo de goce que una determinada
¢structura permitira a un tipo de admirador.

* El subrayado es nuestro.
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30114 La funcion de la critica.

Seria demasiado facil remitir las conclusiones. relativas a la naturaleza y efectos de los

medios de comunicacién a una investigacion empirica capaz de documeniarnos sobre la
relatividad, de las reacciones que provocan.

La retlexion critica exige investigacion empirica, para controlar las hipdtesis iniciales v
regresar al objeto con nuevas interrogantes. Ahora. una investigacion sobre las modalidades de
goce ofreciendo multipies variantes. podria quiza invalidar la descripcion, obligando a correyir
algunas perspectivas. En todo caso: ¢} trabajo de analisis estructural reiniciaria, porque de esta
dialéctica debe nutrirse la investigacion: tanto mas cuanto que las mismas modalidades de goce.
recontroladas despudés de un tiempo. resultarian probablemente distintas: un mensaje emitido

para los miembros de una sociedad sometida a los estandares. debe enfrentarse con un publico
que cambia continuamente ¥ s¢ entrenta a €l

con codigos siempre nuevos.  Por eso la
investigacion sobre los medios de comunicacion no puede hacer planteamientos, de hacerlos, los
presentara en torma de condicional

Pero la retlexion critica intenta actuar a otro nivel. ¥ conferirle nuevo sentido. ¢laborando
asi, sus analisis.

Asi ocurre con fos productos de los medios de comunicacion. Conscicnie de trabajar
sobre un objeto que espera su definicion de un gran publico. el critico debe sefialarse una mision:
definir la tuncion del producto refiriéndose a los valores que toma como parametro. Sabe que su

investigacion le revelara los valores que posecn los lectores. referido a los cuales el producio
adquirira otra fisonomia: v promovera la investi;

acion on este sentido: v asi pronunciar juicios
sobre ¢l objeto.  Un mensaje comunica a los ojos del eritico. ciertos valores: que a los ojos del
lector cambiarian de funcion. Es un hecho que. relacionados a los valores pueden ser colocados
en un ambito de relaciones que, en perspectiva., los juzgue implicitamente.

3.1.1.5 Acerca del uso de personajes

La referencia a un lugar literario, nos lleva
otro medio seria muy dificil de tograr: el recurso
figuras para exponer un discurso emotivo v critico.

a expresar de forma exacta un juicio, que por
al lugar literario nos permite extraer del arte

. El recurso al <<lugar>> ¢s operante, solo si se establece una identiticacion con la misma
emocion que ¢l anista habia intentado comunicar. El recurso al lugar actia, de la siguiente
forma: tenemos fa rememoracion de una experiencia ajena. v Sin embargo €ste proceso no se
resuelve en complacencias. porque habiendo usado la experiencia estética para calificar una
experiencia intelectual, el conocimiento adquirido no se manticne a un nivel contemplativo, sino

en direccion practica. v surgira Ia aceptacion o el rechazo de dicha emocidn, una vez que el lugar
nos haya aclarado su procedencia.
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No debemos pensar que el recurso al lugar sea un juego estético y refinado; sino que en
el caso de que nuestra situacion personal coincida, con la del personaje, nuestro reconocimiento
actia como principio de resolucion ética ¥ nos habra conducido a individualizar un tipo moral
con el personaje.

Tipo es una abstraccion o concepto, entonces el arte se convierte en un sustitutivo del
pensamiento filosofico: v si por tipico s¢ entiende lo individual, lo unico que se hace es un
simple cambio de nombre. Tipificar supondra, caracterizar, determinar vy representar a un
individuo.

La tipicidad no puede ser tomada en consideracion como criterio de la poética, sino como
categoria del método cientitico, porque puede suceder que se reconozea, una tipicidad a la obra
producida con una intencion distinta al concepto de lo tipico que guia al lector, pero adecuada a
sus exigencias, como tambi¢n puede suceder que la obra persigue un géncro de tipicidad
buscado por el lector fracase en su intento ¥ produzca un personaje tipico.

La tipicidad no es un dato objetivo que el personaje proporcione, sino que es resultado de
una relacion de goce entre el personaje v ¢f lector: el concepto de tipicidad define cierta relacion
con el personaje. v, con una reflexion sobre su estructura ¥ que ¢stimula al lector a considerarlo
como gjemplo a seguir e identificarse con él.

Tipico. puede ser ¢l modo en que se despierta una emocion. en que se expresa una idea,
en que se reproduce una circunstancia real: todos estos modos, cuando son pertectos promueven
circunstancias andlogas.

El personaje debe tener una tisonomia, formada como resultado de la accién narrada, es
decir, que perdure en la memona. Pucde ser considerado tipico un personaje que, por el caracter
de la narracion adquicre fisonomia intelectual, moral v exterior.

La ~~:fisonomia intelectual™>> es utilizada para detinir uno de los modos en que adquiere
forma un personaje: el cual es valido cuando sus pesios y acciones detfinen su personalidad: v
cuando el autor logra revelar los nexos que unen los rasgos de su personaje, con los problemas
de la época; el tipo surge v actea en la conciencia de lector v expresa con eficacia a situacion de
la sociedad contemporanea v el estado de la cultura.

Por <<fisonomia intelectual=. debemos entender aquel perfil que toma el personaje., y
por medio del cual el lector logra comprenderlo en todas sus motivaciones v participar con ¢l
sentimental ¢ intelectualmente, es decir a traves de la narracion comprendemos a un individuo
inexistente, mejor que si lo hubidramos conocido personalmente. » mejor que con un analisis
cientifico: todos los clementos para comprenderto estin presentes en la narracion. ¢n tanto son
utiles a ésta. 1o que no es utii no existe.

La afirmacion de que el reconocimiento de la tipicidad, surge solo en la confrontacion de
los personajes artisticamente logrados, puede ponerse en tela de juicio, por medio de
experiencias. Es mas ficil reconocer como tipicas. aquellas figuras que se nos ofrece en la
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literatura menor y &l cine pues son eficaces inmediatamente y su difusion ¢s amplia: ¥ nos ofrece
una figura que no exige inventaria sino reconocerla. -

El empieo del lugar literario se iguala al recurso a lo lipico: un recurso a la experiencia
artistica sin relacionarla a la vida en la cual se origind v a la que se remite. La imaginacion debe
renunciar a los modulos preexistentes: no a la accion priactica, ya que ¢s mas feliz cuanto mas
vivo es el modelo, la vivacidad se produce en relacion con el recurso al tipo.

3.1.2. Roman Gubern.

Roman Gubern es un estudioso. reconocido sobre todo en el campo cinematografico,
pero que también se ha dedicado a realizar investigaciones acerca de Ja caricatura.
semioldgicos sobre la caricatura comenzaron en la década de los 60°
planted un estudio sistematico

Sus analisis
s, cuando por primera vez
v global basado en la lingdistica,

Gubern indica que la caricatura heredo sobre todo técnicas de la pintura, ¢l dibujo a
pluma con trazo uniforme: despuds iniciaron su experimentacion con el pincel que permite
mayores modalidades graficas como sombras, tonos v texturas.

Ademas nos sefiala. que tue Ja década de 1930 a 1940 cuando se opero la definitiva
incorporacion del pincel en los trabajos de grandes dibujantes que venian del campo de la
publicidad, v ellos fueron los que introdujeron técnicas como el sombreado tridimensional.

De la misma forma que prodedimos con Eco. lo haremos con Gubern, asi que
revisaremos a protundidad su plantcamientos, ya que ellos serin los que nos auxilian en el
analisis de cartones editoriales de La Jornada v Excélsior.

3.1.2.1. Elementos para un analisis semiologico de {a caricatura

La cancatura constituye un medio de expresion. nacido de la integracion del lenguaje
iconico v del tenguaje literario.  Las caricaturas nacieron ¢l dia que a la secuencia figurativa se
sumo el texto. practica habitual en las cartcaturas politicas del periodismo.

Las caricaturas las define Gubern. como una gstructura narrativa formada por la
secuencia progresiva de pictogramas, ¢n los cuales pucden integrarse clementos de escritura
fonética. Analicemos detaliadamenie los elementos de esta definicion:

La estructura narrativa presupone la secuencia, o discursos sintagmatico que procede
historicamente de ™ aucas v aleluyvas No toda secuencia es narrativa puede ser también
descriptiva. La progresion secuencial, ¢s un rasgo de la estructura narrativa de las caricaturas, en

37 Cada una de las representaciones iconograficas que formaban parte de una serie v con
explicacion del asunto dentro de eilas. Diccionario Larousse 1995,
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la que la lectura viene determinada por una prioridad de la izquierda Sobre la derecha y de lo
superior sobre lo inferior.

Una estructura narrativa puede formarse mediante un encadenamiento de palabras
(lenguaje oral o escrito ) o de gestos ( lenguaje de sordomudos ). En el caso de la caricatura, son
‘pictogramas’ los clementos que componen la estructura narrativa.  El pictograma constituye la
forma mas primitiva de escritura vy se define como un conjunto de signos iconicos que
representan graficamente al objeto que se trata de mostrar: ¢l pictograma antecedio a la ¢scritura
fonética. esta formada por un sistema dc signos convencionales v por ¢sto ©s menos universal
que el pictograma como instrumentos de comunicacion.

Por "signo iconico’ debemos entender cualquier signo que de alguna forma offezcea
semejanza con lo denotado, la definicion lleva implicita relativa universalidad e inteligibilidad
del signo iconico. comparado con otros signos lingaisticos, como la palabra: estableciendo cierto
paralelismo con el lenguaje verbal, el iconema (equivalente al fonema ) es el minimo rasgo
grafico carente de significado icédnico por si mismo: pero el iconema tieng una matizacion que
no s posible cstablecer en ¢l matenal acustico del fonema. que pucede senireferido a ta forma. o
al color.

Al efectuar un estudio lingiistico de fas caricaturas no debemos olvidar que las imigenes
expresan siempre ¢l presente. Asi que el unico tiempo verbal del lenguaje iconico es el prgsente
indicativo . ¢ incluso en la comvencion del tlash-back. pues desde el momento en que se inicia su
relato se convierte en prescnte.

La ultima parte de la definicion hace referencia a la escritura fondética (alfabética.
silabica) que debe integrarse en el pictograma: la escritura fondtica de las caricaturas constituyve
su componente literario. ¥ no necesariamente tiene ¢l caracter de discurso organizado. como
muestra de esto encontramos las onomatopeyas v 1os sormidos inarticulados, ¢sta es la razon por
la que en la delinicion pueden leerse clementos de escritura fondtica, pero tales elementos
pueden no aparecer.

Las caricaturas son divisibles. para analizarse linguisticamente, c¢n cierto numero de
unidades significativas Para tal efecto debemos distinguir las macro unidades significativas, las
unidades signiticativas v las micro unidades significativas

Con macro unjdades signjficativas. Gubern se refiere. a {a totalidad del objeto estético
con caracter sintético: pertenecen a esta categoria la estructura de la publicacion ( pagina. media
pagina, tira ). ¢l color ¥ los “estlemas™* del dibujante. Las unidades significativas son las
vifietas v las micro unidades son todos los clementos que componen y se integran en las vifletas:
el encuadre ( composicion, decorado. vestuario del personaje v su tipologia ) las adjetivaciones
como la angulacion ¢ iluminacion. ¥ ciertas convenciones especificas propias de la caricatura

* Término que designa una constante de estilo. G. Roman. El lenguaje de los comics. Peninsula.
1981.p. 112,

* Los subrayados son nuestros.
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como el balloon, el cual puede albergar dialogos. sonidos inarticulados, pensamientos, mataforas
visualizadas; y tinalmente las onomatopeyas v las tiguras cinéticas. -
De la relacion de una unidades significativas con otras nace el montaje v en &l se crea el
discurso sintagmatico de la caricatura. Las macro-unidades pueden ser segun ¢l criterio
narrativo (secuencia) o gratico ( pagina de la caricatura ). En el caso de 1a secuencia ¢l montaje
se analizara a nivel de sus téenicas narrativas ¢ lineal v paralela ). La unidad de montaje es la
escena v en el analisis del montaje de 1a escena se estudiaran los raccords ( por corte, por espacio
consecutivo, mediante fusion. apoyaturas, cartuchos, texto vy voz en off % las cstructuras
temporales de montaje ( sucfios, percepciones subjetivas v el tlash-back v el flash-forward
psicoldgicos ). Este es el esquema del lenguaje de la caricatura, que a continuacion se revizara.

w
8]
i

La vifieta y las micro-unidades significativas.

L.as definiciones ofrecidas sobre 1a vifieta. no han sido muy aforiunadas, tenemos como
ejemplo la siguiente: "La unidad narrativa en la caricatura es ¢l cuadro, también llamado vifieta.
El cuadro acostumbra a tener forma rectangular v sus dimensiones son cnormemente variables,

segun la conveniencia del dibujante. Dentro del cuadro queda acotada, una zona de extension
variable en la que el anista distribuye su composicion. Los limites pueden estar representados
por una simple linea™ |

Como puede apreciarse. la linea que enmarca la vifieta, puede taltar sin embargo parece
convertirse en elemento estable en la definicion de vifieta: debido a que asocia la vifieta a la
linea que la delimita, hemos preterido ¢l termino pictograma. que linguisticamente es mas
correcto, y denominaremos vifietas a los pictoyvramas utilizados en ¢l lenguaje de la caricatura y
no en otras formas de comunicacion. la detinicion mas precisa de vifeta. ¢s representacion
pictogratica del minimo ¢spacio v 0 uempo signitficativo. que constituve la unidad de montaje de

una caricatura.

La yvifieta representa un espacio v un tiempo que adquiere dimension de temporalidad,
PuUes SS1A COMPURSIA SIPNOS ICONICOS estaticos, que asumen una dimension temporal gracias a las
convenciones de su lectura. Como lectores pademos identiticar su lapso de tiempo, pequefio con
un espacio pequefio, este sistema signmiticante Heva a una lectura rapsda, que ¢s la unpresion
buscada por el autor. En cambio un gran espacio. exige una lectura detallada; asi tenemos que el
espacio ¥ el tiempo representados son tactores que condicionan el tormato de la vifieta.

La coexistencia en la vifieta de signos iconicos v lenguaje. plantea dos problemas
semiologicos, Gubem oftece su solucion en los siguientes terminos:

La primera cuestion deriva de convivencia de dos lenguajes distintos. la concrecion de la
imagen, en la que los datos gestuales. fisionomicos, de vestuario, ambientales v demas se
presentan al lector en forma acabada. de acuerdo con un codigo aceptado. en contraste con

* Lara, El apasionante mundo del tebeo. Gredos. Madrid. 1962, p. 155,
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indiferencia expresiva del texto de los dialogos. Asi que los niveles de participacion creadora
del lector son indistintos en la lectura de signos iconicos y de textos, con mayor intervencion
personal en ¢l segundo caso, para traducir la escritura a lenguaje fonético. afadiendo sus matices
psicologicos al texto ( como la entonacion. €] ritmo. pausas ). Dentro de ciertos margenes de
estilizacion de aprendizaje de un codigo v del nivel cultural medio de una sociedad. los signos
iconicos, por su definicion son de comprension universal. que nunca sera inferior a la de la
escritura  fonetica, pero aventajan en capacidad comunicauva al lenguaje  literario, en
determinados sectores expresivos. s decir una fotogratia o un dibujo ¢ de una persona o un
objecto ) suelen ser mas clocuentes gue una descripeion verbal. se es el plano_expresivo en el
que se mueven los signos iconicos en las cancaturas. Pero un pensamiento reflexivo o un
sentimiento, pueden ser mas precisos por medio de lenguaje verbal.  Asi podemos concluir en
este planteamiento que. las caricaturas son una sintesis de dos medios de expresion distintos,
aplicados a un campo aptimo de comunicacion.

LLa seg unda cuestion se refiere a la ¢contradigcion lingaistica_gntre la temporalidad del
codigo v el congelamtiento_de ta_expresion_iconica. Dada esta situacion et autor de la imagen
debe elegir ¢ momento mas significatino del personaje: pero le resulta ditficil evitar una
‘asincronia’ entre fo estatico de la gestualidad v la expresion del lenguaje verbal. Gubern nos
proporciona este ¢jemplo dos nterlocutores - A v B 1 la gestualidad del personaje "A”
corresponde al imicio del dialogo » 1a del personaje "B’ corresponde al final de la accion, pero la
gestualidad de B, como respuesta, puede ser aberrante sioes leida como  gestualidad
contemporanea del dialogo del personaje A Este tipo de asincronias. no incomodan al lector a
menos que la aberracion sea excesiva, en ¢l caso del aprendizaje del codigo de lectura, acorde
con la tradicion occidental. que indica imciar desde la izquierda, lo cual indica "antes” v la
derecha “despuds’

Estos problemas nos conducen, a ki nocion de linca de indicatividad. definida como la
linea que ordena la trayectoria de la lectura, segan el principio de tzquierda sobre derecha v de
superior sobre inferior: esta linea rige la lecwura en el interior de la videta v ia lectura de
secuencia. Jde unidades significativas que componen ¢l montaje de la caricatura, siendo su
signiticado semanuco una traduccion de espacio a tiempo: este principio proviene de las
convenciones, de 1a lectura occidental. Finalmente. la composicion de tiguras v textos en funcion
de fa linca de indicauvidad es tactor primordial en la creacion del ritmo interno de la vieta.

Ahora examinemos una por una. las microumdades significativas que componen v
definen la videta. El primer clementos de una viideta es el encuadre. detimdo como delhimitacion
bidimensional de un espacio: refernido en dos ordenes de espacios distintos: la superticie del
papel sobre la que se dibuja. ¥ el espacio tigurativo representado por el autor: son dos espacios
diferentes ¢ nsepar. . los dibujantes tmpostaron del cine la nomenciatura técnica para
distinguir los tipos ¢. sncuadre. ¥ toman como reterencia at cuerpo humano. de il torma la
palabra “plano’. se retiere a que los actores situados ante la camara dividen el espacio ¢n planos
perpendiculares al_eje opuco_del objetivo. Asi ¢l encuadre se denomina prnmer plano” cuando
muestea un detalle particular de la tfigura ¢ ¢ rostro. la mano )y objetos pequefios: ‘plano medio”
cuando muestran a un personaje cortado por la cintura: “plano tres cuattos’ o americano cuando

le corta a la altura de las rodillas ¥ “plana senera cuando muestra Ja tigura complieta. Ademas
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se matizan si se le adicionan los adjetivos “corto’ y ‘largo’; que retieren a la menor a mayor
amplitud del encuadre; por gjemplo, un “plano medio largo’ se aproxima a un *plano americano
corto’. La elecciéon del encuadre, se determina segun la accion del personaje, la importancia
dramatica y la relacion con el entorno v las consideraciones psicoldgicas o estéticas.

Tanto en ¢cine como en caricatura existe, ¢l “campo longitudinal’. que permite distribuir
realmente tiguras v objetos, a ciertas distancias de la camara para dar protundidad. tanto en
pantalla como en la pelicula. queda reducido a espacio virtual.

La composicion interna de la vifieta, sujeta a la linea de indicatividad, puede ser simple o
compleja: ¥y elementos propios de su composicion son ¢l "decorado” y los “personajes’. Pero
puede ocurrir, que una vifieta albergue a otra en su interiot, la justificacion linglistica de esta
situacion reside en explicar al lector lo que pasa entre personajes.

Los problemas de la organizacion del material dentro de la vifleta han conducido a
soluciones aberrantes, desde el punto de vista de la lectura. Por ejemplo ¢l “encuadre subjetivo’,
en el cual el dibujante reproduce ¢l punto de vista del personaje. por lo general desde una
posicion especial insolita. no se trata de una adjetivacion angular. sino que con ella el autor trata
de introducir al lector en la subjetividad de uno de los personajes del relato.

Para conseguir efectos dramaticos o de distorsion se recurre a la “angulacion’, termino
que como ya se dijo. procede Jdel cine, v que se refiere a la incidencia angular del ¢je objetivo
sobre los personajes. pudiendo ser ¢l angulo “picado’. con la camara alta, “contrapicado’, camara
baja.

decorado,
pues se funde con el conjunto estetico, © puede utilizarse como elemento definidor de la
tipologia de los personajes. Recordemos al examinar la tipologia de las caricaturas que no se
aborda su estudio desde su vertiente psicologica. sino en su calidad de sistema de signos
icomicos. Habria que sefialar que los personajes de caricaturas v sobre todo los humaoristicos. en
su calidad semiolégica de mensaje, son una simpliticacion ¥ reduccion de la realidad humana.
omitiendo rasgos accesorios.

Cualquier reflexion sobre los personajes debe comenzar por constatar ta estabilidad de su
representacion. segun la permanencia de signos esenciales. que los hacen reconocibles o
individuales. v en camibio pueden variar sus signos secundarios ( como ¢l vestuario ).

El gestuario constituyve, para los personajes su forma primordial de expresion junto con
los dialogos. v por ello hay una gran gama de vanantes signiticativas: tendremos gestos v
actitudes clasificadas como “funcionales™. etectuados por todos los personajes que se encuentren
en situaciones de colera, miedo. v otros sentimientos fundamentales: también tenemos gestos
‘indiciales” los cuales caracterizan a un tipo de personaje  independientemente de su
participacion en la obra. Muchas veces, gestos, actitude mimicas desempefiaran: un papel
funcional en la trama e indicial en relacion con los personajes.
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Junto a brazos y piernas, ¢l rostro constituye la sede de muy imponantes variantes
gestuales de un personaje. Analizando las expresiones faciales humanas, los ‘dibujantes de
caricaturas no realistas ( de estilizaciones caricaturescas ) han adoptado un codigo de signos
esquematicos, que son analogos a las expresiones gestuales humanas. Estos son los elementos:

Cabello erizado = 1error, cdlera.
Cejas altas = sorpresa.

Cejas truncidas = enfado.
Cejas con parte exterior caida =
Mirada ladeada = maquinacion.
QOjos abiertos = sorpresa.

Ojos cerrados = sueiio, confianza.
Ojos desorbitados = colera, terror.
Nariz oscura = borrachera. frio.
Boca muy abiena = sorpresa
Boca sonriente =

pesadumbre.

complacencia, confianza.

Boca sonriente mostrando los dientes = hipocresia, maniobra astuta,
Comisuras de labios hacia bajo = pesadumbre

Comisuras de labios hacia abajo mostrando dientes = colera.

Estos elementos. pueden mezclarse vy formar expresiones dominantes, por egjemplo; el
signo ojos cerrados. mas ¢l signo sonrisa mostrando dientes, dejaran ver que el signo mas fuerte,
expresivamente, €s el sepundo. entonces ¢l rostro tomara una expresion dominante de hipocresia.
Esto quiere decir que hay signos de mavor xu.nmcauon que otros v son capaces de contrarrestar
a otros signos de significados opuestos.

En la composicion de los personajes. ¢s importante la aplicacion de la “metonimia’, que
expresa en lo tisico lo moral. como cuando decimos que una persona no tiene