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odos hemos crecido observando ilustraciones en

[ nuestro entorno, en libros, revistas, carteles, marcas
de productos, etc., nos nutrieron de actitudes e informaciény
desarrollaron nuestros sentidos desde que éramos niinos, ya
que el 80% de lainformacidon que recibimos lacaptamos por
el sentido de lavista, es porestoque nuestrasociedad es prin-

cipalmente visual.

La ilustracidon es un elemento de gran fuerza que se
utiliza en un sinfin de aplicaciones dentro del ambito grafico,
con funciones tales como recreativa, informativay ornamental
que nos permiten mostrar un mensaje a un publico determinado,
dentro de la presentacion en que sea requerida ( envases,
revistas, carteles, etc. ), esto ha hecho que lejos dedesaparecer
o perder importancia ante otros medios de representacion
comolafotografia, persistayse diversifique. Toda ilustracion
debe funcionar conjuntamente con un tema y un disefo, en
este caso he considerado importante el usarla dentro del
area del envase, yaqueen los estantes de jugos, se observa
el predominio de latécnica fotograficaen comparaciénconla

lustracion.

En este trabajo de tesis se pretende definirlas ca-
racteristicas que permitan identificar los estilos, técnicas,
sistemas de impresion y elementos graficos, que nosotros
como disefiadores e ilustradores, podemos utilizar paradarun
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mensaje visual; y asi deuna manerarapida, claray diferente,
se demuestren las cualidades eimportanciaque tiene la ilus-
tracién para mejorar la presentaciénde los envases de jugos.
Se describe cémo influye una buena imagen para que un
producto en el mercado se consuma, asi como definirilas ca-
racteristicas que hacen que unailustraciéonen sus diferentes
dreas sea un elemento de uso constante en el disefio.

Me concentro en la elaboracién de una ilustracion
de unenvase de jugos Tetra Brik, donde contemplo su forma
de Tetraedro como el espacio para desarrollar el diseio e
ilustracion, este ultimoes el elemento publicitarioen el que
nos centraremos para hacer destacar un producto en un
escaparate exhibidor. Por lo cual busco demostrar que cada
envase que posee una buenailustracion puede ser para éste,
un medio de difusién, donde se pueda identificar y al mismo
tiempo imponersunombre con otros productos y siempre con
una misma finalidad, la de facilitar su venta.
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ENVASES

1.1. DEFINICION DE
ENVASE

oy

nvase: es unaenvolitura o
contenedor de toda clase
de articulos y productos, para suconser-
vacion o para su transporte.”?

Hay un poco de confusion en el
aspecto semantico, de envase, empa-
que y embalaje; de acuerdo a la forma
de hablar de cada pais.

“En México y en algunos paises
de América Latina el comiandelagente
Ilama envase al recipiente para
contener liquidos; y empaque al
contenedor de sdlidos; y, la verdad
sea dicha, la palabra embalaje no for-

ma parte de su vocabulario.”?

13

1.1.1. ENVASE Y EMPAQUE

"Segun este criterio que se
puede llamar el tradicional, el ejempio
mas caracteristico de un envase es la
botella de vidrio o de plastico y el mas
tipico de un empaque es la caja, ya sea
de cartulina o cartén, de lamina o
madera.

De acuerdo a este valor se-
mantico, los liquidos se envasany los
s6lidos se empacan; de tal manera
que en los directorios telefonicos de la
Ciudad de México se localizan muchas
empresas envasadoras de bebidas y
otras tantas empresas empacadoras
de alimentos sdélidos.

Esta forma tan dicotémica de
clasificar a los contenedores es im-
perfecta por confusay porno abarcar
amuchos ejemplos intermedios.

1. E. Martin L. Tapiz, Diccionario Enciclopédico

de las Artes e Industria Graflcas. pag. 303.
2. Celorio Blasco Carlos, Disefio del Embalaje

para Exportacion. pag. 54.




¢COmo se deberia llamar entonces a
un enlatado? jEnvase o empaque? Si
contuviera un refresco, una cervezao
un jugo deberia clasificarse como
envase; pero si el mismo enlatado
contuviera chicharos, cacahuates o
sardinas deberia llamarsele empa-
que, .Como debe llamarse aunabolsa
de plastico que contiene leche?
Jenvase?...ysilamismabolsa contie-
ne papas fritas, (debe llamarsele en-
tonces empaque?y ¢quépasa cuando
el contenido no es ni liquido ni séli-
do? como es el caso del gel para el
pelo, contenido en un tubo depresible;
y écuando el contenedor consiste en
tener simultaneamente una parte li-
quiday otra sélida como los duraznos
'y guayabas en almibar?."?

“Para solucionar este proble-
ma de semantica se lilegd en 1982 por
parte de algunos Institutos Nacionales
de Envase de paises de habla Hispana,
a la conclusion de adherirse a la for-
ma de hablar de Espafa y de la ma-
yoria de los paises latinoamericanos.
Este argumento se consolida mas sise

toma en cuenta el desarrollo pujante
del comercio exterior como conse-
cuencia de los Tratados de Libre Co-
mercio entre paises que tienen el
espafiol como idioma comuin.”4

“Las definiciones de envase y
embalaje vienen aclaradas especi-
ficamente en la norma Méxicana de
envase y embalaje No.148 expedida y
publicada en 1982 cuyo titulo es Ter-
minologia Basica; en el inciso 3.1.13
dice:

Embalaje: Todo aquello que en-
vuelve, contiene y protege debida-
mente los productos envasados, que
facilita, protege y resiste las opera-
ciones de transporte y manejo e
identificasu contenido.

Enelinciso 3.1.14lanormaespecifica:

3-Celoric Blasco Carlos, Diseio del Emba-
laje para Exportacién. pag. 54.
4 Inidem. pag. 54.
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Envase: Cualquier recipiente adecuado
en contacto con el producto para

protegerio y conservarlo.”®

A continuacién se presenta una
informacion de los diferentes tipos
de envase, usando esta palabra como
génerica para cualquier tipo de con-
tenedor. Estaclasificaciontienecomo
objetivo aclarar y unificar algunos de
los conceptos basicos, en el medio
de los disefadores y de los expor-
tadores.

1.2. CLASIFICACION
DE ENVASES A LA
MANERA DE
EMBALAR

*P ara poder identificar a los
.. diferentes tipos de enva-
se, se debe considerar el orden en
como estan incluidos unos dentro de

otros. ClasificaAndose en envase pri-

mario, secundario y terciario.

15

1.2.1. ENVASE PRIMARIO

"Se llama envase primario al
recipiente que tiene la funcién espe-
cifica de contener el producto y que
tiene contacto directo con él.

Si el producto contenido es ali-
menticio el material del envase debera
estar autorizado por las autoridades
sanitarias para tal efecto. Se debe ase-
gurar también de que el contenedor no
interactue con el contenido, es decir
que el material del envase no afecte
quimicamente al producto ni sea afec-
tado por él. Dicho de otra manera: el
contenedor y el contenido deben ser fi-
sicay quimicamente compatibles.

1.2.2. ENVASE SECUNDARIO

El envase secundario es el con-
tenedor unitario o colectivo que guar-
dauno ovarios envases primarios. Si
es unitario unade sus funciones sera

S Celorio Blasco Carlos, Disefio del Embalaje

para Exportacién. pag. 55.




proteger e identificar al envase pri-
mario. Si es colectivo su funcion sera
unificar varios envases primarios.
Enocasiones estaforma de iden-
tificar a los envases es muy clara y
practica, pero en otras ocasiones, como
se vera mas adelante, no lo es tanto.

1.2.3. ENVASE TERCIARIO

El envase terciario es el conte-
nedor de uno o varios envases prima-
rios y secundarios. Su funcion es
unificarios y protegerlos durante su
distribucion.

Este tipo de clasificacion en mu-
chas ocasiones es una gran ayuda
para poder identificar a los distintos
contenedores que tiene un producto,
pero en otras no es tan clara, pordos
razones:

1.-Porque hay muchos produc-
tos que son contenidos por unaserie
de hasta seis o mas envases, unos
adentro de otros; y no alcanza para
todos ellos la nomenclatura.

2.- Suele confundir en lugar de
aclarar porque en ocasiones un con-
tenedor puede ser envase primarioy
en otras (dependiendo del tipo de pro-
ducto) ese mismo contenedor puede
serenvase secundario.”®

Ejemplo.

Elrecipiente de jugo que protege
e identifica el producto se considera
envase primario.

\/

S Celorio Blasco Carlos, Disefio del Embalaje

para Exportacién. pag. 50.
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La caja plegadiza que exhibe y
contiene a los primarios se llama en-

vase secundario.

El contenedorcolectivo que con-
tiene varios primarios y secundarios es
el envase terciario.

Este conjunto de envases puede
formar la unidad minima de venta al
medio mayoreo.

Los puntos que se presentan en
las paginas siguientes no guardan un
ordenriguroso. Lafinalidad de presen-
tarlos, es la de hacer énfasis enlaexis-
tenciade varios disefios de envases, su
creacion no es un capricho de los fa-
bricantes, lo que tratan es de resolver
los problemas de cada producto, indus-
trial o de consumo que se presentanen
su contenido, usoy distribucion.

En esta gran variedad de enva-
ses, se puede apreciarel gran ingenio
de
apariencia grafica, que puede dar a

los diseriadores al resolver su

conocer y promover un producto.

A continuacion se clasifican los
envases, porsu disefioestructural,se-
gun los materiales de que estancons-
tituidos.

Al
sus propiedades, ventajas y desventa-

presentarlos, se habla sobre

jas como material y envase ya estruc-

17



turalmente conformados, asi como su
grado de aceptacion o rechazo desde
un enfoque ecolégico.

1.3. CLASIFICACION
DE ENVASES POR
SU DISENO
ESTRUCTURAL

rI
¥ os materiales que son utili-

wesves” zados para este estudio son:
plastico, vidrio, metal, papel, carton;
los mas usados enlafabricacionde en-

vases.
a) Flexibles Envoltorios
de plastico
c
2w
e plastico
du¥ , )
E-o g b) Riyidos vidrio
0w £ metal
s uw
Q
c) Plegadizos papel
carton

1.3.1. FLEXIBLES

Estos se producen a base de peli-
culas plasticas, ejemplo: bolsas de
frituras, postres, pastelillos, etc. y los
podemos conocercon el nombre de:
1.3.1.1. ENVOLTORIOS DE PLASTICO

“Uno de los primeros envoltorios
de embalaje extendido y practico se

hizo a base de celulosa regenerada,
conocida mejor como celofan.”?

El brillo en su superficie 1o hace
muy apropiado para hacer resaltar
articulos de calidad, sobre todo en
aquéllos cuyatransparenciase puede
usar como ventaja al dejar visible el
contenido.

Ademas sus caracteristicas de
doblado, cuando es necesario arru-
garlo, lo hacen perfecto para que pue-
da ser usado enlaconfiteria,donde los
dulces de horno, palos de caramelo,

7. Celorio Blasco Carlos, Disefio del Embalaje

para Exportacién. pag. 145.
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chicles, pueden utilizarlo frecuente- -Con barrera alos rayos uitra-
mente. violeta, a la humedad, al
vapor de agua, gases y

grasas.

"Una de las primeras bolsas de
plastico, utilizada como envase fue
realizada con excelentes propiedades
de brillo en crujiente acetato de ce-
lulosa, cuentan con la capacidad de
doblarse, envolverse y al mismo tiem-
po que es transparente y fuerte se le
imprimenoselegrabandibujos dando-

le mas valor al producto, usan a veces

simples y sencillos graficos, que com-

Porsutransparencia, en laactua- piten principalmente con los envases
lidad también hay envolitorios que son de plastico.™
fabricados con:
- Pelicula flexible, rigidos y A cotinuacion se presentan los
semirigidos. plasticos que se usan para hacer
- Transparentes, translicidos y envoltorios, asi como sus propieda-
opacos. des, caracteristicas, ventajas y desven-
- Detodos los colores y tonos, tajas.

incluyen los metdlicos y

nacarados.

- Grandes, medianos y pequefios.

- Lisos ytexturizados; brillantes 8- Celorio Blasco Carlos, Disefio del Embalaje
y mates. para Exportacién. pag. 146.
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IPOLIETILENO (PE)

POLIPROPILENO (PP)

POLIPROPILENO
BIORIENTADO (PPBO)

CLORURO DE
POLIVINIDENO (PVDC)

Fémmula quimica

rayado(usado en
costales de rafia)

mas simple X

Mas barato X

Mayor consumo X

Mayor  procesabilidad ;

mecanica X B

Uso para boisas flexibles X

Propiedades

de sellado Buenas No muy fuerte sellado
Resistencia al rasgado y al

Resistencia contra
grasas y aceites
ala flama

Transparencia y brilio

X

Barrera Poca al oxigeno Buena contra la Buena avapory
por tener microporos humedad gases

Recomendable para pastelillos

y botanas crujientes X

Recomendable para quesos,

carnes y chocolates X

Recomendable para cajas de

detergentes, jabones,cereales y X

dulces

Reciclable X x X X
e ———— 20 —= ———— —




1.3.2. RIGIDOS.

Estos se producen con material-
es como plastico, vidrio, metal (arti-
culos de tocador, de limpieza, bebidas,
conservas, etc.).

1.3.2.1. PLASTICO

El hecho de que los plasticos se
utilicen en la elaboracion de envases,
es porque se consideran ligeros y con
un material adaptable para moldear
complicadas formas de muchos y
diferentes colores.

Otrade sus ventajas es que puede
ser apretado para hacer salir su con-
tenido; son parte esencial de las
necesidades del hogar, y ser utilizado
en articulos de limpieza, de tocador,
alimentos, pastas de dientes, etc.

Sin embargo los materiales con
los que estan fabricados al igual que
los envoltorios de plastico, son deter-
minados por el contenido.

“El inconveniente que se ha en-
contrado en este envase, es que debe
considerar la proteccion del producto
contra el olor o gusto,el cuat puede ser
muy complicado, ya que en todos los
plasticos tienden generalmente a fluir
gases, peroconelavance tecnolégico
que se ha obtenido, se llega a contar
con una proteccion evitando su paso,
que por lo general es con diéxido de
carbono y oxigeno.™

% celorio Blasco Carlos, Disefio del Embalaje

para Exportacién. pag. 148.




Los plasticos que tienen un papel importante en la fabricacién de este tipo de envase son:

POLICARBONATO (PC)

CLORURO DE POLIVINILO
(PVC)

TEREFTALANO DE
POLIETILENO (PET)

Resistencia

al impacto , 7 veces mayor

al impacto, soporta

No se rompe ni rebota,

que el vidrio 5 caidas a 1.5m de altura conservando su forma
Resistencia ala presién
interna X
Es inastillable X

Alta resistencia térmica

{130°C durante 75 min.)

Recomendable para fabricar
biberones y garrafones de
agua

Claridad

Transparencia

Alta procesabilidad
mecanica

Barrera

Absorbedora de rayos
ultravioleta

No es buena para gases

No reacciona con el aceite

X

Las botellas recicladas no

Puede ser combustible o

Reciclable X pueden ser usadas para molido para ser
contener alimentos reprocesado

Alto brillo X
Resistencia a la tension X
Aceptacidn sanitaria para
alimentos, bebidas, vinos x
y licores
Nopueden disefiarse envases
ni muy altos, ni angostos X

22 ————————
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A pesar del hecho de que los
plasticos se emplean mas que cual-
quier otro material, esos no pueden
tenerunaimagende alta calidad, como
han argumentado los fabricantes de
vidrio.

1.3.2.2 VIDRIO

“El vidrio es extraordinariamen-
te fuerte e incluso el envase mas débil
puede soportar un peso muerto de mas
de 100 kg aunque tiene poca resisten-
ciaalimpactoyserompe con facilidad

si cae.”'®

Grado de aceptacion ecologica.

Los envases de vidrio son facil-
mente retornables. Después de usados
pueden serrecolectados, clasificados,
lavados y esterilizados para volver a
serilenados ycomercializados. Unen-
vase retornable de vidrio puede dar
hasta 30 vueltas aproximadamente sin
ser destruido ni reprocesado. Ningun
otro material puede presumir de lo
mismo.

Ademas la pedaceria de los
envases puede ser granulada y for-
mar parte en un 20% de una nueva
formulacién, con dos grandes venta-
jas:

1.- El vidrio granulado sirve de
fundente en la nueva formulacién, aho-
rrando, por tal motivo, una cantidad
significativa de energia.

2.- Las hotellas de vidrio recicla-
do pueden estar en contacto con ali-
mentos; caracteristica que no tienen
los plasticos.

1% sonsino Steven, Parckaging. pag. 130.
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1.3.2.3. METAL

“Para la distribucién y almace-
naje de los alimentos la lata es uno de
los mejores envases que se ha disefa-
do. Este es formado por una delgada
plancha de acero que es recubierta
con una capa delgada de estafio.”"

“El acero le da resistencia al en-
latado, mientras que la apariencia bri-
{lante y atractiva, asicomo laresisten-
cia a la corrosion, se deben a las pro-
piedades especiales del estafio.”'?

Las ventajas del envase metali-
co de alimentos en comparaciéon con
otros es que no necesitan ser refrige-
rados para mantenerlos frescos y en
la mayoria de los casos son cerrados
hermeéticamente, al mismo tiempo que
son esterilizados.

“Algunas aplicaciones del enva-
sado metalico (enlatado) de alimentos
son:

-Verduras enlatadas. Mejoras en
el sabor y la textura - se ofrecen ac-
tualmente en agua o saimuera (agua
cargada de sal).

- Frutas enlatadas. Se ofrecen en
almibar o en jugos naturales con ma-
yor variedad.

- Bebidas enlatadas.
-Postres.Variantes bajas encalorias.
-Productos carnicos. Mejoras enla

calidad y variedad.” 13

- sonsino Steven , Packaging.

pag. 144,
12. Celorio Blasco, Disedo del Embalaje para
Exportacién. pag. 130.

13- sonsino Steven , Packaging. pag. 144,
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Los envases metalicos son usa-
dos y ampliamente recomendados pa-
ra contener y proteger alimentos, be-
bidas, productos farmacéuticos y cos-
méticos, productos ferreteros comola-
cas, barnices, ceras y pinturas, pro-
ductos automotores como lubricantes,
gasolinas y aditivos; insecticidas, gra-
sas para calzado, etc.

Grado de aceptacion ecoldgica.

"Consoluciéon de sosa caustica
se desprende y recupera el estafo de
la hojalata y se recupera también el
acero.

Ambos metales (estano y acero)
pueden serfundidos de nuevo paraser
laminados y formar nuevos envases
sanitariosen cc.mtacto con alimentos,

Cuando el acero forma parte del
estafioenun (2%)en lasoldadura deun
enlatado, se elimina la costura, por
considerarse metal pesado que afecta
la salud humana, ya sea por ingestion,
por inhalacién o por via dermatolé-
gica. Por talmotivo los envases conplo-
mo y los embalajes impresos con pig-

mentos a base de sales de este metat
son rechazados categoricamente por
los paises desarrollados, esta preo-
cupacion por la contaminacion del
contenido se ha extendido a Méxicoy
a otros paises que anteriormente no re-
capacitaban en ello."*

“Sin embargo, hay un problema
con las latas desde un punto de vista
del marketing. Los productos enlata-
dos son poco llamativos, conuna pobre
imagen de calidad. Entre otras cosas, la
gente se siente incomoda al usar ali-
mentos enlatados, yaquenolos venco-
mo frescos o nutritivos.”"®

1.3.3. PLEGADIZOS.

Estos se producen con materia-
les como cartén y papel; son aquellos
que se pueden plegar para manejar un
minimo espacio (cajas de regalo, bol-
sasysacos de papel, etc). Estos también

14. Celorio Blasco Carlos, Diseiio del Embalaje
para Exportacién. pag. 132.

15 sonsino Steven , Packaging. pag . 144,
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tienen la caracteristica de ser flexibles.

1.3.3.1. PAPEL

“El uso del papel como medio de
embalaje ha mantenido una importan-
te presencia a causade lo que ofrecen
sus particulares caracteristicas, y hoy
endia estaen posicion desacar venta-
ja de la preocupacién internacional
porel efecto de los materiales no degra-
dables sobre el medio ambiente y ta
necesidad de conservarlosrecursos no
renovabiles.”1®

Actualmente para envolver arti-
culos en papel se requiere algo de
esfuerzo, porque se da el caso en que
el
ductos que no pueden protegerse con
eficacia asi mismos. Aunque el papel

consumidor debe cubrir los pro-

utilizado en el empaquetado de ali-
mentos puede ser destinado para mu-
chos usos. Uno de ellos seria el enva-
sado de alimentos en general, donde
se emplea papel satinado o pergamino
vegetal que sonresistentes alagrasa
y aceites, ofreciendo proteccion a la

humedad vy olores. Otro es el papel
encerado que es inodoro, no téxico e

inerte.

"“Porotra parte, la tipica bolsa de
papel que se conoce y que es quiza la
mas antigua, es una de las formas mas
baratas de embalaje."'?

“Es segura y hérmetica al polvo
cuando esta cerrada por los cuatro
costados, porlo regular se cierra casi
siempre por tres lados y el cuarto se
cierra después de llenarlo."®

18. sonsino Steven , Packaging. pag . 74.

7. Ibidem. pag. 79.

8 Ibidem. pag. 88.
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También la utilizacion de los sacos de
papelgue son cosidos por arribay por
abajo, o pegados con engrudo, son
frecuentemente usados para productos
granulados en polvo (como semillas
agricolas, alimentos para animales,
productos quimicos, cemento).

Aunque existe una competencia
tecnoldgica por parte de los plasticos,
el papel muestra ventajas, como la per-
meabilidad alos gases.

Unade sus desventajas es que no
se mantiene de pie en la estanteria, a
veces por falta de una base de apoyo,
ademas los dobleces que se le llegan
aobservar, pueden hacerlo poco atrac-
tivo.

1.3.3.2. CARTON

Estos tienen también la carac-
teristica de ser rigidos (contenedores

de jugos, lacteos, vinos, etc).

Existen envases recubiertos de
polietileno que pueden ser cerrados
mediante aire caliente o por un pega-
mento fundido a cierta temperatura.

También se fabrican envases de
cartén con forros protectores interio-
res, que varian segun el contenido y
depende de su uso, el cartéon puede ser
clasificado como: deembalaje, de fibra
y corrugado.

El cartén de embalaje se deja
doblar en cualquier direccion sin que
se agriete la superficie. Muchos de es-
tos embalajes son suministrados en
forma plana por el fabricante, lo que
permite un facil montaje cuando llega
el momento del envio. El encolado de
sus pestafas laterales puede ser rea-
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lizado en el momento de imprimiroen
el dellenado, y este envase suele estar
dispuesto de modo que permite doblar
y cerrar con toda facilidad las partes
inferior y superior. Hoy se emplean
diversos sistemas ingeniosos para el
doblado y encaje, hasta el punto de
suprimirtodo engomado.

L.as cajas de carton de fibra y de
cartén corrugado son utilizados
principalmente como embalajes de
remesa, protectores de los envases pa-
ra venta al por menor. Son recias,
funcionales y baratas, su funcion pri-
mordiat consiste en asegurar un buen
enviodel producto.

"L os cartones corrugados corrien-
tes admiten pocas palabras como el
nombre o indicaciones del producto y
dibujos impresos, pero hoy existenen
el mercado cartoncillos onduiados
blancos que admiten impresion a cua-
tro colores pueden ser cortados y do-
biados igual que fos anteriores. Resui-
tan ideales para equipos de cocina y
aparatos electroddmesticos, donde la

caja de cartén protege y ayuda a ven-

der el producto."?®
Grado de aceptacion ecoldgica

El papel y el cartén son 100% re-
ciclables. Son totatmente aceptados por
las autoridades aduanales, siempre y
cuando no estén recubiertas con
materiales que dificulten su separacién,
clasificaciony reciclaje.

Estos envases son laminados con
varias capas de polietileno y una
pelicula de aluminio, tienen varios
argumentos que aclaran la verdadera
situacion de este material compuesto
dentro del marco ecoldgico:

*1.-Unenvase aséptico de unlitro
de capacidad contiene 1.4 grs de alu-
minio, cantidad bastante menor que la
utilizada para las tapas metalicas de
fas botellas.

E! impacto sobre el medio am-
biente del polietileno que se utiliza
paraimpermeabilizar éstos envases es

19 Murray Ray, Manual de técnicas. pag. 65.
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minimo, tanto siseincineracomo sise
depositaen rellenos sanitarios.

2.-Contraloque sesuele creerse
los envases para alimentos represen-
tan menos de 1% de los residuos do-

meésticos.

3.- Unenvase aséptico de un litro

pesa28grs.

4.- Es comun pensar que los en-
vases para alimentos no pueden reci-
clarse por estar compuestos de varios
materiales. Esto no es verdad. En los
ultimos anos se han desarrollado nue-
vas tecnologias para reciclar materia-
les compuestos. Es verdad que el mate-
rial resultante no podra ser utilizado
para elaborar nuevos envases en
contacto con alimentos pero si puede
convertirse en productos finales ttiles
y aprovechables, tales como suelas de
zapatos, maderas sintéticas, material
para construccién y para asfalto de
carreteras.

En paises altamente desarrolla-
dos se lleva a cabo la incineracién de
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los desechos sélidos (para reducir su
volumen hasta un 80%) y para la recu-
peracion de energia perono en México
ni en la mayor parte de los paises de
América Latina.

5.- Los envases para alimentos ge-
neran un 60% menos de residuos que las
botellas retornables de 1 litro que se
utilizan siete o nueve veces menos
que las botellas desechables."?°

Los residuos decarténsoninofen-
sivos y faciles de manipular, no necesi-
tan una recogida especial y se pueden
utilizar como fuente de energia, y no
constituyen ni el 1% del total de los
residuos domésticos.

Existe una considerable discu-
sién acerca de la eficacia de la biode-
gradacion como proceso de reduccién

deresiduos.

Excavaciones realizadas recien-
temente en antiguos basureros han
confirmado que la mayoria de los

20. Celorio Blasco Carlos, Diseiio del Embalaje

para Exportacién. pag. 138.




envases de plastico, vidrio, o de mate-
rial biodegradable no se descompo-
nen porlafaltade oxigeno, humedad, o
exposicion de los elementos. Por el
contrario sufren una momificacion (se
fosilizan), sin embargo los cartones si

se pueden descomponer bajo con-
diciones apropiadas.

A continuaciéon se mencionaran
ventajas y desventajas del vidrio, metal,
papel o carton.




PAPEL CARTON

VENTAIJAS VIDRIO METAL
Transparencia Permite ver el producto
B Con pigmento ambar Alta arayos UV
arrera .
contra la laz ultravioleta Fuerte a grasa y gases

Inercia o estabilidad quimica

Inerte no interactua con el
producto

Impermeabilidad

Resiste agua, vapor y gas

Resiste agua, vapor y gas

Puede repeler el agua
una resina especial

Resistencia térmica

Resiste altas temperaturas
para su esterilizacion por
ser refractable

Conductibilidad térmica

Agiliza el proceso de esteri-
lizacion del producto dentro
del envase

Agiliza el proceso de esteri
lizacién del producto dentro
del envase

Rigidez estructural

Soporta compresion sin
romperse ni deformarse

Personalidad genérica

Existen formas de botellas
pree stablecidas universal-
mente

Versatilidad

Acepta disefos originales

Grandes cualidadades
para el embalaje

Resistencia al impacto

Resistencia y al fuego
Bajo en aluminio y ficil de
Peso laminar
Costo Es bajo con gran beneficic
Insustituible Como material protector
ecologico
Eficaz para recibir tintas Recibe con firmeza y
Anclaje y etiquetas engomadas durabilidad tintas y
adhesivos
Reciclable 100% 100% 100%
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plastificado para mejorar
su resitencia al impacto

DESVENTAJAS VIDRIO METAL PAPEL CARTON
No existe laminacion o Casf nula a gases y
Barrera vapor de agua

Impermeabilidad

No muy eficaz a la humedad
y acidos ocasionando
oxidacioén cortosiény

contaminacién

Permeable al agua
y grasas

Personalidad genérica

No permite angulos rectos
en su disefio

Su material es de importacion
lamina de acero estafiado

Resistencia

Fragil a impactos y caidas

Se puede perder con un
elemento tan
simple como el agua

Costo

Alto consumo de enrgia
en su fabricacién

Astillable

Riesgoso por defectos de

vidrios rotos, filamentos,

rebabas en su interior o en
la corona, etc.

Estallamiento

Por congelacion, caida o
presién interna

Peso

Es mayor en relacion a los
plasticos

Este, es muy alto en cuestion
al costo por fletes
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Anteriormente se mencionaron
algunas caracteristicas del disefioes-
tructural del envase para saber cual
es el material, forma y tamano ade-
cuado.

Un material se debe seleccionar
de acuerdo a las necesidades de cada
producto en particular. Cada uno es vul-
nerable a determinados agentes; algu-
nos son débiles ante la humedad, al
calor,alaluzoalimpacto. Tantoson fra-
giles comoresistentes, pesados como
ligeros, flexibles, rigidos o plegadizos;
unos son brillantes, mate, transparen-
tes, translicidos u opacos. En mi opi-
nion todas estas caracteristicas noson
buenas ni malas, ni mejores o peores
ensimismas, pero cuando son evalua-
das para poder cumplir las exigencias
de un determinado producto, pueden
serrecomendadas, aceptadas orecha-
zadas.

La forma es un componente muy
importante, porque en muchas oca-
siones llama la atencion del consumi-
dor para poder identificar exclusiva-
mente a un producto,de esta formase
conoce aunabolsa de papitas,una la-

——— — pe—g——

ta sardinera, una botella champaiiera,
un envase de jugo, etc.

El tamafo es un aspecto
determinante para la presentacion de
un producto, de esta forma se en-
cuentran en el mercado los tamadfos
chico, mediano y grande, en algunas
ocasiones la extragrande y familiar.

A continuacion se explican
algunas de las caracteristicas de los
envases decarton para bebidas. Como
ya anteriormente se explicaron los di-
ferentes materiales conlos que se pue-
de fabricar un envase, he decidido dedi-
carme principalmente a los de carton,
por sus ventajas en material, foma y
tamaiio, porque en su gran mayoriase
envasan jugos y bebidas de fruta, per-

mitiendo larealizacion de este proyecto.
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1.4. CARACTERISTICAS
GENERALES DE

ENVASES DE CARTON

PARA BEBIDAS

?La caja de cartén es mas que
z'._.. e nada un desarrolio nortea-
mericano, y como tantos grandes des-
cubrimientos, se produjo por acciden-
te. Alla por los afios 1870 en Brooklyn,
Robert Gair, un impresor y fabricante
de bolsas de papel, estabaimprimiendo
una serie de bolsas para semillas. Du-
rante la tirada, una regla metalica usa-
da para plancharlas bolsas se levanté
unos pocos milimetros y cortd la bolsa.
Gair se dio cuenta enseguida de las
ventajas que podia traer el planchar y
cortarel carton en una solaoperacion,
y desarrollé toda una serie de procedi-
mientos parafabricar cajas, y se hizo
famoso porque fue el que registréo mas
patentes sobre cajas de cartén que
cualquier otra persona uorganizacion.

Sin embargo, después otros
empezaron a disefarlas y hoy en dia la

mayoria de las técnicas para reproducir
cajas de carton llevan nombres de

inventores norteamericanos.”?!

Unos de los primeros usuarios de
las cajas de carton fueronlos hermanos
Kellogg que durante los afios veinte y
treinta desarrollaron una serie de en-
vases patentados que enseguida fue-
ron adoptados por otros fabricantes.

Desde luego, hoy en dia se ven
muchos mas productos dentro de en-
vases de carton que los afios treintay
cuarenta, porque se consideran como
algo comodo, limpio y compacto.

Uno de ellos es el envase para
bebidas, que hatenidounainnovacion
continua,dentrodel mercadode jugos
de frutas y alimentos.

Los envases de carton para bebi-
das mas aceptados sonlos de Tetra Pak
{marca-productor), porque han asumi-
dolatareade ayudaren ladistribucion
de alimentos liquidos, mediante el de-

sarrollo de envases que protejen ios

21. gonsino Steven , Packaging. pag. 102.
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valores nutritivos y conservan el sabor
de su contenido.

Los sistemas de envasado que
cuenta esta empresa son:

Tetra Classic, Tetra Brik, Tetra Rex.

1.4.1. TETRA CLASSIC.

Tetra Classic fue el primerinven-
to de Tetra Pak, introducido en el
mercado en el aio de 1952, de esta
fecha hasta ahora se ha extendido su
uso y en la actualidad abarca

GSSS

no sélo productos lacteos, sino tam-
bién se utiliza para envasar jugos,
postres, etc; gracias a su forma de
tetraedro, requiere muy poco material

parasuelaboracién.

Este es el sistema de envasado
mas simple de Tetra Pak, en el cual la
aplicaciéon de un disefio debe repetir
laimagen porio menos dos veces para
que lleve una continuidad, y en el mo-
mento de mostraral publico el produc-
to, la ilustracién no pierde o queda
incompleta visualmente.

1.4.2. TETRA BRIK.

Se desarrollé a partir del Tetra
Classic, y la diferencia es que el enva-
se Tetra Brik al tener forma paralelepi-
pedo o de ladriilo, ha permitido ofrecer
una amplia gama de tamanos, facili-
tando una mayor manipulacién y
almacenaje del producto.

Se utiliza principalmente para
leche y jugos aunque en los dltimos
afos se aprovecha para productos co-
mo salsa de tomate, vino y aceite; ac-
tualmente se ha convertido en el mas
usado del mundo para productos
alimenticios liquidos de larga vida.

Otra de sus ventajas es que su
forma facilita disefos no necesaria-
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mente continuos, como es el caso del
Tetra Classic, que permite la elabo-
raciéon de nuevas posibilidades en la
aplicacion de una imagen.

/

Su constitucion es mas fuerte y
resistente que otros y por esto mismo
tiene una gran aceptacion por el con-
sumidor, que ha encontrado gran efec-
tividad en el uso de su disefio; por su
agujero de entrada de aire que facilita
vertir el contenido, por medio de sus
diferentes presentaciones de apertura.
Se considerainteresante porque puede
atraer la atencion del consumidor, y
retenersu interés, por ser practico.

Este representa una gran inno-
vacion dentro del mercado de jugo de
frutas porque ofrece beneficios dentro
de las tendencias de sana alimenta-
cion, obteniendo ventajas enrelacion
con otros materiales en el aspecto de
su sistema de envasado aséptico, o
sea, que existe una esterilizaciéon muy
independiente del producto y envase,

seguida por los procesos de llenado y
sellado.

"Enelcaso de los jugos surecipien-
te de cartén sigue un proceso de tra-
tamiento a temperaturas altas, donde
es esterilizado por separado, y es ex-
puesto a veces a una fuente de radia-
cion de bajo nivel; pero mas a menudo
es tratado con vapor o agua oxigena-
da. El objetivo primordial de todo esto
es el de evitarel deterioro de la bebida
por los microorganismos, pero con el
beneficioadicional deconservarel sabor
del producto."??

22,

Sonsino  Steven, Parckaging. pag. 110.
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De acuerdo a unas investigacio-
nes que se realizaron en la empresa
Tetra Pak en Naucalpan, se hademos-
trado que los productos en carton tie-
nen mayorsaborque los enlatados, que
ademas son procesados durante pe-
riodos mas largos y tratan mejor el con-
tenido desde un punto de vistadel fabri-
cante y consumidor.

Los recipientes de plastico, asi
como las botellas de vidrio terminan
tarde o temprano en los basureros, y
sus residuos presentan un alto riesgo
para el medio ambiente, en cambio los
de carton, protegen al producto contra
laluz y el medio ambiente, conservan
las proteinas, sabory textura,son mas
faciles de manejar, no requieren reco-
leccién por separado, poseenlas ven-
tajas de no volverse a llenar y no pue-
denserusados mas de una o dos veces,
y se compactan facilmente.

También se ha observado que su
forma rectanguiar ahorra espacio en
las estanterias, ya que ofrecen al mis-
mo tiempo el aprovechamiento de la
superficie de sus distintas caras para
produciroimprimir graficos, que trans-

mitan informacién sobre los alimentos.

1.4.3. TETRA REX.

Este es en realidad un tipo an-
tiguo que ya existia en los Estados
Unidos en la década de los cuarenta.

En 1965 se introdujo en México y
se utilizé principalmente para envasar
productos lacteos, jugos, etc., con pre-
sentaciones en diferentes tamaifios, los
cuales se llegaron a utilizar en todo el
mundo para la distribucion con refri-
geracion de algunos productos pasteu-
rizados.

Existen dos tipos:
Gable Top Flat top
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Estos tienenla posibilidad de tener
un disefo individual, y una personali-
dad que se le dapormedio deunailus-
tracion.

- Esta juega un importante papel
de apoyo y refuerzo de la imagen que
proyecta el envase,

- Lilama la atencion de los
consumidores.

- Ayuda a definir un lenguaje vi-
sual que los diferencia e identifica, de
sus competidores.

- Es un factor importante parala
difusion y conocimiento de ideas y
mensajes.

- Por su forma grafica, es facil-
mente comprendida, por todas las
mentes.

-Tomaencuenta unadeterminada
necesidad de comunicacion, con el fin
de despertar emociones en nifos,
jovenes, adultos y ancianos.

- Es la mas viva y dinamica entre
las diversas artes.

-Seconocecomolavozquedaa
entender una novedad, estimula el
comercioy laindustria, asicomo para
dar unainformacion.

Es infinita lavariedad de aspectos
creativos en este arte,y soninumerables
sus aplicaciones, en estos aspectos entra
eltrabajodel Disefadorcomoilustrador
donde puede desarrollar todas las
técnicas plasticas, y la mayor parte de
estilos o ideas estéticas.

Yaque cuandosedesarrollaronlas
técnicas fotografias, se tomdéencuenta
a la camara, relacionandola conti-
nuamente dentro deil terreno del
ilustrador.

“Sin embargo, el proposito princi-
pal de ios ilustradores es referencial
porque lo que se pretende en esencia
es llevar una imagen visual planificada
a un publico. De ahi esa gran variedad
de ilustraciones que van desde los
dibujos de detalle, hasta dibujos
expresivos."”?

En elcapitulo siguiente se tratade
explicar lo que se puede considerar

como unailustracién, cuales sonsus

23 Victoroff David, Publicidad y la Imagen.
pag. 186,
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funciones y en qué areas pueden ser
aplicadas, preguntando: ¢Por qué en
particular la ilustraciéon?. Porque en
cierto sentido existedesde hace mucho
tiempo, eincluso antes que las revistas,
envases, peliculas y libros, actualmente
se utilizan para decorar, explicar y
documentar, y ayudan a dar otra
dimension a las palabras de muchos
creativos graficos, al proporcionaruna
identidad a envases y productos que
vemos cotidianamente en el mercado.

Para este proyecto de tesis, se
eligio el envase TetraBrik, paralaela-
boracidon de unaimagen visual,ya que
con la explicacion anteriormente
descrita nos podemos dar cuenta que
por sus ventajas es el que mas
representa el mercado de jugos, por
esto mismo, es el que utilizaremos.

Se considerd el uso de la ilus-
tracion para este proyecto, porquetiene
un valor, una fuerza y un nimero casi
infinito de formas que pueden usarse.




(Capitul

llustracién Impraesa Sobre el €Envase
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ILUSTRACION
IMPRESA
SOBRE EL
ENVASE

2.1. DEFINICION DE
ILUSTRACION.

Ellustracién es toda figura
%8 impresa en libros, diarios,
revistas u otras publicaciones, pro-
veniente de un original dibujado y
producido por procedimientos o técni-
cas, que acompaian a un texto para
mayor claridad y también para orna-

mentarlo."24

Recordemos el proverbio: unaimagen
vale pordiez mil palabras, y esto explica
tambiénsuimportanciaenelimpresoy
mas en nuestros dias.

Se le llama ilustracién a una
imagen que es empleada para comu-
nicaruna informaciéonconcretadentro
de un contexto comercial; laformayel
contenido de ésta va a ser determinada
al analizar las demandas sociales y
economicas que se observen. También
sirve como un complemento que pue-
de explicar, aclarar, hacer evidente o

comentar un texto.

“Estas pueden ser imagenes
dibujadas a mano, o fotografias mani-
puladas a mano o técnicamente.”2

y seencuentranenanuncios, revistas,
libros, envases, y también en cualquier

trabajo promocional.

Un acercamiento a su definicién,
esta en describir sus tres principales
funciones.

24- Tapiz Martin, Diccionario Enciclopédico de
las Artes e Industrias Graficas. pag. 132.
25. swan Alan, La creacién de bocetos

graficos. péag. 130.
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2.1.1. FUNCIONES

Estas pueden serdescritas como
ornamental, informativa y recreativa.
Toda ilustraciéon probablemente tiene

una parte de cada uno.

- Ornamental. Se usan en el as-
pecto estético y funcional, para el
arreglode unacomposicion o enlase-

leccion de colores y tipografia.

-Informativa. Explica visualmen-
te, encontrandose sencillamente en
mapas y diagramas. Es cuando elilus-
trador realiza una investigacion pre-
cisa hacia el objeto a realizar, donde
frecuentemente va mas alla que un
breve texto suministrado, y de este mo-
do agrega informacion al tema inicial.
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- Recreativa. "En ocasiones pue-
denserenrelacion conlos sentimien-
tos del dibujante, expresacomolos co-
lores e imagenes pueden conjugarse;
produce eco entre ellos, descubre lo
que quiere transmitir en sus trazos,

provoca una interpretacion personal
del

tema."?®

45

Por esto mismo en cualquier
momento, una idea, una nocién, un
suefiooundibujo que sea puesto sobre

el papel en forma visual se considera

una ilustracion, la cual termina como

unaexpresion visual.

"Actualmente las ilustraciones se
enriquecen por parte de lacamaray la
computadora, sin embargo, mantiene
su posicién como medio de comuni-
cacion, porconsiderarse que tiene cua-
lidades tunicas; como calidez, sencillez,
permitiendo reproducir escenarios o
situaciones que con la fotografia es
mas dificil lograr y donde a cada
disefador lo lileva a definir y a inter-

pretar un lenguaje visual.”?’

“La decision entre usar la foto-
grafia o la ilustracion puede depender
tanto de la idea que se quiera repre-
sentar, como la facilidad conlaquese

pueda conseguir el resultadodeseado,

26. Jenning Simon, The New Guide to llus-

tration and Design. pag. 12.
27. |bidem. pag. 44.




tomando en cuenta los factores practi-
cos y artisticos que estan a favor de
ambos,”28

Para la creacion de imagenes
graficas el disefiador puede utilizar
como apoyo, lailustracién y lafotogra-
fia, tomando en cuenta recursos, des-
trezas y efectos asicomo las técnicasy
estilos graficos, para lograr sus
propositos.

La ilustracion tiene un papel
importante de apoyo en el disefio de
una obra grafica; ya que refuerza la
imagen que es proyectada para llamar
la atencion de nuevos consumidores, su
individualidad y alcance pueden
dominar el efecto visual de un disefo.

El trabajo del ilustrador es se-
feccionado a menudo de acuerdo con
su estilo y técnica a realizar, yaque su
papel va a consistir en adaptarse a las
necesidades y especificaciones del
cliente.

Para entendery poder aplicarlos
estilos graficos, uno debe de percatar-
se de que las imagenes poseen un
lenguaje y una fuerza comunicativa.

"“Toda obra debe describir la calidad,
atmosfera y mensaje que el disefador
pretende. Los elementos del disefio
como la tipografia, color eillustracién,
también contribuyen al estilo."?®

“La ilustracion es tan variada y
versatil como quienes la producen, de
tal forma que la mayoria de los
ilustradores tienen su propio estilo que
los identifica.”3°

Estas pueden ser elaboradas con
técnicas yaseanenblancoynegrooa
color, las cuales se pueden adaptar e
identificar a una determinada perso-
nalidad que sedeseerepresentarenun
producto.

Por ejemplo. Se pueden realizar
ilustraciones en blanco y negro para
darel aspectode grabado en madera o
imitarse viejas xilografias. También se
puede tratar de crear un estilode época

46 —

28 sonsino  Steven , Packaging . pag. 59.

2% gwan Alan, Disefio y Marketing. pag. 8.

30. |pidem. pag. 44.
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o clasico, que simulan imagenes del
pasado.

Estas se usan comunmente en
periodicos y revistas. Existen una am-
plia gama de estilos atractivos y
adaptables, con grandes posibilidades
de ser representadas a través de téc-
nicas variadas.

No podemos olvidar la existencia
delcolorque también se puede adaptar
aunestilode disefio, yaque compren-
de una inmensa gama desde el realis-
mo a lo extrafio y fantastico. Dando
amplias posibilidades de representar

imagenes graficas con formas frescas y
originales, donde se pueden incluir

muchos medios otécnicas distintas."3!

L {uile e Novar

DE CERISE.

SAVON DES VERGERS ANLILAIS

Esta ilustracion representa un campo de cerezos,

realizado con tinta negra y coloreado a mano.

Ante todo, para decidirentre una
ilustracion en blanco y negroocolor:

“Debe considerarse la calidad de ima-
gen que se requiere segun su funcion.

31. swan Alan, Diseio y Marketing. pag. 44.
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Ademas de estar actualizada debe de
estar de acuerdo a una cultura visual
vigente. Lo importante es que sea
atractiva, interesante, que ayude ala
comprensionoque reviva elrecuerdo,
flegando a ser original, sorprendente e
insolita.” 32

En un sentido general su de-
finicion y sus usos sonnumerosos;ya
que sus funciones pueden ser abarca-
das en diferentes areas de aplicacion
{(especialidades), como: editorial, téc-
nica, médica, de modas, informacion,
historia natural y pubilicitaria. Las cua-
les se explican a continuacién breve-
mente, para poder comprender mejor
cual de ellas abarca el tema del enva-
se y enfocarnos especialmente a dar
una explicacion mas amplia.

2.1.2.1. EDITORIAL

En esta area existen continua-
mente oportunidades para el trabajo
profesional de un ilustrador, ya que

212 AREAS DE LA ILUSTRACION

existe un gran namero de libros, re-

vistas, cuentos infantiles, portadas de
libros, anuncios de periddicos, etc.

)
s N i o o
_{1‘{;‘%{{ ,5:4.’ <1

Wustraciénde John Tenniels para

vt
e A

el cuento de Alicia en el pals de

fas maravillas.

"Todos estos tienen lanecesidad
de unagraficaensus paginas, para sa-
tisfacerlas diferentes necesidades de
las publicaciones, que abastecenalas
modernas sociedades de consumo.™?

32 parramén José Ma, Publicidad técnica. pag. 133.
33. Jennings Simon, The New Guide to llustration

and Design. pag. 40,
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2.1.2.2. TECNICA

Eslarepresentacion esquematica
que expresa, de una manera sencilla,
datos e informacion directa con grafi-
cas que describen la estructuray fun-
cionamiento de todaclase de objetos
y procesos; industriales, tecnologicosy
médicos.

llustracién de Paul Thurstondel corte seccionalde un

reloj, donde se observa su exterioreinterior, permitiendo

ver cualidades que no se ven en fotografia.

*Ensus multiples campos de apli-
cacion, dentro de esta area de la ilus-
tracion se ha penetrado la ciencia y la
técnica, disciplinas que tienen gran ne-
cesidad de registrar y describir sus a-
vances, estudios y descubrimientos."*

2.1.2.3. MEDICA

Enlaactualidad existe unaintima
relacién entre el artista y el cientifico
para desarrollar alguna grafica de tipo
comercial, educativaodeinformacion.

La ilustracion es Gtil para representar grafi-
camente las funciones del organismo y sus

enfermedades como medio informativo.

4. Judy Martyn, Guia completa del aerégrafo

pag. 122
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"Esta Qltimaes sumamente importante,
ya que permite representarde manera
muy comprensible funciones y partes
del cuerpo, enfermedades, reacciones
amedicamentos, que de otraformano
seriantansencillos de captar, entender
o visualizar." 2

2,1.2.4. DEMODAS

" Los mas famosos ilustradores
de Francia, comenzaronsucarreraen
periédicos de modas como la Gazette
du Bon ton, éste seria el inicio de las

revistas formadas pordibujos alineao
coloreados.

llustracién de
Francis Marshall

para la revista de

modas Vogue.

Como Voguey Harper's Bazaar, quienes
necesitande la elaboracién de trabajos
porlos principales artistas del momento,
los cuales sonidentificados porsu estilo
endiversas publicaciones." 3¢

2,1.2.5. INFORMACION

En este tipo de grafica lo que se
busca es que sean visibles los datos que
se desean comunicar, y por lo tanto
accesibles paraque selogre explicarsu
objetivo al lector, yaque lainformacién
condatos estadisticos y tecnolégicos, en
muchas ocasiones esdesechadaporser
aburrida o pesada.

" Eldisefadory el ilustrador bus-
candarvisibilidad atainformacién para
tratar de que sea clara al explicar su
objetivo y lograr atraer la atencién." 37

35-Jennings Simon, The New Guide to llustration
and Design. pag. 40.

35. lbidem. pag. 40

7. \bidem. pag. 40
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Hustracion de Bruce Robertson para repre-

sentarelsistemade producciénenunlengua-

je mas sencillo y ameno de entender.

2.1.2.6. HISTORIANATURAL

En zoologia y botanica, existe un
progreso en estilos y técnicas graficas,
casos donde hay uninterés porcaptarla
biodiversidad de lugares poco cono-
cidos, con registros de viajeros Euro-
peos en sus exploraciones, dichos estu-

dios aunque muchas veces no contie-
nen gran veracidad, son muestras para
elilustrador moderno.

Lo i mnte

YUCATAN

/\f—-'\\:. |
- e
\V\‘f\‘{"’ :"‘ ;]
Gulf of Mexico MUSATAN

FLNINSULA

“p, i:‘ ’, '.
S
ltustracién de una muestra de la fauna

silvestrede Yucatan.

Hoy en dia la humanidad vive un
momento de suma importanciadebido
aladestruccién del entorno ecolégico,
esto incrementa ia necesidad del ilus-
trador, ya que su trabajo es un medio
que permite sensibilizaral observador
sobre los detalles de todos los seres
vivos y naturales, expresandose de una

manera muy diferente a la fotografia,
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un ejemplo de donde podria ser apli-
cada,es en los envases de jugos porla
representacidn de frutas naturales.

FRIZY PRESYMLD
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Un proyecto de envase requeria ilustraciones
fieles y claras para transmitir la naturalidad de

estos jugos de manzana y naranja.

2.1.2.7. PUBLICITARIA

Abarca toda grafica que esta deter-
minada por caracteristicas especificas
de un cliente que busca comunicar un
mensaje. Estoimplica que abarque to-
das las areas del comercio, donde se

presentanretos constantes, principal-
mente el enfrentarse con el ojo del
consumidor contemplativo, al que se
tratara de impactar y llamar su aten-

cion.m2®

" Puesto que la publicidad en ta
época actual es indiscutible en todos
los medios de comunicacién, y en to-
dos los niveles, comerciales, cultura-
les e informativos; y dadala abundan-

cia de mensajes se hace necesariore -

38.jennings Simon, The New Guide to

llustration and Design. pag. 36.
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saltar, anunciar la existencia y cua-
lidades de un producto.”??

Y para poderlograrlo anterior, se
necesita la participacion de un dise-
fiador grafico, pero aunque actualmen-
te algunas personas tienen lacreencia
de que la publicidad y el disefio no son
de gran importancia, simplemente al
querer ahorrarse dinero, prefieren
anunciarde unamanera mas sencillae
inadecuada, algunos de sus productos,
que consultarel asesoramiento creati-
vo de un disefiador. Esto puede dar a
entender que el campo de trabajo es
muy reducido, pero no es asi, porque si
nos ponemos a observar nuestro en -
torno, nos podriamos preguntar g quién
disefna e ilustra los libros, revistas,
cassettes, folletos, carteles, envases,
etc,? pues un disefiador grafico, que
demuestra su profesionalismo al crear
sus ideas, en la presentacion final en
alguno de los productos ya mencio-
nados.

Coneste comentario, trato de de-
fender la importancia que tiene un
disefiador como tustrador dentrodela

publicidad, porque ésta es un factor
basico para poder liamar la atencion,
ya que en sus comienzos, basabasus
éxitos en la creacidén de dibujos
atractivos y frases dinamicas, para
obtener resultados satisfactorios, en
cualquier venta.

También se debe de tomar en
cuentala comunicacion entre el fabri-
cante y el disefiador, que es una parte
vital que ambos estudien la imagen
quese va a vender y que va aservir
como proposito para atraerla atencion
del consumidor, anunciando su exis-

tenciay cualidades deseadas.

Es poresto,que he considerado a
la publicidad como el area que
abarcaremos al realizar este proyecto
deilustracion, yaque alserestableci-
da, su parte esencial es el de ejercer o
producir una reaccion emotiva, con el
fin de aumentar el interés, y como en
este caso se tratade un envase, lo que
se pretende es aumentar su visibilidad,

3%-Gasch Manuel, Revista Técnicas de Pintura y

Disefno. El Disefio Grafico. pag. 43.
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para provocar que el comprador se
percate rapidamente de él por su fuer-

_za atractiva, ya que su lenguaje grafi-
copuededarunaidearealy precisa, el
cual puede estar reafirmada con un
texto.

"Laimagen puede ser una pode-
rosa evocacion si es cuidadosamente
seleccionada para un determinado
producto, y es satisfactorio ver el re-
sultado al realizar una buena pla-
neacion; cuyo articulo es promovido
por una ilustracion."4°

Las cualidades que definen su
caracter son determinadas porla téc-
nica en la que se resuelva, y la sen-
sacién que provoque el ambiente o la
atmosfera conlaque estaen contacto.

"Ademas la efectividad del dibujo
publicitario radica en la acertada
eleccion del tema, su estilo y resolu-
cién. Estos principios sonidénticos, sea

cual sea el medio de expresién." 4!

Cuandounaideaes expresadapor
medio de la ilustracion, debe ser sen-
cillay coherente para ofrecer siempre
unasugerenciaclara, precisa, alalcan-
cede todas las comprensiones ysinun
solo elemento que pueda confundir su
definicion.

Al emplear el texto con una
ilustracion se debe estudiar muy bien
fa seleccion del tipo de letra y su
colocacion, tomando en cuenta la
unidad armodnica; ya que letras que
estan mal formadas o con un espacio
inadeacuado entre cada unadeellas o
en un tamaifo exageradamente gran-
de o pequeiio, son las que crean un
dafio a la visibilidad, que desequilibra
alailustracion.

Sila letra no es rechazada por el
creadorde lailustracion, debe ser éste
el que indique su forma, peso y
situacion, sindejaralainiciativaajena
este cuidado de su trabajo.

40 jiobera José, EI Dibujo Publicitario Prin-

cipilos y Técnicas en la llustracién. pag. 39.
4% parramén José Ma, Publicidad Técnica.

pag. 36
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“Por esto mismo hay que consi-
derar que todos los elementos utiliza-
dos deben de estar perfectamente
situados. Para que finalmente iaimagen
total del
propositos: atraerla atencion; suscitar
elinterés, despertarel deseo, y provocar
una adquisicion.”4?

Por esto mismo toda ilustracion
publicitaria para que sea eficaz debe
lograrque el consumidorcubracuatro
etapas sucesivas:

- " El conocimiento: ante todo, el
consumidordebe estarinformadodela
existencia de lamarca o producto.

- La comprension: se trata de
ayudar a comprender qué significa el
producto y qué beneficios le puede
reportar.

-Laconviccioén:yaenestafase, el
consumidor debe quedar en tal dis-
posicion que se sienta impulsado a
comprar.

- La accion: definitivamente, no
tiene mas remedio que actuar, com-
prando el producto.”4?

producto obtenga sus.

55

En teoria, la funcion de la
ilustracion publicitaria va aconsistiren
resaitarlas cualidades de un producto,
para que se consolide la credibilidad
de los argumentos sugeridos por un
texto y sobre todo, para facilitar la
identificacion y memorizacién del
nombre de la marca.

Esto incluye elementos de atra-
ccion que pueden serexpresados de la
siguiente manera:

- La misma imagen incorpora el
elemento de atraccién: por ejemplo,
reproducciénde laetiqueta o del enva-
se que reflejan ostensiblemente el

nombre de la marca.

42 |lobera José, E) Dibujo Publicitario Principios
y Técnicas en la llustracién. pag.39.
43 victoroff David, Publicidad y la Imagen. pag. 34.




También existen algunas reglas sobre
el impacto visual que produce una
ilustracion,demostrandose que:

-"Las formas con contornos geo-
métricos parecen particularmente aptas
para atraer la mirada,

Una imagen en colores es capaz

de ilamar mas la atencion que una en
blanco y negro.

-Ciertos colores, de los llamados
agresivos ( sobre todo el rojo y el
amarillo), impresionan mas que otros.

- Los fondos difuminados, mani-
pulaciéon de la escala dimensional o
volumétrica de

los objetos, etc),

permiten llamar la atencién sobre tal o
cual objeto,"44

Todo lo anterior tiene que ser
reconocido y para llegar a ser eficaz
una ilustracién publicitaria, tiene que
distinguirse dentro de un estilo, al
expresar una relacion entre el éxito fi-
nalen términos de ventas.

"Con el estilo nos podemos refe-
rir a una sintesis visual de elementos,
técnicas yexpresiones, quenosinducen
oincitan;y depende del entorno cultural
de un lugar,donde influyela politica, la
economia, y los esquemas sociales, que
juntos crean una psicologia en grupo
dando lugar a lenguajes individuales
en el uso verbal y visual creando asi un
estilo comun de expresion."*®

Dentro del mercado de jugos de
frutas, se contemplan una gran varie-
dad de presentaciones de envases
donde se observandiferentes estilos,

44 Victoroff David. Publicidad y la Imagen. pag. 38.
45.p.A. Dondis, La sintaxis de !a Imagen. pag. 154
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disefios, composiciones, técnicas,
sistemas de impresion, que compiten
diariamente en el mercado, en el
aspecto de llamar la atencién y ser
vistos, paraconsumirlos.

Y de las funciones descritas
anteriormente, esta area es consi-
derada como ornamental,
estética enrelacion alacomposicién a
obtener y funcional en el aspecto en

por ser

que se puede obtener un resultado
final satisfactorio y practico.

Como el envase se considera un
elemento esencial en la publicidad,
porque es un factor importante de
compra, acontinuacion se hablade las
funciones de comunicacion de una
ilustracion en el envase, especialmente
los de carton, porque es en donde se
aplicara la propuesta final de este
proyecto.

57

2.2. FUNCION DE LA
ILUSTRACION EN EL
ENVASE DE CARTON

Las funciones principales que
cumple una ilustracion en el envase
son dos: la informacion y la motiva-
cion. Esta necesita del apoyo de una
composicion, de un texto y un color,
para que el envase comunique una
imagen ya sea de lujo, de calidad o de
popularidad al pibltico consumidor que
circula por los pasillos entre los
anaqueles del supermercado.

En general, el principal propé-
sito que tiene lailustraciondel envase,
es el de atraer la atenciéon de quien lo
compra o consuma; lo llama, provoca
que o tome en sus manos, locompare,
loincitaaque se interese, lodesafia, lo
cautivaeneldeseode posesion yesta
situacion es producida porun impacto
emocional.

Por esto la ilustracidon se consi-
dera como un elemento basico para
identificar un producto, un medio porel
cual se pueden explicar las diferentes
caracteristicas que contiene un articu-




to y su uso. También puede ser una
ayuda para facilitar lacomprension; que
es unaformade recordario, inicidndose
asiun interés.

“La ilustracion apoya directa-
mente al producto, y debe representar
la alta calidad, porque el consumidor
en cuestién alimenticia no busca
productos inferiores, sino excelentes y
a bajo costo."4¢

Para que el producto tenga im-
pactoen el mostrador o anaquel, existen
5 razones positivas:

a) "Elilustradordebe concentrar-
se 100% en el producto.

b) Unailustracion de buen tama-
o, hace parecer al consumidor que el
producto es mas grande.

c) También dominay quedamejor
gr