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PRESENTACION -

El tema de este estudio surgié por estar trabajando en el Instituto
Federal Electoral, (I.LF.E.) y de esta experiencia consideré hacer
una investigacién con el fin de llegar a conclusiones que conlleven
al mecjoramiento de los programas de los partidos politicos, asi
como el desarrollo de una parte de la Comisién de Radiodifusién de
esta institucion.

La produccion de los programas de partidos politicos en televisién
es el tema de este trabajo, el cual tiene como objetivo analizar las
producciones y la forma de laborar de cada uno de los partidos
politicos; ademiaiis, de resaltar la importancia que la televisién como
un medio de comunicacién politica para las campanas de los
mismos y determinar el papel que desemperfia la Comisiéon de
Radiodifusiéon en este escenario.

Esta investigaciéon se enfoca al periodo del proceso federal electoral
de 1994, la importancia de esta fecha radica en que se realizaron
elecciones cn todos el pais para elegir al Presidente de la
Republica, Diputados y Senadores; es cuando los partidos politicos
tienen que reforzar su presencia en todos los medios de
comunicacidon y la sociedad debe estar bien informada para razonar
su voto.

Amplié unicamente el andlisis de la T.V. por mi particular gusto
hacia ella, gusto que no encuentro en la radio, por tal motivo los
dos ultimos semestres de mi carrera se enfocaron a la television.
Sin embargo al principio de esta tarea describo las caracteristicas
principales de la radio. Ademds mi trabajo comenzdé en 1994, afo
en que se celebré el proceso federal electoral, el cual no me dejo
tiempo suficiente para dedicarle al estudio.

Se consideraron los programas de enero a agosto de 1994 por cada
partido politico, es decir, ocho programas por cada partido.



-La propaganda msds importante de los partidos politicos se da a
través de los medios masivos de comunicacién, como prensa, radio,
television, entre otros. Estos medios se dirigen -dice Charles R.
Wright en su libro "Comunicacion de masas”- a auditorios
relativamente grandes, heterogéneos y andnimos, de ahi la
importancia de retener la atencién del votante.

En los afos veinte y treinta los politicos empezaron a descubrir el
cnorme potencial que encierran los medios de comunicacién
masivos. IL.os gobiernos del mundo iniciaron campanas dirigidas a
los grandes piblicos en el cine, la radio y, midis tarde, en la
televisién; dichos medios se caracterizan por su gran capacidad
para persuadir al espectador.

La popularizaciéon de la radio y television diversificaron las
aplicaciones politicas de las telecomunicaciones, al grado de que
actualmente nos resulta sumamente dificil concebir a los partidos
politicos sin medios masivos de comunicacion.

Uno de los accesos con mayor equidad y que por ley tienen los
partidos politicos a los medios de comunicacion, se da a través de la
Comision de Radiodifusion del 1.LF.E.

El Instituto Federal Electoral se creé en base al marco normativo
de las reformas a nuestra Carta Magna aprobadas en 1989, y a la
entrada en vigor del! Coddigo Federal de Instituciones y
Procedimicntos Electorales.

Sus antecedentes los tuvo en leyes clectorales existentes desde
1911, las cuales iban aportando elementos importantes en cada
cleccion para ser, relativamente, mds democrdticas. Algunas de
las aportaciones mds importantes fueron; en 1912 cuando se otorgé
personalidad juridica a los partidos politicos; con la ley de 1918 se
establece que el voto serd secreto; la Ley Electoral Federal de 1946
establecié que la preparacién, la vigilancia y el desarrollo del
proceso electoral quedarian bajo la responsabilidad del gobierno
federal; en esta misma ley pero en 1953sc otorgé el voto active y



pasivo a la mujer; las modificaciones de la Constitucién en 1969
aporté el derecho al voto a los 18 anos.

El antecedente inmediato del propio Instituto Federal Electoral fue
la Ley Federal de Organizaciones Politicas y Procedimientos
Electorales, la que propuso novedosos cambios como el que los
partidos politicos tuvieran la opcién de tener su registro
condicionado de acuerdo con los resultados de las elecciones. Y el
establecimiento de prerrogativas para estos, entre otros.

Es asi como mds de 50 anos de leyes clectorales desembocan en el
Instituto Federal Electoral, que es un organismo pmiblico,
auténomo dotado de personalidad juridica, cuya integracién la
comprenden los Poderes Ejecutivo y Legislativo de la Unién, con la
participacion de los partidos politicos nacionales y de los
ciudadanos.

El Instituto Federal Electoral se conduce por cinco principios
rectores, a saber: la legalidad, es decir conducirse con estricto
apego a las leyes; la imparcialidad, neutralidad politica en el
cumplimiento de sus funciones; la objetividad, ver los hechos por
encima de opiniones personales; la certeza, cualquier resultado de
los procesos clectorales deben ser completamente verificables,
fidedignos y confiables, y el profesionalismo, calidad y dedicacion al
desempenar cualquier actividad dentro del Instituto.

Sus fines mds importantes los encontramos en el compromiso de
participar para el desarrollo de la democracia, fortalecer el
régimen de los partidos politicos, garantizar a los ciudadanos el
ejercicio pleno de sus derechos politicos-clectorales, actuar en la
promocién y difusion de la cultura politica, entre otros.

La Comisién de Radiodifusiéon es un 6rgano que estd integrado al
Instituto Federal Electoral, se encarga de realizar los programas
de los partidos politicos y de que el tiempo estatal autorizado, en
radio y television, sea aprovechado por los mismos. Esta es una
parte de lo que contiene el Capitulo I, mds adelante se muestra la
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evolucidon y cl desarrollo de esta Comisién, ademsds se expone su
estructura organizacional.

¥l capitulo II lo integran las diferentes modalidades de programas
para los partidos politicos en radio y televisién, como los
permanentes, especiales, extraordinarios, entre otros; sin embargo,
para producir los programas se tienen ciertas normas y reglas que
establece el Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales, cédigo por el que se rige este Instituto, y a esto se
refiere la normatividad, asi como al cotejo de diferentes leyes.

La coordinacién con los partidos politicos aborda el tema de cémo
los partidos utilizaron los ecstudios de grabacidén, ya que no todos
los usaban y los realizaron en otros lados. En el tema de funcién
social se hace una reccopilacién de las programaciones de cada

canal, asi como sus horarios y se observé que cada canal tiene a sus
auditorios bien definidos.

En el Capitulo 111, titulado Produccion de programas, se dan los
principios bdsicos para realizar un programa de televisién, como es
produccion, los multiples movimientos de cdmara y la importancia
de una iluminacién adecuada. Dentro de este capitulo también
podemos encontrar los diferentes recursos que son necesarios para
los programas como los recursos {inancieros y técnicos, entre otros.
En recursos {inancieros se informa sobre el dinero que utilizé cada
partido politico en las producciones de sus programas.

Ademds este mismo Capitulo guarda un apartado sumamente
importante, el de estrategias, en el se puede observar el método de
produccion de los programas por los partidos politicos.

Se empleé un formato para recopilar informacion y hacer el
anslisis sobre los aspectos basicos de produccién y cémo cada
partido los iba ocupando, segin su habilidad, algunos de estos
puntos que se necesitaron para dicho examen son: formato de
programa, ima&dgenes, tomas, locaciones, lenguaje, (frase de
campaifa, mensaje politico, musica, locucién, ediciéon Yy
post-produccidn, y titules y contenidos de sus programas, de enero
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a agosto de 1994. Asi se consiguié hacer comparaciones y poder
observar similitudes y diferencias entre partidos.

Las conclusiones de esta investigacién las comprende el Capitulo
1v. La conclusiéon m&ds general a que llegamos es que los
programas de los partidos en televisién tienen muchas carencias.
Las cuales son seifialadas a lo largo de este estudio. Ademaids de que
la Comisién de Radiodifusion debe sufrir cambios para poder
ofrecer a los partidos politicos un mejor soporte técnico, y que los
mismos aprovechen y valoren al méximo los espacios en los medios
para llegar a la socicdad mexicana con mayor aceptacién. También
se incluye una parte en donde se dan algunas sugerencias para
mejorar las producciones de los programas de partidos politicos.



INTRODUCCION.

Los medios de comunicacién en general, radio y televisién en
particular desempenan varias funciones, independientemente de la
ética que se aplique a cada una de cllas.

Destacan por su importancia la informacién, esparcimiento,
cducacién, pero sobre todo manipulacion.

Sobre manipulacién Norberto Bobbio dice que: “Originalme el
termino fue empleado para designar ciertas intervensiones del
hombre sobre la naturaleza, mediante las cuales se trataban con
las manos, o en general fisicamente, determinadas sustancias
naturales con el fin de alterar su forma”.

“En la esfera social y politica ia manipulacién puede definirse, en
lineas generales, como una caracteristica del poder, definido a su
vez como la determinacion intencional o interesada de la conducta
de otros. Las caracteristicas principales de la manipulacién social
son dos. En primer lugar su condicién de algo escondido o
invisible. El sujeto manipulado no sabe que lo es y cree decidir
libremente, mientras su conducta estd de hecho controlada por el
manipulador, como los movomientos del titere estdn controlados
por el titiritero”.

“La segunda caracteristica consiste en el aspecto intencional de
cjercer la manipulacidn. No solo el manipulador quiere provocar
intencionalmente la conducta desecada por parte del manipulado
sino que intenta también esconder la existencia o naturaleza de la
intervencion que provoca la conducta del manipulado™.' Por ello en
una sociedad jerdrquica cierto grado de manipulacién no sélo es
necesario, es vital.

' Babbio, Norberio, TRiccronaig da_politica’ “toxica. Siglo XXI, 1931, pag. 923




Comiinmente se puede hace a través de “slogans”, por ejemplo:

“Ayuda un poco apagando un foco”, “Ciérrale” o “Ponga la basura
en su lugar”.

A este particular se volverd mds adelante, para ampliarlo, ya que
es muy interesante desde el punto de vista técnico.

En un sistema politico cerrado, el control del Estado sobre los
medios de comunicacién deja poco margen de responsabilidad a

éstos, ya que controla los efectos que 1a informacién puede provocar
en la sociedad.

Si el sistema politico es abierto, entonces la responsabilidad recae
sobre los medios de comunicacién, de ahi la importancia de un

consenso que regule y forme una ética propia, adaptada a cada una
de las funciones ya mencionadas, no puede tratarse de igual
manera una nota informativa gque un anuncio comercial, por
eiemplo.

En una libertad y comercializacién total, los medios pueden caer en
una aberraciéon que tiende a disgregar los valores y el aspecto
positivo de una educacién tradicionista, aportando modelos
cadticos, como sucede en Estados Unidos, en donde se puede decir
que los medios de comunicacion se han dedicado a hacer una
apologia de la violencia, del sexo irresponsable, incluso de las
drogas, sin ofrecer un modelo coherente aplicable a la vida

cotidiana, lo que redunda en un desquiciamiento social, cuyas
consccuencias  serdn notadas con  todo

su impacto en las
generaciones venideras.

Como ciudadanos y comunicadores, queremos libertad de
expresion, pero una libertad de expresién responsable, 1o que
implica ceder voluntariamente un poco de esa libertad en aras del
bien comun, sin que lo imponga el Estado, sino nuestro propio

criterio honesto, serio y formal; y se dard, sin duda cuando el
gobierno se lo proponga.




Por todo lo anterior expuesto, considero que en un andlisis de los
medios de comunicacién, la responsabilidad y trascendencia de los
programas también deben formar parte de un ‘estudio técnico
completo. O hablando mds propiamente, un cédigo ético debe ser
parte de las técnicas televisivas y/o de la comunicacion en general.

Este trabajo presenta el comportamiento de la televisiéon (para los
programas de partidos politicos) en las elecciones federales
pasadas, en interrclacién con el Instituto Federal Electoral, como
cjemplo del actual marco politico-social, para tener un juicio
concreto y poder desarrollar un criterio sobre un funcionamiento
ideal de la televisién en servicio de México.



I LA COMISION DE RADIODIFUSION.

La Comisidn de Radiodifusién se integra por un presidente, que es
el Director Ejecutivo de Prerrogativas y Partidos Politicos, por un
representante de cada partido politico con derecho a prerrogativas
¥ por un Secretario Técnico, que es el Director de Radiodifusion.

"La Comisién de Radiocdifusién es un drgano colegiado que toma
decisiones por consenso respecto a la produccién y difusién de los
programas de los partidos. En cada una de sus sesiones, éstos y
sus autoridades analizan las tareas relativas al goce de las
prerrogativas en la materia, como la administracion y asignacion a

cada partido de los tiempos y espacios comunicativos que le
correspondan”. *

L.a Comisién de Radiodifusién en cuanto organo colegiado,
desarrolla sus trabajos mediante el andlisis y la decisién, sus
decisiones son por consenso y en su caso per mayoria de votos.

Para ilustrar la temasdtica y contenido de las resoluciones de la
Comisidn se presentan los siguientes ejemplos:

- Acuerdo de los “"Lineamientos gencerales aplicables en los
noticieros respecto de la informacion o difusiéon de actividades de
campariia de los partidos politicos”.

Los lineamientos fucron sugerencias para el tratamiento de las
noticias en la radio y televisién sobre las campanas de los
candidatos a presidentes de 1la Republica por cada partido politico -
en la contienda clectoral de 1994-. El} documento de los

linecamientos se distribuyd a los concesionarios de esos medios de
comunicacioén.

2 Instuio Federal Electoral, “Compendi

dol proceso tedoral glectzza”, LF E., Moxico 1933, p. 218,
" Ver Anoxo )




Para la formulacion de estos lineamientos, cada partido politico
presentd sus propuestias, las cuales fucron consensadas en ¢l seno
de la Comisién de Radiodifusion..

- Acuerdo aprobado para la realizacién del monitoreo sobre
Lineamientos Generales Aplicables en los Noticieros respecto de la

Informacién o Difusion de Actividades de Campaia de los Partidos
politicos.

Este Acuerdo consistid en tomar una muestira de noticieros, los de
mayor audiencia, en radio y television para comprobar si
realmente sc estaban cumpliendo con los lineamicntos sugeridos
sobre el mancjo informativo de las campanas politicas.

El resultado de este monitoreo se vio reflejado en dos informes, uno
cuantitativo y el otro cualitativo, los cuales arrojaron datos tales
comao: la falta de equidad sobre informacion de los partidos politicos
en los medios de comunicacién, que no todos los noticieros

siguieron los lineamientos, la preferencia partidistas de algunas
estaciones de radio y/o television.

Los acuerdo anteriores demuestran la importancia de las
decisiones de la Comision de Radiodifusién, por ello, la funcién de
la Comisién de Radiodifusién se ve ampliada de manera
importante por la naturaleza misma de los acuerdos que se
realizan en clla; ellos tienen trascendencia e impacto creciente en
los medios de comunicacién y en el conjunto de la sociedad. De
esta manera la Comisién se ha destacado en el ambito de la
concertacion entre partidos politicos, v los concesionarios de radio y
televisiéon. En la semana inicial de cada mes se lleva a cabo la
sesiones ordinaria de la Comisién, pero también se convoca de

manera extraordinaria cuando sus miembros lo consideren
necesario.

Las sesiones estdn presididas por el Director Ejecutivoe de
Prerrogativas y Partidos Politicos, el Secretario Técnico (Director
de Radiodifusion), un representante de cada partido politico, asi
como la subdirectora de produccién. Para que la Comisién pueda
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sesionar requiere, por lo menos, de la asistencia de la mayoria de
los representantes de partidos politicos.

De acuerdo con el COFIPE, cada semestre la Comisién realiza un
sorteo entre los partidos politicos para elaborar el calendario de
produccién y de transmision de los programas permanentes.”

Para el caso de programas adicionales, ¢l incremento en tiempo de
1las transmisiones para cada partido, se basa en la fuerza electoral,
tomando en cuenta los resultados de la ecleccién
anterior. Igualmente, el mimero
calendario de produccion,
television,
momento.

inmediata
de programas, duracion,
estaciones de radio y canales de
se determinan atendiendo a las circunstancias del

Respecto a la realizacion del programa especial de cada mes, en las

sesiones se recogen ideas y sugerencias, de los representantes de
los partidos.

El Director de Radiodifusién autoriza la transmision de los
programas de acucrdo a los resultados del sorteo.

Las fechas, horarios y canales de transmision de los programas de
los partidos politicos se anuncian previamente a través de
inserciones pagadas en los diferentes medios de comunicacién.
Igualmente se difunden, en todo ¢l pais, carteles en lugares
publicos estratégicos como en las estaciones del Sistema de
Transporte Colectivo Metro, en mercados, clinicas.

Entre las funciones principales que tiene a su cargo de la Comisién
de Radiodifusién se encuentran las siguientes:

- Dar acceso permanentemente, a los partidos politicos, en la radio
¥ television durante el tiempo total que le corresponde al Estado.

- Vigilar que este tiempo sca de 15 minutos mensuales en cada uno
de esos medios, es decir, media hora en total.

Las

de los 1pos da 36 veran en ol Caphulo Il



- Otorgar mayor duracién de transmisiones en periodos electorales
a cada partido politico proporcionalmente, de acuerdo a su fuerza
clectoral.

- Vigilar que los partidos utilicen sus tiempos, durante los procesos
electorales, para difundir sus plataformas electorales.

- Autorizar, a solicitud de los partidos politicos, la transmisién de
programas en cobertura regional y nacional.

- Realizar la produccién de un programa especial que es
transmitido dos veces al mes tanto en radio como en televisién, con
una participacion conjunta de los partidos politicos.

Las funciones del Presidente de la Comisién de Radiodifusién se
pueden sintetizar en Lener que presidir a dicha Comisién, convocar
a los representantes de los partidos politicos acreditados a sesionar
en el seno de esta misma.

- Coordinar y supervisar la produccién de los programas de radio y
television,

- Evaluar el impacto entre la ciudadania de¢ los programas de los
partidos politicos.

- Autorizar y controlar los tiempos de los programas de radio y
television de los partidos politicos.

- Vigilar que cuando menos el 50% del tiempo asignado en tales
medios, sea para difundir plataformas electorales de cada partido
en tiempos clectorales.

- Supervisar que el desarrollo del programa especial sea conforme
a guiones previamente presentados por cada partido politico.

- Realizar el sortco semestral, correspondiente a la asignacién del
orden de presentacién de los programas de radio y televisién de los
partidos politicos.

Al Secretario Técnico le corresponde auxiliar en sus funciones al
Presidente de la Comision de Radiodifusion.

- Dar a conocer las orden del dia, durante la realizacién de las

sesiones de la Comision.

- Recibir y turnar a la Subdireccién de Produccién los guiones de

los partidos para la produccién de sus programas de radio y
18



. televisién, para que después informe a los representantes de los
partidos politicos la asignacién del orden de transmisién de los
programas.

- Asentar en actas los acuerdos que se realicen en las sesiones de la
Comisién y cuidar la salvaguarda de la documentacién que surja de
las mismas.

Las funciones de los representantes de los Partidos Politicos son:

- Participar en las sesiones de la Comisiéon de Radiodifusidn;
entregar los guiones de sus programas de radio y televisién al
Secretario Técnico.

- Vigilar la debida difusién, durante los procesos electorales, de sus
plataformas electorales. Participar conjuntamente en los
programas especiales que establecerd la Direccién Ejecutiva de
Prerrogativas y Partidos Politicos.

- Participar en el sorteo correspondiente al orden de presentacién
de los programas de radio y television; cuidar que sean otorgados
los tiempos correspondientes a cada partido, de conformidad con el
Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales.”

De acuerdo con ¢l COFIPE, esta Comisién dispondrd con elementos
humanos y técnicos suficientes para garantizar calidad de
produccion y la debida difusion de los mensajes de los partidos
politicos. Es por ello que sus objetivos serdn la coordinacion y
supervision de las actividades de produccién y difusion de dichos
programas.

* Consutar ol "Manual do Organizacién generar” de la Diroccion Ejecutva do Prerrogaivas y Partidos Politicos, dal 1F.E.
19



1.1. Surgimicento y desarrollo.

Con base en el acuerdo presidencial, en materia de radio y
televisidon, publicado en el Diario Oficial de la Federacidn, el 21 de
agosto de 1969, cuando se cred la Comisién Intersecretarial de
Radiodifusién. En dicho acuerdo esta sefialado lo siguiente:

“"Primero.- Se constituye una Comisién Intersecretarial para
utilizar el tiempo de transmisién de las Radiodifusoras comerciales
de que dispone el Estado, conforme al acuerdo dictado a la
Secretaria de Hacienda y Crédito Publico por este Ejecutivo a mi
cargo, de 27 de junio dltimo, publicado en el Diario Oficial de la
Federacidn del dia lo. de julio en curso, asi como del doce y medio
por ciento del tiempo de transmisién de las radiodifusoras oficiales
y culturales que operan al amparo de permisos, mediante los
arreglos que con estasiltimas se tengan'”.
"Segundo.- La Comision a que se refiere el punto anterior, se
integra con representantes permanentes de las Secretarias de
Gobernacion, de Hacienda y de Crédito Publico, y de
Comunicaciones y Transportes y con representantes especciales de
las Sccretarias de Educacion Publica y de Salubridad y Asistencia”.

Posteriormente, en ese mismo ano de 1969, la Comision
Intersecretarial se integré a la Secretaria de Gobernacién con el
nombre de "Comision de Radiodifusion”.

Pero no fue sino hasta con la Ley Federal Electoral de 1973 que la
Comision de Radiodifusién tuvo a su cargo lo relativo a la
produccion y difusiéon de los programas de los partidos politicos
para radio y televisidon, durante periodos electorales.

Es asi que, con el transcurso del tiempo, la Comisién de
Radiodifusién ha ido paulatinamente ganando terreno en lo que se
refiere a su participacion en las producciones de programas de los
partidos politicos, y eso se refleja mds en las cuestiones relativas al
acceso a medios para los partidos politicos.
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‘Esto lo podemos constatar en las Leyes Electorales, veamos:

La Ley Federal de Organizaciones Politicas y Procesos Electorales
de 1977, garantiza el acceso permanente de los partidos politicos
en la radio y televisidn, y el incremento de transmisiones durante
los periodos electorales.

El1 Cdédigo Federal Electoral de 1987, ademds del acceso
permanente y de incremento en tiempos en periodos electorales, se
otorga a los partidos politicos la posibilidad de transmitir
programas cn cobertura regional y programas especiales. *

Y es a partir del 15 de agosto de 1990 cuando la Comisién de
Radiodifusién, pasa a formar parte del Instituto Federal Electoral -
crecado en 1989- ° cuando en el Cédigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales, de ese mismo ano, se otorgan
programas permanentes, regionales, especiales y adicionales en
proporcién a la fuerza electoral de cada partido politico.”

El 21 de noviembre de 1990 la Comision hizo su primera sesién con
la participacién de los representantes de estas instituciones
politicas: Partido de Accién Nacional, Partido Revolucionario
Institucional, Partido de la Revolucién Democrdtica, Partido del
Frente Cardenista de Reconstrucciéon Nacional, Partido Auténtico
de la Revoluciéon Mexicana y el Partido Demdcerata Mexicano, en
virtud de que contaban con registro definitivo.

La opiniéon que surgié después de la primera sesién de
Radiodifusiéon fue: "La relaciéon entre autoridades y partidos
contribuyé a una mejor comunicacién entre ambos y crear un
espiritu de trabajo que favorecié las tareas comunes de disefio de
carteles, promocionales y escenografias, y realizacién, grabacién y
edicién”. *

* Diroccitn da Acceso alatagioy duranie las campatas eloctor, do 1973
1976.1902,1985,1988 y1991°, Maxco, 1994

* Insuiuto Fodoral Electoral, "Compendio. Memonas . op.cn p 213,
" Ver Anexo Il
“idom. p 222
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Pero, podemos estar atin mads cerca de lo que ha sido la evolucién
de esta Comisidén, gracias a las centrevistas concedidas por el
camardégrafo Roberto Garcia, con 20 anos de trabajar en Ia
Comisién de Radiodifusién y por la Subdirectora de Produccién Lic.
Susana Gonzdlez Larraga, con 13 afnos de trabajo en esa
Institucién, quienes aportaron a esta investigacién datos
eclocuentes.

Roberto Garcia comenté cémo de la Comision de Radiodifusion
surgié la Comision de Radio Television y Cinematografia en 1976.
Con este nuevo organismo la Comision de Radiodifusién se
enfocaria solamente a las producciones de los partidos politicos y se
le quitaban las demaids funciones a su cargo, las que realizaria la
Comisién de Radio Television y Cinematografia (R.T.C.). Ademsds
afirmé que: la Comisién, a partir de 1976 conté con el equipo y
estudios propios para la realizacién de los programas, puesto gue
antes de esta fecha se realizaban en la Productora Nacional de
radio y televisién.

Por su parte la Subdirectora de Produccion comenté que a pesar de
que la o la Comisién dependia de la Secretaria de Gobernacién se
manecjaba de manera independiente. En esta etapa la Comision de
Radiodifusién tenia funciones de una Direccion General dentro de
la dependencia.

En su opinién los programas de los partidos politicos eran mads
creativos, y puso como cjemplo los programas del Partido
Socialista de los Trabajadores -ahora Partido del Frente
Cardenista de Reconstruccion Nacional- que incluia en sus
producciones dramatizaciones con actores amateurs y con esto sus
guiones eran totalmente diferentes a lo que podemos apreciar
actualmente. -

A partir de las elecciones de 1994, la Comisiéon de Radiodifusién
conté con un cquipo de alta tecnologia para la produccién de los
programas partidistas, ademids de que se instrumentaron
programas de capacitacién, para los técnicos del drea de
produccién.
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Como seguramente ocurrird, las prerrogativas de los partidos
politicos en materia de radio y televisiéon se verdn incrementadas
en la reforma electoral definitiva anunciada por el Presidente
Ernesto Zedillo, por ello, quizd, la Comisién de Radiodifusién podrd
fortalecerse, empezando con el cambioc de nombre ya que la palabra
radiodifusién estad relacionada sélo con la radio y prensa, sin contar

a la television.
Por otro lado, existen opiniones de especialistas en la materia que
consideran que la Comisién de Radiodifusidn podria llegar a ser un
dérgano independiente del 1.F.E., como un Consecjo Nacional, pues
dicen que el derecho a la informacién (Art. 6 de la Constitucidn),
debiera estar reglamentado para la libertad de prensa y el acceso
los medios de comunicacién, donde partidos
de radio y

de la sociedad a
politicos, organizaciones sociales, concesionarios
television, universidades, y demads, tengan una participacién
activa.
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1.2, Estructura organizacional.

| Comisién de’ Radiodifusion

Representantes de Partidosf]__ . SECRETARIO
Politicos Nacionales TECNICO

=
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-
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II PROGRAMAS DE RADIO Y TELEVISION.

Como ya hemos comentado, en el subcapitulo relativo a las
sesiones de la Comisién de Radiodifusién hay diversas modalidades
para programas de radio y televisién de los partidos politicos.
Programas permanentes, especiales, adicionales, regionales y
extraordinarios.

] n S

Los programas permanentes se transmiten durante todo el ano y
tienen una duracién de 15 minutos. A cada partido le corresponde
transmitir por lo menos una vez por mes uno de estos programas,
en cada medio, esto es 15 minutos en radio y 15 minutos en
television y, estos ultimos, como ya lo hemos dicho, son el campo de
trabajo de esta investigacion. De acuerdo al COFIPE la asignacion
a la programacién mensual se hace mediante sorteo semestral.

Se transmitieron los programas de los 9 partidos politicos
registrados; en tres
canales de television » en quince estaciones de radio con los
siguientes horarios:

Television.

Canal 5 a las 18:45 hrs. lunes (sd6lo durante el mes de agosto),
martes viernes.

Canal 7 los domingos a las 14:00 hrs. y 14:45 hrs.

Canal 13 a las 22:45 hrs. los sdbados (sélo durante el mes de
agosto).

Radio.

XEQ (D.F.) martes y jueves 06:15 hrs.
XEW, (D.F.) martes y jueves 18:30 hrs.



XERED (D.F.) martes y jueves 22:45 hrs.
XEB (D.F.) martes y jueves 12:00 hrs.
XEAZ (B.C.). miércoles y viernes 20:00 hrs.
XENT (B.C.S.) lunes y miércoles 19:00 hrs.
XEFI (CHIH.) lunes y miércoles 19:00 hrs.
XEBX (COAH.) lunes y viernes 19:00 hrs.
XEIO (CHIS.) midércoles y viernes 18:15 hrs.
XESRD (DGO.) lunes y viernes 19:00 hrs.
XEAV (JAL.) miérecoles y viernes 19:00 hrs.
XEDM (SON) lunes y miércoles 19:00 hrs.
XEHP (TAMPS.) lunes y viernes 19:00 hrs.
XEZL (VER.) lunes y miércoles 19:00 hrs.
XEME (YUC) micércoles y viernes 19:00 hrs.

Durante este afio se ocuparon 1354 espacios en radio cuyo tiempo
en minutos fue de 20310 y en horas 338 con 30 minutos.
La distribucion por partido fue de la siguiente manera:

. PARTIDO No. DE ESPACIOS TIEMPO EN TIEMPO EN
MINUTOS HORAS
PAN 163 2475 31 hrs 15°
PRI 135 2025 33 hrs 45°
PPS | 165 2475 41 hrs 15°
PRD 150 2250 37 hrs 30 °
PFCRN 135 I 2025 33 lirs 45°
PARM 150 I~ 2250 37 hrs 30
PDM 150 | 2250 37 hrs 30 °
PT 1 154 2310 38 hrs 30
PVEM i 150 2250 37 hrs 30 °
TOTALES T 1354 20310 f 338 hrs. 30°

En television se ocuparon 184 espacios cuyo tiempo en minutos fue
2760 y en horas de 46.
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La distribucién por partido politico fue de la siguiente manera:

INo. DE ESPACIOS O
22 S hars 30°

PRI 20 S s
PpPS 22 5 hrs 30°

PRD 20 5 s
PFCRN 18 4 hrs 30°

PARM 20 5 hrs

PDM 20 5 hirs
PT 21 5 hirs 15°
PVEM 21 Shrs 15
TOTALES 184 46 hrs. ”

En total, durante 1994, se ocuparon en radio y television 1538
espacios en un tiempo de 23070 minutos, es decir, 384 horas con 30
minutos: Para la producciéon de estos programas se emplearon 1440
horas de tiempo de estudio.

Cabe senalar que la Comisién de Radiedifusidén solamente es la
cmisora de las peticiones por los partidos politicos para mejorar o
cambiar las transmisiones de sus programas, pero la Comisidon de
Radio Television y Cinematografia en conjunto con

los
conscsionarios de television y radio son los encargados de fijar los
horarios definitivos.

Ss il

Los programas especiales,

con duracién de una hora para
television y media hora para radio, sc¢ difunden durante todo el afio
una vez al mes, con ¢l proposito de que la opinién publica conozca
las posiciones de los partidos ante problemas de interés general.

‘ Nota: a pesar do que koa programas potmanentos son iguales sus dalos o reterancia son distimos por ol orden det
calandario, por oflo 105 cuadros, antenores, arfoan INforMacon varada.

* 310 toma se ampia on el Subcapitulo 2.1 Nlamado Nommatvidad
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El programa especial se transmite en dos canales de televisiéon (2 y
13") y en trece estaciones de radio a partir de mayo de 1991 a
saber: XEB y XEABC’ (D.F.), XENT (B.C.S.), XEAZ (B.C.), XEIO
(CHIS.), XEBX (COAH.), XEFI (CHIH.), XESRD (DGO.), XEAV

(JAL.), XEDM (SON.) XEHP (TAMPS.), XEZL (VER.) y XEME
YUC).

Entre la Comisiéon de Radiodifusién y los partidos politicos se

acuerdan cual serd el tema, el conductor y ¢l formato del
programa.

Los tiempos de transmision por fecha y por medio fueron de la
siguiente manera:

- FECHA TELEVISION RADIO . T TOTAL:
1994 (ecnero  a|20 hrs. 65 hrs. 85 hrs,
noviembre)

Para la produccién y grabacién de estos programas se emplearon
120 horas.

Adici 1

El Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales
COFIPE, establece que durante los periodos de campana electoral
se debe incrementar el tiempo de transmision de los programas,
distribuyéndose atendiendo a la fuerza electoral de cada partido.

En televisidon se transmiticron un total de 251 programas con un
tiempo en minutos de 3023, es decir, 50 horas con 23 minutos en
los canales, 2,13, 5,7,9y 11.

" A partir do noviembro do 1893 por los canales 2y 7.

" A partir do enero do 1994 por la ectaciones XEB y XEDF.

“El se on por acuordo do la Comision do Radioditusion
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La distribucién por partido por canal y por tiecmpo fue de la
siguiente manera:

OMERO DE PROGRAMAS POR EMISORA EN EL- I‘ERIODO 16 DEJUNIO-]? "DE

AGOSTO
C/\N/\L CANAL | CANAL | CANAL CAN/\L CANAL TA
13 s 7 1t I"RO(ERANIAS

1 3.30 13:00 14:00 24.00 12:00

hss. hrs. hrs. firs. hrs
PAN Ta¢rsy T aasy | 13asy [ 13as) EXTER) - 56
PRI 1415y | 1415y | 13(1sY | 13159 | 1315 | 11 (159 78
PPS 13 (79 - - - - - 3
PRD 1a(1s) {138y [ 7¢1sH - - - 4
PECRN 13 (79 5(7) - - - - 8
PARM 13(7) - - - N - 13
rDM N 13¢50 - - - - 13
PT - 13 (59 - - - - 13
PVEM - 13 (5 - - - N 13
TOTAL 81 [X) 33 26 i6 13 251

En radio se transmitieron un total de 179 programas, cuyo tiempo
en minutos fue 2167, es decir, 36 horas con 7 minutos en las
estaciones XHFO-FM, XEDF-FM, XEQR-AM, XEDA-FM, XEL-AM
¥y XEOI-AM.
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La distribucién por partido en estaciones, tiempos, programas fue

dé la siguiente manera:

NIJ— ERO DE PROGRAMAS POR EMISORA EN EL m;mono
16 DE JUNIO-17. DE AGOSTO' f

XEL XEOY TOT/\L D

FARTIDO | XHFO XEDF XEQR XEDA
M M AM FM AM AM PROGRAMAS
PAN 7 (157 715y 7 (157 759 | 6059 | 6157 30
PRI 10 (159 9 (159 10 (15 | 915y | 959 | 95 56
PPS T (7 2(7) (7 2(7) T (7 2 (70 B
PRD 3 (159 4(159 a (159 4150 [ 4¢15) | 5(i5H 23
PFCRN 3(7) 37 2(7) 2(7) 2(7) 1 (7D 13
PARM 1 (7 1 (79 1 (7) 37 37 2(79 5
PDOM 1 (59 1(5) T (5) 2(59 2(5) 2 (39 B
PT 2 (59 2(5) 2(5) D) 159 1(59 5
PVEM (59 1(59 1(5) 2(5) 3 (5) 2(5) E)
TOTAL 30 30 29 31 29 30 170
ESTACION FRECUENCIA HORARIOS B
XHFO-FM "SONIDO . 92.1 FM 22:00 A 22:30 HORAS
XEDF-FM "RADIO UNG" 103.1 £M 31:30 A 22:00 HORAS
XEQR-AM "RADIO CENTRO" 1030 AM 31:10 A 21:40 HORAS
XEDA-FM "PULSAR FM” 90.5 FM 09:00 A 09:30 IHHORAS
L.-AM "GRUPOQ ACIR" 1260 AM 17:00_ A 17:30 HORA
XEOY-AM "RADIO MIL" 1000 AM 15:30 A 16:00 HORAS

" NOTA: La calendarizacion de todas las estaciones uo de LUNES a VIERNES.
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En total, en ambos medios, se transmitieron de tiempos
adicionales 430 programas, cuyo tiempo en minutos fue de 5190, es
decir, 86 horas con 30 minutos.

TOTAL DE PROGRAMAS TRANSMITIDOS POR PARTIDO

= TELEVISION - "RADIO -
JUNIO: 15 JUNIO: 6
JULLO: 25 JULIO: 19
AGOSTO: 16 AGOSTO: 15
PRI JUNIO: 16 JUNIO: 14 134
JULIO: 33 JULIO: 21
AGOSTO: 29 AGOSTO: 2t
PrS JUNIO: 4 JUNIO: 2 33
JULIO: 6 JULIO: 4
AGOSTO:3 AGOSTO: 3
PRD JUNIO: & JUNIO: 5 59
JULIO: 1o JULIO: 11
AGOSTO:10 AGOSTO: 9
PFCRN JTONIO: 4 JUNIO: 3 EY)
JULIO: 9 JULIO: 7
AGOSTO: § AGOSTO: 3
PARM JUNIO: 3 JUNIO: 1 22
JULIO: 7 JULIO: 3
AGOSTO: 3 AGOSTO: §
PDM JUNIO: 3 JUNIO: 1 22
JULIO: 6 JULIO: 3
AGOSTO: 4 AGOSTO: §
PT JUNIO: 4 JUNIO: 1 22
JULIO: 6 JULIO: §
AGOSTO: 3 AGOSTO: 3
PVEM JUNIO: 3 JUNIO: 2 232
JULIO: 6 JULIO: 3
AGOSTO: 3 AGOSTO: 3
TOTAL DE 251 179 430

PROGRADMAS

A pesar de que el Partido Demdéerata Mexicano, el Partido del
Trabajo y el Partido Verde Ecologista de Meéxico, por haber
obtenido su registro después de las elecciones de 1991, no tenian
respaldo de fuerza electoral, se les asigno 13 programas con una
duracion de 5 minutos cada mes. i



Regionales.

Durante el proceso clectoral de 1994, de acuerdo a lo establecido
por el COFIPE (art. 44.4), los nueve partidos politicos solicitaron a
la Direccidn Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Politicos
programas de cobertura regional. Los programas regionales
tuvieron un tiempo de 7 minutos y se transmiticron del 16 de
marzo al 17 de agosto en 33 canales de television y 31 estaciones de
radio de las entidades federativas.

En radio, los partidos tuvicron un total de 45 programas, a razén
de un programa mensual durante 5 meses, el niimero de emisiones
por partido fue de 155, 1o que hace un total de 1395 emisiones, cuyo
tiempo en minutos fue de un 9765, es decir, 162 horas con 45
minutos.

En televisidn, tuvieron un total de 45 programas,
correspondiéndole a cada partidos 5 programas, es decir, un
programa mensual. A cada partido le correspondié 165 emisiones
durante el lapso en que se informa, es decir, un total de 1485
emisiones, cuyo tiempo en minutos fue de 10395 y en horas de 173
con 15 minutos.

En suma, los partidos politicos tuvieron en conjuntoe 2880
emisiones en radio y television, con un tiempo de 20160 minutos,

es decir, 336 horas:
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= TIEMPOS REGIONA

LES (16 DE MARZO-A 17.DE AGOSTO) -
PARTIDO No. DE No. DE No. DE . TIEMPOTOTAL
PROGRAMAS EMISIONES EN EMISIONES EN
RADIO TELEVISION
31 (33 CANALES)
ESTACIONES)
TAN 07 ) 65 (7°)
PRI @) a 68 (79
rrs 07"y (7°) 65 (7°)
PRD 07 7°) (7))
PFCRN 04(7°) ) 65 (7°)
PARM (&l 28) 6S (1)
TDM a5 5(77) 65 (7"
[ 7 1) 65 (71) 5. 207
PVEM (i) 7) 65 (77 5. 20°
TOTALES 177 1395(79) 148S (7Y 336 hrs
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La relacién de canales y estaciones en que se transmitieron es la

siguiente:

~-;I‘ELEVISION— n

AGUASCALIENTES

XHAG-TV CANAL 6

BAJA CALIFORNIA

XEWT-TV CANAL 12
BAJA CALIFORNIA SUR XHK-TVCANAL 10}
CAMPECHE XHCCA-TV CANAL 4
COAHUILA NHIA-TV CANAL 2
COLIMA XHCC-TV CANAL 5
CHIHUAHUA NHII-TV CANAL 44
CHIAPAS XHTVL-TV CANAL 9
DISTRITO FEDERAL
DURANGO XHND-TV CANAL 12
ESTADO DE MEXICO XHGEM-TV CANAL 7
GUANAJUATO TV CANAL_10
GUERRERO Xt AL 7
HIDALGO NHPAH-TV CANAL 3
ALISCO XHG-TV CANAL 4
MICHOACAN XHBG-TV CANAL 13
MORELOS XHCMO-TV CANAL 3
NAYARIT NIKG-TV CANAL 2
NUEVO LEON XEFV-TV CANAL 2
OAXACA XHBO-TV CANAL 3
PUEDBLA XHP-TV CANAL 3
QUERETARO

XNHZ-TV CANAL S

QUINTANA RO

MILOR-TV CANAL 7

SAN LUIS POTOSI

NHDE-TV CANAL 13

SINALOA XNHO-TV CANAL 3 NENW

SONORA XHI-TV CANAL 2 NHNV-FM
TWH-TV CANAL 6

TABASCO

TAMAULIPAS

MXHTTM-TV CANAL &

TV CANAL 4

XHST-TVCANAL 13

ZACATECAS

XHBO-TV CANAL 3

Extraordinarios.

Estos son tiempos de transmisiéon abiertos para utilizarse
solamente en elecciones de cardcter extraordinario.

do la senal do Tabasco




Con base en el articulo 47 del Cédigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales la Direccién General del Instituto tomé
el acuerdo a fin de que el gjercicio de las prerrogativas en radio y
televisién sc otorgaron en la eleccion extraordinaria en el V distrito
Electoral de Coahuila celebrada el 18 de mayo de 1992,

Del 17 de marzo al 14 de mayo se otorgaron por igual 3 programas
de 15 minutos de radio y 3 programas de 15 minutos de televisiéon a
cada wuno de los Partidos Accién Nacional, Revolucionario
Institucional, Popular Socialista, de la Revolucién Democratica, del

Frente Cardenista de Reconstruccion Nacional y Auténtico de la
Revolucion Mexicana.

En total se otorgaron 18 programas de radio y 18 programas de
television. Los programas de radio se transmiticron en dos
estaciones de esa entidad federativa, XEJ y XEXY en total de 36
emisiones, cuyo tiempo fue 540 minutos, es decir, 9 horas. Los
programas de televisién se transmitieron en el canal 7 local

resultando en total de 18 eémisiones con un tiempo en minutos de
270 y en horas de 4 con 30 minutos.




2.1. Normatividad. -
El desarrollo de las sociedades modernas ha definido nuevas
estrategias comunicacionales de los principales actores politicos.

El uso de la radio y televisién, hoy en dia, es requisito
indispensable para la difusién de la propaganda y sus diferentes
opciones existentes en el escenario politico nacional, sin sustituir
por otros medios de propaganda como los volantes, perifonéos, etc.

Por ¢jemplo, en 1976 en Africa habia 26 paises con televisién que
cubrian a una poblacién de més de 936 millones de habitantes, con
3 millones de aparatos de televisién gue, multiplicados por seis
habitantes para cada aparato, sumaban una audiencia total de 20
millones de personas. En Asia, incluyendo a Japén y a China,
habia, en ese mismo afo, poco mids de 11 millones de televisores y
un auditorio de 179 millones de personas.

Segnin la Organizacion de Naciones Unidas, habia en Ameérica
Latina m&ds de 300 millones de habitantes, 25 millones de
televisores y un auditorio de 179 millones de personas. En 1990,
México contaba con 9,490,000 aparatos de televisiéon y con una
poblacién de 84,884,000 habitantes, es decir, de cada 1,000
personas 117 contaban con una television. ’

Ahora, en 1996, se manejan cifras de un total de 16,586,411 TV-
hogares, con un promedio de 4.7 personas por hogar. *

En 20 anos los paises con televisidn, se han incrementado de § a
110, y de 4 millones de personas de auditorio, a cerca de mil
millones. A la electricidad, por ejemplo, le tomé 60 afios llegar a 34
millones de personas, al teléfono 80 afios y al automadévil 50.

Actualmente y situdndonos en un contexto de la propaganda
politica por televisién podemos decir que “en paises como Estados

= de Unrdas, “Woetd media handbook”, ONU, Now York 1880, p 161
* “Cobenura ge T.V nacional. Roforma, Mexico D F.. pag 294, 9 de octubre 0o 1996,

105 basicos do ", Maxico, Tnilas. 1987, p 87.
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Unidos la propaganda televisiva se ha convertido en un elemento
decisivo del triunfo y dado su enorme costo econémico, sélo los
candidatos que disponen de cuantiosos recursos tiecnen
posibilidades del éxito, independientemente de su experiencia

» 10

politica o trayectoria como servidores ptiblicos”.

Es por ello que la televisién, en México, tuvo la necesidad de
regirse bajo ciertas normas, como delimitar a ciertos temas el
contenido de transmisiones, sus concesionarios, ete.

Es asi como, entre las prerrogativas que les confiere el Cddigo
Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, los partidos
politicos, en la Legislacién vigente, tienen garantizado el acceso a
la radio y televisi6n.

En razén de lo anterior, la importancia del acceso a medios de los
partidos politicos a los medios de comunicacion es fundamental.’
Después del primer programa de los partidos politicos, la prensa no
se dejo esperar y arrojé sus impresiones, como lo hizo la Editorial
del periddico “El Nacional” del 19 de abril de 1973:

“En medio de una gran expectacién, fue estrenada anteayer una
nueva via de ley que pone a disposicién de los partidos politicos
para difundir sus programas y conducir sus campanas electorales.
El primer programa fue transmitido en los canales 2 y 13 de
television habiendo concurrido a ¢él los partidos politicos
nacionales: Popular Socialista, de Accioén Nacional, el
Revolucionario Institucional y el Auténtico de la Revolucién. Cada
uno de ellos expuso, con la libertad y recurriendo al lenguaje y
estilo que consideré miads confiable a sus propésitos las tesis que
sostiene en la actual contienda en la eleccidn electoral a diputados

fedcerales.”

. C de do La cutiura no 5, Maxico,

' Crespo, Joz 6 Antomo, Y
IF.E.. 1995, p 22

* Vor Anoxo Hl.
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El Lic. Mario Moya Palencia, Secretario, de Gobernacion inicié el
programa exponiendo los propésitos del programa, dijo que
principalmente se trata de que el mayor nuimero de mexicanos
fortalezca la democracia en nuestro pais, de fomentar el didlogo
entre los partidos politicos y sus candidatos, asi como de la gran

masa de votantes, mediante este moderno y eficaz medio de
comunicacién masiva.

El tiempo de transmisién que se establecia para los primeros
programas cra de 10 minutos quincenales en radio y television, y

se podia solicitar que se realizara en un programa conjunto de los
partidos politicos.

La solicitud de uso del tiempo de transmisién conferido por ésta
ley, debia realizarse con 15 dias de anticipaciéon ante la Comision
Federal Electoral, y la produccién de programas corria a cargo de
la Comisién de Radiodifusion de la propia Sceretaria.

Con la Ley Federal de Organizaciones Politicas y Procesos
Electorales, (1977), se modificaron y ampliaron las prerrogativas
de los partidos politicos en lo concerniente a su acceso a los medios
de comunicacién. En esta Ley no se establecia un tiempo minimo o
maximo de transmisién; solo se sefialaba el tiempo estatal en los
canales de radiodifusion; de esta manera cada uno de los partidos
politicos tendrian una parte del tiempo en forma equitativa y

mensual, y estas transmisiones tendrian preferencia, ademads de
que se¢ realizarian en cobertura nacional.

Esta Ley fue importante desde el punto de vista democrdtico, pues
con Jesis Reyes Heroles, Secretario de Gobernacién, se ampliaron

a sicete los partidos politicos, ademads del reconocimiento de sus
derechos politicos y electorales.

Lios cuatro partidos que por décadas habian existido eran el de
Accion Nacional, Revolucionario Institucional, Popular Socialista y
el Auténtico de la Revolucién Mexicana y los nuevos fueron el
Comunista Mexicano, Socialista de los Trabajadores y el
Democrata Mexicano.

a8



Antes de que existiera esta Ley los ultimos partidos politicos

mencionados hacian su propaganda en un marco de semi-legalidad
a legal en los medios de comunicacion.

I.a Comisién Federal Elecioral seria el érgano de coordinacién y la
Comisién de Radiodifusion el de produccién técnica.

El contenido de las transmisiones partidistas eran de informacidn,
esparcimiento, andlisis econémico, politico, social y cultural,
difusion de tesis, ideas, principios y doctrinas.

Posteriormente, se contemplé en esta misma legislacién, el
incremento de la duraciéon de las transmisiones durante los
periodos electorales. En el Cédigo Federal Electoral, de 1987, se
encuentra el antecedente mds inmediato y cercano a la actual
redaccion de las prerrogativas de los partidos en materia de
radiodifusidn. En él se establecia que dichas prerrogativas

tendrian por objeto la difusién de bases ideoldgicas de carsdcter
politico, econémico y social.

Ademaids, cada uno de los partidos politicos podrian acreditar a un
representante ante la Comision de Radiodifusion. Dentro de las
facultades de los representantes, aiin en vigencia, es la elaboracién
de los programas de su partido, teniendo como obligacién la
entrega anticipada de los guiones técnicos para cada produccidon.

Se establecid, también, que la duracion de las transmisiones para
los programas de partidos politicos era de 15 minutos, dentro de
los tiempos asignados al Estado en radio y televisién, con cobertura
nacional; se consideraria el incremento de tiempo c¢n periodos
electorales y la posibilidad de realizar programas con cobertura
regional. Independicntemente de lo anterior, los partidos politicos
tenian derecho a participar conjuntamente en un programa
especial para ser transmitido por radio y televisién, dos veces al
mes. Asimismo, se¢ establecieron, transmisiones de contenido local
o regional para los procesos clectorales extraordinarios.
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El actual Cdédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales (COFIPE) entré en vigor, con un gran salto
significativo al acceso de partidos politicos a medios de
comunicacién, el 15 de agosto de 1990, y con cllo las prerrogativas
de los partidos politicos adquirieron bases mds soélidas y amplias.

Asi se establecié en la ley que los partidos politicos en ejercicio de
sus prerrogativas en radio y televisién, debieran difundir sus
principios ideolégicos, programas de accién y plataformas
electorales. Para tal efecto, ¢l tiempo correspondiente al Estado en
las frecuencias de radio y canales de television, cada partido
disfrutard de 15 minutos mensuales en cada uno de esos medios de
comunicacién, ademads, tendran derecho a participar en un
programa con todos lo partidos politicos, el cual se transmitird por
radio y television dos veces al mes.

Con el COFIPE sc contemplé que durante los periodos electorales
la duracién de las transmisiones partidistas de manera
proporcional a su {fuerza clectoral, de cada partido politico debiendo
usar por lo menos la mitad de este tiempo para la divulgacion de
las plataformas. Igualmente, a solicitud de los partidos politicos y
sin exceder la mitad del tiempo para sus programas de cobertura
nacional, se podrdn transmitir programas en cobertura regional.

Para garantizar el cumplimiento puntual de estas prerrogativas en
radio y televisién, la Comisién de Radiodifusién del I.F.E. se
encarga de la produccidén, las transmisiones de los programas
partidistas y tan sélo de darle tramite de las aperturas de tiempo
en los citados medios de comunicacion, es decir, inicamente es la
emisora entre partidos politicos y la Comisién de Radio Television
y Cinematografia (RTC) para mejorar o cambiar las transmisiones
de dichos programas. Sin embargo, RTC y los consesionarios de
radio y television son los encargados de fijar los horarios
definitivos.

Asi pues, podemos observar que a pesar de la ampliacion de
prerrogativas para los partidos politicos en medios de
comunicacién existen limitantes respecto a sus transmisiones, ya
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que dependen no solamente de leyes electorales sino de otras para
su libre ejecucién. A continuacién se hace un andlisis sobre los
obstdculos que podemos encontrar dentro de dichas leyes no
electorales causantes de la designacién de los pésimos horarios de
los programas y un detallado enlistado sobre la cobertura de los

canales de televisién, para darnos cuenta del teleauditorio al que
se pudiera llegar:

1. Uso oficial del 12.5% de tiempo en radio y television.

De acuerdo al articulo 9 de la Liey que establece, reforma y
adiciona las disposiciones relativas a diversos impuestos, publicado
en cl Diario Oficial del 1 de julio de 1969, la Seccretaria de
Hacienda y Crédito Publico estd facultada para recibir de los
concesionarios de estaciones comerciales de radio y televisiéon el
pago del impuesto que grava el importie total de los pagos que se
efectien por los servicios prestados por empresas que funcionen al
amparo de concesiones federales, para el uso de bienes del dominio
directo de la Nacidn, cuando la actividad del concesionario esté
declarado expresamente de interés publico por 1a Ley.

Asimismo, 10s concesionarios podran solicitar se les admita el pago
de su importe con el 12.5% del tiempo diario de transmisién de
cada estacién. En caso de que el concesionario no proporcione los

tiempos de transmisién a que ésta obligado, el impuesto sera
cubierto en efectivo.

Por otro lado el Reglamento de la Ley Federal de Radio y
Televisidon, y de la Ley de la Industria Cinematografica, relativo al
contenido de las transmisiones en radio y televisién, publicado en
cl Diarig Oficial el 4 de abril de 1973, establece en su articulo 12
quec es obligacién de las estaciones de radio y televisién incluir
gratuitamente en su programacion diaria 30 minutos continuos o
discontinuos, sobre acontecimientos de cardcter educativo,
cultural, social, politico, deportivo y otros asuntos de interés
general, nacionales e internacionales, del material proporcionado
por la Secretaria de Gobernacion. El tiempo minimo en que podra
dividirse 1a media hora no serd menor de 3 minutos. Ademads en cl
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articulo 13 secifiala, que los concesionarios o permisionarios de
estaciones de radio y tclevision estdn obligados a conservar la
misma calidad de transmisién que la utilizada ¢n su programacioén
normal, en el tiempo de que dispone el Estado.

2. Tiempos oficiales:

El uso de tiempos oficiales abarca a Televisa, Television Azteca,
Canal 11, Canal 22, Canal 40 y los sistemas estatales de televisiéon.
3. Televisiéon Restringida:

Los sistemas de televisién restringida no tienen tiempos oficiales,

ya que tanto Multivisién y Television por Cable pagan en efectivo

el impuesto del 12.5% del tiempo del Estado a la Secretaria de
Hacienda y Crédito Publico.

4. Cobertura de Television con tiempos oficiales:

a) Concesionarios (Estaciones Comerciales)

e TELEVISA

Sélo el canal 2 y 5 de televisa tienen cobertura nacional. En el
primero existen 147 repetidoras a lo largo del pais y en el segundo
80.

El canal 9 de la misma empresa tiene 20 repetidoras. Su senal no
se recibe en 16 entidades, las cuales son: Baja California Sur,
Campeche, Chiapas, Chihuahua, Guanajuato, Hidalgo, Nayarit,
Oaxaca, Puebla, Quintana Roo, San Luis Potosi, Sinaloa, Sonora,
Tabasco, Tlaxcala y Yucatdn.

Finalmente el canal 4 sdélo tiene cobertura en el D.F. y el drea
metropolitana.

e TELEVISION AZTECA

Tanto el canal 7, como el 13 no llegan a Tlaxcala, el primero abarca
89 repetidoras, mientras que el segundo tiecne 91.

b) Permisionarios (Estaciones oficiales, culturales, de
experimentacion, escuelas radiofénicas o las que establezcan las
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entidades y organismos piiblicos,rque para el cumplimicnto de sus
fines y servicios sélo requerirdan permiso).

e CANAL 11

No tiene cobertura nacional, y sélo trasmite en 5 entidades:
Distrito Federal, Guerrero, Hidalgo, Morelos y San Luis Potosi.

» CANAL 22

Abarca el D.F. y el drea metropolitana. Tiene cobertura nacional a
través de Televisién por Cable.

e CANAL 40

Su serial llega al D.F. y el drea metropolitana. Tiene cobertura
nacional a través de Television por Cable.

El tiempo mensual de transmision de los partidos politicos, es de
dos programas semanales y su orden de transmisién es a base de
sorteos semestrales. En lo referente a la difusion de fechas,
canales, estaciones y horarios de transmisién la Direccidn
Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Politicos toma las
previsiones necesarias para informar a través de la prensa de
circulacién nacional.

Del mismo modo, a fin de que los partides puedan contratar
tiempos de transmisién (para spotls, por cjemplo, en dépoca
electoral) a partir de la fecha de registro de sus candidatos, con
tarifas no superiores a las de la publicidad comercial, la Direccién
General del Instituto solicitard oportunamente a la Secrctaria de
Comunicaciones y Transportes su intervencioén, con el propdsito de

que los concesionarios de radio y television, les proporcionen dichas
Larifas.

Cabe apuntar que no existe antecedente alguno de intervencién de
la autoridad electoral con relacion a tarifas de contratacién de
tiempo de transmision para los partidos politicos. La inclusién de
esta nueva prerrogativa garantiza que las tarifas que se cobren a
los partidos por propaganda politica durante los procesos
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eclectorales sea equivalente a las fijadas para la publicidad
comercial.

Con maids de 20 anos de recorrido, en este rubro, se puede observar
que los partidos politicos poco a poco han logrado un mayor tiempo
en la radio y televisién, pero ain queda mucho por hacer como: el
mejoramiento de horarios para sus transmisiones, un acceso
equitativo en dichos medios de comunicacién masiva, es decir, un
c6digo en donde se establezca que todos los partidos tendrdan un
limite igual para su propaganda y no de acuerdo a sus
posibilidades cconémicas, ni a la votacién proporcional en la
cleccion anterior inmediata sino el mismo tiempo de transmisién
para cada uno de ellos, por ejemplo para spots, entrevistas,
debates.
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2.2. Coordinacién con los partidos politicos. A

No todas las producciones de los programas de los partidos
politicos, en televisién, fueron realizadas dentro de la Comisién de

Radiodifusion.

El PRI y el PAN, por cjemplo, sdélo utilizaron los estudios para
algunos aspectos de la produccién tales como copias de audio, hacer
transferencias de un formato de video a otro, ente otras. Estos
partidos lo que hacian era llegar a tiempo con su programa para
que fuera distribuido a las estaciones de radio y canales de

televisién correspondientes.

Lo anterior se debe mds que a deficiencia del centro de produccién
de la Comision de Radiodifusidon, a intereses particulares de los

productores.

Segitin ecllos les era mds atractivo realizar sus producciones en
compahias privadas, con cl fin de encontrar una "mejor calidad en
las producciones”, sin embargo, no se puede afirmar que hayan
sido mejores programas que los realizados en la Comisién, como se
verd en la parte relativa las estrategias de partidos politicos.

Los cinco restantes partidos han aprovechado mejor la tecnologia
de punta con que cuenta el centro de produccidn.

Por otro lado, a pesar de que estd establecida como una obligacién
el que los partidos politicos entreguen los guiones de sus
programas, éstos en pocas ocasiones lo hicieron. La cntrega
oportuna de los guiones de los programas es importante para llevar
un control mds detallado de las propias producciones y para que los
productores puedan estudiarlos y estén mis familiarizados a la
hora de trabajar, o simplemente, para que cuando se realice alguna
investigacidn se pueda tener facilmente la informacion.

Aun falta para lograr una perfecta coordinacién entre los partidos
politicos ¥y la Comision de Radiodifusién. Se sabe que los partidos

politicos no cuentan con un grupo especializado en este rubro y que
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el personal de la Comisién puede hacer sugerencias y proyectos
para las producciones, por ello la necesidad de trabajar en conjunto
partidos politicos Comisién, que dard como resultado estrategias y
realizaciones de programas con un alto nivel de calidad.
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2.3. Funcién social.

En las democracias las funciones de los partidos politicos se han
dividido en dos: las institucionales y las sociales. "'

Las funciones institucionales sec clasifican en el reclutamiento y
seleccién de gobernantes (necesidad de las sociedades para crear
un grupo dirigente de la administracién de los asuntos comunes),
la organizacién de elecciones (participacién de los partidos en la
elaboracién de la legitimacién electoral), y la formacién y
composicién de los principales dérganos del Estado (ocupaciéon de

espacios por los candidatos triunfantes, especialmente en ¢l poder
legislativo).

“Las funciones sociales son aquellas que tienen los partidos como
organizaciones que nacen del cuerpo social, ante el cual tienen
ciertas responsabilidades. Entre estas podemos destacar la
socializacién politica, la movilizacién de la opinién publica, la
representacion de intereses y la legitimacién del sistema politico”.

“La socializacién politica implica el deber de los partidos de educar
a los ciudadanos en la democracia”™. **

Dentro de la funcidn politica se encuentra que:

De acuerdo a la Constituciéon Politica de los Estados Unidos
Mexicanos:

“Los partidos politicos tienen como f{in promover la participacion
del pucblo en la vida democrdtica, contribuir a la integracién de la
representacién nacional y como organizaciones de ciudadanos,
hacer posible el acceso de éstos al ejercicio del poder piblico de

** Cardonas Garcla, Jame, “Pansios politcos . Ci
| F €., México, 1996

de da ta cutiura no. 8.

Tidem. p 25
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acuerdo. con los programas, principios e ideas que postulan
mediante el sufragio universal, libre, secreto y directo".

"Los partidos politicos tendrdn derecho al uso de forma
permanente de los medios de comunicacién socigxl, de acuerdo a las
formas y procedimientos que establezca la ley”. ™

Sin embargo, no sélo es un derecho de los partidos politicos el
participar, en la radio y en la televisién, sino que constituye
también una obligacién, como se desprende del Articulo 38, parrafo
1, inciso J) del COFIPE, quec a la letra dice:

“Publicar y difundir en las demarcaciones electorales en que
participen la plataforma electoral que el partido y sus, candidatos
sostendradn en la eleccién de que se trate. En este caso, el tiempo
que le dediquen a la plataforma no podrda ser menor del 50% del
que les corresponda.” ™

La funcién socializadora ya no tiene la misma fuerza debido al
creciente papel de los medios de comunicacién ajenos a los partidos
politicos, pues los ciudadanos prefieren una informacién menos
doctrinaria y programas con diferente tema, debido a la educacién
que hemos recibido; siecndo que los programas de los partidos
politicos son centros de cultura politica. Su contenido tiene que
brindar ofertas politicas y econdmicas. Igualmente, sirven para
distinguir diferentes opciones politicas existentes.

Ademass, la televisidn, por el alcance que logra, se emplea en este
caso para que ¢l mayor nimero de mexicanos sean parte de una
cultura politica, de una democracia y del fortalecimiento del
didlogo entre los partidos politicos. _
Por ello, la necesidad de que, cada dia mads, los programas de los
partidos politicos deban llegar a todos los televidentes en horarios

** Consttucion Politica do los Estados Umdes Moucanoy 1F.E Moxico, 1933 p 41
** Codigo Faderal de. Y. | FE . Monco. 1994, p 40.
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y en canales adecuados y contar con producciones’ dgiles para
lograr gran impacto e interés a los ciudadanos.

Lo anterior no corresponde a la realidad, como se puede demostrar

mediante el andlisis de los horarios y programaciones de los
canales de televisidn, de lunes a viernes.

Durante el periodo electoral federal de 1994 el canal 2 de Televisa
la programacién ticne una programacién constante; al medio dia,
se transmite un mensaje de la Comisién de Radio Televisién y
Cinematografia. Posteriormente, un informativo. A cso de las 13

horas se transmite una pelicula, continda un informativo para dar
paso a un largo bloque de telenovelas.

Los programas de concurso y cémicos son de las 19:30 a las 21:30
horas; por ultimo dos dramas mds, un informativo y alguno que
otro programa especial; para cerrar el dia lo hacen con msds

informativos permanentes hasta comenzar con el horario normal
del dia siguiente.

Prdacticamente, la programacion del canal 2 estda dirigida a las
amas de casa por la mafana y por la tarde, para toda la familia
hasta el comienzo de la noche y, para adultos mds avanzada la
noche.

El canal 4 de Televisa, cuenta con un servicio de ventas por
televisién durante todo el dia. Por la noche, a partir de las 19:00
horas, se presentan series estadounidenses. Su programacion estd

dirigida en un principio a las amas de casa y para adolescentes y
adultos en menor medida.

Respecto al canal 5, también de Televisa, su programacion
comienza a las 12:30 y desde esa hora hasta las 20:00 horas, son
programas infantiles, como caricaturas, series, ete. A partir de esa

hora la programacion se cambia para adolescentes y adultos,

° Var capituto W
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puesto que son series policiacas o de aventuras, y para terminar un
informativo a eso de las 23:30 horas.

Los programas de los partidos politicos en ese canal se
transmitieron (18:45 hrs. lunes, martes y viernes) entre dibujos
animados y series de aventuras, es decir, entre programas
infantiles. °

La programacion del canal 9, de Televisa, inicia a las 15:00 hrs. con
dos telenovelas, en seguida un par de programas de
entretenimiento, continuando con otro drama, al que le sigue un
informativo. A las 21:00 horas pasa una pelicula; después dos

bloques de programas cémicos, un drama y finalmente una
pelicula.

Es asi como se constituyen los programas del canal 9, y se puede
deducir que estd dirigido a las amas de casa y a adultos,
principalmente.

Televisién Azteca cuenta con dos canales 7 y 13. En cuanto al
contenido de canal 7, éste empieza con un programa de la Comisién
de Radio Televisiéon y Cinematografia (R.T.C.) a las 14:00 hrs. y de
las 14:30 hasta las 17:00 hrs. se transmiten videos musicales,
después series norteamericanas y un noticiero.

El canal 7 transmitié los programas partidistas entre peliculas,
videos musicales, programas de produccién espafnola, ¢ infantiles
como: dibujos animados o de concurso, segin la programacién de
enero a agosto a las 14:00 hrs. y 14:45 hrs.

Por lo que respecta al canal 13 su programacién esta dirigida a
toda la Tamilia, porque incluye documentales, informativos,
infantiles, programas dc¢ comedia, entretenimiento, dramas.
noticieros.




Canal 13 organizé la transmisién de los programas de los partidos
politicos entre peliculas y programas cémicos para adultos a las
22:45 hrs.

El Instituto Politécnico Nacional tiecne a su cargo el canal 11.
“Canal 11 es una estacién dedicada casi exclusivamente a la
programacion de la cultura y la mayoria de sus programas se
realizan en forma de confercencias, mesas redondas, andlisis,
noticiarios y cine clubes"."” Por lo tanto esta programacién csta
dirigida mds a adolescentes y adultos que a ninos.

Para hacer mads claros los diferentes géneros televisivos se
presenta el siguiente cuadro:

DEFINICION

Toman los géncros de la prensa cscrita (reportajes.
articulos de fondo. editoriales ..} *¢

GENERO TELEVISIVO
Informativos o nottcnems‘

Telenovelas - B Se basa en la novela © el cucnto, asi como en cl
melodrama,

COHCUISOJ . 5 Sc transmitcn casi siempre en vivo, ticnen publico en

g ety o el estudio, y el guion

- P las preg y del wma dJet

concurso,
Género  teatral, toma  algunos clementos de  la
television para realizar programas comicos a base de
chistes, adcmﬂs participan comicos, comediantes y

actores pri los,
Sc por por blog de
yparcl ji que la serie,
: - S - - : tomando solo un tema @ iratar.
Infantiles. ST K Sc dirigen a un publico en ecspecifico, utilizan

s o lenguajes disectos. sencillos v simples.
- . Tienen las caracieristicas  del  cine  documental
S adaptados para television, su vigencia en ¢l ticmpo y

su realizacion son esprecificos.

Documentales.

* Para anahzar el perfil de la programacion por T.V., do acuorda al canal, so consullo el penodico “La prensa”. da enero o
agosio do 1894

'* Gonzalez Alonzo, Carlos, pios basicos...,op, cf., p 53
'* Fuonte: Lnares, Marco Julo, “ELguion formate " _Maxico, 3a. odicion,
1989, p. 145




De acuerdo a la programaciéon cen los diferentes canales de
television, las transmisiones de los programas de los partidos
politicos no son adecuadas, porque las encontramos a la mitad de
la barra de infantiles, incluso a media noche (los domingos), dando
como resultado un minimo de audiencia y falta de interés por parte
de los televidentes; siendo que estos programas deberian tener
prioridad por la importancia civica que contienen.

El objetivo de cualquier programa educativo, de noticias, de
partidos politicos y de asuntos de interés publico es naturalmente
la de informar, funcién bdsica de todos los medios razén por la cual
cada programa debe tener un horario de acuerdo al auditorio al
que se quicre llegar.

Es por ello que “los partidos, al disponer de medios materiales y
garantias de permanencia y continuidad pueden asegurar la
generacién de movimientos de opinién™'" y ésta se vendria a sicndo
otra funcién social.

La tercera funcién es la representacién de intereses que
actualmente son muy variados y quizd puedan verse hasta
contradictorios, debido a su origen histérico o ideoldgico.

La ultima de las funciones sociales de los partidos politicos es la de
legitimadores del sistema politico, ya que son fundamentales para
conformar al Estado por medio de las elecciones, son focos de
discusion y debate, por ellos se tienen opciones electorales, ete. Por
ello es importante conservarlos y perfeccionarlos.

'? Cardonas Garcta. Jaima, *Partidos poliicos ¥ ...* BR_CI1. p. 26
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III PRODUCCION DE PROGRAMAS.

Para las producciones de programas de partidos politicos la
Direccién de Radiodifusion, de la Direccién Ejecutiva de
Prerrogativas en coordinacién con los Partidos Politicos, se
gestiona, supervisa y autoriza la asignaciéon de los recursos
financieros, materiales y humanos, a los institutos Politicos para la
realizacion de dichas plataformas.

"La produccion es el proceso mediante el cual una idea se va
transformando hasta llegar a plantearse en términos reales de
audio y de video (sonido e imdgenes), mas los elementos existentes
en el momento de ser grabado o transmitido un programa”.™

Un programa de television tiene sus reglas y recursos, es decir,
tiene su propio lenguaje. Puede dividirse en varias partes, una de

cllas es la secuencia.

La secuencia televisiva es como los capitulos de una novela "... se
distingue porquce engloba una accién completa y que se inicia y
concluye con un fondo negro”. "
Una secuencia estd formada por la union de varias escenas, ... que
son unidades dramadticas de orden menor definidas por la unidad
de tiempo o de lugar”.™

La escena se comprende de planos. El plano es “... como la mirada
de la camara, y puede tener infinitos matices y caracteristicas. Un
objeto cualquiera puede ser tomado de cerca, de muy cerca y de
lejos, puede fotografiarse por delante, por abajo o por arriba ... y
cada objeto utilizado nos dard un plano de diferente valor y

caracteristicas”.

"G fez, Jorge E., TN ie0ria_y pracheal
** Quijana Soto, Miguet Angel. ZLa TV, anahsis y hractica de la preduccion de oipgramas”, Mexco, Trilas, 1986.p 39,

. Moxico, 1983 p 26

*®idom. p 40
1 tdem p a0
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Las clases de planos son: general, americano, medio, primer- plano
¥y gran plano.

El plano ademis de ser la unidad dramaidtica de la televisién, se
compone de: encuadre, dngulo, campo y tiecmpo de duracién.

En television las tomas (shots) tiene un objetivo especifico. "“La
toma es la madre del plano, es todo el trozo de cinta que se graba
con continuidad de tiempo... En algunos casos, toma y plano

pueden llegar a coincidir y ser la misma cosa, pero en otras no".*

Para distinguir claramente lo que son planos y tomas tenemos el
siguiente cuadro:

*2 1dem. p 40.



Gran toma cerrada
B.C.U. Big Closc Up

plano

Cerrada
C. U. Closc Up

Primer plano

Encuadre de cucllo a la cabeza

Cerrada media

Mcdio corto

Encuadrc del pecho ala cabeza

M. C. U Medium

Close Up

Media Medio Encuadre de la cintura a la cabeza
M. S. Mecdium Shot

Media llena Americano o tres | Encuadre de las rodillas a la cabeza

M. L. S. Mcdium Long
Shot

cuartos

Liena o entera Conjunto Encuadre de pics a cabeza

L. S. Long Shot

Larga General Encuadre de todo el escenario

V. L. 8 Very Long

Shot

Dc dos Mecdio doble Encuadre de¢l pecho a la cabeza de

M. T. 8. Mcdium Two
Shot

personas

Dc tres Abarca tres personas ¢n cualquicr abertura
Three shot

Dc grupo Es cl encuadre de cuatro o mas personas
Group shot

Apretada o estrecha
Tight shot

Tomas cerradas a objetos o al mancjo de

cllos (manos de un guitarrista)

Sobre los hombros
Over the shoulder

Permite observar las cxpresiones de una

crsona al platicar frente 2 otra

(Estos planos pucden tomarse por encima del sujeto en *picada’ y/o tras del

suelo “contrapicada’™).

23

23 Fuonie: Quyano Solo, Migual Angel, *La T V. anglisis y praciica do la

p 43

do " _Moxico, Trillas. 1986,

m
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A continuacién se ofrece la lista de los principales movimientos de
cdmara: )

- "Ascender (Ped up) o descender (Ped down). Este
movimiento sélo se puede hacer con cdmaras montadas en pedestal
o plataforma; consiste en clevar o hacer bajar la cdimara sin que
tenga ninguna inclinacién.

- Girar a la izquierda (Pan left) o girar a la derecha (Pan right). El
movimiento se realiza girando la cdmara sobre su propio eje. Sus
funciones son dirigir la atencién de un lugar a otro o seguir la
accion o el movimiento; de esta forma la accién no se interrumpe
como sucederia si se utilizan dos camaras.

- Girar hacia arriba (Tilt up) o girar hacia abajo (Tilt down).
Movimientos similares a los anteriores, sé6lo que hacia arriba o
hacia abajo.

- Acercar (Dollyn) o retirar (Dolly back). Estos movimientos
son hacia atrds o hacia adelante, o sca desplazando el ripié, el
pedestal o 1a plataforma.

- Lado izquierdo (Trucking left) o lado derecho (Trucking right),
son pricticamente como los dollines, pero en vez de ir hacia atrds o
hacia adelante se hacen hacia la izquierda o hacia la derecha.

- Viaje (Traveling). Desplazamiento de camaras sin direccidon
determinada. EIl camarogra(‘o pucde moverla en todas direcciones.
Se utiliza mucho para seguir a los actores ...".**

Existen otras formas para manejar la cdmara: la objetiva y la
subjetiva. La primera es cuando la camara estd viendo la accién
normalmente, la segunda cuando la camara muestra la escena por
los ojos de un individuo.

* Gonzalez, Jorgo E.. “T.V.: tcona. ", 0on. g1 p. 116



“La técnica de iluminacién en T.V. es importante, tanto cn
cidmaras monocromidticas como de color; primero porque las
cdmaras necesitan un nivel de iluminacién para producir una

aceptable imagen clectrénica y, segundo, cuando desean producir
efectos especiales en el set.

Los objetivos de la iluminacién son: visibilidad, o sea, hacer posible
su percepcién visual, claridad (hacerlo claro), y decoracion, esto es
hacerlo bonito ¢ interesante™.””

Mientras vivamos rodeados de aire, viviremos rodeados de ondas
sonoras (sonidos) y los oimos aunque no sean necesarias ni
interesantes.

Los sonidos que agradan a unos a otros no les gustan. Asi, de
acuerdo a las personas, el sonido tiene diferentes efectos. Lo
esencial en el sonido de los programas de Televisién, es transmitir
informaciones; sin olvidar lo subjetivo, ya que cuando sc trata de

un programa musical o de uno de partidos politicos, es importante
la calidad artistica.

Al sonido de television siempre lo acompaiia las imdgenes, cosa que
no sucede con la radio o discos. Por lo mismo se requiere el sonido
adecuado a la imagen. Asi es que la calidad final del programa
depende de la experiencia y sensibilidad del encargado del audio.

El audio se compone por palabra, misica, ruido y silencio. Ademads
se graba en la misma cinta de video, que dispone de tres pistas
para su grabacion. La edicién y la post-produccién son las otras
partes restantes del programa.

‘La edicién sirve para narrar, para explicar una historia, establece
una conexién mental entre causa y efecto, y es de ahi donde surge
la narracién. La edicidén es la que une los planos ".

**Idem. p 123

** Oujane Soto. Miguel Angal, "La T.V. analisis ..", op &3 p. §7.
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Asi pues llegamos a la parte final de una produccién y la
comprende la post-produccién. "La post-produccién en television es
la elaboracion y realizacién de una produccién (ya sea documental,
telenovela, programa politico, ete.). Es dar la secuencia que debe
llevar el contenido, sin perder el control de calidad para obtener un
mensaje tanto psicolégico como técnico visual™.®

La prost-produccién es el acabado del trabajo, se pueden incluir
efectos visuales, auditivos, subtitular y/o titular.

Es muy importante saber usar los efectos especiales en la post-
produccién, ya que suelen saturarse los programas.

Todos y de cada uno de los elementos antes mencionados, son

herramientas para hacer un programa y uno de los puntos mds
importantes, ¢s un buen comienzo.

Loos primeros 30 segundos son decisivos.
logrado interesar al telespectador, este cambiard de canal o
apagard el televisor. La escena o secuencia de introduccién de un
programa puede tener tres funciones, Primera, de ambientacion;
debe deccirnos cosas que son importantes para el argumento,
presentar el escenario y quizd decirnos algo sobre los
protagonistas. Segunda, la escena de introduccién, debe despertar
alguna emocién, introducir al publico a que se sienta interesado
sobre qué clase de argumento se va a exponer (alegre, triste,
melodramatico); sobre todo podemos dar una pista en la primera

escena. La tercera funcién, del comienzo, es como ya hemos dicho,
introducir el interés".*

"Si en este tiempo no ha

En otras palabras, un programa es un mensaje televisivo, y es por
ello que resultaria erréneo analizarlos en conjunto, los programas
de los partidos politicos deben examinarse por separado, con el fin
de resaltar las caracteristicas técnicas de cada uno.

27

Cabrera, do ta Direccion do Radioditusion, LFE

“*idom. p. 36
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3.1. Recursos humanos.

Debido a que 1994 fue afio clectoral, la Direccién de Radiodifusion
requirié de personal temporal para apoyar a los realizadores de los

programas de los partidos politicos, en las dos subdirecciones con
las que cuenta

El personal que laboré en la subdirecciéon de produccién durante el

primer semestre de 1994 guedsé comprendido de la siguiente
mancra:

CANTIDAD -
10
6
s
2
s
electronica 3
‘ E’sc‘:énég‘ijafov - 1
Choferés 3
. Dibujan 1
'S 2
1.
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Los camardgraios casi siempre trabajaron en locaciones, es decir,
se iban a los diferentes estados del pais en donde sc realizaria la
gira del candidato, segiin en partido politico que lo requiriera.

La produccidn y la post-produccidén estd a cargo de los editores,
mientras que los productores dirigian la accidn, por ejempla, se
repartian para saber quienes trabajarian con determinado partido

politico.

Los videcotecarios estaban siempre listos para prestar el material
gue se requiriera para la produccion de los programas, pues ellos
organizan y registran cuantoe material nuevo se recopile, también
saben en donde se pueden localizar imigenes para ilustrar
discursos o simplemente lo que el guién establezea.
El! primer paso para realizar la produccion de

después de tener el guion, es grabar la pista de audio y para ello
estian los operadores de audio. guienes graban toda la pista y
despudés le incluyen, si es necesario, musica, sonidos de una calle,

un programa,

un restaurante, ete.
Las largas jornadas de trabajo no sdélo las resentia el personal, sino
que también los aparatos de las instalaciones de radio y televisidn,
¥ para restaurar todo tipo de descompostura, en ese sentido, se
quedaban a carge los ingenieros en comunicacién electrdnica.

El escendgrafo y el dibujante se enfocaban, principalmente, a los
programas especiales ya que fueron grabados en los estudios.

Esta lista no incluydé a la Subdirectora de produccion ni a cuatro
Jjefes de departamento. Asi pues 47 personas trabajaron
directamente en dichas producciones.

"El trabajo de produccion es eminentemente una labor de conjunto

en la gue solamente la unién de diferentes talentes y habilidades
Es completamente
60

permiten alcanzar los resultados deseados.



falso o fatuo afirmar que un programa es la culminacién de trabajo
de una sola persona. En el proceso de la produccién cada uno de
los elementos que intervienen en las .diferentes ctapas es tan

" o

importante y bdsico como los demas”.

* Linaros, Macco Julio, “El guidn, elemontos. ...", 0R. Cil.. p. 146.
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3.2. Recursos técnicos y materiales.

Respecto a este punto diremos que la Comisién de Radiodifusién
cuenta con un equipo de produccién de alto nivel, sobre todo porque
en 1994 se inauguraron sus nuevas instalaciones con innovadores
aparatos electrénicos para la producecién y post-produccién de los
programas de los partidos politicos.

El edificio de Radiodifusidon se compone de las siguientes dreas:
a) Estudio de televisidén L.

Este estudio fue construido sobre una drea util de 420 metros
cuadrados y cuenta con las especificaciones téenicas necesarias
para la produccién de programas grabados y/o en vivo.

b) Estudio de television 1L

Construido sobre una drea util de 45 metros cuadrados, que al
igual que el Estudio 1, puede lograr las mismas funciones.

¢) Sala de post-produccion.

lL.ocalizada en el primer piso del edificio de Radiodifusién, esta drea
trabaja con programas o promocionales elaborados en formato de
grabacion profesional, Betacam SP; ya que cuenta con el equipo de
grabacién, edicién, conmutacion, mezcla de audio y video, efectos
digitales, gencradores de gréficas y caracteres, ademss de captura
de imagen para manipulacién y animacidn en 3a. dimensién.




d) Sala de edicién multiformato.

Existen tres salas de edicién de mdquina a mdquina: dos salas de
edicién en formato profesional Betacam SP, para la grabacidn,
copiado y edicién de programas o promocionales en formato de 1/2
pulgada; la otra sala es para los formatos profesionales UMATIC
SP, para la grabacion, copiado y edicién de programas o
promocionales en este formato de 3/4 de pulgada. También puecde
ser utilizada como sala de OFF-LINE.

e) Sala de edicién en formato C.

Anexa a las dos salas de Edicién Multiformato, se encuentra
localizada la Sala de Edicion en formato "C", la cual puede ser
utilizada para la grabacién, edicién y copiado de programas o
promocionales y su transmision en los diferentes medios de
comunicacién.

) Sala de copiado.

En ella es posible realizar copiades multiples en diferentes
formatos de video, tales como: Betacam, UMATIC, SVHS,
BETAMAX y HI8, ademids puede ser recibida o enviada cualquier
senal a todas las salas del Centro de Produccién, como apoyo para
los programas que se estin realizando en este Centro.

£) Sala de produccion de audio.

Esta sala es utilizada para la grabacién, edicidn y copiado del audio
de programas o promocionales para su uso en radio; cuenta con dos
cabinas, la cabina de produccién de audio tiene el equipo necesario
para cubrir los requerimientos de copiado, grabacién y
reproduccién de audio, y la cabina de locutor, con condiciones
acusticas especiales que permiten tener una sehal de excelente
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calidad en las grabaciones y, en esta-cabina se

pueden preparar
algunos materiales de apoyo para los programas.

h) Control maestro.

El control maestro, cominmente llamado master, es ¢l corazén de
todos el sistema de televisién y de radio, en él se encuentran las
interconexiones de todas las dreas referentes a senales de video,
audio, referencia e intercomunicaciones. Ademads, es aqui donde
llegan y donde salen las lineas hacia dreas externas al propio
Centro de Produccion, tales como la Direccion General, la Sala de

Consecjo, etc., (edificios que forman parte de las instalaciones del
I.LF.E).

i) Videoteca.

Esti localizada en la planta baja del edificio de Radiodifusion y en
ella se concentra todo el material videograbado de los partidos

politicos, asi como el material de apoyo para la produccién de los
programas.

i) Equipos portdtiles.

Sirven para atender todos los servicios portdtiles que requieren los
partidos politicos y el propio I.LF.E.

k) Laboratorio de campo.

Atiende los servicios instalados, tanto de prevencién como de

correccidén, garantizando asi el buen funcionamiento del Centro de
Produccion.

1) Bodega de escenografia.




En esta drea se realizan las distintas escenografias para la
produccién de programas en estudio.

Dichas instalaciones estdan a la altura de cualquier otro centro de
produccién, como la empresa Televisa. Como ya vimos, cuenta con
un equipo tan sofisticado que todos los técnicos se someticron a
capacitacién para un adecuado manejo de cada aparato electrénico.
B

Los partidos politicos muy pocas veces llegaron a ocupar los
estudios para realizar sus producciones. La mayor parte de las
realizaciones se efectuaron en locaciones; sin embargo, las post-
producciones si se efectuaron en el Instituto Federal Electoral.

Cabe seiialar que, la mayor parte de los programas especiales se
grababan en los Estudios Churubusco.

** Susana Larmga, da i6n de la Direccién do Radioddusion.




3.3. Recursos financieros.

El régimen de financiamiento de los partidos politicos es de varios
tipos, sin embargo, el que interesa para este tema es el destinado
para las producciones de los programas.

El monto destinado para las producciones dec los partidos politicos
es fijo para cada uno de cllos y estd considerado dentro del
financiamiento publico.

De acuerdo al cartel de produccidn y al sorteo mensual, la relacién

de pagos efectuados a los partidos politicos por concepto de
produccién durante el primer semestre de 1994 quedd asi:
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Haciendo la suma de los datos anteriores mencionados, nos

dieron los siguicntes resultados:

143,000
1. NS 132,000

!
|
!
132,000 \
|
|

121,000
132,000 .
e 1.NS. 132,000
‘ 143,000
NS 143,000
e b NS 132,000
4 NS 1.210,000!

c\é\l 'x\.q RN N

Los presupuestos anteriores se incrementaron para la produccion

extra de un programa permanente regional y adicional en cada
mes.

Por lo regular, el programa realizado en televisién es el mismo

para radio, por consecuencia casi todo el dinero es invertido en la
T.V

El financiamiento a partidos politicos no se refiere solamente a lo
anterior, sino que también a los vidticos a los camardgrafos que
se necesitan para grabar en locaciones. Dichas locaciones pueden

ser en el Zécalo de la CD. de México o en cualquier otra ciudad
del pais.




3.4. Estrategias. :

“El tnico propdsito de cualquier idioma es decir algo. Se pueden
desarrollar de modo artistico el estilo, el ritmo, la belleza en el
ordenamiento de las palabras; sin embargo el idioma nunca es
autosuficiente sino que estd al servicio de lo que se dice.

En consecuencia el lenguaje cinematogrédfico y televisivo no debe
juzgarse sélo por sus valores estéticos sino también por el servicio
que presta a la narracién”.™

Por lo anterior es necesario analizar, en particular y
generalmente, las estrategias de comunicacién que utilizaron los
partidos politicos para sus programas de televisidn. Se
estructuré una base de datos que contiecne los elementos
principales de dichos programas se llené conforme a la forma de
trabajar de cada partido.

La base de datos consistié en:

- Formato de programa. Descripeién de la estructura del
programa, es decir, si fue a manera de informativo, sdlo
discursos, etc.

- Imsdgenes. El tipo de imdgenes que se emplearon como
campesinos, ciudades, si fueron las mismas o diferentes para
cada programa.

- Tomas. Especificar la tomas que con mayor f{recuencia se
apreciaron.

- Locaciones. Enumerar los lugares mis visitados en las
campanas proselitistas.

- Lenguaje. Mencionar la forma de hablar del candidato y
dirigentes del partido.

* vale, Eugane, “Tocnicas para cine y T.V._ Argentina, Gedesa, 1989, p. 23
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- Frase de campana. Citar textualmente la frase (o slogan) de los
candidatos a la presidencia.

- Mensaje politico. Describir el contenido del lenguaje, con qué
fin estd dirigido.

- Musica. Corrientes musicales utilizadas.

- Locucién. Anotar las caracteristicas de la forma de trabajar de
los locutores.

- Edicién y post-produccién. Observar la manera en que se
conforméd el programa, es decir, si hubo sincronia entre la miusica
e imdgenes, qué Lipo de efectos especiales y mas.

- Titulos y contenidos de programas. Transcribir los titulos de
cada programa y hacer un breve resumen de su contenido.

- Opiniodn de los realizadores. Se incluyeron pequenas entrevistas
de los representantes de los partidos politico o de los realizadores
directos de los programas, segin cl caso, opinando sobre su
trabajo y los de sus homdlogos.

Ademsds, con los resultados obtenidos se realizé un cuadro
comparativo que muestra las deferencias y similitudes de los
programas de partidos politicos (sin contabilizar las opiniones de

los realizadores por lo complejo que resulta hacer

una
comparacién cualitativa).

Y como es costumbre, de acuerdo con su registro electoral, el
primer partido politico en analizar es el de Accién Nacional.




3.4.1. Partido de Accién Nacional.

Formato del programa.

Su formato es informativo, de resumen, y siempre tiene la misma
entrada para sus programas.

Los programas estdn divididos en varias secciones, en las que
tocan un tema principal y varios secundarios. Aqui emplean
la crénica documental.

Imdagenes.

En todos los programas sc pudo observar la repeticion de varias
imidgenes, como la de campesinos, mitines, marchas, ete.

Este partido tiene un logotipo muy plano, es decir, no tienec
volumen, no muestra movimiento, es bastante simple.

Personas, de diferentes posiciones econémicas, aparecen siempre
cerca del candidato.

Tomas.

En algunas tomas cl actor principal no es el candidato (en una
toma hay mucho aire), emplearon tomas largas dando como
resultado programas poco dgiles.

Con el fin de hacer un programa informativo abusan del
movimiento de camara al hombro, se exceden en los pancos, pues
no tenian un objetivo en especifico.

Utilizaron la contrapicada hacia el candidato, con ¢l fin de dar un
efecto de héroe, de grandeza. Las demsds tomas fueron abiertas
para la gente en gencral. Las tomas menos utilizadas fueron
zooms y los pancos dollys.
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Locaciones.

Se muestran de diversas entidades de la Republica, donde el
candidato realiza trabajos proselitistas. Incluyen auditorios,
sedes del partido, marchas, mitines, comunidades y localidades
rurales, universidades, calles y avenidas, edificios ptiblicos, entre
otros.

Lenguaje.

Ocupan un lenguaje coloquial, confiable, respetuoso, critico,
moralizante (ofrecen rescatar los “buenos” valores de la sociedad).

Frase de campuria.

"Por un México sin mentiras”,

Mensaje politico.

Senalan mads las carencias de nuestro pais que los logros. Es la
contraparte del Partido Revolucionario Institucional.

Critica los errores del partido en el poder y ofreciendo propuestas
para solucionarlos. El lenguaje visual sirvié como esfuerzo y
apoyo al discurso ideolégico como para dichas propuestas del
partido.

Exponen la idea de que el PAN es de mayorias, lo hacen por
medio de imagenes de todos, de toda la sociedad.

Se basa en difundir los afios de vida del partido (mds de 50 anos),
para demostrar que sigue siendo la verdadera oposicién, practica
la democracia, ofrece un cambio seguro sin violencia y total
fidelidad a sus principios y postulados.
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Miisica. -

Este partido ocupo miisica de toda, sin embargo, los cortes que
hacen entre un tipo de miisica y otro, son muy rudos.

Locucion.
La voz del locutor resulté ser sobreactuada.

El audio (del locutor), es un Lexto grabado en off, con efecto de
bote o hueco, el cual no se sabe si es efecto especial determinado o
un defecto del programa. No existe un estdndar de calidad de
audio y parece mas falta de calidad que efecto.

Edicion y post-produccion.

Todos los programas tienen una misma entrada, con un jingle
musical de "nueva cra" ¢ imdgenes en camara solarizada y sdlo
incluyen cortes.

En el transcurso de¢ cada programa emplearon cortes;
disolvencias, mezclas de imdgenes. Entre imdgenes ¢ imdgenes
aparecia, en pocos segundos, el logotipo del partido,
convirtiéndolo asi en un mensaje subliminal (*... vasto dominio
que estd por debajo del umbral de la conciencia, en la cual se van
acumulando gradualmente los materiales que son emplcados mas
tarde en el proceso de creacion genial”).™

En cuanto a la miusica y las imdagenes estaban sincronizadas,
ademads hicieron frecze de imsdgenes (imagen congelada, sin
movimiento), cortinillas de transicién y aparccian titulos en
pantalla para reforzar al guion.

3?7 Abbagnano. Nicola. “Rigconang de tilgsotia™. Méxca, F.C € . 1992, pag. 1098

* Wilson 8ryan Koy dice, on su hbro “Seduceion subliminal™ pag 39, que 1ambien oxsten lenguaes subliminales los
cuales ©  no se ensenan en 1as escucias La base de la chicacia do 1os Mmedos de COMUNIEALION MOJdormnos ¢s un
lerguae denro de U 1eNgUAe. UNG QLS NOS COMUMEA a cadd UNo Oe NOsOSIos @ nwvel infanor do nuestro

. que tkga al da la humana. Este o5 un lenguajo
busado en la capacdad humana de recitir 3 °




También aparccieron supers, los cuales restaban identifi¢acién
con los militantes del partido o del mismo candidato, entraban en
roll de derecha a izquierda repitiéndolos constantemente, y hubo
un back en super con imagen.

Respecto a la edicién, se basan en medium shot para no hacer
evidente la manipulacién al candidato. Por otro lado las

imdgenes brincaban constantemente, es decir, falta de calidad en
la edicioén,

En suma, los programas del PAN carecen de un buen director, de
una edicién coherente y de calidad, bdsicamente no existe una
relacién entre miisica e imdgenes.




Titulos y contenidos de programas.

TiTuLo: | .

S CONTENIDO

Encro “Campans proselitista del candidato | Campana proseclitista del candidato.

Febrero |*“Mexicanos al grito de| Conferencia del presidente del partido sobre ¢l

politica™. conflicto cn Chiapas y aspectos de la campana.
Marzo |“Diego: por un México | Registro del candidato ante ¢l L. E.  Inicio dc la

sin mentiras™. campaiia presidencial por ¢l interior de la Republica
Abril “Plataforma politica™. Discurso del Ing.. Manucl Clouthicr y biografia de

Dicpo Fernandez..

Mayao “Después  del  debate: [ Registro del candidato  y  campafia  proselitista
Dicpo y la pente™. después del debate.
Junio “Dicgo a dos meses de la| Campaiia del candidato.
leccion™
Julio “Dicgo y ¢l campo™. tixpasicion de los prncipales problemias en Mesico. ademas un

analisis del candidato sobre 1a sit

.c10n gue prevatece en el campo.

Agosto |“IPANT Caracteristicas de los problemas que presenta cl

D.F.

Opinion del realizador. -

Ricardo Vdazquez. (Entrevista 15 de julio de 1996). Tiene a su
cargo la produccién de los programas de radio y television.

En nuestros programas se difundieron las actividades de Diego
Fernindez de Cevallos, la plataforma del partido y los hicimos lo
mds atractivos posibles (con bucnos locutores, ddbamos
propuestas, apoyos grificos), para que la gente no le cambiara.

onta data Comi do




Los programas de los otros partidos no los alcance a ver bien,
debido a nuestro ritmo de campaiia, sin embargo, su contenido no
cra tan bueno.

Las producciones no las realizamos en el I.F.E. por la libertad y
disponibilidad del tiempo, porque trabajamos dia y noche cuando
urge y no son cuestiones politicas, sino que simplemente asi
trabajamos mecjor.




3.4.2. Partido Revolucionario Institucional.

Formato del programa.

Los programas est:in divididos en tres bloques de continuidad: los
logros alecanzados, los retos y las propuestas del partide para
vencer los rezagos sociales.

En el ultimo bloque sc trata de convencer al televidente de que
vote por cl partido. Aqui utilizan propuestas, la imagen del
candidato con discurso en campana, todo con Ila finalidad de
reforzar dichas propuestas. Ademads los programas no tienen una
entrada en particular y utilizan sélo un tema a tratar y emplean
la crénica informativa.

Imagenes.

El desarrollo del programa cuenta con imdgenes que muestran cl
gran avance del pais, tanto en lo industrial como en la
agricultura, es decir, obreros trabajando en grandes fabricas,
hombres y mujeres de todas las edades. Se ven también otras
actividades, como por ecjemplo, ensambladoras automotrices,
fundidoras, fdbricas textiles, cte.

En cuanto a la imagen del candidato siempre trataron de hacerlo
aparecer en actos multitudinarios para demostrar el grado de
convocatoria que tenia el partido con la gente; también se
utilizaron imdgenes del candidato en lugares donde tenia
contacto directo_con la gente, nifios, mujeres y hombres, y sobre
todo con personas de escasos recursos. Asimismo se utilizaron
shots de imsdgenes, stock de diferentes Secretarias de Estado
como: la de Turismo, de Agricultura, Recursos Hidrdulicos, Pesca,
Educacién Piblica, ete.

Tomas.

Sus tomas fueron abiertas a escenarios y cerradas para el
candidato.
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ILLos movimientos de cdmara empleados son: close up, medium
shot zoom, y paneos, y silo este partido hizo tomas adreas con el
fin de mostrar el progreso del pais.

Locaciones.

Las locaciones para la realizacién de estos programas fueron, por
lo general, en lugares ptblicos (colonias populares, campos,
mercados, plazas scdes del partido, f{dbricas, industrias,
escuelas), de toda la Republica.

Lenguaje.

El lenguaje principalmente fue coloquial, respetuoso y
moralizante.

Se pudo observar, ademas, que al igual que las imdgenes, el
lenguaje se volvié muy emotivo y sentimental.

Frase de camparna.

"Bicnestar para tu familia”.

Mensaje politico.

Su argumentacién la basa en sus principios, que son: la
Revolucién, el progreso y desarrollo del pais. Y se autodefine
como ¢l dnico que puede realizar una reforma en lo social,
econémico, politico y en la justicia, sobre todo porque la oposicién
critica los errores del gobierno y no da soluciones a dichos
problemas.

Miisica.

La imagen empleada en este tipo de programas fue ritmica para
denotar agilidad, fuerza y pertenece a la corriente llamada
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- "nueva era”, sin embargo, en algunas-ocasiones se utilizé la letra
de una cancién que se referia al sexo femenino, incluso se ilustro
por medio de un video clip con imdgenes en donde las mujeres
desempenaban diversas actividades, hasta en traje de baiio, lo
que seriedad al programa.

A pesar de que usaron un jingle musical como identificacion del
partido ¥ que se dedique a defender a la Revolucién Mexicana,
prefiere la musica extranjera.

Locucion.

La forma de grabar los textos fue con una sola voz en ofT, esto
ocasion6 que los programas resultaran pesados, poco dAgiles y
mondétonos. Al emplear un locutor diferente para cada programa
se le resta seriedad al mismo y no logra la identificacién del
programa como tal. .

Edicion y Post-produccion.

La forma de edicién fue siempre activa utilizando shots de
imagen a corte directo para darle intencién y reforzamiento al
guién. También se usé la disolvencia para hacer la transicién de
tiempo en guidn y discurso del candidato, otros fueron realizados
en blanco y negro, con la intencién de mostrar el pasado, pero no
1 lo lograron, ya que nunca se fijaron en la imagen de los
personajes que tenian el aspecto de nifios modernos o actuales.

Asimismo, ocuparon el logotipo de su partido de una forma poco
seria, ya que empieza formandose de una manera elegante en

tercera dimension, es decir no era plano, sino que tenia cuerpo

conforme se integraba en pantalla, no asi en su salida (que la hizo
con muchos giros), por lo que pierde su formalidad al caso.
; navRg
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Titulos ¥ contenidos de programas. )

TiTuLO

Encro “vI Convencidn

'CONTENIDO

Toma de protesta de candidato a la presidencia

nacional™”. (l.uis Donaldo Colosio).

Febrero |“Campana en busca de| Aspectos de la campafnia prosclitista del candidato

Meéxico®. _por varios Estados dc la Republica.
Marzo “65 aniversario dec  1a|Gira de campana del candidato por Morclos,
fundacion del PRI Tlaxcala. Jalisco. D.F.
Abril “Platafonna politica™. Presentacion de ia plataforma electoral del partido
para ¢l periodo 1994-2000.
Mayo “lLos cuatro grandes f Compromisos del candidato (combatir la injusticia,
compromisos de Zedillo™ » el desempleo. aumentar salarios y  seguridad
publica).
Junio “Mis y mecjores cmpresas| Propuesta para la productividad de las micro.

con Zcdillo™. pcqueiias v medias empresas.

Julio “Un mcjor Mexico para las | Reunidén con mujeres en donde Emecsto Zedillo

mujeres’, demanda teualdad para ellas.

Agosto “Zedillo un  hombre  de

€1 panido y ¢i candidato dan ProPUCsas pars teminas con la pobreza y of

palabra™, *

deseenplea. snticas de los deimas Fanudas al panido del Gobierno

Opinion del realizador.

Rafael Puigdomencech. (Entrevista 15 de julio de 1996). Tiene a
su cargo la produccion de los programas de los partidos politicos.
Cabe hacer mencion que la persona que realizo los programas de
1994 fallecié antes de poderio entrevistar, por lo tanto esta
platica fue con quien quedé en su lugar.

enia de la Comuzon de Radodituson



El propédsito de los programas de televisién es transmitir los
lincamientos del partido, como su ideologia, plataforma, los
ideales y promover a los candidatos. .

No tenemos grandes estrategias en la produccién de
programas, simplemente hacemos promocién a nuestros
candidatos y al partido. Hablamos de politica porque ese es el
objetivo de los mismos. Los demads partidos deberian hacer sus
programas como nosotros, tener el mismo patrén.

los

Por cjemplo el Partido Verde Ecologista de Meéxico tiene una
buena estructura de programa e incluyen temas de interés, sin
embargo, no tienen nada de politica y de los demds partidos no
tengo ni idea de su forma de trabajo, no los veo.




3.4.3. Partido Popular Socialista. -

Formato del programa.

La entrada de estos programas es de una forma deportiva, es
decir emplean una porra para deletrear las siglas del partido, y
parece ser un programa deportivo y no politico.

Después sigue un teasser (resumen de lo que se tratard el
programa; adopta la forma de noticiero), en donde se informan las
actividades de la candidata y conforme leen cl texto aparecen,
sdlo aqui, imdgenes correspondientes.

En un tema en especifico se basa cada programa.

Imdgenes.

Como sus imdgenes muestran las actividades de la candidata, se
puede ver claramente que este es un partido sin mucha fuerza de
convocatoria, ya que en sus marchas, mitines, etc., se nota la
pequenia cantidad de seguidores del partido.

Abusan de su historia al mencionar y mostrar a personajes del
pasado como Vicente Lombardo Toledano.

Sus imdgenes, también, las conforman campesinos nifos, jévenes,
obreros, indigenas.

Tomas.

No muestran grandes movimientos de cdmara, sélo recurrieron al
full shot, medium shot y close up, sin ningiin objetivo especifico;
mancjaron camara abierta para los escenarios y cerrada para la
candidata.




Locaciones.

El partido usé locaciones como la Ave. Revolucién, auditorios, el
Zdécalo de 1a Cd. de México, parques y el Hemiciclo a Jusdrez, entre
otros.

Lenguaje.

El lenguaje en sus programas es coloquial, moralizante, critico y
conservador.

Frase de campana.

“"Marcela Lombardo a la presidencia”.

Mensaje politico.

Una constante de este partide en sus discursos fue resaltar el
significado y la importancia de la soberania en nuestro pais.

Expresan que es un partido que lucha por causas populares y
pugnan por lograr una verdadera justicia social.

Manejan la argumentacion de impulsar los proyectos econémicos
que generen estabilidad social. Sostienen que sdlo el socialismo
puede distribuir la riqueza de forma equitativa y que se debe
acabar con el imperialismo.

Misica.
Utilizan cdnticos del partido como miisica de fondo, los cuales no

ayudan de nada a la produccion, pues estos cdnticos aparecen en
reuniones y no en manifestaciones.

Locucion.

La voz del locutor es mondétona, plana y poco emotiva.
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Edicion y Post-produccion.

Usa muchos negros para cambiar de imagen y comenten muchos
errores en la edicidén, por ejemplo: las escenas no llevan un orden
de posicidén ni de la candidata de partido, ni de los seguidores de
partido.

La tituladora aparece sobre im&dgenes y refuerza al discurso.

En cuanto a los subtitulos que utilizan en los programas no
tienen una uniformidad, pues a unos les incluyen bandas de
colores, a otros no, a veces ponen colores diferentes, etc.

Emplean cfectos especiales para reconstruir mapas de América
en forma de clavel, ademsds de disolvencias de imé&dgenes.

Otro aspecto de la post-produccién, durante el transcursos del
programa, c¢s la falta de correspondencia entre cl texto y las
imdgenes.




Titulos y contenidos de programas.

MES STITULO

CONTENIDOY
Encro *“Marccla Lombardo a lajPostulacion de Marcela L do como did: n‘l:‘
presidencia™. presidencia por este partido, ademas su biografia,
Febrero |“Marcela Lombardo a la| Exposicion de los  principales postulados de 1a
presidencia™, candidata, gira por Guangjuato,
Marzo  |*“La Revolucion mexicana | Actividades

de campapa de la candidata por la
a Palacio Nacional’.

Republica, avisos del partido v su cena anual.

Abril -5 da ctaps de la c gt de Penidox Comunistas Obreros del Comtinonte
de Marceln L . celebrads ea Mexico y aniversatio du ls exph petrolera

Mayo “La  defensa  de 10| conmemanie 26 e de Versra or defenas de .t sbetania natenst ¥ reumen con b
soberania™. Crmnte npeur s e pesn Tt e s celebisgaion del 8 2o o av

Junio *Nucvos rubros a la| El partido exhorta a la ciudadania para que voten ¢l 21
Revolucion™, de agosto: gira por Monterrey v Morclos.

Julio “Lombards Toledana a la Rotunds oo | Aspectos de la campaiia presidencial por la Repuablica

los Hombres sustees™

v homenaie a Vicente Lombardo.

Agosto |“Una campana cxitosa™.

Cawmpana prosclitista de la_candidata.

Opinion del realizador.

Miguel Angel Enriquez Alonso. (Entrevista™15 de julio de 199G).
Tiene a su cargo la producciéon de los programas de los partidos

politicos y fue representante de su partido ante la Comisién de
Radiodifusion.

No se puede hablar de si son buenos o malos los programas,
depende de las ideas que tenga cada persona o cada partido.

El contenido de nuestros programas fueron buenos, a pesar de
algunas carencias del mismo Instituto (como los limites de



tiempos de-produccion), dimos a conocer la plataforma de Marcela

Lombardo.
Tuvimos especial cuidado cen el contenido y la

partido, mds que la imagen de la candidata.

ideologia del

Respecto a las producciones de los demsds partidos respetamos su
actividad como estructura, es dificil poder expresar una critica.
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3.4.4. Partido de la Revolucién Democritica.

Formato del programa.

El programa inicia con la aparicién del logotipo del partido, en
colores amarillo y negro, formandose en tres partes: la primera
en back amarillo, luego un recuadro del marco del mismo color y
una ligera sombra entre el back y recuadro, por ultimo aparecen
en pantalla las siglas del partido. Sin embargo, el logotipo
resulta liso, puesto que aplican los mismos colores entre el back y
el logotipo, sin cuerpo, sin clegancia y poca personalidad det
partido.

En su forma de desarrollar el programa fue el tnico partido que
incluyé en sus producciones la ironia como forma critica hacia el
gobierno, empleando un formato especifico: se valieron de videos
musicales, reportajes, crdonicas documentales y entrevistas.
Tienen una seccién en donde ridiculizan al gobierno, con el fin de
acumular mids votos, sin embargo, puede ser que logren restarles
formalidad al mezclar lo cémico.

Imagenes.

Con la idea de convencer al publico de que cste partido es el
cambio, recurrié al video-clip (con imdgenes que van desde
conmovedoras hasta extremadamente impactante y una miisica
que despierta la atencién). Igualmente, exponen imdgenes sobre
la campana por toda la Reptblica, con personas de escasos
_recursos, sobre todo con nifos y sefores de edad avanzada;
tratando de demaostrar con esto, el mal gobierno.

Tomas.

Las tomas cran principalmente cerradas para el candidato y los
dirigentes de partido, las tomas abiertas para los militantes,
ademsds de zooms y contrapicadas.




Locaciones.

Este partido mostraba, casi siempre, en sus programas mitines y

marchas en el Zdécalo de la Cd. de México, auditorios, calles,
empresas, campo, comunidades rurales, ete.

Lenguaje.

Ocupan un lenguaje critico, irénico, coloquial, confiado y
tendencioso (en contra del gobierno).

Frase de camparia.

“El cambio es seguro: Cdrdenas a la presidencia”.

Mensaje politico.

El discurso es totalmente antigubernamental, a pesar de que en
sus programas hablan de diversos temas, tienen una misma

constante: la critica al gobiernoc y la falta de democracia. Estas
criticas son totalmente abiertas.

Resalta los problemas del pais, como la inseguridad publica, la

corrupcion y la solucién a ellos es el cambio, y el cambio es este
partido.

Miuusica.

La musica que incluyeron, en algunos programas, no concuerda

con la integracién de la edicidn, ya que la imagen es de marchas y
1la musica parece de caricaturas.



Locucion.

La voz en off esti a cargo de un locutor, y encontramos que
mientras hablaba ¢l candidato, Cuahutémoc Cdrdenas, o con su
simple imagen , se demostraba la fuerza del partido.

Las voces de los locutores siempre fue lenta y sin intencién en su
lectura.

Edicion y Post-produccion.

Al igual que otros partidos, este ocupdé el close up para su
logotipo, para el candidato y demsds personalidades de partido;
textos en pantalla para resumir y reforzar ideas transmitidas.

La edicidén no tiene un ritmo activo, mis bien es lenta. En
ocasiones hacen insert de audio con imagen de manifestacién,
restdndole fuerza al discurso y al propio candidato.




Titulos y contenidos de programas. .

MES

TITULO'

Enero “Chiapas: solucion | Comunicado de  Cuaut oc Cardenas  sobrc cJ
politica’". conflicto cn Chiapas.

Febrero |“Chiapas en 1a | Opinioncs sobre cl confticto.

concicncia®.

Marzo “Las dos ncgociaciones™.

Falsrmes o Lot 200t nme T unpuetencis de eheccsams Bmpeet, o ) namrento ot Kevolmisn ¢

41N (03 8 le & o Sedaiun FA7 Wi Miattle e 16A1 Ly pre 1a e cacus en o1 Admcatn,

Abril “Soberania™.

fise programa se rcaliza a base de discurios sobre el $6 aniverssio de ia

L petratera y g¢ campana del candid.

Mayo “El  cambio s  scpuro: | El candidato en campana.

Cardenas o {a presidencia”,

Junio “El altimo ailo  del| Video clip del candidawo: gira y fragmentos del debate
régimen priist acerca del padron electoral.
Julio “Dicz preguntas por la| Entrevista de  Carlos Monsivais a  Cuauhtémoc

democracia’. Cardenas.

Agosto [“Panido dec la Revolucion ) Cicrre de  campana del candidato, asi como un

Democritica”, ”

rcponaje del sistema de pobicmo.

Opinion del realizador.

Hiram Torres. (Entrevista 17 de julio de 1996). Tiene a su cargo
la produccion de los programas de los partidos politicos y es
representante de su partido ante la Comisién de Radiodifusién.

Los programas pudieron quedar mejor, pero los recursos del
partido y las condiciones del ILF.E., en nuestros tiempos de

produccién, no eran G6ptimas (personal burocrdtico, poco

anla do ta Comision do Radwsiusion




capacitado, viciado, salvo excepciones), no hay profesionalismo,
los horarios de transmision que por ley nos designan son
malisimos, entre otras cosas.

La post-produccién no conté con muchos efectos especiales, los
programas tenian un formato de revista, squech, sin embargo,
son complicados los tramites y cortos los tiempos de trabajo.

Procuramos la claridad del mensaje por encima de todo, pero
meter plataformas, propucstas de candidatos es dificil, por ello
utilizamos el humor (en lo personal me gusta mucho), para
provocar al gobierno, al espectador ¥y no hay mejor manera que
asi.

Los programas dc otros partidos son acartonados, demasiado
serios, nosotros recurrimos a fragmentos de peliculas,
caricaturas. Siempre hay condiciones para incluir la sdtira y no
creo que se pierda el sentido serio del programa, pues el
humorismo no afecta la imagen de un partido y contra eso
tenemos que luchar, de ninguna manera le resta ingenio.




3.4.5. Partido del Frente Cardenista de
Reconstrucecién Nacional.

Formato del programa.

Este partido tampoco cuenta con un formato en especial, retoma
varios temas a tratar, utiliza la crénica narrativa para el
desarrollo de sus programas.

Al ver la entrada uno pensaria que serd un programa de videos o
de un programa de concurso, no tiene nada que ver (excepto el
logotipo del partido que aparece por ahi), pues es una sala de
post-produccion en operacion.

Imagenes.

Sus imdgenes ilustran la propuesta de situarse en el Cardenismo
Historico (gente humilde, campesinos, fotografias de archivo de la
época de Ldzaro Cadrdenas, amas de casa, maestros), ademis el
lengugje visual refuerza al discurso ideolégico de su candidato.

Tomas.

Las tomas que el Partido del Frente Cardenista de
Reconstruccion Nacional empleé fueron las mismas que los otros
partidos, tomas abiertas para las grandes acumulaciones de
militantes, simpatizantes, etc., ya que este es unico de los
partidos con mayor numero de personas que podian reunir, y
cerradas para el candidato y/o algunos miembros del partido.

Se pudo ver una que otra toma en contrapesada, pero sin ningiin
sentido especifico y alguno que otro panco.

Locaciones.

Principalmente ocuparon calles de la Cd. de México y de

Michoacan, ademas de parques, plazas y Zécalos.
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Lenguaje. - R

El lenguaje, también aqui, es coloquial, interesado, confiado,
moralizante, a veces critico y en pocas ocasiones propositivo.

Frase de camparna.

“"Hacer de México un pais nuestro ".

Mensaje politico.
En los programas de este partido se observa que en ocasiones se
comporta antigubernista y otras, en pro de él.

Su argumentacién la guian hacia los problemas del pais, como el
conflicto en Chiapas, mds oportunidad para las mujeres,
viviendas para todos los trabajadores, etc.

Musica.

Este partido si tiene un jingle musical bien identificado en todas
las entradas de los programas y para el resto del programa
incluyen musica poco atractiva y sin que tenga mucha relacién

con programas de este tipo.
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Locucion.

Cuenta con dos locutores (una voz femenina y otra masculina), al
respecto, podemos decir que la voz del locutor y la forma de leer
sus textos parece conducir un programa de concurso donde habra
premios y sorpresas, a pesar de que tiene un tono alto en su voz,
no le da un énfasis correcto y al final del programa se termina
odiando dicha voz.

Por otro lado, la voz femenina le da poco énfasis a sus textos y
cuando lo llega a emplear lo hace de una manera incorrecta
resultando ser un transmision aburrida y bastante empalagosa.

Edicion y Post-produccion.

Su edicion resulta a veces a buen ritmo (imdgenes-miisica), pero
son programas poco atractivos a la vista, pues son lentos y poco
dgiles y sélo resaltan los discursos tediosos del candidato y
locutores y los grandes mitines de partido.

Hay pocas disolvencias, utilizan textos en pantalla en apoyo al
discurso y juegan al crear el logotipo del partido, pero como dije
antes, parece que en lugar de formarse el logotipo se esta
instaurando el titulo de los concursos presentados en programas
para ese tipo.
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Titulos y contenidos de programas.

en ascenso™. ”

MEST| i FiTULO T ©_ Y CONTENIDO ‘

Encro *“Biografia de Rafacl | Biografia del candidato y aspectos de su campafia en
Aguilar Talamantes', Chiapas.

Febrero |“Hacer de México un pais | El candidato lleva a varias ciudades del pais cl lema:
nuestro’. “Ilacer de México un pais nuestro®™.

Marzo “Talamantes en campana™. | Gira del candidato.

Abril “Talamantes cn campaia’. | Registro de Ia platatorma politica del partido ante ¢l

I.LF.E., v aspactos de la campaiia (como peticiones).

Mayo “Vamos hacer de Mé Siguc la campana del candidato por entidades de la
un pais nuecstra’’, Republica v convoca a emitir votos.

Junio “De frente los candidatos | Toma de protesta de los candidatos de cleccién popular
del Frente™. (Diputados. Scnadores. ctc.). Aspectos de campana.

Jutio “De frente los candidatos{ Toma de prowesta o candidatos de  cleccion  popular
del Frente™, (Diputados Senadores v Representantes de la Asamblea)

Agosto {“La campana del PFCRN.|Propucstas a todos los sectores de la socicdad ¢

invitacion del candidato para votar.

Opinion del realizador.

Pilar

Herndndez.

(Entrevista

17 de julio de 1996).

Representante y productora ante la Comisiéon de Radiodifusion.

El contenido de los programas se basa en mostrar la situacién del

pais y el

partido realza

esas necesidades. Muestran las

plataformas y perfiles de sus candidatos.

onta ae la Comisi

de Radioditus




-En cuanto a técnicas de produccién utilizamos las imdgenes de
marchas para comprobar el amplio nimero de militantes del
partido, ademds de manifestar que por medio de la unidad se
puede exigir al gobierno las necesidades bdsicas del pucblo.

Nuestro logotipo utilizé el rostro del General Lizaro Cdrdenas

porque va de acuerdo a la ideologia tanto del partido como la que
él mantenia.

Considero que nuestras producciones son buenas, se utiliza al
maximo el tiempo que el LF.E. otorga, puntualizamos los errores
del gobierno y a la vez comunicamos nuestras actividades
partidarias que estdn por realizarse y/o las ya realizadas.




3.4.6. Partido Auténtico de la Revolucién
Mexicana.

Formato del programa.

Sus programas tienen una entrada galdctica, aparece el espacio,
la Tierra y por iltimo el logotipo del partido (liso y simple).

Esta entrada no tiene nada que ver con ¢sos programas, no s
institucional, tiene poca creatividad.

Los temas a tratar se dividen en varias partes e incluyen la
crénica en su forma de trabajo.

Imdgenes.

A través de su lenguaje visual el partido senala su origen
revolucionario, por medio de monumentos, murales y fotografias,
de archivo, de la época de la Revoluciéon; y para seguir
fortaleciendo esta idea las imdgenes captaban a obreros indigenas
¥y campesinos.

Tormas.

Las tomas cerradas que emplearon fueron precisamente para el
candidato o la dirigente del partido, las abiertas para militantes y
simpatizantes; hicieron una que otra toma en picada.

Este fue el dnico partido en donde, casi siempre el actor principal
fue la dirigente y no el candidato a presidente de la Republica.
Locaciones.

Para dar mass fuerza a su ideologia sus locaciones iban desde el
Monumento a la Revolucién o a los Nifios Héroes, hasta poblados,

escuelss, cindades urbanas y rurales, etc.
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Lenguaje. :

Su lenguaje es coloquial, desinteresado, confiado.

Frase de camparia.

“La Revolucion mexicana a Palacio Nacional”.

Mensaje politico.

Fue pésima la direccién en los discursos de representantes de
partido porque resultaron demagogos con los publicos
campesinos. .

La forma de hablar de algunos integrantes de partido, como su
candidato y su presidenta, resultaron muy diferentes, mientras
que las palabras del candidato eran lentas, en voz baja, nada
motivada, la presidenta gritaba, su voz era bastante pesada y
gruesa.

Como la ideologia del partido también sc basa en la Revolucion
mexicana, su argumentacion, su filosofia politica, social,
demdcrata, estdin cargadas de tal corriente.

Misica.

Tienen un jingle musical para su entrada y al igual que otros
partidos ocupan musica de fondo durante el programa.

Existen puentes musicales llenos de rock y la aparicién del
logotipo, lo cual tampoco concuerda mucho con el tema y ¢l objeto
de los programas.

Locucion.

La voz del locutor es plana, es decir, no ticne énfasis a la hora de
leer sus textos.
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Edicion y Post-produccicn.

Su edicién acomoda imdgenes fuera de texto, sin que tenga
ninguna relacién una con la otra, y como emplearon textos en
pantalla en apoyo al discurso ideoldgico, el tipo de letra casi no se
podia leer.

Incluian cortinillas a lo largo del programa, asi como puentes
musicales con imdgenes de paisajes de ciudades, como ya dijimos
antes, la musica era rockera o tropical.



Titulos y contenidos de programas. ’

| SMES TITULO - [ : SCONTENIDO :
Enero “Ofcrtas parmistas'”. Campaita por varios Estados dc la Republica
presentando sus propucstas politicas.
Febrero | «roms o preea del candiane spnaie » 1a | Recuento de los trabajo realizados en el partido,
Alvam Pésca Trevine” ademds 1a toma de protesta,
Marzo |"Trabajo prosclitista del | Gira proselitists del candidmo por ¢l interior de la
PARM™. Republica exponiendo la platatorma politica del pantido.
Abril “La plataforma clectoral™. | Exposicion y sinwsis de 1a plataforma politics por la lider del,
 partido v el id: enid ial i c
Mayo “La plataforma electoral y | Campana prosclitista del candidato y su plataforma
- Campeche'’, politicin
Junio “PMataforma eicceral y eaisin a srd v de | Lot lideresu del parntido expone la plataforrma de su
13 Prmfs Rewa s M _Denegn partido ¥ su registra comoe senadora.
Jutio “Propuesta del PARNM™. Video sobre ln Revolucion Mexicana, en ¢l que se
habla de la cducacion v la cconomin.
Aposto |“Historia del PARM™. *

Historia ¢ ideologia del pantida.

Opinion del realizador.

El representante y realizador de los programas de este partido es
profugo de la justicia (estd acusado por distintos fraudes, uno de

los cuales efectuado a

los trabajadores de

la Comisién de

Radiodifusién), ademds este partido politico ya no cuenta con
registro.

* Programas tacilitados on 1a v dooteca do 1a Semision de Radod!tusion
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3.5.7. Partido Demécrata Mexicano.

Formato del programa.

No cuenta con una forma especifica para la estructura de
programas, van abordando temas conforme se generan, es decir,
hablan del tema de moda y no tienen tampoco una entrada igual
para todos sus programas.

Emplean la nota informativa y la erénica documental.

Imdgenes.

A pesar de que trataban de tomar imdgenes de campesinos, amas
de casa, obreros, estudiantes, etec. estos {ueron solamente
significativos porque este partido no pudo crear grandes mitines o
marchas, por lo tanto casi siempre sc veia solo al candidato y
dirigentes de partido.

Tomas.
LLos movimientos de cdmara fueron, principalmente para resaltar

los actos del candidato. Las tomas mds ocupadas fueron:
medium shot close up, y las menos full shot, zooms y pancos.

Locaciones.

Frecuentemente cncontramos al campo, auditorios, plazas
publicas, industrias, comercios, mercados, talleres, sedes del
partido.

Lenguaje.

El PDM emplea un lenguaje coloquial, equilibrade, respetuoso,
confiado, critico.
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Frase de camparia.

"Por muchos motivos: Pablo Emilio Madero™.

Mensaje politico.

Los programas quieren dejar claro que a pesar de ser un partido
relativamente nuevo, puede ofrecer muchas opciones.

El partido argumenta que la democracia en nuestro pais debe
desarrollarse en un marco de respeto, justicia y libertad para el
mejoramiento de la economia, la salud ete. y para ello el
candidato de este partido debe ser el préximo presidente.

Misica.

Tiene un jingle musical especifico, del que crearon un video clip, a
lo largo del programa utilizaron musica con ritmo activo.

Locucion.

Usaron a un locutor para todes sus programas, y resultd una
forma poco atractiva para el programa.

Edicion y Post-produccion.

Incluyen varios efectos especiales como disolvencias, barridos y
cdmara solarizada entre otros. Realizaron un video clip con una
regular edicién y sincronia entre la musica y las imdgenes, el
resto de la edicién no fue buena.

La formacién de su logotipo se realizé en partes; cabe destacar
que este partido cambié de logotipo sélo para esta eleccién y en
lugar del gallo al que estabamos acostumbrados, lo hicieron uno
con ¢l mapa de la Reptiblica y las siglas UNO (Unién Nacional
Opositora), con los colores blanco y rojo, resultando ser mds serio

v de acuerdo a un partido politico.
2




Titulos y contenidos de programas.

“CONTENIDO

TTULO "
“Por muchosjInicio de la campafa con el candidato del
motivos”’. partido por el interior de la Republica.
Febrero {**Mas trabajo  con|Campana proselitista.
Madero®.
Marzo |*“Por muchos | Anilisis de la educacion en México.
motivos’'.
Abril “Al rescate dell Andlisis de los problemas del campo y
campo™. propuestas de productividad por parte del
candidato.
Mayo “*Solucion a)Recuento de  los  problemas de los
indocumentados™. indocumentados mexicanos en los Estados
Unidos.
Junio “Pablo Emilio | Biogratia del candidato.
Madero’.
Julio “Pablo Emilio | Campana prosclitista.  Satira de la situacion de
Madero™. México. basada en un jucgo de fut bol donde los
cquipos cran los problemas del pais y la UNO: o
candidato habio sobre la educacion.
Agosto [|“Pablo Emilio | Exposicion de las alternativas para solucionar
] Madcro™.” los problemas del pais.

enla
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Opinion del realizador. .

Gerardo Mancebo. (Entrevista 19 de julio de 1996). Tiene a su
cargo la produccion de los programas de los partidos politicos y es
representante de su partido ante la Comisién de Radiodifusién.

Nuestros programas se  diferenciaron porque utilizamos
dramatizaciones, textos, aparentemente no politicos, para que
después cntraramos de lleno al pensamiento del partido.
También sé que podemos mejorarlos, realmente nunca estamos
conformes con las producciones, siempre surgen nuevas ideas
después de verlas.

Las estrategias que empleamos fueron crear conciencia sobre la
ideologia y plataforma del partido, para poderlo ver como una
nuecva opcién.



3.5.8. Partido del Trabajo.

Formato del programa.

Este partido no se caracterizé por tener una forma constante en
su estructura de programa. No tiene una entrada en particular y
abordan uno o dos temas en cada transmision.

Para ilustrar las propuestas de este partido emplearon la
entrevista, la nota informativa y la crénica

Imagenes.

Las imsdgenes que emplean son de la candidata, de reporteros,
campesinos, obreros, indigenas, entre otros y sobre todo el apoyo
muy evidente de las mujeres para la candidata.

Tomas.

Por lo regular las tomas fueron medium shot y close up para la
candidata, las demds tomas como paneos y very long shot para
grupos de prosélitos.

Locaciones.

Las locaciones favoritas de este partido son aeropuertos, oficinas,
auditorios, cabinas de radio, parques calles, campos.

No se puede catalogar que esta campaiia fue por todo el interior
de 1a Repiiblica, que abarcé sélo las ciudades mds importantes.
Lenguaje.

El lenguaje que ocuparon fue coloquial, equilibrado, respetuoso,
confiado moralizante, c¢ritico, pero con poca proposicion.

i
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Frase de camparia.

“"Sumate a lo nuevo". -

Mensaje politico.

Tratan de resaltar la aceptacién del partido dentro de la sociedad
y sobre todo la fuerza con la que cuentan, a pesar de ser un
partido joven.

Su argumentacién la basan en que la crisis econémica ha
afectado principalmente a las mujeres, nifios y ancianos. Por
ello es que la mujer debe tener mayor responsabilidades para
garantizar el desarrollo ecconémico y la estabilidad social, y es
momento para abrir camino a la democracia.

Musica.

Cuentan con un jingle musical como identificacion de partido y
musica dgil y variada de fondo como apoyo a las imdgenes y al
discurso.

Locucion.

Utilizaron voz en off de diferentes personas en cada programa
pero ninguna resulto atractiva, unas eran demasiado fuertes y
otras muy calmadas, otras sin énfasis en sus textos, etc.

Edicion y Post-produccidn.

Como cfectos especiales resaltan las disolvencias, titulos a cuadro
para reforzar los mensajes; este partido también credé un video
clip con un tema en donde destaca la importancia de la mujer,
cabe sefialar que dicha cancién es la misma que utilizé cl Partido
Revolucionario Institucional.

Las imadgenes que utilizaron para este video clip fueron para
resaltar a la candidata v estaban en total sincronia con la musica,
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sin embargo, no podemos decir lo mismo del resto-de las ediciones
de cada programa.

Un elemento importante para este partido fueron los cortes de
cAmara constantes en todos sus programas, respecto a la
formacion del logotipo (de colores rojo y amarillo) parecia de
género didédctico, infantil, poco serio para tal evento.
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Titulos y contenidos de programas.

SriTuLo CONTENIDO
Encro “Cecilia Soto a la|Biografia y entrevista a Cecilia Soto.
presidencia”.
Febrero [**Cecilia Soto y las|Discurso de la candidata en el que expreso:
mujeres™. “El papel de la mujer en este pais es
fundamental”.
Marzo [*Sumate a lo nucvo™. { Discurso del presidente municipal de Durango
(qQue es petista), sobre las obras realizadas.
Campana de la candidata,
Abril “Cecilin  Soto  en| Campaia prosclitista de la candidata,
campana’. N
Mayo “Sonoru, segunda|Ceccilia Soto en  Sonora. analizando  los
ctapa de campana’™. [ problemas de ese Estado.
Junio “Segunda jormada|Cecilia Soto habla sobre el conflicto
electoral”. chiapaneco.
Julio “PT informa™. Entrevista al candidato por el Senado del D.F.,
y al candidato por el Scnado del Estado de
Nayarit.
Agosto_|“PT informa™.”

Repaso de la campaiia proselitista por ¢l pais.

Opinion del realizador.

Jesus Estrada. (Entrevista 17 de julio de 1996). Tiene a su cargo
la producciéon de los programas de radio y television y es
representante de su partido ante la Comision de Radiodifusion.

enla

deta Cerr




Al P.T. les diecron muy bucnos resultados los programas
bdsicamente por dos puntos: primero, cra la primera vez que
nosotros participdbamos en clecciones presidenciales, segundo
contdbamos con una buena candidata ante la prensa, asi pudimos
conjuntar la comunicacién y mostrar la imagen que queriamos.

En los programas, nuestros objetivos era dar a conocer las
propuestas del partido, actividades y recorridos de la candidata,
sin repetir imdgenes, con mensajes cortos, discursos breves y
dircctos, sin descuidar en ningin momento su imagen. Estos son
los puntos badsicos de nuestras estrategias de comunicacion.

La opinion del resto de los programas rcalmente esa me la
reservo.
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3.5.9. Partido Verde Ecologista de México.

Formato del programa.

El formato de estos programas es como un noticiero, donde por
medio de la nota informativa, el reportaje y la crénica documental
da a conocer sus actividades e ideologias.

Imagenes.

Las imsdgenes en estos programas, nos muestran al candidato
presidencial, campesinos, indigenas, obreros, nifios, amas de
casa, estudiantes.

Tomas.

Sus tomas fueron abiertas para escenarios, paisajes, militantes y
simpatizantes de partido y, obviamente, medium close up para el

candidato, asi como close up.

Este partido recurrio a las tomas de big close up.

Locaciones.

Los escenarios y locaciones que aparccieron son los siguientes:
estudios de televisidn, el campo, bosques, poblaciones rurales,
calles, avenidas, sedes del partido, fdbricas, ete.

Este partido se dedicé a hacer campaina por donde otros partidos
ni siquiera se imaginaron llegar y por donde nadie habia llegado.

Lenguaje.

Coloquial, equilibrado, respetuoso, indignado, critico, interesado,
conscientizador, moralizante son algunas caracteristicas del
lenguaje empleado en programas de este partido.
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Frase de camparnia.

“La vida es primero™.

Mensaje politico.

El principal objetivo de este partido era dar a conocer la

importancia de la vida en el planeta y cuidados especiales para
los campesinos e indigenas.

Su argumentacién va hacia la creacién de una conciencia
ecologista, piensan que por la falta de demoecracia en México no
hay responsabilidad en la ciudadania y es necesario dar un giro a
las politicas econdémicas.

Expone su rechazo para el aborto y finalmente indica que su
plataforma politica, econémica y social es una verdadera opcidén
para las demandas del pais.

Miusica.

Estos programas tienen un jingle musical para sus entradas y

muisica, de fondo, principalmente prehispdanica durante casi toda
la transmisioén.

Locucion.

Cuenta con un conductor en pantallay voz en off. Este conductor
tiene buena voz, pero le faltan varios detalles para ser

profesional, por ejemplo casi no quita su sonrisa, restdndole
seriedad al trabajo.

Tiene un énfasis regular al leer sus textos, pero no resulta ser lo
suficientemente bueno para retener la atencién del teleauditorio.



Edicion y Post-produccion.

L.os efectos especiales radicaban solamente en disolvencias; por
otro lado las ediciones resultaron ser buecnas y bastante
ilustrativas, sin embargo, estos programas no parecian politicos
sino del Instituto Nacional Indigenista o alguna organizacién
ccoldgica que se dedica, entre otras cosas a la preservacién de la
naturaleza y de los tucanes.

Su logotipo se forma, en pantalla, en tres pasos y no tiene nada
que ver con una institucién politica.
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Titulos y contenidos de programas

ITULO

Encro “La vida es primcero™. Sec aborda ¢l tema de la vida y del aborto: gira del
candidato por Chiapas.

Enero “Presentacion del | Presentacion del candidato y su plan de Gobicmo en
candidato a la presidencia | el que resalta la preocupacion por medio ambiente,
de la Republica™.

Marzo |*La participacion social de| Gira del candidato por varios Estados, reportuje
1a sociedad civil™. sobre la pabreza ¢ injusticia cn México y una

entrevista.

Abril “La vida ¢s primero™. Reportajc sobre la pobreza, una cntrevista y aspectos
de ta campada por la Republica.

Mayo *La vida es primero™, Las balicnas ¢n los mares del mundo: Aspectos sobre
del debate entre los candidatos de los pantidos menos
relevantes,

Junio “La vida cs primero’. Reportaje sobre “La cumbre de la Tierra™, rctoman
el tema de la libertad de prensa y campana
prosclitista del candidato.

Julio “ta vida es primero™. Campana prosclitista de los candidatos a Diputados v
Senadores, campafa por Oaxaca, el partido en
defensa del medio ambicnte.

Agosto |“La vida es primero™.” Mecnsaje del candidato para ser presidente y su

campaiia por ¢l pais.

onta
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Opinion del realizador.

Gabriel Herndndez. (Entrevista 18 de julio de 1996). Productor y
representante ante la Comisién de Radiodifusidn.

I.os demds programas de los partidos politicos francamente son
aburridos, por cjemplo, ¢l P.R.D. en lugar de programas hacia
pldticas larguisimas que después de un minuto estabas
durmiendo. En cambio nosotros manejdbamos las actividades del
candidato dgilmente, informal, sin protocolo, ademsis el partido se
enfocaba maids a los indigenas que al resto de la sociedad.

Otras estrategias fueron: presentar a la familia del candidato con
el fin de mayor identificacion; los recursos econémicos que recibia
el partido se los regresibamos al pueblo en “caravanas
ccoldégicas”, es decir, se les daba diversion, conciencia ecoldgica,
algunos alimentos, ctec., por los sitios donde el candidato realizaba
su campana.

El 70% de nuestros programas cran cubrir el proselitismo del
candidato y el resto, come el COFIPE lo establece, con
plataformas politicas, adem:is incluiamos un reportaje en cada
produccién, con diversos temas sobre los problemas ecoldgicos que
existen.

Respecto a la relacidn existente entre el Tucdn de nuestro
logotipo y la politica es una cuestion ambiental mds gue otra
cosa, pues cl Tucdn es una especie exdtica. en peligro de extincién
Yy como nosotros sostenemos el mensaje de preservar la Tierra de
ahi fue la integracién al logotipo.

A continuagién se presenta un cuadro comparativo en el que se
muestiran las caracteristicas principales de las producciones de
los programas partidistas, ademads, se pueden observar las
diferencias y similitudes entre un partido y otro.




PARTIDO [FORMATO DE| [MAGENES | TOMAS | 1OCACIO- | LENGUAIE | FRASEDE | MENSAJE [ MUSICA' | LOCUCION | EDICIONY
TROGRANA SES CAMPANY POLITICO o
PRODUCCION
PAN Informatvo, | Repenteos, | Abuso  de Sios putlies, | Gologual, Porun Menn | Carencias ded| Sin lineaf Una solo vaz, | Efectos
ubnka tnddalo moamenios (sedes O moedvants  }snmestras | pals, resata musical maseubna ] especiales,
documentd,  |mdeadode  |de  camaa | pado, centres | ertco bs atos dv| defida sobreaciuada | covies, mezclas
vaosiemas | goria cniapnada af | lahorables, et vdade! patda de  imagen,
cnddato Trokes L)
PRI conea aces G| avens Sttos pebliens, | emotvo, ‘Benestat paa | Revoluen [, hoorte, [ voces e directp,
nlomatva, sedes ool [sentmemtal | totamia’ Mercana  ylmea e miftipls, dsokencias en
varos temas patdo, coniros [ {alvemnes & desanala gl | incluyeron b | ambossenos  § blana yreg
Isborabies eic | Mlecdo  ex pais canudn
canddxo) Meres
PPS indetnida,un | abuzo de monumenics | coloqueal, Harced scborana  y[cdnncos o |vor mascuinallade back paa
sobfemaptc | matenal movmieria o2 | histencos moralizante Lombare 2 & | socatsmo partido pocoemoiva | camhiar &
prograra histérico, cimaa etico y{prosdenca” | parael pais imagen, escenas
poces. canservaror sn orden de
proséiios 0
PRD videos video-clps. oams, milnes y [ eritco. womeo, | E camby es ] anqubsmame | vopeal. vanes fexios en
muscales, migenes  O: | conapicadas. [ machasen ol | lendencioso, [ sequro  con|nta critca | misica locutores, Jema | pantatta, edeion
entrewstas, mpacio abertas  para] Zocalo, campo | contiads Cirdenat a la{abera, especal paa|ysmeénfasis  llema,  isedan
eronicasd emacrona) mandesta: comunidades. presdenca”  resatan  los| cancaturas e .
©ones furdes probiemas
ceqadas paa sondes
canddalo
PFCRN | michoedo. enfakzan o | aheas o | Pancpaimente | maratvarte [ Hacer  de| mdetemmado. | entrada vor maccuina | ben coordnada
o ez [resalir gran | cates de b O [ cdioqu, Memounpas[duden a ls{muscal ben [ sobreactuada, | imagen musica
ramava hrstinca nme e[De Wérco ylpocas  veces | ruesto” pebiemas dof[defnida,  dlwz femerina | dsolverias
smptizants [ Mch e it pas feslo poco f abumda poco gt
aiactva
PARM indetindd, fevolcony:  {cenadas g | Mmoumentos colaqral La Rewlooon | rdeteminado. [ ngle musical [vor masculna [ mdgenes  sin
entrada especiadl | 835 colosa'es | ef candudat y [ escuctys desntoresado. [Moveana albasado en hilde  entada [snmodelar  irelacin, textos
wnrelacon monumentes, [l dogente, | pnblos, eonindo Pala Revduoon,  {misica  de o
ot murdes, e }abertas  pa | cudades taong” demagog fordo rock Tegbies
mitanes
POM etk canddato y|reeatan os | cavmpa, equibrado | Por  muchos | democracia, [ thiskca aciva, | mismo foculor f buenos  electos
digenics  dol | acts ot | auditorcs, cogual. motvos Pablo | mepeto, jngle musical [en fodos los | especiales,
patdy canddato plazas, tespetosa. [ Emito Madern™ | ustaa Ibertad | especifico pogamas | videotfpregular
mercades. entep
corfidy .
PT indelmdo, candidata, ceradaprah| avopuedos, | momizare. | ‘Sumate a bih myer | ngle musial, [ vanas  voces | dsohvencas,
entrevistas nota | reportoros, cnddan ohcinas, o0 v’ pamcrane on[vatada, gl {exemosas, | videoclp, cortes
nlomat mdine fvnsr, s propostio o dosanolo | wcliyoon  hjsnavacivo  jde o
cooqual wonamiee | eanoda wnstanies
1SDEN0SO Moeres
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PVEM nofiiero, Candddato, | abietas, esudos  de | indigrado, T2 wda es|concenca | prehispania, |conductor en|ediatn buenaen
reporige, campesins, | pasaies. CU.| T.V., bosques, [ consoentzado | prmero” ecologisia fgle musical | pantata buena | general

ronka estudantes, | MCU,yBCU | campo, cales, ir. moralizarte. paa fas vz

documental amas do casa tibricas etc. _| coloquidl entradas
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1V CONCLUSIONES.

- La Comision de Radiodifusién del I.F.E., es un elemento principal
para la propaganda en televisién de los partidos politicos, sobre
todo en tiempos clectorales.

- El nombre de la Comisiéon de Radiodifusion tendria que ser
modificado para precisar maéds sus funciones, algunos nombres
podrian ser: “Conscjo Nacional de radio y televisién para los
partidos politicos”, “Comision de radio y television de los partidos
politicos™.

- Se considera que la Comision de Radiodifusion puede hacer aun
mds, por las prerrogativas de partidos politicos, en cuestién de
acceso a medios de comunicacién ¥ por supuesto, en mejorar la
calidad de los programas de los partidos politico. La solucién estid
en gque funcione de mancra independiente al I.F.E. y se mantenga

bajo sus propias leyes.

s ha tenido un desarrollo

- La propaganda en nuestro pat
importante en los iltimos anos, convirtiéndose en un eclemento mds
accesible para los receptores, esto ha sido gracias a la utilizacién
de nuevas formulas de wrabajo de la comunicacidén social y con las
téenicas publicitarias de vanguardia. reforzada con la tecnologia en
telecomunicaciones. Entre todos los medios masivos de
comunicacion, el méds efectivo es la television. Este reconocimiento
se lo ha ganado por la sensibilidad que por naturaleza tiene, su
gran alcance, su impacto en la sociedad, la refinacién de su
agudeza audiovisual y por el impacto de las horas/hombre que cl
teleauditorio pasa por frente a su aparato receptor.

- Los estimulos que se deben encontrar en los programas de los
partidos politicos tienen que basarse en su creatividad e interés

visual.



- Ademaids.del interés visual que debe existir en las producciones de
los programas de los partidos politicos y de utilizar técnicas para el
s6lo propésito de despertar y mantener la atencién de los

espectadores hacia el contenido del programa, debe ofrecer
credibilidad.

- La tclevisién por su caracteristica de alcance masivo, es ideal
para hacer llegar cualquier mensaje a la mayoria de la poblacién
absoluta, es decir, es el medio ideal de manipulacién, dependiendo
de los intereses que se tengan.

- La responsabilidad directa de la televisién en cuanto a contenido
se limita idealmente a los programas de entretenimicento, como
series, telenovelas, de concurso, etc. No es lo menos importante
puesto que esta programacion es la mds buscada por el publico, y
por lo tanto, la que mas influye en él, debido a que asi es nuestra
cultura, esa es una manera de cducarnos.

- La cultura’ politica es todo un conjunto de valores, normas,
creencias y costumbres que conforman la identidad politica de los
ciudadanos, y que los identifica entre si. Por cllo, es importante
fomentar entre la sociedad una nueva cultura politica, mediante el
estimulo de promover una mejor cultura civica y una mayor
participacion politica, como forma de integracion social y uno de los
conductos para lograrlo ¢s que en los programas de los partidos
politicos lo llevan a la prdctica.

- Un ¢jemplo sobre la falta de cultura politica en los programas de
partidos politicos fue considerar la dimensién juridica del voto, el
derecho a votar. Como es sabido todo derecho conlleva una
obligacién, se deberia intentar comprometer a la poblacién a
ejercer su derecho al voto como individuos y responsabilizarse de
su obligacion con México.

- Sin embargo, no solamente los partidos politicos ni la Comisién

de Radiodifusién deben reconsiderar su forma de trabajo, sino que
los concesionarios de televisién y el Gobierno tienen que condensar
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para el mejoramiento de horarios y canales para las transmisiones
de los programas de los partidos politicos.

- Uno de los factores a tomar en cuenta es que la televisién es
eminentemente comercial, esto limita en gran medida su capacidad
de criterio, puesto que sc ticne que plegar a los requerimientos de
“rating” por las estrategias de ventas.

Establecer un cdédigo ético en este aspecto seria dificil, porque
implicaria un o6rgano de censura por ecncima y fucra de las
directrices comerciales de las televisores, y de contrapuntearia con

sus intereses.
- Ademas la Legislacion Electoral esta limitada:

1) Recomienda, propone, indica pero no c¢stablece sanciones a
quienes no cumplan con las disposiciones que ésta.

2) Los consesionarios de radio y televisién, sobre todo de T.V.,
hacen uso de tiempos y espacios que corresponden a la Nacion, los
cuales s¢ han mercantilizado a tal grado quec las disposiciones
electorales quedan en secgundo orden, pues no existen sanciones
precisas, correctas, especificas que castiguen la omisién que
cometen los consesionarios de radio y televisidn, en este rubro.

Es por ello que estas leyes deben ser reformadas.

- Las producciones de los programas de los partidos politicos no son
buecnas, carecen de una verdadera planeacion, desde la elaboracion
de los guiones, cuando existen, hasta la repeticion de imdgenes en
cada programa; pasando por los diferentes recursos técnicos como
el utilizar sélo algunas tomas de cdmara, contar con textos siempre

criticos y poco propositivos.
- No se sabe si el fracaso de estos programas es por la falta de

talento o la falta del presupuesto, sin embargo, después de conocer

los eclementos técnicos con los que cuenta la Comisién de
1y




Radiodifusiéon (como estudios de television y de radio, aparatos
sofisticados para la produccién y post-produccién, entre otros), cl
problema lo encontramos en la ausencia de creatividad.

- Las personas que laboren directamente en las producciones de los
programas de los partidos politicos deben ser profesionales en la
materia, contar con una participacién plena entre personal de la
Comisién y los representantes de los partidos politicos para
realizar los programas.

- Los partidos politicos, también, deben contar con gente
especialista en el ramo para la realizacién de los programas de los
partidos politicos, con el {in de que tengan una visién mds amplia
para saber retener la atencién del televidente, desde un punto de
vista técnico, de contenido y sobre todo para valorar los
importantes espacios que se tienen en television.

- Los partidos politicos hacen sus programas para satisfacerse ecllos
mismos, sin pensar en el publico al que se esta dirigiendo (por ello
deben estar bien definidos y saber a quién van dedicados sus
mensajes).
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4.1 Propuecstas

A continuacién se hace una lista de sugerencias que podrian
ayudar al mejoramiento de los programas de los partidos politicos:

1.- Objetivos del programa. Invitar a todos los mexicanos a votar,
provocando una respuesta positiva, para evitar ¢l abstencionismo.
Dar a entender que la democracia es un cjercicio social y no de un
concepto politico ajeno a los ciudadanos.

2.- Esquema general. El universo sociedades en nuestro pais es
muy variado y, de acuerdo a las necesidades que de estas se
desprenden, se tendrian que producir los mensajes suficientes para

llegar a los sectores mas representativos.

3.- Plataforma crepitaba. El manecjo de un concepto creativo dara
unidad, continuidad y congruencia ¢n la informacidn.

4.- Musica. La creacién de musica original, es parte de una
estrategia para facilitar la identificacién de los partidos y
fortalecer su imagen; ya posesionada en Jla memoria de los
receptores, se pretende reforzar y dar confianza en los partidos

politicos.
5.- Contenidos y textos. Las frases y textos se sugiere que sean en

un tono cologuial, ingeniosos y accesibles, lo que facilita fijar los
mensajes en la memoria del publico y dejando fuera largos

discursos politicos.
6.- Locucion. Es conveniente que los partidos utilicen las mismas

voces para sus programas, esto reforzard la identificaciéon mas
oportuna de cada partido; las voces deben ser frescas y maduras.

7.- Incidentales. Es recomendable también que los programas
estén enriquecidos con hechos ambientales o incidentales, con el fin
de hacerlos mds cercanos a la realidad.




8.- Géneros de produccién y realizacién. La variedad de los
mensajes nos da la posibilidad de manejar distintas formas de
produccién, como incluir en los programas dramatizaciones, que
sean de corte informativo, en tonoc documental, apariencia

testimonial, o la mezcla de todo lo anterior.



ANEXO I -
DOCUMENTOS.

TIEMPOS DE DIFUSION DE CAMPANAS EN LOS NOTICIARIOS.
E! articulo 48 pirrafo 10 del Cddigo Federal de Instituciones y
Procedimicntos Electorales sefiala que el Director Ejecutivo de Prerrogativas
y Partidos Politicos se reuniria a mis tardar el 15 de febrero de 1994, con la
Comisiéon de Radiodifusion y la Camara Nacional de la Industria de Radio y

lincamientos gencrales aplicables en  sus

Television, para sugerir los
las actividades de

noticiarios respecto de Ja infornmacion o difusion de
campafia de los partidos politicos..

Con apego a dicho articulo, los nueve partidos politicos representados en ¢l
seno de la Comision de Radiodifusion sostuvieron durante sus sesiones
ordinarias de los meses de diciembre de 1993, encro y febrero de 1994 los
acucrdos necesarios a fin de llegar durante la sesion extraordinaria, que para
tal efecto se convoco cl 9 de febrero, a la redaccion por consenso del
documento que presentaron a la Cimara Nacional de la Industria de Radio y
Television en la reunion que se llevoé a cabo en el Salon de Usos Mualtiples el
14 de febrero de 1994, que contenia los siguientes nueve “‘Lineamientos
gencrales aplicables en los noticiarios de radio y television respecto de la
informacién o difusiéon de las actividades de campana de los partidos
politicos™.

. OBIETIVIDAD

La informacion gue se trasmita en los noticieros sobre las actividades de las
campaiias politicas debe ser objetiva, es decir, se debe evitar la informacion
que tienda a favorecer o a perjudicar a algun candidato o partido politico,
evitando la editorializacion de las notas informativas.
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. CALIDAD UNIFORME EN EL MANEJO DE LA INFORMACION

Sec propone que los concesionarios difundan- las noticias de Jas actividades de
las campafas politicas, atendiendo a un principio de uniformidad cen el
protocolo y calidad de la informacion para todos los partidos politicos, con el
proposito de lograr mayor cquidad. El tiempo y ¢l contenido deberin reflejar
puntualmente las actividades de cada candidato en sus jornadas prosclitistas,

. POSIBILIDAD DE ACLARACION
Se sugicre que frente a noticias que los partidos politicos consideren que no
reflejan fielmente el acto, dato o hecho informado. tengan la posibilidad de

aclarar con inforimacion precisa la noticia transmitida.
. SECCION ESPECIAL DE LAS CAMPANAS POLITICAS

Se propone que en los noticieros se establezca una seccion especial para la
transmision de noticias relativas a las actividades de las campanas politicas.
s¢ procurard trasmitir en un horario fijo y previamente

De ser posible.
anunciado. y sin qu¢ se mezcle con otras noticias de diversa indole, tales
como. guerra, catastrofes, deportes, especticulos, eventos de nota roja, ctc.

. MANEJO EQUITATIVO EN LOS TIEAPOS DE TRANSMISION

Se debe procurar alcanzar equidad en los tiempos de transmision de las
infornmaciones correspondientes a cada partido politico ¥ sus candidatos.

. IMPORTANCIA DE LLAS NOTICIAS

Para ¢l orden en la presentacion de la infornmuacion relativa a las campanas
politicas, se sugiere tomar en cucnta la importancia. repercusion, contenido y
alcance de la nota informativa, de tal manera que haya una cvaluacion seria y

equitativa para todos los partidos politicos v sus candidatos.



. RESPONSABILIDAD DE LOS PARTIDOS POLITICOS Y DE LOS
MEDIOS DE COMUNICACION ELECTRONICOS

Los partidos politicos asumen la responsabilidad de informar oportunamente
sobre el desarrollo de las actividades de sus candidatos en campaiia, a través
de boletines de prensa u otros medios que consideren convenientes. Por su
parte, los concesionarios, en la medida de lo posible, difundirin, sin
distincion alguna, los boletines de prensa enviados por los partidos politicos y
cubririn las actividades de campana de los candidatos a través de reporteros.

. ESPECIFICACION DE LAS INFORMACIONES NOTICIOSAS
PAGADAS.

Se sugiere que con miras a mcjorar la credibilidad de la informacion
transmitida, 10s concesionarios aclaren a través de cualquier imedio o técnica,
cuando decterminado programa o contenido aparentemente noticioso se trate
de insercion pagada. Sin embargo. se propone que en los spots o capsulas
promocionales de los partidos politicos, se abstengan de anadir la colegiala
de que se trata de ““Mensaje pagado por el partido politico™. °

. RESPETO A LA VIDA PRIVADA

La informacion no debe asociarse con la vida privada de los candidatos
contendientes, funcionarios y representantes partidistas.

Cabe senalar que ¢éstos lineamientos sintetizaron las diferentes propuestas que
presentaron los partidos politicos. De este modo. en ¢l documento final sc
reflejaron cinco de las sicte sugerencias elaboradas por ¢l Pantido Accion
Wacional, tres de las cuatro del Partido Revolucionario Institucional, una de
las cinco del Partido Popular Socialista, dos de las cuatro del Partido de la
Revolucion Demaocritica, tres de las nueve del Partido Auténtico de la
Revolucidon Mexicana; una de las tres del Partido del Trabajo, tres de las
cuatro del Partido Verde Ecologista de México ¥ cuatro de las cinco del
Partido Demdcrata Mexicano. En ese sentido, de las seis propuestas del
Partido Del Frente Cardenista de Reconstruccion Nacional ninguna pudo ser
incorporada al documento porque eran relativas a otro tipo de materias, de
igual mancra las que no se consideraron de los otros partidos politicos.




Asimismo, una dc las propuesta del Partido de Ia Revolucién Democratica no
reflejiada en el documento, derivé en los primeros monitores de los
linecamientos sugeridos por los partidos politicos que llevé a cabo la Comision
de Radiodifusion durante los periodos del 6 al 13 de abril y del 27 de abril al
2 de mayo de 1994, y quc a la postre fucron la base del monitoreo que sc

instrumentd para dar cumplimicnto al acuerdo del Consejo General del dia 18
de junio.



INFORME DE LA COMISION DIE RADIODIFUSION SOBRE EL CUMPLIMIENTO
DE LOS LINEAMIENTOS GENERALES APLICABLES EN LOS NOTICIEROS DE

. RADIO ¥V TELEVISION RESPECTO DE LA INFORMACION Y DIFUSION DE LAS
ACTIVIDADES DE CAMPANA DE LOS PARTIDOS FOLITICOS.

I. ANALISIS CUANTITATIVO,

1. TELEVISION Y RADIO CONSOLIDADOS.,
1.1 El "pico de cobertura maxima”, o el porcentaje del tiempo de noticieros
que recibe el partido con mis notas tuvo un comportamicnto oscilante.
Durante las primceras sicte semanas ¢l PRI fue el partido con mis cobertura,
aungue con una tendencia hacia la baja (con excepcion del repunte ocurrido
en la cuarta y la séptima senanas). Sin embargo, en la octava semana se
produjo un cambio fuerte, pues ¢! partido con nxis tiempo ¢n los noticieros de
radio y television paso a ser por primera vez el PRD (con 32 % del tiempo
total de cobertura de las muestras de radio y television consolidadas).

1.2 En lo tocante a la cobertura de los partidos que reciben el segundo y el
tercer lugar en atencion también tuvo una tendencia oscilante. aunque los
partidos que ocupan ¢l secgundo y tercer lugar de la cobertura noticiosa

fucron, en sicte de las ocho semanas, PRD y PAN.

1.3 Finalmente, el “piso de cobertura minima®”, o tiempo de cobertura
asignado a los seis partidos menos beneficiados, tumbién ha variado a lo largo
de las ocho semanas. pero en términos generales se ha mantenido muy bajo,
observiindose un nuiximo de 32 % en la tercera semana y un minimo de 16 %%
en la cuarta, con un promedio cercano al 20 % que fue, por cierto, el
porcentaje de Ja altima semana.

Estos patrones de cambio en la distribucion temporal de la cobertura
difieren cuando se analizan la radio y la television por separado. Al comparar
algunos indicadores de los patrones de distribucion de television y radio,
respectivamente, se ha establecido una diferenciacion clara y estable entre

ambos medios.



Entre otras cosas, 1a cobertura de radio.y television se diferencia entre

si en los siguientes aspectos, que se mantuvieron mas 0 menos constantes a lo
largo de las ocho semanas observadas.

a)

b)

©)

d)

c)

El pico maximo de cobertura, o c¢l porcentaje de los noticieros que

recibio el partido con mads atencién, ha sido sistematicamente mas alto en
1la televisién que en la radio.

En casi todas las semanas ¢l PRI fue el
partido que mas atencion recibio, aunque es de mencionarse ¢l hecho de

que durante 1a tercera y la octava semana observada el partido que mas
atencion recibio en el conjunto de noticieros radiofonicos muestreados no
fue el PRI, sino el PRD. Este fendmeno también s¢ observé en la octava
semana de la muestra de noticieros de 1a television.

Adicionalinente, cs de notarse que los partidos intermedios (22 y 3¢ ¢cn
cobertura) también reciben mas atencidn en la radio que ¢en 1a television.

Esta diferencia entre radio y television se manwuvo a lo largo de las ocho
semanas, sin excepcion

Consecuentementc, sc observa con claridad que la radio es mas
igualitaria que 1a television, cuando se compara la distribucién del
ticmpo entre los tres partidos mas cubiertos en ambos medios. En
television el panido puntero, quc casi siempre fue el PRI, recibio 1.6
veces mas tiempo que el partido que lo siguié en cobertura y 1.9 veces
mds que el partido en tercer sitio. En cambio, en la radio el partido
puntero, que ademas en dos semanas no fue el PRI, recibio solamente 1.3
veces mas tiempo que el siguiente y 1.6 veces mas que el partido en tercer
lugar.

Este contraste es el inverso cuando se analiza ¢l "piso minimo de
cobertura”. En este caso la television brinda mucho mas atencién a los
partidos menos bencficindos que 1a radio. Esta caracteristica también
se¢ mantuvo invariable durante las ocho semanas observadas. En efecto, el
porcentaje de cobertura de

los seis partidos menos beneficiados
consolidado durante las cinco semanas monitoreadas ha sido 34 % en
television contra apenas 17 % en radio.

Igualmente, se ha constatado que en la television fucron 6 los partidos que
recibieron al menos 5 % del tiempo de cobertura, mientras que en la radio
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apcnas cuatro partidos (PRI, PRD, PAN y PT) estuvieron por encima de
ese nivel minimo. Cabe seiialar que sc escogié como corte convencional
de "cobertura minima" el nivel minimo de 5 puntos porcentuales, porque
se aproxima a la mitad del porcentaje de cobertura que recibirian todos los
partidos si la distribucién fuese perfectamente igualitaria (11 por ciento, o
sea, 100 por ciento entre nueve partidos). No obstante, en el reporte sc
acepta que este es un corte convencional que puede ser substituido por
cualquier otro.
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Indicadores de distribucion de tiempos de cobertura

R de television
Indicadores Semama | | Semanal | Semanad | Semanad | Semana$5 | Semana | Semana?| Semanad L':'
KRN
Tiempo de
3 2 % % 8% Y [3 i '
coherturadel 0% 8% 1 34 83 9 6% 29% 0%
ler partido m R PRI R PRI PRI P PRD PRI
{(Nombre del
artido)
Tiempo de . " . “ .
cobertura del 1% 4% us% 165% 180% 06% 0% 186% 194%
do partido PRD PAN IRD PRD PRD PRD T PAN PRD
{(Nombre del
partido)
Tiempo de
6% m 3% 56% 1424 18% 0% 10% 1812%
coberturadel 136% i ) 156% 3 3 5.1%
Jer partido AN PRD " PAN AN PAN PAN PR PAN
{(Nombre del
{partido)
. y 16
Friner artido ) 19 n hal 16 1 13 13
entre segundo
Primer v 2 2% n » 14 i 16 19
partido
entre tercero
1 | | 1 1 3
Partidos con AR s ' s s
menos de 5% | pARM, PARM PECRN pS.PT | PSPaRM | PRCRS ) e M [ PVEM PARM
PECRN PRCRN FDM PARM | PoMRs | pRCRY
de cobertura et | PRy | PRCRN
(Partidos) PARM
Tiempo tota de
wbexg:n BI% 385% ks B84 oY 26Y% 6% 054 BI%
asignado alos
seis partidos
menos atendidos
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Indicadores de distribucidn de tiempos de cobertura
Resumen de radio

tercer partido

Indicadores  {Semana 1| Semana 2| Semana 3| Semana 4| Semana 5| Semana 6) Semana 7 | Semana 8] Total
ocho
semanas

Tiempo de

coberturadel | 50195 ( 42.0% | 32.7% | 37.7% | 32.8% | 442% | 367% | 31.9% 349%

Ler partido

{Nombre det

partido) PRI PRI | PRD | PRI PRI PRI PRI PRD PRI

Tiempo de

coberturadel | 25895 | 2039 | 29.6% | 33.6% | 214% | 21.1% | 282% | 29.8% | 26.1%

2do partido

|(Nombre del

partido) PRD | PRD | PRI | PRD | PAN | PRD | PAN PRI | PRD

Tiempo de

coberturadel | 14,9941 20,0% | 28.0% | 20.1% | 18.6% | 19.1% | 20.1% | 18.8% | 21.56%

Jer partido

(Nombre del

partido) PAN | PAN | PAN | PAN | PRD | PAN | PRD | PAN | PAN

Primer

[partdoentre |19y Lo L oL | ous [ 12 | 13 | on |13

p;rtido

Primer

partidoentre [ 34 21 12 19 1.8 14 18 1.7 1.6
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Niimero de

partidoscon | ¢ 5 6 6 5 5 5 5 5

merios de S % | pr,poM (PFCRNEPS| PT,PDM [ PT,PDM | PFCRN | PDM | PT,PDM | PVEM, [ POM

de cobertura { PARM | PARM | PARM | PARM | PARM [ PFCRN, PFCRN, |PDM, PPS PARM

(Partidos)  [PPSPVEM | PVEM | PPSTVEMFESPVEM| RIS | PaRM [ puont opnl WS
PFCRN PDM PFCRN | PFCRN | PVEM PPS PVEM

DM PPS | PARM | prpy

Tiempo total de

cobertura

asignadoalos

sispartidos | 9.2% | 17.7% ) 9.5% | 8.6% [ 272%12719% ) 17.2% ) 194% | 174%

menos atendidos
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11. ANALISIS CUALITATIVO.

En cumplimiento de la‘instruccién que acuerdo del Consejo General de 20 de
julio de 1994, se introdujo un analisis cuantitativo sobre el cumplimiento de
los lineamientos.

Cabe mencionar que en dicho informe se establecid que este tipo de
estudio fue indispensable para evaluar fundamentalmente el cumplimiento de
los lineamientos referidos a la objetividad, la uniformidad en la calidad del
manejo de la informacion, y el respeto a la vida privada de los candidatos.

En virtud de lo anterior, los datos de esta seccién corresponden a cinco
semanas de monitoreo, entre ¢l 11 de julio y el 12 de agosto de 1994. Es
importante sefialar que ¢l monitoreo y la observacién y anilisis de estas
variables fuc encargo por la Comision de Radiodifusiéon, mediante concurso,
a una empresa especializada.

1. TELEVISION Y RADIO CONSOLIDADAS.

Objetividad:

En las cinco semanas en que se realizo el anilisis cualitativo de medios
se contabilizaron 3,446 notas no editorializadas contra 435 que si recibieron
comentarios editoriales, o sea apenas 11% dcl total. Ademas, la frecuencia de
cditorializacién de notas informativas se redujo todavia mis en las ultimas
tres semanas. Durante este lapso, el porcentaje del total de notas que
recibieron comentarios editoriales bajo a 10%.

En gencral, se mantuvo constante la diferenciaciéon entre radio y
television. A pesar de que en las ultimas tres semanas los conductores de
noticieros televisivos aumentaron su frecuencia de editorializaciéon, mientras
que los de la radio la redujeron, la diferencia entre ambos medios se mantuvo
amplia. En ¢l conjunto de las cinco semanas los conductores de noticieros de
television anadicron comentarios editoriales en menos del 4% de las notas
emitidas, mientras que los de radio lo hicieron en el 16%.



Durante las.dos primeras semanas se observé un patron claramente
favorable al PRI y desfavorable a los demas partidos, con particular énfasis
en el PRD, que fue ¢l partido con mayor cantidad de notas desfavorablemente
comentadas, En cambio, la relacion entre notas favorables y desfavorables del
PRI se revirtié posteriormente, para asemejarse a la del resto de los partidos.

El PAN, partido que mostrd una relacion desfavorable en las dos
primeras semanas, presentd ¢l unico caso en las tres posteriores en que las
notas favorables superaron a las desfavorables (semana 4). Es notable el
caso del PFCRN, partido que obtuvo proporciones descomunales de notas
ncgativas cn las semanas 4 y 5.

Es de notar igualmente que para casi todos los partidos (salvo el PT), la
semana de cierres de campaiia (8 al 12 de agosto) se tradujo ¢n un incremento
de notas negativas.

En términos generales se puede decir que cn la escasa editorializaciéon
de las notas en television y radio se equilibré 1a situacion con posterioridad a
las dos primeras semanas: los noticiarios dejaron de comentar positivamente
solo las actividades de uno de los partidos (PRI).

2. TELEVISION.
Objetividad.

La television siguié presentando en semanas recientes muy bajos porcentajes
de editorializacion. St en las dos primeras semanas se comentd el 5% de las
notas de television, en las subsecuentes la proporcion se redujo a 2.5%. Los
tres partidos con mayor presencia, que captaron el grueso de los comentarios
editoriales en las dos primeras semanas de monitoreo, vieron atenuarsc esta -
situacién: la mejora en la editorializacion de las notas de television se debid
en primer término a que los noticiarios redujeron sus comentarios de las
actividades de estos tres partidos. Destaca entre todas la semana 3, en la que
s6lo se presentd un caso de editorializaciéon de notas, que fue un comentario
negativo hacia el PRD.



De cualquier manera, ¢l patrén de notas favorables/desfavorables de la
television a lo largo de las cinco semanas fue claramente positivo para el PRI
(4 favorables por 1 desfavorable), ligeramente negativo para ¢l PRD y
claramente negativo para el PAN. Los demas partidos recibicron muy pocos
comentarios, pero siempre desfavorables.

Calidad uniforme cn el tratamiento de la informacién.

En lo referente al formato de las notas informativas de los partidos politicos,
la television mostrd proporciones similares de casos en los que sélo aparece
¢l actor, de casos presentados por el conductor y de casos expuestos por un
reportero (cerca de 30% cada tipo de nota).

Respeto a la vida privada de los candidatos.

La television mostro un claro respeto a la vida privada de los candidatos.
Durante las dos primeras hubo unas cuahtas notas con intromisiones, pero
durante las tres Gltimas desaparecieron por completo.

3. RADIO
Objetividad.

Los noticiarios de la radio, como ya se dijo anteriormente, son mucho mas
propensos a editorializar sus notas que los dec television. A lo largo de las
cinco semanas monitoreadas este medio incluyd un comentario en 16% de sus
notas referentes a los partidos. Hubo no obstante un cambio entre las dos
primeras semanas (20% de editorializacidon) y las tres siguicntes (14% de
notas editorializadas).

Otro cambio observado cn la radio después de la tercera semana
monitoreada fue un predominio de las notas negativas sobre las positivas para
todos los partidos, a excepcion del PAN en la semana 4. Esto contrasta con
la situacion de las dos primeras semanas en las que los comentarios fueron
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positivos cuando se traté de uno de los partidos (el PRI) y negativos en los
demads casos. Sin embargo, la tendencia mds uniforme de las Gltimas semanas

no revinié totalmente el desbalance.

Calidad uniforme en el trat iento de la infor N

En contraste con los noticiarios televisivos, los de la radio tuvieron un
formato de nota informativa predominante, que es la presentacion de la nota
por parte del conductor en cerca del 60% de los casos. Sigue en segundo
lugar la presentacion por parte de un reportero (15% de los casos). Esto
debe estar vinculado a las caracteristicas propias de las transmisiones
radiofonicas.

Respcto a la vida privada de los candidatos.

Por ultimo es importante destacar que los noticieros radiofénicos no aludieron
a la vida privada de los candidatos.
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ANEXOII
BREVE HISTORIA DE LOS PARTIDOS POLITICOS.

Durante el siglo XIX, no existieron partidos politicos tal y como los
existentes hoy en dia, sin embargo, sc organizaron diversas fuerzas politicas

que de alguna manera se transfonmaron durante el siglo XX.

Las dos primeras corricntes que surgicron fueron los Yorkinos y los
Escoceses, integrantes de la primera Ciamara del México Independiente.
Posteriormente, estas organizaciones desembocaron en liberales y
conservadores.

Los primeros lucharon por la independencia de la economia, el feudalismo,
etc. Los secgundos por mantener la estructura de la colonia, la iglesia y el
ejército.

A principios del siglo XX aparecieron mas corrientes politicas tales como el
Partido Liberal formado por los hermanos Arriaga y cl Partido Liberal

formado por Magdn, el grupo de los cientificos que giraban alrededor de
Profirié Diaz y sobre todo el Partido Antirrceleccionista quien postula como

candidato a Francisco I. Madecro.

Al finalizar la Revolucién, los Hamados partidos politicos estin aglutinados
en torno a los grandes caudillos. Por eso proliferaron los partidos regionales.
Y es con la formacién del Partido Nacional Revolucionario que se inicia la
construccion de sistema de partidos en México.

Mencion aparte merece la formacion del Partido Comunista de México, que
durante el siglo XX va a tener una destacada actuacién dentro del sistema del
pais, y como es usual estudiar a los partidos politicos por registro
empezaremos por hacer una descripcidon del Partido Accién Nacional.
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PARTIDO ACCION NACIONAL.
FUNDACION: 1939.

REGISTRO: 1948.
LEMA: "Por una patria ordenada y generosa®.

ASPECTOS HISTORICOS:

- Manuel Gémez Morian es el fundador y primer dirigente.

- En 1940 apoya extraoficialmente la candidatura de Alazin.

- En 1942 discrepa de la declaracion de guerra contra el Eje.

- En 1946 y en 1976 no postula candidato a la presidencia.

- Desde 1970 cxiste un entrenamiento interno entre los llamados pancistas
tradicionales o doctrinarios y los neopanistas, que culmina en 1993 con la
salida de! Foro Democratico y Doctrinario.

- Se le juzga como un factor destacado en la lucha por la democratizacion del
sistema politico mexicano.

PRINCIPIOS:

- Primacia del individuo frente al estado.

- Libertad de educacion.

- Promocion a la propiedad privada.

- Contra la intervencion del Estado en la economia.

- Se han comparado los principios del PAN con los de la democracia
cristiana.

RESULTADOS ELECTORALES:
1988 Presidente: 16.81%.
1991 Diputados de Mayoria Relativa: 17.67 %

ELECCION PRESIDENCIAL EN 1994:
- PAN: 25.94% "

* Datos i da Ia Direccién do del LF.E. y ver ZDocumentos basicos dot PAN."
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PARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL.

FUNDACION: 1946, (Partido Revolucionario Institucional).

REGISTRO:
- El 11 de mayo de 1929, la Secretaria de Gobernacion extendié al Partido

Nacional Revolucionario su Registro Electoral.
LEMA: "Democracia y justicia social”.
ASPECTOS HISTORICOS:

- Al fundarse el Partido Nacional Revolucionario agrupd a 148 partidos

locales o regionales en 28 entidades.
- En 1938 se transforma en Partido Revolucionario Mexicano y en 1946 en

Partido Revolucionario Institucional.

PRINCIPIOS:
~ Dar continuidad y vigencia a los principtos y objctivos de la Revolucion

Mexicana: soberania, democracia, justicia social y libertades.

- Asume que el gobierno del Estado es representativo.

- Es un Partido Popular que representan y promueve de manera prioritaria las
aspiraciones y demandas dc¢ las organizaciones obreras, campesinas y

populares.
RESULTADOS ELECTORALES:

1988 Presidente: 50.74%
1991 Diputados de Mayoria Relativa: 61.43%%

ELECCIONES PRESIDENCIALES 1994:
P.R.I: 48.77% "

* Datos cblonidos do la Dirvecion de Estadistica de! I.F.E. y ver :Docurnentos basicos dol P.A.L"
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PARTIDO POPULAR SOCIALISTA.
FUNDACION: 1948 como Partido Popular.
REGISTRO: 1948.

LEMA: ; Viva México !

ASPECTOS HISTORICOS:

- En 1960 se transforma en Partido Popular Socialista.

- Desde su fundacidn sdlo en tres ocasiones no ha apoyado a los candidatos a
Ia presidencia postulados por el P. R. I. En 1952, cuando postula a Vicente

Lombardo Toledano, en 1988, a Cuauhtémoc Cardenas, y en 1994, a Marcela
Lombardo Otero.

PRINCIPIOS:
- Se autodefine como partido marxista leninista.

RESULTADOS ELECTORALES:
1988 Presidente ( formo parte del Frente Democratico Nacional ).
1991 Diputados de Mayoria Relativa: 1.80%

ELECCION PRESIDENCIAL 1994:
P.P.S.: 0.47% "

* Datos oblonidoe de la Diroccién de Estadistica del 1.F.E. y ver Documentos basicos det £ P §°
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PARTIDO DE LA REVOLUCION DEMOCRATICA.
FUNDACION: 1989.

REGISTRO: 1989 mediante el cambio del nombre de P. M. S.
LEMA: "Democracia ya, Patria para todos".

ANTECEDENTES: El principal antecedente es la integracion del Frente
Democratico Nacional, conformado, entre otras organizaciones, por la
Corriente Democratica, ¢! PARM, el PPS, el PFCRN, ¢l PD, el Partido
Liberal, el Partido Verde Mexicano, la Unidad .Democritica, las Fuerzas
progresivas y el Consecjo Nacional Obrero Campesino, participando en las
elecciones de 1988.

ASPECTOS HISTORICOS:

- Surge en 1986 la Corriente Democritica (de! PRI). Posteriormente este
movimiento ¢s expulsado de Partido Revolucionario Institucional.

- Después de las cleccionces federales de 1988, en 1989, se convoca a la
constitucién del PRD para "recuperar los ideales historicos de la Revolucion
Mexicana, la vigilancia plena de la Constitucion y la legitimidad del gobierno,
terminar con el sistema de partido de Estado a través de la democratizacién
de la sociedad y de las instituciones sociales”.

- En su constitucién participan, entre otras organizaciones, la Corriente
Democratica, POS; Organizacion Revolucionaria Punto Critico, Organizacion
de Izquierda Revolucionaria Linea de Masas, Partido Verde, Movimiento al
Socialismo, Partido Liberal, Fuerzas Progresistas, Consejo Nacional Obrero y
Campesino, Asamblea de Barrios, Asociacion civica Nacional
Revolucionaria, etc.

PRINCIPIOS:

- Construccion de una sociedad libre, igualitaria y equitativa.

- Realizacion de la Revolucion Democritica, que abarque al gobierno y a la
sociedad civil.

- Estado de derecho.

- Justicia social.




- Estado que cuente con los instrumentos para orientar y regular los procesos
econémicos, siendo sometidos estos instrumentos al control de la sociedad y
sus organos de representacion.

RESULTADOS ELECTORALES:
1988 Presidente { FIN ): 31.06%
1991 Diputados de Mayoria Relativa: 8.31%%

ELECCION PRESIDENCIAL 1994:
PRD.: 16.60% =

* Dates obtonidos de la Direccian de Estadistica def LF.E. y ver :Documontos basicondiol P.A.D.S i
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PARTIDO DEL FRENTE CARDENISTA DE RECONSTRUCCION
NACIONAL.

FUNDACION: 1973 como Partido Socialista de los Trabajadores.

REGISTRO:

- Obtiene su registro condicionado a los resultados clectorales de 1979,
logrando con ¢llo su registro definitivo.

LEMA: j Por un gobierno de los trabajadores !

ASPECTOS HISTORICOS:

- En 1987 se transformo en PFCRN- En 1988 forma parte del Frente
Democritico Nacional.

PRINCIPIOS:

- Socialismo, materialismo dialéctico, papel revolucionario de la clase obrera.
- Cardenismo con via constitucional al socialismo.

RESULTADOS ELECTORALES:

- 1988 Presidente (formo parte del Frente Democratico Nacional).

- 1991 Diputados de Mayoria Relativa: 4.33%

ELECCION PRESIDENCIAL 1994:
PFCRN.: 0.85% ~

° Datos oblenidos da la Diroccidn de Estadistica del |.F.E. y ver ZRocumentos basicos del PE.C RN
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PARTIDO AUTENTICO DE LA REVOLUCION MEXICANA.,
FUNDACION: 1954,

REGISTRO:
-1954.

- En las elecciones federales de 1982, al no alcanzar el 1.5% perdié su
registro, mismo que recupero en 1984,

LEMA: “Justicia para gobernar y honradez para administrar®.
ASPECTOS HISTORICOS:
- Su antecedente fundamenual

es la Asociacion Politica y Social
Revolucionaria de Hombres de 1la Revolucion, agrupacién fundada en 1951

por el general Jacinto B. Treviiio y apoyada por el presidente Adolfo Ruiz
Cortinas.
- Ha sido comun que postule a disidentes del PRI y que apoye a los

candidatos a la presidencia del PR1 ( entre 1958 y 1982).
- En 1988 fornod parte del Frente Democratico Nacional.

PRINCIPIOS:

- Reivindica los principios liberales y los principios "humanistas de la
Revolucion Mexicana®.

RESULTADOS ELECTORALES:

1988 Presidente ( formod parte del Frente Democratico Nacional ).
1991 Diputados de Mayoria Relativa: 2.15%

ELECCION PRESIDENCIAL 1994:

PARM: 0.55%

" Datos oblonidos do 1a Direccion de Estadistica del LF.E. y vor “Documenios Dasicos gol B A BM."



PARTIDO DEMOCRATA MEXICANO.
FUNDACION: 1971.

REGISTRO: El Partido Fuerza Popular, antecedente del Partido Demdcrata
Mexicano y brazo politico de la Unién Nacional Sinarquista, obtuvo su
registro en 1946 y lo perdié en 1949, debido a que este partido cubrié con
capucha la estatua de Bendito Juarez.

- El Partido Demodcrata Mexicano obtuvo su registro condicionado a los
resultados de los comicios de 1979. Al obtener el 2.13% obtuvo su registro
definitivo.

- En las clecciones de 1988 obtuvo menos del 1.5% de ia votacion por lo que
perdid su registro.

- En 1993 el Conscjo General del Instituto Federal Electoral otorgo el registro
definitivo al Partido Demaocrata Mexicano.

LEMA: "Por unademocracia integral y humanista”.

ANTECEDENTES:

- El Partido Fuerza Popular aseguraba tener relaciones estrechas con la
Falange espafiola.

- Tanto el PF como el Partido Democrata Mexicano son considerados como
¢l brazo politico de la Unién Nacional Sinarquista.

PRINCIPIOS:

- Su sustancia es la filosofia social cristiana.

RESULTADOS ELECTORALES:
1988 Presidente: 1%
1991 Diputados de Mayoria Relativa: 1.09%

ELECCION PRESIDENCIAL 1994:
PDM: 0.28% ~

* Datos obionidos do la Diraccion de Estadistica del 1.F. E. y ver :Docymentos basicos dol P.O M.
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PARTIDO DEL TRABAJO.

FUNDACION: 1990.

REGISTRO:
- Tuvo registro condicionado a los resultados electorales de 1991. Al obtener

menos del 1.5% lo perdio.
- En 1993 el Consejo General del Instituto Federal Electoral otorgd el registro

definitivo.

LEMA: "Unidad nacional, jTodo el poder al pueblo!”.

ANTECEDENTES:

- Con su fundacion aglutiné a diversas corrientes, grupos politicos y
organizaciones sociales, entre los que destacan: Comités de Defensa Popular
Tierra y Libertad de Nuevo Ledn; Frente Chihuahua y Durango; Frente
Popular de Zacatecas; Union de Trabajadores Agricolas; Coordinadora
Nacional Plan de Avala; Lucha Magisterial Independiente; Organizacion de
Izquierda Revolucionaria Linea de Masas; Cambio: Union de Cuartos de
Azotea e Inquilinos del D.F.; y Alternativa Socialista.

PRINCIPIOS:
- Una nueva sociedad, con la accion de Ia ideologia del proletariado.

- Linca de masas.

- Poder popular.

- Democracia.

- Antiimperialismo.

RESULTADOS ELECTORALES:
1991 Diputados de Mayoria Relativa: 1.13% _

ELECCIONES PRESIDENCIALES 1994:
PT:2.74% "

Y. do accién dol P~
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PARTIDO VERDE ECOLOGISTA DE MEXICO.
FUNDACION: 1990 (Partido Verde Ecologista Mexicano).

REGISTRO:

- En 1990 solicita el registro condicionado con el nombre de Partido Verde
Ecologista de México.

- El Partido Ecologista Mexicano obtienc menos de 1.5% de la votacion
nacional en 1991, por lo que no refrenda el registro electoral,

- En 1993 el Consejo General del Instituto Federal Electoral otorga el registro
definitivo al Partido Verde Ecologista de México.

LEMA: jLa vida es primero!

ANTECEDENTES:

- Nace como Partido Verde Ecologista Mexicano. .

- Representa el Surgimiento dentro del panorama politico nacional de una
corriente de pensamicnto y accién consistente de la necesidad prioritaria de
conservar el entorno natural.

- Es el partido “mas joven” de los ocho restantes.

PRINCIPIOS:
- Amor.

- Justicia.

- Libertad.

RESULTADOS ELECTORALES:
1991 Diputados de Mayoria Relativa: 0.06%

ELECCION PRESIDENCIAL 1994 :
PVEM: 0.93% "~

" Datos obtonidos do la Direccién do Estadistica del I.F.E. y ver ZDocumonios bisicos del P.V.EM*
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