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INTRODUCCIÓN: 

La historia de Ja humanidad y el curso de la civilización siempre han estado 

íntimamente vinculados a la capacidad que posee el hombre para comunicarse con sus 

semejantes. A Jo largo de la historia. el hombre se ha empei\ado en descubrir mejores 

medios de comunicación. ya sea mediante el análisis y Ja experimentación (ya 

perfeccionando 1111étodos existentes). hasta llegar a dominar el más potente. rápido y 

completo de todos : la televisión que es un medio eficaz que proporciona intormación. 

difunde cultura. educación y brinda entretenimiento. 

Se ha desarrollado para enlazar históricamente a nuestra nación con otras culturasH 

costumbres~ idiomas e ideologías ; que consecuentemente .. tienen un alto poder social. 

Como la mayoría de los grandes inventos de la humanidad. la televisión es el resultado de 

un largo proceso evolutivo .. durante el cuaL se conjuntaron una serie de descubrimientos 

que han contbrmado su condición actual que ofrecé : entretenimiento.. diversión~ 

esparcimiento y/o cultura. 

Desde hace más de 40 años surge la televisió11 por c11b/e para los televidentes 

mexicanos a quienes se les maneja la idea de ofrecer ''1111t1 opció11 11uís". Debido al gran 

impacto que causa la televisión aérea., por cable o satelital~ siempre será n1otivo de 

expectativa tanto de los especialistas en el mundo de las co111unicaciones~ como del 

telespectador n1ismo : y aunque existen actualmente n1ás de 200 en1presas de la televisión 

por cable en el país. las cuales pueden crear su propia estación de televisión con un canal 

local que genere una barra programática. pocas lo llevan a cabo. 

La ciudad de Irapuato, G11a11aj11ato no pude ser la excepción. Cuenta con el 

Sistema de Televisión por Cable desde 1979. y desde aquél entonces podía generar un 

canal propio que se pudiera comercializar. pero no es hasta 1 995 cuando decide hacer las 

gestiones correspondientes para crear sil propio ca11a/ local. lrapuato se encuentra 

geográficamente bien situado. Se rodea de ciudades industriales productivas y turísticas 

importantes como : León. Guanajuato. Salamanca, San lvliguel de Allende. entre otras. 

que impulsan al desarrollo de la misma y por consiguiente de propia televisara. 
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Considerarnos importante realizar un trabajo de tesis sobre el canal local de la 

ciudad ··fresera"". porque ·éste apenas comienza; y teniendo dos años al aire, sería el 

primer trabajo de tesis que describa los logros alcanzados durante ese período y vislumbre 

el futuro de la emisora. En la Escuela Nacional de Estudios Profesionales Aragón. hasta 

el momento no existe investigación alguna que trate sobre la aparición del sistema de 

televisión por cable en el lugar y mucho menos en la cual se proponga una barra de 

programación para el canal 13.. "La seiial que 11uce e11 Irap11t1to º. 

Es digno sefi.alar la trascendencia del mismo. pues con solo un noticiero y cuatro 

programas al aire. el primero mencionado ha llegado ya a las 500 emisiones. logrando una 

aceptación por parte de los televidentes. Telec,,ble del Ce11tro S.A de C. V. al momento 

sólo tiene 9 horas al aire de las 100 que pudieran ser a la semana : y ya que actualmente 

carece de programación local continua. consideran1os oportuna la ocasión de realizar una 

propuesta del canal 13 generad'] para que llegue a todos los suscriptores de las 79 

colonias que conforman el sistema en la ciudad. 

Para ello. nos hemos fijado una serie de objetivos. entre los cuales. se destacará 

que al proponer una barra programática adecuada para el canal 13 de lrapuato : con un 

tnanejo adecuado de elen1entos inforn1ativos (íco11ico~·, visuales y so11oros) ; con la 

rnodificación en fOrn1as y contenidos: empleando eJernentos persuasivos para su mayor 

p!.!netración Jcntro <le la sociedad. traerá como resultado una pronta identificación entre el 

público •..rresero•• y el sistema de televisión por cable. misn1a que considerarnos podrá 

establecerse en prirner lugar en el orden jerárquico a seguir. 

Para la realización de este trabajo se recurrió a la investigación bibliogrrifica con 

textos relacionados con la comunicación. publicidad. propaganda y libros relacionados 

con la carrera y con la historia de la televisión. Se utilizó la hernerografla de periódicos 

reconocidos de la entidad corno : El Nacional. El Centro, El Sol de lrapuato y Heraldo de 

lrapuuto. También se tomó corno recurso la videoteca del canal 13 y tuvimos que realizar 

una investigación profunda de campo en 12 colonias de la ciudad .. recurriendo a la 

entrevista y cncucsta que fueron factor primordial durante la misma. 
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El estudio tuvo su inicio en el mes de septiembre de 1995 y terminó en.él mes de 

marzo de 1996 con el fin de obtener los gustos y preferencias ele los'· ·suscriptores 

irapuatenses a quienes se pretende proyectarles una.prog~U:mación plurU:l televisiva que 

surge en 1995 y que se verá ret1ejada en sus resultados a mediano y largo plazo. 

Consideramos que la señal televisiva local, que es un valor agregado al servicio de 

televisión por cable para los usuarios, también es costiable, pues de esa manera se genera 

presupuesto para sacar adelante a cualquier canal . 

Es nuestra intención. a través de esta obra. dar difusión de la capacidad que tiene 

la misma como instrumento educativo y cultural inmerso en el entretenimiento ., ya 

que a través de una progra11ració11 variacla , clifere11te y origi11al ; así como del 11so 

creatii,•o tle for111as, co11te11itlos, colores y logos .. producirán el interés en las personas por 

conectarse al sistema de televisión por cable que puede ocupar un lugar muy importante 

dentro de ese sistema para el año 2000 en la ciudad fresera. 

La pluralidad de la televisión por cable en lrapuato requiere de una 

i11frt1estr11ct11ra org1111izcula, orde11ada y jerarq11izatl"- para ocupar un primer lugar en 

el orden televisivo establecido. Realizar un número considerable de programas para la 

televisión. no es tarea sencilla ni individual~ pues son necesarios una serie de esfuerzos 

conjuntados y coordinados. que es el resultado del trabajo de nll1chos profesionales. cada 

uno experto en su tarea_ pero tratareni.os de dar nuestro n1ayor esfuerzo pura la realización 

de esta tesis. 

Para poder hablar de los inicios de la televisión por cable en Irapuato y en México. 

es necesario recurrir a la historia de la aparición de la televisión coinercial en el país : lo 

cual. se ha dedicado el primer capitulo para desarrollar el tema. Trataremos también el 

gran poderío que implica la palabra Televisa y el surgimiento de otras alternativas 

existentes : Cablevisión y rvtultivisión ~ así coni.o el recién modo vía satélite de 

entretenimiento directo al hogar. comúnmente llamado sistema D.T.H (Direct To Home). 

Para poder proponer una barra de programación para la televisión por cable, 

tenemos que partir de la idea de un canal ya existente. y es por eso que el segundo 

capitulo abarca el nacimiento del canal 13. "La señal que nace en Irapuato"'. lo que da pie 

a que si se desea tener una programación continua~ se tenga que consultar a la tercera 
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parte de la tesis. donde se habla de los medios. recursos y personal técnico y humano que 

se necesita para realizar la preprod11cció11, pro1/11cció11 y postpro1/11cció11 para un 

programa de televisión. 

Una vez que se han desarrollado los conocin1ientos necesarios para crear un 

programa. en el cuarto capitulo propondremos una barra <le programación para Telecable 

del Centro S.A de C.V. Canal 13 de Irapuato. Con una barra de las 7 <le la mafiana a las 

JO de la noche de lunes a domingo con la peculiaridad de que la mayoría de los 

programas serán "en vivo" y "*en directo" utilizando el formato de "'"revista''. Se hará 

mención de las formas. formatos y contenidos de cada uno de ellos y el por qué de la 

existencia de los mismos. 

Cabe destacar. que el trabajo mismo no es perf"ecto y queda sujeto a cambios por 

especialistas en la rama de las comunicaciones ; y por usted lector que hará favor de 

aportar sus puntos de vista para que la tesis mejore en aquello en donde usted crea 

conveniente. 
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t:;APITULO 1 

•• HISTORIA DE LA TELEVISIÓN COMERCIAL EN MEXICO .. 



1.1 LA APARICIÓN DE LA TELEVISIÓN COMERCIAL EN A-IÉXICO. 

La televisión -voz que se deriva del griego tele (lejos) y del latín video (ver). 

consiste en la conversión de rayos luminosos a ondas eléctricas~ las cuales se transmiten 

luego a un receptor en el que ha su vez son convertidas en rayos luminosos visibles que 

tbrman una imagen. 

La televisión no fue inventada por el genio de un solo hombre. tardó varios siglos 

en hacer su aparición y requirió del conocimiento y del esfuerzo conjunto de miles de 

hombres en las diferentes disciplinas tales como : la electricidad. el magnetismo, y la 

electroquímica~ para que fuese posible la aparición de un aparato que fuera capaz de 

reproducir las n1aravillosas cualidades del ojo y del oído humanos que transmitiera 

inuigenes y sonidos a través de grandes distancias en apenas una fracción de segundo 1
• 

Los avances de la tecnologia han sido sorprendentes para el alcance de 

satislhcciones 111ayores en el mundo de la tecnología. Es increíble la n1ancra en cómo ha 

ido evolucionando las comunicaciones a través del inundo y para el n1undo. No cabe duda 

que d inicio de la pantalla chica en nuestro país~ ésta -fue de carácter comercial. La 

novedad de su aparición invadió a lo largo y ancho del país. Todos querían tener una 

televisión., aunque 1nuchas veces su nivel adquisitivo no se los perrnitiera. 

Era un aparato capaz de ahorrar tiempo_ dinero y esfuerzo_ misn10 que brindaba 

entretenin1iento e inforn1ación al telespectador. Saben1os que la televisión siempre ha sido 

tema de critica por n1uchas personas: unas afirn1ando que dicho aparato -·es con10 de la 

fan1ilia_ .. _ que une y entretiene: y otras_ n1aldiciendo sus contenidos o la mediocridad de 

sus programas. 

Pero pese a que existe diversidad de opiniones sobre la misma.' a excepción de 

aquél sector no pudiente (económicamente hablando), ¿Quién no·posee.·~na televisión en 

su hogar?_ ¿Por qué cuando nos recostamos en el sillón o en lri recámara de nuestra 

habitación lo primero que hacemos es encender el televisor?. 
.. 

1 Consultar anexo l. 
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Quiérase o no. es un hecho. que la televisión es. capaz de captar nuestra atención 

por un momento> Después. ·al cabo de. un tiempo, se acaba'.uno·. acostumbrándose a dicho 

aparato y· se .. c~nvforte en· dueño de nuestro tiempo. pero.:: -¿Cómo aparece la. telev.isión · 

comercial en nuestro' país ? . 

Mucho se ha escrito ya sobre los inicios de la televisión mexicana; Hay quienes la 

descÍ"ibeb:.d~ -una'- manera rebuscada; otros en un altero de papel. que fácil se podría 

~onfündir c~n L.á Biblia; y por supuesto, existen también quienes desean ya no hablar del 

tema; Nosotros pretendemos platicar los inicios de la misma de un manera breve. que 

lejos de ser un extracto de su historia. queremos que sea útil para toda aquella persona 

que lea este trabajo. De la misma manera. procuraremos dar una visión del acontecer de la 

televisión rnexicana en aquellos años que cautivó a la sociedad entera. 

En 1934 el ingeniero jalisciense Camarena .. inició sus primeros experimentos en la 

XEFO Y XEUZ. Cinco años después da a conocer el invento de un sistema de televisión 

a color llamado tricromático. basado en el principio fisico de la descomposición de los 

tres colores primarios: rojo_ azul y verde. En éste último punto los libros nunca se han 

puesto de acuerdo quien realizó este ni.aravilloso experin1ento .. si Can1arena o el 

norteamericano Goldmark. El 6 de agosto de 1 940. Camarena patenta d adaptador 

cromoscópico de su invención. En 1945 .. realiza una demostración de la primera cámara 

de televisión construida en !\!léxico. 

El 7 de septiembre de 1 946. sale al aire una estación experimental de televisión 

con las siglas XHIGC ( éstas dos últimas referentes a las siglas del Ingeniero). en la casa 

de Havre #74 en la ciudad de lV1éxico. La recepción de aquellas prim<!ras señales de video 

se llevó a cabo en la Liga l'v1exicana de Radio Experini.t:ntadora t:n la l.!squina dt.! Luct!rna 

y Bucarelli. a solo unas cuadras de la t:ni.isora. Esa transn1isión consistía c.:n un prograni.a 

artístico tipo forn1ato de radio. donde el Lic. Luis l\11. Furias. fungiendo co1no locutor en 

aquellos n1oni.entos hacía pequeñas entrevistas y recababa opiniones sobre aquel ensayo 

tan relevante y trascendental como lo era la televisión. 

Para septiembre de 194 7 .. se presentaron den1ostraciones de televisión en diversas 

salas cinematográficas de la ciudad en las que se incluían por fin a los famosos 

··patrocinadores ... éstos eran de: General Popo. American Photo, Colgate Palmolive, y de 
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General Electric. Al mes siguiente. el entonces presidente de la República :Vliguel 

Alemán Valdéz. decide enviar a Camarcna y al Maestro Salvador Novo al pais vecino del 

norte y a Europa a realizar un investigación profunda sobre la evolución de dicho aparato 

y las características particulares de la misma. 

En 1948. ya patentado el tricromático (utilizado por !ª televis_ión a colores). y 

después del regreso de Camarena y Novo. se realiza otro extraordinario experimento a 

circuito cerrado de la televisión a color. Estas se llevaron a cabo desde el Quirófano del 

Hospital Juárez enviando la señal de las respectivas operaciones quirúrgicas. Y con 

motivo de la Primera Exposición Objetiva Presidencial que se pre.sentó como 

complemento del Informe del Jefe Ejecutivo. se dio pie a que en el mes de septiembre se 

realizaran varios programas diariamente desde el famoso Palacio de Minería. 

En 1949. se realiza la segunda transnüsión de otra Exposición Objetivada desde el 

Estadio Nacional. que se localizaba donde estaba el multifamiliar Juárez. Este año resulta 

benéfico para toda aquella persona que estaba deseosa de obtener una concesión de 

televisión suscl!ptible de explotarla con>ercialmente. El entonces Secretario de 

Con1unicacion1.:s y -rransportcs .. i\.gustín García López estaba al frente de las n1ismas. 

Y fue el poblano .. Rón1ulo O'"Farril Senior quien decidió y tuvo los recursos para 

comercializar inn1ediatan1cnte la televisión. a costa de la inquietud de los 111exicanos por 

obtener entretenin1icnto por 1nedio de un aparato electrónico. A él .. le fue concedida la 

prin>era concesión en d país. estación que adapta las siglas de ,Y:HTV-Ca11al 4 . la 

pri111era estación de televisión de ."-\.111érica Latina. 

Rómulo o· Farril fue presidente municipal de Puebla l!n 19~8. Fue dueí'io de la 

automotriz O"Farril: una de las primeras cnsambladoras de aquellos lujosos autos Packard 

en el país. En 1948 adquirió .. Publicaciones Herrerías". misma que editaba el periódico 

Novedades y Thc Nc,vs (en Inglés y de circulación en la ciudad). Estos periódicos. se 

extendieron en diversos estados de la República de una n1anera n1uy rápida: así n1isn10 

fue participe en cargos diversos dentro de la realización y promoción de Caminos y 

Puentes Federales de aquél l!ntonces. 

Obviamente al adquirir una concesión de éste tipo. sobre ese nuevo medio de 

comunicación marcaba el inicio de un nuevo y poderoso negocio. Por fin en un lapso de 2 
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o 3 m.,s.,s. s" instala el "quipo de HXTV-Canal 4 en los pisos 13 y 14 de!' edificio de La 

Lotería Nacional. El 26 de julio, de i 950 se· inician las. respectivas pruebas\. con· un .. 

transmisor de 5 kilo\vatts. Tenían una antena de ganancia tres de marca RéA.'y .a 1~'6 de 

la tarde. once mexicanos (el staff) eran testigos de tal evento. El 29 de juli~ de·~~e''año. se 

realiza el primer control remoto de México y América Latina de un evento de40 m~tro~ 

de distancia. 

Se realizó en el auditorio del edificio de la Loteria Nacional con nlotivo del sorteo 

del diario Novedades. La señal llegó por medio de los famosos cables coaxiales. Tuvo el 

evento la presencia de artistas como: Antonio Badú. Armando Calvo. Marga López • Katy 

Jurado. entre otros. 

"El 3 I de agosto fi1e la inauguración oficial desde el Jockey Club por el 

Secretario t.le c:o11111nicaciones y Transportes Lic.:. Agustín García Lópe=. en 

representación del Presidente de la Repzíb/ica con un especrácu/o que v_freciú Televisión 

de .\Ié.Y:ico. S.A" ... 

XHTV-Canal 4. inicia sus transn1isiones regulares el primero de septiembre de 

1950 con el informe presidencial del Lic. !Vtigucl Alemán desde la Cámara de Diputados. 

''Los prin1eros locutores de la televisión pertenecientes a .,\PHTV-Canal -1, fúeron 

Gon=alo Castellot y Rqfael Vidal3 
". 

Para finales de 1950 se forma una comisión encargada para elaborar el reglamento 

que controle a la propia televisión mexicana. Para enero del 51 _ las transtnisiones 

comenzaban a las 4 de la tarde. El programa: ··concierto de la tarde··: su conductor: 

Gonzalo Cast.,llot. y un promedio de 1.500 receptores en la ciudad. Su programación se 

tenninaba a las 1 O de la noche. 

:? Castellot de Ballin Laura ( 1993) : .... Historia de la tclc,·isión en :\lé.,,;ico narrada por '""S 
protagonistas••. Página 39. Edi.toria1 Alpe. rvtéxico. D.F. 
~ lbidcm. Página ..to. 
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"Al mes siguiente, había más programación: "El ,\;foderno Robinson ", "Café 

Taw'ino ", "Noticiero. de General Motors", "Lucha Libre", "Noticiero JVo>'edc1des ", 

"Buscando Estrellas'.'. ;:"Risas.y Canciones.,.,_ 

En marzo de ese mismo año, entra al aire oficialmente otro canal , el cual, se 

volvería com-petericia del hasta entonces único existente. Nace el ,YEJV-TV, Ca11C1/ 2, 

concesionada a la en1presa Telvimex S.A; propiedad del Sr. Emilio Azcárraga Vidauretta 

y al famoso "junior" Emilio Azcárraga Milmo, dueños de las estaciones radiodifusoras 

XEW Y XEQ. La primera, había colocado a l.Vtéxico como uno de los países más 

destacados del mundo en éste servicio. 

Azcárr::ig::i Milmo. con 56 m'los de edad y originario de T::impico. Tamaulipas: el 

18 de septiembre de 1951 se realiza la ceremonia de colocación de la primera piedra de lo 

que originalmente se pensaba fueran los estudios de la XE'-V en Avenida Chapultepec 

# 18. Estudios que se llamarían "Radiópolis'". pero como se tuvo el canal de televisión se 

convirtió en el actual edificio conocido como Televicentro. 

El Sr. Azcárraga vendía aparatos referentes a la compañía RCA. Se introduce en 

el mundo de la radio hasta llegar a la televisión. Ya teniendo su propio canal le pide al 

entonces cronista de toros: Paco J.Vtalgesto, que colabore con él en tan importante 

proyecto. Así mismo. contrata al Director de una importante ::igencia de publicidad de la 

ciudad. Luis de Llano. También llama a Robcrt Kenny. técnico de radio y a muchas 

personas mas para que colaboraran con él. 

Para el surgimiento del canal 5. Camarena realiza pruebas experiment::iles de 1934 

a fin::iles de la década de los cuarent::i. y en el 39 ingres::i ::i la XE'-V y XEQ como Jefe de 

Operaciones. Su fam::i era tal. que en 1950 La Columbia Collage de Chicago lll. le 

encarga la fabricación de un equipo de televisión a color de circuito cerrado para fines 

educativos de esa institución. Después de su experiencia adquirida . Ca1narena deseaba 

tener su propia estación de televisión. 

Aqui podría haber contusión en cuanto a cuál fue precisamente el primer canal en 

operación. por ello par::i no crear dudas al respecto: el primer c:111al fue el del mismo 

-4 ibídem. Página -'l. 
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Camarena (XI-IIGC), sólo que no estaba regularizado legalmente. El canal 5 comenzó a 

transmitir desde 1943, pero de forma experimental, no comercial. Y el canal 4 (XHTV) lo 

hizo de fonna oficial el 31 de agosto pero de 1950. En aquel entonces esas concesiones 

eran otorgadas por La Secretaría de Comunicaciones y Obras Públicas. 

El 10 de Mayo de 1952, se inaugura oficialmente la estación ¿YHTV, Cc111al S. Su 

antena fue colocada en el edificio de Seguros de México . en las calles de San Juan De 

Letrán y los estudios en los Altos del Cine en José Marroquí. Camarena es comisionado 

por Radio Panan,ericana para la local\zación del punto logarítmico estratégico de las 

montañas del Valle de México, donde quedaría más tarde ubicada la primera estación 

repetidora de la televisión mexicana. 

Al principio no se tenia patrocinadores para el canal 5. ni programación suficiente. 

Sus transmisiones regulares comienzan en 1952 con el primer festival del periódico El 

Excélsior. Mientras tanto. el canal 2 tenia ya una programación corrida de 3 a 10:30 de la 

noche diariamente. Lo más relevante en 1954 fue que el 24 de octubre se llevó a cabo ··Et 

Maratón de la Televisión" para recabar fondos para las obras de La Basílica de 

Guadalupe. Asistieron al evento muchísimos artistas del cine de la época de oro. 

Seguían así los días. cada canal con su respectiva programación. cuando llega el 

final del sexenio y Ale111án se retira tristcn1ente ~~con su ahorrito~~ de seis años y como era 

obvio. con acciones de aquel negocio novedoso que representaba XEW-TV Canal 2. 

Ahora ocuparía la silla un hombre flaco. con lentes y medio calvo: Adolfo Ruiz Cortines. 

niismo que en 1954 insistió a En1ilio Azcárraga y Ró111ulo O"Farril que se unieran para 

aun1entar la cobertura. 

Ruiz Cortines siempre fue de la idea de que la televisión mexicana con sus 

progran1aciones no fuera un espectáculo elitista que favoreciera sólo a los que vivían en la 

capital y zonas akdañas. sino que pudieran gozar de las programaciones todas aquellas . 

personas que vivieran en diferentes partes de la República lo que implicaba la instala~ión 

de redes privadas de microondas que resultaba costoso que cada empresa lo hiciera por su 

lado~ y la Unica solución viable e idónea era fusionar los tres canales: 2 .. 4 y 5. 

A principios de septiembre de 1968 se con,enzaron a hacer pruebas para iniciar un 

nuevo canal de televisión patrocinada por los industriales del grupo Monterrey, a la cual, 
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se le otorga la concesión a finales de ese mismo año para explotar el Canal 8 de la 

televisión en la ciudad de México. El 25 de enero de 1969 se efectuó la inauguración 

oficial de Canal 8. Los señores Garza Sada eran los dueños del canal. Había gastos 

tremendos; se redujo personal; "se realizó la programación comparativamente con la 

competencia: se contrató material importante en Estados Unidos. Europa y Argentina. 

Allí. en ese canal se empiezan programas como Chespirito y de variedades conducido por 

·Raúl Velasco, entre otros. 

La idea era hacer una televisión paralela. pues había que llevarle al público más 

opiniones y entretenimiento. Estuvo al frente el señor Joaquín Vargas, pues trabajó por 

mucho tiempo en radio en F.M. en la estación de EstereoRey de Monterrey. Después fue 

disminuyendo sus actividades porque atendió sus negocios (entre ellos la cadena Wings). 

que <!mpezab::m a incrementar: además en 1972 sale al aire Fl'vl Globo que empieza a 

formar parte a nivel nacional, perteneciente también al señor Vargas. 

"Habiendo estado en el canal 8. vi lo c.,·ostoso que eran las producciones, pensé 

que se podrían hacer pequeñas producciones a costos 111enores ele las 111áquinas de 

videutape que existían. De lo pri1nero que hicilnos fue una capacitación para Jos 

trabajadores del IVings. para las 1neseras a las cuales llan1amos vendecloras. Tuvo tal 

éxito que de,:.,pués hicin1os un curso para cajeros, cocinero . .,·, etc. Luego nte pidieron que 

hiciera lo 1nisn10 para otras en1presas. Se instaló una oficina en las calles de Fujiyama y 

de ahí surgieron progrc11nas para publicistas. con1erciales y pues así llel·an1os· 8 c1110L..,.5 ". 

El señor Vargas fungió como Presidente de la Cán1ara de Radio difusión~ quien 

durante su periodo le cambiaría de nombre: Industria de la Radio y Televisión. El canal 8. 

fue comprado poco a poco por el Grupo Alfa Monterrey. se tenían n1uchas acciones hasta 

que llegó un momento que quien mandaba en el canal 8: era el Grupo i'v1onterrey. 

Empezaron a meter mucho dinero. Se quería competir con la programación del canal 2. lo 

que ocurrió qut: bajaran los precios de venta y subieron los costos de operación. 

' ibidem. Página 299. 

12 



"L<t situación de Telesistema lvfexicano, a la que se había afecwdo en costos y 

_ p1·ecios de venta, también se empezó a poner muy dificil y aún cuando Telesistema no 

estuviera 1nuy de acuerdo en unirse, las circunstancias y la 111uerte de E111ilio Azccirrcigc1 

Vidaurreta. dio motivo a los señores Garza Sada para que fueran.ª saludar_ a la familia 

A=cárraga. En el mes de septiembre de 1973 murió el señor Azcárraga6
" 

Por fin y después de tanta indecisión por parte de los accionistas mayores de los 

canales existentes. el 8 de enero de 1 973 empieza la unión de los mismos ~n uria empresa 

llamada Televisa. El consejo quedó as!: Presidente de la Compañía, Emilio Azcárraga; 

Vicepresidente Ejecutivo. Miguel Alemán. otros tres ejecutivos principales que mandaban 

en Telesistema·Mexicano; un cuarto Vicepresidente que era Alfredo Martínez Urda! y 

como .presidente de todos ellos. Rómulo O'Farril. 

Ahora lo que se manejaba en Televisa eran noticias. ventas y producción. Todo 

esto con la colaboración de ambos lados: Telesistema Mexicano y la gente del Grupo Alfa 

que formaban una sola empresa. Al desaparecer el grupo Alfa. Telesistema adquirió todo 

'"el paquete" que representaba Televisa y en el consejo en lugar de Bernardo Garza Sada, 

consejero propietario. quedó el Lic. Miguel Alen1án Velasco. 

El 8 de enero de 1973 se fusionan Telesistema l'Vlexicano y canal 8 para formar 

Televisa (Televisión Vía Satélite S.A) que e1npezó a operar formalmente. El radio y los 

periódicos dedicaban su tiempo y sus espacios para hablar de tan relevante hecho. El 

esfuerzo era conjunto y no tardaron en aparecer las críticas de lo que era la televisión 

con1ercial (de hecho. se siguen haciendo y con justa razón) por su an1bición de transmitir 

su seiial a través de satélites. 

En 1974 se fundó un satélite latinoamericano llamado Satclat, en el cual se vieron 

satisfechos los intereses de la empresa. Desde entonces el crecimiento de Televisa trae un 

poder económico y político fuerte. Televisa negoció con Estados Unidos para que e11 

1980 se contrataran los servicios del satélite de ese país. Wester III. Cinco años después. 

el 18 de mayo el estado puso en marcha un nuevo canal propio: Canal 7. lo que causó 

problemas técnicos y se tuvo que cambiar de frecuencia el canal 8 al actual canal 9. 

b Íbidcm. Pá.gina 334. 
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Desde entonces Televisa s_eguia creciendo y volviendo fillal ª.muchas ei;npresas y 

lugares: .seguía. aumentando su. capital. _pero .. no es hasta el. 19 de septiembre de 1985 

cuando tiene pérdidas considerables a ~ad~a cl~I .ramos~ temblor que sacudió a sus 

instalaciones y a la ciudad completa. Pero Te\e..:ri~~. que Üe.ne din~ro para aventar al río. 

no le tomó mucho tiempo restaurar sus in~tala~iones. "pues la industria de la televisión 

.comercia\ y el país tenían un compromiso que cumplir con el. Campeonato Mundial de 

Fútbol. 

En ese mismo año se empieza a organizar el sistema ECO. Un sistema informativo 

en español con segmentos de noticias nacionales e internacionales pennanentes las 24 

horas del día vía satélite a 47 paises en 3 continentes con 80 corresponsales en 52 

naciones. En 1992 se pone en venta el canal 22 de lmevisión y se le otorga su manejo 

para fines culturales. En septiembre de 1993 se privatizan los canales 7 y 13. actualmente 

Televisión Azteca. que con nuevos estilos formatos y contenidos. hasta la fecha es rival 

fuerte y competitivo para Televisa. 

Se observa que Televisa exporta 40 mil horas de video a más de 50 países y llega 

además vía satélite al Caribe. América Latina. Europa Occidental. El Norte de África y 

E"tados Unidos. donde ofrece 24 horas de programación ininterrumpida. Abastece a 

filiales vía estaciones por cable y terrestres. conforma un aglomerado de compañías 

filiales en áreas afines a los medios n1asivos de comunicación. ~relevisa actualmente es 

dueño (o tiene filiales) de: 

1.- SISTE!\>IA RADIOPOLIS : Radio : Omega ; Discos y Doblaje. La primera: en 

A.M las estaciones XEW. XEX. XEQ. En F.M 97.7. F.M Globo. W.F.M. 92.9 La 

Kebucna. entre otras. La segunda : que es el área de publicidad de Televisa. La tercera; 

Discos y Cintas Melody que nace en 1960. que maneja a 52 artistas que cubren distintos 

géneros musicales: Musivisa que graba y promueve alrededor de 70 grupos de música 

diversa: asi como Fonovisa y América. Y la última: conformada por Audiomáster 3000 

que nació en 1989 y realiza el 75°/o del doblaje en América Latina. 

2.- VÉNDOR. Que desde hace 60 años con cobertura nacional ofrece sus servicios a 

13 ciudades de la República que maneja 6.500 de las mismas. 
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3.- PLAZA i"IÉXICO. Que desde el 5 de febrero de 1946 tiene una capacidad para 

42.192 alicionados con una temporada de corridas de noviembre a n1arzo: Y otra de 

novilladas Uc mt1yo a novien1bre. 

4.- ESTADIO AZTECA. Que en 1962 se' empezó a construir. Tiene capacidad para 

1 14.000 espectadores con palcos especiales y uno presidencial. 

5.- PROTEL.E. (Productora de Teleprogramas S:A) Que se dedica al subtitulaje. 

programación y distribución a nivel nacional de los programas que produce Televisa 

desde 1962. 45 paises reciben o pueden solicitar los mismos en video. Cuenta además con 

los famosos pay per call (pago por llamada de temas diversos) ; Y también el sistema de 

ventas por teléfono. Vente!; que ofrece videos. ropa. aparatos eléctricos o domésticos. 

6.- CABLEVISIÓN. Que da servicio de televisión por cable en el D.F y zonas 

aledañas desde hace más de 30 años. Transtnite 200 horas diariamente con imagen directa 

vía satélite de las principales cadenas estadounidenses. 

7.- FUNDACIÓN CULTURAL. TELEVISA. Fundada en 1974 que inicia sus 

funciones con \.!l progran1a ··Introducción a la UniversidadH. realizada con la colaboración 

de la U.N.A.l'vl que estuvo al aire hasta 1983. Esto incluye la cultura en documentales 

televisivos. exposiciones. conferencias. congresos. seminarios y más. 

8.- llENTA DE PELÍCULAS. Incluye desde 1985 VideoVisa México, Video 

Latino. Video América. Video Visa !ne. (para Puerto Rico y U.S.A) y Central de Video; 

así como La Postproductora Quallí. 

9.- CENTRO CULTURAL ARTE CONTEMPORÁNEO. Fundado en noviembre 

de 1986. Lugar que se presta para las exposiciones de arte. de fotografia y exhibición de 

tenias diversos. 

10.- TEL.EVICINE. Creada en 1987 que produce y coproduce video películas, 

películas de formato 35 111111. para su explotación con1ercial~ así como los Televiteatros. 

11.- EDITORIAL. ERES. Que la conforman las revistas quincenales y/o mensuales 

Eres. Somos. TVy novelas. Teleguia. Vanidades, Cosmopolitan. etc. 

12.- SKYTEL.. Sistema de envío de mensajes por satélite que cubre 18 ciudades de 

lvléxico y su alcance abarca Canadá. U.S.A. Puerto Rico. y Las Islas Vírgenes. Su 

servicios son: mensajes prioritarios. almacenamiento de mensajes. llamado de grupo o 
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grupos y mensajes programados. lo que se llama el SkyBox ""Buzón de Voz•" todo a través 

de una pequeña terminal portátil que reciben los mismos. 

13.- EQUIPOS DE FÚTBOL SOCCER. Adquirió América y Necaxa que juegan los 

40 partidos del año. aden1ás (cuando llegan) de los encuentros nacionales de Campeonato. 

14.- E~USORAS DE TV EN PROVINCIA. Son 38 las emisoras que la conforman y 

se enlazan con el D.F cuando se transmiten eventos especiales. etc. Entre ellas destacan 

por nivel de audiencia y transmisión: XEX. TV Canal s. Cuernavaca; XHZ-TV Canal 5. 

Querétaro ··El Zamorano"; y XHFM-TV Canal 9. Veracruz. 

15.- MERKATEL. Que inicia sus operaciones el día 15 de noviembre de 1993. Surge 

de la idea de concentrar a una sola empresa las llamadas de servicios vía telefónica, de las 

distintas empresas que fonnan el grupo Televisa. Cuenta con aha tecnología en sus 

sistemas tanto telefónicos como de cómputo. Se inició junto con CVC . atendiendo la 

demanda telefónica en las áreas de venta y servicio de atención al cliente. En enero de 

l 994. le dio la bienvenida a Cablevisión dando servicio al cliente. En octubre de l 994 

inició operaciones Ventcl con l 06 operadores que atienden sus llamadas. 

l 6.- OVACIONES. Con el 5 l % de las acciones del periódico de los Górnez Parra . 

Los nuevos dueños de allí son Televicentro y Editorial Pegaso que. "por casualidad" son 

Emilio Azcárraga. !V1iguel Alemán Milmo. Guillermo Cañedo. Alejandro Burillo y 

Zablodousky. entre otros.7 

A continuación se hace un listado de las filiales y el porcentaje de acciones que 

posee Televisa: 
Subs1d1ana 

Pro1n1..1h.1ra Las C;.unpana'i 

Consor..:10 Pegaso 

Grupo Tch:v1sa Espa1"\a 

Cablc\1!>1ón 

Publ11.'.'.<1c1oncs l-11-.pamc"' 

Red Tch:\i-.t"a ~h:g.a\J!>ILlll 

D1buj~1s r\n11nm.1oz. 1")1;.unc' 

Un1"'1~1~1n Sct'l.\ur"- Ho\J 

100 

100 

99 qg 

51 

50 

49 

36.72 

Subs1d1ana 

R¡u.hópol1s 

Grupo T d..:sistcma 

Promo Industrias l\.ktropolit:mas 

Edttorrnl Ziff-Dav1s S de RL 

T .:knu:n:adco Alameda 

01.!'orgcltc l\.1osbat;hcr Enterpnscs 

D1stribu1Jora lntcrcont1ncnrnl 

Unión lb~rica d~ RaJ10 

., Fuente : Departamento de Publicidad y Propaganda de Cablevisión. 1996. 

0 ., J1: Tenencia 

IOU 

100 

56 66 

50 

50 

40 

35 

8 Huerta José ~amón. 1996 : "'"Los triunfos v tropiezos de 1996•'". Revista Expansión. Pñgina 36. 
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Es innegable que en cualquier medio de comunicación masiva que nuestros ojos 

pongan en la. mira. el nombre de TEL.EVISA está siempre presente. Los 16 puntos 

anteriores son prueba contundente de ello; se .cubren distintos géneros para el.púbHco de 

cualquier edad •. sexo. gusto. e incluso nivel social; y aunq\.l~ .. ~n· gustos::~.; rompen: 

géneros". Televisa está colocada como líder en comunicación masiva e.~:11,:_,#~~r~:·paÍs y·. 
bombardea sutilmente con publicidad al telespectad.or. ya nosó.lo mexicari<:>, sino al resto 

de audiencia a nivel internacional. 

Pero el famoso "Tigre" da zarpazos de acaparánÚento. 'en la5 comunicaciones 

masivas y no se rinde en su afán de aumentar el monopolio. Pese a la frustración de 

aliarse con la segunda empresa de televisión por cable más importante de U.S.A. Time 

Warner: y a la ""derrota" con la asociación del gigante de las Telecomunicaciones. Bel! 

Atlantic. En1ilio Azcárraga Milmo se mantiene entre los primeros millonarios del país. 

··El segundo más rico en nuestro país con una suma que asciende a los 15. -100 

millones de dólares -sólo por debajo del dueño de Telmex. Carlos Slim que su cantidad 

supera los 16.600 millones de dólares9
'". 

Y pues cómo no tendrían tal cifra. si hasta el mes de abril de 1995. ··anunciarse en 

el noticiero 2-1 horas el precio de 180 segundos al aire es de 780 mil pesos; agregándole 

el de1nás dinero que se recibe por el thnnpo restante al aire de toda la barra 

progran1ática del día 1º". 
Con sólo alguna parte de éste imperio económico de dicho monopolio mexicano 

(fortuna que ha ido incrementando a través de los años y sus buenas relaciones con el 

gobierno). la terquedad de internacionalizar su empresa Emilio Azcárraga Milmo 

concreta una alianza con las empresas de televisión más. importantes .. cie.América Latina y 

El C~ribe para emitir conjuntamente programas de televisión vía satélite a todo el 

Continente Americano. 

El 20 de noviembre de 1995 a las 10 de la noche; en el noticiero 24 horas se dio a 

conocer desde Nueva York una alianza integrada por: Fred Víerra de Telecomunications 

!ntemational (TCI) ; Robert Murdrock de News Data Corporation : ambos de Estados 

Volumen XXVIII. 
9 Varias Agencias. 5 de julio 1994 ..... En lista Forbcs a 2"" 1ncxicnnos entre los más ricos del mundo"•. 
La Jornada. Páginas 1-40. 
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Unidos ; Robert Marrinho de Globo Brasil; Emilio: Azcárraga de Grupo Televisa en 

México para formar el sistema DTH (siglas_ en -inglé~· de, Televisión Directa al Hogar) 

hacia toda América Latina. ' '• · .. 

El sistema denominado SKY dio el inicio··;. ·\;~s ~-o-pe~áciones este año· el cual, 

pertnite a los suscriptores directamente mediante unas_·a'ntenas parabólicas un servicio de 

hasta 150 canales de televisión. Se manejó dentro d~l p.rorno los adjetivos calificativos de 

Organizaciones Globo como experiencia. Grupo Televisa. liderazgo. News Corp ; 

compromiso y TCI. tecnología. '"todas ellas uniéndose en una sola visión. vislumbrando 

el nuevo milenfo... No podemos negar que Televisa con esta nueva alianza tendrá 

aumento en su economía, en su propia política y en su internacionalización 11
• 

El 16 de abril 1997 muere Emilio Azcárraga Milmo dejándole toda su fortuna y el 

mando de la empresa a su hijo Emilio Azcárraga Jean. Hecho que ocasionó cambios en la 

dirección de Televisa. Decía en 1988: .. Yo soy un mexicano de convicción; soy hasta 

cursi. viajo con chiles y todo eso. vivo en México, me encanta México y me voy a morir 

en México ... 

.. No se pudo. Emilio A=cárraga ,\/filmo murió en su yate .. ECO". anclc1do en el 

puerto de Aliami. el miércoles 16. víctima de cáncer. En los Angeles, 32 días antes y 

después de su "chequeo médico". había anunciado que se retiraba de la presidencia y 

del Consejo de Administración del Grupo Televisa. que dejaba en manos de su hijo. 

Emilio A=cárraga Jean y de Guillermo Cañedo fVhite '" 2
. 

Y nombrar a Azcárraga Milmo. era controversia. pues pese a sus declaraciones 

fuertes sobre el objetivo o misión de su empresa. él así se expresaba: 

''A,féxico es un país de clase 1nodesta 11111.v jodida. que no va a salir de jodida. 

Para la televisión es una obligación llevar diversión a esa gente y sacarla de su trf.1.;te 

realidad y de s11 _fiauro dificil. La clase media. la media bcy·a. la media alta ... los rh:os. 

co1110 yo. no so111os clientes porque los ricos no con1pran1os ni 11u1dre. En pocas pQlabras, 

nueslro 1nerc:culo en este país es muy claro : la clase inedia popular. La clase exquisita. 

1° Fuc.!nte : Junio 1995. Departamento de Publicidad y propaganda de Cablevisión. 
11 Consultar Anexo 1 J. 
s:: Revista Proceso. :?O de abril de 1997. EL legado de Azciirragn : un país 1nenor de edad. No 1068. 
Página 12.. 
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muy respetable. puede leer libros o Proceso para ver qué dice de Televisa. Esto;; p11eden 

hacer muchas cosas q11e los divierten, pero la clase ~nodesta, que es una clase fabulosa y 

digna. no tiene nin!f~1na otra manera de vivir o 'é!e te1_1e1:'· aC,'!eS'?. a zlna "c!,istraCción 111cís que 

la televisión 13 
••. 

La televisión comercial surgió como conseci.íellcia deÍinterés de algunos capitales 

privados en la introducción de la tecnología (que· en otros países ya se había desarrollado). 

lo que permitió el establecimiento de un perfil mayoritario comercial; además que la 

sociedad misma determina el éxito o fracaso en la medida en que la televisión satisface 

las necesidades del entretenimiento. 

Los grandes avances tecnológicos dentro de los medios n1asivos de comunicación. 

en éste caso la televisión. se desarrollan gracias a las necesidades y exigencias del mismo 

espectador: y se han dado nuevos avances cada día más sofisticados para darnos los 365 

días del año ··entretenimientoH. 

Sin lugar a duda, Televisa es un monstruo impactante que a donde quiera que se 

vea. y por donde se le vea. la empresa está cubriendo ya al mundo entero. A cualquier 

lugar que voltee111os el nombre del consorcio está inmerso. es un n1onopolio qtie nos 

bombardea visualmente todos los días de nuestra vida. 

13 Íbidem. Página 15. 
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1.2 LA APARICIÓN DE LA TELEWSIÓN POR CABLE EN MÉXICO. 

Para abordar el tema de la aparición de la televisión por cable (tvc) en nuestro 

país. nos obliga a recurrir al surgimiento de este sistema en los Estados Unidos .. porque 

considerarnos que es de suma importancia mencionar los principios y el lugar de origen 

donde comenzó tan relevante sistema alterno de televisión. Su historia se remonta hacia 

finales de los años 40"s en el país vecino del norte. que surge como una extensión de la· 

televisión comercial. que se convirtió en una nueva fuente de programación y así de· un 

gran competidor. 

El sistema de televisión por cable nació por la ausencia de señal de televisión 

aérea que emitían aquellas primeras emisoras en aquellas zonas rurales entre 1947 y 1949, 

período en que se constituyó .. la boom'" inicial de la televisión hertziana. La recepción no 

era posible. pues los obstáculos orográficos situados entre la emisora y la comunidad 

local in1pedh.1 la recepción directa de ondas .. como cerros .. 1nontañas. etc. 

La solución era fácil y rápida. más no barata. Era cuestión de colocar una antena lo 

suficientemente grande y sin obstáculos para recibir y mandar la señal al lugar deseado. 

Estas antenas .. n,aestras" comenzaron en 194 7 y 1948; (primeras antenas de televisión 

comunitaria de cierta amplitud '"community antena television o CATV'" -más tarde TVC) 

en Astoria. \Vashington. A principios de 1949. d siste1na funcionaba en forma 

coopc-rativa .. sin lucro. Su crecimiento era lento pero seguro. Así pues .. ese plantean1iento 

fue copiado en diversos lugares. Dicen los libros que varios locales con1crciales 

vendedores de televisores. se unían para comprar dicha antena y poder transn1itir la señal. 

lo que in1plicaba. un aumento en las ventas de sus aparatos. 

"Y co1no era de esperarse. esa seiía/ se convirtió despzies en un jin tota/Jnente 

lucrativo. Una e.le la .... · causas que originó la expansión de los sis1e111as de televisión por 

cable. se debió a la "congelación·· establecit:la por la Con1isió11 Federal de 

Co111unicacio11es (FCCJ para instalar nuevas en1isoras de televisión en los estados ele 

J\lortean1érica 1
.J ••• 

1
" Bertrand Claude-Jean. López Escobar Esteban. 1990: ... Ln televisión por cnhle en América v Europuº. 

Editorial Fundesco. Página 28. 
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En 1952. muchas de las nuevas estaciones locales instaladas fueron en UHF._ 

unido a que los espectadores habituales de televisión no podían recibirla sin un adaptador 

especial; complicó las cosas y contribuyó a la extensión de la televisión por cable en este 

período inicial de su desarrollo. pues en ese año, 70 sistemas prestaban el servicio a más 

de 14.000 suscriptores. En 1955. concluyó la .. congelación'" y con la aparición de más 

emisoras de televisión, el número se había incrementado ya a.400 sistemas· con 150.000 

suscriptores. 

"El en1plctza1niento ideal para un sistema ele c1ntena comunitciria era una =ona 

habitadc1, ct!edaña al área de cobertura de 2 o 3 en;lsoras. de · televisión. Este 

en1pla=a1niento, per111itía que una antena recibiera y distribuyera señales sin los gastos 

de enlaces de larga distancia o de un equipo complejo de aniplifzcación15 ". 

Solamente algunas emisoras se quejaron inicialmente de.que mediante el cable se 

tomaban sus señales y se distribuían a los hogares a cambio ·_de una cuota; y se 

consideraba como un medio también de ampliar la audiencia emisora .de .la televisión que 

no competía por los ingresos publicitarios. 

"La contro,•ersia en torno a la televisión por cable creció de n1odo continuo. a 

111edida que se incren1entaba11 los sistenu1s de cable a lo largo del decenio que concluyó 

en 1965, año en que comen=ó la intervención de la FCC sobre la televisión por cable16 ". 

El sistema competía con los teledifusores que estaban preocupados por el 

crecimiento del mismo. aunque había más televisaras en aquél entonces. Éstas competían 

con iniciativas con1erciales planteadas para proporcionar un servicio de te~evisi~n a las 

poblaciones aisladas. ya se tratara de receptores . amplificadores o satélites. Todos ellos 

de diferente tnanera. 

Utilizaban la radiodifusión hertziana para proporcionar la cobertura televisiva en 

esas áreas lin1itadas y no exigían pago alguno a los telespectadores locales. Esta situación 

de dispersión condujo cada vez más al uso de transmisiones por microondas a varios 

sistemas. ya que la transn1isión aérea resultaba inadecuada la n1ayoría de las veces para la 

recepción a más de 100 kms: y el enlace de microondas era el más favorable y adecuado 

para el aumento de los kiló1netros y para el mejoramiento de la misma señal. 

1 ~ R.LeDuc : ••Tclevision and the F.C.C : A crisis in 1\-letlia Contror~. Páginas 70 y 71. 
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La mayoría de los sistemas de televisión por cable eran pertenecientes a la 

comunidad local. se trataba de operaciones caseras; que dio pie a real_izar can1bios y 

experimentos como: agregar un servicio musical--aveces importado. también de una 

emisora distante que transmitía en F.M sin imageÍ1:; airo canal podía estar dedicado al 

clima y a la hora exacta. y como en 1952 se extendió la televisión edl!cativa en Estados 

Unidos. era un tema también para ser agregado en Jos canales de televisión por cable de Ja 

nueva etapa que vivía el sistema. 

En 1962. Ja FCC consideraba a la tvc como un servicio auxiliar de la televisión 

que habría de controlarse cuando fuera necesario proteger Ja programación local de las· 

emisoras de Ja televisión hertziana. 

El extraordinario crecimiento del cable de 1 972 a 1982 se debió a dos factores: 

úno jurídico y otro tecnológico, y éste último ha sido el más importante. La causa fue el 

comienzo de los servicios distribuidos por satélite a los sistemas de televisión por cable. 

Cuando Home Box Office en 1975 ofreció su programación por medio de satélites a una 

antena terrestre receptora. se redujo el costo.. por lo que dio fin al uso de antena 

comunitaria que resultaba insuficiente para tal magnitud del servicio de la comunidad. 

En 1985, al ponerse en vigor Cable Communications Policy Act al sector cablero 

norteamericano representaba casi 6.000 sistemas que contaban con 43 millones de 

suscriptores. Hacia finales de los so·s el cable fue influyendo en el sector de la radio 

televisión. las cuotas de audiencia de las cadenas declinaron lentamente y la 

programación local dejó de ser prerrogativa exclusiva de las ernisoras de radiotelcvisión. 

Los sistemas de televisión por cable que existen hoy en los Estados Unidos. 

México y el resto del mundo ofrecen una gran diversidad de programación y otros 

servicios para sus suscriptores. Con la televisión por cable~ tiene ahora el usuario muchas 

más posibilidades de elección de programas y servicios en comparación estándar de las 

cadenas de televisión. Pero. ¿Qué pasó con ese siste111a de televisión por cable en nuestro 

país?. Cabe destacar que fue muy similar a la de Estados Unidos porque efectivamente la 

televisión por cable nació en tierras aztecas debido a que en las ciudades que estaban 

lejanas al D.F no se captaban las señales de televisión libremente por vía aérea. 

1
" Op. Cit. Pagina ~9. 
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Es por ·eso. que fue necesario crear un medio de fácil acceso a esas señ.ales que 

mandaban las emisoras de televisión de aquél invento extraordinario de la humanidad 

llamado televisión. De la misma manera en Estados Unidos. se colocaron antenas que 

recibían la señal y la transmitía hasta los hogares. La primer ciudad que tuvo el sistema de 

televisión por cable en la República !v1exicana fue Nogales. Sonora en 19.'>5. (5 años 

después de que se inaugurara oficialmente el prin1er canal comercial XHTV, Canal 4) la 

denominación o razón social perteneciente a este sistema fue del Señor Mario de la 

Fuente Flores 17
• 

Conforme transcurrían los años. los telespectadores a lo largo y ancho de nuestro 

país requerían de este servicio de tvc, pues al tener su lugar de residencia distante a la 

capital. no podían disfrutar de la programación que se generaba en los canales 4. 5 y 8 de 

la capital. Esto era motivo para instalar un sistema de tvc en las ciudades del país, que 

aparte de transn1itir ""entretenimiento"" a los suscriptores .. era un buen generador de fines 

lucrativos. 

Desde hace más de 4 décadas nace este sistema. mismo que a lo largo del tiempo 

alcanza un crecimiento sumamente importante en relación con el territorio n1exicano. Las 

216 poblaciones operando hasta el momento con el servicio de tvc, marcan un porcentaje 

alto de sociedades que desean tener el acceso a la señal que por algún motivo no llega en 

buenas condiciones. 

A 40 años de su aparición, se manejaba la idea de plantear este negocio en el norte 

del país por su cercanía con los Estados Unidos. A 15 años de su aparición. es el año en 

que se dan el nacimiento de varios sistemas en la República: La SCT otorgó concesiones 

para operar el sistema a todo aquél que pretendía satisfacer las necesidades de los 

televidentes en su localidad. Prueba de ello. es que en ese entonces se otorgaron 13 

permisos para brindar dicho servicio en nuestro país. l-Iecho que no se vuelve a repetir 

con tal disparo en concesiones hasta 1994. en donde se dan de alta 91 sistemas de 

televisión por cable l.!n México. 

Este aumento en número de pern1isos.. indica que cada día más y más la gente 

desea tener otras opciones para ver televisión. No podemos negar que esta tbrn1a no es 

17 Consultar Anexo 111. 



nueva. tiene más de 4 décadas funcionando y que tendrá.un crecimiento mucho i;nayor en 

futuros años. pues existen a diario poblaciones. nuevas (y ;..iejas) que d.esean tener acceso 

a ••otra form'1 de ver televisión". 

¿Péro qué es el servicio denominado por Cable?: ¡;;:;·cO·se ha h'1blado del sistema. 

de tvc. de hecho. en la "Má.xima Casa de Estudios": ~ó16· "podemos encontrar 4· lib~os 
referentes al tema; y de existir más son en el idioma iri~Íé~ y difl~il de con~eguirlos en 

nuestro país, además de tener un costo elevado. Reconocemos que no se le ha dado la 

importancia que merece dicho sistema en México, pues la gente sabe de su existencia por 

mera necesidad. pues si no tiene cable. no puede ver la televisión aérea debido a la lejanía 

con la ciudad de México; incluso en el mismo D.F. Por ejemplo, la colonia Del Valle 

necesita el sistema. pues con los edificios tan altos que conforman la colonia hacen 

interferencia y no permite la buena recepción de la televisión hertziana. 

El servicio denominado cable es aquél que proporciona por su suscripción 

1nediante sistemas de distribución de señales de video y audio a través de líneas fisicas, 

con sus correspondientes equipos an1plificadores. procesadores. derivados y accesorios 

que distribuyen señales de imagen y sonido a los suscriptores del servicio. según se 

manifiesta en el Reglamento del Servicio de Televisión por Cable en su primer capítulo. 

artículo segundo. 

Estos servicios de televisión por cable se clasifican~ según su naturaleza en 

concesionados y permisionados, mismos que son otorgados por la SCT. Los primeros; 

son los que proporcionan distribución de señales de tvc a los suscriptores y éstos estarán 

obligados a cubrir únicamente las cuotas que se autoricen por la prestación del mismo. 

Los segundos; son aquellos que proporcionan la distribución de señales de tvc a usuarios 

que estén obligados a contribuir para la adquisición de equipo. su instalación. operación y 

mantenin1iento de los n1isn1os~ sin ánimo de lucro. Estos conceptos se estipulan en el 

Reglamento del Servicio de Televisión por Cable. 

Se: tienen sisten1as operando desde hace más de 25 años en ciudades con 

estaciones televisoras de canales locales o nacionales. dando lugar a la corrección de tal 

concepto a uno que comprende a aquellos que cubren una función de circuito cerrado de 

televisión aunada a la de la antena comunal. Entre estas ciudades tenemos a Tijuana. 
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Monterrey. Guadalajara, León. Distrito Federal, así como . la ciudad de Irapuato. 

Guanajuato, la cual es objeto de nuestro estudio. 

Las fuentes de programación exclusiva para los canales de televisión de los 

servicios de tvc. son varias y cubren desde aquellas señales que se captan u originan 

desde una población lejana y se transmiten a la de interés emplean una red de microondas 

o un canal vía satélite. hasta aquellos programas que se tienen grabados en videos por los 

cuales se cubre un alquiler (películas. documentales. etc). Otro tipo de programación 

puede ser aquella que se produce en la localidad del sistema en un pequeño estudio 

donde se pueda emplear para transmitir las noticias más relevantes de la localidad. el 

reporte meteorológico y/o aspectos que sean de interés general. 

Las sei'lales de t"'.c pueden ser obtenidas de 3 formas: captadas por una antena 

común: transportadas a través de enlaces de radio eléctricos ya sean terrestres o 

espaciales~ o generadas localmente .. ya sea en vivo o reproducidas del centro de control. 

Estas sei'lal"s son llevadas por un cable especial a cada televisor doméstico. La 

programación que se distribuye a través de los sistemas de televisión por cable .. se 

clasifican de 2 forn1as: programación generada locahnente por el sistema; o programación 

distribuida procedente de estaciones radiodifusoras de tcl"visión. 

La recepción en cuanto a calidad y cantidad es mucha. Primero; porque su 

recepción en calidad es buena en provincia~ pues sí se puede captar la señal sin ningún 

problema. Y en segunda; no se necesita de una antena parabólica para poder disfrutar de 

los programas estadounidenses que brindan las cadenas más importantes del lugar. Y por 

sólo una cuota n1ensual se recibe la scfial de la televisión aérea y vía satélite en perfectas 

condiciones. 

Se dice que la televisión aérea es rnejor en calidad de recepción de in1agen en el 

D.F y zona 111etropolitana, pero al tener el servicio de cable en la ciudad no es para recibir 

n1ejor señal. sino para tener tnás opciones. Y en provincia .. no cabe duda que el cable es la 

n1ejor opción para disfrutar la señal de televisión .. tanto con1ercial como de satélite. En 

provincia es costeable tener cable. pues de cualquier 1nanera no se pueden ver los canales 

del aire .. y en cada sistema de provincia se escoge la programación de ciertas cadenas 

estadounidenses que se envían vía s~télite. 
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En la mayoría de los sistemas en provincia se ven canales que en el D.F se 

tendrían como paquetes y con costo adicional. Por poner un ejemplo: en provincia por 

sólo 100 pesos se ve un paquete de dos a tres canales adicionales (como lo es el caso de 

lrapuato) y en el D.F vendría por el costo de un sólo canal o de la programación de una 

cadena televisiva (ABC, CBS, CNN). 

No cabe duda que la cantidad es buena en provincia más no en la ciudad de 

México. No es lo mismo tener 5 opciones por noticieros que 2 del mismo estilo en ·la 

televisión comercial. No es lo mismo brindar una diversificación de opiniones en cuanto a 

un hecho o suceso. que con una única opinión de un "distinguido" en el mundo de las 

con1unicaciones en la televisión comercial. En concreto., al tener el sistema de tvc 

tenemos n1ayores opciones de elegir lo que más nos agrada o conviene entre varios 

programas de televisión y/o cadenas televisivas que :forman toda una barra programática 

que no se encuentra dentro de la televisión convencional. 

La causa más importante del resurgimiento del cable tras el estancamiento de los 

70's fue el comienzo del servicio distribuido por satélite en los sistemas de cable. De allí 

que se diera un aun1t:nto en las concesiones en México. 

En 1975. Home Box Office comenzó a ofrecer su progra1nación por medio de 

satélite a los sistemas de cable. lo que fue atractivo para la audiencia y empujón para que 

se aun1entara el creci1niento y penetración de la tvc en México. Con esto. los sistemas de 

cable se convirtieron en proveedores de una multitud de nuevos canales o cadenas 

televisivas que ofrecían películas~ diferentes noticias y otros contenidos de interés común 

para un sector n1inoritario. 

La progran1ación que se recibe en México por los diferentes sistemas de cable lo 

proporcionan unos 50 canales estadounidenses que ofrecen el contenido de canales 

enteros. A su vez~ C"stos canales consiguen parte de su programación en Holly,vood de 

productores y distribuidores que ofrecen películas o series viejas. Los precios son cada 

día más caros y para películas de estreno aún más: y para obtener derechos exclusivos han 

in1pulsado a los usuarios de películas por cable a financiar algunas producciones 

originales. rct<!niendo la exclusividad por lo que a esto se le llama Pay Per View (Pago 

por Evento). 
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Pero para ver más se necesita pagar más. y los más conocidos patrocinadores y 

proveedores estadounidenses para México son los canales de pago como: Homme Box 

Office. ShowTime. The Movie Channel. entre otros, pero el que ha tenido mayor éxito 

hasta el ·motuento es la cadena HBO. Esta compra a Holl)"vood las peliculas de gran éxito 

en taquilla y ofrece al suscriptor por lo menos 4 buenas al mes, con el fin de espaciarlas y 

transmitirlas por pay per view. HBO es subsidiaria de Time lnc., la gran empresa editorial 

norteamericana. propietaria de varios si.stemas de cable en Estados Unidos . 

.. HBO en 1985 contaba con 1-1 millones de espectadores en Estculos Unidos y 

;\-léxico, mientras q11e los demás apenas alcan=aban la mitad de esa c(fra. F11e el primer 

servicio de 1vc que se ofreció por satélite. Fue el único en su género de nlodo que su 

distribución. con1erciali=ación y estrategia de progra1naclón 1nqrcan la pauta en el 

sector" 18 

ShowTime. el competidor de toda la vida, lo inició Viacom. empresa encargada de 

CBS lnc .• que actualmente es propiedad de Telepromter (un propietario de múltiples 

sistemas del grupo \V. y Viacom). Cinemax es un servicio hermanado con HBO y 

propiedad de Tinte lnc. !Vlovie Channel que perteneció a la Warner Communications y 

Viacon~. se unió con ShowTime en 1984 y la programación cinematográfica mensual 

debe incluir por lo menos éxitos de peliculas para todos los gustos y que atraiga a la 

fi1milia. Una o n1ñs películas extranjeras y un conjunto de películas minoritarias_ para 

grupos específicos._ pero nos preguntamos ¿estarán incluidas en su programación el 

nuevo cine ni.exicano?. 

Otros 2 canales que consiguieron pey per view fue el Disney Channel y PlayBoy 

Channcl. El primero: programa series de aventuras y películas excepto los éxitos eternos 

del grandioso Disney como: La Bella Durmiente. Blanca Nieves y los 7 Enanos. etc .. que 

se reservan para nuevas exhibiciones en las salas cinematográficas cada 7 años. '{ 

lléndonos hasta el otro lado del sentimiento humano. El segundo; canal para adultos con 

programación de clasificación X. La mayoría dirigido a varones aunque también para 

niujeres. Este tipo de canales funcionan sin código de seguridad en el control remoto las 

:!4 horas. obviamente muchos hoteles como suscriptores. 
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"ESPN, se considera del servicio básico dominante de cable. Con programación 

deportiva es propiedad de la caden_a ABC y TVTBS que pertenece a Ted Turner, el 

creador de Cable News Network (CNN) y Cable HeadLines News. Otras cadenas .de 

igual raiting son -1 canales de teletexto: AP NewsCable, de la Associated Press; Reúters 

News View. de Reuter; UPI Data Cable, de la United Press Internafional; y Dow Janes 

Cable News. de la compañía bursátil Dow Janes. que también es dueña del diario TVa/l 

Street Journal. Estos servicios proporcionan noticias econó111icas y financieras, 

incluyendo las coti=aciones bursátiles y los resultados de encuentros deportil-·os ··. 19 

Es indudable que en las cadenas estadounidenses se encuentra una variedad 

absoluta de programación. Es por eso. que cada sistema aquí en nuestro país es libre de 

escoger su propia programación enviada vía satélite a sus centros de control receptores 

del sistema de cable. Entonces. va en función la elección de cada empresa mexicana el 

elegir su programación para el aumento o disminución de audiencia. 

La televisión por cable por su gran importancia dentro de la vida social. 

económica. y cultural del país; y por el hecho de estar regulada por La Ley de Vías 

Generales de Con1unicación~ se le considera un servicio público consecionado por el 

Gobierno Federal. el cual para otorgar dicha concesión . queda establecida la asignación 

de 3 canales para su uso exclusivo y el de las propias con1unidades. Esto representa que 

en este preciso nio1nento existen 168 canales de televisión a disposición del Gobierno 

Federal. Dichos canales pueden o no utilizarse. pero están disponibles para su uso. 

Dentro de la programación de alguna en1presa de tvc se brinda el servicio social 

para sus suscriptores de carnpañas publicitarias para vacunación~ exán1enes periódicos de 

prevención contra el cáncer; proni.oción de una alimentación balanceada y la n1oderación 

en el consun10 de alcohoL entre otros. 

Pest! a que se tienen ciertos canales sólo para transmitir este tipo de mensajes .. no 

se hace a un lado el sc.:rvicio que presta la industria de televisión por cable. que lejos de 

querer incrementar su economía .. se encuentra cerca del modus vivendi de su suscriptor. 

18 Bertrand Claudc -Jcan Escobar Esteban. 1990: ••La televisión por cable en América v Europa .... 
Editorial Fundesco. Página 72. 
l'J Íbidem_ Página 77. 
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Todo esto bajo el cumplimiento oportuno del Reglamento de Televjsión por 

Cable; de La Ley de Radio y Televisión y de La Ley Federal de Comunicaciones. La labor 

social y la relevancia económica y comercial de estos servicios, los han_ convertido en una 

verdadera opción de difusión en muchas zonas de nuestro país y un valioso instrumento 

de promoción cultural. entretenimiento e integración familiar. El funcionamiento de la 

televisión por cable es muy sencillo. El sistema de tvc recibe en su hcad-cnd (central de 

p_rocesamiento electrónico) 3 señales: 

Las de televisión y emisoras locales de radio en F .M por medio de antenas diseñadas 

para longitudes de ondas específicas. 

Las distantes de televisión transmitidas por microondas por medio de una antena de 

plato para las misn1as. 

Y las señales de televisión y radio en F.J\11 mediante una estación terrestre a través de 

un satélite geosincrónico de comunicaciones situado en la órbita de los 37.497 Kilómetros 

sobre el Ecuador. 

Todas éstas señaks recibidas en la central de procesamiento electrónico (hcad­

cnd) se procesan~ se estabilizan y se combinan para su retransmisión a los suscriptores 

por medio del sistema del cable. Después. son transn,itidas por un cable central (truck -

cable) a toda el área de servicio. Estos cables centrales o principales son un sistema de 

transporte de esas señales instalando norrnaln1ente en los postes de energía eléctrica o de 

teléfonos y si estos fueran subterráneos. el sistema de cable se instala tan,bién por debajo 

de la tierra. 

1-lay veces que las transmisiones por cable coaxial.. la sefi.al pit!rdl.! fuerza cuando 

ha recorrido casi 60 nietros_ es por eso que se colocan los an1plificadores en el cable 

central que tienen un segundo amplificador llamado '"puente" donde pasando la señal por 

éstos últimos. pasa a los cables denominados '"pilimentadorcs'" (fccdcrs), que se 

encuentran ya en las zonas donde se localizan los hogares de los suscriptores. 

En este registro se conecta el ... dispositivo·- (suscriher tap) que a su vez se 

conecta a los televisores mediante un cable '"auxiliar" (drop cable) que se conecta y se 
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instala de tal modo que llegue a la habitación donde está el apara~o de televisión y/o 

receptor de radio F.M que desea recibir la señal ya procesada y estabilizada procedente de 

la central. 

Si el usuario desea conectar más aparatos de televisión al sistema de tvc. necesita 

de un '"distribuidor especial" (splittcr) para dividir las señales a los dispersos aparatos. Y 

si alguno de los televisores fueran sólo para captar canales del 2 al 13 solamente (que no 

son digitales y no tienen alcance de 100 o n•ás canales). es necesario utilizar un 

"convertidor"" entre el cable auxiliar y los aparatos de televisión. Esto permite recibir las 

señales del sistema cable que exceden de la capacidad de recepción de los televisores de 

antaño. 

¿Y cuáles son los costos tnensualcs para tener el sistema de televisión por cable? 

Bueno .. es un costo realmente bajo al año .. aunque los costos de la vida varían en función 

de la econon•ia en cada estado de la República lV1exicana. Los precios se adaptan a los 

mismos según la situación de cada estado. La tvc con su gran capacidad de canales. 

contribuye a saciar la enorn1e apetencia que los consumidores mexicanos sienten por la 

distribución electrónica de pluralidad de: diversión.. información.. programación_ 

entretenimiento .. y de servicios especializados .. ya que en un pron1edio de 6 horas o más .. 

el rnexicano se d4;!dica a ver televisión. 

Son grandes consumidores de la industria de la tv y poco a poco van exigiendo 

mayor pluralidad de programas ; además la televisión es el n•edio más rápido, fácil y 

econón1ico de entretenitniento que conoce1nos. Pongan1os un ejen1plo: 

Una fan1ilia con promedio de 5 personas. para ir al cine un Jon1ingo necesita: 

Primero:. el dinero del transporte (pese a que tuviera su propio vehículo. gastaría en 

gasolina. estacionamiento o la propina de la vigilancia en las calles). Segundo~ el dinero 

para los boletos de la función. que andan en promedio entre los 15 y los 20 pesos. 

Tercero; el famoso arté de colocar una dulceria en cada cine para cualquier tipo de antojo 

del paladar mexicano (que por lo menos se gastan 50 pesos en el departamento de la gula) 

dentro de las instalaciones. Y por último: el dinero del transporte de regreso (si es que no 

tienen carro). 
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Entonces. para el consumidor mexicano, ir al cine resulta una distracción muy cara 

por sólo 2 horas de entretenimiento. Lo anterior no es más que ti;., ejeriii;Io· entre otros 

para ilustrar los costos de las diversiones y lo que desearnos destac.~r es qu~· la tvc está 

ofreciendo una programación no disponible a través de la televisión hetziana: 

acontecimientos y servicios informativos diversos que llegan a un costo bajo. Todo esto 

provoca una mayor demanda de la tvc en México, de un cierto sector de la población 

(económicamente pudiente). 

Las en1presas de tvc nunca han negado que tienen un ánimo de lucro que 

respondan a las necesidades y deseos del consumidor mexicano. No se ven así n1ismas 

como empresas de producción creativa: de hecho, dependen en gran medida de la 

programación y servicios que reciben de otras fuentes para obtener el contenido de su 

programación; no son más que un conducto para la producción procedente de otras 

fuentes a menos de que el sistema de tvc genere su propio canal y genere su propia barra 

programática. 

Por otra parte. lo que se refiere a sus ingresos. la tvc depende del número de 

suscriptores. Las c1npresas de cable han pron1etido una programación muy bien cuidada 

(cosa que no es así) y sobre todo con facilidades para el acceso público. Lo que significa 

que si el cliente está pagando por un servicio adicional. la empresa de tvc lo debe cumplir 

y así obtener preferencia entre los suscriptores. 

Los servicios adicionales son caros y servirán para fon1entar el interés del futuro 

suscriptor~ aden1ás hará que la empresa se vuelva más poderosa económicamente 

hablando. Además nunca se ha pasado por alto la posibilidad de ingresos adicionales 

procedentes de la publicidad vinculada a determinados programas locales (de hecho se 

lleva a cabo así desde hace algunos años). Indudablemente. las grandes posibilidades de 

beneficios de ésta se fundan1entan en el enorn1e interés producido por la televisión por 

cable. 

Para aquellos sistemas que no han iniciado Ja generación de un canal .. puede 

resultar desconcertante la n1anera de hacerlo sobre todo en lo que se refiere en a 

programación a emplear. para lo cuaL es aconsejable hacer una encuesta entre 

suscriptores como primer paso. En dicha actividad dt:be investigarse varios parámetros 
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como el horario, el contenido de la programación. la disponibilidad de pagar u.na cuota 

mayor o adicional por programación más exclusiv~; la ~pinió.n sobre una participación 

activa de los suscriptores en programas locales, etc. 

Otro punto a resolver es el cómo transmitir :por._ cable_, desde la elección del canal 

hasta cómo conectarlo al centro de recepción que, en mucho.s casos, se encuentra distante 

de la ciudad. Para la selección del canal, es necesario considerar las caracteristicas 

técnicas de las cuales se diseñó el sistema y establecer los canales que pueda transmitir. 

de los cuales ya se emplean y se establecen los que están desocupados. Tan1bién se 

consideran como ocupados los que emplean las estaciones locales si es el caso. 

De los canales desocupados se escoge aquél que reúna más ventajas como no tener 

canales adyacentes. estar dentro de la banda normal de Very High Frecuency (VHF), etc. 

De cualquier manera deberá escoger el equipo más adecuado para sus procesos, ya que las 

caracteristicas técnicas brinden al suscriptor dependerán de ello. 

"Para la selección del equipo. debe tenerse en cuenta que tenga ciertas 

características técnicas con10: nivel de salida necesario para a/in1entar al siSte1na, 

control autonuírico de ganancia, respuesta de .rrecuencia plana dentro de su ancho de 

banda 6A·IH?. buen recha=o de canales adyacenres. control de la relación de niveles 

entre las portadoras de \'ideo y audio. CJsi corno su diseño con técnicas modernas". 20 

Por lo que se refiere a conectar el sistema. la solución se da en base al diseño 

actual del sistema. al equipo activo (amplificadores) empleando. a la ubicación del 

estudio o lugar donde se tendrá el equipo de generación sea cual sea. y a la ubicación del 

centro de recepción o en algunos casos~ el primer amplificador troncal con distribución. 

Dicha solución no solo debe contemplar el aspecto técnico. sino también el económico de 

la inversión así co1110 de la operación y mantenimiento. 

::o lng. Aguitera Hugo. Responsable del Centro de Control Operativo de Telecable del Centro. Entrevista 
realizada el 30 de n1ayo de 1995. 



"Son 3 formas de conectar la señal al sistema: La primera; es enviarla por el · 

mismo cable cowcial desde el centro de generación hasta. el de recepción, siempre y 

cuando se cuente con el equipo para alcanzar la capacidad bidireccional, sino pues, se 

instala inmediatamente. La Segunda; es la instalación de otro cable coaxial entre el 

estudio y el cerebro de recepción, quizá el primer amplificador troncal con distribución, 

si es que la linea troncal cubre a/gunoS kilómetros de cerro sin servicio. Y la Tercera; es 

la de un enlace radioeléctrico silnilar a los que etnplean a/gunc1s estaciones de radio 

entre el estudio y el cerebro empleando la llamada superbanda (251-3111'vfHZ), desde 

luego, puede haber otras alternativas segzín las características de cada sisten1a, no 

olvidando el hecho de 111antener calidad de las señales actuabnente transmitidas aún 

después de agregar otros canales. Y por último, no debe pasarse por alto que un canal 

implica en si una niodificación del sisten1a, por el cual. es necesario contar con la debida 

autori=ación de la Secretaria de Con111nicaciones y Transportes. así corno, pues, 

considerar /c1 inversión tanto en los planes anuales y quincena/es, como en la revisión de 

ia tar(ra del servicio". ~ 1 

Para poder transmitir una señal generada que se pueda comercializar por un canal 

de televisión propio. es necesario que se establezcan los procedimientos para obtener una 

concesión por parte de la Secretaría de Comunicaciones y Transportes para la instalación 

del mismo. 

Primeramente. el servicio denominado por Cable. es aquel que se proporciona por 

su suscripción 1nediante sistemas de distribución de señales de video y audio a través de 

lineas fisicas. con sus correspondientes equipos an1plificadorcs. procesadores. derivadores 

y accesorios. que distribuyen señales de imagen y sonido a los suscriptores del servicio. 

La Secretaria de Comunicaciones y Transportes es la encargada de proporcionar la 

concesión para instalar un sistema de Televisión por Cable. Para poder solicitar dicha 

concesión. se tiene que llenar una solicitud que la misma Secretaría proporciona. misma 

que deberá nlencionar: 

21 Íbidem. 
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- La clase de servicio que se desea proporcionar. 

- Comprobante .de :nacionalidad mexicana de la persona/lsica y moral. 

- La ciudad: 'O. población en dánde s<! pretenda· 'servir,. ··así . como ·ta información 

económica, d~mog~áfica o niercadológica de la misma:.. .. . :·'.: 

,, Presupuesto de inversiones y costo de operación.esÍilrJ~doS en general. 

Y una fianza para garantizar los trámites y p/,g~~ · q¡;~ tl~ba efe~ruar por el estudio 

técnico que realice la misma Secretaría. 

La SCT revisará la solicitud y determinará si reúne los requisitos que señala la Ley 

de Vías Generales de Comunicación y el Reglamento de Televisión por Cable que 

resolverá si procede admitirla para su trámite o no. 

Si el resultado de los estudios es favorable, dictará un acuerdo ordenando la 

continuación de los trámites de la solicitud, misma que será publicada a costa del 

interesado en dos ocasiones (con diferencia de 1 O días) en el '"Diario Oficial" de la 

Federación y en uno de los periódicos de mayor circulación del lugar donde se pretenda 

proporcionar el servicio de Televisión por Cable. Todo esto. con el fin de que durante un 

mes contado a partir de la fecha de la última publicación. las personas que pudieran ser 

afectadas presenten sus objeciones. 

Cubriendo los requisitos señalados por La Ley de Vias Generales de 

Comunicación y El Reglamento de Televisión por Cable. La Secretaría de 

Comunicaciones y Transportes otorgará el permiso respectivo. 

Las concesiones para instalar._ operar y explotar un sisten1a de tvc tendrán vigencia 

de 15 años a partir de la fecha en que se inicie la operación cotnercial del sistema. y a su 

vencimiento se solicitará de nueva cuenta a la Secretaria otra concesión por 15 años. y así 

sucesivan1ente~ n1isn1a que será revocable en cualquier momento a juicio de la Secretaria 

por violaciones a la Ley de Vías Generales de Comunicación y al Reglamento de 

Televisión por Cable. 

La SCT. únicamente autorizará la instalación cuando hayan reunido las 

condiciones previstas en las nonnas técnicas de instalación y operación. Aprobará 

también si proceden los proyectos de ubicación y altura de la estructura o estructuras que 
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constituyen o soporten al sistema de recepción. mismas que deberán sujetarse a los 

reglamentos y disposiciones administrativos relativas a la protección de la navegación 

aérea mexicana. 
' ' .. 

··Los servicios de televisión por cC1b/e {~e. Clasifican, segzín su náturaleza, en 

concesionados y permisionados. Los primeros ; proporc.ionan distribución de señales de 

televisión por cable a los suscriptores y éstos estarán obligados a cubrir únicamente las 

cuotas que se autoricen por la prestación del mismo. Los segundos ; proporcionan la 

distribución de señales de televisión por cable a usuarios que están obligados a 

contrihuir para la adquisición del equipo. su instalación. operación y 1ncu1te11in1iento de 

los 111isn1os. sin áni1110 de lucro". ~2 

Ya instalado el sistema de tvc, la operación del niismo comenzará diariamente a la 

hora en que se inicien las transmisiones de la primera estación de televisión que se 

distribuyen y deberán concluir no antes de que terminen de transmitir todas las estaciones 

de televisión. cuya señal se distribuya por el propio sistema, y no deberá suspender su 

funcionan1iento salvo caso fortuito o de fuerza mayor. 

El contenido de su programación se ajustará a las disposiciones legales 

establecidas en la Ley Federal de Radio y Televisión capítulo segundo y su título sexto en 

lo que sea aplicable, además de la Ley de Industria Cinematográfica, relativo a 

transmisiones. La progratnación que se distribuya a través del sistema de televisión por 

cable se clasifica de 2 formas : 1) programación generada localmente por el sistema 2) 

progran1ación distribuida procedente de estaciones radiodifusoras de televisión. 

Las señales que se difunden por un sistema de televisión por cable pueden 

obtenerse de las siguientes maneras : 

De las emisiones de estaciones televisoras destinadas a ser percibidas por el público en 

general. 

Del servicio de distribución de señales de satélite. ya sea de enlace nacional o 

extranjero. 

De la recepción incidental de señales de satélite. que se conducen mediante enlaces de 

microondas y de las que se generan en el propio sistema. 

:?:? Reglamento de la TV por Cable. 1995. Capítulo Primero. Artículos 3, 4 y 5. 
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"El personal que opera y mantiene los sistemas de tvc, deberá des<1rroll<1r sus 

actividades de seguridad tales que se de incumplimiento a los aspectos nominativos 

relacionados con ruido an1biental, temperatura. iluminación, tensiones y corrientes 

eléctricas, descargas <1tmosféricas, protección contra inéendios. etc. El equipo empleado 

para la operación del sistema de tvc, deberá cumplir con los requisitos de seguridad que 

establecen las disposiciones nor1nativas. En general, se dará cump/i111iento a las norn1as 

y reglamentos emitidos por la Secretaria de Comunicaciones y Transportes ; Secretaría 

de Comercio y Fomento Industrial ; Secretaría del Trabajo y Previsión Soci<1l ; 

Secrewria de Salud: y Secretaría de Desarrollo Social". 23 

Una vez ya conocido lo esencial sobre la industria de la televisión por cable. desde 

su nacimiento en el país vecino hasta su llegada a nuestro país : recorriendo ya su 

funcionamiento y expansión de dicha industria. en nuestro siguiente apartado trataremos 

del surgimiento de la televisión por cable en el D.F y su fuerte competencia corno lo es 

Multivisión. 

:?
3 Norma Oficial tvtexicana. 4 de octubre 1993: -Especificaciones v Requerimientos para la instalación 

v oper1tción de sistemns de televisión nor cable" ... 
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1.3 OTRAS FORMAS DE ñi"R TELEVISIÓN: CABLEVJ'SIÓN Y MULTIVISIÓN. 

,/ 
Cablevisión es un sistema vía cable que transmite su señal al D.F y área 

metropolitana. Nace el 4 de octubre de 1966. como enlace entre las Clínicas del Seguro 

Social y las dependencias del sector salud, para transmitir. en circuito cerrado operaciones 

quirúrgicas; programas educativos. de actualización y capacitación. 

En 1 966 la empresa realiza las gestiones necesarias ante todas y cada una de las 

Secretarías y/o Depanamentos correspondientes para que se le sea otorgado el permiso 

para operar con un sistema abieno. ya que en 1 968 Las Olimpiadas efrctuadas en nuestro 

país fueran transmitidas en circuito cerrado. 

Fecha de constitución de Ja sociedad: 

Fecha de inicio de operaciones: 

4 de octubre de 1966. 

20 de octubre de 1966.24 

Comparecieron ante el Lic. Rafael Oliveros Delgado. titular de la notaría 26 los 

señores: Don Emilio Azcárraga .!Vlilmo: originario de San Antonio. Texas. 36 años de 

edad. casado e industrial. Don Darío Pastrana: originario del D.F. 47 años de edad. casado 

e industrial. Ingeniero Felipe Fernández González: originario de San Manin. Jalisco. 40 

años de edad. casado e industrial. Licenciado Osear Gutiérrez Villalobos: originario del 

D.F. 52 años de edad. casado y abogado. Licenciado Julio Barba Hunado: originario del 

D.F. 33 años de edad. casado y abogado. 

Quienes son conocidos con capacidad JegtiJ y dijeron que formalizan un contrato 

de Sociedad Anónima bajo la denominación de: Cable-visión S.A. con una duración de 

50 años. con domicilio en Dr. Río de la Loza 182. JV!éxico D.F; y cuyo objeto será: 

~.a Dutos del Rcoistro CVl-661004 de La Secretaria de Hacienda y Cr-édito P1iblico. 4 de octubre de 
1966. Mexico. D.F. 
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. .____ 

"La prestación de toda clase de servicios, de instalación. reparación y 

mantenimiento de toda clase de aparatos receptores y amplificadores de radio y/o 

televisión con instalación en domicilios particúl~res; ·:·Clubes,.· re~taurcíntes, . hoteles, 

oficinas, cons11/torios, talleres, fábricas,· etc .. ;. d~ eqi~if;~s.:d~ r~c°ep~ión de .señdztes en 

radio y/o televisión mediante cualquier. sistema cdnoéido, :.y.·por~.conocerse, y su 

mantenin1ien10. ••25 
. . . 

Los socios suscriben las acciones en las proporciones· sigulé;,tes: 

NOMBRE ACCIONES CAPITAL 

Azcárraga Milmo E. 2,500 $250,000.00 

Pastrana Dario l,000 $100,000.00 

Ing.Fernández González F. 500 $ 50.000.00 

Lic. Gutiérrez Villalobos O. 500 $ 50.000.00 

Líe.Barba Hurtado J. 500 $ 50,000.0026 

Quedando como Presidente: Emilio Azcárraga; Secretario: Lic. Gutiérrez 

Villalobos: Tesorero: Pastrana Dario. Se designa Comisario de la Sociedad al Lic. Barba 

Hurtado. Se designa Gerente General de la Sociedad al Sr. Pastrana Dario a quién se le 

otorga para dichos efectos poder general para pleitos cobranzas y para actos de 

administración. 

En aquél entonces se contaba con un promedio de 124 kms: mediante los cuales. 

se pensaba distribuir la señal a las colonias de las que eran en ese entonces de la fan1osa 

"High Society" (alta sociedad). Las colonias eran Del Valle y Polanco. las cuales tenían 

300 suscriptores y que de alguna manera. la recuperación de la inversión del tendido del 

cable podría realizarse de una 1nanera rápida. 

Para hacer posible éste. el tendido de cable. tenia que pasar necesariamente por 

enfrente de la casa de los usuarios: y para ello. el 16 de junio de 1967 se realiza un 

convenio con la compañia de Luz y Fuerza del Centro S.A . para el uso del poste de luz. 

~~ ibidem. 
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propiedad de la misma compañía. Y con esto, se realizó el primer paso para introducir la 

televisión por cabl':' en el Distrito Federal. 

Esto. resultaba práctico, pues si fuese subterráneo presentaría dificultades de 

mantenimiento y compostura que resultaría afectado con obras como el drenaje y futuras 

construcciones de los que la Secretaria de Comunicaciones y Transportes tenía planeado 

para la Red del Sistema Colectivo de Transporte Metro. Si esto se hubiese llevado a cabo. 

el problema de mantenimiento del cableado. hubiera sido imposible. pues gracias a todas 

las líneas de transporte subterráneas de las que gozamos hoy, serían un impedimento 

forzoso. 

Cablevisión durante muchos anos fue la única compailía que ofrecía variedad de 

canales en la programación de la televisión mexicana. hasta que aparece la empresa 

lvtultivisión~ pero su señal era la única enviada vía cable al Distrito Federal y zona 

metropolitana. En 1971 el servicio se extiende a Lomas de Chapultepec, Lomas 

Hipódron~o y Lomas Santa Fe. alcanzando los 280 kms. de distribución. En 1973, se les 

ofrece servicio a las colonias Nápoles y Anzures. 

Poco a poco Cablevisión veía que no sólo las clases pudientes querían disfrutar de 

una programación variada y empezó con los planes y trámites para brindarles su servicio a 

las colonias de la ciudad. Es hasta el día 28 de agosto de 1974 cuando la Secretaria de 

Comunicaciones y Transportes le da la concesió11 definith:a. Esa concesión~ n1enciona 

también que dicha empresa prestará sus servicios a la ciudad de r\!Iéxico y colonias 

circunvecinas del Estado de Ñ1éxico a partir de esa fecha y hasta el 29 de agosto de 1989. 

Se le autorizó la transmisión de l:!: canales estableciéndose expresan1ente la 

prohibición de incluir todo tipo de publicidad y propaganda. Para ese entonces. se 

contaba con la cifra de 531 kms. cableados: pues tan1bién se le dio servicio a la colonia 

del Pedregal. Bosque de Echegaray y Satélite con un promedio de 6.939 suscriptores. 

Para el afio siguiente ( 1975) se construye en Valle Sur, San Angel. Las Aguilas y La 

Florida. Posteriormente en 1976. las colonias Narvarte y Coyoacán. 

:
6 Íbidem. 
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. . 

En ese mismo año. entra al aire el canal 20. Ya para 1978 se tenían 771 kms. 

cableados con un p~omedio ·de 15.848 suscriptores. Inicia tamblén el canal 16 de películas 

sin cortes y subtituladas én esp~ñol. 
:: :-.: ~ ~',~~ 

.'.Ari~' ./9~2 résúlta benéfico para la empresa, pues se tenían 56, OJ 7 afiliados cil 

sistema de·· televisfón por cable que disfrwaban los J J canales que ofrecía la empresc1, 

inás seÚ de "fa televisión aérea (2 . ./. 5, 8. J l y J 3). Tenían 903 kms. de tendido. En J 986 

Ja empresa ofrecía la se11al de los ocho canales abiertos (2 . ./, 5 de Televisa. El 9, de 

Televisa-UNAlvl. 7, J J, J3 y 22 UHF del Estado), más ocho canales de cable: 7, JO en 

Inglés; 23, con películas s11btit11ladas en español; 19. CNN dedicado básicamente a los 

nbios y un canal de videos. S11 cableado entonces era de J. J 75 kms ". :! 7 

Como Cablevisión es parte del Grupo Televisa. dispone para su operación la 

infraestructura de equipos. instalaciones y personal de los canales de televisión aérea. en 

los cuales. se apoya y con ellos establece un intercambio de programación- aunque pase 

lo que pase. llueve. truene o relampaguée- se reserva la primicia de ciertos mensajes al 

cable~ que in1plican dinero en beneficio de la empresa. 

En ese año la Cámara Nacional de la Industria de la Televisión por Cable 

(CANITEC) manifestó su admiración por la empresa. puesto que contaba con 300 

trabajadores a su servicio. que eran demasiados a con1paración de los sistemas de cable en 

el resto de la República que sólo contaban con 10. 

Pero~ cón10 pudieron atreverse a realizar dicha comparación .. si cualquiera sabe 

que las en1presas de provincia no tenían. para etnpezar ~ la transmisión .. ni la cantidad de 

suscriptores. ni mucho n1enos el dinero para poder sacar al aire producciones de tal 

niagnitud. Las investigaciones se realizan en cuestión y en función del número de 

pobladores de la zona. del estudio socioeconómico de la localidad y de la economía de la 

n1isn1a empresa. 

~7 Crovi Druetta. 1990: Cuaderno de Ciencias de la Comunicación. ""La televisión por cable: El caso 
mc'\:icano••. Número l-1990 
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.El sistema de Cablevisión maneja 3 tipos de contenidos: 

Los can..:les.l,ocales que generan su propia programación. 

Los can..:les,ab'!értos del D.F que se repite en los estados a través del cable supliendo 

así la carené:ia de una red de cobertura nacional. 

Y P.ºr último las señales tomadas directamente de Estados U!'idos. 

Tanto los sistemas de cable intercambian series. películas, programas especiales. 

etc, como los sistemas abiertos de televisión aérea. Participa Televisa directamente por 

medio de Tecnicablc y Cablepeliculas (empresas con la que son filiales también), al 

mismo tiempo Galavisión da servicio de cable al sur de los Estados Unidos. cubriendo un 

importante sector de la población hispanoparlante radicada en ese país. 

Las se11ales provenientes del extranjero. se originan en San Diego. Los Angeles. 

San Antonio y Laredo. entre otros lugares. Las Cadenas ABC. NBC y CBS son también 

proveedoras de programación importada. 

Cablevisión tiene una desventaja con las antenas parabólicas que tanto las 

videocassetteras con10 las antenas n1isn1as luchan por un ni.isn10 público. El cable ofrece 

fundamentalmente programas y películas recientes. o señal directa de Estados Unidos. La 

diferencia está en que por el cable se paga la instalación y una cuota mensuaL mientras 

que por las antenas y videocasseteras sólo es necesario una inversión inicial. (El posible 

consumo de luz y la renta de películas a la larga es n1ínin1a la inversión). 

día: 
Canal 

.. 
" 
9 

10 

11 

12 

Cablevisión tiene la siguiente progran1ación del sistc111a básico las 24 horas del 

!'...:í>f\1brc 

Pre" u:"" Launo 

XE\VTV Canal 2 

XI lTV C•mal ..a. 

ECO 

Dcutsch \\.'elle 

Fox Spons 

XHGCCanal 5 

'.\'.EQCanalQ 

XEIPN Canal 11 

\\'amer Bros 

Tipo Je Pro:;rmnac1 .. 1n 

Aparece la progran1a.;1on .. Id d1a 

Canal dd aire 

e.mal Jd aire 

S1slenlil lnfünnat1\. .. 1 

Canal alcrnan de program;1c1 .. 1n "arm 

Deportes 

Canal dd ;un: 

Canal Jd am: 

Canal del aire: 

Programacinn ,, aria <out'-t1tulada 
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IJ D1scovc:ry C cspui\ol) 

I• Canal 7 

15 XHDF Canal 13 

16 Cnrtoon Ncn"'·ork 

17 R1lmoson 

IS rclr.:lut 

'" Cincma Goldcn Choice 1 

20 Cinema Goldcn Choice 11 

21 Corte Latino 
,, Canal 22 

23 Unicable 

2• Sony Entertc1nmcnt 

25 Cable ESPN 

29 Mundo Ole 

JO MTV 

31 E' Entrctc1nmcnt 

35 TV Espanola 

•1 C~I 

Documentales, rcportuJ1:S y proyrumas dr.: mvc!>t1gac1on 

Canal del aire 

Canal del mrc 

Caricaturas en inglés y cspanol. 

Videos Je música launa (Salsa y tropical) 

Videos \:arios en l!Spnt,l"ll ~ progr<tmas en" 1"º 

Pcliculas subtituladas !-.111 cortes 

Transmisión dilCrida de Cmcma Goldi:n Chmcc 1 

Pcliculas mexicanas 

C•inal del aire 

Programación diversa en i:spai"lol 

Programación 1...hvcrsa subtitulada a\ cspai\o\. 

Deportes 

Docuntcntah:s. rcportn_1cs :lo' 1nás 

Vu.kos en lngks ~ Esp;u,ol 

Progranuu::1ón vana c;:n Ingles 

Programac1on varia 

Canal Jcl aare2" 

Hasta el 31 de mayo de 1997, la programación de Cablevisión se encuentra 

variada n1ás no cubre perfectamente las necesidades del suscriptor. pues no cumple 

satisfactorian1ente con los objetivos que la empresa se ha marcado. Solamente hay dos 

canales para niños (aparte del canal 5 del aire) que es Cartoon Network y \Varner Channel 

que transmiten su señal vía satélite y ··curiosa111ente·~ varias caricaturas se pueden apreciar 

los fines de sen1.ana en el canal 5. nadan1ás que con capítulos diferidos. 

Desde nuestro punto de vista. los canales d<!dicados a Cinen1a Golden Choice 1 y 

IL no cumple con el satisfactor que busca el televidente. pues son pelíc.:.ulas viejas que sc 

repiten constanten1ente durante el 111es. y no obstante. sc difit!re la progran1ación de 

Cinema Golden Choice 1 al II. Eso. nos causa la impresión que sólo pretenden rellenar un 

espacio al aire con repeticiones absurdas. 

El canal 6 pertcnccit!nte al sistc.:n1a ECO. lo tit!ne tan1bién la tclcvisión at!rea. 

entonces. ¿se t.!Stá paganJo por un servicio adicional'? El televidente lo que bt.tsca t:s 

progran1ación en Inglés y no ver progran1as del aire. Desde que la tvc se ofrcci.: al público 

como un servicio que ofrece programación distinta a la de tv aérea lo debe de cumplir. Si 
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abundan programas de televisión abierta el suscriptor protesta porque exige que se le sea 

cumplido lo acordado que es tener programación diferente. 

Uno de los programas que causó furor cuando inició fue ""El Calabozo .. por el 

canal 18 a las 3 de la tarde. mismo que rompe cualquier formato de programación juvenil 

en la historia de la televisión comercial y por cable. Este programa levantó un raiting 

increíble. y corno consecuencia. la empresa Televisa decidió transmitirlo pór el canal 5 

del aire a las 11 :30 de la noche y diferido hasta por 5 días. pero. ¿no es preferible verlo 

diferido y no pagar un costo adicional?; entonces. ¿es un supuesto servicio extra en 

Cablevisión. si los demás también disfrutan de él en la televisión comercial?. 

El atractivo para el suscriptor es que se le ofrece un servicio distinto a la 

televisión hertziana: programas diferentes. incluso en Inglés ; mayores opciones 

televisivas y si la empresa de tvc no cumple. causa un número increíble de quejas y por 

consecuencia de cancelaciones. 

Entonces. el sistema -a nuestro modo de ver- no resulta benéfico del todo para el 

telespectador. pues se le maneja la idea de realizar una inversión mínima a cambio de 

disfrutar niás programación. de allí el slogan ··¡ytás imagen a tu televisión··. pero si en 

realidad desea ver más progran1ación. se necesita recurrir a los fa1nosos paquetes a la 

carta por una renta n1ensual extra . y obviamente para verlos. es necesario un 

decodificador (con otro costo más) que le permite ver estos canales adicionales. Y 

solamente de esa manera si se puede tener una pluralidad televisiva. 

Al motnento de aparecer realmente con10 con1petencia rvtultivisión en el n1ercado. 

Cablevisión «.!stá ll~vando a cabo un progra1na de can1bio total y generalizado en sus 

sistemas y objetivos dentro de la empresa denominada televisión por cable. Se está 

llevando a cabo un proyecto para planear mejor la programación y hasta el momento se 

tienen unos -~ra1nosos stands·· en tiendas de autoservicio de la ciudad para que los 

suscriptores puedan realizar cualquier tipo de aclaración o pago en los mismos. 

Idea totalmente pirateada de !Vlultivisión. ¿Hasta cuando la ··máxi1na•• empresa 

de televisión por cable en México seguirá sus propios pasos con ideas totahnente 

propias?. 
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"Cablevisión ... ha buscado desde 1990. recuperar un mercado que ha qlvidado 

durante muchos años. para hacer frente a la competencia que representa ,lv/ultivisión, 

con una sei'ial de super alta frecuencia por aire, y por otro lado. la posibilidctd de un 

111ayor 1narge11 de ganancias al introducir anuncios (en las pri111eras transn1isiones no 

existían los anuncios publicitarios), hecho que fi1e permitido en abril de aquél w1o 

mediante un acuerdo presidencial. "La comercialización de canales de pago está szifeto 

a que dichos emisores que produzca 20% de lo que transmiten ... ".:o 

Cablevisión corno filial de Televisa. busca su expansión en el terreno ·de las 

comunicaciones. para que de cualquier manera. tenga siempi;e un paso adelante en lo 

económico e industrial. 

Azcárraga busca una alianza con el único mexicano que supera su fortuna., Carlos 

Slirn al venderle el 49º/o de sus acciones. lo cual. busca en ello darle un impulso definitivo 

a la televisión por cable (situación que necesita urgentemente desde hace ya unos años); y 

que con todo esto. se utilizarán los servicios telefónicos y de fibra óptica para mejorar y 

acrecentar los servicios de cable. 

Pero. después de que nosotros hen1os colaborado por más de un afio para dicha 

empresa. y sabiendo cuán deficiente es el servicio .. ¿sabrán los altos directivos de ambas 

empresas qué tan degradada está la calidad del mismo?. ¿Podrán darse cuenta del 

porcentaje de suscriptores que se quejan y cancelan al ines?. ¿Qué tan urgente es dar una 

atención especializada y un giro constante a la progran1ación 111isn1a?. ¿Con qué rapidez 

se tienen que resolver los problemas técnicos y adn1inistrativos qut: se presentan a diario?. 

A nosotros no nos tornó más de 1 5 días en darnos cuenta. Cablevisión desea 

acaparar nuevamente a los suscriptores que ha perdido en los últin1os af'ios ofreciendo una 

serie de promociones. sin darse cuenta que los ex-suscriptores ni regalado lo quieren. los 

usuarios quieren el servicio de l\..,1ultivisión. Basta revisar las listas de a111bas en1presas en 

las cuales se encuentra el nún1ero de suscriPciones. que en el corto tie111po que lleva ésta 

última ha superado a la prin1era. teniendo Cablevisión más años en el n1ercado y n1ás 

=: 9 Toussaint Florence. 13 de enero de 1995. ºCablevisión.., Revista Proceso. Número 793. Pp. 55-58. 
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cancelaciones. Eso nos hace suponer que las técnicas de venta y estrategias publicitarias 

que Cablevisión utiliza no le han sido satisfactorias. 

Cablevisión despierta y desea acaparar nuevamente el terreno perdido, pero ¿ésta 

empresa de televisión por cable se encuentra al nivel de calidad que ofrecen ahora los 

sistemas de DTH?. y de ser asi o tener otros motivos para hacerlo, ¿cuánto tiempo le 

tomaría llevar a cabo su plan?. 

Sabemos que no es fácil, pero con la ayuda de gente experimentada en los 

departamentos que integran dicha empresa; con un plan bien fundamentado. planeado. 

objetivizado. y analizado que prevea a corto • ..rnediano y largo plazo los alcances de fa 

misma. se podrá lograr un incremento en los suscriptores y el gusto y preferencia de un 

público que está en busca del buen servicio que pueda ofrecer la televisión por cable en 

México. 

MVS 1'1ultivisión. nace en septiembre de 1989 y es hasta 1990 cuando surge el 

slogan de ··La otra televisión" . que durante esos años presentó un crecimiento constante y 

sólido. 

En un principio. el equipo y la antena de recepción se vendían. por lo que pasaba a 

ser parte del suscriptor. lo que implicaba una inversión de 2 mil pesos. Despúes se le dió 

la facilidad al suscriptor de dar un pago inicial y a 5 años liquidar su saldo 

correspondiente. A partir de 1992. el cliente se suscribe y el equipo ya no es de su 

propiedad. sino de la empresa: ésto significa que! ya no se \·enden equipos sino 

suscripciones. lo que les permite mayor incren1ento en cuanto a dinero para la e1npresa. 

En 1994 presenta proyectos y objetivos. así como planes y expectativas 

ambiciosos 1nucho n1ayores que en años anteriores. para lograr una perfecta comunión 

entre el televidente. la casa productora y el anunciante : sin oh:idar jan1ás la economía 

entre ellas. 

El contenido de la empresa se debe en gran parte al contenido de su progran1ación. 

ya que por ser una en1presa mexicana. dirigida a público mexicano. ha incren1entado en 

éstos 5 años al aire el porcentaje de su programación en español del 30% en 1 989 al 85o/o 

hoy día. 
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Quizá el buen resultado que están obteniendo se deba a que el diseño de su 

programación no se basa sólo en la retransmisión de aquellas señales provenientes ·del 

extranjero. sino en la estructuración de sus programas. los cuales, dependen de los 

perfiles de audiencia y los horarios de transmisión que permiten brindar una captación de 

programación sobre le televidente. 

Para diseiiar la programación de los canales de Multivisión~ utilizan 3 recursos 

básicos de los cuales pueden ofrecer a los suscriptores. canales con personalidad y estilos 

propios. Estos 3 puntos son: la adquisición de derechos: la contratación de señales y por 

último la producción propia. El 75°/o es transmitida por la empresa en lo que se refiere a 

la programación. En 1991. para satisfacer los requerimientos del público. los canales 

crecieron de 8 a 12. En 1992. a 16 canales. En 1 993 cerraron con 20. Además gracias a la 

Compresión Digital. (innovador sistema por medio del cual es subir 6 sefiales por un sólo 

transponder) le permite contar con 18 canales con cobertura nacional. y con el 

lanzamiento de los satélites Solidaridad 1 y 11 . seis de éstos tienen la cobertura en Centro 

y Sudan1érica . 

.. L,ahe dt?c.:ir que 4\/ultivisión es la pri111era e111presa con1ercial de televisión que 

opera con Co111prensión Digital a partir de 111ar=o de 1993 ". 30 

En poco tiempo Multivisión ha tenido un crecimiento considerable en cobertura y 

programación en casi toda la República l'vfexicana. Su sella! es enviada al Valle de 

rvtéxico vía aérea y al resto del territorio mexicano vía 111icroondas y satélite. En 5 ali.os 

tiene un éxito tal l!O el ran10 de las con1unicaciones~ qu\! gracias al sistcn1a técnico (qut! 

aunque apareció 20 años después que Cablevisión) le favoreció .. pues es una sefi.al que se 

codifica ( por 1nedio de una antena) y le da ganancia en la transmisión y cobertura. A 

dif"erencia de Cablt!visión que su sefial es vía cable y la recepción se disn1inuye por ... el 

pirateado'"'" mash·o que existe en la ciudad .. además de que no en todos los don1icilios se 

puede ofrecer el servicio : 

·'º Fonseca Sergio. Coordinador de Producción de l'Vtultivisión. Entrevista realizada el 1 O abril de 1995. 
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"ºFísicamente se puede identificar unfilera de área. por h1s siguientes rc1zones: 1) 

rebasa más de 60 metros la acometida (cable) del televisor al poste de luz. 2) 1Vo e.Y:istía 

línea de distribución cerca del área. 3) Problemas técnicos. como pueden ser : líneas de 

trolebús. alta tensión. cruces muy largos o tendido horizontal sobre la calle ··11 

Las cifras de los suscriptores en el Valle de -México han aumentado 

considerablemente: En el mes de diciembre de 1989 se contaban con 9.000. En 1990. la 

cifra ascendió a los 34.000 suscriptores. En 1991, l 1 5,000 teleespectadores disfrutaban 

del servicio que ofrecía Multivisión y para diciembre de 1995 la cifra se había 

incrementado ya a 407.000 suscriptores que reciben la señal los 365 días del año. 

Multivisión también cuenta con suscriptores en todo el interior del país, que 

pertenecen a uno de los 1 18 sistemas afiliados a la Televisión por Cable - que de alguna 

manera- y de acuerdo con la programación transmitida por cada uno de éstos sistemas_ 

cuentan con canales de Multivisión, lo que significa que más de 850.000 telehogares 

disfrutan de su programación. 

Es irnportante 1nencionar que estas cifras son los datos obtenidos de las 

investigaciones correspondientes que se hicieron en 1993. A cuatro afias de dicha 

recopilación. las cifras han aumentado favorablemente: lo que nos da pie a elevar el 

número de telespectadores en un 20o/o en cada una de Ja plazas. 

1 l S siste111as tnás 75 extensiones de televisión por cable en las ciudades de la 

República, indica que a partir de los enlaces con estos sistemas su aumento ha quedado 

registrado con más de 850.000 telehogares con un promedio de 5 personas por hogar; 

cifras que hoy día incrementan a más de 6 millones de televidentes en toda la República 

IVtexicana.31 

En el año 1989. desde que inauguraron el sistema en el n1es de septien1bre. el 

número de suscriptores en el Valle de l'vtéxico aumentó cerca de 34,000 en el prin1er año 

de transmisión. a 280.000. lo que refleja que estas cifras sumadas a todas las de los 

11 Tercer l'v1anual de Servicio al Cliente: Cablevisión. Página 3. 
31 Según el reporte de Ja encuesta realizada el año pasado a -i.ooo espectadores y analizada por la agencia 
Nielsen. 
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sistemas del interior del país. arrojan un total de más de 1.100.000 suscriptores en los 

canales nacionales que ofrece rvrultivisión. 

Los canales que incluye la programación en el sistema básico que se transmite 

diariamente en la en1presa a sus suscriptores es la siguiente: 

TELE UNO "'EL PRil'vtERO ... Un canal con programación para toda la familia. Cuenta 

con series clásicas que han hecho época. Además incluye en su programación películas. 

caricaturas y tniniseries. Tiene una transtnisión nacional. El perfil de audiencia .. según las 

encuestas realizadas en 1994 son : 27.2o/o para el jefe de familia; 37.8% las amas de casa. 

Los adultos menores de 25 años representan un 1 1 o/o; los niños menores de 13 años un 

1 Oo/o y los jóvenes entre los 13 y 1 7 nos dan el 8%; así como el 6% representado por 

jóvenes entre los 18 y 24 años. 

MUL TIDEPORTE ··UN CANAL DE RESULTADOS'". Un canal deportivo que cuenta 

con la sefial deportiva del mundo: ESPN. Maneja programas de producción propia como 

"'Score Final ..... Mundo Deportivo ... •·Los Profesionales'" ... Gana y Oro ... apoyado por un 

grupo de comentaristas especializados de las diferentes disciplinas deportivas. Su 

transmisión es nacional. En cuanto al perfil de audiencia el Jefe de Familia se lleva un 

3 7'?/o siguiéndole con el l So/o el ama de casa. 

IVIUL TICINEIVIA. Transmite la señal íntegra las 24 hrs. del día. pero en español; el tipo 

de películas corresponde a todas las épocas. escuchadas con un fastidioso acento catalán a 

los personajes de nuestros filn1es favoritos. Su transmisión es seminacional con un 40o/o 

de audiencia para el jefe de familia y un 60%, para el ama de casa. 

ZAZ .. LOS NIÑOS ... El primer canal infantil en español en !V[éxico aparte de las 

caricaturas del aire. Transmite las 24 hrs. A partir de las 8 p.m series que tratan de evitar 

la violencia y cuyo terna principal es la unión fan1iliar. Su transn1isión es nacional. Los 

niños 111enores de 1 2 afios tienen el perfil de audiencia en éste cali.al. 

USA. Series de suspenso. acción y misterio de los 80's conforman la barra programática 

del canal. Su transmisión es seminacional. El jefe de familia y el ama de casa son líder en 

un 43°/o y :20°/o rcspectiYarnente_ en el perfil de audiencia del canal. 
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ANTENA TRES. Canal dedicado especialmente para la mujer. telenov«las con 

producciones varias y series famosas de antaño. Su transmisión es seminacional. Las 

amas de casa son líder en un 52% en el perfil de audiencia. 

!V!AS. Canal de programación varia con todo tipo de segmentos las 24 horas, dedicado 

para toda la familia, pues cubre la mayoría de los gustos de diversas edades. Su 

trans111isión es seminacional. Las amas de casa se presentan en primera posición con 

preferencia al mismo con un 57°/o en el perfil de la audiencia. 

MVS ·'CANAL DE SERVICIO''. Este es un canal generado propiamente por la empre;;a 

con el objeto de facilitar a los suscriptores el acceso a la programación que se transmite 

en la compañía en donde aparece automáticamente un menú con imágenes de los 

progran1as que se están transmitiendo en ese momento y en las dos horas subsecuentes. 

De esta manera, el suscriptor puede elegir de inmediato el canal que desea ver sin 

necesidad de que con el control remoto le esté ca111biando cada 111omento. Su transn1isión 

es local. 

Con ésta programación se cubre cualquier edad del posible espectador y de igual 

manera. los gustos del sexo tanto femenino corno masculino quedan cubiertos. orrece la 

empresa también una revista mensual donde viene incluida la programación del mes. 

misma en donde el perfil del lector se basa en el suscriptor mismo de televisión de paga. 

Multivisión. 33 

De esta manera podemos destacar la importancia de la televisión por cable. ya que 

quien desea ver más programación por una renta fija al mes_ necesita indispensablemente_ 

contratar su servicio para obtener mayor diversidad de programas en su aparato receptor. 

Y para finalizar éste apartado. diremos que las Yentajas de tener televisión por 

cable_ son cada día más. Se tienen más canales por opción que los comt!rciales_ que se 

limitan a 9 (y eso depende si llega o no la señal); ofrece una buena calidad de señal pero 

sólo a la zona metropolitana; la televisión por cable ofrece nitidez y calidad en su señal 

enviada a todas las poblaciones de la República Mexicana por medio del sistema. 

n ibidem. 
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Hasta el público más exigente encuentra mayor efectividad en cuanto a c9ntenido, 

calidad y cantidad en la programación. y por un poco más. se goza e.le mayor 

entretenimiento. diversión e información en el servicio de la televisión por cable. 

Co1no cada <lía existe una 1nayor co1npetencia entre programaciones de la 

televisión por cable que obliga a la mejoría de las n-1ismas_; lo que implica es que se 

encuentre cada vez menos anuncios comerciales en la televisión por cable que en la 

comercial. lo cual. se vuelve una ventaja para el telespectador. pero quizá no tanto para la 

empresa que se subsidia de la renta mensual de cada suscriptor y del aumento de la misma 

periódican1ente. 

Tener el sistema de cable implica también tener la primicia de eventos especiales 

llámese conciertos. peleas. películas. entrega de pren1ios de tal o cual cosa. entre muchas 

otras ventajas más. El tener buen contenido en los programas trans1nitidos por el sistema 

de televisión por cable se vuelve necesario para las empresas~ pues la televisión es 

indispensable en la vida de cualquier ser humano y el satisfacer sus gustos en ese ámbito 

resulta una excelente vía para lograr un negocio sumamente exitoso. económica1nente 

hablando. 

Después de haber desglosado y explicado cada uno de los canales del servicio 

básico que posee !Vlultivisión. encontraremos que efectivamente hay pluralidad en cuanto 

a gustos~ pero considerarnos que sería favorable para la ernpresa quitar las series y 

programas de antaño para que de esa n1anera. logre aún nuís incren1entar su número de 

suscriptores y presentarse a un nivel competitivo fuerte que se presenta hoy día con los 

sistemas alternos de televisión como lo es el Direct To Home. 
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CAPITULO 2 

" HISTORIA DE LA. TELEVISIÓN POR CABLE EN 

IRAPUATO • GUANAJUATO •• 



2.1 HISTORIA DE LA TELEWSIÓN POR CABLE EN IRAPUATO, 

6UANAJUATO. 

Una vez que en el capitulo anterior hemos descrito la manera en que surge la 

televisión por cable en México. la n1anera en que funciona y platicamos de las dos 

empresas que integran otras formas de ver televisión. podernos empezar a desarrollar 

nuestro segundo capitulo. la historia de la televisión por cable en Irapuato. Guanajuato. 

La ciudad se encuentra geográficamente bien situada : al norte 20º 51 •. al sur 20º 30" de 

latitud norte. al este 101º 08' y al oeste 101º 34• de longitud oeste. Representa el 2.6o/o 

de la superficie del Estado ; consta con un número de habitantes que asciende a los 

365,864 según estadísticas del INEGI en el censo realizado el año 1990. 

La ciudad ha crecido considerablemente en los últimos años. El aumento de su 

población se ve reflejado en el incren1ento tanto en su extensión territorial como de sus 

necesidades. Los medios de comunicación con los que contaba (radio y prensa) no le 

eran suficientes. La población necesitaba algo más que información en periódico o en la 

radio .. hacía falta entretenimiento. Y es por eso .. que era necesario crear una empresa de 

televisión por cable que pudiera ofrecer más canales a los que dificilmente se captaban 

por aire. Además de que la ciudad era un mercado susceptible a desarrollar un sistema 

de televisión e in1plicaba un gran negocio porque no hay con1petencia .. era un campo 

fértil para crecer dando corno origen un canal propio en el cual se transmitiera 

información local y regional. 

La Historia de Telecable del Centro en la ciudad no es muy larga. Para poder 

relatarla.. tuvin1os que viajar hacia aquella ciudad fresera para hacer una investigación 

sobre el tema y objeto de estudio de este trabajo. 

La ciudad se encuentra envuelta con una n1agia participe en tiempos de La 

Independencia. Su aire huele a fresa. Su gente amable y tranquila que pasea por el jardín 

central observando una y otra vez sus joyas arquitectónicas. Su siempre bello mural de 

.. Los Fundadores·· hecho en el periodo 1983-1985 por el talentoso Salvador Almaráz. a 

base de puras piedras de color natural que dan matiz a una espectacular representación 
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del mestizaje y colonización en nuestro país. Su presidencia, sus iglesias. y sus parques 

dan lugar a un ambiente colonial que nos conlleva a imaginar los ti':'rnp.os .de lucha de 

principios de siglo. 

Avanzando así por la ciudad, llegamos a la casi olvidada colonia IMSS, en Ja 

calle Tláloc 9Ó. en donde se encuentran las oficinas de· TeleCable del Centro de la . . 
localidad. Asistíamos a una entrevista solicitada previamente con el Gerente General del 

Sistema. señor Armando Esquivel. Tayabas. Sabíamos que nos enfrentarían1os con un 

señor de gran trascendencia en el ámbito de Ja televisión por cable en la ciudad. 

Nos invadían los nervios .. pues sería nuestra primer entrevista que realizaríamos 

para nuestro trabajo de tesis. Al verlo. el nerviosismo aumentaba. pero su amabilidad 

transn1itida a través de su primer estrechón de 1nanos que nos dio .. disminuyó nuestro 

sentir 

Con aproximadamente 70 años de edad. que se ven reflejados en su rostro 

moreno. el señor Esquive! ve el mundo de la televisión por cable por medio de gafas 

semiobscuras y muy an1plias. Su estatura n1edia. su frente amplia y un surco de arrugas 

que denotan experiencia .. son la combinación perfecta para que sus ideas y pensamientos 

sean manifestados en forma paulatina por su ronca y decisiva voz. 

El señor Esquive! platica que el sistema Telecable del Centro surge en la ciudad 

en 1979. Su nombre era Telecable de lrapuato S.A de C.V. Desde su llegada a la ciudad 

de Jrapuato en 1987. ese sistema quedó bajo su completa tutela. A partir de la 

colaboración del sei'ior Esquive! la empresa empezó a crecer en mediana medida. 

Originario de la ciudad de l'vtéxico. el señor Armando era empleado del Gobierno 

Federal hasta 1983 ; y en ese preciso año fue comisionado por parte de la Secretaría de 

Hacienda y Crédito Público a participar en el sistema de televisión por cable en la 

ciudad de Mexicali. que en aquél entonces era la e111presa ··Visión por Cable de México~ 

que l!S la concesión del sistema de l'vlexicali. 

Estuvo alrededor de 4 años por aquellos rumbos de tierra caliente. y 

precisamente. el clima extremoso de la ciudad y por azares del destino, le ofrecen 

hacerse cargo del sistema de televisión por cable en la ciudad de lrapuato en 1 987 y a 

mediados de 
0

ese mismo año se transladó a la ciudad fresera. Las ventajas que le 

ofrecieron eran mucho mayores. Nos platica que lo que más le llamó la atención fue qué 
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el sistema estaba muy caído y que había que trabajar mucho para levantarlo. pue$ ese era 

su reto. 
• "> ' 

Platica que en ese entonces contaban con 3 secretarias del área administrativa y 6 

del área técnica. En total eran 12 o 13 personas que laboraban en la empresa. La 

cobranza ·era mucho trabajo. pues no contaban con el presupuesto para mecanizar los 

sistemas. pues tenían un alto costo. Se rel'.\ueria también el capital para construir una 

linea de Televisión por Cable. en donde se necesitaba una inversión ruerte. pues hace 15 

años costaba 20 mil pesos cablear un kilómetro de extensión. 

Ahora resulta mayor el hecho de cablear más extensión. pues el cable no se 

concreta en una sola linea : Primero .. se tiende una línea de acero .. después una cable 

coaxial (que su costo no es muy barato que digamos). ya sean 150 o 500 metros, y en 

esa linea es la que se lleva la señal principal de cable que tiene la linea trunca!. Y por 

último .. una vez calculados los kilómetros que se van a cablear .. se empiezan hacer todas 

las lineas de distribución. 

"En esa época eran -1-0 k1ns. de cableado . ..rlhora son 220 ". 1 

En 1988 se empezó a ampliar la red de Telecable del Centro a varias colonias. 

Tenia buena aceptación por parte del público. Su tarifa era alrededor de los 27 mil pesos 

por mes. lo cual. era relativamente barato para aquella época. Poco a poco iba creciendo 

la etnpresa tanto en suscriptores con10 en el personal adn1inistrativo y técnico., así 

n1ismo y confort11e al aumento continuo del dólar .. sus tarifas se incrementaban aún n1ás. 

En 1989 siguió la ampliación de cableado en la ciudad. /Vlás y más colonias pedían el 

sistema. Con la an1pliación de redes de cable. se au111entó el número de socios 

considerablen1ente y 1nejoró aún n1ás la progran1ación. 

Al pedirle al Gt:rente General del sistcn'a que nos platicara algo anecdótico 

durante aquellos años. el señor respondió : 

1 Entrevista al Sr. Armado Esquive! Tayabas. en In1puaro. Guanajuato. Julio 1995. 
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··Pues no anecdótico, pero si un trago mucho 1nuy pesado, fi1e el que pascunos en 198Y en que 

estuvimos a P,ltnto de que nos cerraran el sistema por una programación que al pzíblico us1wrio no lejl1e 

mucho de su agrado. Simplemente -aitadió- se trataba de películas de Cinema:..:. Alovie Clumnel y otros 

canalr!s e.'\:tranjeros que 1achaba aquel pzíblico de pornografla. Y a la larga, en 15 días que luvimos tic! 

encuttstas c:on1inuas con nuestros usuarios, nos di111os c11en1a de que esos r11111ures corriC1n por parte de 

un grupo de personas de la ciudad que no se con qué fin, 1ra1aban de boicotear al sisttt111a ··: 

Pero, con esa efusividad con la que nos narra el señor lo sucedido agrega : 

''Agradable, la elevación de la programación de los sislemas ele trabajo ; de /u facilidad del 

co_nsejo ad111inistrativo que nos 01orgó para llevar a 1111 buen fin el sistema; y las felicitaciones del mismo 

consejo que nos ha otorgado por la buena labor que se ha ejecutado y se sigue ejec11tc111do ·· . .J 

Durante las constantes visitas a las instalaciones de Telecable del Centro. 

también tuvimos la oportunidad de platicar con el Gerente Regional de Almacenes del 

Sistema Telecable del Centro. y actual Director General del Canal 13 del mismo. lng. 

Julio Di-Bella Roldán. 

Un joven con toda la extensión de la palabra.Originario de la ciudad de México. 

pero radicado la mayor parte de su vida en la ciudad fresera. Su estatura es alta y de 

complexión delgada. Usa lentes y su peculiar modo de hablar y su forma tan moderna y 

apta al vestirse. lo caracteriza y diferencia a todas las personas que trabajan en el lugar. 

No por el hecho de decir joven queremos que se nml interprete. ¿Quién dice que 

responsabilidad. eficiencia. inteligencia y frescura no son sinónimos de juventud?. 

El ingeniero Di-Bella trabajó para la compañía Volkswagen en la ciudad de 

Puebla y a partir de 1990 a 1993 era jefe de asesores y su trabajo consistía en visitar las 

agencias auton1otrices y revisar algunos puntos de 111ercadotecnia y postventa. Llegó a la 

ciudad de Irapuato desde nluy pequeño. pero sus actividades profesionales las realizaba 

fuera de la ciudad. 

Un buen día. el contador Armando Esquive! (padre). que es el director 

administrativo y financiero de Telecable del Centro en la ciudad de lVléxico, le ofrece 

trabajo en la ciudad de Irapuato. ya que sabía que el ingeniero Di-Bella estaba por 

salirse de su antiguo trabajo. Y en marzo de 1993 ingresa a la empresa Telecable del 

: Íbidem. 
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Centro. Realizamos una entrevista con el ingeniero en su amplia y moderna oficina en la 

calle de las instalaciones del sistema. Al entrar, pudimos: obser\tar: inrnediatamente una 

computadora. libros y posters de famosas películas é¡ue resaltabim por la luz que invadía 

su oficina por la ventana de un costado. 

Durante la charla, sentíamos una amistad que proyectaba ·desde el primer 

instante, el desplante de su rostro ovalado y tez blanca. nos daba' mucha seguridad el 

platicar con una persona de ideas frescas que compartía nuestros pensamientos. Gracias 

a su sencillez. nuestra conversación fluía de manera natural y sin formalismos. Con 

respecto a los inicios del canal comenta : 

··cuando yo llegué, realmente Telecable del Centro tenia una problemática lllllJ.' grande, que era 

conrar con un sistema r.ulministrativo rotabnenre burocrático. La atención al cliente era rea/n1ente n1a/a .V 

te11ían1os muclu.is cosus en contra con10 erc1 un sisterna de cobran=a poco eficiente, no era por 

L·umpuradvra. St:! llel'aha por 111ediv de unas rurjetas cardex, entonces con 15 111il suscriptores ye1 era 

d!fici/ contrnlurlo" 4 

Antiguamente las instalaciones de Telecable se encontraban en el Boulevard 

Díaz Ordaz. er::i un área muy pequeña para la cantidad de personas que tenía en aquel 

entonces Tclecable y no se daba abasto. pues así como aumentaban los suscriptores. 

aumentaban las necesidades del servicio y del propio personal técnico y ad1ninistrativo 

de la empresa. A finales de marzo principios de abril. recién llegado el Ingeniero Di­

Bella.. la e1npresa únicatnente contaba con 5 personas y era una nieta técnica y 

ad1ninistrativa que se había propuesto. Así mismo el Ingeniero comenta: 

··E/ cuna/ parre di.? la inquierud de 3 personas: El seiior Armando Esc¡uíl'el. El sei1or Día= de 

Leán ·'· un sc!rvidor. Teniamas un canal c¡llt.! generaha /e/ras. Ya tenicunos JO a11os g<.'fh.~rúndolo (ISi y 

pen,·c1111os que no era lo ápluno. que confórn11.? van ei..·oluc..·ionando los 11u:díos de con111nícacíón. en 

lrapucuo, pues. lenía qw.: con"1r con un medio distinro ~v nosotros <!ra111os los únicos que pudia111os hacer 

1111 canal de relevisión "'. 3 

3 ibidem. 
-4 Entrevista al lng. Julio Di·BelJa. en lrapunto. Gunnajuato. Julio 1995. 
s Íbidem. 
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Los pasos eran inciertos. pues ninguna de las 3 personas mencionacjas eran 

expertos en la materia. ni mucho menos espe.cialistas en .. un médio· tan importante con10 

lo es la televisión. pero después de batallar mucho 

''Pues como todo proyeclo se presentaron /rabas. además de la 1nisma in~l:periencia dt! 111C1ne.)ar 

un canal de tctlevisión. te provoca muchos problemCIS •·. tS 

Los trámites a realizar para el derecho de transmisión del canal. fueron apoyados 

y dirigidos por un departamento jurídico que tienen en la ciudad de México en la ¡:alle 

Cráter 98, colonia Jardines del Pedregal. siendo quienes orientaron sobre la papelería 

que se tenían que llenar : cómo registrarse ante la Secretaría de Gobernación : en Radio 

y Televisión y cón10 dar aviso a la Secretaría de Comunicaciones y Transportes sobre la 

ejecución de la 1nisn1a. 

··El cómo .<;e 1ha '' dar aviso " la Secretaria Je 'flll.! ahora si ibmnos u empe=ar a jitncionar 

llllc.!Stro canal : porque ya estaba dada la concesión pero nunca ~\·e había explorado, todu /i1e con uyuda 

de nuestro dcpartLJ111<.:n1ojurídico ··. 

A principios de 1995 comenzó la inquietud de crear una señal más. Si ese equipo 

de personas entusiastas habían podido generar un canal con textos~ no necesitaban hacer 

ningún tipo de pruebas. pues sus aparatos estaban diseñados para pasar anuncios 

únican1ente escritos. lo que dio pie para seguir adelante con el proyecto. 

Obviamente nos teníamos que entrevistar con uno de los fundadores : de hecho 

el uutor del pcnsa111iento original de la creación de un canal de televisión en la 

localidad: El sefior Ramón Díaz de León Vela. 

Una persona de carácter serio .. de con1plexión delgada y tez ni.arena se une a la 

lista de los que usan kntes. Tal parece que el hecho de usarlos se ha vuelto significado 

de inteligencia.. n1adurez y experiencia. Con gran trascendencia en el periodisn10 

irapuatense. su rostro denota una gran serenidad en todo momento. Tratar de describirlo 

sería dificil .. aunque creen1os que con sus respuestas nos permitirá conocerlo n1ejor: 

6 ibidem. 
7 Entrevista con Armando Esquivel Tayabas. en lrapuato. Guanajuato. Julio 1995. 
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El señor Ramón Díaz de León es originario de Ojo Caliente. Zacatecas. Hace 48 

años fue a radicar a la ciudad de lrapuato misma donde realizó sus primeros estudios. 

Posteriormente. estuvo en la Escuela de Medicina en la Universidad de León. no 

concluyéndolos se dedicó a la actividad periodística. pero dejemos que tan distinguido 

comunicador. y actualmente Director del noticiero del canal 13 nos platique al respe~to: 

"Yo empie=o lwct!r periodismo desde los /J m1os. siendo yo secundarialÍo fui ilwilado u 

colaborar en la revis/(I mensual "Vita Nova·· que editaban los bt1chilleres en la escuela preparatoria 

para hacer una nota 111t!ns11c1/ relacionada con las actividades que reC11i=ahan allí .\.' que entonces 

impurt ía lo que era la Escuela Nacional de /rapuato ". H 

Sin embargo. en 1953 el señor Díaz no sentía que le llamara la atención el 

Periodismo. sino sentía una gran inquietud por escribir. por plasmar sus ideas y 

propuestas en un papel. por dar a conocer todo aquello que sucedía en su escuela y que 

fuera medio para que sus compañeros lo supieran de alguna manera. 

·· Resu/r,1 que 1...·11ando yo e111p1e=o a inic..,~iar en el campo de la uctivlé.lad periodística, y mi pril11era 

oh/igación es c.:uhrir /,1 jitenre policiur..·a. senrí que suite del comed a la !tunbre. Pasú exactamente lo 

11tis1110, ,·n·1r ,_.¡ dni111a d1ar1<.J de la \•ida reul: y no sólo e.so. sino tenerlo c.¡ue rese11ar en todu .su crude=u. 

En 01.·usivnes vhtener lu il?/OrmaL'iÚn de personas que \'ive11 111onu!IUos Je drc.una y c.¡11e tienen que hacer 

un par1.•1uesis en el nlis1110 para atender al necio ac.¡uél c.¡11e c¡uiere lu in/Ornuu .. ·ión periodísricu purc.¡ue la 

dL•bf.! de fel1c!r.. ro piel1S0 qlle la ClC(l\'IÚad periodÍstiCG t!S lt1 lll1ÍVf!rSidaJ per/11Gtlt!J1/e ". •J 

Al preguntarle al señor Díaz de León Vela el cón10 se enteró de la existencia de 

Telecable y cón10 fue que en1pezó a colaborar con la misma agrega : 

··Bui.!no. hc.1_i· lu=usfi;1111iliarl!s con altosjilnciunarios de la empresa que conocen 1111s 1nc¡uiet11elf.!s 

que en alguna oca.\'ión en el p,1sc.1do tuve la objeL'iÓn de hacer televisión. Platiqué con el Ingeniero Di-

81!/la sobre la ic.Í<.!a de i.Tl.!ur 1111 canal de rele\·isiún y nos encontramos con que Telecable del Centro tenü1 

autori=ada lu /if.~L'nL·ic.1 para 1111 canal generado que tiene ciertas nur111as. ciertos linea111ie11tus y c.¡ue se 

apegu u c.:ier1vs pn:i.·1.!ptos e.le! /u S111.·retaria de Comunicc1ciones y Transpones que son d~terentes al cunnín 

11 Entrevista con el Lic. Ramón Diaz de León Vela. en Irapuato. Guanajuato. Julio J 995. 
'I Íbidem. 
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di! las canales de televi.~ión que conocemos... Y co111en=ó co1110 una simple charla en el .seno familiur y 

Jttscle el 1110~11e11t<? _en ._qu~ e!71pe:Gmos hablar y a tomarle la punta a la 17tadeja ya no la solta111os ·· "' 

Nosotros teníamos .la inquietud por saber si la id.ea de ·crear un canal de 

televisión en la ciudad ya se le h~bía o~urrido a alguien más, y Díaz de León nos platicó 

que al radiodirusor de gran trayectoria. Don ·Antonio Contreras Hidalgo, hizo muchas 

gestiones por un canal y siempre estuvo pers~verante en ello, pero nunca caminaron. 

desconociendo Díaz el por qué. 

Siempre existió en el ánimo del señor Armando Esquive!, señor Ramón Díaz de 

León y el lng. Julio Di-Bella Roldán el hechar a andar ese canal tan ya platicado y no 

decaía el ímpetu por seguir adelante con el proyecto. Tenían a favor el ya creado sistema 

de cable. y con él. el permiso de la S.C.T para tener un canal local. Contaban con la 

colaboración de personajes experimentados en Ja rama de Jas con1unicaciones ; se 

contaba también con las ideas creativas de la juventud y de la experimentada carrera en 

los sistemas de televisión por cable . todo ésto dando pie a la creación de un nuevo canal 

de televisión que pudiera cumplir con las expectativas de todos los ciudadanos freseros 

de la localidad. 

2.2 P/U..JFEHAS PHUEBAS DE TRANSMISIÓN EN LA CIUDAD. 

En los últimos 1 O años Telecable del Centro contaba con un generador de 

caracteres mediante el cual pasaban diversos tipos de textos e información : boletines de 

prensa. consejos de salud y protección social. datos históricos. etc : pero eso no Je era 

suficiente aJ público suscriptor. necesitaba crearse un canal en forn1a. Conociendo ya las 

inquietudes de los altos ejecutivos de la empresa en el punto anterior. podemos 

continuar con Jas prin1eras transn1isiones de prueba en Ja ciudad. 

Cuando se define que se puede intentar Ja producción de in1dgenes en eJ canal. y 

con la ayuda de gente tan importante en la industria de la televisión por cable. dd 

periodismo y de la ingenieria el ánimo de la empresa sube al aire y se vislumbra la idea 

JO Íbidem. 
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de una. señal generada para los usuarios en un período de tiempo más cono del que se 

imaginaba. 

Es entonces cuando el señor Díaz de León vuelve a hacer mancuerna con el 

señor Tigrio \Vitrago. Ellos fueron compañeros hace 35 años en el periódico El Sol de 

Irapuato. El señor Tigrio tomando fotografias y el señor Díaz como reponero y redactor. 

Aquella época en donde las mancuernas comienzan siendo eso. sólo mancuernas ; pasan 

los años y se define como co1npañerismo y al final se consolidaban (en lo que es éste 

caso en particular) en una gran amistad. 

\Vitrago es un hombre que siempre ha tenido el afán de estar innovando y darle a 

la ciudad algo nuevo en el campo de la actividad periodística. En 1994 el señor Witrago 

se dedicaba a la comercialización de videos : comerciales. sociales e industriales. por lo 

que tenia el equipo necesario para proseguir con los proyectos de transmisión de prueba. 

Sus equipos eran suficientes para cubrir las necesidades que requería una gran 

responsabilidad. 

En la última sen1ana de mayo de 1994. Díaz y Witrago improvisan en el 

despacho de Tigrio una pequeña oficina de redacción y edición para las transmisiones de 

prueba desde Telecable del Centro. colocaban un escritorio. una lámpara y creaban un 

pequeño noticiero. Se leían boletines oficiales. se hacía la nota y salían al aire siempre 

con un pequeño comentario al final. Después el video era llevado a Telecable para que 

se enviara la señal a todos los televisores irapuatenses. Según platica el señor Díaz. 

transtnitian su señal sin horario fijo y sin tietnpo dcterni.inado. Procuraban diariamente 

dar una o dos notas y estar siempre presentes en la pantalla de los televidentes. y es asi 

como se da el inicio a las transmisiones de prueba por el canal 12. 

Pasan los días con las transn1isiones de prueba y se tiene que catnbiar el 

noticiero de canal. del 12 al 13. debido a que la scfial del canal 13 (Televisión i\zteca) 

era muy débil. hacía interferencia con el canal 12 produciendo fantasrnas en la ini.agen y 

es cuando se decide ca1nbiar de frecuencia (canal) al 13 y viceversa. 

A mitad de 199-1-. causa furor en la ciudad el mundial de fútbol. mismo que se 

convertiría en tema de todos los días~ lo que daría origen a la creación de una serie 
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llamada ··¿Cómo vive Irapuato su Mundial ?". No tenía tiempo ni día determinado. 

Salían a la calle nuestros tres protagonistas y uno que.otro colaborador.de la empresa y 

hacían sus tomas. Entrevistaban gentes. se grababan a vários freseros entusiasmados 

viendo El Mundial ; veían llorar las derrotas· (para variar) de su selección tricolor ; 

aplaudían aquellas carabanas de celebradón por el triunfo de la mi~ína. 

Posteriormente. después de .esas grabacio.nes •. buscaban Ja opinión de la 

gente. sus puntos de vista. iban a los barrios para:.;bservar ·có~o'el ónimo se metía en 

los niños y todo eso lo transmitían por su seftÍ!l.· .. 

Con esa seriedad que lo distingue. el señor Díaz de León no puede ocultar su 

emoción al recordar aquellas épocas de transmisión durante El Mundial : 

.. llaci.n,,u.f to111a.f 111Cl.'fl\'as .i.· /u gente preg111rtaha e, Bueno, ,Jsto de q11e se trata-:>. e,Cudndo ''ªa salir '.t,Por </11~ t!Sliín 

u.o;IL•df.!s 1oma1u/o o.•s1u ' r c/1..• allí enjOnna personal lt!s cou1111uc:aba111os q11e era una seifal do! prueba dt! Tt!l.:r.:ablt! d..-1 ( 0
L'ntro '/W .. • 

estaban1os genl!rando un /i1t11ra canal: entonc<!.'f era111os cuna/ / ~ ·· 11 

La señal generada por Telecable del Centro. logró un efecto multiplicador de 

audiencia que fue creciendo y creciendo cada día más. 

1raf>u1ar·· 

Aunque cuando se pasaban las notas por 111edio del generador de caracteres 

(Notitexto). la gente requería de más inforn1ación y es por eso que se continuaba 

transn1itiendo textos casi las 24 horas del día. Los 111ensajes eran transn1itidos con 

111C1sica que resultaba rnás atractivo para el televidente. r\.lgunos textos decían : 

11 ibidem. 
•~ Íbidem. 

"Lá,·ate las 11u1nos después de ccula a!i111ento. Cuida tu salud"'. "1Vo tires el 

agua. Ahórrala y cuídala porque es de todos··. "Hierve el agua que bebas. 

Cuhla tu salud... "Si to1na no 11u1neje. Cuide su vit.ia y la de los de111cís ... 

"'C'anai 12. La señcll que nace en lrapuato ". 
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Estos eran algunos de los textos que aparecían en pantalla apar;te de las 

notas infonnativas. Y cabe aclarar .. que durante su transmisión .. se abría u~ espacio 

dentro de los textos que producía el generador de caracteres para . transmitir las 

emisiones de prueba por el canal en Ja pantalla chica de Jos sucriptores duran~e todo el 

día. Ésto comenzó el 19 de marzo de 1 994 hasta el 1 o de marzo. de 1995 

ininterrumpidamente los 365 días del año. 

2.3 LLE6A EL FUE60 Y' TODO LO DESTRUY'E. 

Pasa el tiempo y las transmisiones de prueba seguían viento en popa hasta que 

sucede una desgracia que viene a decaer el únitno de todos los trabajadores de Ja 

empresa Teh::cable del Centro. S.A de C.V. un lamentable accidente. El día domingo 15 

de enero de 1995. aproxinrndarnente a las 12 :30 horas. sucede un deplorable incendio a 

causa de la ··sabia naturaleza". El Ing. Julio Di-Bella nos platica al respecto : 

.. Era 101 don11ngo. L'Sluba yo t!ll ,,,, casa -rc:cargudo ._,,, ._.¡ asJL•nto de su of¡c111a. lt!11U1111enre nt1u!\"t! su:; ¡;:a.fC1s y pros1g11e­

es1ubt1 pvr sa/11· c11un..Jo .-.onó ,_•/ fL•h'.fono y los \'lg1la111es dt.• /u c.:zs.:ta di: l'c:t ... ·cuhle 111t? a\•1suron qu.: ..,._. 1.•stuba '/"t!""t11do la purtt! 

,¡.,.atrás d.: lo.\· tt?rrenvs .\le dy .. •ron -ugre;:ci- que el 111.._· ... ·nd10 4•ra d .. • tul u1agnlltul. tat1/u usi. </lfL' huhian uc:11d1du lu.s ftu,11herc.H d<! 

la c:111d~ul d .. • .\·,,1,1111a,, .. ·a ... 111111 .. •1hat..1n1c.•11tL' n1t! cbr1gí llaci.1 ol/J ·· 1' 

Cuando el ingeniero llegaba al Boulevard Principal que conduce a las 

instalaciones de la en1presa se veían unas llamas que alcanzaban los siete nietros de 

altura. Las personas correspondientes a La Protección CiviL estaban e·vacuando a las 

personas que laboraban cerca de las instalaciones. Evacuaban al personal de 

Condun1ex. Con1ex y Yeladores y vigilantes correspondientes a las con1pañias . 

.. Cuando yo llegue vi qut! prácticamente ya no se podía hacer absolutamente nadu··. 1
"" 

· Lo que se pudo investigar por medio del Ministerio Público para saber sobre el 

origen de dicho incendio. es que en los terrenos de atrás vivía una señora muy humilde 

13 Entrevista a Julio Di-Bella en Irapuato. Guanajuato. Julio t 995. 
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que intentaba hacer una fogata para calentar agua y bañarse. Cuando ella fue por más 

agua para calentarla. el terreno estaba incendiado. Era hierba seca y con el viento a favor 

se propagó hasta llegar al terreno de Telecable (parte de atrás) que no tiene barda, sino 

una reja de alambrado. Jo cual. fue más fácil que siguiera el incendio. 

"De hecho uno de los hijos de la se11orafi1e el_ que vino a avisar aqul a Te/ecable que se estaba 

incendiando. aunque nuestro per . .,;onal ya .'ie h~bia dado cuenta y con los extinguidores estaban tratando 

dl4 apagarlo"," 

Las llamas abatieron una gran cantidad de carretes de cable. aproximadamente 

50. con Jos cuales se hace llegar Ja señal a Jos suscriptores del sistema. Se quemó 

documentación ... archivo muerto"~ y varia mercancía en general. Se encontraban 

estacionados vehículos de Ja empresa que se quemaron. pero afortunadamente no 

explotaron .. si no ésta desgracia hubiese sido mayor. 

Al propagarse las llamas explotaron Jos vidrios del futuro estudio de televisión. 

que se encuentra en la parte alta del edificio trasero. Se quemó la sala de uno de los sets 

y afortunadamente el equipo y luces que se encontraban allí no sufrió ningún percance. 

Al lugar acudieron bomberos de Ja entidad y de Salamanca para tratar de extinguir el 

fuego .. cosa que tardó aproximadamente 45 rninutos. No se presentaron lesionados pero 

el incendio provocó pánico. alarma y desconcierto entre Jos empleados de Telecable del 

Centro. de las de1nás empresas y de vecinos de Ja localidad . . 
Se utilizaron más de 3 pipas para poder extinguirlo del todo. Estuvieron varios 

elementos del cuerpo de bomberos de la ciudad quienes se encargaron de acordonar la 

' zona. Desgraciada111ente. el incendio arrojó cuantiosas pérdidas n1ateriales y 1norales. 

Las notas publicadas por los pt:riódicos d1.: 111ayor circulación no se hicieron esperar y al 

día siguiente : El Sol de Jrapuato. El Centro y El Nacional. a su peculiar estilo 

publicaron la nota para todos los irapuatenses. 

14 Íbidem. 
15 ibidem. 
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Al recordarle tristes momentos al señor Armando Esquive!. su rostro se invade 

de una gran tristeza. tal parece que no quisiera hablar del terna : 

.. Desgraclada1ne,,1e -pensativo- más que todo, fue 101 accidente. Asi lo podemos calificar por las tn\•estigaciones que 

h1=0 1'1 propw empresa. El .\ftnis1cr10 Público y El Fuero Com1i11. fiemos de haber perdido como ... -esura las 111anos- 1111 11111/0n de 

pesos. pero los Unimos eran volver a e111pe:ar. Todo el personal quedó un poco triste y anonadado, pt!ro los d1111nos enrpe:aron 

n11eva1t1ente ••1". 

·•f:/ u1cend1ofue el 15 de enero de 1995. /Vosotros lwbí'amos 1na11g11rado 1tm!stropr1mer estudio de ~elews1ó11 el dio 

13, que era \·ternes ... -pensativo y triste-. y nuestro se1111r ji1e di: total trtste:a, pues se 111cend1aron 11111chos materia/es con los 

cuales nos lbc1n a per11ut1r n111cho ese a11o ". 17 

A causa del fuego todos los proyectos se paralizaron al rededor de 2 meses. 

Precisamente estaban por terminar por completo el estudio y todo se vino abajo. Se iban 

a comenzar ya las emisiones del futuro noticiero. pero gracias al incendio se tuvo que 

detener absolutamente todo. El que seria futuro Director de Noticieros, señor Ramón 

Diaz de León al preguntarle sobre aquel percance. retira su silla. coloca sus codos sobre 

su grandísimo escritorio y afim1a : 

··.\¡, sentir fue de jh1strac1ón porque hablan sido muchas hora.'> do! traba;o. mucha 1l11s1cJ11 pura ter,,unar el set .\ 

1....,n1e111ableme111e los proyectos que Sr! tenlan se \'1n1ero" ciba;o llabian pru1r"J.1do?s p....,ra la .,•,,tprt.• . .,...., ... ,, .:.so! 111u,,1e1110 y !>"<: 1enia 

qw! dar paso a lo /1'1porta11te para que se \'lltt<!ran /lenrpo . .s n1.:_1or.:s ·· 

Las transtnisiones se siguieron efectuando desde las instalaciones. Se 

postergaron los planes porque había que empezar a reparar todos los daños sufridos y 

desgraciadamente las instalaciones no pudieron ser tan ágiles con10 fuera a desearse 

porque las compañías de seguros tenían que checar datos l.! investigaciones 

correspondientes. El lugar donde se encuentran los aparatos necesarios para poder 

inundar la señal (videograbadoras .. cabezas. n1onitores. cá1naras. etc) no sufrieron 

percance alguno. lo que pcm1itió seguir adelante con las en1isiones de prueba. 

Se fueron pasando los días hasta que cconón1icani.ente se podía responder a los 

daños ocurridos de aquel 15 de enero. y poco a poco se fue reconstruyendo el estudio 

para continuar con lo que era -~La señal que nace en IrapuatoH. 

lb Entrevista a Arn1ando Esquivel Tayabas en lrapuato, Guanajuato. Julio 1995. 
17 Entrevista a Julio Di-Bella en lrapuato, Guanajuato. Julio 1995. 
111 Entrevista a Ran1ón Díaz de León. en lrapuato. Guanajuato. Julio 1995. 
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2-4 EMISIONES A CONTROL REMOTO DESDE EXPO-FRESA 95. 

Después de la tragedia ocurrida dos n1eses atrás continuaban las trans1nisiones de 

prueba hasta que. como .. caída del cielo"'. surge una propuesta importante y de gran 

trascendencia para el canal. lo que daría como origen una nueva etapa en la historia de 

""La señal que nace en lrapuato"'. 

Se aproximaba La Feria de la Fresa .. Expo Fresa 95" a principios del mes de 

marzo y Telecable del Centro recibió la invitación del Director del Patronato de la 

misma. Ingeniero Emilio Tomé para que se transmitiera a control remoto desde las 

instalaciones. Coincidentemente. el señor Díaz de León es funcionario del Patronato y 

muy cercano colaborador del Ing. Tomé y al preguntarle sobre aquella propuesta nos 

responde ani111osan1ente. 

··cuundo sahe c¡11.: .. ·s1<11110 . .;; hac1.:ndo .!J;to plantea /u 1d11a dt! hacer'"' co,,trol re111010 desde la Feria" 

Se sugiere la idea en Telecablc del Centro de hacer aquél grandioso proyecto y 

cuando el Ing. Hugo Aguilera y su equipo empiezan a hacer la lucha y dan luz verde al 

mis1110 diciendo que sí es posible la transmisión. se da inicio a los controles remoto 

desde la Expo-Fresa 95. 

Obviamente al principio había poca fe. porque de la nada querían hacer un canal: 

y si a ésto le agregarnos que no se contaba con una cantidad de capital considerable para 

impulsarlo. n1ucho rnenos. Pero el ánin10 siguió adelante y consideramos que en éste 

caso en particular. se aplicó el refrán : .. La esperanza muere al último"". 

'{a con1cnzada la F~ria .. se transmitían los eventos que efectuaban en el Teatro 

del Pueblo. Se grababan las actuaciones de los grúpos musicales o solistas que 

participaban en Expo-Fresa 95 y las entrevistas se hacían ··en vivo y en directo'". Se 

empezó con un transn1isor que apareció en el ··balcón de los triques viejos~" de alguna de 

las bodegas de Telecable del Centro y muchas personas pusieron su capacidad y 

dese1npeño para que se transmitiera una buena señal. El señor Diaz afirma : 

19 Íbidem. 
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·s1 usted 1111! lu hubiera planle'!du etr aqut!I momt!nto . .l'O 1!11 lo pi!rsonul. le digo que es 1mpo:11blt! ". :•• 

Todo parecía indicar que era imposible. pero salió adelante. Estuvieron 17 días 

transmitiendo en vivo desde La Feria. se contaba con un capital de 50 mil pesos que los 

brindaba la empresa- según nos comenta el Ing. Di-Bella- y los tan esperados controles 

remotos se iniciaron el 1 o de marzo de 1995. 
. . . 

·Como. era lógico. en un control remoto nunca hecho. se tendrían que presentar 

dificultadés en la transmisión. así como cosas de situaciones chuscas o graciosas. El Ing. 

Julio Di-Bella recuerda algunos de esos momentos : 

.. Bueno. lo más curtosoy lo truis apenado fue que el pr1111t!r di" d.:¡.., tr"11snus1ón a co111rol re1,,v10 .:111ro:.•\·1str;1111os al 

Pres1de11fe del Patronato de la Feria. que era con el que lu1biun1os hl!cho t:!I conl"t!nto . .1· .~airó su .:111r..-\'1s1u al u1re. pero su1 a11d10 

E111onctts. al s1gi11en1e dia tuvu,,os que repetirla. 01ra "'"Y agradahlt! .. ·s cuando ,.,,Ut!ron Los Fun1"s111as d.:I l..-ar1ht:. y uno de 

nue.vtros con1pa11eros lo encerramos en t!I master co11 11110 dt! los 1111egrantes d • .-1 grupo y ya te u11agou1rt:is t!I sho1l'. fue 

\'ac1adísuno ... ~I 

Conforme iban transcurriendo los días se necesitaba más personal para las 

emisiones a control remoto. Y se le planteó a el Lic. Gabriel Morones para que 

participara con Telecable del Centro. de hecho se le había invitado desde diciembre de 

1994. pero se tuvo que retrasar por el incendio del nies de enero. En ese entonces 

lvlorones trabajaba para Radio Grupo Antonio Contreras y siendo Coordinador de los 

eventos del Teatro del Pueblo. se presentó la oportunidad de colaborar para el canal. 

Durante Expo-Fresa 95 y las emisiones a control remoto. el señor Díaz hacía su 

mini noticiero desde el stand que se tenía destinado para Telecable del Centro. y 

justamente atrás de éste. estaba el del Grupo Radio Antonio Conteras. Se leían noticias 

de la localidad. boletines de prensa e información en general sobre La Feria y cuando se 

acercaba el momento musical se le pedía a Gabriel ;\.-!orones que efectuara las 

entrevistas. 

··)U qllo! '-'·"ª "ui.ucu no .'l'é! encu<!nlru dentro d.:,,,, r.:p1.:r1nr10 11111s1cal. .-lden1ds Gabrze/ es""" personaJO\'t!n que e.staria 

111ás 1d<!t1tific<.1do 1..·011 lo.'> grupos y con el p1iblico ··. :: 

::o ibidem. 
::a Entrevista a Julio Di-Bella en lrapuato. Guanajuato. Julio 1995. 
::::? Entrevista a Ramón Diaz de León en lrapuato. Guanajuato. Julio 1995. 
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Y es así como se empieza una mancuerna dentro del Canal 13 de lrapuato. Se 

forman los bloques. dentro de la transmisión. Se daba bloque de· noticias y se hacia 

entrevista : dos bloques de noticias y una entrevista; bloque de noticias y musical, etc. 

Esto fue motivo de la obligatoriedad ya que el Lic. Gahrie.1 Morones también debía 

cumplir con sus compromisos de Coordinador de los eventos dé.! Teatro del Pueblo y 

por eso se iban dando los segmentos de esa manera. 

Lamentablemente. el 19 de marzo de ese afio. nuestro querido amigo Ramón 

Díaz de León sufre un ataque cardiaco. por lo que Gabriel Morones lo tiene que sustituir 

en las emisiones. Todos pensaban que sería sólo por un breve tiempo, mientras el señor 

Diaz se restabl<!cía del todo. pero inesperadamente al segundo día el seilor vuelve a tener 

otro ataque cardiaco. y por seguridad del scfior Ramón. y por la salud que tiene un valor 

incalculable. decide dejar las emisiones y proponerle al Lic. Gabriel Morones que siga 

de lleno con el proyecto. 

· Gahr1t!I ,\/oron ... •s que /ll!ne la sofrenc1a para nu.u1e¡ur Jste 11ot1c1t•ro y n111chos otros. sacó adc/antt! el noflcu~ro 

El seilor Díaz aunque estaba en reposo. seguía colaborando para el noticiero. En 

su habitación organizaba las notas. hacía el guión y lo n1andaba a La Feria. En fin~ éste 

equipo no se detenia en las transmisiones Je la n1isma. y conforme pasaban los días, el 

equipo se sentía n>ús seguro de lo que se estaba haciendo y se llenaban de entusiasmo e 

ilusión para seguir adelante con lo que seria el inicio del noticiero ""Notitexto"" desde su 

propio estudio de televisión . en las instalaciones de Tláloc 96. 

?J Ídem. 
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2.5 ARRANQUE DEL NOTICIERO NOTITEXTO 

Desde que empezó la década de los 90's. se formalizó aún más la inquietud por 

parte de los colaboradores de Telecable del Centro S.A de C.V de crear una señal 

propia. Siempre se tuvo la ilusión de que lo primero que saldría al aire sería un 

noticiero. 

Por situaciones de la vida y de la naturaleza. estos planes se tuvieron que alargar 

por mucho tiempo. hasta que La Feria Expo-Fresa 95 fue el peldaño para subir más 

arriba todavía y salir al aire con un noticiero que sirviera a la comunidad irapuatense. 

Como era de esperarse. todo el equipo que participó en La Feria sentían más seguridad 

para efectuar sus transmisiones. Los ciudadanos ya se identificaban con su propio 

canal.. ... La señal que nace en lrapuato ... 

La Feria se clausuró el día 27 de n1arzo y al día siguiente se marca una nueva 

etapa para el canal. pues da inicio el noticiero local bajo el nombre de ··Notitexto ... Su 

conductor. Lic. Gabriel l'vlorones. Su Director General. lng. Julio Di-Bella Roldán. 

Director de Noticieros. Lic. Ran1ón Díaz de León. Can1arógrafo. Antonio Pineda y al 

frente de todo ese equipo entusiasta el Gerente General. Armando Esquive! Tayabas. 

quien comenta lo siguiente : 

··..ico.\11117/brumo.f "' ¡..nihhco u que t!n eso.\· hrt'n.•s di<l.\ do.• ... dt! /_a Feria tru11sn111iamos l º1mus q1u: /L'niamo.f f.a.'fifuntt! 

a11d11or10 y </lit! ll.ihí.u11ns ob1.:r11Jo 1a1 b10:11 T<'SllltuJu ()11..-ria111os 11'1 cuna/ m..is ,\'t!TIO ·· : .. 

Durante una semana y media Gabriel Jl.-lorones daba las noticias a los 

irapuatenses quien ya tiene basta experiencia tanto en radiodifusión como en la prensa. 

Colaboró para Radio Grupo Antonio Contreras. Heraldo de lrapuato y Periódico El 

Centro. entre otros. Actualmente funge como Director de Difusión Cultural en el 

Tecnológico de :Vlonterrey de lrapuato y como conductor del noticiero Notitexto (ahora 

Entorno. Nuestra Historia Hoy). 

24 Entrevista a Annando Esquivel Tayabas en lrapuato. Guanajuato. Julio 1995. 
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A la semana de conducir el noticiero se integra al equipo Jazmín Macías. 

Colabora en la conducción • que aunque nó estudió .la Carrera de Comunicaciones. trata 

de poner todo su empeño y entusiasmo al'mism~. A~b~~'ie e~~uentran baj~ la tutela del 

señor Díaz. ·.[.''·'· · 

··>"o siempre 111ve la idea de vo: femenin_ay vO:·,;,~~C;_ú'!a-p;;;.;,1,~_~s ~/Justo batanee de tmáge;,~s en,,~; programa.~ .:J. 
··-· 

-·<· 

De hecho, cuando se pensó en la .. rem~d.éiaclón del estudio después del incendio. 

se creó para dos personas. pues se tenía que dar agilidad y frescura al programa. Al 

principio no se tenían los mejores equipos para la realización del noticiero. Éste se veía 

como "el típico programa de provincia ... con imagen .. vieja .. (sin un buen manejo de 

luces) y audio ''lejano" (ecualizado y balanceado mal y un uso de micrófonos erróneo). 

A través de los años se ha estereotipado que los conductores de un segmento 

noticioso tieñen que ser ~ .. personas adultas·~. y todos se casan con la idea de que ser joven 

va de la mano con la incredulidad e inexperiencia laboral y profesional, así como de 

comentarios poco serios de cualquier hecho o suceso que se vuelva noticia; más no 

cuentan las ideas que cada joven pueda aportar para el mejoramiento del mismo. Canal 

13 quería romper con ese esquema. Quería que se diera la posibilidad de que surgiera la 

credibilidad en la juventud. por la juventud y entre la juventud '"fresera··. 

Estas dos características las consideramos como las nlás in1portantes para la 

realización de cualquier actividad dentro del terreno de las comunicaciones y mundo 

televisivo : y que teniendo estos dos puntos. se logrará cualquier n1eta trazada para un 

solo fin : el au1nento del raiting para el canal 13_ no puede ser ajeno a esa política. 

En los nieses de junio_ julio y agosto se unen más personas a colaborar de lleno 

para el noticiero dando sus servicios (al principio de una manera gratuita) gentes 

entusiastas y responsables con cierta experiencia en el medio como lo eran : Carlos 

Alberto Chan:z Snndoval. Juan Elias Flores. David Palma Tapia. Paul \Vitrago 

Ran1irez_ Blanca Sñnchez. Y en período de vacaciones escolares_ mientras terminaban 

sus estudios profesionales lv!aricela Luna. Alejandro Morones. Félix Martín y una 
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servidora. Todos ellos forrriaban ·et primer equipo de producción formal del Canal 13. 

--La señal que nace en lra'p.uato ... e 

El· pri~n~~o ··~e ·e-septiembre se marca otra nueva etapa del noticiero. De 

··Notitextó•• at'Cablenoticias;•. Era de suponerse que el primer nombre ya·no era viable. 

pues de~de h~~·~· ~~cho tiempo que se había dejado la nota escrita gracias a la tituladora. 

y desde .el tries de, abril. se contaba ya con apoyo de imágenes que se utilizaban dentro 

del noticl~ro: 

Al comienzo del noticiero "'Notitexto ... la entrada de ··La señal que nace en 

lrapuato'" era el ·video. Se hacían cortes directos y se regresaba con noticias. Tenía una 

duración de uria hora de lunes a viernes en un horario de las 7 a las 8 de la noche en 

vivo.· La calidad de imagen era baja. por lo que no se contaba con los aparatos 

suficientes. De hecho no se tenia casi nada y la producción y edición se realizaban de 

una forma casera : faltaban videograbadoras. cámaras. micrófonos. lámparas. etc. No se 

tenía publicidad ni propaganda. Una vez que se can1bió el nombre a ··cablcnoticias" se 

notó la diferencia. pues poco a poco se fue incrementando el material de producción. de 

personal y de capital para realizar t:l noticiero_ pues ya se en1pezaban a anunciar varios 

publicistas y con ello entraba más capital al Canal 13 de lrapuato. 

Al pedirle al Lic. Gabriel !Vlorones que nos platique el cómo ha evolucionado el 

canal nos con1cnta con un gran suspiro : 

··t '11 can11'10 do.•/ ~-1<•/o a h1 11.:rrLl . .-11 pr1nc1p10 .. ·ra sO/o un t.:xto Dt.•sp11J.v ''01lt?ron los nucró(onos .\' li1t? t!l'o/uc1011ando .\' 

f:!\!oh11::1011ando hasta </llC St.' 111<.'t.:11 1111Clge111:.s por 1rans1111s1Un y puru .:s.: ._•111011cl!s ta l!'ra 11n logro so!nsac1onal l..is e11trews1as J 

entr.:l"IStt..Js '"-01110 a!'IJ 1111.iga!'th!.!i Je.• apo\·n que! le Jan 1111~1 \'ISttl c:vn1plet'1 al 11ot1L-1ttrv },, '"'Y lfr;¡11"'"•'·" h'h'.fú111L<1.,. por /hlrt.: d .. •I 

p1if>lico q11r! dese" co/,1/>or"r con cat1al 13 l"..i 1 .. ~s 1111ert's<.1 a (os c111dadano.o,; o.•.icuch<.Jr lo 'llu! _.. .. .lt<:o! l"s perso1i.1s púh/"·"·" So! 

llllt'resan por <.1p.tro!Co!r <-'11 ... ¡ L·at1,;1I .J.: r .. ·J.:c<.1blL· d.:J Cc.•11tro y t!SO hablu dt! q111.! So! ltt!flt? aC.:pt..1c1011 y (/IU! s.: <.'.'il.:i lt<.1c1endo bu!ll el 

1ruba¡o >·a .:s '"' no1tc1 .. ·ro m.is proft'slonul •·. _.,., 

Así también agrega que La Dirección del canal les ha facilitado recursos para 

adquirir todo aquél material que les ha hecho falta desde hace mucho como otra cámara 

~s Entrevista a Ramón Diaz de León en lrapuato. Guanajuato. Ju~io 19Q5. 
::

6 Entrevista a Lic. Gabriel l'V1orones. Conductor. lrapuato. Guanajuato. Julio 1995. 
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de televisión. tituladora. luces. micrófonos y poco a poco ir equipando el master de 

producción del Canal 13. a lo que se refirió : 

·· L" 111u1gt!11 del not1c11!'ro que q111t!re dar es :r1n co11tprom1.sos. Un noticiero 11,for1na11vo que busqllt! dar siemprt! lo 

lllt!JtJr Adi:lr..11uur.fe u lodos los medios clt! 11iformac1ó11 para dársl!/O a los 1e/ewde11tes de Te/ecable del Centro y que estt!n 

entl!rados con /u W!rdad, y nada mcis que la verdad, as/ como mostrar las dos caras de la moneda. dar a conocer los Jos punlos 

ele \-'ISia : del of1.md1do y de o_f.:nsor. El dla que J'O sienta que ha.V censura, me n!l1ro de Telecahle .. :~ 

Nuestro gran amigo Juan Elias Flores. quien tiene ya un largo can>ino recorrido 

dentro de la radiodifusión. pues ha trabajado en Radio Grupo Antonio Contreras. y 

Grupo ACIR en varios programas radiofónicos nos platica al respecto : 

·· t"o tenia t!Xper1enc1a t!n radio mds no en telews1ón. pt!ro sen tia muchos dest!os de formar partt! del equipo de 

T.decable del Ce,,tro Cuando yo lleg11t! era '"'ª cosa 11111y pt;•qm!rlu. Se 1enía11 nruclws carencias. Al pr111c1p10 sólo er" la 

11111ladora. d .. ·spll.is /legó el me:cludor de \·1dt!os. el banco de t:fi•c/os. J: nos f111mos hac1t!ndo de cusas. perdd11 1¡11e llabl.: ~·umo 

p"rle dt!I grupo p.:ro usi 1nt! st1Nl/O Se fu .. • C01'1prdndo uf/a 111u!\•<.J c.ittu.Jra dt! video. un 1rip1 .. i. 111ós 1'11<..·rófiHrO\" ,. po1.o a /'O<.T> .\L' ihu 

hac1..:ndo un not1c1t!ro en for1'1<1 An1 ... ·s en 1111t!slras pru11eras e111rev1sl'1S deciun .-llii \·1e11e11los1u1los Je: T.:l.:r.·uble ··. :< 

Con su distinguida manera de levantar la ceja izquierda. recuerda que durante 

todo este tien1po aún se siguen ganando la adn1iración de toda la gente : 

·En 11n•.\ .... ,. p<.1sados .Yt.• rc:niu qiie huscur <.1 las personul1dades d.: lrap11a10 para ··haber s1 podian conct!dl!r110.<i 1oul 

l!nlre\'ISIU · \" allvru. " ti.He del L'SfÍu:r:o. la g._•111e .:111p1e:a a buscar 111<.Ís ,,1 c1,.111u/ para dar sus 11nprt!SIOllt!.S y lllS punloS de \"IS/u 

,·llrura la ge111.- <1p/<11ule 1mi.<i '''"-' r.·r111cur l'l traha¡o qué! esta1'IO.<i hacu:ndo ·· _.., 

Carlos ,\.lberto Chávez. ha tenido una gran trayectoria dentro del Periodismo. 

pues trae buena escuela puesto que su padre también lo es y lo n>otivó desde que tenia 

14 años. Trabajó como corresponsal en El Heraldo de iVléxico. como reportero en El 

Centro de l\lléxico y tenía participaciones constantes en la radio. De la niisn1a 111anera. 

nuestro querido an1igo tan1bién na1Ta sus impresiones del canal 13 cuando entró a 

Telecable del Centro : 

('11,1ndo llL•g11.! al c.111al 1101.! •/llt! era un 11011c1ero qu~· se l1~ciu a la b11 .. ·1tll dt! Dios \o habia 11núg.:nt!.<i c/L• apoyo n1 

rt>porta/t!S lu 'l{ft:re11c1,, •f/I~' L'llCll•Ulfro entre el radio J" h1 1e/ .. \·1s1ón .:.s lu 11urrac1ón \" l<..1 dt!scr1pcuJ11 p1w.f panl la rae/tu Si;" 

11t1'1:<..1 b,1st.i111 .. • l" l'"ra la r .. 1~v1.s1<.Jn St! mCllll'JU yu /.i ,,,,.,g._•n r.·oftl </11.: 1u.1 e111e11Jia lu D1re1.cuj11 '-'" 1111 pr1111.1p10 y o/.,·1"111t!11fl<! 

2 ... Íbidem . 
.:s Entrevista a Juan Elías Flores. Reportero. lrapuato, Guanajuato. Julio 1995. 
::·

1 ibidem. 

70 



a dar 11110 imagen . ..ll1ora se llene presencia. ya no se juega a hacer telf!wsíótr. Ya se llene una 1den11flcac1dn plena. formal y 

r!stable .. 

Con la forma tan peculiar que tiene de acomodarse el cabello agrega : 

··E/ no11c1ero esld catalogado por su JUVentud )' dinom1smo con ideas frescas por parte di:!/ eq11_1po. y s1 yo pudif!ra 

lracer algunos cumbias en el no11c1ero. cambiarla las entradas y los corles. y a1u1q11e en el mornento no se cuenla'I con muchos 

recursos para poder llevarlo a cabo. con la comercic1h=ac1óu del nusmo poco a poco. se logrardn los objet1vos establecidos por 

pllrf.? de l...<.1 D1n.>cc1ón y el personal de prod11cc1d11 que ca.laboramos para Cablenortc1as. Canal 13 de /rapuato ··. JI 

En Cablenoticias todos aportan algo con su punto de vista. Desde un 

camarógrafo hasta el Director General. Todos participan para su mejoramiento. Los 

cambios han sido bastantes y muy notables y pese a que se estaba con colaboración 

altruista por parte de los muchachos, se hacía un noticiero de calidad para los 

suscriptores freseros. 

La siguiente etapa marcada para el canal fue la entrada de publicidad al canal, 

que aumentó el capital destinado al presupuesto para la compra de equipo y la paga de 

sus colaboradores. En el n1es de agosto es cuando entra el primer comercial 

perteneciente a La Universidad Politécnica de lrapuato. Con el generador de caracteres. 

la tituladora y mucho ingenio se empiezan a realizar la producción de comerciales 

caseros. Se hacían unas tomas. se les grababa la voz . se musicalizaba y se les insertaba 

los textos principales. Se hacían varios comerciales y el que n1ás le gustara al cliente ese 

se transmitía en 3 bloques del noticiero. 

Con ello se disparó totalmente d canal. pues creció económicamente hablando y 

cimentó aún más la seguridad de la permanencia del canal en la ciudad. Actualmente en 

1997. Irapuato tiene ya cubierto el SOo/o de la población con el sistema de tvc. y como 

todo sistema, su interés es llegar a cubrir las 79 colonias que conforman la ciudad: y esto 

se esta logrando gracias al esfuerzo de las autoridades de Telecable del Centro. 

El sistema de tvc de Irapuato, Telecable del Centro S.A de C.V tiene concesión 

de las ciudades de : Querétaro. Celaya. Aguascalientes. Zacatecas e lrapuato. Ésta última 

30 Entrevista a Car1os A. Chávez. Reportero. lrapuato. Guanajuato. Julio 1995. 
31 ibident. 
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ocupa el primer lugar de su grupo en cuanto a suscriptores, kilómetros cableados. 

eficiencia en el personal y un canal propio que se genera para sus suscriptores sin costo 

alguno . 

.. E,, esto.'f /O a1lo.'f se /Ja logrado tener 1111a infrae;truciu~a m11yf11er1e. a tai grudo q"e le ha pen11111do posesionarse en 

cuarto lugar a nivel 11ac:10'1al'" J: 

Y parece que lo han logrado, pues '1á empresa· ha· crecido tanto que ahora las 

oficinas de Telecable del Centro tuvieron que dividirse en 3. Se tienen hasta el momento 

1 70 personas trabajando en lo administrativo y técnico, personal que antes era hecho 

más de la práctica y ahora es personal calificado. Constantemente se hace cambio de 

programación dentro del sistema. por sugerencia del público receptor. para darle gusto. 

Los suscriptores disfrutan de un rápido servicio administrativo, de pagos por evento y de 

diversas protnociones a lo largo del año. 

Telecable del Centro cuenta con 16. 425 suscriptores que reciben su señal en más 

de las 70 colonias a las cuales se les proporciona el servicio. Ahora son un promedio de 

15 personas colaborando para el canal 13 .. gente joven con una imagen real y verídica 

llena de objetividad. Y de la 1nisma manera al n1es de febrer? de 1997. se anuncian 12 

empresas o compañías que desean obtener más n1ercado dentro del canal 13 de lrapuato. 

Telecable del Centro produce 4 comerciales más y tiene 9 promos propios. 

Tiene 5 programas locales : ··Entorno. Nuestra Historia Hoy·• (a cambiado de 

non1bre en dos ocasiones: primero hNotitexto"" y después ··cablenoticias·· y éste últin10 

··Entorno. Nuestra Historia Hoy" desde el 15 de enero de 1997 ) Lunes a viernes de 7 a 8 

de la noche. Y su repetición a las 8 de la mañana. ··Deporcable"' todos los lunes de 8 a 9 

de la noche. ··En linea Directa". lVliércoles de 8 a 9 de la noche ... 60 lVEnutos con el 

Médica··. Jueves de 8 a 9 de la noche. Y Viernes ··Escape ... Temas varios de 8 a 9 de la 

noche. 

32 Entrevista a Julio Di-Bella en lrapuato. Guanajuato. Julio 1995. 
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El señor Armando Esquive! Tayabas;.Gerente General de Telecable del Centro 

finalizó diciéndonos : 

;· 1 ·amos a segwr adelante y tratar de superarnos más y md.s pDra llegar a la fina/le/ad (¡ue 110.s lremOs tra;ado que es 

colocar a t!sle canal en ""ª categorla ópuma de :Zceptac1ón· denu:o ·del ·p1,;b1íc{J; 1r<:'pt1at~nse, _v por qué no. de diversas 

ciudades·· .fJ 

El señor Ramón Díaz de León. Director del Noticiero de Canal 13 finaliza de la 

siguiente manera : 

'"St!rci 1111 cambio lento pero seguro. Fallati aún 11mc/Jos elementos para lograr una real consol1dac1cin de canal. Todo.f 

los u1tegrantes del canal 13 estamos apro?nd11.mdo en forma s11rr11ltdnea. Todos se están d1tsarrol/ando e11 el drea telewsn:a y 

aporrando de alguna 1nanera cosas buenas. El ritmo ele desarrollo en estos tnonrentos es natural. pue.s se Irene una consolldacuin 

cuando se e11c11entra t.!n todos los aspectos : econdmrco, socia/, profesional e 111form~t1vo. Todos ba.10 la pol/11ca de que 

1erm111ando el trczbaJO cot1d1ano. todos volvemos a ser ª'n1gos. Es 11naf1.1ac1ón que se va da,,do en lo profes10111JI y t!S '""'de /.is 

sa11sfacc:1ones que St! \'tvcn todos los die.u" J~ 

Así mismo el Ingeniero Julio Di-Bella Roldán. Director General de Canal 13 de 

lrapuato. concluye : 

'",\lis cle:h!Os son que t!I canal se consohdt: canto""" :w,lu/ de lt!lews1Ó'1 local ele prtmer 11n·t!I Obv1um .. •111c con el paso 

dt.•I 11en1po. porque es nt11,\" d1fic1I /lt!nar una barra programát1'·a d.: un día para otro. Todas las e'npresas debt!n '-"111npllr con 1111 

scn•tcto socu.1/ a la com1,,udad y q11._1 m .. yor que Te leca ble 'IL·I c._.ntro /11c1.::ra un canal de tt!lf!\'t.uón que ji1era ú11I u lu Co'1u111ulad 

a la q11t! prt!stamo.~ sen·1c10 .\· lo q11t! truis n1e lla111a la .11 .. ·11c1ón y 111e mvtn·a es que gente Jo\•en profesional y ent11s1asta co1110 lli 

s1g111!11 '"·oluf>vrando c:on nosotros en Cu11al 13. La se1lal <¡llt! nace en /rap11ato ·· J_~J 

Gente joven que no tenga compromisos adquiridos con ningún núcleo de la 

sociedad. con ningún representante popular. lo que es motivo de la creación de noticias 

frescas y reales en donde no hay sentimientos ni ideologías de por medio. es el tipo de 

personas que necesita el canal para su producción televisiva. Se vive (y eso es un hecho) 

en una sociedad destruida y descuidada y cuando nos encontramos que otras poblaciones 

del Estado florecen porque se trabaja en unidad. entonces canal 13 siente la obligación 

ciudadana de buscar estrategias que le pern-iitan unir a los freseros en tornos y en un fin 

común. Y ese fin común no es otro que la ciudad de Irapuato. 

11 EntreVista a Armando Esquivel Tayabas en lrapuato. Guanajuato. Julio 1995. 
14 Entrevista a Ramón Díaz de León en lrapuato. Guanajuato. Julio 1995. 
;s Entrevista a Julio Di-Bella Ro1dá.n en lrapuato. Guanajuato. Julio 1995. 
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Entorno. Nuestra Historia Hoy más que una imagen. quiere ser fiel a un 

principio. mismo que han fincado los propietarios de la empresa : ser un canal con un 
~ . . :---- r 

auténtico compromi.so social ·con los irapuatenses ; ser un canal de fomento a cualquier 

manifesta'ción de las artes ; de fomento a la cultura. educación y lo inás importante. que 

en un momento dado sea vínculo de unión entre la sociedad irapuatense. 

Una vez que hemos narrado la historia de la televisión por cable en lrapuato y 

por todas las etapas que tuvo que pasar para llegar hasta el lugar que ocupa hoy día; nos 

vemos en la necesidad de exponer en nuestro tercer capitulo. aquellos elementos que son 

necesarios para poder producir un programa de televisión. Ahora ya tenemos un 

elemento real ( un siste1na de televisión por cable) para poder hacer la propuesta de una 

barra programática. motivo fundamental de la creación de este trabajo. 
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CAPITULO 3 

" CUATRO. TRES, DOS ..... SE GRABA .. 



3. 1 MEDIOS Y RECURSOS PARA LA PRODUCCIÓN TELEV'ISIV'A. 

Como ya hemos visto en los capítulos anteriores, no es cosa sencilla hechar 

andar un canal de televisión por cable. Se requiere de una serie de pasos y 

procedimientos meticulosos para que el proyecto ti.mcione. Recordemos también no es 

trabajo de una sola persona y mucho menos si hablamos d.: una barra programática 

completa para un canal de televisión por cable nacional o local. Es toda una realizació.n 

hecha en equipo. debidamente organizada. sincronizada y adaptada a las necesidades y 

recursos tanto económicos y técnicos como humanos con los que se puede contar en una 

empresa de televisión por cable. 

Cuando el espectador se sienta cómodan1ente frente a su televisor para disfrutar 

de algún programa. jamás se imagina toda la labor que hay detrás de ello; y mucho 

menos. el trabajo y lo laborioso que implica llevarlo a cabo para que quede apto para ser 

transmitido a un número considerable de espectadores. El programa en si. es el resultado 

final de una larga cadena que pasa por tres etapas importantes : preproducción. 

producción y postproducción .. mismas que tienen recursos y 111edios infalibles para la 

realización de un progran1a. 

A continuación 111encionarcmos de una n1ancra n1uy general cada una de estas 

etapas .. así corno los elen1entos técnicos y hurnanos que se requieren para una buena 

función laboral dentro de un estudio de televisión. ya sea local o nacional. Todos 

sabemos que en la práctica es muchas veces dificil saber dónde comienza y termina cada 

una de ellas .. pero en este trabajo lo más ini.portante no es mencionar o definir los límites 

entre una y otra .. sino exponer los criterios base adoptados para la estructuración de 

nuestra propuesta televisiva. 

Dentro de la producción de un programa se debe tomar en cuenta los recursos 

económicos para la n1isma. Su realización depende t!n gran parte dt! los n1edios 

materiales con que se cuente. y la abundancia o carencia de éstos. que n1odifica la 

n1ayoria de las veces los resultados. Por ello. se realiza un presupuesto en el que se 

incluyan los elementos comprendidos dentro del proceso de producción del programa. 
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para que en el caso de que Ja inversión requerida ésta sea mayor a la autorizac;la en el 

presupuesto asignado ; si conviene continuar ·con el proyecto. abandonarlo o adaptarlo 

de acuerdo a las posibilidades económicas de que se disponga. 

Los gastos de recursos humanos y de materiales. deben ser considerados por 

aparte. En el caso de las producciones particulares o en aquellas en las que la empresa 

de tvc no cuenta con un centro productor de este tipo de materiales, y por lo tanto carece 

del personal especializado. es necesario prever; además de los equipos y materiales de 

uso necesarios. el presupuesto que se designará para el pago de los servicios del staff de 

producción. Como el canal 13 de lrapuato cuenta con un centro de producción. el 

personal está dentro de la nómina y por Jo tanto sólo requiere del presupuesto que 

incluya los materiales utilizados durante la realización del programa. 

Será_ conveniente que dentro de este presupuesto se aparte un lugar a los gastos 

de mantenimiento y refacciones del equipo electrónico que se tiene. Sabemos que 

preparar un presupuesto y calcular todos los gastos que intervendrán en la producción no 

es sencillo. La práctica y los errores en la previsión de gastos inesperados. así como la 

comprobación de los misrnos al finalizar la producción. servirán para que el productor 

(cualquiera que éste sea) adquiera cada vez n1ás experiencia y pueda en un futuro .. 

ajustar sus previsiones .. que con ello paulatinan1ente .. se da el paso a la producción. 

En lt1 pr"eprod11cció11 se parte de la concepción de una idea detern1inada según el 

tema a tratar. co111prendiendo con ésta objetivos específicos .. así con10 enfoques y fines 

determinados. necesid~des y posibilidades. Es básicamente la etapa de la planeación. 

investigación y realización del guión para el programa que se realiza en su mayor parte 

atrás del escritorio para realizar sin contratien1pos un programa de televisión. 

La planeación se denon1ina ··preparación··. y no es otra cosa que. tratar los 

índices y los parámetros por donde se deben desarrollar los enfoques del programa 

planeado. es decir. el esqueleto primordial de un programa de televisión. 

En esta etapa nace la idea para que se realice y se transmita para todo tipo de 

público. no para una sola persona en especiaL sino que se i;:Onsiderará una investigación 
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y determinación para un sector o grupo _especial. Es decir. catalogar a que edad. sexo. 

status cultural •. etc: estará dirigido el programa.o En .fin. toda. aquella persona qlle - .- -- -·--.; .- - - . . -. 
estuviera en posibilidades de recibir la ·señal televisiva de acuerdo a su interés propio y 

, . . ' ' . -. 
selectivo en cuanto a formas. formatos y corit.;nidbs·ael pr6grarna a tratar~ 

~ < 

Es por eso que nace éste estudio. p;_..;;; ya:que .Se 1-Íaya deli"rniiac:io el tema. se 
•• - - • • - : .: ~ - • -. j ' '. • - • 

averigua que· tipo. de público lo vería : en qi.11f: llorario'; .. cuáles serian los objetivos a 

seguir; la·· ~~todología y las característ.Ícas ·p~_bpias .del·. programa en cuanto a su 

expresividad audiovisual. estructural y de contenido. La elaboración del guión. vista 

como .. una secuencia inmediata de la planeación y de la investigación. puede 

considerarse corno material previo a la realización misma del programa . 

. Una vez que se tienen todos los datos necesarios .. se hace un análisis para que 

después el guionista incorpore en su traducción al lenguaje televisivo ciertas ideas. 

conceptos y hechos que le permitan construir un texto más accesible (según sea el 

público y la circunstancia cultural seleccionada). pues la etapa de la investigación en la 

producción televisiva de in1ágenes y mensajes debe estar a cargo del mismo guionista 

quien se percata del movimiento e inquietudes sociales y las plasma en su guión. 

En la etapa de la prod11cció11 las ideas se manifiestan en el guión. y se 

transforn1arán en imágenes audiovisuales que estarán casi listas para difundirse 

socialmente. es decir. se materializan las ideas que antes estaban simplemente escritas 

en papel. La producción es quizá el momento en donde se ve el ejercicio real de la 

televisión. ya que es cuando operan todos los recursos tanto técnicos como humanos en 

conjunto para un solo fin. la realización de un progran1a televisivo. 

Entonces al verlo así. describire1nos rápidan1ente las funciones de cada elemento 

técnico y cada personal hun1ano que interviene en un estudio de televisión : y lo 1nás 

lógico sería comenzar por definir lo que es en sí un estudio de televisión. Para nosotros~ 

es el lugar donde culmina todo el proceso de producción de algún programa televisivo 

detrás del escritorio. Esta úrea debe contar con la acústica requerida para todas las áreas 
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de grabación. En las _paredes se deben encontrar unas cajas correspondientes a la 

conexión de cámaras .. luces .. micrófonos .. etc; para evitar cualquier tipo de trastorno. 

Por esta misma razón. son colocados la mayor parte_ de reflectores en el 

emparrillado superior del estudio y ya que hablarnos de reflectores. éstos generan 

demasiado calor. es por eso que en un estudio de televisión se debe contar con aire 

acondicionado. pues pueden ser dañados los aparatos electrónicos con el excesivo calor 

producido durante alguna grabación. En él. se dan cita todo el staff de producción y las 

demás personas que harán posible la realización de un programa televisivo. 

Recordemos que los medios televisivos en Méxi,co. definen la palabra staff al 

equipo humano encargado solamente de la labor técnica que se realiza en el estudio de 

televisión. Las demás personas que hacen posible la realización del programa. aunque 

también es equipo humano. no se dedica a la labor técnica. sino a lo concerniente de la 

producción y coordinación de la producción televisiva. Dentro de estas personas 

encontrarnos desde el productor hasta aquella persona que saldrá •·a cuadro". A 

continuación haremos mención brevemente de las actividades que realizan todos y cada 

uno de los que colaboran en ello. 

El Productor. El concepto de productor está basado en la experiencia. 

con1prensión y análisis que tiene tanto del 1nedio televisivo como de la vida diaria. Es el 

motor (por llanrnrlo así) de la maquinaria de la televisión. Es iniciador en potencia de 

ideas nuevas : es ingenioso ; intérprete de los fines propuestos y deseados por el guión 

ya que es el coordinador final del trabajo de producción que deberá poseer una 

experiencia dividida entre la vida en si y la práctica en el terreno laboral. superior por 

regla en general a los demás miembros del equipo de producción. 1 

El Director. Interpreta y desarrolla las ideas de producción. Su primera 

responsabilidad es la audiencia .. pues trata con los sentimientos y etnociones del 

televidente y con10 consecuencia cubre las necesidades más que los deseos. Tiene un 

sentido agudo de percepción que le permite reconocer la existencia de aquellas 

1 Cooper Bernord. ~·Thc Tclc,:ision••. Editores Asociados- México. Páginas 123 a 168. 
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cualidades que le dan calidad a un espectáculo y que acrecientan el interés del 

espectador. Es la figura central a cuyo al rededor gira toda la producción. Su tarea es 

coordinar los muchos elementos que intervienen en la producción. 

El loc11tor. El locutor puede estar en cámara o füera de eÚa. El io·cutcfr a cámara 

puede ser: locutor de comerciales; comentarista de noticieros o de. dC:,portes; o bien 

narrador.2 

El primero ; puede señalar desde el párrafo primero del comercial. repite la 

información hasta realizar toda una letanía para actuar en un comercial. El segundo. lee 

noticias ya sea del guión mismo o ya con el tan popular telepromter. El tercero ; narra lo 

que sucede en un evento deportivo y lo comenta. ya sea dentro o fuera de '·cuadro". Y 

por último. el narrador de televisión lleva a cabo el relato de películas o progran1as de 

tipo documental que seria la famosa .. voz en off'. Otro personaje de la locución es el 

anfitrión de un progran1a llamado tan1bién en ocasiones el maestro de ceremonias y su 

actividad radica en presentar ciertos programas o espectáculos televisivos. 

Actor. Que tiene dos objetivos : crear y vender. ya sea un producto o un 

programa. La venta de las habilidades del actor comienzan con la audición . donde el 

director o el productor forman su juicio sobre la calidad de su trabajo. A un actor se le 

puede to111ar en cuenta para cualquier tipo de actividad frente a su cá1nara ya que el 

n1isn10 puede ser conductor. con1entarista. o incluso puede llegar a realizar un 

comercial. 3 

El g11io11ista .. O escritor~ es para nosotros la persona más valiosa que venderá o 

no el programa. puesto que debido a la forma. formato y contenido que presente el guión 

para tal o cual programa. debe ser lo suficientemente convincente para que lo acepten : 

no una ni· dos personas. sino toda una comunidad. que aunque va dirigido a un cierto 

tipo de sector. sexo. edad. clase social. preferencias y gustos : éste será el éxito de una 

transmisión para el público televidente. 

2 Zenl Herbert. ••Tclcvision Procluction HandBook ... \Vadsworth, Co. Inc. U.S.A. Páginas 407 a 464. 
3 Chester~ Garrison y \ViJlis. ••Television and Radio'•. Appleton Century Crofts. Jnc. N.Y. Pp. 574 a 580. 
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Ubicándonos en el statT de producción diremos que lo conforman : 

El i11geniero e11 vitleo. Es el técnico responsable de la calidad de imagen que 

captan las cámaras. así como de los monitores de cabina y de estudio ; cada cámara de 

estudio cuenta con sus propios controles brillantes. balance· de color. contraste. nivel de 

video. fase. etc ; los cuales son ajustados continuamente por lós ingenieros de video. 

pues si fallan durante la grabación o tn;insmisión de un programa. se tendrían problemas 

para su rápida realización y causaría mucho más tiempo hacerlo. 

El floor111a11ager. Es el responsable de la operación que se realiza en el estudio. 

Se convierte en los ojos y oídos (por decirlo así) del director de cámaras, así como en 

ocasiones es la voz del mismo. porque ahora desde el master de control se puede 

observar bien lo que está ocurriendo en piso a través del cristal de cabina (aunque la 

mayoría de las veces está en piso). repite las instrucciones del director o quizá del 

productor del programa. Es el responsable de que todo nlarche bien en el set de estudio. 

ya que en este trabajo no se pueden pcrn1itir n1árgenes de error. sobre todo si el 

progran1a se realiza ""en vivo··. con10 lo son la n1ayoría de los progran1as propuestos en 

el capitulo IV de esta tesis. 

La Cttbbrtt 'le Protlucción o 11'faster de Control. Es el centro de control de la 

imagen. Es el famoso Master de Producción. Desde allí se controla también el audio e 

in1agen que se enviará al aire o las tomas que quedarán grabadas para un programa. Para 

ello. cuenta con un n1onitor por cada cán1ara que se tenga funcionando en el piso 

n1ismas que generan una in1agen para el programa. De estos monitores~ el Director de 

Cámaras,. s~lecciona la imagen que saldrá al aire y es S\'iÍtcheada a la consola de video. 

allí pasa la i111agen deseada a un 1nonitor llarnado ··previe\v·· y así el Director la autoriza. 

se S'\.Vitchea al aire. para lo cual existe otro monitor que n1uestra al Director de Cán1aras 

la in1agen que está siendo recibida por los televisores caseros. 

También se cuenta con un reloj de precisión. con el fin de llevar con exactitud el 

tiempo al aire manejado por el programa. pues recordemos que .. tiempo al aire es 

dinero .. y que debemos tener y estar siempre bajo presión del reloj para una rápida 
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producción. Pero. podríamos realizar toda uria investigación sobre •·el m;:ister de 

control ... pero éste no es el objeto de estudio de la tesis . 
. :;;:. ' .. 

El Cumarógrafo. Es la persona qué '§iJ~e,~a Ía' c,¡marii en la tr::i:~smÍ~ión dé u..:. 

progran-ia de televisión. Al encontrarse·:'·u·n'a~·C·árri~~a::'s~ÚChé~Cta· ·o ál · ai;~~:-,:~~·::. iÍ~.u~in~: ~l · 
view finder para indicarle tanto al c~ar¿~f~ii'c?rt1C.-tal_:'.tale~to~ éjli~:e~tári siendo 

grabados en ese momento. o en el caso de un prOgrar'ria'. en :vi~~; que esa ,!orn'.a está al 

aire. El camarógrafo debe tener buen gusto p~rá.)á.~' to;nas, p..'i.;,s's~rá la'.'ri1ejor imagen 

que el televidente pueda tener del programa. Dependerá ya del, director de cámaras y del 

productor o director si salen al aire o no. pero el mérito se lo lleva muchas veces el 

camarógrafo. pues puede que esa toma resulte benéfico para el programa. 

El Switclter. Es el operador de la consola de video. Tiene bajo su control todas y 

cada una de las imágenes que deben aparecer en el programa mediante botones de 

s~vitcheo y una serie de combinaciones para las diferentes formas de cambio de toma. 

esto podría ser entre otras 1nuchas cosas rnás. el corte directo. disolvencia. fa.de in. fade 

out. super imposición. \.viner. croma key. cte. 

Operador de Audio. Es el responsable del sonido que se escucha al aire ya que 

tiene en sus manos el control de la salida de todos y cada uno de los micrófonos que son 

utilizados en el progra1na que se está realizando. así corno el audio de filmes. video 

tapes. 111úsica en cinta y en video o disco que forn1a parte del programa.4 

El J/11111i11culor. Es el encargado dt! colocar correctnrnente los reflectores para 

crear una buena ilun1inación para el programa~ pues las lán1paras deben estar instaladas 

según las necesidades del guión o los requerimientos del productor o director del mismo 

y permanecen todo el programa pendientes de alguna falla en la iluminación. 

Recorden1os que la ilun1inación es utilizada pcira la creación de efectos ópticos 

indispensables en la televisión. 

~ .1 Nisben Ah:x. hThc Technigue ofthc Sound Studio"•. Hasting House Publishers. U.S.A. 1962 
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El Director de Ctí111aras. Como ya dijimos. es quien elige las tomas que saldrán 

al aire. es por eso que se vuelve el respo.nsable directo del programa al aire desde a 

cabina de producción. Mientras que e( floor. manager lo es en piso. el director de 

cámaras lo es en la producción. pues d~be:e~~i.r al. tanto de que todo marche bien en 

todas y cada una de las actividades que :.~eaHce ~el equipo humano de producción y 

técnico que trabaja en la realización dél programa. Revisa en compañía del operador del 

switcher los efectos electrónicos;· gráfico~·t de diseño; letreros descriptivos de sobre 

imposiciones. etc : que saldrán al aire. entre otras muchas actividades. 5 

El Trmttoyista. Es la persona que coloquialmente se dice ··anda del tingo al 

tango··, pues gracias a ella. es posible que todas las cosas necesarias. llámese 

escenogrnfia. cables. luces, cámaras. etc : estén en el lugar correcto para llevar a cabo la 

grabación del programa. Es la persona indispensable para mover, jalar, cargar. instalar. 

etc ; todo aqudlo que nos permita la facilidad de producción de algún programa. ya sea 

en YÍvo o grnbado. 

Después de haber descrito de manera general las actividades del equipo humano 

que realiza la producción televisiva. llegamos a la conclusión de que todos necesitan de 

todos. Es decir. las responsabilidades no se deslindan unas a otras ni mucho menos se 

desligan. Todo es un círculo de trabajo con un sólo fin : el trabajo conjunto para una 

buena producción televisiva. 

La preproducción y la producción refieren a aspectos básicamente de escritorio. 

técnicos y humanos. ésto es. las personas y las cosas más importantes para la realización 

de un programa. pero dentro de la producción y la última etapa. que es la 

postproducción. existe todo un proceso que es : el ensayo : el maquillaje y los pequeños 

detalles implícitos en un programa completo. 

Una vez que ya se tiene listo el guión y es aceptado éste como todo el personal 

humano que trabajará con éL se realiza un ensayo previo a Ja grabación o transn1isión 

del progran1a. Esto nluchas veces ayuda a reducir el nerviosismo de las personas que 

'\V¡igner Fernando ..... La Tele,·isiónn. Editorial Labor. S.A. Espana Páginas 47 a 68. 
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saldrán ·•a cuadro". Esto es. que con el simple hecho de que el "'talento .. se siente o se 

coloque en el lugar donde. se :realizará la acción, permitirá tanto al ~··taier;tÓ"·c·o~6 al 

demás equipo de. producción;· realizar ensayos en cuanto a tomas: (e~ ··~~sb de s~r 
. . .. ,,. ··t "•' - ---· ' . 

camarógrafos).- a nivel de audio (en caso de ser responsable del dep'ani~en.t6 élé'audio) 

nivel de iluminación. et~. .· · ~·;:; ·:'.:.··,'•> < ·... . 

:;: 

Los siguientes puntos relevanies deberán ser seguidos 'por .. cuál quier . director 

durante un ensayo : 

a) Siempre deberá estar todo el personal en sus puestos. 

b) Todo el elenco deberá hacer sus movimientos y mostrar Jos objetos necesarios para 

las cámaras. y que éstas se den cuenta de lo que quiere ver el director en el monitor. 

c) Se darán señales de entrada. salida. comerciales. música, etc. 

d) Las partes más importantes se deberán ensayar hasta que queden pulidas y sin margen 

de error desde la cabina de control. 6 

El director además de obtener esquemas y planos del estudio. debe trabajar sobre 

los aspectos de 1novin1ientos de actores y posiciones de cámaras y micrófonos, así corno 

tainbién marcar los tiempos por escena en el guión con respecto a la lectura de 

procedimientos de producción a tomar. el humor del programa. etc :así como establecer 

el día. la hora y el personal de ensayo. 

El ensayo con cámaras ayuda para resolver· todos los problemas referentes al 

n1ovin1iento de los actores~ movimiento de cátnaras~ micrótbnos e ilu1ninación. En el 

ensayo se verán también las tomas especiales de cámara. las señales por parte del 

director de piso. los cambios quizá de personal. etc. 

En cuanto a maquillaje. éste se realiza de manera tal que cumple con 3 

funciones : para mejorar la apariencia de la persona. para corregirla o para cambiarla. El 

maquillaje ayuda a realzar y/o enfatizar cualquier parte del rostro'. 

l> Charles J. Coombs .... Ventana al l\.1undo"•. Editorial UTEHA, México. Pó.ginas 18-59 . 
.., Kehoe Vincent. "'~Thc Tcchnigue of film and Telcvision Makc up'". Hasting House. Pub .. U.S.A. 1975. 
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El maquillaje en televisión se ha ido complicando por las características mismas 

del medio. Ciertos factores electrónicos y de producción. influyen considerablemente en 

las técnicas de maquillaje que pueden ser : Peculiaridades en la reproducción del tubo de 

image..; de l~ cámara; Técnicas de iluminación de la televisión ; El color del vestuario y 

los decorados ; Tipo de tomas de cámara ; maquillaje suave para acercamientos de la 

misma y que parezca nátural. 8 

Otro aspecto del color y apariencia será el vestuario. Como la cámara de 

televisión ve de lejos y de cerca. 4 aspectos se deben considerar a la hora del vestuario : 

Materiales ;La fotografia de estos materiales de acuerdo con la escala de color y grises ; 

La simetría y la línea: Los accesorios decorativos (prendedores. collares .. aretes. etc.) .. 

pues gracias a ello. se puede lograr un efecto agradable en televisión para el 

telespectador. 

La escenografia será un aspecto importante entre estas etapas porque. al igual 

que todos aquellos elementos visuales que intervienen durante la grabación. deberá estar 

diseñada (en nuestro caso) para fortalecer ··la imagen y el carácter·· del estilo de cada 

progran1a de nuestra futura barra programática. así como su fin que será proyectar sus 

contenidos. formas y formatos diversos del canal 13. en la ciudad de Irapuato. 

En t:sta función. colaboran ingenieros. pintores. giseros, carpinteros,. disefiadores,. 

etc ; quienes fabrican las ideas y pensamientos del guionista y del director. En 

escenografía que se requiere en tal o cual programa. Estas personas des~rrollarán la 

arnbientación del rnis1no de acuerdo a la forn1a, forn1ato y contenido del prograrna. 

Los objetivos que debe cu111plir la escenografía. son crear ilusión y tener síntesis. 

r-\l dar ilusión. se ubica desde el principio ni espectador en dónde está realizándose la 

acción. y al dnr síntesis. se plasmarán las ideas centrales de cnda guionista y/o del 

productor. La escenografia debe permitir un rapido desarme porque en un estudio de 

televisión tan reducido como lo es el nuestro de la ciudad de lrapuato. no se dispone de 

nu1cho tiempo entre el cambio de escenografia entre un set y otro. 

El departamento de utileria comprende la manual y la de decoración. La 

primera : la usan los actores y ejecutantes durante su actuación (plumas. computadoras. 

8 Kodarna & Hidemitsu ..... Ncw tvpe or make-up material and color teJcvisionº. Journal ofthe Societ)• 
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hojns de papel. etc.) La segunda; incluye muebles y accesorios del escenario (cuadros, 

tapetes. mesas. etc.) La distribución entre una y otra, lo deterrn.ina la forma en que se 

vaya a· t1sar. un objeto. Por ejemplo : 

·'·si' un act.:ir portU: un gafete como- parte de su traje. se considera vestuado; pero. 

si el gafeie aparece sobre el escritorio, se convierte en utilería ~s~e~OgráfiC:a, Y;. si forma 

parte de lo que alguien lleva en la mano, es utUería manual". 

Al fondo del escenario (background) es un factor de gran im¡,ortanciá dentro del 

decorado en general. que deben contribuir al igual que los· .demás elementos, al 

cumplimiento de los objetivos en : forma. formato y contenido. Lo más importante del 

tema de la escenografía es que el estilo de cualquier programa se deberá reflejar en la 

misn1a .. lo que dará realce y reconocimiento a nuestros programas. 

La postprml11cciá11, que es la última etapa para la realización de un programa. 

comprende básicamente la edición del programa y de todo lo que se tiene hasta el 

motnento grabado. Aquí se enriquece nuestro trabajo en cuanto a imagen y sonido. Y no 

sólo eso. sino que también con la edición se le proporcionará forma y presentación 

mediante el ritmo y la continuidad. Recordemos que en un programa de televisión es en 

si la in1agen y sonido y es por ésto que existe la edición .. pues con ello .. se ilustrarán con 

in1ágenes sobre puestas .. así con-io de correcciones tanto de los camarógrafos hasta de las 

personas que salen '"a cuadro"'. 

Existen 2 tipos de edición en la cinta de video. La primera que es mecánica : que 

se corta la cinta y se pega con un pegamento especial. pero ésta resulta obsoleta y casi ha 

desaparecido del medio. La segunda. que es la electrónica, que busca y saca los pulsos 

de sincronía de In pistn de control tanto del audio como del video. Esta última se hace en 

una grabadora .. donde se necesitan 2 tnáquinas .. 2 cintas .. l reproductora y 1 grabadora: 

incluso es la edición tan limpia .. como el cambio de una -cámara a otra a través del 

s\.vitcher de producción. 

Los videotapes o filmes pueden ser editadas ya sea en las VTR (video tape 

recorder) : de formato % de pulgada o VTR de 2 pulgadas, así como de moviolas para 

edición. de filmes de películas de 16mm; éste último sistema es obsoleto en la 

of Motion pictures and television engineers. U.S.A. Junio 1960. 
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actualidad (per_o no.queríamos dejar de mencionarlo), ya que la mayoría de los países es 

más común el uso de videotape. En la edición se refleja el contenido de la emisión. pues 

se deben marcar detalladamente todos los valores culturales. de contenido, y.de forrna 

hasta que se logre conseguir el mensaje deseado ya que esto le dará validez estética y 

significativa de contenido a nuestras imágenes. 

La edición por montaje, es que al estar grabando, el conductor comete un error 

para solucionarlo durante la n'isma, es necesario que determinemos en el audio una 

pausa de manera que podamos detectar el punto de error de la cinta. La pausa entonces 

es el punto conveniente realizar una edición por montaje. La edición por inserCión .. es 

una forma electrónica que se realiza con 3 modalidades : solamente video ; audio y 

video : y solamente audio. En la primera. permite que se alimente de imagen la 

producción de nuestro programa. sin alterar nuestra grabación original del canal de 

audio de la cinta de video o videocassette. En la segunda. es cuando se corrigen los 

errores en an1bos. ya sean juntos o por separado. Y La última .. además de corregir 

aquellos errores de audio con,etidos durante la grabación. nos permitirá musicalizar las 

secciones de progran1a que hallan sido grabadas en ••frío'"\ es decir .. sin tnúsica de fondo 

proporcionándole mayor calidad a nuestra producción. 

Recordando que dentro de la postproducción entra la edición del audio, video y 

su 111usicalización .. hay que darle una especial atención. ya que es in'lportante que exista 

un balance entre ellos. En 1nuchas ocasiones una imagen dice más que mil palabras y 

narrarla o describirla seria una redundancia: que sólo se permitiría si el programa lo 

requiere para alcanzar objetivos muy específicos. Por lo general. en un programa bien 

planeado estos 3 elementos no entrarían en conflicto ya que cada uno tiene un objetivo 

específico. Cuando el audio (narración) nos da información importante la imagen debe 

corresponder a esa información y la n1úsica no debe rebasar a la narración porque 

pondría en conflicto al espectador: así mismo la n'úsica debe ir de acuerdo al tema 

tratado, de preferencia música no muy conocida para que el televidente no se distraiga 

escuchando la música y no atienda a la narración ni a la imagen. Es por eso, que habrá 

que escoger música neutra sin olvidar que la 1núsica sitúa. ambienta y da realce tanto a 

la imagen como al sonido y el espectador se ve inmerso en ello. 
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Después de haber realizado la edición habrá que hacer un resumen en donde se 

incrustan los créditos de las personas envueltas en Ja producción : director. productor. 

staff. locutores. guionistas. y en ocasiones actuaciones o colaboraciones especiales. etc. 

Consideramos que todo esfuerzo realizado (por mínimo que éste sea) para la producción 

de cualquier programa debe ser estin~ulado con el crédito correspondiente. Una vez que 

el programa esté terminado se le agrega o se realiza su respectiva entrada _Y salida que 

para nosotros serán y estarán constituidas por varias imágenes que corresponderán según 

sea la forma. el formato y el contenido de cada uno de nuestros programas. 

En resumen. podemos decir que la postproducción dentro del proceso completo 

de realización técnica del programa. es aquella etapa que nos permite ejecutar en nuestra 

grabación los últimos retoques de calidad y presentación. A continuación se hará 

mención del equipo con el que cuenta el canal 13 de televisión por cable en lrapuato. 

Guanajuato considerando que puede aumentar o disminuir de acuerdo al uso en la 

producción : 

CANTIDAD 

1 
6 
2 

1 
4 
1 

' 
4 
1 
6 
1 
1 
1 
2 
' 

DESCRIPCION 

Pedestal portnt1I p micrófono 
Vidcocasctcras 
V1dcom1.xcr 
\' iJcocan1aras 
Triple 
~l1croll1nus L'nuJ1n:cc1onah!s 
B;itcr1as 
Cmga<lor Ehnunador para bntcnas 
lntcrcon1un1cadorcs 
L~unpura 
T1tulaJoras 
Reproductora 1/ .. 

Video Cassclt Rccon.lcr ',.:., 
~l1crofonos Lavalicr 
r\ud10 !\illxcr 
Rcllccton.:s 
l"rad ... L1ghtmg 
Lasscr D1sc 
Td.:v1sor 14'' 
Modulares A V 
1\l1crol\.1nos Un1d1rccc1onalc:s 
Tclcv1snr ~o·· 

:\-11\RCA 

SONY 
VIDEONICS 
PANASONIC 
SIMA 
ER 
PANASONIC 

RADIO BllACK 
LUMINEX 
VIOEONICS 
SONY 
SONY 
AUTEC 
BOSS 
FLOOD 
DINASTY 
SONY 
SON\' 
PICO 
l'RQ 
lllTAClll 

MODELO 

SLV-920 lllFI VHS 
MX-1 VHS/ S -VHS 
AG-455 MP S-VHS y PM 3000 HQ VHS 
ST -30k PROLINE 
MC-101 

TRC-506 40 MI IZ y TRC-506 49 Ml-IZ 
FRT 425250 Wt'\llS 
TM - 2000 VHS/ S - Vl-IS 
VP-2010 
V0-:!850 y YO- 2610 
ATR-.35 
BX80 
IP55 300 500 
TRCLH 
MDP455 GX 
KV-1493 
PC'.'.t 55 
DM - 435 "-C 
CT:!.081 

Después de haber tratado con las 3 etapas de producción televisiva ~ de hacer el 

enlistado del equipo hu1nano y técnico con el que se cuenta y del que se puede disponer; y ya 

que tenemos los conocirnientos base para que un progran1a se hcche a andar. habrá que hablar 

entonces en nuestro siguiente apartado de : las formas. formatos y contenidos a utilizar para 

proponer la barra progra1nática del canal 13 de televisión por cable en Irapuato. 
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3.2 FORMATOS V CONTENIDOS PARA EL CANAL 13, IRAPUATO. 

Como ya es sabido la forma. el formato y el contenido es la esencia de un 

pr_ograma ; y gracias a éstos. es posible ganar un número considerable de espectadores 

para tener un mayor raiting dentro de la barra de programación de la ciudad de Irapuato. 

Recordemos que el espectador. por definición. está dedicado a la contemplación 

del espectáculo. es decir. pa~a que se lleve a cabo un f"enómeno artístico. natural o social 

en forma espectacular debe existir una relación entre el hecho representado y la 

contemplación de ese hecho. Suprimir alguno de ellos destruiría la relación establecida. 

y consecuentemente, el espectáculo y/o entretenimiento dejaría de serlo. 

Aunque los programas televisivos son captados por infinidad de estratos 

sociales. los cuales obedecen a dinámicas de costumbres muy diversas, no hay que 

olvidar que aunque se tenga establecida una tabla de indicadores socioeconómicos de la 

población. el análisis debe estar en concordancia con el tipo de direccionalidad que se 

hará. es decir. delimitar los alcances de la emisión. 

Eugeni Bonet nos habla del universo televisivo y establece la siguiente 

esquematización : 

VIOEOSFERA 

CLASE : MEGATELE'\'ISIÓ~ 
TIPO : Trnns1111sió11 por medio i.k sal~htcs Je tclccomumcac1oncs 
DIRECCIONALIDAD .-\reas mas cxh:nsas que las ahnrcildas por un;i n:d de :\.tacro Tclcv1s1ón s1mult:tnca a diversos p¡1íscs ~ 

··:'l.tundov1s1ún·· Are.is mas c ... 1cn~;1s que las ahan:adas por una red de :'-.ksotclcv1s1un tEJcmpln 
lí.1 1ntcrconcx1on entre::? o ntas tele\ 1soro1s -ll can•1t.:s- locales Je gestión cornumtanal !\.1cga ~1cso TV 

CLASE ; .\IACH.OTELE\"ISIÓ:"i 
TIPO · Telcv1sil'ln com.cnc1onal estatal (monopol1stal o prn.ada comcrc1al 1ol1gopol1os) 
DIRRECIONALIDAD Todo d publico potcncrnl de: un es1<1d1."l. pous. región o c1udóld (En el caso 1.k la l\C al pUbhco pl."llencml 

C!> todo aquel que esta abanJonaJn al scn:1cm1 

CLASE ~IESOTELEVISIÓ:"'rii 
TIPO : Telcv1s1ón o can.ih:s de un s1s1cn1a de tdc\ 1sum de gc~\lon comunuaria o de c1cn0 grado Je part1c1pólc1ón pública 

e!Cct1'\a 
DIRRECIONALIDAD Se dirige a una comun1J;1J Jc1crnu11;1J¡¡ gcograticmnc111c ~ con c1en;as ali111d;u.k~ 

CLASE : .\llCH.OTELEVISIÓ:"'rii 
TIPO Sistemas Je c1rcu1to cerrado)' \'ideo Cpequcrios forrnatos) Tiene d1,crsos usos (con1ra11nforr11ac1ón. comunicación 

an1st1co expenn1c:ntal. docurncntal. c1cnt1tico. d1dac11co. educatl'\O. terapcut1co. au.'\.tl1ar. do111ést1co. prornocional 
publu.::it;ir10} ..:omo.:rc1al 

DIRRECIONALIDAD Se dirige a grupos (o comumdadcsl mas o menos reducidos. y más o menos cspcc1alizados. 
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De las observaciones del cuadro anterior podemos decir que mientras más grande 

sea la extensión de la transmisión. menos oportunidad se tendrá de hacer un análisis 

sociológico de los televidentes ; y al revés. mientras menos sea la extensión de la 

transmisión. hay nlás oportunidades de elaborar un lineamiento socioeconómico de los 

receptores para llegar más directo al gusto del televidente mexicano. 

En nuestro caso del canal 13 de la ciudad de Irapuato. se puede aplicar el nivel 

·de la l'Vtesotelevisión. pues de hecho. es el más adecuado para realizar una investigación 

sociológica del público receptor fresero. Correspondiente a Ja televisión regional o 

provincial. éste tipo de difusión contemplaría una adecuada ubicación productiva. social 

y cultural de los espectadores para poder desarrollar así. una investigación que nos 

permita detectar constantes del grupo o sector social. Nosotros partiremos para nuestra 

investigación de un universo previamente delimitado y de elaborar una tabla con los 

siguientes datos : 

1. Principal actividad productiva de la región 

2. Numero de habitantes · productivos. no productivos. hombres, mujeres. adultos. menores. etc. 

3. Principales orgamzac1011cs laborales ~ c1v1lcs. así como !ns funciones que dcscmpcnan. 

4 Número de centros de cduc;u.:mn prmmr1a. sccundurm. educación media superior. cducnc1on supcnoc. cursos especiales. etc. 

S. f-lurarios de Traha10) Tu:mp~-.. Libre. 

6. Numero de ccntn-.s de cspan.::unu:nto. d1n:rs1ón y entrctcn11111cnto cinc. teatro. parques. balnearios. otros 

Porccnta1c 1.k televisores por numero de familias 

Y Tipo de proi;rmna que suelen "cr. en 4ué horario y c:n qu~ dia. 

El vaciado de los datos nos dará como guionistas la posibilidad de saber. no sólo 

cuáles son los mejores horarios de difusión para cada tipo de público. sino además. 

indicadores de escolaridad en la población ; principales problemas laborales ; 

deficiencias en la organización civil para diversas actividades sociales y políticas como : 

educación. salud. cultura y otras. También serán elementos que permitirán al guionista 

elaborar textos con una atmósfera natural y cercana a los espectadores. y con formas de 

expresión c01nunes ; sin olvidar jan1ás que los resultados de éste variarán conforme a los 

censos que realiza periódicamente INEGI. 

A nuestro modo de ver~ a comunicación en provincia tiene mayores nexos entre 

los emisores y receptores. pues existe un clima de autenticidad por la proximidad 

establecida entre nuestros temas a difundir y los principales problemas que les afecten a 
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todos los irapuatenses o los gustos que ellos demanden. Un medio de comunicación 

local. tiene más fuerza y vigencia en la comunidad que un medio masivo captado en esa 

misma zOna, por_ la sencilla razón de que el espectador. con el primero. tiene puntos de 

referencia y credibilidad que objetiviza con mayor rapidez y facilidad. 

En efecto, el conocimiento detallado del público a este nivel que es el 

Mesotelevisión tiene una relación estrecha con los programas emitidos porque existirán 

barras dedicadas a un determinado tipo de público y horario. Resulta interesante rescatar 

el hecho de que con el tiempo, el tipo de programas transmitidos en este horario. se 

podrían convertir en necesidades sociales. en la medida de que el público se haya 

acostumbrado a presenciarlos y los acepte como tales. Interesante seria para la televisión 

por cable en Irapuato crear parámetros para establecer horarios de mayor afluencia 

según sea la asistencia de espectadores. y sobre todo su participación en las emisiones. 

El conocimiento sociológico de los espectadores es el compromiso y el grado de 

información con los que cuenta el guionista para saber dirigir sus escritos a un público 

que pueda entretenerlo y tratar de que experimente una reflexión sobre el tema 

desarrollado televisivamente. Es importante que el guionista pruebe formas de expresión 

distinta : intente la combinación de imágenes novedosas y singulares en la 

significación : busque en el espectador una participación activa y una comunicación 

artística y humana para respetar y promover nuestra identidad cultural como freseros. 

Nosotros como guionistas somos y debemos ser capaces de elaborar diálogos. 

situaciones dramáticas y narraciones que traduzca algunos elementos esenciales dela 

realidad a la expresión audiovisual. utilizando el lenguaje más sencillo que se pueda 

imaginar para la fácil captación del televidente. 

Al realizarse el guión se recuerda que es un instrumento de trabajo para todos los 

que laboran e intervienen en la producción. entonces se debe señalar las instrucciones de 

trabajo de todos y cada uno de los que harán posible la realización del programa. 

Además recordemos que con buenos guiones ·(dicen), se aseguran buenas producciones, 

que aunque no estamos del todo de acuerdo. no es trabajo para tratar a fondo. sino de 

plantear que nosotros precisarnos la ubicación televisiva que será un servicio a la 

comunidad en cuanto a información .. recreación. educación y participación social que es 

lo que se pretende para el canal 13 de televisión por cable en la ciudad de lrapuato. 
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Por último. ya que el guión es el motor conceptual, estético_. formativo. técnico y· 

organizado que no_s vincula los elementos de nuestra producción televisiva. pues jugará 

un papel muy importante y determinante en la estructura física. estética y de contenido. 

involucrando a los realizadores a asumir su compromiso en el tratamiento de los temas. 

Aquí se especificará desde la imagen que servirá para comenzar el programa, hasta 

aquella que ilustrará o reforzará los contenidos que servirán para el cierre del programa. 

La crisis de los contenidos y de la expresividad audiovisual ( en un intento por 

reflejar lo miís cercanamente posible la realidad mexicana) no son aspectos privativos de 

la tvc. pues aún en las emisoras privadas y de gran proyección. es notoria la falta de 

capacidad expresiva para mostrar una realidad, al fin de cuantas manipulada. pero que 

refleja mínimamente al acontecer diario característico de la sociedad mexicana . 

. Así pues. los formatos a proponer es el género televisivo que en primera 

instancia detecta las entidades propias del estado de Guanajuato. esto es. funciones. 

actividades. objetos. desarrollos. tendencias. etc (estas identidades surgen a partir de 

conocer la esencia económica. política y social de la ciudad). Posteriormente. reflejará 

dichas identidades con el propósito de conseguir una propuesta formal en cot1te11ido 

(argumento) y en estilo (significación) para proponer así una pureza en la expresividad 

de la televisión por cable irapuatense. 

En la proposició11 argumental de los formatos de televisión por cable debe incluir 

en su desarrollo lo conceptual. estético y metodológico. La combinación significativa es 

el acoplamiento estético (plenamente analizado y dentro de un proceso de investigación) 

de las actividades que deternünen el marco del entorno de la ciudad. que son a su vez. el 

punto de referencia para generar los temas a desarrollar. Y consideramos que ésto se 

logrará a partir de la experin1entación misma. 

En el mismo sentido. los formatos a desarrollar para la televisión por cable 

irapuatense en su canal 13" deben conseguir en pantalla una imagen : realista, honesta, 

formal, juvenil y amena. Es decir. no porque los elementos utilizados o la gente joven 

que trabaja frente o detrás de cámara en los 1nismos. nuestros progran1as carecerán de 

objetividad. seriedad. neutralidad y/o sentido de critica. 

Nuestros fom1atos reconocerán un proceso permanente de evolución y 

renovación para el mejor manejo y conservación de un número considerable de 
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audiencia. de tál manera que uno de los aspectos de vital importancia será mezclar a la 

mente juvenil, fresca y dinámica como a la mente madura, práctica y adiestrada 

que con experiencias desarrolladas en el medio, juntas interactúen para mejorar y 

aumentar su proyección local con su respectiva barra programática. 

Los formatos no deben pretender las cosas gratuitas, sino deben replantearse el 

por qué de su actividad y el para qué hacer las cosas ; debe atenerse a las necesidades de 

información social como servicio a fa comunidad, por lo tanto, los mismos deben 

distinguirse por contar con una caracterización expresiva y un contenido por comunicar. 

La primera, se refiere a la interpretación (trayectoria argumental) propia de los 

hechos que acontecen en el ámbito irapuatense para presentar en pantalla imágenes 

peculiares. Y la segunda. el contenido por comunicar siempre debe estar expresa o 

subjetivamente incorporada al discurso de las imágenes audiovisuales de los formatos a 

desarrollar para el canal 13 de televisión por cable en la ciudad. A raíz de esto, deben 

contar con unas proposiciones argumentales (de contenido) donde se vea inmersa la 

cultura y rescate al tratamiento televisivo de los valores de identidad y autenticidad para 

un abordaje consciente del tema que le permita al espectador sentir que aprende, se 

entretiene., se di"·icrtc y renexiona sobr~ el mismo. 

En este caso particular. el canal 13 .. La sefial que nace en Jrapuato .. carece de 

guionistas. puesto que el nacimiento del n1ismo no tiene más de 2 afias y hasta el 

momento no se han presentado personas capaces de poder realizar un determinado guión 

para cualquier otro programa (a parte de los cuatro que al momento se encuentran al 

aire) ; por lo tanto, es importante realizar una propuesta de formatos para que las 

emisiones tengan una sustentación teórica y metodológica. '"La sefial que nace en 

Jrapuato" no debe excluir de su actividad de difusión masiva ningún formato. La 

televisión mexicana se ha caracterizado desde su nacimiento por manejar formas 

establecidas desde los años 50's en sus contenidos un registro de : 30 a 60 minutos de 

grabación (últimamente se ha ampliado a más de los 60 minutos, por poner un ejemplo 

programas de antafio como •·Mala Noche No!'". '"¿Y usted que ogina ?". "·En Vivo", 

etc ; además de un tiempo especial destinado a los comerciales (espacio publicitario en 

cortes) que van desde los 1 1 a los 22 minutos variando éstos con una grabación que va 

desde los 25 a los 35 segundos. 
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Para referimos al contenido, éste debe ser suigeneris, pues debe cubrir el· gusto 

diverso del público irapuatense. Nuestro interés es un tipo de contenido que concibe la 

tvc dentro de una dimensión de diversión, esparcimiento, cultura y de análisis soéial que 

de como resultado otras alternativas televisivas más para los suscriptores que : 

En primer lugar ; se adecue a las necesidades y se adopte a las condiciones 

actuales de la ciudad de acuerdo a los niveles de la tvc y su difusión. En segundo lugar; 

que con los géneros televisivos que se inserten., sirvan como puente para la sociedad 

para escalar poco más dentro de su acervo cultural y le permita el desarrollo de una 

expresividad televisiva propia, es decir, con un estilo inmerso en la cultura, que 

abarcarán contenidos de polémica. concursos, deportes. musicales, películas. programas 

de asistencia .. etc. 

Lo más relevante es atender y utilizar un tipo de formato televisivo que recoja 

todo el potencial cultural. social, económico. político. investigativo. etc : y que 

comience a forn1ar un ejercicio televisivo que traiga como consecuencia la narratividad 

característica con alternativas temáticas en donde se vea implícita la superación personal 

(en todos los aspectos) en los freseros que : 

• Se adecue a las condiciones sociales de Irapuato. 

Que pueda ser el mejor género televisivo que se inserte en el proceso de generación 

de conocimiento y sirva como puente entre los investigadores., guionistas .. personas 

de la co111unicación .. funcionarios .. n1edios de comunicación y la sociedad misma. 

• Y que de acceso al desarrollo de una expresividad televisi\>a propia y lo distinga de 

los demás. 

Al decir que proponemos nuevos formatos. no decimos con ésto crear otros a los 

ya existentes. sino que mediante ··1a revista .. en los géneros. modificar la forma y el 

contenido de los mismos en donde : 

Primero ; se proponga un manejo adecuado de elementos informativos para que 

el público tenga una atracción especial por las transmisiones que ofrezca el canal. 

Segundo ; donde se utilicen elementos persuasivos para una mayor penetración dentro 
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de la sociedad irapuatense a través de un medio de difusión como lo es la tvc;. Y por 

último. que mediante recursos icónicos. verbales y sonoros se pueda colocar en los 

primeros lugares de raiting dentro de Ja ciudad logrando una pronta identificación entre 

el televidente y la estación televisara mismos que obtendrán validez significativa a nivel 

social y la captación del público "fresero ... 

El tema a desarrollar le dará validez significativa (como se pretende) a los 

elementos conjugados, con un estilo acorde y ligado a las necesidades informativas. 

culturales. de diversión y esparcimiento de los irapuatenses. El contenido de las formas 

de expresión son los conceptos, abstracciones. hechos y conclusiones que nuesira menle 

pueda desarrollar sobre los aspectos cotidianos, pues las palabras no son nada sin un 

contexlo correspondienle ; lo mundano de las palabras nos llega más fácilmente porque 

su na1uraleza nos es familiar ; y como todo receptor, somos mundanos y coloquiales en 

toda Ja extensión de la palabra. 

El contenido como expresión pura es objetivo, pero deshumanizador. Este hecho 

nos lleva al siguiente dilema ¿E:ómo expresar contenidos puros y que el público 

receptor tenga disponibilidad de asimilarlos?. sobre todo bajo el supuesto de que el 

contenido no haga alarde de formalidades y apariencias. 

Los formatos a proponer en esta tesis. no deben perder de vista esa 

particularización expresiva a partir de las significaciones visuales y abstracciones de 

contenido para construir una estabilización de la expresión televisiva mediante la 

utilización de elementos propios tales como la simbología y la recuperación filosófica e 

histórica de los valores que se preocupan por rellejar nuestra idiosincrasia. 

La clasificación . tiene como propósito delimitar el contenido de Jos distintos 

programas que se pueden producir. de tal forma que se integren en barras de 

programación que mantengan un equilibrio informativo de acuerdo al receptor del 

n1edio televisivo. De tal suerte que se dividió en tres rubros : 

1. Por las funciones que tiene un programa 

2. Por el tema que trate el programa 

3. Por el género que utilice para presentar el programa 
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Cada uno de estos rubros puede complementarse entre sí. de tal manera que un 

programa pueda clasificarse de la siguiente forma : por su función puede ser de 

entretenimiento (la ligereza con que se trate el programa). por su tema puede ser 

político y por la forma en que se trate puede ser de espionaje. Las funciones que puede 

tener una emisión televisiva o serie son : entretener. orientar, educar. 

Los programas que proporcionan elementos que enriquecen el nivel educacional 

y por lo general tienden a proponer cambios de actitudes en la población . Por su 

tratamiento pueden ser sistemáticos : informar, analizar., capacitar. 

El tenia que pueden tratar : social., político, económico,, ecológico., histórico, 

cultural. El género es entendido como la forma a través de la cual se da la acción en el 

programa., es decir .. en si rnismo la estrategia de con1unicación para emitir un mensaje. 

De ésta manera.. los géneros pueden ser los siguientes : cómicos., concursos, 

espectáculo., dcporth,.os., noticiosos, novelas, teatros,. c,•cntos especiales, bélicos, 

ciencia ficción, comedia, drama, espionaje, oeste, servidores públicos., musical, 

dibujos animados., documental, aventuras, reportajes. entrevistas, mesa redonda, 

mixto y didáctico. 1 

Desde nuestro punto de vista creen1os que la tvc irapuatense carece en 

estos momentos de expresividad propia y no se ha distinguido del todo (socialmente 

hablando) de otros formatos televisivos (aparte del noticiero) para caracterizar métodos. 

estructuras y peculiaridades narrativas que se distinga de otras formas de expresión 

estética y se le aísle de otros medios de comunícación_ que hasta cierto punto es 

justificable. pues a 2 años de haber cumplido al aire. sería ingenuo pensar que han 

llegado cientos de propuestas y opciones a elegir_ y ser como consecuencia_ adoptada y 

proyectada en la ciudad. 

Es por eso que nuestro propósito es establecer las formas_ fonnatos y contenidos 

para la futura barra programática ; ahora bien. según el objetivo de esta tesis. el hecho 

de proponer una delimitación esquemática y clasificar las diversas modalidades de 

1 Ahumada Barajas Rafael. Cuadernos de la ENEP ARAGÓN. '"'Elementos teóricos- metodológicos v 
técnicos de In planeación de mensajes educath·os nar~l tele""·isión~~- NU.mero 72. Febrero 1994. Páginas 
15-19. 
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expresión en las emisiones televisivas. no debe entenderse por ello corno una reducción 

de las reales posibilidades de la televisión local para expresarse. sino como una vía que 

nos permita ~establecer parámetros. puntos de partida y así profundizar en el análisis de 

los form~tos télevisivos. Los formatos de televisión serán clasificados según nuestro 

concepto basado en la experiencia propia y en los rubros de la página anterior. 

INFORMATIVO; Tclcnoticicro.- nola informativa: uso dd reponuJc. cr6nica.comcntar10. editorial. entrcv1su1s. 
Tch:ntrcv1sta. Tclcrcponajc y TclcreY1sta · formatos más amplios y desarrollados que los utilizados en 

el h:lcnot1ciero 

ESPECTACULO · Musical.- culto y popular 
Dramático.- tch:teatro. tch:novela. tdccuento. sketch cómico. entre otros. 
Dcponivo. 

EDUCATIVO: D1dáctico o Pedagógico {c:ir.:pos11ivo y doméstico) 

OTROS : Comcrc1alcs pubhcitar1os. vu.Jcoclrp, vidcoanc. cte. 

El informativo es un formato que difunde las noticias periodísticas más 

importantes del día acontecidas en la localidad. el estado y/o en el país. Aqui se tienen 

cabida las notas informativas. crónicas. reportajes. entrevistas y comentarios editoriales 

de la emisora. Existen algunos telenoticieros que desarrollan ternas un poco más 

específicos. eventos culturales. condiciones ambientales y servicios al público en 

general. 

El telenoticiero significa. por lo general para el canal de tvc. el programa de 

mayor importancia en primera instancia porque da la oportunidad para que el medio se 

exprese ante ciertos acontecimientos sociales. políticos y culturales de la localidad y del 

resto del estado como del país. Este formato es el principal fragmentador de la realidad 

que difunde por la televisión. dado que su condición de comunicar la información más 

destacada lo convierte en un género manipulador y tergiversador de los hechos ocurridos 

en la ciudad. No sucede lo 111ismo con otros fOrrnatos que al tratar temas que no son de 

actualidad. pierden la peculiaridad de inOuir en la credibilidad entre los espectadores. 

Lo que nosotros conocemos como .. documental .. se apega mucho a la idea de 

este género. más no exactamente igual porque el formato tiene por objetivos actualizar 

los temas. convertirlos en cierto modo. en servicio educativo e informativo para los 

freseros y promover la renexión en el televidente que lo haga más partícipe en los 
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problemas que Je circundan y que le afecte las imágenes a difundir y se deben conseguir 

con Ja cámara llevada al hombro, registrando la realidad. 

La telerevista es como la esponja de la televisión, porque es el .:i'nico 'género que 

por definición acepta y absorbe todo tipo de tema. El_ f.:irma:to pa:.!eciera:: que nci tiene 

nada planeaclo, ni un objetivo a desarrollar, sin embargo, es···.el gén~ro que más 

audiencia tiene, por lo tanto es el que se pretende utilizar. Con frecuencia son emisiones 

transmitidas en directo y buena parte cíe sustento temático ; además de la simpatía de los 

conductores que suelen hacer uso de sus capacidades histriónicas y de 

convencionalismos para mantener la atención al público. La línea y el clima holgado son 

elementos que logran que el programa persista. 

Considerarnos que Ja telerevista es el formato idóneo para "La señal que nace en 

!rapuato", pues reúne las características necesarias para darle un giro y persuadir e! 

contenido y para crear el esparcimiento socia! de !os temas y propuestas generadas por 

la ciudad. Será importante también porque recogerá todo el potencial cultural. social. 

económico~ político y de investigación~ y con ello comenzará a conformar un ejercicio 

televisivo que traiga como consecuencia la narratividad característica propia del canal. 

Aquí se permite todo ; desde el chascarillo o la broma hasta !~ frivolidad ; y en 

ese ambiente sin mesura, se desarrolla una expresión muy particular de !a televisión. La 

misma se utilizará para todos los géneros por abarcar pero en el caso de nuestro 

noticiero "Cablenoticias" ésto no sería posible puesto que se pretende realizar este 

formato de la manera institucional que se conoce. 

El telespectáculo corresponde a todos los musicales. programas de concurso y a 

los dramáticos. Cuando un progran1a n1usical es grabado en el rnomento de llevarse a 

cabo (en directo) o en estudio~ la televisión encuentra una de sus manifestaciones n1ás 

características. pues al registrar Ja canción con varias cámaras (por Jo general 3). juega 

con !os distintos enfoques recreando !a composición visual y no sólo en éste formato 

sino en todos los demás que será lo que distinga esos programas a otros de la televisión 

abierta. Así como televidentes visualizamos un sinnúmero de ángulos dándole mucha 

riqueza expresiva al género artístico registrado. 

En una transmisión deportiva ocurre lo mismo. la óptica del televidente se 

multiplica y pareciera que estuviera ubicado en 1 O sitios distintos. Además aquellas 
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posibilidades técnicas que ha logrado la televisión (el congelamiento y la repetición 

instantánea en acción) logran cierta expectativa y persuadir así al espectador. · 

La teledramatización corresponde a las telenovelas, telecuentos, teleteatro·s y 

programas cómicos (sketchs) que necesitan de actuaciones dramáticas. El uso común ha 

hecho que el público identifique al género por las telenovelas (que están dirigidas ·al ama 

de casa), no obstante, es rico si tornamos en cuenta que el medio televisivo se coÓjúga 

con las más importantes expresiones de la literatura para desarrollar un formáfo con 

muchas posibilidades expresivas. El formato educativo, se determina en no formal o 

informal, pues no requiere de aulas o algún plan de estudios para llevarlo a cabo. Desde 

el punto de vista de que todo se puede aprender, la televisión resulta un medio 

importante para llevarlo a cabo. 

Otros formatos televisivos son aquellos que de acuerdo a la clasificación 

propuesta con anterioridad, no tienen una morfología determinada y su expresividad se 

desarrolla a partir de objetivos muy especiales, esto es. responden a necesidades 

publicitarias o estéticas en el mejor de los casos. No obstante. sería interesante analizar 

las posibilidades artísticas y de lenguaje audiovisual que han alcanzado los anuncios 

comerciales y los videoclips recientemente masificados. concretamente por la televisión 

estadounidense. 

En los 2 casos encontramos grandes proposiciones de significados en el manejo 

y enfrentamiento de las imágenes, pues sin lugar a dudas se puede afirmar que estas 

expresiones televisivas son las n1ás avanzadas t:n cuanto al lenguaje de la televisión se 

refiere. porque constantemente cuentan con la experin1entación y ponen en práctica 

todos los recursos técnicos y electrónicos del n1edio. 

Los comerciales y los videoclips carecen de contenidos culturales. sociales o 

políticos manifiestos. Sus objetivos están determinados por una finalidad comercial y de 

lucro. pero estos formatos y/o géneros estarían destinados a la distracción del 

televidente. Aquí no sería cultural porque pocos videos musicales persiguen un fin 

educativo y de concientización.. pero este seguimiento musical sería un programa de 

""relax" en la vida estresante y cotidiana del televidente. 
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Bien valdría Ja pena recurrir a la tipología de clasificación de los n;iensajes 

televisvos como gran ayuda para la realización de todos y cada uno de los programas 

propuestos en esta tesis. Las funciones de una serie televisiva : Entretener (aquellos 

programas destinados al esparcimiento de la población y que por lo general tratan de 

manera ligera cualquier terna). Orientar ( programas destinados a guiar las acciones de 

la población hacia el provecho individual y social). Educar (Los programas que 

proporcionan elementos que enriquecen el nivel educacional y por lo general tienden a 

proponer cambios de actitudes en la población). 

Por ·su tratamiento pueden ser: Informar transmisiones que proporcionan 

información sobre acontecimientos nacionales e internacionaJes sin intervenir ningún 

juicio de valor). Analizar ( comentarios sobre diversos ternas de interés público 

nacional e internacional .. encaminados a realizar un análisis del tema en cuestión). 

Capacitar ( programas que presentan información que coadyude al mejor desarrollo de 

determinadas actividades económicas). 

El tema que pueden tratar: Social ( aquellos programas que girart en tomo al 

individuo y su relación con el medio ambiente. inscritos dentro de un momento histórico 

determinado). Político ( programa cuyo contenido tenga como eje central las relaciones 

sociales establecidas y regidas bajo ciertas líneas ideológicas que influyen en la 

formación social de un sistema económico determinado). Económico ( aquellos 

programas que establecen relación o se encuentran íntin1amcnte ligados al desarrollo de 

las actividades de producción y distribución de Ja riqueza y que corresponden a un 

determinado sistema social). Ecológico Las transmisiones que proporcionan 

información relacionada con la biología. zoología y otros aspectos relacionados con la 

perpetuación del orden natural del individuo y su medio ambiente). Histórico ( los 

programas que tratan sobre las diversas etapas de evolución del pensamiento y el 

quehacer social de la humanidad). Cultural ( se consideran a las transmisiones que 

presentan hechos. manifestaciones y costumbres de un grupo social determinado a través 

de la historia). Como ya dijimos en la página 95. el género es entendido como la forma a 
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través de la cual se da la acción en el programa, es decir, en sí mismo la estrategia de 

comunicación para emitir un rnensaje.2 

De los fbrmatos mencionados, sobra decir que no se. practican ·de una forma 

pura, no hay más que encender nuestro televisor para damos cuenta que .no existe una 

manifestación aislada de estos formatos, pues constantemente se .. interrelacionan; 

Nosotros pretendemos que sólo nuestro formato de noticiero tenga un guiÓn cornple~o. 
pero que los demás formatos tengan sólo guión a seguir sin tener estricto apego a ello. 

Porque somos de la idea de que cuando en un programa se tiene el mismo guión a seguir 

y la misma forma de mandarlo "al aire", sucede que el suscriptor ya sabe cc:imo (con el 

paso del tiempo) será la secuencia del mismo programa. 

Por ejemplo. en general para un programa. se sabe que al comienzo del mismo ; 

se hará una toma general del estudio. El primer '"talento" saludará al suscriptor, después 

se abrirá la toma de la cámara y saludará a su compañero de "cuadro", se realizará otra 

toma abierta y se ubicarán en ·~t'-VO shoot'\ repetirá alguna frase característica del 

programa o incluso de él nlismo y se irán a pequeños bosquejos de lo que tratará ese día 

el programa y después se irán a comerciales. 

Esto resulta totalmente tedioso y aburrido para el suscriptor; nosotros 

pretendemos que el televidente irapuatense (nosotros lo llamaríamos .. espectador 

actual") se mantenga a la expectativa de lo que sucederá dentro del programa para que 

no se pierda el interés del televidente. El uso constante de cortes proliferados. pequeñas 

pistas del contenido del programa. recurrir a palabras tales como ··y en un momento". 

"después del corte". ''enseguida", "no se pierda" o quizá una pregunta hecha al aire que 

dará pie al siguiente tema expuesto. entre otros, crearán cierta expectativa en el 

televidente tI-esero que no se podrá omitir en los géneros antes expuestos. 

Después de haber descrito cada uno de los formatos, cabe señalar que después de 

haber seleccionado al fbrmato de telerevista por proyectar en las transmisiones del canal 

local de lrapuato. Guanajuato : no es resultado de la preferencia personal del mismo ni 

ventaja por querer utilizarlo. sino es el resultado final de la exigencia de una serie de 

~Ahumada Barajas Rafael. Cuadernos de Ja ENEP ARAGÓN. ºElementos teóricos. metodológicos v 
técnicos e.te la ph1ncación de mensajes educath•os pnra la televisiónº. Número 72. Febrero 1994. 
Páginas J 5 y 16. 
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necesidades del espectador contemporáneo irapuatense basado en encuestas _ y 

entrevistas de campo realizadas el año pasado, lo cual, es buena base para que se logre 

con un acelere total a la pronta identificación entre los freseros y "La señal que nace en 

lrapuato'". 
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3.3 PRODUCCIÓN FINAL PARA LA PR06RAMACIÓN TELEVlSADA. 

Cuando ya se tienen los formatos a transmitir con su contenido correspondiente. 

habría que delimitar entonces. cuál es el producto que genera la televisión en su proceso 

de producción final televisiva. 

Ésta se refiere esencialmente a la generación de imágenes y mensajes. Las 

imágenes. son las formas (significantes) como se dan a conocer en las emisiones. Y los 

mensajes (significados) son el contenido implícito en las imágenes visuales y auditivas. 

En el proceso de producción de imágenes y mensajes televisivos siempre hay 

con1petencia entre las casas productoras. en el caso de Irapuato~ no existen casas 

productoras de televisión que puedan competir unas a otras~ pero sí existen mentes 

destinadas para la producción televisiva y allí si hay una libre competencia artística en 

toda la extensión de la palabra. 

Como primer punto. es necesario que se elabore un estudio detallado sobre las 

distintas etapas finales de la producción para detectar su comportamiento a la hora de 

elaborar imágenes y mensajes : 

J. icó11ica.~: que son los ntovilnientos figurativos, las representaciones visuales, las 

animaciones y todas aquellas acciones en pantalla. 

2. verba/e.V : que es la expresión lingiiÍstica ya sea por escrito o verbal. 

3. so11oro.v : que corresponde a la nuísica y efectos sonoros que resalten o alteren la 

111i . ..,·111a ilnagen. 

Hay que recordar que la televisión dedica buena parte de su tiempo a formatos 

infbnnativos~ de esparcimiento y de servicio doméstico. programas que se caracterizan 

por captar a un público masivo y llevarlo al lugar de los hechos de forma simultánea e 

inmediata. es por ello que habrá que describir cada uno de los tipos de narración. 

En la icónica cada imagen en la pantalla tanto en el cine como en la televisión es 

un signo. tiene significado y obviamente es portadora de iníormación y puede tener un 

carácter doble : por una parte. las imágenes en pantalla reproducen los objetivos del 
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mundo real. entre estos objetos y sus imágenes en panta11a'se'estableé::e una relación 

semántica. Los objetos se convierten en las significaciones_ de las}mágenc:;s. ,y por otra ; . 

las mismas pueden tener significaciones· complementarias aveces inesperadas. Por 

ejemplo : la luz. el montaje. el juego de tomas y de planos de' efectos electrónicos 

colaboran mucho en el grado de significación que pueda tener una imagen. 

Pero la significación entre el ícono y símbolo no se da si no existe un 

convencionalismo cultural en los códigos experimentados por el público. ya sea en un 

inedia de cotnunicación. en una corriente estética .. o en un estilo audiovisual parra narrar 

los temas de cada uno de nuestros programas desarrollando un estilo televisivo local. 

En la narración verbal el personal correspondiente dedicado a realizar los 

guiones se preocupa exclusivamente en desarrollar los formatos con apego a la estética. 

pero no hay que preocuparse. sino ocuparse. La imagen televisiva significa algo, y este 

es el sentido para conseguir un avance en la comprensión del lenguaje en las imágenes. 

La significación de todo tipo de lenguaje está basada en los signos que la sustentan ; 

para el caso de la lingüística las palabras. 

El hecho de significar en el lenguaje lingüístico nos remite a : darle vigencia. 

validez y movimiento a la expresividad de imágenes y nos daríamos cuenta que la 

imagen no crea signos que se desdoblen en sustancia y fom1a. porque éstas no tienen 

capacidad de desmaterializarse para remitirse al concepto u objeto que se refiere. sino 

que cobran significación al relacionar forma y contenido ; significante y significado e 

imagen con acústica y concepto. 

Si una imagen significa. no es porque en sí misma contenga el poder de 

significar .. sino porque es una i1nagen que el interior está co1npuesta de varios elementos 

n1ezclados y al exterior está en concordancia con otras imágenes que en su conjunto 

llegan a significar algo de acuerdo a la realidad en la que vivimos. 

Apartar la simbología del lenguaje de las imágenes para algunos autores sería 

igual que quitarle la esencia al lenguaje de la radio. el cine o la televisión. puesto que el 

símbolo cobra su significado a panir de la motivación que recibe de la realidad y el 

lenguaje que se emplea para expresarlo. 

El scmiólogo inglés O.A Dondis sostiene que las imágenes pueden llegar a tener 

una gramática propia. un componamiento universal ; y para tal efecto. sustenta el 
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concepto de "alfabetidad visual" que implica la comprensión, el medio de ver y 

compartir el significado a cierto nivel de universidad posible. 

Lograr esto. requiere llegar más allá de las capacidades intuitivas programadas 

en nosotros para la toma de decisiones visuales sobre una base más o menos común y 

más allá de las preferencias personales y el gusto individual. por ello, no podemos hacer 

caso omiso que tanto la imagen como las palabras siempre irán aunadas y jamás se 

podrán desligar una de la otra. 

Y por último la narración sonora. que sería el puente final para lograr la 

expresión audiovisual. pues la música o cualquier efecto de sonido que resalte o altere la 

imagen. tiene una función de anclaje en la imagen propuesta. pues cada melodía guarda 

elementos propios que le dan viveza a la misma. La música nos remite a una atmósfera .. 

así mismo es una expresión más de cultura. 

Lo que se pretende dentro de los formatos es que en lo que corresponde a la 

expresión audiovisual dentro del elemento sonoro que lo compone, también se eduque al 

oído irapuatense .. pues la música resultaría de vital importancia para realizar y dar 

renombre a nuestro canal local. ya que cada uno de los elementos que constituyen las 

imágenes audiovisuales tienen un peso considerable en la concepción del significado en 

conjunto, y por lo tanto, podría pensarse que la significación puede alterarse desde el 

momento en que se modificaran cualquiera de los elementos que la componen. 

Siendo especificas en la narración audiovisual que lo compone, todo objeto. 

movimiento. situación .. palabra. hecho. ruido. gesto .. señal. etc : cun-iple una función 

importante de unidad significativa. según sea el tratamiento argumental en nuestros 

guiones. Por lo tanto, los futuros escritores del canal 13 deben buscar unidades 

significativas en la vida diaria de la ciudad y en su quehacer cotidiano para establecer un 

cuerpo de expresiones propias. que poco a poco. le den validez de imagen propia al 

canal. 

Como segundo punto importante dentro de la producción final es la instrucción 

formal o familiar. que son instituciones importantes en la transmisión de la cultura y los 

conocimientos de generación en generación .. así como la formación de rasgos humanos 

que contribuyen a la producción económica. a la estabilidad. transformación social y 

obviamente a la generación de nuevos conocimientos. 
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Como realidad social, la educación varía: a través del· tiempo adoptando muchas 

formas distintas en el espacio y lo refleja la escala de· -valores de algún gií:ipo. o algún 

núcleo familiar que no se realiza mecánicamente, sino que lleva ~sto. a .lma se~ie de 

transformaciones que van de acuerdo con el movimiento social de la· 1ocalidad. · Las 

formas de educación siempre deberán ir acompañadas de la formación familiar ·como de 

los maestros en la escuela, pero la intención es la misma. el educador es .el educado por. 

la sociedad que lo necesita como instrumento para la formación de la gente, y ¿Quién 

podría negar que la televisión es también educación con todas las funciones que ésta 

realiza. pues refleja la vida misma del hombre en su entorno social ? 

"El proceso dt! enseñan:a - aprend1:a;t!' no s.: da dr! fo""ª aislada : está í11111nan1en1e ltgado y relac1onado con el 01ro 

proc:f!so : el dt! la coflJlllHcac1ón. con.nderanda lu accrcin do! pont!'r t!n com14n o 1n1ercamb1ar t!.stados d~ Jnuno. estados s11b¡etn·os. 

tales corno las 1dc..•as sent11t11t!'ntos y creencias. y usua/mcnu~. por medto del lengua;e : aunque también por 1ned10 de la 

prtt.se111ac1011 v1s11al. la 1n111ac10n y la sugc.•s11ón. '' 1 

Y nosotros consideramos que la televisión reúne todas éstas características para 

poder lograr éste fin satisfactoriamente con la propuesta de nuestros programas. 

Recordemos también que el proceso comunicativo es de suma importancia para el 

desarrollo del proceso enseñanza - aprendizaje ya que forma parte de la educación 

audiovisual y ésta es considerada desde hace mucho tiempo como nueva alternativa de 

enseñanza. 

La imagen audiovisual valiéndose de n1edios n1odernos corno la televisión. nos 

pern1ite crear toda una gama de an1bientes. pues con10 medio de comunicación cobra 

gran importancia porque posee el poder de la persuasión y conocimiento. pues se unen 

la in1agen y la palabra : de la misma n1anera. la televisión penetra con su poder efectivo 

(sonido. imagen y palabra) en los hogares de cualquier sitio donde exista un televisor 

porque su público puede ser suigeneris. 

No podemos pasar por alto que la televisión cumple varias funciones. sin 

embargo existen 3 por las cuales se le ha caracterizado : f1111ció11 ilifor111ativa., f1111ció11 

recreativa yft111ciii11 c11/t11ral. 

1 Romero Rubio Andrés ..... Teoría General de la Información v la Comunicación'•. Página 318. 
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La primera. informa al público receptor los acontecimientos que. suceden 

ininterrumpidamente, es decir. cualquier. expo~ición de hechos o ·ideas a través de ·u~ 

medio de comunicación de gran al~ance tal ·~om~· la. pr6pia ~t~levislón. 
La segunda. está apoyada en dos.citas·de algunos escritores donde afirman que la 

sociedad moderna de seres humanos y de máquinas está dando lugar al fenómeno que 

algunos sociólogos han bautizado con el nombre de : '·Democratización de ocios ... 

º'El ocio vu dejando de ser producto di! la op11lenc:ia y pl'lvileg10 de la hurgues/a para entrar y formar parte y 

conten1do de las bu.s.!S a11tén11cas de la estructura de la democracia. Lu 1ntegrac1ón actn•a del hombre moderno u la cultura de 

masas. con la distrtb11c1ón racional de los tiempos libres y la organ1=ac1d" de 1ornadas laborales, 1111pllcan una creciente 

posibilidad ele 1111/i:ac1ón del acto. que const1t11}-e una de las bases müs sólidas para la e/e,,.·ac1ón cultural y polit1ca ··. ~ 

Así ta1nbién cita en su libro a Wilhelm Josef Revers en la página 25 donde 

explica que : 
··Este n1ed10 de com11n1cac1ón supone una competencta para la c/l\'ers1ón y esparcinuento como negocio y ofrece lu 

posibilidad de orientación)' encau=am1ento de los llempos llbres ··. ,1 

Y en la tercera. a medida en que se va desarrollando la cultura surge la necesidad 

de que se conserve y se amplíe ; y para ello, se crean las instituciones culturales que 

tienen la finalidad de educar a la sociedad, y la televisión no es la excepción. La 

transmisión de pensamientos. valores. arte. creencias. ideologías. etc ; es la finalidad de 

ésta función. Por lo que la televisión ayuda a difundir la cultura a nivel nacional y 

actualmente con el uso de satélites y red microondas podemos conocer la cultura de 

otros países. 

Asi cuando la finalidad de la televisión es (entre muchas otras) educar. la 

podemos incluir dentro de las instituciones culturales. pues la televisión llega en un 

momento histórico en que la educación se socializa y se hace extensiva, convirtiéndose 

en un instrumento para el sostenimiento del modo de producción. Queremos que la 

televisión sea utilizada en mayor medida en el área educativa para manejar niveles 

actuales : ya que la era moderna. próximo siglo XXI. exige cambios en la enseñanza 

2 Garcia JesUs ... Televisión Educación '\" Dcsnrrollo de una Sociedad de J\.·1asas"". Pagina 15. 
3 ibidem. Página 25. 
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tradicional y que mejor que la televisión por cable incluya dentro de sus formas. 

formatos y contenidos éste giro. 

Negrete Guerra en su libro ""Televisión Educativa" en la página 10 cita a "la 

función extensiva". Esto es cuando la televisión sirve de vehículo de extensión cultural ; 

que si nos preguntamos el por qué, es debido a que la televisión recurre a 2 de nuestros 

sentidos sensoriales : la vista y la audición. razón por la cual resultó punto de atracción 

para que la educación fuese promovida por éste medio. 

La acción. el sonido y la imagen influirán en el televidente para rescatar y 

mantener el interés en el suscriptor. Algunos estudios realizados en los Estados Unidos 

sobre las posibilidades de utilización de los medios audiovisuales en el proceso de 

aprendizaje arrojaron los siguientes datos : 

.-!PRENDEMOS 

por la vista 

por el o/do 

por el olfato 

por el tacto 

por el gusto 

83% 

11 % 

3.5% 

/.5% 

/% .,¡ 

RECORD.-1/1,fOS 

de lo que vemos 

de lo que escuchamos 

de lo que leemos 

30% 

20% 

10% 

Como se puede observar en los datos anteriores, la vista y el oído son los 

sentidos que más colaboran en el proceso de enseñanza -aprendizaje. y son precisamente 

a éstos a los que nos estamos dirigiendo mediante una certera combinación de an~bos. 

Como tercer y último punto importante para la producción final de un programa 

es necesario ton~ar en cuenta la evaluación del mismo que se divide en : antes de la 

transmisión y despu¿.s de la transmisión. Dentro de cada una se plantean una serie de 

métodos de valoración que deben ser tomados en cuenta por personas especializadas 

para cualquier programa transmitido por el canal. A continuación se explican los 

métodos de evaluación propuestos para cada subfase mencionada con anterioridad . 

.a Rigg Robin~on P. ••Sistemas v l\'létodos Audiovisuu1es"". Página 39. 
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ANTES DE LA TRANSMISIÓN : 

1. Evaluación del contenido 1nanifiesto (que seria la descripción del contenido).Las técnicaS de 

evaluación : fichas de valorización en cuanto a televisión. 

2. Evaluación del contenido se1niológico (que sería la significación del- contenido}. Las 

técnicas de evaluación : fichas de valoración en cuanto a sentido y calidad didáctica. 

3. Evaluación de públicos (que seria el representante experimental por rrle,dio de un público 

piloto). Las técnicas de evaluación : encuestas (abiertas y/o cerradas; exploratorias y/o 

cualitativas ; grupales y/o individuales: o bien .. entrevistas manejando los mismos criterios 

que en la encuesta. 

En las tres los evaluadores serán el equipo de realización - producción y los grupos de 

evaluación de con1unicación. 

DESPUÉS DE LA TRANSMISIÓN : 

1. La evaluación de públicos. (que con ésto se debe producir con base en la encuesta).Las 

técnicas de evaluación: encuestas. entrevistas y observación. Las dos primeras~ 1nanejando 

los mismos criterios que antes de la transn1isión. Y la segunda. durante la transtnisión para 

valorar los resultados. Los evaluadores seria el grupo de evaluación en comunicación. 

A continuación se presenta un tipo de ficha de valoración que se ha intentado adecuar a 

las características específicas de nuestros progran1as propuestos en el siguiente capítulo : 

Motivación : a) estimulante b) monótona c) inexpresiva. 

Contenido: a) bien dosificado b) demasiado e) gradual d) inexistente e) desconexo. 

Vocabulario: a) muy dificil b) adecuado c) muy fücil. 

Ritmo: a) demasiado rápido b) normal c) dernasiado lento. 

Actuación del conductor : a)scguro b)inscguro c)convincente d )inexpresivo. 

Actuación de los participantc.s : a) buena b) regular c) tija. 

Duración del programa : a) muy larga b) adecuada e) n1uy corta. 

Recursos visuales : a) legibles. ilegibles b) demasiados. Suficientes. Insuficientes c) nítidos. Sin nitidez 

d) adecuados. Inadecuados e) bien manejados. i'V1al manejados 

Duración del programa : a) n1uy !;irga b) adecuad;:i c)muy cona 

In1prcsión general del programa : a) óptima b) buena e) regular d) floja e) pésima 

Y por Ultimo unas cuantas lineas para que el encuestado exprese toda aquella sugerencia o 

comentario que tenga sobre los mismos. 
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Dentro de la producción final para la programación _te.l'ovisada deberán checarse 

una serie de puntos con objetivos especÍficos a.ci.ibrir; para 1<l·~ransn:;isiÓn -~;,\;,visada a 

cada uno de los programas a proponer. que a fin~\ '.de-cue~~~. ~\ :~~/'c;;'.,¡:;j~'nos estos 

puntos se le está darido el propfo estilo a los m'i"Smo~'.; -; 

Para checar la calidad en cuanto a tel~~isión (c'11icl'1d 'téé:niéa)~h~brá que revisar 

la nitidez (foco) ; contraste (claro - obsci:tró) ; contraste d~- sobra~ (distribución de luz) , 

apariencia natural (graduación de grises) ; legibilidad (tipos impresos) ; distorsiones 

tanto horizontales como verticales y la presencia de la imagen en la cámara. 

Para la calidad de producción se revisará la intensidad ; distribución y la altura 

adecuada de las luces ; los movimientos suaves de cámara ; encuadres ; número de 

elementos visuales '"a cuadro"' ; títulos y créditos tanto en su impacto como en 

legibilidad ; calidad de producción y nivel del sonido. así como el uso del ritmo y el 

tiempo que presenten ; cortes realizados durante la transmisión y la atención captada por 

el espectador que será determinada muchas veces por el conductor del programa. 

Para evaluar la apariencia na cuadro"" de nuestros conductores o comúnmente 

llamados (no se por qué) ""talentos". éstos deben cumplir con una serie de cualidades 

para dar n1ayor presencia al programa. porque lo que será expuesto a la vista del fresero. 

Un conductor debe ser agradable. y sino, de menos no molesto o incómodo a la 

pupila del espectador. Tendrá apariencia adecuada al tema a tratar; dominio del 

ambiente en el estudio ; gesticulación y n1ovirnientos del cuerpo adecuados ; vestuario 

conveniente según el programa : la dirección de la n1irada. el ritmo y la claridad de la 

palabra deben tonlarse a un calor. sinceridad y entusias1110 del conductor : debe tener 

sino un dominio absoluto de la materia. si tablas suficientes para mantener el tema bajo 

control y de ninguna n-iancra parecer un inexperto e ignorante. 

Uno de los aspectos destacados de nuestro conductor es que tenga una capacidad 

de persuasión tal que sea capaz de proyectarla. y que al mismo tiempo. sea motivo 

principal de credibilidad en nuestro público fresero al aceptar y adoptar nuestros 

contenidos propuestos para la programación en la aplicación de su vida cotidiana. 

Para el manejo y conservación de nuestros contenidos no se pasará por alto la 

estructura fundamental del programa. una presentación lógica del material bien 

109 



organizado. así como secuencia lógica ·de fácil percepción a u.n ei¡pectador 

contemporáneo suigeneris. 

La calidad psicológica adentrada en los contenidos desde la presentación con alto 

índice motivacional hasta el fin con un nivel satisfactorio para los freseros que tendrá un 

clima (ambiente) adecuado de los programas para que sea base de la producción final en 

donde se utilice el posible humorismo ; comentarios espontáneos ; anécdota usadas a 

propósito ; prestando atención a las diferencias individuales y al estimulo a los cambios 

de comportamiento individual o grupal. y sobre todo dar un realce al auto concepto del 

fresero estimulando siempre su auto confianza. 

En el contenido de los mismos. se reflejará la conservación de valores base de la 

educación irapuatense y tener mucho cuidado con la discriminación de los mismos, pues 

somos de la idea de que se puede tener un cambio. pero con mucho tacto al realizar los 

contenidos de cada uno de nuestros programas. teniendo siempre presente las 

controversias que esto causará y que las decisiones tomadas tendrán sus consecuencias 

claramente definidas. 
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3.4 PRESE:NTACIÓN DE UN PR06RAMA DE LA PROPUESTA DE 

PR06RAMACIONPARA EL CANAL 13 DE IRAPUATO. 

Después de haber delimitado operativamente los conceptos que se han manejado 

a lo largo de este trabajo y de realizar una investigación sobre el terna. queda claro que 

el canal 13 pretende tener pluralidad y diversidad programática teniendo corno base una 

forma: "la telerevista". Se cambiará el contenido a proyectar en cada uno de nuestros 

programas en una barra de lunes a viernes de las 7 :00 a las 22 :00 horas. y se distinguirá 

por realizar la mayoría de sus programas ''e11 vivo" y "a co11tro/ re111oto". 

En este apartado trataremos de visualizar todo lo antes expuesto en el 

procedimiento de producción final de un programa médico familiar llamado ·•Vida y 

Salud". transmitido para toda la sociedad .. fresera'". 

El guión se inicia con el contenido en donde un médico general con 

conocimiento en algunas especialidades. junto con el productor que haria las veces de 

asesor en la parte propiamente de televisión. realizarán juntos el contenido hasta 

convertirlo en guión técnico_ y una vez realizado_ el médico se convertiría en asesor en 

la parte académica. 

Con ésta fórmula se han producido varios programas. gracias a que el equipo 

hun1ano que participa en la producción documental se ha ido integrando paulatinamente. 

Desde luego esto no quiere decir que no hay problemas con la elaboración de 

contenidos. dado que la presión de realizar dos programas semanales es muy fuerte y 

que hay que adelantar los contenidos para que se pueda contar con una reserva de 

programas que nos permita realizarlos adecuadatnente y con las normas de calidad que 

requieren antes de ser transmitidos : y si a ello le agregamos que ·"Vida y Salud·· se 

realizará en vivo y en directo desde el estudio del canal 13. implicará un doble esfuerzo. 

El conductor del programa representa la imagen con la que el público se 

identificará al programa y desde luego a la casa que lo produce. Debe contar con 

características muy especiales tales como ser un profesional en su ramo_ con 

conocimientos generales en las diferentes especialidades. lo que originará conducirlo 
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adecuadamente. motivando a la participación de los invitados' de acuerdo· al desarrollo 

del mismo. 

Recordem'osque el público se siente muchas \iec.;~ ~e~eiC>s() de hace; alguna 

pregurita' _i.;.;¡;.,;,o vía telefónica y prefieren seguir en él ~,:;()~{h;¿,:~-~~/~.;rgu;;~á u otro,,; 

moti~o~-q~e.2:crd~:-1á. idiosincrasia provinciana. P':'ra. ello~:e;;necésÍÍÍ-io'. qué riuestro 

cC>nd~~~ci~,~ei1Üc~ co:~entarios para ir ganándose la confianza de dú público como : "no 
;_~.,-"<:.\:":;. '.:_:·;.ii-1"-'J;,:.x·.<:.' _ -

se preocúpé\f'seño·ra.· ·no es usted la primera ni la única 'en el mundo en tener este 

problém;;.\¡~''tipo .... ", " Señor Altamirano. yo tan1bién tuve ese problem.a .. :· , " Por 

favór ·s'eft_ora.," ··no tiene que estar preocupada. eso es común cuando ........ ·• Señor. esa 

infección es normal. yo la tuve cuando ... ". 

Generalmente cuando el conductor no se siente preparado en el tema a tratar. 

investiga y estudia. incluso para estar preparado para preguntas vía telefónica que no se 

tengan contempladas y así no dar una imagen negativa al suscriptor ; también se 

mantiene informado de los últimos avances y acontecimientos relacionado a la salud y el 

mundo de la medicina ; y lo más importante. es que participa en la planeación del 

documental que basa principalmente el desarrollo del programa .. 

También selecciona y ordena las preguntas que hace el público por teléfono. ya 

sea directan1ente o a través de los invitados que a su juicio sea el más adecuado .. 

independientemente de que él mismo emita una opinión o haga alguna aclaración. Puede 

ser que hagan preguntas fuera del tema. pero se dirá al aire el día del programa que lo 

tratará y se agradecerá por el interés y colaboración para ello. 

Los invitados son expertos en el tema. en su ámbito profesional y tienen 

experiencia .. pues son los que siempre están involucrados con la atención de pacientes y 

que en última instancia conocen o saben la respuesta correcta a las preguntas que hace el 

público por medio de lineas telefónicas abiertas. 

Cabe señalar que nuestro programa se reforzará con algunas conferencias 

realizadas en :;ilgún auditorio importante de lrapuato para dar platicas. conferencias. 

simposiums. etc ; para mejorar la imagen corporativa del canal e interactuar con el 

público --rresero ... Normalmente serán de 2 a 3 invitados por progranla. la razón por la 

cual se decidió este número de invitados es por el tiempo de duración del mismo que 
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será de una hora al aire(60 minutos), y también teniendo en cuenta que alguno fuera a 

faltar. 

La labor no es fácil ya que.el. locutorº. narrador 'se enfrenta a una terminología 

muy especializada por lo que el director del programa hace un trabajo conjunto con él 

indicándole cuando es necesario enfatizar o suavizar alguna frase o término ; asi como 

la correcta pronunciación de un léxico técnico, todo ello con el objeto de que tenga una 

adecuada narración el programa. 

Uno de los formatos utilizados para la producción del documental es la 

entrevista, por lo que el entrevistador (médico conductor) debe asumir una actitud que 

previamente fue planeada para lograr el objetivo del programa y motivar la participación 

de los invitados a determin~do padecimiento. obtener una muestra de Jos que el sector 

(especifico) de la población piensa al respecto. de un problema en especial o de Jo que le 

gustaría saber acerca de él ; de tal manera que el entrevistador sea el vehículo por el cuál 

el público "'fresero" pregunte. 

Es conveniente aclarar que las entrevistas sólo son utilizadas cuando el formato 

de un progran1a .. ya sea en forma de entrevista o co1no paciente .. sien1pre es seleccionado 

·de tal manera que sea representativo de todos los niveles socialT!s .. ya que consideramos 

que las enfern1edades no son privativas de ningún estrato social. Estos criterios son 

aplicados para todos los entrevistados. que de acuerdo al formato del progra1na pueden 

ser pacientes, doctores o público en general. 

Existen diversas forn1as de estructurar un programa; cada forma obedece por 

supuesto a una razón. El punto de partida para la producción es determinar el objetivo 

que quere1nos alcanzar. Al hablar de la forma nos referimos al cómo vrunos a alcanzar el 

objetivo. 

En este formato se realiza la grabación de un panel en el que el conductor y los 

especialistas en el tema exponen aquellos aspectos principales del padecimiento o del 

problema n1édico. El conductor es el encargado de dirigir las preguntas y respuestas 

hacia un aspecto del tema tratado (que previamente fue seleccionado en la junta de 

producción). en este formato existen las preguntas hechas por el público. ya que el 

programa es en vivo y puede llamar con el fin de que formulen preguntas cuyas 

respuestas aclaren dudas al respecto a la enfermedad tratada. 
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Durante la grabación del panel se insertan imágenes especiales para ilustrar las 

respuestas de los n~édicos en donde Jos especialistas aparecen a cuadro realizando 

acciones propias.del tema. a fin de dar mayor credibilidad al público en cuanto a lo que 

ve y oye. Estas secuencias son insertadas solamente en el video. el audio original del 

panel se respeta. Este tipo de formato hace que el programa se haga más ágil. logrando 

que el interés del público no decaiga en ningún momento. 

El formato de entrevista es utilizado cuando se trata de poner en evidencia el 

conocimiento o desconocimiento del irapuatense con respecto al tema tratado. Este tren 

de videos con entrévistas~ opiniones .. encuestas .. etc., dará pie al inicio del programa. 

Estas entrevistas son seleccionadas para que motiven por un lado a los invitados a hacer 

énfasis en el desconocimiento y reforzar la información con el fin de que se incremente 

una verdadera educación para la salud y se oriente la información hacia otro aspecto de 

la enfermedad. 

La idea central de este formato es que el televidente se identifique con el público 

entrevistado y ponga mayor interés en el desarrollo del programa. y cuando ésto ocurre. 

el público tiene la opción de llamar por teléfono para que se Je sean aclaradas las dudas. 

Cuando por razones de tiempo no se terminan de contestar las preguntas hechas vía 

telefónica. el conductor menciona el nombre o apellido de las personas agradeciéndoles 

su llamada y en la segunda parte (siguiente programa) se contestará la pregunta. 

Habrá que recordarle al conductor. al médico o al invitado que no utilice 

tecnisismos y hable en un lenguaje coloquial. siempre buscando dar información fiel 

acerca del problema de salud tratado. Por último es importante invitar a los freseros a 

que propongan temas. enfermedades o soluciones a tratar para el programa "'Vida y 

Salud"". 
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CAPITULO 4 

•• PROPUESTA DE PROGRAMACIÓN PARA EL 

CAl"llAL 13 DE IRAPUATO" 



4.1 PRESENTACJON DE LA. PROPUESTA DE PR06RAMACJON DEL CANAL 
13 DE TELEWSJON POR CABLE EN l/lAPlJATO, 6lJANAJlJATO. 

Desde siempre en todas las cadenas de televisión se le ha considerado a la 

programación como un arte, puesto que se tiene que realizar de una manera tal .. que se 

mantenga vivo el interés del espectador. 

•·La programación de una cadena de televisión corresponde a la consrrucr.:iún de su "oferta", es 

decir. al n1arco de su vinculación con los te/espectadores". 1 

El laborioso momento de programar se ha convertido en toda una disciplina, 

pues en las grandes emisoras la programación ha alcanzado un grado de sofisticación 

muy avanzado. Aparte los especialistas en el emparillado de una emisora. los redactores 

de las revistas de guia de televisión. son también los que conocen realmente la barra de 

programación de una emisora y lo que ello implica. 

En la mayoría de los casos. el televidente sólo ve •·programas" aislados sin 

preguntarse muchas veces. por qué tal o cuál programa y por qué a ese horario y con qué 

.período de tiempo al aire : pero lejos de saber la realidad de las cosas. los objetivos 

distan mucho de la simpleza que aparenta. Los objetivos de un programador se limitan a 

una sola actividad : intentar acercarse al mayor número de telespectadores posible 

consiguiendo un raiting tal, que permanezca dentro de los primeros lugares por su 

popularidad dentro de la emisora en el emparrillado que manifiesta. 

Para atraer a un número considerable de audiencia (telespectadores). una emisora 

(cualquiera que ésta sea) deberá incluir dentro de su barra programas originales y llenos 

de creatividad que sean atractivos y causen expectación logrando así colocarse dentro de 

la preferencia del público. El papel que desempeña un programador es demasiado 

cambiante .. pues aveces puede parecer fácil y n1uchas otras lo tnás complicado que uno 

se pueda itnaginar .. pues es can1biante conforme a la competencia que se presenta por 

parte de otras en-iisoras o por el capricho dd mismo espectador e implícito lo que tiene 

origen en los programas por mera necesidad. 
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Después de hacer mención de lo que implica y resulta realizar una programación para 

cualquier cadena de televisión, describiremos cada una ·de las propuestas que daremos a 

conocer más adelante para el canal 13, "La señal que nace en.Irapuato'.', creado por.la· 

empresa de televisión por cable Telecable del Centro, S.A.de C.V. En·la.prográmación 

actual del mismo tenemos sólo 5 programas al aire que son : 

1. Entorno. Nuestra Historia Hoy : noticiero local de 7 a 8 p.m. y su repetición al día 

siguiente a las 8 :00 horas. 

2. Deporcable: comentarios sobre el mundo del deporte. Lunes de 8 a 9 p.m. 

3. En Línea Directa : Miércoles de 8 a 9 p.m. Denuncia, Critica. Opinión. 

4. 60 Minutos con el Médico :Jueves de 8 a 9 p.m. Programa médico. 

5. Escape: Viernes de 8 a 9 p.m. Temas varios para la juventud irapuatense. 

Lo anterior indica que sobran más de 150 horas al aire y ese es el principal 

motivo para la creación de una propuesta dentro de la barra programática del canal 13 de 

Irapuato ; por ello. a continuación se detalla el procedin1iento del mismo así como la 

descripción de lo que pretende nuestro canal. 

La barra no iniciará de ninguna manera con tomas de la ciudad. pues evocaría a 

una ""típica emisora de provincia"" (nos ren1itiría a una imagen con mal sonido y 

recepción) : el nuestro dará inicio con la magia que nos puede proporcionar nuestro 

master de producción. con proliferación de cortes directos por segundo para dar efecto 

de agilidad y dinamismo. 

Se preparará una campaña publicitaria para dar a conocer al irapuatense que 

pronto disfrutará de una programación hecha especialmente para él. Se manejará el 

concepto que a través de ella. nuestro canal se vuelve una realidad de ideas: 

conocimientos : estímulos ; deseos y obviamente ello alimentará nuevas necesidades. 

Cada canal que se exponga más adelante será el motivo de la existencia del 

Canal 13 con los slogans y promos que se manejen en cada uno de nuestros programas. 

por ejemplo : "'porque te gusta estar al día ... " : "'porque queremos compartir contigo 

1 A~ ~e. Dieberdery N. Coste-Cerdan ..... Romper las Cadenas••_ Página 55. 
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experiencias y en1ociones ... •• ; .. porque nos interesa escuchar tu opinión ... •• ; ''porque 

es importante. mejorar día a día ... "; "porque eres creativo y muy imaginativo ... ··; 

"porque tienes mucho que decir y hacer ... " ; "porque tienes mucho que anunciar ... .. ; · 

"'porque el cine es eso y más ... " ; "porque es un programa sólo para chicos ... " ; 

"porque no eres una persona conformista ... •· ; "porque nuestra vida es lo esencial ... " ; 

"porque anhelas vivir mejor ... " ; "porque ser mujer es un privilegio ... ". 

Estos son algunos de los ejemplos que podemos poner de muchos que tenemos a 

continuación en el desarrollo de cada uno de los programas que proponemos en la 

parrilla de programación del canal 13 de televisión por cable. 

Se manejará también la idea de que: "Es un canal muy .fresa''; "Porque los 

colores se pintan n1uy ji·esas ", etc ; o igual un comercial en donde se vea una 

ambulancia recorriendo rápidamente la ciudad con el ruido de la sirena y en voz en off: 

"Porque para nosotros es una emer¡;:encia divertir/e ... " ~entre otros. Ejemplos así 

podemos llevarlos a la ejecución para su pronta identificación de los mismos con el 

teleauditorio fresero. 

Sabemos de antemano que el programar o crear una parrilla es muy difícil, pero 

trataremos de dar nuestro mayor esfuerzo e imaginación para el mismo, a reserva de que 

éste sufra modificación alguna por parte de personas experimentadas en la materia, 

mismas que serán aceptadas para que nuestro trabajo actúe corno una cosquillita que 

mueva e inquiete a toda aquella persona que tenga oportunidad de leerla algún día. 

Nuestro esque111a de barra programática quedará de la manera siguiente : 

CABLENOTICIAS 

En estos tiempos el hombre necesita y exige estar bien informado de lo que le 

acontece en su localidad. en el país y el mundo. Esto es a colación de la vida tan 

acelerada y dificil que llevarnos. El ritmo de vida actual y la forma de satisfacer esa 

necesidad de informar al público receptor la cumple un noticiero de televisión que 

puede transmitir cualquier empresa televísora en el país. 
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Un noticiero debe adquirir la responsabilidad de manten.er informado a su 

público de los acontecimientos que le suscitan en su .. medio )r,'en\,1.rest~ ·del. mundo. 

Noticia es un suceso o acontecimiento que p~r su l~p(,rtanbia',rn;,r<il>~~:sel d~d~ · a 
conocer al público. Davi Dary la define co~o : .. ;_~-~~~l~~i/éi-:.i}·,eidi~~:~-i~ip~~.~!ii~ ~.··d;g~~ .. "-~e 
conjian:a de un aconrecimienro que contiene información opo~,1~~~~:.Y_-~e~Co_n__~~!~~-h~~-i~' ~~~: ,;;~Ít~~;;to. · 
información que afecta la vida. bienestar, futuro o i:i1er~~--::· j~---~. Í'a~·-.. /~~;Or!fS/ '·, '/.CúiiO~scUchOs- o 

,-,," 
1elespectadores a quienes les llega el relato··. 

Existen diversos tipos de noticias : políticas. científicas. financieras. ari:ísticas. 

sociales. policiacas. deportivas. religiosas. catastróficas. etc :así como notas editoriales o 

de análisis. Esos acontecimientos si son nacionales se generan (por mencionar algunos) 

en : Secretarías de Estado. Embajadas. Oficinas de Gobierno. Organizaciones Públicas o 

Privadas, Organizaciones Deportivas. Sociales. Artísticas, Religiosas. etc ; y las que 

tienen origen extranjero o conocidas corno internacionales se reciben a través de 

agencias internacionales. los ya famosos ··corresponsales .. o enviados especiales. A 

todas esas dependencias y personas que participan en ello se les conoce como Fuentes 

de Información. 

Cuando en una fUente de inforn1ación se va a generar un suceso in1portante : ya 

sea conferencia de prensa. declaraciones de algún funcionario público. una visita oficial 

o ceremonia trascendental, la oficina de prensa o el ya famoso '"Departamento de 

Comunicación Social .. envía un boletín de prensa dando a conocer al reportero de 

televisión y a su medio informativo. el suceso o acontecimiento que se llevará a cabo. 

nlismos que están considerados con10 Información Oficial. 

En todos los medios informativos así como en los noticieros de televisión. hay 

un jefe de información que distribuye a los reporteros el trabajo a desempeñar y 

desarrollar (tal como se hace en Canal 13 de Irapuato). Una vez recibido el boletín. se 

anota en la agenda de trabajo. misma que sirve como bitácora periodística, y la imágcn 

se almacenará en la videoteca de Canal 13. ésto para futuras consultas. 

Nuestro reportero de tvc para nuestro programa que le dejaremos el nombre de 

hCablenoticias .... deberá reunir características esenciales tales como :cultura general y 

conocimiento de la temática de las notas que tiene que cubrir. Todo reportero se inicia 
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cubriendo simples y sencillas notas de información general. es allí donde va adquiriendo 

experiencia. pues tiene que cubrir ternas de política, economía. sociales. etc ; además de 

conocimientos básicos de las leyes e historia del país. geografía. nombres de 

Organizaciones Públicas y Privadas y su función, así corno Secretarías de Estado_ y sus 

titulares. En fin. un sin número de acontecimientos indispensables que se resumirán en 

eso ... "cultura general ... 

Se menciona a lo largo de la carrera de Comunicación y Periodismo: "Para que 

la información de un reportero de televisión sea completa, debe dar respuesta a las 

preguntas básicas : qué, quién, cómo, cuándo, dónde y por qué" ; redactado con el 

estilo propio de cada reportero que va desarrollando y enriqueciendo con el tiempo. pues 

esto ayuda a destacar en el medio. pues la forma de escribir. narrar o enfatizar una nota 

por televisión. son un factor muy importante para que el público confíe en la veracidad 

de las mismas. 

En un noticiero de televisión. todos los elementos que lo integran son factores 

importantes y complementarios para que la realización sea de óptimas condiciones. 

Estos elementos van desde el director del noticiero hasta la persona encargada de sacar 

copias del guión. pasando por los diferentes departamentos que conforman la 

producción de un programa. Claro que cae toda la responsabilidad de lo que diga en el 

noticiero el jete de redacción. 

Los redactores de noticias para televisión tienen corno función principal la de 

sintetizar las notas que serán integradas al noticiero. tornando en cuenta el tiempo 

determinado por el jefe de redacción y considerando la velocidad de lectura de quien las 

comenta al aire. De modo que un redactor para televisión no es sólo un mecanógrafo 

que transcribe la noticia del boletín. sino un analista que extracta y redacta sin perder la 

esencia de la información junto. reforzando la imagen tanto del noticiero como del canal 

de tvc en la ciudad de Irapuato. 

El objetivo de nuestro noticiero va paralelo a la imagen que se pretende dar del 

canal. que será una proyección: realista. honesta. formal. juvenil y amena. 5 adjetivos 

calificativos que se escriben fácil pero que son difíciles de llevar a cabo en la 

producción del canal. 
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Nuestra imagen realis.ta porque. tr":taremo~ de 'lle!'" la info,I"ffiación co~ respecto a 

nuestra propia realidad, no con manipulación deinforntación,paradlo; formal y juvenil 

porque pese a que las personas que colaboraráit en' eÍ Canal.13 son jóvenes, su trabajo y 

sus comentarios no dejaran de ser formales ante.•. JI';.- ~6tic.iCro mismo y ante .los 

acontecimientos ocurridos y transmitidos ; y amena porque trataremos de ser optimistas 

y procurar no hacer el noticiero fastidioso ni mucho menos aburrido. 

Se ha escogido el nombre de "Cablenoticias" porque es la unión de las palabras 

cable (que es la manera mediante el cual se le envía la señal al suscriptor y segunda 

palabra compuesta del nombre de la empresa Telecable del Centro) y la palabra noticias 

que es lo que se le va a transmitir al público suscriptor. 

Estará dirigido al sector adulto a partir de los 18 años y/o para toda aquella 

persona que desee informarse de todo aquello que le circunda en su ciudad, estado o 

país. De igual manera, no necesita tener un status social determinado para recibir 

información en nuestro noticiero, el sexo y el nivel cultural estará abierto para que 

nosotros con'º e1npresa de televisión por cable y las personas como receptores de 

información conformen un real intercambio de opiniones~ comentarios y cuestiones 

sobre lo enviado al aire. 

De lunes a viernes en un horario de 7 a 8 a.m. para abrir la programación del 

canal 13 de lrapuato será el horario destinado al mismo. y los sábados será un resun,en 

de lo acontecido en la localidad en el mismo horario. Los conductores son la imagen del 

programa (pese a la demás gente que colabora y al jefe de redacción que es el 

responsable de lo que se dice y cómo se dice) ; ya que nuestros suscriptores de. tvc los 

identificarán co1no los totales autores del noticiero que comentan. ,""\. consecuencia de 

ello. los conductores serán de ambos sexos. para tener dos i1nágenes. y desde ese punto 

de vista. llevar a cabo el noticiero con diferentes comentarios sobre el hecho. 

Lo ideal será que los conductores tengan antecedentes periodísticos, ya que esto 

les pern1itirá coni.entar las noticias y no sólo leerlas. Deberán tener una excelente 

dicción y una personalidad tal que logren asun,ir la responsabilidad de lideres de 

opinión representado a una emisora de tvc y al noticiero de la 1nis1na. Es también 

importante destacar que requieren de licencia de locutor comercial. que es otorgada por 

la Secretaria de Educación Audiovisual de la Universidad Pedagógica de la S.E.P. Todo 
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esto será el resultado final para lograr Jo más importante que será Ja credibilidad de los 

mismos ante n'uestro noticiero . 

. El problema más discutido de la información que se genera ·es precisamente ··Ja 

objetividad". Aunque pocos noticieros de tvc logran este punto; se considera objetivo 

cuando en el noticiero la información se encuentra separada del comentario. pues 

consideramos imposible el hecho de separarlo. pues genera una pluralidad de 

comentarios y opiniones para el noticiero. que es uno de los objetivos de esta tesis : 

lograr una pluralidad y diversidad en el canal. 

Debido a Ja importancia de éste último, todas las informaciones engloban un 

concepta con características diferentes y que son determinadas muchas veces por el 

criterio o la política del conductor o de la empresa. A ésto se le conoce en los noticieros 

de televisión y en algunos otros medios informativos del país como política de la 

empresa ; y es determinada por el proceso que se desarrolla desde la búsqueda hasta el 

momento de difusión y es un factor que influye en quien recibe la noticia. ya que llevará 

el enfoque que el medio informativo le imprime al seguir .. la política de la empresa". 

Pretendemos de igual manera. difundir los mensajes de interés público 

periódicamente para que el público irapuatense pueda formar su propio criterio de los 

acontecimientos del momento y de esta forma lograr la existencia de la opinión pública. 

para que a la vez .. la misma de pie a nuevas informaciones y se amplie .. se corrija .. se 

modifique. entre otras cosas. las informaciones en las que se vuelve partícipe el fresero 

que las recibe. El noticiero pretende así. lograr un intercambio informativo y lograr 

pluralidad y diversidad de conceptos y opiniones en el mismo. 

Los medios informativos llámese radio. televisión y prensa, deben tomar en 

cuenta la política de la empresa y las leyes bajo las cuales se encuentran sujetas, tales 

como la Ley de Imprenta y Ja Ley de Radio y Televisión para no ir en contra de lo ya 

establecido.. así con10 las disposiciones legales y reglamentos. El noticiero se 

caracterizará por ser un programa ··en viva·· en donde la vía telefónica estará abierta 

para el público suscriptor y realizar comentarios y expresar sus opiniones conforme a 

algún hecho suscitado en la ciudad y que sea de interés general. 

No utilizaremos el formato de "telerevista". sino el formato "telenoticiero" en 

donde se hace uso de la nota informativa. del reportaje~crónica. comentario, entrevista. 
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etc. Será el único de nuestros programas a proponer con un gufon completo a seguir. 

puesto que este formato así lo requiere. Se da información verídica y formal, ya que 

como lo exige el mismo formato lleva una secuencia de notas. imágenes. comentarios. 

comerciales, segmentos de entrevista.. etc. Consideramos que con un formato como este 

no podemos ignÓrar a un guión, que como la misma palabra lo indica llevar una guía y 

secuencia entre nota y nota. 

Los recursos icónicos .. verbaleS y sonoros serán de gran importancia en nuestro 

noticiero. puesto que como lo hemos dicho con anterioridad·: ·'una imagen dice más que 

mil palabrasH .. y se pueden decir muchas cosas con una sola in1agen .. n1isma que apoyará 

a lo antes comentado por nuestro conductor. Los recursos verbales del •'talento" se 

formarán tanto por el guión como de sus opiniones personales sobre el acontecimiento. 

Y por último. los recursos sonoros serán de gran apoyó para agregarle cierto toque muy 

particular al noticiero y de la imagen de la empresa. 

La música será la canción Run Like Hell del grupo inglés Pink Floyd con una 

edición de la misma. de tal manera que dure 2 minutos aproximadamente ; tiempo 

. suficiente para ser utilizado a la entrada y salida del noticiero. No será utilizada entre 

corte y corte. La escenografía se basará en lo colonial y rústico para hacer alarde a 

nuestro estado. Atrás de los conductores habrán varias fachadas de típicas casitas de 

madera rústicas con sus respectivas puertas manejándose la herrería colonial 

churriguresca en las ventanas con farolitos alumbrando a éstas. Obviamente todo esto 

bajo un buen iluminado para darle efecto bueno ante cámaras. 

En ··cablenoticias .. se podrán anunciar cualquier persona que desea hacerse 

publicidad en el espacio que tiene destinado al aire. de allí, Telecable del Centro 

pretende sacar los costos y presupuestos y así sacar a flote los gastos del mismo. 

Primero tendrá las noticias nacionales. después las internacionales y al último las 

noticias locales con sus respectivos cortes comerciales de 6 a 7 por emisión. 

Cada conductor hará su propia presentación al dar la primera nota que le 

corresponde conforme al guión. Se hará uso de tomas de los demás conductores al ir a 

comerciales. Es decir. pretendemos que la gente se olvide del formalismo de que 

tem1ina la nota e inmediatamente a comerciales. sino realizar un paneo de todo el 

estudio ; incluso imágenes de aquellos que laboran en el master de control. 
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Algunos de los slogans y comerciales que se manejarán para la presentación del 

noticiero serán : 

••La verdad hecha noticia. Cab/enoticias. ·de lunes a sábado de 7 a 8 de la 1na11ana ••. 

"Cablenoticias. más de lo que usted esperaba en cuanto a información". 

"Cablenoticias, una opción real hecha noticiero. Acompáíieme de lunes a sábQdo de 7. 'a 8 de la 

mañana. Aquí en canal 13, La sella/ que nace en lrapuaro ". 

"Cablenoticias. porque la información la compone nuesrro noticiero. Aquí en canal /3, La señal que 

nace en /rapuaro ··. 

"La realidad reflejada en nuestro noticiero. Cablenoticias, de lunes a sábado de 7 a 8 de la ma11ana. 

Aquí en canal 13. La St.!11'11 que nace en lrapuato ". 

"Cablenoticias. nuis irifOr111ación a tu vida". 

"Cablenoricias porque es 1nás información a tu vida". 

"Cablenoticias porque es otro punto de vista en la información··. 

''Porque necesitas t!star in.formado, Cablenoticias de 7 a 8 de la mañana aqui en Canal 13 ". 

Sabemos que existen muchos noticieros a ésta hora. y máxime que es de nuestro 

conocimiento que competimos con noticieros internacionales por ser una empresa de tvc 

que abarca varias cadenas estadounidenses, pero como propuesta que es este trabajo, el 

mismo queda abierto para cualquier modificación y aportación de gente experimentada 

en el ámbito profesional. Pretendemos lograr una audiencia considerable aportando 

noticias de gran interés para la comunidad con sus propias notas locales para el 

n1ejoramiento de información fresera. 

MUJER ACTUAL 

Desde siempre la palabra mujer y todo lo que ésta le circunda es novedad. A raíz 

de todo lo que defendían y la igualdad de exigían se le concedió el voto en el año 1956, 

y sus expectativas cambiaron y distaron mucho de las metas que se tenían trazadas en 

décadas pasadas. 

Cualquier humano. en especial la mujer. ha sentido la gran necesidad de ser 

tomada en cuenta y ser participe de todo lo que le sucede a su alrededor. Aunque existen 

f"actores como el llamado •·machismo" que de alguna manera no permiten la libertad de 
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la mujer ; nosotros considerrunos que la misma mujer es la que no se permite su propia 

liberación y da pie a esa represión por manifestarse y expresarse como mejor se sienta. 

Y desde el punto de vista en que el hombre y la mujer son iguales mentalmente, más no 

fisicamente. el sexo femenino ha querido destacar en su terreno como uno de los 

· elementos necesarios y funcionales que mueva todo su entorno familiar, social y laboral. 

El sexo femenino se enfrenta a los trabajos del hogar. no importa la edad la 

profesión o la habilidad. Los tiempos actuales han provocado un cambio en los papeles 

tradicionales. Las mujeres se desarrollan en distintas áreas. comparten responsabilidades 

en puestos destacados en los diferentes ámbitos profesionales. asi como volverse 

excelentes administradoras caseras. El ritn10 de la vida actual exige ··hacer más en 

menos tiempo y sobre todo, hacerlo bien"". 

Así surge la necesidad de ahorrar cnergia y trabajo. Organizar una casa es tarea 

de nunca acabar. sien1pre hay algo que hacer. El sentimiento de culpa de '·dejar algo a 

medias"" en casa nos persigue todo el día. La mujer tiene que llevar a cabo varios papeles 

importantes en la vida : novia. esposa. educadora. ama de casa. profesional. etc ; que a 

diario lleva a cabo y que desea que éstos se desarrollen bien y a su 1náximo potencial. Es 

así como debe surgir un programa dedicado especialmente para la mujer. en donde se le 

informe. se le oriente y se le ayude en sus conflictos sociales. laborales y sobre todo 

familiares. 

··Mujer Actual"" será ese programa que reúna todo aquello que nuestro público 

receptor femenino necesita. Se ha seleccionado el nombre puesto que será información 

actual para la mujer que así le gusta ser y estar. actual. El objetivo de nuestro programa 

será orientar. divertir y entretener a la mujer irapuatense y que le ayude a sacar adelante 

su papel con10 mujer. 

El programa esta dirigido a un sector de edades que fluctúan entre los 20 y 50 

años. ya que están ávidas de inforn1ación para que les facilite sus actividades. La 

decisión sobre el tiempo de emisión será de lunes a sábado de 10 a 12 a.m .. puesto que a 

esa hora. es conveniente que mientras el ama de casa realiza sus labores doni.ésticas 

pueda recibir información sobre todo aquello que realiza. Hacer algún tipo de actividad 

por la mañana como ejercicio. el llevar a los niños al colegio. preparar el desayuno. etc, 
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no toma más allá del horario que nosotros proponemos para que den injcio las 

transmisiones. 

La elección del personal que llevará las riendas del mismo, serán 3 mujeres que 

abarque-n el sector al cual pretendemos llegar. La primera conductora oscilará entre los 

20 y los 30 años ; la segunda entre los 30 y los 40 y la última entre los 40 y 50 años. 

Esto con el fin de que se abarque 3 diferentes sectores de edad y con ello, opiniones, 

consejos e información que se proporcionan a diferente edad durante la vida de 

cualquier mujer mexicana. 

Al programa le dará viveza el buen humor que se manejará y la alegria que 

transmitirán nuestras conductoras. El programa será en vivo desde el estudio del canal 

13. Adoptará el formato de revista para transmitir a su público femenino fresero todo 

aquello que le facilite la vida a una mujer y todos sus quehaceres que Ja integran. Será 

sólo grabado y transmitido el dia sábado, en el cual. saldrá un resumen de toda la 

semana con lo más importante y destacado de este programa para aquellas que entre 

semana se dediquen a sus actividades profesionales y no pueda ver el programa entre 

semana. 

Presentaremos ejemplos~ opiniones e inforn1aciones basados en imágenes reales 

de Ja vida cotidiana. Se buscarán tomas de actividades que realice la mujer y con ella un 

comentario sobre el hecho~ es decir~ se enviarán personas especialmente dedicadas a 

captar imágenes. Por ejemplo. puede ser una toma en donde una pareja este discutiendo 

y aunque nosotros no tendremos el audio transparente haremos mención de ello y las 

actitudes que an1bos toman. Podremos captar también a una mujer conduciendo un 

automóvil.. las buenas acciones y las imprudencias que realizó n1ientras conducía por las 

calles de Ja ciudad. 

Otra toma puede ser aquellos malabares que realiza una mujer cuando 

caminando por Ja calle carga bolsa, pañalera e hijos y ningún conductor se acomide a 

darle el paso en las calles : entre otras muchas n1ás que podemos sacar a diario. mismas 

que irán acotnpañadas de n1úsica atractiva para el oído ternenino y que los ternas de las 

canciones hablen de la mujer misma. 

La presentación del programa será con imágenes del propio programa haciendo 

gala del generador de caracteres del master del canal 13. Se distinguirá por un lenguaje 
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práctico para ser escuchado por todas y cada una de nuestras suscriptoras. La idea será 

transmitir lo práctico y fácil que resulta realizar tanta actividad. La música utilizada para 

la presentación y despedida del mismo será Where the streets have no name del grupo 

irlandés U2. Se distinguirá de los demás programas de la barra por tener varias 

escenografias y cambiarlas mes a mes, a diferencia de las demás que tendrán un cambio 

cada 6 o 7 meses. Habrá dinamismo que se verá reflejado hasta en su escenografia ; así 

que no podremos detallar una específica, pues podrán ser varios estilos de decorado para 

una sala amueblada, de cocina, etc ; a diferencia de nuestro resumen de los sábados que 

serán grabados en exteriores (locaciones) haciendo muestra de bellos lugares de la 

ciudad y/o del estado, donde se considera mandarlo desde alli a corte directo con lo 

visto en la semana .. 

Dado que proyectará energía y vitalidad, también será conducido desde la 

comodidad de un estudio repleto de cojines. En caso de ser posible, nuestras 

conductoras podrán llevar un vestuario cómodo como jeans con un saco que proyecte 

imagen. casual y no necesariamente zapatillas y traje sastre, a lo cual la mujer de 

provincia le asocia el éxito .. profesionalismo y dedicación a una mujer demasiado 

arreglada en cuanto a maquillaje y vestuario, lo cual pretenderemos desmentir. 

Los temas que se abarcarán dentro de ••Jvlujer Actual" serán todo lo referente a : 

la belleza.. casa.. cocina.. vestimenta .. jardinería.. sexualidad.. n1atrimonio.. noviazgo .. 

limpieza de los artículos y ropa, etc. Trataremos de diferenciar la mentalidad de hombre 

y la mujer apoyados de la idiosincrasia provinciana y tratar de buscarles soluciones. Al 

inicio del nl.is1no .. se dará un adelanto de lo que se verá ese día .. con la finalidad de quil.!n· 

esté interesada .. mantenga encendido su televisor .. y quien no .. pues ocupe su tiernpo en 

las actividades que más desee. Si pretendemos ser prácticos, también le haremos saber a 

nuestra suscriptora de televisión por cable que su tiempo es oro. 

Con este programa se pretende mejorar y aligerar la vida de la n1ujer fresera para 

su buen funcionamiento a nivel familiar. laboral y personal. Se verá todo tipo de 

publicidad. desde detergentes de trastes y ropa hasta productos de limpieza facial. Las 

casas de moda.. tiendas de autoservicio.. lavanderías.. etc., también podrán hacerse 

126 



publicidad mediante este medio. Algunos de los comerciales, spots y slogans que se 

manejarán serán los siguientes : 

.. Porque ser mujer es un privilegio. Mujer Actual 9 de lunes a sábado de 10 a 11 de la mañana. 

Aquí en La sefl:al que nace en Irapuatoº. 

uPorque eres una mujer que vive al día. Porque deseas estar bien informada. Porque el ser 

actual es un requisito. Mujer Actual. a.qui por el canal 13. De lunes a sábado de 1 O a 11 de la 

mañana. La señal que nace en Irapuato ... 

... Mujer Actual. porque la vida significa eso y más. De JO a 1 J de Ja mañana. Canal 13. La 

sei'\al que nace en Jrapuato ... 

ºPorque la vida significa ser mujer actual. Canal 13". 

•·Porque el ser mujer no es rarea fácil. Ni dificil encender su televisor en punto de las 1 O de la 

mañana. Mujer Actual. Canal 13". 

En el horario de 8 a 9 de la mafiana se manejará el Periodismo hecho para 

televisión con personas especializadas en la rama. Es decir~ diario se abarcarán los 

géneros opinativos para el mismo. Los lunes se tratará ·'"La entrevistaº. Los martes '"'El 

reportaje"'. cualquier tema será óptimo para realizar un buen programa por personas con 

extensa experiencia en el tema. Los miércoles .. El documental". los jueves ··El articulo 

de fondo... viernes .. La columna". y sábados .. Editorial". Todos ellos tratando 

problemáticas de índice social, político. cultural. deportivo, entre otros con diferentes 

personalidades dentro de ello. 
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CONOCIENDO NUESTRO PAÍS 

Está por demás dicho que nuestro país es una verdadera riqueza en todos los 

aspectos. pues tiene joyas reales en el aspecto ecológico. gastronómico, arquitectónico. 

cultural. etc : pero aunque está más que dicho. no es muy sabido. Realmente lo que nos 

hace falta a nosotros los mexicanos es conocer la belleza de nuestro país. 

Es por eso que mediante un programa podemos dar a conocer un poco más a 

nuestros suscriptores de televisión por cable en Irapuato. lo bello e interesante que es 

México. Al crear un programa de este tipo. será una opción más de conocimiento y 

cultura para el fresero. pues tendrá como alternativa ver los documentales que se 

presentarán en las determinadas ciudades que conforman nuestro territorio. 

El objetivo de nuestro progran1a es precisa111ente ··conocer"~ n1ás acerca de 

México. es por eso. que el non1bre que le daremos será ··Conociendo Nuestro País". 

Nombre que le va perfectamente a lo que se pretende y se persigue. El mismo. va 

dirigido al fresero que se muestre interesado en el tema. Puede servir para los niños de 

primaria y secundaria : así corno a los jóvenes que cursan alguna carrera relacionada con 

el turismo ; o simple y sencillamente a las personas que desean conocer n1ás sobre 

nuestro México. 

La decisión sobre el tiempo de emisión será en un principio de 12 a 1 p.m. 

Sabemos que este horario no es muy adecuado para transmitir este tipo de emisiones. 

pero será sólo un horario a priori y según la demanda y el raiting que tenga. pues en este 

horario .. los niños y los señores se encuentran en sus labores escolares y laborales. 

Entonces las únicas personas disponibles serían las amas de casa. Este siendo un horario 

muy dificil. se puede colocar en un principio. a reserva de que según la demanda y éxito 

alcanzados. se can1biará a otro horario ; aunque incluso. puede generarse una repetición 

para un horario nocturno. Esto después de ver los resultados. 

Aquí podrán ser 2 conductores. sin importar el sexo. Pueden ser 2 del sexo 

1nasculino o femenino o quizá uno y uno. Lo único que pretendemos es que no sea una 

,·oz estática y .. adormiladona··. sino comentarios frescos y vivos llenos de franqueza y 

espontaneidad. 
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No serán con un guión específico. No corno aquellos tipo documental de R.T.C 

con la voz de "La Hora Nacional". i NO !. Se transmitirán tomas y escenas que hagan 

gala de la belleza del lugar y de lo atractivo que puede resultar una visita a ese sitio. 

Agregando esa imagen con música del lugar y predominarán los co1nentarios en voz en 

otT de nuestros conductores. 

Es de total acuerdo que no se tendrá un guión. los conductores no se turnarán 

para leer un párrafo cada quien. Por el contrario. ellos tendrán la total y absoluta libertad 

de hacer comentarios espontáneos del lugar basados en datos que tengamos de la 

localidad. Es decir. que si la ciudad de la cual hablaremos toda la semana es Querétaro. 

no utilizaremos palabras como si se estuviera redactando. Para ser más específicos_ se 

"platicará .. la información. 

Por ejemplo. no se escuchará a nuestros conductores decir : .. Ubicada a tan sólo 

220 kms. de la ciudad de l'vléxico. Querétaro es la opción para cambiar no sólo de aires 

sino de mundo ...... No. Nosotros platicaremos que está cerca de la ciudad. Quizá el otro 

conductor le pregunte : .. Oye. ¿,Y cómo a cuánto tiempo está de Irapuato ? .. Y quizá su 

compañero le responda : .. Bueno. como a hora y media porque son corno 200 krns. 

aunque en carro se hace menos porque ....... . 

No tendremos que recurrir a muchos adjetivos calificativos ni a descripciones del 

lugar .. pues no necesitarnos que nuestro teleauditorio se lo imagine .. pues lo está viendo 

en su propio televisor. 

El diálogo entre nuestros conductores apoyará las imágenes que nue¡;tro 

can,arógraf"o haya realizado en aquél lugar. Por ejemplo. si en nuestra imagen aparecen 

unos muchachos divirtiéndose. los conductores pueden hacer hincapié en que aparte de 

que hay gente muy joven disfrutando el lugar. es una muy buena oportunidad de hacer 

amigos o pasársela increíble un fin de semana con la pareja en aquel bello lugar. 

Como nuestro programa durará de !uñes a sábado. se tienen 5 días muy buenos 

para hablar de los pueblitos y ciudades cercanas a la ciudad principal. Por ejemplo : se 

puede hablar en esa semana de 2 ciudades atractivas de Querétaro como lo son 

Tequisquiapan y San Juan del Río. 
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Los conductores platicarán que hay muchos "restaurancitos" o "'fonditas" en 

doride comer rico y económico. Podrán comentar también que se pueden encontrar 

arti17ul6s muy '"padres" en cesteria. madera o barro ; que incluso se puede montar a 

caballo. o nadar en aguas termales y medicinales. De la misma manera. con el recurso 

del lenguaje utilizado para el programa. podremos llamar a Tequisquiapan sólo como 

·'Tequis" sin recurrir a la palabra completa. Esto con el fin de crear vínculo estrecho con 

respecto a la expresividad verbal del conductor con el televidente fresero. 

Precios de hoteles., balnearios. 111useos. etc. se darán a conocer en la emisión con 

el fin de que el público tome consideración de ello ; tenga las distintas opciones y tome 

la que más le agrade .y convenga ... Conociendo Nuestro País'" no puede utilizar el 

formato de revista. pues éste se presta más para el género de reportaje o documental. 

Será transmitido en vivo desde el estudio del canal 13, de Irapuato con las imágenes 

listas y editadas para ser transmitido al aire. 

Varios temas n1exicanos sen.tirán para dar inicio y fin a nuestro programa. se 

pretende que sea música mexicana que identifique al programa. 

Nuestra escenografia de fondo estará basada en un collage hecho de madera y 

unicel ; en donde. se plasmen distintas arquitecturas y paisajes representativos de 

lvtéxico. Es decir. puede estar plasmada La Pirámide del Sol y de La Luna : El 

Observatorio de Chechenitzá junto con unas palmeras. sol. playa a un lado de la Cabeza 

Tolteca. De lado izquierdo. Las Cascadas de Iguazul. tenit!ndo a un costado al famoso 

Cerro de la Silla: Los volcanes Ixtlaxihuatl y el Popocatépctl ; y el mar azul 

aturquesado de Cancún. por mencionar algunos. 

La esct!nografia que se utilizará en d programa. podría ser un sillón blanco 

aterciopelado con una mesa circular de centro con un jarrón de latón con alcatraces 

artificiales blancos de papel china dentro. Escenario que servirá para mandar las 

imágenes al aire en cada emisión. 

El suscriptor fresero también podrá sugerir lugares mediante sus cartas. llamadas 

telefónicas o enviar faxes a nuestro canal. Comentarán los lugares más visitados del 

Estado o del país entt!ro. y todos aquellos qu" resulten atractivos no sólo para el turismo 

extranjero sino también nacional. Así corno de sus con1idas típicas de cada lugar., sus 

costumbres. etc. Y un buen momento para proyectar tal o cual ciudad será cuando esté 
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La Feria de la ciudad en su apogeo ; en donde tendremos más imágenes de apoyo y mas 

material que exponer a nuestro teleauditorio. 

El cálculo de presupuestos para el programa dependerá de la publicidad 

manejada y empleada durante los 60 minutos al aire. Cualquier empresa o compañia 

puede anunciarse dentro de este horario, y en función de ello, saldrá el cálculo de costos 

para realizar los programas. Algunos de los spots y slogans que se manejarán son : 

ºVen y conoce nuestro México. De lunes a sábado de 12 a 1 de la tarde. Canal I 3. La sei'\al que nace 

en lrapuato•·. 

hComparte con nosotros 60 minutos y acompánanos a conocer México. Todos los días de 12 a 1 de la 

tarde. Aqui en Canal 13 ... 

uRecorre con nosotros nuestro México todos los días en punto de tas 12 del día. Aquí en canal 13. 

Telecable del CentroH. 

""Porque a nuestro país aún no lo conocemos .... Canal 13. La sei\al que nace en Irapuato ... 

·•Porque nuestro pais es bello ... Conociendo Nuestro País. Todos los días en punto del mediodía. Canal 

13. La señal que nace en Jrapuato•·. 

HPorque deseas conocer Mexico. Acompáñanos toda la semana en punto de las l.:?. del día. Aquí en 

canal 13º. 

··Porque nuestro México es aún más ... Conociendo Nuestro País. Aquí por canal 13 en punto del 

mediodía'". 

Conociendo Nuestro País pretende dar una alternativa de conocimiento sin estar 

fisicamente en el lugar y conociendo aún más sobre el misn10. siempre incrementando 

nuestra cultura por medio de un programa que abra las puertas al mundo de la geografía 

en este país tan bello como lo es nuestro l'v1éxico. 
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NUESTRO ESPACIO 

Es importante hacerle sentir al irapuatense que dentro_ ·de. una barra de 

programación hecha para su diversión, esparcimiento· y··'entretenimiento, .existe un 

espacio exclusivamente para él; donde precisamente._ él sea el punto de ·atracción ; 

donde sienta que ese espacio sea solamente. suyo y pueda disponer de "él ; donde pueda 

emplear su creatividad. su imaginación y su interés po~ proyectar y promover algo 

beneficioso y productivo para los demás suscriptores freseros. que de igual manera 

esperan algo más de Telecable del Centro. Un espacio donde pueda dar a conocer sus 

aptitudes histriónicas o artísticas para el interés del suscriptor irapuatense. 

Es por ello. la necesidad de dedicarle aunque sea 4 horas de las 105 que tiene 

Telecable del Centro al aire en su pantalla programática. para que haga gala y muestre 

todo aquello que sabe hacer y pueda resultar interesante para quien lo ve. 

Estando implícito el objetivo de nuestro programa. este espacio queda abierto 

para todo aquel que desee participar. Puede abarcar la edad que va desde los 6 años 

hasta aquel ancianito que aún sabe disfrutar de la vida y que realiza algún tipo de 

actividad con el entusiasmo y vitalidad de un adolescente como el saber bailar un buen 

tango o danzón. 

El programa se llamará '"Nuestro Espacio". pues es el tiempo creado y dedicado 

sólo para los irapuatenses. Con imaginación y dedicación del mismo fresero. Con ésto se 

logra una identificación del público hacia el mismo público. Sus transtnisiones serán 

todos los lunes. miércoles y viernes ; sin olvidar los 60 minutos del día sábado que se 

encuentran dentro de la emisión. 

Los lunes serán 60 minutos dedicados a todo aquel que desee anunciar la venta. 

la compra o la búsqueda de algo o de alguien. Es decir. que mediante el uso del titulador 

de la cabina de producción : las imágenes del objeto que se compra. vende o busca : la 

propia voz del dueño. del comprador o incluso del propio suscriptor de televisión por 

cable, será transmitido en este espacio. No se utilizará a un locutor en especial para ello, 

con el fin de que la forma de presentación de la cápsula sea idea original del anunciante. 

Igual será para quien desea comprar algo o intercambiar artículos. libros, etc. 

Dentro de ese espacio se podrá buscar a personas que hagan determinados trabajos 

como : cocineras .. costureras .. plomeros .. alfarería .. personas que se dediquen a eventos 
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especiales. personas de limpieza. incluso también se puede buscar mediante el programa 

a maestros de clases particulares ya sea de natación, inglés o regularlzaciónde materias ; 

en fin~ buscar a las personas a cosas que se necesiten. 

Durante este tiempo al aire bajo el subtítulo de "Lunes Oportuno" se transmitirá 

lo antes mencionado con apoyo del sketch. Es decir que si se solicita a una niñera. puede 

aparecer una muchacha cuidando bebés y las complicaciones que se le presenta al 

momento de realizar su trabajo. Claro que quedará a opción del solicitante : en que 

transmita un sketch cómico o cápsula ; sólo imágenes con su voz grabada; o incluso 

únicamente las letras del master con la música de fondo que elija el cliente. 

Otro ejemplo puede ser que si alguien está buscando un perro guardián aparezca 

con un letrero y haga su propio comercial con mantas. cartulinas o papeles que digan : 

"Atención" : (primera cartulina). "Oye te estoy hablando" (segunda cartulina), "Busco a 

un perro alemán que le haga compañía a mis padres" (tercera cartulina), ·•¡ Urge! .. 

(cuarta cartulina). Claro que todo ello dependerá de la imaginación del anunciante. 

Los miércoles serán de ayuda social. Es decir. localización de personas 

extraviadas ; robo de autos : información general sobre el periodo de vacunas ; 

verificación de autos ; inscripciones a escuelas de gobierno ; fecha de admisión y/o 

exámenes para los distintos niveles educativos : próximas conferencias de alguna 

carrera en especial. cursos .. sen1inarios .. diplomados : requisitos para algún trámite en 

cualquiera de los Departamentos de la Presidencia 11.lunicipal de la ciudad. etc. 

Los viernes son ---viernes Artísticos ...... aquí podrán los irapuatenses hacer muestra 

y gala de sus aptitudes histriónicas : canto. baile. actuación. declamación. etc. Incluso 

aquellas personas que sepan realizar manualidades. Por ejemplo. para fechas de la 

famosa semana santa. en Irapuato acostumbran algunas personas hacer alfeñiques 

(figuritas) de azúcar corno animales, cosas. nombres. etc : y esto puede ser un muy buen 

tema para ser expuesto en nuestro programa en esta sección de manualidades. 

Los sábados dedicados especialmente para estudiantes de la Carrera de 

Comunicación y Periodismo (antes llamada Ciencias de la Comunicación) para que 

durante esos 60 minutos empiecen a tomar cartas en el asunto y ejercer de alguna 

manera su propia carrera y hagan de ese espacio algo productivo de lo que más les 
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agrade. Obviamente sobre las materias relacionadas con la misma ; es decir que los 

estudiantes de las escuelas y universidades de la localidad y del esta.do, tendrán con la 

emisión un lugar abierto para ejercer su carrera y ser colaboradores del canal 13. 

También ser ellos quienes elijan su propio material enviado al aire, sus temas a 

tratar, invitados, reportajes. documentales ; en fin, todo aquello que deseen y tener una 

forma directa de participación con Telecable del Centro. misma que prestará sus 

cámaras y personal a los suscriptores para que participen con nosotros y se hagan juntos 

. los trabajos de televisión. Elementos técnicos por parte de Telecable del Centro y la 

mente y cerebros trabajando por parte de los estudiantes. 

Será un programa grabado y enviado al aire. Es decir, que el programa se 

caracterizará por no ser en vivo .. y por no tener conductores. Este espacio será como 

capítulos enviados al aire sin persona que intervenga directamente al aire o desde el 

estudio frente a cámarasc Tendremos música de fondo moderna en inglés y español en 

todos los géneros para ofrecerse al suscriptor quien se anuncia. 

Se citarán a las personas a audiciones y grabaciones previas para poder sacar el 

programa adelante. Tendrá un precio bajo para nuestro amigo suscriptor, el realizar este 

tipo de segmento . los costos y presupuestos saldrán del propio centro de costos de la 

empresa y la demás publicidad generada por el canal. 

Al inicio, únicamente se escuchará el tema de entrada y lo voz en off que diga : 

.. Nuestro Espacio. Lunes Oportuno .. e inmediatamente se va a corte directo con las 

cápsulas de las sugerencias antes mencionadas dependiendo del día de transmisión. Los 

spots y cornerciales para su proyección : 

.. Un espacio dedicado especialmente para ti. Nuestro Espacio. Aquí en canal 13 ... 

··un espacio dedicado al irapuatense. Nuestro Espacio. Lunes. miércoles. viernes y sábado en punto de 

la 1 p.m. aqui por Canal 13. La seiial que nace en Irapuato ... 

HNuestro Espacio. porque tienes mucho que decir, hacer o anunciar; aquí en Canal 13. La señal que 

nace en tu ciudad'\ 
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··Porque eres creativo y muy imaginativo. Nuestro Espacio. En punto de la una de la tarde. Aquf por 

Canal 13'". 

·•Porque éste es tu programa. Nuestro Espacio. Canal 13., Telecabl~ de.1 Centroº. 

Se ha creado este programa para que también a futuro se genere más propuestas 

por parte de nuestro teleauditorio fresero y el espacio quede abierto para sus ideas y 

propósitos. 

VIVAMOS MEJOR 

En Cualquier comunidad de este país, existen problemas de la ciudadanía tales 

como : calles sin pavimentar, colonias sin alumbrado, problemas de agua, etc ; y las 

personas han sentido la necesidad de expresar estas dificultades a las autoridades 

con1pe'tentes para tener una mejor vida. 

Ya es común ver en una barra programática este tipo de programas denominados 

de Asistencia Social. y en nuestra propuesta, no podemos excluir a un programa de esta 

especie. Consideramos en nuestro particular punto de vista que el irapuatense debe 

sentirse escuchado y tornado en cuenta tanto en su sentir como en su opinión en un 

programa que puede ser el espacio correcto para hacerlo. 

El nombre que hemos escogido para este programa es .. Vivamos !Vlejor ... El por 

qué de este nombre es debido a que. como seres humanos pensantes. pretendemos 

siempre en ambiciones. valores y juicios una vida tnejor. e incrementar nuestra forma de 

vida para bien y superar la misma día con día. 

El objetivo de la en1isión será manifestar al aire las problemáticas que viven Jos 

freseros ante las autoridades competentes al asunto. Queremos dejar claro que con el 

progra111a no pretendernos solucionar a la perfección. todas y cada una de las 

inconf'ormidades que se presenten, sino hacer mención de ellas y exponerlas para que las 

p<;rsonas asignadas y determinadas en el asunto tomen medidas al respecto. 
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Nuestro programa va dirigido a un sector que rebasa los 25 años. po~que los 

adolescentes aún no están involucrados tanto en ese aspecto. y una persona adulta. se ve 

más adentrado en ello puesto que a esa edad la mayoría de los freseros II.:van una vida 

en pareja o familiar: y sus problemas difieren bastante de otros que sólo se dedican a 

estudiar o en su defecto a divertirse. Será transmitido los días martes y jueves de 1 a 2 

p.m. porque en ese horario las amas de casa son partícipes vía telefónica para aportar su 

punto de vista en cuanto al tema tratado en ese día. 

El conductor será del sexo masculino. mayor de los 35 años. pues se pretende 

identificar al mismo con nuestro público receptor. Si hablaremos de una colonia donde 

hay mucha basura. se irá al lugar mencionado y se grabarán tomas de la misma. 

apoyándonos con imágenes, comentarios y entrevistas de vecinos del lugar para 

demostrar al aire que es verdad lo que se denuncia. ya sea que no existe alumbrado vial : 

que las calles no están pavimentadas: o que la colonia o rumbo por algún motivo se 

vuelvan inseguros para nuestro ciudadano fresero y no hay protección vial por parte de 

las patrullas que corresponden a ese sector. 

Tendremos de 2 a 3 invitados en el programa. quienes expondrán su problema 

similar a los de1nás participantes en la emisión ante cámaras del Canal 13 y frente a 

personalidades públicas que atañen responsabilidades a su problema. No se pretenderá 

que éstos últimos den solución inmediata al problema: o que la actitud que tomen frente 

a los invitados (afectados) y cámaras sea una posición con1únn1ente llamada ··a la 

defensiva'"" .. sino que tanto las personas afectadas con10 las autoridades competentes 

busquen una solución conjunta al proble1na y ambas partes logren cntend<.!r y 

escucharlas carencias. posibilidades y dificultades con que se presentan ante el problema 

tratado. 

La en1isión será en vivo .. obviamente preparando los temas a tratar con días de 

anticipación para tener desde nuestro 111aster de producción las imágenes listas y previas 

que han de apoyar el tema que tratamos. El público podrá participar llamando a nuestro 

teléfono del estudio. o bien enviando cartas explicando sus problemas y dándonos sus 

puntos de vista. 
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Los recursos icónicos. verbales y sonoros. serán y servirán de apoyo· al. mismo. 

Serán imágenes reales del modus vivendi del fresero.: quizá .se recurra a un lenguaje 

crudo que sea apoyado por la propia toma .y música que no se asocie inás cjue c.on .la 

palabra credibilidad. La música qué lo répre~~ntará 'alindo 'y final del mismo· será la 

canción de Vogager del disco ;.Pyrarnid'.' del· grupo The Alan • Parso~s P~oyect. que la 

entrada dura 2· 1 o•• para que se incruste ·en la entrada y salida con sus réspeétivos cortes 

comerciales. 

La escenografia recurrirá al crhoma key y a las super imposiciones de imagen. es 

decir. detrás de nuestros invitados imágenes del lugar que se trata: calles. jardines. 

colonias : así como las cosas desagradables y agradables de la ciudad. Cuando se corte 

el crhoma key será un fondo sencillo. tal es como el nombre de nuestro programa y su 

logo con una sala perfectamente amueblada y alumbrada. 
. .. 

Un ejemplo del programa es que nosotros. corno empresa generadora de 

programación televisiva ·vía cable~ seren1os responsables de mantenernos al tanto y al 

n1argen de todo lo que sucede en la ciudad. Así n1is1110. grabar escenas del acontecer 

diario irapuatense y después transmitirlo con nuestros invitados y así opinar. sugerir y 

comentar los proble1nas que le atañen en su respectiva colonia. Nuestros 2 invitados 

representantes de la ciudad. buscarán una pronta solución llegando a un mutuo acuerdo 

para beneficio de ambos : particulares como representantes de la presidencia municipal. 

No deben1os olvidar que los servidores públicos están llenos de ocupaciones y 

habrá ocasiones en que no puedan acudir al estudio. pero no por eso. se dejará de 

manifestar las dudas e inconformidades del público asistente a nuestro estudio y 

partícipe del n1is1110. de hecho se transn1itirán las entrevistas reHlizadas previamente al 

invitado sobre el asunto tratado. 

Nuestro cálculo de costos y presupuestos irán ligados a la publicidad empleada 

dentro de ésta hora de transmisión. Aquí queda abierta la posibilidad para que cualquier 

persona fisica o 111oral que quiera hacerse publicidad dentro del horario del programa. 
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Los spots. comerciales y slogans de ···vivárnos Mejor" para dar una mayor proyección 

del programa serán los siguientes:" 

··Porque pretendes superarte ... yivamos Mejor. Martes y Jueves de 1 a 2 p.m. Aqu( en Canal 13. La 

se"al que nace en lrapuntou. 

ºPorque no eres una persona conformista. Vivamos Mejor. Martes y Jueves en punto de la una de la 

tarde. Canal 13º . 

.. Porque la forma de vida es lo escencial. Vivamos Mejor. Canal 13 ... 

··Porque pretendes vivir mejor. todos los martes y jueves de 1 a 2 de la tarde'". 

··Porque! deseamos y anhelamos vivir mejor. Martes y Jueves 1 de la tarde. Canal 13. La sel'\al que nace 

en lrapuato ... 

·•Porque nos interesa tu opinión sobre tu lugar de vida. Vivamos Mejor. Todos los n1artes y jueves de 

a 2 p.m .. Canal 13 Telecablc del Centro. La serial que nace en lrapuato" . 

. Este programa será una alternativa para que el suscriptor irapuatense de 

televisión por cable tenga la oportunidad de expresar sus intereses e inconformidades. 

así corno sus puntos de vista y opiniones. Considerarnos óptima la transmisión del 

mismo. pues lo hará el propio televidente de suscriptor de Telecable del Centro con sus 

opiniones. quejas y sugerencias hacia el mismo ciudadano fresero envuelto en ello. 
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PAº CHICOS 

A partir de la aparición de la televisión en et mundo. la llegada de este nuevo 

tnedio de comunicación tuvo que cambiar la vida de todos y cada uno de los niños en el 

mundo. Antes ocupaban su tiempo libre en leer (aspecto muy importante en su 

desarrollo), jugar y lo más importante : diseñaban sus propios juguetes y medios de 

diversión. Ahora el hecho de estar demasiado tiempo frente al televisor cambia 

totalmente la forma de pasar ese '•tiempo libre ... Los niños ya no leen. ya no diseñan sus 

propios juguetes y ya no realizan las actividades a las que estaban acostumbrados. 

A consecuencia de ello. se hace indispensable conocer los gustos. motivos e 

intereses que m_ueven al niño para que pase un mayor tiempo. pero provechoso frente al 

televisor; así como que actividades y estimulos se pretenden transmitir para atraer la 

atención del pequeño espectador. Aunque las preferencias por los programas dependen 

muchísimo de las variables edad. sexo. grado de inteligencia, familia y grupo social en 

el que se ven desenvueltos ; sustentan en gran medida una importante influencia sobre el 

gusto del niño. Pero no se puede negar que cualquier niño en este mundo necesita 

diversión y entretenimiento. 

Si se sugiriese el lado optimista y pesimista. diriamos que en el primero los niños 

obtienen mucha información de educación formal e informal en el transcurso del 

desarrollo como seres productivos. Y en el segundo ; destacaríamos que la misma 

televisión puede dar también información incorrecta sobre las actitudes y valores que 

quizá refuercen los estereotipos negativos frente algún sector social o cultural. Pero ese 

no será el fin de nuestra empresa de televisión por cable. ni mucho menos de nuestro 

programa propuesto para niños. sino darle cabida a la educación mediante el 

entretenimiento~ diversión y esparcimiento que requieren todos los niños. 

El equilibrio en el desarrollo del pequeño espectador implica un crecimiento 

continuo y gradual basado en la experiencia que cada uno adquiera. según su núcleo que 

se ve reforzado por la existencia de una televisión en casa. Después de todo se ha dicho 

más de n1il veces que la televisión .. es como un miembro más de la familia"'. y 

obviamente. los nii'ios no pueden ser ajenos a un aparato de tal magnitud que está 

tangente dentro del núcleo familiar. 
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La barra de televisión se ve invadida con programación para adultos y se plvidan 

a menudo los gustos y preferencias de los pequeñines. Claro que el canal 5 del aire si 

tiene por Ja mañana y tarde en su barra programas para niños, aunque caricaturas 

violentas y agresivas que tienen gran proyección a nivel nacional. 

Para nuestra empresa de tvc es importante destacar una programación infantil 

dedicada a los pequeños usuarios en donde se vean involucrados, se motiven y sean 

partícipes de lo que sucede en su televisor. Hacemos especial hincapié. porque ellos 

serán quienes hagan posible el mismo y pasarán más tarde a formar parte de la sociedad 

y grupo de usuarios, que de alguna manera. serán telespectadores de Telecable del 

Centro de Irapuato. 

Las necesidades de los pequeños orillan a la empresa a crear un programa 

especialmente para ellos en donde despierte Ja viveza e interés por llevar una vida de 

diversión sana ~ donde a diario se aprenda algo nuevo .. y ello les vaya formando un 

carácter y conocimiento estable ante Ja vida que ahora se vive. 

Lo antes expuesto queda plasmado como el objetivo del programa infantil al cual 

va dirigido. con una edad que oscila desde Jos 6 a los 12 años sin importar status social 

y/o cultural : pues ello. no detem1ina que el niño deje de ser nifio y todo lo que la 

palabra misma implica. Pues afirn1an1os que todo niño necesita de lo n1ismo : jugar .. 

divertir~ entretener .. aprender .. platicar .. y sobre todo sentirse to1nados en cuenta tanto por 

los mismos niños como por los adultos. 

1-\.l progran1a lo denominaremos .. ~Pa'"Chicos'"'" .. considerando que es de los niños 

para Jos niños. Resulta para ellos por demás atractivo Ja contracción porque saben que 

los adultos no se expresan de tal manera y eso provocaría la atención por saber el 

contenido del programa. Se transmitirá de lunes a sábado a las 4 p.m. con duración de 

60 minutos con sus respectivos cortes comerciales. Consideramos este horario .. pues 

para ese entonces los nifios de escuelas de gobierno con10 particulares ya están en casita. 

Como hemos n1encionado antes_ el canal se caracterizará por tener forn1atos de 

revista. y la emisión infantil no será la excepción. Los eonduetores del programa serán 

Jos propios nii"ios. Se determinará el número de los mismos hasta que se realicen varias 

pruebas (castings) para su seleeeión. 
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Los guionistas siempre se han preocupado por realizar libretos con una excelente 

redacción. pero para un programa de niñós. lo .úriico. que logran es confundirlo más con 
,_·, . ' ... · ' ··,· 

términos que no entiende. Pero nosotros como televisara· loca!' pretendemos. que se 

utilice un lenguaje tal y como lo escucha· en. su entorno social. familiar, escolar e 

infantil : todo ello para que se sienta dentro'·.·de ·ét y·· le facilite el aprendizaje y la 

información enviada. Lo mejor será que los ~ismos g{.[onistas se basen. en los gustos e 

intereses que los propios niños le manife~tarán para: realizar el programa. de tal manera 

que será inequivoca aquella información icónica. verbal y sonora que se le envíe al niño 

a través del contenido del programa. 

Tomando en cuenta que a los niños les gusta formar grupos. nosotros crearemos 

el ··ctub Pa"Chicos" integrado por los conductores de ambos sexos y de diferentes 

edades con los pequeños suscriptores irapuatenses. También es sabido que ven 

demasiada televisión. más que todas las horas que pasan en la escuela juntas a partir de 

las etapas pre-escolar y primaria. 

··La l1ub1fl,Jad '/IU! adqu11!rtH1 para conservar ,·11al.¡t11o!r tipo de 11ifonnac1óu '"""c111a co11 lc.1 edud y pueden ser de J 

AJ .-1 tran!s d.: la percl!pc10n de unógenes y pc1labras. BJPor l<.1 rclacuin d.: umdadcs \'t!malt:!s y sonoras que se 

presentan. CJ )"'como consecUl!'1cta de ello, la habilidad para integrar aco11tec1mwntos que ocurren en etapa.s diferentes··. 1 

El movimiento ayuda a comprender mejor los caracteres de una historia y que la 

conservación se presenta más dificultad para la comprensión de la imagen que cuando se 

utiliza la narración (voz en off). En can1bio. cuando imágenes y palabras se combinan 

adecuadamente en un programa de niños. la conversación o el· diálogo pueden servir de 

guia para la interpretación de las secuencias. 

Para que el niño suscriptor de cable desarrolle habilidades mentales frente al 

programa. es necesario que tenga una idea de lo que va a recibir. Si ésto se ve reforzado 

por comerciales y promos del mismo programa y se le explica que un programa es 

importante o que deben realizar una actividad a partir de lo que va·a ver y escuchar~ el 

pequeñín podrá desarrollar tal actividad sin grandes esfuerzos.· 

Quizá nos tropecemos con la idea que tiene la mayoría de padres de familia e 

instituciones educativas que menosprecian a la televisión y la consideran como una 
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.. caja idiotizadora ... pero lo importante no es analizar el por qué supe~an o no esfa idea. 

sino que mediante interesantes contenidos ~ la invitación de los padres y profesores a 

.participar en •·pa'Chicos" se trate : sino de cambiar; modificar esa idea que tienen sobre 

la supuesta "'maldad del medio". La credibilidad; aceptación y comprensión de todos y - . . .. __ 

cada uno de los contenidos expuestos en es~)s 60 minutos. serán importante~ factores· de 

aprendizaje en el niño fresero. · ·.: · ·:..,:·:· .... , .,·:. . · · · 

Por ejemplo. si un niño percibe 'que "Pa'Chicos'.' pretende divertirlo. lo usa y lo 

verá como tal. Pero si el niño recibe sólo l:~:inf.;rin.a~ión_ de que. el programa quiere 

educarlo y enseñarle. lo usará como sólo eso, i·nfo~a6ión y no l.o verá. Las expectativas 

son decisivas. incluso la satisfacción del contenido de la emisión dependen de la 

satisfacción de esas mismas expectativas declaradas por la empresa televisora 

irapuatense, en especial por los spots, comerciales. slogans y promos del programa. 

La fom1a en que se llevará a cabo será de una forma divertida. en donde se 

empleen todo tipo de concursos acerca del conocimiento. pero jugando. Con ello se 

puede reforzar la instrucción escolar que tengan en las aulas. Será también el baile. los 

aplausos, las imitaciones y los juegos de futbol y voleibol las maneras en las cuales se 

realicen actividades para el conocimiento. 

Como el niño siempre realiza miles de actividades mientras ve televisión, 

nosotros como emisores de información. tendremos especial cuidado para persuadir esos 

momentos con el uso de música o sonidos especiales llenos de impacto al transmitir 

cualquier tipo de información importante y que los niños lo escuchen. les interese y le 

presten atención. La existencia de voz infantil en la conducción .. aumentará la atención 

en relación con una voz de adulto. porque inmediatamente lo identificará como un 

programa .. para adultos ... pero el humor de los pequeños conductores elevará la atención 

y el aprendizaje . 

.. Pa"Chicos .. no pretende que de la noche a la mañana los niños le prefieran. pues 

recordemos que ahora los niños están más vivos y ··crecen 1nás rápido" (mentalmente 

hablando), pues ven caricaturas de violencia. pero por nledio del humor, la diversión y 

el juego. el pequeñín empiece a tener otra alternativa de entretenirniento visual. 

1 ºLa tclc,,.isión Efectos del Bien.._.. el i\tar·. Pagina 64. 
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Los 60 minutos serán en vivo. De lunes a Viernes en el estudio del canal .13 y los 

Sábados en exterior (parques. zoológicos. teatros. etc.). lugares donde se tiene ·más 

espacio y libertad para realizar los juegos y concursos planeados y así tener un mayor 

número de espectadores presentes en el momento de la realización. 

Siempre pensamos que la música reforzadora de la imagen del programa sería 

una que fuera interpretada por niños. por los niños y para los niños. La que se apega más 

a nuestro objetivo es la melodía Clap Clap interpretada por el grupo infantil Gam Gam y 

Lucciano Pavarotti con duración de 4'46 .. editada para ser enviada al aire. 

Los colores empleados serán vivos. puesto que llaman más la atención. La 

escenografia trasera será hecha por los 111isn1os niños ti-eseros quienes dibujarán y 

pegarán lo que más les guste. puesto que es de los niños y para los niños. Estará lleno de 

muñecos, cojines y hule espuma de diferentes formas. tamaños y colores. 

El cálculo de costos y presupuestos del programa estará ligado a los convenios 

que se tengan con las compañías o en1presas que se quieran anunciar .. es decir .. nuestros 

costos y presupuestos se reducirán si Telecable del Centro les propone recibir mercancía 

a cambio de hacerles publicidad a las compaiiías interesadas en negociar con la empresa. 

Con10 ejen1plo .. los que resultarían idóneos para anunciarse serían jugueterías .. salones 

de fiestas. magos. payasos. escuelas. centros de diversión. etc. Alguno de los slogans. 

spots y comerciales que saldrán al aire serán : 

Slogans: 

.. Pa'Chicos. un progrmna de nif'\os. para los niilos y de los nif\os". 

·•Pa'Chicos. un programa muy fresa sólo para Jos nir1os ... 

··Pa'Chicos. un programa únicamence para niños". 

Co111erciales : 

1. A : Pa'Chkos B: Y Pa'Grandcs A: No! Nadam;is Pa'Chicos de lunes a sábado de 4 a 5 de Ja tarde. 

A : Juego. estudio. nH! divicno 

tarde. 

B : No. no me digas. ves Pa'Chicos de lunes a sábado a las 4 de la 

J. A : ¿Sinónimo de dhcnir '? B: Pa'Chicos A: ¿Sinónimo de concursar jugando? B: Pa'Chicos A: 

¿Sinónimo de estudiar jugando? B : Pa'Chicos 

4. A : ¿Que es Pa"Chicos? B: Es jugar. divenine. estudiar. concursar. placicar B: (interrumpiendo) No, 

no. eso no ¿Qué significa Pa"Chicos? B : Pues ya te dije. jugar divenirte, estudiar. concursar platicar 
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A : ¡No Ya.! d,in1e que es Pa"Chicos B : ¡Caramba pues ya te dije !. .. jugar. divertirte. estudiar. 

concursar. platicar -

Por último. lo antes propuesto está sujeto a cambios, puesto que slogans. promos 

y comerciales se cambiarán periódicamente para darle un aire de frescura al programa ; 

y de igual ·manera. están sujetos a la crítica y aptos para realizar cualquier tipo de 

cambio coníorm.e a la orientación de expertos en la materia. así como de las opiniones y 

gustos de los mismos niños. 

EL BANCO DE LOS ACUSADOS 

Desde que el hombre tiene uso de razón. sele maneja que existe "el bien y el 

mal"'. Lo bien hecho y lo mal hecho. Lo premiado y lo castigado por las cosas bien 

hechas y mal hechas respectivamente. Pero en muchas ocasiones dentro de lo ··malo''. 

encontramos algo ·'bueno"' y viceversa. De cualquier manera. se trata con ello de mediar 

situaciones para tener un nivel controlado de conducta del ser humano. 

Cuando comenzaron los famosos ··Talk Shows" (debate o espectáculo hablado), 

se empezó a utilizar los ya conocidos debates de temas triviales, pero que llamaban la 

atención del telespectador. El objetivo de ese tipo de emisiones era transn1itir casos 

cotidianos y hacerle ver al público que su propia realidad se veía reflejada en el televisor 

de su propio hogar. De la misma manera. era indispensable que el público participara 

directamente tanto con su presencia en el estudio como con su punto de vista sobre el 

terna. 

Aunque fue hace tiempo el furor de los Talk Shows. aún no pierde auge y no se 

puede negar que tiene éxito en el horario vespertino este tipo de programa. Debido a la 

importancia de lo antes escrito. no debemos omitir un programa como tal dentro de 

nuestra propuesta de barra programática como del canal 13 de Irapuato ; y como origen 

de ello se creará un programa de debate llamado ··El Banco de los Acusados". 

Lo hen1os non1brado así porque resulta un titulo apropiado para la in1agen que 

representará nuesyo programa. Es decir. que como el programa será de debate, siempre 
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habrá un acusado y un acusador ; y para dar el veredicto final de nuestros in.vitados. 

pasarán al ··banco de los acusados" a escuchar todo lo que se les tenga que decir. , ... ··. ' 

El objetivo del programa será que el público quien realmente ·haga ·el programa. 

puesto que sus problemas y sus vivezas serán el tema a tratar. Y.en "segundo lugar. lograr 

una identidad entre la emisora de televisión por cable y sus sus~rip.tor;,,s_,.. 

Al ser ellos el motivo de existencia de nuestro programa, i:.,'ndr.;rn~s~~;ios:tenias 
y casos que exponer al aire y nuestro material abundará· para ·ser t~nnsmitl;;k) a los. 

freseros. Cualquier irapuatense mayor de .15 año·s.está invitado a nuestro programa a 

exponer su caso. o ver el programa desde su casa o dentro del mismo estudio. Tendrá 

una duración de 60. minutos de .6 a· 7 de· la tarde. de lunes a sábado. Utilizaremos 2 

conductores ·para ello. una muchacha entre los 25 y 30 años; y un joven que se 

encuentre dentro de la misma edad, con un perfil de seriedad sin perder su carácter 

agradable y jovial para el terreno laboral. 

Se caracterizará por ser el pi:opio público quien arme el programa. Se tendrán 

tomas de nuestros invitados del jurado como del público asistente a nuestro estudio. Se 

utilizará el formato de revista. puesto que éste. es el formato que más acepta cuaiquier 

modificación televisiva durante la hora de transmisión. Resulta cómodo utilizarlo puesto 

que dentro del programa se realizarán comentarios. se aceptarán opiniones y muchas 

veces podrá tornarse en discusiones. Para ello. la presencia de nuestros conductores. 

para mediar y frenar con su espontaneidad empleada en ·'El Banco de los Acusados'". 

El programa será en vivo desde el estudio del canal 13. Aquí no haremos uso de 

imágenes ya preparadas, sino de la mera expresión facial de todos y :cada uno de los 

asistentes en el estudio. llámese invitados. conductores. jurado. personal en el canal o 

público en general. Esto a consecuencia de que al televidente le gusta observar lo que 

ocurre detrás de cán~aras. No le gusta ver todo perfectamente '·a cuadro'". sino aquello 

que le pern1Íta ver más allá de la toma y de lo que ocurre en el estudio al momento de 

llevarse a cabo. 

Se utilizarán las tomas .de pane? para delimitarle al suscriptor el" tiempo y 

ejecución del mismo. Pretendémos; ~aptar: aquellas· escenas ilógicas que se presenten 

durante la grabación. com6 ·: ·actÍ~d~~ ~~adabl~s o desagradables del público asistente. 

Es decir. si se le está acusa~d6·:~ .u~ }nvitado de la actitud errónea que tomo en el caso 
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que se expone. saldrán al aire aquellos. rostros que denoten molestia· por. el comentario 

que nuestro invitado haga. 

El lenguaje será como el que; todos utilizamos (coloquiál). sin _iéénié:is~;,;; ni 

complicaciones. De cualquier man~ra. el público serii quien ~e excp'r°¡;,s~'\{~tfiiay<lr parte 

del tiempo. pues nuestros cond~ctores servirán sólo de rriediado~eS ~¡:(~~~ : la cdbiruÍ. de 

producción, el público asist.;,te y nuestro público invitado. 

No se utilizará ningún guión. sólo tendremos una guia p·~ra. lle~arlo a ca:bo. Por 

ejemplo, tendremos de 2 a 3 invitados por parte del jurado : un público asistente en el 

estudio de 30 a 40 personas. nuestros 2 conductores y las 2 personas que expondrán su 

caso frente a cámaras. Se tendrá de base que cada uno expondrá su punto de vista en 

relación con el problema o la dificultad que les atañe. Posteriormente, todos los 

invitados en el estudio irán armando el programa con preguntas y respuestas en donde al 

término del programa se dará el veredicto final. 

El programa recurrirá al formato de revista. y será transmitido en vivo. 

Tendrá siempre música de fondo con diversos artistas o grupos musicales. De ser 

posible. sólo la música y no la voz del grupo o artista. Esto con el fin de no distraer la 

atención de público asistente. de los participantes y de nuestro telespectador de cable. La 

n1úsica permitirá escuchar la voz de todo aquel que salga a cuadro. sin embargo. la 

música para la presentación y despedida del mismo. será la canción de Zooropa del 

grupo irlandés U2. con duración de 2·20··. tiempo requerido para su entrada y salida. 

La escenografía será una tarima en forma de n1edia luna~ en donde estén nuestros 

dos invitados exponiendo el caso. Al rededor de ellos (abajo) en otra tarima estará 

nuestro jurado invitado conformado de 3 a 4 personas. Habrá una tercera tarima abajo de 

ellos para que nuestros conductores puedan moverse al rededor de ellos. Y por último. 

una cuarta tarima. en donde colocaremos al público invitado en general. Nuestras 

tarimas estarán alun1bradas y hasta arriba un letrero que diga el nombre del programa 

rodeado de luces fluorescentes. El resto del estudio permanecerá obscuro para facilitar la 

buena in1agen de la cá1nara. 

Un ejemplo del programa: tendremos a los invitados (madre e hija). La 

primera asegura que la unión libre es la destrucción del amor en pareja y de ninguna 

n1anera está de acuerdo que su hija lo intente. La segunda con sus 25 años siendo 
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solvente económicamente hablando. dice saber lo que hace y desea experimentar en 

cabeza propia lo que seria la unión libre, pues ya no es una niña. 

Este será el fragmento de introducción del programa. Posteriormente. cada una 

expondrá sus opiniones sin interrupción de la otra. del jurado o del público asistente. 

Una vez expuestas ambas opiniones, nuestros conductores harán preg~ntas a las dos. 

Posteriormente. recibirán preguntas del público. comentarios y opiniones.· Pasado este 

segmento. el jurado delimitará qué parte tiene más razón que la otra. Es dedr. nosotros 

no pretendemos con la dinámica del programa que una esté bien y la otra mal. sino que 

ambas tienen motivos· para conducirse de tal o cual manera ; obviamente con justas 

razones de comportamiento, pero nos evocaremos a distinguir quién tiene más razón en 

su opinión. 

Que quede claro que no pretendemos ser tajantes en que una parte esté "bien" y 

la otra "mal". Sólo se persigue que en alguien predomine más razón y base al exponer 

sus puntos de vista. Una vez delimitada la resolución del jurado, se pasará a una de ellas 

a nuestro famoso "banco de los acusados". Allí se expondrán los comentarios buenos y 

malos de la actitud del invitado, que serán expuestos por el jurado, que puede estar 

compuesto por psicólogos, doctores, personalidades importantes. entre otros ; quienes 

tendrán el derecho de decir: 

··Señora al conducirse de esa manera está obligando a su hija a hacer tal o cual 

cosa. pero estamos de acuerdo con usted en lo que opina respecto a ... ;" ; "Usted está en 

lo correcto al decirle a su hija que ... , pero ... " ; O bien si la hija se encuentra en el banco 

de los acusados decirle : "Estas en lo correcto al defender que ... , pero ...... ; ··Tu estas 

centrada al pensar que ...• pero .. :•. 

Com¿ sea, al término del programa se le invitará al público suscriptor fresero a 

que vote por el mejor caso expuesto en el programa durante el mes. Y al tema que más 

votos haya tenido, los ganadores obtendrán unos pases para cualquier distracción 

rutinaria como ir a bailar .. a cenar a un lugar reconocido. a nadar. etc. 

Se pretende con el programa realizar entrevistas en la calle ya sean grabadas o 

.... en directo'"'" durante el progra111a .. ésto en relación al tema qü;;' se esté tratando. Por 

ejemplo se enviará a un reportero a recorrer las calles de la ciudad preguntando 
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"'Y usted si supiera que su hijo embarazó a su novia ¿lo obligaría a casarse o no . 

pensando en que la muchacha debió cuidarse por que es su obligación ? 
Esta pregunta con el fin de que la gente de sus puntos de vista. independientemente que 

lo lógico es que se cuiden los dos. pero sólo con el fin de checar la idiosincrasia fresera. 

Algunos de los spots y comerciales para la proyección del programa serán : 

• ºAhora sí. Atrévete a sentarte en El Banco de los Acusados··. 

• •\:.Te atreverias a sentarte en El Banco de los Acusados ? Todos los días de 6 a 7 de Ja noche. Aquí en 

canal 13. La señal que nace en lrapuato". 

• ··Porque cualquier relación laboral. sentimental y familiar es de dos. atrévete a sentarte en El Banco de 

Los Acusados en punto de las 6 dela tarde. Telecable del Centro. Canal 13º. 

• .. ¿Soportarías el rigor de ser motivo de critica durante 60 minutos? Atrévete a sentarte en El Banco de 

los Acusados. a las 6 de la tarde. Aquí por Canal 13 ... 

Se pretende con el programa lograr un acercamiento en cuanto a opinión de 

nuestros invitados expuestos al tema del programa ; un acercamiento ya sea familiar~ 

laboral. conyugal o amistoso. Así mismo. se tocarán temas de vida en pareja, de 
• n1atrin1onios. de relaciones sentimentales o de simples y sencillas relaciones amistosas. 

Y con todo ello. siempre llevando un mensaje de optimismo y buenos deseos a nuestro 

público asistente. a nuestros invitados y a nuestro teleauditorio fresero de televisión por 

cable. 
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ENCUENTRO DEPORTIVO 

El deporte ocupa desde siempre un lugar muy importante en el espacio del 

televidente. principalmente en el sexo masculino. De igual manera. se le ha asignado 

siempre un segmento dentro de cualquier noticiero de televisión. pero debido al· gran 

auge con el que cuenta el mundo del deporte. consideramos que es un tema en el cual 

puede abarcar más de un segmento. de cualquier noticiero ; es decir. un programa 

especialmente dedicado al mundo del deporte. 

La relación del deporte con la televisión afecta; ya sea como información o 

como espectáculo y por ese motivo los 365 días del año se ven invadidos por 

información deportiva de las especialidades más populares: fútbol, ciclisn~o. boxeo. 

basquetbol. en fin. todo aquello que conforme y promueva el deporte. 

Por ejemplo. la temporada de fútbol americano comienza en septiembre y 

termina en enero : el fútbol soccer tiene diversas fechas .. pero a menudo comienza en 

agosto y finaliza en mayo : las grandes ligas del béisbol comienzan por la primavera y 

terminan en otoño. El basquetbol. el tenis y las carreras de autos son disciplinas que se 

pueden disfrutar todo el año. 

Es natural que tanta insistencia sobre el tema deportivo durante todo el año 

provoque también movimientos positivos de interés en los jóvenes por practicar alguna 

de éstas disciplinas. que a final de cuentas. La señal que nace en Irapuato pretende 

inculcar buenos hábitos y costun1brcs entre sus suscriptores como lo es llevar a cabo 

cualquier deporte. Después de lo antes expuesto .. sería una aberración no incluir un 

programa deportivo en nuestra barra del Canal 13, de lrapuato. 

Para nuestro público fresero se pretende brindarle 60 minutos deportivos todos 

los lunes por la noche. Hen1os totnado en cuenta este día. puesto que el domingo se 

transmiten todos los partidos y al siguiente día se puede hacer un resumen de todo lo 

ocurrido en las diferentes disciplinas deportivas .. así cotno durante el mismo .. comentar 

lo que ocurrirá durante la scn1ana. 

Realizar un programa el n1ismo domingo resultaría presionado para todo el 

personal que labora en el Canal 13. pues se verían bajo presión al momento de enviar 

los videos concernientes al partido que se realizó ese día y al momento de hacer nuestro 
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tren de videos. así como insertar. editar. musicalizar. etc. Y lo que más se desea evitar es 

una mala producción del mismo : además de que no se cuenta con un equipo electrónico 

tal que pern1ita la rápida producción de un programa de televisión como el que se 

pretende para nuestra barra programática fresera. 

El objetivo del programa es cubrir un tema muy_ importante en e( ámbito 

televisivo. sobre todo. para un público espectador mascufü10:'.:~;;·e·.abarca un número 
' < : • • 

considerable : pues el género deportivo es visto tanto por los niños como por los 

adolescentes y adultos. 

El nombre del lunes por la noche será ··Encuentro Deportivo .. porque será un 

encuentro entre jugadores y/o equipos por lograr una victoria; un encuentro entre los 

comentaristas y. el público suscriptor de cable del canal 13 ; mismo que conlleva a un 

encuentro entre el sistema de televisión por cable. el público espectador y el deporte 

mismo. 

Tendrá un tiempo de emisión al aire de 1 hora. los lunes dentro del horario de 9 a 

10 de la noche. IV1anejará el formato de telerevista en donde se darán notas. información 

y comentarios sobre los marcadores finales y enfrentamientos de los diferentes equipos 

concernientes a la disciplina deportiva. 

Tendrá con10 conductores a 2 hon1bres y una mujer. Desde siempre se ha 

considerado que los programas deportivos están dirigidos principalmente al sexo 

masculino. lo que se aconseja es que sea conducido por personas del mismo sexo ; pero 

nosotros estan1os en total desacuerdo en ello .. puesto que los deportes no son única y 

exclusiva1nente dedicados al varón .. sino que dentro del género se encuentran in1plícitas 

las mujeres. 

Por ejemplo. la gimnasia está totalmente compuesta de movimientos estéticos. y 

no por ello. los hombres dejan de presentarse en competencias olímpicas como se ha 

venido haciendo desde hace mucho tiempo. Dentro del deporte cabe la presencia tanto 

del hombre como de la mujer. y por esta razón. nos sumamos a la opinión de que el 

comentario deportivo de la mujer también debe estar presente en el programa 

··Encuentro Deportiva··. puesto que es otro punto de vista más y de esa manera se le da 

otra visión al público femenino irapuatense. que de alguna manera influirá a despejar la 

idea errónea de que los puntos de vista femeninos no son tomados en cuenta. 
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Como característica principal de la emisión es que ésta será en vivo, dando pie a 

que durante el programa el público receptor del Canal 13 tenga la oportunidad de 

exponer sus puntos de vista tanto deportivos como del programa. ya sea vía telefónica al 

aire o con imágenes de entrevistas previas en las calles de la ciudad. 

Los recursos que utilizarán para el programa serán todas aquellas imposiciones 

de imagen y efectos especiales que se pueden realizar en el master de producción. 

Nuevas voces. nuevas formas de presentación y sobre todo una manera amena de 

comentar la noticia informativa. En cuanto recursos sonoros~ se utilizará música rápida 

conocida en inglés para que logre la identificación con d público fresero. 

En lo que al programa respecta no queremos ser tajantes al determinar que es un 

programa sólo para el sexo masculino ; el mismo, queda abierto también para el 

telespectador femenino que desea informarse y ser partícipe del mismo. La escenografia 

será una pared trasera completamente cubierta por televisiones en donde se estén 

pasando videos. imágenes. jugadas. entrevistas: etc. de deportes únicamente. Abarcarán 

los televisores lo largo y ancho del estudio. Se tendrá una escritorio a lo largo del 

estudio en donde desde allí, nuestros conductores tomaran las riendas de .. Encuentro 

Deportivo". Los colores serán característicos de Telecable del Centro (azul rey, blanco y 

gris n1etálico) por ser unos colores neutrales que identifican a la en1presa. 

Los costos y presupuestos del programa serán conforme a la propaganda y 

publicidad que se maneje dentro de los 60 minutos que se envíen al aire. Se transmitirá 

publicidad básicamente de casas deportivas. clubes. gimnasios. centros deportivos. 

centros de nutrición. gimnasios. etc ; y sobre todo se hará difusión de las campañas y 

eventos deportivos que se promueven en la ciudad. en el estado Ylo municipios cercanos 

a lrapuato. 

Se podrá hacer todo tipo de comentarios referentes al deporte durante su emisión 

(considerando el tiempo que se dedique a la publicidad). Por ejemplo. se comentarán 

partidos del día anterior (domingo) sobre sus jugadas. tallas. expulsiones. marcadores. 

etc. Se dan\ también la lista de posiciones y enfrentamientos durante la semana 

próxima ; así mismo. los suscriptores de Telecable del Centro podrán llamar y sus 

comentarios serán escuchados al aire. 
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Existirá la famosa "Tivia Deportiva'\ en donde al hacer preguntas sobre el tema, 

quien conteste acertadamente entra a una tómbola y al final del mes podrá obtener (por 

poner un ejemplo) descuentos en casas deportivas, en gimnasios. se regalarán balones. 

etc. El anunciante se hará promoción (al principio) automáticamente, pues en lugar de 

dar el monto perteneciente a un anuncio de televisión ; nos dará mercancia misma que 

regalaremos al suscriptor por su preferencia al Canal 13. Posteriormente se hará trato 

con los anunciantes a otro nivel. 

Otra forma de motivar al suscriptor es que cuando haya partido en el estadio 

Sergio León Chávez de la ciudad. se otorgarán boletos a todo aquel que sea puntual en 

sus rentas y que por ello tenga derecho a entrar a la famosa .. Tómbola Deporti,·a". La 

música que identificará a nuestro programa será el tema de Double Talkin' Live del 

grupo estadounidense Guns and Roses. De la misma manera, para hacer propaganda del 

programa se utilizarán las siguientes leyendas que detallamos a continuación : 

·•Encuentro Deportivo. más acerca del deporte ... 

··Encuéntrese con el mundo deportivo Aquí en Canal 13 los lunes por la noche. Canal 13. Telecable 

del Centro ... 

.. ri..-1ás acerca del deportc ... Lunes por la noche. Encuentro Deportivo. Canal 13 09
• 

··Encuentre el mundo del deporte en punto de las 9 de la noche. Aquf por Canal 13. La sen.al que nace 

en lrapuato''. 

··Porque usted gusta del deporte. Lunes por la noche Encuentro Deportivo. Canal 13. Telecable del 

Centro ... 

Cualquiera que estos sean. a parte de las sugerencias que se den por parte de 

nuestro público suscriptor perteneciente a Telecable del Centro. quedan aceptadas 

tan1bién sus opiniones en cuanto a nuestro programa. El teleauditorio podrá crear algún 

tipo de sección o segmento dentro del 1nisn10 para una mejor atracción hacia el 

irapuatense. 

Esperamos también una pronta identificación de .. Encuentro Deportivo ... con los 

futuros plant!s antes mencionados para obtener un raiting considerable y así alcanzar 

metas ya trazadas. 
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PRINCIPIOS Y V AL.ORES PERDIDOS 

La educación varia y se modifica al pasar de los años. Nuestras actividades y 

actitudes van cambiando. Nuestra ideología evoluciona o se atrasa conforme a las 

costumbres que varían, pues avanzan o de ··degradan" conforme al transcurso del 

tiempo. Los adelantos de la ciencia. los avances tecnológicos. los descubrimientos de las 

distintas disciplinas como la medicina, la mayor libertad de expresión y la evolución del 

ser humano son factores predominantes en el pasar de los años que cambian el 

comportamiento del mismo hombre. 

Los jóvenes ya no sabemos distinguir entre lo que antes se llamaba "las buenas 

costumbres" y a lo que ahora se le nombra "lo pasado de moda". En estos tiempos se 

nos hace fácil tomar una actitud laboral y autónoma sin prescindir de costumbres, que de 

alguna forma. se marcaba la pauta para la conducta e ideología del hombre y de la 

mujer. Por ningún motivo se piensa que el actuar de nosotros los jóvenes de hoy día es 

erróneo del todo, pero sí muchas veces inadecuado y mal llevado. En ocasiones puede 

ser mal manejado el término ''libertad". pues como se escucha más de mil veces "se 

confunde la libertad con el libertinaje", y habrá que distinguir entre ambos conceptos. 

Según el diccionario enciclopédico Larrousse. define a la palabra libertad como 

"el poder inminente al sujeto. en orden a su realización, que puede definirse como la 

capacidad de decidirse o auto determinarse". Define como libertades públicas al 

conjunto de libertades reconocidas a los individuos y a los grupos frente al estado ( 

libertad de opinión. religiosa. de enseñanza. prensa. reunión. asociación. etc). Y por 

concepto de libertinaje. lo define como la conducta de un libertino. Que es aquél que 

lleva una vida irregular y silenciosa (contrario a las buenas costumbres). 

Para ello~ es necesario crear un programa en donde lo antes mencionado se trate. 

Y el espacio ideal para ubicarlo es dentro de una barra programática de televisión por 

cable. y la nuestra, aún tiene tien1po disponible y suficiente para poder transmitirla. El 

objetivo del programa será mencionar y aumentar conductas y actitudes de antaño con 

los comportamientos y formas de conducirse actualmente. El mensaje. los temas y todos 

los comentarios van dirigidos a los jóvenes y adolescentes freseros que pueden estar 
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confundidos en su pensar. con los tiempos modernos que se presentan en pleno siglo 

XX y XXI. No importa si su nivel escolar es básico. medio o superior. 

El nombre adecuado puede ser tentativamente '"Principios y .Valores Perdidos ... 

pues engloba lo antes citado. Puede tener un tiempo de emisión de. 60 minutos. con sus 

respectivos cortes y ser transmitido todos los miércoles de 9 a 1 O de Ja noche. Este 

horario especifico porque se encuentra ya toda la familia en casa y permite que ambos 

puedan verlo (padres e hijos) por su sistema de cable. 

Los ideales para conducirlo serán 2 jóvenes. sexo masculino y femenino. con el 

fin de interpretar e identificarse con los suscriptores. Pueden ser entre los 25 y 30 años. 

Lo que pretenden con ello, es tener 2 opiniones distintas vistas desde el lado femenino y 

masculino con mentalidad joven y dinámica de cualquier irapuatense. Tendrá la 

participación del público en el estudio con distintas personalidades públicas y médicas 

que con sus comentarios y opiniones apoyarán el tema tratado y nos darán 2 visiones 

distintas del ten'ª a tratar. Así 1nismo. recurrirá a las opiniones grabadas de Jos freseros 

que deseen manifestar su pensamiento e ideología frente a las cámaras del canal 13. 

Nuestro progran1a podrá recurrir a fotografías de antaño ~ libros que sirvan de 

apoyo para complernentar nuestro tema : música antigua e incluso cartas o cualquier 

instrumento histórico que sea útil para ilustrarlo. Recurrirá al formato de telerevista. Se 

podrán hacer sketchs. contar chistes. escenificar dentro del programa situaciones 

determinadas. platicar. debatir y todo aquello que nuestro espacio televisivo lo permita. 

Tratará de mediar y distinguir entre el comportamiento de antaño y el de ahora. 

No tendrá una postura inclinada hacia ··10 que se hacía antes era n1ejor··. No tendrá 

preferencia ni añorará tiempos pasados. No recrin1inará ni aprobará esta nueva forma 

joven de conducirse. Simplemente mostrará an'bos lados de la moneda y dejará a juicio 

del espectador fresero el tema que en esa ocasión se trate. 

Será transmitido en vivo. para que quien desee llamar al estudio y escucharse la 

opinión al aire ; aportar su conocimiento o vivencia al resto del público irapuatense. 

Pretendemos analizar dentro del programa fragmentos de películas con ternas y 

comportamientos. que próximos a entrar al año 2000. aún se viven dentro de nuestra 

sociedad. El público podrá apoyar y conformar la emisión. con todo aquel material que 

tenga en su casa y sirva para el terna del cual se habla. 
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La música de cualquier género será expuesta en el programa. Este puede dar 

espacio, para que todos aquellos estudiantes de ·la· Carrera de· Comunicaciones pueda 

participar en el mismo. Ellos serán los encargados d~ .seléccicÍnar el material a exponer, 

de elegir los temas a tratar, de concertar.las.cÍ·t~~·e\~~Í~aciones de nuestros panelistas; 

etc. Todo aquello que de origen al programa. 

Tendrá como música inicial la canción de Bullet The Blue Sky del grupo irlandés 

U2. Entrada que dura aproximadamente 30" ; pero con el ingenio de nuestro equipo de 

producción de la cabina de audio. se hará una mezcla y edición para que pueda alcanzar 

los 45 segundos que se necesitan para la entrada y salida. 

La escenografia a la que recurriremos será a una sala llena de cojines de colores 

vivos con una mesa de centro en donde estarán nuestros invitados : mayores y menores. 

Así los hemos nombrado porque serán los papás (o gente experimentada) los mayores. 

Y los menores serán los jóvenes que estarán compartiendo sus experiencias con 

nosotros. 

Es decir que si tema de ese día es el •·galanteo"'. nuestros invitados darán su 

punto de vista en cuanto al término ; del cómo se realizaba en años pasados y como lo es 

en estos días. Se platicará que unas formas de galanteo como lo era el abrir la puesta del 

auto, retirarle la silla a la dama en el comedor. decirle piropos. etc. Todo esto se 

platicará y se comparará a la forma de galantear en los años 90's. También se podrá 

dialogar entre vivir en unión libre o no ; sus ventajas y desventajas ; de la educación que 

se les daba a las "'señoritas" sexualmente hablando ; la represión que antes de tenía. En 

fin, sacaren1os de todo. las ventajas y desventajas del antes y el después de la forma de 

vida de los n1exicanos. 

Se anunciarán todas aquellas personas que deseen y podrán hacer pron1oción 

ambos. pues mientras nosotros podremos hacer un comercial del periódico de la 

localidad. ellos podrán como empresa de prensa escrita. emplear una página completa 

con la programación del canal 13. llegando a un acuerdo entre ambas en1presas. Las 

leyendas que se n1anejarán son las que a continuación se citan : 

• .. Principios y Valores Perdidos. donde tenemos mucho que platicar. Aquí en canal 13 .. La seflal que 

nace en lrapuaton 
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··Principios y Valores Perdidos. donde tenemos mucho que. contar. Todos los miércoles a las 9 de la 

noche. A.qui en canal 13. Telecable del Centroº. 

··Porque es importante mejorar día a dia. Principios y Valores Perdidos. Todos los miércoles en punto 

de las 9 de la noche. Aquí en canal 13º. 

··Porque nos interesa escuchar tu opinión. Principios y Valores Perdidos. Todos los miércoles en punto 

de las 9 de la noche por Telecable del Centro. Canal 13 ... 

.. Porque queremos compartir contigo experiencias y emociones pasadas y actuales. Principios y 

Valores Perdidos. Aqui por el Canal 13. La· senal que nace en lrapuato·· . 

.. Porque te gusta conocer el antes y después. Principios y Valores Perdidos. Miércoles 9 de la noche. 

Telecable del Centro. La se1lal que nace en trapuatoº. 

Cualquiera que sea éstos. el programa será una forma más de participar y de 

alguna manera hacerle ver al joven fresero que tenernos que rescatar esos principios y 

valores que poco a poco se han ido perdiendo. Resaltaremos lo bueno que tiene ahora 

nuestros tie1npos y de ninguna manera pretende ser moralista. sino divertirnos con los 

sucesos de antaño ; al igual que aquellos valores que se han ido adquiriendo en los 

noventas y que son buenos para ejecutarse así corno recuperarlos a corno de lugar. 

PRIMERA FILA 

Mucho hace ya desde que los hermanos Lurniére realizaron pruebas que dieran 

origen a lo que hoy llamarnos cine. Aparte de considerársele corno séptimo arte. se le ha 

tornado con10 forma de entretenimiento. diversión y lucro para las empresas 

cinematográficas. Aunque unas películas pueden ser buenas o malas. no dejan de ser 

precisamente eso. películas : que se conforman por elementos que la hacen posible tales 

corno : el reparto. la música. la fotografia. trama .etc. Con lo anterior puede que unas 

películas estén en ventaja con otras o que se encuentre un abismo de diferencia y aveces 

eso es lo que detern1ina el éxito o fracaso de éstas. 

Corno sea. una película entretiene y la prueba está en que mes a mes se estrena en 

pantalla diferentes filmes cinematográficos con diferentes géneros que le aluden : 

acción. n1isterio. musicales. infantiles. aventuras. drama. terror. etc ; tanto que desde 

156 



hace ya varios años se otorga el famoso premio."Oscar'' a las películas que por '1lguna u 

otra cosa consiguieron su reconocimiento por alguno .de los factores que la integran. 

Aunque· no negamos que este tipo de even!os se ha vuélto. co'mercial y que 

existen diferencia en puntos de vista tanto del telespectador como de los que cónforman 

el jurado calificador, el cine no ha dejado de ser motivo.de critica por los expertos en el 

tema. ni mucho menos para el cinéfilo de corazón que día a día se vuelve más exigente'. 

Como hay periódicamente estrenos de peiículas en cartelera, resulta atractivo crear un 

programa especial para el Canal 13 en donde se hable. se platique, se comente, se 

critique. e incluso se proponga todos aquellos elementos que conforman e filme. 

El nombre será '"Primera Fila", nombre que surge dentro de la misma sala 

cinematográfica por estar conformada por hileras de butacas para disfrutar la película. El 

objetivo será darle opciones y juicios diversos al suscriptor irapuatense sobre películas 

tanto de estreno como las denominadas clásicas. Aquellas que van desde lo comercial 

hasta buenos filmes con un soporte necesario que por ello se han vuelto clásicas dentro 

del séptimo arte. 

Generalmente. la mayoría de la gente se guia por los comentarios que hacen 

dentro del medio de la comunicación y del círculo en el que se desenvuelven. Aquí 

trataremos dar comentarios conforme a todos los factores que integran la película. ya 

que por lo general el público guia su comentario únicamente conforme al reparto. 

Por ejemplo. opinan que una película es buena si la película participa tal o cual 

artista. y no es así. Consideramos que una película puede ser buena en cuanto al guión y 

excelente trama. pero si el actor no es bueno y no saca adelante su papel, decae la 

pelicula. Aveces el nombre del director es garantía y tnuchas otras no. Ocurre también 

que la trama no es tan buena. pero el empeño y buen desarrollo histriónico de cada uno 

de los actores participantes pueden sacar a tlote la misma. 

L:omo sea. se dan juicios ligeros y el programa tratará de darle al suscriptor del 

Canal 13 otra visión de lo que es el Séptimo Arte. Se comentará desde el nombre hasta 

la propaganda hecha par.a el filme : se evocará también que se observe otros puntos de la 

película que resulten interesantes. 

El programa va dirigido a todo tipo de público que le guste el cine. sin principio 

ni limite de edad. Se hace una invitación abierta. incluso a niños que deseen ver cortos y 
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escuchar comentarios de las películas de estreno de Walt Disney. Su horario será todos 

los viernes de 9 a 1 O de la noche, ésto con la finalidad de que la sugerencia. quede 

abierta para el fin de semana y días entrantes. 

Las características principales será que cada que exista ut;estreno· en cartelera se 

platicará y comentará de ello. Los demás viernes que conforman ef rries (mientras no 

haya más estrenos) se puede sugerir otros filmes, tanto los· re~ien:tes co~o los ya 

clásicos. Así pues. se dará la opción de películas a nuestro suscriptor de· tvc para que 

pueda rentar en su centro de video más cercano. 

En cuanto a expresividad audiovisual se pasarán escenás ·de la película que se 

comenta : no se tendrá guión alguno. sino puntos a tratar conforme al filme, lo que 

conducirá a que surjan comentarios y opiniones de los conductores. La línea telefónica 

estará abierta para que los suscriptores den sus puntos de vista respecto a la película y al 

programa mismo. 

Los conductores. una mujer y un hombre entre los 23 y 30 años. Será el 

programa en vivo con el formato de revista. La escenografia. una sala rústica muy 

confortable (creando una imagen acogedora) con chimenea, alfombra y una televisión de 

5::! pulgadas que será el material de trabajo dentro del programa. 

Por ejemplo. mientras se comenta talo cual acción del filme, los conductores 

realizarán dentro del nlismo programa los movimientos necesarios con10 regresar. 

adelantar. pausar. etc ; para comentar algo de cierta imagen. Claro está que eso será 

mero efecto. pues todo lo que salga al aire será controlado por el master del Canal 13. 

Los talentos no utilizarán un lenguaje muy complicado para que hasta los niños lo 

puedan interpretar. porque no negaremos que los pequeños suscriptores también estén 

interesados en películas de acción. suspenso y demás géneros cinen1atográficos. 

Los recursos sonoros .. mientras se con1enta sobre la película .. se escuchará la 

tnúsica de la misma película para crear identificación entre ambas. Cabe señalar que 

será utilizada ésta como fondo de los comentarios hechos. En cuanto a publicidad 

podrán pagar por ello en ese espacio clubes de video. salas cinematográficas. pequeñas 

empresas de video y filmación de eventos. así como publicidad diversa. Claro que se 

harán convenios con los anunciantes para que en algún momento se nos proporcione 
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películas para mostrarlas dentro del programa como objeto de regalo para los 

suscriptores o pases para alguna sala de cine en la ciudad. 

Si nuestra empresa no puede contar con el track original de la película de estreno 

de la cual se habla. se usará cualquier melodía instrumentaf de· temas de películas de 

fondo ; sin olvidar jamás que al inicio y final del programa el tema principal será la 

canción H.I. Feeling de Rare con duración de 4 ·29• •. 

Y aunque se diga que el cine se ve mejor en el cine. no se descartará sugerirle al 

suscriptor la renta de películas ; ya que para una familia numerosa que no cuenta con 

recursos económicos altos y no esta dispuesta a tener gastos extra .. la renta se vuelve 

idónea. pues La sefial que nace en Irapuato pretende aliarse al cuidar el gusto televisivo. 

musical.,. económico y social del fresero. Los slogans y comerciales serán : 

··El cine se ve mejor en el cine, de canal 13. la señal que nace en Irapuato" . 

.. El cine es aún mas en Canal 13. Tclecable del Centro ... 

··Et cine es siempre más en Primera Fila. Canal 13" . 

.. Porque el cine es eso y mucho más. Canal 13. la señal que nace en lrapuato'". 

··Primera Fila. más de cine en su casa". 

-·Primera Fila. todos los viernes de 9 a 10 p.m. Canal 13, Telecable del Centro"' . 
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ANÍMATE 

A las personas siempre se les ha manejado la idea de ser unos triunfadores. 

mediante el atrevimiento para· realizar tales o cuales acciones que otros no se atreverían:· 

Se les asocia la idea de : "Haz lo que los demás no hacen. se valiente y obtén algo que 

todos desean". La idea de concursar es poner a prueba la rapidez. inteligencia. destreza 

y/o habilidad para llevar a cabo una acción en el menor tiempo posible ; ésto. con la idea 

de competir con algunas otras personas que pueden o no estar en la misma situación que 

el concursante. 

Desde que se puso de moda los concursos en grandes cadenas televisivas corno 

la NBC. no ha pasado aún el furor por transmitir este tipo de programas en los últimos 

años. De hecho. no podríamos concebir una barra programática de tvc sin una emisión 

de concursos que se vuelve generador importante para incrementar el raiting de 

cualquier canal de televisión. El objetivo de nuestro programa será animar el público a 

participar y desarrollar la capacidad educacional y mental que cada uno de nuestros 

suscriptores posee. 

Tendrá como tan1bién corno objetivo incrementar nuestro acervo cultural en 

todos los aspectos para mejorar el nivel educativo de la localidad a través de juegos y 

concursos que estimulen al mismo tiempo la diversión y el entretenimiento de nuestros 

freseros. El non1bre que le designaremos será ""Anímate". En primera: porque se 

necesita sólo animarse para poder concursar. En segundo lugar: porque el nombre evoca 

al entusiasmo por hacer algo y obtener un premio. Y en tercer lugar ~ con este nombre se 

habla en tercera persona y se logra una relación rnás personal entre programa - auditorio. 

Está dirigido a un rango bastante amplio de edades de niños. niñas. adolescentes 

y adultos. los cuales. podrán tener intervención en el tiempo asignado para la 

transmisión del mismo que serán los martes y jueves de 9 a 10 p.m. Ubicado este 

horario como el de más raiting dentro de los freseros. Consideran1os que no debe ser una 

emisión diaria. En primera: porque no se cuenta con el capital suficiente para regalar en 

cada programa una cifra considerable. Y en segunda: porque con esto se mantiene la 

expectativa del fresero. pues si fuera periódica. los suscriptores perderían el interés 

sobre el programa y sus concursos. 
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Las personas que hemos considerado para la conducción serán un hombre y dos 

mujeres entre los 25 y 30 años. para proyectar su personalidad jovial y dinámica que 

contagie al teleauditorio ; ésto con el fin de que se le de agilidad al programa. Se hará 

uso de nuestro director de cámaras para que elija aquellas tomas que se encuentren 

empapadas de naturalidad y espontaneidad, es decir, pretendemos captar los rostros de 

·aquellos que muestren en su semblante incertidumbre, felicidad, intriga, duda, 

seguridad, etc. No precisamente tiene que ser un primer cuadro del rostro del 

concursante, sino denotar el ambiente que le circunda al amigo participante. 

Las características propias en esos 60 n1inutos. basándonos en que el concurso se 

apoya en la pregunta - respuesta de tipo escolar y que los mecanismos del juego son 

parte fundamental del espectáculo, utilizaremos todos aquellos recursos que nos ofrezca 

el master de producción para utilizar la imposición de imagen y ofrecer variedad en su 

presentación. 

Se hará uso del temario escolar de primaria, secundaria, preparatoria y 

conocimientos generales que apoyarán las preguntas que se efectuarán dentro del 

misn10. Una vez que sean contestadas (primera etapa) se complementará con la 

ejecución de una actividad chusca. penosa. de riesgo o paciencia~ es decir .. una vez que 

la rapidez y el conocimiento estén dd lado del concursante y haya contestado 

acertadamente (ya sea preguntas de cultura general o tema específico), tendrá que hacer 

una actividad que confirme su conocimiento y ánimo por ello. 

Un ejemplo podría ser : una vez que nos contestó todas las capitales de la 

República l\llexicana correctamente, tendrá que imitar a un bebé. Ponerse un pañal, 

gatear. llorar, balbucear y así mismo tendra que aceptar una acción que alguna persona 

proponga vía telefónica. Ya que la llamada que logre entrar al aire podran una condición 

para que el concursante pueda recibir el premio. Queremos pensar que algunas llamadas 

seran de las amistades del participante que le pondran algo dificil. pt:ro chusco a la vez. 

Todo ello bajo reglas que se establecerán y que no provoque la vergüenza, la pena, o 

ponga en riesgo la salud tanto moral como física del concursante. 

Según el récord del n1es~ ganará ciertos premios basados en su conocimiento. 

Como se tornara lo ilógico de la expresión visual, tendren1os que un adulto podrá 

vestirse de niño y viceversa. donde se vea implícita la participación de padres e hijos y 
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que ellos vean la actitud que toman en tal o cual situaéióI?-. c'on dio. se 'pretend,erá un 

acercamiento familiar. Resultará gracioso el invertiT'.·papeles; servirá ,com() espejo . 

familiar por medio de la diversión y el entreterÍimi~~~o;'.·( ,,;,,,· .. '' ·::: ,.,. , <: · ·'· , 

demasi:;:~1 ::~~::i:n :~:h:: ::;::i:0bna:t:::~;~e~~~lf J;~C~lg~~f 1~r;~t~tr~;º1::~· 
... "" ., ;·:i· ., ... -.. ,- -

de este tipo. La música que lo representará es la canción lncofri.friU:;'.ic~de del álbum The 

Other Six or One Halr Duze del grupo Marillion con duradió~ de 59". misma que será 

utilizada para cada corte. 

Incluirá bastantes juegos y dinámicas en donde se verifique y rectifique el nivel 

cultural que tiene el concursante. Se harán concursos de canto. baile. dramatizaciones, 

ortografía. conocimientos generales. etc. El cálculo de costos y presupuestos empleados 

serán conforme a todos aquellos patrocinadores que deseen ocupar ese tiempo para 

presentar su producto. Telecable del Centro podrá también negociar este segmento 

intercambiando tiempo al aire por productos. premios. vestuario. etc ; que se necesita 

para la en1isión considerando que el programa tiene una estructura y una forma que se 

presta a elevar el raiting de la barra y es solicitado por los anunciantes. 

De cualquier manera. los concursos han ejercido y continúan ejerciendo una gran 

influencia educativa. representan auténticos elementos de la cultura de una sociedad 

específica; y por consecuencia~ confirman ciertos con1portamientos o modelos de 

comportatniento y de formas distintas de pensar. Las leyendas que se utilizarán son : 

··Animntc) obh!n premios todos los martes y juc..,.·i:s de 9 a 10 p 111. nqul en Tclccablc del Centro··. 

··Animntc a concursar con tus conoc1m1cn1os los n1artes y jueves en punto de las 9 de la noche por Canal 13. Ln sef\nl que nace 

en lrapumo·· 

.. Anunarsc ~ saber es todo lo que nei::cs1tas para obtener atrac11 .. os regalos u las Q Je la noche. los marti:s ~ JUe\cs m¡uf por 

Canal 13'' 

.. Si tu dwers1ón es lo b:ls1co. pues anímate los martes y _1ui:vcs a lns 9 Jc la noche. Canal 13'' 

··s1 sabes. ganas: y si te animas aún más. ~1artcs y Jueves 9 Je la noche. Canal 13 Telccablc Jcl Centro. La sc1,al que nace en 

lrapuato•·. 

Con ··Anímate .. no pretendemos que sea un sustituto de la instrucción,, escolar. 

sino todo lo contrario ; que refuerce los conocimientos ya adquiridos y despierte el 

interés de mantenerse ávidos de información .. interactuando con su núcleo familiar por 

medio del entretenimiento y diversión en la casa del suscriptor de tvc en Irapuato. 
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TRADICIONES Y LEYENDAS 

México tiene un verdadero n1osaico de culturas, costumbres, vestimenta, 

gastronomía. entre otros. que abarcan los 4 puntos cardinales ; y con ello. nuestro país se 

encuentra invadido por n1uchas tradiciones y leyendas en todos y cada uno de los 

estados que confonnan nuestro interesante territorio mexicano. La n1ayoría de las veces 

desconocemos la importancia que ello tiene y la riqueza de esos valores aportados a 

nuestra cultura. 

El objetivo de nuestro progran1a "Tradiciones y Leyendas" será rescatar. recordar 

y concientizar a nuestro joven público suscriptor de toda la belleza que envuelve y rodea 

a nuestro país con sus costumbres que derivan el nombre de nuestra transmisión. Es un 

programa de invitación constante a personas que deseen conocer n1ás de nuestro 

México ; no importando la edad. sexo. status o clase social. Será trans111itido los sábados 

de 9 a 1 O p.m. 60 minutos donde serán recordadas y narradas aquellas leyendas y 

tradiciones que se efectúan a lo largo y ancho de la República Mexicana. 

Aquí en la emisión. puede ser indiferente quien lo conduce. Ambos sexos 

pueden llevar a cabo esta tarea. Lo primordial será que transmita al público suscriptor la 

sensación se estar en el lugar de los hechos. Utilizará el género de revista. recurrirá a la 

entrevista y al reportaje. Se tendrán escenas y se dramatizará aquella historia que se 

transn1ita al aire. De ser posible. el equipo de producción viajará al pueblo o ciudad 

donde se desarrolle el ten1a tratado. 

La expresividad sonora irá ligada conforni.e a la historia. Se transn1itirá n1úsica 

representativa del estado o lugar a la cual pertenece la tradición o leyenda que salga al 

aire. El programa será en vivo con previas imágenes seleccionadas y editadas. La 

escenografia será la fachada de una casa de madera con chimenea y pasillo exterior, 

como aquellas casas de bosque de programas de antaño como lo era el del famoso 

Cachirulo. Pero desde el punto positivo. y con un toque mexicano en la decoración. es el 

marco ideal para la narración de nuestras historias. Se insertarán imágenes del lugar con 

el crhoma key y la dran1atización visual, icónica y sonora del tema tratado. 

El conductor deberá tener un tono de voz agradable, puesto que con la imagen en 

la pantalla. p1"<!dominará su voz. la cual debe mostrarse segura y con un cierto toque de 
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misterio. Los programas irán acompañados de ·entrevistas en. el Jugar donde se desarrolla 

Ja tradición o leyenda alguna. El público podrá sugerir u opinar .. mediante:' canas, 

teléfono. correo de voz electrónico e incluso vía internet (que está tan.de' moda) sobre el 

programa. Estas 4 vías con el fin de abarcar a Jos diforentes niveles socia!C:s"de. las más 

de 70 colonias que conforman Ja ciudad. 

La música del programa para su principio y fin será utilizada Ja canción de Bird 

del álbum A Passage in Time del grupo Dead Can Dance con duración de I '40'". El 

suscriptor fresero está invitado a formar pane de ·este equipo de producción enviando 

sus historias al estudio. o bien narrándolas en un cassette y describiéndolas para que 

posteriormente nosotros acudamos al lugar a grabar el mismo. Nuestro cálculo de costos 

y presupuestos irá en función de la publicidad que se maneje durante el programa. 

Durante ··Tradiciones y Leyendas" cualquier persona. negocio o empresa se 

puede anunciar valiéndose del programa para hacerse publicidad. Alguna de los promos 

que se manejarán son los que a continuación se detallan : 

.. Porque nuestras tradiciones no han muerto ... Viernes Q de la noche Tradiciones y Leyendas. Canal J 3 

Telecable del Centro··. 

··Porque nuestro país es un mosaico de cultura ... Tradiciones y Leyendas. Viernes 9 de la noche. Aquí 

en Canal 13. La se1lal que nace en lrapuato ... 

hPorque aún siguen vivas nuestras Tradiciones y Leyendas. Aqui por Canal 13 Telecable del Centro ... 

.. Porque tú sabes mas Tradiciones y Leyendas compártelas con nosotros todos Jos viernes a las 9 dela 

noche. Aquí en Telecablc del Centro. Canal 13. La señal que nace en lrapuato ... 

Estos promos saldrán al aire con imagen y voz del conductor. Tendrá 6 días para 

su realización. un efectivo guión. musicalización. edición. etc. para que sea enviado 60 

minutos a la semana. Existen muchas leyendas y tradiciones. y si 111uchas veces can1bian 

de pueblo a pueblo. pues de estado a estado aún más. Esto da origen a tener bastante 

material para el programa. pues tenemos mucho de donde escoger. 
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CAMBALACHE MUSICAL 

Pese a que en 1 940 se inician las primeras pruebas en donde se demuestra que 

las señales de video pueden quedarse, registrarse y conservarse, es hasta 1965 cuando 

realmente inicia su desarrollo el concepto de video. Surge en un principio como opción 

que abre las posibilidades de uso de la televisión. 

Se manifiesta entonces una polémica muy fuerte que cuestiona la tecnología del 

video. Los cineastas por su parte manifiestan que la única ventaja en el uso del video 

está en la reducción de costos al efectuar una producción. pero que el video jamás 

lograría la definición que proporciona el cine. 

Los defensores del video expresaban que además de la reducción económica, 

también requiere de estructuras organizativas menos complejas. Decían que las 

imágenes y los sonidos grabados en la cinta pueden ser vistos y escuchados 

inmediatamente y que la visión de lo grabado se puede hacer en cualquier televisor : las 

• cintas se pueden grabar y borrar repetidamente ; y se evitan problemas de sincronía entre 

imagen y sonido. 

Aunque se dice que la presencia del video ha causado una baja en la entrada de 

las salas de cine, "La única explicación posible es que el público se está haciendo 

adicto a los videos" . Comentario de Rafael Corkidi en la revista Mira número 2. página 

38 en el tema titulado '·La Revolución Magnética". 

Como sea_ estén en guerra o no el cine~ la televisión y el video ; nosotros 

consideramos que cada uno tiene su mercado y su espacio delimitado 

complementándose unos a otros. Por ejemplo. el mercado del video no podría vivir sin 

el del cine y para que una película en video sea aun éxito. tuvo que haber estado en 

cartelera mucho antes. y el medio para ver éste después del dicho estreno, es en la 

televisión. Lo que si es bien cierto es que el cine es un arte y ya sea expresada en una 

mega pantalla, o en un televisor, se disfruta. 

A través del video se ha hecho historia y éste ha abarcado un gran mercado. 

Primero fue de la pantalla cinematográfica al video y posteriormente el n-1ercado musical 

lo fue absorbiendo. Una vez que el video era una manera más de expresión audiovisual, 

el mundo musical lo quiso absorber. 
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Desde hace más de 1 O años: los cantantes o grupos musicales lo adoptaron para 

realizar videos de las canciones y las historias que en· ellas se interpretaban. Cualquier 

letra era manifestada y actuad~ en una cinta magnétic~. q'ued.aba r.egistrada y era una 

forma más de hacer publicidad. tanto del material del cantante como de la proyección ?e 

él ~ismo. Y es como empieza una lluvia de producción de videos p:ara' el terreno 

musical ; y se amplía el can1po de trabajo para los productores cineastas y los de video. 

Todo ésto tuvo un impulso tal; que en estos tiempos no se puede concebir a la 

televisión mexicana sin un programa de videos. Y como siempre existirá música en el 

globo terráqueo, por consecuencia no dejará de crearse nuevos métodos y fórmulas para 

proporcionar entretenimiento al público televidente a través del mundo del video. 

La música es algo muy maravilloso que aunque en gustos se rompen géneros. la 

música es un elemento esencial en la vida de cualquier humano. Y puesto que la música 

es universal. nuestro programa de videos queda abierto para cualquier edad. sexo. clase 

social. etc. La música es y será por siempre un elemento vital con función distractora en 

el televidente de cable en el país. No importa el género, éste resulta de gran in1pacto 

para quien gusta de ella. Y desde que la música se ve. es necesario agregar un programa 

de videos en nuestra barra programática. 

Al televidente le gusta ver a su artista favorito a menudo entrar mediante su 

televisor a su hogar con la canción que en ese momento suena fuerte en la radio. Al 

crear un programa de videos es una forma directa de establecer comunicación e intereses 

mutuos en cualquier pauta musical. Es la vía para tener variedad musical en cuanto a 

géneros .. artistas .. canciones .. etc. Es una forn1a de entretenimiento para el suscriptor de 

cable. Al estar al aire se pretende tener ventaja sobre la radio. pues en el programa 

aparte de que los freseros escucharán los temas del momento. tan1bién los verán. 

Dada la importancia de este último punto. el programa tendrá como objetivo 

proporcionar variedad musical : para que asi. se convierta en un buen distractor social 

seguro y barato. Distractor social : porque es otra alternativa de diversión. Seguro; 

porque se puede ver dentro de la comodidad del hogar. Y barato ; porque no se necesita 

de mucho dinero para acudir a un lugar especial para poder ver videos y gastar un monto 

considerable para ver a tal o cual artista. 
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Otro de los objetivos del programa será que el público intercale con. el n;iismo. y 

para ello. durante la transmisión se invitará al público a intercambiar y ofrecer artículos 

de su artista o grupo favorito como cassettes. discos compacte>~; ~6s~;,;rs>,albÜrries. etc. 

Con ello se da origen al nombre del programa que será "Camba\a~iie.Mus\~·~l".Tendrá 
una duraeión de l hora los 365 días del año. Ambos sexos d~· dlfe~~;.,t~¡:e~acles están 

invitados a disfrutar los videos que habrán de cubrir varios gÜsto~ musi.tales.- D~ 7 a 8 

de la noche conducirán 7 distintos jóvenes que se ubiquen entre los 20 y 28 años para 

conducir el programa en los diferentes temas y vertientes que se tomarán. 

Se pretende educar al oído fresero a que escuche música en Inglés. y por qué no. 

videos con situaciones graciosas y agradables que suceden a diario en la ciudad. La 

música que se podría emplear para ello. sería n~úsica clásica con ritmo rápido como La 

Danza Polovietza: El Huapango de Moncayo. entre otras. y darle al público la señal de 

que la música clásica no necesariamente tiene que ser aburrida y lenta. Se utilizarán los 

colores vivos como azul rey. amarillo. rojo fluorescente. etc. plasmados en grecas. 

símbolos. figuras geométricas y dibujos raros que servirán como escenografia. 

En cuanto a su contenido_ se dará información de todos los cantantes favoritos~ 

sus conciertos_ nuevos n1ateriales discográficos_ etc. Se realizará el famoso 

.. Cambalache Musical ... recurriendo a un lenguaje fresco con el tipo de expresiones que 

hoy por hoy se utilizan y crean afinidad con el público irapuatense. El programa tendrá 

sus grabaciones en el estudio del canal 13 y será transmitido al aire con géneros distintos 

al día. Es decir. se mezclarán todos los géneros. todos los cantantes durante 60 minutos 

que podrá n"lantc:ncr la expectativa entre el teleauditorio esperando su video favorito. 

Se manejará la lista de popularidad y cada día se hará un debate entre dos o más 

videos para que el suscriptor vote por alguno y salga al aire en esa emisión. Los géneros 

quedarán divididos de la siguiente manera : 

\. ··Lunes Rockero··. videos en inglés y español de grupos como Pearl Jam. Mot\ey 

Crue. Nirvana. Héroes del Silencio. La Ley. Fobia. Kerygma. entre otros. 

2. ··1v1artes Románticos ... videos en inglés y español de artistas como Willson Phillips. 

Michae\ Bolton. Pandora. Ricardo IV1ontaner. entre otros. 
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3. Tercer día de la semana "'Un Poco de Todo" donde podrán competir videos de música 

últimamente tan de moda como la grupera. tropical.'nol1:eña;".saisa. cumbia. merengue 

y tambora. 

4. ··Jueves Ranchero''. videos de música vernácula de .los recon~cidos en el género, así 

como aquellos que se han atrevido a grabar este tipo de música no siendo la suya. 

5 . .. Video Viernes Social". videos de música pop en inglés y español. tales como V.an 

Halen. Erasure. Paula Abdul. entre otros. 

6. ''Sábado de Reven", videos de música diversa que se escucha en las discoteques 

como techno. dance. rave. house. hip hope. entre otros. 

7. "'Domingo de Clásicos ... música de antaño en todos los géneros en inglés y español. 

Estos géneros serán tratados para el debate de nuestros videos y manejados 

obviamente por los spots y slogans de : 

... En Cambalache Musical. tú haces Ja programación con tus votos. Todos los días de7 a 8 de la noche. 

Aquí por Canal 13 ... 

• hPorque tú eliges la programación. Cambalache Musical. en punto de las 7 de la noche por Canal 13. 

La sef'ial que nace en lrapuato ... 

... Tu escoges tu propia programación en Cambalache Musical. Canal 13. Telecable del Centroº. 

uoecide tu propia programación durante 60 minutos en Cambalache Musical. Canal 13. Telecable del 

Centran. 

hLa música sólo se ve Cambalache Musical. Canal 13. Tclecable del Centro'". 

Durante la emisión se podrán anunciar discoteques. tiendas de n1ltsica. de discos. 

de casas musicales. etc. En relación de que existen varios grupos. cantantes de diferentes 

géneros y en an1bos idiomas : constanten1ente sacan al mercado nuevos materiales 

discográficos que dan como pauta bastante material para enviar al aire. La idea de 

"Cambalache !Vfusical" será no repetir los videos musicales y crear diversidad de gustos 

en el entretenimiento del público suscriptor irapuatense basado en la pluralidad de 

géneros existentes en el mercado musical mundial. 
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En el espacio de 2 a 3 p.m. se transmitirá . igualmente el notic;:iero de 

"'Cablenoticias de la tarde'". Será la. misma dinámica per.o eón conductores diferentes. 

igualmente de. lunes a sábado. El espacio de 3 a 4 de la tarde será dedicado a los niños 

con la transmisión de caricaturas. 

El don1ingo será un día que esté en constante movimiento. pues quedando libre 

la barra de 7 a 10 de la noche se transmitirán películas subtituladas y en español de 

todos los géneros. en todas las clasificaciones y para todos los gustos. Así también se 

piensa dedicar un tiempo al deporte amateur. Sabiendo que siempre existe un gusto 

desmedido en nuestro país por el balompié se hará control remoto de los partidos que se 

lleven a cabo en la ciudad .. 

Por lo general existen varios equipos pertenecientes a fábricas.. tiendas .. 

hospitales. etc. que hacen sus torneos año con año y Canal 13. Telecable del Centro 

trasmitirá esos partidos a todos los suscriptores para que puedan disfrutar de ello. Cabe 

destacar que no sólo será de fútbol exclusivamente. sino de los demás deportes que se 

practiquen en los centros deportivos de la ciudad. 
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CONCLUSIONES 

De acuerdo al desarrollo del presente trabajo. se pueden enunciar las siguientes 

conclusiones : 

La televisión por cable surge de la mera necesidad de no poder recibir la señal de 

la televisión aérea con facilidad. Nos ofrece más programación a la del aire. Se tiene la 

oportunidad de tener más opciones televisivas. Se puede tener el derecho de primicias 

de eventos espectaculares de cualquier indole. Se paga por el derecho de escoger la 

cadena. el canal y el programa favorito y no someterse a la única programación que 

ofrece la televisión aérea. 

Todas las empresas de televisión por cable en el país pueden tener su propia 

estación de televisión local, pero muy pocas lo consiguen o están interesadas en ello. 

lrapuato es una ciudad que decidió crearlo en 1995 teniendo hasta el 1 de junio de 1997 

sólo 5 programas al aire. Por tal motivo se consideró proponer una barra programática 

para el canal 13 ... La señal que nace en lrapuato ... 

La creación de cualquier programa televisivo. requiere de la ejecución ordenada 

de una serie de etapas (preproducción. producción y postpodrucción). que en conjunto 

procuran el cumplimiento de objetivos previamente establecidos. Todas irán ligadas y 

no se podrán separar. Los problemas de la televisión. son complejos : no sólo requiere 

de la teoría. sino de la práctica. la cual puede ir en muchas ocasiones acompañada de 

experiencias que pueden llevarse a cabo en otras empresas de televisión. 

La televisión abarca varios caminos : inforn1ativo. artístico. cultural. pedagógico. 

etc. El desarrollo de los programas debe estar encomendado a personas profesionales o 

prácticos. con elevada capacidad intelectual con verdadero entusiasmo y animados de 

interés de contribuir al desarrollo cultural del país : que va concicntizando al espectador 

a al televidente. moldeando y formando una mentalidad que es capaz de lograr y crear 

un medio cultural y social que contribuya notablemente a la superación del país. 
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Todo el personal que forma el. intrincado medio que finaliza en la proyección 

hacia las pantalla$. debe ser especializado, entrenado, educado y formado a. través de 

permanentes junta~. cambio ·de ideas. diálogos y autocrítica. 

Tengo alguna ·experiencia en estudios realizados en el propio Canal 13, he 

podido advertir que existen lamentables fallas. las cuales deben ser superadas. 

Comprendo que .no se trata de tener polvos mágicos y lograr la perfección. pero el 

cambio o la ruta al éxito no se puede considerar inaccesible o imposible. 

Nosotros. como el suscriptor de Telecable del Centro que presenciará los 

programas propuestos en este trabajo. tenemos que hacemos siempre las mismas 

preguntas: ¿hacia dónde vamos?. ¿cuáles son los propósitos específicos de la 

televisión? .. ¿para qué sirve?. ¿cómo se debe actuar?. ¿cuáles son los medios de que 

disponernos para ello?. ¿existe personal especializado para alcanzar las metas 

propuestas '?. 

El carácter comercial de Canal 13. Telecable del Centro debe responder a 3 

factores fundamentales para el financiamiento y su desarrollo. al patrocinio de 

programas de calidad. a la presentación de una programación balanceada y a la 

disposición de anuncios comerciales en los 1no111entos de suspenso .. clín1ax y emoción 

de algún programa. Partir de una idea bien fundamentada en d discurso de un libreto 

asegura el interés de la audiencia. cuya magnitud dependerá tmnbién del terminado final 

de la emisión. 

La teoría que se nos in1parte durante la carrera de Comunicación y Periodismo .. 

no es sino el prin1er escalón y que hay que ascender los peldaños basados en la práctica, 

tenacidad. esfuerzo y profesionalismo para alcanzar la cima y lograr ser un buen 

periodista y dar la exposición de ideas. noticias y acontecimientos de interés público, 

que dan al televidente la posibilidad de enriquecer su cultura, enterarse y formar su 

propio punto de vista de todos los temas que se traten en este medio. 
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La propuesta de producción de la barra programática para el canal 13 de lrapuato 

responde no a la preferencia personal por aquellas formas, formatos y 

contenidos integrados en ella; sino al resultado de 

investigaciones del gusto del suscriptor irapuntense. 

las encuenstas.. entrevistas e 

Espero que este modesto esfuerzo, realizado con ánimo de contribuir 

sinceramente al mejor desenvolvimiento de la televisión por cable en Irapuato. cuente 

con la aprobación. interés y estímulo de mis profesores, de las personas más interesadas 

en su complicado engranaje y en el de mis compañeros de tareas comunes. 
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ANEXO l. 

CRONOLOGÍA DE LA APARlCIÓN DE LA TELEVISIÓN 

t 839. Dagucrrare imprime los primeros daguerrotipos. 

1842. Brain construyó el primer aparato para reproducir imágenes tijas a distancia. 

1860. Bunsen y Kirchkoff aislan el cesio e inventan un proceso de analisis espectral. Se realizan 

experimentos a base de colapez. Se encuentra et efecto de la fotoconductividad. 

1875. Carey construyó un sistema de televisión con el uso de la ··célula fotoeléctricaH. 

1876. Emilic Reynand inventó el praxinoscopio. 

1883. Aparece el telefonoscopio. 

188..$. Nipkow inventó un dispositivo (disco de Nipkov • .:) en parte mecánica y en parteelectrónica. 

Representaba sin duda una simplificación del sistema televisor. 

188..t. El alcm:in Hertz inicia sus experimentos sobre los efectos fotoclé!ctricos. 

1888. Hertz descubrió las ondas electromagneticas (ondas hertzianas). 

l 906. Rignox y Foumier intentan en Francia obtener un sistema de televisión. Lee De Forest patenta el 

tubo de rayos catódicos de tres electrodos (triado). 

1907. El berlinés RUhmer construyó un mosaico de células de selenio. que servía de transmisor con una 

correspondiente hilera de luces que hacía las veces di! un receptor. 

1909. Lee De Forest inventa el bulbo audion o tubo triado para la televisión. 

1923. Z\.vorykin inventó el iconoscopio. Baird. en lngh1tcrra y Jenkins en Estados Unidos, utilizaron las 

ondas hertzianas en televisión. 

1925. John Lagic Oaird obtuvo la primera transn1isión a distancia de imágenes. ignorando los 

resultados obtenidos por Z·worykin. con e\ iconoscopio. 

1926. Baird hizo en presencia de \os miembros de la Royal lnstitution. en Londres. una dcn1ostración 

de la televisión de luz y sombras transmitiendo la faz hu111ana. 

1927. En abril la American Tclephonc and. Tdcgraph Ca. (AT&T) hizo una demostración de televisión 

alámbrica e inali1111brica. empleando el sistema de discos. 

1928. t-'\lexanderson. por cuenta de la General Electric Co: transmitió imágenes de rostros humanos a 

varios hogares de Nur.:va York. Famsworth ideó el .. disector de imágenes ... Alemania tuvo su primera 

experiencia en transmisión pública de Televisión. 

1929. La B.B.C y la Baird Tclevision Co. inauguraron el servicio público de transmisión por televisión; 

z,vorykin introduce el cincscopio. Baird consiguió dar en Londres una sesión pública de televisión donde 

comenzó a utilizar prácticamente los fototubos. 

173 



193~. Inician transmisiones pú}:>licas en Italia. NBC inicia servicio .. regutar de te.levisión en Nueva York. 

La B.B.C. realizó su primera transmisión "'en vivon de Prueba po¡.;·teleVisión:· al mando de Baird. con la 

tradicional carrera de Derby. 

1933. La Radio Corporation of America (RCA) ensayó· ~u~.-~¡'~l~-m~···-~léc¡rico de transmisión con el 

iconoscopio y tubo de rayos catódicos entre Nueva York y Philad~··p~hi~·,~ecÚante ondas de radio con un 

reley instalado en New Jersey. 

1934. Inicia primeros experimentos en televisión Camarena e~·~ 1-a-~~i-~dáci-de' México. · 

1936. Se inauguró en Londres servicio de televisión públic8.~. L~)~~A- empezó a ensayar este sistema en 

gran escala y realizó pruebas prácticas utilizando una antena in:s~aláda· en: el Empire State en Nueva York. 

El sistema EIV11 se recomienda para su utilización en Inglaterra. v:e1 2 de noviembre la B.B.C inició en 

Londres dos horas diarias de programación de televisión. 

1939. El :?.O de julio Tleiar iilaugura en Roma el primer transmisor de televisión .. iniciando el servicio 

público regular de televisión en Italia. Camarena en México da a conocer un sistema de televisión a color 

llamado Tricromático. 

1940. Se utiliza el cable coaxial. El ::?.9 de agosto la CBS anunció que Peter Goldmark. había ideado un 

proceso patético de televisión a color. La NBC comenzó un servicio comercial de televisión con cuatro 

programas patrocinados por la estación WNVT. 

1941. La RCA actualiza el sistema de televisión en circuito cerrado. El primero de julio se inician las 

emisiones comerciales t:n Estados Unidos. 

1945. Aparece el orthinoscopi.o. Se t!fcctúa la primera transmisión transcontinental televisada a lo largo 

de 4 000 kms: desde la Costa del Pacifico hasta el Atlántico. 

1950. Se imparte el primer curso de televisión avalado por Columbia Collage de Chicago. lllinois. 

impartido por el lng. Robert Kenny. 

1953. R.C.A comienza experimentos sobre el registro de imágenes en cinta magnética. 

1956. El 15 de abril se crea el primer centro de producciones de programas de televisión a color; fue 

inaugurada por la NBC de la ciudad de Chicago. 

1958. La televisión recibió un invento importante: la máquina de videotape. 

1960. Se introduce en !\léxico el sistema denominado videotape. 

1961. Primera transmisíón en dírccto de J\.1oscú a Europa con motivo del regreso del primer vuelo 

orbital tripulado por Yuri Gagarin. 

196:?.. Se pone en órbita el Tclcstar para transmisiones transatláticas. Camarena obtiene la patente en 

J\.1éxico. Estados Unidos y otros países. del sistema de televisión a color denominado •·Sistema Bicolor 

Simplíficado"". 

196..&. Transmisión televisiva via satélite de la Olimpiada de Tokio. Japón y la coronación del Papa 

Pablo VI. Al año siguiente. da inicio las transmisiones vía satélite con el ·•Pájaro Madrugador'\ primer 

satélite esp;icial estacionario de comunic;ición. 
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1967. Se inician transmisiones continuas a color de los programas ··Telemundo··. ··s~ptiembre 

Musical'". ··Los Thunderbirdsº. 

1968. Cobertura de la XIX Olimpiada celebrada en México y su difusión al mundo a través del satélite 

artificial lntelsat. Inician actividades los canales 13 y 8 en México. 

1969. Se logró enviar ondas sonoras y de video de la luna a la tierra: la mayor distancia recorrida por el 

hombre. Hecho que conmocionó a la humanidad entera el 20 de julio cuando 723 millones de 

espectadores en el mundo contemplaron atónitos la más formidable proeza tecnológica en la historia de la 

civilización: El primer paso del hombre a la luna .... Un paso corto para el hombre. un salto enorme para la 

humanidadº. 

1972. Creación de la televisión rural en México. 

1974. Se da a conocer el .. Disco Visión .. como un nuevo aparato de la comunicación. 

1976. Inauguración de operaciones de la Red Univisión para cubrir a la población hispanoparlante en 

diversos puntos de la Unión Americana. Se transmite mundialmente los Juegos Olímpicos de Montreal. 

1977. Reconocimiento otorgado a la televisión mexicana por la National Academy of Television. Arts 

and Sciences en la ciudad de Nueva York. Se crea la Dirección General de Radio y Televisión de 

México (RTC). 

1980. Trigésimo aniversario de la televisión en México. Se da el cambio de la televisión rural por la 

televisión de la República Mexicana. 

NOTA: Esta cronología fue obtenida de : Fernando 

""Historia de la televisión Mexicana"". México .1989. pp.31-34. 

González y González 

Así como de las 

enciclopedias Barsa Española. Temática. Salvat y Grolier Juvenil. 

Co1no podemos observar a lo largo de esta cronología.. los avances de la 

tecnología han sido sorprendentes para el alcance de satisfacciones mayores en el 

mundo de la tecnología. Es increíble Ja manera en cómo ha ido evolucionando las 

comunicaciones a trav.;s del mundo y para el mundo. La década de los ochentas marca 

la pauta para que se den inicio las transmisiones formales de programación satélital 

hacia cualquier punto del planeta tierra. No es de extrañarse que existan formas tan 

simples y con una alta tecnología para transni.itir entretenimiento .. diversión y cultura a 

las grandes masas de nuestro planeta mediante un sólo objeto: la te/evisió11 .. ,,,,ª 
ve11ta11a al 1111111do ... 
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Los avances de la tecnología han sido sorprendentes para el alcance de 

satisfacciones mayores en el mundo de.la tecnología. Es increíble la manera en cómo ha 

ido evolucionando las comunicaciones a través del mundo y para el mundo. La década 

de los ochentas marca la pauta para que se den inicio las transmisiones formales de 

programación satelital hacia cualquier punto del planeta tierra. No es de extrañarse que 

existan formas tan simples y con una alta tecnología para transmitir entretenimiento. 

diversión y cultura a las grandes masas de nuestro planeta mediante un sólo objeto: la 

televisió11. 

ANEXO U. 

··rwnL" .,..¡poder de entretener a m1/lon&Js. de l/t!\'arlos .:1 eventos lustór1cos en los lugares nuis d1stan1es del '"""do y 

hacerlos par.:cer como .H es1u\'1t!ru11 acon1ec1endo cerca de usted. Es capa= de 11111r c11/t11ras y clv1/t:ac1orres diferentes todo con 

un .<;ó/o propóst1n El mvdto de comun1cac10n en "'ª·"ª urds poderoso de todos los uempos es lo que representa la 1e/e,.•1s1ón ... y 

comen:ó la \.'1s1ón 1 ·1.uón. la capaculoJ 1it11ca de v1slum brar y ubra::ar el futuro. }' a/iort1. -1 de las orgam::ac1ones de medios de 

cou111n1cac1ón nuis 11!f1un!f11es ·" rcspel<J.Í..zs del n11u1do 11nefl s11s t!Sfller::os para realr::ar en roda A11rér1ca latina una v1.~1<in ;un1ás 

1maJ:,1nada Or>:an1=uc1ont!.~ Gloho: Grupo Televisa: Xeh·s Corp .v TC/'' compartiendo .~11 afición por avan=ar rwnbo ul futuro 

LAS ORG.·t.'V/Z.-IC/O.'•ES GLOBO forman fa "1Cl)"Or empresa dt! medios de ,·omu111cac1ón de masa de Bra.vil Es uno 

ele los tnds unport.uues ser\·1c1os d.: producción y durr1buc1ót1 ... " todo el terrttorto Enlre las cuales .{t! encru!nrra h.1 tnayor 

pro,Juctora y drstrih111dora dt! .h.'rt'1c1os ele prograt11acui11 via .{cu.i/11e t.'tl todo el terruor10 bras1/erlo Las organ1=ac1ones Globo 

tat111:>1o!n cuentan co11 \·arias p11bl1cu,·10111..·s. lh!th! fu c,ul .. ·11u de radio n1ás 1tr1portunte )' cuenta con la .:u1presa do: 1.t!ngua 

Portr1g11.:su 111d.{ pvdero.wz del mundo 

EL GRUPO TELEJ "JS.-t es 1umb1.!11 la nu1.\'or .:mpresa de .\J11lt1mt.!d1u del mundo dt! liubla luspana v es uno de lo.~ 

prt1!crpa/1:s protogon1s1as del "·'/Jc!ct.iculo 111tt!rn!.lc1011al. con J.1 par11i;:1puc:1ón ... ,, l<.1 producción 1e/e\·1s/\'U y prod11cc1ó11 dt! 

1eled¡_fi1s1ó11. st.'n·1c10 de d1srr1h11cuin 1tllL'rt1ac1onu/ .:11 .:/ """"'º El gr11po Te/e\·1sa c11o!11ta con ,-anules dt.• 1.:/t!\•/s1Vn . .:star.:unu.•.<; dt.' 

radio. prod11ccui11 de discos \' Ja pro1c1pal operadora de 1 .. ·!i:v1suin por ct1hlo! n1t.•,·1c.11:u AdetnJ.<; J.1 .:mpresa ft.'Íl!\'/.Hl tu111bu}n 

par11c1pu en /u primera en1pre.H1 priw1du dt.' .HJt,}/11.: a 1u,1.:l m11nd1a/ \"es la •fl"'"" caden.1 d .. · 11nportauc1a .:ti /ns Esrudos l'n1Jus. 

•''EJl'S CORP e . .; 11110 de! J1.1s tPtU\'or.:.{ empresas d.: tt1lllt1t11.:d1t1 J.:l 1111111</o y 11110 de Jos so .. 1os}i111do.1dvr.:s dt! ... .:n•1cto Je 

lt.:/e\'UIÜ/l Jt.• "''" or .:.\"t{O t.''1 /u 111.'ilc>rla .-ld.inrás x .. ·u·s Corp L'tttrt.• SllS \'art.:dadt•s ft.' 111clin-..• prod11cc1V11 }' d1.HrthtH.:10n de pt.•/ic11/as 

de pr1111 .. •ra caltdud \' """ .:xt.:1u<1 \' r ... ,·nl11c1011ur1a ga111.:z dt.' p1·ogr.1ma,·1ón tt.'l.:n.'il\''' Es 1111a d .. • las muyores empr.:sds de 

tt!lt!vu1<ü1 d.: /os E.Hados C'11idos. dos cu11.1l..•s d.: tt.'lt.· .. ·1s1ó11 por ;::,1bl..: \'el c.-anal J.: tt!h•\'tS1U11 tttds \'/,fto por 10,·et1.:s y udultos en 

/os t."stu,Jos t..:nulos .'-·ews Corp ,,,,,,¡., .. ;,, opera ulg1111u d.: lus empr .. ·sas por satt!lite y c.1ble 111Js populures .:11 los 5 co11t111.:nh!s 

rncl1'yendo canal..:.<; de 1 .. ·J .. ·,·1s1011 por cahl.:. lük·res t!n aruli..:ncra 1!11 ..ln1.!r1ca /.auna 

.\·.:u·.,· Ccup 1amb1.!11 conrrol~l Jos nrtis co11oc1Jos d1ar10.f . o!dttore.{ de ro:!\•tstas }' Jihros d.:J mu11do entero (."011 su 

capuc1dad )' l•!Cnologla de ex¡h11t.uót1 lfrterco111111t.•1ual. TCl c11e111a con i111a red d.: sen•1c1os u1111ultales ·'' progru111..ic10n t111111d1al. 

asi cot110 los sen.·1c1us lc.•lf!.f0111ccJ.'i t.''1 \•ur10.'> paises alrededor del mundo. Ha demostrado un fuer/e compromiso o!tt el tncrcado 

h11111ou1nt.•r1ca110 

Orgam:ac1ones Globo. Grupo Televisa, News Corp, TC/. .. una alian:a sin precedentes qui! revoluctonard el sistema de 

1ele"·u1ó11 en A111Jr1ca launa Estas cul.ltro empresas estdn 11111endo sus recursos y :..apactdades para a1npliar los servicios de 
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tele\'ISIÓ'1 por suscripción formando rm e.-.:tenso sute111a que trcurspasard las e.-.:pecta11vas de /os programadores. asi como-J"¿ los 

susc.:rtptores Cxper1enc1a. Ltdera:go. Co,,,prom1so y Tecno/ogia umctndose en una sola vu;ón .... l'1slumbrando en nuevo 

u11le1uo •• 

D11rt1n1e la ceremonia de presentación rea/i:ada en New l'ork hablaron los cuatro represet11an1es de la allan::a DTH. 

Transm11ula de Igual matrera en el t101tc1ero. para lo cual. lo 1ranscrtb1rernos tamb1e11: 

El Presidente de News Corporation. Roben ,\lllrdrock. matilfestó su satisfacción por formar parte de éstt! esfuer::o 

colecll'\'O: 

"Gracias a todos por Sii presencia . .\le siento extremadamente fell: de estar aquí reunido con mis estimados .socios de 

Globo. Televisa. y TC/. Creo que nuestro at11mc10 Cot1Jlmto de hoy se refiere al desarrollo mds extraordmar10 )'de más grande 

alcance en el bra,·o uuevo 'nundo de la televisión mundial. Traba1a11do cor1 1114estros buenos a1n1gos y 1111evo.'O .'Ooc1os Roberto 

,\farr11tl10. E1111lro A:cdrraga y Free/ l 'terra. quienes pronto uV1111rón lo 1ne;or del entretentmu:nto e 1nfor1rlac1ón a un ptiblu:o "'">. 
grande.\' 1nuv 11nport¿nte dtsperso t>n toda AmJr1ca Latma y t!l Coribe 

,•,;oso1ros Nt!ws Corp nos set1t11nos part1c1,farmt!11tt! orgullosos dt! 11111r nuestra .:xper1enc1a especial en Ja 

co1n11n1cac1ón 01ten1ac1onal en los bastos recursos de tll'estros socios Quiero t!'nfat1:ar los grandes co11oc11111en1os y e . ..:per1enc1a 

en la comu111cac10n dtt Globo. particularmente en el me reacio bras1le11o; la cxcele11c1a absoluta de Televisa en la Pt:_Ogramactón, 

prod11cc1ót1, e,,11s1án y d1str1b11c1át1 ttn espalto/. }' por último . pero 110 mttnos importante. la gran capacidad de TCI en la 

elaboractán y operación de programac10" y en .·ustemas dt! transmtstón t!ll todo el mundo. 

Este ttpo 'lt! alian::a t!StratJg1ca entre la ... pr1r1c1palt!s compa11ias lideres de com11111cac1ón y de trC1,1Sm1.'0tó11. serún "'">' 
ouportantes .:n lo.~ a11os venideros para e11la:ar " todas las salas d.: Jos hogir;.rrcs ett todos los rincones d.:/ mundo ,\'osotros t!n 

St!ws Corporallon est<.Jmos '""Y complac1do.'O d.: s.:r parte Út! tiste esfi1er::o "·oJt!ctn·o y de 11111rnos a este grupo de con1pa11ias que 

co,npart1mos t!sla visión .\luchas Gracias · 

El prl!stdentc de Globo Brasil. Robert .\larr111l10 dijo st:nt1rse emocionado di! .formar parte de este prO)'ecto al que 

calUica como tHr r.:to pura t!I f11t14ro 

"/fo)" .:stun1os ac.¡ui para '"u111c1ar una 111u~\·a ._•ra t!'1 las 1eli!co1111u11cacto'1eS dt? .-llnt!rtca [.auna En un mundo ele 

,/¡vers1dad y de mds St!'lecc1ón para el a11d1tor10. Se que tr11s coÍt!RaS Enu/10 .--i:ci.irraga. Fred .\furdrock. Fred 1 ·u.•rra comp&..1rte11 la 

rnumu ,·u1ó11 y pura proporc1011ar ul pueblo de Brasil y de .•lmer1cu Lat111a 11rformac1d11 it1dt!pend1t!ntt! y una bastu s.:lt!cc1U11 d.: 

cntre1tu1ur11tn1to. con L'.WO. Gloho se :uente ernoctonado de ser parte de c ... te ~-.:r11po e.'l(traord1nario de comparllas }' estd 111teresado 

en afrontar el reto d.:lfuturo ·· 

El Pr.:s1de111e de Tele'\'1sa el Sl!11or Emilio A:cdrraga subravó la 1mportat1c1u del t!tt1reten11n1e11to en Ja vtda diaria. 

··t_:na de las cos1.1s mós importantes de la vida t!s poder rt!c1h1r algún llpo d.: t!11trt!te111nllt!11to. f.o f./lll! e.<rtamos lracu:11Jo 

"hora. es proporcionar esto 110 sólo a Amf!rtca Latina .. \"Ztlo a todo el .:011r111e111.: <lo! A111tir1ca Am.!ricu estci formado por t!I 

Esp"11ol. /11glCs .\· 1~ort11gu.!s Esto.<r son los tres 1d10n1as q1u! se l1ahl"11 Todus ,h,;t,n: 1111//011.: ... ele per.'ionas. nu ... utros '\'amos a c11br1r 

11urte<.1m.!r1cu •111e "'"·luye a Est.1Jos l:mJos J.' Ca11add c:on St!1lale.\ o..'ll L'.\p ... 11101. ,. J1r.! ..¡u.: .\/.!x1co es fJc.Jrte di: Sortttumér1ca: '-'Si 

creo ufoi\•uu"L'lll.: la Xt!llte e.<1tar.:i c'1C(llltada ,fe rec1h1r ilsta cun11dad tic scrl1.1l.:s t!r1 sus propios uilomas. }' que brindarán una 

h11.:11<l rt!'.'liflllesi.1 a éste esfln•r:o co1111111to dt! las c11u1ro co,11pa,lias part1c1puntes .. \fuclras Gracia.s. ·• 

t:l ,•1ccpres1Jente de TCI. Fred l "1erra habló d .. •l poder,· /os recursos que e.udn a dupos1ctó11 de é:tta nueva alian:a: 

.. E,, TC/ creemos que 11U1g11na compania 11e11e los recursos /lo.\· para ulcan:ar el t!.nto en el m11ndo de las 

comunicaciones en el ... 1~lo .'\.\'/, por eso buscamos altan:as es1ra1.!g1cas. Se p11edc11 unag1nar cudn emocionados nos sent11nos áe 
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esta;. a.,ocu.1do.f con 1111s socios de la 1:q111erda: cuando se piensa en los recursos que estdn en Juego. La capacidad de A'ews 

Corp y los otros recttr.'ro.r para lograr 11na pro¡;:ratnac1ón supenor. Lo mismo digo ele Telewsa. ellos son tal ve: los que producen 

m{is programac1611 en e.rpa1lol de todo el mundo • creo que tengo que eliminar la palabra tal ve=·; y 1111 amigo Robert .\/arrmhu 

que buce lo m1S1110 '1!11 Brustl. De lo q11e se trata esto es de programación y entre1en11111e11to: tiste es el 111eJvr grupo q11e yo p11eda 

1111ug1nur · 

ANEXO UI. 

ANO 

1955 

IQf>::?. 

1964 

1968 

1969 

1970 

1972 

1973 

DENOMJNACION O RAZON SOCIAL 

~1ario de la Fuente Flores 

TclC\'ISIÓJl dd Norte Coahuila. s .. A de c.v 
Tclcv1s1ón lntcrnnc1onnl. S.A de C. V 

Televisión de Acuna. S.A de C. V 

T.V de Uruapnn. S.A dcC.V 

Tcle\.·is1ón de Monclova. S.A de C. V 

Cablcv1s1ón. S.A de C. V 

. Tclctu:tcca. S A de C V 

T V Comunal de ~léxico. S A de C. V 

Ramoncita Esparza GonLñlcz 

Televisión de Sahuayo. S.A de C. V 

T.V Comunal de Mé.,ico. S.A de C.V 

T.V Cable. S A de C V 

Tclccable de !\forclos. S A de C. V 

V1s1ón por Cable. S A Je C. V 

T.V Cable de Provincia. S A de C. V 

Visión por Cable de f\..1éx1co. S A de C. V 

T.V Cable. S A de C V 

Operadora de Síslcmas de Telcv1sión por Cable. S.A de C. V 

T. V Comunal de l\1éx1co. S.A de C. V 

Tclecabk l\le,,.1..:ano. S A d..: C.V 

Antenas Comunales de 1\-ltchoacán. S.A 

Cablcmcx. S 1\ de C V 

Tclccablc de Juarcz. S A Je C V 

T. V.Cable de Pro'l."incia. S A de C.V 

Cable Z. S.A de C. V 

Cable\·1s1on de Apat.zingan. S A de C. V 

Jorge Oclmonte Esp1no7.a 

Cablevisión de Jij1/pan. S.A 

Visión por Cable de Mé.'\ICO. S.A de C. V 

Tclccablc de Jalostot1tlán. S A 

Tclev1s1on de Atotonilco c:I Alto. S.A de C. V 

Si:>lcmas de rc1c\. ISIOl1 plir Cable de f\..l1choacdn. S.A de c. V 

Cablcrtle.'\. S A de C V 

Tclecablc de /\11choacñn, S.A de C. V 

CIUDAD 

Nogales .Sonora 

Piedras Negras. Coahulla 

Momcrrcy. Nuevo León 

Ac:ul'ln. Coahu1ln 

Uruapan. Michoacdn 

MoncJovn. Coahuila 

Distrito Federal 

Rcynosa. Tamaulipas 

Valle de Bruvo, México 

Nuevo Laredo. Tamaulipa.s 

Salma)o. /\1ichoacim 

Toluca. 1'.1é.xico 

L¡1gos de Moreno. Jalisco 

Cuema\·ac:.t. fvlorclos 

Guadalajan1. Jalisco 

Pachuca. Hidalgo 

T1juano1 y Tecatc. B C N. 

f\..lmat11lan. Ver e Jgu;;1la. Gro 

ll1dalgo. M1..:hoacan 

Zit:icuaro. !\hchoacán 

Acapufco. Guerrero 

Zamora. ;-....11choacan 

Oco1lán. Jullsco 

Tula de Allende. 1 f1d;.1lgo 

Sn .. ·\.ndrés, Tu'\tla Veracruz 

Zacatlan. Puebla 

Apatzingán. /\fichoacán 

Ycrácuaro. ~ fichoncan 

Jij1lpan. /\111..:hoac:in 

Mex1cali. B C N 

Sn Juan de los Lagos. J ali seo 

Alolomlco el Allo. J:d1sco 

Lázaro C.:lrdenou.. ~l1choacan 

Valles. S LP. y Mantc. Tamps 

Los Rc)cs. '-ltchoacán 
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l974 

1975 

• 

1976 

1977 

1978 

•. 

197Q 

Tck:v1sión po.- Cnhlc de Tnmnzuln. S.A 

Tclccable de Zacapu. S.A de C. V 

Teh:cablc de Tncáinbaro. S.A 

Tclcablc Je Nue"a ltuha. S.A 

l"clccnhh:: dc f\.fo1umtillo. S.A de C V 

Tdccablc de !a Rarea. S.A de C. V 

Tclccablc de !\.tatarnoros. S.A de C.V 

Francisco Bcln1onte Espmoza 

T V Cabh: di: León. S A de C.V 

Tclccahh: de Ciudad del Carmcn. S.A de C. V 

l\.1icncla Rosah:s Herrera 

Tdccahh: de Zacapu. S A Je C. V 

l\.tanud Trc_io Garc1a 

Tclccnble de la Laguna. S A de C.V 

Scrv1c1os Jc lngcmcna Elcctronica, S.A 

Tch:cat'llc de /\p1zaco. S /\ 

Tclccnhlc de Yucal;'J.n. S A 

Tclccahh: de: Va\lartn, S.i\ de: C V 

Visión por Cabk Je l\.kx1co. S.A de C. V 

Tclcs1stcmas del Norte de l\.11choacan. S.A de C.V 

Operadora de Sistema..~ Jc Tclc .. ·1sión por Cable S.A de C. V 

T V. Cable di.!' Or11.:ntc. S A dc C V 

Cabh:\ ISIOll 1..h: S¡¡lllllo. s t\. 1..h: e V 

Tekcubk f'o..1c'1canll. S A Je C V 

Cabh::" 1sion del Norm:stc. S A 

T V Cable ·lk Provmc1a. S A de C. V 

Cnhlc del Rrav1..i. S A 

Comunicable. S A de C V 

Tclccnblc del Centro. S A de C. V 

Telecabk Ccntro Occidcnte. S A 

Operadora de S1ste1nas de T V por Cable. S A de C. V 

Tckcablc <le rcocaltu:he. S A 

r>.huio Gustavo de la Fuente l\.1anriquez 

Tch:v1s1on p ... ir C~1ble de Tabasco. S.A de C.V 

Tclccahlc de Tccornan. S A de C.V 

Visión pnr Cahlc. S A de C V 

Cabk:v1s1on dd Norte. S A 

Tclecablc: de lluctamo. S A Je C V 

Tclecabh: de flapa y Huamuxt1tlan. S.A de C.V 

Tclccablc de: la Lng.una. S A de C.V 

Tclc::cablc de Ario. S.1\ 

Tclccablc del Ccntro.S A de C. V 

Tanmzula de Gordmno. Jalisco 

Zncapu, Michoacnn 

Tacámburo. Michoaciln 

Nuevo ltulm. f\.-hchoacun 

Mnnznnillo. Colima 

La Barca. Jalisco 

lzUcnr de Matamoros. Puebla 

Couja. Michoacan 

León. Guana.1unto 

Del Carmen. Campeche 

Puruándiro. Michoacán 

PurCpero. Michoacán 

Sn. Miguel de Allende. Oto 

Torreón, Coahu1ln 

Cancltn Quuuana Roo 

Aptzaco. Tlaxcala 

Valladolid. Yuc. y T1z1m1n. Yuc. 

Puerto Vullarta. Jalisco 

Ensenado, B C.N 

Tanguancicuaro. f\.tichoacán 

Tcnancingo. !\.1é:xtco 

Córdoba. Ver y Taxco Gro 

Salttllo. Coahu1la 

Clulpancingo. Guerrero 

llaJamar. Be 

Acnyucan. Vcracruz 

:"l.11g.ud ,.'\lemán. Tamauhpas 

!\.1atamoros, Tamaul1pi\S 

Zac . Zac. lr:.ipualo.Gto Qro .. Qro 

f\.1orelta. !\.11choacan 

~'\.tlacomulco. fl.h:x1co 

reocaluchc:. Jalisco 

Cananea. Son y Cablirca. Son 

Comalcatco y V11l;.1hi:nnosa. Tab 

Lo!> !\.tochis.Cuhacan ~ Guasa"'~· 

de: Smaloa Gu:.1~"mas.Hcrmo~1llo 

~ Na" ojoa de Sonora 

San Luis Ria Colonu.10. Sonora 

Huctamo. f\.1ichoaciin 

Tlapa. Guerrero 

Parras de la Fucntc. Coahuila} 

Durango. Dur:mgo 

Ario de Rosales. Michoacan 

Aguascalicntcs. Aguascal1cn1cs 
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1983 

1984 

198!'i 

1986 

1990 

JQ91 

1991: 

1993 

Vís1on por Cablc S.A de C V 

Teh:cnblc de Chihunhun~ S.A de C.V 

Jorge Antonio Re) es Flores 

Telecnhlc: de Chihunhun. S.A de C.V 

Televisión por Cable de Tabasc'-'· S.A de C.V 

Tclecablc del Estado de !\k.x11.:o. S.A de C.V 

Tdecomunicnc1ón de Tehuacan. S A de C.V 

Cable dd Bravo S A 

Cnblcsistcmu de V1ctorm. S A de C V 

Sistema Je Comunicación de Campeche. S.A de C.V 

Scrvu:1os de lngemcria y Elcctrónaca S A 

Tclccablc de los Altos S.A 

Visión por C¡¡hk S 1\ Je C V 

Baldcnmr Delgado López 

Tclecablc de Salina CruJ.. S.A de C.V 

Mauricio E Vtna~ 11111 

Gerardo Jose /\·hlh:l Palomcquc 

Lorenzo de la Fuente Manrlquez 

Asistencia lnternac1om1I en Cable. S A de C V 

José Péocz Qumtanal 

rclccable Je Juarc7 S A de C \! 

\lann Gusla\.O De: In Fucnte l\tanriquez 

Tc:kcable del Centro. S A de C V 

José C1prcs Vtllascl'lor 

Carlos A. V1l~serr:mo 

V1s1on por C;ible de Oa.xaca. S A de C. V 

Fntnc1sco Rotúl Selva'i Cabalkro 

Juan .·\.lfon!>o Scrranu 

Organ1za.¡;1ón :-....tc'\.ICana de Tcle\·1s1ón. s A de e V 

Video Cahlcinc' S A de C V 

Jo.;.e Trtn1Jad Rubio Barba 

l\1a del C:1rmcn lbarra Far11,1a 

Leonardo .luhan Sacn.1; Puga 

rclecablc de Zapopan S A de C V 

1\.nton10 Jorge Leta)f~ Trc;o 

TclC\.'ISIÓn rmr Cable ... h: Tcpa. s A de e V 

Carlos ,-\.lhcrto Ro~lnguez Cabrera 

.-\udomaro S.111JLwal l lurtmJo 

l\1ari;i lrnm Sal;:u_ar l.el~n 

Tclev1s1ó11 por Cabk Je !\.tu~qu1¿. S A de C.V 

Juan P;1bl .. 1 B;11ic.r.01 Pa111)0 

Sergio E PcJroL.a Rnnto 

Raul .·\.rcnc;:h1ga E:.p1no.1.:a 

Elias Luis s~udc .-\zar 

Jesus E Soto Vega 

Mazatlltn. Sinuloa 

Delicias. Chihuahua 

1-luejutlu de Rc)res. l·lidalgo 

Camorgo. Cuauhtemoc Chih .. Chih 

l\.1acuspana y Citrdcnas. TOlba~co 

Coaculco de Ucrrm7abal ~ Eeatepcc \.tc,1co 

Tchuocán. Puebla 

Sabanas. Conhu1la 

Victona.Tamaul1pas 

Campeche. Campeche 

Cozumd. Quintana Roo 

Autlitn de Navarro. Jalisco 

Obregón Sonora 

Allende. Coahuila 

l\.fadcro.Tamp. Coatzacoalcos. Ver. 

Tamazunchnlc. San Luis Potosi 

l\.fénda. Yucatán 

Sta. Ami. Magdalena de Kino Son. 

San Lu1~ Pornsi. S.L P. 

Chctumal. Qmmana Roo 

Juáre.1;. Chihuahua 

Agua Pnern, Sonora 

Cclaya. Guana_1ua10 

Frcs111llo. Zacatccas 

T;ipachula, Chiapas 

Oaxaca. Oaxaca 

Tuxtla Guucrrcz. Chiapas 

San Feo del Rincón. G10 

Jalapa y Verm:ruz. Ver 

PoLa Rica. Vcracruz 

Tc°"coco. :'l.k'\.1co 

Cholula. Puebla 

Onzabn. Vcracruz 

Znpopan. Jalis.;o 

Tlaxcala. íln."cala 

Tcpallll.3.n. Jalisco 

Tloqucpaquc. Jalisco 

Tonal.a, Julisco 

Rosarito, B.C. 

Mclchor Muzquiz. Colima 

Villa de Ah.-arcz y Colima. Colima 

Yahuahcn. Jalisco 

La Paz. B CS. 

Cndcrc:~1a de: JimC:ncL. Nvo Larcdo 

Tala. Jalisco 
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19Q4 

l\.tann Mnrthu Serna Mcrnundcz 

Jos~ Abcl .V1cyrn Gar1buy 

T.V.Cable de Naranjos S.A de C.V 

Jaime Esleban Machorro Fcmández 

Cable Diversión. S.A de C. V 

HC:ctor 1:c:1ix Vázquez del Mercado 

Minicablc Juan Miguel Castro, S.A de C V 

Cable California, S.A de C. V 

Jorge Alberto Ruvalcaba Vald1vm 

Cenobio Tercs1ta de Jesús !\.1cna Agu1lur 

Nancy l\tarrnna RanureL Carnzosu 

Femando ~'brcia r>..knde.t. 

Pedro Manuel Delgado Mcnd1cuu 

Jorge Orlando Lopcz D1.1h 

Pablo Gonzalcz Gr-.n;r.nlcz 

Ma)a\'is1ón. S A Je C V 

Promoc1on por Cable. S A de C V 

Luis Alberto Alonso l\.lagm'ln 

Ricardo León Garza Limón 

Video Cable del Centro. S.A de C V 

Yadirn Aclmonle Rosales 

René Alfredo 011,arcs Ramos 

!\.1ano Alberto Pa<ltlla Hcrnandcz 

Ga!>ton Garcm y Gut1crrcz 

Daniel Ca)el;mo Chmpa Chavu1Tin 

Sergio f\.1alo Moncny 

Teh:cablc del Grullo. S.,\ Je C V 

Telccahlc Jel Salto) Juanacatliln. S.A de C. V 

Rc}n<.1IJ0 Glldme.r Cha\cL 

JllSC Cl..:n1cntc Covarrub1as Cnsullo 

Reynaldo God1nez Stl\a 

Rodlllfo Clwarruh1as Castillo 

Alfredo F;.1brcgas Fcrnan<leL 

Tclccahk <le Zapothmc.10. S A de C V 

Osear Torrl!s Sanchez 

José Antonio lbn1Ta Fari1'la 

TV Cable del Oro. S.A de: C. V 

Franc1SCll Barhachano Herrero 

FranCl!>CO Jo:.e lbarra Pati1'0 

Gcrardo F1gucroa !\.tanzo 

Valle de Snntrngo y Yunrrn. Gto 

Acámbnro y Salvnuerrn. Gto 

Nurnnjos. Vcrncruz 

Coinitan de Domingm:z. Chiapas 

Tizimin. Yucntan 

Valladolid. Yucutlin 

Pucno Progreso. Yucatan 

Mcs.1cali y TiJuana. B C.N 

Los Cabos. B C S 

Cal\'1llo, Agua:.culu:ntcs 

Culkin1. Campeche 

Champoton. Campeche 

Palizada. Campeche 

Acula. Reforma, YaJalon.Chmp•ts 

Cintalapa. Cluapas 

Huixtla. Chiapas 

Ocostngo. Chiapas 

San Cristóbal de las Cas1ts. Chis 

Qucseriu. Col mm 

Gpc. Victoria.Santrngo Pnpusqu1aro 

y Vicente Guerrero, Durungo 

Sulam;inca. Oto. 

llnangato. G10 

V1llagrnn. Gto 

Ato)ac de Al\'arez. Gro 

:\ctopan. 1 hd¡1lgo 

AllllOn11co el Grnndc. l lgo 

Cas11niro Castillo y Colotló.n. Jal. 

El Grullo. Jal. 

El Salto-Juanacatló.n. Jal. 

!\tazmn1tla . .1;11 

Tocolotlan. Jal. 

Tequila. Jal 

T1zapan el Alto y Valle dc Juilrcz. 

Jul. CoJumathin . San José de Gracia y Vcnustiano 

Carrnnza.l'vt1coacan 

Unión <le Tula. Jal 

Zncoulco de Torres. Jal. 

Zapotlancjo, Jal. 

Amccamcca.!\.1C-x yZacatepec.!\.-1or 

Chalco. !\li!:\.ico 

El Oro de Hidalgo. ·'1Cx. 

Malinalco. Mcx. 

Nczahualcó,.otl. f\.1c:oi¡.. 

Coalcomiln. Mich. 
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Telccahlc del Or1cmc. S.A de C V 

Halano Bnltai:ar Vttzqucz 

Tclccnblc de Marcios. S.A de C. V 

Visión por Cable de Naynrll~ S.A de C. V 

Cahk del luaju:1pan de León. S.A di: C. V 

Pablo Gonzálc.-: González 

Josc ,\ntonu.l !\llllet Palomequc 

:\1antenmucnto de Sbtemas Vía SatClnc. S.A di: C. V 

fV Cable Je la Cuenca. S A Je C V 

Rafael C;11,eJo} Benncz 

Albeno E Ventosa y Agu1lcra 

Jorge lsmu; Cnppa Acu1'a 

Leonardo Jul 1án LOpcL Smnz Puga 

Rene.! Alfredo 011\·ares Ramos 

Ana r>..1aria H.amt"lS f\1orin 

Sergio Enrique Pcdro.-:a Romo 

Edu:m.fo 1 h:r,,·crt C:1hrcra 

Enrique PalnHI!> J-lcrnández 

Gcrardo .lose !\l1llct Palome1.1uit: 

Tnmdad G:.1Jlegt>S l lernandcL 

Carlos Je!>us Flores !\1c:La 

1\.-hguel Al li..inso Las un Qu1róz 

Arnbros10 .·\h:.1andhl Ran1os Carnl5CO 

:'\1a. Eugem¡¡ Gu111.:rrc.-: Arro~o 

Norn1a Amparo Dcsson1111cs Zambrnno 

Cl."l1tum1c;1cu'ln :-. TV por Cable. S A de C V 

Jtlrgc Antonio Re:-. es Flores 

:\la Andrea Osaldc llorges 

1\rnoldl.l Rodngue1: Zcnne1'0 

Tclccahlc del Caihln. S ,.\ Je C V 

l\fo.rgarun Cruces Salda1'a 

Cahlc\'1!>1n11 Je Pmnuch. S A de C.V 

Sistenm de Telc\·1s1on por Cable dio! P1chucalco. S A de C V 

:'\.lartm ,\ntonlll l lur.:rta Carba_1al 

l ll.1rtr.:n::.1.1 Je h1 Fuente Vu.bl 

Pedro :\lontn~a .\n,;c 

~lode::.to Onhuda Guerrero 

Tclcc;1blc dd SClWCSIC. s .-\ di!' e. V 

Francisco C.iuadalupc V1clma Vald1\·1a 

Telcc;iblc Je Ch1autl01. S.A de C V 

Josc Antonio :'\.l:u:n'a R1ca1'0 

Rubén Vcnanc10 Valladares Hernández 

l\lnna Luisa Bcrnal Echartea 

1'-1arnvatlo. 1'-tich. 

Qu1rosa. M1ch. 

Cuautln. Mor. 

Tcplc. Nayarit 

l luajunpnn de León. Oax 

Juchitan y Salina Cruz. Oax. 

Sta. Ma. Muntulco. Oa'\ 

Tchuantepec. Oux. 

Tuxtcpcc. Oa.'( 

Atli'(CO. Puebla 

Puebla. Puebla 

San ~lnnin Tc:'(mclucan. Puit:. 

Tcziuthin. Puc. 

Tequisquiapan, Qro. 

Corregidora. Qro. 

Matchunla. S.L.P. 

Rlo Verde. l!'emández. S L P 

Tamuin. S.L.P 

Huimangu11lo. Tab. 

Teapa. Tnb 

t\ldama. Tamps. 

l-luamantla. Tlax. 

Alvarado. Ver 

Coscomntepcc. Ver. 

Huatusco. Ver. 

Papantla. Tlupacoyan. Ver 

Talllo) uca ) Panuco. Ver 

Hunucma. Yuc. 

Jalapa )Jcre;: Je Garcia Salma.s.Zac. 

Juch1plla. Z;u;: 

Ria Grande. Z;u,; 

Po1nu.;:h. Can1p 

P1chucalco. Chas 

Cortuar. Gt0 

Tenango del Valle 

~ Jalatlaco. :\le'\. 

Tcjup1ku de 1 fidalgo. '.\k, 

Puente Je hila. :'\.1or 

·\capl.U1Cla. Rl.isa :'\. loraJ<l. 

recu;ala. :--..;a~aru 

Cerral\'o. N L 

Ch1autla. Puebla 

Ch1gnahuapan. Pue 

Tcnosiquc. Tab. 

Altam1ra. Tamps. 
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Luis ~scobur Avilés 

Jorge Raliu.:I Cuc\.·as Renaud 

José Guadalup.: Zuno CuC:llar 

Francisco Antonio Oonzólcz SUnchcz 

l léctor FC:li:o.. Vñzquez dd Mercado Malpica 

Telc:cable de Juch1tán. S A de C.V 

Femando Ohvurcs Rumos 

Beatriz Eugenia Olivares Ramos 

Jorge A\.'11'ª Üjcda 

Tclccable del Centro. S.A de C.V 

!\tendoza y Río Blanco. Tnmps 

Zihuatam:jo. Oro. 

Tuspan. Jal. 

Linnrcs. N.L 

Cosumaloupan. Ver. 

Tu:"<pan. Ver. 

Apasco el Alto, Oto 

Apasco el Alto. Oto. 

Ouzman. Jal. 

San Juan del Río, Qro .• 
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