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1 RESUMEN

Gerardo Salas Magafa. Algunos factores que influyen ¢n la fijacion del precio del ganado bovino
en pic en el rastro "La Paz”, Edo de México . Bajo la asesoria de : M.V.Z. M.P.A. Amalia Ma.

del Pilar Velizquez Pacheco., M.V . Z. José Ignacio Sanchez Gomez y del M.V.Z. Carlos Sampere
Morales.

El objetivo del presente trabajo de tesis consistidé en analizar los diferentes factores que influyen
en la fijacion de precio del ganado bovino en pic en el rastro “La Paz”, Edo. de México. Se aplico
un cuestionario al 95% de los introductores que asisten a diche rastro para la transformacion del
ganado. ¢l que consta de 12 apartados. Después de aplicar los cuestionarios se procedié al analisis
de la informacion, con los siguientes resultados en orden de importancia : ¢l 74% mencioné que
la situacién economica actual ha repercutide ostensiblemente en el precio del ganado, debido a
los altos costos de produccion. La condicion general del animal (raza, acabado, edad v sexo ) es el
segundo punto al que se refieren el 66% . va que esto les permite estratificar la calidad de ést=. El
tercer factor fuc la procedencia, se determind que en cste rastro, €l 70% de panado procede del

estado de Veracruz. Como cuarto factor se menciond que la época del afio de estiaje ¥ lluvias esta
da de

en ¢l precio del ganado. El quinto fucron las condiciones en la
adquisicion de ganado ya que ¢l 58% lo paga a plazos. El sexto fue el transporte. repercute de un

3 a 4% y el 41°% de los introductores utiliza ¢l tracto camion con capacidad de 45 ani El

séptimo fucron las dadivas proporcionadas al personal del rastro que repercuten en 1%. Los

siguicntes factores en los que se cuestiono no fueron considerados por los introductores como

incorporadores primarios e¢n la fijacion del precio : a) En 1 ales se 6 que ¢l
42% utiliza el canal de prod 1 d lajero ; b) En i de clasifi i6n <l
75% opino que scria 3 1a clasifi idn en d

en pic ; ¢) En los factores culturales

un 50% contesto que sube el precio durante el periodo de cuaresma ; d) En el aprovechamicnto de

la i i6n disponible 58% lta los boleti que publi
i dep i0s . ¢) Final los i

el SNIM 1

yol solo influyen en menos de un 2%.

para ¢l




2 INTRODUCCION

En el problema del abasto al mercado nacional de ganado en pie se conjuntan el resultado de la

inefici ia ¥ la insufici ia en la prod ion ganadera asi como ¢} b i del d;

nacional. derivado de la caida del nivel de ingreso de los sectores asalariados y con ello, del poder

adquisitivo de los mismos (10).

E! sector panadero como tuente ab, dora de ali ha mostrado fahta de dinamismo ,

debido a diversos problemas, entre los que se encuentran: i idad cn la ia de la tierra,

carencia de agua, sobreexplotacion y subutilizacién de los recursos naturales del pais, altos
precios de insumos que repercuten en altos costos de operacion , transferencia de capitales a otros

sectores mis productivos ¥ de menor niesgo, defici ia en el j iento genético, bucnos

pastos, asesoria técnica, y sobre todo ¢l inefici fi i i > por parte del sector publico y

privado (14, 15.17 ).

La ganaderia ha frenado su desarrollo, provocando que la oferta de ganado, sus productos y

subproductos quc en el caso del ganado bovino haya do la ion de i bl
problemas que afectan el sano desarrollo de Ia actividad ial desfavoreciendo a los
participantes mas débiles de la d prod idor (1.7,15)

Resulta evidente y ra ble que la determi ién de precios de los prod Fiag i0s ¢s
un proceso que involucra demasiadas variables. Mits ain en una si i6n poco predeci' ¥y con

tendencias que son en ocasiones inciertas y desfavorables . La incertidumbre que prevaleee en



nuestro pais como créditos caros ¥ escasos , tasas de interes alto, bajo poder adquisitivo, etc. es

consvcuencia de fuerzas econdmi que en i no es posible poder

. pero que de
una u otra forma s¢ puede regular con el conocimiento que se tiene  de los productos gque se
¢laboran y de las condiciones econémicas. financieras y de mercado que prevalecen en la esfera
de los productos agropecuarios.

La determinacion de los precios esta basado primordialmente sobre la base del costo de los

insumos ios para la prod ion de un bien. Sin embargo, existen otros factores ajenos a
déste que alteran la determinacion de los precios. Como son : el grado de competencia, la oferta y

ia dcmanda , la naturaleza de los prod el marco econémi €l nivel de produccién , los

canales de comercializacidn y las restricciones en politica de precios del gobiemno federal (1,11).
En particular en la produccion del ganado bovino ¢n pie se debe conocer como afectan estos

factores en mayor o menor grado en ¢l precio de este producto, para tener una visio

acertada del praceso de comercializacion de este bien.




3 OBJETIVOS

Describir algunos de los factores que influyen en la fijacion del precio del ganado bovino en pic

en ¢l rastro Frigorifico La Paz, Edo. De México.

4 PROCEDIMIENTO

Se acudioé a organismos publicos y privados para bar inft H relaci da con los

factores que influycen en la fijacion de precios de ganado bovino en pie en el rastro. Mediante un

cuestionario que sc¢ aplico al 95 2% de los i di (12 ag ) i 1 dos en la
comerciali i6n del do, se i 1 s de los factores que intervicnen en la fijacién
del precio en ¢l Rastro Frigorifico La Paz, Edo. de Méxi En un periodo dido entre

noviembre y diciembre de 1996,




S DESARROLLO

Se realizo una revision bibliografica de algunos factores que influyen en cl precio del ganado

en pic. Agrupados en factores sociales , eccondmicos . politicos y naturales.

5.1. FACTORES SOCIALES

Son factores cn donde se ven involucrados las necesidades biologicas y culturales wanto
individuales o grupales ¥ que varian de acuerdo a tiempo » lugar ¥ que son acordes con el grado
educativo del pais . México cuenta con poblaciones de diferentes estratos sociales con Qiferentes
preferencias  en cuestion de alimentacion, por lo cual el consume de productos agropecuarios no

tiene un estandar . Dichas preferencias en un momento determinado pueden provocar cambios en

los precios de consumo entre los estratos sociales. El consumo percapita de carne de bovine en

1990 fue de 17kg (1).
S.1.1.- FACTORES CULTURALES

I os aspectos cultusales representan un factor influyente de la demanda de productos cdrnicos.
Muchas veces intluye en forma constante a través de un periodo o bien. persiste solamente en

ciertos dias o ¢pocas del aflo. México es un pais peculiar por su regionalizacién, por lo que
d. da de productos carni

presenta una amplia gama de platilios, modelando un patrén de

).
Sicndo México un pais sumamente religioso, en Semana Santa y los viernes de cada semana

do bovino y

disminuye el de prodi derivados del gar

di la



la demeanda de pescado. leche y huevo. Otra época del afio en que ¢s notoria la disminucién de
productos derivados del ganado bovino, es €] fin de afio en ¢l cual aumenta el consumo de

productos derivados del ganado porcino y aves como seria ¢l guajolote o pavo . ademas también

se observa o de en | dos como es ¢l bacalao (1).

Nuestra sociedad actual . es la bi i6n de habi y costumbres diversas segun el estrato

social y educativo a los que pertenezean los individuos que lo integran . Conforme la educacién

va siendo mas estricta. se prod bios en el i y bres de las personas

y 16gi cl de la ali ion (6).

5.1.2 .- INFORMACION DISPONIBLE

Con ¢l fin de poder formular criterios y adaptarse a la si i bi de ab imi de

ganado, es mencster contar con una informacion adecuada y oportuna, para tal efecto, ¢l Sistema

Naci ! de Irfor ion de N d (SNIM) se encarga de recolectar datos de mercado de
manera sistemdatica v continua y de ponerla a disposicion de los particip de los
dos. Este organi con tres grandes drcas de T ién de infor jion : 1)

Mercados de productos agricolas, 2) Mercados de productos pecuarios y pesqueros 3) Mercados

del exterior. Dentro de la de mercados de productos pecuarios y se incluye el Si

Informativo de la Cadena Productiva Bovinos Productores de Carnc. Los rastros ubicados en la

zona conurbada del Estado de México informan a una oficina encargada de recabar ia

infc sobre el ingr de do en pic, su sacrificio diario y la disponibilidad de camne.

Asimismo los rastros de provincia que b fician un ¢l d (1 de animales y que i




sus canales a la Cd. de México y» owros lug; en

proporcionan tal informacion . Desde su creacion el SNIM se convierte en un instrumento de

que participan en esta cadena

apoyo para la toma de decisi de los econ

productiva (24).

5.2 FACTORES ECONOMICOS

dedicadas a la prod inter y

Involucran al conjunto de activid.
interesados cn la prosperidad para ¢! bi
ilimitadas. La oferta y la demanda son cl

de la h idad

consumo dc bicnes y servicios .

ati iendo las 3 b
entre los factores de produccién . Un desequilibrio de éstos .

Itado de Ia relacion exi

causaria un desbalance econémico. tanto en productores como en consumidores por lo cual son

de suma importancia para mantener ese equilibrio y asi conservar precios constantes (1,11).

5.2.1.- OFERTA

La oferta indica la cantidad de bienes y servicios a dispocisién por prod o

vendedores a todos los precios alternativos, durante cicrto lapso de tiempo. La oferta total en un

pais comprende tanto lo que se produce ¥y vende como lo que se importa y se pone a disposicién

de los demandantes (1,11,14).

En cuestion de la comercializacion de came de res en ¢ pais , las altimas cifras registran 35
b de do bovino d cl afio de 1995 y durante ese mismo afio en los

millones de
rastros situados en el drca conurbada del D.F. sc sacrificaron 462 000 cabezas, mientras que para



la exportaciéon de ganado bovino en pie a los E.U. se autorizé una cuota de 1.6 millones de

cabezas (16).

La productividad en México ¢s baja, requiriendo mas de 3.3 hectiareas de pastos por cabeza en
promedio y hasta 6.6 hectareas en la zona arida de Ia Repubtlica .debido a que hay natalidad muy
baja especialmente en la zona humeda. y una alta mortalidad. ademas de que las razas en los

tropicos son de lento desarrollo (14 ).

5.2.2.- DEMANDA

Son las cantidades de articulos y bienes producidos que esta disp a lici

una

determinada poblacion ante dife niveles de precio en determinado lapso y determinada zona
geogrifica con un medio comercial definido; esta demanda debe tener respaldo de compra
(1,11,14).

El gasto de carne de res aumenta notablemente en los mayores niveles de ingreso, ganando
importancia dentro del gasto en alimentos. Participa en un 3.2% en cl nivel de mis bajo ingreso y
11.7% en cl nivel de mais altos ingresos. Este resultado s¢ debe al comportamicnto de los

consumidores para mejorar la calidad de su dicta, ct de pr i 1

a
medida que su ingreso familiar 1o permite. El gasto de la camne de res del nivel de mayor ingreso
es de 20 veces superior al gasto de las familias del nivel de mis bajo ingreso. Puesto que Ia oferta
no ha respondido en forma similar. los precios reales de la came se han incrementado debido

al en el i

i\ per capita de ciertos de la poblacio i

que Ia oferta de la came tenderd a crecer a un tasa menor (14).




$.2.5- CANALES COMERCIALES

Los canales de comercializacion que a continuncién se describen, se distinguen entre si tanto por
el nimero de agentes que en ellos intervienen, como por ¢l volumen de came que manejan. Se
advierie también que éstos canales son los mas tipicos del comercio de ganado bovino para abasto
que se practica en la mayor parte del pais :

1.- Productor - comisionista - introductor - tablajero.

Consi

uido por ¢l paso de los animales del ganadero a un cc

isionista (coyote, t portista)
que opera en la region. la funcion del comisionista es mantener contacto con los productores y
obtener informacion respecto de los ganados que éstos quieren enviar al sacrificio. La experiencia

de los comisionistas jucga un papel muy impertante. ya que a simple vista reconocen la calidad,

cl tipo y subtipo de ganado, el pecso y ¢l rendimiento aproximado. ctc. A diferencia de los

introductores. ¢éstos reciben el ganado a ision de los g d

0s y obtiencn una cierta cantidad

por animal vendido, mas un porcentaje sobre ¢l valor neto de la venta . Por sus funciones , recibe
hasta el 5 %% del precio de compra al productor. En este caso ¢l transporte de jos animales es
pagado por los ganaderos y tos impuestos de venta son a cuenta del comprador del producto. Al
igual que los comisionistas. los introductores son agentes con experiencia y relaciones en canales
comercinles ¥ su funcién, es determinar la industrializacion del ganado y su posterior venta en

canal. Al recibir ¢l ganado paga ¢! fletc y recaba del transportista la documentaciéon generada

(boletas de i

P guias dc transito. guias itarias, certificado zoosanitario et¢.). Scgun las
P ivas del

do, solicita el sacrificio de parte o del total de los animales para venderlos

en canal directamente al tablajero (16).




Las relaci entre tablaj. ci J han E id bilidad reciproca, algunos
blajeros g dan cicrta dep con el introd por ¢l crédito en especie (i ) que en
este de o por deud ladas ; éste tipo de tablajero sirve al introductor para

deshacerse de los rezagos de canales (manidas) no vendidas y de peor calidad e inclusive a un

mayor precio (14.19).

talaci propias para la conservacién de canales la

Cuando el introd posee i

compraventa se realiza en el frigorifico propiedad del mismo. Este canal comercial se estima que
s de mas del 50% del abasto de las grandes ciudades del pais. (13.19).

2.- Productor - introductor - tablajero.
lizar y ar la calidad,

odi a los prod es para vi

El introductor realiza visitas peri

do. Siendo el dero el que asumc los gastos del transporte, impuestos ,

tipo y subtipo de
cuotas y decomisos; fijandose el precio dzl ganado en el centro de sacrificio. Una variante en este
tipo de canal de comercializacién es el envio de ganado el cual no se paga hasta obtener o

Icular el rendi do al productor en razén directa con los Kg que pese l1a canal (en

rendimiento). Se estima que no mas del 10% del abasto se cfectia mediante este canal comercial

(19).
i i | O ¢ L] - tablajero.

3.- Pequcéfio prod ji i0 - coyot
idades a cada ejidatario,

lLos compradores adquieren uno o mas animales en

diéndolos a los Cabe hacer notar que estas operaciones se realizan con gran

i6 N

. De este canal no existe infor ion de una esti por

ja para ¢l prod

o

(19).



4.- Ganadcro - tablajecro.

Solo se da excepcionalmente. El productor concurre di con sus al rastro,

solicita ¢l sacrificio y Jucgo los vende al » del mercado de la carne

por parte de tos ganaderos, los pone en condiciones desventajosas YC‘SPECIO a los introductores por
lo que la importancia de este canal comercial es minima. Cuando un productor que ha mejorado
gendéticamente su ganado  le proporciona una dicta adecuada para finalizarlo, y al momento de la
venta los camisionistas no evaluan adecuadamente su ganado 6 no sc lo pagan en razén de lo que
invirtié en ¢l al verse poco tavorecido por ¢l pago . pretiere negociar directamente con el

tablajero para pedirle el precio que le convenga y no verse condicionado por el comisionistma o

introductor. con lo que podria obtener un mayor margen de ganancia de su ganado (14,19).
5.- Ganadero - comisionista regional - introductor - coyote - tablajero.

El coyote adquicre las canales del introductor para luego revenderlas a los tablajeros a mayores
precios. Si dispone de transportes de carne en canal, logra por lo tanto ganancias adicionales al
vender las canales a pie de carniceria. con respecto a las obtenidas por la venta de canales en cl
rastro (19).
6.~ Productor - comisionista de rastro - introductor - tablajero.

Propio de pequeiios panaderos que ocasionalmente concurren a los rastros, contratan los

servicios de un comisionista, vendicndole el ganado en pie ¢l que a su vez vende el ganado a los

introd es, El cc hace los cobros. cargando al valor de los animales los costos de
comercializacién hasta antes del sacrificio de los animales e incluyendo un porcentaje de

comisién que puede llegar hasta el 5% (19).



7.- Pr (Unidén G dera Regi 1 U.G.R.) - supermercados.
En este sistema por acuerdo de los ganaderos, la U.G. R. es 1a unica autorizada para efectuar la

venta del ganado que producen sus asociados, controlando el total de las salidas del ganado

producide en el estado. lo que trae como 5 fu que sol

los afilindos disfruten de un
trato fiscal especial. EL acuerdo anterior se lleva a cabo entre ¢l gobiemo cstatal y los
productores (19). .

En alpunos casos especiales en los que se¢ hacen operaciones independientes de la venta de
ganado y los productores que son propictarios de la planta por cjem. Plantas Tipo Inspeccion
Federal {T1F): la Unidén debe de autorizar la salida del ganado. con ¢l fin de garantizar ei flujo en
los volumenes de matanza que requicre la empacadora TIF (19).

Estas plantas TIF tienen relevante y creciente imporntancia. ya que son las principales
b joras de ga d

bovino en canal pam las tiendas de autoservicio . Este canal comercial

se ha incr do en el tr s0 de los aflos, ya que en 1990 representaba ¢l 26%6 y para abril

de 1996 sc¢ reporta que alcanzo ¢l 55% del abasto de la Cd. de México ¥y su darea metropolitana.
(19.23)y.
8.- Ganadero - industrial - distribuidor.

Este canal comercial esta constituido por la adquisicion de canales de bovino por industriales

privados. los cuales compran a las plantas TIF. que se aba en de los dif

tipos y subtipos

de ganado segun los requerimicntos de la oferta ¥y la demanda. Los industriales en un buen

por je. comercializan dir a las

de autoservicio ¥ a carnicerias, o a través de

distribuidores de came que cobran una comision adicional (19).



Estos les de co iali ion no se si

en la ia como se anotan, sino que cstan

condici dos a modifi iones como

de imprevistos. Como por ejemplo falta de

liquidez. crédito. solvencia y efectivo. rumores. inestabilidad. ete (19).
5.2.4.- IMPUESTOS

En este apartado se analiza los impuestos en que se incurren desde la explotacién ganadera
hasta ¢! lugar de sacrificio al extraer ganado vivo de las zonas productoras . las cantidades
pagadas varian dependiendo de la potitica de cada entidad; cuando se persigue el fortalecimiento

del sacrificio local se grava fuertemente la salida de animales vivos , esta situacién se ha

presentado en el estado de Veracruz y Tabasco. donde entre los principales gravamenes figuran

impuestos m

estatales y d 1

- IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES

Las importaciones han ejercido una notable influencia sobre ¢l mercado nacional.

El efecto de las importaciones tanto por el volumen como por ¢l precio distorsionado con el que

gr al do domé

fijan precios intermnos tope que no reflcjaban los costos rcales en

que incurrieron los productores nacionales. En tales circy

la in di es

ia bacion de la d pitali ion de la actividad ¥ 1a imposibilidad para un gran namero de

productores de cumplir con sus obligaciones crediticias (13).
En el afio de 1992 fue cuando los efectos de las importaciones se hicieron sentir con mayor

fucrza, los precios pagados al productor se redujeron v se 16

una gran idad de cab



que ya cstaban listas para el sacrificio pero que no encontraban salida en el mercado: segun

delos p en septiembre de 1992 alrededor de 450 mil cabezas de ganado

bovino se ba en esa si i

. Dada la emergencia y la alta probabilidad de que «l
comportamiento de las importaciones provocaria un dafo irreversible a la industria nacional de
carmme de bovino, los productores solicitaron al ejecutivo tederal la aplicacién de medidas que

cc restan los efk

perniciosos Que las importaciones estaban ocasionando : asi el 11 de
noviembre de 1992 se publica un decreto que impone sobretasas arancelarias generales a la
importicion de ganado para abasto. came fresca y came congelada por montos ad valorem
(cuando se expresan en términos porcentuales del valor en aduana de la mercancia) del 15, 20 y
25 por ciento respectivamente . La aplicaciéon de esta medida resulté en una reduccion
considerable de las importaciones durante 1993 : el ganado para abasto se contrajo en un 75 por
ciento y la carne , tanto fresca como congelada, disminuyé en un 30 por ciento (5,13,23).

Si bien es cierto que la industria de la came de bovino en nuestro pais ha manifestado

problemas de integracién y organizacion . también ha mostrado un grado positivo de

competitividad real en ¢l proceso de apertura comercial. Esto puede corroborarse mediante dos

igaci por p i desleales de comercio internacional que los productores nacionales
emprendicron contra las importaciones de la Unién Europea y los Estados Unidos.

En la primera de ellos, 1a Unidad de Practicas Cc ciales Inter ionales de la Secretaria de

Comercio v Fomento Industrial determiné que durante ¢l primer semestre de 1992 las

exportaci de carne fad.

de la Repuablica de Irlanda hacia México, estaban recibiendo un
subsidio de 45.74 % y por lo tanto, sc fijo una cuota compensatoria por e€sa magnitud. La

resolucion definitiva se publicé en el Diario Oficial de la Nacion del 3 de junio de 1994 Debe




acordarse quc las importaci en tales condici 1 alrededor de las 17 mil toneladas
¥ en gran medida favorecieron a la situacion que vivio la industria en 1992, pues por ese margén
de subvencion no habia forma alguna para poder competir.

La segunda invesn

cidn se dirigié contra las cxportaciones de came fresca y despojos

comestibles de bovino de los

tados Unidos, por la presuncién de los precios a los que ingresaba
el producto al mercado nacivnal era objeto de discriminacion respecto a los precios del mercado
norteamericano. Este procedimicnto resulto mis complicade en virtud de que ¢l periodo de
investigacion | julio de 1993 - cuero 1994, correspondia al de la entrada en vigor del tratado de
Libre comercio de América del Norte ( TLCAN) y por lo tanto las sobretasas fijadas en
noviembre de 1992 habian de ser eliminadas para las exportaciones estadounidenses, no obstante
que las partes involucradas acordaron una solucion a la controversia comercial. L.a autoridad
investigadora determiné de mancera preliminar que algunas empacadoras norteamericanas habian
estado utilizando el “dumping™ como una forma de penetracion al mercado nacional, sobre todo
durante los ultimos meses de 1993 a fin de salvar los aranceles vigentes (5.13).

Como resultado de la presencia de carne importada con precios distorsionados en €l mercado
nacional. entre 1991 y 1994 los precios promedio nominales de la canal de res en la Zona
Metropolitana de la Ciudad de México se mantuvicron practicamente en lns‘mismos niveles .

incluso presentaron ligeras reducciones de 1992 a 1994 . Para 1995 el precio habria de

incr e en pr dio en un 12 % como ia de la deval ion de diciembre de
1994 . Respecto a la influencia que las importaciones de came de bovino tuvieron sobre los
precios domésticos, vale apuntar que entre 1990 y 1994 estos representaron alrededor del 20%6 del

: 1 Meéxic

P en >.




dat una infl notable sobre el mercado

El vecino pais. Estados Unidos, gjerce i
de ganado y carmne en México. Como es sabido, existe una demanda para la carne proveniente de

ién i iva. para consumiria en forma de cortes

las razas Europ . inadas con

N .

exporta una cantidad importante de becerros para ser engordados

finos. Mé
en los Estados Unidos por las abundantes cosechas de maiz v los precios bajos de este grano y la

pasta de soya.

Es obvio que existe una fuerte demanda por parte de los ganaderos c¢ industriales
estadounidenses para adquirir ¢en México becerros para engorda. Y ademas cabe sefalar que ¢n
las zonas fronterizas siempre existe un triifico de carne por parie de la poblacién local. Es cierto

que los altos precios de came de res en el vecino pais promueven las compras de estos en ¢l

ibl; la demanda en los diferentes centros de consumo.

nuestro . incr indose

Indirectamente estd demanda adicional se refleja en el precio del ganado de engorda en las zonas
tropicales productoras de este bien . al requerir mayores cantidades de ganado en la zona norte los
cuales deben ser transportados para su terminacion final a los centros de engorda.

Asimismo. los centros de consumo ubicados cerca de la frontera norte, al adquirir cantidades
importantes de came en otras partes de la Republica ejercen facilmente una fuerte presién sobre el

abastecimiento en otras regiones comeo seria ¢l drea metropolitana de la Ciudad de México.

5.2.6.. CLASIFICACION

En la fijacion del precio del ganado bovino en pic en los rastros de la zona metropolitana,

influyen factores intemos ¥ extemnvos ; de los primeros algunos son : ruza, edad y conformacién;



mientras que en los segundos se considera entre otros, el clima de la zona de origen ¥ el tipo de
dieta al que cstuvieron sometidos los animales. Todo esto permite al comprador hacer una

estimacion sobre ¢l rendimicnto en came que puedce esperar, y de esta manera calcular el margen

de utilidad que obtendra. todas estas esti i corresponden en buena medida a su apreciaciéon
personal (14,16 ).

Resulta evidente que ¢l valor del ganado va intimamente ligado a los factores antes
mencionados. Todo esto determina la calidad de la carne y ¢l rendimiento obtenido.

A nivel mayoreo también existen diferencias en ¢l precio del ganado de acuerdo a su calidad.
Sin embarge no se tienen bien definidos los criterios para una clasificacion adecuada y los precios
son resultado de las transacciones individuales entre el vendedor y ¢l comprador. basandose en la
experiencia v las observaciones personales.

Al determinar los precios en los rastros se hace diferencia entre et tipo huasteco y el criollo. El
primero incluye animales de la raza cebi, cruzas de Guzerat, Gyr. Indo~ Brasil, Bmhaman y
Nelore: dentro de la segunda se clasifica ¢l ganado crioilo considerado de menor calidad. La nula
e inexacta clasificacién. tanto del ganado en pie como de la carne en canal, ©s una seria
deficiencia que permite la persistencia de pricticas arbitrarias de fijacion de precios en todas las

fases del proceso de comercializacion (16,21).

5.2.7.- TRANSPORTE

La movilizacién del animal del centro de prodi ion hacia los de beneficio o de

consumo origina gastos, por ser este un factor incorporador de precio, se describirdn los



di dios de porte que mas se usan en ¢l pais y sus inconvenicntes.

EL wansporte mds usual en ¢l pais es ¢! de los camiones de redilas, llamados comuanmente

como tortén o raban, el primero es un transporte de dos gjes con capacidad para cargar de 15 a
18 bovinos. cl segundo tiene un ¢je ¥ su capacidad va de los 10 a los 13 bovinos.
Aunque también se emplea el tracto camion que consta de un tractor y una caja €on una
capacidad que va de 40 a 45 bovinos. Estc tipo de transportes, son los que mas se usan desde los
lugares de procedencia hasta los cenmos de consumo, aunque se podria decir Que esto va de
regién a regidon o a un centro de consumo gigante como es el caso del Distrito Federal. Pero ol
producto que se consume ¢n un gran porcentaje es de centros productores cercanos y por {o 1anto
el ganado se transporta por o general en este tipo de camiones (14).

[Los inconvenientes del transporte s¢ ven reflejados en las mermas o bajas en el ganado por las
siguientes causas: muertes accidentales. traumatismos directos, disturbios del aparato digestivo. y
perdida de peso, siendo ésta una de las mis impornantes. causada por deshidratacion durante el
transporte. Sc ha repurtado una perdida de 6 a 10% de su peso durante las primeras 24 hr .
mientras que al cabo de 48 hr. 1as pérdidas son de 14%% y a las 72 hrs 1a perdida aproximada es de
15.4%. Como sec ve, esta pérdida es mils marcada en las primeras horas de transporte debido a

io defi ion, sud ion etc. En las siguientes horas Jas

procesos fisioldgicos como r
pérdidas sc¢ reflejan directamcenie en las masas musculares. Las muertes accidentales en el

ismos. Los disturbios del

transporte ocurren frecuentemente por sofocamiento o por tr
aparato digestivo suceden por los cambios bruscos en la alimentaciéon ; como consecuencia de

esto se produce una enteritis que posteriormente se refleja en diarrea (deshidratacion) (14).




Tomando las mermas como del 5% se tendria que si un i6 porta 10 animales con peso
promedio dc 420 kg /animal la merma total scri de 210 kg tormando en cuenta el precio nominal
del ganado en pic a pie de rastro que es de $ 9.50. el vendedor dejaria de percibir $1995.00 por

concepto de menmas.

5.2.8.- RASTROS

Las empresas industrializadoras que tiene que ver con la came fresca en México estian formadas
por tres subsistemas que tienc una importancia relativa distinwa, con caracteristicas técnicas.
economicas ¥ de produccion diferentes:

1.- Plantas Tipo Inspcecion Federal (TIF). Fueron disefiados con ¢l proposito de Hevar a cabo

sus aperaciones en las principales zonas productores de ganado, ituyen en la lidad el

mis moderno si dc procesado de lo y came con que cuenta ¢l pais. Surgieron para

desarrollar la exportacion de came hacia los Estados Unidos. En su origén y hasta 1979 sc

dedicab fund. almente a la obtencién y comereio exterior de carne magra deshucsada @ en

la actualidad participan ¢n cl abasto nacional y en forma importante al Distrito Federal y drca

P

metropolitana o zona conurbada. Funcionan bajo estrictas normas itarias y de alta
La vigilancia y control de estas unidades, csta a cargo de la Secretaria de Agricultura Ganaderia y

Desarrollo Rural (SAGAR) (10.19).

2.- Rastros Privados. Son aquellos establecimientos que se cor i a parti ¥y son

supervisados itari porla s ria de Satud (SSA} (10).
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3.- Rastros Municipales. Comprenden una gran cantidad de instalaciones para el sacrificio del

ganado de diferentes peci . Of bajo la adrmini ion y supervision sanitaria de

autoridades estatales (19).
Actualmente en la periferia del Distrito Federal, 10 rastros participan en ¢l sacrificio del ganado

destinado al ab imi de la ital; siendo ¢l Rastro Frigorifico “La Paz™, ¢l mas importante

de ellos. La importancia de los rastros rcside en el volumen de cabezas que beneficia

normalmente, asi como también en ¢l método de trabajo que utiliza para ello, ya que en algunos
¢l proceso es bastante mecanizado. mientras (que en otros. atn cuando se estin modemizando sus
condiciones técnicas son deficientes, sobre todo lo que concierne al aspecto sanitario y al
aprovechamiento de los subproductos. Por otra parte los operarios de los rastros no tienen el

sus funciones. Lo cual

adi amiento técnico i0 para ¢ peiiar  eficier

demuestra que la experiencia empirica no es suficiente.

En adicion a los servicios de recepcion, mantenitmiento, sacrificio del

ho de los prod cn

de came. los rastros cuentan con areas determinadas de venta y d
ocasiones poscen transporte propio. Con todo lo anterior. los centros de beneficio desempeifian la
funcion de un mercado mayorista de la carne y subproductos.

Cabe sefialar que una de las causas que han impedido realizar nuevas inversiones que permitan
mejorar ¢! funcionamiento de estos centros ., han sido el poco incremento que han tenido las
wrifas de los servicios prestados en los centros de beneficio. Los rastros particulares han
sobrevivido gracias a que sus propictarios participan en la compra - venta de ganado y

procesamicnto de la carne, con to que la actividad del beneficio es complementaria (16).
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5.3 POLITICAS ECONOMICAS DEL ESTADO

Estos se reficren a la intervencion consiente en los procesos econémicos por el gobiemo con el

objeto de afectar la actividad ccondmica. diend los del publico en

general al incrementar la eficiencia cconémiea (1.11).

5.3.1.- POLITICAS GUBERNAMENTALES

El Gobiemo Federa!l a través del Programa Especial de F ala G jeria , propone la

modernizaciéon  del marco juridico que propiciard una mejor regulacién comercial, la

Jiacion cor ial asi como la

modernizacion de los esquemas de apoyo para modificar la inter
concertacion de la politica comercial de precios para brindar al productor sefiales claras para la
plancacién a largo plazo (18).

El Plan Nacional de Desarrollo 90-94 | Esuablece como una prioridad fundamental la

autosuficiencia alimentaria del pais como r do dc la vi lacion de las diferentes etapas del
proceso produccion - distribucion - consumo. Pues existen inefici i e insufici ius que
propician el intermediarismo, mermas clevadas, esp lacién y ia de les abiertos para
la distribucion y abasto efici ¥ como 1encia de la reducida escala de operacidn de
h i 1a co multipli ion de ctapas en la comercializacion que sélo
provocan un encarccimiento de los producto (20).
Con frecuencia se proponen i 1 medid d les en si i criticas, d

las posibilidades de ob T ltados son poco f b, debido alos i flictivos de
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los partici; esto ha p do que la oferta de do sus di ¥y subprod enel
caso del ganado bovino, no sean sufici para ab lad da (7,15,16).
5.4 FACTORES NATURALES

Son fe féricos que se pr ger H por poradas o en épocas
especificas de cada afio. Estos pueden producirse do en sus pr iones en los

afos pasados y de esta forma, poder determinar que ganado es apto para una adaptacion al medio

ambiente (3.9). .

5.4.1.- CLIMA

El problema de desabasto de ganado bovino del drea metropolitana, es recurrente vy ¢stacional y

esta di do por las isticas de los sistemas de produccién pecuaria de sus principales

zonas de at i o. Las idad federativas que participan en mayor proporcién en el

abasto de ganado bovino en pic al Distrito Federal y su drea metropolitana, son los siguientes:
Veracruz 30% ,Tabasco 25%, Tamaulipas 14%, Yucatin 7 %. Edo. de México 4%, otros 2%.
Los ciclos productivos de los sistemas de produccion pecuaria, de estas entidades federativas, s¢
encuentran ubicadas en zonas agroclimaticas definidas como de tropico seco y humedo (22).

Los princip factores cli logicos, tipos de pastos, las razas y el mancjo del ganado que se

produce en las distintas entidades del pais , son ¢lementos que se han integrado para dividir el

pais en las sigui zonas d a) Zona nortc drida y semidrida 40%. b) Zona trépico

seco y hamedo 25%. ¢) Zona templada centro 109, d) Zona Montafiosa 25% (13.19).



a) Zona morte drida y semidirida
1 C ila. D

Los estados quc la integran son : Baja California Norte y Sur, Chi

S T 1i y Z Siendo el periodo de lluvias

Nucvo [Leén , San Luis Potosi.
durante los meses de junio a septiembre y varia de 150 a 600 mm, con temperatura media anual

Su principal si de produccié

de 20°C. Predominando ¢l pastizal de gramineas forraj
pecuaria es : Produccion de becerros para la exportacién y las razas predominantes son :

! isticas del si de prod

Hereford, Angus, Brangus y Charolais. Las princip
y

pecuaria son : cxplotacion de razas europeas, apro s i de d.
desarrollo de sistemas de engorda a base de granos (14,20).

b) Zona templada centro
o, Hidalgo, Jalisco, México,

Los estados que la intecgran son A lientes; G j
Michoacan, Morelos. Pucbla, Querdtaro, San Luis Potosi, Tlaxcala, Zacatecas y Distrito Federal.
I i del

La temperatura media anual cs de 18°C, Las fuentes naturales son
género Boutcloua spp. (navajita) en algunas zonas sc encuentra vegetacion arbustiva de

forraj Existen zonas de riego de importancia donde se obtienen alfalfa, maiz,

sorgo, avena y ccbada, forraje quc se utiliza para la engorda de novillos, toretes y toros. Su

pri 1 si de d ion pecuaria es : Produccién de becerros para ser engordados en el
trépico principal y expl i6n de razas criollas y sus cruzas con g: di inoy P
; d llo de si de gorda a base de granos. esquilmos agricolas y subproductos

agroindustriales (14,20).
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<€) Zona trépico seco y himedo

Los dos que la i son: C Cotlima, Chiapas, Guerrcro, Nayarit, Oaxaca

loa ,Tab Qui Roo. Veracruz, Y y las Hi de Hidal Puebla.

Tamaulipas y San Luis Potosi. La precipitacién pluvial es de 600 a 1200 mm y con una

temperatura no menor a 18° C. Su principal si de prodi ién p ia son: Cria ¥ engorda

4 6

en d tropical Las principal isticas del si de pr

p pecuaria son ¢
Explotaciéon de razas ccbuinas » sus cruzas con criollo y europco. Engorda ¢n praderas de
animales provenientes de las regiones templadas y del tropico seco, explotacion de praderas con

d

de pastos p la . estrella y guinea entre otros (14,20).

d) Zona montadosa

En algunas clasificaciones esta regién se engloba con las demas, es una regién de altura con
elevaciones de més de 1000 m . de clima templado y frio , con temperatura media anual de 17°C.
Esta comprendida en la Sierras Madre Oriental y Occidental y en ¢l Nudo Mixteco. La
importancia de csta zona ¢s practicamente forestal ya Que las gramineas existentes son de poco

valor forrajero e impiden el desarrollo de la ganaderfa (14).

5.4.2.- GANADO

La actividad ganadera sc¢ inicia con la cria del do. De su prod i6n y cfici ia, es decir,
del namero de be d dos que se g dependerid la disponibitidad de do para su
engorda, sacriticio y del producto cirnico asi como la conservaciéon y calidad del hato

ganadero (19).
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La scgunda ectapa de la actividad en la da de los i 1 El

engordador adquiere Jos becerros destetados de 125 - 200 kg los cuales son engordados mediante

. 4 I q

un afio, aun

¢! empleo de pastos nativos e introducidos . aproxi
peso de 270 -280 kyg. Finalmente los animales pasan a la fase de terminaciéon. donde el
engordador adquiere novillos toretes. vaquillas ¥y vacas, que han sido engordadas parcialmente:
proporcionandoles un tipo de alimentacidon que varia desde pastos naturales. forrajes frescos.
ensilados o dictas secas integrales utilizando granos, esquilmos como rastrojo de maiz v de sorgo.
gallinaza ¥y melaza. hajo estas ultimas condiciones, esta ctapa sc lleva a cabo principalmente cn
las zonas norte ¥ ¢entro del pais v tiene por objeto disminuir ¢l periodo de alimentacién y reducir
1a edad de sacrificio d¢ los animales. Sin embargo, el ganado que se produce a través de esta fase
de terminacion solo corresponde al 20 % de la produccion towal de ganado en ¢l pais para abasto

interno, siendo la practica comun la engorda en praderas (14.19).

El sistema de abasto de ganado . sc integra por las etapas productivas gencradoras dec valor

(produccién y camne) ¥ los procesos de inter i - comerciali (incorporadores de

precio), hasta el consumo final (18).

5.4.3.- ESTACIONALIDAD

Los productores rcalizan dos ciclos de cosecha o corte de ganado finalizado, ¢l primero que se

inicia antes de la temporada de estiaje y continua durante ella, hasta detenerse con el

d 1id

establecimiento del periodo de iluvias., el que i con las de las lluvias y

ermina con la entrada de masas de aire frio al golfo de Meéxico. Por lo anterior. es evidente que



los ciclos ag i icos y los si de prod ién p ia de estas zonas tienen un efecto

h correlaci do sobre la i

lidad y niveles de abasto de ganado en pic al
Distrito Federal y su arca metropolitana.

La evolucioén de su proceso de abasto se caracteriza por presentar dos periodos de desabasto
pronunciado. El primero que inicia su caida a partir de los meses de octubre y noviembre, y
alcanza su nivel mas critico durante los meses de encro ¥ febrero, y un segundo periodo que se

IR

P con el es

de 1a temporada de iluvias de verano, a partir del mes de julio y
agosto ubicindose en su nivel mds bajo e¢n el mes de septiemabre (14, 15.20).

Dcbe tomarse en cuenta que la disponibilidad estacional de ganado para beneficio depende de
una gran parte de los recursos forrajeros que tienen los productores . Cuando pueden mantener ¢l
ganado sin dificultades, cxisten buenas perspectivas para la venta a corto y mediano plazo
(14,16).

Por otra parte. ¢l no contar con la alimentacion adecuada, o si se acerca el vencimiento de
créditos. los productores hacen envios de ganado hacia los rastros, aun cuando no han llegado a
su peso optimo , por lo cual en tales periodos parte de los animales suclen ser de menor tamafio y
no completamente terminados (15).

Sc puede afirmar que al no obtener un precio atractivo por sus animales; los ganaderos. optan

por retenerlos, esperando tener una mejor opor idad restringiendo en esta forma la oferta, con
1o que sc propicia incrementos en los precios del g do, en i no i an la
lidad. ni incr in el niunero de cabezas, ademas cl sistema que utilizan para la venta del

ganado, los excluye del proceso del mercado , por o que su poder de negociacion es minimo

(14.16).
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La ia en la fi i6n de precios de > bovi d un alto beneficio

para un segmento minimo de la sociedad, en tanto que se endosan los costos de la ineficiencia y

la ¢speculacion al resto de ella . Los agentes econémicos que intervienen en cada uno de estos

procesos. ticnen una impornancia relativa distinta . siendo la amplia d de i diario
comercial ¥ de distribucion la que caracteriza al sistema mexicano., tanto por su magmitud cuanto

por su gran capacidad de apropiacion del valor de los productos terminados (15.19).

ki ion del do bovino en pie ¢n la

I.as condiciones en que se realiza ¢l proceso de comer
mayor parte del pais, carece de un marco de referencia normativo que sirva de base para regular

Irededor de este

de manera eticaz y eficiente 1a gran cantidad de tr iones que sc ¢j
producto pecuario ¢n ¢l mercado. ya que la formacion de precios se ha venido gencrando en
condiciones anarquicas o especulativas, segun ¢l criterio o interés de cada uno de los agentes que

participan, esto ¢n detrimento de quienes se esfucrzan por mejorar sus niveles de productividad y

calidad del ganado (17).
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6 ANALISIS DE LA INFORMACION DEL CUESTIONARIO

Se realizé una encuesta cara a cara en el rastro de La Paz, Edo. de México ¢l cual esta ubicado
en la carretera libre a Puebta km. 20.5 del municipio de Los Reyes La Paz Edo. de México. La
encuesta se aplico a 12 introductores de ganado que representan el 95% de los agentes que

comercializan el ganado bovino en dicho rastro . Esta se realizo en el periodo comprendido entre

noviembre v diciembre de 1996, Después de reali el cuestionario se procedié a agrupar

analizar la informacién. Algunas de las respuestas sc agruparon para su anilisis en graficas.
6.1. ADQUISICION DEL GANADO.

En la compra del ganado ¢l 42% dc los introductores lo pagan al contado y ¢l $8% a plazos. Los

introductores que pagan al do son 1

que pr una si i6 6mi

desahogada que les permite efectuar ¢l pago al dia siguiente y como maximo a los tres dias

después de la compra . también son los que compran mas ganado y los que obticnen mayores

en las tr i quec

Los introductores que reciben el ganado y lo pagan a plazos de 3 a 15 dias en uno o dos pagos

son aquellos que no tiencn una situacién econdmica que les permite  efectuar pagos

inmediatamente , por o que espcran obtener primero dinero con ¢l producto de la venta de

les a los tablajeros . Los i d €s no ib

financiamiento de ni institucié

bancaria, comentan que ¢sto les limitarfa su libertad de transaccién, de hecho los ganaderos son



los que estin financiando al dcjarics ¢l ganado a plazos que van de los 3 hasta los 15 dias,
haciendo un ajuste porcentual dependiendo del periodo concedido que va det 1 al 3% del valor

ido. Por ¢j lo : El introd recibe 14 animal con un pr io de peso de 357 kg

con’

lo que nos da 5000 kg en total. ¢l kg en pie fue acordado a $ 9.50 y un ajuste al 2% cn un plazo de
un semana, ¢l introductor debera pagar $ 47.500.00 mis el crédito concedido quc es de $ 950.00

dando un total de $48,450.00.

6.2. CONDICION GENERAL DEL ANIMAL

En relacién al acabado del ganado bovino el 92%6 afirma que lo prefiere gordo y un 8% lo

prefiere medio gordo, esti ultima preferencia se justifica por aquellos compradores de canales que

que

no descan que estas pesenten grasa tanto de cobertura como en la n da , pucs
tienen una clientela que no les gusta consumir cortes muy grasosos( grafical).

El peso del ganado es muy importante para los in!rodgctores pues con ¢l pueden calcular el
posible rendimiento que van a obtener al sacrificio, €l 67% afirma que lo prefiere pesado y un

4

do. Cabe i que se id do p a aquel que llega a

33% entre ligero y
dimi en canal de 55 - 57% con medias

pesar unos 470 Kg y que al sacri da un

canales de 130 - 140 Kg (Grafica 1).

El total de i d s opino P
tos al finali la engorda ( grafica 1). En cuanto

al sexo que prefieren machos , esto es

debido al ai que prop
a la edad el 42% opin6é que los preficren maduwros debido al mayor rendimiento que dan los

animales cn esa edad, otro 25% jos prefiere jévenes ,y otro 25 %% de ambas edades, esta




dquiri con las p que compran las

1 ia csta j ificada por los P

1 1 blaj ¥ que son medias

canales. pues existe un sector que prefi las

les que en p dio pesan de 95 a 100 Kg. ¥ que proceden de animales con un peso

promedio de 350 Kg . y que dan un rendimiento en canal de 55 - 57% o sea el llamado ganado

ligero (grafica2).
de la raza , ¢l 67% opino que lo preficren de las razas cebi y

Enelr 1 porlap
sSus cruzas con curopeo, se pucde obscrvar en los corrales del rastro o en anden, que mas del 60%
muestra rasgos de cebu ( cuadro 2).

Cabe mencionar que dado que los introductores cn este mastro compran su ganado

domina un clima wépico seco y trépico hiimedo, donde

prefer en los dos donde pr

no se observa la presencia de ganado europeo puro, a excepcién deil ganado Pardo Suizo que estd

mezclado con cl ganado cebi.

6.3. PROCEDENCIA.

d dos ¢l 76% compra ganado del estado de Veracruz y el otro

Segun los intr

bid: a Chi s Tab: Puebla e Hidalgo.

24% ademds de comprar a Veracruz,

Respecto a la pregunta de que si cf precio es el mismo en cualquier zona més del 50% coinciden

bid PNy

en que en ¢l noste de Veracruz encuentran el precio mas caro del do pero

cn que en esa zonn se produce el mejor ganado y con mejor tecnologia . El ganado europeo que

tlega en ocasiones a este rastro p de principal de los dos de Jalisco y Aguascalientes.

Un 17 % opind que ci ganado mas caro se encucntra en el norte de la Repiblica Mexicana pero



31

ese ganado no se utiliza para ¢l sacrificio y comercializacién en la zona metropolitana ya que se
dedica principal

parael ¢ de la zona norte o para la exportacién a los EE.UU.

[.as entidades que participan en mayor produccion en el suministro de ganado bovino en pie en
el rastro La Paz son : Veracruz 70%. Chiapas 17%, Tabasco 10%, Pucbla 8%. otros 5%.

La impornancia que tiene Veracruz en ¢l abasto de la zona metrop

se debe principal
al potencial ganadero. a su clima ¥ a la actividad de las Uniones G d Regi lcs. las \!

ban establecido un ritmo de producciéon con una gran vision productora y de eticiencia.

6.4. CANALES COMERCIALES DEL GANADO BOVINO EN PIE

De los introductores encuestados ¢l 43% compra el g do dir a los prod es (
grafica y cuadro 3 ).
Respecto a quien se o venden, ¢l 58% de los introd io iali di o los

tablajeros y ¢l 33% a los tablajeros y a otras organizaciones como son, la Unién de tablajeros
mayoristas (grafica y cuadro 4).

En el renglén de los canales comerciales que los introductores usan mas.el 42% utiliza ¢l canal

de Prod - introd blaj

- j (grafica y cuadro 5) este canal ial

tiene la

1),

que climina a comisionistas por lo que repr

mayores ias para prod es al no

participar otros agentes que interficren ¢n los margenes de ganancia , los demas afirman que

ademads de éste canal utilizan otros donde partici i

P 2 como i i

, el
pequeiio productor gjidal y ¢l coyote en la regién. Por lo tanto se puede hacer notar que cuando

los 1 de comerciali.

ion se van d

fos margenes de comercializacion van



32

disminuyendo y que estos propician ademas, ¢l desarrollo de una adecuada competencia , que

obliga a los i diarios a i} precios p dos a los deros, ya que muchos de ellos

carecen de informacién adecuada parm fijar precios justos .

Los econdémi partici

en el proceso de comercializacion se responsabilizan de

las diferentes tareas como son pi porte pro i vy distribucion del ganado. Es

obvio que la realizacion de estas actividades les represcntan gastos y riesgos: Sin embargo

frecuentemente se les acusa de que contribuyen al imi

to de los prod que el

final adquicre, mi

as que el productor recibe cada vez menor valor ¢n la venta de
cstos.
Cabe aclarar que ¢l mayorista es un intermediario que no actiia en la manipulacion fisica del

producto. Su actividad se reduce a la compra del ganado en pic dentro del rastro, ¥ a una venta de

carme en canal. Después de cfe lar Asi

esta obligado a cubrir la tarifa del

beneficio, impuestos ¥ otros gastos en que se incurren dentro del rastro.

Generalmente este debe enfrentar ¢l problema del elevado numero de vended, de un d:

muy heterogéneo y al de un scctor altamente diversificado como lo ¢s ¢l comerciante al por

menor, que solicita diversas clases de pr y en i

lo paga a precios diferentes.
Cabe seialar que la mayoria de las veces ¢l introductor ¥ ¢l mayorista son un mismo agente,

situacién que le permite un control sobre la oferta y €l poder influir en los precios.

la

ia de estos mayoristas en los rastros no ha sido gratuita, su funcién
Ita valiosa, do suple defici ias y limitaci de qui sc dedi

a la prod i6n de
ganado y a la distribucion de came al por menor. Sin embargo su participaciéon deja de ser atil

cuando ¢n beneficio propio . distorsiona el i de satisfaccion de la d da impidiend
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mediante su posicion dominante dentro del rastro, que cl id btenga p mas bajos

en época de abundancia de ganado.

6.5. MEDIOS DE TRANSPORTE UTILIZADOS

Para trasladar ¢l ganado bovino ¢n pic al rastro frigorifico La Paz el 41% de los introductores

utiliza como unico transporte ¢l tracto ién, esto es debido a su idad ( 45 iral,

ligeros o 40 pesados) . Un 25% utiliza el rabon y ¢l torton (grafica 6).

El tiumpo que dura ¢l viaje del transporte del ganado va desde las 4 hrs. si proceden de Pucbla o
Hidalpo. hasta las 16 hrs. cuando los lugares son miis alejados como el norte de Veracruz o
Chiapas.

El 42% dc los introductorces tiencn transporte propio y ocasionalmente rentan otro tipo de

tr porte el p je 1o rentan vehiculo ( d! ¥ grafica 6). El costo del transporte va
desde $2.200.00 a $6,500.00. El precio del flete va en relacién con la distancia recorrida , por o
que entre mas kilometros recorre ¢l transporte es mas caro . Hay que recordar que €stos costos s¢
deben sumar al precio del ganado por lo que se justifica que no es conveniente tracr ganasdo en pic

de distancias muy lejanas |, ademas que debe considerarse la merma que sufre ¢l ganado en las

pri hrs. del lado. E! hecho de que los animales rara vez sean dos antes del porte
y la consecucnte escascz de ciftas confiables al 1 han originado quc fi se
caiga en i resp al po je de mermas que los introductores manifiestan, los

cuales manifiestan que va de un 6 a 10% (6).



6.6. EPOCA DEL ANO.

Respecto a la época en donde es mas cara !a adquisicidn del do, el 42%5 coincidio en opinar
que en la época de iaje se el do por la falta de alimemnto y el tratar de conseguir
este en los centros de produccion rep di en el precio del ganado.

El 33% de los introductores opinaron que en las lluvias es mas caro ¢l ganado debido a que el

terreno se toma de dificil aceeso y que no hay personal ni veh los que los igan a los cel
de beneficio. (Grafica y cuadro 7).
6.7.- CLASIFICACION
Se iond a los introd cs dos sobre las practi de clasificacion de ganado en

pie que efectian en su ganado utilizando la escala oficial y no oficial y los resultados fucron de la
siguiente manera:

El 75% opiné que si ¢s necesario que se clasifique ¢l ganado en pie y algunos de sus
comentarios para justificar la respucsta fueron :
Quc es la mejor manera de ofrecer un precio de acuerdo al producto a través de la clasificacidn ;
se sabe quién produce mejor ganado y también que es necesario que se certifique la calidad para

beneficiar principalmente a productar y consumidor final.

Algunos lamentaron que en nucstro pais no existe el p 1 ni la capacitacion para ap las
especificaciones de la Norma Oficial Mexicanapara clasificar ganado bovino en pie para abasto
(19). Respecto a la escala de clasificaciéon que utilizan en su ganado en pie , €l 50% utiliza la

escala no oficial , un 33 % utiliza la escala oficial y un 17 25 utiliza ambas.( grafica y cuadro 8)
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n cuanto a las respucstas sobre la pregunta de cual es la razén de que las nonnas oficiales no
hayan sido utilizadas los comentarios fueron los siguientes : El 42 2 opino que faltdé difusién
oficial para el programa y la norma. l.os demas opinaron que no tuvo el apoyo adecuado de los
introductores. El 50% opino que el personal oficial dedicado a esta actividad no estuvo bien
capacitado , un 826 opino que ¢l programa y sus objelivos no se respetaron.

El 100% coincidié en que si se [ograra una Norma Oficial para la clasificacién de ganado en pic
adecuada a la ganaderia mexicana estaria dispuesta a aceptarla y promoverla pero a cambio
comentan que sc debe difundir y capacitar tanto a los clasificadores como a clientes.

El 67 % opind que la clasificacion de canales no les ayuda a determinar el precio y algunos
comentarios al respecto fueron . Que la canal con sus atributos propios se clasifica sola o que no
es practico que al clasificarse se determine algtn precio., también comentaron que algunas veces
el precio se determina por la oferta y la demanda.

El 34 % manifesté que 1a clasificacion de canales si les ayuda a determinar el precio y algunos
comentarios fueron que es necesario ¢sta actividad para determinar la calidad de las canales y su
posterior comercializacidn en comercios que respeten esa clasificacion

El 75% utiliza escalas no oficiales para clasificar sus canales y ¢l 25% utiliza las oficiales.

El 92 %6 estuvo de acuerdo en que si se lograra una norma oficial de clasificacion de ganado

bovino en canal de do a la deria mexi estarian dispuestos apoyarla y difundirla,
La encuesta realizada en ¢l marce del presente estudio que las practi les de
clasificacion del ganado y 1 no sati los requerimi de una 1 i6

fond.

eficiente . En general el criterio de los i d es para tal si se f en el
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rendimiento en canal de los 1 la proporcién de los dif cortes que se obticnen de
la canal y el valor final de estos de do a la prefe ia de los idores.
Cabe seflalar que los esfuerzos para impl i de clasificacién no si e obti el

apoyo de los participantes cn ¢l proceso de mercadeo ya que finalmente ¢sto les representa una

disminucién de utilidades.

6.8. GASTOS EN EL RASTRO

Especial atencién ha merecido este punto por ser el rastro ¢l lugar fisico en donde ademas de
realizar el sacrificio, los introductores controlan la compra- venta de ganado y la distribucion de
la camme en canal. Aparte del pago del faenado al rastro , los introductores efectian otros gastos
como son propinas; estos gastos inciden en ¢l precio del ganado en un rango que va de .002 at
1%. Esto es por ejemplo que si un introductor sacrifica 100 animalcs a la semana ¥ proporciona
$ 250.00 a la cuadrilla a la semana, esto representa el 0.052% del precio que debe pagar por el
ganado, ¢! cual seria de $475.000 , ademis proporciona propinas a otras personas como
corraleros, cargadores, pesadores, empleados sclladores y en ocasiones al MVZ. Algunos

d

introductores proporcionan hasta los $ 5000.00 entre todos estos trabajadores repr el

1%.
Esta actividad la efectan los introductores para estimular al personal a que les realicen mejor el

trabajo y lcs respeten las canales es decir que no efectien cortes extras, ademas de que reciben un

producto mas higi¢nico y de peso mis exacto y en ia el i d sale beneficiado.
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En caso de que se les hagan cortes extras a la canal como puede ser el corte de los pilares del
diafragma (“gallos”) que pesan 750g en promedio ¥y ¢l corte de los musculos abdominales
(conchas) de 500g El costo de ellos en anden es de $ 19.37 por canal, si sacrifica unas 100 .
cabezas . esto representaria el valor de 1.2 medias canales.

Del toud de introductores encucstados €l 58% opino que si existe diferencia entre los precios
vigentes en los rastros de la region y una de las respuestas principales fue que algunos de los
rastros prestan un servicio municipal con un menor costo a diferencia de los rastros privados o

concesionados a particulares como es el caso del Rastro v frigorifico La Paz.

6.9. INFLUENCIA DE LLOS FACTORES CULTURALES EN EL PRECIO

Losr dos de Ia en alapr de como se comporta ¢l precios de ganado
en pie durantc la semana santa fue como sigue, el 50% contestd que ¢l ganado sube de precio en

esta época . porque en aflos anieriores se utilizaba el periodo de Semana Santa como una antesata

de alea {. Otro 42% 6 que baja el consumo porque esos dias no sc consumen carne

roja, solo pescados y mariscos. El otro 8% comenté que realmente no afecta esta época del afio.
En lo que respecta al precio del ganado durante el fin de afio el 84% comenté que este sube de

precio y el 16 % restante que no afecta. El ganado en pie sube de precio porque segun los

s¢ prep a Ia cuesta de encro en la cual se observa un alzis gencralizada,

d itivo de la poblacién ( v dro 9).

después de un aumento virtual del poder
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6.10. IMPUESTOS
El 100% afirma pagar a la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico sus impuestos ¥ un 75%

paga impuestos a la Tesoreria del estado donde procede el ganado . Y un 8.3% ademas paga

dera Regional del d

impuestos a la Union G
Respecto de quien paga estos impuestos . aceptan que a veces ¢l ganadero paga una parte de los

impuecstos. (Cuadro 10). Una informacién recabada nos dio los siguientes datos

Impuesto estatal $ 60.00*
Impuesto federal $15.00

Impuesto municipal $ 25.00

Guia sanitaria $ 15.00
Toual $ 115.00/ animal
* Investigacion propia lizada en Diciembre 1996.

6.11. SITUACION ECONOMICA

Cuando se les pregunto como afecta la crisis actual las respuestas se dicron de la siguiente

quc mas afe iendo la primera la poca venta

mancra: Mencionaron que son dos las
que se ha presentado durante los dos ultimos afios, la segunda es por el alto precio de ganado
debido a los altos costos de produccién que se han venido resintiendo desde encro de 1995, Todo

do de baja calidad. Las otras causas influyen en una

esto ind aquecli P
i6n del do o la

proporciéon  mas baja cn la situacién ccondmica, como es la
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situacién de que ¢l publico al tener poca capacidad de compra, opta por demandar productos que
se consideran cortes populares.

Las respuestas dc los introductores al respecto de las exportaciones afirman en que es excesiva
la cuota de exportacion que ha causado desabasto y que las importaciones ocasionan un

desbalance en la oferta - demanda.

6.12. APROVECHAMIENTO DE LA INFORMACION DISPONIBLE

Respecio a la informacion que manejan con relacion a la comerciali ion del do, ¢l 58 %%
consulta los boletines que publica et SNIM ( Servicio Nacional de Informacién de Mercados) el

restante no lo consulta y alude a que el boletin no csta a su disposicion opor . los

inroductores que si lo consultan afirman que el estar cerca de este tipo de informacién no les
proporciona los datos nccesarios para la fijacion del precio del ganado. pero si pam su
seguimiento

Es muy importante para el desarrollo de los precios en todo el pais, e! adecuade

funcionamiento de servicio de informacion de mercados, ya qQue estarian oportunamente los

datos referentes a la si i6n diaria de ab imiento { namero de animales beneficiados y en

corrales ) asi como las tendencias del mercade y los precio (5).

El total de introductores afirma que no consulta otra publicacion para la fijacién de precios . ¥ ’

que no existe un grupo o persona cn ci, rastro que decida ¢l precio del ganado en pic.
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6.13. FIJACION DEL PRECIO DEL GANADO SEGUN LOS INTRODUCTORES

De la fijacién de precio de ganado en pie en el rastro La Paz observamos lo siguicnte : 9 (74%%0)

q s 4

es ala si i6n econd

como €l primer factor que influye en al fijacion

del precio del ganado, 8 (64%) de ellos afimman que €l segundo factor es 1a condicion general del

animal, el tercer factor en importancia fue la procedencia y la época del afio ya que 5 (42%)

a

lo on , 4 (32%) opinan que las condiciones en la adquisicion del ganado es

un factor digno de tomarse en cuenta y este seria €l cuarto factor cn importancia para determinar

el precio; sol dos d

afirman que ¢l transporte y ¢l rastro son factores que

influyen para la fijacién del precio del ganado (grafica 10).
A lo largo de cste wrabajo s¢ han venido analizando los factores que influven en la
determinacion del precio del ganado bovino. los problemas y limitaciones de cada uno de ellos;

fin de crear un marco de referencia Que nos permita conocer la intensidad con la que influyen
dichos factores .

£n orden de imponancia 74% de los introd

o que la si 16n econdmica actual

bha repercutido ostensiblemente en ¢l precio del ganado. debido a los altos costos de produccién,

que ha originado que esté producto este en menor cantidad al alcance de las clases populares.

Esto sc

apoyado asimi por decl i hechas por ¢l Ing. Cesar Gonzilez
Quiroga presidente de la Confed i6n Naci 1 G b ¢l cual exp que ¢l deterioro de
poder adquisitivo del trabaj

dor ha repercutido en una baja de hasta 40% del consumo de carne de

bovino, en tanto que las alzas al precio del producto solo estan fs

alosi di

cuyas ganancias no se reflejan en el productor primario.



Segun encuestas kevantadas posmr Ha Procuraduria Federal del Consumidor en términos nominales
( sin cargar la inflacién ) los porescios de la came de res al ‘consumidor llegaron del 1ro  de
septiembre al 1 cro dec novimEsre: del 96 ©n rangos que van desde 4 hasta ¢l 15 % en lo que
respecta a cortes populares

La condicién general del anintzxil  (raza, acabado, edad ¥ sexo ) es el segundo punto importante al

que se relicren el 66%% de losintreductores ya que esto les permite estratificar ka calidad de este y
poder hacer una inferencia sobre=s «=| posible precio y rendimiento del ganado.

Como tercer factor se menio =nza la procedencia del gando y se determind que en este rastro ¢l
mayor arribo de gunado preceesdec del estado de Veracruz en un 70%. estado que ha venido
ocupando un lugar predominan=te-- en ¢l abasto del 4rea metropolitana. Los recursos naturales con
que cuentan les ha permitido oc==uepar ¢f prismer lugar como abastecedor de este bien a la capital. y
con esto los ganaderos de esla =xe—gion han sido favorecidos con mejores ganancias al presentar un
mejor producto. Esto se halo zgxmudo a través de las Uniones Regionales Ganaderas Las cuales
acopian y transportan ¢l gad-io de sus asociados hasta el Rastro de La Paz en dondc gracias al
volumen de venta que mangjc=rsz, cucntan con mayor poder de regatco frente al comprador de
ganado o cual se traduce ecnm-c3-ores precios al productor.

Como cuarto la época delsfSSo - que ha marcado en nuestro territorio una marcada estacionalidad

en ¢l abasto de ganado, por wurn lade la €poca de estiaje con 1a co

caida de i os
provoca que s¢ incrementeel ~precio del ganadao, esto 1o manifiestan ¢l 42% de los introductores,
por lo que busca ganado debausjza calidad para que sus ganancias no s¢ vean disminuidas y por otro

lado, la época de lluvias en d=oxnde ¢l problema no son los insumos . sino la poca infraestructura
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carretera en donde por inaccesibles que se vuclven los terrenos en esta época. propician que el

ganado no lleguc a tiempo a los centros de beneficio

L.os recursos tinancieros con que cuentan el 58% de los introductores. en particular los del

rastro de La Paz. los orilla a adquirir ¢l ganado a crédito. razén por lo cual este factor actia como

un incorporador del precio ocupando el quinto lugar esto lo manifiesta ¢l 3426 de los

introductores.

Otros dos factorcs que influyven en la fijucion del precio en menor importancia son el
transporte, que varia de un 3 a 4%. y en cste rastro ci 41% de los introductores utiliza el tracto

5o

con idad de 45 imal

; las dadivas proporcionadas al personal del rastro en 1%
(cuadro 11. grafica 10). Los siguientes factores en los que se cuestiono no se consideran por el
introductor comeo incorporados primarios en Ia tijacién del precio : en canalcs comerciales se

encontré que el 42% utiliza ¢l canal de productor--introductor-- tablajero .en cuestiones de

clasificacion el 75% opino que scris i

1a clasificacién en ganado en pie, en los factores
culturales un 50%% cc que ¢l g do sube el periodo de cuaresma, en el
aprovecl i de la infor ion disponible 58% consulta los boletines que publica ¢l SNIM
ani para el i

de precios y aunque los impuestos influyen en 2% tampoco los

considcraron como importantes.
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CUADROS
Y

FIGURAS



CUADRO 1

CUESTIONARIO

Fecha,
Conteste usted por favor de una forma veraz las siguientes preguntas
1. CONDICIONES EN LA ADQUISICION DE GANADO

1.- Lo paga al contado. St NO
en cuanto tiempo _
2.- Lo paga a plazos st NO
©n cuantos pagos ( )
3.- Recibe financiamiento de algin Banco S1 NO
4.- Tipo de f iami 9% de interes______

1. CONDICION GENERAL DEL ANIMAL
1.- En la condicién general del animal indique cuales de estos factores son mas importantes en la determinacién del
precio.Marque et cuadro con una X

SEXO EDAD RAZA ACABADO PESO
hembras Jjovenes criotlo flaco ligero
machos maduros cebuino medio pesado
machos vicjos cruzas engorda indiferente
castrados
indiferente indiferente curopeo obuso

indiferente indifcrente
porque

sugiere algan otro
th. PROCEDENCIA

1.- Lugar: Estado, Tropico hitmedo_____ Trodpico seco, Templado,
Semiarido,

2.- Explotacion : Potrero, Corral Orro,

3.- El precio es ¢l mismo en cualquicr zona?. s NO,

4.- En qué zona es mayor ¢l precio,
porqué
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IV, CANAL COMERCIAL

1. ) a quien le ¢l ganado :
Productor, Peq ¥ E£ji
Comisionista regionat Otros

2.- A quien se lo vende con mayor frecucncia:

Mayorista, Unién de {! Tablaj Industrial otros

3.- Cual o cuales son los canales comerciales que mas usa.
A) Productor- isi - j

B) Productor - introductor - tablajero.

C) Peqgueiio productor ejidatario - coyote (en Ja region) - isioni B -
DG j
E) Ganadero - comisionista en la region - snwoductor- coyote - tablajero.
F) Productor- comisionista en el rastro - - 3}
G) Prod -
H) Ganadero - Industrial - Distribuidor. —_
1) Otro
V. TRANSPORTE
.- Tipo de transporte :
Tracta camién Torton Camién rabén______
Camidén de 3 Ton. Pick up
2.-Di ia y tiempo pi io det i det prod:
3-El te es: Propio, A
4.- Costo promedio del transporte
5.- Merma estil por animal Por lote %
VL EPOCA DEL ANO
1.- En que época es m&s cara la adquisicion del ganado.
Epoca de estiaje Epoca de lluvias Epoca de Frio,

porqué,
VII. CLASIFICACION

1.- Considera Ud. que es accesario que s¢ clasifique cl ganado en pie

st () nod( )
POrqueé
2.- Que cscala de clasificacion utiliza para su ganado
OFICIALES:

Supremo Mex E




Selecto, Mex
Buceno Mex 2
Estandar, Mex 3
Comercial, F.C.

NO OFICIALES :

Huasteco 1° _____ Novillo 1* Vaca 1 Criollo 1*
Huasteco 2° Noviflo2*____ Vaca 2* Criollo 2°
Criolto 3

3.- Cual ¢s la razon de que las Normas Oficiales no hayan sido utilizadas

4.- Si se lograra una Norma para la on de ganado, ala ia

mexicana, estaria Ud. Dispuesto a aceptarta y promoverla.

Si() No ()
porqué
5.- Considera que 1a clasificacion de canales fe ayudaria a determinar cf precio.
Si () No ()
porqué

6.- Que escala de clasificacion utiliza para sus canales

Nomas oficiales

Suprema________ Mex E,
Sclecta Mex I_______
Buens Mex 2
Estandar. Mex 3
Comercial F.C.
No oficiales
Huasteca 1° Novilio 1* Vaca 1*____ Criollo 1*
Huasteca 2° Novillo 2* Vaca 2" Criollo 2’
Criotlo 3°___
7.~ Si se lograra una Norma Oficial de i i6n en canal ala i dela

usted dispuesto a acatarla y promoveria.
Si () No ()
porqué,
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VILGASTOS EN EL RASTRO
1.- Aparte del pago del facnado Que otros gastos efectiza en ¢l rastro (propinas).

2.- Y en que porcentaje inciden en el precio del ganado

3.- Existe diferencia entre los precios vigentes en los rastros de esta region?.
St NO.
porqué.

IX. INFLUENCIA DE LOS FACTORES CULTURALES SOBRE EL PRECIO DEL GANADO EN PIE

P

Fin de aflo

Otros

X. IMPUESTOS

A qui¢n lo paga : Quicn lo paga :
. Tesoreria del estado Ganadero
. Gobierno del estado Productor

Unién ganadera Comisionista

_ sMcCp. ____Introductor  ~—~x—
____Oto ____Uni6n de ganaderos
____Ouo
Cuanto paga
X1. SITUACION ECONOMICA NACIONAL.
1.-Como le¢ afecta la crisis actual : ____ Adquicre ganado de baja calidad
produccion
____ Aumenta la venta de cortes populares
___Precio caro del ganado
ganado
__ Otras
2.- Las imp y i . Dx en la oferta- demanda

contenido de grasa
___Importar con baja calidad

causan desabasto -

3.- Consi algin otro .

XII. APROVECHAMIENTO DE LA INFORMACION DISPONIBLE
2 de ion de

1.~ Consulia usted el Servicio
81 NO

____ Altos costos de

Poca venta

—Especulacion con <l

Importar con alto

las exportaciones

n través de los Boletines que publica.
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le

2.- El estar cerca de este tipo de i jos datos ios para la fijacion del precio y /o su

3.- Utiliza usted otro medio de informacién para la fijacién de precios?
s1 NO

cual

4.- Existe algun grupo o persona que en el rastro decide e precio?
st NO

XIIL VISION PERSONAL DE LOS INTRODUCTORES EN LA FLIACION DEL PRECIO DEL GANADO,

1. Cual o cuales de estos factores considera usted que es o son los mas importantes para la fijacién del precio det

ganado.
Condiciones en la adquisicion def ganado Condicién general del animal

Procedencia Canal comercial

—_Transporte __Epoca det afio

. Clasificacion __ Factores cuiwrales
__lmpuestos ___Rastros
___Situacion economica __.Ap i de la infor

porqué

¢
i
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Cuadro 2
CONDICION GENERAL DEL ANIMAL
SEXO % EDAD % RAZA % ACABADO Y PESO Yo
machos 100 { maduros ., 42 curopeo 33 gardo 92 | pesado 67
Jjovenes 25 cruzas 25 |medio gordo 8 tigero/ 33
pesado
jovenes/ 25 cruzas/ curopeo 17
maduros
indiferente 8 cebl/ cruzas 17
curopeo
cebu/ cruzas 8
MiG procedenic A conal 0c cREOTaR Con cdad a¢ 1.5 -2 ahos
ganndo procedenie de pradera con edad de 3.5 4 anos
Pesado « pn-do que sacrificado de canales con peso de 280- 300Kg
Ligero.- ganado que sactificado da canales con peso de 190 - 200Kg
Fucnte: Informacion abtenida a travez de una alos i det rasuo La Paz
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Grafica 1. CONDICION GENERAL DEL
ANIMAL

Sexo Acabado Peso
100% =% s
80%:/
60%:
40%:
20%:
0%: ™M l-l;. G ™M P LP

M.- machos

H.- hembras

G.- gordo

M.~ medio gordo

P.- Pesado , ganado que sacrificado da canales con peso de 280 - 300Kg

LP.- ligero y pesado, el ligero es un gando que sacrificado da canales con peso de 190 ~ 200 Kg
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Grafica 2. PREFERENCIA DEL GANADO
RESPECTO A LA EDAD

I @1 maduros m2jovenes m3jov/mad. m4indiferente

a45%
40%
35%
30% 1
25%
20%
15%
10% 1

5% 1

0%

ANAANAN

\

EDAD

Jovenes .- Ganado procedente de corral de engorda con edad de 1.5 a 2 aflos
Maduros.- Ganado procedente de pradera con edad de 3.5 a 4 aflos



Cuadro 3. A QUIEN LE COMPRA

AGENTE %o
Productor 42
productor / engordador 16
Comisionista regional 8
Productor/ pequefio productor 8
Productor / comisionista 8
Engordador/ comisionista 8
Lngordador 8

Fuente: Intormacion obtenida a travez Je unit cncuesta realizada en el rastro La Paz

Grafica 3. COMPRA DE GANADO

m 1 Productor m 2 Productor/ engordador
m 3 Comisionistp regional m 4 Prod/ pequeriio prod.
& S5 Productor comisionista m 6 Engordador/ comisionista

m7 Engordador /comisionista

AGENTE
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Cuadro 4.

A QUIEN LE VENDE.

AGENTE %
Tablajeros 58
Unién de Tablajeros 8
Tablajeros/ Union de tablajeros 8
Mayoristas, tablajeros. industriales 8
Mayoristas / tablajeros 8
Mayoristas, union de tablajeros, tablajeros 8

Fuente: Informacion obtenida a'rravez de una encuesta reafizada a los
introductores del rastro La Pazr
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Grafica 4. VENTA DE GANADO

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

0 1 tablajeros

D 2 Unién de tablajeros

13 Tablajeros/ unidn de tablajeros
0O 4 Mayoristas/ tabl./ indus

0 5 Mayoristas/ tablajeros

£ 6 May/ union tabl/ tabt.
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Cuadro 5.
CANALES COMERCIALES

CANAL COMERCIAL UTILIZADO %%
Productor -introductor -tablajero 42
Productor .- introductor - tablajero 42

Productor - comisionista - introductor - tablajero

Productor - Introductor - Tablajero v 16

Pequefio productor cjidatario - comicionista - introductor - tablajero

Fuente: Informacion obtenida a travez de una cncuesta realizada a los introductores del rastro La Paz

Grafica 5. CANALES COMERCIALES UTILIZADOS

11 Productor- introductor -tablajero
0 2 Prod- introd. -tabl y prod.- comis.- introd.- tabl
O 3 Prod.- introd.- tabl.- y Pequefio prod.- comis.- introd.- tabla
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Cuadro 6

MEDIOS DE TRANSPORTE UTILIZADOS
TRANSPORTE %o

Tracto camion 42

Torton - rabén 25

Tracto camion - torton 17

Raboén 8

Torton 3

Fuente: Informacion obtenida a trévez de una encuesta
realizada a los introductores del rastro La Paz

Grafica 6. MEDIOS DE TRANSPORTE UTILIZADOS

1 Tracto camion,

02 Torton / rabon

13 Tracto camion|
! torton

B4 Rabén

05 Torton
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Cuadro 7

EPOCA DEL ARO.

Llil’()c,\ DL ANO J B2

Estiaje 42

Lluvias r 33

Liuvias con frio

Frio 8

Fuente: Intormacion obtenida a travez e una
encuesta realizada a los introductores del rastro La Paz

Grafica 7. EPOCA DEL ANO

0O 1 Estiaje

-2 Lluvias

O3 Lluvias con
frio

34 Frio
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Cundro 8

ESCALA DE CLASIFICACION UTILIZADA
EN PIE EN CANAL

Oficiales 33 % 25 %

No oficiales 50% 75%%

ambas 17 %

Fuente: Informacién obtenida a travez de una encucsta
realizada a los introductores del rastro La Paz

Grafica 8. ESCALA DE CLASIFICACION

1 1.- Oficiales {1 2.- No oficiales (13.- Ambas

80,

o

40

20

ol=s8 1 2
EN PIE EN CANAL
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Cuandro 9

INFLUENCLA DE LOS FACTORES CULTURALES EN EL PREC1O
CUARESMA A FIN DE ANO

%
Bajo consumo 42

Normal

Sube de precio Fu

84

‘ 16
Sube de precio l
No afecta

8

Tuente: Informacion obtenida a trévez de una encucsta realizada a los introductores del rastro La Paz

Grafica 9. INFLUENCIA DE LOS FACTORES
CULTURALES EN EL PRECIO

1 1.- Bajo consumo 1 2.- Sube de precio
4 3.- No afecta

Cuaresma Fin de afio

ESTA TESIE N3 DERE
SALIE DE LA BIBLIOTECA



Cuadro 10
IMPUESTOS .

QUIEN LO PAGA

"porc:majc JA QUIEN LLO PAGA

UNION GANADERA 18

67

|
INTRODUCTOR 100 SHCP ‘ 100 l
GANADERO 50 Tesoreria dcl estado ‘ 75 ‘
COMISIONISTA 8 Gobiemo del estado ‘

‘ Unién Ganadera

Fuente: informacidn obtenida a travez de una i3 a los ini

L
!

del rastro La Paz
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Grafica 10. FIJACION DEL PRECIO DEL
GANADO POR LOS INTRODUCTORES

01 Situacion econémica 2 Condicién del animal
0O 3 Procedencia del ganado 4 Epoca del afio
a5 Adquisicion del ganado 36 Transporte

07 Gastos en el rastro

80%-‘
70% 4
60% 1
50% 1
40% |
30%+
20% 4
10% 1

0%




Cuadro 11 .
FACTORES QUE FIJAN EL PRECIO DEL GANADO SEGUN LOS INTRODUCTORES

Factores %
Situacion econdmica 74
Condicién del animal 66
Procedencia del ganado 42
Epoca del anio 42
Adgquuisicion del ganado 32
Transporte 3
Gastos cn el rastro 1
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