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introduccién

| desarrollo del disefio grafico forma parte importante dentro de la cul-

tura visual de nuestro tiempo, es por ello que las imagenes que se
observan en carteles, anuncios, folletos, revistas, fotografias, etcétera,
tratan de ejercer cada vez mayor impacto.

Los medios para llegar a este fin son muy variados, pero en algunas
ocasiones se hace mal uso o se abusa de ellos al no tener un conoci-
miento de causa, propiciando la explotacion de los mensajes graficos
convirtiéndolos en imagenes sofocantes aunque su propdsito primordial
haya sido el de comunicar algo.

Partiendo de esta problematica, el trabajo de tésis que aqui se presen-
ta se divide en cinco capitulos, a lo largo de los cuales se hace una pre-
sentacién de elementos tedricos asi como antecedentes del cartel, con-
juntdndolos mas adelante dentro de la metodologia, para establecer el
vinculo existente entre teoria y practica, llegando a la aplicacién de am-
bas dentro de un mensaje grafico cuyo medio sera el cartel.

La tematica sobre la que se basa el primer capitulo presenta la evolu-
cién de los antecedentes historicos del signo hasta llegar a lo que hoy se
conoce como semidtica, propuesta por Charles Sanders Peirce, ademas
de la semiologiadel autor Ferdinand de Sassure en donde a través del
lenguaje de estos dos exponentes se llegara a comprender la aplicacién
de la teoria al sentido y solucién del disefio grafico.

La aparicion de las teorias de la comunicacion moderna son el deriva-
do del primer capitulo; ahora se encontraran definiciones y planteamien-
tos de diferentes autores como Shannon y Weaver, Harold Laswell y Ro-
man Jakobson, haciendo aun mas evidente la necesidad de otorgar a las
imagenes nuevos elementos que permitan la eficacia del mensaje grafico
dentro del proceso comunicacional.

E! tercer capitulo muestra el desarrollo histérico del cartel ademas de
presentar las corrientes artisticas y los estilos que marcaron épocas im-
portantes en la evolucion del cartel como medio de comunicacion visual.

Otro tema no menos importante es el del cuarto capitulo, en donde se
habla de los recursos técnicos dentro del disefio grafico y de su aplica-
cién para la composicion de tres carteles en este caso.

Finalmente encontramos el metodo en el que se basoé el disefo de las
propuestas grdficas, mencionando paso a paso todos los aspectos teodri-
cos y practicos que se retomaron y aplicaron aen cada uno de los carte-
les bajo el tema “Homenaje a la Mujer”.

Con todos estos elementos reunidos, este libro podra servir como ma-
terial de consulta para diseifadores interesados en redescubrir el alcance
existente entre la teorfa y su aplicacion a! desarrollo de mensajes grafi-
cos, enriqueciendo el contenido y disminuyendo posibles fallas dentro del
proceso de la comunicacion en un mensaje grafico
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Historia de la teoria de los signos

1.1. Antecedentes historicos

través del tiempo los seres humanos se han comunicado por medio

de signos. La expresién ha sido una necesidad imperante desde el
principio de la historia de la vida humana. Por esta razén el hombre de
Cromagnon (300,000-10,000 a.C.) en la era paleolitica crea imagenes,
que aunque de caracter magico-religioso, forman un gran numero de sig-
nos que han perdurado hasta nuestros dias.

Este proceso de comunicacién se deriva de las cosas pertenecientes a la
realidad natural que es la principal fuente de elementos a representar y es-
tas a su vez se convirtieron en signos que pasaron a representar las cosas
que existian. La sensibilidad se desarrolld al grado de cambiar el modo de
ver y percibir la realidad, al mismo tiempo se dominaron los signos que per-
mitieron al hombre de las cavernas organizar su capacidad para identificar y
razonar las cosas, uniéndolas a los signos ya fuera con fines magicos, reli-
giosos o utilitarios pero sobre todo, con fines comunicacionales.

La evolucion tardoé siglos, y asi se suscitaron ain mas necesidades de
dominar el campo de la comunicacién, pues a través del tiempo se han
formado las culturas de las diferentes sociedades en donde se encuen-
tran la palabra, hablada o escrita, y también el universo de las imagenes.

Lo anterior ha generado diferentes modelos de comunicacion moder-
na, surgidos a principios del s. XX, mismos que han influido hasta la
fecha. En el presente capitulo se encuentran autores y definiciones de
cada uno de estos modelos, mismos que aparecen de manera cronold-
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gica para encontrar en ellas la evolucion a la que han estado sujetas,
ademas de presentar las bases que fueron confonnando las tecrias de la
comunicacion.

Es necesario remontarse en la historia hasta encontrar las primeras
civilizaciones del mundo antiguo, en las cuales e! hombre se vale de los
signos para desarrollar su capacidad de conwunicar, signos que formaran
parnte del inicio de la escritura y que estaran ligados a la imitacién del me-
dio natural, tarea en la cual los griegos, movidos por la necesidad de en-
contrar el vinculo entre las cosas y el pensamiento que las exprese co-
rrectamente, avanzan rdapidamente en esta area.

Es por esa necesidad, que en el s.1V a.C. los Estoicos, particularmen-
te Zenon de Citio, generd un esquema triangular basado en el signo (se-
mion), esquema que hay que considerar, pues ha sido retomado por los
estudiosos del tema, y que también forma parte esencial del desarrollo
de sus propias teorias, como es el caso de Peirce, a quien se tomara en
cuenta mas adelante.

Fig 2. La percepcion del mundo natural lacililc
la asimilacion del entotno y asi

se encuentra el vinculo entre las cosas

y el pensamiento que las expresa.



Historla de la teoria de los signos

Es preciso mencionar a Platén como representante de estas investiga-
ciones. En el didlogo Cratilo propone la Analogia que es la busqueda de
la semejanza existente entre el signo representado y el objeto. Esta tarea
hace patente la importancia de la filosofia de esa época para llamar a ca-
da cosa por su nombre, evocando en el mismo escrito, elementos que le
son propios, en este caso en particular los sonidos que conforman cada
palabra, y que finalmente corresponden de una manera analoga.

A lo anterior, Aristételes responde con la Abstraccion, argumentando
que al darle nombre a una cosa, esta queda en el lugar de lo que se re-
presentoé convirtiéndose asi en un simbolo.

Aristoteles también despunté en el proceso de la conformacion de un
signo. Estableciendo tres categorias de signo: “Logo: signo complejo,
discurso significativo entero, esencia argumentativa de un signo o de un
conjunto de signos. Onoma: signo que significa algo por convencion. Re-
ma: signo que significa una referencia para algo temporal o efimero.”

Es asi como se tienen que relacionar las cosas y las ideas, y el logos
de Aristdteles es andlogo al objeto de Platon, que habra que abstraer pa-
ra representar las cosas, la lexis tiene que ver con el uso y practica del
signo que va de imagen a palabra y por ultimo la dianoia que repercute
en el perceptor y que es necesariamente la significacion de lo represen-
tado y que abos funcionan también como elementos del signo.

Iy

S NG AR LT

Fig 3, Plalon 428-348 a.C.

1.+ képez, Juan Manuel, Semidhca de la comunicacion grafica. EDINBA, UAM, 1930 pp 29
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Todos estos elementos estan estrechamente ligados al desarrollo de!
lenguaje y del pensamiento como tales, y dada su importancia se han
convertido en la base y han sido retomados y readaptados a lo que hoy
se conoce como teorias de la comunicacidn, especiaimente en el estudio
de la semidtica moderna.

Lo anterior da la pauta para fundamentar esta investigacion, ya que el
tema a tratar es el estudio de la comunicacién, sus antecedentes y su apli-
cacién en la actualidad.

Aqui se encontraran estructuras que fueron conformandose antes de
finalizar el siglo pasado y principiar éste, y que sin duda han logrado al-
cances importantes.

A lo largo de éste capitulo se irdn determinando las funciones princi-
pales de los signos, su funcidn ldgica, tarea de 1a que se ocupa la semio-
tica de Peirce, ademds de las estructuras y sistemas de los signos estu-
diados en la semiclogla propuesta por Saussure.

Aunque aparentemente lo que se menciona en el parrafo anterior pa-
reciera una separacion de términos, la realidad es que puede verse en-
tre ambos una relacién, ya sea que pertenezcan o se ocupen del carac-
ter individual del signo, o de su organizacién, o de la dimensién social en
la que se generan y aplican.

De cualquier modo, lo que se encuentra en seguida es una serie de
definiciones, mismas que presentan una visidon que servird mas adelan-
te como sustento de este trabajo.

14
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1.2. Charles Sanders Peirce

Décadas antes de finalizar el si-
glo XIX, hubo quienes propo-
nian dentro de sus escritos lingliis-
ticos teorias que hablaban de la se-
midtica, como la naturaleza propia
de los signos o como parte de una
“doctrina de la designacién de los
pensamientos y las cosas" (Lam-
bert), pero guienes se dedicaron
profundamente al estudio de esta
disciplina, fueron creando nuevos
conceptos que enriguecieron el co-
nocimiento y aplicacion de la mate-
ria, tal es el caso de Charles San-
ders Peirce, nacido en Cambridge,
Massachusetts, quien propuso en  Fig 5, Chares Sanders Peirce (1839-1914)
su teoria el estudio formal de los

signos.

Dentro de sus grandes conocimientos destaca la filosofia, ciencia que
le sirvié como base para formar la estructura semiética. Peirce retoma los
elementos que conforman el Trivium medieval, siendo estos: logica, gra-
madtica y retdrica; de donde se desprende el contenido tedrico de su obra.

Originalmente, el Trivium era considerado como parte fundamental pa-
ra el estudio y conocimiento filosdficos y para las formas de expresion en
donde el pensamiento Idgico seria visto como un “arte”, la gramatica
como el ordenamiento de los signos y la retdrica, encargada de que esos
signos tuvieran poder de convencimiento. Dentro de su cornpilacién de
escritos conocidos, como “La ciencia de la semiotica”, Peirce habla de
la légica como la ciencia que otorga al signo su veracidad en relacion al
objeto, e incluso, visualiza la légica como un “doctrina formal de los sig-
nos"; a la gramatica le toca determinar la eficacia del signo, para que es-
te pueda ser usado junto con su significado; y por Gltimo la retérica esta
encargada de “determinar las leyes” en donde a partir de un signo o de un
pensamiento, se crea uno nuevo.

Nuevamente sobresale dentro de este estudio, un esquema triangular,
con el cual Peirce trabajard, e ird presentando su teoria a traves de trico-
tomias, que es un método de clasificacion en donde las divisiones y sub-
divisiones sfgnicas estdn conformadas por tres elementos.

15
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0400000000 4ntelachepunsne s rbe:
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Fig 6. Frontal de Avia (Museo de Arte de Calaluiia, Barcelona).
Utilizado como medio de convencimiento de la religion

Aparece ahora lo que el autor denomina como objeto, signo o repre-
sentamen e interpretante, derivado de sus estudios del Trivium.

SIGNO

OBJETO INTERPRETANTE Fig 7

Para comprender mejor el planteamiento de Peirce, es pertinente pre-
sentar las definiciones de la terminologia que él establece; generando
nuevos conceptos que a su vez construirdn las tricotomias.

Sera necesario comenzar definiendo al objeto, que antecede la apari-
cién del signo, es decir que debe existir algo que se desee representar
para que pueda convertirse en signo; mas claramente; debe existir un
objeto del cual el signo pueda informar o expresar algo mas amplio so-
bre ese objeto, pues segun explica Peirce, un signo puede poseer uno o
varios objetos.

El signo puede ser definido como algo que existe en la naturaleza y que
puede ser percibido por los sentidos (olfato, tacto, vista, gusto, oido) pe-
ro que ademas se comprende de acuerdo al uso que la gente haga de

16
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ellos. Esto quiere decir que a través del tiempo el hombre ha utilizado y
conceptualizado lo que existe en su entorno, por ello, se forman los sig-
nos en relacién con quien los conoce y por tanto quien los usa.

Peirce explica en su teoria, que un signo representa algo para al-
guien, enseguida se crea en la mente de esa persona un signo equiva-
lente alin mas desarrollado.

El signo es la representacion de algo observado (objetos, naturaleza,
conceptos, etc.), lo que hace que el signo substituya al objeto del que fue
causa. Un signo o representamen debe ser como su nombre lo indica, ia
representacion de aigo a lo que Peirce llama objeto. Enseguida se expli-
card de que manera e! signo funciona como el indicio del objeto, mismo
que conforma un todo asi como la parte que lo significa.

Lo que deriva de esta conjuncién, por asf llamaria, es una alusién al
objeto y no una comprensién total del mismo.

El interpretante se genera a partir de los signos y del objeto funcio-
nando como el significado que se dara de un signo

Los conceptos generados alrededor del signo, dan la pauta para plan-
tear que en la semidtica es imperante la significacién en el mensaje, pero
que no se aleja del signo y su representacion, sino que se puede encon-
trar como una de las partes que conforman al mensaje, resultando una di-
namica entre el signo, el interpretante y el objeto.

Peirce propone una division y andlisis de los signos que se pueden
realizar en cuanto al signo en si mismo, al objeto con el signo y al obje-
to y signo con el interpretante, siempre en relacion a tres elementos que
lo conforman, o mejor conocidas como relaciones triadicas.

17
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1.3. Division de los signos

omo ya se menciond, la divisién parte del signo en relacion con si

mismo, con el objeto y con el interpretante. De esta forma aparecen
entonces las relaciones triadicas de comparacién, de funcionamiento y
de pensamiento.2

Relacién Triddica de Comparacion: Posibilidades logicas- gramati-
ca. (nivel sintactico)

Relacidon Triddica de Funcionamiento: Naturaleza de los hechos
reales-logica. (nivel pragmatico)

Relacién Triddica de Pensamiento: Naturaleza es también la de las
leyes-retdrica. (nivel semantico).

Bajo este fundamento, el autor reincide en los principios de gramati-
ca, logica y retdrica mismos a los que puede hacer alusién un signo den-
tro de estos niveles.

En las relaciones triadicas de comparacién, se encuentran tres nue-
vos factores o elementos referentes a la cualidad, formulacién, tipo y re-
glamentos que rigen al signo y que son:

Cualisigno: es la cualidad que define a un signo y que no actua co-
mo tal sino hasta estar este formulado.

Sinsigno: es considerado por Peirce como parte de la realidad y a su vez
se forman uno o varios cualisignos tomando forma de verdadero signo, (es-
to es cuando los cualisignos se encuentran ya formulados o presentados).

Legisigno: se plantea como una ley que rige el reconocimiento de los
signos (determinado por convencion del hombre).

Cual
S \
‘ N
- < S
Sunmgno//‘\ / Legisigno
e Fig 8

En la segunda divisién, las relaciones triadicas de funcionamiento,
Peirce habla de! signo y su objeto ya sea que éste se encuentre presen-
te o no, siendo sus elementos:

Icono: es la representacion que asemeja al objeto, es una abstraccion
o sintesis de lo que se quiere representar.

Indice: es el signo que tiene relacién directa con el objeto existente,
da indicio o referencia.

Simbolo: es la convencidn del signo con el objeto, es l1a representa-

2+ Sanders P Charles. La crencia de ia semictica. Nueva Visién, 1986 pp 26
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Historia de la teoria de los signos

cién del mismo. Al signo lo determina el objeto y se le denomina icono.
El icono conectado con el objeto individual es el indice y por ditimo, la in-
terpretacion del objeto es el simbolo.

Fig 9

La relacién triadica de foncionamiento o “Tercer Correlato” como lo
nombra el autor, alude a elementos que concluyen un proceso comuni-
cativo, elementos significativos, informativos y de conocimiento.

Estos elementos son:

Rema: que es un signo capaz de representar de manera real un ob-
jeto. El rema puede presentar informacion en un signo, aunque no sea su
finalidad principal.

Dicente: es un signo que puede ser la existencia de un signo real pa-
ra el interpretante, el dicisigno esta compuesto por un rema el cual des-
cribe la interpretacion del hecho que esta indicando, esto se puede dar
solo en algunos casos.

Argumento: “signo de ley” para el interpretante, se puede definir co-
mo el signo que representa al objeto, como el signo en donde el objeto
es una ley.

. ¢ A,
cher& ;\rg'umenlo

o Fig 10

Al exponer los antecedentes de la teorizacion de Peirce, se puede hacer
mencién de la importancia que tienen sus aportaciones al estudio y com-
prension de la comunicacion. El desarrollo que presenta su teoria muestra
las estructuras que pueden abrir al entendimiento en la préctica de la comu-
nicacién; no obstante, se le considera como precursor de la filosofia prag-
matica. Cada una de las funciones que sugiere el autor corresponden a lo
que se maneja hoy en dia en produccion, distribucién y consumo y cu-
ya relacién con la elaboracion de mensajes se hace evidente al recordar
que, el producto de un emisor es el mensuje, mismo que se distribuye se-
gun las necesidades de las que sea causa, siendo éste consumido por el
publico receptor de dicho mensaje ya sea verbal, escrito o visual.
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El gfemplo alusivo a la
teoria de Pairce es ra-
tomado de una de las
portadas de la revista
“Colors”, en donde se
puede observar el cabezal manejado en color
amarilio, enseguida la palabra AIDS en un to-
no gris y como figura principal una mano cu-
bierta con un guante de latex de color rojo.
En este caso en particular la portada funcio-
na como el vinculo que une al receplor con
quien da el mensaje, ya que su significado
liene una relacion directa con el publico con-
temporaneo pues presenta una realidad, que
es en esla caso la “enferrnedad del siglo” el
SIDA y que aunque en el ejemplo aparezca
en otro idioma, es ya un signo que se reco-
noce tacilmente

E! objeto dentro del ejemplo es hacer evi-
dente la manera de prevemr esta enferme-
dad, valiendose de fa conceptualizacion de
una idea reflejada tanto en el manejo del co-
lor del fondo y de la tipografia sin dejar a un
lado el de la imagen principal, que funcionan
como signos capaces de ser identificados y
comprer 3idos.

Al marcar la aparicion del interpretamen en
esta imagen, se puede decir que el conjunto
de signos tiene ya un significado, es decir,
GLR DT e A DIeclulasion de proveni os-
te mal y conjuntar e concepto del latex como
referencia al condon, adenis de la postura
de un dedo fevantado y la tipogratia desequi-
hbrada. Todo esto fogra que quien reciba el
mensaje comprenda el significado y llegue a

20

Fig 11

una intetpretacion 10-
gica del mensaje.

Los cualisignos de
este imagen son los
colores del fondo, de
la tipogratia y de la figura principal, apoyadas
en el concepto SIDA; pues todo lo anterior
por st mismo podria pasar desapercibido, s6-
io se verian colores y formas aisladas.

En la composicién de esta portada los sin-
signos estan formulados en relacion a la
union de todos los elementos (lipogralia-ima-
gen), ademas del manejo concrelo del color
para que lodos ellos se conviertan en legi-
signos como estructura completa del men-
saje, resultado del reconocimiento de la idea
por medio de la lectura.

Lo que funciona como icono es la tipogralia
en la que se lee AIDS y la mano con el guan-
te es un indice pues esti llamando al uso del
condon, dada su posicion indica o refiere lo
que puede prevenir. Esla imigen posee un
valor polisémico (varios significados), pero
en si, es fa representacion de la prevencion
det SIDA y de! uso del conddn lo que la con-
vierta en una imagen simbdlica.

La imagen de la portada de esta revista esta
compuesta de varios remas o significados di-
versos pero que en conjunto fogran englobar-
se en uno solo: los dicisignos comprenden
cada una de las letras y colores solos, pero
al encontrar la posibilidad comunicativa que
contiene unagen y texto dentro de ia realidad
se encuentra el argumento del presente
ejemplo.
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1.4. Ferdinand de Saussure

La teoria propuesta por Ferdi-
nand de Saussure, refleja la re-
lacion de las estructuras del lengua-
je con el pensamiento dentro de un
contexto social determinado.

El estudio de Saussure busca el
sentido que existe entre un signo y
un sistema, conformado en relacion
a las divisiones que propone com-
puestas en dicotomias. A diferen-
cia de Peirce y sus tricotomias, es-
tas dicotomias corresponden a la
lengua en relacién con el habla, el
significante con el significado y
finalmente al sintagma con el pa-
radigma; para llegar a su compren-
sién todos estos elementos deben

ser estudiados uno en relacién al otro para llegar a

su comprension.

Segun Juan Manuel Lépez “la lengua es lo insti-
tucional y el habla es individual"3, pero para definir
lo que Saussure describe como la lengua es nece-
sario referir claramente la utilizacion de cédigos que

al ser representados conformen un
sistema de comunicacién. Para
comprender mejor esta definicion se
puede decir que, los cddigos obede-
cen a contextos culturales y socia-
les aunque también algunos de
ellos tienen alcance universal.

El habla, por otro lado, es la es-

B Xed o
Fig. 12. Ferdinand de Saussure (1857-1913}

X

Fig 13,Codigo universal

EFEBEIITEER
CEDTFSICE
DEKELHSS

Fig 14, Codigo cuitural

tructuracion de los cédigos segun quien compone y forma un mensaje;
es la manera particular que se tiene para poder comunicar.

A partir de este principio. Saussure expone al significante como la ima-
gen de un signo tal y como se percibe {ideas. objetos, colores, etc.) y al sig-
nificado como la visualizacion de cualquier percepcion.

3. _tzer®zgrglar..am YWar.e Semcizate alivonrarce Gratia EDINBA UaW txel
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Elaboracién de tres carteles a partir de la teoria de la comunicacion

El significante funciona como el medio que proporciona un significa-
do, de acuerdo a la intencionalidad con la que fué creado por un emisor.
De esa preparacion intencionada del mensaje resulta una comprension
determinada por parte del receptor.

Otra dicotomia esta conformada por el Paradigma y el Sintagma, en
donde el paradigma se define como un conjunto de signos de los que se
puede hacer una eleccién que se ajuste y aplique al mensaje segin su
contexto social y cuttural, y el sintagma es la estructura final del mensaje.

Debe existir un conjunto de elementos para poder hacer una selec-
cidn, un ejemplo es el alfabeto, en donde las letras funcionan como et pa-
radigma, de las cuales se hara la seleccién de letras para generar pala-
bras o frases que conformen un sintagma.

El sintagma funciona como el mensaje, pues dentro de su misma es-
tructura se combinan los signos seleccionados. Las unidades del para-
digma deben poseer las mismas caracteristicas que las hagan pertene-
cer al conjunto de seleccién, aunque las unidades deban distinguirse de
las demads, es decir que cada signo de un paradigma debe diferenciarse
en su significante y en su significado. Lo anterior es posible cuando se
puede distinguir entre diferentes significados por medio de conceptos.

Lo que determina la combinacién para que los paradigmas se transfor-
men en sintagmas radica en el uso de las convencionalidades.

Las convencionalidades son parte de la estructura que se toma en
cuenta para identificar un concepto, son elementos que se conocen y se
dominan. Son el resultado de las culturas y de fas sociedades, pues en la
medida en la que se reconocen los signos que conforman el entorno, la se-
feccion y combinacion de paradigmas resulta 6ptima para fa comunicacién.

En este capitulo se han presentado las dos principales teorfas de la co-
municacion moderna.

Lo que se ha planteado permite establecer un puente que vinculara
tanto la produccién de conceptos y de signos con la grafico, a través del
manejo y aplicacion de la teoria de Pairce y Sassure, tema que sera tra-
tado de manera directa mas adelante. Conociendo los planteamientos de
estos dos autores, sera un tanto mas sencillo comprender Jas teorias que
se generaron a partir de 1os mismos.

Aqui se encuentra lo mas representativo en cuanto a modelos de comu-

nicaciéon se refiere, los cuales en la época moderna han contribuido al de-
sarrollo de esta disciplina.
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ta ejamplificacidn de los concepltos de Saussure se
presentan en la imagen de este cartel de Pablo
Sandoval en donde se pueden observar una seria
de cédigos (lengua) faciimente raconocibles, sien-
do estos siluatas humanas incedadas en of codigo
de barras lan usado en esta época.

£ habla en este caso serd la manera particular en
fa que el autor de este cartel refleja una roalidad
que representa al ser humano valorado como un
objeto mercantil.

Los signiticantes son ef color naranja del fondo
que contrasta con el gris de las lineas anchas y def-
gadas que forman al codigo de barras y las silue-
tas, haciendo que dichos elemenios en conjunto
presenten un significado espacilico.

Lo que funciona coma paradigma es el conjunto de
lineas, figuras humanas y numesos, mismaes Que
tfuncionan como la totatidad det mensaje dentro de
una perfacta composicion.
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a comunicaciéon se puede definir como el conjunto de procesos lleva-

dos a cabo mediante diversos medios, entre los cuales se encuentran
las palabras, los gestos, las imagenes, las conversaciones y los medios
masivos (radio, television, cine, etc.).

En la medida en la que los seres humanos pertenecen a una sociedad, in-
teractaan, y por lo tanto se comunican. Asf la comunicacién se define también
como el proceso mediante el cual se transmiten mensajes en el que aparecen
el emisor, el receptor, la codificacion, la decodificacién, canales y el medio.

Una de las maneras en la que se representa el proceso mas comuin
dentro de la comunicacién es:

Emisor:

Mensaje~——Receptor

El emisor es quién elabora un mensaje a base de signos que pueden
ser transmitidos. Es quién inicia la comunicacién con el propésito de lo-
grar entendimiento entre siy alguien mas.

El mensaje es la informacion que primero es elaborada por el emisor
y después recibida por el receptor. Estos datos o conjunto de ideas tie-
nen que formar parte de la légica de un cédigo o de un lenguaje, de lo
contrario es dificil establecer la comunicacién.

Cuando se habla de un cédigo, se habla de un sistema de signos que
pueden combinarse para poder formar un mensaje. La parte que com-
prende la transmisidn y codificacién de un mensaje se refiere directa-
mente al emisor.

El receptor es quién recibe el mensaje y quien tiene la labor de deco-
dificarlo. Por medio de los signos con los que ha sido estimulado, recibe
el mensaje del emisor; en ocasiones el receptor puede retransmitir el
mensaje convirtiéndose asi en emisor (retroalimentacion).

Los signos y los simbolos, en este contexto, pueden ser las palabras,
las formas, los colores o aquellos elementos que identifican y represen-
tan a los objetos que conforman el entorno de los seres humanos; es por
eso que los mensajes se forman ordenando signos de tal manera que
puedan ser comprendidos y decodificados.

Para llegar a cumplir este fin, algunos estudiosos presentan modelos de
comunicacién que poseen otras implicaciones, pues ademas de tomar en
cuenta los elementos anteriormente descritos, aparecen otros que forman
parte importante de la teorfa de la comunicacion moderna.
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I1.1. Modelos comunicacionales

qui se presenta lo mas representativo de los modelos de comunicacién,
mostrando los esquemas de los autores y observando la manera en la
que un modelo puede influir sobre otro dentro de su estudio y desarrollo.

Lasswell
Lasswell en 1948 presenta un modelo de comunicacion que retoma el pen-
samiento aristotélico dirigido a la comunicacion masiva en el cudl plantea:
{,Quién?, ;jdice qué?, ¢{por qué canal?, sa quién?, ;jcon qué efecto?,
este modelo se involucra necesariamente con el efecto que puede tener
la comunicacién; la manera en la que el medio debe ser reconocido para
comprender el mensaje y asi conocer su consecuencia dentro de un ni-
vel colectivo. En este modelo se redescubre el sistema comunicacional
antiguo, pero Lasswelilo aplica a la época contemporanea. Plantea en un
principio los efectos de la comunicacion y su funcionamiento, pues cuan-
do los efectos se conocen se da mayor importancia al contenido vy, por lo
tanto, se conoce la respuesta y la reaccién del receptor. Es cuando se es-
tudian los contenidos, obviamente para manipular las respuestas apli-
cando en los mensajes la teorla de Laswell; quien diferencia los procesos
comunicacionales de los pueblos y sus causas culturales.

Shannon y Weaver

En 1949 Shannon y Weaver, describen la comunicacion como un proce-
so lineal y sencillo, “transmitir mensajes”. Su trabajo consistia en hacer
mas eficaz la comunicacion telefénica; su teoria trataba de aplicarse a to-
da la comunicaciéon humana.

El modelo de Shannon y Weaver presenta el estudio de niveles de
problemas dentro del estudio de la comunicacion:4

Nivel A (técnicos): Nivel de exactitud de la transmisién de simbolos
de la comunicacion,

Nivel B (semanticos): Nivel de precisidn de la transmision de los sim-
bolos para dar el significado deseado.

Nivel C (efectividad): Nivel de efectividad del significado recibido con
el cual se afecta la conducta del destinatario.

Segun este planteamiento ahora dentro del estudio de la comunica-
cién se pretende saber tanto la manera en la que se transmite el mensa-
je, como la manera en la que puede reaccionar un posible receptor con
dicho mensaje; pues se trata de identificar a través de cada nivel, una po-

4 - Fische. Jhon, Inftoduceidn at estuaio de la comunicacion. pp 2
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sible falla (si la hubiera) dentro del proceso. La falla la identifican como
ruido y se puede presentar en cualquiera de los niveles.

La finalidad de este modelo es la que sus mismos creadores definen co-
mo manipulacion o propaganda para asi obtener la respuesta deseada.

Cuando se habla de ruido, hablamos también de una interferencia
dentro del proceso, esto quiere decir que se presenta como cualquier co-
sa que se afiade a la sefial durante la transmision o la recepcidn, lo que
dificulta la decodificacién y limita la informacion, que es una sefal de la
forma fisica del mensaje.

Redundancia

Para Shannon y Weaver la redundancia tiene que ver
con la informacion; es el producto de la predictibilidad. El
mensaje redundante contiene poca informacion y es de
suma imponrtancia dentro de la comunicacién. Dentro de
esté modelo la redundancia actia como un elemento
que aumenta la precision en la decodificacion y que ade-
mas localiza errores dentro del mensaje o de los ele-
mentos que lo conforman. En este mismo campo las re-
dundancias son fuente de convencionalismos pues, por
medio de ellas, se puede llegar a grandes audiencias a
través de mensajes redundantes. (fig 13)

Fig. 17, redundancia

Entropia

La entropfa es un mensaje con baja predictibilidad, con-
tiene menos informacion y se presenta como todo aque-
llo que pueda ser impredecible. Con estos dos elemen-
tos puede existir también el problema de la accesibili-
dad del mensaje, pues como se ejemplificé anterior-
mente, segun la finalidad del mensaje puede contener o
no elementos redundantes o entrépicos, es por eso que
los cédigos deben comprenderse de acuerdo con el mensaje. Por eso la
redundancia se identifica con las convenciones y la entropia causa o pro-
voca mayor impacto pues se aleja de las mismas aunque algunas veces la
comunicacién entropica es selectiva o menos eficaz. (fig 14)

Fig. 18, entropia

Canal
El canal es definido por estos autores como un recur-
so fisico por el que se transmite una sefal y que pue-
den ser ondas de luz, sonoras, radiales, el sistema
nervioso, cables telefénicos, etcétera. (fig 15)

Fig. 19, canal \ 3
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11.2. Medios de comunicacion

Medio
Aungue este término no es utilizado por Shannon y Weaver es importante su
mencion al definirlo como la forma técnica o fisica para con- ...
vertir un mensaje en sefial que se transmitira por un canal.
Los medios se clasifican en tres categorias:
Medios presenciales
Lavoz, la cara, el cuerpo, como medios naturales. Ellos exigen
la presencia del comunicador, pues él es el medio al igual que
la palabra hablada, las expresiones y los gestos que estan res-
tringidos a la comunicacién inmediata, por asi decir. (fig 16)
Medios representativos
Son los libros, pinturas, escritura, fotografia, caneles, etc., que
son los que utilizan convencionalidades culturales de deter-
minada sociedad. Existen sin la presencia det comunicador.
(obras de comunicacion) (fig 17)
Medios mecanicos
Son el teléfono, la radio y la television, medios que funcionan ik
como transmisores para las anteriores categorias. Estos utili- ,’:f,'afs' | modio
zan canales y dependen de la tecnologia. (fig 18)
Cadigo
Se compone de signos que conforman un sistema identifica-
ble y comin para una cultura, el cédigo es el uso significati-
vo que se le da al medio, es decir, que a traveés de un medio,
cualquiera que este sea, debe existir un cédigo adecuado a i i
€él; ejemplo: el cédigo morse, los semaforos, la letraimpresa, Fig. é,f;_,c"’;fc'g
estan determinados por sus propios medios. Entonces la comu-
nicacion se da por los codigos que utiliza el medio que transmite el mensaje.
Retroalimentacion
Aungue este concepto no esté presente dentro de este modelo, se toma la
definicion, pues los modelos que se relacionan con la cibernética toman en
cuenta este concepto, definiéndolo como fa transmision de una reaccion
del receptor hacia el emisor. La retroalimentacion es la respuesta de una
necesidad y tiene como funcién que el mensaje responda a las necesida-
des de quién lo recibe, pues lo involucra en el proceso comunicacional. Asi,
el mensaje es aceptado cuando el emisor toma en cuenta al receptor y lo-
gra que el mensaje no se pierda. Al retomar ésta definicion se considera
que se puede cerrar el modelo hacia el principio, pero no lo afecta, pues
por medio de 1a retroalimentacion el mensaje se transmite eficazmente.

Fig. 20, medio
presencial
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I1.3. Funciones de la comunicacion de Jakobson

Roman Jakobson en 1958 propuso un modelo en donde lo que intere-
sa especialmente son el significado y la estructura del mensaje. Su
modelo se relaciona con el proceso y la semantica. Presenta los elemen-
tos con los cuales la comunicacion funciona de manera efectiva.

El modelo de Jakobson consta de un remitente, quién se encarga de
elaborar el mensaje, el mensaje estd contextualizado, es decir que su
contenido se refiere a algo diferente de si mismo. En éste mismo mode-
lo existen dos factores a los que Jakobson define como contacto que fun-
ciona como el canal fisico para las conexiones psicoldgicas entre el re-
mitente y el destinatario, y como codigo, que es un sistema conformado
por los significados y que le dan estructura al mensaje.

contexto
mensaje
Remitente Destinatario
cadigo
contacto Fig. 23

Los factores que constituyen el modelo de Jakobson presentan ademas
funciones dentro del proceso comunicacional, que se refieren especifi-
camente al factor que las determina. Estas funciones estan explicadas a con-
tinuacién de manera somera de acuerdo como Io plantea el mismo autor.

Funciones

de la comunicacion
Estas funciones podrian formar parte de todos los modelo de comunicacion
explicados con anterioridad. Segun Jakobson, las funmones actuan ]unto
con los medios por los cuales el mensaje se transmite.

Funcién emotiva o de intencionalidad
Tiene como propdsito definir las relaciones entre el
mensaje y el emisor. Comunica las emociones y actitu-
des o el estatus en general, todos los elementos que
hacen particular un mensaje. (fig 19)

Es llamada de intencionalidad, pues necesita exis-
tir la intencidon de comunicar para iniciar el proceso.

!-;ig. 24, tunc. emotiva
a
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Funcion referencial

Es la que dirige a la realidad del mensaje, es conside-
rada por Jakobson como la base que conforma toda
comunicacion “define las relaciones entre el mensaje y
el objeto al que hace referencia”. Su finalidad es que la
informacién pueda ser veraz, objetiva y comprobable.

Estas funciones pueden ser las bases que al inte- ] /

ractuar forman el principio de la comunicacién, pues Fig. 25, func. referencial
de alguna manera el conocimiento que maneja una (referencial) y las emo-
ciones o afectos que presenta la otra (emotiva) son principios que propi-
cian los actos comunicacionales. (fig 20)

Funcion conativa

Es el efecto que causa un determinado mensaje y la re-
lacion que tiene éste con el receptor, de qué forma se
ve influido o afectado el destinatario de un mensaje.
(fig 21) Fig. 26, func. conativa

Funcion poética

Esta relaciona el mensaje consigo mismo, es decir, la
funcion poética se vale de la manera en la que el mensa-
je y su contenido conformen o crean un resultado {(men-
saje) que quede presente, que cause cierto impacto.

(fig 22)

Funcidn fatica
Esta funcién actua como lazo entre el emisor y el destina- '
tario, esto se logra manteniendo abiertos los medios y ca- -
nales, ademas de que afirma la comunicacion. Con lo an-
terior se logra, segun Jakobson, que la comunicacion se
prolongue a través de los elementos redundantes que
conforman el mensaje, elementos conocidos con los cua-
les se pueda identificar dicho mensaje. (fig 23)

Fig. 28, tunc. fatica
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o B!

Funcién Metalinglistica -
En esta funcién se identifica el codigo que utilizé el men- 'x
saje, es decir que con esta funcion el mensaje debe es-
tar compuesto de tal manera que pueda cumplir su pro-
pdsito en el momento en que llegue a un receptor. La
funcion metalingliistica se puede encontrar de alguna
manera en todos los mensajes. Esta funcién determina |
elementos que contextualizan un mensaje. (fig 24) : 9. 28, e,

Las funciones que plantea Jakobson se presentan en melalingdistica
los mensajes, en donde pueden aparecer en forma aislada o
combinadas.

Los modelos que se presentaron, son ejemplos de sistemas de comu-
nicacién que se pueden tomar como un fundamento importante del estu-
dio de la comunicacién moderna. l.os elementos que cormnponen dichos
modelos estdn delimitados y definidos de tal manera que mantienen su
individualidad e importancia basicas.

El recorrido que se ha hecho a lo largo de lo mas representativo de
las teorfas semiolégicas y de comunicacion son definiciones que pueden
ser reconocidas y aplicadas dentro de un proceso de produccidn gréfica,
mismo que serd retomado y aplicado mads adelante dentro del marco

metodoldgico.
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En este capitulo se encuentra la historia del cartel, su nacimiento, su
avance técnico y aquellos artistas que hicieron de él un medio de ex-
presion relevante en el siglo pasado y en este. Se encontraran las clasifi-
caciones del cartel de acuerdo a su temporalidad y a su lenguaje, pues a
través de él, los generadores de gréfica se han comunicado con la socie-
dad en donde el carntel actta como intermediario activo con el publico.

Se destacan también las aportaciones que hicieron los principales ar-
tistas que impulsaron el cartel y que lograron que adquiriera popularidad.

Asi mismo en este capitulo aparecen los movimientos artisticos con-
temporaneos que han determinado el avance del cartel en su desarrollo,
hasta llegar a la actualidad y a los elementos que le son caracteristicos
hoy en dfa.

Es un tanto dificil establecer en que época se ubica el antecedente
histérico del cartel, pero lo que se puede determinar es que el cartel co-
mienza a aparecer en la antigua Roma, en donde los manifiestos y edic-
tos colocados en plazas publicas hacian propaganda tanto de especta-
culos teatrales, como de tabernas eventos politicos.

El cartel se utilizé desde el renacimiento como formato ilustrado, aun-
que es 1867 la fecha que marca su nacimiento en Paris, en donde Jules
Chéret realizé producciones litogréficas en color que funcionan como
carteles. A partir de esto, se despierta gran interés en otros artistas como
Toulouse-Lautrec y Alphonse Mucha, quiénes destacaron como cartelis-
tas en su tiempo.

En un principio la tarea de produccion de carteles se dificultaba, y fue
hasta que se comenzdé a utilizar la litografia cuando el cartel tuvo mayor
desarrollo comercial y publicitario, pues era necesario elaborar grabados
haciendo una separacidn de color ademas de ocuparse de que el registro
fuera exacto. Esta técnica la utilizaron Chéret y Toulouse-Lautrec en su
trabajo.

Con la litografia se simplifico la produccién de carteles, ya que ante-
riormente era necesaria la colaboracion de artesanos que se ocupaban
de la calcografia, la xilografia, etc., o bien el artista debia aprender la téc-
nica para la elaboracién de los mismos o de cualquier tipo de formato im-

preso.

La técnica litografica proporciond al artista la facilidad de trabajar di-
rectamente en la piedra con las herramientas habitualmente utilizadas,
como el lapiz graso, con lo que se reproducian los dibujos de manera

mas rapida.
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“El trazo se tornd mas grueso y se utilizaron tonalidades calidas, lo
que dio mayor emotividad a las imagenes impresas, y la tipografia se tor-
né menos convencional y mas inventiva."s

“Esta facilidad de utilizacion popularizé extraordinariamente el me-
dio”,® lo que propicié la sintesis de las imagenes haciéndolas mas grafi-
cas, logrando dar mayor importancia a la imagen en un cartel.

Por otra parte la pintura influyd notablemente en el establecimiento de
la idea del cartel como en el desarroilo de su produccion ya que los tra-
tamientos visuales que componian los anuncios publicados se basaban
en la composicion de la pintura mural parisina, como en el caso de Ché-
ret, en cuya obra se pueden distinguir estos principios y de los cuales,
aseguraba el autor, funcionaban como “excelentes murales”. La labor de
los artistas que comenzaron haciendo carteles publicitarios, permitié que
su obra saliera de las galerias a la calle, haciendo que el panorama pa-
risino se revitalizara.

Fig. 30, Anonimo, Feria de Bartolomsé, Londres, 1721

5. Gubern, Roman, La mirada cpulenta de Gustavo Gill, 1887 ppted
6 - Aicacer Garmangia José Antono, EI mundo del canel. Grannus Barceiona, 1972 pp17.18

38



Antecedentes histéricos del cartel

ill.1. Principales exponentes

Jules Chéret

Pintor de origen francés (1836-
1933) estudic en la Escuela de Be-
llas Artes de Paris y fué discipulo de
Tiépolo, por quién fue influenciado
en su técnica de dibujo. Chéret con-
textualizd su produccién artistica se-
gun el arte popular caracteristico de
la propaganda circense. Su estilo se
caracterizaba por el dinamismo y
por la disposicion de los elementos
en su obra, lo que dejaba ver una
cierta tridimensionatidad.

Para la reproduccion de sus car-
teles, realizé copias idénticas en li-
tografia a color, en donde se inte-
graban textos e imagen. Cada co- s 3
pia era de tal tamafio que permitia  Fig. 31, Jutes Chéret, Camaval 1894:
su observacién completa. Thédtre de I'Opéra, 1893

Este artista hacia uso del enirelazamiento de las formas, con lo cual
cred una ruptura con la tradicion de representar cuerpos sélidos, ademas
de crear la ilusion de relieve a través de elementos largos y puntiagudos.
Chéret influyé sobre otros artistas al grado de que se le considera impor-
tante precursor del arte decorativo (Art Nouveau), pero la influencia del
artista aumento al descubrir que la capacidad del cartel, junto con las ca-
racteristicas que imprimid en ellos creé “una taquigrafia visual'? que per-
mitia expresar ideas de una manera sencilla y directa.

Chéret es conocido como “padre del cartel”. Aunque hubo quiénes de-
sarrollaron trabajo similar, su produccion abarca alrededor de 1,000 car-
teles de gran calidad, y fue él quién proporciond los elementos que logra-
ron que un cartel tuviera el disefo que facilita la percepcion, debido a la
disposicién de los elementos y a la adaptacién de los estilos artisticos
que determinaban el desarrollo y avance del cartel.

Chéret se distinguid al proponer una moda en e! cartel creando un tipo
de mujer que paso a formar parte de una época, éste modelo llegé a influir
incluso en el aspecto de las jévenes de Paris, quienes gozaban de la picar-

'OPERA™ ™
89

7.- J. Barnicoat, Los Cartelas, su Hisloria y su Lenguaje, Gustavo Gilli, 1972, pp. 24
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dia y felicidad que promovian los careles. También utilizé una gran gama
de colores que proporciond a las imagenes luminosidad y espontaneidad.

Los carteles de Chéret han pasado a formar parte de un importante
acervo artistico; de la misma manera que ocurrid con sus colegas con-
temporaneos, pues por medio de su obra las nuevas generaciones, ade-
mas de disfrutar visualmente, han podido evolucionar y hacer crecer es-
te medio grafico tan conocido y utilizado a través del tiempo.

Henri de Toulouse-Lautrec
Henri Raymond de Toulouse-Lautrec (1864-1801), contribuyd con su obra
al desarrolio del cartel, aunque sdlo se hayan contado entres su produccion
31 carteles propagandisticos como muestra de su talento y creatividad.

“Lautrec se desenvolvia en una tendencia vanguardista, lo que provo-
ca que sus carteles salgan de la influencia de la pintura historica y del
campo de la ilustracidon de libros, e incorpora dentro del cartel al arte que
predomina en aquél momento. Con esto logra una perfecta simbiosis en-
tre propdsitos plasticos y objetivos comerciales.”s

El trabajo de Toulouse-Lautrec se caracteriza porque en sus carteles
se encuentra de manera constante una linea incisiva y expresiva que de-
iimita su composiciéon haciéndola sencilla, con zonas vacias de ornamen-
tos y utilizando fondos planos en colores brillantes. Como aficionado a la
caricatura, Toulouse-Lautrec plasmo en su trabajo tintas planas, lineas

Fig. 32, Jules Cheéret, Les Girard, 1879

8- Alcdcer Garmend.a. José Antomio Op ¢t pp25
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e -
Fig. 35, Toulouse-Lautrec, Divan Japonais,

decorativas, colores brillantes, y formas de caracter satirico que en con-
junto forman la sintesis de toda su obra.

Los carteles de Toulouse-Lautrec son sencillos aunque con esta des-
cripcidn no debe considerarse que su trabajo sea simple, sino que por el
contrario, para llegar a su finalidad grafica, Lautrec realizaba varios bo-
cetos que le permitian estructurar sus ideas, logrando a través de sus
imégenes caracterizar al Paris nocturno. Con estos carteles el artista lo-
gré que su trabajo fuera reconocido como arte. “Sin esta infusion de ta-
lento y prestigio, los carteles hubieran tenido tal vez que aguardar tanto
como el cine para ser reconocidos como obra de arte en si."®

Es importante mencionar las caracteristicas artisticas que fueron to-
mando parte en las nuevas conceptualizaciones y soluciones gréficas del
cartel contemporaneo. Al ser el cartel parte esencial de la comunicacion
visual, se le considera como un elemento de difusion de los diferentes es-
tilos artisticos ademas de tener la tarea de captar la atencion del espec-
tador mediante sus caracteristicas. Tomando como ejemplo los modelos
del mundo de las artes, el cartelista llegd a encontrar formas nuevas que
contribuyeron al desarrollo del cartel.

El estilo que di6 paso a este cambio es el denominado Art Nouveau, que
estaba influido por el estilo oriental en la ornamentacidn, también en la arqui-
tectura, en la grafica, en objetos utilitarios, etcétera. El disefio de carteles
también se vio influenciado por esta corriente que pretendia caracterizarse

9.- Starmer Dugald y Stontang, Susan. El ante en la Aevolucién Cuba y Castro, Mc Graw Hill, 1970 pp 6
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por utilizar io “nuevo” y 1o “modernc”. Los elementos que se utilizaron para
la elaboracion de carteles Nouveau, pertenecian a los grabados japoneses
de las envolturas de papel que venian de oriente. Los grabados eréticos

eran otro tema que interesaba a los cartelistas, los cuales muestran gran si-
militud con el trabajo realizado en ese periodo.

Alphonse Mucha

“E} Art Nouveau contenia elememntos de disefio que anticipaban evoluciones
futuras”® este movimiento tiene ademas de las preferencias ornamentales
del oriente, un notorio apego a las formas mas sensuales y significativas de
las modelos a representar, caracteristica que fué retomada varios afios des-
pués, en la época contemporanea.

Mucha fué uno de los representantes del movimiento del Art Nouveau
en el cartel. Sus disefios contenian todos los elementos que caracteriza-
ban este movimiento. Destacan los que realizé para Sarah Bernhardt
quien al parecer tue la musa del artista .

"Gismonda”, realizado en 1894, esta considerado como uno de los

carleles que tuvo mayor éxito, y en {a cual estd plasmada la antista Bern-
hardt con la ropa y las joyas que la caracterizaban
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Fig. 36, Mucha, Papier Job, 1897

Fig. 37 Mucha. Salon des Cent, 1836

10 - 3. Barncoay, £t canat .. Op. &1 ppas
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por utilizar lo “nuevo” y to *moderno”. Los elementos que se utilizaron para
la elaboracion de carteles Nouveau, pertenecian a los grabados japoneses
de las envolturas de papel que venian de oriente. Los grabados erdticos
eran otro tema que interesaba a los cartelistas, los cuales muestran gran si-
militud con el frabajo realizado en ese periodo.

Alphonse Mucha

“El Art Nouveau contenia elementos de disefio que anticipaban evoluciones
futuras™? este movimiento tiene ademas de las preferencias ornamentales
de! oriente, un notorio apego a las formas mas sensuales y significativas de
los modelos a representar, caracteristica que fué retomada varios afios des-
pués, en la época contemporanea.

Mucha fué uno de los representantes del movimiento del Art Nouveau
en el cartel. Sus diseflos contenfan todos los elementos que caracteriza-
ban este movimiento. Destacan los que realizé para Sarah Bernhardt,
quien al parecer fue la musa del artista .

“Gismonda”, realizado en 1894, esta considerado como uno de los
carteles que tuvo mayor éxito, y en la cual esta plasmada la artista Bern-
hardt con la ropa y las joyas que la caracterizaban.
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Fig. 36, Mucha, Papier Job, 1897 Fig. 37, Mucha, Salon des Cent, 1896

10.- J. Barnicoat, El cartel... Op ci pp3s

42



Antecedentes hlistéricos del cartel

Por los ornamentos florales y tipograficos que utiliza, la grafica que
comprende el trabajo de Mucha es la mas representativa. La composicién
esta conformada por el trazo grueso, los colores suaves y los silueteados
de los motivos principales en donde se puede ver gran abundancia orna-
mental, sin dejar a un lado la perfecta aplicacién de los encuadres.

Las figuras femeninas que se observan en los carteles de Mucha, ya no
muestran el caracter popular que se podia ver en los carteles de Chéret y
de Toulouse-Lautrec, sino por el contrario presentan gran sensualidad, que
fluctuan entre lo virginal y 1o fetichista.

Mucha imprimid su estilo auxiliado por la fotogratia que le permitié afi-
nar detalles y enriquecer los fondos que componian la imagen y gracias
a la tipografia lograban su cometido. Esto fué lo que lo convirtié en un ar-
tista de gran importancia local y con el tiempo, ser considerado como
maestro del estilo Nouveau en el cartel.

e aw i emserin mron”,

Flg. 38, A/phonse Mucha, Gismonda, 1894
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II.2. Corrientes artisticas que influyeron en el cartel

a relevancia que tuvieron los carteles a finales del siglo pasado fue deter-

minante, quienes se interesaban en coleccionarlos proponian también ex-
posiciones, publicaban articulos en Europa y América (especificamente en
Estados Unidos). Gracias a esto en 1898 se fundd la revista especializada
The Poster, que contenia articulos sobre colecciones de carteles de la co-
rriente Art Nouveau, la revista se unié a The Art Cillector’en 1900, fecha que
marcé la caida de la aficion a coleccionar carteles.

Con esto se dié paso al cantel del siglo XX basado en la estructuracién de
obras que posean orden y equilibrio; en algunos casos la geometrizacién de
los elementos. La tipografia ha sido una parte fundamental pues es lo que va
a complementar la imagen, cobrando ahora un caracter de suma importan-
cia en la valoracion de los espacios ocupados en un cartel.

Los carteles que formaban parte de esta época estaban enfocados
basicamente a la publicidad, sobre todo en Alemania, en donde se pre-
sentaban formas estilizadas propias del modernismo y en donde se tra-
taba de representar las cualidades de los productos, complementandolos
con la tipografia de la marca, logrando aun mayor impacto y mejores ven-
tas; su papel era sdlo el de anunciar.

Cartel y Humor

El toque humoristico tuvo su auge en 1830, ha formado parte de la com-
posicidn de carteles, especificamente para publicidad, por medio del hu-
mor se podia hacer que el producto despertara el interés y la preferencia
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El cartel de caracter cmico se origing, como ya se menciono desde el ini-
cio de la produccion grafica, en donde las propagandas e ilustraciones del
circo hacfan alusién a lo cémico v lo risible.

Las representaciones graficas se adecuaban a cada producto, hacien-
do que todos los elementos graficos y tipograficos se combinaran de tal
manera que la burla o la satira provocaran el consumo.

Expresionismo
A finales del siglo XIX el expresionismo en el cartel pretendia explorar
nuevos caminos, individualus y subjetivos basados en las imagenes de la
xilografia, en él prevalece todavia la linea gruesa y negra de las siluetas.
Ejemplos de este movimiento son 1os que se publicaron en la revista Der
Sturm (La primavera), y los carteles teatrales de ios afos veinle, sin dejar a
un lado los cinematograticos con los cuales se contribuyé a revolucionar las
imagenes representativas del cine (Nosferatu, El Golem, Metréplis, etc.).
Los principales exponentes del expresionismo son: Otto Stahl Arpke,
Schulz Neudman y Kauffer, entre otros.
Las técnicas expresionistas contienen pinceladas gruesas que distor-
cionan las imdagenes, e imprimen versatilidad a los elementos; también
emplean el uso de superficies anchas en colores que laman la alencién.

Futurismo

Se desarrollé a la par que el cubismo y su origen se sitia en ltalia en
1909. El futurismo se ha ligado a la vida moderna alejandose de lo tradi-
cional. Las méaquinas, los automoviles y todo lo referente a la industriali-
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Fig. 40, (expres Fig. 41, (futurismo) E Toile du Nord,
Neudman, Metrépolis Cassandre
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Elaboracion de tres carteles a partir de la teoria de la comunicacién

zacién de la vida moderna se toma como lenguaje para fa publicidad y
para expresar ideas graficamente. Uno de fos representantes de este
movimiento fué Deperd, su trabajo consistié en formar imagenes geome-
tricamente, llegando casi a la abstraccién. La tipografia se caracterizaba
por sus formas retomadas de la arquitectura.

Los futuristas retoman la realidad social, aunque en las composiciones
prevalece de alguna manera la escuela parisina a la que Jean Marie Mo-
reau llamaria “maquina de anunciar”*, haciendo alusién al funcionamien-
1o repetitivo de las maguinas en relacion con la produccion de carteles.

"Cassandre” (pseuddnimo de Moreau) es el cartelista mas represen-
tativo del futurismo; el autor represento la tecnologia a través de la fun-
cién del sistema ferroviario en su cartel “Etolie du Nord" en 1927. Cas-
sandre separa la concepcion del cartel con respecto a la pintura y a la
decoracion lo define como “algo diferente aunque a menudo utilice los
medios que le ofrecen uno u otro™2,

También propuso los estilos normativos y vanguardistas en sus carte-
les, y puso de manifiesto en los mismos tanto su personalidad y como su
capacidad de expresion. Su trabajo es la combinacidn de diferentes esti-
los (futurismo, cubismo y purismo), pues las soluciones graficas que pre- .

ae

{

B Pl ATl
Fig. 43, Cassandre, Dubonnel, 1932

11+ Qué es el Cartel, Jose A Akacer Garmendia. pp 64
12.- J. Barncoat. El canal . Op cn ppB1
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senta contienen en mayor o en menor proporcion las caracteristicas de
los movimientos artisticos mencionados. No obstante Cassandre usa en
sus canteles futuristas una contemplacién de planos, la ilusidn de la velo-
cidad, y sobre todo 1a geometria con un buen manejo de elementos que
representan perfectamente los conceptos. Por otra parte propuso situa-
ciones visuales que tuvieron influencia en la practica de otros artistas; un
ejemplo de su trabajo es la publicidad que hizo el artista para "Dubonnet”,
en donde empled un cierto estilo de “comic” o de “camara lenta” o el car-
tel titulado “Nicolas” en el que se puede apreciar ia creatividad del autor
al explotar visualmente el manejo de todos los planos del formato.

Realismo

Toma como ejemplo de los elementos que conforman el entorno mediante
la pureza del disefio, aunque de esta tradicién se producen copias de gran
calidad. Un aspecto que se aplica al realismo y al cartel ha sido la ilustra-
cion de temas con tratamientos naturales, tomando como modelo el ciclis-
mo y los viajes en trasatlanticos (eventos de moda de principios del siglo
XX), llegando as{ a su maxima expresién en el género del cartel publicitario

Fig. 44 (realismo) Barnt van der Leck
Rotterdam-Londres, 1919

Cubismo
Es considerada como una corriente que repercutio principalimente en la
pintura y que basa sus conceptos en la abstraccion sin alejarse de la rea-
lidad, pero haciendo a un lado la ilustracién. Este movimiento se hizo pre-
sente en 1908, cuando Picasso presentd sus primeros cuadros cubistas,
Lo que proponfa un nuevo lenguaje del arte, igualmente preocupado en
la realidad, pero aportando en su trabajo un aspecto mas intelectual.
Los cubistas trataron de representar a través del analisis de los objetos
desde todos sus dngulos una imagen que sélo el artista podia comprender
segun el modelo fragmentado con el fin de conformar ideas diferentes.
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El cubismo también se hizo presente en el catel, pues al igual que en
la pintura, la fagmentacidn y reintegracion de elementos generan nuevos
conceptos, que presentan mayor libertad de composicion y complemen-
tan por medio de |la tipogratia, imagenes que hacen que ios carteles pu-
blicitarios y culturales tengan esta expresién. Este movimiento permitié
también el recurso del collage para la composicién de carteles, en los
que se pueden observar recortes de periddico, etiquetas , fotografias,
etc., logrando innovaciones en la nueva etapa gréfica del siglo XX.

Daily Herald, 1919

Simbolismo
En los afios veinte otro de los movimientos por los que el cartel-sa ha
visto influenciado y que cuenta todavia con elementos caracteristicos del
Art Nouveau.

El simbolismo retoma la iconografia como elemento pictdrico, utifizan-
do lineas torcidas y elementos cien por ciento lineales, aunque con los
contornos amorfos del Nouveau. Las caracteristicas de este movimiento
consistian en la representacion de formas casi expresionista: rostros
agrandados, festones decorativos y signos antiguos mezclados de tal for-
ma, que respondieran a las reglas de composicion pictorica.

L.a busqueda de los simbolistas consistia en encontrar formas que por
si mismas, o0 en conjunto tuvieran mayor expresividad.
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FAig: 46, (simbolismo) Georges ds Feure, Le’
Journal des Ventes

Purismo

Basado en principios del orden geométrico, el Purismo en 1920 toma a las
maquinas considerandolas como fuentes de progreso desbordante. Su con-
formacién representa a la realidad de tal manera que los elementos que
componen los carnteles retoman las piezas mecanicas de las maquinas.

El Purismo propuso que las imagenes conservaran un riguroso orden,
lo que generd el empleo de un lenguaje propio de la industria y de la
modernidad, representando asi de manera clara y directa la realidad y
el entorno.

Fig. 47, (purismo) Cassandre, Nord Express
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Bauhaus
En 1922 se consolidaron en Alemania los estilos artisticos que predomi-
naban hasta entonces, ahl se realizaron reuniones a las que asistian per-
sonalidades como Van Doesburg, Moholy-Nagy, Richler y Lissipzky, en-
tre otros, quiénes intercambiaban opiniones que los llevaron a 1a concep-
cion del estilo Bauhaus, que se convirtid después en una escueia que
buscaba la participacion universal, basada en la experiencia artistica (co-
mo las agrupaciones gremiales), para lograr una produccién en serie que
sirviera para la reconstruccion de la Europa de la posguerra. A partir de
estos principios, se reestructuré el funcionamiento del disefo y la pintu-
ra. Moholy-Nagy propuso las nuevas tendencias en lo que a tipografia se
refiere. Surgié el empleo de un estilo sin mayusculas que se complemen-
tava en el disefio de canteles tridimensionales como estructura de com-
posicion, ademas de usar la fotocomposicion.

Este estilo paso por varios periodos de reajuste, tanto en Europa co-
mo en los Estados Unidos, hasta que finalmente se tomd como elemen-
to transformador de la sociedad a través del diseno.

La escuela de Bauhaus llego hasta Suiza en los afios veinte, pais en
el que la produccidon de carteles es reconocida hasta la fecha a nivel
mundial. La Bauhaus tiene la labor de representar de manera objetiva y
sencilla los objetos (algunas veces reducidos a simbolos), lo que origina
que los carteles se distingan por su abstraccionismo y por el desarrollo
de lenguaje signico. Muller-Brockman, es el representante de mayor
importancia de la técnica abstracta del cartel suizo.

Fig. 48, Joost Schmidt, Exposicion Bauhaus,
1923
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Carteles Decorativos

En 1925 se realizd en Paris una presentacion de artes decorativas, que
incluia al cartel. Se bucaba resaitar lo mds novedoso en cuanto a disefo
grafico, industrial, arquitectura, etcétera.

Los temas que se toman en consideracion para la realizacion de car-
teles decorativos son basicamente los espectaculos, como el ballet, el
teatro, los famosos cafes cantantes ademas de las variedades de los
centros nocturnos. La angularidad es parte primordial de los elementos
compositivos del “Art Deco”, basado en gran parte en el cubismo; tal es
el caso de la obra de Paul Poiret y Picasso, que basaban sus composi-
ciones en configuraciones decorativas angulares.

Cassandre también formo parte de los cartelistas del Art Deco, sus
imagenes surgfan a través de la inspiraciéon que tomaba de los puristas,
ejemplo de esto es su cartel que lleva por titulo “Grece".

Fig. 49, Tablones pubh‘cilan'c;s en Alemania, 1917 o

Carteles de Guerra

Las imagenes de guerra son parte importante de la historia del cartel.
Surgieron como manifestacion de caracter propagandistico. En un princi-
plo trataban de aumentar los enlistamientos mostrando imagenes que in-
citaban al publico.Dentro de este estilo sobresale Alfred Leete con su car-
tel Your Country Needs You (Tu pais te necesita), en el que se observa
la imagen de un militar britanico sefialando hacia el frente, lo cual logra
involucrar directamente al perceptor. De este cartel surgieron “copias”
que se utilizaron durante la segunda guerra mundial.
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Durante esos afios de guerra se produjo en Rusia un auge significativo
del cartel politico que estaba basado en el Constructivismo y que trataba de
revolucionar las artes que funcionaban a la par que los cambios politicos.

Uno de los exponentes del constructivismo soviético es el Lissitzky;
en su trabajo se puede apreciar la composicién geométrica y el uso de
montajes fotograficos.

Este tipo de expresion artistica en el cartel fue considerada como van-
guardista y fué retomada en otros paises europeos.

La produccién de carteles y propaganda se llevaba acabo de manera
colectiva, al igual que la distribucion de boletines y carteles, para lograr
que su exhibicidon cubriera mas espacios. No pasé mucho tiempo desde
que Europa habia pasado por un proceso bélico importante cuando se
suscitaron nuevamente conflictos que desembocaron en guerra, en la
que el fascismo cobraba cada dia mas victimas, las imdgenes que se
gestaron en esta etapa eran producto en muchas ocasiones del fotomon-
taje, el collage y la fotocomposicion. En estos carteles, se representaban
soldados caidos en el campo de batalla, ciudades devastadas, nifios
abandonados bajo cielos obscuros y sobre todo, simbolos de muerte re-
lacionados con el fascismo y con Hitler.

En oposicion a este acontecimiento se genero la produccion de carteles
con gran impacto visual, conteniendo imdgenes antibélicas que eran pro-
yectadas, como ya se menciond, basandose en fotomontaje, fotocomposi-
cién e ilustraciones con las que el publico reaccionaba favorablemente.

Fig. 50. Allred Leels, Tu pafs la necesila, Fig. §1, Russischie Austellung, Lisitzky
1914
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Fig. 82, C. Fontsere, Aplastar al Fascismo, Fig. 53, S. Bartolozzi, Ceregumil
1936

El cartel de la guerra, a pesar de su origen, logré un desarrollo impor-
tante en los pafses que se vieron involucrados en la contienda, pues a
pesar de que el cine y la radio ocupaban en ese momento un lugar im-
portante dentro de los medios de comunicacion, el cartel logré su come-
tido principal: informar-formar.

Espana fué un pafs que es afectado gravemente por la guerra civil. Ba-
jo este concepto la produccion grafica se acrecenté de manera importan-
te, siendo Barcelona lugar activo en la elaboracién de carteles. Fontsere,
Sola y Riba Rovira y Marti-Bas son algunos de los cantelistas que hicieron
al cartel bélico-politico espafiol sobresalir internacionaimente.

“La grafica que surge en la posguerra esta limitada, sobre todo porque
los cartelistas de aquél momento histdrico fueron exiliados o condenados
al anonimato.”3

A partir de aquf la produccién de carteles esta enlocada a {a publicidad
y el consumo y en el mejor de los casos, se dedica a aconsejar a la socie-
dad la mejor manera de sobrevivir por medio del cultivo y la conservacion
de alimentos. Sin embargo, el fin de la guerra en 1945, establece un cam-
bio en contenidos y estilos: ya no importa mucho la técnica o el formato, lo
importante es hacer liegar el mensaje al mayor nimero de gente posible.

13.- Alcacer Garmendia Op. cit. pp 115
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Fig. 54, J. Espert, C. Bellas Artes, 1933

Aungue las imagenes bélicas no se pueden considerar dentro de una
categorfa muy renovadora en el terreno del cartel, si repercutieron en
gran medida en la conceptualizacién de los carteles de movimientos po-
liticos que fueron surgiendo en todo el mundo a lo largo de los anos; es-
tos carteles pueden definirse como ideoldgicos (politicos de 1a nueva ge-
neracion). Para este fin se emplearon las imagenes que representan el
folklore de cada lugar, y por tanto son facilmente aceptadas y compren-
didas por su auditorio. Cuba, China, México, entre otros, han utilizado es-
te tipo de carteles con gran éxito, y han contribuide al enriquecimiento
cultural de sus paises por medio del cartel.

Cartel Moderno
El cartel moderno fue evolucionando de tal manera hasta contener las ca-
racteristicas que posee actualmente; ha ido desarrolldndose segun los mé-
todos y esquemas propuestos en los afios que lo anteceden. Hoy en dia,
los elementos que integran un cartel son muy similares a los antiguos y
mantienen la misma importancia que cuando aparecieron por primera vez.
La relevancia del cartel radica en el éxito que ha tenido como medio
publicitario y de difusion. "Visto desde los pardmetros sociales, los carte-
les en la actualidad plantean la comunicacion visual como a justificacién
de su existencia.”'4

14.+ J. Barncoat. Op cit pp 183
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Los carteles contemporaneos también se han visto afectadosprincipal-
mente por corrientes o vanguardias artisticas, a pesar de ello su compro-
miso ha sido el de comunicar en un mismo lenguaje, con un disefo que
contenga objetividad e imagenes visualmente impactantes.

Con este fin se han creado carteles del gusto popular, realizando di-
sefios que se adaptaran a las necesidades de cada producto (en el caso
de la publicidad), y conservando siempre las caracteristicas para la so-
ciedad consumista.

En la década de los sesenta, los carteles se precian de ser innovado-
res y estimulantes, un ejemplo claro es lo que se conoce como “canteles
hippies” que representan toda una era de cambios. El cartel hippie es bri-
llante y elaborado, en algunos casos retoma elementos Nouveau pero ha-
ce mas insinuantes los efectos (decoracion, inscripciones, cuerpos femeni-
nos, etc.). Aunque dichos elementos sean retomados, el cartel hippie ma-
neja una saturacién tal que el mensaje es diticil de comprender. Los dise-
fios muestran ambigliedad y caos pues la finalidad es llevar el mensaje sé-
lo a quiénes forman parte de la colectividad. Bob Masse, Robert Mc Clay,
Bradbury, Thompson y Bob Schnept, son cartelistas que representan este
movimiento.

En este recorrido por la historia del cartel se puede notar que su evolu-
cidn ha estado sujeta a variaciones importantes, en lo que a tendencias se
refiere. Pese a esos cambios que aun persisten el cartel sigue siendo un
medio de comunicacién importante, capaz de seguir vigente a pesar del
tiempo y de las nuevas tendencias y vanguardias.
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Recursos técnicos para el disefio de carteles

| cartel ha sido utilizado como medio de expresiéon y comunicacion en di-

versos ambitos (publicidad, politica, cultura, sociedad, etc.), siempre
con el fin de atraer e interesar al espectador y ocupando areas por separa-
do, en las que se ha ido especializando y dividiendo genéricamente segtin
las necesidades a las que tenga que responder.

En lo que concierne al disefiador grafico es importante destacar y apli-
car las cualidades que permiten que los elementos graficos (color, for-
mas, tamarfios, tipografia y composicion) cumplan la finalidad de comuni-
car la idea que se presenta. Por este medio el receptor de las imagenes
de un cartel puede captar el mensaje y dirigirse, en ocasiones, a lo que
el cartel promueva. Para esto, el cédigo gréfico tiene que ser el adecua-
do segiin el tipo de mensaje, y sobre todo el cartel no debe funcionar s6-
lo como un aviso, sino contener la fuerza necesaria para atraer.

El cartel puede ser un anuncio con los elementos suficientes en un
formato, y puede ser colocado en muros o en carteleras para cumplir por
su forma y contenido con la tarea de llamar la atencién del espectador.

Las imagenes son parte importante, aunque también el cartel puede
prescindir de ellas; lo bdsico aqui es conservar los conceptos y las es-
tructuras que permitan que el mensaje de un cartel funcione.

Actualmente el cartel es considerado como el medio grafico mediante el
cual se pueden expresar ideas que contienen mensajes, en donde la imagen
y los textos conforman un todo sintetizado que posee la informacién necesa-
ria dentro de su composicion y jerarquizacion visual.

La comunicacién a través de ideas y conceptos hechos imagen es la
funcién primordial del cartel, aqui se involucran tres elementos que dan
mayor eficacia a este proceso y que son:

a) Sintdctico.- comprende la parte inteligible del cartel; tiene que ser
original en su concepto, forma y tratamiento, considerando la legibilidad
segun el formato; ademads de presentar una sintesis adecuada dentro del
mensaje.

b) Semantico.- el cartel debe ser entendible, los elementos que lo
conformen deben pertenecer a los cddigos del observador (sociedades-
culturas).

c) Pragmatico.- se refiere a la parte técnica en ia solucion de un car-
tel; obedece ademads a la capacidad del mismo para causar impacto, e
implica la visibilidad, la colocacién, el lugar y sobre todo el procurar que
fa informacidn llegue de manera inmediata.

Los diferentes tipos de cartel se clasifican de la siguiente manera: in-
formativos, formativos, culturales, comerciales y politicos.
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Informativos.- procuran llevar al perceptor in-
formacion de cualquier tipo, como eventos, cur-
sos, conferencias, etcétera. (fig 56)

Fig. 586, cartel informativo

Formativos.- tratan de crear habitos en el es-
pectador, como salud, limpieza, trabajo, socie-
dad, etcétera. (fig 57)
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Fig. 57, cantel formativo

Culturales.- ubicados dentro del caracter de in-
formacién y difusién, los carteles culturales forman
parte del lenguaje social debido al auge que presen-
tan actuaimente. (fig 58)

Comerciales.- también conocidos como pu-
blicidad; representa de manera agradable men-
sajes que fomentan el consumo. (fig 59)

4 ST
Fig. 59, canel comercial

Politicos.- el tipo de informacién que contienen
eslos carteles se sigue presentando aunque de ma-
nera menos abundante; pueden encontrarse respal- »
dando una campana politica o algun movimiento que
se relacione con la misma. (fig 60)

ZAPRTA

Fig. 60, cartel politico



Recursos técnicos para el disefio de carteles

La breve presentacién de los antecedentes histéricos y las clasifica-
ciones del cartel segun sus tendencias, sirve como referencia para ha-
blar ahora del proceso de disefio al que estad sujeta la elaboracién de un
cartel o cualquier otro producto de la grafica, pero no como un paso a
paso, sino como desarrollo de un tematica importante de los elementos
de los cuales se compone esta disciplina.

El disefio grafico es un acto de creacién visua! delimitado por necesi-
dades practicas, en donde el mensaje contenido en el disefio, debe po-
seer caracteristicas especificas para que pueda ser funcional y compren-
sible a los ojos de quien lo percibe.

Un disefiador gratico debe tener en cuenta, en primera instancia, el
problema a resolver para asi poder representar a través de su trabajo
una optima solucién.

Dentro de estos elementos, se pueden mencionar la parte conceptuat,
la visualizacién y los elementos practicos.

Previo a cualquier paso se puede decir que al conocer la necesidad
de expresar algo mediante imagenes, se generan conceptos que facilitan
la organizacién de ideas, permitiendo definir la direccién formal y estruc-
tural de cualquier disefio sin que éste sea alterado.

A continuacion se encuentra el proceso de visualizacién, retomando
de los conceptos concretos, aquellos elementos a los que se les dara for-
ma, lo que podra ser visto e identificado. Aunado a lo anterior esta la pla-
neacion de las dimensiones, formas, colores y texturas que contendra el
diseno; es en este momento en donde se materializan las ideas y formas
para pasar directamente a un soporte en el cual, el mensaje compuesto
de elementos visuales contendra y reflejara la solucion mds practica del
problema del que fue objeto.

Hablar de carteles en la actualidad, es hablar de la gran posibilidad de
opciones que ofrecen las técnicas. Hoy en dia los avances tecnoldgicos
existentes son una herramienta importante, ya que reducen eftrabajoy ha-
cen mas rapida la produccion; esto no quiere decir que los procedimientos
de previsualizacion queden a un lado, sino que aln existiendo todas estas
ventajas, sigue siendo util bocetar ideas, conceptos, e imagenes.

Es importante considerar los puntos que se pueden utilizar para la
composicion de un cartel. Del proceso de conceptualizacién se derivan
la imagen, el formato y los elementos graficos (formas, texturas, colores
y tipogratia).

Partiendo de la idea de generar conceptos como punto inicial de un
trabajo de este tipo, es importante conocer sobre que tema versa el pro-
blema a resolver, y, haciendo una investigacion que indique lo que sobre
aquello que se va a representar, dentro de qué contexto social, y a que
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tipo de receptores se dirigira el trabajo. Por ultimo habra que buscar los
elementos capaces de ser comprendidos por quien reciba el mensaje
pues una de las funciones principales del cariel es cornunicar mensajes
claramente.

Al proceso de visualizacion de la tematica de la que sera objeto el car-
tel, le sigue otro no menos importante, en donde se realizan bocetos de
las ideas, mismos que pueden irse modificando segtin sea el caso hasta
llegar a la solucidn final.

En la composicién visual es importante mencionar cémo, a través de
diferentes técnicas, se han obtenido resultados que logran un mejor ma-
nejo de las imagenes cargandolas de mayor significado y eficacia visual.

Como ejemplo de lo anterior se encuentran las figuras retdricas, pero
aplicadas al campo visual, pues en un principio fuero utilizadas en el area
de la linglistica,-pero ahora han sido retomadas y adecuadas como figu-
ras retdricas visuales, lo que hace de ellas una herramienta util en el pro-
ceso configurativo del disefio grafico.
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IV.1. Retdrica en el diseiio grafico

La retorica, es el arte del buen decir, aquel que logra establecer un
concepto a través del énfasis del lenguaje para asi lograr persuadir o
conmover.

Esta disciplina formé parte importante del pensamiento filosofico del
medievo, ademas de que fue utilizada por el clero como poder de con-
vencimiento sobre los fieles.

Hoy en dfa la retdrica forma parte de un sistema de analisis utilizado
para conocer a fondo la configuracion y contexto de cualquier mensaje.
A parir de este planteamiento el uso de la retdrica ejerce en cierto gra-
do, un poder, al alterar la carga significativa de los mensajes.

Las figuras retdricas que se encuentran a continuacion, parten en
gran medida de aquellas utilizadas en el campo de la lingliistica, pero en
esta ocasion se aplicaran al presente trabajo de investigacion, solo aque-
llas que conserven una relacion funcional sobre elementos graficos apli-
cables y comprensibles.

Metdfora.- cambia el significado contenido en la uni-
dad minima de significado lamada sema, bajo la condi- g, SN
cién de que este sustituto sea un anédlogo del otro. Aumen- -
ta los valores de lo que en un principio funciond como la
descripcién completa de un objeto, dandole al elemento
sustituto un valor aumentado y haciendo su significado
mayor (exalta valores cambiando significados). (fig 61)

I;‘ig. 61, metdlora

Metonimia.- esta figura da fuerza al sentido signifi-
cativo de un mensaje haciendo referencia al incremen-
tar los signos en un mismo sentido, no cambia su signi-
ficado, actia como un sindénimo del primer signo (redu-
ce el significado y aumenta el significante, sobresignifi-
ca el mensaje). (fig 62)

Sinécdoque.- es la representacion de un objeto me-
diante otro del mismo contexto (aumenta o disminuye
significados realzando una parte del mensaje). (fig 63)

63 Fig. 63, sindcdoque
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Retorica Visual

Repeticidn.- como su nombre lo indica, se da en base
a la repeticion de elementos, sin que estos pierdan su
identidad. Aqul se observa el aumento que da el valor
del significado, a cada signo que lo conforma basando-
se en su repeticion aungque no tenga la capacidad de ser
por si solo un cédigo comptleto. Su contenido sugiere ac-
cién y movimiento. (fig 64)

Gradaclan.- tiene simititud con {a figura de repeticion
pero a diferencia de aquella, ta gradacion iogra un efec-
to visual de profundidad en el espacio. Los elementos
que aparecen en una gradacion estaran en planos dife-
rentes donde los signos logran movimiento. Este trata-
miento visual se acerca mds a {a redundancia por la dis-
posicién que genera, observando que ai aumentar el ta-

i AT EA
- N | Fig. 65, gradacién
mano de los elementos se crea mayor impacto visual.
(fig 65)
e
Movimiento.- sugiere como su nombre lo indica el

movimiento de los signos visuales dentro de un mensa-
je (caminar, saltar, correr, volar, etc.), las imagenes co-
bran vida logrando en ocasiones que el receptor se in-
terese en establecer una comunicacién mas directa al

encontrarse con formas que no se conservan estaticas.
(fig 66)

Flg. 66, movimienlo

Diatoguismo.- propone el didlogo con el recepior
haciendo uso de un signo; posee la capacidad de expre-
sarse mas alld de su forma haciendo que un mensaje
ejerza mayor poder de atraccidn. {fig 67)

Fig. 67, dialoquismo
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Acumulacion.- se da en base a la sobreposiciéon de
elementos diferentes. Visualmente, la acumulaciéon no
sugiere movimiento debido a que sus elementos estan
dispuestos sobre un mismo plano. Aqui sucede lo con-
trario a las figuras explicadas con anterioridad: el mensa-
je responde solo a la cantidad de lo presentado. (fig 68)

Antitesis.- en la antitesis deben existir dos signos
que conformen una sola idea, es decir, que visualmen-
te se logre presentar un sodlo signo que posea cualida-
des de dos diferentes con lo cual se logra enriquecer la
significacion de fa idea. (tig 69)

Paradoja.- también aparece a partir de la conjuncién
de elementos en un sdlo signo. Esto hara que formas
opuestas resulten en una imagen capaz de sorprender al
receptor al cambiar la interpretacion de! mensaje. (fig 70)

Elipsis.- es una figura que no proporciona el mensa-
Je en su totalidad, se caracteriza por la ausencia de sig-
nos repetidos o acumulados. La figura logra enfatizar el
mensaje por medio de la supresion, haciendo sentir al
espectador de la imagen gue algo esta faltando. (fig 71)

Litote.- elimina o reduce las caracteristicas de un
signo, al mismo tiempo de que confirma su inexistencia
para asf convertirlo en un objeto mas significativo den-
tro de su propio contexto. (fig 72)
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Hipérbole.- la exageracion es la caracteristica en el
uso de esta figura, ya que los elementos de un mensa-
je pueden acrecentarse o disminuirse para aumentar su
valor significativo convirtiéndolo en algo insdlito. (fig 73)

4

Fig. 73, hipérbol;

Prosopopeya.- logra dar vida a objetos, plantas,
animales, etc., llegando al punto de convertirlos en per-
sonas al otorgarles sus atributos, con esto se pretende
que esos objetos sean capaces de decir algo con pala-
bras, por consiguiente aquellos seres “vivos” logran la
atencién por medio de la fantasfa. (fig 74)

Fig. 74, prosopopeya

Comparacion.- se da a partir del parecido de los
elementos presentados en un mensaje; estos pueden
ser iguales en género o en forma, pero pueden variar en
cuanto al color o el tamafio, lo que ileva al aumento del
significado, pues se busca la diferencia para asi resal-
tar los valores de los mismos. (fig 75)

P . . Fig. 75, comparacion
Perifrasis.- figura que logra que el elemento princi-

pal se rodee de otros que le pertenezcan en cuanto a
contexto, aungue estos no pretendan ser iguales pero si
con algunas similitudes. Conjunta alrededor de un sig-
no, que es el principal, algunos otros que signifiquen ca- HUASTECO
si lo mismo. (fig 76)

TEIHNG RN

Fig. 76, peritrasis

Inversidn.- altera los elementos del mensaje, al

combinar la posicién de los signos pero sin alterarlos,
sélo invirtiéndolos. (fig 77)

Fig. 77, inversion
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Alegoria.- 1a alegorfa posee un solo signo capaz de
plantear en términos generales cualquier significado.
(fig 78)

Indicacién.- enfatiza un solo elemento ya sea por su
forma, color o tamafio para llamar la atencién sobre
aquellos que conformen el mensaje. (fig 79)

fronia.- altera la composicién de un men-
saje para hacer burla de una realidad, esto
se da al oponer el significado de algo con la
forma en la que se presenta, significando to-

do lo contrario. (fig 80) FIW.BOH o,
ig. 80, ironia

-

Todos estos elementos contribuyen al impacto visual de una imagen, en
este caso la del cartel, ya que al ponerlas en practica se logra un mayor
efecto en 1a composicion y por lo tanto un mayor estimulo en el receptor.

Anteriormente se explico la manera en la que los elementos visuales
pueden ser aplicados y reconocidos dentro de un mensaje. Dentro del
mismo proceso de visualizacién , no sélo las imagenes son de importan-
cia, también lo es eltexto que lo compone y que se integra, es el elemen-
to que refuerza y que logra la armonia dentro del mensaje dependiendo
de su estructura y sus dimensiones. Su uso en combinacién con los de-
mas elementos de la composicién aumentan la carga significativa del
mensaje.
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iv.2. Tipografia

En cuanto al tema de la tipografia se puede decir que los tipos mdviles
utitizados en la época de la invencion de la imprenta de Gutemberg,
fueron el antecedente de lo que hoy se conoce como familias tipograficas.

En un principio, la forma romana era ja mas utilizada en todo tipo de
impresos, asf mismo, {a fundicién de las letras en plomo sélo contaba con
un tamaido, suficiente para satisfacer las necesidades de impresién de
esa época; pero al paso det tiempo fue necesario crear nuevas formas y
estilos tipograficos que dieran variedad a los impresos.

Flg 81, lipos mOVIIes

Fig. 82, tipos mdviles

En fa actualidad existe una inmensa variedad de disefios tipograficos
que han evolucionado a través del tiempo, lo que haria practicamente im-
posible clasificarlos; por esta razon lo que se presenta enseguida son las
definiciones de lo que hoy se conoce como grupos, familias, fuentes y
series tipogréficas.

Grupos tipograficos

Los grupos de derivan de! desarroflo histérico de las diferentes letras y
su metamorfosis estructural.

Dentro de fos grupos tipograficos se encuentra el llamado letra de tex-
to, utilizado en fa antigliedad para la impresién de libros. Este tipo de le-
tras ha sufrido cambios pero aun conserva sus rasgos principales. Es

preciso que al utilizar esta letra se combinen maytusculas y minusculas
para facilitar la lectura.

ABCDLEFGEHIIRBRELANOHOR STHYWXYZ
abedefghijkhmopgrstuntuxy=

68



Recursos técnicoa para el disefio de carteles

Los tipos romanos se derivan de las formas tipograficas grabadas en
la arquitectura romana antigua, pero fue necesario hacer adecuaciones
para su aplicacién en la imprenta. Este estilo se asemeja a la letra de tex-
to, pero con la diferencia de que la estructura romana consta de mejor
construccién y mejor legibilidad debido a sus rasgos, tanto suaves como
fuertes.

Los tipos romanos se dividen en estilo antiguo y moderno, teniendo
el antiguo con remates de mayor pronunciacién, mientras que las moder-
nos presentan pocos rasgos caligraficos, remates rectos delgados y des-
continuados, es decir, gue no se unen con las letras siguientes.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

El tipo gotico, mejor conocido como sans serif o palo seco, es aquel
que no tiene remates o patines. Fué creado a partir de los antiguos ca-
racteres griegos de formas amplias. Esta letra sin remate y de formas
constantes, comenzd a usarse con mayor frecuencia en el perfodo de ia
Revolucién Industrial, para enfatizar el caracter funcionalista de a época.

La escuela alemana, fundada a principios del siglo XX conocida co-
mo Bauhaus, hizo atin mas popular el empleo de esta letra, evidencian-
do su rechazo por cualquier otro estilo tipografico.

Hoy en dia este grupo sigue siendo muy utilizado por su facil compo-

sicién y legibilidad.

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abecdefghijklmnopgrstuvwxyz

69



Elaboracién de tres carteles a partir de la teoria de la comunicacién

El remate cuadrado es considerada por quienes clasifican los gru-
pos, como una variedad de los tipos romanos. Como su nombre |o indi-
ca, la caracteristica principal de esta tipografia es su terminacion con re-
mates en formas cuadradas; es utilizadada generalmente para los enca-
bezados ya que su uso para textos dificultarfa la legibilidad.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abedefghijlkklmnopqrstuvwxyz

En el grupo de manuscrita y cursiva existe una diferencia elemental,
consistente en el enlace de las letras como se puede observar en el
ejemplo, mientras que las cursivas estan separadas las manuscritas se
unen y su utilizacién se limita a textos ornamentales.

a Jca/c/yjﬁ g%/m n.o/zy »ilee veovys

abcedefghijklmnopqrstuvwxyz

Familias tipograficas

Las familias tipograficas se definen como letras de disefio y estructu-
ras iguales.

En las familias tipograficas pueden presentarse variaciones de carac-
ter compositivo, de peso o de posicion denominadas estilos tipografi-
cos. Su conformacion y estructura no cambian.

Estas variaciones son notorias cuando la tipografia es enriquecida
con atributos o manejos que hacen que un texto sobresalga.

Al extender o condensar la letra se reconoce una variacion de ampli-
tud conocida como condensed y expanded.

Otro manejo igualmente familiar consiste en engrosar o adelgazar los
rasgos de la letra; esta modificaciones son flamadas light cuando es cla-
ra, semibold cuando su tonalidad no es del todo espesa, bold cuando

aumenta en su grosor y extra bold cuando se aumenta su grosor mas
de los normal.
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Cuando la letra se encuentra ligeramente inclinada hacia la derecha
es llamada itdlica o cursiva; cuando aparece en su posicion normal se
le lama romana redonda.

Todos estos tratamientos en la tipografia se pueden llevar a cabo
siempre y cuando no afecten la estructura original y la legibilidad de la

misma.

Actualmente existe una gran variedad de familias tipograficas que
con ayuda de la tecnologia pueden ser manipuladas de diversas mane-
ras, en base a los principios explicados con anterioridad.

Familia: Helvética

Light

Light itélica

Redonda

Italica

Bold

Bold itélica

Black

Black Itdlica

Condensed

Extended

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklimnopgrstuvwxyz
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Legibilidad

La legibilidad de la tipograffa en un mensaje se da en funcién a lo que
se quiere transmitir, por lo que debe existir una categorizacion de los ele-
mentos que contendra el mensaje grafico.

Para que una tipografia pueda ser legible, es necesario buscar dentro
de las diferentes familias, aquella que su composicién no presente es-
tructuras complicadas; esto se puede lograr mediante la aplicacién de
atributos segun el uso que se quiera dar.

El tamaiio es otro factor fundamental para una buena legibilidad, es-
te se mide en puntos que es la unidad minima para medir un tipo, su
equivalencia viene a ser .72 de pulgada.

La eleccidn del tamafio se debe dar en base a las necesidades; pue-
de ir desde 10 o 12 puntos para el texto de un libro, hasta ocupar gran-
des espacios en un anuncio monumental.

En la actualidad los disefiadores graficos cuentan con un amplio ca-
talogo tipografico del cual pueden elegir lo que mas se adecue a sus ne-
cesidades. Del mismo modo, utilizando la tecnologia o haciendo trazos
manualmente los tipos pueden modificarse hasta encontrar la mejor so-
lucién, pero también es necesario conocer los diferentes estilos y formas
tipograficas, para no hacer mal uso de los mismos y caer en disefios que
carezcan de claridad, ya que el objetivo de la letra impresa y alin mas en
conjunto con las imagenes, es el de comunicar.

Todas las explicaciones que se han mostrado a lo largo de estos cua-
tro capitulos ponen a consideracion la utilizacién de los signos y simbo-
los para solucionar imagenes y que, en combinacion con el texto, puedan
transmitir un mensaje, pero no solo en un cartel, sino en toda expresion
grafica sea cual sea su formato; pero especificamente dentro del disefio,
todos estos antecedentes son herramientas de gran importancia pues
ayudaran a redescubrir o incluso a crear nuevas formas dentro del dise-
fio gréfico.

A continuacién se dard paso a la presentacién de la metodologia, con
la cual se resolvieron los problemas graficos surgidos en el desarrollo de
esta propuesta.
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Metodologia

Objetivo general

Dentro de este trabajo de investigacion se presenta la manera en la que
se puede llegar a una solucidn grafica para un cartel a partir de la teoria
de los signos y de la comunicacién, mismos que ejemplifiquen la forma
en que se puede aplicar dicha teoria al presentar el resultado final como
muestra del trabajo tedrico-practico.

Objetivo particular

Presentar junto con las imégenes, tanto la referencia teérica como su adecua-
cién y aplicacién a la conformacion de conceptos e imédgenes en tres canteles re-
ferentes a la mujer, tema de la Cuarta Biena! Intemacional det Cartel en México.

Planteamiento

La tematica particular que se tomdé en cuenta para ser presentada en la
parte grafica de esta tesis, fue la que convocé Trama Visual, cuyo obje-
tivo fundamental es hacer homenaje a la mujer ya sea de manera gen-
eral o de alguna en especial y cuya labor haya sobresalido, ademds de
elevar el nivel del disefio mexicano, por lo que, basado en la teoria aqui
sugerida, la tematica y requisitos que se proponen presentan las condi-
ciones adecuadas para el éptimo desarrolio de este trabajo de tesis.

En un formato de 60 x 90 cm. los carteles pueden abarcar varias ca-
tegorfas: cultural, politico, ideoldgico, social, publicitario, comercial e iné-
dito, por lo cual la categoria en que se insertan las tres propuestas es la
de cartel inédito.

Con lo anterior, y haciendo una suposicién a manera de hipétesis, se
puede decir que al conocer el planteamiento del problema por resolver,
las posibilidades que ofrece la tematica son muy amplias, lo que podria
llevar a una variedad de soluciones que con el uso de la teoria sugerida
pueden lograr que el mensaje contenido en las tres propuestas graficas
sea de mayor eficacia.

Investigacion

Como punto de partida para la investigacion llevada a cabo en este tra-
bajo, se realizé una compilacién de bibliografia, haciendo énfasis en
aquella que presentara un contenido de datos histéricos de la teoria de
la comunicacién, asl como puntos que fueran relevantes para su aplica-
cién en la gréfica, con esto, se traté de que la investigacidén tedrica pre-
sentara un orden cronolégico; la evolucion de la teoria de los signos y la
teorla de la comunicacién dentro de un solo contexto, es decir, presentar
sdlo aquella informacién que sirviera como antecedente a la funcién co-
municativa y a la solucién de un cartel.
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También se hace referencia a la historia del cartel por lo cual se rea-
lizé una seleccidon de textos que van desde los inicios del cartel hasta la
época contemporanea, ademas de hacer mencion de aquellos exponen-
tes que han contribuido para que el disefio del cartel sea reconocido co-
mo instrumento de comunicacion,

Finalmente se realizé una investigacion en donde se plantean las di-
versas técnicas a las que se ha recurrido en el campo del disefio grafico
contempordneo para la solucién de imagenes, del mismo modo e inclui-
do dentro de esta tematica se presenta informacién acerca del desarro-
lo tipografico. Asi, se puede decir que el caracter tedrico del que se com-
pone el trabajo de tesis se basa en la seleccién de antecedentes biblio-

graficos que solidifican el plateamiento tedrico practico en {a elaboracién
de los carteles.

Replanteamiento

Al haber expuesto los puntos anteriores, se retoma ahora de manera
mas concreta ia forma en que se planea solucionar la parte grafica, la
elaboracién de los carteles que hacen referencia al tema sugerido, en
donde se explicard cada uno de los puntos tedricos retomados, su rela-
cién y aplicacién a las imagenes y la manera en que fueron utilizados en
la conceptualizacién y la solucién de imagenes.

Interaccion

Es importante hacer énfasis en este punto, ya que se refiere a fa retacién
que se produce al tomar la teoria como base en la conceptualizacién y
elaboracién de carteles. ’

En esta tesis, la teorfa es parte importante, pues se aplican algunos
puntos tedricos que generan una posibilidad mds amplia en la eficacia de
mensajes en el cartei, aunque cabe mencionar que es s6lo un procedi-
miento que se retomo para fundamentar la existencia y posible aplicacién
de la teoria de la comunicacién dentro de esta propuesta especificamen-
te, en donde la teorfa y la gréfica se conjuntan de tal manera que logran
mayor eficacia dentro del proceso comunicacional.

Los siguientes puntos establecen la relacidn existente entre las teorfas
presentadas y su aplicacion a las propuestas grdficas.
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Peirce
Objeto.- es lo que se desea representar.
Esto corresponde al proceso de conformacion de una idea o
un concepto, el cual en un principio, se genera a partir de una
necesidad de decir algo a través de un medio gréfico,
en este caso el cartel.
De aqui se puede partir, para formar elementos que al unirse
conformen una idea mds complementada.
Signo.- algo que existe en la naturaleza y que puede ser percibido
por los sentidos.
Como se menciona anteriormente, el signo formara parte de
la composicién grafica, pues habra que recurrir a las formas
existentes para dar cuerpo a la idea, a lo que se quiere
representar. :
Interprentante.- significado de un signo (o conjunto de signos). !
Este es el proceso de interpretacién del mensaje, pues al en
contrar el conjunto de elementos, la interpretacién viene a ser
el complemento o el resultado de la eficacia del proceso.

Divisién de los signos .
Cualisigno.- forma y estructura de un signo. !
Sinsigno.- da forma al mensaje.

Legisigno.- rige el reconocimiento de los signos.

Estos ultimos elementos conforman dentro de esta teoria el nivel sin-
tactico del signo, o sea, la manera en que los signos pueden conformar
una composicidn visual.

Para el tema que aqui se sugiere el cualisigno, el sinsigno y el legisig-
no, son los elementos que pueden ordenar el mensaje, dandole estructura
y entendimiento partiendo de que existan imagenes conceptualizadas.

La sintaxis obedece al ordenamiento de los elementos de acuerdo tan-
to a sus caracteristicas como a su jerarquia, pues segun la necesidad de :
comunicar se le darda importancia a cada signo (tipografia, imagen, color i
y espacio).

lcono.- abstraccion o sintesis en una representacion.
Indice.- tiene relacién directa con el objeto

al que hace referencia.
Simboto.- representacion del objeto.
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Con esta division se pone a consideracidn el nivel pragmatico de los
signos, es decir que cada uno de ellos hace funcionar el mensaje, por
medio de la utilizacién de formas, colores y dimensiones dentro de un es-
pacio visual.

La aplicacién de este nivel es muy frecuente en la produccion grafica,
pues hay que tener en cuenta las posibilidades de las imagenes y los sig-
nos que las conforman los mensajes.

Rema.- representa de manera real un objeto.
Dicente.- la existencia de algo real para quien interpreta.
Argumento.- representa al objeto como argumento del mensaje.

Esta tltima divisién corresponde al nivel semdntico que se refiere di-
rectamente al receptor, pues las funciones de esta divisién van ligadas al
pensamiento. ’

Es importante abordar el tema del ordenamiento de los niveles sintac-
tico, pragmatico y semantico propuestos anteriormente pues se aplicany
relacionan dentro del desarrollo y funcionamiento de un cartel.

Dentro de un mensaje grafico deben existir signos convencilonales or-
denados |6gicamente para ser comprendidos correctamente ya sea en
un solo signo como en el caso de la sefalizacion, o de varios signos en
un mensaje grafico mds complejo.

Funciones de la comunicacion (Jakobson)
A partir de los puntos mencionados con anterioridad, se puede decir que
existe ahora un cardcter meramente elemental para la conformacién de
imagenes a partir de una idea o de una necesidad, por lo que ahora se
presentan los argumentos de los que se puede hacer uso para dar a los
mensajes graficos, en este caso el cartel, la fuerza de convocacion.
Emisor.- quien tiene la necesidad de comunicar.
Mensaje.- lo que se quiere comunicar.
Receptor.- quien recibe el mensaje.
Es preciso que existan estos tres elementos para que pueda darse el
proceso comunicativo, a partir del que se genera una serie de conceptos
complementarios capaces de atrapar al receptor de las imdgenes.
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Funcién emotiva.- comunica emociones y actitudes.
Funcién Conativa.- es la respuesta del receptor.

Funcidn referencial.- es a relacién entre el mensaje

y lo que refiere.

Funcidén poética.- es la manera de decir el mensaje.
Funcidn tatica.- mantiene la atencion del receptor,

por lo tanto la comunicacion.

Funcién Metalinglistica.- determina bajo qué contexto se
presentaran los elementos de un mensaje.

Al presentar estas funciones se nota la necesidad de dotar al mensa-
je gréfico de sensibilidad y carga emotiva ademas de elementos que con-
sigan mantener la atencién y esperar la respuesta de algun receptor.

Objetivo de comunicacion

Lo que se quliere lograr a través de la presentacion de estos tres carteles,
es hacer evidente la estrecha relacién que guarda la teoria presentada con
el disefio grafico, pues en cada situacién, dependiendo de las necesidades
que se generen las posibilidades de solucion son infinitas. Aungque anterior-
mente la finalidad de la teorfa de la comunicacién haya sido aplicada a la
linglilstica y a conceptos poco relacionados con el disefio, si fueron utiliza-
das para comunicar, para encontrar la estructura de entendimiento a todo
aquello que pudiera conformar conceptos, ideas o palabras.

Es por ello que esta tematica resulta interesante al encontrar una vi-
sién del funcionamiento del cartel a partir de una teoria fundamentada en
el proceso comunicativo, dentro del cual, un cartel puede llamar la aten-
cién asf como poseer impacto visual para que finalmente, el mensaje
pueda ser comprendido haclendo evidente que el resultado corresponde
a su proceso de conformacion.

Objetivo de disefio

Presentar imagenes mediante las cuales se muestre la esencia femeni-
na a través de formas que permitan ser reconocidas facilmente, hacien-
do uso de material fotografico manipulado en programas de computado-
ra, para proporcionar a cada imagen efectos que ejerzan impacto visual
y originalidad, pero sobre todo, que logren dentro de su conformacién
una asimilacion total.

La parte fundamental que compone este trabajo es la propuesta gra-
fica mediante la cual, las imdgenes y los textos confirmaran la teoria, pa-
ra que al elaborar los carteles, estos contengan aquellos elementos que
hacen de un cartel un instrumento que comynj eficaz'rr]ente.
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Recursos técnicos

Dentro del proceso técnico para la elaboracién de los carteles, se ha he-
cho uso de la fotografia como uno de los pasos para la solucién de las
imagenes, mismas que contienen formas concretas que representan el
sentido real de las imdgenes.

Las diferentes tomas fueron realizadas en pelicula de 35mm a color,
se procesaron en un laboratoric comercial, para después ser digitaliza-
das y archivadas dentro de un disco compacto, y seguidamente ser ma-
nipuladas dentro del programa Adobe Photoshop™, mismo que ofrece
herramientas que permiten modificar las imagenes seglin se requiera.
Tanto las imagenes como los textos que conforman esta propuesta gra-
fica se insertaron en el programa Freehand™ para podar elaborarlos, uti-
lizando esta tecnologfa.

Aunque el principio fundamental del que parten las ideas y los con-
ceptos es el mas elemental, el proceso de planeacién y bocetaje permi-
te ir estructurando las posibles soluciones al trabajo, que involucra tam-
bién la posibilidad de buscar los elementos &ptimos para que el produc-
to final sea de calidad.

Los elementos que se utilizaron para la elaboracién de los carteles,
fueron los siguientes:

e Camara de 35mm Canon A |

* Flash
Pelicula en color Kodak a color de 35mm
Tripié
Photo CD Kodak
* Computadora Power Macintosh 8100/100mhz 82MB en Ram.
Monitor Sony Multiscan 20se
Scanner Umax uc 1260
Modelo femenina
Marco de madera de 30x20cm
Maniqui de tela

Produccion

A partir de la ordenacion elemental de la teorfa de los signos de Peirce,
.dentro del proceso de conformacién de una idea, objeto, signo e interpre-
tamen corresponden a la busqueda de las formas y funcionamiento de
los elementos que conformaran las propuestas de este proyecto, en el
cual se ha tratado de expresar mediante formas generadas a partir de
elementos diversos siluetas femeninas, segtn el caso del que se trate
cada ejemplo, como en el primero segundo y tercer ejemplo, las formas
fueron manejadas partiendo de una fotograf(a.
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La idea proviene de tratar de representar la esencia, el principio de la
vida a través de diversas formas que hagan referencia o se asemejen a
las cualidades femeninas en un sentido poético.

Enseguida se toma en cuenta la manera en la que se realizard la com-
posiciéon de los elementos; si bien es importante conformar la idea, es de
igual importancia dar orden Iégico a lo que aparecera en las imagenes de
los carteles que en este caso se configuran de la siguiente manera:

Realizacién
El proceso de conceptualizacion del que partieron los tres carteles es el
de representar la esencia femenina, en donde en el primer ejemplo es re-
ferido basicamente a un elemento: el agua, para decir que a través del
agua se representa la transparencia y pureza, lo que permitié comple-
mentar mds la idea de hacer surgir de estas cualidades la imagen de una
mujer.

Este planteamiento corresponde a lo que se maneja en la teoria de
Peirce que refiere al objeto, a la necesidad de decir algo de una manera
determinada.
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~ En el primer eJemplo se buscaron elementos que pudieran represen-
tar agua en su mas concreta esencia, lo que corresponde a dar un carac-
ter formal a un signo (agua) y que ademas es parte de la realidad natural
que adquiere forma y se hace reconocible en la imagen del cartel, por ello,
se suscitéd una fase de experimentacién en la cual diferentes materiales
como las gelatinas para fijar el cabello sobre una superficie de cristal y en
fondos de colores claros daban en primera instancia la idea de gotas de
agua, pero el resultado no fue del todo satisfactorio, por lo que se opté por
utilizar el agua en forma natural tratando de encontrar un fondo en el que
este elemento se pudiera observar en forma de gotas claramente.

Asl se recurrio a salpicar con agua una superficie laqueada con pintu-
ra azul logrando las texturas y las formas adecuadas a la idea. Haciendo
uso de luz natural para la iluminacién, se procedio a realizar las tomas
fotograficas en pelicula de 35mm 100ASA en color. Este procedimiento
esta ligado a la sintdxis de la imagen, pues es aquf donde es necesario
un ordenamiento légico que facilite la asimilacion del mensaje visual. En-
seguida se efectud una manipulacién de la fotografia en computadora
dentro del programa Adobe Photoshop™ partiendo de la forma conteni-
da en la fotografia, asi las gotas que se encontraban en la imagen se mo-
dificaron a lo largo de tres pasos que representan la abstraccion de las
imagenes, logrando que cada signo funcione dentro de una secuencia
que permite una lectura facil segun su disposicién en el plano, dichos ele-
mentos aparecen al centro del cartel dentro de tres dreas rectangulares
en las cuales las gotas se van modificando hasta llegar a conformar una
silueta femenina obedeciendo a una lectura vertical que va de arriba ha-
cia abajo.

Esta solucion se dio en base al concepto de asemejar las cualidades
de la mujer con las del agua en donde el color azul del fondo se combi-
na con las texturas y las formas logrando una imagen natural.
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R

El objeto del segundo ejemplo recurre a la buisqueda de formas con-
cretas, que representan nuevamente una valoracién asignada a tres di-
ferentes elementos que son tela, metal y piedra para representar con
ellos cualidades basicamente estructurales, es decir, que cada uno de
estos recursos permite la formacién de una silueta dentro de un nuevo
concepto, globalizando 1a naturaleza y significado de este mensaje. Asi
se opté por sobreponer en la imagen del maniquie de tela dos texturas
diferentes que en este caso fueron metal y piedra, dandoles la forma y
estructura para ser reconocidos y capaces de representar las cualidades
de estos materiales.

La toma fotografica del maniqui de tela se realizé con luz artificial de
flash debido a la iluminacién que presentaba el lugar en donde se encon-
traba expuesto el figurin de tela. En seguida se efectuaron las tomas de
las texturas de metal y piedra con luz natural difuminada con una panta-
la de tela blanca.

De igual manera que en el ejemplo anterior se recurrié a la digitaliza-
cion de las fotografias, pero en este caso dado que las texturas eran
planas fueron superpuestas una a la vez sobre la imagen del maniqui de
tela, retocandolas de tal manera que las luces y sombras que dan forma
al maniqui fueran iguales en los tres casos; enseguida, las imagenes fue-
ron colocadas en el formato dispuestas de igual manera que en en pri-
mer ejemplo para presentar una secuencia.

El ordenamiento en este caso se da en relacidn a las caracteristicas .
propias de cada material, tratando de que su disposicién en el plano va-
ya del material mds suave al mas duro. El ejemplo del segundo cartel no
requirrié de ningtin manejo de abstraccion de formas, por el contrario, la
forma del maniquie se aplicé directamente a cada material para lograr
una representacion real.
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La idea que derivé en el tercer ejemplo, es la de ubicar en un espa-
cio especifico la esencia; por ello la representacion del pecho de mujer
en donde se encuentra el corazén. Debido a estas necesidades se
fotografié una modelo, pero ademas era necesario reforzar el concepto
enmarcando ia silueta y presentando un texto poético alusivo al tema,
ahora cada uno de los elementos posee cualidades que pueden ser re-
conocidas. Las imdgenes fueron solucionadas por separado, recurriendo
en primera instancia a fotografiar el busto de una modeio iluminado con
luz natural difuminada con una pantalla de tela blanca. Enseguida se fo-
togratfié un marco de madera sobre fondo blanco utilizando nuevamente
fluminacion natural. Después de digitalizarlas, se procedid a retocar las
imagenes para eliminar imperfecciones y generar un juego de sombras y
transparencias necesarias para dar la idea, que el cartel requeria. Las
imagenes se reunieron y se dispusieron de igual manera que los ejem-
plos anteriores acomodandolos en forma vertical en una secuencia de
tres imagenes. Nuevamente esta solucion esta dada en base a la ldgica
que depende en este caso del texto, 1o que hace que tenga una facil
comprensién, ya que cada uno de los elementos se enlazan unos con
otros para proporcionar una lectura continua.
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Los tres ejemplos presentan una composicién similar debido a que co-
rresponden a una serie que globaliza el concepto del que fue objeto, es
por ello que los recursos técnicos no presentan variantes importantes, las
pequefias diferencias estdn dadas en relacion a los textos que se mane-
jaron; en el primero y segundo cartel la fuente utilizada es times italica; la
que se encuentra colocada al centro en la parte superior del cartel es de
80 pts. y la tipografia secundaria es times de 20 pts. manejando dos
pesos diferentes para enfatizar los textos y en el tercero el texto que se
encuentra debajo de cada imagen es times itdlica de 35 pts., la tipografia
secundaria esta manejada de igual manera que en los carteles anteriores.

Visualizacién

La visualizacion de este trabajo se da en relacidon a los conceptos reto-
mados de la teorfa, tanto los que se aplican a la conformacion de ideas,
como los que se utilizan para solucionar las imagenes dentro de la com-
posicion.

Los elementos que se proponen en la divisién de los signos de Peir-
ce, tienen relacién directa con el proceso de planeacion y realizacién de
un trabajo grafico. En este caso en particular, cada uno de los carteles
fueron elaborados en base a las tres divisiones signicas, cuyo punto de
partida corresponde a la conformacion de la idea, asf que se analizaron
los conceptos de los que partiria cada una de las propuestas, mismas
que serian englobadas en un sélo concepto: tratar de representar la
esencia de la mujer permitiendo que se generara una secuencia en los
tres carteles.

Lo anterior debia reforzarse con formas que fueran elocuentes y tan-
gibles, con elementos capaces de lograr un facil reconocimiento para que
su significacién no se distorsionara; este procedimiento corresponde a la
primera etapa conformada por el objeto, el signo y el interpretante.

La ordenacion del mensaje corresponde al primer correlato conforma-
do por el cualisigo, sinsigno y legisigno, en donde los elementos visuales
de las propuestas fueron retomados y adecuados de una realidad natu-
ral, es decir, que fueron buscadas aquellas formas ya existentes como
son el agua, el figurin, el marco y la modelo, para dar con ellos un nue-
vo concepto; por esa razén dichos elementos se manipularon digitaimen-
te hasta encontrar la estructura final de las que se componen los mensa-
jes, estableciendo lo que se conoce como el nivel sintactico.

Al poner en funcién cada uno de los mensajes de los carteles, se re-
curre a la segunda divisiéon de los signos conformada por el icono, indice
y simbolo. Como se puede observar dentro del proceso de produccién se
llevé a cabo la tarea de representar en conjunto formas y conceptos me-
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diante una relacién directa de los elementos con el objeto para lograr que
el mensaje funcionara; se traté de que la representacion de cada signo
hicieron referencia al concepto original: la esencia.

El rema, dicente y argumento corresponden a la parte final de la ela-
boracién de las imagenes, pues cada uno de ellos, aplicados a las formas
gréficas, refieren a la representacion final de la estructura completa del
mensaje. Estos tres elementos funcionan como parte importante del razo-
namiento del que pueda ser objeto cada imagen, debido a esto se traté de
que cada una de las soluciones no presentara dificultades en la composi-
cién y textos para dar correspondencia al argumento del mensaje.

Preliminar

En un principio se pensoé elaborar tres propuestas diferentes que no pre-
sentaran ningun tipo de orden, sélo teniendo como antecedente la idea
de evidenciar en cada cartel el concepto de esencia de la mujer. El bo-
cetaje fue lo que dio la pauta para hacer evidente que el concepto podia
ser ligado en una secuencia, que aunque estuviera conformada de diver-
sos elementos el orden secuencial se darfa en base a la distribucion en
el plano y al concepto global.

La justificacion que se puede hacer aqui en relacidn a la solucién y
acomodo de las imagenes como secuencia, parte de hacer evidente las
diferentes formas de las que se puede materializar la imagen de la mu-
jer, haciendo énfasis en la tematica que es en este caso una referencia
a la propuesta de esta tesis.

Desarrollo
Teniendo en concreto la conceptualizaciéon de los carteles a partir de la teo-
ria, la retdrica visual forma también parte importante del desarrollo gréfico.

Se utilizaron figuras que reforzaran la intensidad de las imagenes pa-
ra que el resultado tuviera impacto, asf, dentro del primer ejemplo se
puede observar que la metafora se presenta al intercambiar el significa-
do del agua como tal al modificarlo para que se genere la silueta de una
mujer, tratando ademds de exaltar los valores de ambos elementos. Se
hace evidente también que el contenido del mensaje es metonimico pues
la silueta refuerza al signo mas importante del mensaje, pero sin dejar de
hacer referencia a su principio basico.

igualmente se aplicaron estas figuras retéricas en los otros dos carte-
les, pues en base al concepto se recurrié a ellas para aumentar sus va-
lores significativos, mismos que en combinacién con los textos refuerzan
aun mas la intensidad del mensaje; tal es el caso del segundo cartel en
el cual los figurines sustituyen una presencia, la de una mujer de carne y
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hueso, pero que al ser este un analogo conforma un nuevo elemento que
le da un valor aumentado en cualquiera que sea la interpretacion.

A diferencia de los ejemplos anteriores, el tercer ejemplo si hace evi-
dente una realidad en cuanto a imdgenes se refiere, pero do igual mane-
ra se estd manejando una idea metafdrica. El busto, el marco y el texto
qué componen este cartel se combinan para que el mensaje tenga atn
mas contenido.

Concrecion

La conjuncidn de los elementos mencionados con anterioridad dieron co-
mo resultado una serie de imagenes que logran referenciar el concepto,
y aunque presentan formas dislintas, gracias al manejo tedrico-practico
lograron definirse adecuadamente.

Segun las caracteristicas que se representan, la mejor sotucion visual
se dio al colocar las imagenes verticalmente justificadas al centro, al
igual que el texto.

Se tratd de que las composiciones presentaran limpieza, por ese mo-
tivo no se incluyé ningtin elemento que pudiera distraer de la secuencia.
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Conclusién

Para finalizar, se puede decir que existen innumerables elementos que
muestran variantes importantes a lo largo del desarrollo del cartel como me-
dio de comunicacién y que por cosiguiente, hay que tomarlos en cuenta pa-
ra lograr que los mensajes graficos llegen al espectador de forma rdpida y
concreta.

Es por esta razén que la parte fundamental del presente trabajo de tésis
consiste en mostrar la aplicacién de la teoria semidtica y de comunicacién
para la elaboracién de carteles, obteniendo como resuitado tres careles
que permiten, desde un particular punto de vista, el facil manejo de concep-
tos e imagnes dentro de un mensaje grafico, empleando los puntos tedri-
cos que se utilizan de forma cotidiana y que en algunas ocasiones se des-
conocen por completo. Tal es el caso de la percepcion humana, esta requie-
re de un proceso que permita todo un manejo de elementos para poder lle-
gar a la expresion. Este proceso que parece tan sencillo fue causa de in-
vestigaciones que derivaron en lo que se conoce hoy como la teoria de los
signos la cual, en este trabajo de tésis es aplicable a la solucion de mensa-
jes graficos, y dichos mensajes se componen de signos, simbolos, image-
nes y textos, originando combinaciones que facilitan la configuracion de
conceptos mediante la creatividad y el conocimiento aplicado de la teoria.

Actualmente los mensajes contenidos en carteles carecen de una estruc-
tura conceptual que permita su facil decodificacion, haciendo aun mas dificil
el trabajo del perceptor de imagenes ya que puede no encontrar sentido a
los mensajes. Sin embargo, quienes poseemos una educacién al respecto,
podemos comprender y localizar dichas fallas buscando también la mancra
de solucionarlas mediante un buen manejo y aplicacién de conceptos y for-
mas dentro de carteles o de cualquier otro medio de comunicacion visual.

Es preciso espoecificar que este exceso de significados en los mensajes
visuales no se puede generalizar, pero si es importante sefalar su existen-
cia y por lo tanto quienes nos dedicamos a la labor de comunicar debemos
hacer uso de esos conocimientos para dar mayor calidad al sentido signifi-
cativo y visual dentro de la grafica.

Las posibilidades del cartel son infinitas, pues al ser este un medio de {a-
cil acceso no necesita estar saturado de elementos para enriquecer los
contenidos, por el contrario, puede contar sélo con aquéllos que pueda lle-
gar mas rapido a su receptor; es por eso que las tres muestras que se pre-
sentan en esta tésis hacen evidente la aplicacion de la teoria a través de la
sintesis y laconcrecioén, segun sea el caso, para reiterar que un cartel pue-
de enriquecer al espectador cumpliendo con su tarea informativa, formati-
va y cultural ademas de deleitarlo con toda una variedad de formas, colo-
res y texturas que puede ofrecer a quien lo observe.
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