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INTRODUCCION

Convencida de que la educacion es ¢l camino para la mejora de la
humanidad, hacia una vida mas plena, en armonia individual y social, decidi
profundizar en este complejo camino de la cducacion con lu imahdad de
enconlrar avenidas cficientes que ayuden dal logro de este objetivo.

Despucs de haber hecho un anadlisis de las numerosas opciones en donde se
podria aprovechar ¢l beneficio de mi carrera, la Pedagogia, (capitulo | de esta
fests) y con la concienceia de que lo que aqui presento debe ser en beneficio de la
sociedad, decidi aplicar esta ciencia y arte de educar en los jovenes, pues el
contacto con cllos por el hecho de yo misma esfar en esla etapa de la vida me ha
llevado a identiticar la evidente necesidad de orientar a este segmento de la
poblacion. hacia la vivencia de valores y virtudes.

Somos los jovenes adultos quienes en un {uturo cercano tendremos la
responsabilidad de dirigir el desarrollo de nuestro pats, tanto en los aspectos
social, economico, politico, laboral y famuliar, como ¢n lo moral, intelectual y
espiritual, por lo que consider¢ de suma importancia orientar a la juventud, ya
que en csta elapa las decisiones que se loman son transcendentales.  El grupo al
que me refiero especiticanmente en el capitulo Il es ¢l de los jovenes adultos que se

ubrcan entre los 18 y 25 anos de edad.



Yt identificada la necesidad de orientar a ¢stos jovenes, ¢l SIQUICTIC Paso erd
encontrar el vehieulo que ayudara a resolver satistictoriamente dicho objctivo, y
considere ala Television un medio sumamente cficiente para cllo, ya que por un
lado sualeance es extraordinario con o que el mensaje orientador Hega
simultineamente a millones de jovenes: y por otro lado. la identificacion del joven
con este medio de comunicacion es lotal pues se ha converhdo en su acompananie
y amigd, ha llegado a formar parte de su vida.

Ademas. as cualidades de la television, descritas en el capitulo 11 permilen
quie el mensaje penetre con mayor intensidad en cl joven, pues la combinacion de
imagen. sonido, color y movimicnto, favorece ¢l proceso de aprendizage. debido a
[a eshmulacion simultanca de la vista y ¢l oido.

Por la razon antes expuesta concluvo que debemos aprovechar este medio,
para dirigir a los jovenes, a través de los programas que se transmiten en ¢l una
comunicacion  de orichtacion, envuelts en una trama interesante v de
entreterimiento, de modo que los jovenes encuentren respucstas y  salidas
verdaderamente dignas a sus inquictudes y problemas,

Por 1o 1anto. csta tesis tiene como Ja finalidad ¢l fundamento y diseno de un
programa de television dirigido a los jovenes que les entretenga ¢ indirectamente
les oriente en su toma de decisiones para llevar 4 cabo mis certeramente su

proyecto de vida. Este programa solo va 4 mostrar la satistaccion v alegria que



proveca el vivir en los valores humanos, morales y espirituales, de modo que
seduzen a os Jovenes 4 seguir este camino.

Para lograr ¢l objetivo de vinculr las finalidades de entretemmiento,
cducacion ¢ informacion en un programa para transmitirse por television, fuc
necesario realizar un cuestionario que diagnosticara las necesidades ¢ intereses en
el grupo tratado, ¢l cual se explica en el capitulo IV y ultimo de este trabajo.

Se selecciond como base para la aplicacion de este instrumento de
investigacion la ciudad de Cuernavaca, Mor. que puede ser representativa de los
Jovenes de nuestra Republica, en virtud de 1o heterogeénea de su sociedad.

La muestra estadisticamente representativa del universo tue de 92 jovernes,
de entre 18 y 25 anos, todos ellos suscritos a fa television por cable en la ciudad de
la prucba. La metodologia utilizada tuc bajo el sistema aleatorio en diferentes
imstituciones educativas de nivel superior, como son Instituto Tecnoldgico de
Estudios Superiores de Monterrey campus Cucrnavaca, Umversidad la Salle,
Universidad Autonoma del Estado de Morelos, asi como en ¢l centro comercial
Plaza Cuernavaca, el Cinema Luniere y una fiesta privada de jovenes

Ll instrumento utilizado cn la mvestigacion fue un cuestionario impersonal
conteniendo un total de 36 preguntas, de las cuales 34 tucron de respuesta
cerrada, y entre estas, 3 con un jpor que? abierto con objeto de tener un mayor
conocinuento del pensamiento de 1os jovenes: y 2 preguntas de respuesta abierta,

para denhficar el po de programacion gue mds les gusta ver en television. 1



nivel de confiabilidad con el que se mancjo esta investigacion fue a nivel 2 sigma,
es decir 95% de contiabihdad.

No s presentdaron obstaculos en L aplicacion del cuestionario y se logro
oblener la informacion necesaria, objeto del estudio en cuestion. [n general, ¢l
resultado obternido del diagnostico contirma la necesidad de orientar a los jovenes
pucs se 1dentifico en ellos una crisis de valores morales, especialmente en cuanto a
la mancra de vivir la atectividad, noviazgo y sexualidad.

Las fuentes principales que se utilizaron como soporte de la investigacion
documental propuesta en los tres primeros capitulos son las siguicntes:

Ln ¢l captulo primero “LA PEDAGOGIA EN BUSQUEDA DT NUEVAS
ALTERNATIVAS PARA EDUCAR”, s¢ siguio la linca de los autores afines a una
postura filosolica realista como son Victor Garcia Hoz, Pritz Mirz (con su
lutroduccion a la Pedagogia), Fernando Coronunas, Rogelio Medina, Icopoldo
Palacios, Oliveros Otero, Forment, Sergio Pérez, José Maria Quintana, entre otros.

[n ¢l capitulo 11 “JUVENTUD: MOMENTO DE DECISION, VOLUNTAD Y
COMPROMISO”, utilicé esencialmente ¢! pensamiento de  ledn  Rappoport,
Gerarde Castillo, Diane Fapalia. Romano Guardini y Theodore Lidz.

Para el desarrollo del capitulo 111, “LA TELEVISION:  MEDIO DE
ENTRETENIMIENTO, INFORMACION Y EDUCACION”, utilicé esencialmente a los

autores Eulalio Ferrer, Joan Ferrds, Fernando Barquera y Lloreng, entre otros.



o ocapitulo IV *HACIA UN ENTRETENIMIENTO  EDUCATIVO PARA
JOVENES™ ¢ el resultado de la mvestigacion documental, por lo que este capitulo
da ¢l soporte para la realizacion de un programa de television con las
caracleristicas y objetivos citados anteriormente. Tor tal motivo no fuc necesario

¢l uso de bibliografias referenciales.

Como resultado de este trabajo pude vislumbrar un gran potencial para el
desarrollo de la Pedagogia en los medios de comunicacion y propiamente en la
television.  Es indudable que la labor pedagoxica es altamente valiosa y necesaria
en cste medio de comunicacion, con lo que s¢ esta abricndo una fuente educativa
de gran alcance. Desco que esta tests establezea un vinculo entre la educacion v la
television, que permita al Pedagogo como profesional de la ciendia y el arte de
educar, verter su creatividad y capacidad en la comunicacion de mensajes de
entretenimicnto cducativo a través de la television, y a este medio aprovechar
positiva v cficientemente su potencial de alcance y penctracion para la mejora de

Jas personas y por ende de la sociedad.



CAPITULO 1

LA PEDAGOGIA EN BUSQUEDA DF.
NUEVAS ALTERNATIVAS PARA EDUCAR

.1 ;Qué cs Pedagogia?

Los términos Pedagogia y Pedagogo son traduccion del griego paideut y
paidagogds respectivamente, significando formacion el primero y conductor de
muchachos ¢] segundo. En la antigna Greeia el Pedagogo era quien ensefiaba a los
ninos y jovenes; asi mismo, se aplicaba este término al esclavo que los llevaba a la
escuela, e incluso se dice que ¢l mismo los educaba.!  Esta definicion etinologica
aclara la idea erronea que actualmente se tiene sobre la Pedagogia, pues en su
sentido etimologico significa conduccion y formacion del nino. Sin embargo, el
proceso de este conocimiento Pedagogico ha evolucionado a lo largo de la historia,
ha recorrido un largo camino hasta constituirse como cicncia, por lo que hoy en
dia no es posible limitar cste saber a su definicion etimoldgica y con ello a la
formacion del nifno unicamente. La Pedagogia actual busca el perfeccionamiento
humano, entendi¢ndose por humano a la persona en todas sus etapas evolutivas,

¢s decir; nmos. adolescentes, adultos y ancianos.  Para ¢l estudio y aplicacion

cft MARZ fritz, Introduccion a la Pedagogia. p 13
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pedagdgica no existen limites de edad, ya que s¢ considera que loda persona
humana, desde su concepeion inicia un proceso de perfeccionamicnto  que

culmina hasta ¢l momento de su mucerte.

“Las primeras reflexiones pedagogicas surgieron cuando se quiso dar una
explicacion y una orientacion racional a la acomodacion de la vida individual, a
las ordenaciones sociales, y asi se ve que las primeras ideas pedagogicas, las del
pucblo griego, para cenirnos 4 la civilizacion occidental, se encuentran cn las
especulacionesy tratados de Etica y Politica.”®  Esto indica que la  palabra
Pedagogia tiene un origen muy antiguo, sin embargo su significado actual cs
relativamente moderno, y es hasta el siglo XVII cuando se retoma ¢l término, para
designarselo al quehacer educativo, tanto ¢n su estudio teorico como en su
aplicacion practica. A partir de entonces se considera a la Pedagogia como una
clencia que busca aclarar las ideas, legar al conocimicnto de la verdad y
transmitir esa verdad, a través del aclo educativo.®

Generalmente a la Pedagogia se lc contunde con Ciencias de la Educacion,
enscnanza, docencia, aprendizaje entre otros conceptos, dirigida exclusivamente a
la infancia.  Este estudio no tiene como objeto la confrontacion de las distintas
concepciones ideolégicas que existen en torno a los térninos antes mencionados,

por lo que se definira a la Pedagogia llanamente como crencra y arte para educar.,

GARUIA Hoz, Pricipios de Pedagogis Sistemalica. p 82
ol MARZ Friz.op at.p 15



siendo la educacion aplicable a todo ser humano independicnteniente de su edad.
Se pretende que el lector tenga una completa y correcta informacion de lo gue
abarca esta ciencia, su objeto de estudio y las drcas en las que el profesional de la
Pedugogia pucde y debe aplicar sus conocimicntos. A partir {e este concepto se
cstudiara a ta persona, su educacion y aprendizaje, como razon de ser v existir de

la Pedagogia.

1.1.1 PEDAGOGIA: CIENCIA Y ARTE

la Pedagogia se caracteriza por ser una ciencia de la educacion y un arte
para educar, por lo que resulta necesario describir lo que implica ser ciencia y
drte,

A 1o largo de la historia se le han dado muchas interpretaciones a la ciencia,
vada cscuela filosofica la define de diferente manera, sin embargo coinciden en
que ¢sta busca conocer la verdad v se considera que este es el motivo por el cual se
desprenden las diferentes posturas filosoficas.

Victor Garcia Hoz define a la ciencia como “un conjunfo sistematico de
verdades demostradas™ La ciencia en la busqueda de la verdad, sigue una
metodologia secuencial que sirve de guia para Hegar al conocimicento cierto, por y

para su causa. Lste conocimiento anuncia progreso, y conforme la ciencia avanza

Y GARCIA Hoz Principios de Pedagogia Sistematica. p 4%



s incrementa el deseo de progreso. Sin embargo, la ambicion desmedida del
hombre por ¢l progreso o puede levar a olvidarse de lo esencial, que cs la propia
vida: humana, animal, vegetal, ambicntal; provocando su propia destruccion,
tanto fisica como moralmente. y la de su entorno. La ciencia, entonces, debe estar
al servicio y beneficio del hombre y no éste al de la ciencia; es necesario saber
otorgar un justo valor al deseo de progreso, aprovechdandolo como medio para cl
enriquecimiento espiritual del ser humano y no sélo como sinénimo de confort.

Es interesante reflexionar en el hecho de quc al mismo tiempo que el
desarrollo cientifico esta acercando al hombre a la verdad de las cosas, aumenta el
desconocimiento y la incomprension del hombre hacia si mismo vy hacia los
demas, Esta actitud apatica por y hacia la persona, ha llevado al ser humano a
vivir ¢l extremo maximo del individualismo que es egoismo puro, el cual culmina
en un profundo vacio que s¢ manifiesta socialmente a través de comportamientos
de agresion, violencid, hambre y dolor; vividos siempre y agudizados cn el
presente.  Se debe tomar en cuenta que la educacion es el elemento clave que
puede ayudar a rescatar y reorientar al ser humano hacia el bien'y su perteccion.
Porque la educacion es un proceso sistematico que camina hacia el conocimiento
verdadero de las cosas; y la Pedagogia como ciencia, utiliza ¢l método cientifico
sistematizado para ir descubriendo la verdad objetiva, a traves del conocimiento y
estudio del proceso educativo que ilumina y guia al hombre hacia su

perfeccionamiento. Mirz define a la Pedagogia como la crencua de la conduccion



del hombre y dice que “el que quicra conducir ha de conocer ¢l camino y, ante
todo, la meta.™  Esta frase retleja la responsabilidad que tiene ¢l Pedagogo. por
serquien debe observar la realidad para cnconlrar ¢l camino que lleve al
cducando hacia la verdad.

La condicion teorica de la Pedagogia l# cstablece como una ciencia
descriptiva, pucsto que explica lo que esta implicito en la realidad educativa,
presente o pasada. Sin embargo, la Pedagogia no debe ser unicamente wna ciencia
teorica, ya que sus investigaciones no tienen la finalidad de conocer el saber por ¢l
saber, os decir ¢l conocinnento de la verdad del hombre y de la educacion por el
mero gusio de conocerla; sino que su finalidad es aplicar aquel conocimiento en la
persona humana y para su proceso de mcjora.  La Pedagogia no solo busca
estudiar como s¢ han realizado, se realizan y s¢ deben realizar los fenomenos
educalives sino también como aplicarlos para ¢l perfeccionanmiento del ser
humano individual y socialmente.  Esta reflexion Pedagogica que transfiere ¢l ser
al deber ser, ubica a la Pedagogia cn otra dimension, complementaria a la
Pedagogid descriptiva, que es la Pedagogia Normativa b

Ln ¢l hecho educativo es requisito indispensable que la persona “Quiera y
Actue”, voluntaria y hibremente, para concientizar y motivar su ser en el deber

ser, es decir en lo mejor para si mismo aungue cllo implique un gran esfuerzo.

MARZ Fritz. op i, p 81
"t GARCIA Hoz. Principios de Pedagogia Sistematica, p49-50
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Esto es ¢l fundamento de la verdadera Pedagowia y poder hacerlo realidad

representa un gran logro cn ¢l arte Fedagogico.

“En la Pedagogia como arte, no cxisten reglas fijas ya que cada caso es
diferente; pero al ser ciencia ¢s necesario estudiarla y dedicarle horas de trabajo.”?
Elio significa que la Pedagogia como cicncia eslrictamente debe seguir los
pardmetros de la demostracion especulativa, racional o experimental en sus
investigaciones, mientras que la Pedagogia como arte sc puede valer de
conocimientos intuitivos, particulares y concretos para la solucion de problemas.
Lsta idea se resume diciendo que la Pedagogia como ciencia aclara los conceptos
pedagogicos, mientras que la Pedagogia como arte busca darles vida. Si la
Pedagogia 1o tuviera un aplicacion practica seria un saber inconcluso, puces de
poco sirve saber como educar si no se educa. De la nusma mancra, la Pedagogia
sin su fundamentacion cientifica seria una actividad obscura, falsa, ya que no se
sabria como educar.

La pedagogid para desempenarse como cicncia y como arte de la educacion,
se apoya y auxilia de otras cicncias, como son: la psicologida, para comprender
aspectos de la personalidad, ¢l cardcter, ¢l temperamento, el aprendizaje, etc.; la
filosofia, para tener una clara concepeion de hombre y de las ultimas causas de las
cosas; de la medicina para conocer las causas fisiologicas que afectan el proceso

de ensenanza aprendizaje en ¢l ser humano y la condicion fisica -biologica del

ot COROMINAS Fernando. | ducar Hoy. p 910



mismo; la sociologin para contextualizar y analizar ¢l entorno social, culiural,
politico, cconomico y racial de la sociedad en la cual se desarrolla el proceso
educativo, pues son factores que la afectan de manera profunda.

“No hay que negar que la pedagogia manticue contactos mavores que las
otras ciencias con las mas diversas disciplinas; pero ¢sto 1o que prueba es su
universalidad y tolalidad y la importancia de su funcion.”™ Fl nwecho de que la
Pedagogia exija un trabajo interdisciplinario, no se hace para cubrir una carencia
SINO para dar un mayor enriquecimiento al ser humano. Dado que la Pedagogia
necesita educar o la persona en todas sus dimensiones; fisica, psicologica,
espiritual, social y cultural requicre la orientacion de otras disciplinas, para con
cllo Nagar al cducando de forma clara y comprensible. De esta manera se educa a
la persona en su conjunto, integralmente para lograr en clla la armonia, que
significa cohierencia en su ser; senfir, pensar y actuar.

La labor de la Pedagogia comsiste en buscar el perfeccionamiento de los
scres humanos orientandolos con la intencion de que descubran sus propias
potencialidades y limitaciones, aprovechando las primeras y luchando confra las
segundas, para que de esta mancra recorran el camino de la verdad, sabiduria,
libertad, amor, trabajo, respeto y todos aquellos valores que acercan al ser

humano hacia la plenitud.

" ihidem. p 40
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1.2 OBJETO DE ESTUDIO DF LA PEDAGOGIA

Partiendo de Ja concepeion tedrico-practica de la Pedagogia, s¢ estudia su
objeto material y su objeto formal, con lo cual se distingue de otras ciencias.

la Tedagogia es un saber del hombre y para el hombre: la existencia y
condicion entitativa de 1a persona es la razon de ser de la Pedagoxia, por lo que su
objeto material de estudio ¢s la persona humana, y el enfoque con que se estudia
a la persona, es decir el objeto formal de la Pedagogia, ¢s la cducacion, Para
concretar ¢l conocimiento de la Pedagogia como ciencia v arie de educar, es

necesario estudiar sus dos grandes pilares: la Persona Humana' v la Educacion,

[.2.1 EL SER HUMANO COMO PRINCIPIO Y FIN DEL SABER PEDAGOGICO.
Resulta imposible tratar de comprender los alcances de la Pedagogia si
anteriormente no se tiene un conocimiento profundo del ser humano, pucs éste cs
el fundamento de 1a educacién. Por ello, pura poder cstudiar a la Pedagogia, asi
como a cualquier otro conocimiento humanistico, ¢s necesario primero saber
quién es la persona humana, cual es su esencid, su tazon de ser. Simplemente.
*no ¢s posible referirse a la educacion del hombre si previamenie no se ticne un
esbozo de la imagen del hombre que se va a formar.™ Se requicre de un sustento

filosofico que oriente en ¢f conocimicnto de La naturaleza humana, puesto que la

" Se especifica persona humana, ya que lambien existe la persona Diving
GARCIA Hoz V(Dir). MIDINA Rogeho, EHConeepro de Persona, p 14



verdadera educacion es aquella que tiene como fundamento las reglas de la propia
ndaturaleza.  Ase mismo, Lt pedagogia requicre del estudio psicoldgico del ser
humano en cada ctapa de la vida para formarlo segun sus necesidades. Fl
entender los sentinientos, descos 'y problematica del nino, adolescente, joven,
adullo y anciano permite que la educacion cumipla con su cometido, pucs se
establecen tos medios adecuados a las necesidades de cada cual,

Aparcnlemente resulta sencillo responder a la pregunta jquien cs el set
humano?, esta respuesta pucde abarcar bibliolecas enteras, sin lograr describir
todos los aspectos que integran ¢l ser, pues su riqueza es abundante por ser ¢l
complejo del universo después de Dios. Cada persona es un ente creado con el
maximo grado de perteceion, esto hace que sea unica, irrepetible, valiosa; lo que
huce atun mas dificil su definicion.

Se infenta introducir en ¢l conocimiento del ser humano, con la finalidad de
poder comprender la funcion que tiene la educacion en la vida de las personas.
“Toda educacion se instala cn una concepeion del hombre, porque aquella
aconlece en la naturaleza de c¢ste, se vincula a su actividad y ltiene que ver
esencialmente con su vida, con su fin, con su felicidad, con su conducta.”!®
Dependiendo del conceplo de persona que se tenga, serd la educacion que sc

imparta.

" idem



A pesar de que la palabra “Persona™ resulta totalmente familiar, al
momento de intentar definirla se enfrenta a una gran complicacion, pues no
existen las palabras completas que describan claramente lo que ¢s. Persona deriva
del tatin personne, que alude 4l individuo humano, y originalmente significaba
“la mdscara del actor”.'! Esta definicion demuestra la capacidad que tiene ¢l ser
humano de ocultar su verdad tras una verdad aparente, es decir cuantas veees se
actua ocultando la situacion inlerior que realmenle acontece, como son los
scritimicntos  y afectos, tanto positivos como negativos, los defectos, las
limitaciones, ete. reflejando al exterior unicamente lo que se desea que las demas
personas vean, 1o que se quisicra ser y no se es.

A pesar de que muchos autores antiguos y contemporaneos han tratado de
definir a la persona, no se ha logrado establecer una definicion universal. ks
Roccio quien da la definicion de persona que mayor influencia ha tenido. Su
concepcion de la persona como substancia individual de natirakeza racional ()
s¢ conviertc en clisica hasta hoy. FPor substancia enticnde una realidad
constitutiva de la esencia del ser, que permancee en el espacio y ¢l tiempo. En
cuanto individual, se presenta como una realidad unica, que no se realiza en otros
sujetos, Y por racional trata de precisar la autoconciencia individual,”t*

De esta definicion podemos resaltar las cualidades fundamentales que

caracterizan a la persona humana, 1a primera a considerar es que “la persona ¢
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substancia, no ¢s accidente,”'* por lo que ¢s importante comprender que todas
las cualidades de que esta dotada una persona, rasgos fisicos, liempo de
nacimicnto, sexo, belleza o fealdad, simpatia o antipatia son accidentes  porque
aunygue se tengan todas esas cualidades no se es ninguna de cllas. Los accidentes
no se deben confundir con la persona, aunque forman parte de kit persona, no son
esenciales, es decir que si no estuvieran o st se nwdificaran dichos dccidentes la
esencia y ¢l valor de la persona se conservaria igual.

Otra cualidad del ser humano ¢s la individualidad, es decir, cada persona
es conereta y singular, ¢s tnica e irrepetible por lo que no pueden existir dos
personas iguales, ya que cada una es producto de una creacion divina sumamente
especial, por lo que se nace siendo exclusivamente esa persona, dotada con
virtudes y limitaciones propias. “la persona por su ser propio (. . .), posce varios
atnibutos o propiedades exclusivos, como la inteligencia, la voluntad y la libertad
entre otros.” - De ahi que la persona, por su naturaleza racional, sea un ser
pensante, capaz de decidir, de clegir, de comprometerse y de amar.  Lsta
capacidad que tiene el hombre de entrega. de dar y recibir, se deriva de su
condicion humana, pues por naturaleza es social y cn consecuencia necesita
relacionarse con el exterior para poder vivir, la apertura de la persona consiste

en salir de st mismo para ir al encuentro del otro v asi poder comprender y
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alrontar la realidad. Yl ser humano ¢s social por naturaleza pues requiere
convivir en armonia con los demas seres humanos para perfeccionarse,

“la persona es principio, agenle, actor, creador de sus propias acciones,
pero lo es de un modo relativo, abierto y comunicante.”'®  Esto indica que la
persona ¢s principio de actividad, por lo que es capaz de hacer, de crear, de
modificar, de generar cambios en su propia persona y ¢n su entorno. I hombre
s¢ encuentra con la responsabilidad de autoconstruir su propio “yo”, lo cual
implica un gran esfuerzo y decision personal, pues ticne que responder
sclectivamente ante una gran cantidad de estimulos, tratando sicmpre de
discernir, elegir, decidir para actuar correcta y coherentemente.

La capacidad y necesidad de apertura que posee el ser humano le permile
descubrir la riqueza del conocimicnto que se orienfa hacia la busqueda de la
verdad.  “Relacionarse con ¢l munde objctivo como principio de conocer,
relacionarse con los otros como principio de comunicacion personal y
relacionarse con la trascendencia como posibilidad de liegar a entender el sentido
que la vida y la realidad tienen.”'v

Una caracteristica importante del hombre es la libertad, ¢l hombre cs libre
de clegir, sin embargo actualmente s¢ confunde el termino libertad con liberhinaje
sicndo que la verdadera libertad compromele, pues no solo existe libertad de sino
lambién fibertad para. Elegir os adherirse voluntariamente a algo que hard que la
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persoti sea de un modo o de otro, o inclusive que sea 0 no sea, “El hombre e
arquitecto de su propio destino, (.. ) tictie en sus manos la libertad de ser asi o de
otro modo,”'? puede decidir esclavizarse a las pasiones y enganarse de ser libre o
liberarse de cllas con ¢l discernimicnto de la recta razon v la fortaleza de su
volunlad. Esto es lo que se conoce conio proceso de personalizacion, cuando una
persona desarrolla su propia naturaleza como principio activo, construyendo asi
su propia personalidad, 4l poner en acto sus potencias.

El malerialismo ha originado una actitud de desprecio hacia personas de
menor estatus soctal, cconomico, cultural, laboral, ctc. actitud que resulta erronca,
pucs todo ser humano desde su nacimiento, por ¢l hecho de existir y ser persona
s digna y bondadosa; sin embargo la persona tienc libertad para hacer el bien o
¢l mal moralmente establecido, y esta actitud lo hace ser bueno o malo, segun sus
acciones, sin que ¢l mal actuar le resie valor a su bondad ontologica que por el
hecho de ser posee. Resulta entonces importante distinguir ¢l bicn ontologico del
bient moral.

“El mal uso que se hace de la dignidad de a persona humana es un engano
que no debe aprisionarnos con su ambigiiedad.  La dignidad de la persona
humana ¢s un bicn puramente fisico y outoldgico, que por si mismo no pucde
convertirse en un bien mordl o ético. Fisica y ontologicamente la persona humana

¢s la mas perfecta de las crialuras y por eso fa que tiene entre cllas mayor
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prestancia, al contrario, si sc la considera ¢licamente, la persona por si misma no
es ni digna ni indigna. Son sus obras concretas las que nos ticnen que decir si un
honmbre es bucna o mala persona, persona digna o persona indigna.” '

Finalmente se mencionara la caracteristica del hombre fundamental para la
cducacion, la perfectibilidad. El hombre al ser creado por un ser perfecto, Dios,
quiso trasladarnos parte de su perfeccion y esta donacion sosticne ¢n la persona
un proceso de perfectibilidad; es decir, el hombre por naturaleza busca mejorar y
siempre estd en proceso de hacerlo, porque en la vida terrenal nunca se llega a
alcanzar la perfeccion.  Este deseo del hombre por ser mejor da origen 4 la
educacion, pues es el medio utilizado para que el ser humano pueda cruzar el
puente del ser al deber ser, de su realidad ontoldgica al dmbito teleoldgico, donde
se ubica el fin ultimo: la felicidad. Debido a que la persona humana cs inacabada
e inacabable su proceso de perfeccionamicnto en esla vida nunca termina, dia a
dia se tiene la oportunidad de aprender, de ser mcjor y de caminar por el sendero
del perfeccionamiento y la plenitud. De ahi que la educacion, tiene seutido y

exista mientras viva el ser humano.
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1.2.2 LA EDUCACION COMO OBJETO DE ESTUDIO DE LA PEDAGOGIA.

“Quiza no haya {¢rmmo que recoja mejor las aspiraciones de los individuos
y de los pueblos que ¢l de educacion,”™ pues esta ¢s decisiva y fundamental para
el desarrollo no solo de cada persona individual sino de todo el mundo. la
importancia de la educacion como servicio permanente para ¢l hombre es una
tarca que llama al estudio y reflexion mas profundos, ya que al abordar la
realidad y perfectibilidad humana, su estudio adquiere la complejidad del propio
ser humano. “Se puede cxplicar e origen de la educacion por la metafisica de la
persona, porque nos revela que la inspiracién mas honda o el desco mds profundo
de la persona es el afan de conocer la verdad. La persona tiene vocacion de
conocerla y, ademas de vivir segun la verdad conocida.”?®  Por lo tanto la
educacion parte de la necesidad que tiene el hombre de conocer la verdad objetiva
de las cosas y de los hechos, pero esto no se consigue de manera inmediata, se ha
de recorrer un largo camino para egar a conquistar algunas verdades, y es en
esta busqueda de la verdad que el conocimiento y la realidad educativa han
evolucionado a 1o largo de la historia del hombre, hasta llegar a confirmarse la
Pedagogia como Ciencia y Arte de y para la Educacion.

Etimoldgicamente la palabra educacion viene del latin educare que significa

Nl

“criar”, “alimentar”, “nutrir” y de educere que equivale a “sacar de, extraer”. La

" GARCIA Hoz V. (Dir), MARTIN, Ricardo. EI Concepro de Persona. p 152,
“GARCIA Hoz V (Dir), FORMENT . LI ( oncepto de Persona. p 65

20



comunion de estos dos conceptos dan una idea de lo que pretende la educacion,
por un lado alimenta al cducando de conocimientos, habilidades, valores y
actitudes, y a traves de cstos lo conduce siendo guia del proceso y no realizador
del mismo. En paralelo se busca que ¢l educando extraiga de si mismo todas sus
potencialidades, que las descubra y las active?!  Ambos conceplos sc
complementan, pues aisladamente carecerian de sentido, ya que educare por si
mismo seria unicanicnte la transmision de conocimicntos y esto no es educacion,
educere completa el significado de educacion, indicando que ésta consiste ademas
dc extraer las cualidades de la persona en hacer que descubra por si mismo su
propio valor y riqueza interior.

“Etimologicamente la educacion es desenvolvimicnto interior; vulgarmente,
la educacion es resultado de una influencia externa, (.. .) mas una y olra tienen
de comun una idea: la idea de modificacion del hombre.”*2 Finalmente, lo que
busca la educacion es esto, ayudar a que cada educando sea integralmente mejor.

Una gran cantidad de awores de todas las ¢poca y corrientes ideologicas
han dado diferentes definiciones de Educacion, y s¢ han rcalizado numerosos
analisis para cstudiar sus coincidencias y discrepancias.  En este estudio se
explicardn las caracteristicas principales que encierran el conceplo Educacion,
pucs ello facilitard la comprension y reflexion propia del concepto, y no solo sobre

una definicion que pudiera resullar incompleta.
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LA EDUCACION ES . . .

1.

e

Un proceso permanente de mejora.- Se enfiende como proceso porque sigue

una secucncia, camina paso d paso guiando al educando.  Es permanente
porque ¢l proceso educativo nunca terming, ya que la persona siempre esta en
posibilidades de aprender pucs su naturaleza es inacabada ¢ inacabable. Es un
proceso de mejora porque la educacion precisamente busca la moditicacion del
hombre hacia lo positivo, busca el acercamiento del hombre a lo que constituye
su propia finalidad. La modificacion del hombre, a través de la educacion no
lendria sentido si no siguiera un camino hacia ¢l perfeccionamiento. “Il
hombre puede mejorar y necesita mejorar. En este proceso de mejora consiste
la educacion.”?* Por ello, uno de los fines de 1a educacion es que la persona
desarrolle sus potencialidades y con ello tenga un desarrollo armonico, al
alcanzar cierta madurez, es decir que encuentre la armonia entre las exigencias
y posibilidades de la vida interior con las posibilidades y cxigencias del mundo
exterior. Para lograrlo necesita estar consciente de sus propias posibilidades y
limitanies, tener un concepio real del yo, s decir que cxista coherencia entre lo

que se es y lo que se cree ser.

.Accion y Efecto.- El acto educativo siempre va dirigido al hombre, y ¢s en ¢l

hontbre en  quien se realiza la accion educativa.  Esta acaon provoca una
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reaccion en el hombre mismo, resultando asi el etecto de la accion educativa
que consiste en ¢l aprendizaje, en la aparicion de nucvas formas y nucvos
modos de ser en el hombre, que enriquecen su espiritu y perfeccionan su ser.24

3. Formacién.- La educacion es un proceso que busca dar formas mas perfectas a
los educandos, ya sca dando forma lo intorme o mejorando las formas ya
creadas por la persona. Es aqui donde entra la tormacion de habitos, ¢l cual es
otro de los fines de la educacion, “pues la cducacion es una organizacion
estructurada para la creacion de habitos, como disposiciones permancentes a
obrar de una determinada manera.”?  los habitos suponen un modo dec
comportarse como disposicion a la operacion y se forman por la repeticion
conslanle de aquellas operaciones. Finalmente, los habitos positivos licvan a la
persona a la vivencia de las virtudes, y ¢stas son ¢l resultado de un habilo
perfectivo.  Es necesario entender que la educacion es formacion de virtudes
porque finalmente son las virtudes y los valores los que perfeccionan a la
persond.

4. Valorativa.- “La cducacion cs un valor porque sin los aprendizdjes ¢l hombre
es el ser mas desvalido de la creacion pues su dinamismo espintual reclama
descubrir 1a verdad y por eso rechaza la ignorancia, ol error o la mentira.”*

Un valor es toda perfeccion, es agquello que por poseer una perfecaion merece
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nuestra estimacion, reconocimicnio y agrado, por lo que *los valores son
ilimitadamente vartados de acuerdo a la situacion y preferencias de cada
individuo o grupo.”®" Fl hombre en cada momento de su vida elige lo que
valora como bucno y deshecha 1o que califica como malo. 1o que hace
neeesario jerarquizar la multiplicidad de valeres ¢n algunas categorias
fundamentales, que sirvan de base para la educacion pues sin esta clasificacion
objetiva de los valores la educacion seria un caos, ya que no cxistiria un
lincamicento que rija el correcto actuar de las personas.  Sin un claro deber ser
no podemos educar el ser. la jerarquia de valores considerada desde una
postura tilosotica realista, que parte del reconocimiento de los valores en cada
ente independientemente de que la persona los capte o no, indica que son los
valores vitales los que estan en la base de la piramide, seguido por los valores
utiles, estéticos, intelectuales, sociales, morales y finalmente los de mayor valor
son los trascendentales o espirituales, que son los que dan sentido a la vida.-*
La educacion ¢n los valores consiste en mostrar el valor de las cosas, su
perteccion para que ¢l educando los conozea, apetezea y desee hacerlos suyos,

estableciendo una jerarquia que oriente su actuar.

1]

.Sinonimo _de Libertad.-  “La educacion ¢s sinonimo de posesion de una

personalidad mas plena y mas libre (.. ) porque sdlo se educa cuando sce libera

_' ibidem. 161.
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y solo se libera cuando se educa.”?  Tor [o tanto, la clave de la educacion es la
libertad y la decision personal, pues a fin de cuentas se busca que la persona
conociendo sus polencialidades y limilaciones sea capaz de autogobernarse,
dominando aquellas pasiones o habitos negativos que perturban su paz interior,
cligiendo libremente ¢l camino del bien y de la perfeccion. Educar en y para la
libertad es una larca fundaniental, que consiste en aprender a hacer uso
correcto de la herramienta mas poderosa que ticne ¢l ser humano, su voluntad,

para clegir ¢l bien verdadero.

o

.Intencional.- La educacion ticne un fin, el cual ticne que ser valioso para que
¢sta s dé, si el fin ¢y pobre, no s¢ puede considerar educativo. Tor cllo no
existe buena o mala educacion, sino cducacion o carencia de la misma, puesto
que la educacion siempre tiene la finalidad de perfeccionamiento. L4 mtencion
en la educacion cs vital, por parte del educador, ¢n cuanto 4 la determinacion
del fin educativo, asi como en el educando al desear aprender. Si ¢l educando
no quiere aprender es inposible que se de Ja educacion, pucs esta ¢s un proceso
largo y complejo cn el que la persona se debe involucrar totalmente, debe
querer y apetecer ¢l aprendizaje pucs implica su propio perfeccionanmiento.

7.Un proceso individual y social.- “la cducacion puede ser entendida como un

proceso de asimilacion cultural y moral, y al mismo ticmpo cone un proceso de

separacion individual " El acto educativo es un proceso individual porque
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cada persona ¢s constructor de su propia personalidad, de su propia perfeccion,
pero tambien es sockdl porque sc abre a los demds, comparte su perfeccion con
olros en busqueda de un enriquecimiento mutuo.  Es asi como se da la
cducacion individual o personalizada en la que cada persona vive su propio
proceso, y a fraves de la educacion grupal ¢s como la persona se enriquece con
la experiencia de otros.  Se llega a la consolidacion caucat va, tanto en el
modclo social como cultural, en cualquiera de sus multiples disciplinas,
foruando la experiencia de otros.  Cada individuo educado participa
activamente en el perfeccionamiento de los demas.  Ambas dimensioncs, la
individual y social, deben estar presentes en todo fin educativo.

8. Integral.- Debido a que la educacion consiste en aprender a ser persona, la
labor educativa debe de cubrir en ésta los aspectos espiritual y material, ya que
la persona csta conformada por cuerpo (condicion corporea y Organos
sensoriales) y espiritu (inteligencia y voluntad). “Una educacion en un sentido
pleno afecta a lo corporal y a lo espiritual”*'  La educacion por tanto, debe
abarcar todas las dimensiones de la persona, ¢s decir la biologica, psicologica,
social, afectiva, intelectual, trascendente.  Dejar fuera alguna de cstas
dimensiones cn la labor educativa seria como pretender crear un hombre sin
cabeza, pies o alguna otra parte del cuerpo. Considerar aisladamente estas

dimensiones en la labor educativa s como fragmentar al hombre. For cllo la
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educacion s integral, pues busca la armonia y cquilibrio de todas las
dimensiones de la persona humand pard que en su conjunto alcdaneen la
perfeccion. “La educacion inlegral es aquella educacion capaz de poner umdad
en todos los posibles aspectos de la vida de un hombre.™*  Es necesario
entender que. no se educa un aspecto del ser humano sino que se educa a todo

¢l ser humano.

Estos conceeptos son parte integrante de la Educacion, por lo que se podria
decir que ésla es un proceso intencional de perfeccionamicnto que parte del
hombre y se retleja en ¢l desenvolvimiento de las posibilidades del ser humano. las
cuales lo acercan hacid su propia finalidad. ™

La educacion es ¢l proceso que aynda al hombre a traspasar las fronteras del
ser dado al ser pleno, es decir 4 caminar hacia la propia perfeccion 4 partir de sus
potencialidades, cualidades, virtudes, dones, limitaciones, ete., que por naturaleza
posee. Por ello ¢s necesario que 1a persona se conozea y sepa cual ¢s su fin, qué es
aquello que guia su existencia. En ¢l momento en gue descubre ¢f sentido de su
vivir, ¢l proceso educativo os mas sencillo, pleno y fructitero, puces la persona s
conduce guiada por una luz que le indica ¢l cammo correcto. Es necesario que
cada persond s vea a 81 nusma frente a un espejo, tome unos minutos para

reflexionar v se pregunte, contestandose con verdad. jquicn eres?. ;que quicres? y
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Jhacia donde vas?. En L medida que este ejercicio se realice con honestidad a
Persond Vi caer en laocuenta de que hay algo en su oser, y cuando ese algo se
manificsta conscicntemente ndace la imtimidad y con ¢sta ¢l conocimiento del vo
serad mas plenos esto benetictara la actitud personal frente o la vida v por ende

ante ¢laprendizage.

1.2.3. EDUCACION FORMAL [ INFORMAL.
La educacion puede clasiticarse de diferenles maneras, sin embargo cn csta
tests L educacion se divide en dos grandes tipos:  Educacion formal y Educacion

mtormal.

FDUCACTION FORMAL:

L cducacion formal es la que mejor identificada estd, por su caracter
intencional y por ser lotalmente explicita en su planeacion y reahzacion. Se
entiende por edudacion formal la que se imparte dentro de un sistema educativo
sistematizado, ¢n el cual se conjugan los clementos didacticos para el disefio.
apheacion y evaluacion del proceso enseianza aprendizaje.

S¢ puede decir que la educacion formal es la que s¢ imparte dentro del
ambito ecolar, sea esta en un sistema escolar tradicional, abierio, telesecundaria,

o todo tipo de modalidad educativa a cualquier mivel, pero con la caracteristica de



estar regido por un sistema escolarizado, con normas cducativas y planes de

estudio especificos, sean de indole privada u oficial.

La educacion formal tiene cuatro dimensiones fundamentales:

¢ Intencionalidad.- FParte de un objctivo de aprendizaje que ¢s lo que se
desea alcanzar 4 través del proceso de cnsefianza aprendizaje. Se debe
preguntar jqué se quiere que aprendan los educando y para qué?

e Interaccion.- Existe una interaccion entre educando, cducador, rupo.
institucion y objeto de aprendizaje, y es a traves de esta relacion vy
comunicacion constante y reciproca como se va fincando el proceso de
ensenanza aprendizaje.

e Circunstancialidad.- La educacion formal debe considerar las variables
que intervienen y afectan ¢l proceso educativo. v estas son individuales,
contextuales, de aprendizaje e instrumentales. Las variables individuales
se reficren a la siluacion personal del educando y del educador, sus
expectativas,  capacidades, hmitantes,  edad, espacio y  tiempo
determinado.  Las variables contextuales consideran la filosofia de la
institucion en la que se Heva 4 cabo ¢l praceso cducativo, asi como las
caracteristicas ambicentales que afectan este proceso. como pueden ser
clima, regron, idioma, mivel cultural, etc. Las variables de aprendizaje

dependen de las dos anteriores, pues se refieren propuamente a la



plancacion cducativa, partiecndo de los objetivos y contenidos  de
aprendizaje, Finalmente las variables instrumentales y metodologicas se
reticren a los recursos didacticos y de metodologia a utilizar para lograr
la finahidad cducativa, por lo que también dependen de las variables
anteriores.

o Instrumentacion Diddctica.- La educacion tormal requivre de estudio y
analisis, pues para realizar su labor educativa tiene que determinar a
quien se va a educar y para qué, qué s¢ Ie va a4 enseiar, como y con que.
en donde se le va a ensenar y cuando. Esta instrumentacion didactica
engloba todo el proceso educativo, y se debe tundamentar en la tcoria
filosofica y pedagogica que se siga. lLa educacion formal se basa en el
desarrolle de cuatro monentos diddcticos que son el diagnostico, la
plancacion, la realizacion y la cvaluacion del proceso educativo, los
cuales deben desarrollarse coherentemente con la teoria filosofica y

pedagogica, que se tenga comto sustento.™

EDUCACTON INFORMAL:
La  expresion educacion informal aparece cn la Conferencia  de
Willtamsburg en cl titulo del informe presenfado por B. Schwartz en 1969,y es a

partir de 1974 cuando se empezo a despertar el interés por el estudio de la

“ofr Madelo CISE LNAM. Arredondo. Martimano, Notas para un modelo de docencia, p 172 25
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cducacion informal pues algunos autores como Trilla Bernet vislumbraron un
gran potencial en este enfoque educativo, que implica partir de 1 posibilidad de
una educacion sin una intencionalidad explicita,*”

La educacion informal micialmente aparcce en el ambito tamiliar, puces cs
ahi donde se aprende ¢l lenguaije. las tradiciones, la cultura y la convivencia social
a traves de la observacion e imilacion tundamentalmente.  Algunas fuentes de
cducacion informal son la vida en parcja, la vida famihiar, ¢! trabajo. la
informacion transmitida por los medios de comunicacion, entre otros pues s e la
vida misma donde se presentan en forma constante y permanente las situaciones
de aprendizaje; lo importante es saberlas percibir ¢ interiorizar dec modo que
logren provocar un cambio positivo en la conducta *¢

En 1985 Coombs define la educacion informal como el proceso 4 1o largo
de la vida en el cual cada persona adquicre y acumula conocimicntos, habihdades,
actitudes y percepeiones de las experienicias cotidianas v de la exposicion 4l
entorno- en el hogar, en ¢l trabajo, en el juego- de los cjemplos v uctitudes de Ta
familia y de los amigos, de los vigjes, leyendo diarios y libros, o escuchando radio
y viendo peliculas o TV."*  Generalmente la educacion informal no csta

organizada, es asistematica y a veces no miencional por lo que esla hmitada a to

Uty dem
*oetr idem
ihadem ¢ 10



que el entorno de cada persona pueda ofrecerle y a lo que ésia capte del mismo
entorno y de sus experiencias de vida.

La educacion informal apenas esta siendo reconocida como un medio
complementario fundamental para la educacion, pues sc ha considerado que la
influcncia que ejerce en el desarrollo de una persona es profunda, ya que en
realidad los aprendizajes esenciales que se adquieren se dan fuera del aula escolar.
Sin cmbargo, ¢n el ambito escolar tambicn s¢ da la educacion intormal, pues
espontaneamente sc viven experiencias que no forman parte del curriculum, y de
estas experiencias se logran aprendizajes verdaderamente significativos,

“El proceso de aprendizaje informal ¢s, de clerta manera un proceso de
osmosis entre ¢l entorno y el aprendicnte, quien raramente tiene conciencia de ser
un dlumno cn tren de asimilar nuevos valores y actitudes.”™  Aunque
explicitamente ¢l sujeto no tenga la intencion de adquirir un aprendizaje, en el
momento ¢n que s¢ encuentra frente a una situacion de aprendizaje tiene la
capacidad para clegir tomario o dejarlo, por lo que debe existir una
intencionalidad para querer aprender, aunque ¢ésta no sea planeada ni cxplicita.
La intencion y la apertura de la persona a hacer suyo un aprendizaje requiere
forzosamente del ¢jercicio de su voluntad individual.

Los aprendizajes informales son transmitidos por las estructuras en las

cuales los individuos viven y actuan, ¢s decir la familia, csposo(d), agrupaciones

" BHOLA. 1983 citado por PAIN. Abraham, op_cit p 116



sociles y la sociedad global o a través de medios de comunicacion, consumo.
movinuentos sociales, ete. bs ¢l individuo quien desencadena ¢l proceso de
aprendizaje, ya que diariamente recibe gran cantidad de mensajes educalivos, de
los cuales, de acuerdo a su motivacion ¢ intercs, filtra, selecciona y aprende. El
problema radica en que cstas influencias no siempre son positivas y la persona a
veees se equivocd en la seleccion de aprendizajes, haciendo suyos alzunos que no
son favorables para su desarrollo.  Es aqui donde la educacion formal orienta
sistematicamente a la persona hacia los aprendizajes favorables para su desarrollo
y perfeccionamiento, inculcando en el educando la capacidad de discernimiento
entre ¢l bien y el mal, justicia e injustivia, verdad y talsedad, honestidad y
deshonestidad.  En la medida en que ¢l educando desarrolla su capacidad de
discernimiento facilmente puede aprovechar los aprendizajes sigmiticativos ¢
ignorar los negativos. Asi, se puede decir que “el punto de partida s la toma de

RIRD]

conciencia ante el flujo de mensajes™
1.3 FL. APRENDIZAJE

Aunque la Pedagogia no tiene como objeto de estudio propuumente el
aprendizaje, i es necesario considerarlo como parte del conocimiento Pedagogico

pues ¢s clemento fundamental para la ciencia y ¢l arte de cducar. S puede decir

que ¢l aprendizaje es la intencion gue motiva al proceso cducativo, ya que

" dem



cualquier accion cducativa requiere, por 10 menos la posibilidad de que ¢sta
culmine en aprendizaje. Pero entonces, jqué es el aprendizaje?

“Aprender significo en su origen “asir”, “tomar”, “apodcrarse de” v
“hacerlo propio”.*¢  Algunos autores consideran que el aprendizaje ¢s un cambio
de conducta observable c¢n ¢l sujelo, es decir que si dicha conducta no es
susceptible de ser observada no se considera aprendizaje. Contrariamentce, olros
autores como Fiaget, explican ¢l aprendizaje como el “proceso de sucesivas
reestructuraciones de los esquemas internos del sujeto, ¢s intcraccion con los
objetos de conocimiento; y es en esa interaccidn sujeto-objeto que se cfectiia una
modificacion reciproca” 4!

Sergio Pérez Alvarez, considera ambos aspectos en el aprendizaje diciendo
que éste es ¢l “proceso en que se origina fa conducta o por medio del cual se
modifica la conducta general a través de la experiencia, casi siempre de una
expericncia concientizada, (. . ) sin embargo no cs esta la unica forma de
considerar al aprendizaje puesto que por otro lado tambicn considera el
aprendizaje como la incorporacion de nucvas pautas para la accion, nuevas
conductas para enfrentar la problematica del mundo en el que vivimos.”#2 Fste
autor tambicn considcra que todo lo que el hombre hace y aprende forman la
conducta, por lo que concluye que el aprendizaje es una conducta,

" BIANCHI Aniel, De la Creatividad al Aprendizaje, p 47.
' ARREDONDQ. Maruniano, op. eit, p. §
‘' PEREZ. Sergio. Psicologia y Didéctica del Aprendizaje Construgtivo, p 19



Acepta como conducta la definicion de Daniel Lagache, que dice, “la
conducta ¢s ¢l conjunto de operaciones fisiologicas, motrices, verbales v mentales
por las cuales un organismo cn situacion reduce las tensiones que lo motivan v
realiza sus posibilidades.™

Con estas bases se puede decir que ¢l aprendizaje esta intimamente ligado al
concepto de conducid, aunque no toda conducta c¢s aprendizaje, si (odo
aprendizaje s conducta. El aprendizaje implica un cambio de conducla, y esie
cambio debe ser mas 0 menos permanente y ademas significativo, puesto que el
aprendizaje debe ser enriquecedor, de lo contrario no s justifica ¢ estuerzo que
implica y requierc el aprender.** Al considerar ¢l aprendizaje como una realidad
en la vida del ser humano, el pedagogo debe propiciar el aprendizare en todos las
dimensiones que integran al ser humano, cs decir en ¢l aspecto [isiologico-
psicomotor, intelectual, socio-afectivo v espiritual; v no solo en aquellos aspectos
que conciernen al entendimiento y al aprendizaje de conocimientos, que son con
los que generalmente se asocia el aprendizaje. Bl hombre es capaz de aprender
porque fisiologica y espiritualmente tiene las potencialidades necesarids. pero no
solo esta en posibilidad de aprender sino que tiene la necesidad de hacerlo, como
un modo de supervivencia, de superacion y de perfeccionanuento.

Il aprendizaje ticne valores mitrinsecos y extrinseeos: os primeros hacen

referencia a la satisfaccion interna que produce ¢l aprender en ¢l hombre, pues ¢y

' idem
ot BIANUHE Artel. De la Creanvidad al Aprendizaje. p 47



parte de 1a realizacion de toda persona; los segundos se reficren a las posibilidades
que ¢l aprendizaje ofrece en cuanlo a la realizacion de una actividad, profesion, cs
decir al desarrollo de una persona, ¥
Con la mtencion de tener un conocimicnto was claro del aprendizaje se
hace a continuacion una breve descripeion de las tres principales categorias de
aprendizaje que la UNESCO considera.
Aprender a hacer

Aprender a aprender
Aprender a ser

1.3.1 Aprender a Hacer

Por naturaleza cl hombre tiende a realizar y transformar su medio,
utihzandolo y adaptandolo para su propio bien, es decir el hombre tiene necesidad
de “Hacer”, y por ello construve, hace y rehace. Bl aprender « hacer consiste en
proporcionarle al hombre las herramicntas necesarias para que su hacer sea
productivo, y de esla manera pueda desempenar eficazmente su labor profesional,
independientemente de cual ¢sta sea. De ahi que el aprender a hacer se dirige a
tres tipos de aprendizajes principalmente: conocimientos, habilidades y destrezas.
Los conocumientos se¢ reficren al cumulo de informacion que permite que el
hombre conozea. razone y decida, dando soluciones correctas a los problemas.
las habilidades se refieren a la posibilidad de realizar una actividad va sca

clr ACKOFE. Russell, Redisenando ¢l futuro. p 10}
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corporal o mental, por lo que se pueden adquirir habilidades fisicas ast como
habilidades del pensamiento para cjecutar una determinada labor. La destreza s
orienta hacia el aprendizaje en ¢l mancjo y uso eticiente de instrumental, cquipo y

demas herramientas de trabajo.

1.3.2 Aprender a Aprender

Esla categoria de aprendizaje sc refiere a la capacidad para resolver
problemas, para encontrar por cuenta propia soluciones y alternativas para
investigar situaciones y para crear innovaciones.  Abarca aquellos aprendizajes
que capacitan al sujelo para la innovacion, y busca que la persona se integre a los
nucvos cambios tecnologicos, cientificos, sociales, culturales teniendo una actitud
permanentemente abierta al aprendizaje. “Sc consideran entonces indispensables
¢l cultivo de las capacidades intelectuales -interpretacion, analisis, creatividad y
juicio critico- y el desarrollo afectivo en cuanto a iniereses, actitudes y valores.”4¢

la posibilidad y oportunidad de aprender superit 10s ambitos de la escolaridad.

1.3.3 Aprender a Ser
El aprender a ser “abarca los aprendizajes relativos al desarrollo pleno de
las capacidades y valores humanos y relativos 4 la participacion critica en las

transtormaciones de la vida social.”™™  Se busca que ef hombre alcance ¢l pleno

* idem

i
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desarrollo humano, tanto en ¢l ambito personal como social, a través del
aprendizaje integral, involucrando todo su ser en ¢l dambito fisiologico, intelectual,
afectivo y espiritual. La cntrega del propio ser hacia los aprendizajes, enriquece
tanto al cuerpo como al alma del ser humano, provoca un sentimiento de
plenitud.  Para poder aprender a ser, se requicre tener un gran aprecio 'y

aceptacion hacia si mismo y hacia los demas.

El aprendizaje vendra de forma natural cuando se alimente la curiosidad y
s¢ motive a la persona a descubrir el placer que é€ste provoca. Se aprende lo que
s¢ desea y no se aprende lo que no se quiere, por ello ¢l aprendizaje no se pucde
imponer, debe darse como un acto voluntario, solo se puedc inducir a cl,
manifestando de una y mil maneras las bondades que éstc ticne para que la
persona por ella misma busque ¢l aprendizaje en su enforno, en sh persona.

El aprendizaje se da no s0lo en la escuela sino también en ¢l trahajo, cn la
sociedad, en la familia, en los lugarcs de diversion; en [a vida de todo ser humano.
A continuacion se describen cuatro importantes dreas en las que mcide la

Pedagogia.



1.4 AMBITOS DL LA PEDAGOGIA

“los aportes de la sociologia, de la antropologia, de la psicologia, de la
historia, ayudan a una ampliacion del campo de la educacion, que paso de actuar
durante un periodo dado (infancia y juventud) a la nocion de educacion
permanente (que incluye fodas las edades) y al reconocimicnto de otros vectores
educativos, ademas de la escuela. ™ Se ha considerado que la Pedagogia se aplica
exclusivamente en el ambito escolar, sin embargo debido a que la educacion esta
presente en la vida de las personas, y la vida ¢s mucho mas que la cscuela, la
Pedagogia no puede ser exclusividad de la escucla, sino que debe estar presente en
todos aquellos campos donde una persona s desarrolla, para orientar su proceso
de perfeccionamiento.

Victor Garcia Hoz distinguce tres ambitos en donde fa Pedagogia debe de
aplicarse: “la que tradicionalmente c¢s objeto casi exclusivo de los tratados
pedagogicos, y que habremos de llamar Pedagogia cscolar o institucional, que s¢
ocupa de la cducacion en las instituciones escolares, de cualquier grado o tipo que
scan; la Pedagogia familiar, que habra de estudiar la cducacion en cuanto
realizada en ¢l seno de la familia, y la Pedagogia ambicental, que comprende la
educacion en cuanto determinada por la accion de los influjos del ambiente.”#?

Sin embargo en la actuahdad s¢ ha axregado, debido a Jas necesidades, la

* PAIN. Abraham. op. cit.p 117
“GARCIA Hoz. Principros de Pedagogio Sistematica p 60



Pedagogia empresarial, la cual consiste en aplicar sistematicamenle la educacion
dentro de a empresd, como medio de perteccionamicnto humano, individual y
grupal; fundamental para el correcto desempeno del trabajo, y con ello mejorar

substancialmente la productividad de la empresa,

Se puede decir que la Pedagogia Tradicional halva himitado su campo de
acion i la tamilia y la escucla, pero la Pedagogia Contemporanea contemipla la
importancia de la accion educativa en el medio comunitario y en el ambito
cmpresarial, pues gran parte del desarrollo de una persona se debe y se afecta por
clambiente en el que la persona se desenvucelve.

Comcidimos en que la familia y la cscuela son dos instituciones
fundamentales para la cducacion de todo ser humano, la primera porque es cn
clla donde la persona ticne ¢l primer confacto con la vida, con las personas, con ¢l
lenguaje, las costumbres, ete. v su comportamienlo se ¢stablece en gran parte por
¢l cjemiplo que observa de su hogar; la cscuela funge como complemento
indispensable en las necesidades de la persona, ya que la famiha no puede cubrir
odo ¢l proceso de enscianza, es ahi donde la escuela surge como ayuda externa
en la formacion de fos hijos, mds no como suplemento. Sin embargo, la evolucion
que se vive en este tiempo, en el que la teenologia, la cieneia, el arte, la industria y
¢l mismo hombre sufren importantes cambios por el desarrollo que  se

experinienta, hace que se creen nuevas alfernativas de educacion. Asi como en su
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oportunidad la familia no estd suticientemente informada para la educacion de
sus hijos, surge Ta escuela; de la misma manera en este momento se analizan otras
alternativas que complementan la labor cducativa de la escucla v la familia. Lo
importante cs dirigiv todas estas alternativas hacia un mismo  objetivo, ¢l
perfeccionamicnto del ser humano, sin que ¢stas se contrapongan. Es ali donde ¢l
Pedagogo actua con ¢l tin de orientar adecuadamente ¢l proceso educativo de las
personas individualmente y de la sociedad.

“Ia sociedad posee numerosos y cficaces nmiedios de comunicacion social,
con lo cual ella no solo es vehiculo adecuado de la informacion, sino que tambicn
dispone de recursos y fucrza para transmitirla. (..)) La sociedad ha pasado a ser
un agente cducativo de primer orden, equiparable a los que eran y siguen siendo
la famiha y la escucla. La educacion, pues, ha ampliado sus tormas.”™

Para poder reconocer y aceptar la importancia de que el Pedagogo expanda
¢l gjercicio de su actividad profesional @ continuacion se describe la manera cn
que éste puede participar dentro del ambito familar, escolar, comunitario y

empresarial colaborando en ¢l mejor funcionamicento de la sociedad.

OARCTIA Hoz Vo (Diry, QUINTANA Jose Maria, Irociativas Sociales en Fducacion Informal. p io



1.4.1 El Pedagogo en ol ambito Familiar:

La famiha es clongen ratural del proceso educalivo de toda persona puces cs
donde adquicre las bases que formaran su personalidad, y que e haran continuar
suproceso de perteccionamiento por si nusmia, a o largo de la vida. Por ello la
familia es la fuente de educacion nmis importante. aungue ne es ki anica ni puede
serlo debido a la complepdad del hombre y de su entorno.™ Sl fanlia tiene
una influencia fundamental en el desarrollo pleno de una persona, ¢s necesario
que los principales agentes educativos de la familia, los padres estén preparados
para cmprender la dificil tarea de educar a sus hijos. Tambicn los hermanos y
otros micmbros de la familia actuan como educadores, pues es la interaccion de
lodos lo que provoca que en ésta se den aprendizajes signuficativos que conlleven a
fa armonia famihar.

En principro los padres ejercen su derecho de educar a sus hijos de mancera
cspontianea v natural, pero esta educacion se torna mas eficiente cuando se realiza
con una mtencionalidad definida, cuando se conoce cual es el mejor camino para
educar a sus hijos, se respeta la individualidad de cada hijo, siendo guia y no
autondad unposiniva.™  La labor del pedagogo en el dmbito fanuliar le obliga a
oricnfar a los padres para que realicen adecuadamente su labor educativa y guien
a4 sus hijos hacia la formacion de su propia personalidad madura, asi conw a la

madurez conyugal y con cllo la integracion familiar. Tamibicn se debe orientar 4

eft GARCIA Hoz, Principios de Pedagogia Sistematica. p 348
Y idem



los otros miembros de la tamilia, ya que Ia integracion y armonia familiar se da en
i medida que todos los que torman una lamilia participen en el logro de este
objctivo. Tara cllo ¢l pedagogo. disena, planca, realiza y evalua programas de
oricntacion faniliar que cumplan con los objetivos de union, integracion y

perfeccionamiento faniliar.

L4.2 Ll Pedagogo en el dmbito Escolar:

Es en ¢l ambito escolar donde el proccso educativo s¢ imparte
sistematizadamente, con una intencionalidad explicita por parte del educador vy
del educando para que éste ultimo adquicra los conocimientos, habilidades,
destrezas, actitudes, habilos y valores necesarios para afrontar y solucionar los
problemias que en la vida se le presenten, para saber vivir y convivir en sociedad
adaptandose a las distintas situaciones y sabiendo utilizar adecuadamente los
recursos feenologicos, economicos, intelectuales, no sélo para el bien propio sino
para ¢l bien comun.  Fl profesor juesa un papel fundamental en ¢l proceso
cducativo cseolarizado pues es €l quien pone en contacto al educando con el
objeto de conocimiento y quien despicrta el interes del educando por aprender.
Por lo tanto, la funcion del docente y de la escucla es la de informar, instruir y

tormar.™

Telr ACKOFF Russell. op cit p 101



La principal funcion del pedagogo en esie ambito es la de ser educador de
cducadores, ¢s deciv brindar ascsoria 4 los profesores a fin de que realicen
correctamente su labor. Debe diagnosticar, plancar, cjecutar y evaluar planes y
programas de estudio, téenicas de enseiianza-aprendizaje, investigacion sobre la
labor cducativa.  Ademads, puede brindar orientacion personal, vocacional y
profesional a los cducandos, asi como impartir materias relativas a la Pedagogia.
Ll pedagogo debe ser un facilitador del proceso enscnanza aprendizaje en cl
ambito educativo, por lo que debe analizar todas las variables que lo afectan para

que la formacion se imprima profundamente en los educandos.

1.4.3 Ll Pedagogo en ¢l dmbito Empresarial:

“De un nino todo ¢l mundo sabe y dice que “se esta haciendo™, ¢l adulto se
halla en riesgo de pensar que “ha lHegado™. Las conquistas parciales de la vida,
cubricndo solo una dimension del ser humano, pueden obrar a modo de cortina
que impida la vision de lo que el hombre sigue siendo: un ser ¢n camino.”

Comprender que ¢l ser humano, ya ¢n la edad adulta y habicndo obtenido
numerosos logros, sigue siendo “un seroen camino” es lo que hace que se
considere la empresa como un medio educativo para la persona, pues ¢sta nunca

termina de aprender y necesita enconttrar cn cl trabajo la posibilidad de seguir

“ GARCIA Hoz. La tarea profunda de educar, p 1%



perteccionandose. l trabajo, ademas de ser fuente de INZreso para  satisfacer las
necesidades maleriales, debe ser un medio de autorealizacion necesario para toda
persona.

EI' pedagogo en la empresa es quien establece la intencionalidad explicila
del proceso educativo, relacionando la importancia del desarrollo personal con ¢f
desarrollo de la empresa. Ll éxito de una emipresa se sustenta en la calidad de la
gente gue la integra, por o que no solo se debe cuidar la calidad de su maleria
prima, de los procesos de  produccion, admuinistracion. mercadotecnia,
investigacion. cte. sino fundamentalmente lograr la maxima calidad del elemento
tundamental de toda empresa: el ser humano.

El pedagogo en la empresa ayuda a mejorar la calidad integral de las
personas que trabajan en la misma, y para ¢llo se apoya en los procesos de
adiestramicnto que implica poder hacer, es decir el desarrollo de habilidades para
la cficiente realizacion de una determinada labor: capacitacion que s¢ entoca al
saber hacer, con lo que se brindan al trabajador conocimientos teoricos y
practicos que le permiten analizar. decidir v realizar mejor su trabajo; y desarrollo
que busca ¢l querer hacer, con 1o cual s fomentan en las personas actitudes de
iniciativa propia y creatvidad para la realizacion de su  trabuajo. Para
implententar cualquicra de estos procesos se deben diagnosticar las necesidades de
L cmpresa, v con base en ellas plancar, disenar, dingir, mplantar v evaluar los

distintos programas que cumplan con los objetivos de 1d organizacion. Ast mismo.



la aphcacion de pruchas y Iéenicas de seleccion. FI tener conocimiento sobre
mancjo grupal y teenicas grupales permite al pedagogo colaborar en el desarrollo
de la empresa mejorando las relaciones humanas dentro de la organizacion a

partir del desarrollo individual y grupal de las personas.

[4.4 Ll Pedagogo en el ambito Comunitario:

La simbiosis entre la educacion y la sociedad surgio hace mucho tiempo,
pero hasta ahora se hace explicito y con cllo “la sociedad ha pasado a ¢jercer de
mulliples mancras, conscienle 'y responsablemente, la funcion cducadora que le
compele, mientras que la educacion, por su parte, se ha extendido a campos hasta
ahora pava clla insospechados.”™ Todos estos campos en donde 14 educacion se
vive de nanera informal se conoce como Pedagogia Comunitaria,

Fn el ambito de la comunidad, la modificacion del comportamiento, ¢s decir
¢l aprendizaje, es resultado de la influencia de instituciones que explicitamente no
tienen esa intencion, como sucede con la radio, la television, ¢l cine, ¢l teatro, ¢l
periodico, ¢l club, los amigos, la calle, etc, y sin embargo ¢l poder de su
influencia es tal que pueden provovar aprendizajes verdaderamente signmificalivos
en la persona.

“La comunidad constituye uno de los agentes educativos porque en ella se

producen una gran viriedad de relaciones que mtluyen en la conformacion de la

" GARCIA Hoz V (Diry, QUINTANA José Maria. Iniciativas Soviales en | dugacion Informal. p 22



personalidad. Estas influencias son potencialmente educativas o contraeducativas,
dependiendo de la forma en como scan asimiladas por la persona.”

La comunidad es fundamental para ¢l desarrollo de la personalidad, pucs ¢l
ser huniano por naturaleza vive en socicdad y requiere de 1os otros para mejorar,
para crecer y perfeccionarse. La influencia de la sociedad, del ambicnle, de los
niedios de comunicacion y otros agentes externos son variables que afectan a la
persona y a su modo de reaccionar antc las distintas circunstancias. “La
personalidad humana es en gran parte resultado de la comunidad en la que vive,
porque €sta le proporciona contenidos, estimulos y condicionamientos.™7  Sin
embargo, a pesar de que 1a persona recibe gran cantidad de estimulos es capaz de
seleccionarlos y darles un sentido, es capaz de transformar una influcncia
ncgativa en un aprendizaje positivo, 0 viceversa,

la educacion quc imparic la comunidad generalmente no tienc una
intencionalidad explicita y definida, sin embargo puede haber programas que si la
tengan, como son los programas de telesecundaria, temas tratados a traves de
revistas, libros, y otras fuentces.

En el ambito comunitario son agentes de educacion las personds que ticnen
una influencia social, como son los actores, cantantes, deportistas, periodistas,
comunicologos, politicos, escritores.  cmpresarios,  modelos,  conductores,

comentaristas, entre otros. La funcion del pedagogo en la comunidad es colaborar

“ idem
*"idem



para que las influencias de todas estas personas estén orientadas al bien comun.
Il pedagogo puede aplicar sus conocimicntos ¢n el ambito de la comumdad
asesorando pedagogicamente d inshituciones que dan servicio a la comunidad, a
libros y revistas, a la realizacion de programas para mejorar la calidad de vida de
la poblacion rural y urbana, como son los progrimas do altabtizacion y
ensendnza  abierta, centre muchos otros.  Ast mismo, ¢l peddgogo  puede
involucrarse ¢n los medios de comunicacion asesorando, elaborando o evaluando
la reahizacidn de programas que mpregnen un mensaje educativo, con el cual sc
oriente ¢l actuar de toda persona, para que finalmente el resultado influya

positvamente en la sociedad.

1.4.5 bl pedagogo en los medios de Comunicacion:

AJ. Colon en 1987 plantea un esquema sobre las dimensiones sociales quc
hoy en dia esta alcanzando la educacion y ubica a los medios de comunicacion
dentro de L educacion comunitaria o social. ™ bs indudable que en la actualidad
los medios de comunicacion cjercen una gran influencia en el proceso educativo
de la persona, pues a traves de ellos se reciben una gran cantidad de estimulos que
pueden favorecer u obstaculizar la actividad educativa.  La Pedagogia debe
interesarse por los medios de comunicacion, tanto para utilizarlos como apoyo

didactico en el aula, como para orientar la realizacion de los mismos, ya que

ot GARCIA Hoz Vo (Dir) QU INTANA José Mana. Iniciativas Sociales en Fducacion Informal. p 21



cjercen una gran influencia en el proceso de formacion de  las nuevas
generaciones, Resulta indispensable que ol Pedagogo incursione en este campo
orienfando en la elaboracion de los mensajes a comunicar a fin de que estos
favorezcan aprendizajes constructivos.  “Ll contenido de los programas de TV
exige la proliferacion de profesionales capaces de claborar la base literaria del
mensaje."™ Kl pedagogo puede cjercer suoactividad en radio vy television
plancando programas educativos v orientando  otros  programas de
entretenimiento, vinculando adecuadamente el entreteninuento con la educacion.
Ademas puede brindar asesoria a companias editoras de periodicos. revistas para
que promuevan la pubhcacion de contenidos que enriquezcan v creen en la
soctedad una cultura de respeto y amor a la vida. al frabajo. al ser humano. No
solo la Pedagogia debe penetrar en los medios de comunicacion social. sino que los

propios medios deben involucrarse con la educacion.

El pedagogo, tiene cantidad de alternativas en donde aphcar su viencia y
arte de educar, ya que la educacion cs un proceso fundamental para la mejora de
cada individuo y de la propia sociedad.  Sin la educacion no hay progreso, y es
responsabilidad del pedagogo participar ¢n ¢l progreso de nuestra sociedad

mexicana.

LLORENG Soler La Television, una Metodologia para su Aprendizaje |1 166
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En esta tesis la aplicacion pedagogica se dirige a la orientacion de los
jovenes adultos, por 1o due el siguienle capitulo se aboca al conocimiento de las
caracteristicas mas sobresalientes, tanto fisicas como psicologicas y socio-afectivas

de los jovenes entre los 18 y 25 anos.
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CAPITULO 11

JUVENTUD: MOMENTO DE DECISION,
VOLUNTAD Y COMPROMISO

Habicndo establecido en el capitulo anterior de esta tesis que la Pedagogia
no solo es aplicable a la infancia. en virtud de que todo ser humano esta en
proceso de constante mcejora, cste capitulo se dedica al cestudio de  las
caracteristicds principales que conforman al adulto joven, en ¢l aspecto fisico.
psicologico y afectivo-social, para con cllo encontrar ¢l camino cducativo
adecuado a sus necesidades, que le oriente en la toma de decisiones pard ¢l
establecimiento de su proyecto de vida.

La juventud e¢s considerada, por muchos leoricos del desarrollo evolutivo del
scr humano, como una de las etapas mas bellas de la vida, pues en colla s
manitiesta con mayor intensidad ¢l dinamismo de la vida, la esperanza, la lucha,
la alegria, ¢l amor. Sin embuarge, como foda etapa cvolutiva esta fambien ticne sus
diticultades por ser momento de transicion hacta Lt madurez. Crecer 'y madurar
implica estuerzo, dedicacion, sacrificio, dolor; sin embargo cllo da sentido g ld
existencia, dolandola de signiticado.

Lo diticil de cada etapa evolutiva ¢s que al dar ¢l paso hacia adetante tiene
uno que dewar personds. cosas, ideas, actitudes. actividades, lugares, efc. que son

valiosas, pao gue con el tiempo prerden actudhdad voperhinencia. L1 joven, al
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empezar a formarse adulto y con ello adquirir mayores responsabilidades, va
perdiendo las indulgencias y apoyos que como nino y adolescente tenia. Ahora él
es responsable de su propia vida,

Ante la diversidad dc opciones que el mundo actual ofrece a los jovenes, es
importante que se les ayude a fortalecer su voluntad v a conocerse
verdaderamente, pues en la medida en que cada joven se conozad y lenga dominio
de si mismo podra saber qué quiere, hacia donde ir y como llegar correctamente.
En csta ctapa es cuando mayor fuerza de voluntad se requiere para decir "Si”
cuando ello contribuya al propio perfeccionamiento, y "No" cuando pudiera
desviarle de su meta.

De c¢sta manera, se desea ayudar al joven a tomar decisiones correctas.

11.1 JUVENTUD: TRANSICION DE LA ADOLESCENCIA A LA ADULTEZ

£l ciclo de la vida es un proceso continuo que ocurre de manera muy
particular en cada persona, -pues cada una madura a su ticmpo, vive sus propias
experiencias y sentimienios-; no se puede establecer una edad fija de inicio y
lermino de cada etapa. Sin embargo, en todo ser humano sc vive un proceso de
cambio y evolucién similar, tanto fisica como psicologica y socialmente. Cada
persona lo sufre de diferente manera y en diferente momento, pero la generalidad
presenta rasgos muy definidos en cada periodo evolutivo, los cuales han permitido

conocer las caracteristicas y problematicas sobresalicntes del ser humano cn sus
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distintas ctapas, y con cllo ha sido posible adecuar ¢l proceso de enseianza
aprendizaje a las necesidades de cada cual.

La adolescencia es la ctapa de la vida entre los 13 v 17% anos, y es
considerada como un periodo de crisis ¢ inestabilidad, debido a los bruscos
cambios tisicos, psicologicos, sociales y afectivos que se sufren. La aduliez es el
periodo de equilibrio y madurez que sigue a la adolescencia. y esta etapa se divide
en varias subcetapas, las cuales varian en edadces sexun ¢l autor.  Algunos tedricos
estudiosos del desarrollo humano como Erickson y Rappoport consideran como
primer subetapa al estado adulto temprano o juventud quce va de los 18 a 25 anos,
como segunda subetapa la adultez media que se ubica de los 26 4 60 anos y
finalmente la adultez tardia que se vive de los 60 cn adelantie ! Sin embargo
puede variar la edad en que cada persona adquierce la madurez dc adullo.

La subetapa, objeto de estudio de este capitulo, ¢s la que corresponde al
adulto joven, el cual es un periodo de gran importancia, por ser ¢l momento de
transicion entre la adolescencia y la adultez, cuando se consolida su personalidad.
sus valores y su proyecto de vida.

Estos jovenes, aunque s¢ consideran adullos, no tienen la experiencia ni
madurez del adulto.  Presentan cicrtos rasgos, pero aun mantienen vinculos y
dependencias con la adolescencia al seguir con su vidi de estudiante, al vivir en

su hogar, al depender economicamente de los padres, al no tener claro su proyvecto

It RAPPOPOR | 1 eon L personalidad desde los 13 4 loy 25 aftos p 18
o hidem. ¢ 770 DICAPRIO Teprias de la Personalidad !
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de vida. [sta Iransicion muchas veces genera conflicto en ¢l joven, pues cf
ambicnte externo le exige actitudes propias de la adultez, cuando en su interior
todavia existe la confusion adolescente, ¢l miedo, la inseguridad.

Se puede decir que el adulto joven s¢ muestra precisamente cuando el
adolescente dceja de serlo, y esto sucede cuando la persona sc reconoce como tal,
cuando se acepta y se da cuenta de sus virtudes y limitaciones. U'na scnal clara
que el individuo puede autoidentificar cn ¢l paso de la adolescencia hacia otra
dimension de su vida es cuando valora su presencia en este mundo como
significativa.

El adolescente llega a 1a edad adulla sin firmeza en sus convicciones, pucs
acaba de renacer e integrar su “YO”, ¢l concepto de si mismo. Es ahora cuando
empieza a definir su personalidad y a plantearse un proyecte de vida, realza la

esperanza de un futuro halagiieno.

11.2 CONOCIMIENTO DEL ADULTO JOVEN

“Si se tiene on cuenta que el periodo durante el cual se produce la
transicion a la adultcz constituye una parte considerable y de sunto mteres de la
materia psicologica, sorprende descubrir que ha permanecido como una zona
subdesarrollada de la mvestigacion sobre e personalidad " A pesar de la

trascendencia que tiene csta ctapa de fa vida, por ser la base de sustentacion de la

MRAPPOPORT Leon. op vt p 77
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vida futura, y por ser ¢l segmento de la poblacion que impulsa el desarrollo de un
pais, que genera y produce, poco es lo que se ha estudiado en relacion a la
psicologia del adulto joven.

En este estudio se tratara de brindar un panorama general de como es ¢l
adulto joven, -fisica, psicologica v socialmente-, de lo que siente, sufre y vive en
su interior durante este tiempo de decision y compromiso.

Habra primero que cuestionarse, ;Qué¢ es la juventud? ;Qué significa ser
joven?

La juventud se caracteriza por ser la etapa de mayor planeacion cn la vida
del ser humano, ya que se elige un proyecto vida, y sc empieza a caminar libre ¢
independientemente sobre dicho proyecto, ¢l cual debera incluir ¢ integrar ¢n un
mismo fin todos los aspectos de su persona. El tener que tomar numerosas
decisiones en esta etapa, muchas de ellas trascendentales para la vida tuhira, hace
que el joven est¢ cargado de responsabilidades y compromisos, las cuales debe
enfrentar con sabiduria, fortaleza, esperanza, templanza y profundo desco por
conocer la verdad y los valores.

La tarea de la juventud consiste en lograr la armonia entre las exigencias y
posibilidades de su ser interior con las del mundo exterior, es decir, lograr el
equilibrio entre sus anhelos ¢ ilusiones con lo que esta haciendo para lograrlo,

como es su profesion, trabajo, y otras actividades.
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Se mencionan algunas caracleristicas de lo que significa scr joven, las
cuales no son exclusivas de los 18 a 25 anos, pues se pucden tener 80 afnos con
espiritu de joven y viceversa.

o Tener “capacidad de asombrarse o admirarse ante los innumerables problemas
y misterios que la vida nos presenta cada dia. Ser joven es no vivir en 14 rutina,
sino diariamente descubrir algo en nosotros nisnos, en lo que nos rodea.™*

¢ Mantener viva la esperanza con ideales trascendentes o motivos por que luchar,
"Los 1deales invitan a la persona a olvidarse de si misma, a sacrificar algunos dc
sus descos en benelicio de otras personas."™ El verdadero e intenso amor al
propio ideal fortalece la voluntad y permite abatir el cansancio y desdnimo.

e Tener un insaciable deseo por conocer la verdad de las cosas, por saber y
aprender.

e Plancar su proyecto de vida mirando por un futuro armonico, en lo individual,
familiar, social y profesional.

o Buscar obrar el bien en si mismo y en sus semejantes.

o Luchary arriesgar todo por aquello que vale la pena.

En resumen se puede decir que; “ser joven significa vivir en si una
incesante novedad de espiritu, fomentar la busqueda continua del bien, dar rienda

! jdem.
* CASTILL O Gerardo. Posibilidades » Problemas de [a Ldad Juveni. p. 8§



suclta al impulso de transformarse siempre haciéndose mejor, poner en practica
una voluntad perseverante de entrega. Ser joven ¢s alimentar cn el interior ese
desco del bien que permite ser mas y mejor persona. Es preguntarse seriamente
por ¢l sentido de la vida y no descansar hasta encontrarlo.™8

Esto refleja que la juventud es un periodo fundamental cn el que se
consolidan las bases para el desarrollo pleno de una personalidad madura. S
establece ¢l camino que se desea recorrer en la vida futura. De ahi la importancia
que el joven planee su proyccto de vida, como marco general de arranque, pues
sin éste es posible que se pierda sin lograr madurar su personalidad.

El joven necesita ayuda para conocerse, en virtudes y limitaciones. Entre
mejor se conozca le sera mas sencillo autoposeerse y, por consecuencia, su entrega
a la conquista de su ideal sera mas consistente.

£l joven en esta ctapa aprende a valorar y descubre que cada una de sus
decisiones por intranscendente que parezea ¢s importante, cada paso que dé, cada
delalle va construyendo su personalidad, lo va perfeccionando.  Asi ¢s como ¢l
joven empieza a madurar, al integrar armonicamente fodos los aspectos de su ser,
fisicos, psicolégicos, afectivo-sociales y trascendentes.

Dado que s¢ busca que ¢l joven encuentre ¢l equilibrio y armonia cn todas

las dimensiones de su personalidad, se mencionaran algunas caractensiicas del

"CARTILL O Gerardo op, gil., p 42-43



adulto joven, a fin de conocerle mejor y saber cémo poder orientarlo en ¢l proceso

dc loma de decisiones durante la creacion de su proyecto de vida.

11.2.1 CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ADULTO JOVEN

Los jovenes son el sector de la poblacion que gozan de mejor estado de salud
en general, pues se encuentran en la cuspide de la vitalidad, energia y fortaleza
fisica. La madurez fisica cuimina en esta etapa, los hombres alcanzan su maxima
estatura a los 21.2 anos en promedio y las mujeres a los 17.3 anos % El hombre
embarnece y su cucrpo adquiere mayor tono muscular, micntras que la mujer
adopla una figura mas esbelta y delineada.

Las funciones corporales del joven estin completamente desarrolladas v los
organos sensoriales, tanto externos - vista, oido, tacto, gusto, olfato- como internos
-cinestésico, vestibular, orgdnico, funcionan con maxima agudeza. Se licne gran
fuerza muscular y destreza manual.

En el aspecto sexual reproductivo ¢l joven, tisicamente, tienen la madurez
para engendrar, ya que sus organos scxuales reproductores han alcanzado su
desarrollo total y estan en las mejores condiciones para dicha funcion.
Neurologicamente el joven tiene un funcionamicnto cerebral pleno, pucs es la

edad en que las neuronas estan en mavor actividad, y aun no ha miciado la

WA PAPALIA Drane, Desarrollo Humano, p 457
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mucrle natural de las mismas, con lo que la niemoria, creatividad y pensamiento
se ver: favorecidos,

En ocasiones 10s jovenes abusan de su excelente estado de salud al
trasnocharse consecutivamente y mal alimentarse, por ¢l hecho de sentirse bien y
tener gran resistencia fisica ante ¢l agotamicento.  Sin embargo, se debe hacer
conciencia en los jovenes de la importancia de cuidar su salud llevando una vida
sana y disciplinada, con el adecuado descanso, alimentacion nutritiva y ejercicio
nmoderado.

U'no de los factores que cada dia en mayor grado afecta fisicamente a los
jovenes son los vicios, como el tabaco, el alcohol, las drogas, el sexo desvinculado
del amor espiritual. Tarde o lemprano su consumo provoca dano fisico al
individuo, como son enfermedades respiratorias, cardiovasculares, gastro-
intestinales, genitales, entre otras muchas; ademas de terribles consecuencias
psicolégicas por la pérdida de control de sf mismo.

En este sentido la Pedagogia tiene una gran labor por realizar, pucs se
requiere fortalecer los valores fisicos a fin de que los jovencs aprendan a amar y

respetar su cuerpo.
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11.2.2 CARACTERISTICAS PSICOLOGICAS DEL ADULTO JOVEN

El estado psicotogico del joven en general se caracteriza por ser mucho mas
eslable que ¢l de la adolescencia, ya que en csta clapa se supera la crisis de
identidad, con 1o cual ¢l joven se reconoce voacepla como persona valiosa ¢
individual.
Se expham algunos de los mds destacados aspectos de la psicologia del joven
adulto, los cuales se seleccionaron de entre muchos otros por considerarse de
suma importancia en ¢l proceso de madurez del joven, sin embargo debe aclararse
que todo aspecto de la personalidad s importante y necesario para el logro de una

personalidad madura, ya que el ser humano cs un todo integral.

Concepto de St Mismo

Desarrollo Intelectual

Cultivo de la Intimidad

Yormuacion del Cardcter y la Voluntad
Realismo

Decrsion

Este breve estudio servird de base para detectar sus necesidades y orientarle

posieriormente en ello.
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EL CONCEPTO DE SI MISMO:

Como ya sc menciond anteriormente, ¢l joven pasa por un proceso de
maduracion cn el cual va aprendiendo a conocerse, sin embargo, sigue teniendo
un conocimicnto parcial y poco objctivo de si mismo, por lo que es hay que
impulsarle a seguir haciéndolo. Es necesario conocerse mejor para scr mejor. La
falta de experiencia le representa una limitante en este aspecto, pues el no tenerla
le impide vislumbrar la dimension de sus facultades y potencias. Requiere poner
en acto sus potencias para ir adquiriendo mayor seguridad en su persona y en lo
que es capaz de hacer.

Gerardo Castillo menciona algunos aspectos clave que pueden guiar al
joven hacia la reflexion, para tener un verdadero y claro conocimiento de si, y de
lo que sc requiere para lograr este objetivo de introspeccion.  Este es el primer
paso en la plancacion del proyecto de vida.

A continuacion se presenta un cuadro que puede ayudar a la persona a
conocerse mejor,  Se consideran en la primera columna algunas actitudes
necesarias que se deben tener para emprender el proceso de autoconocimiento. El
querer hacerlo libre y voluntariamente ¢s indispensable.  Se pucden considerar
dos grandes areas en ¢l autoconocimiento, la intrinsecu y la extrinseca; la primera
hace referencia a los aspectos particulares ¢ internos de la persona, como son
caricter, temperamento, habilidades, intereses, etc.  En ¢l drea exirinseca del

conocimicnto se consideran aquellos aspectos externos a la persona que influyen
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en la formacion de su personalidad, como pucden ser su ambito escolar, social y

tamiliar.

PARA AUTOCONOCERSE
ES NECESARIO:

AREAS INTRINSECAS LI
ALTTOCONOCIMIENTO:

AREAS EXTRINSECAS DEL
AUTOCONOCIMIENTO:

1. Abrirsc a la dutocritica.

2. Aprovechar la critica
constructiva de terceros.

3. Saber pedir, reconocer
y aceptar la ayuda de
olros.

4. Desarrollar la
capacidad de
interiorizacion,
aprendiendo a aprovechar
los momentos de soledad
para la reflexion y
meditacion,

5. Valor para reconocer
las fallas propias y saber
cntrentarse a todo tipo de
problemas.

6. Sinceridad, honestidad
y humildad para si mismo
y pard el projimo.

7. Ferrea voluntad para
lograr los objelivos y
desechar lo
intranscendente.S7

1. Caracteristicas fisicas.
Aceptar con humildad y
alegria la belleza y las
limitaciones fisicas.

2. Aptitud innata en
determinadas actividades.

3. Habilidad para saber
aprovechar la aptitud.

4. Inlereses. Aquello a lo
que se tiende de manera
natural y que se disfruta.

5. Rasgos del
temperamento y ¢l
cardacter. Con el primero
se nace, el segundo se
conforma.

6. Creencia de Valores y
jerarquizacion de los
mismos.

7. Mayores ideales en la
vida.

1. Conocimicnto de la
situacion familiar,
Relacion con los padres,
hermanos, abuelos, tios,
cle.

2. Los amigos, aceplar
como son y su grado de
influencia.

3. Ambicnte Social en ¢l
que vive, pais, estado,
colonia.

4. Ambiente Lscolar,
Tipo de colcgio, sistema
educativo, protesores,
compancros y facilidades
técnico-académicas.

5. Situacion Nnanciera
familiar, personal y
soclal.

6. Conocimiento y
asimilacion de la cultura
social v tamihar.

or CASTH O Gerardo. Juventud, Reto y Promesa. p 144
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DESARROLLO INTELECTUAIL:

Eljoven ha adquirido un pensamiento logico v abstracto por lo que s capaz.
de analizar y sintetizar, de inferir, de generar y desarrollar ideas propias, de
Cnitir juicios y razonamicntos. 1'n logro cognoscitive importante en ¢l adullo
Joven es la comprension de las contradicciones. Piaget considera esta etapa como
una de “pensamicento dialéetico”, en la que el joven cs capaz de asimilar ideas
opuestas, y de sintetizar e integrar tales ideas.® Este tipo de pensamiento le
permite hacer una integracion de lo ideal y lo real, puede aceptar y respetar
distintos puntos de vista y tener ¢l suyo propio.

Su capacidad de atencion y memoristica es excelente en esta etapa, pucs cllo
ademds esta motivado por sus ideales que desca hacer realidad.  Sin cinbargo,
muchas de las habilidades intclectuales como ¢l juicio y razonamicnto sc van
desarrollando y mejorando a lo largo de la vida. Son procesos que no se pierden
tan rapidamente como la vitalidad fisica; sino al contrario, ¢l adulto medio y
tardio por su gran cumulo de experiencias liene una mejor habilidad racional. El
joven, a diferencia, hene la capacidad ntelectual, pero le falta adquirir
conocimientos y experiencia; razon por la cual ¢s tan favorable que cl adulto
joven tenga como ejemplo a und persona de mayor cdad, de quien aprender y a
quicn acudir, la cual puede ser uno de los padres, un profesor. un superior del

trabajo. Dicha persond actua, directa o indirectamente. como orlentador v tiene

Y ibidem p 447
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un papel de gran peso en la formacion del joven, pues le estimula a crecer y le
ayuda a fener mayor seguridad cn si mismo, al compartir y orientar, con su
sabiduria y experiencia,

El orientador debe ser una persona empatica, jovial, dispuesta, madura y
con capacidad de entrega para poder sobrepasm la brecha  generacional,
estableciendo un vinculo de contianza, amistad, carino y respeto que permila al
Joven adquirir las herramientas necesarias para lograr alcanzar la autonomia y
seguridad.

De acuerdo con los conceptos de Laboouvie-Vief, se puede decir que la
madurez cognoscitiva del adulto se da cuando éste es capaz de decidir
responsabletiente sobre aspectos de su vida personal y profesional.t?

En el adulto joven aflora ¢l pensamicnto como resultado del uso de su
inteligencia para solucionar, ya no solo sus propios problemas sino los que sc
presentan en su familia, en su ambito escolar, familiar, laboral o social. Es asi
como nave cn el joven ¢l sentido de responsabilidad social, de hacer para y de
ayudar a.

En ¢l desarrollo intelectual del joven la creatividad juega un papel
fundamental, -asi como ¢n toda persona y a cualquier edad-, pues con ésta

innova, ¢xperimenta y encuentra caminoes diferentes para cl logro de sus objctivos,

Tl idem
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de los cuales pueden resultar grandes proyectos. De ahi fa importancia que en los
ultimos anos se ha venido dando al desarrotlo de la creatividad.

El adulto joven es capar de infegrar y relacionar 1odos sus conocimientos,
habilidades y actitudes, con lo cual empicza a tener una concepeion global de ta
vida, como una oportunidad diaria para mejorar y va no solo como momentos
aislados y pasajeros de tristeza y alegria, como ocurria durante la adolescencia. Fl
joven es capaz de ir mas alla de una emocion pasajera, dominandola y
controlando el impulso que ¢sta pudiera provocar, pues ahora su vision integral

de la vida le permite valorar la riqueza de cada momento, de cada experiencia.

CULTIVO DE LA INTIMIDAD

“La intimidad no ¢s un don recibido, sino una dimension de la propia vida
que hay que cultivar. Aniadimos ahora que aunque este cultivo es tarea de toda la
vida, constituye, sobre todo, una tarca de la cdad juvenil o pertodo de la
juventud.””" El joven tras haber adquindo el sentido de su propia identidad,
descubre ¢l inmenso valor de su intimidad, cs decir de su riqueza interior. El
nacimicento de la intimidad surge en la adolescencia, debido a que en ese momento
sc tiene la capacidad reflexiva para interiorizar en si mismo. FEl adolescente al ser
capaz de mirarse dentro de si mismo se cnriquece con sus propios deseos, suenos,

pensamicntos magicos ¢ 1usiones, A raiz del nacimiento de la intimidad, la vida

"CASTILL ) Gerardo. Posibilidades y Problenias de 1a Edad Juvenil. pw
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dejit de ser una simple relacion con la realidad externa, convirtiendose adermas en
una relacion con la realidad que hay ¢n el interior de la persona.

La vivencia y descubrimiento de la intimidad es un proceso que 10 termina en la
adolescencia, pues va en relacion a la madurez de la voluntad y la afectividad; por
lo fanto es necesario el cultivo de la intimidad durante la adultez temprana, asi
cono durante toda la vida.

Es intportante orientar a los jovencs en el cuidado y cultivo de su intimidad,
pues es un tesoro tan unico que debe entregarse sdlo a la persona adecuada y en el
momento oportuno. No s¢ pucede abrir la intimidad 4 cualquiera, pucs seria como
despreciar el tesoro mas valioso que se tiene, la riqueza interior.

“La gran dificullad consiste aqui en que la persona joven debe exponerse a
situaciones que amenazan su autoestima o su confianza: tras haber adquirido un
sentido de su identidad debe relegarlo para avanzar hacia la sensacion de la
intimidad y esto implica riesgo.””!

Desafortunadamente en esta epoca moderna, ¢l cultivo de la intimidad ha
perdido valor, pues ésta se ha polarizado hacia ambos extremos, por un lado
algunos jovenes han abierto totalmente su intimidad y a gran cantidad de
personas, de modo que no existe pudor en lo que se dice y se hace. Por otro lado,
¢l individualismo social, ¢l alto consumismo y la competencia insana, han dado

pic al aislamiento del joven en st mismo, de tal forma que ¢ste no es capaz. de

" RAPPOPORT, op. wit. p 111
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entregarse hacia un “lu” v de comprometerse a compartir dignamenie  su
itinudad con otra persona. Por cflo os que hoy en dia resulta tan diticll para los
Jovenes encontrar und parcja que se comprometa a vivir un amor pleno, puces la
tendencia general se inclina al deseo de vivir relaciones anmorosas sin ningun tipo
de compromiso, lo cual lleva al joven a experimentar una terrible soledad y vacio
interior.

“Una de las causas de los sentimientos de incertidumbre. de frustracion. de
malcstar general y, sobre todo, de aburrimicnto que se dan en amplios sectores de
la juventud actual, es probablemente, la talta de imparticion de una cducacion
enlendida como perfeccionamiento de las personas.””? Esta cualidad de no solo
qucrer perfeccionarse a uno mismo, sino tambicn a los demas y sobre todo a la
persona con quien directamente s establece un proyecto de vida, cs la resultante

del nacimiento de la intimidad.

FORMACION DEL CARACTER Y LA VOLUNTAD

La palabra caracter viene del lahin clenacter y del griego Naructer,
que significa marca y sello.” El caracter, en ¢l lenguaje coloquial, significa a una
persona que os decidida y firme, capaz de afrontar las dificultades que se le

presentan.  la palabra caricter expresa lambién originahdad, singularidad y

GARCIA Hoz V. FORMENT L 1] Concepro de Persona. p $%
C1HERNO, B.. Valores Humanos o 147148
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criterio propio; por ser el caracter un aspecto de la personalidad éste identifica a
la personad.

Se pucde definir ¢l caracter como “un conjunto de disposiciones y de
cualidades naturales que se actualizan, especifican y organizan en interaccion a lo
largo de la wida, segun la cdad, ¢l medio sociocultural v ccondmico, las
circunstancias y la propia accion que cada individuo ejerce sobre si mismo y sobre
su entorno. El caracter no es lodo ¢l hombre, sino su estructura fundamental,
basica ¢ intermediana por el temperamento entre su organismo fisiologico y la
unidad original que constituye su personalidad y que se va formando a lo largo de
la vida.™™ Ll caracter es cntonces, una estructura basica de la personalidad, por
lo que éste debe formarse para el desarrollo de una personulidad madura. La
fidelidad, respeto y responsabilidad hacia si mismo, la firmeza y la directriz
unmiveca de la propia vida son las caracteristicas principales a las que se refiere la
formacion del cardcter. Esta formacion del caracter solo se logra a través del
ejercivio de la propia voluntad. y cudando esto se da se produce ¢l autodominio.
Por tal motivo se dice que educar el caracter cs fundamentalmente educar la
voluntad humana, orientandola hacia el bien.

La voluntad es la facultad propia del ser humano que le permite utilizar

plena y correclamente su capacidad intelectual para una accion consciente y

" ibidem p 148

1]



descada. “Eliener conciencia de la finalidad y prevision del resultado es lo que
distingue a la accion volitiva de Lainstintiva, 7"

En todo acto voluntario se consideran cuatro fases, o rumery ex ¢l
conocimiento del fin u objetivo, es decir de 1o que se quiere hacer, posteriormente
viene la deliberacion del objetivo propucesto, cucstiondandose st x debe o no hacer
segun los puntos a tavor o en contra del acto; la tercera consiste ¢n Lt decision
final del acto, en la cual participa la inteligencia para ayudar a la voluntad a
decidir correctamente; y finalmente viene la ejecucion que es lo que determina el
acto voluntario.

Por la voluntad es que se rige toda la vida psiquica de 1 persona, ya que de
ésta depende que se pongan o no en acto sus potencias; de ahi la magnmitud de
educar la voluntad con tal firmeza y rectitud,  La voluntad c¢s poderosa y sc

desarrolla gracias a los habitos, es decir a la repeticion constinite de actos buenos.

El adulto joven empicza a formar reciamente su cardcter y su voluntad, es
decir a construir solidamente el interiov de su personalidad.  “Consiste en la
convergencid del pensamiento viviente, del sentir y el quercr con ¢l propro nucleo
espiritual "™ Aunque teoricamente resulta sencilla esta idea. en L vida diana su
practica e sumamentc compleia, pucs se requicre un gran domimo de s nismo

para poder vincular los propios pensantientos, con los sentimientos y ambos con el

thidem o 798
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resultado final de la accion. El sentir, ¢l pensar y el actuar ¢n un mismo sentido
implica madurez, y gran fortaleza de la voluntad. Ser duefio de uno mismo no es
una tarea facil, ya que dentro de cada persona s¢ vive una lucha permancnte entre
la mente, el pensamiento, las emociones y las pasioncs. Es aqui donde debe actuar
la autodisciplina permitiendo que la inteligencia guic la conducta, controlando los
deseos instintivos.  La persona verdaderamente autodisciplinada es libre, ya que
triunfa sobre sus emociones y pasiones. Lste es el reto de 1a juventud, pues de ello
se deriva su proyecto de vida. “Cualquiera que aspire a ser feliz, a realizar un
proyecto de vida gratificante, a dar sentido a su vida debe desarrollar el habito de
la autodisciplina, del control de si mismo v de la paciente espera.”™’

la constancia en la accion es una caracteristica de la formacion del
cardcter, porque permite llegar a la cumbre de la labor iniciada, es decir, persistir
en el proposito a pesar de las dificultades.  Ofra caracteristica, resullante de la
formacion del caracter, es la capacidad pdra tolerar las tensiones y controlar los
estados de ansiedad que sc presentan, a causa de las mismas sitwaciones de la vida.
El joven debe aprender a dominar su impulsividad y ansiedad, que le puede hacer
perder en ¢l camino sin llegar 4 la meta propuesta. Esto ¢s un proceso arduo,
pues implica sacrificio, templanza y dominio para hacer justo lo que se sabe quc

es bueno y valioso, a pesar de ser dificil. "Solo lo que cuesta, lo que se alcanza

" TIERNO B.. gp git.. p 129
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poniendo en jueyo las capacidades personales, produce aulénlica sahsfaccion
inferior, porque se convierle en algo propio.”7

Hacer lo que se sabe y siente gue es correcto da paz 4 la persona, pero cuando la
conducta irracional domina, nace ¢l sentimicnto de frustracion.  la volunlad se
cjereita diariamente en cosas pequenas para que en las grandes ¢l domunio sea

nayor,

REALISMO

El estado adulto temprano se caracteriza por scr una etapa cimentada cn la
rcalidad, pues el joven adquiere una vision real de si mismo y de la vida, la cual le
permite plantedarse un proyecto de vida; sin embargo muchas veces resulta
doloroso para cl joven concientizarse de la realidad, despucs de haber vivido en el
idealismo.

Esto es lo que se conoce en la juventud como crisis de desilusion o de
desencanto, pues cl joven tienc su primer fuerte enfrentamiento con la realidad
objetiva; y por ello hay una perdida de te en las ilusiones que previamenie se
tenian.” Sin eribargo, csta pérdida de ilusion provoca cl nacimientio de intereses
y valores personales, que van llevando al joven al andlisis objctivo de sus ideas
anteriores, las cuales no eran tan propias, y con cllo a la generacion de las suyas
propias, a la adopcion de las creencias y valores que anteriormenie habian sido

" CASTHLO. Gerardo, Juventud, Reto y Promesa. p. 58.
" gl RAPPOPORT gp. cit.. p. 85.
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impuestos. For cllo, “cl proceso de desilusion s¢ produce simultancamente a un
mivel singularmente personal v a un mivel socioculturalimente mas amplio, Esto ¢s,
los clemenios causales que exphean ¢l proceso residen al mismo tiempo en la
dimamica del desarrollo individual y en el funcionamicnto de las instituciones
soClales, ™

Es ast como, las situaciones que el joven experimente en Li escucla, la
familia, ¢l noviazgo, etc. influyen cnormemente en la vivencia de osta crms de
desilusion, y cn la manera ¢n que se planteara su futuro. s frecuente que L
desilusion se produzca como resullado de experiencias con las instituciones
soclales que mmponen ciertos cambios, como es el caso de la Universidad, que
exige un gran sentido de responsabilidad al joven, y que tal vez éste aun no esté
suficientemente preparado para cllo.  Es necesario orientar al joven e¢n este
sentido, para que sea capaz de superar dichas crisis de desilusion, observando en
cllo una experiencia mas que le permitira seguir fortaleciendo su cardcter,
levantandose ¢ iniciando de nuevo ¢l camino de lucha hacia la consecucion de los
fines planteados.

No se entiende por desilusion siempre algo negativo, pues su significado
implica una reevaluacion y modificacion de las ideas que hasta entonces se lenian
sobre si mismo y su mundo, padres, amigos, hermanos, etc.; lo cual dependiendo

de la situacion pudce resultar placentero o doloroso. De ahi la importancia de

* ibidem. p 87
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tormar al joven y prepararle para aceptar Lt realidad, . fin de que pucda sobre
clla edificar las modificaciones que desee implantar para su propia mcjora y la de
suentorno. Sin embargo, es necesario que parta de la realidad objetiva, ya que de
otra mancra construird un castillo sobre arcna. y por muy pertecto que ¢ste sed,
pronlo se destruira.

Se desea que el joven conozea y aceple la realidad objetiva de las cosas para
que emprenda con entusiasmo y alegria las acciones que van o conformar su
nueva realidad de vida. Mienlras que el adolescente tiene una actitud idealista
ante la vida y lo que espera de ella, el joven adulto empicza a obscrvar y asimilar
mas conscientemente la realidad, dandose cucnta de las cosas que os capaz de
lograr y la manera en que lo podrd hacer. El joven s¢ planica soluciones
concretas, posibles de ejecutar. mientras que el adolescentc se plantca soluciones
irreales con las que pretende solo mentalmente cambiar al munde. Ll individuo
a csta edad sabe ya lo suficiente sobre si mismo y ¢l mundo para decidir si la
rcalizacion de un deseo o una fantasia es una posibilidad que vale la pena de
intenlar conseguir,”#!

La desilusion, entendida como despertar a la realidad y no en senhdo
negativo, constituye un estado natural de la transicion a la adultez, porque el
reconocimiento objetivo con virtudes y limitaciones de st mismo. de las personas y

de las cosas ¢s necesario para ¢l proceso de la vida. Tor cllo, los jovenes ya no

Y HIDZ. Theodure op ot p 447
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suclen decir, como los adolescentes, mis padres son malos y no me comprenden,
sino que ellos masmos empiezan o comprender a los pudres como personas que
tienen sus propias cualidades y debilidades. Es natural que los padres dejen de ser
fos persongjes heroicos o malevolos que anteriormente cran.  Los padres pasan a
ser pard ¢l adulto joven personas reales: y la dependen ia hacia cllos es menor,
pues el joven cmpicza a integrar su propio proycecto de vida, o aal goneralmente
implica una separacion del hogar. Ello no significa que se deba dar una ruptura
cntre ambos, pues los vinculos del amor deben permanecer a pesar de que ¢l hijo
se convierta en adulto, deseando tormar su propia familia.

o tundamental en la transicion de un ostado idealisla a uno realista es la
posibilidad de hacer, de concretar las ideas en proyectos viables, con los que se ird

integrando y foriando el propio provecto de vida.

DECISION

“Esle periodo es también la época en que la sensacion poderosa de lo
incondicionado inspira animo para tomar resoluciones que son decisivas para la
vida.”#¢ Los jovenes se enfrentan ante el dilema de decidir una u otra cosa, una u
ofra carrera, una u olra universidad, una u otra pareja. Al clegir se adquieren
fucrtes compronisos y responsabilidades. Por cllo ¢s que se les debe orientar cn el

proceso de autoconocimiento y autodominio, para que cada decision sea un acto

ihiden p 61
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libre y voluntario, producto de un proceso reflexivo.  $6lo asi serd capaz de
cumphir con ¢f compromiso contraido y entregarse a dicho fin.

la capacidad de decision va ligada a la capacidad de conocer ¢l bien, pues
cn la medida que ef joven discierna entre 1o bueno y lo malo, podra tomar mejores
decisiones.  Ello requiere tener conocimicnio pleiio de la situacion, claridad y
firmeza en el fin y coherencia con sus ideales y principios valorativos. 1o mas
umportante para tomar cualquier dcecision es saber escuchar y obedecer al
dictamen de la propia conciencia. Ll joven debe aprender a seguir lo que su
conciencia le indica que esta bien, aunque cl resto de las personas digan que esta
wal o viceversa. pucs ello le llenara de tranquilidad y segundad para sexuir
adclante. De otra manera, nacera la duda con la que dificilmente se entregard a
plenitud hacia la consecucion de dicho fin.

Aunque cada decision tomada por ¢l joven es importante v afecta su
proyecto de vida, se puede decir que hay dos decisiones fundanentales que ticne
que tomar el adulto joven: la eleccion de carrera y/o trabajo y la cleceion del
estado civil, matrimonio o solteria. Ello representd un wran tiesgo y lucha, mas
atin cuando las condiciones cxlernas son contrarias a las decisiones infernas.

Practicamente todas las teorias del desarrollo evolutivo del ser humano
coinciden en que la eleccion de carrera v de pareja constituyen las problematicas
cruciales que dominan la etapa de vida del adulto joven.  Estos dos

acontecimientos son caracleristicos de la crisis que vive el joven durante la
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transicion de la adolescencia o la adultez, v “los contornos hinales de la
personalidad adulta dependeran de como se resuelvan, ™

Aundue estas dos elecciones se decidan frecuentemente como un efecto
natural del proceso de vida, ambas estan sumamente determinadas por las
oportunidades quc a cada persona sc le presenten ¢n ¢l momento critico de su
decision, asi como por ¢l entorno social y cultural en ¢l que se desenvuclva la
persona. Sin embargo, ambas decisiones deben ser personales y libres, pucs son
parte de un llamado interno, que ¢s 1o que s¢ conoce ¢ono vocacion.  “las
capacidades y la integracion del individuo influyen notablemente en la eleccion de
protesion y consorte, ¢ influyen también después de [a conducta relativa a ambos
aspeclos y en la forma como el individuo se realiza cn ellos.”™  Las decisiones
vinculadas del matrimonio y la carrera nuarcan gran parie del proyccto de vida

del joven adulto.

11.2.3 CARACTERISTICAS AFECTIVO-SOCIALES EN EL ADULTO JOVEN

En cuanto a la dimension afectivo-social de 1a personalidad del adulto joven
se puede decir que ésta se caracteriza por la busqueda de relaciones sociales
satisfactorius y duraderas. [l joven tiene capacidad de entregd, y por lo tanto, de

descubrir el valor de la annstad y del amor. En esta ctapa la amistad se fortalece v

B RAPPOPORT  gp. cit. p 84
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adquicie una dimension espiritual, de ayuda ¢ inlercs por ¢l bien del otro. Su
ambito social se amplia pues su actividad ¢s mayor, al mawsionar 4 la
unversidad y en la vida laboral. Sin embargo, aunque se reliciond con un mayor
nuniero de personas, ¢s capaz de elegir correctamente sus amistades, buscando
mantener y cultivar la amistad con aqucllas personas que compartan y acepten
sus valores.  El joven, es mas firme en sus convicciones, por 10 que no tan
facilmente permife que cualquier persona influya en su decision y cn su actuar,

Lsto indica que su estado afectivo individual s estable. ha aprendido a
amarse a si mismo y 4 los demds, por lo tanto tiene mayor seguridad de lo que
siente, picnsa y hace.

Cuando surge su natural necesidad para compartir su proyccto de vida con
otra persona, del sexo opuesto, el joven es capaz de comprender que ¢l amor se
vive a través de los actos y la actitud ante los mismos. Amar a alguicn significa no

solo desear su bien, sino buscarlo en todos y cada uno de los pasos realizados.

£l NOVIAZGO COMO FREPARACION PARA EL MATRIMONIO

El noviazgo y la decision matrimonial constituyen un aspecto importante en
la vida del adulto joven. “Los adolescentes y jovenes deben saber a tiempo quc ¢l
noviazgo -enfendido como cambio hacia el matrimonio y no como un simple

pasarlo bien- ¢s algo muy bello, pero también serio. Exige realismo y descubrir la
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verdad (ras las apaniencias y adivinar o que supondra vivir después junto a csa
persona. s

Enoel noviazge v oen ol malrimonio, la comunicacion tiene un papel
tundamental, pues del nivel de profundidad que se logre con clla, afectard en el
conocmiento y daceplacion mutua y por lo tanto, en la fortaicza det vinculo
amoroso. Se debe procurar que en la comunicacion de parejs se.dialoguc sobre
temas de trascendencia, como son los ideales propios y del olro ¢l sentido de o
vida, las ideas, la familia, el trabajo, el estado interior de cada uno.

El noviazgo es tna oportunidad para conocer profundamente a la persona
con quicn podria llegarse a compartir el resto de la vida, sin embargo, por fallas
en la comunicacion la descarga total de los sentimientos se ubica en las relaciones
sexuales, pensando que con ello se remedian los problemas incomunicados y se
conoce mepor 4 la persona; no hay nada mas errado que este pernsamiento.
Cuando en ¢l noviazgo, se apresuran ctapas, y se anticipan las relaciones sexuales
la comunicicion natural se bloquea, puesto que ésta se polariza hacia el aspecto
scxuwal exclusivamente.  Este hecho provoca un cstancamiento de la relacion
perdiendo su expectativa de ser. Esta situacion desorienta animica, espiritual y
hasta fisicamente a la juventud y a la sociedad, puesto que el amor fisico
desvinculado del amor espiritual simplemente no ¢s amor, sino deseo carnal, lo

cual conlleva finalmente a vivir un sentimento de soledad y vacio.

TOANT T O Gerardo Posibilidades s Problemas de {a Bdad Jusemt, p. 177

i)



“La crisis actual del amor no s¢ ha producido por casualidad. En ¢l origen
de la misma hay tres fendmenos importantes: la liberacion sexual, la sexualidad
de consumo, la mala informacion sexual. Estas tres realidades afectan « personas
de todas las edades, pero ticnen una influencia especial en adolescentes y
jovenes."so

Esta crisis del amor ha provocado una subvaloracion del concepto noviazgo,
convirtiéndose en “Amistad Carifiosa”. la desvirtualizacion del sentido del
noviazgo es consecuencia del miedo que tienen los jovenes a la responsabilidad y
el compromiso, de vivir en una sociedad individualista y utilitaria, de la pérdida
de valores y del relativismo moral, de la rebeldia ante lo convencional.  Esto ha
conducido a actitudes tales como: establecer relaciones amorosas a4 nivel de
atraccion externa, cambiar de pareja frecuentemente, aceptar las relaciones
prematrimoniales como bucnas y necesarias, tener relacion amorosa con mas de
una persona a la vez.*’

Ante esta problematica cs necesario encaminar a los jovenes cn relacion al
sentido del noviazgo como preparacion para el matrimonio y generacion de
sentimientos, pensamientos y actos de amor trascendentales, que van mas alla de

lo fisico y material.

* ihigem. p. 108
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Para encaminar al joven en este sentido es necesario:

e Fomentar el cultivo de la intimidad. Los jovenes necesitan valorar su
intimidad y aprender a respetarla, asi como a la vida como es, con sus Ieyes
naturales,

e Brindar cducacion sexual, abordando el tema de manera natural
iniciandose principalmente en la familia. Destacar el inseparable vinculo
amor espiritual-amor carnal.

o Proporcionar informacion adecuada y verdadera sobre la sexualidad, que
abarca mucho mas que el acto sexual, pues es el conjunto de rasgos
caracteristicos y distintivos de hombre y mujer.

o Comprender el verdadero significado del amor. El amor se traduce en obras
profundas, ¢s exclusivo y exigente.

o Hacer notar la belleza del matrimonio y de la importancia de prepararse
para vivirlo en plenitud.

o Destacar la virtud de vivir la castidad y pureza.

o Ls importante que sepan que la union sexudl debe ser un acto de amor,

inteligencia y volunlad, no del instinto.

Se ha buscado conocer al adulto joven en las tres dimensiones de ld
personalidad- fisica, psicologica y socialmente- con la intencion de que se

consideren ¢ integren todos estos aspectos en la planeacion de su proyecto de vida,



1.3 LL PROYECTO DE VIDA

En la juventud se planea ¢l proyecto de vida porque es cuando ya se ha
adquirido conciencia de que la vida tiene una razon de ser, que no es lo mismo
vegelar dejando quc las cosas pasen por si mismas que buscar ser mejor y luchar
conscieniemente por llegar al fin, a la realizacion de su mision.

Lste deseo de trascendencia cleva al joven a plantearse un proyecto de vida,
que abarque todos los aspectos de su persona; individual, profesional, social,
familiar, woral, economico, ctc. "Un proyecto personal de vida se concreta,
Jogicamente en ¢l campo del trabajo, de la familia, de las relaciones sociales, etc.
pero s¢ basa o apoya en algo mas radical: la actitud ante la vida."®® Se requiere
que el propo proyecto de vida se vincule coherentemente a una jerarquia de
valores. De modo que se Jogre actuar como picnsa, como se sabe y siente que es
correcto.

S¢ considera que ¢s fundamental orientar al joven en la planeacion de su
proyecto de vida, y a la vez impulsarlo a que lo realice con coherencia y alegria
encontrando en ello el sentido de su existencia, la felicidad. El proyecto de vida se
clabora en la conciencia, pero se transforma en hechos concretos, ¢n trabajo, en

cjercicio, en alimentar con actitudes el amor y la amistad.

* CASTILO Gerardo. Posibilidades y Problemas de Ja Fdad Juvgni) p 45

81



d

"El problema de hoy radica en que muchos jévencs no encuentran en el

mbicnte en el que viven, los puntos de reterencit objelivos necesarios para

proyectar y orientar una vida con sentido."® De ahi la importancia que se ofrezca

a

¢

los jovenes puntos de referencia comparativos, con los cuales pucdan guiarse a
umplir exitosamente su objetivo.

S¢ mencionan algunos pasos que pucden orientar al joven en ¢l proceso de

planeacion y realizacion de su proyecto de vida:

1.

[

Autoconocimiento: Dado que el proyecto de vida cs totalmente personal, pues
se elabora cn el interior de uno mismo, es necesario fener el maximo
conocimienio si, de las cualidades y limitantes.

El joven necesita reflexionar y ser sincero consigo mismo para lograr
conocerse a plenitud, al preguntarse, jquicn soy?, ;qué quicro?, v ;para donde
voy?

. Conocimiento de los valores y conviceidn en la vivencia y jerarquizacion de
los mismos. Para integrar el proyecto de vida, el joven “descubre esa fuerza que
es condicion previa de todo lo que significa realizacion; esto cs. la paciencia.”™

Ademads de la virtud de la paciencia, el joven empieza a descubrir la
importancia de vivir otras virtudes, como son la templanza, justicia, prudencia,
fortaleza, constancid, sabiduria, arte, entre ofras.  El ¢percicio diario de las

virtudes conduce al joven a vivir una jerarquia de valores.  “Determinados

" ihidem. p 64
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valores adguicren ahord una importancia especial: la entrega a lo que s¢ ha
emprendido, L fidelidad a ta palabra dada: la fidelidad respecto a aqudl cuya
confianza se haya recibide; ¢l honor, como sentimiento infalible de 1o que cs
justo ¢ injusto, 1o que ¢s noble y lo que es vulgar, la capacidad de distinguir
entre auténtico e inauténtico,”!

Los valores deben ser concebidos mentalmente y vividos sincera vy
coherenteniente, en cada una de las decisiones y acciones realizadas.

Ll joven huce una reestructuracion en su escala de valores, pucs mientras
que en la adolescencia lo mas importante cra su “yo” individual, ahora cinpieza a
tener una vision mas amplia hacia un “tu”; pucs se ha adquirido la sexuridad cn
si mismo que Ie permite abrirse a otras personas compartiendo sus conocimicntos
cxperiencias, aleclos, tristezas y alegrias,

La vivencia como habito de los valores le va a permitir al joven caminar por
la senda correcta, aprovechando las oportunidades que s¢ I presenten vy
aceptando las responsabilidades que implican.  El joven pucde emprender
proyectos 4 los que nunca se podria volver a decidir mas adelante, pues en ese
momcenlo tiene toda la vitalidad, entusiasmo, cnergia, motivacion v capa idad
para hacerlo. Es ¢l momento de sembrar, pard en los anos siguientes cosechar.

3. Establecimiento del Fin, Metas y Objetivos. El joven debe tener un solo fin

trascendente hacia ¢l cual se deberd dirigir todo su esfuerzo. Con bhase on ¢l

“ibidem L p. 8%



~

6.

conocintiento realista de sus facullades y limitaciones y de los valores que
regiran la propia vida, fijar su metas. Dichas metas deberan llevarlo al logro

concreto de sus objetivos, a4 corto, mediano y largo plazo.

. Establecimiento de Medios. El joven fiene claro qué es lo que quicre lograr,

ahora ticne que encontradr el camino para lograrlo, ¢l cual debe ser siempre
coherente con sus propios principios.  En esta fase se establecen acciones
concretas, se busca ayuda en otras personas, se pregunta para poder cvaluar

cudl es el mejor camino a recorrer.,

. Realizacion de la accion. Solo a través de los hechos se llegara al fin, pues son

las acciones y actitudes diarias las que construyen ¢l proceso de mejora. En esta
etapa se requicre de gran fortaleza y constancia para no dejarse vencer por los
obstaculos gue s¢ l¢ presenten, para luchar sin cesar hasta lograr la meta

Evaluar constantemente las acciones realizadas, su vinculacion con ¢l [in y el
resultado obtenido.  Es necesario que el joven con frecucncia valore como esti
marchando todo ¢n su vidd interior y cxterior porque es facil perderse en el
camino del fin deseado. Ademads, cvaluar permite mejorar, aprender de los

errores cometidos y ver cn ellos una oportunidad de perfcccionamiento.

. Rectificar sin temor cuando sea necesario. Si despucs de un tiempo, el joven s

da cuenta que tomo ¢l camino equivocado, como sucle ocurrir frecuentemente
con la eleecion de carrera, debe tener el valor para aceplar ¢l error y corregir ¢l

camino. Es mas valioso para si mismo rechificar y seguir por donde realmente
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es correcto que permanecer en ¢l error. Sictipre habra liempo para hacer los

ajustes necesarios y no toda una vida para vivir en el arrepentimiento,

Lo anterior es solo una ayuda que puede brindarse al joven para que
realmente se plantee un proyecto personal de vida v no solo viva cada momento
por vivirlo, sin una razoén de ser. Su existencia ¢n cste mundo es importanie y s¢
requiere la participacion activa de cada uno de los jovenes para la mejora de la
sociedad.

Como sc ha observado en la presentacion de lo que el joven adulto es y
necesita, es importante enconlrar ¢l vehiculo de comunicacion que permifa
encaminario hacia ¢l proceso de madurez. Y, ¢s alu donde se precisa y establece,
después de haber realizado un analisis de lo existente en ¢l mundo, que ¢l apoyo
de la Television seria de invaluable y trascendental ayuda a cste lin. Por lo que de
aqui en adelante, el pensamiento en esta tesis se dirige 4! uso educativo de cste

medio en la formacion del joven adulto.
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CAPITULO 111

LA TELEVISION: MEDIO DE ENTRETENIMIENTO, INFORMACION Y
EDUCACION

1.1 Bl Gran Invento: la Television

K crclo matural de Ta humanidad es la evolucion, ¢l cambio v por ¢llo cada
etapa de la vida es diferente, tiene su propia historia, sus propios descubrini.. ntos,
su propia realidad.

[sta evolucion se habiy venido dando pausadamente desde el origen del
universo, sin embargo en este siglo XX el desarrollo ha sido tal, que el mismo
hombre ha quedado sorprendido de la nucva y actual realidad que sc vive. Ei
mundo de la teenologia se perfecciona cada dia y los nuevos descubrimientos e
mventos parceen sobrepasar lo imaginable.

Una de las innovaciones de este siglo, de mayor trascendencia en la sociedad
es, “La Television”. Ha sido tal su dilusion que inclusive los jovenes y ninos de
hoy no podrian concebir un mundo sin Television, ya que ésta es un elemento que
forma parte de la vida de la mayoria de lus personas, de sus hdbitos diarios, de sus

conversaciones; de su realidad.
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Actualmente en México, mas del 76% de los hogares tienen television, v la
mayor parie de la poblacion ticne acceso a esle medio™  la television se ha
convertido en un miembro mas del hogar, que no solo intorma, entretiene,
divierte, acompana cn momenios de soledad y aisla; sino que también ¢s un
agente educativo, que puede inducir a millones de personds a4 “querer™ y “ser”
mejores cada dia. 1a television es un poderoso medio de persuasion, por 1o que e
necesario discernir correctamente hacia quien persuadir y como.

Este ciclo de la historia ha cambiado debido a la existencia de Ta Television y
de otros medios de comunicacién masiva, pues con clios el mundo entero puede
saber en cuestion de segundos 1o que esta ocurriendo ¢n ¢l a traves de la
television se pueden transmitir ideas;, noficias, cultura, deportes, comedias,
musica, arte, etc.; sin embargo, como todo invento poderoso, puede ser utilizado
para el bien o para el mal, para educar o para manipular.  “La television tiene a
su favor todos los recursos para contribuir al conocimiento del hombre y a su
comprension universal,™ e¢s cuestion dc aprovecharlos, utilizandolos cn el
sentido adecuado, comunicando valores trascendentales que permitan al hombre
rebasar su egoismo y llenar de sentido su existencia.

La television es un medio que indudablemente influye en ¢l comportamiento
humano, sin embargo también es ¢l reflejo de la sociedad, en la que ésta se

encuentra. Por ello s puede decir que, “si alguna influencia ¢jerce a favor de la

“ofi HETLLER, Guillermo, Television Lducativa. p 130
“LLORENG. op. et p.73



violendia en nuestro mundo, ésta se reficre a un derivado, es decir, que el
conando ¢s muy anterior a ella; que clla no hace sino reflejar o reproducir un
mundo que s¢ desarrollo a partir de una concepeion errénea del hombre y de lo
social.”™

Debido a la fuerte intluencia social que tiene la television, las personas
involucradas en clla, tanto en su planeacion como en su realizacion, tienen una
enorme  responsabilidad; pues el desarrollo humano, ideolégico, cultural,
economico, social y politico de un pais se ve influido por ellay a la vez es cl reflejo
real de la misma sociedad. Bien dicen Schramm, Lyle y Farker que “la television
no ¢s algo que haya de temerse, ni tampoco certificarse como saludable, sino que
mas bicn exige comprension e implica responsabilidades especiales por parte de
los padres, de las emisoras, de los macstros y las demas personas que influyen en
la vida de un ser humano.”

Fl esfuerzo conjunto de la television con la familia, la escucla y la empresa
har4 que en Mcxico se tormen personas pensantcs, creativas, cultas, honestas,
responsables y trabajadoras, como las que el mundo actual demanda,

Propiamente la responsabilidad social de la television radica en ser un
verdadero medio de comunicacion  humana, i cual implica sicmpre una

intencionalidad.

OPRIETO Francisco. Diagnostico de la Comunicacion Social en Mexico p. 7
* Fernandez-C olfado. La Veles son y lis Nitos, p 17 Utihizd la palabra o ci lugar de ser humano



L1 T Cualidades de la Television

La gran mfluencia que la ‘Felevision conlleva y ¢l poder final que proyecta
son factores que identifican claramente las caracteristicas de este medio.

MclLahan después de demostrar que Jos medios de comunicacion masivos
son cxtensiones de los mecanismos de percepcion humana, ha sintctizado su
pensamiento en una frase inconfundible “la television favorece la conciencia del
inconsciente.”®  1In medio que actiia tan podcrosamente como lo describe
McLuhan en la mente humana, debc ir mas alla de los terrenos del
entretenimiento y cultivo social, debe scr un agente activo y directo para el
perteccionamicnto humano y por ende social. Pero, jen que consiste la fucrza e
impacto que la television puede tener en la mente humana? Su fuerza se basa en
la combinacion dinamice del sonido, imagen, luz, color v movimiento. v con cllo
expresa la accion de la instantaneidad.

El ser humano tiene la capacidad de conocer. de aprender, este proceso
inicia a través de la senso-percepcion. Los sentidos -vista, oido, tacto, gusto,
olfato- captan una serie de estimulos externos del medio ambicnte, los transimiten
al interior del ser humano donde la percepeion se encarga de identificar, clasificar
y ordenar toda esa informacion. que finalmente se manifiesta en el pensamiento, y

cuya actividad consiste en resolver los diferentes problemas que se nos presentan.
" FERRLR. I ulahio, La Publicidad, Profesion de Intelectuales p 112
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Ejemplificando, se puede decir que la sensacion es como una antena parabolica
que capta una infinidad de schales que estan en el aire, pero no las interpreta, ni
las codifica, ni las clasifica. Se requicre de un canal decodificador que cxtraiga,
procese y clasifique toda esa informacion, para que finalmente se pueda ver y
escuchar cada senal por separado. Sin embargo, en ¢l ser humano la sensacion y
la percepcion forman una unidad, no s¢ pueden separar pues para que sc dé la
percepcion se requiere necesariamente de la sensacion, ya que ésta le provee la
materia prima y, por naturalez4 sentimos, ¢stamos vivos por lo que no podemos
dejar de captar los estimulos del medio ambiente.

En la percepeion s¢ conjugan las caracleristicas del estimulo con las del
individuo, y ambas hacen que la persona perciba e interprete como un todo el
estimulo. En el proccso de percepeion influyen las caracteristicas propias del
individuo, como son su estado de animo, intereses, motivacion, personalidad, sexo,
etc. cada persona puede percibir de diferente manera un mismo estimulo.  Sin
embargo, existen estimulos que estan tan bien delimitados que no dejan duda para
su interpretacion, pero ¢n los mas cabe la subjetividad, por no estar totalmente
estructurados y principalmente porquc la percepcion ¢s una facultad humana
interna y como se sabe cada persona es diferente.

En ¢l momento que la percepeion interpreta la informacion que entra por
los sentidos, el ser humano jerarquiza y toma dichos estimulos quc le rodean y

afectan; y de ellos pucde obtener aprendizajes.



La Television ¢s un medio de comunicacion que emife una gran cantidad de
estimulos visuales y auditivos. por lo que la persona al ver y escuchar tados
aquellos estimulos, filtra, evalua, inlerioriza y archiva aqucllos que le interesan
dentro de su gran base de datos.

Algunos estimulos emitidos por la television impactan al ser humano de tal
manera que facilmente se procesan y fijan en la mente y, con ello el conocimiento
del individuo se multiplica por los aprendizajes adquiridos. Al respecto McLuhan
decia; “un nino que ve la television se ha hecho vicjo a 1os tres anos. y es cast
Matusalem cuando en la escuela quieren empezar a ensenarie cosas sencillas.™"”

L4 combinacion de imagencs, sonidos, colores y movimienios que utiliza la
Television son factores que fortalecen el proceso senso-perceptive del ser humano,
facilitando con cllo la adquisicion de¢ nuevos conocimicntos, habilidades y/o
actitudes.  La nfluencia que la television ejerza cen ¢l pensamiento y
comportamiento de la persona dependera de la importancia que cada quien l¢ dé;
asi como de su cultura, intereses y capacidad selectiva.

La Television ¢s un recurso que posee un gran pofencial para transmitir
estimulos, va que se centra en los dos sentidos que mas sc han explotado en ¢l
mundo actual, vista y oido. “Un 90% de las sensaciones que percibe cl ser
humano son visuales, lo que justifica (...) que la imagein sca ol mas poderoso

estimulo de la memoria.”% Esto no significa que scan los sentidos mas

*" FERRES Joan. 1elevision y Fducacion, p 34
* ibidem. p 127
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importantes, pues cada uno tiene su propia funcion y ninguno sustituye a otro. la
excelente combinacion de estimulos visuales y auditivos que logra la television
hace que ¢l televidente los perciba con intensidad y los llegue a estructurar mds
facilmente como aprendizajes, es decir los inferioriza de tal forma que
detinitivamente pueden ilegar a influir ¢n su conducta. Por c¢jemplo, el hecho de
que un personaje historico como Porfirio Diaz se mueva, hable, actae y sienta
hace que se le conozea y se recuerde ese conocimiento con mayor facilidad, que si
s¢ levera lo mismo en un libro, revista o periodico.

Gran parte de la influencia que la television tiene en el comportamiento
humano se debe a que es un medio de hiperestinulacion sensorial. £l movimicnto
¢s quiza la cualidad mas destacada de la Television. pues con ella se puede dar
vida a las cosas: v esto tiene una implicacion educativa muy importante, ya que
osta cuahidad tacilita en toda persona un proceso de aprendizaje. “Il movimiento
es. pues, uno de los grandes alicientes de la television como recurso para la
captacion de la atencion y como clemento gratificador para mantenerla. Y al
hablar de movinuento hay que referirse tanto al movimicnto de los elementor
dentro del encuadre como al movimiento de la camara o al proveniente del
cambio constante de planos a traves del monlaye.™™

Otre clemento que fortalece o la television es el color, indudablemente ¢l

color es un estimulo que actua intensamente en ¢l individuo v su combinacion con

P FERRES. Joun, |elevision y | dugagion. p ¢



el sonido, imagen y movimicnto hacen que este medio tenga tanta fuerza o
influcncia en Ja sociedad.
Aunado a la hiperestimulacion sensorial que produce la television se agrega un
elemento mas a la percepeion, que os ¢l zapping, es decir el uso que ¢l televidente
hace del control remoto para ¢l cambio de canal durante la emision de un
programa. Ll televidente, a través del zapping, incrementa aulomalicamente ¢l
cumulo de estimulos auditivos y visuales, pues esta pasando de un canal a otro y
cada uno transmitc programacion distinta, con diferentes imagences, sonidos.
colores, movimientos, cte.'™

Finalmente, s¢ puede decur que la fuerza de 1a Television radica también on
el hecho de que es un medio de Identificacion y Proyeccion, ¢s decir a través de su
programacion el tclevidente se enfrenta a un universo concrelo de objetos y
realidades semejantes a la situacion que vive. La Television es como un espejo
magico, pucs proyecta tanto la imagen idealizada de lo que el televidente quisiera
ser cono de o que es. “La identificacion se produce cuando el espectador asunie
emotivamente ¢l punto de vista de un personaje, al considerarlo un reflejo de su
propia situacion vital o de sus sucfios e ideales. La proyeccion, en cambio, sc
produce cuando ¢l espectador vierte una seric de sentimientos propios (amor,

odio, compasion, deseo sexual, etc.) sobre unos personajes de la fabulacion.” 1!

ol ludem, p. 26,
" ibidem. p.50.
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Fl heche de que ¢l televidente se identifique tan profundamente con los
personajes de la television hace que actie como ellos, que sicnta como cllos, que
quiera lo que cllos; esta situacion refleja claramente ¢l poder de persuasion gue
ticne este mecho. Por ello, “si la television cs por esencia un descubrimiento
contra la ignorancia, no puede estar al servicio de clla No es conquista superficial
de la vista o del oido, sino del entendimiento. Estimulo y no humillacion de la
mente. Por eso, Lis antenas de television tienen que ser simbolo de proximidad en
suexponente mas alto: el del didlogo. Sintesis viva de la comunicacion humana,

LARTRY

Entretener, informando v educando.

1il.1.2 FINALIDADES DE LA TELEVISION

Habiendo descrito el poder ¢ influencia que la lelevision liene en la persona
humana, ¢s natural cuestionarse. jhacia donde se dirige todo este potencial?,
(Jeudl es su finalidad? De origen, la television liene como proyecto tres finalidades

primordiales que son:  Entretener, Informar y Educar.

ENTRETENIMIENTO:
Fl entretenimicnto ¢ la funcion de la television que mas se ha explotado,
pues lis personas encienden su televisor con la intencion de distraerse, v por ello

seleccionan la programacion quie mas les agrada, divierte ¢ interesa; ya sea csta

FIRRIR Fulalio, op cit p 136



del género comedsa, cultural, deportiva, cincasta, noliciosa, ctc. segun sus
neeesidades y deseos particulares en un determinado momento, Sin emburgo, cllo
no sigriifica que no scleccionen programas cducativos, pues tanto la educacion
como la informacion son necesidades naturales det ser humano, a la vez que son
fuente de entreleninmiento.  Eulalio Ferrer menciona que “la television puede y
debe cumplir la funcion de entretenimiento que le corresponde en una ¢poca de
tensiones y angustias de las que el publico procura deshacerse buscando la pueria
mds facil. Todo pueblo necesita promover su alegria de vivir, como tuente
generadora de equilibrio y de impulso vigoroso de ascenso. Y la television
contribuye a ello con ¢l mas amplio y eficaz repertorio de recursos.  La
responsabilidad nacc y crece cuando el entretenimiento tiene que adecuarse 2 un
nivel medio de comprension.  Armonia forzosa entre lo cuantitaivo y o
cualitativo. Lograrla es una virtud. Malograrla, puede ser un delito.”'*

Es evidente que el entretenimiento es una necesidad del ser humano, lo que
no es congruente es que este entretenimiento deba ser destructivo. “Entretencr al
publico requiere interpretar y servir su gusto. Pero no a condicion de rebajarlo.
sino de dignificarlo en sus niveles mas accesibles.”'® El enlretenimicnio debe
llevar al ser humano a vivir la virtud dc la alegria, y cuando la persona

experimenta esta virtud internamente es porque algo digno ha llenado su espiritu.

1" FERRER, Lulalio, La Publicidad, Profesion Intelectual, p. 113
™ ibidem. p 134
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Lsto signitica que el entretenimicnto televisivo debe ser virtuoso, debe estar dotado

de significado para que realmente cumpla su funcion de entretencr.

INFORMACION:

En cuanto a la finalidad informativa, s¢ puede decir que este medio masivo,
debe aprovechar csta cualidad, informando verazmenie los acontecimicntos
sociales, culturales, politicos, cconomicos, cientificos. ete. a la  poblacion.
Realmente es asombroso que un mensaje, transmitido por television, pueda ¢n
cuestion de minutos ser del conocimiento de ki mayor parte de la poblaciéon en
todo ¢l mundo.  Fsto representi una nueva cra. pues en la actualidad la
informadcion estd al alcance inmediato de toda persona, mientras que hace unas
décadas tardaba meses en llegar un mensaje a su destino.  Por ejemplo cuando
Abraham Lincoln. presidente de Estados U'midos. fue asesinado, a4 pesar de la
importancia de la noticia, ésta tardo doce dias en legar o lLondres.'?  la
dimension de 1a inmediatez en la informacion inicioé como una posibilidad de la
lecnologia. y al cabo del tiempo se ha convertido en una cxigencia tanto del medio
como del espectador, pues cada vez se requiere estar mas y mejor intormado, de
tal forma que la poblacion s¢ ha sumergido cn una sociedad de alto consumo

informativo.

"o VERRES. Jaan, Televicion y Fducacion. p 40



EDUCACION:

La Tinahdad cducativa de la television es quizd la que menos se ha
concretado,  probablemente porque o8 la gue exige nn mayor nivel de
comprension y de analisis en su realizacion, y porque ¢l profesional de la
educucion no ha incursionado lo suficiente en este medio, ni ¢l medio s¢ ha
interesado on profundizar en ki compleja tarca educativa,

la mision educativa de la television implica und gran responsabilidad, pucs
significa tratar de que cada mensaje emitido avude al televidente a perteccionarse,
para scr mejor. Esta tarea indudablemente no s sencilla, sin embargo. sicndo la
television un medio que intluye y atecta 1an profundamente a la persona humana
y 4 la sociedad es indispensable utilizarlo para cducar.

Por ello este estudio tiene como obyetivo iniciar la bisqueda de tormulas
precisas y viables que permitan aprovechar ¢l gran poder de la television en ol
campo cducativo. S¢ debe insistir en la creacion v desarrollo de ideas cspecificas
que permitan el vinculo Television-Educacion, buscando crear una Pedagogia de
los medios y una Pedagogia en los medios de comunicacion.  Ello sera posible
transportando la imaginacion creativa del pedagogo a la reahizacion de programas
educativos con una alta dosis de entretenimicnto, con movimentos sccucnciales
que permitan tener una permanencia y seguimiento ¢n su ¢xposicion

Con e¢ste panorama  general  de la Television  como  agente  de

entretenimiento, informacion y educacion se culming en la reflexion de que no es



posible separar estas tres finalidades, pues tanto el entretenimiento informa y
educa como la educacion entretiene ¢ informa, a la vez que la informacion educa
y entretiene. Fara poder realizar una mejor Television es necesario integrar cn
todos los programa estos tres objetivos, y con ello 1a calidad de la misma scrd
mayor,

El desarrollo que ha tenido la Television en Mcxico desde su origen ha sido
sorprendente, tanto en su difusion, calidad de imagen, programacion y
estructuracion, sin embargo aun tiene mucho por mejorar para cumplir

eficazmente con su funciones de entretenimiento, informacion y educacion,

1.2 Origen y Desarrollo de la Television en Mcxico

Fn México la Television tuvo su origen, como resultado del ingenio y
creatividad del Ing. mexicane, Guillermo Gonzalez Camarena. pues en ¢l ano de
1934 construyd un equipo audiovisual en blanco y negro con el cual comienza a
realizar programas cxperimentales de lelevision. En 1935 ¢l presidenic lazaro
Cardenas apoyd los experimentos de Gonzalez Camarena brindandole facilidades,
al traer dc Europa un equipo de television y permitirle utilizar los estudios de la
radiodifusora XEFO para realizar sus expermentos.  Es asi como finalmente en

1940 patenta en México y Fstados Unidos un sistema de television a color
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denominado Zricromdtico, pues esta basado en los colores verde, rojo y azul; y que
anos despues ha sido explotado mundialmente y a gran escala.

fn 1942 cl Ing. Gonzalez Camarena realizo la primera hansmision acrea de
la senal de television, y es en ese periodo cuando inicid 1o que pudicramos llamar
el lanzamiento comercial de dicho invenlo, ya que durante los gobicrnos de 1944
a 1949, representados por los presidentes Avila Camacho y Miguel Aleman
respectivamente, recibicron un gran numero de solicitudes de concesion para
operar canales de television, tanto por parte de empresarios mexicanos como
cxtranjeros.

En 1947 ¢l presidente Miguel Aleman, previendo ¢l mpacto social que este
medio iba a tener, pidio que se realizaran estudios sobre los sistemas de television
que operaban este vehiculo en ¢l mundo. Los repories de esas comisiones. por ul
lado indicaron que el sistema europeo, principalmente ¢l inglés, lo operaba cl
gobierno y de caracter estrictamente cultural; y por otro, s¢ reportd que el de los
Estados Unidos era cien por ciento de direccion comercial, mancjado por la
iniciativa privada; y este fue el camino por el que finalmente Mexico decidio su
ruta.

En 1949 se otorgo la primera concesion pard operar comerciaimente un
canal de television al Sr. Romulo O'Farril, dueno también, en aquel cntonces y
hasta la fecha, del periodico Novedades.  Esta estacion se identificd con las siglas

XHTV y se le asigno ¢l numero 4 para sintonizarlo como canal. En este mismo
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periodo se micio La claboracion de un reglamento para regir ¢l funcionamicenio de
[ Television Comercal en MExico.

En 195 1 se dio e concesion de Canal 2 dentificado con las siglas XEWTV,
al Sro Emihio Azcdrraga Vidaurrela, quien tambidit cra propictario de  dos
estaciones radiodifusoras, la XEW y ta XEQ.

En 1952 inicid sus operaciones la tercera estaciom de television en México,
Li XHGC Canal 5, concesionada al Ing. Guillermo Gonzadlez, Cantarena,

En 1955 eslos tres canales se¢ unieron v formaron lo que fue la empresa
Telesistenid Mexicano, origen de la empresa Televisa, que actualmente s una de
Las mas poderosas de America Latina en el terreno de las comunicaciones, '

Enoda decada de los sesenta se realizaron los primeros intentos para
reaionadlizar la television, establediendo centros de producceion en la provingia, a
carge tanto de organismos privados como de estatales, con la finalidad de que la
sociecdlad civil participara en ¢l desarrollo regional. Dc esta manera se realizo y
ofreqid una programacion adecuada al perfil y necesidades de la poblacion local,
lo cudl maxmmizo la comercializacion del medio, pues se orienta a publicos mas
pegqueios pero culturalmente mas detimdos y especificos.'®”  El canal 6 de
Guadalajara Jalisco cs el ejemplo mas destacado de Television Regional, pucs su
muerito radica en ser una de las pocas televisoras locales independicutes del pais,

sin embdrgo, aun le falta un largo camino por recorrer, pucs su imagen no

ot BARQUERA, Fernando et al o Televisa, el quinto poder, p 2624
fr PRIV TO. Francisco. op cn p 48
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alcanza la total calidad que el televidente demanda. Esta empresa se tundo en
1960 por iniciativa de un grupo de empresarios tapatios, estando a la cabeza el Sr,
Alejandro Diaz. Guerra, quicn participaba también en la radioditusion, "%

Fn la década de los noventa el desarrollo de los satliles es la gran
aportacion de la tecnologia a 1a television, y con cllo se visualiza una television sin
tronteras.

Esta breve semblinza de los inicos de la Television en Mexico proporcioni una
idea del desarrollo y dindmica acelerada que ha vivido y vive este medio, y sin
tenior a equivocar, s¢ puede decir, que es ¢l medio de comunicacion de miasas de

mayor y mas determinante influencia.

1.3, SITUACION ACTUAL DE LA TELEVISION MEXICANA: T.V. ABILRTA
Y T.V. RESTRINGIDA.

En este momento la Television en México se puede clasificar en dos grandes
rubros, Television Abierta y Television Restringida.  1a television abierta csta
conformada por aquellas sefiales que se transmiten por aire cn red nacional, sin
costo alguno, y estas son: el Canal 2, Canal 4, Canal 5, Canal 9y 24 canales

afiliados en Provincia de Televisa (privados); Canal 13 y Canal 7 de Television

"ol RICO, T Guadalupe, Television [apatia  C ambiar de Canal ' Revista Lxpansion, p 5§



Azteca (privados), Canal 11 del nstituto Feliteenico Nacional (estatal); Canal 22
(estalal) y ¢l Canal 40 (privado).

La television restringida os aquella en la que se paga una cuota por obtener
el servicio, y eéste se ofrece unicamente en las zonas en donde se ha inplantado la
tecnologla para adquirir ¢l servicio, va sca por cable o por sisfema MVS, 1a
television restringida incluve los canales de (elevision abierla y adicionalmente
una amplia gama de canales nacionales ¢ internacionales, que varian dependiendo
de la empresa con quien se contrate ¢l servicio. Dentro de la television restringida
se envaentran, el sistema de Television por Cable, representado cn el interior de la
Repablica Mexicana por dos empresas: Productora y Comercializadora de
Television por Cable (PCTV) v Servicios bspeciales de Television por Cable
(SETEC): y en cl Distrito Federal por Cablevision - Televisa; y ¢l sistema MVS
representado por Mulhtivision.

Por otra parie, ahora mismo se osta dando a conocer el sistema de Television
Directa al Hogar, DTH - Esto significa que la senal de la misma se recibira
directamenie de los satclites de comunicacion existentes, lo que automahicamente
ampliari ¢l ntimero de canales a recibir, sin embargo este sistena se encuentra en

etapa de estudio pura su proxima implementacion en la Republica Mexicana.



En el siguiente cuadro se resume la estructuracion de la Television en México.

TELEVISION ABIERTA

TELEVISION RESTRINGIDA

Televisa:

Canal 2, canal 4, canal 5,
cinal 9y 24 canales
afiliados en provincia,

Television por Cablc

Multivision

Television Azieca:
Canal 7 v Canal 13

PCTV (Productora y
Comerctahzadora de Television).
Canales generados: TVC, Cinea
Platino, Universo I'lus. Canales de
participacion: ESPN, SUR,
Telemundo, Family Channel, Cable

TMVS Multivision.

Canales: Telel'no, — AS,
ZAZ, USA, TNT, MTV
Internacional, FOX, MD
ESPN, Discovery Channel,
Gems, NBC, UNN, NP,

Health Club, Gems, Hallmark MVS.
Entertainment.

Canales de representacion:
Discovery Channel, FOX, NBC,
TNT, TeleUno, Headline News,
Prime y CNN.

Instituto Politécnico SETEC (Servicios Especiales de
Nacional Television por Cable).
Canal 11 Canales generados: CMC y Cable

Kin.

Canal de participacion: MTV
Latino, Travel Channel.
Cablevision

Canales: Unicable, Ritmo Son,
Cinema Golden Choice, TVE,
Telehit, Cartoon Network,
Telenovelas, ECO, Teatro Alameda.

Canal 22

Canal 40

Notas: Los canales generados son aquellos producidos por la Televisora en su
totalidad, desde la adquisicion del material y produccién de los programas
propios, hasta su desplazamiento via satélite. Los canales de participacion son
canales internacionales distribuidos a los sistemas de cable 4 través del master de
transnusion 'y en cllos se inlegra parte de la programacion propia,
comercializacion y promocion. Los canales de representacion no pasan por la
infraestructura técnica de la compania para su transmision; sin embargo, ésta
representa 10s derechos para que puedan ser captadas por los sistemas de cable, de
marniera directa o por intermediacion de otra empresa.

1



TELEVISION ABIERTA:

Como s¢ puede apreciar en el anterior cuadro la ‘lelevision abierta en
México depende basicamente de dos cmpresas privadas, Televisa y Television
Azteca; siendo la primera la que mayor dominio ha tenido.  Televisa, desde su
origen, ¢s una cmpresa privada y continia sicndolo; sin embargo Television
Azteca, de origen privada, prontamienie paso a ser posesion del estado, naciendo
IMEVISION Canal 13, durante ¢l sexenio del Presidenie Luis Echeverria, y
posicriormente, durante la presidencia de Miguel de la Madrid. ¢l canal 7.'%
Finalmente, en 1992 volvio a ser una televisora de iniciativa privada.

Los vanales 11y 22 pertenceen al género de Television Cultural, y en este
momento s¢ estan consolidando como “propucsias de television ceficaces y
atractivas, 1anto para el televidente como para los anunciantes cn potencia.”' ' El
canal 11 tene la siguiente cobertura de Television abierta: Distrito Federal y zona
conurbada, Valle de Morelos, Actopan, San Luis Polosi, Acapulco, Quaxaca,
Nayarit, Baja California Sur, Tlaxcala y en mas de 200 ciudades a traves de la
Television por cable. La cobertura del canal 22 abarca ol Distrito tederal v zona
conurbada, por ¢l Satélite Morclos 11 en ¢l Canal 10, mas de 200 ciudades en el
interior de la Republica a traves de television por cable v en los siguicntes cstidos

unicamente se transimten 20 horas scmanales de su programacion: bstado de

efr PRINTO, Francisco, op. oif  p 40
UMORIARAS, A Jorge, elevision Cultural, bata Tele st ve, Revista Expansion. 62
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Mexico. Nuevo leon, Jalisco, San Luis Potosi. Veracruz, Taxcala, Chiapas,
Quintana Roo y Zacatecas. !

El Canal 11 nacio en 1959, como propiedad cstatal del Instituto Politécnico
Nacional (IPN), y como la pritmera estacion cultural de América Latina. Sin
embargo, en 1991 nicio una nueva etapa, cambiando su concepto didactico de
television educativa, hacia el de una television cducativa, cultural y de
entreteninmicento, que resulta mas alvactiva para el televidente. “Se propusieron
hacer una television de calidad donde convergieran el arte, la intcligencia y la
diversion”!'2, el reto es realizar producciones culturales que sean del agrado del
publico. El canal 11 transmite 18 horas diarias de programacion educativa y
cultural, con la cual actualmente ha alcanzado sus mas altos niveles de audiencia
-para junio de 1994 cn promedio llego a los 2.5 puntos y ¢n los horarios pico
alcanzo de 5 a 6 punlos-, asi como una mayor aceptacion de los televidentes
mexicanos. ''* El considerar la medicion cuantitativa de la audiencia, es decir el
numero de personas que cstan viendo determinado programa y/o canal, ¢n
relacion al total de televisores encendidos, permitié a Canal 11 elegir
adecuadamente su programacion, pues con ello detectaron que los programas
preferidos por el televidente mexicano son las peliculas clasicas, las miniseries y
los documentales de historia y ciencia. Ello ha contribuido al crecimiento que este

"etr. ibidem, p 64
"idem, p 66
cfr. ibidem, p 66-67.
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canal ha tenido durante [os 1@ltimos (res 4fios y que seguramente continuara

teniendo.

El canal 22 es la unict paraestatal creada entre 1988 y 1994, iniciando su
Iransmision en junio de 1993, Este canal surgio o raiz del interes de un grupo de
intelectuales y de universidades, que solicitaron al presidente Salinas de Gortari no
vender esta seial que pertenecia a Imevision, a pesar de que estaba en proceso de
desaparecer. Tor cllo, se considera que el canal 22 nacio como producto de la
iniciativa de la sociedad civil, y fue un heterogéneo grupo de intelectuales, de
todas la corrientes ideoldgicas. quienes crearon su perfil Cultural, entretenido y
divertido.'™* Su proposito ¢s transmitir programacion con alto contenido cultural
y de gran calidad;, como son peliculas clasicas. series, musicales. programas
cspeuiahz.qdos en arte, pintura, musica, literalura, ¢ic. asi como entrevistas con
personas sobresalientes de 1as diferentes ramas profesionales.

El canal 40 ¢s un canal mucho mds joven, pues inicio sus transmisiones
hace apenas unos meses, teniende conmo genero caracleristico el informativo, por
lo que busca transmitir la verdad, actual y oportuna de las noticias.  Su objetivo
es ser una television de andlisis, reflexion y servicio, cn permanente interaccion
con su auditorio y con los acontecimientos reales que ocurren en el mundo. Asi

nismo, transmite programas de tipo social y cultural con entrevistas y debates.

efr bidem, 1 6 bt
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reportajes y documentales que muestran los avances cientificos, la historia, las
tradiciones, las costumbres y ¢l arte: videos de paisajes con musica clasica y New
Agc, foros de cultura y palcos deportivos.'!7

Los canales 22, 11 y 40 son mucstra de que la Television Cultural puede scr
agil, dinamica y entretenida, y por lo tanto de interés para los televidentes. “Su
existencia puede comprobar que: 1a television cultural -bien hecha y despojada de
solemnidad- ticne una audicncia importante, y es capaz de crigirse en opion ante
lo comercial.”'te

La competencia entre la Television Cultural y la Television Comercial
favoreceria cnormemente el desarrollo de esta industria, pues sc exige mayor
calidad de cada una, y tanto la television cultural tendria que estorzarse por hacer
atractiva y entretenida su programacion, como la television comerdial tiene que
cuidar los contenidos de sus programas, cubricndo con cllos no solo ¢l
entretenimiento sino tambicn la cultura que la mismd audiencia cxige.  La activa
participacion de la poblacion ¢s necesaria para lograrlo, pues un publico exigente
y selectivo, hace que exista una mejor television, en cantidad y calidad.  Para
lograr la armonia entre el entretenimicrio y la educacion ¢n l4 Television  es
necesario que la television comercial sea mas cultural y que la television cultural

sea mas comercial,

" e, Carpeta promocional del Canal 40
U ibidem, p 64
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A pesar de que 1a tclevision abicrta ha alcanzado imporiantes logros, tanto
en el campo comercial como en el lerreno de programacion y produccion; cl
medio ofrece mas y ¢l auditorio cxige mas, por lo que han surgido otras
modalidades televisivas, tratando con cllas de cubrir las limitaciones que la
television abierta presenta, como son nitidez de imagen, cobertura, oferta de
canales y programas. Asi surge la denominada television restringida, como tind
alternativa complemenlaria a la telcvision abierta.

La 1elevision resiringida se caracteriza por ser un servicio adquirido 4 traves
del pago de una cuota de inscripeion y una renta mensual, con la cual se reciben
una amplia gama de canales, que incluye los canales de television abierta, canales
nacionales ¢ internacionales; ganando con elio mas canales, opciones y horas de
programacion y de entretenimiento.  El servicio de Television restringida puede
contratarse cn dos modalidades, la primera ¢s por ¢l sistema de cable y la
sexunda por ¢l sistema MVS, El sisterma MVS opera de 1« misma manera que la
television abierta, captando la senal por medio del satclite y bajando la misma a
los televisores por antend, con la diferencia que oste servicio tiene un aparato
decoditicador gue permite bajar la senal de los canales que MVS ofrece. la
television por cable también recibe las senales por satelite, pero las hace llegar a
sus suscriptores a través de la instalacion de cable coas al o de fibra optica, lo cual
fiene como ventaja el que no se pierde la calidad en la nihdes de imagen v sonido,

a diferencia de la television abicrta y restringida con antena,
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Aunque cste estudio ticne como finalidad encontrar tormulas adecuadas
para vincular el entretenimiento con la educacion para los programas de
television por cable dirigidos a jovenes, se estudiard de muncera general lo que es
la television por cable, pucs al ser un medio televisivo comparte muchas
caracteristicas con la television abierta que resultaria repelitivo retomar.  Sin
cmbargo ¢s importante conocer la realidad de la television por cable para saber
aprovechar sus cualidades ¢n el camipo de la educacion y ¢l entretenimicnto. Asi
muismo, el perfil de la audiencia de cable ¢s un elemento fundamental que influye

en el tipo de programacion a realizar, y por lo tanto ¢n la propuesta de csta tesis.

1.4 ,QUEES LA TELEVISION POR CABLE?

Es un método de distribucion de sefiales (canales) de television que hace
llegar -a través de un cable coaxial o de fibra Optica- las diferentes sefiales
tomadas de los satélites, asi como las serniales generadas por la industria; 4
residencias, negocios, hoteles, restaurantes, cte. que lo han solicitado de antemano
pagando una cuota de suscripeion.

La television se hizo cable en Estados Unidos, después de la Segunda Guerra
Mundial, gracias al ingenio del estadounidense John Walson, quien descubrié que
las cordilleras mterferian la senal de television, y esto provocaba una disminucion

on la venta de televisores en su tienda de aparatos clédtricos en Mahanoy City,
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Fensilvania. Esto lo llevé a colocar una elevada antena en lo alto de una montaia
cercand 4 fa poblacion, desde la cual tendid cables hasta los televisores instatados
en su tienda.  Empezo vendiendo este servicio con ¢l nombre de “Servicio
Electromico de Television por Cable™; y sin darse cuenta con ¢llo habia iniciado
una poderosa industria. Lo que en un principio parecio un simple recurso leenico
para hacer llegar la senal a las llamadas “zonas obscuras”, en Lis cuales la
recepeion de las ondas hertzianas se dificulta por la presencia de algun obstaculo
tisico, fuc convirliéndose en una enorme empresa televisiva, que en la actualidad
es uno de los mas lucrativos negocios de la industria de la comunicacion v ¢l
entretenimicnto. La industria de la Television por Cable es actualmente una
poderosa industria mundial, y ha crecido y mejorado a base de conjugar los

esfuerzos de los distintos sistemas de cable. 117

111.4.1 LA INDUSTRIA DE LA TELEVISION POR CABLE EN MEXICO

14 television por cable surgio en México debido a la necesidad de satistacer
la demanda de la (rontera norte donde tanto los norteamericanos que vivian cn
nuestro territorio como los mexicanos habituados a la television estadounidense
deseaban recibir programacion ¢n inglés y de gran variedad.

En 1954 s¢ otorgd al Sr, Mario de la Fuente Flores la concesion del primer

sistema de cable, para Nogales, Sonora; y en 1955 ¢ste inicia su operacion

U RONALD Kaaiz, Cable Adsertiser 's Handbook, p 14 Traduccion realizada por Martha [ajonas
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incluyendo en la transmisién un canal mexicano y seis norteamericanos. En 1962
se fundaron los dos siguicntes sistemas de vable ¢n Piedras Ncgras, Coahuila y
Monterrey, Nuevo Leon. En 1964 se crea el sistema de Cd. Acufia, Coahuila y en
1968 se otorgan las concesiones al Distrito Federal, asi como a Uruapan,
Michoacan y Monclova, Coahuila.''#

A partir de esta fecha la indusiria de cable empezo a crecer velozmente,
tanto cn el nimero de sistemas o ciudades en los que se hizo posible cste servicio
como ¢n ¢l namero de hogares suscritos al mismo. Esto se pucde apreciar en las
gréaficas 1y 2,

Desde 1988 se registra un crecimiento sostcnido con una tasa anual del
20%.  Actualmente la industria de la tclevisidn por cable opera ecn 387
poblaciones, de la Republica Mexicana, en los cuales se reportan un promedio de
1’500,000 suscriptores (ver fig. 1). El crecimiento de la industria de la television
por cable ha sido favorable, y gracias a las bondades que tiene su tecnologia es
que continua en un fuerte proceso de expansion, sus expectativas son mayores,
pues a traves de este servicio se puede accesar 4 una gran cantidad de canales,
nacionalcs e internacicnales, que ofrecen una variada y especializada

programacion informativa, cultural, filmica, deportiva, cic.

MR i, Directorio CANITEC 1995, p &
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llustracion 1 Mapa representando la cobertura de la T.V. Cable.

I11.4.2 PERFIL DEL CABLEVIDENTE MEXICANO

Resulta indispensable identificar ¢l tipo de persona hacia quien va dirigido
determinado mensaje televisivo para que éste sca adecuado en su contenido y
expresion, y verdaderamente cumpla con su objetivo.

La audiencia de television por cable tiene unt perfil mds definido que el de la
television abierta debido principalmente a dos factores, el primero es el hecho de
que el suscriptor de cable paga una cuota mensual por el servicio, esto lo ubica

automaticamente en un nivel socioeconomico mas elevado. El segundo factor es la



especializacion de los canales y de la programacion, pues por ¢l lipo de programa

s¢ puede identiticar con mayor tacilidad 4 la audiencia, sus gustos, intereses. etc.
Para la realizacion de programas cducativos esto representa una gran

ventajd, pues entre mejor se conozea a quién se va educar es mas tacil determinar

correctanmente ¢l como cducar y el qué educar,

A continuacion se presenta ¢l pertil general de Cablelelevidente Mexicano:

SEXO: Mujeres 52%
Hombres 48%
EDAD: Menores de 10 anos 14%
11 a 20 anos 23%
21 a 30 anos 26%
31 a 45 anos 17%
46 a 60 anos 11%
61 anos en adelante 9%
NIVEL SOCIOECONOMICO: A/B (alto) 15%
C+ y C (medio alto y medio)  50%
C-~ (medio bajo) 34%
D (bajo) 1%
ESCOLARIDAD: Primaria 16%
Secundaria 23%
Preparatoria o equivalente 29%
Profesional 30%
Posgrado 2%
OCUPACION: Ama de casa 16%
Estudiante 15%
Emplcado 14%

Profesionista 13%



OCUPACION Comerciante 1%

Industrial 10%
Téenico Y%
Muacstro 7%
Otros 5%
EXPOSICION A LA TV Mcnos de una hora 10%
POR DIA: I & 2 horas 12%
2 a 3 horas 21%
344 horas 2:3%
4 o nws horas REEN
HORARIOS DE MAYOR Matutine 1%
EXPOSICION: Vespertino 23%
Noclurno 66%
PROGRAMACION Deportes 26%
PREFERENTE: Peliculas 24%
Musicales 15%
Telenovelas 12%
Noliciarios 11%
Culturales %
caricaturas 3%

Fuente: Documento interno de Ja Camara Nacional de 1a Industria de la Television por Cable.

De este pertil se pueden identificar las siguientes caracteristicas de la audiencia de

cable:

e Nivel soc10economico medio y alto.

e Escolaridad promedio de educacion media y superior.

e Tiende a ver masde tres horas diarias de television.

o Ll horirio en que mas ven la television es ¢l nocturno, es decir de las 19:00 hrs.

en adelante.
o Conformada por un allo porcentaje de estudiantes y por lo mismo de jévenes y
ninos.

o Sus programas tavorios son de depories y peliculas.
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Con este perfil resulta mas sencillo estructurar un programa con intencionalidad
de entretenimiento educativo para transmilirse on alguno de los canales de TV,

Cablc, pues se conoce a quicn se va 4 educar.

L5 TELEVISION EDUCATIVA: MITO O REALIDAD

La television cducativa consiste en ufilizar la teenologia de la television, con
la intencion de transmitiv conocimientos, desarrollar habilidades v fomentar
valores.

En Mcxico el uso de la television como agente educativo es relativiamente recienie,
pucs ¢s en la década de los sesenta cuando ¢l gobierno realiza los primeros
intentos de Television Educativa, con el progranut ‘Telesecundaria, v Teleprimaria,
Posteriormente  Televisa sigue este camino, tanto en la linca de cducacion
informal, con algunas Telenovelas y con ¢l programa infantil FPlaza Sesamo, como
en Ju de educacion formal con programas coproducidos con la UNAM, derivados
de un convenio establecido entre ambos. “En 1976 Televisa micio un convenio
con la UNAM e¢n donde la empresa se encargarta de la produccion teenica de
programas educacionales y la UNAM sc responsabilizania de planiticar v disenar
los contenidos de estos. Hasta la techa la UNAM utiliza los espacios de la TV

privada como parte de sus funciones educativas y de ditusion de la cubinra,™ "

HEATU LR Gunllermo, op e op 13
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k1 gobierno inicia con la television educativa como respucsta a un problema
social y cconomico, pari satisfiucer la demanda educativa que la educacion tormal
no alcanza a cubrir. Tor ¢llo 1a television educativa propucsta y realizada por el
gobicrno ha estado mas orienlada hacia la cducacion jormal, fungiendo como
sustituto  de  la  educacion escolarizada. Sin embargo, con la  recicnte
reestructuracion del canal 11, ¢ste se ha empezado a oricntar hacia una television
cducativa de caracter informal.
A pesar de los esfucrzos realizados tanlo por ¢l gobierno como por la imcialiva
privada los resultados no han sido suficicntemente favorables, y gran parte de ¢llo
s¢ debe a que se ha utilizado la Television sin una clara conciencia pedagogica de
su ulilidad, guiada por el mero deslumbramiento lecnologico v forzada por la

clevada demanda educativa, 1=

Para poder desarrollar una television educativa con mayor influencid y peso
social ¢s necesano tener conocimiento de las experiencias va realizadas, razon por
la cual s¢ dara una semblanza xgeneral de o cllas, voademas  fener una
fundamentacion  pedagogica que oriente ¢l proceso en todas sus ctapas.

plancacion. disenio y realizacion del guion, producaion v postproduccion.

"ot BARQUERA. Fernando ot al - Teluvisa el quinto poder o 12¢



I1.5.1 PROGRAMAS DI TELEVISION EDUCATIVA EN MEXICO

El primer intento por utilizar el medio televisivo para la educacion fue con
¢l programa Telesecundaria. Como su nombre lo indica la telesecundaria ¢s un
programa dc television que transmite los contenidos educativos, aprobados por la
Secretaria de Educacion Publica, que sc imparten en la secundaria escolarizada.

Estc  programa inicio c¢n 1965 y ha continuado transmitiéndose
ininterrumpidamente hasta la fecha, incorporandose cada vez mas e¢studiantes 4
esta modalidad educativa, Actualmente, cubre cerca de 8 mil escuclas con 24 mil
macstros y alrededor de medio millon de alumnos.'?'  la ftelesecundaria estd
dirigida principaimente a los sectores marginados de la poblacion, que de otra
forma no podrian tener acceso a la educacion sccundaria.  Las leccionces
educativas se transmiten de lunes a sabado, a través de un programa televisivo de
17 minutos de duracion, y posteriormente se realizan actividades en la telcaula
coordinadas por un maestro y con la guia de material didactico impreso.

“la Unidad de Telesecundaria y la Unidad de Television Educaliva y
Cultural (UTEC) son los organismos responsables de la Telesecundaria. Una se
encarga de la planificacion, el disefio y la evaluacion de los progranas y la otra de

4 realizacion técnica y del envio de las sehales para su transmision. ¥

1
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Desde el origen de la Telesccundaria ¢sta ha recibido fucrtes criticas. debido
a las fallas que presenta, entre las cuales s¢ pueden mencionar: “los frecuentes
cambios y la inestabilidad politica ¢n las dependencias responsables, las
limitaciones profesionales del personal docente, los errores ¢n ¢l disefio de las
guias pedagogicas, la desigualdad en la calidad de la produccion de los programas
televisivos, la concepcion dominanie de la educacion como informacion, ete., ™14
A pesar de sus deficiencias, la Telesecundaria ha abierto una brecha para iniciar el
camino de la Television Educativa.  Ademads, ¢l hecho de que miles de personas
puedan tener acceso a la educacion secundaria gracias a esle servicio, ya cs
significativo. Ls responsabilidad del gobicrno actual el mejorar la calidad de a
Telesecundaria para obtener de clla sus maximos beneficios.

Otra experiencia educativa en television. iniciada en los achenta, cs la
Teleprimaria, cuyo proposito es apoyar los programas de la cducacion primaria
escolarizada y alfabetizar a la poblacion marginada. Para cumplir con esta mision
realiza varios programas como el de Temuas de Frimaria, producido por la SEF: ¢l
programa de Pronaria Infensiva, realizado por el INEA y que se transmite de hanes
a sabado por ¢l canal 11 y por la red de la Television de la Republica Mexicana,
la telcnovela 1 que sabe . . sabe, cuya finalidad es la alfabetizacion de adultos en
105 capitulos. Ademas complementa los programas con follelos, libros de texto.

historietas y demas malterial didéctico que sirva de refucerzo pard el aprendizaje.'#

' \bidem. p 128
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Otras actividades de television cducativa realizadas por ¢l gobierno son la
capacifacion agropecuaria ¢ industrial, con la finalidad de elevar la productividad
en el campo; y las campanas sanitarias, en apoyo a la Educacion para la Salud y la

Planificacion Familiar.

En cuanto a los esfuerzos realizados por cl sector privado, propiamente
Televisa, en busqueda de una television educativa podemaos considerar que su
programacion se ha centrado principalmente en la ensenanza preescolar, con
Flaza Sesamo, y en la ensenanza superior, con la produccion de programas
educativos ianto en el ambito de cducacion formal con los programas
coproducidos con la UNAM, como ¢n educacion informal con las telenovelas
principalmente.

La produccion de programas educ.ativos es ya un integrante fundamental de
las politicas de Televisa, y por cllo nacio It Fundacion Cultural Televisa.'?™  Esta
fundaciéon surge a principios de los afos setenta, feniendo como objetivo a
difusion de educacion y cullura para la sociedad mexicana ' Una de sus
printeras cxperiencias en el campo de la television cducativa, tue la serie
“Introduccion a la Universidad”. realizada centre los anos 1974 v 19835 c¢n
colaboracion con la UNAM, la cual logro reunir mas de 15,000 medias horas en

la difusion de temas de caracter cientifico, historico v artistico.

“efr HEFTLER. Guitiermo, Televimon tducativa p 134
¢ir Folleto promocional de la Tundacion Cultural Tolevisg



Asi mismo realizaron otros programas educativos como “Temas y Topicos
Universitarios”, en ¢l que s transmitian  conferencias  de  academicos
especializados en diversas areas del conocimiento; “Nuestras Voces” cuyo objetivo
fue apoyar al INEG en su labor de alfabetizacion de adultos, “Servi Todo”, el cual
tue un programa de comedia para inculcar bucnos hibitos a la poblacion.
Actualmente realizan programas culturales v series documentales que  se
transmiten fundamentalmente en ¢l extranjero,'¢’

L4 produccion de algunas telenovelas ha sido en Televisa otro medio de
entretenimiento y educacion, tal es el caso de Ven Conmigo (1975), Acompdname
(1977) y Varnos Juntos (1978), en las cuales s¢ siguio un proceso sistematizado de
planeacion, realizacién y evaluacion de las experiencias educativas, apoyandose
cienlificamente en tres teorias, dramanca, de la comunicacion y del aprendizaje
social. 128

14 telenovela Ven Conruxo tuvo como objetivo “ensenar a la audiencia a
hacer suyo e} valor del estudio con el proposito de ayudar a resolver, mediante ¢l
desarrollo del sistema abierto de educacion, ¢l grave problema social de la
imposibilidad de ofrecer educacion clemental a todas las personas que sca

necesario.”?” En Acompdriame \a finalidad fuc transmitir valores relacionados

Betr idem
'8 cfr. ibidem, p. 134
% bidem, p 135



con la armoma (amiliar y Vamos Juntos s orienté hacia una lrama de valores
multiples.

Debido a que la experiencia de las anteriores novelas fue productiva, tanto
en el campo educativo como cn ¢l comercial, Televisa continué haciendo algunas
telenovelas con tendencias educativas, tal os el caso de Semda Je Gloriay E Vuelo
del Aguila, las cuales tienen como finalidad dar a conocer la historia de México,
de mancra entretenida. La experiencia educativa de las telenovelas ha abierto ¢l
camino para vincular el entretenimiento con la educacion.

Quiza la cxperiencia de lelevision educaliva mas significativa ha sido ¢l
programa Plaza Sésamo, cuya plancacion y realizacion internacional durd
aproximadamente 10 anos, durante los cuales pasd por un largo proceso de
control de calidad, ¢n ¢l que se cuido rigurosamente el contenido educalivo del
programa. Fste programa ¢s un ejemplo claro de los requerimientos de calidad
educaliva que deben existir en un programa de television educativa.  “Plaza
Sesamo es una prueba que integra contenidos educativos a las posibilidades realcs
¢n una forma entretenida, agradable, capuz de captar y mantener la atencion y
motivar aun al publico mds dificil desde ¢l punto de vista de la (écnica de
produccion educativa: los grupos preescolares y escolares de primeros grados.”!%0

Con el cjemplo de Plaza Sésamo se¢ han seguido creando algunos otros programas

" ibidem. p 137



de entretemnuento educativo para ninos, como Burbujas, El mundo de Beakman
(programa de cable), enlre otros.

El hecho de que Televisa, como cabeza de o industria televisiva, se inferese
por realizar television educativa signitica un gran avance pdra la cducacion y
para ¢l desarrollo social y cultural de Mexico, siempre v cuando ésty se realice

con ld asesoria educativa cuahticada.

Como se puede apreciar la Television Educativa en México ha estado mucho
mas orientada hacia los nifos y adullos; aungue también s¢ ha dirigido a los
adolescentes a traves de algunas telenovelas de drama v musicales, sin embargo es
necesario reforzar la participacion de la educacion en los programas de Television
P adolescentes y jovenes debido 4 que estas son ctapas crificas en ¢l desarrollo

ltumano.

LG22  TELEVISION EDU'CATIVA PARA EL ADULTO JOVEN

Actualmente el mundo enfrenta una terrible crisis soctal y moral, la cual
afecta profundamente a Jos jovenes. Este conjunto de factores socio-ambicntales
que le afectan aunado a las caradteristicas particulares de su edad, hacen que la
juventiud sed una ctapa do grandes retos v decisiones, por lo que exige un e tuerzo

educativo superior, que se adecue a sus necesidades.



la juventud se identifica con la television, pues en ella encuentra refugio,
descanso y entrefenimicnto, por lo que puede ser una alternativa para tilirar
valores en ¢l joven que le permitan deadir correctamente sobre su proyecto de
vida.  Numerosos estudios realizados en todo ¢l mundo han demostrado que la
television es un medio que afecta el comporlamicnto del adolescenie y ¢l joven,
modifica su forma de pensar, sus opiniones, sus actitudes, su estilo de vida, sus
relaciones, cte. Entonces, es necesdario realizar programds dirigidos al joven, con
los cuales se siga identiticando, pero en los que se aviven patrones de conducta
que lo orienten y no que lo desovienten: programas de entretenimiento que
conlleven contenidos gue comuniquen ¥ vivan valores, 1 traves de sus personades;
que fomenten la reflexion y la vida mterior.

Para que la television pueda lograr su tinalidad educativa es indispensable
fundamentar cualguier programa con bases pedagdgicas que  orienten  su
planeacion, realizacion y evaluacion. |lacer buena y cficaz television educativa

requiere de un protundo estudio pedagogico.

1.6 FUNDAMENTACION PEDAGOGICA PARA 1A PRODUCCION
TELEVISIVA

“Fs vital para verdaderamente hacer felevision que eduque bien, apiwar
principios cicntiticos en ¢l planteaniento y la claboracion de los programas

cducativos.”t Y

[ ANDA. P Torpe, La Intencion idad Fducadara de un medio o una Teenologia de comunicacion p 201



La intencionalidad educativa en los programas de television es ¢l clemento

fundamenlal para que verdaderamente se realice una mejor television. $iesta no

tiene claramente definida su intencionalidad de educar sera dificil que lo logre,

pues al no tener plenamente consciente el objetivo seguramente se perderd

durante el proceso.

Para que un programa de telewvision cumpla con su finalidad educativa

torzosumunte ticne que abordar alguno, o todos, los puntos siquicnies:

Desarrollar Habilidades. Hace referencia o L cjercitacion gque permite reahizar
una tarea con niayor precision, cficacia y cficiencia.  Un ¢jemplo de ¢llo ¢s un
programa de acrobics en el que a Iraves de i demostracion del ejercicio se
invita 4l televidente a imitar la actividad y con ello desarrollar dicha habilidad,
motord cn este vaso.  Sin embargo las habilidades o desarrollar pueden ser

intelectuales, verbales, de lectura, escritura, cle.

. Promover  Conocinentos.  S¢ busca comunicar  conocimientos, ideds,

significados, ete. que promucvan  habilidades  intelectuales como son la
nienoria, capacidad analitica, de sintesis, reflexiva, es deair esta orientada al
pensamicnto y con ¢llo a los procesos intelectuales. Se busca que el televidente
laga suyo el conceplo, fo comprenda y sea capaz de crear sus propids ideas.
particndo de una reflexion. Como ejemplo se puede citar la ‘Telenovela LT Vuelo
del Aguile, en la que s transmitieron un conjunto de conociimientos sobre ld

vida y obra de un personaje de la historia de México: Forfirio gz,



S tomentar Valores. La experiencia valorativa conduce 4 mostrar el valor que
cadit cosa thiene por si misma, la bondad de cllo 1o hace apetecible, por o que
promucve una dactitud hacia cl bien valorado, es decir induce a quererlo poseer.
Los valores pucden ser materiales, estéticos, intelectuales, atectivos, morales o
espirttuales. Todo valor es un bien por lo que s debe, a través de los
programas, mostrar el valor del trabajo, la amistad. la espiritualidad, etc. y con
cllo fomentar actitudes posttivis y mioditicar actitudes wegativas.  Lograr un
cambio de actitud seria ¢l resultado de un aprendizaje obtenado. Un ejemplo de
ld promocion de valores en los programas de television es ¢l programa “Mujer y
Vida™ en ol gue a trives deoexperiencias vividas se o trata de valorar L

importancia de la muyer enla vida, ast como algunas pehiculas y series.

“Esto nos lovara 4 afirmiar tambien, quc todo medio de comunicacion cs, 0
puede ser, educativor  pucs cualquier proceso de comumicacion y por ende,
cualquier medio, transmite  MONACON O Conaaimiento, coadvuva en
desarrollo de habibdades v tomenta valores o antivatores, Jaro esta™ S
embargo, i comumcacion no siempre ¢s educativa, aunque esto seria 1o ideal. Se
pucde decir Gue un programa de television cample con su tinahdad educativa,

ctando transiite conocmientos y /o habthdades voo valores y/ o actitudes.

tbhidem . p 199



Si se desea lograr que la Television sca educativa, ¢s necesano realizar cada
programa con esa intencion, siguicndo un proceso didactico, para que ¢l producto
final, es decir ¢l programa, resulte como se desea y logre provocar aprendizajes
significativos en los televidentes.

“La palabra clave dc un programa educativo de television entonces es que tenga
una estructura, una estructura tal que lc permita organizar los elementos con los
que cuenta |, de tal manera que Ie asegure cumplir los objetivos que se plantea.” 13

En este estudio se propone una metodologia basada en ¢l modelo clasico de
la didactica para la produccion en Television. Este modelo consta de cuatro fases
que son el diagnostico, la plancacion, la realizacion y la evaluacion. Fllo pretende

guiar desde el inicio y hasta ¢l (inal ¢l proceso del programa.

111.6.1 DIAGNOSTICO

Antes de iniciar cualquier actividad cducativa debe realizarse un
diagnoéstico, el cual consiste en hacer un sondeo preliminar del entorno real en el
cual se va a desarrollar ¢l programa, partiendo de las necesidades reales cxistentes
que fundamentan la realizacion del programa, considerando el coniexto social,
cultural, economico, politico, ete. en ¢l cual s va a realizar, y las caracteristicas

de las personas involucradas en el mismo.  S¢ deben detedtar las necesidades del

" LANDA P Jorge. op cit p 203



televidente, jqud es lo que quiere ver?, mis también jqué es lo que necesita ver?
Satisfacer ¢l gusto del televidente no significa limitarlo a lo meramente sensitivo.
En esta ctapa ¢s donde s¢ van a4 ubicar y a deternunar las necesidades
existentes y la situacion real que acontece, tratando de ser lo mas objetivo y
cxhauslivo posible. El diagnostico ¢s fundamental para que la plancacion parta de
la rcalidad, de las verdaderas necesidades, de tal manera que se logren los
objetivos del programa.
Algunos puntos importanles a considerar cn ¢l diagnostico para un
programa de television:
e Necesidades que orientan hacia la realizacion del programa, tanto del
televidente como de la sociedad.
o Realidad social, ccondnuca, cultural v politica del pais, region o locahdad ¢n
donde se va transmitir.
o Caracteristicas de las personas a4 quien va dingido, cdad. sexo, mivel
socioeconomico, nivel educativo, profesion, cte,
e Recursos cconomicos, humanes y tecnoldgicos con los que se cuenta para
realizar el programa.

o losofia y politicas de Lo mstitucion ¢n donde s va a realizar.



Para reahzar un buen diagndstico se necesita indagar, investigar las
neeesidades exisientes asi como los inlereses televisivos de la gente, y las
necesidades sociales y culturales existentes; y para clio se puede hacer uso de
instrumentos como  los - cuestionarios, encucstas, entrevistas y la  misma
observacion.  las personas encargadas de realizar ¢l diagnostico deben tener una
actitud abierta, ser muy observadoras, inquisitivas y perceplivas para identificar
las motivaciones de la gente, sus necesidades, gustos, intereses, ete. Un buen
diagnostico serd la base de una buena planeacion y realizacion, por lo que el éxito
del programa csta muy vinculado a este sondeo preliminar.

Con Lt tonmacion obtenida en la investigacion preliminar se podra

proceder a plancar propramente ¢l programa.

11.6.2  PLANEACION

La planeacion es la fase en la que se generan gran cantidad de ideas,
misnas que en este procc se seleccionan de acuerdo a los objetivos planteados,
se ordenan y sistematizan con una distribucion de tiempos. En la planeacion se
concreld por escrito un ideal que surgio en la mente. La plancacion consiste en
prever voeon cllo faciltar Lo realizacion del programa, encanundandolo asi hacia el
¢xito. Ll proceso de plancacion se centra en scis interrogantes que s deben

responder, analizar y redactar antes de realizar ¢l programa.



1. ¢A quién va dirigido ¢l programa?, ;de quién sc busca caplar la alencion?

Ls hecesdrio conocer la audiencia a quien esta dirigido el mensaje, pucs la
comunicacion hacia el nino, ¢l adolescenie o el adulto no puede ser igual, ya
que cada uno percibe y procesa de diterente manera ¢l mensaje del programa, y
en cada etapa los intereses y caracteristicas son diferentes, asi como su scleccion
de programas. Se debe planear hacia quién sc desea hacer llegar ¢l programa,
independientemente de que otras personas puedan verlo. A partir de cllo s
estudian las caracteristicas de esa audiencia, ctapa evolutiva, situacion social,
psicologica, cultural, econdmica, etc., a fin de que ¢l mensaje sea ¢l adecuado
para dicha audicncia, de csta forma podra penetrar con mayor tacilidad vy
propiciar un proceso de ensefanza aprendizaje.  1a audiencia objeto ¢s una
caracteristica que definird ¢l programa.  “El propio receplor jucg.d un papel

decisivo en la delimitacion de los cfectos del proceso comurnicativo.”! ™

2. gQuicn lo va g comunicar?

Lsta persona o personas son las que disenan, claboran y determinan cl
contenido dcl programa, y por lo tanto son los que orientan ¢l mensaje dei
mismo hacia los fines planteados, tanto educativos como de entretenimiento ¢
informacion. £l quién comunica ¢l mensaje implica al escritor o guionista que

redacta ¢l libreto y al director de produccion, siendo la persona que dirige y

"UEERRES, Pedagogia de los Medjos. p 127
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orienta la produccion del programa y ¢l mensaje del mismo hacia los objctivos
descados.  La participacion de un pedagogo en esta actividad resultaria
realmente valiosa. puces es la persona especialista y por lo lanto indicada para
lograr que ¢l programa cumpla con su finalidad educativa, paralela a las de
entreteninmento ¢ informacion. La television va a fungir como educador y por

su puesto detris de ella un gran numcro de personas.

3. s Para qué sc va a comunicar? ;Quc se desca lograr a traves del programa?
Los objetivos del programa deben estar intencionalmente planteados y
planeados, por lo que cstos deben incluirse en ¢l proyecto de planeacion para
que al momento de cvaluar los resultados s tenga un parametro de
comparacion, entre 1o que se queria lograr y lo que verdaderamente se logro.
Los obietivos o tinalidades indican exphieitamente 1o que se desea aleanzar con

fa transmision de ese wensaje.

Es necesario plantear tres ipos de objetivos gue cubran las funciones de a
television:

Objctivos educativos
Objetivos de entretermimicnto
-Obetivos imtornaivos



En cada categoria deberan existir objetivos gencerales, que hacen referencia
a la finalidad que persigue todo ¢l programa, y objctivos particulares que
contendran la finalidad de cada capitulo que conforma ¢l programa.
Dependiendo de las necesidades del televidenle y por lo tanto al tipo de
programa se dara mayor peso a uno o a otro dec los objetivos. Por ¢jemplo,
dadas las caracteristicas del nifo, los programas dirigidos a cllos deben dar
mayor énfasis al entretenimiento, de otra mancra no lograra captar su atencion
y por lo tanto no aprenderan lo que se les quicre transimilir. S embargo, los
programas para adultos pueden cstar mids orientados hacia la informacion, ya
que ¢l adulto tiene la capacidad para procesarly y analizarla sm problema. A
diferencia, los programas para adolescentes no s¢ pueden centrar en la
informacion, pues estos pucden mal micrpretarla, debido a la confusion interna
que viven, y por ¢llo es necesario dar un mayor ¢ntasis al objctivo educativo

lo mas conveniente ¢s que en todo programa se planteen y definan
claramenie tanto objetivos de entretenimicnio com informativos y educatives
pues los tres forman parte de la findlidad de la Television como medio de

COMuUNICACION.

4. Que se va a comunicar?
Se refiere a los contenidos que s¢ van a transmibir en ¢l programa.  Fstos

conterdos van o conformar la secuencia del programa y deberan adecuarse al



género, la fematica, la profundidad y el lenguaje utilizados en cl mismo,
adaptindose todos cllos a la andiencia a quien se dirige el programa. FPor fo
tanto cn la scleccion de contenidos entran los siguientes puntos:

e ‘Tema genceral

Protundidad con que sc va 4 abordar el tema

e Sccuencia que van a seguir los contenidos

Adaptacion del conterudo al potencial de la tecnologia de la

television.

Elaboracion del guion

Dotar de conterido  un programa cs dotarlo de significado. Tl lenguaje
utilizado ¢s importante porque complementa el contenido; ¢l “qué se dice” cstd
afectado por ¢l “como se dice”. En el lenguaje se debe considerar tanto el
verbal, la expresion oral y cscrita, como ¢l no verbal, como son ademanes,
expresionces ticwles, postura, simbolos, timbre, volumen y velocidad de la voz.
Todo aquello que acompana a las palabras, como es la imagen, los colores y el
mavinuento, provoca distintos etectos en ¢l televidente.

Es importanic scleccionar adecuadamente los contenidos, pucs son un
integrante fundamental del programa, un buen guion garantiza, cn un clevado

porcentaje, un buen programa.



8. gCon qué se van a comunicar?

Dentro de la plancacion se detinen los recursos que se requicren para lograr
los objetivos del programa. Se deben considerar los siguientes recursos:
-humanos, en cuanto a talento artistico (elenco) ¢ intelectual.

Se debe planear quién es la persona, personas o personajes vivos o animados
que van a comunicar ¢l mensaje 4 la audiencia. El papel de este agente
comunicador es de gran importancia, pues si logra captar la atencion de los
televidentes, sin duda el mensaje llegara a su destino eficientemente. Se debera
planear el perfil adecuado de este personaje, de acuerdo a las caracteristicas de
la audiencia, para de esta manera obtener una mejor relacion televidente
actor, lo cual en un proceso de ensenanza aprendizaje corresponderia a la
relacion educando-educador.

-de escenografia y ambientacion, inmucble, vestuario, decoracion, etc.
-técnicos, elementos de produccion como camaras, equipo de  sonido,
iluminacion, etc.

-financieros, presupuesto economico con el que s cuenta,
6. ;COomo se va a comunicar ol mensaje?

Se plantea una metodologia a seguir. la cual indica ¢l conjunta de téenicas

que van a indicar paso a paso ¢l camino.  Es la formua de guiar la dindmica del

(34



programa, y pucde ser de lo general a lo particular o viceversa, de mancra
wlobalizada o individualizada, expositiva o participativamenie, ctc.
Las teenicas son los pasos a seguir especificamente y se basan en la dinamica

srupal,

7.sCudndo y donde se va a comunicar ¢l mensaje?

Hace referencia al horano de su programacion, periodicidad y duracion, s
importante plancar en que canal se va a transmitir ¢l programa pues ¢l pertil v
audiencia del mismo serda una variable que influya, asi como cl horario en que
se v transmitir, ¢l o los dias de la semana en los que se va a transmitir y la
duracion que va 4 tener cada programa, Con base en ello se realizard la

Jdisiribucion de los capitulos del guion.

la plancacidn debe ser flexible, pues puede ocurrir que durante la
transnusion del programa surjan nucvas necesidades que se tengan que abordar y
cubrir, por lo que hay que cstar preparados para cllo. Una planeacton rigida no
sirve, el ¢xito de ¢sta consiste en ir llevando de la mano ¢l proceso hacia sus
verdaderas necesidades, por lo que durante todo ¢l proceso se debe estar

dragnosticande, plancando v evaluando su desarrollo y crecto.



111.6.3 REALIZACION

la ctapa de realizacion corresponde propiamente i la produccion del
programa, es hacerlo realidad; darle vida a través de los actores, sonido musical,
ambientacion, contenidos, ete, “Se refierc a la adaptacion en sonidos ¢ imagenes
del disefio planteado.”!%%

La produccion debe apegarse a la planeacion para que realmente sea
eficiente. Igualmente importante es la formacion de los recursos humanos, ya que
su trabajo aunado a la calidad en la postproduccion, que cs donde se integran los

sonidos, técnicas, etc. haran que ¢l producto final del programa sea de calidad.

111.6.4 EVALUACION

Se logra cuando se da una retroalimentacion, la cual en ¢l televidente se
manificsta cuando llega a interiorizar ¢l mensaje provocando una reflexion del
mismo, y posteriormente un cambio de actitud. $e pucde evaluar esto a traves del
comportamiento social, de encuestas, cuestionarios, observacion, medicion de
ratings del programa, habitos de consumno, ete,
Aspectos que se deben evaluar:

-calidad del prograna en su totalidad

-calidad del contenido

-calidad de la actuacion

-objetivos alcanzados en cada drea
-efecto social del programa en la audiencia objcto.

" LANDA, P op.cit, p. 207
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la evaluacion es importante porque permite conocer los aciertos y errores
cometidos duranle cada ctapa del proceso, y asi perfeccionarlo constante y
continuamente.

L cvaluacion debe ser permancenie. no solo al tinal del proyecto, pues es
nicjor corregir sobre la marcha que mantener el error.

*la television es un fendmeno o un milagro dicen algunos, que sucede todos
los dias. Es nuestra responsabilidad, claro, también de quiencs tienen el factor de
decision en sus manos, hacer de toda television una television educativa y de la
television educativa un producto cada vez mejor. la metodologia ¢s una

herramienta para lograrlo.”1#¢

Enticndase por metodologia, en este caso, no
solamente ¢l método, sino el conjunto del proceso de diagnostico, planeacion,
realizacion y evaluacion.,  Con la finahdad de discnar un programa de
entreienimiento  educativo se realizara un  diagnostico que  identifique  las
necesidades, intereses y gustos de la aundiencia meta a quien se dirige, adultos

jovenes.

" ibidem, p 208
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CAPITULO IV

“IIACIA UN ENTRETENIMIENTO EDUCATIVO PARA JOVENES:
POR DENTRO Y POR FUERA”

En los capitulos anteriores se ha tratado de fundamentar ¢l uso de la
television como un medio de entretenimiento educativo para jovenes. Y, en este
capitulo se pretenden utilizar y aplicar dichos conocimicntos en la creacion de un
programa de television que simultdneamente orientc y entretenga a los jovenes.

Antes de iniciar la planeacion de cualquier proyecto es necesario hacer un
diagnostico, que defina necesidades, problemas y realidadcs de las personas y del
entorno en donde se va a llevar a cabo dicha ejecucion, lo cual garantiza mejores
resultados, pucs al plancar sobre realidades, la cjecucion resulta mucho mas
viable y funcional, y el efecto favorable.

Esta tesis tiene como objetivo orientar 4 los jovenes a traves de la television,
por lo que fue necesario identificar cudl seria la mancra mds efectiva para
vincular ¢n un programa de television el entreterniniento educativo. Para tal
cfecto se realizo un didgnostico de necesidades busado en la clasificacion de
caracteristicas gencrales fisicas, psicologicas y socioatectivas de la audiencia-meta
a quieni se dinige ¢l programa, asi como de sus mtereses, necesidades y opimion
sobre algunos temas relacionados con la personalidad, a fin de que ¢l programa

sea visto por los jovenes y cumpla con su miston de entretener, educdr ¢ mtormar,



la nvestigacion realizada para fundamentar este proyecto consistio en la
aplicacion de un cuestionario a una muestra estadisticamente representativa del
universo de la poblacion de jovenes de 18 a 25 anos con television por cable en la

ciudad de Cuernavaca, Mor.

V.1 FUNDAMENTACION DE LA DERIVACION PRACTICA DE TESIS

Se decidio culminar esta tesis con una derivacion practica de  tipo
diagnostico inferencial y planeacion de un programa de television por cable para
jovenes de 18 a 25 anos.

JPor qué una dervacion practica del tipo diagnostico- plancacion?

U'na de las alternativas para csla tesis pudo haber sido el andlisis de
implhicaciones pedagogicas, sin embargo se decidio por un “hacer concreto”, ya
que 1o se busca demostrar o enfatizar que la television  puede ligarse
positivimente con la educacion, pues es de todos conocida su cficiencia; por lo
que ¢l paso siguicnte ¢ra cnconirdr la formula correcta para combinar estos
clementos.  entretenimicnto. informacion.  cducacion y television, con i
participacion complementaria y enriquecimicnto de estos aspectos producir un
producto de calidad que entretenga y forme simultaneamente a los jovenes,

colabanando socialmente en la mejora de nucestro pais.



Este proyecto se hizo a nivel de plancacion, abicrto para que cualquier
televisora o empresa productora desee tomarlo para su produccion, transmision al

aire y evaluacion,

IV.2 ELABORACION DEL DIAGNOSTICO:

En la fase del diagnostico se busca corroborar, complementar v aphear la
teoria mvestigada sobre las caracteristicas psicologicas y socio-afectivas de los
jovenes de 18 a 25 anos, asi como conocer la opinion especifica de los jovenes a
quicit se¢ dinge el programa de television, sobre temas relacionados con la
personalidad, sus intereses, necesidades, dudas, angustias, pudiendo csbozar las

mas viables soluciones.

1.4 realizacion del diagnostico de dividio en varias tases:

1. Delimitacion de la poblacion, valoracion estadistica de la mucestra piloto v
muestra real.

2. Flaboracion de instrumento de ivestigacion,

4. Aphcacion del instrumento a la muestra piloto y real mdicada.

4, Observacion durante la aplicacion de instrumento.

5, Procesamiento cuantitativo y cualitativo de resultados.

6. Interpretacion y Analisis del diagnostico.

[



V.21 DELIMITACION DE LA POBLACION, MUESTRA PILOTO Y
MUESTRA REAL.

la melodologia utilizada para ¢l diagnoslico tue de mucsireo paramétrico y
aleatorio, por lo que la mucestra se determing con valor estadistico y la aplicacion
de encuestas fue al azar, de tal manera que cualquier joven con television por
cable de 18 a 25 anos tenia la misma probabilidad de ser seleccionado dentro de
la mucestra representativii,

Dado que ¢l programa de television se podra transmitir por un canal local
de television por cable en la ciudad de Cuernavaca, Mor, la poblacion se delimitéd
de ¢sta manera:

o Jovenes de 18 a 25 anos, se selecciono esta clapa evolutiva porque en csta edad
es cuando oy jovenes tienen quce tomar decisiones de gran trascendencia para el
Iufuro de st vida y para la consolidacion de su personalidad, por lo que se
considera sumamente necesario el orientarlos ¢n csta ctapa, para que puedan
clegir conscicnte v correctamente y de esta forma vayan planeando y realizando
su proyecio de vida. Dado que los jovencs se identifican gratamente con la
television, a traves de clla s¢ puede Hegar a un gran numero de ellos y asi
ampliar el horizonte cducativo.

o Con television por cable, debido a que ¢l programa podra transmilirse a traves
de un canal de television por cable, ¢f universo se delimito a jévenes que tenia

ACLCSO A este Servicio.



o bn la ciudad dc Cuernavaca, Mor., sc ¢ligio esta ciudad por las caracteristicas
de sus habitantes que no dejan de ser similares a las de las grandes ciudades,
sicndo realmente una ciudad pequena: ademas vor la oportunidad que puede
dar cl sistema de Television por Cable para la realizacion de su produccion y
finalmente por lu facilidad de control, medicion y evaluacion necesarios para su

seguimicnto, para poder corregir y mejorar lo que resulte necesario,

Fl universode jovenesentre 18 y 25 anos suscritos a la television por cable
en la ciudad dv Cuernavaca cs de 6,663 . De ahi que la muestra investigada
estadisticamente represenlativa, a nivel de 2 sigma, + 95% de contiabilidad fue de
99 jovenes en cdades y condicion anteriormente mencionada. La prucba piloto se

determing estadisticamente con 10 jovencs de iguales caracleristicas.

RESUMEN DE POBLACION, MUESTRA PILOTO Y REPRESENTATIVA, TEORICAS
Y REALES:

POBLACION TOTAL: MUESTRA MULESTRA
6,663 JOVENES TLORICA REAL
PRUEBA FILOTO 10 jovenes 10 jévenes
MUESTRA 99 jovencs 92 jovenes
REPRESENTATIVA
————— ="

" Dato proporaionado jor “Telecable de Morclos. S A det Vo i la fecha de Marzo de 1996 [ste niimero puede
variar cor taalidad dependiendo de st aumenta o dismineye el numero de suscriptores a la television por cable



Fara la prucba piloto se aplicaron 18 cuestionarios a jovenes de 18 a 25
anos con felevision por cable en la ciudad de Cucrnavaca, Mor, de los cuales se
descartaron 8 por no llenar los requisitos, quedando validos 10 como la muestra
real, cantidad que cubre el nivel de confiabilidad de la prucba,

Para la muestra representativa del universo se aplicaron 125 cuestionarios
de los cuales 26 fucron invalidados por no cumplir con los requisitos estipulados y
posteriormente 7 porque sus respuestas no fucron confiables. Con ello la muestra

representativa final quedo en 92 cuestionarios.

IvV.2.2. FLABORACION DE INSTRUMENTO DE. INVESTIGACION
DIAGNOSTICA:

Considerando las caracteristicas de la poblacion a quien va enfocado ¢l
diagnostico, asi como el tamano de la muesira, s¢ decidid utilizar como
instrumento de investigacion un cuestionario escrito de 34 preguntas cerradas y 2
abiertas, donde se pudiera oblener numerosa y valiosa informacion, a bajo costo y
¢nocorto tiempo.  La desventaja que se contempla  cn este imstrumento de
investigacion, es gue solo ¢s aplicable 4 personas que saben leer y escribir, lo cual
en este particular no era una limitante, ya que la muestra esta conformada al cien
por cento por jovenes con  dominio de  leclo-escritura, por su nivel
sacioeconontico medio a alto y su nivel de escolaridad supertor a la educacion

basica.



El' cucstionario fue diseiado de caracter impersonal y con preguntas
cerradas de opeion multiple en su mayoria, 34 de las 36 preguntas totales, y en
tres de las 34 preguntas cerradas sc dejo abierto un jpor qué? con la finalidad de
fener una idea mds completa de las razones por las cuales los jovenes opinan de
determinada mancra.  Se dejaron dos preguntas abiertas, en relacion a la
television para conocer cual es el programa favorito de los jovenes y como les
gustaria que se programara la television. Se considerd necesario dejar abicrtas
estas pregumntas, 4 pesar de que no se consideran en la interprelacion cuantitativa,
ya que de nada servia limitar la creatividad del joven en una respuesta cerrada.

Para soporte de la propia investigacion, fue necesario preguntar sobre temas
como, sexualidad, noviazgo, concepto de si mismo, valores intrinsecos v
extrinsecos de la persona, razon por la cual se optd por ¢l cucstionario. en lugar
de encuesta, ya que los jovenes contestan con mayor sinceridad y seriedad cuando
no estdn siendo presionados por cl encuestador tanto e¢n tiempo, como por su
misma presencia fisica que en un momento dado podria restar sinceridad en
algunas preguntas de caracter personal.

Por cllo, se decidio aplicar cuestionario y de caracter unpersonal, ya que no
intercsaba conocer la opinion particular de cada persona. sino ubicar dentro de
un perfil general a la poblacion de jovenes seleccionadda. L cuestionario se disend
con treinta preguntas cerradas de opeion multiple, cuatro de orden jerdrquico y

dos abicrtas. Eslo con la intencion de poder cwantificar los resultados y obtener
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un perfil general de la juventud de 18 a 25 anos con television por cable de la
ciudad de Cucrnavaca, Mor,

El diseno del cuestionario piloto se aphicd a la muestra indicada de 10
Jovenes, y los ajustes que se tuvicron que hacer fueron solo dos, pues todos estos
jovenes entendicron las instrucciones y las pregunias del cucstionario. 1.4 primera
modificacion del cuestionario fue en las opciones pura definir ¢l nivel socio-
cconomico, ¢n ¢l piloto se pusicron cantidades de dinero, y la mayoria de los
jovenes no quiso contestar a esta pregunta, por lo que s¢ cambio a niveles bajo,
medio, medio alto, etc. y con cllo el cien por ciento de los jovenes contestd. La
seginda moditicacion fue en la pregunta once; el cuestionario piloto tenia como
opclones si y no, porque se considera que se cree en Dios o no se cree, sin
cmbargo todos los jovenes de 1a prueba piloto dudaron al responder diciéndome
st ereo en 11os pero no mucho, asi que preferiria no contestar”. Por tal motivo,
decidir no lunitar la respuesta a si o no, dejandola con las opciones de mucho,
bastante, regular, poco y nada, sin embargo, cllo me dio un parametro de la
insexuridad en que los jovenes viven su fe hacia Dios.

Dado que los cambios fucron pocos, s¢ anexa solo el cuestionario final
aphcado.

Las variables que se consideraron para el diseiio del cuestionario se
mencionan 4 continuacion, asi como las pregunlas que corresponden a la

medicion de dicha variable y el objetivo de Ja misma.
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techa

Personas con quicn
vive

Television por
cable

y horario de esindio-
trabajo son factores 4
considerar para el
manejo de la tematica del
programa de television y
para su horario de
transmision.

Caracteristicas
Fisicas

Ejercicio

| ATEGORIA VARIABIL OBJETIVO # FREGUNTA|
Caracleristicas e Sexo Ubicar dentro de un Seccion de
Generales o Fdad contexto general a los Datos
Nivel |chncs. . ancralcs
Sacioecondmico Ll X0, estado C'l\’l.| y Primera
. - nivel socioeconomico son | parte del
Direccion variables que pueden cuestionario
Estado Civil influir en el tipo do y preguntas
Qcupacion respuestas. Su ocupacion | 1, 2. v 3.

Siguiendo el lemua de
mente sand cn cuerpo
sano, el ejercicio ¢ una
actividad que dice mucho
de los jovenes. de su
salud, actividad y
disciplina.

Caracteristicas
Psicologicas

Autoconocumiento
Desarrollo
Intelectual
Responsabilidad
Socidl

Intinndad
Caracter y
Voluntad
Realismo

Crisis de Destlusion
lerarquia de
Valores

Decision: Pareja y
carrer

Obtener un perfil general
de os rasgos del area
psicologica ¢n los jovenes
de la poblacion
selecaionadl,

Esto ayudard a detectar
las areas de mayor
desorientacion cn fos
jovenes y en cllas otorgar
an mavor peso al
progranut de television,

Prexunta 4

Prequntas 6,
7, 8.9, 10,
11,12, 13,
(4, 16y 16.

o




Caracteristicas
Socio-Afectivas

Proyecto de Vida

Iabitos v
preferencins
Televinivos

e Noviazgo
@ Sexualidad
e Amor

e Amistad

e Fin, metas y
objetivos

* Mecdios

e Acciones concretas

Evaluacion y

Rectiticacion

O e o

® (Ge¢neros, tematicas
y programas de
[elevision favoritos
Tiempo de
exposicion . la TV,
Funcion de la
television.

Conocer ki opinion de los
jovenes sobre el
noviazgo, las relaciones
sexuales
prematrimoniales, la
amistad y ¢l amor, con la
finalidad de ofrecer una
oricntacion realista v
adecuada,
Identiticar si 1oy jovenes
consideran lu
importancia de tener y
seguir un proyecto de
vida,

Conocer las preferencias
televisivas de 1os jovenes
con Lt intencion de
planicar un programa que
sed de su agrado v les
oriente snnultancamente.

Pregunias
17,18, 19,
20,21, 22,
23y 25.

—
Preguntas
24,26, 27y
23

Preguntas
29, 3Q, 31.
32,33, 34,
35y 36.
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CUESTIONARILO DE INVESTIGACION

1 ohjetive de exle cucstionarko ex conucer qué piensan los j6senes sobre algunos temas rvlacionadoes con la persosalidad. y cuddes
sul s inlereses tebevisivon, Tus eespuesias son muy importantes, por lo que fe pide contestes con toda siztecridad cade una de
las preguntas,

Actividad:  Fstudiay __ Trabajas

i Lniversidad: =
Fiad: S Horario de Estudio: o
Direccron: Luwgar de trubajo: o o
B Horario Trabaje: R o
| Nivel Nociveconomico: 8. Bajo__ ¢. Medlo d. Medio-sito___ e AMo___
Fatado Civd: 2 Solierosin noviaio) b, Sohtero con noviate) __ ¢. Casado d. Unida Libre
Por favor marca "solo una respuesta” de las apciones que se te presentan en cada pregunta. |
1 (Com quita vives aclusimente?
4 Padies boAmigs ¢ Solo d Pareja __ e.Ouro, (quién? -
2, L omo stiviiey [uy gastos persomaies v/o excolares?
v Trabaanda b \vuda famibar ¢ Ambos d. Otros, especifica: o .
v Faotucess, tienes contratudo algus serviclo de television por sescripeioa? 8 S _ b. No _
1 i ewso de swr sfirmative fu respaests, ;cull? a. Muluvision b. Cable ¢. Pasabblica
+ Practicas algun deporte o vjercwio? a N b. No <Con qué frecuencia?
[ RIS TRITKY b i veves por semana ¢. Diariamente d. Otro,
& ¢ omstdurus gue e conoces o ti miseso . . .
A Toslmenie b Bastanie ¢ Regular d. Poco e Casinads _
00 dmo calificas tu remdimiento actus! en lu escrela yro of trabajo?
Ve b Bueno o Repular d. Malo e. Muy malo
7. nel mapectu intelectual, ;como (¢ compai s cON 0iras personss de (9 mismo Bivel educativo?
+ My o b. Supetioe ¢ Medio d fInferior & la media ¢ Deficiente
8. Pienvas que recibes lu que te mereces?
1 Stempre b Casi sempre « Rara vez d Cast Nunca _ € Nunca
ot g

9. bl esfuerzo que poses en las actividades que empresdes es:

1 Mucho h Bastante ¢ Regular Jd Poco €. Muy pooo
10. Cuanda no logray o que e propoaes, ;s qué lo atribuyes?

o No pusisie 18 dedivas won nevesana d No lenias |a ortentacion elemenial para resolver el problema

b Temnr a fracasar € Siempre logras lo que ¢ propone:

o I mas o de e capacidad I tnras,, cudles”

£ Crees en Dios”
4 Mucho b Bastanie ¢ Regular d Poco e Nada



|4y

12.Ordena, dnndo un | s lo mas importamte pars U, um 2 a lo Que le sgue en Importancia y asf vecesivamente basta otorgar un 6
1 lo menos imporiante ea tu vida. (En esta pregunta no se indica 3o usa respuesta vimo «f orden de 6).

s Los bienes nuateniales (tu coche el dinevo, ¢ ) d Hacer las vosas bien. ayudar a los demas
b Tu famidia y amigos. la vida social ¢ Dies

¢ Tusalud alimemtacion. hacer erercicio, ete Fhlane. s misua, la beless

Recue lo debes marcar una opcidn, i

13, Para tl, jen cudl de los siguicates dmbitos es mis imporisnie obteser érita?
a keonomica b. Profesional v Fannliar d Fspiritual e Skl I Nasé

14. Tu nctited ante la vida es:
a. Muy positiva b. Positiva ¢ Indiferente J Negstiva ¢ Muy negativa

18, Qué factor fue determinanie en la elecclon de tu carrera y/o profesion?
a. Econémico b. Vocacion ¢ Familia d Prestigio ¢ Amigos  txros espelica,

16, Comsideras que elegiste la carrers y/o profesion:
a. Correcta b Incorecta

17. | Plensas que ¢ importasic temer una sola pare|s, ea ¢l sentido de Adelidad?
e S b. No

18. (Comsideras gue ¢ matrimonio cs sms decision trascendente ca (u vide?
A S b No

porque?

19. ;Qué buscas sl temer uas parejs?

a. Compafha y diversion d Estabilidad cconémica
b. Relaciones sexvales i ¢ Comprension
¢. Matrimanio . { Otros. especifica

20. Ordens, dando ua | a lo que considerss fandamcntzl ep la persona com quies podriss compartir fu vids, un 2 u ‘o que ke sgue
en importencis y asl sucesivamente hasts otorgar wa 6 8 Jo que coasideras menos importanie.

2 Quc sea lotalmentc Jiferente a (t _ d. Que 1 ame
b. Que ses de tu misima mive! SOCIOECONVMILG ¢ Que (¢ atraga
¢. Que acepte y comparta lus valores (morales, sociakes. religiosos, etc.) I Otros, espexifiva
21 Coasideras que tas relaciones s¢ tuabes prematrimosiales afectzn a: (marcs "Positivo' a "Negativo” ew cada aspecto).
a. La comunicacion de pareia Positivamente Negativamente
b. Et conocimicnto profunde de ls parcya Positivamente Negativamonie
¢ La calided del noviazgo Py gati
d. Son necesarias Si No
(por qué”

12. ;Codi piensas que es la fimalidad del neviszgo?

a Tener algusen con quien salir y divertine d. £} matrimonia
b, Conouer a la persona v Sentir las manitedacones fel amor
¢ Lograr la comprension mutua { (wro. especilica

23, ,Cubl ba vido ta iom pi o de tws moviaxgos”
3 Menos de (res meses b Entre 1 meses s un ano o Mas de un afto d Nunca hay tenido

24. (Cudl es tu principal meta ca is vida?
8 Cusang @ laroar una familia d Note lo has planteado
b Desacar profesionalmentc e Tratar de ser feliz. haviendo o gue ~abes que esta bren
C Hacer dierp f Cnras, especifica —



15, 6mo considerss 2 In familia para ¢l fuacionamicnto de la sociedad?
a Vial b Intrascendente ¢ Anficuada

206, Qué 1an satisfecho te sientes con 1o yue bus logrado hasta Is fecha?
1 Muy satstechs b Satislkeecho . Regularmente satisfecho

27. [ Qui haces cusndo te das cuenta que te has equivocada?
£ Lognaras b lratas de ocuharlo
d Te frustras ¢ Tratas de corregir W emor

d Orro, jcusl
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d. Poco sauistecho. e. Insatisfecho

¢ e disculpas con quien corresponda

f Onros, especifica

28, Coa qué frecuencia te tomas un liempo para reflexionar sobre ti mismo, o que estas haciendo y lo que quieres?

1 Nunca b Uns vez al afo, (cumpleafos. Navidad, eie ) ¢ lodos fos dias

9. Cudl ex tu pasutiempo preferido?
a Cine = b. Televisidn <. Muisica _
¢ Teatra f. Jucgos de Mesa ¢ lLecture

30. ; T'e gusts ser television?

d. Video juegos
h Onras, mencivna

d Otro menciona

a Mucho b Basante ¢ Rugular d Poco = e Muy poco__
31. ;¢ wanto tiempo promedio ves televisién disriamente”’

a Memos e | hr b. kntre 1'y ¥ hrs. c. Mésde 3 hry d. Owo, especitica

Indica el horario en que ves TV por l2 a Maflana b Mediodia c. Tarde d. Noche
32. . Qué tipo de programacidn acostembras ver? Numéralas segén su importancia del ler ai Jer lugar.

a letenovelas b Deportes ¢. Documentaie d. Peliculas e Camicos

t Neries y numi serses. g, Noliciarios h Dibujos animad t Musicales _ J- Otros

). Mencions los ires gémerus (emdlivos que prefleres selecciomar en los programes de lelevision.

importsacin, del ler al 3er lugur.

Numérelas segin su

4 Acuion . b Ficcin - ¢ Seno d Violencia e Cultural

I Mheima 2. Romance h Musicaa rock-moderie + Mausica clésica_ ). Otro, cudl ~
34..Cudl ¢3 tu programa de television favorito?
35 Para ti, In televisidn cs para: "puedes marcar miy de una opeion”.

o Entretener b Informar ¢ Educar d Orras, especifica:

36. Sl furras ¢) dueho de un cansl de television dirigido a jovenes qué programariaa en 7

JMUCHAS GRACIAS POR TU TIEMPO Y COLABORACION!



Iv.2.3 APLICACION DEL INSTRUMENTO A LA MUESTRA PILOTO Y REA!.
INDICADA.

Los cuestionarios fueron aplicados personalmente por ¢l autor, siguiendo ¢l
sislemia aleatorio, tanle para la fase piloto como para la fase final.  la
distribucion y recopilacion de los cuestionarios fuce instantanea, ya que si se
permitia que los conservaran y regresaran otro dia la informacidon podria ser
manipulida mas tialmente, perdiendo validez la investigacion.  S¢ bused
encorttrar ¢l punto medio, de manera que los jovences tuvieran oportunidad e
reflexionar v contestar mdividualmente ¢l cuestionario. sin gue  sintieran
presion directa dol encuestador, pero ¢ste se mantenia cercano a los jovences
para responder cualquier duda y para recolectar ¢l instrumento de
Inveshigdoon ¢n cuanto terminaran de responder, de manera que se pudicra
tencr cierte control de validez de la informacion obtenida, y se pudicra
observar laactitud de fos jovenes.

La aplicacion de 10s cuestionarios piloto se reahzo aleaforiamente el 23 de
Marzo de 1996 de las 18:00 a 20:00 horas en ¢f cinenta Lumiere de la Crudad
de Cuernavaca, Mor: y la aplicacion de cuestionarios o Lt muestrs 1eal s
realizo ¢on la misma metodologla aleatoria durante los dias 13, 14 v 15 de
Abril de 1996 en varios lugares como son:  Instituto Tecnologico de Estudios

Superiores de Monterrey (ITESM Campus Morelos), Universidad la Salle de



Cuernavaca (ULSA), Plaza Cucrnavaca, Cinemas Lumicre y fiesta particular de

jovenes,

IV.2.4  OBSERVACION DURANTE LA APLICACION DE INSTRUMENTO.

La actitud observada cn los jovenes durante la aplicacion del cucstionario
fue muy positiva, ya que s¢ mostraron lotalmente dispuestos a responder y se
escucharon comentarios como los siguientes: “Esta padrisimo”, “nunca habia

”»

contestado un cuestionaric asi”, “mie ayudo a conocernmie porque nuncd me
pongo a pensar c¢n lo que aqui me preguntan”, “qué bucnda onda de
cuestionario”, etc.

La respuesta fue tan favorable en todos los lugares que inmediatamente

Hegaban otros jovences solic itando un cnestionano para responder.

Iv.2.5 PROCESAMIENTO CUANTITATIVO Y CUALITATIVO DE
RESULTADOS.

Yl procesaniicnte de los datos se realizo por e autor de esta tesis y se deadio
clasificar los resultados de cada pregunta por sexos, va que se considero
importante analizar lis semejanzas y diferencias de pensamicnto cntre los
jovences varoncs v las mujeres.

La metodologia para ¢l conteo de los resultados consisho en dar ¢lvalor de |

a cada opcion marcada en los diferentes incisos de cada pregunta. En s



pregunias de ordenar segiin su importancia del 1 al 6 o del 1 al 3, de acucrdo a
las indicaciones de la pregunta correspondiente, ¢l conteo se realizo de la
siguienfe manera:  a las opciones marcadas con 1 s les dio un valor de 6
puntos 0 3 punios segun la pregunta, al segundo lugar se le dio el siguicnte
valor numérico mas allo, v asi sucesivamente hasta dar un 1 a las respuesta 6 0
3, de acuerdo a4 la pregunta. LEs importanic aclarar que en cste tipo de
preguntas lo que se busca es conocer ¢l grado de mmportancia que los joveties
otorgan a diterentes valores y temas, y no lanto el porcentap o frecuencia
absoluta de jovenes que picnsan de una u otra manera. For eso, los resultados
de cstas preguntas no dan porcentijes de jovenes que picnsan sobre un factor u

otro, sino la importancia global que tienc para ellos cada opcion presentada.



1V.2.6 lN'FERPRETAC!ON Y ANALISIS DE LOS RESULTADOS OBTENIDOS
EN EL DIAGNOSTICO.

Tabla de Puntuaciones Obtenidas:

(l DATOS GENERALES: | HOMBRES | MUJERES | TOTAL ||
e I —
msmm 'CION FOR SEXO 46% 64 jL
DISTRIBUCION POR EDAD n
18 ANOS 34% 3% ' 32%
19 ANOS 12% 14% 1:3%
20 ANOS 7% 14% 11%
21 ANOS 6% 12% 14%
22 ANOS 14% 12% 13%
23 ANOS 7% 5% 6%
24 ANOS 5% 6% 6%
25 ANOS 5% 6% 5%
ACTIVIDAD REALIZADA 1
ESIUDIA G7% 65% 66%
TRABAJA 2% 6% 5%
AMBAS 31% 29% 29%
DISTRIBUCION POR NIVEL T
SOCIOECONOMICO
BAJO 2% 4% 3%
MEDIO BAJO 12% 15% 14%
MEDIO 21% 1 8% 19%
MEDIO ALTO 21% (8% 19%
ALTO 44% 45% 45%
ESTADO CIVIL *
SOLTERO(A) SIN NOVIA(Q) 54% 49% 52%
SOLTERO(A) CON NOVIA(O) 26% 45% 35%
CASADO(A) 2% 0% 2%
UNION LIBRE 0% 2% i 0%
OTRO 0% 2% 1%
NO CONTESTO[  19% 2% | 10%
l ——




T —— e
PREGUNTA RESPULSTAS HOMBRES | MUJERES | TOTAL

1. ;Con quién vives a. Padres —_“)I-% 0% 00%
actualmente? b. Amigos 0% 0% 0%

c. Solo 7% 6% 7%
d. Pareja 2% 2% 2%
e. OMtro 0% 2% 1%

2. ,Como sostienes tus gastos  |a. Trabajo 7% 4% 6% |
personales v/o escolares? b. Ayuda famihar 58% 74% 66%

¢. Ambos 35% 18% 26%
d. Otros 0% 4% 2%

3. En tu casa, tienen contratado |a. Si T 100% T00% 1 100% |
algun servicio de television  [b. No % 0% 0%
por suscripcion?,
2Cual? a. MVS 0% 0% 0%

b. Cable 100% 100% 100%
¢. Antena parabolica 19% 23% 21%

4. ;Practicas algin deportc 0 |a. SI B6% 19% 66% |

ejercicio? b. No 14% 51% 34%
/. Con qué frecuencia? a. Una vez por semana 19% 3% 25%
b. Tres veces por semana 35% $8% A0%
¢. Dianamente 8% 21% 31%
d. Otro 8% 8% 8%

E— W

5. Consideras que te conoces a b |a. Totalmente 33% 18% 25%
nusmao... b. Bastante 60% H9% 60%

. Regular 7% 23% | A%
d. Poco 0% 0% 0%
e. Nada 0% 0% L 0%

T T — ——r—— — SR

6. jComo calificas tu a. Lxcelente 12% 10% I 1%
rendumicnto actual en la . Bueno 48% 57% 3 3%
escucla y/o trabajo? ¢ Regular 28% $4% 30%

d. Malo 12% 0% 0%
¢. Muy malo 0% 0% 0%

F‘. Ln ¢l aspecto intelectual, a. Muy supenor 1 7% O 3% W
/COmo te comparas con otras | b, Superior 54% H1% 3%
personas de tu nusmo nivel | ¢. Medio 37% 49% 43%
educativo/ d. inferion 0% 0% 0%

e. Dehiciente 0% 0% 0%
f. No contesto 2% [A2Y 1%
=




I ———————
8. sFiensas que recibes lo que te

a. Siempre 23% 10% 16%
mereces? b. Casi stetupre 68% 78% 73%
¢. Rara vez 7% 10% 9%
d. Casi nunca 2% 2% 2%
e. Nunca 0% 0% 0%
9. Ll estuerzo que pontes en las | a. Mucho 19% 33% 26%
actividades que emprendes es: | b. Bastante 58% 45% 50%
¢. Regular 21% 18% 20%
d. Foco 2% 6% 4%
¢. Muy poco 0% 0% 0%
10.Cuindo no logras lo que fe | a. No pusiste la 74% 78% 76%
propones, a4 qué o dedicacion necesaria
atribuyes? b. Temor a fracasar 5% 4% 4%
c. Iba mas alla de tu 0% 6% 3%
capacidad
d. Siempre logras to que 16% 4% 10%
te propones
e, No lenias la 0% 8% 5%
orientacion elemental
para resolver ¢l problema
{. Otras % 0% 2%
11 Crees en Dios? a. Mucho 44% 82% 64%
b. Bastante 19% 8% 13%
¢. Regular 26% 4% 14%
d. Powo 11% 4% 8%
¢. Nada 0% 2% 1%
12.0rdena, dandoun unoalo  |a. Los bienes materiales 106 pts. 89 pts. [ 195 pts.
mads ymportantc para ti, un b. Famihia, amigos y vida 224 pts. 238 pts. | 462 pts.
dos a 1o que le sigue dc social
Importancia y asi ¢. Salud, alimentacion, 188 pts. 217 pts. | 405 pts
sucesivamente hasta otorgar | ejercicio
un s¢1» a lo menos importanic |d. Hacer las cosas bien, 150 pts. 177 pts. | 327 pts.
en tu vida. avudar a los demas
e. Dos 180 pts. 157 pts. | 337 pts.
f. Arte, musica y belleza 76 pts. 156 pts. | 232 pts.
1.3.Para t, sen cuadl de los a. leonomico 21% 2% 11%
siguicntes ambitos es mas b. Protesiwonal 33% 31% 31%
imporiante obtener exito? ¢. Familiar 16% 33% 2%
d. Espirttual 19% 22% 21%
e. Social 0% 0% %
1. No s 9% 12% 11%
% Todos 2% 0% 1%
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14.Tu actitud ante la vida es:

29%

a. Muy positiva 40% 20%
b. Positiva 47% 68% 58%
¢. Indiferente 9% 12% 1%
d. Negativa 2% 0% 1%
¢. Muy negativa 2% 0% 1%
15.,Qué factor fue a. Leondmico 23% 15% 18%
determinante en la eleccion | b, Vocacion 46% 49% 48%
dc tu carrera y/o profesion? |c. Fanulia 14% 18% 16%
d. Prestigto 8% 4% 6%
€. Amigos % 6% 3%
f. Otros 9% 8% 9%
16.Consideras que elegiste la a. Correcta 93% 78% 85%
carrera y/o profesion: b. Incorrecta 5% 184% 12%
No contestd 2% 4% 3%
17.Piensas que es importante  |a. Si A% 94% 92%
tener una sola pareja.enci  |b. No M 6% 3%
sentido de fidelidad?
18.;Consideras que ¢l a. Si 9% 98% 95%
matrimonio es una decision | b. No 9% 2% 5%
trascendente en tu vida?
19.2,Qué buscas al tener una 4. Compatniia y diversion 38% 20% 28%
pareja? b. Relaciones sexuales 7% 5% Ol
¢. Matrimonio 5% 14% 10%
d. Fstabihdad econonuca 0% 8% 4%
¢. Comprension 9% 33% 22%
f. Otros 16% 10% 1.4%
& Todas las opciones 23% 10% [FERY
No contesto 2% O 1%
20.0rdena, dando un 1 a loque [a. Que sea totalmente 112 pts. 96 pis. [ 108 pts.
consideras fundamental en la |diferente a n
persona con quien podrias b. Que sea de tu mismo 103 pts. 135 pts. | 238 pts
compartir tu vida, un 2 a lo | mivel socioeconémico
que le sigue en imponrtancia v ¢ Que acepte y comparta | 198 pts Z1R pts. | 416 pts
ast sucesivanmente hasta tus valores
otorgdr un 6 a lo que d. Que te ame 238 s 268 pts. | 506 pts.
consideras menos mportante (¢, Que te atraigq 184 s, 188 pts. | 477 pts
f. Otros 45 pis 31 s 76 pts




21.Consideras que las relaciones
sexuadles prenatrimoniales
atectan:

¢. Insatistecho

I. La comunicacion de parcja | a. Posttivamente 70% 61% 65%
b. Negativamente 23% 31% 27%
no contestaron 7% 8% &%
tl. £l conocimiento protundo | a. Fositivamente 77% 59% 67%
de Li pareja b. Negativamente 14% 33% 24%
no contestaron 9% 8% 9%
1. 1a cahidad del noviazgo a. Positivamente 68% 53% 60%
b. Negativamenic 19% 39% 29%
no contestaron 13% 8% 11%
1V, Son necesarias a. St 23% 14% 19%
b. No 51% 78% 65%
- no contestaron 26% 8% 16%
22.)Cual piensas que es la a. Tener alguicn con 18% 10% 15%
fhinalidad del noviazgo? quicen salir 18% 20% 19%
b. Conocer a la persona 16% 25% 21%
¢. Lograr la comprension 10% 10% 10%
mutus 28% 23% 24%
d. EI matrimonio
e. Sentir las 10% 12% 1%
manifestaciones del amor
| 1. Otro
23.;Cual ha sido la duracion a. Menos dv tres meses 26% 14% 20%
promedio de tus noviazgos? | b. Entre 3 mieses y un afo 37% 29% 33%
<. Mas de un ano 32% 49% 40%
e d. Nunca has tenido 5% 8% 7%
24, Cual es o principal meta en |a. Casarte y tormar una 18% 29% 23%
La vida? familia
b. Destacar 24% 20% 23%
profesionahnente
¢. Hacer dinero 20% 5% 15%
d. No te lo has planteado 0% 0% 0%
e. Tratar de ser fehz 37% 40% 38%
f. Otras 1% 6% 4%
25, ,Como consideras a la tamilia | a. Vital % 96% 96%
para ¢l funcionaniento de la | b. Intraxcendente 0% 4% 2%
sociedad? ¢. Anticuada 2% 0% 1%
d. Otro 2% 0% 1%
26.4Que tan satisfecho te sientes [ a. Muy satisiecho 39% 29% 34%
«on lo que has logrado hasta | b. Satisfecho 37% 47% 42%
la fecha? ¢. Regularmente 19% 22% 21%
satisiecho 5% 2% 3%
d. Poco satistecho Ot 0% 0%




27.4Quce haces cuando te das

a. Lo ignoras 3% 6% 4%
cuenta que te has b. Tratas de ocultarlo 7% 0% 3%
cquivocado? ¢. Te disculpas con quien 32% 61% 47%
corresponda
d. Te frustras 1.4% 8% 11%
e. Tratas de corregir tu 45% 25% A5%
error
f. Otros 0% 0% 0%
28.,Con qué frecuencia te tomas |a. Nunca 7% 0% 3%
un tiempo para reflexionar | b. Una vez al ano 14% 24% 20%
sobre ti nusmo, lo que estds ¢. Todos los dias 62% 29% 45%
haciendo y lo que quieres? d. Otro 17% 47 32%
29.,Cuil es tu pasatiempo a. Cine 28% 21% 25%
preferido? b. Television 19% 19% 19%
c. Musica 20% 22% 21%
d. Video Juegos 5% 1% 5%
e. Teatro 8% 7% 8%
f. Juegos de mesa 6% 4% 5%
2. Lectura 5% 5% 5%
h. Mros 0% 21% i2%
30 ;Te gusta ver television? a. Mucho 0% 10% 10%
b. Bastante 36% 21% 29%
c. Regular 4% 4% 51%
d. Paco 0% 14% %0
e. Muy poco 0% 6% 3%
31.,Cuanto tiempo promedio a. Menos de 1 hr. 39% A5% 37%
ves television dianamente? b. Entre 1y 3 hrs. 3% 5% 4%
¢, Mas de 3 hrs. 8% 8% 8%
d. Otro ™% 2% 1%
Horario a. Manana 0% 0% 0%
b. Mediodia 8% 6% 7%
c. Tande 24% 1 9% 24%
d. Noche 68% TH% 69%
32 .,Que tipo de programacion | a. Telenovelas 1 pt. 44 pts, 45 pts.
acostumbras ver? b. Deportes RREVER 3 opts. | B4 pts,
¢. Documentales 30 pts. 28 pts. S8 pts.
d. Peliculas 76 pts 106 pts. | 182 pts.
e, Comucos 8 pts. 2ipte | 31 pls.
{. Series y nuruserics 23 pts 54 pis. 73 ply




Jovenes, jqué programarias
enel?

L

£ Noticrarios 19 pts. GO pis. | 83 pts.
h. Dibujos Animados 7 pls. 15 pts. 22 pts.
i. Musicales 19 pts. 13 pts. | 37 pis.
e . Othros N Opts. l 4 pts. 4 pts.
33 . Menciona 10s tres generos a. Accion 98 pis. T8 pts. 176 pts.
tematicos que pretiercs b. Ficcion 52 pis. SO pls. | 102 pts.
selecctonar en los programas | c. Sexo 21 pls. 8 pts. 29 pts.
de television. d. Violencia 17 pts. 1 pt. 18 pts.
e. Cultural 16 pts. 30 pts. 46 pts.
1. Drama 9 pts 20 pts. 29 pis.
% Romance 23 pts. S0 pis. | 113 pts.
h. Musica rock-moderno 10 pts. 4 s 14 pts.
1. Musica clasica 2 pts. O pts. 11 pts.
J. Otro 1 pt. I pt. 2 pts.,
34.;Cual ¢s tu programa de Respucsta abierta 67% T44% | 5e% |
lelevision tavorito? ne tienen | no tienen | no tienen
35.Para \i, la television es para:® |a. Entretener 40% 36% 38% |
b. Intormar 36% 37% 37%
¢, Educar 22% 26% 24%
d. Otros 2% 1% 1'%
36.51 tueras el dueno de un Respuesta abierta interpretacion | nterpretacio | Tnter
canal de television dirigido a Coaliarizg. | & Svallianng "T“‘l""”
w.ih

*La suma es mayor al 100% debido a que las respuestas pochan ser multiples.

Lt



v.2.6.1 INTERPRETACION Y ANA‘LISIS DE RESULTADOS DEL
CUESTIONARIO DIAGNOSTICO:

Presentacion Grafica de Resultados de Diagndstico:

Distribucién de la Muestra por Sexos

Mujeres
63%

Hombres
A7%

De los cuestionarios aplicados aleatoriamente a la muestra representativa que
fundamenta este estudio el 47% fueron contestados por hombres y el 53% por

mujeres.

Distribucién de 1a Muestra por Edades

B Hombres
BMujeres
OTotal

Porcentajes

Ahos
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De la poblacion total encuestada el 32% ticnen 18 anos, ¢l 13% 19 anos, ¢l 11%
20 anos, un 4% tienen 21 anos, el 13% tiene 22 anos, un 6% tiene 23 anos, otro

6% tiene 24 anos y finalmente solo un 5 % tienen 25 anos.

100%- Actividad Realizada

80‘/--/

Porcentale

Estudia Trabaja Ambos

Aclividad

Interpretacion Cuantitativa:

En total el 66% de los jovenes solamente estudian, ¢l 5% solo trabajan y el 29%
cstudian y trabajan simultaneamente.

Interpretacion Cualitativa:

Es importante considerar que mas de una cuarta parte de la poblacion cuestionada
estudia y trabaga simultdneamente, puces este binonio da un indicio de un tipo de
joven activo, con iniciativa, con un estilo de vida muy ocupado y que quizid ello fe
orille a dedicar menos tiempo a su familia.  Resulta entonces, interesante v
necesarto tratar la problematica de los jovenes gque combinan ¢l estudio y el

trabajo, Ja que se le da mas importancial, jcomo hacer para equilibrar ambas

16,



actividades sin descuidar 4 una u otra, a su familia y amigos? Sin cmbargo, dado
J (2 bl

que es mayor ¢l poreentaje de jovenes que solo estudian, la vida universitaria debe

estar presente con mayor enfasis cn la tematica del programa.

100%- Saraane 3
Distribucion de la muestra por Nivel Socioeconémico

8% "

BN

2

8

5

a BHombres
@ Mujeres
OTotal

Bajo Medio Bajo Medio Medlo Alto Alto
Nivel Socloecondémico

Interpretacion Cuantitativa:

En total el 3% de los jovenes contestaron que su nivel socioecononiico es bajo, el
14% medio bajo, el 19% medio, otro 19% medio alto y el 45% alto.
[nterpretacion Cualitativa:

Es importante considerar que el 83% de los jovenes a quien se dirigira el
programa son de nivel sociocconomico medio, medio-alto y alto. Esta situacion
permiue ubicar el desarrollo del progrania en un medio definido, puces son jovenes

que 1o mas probable es que han viajado, que poseen automovil, que asisten a



universidades privadas, que se desenvuelven en un mvel social alto. Es necesario
considerar csle conlexto a ctecto de que el programa se desarrolle en un medio
afin al suyo, y de esta manera sea mayor el grado de identificacion con el
programa. LEsta variable también influye en ¢l lenguaje, las tematicas a tralar, la

escenogratia y ambientacion.

Estado Clvil de la Muestra

— gy ————

Softaro(a) sin noviato)

Softero{a) con novia(o)

Casado(s)
Unién Libre #Hombres
RAMujeres
Otro *| OTotal

No contesto

I ) R B

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Porcentaje

Interpretacion Cuantitativa:
Del total de jovenes cuestionados cn esta investigacion 52% son solteros (as) sin
novia (0), 35% solteros (as) con novia (0), 2% son casados, 0% viven en union

libre, 1% en otro estado civil y 10% no contesto esta informacion personal.,

o4



Interpretacion Cualitativa:

El hecho de que mas de la mitad, 52% de los jovenes no tengan novia o novio.
puede ser un indicador de 1o que s¢ habia mencionado en el capitulo 1l sobre L
falla de compromiso que existe ¢n la juventud, sin embargo no hecesariamente
significa falla de compromiso.

La relacion de noviazgo sigue viva pues un 35% de los jovenes afirman tener
novia 0 novio; seria interesante analizar su concepto de noviazgo v como lo viven,
Este tema formara parte del programa pues es un aspecto de gran importancia en
esta ctapa de la vida.

El hecho de gue 18% de los jovenes varones no hayan contestade cote dato puede
ser otro indicador del miedo que lieren al compromiso, pucs quiza no ticnen uha
situacion de noviazgo bien defimda y responder afirmativa o negdativamente les
puede compromcter. No se considera que haya sido por olvido o por 1altla de
atencion al responder. va que este dalo esta ubicado en el cuestionario
inmediatanente despucs del nivel sociocconontico, y todos s varones contestiron

cual es su nivel sociocconomico.



Pregunta # I: (Con quién vives actualmente?

100% ¢
80%
60% B Hombres
BMujeres
40% + OTotal

20%

0% =

Padres Amigos Soio Pereja Otro

Interpretacién Cuantitativa:
El 90% de los jovenes viven con sus padres, 7% viven solos, 2% viven con su
parcja y 1% contesto otro, el cual las respuestas fueron solo con su madre.

Ninguno de los jovenes vive con amigos.

Interpretacion Cualitativa:

Dado que el 90% de los jovenes viven con sus padres, ¢l ambito familiar formara
parte del desarrollo y temitica del programa, pues es parte de su vida diaria. Es
muyv bajo el porcentaje de jovenes que viven solos o con su pareja, por lo que

habra que dar mayor énfasis a la relacion paterno-filial y fraternal.
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Pregunta # 2 . Como sostienes tus gasios personales?

100%.

u_iiomllm:

-l @ Mujeres
T Total

Trabajo Ayuda familiar Ambos Otros

Interpretacion Cuantitativa:
El 6% de los jovenes sostienen sus gastos personales trabajando, ¢l 66% con ayuda

familiar, el 26% trabajando y con ayuda familiar y 2% por otros medios.

Interpretacion Cualitativa:

Al cruzar la informacion de csta pregunta con la de su actividad, s¢ aprecia que
los jovenes que solo estudian manticnen sus gastos personales con ayuda de su
familia. los que solo trabajun, por ellos mistos se sosticnen y los que frabajan y
cstudian mantienen sus gastos con s propio ingreso y con ayuda de su famitia. El
mayor porcentaje de jovenes dependen economicamente de su fiumilia, lo cual o

una variable mas a considerar, pues en esta etapa ¢l joven busca independencis, y



muchas veces no la puede obtener como lo desearia por no poder valerse a si
nusmo cn el aspecto econdmico.  Esta situacion puede ser motivo de constuntes

problematicas personales y fanuliares en la juventud.
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Pregunta # 3 2En tu casa tienen contratado algun scrvicio de television
por cable?

Cable Parabdlica MVS

Interpretacidn Cuantitativa:
El 100% de los jovenes tienc en su casa contratado el servicio de televisidn por

cable, y adicionalmente un 21% tiene antena parabélica.

Interpretacion Cualilativa:

El 100% de los jovenes tienen television por cable en su casa, ya que aquellos
jovenes que fueron cuestionados y no tenian este servicio no se consideraron para
la muestra, pues esta variable era condicion indispensable para cumplir con el
nivel de confianza de esta investigacion.  El hecho de que 21% de los jovenes

tengan antena parabolica confirma el dato de nivel socioecondmico alto.

1Oy



Pregunia # 4 JPracticas algun deporte?, jcon qué frecuencia?

Porcentaje

Interpretacion Cuantitativa:

El 66% de los jovenes, tanto hombres como mujeres practican algun deporte,
mientras el 34% restante no practica alguno.

De los jévenes que hacen deporte, 25% lo practican una vez por semana, 36% tres

veces por semana, 31% diariamente y 8% con otra frecuencia.

Interpretacion Cualitativa:

El deporte es una actividad muy importante para el desarrollo del joven, pucs
ademas de fortalecer su cuerpo y mantener su vitalidad, es un medio de disciplina,
formacion y relajamiento de tensiones. Mantener al cuerpo activo permite un

mejor funcicnamiento integral. Sin embargo, ¢s alto el porcentaje de jovenes que

no realizan mngun tipo de ejercicio. en especial ¢l sexo fememno pues mas del



50% de las jovenes no hacen cjercicio o deporte.  Fomentar el deporte en la
juventud resulta necesario porque este relaji la tension corporal, mantiene

saludable a la persond, cleva su vitalidad y ayuda a mantener despejada la menle.



Pregunta # 5 Consideras que te conoces a ti mismo . . .

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Totaimente Bastante Regular Poco Nada

Interpretacion Cuantitativa:
El 25% de los jovenes respondieron que se conocen totalmente, el 60% bastante y

el 15% restante dicen conocerse regular.

Interpretacion Cualitativa:

La mayoria de los jovenes respondieron correctamente al considerar que se
conocen bastante, sin embargo una cuarta parte del total piensa que se conoce
totalmente, cuestion dificil de creer pues las personas siempre estamos en proceso
de conocernos y perfeccionarnos, mas aun en esta etapa de la vida. Un 15% de los
jovenes considera que se conoce regular, y este porcentaje pertenece a jovenes de
18 anos, en su mayoria mujeres, por lo que se puede decir que el proceso de

autoconocimiento es mas incompleto en [os primeros anos de la adultez temprana.



Pregunta # 6 ;Como calificas tu rendimicnto actual en la escuela y/o
trabajo?

100%
so-/.L - o
80% NN
g 'u Hombres
| Mujeres
40%

|1 Total

20%

0%+

Excelente Bueno Reguiar Malo Muy malo

Interpretacion Cuantitativa:
£l 11% de los jovenes, hombres y mujeres, consideran que su rendimiento en la
escuela y/o trabajo es excelente, un 53% lo califica como buenc, un 30% como

regular y un 6% como malo.

Interpretacion Cualitativa:

En general la mayoria de los jovenes consideran que su rendimiento en la escuela
y el trabajo es bueno, pero mas de una cuarta parte dicen que ¢s regular y malo.
Es importante considerar que los jovenes que valoran su rendimiento en la escuela

y/0 trabajo como malo son todos hombres.



Pregunta # 7 En ¢l aspecto intelectual, jcomo te comparas con otras
personas de lu mismo nivel educativo?

No contestd
Medio 9% Muy superiror
3%
39%

Superior
4%

Interpretacion Cuantitativa:
El 53% de los jovenes considera que su capacidad intelectual en relacion con las
personas de su mismo nivel educativo es superior, un 43% opina que ¢s medio, un

3% muy superior y un 1% no contesto la pregunta.

Interpretacion Cualitativa:

En general se obscrva que los jovenes se valoran intelectualimente como medio y
superior, 1o cual refleja un estado de autoestima favorable. Asi mismo, s¢ debe
considerar esta variable en la elaboracion del guion, ya que si ¢l programa esta

por debajo de su nivel intelectual les va a aburrir y no lo van a ver,



Pregunta # 8 ¢;Piensas que recibes lo que te mereces?

Slampre
Casl slempre
Rara ver I MHombres
& Mujeres
Casinunca O7Yotal
Nunca

0% 0%  20% 0%  40% 50% 60% T0%  B0% 90%  100%
Porcentajes
Interpretacion Cuantitativa:
Del total de jovenes cuestionados 16% piensan que siempre reciben lo que se
merecen, 73% opinan que casi siempre, 9% que rara vez, 2% que cast nunca y 0%

piensan que nunca reciben lo que se merecen.

Interpretacion Cualitativa:

Esta pregunta es de tipo proyectivo y se debe cruzar la informacion con las
respuestas de la pregunta nueve, pucs el sentimiento de recibir o no recibir lo que
se merece debe ir en relacion al esfuerzo que cada persona ponc en las actividades

que emprende.



El mas alto porcentaje de los jovenes consideran que casi siempre reciben lo que
merecen, sicndo bajo el poreentaje de jovenes que picnsan no recibir lo que
merecen.  Esto indica una aclitud positiva de los jovenes, estan suficieniemente
satisfechos con lo que lienen y 1o que son, cueslion favorable para ¢l desarrollo

pleno de su personalidad.



Pregunta # 9 El esfuerzo quc pones en las actividades que
emprendes es:

100%

M Hombres
B Mujeres
OTotal
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Interpretacion Cuantitativa:

El 26% de los jovenes de ambos sexos, consideran que el esfuerzo que ponen 4 las
actividades que emprenden es mucho, un 50% opina que su esfuerzo es bastante,
20% piensa que es regular y 4% califica su esfuerzo conio poco, mientras que un
0% considera que es muy poco.

Interpretacion Cualitativa:

Tres cuartas partes de la muestra de jovenes valoran de bastante a mucho el
esfuerzo que ponen ¢n las actividades que emprenden, lo cual resulta altamente
favorable para la juventud, pues esta actitud de lucha y estuerzo va de la mano
con el proceso de mejora. Si no hay estuerzo no puede haber mejora, por lo que
es fundamental seguir motivando en los jovenes este sentimiento, ya que es el
unico camino para llegar a la meta. las cosas faciles generalmente no son buenas,

y 1o que cuesta trabajo ¢s lo que verdaderamente vale la pena.



Pregunta # 10 Cudndo no logras lo que te propones, ja qué lo atribuyes?
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Interpretacion Cuantitativa:

El 76% de los jovenes piensan que cuando no logran lo que se proponen ¢s porque
no pusieron la dedicacion necesaria, un 10% opina que siempre logran lo que se
proponen (siendo la proporcion en esta respuesta mas alta en hombres que en
mujeres, 16% contra 4%), un 5% lo atribuye a fulta de orientacion, un 4% de los
Jovenes cucstionados temen fracasar, un 3% piensa que la razon es que 1ba mas

alla de su capacidad y un 2% indico otra causa.



Interpretacion Cualitativa:

La mavoria de Jos jovenes opinan que cuando no logran lo que se proponen cs
porque no pusicron la dedicacion necesaria. Es importante orientar a los jovenes
en las virtudes de perseveranaia, fortaleza v tenacidad para que no desvien ¢l
canunio antes de lHegar a la meta. Esta pregunta resulta interesante pues refleja
dque en xeneral los jovenes no se detienen por (emor d {racasar o por no tener
orientacion necesaria 0 por considerar que no tienen la suficiente capacidad.

Estas no representan limnantes tan fuertes como lo es la 1alia de dedicacion.



Pregunta # 11 ;Crees en Dios?

Mucho Bastante Regular Poco Nads

[ § Hombres g Mujeres [ Total ]

Interpretacion Cuantitativa:
Mas de la mitad de los jovenes, el 64%, creen en Dios mucho, 13% creen bastante,

14% regular, 8% poco y 1% nada.

[nterpretacion Cualitativa:

En esta pregunta se retleja notoriamente la variacion en el pensamiento de los
hombres y las mujercs, los primeros tienden a creer menos en Dios que las
segundas, pues en el caso de ellas es considerablemente alto ¢l porcentaje que cree
nucho en Dios, 82%.

Esta respuesta es relevante, puesto que los jdvenes que de alguna manera creen en

Dios, no importando la religion que protesen, tienen una dimension de la vida

1RO



mds alla de lo material, lo que les permite visualizar un panorama mas pleno de la
vida terrenal. El ereer en Dios modifica ¢l pensar y dependiendo de la fe ¢l actuar.
Por cllo s¢ considerd importante incluir esta pregunta en el cuestionario de
investigacion. A pesar de que en Dios se cree 0 no se cree, no se establecio una
respuesta de "si-no", pucsto que resultaria insuficientemente representativa de la
realidad, y por ello se determind cn escala valorativa. Los jovenes que creen
reqular en Dios, cs quiza por falta de formacion en ¢l hogar, y aunque saben (ue
existe no les han ensenado a conocerlo.

Ls importante fomentar en los jovencs la fe, pues ésta cs fundamental para

recorrer correclamente ¢l camino de la vida y para construir ¢l propio destino,
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Pregunta # 12 Ordena, dando un 1 a lo mas importante para ti, un 2 a lo
que le sigue cn importancia, y asi succsivamenic hasla
otorgar un 6 a lo menos importantc.
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Inicrpretacion Cuantitativa:

Para los jovenes de la muestra lo mas importante con 463 puntos ¢ su tamilia,
amigos, lo cual corresponde 4 los valores sociales, ¢l segundo lugar lo ocupa la
salud, alimentacion y ejercicio con 405 puntos y que corresponde i los valores
fisicos o corporales, el tercer lugar con 337 puntos corresponde a Dios, quc
implica ¢l valor religioso y/o espiritual, ¢l cuarto lugar en importancia ¢s pard
hacer las cosas bien y ayudar a los demas con 327 puntos, lo cual corresponde a
los valores morales, ¢l penaltimo lugar con 232 puntos fue ocupado por ¢l arte.
musica y belleza y ello es representativo de los valores esteticos v finalmente lo
menos importante para ellos fucron los bicnes econonicos con 195 puntos y  que

corresponden a valores cconomicos.

Interpretacion Cualitativa:

1a escala de valores de los jovenes esencialmente no coiticide con Lt escala objetiva
de los valores, pucs en cllos anteponen los valores soaales al valor espiritual,
estético y moral, los cuales deben ser mas importantes por su trascendencia.

Los valores fisicos ocupan una jerarquis muy notable, ¢l segundo Tugar, lo cual
indica la importancia que los jovenes dan a estar y Jucir tisicamente bien. Fllo
pucde crear algunas problematicas en la persomalidad pues se apreciay valora

oo Ta belleza externa y no La interna, la esencia del individuo,



Es importante despertar en ¢l joven la conciencia y ¢l desco de la vivencia en una
escala de valores objetiva, que oriente su actuar dando la importancia adecuada a

i valor.
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Pregunta # 13 Para ti, gen cual de los siguientes dmbitos es mds importante
obtener éxito?

100%+ BHombres
S Mujeres
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80%
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Interpretacion Cuantitativa:

El porcentaje total indica que para el 31% de los jovenes es mas importante
obtener éxito profesional, un 25% considera de mayor imiportancia el éxito
familiar, éste mas elevado en mujeres que en hombres, el 21% desca obtener éxito
espiritual primordialmente, 11% buscan el éxito econdmico en primer término,

11% no saben y un 1% marco todas las opciones.

Intespretacion Cualitativa:
En esta pregunta se refleja la importancia que tienc para los jovenes el exito
protesional, pues por la etapa en la que se encuentran estin en vias de abrirse

camino profesionalmente.  La importancia del exito profesional es sunilar en



hombres y mujeres, lo cual refleja una cultura mas homogcénea entre ambos sexos,
Lo mujer joven desea ingresar profesionalmente al campo laboral y obtencer ¢xito.
El exito tamiliar ocupa ¢l segundo lugar en importancia, sin embargo ésle es
representativamente mas miportante para las mujeres que para los hombres. A
diferencia del éxito econoniico, ¢l cual es mucho mas importante para los
hombres que para las mujeres. El ambito espiritual es similar para ambos sexos,
sin cmbargo no o consideran lo nids importante, pues estd en (ereer (érntino. El
hecho de que 11% de los jovenes no saben cudl de los €xitos es para cilos mas
importante es un claro indicador de la falta de autoconocimicnto y del

establecimicento de un proyecto de vida.
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Pregunta # 14 Tu actitud anle la vida cs:
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Interpretacion Cuantitativa:

58% dc los jovenes dicen tener una actitud positiva ante la vida, 29% de ellos
expresan muy positiva, 11% indifercnte, 1% manifiestan tener una actitud
negativa y otro 1% de los jovenes dice terner una actitud muy negativa ante la vida,

estas dos ultimas respuestas pertenecieron al sexo masculino.

Interpretacion Cualitativa:

El 58% dc los jovenes tiene una actitud positiva ante la vida, lo cual cs coherente
con respuestas anteriores, como son la 8 y la 9, correspondientes al sentimiento de
satistaccion sobre lo que reciben y al estuerzo que ponen en sus actividades. En
general se refleja una actitud positiva en los jovenes, lo cual es indispensable para

atrontdr con entusiasmo los nuevos retos que se les van presentando.



Pregunta # 15 ;Qué factor fuc detcrminante en la eleccion de tu carrera
y/o profesion?
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Interpretacion Cuantitativa:

El 48% de los jovenes eligieron su profesion y/o carrcra siguiendo su vocacion,
otro 18% dice haber tomado la decision considerando el factor econdmico, otro
16% estuvo influenciado por su familia, un 6% eligié carrera buscando prestigio,

3% seleccionod su carrera por la intluencia de amigos y 9% por otros factores.

Interpretacion Cualitativa:
Aunque el 48% de los jovenes hayan seleccionado su carrera y/o profesion por
vocacion, este porcentaje no es superior a la mitad de ellos, lo cual es un indicador

de que hace falta ofrecer educacion vocacional a los jovenes. v que tengan un



mayor autoconocimiento porque finalmente la vocacion es un llamado interno
que cada quien debe identificar. El factor economico ocupa ¢l segundo lugar en
los motivos que llevan a seleccionar la profesion a seguir, y aunque sc¢ debe
considerar, es necesario orientar a los jovenes de que no importa lo cstudicn, si
hacen lo que tienen que hacer y lo hacen bicn les ira cconomicamente bien, y
viceversa. [lay carreras que prometen pronlo éxito econdmico pero si no ¢s la
vocacion del joven éste truncara su vida haciendo algo que no alimenta su
espiritu. La influencia familiar ¢s ¢l tercer factor que consideraron, y en ellos se

debe orienlar a los padres para que impulsen a sus hijos sin decidir por cllos,
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Pregunta # 16 Consideras que elegiste la carrera y/o profesion:

Incorrecta

12% No contestd

3%

85%

Interpretacion Cuantitativa:
El 85% de los jévenes dice haber elegido la carrera y/o profesion correcta, 12%

piensa que eligid incorrectamente y 3% no contesto.

Interpretacion Cualitativa:

El mas alto porcentaje considera que si eliglo correctarente su carrerd, lo cual es
altamente favorable pues habiendo tomado la decision correcta en este campo,
facilita posteriores tomas de decisiones en la vida. Sin embargo, atin resta un 12%
que eligid tncorrectamente y otro 3% que no contestd, probablemente porque no
han tomado la decision y estan en proceso de hacerlo.

Es importante que los jovenes aprendan a no temer a cquivocarse, sino a

aprovechar ¢l equivoco para mejorar y tomar el camino correcto.
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Pregunta # 17 ;Picnsas que es importante tener una sola pareja, en cl
sentido de lidelidad?

Interpretacion Cuantitativa:
El 92% de los jovenes respondio afirmativamente y el 8% restante piensa que no es

importante tener una sola pareja.

Interpretacion Cualitativa:

En general la mayoria de los jovenes dicen valorar la importancia de la fidelidad a
la pareja, lo cual es un valor muy importante pues de éste se desprenden muchos
mas como son el respeto, la honestidad, la confianza, etc.  Recayo sobre el sexo

masculino el mayor porcentaje de jovenes que no creen en la fidelidad de pareja.
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Pregunta # 18  ;Consideras que ¢l matrimonio es una decision trascendente
en tu vida?

Interpretacion Cuantitativa:
El 95% de los jovenes de esta muestra de investigacion piensa que ¢l matrimonio si

es una decision trascendente en su vida, y un 5% opina que no lo es.

Interpretacion Cualitativa:

Esta pregunta coincide con la anterior, pues el 8% de los jovenes que no
consideran importante la fidelidad en pareja tampoco consideran que el
matrimonio sea una decision trascendente en sus vidas. Sin embargo lu mayoria
de los jovenes responde favorablemente, considerando de gran transcendencia la

elecc1on matrimonial,
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Pregunta # 19 (Qué buscas al tener una parcja?

Companiay Diversion
Ralaciones Sexuales

Matrimonio
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QOtros
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Interpretacion Cuantitativa:

El 28% de los jovenes busca en su pareja compania y diversion, otro 22% busca
comprension, el 16% busca en su pareja todas las opciones, un 13% busca otras
cosas, un 10% piensa en matrimonio, un 6% busca en su pareja relaciones
sexuales, un 4% busca estabilidad econdmica y solo un 1% no contestd a esta

pregunta.

Interpretacion Cualitativa:
Esta pregurita es interesante analizarla en su diferencia entre hombres y mujeres,
mientras que el 38% de los hombres busca compania y diversion -con lo cual

tienen un concepto limitado de la relacion de pareja, pues es mucho mas que
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simplemente “estar con” -, ¢l 33% de las mujeres busca comprension. Se nota la
diterencia de pensamiento entre ¢l hombre y la mujer, pucs esta ultima ademas
ticne una perspectiva de matrimonio que ¢n los hombres se dio en menor
proporcion.

La respuest idonea es ¢l matrimonio pucs ¢l objetivo de la relacion de noviazgo es
¢l conocimicnfo de la persona como una preparacion para ¢l matrimonio, sin
embarge este conceplo esta fuera de contexto para la juveniud, ya que pocos
piensan en cllo.

Es necesario orientar entonees a los jovenes 4 vivir una mejor calidad de noviazgo,
por medio de los valores y virtudes, que fortalezcan la relacion y ayuden al
perteccionamicnto individual y de pareja. Se debe luchar por ir mas alla de una
relacion superficial, pues este tipo de relaciones van empobreciendo la capacidad

de amar de los jévenes ¢ increnientan su egocentrismo.
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Pregunta # 20 Ordena dando un 1 a lo que consideras fundamental en la
persona con quicn podrias compartir tu vida, un 2 4 lo que
lc sigue en importancia y asi succsivamente hasta otorgar un
6 a lo que consideras menos importante.
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Interpretacion Cuantitativa:
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EMujeres |
OToal |

Los jovenes tanto hombres como mujeres consideran que lo mas unportante de la

persana con quien podrian compartir su vida ¢s que los anien, ¢l cual obtuvo 506

puntos, posteriormente sigue con 416 puntos la opcion de que acepten y

compartan sus valores, en tercer lugar se ubica la atraccion hacia la pareja con

377 puntos, en cuarto lugar jerarquico colocaron ¢l hecho de que sea de su

us



mismo nivel} socioecondmico, en quinto lugar que sea totalmente diferente a cllos

y en ultimo lugar otras respucsias.

Inlerpretacion Cualitativa:

Los jovenes estan conscientes de lo importante que ¢s ¢l amar a la persona con
quicn podrian compartir su vida, y el aceptar y compartir los valores. Esto es
fundamental en la vida conyugal puesto quu influye en la educacion de los hijos,
eri el estilo de vida, efc. y si no se viven los mismos valores s posible que sc de la
ruptura pucsto que los valores son un pilar base de L relacion de pareja v la

familia.
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Pregunta # 21 Consideras que las relaciones sexuales prematrimoniales
afectan positivamente;
-Ld4 comunicacidn de parcja
-El conocimiento profundo de la parcja
-La calidad dcl noviazgo
-Son necesarias
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Interpretacion Cuantitativa:

El 65% de los jovenes opinan que las relaciones sexuales prematrimoniales afectan
positivamente la comunicacion de pareja, el 27% opina que afectan
negativamente y un 8% decidio no coniestar.

El 67% de los jovgnes opina que las relaciones sexuales prematrimoniales afectan
positivamente la comunicacion de la pareja, el 24% opina que bloquean la

comunicacion de pareja y el 9% no contesto.



Un 60% de los jovenes opina que las relaciones sexuales premalrimoniales
mejoran la calidad del noviazgo. mientras que un 29% opina que la afectan
negativamente y 1% no contesto.

Lin 19% de los jovencs opinan que las relaciones sexuales prematrimoniales son

necesarias, un 65% opina que no son necesarias y 16% no contesto.

Interpretacion Cualitativa:

Se puede apreciar en esta pregunta que on general los jovenes estan a favor de las
relaciones sexudles prematrimoniales, pues se ha convertido en un hecho natural.
En general s mas alta L proporcion a tavor en los hombres que en las mujeres,
sin embargo los mas altos porcentajes ¢n cada variable s¢ ubican como
tavorceedores de Las relaciones sexuales en el noviazgo.

En osta pregunta se refleja un alto porcentaje de cuestionarios sin responder, lo
cual indica que aun hay temor o rescrva en este tipo de preguntas.

Este tema ey uno de los mas delicados para orientar pues los jovenes ticnen un
esquema muy detinido de que las relaciones sexuales premalrnnomdles son
bucnas, y no alcanzan a comprender el dafo que puede provocar a si mismos y 4
la relacion.

Es importante orientar la relacion de noviazgo como una  preparacion  dl

matrumonio. sin adelantarse y quemar ctapas,



Pregunta # 22 .. Cual picnsas que es la finalidad del noviazgo?
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Interpretacidon Cuantitativa:

El 24% de los jovenes piensa que la finalidad del noviazgo es sentir las
manitestaciones del amor, un 21% de los jovenes opina que cs lograr la
comprension mutua, ¢l 19% considera que la finalidad del noviazgo es conocer a
la persona, un 15% piensa que la finalidad es tener alguien con quien salir, un
1 1% opina que es otra, la cual en un 99% fue todas las anteriores. v un 10% opina

que ¢s el matrimonio.
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Intcrpretacion Cualitativa:

En osta pregunta la respuesta esperada que es ¢l matrimonio como finalidad del
noviazgo, es la que obtuvo ¢l porcentaje mas bajo, con lo cual s¢ puede apreciar
que los jovenes ficnen un concepto equivocado del noviazgo, pues lo viven a nivel
externo y fisico, pues un alto porcentaje de jovenes piensan que la finalidad del
noviazgo es sentir las manifestaciones del amor y tener alguien con quien salir.
Esta prexunta confirma la anterior, pues al apoyar las relaciones scxuales
prematrimoniales oy natural que los jovenes vivan ¢l noviazgo 4 nivel sentimental
y corporal y no cspiritual.  Luego enlonces, ¢s necesario retomar ¢l verdadero

concepto del noviazgo y transmitirles a importancia de vivirlo como debe ser.
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Pregunta # 23 Cudl ha sido la duracion promedio de tus noviazgos?
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Interpretacion Cuantitativa:

£l 20% de los jovencs han durado en sus noviazgos un promedio de menos de 3
meses, 33% han durado en promedio entre 3 meses y un ano y 40% de los jovenes
han tenido noviazgos de mas de un ano, en promedio, solo 7% de los jovenes

nunca han tenido novio (a).

Interpretacion Cualitativa:

Fn esta pregunta se aprecia que los jovenes en su mayoria tienen relaciones de
noviazgo duraderas, de mads de tres meses, pues ¢l porcentaje de jovenes que han
durado en promedio sus noviazgos menos de 3 mescs es del 20%, siendo mas alto
¢l porcentaje en hombres que en mujercs. A diferencia, los noviazgos de mas de

un ano se dieron con mayor porcentaje ¢n las mujeres que en los hombres.
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S1fos jovenes  tienen relaciones de noviazgo relativamente duraderas, se debe
aprovechdar ose clemento para fortalecer la calidad del noviazgo cen una

dimension ¢spiritual y no meramente corporal.
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Pregunta # 24 ;Cudl ¢s tu principal meta en la vida?

Casarte y formar una
familia

Destacar
profesionalmente

Hacer dlnero

No te lo has planteado

Tratar de ser feliz

Qtras

t

A T T 1
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Interpretacton Cuantitativa:

El 38% de los jovenes opina que su principal meta es tratar de ser feliz, un 23%
opina que su meta es casarse y formar una familia, un 22% opina que es destacar
profesionalmente, un 13% tiene como principal meta hacer dinero, un 4% tiene

otras metas y 0% de los jovenes no se lo han plantcado.

Interpretacion Cualitativa:

Nuevamente en esta pregunta s aprecia la diferencia en el pensamiento
masculino y femenino, pues para los primeros es mds importante destacar
protesionalmente mientras que para ellas es mas clara la meta de casarse y tormar

una familia.



En general, Ja mayoria de los jovenes respondio favorablemente a esta pregunta
pues el tratar de ser feliz implica todos los aspectos de la persona y su vida. En
esta pregunta se puede apreciar que a los jovenes les preocupa de cierta manera ¢l
futuro pues ninguno respondio que no se han planteado una meta en la vida. Esto
es muy favorablc puesto que ¢l proyecto de vida se rcaliza en la medida en que se

tengan metas concrelas hacia donde cammar.



Pregunta # 25 +,Coémo consideras a la familia para el
funcionamiento de la sociedad?
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Interpretacion Cuantitativa:
El 96% de los jovenes la considera vital, un 2% considera que la familia es
intrascendente para el funcionamiento de la sociedad, 1% piensa que es anticuada

y otro 1% tiene otra opimon distinta sobre la tamilia.

Interpretacion Cualitativa:

En general, la mayoria de los jovenes valoran la importancia que la tamilia tiene
para el funcionamiento de la sociedad, pues sin ésta la sociedad se debilita ya que
es un pilar fundamental de la estructura social.

Son pocos los jovenes que consideran a la familia como intrascendente o
anticuadla, sin embargo vale la pena retorzar el valor de la fanulia puesto que los
jovenes en un futuro proximo lendran sus propias familias y éstas seran pilar de la

sociedad.



Pregunta # 26 ;Qué tan satisfecho te sientes con lo que has logrado hasta
la fecha?
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Interpretacion Cuantitativa:
El 42% de los jovenes se sienten satisfechos con lo que han logrado hasta la fecha,
un 34% se sienten muy satisfechos, 21% regularmente satisfechos, 3% poco

satisfechos y 0% sc sienten insatistechos.

Interpretacion Cualitativa:
Nuevamente en esta pregunta se retleja la actitud predominantemente positiva de
los jovenes pues en su mayoria se sienten satisfechos y muy satistechos de sus

logros alcanzados.
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Fregunta # 27 . Qué haces cuando te das cuenta que tc has
equivocado?

Loignoras

Tratas de ocultario

Te disculpas
Te frustras
Tratas de corregir

Otros

0% 20% 40% 60%

—n

80% 100%

| HEHombres @ Mujeres OTotal

Interpretacion Cuantitativa:

El 47% de los jovenes respondié que cuando se equivocan lo que hacen es

disculparse con quien corresponda, otro 35% trata de corregir su crror, un 11% se

frustra, un 4% lo ignora y un 3% de los jovenes tratan de ocultarlo.

Interpretacion Cualitativa:

En su mayoria los jovenes varones actuan ante el error tratando de repararlo, y las

mujeres en su mayoria tienen una actitud mas sentimental y pasiva al disculparse

con quien corresponda.
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Es importante conocer ta reaccion de los jovenes ante el error o posible fracaso
porgue ¢l aceptar ¢l error y repararlo es un rasgo de madurez que se debe ir
mculeando en ¢l joven.

Aungue ¢s menor ¢l porcentaje de jovenes que ignoran el error, lo ocultan o se
frustran, si es representativo el numero de jovenes que adoptan csta actitud y se
les debe orienlar para que  aprendan a  asunmir con  responsabilidad las

consecuencias de sus propios actos.
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Pregunta # 28  ;Con qué frecuencia le lomas un tiempo para
refllexionar sobre ti mismo, lo que estas haciendo y lo que
quieres?

100%
80%
80%

0%

20%

0%+

Nunca 1 vezal aflo Todos ios dias Otwro

[nterpretacion Cuantitativa:

El 45% de los jovenes dice que todos los dias s¢c toman un tiempo para reflexionar
sobre si mismos; un 32% indican otra frecuencia, la cual en su mayoria las
respuestas son: "cuando me ocurre algo importante”, "cuando me siento solo”,
"muy de vez en cuando"”; un 20% dice retlexionar una vez al ano y un 3% dice que

nunca se toman un tiempo para reflexionar sobre si mismos.

Interpretacion Cualitativa:

En general con esta pregunta se puede apreciar que los jovenes tienden a huir de
si mismos, pues mds de la mitad de ellos con muy poca frecuencia reflexionan
sobre si mismos, Existe un valioso 43% que si lo hace diariamente, sin embargo
para un poco mas de la mitad de los jovenes la auto-reflexidn es un proceso poco

comun y sin mayor sentico,
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s importante fomentar la auto-reflexion porque ello es el tinico camino de tener
un mayor autoconocimiento y posteriormente con el ejercicio libre y racional de

la voluntad un mayor autocontrol.
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Pregunta # 29 .Cudl es tu pasatiempo preferido?

Juegos de Mesa Lectura Otros

5% 5% 12%

Teawro
%

Video Juegos
5%

Cine
5%

Masica
1%

Telovision
19%
Interpretacion Cuantitativa:
El 24% de los jovenes tienen conio pasatiempo favorito el cine, le sigue un 21% de
jovenes cuyo pasatiempo preferido es la musica, un 20% de los jovenes tiene como
pasatiempo preterido la television, un 12% indica otro pasatiempo y las respucstas
en su mayoria fueron -"estar con mi novia(o)”, "ver 4 mi familia" y “no hacer
nada“-, un 5% de jovenes prefieren como pasatiempo los video juegos, otro 5% el

teatro y otro 5% de ellos la lectura.
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Intcrpretacion Cualitativa:

Con esta pregunta podemos corroborar que los jovences se identifican con la
television pues un 20% de ellos aceptan que es su pasatiempo preferido, y el resto
aunque no es el pasatiempo preferido si estd siempre presentc en su vida diaria.
Con esta pregunta se pucde apreciar la carencia del habito de lectura que cxiste
pucs ¢s muy bajo ¢l porcentaje de jovenes que tienen como pasatiempo leer. Se
debe fomentar este habito de lectura pues es una fuente de sabiduria y ¢l camino
para la autocducacion.

Dado que los pasatiempos favoritos para los jovenes son cl cine y la musica, sc

pueden tomar estos temas para llegar a los jovencs a travésde la television.



Pregunta # 30 ;Tc gusta ver television?

100%
80%
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. B Mujeres
40% | tD_T_mal
20%
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Mucho Bastante Regular Poco Muy poco

Interpretacion Cuantitativa:
Al 531% de los jovenes les gusta ver la television regular, otro 29% les gusta
bastante, a un 10% les gusta mucho, otro 7% les gusta poco y a un 3% les gusta

muy poco.

Interpretacion Cualitativa:

En esta pregunta se puede apreciar que en general les gusta mas a los hornbres ver
programas de la television que a las mujeres. Un 51% de los jovenes dicen que les
gusta regular ver television, ello puede ser un factor de falta de calidad en la
programacion que se transmite. Sin embargo, un 39% de los jovenes les gusta ver
television de bastante a mucho lo cual ey favorable para este proyecto.

Es bajo el porcentaje de jovenes que les gusta poco o muy poco ver television.
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Pregunta # 31 ;Cudnlo tiempo promedio ves television diariamente?
Horario de mayor exposicion a la television

100% Tiempo que ven television diariamente

80%

® Hombres |
M Mujeres
OTota
Menosde Y hr.  Entre 1 y3hrs. Mas de 3 hrs. Otro

'°°'/'] Horario en que ven television

80%

§0%

40% B Hombres

& Mujeres
20% OTotal
0%+~

Mafana Mediodia Tarde Noche

Interpretacion Cuantitativa:

El 54% de los jovenes ven la television diariamente entre 1y 3 horas, 37% de los
jovenes ve menos de una hora diaria de television, 8% ven mas de tres horas
diarias y 1% otro numero de horas.

El horario de la noche es en el que mas television ven con un 69%, posteriormente

el de la tarde con un 24%, a mediodia sdlo un 7% y por la manana 0%.



Interpretacion Cualitativa:

Con csta pregunta se puede apreciar que todos los jovenes ven Ielevision
diariamente, puesto que ninguno contestd en la opeion de otro que no ven
television. Y el mayor porcentaje de tiempo destinado a ver television es entre una
y tres horas diarias, lo cual ocupa gran cantidad de su ticmpo libre, pucs si
estudian y/o trabajan, ¢l ticmpo libre restante es poco.

Definitivamenle el horario nocturno es ¢l mas visto por los jovenes pucesto que ya

han llegado al hogar despucs de sus ocupaciones del dia.



Pregunta # 32 2 Qué tipo de programacion acostumbras ver?

Telenovelas
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Interpretacion Cuantitativa:

La programacion que mas acostumbran ver los jovenes son peliculas con 182
puntos, le siguen los deportes con 84 puntos, el tercer lugar lo ocuparon los
noticiarios con 83 puntos, posteriormente Jas serics v miniseries con 73 puntos, le
siguen los documentales con 58 puntos, luego las telenovelas con 45 puntos, los
programas musicales con 37 puntos, los programas comicos con 31 puntos,

dibujos animados con 22 puntos y finalmente otros programas con 4 puntos.



Interpretacion Cualitativa:
La programacion que mads les gusta ver a los jovenes son peliculas, depories,
noticiarios y serics, cada programa ¢s de un concepto distinto por lo que no

necesariamente compiten entre si, sino que se complementan.
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Pregunta # 33 Mcnciona los tres géneros tematicos que prefieres
scleccionar en los programas de television.

Acclon )
Ficcion
Sexo |
Violencia
Cultural CIHombres
M Mujeres
Drama E7Tota)

Raomance
Musica rock

Musica ctasica |

Otro

(] 50 100 180 200

Puntas

Interpretacién Cuantitativa:
El género tematico que mds prefieren los jovenes es el de accion con 176 puntos,
posteriormente el de romance con 113 puntos siendo mas alto en las mujeres, y el

tercer lugar lo ocupa el género ficcion.
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Interpretacion Cualitativa:

los jovenes preficren los programas de accion combinado con ficcion y romance,
lo cual indica su gusto por la vivencia de emociones, senlimicentos, etc.  Estos
géneros se caracterizan por un alto contenido emocional. Las mujercs tienden
considerablemente mas al romance, mientras que los hombres a los programas dec
sexo. La violencia curiosamente obtuvo un puntaje bajo, a diferencia de lo que se
cree, pues algunas publicaciones critican el gusto de los jovenes por la
programacion con alto contenido de ‘violencia.  El género cultural esti en un
término medio, sin embargo su puntaje no es considerable. Esto demuestra que a

fos jovenes no les interesa suficientemente la programacion netamente cultural.
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Pregunta # 34 ;Cual es tu programa de television favorito?

‘@ Hombres
W Mujeres
| O Totat

No tianen

Interpretacion Cuantitativa:

El 67% de las jovenes dicen que no tienen ningun programa favorito, y del
porcentaje de mujeres que tienen programa favorito mencionaron los siguientes:
Beverly Hills 90210, Hechos, Salvados por la Campana, Aqui nos tocd vivir,
Documentales del Discovery Channel, Emergency Room, Telenovelas, Superman, |
love Lucy, ER, Chicago Hope, Al Derecho y al Derbez, Melrose Place y telenovelas,
El 44% de los jovenes hombres dicen que no tienen programa favorito y de los que
s tienen mencionaron los siguientes:  Bart Simpson, El Principe del Rap,
Documentales del Discovery Channel (esta opcion se repitié en 10 cuestionarios),
Futbol, Full House, Animaniacs, El Calabozo, Highlander, Renegado, Beverly Hills

90210, Peliculas y Third Rock from the Sun.
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Interpretacion Cualitativa:

Como se puede apreciar la mayoria de los jovenes no fienen un programa de
television favorilo, eslo indica la necesidad que existe de realizar un programa
dirigido especiticamente a jovenes de la adultez temprana. Ademids no se ha
encontrado la formula para combinar en un programa de television ¢l gusto del
joven varon y la joven mujer, pues las opciones presentadds como programas
favoritos son distintas en hombres y mujeres, e xcepto documentales del Discovery

Channel y Beverly Hills 90210.



Pregunta # 35 Para ti, la television es para:

109%
80%
60% -
@ Hombres
BMujeres
0% QTotal
20%
0%

Entretaner informar Educar Otros

Nota: La suma es mayor al 100% porque podrian dar respuestas multiples.

Interpretacion Cuantitativa:
38% de los jovenes opinan que la television tiene la funcion de entretenimiento,

37% opina que su funcion es informativa, 24% educativa y 1% otra funcion.

Interpretacion Cualitativa;

En general los jovenes identifican en primer término la finalidad de
entretenimiento de la television, casi paralela a ésta la finalidad informativa y en
un menor grado la educativa.

£l hecho de que los jovenes no conciban a la television como un agente educativo,
puede resultar positivo y negativo, el primero en el sentido de que seguirdn

viéndola sin darse cuenta que estdn siendo orientados; sin embargo el aspecto

SR
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negativo radica en que el proceso educativo debe ser intencional y si el joven no
quiere interiorizar cl mensaje éste no le orientara, pues pasara sin dejar huella.
Por ello se debe buscar la manera de hacer llegar ¢l mensaje orientador a los
jovenes de modo entretentido para que conciban ¢l proceso de mejora como algo
bueno. Se debe mostrar lo apetecible de cada valor para que busquen vivirlos por

su propia iniciativa y gusto.



Pregunta # 36 Si fueras el duefio de un canal de television dirigido
a jovencs, jqué programarias en ¢17

Interpretacion Cualitativa:

l.as respuestas mayoritarias obtenidas tanto por parte de los hombres como de las
mujeres, a esta pregunta, ¢s que transmitirian programas que diviertan mucho a
los jovenes pero que los orienten. Hay un énfasis muy definido por tratar temas
relacionados con la juventud y una inclinacion muy clara por los programas
musicales, documentales, series y peliculas.

En general la demanda de los jévenes es por una programacion de mas calidad

que les oriente y entretenga.



IV.2.7 Conclusion del Diagnostico

A manera de conclusion se mencionan algunos puntos importanics a

considerar, los cuales son resultado de la aplicacion de un cuestionario

diagnostico cn jovenes de 18 a 25 anos, con television por cable en la ciudad de

Cucrnavaca, Mor,

(511

- LT 90 % dc los jovenes viven con ambos de sus padres, por lo que en su mayoria

son jovenes que no han sufrido problemas familiares de divorcio y/o separacion

de padres.

.El 66% dec los jovenes se sostienen econdmicamente con la ayuda familiar, lo

cual indica que sc debe fomentar el interés por el trabajo ¢n esta edad,
manifestando la satisfaccion que ¢ste produce, asi como ¢l poder aportar algo al

hogar, aunque ello sea simplemente significativo.

. E1 85% de los jovenes piensan que se conocen bastante a mucho a si mismos, lo

cual es favorable, pues ¢s un indicio de madurez.

.El 64% de los jovenes califica su rendimiento en la escuela y/o trabajo como

bueno o cxcelente, mientras que un 30% lo considcra regular y 6% malo. En

general lo jovenes estan satisfechos con su rendimiento.

. E1 73% de los jovenes piensa que casi siempre recibe lo que se merece, un 16%

indica que siempre, s6lo un 9% dice rara vez y un 2% piensa que casi nunca

recibe lo que merece. Enorealidad se refleja que los jovenes tienen un claro



concepto de la responsabilidad de sus actos y por cllo suben que se sucede lo

que uno busca.

—~

. Las respuestas de la pregunta sobre el esfuerzo que ponen en las actividades que
cmprenden  coinciden con las de la pregunta  inmediatamente  antes
menciondda, pucs el esfuerzo va en relacion al resultado obtenido. FI 50% dice
poner baslante esfuerzo, un 26% dice que es mucho, 20% reqular y 4% muy

poco.

~1

L mavoria de los jovenes, el 76%, acepta que cuando no logran lo que se
proponen es porque no pusicron ¢n cllo la dedicacion necesaria. Nuevamente
se ratiticd L consisienaia v confiabilidad de las respucstas,

8. L1 64% de los jovenes creen en Dios mucho, el 13% bastante, un 14% regular y

solo i 9% poco o nada, En general los jovenes si creen en Ios, sim embargo es

mas alto ¢l poreentaje de mujeres que creen mucho en Dios que ¢l de hombres.

-

Para fos jovenes el valor mas importante ¢s ¢l social, sexuido por el fisico, el
religioso, el moral, ¢l estético y finalmente el material. Se observa una jerarquia
de valores no det todo correcti, de acuerdo a la jerarquia objetiva de los valores,
en la que primero es ¢l valor religioso, scguido de los valores espirituales -
moral, intelectual y estético-, los vilores sociales, Hisicos y maleriales,

1O, Para un 33% de los jovenes es en el ambito profesional donde les resulta mas

mmportante fener exito, seguido del ambito famihar y espiritual en una

proporaion del 25y 21% respectivamente. Contradictoriamente les inferesa un



0% tener exito en ¢l dmbito social, micntras que fue el primer valor de su
jerarquia,

t1.La mayoria de los jovenes tienen una actitud ante la vida positiva y muy
positiva, lo cual es verdaderamente bueno, ya que la juveniud debe ser una
chipd significativamente alegre v esperanzadora,

12, El 48% de los jovenes eligicron su carrera por vocacion, nieniras que un 29%
la sclecciond por influencia ccondmica y 16% por la de su tfamilia.  Sin
emburgo, 85% de los jovenes piensan que eligicron correctamente su carrera.

13Kl 92% de los jovenes esld de acuerdo con la fidelidad de parcja, y el 95%
considera que ¢l matrimonio es una decision trascendente, 1o cual manifiesta
madurez y compromiso ¢n 14 atectividad. Sin embargo. en la pregunta de qud
s¢ busca obtener de su pdrcja ¢l 28% desea comparniia y diversion, un 22%
comprension y solo un 0% matrimomo. Lo cual indica que un 90% de los
jovenes no desea comprometerse matrimonialmente en este momento,

14, Para los jovenes lo mas importante ¢n la persona con quien podrian compartir
su vida o> que los dmie, fo cual debe ser clemento fundamental en todo
malrunonio,

15. K1 65% e los jovenes piensa que las relaciones sexuales prematrimoniales
mejoran la comwmnicacion de la parcja, el 67% piensan que aumentan
positivamente ¢f conocimiento profundo de la pareja, ¢l 60% indica que

mejoran L calidad del noviazgo y ¢l 19% dicen gque son necesartas. Se pucede



observar que en general los jovenes estan de acuerdo con vivir relaciones
sexuales prematrimoniales, y mas aun las consideran como buenas y saludables
para la relacion de parcja en el noviazgo.

16. La idea anterior se refuerza cuando el porcentaje mds alto, 24% de los jovenes
dicen quc la finalidad del noviazgo es sentir las manifestaciones del amor,
mientras que solo un 0% afirma que la finalidad ¢s el matrimonio.

17. U 40% dc los jovenes han tenido noviazgos de una duracion mayor a un ano,
y un 33% dc tres meses a un ano, 1o cual puede ser un indicio de que los
noviazgos largos favorecen las relaciones prematrimonialcs.

18. E1 38% de los jovenes tienen como meta el tratar de ser felices, un 23% el
destacar profesionalmente y otro 33% el casarse y formar una familia.

19. La gran mayoria de los jovenes, 96%, consideran a la familia vita] para cl
funcionamiento de la sociedad.

20.En gencral los jovenes se sienten salistechos de lo que han logrado hasta lu
fecha.

21.El 47% de los jovenes cuando comete un error se disculpa y ¢l 35% actua
tratando de corregir su error. Un 11% sc frustra, un 3% trata de ocultarlo y un
4% lo ignora, lo cual son rasgos de inmadurez. Esto indica que se debe reforzar
el proceso para realizar actos volitivos.

22. Un 23% de los jovenes solo una vez al ano o nunca se foma tiempo para

vetlexionar sobre si mismos, lo cual indica la falta de cultivo de la intimidad.
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23, 1os tres pasatienipos preferidos de los jovenes son en orden de importancia, el
cing, la muasica v la lelevision,

24, Mas de la mitad de los jovenes, ¢l 34%, ven entre 1y tres horas diarias de
television y ¢l 69% la ve de noche,

25,108 géneros programadticos que mas les quslan a los jovenes, en orden de
IMIporiancia, son accion, rormance y ficeion. La mayoria de os jdvenes no ticne

un programa de television favorito.

En general el diagnostico indica que los jovenes no tienen problemas de
orientacion en ¢l dmbito intelectual v profesional, sin embargo ¢n el ambito
atectivo-social se manifiesta una clara contusion entre el bien y el mal, asi como
Cn osujerarquia y vivencid de valores.

S¢ puede decir que estos jovences estan bien ubicados en su realidad y tiencn
un concepto claro de si mismos; sin embarge se refleja una flaqueza ¢n la
voluntad dirigida a La afectividad principalmente, en la vivencia de su intimidad y
del noviazgo.  Ast mismo, se identificd que su proyecto de vida no ¢s coherente
con su jerarquia tedrica de valores, ni ésta con su vivencia real de los mismos.
Considero que se les debe orientar principalmente en ¢l concepto de noviazgo y
matrimonio, en ¢l cultivo de la intimidad, en la importancia de plantearse
seriamente un proyecto de vida y una jerarquia de valores objeliva, en la

formacion del caricter, la voluntad, el autocontrol v la decision.



PROPUEST

IV.3. ,Por qué un programa de Television?

Es un hecho real y definitivo que los jovenes tienen el habito de ver
television, pues este medio forma parle vital de sus actividades diarias de
entretenimiento,  Para soportar esta tesis, s¢ realizo una investisacion de
comportamiento y actitud con valor estadistico, encuestando 4 una muestra
representativa de 92 jovenes de 18 a 25 anos suscritos a TV Cable, en la ciudad
de Cuernavaca, Mor. Uno de los resultados obtenidos fue que ¢l 100% de los
Jovenes ve la television diariamente y el 63 % de cstos ven la television por mas
de una hora, dato que confirma la gran penetracion de este medio en la
juventud. Tor otra parte, s¢ identificod que los jovenes viven en una confusion
de valores, lo cual desorienta su actuar impidiendo el desarrolio pleno de su
personalidad y el establecimiento de un proyecto de vida claro hacia el

7
constante y consistente perfeccionamiento.

La tecnologia televisiva, juega un papel muy importante en la sociedad, los

jovenes buscan identificacion en los medios de comunicacion y asi mismo

initan las conductas observadas en ¢lia.



Para coadyuvar con los objctivos de los medios de comunicacion,
-entretenimiento, informacion y cducacion- es necesario formularse un nuevo
reto: la reflexion de los jovenes a través de un programa de television, teniendo
como concepto la formacion de un criterio recto, que provoque actitudes
positivas ante la vida.

Por cllo, cstu propuesta consiste en presentar para su desarrollo y
aprovechamiento un programa unitario que se transmitira por la television por
cable y cuyo tema versa sobre las problemalticas decisiones ¢ inquictudes de los
Jovenes de 18 a 25. Es un programa sccucncial en concepto, mas no ¢n
tematica pues en cada capitulo se mangja un tema diterente ¢ independienic,
aunque se conserva su principal esencia de orientacion en cada capitulo, a
traves de los personajes prolagonicos y sus caracterislicas individuales; ¢l medio
social, familiar y ambiental.  Este progrania trata de orientar a los jovenes en la
correcta toma de decisiones y la vivencia de valores, por lo que transmite
experiencias de vida de un grupo heterogdnco de jovencs que forman parte de
un conjunto musical.  Sc optd por entocar ¢l programa con un conjunto
musical porque de acuerdo al diagnoéstico realizado, ¢l mayor inter¢s de los
jovenes esta en la musica.  La musics es un medio de interiorizacion y
sensibilizacion para ¢l joven, por lo que se debe hacer uso de este clemento
integrado al televisivo, para lograr que los Jovenes se conozedn. que danalicen y

evalten sus actos y busquen siempre ¢! bien, la bondad y la belleza.



V.4 PLANEACION:

IV.4.1 TITULO DEL PROGRAMA; “ Por Dentro y Por Fuera ”

Se selecciono este titulo porque la intencion del programa es ir mas alld de
lo externo, de lo que esta presente por fuera en los jovenes, en sus experiencias y
situaciones, y legar por medio de la reflexion un poco mas hacia su propio
interior. Se busca descubrir en cada capitulo qué se ve por fuera y qué realmente

hay en el intertor.

OTRAS PROPUESTAS:

e Escucha .. T

e ,Qué harias si?

® A tiempo
Libre: De y Para
Ve por mas
Con pasion y virtud
. Te gusta?
Conéctate
Detrds de tu espejo
Fortaleza + Voluntad = TU
o ,;Quién soy?



V4.2, ;PARA QUIEN?

Este prograntd esld dirigido a jovenes que se encuentran enire los 18 y 25
anos, quicnes presenlan las caracteristicas fisicas, psicologicas y socio-afectivas
vadeseritas en el capitulo 11 A continuacion se mencionan algunas de cllas a
ctecto de recordatorio y para la ubicacion del perfil general de L audiencia
meta de este programa,

Fisicamente han madurado casi en su lolalidad. Elapa de maxima vitalidad
v fortaleza.

Fswcologicamente con mayor capacidad de juicio critico y raciocinio.

e Mentalidad abierta, con capacidad de inteligir ¢l medio que Ie rodea y

transtormarlo de lo abstracto a su concreta realidad.

o Segutmicnto en ¢l proceso de dutoconocimicnto y fortalecimiento de su

Joestima,

o Lnfrentamientio con su realidad social, tamiliar, ccondmica, politica, etc.,

lo cual puede provocar una crisis de destlusion,

o Elapa de decisiones trascendentes, como son: Profesion y Matrimonio.

o Lstablecimiento y vivencia de la propia jerarquia de valores,

o Istablecimicnto de ideales concretos y lucha intensa por eflos.

o formacion del caracter y la voluntad, por lo quc tiene un mayor

autodonunio,

o Planitcamicnto de un proyecto de vida. jquicn soy?, jquc quiero? y Jpard

donde voy?



. Social y afectivamente se caracteriza por cl establecimienio de rvelaciones
afectivas de noviazgo y amistad mas cstables y por la brisqueda de la
personalidad definida y abicrta o dar; este proceso comienza en la adolescencia
y s¢ expande y afirma hasta la adultez. Ls en esla etapa cuando los jovenes
comienzan a planear <u vida de acuerdo a su personalidad, es decir, cardcter,
temperamento, medio ambiente, principios, valores y expectativas de la vida en

general.

Iv.4.3 (QUIEN COLABORA?

. En la  plancacion y produccion de cste proyecto participd un equipo
interdisciplinario de trabajo, integrado por: Pedagogos, Productor, Dircctor,
Guionista, Redactores, Lscendgratos, Continuislas, Personal de Vesluario y

Utileria, Switchers y Asistente de piso.

S¢ menciona a continuacion la tuncion de cada persona y cl perfil general

que sc busca en las personas que colaboran en la plancacion del programa:
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PEDAGOGO:

La funcion del pedagogo en "Por Dentro y Por Fuera” consiste en plancar los
objetivos v contenidos del progrania, de acuerdo i las necesidades educativas ¢
intereses de la audiencia juvenil de 18 a 25 anos, de modo que sca ésta la base
del guion.  Dado quc el pedagogo cs ol especiilista en educacion v e ¢l
conocimiento de las caracteristicas psicoldgicas v socio-atectivas del joven, su
labor cs sensibilizar al productor, director, guionista, redactores y demas
personds que participan ¢n ¢l programa, incluyendo al talento artistico para
quc todos en conjunto participen y encaucen cada aspecto del programa hacia
su finalidad educativa v ocon cflo se logre verdaderamenic ¢f objetivo de
penetrar y orientar a los jovencs en cada capitulo del programa,

Ademas, habra un equipe de pedagogos recibiendo las Hamadas, faxes y
carlas via correo ¢ internet de los jovences que llamen o envien sugerencias o
dudas, buscando ser ¢scuchados y en ello encontrar respucsta a sus dudas ¢
mquictudes: y cste equipo de pedagogos atenderan a cada uno de los jovenes y

rataran de orientarlos de manera particular,



Perfil del Pedagogo:

Rasgos generales: Ambos sexos, cualquicer edad.

Preparacion Académica: Licenciatura en Pedagogia, ya titulado.

Estudios complementarios: Conocimicntos basicos de produccion en
television.

Conocimientos especializados en la etapa
evolutiva de adultez temprana.

Experiencia: Necesaria en trabajo con jovenes.
Actitud: Vocacion de servicio, interés por el

perfeccionamiento humano ¢ iniciativa por
lograr mejoras continuas, actitud persuasiva
y ética.

Habilidadcs: VHabilidad verbal y escrita, capacidad para
trabajar en cquipo, creatividad.,

PRODUCTOR Y DIRECTOR GENFERAL:

El productor y dircctor general es fa persona a cargo de dirigiv v supervisar
todo ¢l proceso necesario para la realizacion del programa, desde la scleccion
del guion, ¢l talento arustico, la obtencion y disiribucion de recursos, la
selecaién do locariones de grabacion, cte.  Existe un productor v director
general y un productor asociado que trabajan conjuntamente. En s el
productor y director general es ¢l mayor responsable de que ¢l producto final
sea de lamejor calidad y al mas bajo costo.

El pedagogo debe sensibilizar al productor para que oricnle ¢l programa

con ¢l entoque educativo plancado, y comunique a las demas personas la



importancia dc¢ conjuntar en ¢l programa las tres finalidades tclevisivas:

entretenimiento, educacion ¢ informacion.

Perfil del Productor:

Rasgos generales:
Preparacion Académica;

Estudios complementarios:
Experiencia

Achtud:

Habihdades:

DIRCCTOR DE ESCENA:

Ambos sexos, cualquier cdad.

Estudios de produccion, de ‘Teatro Comercial
y/o experimental. Licenciatura ¢n
Comunicacion,

Conocimientos de musicahzacion,
administracion.

Minima 5 anios realizando programas
similares con exito.

D¢ hiderazgo, ctica, persuasion, tirnieza,
apertura, vocacion de servicio, intercs por cl
perfeccionamiento humano ¢ iniciativa por
lograr mejoras continuas.

Habilidad verbal, capacidad para trabajar en
equipo, capacidad para motivar 4 las
personas, creatividad,

Es la persona responsable de conducir los movimientos, gestos, ademancs,

cxpresiones corporales y verbales de los actores.



Perfil del Director de Escena:
Rasgos generales:

Preparacion Academica:
Experiencia:

Actitud:

Habilidades:

DIRECTOR DE CAMARAS:

Ambos sexos, cualquier edad.

Carrera en Direccion o preparacion
empirica con experiencia en direccion
escénica.

Necesaria, minimo 5 anos,

Positiva, Dinamica, Persuasiva, motivanle, de
liderazgo, ética.

Habilidad verbal, capacidad de convocatoria
y para irabajar ¢n equipo, creatividad,
visualizacion de imagenes,

integracion dc ideas, capacidad para
transmitir 1deas, sentimientos y cmoc iones.

Es la persona responsable de coordinar y supervisar los emplazamientos y

movimicnios de cada una de las camaras de acuerdo al guion y con ¢l director

de escena.

Perfil del Director de Camaras:

Rasgos gencrales:
Preparacion Académica:

Actitud:

Arnbos sexos, cualquicr edad.

Produc. ion de Television, con ospecialidad
en camaras o empirco con experiencld
necesatia,

Positiva, Dindmica, Persuasiv., motivante, de
liderazzo, ctica.



Habilidades: Habilidad verbal, capacidad de convocatoria
y para trabajar en equipo, creatividad,
habilidad puara mancjar cquipo técnico,
visualizacion de imdgenes, integracion de
idcas, capacidad para transmitir ideas,
sentimicentos y emociones.

GUIONISTA:

EI quionista es la persona responsable de esceribir 1a idea proporcionada por
el pedagogo, de acucrdo con las necesidades y caracteristicas del programa. Ll
Luionista recibira asesoria del pedagogo para que en los textos se utilice el
lenguale adecuado y las ideas tengan una ilacion logica y cronologica, asi como

que ol mensaje sea verdaderantente educativo.

Peefil del Guionista y redactores:

Rasgos generles: Scxoy edad indistinto,
Preparacion Academica: Licenciatura en Letras, cn Comunteacion,
Lstudios complementarios: Talleres de redaccion y estilo, conocimientos

sobre la etapa evolutiva de adultez temprana
y sobre las lematicas de cada capitulo. (El
pedagogo brindara asesoria en este campo)

Experiencia: Literaria.
Actitud: Positiva, responsable, abierta, flexible y ¢tica.
Habthdadoes: Habilidad en la expresion escrita, capacidad

para {rabajar bajo presion de tiempo,
individualmente 'y en cquipo, creatividad.



ESCENOGRAFO Y AMBIENTADOR:

Es la persona encargada de realizar la escenografia para el programa. Fl
pedagogo puede orientar a csta arca indicando ¢l perfil social, cultural y
contextual en el que se desenvuelve la audiencia-meta, a fin de que la
escenografia sca lo mas cercana a la de su realidad.

El ambientador busca establecer un entorno ambiental real ¢n cada escena,

de modo que ¢l contexto fortalezea el concepto de la actuacion y ¢l mensaje.

Perfil del Escendgralo y Ambicntador:

Rasgos generales: Sexo y edad indistinto.

Preparacion Académica: Arquitectura, Licenciatura en Decoracion.

Experiencia: Necesaria ¢n plancacion, elaboracion y
ambicntacion escenicd.

Actitud: Creativa, Abierta, cstética y ética.

Habilidades: Habilidad manual, capacidad para trabajar

en equipo, creatividad.

VESTUARIO:

Es el equipo encargado de seleccionar el vestuario de cada uno de los
personajes, de acucrdo a sus caracieristicas psicologicas, soctales y fisicas, para
que refuerce la imagen del personaje y se logre und mayor identificacion con el

televidente,
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Perfil del personal de vestuario:

Risgos wenerales: Sexoy edad indistinto,

Preparacion Académica: Diseno de modas.

Experiencia: Necesaria en seleccion de vestuario actual,
de ¢poca o de cardcter.

Actitud: Creativi, Abicrta, estetica v ¢tica.

Habilidades: Habilidad manual, capacidad para trabajar

en equipo, creatividad.

Otras personds que participan:

Continuista; Es el encargado de supervisar la secuencia légica de una
escend y tiempo ambicntal (noche, dia, ete), de modo que el televidente no
percibd el corte entre una y otra escena.

Apuntador (clecironico): Fs la persona que dice los dialogos a los actores
en el momento de la actnacion.

Switcher: Es la persona responsable de hacer los cambios de camara de
acuerdo con lius indicaciones del libreto y/o director correspondiente.

Gerente de Piso (Floor Manager):  Es auxiliar de la decision y es
responsable del movimiento escénico de los actores, asi como de que siempre

este completa la utileria necesdria para cada cscena,



Editor Literario: Fs ¢l responsable de supervisar y cditar los libretos ..
clecto de que mantengan la conninuidad requerida, asi como de climinar todo ¢!

lexto sobrante (aja).

o En la realizacion del programa participa el equipo de plancacion. personal
lécnico y talento artistico. Los actores en papeles protagonicos de *For Dentro y
por Fucra” ticnen ¢l siguiente perfil gencral:

-Jovences entre 18 y 25 anos.

-Hombres y mujeres.

-Con experiencia en actuacion para television y/o teatro.
-Estudios en actnacion y expresion artistica.

-Actitud positiva y con iniciativa .

-Presencia escénica sobresalienie.

-Habilidad de comunicacion verbal y no verbal.
-Disponibilidad de horario.

-Disponilidad para viajar.

los personates secunddrios como  serian  padres, hermanos, maestros
companceros, entre otros. ticnen el perfil adecuado al tipo de personaje quc

interpretan,

Se describe a grandes rasgos la psicologia de cada uno de los persondjes
protagonicos de csla scrie, pues estos serdn los responsables de hacer llegar a los

jovenes el mensaje oricntador envuelto en una trama de entreteniniiento, con Jo



que se pretende lograr la identificacion de las vivencias de los jovencs

televidentes con las de los protagonistas.

De acuerdo con la investigacion diagndstica realizada la musica unifico en
un porcentaje muy elevado el gusto entre los jovenes, de ahi que la esencia de
este programa se desarrolle en ¢l medio musical, siendo los protagonistas los
integrantes de un exitoso grupo musical. Tienen en comun el gusto por la
musici, pero cada uno es de una personalidad muy distinta, con un estilo de
vida propio y una problematica particular; cstas variables dan matiz al
desarrollo de la seric. Se describe a continuacion el perfil fisico, psicoldgico y
afectivo-social de cada uno de los protagonistas que seran eje de la serie de

entretenimiento educativo “Por Dentro y Por Fuera”.

SERGIO
Caractensticas Fisicas.

25 anos de edad, estatura baja de aproximadamente 1.67 mts., color de piel
blanca. ojos cafes, cabello negro, de complexion robusta y poco atractivo
fisicamente.
caracteristicas Psicoldgicas.

Es inteligente, crealivo. con iniciativa, lider del grupo por ser ¢l mayor cn

edad y por estar constantemente gencrando ideas para mejorar.  Su
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temperamento es dominante, agresivo ¢ impulsivo, sin embargo ha logrado
tener un gran dominio de si mismo, por su labor de¢ autoconocimicnio,
disciplina y tenacidad. Fs firme y consistenic en sus decisiones, sin embargo en
el terreno afectivo es temeroso. Aparenta ser extrovertido y tolalmente racional,
pero en realidad ¢s introvertido y sensible, no le gusta expresar externamente
su situacion personal interna y cllo le impide tener relaciones afectivas
profundas, por lo que generalmente se aisla. Ls a través de la musica como
logra expresar su sentimiento inlerior, es composilor de las canciones
romanticas del grupo.

Termino la carrera de administracion, pero su situacion es ejemplo de la
desorientacion vocacional, afortunadamente descubrio su vocacion ¢n la
musica y tuvo la oportunidad dedicarse totalmente a clla, en donde ha tenido
€xitos resonantes.

Sus pasatiempos preferidos son jugar futbol, lecr ¢ ir al cine.

Caracteristicas Socio-afectivas:

Vive enammorado de Mariana sin atreverse a declararle su amor, a pesar Jde
que es lo que mas desea. Esta indecision le provoca cl temor de que alguien s
la pudiera quitar llegando a vivir una constante angustia de celos callados, su
posicion de fortaleza y dominio de st le impiden expresar ¢l gran amor que

sienle por Mariana,
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A pesar de que tienc una familia integrada, armonica y econonmicamente
cstable, acaba de independizarse de su hogar.  Con los ingresos de sus
composiciones pudo dar cl enganche de un pequetio departamento en un
edificio de lujo.  Solo tienc un hermano hombre de 20 afos, con quien

mantienc una bucna relacion.

Mariana:
Caracteristicas fisicas:

22 anos, estatura aproximada de 1.60 mits., tez blanca, ojos verdes, cabello
castano claro, un poco pasada de peso mas bien formada y de cara bonita.
Caracteristicas psicologicas:

Su expresion ticrna y sincera comunica tranquilidad y confianza a los que
la rodean. Externamente refleja una personalidad débil, sin embargo es
sumamente fuerte y decisiva. Es alegre, optimista. inteligente, creativa, activa,
tenaz, perseverante y agresiva en el logro de sus objetivos.

Esta terminando la carrera de economia, por lo que esta en proceso de
decidir qué camino seguir, la musica o la cconomia aplicada a la empresa punes
intcialmente estudié esla carrera para incursionar en una poderosa empresa

familiar.
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En sus tiempos libres le gusta montar a caballo, ir al cine y participar en
actividades de ayuda a la sociedad. especialmente a los desvalidos.
Caraclenisticas socio-afectivas:

También vive enamorada de Sergio, y en espera de que éste se decida a
declararle su amor, ya que en ese sentido sigue la costumbre inculcada por sus
padres de esperar que el hombre de el primer paso. Sale con otros muchachos,
pero ninguno logra despertar su interés, pues s¢ da cuenta que la buscan mas
por un interés econdomico que personal.

Su familia estd conformada por sus padres quienes son amorosos y
comprensivos; un hermano de 17 afios y una hermana de 12 anos. Su situacion
econdmica es muy buena, sin embargo ¢l valor economico no es el eje de su

vida.

Alejandro:
Cardacterisfivas Fisicas:

19 anos, estatura de 1.80 mts., te2 morena clara, ojos verdes, cabello negro,
complexion delgada, guapo y atractivo.

Cdracteristicas Fsicologicas:
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Inquicto, nfcligenle, simpahico, alegre, ingenioso, compositor o las
canciones mas populares del grupo, buen estudiante en el tercer semestre de L
cdarrera de mgenicerie en ciencias de la computacion.

Su pasaticmpo tavorito es ir a Li discotheque. salir con muchachas. hacer
reir g la gente contando chistes ¢ imitando a otras personas.

CARACICTISHCAS SOCIO-31CCNvAS:

Enamorado de todas Lis mujeres sin comprometerse con ninguna.  Tiene
problemas en su hoxar, ya que la relacion entre sus padres no es buena, lo que
le hace apartarse de ellos. mas aun porque es hyjo unico, Se identifica y apoya

¢ Markang como su danuga, contidelite v consejera.

Gabriela:
Caracteristicas Fisicas:

21 anes de edad. estatura de 170 mis |, 0)os negros, tez morena. sumamenty
atractivi, de figura sensual y provocat: i
cuvactersticas Psicologicis:

Inteligente pero desorientada. mala estudiante por talla de concentracion y
dedicacion, siempre esta en ¢l filo o la expulsion de fa escucla por sus malas
calincaciones, sim embargoy ¢n cuanto estudha un poco sale adelante con

cxamenes extraordinarios.



Su personalidad coqueta y en ocasiones arrogante le ocasiona confliclos
micrpersonales,  principalmenie  con  las - personas  de su propio sexo.
Sumamente vanidosa y ambiciosa, aunque c¢n el fondo e¢s de nobles
sentimienios.

Sus pasaticmpos preteridos son el tenis, natacion en donde le gusta lucir su
figura, ir a la discotheque y salir con amigos hombres.
caracteristicas Socio-Afectivas:

Se enamora y desenamora facil y rapidamente, lo cual fe provoca un gran
desequilibrio emocional.

Su familia csta bien avenida, sin ecmbargo no les presentan atencion 4 los
hijos con la intensidad que ellos requicren. El papa por exceso de trabajoy la
madre bucna pero con falta de madurez v autoridad. Ticne dos iermanos

hombres, uno de 28 anos casado y olro de 24 anos. ambos profesionistas.

Clara:
Caractersticas Fisicas:
23 anosde cdad, estalura de 1.75 mis., cabello rubie, ojos azules, atractiva,

figura csbelta y bien formada.
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caracterstic: Psicologicin:

Inteligente, un poco despistidd ya gue toda s energia y capacidad la
coneentra en su rabajo de coreagrata del grupo, extrovertida, alegre, honesla,
impulsiva.

Suinterés principal es el haile. cjercicios acrobicos v L actuacion, asi como
pasarla bicn con su novio,

CAractertsticads Socio- ALCCHy as,

Tiene novio formal quicn se quicere casar con ella muy pronto, sin cmbargo
clla no esld muy segurd que sea su camino inmediato v correcto, porgque su
deseo principal s que ella con los e hachos riunden espectacularmente en el
campo de Ja muosica. Ademas, no osts seguri de amarlo lo suficiente como para
COPromelerse Cmalrumonio.

Su familia vive en el extranjero porque su papa (rabaja cn una mision
diplomabica.  Esta soledad e hace buscar apoyo, compresion y compiiid <n su
HOVIO. St posivion eeonorticd ¢ desahogada, vive en un departamento
prqueno y muy bonito, que l¢ compro su papa. quicn la quicre muchisimo por
ser 1o hija menor, Tiene dos hermianas ya casadas y tres sobrinos pequenios que

son steadoracion,



V4.4 ;PARA QUI?

OBJETIVO GENERAL

Presentar 4 traves de series programadas cn la television, la vida de un
Lrupo de jovenes integrantes de un conjunto musical que comparien entre cllos
intereses y preocupaciones propios de su cdad, y al mismo ticmpo compartir
con Fa audiencia Jos aprendizajes adquiridos a traves de sus experiencias y en ¢l
proceso de sus decisiones, dando como resultado reflexiones que provoquen

cambios dc conducta positivos en la juventud.

OBJETIVO PARTICULAR

Captar la atencion de la audiencia juvenil en ¢l programa "Por Dentro v Por
Fuera®, mostrando cntretenida ¢ implicitamente expericncias de aprendizaje
que oricnten a correcta toma de decisiones para una vida mas plena y para ¢l
desarrollo de la personalidad madura.

Se persigue un reencuentro con todos aqucllos factores que intervienen en
la formacion de los jovenes, como son ¢l noviazgo y matrimonio. ¢l proyecto de

vida, el desarrollo profesional, la decision, el cardcter y la voluntad, entre otros.
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e OBJETIVO TELEVISIVO

De acuerdo con T mtinencia que cjeree este medio de comunicacion en los
televidentes, L television atraveés de esta serie tiene como meta;

Fniretencr = La distraccion momentdnea, sana, placentera y necesaria para
los jovenes, que cada serie semanal les haga pasar un rato agradable,

Informar = Dar a conoeer hechos relevantes de la vida cotidiana, de
mancra rapida y eficaz, comunicando objetiva y claramente algunos conceptos
Jdovador para la formacion de los jovenes, a traviés de acontecinientos soclales,
musicales, deportivos, culturales, economicos, politicos, cientificos, escolares,
[N

Educar = ‘Transmitir mensaes que llevenr a los jovenes @ una mejord
continua personal, La labor es el perfeccionarse; invitar a los televidentes a la
reflexion, optimismo, necestdad de superacion de las propias capacidadces,

viviendo de acuerdo a pardmetros de virtud alcanzable.

LV.4.5 LQUE?

e CONTENIDOS
L4 tenmuatica gue se mancja en los progranuis son referentes al objetivo

general del proyecto. La tarca consiste on crear exigencias personales cu los



Jovenes, conscientes de que son los “arquitectos” de su propio destino y al
mismo fiempo mostrarles las posibilidades que existen deniro de si mismos,

para luchir por los ideales que se propongan,

Se seleccionaron los siguientes temas de acuerdo o las necesidades de
oricntucion identificadas en ¢l diagnoslico, sin embargo estos temas son solo la
base de imcio y se deben ir ampliando de acuerdo a la evolucion del programa,
al resultado y exigencia del mismo, por parte de los jovenes.

Es importante mencionar que en la realizacion de cada capiulo del

programa s¢ debe investigar profundamente sobre ¢l lema a tradar, de modo que
¢l pedagogo pueda orientar adecuadamente al escritor en la claboracion del guion

correspondiente.

CONTENIDOS SELECCIONADOS:
1. Importancia de crecr en una jerarquid de valores objetiva y de vivir
coherentemente de acucrdo 4 clla.
2. Conceplo de noviazgo.
3. Consecuencias de las relaciones prematrimoniales.
4. Concepto y valor de! matrimonio.
5. la dignidad de la persona humana.

6. Formacion del Cardcter y la Voluntad.



7. Trascendencia ¢ importancia del autocontrol.

3. Cultivode la intinudad.

9. Asertividad en la toma de decisiones,

1O proyecto de vida, como un todo integral, protesional, familiar,

social, rehigioso, cte.

Encada capitulo de "Por Dentro y Por Fuera®, se sucederd una experiendia,
de acuerdo al tema seleccionado, a través de la cual se exprese la verdad en el
concepto i tratar.

El comtemido del tema s responsabrilidad del pedagogo, sin embargo ol
desarrollo de las experiencias conectadas al tema es labor del escritor, quien
osta preparado para desarrollar creativamente las hislorias, bajo 1a orientacion
constante de! pedagogo, para vigilar que se comunique el contenido con el que
se desea orientar. Asi mismo, la metodologia y secuencia con que se dirpa el
programd en escend ird a cargo del productor v director, y aunque ¢l pedagogo

pucde opar en ello, no s su especialidad.



e NIVEL DE PROFUNDIDAD

Se transmite una sola tematica por capiulo, la cual es manejada de mancra
dindmica, vestida dentro de un ambicnte cotidiano juvenil, de tal manera que ¢l
tiempo reducido del programa no representa un obsticulo para que ¢l
contenido penctre en el televidente; y para ello se hace uso de diferentes
herramientas y materiales de variacion de estimulo que tortalecen ¢l mensaje
deseado, asf como de la propia actuacion dinamica, la musica, ld ambicntacion

y movimientos.

o LENGUAJE
Il vocabulario que se utiliza para los guiones cs coloquial y adaplado al
lenguaje actual de los jovenes, permitiendo el uso de barbarismos o
anglicanismos, asi como ¢l lenguaje no verbal, adecuado a lo que s¢ quiere
cxpresar.  Se cuida el buen uso del lengudje como parte del proceso de
forma. ion, sin embargo éste es sencillo y claro para evilar que sea un obstaculo

de rechazo por los jovenes.
¢ SECUENCIA
Como ya st menciono esta seric no sigue URa secuencia historica por

capitulo, ya que se trata un lema y cxpericencia diferente en cada uno de cllos,
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mismos que no tienen una ilacion cronologica, pues ¢l objetivo ¢s que cada
tustoria deje un mensaje latente vn los jovenes, los haga reflexionar y conducir

SUS pasiones v su acluar con inteligencia y voluntad.

IV.4.6 ;/CON QUE?

RECURSOS HUMANOS:
Guionista, cditor  literario,  director,  productor, .actores,  actrices.
camarografos, decoradores, estlistas y  personal téenico  cuidadosamente

seleccionado para el correcto desempenio total.

RECURSOS DE ESCENOGRAFIA Y AMBIENTACION:
Estudic de produccion, utileria, vestuario, material de carpinteria, plantas,

cuadros y articulos de decoracion, automaoviles, instrumentos musicales, etc.

RECURSOS TECNICOS:
Canaras. luminacion, cables, musicalizacion, y demas 1censilio. de
produccion y postproduccion proporcionados por la televisort ¢ donde se

vaya a realizar la produccion del programa.



¢ RECURSOS FINANCIEROS:
Proporcionados por 3 patrocinadores, ya que por cada media hora de
transmision ¢l sistema de cable localmente tiene derecho a3 minutos

comerciales, y se ofrecera un minuto para cada patrocinador del programa.

IV.4.7 ;CUANTO?

El presupucsto para la produccion del programa no se presenta en esta tesis,
puesto que puede variar mucho del momento ¢n quc se escribe al momento de
realizarse.  Sin embargo se mencionan los clementos ¢ que s deben estimar
costos, a efecto de que estén presentes en la plancacion y se retomen al
momento de iniciar la produccion de mismo.

Libreto

Aulor

Editor Literario

Copas libretos

Materiales

Mecanografia

Regalias Sociedad de Aulores de México

Personal de Produccion.
Productor y Director General
Productor Asociado

Director de Escena

Director de Camaras
Swit-ho

[uminador

Camarografos

256



Asistentes de personal teenico
Apuntador

Microfomstas

Gerente de piso

Electricistas

Lxtras y comparsas

Talento Ariistico.

5 estelares protagonicos del conjunto musical’
Coestelares

Primeras partes

Tiempo Exira

Cuotas sindicales

Cuotas de transito

Nota: Elialento varidra en numero de acuerdo con las necesidades
gue ¢l hbreto indique.

Lienmientos de Produccron, Fostproduceron y Actudciorr
Arrcglos y vestuario

Articulos de maquillye, maquallistas, estilistas, ete,
Arreglos musicales

Fotografias y transparencias

Efectos especiales, imagen y sonido

Edicion clectronica de imagen v sonido
lNuminacion y matenal elecirico

Cintas de video

Cintas de audio

Materiales generales

Alquiler equipo técmco (camaras, ctc)

Mobiliario y equipo

Articulos diversos para escenografia

Utileria

Dentro de los protagonicos del conjunto musical en cada program.« habra un invitado especial



Gastos de Oficing.

Libros, revistas y periodicos
Papeleria y articulos de oficita
Servicios de telétono, fax, etc.

' Gastos de Locaciones fuera de estudio:
Alimentos

Hospedaje

Peajes, combustible

Transporte y pasajes

Renta y perniisos locaciones

Renta vehiculos

Telefonos

V4.8 LCOMO?

Es una serie televisiva basada en hechos reales que diariamente afrontan los
jovenes. la audiencia juvenil participa de niancera indirecta en ¢l desarrollo del
programa ya que no se puede medir directa e inmediatamente ¢l efecto del
misno, pero se pretende dejdr un mensaje que posteriormente sea reflexionido
por ¢l televidente, creando una mclodologia participitiva que leincite a
modificar sus pensamicntos y actitudes.

La metodologia de trabajo pura la realizacion de cada capitulo consiste en la
claboracion del guion a partir de la informacion investigada y provesada por el

pedagogo sobre ¢l tema a tratar en el capitulo. Una vez aprobado el guion en

" Estos gastos son solo cuando la produccion sea fueta de estudio
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cuanto a los estandares de calidad de conienido, lenguaje, secuencia 10gica y
cronolégica se procede a la producaidn del mismo, con la participacion del

falento artistico, productor, direclor, y demas personal que participa.

IV.4.9 (CUANDO?
Duracion scmanal. 28 mun. al awre incluvendo ticmpo
comercial.
22 minutos efectivos de trama.
Horavio de transmision propuesio: Lunes de 9:30 a 10:00 p.
Periodo de prucba: 10 caprtulos, con opeion a

contratacion indefinida segun el ¢éxito

obtenido. Un capitulo por cada tema.
Seoselecaono el horario de Las 9:30 a las 10:00 p.m. porque de acuerdo a las
cnvuestas aplicadas en el diagnostico. este es ¢! horario en que la mayoria de los
jovenes ven tafelevision, pues ya se encuentran en osuocasa. Se eligio el dia
luties por climinacion, ya que durante ¢l fin de semana los jovenes salen y os
mayor la probabilidad de que no vean el programa, de esta manera quedan
climinados los dias vicrnes, sabado y domingo. [l miércoles se descartéd por el
alto gusto que mandestaron hacia ¢l cine v este dia aumenta ¢l indice de
Jovenes que van al cine por la promocion 2 por 1 Finalmente quedaron como

opciones el lunes, martcs o jueves, y se sele: ciono ¢l lunes para ¢l buen micio e
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fa semand, y con la intencion de que los jovenes se queden con la reflexion del

mensaje durante toda L semana.

Se presenta un esquema de la distribucion del tiempo para cada programa:

DISTRIBUCION DE.
TIEMPO

DESARROLLO DEL PROGRAMA

S
—_—

30 a 21:31 hrs.
I min. al aire

Fresentacion del programa y créditos.

21:31a21:35 hrs. | Prumera parte: Presentacion de hechos,

5 mun. al aire. acontecimientos v entorno que justifican la trama del
programa y que desencadenan la problematica
tratada,

21:.36a 21:37 Primer corte comercial

2 min. al aire

21:38 a 21:43 hrs.
6 min. al aire

Segunda parte: Desarrollo de la trama y creacion de
hechos interesantes para lograr mantener la
expectacion en el programa. Se expone abiertamente
el tema.

21:44 a2]:45
2 min. al aire

Segundo :orte comercial

21:46a 21:51 hrs.
6 min, al aire.

Tercera parte: Desencadenamiento de sucesos y
climax de la trama esencial del programa y suspenso
|final. Vivencia de experiencias de aprendizajes con

| mayor énfasis, ya que éstas se viven durante todo el
progranu,

21:52a 21:53 min.

2 min. al aire.

Tercer y ulfimo corte comercial.

21:54 a 21:56 hrs.

3 min. al aire

21:57a 21:58
1 min. al aire

Cuarta y ultima parte: Desenlace del programa, tin
con la solucion de la trama, de acuerdo a la finalidad
educativa previamente planteada.

Reflexion final con pregunta en pantalla.

~ TR | . . . IR —
[ Despedida del programa, invitacion a ver ¢l siguiente
Ly creditos.
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IV.4.10 ZDONDL?
Produccion:

La realizacion del programa se podrd ctectuar en cualquicr empresa que
cuente con las facilidades y calidad de produccion necesarias.

Kl escenario principal os un estudio de grabacion. gue se adaplara en
escenografia y ambientacion a los requerimientos de cada capinilo.

Cuando se requicran grabaciones tucra de estudio, ¢stas dependeran de las
necesidades de cada capuulo.  Se utihzan localidades como universidades,
cafeterias, discotheques, cines. ele. Se alterma un programa en ostudio v otro ¢n
locacion.  Debido al gran miteres gue los jovenes tienen por conocer otros
lugares del pais v del mundo, se puede grabar una ver al mes -dependiendo de
los recursos econdmicos- un programa fuera de la ciudad de México, como

motivo de una gira artistica del grupo musical.

Transmision:
Canal local de Televiston por Cable en 1a Ciudad de Cuernavaca Morcelos, v
si funciona se podri transmitir a nivel nacional, haciendo las adaptaciones

necesartas o las necestdades ¢ intereses del universo total.

261



V.5 ESTRATEGIA DE PENETRACION

Al final de cada programa se exhibe atractivamente en pantaila una
pregunta para consideracion y reflexion de la audiencia juvenil, entatizando la
pasion como tema v Las virtudes que L complementan,

Linea lelelonica abierta y fax para retrointormacion de inguictudes v/o
suRerencias pard tuturos capitulos del programa. Se debe anunciar el servicio
de Imea abierta en cada corte comercial.

Se foman en consideracion cada una de las propuesia y temas a tratar que
los jovenes solicilen, para los futuros programas.

S¢ propone tener un correo electronico en Internet, a traves de la cual los
jovenes puedan comunicarse con los protagonistas del programa, que en
realidad son un grupo de pedagogos «apacitados para cscuchar y orientar a
cada ano de los jovenes que escriban, respondiendo a sus inquictudes, dudas,
angustias v osugerencias.  Fsta red de comunicacion permile tener una
inferaccion constunte con los jovenes v a través de un trato persenalizado lo
cudl factlita el dar scgummiento al objetivo educativo del programa y al proceso

de onentacion de los jdvenes que ast lo descen.
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IV.5.1 GARANTIA

Bl programa s debe evaluar durante sus pritmeras 11 semanas de
permancneia en el are, stoen este periodo alcanza el nivel preestablecido se
mdanhiene cneel aire en torma detinida; st no es asi. se suspende su lransmision
dltermmar la onceava semand, con el capitulo 11, Con el apoyo de las
evaluaciones se deben hacer los analisis necesarios a electo volverlo a probar

con los ajustes y cambios sugeridos por la propia evaluacion.

In la evaluacion del programa se deben considerar los siguientes

pdramelros:

CUANTITATIVAMENTL:

Puntos de rating por programa.

e Recepeion de llamadas telefonicas por programa.

Recepaion de cartas en Internet, faxes y correo.

Resullados de una encuesta permancente semanal durante el periodo de

pruchu.
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CUALITATIVAMENTE:

Analisis de las [lamadas, cartas y encuestas para con estos elementos
cvaluar ¢l proceso de mejora en los jovenes.  Se Iralard de tener un {rato
personalizadoe con los jovenes que interactaen con el programa, a traves del
internet, cartas y faxes, por lo que ello facilitara la cvaluacion del programa
en cuanto a la respuesta ¢ intluencia en los jovenes y los cambios de actitud

que manifiestan.

MEDICION CON ESTANDARES DE CALIDAD EN:

* Produccion * Economia
* Guion * Organizacion
* Actuacion ¥ Respucesta de los jovencs

V.6 RENEFICIOS

e Prevencion de problemas juveniles como aleoholismo, drogadiccién, madres
solteras, tabaguismo, vagancia. suciedad, desobediencia, apatia, entre muchos

otros, debido al cnlasis que se hace en ¢l autodominio, la formacion del



caracter, 1a voluntad y la decision. Con cllo se motiva a los jovenes a buscar ¢l
bien, Lo bondad y Li belleza, en st para tratar de ser mejor cada dia.

o Mcijora del entorna social por ¢l hecho de preocuparse por la formacion de la
juventud mexicana al transmitiv un programa altamente entretenido y con
mensaje de orientacion,

o Participacion en la mejora de la juventud y por lo tanto de la sociedad
mexicana.

o Intluencia en otros medios de comunicacion para la futura realizacion de
programas de entretenimiento edncativo, por ¢l ¢éxito de los mismos y ¢l bien
soctal que representan.

o Incremento de it participacion de los jovenes en los medios de comunicacion,
sus 1deas v opiniones son importanics y deben expresarlas.

o Aumento en ol estudio de la ctapa evolutiva de adultez temprana, pues os escasa
la informacion que existe en relacion a este tema.

o 1os jovenes conocerdn los conceplos correctos del noviazgo, matrimonio,

proyecto de vida y muchos otros, de modo que se difundirdn entre otros jovenes y

se lograra comuntear masivamente la verdad objetiva.



CONCLUSIONES

0 Ya claboracion de esta investigacion tedrico-practica permite valorar la larca
cducaliva como una de las mas nobles y ricas, por su trascendencia en ¢l
perfcccionamiento de cada persona y de la propia sociedad: asi como ¢l
beneficio que el uso de la television ofrece para la formacion de jovencs, al

vincular en clla los objetivos de entretenimiento, informacion y educacion,

0 la Pedagogia sicndo ciencia y arte de educar tiene como origen y fin u la
persona humana, pues parte de la necesidad que todo scr humano tiene de
mejorar dada su naturaleza inacabada, inacabable y perfectible. Ello significa
que toda persona independientemente de su edad, sexo, nivel socioccondmico
tiecne necesidad y capacidad para aprender y o perfeccionars constante y
permanentemente; siempre y cuando asi lo quicra, actuando libre vy

voluntariamente en ello.

O La educacion es un proceso que inicia en cada ser humano desde ¢l dia en que
nace y termina hasta ¢l dia de su muerte, por lo que 14 labor educativa nunca
termina. La imporlancia de la Pedagogia s¢ puede resumir diciendo que ésta

vivird micntras existan personas, y donde esté una persona pucde aplicarse la
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Pedagogia. Por tul motivo la amplitud de los dmbitos cn que el Pedagogo se
desarrolla protesionalmente; y cstos se canalizan en los ambitos familiar.

escolar, emipresarial, comunitario v en los medios de comunicacion,

La participacion de los pedagogos ¢n los niedios de comunicacion s hace cadi
dia mas necesaria. pues ¢s un medio de gran alcance y penetracion, por lo que
el utilizarlo con una flinalidad de c¢ntretenimiento  cducativo amplia
enormemente ¢l horizonte pedagogico. Para que ¢l proceso educativo funcione
s¢ debe lener una conciencia clara y plena sobre ¢l ser y hacer de la persona,

por scr ésta la piedra angular en quien descansa y se fundamenta la educacion,

En ¢l arte de Educar es vital conocer objetivamente las necesidades de cada
individuo, ya quc si sc le conoce ampliamente el resultado cducativo cs mas

chiciente.

La Educacion tiene 1a obligacion de modernizarse para lo cual debe buscar
alternativas que le permitan Uegar a sus cducandos, adaptandose a sus intereses
y necesidades reales y aprovechando los recursos teenologicos que sobre L

madrcha se estan desarrollando.



0 En Ly modernidad para educar y después de haber realizado una invesligacion
exhaustivit al respecto encontramos que la television es un medio adecuado
para lograrlo vi que ésta se ha convertido en parte vital ¢ integral del hogar y

por lo Linto en la vida de los jovenes.

O In la actualidad una de las necesidades educalivas mas imperantes es la
tormacon de Jos jovenes. pues son cllos quienes a corto plazo tendran la
responsdbilidad de conducir v orientar no solo su propia vida, simo la de sus
familias y [t de su pats. Educar a los jovenes os una garantia de forlaleza y

bienestar para cualquier sociedad.

O La Television atrae muy especialmente a jovencs y ninos, a quicnes influye
notablemente en su comportamiento.  Si de antemano conocemos de la
mfluenaa que ol medio cjerce sobre li juventud ;por qué no utilizarla para
cducar?, envolviendo esta educacion ¢n un paduete de entretenimiento para

que las personas o las que se pretende Hegar sean educadas sin sentirlo.

FLprovect se enfoca d tos jovenes de 184 25 anos - con ¢l conocimiento de lus

caracleristicas  leoricas y reales, identficadas ¢slas ultinias a traveés del
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diagnostico realizado ¢n esta investigacion, se¢ ha padido ubicar al medio de la

television como vehiculo factible para cducdr, entietener ¢ mlormar.

La propucsia final es la de hacer y probar un programa de television que reuna
¢ integre simultaneamente las tres finghdades imherentes: entretenimicnto,
informacion y educacion, ya que al mezclar estos tres ingredientes legaremos
con ¢xilo al objetivo propucesto, de orientar 4 10s jovenes, pues se fogrd captar su
atencion gracias al entretecnimiento del progriama. v ya en o s emite el

contemdo de orietacion, con ol cual se les esta educando,

Al integrar estos tres aspectos el potencial de la television se aprovecha en gran
cscala y con un alto beneficio social, ya que se llega a un gran numero de
jovenes simultancamente y st lo que se pretende s educar v con ol programa se

logra, el beneticio social de inmediato se refleyd.
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