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INTRODUCCION

La eterna contraposicién de dos mundos: el del ser y el del deber ser: lo que
se desea y lo que se tiene: lo real y lo ideal. La busqueda del equilibrio
entre la teoria y la practica y el, al parecer, inevitable chogque entre ambos
componentes de una misma realidad. Todo ello constituye el marco en el

que se desenvuelve el presente estudio.

A través de un analisis que pone frente a frente los preceptos tedricos
ideales del periodismo y de un ejemplo del modo en el que actualmente se
ejerce dicha actividad. logramos descubrir la abismal distancia que separa
a nuestro ideal de la realidad.

Partimos de una exposicion de las principales atribuciones y hasta
virtudes que supone el desempeno periodistico: de sus posibilidades de
servicio social. orientador y hasta educador de una sociedad. Asi, en el
primer capitulo nuestra intencién es situar al periodismo. desde diversas
perspectivas, como un oficio (y hasta un arte) que supone una enorme
responsabilidad de parte de sus ejecutores, ya que su razén de ser es el
brindar informacién veraz y oportuna a la sociedad.




Sin embargo. al hacer una caracterizacién mas profunda de la actividad

periodistica. detectamos poco a poco la tendencia al alejamjento de su
conceptualizacién teérica-idealizadora. Asi, nos encontramos ante una

industria que hace del periodismo un negocio: el periédico.

De lo anterior se desprenden algunas de las desviaciones mas cormunes en
la prensa mexicana y. particularmente. de la prensa vespertina del Distrito

Federal, entre las que destacan su estilo amarillista de hacer periodismo y
sSu consecuente caracter mercantil, Para entender en qué consiste Ia
relacton

entre amarillismo y aumento de

niveles de circulacion.
presentamos una breve conceptualizacién de los elementos de interés

noticioso que sc manejan con mayor frecuencia en las informaciones que

constituyen la base de los periédicos de Ia tarde: nota roja, deportes y
espectaculos.

Asimismo. hacemos una diferenciaciéon de términos con los que suele
identificarse a los periédicos vespertinos (amarillismo, sensacionalismo).
asi como de los conceptos de nota roja e interés humano.

Ello con el
objetivo de caracterizar sus estructuras de contenido,

explicar en qué
consisten los elementos que las conforman y evaluar el impacto que eso

guarda con respecto a la venta de ejemplares.

Lo anterior nos brinda un primer acercamiento al caracter mercantil de la
prensa vespertina del Distrito Federal. mismo que se pretende explicar a



profundidad partiendo de una breve resena histérica de su origen y
evolucién que presentamos en el capitulo II.

Postertiormente, ubicamos a los diarios vespertinos en ¢l contexto actual de
los medios impresos del Distrito Federal y establecemos una descripcién
fisica de sus contenidos: todo ello para evidenciar plenamente los intereses

econémicos que mueven a las empresas periodisticas a editar dichos
periodicos.

Asimismo. hacemos una evaluacién de los estragos que padecen
actualmente los vespertinos a consecuencia de la devaluaciéon del peso y de
la crisis que sufre nuestro pais en materia econémica. También se destaca,
como resultado de dicha crisis, el auge de la nota roja, mismo que ha
incidido notablemente en ¢l aumento de las noticlias de esta indole que se

insertan en las paginas de los periédicos de la tarde.

En el capitulo III, nuestra atencién se centra en el analisis cuantitativo y
cualitativo de ']a informacién presentada por los cinco vespertinos que
circulan actualmente en la ciudad de México: FEl Universal Grdqfico,
Ultimas Noticias de Excélsior. Ovaci la da., Mediodia y

Cuestion, durante un mes {15 de enero de 1996-15 febrero del mismo
ano).

Con ello pretendemos comprobar nuestra afirmacién en el sentido de que

la base informativa de la prensa de la tarde esti en la nota roja. los
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especticulos y el deporte, asi como establecer el trato sensacionalista que
se le da a la informacién. A su vez. eso nos conduce plenamente a la
comprobacién de nuestra hipdtesis de que la razén de ser de la prensa
vespertina es la obtencién de ganancias econémicas.

Finalmente. presentamos cinco posibles escenarios del futuro de los diarios
vespertinos. En el apartado denominado Prospectiva. exponemos, con base
en todo lo expuesto en esta tesis, algunos de los caminos por los que podria
conducirse ¢l futuro de la prensa vespertina, que van desde su estaticidad
hasta su desaparicién.
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CAPITULO I

LA PRENSA VESPERTINA, PERIODISMO PARA
INFORMAR O PARA VENDER?

Actualmente existen muchas y muy diversas definiciones de lo que es y/o lo
que deberia ser cl periodismo. Van desde su conceptualizacién como arte
 literario, empresa industrial y método, hasta como base dec la historia. En
nuestros dias incluso se ha constituido como una profesiéon y “un oficio
potitico por excelencia®! que logra cjercer un influjo en Ia cultura y la
educactéon de una soctedad. Sin embargo. predominan aquellas (definiciones)
en que los autores han tratado determinar “las reglas del juego” de 1la actividad
periodistica. Incluso algunos de cilos han desarrollado profusamente sus
consideraciones hasta dar cuerpo a manuales y compendios de técnicas para

el “correcto™ ejercicio periodistico.

Ese conjunto de ideas y de planteamientos se erigen de alguna manera en el
marco en el que queda -o no- inserto el desemperfio de los organismos cuya
razon de ser es el periodismo. Y mas aun que el de cualquier otro. el de las
empresas periodisticas o companias editoras de periodicos.

Delimitar la naturaleza teérica de esa actividad tan practica resulta muy
necesario para evaluar el vinculo que existe en la actualidad entre lo “ideal” y
lo “real” en el periodismo. particularmente en el que se practica en la prensa
vespertina del Distrito Federal.

' Leopoldo Gutiérrez Ontega. Clase de Géneros Periodisticos de Opinidn,, 10/03/9S.
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A. EL PERIODISMO “IDEAL"™

St se nos pidiera establecer un punto de convergencia de las multiples

acepciones que hay del término “perfodismo™. muy probablemente

senalariamos como tal a aquella funciéon inmanente a él: la de difusién

periodica de informacion de actualidad.

El hecho de que ia informacién sea prescntada a intervalos de un tiempo o
periodo determinado, le da al periodismo un caracter distintivo respecto de

otras entidades que también pueden ser consideradas como inforinativas. Al

mismo tiempo nos remite necesariamente al establecimiento de su relaciéon
con el periédico.

El periddico es el medio principal y mas directo para la difusion de

informacion. al decir de varios autores. Inclusive, sc le ha liegado a considerar

como “el corazén”™ del periodismo. Por ello, no es extrarno que cuando se habla

de la labor periodisUca se haga una referencia directa a la tarea que le es
propia a los diarios.

7 «Informacion. necesidad social

“El periodL-lrno produce la ln_fornuu:lén diariamente. a toda hora y en

El per expresa el presente y lo nuevo.
da a conocer lo que se necesita saber cuando se requier,

Gl
©ulio del Rio)*

2 julio del Rio Reynaga. sobre perodismo, medios y ensefianza de g comn &

p.13
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Roger Clausse® nos ofrecce una idea bastante clara de la importancia de la
informacién. Para €], se trata de una “necesidad social * que no sélo es propia
de las grandes colectividades sociales, sino también de aquellos grupos
heterogéneos y aparentemente inconexos en su intertfor. Dice que la necesidad
de informacléon se vuclve imperiosa cuando la sociedad se sensibiliza, cuando

se compacta la interdependencia entre sus componecntes,

Pero squé v por qué se necesita “saber™ ? JCuales son sus bencflcios? El

contexto mundial actual puede responder ambas preguntas. Vivirmos un
proceso de globalizacién economica que sin lugar a dudas esta permneando
todos los ambitos de la vida del hombre. A cllo decbemos agregar el
impresionante desarrollo tecnologico que durante las altimas décadas del siglo

XX ha alcanzado su mayor expresion en lo que ha dado en llamarse ~ la era de

las telecomunicaciones ~.

Globalizacion-Necesidad de Informacién se convierten en una dualtdad

inseparable, en una vinculacion ineludible e indispensable por razones obvias.

“(...) De pronto, la gente se enfrenta al mundo y al universo y ya tan sélo a la
problematica *de su barrio o ciudad (...)** Sin apenas darse cuenta, los
problemas de sus semejantes que viven al otro lado del Océano (cualquiera) ya
no le resultan ajenos. Como parte del sistema soctal mundial. toda
transformacién de alguno de los otros componentes repercute, en diferente
forma y medida, en su vida. Y para poder actuar en consccucncia requiere del
conocimiento de aquello quec le afecta. Asi, la Informacién se convierte en

indispensable requisito para poder manejar una vida (la propia. y. por qué no,

3 . Roger Clausse. Sociologin de ja Informacion. p.1
“ Julio del Rio Reynaga. Qp.Cit.. p.12 N
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hasta Ias ajenas) que ya no depende al clen por ciento de uno mismo ni del

cntorno miias proximeo.

En otras palabras, el perfodismo -como difusor de fnformacion- le permite al
hombre una aproximacion con sus congéneres de otras latftudes. JA qué nos
referimos con “aproximacién™? Esencialmente a la posibilidad de entrar en
contacto con acontecimicntos, sucesos y hechos indispensables de ser
conocidos. mismos quec por sus caracteristicas, y que de acuerdo con un
modelo tdeal planteado por el periodismo, son susceptibles de ser objeto de

difusion, de convertirsc en notician.

Como ya se ha dicho, ¢l periédico es 1a via por excelencia a través de la cual el
peridodico se encarga de la difusion de informacion. Pero no so6lo de
informacion., aunque ésta sea su mision fundamental. El periodico difunde -o
por lo menos asi debe hacerlo- comentarios v la interpretacion de dicha
informacion. “(...) El hombre necesita saber qué pasa por el mundo, por qué y

3

cuil es el sentido del acontecer diario™.
Asi, la opinitén sobre los hechos y su explicacion, se convierten en el
complemento’ que dota al perfodismo de un caracter orentador . porque
ademas de poner al lector en contacto con una realidad determinada. le ofrece
elementos que le permiten hacerse de una idea de su significado. de los

motivos que la originaron y aun de sus posibles conseccuencias. Al respecto.

Martin Vivaldl seniala:

“Moderadamente se considera al pertodismo como actyyvidad
humana de triple verticnte: como cfencia orientadora de la

® Julio del Rio Reynaga. Teorla v practica de los géneros periodisticos infermatives., p.18
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opinidn publica, como arte de difusion de notictan y como
técnica espectalizada para el proplo desarrollo de la prensa™®

En otras palabras, la definiclon hecha por Vivaldi nos presenta de una manera

gencral al perfodismo como una actvidad que puede valerse de diferentes
maneras de abordar las noticias. a las que, deniro de una terminologia
periodistica se les denomina “géneros™.

Asi, cuando habla de "una ciencia arientadora de la opiniéon publica™, esta
haciendo referencia al género periodistico de opinién. Este tipo de perliodismo

tiene la necesidad del analisis para llegar al fondo de los hechos para asi
darles un sentido . Permite al periodista (a través del articulo de fondo o Ia
columna) expresar su opinion y comentarios sobre los acontecimientos que
analiza y que son constitutivos de la realldad actual. Asimismo, brinda al
periddico (mediante ¢l editorial) la oportunidad de exponer su linea politica, su

criterio frente a los diversos fenémenos generados en y por la sociedad.

En cuanto a 1o que denomina “arte de difusién de noticlias™, se trata del género
base o primigenio del periodismo: el informativo. Este se encuentra
representado 'por 1a nota informativa, que no es otra cosa que la difusién de
los eclementos necesarios para el conocimiento de un hecho y de lo que ocurre
a su alrededor.

Finalmente, podriamos sefialar al reportaje como correspondiente a lo que
Vivaldi llama “técnica especializada para ¢l propio desarrollo de la prensa™.

Ello en razén de que cn los tltimos anos se ha dado en considerar al reportaje

®Martin Vivaldi. Géneros periodisticos., p.340 *
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como el género que le permitira al periodismo escrito reivindicarse ante los
medios audiovisuales, Es decir, ante la competencia que éstos le significan al
periodico en cuanto a la difusién inmediata de la informacién (valléndose de
las imagenes y demas recursos técnicos con los que cuentan tanto la radio
como la television, ademas de los satélites), el reportaje ofrece al publico lector
Nlegar al fondo del asunto. dar causas. pormenores y aun plantear escenarios
futuros -con base en un conocimiento profundo-. Por esa razon es que sc le
considera el género periodistica mas completo y el quec le ofrece al lector una

informacién que le resulta mas Gtil” |

Sin embargo. la definicion planteada por Vivaldi -y con la que coinciden
autores como Fraser Bond". al senalar como propésito fundamental del
periodismo el guiar al publico- parece circunscribir a la actividad periodistica a
una funcién de servicio social que, aunque comeo ideal es bastante aceptable,
en la realidad resulta muy dificil de cumplir, ¥y que queda rebasada por la

innegable presencia de intereses de diversa indole.

De hecho, ia opintdén misma, el comentario que a diario nos encontramos en
las paginas editoriales de los peri6édicos, si bilen, como dijera Lorenzo Gomis,
nos ofrecen uin presente social, se trata al mismo tiempo de un “presente”™ que
ha sido seleccionado por dichos periodicos con base en nececsidades y

propoésitos particulares que responden a intereses determinados. “"En la gama

? Aunque el periodismo critico es constante en la prensa aesgr no 1o mismo
en el caso del reportaje, pese a que se le considera como el sello caracteristico del "periodismo modemo”.
La razén parece radicar prir 1te en cu iones de tipo lico: el reportaje es un trabajo que
requiere de un tiempo able 1do del tema) y generalmente implica gastos que en
ocasiones los periddicos no estan en posibilidades de solventar. Asimismo, como es resultado de una
investigacion, se trata de un trabajo extenso que requiere de un espacio mayor en las paginas de (0s
diarlos para ser publicados.

® Fraser Bond. [ntroduccion al perogisme. p.23
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de percepciones que se dan en la vida cotidiana hay quec acotar la percepcion
periodistica del entorno. pues lo que los medios escogen y montan es lo que
laboriosamente forma la imagen periodistica de la realidad que ellos ofrecert su
tmagen del presente soctal.”

Lo anterior. de manera casli automatica, da lugar a la identificacion de otra
tarea: la de Influir. El periddico (v por ende el periodismo) se ha convertido en

un vechiculo perfecto para la difusion de ideas de personas y grupos con
objetivos especificos.

“(laa prensa) no 8610 registra los hechos para la historia
sino que prepara las reformas o revoluciones: sitaa
y opone los partidos; expresa el alma de las  muly-
tudes, Es un maravilloso instrumento de propuaganda
para las ideas. Sc yergue como una potencia ante el
poder™.!

Comeo podernos darnos cucnta, atin considerado desde sus funciones mas
loables (informacién-opinién-orientacion). el periodismo se prescnta poco a
poco como una actividad que no puede ser enmarcada por preceptos que
tiendan a su idealizacién. porque lo que establecen resulta casi imposible de
ser llevado a Ia practica. sobre todo en una sociedad regida por intereses
capitalistas y de mercado. como lo es la nuestra.

Ello ha dado origen a que los autores consignen otro tipo de funciones como
propias del periodismo a las que, sin embargo, catalogan como “secundarias®.
‘Tal es el caso del entretenimiento y la diversion, que son consideradas como la

respuesta periodistica a una necesidad de la soctedad contemporanca.

® | orenzo Gomis. Yeoria del perdodismo. p.44 (Las cursivas y el subrayado son nuestros)
% Henn Berr, citado por Julio del Rio Reynaga‘en F sobre r i p.18
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El ritmo de vida que priva en nuestra sociedad hoy en dia es por demas

agitado. Las horas del dia se encuentran repartidas entre mil y una cosas por

hacer. A ésto debemos sumarle tensiones provocadas por problemas

econdmicos, soclales y hasta psicolégicos que padecen la mayor parte de los
habitantes de las grandes cludades.

La gente se cncuentra inmersa en una realidad caracterizada por el conflicto y
la violencia. y por anadidura es esa la realidad que. en términos genecrales, le
cs prescntada a manera de informacién por los diarios.

Sin embargo, al interior de la mayoria de los periodicos existen dos o tres

Piaginas como minimo. que tenen otra funcion diferente a la tnformativa, por

lo menos en cuanto a obfetivos. Se trata de un espacio dedicado al

cumplimiento de 1la tarea periodistica de entretener.

Comunmente identificndo como sinénimo de diversion por diversas

definiciones, €l entretenimiento es considerado como una labor que, aunqgue

de manera secundaria, le compete al periodismo. El que no sea ponderado

como menesier esencial tiene varias razones, entre las que destacan las
siguientes:

1) La diversién y el entretenimiento, al estar dirigidos mas a los
sentidos que a la inteligencia y buscar una respuestia sensual del lector por

sobre su reflexiéon. no contribuyen en mucho al propésito (ideal) periodistico de
orientar y
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2) E! otorgar una mayor importancia a la difusién del
entretenfinicnto puede darle al perfodismo un cariacter mercantil, como se vera

mas adelante.

Lo anterior, sin embargo. no ha impedido que en la actualidad exista una
tendencia a Incrementar los espacios dedicados a la difusion  del
entretenimiento a través de los periédicos. Son excepcionales, sl no es que
inexistentes, los casos de los rotativos que no incluyen una seccién deportiva o
de espectiaculos (Qque constituyen la representacion del entretenimiento) en su
estructura de contenidos. Asimismo, los horéscopos, crucigramas, rccetas y
consejos sobre diversos topicos se cncuentran prescntes cast invariablemente
en las paginas de casi todos los diarios. Y lo que es mas, constituyen para
algunos de ellos su sustento informativo, su materia prima por excelencia

{como habremos de comprobar en ¢l caso de la prensa vespertina del D.F.).

Podriamos considerar al entretenimiento como el ultimo de los cometidos
digamos fillantrépicos que se le atribuyen idealmente al periodismeo: “(...) las
crisis que permanentemente padecen las comunidades las orillara a consumir
(--.} tematcas (que le permitan) escapar, aunguc sea imaginariamente. de los

agoblos que alacan su economia, su tranquilidad y su futuro™."’

Sin embargo, dicha consideracion resulta parcial. porque si bien la diversién o
el esparcimiento son factores que sirven a los lectores como medio de
distraccién y evasién (muy relativo. creemos) de problemas. tamblén funcionan

como clementos que permiten a los periddicos elevar su nivel de ventas.

" Julio del Rio. Teoria ¥ praclica del ..., p.42
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Asi pues, se trata del punto intermedio del periodismo entre su car#acter de
servicto social y aquel que lo deflne como empresa fndustrial que adquiere
cuerpo cn la empresa periodfstica. lo cual es objeto de estudio del un apartado

posterior.

La noticia y au valor.

Hasta ahora, hemnos definido al periodismo desde una perspectiva teérica
Ello ha implicado una mencién cnfatica de su razén de ser: la

idealizadora.
Pero el hablar de informacién no nos remite a nada

difusi6én de informacion.
concreto. ya que se puede informar sobre infinidad de cosas, por nimias que

éstas secan... Tan amplio es ¢l concepto.

El periodismo. sin embargo, se caracteriza por tener delimitado. con base en
ciertas “reglas™, el concepto de informacién a través de la noticia, la cual es

casl su sinénimo.

La noticia es la “célula del periedismo™, al decir de varios autores. Su acertada

-0 no- evaluacién y tratamtento dan como resultado el Upo de perifodismo que
se practica al interfor de los diferentes diarios. Asi, tenemos varios ypos de

periodismo: de Informacién local (la noticia desvalorizada con el paso del
tiempo): humorista (la noticia como equivalente al acontecimiento que hace
reir); fustigante (noticia sectaria, apologeta de una doctrina); mercantl (noticia
como mercancia que se vende a los lectores): popular o de escandalo (noticia
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que interesa a un gran ntimero de personas) y trascendente (la noticia es el

significado de los hechos, probables o consumados).'?

Eso que_llaman “noticia”™

La expresiéon comuan lengo que darte una noticta, en medio de su aparente

sencillez,. nos ofrece un primer acercamicnto a la naturaleza de la noticia.

Quicn ecrmite esas palabras trata de expresar a su Interlocutor que posce

inforrnacion sobre algun acontecimiento; que tiene un relato acerca de ese

hecho. Pero no solo eso. El decir tengoe una noticia implica también que lo

que el receptor va a escuchar -o leer-
desconocido, y si le era desconocido se debia muy probablemente a que sc

es algo que hasta ese momento le era

trata de un suceso que ocurrié recientemente.

Con un poco mas de sistematizacion, y propiamente desde una optica

periodistica. dilucidamos en lo anterior la definicion basica del término noticia.
naturaleza es su

El primer elemento que nos da cuecnta de su

conceptualizacién como un relato o narracién de un hecho,
La versién y no el evento, recalcan varios autores, es lo que se

suceso o

acontecimiento.
debe considerar como noticia.

Lo anterior es casi una obviedad. Como lectores de un diario sabemos, aun de
manera inconsciente, que lo que se encuentra ante nuestros ofos No es un
Es decir, la sequia en diversas entidades de la Republica

hecho como tal.
Si. en cambio, nos

Mexicana no nos resulta palpable fisicainente hablando.

? Salvador Bofrego._Per Tr ne, p.13

s
H
H
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formamos una idea bastantec clara y precisa (por lo menos ese es el ideal
esperado) de dicha realidad a través de 1o que el reportero escribe sobre ésta, y

entonces hablamos de una noticia.

Ahora bten, hay que decir que aunque toda noticia ¢es una narracién, no toda
narracién puede ostentar el titulo de noticia. Para que un relato se convierta
en “noticiable”, debe cubrir por lo menos algunos de los “requisitos™ que se
han establecido a través del tiempo y del desarrollo del periodismo como
indispensables para que éste satisfaga “las necesidades informativas de la
sociedad™. Asimismo, el valor que una noticia pueda alcanzar, depende en
gran medida de su cumplimiento. o digamos mejor. de su adecuacién a esos

lineamientos.

Por supuesto que no se trata de un “decalogo periodistico™ o algo parecido. De
hecho, el por qué de su existencia esta determinado por la propia sociedad y
su interés por mantenerse "al dia™ -en cuanto a Informacién sec reflere-, por los

motivos que ya hemos expuesto con anterioridad.

Ello implica que una noticla, para ser considerada como valiosa,
ineludiblemente debe poscer commo caracteristicas inherentes a ella la
oportunidad y la actualidad. Esto significa que la Informacién debe llegar al
publico en el momento preciso y ademas debe tratarse de un acontecimiento

del presente, de algo recilente.

Fraser Bond agrega que la proximidad., el tamano y la importancia del suceso,

son motivo de ser considerarlo como digno de ser noticiable.!> Esto es, entre

" Fraser Bond. Qp.cil.. p.87
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mas cerca, mas grande y mas trascendente sea un hecho. mas valor tendra la
noticia que de éste se hagn.

Dicho valor se veria complementado y aumentado si la noticia contiene un
elemento novedoso (Nuevo o desconocido, aungue no sea actual) y si ademas le
reporta al lector una utiidad mayor que la del
informado.

simple hecho de estar

4.Elementos de interés noticioso

2Qué elementos son “noticiables”. Dice Salvador Borrego:

“Los succsos Mas ricos ocn significado son las mejores noticias;
los sucesos Hameantes, pero carcntes de significado. sirven mas
O menos como sustitutos de una noticta de primcecra categoria,
pero nada mas. Y los que ticnen poco o ningun significado -y
ademas carceen de espectacularidad-. son simples  rcllenos
informativos©,

Pero. scudles son es0s sucesos? En realidad, se trata de ciertos elementos al
interior de ellos que despiertan el interés del publico: “{...) alguno o algunos de
esos clementos sobresalen en un momente por su accién dominante en el
conjunto del suceso. y asi adquieren calidad noticiosa”. L

Las razones que justifican lo anterior son diversas y definibles de acuerdo a la

naturaleza de dichos elementos. Pero por cuestiones mectodolégicas, en este

apartado s6lo se enumeraran, y en uno posterior se abordaran con mayor
detenimiento.

4 sajvador Borrego. Qp.cit.. p. @
2 Julio del Rio. Teorla v practica de.... p.45
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Bond resume en once puntos los principales aspectos que condicionan el

interés del publico.'® A saber:

9) Competencia

1) Interés personal 5) Lo Insé6lito

2) Dinecro 6) La fama 10) Descubrimientos
3) Sexo 7)Incertidumbre 11) Delincuencia

4) Conflicto 8) Interés humano

* Fraser Bond. Qp.cit.. p.97
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B. EL PERIODISMO “REAL"

Visto desde una perspectiva periodistica idealista, delimitar lo que da valor a
una noticia y los elementos que al estar -0 no- presentes, en ella, condicionan
el interés de los lectores, sirve fundamentalmente para cumplir cabalmente

con aquella funcién social del perodismo de la que hablabamos en parrafos
precedentes.

Pero, como ya habiamos vislumbrado. ¢l periodisme no es exclusivamente una

actividad altruista. También ha dado origen -en la figura del periodico- a una

empresa industrinl que indiscutiblemente responde a intereses mmercantiles.
Sin embargo. a dicha empresa también le resulta indispensable conocer las
delimitaciones anteriores, aunque para otros fines menos filantropicos: entre

ellos, el atraer a un mayor numero de lectores, y en consccuencia, aumentar cl
nivel de ventas.

A primera vista podria resultar contradictorio que una actividad como el

periodismo pucda situarse en dos extremos tan opuestos. Sin embargo. no

podemos referirmos a un periodico como inserto puramente en sélo uno de

tales extremos. De hecho. la caracteristica principal del periodismo actual

estriba en la combinacién de ambos., aunque., por supuesto, exista una

tendencia a ponderar a alguno de aquellos en atencién a
determinados.

intereses

Asi, mientras un diario centra sus esfucrzos en mejorar dia a dia con miras a

ofrecer a su publico lector un verdadero servicio social, y lo que es mas, en
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convertirse en un verdadero vehiculo orientador,

otro considera su misién
informativa como secundaria,

como pretexto que le permita legitimar un
negocto lucratvo.

Esto ultimo parece constituir la tendencia de la prensa mexicana, y
especificamente la representada por

los diartios vespertinos del Distrito
Federal.

Pero antes de centrar nuestra atencién en este caso particular, es
conveniente puntualizar algunas consideraciones que pueden servir como

explicacién de dicha tendencia desvalorizadora, a primera vista. del ejercicio
periodistico.

El periédico: una empresa industrial.

Si bien. al igual que ¢l concepto periodismo -y quizas por derivar directamente
de éste-, €l término “periédico” reviste una gran variedad de significados que lo

ubican en diferentes planos y le atribuyen determinadas caracteristicas y

funciones, la tendencia actual. indiscutiblemente, es identificarlo como un

negocio.

En efecto. la publicacién de peridédicos es un negocio (redituable en diferentes
proporciones, segun la empresa periodistica de la que se trate).

Y aunque esta
situacién no es exclusiva de nuestra época,

es innegable que es en la
actualidad cuando se ha vuelto mas palpable.

Historicamente, dice Bond. €l periodismo ha seguido las tendencias de la

industria:
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“La compania manufacturera ordinarta tienc personal cncargado
del discrio de su producto: un departamento de producceiéon que

se ocupa de la fabricacion del articulo: un orgunismo de ventas

que o coloca cn ¢l mercado, y  oflctnas que Hevan la
contabilidad. También el periodico ticne sus dischnadores, su
producto manufacturado a basce de noticlas. matertal especial y

anuncios que aparcceen on cl papel tmpreso, su organismo de
ventas cncargado de distribuir ol producto y vender espacios a
los anunciantes, y oficinas administrativas y de contabilidad

(.

-7

Planteado de esa manera. pereciera que no existe nada de particular o de
extraordinario en Ia caracterizaciéon del periddico como una empresa
comercial. Y en efecto. visto a simple vista y sin reparar en sus implicaclones.

asi es.

Sin embargo. el que el periodismo. como otras tantas actividades humanas, se
haya convertido en un objeto mas para el mercado. y como tal se encuentre
inmerso en al ambito competitivo. ha condicionado Ila paulatina
desvalorizacién de su caridcter social y de servicio para dar paso a una
tendencia creciente de la prensa mexicana: convertirse en una impresa

puramente mercantil.
Nivel de ventas vs la tarea social de informar y orientar.

2Cuail es la causa de que ¢l periodismo se mercantilice? Primordialmente, las

presiones econdmicas a las que se enfrentan las companias periodisticas

" ipidemn.. p. 190
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mexicanas (y de muchos otros paises, cabe decir). Es un hecho bastante
conocido el que los periddicos logran subsistir no precisamente por el namero
de ejemplares que venden., sino por el financiamiento que les brinda Ia

publicidad (tanto comercial como oficial).

El que el periédico se haya convertido en “vchiculo de promocion y fomento de
la actividad econémica, a través de difundir (...) los bicnes y servicios que
generan las fuerzas productivas y el goblerno (...)""* ha propiciado dos
situaciones importantes: a) la subsistencia de periédicos cuyo traje es
bajisimo, y b) la sujeciéon de ciertos diarlos a las “reglas que les impone
includiblemente su dependencia cconomica de clertos grupos (con sus

previsibles y comprobadas consecuencias).

Ahora bien. no se trata de condenar el quc ¢l periodismo se haya convertido en
un negocjo, pues como senala Goodwin <(...) no existe nada intrinsecamente
incorrecto para que el medlo (¢l periédico) siga los métodos econémicos que
motivaron a empresas importantes (...) Esta empresa es tanto semipublica por
su servicio. como un ncgocio que busca legiimamente utilidades (..)".'"° Sin
embargo. lo que si resulta reprochable es que en ocasiones ciertos diarios
dejen casi cor-nplclamcnle de lado ese servicio que les corresponde prestar: que
en la competencia por obtener mayores beneficios econémicos olviden lo que

les es inherente.

Desafortunadamente, a la prensa mexicana le ha costado mucho trabajo
conseguir compadbilidad, y sobre todo. un equilibrio entre el aspecto

12 Julio dei Rio. Teorig y précticade... p. 76
'* H. Eugene Goodwin. A |a busqueda de una ética on el periodismo.. p. 50
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comercial y el de servicio social del perfodismo. Comenzando porque la

circulacién de 25 periédicos diarios crea un amblente de competencia en el

que se juega la sobrevivencia de cada uno de ellos. Y entonces, como si de

cualquier guerra se tratase, parece hacerse vilido aquello de que “en la guerra
(v en el amor) todo sc vale™.
Se ccha mano de un sinfin de recursos (algunos de e¢llos francamente

inaceptables) con el afian de captar mas lectores
que aseguren la vida del periédico, y con cllo la fuente de

-y por supuesto mas

anunciantes-
trabajo de un gran ntimero de personas.

Miguel Angel Granados Chapa explica el por qué de lo anterior:

~{...) La mayor parte de las empresas periodisticas de
México son. antes que nada, negoctos destinados a
obtener ganancias o poder politico, en vez de  institu
ciones dedicadas a scrvir a la comunidad. Asi, pues-
tas a escoger entre la libertad de empresa y la libertad
de prenasa, las companias periodisticus mexicanas op-
tan por la primera, que es la quc mas sc avience a sus
intereses reales™.*?

Aungque la explicaciéon de Granados Chapa parece hacer una generalizacion de

intereses al {nterior de las organizaciones periodisticas, nosotros Ia

consideramos mas bien como una tendencia de la prensa mexicana. la cual es
perfectamente identificable en el caso del los periédicos vespertinos del Distrito

Federal.

*°Miguel Ange! Granados Chapa. Excéislor y otros tefnas de comunicacion.. p.99

|
]
€
i
H
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C. EL PERIODISMO COMO MERCANCIA EN LA PRENSA
VESPERTINA

Sin duda alguna. lo mas importante de establecer el vinculo indisoluble entre
el periodisimo y la industrin es la dilucidacién de sus consecuencias. En
prmer lugar, como empresa comercial, el periédico crea su propia tipologia del
ejercicio periodistico: considera a la noticin como mercancia y convierte a los
elementos de interés noticioso en indicadores que le sirven como referencia de
las preferencias del puablico. para asi ofrecer -en términos mercantiles-, un
producto que tenga demanda en el mercado. Y el mejor ejemnplo de cllo lo

podemos encontrar en la prensa vespertina del Distrito Federal.

Definitivamente, los diarfos vespertinos no gozan de muy buena reputacion, ni
en el ambito perodistico, ni entre los lectores que no sc sienten atraidos por la
estructura de contenido que ofrecen aqucllos. Esto obedece a razones
Justificadas (que analizaremos en parrafos subsecuentes), ya que resultan ser

algo asi como la antitesis de lo que se plantea como el “periodismo ideal”.
El refrito.de la informacion.

Tomando como punto de referencia aquella funcién inmanente al periodismo
de ofrecer al puiblico informacién veraz y oportuna. podemos decir que la
prensa vespertina “comienza con el pie lzquierdo™, ya que le resulta muy dificil
cumplir con ese ‘requisito’.

Eso se debe a circunstancias un tanto obvias por la forma en que trabajan

esos diarios. En primer lugar habria que considerar que el cierre de edicién de
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este tipo de periodicos es entre las 9:30 y las 10:30 a.m. Ello implica que la
tarea de reportear tienc un reducido margen de tiempo para ser llevada al cabo
(de las 6:00 a.m. a las 10:00, aproximadamente). A esto hay quec sumarle que
en las primeras horas de Ja masiana existe una relativa escasecz de

acontecimicentos con fuerza tal como para ameritar grandes encabezados.

Asimismo, los vespertinos recurrcn frecuentemente a las informaciones de

a

“hecho probable”. Es decir, a aquellas noticints que se refieren a lo* que

probablemente. quizdas o postbhlernente, ocurrira.

ZAmarillismo. sensacionalismo o .nota roja?

Hemos dicho que la prensa vespertna tliene una desventaja, por asi decirlo.
con respecto a la matutina en lo que se refllere a la presentacion oportuna de
informacién de hechos de interés general.

Sin embargo. los periédicos de la tarde han intentado salvar esa deflctencia
valiéndose de otros recursos que, ademas de permitirles subsistir
econémicamente {y aun obtener ganancias de la misma indole), les han
permitdo hacerse de un publico lector especifico.

Paralclamente, la utilizaciéon de dichos métodos les ha valido a los vespertinos
ser fuente de su "fama”. El uso -y abuso- que con bastante frecuencia hacen
de la "nota roja”. la informacién deportiva y de espectaculos, les ha

caracterizado como periédicos “sensacionalistas™ o "amarillistas™,

* salvador Borrego. Qp.cit.. P22
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Pero. gqué significan esos términos con los que tan comunmente sucle
califlcarse a los diarios vespertinos?. En primer lugar, hay que senalar que
existe un uso indiscriminado de ambos términos. Y lo que es mas, a éstos
suele agregarse el calificativo de “periédicos de nota roja™ . como si los tres
vocablos hicieran referencia a una misma cosa, lo cual es incorrecto. aunque

se encuentren intimamente relacionados.

Por ello, es indispensable hacer una delimitaciéon del significade de cada
concepto. ya que ademas de aclarar la naturaleza de la prensa vespertina, nos

situara ante sus objetivos puramente mercantiles.

El fenémeno del amnarillismo cn la prensa sc originé en Estados Unidos.
aproximadamente en 1880. Para ese tiempo, la solidez financicra de los
periodicos estaba determinada por la venta de sus ejemplares. Como es
natural, ello originé que se suscitaran verdaderas luchas entre los periédicos

para conseguir un mayor numero de lectores.

Asi, se recurrié a todo tipo de estrategias para conseguir incrementar los
niveles de circulacion. Entre esas estaba la Insercton de la historia comica en
colores. Prec{samente uno de sus personajes, el Ycllow kid. parece haber

originado el callficativo de “periadismo amarillo”.??

Pero las historietas no resultaban suficientes, y por ello los diarfos recurrieron
a tiacticas sensacionalistas:

?? Aunque, como consigna Lilia Franco (Tesis de licenciatura La nota policiaca v ¢| amarnillismg. p.42), otra
version del origen del término se encuentra en la utilizaciéon de papel amarillo para destacar con mayor
realismo sucesos que “estir v la cur morbosa de la gente”.
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“(...} Los pertodistas amarillos {...) obstruyeron los canales por los
quc fluian las noticias hacia el cludadano comun, con una fria
desprecocupacion por la ¢tica y las responsabilidades de su
profeston. El' suyo fuc un periodismo  voclferante, chilléon,
scnsacionalista.  (JTransforma el drama de la vida en un
meclodrama barato y falsed los hechos cotidianos para darles la
forma que o ﬂ'ildcrl") mas apti para aumcentar las ventas del

repartidor (...)7

Como se puede observar, el amarillismo no es propjiamente un sinénimo de

sensacionalismo. Que hace uso de este ultimo es muy clerto, pero ello mismo

nos senala que si el sensacionalismo es un recurso del amariliifsmo. entonces

deben existir difercncias entre cllos.

Qué es, entonces cl sensacionalismo? Al decir de varios autores, se trata de

una forma de tratar la {nformacion. Asimismo, puede calificarse como un

estilo que tiende a la exageraciéon y hasta a la desorbitacién de un hecho que

en realidad no reviste un gran significado o que simplemente carece de

importancia. Para ello, recurre a diversos medios, tales como la utilizacién de

un lenguaje llamativo 0 a una expresion tpograflca de la misma naturaleza.

No existe un eriterio unjversal que establezeca cual o qué tipo de informacién

resulta susceptible de ser tratada de una manera sensacionalista. Y si blen lo

mas obvio seria decir que toda informacién lo es. la tendencia general cs

senalar a las noticias de tnterés humano lo mismo que las que implican hechos

violentos o de nota rgfa. como la materla prima de ese cstilo de hacer

periodismo.

I Edwin Emery y H.L. Smith. “The FPress and America* citado por Meivin L. De Fleur en Teorias de la
Ge




Sin embargo. para la prensa vespertina cl criteric que parece haberse
adecuado mas a sus prop6sitos es ¢l aplicar un tratamiento sensacionalista a

todas las noticias. independientemente de la indole de que se traten.

Asi pues, lo mismo se exagera un asesinato politico que la rina callegjera entre

dos bandas de un barrio popular.

Ahora blen, hablabamos de notictas de tnterés humano y de nota roja. Ambas
sOon un recurso muy socorrido de la prensa vespertina y sueclen contener uno o
varios de los clementos (dentificados como de interés nolicioso en parrafos
anteriores. En cuanto a la relacion que guardan con los conceptos de
amarillismo y sensacionallsmo, podemos afllrmar que para el primero de estos
constituyen el recurso del cual se vale para atracer lectores, y el segundo es el
estilo con <l que periodisticamente se les trata al interior de los diarios

vespertinos, con cl objetivo de captar la atencién de cierto publico lector.

Sin requerir de amplios conocimientos sobre economia o leyes de mercado, a
todos nos resulta un hecho comprobado el que si una mercancia tHene
demanda, su produccion y circulacion tratara de ser garantizada por parte de
sus produclol:cs. Para ello, como resulta obvio, estos uluimos deberan tener
bien identificado tanto al sector de la poblacion al cual esta dirigido su
producto, como las caracteristicas que éste debe poseer para satisfacer a los

compradores.

Algo similar sucede con la prensa vespertina. Sus productores, que en este
caso serian los duefios de las companias ecditoras, han reconocido entre el

grueso de la poblacion capitalina un sector interesado en tematcas
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especificas, que son precisamente las noticias polictacas (nota roja) y las de
interés humano. Esto, a su vez, ha condicionado el que los diarios de la tarde
hayan establecido una upologia periodistica que se sustenta en ese tipo de
informacién.

Esas noticias suclen englobar a todos los eclementos de Interés noticioso (lo
cual es bien conocido y aprovechado por los editores de los periodicos
vespertinos). Por lo anterior, sc hace necesaria una breve explicaciéon de
cudles de ellos son los que mayormente logran interesar a los lectores y el por
qué de esto.

Nota roja: La nota roja se ha identificado histéricamente con el volumen de
ventas. Los periédicos explotan este tipo de informacién porque logra que en
el publico lector se despierte esa curiosidad morbosa y se sienta inclinado a

adquirir un diario que le ofrezca la posibilidad de satisfacerla.

Sucle designarsele como noticia policinca porque informa de manera
detallada las viclaciones cometidas en contra de las leyes y reglamentos
policiacos y que atentan contra la seguridad y la salud pablica.

Pero no solo eso, la nota roja también se hace extensiva a sucesos sangrientos
o violentos, tales como los desastres naturales (sismos. tormentas, huracanes,
etc.) o a los accidentes (volcaduras. choques, incendios, etc.}). De hecho, el
calificativo “roja” parece deberse al color de la sangre. que casi siempre
aparece en esos tipos de informaciones.?*

24 Otra version del origen de ese término nos remite al i C yalos de los juicios en
contra de personas condenadas a X castigo, 10s cuales presentaban un selio rojo, mismo que ers
identificable con la comision de algan delito.




En ambos casos, se encuentran presentes Invariablemente los siguientes

elementos informativos:

a) El.conflicto: En el caso de la comtsion de un delito. este factor esta

slempre presente y sus tmplicaciones son obvias;

b) Dinero: Lo mismo si se trata de un robo o de las pérdidas
matertales producto de un desastre o de un accidente, el factor dinero logra
capturar la atenciéon del publico. sobre todo si son cantidades elevadas. Ello
sc debe a que en la vida moderna ¢! dinero juecga un papel protagénico. De
hecho. sucle ser 1a fuente de muchos conflictos y el ideal perseguido como

meta de cualquier actividad humana.

C) Sexo: El sexo es un elemento importante en las noticias porque es
parte fundamental en la vida. Segun Warren?® todos los ambitos de la vida
estan permeados por el sexo de una u otra manera, y ¢l que la prensa valore
las informaciones sobre el amor, los coquetcos e intimidades conyugales,
gencralmente obedece al interés de alcanzar una buena trada.

Como elemento Informativo de la nota roja, el sexo esta representado en mayor
medida por lds crimenes sexuales (el adulterio, las violaciones. desviaciones,
elc.).

Noticias de tnterés humano: Una nota de interés humano posee la cualidad
podcecrosa de apelar a los sentimiento de los hombres y las mujeres. Dicha
cualidad se encuentra ligada con bastante frecuencia a las emociones, el

suspenso y a la rarcza. Su caracteristica distintiva radica en su capacidad de

*3Cad N. Warren. Géneros peri inforr P.443
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hacer manifiestos los instintos humanos pero no a nivel colectivo, sino
individual.

Perlodisticamente. la clave para

motlivar una reaccién emocional en los
lectores esti en la descripelién dec una personn o personas que afrontan una

situacién que es conocida por aqucllos, directa o indirectamente, y que es

suscepltible de sucederles en algun momento de su vida. si no e¢s que ya les
ocurri6.

Generalmente, el lector encucnira en estas notas una especie de identficacion
con otras personas, ya que se sittia ante realidades que para €l son comunes,

1o mismo que ante reacclones, ideas o sentimientos que les son propios. Por
ello es que. sin estar ligada al interés de un scctor social especifico, este tipo

de informacion puede interesar a cualquier lector, entendido desde su caracter
individual y humano.?®

Quizas por lo anterior es que en la prensa vespertina sueclen ponderarse tanto
estas notcias.

Se las puede encontrar al interior de las paginas de los
periodicos representadas sobre todo por las informaciones deportvas, de

espectiaculos,’sociales y en las “mini notas® dedicadas a la difusién de hechos
extranos c insodlitos,

Considerando lo dicho hasta ahora. podemos identificar como principales
factores noticiosos de la nota de interés humano a:

% satvador Borrego, Op.cil,, p.24
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con otras personas. ya que sc sittia ante realidades que para é} son comunes,
lo mismo que ante reacciones, {deas o sentimientos que les son propios. Por
ello es que. sin estar ligada al fnterés de un sector social especifico. este tipo

de informacién puede interesar a cualquier lector, entendido desde su caracter
individual y humano.?®

Quizas por lo anterior es que en la prensa vespertina sueclen ponderarse tanto
estas noticias. Se las puecde encontrar al interior de las paginas de los
periédicos representadas sobre todo por las informaciones deportivas, de

espectaculos,’sociales y en las “mini notas” dedicadas a la difustéon de hechos
extranos ¢ insélitos.

Considerando lo dicho hasta ahora. podemos identificar como principales
factores noticiosos de la nota de interés humano a:

2% Salvador Borrego, Op.cit,. p.24



38

a) Lo_inusitado: Los hechos que resultan extranios o fuera de lo
comun logran despertar el interés del publico en cuanto rompen con el

esquema de lo que se considera “normal”. Nadie. desde su perfil humano,
parece resultar indiferente ante un suceso de ese tipo.

b) La fama: Aunque los personajes famosos suelen constituir un
mundo aparentemente aparte del que es habitado por la gente cormnin, es obvio

que sc rata de seres humanos con las mismas virtudes y defectos que

cualquier persona puede tener. Asi. ¢l publico lector se siente atraido por los

clatos noticiosos que le hablan de ese cantante o artista renombrado desde
una perspectiva humana: sus gustos, sus prefercncias, sus problemas y aun

sus sentimientos y angustias hacen de ese ser cas! mitlico, un congénere como
cualquier otro.

c} La. competencia: La seccion deportiva de los diarlios vespertinos

constituyen el ambito en el que se desarrolla este factor por demas interesante
para los mexicanos. El espirftu de combate, la nocién de conflicto, de lucha,

dramatismo y emocion son la esencia del deporte y lo que le dan ese caracter
competitivo.

Al respecto, dice Warren: “Antiguamente los hombres ecran guerreros y

cazadores; hoy nuestros modernos deportes no son Mas que nucvas versiones,
refinadas a través del

prlrnluvos".z’

tlempo, de los encuentros mas sangrientos y

7 cant N. Warren, Qp.Cit,, p.366
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J.Nota roja + interés humano = >nivel de ventas

Hasta ¢l momento, hemos scnalado ciertos elementos que intercsan en mayor
medida al publico lector de la prensa vespertina. Asimismo, los hemos
tdentificado como recursos que esta Ulthma utiliza para elevar su nivel de
ventas basandonos en el criterlo de que 1o que mas atrac es lo gue mayores
posibilidades tiene de vender, lo cual de cierta manera resulta obwio.

El que logre o no dicho objetivo es algo que trataremos de especificar en otro
capitulo.

Por el momento, lo importante es establecer que esa es su intencion.
explicita por su recurrencia a la publicacion de noticins que por su naturaleza
suelen atraer a cierto tipo de lectores.

Ahora bien. al (describir los elementos de inlerés noticioso partimos de una
conceptualizacion general del publico. Sin embargo, al referirnos a la prensa
vespertina tenemos que aclarar que ésta tiene plenamente identificado a su
“nicho” de lectores (mismo que trataremos de establecer en el capitulo
Esto refucrza nuestra hipolesis de que los periédicos vespertinos
crean su propia tipologia periodistica basandose en un criterio mercantil, ya
que producen io que sus clientes les demandan.

siguiente).

Se nos podria objetar €l que si la prensa vespertina se ocupa de la
presentacion de noticias que interesan al publico, entonces esta cumpliendo
con su labor informativa, 1o cual, desde ese punto de vista, es muy cierto. Sin
embargo, hay que decir que no es el tipo de Informaciéon lo que determina al

cien por ciento su caracter mercantil, sino el tratamiento que se le da a dicha
informacién y los propésitos de ello. Porque si bien la nota roja o la de interés
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humano pueden cumplir con la misién de psicoterapia social de la que habla
Clausse. a través de la cual los individuos, desde su condicién de lectores,
logran “liberar en la intimidad de la alcoba fnstintos profundos que la
sociedad rechaza sin misericordia~?* (el muisto por ¢l escandalo, por los dramas,
jos hechos sangrientos y/o espectaculares). los diarfos vespertinos no parecen
estar preocupados por aprovechar dicha posibilidnd de brindar un servicio
social. Si. por cl contrario, han hecho del suyo. un periodismo mercantilista,
regido por intereses de mercado y preocupado, ante todo, por vender.

En otras palabras, no han manejado esc¢ tipo de informacién a través de
cauces formativos, sino con base ¢n procedimientos procuradores de ventajas
econdémicas.

El papel del periodista:

Lo anterior, por supuesto. parece inevitable en una soctedad de consumo como
lo es la nuestra, en la cual todo es susceptible de ser vendido, de convertirse
en una mergancia con demanda en ¢l mercado. Pero en el caso del
periodismo. ello resulta muy lamentable, sobre todo porque se trata, ademas
de un negocio, de una tarea que ha sido considerada hasta como un arte.

Quizas por eso es que la prensa vespertina es senalada a menudo como una
denigracién del ejercicio periodistico, tan defendido y ensalzado por periodistas
tales como Manuel Buendia, quien decia que el periodismo “es una aptitud,

® Roger Clausse. Op.cit,. p.3
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una capacidad. un conjunto de conocimientos y una destreza que no vale

declamar. sino probar todos los dias~.*®

Por supuesto, ese cumulo de cualidades, mas que en el periodismo por si
mismo. radica en la flgura de su ejecutor, del periodista y de quicnes son
duenios de los medios necesarfos para la reallzaciéon de sus tareas. En ese
sentido, tenemos que senalar la gran responsabilidad del periodista y lo

infortunadamente ignorada que parece estar.

El ejercicio periodistico se ha desvalorizado enormnemente en nuestro pais; las

crisis -econémicas y politicas principalmente- lo han convertido en un trabajo
mas; lo han alejado de sus misiones fundamentales (ahora consideradas casi
utépicas) y han hecho de los periodistas trabajadores comunes y corrientes
que ya no pareccen tener esa vocacion de servicio soctal y de compromiso con
su profesion. Ahora se trata de una competencia cntre casas editoras de
periodicos por conscguir el mayor numero de ejemplares vendidos -que no

leidos-; de compradores -que no lectores- y de anunciantes, en consecuencia.

Y en medio de esa lucha, los primeros contrincantes resultan ser los
periodistas, q\ic tienen que valerse de infinidad de medios para conseguir
hacerse de una informacién digna de ser publicada. Y cuando dicho propoésito
no se consigue, o cuando la nolicia por si sola no logra garantzar que el
publico se sienta motivado a leeria, el periodista opta por echar mano de

recursos que si logren cl objetivo de despertiar el interés de los lectores,

® Manue! Buendla. Entrevista publicada por la Revista de Comur én. p.17
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Ello se puede ver reflcjado en la tendencia amarillista de no sélo la prensa
vespertina. sino de todos los peri6édicos en general. como se planteé en el Foro

sobre Comunicacién y Reforma del Estado, celebrado en Pachuca, Hidalgo. en

marzo de este ano (1996}). En éste se hicieron algunas advertencias sobre Ia

actual relacién Prensa-Estado.
primera a recurrir al uso de filtraciones,

entre las que destacan la tendencia de la
rumores y al amarillismo como

medios de hacer periodismo.

Ahora bien, con lo expuesto hasta ahora, se pretende presentar una primera
aproximaciéon al caricter mercantil de la prensa vespertina de la ciudad de
los preceptos propios del

Meéxico, producto de las consideraciones de

periodismo ideal y de su contraposicién con Jo que denominameos el periodismo

real.

En el siguiente capitulo trataremos de explicar como el periodismo se vuelve
mercantjl desde una éptica mas prictica. Esto es, a partir del contexto actual
de la prensa mexicana del Distrito Federal y de la caracterizacién y descripeién
fisica de cada uno de Jos cinco diarfos vespertinos que circulan en nuestros
dias, prelcnd?mos situarmos plenamente ante lo que parece ser la razén de ser

de la prensa vespertina: sus intereses econdémicos.

R SRR v 1o,
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CcAPiTULO II

LA PRENSA VESPERTINA EN EL DISTRITO FEDERAL

A. ORIGEN, EVOLUCION Y DESARROLLO

La tarea de presentar una resena histérica de los cinco periadicos vespertinos
que circulan actualmente en la cludad de México obliga, antes que todo, a
contextualizar brevemnente ¢l desarrollo de la prensa en nuestro pais para asi
entender el por qué de las condiclones actuales del periodismo escrito

mexicano.

La mayoria de los estudiosos de la historia de nuestro periodisimo cotnetden en
1a identificacion de einco etapas fundamentales de su desarrollo, mismas que,

de un modo bastante sucinto, presentaremos a contnuacién:

1) Aunque Bohmann® afirma que los antiguos aztecas y (oltecas tuvieron
sus periodicos antes de la conquista (escribian sus noticlas en papel de
henequén. los cuales pegaban a unos palos que sc sostenian en estatuas). se
considera como antecedente ~formal™ del periodismo en México a las Hojas
volantes. Estas no tenian un titulo -aunque solia designarseles como
“gacetas™ (impreso dedicado a relatar acontecimientos) y sélo aparecian

esporadicamente para dar cuenta de sucesos notables,

* Karin Bohmann._Medios de comunicacidn v sislemas informagivos en México. p.58



2) En 1722, don José lgnacio Maria Castorena Ursaa y Goyeneche funda 1a
primer gaceta con apelative proplo y periodicidad: La Gaceta de Mdéxico, la
cual contenin noticias de la colonia y reproducia notas de La Gaceta de
Madrid.

Al respecto cabe aclarar que enire los

investigadores de la historia del
periodismo mexicano existe un debate en tormo de si debe considerarse a

Castorena como el primer periodista mexicano, ya que antes de €l, Sighenza y
Gongora  publicéd su Mercurio Veolante. documento que sin haber tenido
periodicidad, si tuvo en su momento un caracter informativo y actual.>

3) A partir de 1812 se puede hablar ya de ¢l primer diario mexicano, al

fundarse El Diaric de México. a manos de don Carlos Maria Bustamante. Estc
periddico se caraclerizo por su lucha en contra de la represion colonial de 1a
prensa.

4) A partir del inicio de la lucha por la independencia, nos encontramos
ante un periodismo predominantemente politico, con escasa preocupacion
informativa. Se trataba de periddicos con una mision de difusion de opiniones
en pro o en contra de los partidos o grupos contendientes.

Esta tendencia se
prolongd hasta la lamada “paz porfiriana~.™

Con la aparicion de El Imparcial (1896). creado por Rafael Reyes Spindola nos
encontramos

ante ¢l comienzo de otro tipo de periodismo,

informativo. que ya

ahora mas
mostraba una tendencia hacia el estilo de la prensa

nortecamericana, que ya se hallaba en un estado avanzado de industrializacion:

> Velasco Valdés, Miguel. Histona del periodisma mexicang, pp. 16-17
* Francisco Zamora. . p.38
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“El Imparcial simboliza Ia transformacion del pertodismo de opiniéon hacia la
nota pura en el periodismo mexicano (...) En ocho paginas publicé junto a las
notlcins politicas y ccondémicas generales, cronlcas soclales, informactén para
Ia mujer, caricaturns y mas fotos que las usuales (...} Frente a este primer
periédico de masas, la prensa de opinion critica quedd marginada y perdié
tmportancia (...)~.%*

5) Con el inicio de la revolucion mexicana (en 1910) el periodismo politico
resurge vy cast anula por completo la Informacion pura y los comentarios.
Entre los periodicos con esa tendencia destacan: Regenceracién, El Demécrata

Coahutlense, El Diario del Hogar, México Nucvo, El Debate, l.a Republica. El
Reeleecionista. entre otros,

Durante el mandato de Carranza (1913-1917) la prensa mexicana comienza a

acercarse mas al modelo de la prensa industrializada, a la manera de los

grandes diarfos norteamericanos. Vuelve a hacerse presente la supremacia del

periodismo de comentarios sobre el informativo durante un lapso aproximado
de cuatro anos.

Stn embargo. a partir de 1916 esa tendencia se invierte con la aparicion de El
Universal y. un anoc mas tarde. de Excélsior. fundados por Feélix F. Palavicini
y Rafael Alducin, respectivamente. ~“Con Excélstor y El Untversal surgldé en
México la gran prensa nacional., donde la transmision de noticias gozaba de
prioridad frente al comentario. A la vez se impuso la producciéon industrial de
la prensa (...) Con las modernas rotativas y ¢l combate en contra del

* Karin Bohmann. Qp.cit., pp. 668 y 67
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analfabetismo después de la Revolucion, los periodicos pudleron tmprimir

ediciones mayores y alcanzar nuevos circulos de lectores™* .

Como hemos visto, la historin del perfodismo nactonal ha oscilado entre 1la
tendencia ya sea a ponderar ¢l comentario sobre la informacién, o a situarse
como difusor de noticlas primordialinente. dejando en segundo término la
presentaciéon de opinlones. Ello ha obedecido sin duda a los diferentes
corntextos politicos, socianles y econdmicos en los que se ha desarrollado el

ejercicio del periodismo escrito.

Si analizamos con atencién las diferentes ctapas, podremos observar que en
tdempos de guerra, de movimientos revolucionarios o de crisis econéomicas, los
peridédicos suclen volverse mas criticos ¢ incluso se convierten en partidarios
de determinada ideologia o grupo de los que sc encuentran en pugna. Por el
contrario. en periodos digamos “de paz” o "normales”, la informactén pura
tiende a desplazar al comentario con el objetivo de que los diarios se muestren

como organos informativos objetivos y no partidarios.

Ahora bien., para situarmos propiamente ya en la historia de los periédicos
vespertinos -y particularmente en la de los cinco que actualmente circulan en
el Distrito Federal--, tomaremos como punto de partida el Inciso 5 de nuestro

anterior acercamiento al desarrollo del periodismo mexicano.

Ello porque precisamente la Compania Periodistica Nacional S.A. -casa cditora

de El Universal- fue la primera en dar vida a un diario vespertino en la ciudad

> Ibidem. p. 40
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de Meéxico. mismo que ain contnua circulando en la actualidad: EL
UNIVERSAL GRAFICO.

El surgimiento de El Universal y de Excélsior, como ya hemos sefialado, marcé
un hito en Ia historia de la prensa nactonal. Ademas, se inscribié dentro de
un contexto internacional caracterizado por la Primera Guerra Mundial, fuente
de innumerables sucesos susceptibles de convertirse en materia prima para
los pericdicos.

. 1 Hiniversal (Brdifice

Una guerra siempre es fuente de innumerables noticias, y lo es aun mas si el
conflicto bélico reviste grandes dimensiones e involucra a varios paises, tal
como fue el caso de la Primera Guerra Mundial. Eran tantas y tantas las
informaciones que gencraba esa lucha entre las naciones curopeas, que los
diarios matutinos de la capital no alcanzaban a incluirlas todas para

difundirlas oportunamente.

Esa sltuacién_ parece ser la primera condiclén que hace posible -ademas de
necesario- el nacimiento del vespertino mas antiguo de México: El Universal
Grdfico. Asi. bajo el régimen presidencial de Alvaro Obregén. el primero de
febrero de 19223% | 1a Comparniia Periodistica Nacional S.A. funda la edicion de
la tarde de El Untversal.

La creacion del vespertino estuvo enmarcada por una situacién politica que ha

sido considerada como de transicién. Ello, en primer lugar, por tratarse de un

¥ En este afio también se fundé £/ Mundo de th tarde por Martin Luis Gémez.
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periodo posrevolucionario y por estar caracterizado por la paulatina
sustitucién del dominio de los caudillos por ¢l sistema politico de las
instituciones. Esto, en ¢l ambito periodistico, se tradujo en un relativo respeto
a la libertad de prensa. ya que aunque a parir de la Constitucion de 1917 se
garantiz6 1a libertad de prensa y de opinién en México, algunos periédicos
fueron censurados o clausurados. Astmismo, el periodismo oficlal era muy

fuerte con respecto al independiente o de opostcion™ .

El caso de El Universal Grdqfico fuec especial. En esa época, este diario
alcanzaba un mayor nivel de cultura que cualquier otro, ya que en lugar de las
acostumbradas secciones comlcas publicaba diariamente una de ajedrez,
amen de que muchos de los mas prominentes literatos de México colaboraban
en sus columnas.? Era entonces un tabloide vespertino que sélo aparecia en
dias habiles. El doctor José Maria Puig™ cra su editor politico. su director
José Gonzilez y su administrador don José Mantilla.

Ritimné Neticine Pe Excéloior

Sl1 bien en el ,caso de los matutinos (El Universal y Excélsior] no existié mas
que un ano de diferencia entre la fundacién de uno y de otro (primero de
octubre de 1916 y dieciocho de marzo de 1917, respectivamente), en el caso de

sus ediciones vespertinas si hubo un margen mayor.

3a

Miguel Ange! Gallo. La sjtira politica mexicana. p. 196

37 maria del Carmen Ruiz Casiafeda. Emnggsmun_mmmnmmam p. 269
3® Qulen en 1931 habria de fundar el diarioc RESUMEN
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Fue hasta el arto de 1936 cuando la Cooperativa Excélsfor®® decidié fundar

una edicién vespertina de “El periédico de la vida nacional”: “En enero de 1936

se acordé destinar un fondo de 50,000 pesos para fundar ULTIMAS

NOTICIAS. Si ese fondo se agotaba sin que el periédico lograra sostenerse a si
mismo, se dejaria de publicar. Se designé para dirigirlo a don Miguel

Ordorica. quien se habia iniciado 30 anos antes en
Reyes Spindola, ¥y que mas tarde se distingulié brillantemente en El Dtario de la

El Imparcial de Rafael

Marina (La Habana, Cuba) y La Prensa (Méxdco)™.

Ordorica era un hombre especial; defendia a capa y espada la libertad de

Ruiz Castaneda consigna que en una ocasion llego a

prensa. Y eso cra lteral.
a retarlo a duelo en

la redaccion del perigdico el general Juan Barragan
nombre de un extranjero productor de vinos a quien le habia molestado un

comentario editorial. Ordorica acepto el duclo {(que finalmente no se realizo) y

se nego rotundamente a retractarse de lo que habia escrito.

Al agotlarse el fondo de 50.000 pesos (aproximadamente a lJos sels meses de su
fundacién), la circulacién de ULTIMAS NOTICIAS empezé a subir y. con la
llegada del anuncio comercial empezo a sostenerse por si mismo: incluso llegé
a rcprescnlar'una importante fuente de Ingresos para la cooperativa.

En cuestién informativa, el vespertino logré la publicacién de noticias de gran
hecho que le valié gran

trascendencia antes que cualquier otro perioedico,
nuevo

reconocimiento: “Entre las rmas notables noticias ganadas por el
vespertino, figuraron la Hegada de Trosky y la expulsién de Calles del pais.

3 Excelsior se convirtio en Cooperativa a la muerte de su fundador, Rafael Alducin, cuando su viuda, la
asumié el del periédico y luego de diversos problermnas de tipo laboral y

1
administrativo entrego la empresa a los lrnbajadores quienes se organizaron en una cooperativa.
“3 Maris del Carmen Ruiz Castafteda. . b. 282
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Ademas, cn su paAgina editorinl comentaba valientemente los sucesos de

actualtidad y anticipaba con clara légica lo que podria esperarse en un futuro

inmediato™.*!

Al iniciarse la Segunda Guerra Mundial, y presumiblemente por la gran
cantidad de informacién que se gencraba y que debia ser cublerta, ULTIMAS
NOTICIAS comenzo a publicar, el primero de septiembre de 1938 una “Extra™
{(a las 17:00 p.m.). que después adoptaria ¢l nombre de SEGUNDA EDICION
DE ULTIMAS NOTICIAS {también dirigida por Ordorica).

Bajo el régimen cardenista, Ordorica fue destituido de la dircccion del
vespertino, al parecer porque mantenia una actitud anticomunista y algunos
anunciantes cancclaron sus contratos con la empresa hasta que el diario
mostré un cambio de politica informativa.

Ya en la década de los 60 ambos diarfos empezaron a perfllarse como
sensacionalistas. Sus dos ediciones se caracterizaban ya por presentar las
noticias bastante extractadas, lo que dificultaba su comprension. Asimismo,

recurrian con bastante frecuencia al "inflado de la informacion®™.

En el caso de la primera ediciéon, hubo un periodoe en el que en su segunda
plana se publicaban las fotografias de presuntos delincuentes -y a veces de

sentenciados- con un pie en verso en el que se relataba burdamente el delito
que se les imputaba.

“' Ibidem, p. 263
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A pesar de cllo (o precisamente debido a ello). llegaron a trar 320 000
ejemplares, lo cual es considerable si sc toma en cuenta que sc trata de
periodicos que soélo circulan en el Distrito Federal y parte del Estado de
México. Esto sucedia cuando, por ¢jemplo, publicaban informacién referente a

Ia muerte de personajes famosos y desgracias.*?
Cwacisnce, Ya Sequnda

Bajo la presidencia de Adolfo Rulz Corunes, la editorial Publicaciones e
Impresiones Moexicanas, S.A.. dectdlé lanzar al mercado periodistico la version
vespertina de Ovaciones, la cual adquirié el nombrc de OVACIONES, LA
SEGUNDA.

Desde 1975 y hasta 1992, Fermando Gonzilez Lombardo (hasta la fecha de su
muerte) y Fernando Gonzalez Parra, fungieron como asesores patrimoniales de
Publicactones e Imprestones Mexicanas, S.A. Asimismo, durante ese mismo
periodo. Fernando Gonzilez Parra fue director de QOvaciones y de OVACIONES,
LA SEGUNDA.

Dicho vespertino, desde su aparicién primera, el 30 de mayo de 1958, sc
caracterizé por centrar su atencién en la publicacion de noticias referentes a

1os deportes y a los espectaculos, asi como de informaciones policiacas.

Posteriormente, se hizo famoso por la publicacién de fotografias de mujeres

semidesnudas en toda una pagina, la cual hasta la fecha es conocida como La

“? por ejemplo, el 15 de abril de 1957, dia en que fallecié Pedro Infante, vendieron exactamente 313 418
ejemplares. (Eva Patricia Guevara Sanltibéflez: Periodismo de nota roia. p.17)
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Tres. Al respecto, Leopoldo Borras senala que la publicaciéon de fotografias de

chicas en panos menores le han dado el sobrenombre de “El Playboy de los

pobres™.*?

Para 1980. sc¢ empleza a hacer manifiesta una relaciéon entre los diarios
Ovactones y CUESTIOGN, scgun anotaciones de Bohmann: “Alberto Gonzalez
Parra fuc jefe de la oficina de relaciones publicas de Ovaciones y a la vez
director de Cuestion, lo cual pone de manfifliesto un enlace familiar y
patrimonial entre ambos periédicos™* .

Sin embargo. a partir de 1992, ambas ediciones pasaron a formnar parte de la
Edttorial Tclevisee El miércoles 28 de octubre de 1992, el consorcio televisivo
mas grande de Latinoamérica anuncidé a sus socios la compra del 70% de las
acciones de Owvaciones. De esa manera, los nuevos propietarios eran
TELEVISA y Editorial Pegaso (Emilio Azcarraga Milmmo, Miguel Aleman

Magnani, Guillermo Canedo, Alejandro Burillo y Jacobo Zabludovsky. entre
otros).

Fermando Gonzilez Parra, por su parte, quedaba como socto minoritario y.
originalmente, adem:is de ser presidente y director, tendria a su cargo el
manejo editorial. en tanto que el grupo televisivo se encargaria del manejo

administrativo. Sin embargo, TELEVISA hizo efectiva la opecién de compra del
100% de las acclones.

a3

582

Leopoldo Borras. Histora

K’arin Bohmann, Qp.cit,. p.148.
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La venta del diario reporté el "retiro voluntario” de todo el personal y la
posibilidad de recontratacion al 60% <de los redactores y trabajadores de
talleres. Asimismo. se cancelaron los sindicatos y los dercchos de antigiedad:
se cancelaron las comistones por publicidad; se suprimio la prima vacacional y
se estipulé gque 1la liquidaciéon se haria segun salario base en el tabulador.*®

As{, finalinente. los comentaristas de Televisa paulatinamente fueron

integrados al diario deportivo, como columnistas y Jacobo Zabludovsky quedd
como presidente.

" (@1 Sol De Méxice-Wiediodia

La cadena Garcin Valseca, establecida en la década de los 40, y que ya para
1964 tenia periodicos en muchas de las mas importantes ciudades de la
Republica. tenia vistas a editar en el Distrito Federal un periédico a todo color.
Ello implicé un proceso en el cual se hicleron muchos ensayos y donde hubo
muchas fallas, ya que requeria echar mano del naciente sistema qffset-color

que todavia ni en Estados Unidos estaba suficientemente preparado.

Aun asi, el lunes 31 de mayo de 1965, Garcia Valseca le planted a Salvador
Borrego su propésito de que El Sol de México apareciera el lunes siguiente y
que, como homenaje a don Miguel Ordorica (muerto ano y medio antes). su
nombre apareciera ostentando el cargo de director. Desdc ese dia, y hasta el
domingo 6 de junio se trabajé incansablemente y se experimentaron un

“3 Migue!l Cabildo. “El grupo Televisa realiza en O un i

y lleva a sus locutores” en
. pPp. 27 y 28,



“simulacros® efectuados

sinnumero de contratiempos y fracasos en los

durante toda la semana.

Finalmente. se alcanzé 1a mela sontada: el lunes 7 de junio alas 11:18 a.m. se
obtuvo el primer ejemplar "bueno™ “A las 11:35 (antes que ningan otro
vespertino) los primeros ejemplares llegan al expendio de Bucareli y empieczan

a circular por toda Ia ctudad=.*®
Ya para el 8 de septiembre,. El sol de México vespertino alcanzaba la mayor

circulacton de todos los diarios del D.F.: 108 mil 162 cjemplares. Ello, claro.
permitié que a los tres meses de su aparieion, el nuevo diario pudiera cubrir

su propio sustento al producir ya ingresos.
Tres aspectos parccen haber condicionado el éxito del vespertino editado por Ia
Cadena Garcia Valseca:*”

a) Se trataba de un diario al servicio de “"los rmiis altos valores

tradicionales de México™

b) Contaba con una diafana impresion de ofsset-color, mas costosa

que la anUgua de blanco y negro. Adernas, fuc el primer periédico que

introdujo el color como recurso Upografico.

C) Poseia una serie de innovaciones en la técnica informativa a fin de

servir a grandes sectores de la poblaciéon que habian sido olvidados.

“? Maria del Carmen Ruiz Castafieda. Op Cit.. p.
“’ Dicha Cadena cambi6 su nombre en 1980 por el de (o] Editorial a (el cual prevalece
hasta nuestros dias), cuando en 1976 fue adquindo a nombre de Mario Vdézquez Rafla, aunque se dijo que
el verdadero comprador habia sido el presidente Luls Echeverria.
“® Marla del Carmen Ruiz Castafieda. Op. cit,, p. 36
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Ya bajo la administracién de Marlo Vazquez Rana y de su hijo, Mario Vazquez
Ramos. se habla de que éstos no han permitido que El Sol de México y
MEDIODIA alcancen “un nivel periodistico acorde

a los recursos con que
cuenta la empresa~.*®

S, Guestion

Este es el diarlo vespertino mas joven de los que circulan actualmente en el

Distrito Federal. Fue fundado el 21 de mayo de 1980 y editado por, valga la
redundancia, la Editorial Hara S.A.

A diferencia de los demas dlarios vespertinos, CUESTION fue concebido como

un diarto dedicado al sector femenino de la Ciudad de México. La periodista
Margarita Michelena tenia la idea de que se creara un periédico por y para

mujeres. Es decir, CUESTION scria el primer diario femenino del pais en el

cual sélo deberian colaborar mujeres

Dicho proyecto se volvié una recalidad, pero bastante efimera. Durante sélo 9

meses vio la luz puablica como diario feminista, ya que después de ese periodo
pasé a manos masculinas y cambié totalmente su estructura de contenidos.
convirtiéndose en un vespertino sensacionalista.™

4° Jesis Matus “El Sol de México” en

Comunigacion Media. p.

Karin Bohmann apunta que “de acuerdo a 0 que Inlormo Dla Weit del 20 de noviembre de 1980,
Cuestién fue vendido a Anuar Maccise Dib, Jgirector del periédico deportivo Est (Karin

Op.cit. p. 155)




St analizamos lo que hemos descrito hasta ahora, podremos obscrvar que,
salvo OVACIONES, LA SEGUNDA. ningan periédico vespertno de los que
actualmente circulan en el Distrito Federal nacié con las caracteristicas
propias del perfodismo amarillista. Por ¢l contrario; se trataba de diarios cuya
principal funcién era informar de la mefor manera posible a su publico lector.
Incluso, los casos de Kl UNIVERSAL GRAFICO y de EL SOL DE MEXICO
constituyeron verdaderos ejemplos de lo que podriamos denominar el correcto
cjercicio periodistico.

Pero desgraciadamente esa situacion no prevalece hasta nuestros dias. Ahora,
en medio de la lucha por la supervivencia en el ambito periodistico, los
periodicos vespertinos parecen haber encontrado el medio que les permite

continuar en el mercado: el amarillismo.

Ello. tal y como hemos explicado en el capitulo precedente, tiene su
explicacién en diferentes situaciones que son propias de la vida moderna y del
sistema econdmico que caracteriza a nuestro pais (y al mundo, en general).
Asimismeo. la propia idiosincrasia de la sociedad mexicana ha permitido que el
amarillisrno periodistico se haya convertido en una opcién y que ésta goce de
la preferencia de un importante namero de lectores.
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B. SITUACION ACTUAL DE LA PRENSA VESPERTINA EN EL
DISTRITO FEDERAL.

7. Covelortn de lor fi rercer el L. T,

Ya en varias ocasiones nos hemos referido a la prensa vespertina calificandola
de “amarllista”, y tomando en cuenta la descripcién que hictmos de dicho
término en el capitulo I ya podemos hacernos una idea aproximada de sus

estructuras de contenido. las cuales estudiarermos en cl presente apartado.

Sin embargo, antes de proceder a tal tarea, resulta pertinente -amen de
necesario- situar a nuestro objeto de estudio dentro de un contexto que nos

permita explicarmos ¢l por qué de su actual situacion.

En primer lugar debemos responder a la pregunta del cémo esta caracterizado
el desemperio periodistico en términos de la prensa nacional: del periodismo
escrito en su conjunto. Para ello, habremos de remitirnos necesariamente a
un momento casl histérico: el 17 de julio de 1992. Ese dia se hizo el anuncio
oficial de que la Presidencia de la Republica (cargo desempenado entonces por
Carlos Salinas de Gortari} dejaria de pagar los gastos de los enviados de los
diferentes medlos de comunicacién a cubrir las actividades presidenciales en

el extranjero.

Ello significéd el primer paso hacia la desaparicion de algunas pricticas que
eran motivoe de queja continua. entre las que destaca la libertad (relativa. es
clerto) de los medios y su dependencia de los descos gubernamentales en

cuanto a qué y como se debia informar.
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A partir de entonces. nos encontramos ante una prensa que sf bien no ha
logrado deshacerse de viclios tales como la autocensura y el desentendimiento

de la necesidad de revalorar su relacién con el puablico lector. si se ha

caracterizado por ser un poco mas combativa, mas “atrevida®™ y un poquito
mas independiente de intereses de terccros.

Sin embargo, todo lo anterior es relativo. Como bien sintetdza Raudal Trejo

Delarbre. 10s periodicos nacionales “estan llenos de notas informativas en
donde por encima de la de otros protagonistas de un acontecimiento, aparece

1a opinién o la interpretacion del reportero. Columnas politicas en donde la

simblosis entre comentario y boletin €s fuente de confusiones {...) Crénicas en
donde el principal colorido lo aporta la hnaginacion del periodista, espacios
editorialess descuidados que no aportan al debate de los asuntos nacionales
(...) que sc¢ limitan a ofrecer trilladas colecciones de lugares comunes;
articulos de opinion en donde el prejuicio sustituye al analisis, forman parte
de los géneros entremezclados y propiciadores de desconcierto en el lector=.®}
A todo lo anterior hay que agregar la supeditacion del interés de Ia prensa de
formar -ademiis de informar- a la opinién publica. a la basqueda de ingresos
comerciales. Y aunque como ya hemos dicho, esa finalidad por si misma no es
cuestionable (las casas editoriales son empresas, y como tales uno de sus
objetivos es hacer negoctos redituables, econémicamente hablando). lo que si
resulta alarmante es cuando la labor de servicio social de los medios queda
desplazada totalmente por Intereses mercantiles que permean “hasta pervertir

a algunos medijos de informacién y a algunos informadores™.®?

:2 Rail Trejo Delarbre. “Medios: las ganas de creer” en Etcétera, num. 18, 3 de junio de 1993,
Ibidem
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Ahora bien, debemos constderar -ademas de lo ya senalado- otros cuatro

factores para bien comprender el por qué de la estructura actual de la prensa
vespertina del Distrito Federal:

1) La presencia (injustificada e innecesaria) de mas de 20 periddicos

en Ia capital del pais. lo cual genera una verdadera competencia entre ellos por
su supervivencia;

2) La crisis ccondmica por ia que atraviesa nuestro pais y sus
consecuentes estragos en la industria perlodistica:

3) Un auge impresionante de programas de television y radio.,

asi
como de revistas con temaiitica de nota roja o de asuntos policiacos

4) Como consecuencia de las tres situaciones anteriores, 1a

constante busqueda del aumento de los niveles de circulacion y venta de
cjemplares, valiéndose de recursos a veces bastante alejados del desempeno
periodistico ideal para hacer frente a la crisis y,

lo que es mas, obtener
fanancias economicas.

Sobre el primer punto diremos que para ubicar a los periédicos vespertinos
dentro del contexto de la prensa del Distrito Federal. es importante presentar

una breve caracterizacién de los diarlos que circulan actualmente en la
capnal.”

S} Esta caracterizacion estd

en una

por Karin Bohmann.




n) Gran premnsa: A csle grupo pertenecen los periédicos que ofrecen
amplia informacién acerca de sucesos tanto naclonales como intermacionales
de caracter diverso (politico, cconomico, cultural, deportivo, ecte.). Asimismo.
presentan. en general. articulos, columnas politicas y reportajes ademas de su
(s) pigina (s) editorial (es). Inclustve dedican una pequena seccién a la
difusién de notas policiacas (lo que actualmente se ha convertide en una
tendencia). Tipologia de sus lectores: Dc acuerdo con las caracteristicas
propias de este Upo de periddicos, sus lectores pertenecen en términos
Renerales a un estrato social cuyo nivel de estudijos es mayor a los
secundarios. Asimismo, como senala Bohmann, suclen atraer la atencién de

la élite politdca, econémica e intelectual del pais.

b) Periédicos financieros: Actualinente este grupo se encuentra
representado por sélo dos diarios: El Financiero y El Economista. Como sus
propios nombres lo indican. se trata de periodicos cuya mision fundamental es
la presentacion de noticias de tipo econémico y de informaciéon relativa a las
filnanzas y a la bolsa de valores. Tipologia de sus lectores: Como ¢s obvio, el
publico al que se dirige este tipo de prensa es bastante especifico: la élite
econdmica y los hombres y mujeres de necgocios del pais (y extranjeros
también). Sin embargo. en el caso de El Financiero también goza de una

amplia aceptacion entre los politicos y los intelectuales.

c) Periédicos deportivos: Aunque la mayoria de estos diarios cuenta
con una seccién de infortmacion general. su base real es la difusion de noticias
deportivas, asi como del mundo del especticulo. Tipologia de sus lectores:
No se puede hablar de un tipo especifico de publico lector. ya que sueclen
atraer desde albaniles u obreros, cuyo nivel académico es muy bajo (primaria,
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a lo mucho). hasta intelectuales (aunque estos uitimos no sean lectores
constantes).

d) Periédicos de mediodia-vespertinos y sensacionalistas: A pesar
de que Bohmann establece como diferentes a este tipo de diarios entre si, en 1la
actualidad no resulta operante dicha distincién. Sl acaso, la unica diferencia
aun valida es que los primeros suelen ser publicados por Ias empresas que
editan la gran prensa de la capital. En cuanto a su contenido informativo,
ambos se basan en notas mixtas tratadas con innegable sensacionalismo y, en
menor medida, en la publicacién de notictas politicas y ccondmicas,. asi como
de dos o tres columnas o articulos. Tipologia de sus lectores: El publico de
este tipo de diarios suele estar identificado con los estratos mas bajos de la

socledad. tanto en el nivel econémico como educativo.

¢) Peri6dicos turisticos: En la actualidad so6lo existe uno: The News.
y su funcién es proporcionar informacion politica y econdémica, asi como
orlientacion turistica, a visitantes extranjeros. sobre todo de habla inglesa, ya
que es publicado en esc idioma. Tipologia de sus lectores: Como resulta

obvio, estan dirigidos a los turistas extranjeros que se encucntran en la ciudad
de México.

Asi pues, de acuerdo con la caracterizacién anterior, tendriamos como

resultado la siguiente clasificaciéon de la prensa del Distrito Federal:
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Cuadro 1. A. GRAN PRENSA
PERIODICO APARICION ClA QUE LO EDITA
Gran Preams | ELD Diaria/Matutino | Sociedad Cooperativa | 27,300 |
| Vocero del puchlo | Publicaciones Mexlcanas | ejemplares
] mexicano : SCL \ i
| GranPrensa | DIARIO DE MEXICO | Diaria/Matutino  Editoriales de México, S.A. 76000 |
{ Alserviciodela i deC.V. ej:mpllm‘
o unded
Graa Prensa | . Excfision Diaria/Matutino . Excélsior, Compahia 720,000 g
i | El periddico de la vida Editorial S.C.L. ejemplares |
i | nacional ; i
Gran Pmm ‘- 2L HERALDO DE Dlaris/Matutino £l Heraldo de México, S.A. ] Nurepom (
MEXICO & ‘ el dato
E( puiodleo que p(ﬂ'i.ml \
Gran Pmm iR NACIONAL Diaria/Matutino :  El Naclonal, S.A. de C.V. | Noreporta
i | Diario al servicio de : el dato
L Mexico R ISR S
, ‘ Lun. a ssb. i
 Gran Prensa LA JORNADA Diaria/Matutino ° DEMOS. 103,032 |

i
H
i

 Desarrollo de Medion, S.A. \ tjemplares

i 100,238
Gran Prenss | NOVEDADES Diaria/Matutino | Nove«hdeo Editores, S.A. de | Mar. a sab, |
| Et mejor diario de 1 cy. 80000 |
| M | cempaes
; Lun. y dom. ; ;
: 110,000 :

" Manifestado, 0 comprobado, Segiin 2 revista Medios Impresos de maya de 1995
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; Gran Prensa REFORMA * Diarla/Matutino : Consorcio Interamericano . 98,000
Corazin de Meéxico - de Comunieacién, S.A. de | ejemplares
cv. ‘

Gras Prensa L SOL DEMEXICO | Diaria/Matutino  Compadia Periodistica del | 76,000
: : Sol de México, 8.A. de C.V. ' ejemplares

: : OfM
Gran Prensa ELUNIVERSAL . Diarla/Matutino ~ El Universal, Compaiiia * Lun. a sab.
: Elgran digriode  : Perlodistica Naclonal - 136,187
México : . ejemplares
"~ Dom.
147,375
: : . ejemplares
{ Gran Prensa UNOMASUNO | Diarla/Matutino . Editorial Uno, SA. deC.V. 30,000 |

. Lectura Inteligente © - . efemplares |

Cuadro 1. B. PERIODICOS FINANCIEROS

] PERIODICO - APARICION . . CIA QUE LOEDITA
. Perlddicos ELECONOMISTA |  Lunesa Periodico B} Economista, | 35,000 !
. financleros ~ AndlisisOpinidn- - Viernes/Matutino ; S.A. deCV. tjemp,

Asesoria

" ‘Periodicos ~ ELFINANCIERO Diaria/Matutino ~ Grupo Editorlal Sefl, S.A. de . 135,

* financleros i : [A'A ¢jemp.




Cuadro 1. C. PRENSA DEPORTIVA

GRLPO PERIODICO APARICION CIA. QUE LO EDITA TIRAJE
Periédicon LA AFICION Diarla/Matutino |  Compaiia petiodistica | 150,000
deportivos El primer diarlo Naciosal, A ¢jemp.

deportivo del mundo 1

Perlédicos ESTO Diaria/Matutino ' Compafia Perodistica ESTO |  Lun.
deportivos E! primer diarlo 5.A. deCV. OZM 450,000
rotogrifico deportivo y ejemp.

de espectdculos Mar.a

| dom.

400,200

ejemp.

Perlddicon OVACIONES Diaria/Matutino | Editorlal TELEVISA, S.A. de | 130,000

deportivos Primera Edicion cv. ejemp.




Cuadro 1, D, PERIODICOS SENSACIONALISTAS Y MEDIODIA/VESPERTINOS

GRUPO PERIODICO APARICION CiA. QUE LO EDITA TIRAJE
Periédicos CINE MUNDIAL Diarla/Matutino ;|  Editora Mundial S.A. 50,000
sensaclona- | Un diario diferente ejemp.

tistas

Periédicos LAPRENSA Diarla/Matutino | Editora LaPrensaS.A. de | lun.a

sensacions- | El periddico que dice lo cVv. sad,
tistas que otros callan 208,147
ejemplare
s Dom.
172,436

ejemp.
Perlédicos CUESTION Lunes a siba- Editorial Hara S.A. 37,000
vespertinos | Libertad de expresion | do/vespertino ejemp.
Peribdicos OVACIONES | Lunesasiba- | Editorlal TELEVISA SA | 100,000
vespertinos La Segunda do/vespertino l ¢jemp.
Periédicos MEDIODIA Lunes a siba- | Cia. Periodistica del Sol de : 43,000
vespertinos do/medlodis |  México SA. de CV. ¢jemp.




Periddicos de | (LTIMAS NOTICIAS DE | Lumesavier- |  Excélslor, Cia. Bdltorlsl | Lun.a
mediodia EXCELSIOR nes/vespertino S.CL. Vier.
54 000
ejemp.
Sab.
49,000
ejemp.
Perlddicos EL UNIVERSAL Lunes a sé- Compadia Perlodistica | 16,000
vespertinos GRAFICO bado/vespertino :  Naclonal S.A. de C.V. ejemp.
Primer vespertino de
México

Cuadro 1, D. PERIODICOS TURISTICOS
PERIODICO . APARICION ~ ClA. QUE LO EDITA

Perlodicos | THE NEWS Diarla/Matutino | Novedades Bditores S.A. de |

|
! i

g turisticos | i cv. | efemp. |
i H 1}

Fuente: Investigsciones proplss. la Informacibm se encuentrs ordemada de scuerdo com Is
clasificacién propuests por Karin Bokmann en Medios de comunicacion y sistemas informativos en

México, p.88.
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Después de haber ubicado n nuestro objeto de estudio en el contexto dec la
prensa  capitalina, podemos rescalar
profundizar en

ciértos datos que nos permitran

In caracterizacién de la prensa vespertina desde una

perspectiva de actualidad,

En primer lugar, aun sin observar los diferentes cuadros con mucha atencion,

nos podemos dar cuentia de la competencia relatdva que existe en lo referente a

la circulacién de periodicos en Ila ciudad de México. Y decimos “relativa”

porque los datos presentados no son totalmente conflables en tanto provienen
de reportes de las misimas empresas editoras, las cuales tienden a declarar

cantidades mucho mayores en aras de la venta de espacios publicitarios.

Ademas, no hay que perder de vista que, segun estudios. cas! la mitad de los

diarios reportados no se venden y que “(...) no e¢s lo mismo circulacién que
consumo © mimero de lectores, pues (...} en el Distrito Federanl cerca del 50%
de Jos cjemplares cotidianos de periédicos, repartidos entre voceadores y
expendedores, se regresan sin venderse™.>*

La competencia, a pesar de todo, es indiscutible y ello ha dado lugar a que las
diferentes cm:np:u?ﬂns editoras traten por diversos medios de consegulir -y
mantener- un lugar en la preferencia de los lectores, entre los que podemos
citar desde recursos tpograficos hasta

1a colaboracién de destacados
periodistas, politicos y escritores,

3 Ennque E. Sanchez Ruiz. "La insoporiable levedad del casi no ser” en Revista Mexicagng de
Comunicacién nam. 30, Julio-Agosto de 1993 . 34,



Sin embargo, la competencia en nuestros dias podria ser entendida en
realidad por una lucha por subsistir, y ello se ve acentuado €n eata época de
crisis econémica.

Sin duda, Ia devaluacion del peso sufrida el 22 de diciembre de 1994 (producto
de los tristemente célebres “errores™ de noviembre -Salinas- y diciembre -
Zedillo-) ¥y la consecuente crisia ccondmicn que desde entonces padecce ¢l pais,

le reportd severos estragos a la industria periodistica mexicana.

Tan grande fue el impacto, que la Asociacién Mexicana de Editores de
Periodicos llegé a solicitarle al Presidente Zedillo que “tormmara las medidas
pertinentes para evitar el colapso de la prensa nacional.®®  Asimismo, la
Asociacion de Editores de Perlodicos diarios de la Republica Mexicana pidié al
secretario de Haclenda, Gulillerno Ortiz, que. con miras a hacerle frente al
“angustiante escenario de la industria periodistica™, se eliminara el pago del
IVA en la importacion del papel, que se detuvieran los aumentos en el precio
de ese insumo y que sec les diera ¢l mismo trato fiscal que recibian los
industrinles del sector editorial.®®

En concreto,” el desplome de Iln prensa nacional. desde su caracter de
industria, fue provocado por:

a) El aumento de los costos de papel y de los insumos para la
produccion (negativos, tintas, quimicos),

* Omar Raul Martinez. “Las angustias de los medios
nam.? Marzo-abrl de 1996 p.15.
8 5 astos se les exenta del S0% de 105 impuestos al activo y sobre la renta.

P *, on Rovista A 18 de C 1
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b) La reduccién de la inversi6n publicitaria y
€) La caida de In demanda de cjemplares en un 70%

Asi pues, hubo que tomar medidas -drasticas en su mayoria- para poder lograr
1a subsistencia de varios periddicos, entre 1os que destacan la reduccién de los
tirajes y ventas, un recorte de las ediclones. la desaparicién de suplementos,
ajustes financieros, disminucién de salarios, climinaciéon de paginas,
cancelacion de scrvicios informativos, cambio de papel por uno mas barato,
despido masaivo de personal y/o duplicacién de tareas de quienes
permanecieron y, por supuesto, incremento en el precio de los ejemplares.

En esa situacion se vieron por lo menos tres

de los vespertinos que
constituyen nuestro objcto de estudio: EL UNIVERSAL GRAFICO, ULTIMAS

NOTICIAS DEE EXCELSIOR Y OVACIONES, LA SEGUNDA.

Curiosamente fuc en el vespertino mas antiguo de la capital en donde primero
se aplicaron enérgicas medidas para proteger su subsistencia,
de 1995, sin previo aviso, la directora.
comunicado en el que sc
prescindiria  de

E} 10 de enero

Isabel Zamorano, hizo circular un

informaba que a partir de ese momento se

la planta completa de reporicros y redactores de EL

Asimismo, daba cuenta de que con el apoyo de los periodistas de El Universal,
el vespertino {ba a seguir apareciendo. Ya para agosto de ese mismo ano, la
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Compania Pecriodistica Naclional habia despedido a 180 trabajadores, 60 de
ellos tan s6lo en julio.®”

Al respecto. lo que Alejandro Caballero relatn nos da una clara idea de la-
situaciéon:

(...} Armando Dobadilla, enlace entre lu administracion y la
reducclon de E! Universal, llegd al arca de reporteros,

En voz
alla, dijo un nombre v pidio al aludido que lo acompanara al
arca de personal. No le adclantd para qué.
repitid varlas veces, A cada aparcion de Bobadilla, los
reporteros se ponian a temblar: Quten salia de la redaccion
con cl funcionario, regresaba con la renuncia®

L4 escena se

La <devaluacion del peso, sin embargo, no fue sino la gota que derramo el vaso,
ya que Ia crisis de la industria editortal data de 1993, cuando, segun datos de
Camara Nacional de la Industria Editorinl Mexicana. habia ya una grave

recesion en cl rubro de los medios impresos (caida de ventas, clerre de 260
empresas y tasas de crecimiento negativas).

Asi pues, la situacién de “El peridédico de la vida nacional™ se vio afectada Yo
mismo que otras companins editoras de diarlos. Ya desde noviembre de 1994
s¢ preveia que los numeros que estaban en circulacién de Juewves de Excélsior

Y Plural serian los ultimos que editaria la cooperativa, mientras que Revista de

3 Omar Raul Maninez. "Las angustias de..." p. 16

% Alejandro Caballero. “La crisis sacude a Iss empresas editoras de periddicos” en PROGESQ nuom. 982,
P. 39.
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Revistas aparcceria mensualmente en lugar de una vez a la semana.

Todas
esas medidas eran con el objetivo de hacer frente a la crisis.

Asimismo, los directivos de la cooperativa decidieron que el diario del
mediodia.

Ultimas Noticias y ¢! vespertino Ultimas Noticias, Segunda

Edicién se fusionaran en un solo periédico. Juventino Olivera Lopez, gerente
general, explico:

{...] Ea necesario muliiplicar esfuerzos paru aprovechar mejor
los rccursos de la cooperativa,. hacer mas  cflciente  su
operacion, disminuir costos y dir ¢l mcjor scrvicio a lectores v
anunciantes o partir  de  un  incremento en nuestra
productividad, que  revierta la  dificil sttuacidon para que
rctomemos a la salud Nnuanctera (...} Necesitamos ahorrar en
todos nuestros insumaos para abatir costos: requerimos mayor
eficicncia en cada departamento y cvitar ¢l desperdicio de
material, de tiempo vy de recursos humanos  para alcanzar
mayores niveles de competitividad (...)°.™

Asi, desde el lunes 16 de cnero de 1995 yva no aparece la ediciéon del mediodia

de Ultimas Noticias, ahora s6lo se publica la segunda, que sale a la venta a
las 14:00 hrs.”

Aunado a todo lo anterior. también se¢ acordé la suspension de contratos y
serviclios con agencias intermacionales de noticias, asi como la reduccion de
gastos para los diferentes proyectos periodisticos y la cancelacién de
préstamos y derechos laborales.

* Rafael Rodriguez C
cementerio periodistico” en

*Crisis - Jueves, Plural y Ultimas Noticias, 8\




72

Y si lo anterior pudiera parccer drastico, qué decir de la determinacién del
Consejo de Administracién en el sentido de sancionar a todo aquel trabajador
al que fuese sorprendido “sustrayendo” algan ejemplar de cualquiera de las
ediciones perfodisticas de ln empresa.

Finalmente, atin después de fusionadas las dos ediciones de Oltimas
Noticias cn una sola, se anuncié que se reestructurarian gradualmente tanto

- a0
el formato como Ia presentacion de las noticins.

En fin, tan grave era la situacién de Ia cooperativa que hasta sc llegé a
rumorar que €éstn se encontrnba en venta: “Un alto funcionario deslizéo a los
ofidos de un banquero prominente Ia sugerencia de que el goblerno veia con
buenos ojos el acreditainicnto nccesario para que Excélsior. convertido en
sociedad anénima, pase a propiedad de un grupo cuya cabeza visible es Luis

- 61

Enrique Mercado. director de El Economista™.
Sin embargo, aunque la debacle de Excdlsior continua, y la empresa sobrevive

con numeros l'o_]os"‘2 . Regino Diaz Redondo asegura que ésta seguira siendo

cooperativa y que no estia en venta.

En cl caso de OVACIONES, LA SEGUNDA. sc adoptaron medidas menos
drasticas: la Editorial TELEVISA opté por cl despido de 2500 trabajadores, 30

de los cuales correspondieron a este diario, junto con el matutino.

% Agustin Ambriz. *Intentas por sobravivir: i 3 H servicios informativos,
P‘resladnnes laborales® en PROCESQ, nim. 951, 23 de enero de 1995, p.36.
Miguet Angel Granados Chapa. “Plaza Publica” en Reformas, jueves 17 de agosto de 1995, p.
2 qector . |8x te de ia C i de Control Técnico de |la cooperativa, Informé que "El
ntal de 1994 J] pérdidas por un mMilIn 200 Mil nuevos pesos. pero disfrazadas como
activos, N como pasivos, aparecen otras cantidades que suman mas de 50 millones de nuevos pesos”™
(PROCESO, nam. 982, 28 de agosto de 1985, p.38.
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Existe un c¢lemento mas que nos conduce hacia la explicacion de la actual

situaciéon de los veapertinos, aunque éste se encuentra enfocado mas hacia su
estructura de contentdos.

Se trata del auge desmedido de 1a nota roja que en
nuestros dias, como sintoma e indicador claro de 1a crisis econémica que

padece el pais. se ha registrado al interior de los medios de comunicacion.

Si bien desde hace ya bastante tlempo existen revistas especializadas en la
difusiéon de notas policiacas (Alarma. Alerta. Enlace. ete.) ahora la tendencia a

dedicar espacios mayores a Ias informaciones acerca de la comision de delitos
se ha hecho extensiva a la radio y a

la television. Ello, dice Florence
Toussaint, es atribuible

-ademis de la situaciéon economica- a la “pérdida de

esperanza social, la incultura y otras razones que estan asocladas con el
deterioro de la naction.®?

Asi, Ciudad desnuda. Expediente 13:22:30. Esté enterado (Television Azteca), A
través del video, Primer Impacto, Cereso Rojo y Clave 3 (TELEVISA), se erigen
como las mas claras muestras de lo que se ha dado en llamar “amariliismo
televisado™, pues aunque proclaman que su objetivo es 1a “concientizacion™ de
1a gente sobre la alarmante delincuencia que padece nuestra sociedad. y hacer
una llamada ‘de atencién a las autoridades correspondientes, la verdadera
finalidad es la obtencién de ganancias econdmicas a través de la explotacion
del morbo de los televidentes. Ello se puede comprobar sl consideramos que
la mayoria de ese tipo de programas se transmiten en horario triple "A™, para
asi

ascgurar al auditoric y al mismo tiempo poder vender sus espacios
publicitarios.

%3 Florence Toussaint. "Nota rojs televisada® eh PROCESQO. num. 875, 10 de [ulio de 1995, p.70.
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De hecho. los mismo directivos de las empresas televisivas sefialan como dos
de sus propésitos al presentar tales programas, la posibilidad de competencia

en el mercado. asi como ganar un nivel mayor de auditorio.®*

La prensa no ha permanecido incélume ante dicha tendencia. Ahora la nota
roja ya no es el “negro en c¢l arroz” ni se le relega con tanta frecuencia.
Inclusive. llega a desplazar a asuntos polilicos y cconémicos de los titulares de
algunos diarios en los que en el pasado cra casi impensable semecjante
situaciéon. Y lo que es peor -y lo criticable-; resulta que el tratamiento que se

le da a la informacién de ese tipo es, generalmente. sensacionalista,
Estructuras de contenido de la prensa vespertina

Teniendo como marco de referencia lo anterior, las estructuras de contenido
de la prensa vespertina suelen valerse de la explotacién del morbo de los
lectores con fines purarnente econémicos. Por lo menos, esto es a lo que nos
conduce ¢l analisis de los contenidos de los periédicos de 1a tarde. Porque no
solo son difusores de notcias de caracter policlaco. sino que ademas
complementan su estructura informativa con notas deportivas y del mundo
del espectaculo primordialmente; noticias todas que se han caracterizado por

su capacidad de captar la atenciéon de un considerable numero de lectores.

Lo anterior significa que existe antes que una motivacién perodistica, una de
indole mercantil en la edicion de diarios vespertinos. Para comprobarlo, es

necesario que nos situemos ante sus contenidos, que resultan ser una

®4 Declaraciones de Sergio Sarr vicepresi de Television Azteca, durante la presentaciéon del
programa Ciudad desnuda. (Reforma, 25 de agosto de 1895).
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tipologia informativa especificamente creada por los mismos diarios, la cual

responde al interés de hacerse del sector de 1a poblacion que gusta del tipo de
noticias que aqucllos ofrecen.

Ello reporta a las companias editoras de los vespertinos indudables beneflcios

econdmicos. De hecho. esa os 1a razon de ser de dichos diarios. Al respecto,
Gustave Ramir Ibarra® ., reportero del diarto CUESTION. explica que la

ponderacion  de Ias

informaciones de indole policiaca. deporiva v de
espectiiculos por encima de la politica vy cconamica. obedece n que los

vespertinos tratan de ofrecer algo diferente respecto a1 lo que manejan los

matutinos y, al mismo tiempo. les permite explotar ese tipo de noticias como
medio de vender ¢l periodico.

"Esta comprobado que una buena nota policiaca vende mas que una politica.
Si se le da un manejo tal que logre enganchar Ia atencion del lector, easi se
tiene asegurado un buen nivel de circulacion. no s6lo entre el secltor popular.
sino incluso cntre los que no son asiduos lectores de los vespertinos™, ascguro

Ramirez Ibarra. quien es el encargado de cubrir 1a informaciéon del Estado de
México en el citada diaria.

Los deportes también son un clemento imprescindible de un vespertino (de
acuerdo con su propia tipologia informativa)l. Seman ¢l reportero e

CUESTION consuliado, cllo se debe a que en nuestro pais ¢l gusto por el
deporte -sobre todo por cl fiitbol- es casi generalizado. "Por cllo es que por lo

menos 1 6 2 planas suelen estar dedicadas a la difusiéon de esc tipo de
noticias”.

*S Entrevi o enla

de Ci i6n el 17 de abril de 1996.
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El mundo de la farandula. los “secretos™ de los lamosos, la moda vy las guias
de programacion televisiva también ocupan un importante espacio en las
paginas de los vespertinos. Esc gusto y curiosidad por saber qué opinan los

actores y cantantes, sus gustos, preferencias y romances, son muy bien

explotadas por las companias editoras. Asimismo. todo vespertino “ejemplar™
no puede dejar de publicar las ya muy famosas fotografins dde mujeres
semidesnudas, al pie de las cuales suclen hacerse anotaciones a manera de

invitacion a los lectores masculinos a “disfrutar ¢l deleite visual™.

Sobre esto ultimo, Ramirez Ibarra asegura que 1as fotografias de desnudos son
muy buen “gancho” para la venta de ejemplares, v comenta: “Hay quicnes solo

compran el periodico para ver las fotos. Inclusive, iz puedes encontrarte en el

pescro o en el camion ejemplares a los que so6lo les hace falta 1a pagina de las

chavas desnudas”, finaliza el reportero.

Ahora bien, hay que aclarar que aunque el sustento real de los vespertinos lo
constituye lo que ya hemos mencionado, también presentan informacion
general. Esta se encuentra dividida en “mint” sceciones: Nacional. Politica.
Economia, Intemacional, Ctudad y Estado de México. Cabe destacar que
estas dos ultimas también logran ocupar un espacio relativamente amplio si
sc¢ considera que la extension de este tipo de periodicos no rebasa las 15
paginas. Asimismo, cuentan con un espacio editorial y a Jo sumo 3 columnas
o articulos politicos, los cuales podrian ser considerados como lo mas

rescatable de este particular modo de hacer periodismo.

Porque si bien estos diartos manejan informacion general, hay que destacar

que casi siempre buscan el Iado sensacional de la misma. En ¢l caso de Ia
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politica, los conflictos entre los partidos politicos y los nexos de funcionarios

con el narcotrifico o con otros negocios turbilos, son cl tema favorito. En

cuanto a la economia, slempre se destacan los altos indices de desempleo, los
aumentos a los precios de los articulos de primera necesidad v, en general, las

noticias que tienen quc ver con los efectos de la crisis econdmica.

La informacién internacional tampoco se escapa de un  tratamiento

sensaclonalista: los desastres naturales, los conflictos entre naciones, las

epidemias y los ataques terroristas son los sucesos que nutren esta secclon.
Asimismo,. los acontecimientos fuera de lo comun o insélitos suelen merecer

un espacio constante en las paginas de los vespertinos.

Y qué decir de las seccclones Cludad y Estado de México.

Aqui sec trata del
espacio en el quec sc

informa de todas las carencias gue en materia de

seguridad publica padecen  dichas  entidades. Marchas. plantones,

contaminaciéon y corrupcion policiaca son las notas mis frecuentes al interior

de estos espacios. Asi también, casi todos los diarios tienen un espacio a

manera de columna en el que se plantean las demandas de los capitalinos
acerca de sus principales problemas.

Las caricaturas, cdémics, crucigramas, horéscopos, tips y consejos sobre

diversa {indole tampoco pueden f(altar.

lo mismo que Ila cartelera
cinematografica.

Finalmente, y de manera casi esporadica. se incluye alghin reportaje sobre

temas diversos y una “micro” secclén dedicada a la difusién de 1a cultura, en
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la cual se dan mis que nada recomendaciones para asistir a concicrtos,

museos y exposiciones.

La publicidad merece punto y aparte, porque si bien se encuentra presente, se
trata en su mayoria de los programas de television de TELEVISA. asi como de

las famosas hot lines y de bares y centros noctumos.

A continuacién. presentamos una breve descripcion de la distribucion del

espacio de los periédicos vespertinos con base en sus estructuras de

contenido:
@1 Universal Brdafico

Directorio
Presidente y director general: Lic. Juan Francisco Ealy Ortiz

Director: Félix Fuentes Medina
Gerente general: C.P. Daniel Lopez Barroso
Vicepresidente: Lic. Gaspar Rivera Barrios

Y té 4

C
Tamano de plana de tipos: 300 linea agata por 8 columnas

Ancho de columna: 9 cuadratines
Precio del ejemplar: 2 pesos
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Descripcién fisica
Vespertino publicado de lunes a sabado.

paginas, distribuidas de la siguiente manera:

De lunes a viernes cuenta con 16
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par un Cotlumnge Tras el|:Columnas

epigrams Armado poder (Joas | Escritorio Politico
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Comp (Pablo

de la )

tp.1a. Cultura: | p.13 Intesnacioaal:

“:olwu Siete | Informative 100N
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29 de enero de 1996
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Los sibados se reduce a 12 paginas, ya que no aparecen no Politica. ni

r nt I

1itimas Noticias de Excélsior

Directorio

Presidente y director gencral: Regino Diaz Redondo

Gerente general: Juventine Olivera Lopez

Director: José A. Berrenechen Alvarez

Jefe de redaccion: Francisco Rodriguez Diaz

Jefe de informacion: Antonio Ortega Guerrero

Caracteristicas técnicas

Tamano de plana de tipo: 280 lineas agata por 8 columnas

Ancho de columna: 10 cuadratines

Precio: 3 pesos

Descripcitn fisica

Vespertino publicado de lunes a viernes.

distribuyen como sigue:

82

Cuenta con 16 paginas que se
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Obwervatorio
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P35y 3 inicrmacion
Maciomal

22
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Facsimil del vespertino
Ultimas Noticias do
Excélsior dol jueves 18 de
enero de 1996. p.16




Cuvuaciones, la

Directorio

cequnda

Presidente y director general: Jacobo Zabludovaky

Director de administracién: Alberto Ventosa

Director editorial: Fernando Alcalai

Director de tnformacion: Juan Francisco Castaneda

Caracterfsticas técnicas

Tamano de plana de tipo: 300 lineas agata por 8 columnas

Ancho de columna: 8.5 cuadratines. Offset. Pantalla de 56 puntos

Precio: 3 pesos

Descripcién fisica
Vespertino, publicado de lunes a sabado. Cuenta con 16 paginas distribuidas

como sigue:

Pris »3 P E) ia tres:ip.4 Da_ n peizsess:
Ceolumas Liturgia | Colummnas Loco | Fotografias de miu-|Continuacién de e
poli-tica (%] do 3 Kt Jozon motas dea primesa
PSustitiow) os ancho . pia-ns
P Eapaie:  Figina |56 7 Chaw'|#p 8.5y 16 Kapauia-
de sociales & de T
1 cime 4 teatre.
con- | Colw Chis & m de
sejos grueso (Hé Pérex | por
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Dicviodin

Directorio

Presidente y director general: Mario Vazquez Rana
Vicepresidente de informacion: Guillerrmo Chao E.
Directora: Rosa Maria Licona Salcedo

Vicepresidente administrativo: Mauricio Vazquez Ramos
Jefe de redaccion: Graciela Omelas Prado
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plana del vespertino
Ovaciones del lunes 5 de
fobrero de 1996
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Facsimil del vespertino
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Caracteri

s té i

Tamano de plana tipo:

52 cm.

cuadratines} de ancho

Numero de columnas: 8

Ancho de columna: 9 cuadratines

Offset color

Precio: 2 pesos

Descripcién fisica
Periodico de mediodia. Aparece de lunes a sabado y cuenta

que se distribuyen como sigue:

De alto (290

90

lineas agata) por 35 (83.5

con 12 paginas

Ciudad y De todo
un poco (Maria S.
Valencia)

(Primeace _____Plamea: [ pp. 2 7 3 Kapecta-|p.¢ Opinitn. [p.6 Eatada____de
Columna Frax L Col: 4 Lk . C.
Usrgente (learo). A| Secre-to a voces (Di| Columna Area Metropolitana
planc sol {Jows | Mar-chalo) Memorando (Luis | (Abel Boza
| Cartos Robies) 4 &: ) ¥ C <o)
| Pareddén (Ratael Ans- Triaca (Bavero
ya) Mirén)
P-6 Continuacién de|p.7 Pukii = |p.8. Distxl .9 D
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[ 15~ Palicia:

GCueotion

Directorio

Director general: Alberto Gonziilez Parra

Subdirector general: Arq. Gabriel Gonzalez Torres
Subdirector: Antonio Santos Zaniga

Gerente general: C.P. Serglo Ramirez Santa Rita
Caracteristicas técnicas

Tamano de plana tipo: 290 lineas agata por 6 columnas
Ancho de columna: 11.5 cuadratines

Precio: 3 pesos

Descripcién fisica:
Vespertino. Sus doce paginas estin divididas en secclones como sigue:
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Focsimil  del  vespertino
Medicdia del lunes 5 de
fobrero do 1996, p. 12
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CAPITULO 1

REVALORIZACION DEL EJERCICIO PERIODISTICO DE LA
PRENSA VESPERTINA DEL DISTRITO FEDERAL

A. LOS COLORES QUE VENDE LA PRENSA VESPERTINA
(Andlisis Cuantitativo)

Una de las hipétesis que hemos sostenido a lo largo del presente trabajo cs
que el sustento informativo de la prensa vespertina reside en las noticias de
indole deportiva. de espectaculos y en la nota roja. Ello, como dijimos,
obedece al caracter mercantil que reviste la ediciéon de diarios vespertinos.

A continuacién, presentamos un analisis cuantitativo de notas informativas
que fueron publicadas por los cinco vespertinos que circulan en el Distrito
Federal actualmente durante un mes normal, que comprende del dia 15 de
enero de 1996 al 15 de febrero del mismo ario. El objetivo es comprobar de

una manera, digamos objetiva, dicha hipétests.

El método fue el siguiente: se hizo un conteo y clasificacién de un total de
6766 notas informativas, de las cuales 1689 fueron de El Universal Grifico.
1448 dec Ultimas Noticias de Excélsior, 1234 dc Owact la segund

1263 dec Mediodia y 1132 de Cuestién. La clasificacién se hizo de acuerdo

con e] siquiente esquema:




Informacién
Nacional

Informacién

Internacional

o8

-Politica

-Economia

-Distrito Federal

-Nota roja (narcotrafico, inscguridad. crimenes y
disturblos)

-Deportes

-Especticulos

-Interés humano (sucesos insélitos, muertes de

personajes famosos, descubrimientos, inventos.
etc.)

-Economia

-Politica

-Nota roja (narcotrifico. inscguridad. crimenes y
disturbios)

-Interés humano- (sucesos insolitos, muertes de

personajes (amosos. descubrimientos,
inventos, etc.)
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A partir de este esquema. se hizo la clasificacién que se presenta en los
cuadros sigulentes, primero de manera global (los cinco diarios) y luego en
forma partcular (periédico por periédico):

Total de notas: 6823

INFORMACION NUMERO DE NOTAS PORCENTAJE
PO CA o954 (interior: ass 13.98%
exterior: 208)

ECONOMIA 713 10.44%
T DISTRITO FEDERAL | 621 9.10%
NARCOTRAFICO 198 2.87%

CRIMENES | 810 11.87%
RrROBOS 368 5.34%
DISTURBIOS i 123 1.805%
ACCIDENTES ! o8 1.43%

DEPORTES i 901 13.20%

T ESPECTACULOS 880 12.88%
CULTURA 124 1.81%
INTERES HUMANO 100 1.46%
ECONOMIA*™ 190 2.78%
POLITICA® ! 461 7.04%
NOTA ROJA" 178 2.86%
INTERES HUMANO"® ] ] 02 1.34%

°® EI asterisco indica las infor



INFORMACION PRESENTADA POR LOS CINCO PERIODICOS VESPERTINGS
{Periods comprendido del 15 de enero al 15 de fabrero de 19%)




EL UNIVERSAL GRAFICO Numero de notas consideradas: 1689

INFORMACTION

NUMERO DE NOTAS

PORCENTAJE

100

POLITICA 281 (interior: 145 exte- 14.86%
rior: 108)
ECONOMIEA i 162 9.56%
DISTRITO FEDERAL | 146 8.84%
NARCOTRAFICO 42 2.48%
I CRIMENES 207 12.28%
ROBOS ; 73 4.32%
DISTURBIOS i 32 1.80%
ACCIDENTES f 36 1.83%
DEPORTES : 246 14.58%
ESPECTACULOS ! 211 12.468%
CULTURA a8 5.21%
INTERES HUMANO 18 0.88%
ECONOMIA® 40 2.38%
POLITICA® 110 6.51%
NOTA ROJA* 32 1.89%
INTERES HUMANO*® 8 0.47%




EL UNIVERSAL GRAFICO
(Informacion publicada del 15 de enero al 15 de febrem de 1996)
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ULTIMAS NOTICIAS DE EXCELSIOR Numero de notas consideradas: 1448

INFORMACION NUMERO DE NOTAS PORCENTAJE

PO CA ,229 (interior: 122 y 15.81%
exterior: 104)

260 17.95%

: 10.86%
! 86 8 835% :
; [ 0.349%
i. 277 1.88%
71 4.60%
11z 7.73%
a2 2.90%
i7 1.17%




GLTIMAS NOTICIAS DE EXCELSIOR
{Informacidn publicads del 15 de enero al 15 de febrern de 19%)

Expactic.
Deportes (1}
1018 Cutira
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OVACIONES, LA SEQUNDA Namero de notas consideradas: 1291

INFORMACION

CRIMENES
A EOBOs
T DISTURBIOS

e

1

|

——

178 (interior:

|exterior: 20)

5

NUMERQ DE NOTAS

18

PORCENTAJE

4.41%

56
g

4.43%

2.01%

207

16.03% 7

8.81%

1.479%

1.39%

DEPORTES

14.02%

18.90%

1.23%

1.389%

ECONOMEA*

2.329%

8.189%

i NOTA ROJA*

2.58%

3.00%

A S e R e e



OVACIONES, LA SEGUNDA
{(Informacién publicada del 15 de enero al 15 de febrero de 19%)




MEDIODIA Numero de notas consideradas: 1263

INFORMACION
PO CA

NUOMERO DE NOTAS
183 (interior: 138 y
exterior: 48)

PORCENTAJE
14.48%

103

8.23%

154

12.19%

156

58
ol

e o i e i e e e



MEDIODIA
{Informacisn publicada del 15 de enero al 15 de febrero de 199¢)

Nota Roja
AN

. 141
13t "
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CUESTION Nuimero de notas consideradas: 1132

INFORMACION NUMERO DE NOTAS

ills (interior: 28 y

| exterior: 15)

§ 130 11.48%
B < 6.80%
I Si S Eee
T
-1 B8.74%
26 2.868%
i ieé 1415
16.819
T 154 13,6096
[ 0. 44%
is 1.23%
ECONOGMLEA® 34 3.0056 ;
POLITICAS -1} 7.80% :
NOTA ROJA" a7 3.26%
INTERES HUMANG® i2 1.66%
f




CUESTION
(Inforauion publicada del 15 de enero Al 15.de febrero de 1996)

Espectac. [ TH
Dupories e vn

Nola Roge
aim
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De acuerdo con los cuadros precedentes, de un total de 6766 notas

consideradas en forma global (los cinco diarfos que conforman la prensa

vespertina del Distrito Federal), encontramos que 28% dc la informacion

corresponde a temnas de “nota roja” (tanto a nivel nacional como internacional).

informacién de tipo deportivo y otro 13% es

El 13.319% corresponde a
las notas denominadas “de

referente al mundo del especticulo. Asimismo.
fnterés humano™ constituyen cl 2.829% de la Informacién de los vespertinos en

su conjunto.

As{ pues, encontramos que nuestra afirmnacion de que el sustento informativo
de la prensa vespertina se encuentra en las notas policlacas, deportivas, de

espectaculos y de suceso “raros”, se comprueba al considerar los porcentafes

anteriores. que en su conjunto nos dan un resultado de 585.21%, el cual

significh que méa de Ila mitad de las informaciones que ofrecen los diarios de

la tarde corresponden a dicha clasificacion.

Ahora bien. basandonos en una suma dec los porcentajes que de los rubros
antes senialados presenta cada vespertino, tenemos que el tnico diario que
mantiene un ;')orccnmjc menor al 50% de las informaciones consideradas es el
Uied; Notici de Excélsior. ¢l cual ademas presenta un mayor ntimero

de notas politicas (15.819%).

! la da, es el diario que

En el otro extremo. encontramos que Ow
mayonnente se basa -informativamente hablando- en las noticias alusivas a la
violencia, los deportes y los espectaculos, ya que al sumar los porcentajes

respectivos, obtenemos un 70%.
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El que le sigue es Cuestién, cuyo porcentaje es de un 680.73%, por encima de
Mediodia, con un 55.6% y de El Universal Grdfico. con 52.768%.

Como se puede observar, Ia gran mayoria dec los vespertinos sustenta en mas
de un 50% su estructura de contenidos on las notas ya menctonadas, lo cual
refuerza nuestra hipoétesis de que la razén de ser del periodismo vespertino es
la obtenciéon de ganancias e¢economicas a base de la venta de cierto yypo de

informacién que, por su naturaleza, sucle atraer la atencién del pubiico lector.
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B. LA SEDUCCION DE LAS FORMAS SIN FONDO (Andlisis
Cuslitativo)

Al hacer un analisis de la calidad del tratamiento que los vespertinos dan a
sus tnformaciones, parece inevitable destacar todos los viclos en los que

incurren, de manera general, estos diarios en materia de estilo y de
valorizacién de las notictas.

Empezaremos por decir que las noticias de interés general, a menos que
involucren de manera directa los Intercses del sector popular o asuntos que
logren despertar su curiosidad por la naturaleza del suceso mismo (escandalos
politicos, asesinatos de 1a misma indole, narcotriafico, ete.), suclen ser
desplazadas con bastante regularidad por notas policiacas en los encabezados
de primera plana.

La consecuencia inmediata de lo anterior es que el lector plerde de vista en
ocasiones acontecimientos de verdadera trascendencia al ser practicamente

obligado a centrar su atencion en temas a veces carentes de significaciéon.

Ya hemos dicho que en los vespertinos las secciones de Politica. Economia e
Internacional posecen su propia tipologfa y sus caracteristicas peculiares. Sin
embargo, no es superfluo recordar que no es lo Mismo contar con una seccién
de politica en la que se mantenga al tanto a la poblaciéon de los
acontecimientos mas scbresalientes, por su importancia y significado, que
tratar de convertur ese rubro (el politico) en un foro en ¢l que se présenmn en

su mayoria Informaciones que van desde pleitos verbales entre actores
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politicos, hasta la exposicién de su ~“lado oscuro™ (nexos con el narcotrafico,
corrupcién, conducta fraudulenta. etc.).

Asimismo, no hay que perder de vista que, aungque aparentemente se pone
atencién en el ambito econémico, Se trata de informaciones mas de tipo
“casero”. Esto es, no se hacen balances de la situaciéon econéomica del pais
{ello es comprensible sl se considera nl tipo de lectores al que se dirigen estos
periédicos), sino mas bien se centra la atencion en los aumentos de la leche, ¢l
frijol. Ia tortilla. ¢l pan, los medicamentos... en fin. Asimismo. se trata de
poner al tanto al trabajador de la inamovilidad del salario minimo o del peligro
inminente de una nueva devaluacién y de sus previsibles estragos en su

economia familiar.

Ahora bilen, scémo es el estilo de redacclon? Se tratn de una forma
redaccional plagada de muchos de los vicios de la prensa: monotonia,
incontables frases hechas y lugares comunes, asi como utilizacién de términos
cuyo signtficado no corresponde en muchas ocasiones con lo que se desea

expresar.

La sintaxis es a menudo confusa, lo cual es provocado en gran medida por el
mal empleo de conceptos y por la deficiente ortografia con que sec escriben las

notas (mal uso de las preposiciones, sobre todo).

Asimismo, es muy frecuente la distorsion de las notictas y el uso de
encabezados enganosos o truculentos, y en esto se vislumbra en primera
instancia el amarillismo de los vespertinos. Y si bien cumplen (los
encabezados) con su misién de “atrapar™ al lector y brindan una idea general

de lo que se trata en ¢l cuerpo de la noticia. también es cierto que en muchas
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ocasiones se abusa del uso de los clementos que sc sabe despertaran el
interés del publico, aun cuando sec distorsione la informacién.

Un cjemplo es ¢l encabezado de primera plana de Ovaci

la mseg da, del
viernes 19 de encro de 1996, que rezaba; México VS Guatemala: jla guerral, y
s6lo hasta después de tres renglones se especificaba que se trataba de un
partido de futbol soccer.

Ahora bien, en ¢l caso de la nota roja lo mas cucstionable es la utilizacién de

un lenguaje que aspira a ser popular, de identificacion con los lectores. lo cual

da como resultado un estilo burdo y vulgar. Asimismo, las descripciones con

lujo de detalle de asesinatos, robos o violaciones también son una de las
deficiencias mas reprochables de la prensa vespertina.

Otra actitud reprobable es 1a toma de partido del reportero o del editor cuando

presentan una informaciéon que involucra situaciones delicivas. Es comiun al

leer una notcia de esa indole, encontrar adjetivos que califican al presunto
delincuente como “el ser mas vil”. la “madre inhumana” o el “perverso
homicida”, etc.

Y qué decir de la redaccién; se trata de un texto hecho a base de lugares
comunes, lleno de exageraciones y con una tendenciosa narrativa. que no

hacen sino poner de manifiesto lo sensacionalista del estilo periodistico de la
prensa vespertina.

Los comentarios editoriales son escasos. Sé6lo Cuestién, Ultimas y Noticias

de Excélsior son constantes en su publicacién. Casi siempre son de caracter

expositive de cierta problematica y se percibe una linea informativa apenas
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salpicada por algunos comentarios en pro o en contra de "X situacién y de

muy suaves reclamos al gobierno acerca dec los problemas mas graves de la
nacién.

En €l caso del periodismo de opinidén. es destacable 1a presencin constante de
columnistas y articulistas (tal como se puede observar en 1a descripeion de los
diarios hecha en el capitulo anterior). Tratar de caracterizar cada una de las
ademias de laborioso. inutil, ya que cada
autor ticne Ia libertad de expresarse de acuerdo con su proplo estilo y

columnas o articulos resultaria.

conviccion, aungue sin salirse de la linea que tienen los dlarios, la cual
dificiimente podriamos callflcar de irreverente o critica en extremo ante cl

gobiermo de 1a Repuiblica (particularmente, con el Presidente Zedillo).

Lo que si puede decirse es que la tendencia de los columnistas y articulistas
es centrar su analisis en la situacién que prevalece al interior de los partidos

politicos. sobre todo a plantear escenarios futuros (en ocastones bastante
obvios) del sistema politico mexicano.

En sintesis, el género de opinién, por su naturaleza misma, reviste una gran
diversidad de tendencias v preferencias, asi como de puntos de vista y
enfoques de una misma realidad y por cllo, es dificil calificario.
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C. PROSPECTIVA

La historia de los periédicos vespertinos -resefnda brevemente en el capitulo
precedente-, asi como el contexto tedrico de lo que idealmente deberia ser el
ejercicio periodistico, nos brindan un panorama en el que observamos cémo la
mayor parte de los vespertinos que constituyen nuestro objeto de estudio -

excepto quizas Ow L/ la - ! se fucron alejando poco a poco de los

principios bajo los cuales fueron concebidos.

A diferencia de otros procesos, ¢l de la evoluciéon de la prensa vespertina fue
de mas a menos (contradictorio, porque una evoluciéon supone lo contrario).
La mayoria de los diarios de ese tipo que aun circulan en la capital del pais,
nacieron de una voluntad de satisfacer de la mejor manera las neccesidades
informativas de la socledad y. lo que es mas, llegaron a consttuirse como
verdaderos innovadores del periodismo. Inclusive, como en ¢l caso de El Sol
de México. significaron un considerable avance tecnolégico en materia de

periodismo impreso.

Pero poco a pc':co un gran numero de circunstancias. entre las que destacan la
consolidacién de la industrializacién de! perfodismo. la aparicién de la
pPublicidad, las crisis econémicas y la ecnorme competencia al interior del
mercado periodistico, hicleron que aquellos periédicos de mediodia o

vespertinos fueran degenerando hasta el punto en el que se encuentran ahora.

En nuestros dias, pocas personas podrian disentir con la caracterizaciéon de la
prensa vespertina como una representante del periodismo amarillo. Sobre
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todo, después de revisar sus contenidos y de acercarse un poco a ese modo de
presentarios: a su lenguaje y a sus objetivos, mismos que nos permiten
elucidar el caricter mercantil que reviste su existencia y permanencia en el

periodismo mexicanao.

Ahora bien, después de todo lo que se ha expuesto en el presente trabajo
surgen varias preguntas: Jqué alternativas tiene la prensa vespertina del
Distrito Federal? gcontinuara (ndeflnidamente su situacién actual? gpucde
revalorizarse su ejerciclo periodistico? glas necesidades sociales insatisfechas

¥y la crisis econémica propiciaran finalmente su desaparicion?

Ofrecer una respuesta a tales Interrogantes es la razén de ser del presente
apartado. Partiendo de lo que se ha dicho hasta el momento., y considerando
el contexto actual de la prensa mexicana, asi como ¢l presente de los diartos
vespertinos de la Ciundad de México, hemos conflgurado cinco escenarios que

en el futuro pudieran secr la realidad de la prensa vespertina.
Tiempo de ocurrencia: de 1996 al arno 2000
a) La rutina de Ila 3 lacié [¢ rico posible de

inaiterabilidad de la situacién que prevalece actualmente en la
prensa vespertina)

A pesar de todos los vicios que le son imputables a la prensa vespertina del
Distrito Federal desde la 6ptica del correcto ejercicio del periodismo. ésta logra
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mantenerse en ¢l mercado periodistico gracias a ese sector poblacional
capitalino que continuia adquiriendo con cierta regularidad sus cjemplares.
Los periédicos vespertinos siguen caracterizandose por su forma amarillista de
hacer perfodismo. La informacién polictaca o de nota rofa continua siendo
uno de sus principales ingredientes y uno de los mas efectivos “ganchos™ que
logra atraer la atencién del publico lector.

Los encabezados sensacionalistas que ponderan generalimente asuntos sin
gran significacién y que, a su vez desplazan Informacién de mas
trascendencia, permanecen como sello distintvo de las primeras planas de los

vespertinos.

Las discusiones sobre un cédigo étco normativo del desempeno periodistico
aun no han arrojado resultados concretos y los intereses econdmicos
continuan siendo preponderantes al interior de los medios {mpresos.
Consecuentemente, los diarios de la tarde siguen editandose bajo el criterio de

las ganancias econémicas.

La explotacién del morbo de los lectores sigue brindandole a las casas editoras
de los vespertinos buenos resultados, sobre todo durante la crisis econémica
que contintia.padeciendo el pais y que sigue provocando un aumento de los
indices declictivos. Los asesinatos, suicidios, robos. violaciones y todo tipo de
acontecimientos sangrientos son presentados como informacién destacada.
Asimismo, continua déndosele un tratamiento sensacionalista y utilizandose

para su descripcién un lenguaje vulgar.

Los deportes y especticulos, por su parte, no dejan de ser escnciales para este
tipo de periédicos que han identificado en aquellos elementos una fuente
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inagotable de noticias que gozan de la aceptacién y preferencia de un amplio
sector de lectores capitalinos.

La tendencia a la pormografia “suave”, representada por las fotografias de

semidesnudos femeninos no se atenua. Por el contrario. se acentiia cada dia

mas e incluso El Universal Grdgfico. que no presentaba este tipo de recursos,
se suma a sus “rivales®. Cada vez son mas las cosas permitidas. El desnudo
integral no requiere ya de mucho tdempo para ser una realidad en las paginas
de los vespertinos, y cllo brindara a las editoriales periodisticas mayores
posibilidades de aumentar sus tirajes, ya que los lectores del sector masculino

continua interesandose por esc tpo de fotos. inclusive por encima del resto de
los contenidos de los dlarfos.

La informacién de tpo general sigue siendo en la mayoria de los casos, el

“relleno” informativo de la prensa vespertina: el elemento de simulacion en el
cual se apoya su existencia.

La politica es la fuente de conflictos por el poder, el escenario en el que los
grupos antagéonicos luchan valiéndose de recursos que van desde el dialogo

hasta las acusaciones (flundamentadas o no ) y. en caso extremo, la violencia

verbal y fisica! Por lo menos ese es cl angulo que siguen considerando los

vespertinos para conformar una seccién a la que ostentosamente denominan
“politica”.

Las secciones denominadas “finanzas y economia”™ permanecen como
escaparate de los estragos de la crisis en la economia familiar. Los aumentos
a productos basicos y a los impuestos, asi como sus repercusiones en los

hogares mexicanos, constituyen la materia prima de este tipo de informacién.
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En cuanto al D.F. y al Eatado de México, permanecen como los principales
dispensadores de noticias que involucran disturbios y carencias en materia de

servicios publicos, asf como los altos indices de contaminacién y delincuencia.,

En fin. continua la rnutina de la simulacién: noticias de interés general que
pretenden disimular la tendencia mercantilista de la prensa vespertina y, al
mismo tempo. justificar su existencia con ¢l argumento de que es necesaria

para mantenecr “oportunamente” inforimados a los habitantes de la ciudad mas
grande del mundo.

b)) Mercantilismo total y generalizado en el ejercicio

periodistico de los medios impresos (escenario catastréfico de
agudizacién del rct

mercantil de la prensa vespertina que
ee hace extensiva al periodismo escrito nacional)

La situaciéon de crisis econémica que continua padeciendo el pais, hace
sumamente dificil una revalorizacion del ejercicio periodistico mexicano. En la

lucha de los medios impresos por su supervivencia, se recurre a todo tipo de
estrategias que les permitan continuar en el mercado.

De entre ellos. el amarillismo se convierte en una de las opciones de salvacion
de varios peri6édicos porque ahora de 1o que se trata es de vender cjemplares vy,
en consecuencia. espacios publicitarios para poder subsistir.
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El compromiso con la socfedad se relega a un segundo término: la satisfacctén
de la necestdad social de informacién deja de ser uno de los objetivos

primordiales del desempeno perdodistico.

El tratamiento sensacionallsta de la informaciéon deja de ser exclusivo de los

periédicos de la tarde. La tendencia a ponderar como mas importante aguello

que resulta ser mas rentable, ae generaliza.

Cada vez se hace mas escaso aquel periodismo que explica. que dilucida con
base en la investigacion los significados de los acontecimicntos. No resulta ya
operable aquella maxima de que el periodista debe buscar como la mejor
noticia, aqueila que revista un significado trascendente para la sociedad.

La informacién se presenta cada vez mas extractada. debido a la inevitable

reduccion de espacios en loa diarios, lo que dificulta artn Mmas su comprension.

Se gencralizan los vicios de la prensa, aquellos que Paul .Johnson. denominé
“los siete pecados capitales del periodismo™: distorsiéon de la
tnformacién({omisién, seleccién tendenciosa de las noticias, exageraciones,
etc.). creaclén de estereotipos al estilo amarillista (los buenos y los malos).
robo de la privacidad, exterminacién del personafe, explotacién del sexo de
manera ilimitada (con el objeto de Incrementar los niveles de circulacién).

enajenacién y un abuso del poder que posee, pese a todo.

“Paul “Sicte del per
a1

" ens Elcéipre. nUm. 13, 20 de abril de 1993, pp. 28~
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<) El retormno del hijjo prédigo del periodismo (escenario utépico
de retorno de Ila prensa vespertina a sus origenmes, a sus
principios periodisticos ideales bajo los cuales fueron
concebidos)

La prensa vespertina, Juego de haber expertmentado una especie de evolucién
a la inversa, emprende un camino que en primer lugar sittia su desempeno en
su lugar de origen para, posteriormente, iniciar un avance hacia su

perfeccionamiento.

Después de adoptar una actitud de autocritica. las empresas editoras de los
vespertinos deciden hacer una reestructuracion de sus contenidos y
replantean las funciones que deben considerarse como propias de un

periédico de la tarde.

Se trabaja en primer instancia en la eliminacién paulatina de todo tndicio de
sensacionalismo en el tratamiento de Ila informacién. Las fotografias de
desnudos quedan fuera de las paginas de estos periodicos y con clios se
renuncia a uno-de los “ganchos”™ que, al estar dirigido al morbo del lector, solia

reportarle beneficios a las companias editoriales.

Si bien no deja de ser un tipo de periodismo dirigido al sector popular
(obreros, burédcratas. albaniles, mecanicos), se trata de evitar al maximo esa
tendencia a la falsa {dentficacion del periédico con el publico lector mediante
el uso de un lenguaje que si bien le es familiar a este tltimo, es incorrecto.
Ello porque ese proceder so6lo se traduce en una imposibilidad de que el
periédico explote su capacidad de contribuir a la educacién de la poblacion.



118

Asimismo. la informacién de nota roja plerde peso al interior de los
vespertinos y su tratamiento sc replantea de manera que es presentada ya sin
la carga emocional que resultaba de su descripcion tan detallada.

A pesar de que continuan slendo periédicos cuya extensién es relativamente
pequena (de 12 a 16 paginas) los espacios se reparten proporcionalmente para

crear un cquilibrio entre los diferentes temas que contemple cada vespertino.

El equipo humano (rcporteros, corresponsales, articulistas, columnistas,
editorialistas y fotégrafos) esta constituido por personas que tienen un
verdadero compromiso con la sociedad y con su trabajo. Son gente consciente
de la enorme responsabilidad que reviste la ejecucién del periodismo y
trabajan porque los principios basicos de éste se cumplan en la medida que

cllo sea posible.

Finalmente, sin dcjar de ser una industria. el periodismo logra un equilibrio
entre los fntereses econémicos y los propiamente periodisticos. La constante
buasqueda de un aumento de los niveles de circulacién y ventas no se rige ya
ninicamente por cuestiones mercantiles, sino que se basa en los esfuerzos que
la empresa en su conjunto haga por lograr dia a dia un nivel mas alto de

perfeccionamiento de su gquehacer periodistico.
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d) Rewvalori i6n de la pr vespertina del Distrito Federal
(escenario factible de r ruct i6mn de los Add de los
periddicos vespertinos que permitir& su revalorizacién
paulatina)

Con las reservas que supondria la reglamentacion del ejercicio periodistico en
México, es factible un cambio en las estructuras de contenido de la prensa
vespertina del Distrito Federal. Dicho cambio, significa un replanteamiento de
la razén de ser de los vespertinos.

En prmer lugar, se¢ conserva esa tendencia a ponderar sus tres pilares
informativos: la nota policliaca. la Informaciéon deportiva y la de espectaculos,

so6lo que sc les da un trato diferente.

En el caso de la nota roja. la eliminacion de esas descripciones novelescas de
mal gusto que se utilizan con el uinico objetivo de despertar ¢l morbo de los
lectores. constituyen el primer paso. En seguida, se considera la opcién de
tratar de orientar a la poblacién respecto a qué hacer en caso de ser victimas

de un acto delictivo y. por supuesto, a prevenir esa sftuacion.

Los deportes y los espectiaculos no sufren cambios esenciales, ya que por su
naturaleza misma, este Upo de Informaciones stempre involucran el Interés
humano y. de hecho, estan ligadas a los senudos de los lectores porque no
requicren de una gran capacidad intelectual para comprenderlas, sino mas
bien de un interés individual muy personal.
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No es sencillo deshacerse de un factor que inclusive le gané fama a los
vespertinos: sus paginas de semidesnudos femeninos. Por eso. antes de
climinarlos por completo, se¢ empicza por reducir el tamarno de las fotografias y
por prescindir de los pies de pagina tan vulgares y populacheros. La meta es
no publicar ya mas ese tipo de semipornografia o, por lo menos, despojar al

desnudo de ene caracter.

Se descarta la posibilidad de que, en los casos de los vespertinos que tienen
sus equivalentes matutinos. sean reutilizadas las columnas que estos ultimos
publican en la manana. como “relleno™ de opinion en los diarios de la tarde.
Con ecllo se pretende el apego a la norma periodistica de la novedad y la
oportunidad.

El “refrito” informativo se evita en la medida de lo posible. Cuando por
circunstancias diversas no se logre tener acceso a informacién nueva,
oportuna y de actualidad, se reduce ¢l namero de paginas y s6lo se hace un
breve resumen de las noticlas mas destacadas que ya han sido cublertas por
los diarios matutinos. Sec trata, pues, de que la prensa vespertina sca el
complemento de la matutina, y no simplemente su eco. lo cual es bastante
infructuoso.

Existe un compromiso renovado del equipo humano para con la sociedad:
aunque no se trata del ideal hecho realidad, se tiene presente la
responsabilidad social que entrana el quehacer periodistico. Ello implica,
asimismo, la enorme voluntad de servir a la sociedad aun sacrificando de

alguna manera sus intereses econémicos. Con esto, se logra el equilibrio
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paulatino entre el caricter mercantilista con el de servicio social que reviste el
periodiamo. :

La adopcién de Ilns medidas yva senaladas. sin duda inciden en los niveles de
ventas de los vespertnos, mismos que descienden sin lugar a dudas. Sin
embargo. sc cvaluan las ventajas de los cambios y los resultados son, en
términos Henerales, positivos. La prensa vespertina deja de ser sefnalada como
amarillista y se inserta dentro de un marco periodistico mucho mas aceptable
y &ético. ya que deja de lucrar con el morbo de su publico lector.

Asimismo. esa inicial baja de circulacién poco a poco se supera con la
captacién de lectores que antes no tenian interés alguno en los vespertinos
porque no encontraban en ellos algo que les resultara util. Ese nuevo grupo
de lectores se Interesa por las columnas politicas de los periédicos de la tarde.

las cuales presentan analisis de los temas mas actuales.

Con el trabajo de articulistas, columnistas y edilorialistas, se compensa la
virtual desventaja que en materia de obtencion de informaciéon padece la
prensa vespertina con respecto de la matutina, ya que aquellos estarian
encargados de brindar una perspectiva de la significacion de los sucesos que
los diarios de la manana so6lo abordaron desde la 6ptica informatva.

Lo anterior se traduce en que tanto matutinos como vespertinos guardan una
relacién que permite una continuidad informativa y de analisis que posibilitan
que el lector que asi lo desee, pueda estar muy bien informado a lo largo del
dia.
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@) Publi i6 dici da ( rio factible de desaparicién
de la prenss vespertina del Distrito Federal)

la reestructuracién a fondo de los formatos y los
Asimismo, los fuecrtes intereses comerciales
Por cllo. se decide por

La crisis Imposibilita
contenidos de los vespertinos.
tmpiden esa revalorizactén de su ejercicio periodistico.
la opcién que, por lo radical de su caracter, logra dar {ndicios de una voluntad
de conciliar lo econémico con lo servicial del perfodismo: la desaparicién

parcial de la prensa de la tarde.

Parcial porque sélo aparecen sus cjemplares cuando el exceso de informacion
generada en un dia, asi se requicra. O, en el mejor de los casos, se convierte
en un tipo de periodismo sustentado en el analisis de las noticias de la
manana. Su estructura de contenido se basa en el periodismo de opinién y, si
asi se hace indispensable. se presentan las noticlas mas destacadas que no
lograron cubrir los matutinos, y soélo a manera de contexto, se presenta un
resumen de las notas mas imporstantes ya publicadas en la manana. Asi, la
aparicién de los vespertinos responde a una verdadera necesidad y no sélo a

motivaciones mercan tiles.

No existe mas esa tendencia a la stmulacién y a la justficacién invalida de la
persistencia de la prensa vespertina, porque se reconoce que su cxistencia,

por lo menos diaria. no es indispensable.
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CONCLUSIONES

La prensa vespertina del Distrito Federal. tal y como se ha descrito en el
presente trabajo. presenta muchas deficlencias y vicios -perodisticamente
hablando-. A partir de su identiflcacién y analisis, nos es posible afirmar que,
en gran medida. Ia publicaciéon de diarios vespertinos en el Distrito Federal
obedece mas a intereses economicos que al compromiso social que es (o

deberia ser) inmanente al periodismao.

Desde ese enfoque, y basandonos en el estudio aqui presentado, podriamos
afirmar que la existencia de ese tipo de periédicos resulta innecesaria. Sin
embargo. es necesario aclarar que la prensa vespertna por si sola no es un

ente superfluo. Por el contrario.

En nuestros dias, contar con mas y mecjor informacién se ha wvuelto una
necesidad casi vital. Asi, entre mas medios para obtenerla existan, tendremeos
mas posibilidades de acceder al conocimiento de sucesos y situaciones que

nos atanen.

Sin embargo. la cantidad no siempre es sinénimo de calidad. y ello se refleja
en la situacién de la prensa escrita del Distrito Federal. A pesar de que en la
actualidad circulan mas de 20 periédicos., apenas se puede hablar de 3 6 4
qQue “cumplen” con los preceptos perfodisticos ideales ( o por lo menos

algunos de ellos).
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As{ pues, nos encontramos con que s{ bien la presencia de tantos periédicos
en el Distrito Federal ha generado una Rran competencia, ésta no ha sido
precisamente cn ¢l terreno de lo profesional, sino mas bien en el ambito

econémico.

Eso quiere decir que la batalla no se estid desarrollando en el campo del
periodismo propiamente dicho, ya que., al parecer, informar y orientar al
pli\bllco lector ha defado de ser el objetive primordial del periodismo escrito.
Ahora, aumentar el nivel de ventas sec vislumbra como la mecta final de las

companias editoras de periédicos.

Y es precisamente en la prensa vespertina en donde se aprecia mas
claramente la tendencia mercantilista del ejercicio periodistico. El presente
estudio nos permite acercarnos a la situacion que prevalece al interior de los
diarios de la tarde, lo cual, a su vez, nos pone frentc a los intereses

economicos que impulsan su publicacion.

Ello, como se ha visto, se puede comprobar al analizar sus contenidos, su
lenguaje y. en general, en su estflo de hacer ¢perliodismo?. Nada mas alejado
del verdadero’ejercicio periodistico que el lucrar con ¢l morbo de los lectores
escudandose en el falaz argumento de que se pretende servir a la sociedad a

través de la Informacién,

Porque, aun decjando de lado owtras de las mas esenciales tareas del
perdodismo, ni siquiera aquella que le es inherente (la informacién) es

cumplida correctamente por los vespertinos.
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S1 biten no podemos negar el hecho de que se trata de vehiculos de informacion
¥ que la constante recurrencia a los “refritos” informativos es inevitable -y lo
que 8 mds, necesaria- si podemos (y debemos) objetar que su funcién se

reduzea a Informar a medias y a ser ¢l eco de los pertodicos matutinos.

Aun aceptando los obstaculos a los que se enfrenta la prensa vespertina, ello
no justifica el papel que han decidido jugar. Porque no es valido resguardarse
tr;as una supuesta preocupacién por ofrecer al sector popular de nuestra
sociedad un periodismo a su medida. No, eso no esa hacer periodismo. es
rebajarilo, distorsfonar su naturaleza y menospreciar sus alcances y
posibilidades, entre las que se encuentra la contribucién a clevar el nivel

cultural de los lectores.

Y ni siquiera podemos atrevernos a justificar su proceder argumentando que
la actual situacion de crisis econémica ha provocado esa virtual degeneracion
del periodismo a través de los vespertinos. Ello equivaldria a decir que

también seria justificable la generalizacién de tal situacién en la prensa

mexicana.

Antes bien, constderamos que no se han sabido explotar todas las

posibilidades de Jos vespertinos, los cuales bien podrian convertirse en el

espacio de profundizacion y reflexién mas oportuno sobre los acontecimientos

que atafien a los lectores,

Ademas de contar con la posibilldad de dar a conocer informacién que los
diarios matutinos no pueden (por cuestiones obvias). la prensa vespertina

podria continuar dirigida a un publico especifico que ya desde ahora esta bien
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identificado. Pero ello no a mancra de pretexto para obtener ganancias
econémicas, sino encaminado a hacer mas comprensible a su puiblico lector el

significado de las notictas que leen en un vespertino.

Finalmente, queremos poner de manifiesto que el itmpulso de esta
fnvestigacion fue la preocupacion de que el espiritu capitalista caracteristico
de nuestros tiempos sc esté convirtiendo en ¢l corruptor de una actividad cuya
verdadera esencia es tan loable. Por eso es que intentamos que el presente
trabajo constituya una referencia de lo que los futuros periodistas deben
tratar de evitar al hacer su trabajo.

Sabemos que cllo es muy dificil y que la situacién cconémica mundial vuelve
insignificante todo esfuerzo individual por cambiar una realidad que significa
beneficios economicos, pese a los medios de los que sc valga para
conseguirlos. Sin embargoe hay que recordar que eso es lo que pensamos
todos; creemos que somos Jos tnicos en desacuerdo con ciertas
circunstancias y por lo tanto nos mantenemos al margen. a disgusto, pero

pasivos.

Ahora bicn., pecando quiza de pretensiosos, deseariamos (ue esta tesis fuera
una muestra de que la ensenanza del periodismo en nuestra Universidad no
debe contemplar sé6lo ese lado “ideal” del periodismo porque, aunque parezca
exagerado. limita la visién que el estudiante se forma de su profesiéon. Sobre
todo si consideramos que no se Hene la posibilidad (en la mayoria de los
casos) de enfrentar la teoria y la practica durante cl proceso de formacion: es

mas, a veces nf siquiera a través de la lectura de los periédicos.
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Por eso nos parece fundamental que, ademasa de destacar las virtudes y los
alcances del perfodismo. también se hable de los vicios que se generan en su
practica y de los limites enormes que le son impuestos, sobre todo desde la
perspectiva econdmica. Ello no con un afan de “desilusionar” a los
estudiantes, sino con ¢l objetivo de que desde las aulas se vayan ideando
formas que permitan revalorizar al periodismo.

Después de todo, no se necesita mas de 1o mismo. que cast ya no es nada; el
reto es crear un algo nuevo, que sea de nosolros y para nosotros...
queremos que nos regalen un lugar, queremos construirlo.

de una voluntad inquebrantable y de trabajo sin descanso.

no
So6lo requerimos
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APENDICE

EL UNIVERSAL GRAFICO: A partir de mayo de 1996. empezd a
introducir una pagina dedicada a dar informacién del tipo “soclales”™ en
una pagina denominada “Gente”. misma que aparece una vez por
semana, generalmente los viermes. Cabe destacar que en este espacio ya
se incluyen fotos de desnudos femeninos en color (hay que recordar que
este diario era el tinico vespertino que no se valia de este recurso).
Asimismo, aparece la columna Ad-Hoc, filrmada por Enrique Castillo
Pesado (colaborador desde hace muchos anos del matutino El
Universal). en la que se comentan libros, telenovelas, y en general se da
informacién del mundo del espectaculo y de la “alta sociedad”.

Cuando no aparece esta “seccién”., en las paginas dedicadas a
Easpecthculos sc presenta una o dos fotos de desnudos en blanco y
negro (esto si es a diario}.

OVACIONES: El miércoles 10 de julio de 1996 se dié a conocer
informacién correspondiente a la designacién que hiciera Emilio
Azcarraga Milmo, presidente del Grupo Televisa, del senor Alberto
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Ventosa Aguilera como director general del Grupo Editorial Ovaciones.
Anteriormente, Ventosa Aguilera era el director de Administracion.

Asimismo. se informoé de otros cambios en la misma casa esitorial. entre

los que se destaca el nombramiento del Lic. Fermando Alcala Pérez como
vicepresidente de Programas Especiales de Televisa.

Alcala fungidé hasta
el 9 de julio de 1996 como director editorial de Ovaciones.

Por su parte, Jacobo Zabludovsky se mantiene como presidente del
citado grupo editorial.

i
i
t
i
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GLOSARIO
1. :
Tipo de letra de 5.5 puntos.
corridos de los periddicos,

El mas pequeno utilizado en los textos
publicitarios.

Se emplea también para medir los anuncios
2. Cintillo:

Titulo de ocho columnas, enr una linea sobre el nombre del peridédico, en
ia primera plana

3. Cuadratin:

Pieza cuya superficie superior es un cuadrado que no imprime, por tener
este tipo menor altura que los demas. Sirve para justificar las lineas
cortas, para espaciar las palabras y para dejar un espacio al principio de
cada parrafo. Unidad de medida de los espacios tipograficos y de las
columnas en un medio impreso.

4. Punto:

mide en puntos.

En tipografia. medida que equivale a 0.376 mm. Doce puntos forman un
cicero y 72 puntos una puigada. El cuerpo de los tipos de imprenta se

5. Offset-color:

Procedimiento de impresién en ¢l cual la plancha entintada en colores
imprime un cilindro de caucho que trasiada la impresion al papet.

7.

Sistema de impresion medfante tipos en relieve.
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8. Tiraje:

Numero total de ejemplares que se imprimen en una edicién de un
periédico. La tirada total se descompone en tirada Gtil (ejemplares
regalados, ejemplares vendidos y ejemplares no vendidos o devueltos) y
ejemplares indGtiles (sucios de tinta, borrosos, etc.).
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