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INTRODUCCIÓN 



Esta investigación sobre la emisora en circuito cerrado llamada 

Xperimento Radio, representa más que el trabajo de un año. (tiem-po en que fue 

elaborada esta tesis); el deseo de. concluir nuestra preparaciófr d
0

eis1:u..lés :de. tres 

años de haber egresado, re.tomar los libros, preparar m-át:e'~ial,"''¡jt~C::ar dafos, 
.~.-n.•• •~-·~ '/~~::--.~ -~-~ 

ejercitar lo aprendido y obtener un grado. ,,, " ;i_''.: 

E.I terna general para nuestra tesis fue siempre la radic:)·~i{~IJi~í;Elci~ella 

como:~-~R.~~~~-á0 ~c:omunicación, espacio laboral, objet~ .. ~~-~~?~i-~;;~?{~~~~;s~ 
función"': ei.":)mportancia como receptáculo de todas _nuestras; _;iriquietúdes 

prof~~iJ;:;;;{(~~jri;2,~i~~ principal que nos impulsó a la rec~pil~~i~n -~~ tod~ ii~o 
de inf•o;~;~i~~,;~~~iic:a~iones, entrevistas, comentarios y, por supuesto, a su 

sintoniza:iór\<.~5,1~C:io_nes del cuadrante) en todo momento. 

Sin duda~;1a'rádio es uno de los tótems sagrados para los universitarios 

que egresan 'cad;,; ciclo escolar con la esperanza de participar desde el sitio 

donde se genérCI '1a información. No nos quisimos alejar de este tema y es por 

eso que le damos un enfoque diferente a nuestra tesis: radio universitaria -o 

comunitaria en -este· caso porque sólo la trasmiten en circuito cerrado dentro de 

sus instaiaciOnes-, la que hacen los estudiantes de una universidad privada 
. ·.·. 

para su comunidad, como un.ejercicio profesional. Para nosotras es de suma 

relevanci~: e~~~; tipo• d~, investi'g'¡i:~¡ó~·pcirque. significa la oportunidad de poner 

:e:~~f~t~f if l~i~f ji~~l\ii~*:7·:""~:~·~:~::rt:n.:~·:·;: 
SEP, i:tuéttransfT]ite;pcii:"tel~106?,id":J'A'.M(~co.n instalaciones ubicadas en Ángel 

~~:=~--r~~~~=l~~J~'t2~l~'d~~~~~?Jit1~.~i~~=r::t~v::~a;::u::~~:s ~:::::::~ 
musicaliz~C::iól'l y selElc~l~~de iJ'1Ji~aci6s);·para 



un programa infantil, con Estela Méndez; y la experienciade reciac:ción de notas 

informativas y cobertura de eventos cultural~s por L:-qL1r9e_s_,f'tE;i:5.'3!1"diz. 

Al mismo tiempo, estamos convencidas de qlJe la apertura ele un espacio 
. ' ·- ... - . - . - --·; -·- - ·-;-~·· '(.':\;.,;· ;·.;e.< "'-=-- . 

universitarió/de·/C:ornunicación en el que.· caben, sonidos,i~vocel5~"ttefect~s y 

música: c:~nt~;h~'.-~~:-i;í la ~bligació~ de cubrir 18:s nece~id~~~~;(g~:~k~~:j-~Ué fue 

creado:'-'.Y' t~';;:;b'ién:'ileva' implÍl~ita la tarea de lograr una identi!_i~ación -con la 
. :;:· · .. \1!ú·:·.;~{~': .. \J.: - ~-l.- . .-~ ~ :,~:.> 

ºd' d ' - -1 ~ - ' . t . ;·,_:·_.-_·_. ' ... •.--.~~·.'-' _ _ comun1 a ~n. aq~e-~~ enc1.1en ra inmerso. . -- ._ 

·.si-~·; fü'.~ci;~A~ .. -~Jd;· ~~nstruido exprofes~. no deb_e~-perJ;'~n-ecer abierto 

sólo ª;>la\dij'usi,ón:~~~)música moderna que interesa,;;a-~10-s} participantes 

directC:rii~nt~' i~~~llici~1'abs ~n él y olvidar su objetivo princii~al:- c~~unicar . . '.;:'"' 
Es el ',caso dÍ3 ~perimento Radio en la UVM campus San Rafael, una 

universid8:d privcii:h!i~c:léi_ílcle' un•grupo de jóvenes estudiantes pretenden usar el 

espacio radi~fÓíl\~6;(~6ri'.;';;:i'i'plat~fórma ;de práctica~ profesionales sin poner en 

i::::.~~en::"•;¿¿n:;~~~~~i~I~f 47~ ;:~::..~"~ .. =:• .::~·,:::. :: 
comunicación parap,_satisfa_c_en· · ecesidades de información, difusión y 

. . _-- -;',:i:~;~.;~}t~~·~i~~u·;~~¿¡,:_, .. .. -.~-...~ "_ .. 
entretenimiento .. •. que'-.t1ene{la\comunidad ;de: esta lnstitucion. En la que tuvimos 

~- -_ ,. ~-'.f i~~~~i:~;:i;;:~- ~~~~-,-:~.~;:}:;¿~;gf~;;{>!4~>::, ~;~ ·.:·:~·: 
una presencia constante;'gráciias!:al'!contacto con el Director de Comunicación, 

·,,~;~:?:(:·~t:;=;~~:~ ·Jl~~!?~tft~~·~::~,\<: ~ ·~ ._ _::- -
licenciado Jesús Soriano ;\'quienfuera·profesornuestro en la ENEP y que 

' - ': [:~": -'.-:r:r,:;:;~>t:~~;:;·.::'\::'..:'.:> ... :::.".':· .- '. " -·. :-·.. :._::--:,_.-:_:·¡·_·-- - ·> 
nos apoyó, permitió . el :'acceso: a·~ la-sJinstalaciones · a_ fin de ::'que -:consúltáramos 

--~~- -~ ~~~;:t;~ ... ~-~-;~t1t?:·~i?:~:~!;ff/~~~:~\-'}'\ ·.; .';({=~:- ·.-.:.-·' :.:- . ··. ·,_ -:; ... ~ .. ·:-._'.:.:-~_-.::<;~'.ú«_~·J::\(:}:'.::·;\~.J_-_~:.;:-~·> 
material suficiente para coriCluirjla''in'vestigación, .justificar: el; cambio 'y\ elaborar 

-_· ~~~~ ~· -\~.~;~:. J:~~v~~c-i;:rf1:,,J-:~Q::~:~:: \·;{~~,' ·"::·Y _. -:.-+: ·~--'.--~:-~~,:~i- -~- ·::~:\\ ~;;~:..~~:_:~:~~}.·:~.:·+·:~:· :. 
la programación correspondiente~_dei 10-•que: se) llama'. radio'; universitaria a nivel 

; · ·:· .. ~ ·_·;e_::~ '::r.~_ .. Y_ .... ·-y:2'.~.- :._:~:_:~ __ :_:~_,.;~.\~~, ·-.~:'._._:::: ____ ;~~>· ~ ·;/;· .. :-.(,;;· ,., .. ,:~;<: :-. , · · 
- . --:1.:~--~: ,-;- f;:':::t: 

~ !' 
experimental. 

Para ello tuvimos que identificar -l~~;_nec~iiid¡,;d~~:comunicativas que 

crearon a Xperimento Radio, y preser\tarnos, la' historia de esta estación; al 
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mismo tiempo analizamos su programación para conocer el tipo de información 

que manejan en sus emisiones y jerarquizamos los factores económicos, 

culturales, políticos y sociales que condicionan a ésta. 

Con el fin de proporcionar elementos de juicio para fundamentar las 

necesidades comunicativas reales de la población universitaria establecemos 

un punto de referencia para evaluaciones y cambio de programación, este 

punto fue 

un estudio estadístico que nos dio como resultado la categorización de datos 

precisos y verídicos que nos permitieron elaborar una barra programática 

acorde a las exigencias de la comunidad universitaria del campus San Rafael. 

(1) 

El fenómeno o problema comunicacional "Xperimento Radio", fue 

investigado bajo la teoría sociológica funcionalista que dicta que dentro de una 

institución un medio es creado bajo la premisa de cubrir necesidades de 

comunicación, de información, cultura, esparcimiento y de órgano de difusión. 

Debido al carácter propio de nuestro trabajo, empleamos 

fundamentalmente la· investigación de campo para determinar si esta emisora 

es funcional o' disfuncio;,al. 

En cu~~~.;-,a: Ía!; t~cnicas concretas de investigación: 

•• Lél pA;{,~~~ p~rt~úue dE!sarroUada coninfor~ación .documental extraída 

::;c~¿~:i~;t]!t~~ii~f :¡lib¿t~;~:;1s~~~l~{~~~~f ~f~·~:~:~:s. ::=:e~: ~= 
labor ~d~c~tiv~. ,.'. ; 
(1) Para maYor lriformaclón sobrt! cuestionarlo, cuadros estad(stlcos y gráflcaS ver Anexo 
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*La segunda parte está integrada por información documental procedente 

del Manual de°Con\livencia Universitaria, Reglamento de la Escuela y libros; 

además de ent~~~istas éuyos fines principales fueron: 

1) Dar i.'.m~·jc:l¿~':¿¿;~~~~tíii' dei la importancia de la carrera de Comunicación en la 

UVM ~Clr{i~t,~(~~f-iR13fael, y. . 

2) Rel~~}gi~·~?'í6s: diferentes aspectos que pueden tener la teoría y la práctica 
e ···=(/~'- .. · ': - •• 

dentro' de\ la' materia de radio y el aprovechamiento de los. conocimientos 

adquirl~o~. · 
.. ""..La tercera parte constó de observación directa en. la cabi

1

n~(qÍ..le ocupa 

· "Xpt3~imento Radio" para sus transmisiones, la cafeteda de1(fr1<;lnt~'f ·y,<Jn 

monitoreo de los programas tras~itidos d~rante' una{~é~é3~~ ~~ra' 1.~~¡i¡j~~r ~I 
contenido de los mensajes que se elaboran Y. saleriai.~ir~';~'asi c2'mo'.Eintíevista~ 

. ·. • • ' ~" . o·~.~-· <',:,-:-:--_. - ,. 

con los directamente involucrados con la emiscira'd:ei~c:lei',·~J~ inÍ¿i¡;~:i~los' c:¡ue 

hasta el momento desarrollen actividades con el fi~·de:c.: .. :'. ,, .• , .. '·".·:.e. " 
··.::.,._.... ' 

1 ) Analizar el desempeño de "Xperimento Radio" como medio de 'ififormac'ión, 

difusión y entretenimiento de la UVM, campus San Rafael. 

2) Establecer la relación de la carrera de comunicación con el mercado laboral, 

partiendo del trabajo que desempeñan en la emisora y la calidad de los 

mensajes. 

3) Evaluar el desarrollo, siguiendo históricamente las diversas etapas de su 

actividad radiofónica . 

. 4) Analizar el desarrollo de "Xperimento Radio" como medio de difusión de la 

UVM, campus San Rafael. 

Mismo que presentamos en forma de guión radiofónico con la 

información obtenida durante el tiempo que duró nuestra investigación, para 
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recrear de mejor manera la situación que se vive dentro de las instalaciones del 

plantel San Rafael al escucharlas emisiones de esta estación de radio. 

*Por.último, la cuarta parte es el resultado de la investigación expresada 
. . '· 

en la barra programática Y .. la propuesta de una emisora capaz de respaldar el 

proyecto que nos· fo_rjamos con base en las necesidades informativas de la 

comunidad que integra al plantel San Rafael de la UVM. 
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CAPÍTULO 1 

35 AÑOS DE LA UNIVERSIDAD 
DEL VALLE DE MEXICO 

La educación es vista como un Instrumento necesario tanto 
por las élites dominantes como por las masas. Las primeras 

promueven la Idea de aumentar la escolaridad como un medio 
para asegurar modelos unificados de conducta social y 
eficiencia de la fuerza de trabajo; las masas, demandan más 

educación, principalmente porque han sido convencidas que la 
educación es el medio apropiado para competir en igualdad de 
condiciones por oportunidades de trabajo, consumo y éxito. 

Daniel Morales. 



Xperimento Radio es un prototipo de estación de radio que opera en 

circuito cerrado dentro de las instalaciones del Campus San Rafael de la 

Universidad<:Jel_Valle de México. Esta emisora, empero, representa un problema 

comunicaci~n~l ·-~~r -la falta de mensaje, el abuso de comentarios "ctiuscos" -y 

sin sentido-, acompañados de la repetición de la música que podemos-escuchar 

en la sintonía -de cualquier estación en el cuadrante, y la casi nula aceptación 

que puede tener entre sus escuchas. 

Sin embargo, para poder explicar lo que es Xperimentó ;-Radio, -a qué 

obedece su desorganización y la despreocupada tarea que reaUzéÍrl, --b~imero se 

hace necesario hablar del surgimiento y desarrollo de la UVM;;~ueí3'fbrrT1á pClrte_ 

de una preparación profesional que la Institución ofrece a sus ,estUdia-ntes de la 

Licenciatura en Comunicación. 

Es por ese motivo que empezaremos hablando de la educaci,Ón -y el 
;; .·. ~ ' 

surgimiento de escuelas de enseñanza superior privadas en nuestro país: -

Desde la época prehispánica hasta el día de hoy':t'f?~[in~ipal 
preocupación del gobierno ha sido y següirá siendo: la_ política, la~economia y, 

muy especialmente, la educación. Po~que' CI través de- ella es que s~ aatj~i~~t3n 
los conocimientos, las costumbres, los Í-íébitos y las ideas del gru~~ social en 

que se vive; pero además es el medio por el cual nos podemos capacitar como 

fuerza de trabajo para desempeñar una actividad específica que nos brinde 

como resultado el bienestar económico, la participación política y la "igualdad" 

social; factores indispensables para que una nación pueda elevar su nivel de 

vida. 
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Es por eso que el Estado siempre ha buscado una "adecuada" dirección 

educativa, por lo que establece normas y disposiciones que regulen y 

garanticen la ;,,duca~iórí'á los habitantes del.territorio que g'obiern'a.(2) ' 

La educáción ?Universitaria elata del siglo -XVI,-. al .. estáblecer} la!, Corona 

.::.:~~·~~:1~1i~~~~r~~;&~t~:'.=i~:d:·:;t~f ,~~~il~~~it·i~:: 
retórica· y;fgra'rliáticá·~. La /éátedra de artes comprendíá·~[ógica~'(matemática, 

, ·' . ,'· ·;·:. "-:)·:;:;:,::-~ .. :·~;~;<~.:-:--:;\lf:~~'..<·\·:k_,.: ~; ~;\._·:. {-: . · ·_-- ·.: ~<·.·~. <:. _:,~ ·-.~;,~H'~'-~~.t~f1,::{!::;{~\:· -~»-> . 
astronomía, física::Y.i;,_qi,encias_ naturales. Más tarde se créó·::1;;;i ~_cátedra de 

-- : - ' '.' --·;.: ;, . ~:~, 

medici~:'·:eg:4~~~ s~i~~rsidad creada por la Corona Española fue la Real Y 

Literaria (J~iy~~~¡~.,;ci_•de Guadalajara, por Cédula del Rey Carlos IV, el 18 de 

novierr.Jb~~'-fd'~1f;1'7'91, e inaugurada un año más tarde. Las cátedras iniciales 

fuero~ C:a~C:>ri~~;:~ey~s. medicina y cirugía. 

Ótros ·colegios se establecieron en' varias ciudades del país, dependían 

de órdenes religiosas; franciscanos, agustinos, mercedarios, jesuitas, etcétera. 

Los jesuitas, por ejemplo: dirigierón; hasta el momento de su expulsión en -1767,. 

24 colegios, 10 seminarios o interna~éJ~'.~_,1-~escuelas. Además de los colegios - ... ,.···-·;'.·· 

religiosos en 

colegios más: 

el último tercio del ·-siglo XVIÜ, el Gobierno Real fundó- cuatrÓ 

la Escuela de Grabla~cii(~ ~f~~Úe1 Colegio de Nobles Artes'de San 

Carlos (1781 ); el Jardín Botánico (17B8) y ~l'Real Seminario de Minería (1792). 

La Real y Pontificia Universidad _de. México, convertida en Imperial y 

Pontificia durante el Imperio de lturbide, pasó por una serie de conflictos que la 

llevaron a la clausura y la inmediata apertura en 1833, 1837 y 1861, hasta el 

(2) Articulo 3o Constitucional. La Educación que Imparta el Estado tenderá a desarrollar armónicamente todas las facultades 
del ser humano y fomentará en él, a la vez, el amor a la patria, en la Independencia y en la justicia. 
!.Garantizada por el Articulo 24 la libertad de creencias, el criterio que orientará a dicha educación se mantendrá por completo 
ajeno a cualquier doctrina religiosa basado en los resultados del progreso clentffico, será contra la Ignorancia y sus efectos, 
las servidumbres, los fanatismos y los prejuicios ... 
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año de 1865, en que el emperador Maximiliano ejecutó el decreto republicano 

de 1857, desapareciendo la Real y· Pontificia Universidad . 

. A pártir d~"Ía;y~ m~hcrbriada Ley Orgánica de Instrucción Pdblica en el 
- --- - ';o •• z :-";"- - o;;. ~ 

Distrito F~derE11;·,ia·ec1u'c"acióri'superior se impartió en la ciudad de. México hasta 

e1 año l~i,f iilii;~~i~i ~]re~~~·::::~·~~:.~:·t ,:i .. {Ln de 
educación.sliper.ioemás'a'í{tigua es la Escuela Libre de Derecho, estáblecida en 

. < ·<::.:·:,:_'.'.)YJ_:,· ,_'.;;~~:··:·;::~-~~I::;~:flt;',··: -_"'o'.;''< : ,."' . , 
1912. En:;19_35'se'.fundó .la•Universidad Autónoma de Guadalajara; en 1943 el 

lnstit¡jto-Te~fi'6¡i~;~¡¿;:,;~ ci'3 Estudios Seperiores de Monterrey y la Universidad 

lberó~rn~'~iJ!~ií:·,i~~o I~ mayOr parte de las instituciones privadas que funcionan 
••• ,- .: _-,:: - - :·~,: . .:.::",; .. _¡_ . - .. "' 

actuEiiin.árité·~~ cr~arori después de 1960. 

··"El i·;,-~remento de la población demandante de educación superior 

durante el año escolar de 1960-1961 fue.'de ·76 mil 269 alumnos, sólo a nivel 

licenC:iaiura. Diez años después, É>st~ aÚrni3ntó a 256 mil 752 estudiantes, lo que - ... . ... ''"• ., 

significa un porcentaje de 236 por.'C:i~nto. Ótros diez años y la población escolar 
-- ., ''" ., : . :;,,·: ·..:: . ~' .· .. - : ~ •': -

~~egn~o~ los 838 mil 025 alumn~~~~]~ítri~)9.\lc:> se triplica la pobl.ación a 226 por 

A nivel posgrado {es~~~i,~J!~~i~:~~g~r;B:~~~~~"~;fJ~~~~~~t.:~:~? el crecimiento 
fue más espectacular: en ,1960c:6t'·sólo:estudiaban'794 .alúm11os:1Diez años más 

,-. -. ,, :_,~>. '>\~~·::~~1~:zt~(,,-~-~!~t.t·.:r1~~:~= fft'·;::~5~-,-r;~i~~1t~~~~1.u~~;"~·.:.i~~::;¡z;fe,;_if;: · 
tarde son 6 mil 345 y en 1980~81!1a"¡:íoblaciónlle a"aJC:ls'24'mil'313 estudiantes, 

. ··~:~/;~\ri~ ~;e;;r~~:-~~!itf'~~tf}~~~~t~)~i .~;'"~ 
multiplicándose en todo el.PS,í.~0.9?.:3~2'.,veces · · ·• 

demog::,;,:"~:~;:: ~1~~,~{i~f ~~r~~~;,~~e~i~¡·~~b;'.{! !~ ,;i=:~,::;,"'.,"e7::: 
tenía 15 años o menos.<.En.·~1.;~ño:de:,1960~se.·increme.nta a :46A por ciento; 

llega a ser el 48.5. P,or Clent;:; en 1970 .• Mientras que el grupo de edad .de 25 
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años o más disminuye: en 1950 fue de 39.2 por ciento; en 1960, el 37.2 por 

ciento; en 1970 el 35 por ciento. La población nacional de 1 a 24 años pasó, de 

15 miUones 685 mil 993 personas en 1950, a 45 millones 334 mil 320 en 1980: 

prácticamente se triplica en el periodo". (3) 

ofro. factor· d,e .este aumento en la población que puede acceder a la 

educación sup_eri_ai-·;~_~'¡ que se refiere a la política de expansión implementado 

por el sistema'._' En e(af¡o de 1959, con base en las proporciones de la Comisión 

Nacional, constituid;;,¡· para proponer soluciones al problema de la educación 

primaria, se acordó. pÓner en ejecución el Plan de Once Años, "concebido con 

dos metas complementarias: ir aumentando en todas partes las oportunidades 

de inscripción en el primer grado, para los niños que no han asistido jamás a 

ninguna escuela, y crear sucesivamente los grados superiores que faltan aún en 

la mayoría de las escuelas rurales de la República". (4) Este Plan implicó la 

construcción de aulas, la formación de los profesores y el mejoramiento de la 

enseñanza. Sus resultados se dejaron sentir en la década de 1960-1970 cuando 

la población escolar inscrita en educación primaria pasó de 4 millones 885 mil 

alumnos a 8 millones 873 mil. 

Y bajo este panorama en materia de educación leamos como se crea la 

Universidad del Valle de México. 

(3) Datos tomados de la proyección programática del Consejo Nacional de Población y Vivienda (CONAPO). 
(4) Guzmán, José Teodulo, Alternativas para la edycación en México p. 54 
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1.1 NACIMIENTO DE LA UVM O HACIA UNA DEFINICIÓN DE LA 
INSTITUCIÓN 

La Universidad del Valle de México por su dimensión es la segunda 

institución a nivel nacional y la primera en la zona metropolitana del Distrito 

Federal. Recibió de la Secretaría de Educación Pública en el año de 1988, el 

Reconocimiento Global de Validez Oficial de Estudios, lo que implica que puede 

proponer sus planes y programas de. estudio, as.í 'com.° c:I~ -é_fiiiÜr',s~s propios 

diplomas, certificados, títulos y grado~ aca'c:lé.:nicos, tcid~-~~.t6.?~:s~orí'cliendo a la 

normatividad de la propia SEP. "· '· 'f'"' · · · 

"Su escudo tiene un águila que simboliza 7'é1:C:aritr.:i'~nt'e'no~eamericano 

~:;::~::;:~:": ~:~:~::::~~ª~~:::::~ ~i~~~i1j~~fl~t~ft;Y:f :::,:: 
cardinales de su vocación continental, y por ende;· ul'livers. . . ,;,~);éc·~:.· : 

co1on1:

1

a :":"::~ ::·~:.:::~~ª'"~::~a'.~~::~~=J~~;rC:~~\!,:"d: 
renacimiento (feudalismo}, el agua del lago, un par de· leon.S.si'' arados• sobre 

una torre y los nopales característicos de nuestra nacionali~~·iJ:,. ,\;::;·! :;-> .. 
Su lema: 'Por siempre responsable de lo que ~~/;~~~'.·.·cult¡t;~d~'ó; esta 

: . ,·-:.- -~~~~;~;~~;{;~~::t:1~;:r~·(:: ~:~-\/ ... :~~>--> ·. __ ;,:: 
Universidad se c;ompromete a ser salvaguarda de la cultura; :deLconocimiento·y 

del sab~r ~niversales. - ;;:~~;{:~~~~'{!~f iii-. ':: '. 
su'ma'ii~c;;f~:.el lince, cuyo simbolismo es el•de_s~2irn~6i:ta1'dé espíritu, 

valor extr~~~;f_'J~;~stuto y prudente. El lince preS-i¡;nt¡;>'las 'c'~mbios de su 

entorno>p~Í-;,,~r1;,;e:9 alerta y caza en amplios círculÓs yen:sils';..;cio';. (5) 

'Sinta esté!' para' conocer, someramente, a la Universidad del Valle de 

México. 

(5) La UVM a 3Q años de sy fundación p. 12 
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1.1.1 LA EDUCACIÓN UNIVERSITARIA COMO HERRAMIENTA DE PODER 

En los planes de desarrollo de todos los periodos de gobierno que 

conforman la historia nacional "se parte del supuesto que cualquier 

mejoramiento planificado de la educación, para satisfacer necesidades del 

aparato productivo, se reduce a un problema de eficiencia cuya solución 

beneficiaria· indistintamente a toda la población. Pero, en ellos no se toma en 

cuenta la· estratificación social al interior de estas sociedades, al tiempo que se 

asume una relación ni-iea(entre educación y crecimiento económic~"- (6) 
' ~. ' ' ... ~· .'- - ,, -~'-./..'.:: -... -.. '. · .. ' 

Por lo ci'~e<niri'gúri·· proyecto de Reforma Educativa registrado en los - .. ·'•"';' . 

diferentes per!odé:ns\:>'~~~i.denciales han podido satisfacer o responder a las 

necesidades de la pobta'ción. 

La educación universitaria, además de estar sujeta a las "mejoras 

académicas" que.·. sufren las distintas generaciones que aspiran a ocupar un 

lugar dentro de· Uria institución de enseñanza superior, está sujeta a la pugna 

constante que existe entre el sector público y el privado respecto de la 

formación profesi~nal que les brindan a los jóvenes en el país. 

Estos ci6~''~i'.trifos de vista diferentes son: 

,. Et est¡Íj~"¡;~~¡gu~·~ace de ta lucha social en México y que sit.úa at Estado 

como móvll d~;ta'ftr~fi~iJrm~ción social; conformado por tos liberale~ j~cobinos, 
tos_ ~opuÚ~ta'~; ~-·t~G~~~'. ~arte de la izquierda independienten .Coloca a ta 

;·o-;"o; • ~ - ."-!'¡:"-· ,.'é 

Universidad .NaciC>nat ~f~nc:lada por Justo Sierra en 191 O-, cc)mo eÍ 'vínculo de 

unión entre" los mexicanos, con la misión de formar las conciencias 

emancipadas que requería el México libre, moderno y progresista. 

(6) Morales-Gomez, Daniel A., La edycac!óo y desarrollo dependiente en Amér!ea Latina, p. 35 

16 



* El liberal individualista: con tendencias al liberalismo; integrado por 

católicos conservadores, liberal-burgueses, sectores de la pequeña burguesía y. 

las corrien~e~ 'Íiberé31es de derecha (que conforman la clase dominante). Da 
' .. ~ , .. ,.'."! .. ;:;.~ •'"' • 

paso.·ª, la, creación'; de. la universidad privada en el sexenio de Manuel Ávila 

:;s~!1~J lll~t~fü~iE:~::·~:::ª:;:~::~:;~:E:::;~:~:i:::: 
con 'el 'i'qúetia'C:eiicotidiario fdel ::desarrollo nacional, ante•• el populismo y la 

,· :. : -.: .- ·· .:-.;+.'-<:' .':-~";{ii:~~'5l.~f.~?:~,~:;y~·'·~,;~~~;;t~:"J-k~;~·~F~f:):~ ·. _y?r\:;-_- .\::, ~\ --: . · ' . ·-. . ·_ ·.· . ; · · -
másificación}de}li;l"':enseñanza pública:•que sólo han contribuido al constante . . :~~-,; -"~~>-'~~-~ .:.'.~t-:;¿··;~.':~~f§·:·f' ·¿~~¿~ '/ :-~~~~::::' '. ;i}fo)':•:):/)1j.'.:- ·-: -~ ~ ~.-;·; ., ' 
deterioro .en .la ·¡,rep_aración de:.• 

p;ci .. ~,~~~;~~tf!~~;;n<o se ceglstra una <endencla a ln~emen<ac las 
instituciones' ~e'éducación .: superior privada y el ·. número de alumnos que 

atiender.i. L~ qj~ '{~p:~e;~~nta un~ solución para el problema de sati~facción de 

las necesidád~~.e;cil.lc~Úv~s; pero que puede traer como con~ecuencia a decir .. 

de lván E~pinoza, · e~ Algunas reflexiones sobre la educación supeirior en: 

México: "instituciones académicas de alta calidad y signos políticos 

conservadores y/o instituciones académicas mediocres que manipulan las 

expectativas de ascenso de las clases medias". (8) 

Juzguen ustedes mismos cuál es la posición de la UVM con los 

elementos que se aportan en los siguientes apartados. 

(7) Martinez de la Rocca, Salvador, Edyeaeión Syperjor v Qe5arro!!o Nacional, p. 62 

(8) Morales·Gomez, Daniel, A., op cit. p. 25 
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1.1.2 LA UNIVERSIDAD DEL VALLE DE MÉXICO "ESPEJO DE LA POLÍTICA 

LOPEZ MATEÍSTA" O EDUCACIÓN PRIVADA AL ALCANCE DE TODOS 

La Universidad del Valle de México nació el 16 de noviembre de 1960, 

durante el sexenio de Adolfo López Matees. Cuando la expansión de este nivel 

educativo constituye la búsqueda del Estado por recuperar la legitimidad soc.ial 

como una manera de.enfrentar la crisis del capitalismo. (9) 
' . - .- -. .- ' 

El objetiva:. de'.: todo el sexeni'd se puede; resumir. como: ''el afán por 

~:i:::~~:fE~t~~~t1~~J~&~9efjg~!~1°~7f~i~~t{~t~~~r&~:f ª~·· 1 ~·• i~t~ñ~dffeª;· ... ~ fin 

. . _ -:~_.-.,;:>1 '. ~,:, .~}B;?~(·~-t-:: ,,. ___ , ,,.. -··- _. __ , __ . -·::· ~ .... :.-.. ~~/"·:_·.:,:J~'.i~¡:!{1%~t:.:.:-:At,:Mi;}r~}--~~,- :~Í;:;~( -~t~;;: ~'.·!~(\ <L 
· López Mateas preocupado siempre'< por; los• planes;:de, estüdi , eficientes ... _. ·-{:~:~·-- <~>~r<~r>··¡~-:-.:· -_ ~., ·· .:.-,.;_ -_ -_--/ ~>- -:· ~_;:;> _:_:~·:;~--._.:,· .. ,;:;:;:t~~\:rns'.~:\}~~;~'..'.:~~t~?:·-;~t:~t'.-;~~H-l:·;.'.~;l~.iiY~/;:¿r~--Í'.,;>)~.:-,::_<~:-1 ;.\ ~;-~,_-__ -

para hacer. frente'.al .·desarrollo 'económico •dei.'.'país~': prOpúso¡'idesde\el i inició' de 
· : · >; · .-.-~>.:.1- ·s'~~-~;~::. ·-;~f· _,, · ;:- -··. . · --:· ... -·:·.. . :.:· ::·_: \:~;;,;; ··.:t;.;i.::,'.:-::ri-ft'~t~·J~:;)~;R2~;o~~~t::~~~~-~1-~t:~~·~,~f~'G;;-;,::.~:~~1.:.:/:~~~~:·~·)\:;·'.·:, .·~-: <- .: 

sUperiodo'presidencial, el Plan de OnceAñOs;·:comocapoyopára·'Jé:is'jóvenés"del 
·:·) .·-;y,:;~-··~·~.·:'.<-> . :: x· · , . : ---· : / · · :t.r::: .·:;~;.;:L'.?i.f§¡~í::r~·~X;·:. :~;','.Jt'.J~~-¡,~wt:::-:~:~rw:;:;~.~~,,~-.-:r:~t~~:~:'~; t;D ;,: · 

mañana.(1.0).Sinembargo, a pesar del cr~cimiento,deFp~d~r;a~q~isi.tivo.quese 

vivió·. e:n ~'~6~ .. lás presiones de la . pobla~iói::·':~;~¿jri~;~;'~~,~~t}~~i;J1Jy la 

reducci~~ ',;de fuentes de empleo representaron <seri·o~· problemás para. el 

man~at~rio de cuna mexiquense, quien dio auge a la educación técni6a y 

súperíor como paliativo; al tiempo que sus discursos aludian la lucha contra las 

. Fragmento del djscursg de Adolfo 1 ópez Mateos al protestar como presidente de la República ante el 
Cgnqresg el 1 de djc!embre de 1958 

Por lo que se refiere a la cultura en general, Implica que en los diversos niveles de la capacitación, el 
adiestramiento y la educación, asi como en el saber, los mexicanos encuentran Jos medios para ampliar sus 

posibilidades, para progresar, mejorando a sus familias dentro de los principios del alma nacional. 

(9) Recuérdese que en 1960 se agudiza la guerra fría, al romperse el diálogo entre Kennedy y Niklta Kruscheev, y al entrar el 
socialismo en Cuba. 

(1 O) o Plan Nacional para la Expansión y el Mejoramiento de la Enseñanza Primaria. Ten fa por objeto garantizar la educación a 
todos los niños de México, la enseñanza gratuita y obligatoria; para lo que también crea los Libros de Te><to Gratuitos. 
Guzmán • .José Teodulo, op cit .. p. 51 
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desigualdades sociales, enarbolando la bandera del nacionalismo. (11) 

Apoyados en la política lopezmateísta, un grupo de empresarios 

encabezados por Ignacio Guerra P. e integrado por Alejandro Pearson, 

Salvador Camillieri, Jorge Malo, Manuel Olivar y Jorge Ortega Romero, se 

reunieron para estudiar la posibilidad de fundar un centro académico y "ofrecer 

un servicio de excelencia (que respondiera) a las necesidades que presentaba 

la dinámica social de ese momento, siendo accesibles a amplios sectores de la 

población". (12) 

Una· vez que·. aceptaron el proyecto, decidieron la ubicación de la 

institución, la~infrae'f;ltructura necesaria para el inicio de actividades, el proyecto 

educativo a c:Íesa:rrCl11ar, ·.el personal administrativo y la planta docente que lo 

integraría, (e;:, ~~.,; ;;;~~11), par~ ponerlo en marcha. 

Es así ~ama':~ ~o años de creada la Universidad Nacional y:a cuatro 

sexenios de la . Universidad ·Iberoamericana; la llani~d;;i, '. d~i~'0~~toC:tío 'alias, 

Institución Harv.,;rd ;~abre sus · puertas en un edifi.;ia"'ia%ci~)::lfgici'~·ád:o. ca.me 
~ .. ::- · ·-~ ·.· .-. - -. ' · ·,. :->:-·_ ::1~-:~'.·i~~~:-{:'.'~'(~_éf~.c;-t;.:\',·.··': 

"establecimiento. educ:;ativ<;>'.' en .la calle de Sadi Carnot;núm7~;>.~?/:.f9l<;>nia San 

Rafael, con un proy~ct~ educativo de "excelencia"' bas~do erj"_el~~.~~lo;:,-ali~mo y 

la igualdad social características del periodo presidenciai:~lj~:1Cl~~ió nacer, pero 

con la imagen de una universidad estadunidense reconocida mundialmente, de 

la cual adecúan su nombre para otorgar tranquilidad y esperanza a padres y 

alumnos de obtener una buena educación, venida del extranjero, aunque el 

modelo curricular fuera tomado de la UNAM. (13) 
(11) El producto real per cápita avanzó significativamente. En 1960, Mé>eico superó a América Llatlna en su totalidad en el 
crecimiento del PIS per cápita (3.3 % para México contra 2.2 % para toda América Latina). Estas tasas de crecimiento, 
conocidas como el ··milagro mexicano", han sido financiadas por una considerable Inversión de dentro y fuera del país, y de los 
sectores público y privado. Castrejón Diez. Jatme, Educacjón y reahdad socigecooómjca p. 78 

(12) La UVM a 30 años de sy fyndacjón p. 102 

(13) Hablamos de la Universidad Harvard, ubicada en Massachussetts. cruzando el rlo Charles de Boston, considerada una 
de las 1nst1tuc1ones más exigentes en los Estados Unidos. 
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1.2 LA UVM: LA.MEJOR OPCIÓN PARA EL FUTURO DEL MEXICANO 

La -preocupación de los centros educativos p9r ser, una institución que 
... : ,_.·:;::;::_-_ ;.' - ' 

brinde, confianza; :'ség1;1ridad y expectaiiv.3~ de 'preparación profesional a la 

s~ciedad',;:~~~t,~i}~,l6'do,~ cuándo, ~u 'principal ;~'~j;tivci es el lucro-, genera la 

búsqti~c:ll;i ; d~ [;;:¡~\ ~ormatividad ,',de' foncÍ~~ y fa;;na':!' filosofía institucional, 
• ' •._: ·.~-.' : .. ",>:·- - ' ·.. . ' .. · " ; ' - ' ·- ,. ' - '· ' • •'· 

un 

término que'ciesÍgna lá manera en que sus integrantes verán al mundo. 

cc:ii-nc:f di~e S~lman Howard: "todos ~os~errios una filosofía y es la teoría 
.. : .:_.: -.· ·_-:· . -', ·,·:: . . 

de nuestra 'acción, Mucho de la, filosofía ha:_ terldido a proporcionar una 

justificaciÓn~el ord~~, sdcÍ~1·:~ (14) ·,. . ' .. 

Pero lo que' nc{,:debemos ignorar 'es ·que la llamada filosofía de la 

educación "es ~I p'ensamiento que, orienta e inspira, la polít,ica educativa y que 

pretende darle racionalidad y congruencia". (15) 

En la UVM su filosofía se manifiesta a través de los valores de la 

Institución y el ideario educativo del centro. 

1.2.1 UNA FILOSOFÍA PROPIA 

Esta filosofía es el sustento que orienta las acciones en el terreno 

personal y profesional, y que apunta hacia su tan mencionada "excelencia 

universitaria", retomando la posición ideológica del régimen lopezmateista a 

través del Articulo 3o Constitucional, que define las funciones de la educación 

de la siguiente manera: "académica, porque pretende que la educación 

po'sibÚite a todos los mexicanos al aprendizaje de conocimientos indispensables 

(14fSalman, Howard, 1Qyé es la filosof!a?, p. 29 
(15) Langford, Glenn, E!losoffa y educacjQn p. 65 
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para hacer frente a su existencia social e individual. Por lo que deben ofrecerse 

distributiva, 

entre toda la 

servicios educativos a la población virtualmente· demandante, 

porque persigue unaº justa distribución de l~s'se.rviciÓs educativos 

elimirÍ~r ': loi;;:~ d~~equilibrios culturales, 

porqu1{es. ~e'.:int.e~és para el trabajo, y su 

población . y con ello, contribuir a 

económicos y.sociales y, económica, 

logro supone la adecuada preparación de lo~ recu;s~~ que el país requiere". 

(16) 

Asimismo, el ideal de la UVM, o la causa a la ··que se consagra la 

institución es formarseres pensantes que sepan hacer las cosas y el por qué 

las hacen, que desarrollen todas sus potencialidades en pro del bienestar 

individual y colectivo. 

Sin duda, algo fundamentado en la cita del entonces Secretario de 

Educación Jaime Torres Bodet, quien durante los cambios de planes y 

programas de estudio, definió el tipo de mexicano que requería la nación en 

esos aciagos sesenta: "Un mexicano en quien la enseñanza estimule 

armónicamente la diversidad de sus facultades de comprensión, de sensibilidad, 

de carácter, de .imaginación y de creación. Un mexicano dispuesto a la prueba 

moral de la democr~cia, entendida. esta como un sistema de vida orientado 
- ' - ·-· .. . _·_ . . - - . -: __ ;_ -; . ·: :_. ·-'~· ._! - . - ·_ ' 

constantem'ente 'ª·' méjoramfeiito \ eC::onc:imiC::o, social y cultural del pueblo. 

Interesado en el pr~gr13sc/, cié":s'J país, con su trabajo, su energía, su 
:-.--;-

competencia técnica;;sú:~spÍriill:Cié'}ustiCia y su ayuda cotidiana y honesta a la 
• • • --- - i",< 

acción de sus compafrioi:as•0}(17) 
- '·_.:.,-· -' '·.· 

(16) González Avelar. Miguel y Leo~'?¡~' La~·~aen:z: Leg!slac16n mexicana en la gnseQanza superior p. 79 

(17) Inauguración de los Trabajos de la Comisión Destinada a resolver Jos problemas de enseñanza primaria, 29 de julio de 
1959, ante la segunda asamblea plenaria de Consejo Nacional Técnico para la Educación. 
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La Universidad toma esto como base para definir la filosofía de la 

educación "pro¡:ii;i3'\ plasmada en su misión, ideario, valores institucionales y 

principios fundamentales, así como en la finalidad educativa que se tradUce ·en 

la formación.de personas armónicamente integradas. 

MISION 
De marl"era muy. general establecen como su misión institucional: "Educar de 
manera Integral, personas a nivel secundaria, bachillerato, técnico, licenciatura y 
posgrado,· así como formar en su más alta expresión a docentes, investigadores y 
colaboradores, dentro de una cultura de servicio, calidad y excelencia, a fin de 
satisfacer con exceso las necesidades sociales, todo ello, mediante las funciones 
sustantivas universitarias y a la luz de su ideario y modelo educativo". 

Pero hablemos un poco de esta filosofía "propia", de la entonces 

Institución Harvard, cuando la población estaba inmersa en la credulidad y en la 
' ' ' 

fe por' la· abundancia que nuestro país registraba por' el. llamado "milagro 

mexicano".• P~~()).~al:>e preguntar. ¿es una filosofía: nacionalista· porque se basa 
- .' .. ." -.·.', ..... , .. · . . . - ' ·; ·--. '· .. ·--. - ;;.-__ 

en el pensamie...;t.c; y:palábras de López l\llat.eC>s?c:i~¿9it..!lí'i propia que.tuvieron 

que recurriral.rnddeioedúc¡ativo del vecino paíifde(No.Íje~' .·: '•. 

Porque .• c~lll~;·~~.~~.~b~~.~s·.~~~~~~·~·~·n~fü~'i~~:~i,,1~,~nfüe~~.idad Harvard -
"la más antigua, la más•rici;¡ y la más; libre''.(en :palfbr~s d•e (;harles Wo Eliot, ex 

:~e;;~:~;:ti~:. ·Js:;ji~Dm~:¡S:~frl'~t~lt¿~~~.~~~~¡¡]f~t~ffª~l\f::::~::i: 
"que este modelo considera a la.universidad cornC> una empresa redituable. Su 

funcionamiento sólo es posible despoli~izan~o ·~ si:;s I~tegri;;~te~'. sé selecciona 

no a los más capaces o sabios, sino a aquellos que se 'portan bien', a los que 

se adaptan mejor al sistema". (1 B) 

(18) Tecla Jlménez, Alfredo, f! 68 y los mpd@lps de unlyers!dad p. 106 
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1.2.2 VALORES INSTITUCIONALES PARA SER EL MÁS "BUENO" 

Ben Reich y Cristian Adcock dicen que los valores sirven de normas, 

asumiendo que tienen algo de obligatoriedad, este carácter depende en parte 

de las exigencias de la sociedad; pueden considerarse como ideales p_or los que 

se lucha. 

Desde ·este . pünto de vista, las actitudes y la conducta pueden 

considerarse como el.'re;;¡Últado;de orientaciÓnes valorativas. (19) 

Las funcion-~s ;~~.1~~··JÍ';ii.~;:~e,~~~.Ro~keach son: 

. ~':'~ffi;~J}~;J~~-lf;~iii'\;f,ii'r: ·:,J ';), 
• normativa; que: regira:nuestra-;conducta; nos· ayudan a "elevar y juzgar, 

,: ~':f;::.~}i#Jf{H~;f~~:}1f:;5~;;~1;tj~'.:~:'fi\\n.'.1 ;.:.;~: -. ·,· (. • 

alabar y condenar nuestra·conducta:.y:1a·de.los demas" . 

..•. ·. E'cr;;j~~íki~f:k1tf~·~.?.·;·t~\l{.~ ··. 
• motivacional, que! e)(presa: ~uest~a Ju.cha por alcanzarlos, lo que no es 

sino una necesid~d ~~~~~·a ~~,:~üd~~:~.r-· .:> -
,. . . ~ .. ,, : ~~ ·:: _,':.- ._. - -

"Si los valores desempeFian.·ur:i·:.P'.3~8.1 _crueial en nuestras vidas, entonces 

aquella necesidad de alcanzar norm·;,¡5 •c:i'3.':e;¿celericia. queda conceptualmente 

ligada a la de mantener y acrecentárl; ~~¡j~~~i~a.:· Cu~ndo se han violado las 
··;•U!o· ·. \~-

normas adquiridas se siente culpabilidadycÚando los demás presencian dicha 

violación vergüenza. (20) 

La UVM establece una seri'3 d~:valore~ morales que regulan la conducta 

de la comunidad universitaria. Estos ·valores son: la veracidad o propósito firme 

de buscar y seguir el recto C:arninb' de la verdad; la dignidad o el respeto que 

cada quien merece en su persona; la bondad, como natural inclinación de todo· 

(19) Relch, Ben y Cristlne Adcock, Valores acutydes, y cambios de condysta p. 48 

(20) lbldem, p. 85 
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individuo a la práctica del bien; la libertad, como atributo supremo que le 

permite elegir su actuación sin sometimiento a fuerza o poder alguno; la lealtad, 

como virtud que dirige la fidelidad hacia una causa o un ser al que se está 

vinculado; la paz, .. como ideal entre los pueblos y los hombres para alcanzar una 

vida armónica, tranquila y exitosa; la justicia, como voluntad constante de 

otorgar a cada quien el mérito de su labor; y la solidaridad, como adhesión 

espontánea a las actividades o necesidades de los semejantes. 

De alguna manera estos valores morales deberían garantizar la 

identificación de los integrantes con su institución. Sin embargo, la mencionada 

"libertad" está coartada por el Manual de Conyjyencja LJnjyersjtarja que impide 

la expresión y manifestación de ideas en lo concerniente a la política, la religión 

y enjuiciamiento de las decisiones que tomen las autoridades de la Institución, 

lo que se traduce sólo en la participación anónima de los alumnos y profesores 

en."cartitas navideñas" que colocan debajo de pedestre árbol. 

1.2.3 IDEARIO DE LA UVM REGLAMENTO INVIOLABLE 

Ahora hablaremos del Ideario Educativo del Centro que no es . más que 

"el conjunto de postulados y principios propios de una conciepción'':ídeológica 
- -' '·'· ,.,, .. ,_\·"_. __ , .. c.·.·. - -, 

determinada, conforme a los cuales cada institución :dé.-"enséñanza': pueda 

realizar un proyecto referido a_ la formación. integral{é:Je~susYálumrlos''(21). De 
·. ·. . ··. . :;, ··:.:: -_:· ).::;.(?_:.~t<'.JF:;.~;;·.~?,:~:.":_;:,:y_~:-·:!J<: :<_·~ -,::" ;; 

aplicarse a cabalidad, el sistema escolariz~~o .. i;erfa dt:uyit:)c,r,~.tic;o. ~1.10 implica: 

respeto y pluralidac:t' sociales;. ante tocjo. el ideario''iio debe' ser un "corsé 

24 



ideológico", sino Ja base sobre la que se erija Ja institución y en Ja que Jos 

estudiantes "respiren" comprensión y tolerancia. 

IDEARIO 
1. LA UVM es una Institución educativa cuya comunidad está Integrada por patronos, gobernadores, 
directivos, personal académico y administrativo, estudiantes, sus padres y egresados, que tienen como 
finalidad primaria y común el engrandecimiento de México, Ja constante búsqueda de la Identidad nacional y 
el respeto eterno de sus valores. 
2. La UVM cree en el hombre como Impulso de cambio, panorama infinito de posibilidades y con capacidad 
plena de desarrollar esfuerzos hacia el logro de sus objetivos. 
3. La UVM selecciona a sus estudiantes tomando en cuenta el potencial de éstos para revertir a la sociedad 
los conocimientos y destrezas obtenidas en el aula, y excluye como criterios de selección a los que se basan 
en la observación de los medios económicos, creencias religiosas, ideologlas políticas o posiciones sociales 
de sus postulantes. 
Tratándose de sus directivos y demás personal académico y administrativo, la Institución buscará 
colaboradores que tengan: alto sentido de responsabilidad, maxima competencia profesional y deseo 
manifiesto de superación. 
4. La UVM buscara ser una institución siempre vigente, de tal manera que sus funciones de educar, 
investigar y difundir la cultura estén acordes a las necesidades del hombre en su momento histórico. 
Asimismo, con la pretensión de prepararlo para el futuro, llevara al estudiante por el firme camino de la 
prospectiva, disciphna que facilitara su proyección y abatira obstaculos en su crec1m1ento intelectual. 
5. La UVM formara profesionales, técnicos, investigadores y profesores de alto nivel que mantengan e 
Incrementen el patrimonio cultural de México y de la Humanidad, desarrollen la ciencia y la tecnologla que el 
hombre de toda latitud requiere, y lleguen a resolver con eficacia los problemas de nuestra población. 
Asimismo. a través de sus estudios medios, preparara a los futuros participantes de la educación superior, 
sembrando los ideales, las bases y los principios formativos de su vida. 
6. La UVM formara a sus educandos de manera integral, sumando a sus enseñanzas curriculares, la practica 
deportiva. el desarrollo de las artes y la búsqueda del bien común. 
7. La UVM sin perder su vigencia, defiende los principios históricos que han conformado la libertad de los 
mexicanos y no simpatiza con ninguna corriente de la naturaleza que sea, cuando ésta pretenda sembrar 
ldeologias diferentes a las de nuestra idiosincrasia nacional. Asimismo, prohibe que, dentro de su seno, 
cualquier miembro de la comunidad o persona ajena realice actos prosel1t1stas a favor de partidos politices, 
doctrinas económicas. sociales o religiosas, cualquiera que estas sean. 
B. UVM encauzara a sus estudiantes, catedráticos y colaboradores en general. a través de normas prudentes 
y formativas, por el sendero moral que los haga respetar a sus semejante y a si mismos: y que les permita 
conducirse en la vida como personas dignas y honestas. 
9. La UVM consciente de su función altamente educativa y social, guiará al estudiante hacia la constante 
búsqueda de la verdad, meta anhelada y principio fundamental del desarrollo humano. 
1 O. La UVM se preocupa también por los problemas que flajelan a los ciudadanos de otras naciones: y lo que 
defiende por México es lo que desea para el exterior por el bien y la paz en el mundo. 
11. La UVM, a través de su Modelo Educativo, pugna por preparar hombres con gran sentido de creatividad 
que logren los cambios estructurales, técnicos y sociales que nuestro pais demande. 
12. La UVM presenta como alta propuesta social a sus estudiantes, el desarrollo del esplritu comunitario que 
lo aleje de actividades individualistas y el convencimiento pleno de que el éxito se logrará siempre a través de 
trabajo conjunto y decidido. 
13. La UVM. como notable participe de la educacion superior nacional y con la magna responsabilidad que de 
ello se deriva, cuidará celosamente su imagen de institución seria y trascendente, evitando los deterioros 
sociales que costumbres o modas extrañas que pudieran afectarla. 
14. En suma, la UVM. por medio de su comunidad debidamente seleccionada que asegure la excelencia 
académica y su eficiencia administrativa, defenderá los valores tradicionales de México, enriqueciéndolos con 
nuevos aportes culturales. técnicos y cientificos que extendera con firme espíritu solidario hacia otros paises 
que los requieran para el logro de su bienestar y la preservación del orden social. 

(21) Martlnez de Sousa, José, Ojccionarjo General de perjodjsmo p. 70 
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Esta normatividad obedece a la búsqueda de un "mundo pacífico'', en 

donde no se Je creen problema a nadie, todo es paz y armonía en un sistema 

perfecto, reglamentado por valores contemplados en su ideario. Es"una .forma 

de asumir actitudes relacionadas con uno o más valores qi.Íe:j',-i3~a,n -: a feliz· 
•',e ·~J r 

~;~;:~~~;~i~~:~T~~~;~j:~~~.~~=~I=:::~ª~~lt~~11~: 
valores". (22) •~-"- ;;;} • • _ • ,~:: )~l~~~i~i.,(tE .. ~·: 

Cada actitud posee un componente_- afectivo_ .(manifestadó~,_al'Jsentirnos <
" _ ·.f;.-.·:;:.:_,\·:nr:·,;':~:~ff;~.:;r~:{:·;:· ,. -~~- ::'.·, :_. ,··. :-·,. :: ·_<;_·:;:. ·::~:{t?\:~h-Jj:·;i~:i~ff:)i~~::~:~:-:4~:.s;·::;~i-:.,:· · 

bien o mal con lo que hacemos);r~'otro;,cognoscitivo-_(porquesnoo;;son·1natas ·y 
~ --·-:~--· ·:~l~i::;-~~-;~:~:;;_l~:f~$~.?· ~\-~-;~~:, : ~ :·~: 7 .! I\.,·3 __ -·::\;.= .:; ;Y~~t . . ~~f~r ~.:f;/~7:.-::.~-11~d:~-~\:~,*··:,:. ·; ;_>:-. -· ·_ ·: 

tampoco pueden atribuirse: a• la;~'madürez'•;•_fisiológica;··~so uiridas);:t.y'• ún 

tercero connotativo (con_;_,· e1'-~6G~í ;lj~~~fül~~&~~~!~;,;,~§~-~~~ ¡~-~M~tf WWJ"~~dio·· -··-
ambiente para interactuar: 6on •j¡cis demásw;:en_ten-derl , s\]actitudes'w Jos 

- . - , ·. · . - :':~:- ·~:'.:':-·:.:: ... _-'.;;~-)::'~)r~~~J{.~~~4Q::fy;;,~l!4):5l~;)f.~;,y;.~;::[~1'ª;~:.:·~~?:i;:~'.~$5l~~~~·:'H0 . • ,,.,:·. 
valores son-fenómenos que no puedéncser<directa_merite':ábser\íados',";sino tan 

sólo inferidos, la acción en sí no puede ~~re ün componente d~1'. 6.;,n'cepto de 

actitud. 

PRINCIPIOS FUNDAMENTALES 
Dan origen y justifican la normativldad establecida, siendo Ja base para Ja elección del modelo educativo que 
caracteriza a la UVM. Guardan como caracterlstlca la constante búsqueda de la superación cualitativa de los 
servicios prestados, misma que se aplica a los criterios académicos, en la selección de los miembros que 
integran la comunidad, y en cada una de las funciones sustantivas y adjetivas de la institución, promoviendo 
el desarrollo Integral del elemento humano que la constituye y su crecimiento Institucional. 

EXTENSION DIMENSIONAL 
Para optimizar el cumplimiento del objetivo social universitario se hace imprescindible buscar la extenclón de 
su ámbito operativo, es decir, ampllar sus rasgos de Influencia, generalizándolos sin distinción de niveles 
socloeconómicos o ideológicos. De esta manera podrán ofrecer los servicios educativos en una proporción 
más cercana a las demandas del Pals. 
En este sentido, es fundamental que la atención que preste la UVM se extienda al mayor número posible de 
personas, sin que por ello se vea afectada la caracteristica esencial de sus funciones, identificada ésta por 
alta calidad, que se traduce en exce/ecia académica y eficiencia administrativa 

(22) Reich, Ben y Cristina Adcock, op cit., 46 
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EXCEDER A LOS FINES DE SU COMUNIDAD 
Asumiendo su función básicamente formativa, la Urn\lersidad despierta en los estudiantes la conc1enc1a de su 
compromiso profesional para desarrollar la ciencia y la tecnologia necesarias que cubran los requerimientos 
del desarrollo nacional; estimulando su potencial para re\lertir a la sociedad los conocimientos adquiridos en 
el aula. 
Por ello, la UVM debera superar su acción format1\la en términos que vayan mas allil de la mera actividad 
institucional de transmisión y memorización de conoc1m1entos, enfocéndose también a la instrumentación de 
tareas de carácter práctico, que requieran de la aplicación y ejercicio de los primeros, a fin de alcanzar el 
desarrollo de habilidades y destrezas que fa\lorezcan su óptimo desempeño profesional. 
De igual forma, la atención de las necesidades de su comunidad 1mpl1ca la más amplia respuesta institucional 
para satisfacer eficientemente las expectativas de superación profesional y personal de sus miembros. 
Por una parte, P.I estudiante deberá rec1b1r cual1tat1va y cuant1tat1vamente las me1ores oportunidades y 
servicios académicos, lo que significa mantener un proceso continuo de optimización en los recursos 
humanos. materiales, d1dacticos y de tecnología educati\la para el cumpl1m1ento de sus fines, conservando las 
cuotas económicas mas bajas por los servicios que presta. 
Por otra parte, en lo que atañe al colaborador de la UVM, este principio lleva 1mplic1to el convertir a la 
tnst1tuc1ón en un centro de desarrollo profesional y personal, donde a la par de una remuneración 
satisfactoria, se le permita encontrar un ambiente y condiciones laborales prop1c1as a la superación y 
crecimiento. 

RECIPROCIDAD 
Atendiendo a los postulados que peñ1lan la formación ética del estudiante, se mantienen en una alto nivel de 
jerarquazación valores tales como la lealtad, el respeto y el compromiso personal como una causa. un grupo 
social o una institución, como respuesta natural de la condición humana a los estimulas recibidos. 
La reciprocidad es asumida por nuestra mst1tuctón a través del cumplimiento de una de sus funciones 
sustantivas: la e>ctensión universitaria, que constituye una forma de retribución a través del cumplimiento de 
una de sus funciones de retribución social a través de la cual la Universidad e>diende hacia la comunidad 
interna y e>derna los beneficios que puedan proporcionarle sus recursos cientificos. tecnológicos, culturales y 
artísticos. 

ACTA CONSTITUTIVA 
1. La UVM fincará los planes educati\los que requiera dotándolos de mobiliario y el equipo necesario para el 
desarrollo de sus funciones con el fin de alcanzar la excelencia académica y la eficiencia administrativa. 
2. Formulará sus planes y programas de estudio contemplando los procedimientos de evaluación de los 
aprendizajes y las sugerencias de métodos educativos ajustándose siempre a los lineamientos establecidos 
por las autoridades educativas. 
3. Establecerá un centro especifico para la creación de material de apoyo a la docencia y para la adquisición y 
distribución del equipo necesario. Esto con el fin de fortalecer el área académica de la Institución. ademas 
estimulará a su personal académico para que apoye a la elaboración de recursos para beneficios de toda la 
comunidad uni\lers1taria 
4. Promo\lerá permanentemente la mvest1gac1ón c1entifica y tecnológrca, con el objeti\IO de coadyuvar en el 
desarrollo del País, y difundirá los resultados a través de la edicion de hbros, re\11stas. folletos. o bien a través 
de la organización de e\lentos académicos y culturales. 
5. Establecera 1ntercamb1os con instituciones de in\lest1gación c1entifica y tecnológica con el fin de fortalecer 
su vínculo académico con el exterior. 
6. Fomentará y d1fundira e\lentos de carácter cultural en todas sus manifestaciones extendiendo sus 
beneficios dentro y fuera de ella a traves de act1v1dades que tiendan a elevar los ni\leles social, económico y 
cultural de toda la comunidad en general 
7. Celebrará convenios de part1crpac1ón bilateral con instituciones s1m1lares o en forma general con entidades 
tanto del sector pUblico como del pn\lado. 
8. Efectuará obras de beneficio pensando en los sectores sociales marginados con el objetl\IO de eliminar los 
desequilibrios sociales y económicos de la población en nuestro Pais 
9. Creara las mejores condiciones de trabajo para sus colaboradores académicos y administrativos y 
preocupada por su superación profesional y personal aplicará programas integrales de capacitación y 
adiestramiento. 
1 O. Recibirá toda clase de donati\los en efectivo y en especie que le permitan alcanzar sus objetivos 
establecidos. 

27 



1.3 DESARROLLO DE LA UVM DURANTE SEIS SEXENIOS 

El desarrollo de una institución de enseñanza superior puede entenderse 

como el avance de lo mejor y más acabado de la sociedad, gracias a un 

prestigio ganado con base en la excelente preparación de jóvenes 

profesionistas capaces de resolver los problemas que aquejan a la nación; pero 

en este caso, ~ólo;'comprenderemos al desarrollo como el proceso de 

crecimiento o ·0xJ~¡,~{&~··dimensional que experimentó la Universidad del Valle 

de México durant~: ;~·~ 35 años de existencia. 

¿En qué proporción ha aumentado el tamaño de la UVM en estos 35 

años o 6 sexenios? Lo sabremos a continuación. 

1.3.1 Adolfo López Mateos 1958-1964 

La característica del México en ese periodo presidencial era la. Reforma . 

Educativa emprendida por el Plan de Once Años, que dio paso a los libros de 

texto gratuitos; el crecimiento de la industria, el desenvolvimiemto d~ .1~-b~nca_, el 

impulso desarrollista de las ciudades, la nacionalización de la im:Íustria''eléctrica· 

(Compañía de Luz y Fuerza Motriz y sus filiales, anunciado el f;d~: ~~'pti~mbre 
de 1960,. en el Diario Oficial de la Federación), cuando se crea\ll;¡: c6ri:iisión 

Federal de Electricidad. 

A partir de 1962 se fortalecen las paraestatales para enf;~df,- la falta de 
' ' , ... ~,~-.:· -.. ?::,~-:-: .. .. -., . '· 

inversión privada; se experimenta un acelerado crecimiento· industrial .y urbano .. 

Se buscaba, sustancialmente, la promoción económica'. éó_ri 'el ataque a la 

inflación, se alienta el crecimiento del Producto Interno: Bruto y _se mantiene el 
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tipo de cambio con el dólar. Otro de los logros es la mejoría de la distribución y 

del ingreso. 

López Mateas señaló que el objetivo -fundamental sería la 

industrialización, pero con planeación. El estado proporcionó- incentivos para 

que la industria privada desarrollara sus actividades de manéºra adecuada, pero 

bajo la vigilancia ele un Estado adelgazado, para·· evitar- toda manera de 

monopolio. No se buscaba un aglutinamiento de plantas fabriles sin orientación 

"adecuada;'.~ -(23) Apesar de eso la industria en la zona noreste creció de 

manera de~Órdenada. 

A "lndustrlates: Se les ofrecen terrenos, créditos con superficies desde 1,500 m2 en San Pedro Xalostoc, 
que cuenta con 16 lineas de camiones y colinda con nueva autopista a Pachuca, cerca de nueva Avenida 

Periférico, etcétera. Informes 145520/145536/145576, acceso Indios Verdes y La Villa Km 15.5. (24) 

Mientras tanto, surgía la Universidad del Valle de México, que desde el 

inicio de sus actividades contemplaba que la formación impartida tuviera un 

carácter bilingüe en los niveles básico_ y médio -los niveles educativos que 

contemplaba la entonces Institución. Hiii~~~c:fc~mpre.ndían, incluso, profesional-, 

los servicios pensados inicialmeri!•Ú{f,u~~(:inc:'s.uficientes y diversos, lo que 

posteriormente se ajustó, consec6~ri6i~n~;;:Gr1~ ír1éldecuada p1aneación . 
. .. '·.-' -~-~~? .~·\}..;~. ~/~,·'/~'::?:-~. ::;< '"':~. ;; 

Así, las cualidades que debÍailTté:;,'ér los, estudiantes eran: entusiasmo - . - . ..., ,·- - - -}-',-", . ::·~..=;. ' 

para acometer las tareas _de aprendizaje/disposición e interés para aportar sus 

esfuerzos y contribuir a1'en~réir1ci~6i~l~nto de la~ empresas, la administración 

pública y tener __ con ello un México mejor. 

(23) Hoy rios podemoS dar cuenta de que esto no funcionó, porque Xalostoc representa un problema de aglutinamiento de 
plantas fabriles para la ciudad actualmente. 

(24) Anuncio publicitario, El Universal, sección general, pág. 11, del dfa 11 de noviembre de 1960. 
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Entre la población se encontra.ba un segmento de jóvenes incorporados 

al mercado de tri3bajo, i3sp~cto al que se puso especial atención y cuidado de 

conservarlo, en··· cierta: .:medida,"•. cómo una característica distintiva de la 

Universidad.e }\~í.~'en\E!1: año d~"·19~1 ~e;~bren. las licenciaturas de Contaduría 

::!~~df:{~iiiii~~~~~~j~~~¡¡;r.;~t::.~:•po:7:::•;n::~po:::,: 
Los modelos;:·cu.rriculares;.adoptadost.fue·ror:i[los .de .. la. UNAM y se obtuvo la 

:::\'.,';>: - ~;;~~;_. '. .. '~.;YJ .;~1:-·_¡-; . ;.;-,:· ,f.~-~~- ;:J,~t~:f~·>:_"~'.s·:~·;.·j;~_l:_-.:. .. :~~:.. . _ 
incorporación a í::íicha cas~}.~e estudiC);s _(¡;¡u~~~~g~índo el modelo educativo fuera 

extranjero); 

Los directivos de la Institución' lleg.i3r:.=;n:a la 'conclusión· de que la mejor 

opción en ese momento era el modelo ~úrri~ul~r de la UNAM, motivo principal 

por el que la institución Harvard solicitó su incorporación. 

1.3.2 Gustavo Díaz Ordaz 1964-1970 

Durante este sexenio el país distaba mucho de haber resuelto sus 

problemas fundamentales como: la desigualdad de desarrollo en distintas zonas 

geográficas y la distribución adecuada de.1 in'greso. de los distintos estratos 

sociales para lograr mayor poder adquisitivo:._':).~· :'~· • - ~~.:~;~. :< 
Aparece en el escenario una nu~va}R~fo~í:íJa_:Educci!iy~_;y,~de~ÜtÍ:Íye; al 

:;::r ~~a ~=~:i; :::s~n:a: l:r:::na:ld=~°:~~~t~~~t~-~~g~Jt~~;'·~~\~~ii~~il~~~t::: 
equitativa de la riqueza;. se requería la exportación de! prodúctos'; elaborados y . . ··. ', . . •" . -.··" . - ·_-- -.· - -
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sustitución de importaciones. Se invita a capitales extranjeros, principalmente de 

E.U. y se expande la industria de maquila en la frontera norte. 

Mención aparte merece el movimiento estudiantil, ante la mirada azorada 

del gobierno ante el inicio de los XIX Juegos Olimpicos, de los que México fue 

sede. . ' - .: . : 

En este mismo sexenio la. Unive.rsidad:.deÍ/Valle de México toma la 
•'!; 

decisión de desincorporar el nivel el.eme~;ta1'}'ifransferir el Instituto Sebastián de 

Aparicio a educadores ajenos a I~ ln~tiiJi~(ógif¡::¡~;foard, al igual que los estudios 
;':-, '.·~·>·~·:?-',jf ;-.;;·· 

de primaria. · -. ·· '··"·"~~- -;,:-- 0 

Se abre la carrera de Ecoriorn_í~-·i~i·~\:;~')~:~cesidad que el país tenía de 

contar con especialistas que reaÍi.;._ar.ei'n'·~~~i'.i~¡-i:;'~;qÜE;! fomentaran el crecimiento 

económico"; incorporada a la UNAM; i~ ~i~~~'~J~~iRelaciones Industriales, con 
-·. :, - _·_·:)(:'.~~-~::-~~:;.~~{f:/:_.~_,,._. 

el reconocimiento de validez oficial de·:estudicis''.de la SEP; Administración de 
... -·-,:,)_;·.-~~Ix:~~'.~~~~:"·, _.,r.: _ 

Banca, Crédito y Finanzas como licenciaturas;'¡.:;;r.~ .: .'. _ 
.. - . . -'::,.~: <<{~;/··:~JS}--'·/·=·:~: ( .: . : 

El año que resulta coyuntural para eLmundo entero, 1968, con su reflujo 
- . ' -·.:··: . ' >-·~_:,·.;.· .. ~\-~·;;~i;i~_Jt~::::~\;; .. __ .·,_ 

de intranquil.idad social, la UVM cierra ,~usfir:istal¡;;iciones durante dos meses. 

::·~.:~º~S~·~:~,,:'."~;.:·,~·:;~~¡~¡~~f v+:::p:.::~.~;,, :::~:~ 
otras_ opciones -no escuelas públicas:~: que'. implicaran· menos riesgos para sus 

:~. -·~~~t~:--·~:.-.: -_ -. ·' --~-_-,'---~-:-~,~-:~-·,~F~~~~\·'~'.2.~~-~-~~-;-~J/~:::7:·~::;:º:~--,_:·.~~~ ,,::. - -._ .· 
hijos:• Consecuencia: la. población .estudia·nm.: incrementa· su número, con lo que 

las posibiÚcfa~es de crecimiento se v~~'';~vorecidas ~~rá'í~ l~sÚtución Harvard. 

(25) 

(25) Meses de movlllzaclones, protestas y enfrentamientos. Represión de pollcla, -bazukaZo a la puerta de la Preparatoria 1, 
ocupación de la milicia de Ciudad Universitaria, y el desenlace sangriento, el 2 de octubre, en la Plaza de las Tres Culturas. 
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Por ende, la empresa educativa ofrece un mayor número de opciones 

curriculares, tanto a nivel medio-superior, como diplomados y licenciaturas; 

registra cambios organizacionales con los que pueda cumplir sus funciones. 

Con el mismo tenor, justifican -incluso- el cambio de nombre: porque 

consideraron que debía ser Universidad, ya que ofrecía estudios a nivel medio 

superior y superior; además de que buscaban "algo que reflejara el espíritu 

nacionalista_ adoptado por la comunidad y por medio del cual lograra su 

identidad en el contEiixto geográfico que le dio origen", su -identificación: 

Universidad del Valle' de México. 

Dei acu~~~~~;·corl; los criterios de la ANUIES (Aso'c;iaC:ión . Nacional de 
. ".· í~ :.'; - ,,,-

Universidades. e Institutos de Educación Superior), much.as}de-' las· instituciones 

de educación superior'.no:pu'e~en ser consideradas co~d\i~i~~; -~~ sea: por la 
. ·. _., ·, . . . . - .;<. ·, -~··:!->:~, .. - ..... 

ausencia de programas de investigación o porqüe ríoSti~!ieÍi úrí mínimo de 

carreras que permitan considerarlas como tal, es._el casó-·c:l.i;\4-4-escuelas, entre 

ellas la UVM. (26) 

1.3.3 Luis Echeverría Alvarez 1970~1976 

El país se encontraba en una ·situación particularmente· 'delicada en 

materia política y económÍ_ca'c:Í~r~nte' la administración de Lui~''Ectie~erriá., con 

los problemas que ya pad~cía .de por_ lo menos dos _años· atrá.s; __ En· materia 

educativa se introdujeron rné.todos de lingüística estructural; teoría de conjunto y 

ciencias sociales. 

(26) Martlnez de la Rocca, Salvador. op cit., p. 67 
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A principios de la década de los setenta, el mu.ndo vive una incipiente 

reseción económica ~incluso se decía que ya había concluido la etapa originada 

después de la 2a'·GlJerra Mundial; .Y que la ~ituaci~'n era difícil, sólo superada 
-- ~- ' ' . ' . - " . - ' . - ~ . . '~-· . -. . 

por la crisis de .. },;.~~2,;;~~~f18,fü~fE\~]°,~~~iP;~~~~:~~dific~ción'.de la estrategia 

económica al· ITIºderni:iar ·'el .~.conomía :'ríáci6riaLfY. '~;j'rli'k'nt§ran las obras de 

::::::~=~:::~f¿;.~~¡~~~lM~~~~::,~"~~¡~;:~ y ciudades 

Para eso , s'e crea·'eí lnstitúto Mexicano.· de Con:iercio •Exterior ( IMCE}, con 
.·";- - . _. .. . ·<;-,~<:~:-·.·, -~-: . ":~·;.::~~- -).~:::-~~:~~;:~z~: :-::~:1~-~;:·-'-::r<J';'.":fi:~,$_4t~<~;~.< -~~1\:- ·: i?: .. _ -- .·. -

el fin de promover, 'asesorar, estimular·y·.coorainár',:los:esfuerz6s por. exportar. 
' . ·:; ::{ :.t ~ ~>~.;::;-~::._ -~~~\ ; ;_:\/:~- -~~:::_ . t: .. ::,_: ·. ;~ .--.:_.'~:. ::. -~· :--:¿: ::;~:~:t?/;.;·¡;{: i~}:~.;:; i:;~f;:::·::~:.~;-:.:.;::··,-~«t· ·: .. -; p .- : 

Al' interior;· del: país se'cpadece un·. alza'.'gen,13ra!izada;\~e,¡;pr;ecios. Desde 
'~. _:/'.:~ <~-~ ... .<. ::~-(< ·-}·,. _;;_ .. · -. :_-._ \: . '.'' _··~>:.' <~ '.'.'.·:-~·.:/.'-.._--~¡~,,:.(,;::~S!?ú\'.~.~fil(:f;?~?~'ib~~/:"'.f:~'.:> /: 

entonces, el fOmento ·al· desarrollo industrial·es'considerado;,neéesario para: a) 
. ·: . ".. -.. -._ ·: : ; :,~ :<'_':.':t·: _ _u~}:~:._: :_s;}'-~-~ 

estimular la producción interna, desarrollar el mercado·:naci ;·proteger. la 

balanza comercial; b) racionalizar importaciones; é) e'mancla de 

productos extranjeros para obtener mejores precios Y, C:';1id~ ,' ,: d)\' evitar la 

:::;:~:::e productos extranjeros. Son algunas de las fu'~~j~~~;.-5f+r~cién 

A partir de 197 4 se reconoce que México vive dentro dei~u~,~-~reocupante 
economía inflacionaria y que el desempleo alcanza íilc:Úd~;; i, muy altos. 

Echeverría estableció una política de nuevos mecanismos :para la fijación y 

revisión de precios; -ya no se pensaba en parar la inflación ·para' propiciar el 

crecimiento,. sino crecer a pesar de dicho fenómeno, tomando como única 

solución Ía i~.6~strialización progresiva del país. 
'. - . 

Dos a.ños más tarde, el gobierno de México advierte una campaña en su 

contr.a para evitar que capitales foráneos inviertan en .n~¡;¡st~.? país, debido a un 

mal entendido en las relaciones internacionales con Israel. 
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Es en este mismo año en que el gobierno da paso a una dependencia 

gÚbername'ntal·rná;;;1a'Procuraduría Federal del Consumidor (pRÓPECO). 

En mii,t~riaJed~ciativa durante esta administrélcic)n:/1arunke~iid~d del 

Valle 'de;~.~~t~éli~!~~{~c~.;~1·.Col~gio de Ciencias~1 ~~·~:~~'.-~f .~~s ·~~ .1.972 .-a un· 

año de 5:er 7reádo'en',la~UNAM-",porqu~. lo t'.:()nsid9:ró~una·.,búer1a. alternativa. En 

1973···sur~~~;J,~:~i:~8~'.~i~\~;~J.~~éeie~·~º;,;.~.i~!i7:;~~;tX~?~f f~:Cí~~'hón ante la U NAM. 
En .197,4'Relacionesc,Comerciale~,,con':estudiosr:reconocidos por la SEP, 

prof~si~_p.·~~~ •. ~:~i~~~f~c·~;gb~o ~i~Tiº~~·e~~Lé~'ypo{'aígÚn tiempo. 

·.· La',UVM inte~ta:resarcir su problemática econé>mica y. decide terminar con 

la r~~pb~i~~iii.~~J·~ue; i~pli~~-~~ucélr a jóvenes a nivel secundaria, "a fin de 

dediCar:'1os 'may~re-s ~~fu~-rzos él la consolidación de los estudios a nivel medio

supe;ior", que significan mayor rentabilidad. Su población escolar es de 3,500 

pupilos, 200 profesores y 90 colaboradores administrativos. 

La UVM requirió de instalaciones para admfür _más estudiantes, inicia su 

expansión física en 1975: los planteles Roma (1976), San Angel (1977), donde 

imparten cursos de maestría en Administración Pública y en· Sistemas, así como 

el posgrado maestría en Finanzas; al igual que las modificaciones 

administrativas, consecuencia de la descentralización de funciones docentes. 

1.3.4 .José López Portillo 1976-1982 

Al arrivo a la presidencia de José López Portillo no era noticia que 

México se encontrara en graves problemas. El país experimentaba cambios, no 

sólo en las designaciones de algunas Secretarías, sino en sus funciones. El 
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gobierno se propuso restaurar, consolidar y acelerar el crecimiento económico, 

para lo cual puso en: marcha una Reforma Fiscal y un programa denominado 

"Alianza ·.para·· la Praducc;;ión'', " PªEª .10. que •.. solicitó ... 1a·.~.·participación de 

empresarios,c.obrero~,Y auto;i~03despúb1i?~s.· ... ·.·.···:· .; , • ; ··.• .. 

• fin d~·~r~f.:~)F~i~~~i~~~;:~f~~~B:~;;;.~~~~~~f :;:· :::·:; 
empleos; por . otro lado,'· anurició'ique:: en , el: futu'ro'; el•¡ Estaqo r:'fÓrtalecería su 

.. " ... , ~··,::: '. ·~~·1~:::'. <~·>~/ ... <--~·'.:·_:',.<;·>/.'..-,:Y>,:.~. ;t~--,.;:_-,; .. :~~J~:_\·.:t}"7~f~·;·:~~t~t~t:-;?~-'~-~:. ~-~·,,~;·- -.. , 
participacion en la econom1a nac1onal,,eLplan·económ1co;:de.:t19?7•:s.e propuso: 

:-.. -·-_;,~_, .:,:~r·:-. -ó.1 :· ,,,; .. '.':: : r:~~···. '.:-.. :z,::~>i~~J':·.i ~-~·~'·"i·:~-:J~i!:".:_.(.?31:~:_:~'.f~~:.~<- ,':.· '. :- .. 
reducir por lo menos un 50 por ciento.el,.~eficit cl~ la qal03n~a·comercial,· re~ucir 

:. ':',::~~;~~~6~n~:º7~;n::'.~t:,;.;;'.;~~Íi~~1\~,~f ~f~~}lf!~.f M~4it: 
1977. Se estimula el desarrollo de 1a:pequeña·,y .inediariadndustria;'para :tener 

m•Yº'.~:::::·:::p:::~"~;:::.'.i."t:'·;:lf .··~i¡~f~¡ rB·~on•ro'ª' ,. 
inflac1on y generar mas empleos, la reces1on .econom1.ca::q~e;.se_;,gestaba desde 

1977, propició el incre,.;,ento de las tasas d~ inte~é~ t,~;..f¡'.;i!ii-i8!'í;,; roa~tricción de 

créditos y re~u~~i~Í~rito del proteccionismo comér~i-a1.< ~ ;~~rtir de la caída 

internaciánaLdel precio del petróleo, lo que ocasioniÍ \;,f ¿¡i·~rnin~ción de los 

ingresos;n~C:fCi1'1a1e;. té · 
. . p'~~~\)~ési;' e~ nuestro país se disparan las tasas de interés bancario y 

núest;a ~cohom.ía :5e dolariza; (27) las exportaciones bajan y aumentan las 

im~ortaci~~~~; fi';;¡i¡,:friente, el Banco de México se retira dei mercado de cambios 

y · sobrevierie. la p"rimera, de una larga serie de devaluaciones de nuestra 
• •,• •., • 'r•;" • • •. ~' • 

moneda; se·· establece entoces un mercado cambiario dual, libre y controlado. 

(28) 
(27) La compra·venta a nlvel Interno y externo entre empresas se paga en dólares. 
(28) Tipo de cambio. 
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Durante el último informe de gobierno, .el presidente Jóse López Portillo 

decreta la nacionalización de la banca, buscando evitar mayores deseqúilibrios 

financieros. La deuda externa, ~ué ya era ~Ita: a ffl1ales del gobierno .. de Luis 

Echeverría (14,449 millones de dÓla·r~s)'~;..J~Ó 5B,Bi4.2. millones de, dólares a 
.·e_:;'.: • t-_,::_::_ ,;"--:;_:_ . ~ ~/·' '. .. -~ ~:; 

finales de ,este set~?I~~~~; •• ~f~~;';:~éJ.;:\:.LJl·.:·: 
~n. E!I· último año'd,e;~stei··7obi9:rno; la· inflación fue del 100 por· ciento, el 

:e:~:~~~:1~~u~i~·:r::it¡:.fül~~~~}(~:·•j;:~:~:~::= ~==n::~:::::i=~~l·tds!:::. 
cero: El ing~eso de di;:,is~si~l ·~¡~~eiriél financiero se había paralizado y el ~ervicio 
público imponía u~a ca;¡;¡.ª ~~;d;·siV~ ~1· presupuesto y a la balanza de pagos. La 

.,., ,, __ ._ , ... 
'· 

recaudación fiscal se tiabía. :·debi.litado y el crédito externo reducido 

drásticamente, derrumbánd~~~·:el ahorro interno y la inversión, amenazanc:::IÓ'a la . 

planta productiva y al emplea·:;•:• 

Mientras la UVM duraritf;l e~te;p~;io~Ó ofrecía carreras que la .UNAM ya · 

dem~c~étic~~ impartía hacía tiempo, y durante ,1977; ~la cuasi escuela 

incorpora las carreras de PsicologíJ;·~ P·~~~·gogía (estudios incorporad~s a la 

UNAM); Arquitectura, Sistema'~ y C~~~~~.,;:¿ión 'Administrativa, pues co~sic:::leró 
: ·;~~ 

que era necesario formar.· especialistas• 'que participaran en la sci11.:i~iól1 de 

problemas de vivienda que :pr~'s~;:;'t'al:>a ~I país. Urbanismo es su re~p~~~~a.ante 
el incesante crecimiento poblaéio~C11>=que por supuesto, incluyó arqÚiteétura del 

·: ' »: ' ' - . , . ·~, -- ~. . - . --

paisaje y construcción de la infraestructura para la industria turística. 

Este año abre las: .:nc;;'a;;tría;; en: Administración Pública, Finanzas y 
o ·., ; ~ ',: .:. 

Sistemas. En 1978. hace su .,~parición la carrera de lngenieria Industrial con 

especialidad en producción; la matrícula creció (porque aún cuando en el país 

existían problemas económicos, la población demandante de los servicios 
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educativos se hacia cada vez mayor), la Universidad decidió incorporar otras 

especialidades, conforme a los planes de estudio de los lnstitut;:,~:+ec;nológicos 
" ·. '-_ ... _, .. ·, ' 

Regionales, que hasta esa fecha eran los más completos, con el .fil) de asegurar 

a su población estudi.antil un lugar en el México que requería ,de i·~fr~estructura 
-- '-----=-- - ~"i'--=--··_--o~:::~·- --

tecnológica. 

Para el ,ªñ,°;: 1.,~T~i,se.,;~bren las instalaciones en el plantel Tlalpan; de tal 

forma, decide ofrece·r:;1a·!opción: Ingeniería Industrial en las especialidades de: 
. -.. : '. <"- --_-;r:.;L:\1-<;.t_::-__ .·/·'.· .,-,: ·.: -.· -

eléctrica, electró¡:;ic~:~·fri~cánica ·y química. 
·.: .. ;:~-:- ,;),'!J;p:::~~fir ,.-._~-,·_ .:_.· 

En 1980 se'establecieron las de Administración en Mercadotecnia, de 

Administración, de .• f:Oifi'~F~.~~s. y de Administración de Recursos Humanos. En 

1981. la Rectoriay'·~¿~~i:Jnid~d'es administrativas se trasladaron del Plantel San 
. > ': '/:·~:f·S'.fS:··:: .,-t_~:~·:,'·.. . . · 

Rafael, a la calle de·t~_ehtlantepec 250, en la colonia Roma Sur. Un año más 
, . --;~·_:.¿.~~-:?NS~.(~ .. =.~·<:~. 

tarde firman el conv~D.\7';para la apertura del plantel Xochimilco; al tiempo que 
, . ., ·;,,~- -r·_¡:\~f._ ·_. ·<•''_ ,. 

se inaugura el campús Loméis· Verdes. 

Pese á d6ri~¡¡;~~~::-~Se\k1 ~Ítulo de universidad lo sustentaba por el sólo 

hecho de imp~A'W¡~~4~!6j~~}cié l"livel licenciatura desde 1968 que cambia de 

nombre, no es·sinCl}iasta '1980 que crea el Centro de Investigación Científica y 

Tecnológica -~e/i~ lJVM (CICTUVAM) "que da la pauta para responder a una de 

las funciones sustantivas universitarias: la investigación". 

1.3.5 Miguel De La Madrid Hurtado 1982-1988 

Al llegar Miguel de la Madrid a ejercer como primer mandatario, el país 

vive, se asegura, la peor crisis económica de su historia reciente y da inicio el 
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sexenio bajo Jos más oscuros presagios económicos. El reto fue detener Ja 

inflación, crear empleos,. fomentar la· descentralización y neutralizar Jos efectos 

sobre la economía, de un erideudamiento extraordinario. 

Dentro de un régi;,,eri'. d~ economía mixta, el nuevo g~bie'rna; trazó un 
,·. ' ;. J ... ' ;;~. < ú-~·· 

programa corisisterite;er.i· 1a' disminución del gasto pú~'it::.?; ·,~eYrfrate:c~ión ·ª' 

empleo; conÜnu~ción de ..• Ías obras en proceso; estímulo ;¡;112,s. ~rograrllas de 

producción, im~ortación y distribución de alimentbs bé~icos; incremento de los 

ingresos públicos, adecuada canalización · del ~~~dita;. reivindicación del 

mercado cambiario y restructuración de, la Administración Pública Federal. Sin 

embargo, los efectos del terremoto de séptiembre:é:te 1 985 y el tremendo peso, 

que para el desarrollo del país, significÓ'eLpago d~ la deuda externa frente a la 

caída de los precios de nuestras exportacl~~es,representó la ruina. 

Después de una amplia consulta popular, se diseñó el Plan Nacional de 

Desarrollo, en el que se definieron la reordenación económica y el cambio 

estructural, se consideró la necesidad de vincular las políticas de desarrollo 

industrial y de comercio exterior, lo que significaría cambiar las formas de 

producir sobre bases de eficiencia y competitividad. Ante Ja necesidad de 

obtener divisas por via distinta al endeudamiento y la venta al exterior de 

hidrocarburos, la política comercial se orientó a las exportaciones de productos 

no petroleros, el fortalecimiento de las negociaciones comerciales 

internacionales y el desarrollo de las franjas fronterizas y zonas libres del país; 

reduciéndose a 5 niveles arancelarios para 1988, las 16 tasas que existían en 

1982, con tasas arancelarias reducidas del 100 por ciento, a un máximo. de 20 

por ciento, a través del Prograrlla de Fomento Integral'·ª las ;ÉxportacÍones, 

mediante el. cual se propor.;ionó a ·los. produi::tores. naciona_les, . condiciones 
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similares a las que otros países ofrecen a sus exportadone.s .en materia fiscal, 

financiera, aduanera y administrativa, a través de·· la adhesión de México al 

Acuerdo General sobre Aranceles y Tarifas (GATf"). ~a:§ue permite impulsar a 

las empresas maquiladoras, permite la obtención :,de/i'ngrésos, casi igual al 
,'.: ,:· . ¡:-: .. :.} ;\/c_,'ii\'':,'-~· 

manta de las divisas generadas par el turisma.,Se'firma':'el i=;a'c::to de Solidaridad 
- . . - .: ... ~~:, :5:;~·.;.::s}~-~~'.,·r.-·. 

Económica. <; 
Sin embargo, es el sexenio en que I~~GJ&~r;~i-¿~~Ó terrenas para sus 

nuevos "cultivos", en 1983 abrió las li~en~iat~r~~~~n;Ói~'~f;~/G~áfico, Ecología y 

Comunicación, ca'íi.16'0 qG~·~;~~iiónéls alternativas d~.fcirmacion a la población 
::!-'¡~'· i - 1·».->. ··._,·-- . ·:. 

demandante. Es sÓlO un':'año más tarde que decidió que la. opción de CCH no 

convencía a sus.' est~cli~~t~~ y determinó que no debía ofrecerla más .. Las 

Secretarías Adfl1'inistrativas y Académicas se convirtieron en 1984, en . . . -

Vicerrectorías. f"..ara' 1987 se establecieron oficinas generales de la junta: de . 
t.;¡: 

Gobierno en San.Ángel, donde se ubicó la Vicerrectoría Administrativa y!s~;'.cireÓ 

a las 4 Vicerrect'~rías de Campus, cama áreas de apoya para. c<:)8J~lr,#r;·y 
supervisar 1él: operación de las diferentes planteles; que se ... • 'encuentran 

aglutinadas ~ri 1él'vicerrectoría de Campus Centro que alberga lcis ~1~n,t~¡~5·c'~él6 

~~:~~~~i~~~~~~i1~~~S70~~~:~·~~~:::~;;(:~~~\t1t~St 
Lá'a¡:)Ción de"R.eiacianes Comerciales resurgió en \987: co'rí él.nombre de 

, "'7. - .,,<.:._:::_, _•:;.-)";' _,,.'·,:., •• ·,r,;y"·- ·.} ... - . . - .,._ - .·--; : : .-. . 

Mercadotecnia;· p·üe;"s era: Una carrera con gran futuro en las .actividades de los 

distintos se'c::tbr'es de la e~onomía. 
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Otra de las tareas_sustantiv¡;¡s de unauniversidad es)a de difusión, es en 

este cuatrienio .:,de l3cul;;;rd0 l31~p~ri~~,o e~ quei ej~rcén Ío~ representantes de 

esta lnstitución-.quesurge.la Editorial dela UVM (1982),de talfarma_que desde 
- ·~ .. :_~. '. :- ~~·~-.~;~_: .. _,~1··~-~~ --;~~ ~:-, ::c:_~·~~~~(~:.:·:~\-.:::;:_;:~-~~:;-=~·:~é1;¡,~."-;~ ;·~< _.~t~~:- __ ~.L: _ -~'> ;-~" _ ; -~_,:_, __ _ -; ~,:_~ . , ____ ¿ > __ _ 

entonces impulsa las inquietudes literarias,' técnicas Y;_de· irivestigación de los 

miembros de su comunidad. 

1.3.6 Carlos Salinas de Gortari 1988-1994 

Durante este sexenio se da una nueva Reforma Educativa _ para la 

Modernización, exigiendo que los planes de estudio se enfoc~~~~:/má~ a las 

ciencias exactas. ..). ·. ;-~.:' ·· 

Un sexenio que se recuerda mucho por el cambio de las': libros de texto 

en los que se olvidaban a caudillos de la revolución y sS"limp;~b~;::i~-:i~agen de 

Antonio López de Santana, pues resultaba que no había v~~¿¡¡';'.j~\¡'~ rfiitad del 
~; ;: . 

territorio nacional a los Estados Unidos. 
,.:~ 

Se crea el Programa Nacional de Solidaridad para apoy;,;/-aias que más 

nec::esitan, lo que fue sólo un recurso para legitimar su gobierno ~nte el ... fraude 

electoral de 1988". Se apoya a la pequeña y mediana industria para que 
' - ._..:;.-. -· ·-· ~- e • 

au'rn13nt~n sLl.s exportaciones y se firma el Tratado de Libre Comercio con 

Estadós U.nidos y Canadá. 

·;~u·r~~te el mandato de Carlos Salinas la UVM, con miras de ampliar su 

camp;;;c::i~-,:a¿ción fuera del Distrito Federal, en 1988 recibe por donación un 

terren;;','d;;¡ ·1 O hectáreas por parte de los señores Torres Landa, con el fin de 

comenzar el proyecto de construcción del plantel Juriquilla. Para entonces, la 
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Universidad ofrecía servicios educativos a nivel superior, en el área de Bellas 

Artes, principalmente a estudiantes extranjeros; a pesar de que la edificación 

del plantel se terminó hasta 1989; ese mismo año diversifica las opciones 

curriculares. 

Para· el proyecto de expansión se consideró la apertura de un plantel, 

como apoyo a la zona norte de la ciudad, de tal forma que se adquirieron las 

instalaciones ubicadas en la colonia Guadalupe Insurgentes. Se estructurar_on el 

Plan de Desarrollo Académico y el Modelo Siglo XXI, que obedecen a: 

1.- Deficiencias en los mecanismos de planeación para la expansión 
institucional en la zona metropolitana de la Ciudad de México. 

'-" 

2.,.. Algunas fallas en la sistematización de los mecanismos para la 
apertura de nuevas opciones curriculares y para las propuest;;is de desarrollo 
organizaCional. . ; ' ·· .. 

3.- Deficiencias en los procesos para la gestor:ía efiCiente y oportuna de 
trámites académico-administrativos ante las autoridades ifrcórí:íorantes . 

. : . ··.>·~. · ' . .,.· __ -._ ... _ ..__ · . · · .. -_{:.:/·::·~<~::_:::·;H;;.~:!:-1;t{~·,- ~>---~ -
. 4;::. Poca ·eficiencia en. el ~stablecimiento 'de>·critei'ié:ísi de control a la 

dimensiónde la institución>. ·'•-~\-,,,;.:,,, ... ·· 
'·.· , .. ,.· :_ ·.. :·· ~:t.-··::,.:··> ;'~- ·.-

S.- Ineficiencia ,en la _documentación y r'egula'éión de las actividades 
estudiantiles: •.,;¡; :·:.--;;;,; .··•.·· 

s:- Una estructura organizacional que ,no'córr~-i~'6~¡~!f él a la dimensión de 
la institución. 

1.4 LA UVM: MAYOR DIMENSIÓN ES IGUAL A "EXCELENCIA ACADÉMICA" 

Se considera que la UVM ocupa el segundo lugar a nivel nacional y el 

primero en el Distrito Federal, entre las instituciones de enseñanza superior 
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privada del país; pero no por su excelencia académica, sino por su dimensión. 

Pues la integran 12 planteles en el territorio nacional. 

Estos planteles en orden alfabético son: 

• Ciudad del Carmen. Calle 55, número 1,992, Colonia Miami, Ciudad del 

Carmen, Campeche. 

• Chapultepec. Avenida Constituyentes, número 151, Colonia San Miguel 

Chapultepec. 

• Guadalupe Insurgentes. Basiliso Romo Anguiano, número 225, Colonia 

Guadalupe Insurgentes, D.F. 

• Lomas Verdes. Paseo de las Aves, número 1, Colonia San Mateo 

Nopala, Naucalpan de Juárez, Estado de México. 

• Querétaro. Boulevard Villas del Mesón sin, Providencia Juriquilla, 

Querétaro. 

•Roma. Mérida, número 33, Colonia Roma, D.F. 

•San Angel. San Jerónimo, número 82, Colonia San Angel, México D.F. 

• San Miguel de ~!\~~di;;. Zacateros, númere> 61, San Miguel de Allende, 

Guanajuato. . .;,'.~:'::~;. • \;{: 

•San Raf~~I. $¡;j\:i¡'2'~~.:iot, número 57, Colonia San Rafael, D.F. 

• Tlalpan: :sar::; Juan de Dios, número 6, Colonia Ex-Hacienda de San 
.,/: __ .:-. -

Juan, D,F. 

• Xochimilco. Avenida México, número 6285, Barrio Sa.n Marcos, D.F. 
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NIVELES DE ESTUDIO POR CAMPUS 

CAMPUS CIUDAD DEL CARMEN: 

Bachillerato (SEP). 

CAMPUS CHAPUL TEPEC: 

Secundaria, Preparatoria (UNAM), Bachillerato Tecnológico, Arquitectura, 

Sistemas de Computación Administrativa, Contaduría Pública, Químico 

Farmacéutico, Biólogo, Administración, Administración de Empresas Turísticas, 

Psicología, Derecho, Relaciones Internacionales. Maestría en Ciencias de la 

Educación con especialidad en: Administración e Investigación de la Eduéación 

Superior, Docencia e Investigación de la Educación Superior. 

CAMPUS GUADALUPE INSURGENTES: 

Ingeniería en Sistemas, Sistemas de Computación Administrativa, Contaduría 

Pública, Administración, Administración de Empresas Turísticas, Psicología, 

Derecho, Maestría en Administración con especialidad en: Dirección de factor 

Humano, Comercialización estratégica, Ingeniería Financiera. 

CAMPUS LOMAS VERDES: 

Preparatoria (UNAM), Bachillerato (SEP), Americom, Arquitectura, Diseño 

Gráfico, Ingeniería en Producción, Ingeniería Eléctrica •• Ingeniería Electrónica, 

Ingeniería Mecánica, Ingeniería Química, Ingeniería;;• Civil, . Ingeniería en 

:::~~;í~n~:c~oc:~=~í~~g;:~:::s e~e ~:~~:~~~;.1"~~~td~~:iv:~ C:~t:::~~ 
Pública, ·Finanzas, Administración, Administr~ciÓr1./é::te''Empresas Turísticas, · .. ",• .. ··:> .. . · 

Relaciones• Públicas, Relaciones Industriales,< .M.erc;:adotecnia, Economía, 
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Psicología, Comercio Internacional, Ciencias de la Educación, Derecho, · 

Especialidad en Dirección de Facfor ... Humano; 

Comercialización Estratégica, Ingeniería Financiera, Maestría en Cienci"1s de la 

Educació~c~ri .. especialidad en Administración e Investigación de la Ed~c~ción 
Superior, . Docencia e Investigación de la Educación Superior.: Maestrí~. en 

lngenie,~ía Ele~trónica con especialidad en Computación. 

CAMPUS QUERÉTARO: 

Preparatoria (UNAM), Bachillerato (SEP), Americom, Arquitectura, Diseño 

Gráfico, Bellas Artes, Ingeniería en Producción, Ingeniería Mecánica, Ingeniería 

Civil, Ingeniería en Ecología, Sistemas de Computación Administrativa, 

Contaduría Pública, Finanzas, Administración, Administración de Empresas 

Turísticas, 

Economía, 

Relaciones PÚblicas, Relaciones Industriales, 

Psicología,· c~ri'.:~~~io.· Internacional, Derecho, 

Mercadotecnia, 

Ciencias de la 
. . , .. : :·~. ·J:.:,;.:~:~:z;:jL~. _. ;~>.-< 

Comunjcacjón, Relacio'ne.s'\:f Internacionales. Maestría en Administración con 
·. · :_,:.-·.'.-· )~-·-:,:;~~3b~~'4:;r· :~'.\-\ ., 

especialidad en Dirección,'.:de:¡ Factor Humano, Comercialización Estratégica, 
.. . ' _,,_,_ "" '"~ . <;.",«¡" - . 

Ingeniería Financiera, l\lla~~t~}~ en Ciencias de la Educación con Especialidad 

en: Administración e Investigación.· de. la ,Educación Superior, Docencia e 

Investigación de la Educación SuperiC>r. ·. 

- -- ::·-::~.'~/ . ~' "· - _,,. 

Secundaria, Preparatoria (UNAM);cBachill .. erato' (SEP).· 
:·;,_ -:_ -- ·~· 

CAMPUS ROMA: 

'-3'":c·:· 
CAMPUS SAN ANGEL: • .. ;¡: ...... ·· ·• ,· . ··. • · .· 

Ingeniería en Computación, lnge~i,iif1~~~ ~i~teÍlia:s, Sistemas .de Computación 

Administrativa, Contaduría Públi'b'a!·{ÁdrT1in.istracicSn, Mercadotecnia, Comercio 
' >._;·.·' ;:: .'-,. , 

Internacional, Maestría en Administr'áción .. con Especialidad en: Direccción de 
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Factor Humano, Comercialización Estratégica, Ingeniería Financiera. Maestría 

en Finanzas. Maestría en Ingeniería Electrónica con especialidad en 

Comunicación. 

CAMPUS SAN MIGUEL DE ALLENDE: 

Bachillerato (SEP), Americom, Arquitectura, Diseño Gráfico, Contaduría Pública, 

Administración, Administración de Empresas it:.iri~t\~~~.Derecho. 
- ·f-'·--··::;-t'\.:;· ·.-. -.- -

. -.- >~>....:.-::. ¿ --;~;<.-:-
CAMPUS SAN RAFAEL: 

Arquitectura, Diseño Gráfi~~·t:'r?,~~~k~~í:~J~fSb''~&°,'.tp~tación, Ingeniería en 

Sistemas, Sistemas de Computación·,1:'-'="dministrativa, Contaduría Pública, 
, \:Y; ~~;f~~!;.'~:;::·;<c~•~-:~:'-:~f~t~·.·.< ;~;'.-:l[J:~-~~y;: .. \~:;.:::::{_ )~; -, 

Finanzas, Administración,· ·:~ :·Administración ·i ~.·de ·Empresas Turísticas, 

Mercadotecnia, Relaci6n~s; (f~~Íig~~~J.t~~Í:~~t~~J~·:~}ber~cho, Ciencias de la 

Comunicación, Relaci6nes ·1nter~~ciom1les; .• ;1 M~estría en Administración con 

Especialidad en: Dire~cióri '.~·~f~aái;or~~J'~a~'6,:)'~ci~ercialización Estratégica, 

Ingeniería Financiera. M~~stFí;,¡
1

T~~'f6i~b'C::i~~ .de• 1~ Educación con Especialidad 
·: · .· .. _:_~'..\)::,:,;'.'f.':/ ~;-H<:~2~~:~.-~:., r:::\~: ·_·{·;r::.-r:· -:\«~ · (:> 

en: Administración e,. lrivestigación''1 dé" la« Educación Superior, Docencias e 
--. - ::·;" -:--::>· -~¿/~> ·.){¡"':'~:; .. ;< __ :::,\<·-.:;/:,·.:. -:._~:_ -

Investigación de.la Ed~cé)~ió.\].~';:F=>.:~.ic:>~;/ ' 

:~:::.;·:~~E~~B~Tu~~~3~~%'0!::~.::,·::~,:u··7::::~,~~··:~ 
• ·, -~~ -':--~»- .'.:.:~ -i":i;;_;;,--'¿.~.,-~-~=--'o:: _,_c.-_ - '.~, 

Electrónica; lngeriie'ría'1,. Meéánica; "lngenfei-ía en Computación, Ingeniería en 

Sistemas, Sistemas dé . ·~~mp:ut~~ión Administrativa, Contaduría Pública, 

Administración, Administración de Empresas Turísticas, Relaciones Industriales, 

Mercadotecnia, Relaciones Públicas, Comercio Internacional, Psicología, 

Ciencias de la Educación, Derecho, Cjencjas de la Comunicación, Relaciones 

Internacionales. 
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CAMPUS XOCHIMILCO: 

Secundaria, Preparatoria (UNAM), Bachillerato (SEP). 

A la fecha estos son los once ·planteles que integran a la UVM, una 

"empresa" que se dedica a "preparar. profesionistas" para el futuro del país; y 

que sólo persigue fines mercantilistas manYp.~íéilndo 1as espectativas_ de ascenso 

de las clases medias. 
1;\ -./\· 

Si queda alguna duda sobre esto, :1as invitamos a que sigan leyendo el 

siguiente capitulo donde se expli~a más·ari'ipliaíl1ente cómo funciona la UVM y 

cómo se imparte la carrera de ComunicacÍÓ:n :en el.la, en especial en el Campus 

San Rafael. 
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CAPÍTULO 2 

LA CARRERA DE COMUNICACIÓN 
EN EL CAMPUS SAN RAFAEL 

Manipuladores, chismosos ilustrados; seres que llevan a la 
máquina de escribir sólo el pedazo de la real/dad que observan 

porque ésta es inabarcable. Además se piensa que saben todo y 
que tienen información sobre los componentes precisos de fórmulas 

extraordinarias para resolver cualquier problema nacional; se supone 
al alcance de uno de los más perniciosos productos de la modernidad. 

Pero hace falta poner los pies en la tierra, describir e Interpretar fa verdadera 
utllldad de los periodistas ... Creo que los periodistas no servimos para nada 

Carlos Marln.Perlodista 



Aunque ya sabemos que Xperimento Radio es parte de un Centro 

Educativo de carácter privado, y que este es precisamente su negocio; hasta 

este momento la preparación que tienen los pupilos de la Licenciatura de 

Comunicación no se ha tocado. Desconocemos si los conocimientos que 

adquieren ·'para desarrollar una labor radiofónica de trascendencia, que logre 

comunicar y entretener a su comunidad, quedan en segundo plana,· o son 

tomados con la debida importancia. Veamos pues, el valor que le dan a la 

Carrera de Comunicación en el Campus San Rafael leyendo este capítulo. 

Todas las profesiones surgieron de alguna habilidad útil o necesidad 

específica que se fue delimitando con el tiempo. Son tan antiguas que existen 

desde la fundación de la Real y Pontificia Universidad de México. Quizá desde 

antes, pero es hasta ese momento que se institucionalizan. 

Cabe mencionar que con el establecimiento de la entonces Universidad 

Nacional (hoy Autónoma de México) se monopoliza el diseño de los planes de 

estudio para obtener el título profesional, que como hasta el día de hoy, debía 

registrarse y ser revalidado por alguna instancia estatal para poder ejercer. 

Porque sólo el gobierno tiene la facultad constitucional de otorgar grados 

académicos en México, a través de la Secretaría de Educación Pública. 

Dice el pedagogo Francisco Arce que " una profesión es la posesión de 

conocimientos científicos, humanísticos o artísticos especializados, adquiridos 

por medio de un estudio formal, acreditado de alguna manera y cuyo ejercicio 

público se hace a cambio de una remuneración". (29) 

(29) Arce Gurza, Francisco y otros, Historia de las profeslgnes en Méxjco p. 29 
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Recordemos que "una profesión no es la prestación de un servicio de un 

individuo a otro, sino el conjunto de relaciones estables entre hombres 

con necesid¡;¡de~'Y_.!1ºr11-br~s C()n capacidad para satisfacerlas".,<::?> Es por eso 

que como profesi,onistas' nos debemos a la sociedad que confoníi'a' nuestro país. 

Así debería de ser siempre, pero veamos si los profesionistas egresados 

de instituciones privadas piensan lo mismo. 

2.1 MODELO EDUCATIVO SIGLO XXI: UNA VENTANA AL FUTURO QUE 
MIRA DE FRENTE AL PASADO EN LA HISTORIA DE LA EDUCACIÓN 

A fines de 1 986 los funcionarios administrativos de la UVM hicieron un 

análisis del funcionamiento de la Universidad del Valle de México, 

evaluando logros, pero sobre todo las deficiencias que hasta ese año hablan 

afectado económicamente a la Institución. A partir de esto, se tomó la decisión 

de crear un modelo educativo "diferente, totalmente nuevo", en el que se 

rescataran las acciones realizadas hasta el momento y se integraran nuevas 

propuestas que permitieran orientar, las - actividades en cada ·una ·de :: las· 

funciones universitarias,_ tomando .como base los lineamientos de la ~~6t6r,ía; y 
. - . ' --t:::::::J.::··,..: 

se llamó Modelo Edücativcr Siglo XXI (MES XXI), pues -al ampaXof:de su 

fi/osoffa-, pretendepartiC:ipar ~;, la solución de los problemas del siglo t~;,idero. 
Para la Ü\/r\11~··;,;¡ ~ks XXI rescata los elementos más import~ni:es que 

constituyen el complejo fenómeno educativo y asume que. este es un sistema 

multidimensional, complejo y dinámico que se ve afectado por los cambios y 

necesidades del entorno. Además, uno de sus objetivos fundamentales es lograr 

(30) Latapi, Pablo, po!itlca edycatlya y valores naelonafes p. 42 
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el desarrollo de. individuos 'crítico-prepositivos' y 'creativos' que se involucren en 

el procese> . e~u6~ti,;'o; •'para. ello, la estructura académico-administrati~a. adopta 

una organiz~6iór¡ que p~rmita la integración entre diferentes disciplinas". (3-Í) 

;nt•g~f<JAf,~~~~t~p·~~;~;.:u::~::": :: ::,,º:;~:"':~:::7. "::b~:; 
temporalidacle!s'f parac,ser,,;•:.cUrsados: Considerando los factores de deserción 

escolar, ~tr~6etl¡13::,~g1\i~~~¡;5gi'~o'~~inua de prácticas de campo y aplicaciones 

reales intra y extr~cát~drélql.;e proporcionen la autoformación complementaria. 

Quiere enseñar a trabajar, ;,·~1~.gir,.: á' d13ei.dir; ª.imaginar, a saber buscar y 

encontrar los conocimientos y así, aprender a expresarse con claridad y 

sencillez. En resumen: está a· fa~or;:de;t;G~~, educación integral, donde se 

combina 1a teoría con 1a práctica· •. para el c::P~Címiento y el aprendizaje y con eso 

llegar a ser la vanguardia educativa de.i\~ig\';f;'.~1. . 
. . ·, . ' . ,; ,, : . -·~ .~ 

Empero, no es el modelo educ~tiv'ct~I' que .cambia, sino los planes y 

programas de estudio, rodeados de una gran campaña publicitaria; pues como 

ya lo mencionamos en el capítulo anterior, la's directivos .. del plantel consideran 

que siguen los lineamientos de la Universidcld ~. Harvard,, ,_"una - . ' ·-~-
institución 

dedicada a los negocios y en términos generales, lo qu~·.~;..;·;E:iitad2is Unidos es 

el business and management, es decir negocios y adrni~Ístr,~cicS~"- "32) 

Sin embargo, la preocupación por adecuar. los· plknes de estudio no es 

una tarea nueva; "desde la época de la colonia 1C>s ,'.;· planes de estudio 

contemplaban la impartición de más práctica ba~a.da·., en los conocimientos 

modernos". (33) 

(31) • Unlyers!dad del Valle de México a 30 aOos de sy ftmdas!6n §0-90 pag. 150 

(32) Palabras dichas por el rector de la UVM, Jesús Najera MartfneZ', en Rueda de Prensa con motivo del 35 aniversario de la 
Institución, el 12 de marzo de 1996. 

(33) Arce Gurza, Francisco y otros, op cit., p. 98 
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Además, bajo el sexenio de· Díaz Ordaz·se definen las características 

ideales a las que debe ajustarse la educ8.~ió~ como proceso personal. 

Derivadas, de acuerdo a la.· Ley 'Federal ~~ .· ~ducación, de dos fuentes: los 

procesos de cambio por l~:é~~ué~t~i?~§i§~~;i'~el"~áí:S' y el desarrollo científico y 

tecnológico mundial. . ,;:~t·',,,~ .. '.,~~:,i,{2¿¡'~~; ,:.t 
En función de.13sfo~•dos•hechosi·~Lmodelotradicional debe cambiar: "En 

lugar de promov~rj~,i~~~~~~k*R~~~fl~"t~t'::'i\~onci,encia crítica y, en vez de 

favorecer un orden?'estático;~·''.estimula.rái.'tel··•cambio. ·Por eso, los métodos 
Xz ~·.·, :.!·:{-\'. :,'<;.::;_;·:~ »:--~7~~ .::~-;Y ,';·~\~_~:_·;,\:.;:~·:t~:;~~! ~~-;~;·~_,'";;;:;.~: ,:/ .. : .· 

educativos no serán·· dgidos''..sino. flexibleis;.: río.<'.'ácentuarán el academicismo 

::::.~::· :~":b~e~:f:~~::~~Wf.~[,l!f í~~l~i't)~'.~:d::ó~~ ;: 
darán el conocimiento ya elaborado,'!;ino·U13\iarari aleducand~:a·_aprender por sí 

mismo y estimularán su propia creaugi~~~~J!~~!~; :;, . 

La estructura del ciclo de·:.;bachilleráto :'~Ciencias y 
·_. ?; - : .- ·i.,_;-:'i~\-~t~i~\~{: ¡~f;.:.i~\-/·{6'f\~~- . i;¡'t~'" -,:./~ ';:~ ... 

Humanidades en sus postulados. básiccis;:_~desde·;susJnicio's- ·hace .. referencia a 
: ;~.'·' ·,,:J __ , ,, ·-.\«~-:<- -~i'_),~~: .. ::;~.·x:: .. : :;:-; .. :,-;E1t:'."': ~,: .::_\.;:,.( JJ~~ ~ ~: 

la necesidad que tienen los estudiantes• dei aprender, y, losJacadé'rriicos de 

fomentar el aprendizaje y dar una formación para el trabajo técnico. (35) 

Como podemos ver lo que propone la· UVM en su mOdelo educativo 

vanguardista no es más que el producto del esfuerzo acumulado durante varias 

décadas para ajustar la preparación de los educandos a los adelantos 

tecnológicos. 

(34) Latapl, Pablo, op cit., p. 45 

(35) Mlchel, Guillermo, Aprender a aoreoder Gyfa de aytoedycac!ón p. 54 
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Es por eso que las universidades tienen que satisfacer las necesidades 

más inmediatas de los futuros profesionales para que ellos, a su vez, cumplan 

con las exigencias del mercado laboral. "Así las universidades deben contribuir 

a una verdadera reforma de las profesiones y no sólo a su modernización". (36) 

Desde 1986 entró en operación el MES XXI, en el campus Juriquilla, en 

Querétaro como parte de una prueba de funcionamiento y, en los primeros 

meses de 1989 en los otros campi. Hasta ese momento es cuando se rediseñan 

los planes y programas de las 21 licenciaturas que ofrece la Universidad, 

desarrollándose en cuatro etapas: 

*fundación de la carrera profesional 
*determinación del perfil profesional 
* organización y estructuración del currículum y 
*evaluación continua del currículum. 

Dado que la problemática de la elaboración de planes de estudio 

responde fundamentalmente a necesidades prácticas de las instituciones 

educativas, podemos agrupar los requisitos que se exigen para su elaboración 

en distintas formas. 

Recordemos que el plan curricular "corresponde al total de experiencias 

de enseñanza-aprendizaje que deben ser cursadas durante una carrera, e 

involucra la especificación del conjunto de contenidoséseíeccionados para lograr 

ciertos objetivos, así como para organizar y:est~u~turar la manera en que deben 

ser abordados dichos contenidos, su hnport~ncia". (37) 

Mientras que los programas de estudio ''representan los 

elementos constitutivos del plan curricular (entendido como un componente del 

(36) Latapi, Pablo, op elt .• p. 68 

(37) O(az Bordenave, Juan y Horacl~ Martlns de Carvalho. p!anlficaclóo y ggmyo!cac!ón p. 23 
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plan, o del proyecto), y describen un conjunto de actividades de enseñanza

aprendizaje y estructuradas de tal forma que conduzcan al estudiante a alcanzar 

los objetivos de un curso". (38) 

De tal manera que puede ser también: 
* evaluación del plan vigente 
• diagnóstico de necesidades 
* determinación del perfil y objetivos 
* decisión sobre la estructura curricular 
• elaboración de programas y planes de estudio 
* implantación del nuevo plan de estudio 
* evaluación del nuevo plan de estudio 

Cuando se elaboran los nuevos planes y programas de estudio se piensa 

en el desarrollo científico-tecnológico y en que los requisitos para una formación 

profesional son cada vez mayores; sin embargo, esta afirmación por sí sola 

resulta falsa si se contempla la fragmentación de una práctica profesional. Por 

esta razón dice el pedagogo Angel Díaz "en la noción de diagnóstico de 

necesidades existe el peligro de funcionalizar la formación universitaria a las 

necesidades inmediatas del mercado ocupacional". (39) 

Y descuidar la formación profesional que se necesita para resolver los 

problemas del país en aras de asimilar los conocimientos del uso de 

herramientas que sólo facilitan esa labor. De ser así se tendrían que estar 

modificando los planes y programas de estudio a diario, pues los adelantos 

científico-tecnológicos nos rebasan cada vez más rápido. 

Definir lo que se necesita en un futuro es quizá uno de los problemas 

más grandes que deben resolver los encargados de elaborar y reorientar los 

planes y programas de estudio para las generaciones actuales y las venideras. 

(38) ldem 

(39) Dfaz Barriga, Angel, Ensayo sgbre lfl problemática cyrricy!ar p. 87 
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2.1.1 MODELO EDUCATIVO SIGLO XXI FASE 11: EN LA LUCHA CONSTANTE 
POR RENOVAR LOS CONOCIMIENTOS QUE YA NO SIRVEN DE NADA 

El estudio de los requerimientos de un mercado ocupacional o de una 

práctica profesional, sólo proporcionan elementos parciales para la construcción 

de un plan de estudios porque sólo expresan las ejecuciones inmediatas, en 

cierto sentido técnico, de un quehacer pro~esionaL Por eso, para llevar a cabo la 

evaluación de un plan de estudios ,~e:1~c~sifa más que la observación de las 

necesidades que tiene la so~ied.~~ .. ';b ;}~i,ir¡8~~~l~fs<,~~{;g&ig;Í~~r]Je1 .mercado de 

trabajo), es indispensable anaÍi~Í;Ír .el resultado'qúe éstos:~tian tenido al exterior 

de las instalaciones universitarias; 

Como dice la sociologa Frida Díaz "para saber:si un pian de estudios es 

satisfactorio se deben tomar en cuenta las repercuciones sociales que puede 

tener la labor del egresado, es decir, su capacidad de .solucionar problemas y 

satisfacer las necesidades del ambiente social". (40) Algo muy independiente 

del desarrollo tecnológico. 

Sin embargo, la UVM considera que, a tan sólo cuatro años de instaurado 

su Modelo Educativo Siglo XXI, debe hacerse otra reforma a los planes y 

programas de estudio, pues consideran que es la única manera -o la más 

viable-, de mantenerse a la vanguardia educativa. 

En palabras de Horacio Bonifacio, Jefe del Departamento de Evaluación 

Docente "La Universidad del Valle de México busca acabar con las deficiencias 

que aún tiene, es por eso que el MES XXI llega a su fase 11, para ofrecer más 

práctica y 'meter' más al joven con su entorno social para que salga mejor 

preparado y sea más eficiente y lograr una congruencia entre su actividad 

académica y su entorno laboral. 

(40) D(az Barriga, Frlda, Metodo!qgla de d!seOo cyrr!cy!ar para edycaclón syperlor p. 120 
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Porque el conocimiento no puede ser permanente, y a los 'chicos' se les 

deben brindar 'teorías más actualizadas' para que estén mejor preparados". (41) 

"En conjunto se trata de beneficiar y ofrecer servicio cuyo nivel 

académico sea característico de la excelencia y la alta calidad para que los 

futuros profesionistas sean capaces de resolver las nuevas problemáticas que 

se gestan en nuestro tiempo". (42) 

Las areas que conforman al Modelo Educativo Siglo XXI fase 11 son: 

1 .- Área de identidad universitaria.- integrada por asignaturas de carácter 

obligatorio, buscan proporcionar un perfil propio con una visión más clara de lo 

que enfrentará en el futuro; Se cursa del primero al sexto semestre. 

2.- Área básica profesional.- proporciona una formación teórico

metodológica y práctica fundamental con la cual el educando podrá ejercer Jos 

conocimientos. y las habilidades necesarias para su ejercicio profesional. 

También se cursa del primero al sexto semestre. 

3.-, Á~~~· d°e especialización profesional.- formada en un campo específico 

dentro' d~ la .disciplina elegida, profundiza en los co.nt'eriid()S temáticos que más 

le atraigan ·al. estudiante, por lo que son asign~~u~~·s .:que generalmente se 

comparten con otras licenciaturas, pues. cúbr~; .. ·· ·;~tereses y necesidades 

éomun'es. Según la profesión, podrán ser,.c_uFsadiiis·é:te quinto a sexto semestre. 

. 4.- Área de desarrollo lnte~r~'i.CY6¿¿~'a/ c;ear nuevos espacios y , .. '. ~ _: :: ' .. - . . . 

alternativas en la formación integral e,n el_ área estética y deportiva, además de 

vincular al estudiante con el sector producti'.Jo y el ejercicio profesional. Consta 

de tres líneas básicas: desarrollo humano, desarrollo profesional y desarrollo 

deportivo y cultural. 
(41) Entrevista personal con Horacio Bonifacio. Jefe del Departamento de Evaluación Docente de la UVM, el dfa 25 de enero 
de 1996, en el campus San Rafael de esta Universidad. 

(42) LJYM 35 An!yersarjg folleto, octubre 26, de 1995. 
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Al igual que el MES XXI, los estudios de licenciatura del MES XXI fase 11, 

permiten desarrollar la capacidad de investigación de los pupilos y establecer 

un canal de comunicación maestro-estudiante, en el que la "retroalimentación" 

se considera el proceso enseñanza-aprendizaje:. lo que caracteriza a este plan. 

Aunado a estas maravillas, la UVM propone un reto al tiempo. Dentro de 

un marco de "calidad y excelencia", se puede concluir la formación profesional e 

incorporarse al campo laboral antes de lo que se había planeado. Es decir: si un 

alumno desea terminar sus estudios de licenciatura en un periodo más corto y 

cuenta con recursos económicos suficientes, puede hacerlo en esta 

Universidad. 

A este Plan se pueden incorporar todos los estudiantes de licenciatura a 

partir del segundo semestre, concientes en cursar dos materias adicionales 

como máximo por ciclo, y dos materias por cada periodo intersemestral teniendo 

un costo extra por asignatura. Así se puede cursar una carrera en tres años. 

Para apoyar la práctica profesional que desarrollan los alumnos dentro 

de las instalaciones de la Universidad se cuenta con una gran variedad de 

centros y laboratorios totalmente equipados, tales como: 

* producción de radio 
* estudio de radio 
* producción de televisión 
* estudio de televisión 
* telecine 
* estudio de fotografía 
* audioteca 
* videoteca 
* sala de revelado e impresión 
* mesas de luz 
* serigrafía 
* centro de cómputo 
*centro de idiomas 
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Y quizá lo mejor del MES XXI en su segunda fase es la mayor flexibilidad 

en la currfcula de estudio, ligado a la mínima seriación de materias, por lo c¡ue el 

índice de reprobación se reduce considerablemente. Asimismo, pennlté que el 

estudiante elija las asignaturas a cursar durante el semestre. (43) 

Por medio del MES XXl-11, la Universidad proporcion.;,¡ra • la c·f;;rrnación 
..o.~C .\ .,_,_,·.;. , 

complementaria· de los al.umnos a través de la concertación'tc:dei~¿ac'U~rdos y 

:::~:~:~=~sa ~~av:~e::~:~ p~~:r:;:m:~:cti:~ :;e:Ji~~=.t~~~·t~:t:~:~::: 
.-._. __ ,._ ·--·.·o 

aprenden haciendo; favorece su espíritu empren~~~~~'t:~~if~(~~~JC> en equipo. 

Bajo la dirección de 'destacados' empresarios, 10~· est~diar;ites •-sólo los que 

cuentan con mayores recursos económicos'-,Joiri::~~t1·;~~ ~~~opias empresas, 

enriqueciendo sus estudios teóricos con la áC::ciÓn;'."{44}.<:.(' 

"Para esto se le da la materia de cr'3ati~i·d~d· en el Área Básica, y 

Emprendedores 1 y Emprendedores 2 en el Área O.es.arrollo Integral". (45) 

Aunque no figuran en el mapa curricular. 

Dice el Rector de la UVM, Jesús Najera Martínez "para un ingeniero que 

egresa hoy de nuestra Universidad, los estudios que adquirió en primer 

semestre, ya son obsoletos. Y de manera íntegra, a los cinco años de ejercicio 

profesional va a tener que renovar sus conocimientos:· porque ya no sirven de 

nada. Hay otra cosa peor, un profesionista sólo usa en .su vida profesional el 50 

por ciento de las materias que cursa. Es por esc/·q~~ a partir del año 2000, se 

va a adoptar un sistema totalmente diferente, comc:i'
0 

Ío. hacen ya los alemanes, 

los japoneses, los norteamericanos, los canadienses ·Y los franceses; programas 
(43) ¿Oyé es la Universidad del Va!!e de M@xjco folleto informativo. 

(44) Revista UVM, Programas de de§aqollo profesjonal p. 26 

(45) Palabras dichas por el rector de la UVM, Jesús Najera Martfnez, en Rueda de Prensa convocada con motivo del 35 
aniversario de Ja Institución, celebrada en el Aula Magna el dfa 12 de marzo de 1996. 
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rápidos, de rápida inserción en el sector productivo y que es la educación 

continua la que mantiene a todos en la vigencia de la profesión. 

Esa es la principal razón por la que actualizamos cada cuatro años los 

planes de estudio. El más reciente fue en 93 o 94 y lo llamamos MES XXl-11". 

(46) 

Un absurdo comentario sin lugar a dudas nos parece la intervención del 

rector de la UVM. Habría que esclarecer el papel que juega la formación 

universitaria en cada uno de los profesionistas que forman en esa intitución 

para entender como pretenden que les sigan pagando una educación que muy 

pronto no les va a servir para nada. Pero es lo más representativo de la filosofía 

del Centro en boca de su máxima autoridad. 

Nosotras entendemos que la formación académica que adquirimos en la 

universidad nos otorga -además de los conocimientos necesarios para el 

desempeño de una actividad profesional-, las bases lógicas para dar solución a 

los problemas de nuestro entorno social, político y económico. 

Respecto a lo anterior, el pe;dag6gó Guillermo Michel aduce "se asume la 

imposibilidad de evaluar un plari .de .es.tudios por tiempo indefinido pues, de ser 

así, no se respondería a las necesidades sociales e individuales". (47) 

Los adelantos técnicos sólo constituyen herramientas para hacer más 

rápida y fácil la solución de los problemas, pero nunca implicarán mayor 

capacidad de reflexión ante su presencia. 

(47) Mlchel, Guillermo, por una reyglyct6n edycatlya p. 73 
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Por otra parte, la posibilidad de que la educación combata al desempleo 

es muy limitada cada vez son más los nuevos profesionistas y menos las 

fuent~s.d-~-\~-áb'aJO; (48) ~i'Or eso de ·nadci ·nc;;-s-:=serViria---te-ner.'_un--sistema escolar 
. -· 

perfecto en sí mismo, si sus egreisadoscno:;~nd:i~ntran ·empleo. Como dice 

:;::ra~~~:: j::~::º:::. ~:·.:::.::~~,~t)~~~{~fi~:'oF~·=:::.:::.~:. 

::":::~::: ·:~:~:: 7::::~:;~~fj~iW~\i~K!t.i::::: q~:m:::::: 
que esta situación se convierte, por una P.ª~;;;·:··~g(~B6otavorable para que los 

alumnos asimilen de manera adecuada la. irii6~~-;;¡'~¡~...;:que reciben; y por otra 

para que el maestro atienda, motive, eleve el e.spírit':-' investigador y supervise a 

la gran masa de alumnos que tiene. Es precisa~~~!;; la crítica que se hace a las 

Universidades públicas, y en la que cae.~ía · ah~~a. la UVM por la cantidad de 

alumnos matriculados. 

Si a esto aunamos la falta de información sistematizada, la carencia de 

conocimientos acumulados y la escasa Ínt~~~r~tiiidó~ :Y'análisis de la situación . ·--·-- . --. . - -· ·~ ,, : ··--.-- -·;-- .. -, - --:. - ' ,_,, - ... ' ' . . 

por la que atraviesa el país,· de los;tüi:uros j::>rofesionistás;''quizá:podemos decir 
. .: . . . .·- . :.--.:, .. , ~- ' - ",_. . 

que los mecanismos y criterios de evaluación . instituci~nal de planes y 

programas académicos no son suficientes para lograr una adecuación y 

coherencia, tanto al interior de las instituciones como en su vinculación a los 

requerimientos sociales y laborales. 

(48) Según el Censo Nacional de Población y Vivienda 1990: Ciencias de la Comunicación se ubica en el lugar número 20 
con una tasa de 1.2% de la población económicamente activa. De los cuales el 8% se dedicaba al comercio o eran 
dependientes de un comercio; 21°..b oficinistas; 1 B.7°..b funcionarios o directivos y permaneclan desocupados 2.4%. Guerrero 
Mauricio, "Profesionlstas ad hoc", Comyrncacjón Media, p 25 

(49) Mul"'loz Izquierdo, Carlos, Expaosjóo escglar mercado de traba10 y djstrjbyción del lnqresg gn México p. 16 
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Por otra parte, la Universidad del Valle de México, a través del MES XXl-

11 busca mantener el número de estudiantes para ofrecer ese ·.servicio . ·de 

"excelencia" del que tanto hacen gala, ya que en palabras del Re.ctorc·Nájera, 

"podrán salir por mala conducta, no por cuestiones económicas". 

2.1.2 SISTEMA DE FINANCIAMIENTO DE LA UVM PARA QUE NADIE DEJE 
DE PAGAR SU EDUCACIÓN 

Para nadie es un secreto la recesión económica que ha vivido y sigue 

viviendo nuestro país desde la década de los años 70. Ante esto, las 

universidades privadas -sobre todo como la UVM que reciben estudiantes de 

clase media-, han tenido que buscar instrumentos financieros que les permitan 

mantener la cantidad de alumnos matriculados. 

Pese a que se tenga la idea de que los préstamos a los estudiantes están 

destinados a promover la igualdad de oportunidades educativas,. al .. ~educir la 

participación de los alumnos que tienen un bajo nivel de ingresos en ·'~~.··costos 
· .. ,; ~ 

totales de la educación, no se otorgan a aquellos solicita~tes,'>o'que no 

demuestren tener solvencia económica para poder hacer frent~icri''.~~;udo que 

va a contraer. 
_.·:.¡/::'- ,'_,,· .. 

Respecto de esto el sociólogo Jean Pierre Jallade dice ;;un sistema de 
:;';'· 

préstamos puede llamarse "neutral", puesto que los estudiantes deben, de todas 

maneras, financiar su parte de los costos y no se produce ahorro alguno de los 

fondos públicos". (50) 

(50) Jallade, Jean Pierre, financiamiento dg la edycacjón y d!strlbyc!ón del Ingreso en América Latina p. 59 
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Es el caso de los estudiantes becados, suceso poco frecuente porque 

representa una pérdida para las instituciones educativas de carácter privado. 

Sin embargo, puede existir un sistema de préstamo que reemplace al de becas 

y que permita eludir el déficit que representaría perder a la mitad ·de la 

población escolar. 

Este tipo de empréstitos los puede otorgar la escuela porque los 

estudiantes no pueden ofrecer las garantías que exige una institución de crédito 

(Bancos), ya sea porque son demasiado jóvenes y necesitan un periodo de 

gracia antes de devolver Jos fondos prestados, o porque no cuentan con bienes 

que garanticen la solvencia para el cumplimiento de este compromiso. 

Para estudiar en las universidades privadas existe un crédito llamado 

Crediestudios que otorga San.Crecer y BanOro, pero sólo financian a los 
:.' 1, 

alumnos en los dos.' últimos. años de su carrera, los cuales necesitan un 

aval sólido económica~~'nt.e, promedio mínimo de ocho, contar con un seguro 

de vida sobre los s~lé:l~·s deudores del financiamiento, y abrir una CuentaExpres 

o tener una cuenta de ·cheques con estos bancos donde se efectuarán 

mensualmente. los pagos de. intereses y la amortización del capital. 

Ante esto, la UVM no incrementó las becas, pero sí aumentó 

considerablemente el número de créditos otorgados a los estudiantes. 

Estos financiamientos no están abiertos a todos, o por lo menos no en el 

mismo porcentaje, porque representarían la quiebra para este tipo de 

instituciones educativas que viven de lo que recaban por cuotas por concepto 

de inscripciones y mensualidades, así como por otros servicios. 
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Existen planes que apoyan a aquellos alumnos con carencias 

económicas y que demuestren tener y mantener promedios escolares 

destacados. Consisten en Becas otorgadas por la UNAM o por la SEP. 

Los tipos de préstamo ofrecidos por la UVM son: 

*SORES (Bonificación por Recomendación de Estudiantes).- Consiste en 

un ahorro del 5 por ciento del monto total de las parcialidades de un ciclo 

escolar, sobre cada alumno recomendado e inscrito. A esta opción se tendrá 

derecho cuando un conocido, familiar o amigo se inscriba.ada Üniversidad. En 

ese momento, la persona que los lleve se convertirá. en;:un .. pr~m:Otor. UVM y 

adquiere su descuento. ·' :;i~:0~[\~f. · ··· · 
Para eso deberá acompañar a la persona en';'iefi•mo.mento de la 

inscripción, se verificará la certeza de los datos reportadÓs y sólo si ese nuevo 

elemento permanece en la Institución, procederá el descuento Bares. 

*VÍA LINCE.- se·.:cursan por adelantado dos asignaturas cada semestre, 
'" ' '. . : ·.. ·. '·. ~ ; " 

lo que al comt;,iri~r1ó·:c:;c:'r; los cursos intersemestrales, permite reducir el tiempo 

en el que se concl~ya una carrera profesional. Para llevarlo a cabo es 

indispensable un.·. buen "desempeño académico", porque de ser alumno 

sobresaliente ·se: autorizarán dos materias adicionales a su carga académica .. 
normal. Y pagaráJas ·materias al precio de las que esté cursando, ahorrándose 

el porcentaje qu~:·~üITiente cada semestre. 

*FINES (Financiamiento de Estudios).- La Universidad lo aplicará sólo en 

caso de una sitúaCión económica grave, después de un dictamen favorable de 

la Comisión correspondiente, así como un estudio socioeconómico. Después de 

concluido el nivel profesional, el alumno cubrirá el monto acumulado, al costo 
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vigente al momento de pago, el crédito es desde 20 hasta el 80 por ciento sobre 

la inscripción y parcialidades. 

Podrá ser utilizado para el pago de parcialidades, pero no para adeudos 

anteriores. 

Este Plan de financiamiento no comprende cursos específicos, 

diplomados, cursos intersemestrales, cursos de idiomas, cuotas de registro ante 

la SEP, titulación y examen profesional y, en general cualquier servicio o 

concepto distinto a colegiaturas e incripción. 

Los requisitos son nos~tener- .ningún tipo de beca, financiamiento o 

descuento; ser estudiante ;.i;}¡ji';·i~r/:~o _haber. reprobado ninguna materia, y por 

supuesto, no tener adeu~~·;f;t>~~\ ,·· 

Procedimiento pa;~ gi'b~E~~;~INES: 
.· ~,·z~·"·:;:;¡.\·:: ¡>~..;-:.---:.,e·:; 

1.- Cubrir el costo de.investigación socioeconómica. 
~ .. ' . . ' - . 

2.- Entregar . la solicitud y E!ncLJ'esta socioeconómica completamente 

requisitada por el interesado. 

3.- Entregar los siguientes documentos: 

* Comprobante de ingresos familiares. 
* Comprobante de egresos familiares. 
* Estados de cuenta de tarjetas de crédito. 
* Comprobante de domicilio. 
* Historia académica (incluyendo las calificaCiones del último semestre 
cursado). 
* Comprobante múltiple de no adeudo UVM. 
*Acta de nacimiento. · 
*Acta de matrimonio y de nacimiento de cónyuge e hijos (cuando sea el 
caso). · 

4.- Una vez realizado el estudio socioeconómico, se procederá al análisis 

y autorización por parte del Comité de Financiamiento. 
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5.- Si el estudiante resulta beneficiado, se procederá a la elaboración del 

contrato y del pagaré por el monto del financiamiento. Estos deberán ser 

firmados por el estudiante como por su padre o tutor. 

6.- El padre o tutor del estudiante deberá otorgar a la Universidad una 

fianza que garantice el adeudo. 

FORMA DE PAGO 

* El valor de los montos financiados se modificarán de acuerdo a los 
porcentajes en que se incrementen las cuotas en la UVM. 
* El inicio de los pagos se deberá efectuar al mes siguiente de haber 
concluido los estudios, o en el momento en que decida el estudiante. 
* La amortización del adeudo deberá realizarse en periodos mensuales 
ininterrumpidos. 

Los financiamientos otorgados, en ningún caso se les aplicarán los 

descuentos o planes promocionales que la Institución adopte para el pago de 

parcialidades o incripción. 

El porcentaje no financiado de cada·. inscripción y parcialidades deberá 

ser pagado durante el tiempo norma"i, en: 9ue'se,·~~rsen;los; e~tudios, de no 

hacer!~ ::~:o=~~:;,~e~:=~-c::.•:Ertff ~Ia~~~~~i~t~tf~=~~·~:~:· registra 

el alumno como el responsable d~ sus p~~o~ en I~ ¿~i~~rsidad, fallece. Este 

Plan cubre la totalidad de los gastos de inscripción y colegiatura por los cursos 

curriculares y cursos intersemestrales o anualidades que al momento de la 

defunción del padre o tutor, queden por cubrir durante el ciclo escolar en que se 

encuentre. 

Para que opere esta beca el alumno: 
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• registrará en un seguro de vida a su padre o tutor económico que no 
exceda de 60 años y que al momento de la inscripción no presente enfermedad 
grave preexistente. 

• no tendrá adeudos anteriores al fallecimiento del asegurado. 
•presentará documentación comprobatoria del fallecimiento: 

- comprobante de pago del seguro. 
- acta de defunción. 
- historia académica. 
- acta de nacimiento del padre, tutor o asegurado. 
- documentación de entierro o cremación. 
- copia de solicitud de ingreso a la Institución. 

"Cada semestre la UVM ofrece un plan de seguros para estudiantes que 

consta de tres partes: 

1.- Seguro de Gastos Médicos Mayores, cubre hasta por la cantidad de 

suma asegurada los gastos médicos quirúrgicos, que por accidente o 

enfermedad tenga que afrontar el estudikt~t~: . 

2.- Seguro por Muerte Accident~'i\~ub.re·pC>i\ma C:~ntldad.:determinada en 

::::u::o':~":,':;::::·e==dl:7~?\:t'!1~itJii~tf~~;~e;idi,a.··. El 

3.- El Fideicomiso de Beca Educacional¡;;·cúbre}lo"s~cos.tos'"por, inscripción 
· · :: < ;·:.,: .:.:;.:· ... ~ ,:~~~i;J~:i~ii~:·:· '.f.\iif:vi~'~l~i:·:;r~:.~::~~.~;::~~;:>~: ··:.:: · · 

y colegiaturas al momento de la defunción.del padr~:·o:tutor;f~~cando UVM al 

alumno en un 100% hasta concluir sus estudfos".!:(51 )"·" ·· ';;,:,:r JC, " · '" 
.. - - ,.,-· -. ' ·-.- ,~ '_·:., . ·. 

. . - ~_:_,-~·-?'::~>·-·;:---~---.~-'. .. -.. 

Un dato extra es que cualquiera de estas. fo~~a~ d.,; financiamiento 

exigen del alumno -además del pago en los términos c~nye,;,idos-, una parte de 

su tiempo como becario al servicio de la Escuela, desarrollando actividades que 

la planta administrativa le designe. 

(51) VYM 35 Anlyersar!o octubre 26, de 1995. 
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2.2 ORÍGENES DE LA CARRERA DE COMUNICACIÓN 

Para analizar una práctica profesional es necesario ubicarla . en su 

entorno histórico, recordemos que no surge espontáneamente, siempre tiene 

una causalidad. En el caso de la carrera de periodismo debemos ubica_rnós e.n 

el proceso de reordenación capitalista y los movimientos socia'l,es ';:ql.ie ·se 
;·. 'i.":",--.' 

vivieron a principios de este siglo, acompañados de la expresión;'.;ia ·generación 
> o·.,:-:,-..~·~o:;;L" e: 

y los avances 

de las indus;~tas culturales, el despliegue de la mercadÓtebriia? la expans1on 

monopc)liÍ::.;_iciE; las empresas, y las guerras mundia1:e;';~E:,~~?'~I~~~hos dejan ver 

1a nebesicÍilc:Í;'"ci~ preparar profesionistas que re~P:or;c:JClriF.¡;•:1<;1 ~1aboración de 
; .: " . : ~·~·: ''.":,::··· ' -: ,; . ··-; ;:: -~ .. -..... ~~:_: '>-~-' ' ., -· ... 

mensajes'C:1aros y que satisfagan las demandasdei mefoado laboral. 

En'tér_ÍTiinos generales, la carrera naciÓ.jufi°tci con las industrias de la 

informCICiÓn, '. la •. propaganda 

espec'iClli~tCI~ en diversos 

y .el 
. . 

entretenimiento. :.,.,·,n::.--·: 
los : primeros 

Ante la necesidad de 

fueron periodistas que 

y es ahí dor;d~ surge Como profesión "a finales del Siglo XIX en Europa, a partir 

de la Intención de sistématizClr los :co;,ocimientos propios de la práctica 

profesional". (52) 

(52) Ciencias de la Comunicación, "Prácticas profesionales", Las profesjones en México p. 38 
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Las universidades latinoamericanas en las que se imparte periodismo 

aparecen en 1935. Sin embargo, es hasta la década de los 40 cuando se 

institucionalizan en los centros de investigación aplicada de Estados Unidos y 

las universidades que Ja ofrecían. 
. . 

En América Latina· las escuelas .c:j.(3 ·periodiiúno· _se exti.enden a partir de 

Jos años50 pór necesidades concr.eta's del.'rnanejo de Inform.ación. 

con 

se 

! P(3riodismo en 

América Quito, Ecuador, "co'mb',difusor del 

'desarrollismo' la A~í ~C:,~6 Ja .Sociedad .. 

en 

A finales del-decenio.-:: de _Jos··· 60 · y;.duran_teHos;.(;fl,O;~'¡:el 'triunfo de la 
'.·:;_ ::_:e- ... :;'. - . - ' :"-,'\,:\:··<~~:,/:.~··_\~t::~~~~ú.~~·)i.ti~-~-.-}'.~:i;·~-~}~,~:·;:>. __ 

Revolución Cubana y ,·de •Ja Unidad PopuJár' en~ Chilefi:jürit0lécfr1.;Jos. procesos 

democratizadores en LaÚ~oarT1érica, propi~i~~< ~¡'' ¿;~·~·~:¡:~~·~;~,·~~ •· ·Ja reflexión 

marxista entre Ja sociedad y una práxis social revolucionaria: Es así como 

Salvador Allende (presidente de Chile) conformó el Centro de Estudios de Ja 

Realidad Nacional (CEREN), encabezado por Armand Mattelard; quienes 

posteriormente se unen con estudiantes de la Universidad Iberoamericana en 

una migración de intelectuales marxistas hacia México, a consecuencia de 

golpes militares en el Continente Americano. 

(53) Tauflc, Camilo, perlpdlsmo y lycha de clases p. 69 
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Este hecho concuerda en México con la expansión de los medios 

electrónicos y la modernización del sistema productivo. Quizá esa sea la 

principal razón de que la carrera tenga un sentido tan ambigüo y no exista 

todavía:',: una idea precisa respecto a la identidad profesional de los 

"coriiunicadores". 

2.2.1 UN VISTAZO A LA CARRERA DE COMUNICACIÓN EN MÉXICO 

Desde el decenio de los 40 aparecieron en México las primeras escuelas 

de periodismo, estas fueron alrededor de 1943, la Universidad Femenina de 

México y la Escuela de Periodismo "Carlos Septién García", que fue 

inaugurada en 1949 por un organismo confesional; "los conocimientos 

impartidos en ellas eran historia de la literatura y del arte, filosofía, gramática, 

etimologías, historia del periodismo, taquigrafía y mecanografía. 

En general, los planes y programas de estudio de .esas primeras escuelas 

se apegaban a los puntos fundamentales del sistema educativo Y. universitario 

de América Latina, cargado de ensayismo literario social". (54) 

En la década de los 50 el periodismo se imparte en'.otras universidades, 

marcando su profesionalización, con ello desaparee~ e.I ~·~~~'Viiili6 y se adopta 

el método científico. Pese a esto se vivían problemas ;'°i6'~~:~ pr;gramas de 
.¡_;,; ,-:-··:-· 

estudio sin rmichai.coherencia interna y con poca vincuiación~'a·'los conflictos 
' '>-:/;, .~:· .:;;.,: . . ,, ~· .. ' -·" 

reales del País;· escaso personal capacitado para impart(r::. los_· conocimientos 
;_ .. ·: 

sobre¡_ la'.r,n.,;t;,;ri~ y sobre el impacto del fenómeno eduéativo; Y, u ria acentuada 

depen.dérí'C::ia cliltural del extranjero por adoptar acríticamente la bibliografía, los 
(54) C_orral. ~anuel, La elencla de la comynicac!ón en Méxjco p. 94 
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métodos y las técnicas y por reproducir y aplicar, en el contexto nacional, los 

esquemas elaborados con una carga ideológica diferente a la nuestra. 

En 1951 con motivo de la inclusión del periodismo en las carreras de la UNAM, el periodista Carlos Septlén 
Gareia dijo: "en el afio de su IV Centenario, la Universidad abre sus puertas para dar acogida en su seno al 
periodismo, con el rango de una especial disciplina del conocimiento". (55) 

Henrique González (periodista e investigador) dice: "la formación profesional universitaria en la enseflanza 
del periodismo debe formar los hábitos que lleven a la posibilidad diligente de aprender los datos en que se 
sustenta toda Información y a entrenar a los estudiantes para que reflexionen ante ello, la discutan, critiquen y 
conviertan en verdaderas armas de conocimiento". (56) 

En los 60 las escuelas de periodismo se transforman en escuelas de 

comunicación, y desde entonces la enseñanza de esta disciplina se ha 

extendido a más de 75 escuelas. a nivel superior, sin contar los institutos y 

escuelas que imparten carreras a nivel técnico. También se crea la Universidad 

Autónoma Metropolitana (UAM);''y'._~n el-plantel Xochimilco se abre la carrera de 
·~ . ·.:·::\::(Jzf;.,()ú¡f_';:~:·i..~it';;:i;¿~?f~:·¿c-;¿,:.J." .-.;;., · 

Ciencias de la ComunicacióJ"1i'~cuyo ~lan,de estudios fue desarrollado por un 

grupo del Centr°: ~:0.~~i~~~~:~~~~~~~]Jé~~i ~-~l~~.n~I (CAREN). 
Posteriormente;;'.\j'e~/elJ'níár~°:5fd aí'fapertura democrática de Luis 

::::v7~c1:~;:d:;~::;~~;~111tii~~~~;;s e~~:::~:::~ :":: 
perspectivas positivistas y conducti.stas)n()rt.eamericaria~. [)e .• esta manera, la 

:::~.~·P:;::~::~:~:~~~:';:~~ilJiíi;~~í~~~~;;~:~n•. P~<So,e'ct1•a 
En los 70, los medios masivo·s•'de· comuniéación -"mercado natural" de los 

::~:s=~~: ~=d1i: :a::e::l:~s;:~t~:f !TuW~:~~:f'.~:2r:~t:;it:~:0n:::~~~s ~ q~: 
razón de existir; mientras se debatía entre las 

potencialidades de estos medios, la moderni~ación de la sociedad y los efectos 

nocivos de la capacidad de penetración en la conciencia colectiva. 
(55) lbldem, p. 97 
(56) lbidem, p. 99 
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Hacia 1978 se incorporó a los planes de estudio una visión gramsciana 

de la sociedad y del Estado, con las formas superestructurales de las que los 

medios de comunicación forman parte (teoría marxista); el estudio de clases 

subalternas y sus formas de comunicación; así como procesos de investigación 

participativa y popular. 

También. "se incorporaban reflexiones y la crítica de la Escuela de 

Frankfurt; ta'iito: ~ 'iéls::p.~sibilidades del determinismo económico del marxismo 

sonético. como:,· i{1·{·1;.·.:r~.erpectiva positivista empirista de la tradición 

norteamericana eri la iri\réstigación de la comunicación de masas". (57) 
.-~,"< 

Es así, que::a6t~1f~j ;ve,rtiginoso crecimiento, en cantidad y grado de 

complejidad de las indSst~ias de información, propaganda y entretenimiento; el 

desarrollo de la profesión proveniente de países desarrollados y la creación de 

la carrera de comunicación la podemos encontrar en diferentes instituciones de 

educación superior bajo los nombres de: 

* Licenciado en ciencias de la comunicación. 
* Licenciado en ciencias de la información. 
* Licenciado en ciencias y técnicas de la comunicación. 
* Licenciado en comunicación. 
* Licenciado en comunicación social. 
* Licenciado en comunicación y relaciones públicas. 
* Licenciado en letras. 
* Licenciado en periodismo. 
* Licenciado en periodismo y ciencias de la información colectiva. 
* Licenciado en periodismo y comunicación colectiva. 
* Licenciado en publicidad. 
* Licenciado en relaciones públicas. 

Con estas licenciaturas se pretende enseñar a: 

a) Utilizar los distintos lenguajes y técnicas de difusión. 

(57) Ciencias de la Comunicación, Las profesiones en Méxjco p. 15 
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b) Analizar e interpretar información, comportamiento del público, efectos, 

etcétera. 

c) Resolver problemas de comunicación y de administración de Jos 

medios. 

d) Identificar y solucionar problemas de educación en las instituciones 

públicas y privadas. 

e) Tener una visión de conjunto. 

f) Estudiar todo el proceso comunicativo y tomar de las distintas 

disciplinas los conocimientos que ayudarán a comprenderlo. 

Todo esto empieza a romper el cerco .. del ,>mercado de trabajo, 

fragmentando a la carrera de comunicación· en ·,:~sp~¿i:éljf~:~des, para generar 

nuevos ejercicios profesionales can miras a u~;,;.;;~rrlLl~Í6~S~cS~:i~tegral. 
- : ··:;_ ::.·::? {: .: . \~~_:ij;:;~í·~;;.'.(~{¡: ~ .. :,;·.:t/:;> .,·.~,:~. ·,. '··'"'· -

Propósitos de la carrera: preparar,:> profesioriales";:;capacitados para 
, <· .. ·;<::<.: .·: i,t:~/.-:,,~~1~:~;.;~~0~/;t~~::rr;iJ;~~.:!: ::: ~-~ .. <: ~-:i~., i . 

intervenir en procesos de comunicación ir:it~rpersonal,':grupal;·;~rganizacional y 

colectiva que contribuyan a mejorar el sist~n'.J~}~2~'~61.:'A7'6'¿;$~?!{ti~~ y social del 

pa~. 0 ~f 
• .f . ' ••. -~;~{;' }~;{, ; ·' -

Interés yocacional: literario, persuasivo;·'técnico,•-_servicio:social. 
é_···:·;'.· .. ·. -~~::f ~~~w~;t~~l\~~~~~~ .. -: )'; .- ·_.:. 

Aptitudes: capacidad de análisis y perÍsam-ieñt,;~'~bstracto, imaginación 
: ,· -.,·_~:.-:'~~~'f;_~;;t~t;_¡·i;f}[~;-jSff::: \'> 

creadora, capacidad literaria, serenidad emocional :yJ,de'.'juicio, iniciativa propia, 
' -----~~0 :_:,;_::.;.X~.:;::-ji*~~::-·ú~;;_~::·-'.)<:· · 

integridad moral, capacidad de organizació_n'c:: - ·· olaborai::ión, capacidad de 
':':~-';:· 

pensamiento sintético-analítico, dominio del, 

Objetivos: para poder normar s~::~;~~~~:~-~f~t,~ ;;~nte a los cotidianos 

problemas de la vida en sociedad, Jo~.:; incj_ividuos; tienen la necesidad de 

conocerlos, de saber cómo surgen; en qué·consisten y cuál es la solución que 

proclaman. por ello, se estructuran .• pr6~~siories capaces de proporcionar 
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expertos en seleccionar, coordinar y evaluar información sobre acontecimientos 

que deben ser conocidos. 

Enfoque: la ciencia de .la comunicación tiene. frente a sí uno de los más 

importantes retos de 1;a=~ra';ricici~~r.'~:'ciescribir, explicar y predecir en una form~ · 
lógica y organiz~da.;!~~\~~lf~a~,*:~~~~;:~~E'.~fmúnÍcación; aplicar la investigación·. 

social para evitardaf~5:~eculadón),,iélfdogma o la demagogia; así como utilizar 

las herramien.~~tt~~~JÍ.l.~~X~~E~!i!~;;~~ .. ~ro;undo sentido ético-social. La 

manipulación de lá.indivié:lualidád es r-ioy en día una realidad a la que sólo podrá 
:: :; ·_. · · · ¡,(;/_'·. í\;ffU,:r,~:1).~-\~(~~~-?'.~t;.~7(~~~~?:~·:·.~~~~~(~ .. t~:.~::;'/r~Ri~·1'.:;-~):\"f~~ ·· · .tf ::·. -

vencer un profEisiónarcan fo·rmációri humanística . 
. . . : ,;,_~ .. e· ~ (<-. ···;/~·;'o•'.·-~\·,,~ ·.!--:: 

c~rn·~o~: eí:'lice!n¿i·¡;¡do en ciencias de la comunicación tiene su más 

amplio y: vasto campo de trabajo en la investigación científica del proceso 

comunicativo, en las relaciones interpersonales, la publicidad, las relaciones 

públicas, la radio, la televisión, la cinematografía y el periodismo. 

2.2.2 TENDENCIAS ACTUALES EN LA CARRERA DE COMUNICACIÓN 

Actualmente, el plan de estudios de la carrera de Ciencias de la 

Comunicación se orienta y articula entendiendo a los medios de comunicación 

como industrias culturales, o instituciones productoras de discursos con 

tecnología y analiza a los medios de comunicación desde una perspectiva 

histórico-política que permite observar y analizar las relaciones de fuerza y 

poder antagónicas y desniveladas de la fomación social mexicana. 
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Los contenidos teórico-m.etodológicos y técnicos del perfil de la carrera 

se pueden definir así: 

1.- "Formación. te<?ric()-~eto,dológica _de fas alu111rios que. les permita 

conocer y al1aHzar' ras fomaciones c~lt~~ales contemporáneas. 

2.- La formación de competencias y habilidades en los alumnos, que les 

permitan manejar fas lenguajes de los medios de comunicación (escritura y 

audiovisuales), encaminados a producir estrategias y discursos, para incidir en 

distintos ámbitos de la producción cultural de la sociedad mexicana". (58) 

Por otra parte, el énfasis de la adecuación de la carrera al campo laboral 

de la comunicación para una determinada definición del terreno profesional es 

criticable en aspectos como: 

1 .- "Considerar que el campo profesional de la comunicación es sinónimo 

del mercado alrededor de los medios, del desarrollo de las nuevas tecnologías 

de información o de la empresa privada en general, porque provoca 

reduccionismo. El hacer creer que las prácticas educativas que se objetivan en 

un pla.n y programa de estudios constituyen la totalidad, es sólo uria pretensión . 

. . 2>. El campo profesional que conforma los , medios> y ·:tecnologías 

modernas de comunicación no está constituido sórc:i·. P,(Jl'.;c°"n:i~nicadores, ni 

mucho menos sólo por titulados en comuni~a~i~~i ~:or'0')éif:itci:, :urio puede 

preguntarse por qué preparar comunicadores l;;ólo;r:)~:~aJfjtj;;,~~.;P? profesional, 

que además de ser reducido, no está bajo .el contrbr ~'~ ,;:;~ C:'6hí6riiC:adores; 

··.· · 3:- El desenvolvimiento de 16~ ;'rTi~~;;J~!.·~:!fc~~~~8f~Í;~~t~; ~e las 

tecnologías de información, no es un pr(J~eso, que: se d~ri\/e';'de :C:tescubriniientos 

científicos o del desarrollo tecnológico o'ac~dé;;,i6o solame~1:e, sino de criterios 

(58) lbldem, p. 34 
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económicos, políticos, y sociales variables fuera del alcance de los educadores 

y en gran medida impredecibles. 
' ' 

Tratar de ajul!;tar la::;fo_ri;n<1dó1"1 dE;¡~ comunicadore;s;_ a las vivencias del 

'campo profesional' se ant¡,jii;¡' lm'; esfuerzo,:; sj' no irnpósible; SÍ por lo menos 

infructuoso". (59) - .·.:_,//:" ,,., .~;. - ·--·, -<~~~.~,~ ::"-.'. · .. · · ·· .. , -- ·~-

Asimismo, p6demd5 .• --.• 'g;;;i}i~~;: 1~~ -~~t¡~¡dad~-~¿ ~~ ·los egresados de 
J..-·~-,"'.:~-~ 

comunicación y de los que 1áborar1 en centros comuríícátivos aún sin haber 
····;e-::.:.·,· 

estudiado la carrera, como: 

* "Recesivas.- Están consideradas por sí mismas como especialidades, 
ya que algunas casi han desaparecido (relaciones públicas), se han integrado a 
otras profesiones (mercadotecnia), se han convertido en carreras técnicas 
(camarógrafo), o se han integrado a la profesión como prácticas específicas 
(guionismo, periodismo, publicidad, etcétera). 

* Dominantes.- Actitudes creativas de coordinación e investigación que 
requieren los medios masivos de comunicación, culturales o especializados, 
departamentos de comunicación, de instituciones públicas y privadas, agencias 
de publicidad, información, producción audiovisual, y el ejercicio liberal de la 
profesión. Corresponden a lo que usualmente se denomina mercado de trabajo. 

*Emergentes.- Comunicación educativa, rural, urbana, en organizaciones 
civiles, divulgación científica y cultural, y otras actividades profesionales que 
requieren identificar problemas comunicacionales y diseñar soluciones, así 
como utilizar lenguajes, técnicas y medios necesarios para aplicarlas". (60) 

La especialización derivará de necesidades de integración, vinculación, e 

interconexión, en busca de un espacio en el mercado de trabajo profesional de 

la comunicación; con el afán de insertarse intencionalmente dentro de la 

sociedad informativa. 

Una alternativa para la formación de profesionales de la comunicación_ se 

da a partir de la resolución de problemas concretos, esto es, que tengan 

relación directa con lo que sucede en el mundo real. 

(59) De Alba, Alicia, SI cyufcuJym ynivecsttadq de cara al nueyo mJJenlo, p. 88 
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Aprender a comunicarse, enfrentando las actuales situaciones 

comunicativas, al lograr plantearse problemas de comunicación y encontrar sus 

posibles soluciones, o al hacer investigación que explique la problemática social 

y su contexto. 

2.2.3 LA DOCENCIA EN LA CARRERA DE COMUNICACIÓN 

Es evidente que la planta docente de una institución es la que puede 

impulsar un programa académico congruente con las circunstancias que se 

viven hoy. 

Por eso se dice que "mientras se haga investigación en la carrera, se 

puede mantener la esperanza de formar comunicadores concientes de su 

realidad social, y por tanto potencialmente capaces de interpretar e incidir en la 
·: :.::-~, .J, ' 

sociedad mexicana". (61) ·, .,,;.¡ -.·.,•• 

El periodista que pretenda :f"r~i~~j~r en el campo educativo debe tener 

cabal concepto del papel deí':'~~~~f~~V-~s : la persona que esencialmente se 

ocupa de la educación, por ,·e;_ qJei° .';il1'. ~brazar su carrera, debe tener ya una 

excelente preparación previa· y no ha de descuidar su continuo y sistemático 

desarrollo profesional. 

Para el ejercicio del periodismo científico es indispensable la posesión de 

un bagaje cultural adecuado. Parte fundamental de éste es un conocimiento 

básico de la historia y la filosofia de las ciencias y de la educación. Diríase que 

el periodista requiere poseer un espíritu científico que sobre todo es amor a la 

verdad y a la conciencia intelectual. 
(60) Guzmán. José Teódulo, Alternauyas para Ja educagjón en México p. 46 
(61) Ciencias de la Comunicación, op cit., p. 52 
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2.3 CAPACIDAD SUPERIOR PARA USO ADECUADO DEL LENGUA.JE IGUAL 
A CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN EN SAN RAFAEL 

Ante la creciente demanda de los jóvenes en la actualidad, la Universidad 

del Valle de México es una de las 11 8 instituciones que o_frece Ja licenciatura en 

Ciencias de la Comunicación. Esta carrera fue adoptada en este Centro hasta el 

año de 1 989, precisamente cuando se adquiere la Universidad Femenina, hoy 

campus Chapultepec. 

La carrera de comunicación inició con el Modelo Educativo Siglo XX 

(MES XX), donde se retoman los planes de estudio de la Universidad Femenina 

y los de Ja UNAM. A partir de eso se toman las bases para el MES XXI fase uno 

y posteriormente, fase dos. 

Actualmente se incriben en esta profesión (en Ja UVM) alrededor de 75 

personas aunque el semestre pasado se incribieron sólo 40. (62) Recuérdese 

que el sistema escolarizado es anual y no semestral, de manera que cuando se 

termina el nivel bachillerato hay más alumnos que ingresan en el semestre que 

inicia en agosto, ya sea por interés en el plan de estudios que se maneja en la 

UVM, o las más de las veces porque al ser rechazados en las universidades 

públicas ésta Institución representa Ja opción más costeable. 

Los requisitos para cursar ciencias de Ja comunicación a nivel 

licenciatura en Ja UVM, en cualquiera de sus dos turnos, matutino (de 8 a 16 

horas) o vespertino (de 15 a 22 horas), de acuerdo al plantel son: 

• Presentar certificado a nivel medio-superior con promedio mínimo de a. 

• Resultar "admitido" mediante un examen de "clasificación". 
(62) Según datos obtenidos en la UVM, Campus San Rafael, durante la entrevista personal con Elvlra Alicia Mendoza Castro, 
Coordinadora de Academias del Departamento de Ciencias Sociales, Artes y Humanidades de la UVM, el día 29 de abril de 
1996. 
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Cumplir con los requerimientos académicos, administrativos, 
financieros, y legales que correspondan al proceso de clasificación, inscripción 
y asignación de grupo y turno. 

* Presentar examen de ubicación al idioma. En caso de no presentar ese 
examen, automáticamente se canaliza al primer nivel del idioma, si desea 
cursarlo en la UVM; de ser así el alumno deberá realizar los -trámites para su 
inscripción y RaSaC la cuota correspondiente a dicho curso._ - >· .-

* Quedar registrado en el Sistema de Control Escoiar~Í:l-e _la, Institución y 
de la Secretaría de Educación Pública. _ ,7. , :\~:;> 

Para los jóvenes que provienen de otrás·-; ·f';:¡¿fjít'2fc;ries educativas 
- < . ..;: ·.: .. ·.~ <~~ .. :~ -~-:. ·;.:¡;~::_· ,'.}i~,(~} -~<>/·'" -- : ·: 

nacionales o extranjeras, que hubieran realizado'2}estudios·}. parciales de 
. :·,_ · ,cc.:F:'._;. \-.~·-i .. :-~,~~t~;r: :,~]~?t,f~:-. \;t~;::.;,·:~:~J.~:. · :: :,>.~ 

licenciatura y que desean continuar -en esta Universidad;:'a:·parte-;de'efectuar un 
' ~~- ,, .;.-:{\'.>-~:f:.?:;;·:~. :~~,.X"~·~}~ ..., ''lU<- ·--" 

examen de "clasificación"-, deben: : ,. :'•,i~}." , «: , - , . ,;ii:-~~-- -

* Contar con la equivalencia o la revalicJa~~r.7:,*~;$!~~~'.g¿_>: 
* Presentar completa y vigente la documentación:-escolar necesaria. 

"··~ 'J;f -. ~y'.[?'c 

* Presentar carta de buena conducta;-que:'a-'este_'nivel _es· difícil que una 
escuela se ocupe de otorgar algo similar .. -... ... ).- ''.-ii · .. ,_" · · · 

* Recibir el dictamen favorable , qel 2.tórf~eJo: Académico de Estudios 
Profesionales del Campus, cuando se hubierari'pnterrumpido los estudios por 
más de tres semestres consecutivos; l•;quei se 'consigue fácilmente si se 
comprueba tener solvencia econó~i~_a.~'~ .. ,,-o. {:·· ·::/:·: 

: -'~".: . ~ ;-¿~;~:'.-~ :. ·.: ~ 
*En caso de ser extranjero, comprobaÍc''su situación migratoria para poder 

efectuar estudios en el Sistema.Edücativo);¡acional. · 
,;;·.-

El tiempo mínimo para éursa~la ese-de 6 semestres y el máximc{¡_de 12, 

combinando los cursos ordinarios, los intersemestrales y las "evaluáCiories _ 

globales voluntarias; quedarán incluidos aquellos en que el ést1.i'cii~riter ¡,o se 

haya inscrito, se haya dado de baja o aquellos que, como sancióri-di~~iplinaria, 
o por no haber pagado más de dos parcialidades les hayan su-~pe~dicdo ·sus 

estudios. 
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Una vez aceptado en Ja carrera, el estudiante debe tomar Jos programas 

propedéuticos durante el primer periodo escolar para obtener los conocimientos, 

habilidades y actividades propuestas en el perfil del educando MES XXI, en 

cualquiera de sus fases. 

Para conocer más acerca de Ja carrera de Ciencias de Ja Comunicación 

que se imparte en la UVM, y específicamente en el Campus San Rafael, Elvira 

Alicia Mendoza Castro, quien es Coordinadora de Acade!Tl,i¡;is;'del Departamento 

de Ciencias Sociales, Artes y Humanidades de es,¡;¡ Universidad nos concedió 

una entrevista. 

Licenciada Mendoza, ¿cuál es el perfil que busca;la'·lJvM'en íai pe~son:,,s que están 

~'.'.'~'~· . 
interesadas en Inscribirse en la caffera de comunicación?>-·;,,: ·.';:J 

Es el de una persona que tenga Já C~·~él~'i,~a~\:1e ~nális,is de un contexto 

determinado, con un acervo cultural, que Je· guste Ja lectura y que tenga la 

facilidad de relacionarse con otras personas. Se habla de una carrera con 

mucho dinamismo en donde se van a manejar aspectos teóricos, Ja 

comunicación aplicada a un sistema de organización. 

¿De qué manera /os alumnos pueden ingresar a la licenciatura de Comunicación? 

Normalmente se practica en el examen de selección donde se valora a 

los chicos que en determinado momento van para Ja carrera -igual que con el 

idioma-, se les ve si están aptos para llevar -ya sin ningún tramite- la 

licenciatura o se les da una mayor orientación, pero eso ya lo haría su 

coordinador del programa más que Ja Coordinadora de Academias, pero el 

examen es exactamente igual y ahí es donde determinas más o menos Jos 

niveles de conocimiento que tienen. En comunicación se tienen la idea de que 
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les va a ayudar o les va a favorecer mucho el que tengan un manejo adecuado 

del lenguaje, comunicación oral, o escrita". (63) 

El apoyo que se brinda a los estudiantes es a través del Departamento de Orientación 

Vocacional, sólo en caso de que ellos mismos lo soliciten. Pese a lo anterior, no se aplica un 

examen especialmente diseñado para la carrera de comunicación por Jo que resulta dificil, y 

hasta imposible, detectar al tipo de persona que Ingresa a la carrera. 

¿Cuáles son /as carácteristica principales que ustedes exigen para que un alumno 

estudie la carrera de Comunicación con ustedes? 

Las características en el estudiante de comunicación de esta Universidad 

son facilidad para el manejo, la comparación y el análisis de los sucesos, buena 

memoria que permite la asociación y organización de datos aislados para poder 
.... "'.,;.·, 

lograr un material informativo y sistematizado. Capacidad para uso adecuado 

del lenguaje y facilidad para- expre;sarse por escrito (superiores al término 
: , ' :,-."~~;~-~-' ·.; ·¡ •. - :' -· . ·- . 

medio). Destreza, habilida-dfpara-' organizar el trabajo de varias personas y 
. .( . ·. -" ~-. . . 

actuar en condiciones ·apremiantés, puesto que el tiempo es un factor 

importante y tendrá que obtenerse, organizarse y comunicarse antes que pierda 

su actualidad. 

Estas son las cualidades_ que debe; deberla o deberá manejar el alumno como parte del 

perfil profesional que se busca·.~-R~cor.demos que "el perfil que una institución determine para 

cualquier carrera es la base para elaborar el currículo. En la derivación de los objetivos que se 

pretenden alcanzar se incluyen los cónocimientos y habilidades terminales, intermedias, básicas. 

precurrentes y colaterales". (64) 

(63) Entrevista personal con Elvira Alicia Mendoza Castro, Coordinadora de Academias del Departamento de Ciencias 
Sociales, Artes y Humanidades de la UVM, el día 29 de abril de 1996. 

(64) Dlaz Barriga, Frlda, op cit. p. 91 

79 



¿Cuáles son las áreas de trabElfo en las que puede desarrollar un egresado de Ja carrera 

de Comunicación de la UVM, y en qué actividades? . 

El campo profesiOnal~<;:¡ue .. se,indica a~Jos:estudiantes son Jos medios 

:uª:i::~dsad d: :;:~zc:::~.~~~G~~~1~tn~~{IJ!ii:;. :::::ide:;~:ª·e ~~=t::it:: :: 
investigació~ •. · Y. ej~•r·~J~'.~;Ji1~~~~ ~~J·'.~~[~~~~}~·n~ 

Con·. las , f~ncionesfd~'"° investigador;:, informador, comentarista y crítico 

social, difusor d~J;~?2~:st*l~~~;t~,'~~~; .. ~~·.;~ances de su propia disciplina, a 

través de .. los. medios~i:ade.cuados::;para'\::promover Ja concientización de Jos 
_:"·>-~ - ~~;}'..{. :~·(',\·::.'. :::~~¿.~;t·.;;~r,~i;:~--<~:if;:t ~éiefh:<f:s:~·. ·t~~:- :: , · · · 

distintos Üp,os de••·'publicoY;r:En;~~r:esumen,•:::un profesional interesado en Ja 

permanente .. ac;cci,i~~,~~~'.B.[t~;~-~§:~ ~6611c;c:i~ientos y en 'ª evolución de su 

dl·sc1·p11·na. .·,.·. · · ·· "··"·"' .,,.;~; ·' .. :.·. :. "' · .·. · · -· -;, ~- ,:?~c~.:/:t>· · ,,'·º; 

Aunque también}s~, éc{nsidera\i como campo de trabajo el que no se 

dedique sólo.a Í~bdf~~·,;~e'riodfsticas y cuestiones relacionadas con ellas, tales 

como investigaC:ión.cle"antecedentes de los eventos, elaboración de crónicas de 
' :··:. ,:: .. _.,, 

los acontecim.ientos, redacción, o corrección de estilo; sino también puede 

participar co~·b e~p~C':ialista de Ja comunicación. 

¿Cuál ~;:e/ objetivo principal del MES XXI/ y 11 en la carrera de Comunicación? 

El Óbj°JÍi~o general dentro del MES XXI 1 y 11 es formar profesionales de Ja 

comunicación capaces de incidir en su entorno social y transformarlo con una 

visión prospectiva a Ja luz de Ja filosofía de Ja "Calidad Total" aplicada. en Ja_s 

tareas de investigación, diseño, producción y evaluación inherentes .. a Ja 

comunicación humana. 
, : . .· ·_~: . 

No podemos olvidar que el "Modelo Educativo" vanguardista que maneja 

Ja UVM, comparte Ja idea de que además de Jos conocimientos teóricos, la 
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práctica es de vital importancia para la formación integral de sus alumnos, ya 

que ello ofrece la posibilidad de adquirir no sólo experiencia vivencia!, sino 

habilidad conceptual para utilizarlas eficaz y oportunamente cuando se 

requieran. 

Sin embargo, estos planes de estudio que maneja Ja UVM contemplan un aumento 

constante e indiscriminado en el nómero de créditos, aún siendo el misma MES XXI J o 11 ante la 

constante búsqueda de una mejor preparación de sus estudiantes o el desesperado intento de 

mantener su matricula. 

¿Cuáles considera que son fas modificaciones m;js importantes en el plano curricular de 

la carrera de Comunicación en el MES XXI I y 11? 

Más que el aumento'.de crédito.s .o de horas es ver cuáles han sido las 

necesidades que h~~; ~~f:~l}te~c~~trf~~~~efiº.~~I~i9,~nt~s, como egresados, en 

esos términos se ha8'-~echC>:;a1g'urasúr1~.~ific~cicmes en las materias. Hay 

materias que no; ~ef~~€~~~:·:8~~.iRi~~i~~~t¡1~~~~
0

ji§~,H~~ei~ciales que son. A lo 

mejor ha habido modificación en~I tftulo;p.ero>el contenidono.seva.a modificar, 

:::::g:t{ i~~~m~~~~:~~~~~~1:¡f~~~~~~~~F~E·::: 
no puedes·•11egara ~ecirque·.estemcídelo•.·esel'clefiniti\,'cí~'ó Ci,ue'•;es el ideal, el 

=~:::~:=~~~~~~t!:1:~~~::~::~:i~~f if !f ¡¡~~·=:~::: 
teniendo a nivel rT1~ri'dial. ' )./ _,;.;,;. · " . 

Antes ~a~arri~~ se manejaba como la posibilida·~ '~·~:<~~s 'i,~i~mas, ahora 

no, es un requisito. 
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La carga de materias de informática ha aumentado. Ahora los chicosvan 

a salir con un .. mayor conocimiento de computación a pesar de ser 

comunicólcígcis, porque así lo está requiriendo el me;jrcado,~ porque.así IÓ están 

requiriend~ ellos como estudiantes. Tenemos una vis.iÓn: estailic;~.·rn~r"J~jan~o IÓ. 

que es el concepto de la realidad virtual Y multi~~.f&i/~~;i~~~~:~~~S;~É:ci:~ m~d~ 
-y de que te estoy hablando del desarrollo de multimedia.,;¡:en·medida de eso es 

_:·. ·- _.,··-::~::: .-.:~.~-~~/~&\ft.~~~,",,)~·~0./ f;}Z·\::_~ ~~{!:!, :'/-~'>,. / -~·-
como se han venido evolucionando y, obviarnerite' .. toc:h~V,~ieri~.térrninos. de que 

se satisfaga la necesidad que se tiene tantc:i"'~1 J~{~~i¡~t~{~J'i:ii6<~1 rrie~~ado de 

tcabajo~n<es para cons;d.ª'.ª' una ~%'.~'~)s~jii~~~~~ ~decUada -que eca 
manejada normalmente.como.peri.oi:iisrriO:::sólo:débía·tener. un área en donde se 

. ;_ ·_, . . ·) <·:----~ ;:;::,;_ ,. .. _{J~- , <~~::~::-;/':J·t<~-~':E~\\< :'~};: ~ .;~~~~}f.·.'!~·St;ü>>d.01 :;:_; ~-'·. -:, . · -. 
tuviera una máquina.y.la'práctica'era:é¡ue'el'alurnno·an·ese momento hiciera su 

nota y la :nt~~~~$~:~~~~~l~~~:~~i:~w:~*1~~t%~~~~~;;: ~ci~~ue ahorita el chico va a 
tener acceso'.a)nterriet;')p,1va·aaener,¡_su)prop1a;:computadora, o va a tener una 

- -'_: ··-·'.1::· .:;~-t::~v-: 0':?u:: .. ~~:.:,~;~~~?-~~\';:_':it ~~~F··::;i?t.?f;r.,:~:Jz;·=·::_~_~·h:;.,,,;.:¡\i-~~->~: :· -
serie de eleníentOs;:ya· 1as);iecei,si!=ladt3s,;sOn~Otras. 

:::::::~;~::~5!~~\f 111:~:t~::::;;::::~::::::::::.:: 
das 5, pero eso no es tan e·sen-cial'·srtomas en cuenta, la "calidad" que les estás 

~·- ~-,· :-::.::~·--.\:·,~{{f:/dJ:~(:' .';~:~:.:» .··,,-_:- , . 
manejando de instalac:ioriE;ls,\Gdet~oce~tes,. de asesor al alumno y que esa 

::~~=;;::~:: ~:;~11JJ:i~t.~r:z.:~!raE~;:;~~,:~:.:.0P:~::: 
establecer una convers~é:ÍÓ~ :;;;; f;~~'6és, en inglés, el51:ás :~ la vanguardia de los 

~ . ~-- . . 

avances? 'No, pero sé'es~ribir rnÍ'nota ~n 3 minutos', pues qué bueno. Muchas 
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gracias. No te contrato. Necesito alguien que vaya de acuerdo a lo que está 

pasando". 

Habrá entonces que adecuar o definir cual es el tipo de profeslonlsta que desean 

preparar: el que piense, aprenda y resuelva problemas, o aquel que maneje la tecnologla actual 

y que cuando cambie, cu.ando se vea remplazada por otras herramiéntas más. sofisticadas, ya no 

sepan hacer nada. Eso és quizá lo que plantea la· UVM como la preparación de vanguardia. 

Para el rect6gNájera'; ''lo que el País necesita es 'apuntalar' las bases 

técnicas de fa e~J~~f;J;:;_:, ~'c;rqJe la educación técnica es el futuro de México". 

(65) 

Por esto; consideramos que se hace necesario definir si lo que se busca 

es preparar técnicos, profesionistas o mantener los beneficios económicos que 

proporciona una empresa de este tipo. 

2.3.1 UNA SALIDA LATERAL ¿SÓLO PARA LOS QUE YA NO PUEDEN 
PAGAR? 

La licenciatura en Ciencias de fa Comunicación tiene 296 créditos en el 

MES XXI y 360 créditos en el MES XXl-11, sin tomar en cuenta el Servicio Social 

ni la titulación, pero se contempla una salida lateral a nivel técnico después del 

5° semestre y antes del 7°, al cumplir con 160 y 190 créditos respectivamente. 

Dado el índice de deserción por problemas económicos. 

(65) ~. 987, p. 16 
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Para obtener una salida lateral dice Elvira Mendoza, "se necesitan 

cumplir con una cantidad determinada de créditos y pueden solicitar un 

documento donde diga que esos créditos son equivalentes a lo que es un 

término a nivel técnico, no necesitas estudiar nada más. La salida lateral da la -

oportunidad de que el egresado se vayan a ofertar en el mercado de trabajo con 

el sustento de un conocimiento, no con una especialidad, no es lo mismo 

alguien que sabe de periodismo-.-independientemente de la tecnología que se 

maneja- a alguien quél'lo,~ie~~ esos·conocimientos, que no tiene el criterio para 

valo'ª'~==,:~:::::"c!t'~:iil Late,al son 

"-El desarrolló é:le(tecnicc:is'con un perfil nuevo, afín a los requerimientos 
· ·· · ·~.":í·~~·,.., F;:f,·· ,_:_,,,: - -· 

que impone la satisfacción" de! las necesidades de la época .. · · 

- La incorporacióii- ~renta del estudiante a las activÍd~ci~~:- ~;.~ductivas del 
·····-..;_,,>._._, 

País, mediante la validación de la parte de su plan curricúi~f}"' ·_--

- El reconocimiento conciente de sus estudios ).<~f;l.c'~~ '~r~paración en 

cierta área, de parte de la sociedad captadora de sus servicios: 

- El pleno aprovechamiento del caudal de conocimientos y habilidades 

recibidas por el estudiante, que le haga posible alcanzar un mejor nivel de vida 

y permanentemente, un noble anhelo de superación". (66) 

La UVM otorgará el diploma correspondiente a la Salida Lateal de que se 

trate avalando los estudios efectuados a los alumnos que llenen los siguientes 

requisitos: 

* Haber cursado los estudios requeridos en cualquier Campus de la 

Institución. 

(66) Reglamento General de Evaluación Académica 
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* Haber cubierto en su carrera un mínimo de· 160 créditos y un máximo de 

176, de conformidad con lo establecido para cada IÍcenciatura; 

* Haber cursado las asignaturas específicas fijadas . por los respectivos 

planes de estudio como fundamentales para obtener la salida lateral. 

* Haber aprobado en curso o en examen los dos primeros · niveles 

exigidos del idioma inglés. 

* Haber observado buena conducta. 

* No tener adeudo alguno con la Universidad. 

Especialmente, hay que cubrir este último punto para obtener una de las 

tres salidas laterales que ofrece la UVM, y que en su programa ·de _estudios 

están marcadas como siguen: 

*Técnico en periodismo: el alumno que la elija_tenclrii'f1'.~~rh~bilidades 
necesarias para auxiliar en forma creativa a cada ~~~"t'~~_;Yrd:~: inst;;;ncias 

involucradas en el proceso de producción periodística;· Con 'U'n.'tC.tal 'de· 173 

créditos. 

• Técnjco en producción editorial: el que se decida por esta será capaz 

de apoyar con eficiencia la operación de las áreas que tienen que ver con el 

proceso de producción de la industria editorial en sus diferentes fase~: Con un 

total de 180 créditos. 

* TécCJjco en publicidad: podrá apoyar activamente la planeación, 

org~n!zación, _producción y evaluación de campañas y eventos publicitarios. 

Con un total de 189 créditos. 

Sin e111bargo, la encargada de dar más información sobre estas salidas 

laterales, la Coordinadora de Academias del Departamento de Ciencias 

Sociales, Artes y Humanidades de la UVM, Elvira Mendoza Castro, comenta 
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"para que un alumno tenga esta opción no es necesario que curse ninguna otra 

materia o haga un curso especial, sólo debe solicitarlo y le entregarán el 

documento que lo avale como técnico en la especialidad que él decida". 

Cabe preguntarse ¿acaso los conocimientos universitarios que pagan los 

estudiantes en la UVM, con las mismas materias y mismos contenidos que 

tenemos los estudiantes de instituciones publicas a nivel superior, valen como 

una preparación técnica? Entonces ¿para qué gastar tanto y esforzarse por ser 

profesionistas? 

2.3.2 LA PRACTICA, DE IMPORTANCIA VITAL PARA LA FORMACIÓN 
INTEGRAL. FORMA DE EVALUACIÓN 

A pesar de que la UVM maneje la importancia de la práctica en el 

aprendizaje de sus pupilos en los preceptos de su "Modelo Educativo" las 

formas de evaluación reflejan lo contrario, veamos por qué: 

Para materias teóricas, los exámenes serán escritos y el puntaje que se 

les asigne será del 60 por ciento. El 40 restante del puntaje será repartido entre 

los otros factores QUe el profesor tome en cuenta para la evaluación 

En materias prácticas, seminarios, talleres y laboratorios, los reportes de 

prácticas, realización de ejercicios, ensayos, investigaciones y trabajos, pueden 

representar el 1 00 por ciento del puntaje. 

En materias teórico-prácticas o práctico-teóricas, el porcentaje de la 

evaluación se fijará de acuerdo con el número de créditos que tengan 

asignados, de tal manera que si una materia tuviera cuatro créditos por teoría y 
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dos por práctica, el porcentaje para la teoría sería el doble que se consideraría 

por la práctica. 

Esto refleja que son más importantes los conocimientos teóricos que la 

práctica que puedan tener los, alumnos; y rompe con los objetivos planteados 

por la Institución de ofrecer.conoé_frTiientos vanguardistas para.obtener mejores 
~;~: ,. 

oportunidades de trabajo. :'~~ ''< , 
Para que un estudiant~{;;'ueda tener derecho a cada evah.lación parcial, 

'':. ~ :_ _. i _,. ~ 

deberá estar al corriente eri'el :'pago de sus colegiaturas. En' caso;cé:mtrario, se 
··," 

le podrá suspender , el examen y, tendrá por lo tanto, : una ,' calificación 

reprobatoria en dicho examen. 

La Universidad utiliza como calificaciones los números:. 

5 Reprobatoria 

7 Aprobatoria 

8 Aprobatoria 

9 Aprobatoria 

10 Aprobatoria 

Podrá aprobar el semestre si cumple con mínimo de 21 puntos, no tener 

calificación reprobatoria en más de una evaluación parcial. A pesar de haberse 

obtenido el puntaje mínimo señalado. 

La calificación final se obtendrá sumando las tres evaluaciones parciales 

PUNTAJE 

00a20 

21a22 

23 a25 

26 a28 

CALIFICACIÓN FINAL 

5 

7 

8 

9 
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29 y30 10 

Estos datos nos permiten reflexionar en la excelencia académica que 

ofrece la UVM, pero no como "los conoc.imientos .. sólidos·que respaldan a una 

formación universitaria"; (67) sino como altos; promedios. escolares, ante- una 

menor escala de. calificaciones que no conterripl~,¿'~c·sH)oP ejemplo. 

Esto lo·.· consideramos importante, ein 16·: ~·ifa:,{~ ',~perimento Radio se 

refiere, pues nos revela la falta de interés que' las- autorida.des de la UVM tienen 

por sus estudiantes y por los conocimientos 'que deberán emplear en el mercado 

laboral. 

A parte de lo anterior, el estudiante tendrá tres oportunidades para 

acreditar una asignatura, de acuerdo a las siguientes opciones: 

* Cursarla en tres ocasiones; dos en periodos ordinarios y otra en periodo 

intersemestral. 

* Cursarla en una vez y presentar dos exámenes globales voluntarios. 

* Cursarla en dos oportunidades y presentar un examen global voluntario. 

De no acreditarla será dado de baja de la Universidad. 

Para evitar eso existe el coordinador de programa, que es la persona 

encargada de asesorar al alumno, desde el momento que es considerado 

integrante de la UVM hasta que termina con lo que es su proceso de titulación, 

su función es apoyar, orientar y guiar, respecto de cómo puede adelantar 

materias, qué formas de pago tiene, qué materias debe, qué puede hacer para 

acreditar una materia en términos de apoyo bibliográfico y de información. 

A simple vista parecería difícil aprobar cada una de las materias que se 

cursan, empero es todo lo contrario. El alumno siempre acreditará si va 

al corriente con sus pagos. Recuérdese que lo más importante para esta 

(87) Villalpando, José Manuel, Los fyndamen!gs de la orientación pmtes!gnal p. 38 
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Institución es el lucro y reprobar es una medida de presión para que cubran sus 

colegiaturas y sus parcialidades. 

2.3.3 CURSOS INTERSEMESTRALES ¿PARA UNA MEJOR FORMACIÓN 
ACADÉMICA O UN RECURSO MÁS COSTEABLE PARA LA UVM ANTE LA 
ACREDITACIÓN DE MATERIAS ADEUDADAS? 

Los cursos intersemestrales en la UNAM forman parte de la Educación 

Continua que brinda la máxima casa de estudios a su comunidad con el objetivo 

de apoyar la formación académica, capacitar a sus miembros o actualizar los 

conocimientos que se poseen sobre algún área específica. 

Elvira Mendoza, Coordinadora de Academias del P;r~~,, 'ci~ Ciencias 

Sociales, Artes y Humanidades, dice que en la UVM'/0E1lfi~~):~ei, los cursos 
. . ·. ~. ··: .. ~~· ~' ·~' _(;:jr:,:,·,~,\· (');:·:· ~ ' 

intersemestrales es adelantar o regularizar, están determi11adéís\'por ,el propio 

alumno, que se acerca con el coordinador de program~,'quriiiil~'c;c;~ el sondeo 

correspondiente para decir la necesidad que se detecta ya"sea en comunicación 

o en otra carrera de que se abran estas materias, porque hubo reprobados, 

porque hay gente que quiere adelantar. Como él es el tutor -por decirlo de 

alguna manera- de los estudiantes, él es quien va a determinar la necesidad, la 

comunicará posteriormente a la coordinación de academias y ya yo me 

encargaré de establecer la estrategia, la logística para que se abra ese período 

intersemestral, los horarios, profesores, etcétera", 

Las asignaturas que se pretendan cursar ya deben haberse impartido en 

cursos ordinarios: 

- Las asignaturas a cursar no podrán ser teórico-prácticas. 

89 



- Su duración en horas será idéntica a los cursos regulares, pero en 

cursos intensivos. 

- Sólo se abrirá .;,I grupcicon mínimo fo estudiantes. 

- En ningún caso prócedÉ!rá}a<be~oluC::Íón del importe del curso. 

- Las bajas de estJá'j~:g¡.J~"·,irí~'crifas en estos cursos sólo procederán 

antes de que concluya la s~~t~d,~,~~i-n~na de clase, de no ser así se tomará 

como reprobada. 

La finalidad de los cursos intersemestrales es pues, facilitar la 

aprobación de las materias adeudadas a un mejor costo que el que representa 

erogar el gasto de los exámenes extraordinarios, con dos ventajas evidentes: 

* Para los alumnos mantener el status que da la "excelencia UVM", al no 

aparecer en su historia académica NINGÚN examen extraordinario. 

* Para la UVM, es más redituable abrir varios grupos. dei cursos 

intersemestrales con 15 personas cada uno, que asistan a· la ·.escuela y 

consuman los servicios que brinda (fotocopiado, cafetería, etcétera). ·que 

preparar unos cuantos exámenes extraordinarios que posiblemente puedan 

reprobar nuevamente los universitarios y demeriten su imagen de "excelencia 

académica". 
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2.3.4 SER LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN ¿REQUIERE 
UN ÚLTIMO ESFUERZO O UN ÚLTIMO PAGO? 

Para obtener el título profesional en la UVM será necesario cumplir con 

los siguientes requisitos: 

- Cursar y aprobar, conforme al Plan de Estudios respectivo, las 

asignaturas suficientes para reunir el número de créditos establecidos como 

mínimo. (68) 

A~reditar los niveles de conocimiento de la lengua extranjera 

establecido_s éi\el, Plan de Estudios respectivo. 

- Ha~~¡-,'~crl3ditÍ;ido los cursos propedéuticos que tenga señalados en su 

plan de e~tJ¿jjci~. · . 

Cú~~lir'.'bo~ la forma de titulación elegida, que podrá consistir en: 
~;-: 

* El;;;boréJ.ción d_e Tesis c6!1 e~amen profesional. 

• cub"rké1 :1·aa'por,6ien.todé'créditos, 

• Obtenbón c:ie·4s''créciitósd! flÁ~estría. 
Lo q~~ ~i1c:i'~;-lla~a~ tif¿la~ió~'~r~; M~estda que Elvira Mendoza define así - ' .. · . . ' ·,, .. .. ,-!_ ·... ., ' . . -.. ', ... 

... cuando:se qúiereri· titular·víarnaésfría no'es necesar;oconclu;r con•e11á ·sino 

sólo cumplir. un número determMacio dé créditos para poder: titularse.; Curnplen 
- ". •·>.º" . 'º,:!~ ' -~ -,:''.· , 

con los requisitos de llevar 'tantcis;~~~~ciitos~de la rnaestda y pÚed~n yá inicar su . 

proceso de titulación, y no deben:¡;reséntar ni tesis, ni tesi...¡;;;:#';,\>examen para 
., .-· ~.:_~, ,' -.-, ·' - ; ' : _; 

-'°: :. -~~--' ,: ::.-·: poder hacedo''. 

* Acreditación dei ~~~,,.i~'ri'ii~16bal de conocimientos' sobre la carrera 
;;~' cursada·. 

'.o-.;_'.; . t.~ 
--,.·.·. 

Presentai::ié:)rl c:ie lnf.;rme de Servicio Social.. 
' ' " : . . ' '.·:- '. '.-'· ,..~:- _- ' . ' 

• Comprobación de Experiencia Profesional. 

(68) ~ara el MES Xx~ 296 cr_éditos y para e¡ MEs XXl~ll 360 crédttos 
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• Cumplir con la acreditación de los idiomas: inglés y francés. 

No es sólo una forma de perder el tiempo. "La tesis tiene la posibilidad de 

disciplinar y ac_larar el pensamiento del estudiante, acercarlo a una realidad 

como quizá la universidad nunca hizo, además de propiciar el desarrollo de su 

potencial creativo y de toma de decisiones". (69) 

En la Universidad del Valle de México olvidan esta consigna o la pasan 

por alto deliberadamente ante la imagen de "excelencia educativa" que deben 

salvaguardar para mantener sus ingresos; ·y les otorgaíl el titule:> profesional sin 

más que el esfuerzo económico que implica ei pagd de\~ú doé:L:;nieinto a través 

de las modalidades que ya hemos lefdo ~ri ¿ár~~fc:i~ .:i~te;iC>r~s. . 
. ,_ .. ·_ ... -_ ·;-:· . , . :-:· ' .· .• _;· •··. 

Ahora veamos la atracción que ejercen.los medios.electrónicos sobre los 

alumnos que deciden estudiar una licenciatura en Comunicación. 

2.4 LA IMPORTANCIA FORMATIVA DE LA MATERIA DE RADIO 

No se puede negar la atracción que ejerce sobre los alumnos -dentro de 

la carrera de Comunicación-, el aprendizaje del ejercicio periodístico dentro de 

los medios masivos de comunicación; en especial los llamados medios 

electrónicos conformados por la radiodifusión y la televisión, principalmente. 

La UVM no podía pasar por alto este dato, y menos si.ende una de las 

opciones que representa mayores Ingresos para la Universidad por el número 

de alumnos que se adhieren a ella semestre tras semestre. 

(69) Revista Lo cy!Uyado Mé><lco marzo de 1 994, numero 1, ea pp. 
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Para brindar este servicio cuenta con los centros de comunicación que 

están conformados.por: 

a) cabinas de radio completamente equipadas, 

b) estudios -de televisión con sistemas super VHS a tres cámaras de 

grabación y camerinos, 

c) sala de copiado, 

d) audioteca y videoteca, 

e) sala de edición y postproducción, 

f) estudios de fotografía. 

Pero hablemos de su importancia formativa como materia básica para la 

preparación de los futuros profesionales que egresan cada semestre de sus 

instalaciones, tomando en cuenta un factor muy importante: Xperimento Radio, 

una emisora que transmite en circuito cerrado y la que mencionaremos con 

detalle en el capítulo siguiente. 

Ahora lo que nos interesa es el curso de la materia que contempla según 

nos explica el profesor Carlos Mata "los elementos de radio, teoría de radio, 

análisis de formatos, géneros, guión, etcétera". 

Leonor Segura que dice "Yo llevó en la UVM cinco·años y es la primera 

vez que se me da la oportunidad de dar la materia de radió, aún cuando en la 

Carlos Septién llevo seis años dando radio. Llevo quince años haciendo radio, 

trabajando desde fundar radio infantil XEB, trabajar en ABC Radio, Stereo 

Joven, XEW, Radioactivo. Y es una lástima saber, sin tener nada contra los 

otros maestros de radio que en su vida han pisado una cabina y ahi está la 

desinformación". 
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¿A quién se refiere Leonor Segura cuand~ nos dice estp-¡> f>ara saberl.o 

preguntamos al profesor Carlos Mata que no.s comenta "desde 1985 he 

trabajado en Ja radio, primero en Radio Educación y :13n el IMER c~mº:.locutor, 
después en Notimex como locutor de .. noticiarios,. para 1989 en Radio 

Universidad y a la fecha en XEW en "El Mundo de. la Mujer", y desde ·1.991 doy 

clases en la UVM". 

Carlos Mata está descartado, sin Jugar a dudas; pero:. hay un. tercer 

profesor que también se encarga de impartir la materia de radio .en ·el ·plantel 

San Rafael, su nombre es Alberto Aguilar; él n.os dijo "las materias que doy son 

técnicas de medios audiovisuales, medios gráficos y audiovisuales, y antes de 

eso estuve dando guionismo y fotografía. Me agarran para todo. Mi fuerte es 

básicamente guiones; para elaborarlos, por decir, buscas el tema de Ja semana 

para el programa y lo divides en tiempos de la semana, seleccionas Ja música y 

que tiene que ver con el tema. Esto lo haces en coordinación con el locutor,· y 

en conjunto Jos dos hacemos el guión, básicamente ese es el trabajo". 

Este último, sin embargo, es utilizado como comodín para cualquier 

materia y no tiene experiencia en el medio radiofónico. 

La preparación de los estudiantes es muy importante porque representa 

los conocimientos que en un f~~·u~b· ellos han de aplicar en el campo laboral. Si 

estos son debiles poderrib~)~¡fu~~¡~~:,. Ja productividad de su desempeño 

profesional. ·· ·•·•· Jt;: :::,)'. ,' •;;;; , 
; :. -·'.·:!:··~,'{./ )·-1-z:.;;.: .-.·.:~.7°4/:·<'SY~'-).¡~;,;f~ .- .. _;: . , 

Sobre esto Leonor Segura nos'platica.:~'la carrera en Ja del Valle no tiene 
··. '· '; ··<~ ".. ~ 

muchos años y cuando está en;mis ma'n"os pasar a ser sinodal de algún examen 

de radio, no tiene nada· qu~ y~~· 66~ Ío que es Ja radio, porque desde las bases 

está mal". 
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Y Carlos Mata nos dice "hubo una época en la que decían es que no 

necesitamos .entrar al ·taller de radio. ·curiosamente ·eran los que estaban en 

Xperimento, ct~l_vezl'_hab,íari ll~vado '!!dio .corimigo, •. · pero como que; ya sabían 

::do,:d~= :~c:::~::n~nas::~~:~:60pl:J~tf ~~f~iJWB~i;~1i~~~~~:f~ 
profesl:::~~ona que coo,dlna a los es<udlaO¡e~ ~~~};~i~~;~!ihl~U~· . 
dentro de Xperimento Radio se llama Sandra RUedas/y/ellafnos'í::omenta·"no ·· 

., ;·.: : ,:.:: ·:: : :.)i,.'. ;.-:.~\f~:t:.~~::r~\·· 1iY.i\-=:;;\:r.?.::{~~,_:·~·s.:t.~~~?~:~:~·);t;~): '.:; '.·· . , 
tengo experiencia en radio, mi formación profesionaCesJicenciado_;_eri';:ciéncias 

.•. ; , . :·,:: • 1·-~:~,~·': .. :~t~~~:'·'~;!~~;-.'.'~~;~\}'.,~·tt'.%~'i,:::tr~!:·;~;~~f;!:~0 • ::;r~:>~ ~ :_~-\;. · -'· 
de la Comunicación de la ENEP Aragón, con opción vocaciorial\en·:televisión;:a.· 

• ·: ·-· . i3 - >_~ "' -«_...,-,~.,":. - ~~·:·-:.·· ·' ,::,~;~1.;~.>::~~y+-~::.:·;._:·.:/-~;·.'. .< : 

lo que me dedico es a la investigación, doy clases aquí ein la U'\J'M,: sOy' asesor 

de tesis y académico de Carrera, empecé por 'jueguito' a dar clases y me gustó 

mucho, y hasta ahorita lo que he logrado es ser profesor de tiempo completo de 

aquí y asesor de. tesis. 

Los chicos de Xperimento tienen como expectativa hacer una empresa, 

va a funcionar c~mo un órgano de comunicación interna dentro del campus. Va 

a ser:ú~Ur;ri~ort~nte escenario de prácticas para los estudiantes de todas las 

carrer~~:ú:01i'~s qLJieren vender publicidad y su gran deseo y sueño es transmitir 
• , •··- ·r' • 

enfrecUeQci~: El proyecto es hacerlo especie de agencia publicitaria". 

. · Nd~~ir~s'/breiemos que la importancia formativa de la materia de radio 

radica, ~récisa~~~te, en los conocimientos que se puedan adquirir en torno al 

medicl~~ei·i~~6'f,,'.;'~(;i·~~ y las funciones comunicativas que ~n él se desarrollan. Si 

estúdianío~ '~:~_á:f¿~~~era tan saturada como lo es Ciencias de la Comunicación 

-con'cUal~~i~r~'.(~~'e. sea su nombre-, en donde';·además de la competencia 

prÓfesiÍ::>r:,~¡_q'¿~,:·~e'tiene con los egresados de la mis~a área se debe contender 
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con personas de otras carreras y hasta con algunos que no son profesionistas, 

lo menos que debemos ofrecer es una preparación sólida que nos permita ser 

indispensables para desempeñar el trabajo. 

96 



CAPÍTULO 3 

XPERIMENTO RADIO 

Una voz que no exige de quien la escucha que Imagine su cuerpo 
metamorfoseado en una cabina, ni que reconozca los detalles técnicos 

de producción. Una voz que hace posible que quien la escucha se inscriba 
en un juego, en una apuesta a la imaginación, un riesgo de intensidades y 

emociones que devienen a la puerta de acceso, en donde la referencia 
• es tan cercana a su propia existencia ••• la radio. 

Manuel Estrada (XEUN) 
Primera Bienal Latinoamericana de Radio, 14 de mayo de 1996. 



Hoy día las oficinas .de comunicación, de prensa o de relaciones públicas 

dentro de las empresas. e instituciones .de ~ualquier ~ira· -in61i.i¡o ·e;, los· ~edios 
de comunicación- y según nos dice'Tel;ezgirÓ~. ;,trasCiÉirid~n ~I papel de meros 

_ ._. :_. ___ .. _ -:~·-~· __ i-·;~~'. ·.'. ~~:L :: ·:~:\·~__;::: ·! :.:~·- · .·._,.'/~··,~- ,:-\~J':.::>'.·¿~_·:_,_:.·-¡¿,!;' .. :, ;. : ~::. :.'. 
vínculos entre los medios· y laS,' iri~Jit\:!i;:ioríés;lE.;tZ l~fLi.r1.?;3~mental' cumplen con 

;:::g~::~o:~: :::.~c~:::~,;~l i~n 10'.iiif l!iiC~f~~~l?nés pObllcas, la 
Otro de los quehaceres,'de-~las,, ficinas:fdefcOmünicación, consiste en 

. - . - :::_'i,:·_: ~<-~~~~, "~t\ti "'~~~~~}l;~;;¡::;;>'.tµ,;~.:,-;{ftt~r·:tfX-~!1~·-:~.:~~:~-~:: t>~- · · ... -
suministrar cotidianamente infdrrnaéión:'·periOdística;;y1.~stfatégica a la cabeza 

~::~~:~ ;ª::~:~~:i.d:t:;:~· :~:~Si~í:~~{~~~if ~lií0t7~·i::t7iue~i=~º=óss~~0a:: 
posibles innovaciones. ._.;:~~~~t:C: :¡:' .' : 

Es quizá por esto que el jefe de pre.;,~¡;,. debe contarse siempre entre "los 

dos o tres funcionarios mejor informados de la totalidad de las actividades, 

proyectos y perspectivas de la institución, así como de conflictos y peligros", de 

tal forma que coordina las actividades del personal que recaba información; 

apegándose a los intereses de la institución para la que sirve. (71) 

3.1 LA COMUNICACIÓN INSTITUCIONAL EN SAN RAFAEL 

La Universidad del Valle de México cuenta con la Dirección de 

Comunicación Institucional como el organismo responsable, entre otras cosas, 

de las publicaciones internas y externas, carteles, trípticos, folletos y todo tipo 

de información impresa; al igual que la difusión de las actividades 

adminstrativas, de 
(70) Tellezgirón, Apunte• sgbre oficinas de prensa pe la catedra de Manye! Byend!a Revista Mexicana de Comunicación, 
No. 37, octubre-noviembre, p.42 
(71) lbldem, p.43 
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interés para la comunidad universitaria de este Centro. 

La "Gaceta Mensual -Universidad del-Valle de México" fue una de las 

primeras publicaciones de que tiene registro la UVM, desde el año de 1973. 

Promovida por las autoridades universitarias; pero de ésta no se sabe el tiempo 

de vida, ni los motivos de su desaparición. 

La importancia de la Dirección de Comunicación para la UVM, se 

explica así " ... a raíz de un movimiento artístico de la comunidad universitaria 

de esta Institución privada,- autonombrado el 'Ateneo', un grupo de profesores y 

estudiantes dierog_\ __ q/da:_a _la publicación '.Minerva', para la que incluso 

solicitaron a la si:ibi:lireccióri Generalde Der~hhos de Autor un registro y los 
·,-~,. 

permisos correspondientes para difundir la revista entre la comunidad 

universitaria y el ·eXterior. _Esa autorización fue concedida en junio de 1975 y 

todas las disposiciones de la Subdirección fueron respetadas durante el 

tiempo en que se publicó". (72) Sus páginas eran consideradas un verdadero 

promotor de expresiones artísticas, talleres y grupos de actividades estéticas, 

exposiciones y representaciones. 

En sus páginas se imprimieron artículos de temas tan variados como 

historia, filosofía, psicología, geografía, etcétera; así como notas informativas 

de las actividades que se llevaban a cabo en el plantel y otras que podían 

realizar los alumnos durante su tiempo libre. El fin de 'Minerva' se debió a la 

escasez de material y falta de tiempo de sus promotores". (73) 

(72) - Un!yers!dad del yaue de México a '30 aOos de sy [Undaclón 60~90 pag. 160 

(73) Uno de los motivos que dio origen a la FIMPES o Federación de Instituciones Mexicanas Particulares de Educación 
Superior. 
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A la par, Ja Institución crea en julio de 1 975 otro órgano informativo que 

recibió el nombre de "Adelante". i;:n él se publicaron artículos culturales, sobre 

las carreras, su organizaCió~·;~ slis,.CC!iredivos y. personal 'en general, sus 

eventos, etcétera. Tuv~ un €irí6cia'm~yord~:E3xi~tencia :qÜe las otr~s revistas. 

Posteriorment::~X·J;·~:~l~lt~l~:iJ.~~f.~: i~fi~r~-~.4,i:if~~~u.~i~a~ .. Úniversitaria 
por participar e inforf11arse;·cfue: il1~tituid.a '.eri:1 982 la '.Editorial de; Ja Universidad 

del Valle de Méxib~·;·{~~g~~~~~I~t~~~?.I~J¡;l~~{~ifl~~~ ~~"~q~dir . Jos trabajos 
realizados en el ··Centr()!tde:Glr1vestigacióri~iCientífica\y''"Tecnológica de Ja 

.· : : · .. ;:i'~5:{i;~t:;::: ;~~·,;f-.,-!:~·f;;~:!~}}~:~~·:-:f;.;:J{J:~,''.,~;~;,,e:-~i:: .~~;''.';.~~;;~~--~:fr.:;~:-·~~:!~.)J:~ ~:_;;:::~.- ... :. 
Universidad del · . .Valle(de;,5México·'f.(CJCTUVAMVe1iimpulsar. las inquietudes 

-_:_· ··<",~-:~i::~:_'.:·;;/'.¡~~t~::_;'.¡~~~~:t~~'j'.~<~S~(S:·./:~~>~~~!i~-:,.)~tti:~,-~;~~~;~~:\.~~~:t·-:.~:-r\/:-.::i-'=·,.: · .. 
literarias, técnicas y; de,;'inyestigación'·Lde"¡1;•1~s'fmiembros de Ja comunidad 

~~~:~:~::~:;. asr ~6~~;¡~1~~~t~i~~%¡;~f~1~¡~f ~~~r~c·r~b{ ~ nivel nacional e 

un;~,~=~:·::~~~n::o.E:~J;g;~:¡~~~i~~l;~=:~::~=~n~:. ~e :::~:::~ 
en Ja Universidad del Valle de Méxi~;;;·~;\(i~}·Úenen bajo su responsabilidad 

publicaciones que Ja Institución agrupa ei~ 
0

t;;;is ~c:llecciones básicas: Nuestros 

Maestros, Tesis Magisteriales y cu'm i:éj1./c:ie:,Así,explican Ja trascendencia del 

trabajo que realiza una Dirección de Comunicación. .· , .. · 

"Nuestros maestros" es Ja oportunidad para que Jos dócentes 'de Ja 

UVM sean Jos autores. La serie es un recurso didáctico para. 1i,t\:~~Jr1i~ad 
interna, y para todas aquellas instituciones educativas interesad~s}~e~'.~-1~._jna 

(74) Los agentes de extensión universitaria son la fórmula que sugiere la docencia universitaria organizada de manercii .distinta 
a la enserianza escolarizada o fonnal y la Investigación. en cuanto a la prolongación de su aplicación y la divulgación de sus 
contenidos. En todo caso, con una finalidad de servicio que fortalezca una mayor articulación de la universidad con Ja 
sociedad y con su tiempo. Femández Varela .Jorge, Ngtas s.obre la sonceotuali2ad60 de Ja extensión ynlyersltarta, p. 9 

labor de tipo educativo y cultural. (75) 
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Por su parte, las "Tesis Magisteriales" difunden los resultados de 

investigaciones que los universitarios más destacados de ese centro de 

estudios llevan a cabo, así como de ponencias y ensayos. 

·La última serie, "Cum Laude" es un grupo de obras externas en 

coedición con embajadas u organismos internacionales. (76) 

A nivel institucional se tienen las siguientes publicaciones: 

* Tlalpan cuenta con Lince Universitario, periódico estudiantil, mensual; 

Notilince y UVM Informa; 

*Lomas Verdes tiene a Encuentro'Administrativo, Punto Docente, Sforza; 

*San Rafael difunde sus actividades y;·el;pensamiento de su comunidad 
L~'?:'·:_::,")~?· ... :>ü~~:~:·) .. >::::::;J~~-~-~::Z:(~·\Ff.\-~>:.St. ~: 

en Filosofía Institucional,:·• periódicb/E/;:Lince)S(tabloide· bimestral, 1 ooo 
. :-' .:.- _:.-_f;i;i.~}:· Ht¿~t._'i<~': :~<~:{'ff>:f0{~:c;;q.9(,'>~ff('./\, · ::~ .·.: 

ejemplares); revista Nuestro~;Va//e.'.'(form·atb/carta;\cuatrimestral, tiraje de 
· -~:,:<~:~J!:.f~-:!~ú~~·r(º~::.'.::~~fi~¡:.-~~~~~[-~;,>.~rr:rf :·~f*::.~~·-. ~·" · ' 

5000). Mientras que paracla;población~del·•plantel: periódico estudiantil 
. . :.'~{:.: ~::;;p:~ '·~~~-~--'.;: :'.;P,J{!~::~~,:/:t.~';'f?'~:~~-~ '. ~~:~f· .. ~:: -¡ :''.-~ ". 

Emisario (bimestral, entonces e tabloide/{tiraje. de 1000; hoy revista 

Entérate, 1500 ejemplares); S~¡., ·~~;~:el : Informa (semanal); Tip's 

Administrativos (bimestral, para el personal administrativo); revista San 

Rafael (cuatrimestral, dirigida al personal académico). 

(75) A la fecha se han publicado los cuadernos de prácticas del plan de estudios de bachillerato: para fl1212.g,[¡t._elaborado por 
Virginia Agullar, Edmundo Reyes, Ofelia Flores y Ramiro Maravilla;~. cuyos autores son Martln GutiEirrez, Luclla 
Montaña, Eleazar Carreno. Georgina González, Marcela Camarilla, Mario Gaytán y Adrián Marcado; ~ por Rodolfo 
Alamllla, Fellciano Romero, Rafael Santillán e Ignacio Vargas. Bibliografla de apoyo para los estudiantes de preparatoria: 
Con!ynlo y prodycto Cartesiano de Antera Guti0rrez; Concepto Eyncjón de Antera Gutlérrez y~ de Oemetrlo Reyes. 
Los trabajos académicos producidos en las áreas económico administrativas y Ciencias Sociales: p!aneacjón Corporaliya de 
Octavio Aguirre; Glosªrjo de Térmjnos de Lourdes Ortiz, AngEilica Mena y Rosalba Robles; lnformátjca aplicada de Ramón 
Camacho; Contrad!ccj6n de Tesis de Gonzalo Hernández; Gy!a lnqyi!inarla de Hugo Ruiz, y Derecho !nternacjonal prjyado 
de Amoldo Texelro. 
-Las obras de reconocidos autores mexicanos y extranjeros: Gonzalo Guerrero de Eugenio Aguirre y Por los camjnos de 
Alfonso Beyes de Jaimes Willis Rcbb. 
-Las antologlas de Creatiyjdad 1 y 11 Adlp Sabag, Prospectiva de Adip; persona y Socjedad 1 y 11 y Epjstemo!ogja de José 
Antonio Outóo, creadas con objeto de apoyar en aquellas materias Implantadas en el Modelo de la Universidad. 
Unlyersidad del Valle de México a 30 afies de sy fyndacjón 60-90, p. 124 

(76) Cum Laude es un vocablo latln que quiere decir "Con Ley'' 
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Pero eso no es todo, la Universidad del .Valle de México, en cada uno de 

los tres planteles donde se imparte la carra~~ .de Comunicación, cuentan con 

una estación radiofónica en circuito cerrad.o q.~e .tiene como objetivo difundir las 

actividades culturales, académicas y recre'átivás·que apoyen el desarrollo 

profesional de su comunidad en general y de los 'alÍJmnos de esta carrera en 

particular. · · · 

En el siguiente apartado hablaremoi .. ci~'f;i~:i emisora del plantel San 
i'i::_ 

Rafael de una manera diferente de como se· ~·a'.'.rñ'.~:rl·~jado la investigación hasta 

ahora. Ya que la información recabada fue{~xt~~·í¿~::directamente de fuentes 

vivas -por no existir aún un documento que: e~~re's.eJri difundido por Xperimento 

Radio- nos hemos permitido elaborar un gúiór1"radiofónico para ilustrar mejor la 

manera en que los alumnos de este Plantel de la UVM llevan a cabo lo que 

ellos llaman "su quehacer radiofónico". 
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3.2 XPERIMENTO RADIO UN VISTAZO A LA HISTORIA DE UN 
MEDIO DE COMUNICACIÓN INTERNA QUE HA QUEDADO EN EL 
INTENTO 

EMISORA: XEENEPA LOCUTORES: Estela Méndez y Lourdes 

Reséndiz 

SERIE: Entre universitarios te oigas GUIONISTA: Alberto Gonzárez 

PROGRAMA: Xperimento Radio OPERADOR: Rosalba Garcia 

FECHA DE GRABACIÓN: 16 de octubre 

FECHA DE TRANSMISIÓN: 21 de octubre 

DURACIÓN: 60' 

REALIZADOR: Mónica Reséndiz 

OPERADOR· FAOE IN RUBRICA DE INICIO "ENTRE UNIVERSITARIOS TE 
OIGAS" CINTA 1 TRACK 1 SE MANTIENE Y DESAPARECE 

LOCUTOR 1 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 

¡Hola Estela!, ¡Qué tal amigos! ¡Qué bueno que nos 
están escuchando! Hoy les .. vamos a hablar de la 
radio de los noventa - pero no la que escuchamos a 
diario-. 

¿Cómo? ¿No vamos a comentar sobre la radio que 
escuchamos? Esa que es más ágil, (sarcasmo) "más 
participativa y más crítica", con una numerosa 
audiencia que se sostiene financieramente gracias 
al manejo publicitario que tienen en sus espacios, y 
que conjugado con canciones de moda y los gritos 
de sus locutores con comentarios superfluos y 
guasones que cada día son más frecuentes, nos 
hacen creer que están en la competencia por ganar 
auditorio; y más aún, que se esfuerzan por 
satisfacer las necesidades de comunicación, 
información y entretenimiento de todos los que 
somos oyentes, por encima de los intereses 
económicos de la agrupación. 

No esta vez no. 
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OPERADOR· ENTRA EFECTO PE SINTONIA EN EL CUAPRANTE SIN 
QUEDAR EN NINGUNA EMISORA CASSETTE 1 TRACK 1 V PESAPARECE. 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 
considera 

Entonces ¿de cuáles? ¿De las emisoras que no 
tienen en el comercio su razón de existir? 

De esas exactamente. 

¡Pero son muy escasas! Según datos de Alma Rosa 
Alva de la Selva, investigadora de la ENEP Acatlán, 
durante su intervención en la Mesa 1, de la Primera 
Bienal Latinoamericana de Radio "aproximadamente 
el 4.5 por ciento de las estaciones radiales que se 
encuentran en el cuadrante son culturales, 
educativas o con un giro diferente al comercial, y el 
restante 95.5 por ciento persiguen fines lucrativos". 

Sí, pero la Ley Federal de Radio y Televisión 

que las emisoras de radio pueden ser "comerciales, 
oficiales, culturales, de experimentación, escuelas 
radiofónicas o las que establezcan las entidades y 
organismos públicos para el cumplimiento de sus 
fines y servicios". Pero dejémonos de tanto rollo y 
vamos a lo que nos interesa. 

OPERADOR ENTRA EFECTO PE ALERTA SISMICA OC TRACK 6 CINCO 
SEGUNQOS Y SALE 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 
Xperimento 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 

LOCUTOR2 

¿Qué pasa? ¡Está temblando! 

No. Es cel tema de hoy. Vamos a hablar de 

Radio,· Una;' emisora en circuito cerrado que 
perteneéef a la Universidad del Valle de México. 

~. ~-·:' - ;-

Pues ~visaFcasi'níe muero del susto. 
' -;- ·· ·:;;'-- '- . .,;,.c.- .. -.n·¡•c.··-.· 

1 si· ti.J 'y~tl;:,¿;~s~i:ichaste 1 

Yo sí,:p~~¿ Íos.que nos están sintonizando es muy 
probable.que nunca hayan escuchado que la rúbrica 
de la 'estación es idéntica a la alerta sísmica, y deben 

104 



LOCUTOR 1 
de 

LOCUTOR 2 

haber salido corriendo de donde estaban. Eso mismo 
les sucedió a la gran mayoría de los que asisten al 
plantel San Rafael de esa Universidad al escuchar 
sin más referencia el inicio de transmisiones de 
Xperimento Radio. 

Y ¿cómo no? Si están en pleno centro de la Ciudad 

México. 

Bueno, para que nuestros radioescuchas conozcan 
más de esta estación preguntemos a Javier Medina, 
Director de Difusión en la UVM, ¿Cómo y por qué 
motivo surge Xperimento Radio? 

OPERADOR ENTRA FLASHBACK 3" OC 2 TRACK 5 V SE LIGA CON 
AUQIO CINTA 2 TRAK 1 Y SALE. 
INICIALMENTE TENIAMOS UN PEQUEÑO PROBLEMA EN LA UVM CON LA FORMA DE 
MANEJAR LA INFORMACIÓN, A LA GENTE CUANDO LE HACES CARTELES O VOLANTES 
LOS TIRAN A LA BASURA SIN LEERLOS. ENTONCES SE BUSCÓ LA POSIBILIDAD DE 
CREAR ALGO DIFERENTE -DESPUES DE TODO-, AQUI ESTÁ LA CARRERA DE 
COMUNICACIÓN. 
EL VICERRECTOR EN ESE MOMENTO, ESTEBAN OTTÓN, FUE QUIEN NOS 
PROPORCIONÓ TODO EL APOYO. 
HICIMOS PRIMERAMENTE UN PLAN, SE CONVIRTIÓ EN PROYECTO Y YA DESPUES EN 
UN HECHO. 

LOCUTOR 1 
algo 

LOCUTOR2 
radio 

LOCUTOR 1 

La creación de radiodifusoras universitarias no es 

nuevo, y además del cumplimiento de sus tareas 
expresas, combaten la concentración monopólica de 
la información, y representan un foro para dar voz a 
las opiniones de quienes no tienen oportunidad de 
hacerse escuchar por las grandes mayorías. 

Esa es la razón de ser de LA OTRA RADIO, esa 

que Cristina Romo define como "la que no pertenece 
a cámaras industriales, la que no nació como 
negocio, la que intenta salirse del modelo 
predominante, la que persigue los objetivos sociales 
de las instituciones que la sostiene'n". 

Sin embargo, a Xperimento Radio no la sostiene la 
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LOCUTOR2 
Carmena 

UVM, sino un pequeño grupo compuesto por 20 
estudiantes que se hacen cargo de ella, y que a 
través de cooperaciones, proyecciones y fiestas 
logran juntar dinero para comprar el material que 
necesitan. Y son quienes señalan a Eduardo 
Carmena, actual asistente del Centro de 
Comunicación de este plantel, como la persona que 
inició la estación. 

Ante esta variante, preguntamos a Eduardo 

ex director de la emisora, actual y único integrante 
del Consejo Consultivo de la Estación, ¿cuál es el 
origen de Xperimento Radio? 

OPERAPOR· ENTRA AUPIO CINTA 2 TRACK 2 Y SALE. 
LA INICIADORA DEL PROYECTO SE LLAMABA FRIDA. ERA ESTUDIANTE DE 
COMUNICACIÓN DE AQUÍ, ELLA NOS EMPEZÓ A ORGANIZAR, YO LE ENTREGUÉ PARTE 
DEL PROYECTO. QUE HABÍA REALIZADO PARA MI MATERIA DE RADIO. 
FUE UN PROGRAMA PILOTO DE UN MES; SURGIÓ EL 30 DE MAYO DE 94. ARRANCÓ Y 
LE PUSIMOS "EL EXPERIMENTO" PORQUE eso IBA A SER. EXPERIMENTAR CON RADIO 
Y CON LA GENTE QUE RECIBÍA ESTA NUEVA FORMA DE COMUNICARNOS. 

LOCUTOR 1 
Carlos 

No quisiera que entráramos en polémica, pero 

Mata, profesor asignado a la materia de Radio dice 
algo distinto. 

OPERAPOR· ENTRA AUPIO CINTA 2 TRACK 3 Y SALE. 
HABÍA UN CHICO QUE FUE UNO DE LOS INICIADORES, QUE SE CREÍA LA "ESTRELLA 
DEL EXPERIMENTO", UNA MUY BUENA VOZ, UN MUY BUEN FORMATO DE PROGRAMAS, 
JORGE ORTIZ ERA SU NOMBRE. 
EDUARDO CARMONA ENTRÓ DESPUÉS. 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 

Así es, pero podemos deducir que Javier' Medina jugó 
un papel muy importante en la · creación de 
Xperimento Radio. 

¡Claro que sí! Porque sin su ayuda nunca les habrían 
dado el espacio. Y además, se comprueba que existe 
una desinformación entre las personas que 
actualmente componen el grupo de trabajo en 
Xperimento Radio, al dar inmerecidamente el crédito 
de "creador de proyecto" a Eduardo Carmena, quien 
no hizo más que llegar cuando ya había problemas 
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LOCUTOR2 

internos en la estación, por divisionismo y falta de 
coordinación. 

Bien dicen "a río revuelto, ganancia de pescadores", 
pero para que les quede claro todo esto a los que 
nos escuchar:i, la voz de Javier Medina nos dirá Jo 
que sucedió en Xperimento Radio cuando terminó el 
semestre en que iniciaron transmisiones y por qué se 
separó de ellos. 

OPERADOR· ENTRA AUDIO CINTA 2 TRACK 4 Y SALE. 
LA PAUTA DE MI RUPTURA CON ELLOS FUE QUE EL EQUIPO QUE CONFORMÓ LA 
ESTACIÓN ERAN DE OCTAVO SEMESTRE. ENTONCES TERMINARON SU CARRERA Y 
EGRESARON, AL REGRESAR DE VACACIONES DE LAS VEINTICINCO GENTES QUE 
CONFORMABAN EL EQUIPO REGRESARON CINCO, ENTONCES EN ESE MOMENTO 
HUBO NECESIDAD DE HACER UNA REESTRUCTURA DE LA ESTACIÓN Y VER HACIA A 
DÓNDE SE IBA A MANEJAR. 
YO NO PODIA ESTAR JALANDO GENTE PARA VER QUIÉN QUIERE ESTAR DENTRO DE 
LA RADIO. 
PERO, TENIAMOS UNA DIRECTORA QUE ERA FRIDA MARTINEZ. ELLA FUE LA QUE 
REALMENTE EMPEZÓ A REESTRUCTURAR CASI TODO ESTO, CON TODA LA GENTE. 
HIZO EL CONTACTO CON LOS ALUMNOS. ELLA FUE LA QUE HIZO TODO ESTO. PERO 
TERMINÓ Y TUVO QUE EGRESAR. PORQUE ENTRÓ A TRABAJAR Y NO PUDO SEGUIR 
CON LA ESTACIÓN DE RADIO. DESPUÉS DE ESTO SE QUEDARON DOS PERSONAS QUE 
ERAN LOS DOS DIRECTORES, ¿POR QUÉ DOS DIRECTORES? PORQUE QUIZÁ UNO 
NO IBA A SER SUFICIENTE POR LA FALTA DE EXPERIENCIA DE TODOS LOS QUE 
ESTÁBAMOS DENTRO DEL PROYECTO. TAMBIÉN ESO FUE PARTE DE LA RUPTURA. 
SABEMOS QUE EL PODER ES MUY DIFICIL. QUIEN TIENE EL PODER NO LO QUIERE 
SOLTAR Y EL QUE LO SUELTA LO QUIERE VOLVER A OBTENER, SUPONGO QUE ESA 
FUE UNA DE LAS BASES PARA GENERAR LO QUE FUE XPERIMENTO RADIO. 
YA CAMBIANDO DE EL EXPERIMENTO A XPERIMENTO RADIO, ME ENTERÉ QUE UNO DE 
LOS DIRECTORES SE QUEDÓ COMO DIRECTOR GENERAL, EMPEZARON A PELEAR 
ENTRE ELLOS MISMOS Y SE GENERÓ OTRA VEZ UNA NUEVA REESTRUCTURACIÓN. 
AL MOMENTO DE QUE ELLOS ENTRARON EN CONFLICTO LA ESTACIÓN EMPEZÓ A 
DEMERITAR SU PROGRAMACIÓN Y A DEPRECIAR EL NIVEL DE CALIDAD QUE TENIA, EN 
ESE MOMENTO TUVIERON QUE HACER UNA REESTRUCTURA Y LO VOLVIERON A 
RETOMAR, LO QUE SE VISUALIZÓ QUE PODIA CONCRETARSE. TODAVIA NO TIENEN EL 
ESQUEMA COMPLETO, PERO ESPERAMOS QUE PARA EL PRÓXIMO Ai\JO YA SE TENGA 
LA ESTACIÓN EN FORMA Y PODER TENER UNA TRANSMISIÓN MÁS REAL EN TODO EL 
DÍA. 

LOCUTOR 1 Seguramente después de oír el comentario de Javier 
Medina. Raquel Cancino, gerente de producción nos 
aclarará ¿cómo eran las emisiones de Xperimento 
Radio cuando se consolidó en un solo equipo 
después de tantos ajustes o reestructuras? 

OPERADOR· ENTRA AUDIO CINTA 2 TRACK 5 Y SALE. 
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UNO DE LOS PROBLEMAS DEL XPERIMENTO AL PRINCIPIO, FUE QUE EMPEZAMOS A 
TRANSMITIR PROGRAMAS QUE PENSAMOS QUE PODRIAN GUSTAR, 
"EXPERIMENTANDO", PORQUE ASI SE COMENZÓ. POR ESO EL NOMBRE. LA GENTE 
PEDIA COSAS DIFERENTES, ESTABAN INCONFORMES, LLEGARON A ESTAR MOLESTOS 
PORQUE SE NOTABA MUY POCO PROFESIONALISMO AL ESTAR EXPERIMENTANDO. SE 
HACIAN COSAS QUE NO SE SABIAN. SE AVENTABA UNO EL PAQUETE Y A VECES NO 
SALIA BIEN. 
ENTONCES, ESO FUE LO QUE CARACTERIZÓ A LA PRIMERA ETAPA DE XPERIMENTO, 
QUE ERA ABARCAR MUCHISIMAS COSAS. 
PORQUE AL PRINCIPIO, CON TAL DE TRANSMITIR LO PRIMERO QUE SE NOS VENIA A 
LA MENTE ERA LO QUE DECIAMOS, Y POR ESO TAMBIÉN LLEGARON MUCHAS QUEJAS, 
QUE DECIAMOS COSAS DE LAS QUE DEVERAS NO TENIAMOS CONOCIMIENTOS 
PREVIOS Y SE CAIA EN MUCHOS ERRORES. AHORA SE ESTÁ TRATANDO DE TENER 
MAYOR RESPONSABILIDAD EN LO QUE SE DICE Y EN LO QUE SE TRANSMITE. 
PORQUE MÁS O MENOS CASI DURANTE UN MES ESTUVIMOS DESPREOCUPADOS Y 
CON GANAS DE HABLAR POR EL MICRÓFONO. PORQUE NOSOTROS EMPEZAMOS 
TRANSMITIENDO "A LA BUENA DE DIOS". NADIE NOS DIJO CÓMO HACER LAS COSAS. 
NOS AVENTAMOS CON GANAS DE HACER RADIO. MUY POCA GENTE SABIA, MÁS O 
MENOS TENIAN NOCIONES DE RADIO POR CLASE o POR LO QUE HABIAMOS OIDO EN 
CASA, PERO ES MUY DIFERENTE LO QUE ESCUCHAS A YA HACER RADIO. 
EMPEZAMOS TOTALMENTE EMPIRICOS, Y SE COMETEN ERRORES, EL PRIMER MES DE 
GRABACIÓN si SE CAYÓ EN ESOS ERRORES CON TAL DE SALIR AL AIRE. 
FUERON APROXIMADAMENTE DOS MESES DE ESTAR DEJANDO TANTO DE 
AVENTURARSE "A LA BUENA DE DIOS" A VER QUÉ TANTO SALE, SINO DE TOMARLO UN 
POCO MÁS SERIAMENTE, PORQUE QUERIAMOS SER ORIGINALES SIN SABER. 

OPERADOR ENTRA PUENTE MUSICAL OC 2 TRACK 10 Y QESAPARECE. 

LOCUTOR 1 
Cancino 

Todo esto es evidente, pero que diga Raquel 

¿por qué usan la alerta sísmica para el inicio de 
transmisiones de cada programa? 

OPERAQOR· ENTRA AUQIO CINTA 2 TRACK 6 Y SALE 
PORQUE YA HABIAMOS PASADO A SER UN SONIDO AMBIENTAL EN LA CAFETERIA. 
AHORA ESTAMOS TRATANDO DE LLAMAR LA ATENCIÓN. ALGO TOTALMENTE 
DIFERENTE, DAR UN GIRO DE 180 GRADOS. PORQUE YA SE EMPEZABA A HACER EL 
PÚBLICO RADIOESCUCHA "INMUNE" A LO QUE ES XPERIMENTO RADIO. 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 

¿Inmune a Xperimento Radio? Me suena como si 
fueran bacterias o microbios capaces de causar 
cualquier daño, y que son combatidos con algún 
medicamento hasta no permitir que te infecten más 
¿no te parece Lourdes? · 

Sí, a mí también me dio esa impresión al escuchar a 
Raquel Cancino, pero por supuesto sé.lo .se intentaba 
no pasar desapercibidos, como está ocurriendo otra 
vez. 
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OPERADOR· ENTRA GOi PE MUSICAL pe 3 TRACK 15 Y DESAPARECE. 

LOCUTOR2 Es tiempo de invitar a nuestro auditorio a escuchar 
unas palabras de Martín Hernández, en su 
intervención en la Mesa 4, de la Primera Bienal 
Latinoamericana de Radio, que nos hace llegar 
nuestro compañero Alberto González, desde el 
Claustro de Sor Juana. 

OPERAPOR ENTRA AUDIO ENLACE DESDE EL CLAUSTRO PE SOR JUANA 
LA RADIO SÓLO ES VOZ, MÚSICA, EFECTO Y UN POCO DE BUEN HUMOR. DEBEMOS 
CONOCER NUESTRAS LIMITACIONES HONESTAMENTE, Y DECIR LO QUE YO PUEDO 
HACER ES ESTO, AQU( PUSE TODO MI TALENTO, TODO MI EMPEÑO. NO PUEDO 
HACERLO MEJOR MEJOR, SI LO HAGO BIEN AS( VA A SER ALGO ORIGINAL, O 
APARENTARA ALGO ORIGINAL; MUCHAS VECES LO QUE NO ES ORIGINAL ES PORQUE 
NO LLEGÓ, SUENA A ... SE PARECE A ... PERO NO es. EL PROBLEMA ES ESE QUE 
MUCHAS VECES TRATAMOS DE SEGUIR COPIANDO, SIN DARNOS CUENTA DE QUE A 
LO MEJOR CONCEBIR UNA IDEA DISTINTA DE LO QUE ESCUCHAMOS, SIN NINGUNA 
PRETENCIÓN, MAS QUE HACERLO BIEN NOS VA A DAR UNA LLAVE PARA HACER ALGO 
ORIGINAL, SIN NECESIDAD DE TODA LA TECNOLOGIA. 

LOCUTOR2 
y 

LOCUTOR 1 

¡Claro! Y hablando con algunos profesores, alumnos 

administrativos de la UVM, me decían que nadie les 
hace caso porque no les gusta la música que 
programan, ni sus comentarios; y al escuchar la 
alerta sísimica en pleno centro -como ya 
comentábamos al principio-, lejos de interesarlos en 
su transmisión los hacían correr. 

Nuevamente vamos a preguntar a Raquel Cancino 
¿qué ofrecen a su. auditorio para mejorar la imagen 
de Xperimento Radio? 

OPERAPOR· ENTRA AUDIO CINTA 2 TRACK 7 V SALE. 
ESTAMOS DISPUESTOS A PRODUCIR PROGRAMAS, SE LES DAN DE UNA A DOS HORAS 
POR VEINTE MINUTOS DE PRODUCCIÓN, PORQUE. SE LES TIENEN QUE METER 
MÚSICA, VOZ, EFECTOS. 

LOCUTOR2 Pero, ¿cómo se escuchan esos programas al aire? 
Ornar García, Director de Xperimento Radio, nos dice 
¿cómo es la transmisión de esos programas? 

OPERAPOR- ENTRA AUDIO CINTA 2 TRACK 8 V SALE. 
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LOS PROGRAMAS DE LA MAÑANA SE GRABAN, TODOS LOS PROGRAMAS QUE 
HACEMOS LOS GRABAMOS, ARCHIVAMOS Y, BUENO, ANTES DE ARCHIVARLOS SE 
PASAN EN LA TARDE. EL NOTICIARIO A VECES SE HACE EN VIVO PORQUE LAS 
NOTICIAS IMPORTANTES SURGEN AL MEDIO DÍA, PERO IGUAL ES EL MISMO. 

LOCUTOR 1 
la 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 

¿Qué te parece Estela? ¿No crees que seguimos en 

misma? 

Eso.creo yo también Lourdes. 

Con esto no nos queda claro ¿cómo se comprometen 
a armar una buena programación? y seguramente a 
nuestro auditorio tampoco. Mejor los invito a 
escuchar a ltzel Castellanos, quien es Gerente de 
Información, que seguramente nos dirá ¿cómo se 
hacen los programas para Xperimento Radio? 

OPERADOR· ENTRA AUDIO CINTA 2 TRACK 9 Y SALE. 
TENGO ENTENDIDO QUE SE HACE GUIÓN EN UNIVERSALSA, EN CINE FRECUENCIA, EN 
EL GETTO, QUE HABLAN DE REGGAE. CREO QUE NADA MÁS TENEMOS ASIGNADOS 
AHORITA 3 TIEMPOS DE CABINA EN LOS QUE NO SE HACE UN GUIÓN, SINO SÓLO UN 
LISTADO DE LA MÚSICA QUE SE VA A PROGRAMAR, Y LOS LOCUTORES SON LIBRES 
DE HACER LOS COMENTARIOS QUE CREAN PERTINENTES; Y HAY UN PROGRAMA DE 
MÚSICA BAILABLE EN DONDE TAMPOCO SE HACE GUIÓN, SINO SOLAMENTE SE 
PROGRAMA LA MÚSICA QUE VAN A METER Y LOS LOCUTORES TIENEN LA LIBERTAD 
DE COMENTAR. 
BUENO TÚ SABES QUE PARA UN NOTICIARIO NO HACE FALTA TENER UN GUIÓN BIEN 
ESTRUCTURADO, A MENOS QUE SE TRABAJE POR LA MADRUGADA; ENTONCES, LO 
QUE HACEMOS ES HACER "MACHOTES" CON LOS ENCABEZADOS MÁS IMPORTANTES 
Y LAS INDICACIONES PARA EL OPERADOR. 
Y LA PRODUCTORA GENERAL MUCHAS VECES ESTÁ MONITOREANDO QUE A LA HORA 
DE TRANSMITIR ESTEMOS EN LA CAFETERÍA Y NO NOS SALGAMOS A OTRAS ÁREAS, 
SI NO ESTÁ ELLA TIENE UNA PERSONA QUE CHECA ESO. AL PRINCIPIO DE CADA 
PROGRAMA UNA PERSONA SE ENCARGA DE CHECAR QUE SÓLO ESTÉN EN EL ÁREA 
INDICADA, PERO UN MONITOREO BIEN HECHO NO SABRÍA DECIRTE, LA VERDAD. 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 

Estos veinte jóvenes que forman el equipo de trabajo 
en Xperimento, sólo escuchan WFM, Digital 99, y 
Rock 1 01, por lo que su marco de referencia -en 
cuanto a conocer cómo se escucha la radio-, es muy 
reducido. 

No hacen guión y están improvisando todos los 
programas que emiten. En ocasiones parecen olvidar 
el sentido de la radio o desconocen lo que se tiene 
que hacer en ella. Creen que lo que escuchamos en 
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LOCUTOR2 

la llamada "radio comercial" es todo lo que podemos 
encontrar y no pretenden hacer más. Eso es lo que 
pasa con Xperimento Radio. 

Sobre este punto, hay algo muy interesante que 
encontramos en una tesis de la UVM, de la 
licenciatura en Comunicación, de Alcantará Martínez 
Claudia, del año1995, titulada: Los Sentimientos la 
radioactividad la magia ¿creatividad radiofónica? 
es una entrevista con lñaki Manero, locutor de Rock 
101, donde dice ..... 

OPERADOR· ENTRA SONIDO DE UN LIBRO MUY PESADO QUE SE ABRE 
CASSETTE 2 TRACK 5 Y DESAPARECE 

LOCUTOR2 
los 

LOCUTOR 1 

Les voy a leer un párrafo: "El proceso para elaborar 

programas es el clásico, has de cuenta que estás 
estudiando comunicación. Les dan una materia de 
guionismo, y te enseñan cómo hacer un guión. Y no 
es cierto. Aquí en la práctica, lo hacemos en el papel 
del taco que te acabas de comer, empiezas a escribir 
la idea que se te ocurrió, vas, te metes y lo grabas. 
Lo "locuteas". 

Y continúa lñaqui Manero: "No tener un guión no 
afecta la calidad del programa en lo absoluto, es un 
reto en donde demuestras cuando una gente quiere 
transmitir algo y tiene la fuerza para poder salir al 
aire. Para anunciar canciones ni usamos un guión". 

OPERADOR· ENTRA CHISPAZO MÚSICA PE PECEPCIÓN PC 2 TRACK 8 
Y SE LIGA CON EFECTO PE CRISTALAZO pe 1 TRACK 12 Y SALE. 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 
que 

Ahí esta el desencanto del que es producto 
Xperimento, lo peor es que la opinión de lñaqui 
Manero la toman como "Ley". 

Y cuando quienes hacen Xperimento Radio notan 

no son tomados en cuenta lo que hacen es entrar en 
una etapa de "reestucturación", según esto para 
"cambiar" y recuperar la atención perdida. 
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OPERADOR· ENTRA GOLPE MUSICAL DC 3 TRACK 15 Y DESAPARECE. 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 

En este momento tenemos otro enlace desde la 
Primera Bienal Latinoamericana de Radio, donde se 
discute el papel de este importante medio de cara al 
Siglo XXI. 

Estas son palabras de Hugo Salazar, investigador y 
periodista de Perú, durante su intervención en la 
Mesa 2 de esta Bienal, adelante. 

OPERADOR ENTRA AUDIO ENLACE DESDE EL CLAUSTRO DE SOR .JUANA 
LA RELACIÓN QUE HEMOS CONSTRUIDO CON NOSOTROS MISMOS Y CON LA 
SOCIEDAD A TRAVÉS DE LA COMUNICACIÓN. NOS HA LLEVADO A UN ESTADO 
GENERALIZADO DE INCOMUNICACIÓN Y DE PÉRDIDA DE NOSOTROS MISMOS COMO 
PERSONAS, COMO FAMILIA, COMO BARRIO, COMO COMUNIDAD, COMO UNA REGIÓN Y 
COMO UN PAiS. LA COMUNICACIÓN QUE HOY PRACTICAMOS ES UN MERO ARTIFICIO 
SOBRE LA SUPERFICIE DE LA SOCIEDAD Y DE NUESTRAS EXISTENCIAS, PUES NO VA 
AL FONDO DE LAS NECESIDADES PROFUNDAS DEL HOMBRE. 

OPERADOR· ENTRA PUENTE MUSICAL DC 2 TRACK 1 O Y DESAPARECE. 

LOCUTOR2 Es importante rescatar la comunicación entre todos 
nosotros, es uno de los objetivos fundamentales de 
esa Otra Radio de la que hablamos tanto. Esa 
alternativa de información que se niega a ser 
Xperimento Radio. En este momento le preguntamos 
a lván Paoli, Coordinador de las licenciaturas de 
Comunicación, Psicología y Relaciones 
Internacionales ¿cuál es la opinión que tiene sobre 
las emisiones de Xperimento Radio? 

OPERADOR" ENTRA AUDIO CINTA 3 TRACK 1 Y SALE. 
LO QUE YO SIENTO ES QUE ESTÁ COMO SI NO ESTUVIERA, YA VAN DOS SEMESTRES 
DEL XPERIMENTO Y TODAViA NO SE SABE QUÉ DEBEN HACER. 
NO TIENE NINGUNA IDENTIFICACIÓN CON NADIE. "NUNCA DICEN ALGO QUE A Mi ME 
PUDIERA INTERESAR", ENTONCES YO SIMPLEMENTE OLVIDO, ESA ES LA IMPRESIÓN 
QUE ME DA AL OiR UN PROGRAMA. 
NORMALMENTE LLEGA LA EMISIÓN DE XPERIMENTO, LA ALARMA (ta, ta, ta) ENTRA EL 
XPERIMENTO Y ENTONCES VIENE LA TRANSMISIÓN, ACABA Y NADIE COMENTA NADA 
DEL XPERIMENTO, NADIE. 

LOCUTOR 1 Con respecto a este último comentario, cuestionamos 
a ltzel Castellanos, Gerente de Información de 
Xperimento Radio quien nos dijo ... 
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OPERADOR· ENTRA AUDIO CINTA 3 TRACK 2 Y SALE. 
TÚ SABES, DE REPENTE LA EMISIÓN TE SALE PERFECTA Y NADIE TE OYE, PERO EL 
D(A QUE TE EQUIVOCAS ''TODO EL MUNDO" SE DA CUENTA QUE TE SALIÓ MAL. 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 

Pero, entonces siempre les sale mal, o no sacan al 
aire el programa que les sale perfecto. Deben saber 
las personas que nos escuchan que hemos estado 
durante meses monitoreando las transmisiones de 
Xperimento Radio, desde el mes de octubre de 1995, 
para escuchar por qué los estudiantes no aceptan la 
programación y el resultado es que no hay mensaje. 
No hay nada que oír en ese espacio. 

Lamentablemente estoy de acuerdo contigo Estela y 
con muchas otras personas de la UVM que piensan 
lo mismo. Como uno de los profesores de la materia 
de Radio de ahí de San Rafael, Carlos Mata, quien 
nos dice ... 

OPERAQOR· ENTRA AlJQIO CINTA 3 TRACK 3 Y SALE. 
BUENO, LA PALABRA EXPERIMENTO PUEDE DENOTAR MUCHAS POSIBILIDADES, YO 
CREO QUE EL NOMBRE ES UN POCO PRETENCIOSO. ELLOS, LO QUE HAN INTENTADO 
ES TRATAR DE PONERSE FRENTE A LOS MICRÓFONOS Y EMITIR MENSAJES, TRATAR 
DE CANALIZAR EL DESEO DE DECIR ALGO, DE PRESENTAR MÚSICA HAN CA(DO UN 
POCO EN LA DEFENSA DE UN PROYECTO DE RADIODIFUSIÓN SIN DE.JAR MUY CLARO 
LO QUE ES UNA BARRA DE PROGRAMAS NI UN PERFIL DE EMISORA COMO TAL, CON 
ALGUNOS ACIERTOS, PERO REALMENTE NO FUNCIONA COMO EMISORA. 
PERO EN REALIDAD NO SE PUEDE DECIR QUE EL PROYECTO ESTÉ ACABADO NI 
PUESTO EN PRÁCTICA. 

LOCUTOR 2 
frente 

La razón principal de esto es que las personas al 

de Xperimento Radio no toman en cuenta a su 
público, no escuchan sus peticiones o sus reclamos, 
aunque Raquel Cancino diga que ... 

OPERAQOR· ENTRA AlJO(O CINTA 3 TRACK 4 Y SALE. 
LA RAZÓN DE SER DE LA RADIO UNIVERSITARIA ES TOMAR EN CUENTA A SU PÚBLICO, 
ESTAMOS TRATANDO DE TOMAR EN CUENTA AL PÚBLICO A TRAVÉS DE SUS GUSTOS, 
INVESTIGACIONES, EL BUZÓN, ETCÉTERA. Y TAMBIÉN CUMPLIR CON LOS 
REQUERIMIENTOS DE LA UNIVERSIDAD. 
LAS QUEJAS QUE USUALMENTE TENEMOS ES QUE SOMOS MUY FRESAS Y QUE 
SOMOS MUY ELITISTAS. 

113 



LOCUTOR 1 
las 

LOCUTOR2 
las 

Un público satisfecho no haría esos comentarios de 

personas que hacen~ la radio que les gusta. Pero en 
realidad los que' integran Xperimento Radio saben 
que no planean la programación con base en las 
necesidades ~informativas y comunicativas de la 
población universitaria, sino partiendo de sus gustos 
personales y sus preferencias musicales, muy 
vinculadas a las transmisiones actuales de la radio 
comercial. 

¡Eso es indudable! Sólo hace falta escuchar una de 

emisiones de Xperimento para darse cuenta de lo 
que decimos, o si pueden ir al campus San Rafael a 
ver un buzón donde les dejan recados, que no son 
muy numerosos, pero sí representativos. ¿Qué hacen 
con esos trozos de papel? nos cuenta Eduardo 
Carmena, Asistente en el Centro de Comunicación 

OPERADOR· ENTRA AlJOIO CINTA 3 TRACK 5 Y SALE. 
LOS RECADOS SE ARCHIVAN, SE CANALIZAN A QUIEN VAN DIRIGIDOS, LA MAYORIA 
SON UNA BOLA DE PELADECES, PERO DE ESAS DE ALBAÑIL. CREO QUE SE TIENE 
RESPETO AL PÚBLICO EN EL SENTIDO DE QUE NO LOS ESTAMOS AGREDIENDO. A LO 
MEJOR NO NOS QUIEREN ESCUCHAR, PERO NO NOS PUEDEN APAGAR, ENTONCES 
¿QUÉ HACEN? RECLAMAN, SE ENOJAN, HACEN SU SENTIMIENTO VISCERAL Y PASAN 
CON MALAS PALABRAS, AQUf NO TE APAGAN PERO SÍ SE ALEJAN. 

LOCUTOR 1 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 

Y es lo que hace la mayoría. Porque la opinión que 
guarda el público cautivo que escucha las emisiones 
de Xperimento Radio no es muy buena, y preferirían 
no oír radio dentro de la Escuela a seguir soportando 
el ruido que provoca la Estación. 

Esto entre otras cosas representa la falta de atención 
que le ponen las autoridades, y el desconocimiento 
por parte de los integrantes de Xperimento, que 
conjugado logran la apatía de los escuchas, que no 
encuentran la información que satisfaga sus 
necesidades comunicativas, y esto lleva al fracaso 
del medio en cuestión. 

Ahora escuchemos a Leonor Segura, profesora de 
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Radio del plantel San Rafael de esa Universidad, que 
nos da su opinión respecto del tema del hoy, 
Xperimento Radio. 

OPERADOR- ENTRA AUDIO CINTA 3 TRACK 6 Y SALE. 
CONSIDERO QUE XPERIMENTO RADIO NO HA SIDO FUNCIONAL. CUANDO SURGE EL 
EXPERIMENTO VEO AHI EL NOMBRE DE UNA PIEZA, QUIÉN LA CANTABA Y LANZARLA, 
ESO NO ES COMUNICACIÓN UNIVERSITARIA. 
LES HA FALTADO SACAR LO QUE HAN APRENDIDO, PRACTICAR LA ELABORACIÓN DE 
GUIONES, COMO ES UN PROGRAMA DE PANEL. RADIO EXPERIMENTAL DEBIA HABER 
SURGIDO COMO UN ÓRGANO INFORMATIVO RADIOFÓNICO ENTRE LOS ESTUDIANTES 
Y NO HA PASADO ESO. AHORA YA ESTÁN OTRAS PERSONAS, PERO SIENTO QUE LES 
FALTA MUCHO POR HACER. 

OPERADOR· ENTRA GOLPE MUSICAL OC 3 TRACK 15 Y DESAPARECE. 

LOCUTOR2 Con el fin de que esto se comprenda y tengamos una 
opinión especializada de lo que debe ser la radio 
universitaria de la que tanto se ha hablado en el 
programa, una de nuestras reporteras, Nelly Arana, 
nos envía un comentario de José Ignacio López Vigil, 
representante de la Asociación Mundial de Radios 
Comunitarias (AMARC) en América Latina, desde la 
Mesa 2 de la Primera Bienal Latinoamericana de 
Radio. 

OPERAPOR ENTRA AUPIO ENLACE PESPE EL CLAUSTRO PE SOR JUANA 
UNA RADIO COMUNITARIA ES EL EJERCICIO DEL SAGRADO DERECHO DE LA LIBERTAD 
DE EXPRESIÓN EN BOCA, EN MANOS DE LA SOCIEDAD CIVIL. SOCIEDAD CIVIL QUE 
SON MOVIMIENTOS SOCIALES, QUE SON GRUPOS DE MUJERES, QUE SON GRUPOS DE 
INDÍGENAS, QUE SON BARRIOS, QUE SON COMUNIDADES INDÍGENAS CAMPESINAS, 
QUE SON UN GRUPO DE JÓVENES ABURRIDOS DE UNA CIERTA FORMALIDAD EN LA 
RADIODIFUSIÓN. QUE QUIEREN EJERCITAR. LA CONSTITUCIÓN DE NUESTROS PAISES 
RESPALDA ESA LIBERTAD DE EXPRESIÓN. 
LA RADIO COMUNITARIA ES LA MISMA RADIO, SÓLO QUE EN MANOS DE LA SOCIEDAD 
CIVIL, EN MANOS DE ESE TERCER SECTOR QUE QUIERE EJERCER SU LIBERTAD DE 
EXPRESIÓN. 

LOCUTOR 1 
de 

LOCUTOR2 

En Xperimento Radio no han aplicado este ejercicio 

libertad de expresión del que habla José López Vigil 
de ninguna manera, por eso tantas críticas y 
comentarios desfavorables en torno a ellos. 

Pero. Eduardo Carmena, Asistente en el Centro de 
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Comunicación del plantel San Rafael, comenta el por 
qué. 

OPERAQOR· ENTRA AUQ!O CINTA 3 TRACK 7 Y SALE. 
NO NOS HEMOS ENFRENTADO A NINGÚN TIPO DE CENSURA, HEMOS RECIBIDO 
QUEJAS, DE MAESTROS Y GENTE QUE NOS QUIERE QUITAR Y NOS ODIA, PERO 
SOMOS UNA MATERIA QUE ES NECESARIA Y BIEN CANALIZADA SERVIRÍA. 

LOCUTOR 1 En efecto, coordinados, con objetivos sólidos y bien 
delimitados podría ser un excelente espacio de 
comunicación en el que se conjugara el aprendizaje y 
la práctica, apegada más a las transmisiones 
radiofónicas reales. 

OPERAQOR· ENTRA PUENTE MUSICAL QC 2 TRACK 1 O Y QESAPARECE. 

LOCUTOR2 
profesores, 

A pesar de que no quieran escuchar a sus 

deberían atender las críticas de los profesionales, 
gente que verdaderamente trabaja en el medio, para 
aprovechar la oportunidad y aprender, porque 
encima de todo están pagando el servicio. Ahora 
escuchemos a Carlos Mata, profesor de radio en la 
UVM. 

OPERAQOR· ENTRA AUQIO CINTA 3 TRACK B Y SALE. 
LA GENTE EN EL MEDIO SE QUEJA DE QUE EL ALUMNO LLEGUE Y NO TENGA NI IDEA 
DE LA PRÁCTICA. UNA SOLUCIÓN SERÍA QUE EL XPERIMENTO HAGA LO QUE SE HACE 
EN LAS ESTACIONES DE RADIO EN EL ASPECTO FORMATIVO. PRIMERO SE TIENE QUE 
APRENDER LO QUE SE HACE EN LOS MEDIOS, PARA QUE EN CASO DE QUE TE 
TENGAS QUE INTEGRAR LO HAGAS. 
TIENEN QUE ACERCARSE A CÓMO REDACTAR UNA NOTA, A CÓMO VALORAR SUS 
FUENTES DE INFORMACIÓN Y CÓMO SE HACEN LAS ESTRUCTURAS DE NOTICIARIO EN 
RADIO. EJERCITAR EL LENGUAJE RADIOFÓNICO DENTRO DE LA PRODUCCIÓN DE UN 
NOTICIARIO EN LA RADIO. 
PERO SI NO TIENEN LA PRESIÓN DEL SERVICIO SOCIAL O UNA CALIFICACIÓN NO LO 
HACEN. AQUÍ SE HA VISTO, SUPUESTAMENTE ES UN ESPACIO QUE HAN GANADO LOS 
MUCHACHOS Y SIN EMBARGO, A VECES SALES Y A VECES NO. 

LOCUTOR 1 Queda de manifiesto que Xperimento Radio es un 
espacio mal aprovechado, o peor aún, no utilizado. 
Cosa que ante las necesidades comunicativas y 
educativas actuales representa un desperdicio 
innecesario. 

OPERAQOR· ENTRA GOL PE MUSICAL OC 3 TRACK 15 Y QESAPARECE. 
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LOCUTOR2 
de 

Ya lo dice Manuel Estrada, Gerente de Producción 

Radio UNAM, en este control remoto que nos preparó 
nuestro compañero Héctor Flores desde la mesa 2, 
de la Primera Bienal Latinoamericana de Radio. 

OPERAPOR ENTRA AUPIO ENLACE PES PE EL CLAUSTRO PE SOR .JUANA 
LAS RADIOS CULTURALES Y EDUCATIVAS NO PUEDEN QUEDAR EN LAS BUENAS 
INTENCIONES POR ABRIR ESPACIOS QUE A LO MEJOR A LA POBLACIÓN NO LES 
INTERESAN, NI LO NECESITAN. EXISTE PUES, UNA NECESIDAD DE PLANEAR A LA 
RADIO EN SU CONJUNTO. 

LOCUTOR 1 Quizá abría que retomar lo que planteaba Javier 
Medina, Director de Difusión de la UVM. 

OPERAPOR ENTRA ALJPIO CINTA 3 TRACK 9 Y SALE. 
SE PENSÓ EN OBTENER UNA "ESPECIE DE PRÁCTICA PROFESIONAL" PARA PODER 
REALIZAR EN EL EXTERIOR UN TRABAJO. NO NECESITABA SER TODO UN LOCUTOR, O 
TENER UNA LICENCIATURA O SABER DE RADIO PARA PODER TRANSMITIR, SÓLO CON 
QUE FUERA UNA PERSONA Y TUVIERA LA CAPACIDAD DE HACERLO ERA SUFICIENTE. 
SE TRATABA DE MEJORAR CON LOS MAESTROS DE RADIO, CON LOS MAESTROS DE 
TELEVISIÓN, CON TODA LA GENTE QUE AQUI TRABAJA O QUE AQUf APORTA ALGO, 
ACADÉMICAMENTE. 

LOCUTOR 1 Sin embargo, al cambiar el nombre -y sobre todo 
cuando Javier Medina dejó de coordinarlos-, se 
perdieron los objetivos. Carlos Mata, profesor de 
radio, nos cuenta lo que pasó. 

OPERAPOR· ENTRA Al JPIO CINTA 4 TRACK 1 Y SALE. 
HUBO UNA ÉPOCA EN LA QUE ELLOS DECIAN "ES QUE NO NECESITAMOS ENTRAR A 
TALLERES DE RADIO". SENTIAN COMO QUE YA SABIAN TODO Y QUE NO NECESITABAN 
UNA ORIENTACIÓN. 
TE PODRIA DECIR QUE REALMENTE ELLOS NO HACEN PRODUCCIÓN RADIOFÓNICA, 
POR LO MENOS NO LO QUE ENTENDEMOS COMO PRODUCCIÓN RADIOFÓNICA. 
ACTUALMENTE DE LOS ALUMNOS QUE TENGO, HAY CINCO O SEIS INTEGRADOS AL 
EXPERIMENTO Y ESTOY NOTANDO QUE HAY CAMBIOS Y MODIFICACIONES EN LA 
FORMA DE HACERLO. Y ESTO ES MUY RECIENTE OBVIAMENTE. 

LOCUTOR2 Estos cambios obedecen a que muchos profesores y 
alumnos se quejan del constante ruido ·que 
representan las transmisiones o les podemos llamar, 
la forma en que se divierten los que hacen a 
Xperimento Radio. 

OPERAPOR· ENTRA PUENTE MUSICAL pe 2 TRACK 1 O PESAPARECE. 
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LOCUTOR 1 Pero, hay dos personas que están de acuerdo con el 
desempeño, "frescura", y desenfado, con que los 
veinte alumnos realizan su labor en la emisora, ellas 
son Sandra Ruedas, Coordinadora del Centro de 
Comunicación y Sara Iglesias, Directora del Área de 
Ciencias Sociales. Esta última nos dice: 

OPERAPOR ENTRA AUDIO CINTA 4 TRACK 2 y SALE. 
PUES A MI ME PARECE QUE ESTE PROYECTO ES UN MAGNIFICO ESCENARIO PARA 
LAS PRÁCTICAS PROFESIONALES DE LOS CHICOS DE COMUNICACIÓN. 

LOCUTOR2 
Segura, 

Respecto a este punto cuestionamos a Leonor 

profesora de la materia de radio. Con las 
transmisiones que tiene Xperimento, ¿puede ser 
usado como una plataforma de prácticas 
profesionales? 

OPERADOR· ENTRA AUOIO CINTA 4 TRACK 3 Y SALE. 
¿LO VAN A USAR COMO PLATAFORMA? NO"MÁS QUE ME DIGAN ¿EN DÓNDE? 
A LALO LE HA COSTADO MUCHO TRABAJO CONSEGUIR EL ESPACIO, HASTA FUE A 
HABLAR CON EL RECTOR. 
QUEDÓ COMO "EXPERIMENTO", PORQUE TODOS SE PELEAN POR EL MICRÓFONO, 
PERO NADIE HACE RADIO. HACER RADIO ES REALIZARLO, HACERLO• POR· FUERA, 
DESPUÉS ABRIR EL MICRÓFONO Y DECIRLO. Y ELLOS COMO QUE NO SE HAN SABIDO 
REPARTIR EL TRABAJO. 
SERIA BUENO QUE LA USARAN COMO PLATAFORMA, PERO SIENTO QUE NO OCURRE; 
PORQUE SI LO QUE ESTÁN HACIENDO LES SIRVE DE PLATAFORMA, ENTONCES NO 
HUBIERAN PERDIDO EL TIEMPO CON ENTRAR A LA UNIVERSIDAD. 

LOCUTOR 1 Efectivamente, eso no les sirve como plataforma de. 
prácticas profesionales a nadie. Sin embargo, es 
necesario saber el por qué de su falta de contenido. 
Sandra Ruedas, Coordinadora del Centro de 
Comunicación, nos dice por qué sus emisiones son 
así. 

OPERADOR· ENTRA AUP!O CINTA 4 TRACK 4 Y SALE. 
SOMOS UN PUEBLO QUE EN SU MAYORÍA NO NOS GUSTA LEER, SOMOS UNA 
CULTURA DE COMICS Y DE TELEVISIÓN Y DE TELENOVELAS Y DEL CINE. DE 
SCHWARZENEGGER, DE VAN DAMME, TODA ESA CANTIDAD DE HÉROES QUE i HAN 
SALIDO. .· ~· .. 
A MI ME HA TOCADO VER QUE LOS CHICOS QUE HAY AQUÍ SON EXTREMADAMENTE 
CREATIVOS. ES GENTE MUY CREATIVA. 

LOCUTOR2 ¿Y esta es la persona que toma las decisiones en 
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LOCUTOR 1 
posibilidades 

Xperimento Radio? Con razón .están,perdidos .. en el 
espacio radiofónico. Porque aún cuando se. nombran 
independientes de las instancias de la Escuela, están 
apoyados por Sandra Ruedas:· · · ... ·· 

~-~f:;;'• 
Quién no pueidé mas•·. que. ~Liti~"itimcar las 

de penetración de laréildio}:'~·gµ~J~ éila no·ha tenido 
experiencia en ningún·,. medio·:JEc,:v:.·:··en'.:• una charla 
sostenida conmigo,·•me:·dijo::;'qúe 'IÓ que sabe de 
administración lo fue'·aprendera·1a UVM, y es en lo 
que les ayuda también. · 

OPERADOR· ENTRA GOLPE MUSICAL pe 3 TRACK 15 PESAPARECE. 

LOCUTOR2 Tenemos otro enlace vía telefónica desde la Primera 
Bienal Latinoamericana de Radio, para escuchar 
unas palabras de Tere Vale, Directora de XEEN 
Ondas de Lago, durante su participación en la Mesa 
4, que nos presenta nuestro compañero Jesús Alejo. 

OPERAPOR ENTRA AUPIO ENLACE PES DE EL CLAUSTRO PE SOR JUANA 
ANTES SE PENSABA QUE ENTRE MÁS ESTÚPIDA FUERA LA PROGRAMACIÓN 
NOSOTROS LOGRARIAMOS MAYORES PROGRAMACIONES POR PARTE DE LOS 
ANUNCIANTES; PERO AHORA LOS MEXICANOS ESTAMOS ÁVIDOS DE UNA RADIO 
MEJOR, DE UNA RADIO DE MAYOR CALIDAD Y QUE LOS QUE TENEMOS LA 
RESPONSABILIDAD DE TENER UN MICRÓFONO FRENTE A NOSOTROS ESTAMOS 
DECIDIDOS TAMBIEN, A ELEVAR LA CALIDAD DE NUESTROS PRODUCTOS. 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 
y 

LOCUTOR2 

Es muy interesante este punto, ¿no crees Lourdes? 

Sí, es quizá el que más refleja la falta de orientación 

pobreza de quienes forman profesionistas en la UVM, 
y al mismo tiempo la deshonestidad ante toda la 
comunidad universitaria por no asumir su papel de 
comunicadores, que inclus·o las estaciones 
comerciales toman; como acabamos.de.escuchar en 
la voz de Tere Vale. 

Como nos dice lván Paoli, Coordinador de las 
licenciaturas de Comunicación, Psicología y 
Relaciones Internacionales 
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OPERAOOR· ENTRA AUOIO CINTA 4 TRACK 5 Y SALE. 
XPERIMENTO RADIO se PUEDE RESUMIR EN UN COMENTARIO "COTORRÓN" DE LA 
MÚSICA QUE ESTÁN PONIENDO LOS MEDIOS HOY EN D(A; LUEGO VIENE LA MÚSICA, 
LUEGO UN CORTE CON OTRO "DETALLE COTORRÓN". 
YO PIENSO QUE EN UNA FIESTA, CON UNAS COPAS, PUES UNO ESTÁ EN BUENA 
"ONDA" Y LO "COTORRÓN PEGA", PERO EN EL RADIO NO. NO ES ALGO QUE LA GENTE 
ESPERE. 
COMO PRÁCTICA DE RADIO, PUES APROVECHAN -EN MI OPINIÓN PERSONAL SIN QUE 
ME OPONGA AL EXPERIMENTO-, APROVECHAN MÁS UNA SUENA PRÁCTICA DE 
LABORATORIO, CON EL CRITERIO DE UN MAESTRO QUE sr TIENE EXPERIENCIA EN 
RADIO, QUE LLEVE AÑOS EN LOS MEDIOS, QUE TRANSMITIR SIN COMPETENCIA A UN 
PÚBLICO CAUTIVO EN LAS CONDICIONES EN QUE ES POSIBLE HACERLO. 
HABR(A QUE PREGUNTARLE AL MAESTRO DE RADIO ¿PONEN AQU( LO QUE 
EFECTIVAMENTE LES IMPARTE EN CÁTEDRA O NO? PORQUE EL ALUMNO NO LO 
APRENDIÓ O PORQUE EL PROFESOR NO LO EXPUSO LO SUFICIENTEMENTE BIEN. 
PORQUE DE LAS IMBECILIDADES QUE DICEN UN PAR DE ESTACIONES DE RADIO QUE 
PARECE QUE TIENEN ÉXITO, ENTONCES LO SIGO. Y A LO MEJOR EL MAESTRO QUE LE 
DIO RADIO NO CONCUERDA CON ESO Y NO LO TOMAN EN CUENTA NI LE HACEN 
CASO; PORQUE HAY ALGUNAS ESTACIONES QUE AL AMPARO DE TELEVISA PARECEN 
TENER MUCHO ÉXITO, PERO A LO MEJOR NO LO ES TANTO. 

LOCUTOR 1 

LOCUTOR2 

Agregamos a este comentario que de los nueve 
programas que tiene Xperimento se pueden resumir 
en uno sólo, porque todos son lo mismo. 

Así es Lourdes, en todos su programas sólo se 
escucha la misma música, un comentario sin 
fundamento -la mayor parte de las veces de cosas 
como el clima o la fiesta de mañana-, para rellenar el 
espacio y meter otra vez·la música. 

OPERAOOR· ENTRA PUENTE MUSICAL OC 2 TRACK 1 O OESAPARECE. 

LOCUTOR 1 Por otra parte, atendiendo la recomendación de 
cuestionar a los profesores de radio para saber si los 
estudiantes ponen o no en práctica lo aprendido en 
cátedra, decidimos cuestionar a Alberto Aguilar, uno 
de los profesores "comodines" de radio -como él 
mismo dice, porque le asignan la materia o no-, sobre 
los conocimientos que tienen en la materia los 
integrantes de Xperimento Radio, y nos comenta. 

OPERAOOR· ENTRA AUOIO CINTA 4 TRACK 6 Y SALE. 
EN UN MOMENTO LES DI CLASE Y NOS HICIMOS "CUATES", DE REPENTE NO 
TRANSMITEN. BÁSICAMENTE ES LA MISMA "BRONCA" DE SIEMPRE, LA PERSONA QUE 
ESTÁ EN EL MOMENTO DIRIGIENDO LA ESTACIÓN QUIERE IMPONER SUS IDEAS, POR 
LA MISMA "BRONCA" DE QUE NO TIENEN LINEAMIENTOS, VIENEN LOS PLEITOS, YA NO 
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HAY TRANSMISIÓN. DESGRACIADAMENTE HAY CONFLICTOS DE PODER, SON MUY 
INFANTILES, PARA LO QUE IMPLICA UN PROYECTO TIPO XPERIMENTO. 
PERO HAY UNA CARGA DE CONOCIMIENTOS, ESO ES EVIDENTE, AHORA NO PODEMOS 
DECIR QUE LOS LOCUTORES SON EXPERTOS, O NO PODEMOS DECIR QUE LOS 
PROGRAMAS ESTÁN PERFECTAMENTE EDITADOS O ESTÁN PERFECTAMENTE 
SALIDOS AL AIRE. HAY FALLAS OBVIAMENTE COMO EN CUALQUIER LADO. SABEN QUE 
EL TEMA DE LA SEMANA PARA EL PROGRAMA LO DIVIDES EN TIEMPOS, LA MÚSICA 
QUÉ TIENE QUE VER CON EL TEMA. ESTO LO HACES EN COORDINACIÓN CON EL 
LOCUTOR Y EN CONJUNTO LOS DOS HACEMOS EL GUIÓN. 

LOCUTOR2 También es necesario saber ¿cómo hacen sus 
programas? Eduardo Carmena, Asistente en el 
Centro de Comunicación dice. 

OPERAPOR· ENTRA AUDIO CINTA 4 TRACK 6 Y SALE. 
SE VA DIVIDIENDO LA INFORMACIÓN QUE HAYA DE ESTE TIPO, PARA QUE PUEDA 
ABARCAR TODO UN SEMESTRE, HACES UNA AGENDA EN GENERAL DE LO QUE VA A 
SER TU PROGRAMA, QUIEN QUIERA HACER UNA PRODUCCIÓN MUY SOFISTICADA ESO 
ES MUY LIBRE, HAY GENTE QUE LE GUSTAN LAS COSAS SENCILLAS, LLEGA V NADA 
MÁS HABLA. LE DA MÁS PODER A SU MENSAJE EN LA VOZ Y SE LLEVA UNA 
PRODUCCIÓN MÁS TRANQUILA, PERO CON MUCHA INFORMACIÓN, ESO YA DEPENDE 
DEL PRODUCTOR. PUEDES LLEGAR Y EXPERIMENTAR Y REGARLA UNA VEZ V 
REGARLA DOS VECES V SACAR EL PROGRAMA. 

LOCUTOR 1 
siendo 

LOCUTOR2 

Recuerda también que Eduardo Carmena sigue 

el que mueve los hilos en Xperimento Radio, con 
ayuda de los consejos de Sandra Ruedas. 

¡Cierto! Es el único miembro del supuesto Consejo 
Consultivo. 
Por otra parte, Leonor Segura, profesora de radio, 
tiene un comentario sobre esto. 

OPERAPOR· ENTRA AUDIO CINTA 4 TRACK 7 Y SALE. 
ES UNA LÁSTIMA SABER QUE HAY OTROS MAESTROS DE RADIO QUE EN SU VIDA HAN 
PISADO UNA CABINA Y AH[ ESTÁ LA DESINFORMACIÓN, Y ME DA MUCHA LÁSTIMA, 
PORQUE NO SABEN NADA. NO TE PODRIA DECIR SI LES ENSEÑARON O A LO MEJOR 
AH( ESTÁ EL PRODUCTO DE LO QUE HAN APRENDIDO. POR ESO RADIO XPERIMENTO 
NO HA CUAJADO. 
ES UN GRUPO DE JÓVENES MUY ENTUSIASTAS Y PIENSO QUE QUIEREN "ECHAR 
ADELANTE", PERO PIENSAN QUE LA RADIO ES TENER BONITA VOZ Y SE PELEAN POR 
LOS ESPACIOS, Y DICEN UNA SERIE DE SANDECES. 
EL XPERIMENTO SE HA GANADO EL ESPACIO EN ESTA ESCUELA QUE SON AS( COMO 
MILITARES, A FUERZA DE DECIRLE AL MAESTRO "MIRA AOUI ESTOY". PORQUE TIENES 
QUE SER EL ALUMNO MÁS BONITO DE LA CLASE PARA QUE TE LO DEN. 

LOCUTOR 1 Han dicho en repetidas ocasiones que Xperimento 
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LOCUTOR2 
han 

Radio es una estación de jóvenes universitarios que 
buscan integrar a toda la comunidad de esta 
Institución. Una manera de superar sus deficiencias 
sería pidiendo ayuda a los que sí saben. 

Eso sería ideal. Pero, Javier Medina, ¿alguna vez 

participado los profesores en los programas de 
Xperimento Radio? 

OPERADOR· ENTRA AlJDIO CINTA 4. TBACK.._8 Y SALE. 
LA PARTICIPACIÓN DE LOS MAESTROS ESTABA DESDE EL PRINCIPIO EN LO QUE FUE 
LA REGULACIÓN PARA EL EXPERIMENTO. SE PENSÓ QUE LOS ALUMNOS TENIAN QUE 
PRESENTAR ALGÚN PROYECTO DE PROGRAMA, DE UNA DURACIÓN MINIMA DE 10 
MINUTOS, EL CUÁL TENIA QUE PRESENTARSE ANTE ALGÚN CATEDRÁTICO, EL QUE 
FUERA EN ESE MOMENTO EL MAESTRO DE RADIO, Y EL DARLES LAS PAUTAS A 
SEGUIR PARA QUE CONTINUASEN ESE GUIÓN, PARA PODER TENER UNA 
TRANSMISIÓN REAL, QUE NO CUALQUIER PERSONA LLEGARA Y DIJERA "BUENO, YO 
ME SIENTO Y A VER DE QUE HABLO". SINO TENER UNA GUIA O UN GUIÓN QUÉ 
TRABAJAR PARA UNA ESTACIÓN DE RADIO. 

LOCUTOR 1 
participación 

Eso era al principio, pero hoy ¿cuál es la 

de académicos en la emisora? Raquel Cancino nos 
responde. 

OPERADOR· ENTRA AUDIO CINTA4..._IRACK 9 Y SALE. 
SE TIENE LA IMAGEN DE XPERIMENTO RADIO COMO UN QUEHACER UNIVERSITARIO 
DE ALUMNOS, DE JÓVENES; ENTONCES. MUY POCOS MAESTROS SE "AVIENTAN EL 
PAQUETE" DE LANZAR UN PROGRAMA DE JÓVENES, SIENDO QUE NO SE IDENTIFICAN 
MUY BIEN CON ESE ASPECTO. 

LOCUTOR2 ¿Por qué negarse a aceptar la participación de 
profesores dentro del proyecto radiofónico que se les 
está viniendo abajo? Eduardo Carmena es quien nos 
despeja esta duda. 

OPERADOR· ENTRA AUDIO CINTA 5._IB.6CK 1 Y SALE. 
HEMOS HECHO NUESTRO PROPIA NORMATIVIDAD, LA CUESTIÓN DEL PROYECTO ES 
NO CONTAR CON LA INFLUENCIA DE PROFESORES. SINO SACARLO POR NOSOTROS 
MISMOS. LA PARTICIPACIÓN DE PROFESORES Y PERSONAL ADMINISTRATIVO SERIA 
EL CONSEJO CONSULTIVO. NO QUEREMOS QUE ESTEN DE LLENO, PORQUE CAMBIAN 
LAS COSAS. 
CUANDO ESTÁS A CARGO DE UN ADMINISTRATIVO TE MANIPULAN A HACER TODO A 
FAVOR DE LA ESCUELA. 

LOCUTOR 1 Se sienten rnuy satisfechos con lo que hacen, tal 
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LOCUTOR2 
sería 

parece que consideran que su labor en Xperimento 
Radio cumple con la función de informar, entretener, 
y divulgar cultura entre la comunidad. 

Así es, pero lván Paoli nos puede contestar ¿cuál 

el papel que deben tener los profesores dentro del 
Xperimento? 

OPERADOR· ENTRA AUOIO CINTA 5 TRACK 2 Y SALE. 
PUEDE SER EN DOS SENTIDOS LA PARTICIPACIÓN DE LOS PROFESORES, PRIMERO 
EN LA PRODUCCIÓN DE LOS PROGRAMAS DE RADIO Y DOS, COMO CRITICOS, COMO 
GENTE QUE OYE ESTE "EXPERIMENTO" Y OUE PUEDEN DAR UNA OPINIÓN RESPECTO 
DE LOS PROGRAMAS QUE TRANSMITEN. 

LOCUTOR 1 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 

LOCUTOR2 

Para acabar pronto, en Xperimento Radio no hay 
participación de los profesores, ni ·de los 
administrativos. 

Y si a eso agregamos que dependen de la Escuela 
sólo porque utilizan sus instalaciones, pe.ro en 
realidad a ninguno de los que integran la planta 
administrativa de este plantel le interesa lo que 
puedan hacer con el espacio. 

Mientras mantengan en buen estado el equipo y las 
instalaciones. los alumnos pueden seguir jugando a 
hacer radio. Y no les pueden negar el permiso de 
tomar y usar lo que se encuentra dentro de la 
Universidad porque pagan el servicio, pero ¿hay 
participación de los demás alumnos de la Escuela? 

Eso tenemos que preguntarlo a Raquel Cancino, ¿de 
qué manera invitan a participar a sus compañeros? 

OPERADOR ENTRA AlJPIO CINIA 5. TR8CJ5. 3._Y.._S8L.E. 
NOSOTROS LANZAMOS AL AIRE PROMOCIONALES. AHORITA ESTAMOS LANZANDO 
UNA CONVOCATORIA DE GUIONISTAS. VOCES. OPERADORES, ETCÉTERA, PORQUE Sf 
HACE FALTA GENTE. 
LO QUE PASA ES QUE HAY MUY POCA GENTE OUE LLEGUE A "AVENTARSE" UN 
PROYECTO CON CALIDAD, NO ES TANTO ESTAR BUSCANDO QUE NOS.CAIGA BIEN O 
MAL LA GENTE, O QUE A NOSOTROS NO NOS GUSTE. 

LOCUTOR 1 Ornar Garcia ¿cada cuándo lanzan estos 
promociona les? 
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OPERADOR ENTRA AUDIO CINTA 5JRACK 4 Y SALE. 
se INVITA A LA GENTE A PARTICIPAR CUANDO SENTIMOS NECESIDAD DE ALGUNAS 
COSAS, o QUE FALTAN COSAS POR HACER, y QUE ENTRE NOSOTROS NO NOS 
DAMOS ABASTO PARA HACERLO, A NOSOTROS NO NOS PAGAN POR ESTAR AH(, LO 
HACEMOS PORQUE NOS GUSTA, PORQUE QUEREMOS A NUESTRA ESCUELA. 
APROXIMADAMENTE TRABAJAN CUATRO PERSONAS POR PROGRAMA, ESTAMOS 
HABLANDO DE ALREDEDOR DE TREINTA Y CINCO PERSONAS EN TOTAL 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 

Pudimos constatar que en realidad solamente son 20 
personas las que participan en la elaboración de 
programas. 

¡Cierto! Es un grupo muy pequeño que difícilmente 
acepta que otros elementos se adhieran a "su 
proyecto". Quizá por temor a ser desplazados. 

Es mentira que no busquen simpatía, porque es 
requisito indispensable que los que pretendan tomar 
parte en las emisiones deben gustarles o caerles 
bien a Eduardo Carmena y/o a Sandra Ruedas. 
Incluso escuché un comentario dentro del Plantel de 
algunos estudiantes que deseaban formar parte de 
la Estación. Decían es que tienes que ser "hijo" -o 
protegido- de Sandra Ruedas para que puedas 
hacer radio 

¿Qué tienen planeado para ellos? Preguntamos a 
Sandra Ruedas ¿qué es lo que pretende alcanzar 
Xperimento Radio en el futuro? 

OPERAQOR· ENTRA AUQIO CINTA 5,T8..ACK_5. Y SALE. 
A LO MEJOR, PARAFRASEANDO UN POCO A ARGONAUTAS DE ROCK 101, "PIDE LO QUE 
TÚ QUIERAS, PERO PONGO LO QUE A Mi ME GUSTA". 
NO ME GUSTAR(A QUE FUERA UNA RADIO TAN "CUADRADA". UNA RADIO COMO RADIO 
UNIVERSIDAD, QUE LUEGO QUE DE TAN. TAN FORMAL QUE es EL ASUNTO EL 
RADIOESCUCHA PROMEDIO NO TE OYE. IGUAL RADIO EDUCACIÓN. 

LOCUTOR 2 Y sin argumento habla de no parecerse a Radio 
UNAM, seguramente es porque no concibe la idea de 
que los programas de Xperimento tengan algún 
contenido. 

OPERADOR· ENTRA GOLPE MUSICALDC 3 TRACK 15 PESAPARECE. 

LOCUTOR 1 Para saber lo que es Radio UNAM, escuchemos las 
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palabras de Manuel Estrada, Gerente de Producción 
de Radio UNAM, desde la Mesa 2 de la Primer Bienal 
Latinoamericana de Radio, que nos envía nuestra 
compañera Maricela Tarinda. 

OPERADOR ENTRA AUDIO ENLAC_E_QESDE EL CLAUSTRO DE SOR JUANA 
A RADIO UNAM SE LE DETERMINA COMO UNA DE LAS FUNCIONES PRINCIPALES LA DE 
PRODUCIR Y TRANSMITIR PROGRAMAS CULTURALES DE EXTENSIÓN ACADÉMICA, 
INFORMATIVOS Y DE OPINIÓN, EN COLABORACIÓN CON LOS DIVERSOS ORGANISMOS 
DE OPINIÓN, UNIVERSITARIOS, LO QUE LA CONVIERTE EN EL MODELO 
REPRESENTATIVO DE LA RADIODIFUSÓN UNIVERSITARIA EN MÉXICO Y SIN EL CUAL, 
EL ESPECTRO RADIOELÉCTRICO, NUEVAMENTE, SERÍA TODAVÍA MUCHO MÁS 
UNIFORME. 

OPERADOR· ENTRA PUENTE MUSJCAL OC 2 TBACK 1 O PESAPARECE. 

LOCUTOR2 
una 

LOCUTOR 1 

Y recordemos que lo que busca La Otra Radio es 

alternativa ante lo que se escucha en la mayoría de 
las estaciones en el cuadrante. 

Es posible que Sandra Ruedas tenga otra idea de lo 
que deben aspirar a ser en Xperimento Radio; y 
sobre esto la cuestionamos. 

OPERAPOR· ENTRA AUPIO CINTA 5. TRACK 6 Y SALE. 
LOS CHICOS TIENEN COMO PROYECTO HACER UNA EMPRESA. ELLOS QUISIERAN 
VENDER PUBLICIDAD, Y SU GRAN DESEO Y SUEÑO ES TRANSMITIR EN FRECUENCIA, 
PERO NECESITAN TRANSMISOR, PERMISO DE GOBERNACIÓN ... 
Y PARA ELLOS NO ES OBSTÁCULO LA SITUACIÓN ECONÓMICA QUE ESTAMOS 
VIVIENDO Y DE QUE A LO MEJOR LA UNIVERSIDAD NO LOS PUEDA APOYAR MUCHO EN 
ESTE SENTIDO, PORQUE ELLOS HAN PENSADO EN TRABAJAR PARA COMPRARSE SU 
PROPIA CABINA Y SUS INSTALACIONES. 
EL PROYECTO ES HACERLO ESPECIE DE AGENCIA PUBLICITARIA. QUE GENERE, QUE 
TENGA UNOS EJECUTIVOS DE CUENTA QUE TRAIGAN A LOS CLIENTES, SE GENERE 
MENSAJE Y ESOS SEAN INGRESOS PARA ELLOS E INGRESOS PARA LA UNIVERSIDAD, 
PORQUE FUNCIONARIA COMO UNA EMPRESA DEPENDIENTE DE ELLA. 

LOCUTOR2 

LOCUTOR 1 

Es lamentable que los que participan en Xperimento 
Radio no usen ese espacio para ampliar los 
conocimientos que la carrera les dio en beneficio de 
su desarrollo profesional. Y peor aún, que estén al 
mando de una persona que no tienen ni idea de lo 
que quiere y de lo que se debe hacer con una cabina 
de radio. 

Más ahora que es tan importante la aplicación de los 
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LOCUTOR2 

conocimientos para una mejor formación profesional. 
Así como lo menciona el Instructivo de Primer 
Ingreso, estudios de licenciatura de la UAM: "el 
sistema moderno busca transformar al alumno en un 
sujeto activo y creador, que aprenda a trabajar en 
equipo, que desarrolle su capacidad crítica, que 
adquiera cierta capacidad de investigación, que se 
forme en una concepción científica interdisciplinaria y 
que tome conciencia de su responsabilidad para 
utilizar sus conocimientos en función de las 
necesidades del país". 

Sobre todo en esta época en la que se exige mayor 
profesionalización de los que quieran dedicarse a la 
comunicación. 
Escuchemos lo que nos dice Eduardo Carmena del 
apoyo que pueden esperar de la UVM. 

OPERADOR· ENTRA AUDIO CINIA 5. TB.AC.K..7,.Y__S8L.E. 
ESTAMOS EN PROCESO DE GANARNOS EL LUGAR. SI VAS A QUE LA UNIVERSIDAD 
INVIERTA EN UNA CABINA DE TRANSMISION. BIEN HECHA OBVIAMENTE, COMO DEBE 
DE SER, PUES TIENE QUE OBEDECER A QUE ESTÁS HACIENDO UNA FUNCIÓN PROPIA 
PARA QUE LA UNIVERSIDAD INVIERTA EN TÍ. UNA INVERSIÓN QUE PUEDE APLICAR EN 
OTRA COSA POR UN PROYECTO QUE NO HA DEMOSTRADO, O QUE NO HA 
DEMOSTRADO QUE VA EN VÍAS DE ... HASTA QUE CONCRETEMOS LOS PROYECTOS Y 
NOS CONSOLIDEMOS COMO EL MEDIO DE COMUNICACIÓN DEL CAMPUS SAN RAFAEL, 
AHÍ HABER SI NOS "HACEN EL FAVOR". 

LOCUTOR 1 
que 

Para concluir con este programa recordemos algo 

deben tener muy presentes los universitarios que 
desean hacer -de alguna manera- radio, pero muy 
especialmente Xperimento Radio, quien ha 
demostrado (ante los oídos de propios y extraños) 
que no tienen idea de lo que hacen. 

OPERADOR- ENIRA GOLPE MUSICAL. OC 3 TRACK 15 DESAPARECE. 

LOCUTOR2 Son unas palabras de Jaime Pontones, director de 
Radio Alicia. durante su intervención en la Mesa 4, 
de la Primera Bienal Latinoamericana de Radio, que 
nos hace llegar nuestro compañero Rafael 
Hernández. 

OPERAPOR ENIRA AUPIO ENLACE_D¡:;_sQE EL CLAUSTRO PE SOR JUANA 
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EN LA RADIO TENGO MAS POSIBILIDADES VISUALES QUE LA TELEVISIÓN, Y YO EN LA 
RADIO TENGO MAS POSIBILIDADES VISUALES QUE EN CINE. 

LOCUTOR 1 

LOCUTOR2 

Para despedirnos no nos resta más que decirles a 
todos nuestros escuchas, aprovechemos lo que 
tenernos y que todo se oiga bien. Esto va en especial 
para Xperimento Radio que debe hacer de la 
comunicación su principal objetivo pese al desinterés 
de las autoridades de la UVM. 

Agradecemos su atención a este programa y nos 
seguiremos escuchando. 

OPERADOR" ENTRA RÚBRICA DE .. SALIDA "ENTRE lJNIVERSITARIOS TE 
OIGAS" CINTA 1 TRACK 2 SE MANTIENE-BAJA A FONDO Y FADE OUT 

LOCUTOR 1 
para 

CRÉDITOS: fue una producción de universitarias 

universitarios interesados en la labor comunicativa. 
En el guión, la musicalización, la realización, y las 
voces estuvieron con ustedes Estela Médez y 
Lourdes Reséndiz . 
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CAPÍTULO 4 

PROPUESTA DE PROGRAMACIÓN PARA 
XPERIMENTO RADIO 

Debemos conocer nuestras limitaciones honestamente. y decir "lo que yo puedo 
hacer es esto. Aqui puse todo mi talento, todo mi empei'lo; no puedo hacerlo mejor. SI lo 

hago bien ast va a ser algo original, o aparentará algo original. Muchas veces lo que no es 
original es porque no llegó, suena a ..• se parece a ••. pero no es. El problema es que muchas 

veces tratamos de seguir copiando, sin darnos cuenta de que a lo mejor concebir una Idea 
distinta de lo que escuchamos, sin ninguna pretensión, más que hacerlo bien, nos va a dar una 

llave para hacer algo original; sin necesidad de toda la tecnologia. 
Marttn Hernández, creador de Radio Activo, 

Primera Bienal Latinoamericana de Radio 



Hasta este momento sabemos claramente lo que es Xperimento Radio y 

tenemos una idea clara de lo que representa para la Institución· Educativa de la 

que forma parte; un escaparate de un grupo pequeño de jóvenes que busca un 

espacio de expresión y que no causa problemas a . la·s ·.• autoridades 

administrativas del Centro en cuestión. 

No obstante, atendiendo a la incorformidad de la comunidad del Campus 

San Rafael y a la nuestra propia como profesionales interesadas en la labor 

comunicativa, presentamos esta propuesta de programación apegada a las 

inquietudes, intereses y preferencias del público cautivo que escucha 

Xperimento Radio. 

4.1 DISEÑO 

El diseño de Ja propuesta radiofónica que ponemos a _consideración se 

elaboró con base en una encuesta aplicada a 2ss ·pe;!;6~ás ~~na mÚestra de la .·· 
·, ~ ; \ 

gente que forma parte de Ja comunidad univensitaria c:le1campus·s.a9:~.~f¡¡iél de 

la Universidad del Valle de México-, con el fín de ofrecerle~ lJna~lt~m.,;till~·p~ra 
satisfacer sus necesidades de comunicación; i~fo~mación,', e~';;et~~'í~ijnto ·. y 

espacio de cultura. Sin más preambulo Jos invitamos a conocerla;··· 

129 



4.1.1 PROPUESTA 

La propuesta consiste. en modificar la programación actual de Xperimento 

Radio que se transmite en '~ª~:Ün!versidad del Valle de México, plantel San 

Rafael, por la de una radio·- universit;3~i~· de corte comunitario que cubra las 

necesidades de la población de es'~· plantel. Y al mismo tiempo, proponer un 

espacio donde los alumnos, profe~Óres y pérsonal administrativo se expresen, 

participen y encuentren la información indispensable para su formación y 

desarrollo profesional, así como algunas opciones para su entretenimiento. 

4.1.2 NOMBRE DE LA ESTACIÓN 

Proponemos de igual forma cambiar el nombre con el que se conoce a la 

estación desde hace dos años "Xperimento Radio", primero por el cambio de 

programación; y segundo porque intentamos que la transformación ponga fín al 

sobrenombre de "Excremento Radio", y a la distorsionada_ idea del poder, status 
.· ... ,:., 

·:·"-·,.· 
e ineficiencia que acompaña a ese ejercicio radiofónico, 

Y como además no pretendemos experimenta~;~ ·sino 'llévar a cabo una 

formación sólida de profesionales dedicados a la rádi¿,;·tjécidimos nombrar a la 

estación Radio Lince con el slogan "un espacio de: -¿~:~gr'.(~~d'ón que traspasa 

la barrera auditiva para unir a ta Universidad del :vait-;;;. de México". Porque 

además de ser ta mascota de la Institución, el Unce es 'el mamífero con mayor 

agudeza visual, lo que representará para la renovada estación de radio ta clara 

visión ante los acontecimientos presentes y futuros. 
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4.1.3 JUSTIFICACIÓN 

El cambio se justifica ante la respuesta de_I público cautivo que recibe los 

"mensajes" de Xperimento Radio, .. iriforll}_ac;:ión \/eJ:tida_ .E!r:1 Ja _encuesta que 

aplicada a una muestra de 299 personas, querepr~!Se;mt~ el diez por cient~ de la 

población actual del Campus·s·anRafael de la mencia;,~da'Ú.:;iversidad. Y que. 

fue aplicada durante las, ?os semanas comprendidás entre los días del 22. de_ 

.julio al 2 de agc;>stc:i de,.1996 (excluyendo sábados y domingos que' nadie asiste a 

la lnstitució_n),~-.:. i;>e.: 1 _84 · encuestados, o el 61.5 por ·ciento de la muestra, 

afirma~on quE3 'ca;;'~ideran a Xperimento Radio como parte esencial en el plantel 
,/., ,_~_ ·,,~_:~-:::: (:.(,~.''.\"!:;'<, 

sa;i --R~fael; pÓr.,'encontrarse dentro de la Universidad; ser un medio de 

comuni6~~\~J¡~-~~"~-1.~s alumnos y porque le da. una imagen propia a la gente 

U~~,-~\n;:~~-~~r~~. -104 personas (el 34.8 por ciento) respondieron no estar de 

ac~erdó J(lrtjUelamaneja un grupo minoritario que distorsiona la imagen de la 

lns~it~~¡¿,A='~;:d~-,'.Í~-~ornunidad universitaria en general, y a la vez reflejan la falta 
" .. :,~;~"~·.·;:,)/}J.{:,:1'.~:~~{,3:;:;0c·.:. ··' . •. : • : . ' • - ·?~~;i ...... ·,e·. ¡ ' 

de conocimientos y ~ultura; ' - ; 

P~r~t~iI~~~~~·· 'i~~~~~~,f~!,~~~~~~;~ik;~Jt por ciento) declararon que no les 
agradan:los ca_ arios\ ue'emiten•los locutores de Xperimento porque no hay 

. co~te~~~~:;{'~bíi~{ T16. que -hablan. Unas 16 personas (un 

~in~? ~~rlg~i~G~?:i~\ !~~ ~~-- (~inca por ciento) nunca les pone 

atención;\otrc:is•:,19... es 1onadc:i \por.:: ciento). sólo los escucha algunas 

-~ ve7es;;,~@I~~-~~1,~0~t:~!t~:~(~~:~~,~~f,~~fifr:~-,;~-;'.siet_~·-, por. ciento) les agradan los 

comentarios porque.sonJrescós, juvenilesy"ponen"buena" música. (77) 
.- :;,',:-.:· :-:·:·': ·-:- •, -· -''·'i; . ,.-;~;' ·,,~-~-. - -,.:-: -}. - - '-. 

(77) Para mayor Información sobre cuestionario, cuadros estadlstlcos y gráficas ver Anexo 
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4.1.4 OBJETIVOS 

Generales 

Proporcionar la funcionalidad de un espacio radiofónico de modo tal que 

represente una alternativa viable de comunicación y de información para la 

comunidad universitaria de la Universidad del Valle de México. 

Ofrecer el máximo aprovechamiento del taller de radio a través de una 

emisora universitaria a los alumnos de la licenciatura en Comunicación como 

apoyo a su formación profesional. 

Particulares 

Integrar a la comunidad universitaria a través de su participación dentro 

de los programas radiofónicos que genere y emita Radio Lince. 

Hacer de Radio Lince un espacio en donde puedan prestar Servicio 

Social los alumnos de Comunicación o de otras carreras. 

4.1.5 TEMÁTICA 

La barra programáti,i;a qu~ tendrá- la."estación estará .e_nfocada a tareas 

concretas de apoyo a la .:~uÍtLJ~é'I; informé'lción,· ía' orieílt~ción pr:OfesiC>nal, la 

enseñanza y la difusión de actividadesº científicas; .• d~ C:aráéter sócial, 

económico, político, hu~anístico; de entreteni~ier"lto; · · 
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4.1.6 FORMATO 

Será mixto porque combinaremos·· la radia:· habladá para brindar 

información suficiente para atender las necesidades de la comunidad 

universitaria, y la radio músical como.un ejercicio de recreo y formación .cultural. 

4.1.7 DURACIÓN 

Proponemos que la barra programática sea de doce horas continuas, con 

emisiones diarias de lunes a viernes. 

4.1.8 PÚBLICO AL QUE VA DIRIGIDO 

Como el radio de cobertura de 
.,' ''~'· 

la emisora es solámente e1 área 

comprendida por la cafetería que se encuentra dentro de lais iristaía'ciones de la 
·; ·:.: ~ 

Escuela; la programación va dirigida a estudiantes, -,·p_~~~c;r,a1}académico y 

administrativo de la UVM, de edades que oscilan enfr~·:<if·'/so Clños de edad, 

de sexo masculino y femenino, con un nivel eciJ'cativ-o :.univ~rsitario, y nivel 

socioeconómico de clase media y media alta.· 

4.1.9 ESTRUCTURA 

BIT ACORA 
HORARIO DE PROGRAMA 
TRANSMISIÓN O MÚSICA 

7:00 Identificación de la emisora 

7:02 Un dla como este 

7:07 Música 

7:30 Identificación de la emisora 

7:32Música 

8:00 ¡Identificación de la emisora 

a:o2¡us1ca 

CrEMA ESTRUCTURA 
Radio Lince ispot 

Efemérides y santoral !cápsula 

lé»pera Jrnüsica continua 

Radio Lince fspot 

Opera mUsica continua 

Radio Lince spot 

Opera música continua 

DURACIÓN BLOQUE PERIOOICID,:.: 
z lsección fija diana 

5' Sección fija idiana 

23' iSección variable !diana 

2' lsección fija ldiana 

26' !sección variable M::iiana 

2' lsección fija diana 

26' lsección variable diana 
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8:30 Identificación de la emisora Radio Lince spot 2' ~eccfón fija diaria ---
8:32 MUsica ¡opera música continua 18' sección variable diana 

8:50 Informativo UVM primera illotíciario matutino de notas, entrevistas, 10' sección variable Cliana 
Pd/ción nformación oeneral eoortafes. crónicas 

9:00 Identificación Cle Ja emisora Radio Lince F;pot 2' !sección tija ~1ana 

9:02 ¿A dónde voy? Orientación Dromoc1onales, ofertas 10' ~ección variable 
'.1e emn/eo 

esto es la UVM Orientación y servicio miscelánea informativa 10' sección variable martes 

Más allá del aula !CUitural eseñas, spots promo, 10' sección variable miércoles 
cáosulas 

La sexualidad y otros mitos Educativo adiodrama, entrevista, 10' sección variable 
loroarama de oanel 

¿Qué hay en el deporte? odo lo que pasa en el lnotas, entrevistas, 10' tsecc1ón variable 
::teoorte universitario eoortales 

9:12 Promoc1onal de radio :>arra de programación !cápsula s· lsecc1ón fija lc!iaria 

9:17 MUsica azz rnUs1ca continua 13' Sección varrable f'ª"ª 
9;30 ldent1ficac1ón de la emisora Radio Lince spot 2' sección fija ¡1arra 

9:32 Música azz ¡música continua 28' tsecc1ón variable 'diana 

10:00 ldent1ficac1ón de la emisora Radio Lince 15pot 2' ~ecc1ón fija diana 

10:02 Música azz música continua 28' sección variable ata na 

10:30 ldent1ficac1ón de Ja emisora Radio Lince spot 2' sección fija r1aria 

10:32 Música azz música continua 18' tsecc1ón variable ria ria 

10:50 La sexualidad y otros mitos Educativo ¡radiodrama, entrevista, 10' ¡sección variable ¡1unes 
ronrama de oanel 

¿Que hay en el deporte? odo lo que pasa en el ¡notas. entrevistas, 10' ¡sección variable jmartes 
deoorte universitario e portales 

Esto es Ja UVM Orientación y servicio miscelánea informativa 10' sección variable jm1ercoles 

[Más allá del aula cultural eseñas, spots promo, 10' sección variable rUe\/eS 
áosulas 

'.¿A dónde voy? ¡orientación promoc1onales, ofertas 10' secc1on variable ~1ernes 
de emoleo 

11:001 dent1flcación de la emisora radio Lince spot 2' recc1ón fija ¡1ana 

11:02 jrvlás alla del aula runural reseñas, spots promo, 10' seccion variable 
1

runes 
áosulas 

¿A dónde voy? Orrentac1ón romoc1onales, ofertas 10' sección variable manes y JUe'. e'E 
::fe emr:ireo 

La sexualidad y otros mitos ¡educativo adiodrama, entrevista, 10' 15ecc1ón variable ¡m1ercoles 
proorama de panel 

Esto es la UVM Orientación y servicio lrmscelánea 1nformat1va 10' ¡sección variable ~1ernes 

11:101 dent1ficac1ón de la emisora Radio Lince ¡spot 2' :Sección fija ¡•aria 

11:12 Promoc1onal de radio ¡barra de programación ¡eápsula 5' ¡secc16n frja r1aria 

11:17 Música eggae música continua 13' sección variable r•arra 

11:30 1 dent1ficac1ón de la emisora Radio Lince spot 2' ¡sección fi¡a r1ar1a 

11 :32 rv1úsica eggae música continua 28' lsecc1ón variable r~: __ . 
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12:00 Identificación de la emisora Radio Lince spot 2' sección fija ria na 

12:02 1Música eggae música continua 28' sección var1able riana 

12:30 Identificación de la emisora Radio Lince spot z sección fija riana 

12:32 ¡Música eggae ¡música continua 18' ¡sección variable r1ana 

12:50 ¿Cué hay en el deporte? odo lo que pasa en el notas, entrevistas, 10' ¡sección variable runes y m:er-:: 
!deporte universitario enortales 

La sexualidad y otros mitos Educativo ¡radiodrama, entrevista, 10' ¡sección vanable rartes ,. J;.;e.~ 
loroorama de oanel 

Más allá del aula cultural eseñas, spots promo, 10' !sección variable r1ernes 
Cáosulas 

13:00 ldent1ficac1ón de la emisora Radio Lince ¡spot 2' ¡sección fija r1ana 

13:02 Esto es la UVM Onentac1ón y servicio '1'Jliscelánea informativa 10' ¡sección variable runes 

Más allá del aula cultural eseñas, spots promo, 10' ¡sección variable rartes 
icáosulas 

¿A dónde voy? Orientación tpromoc1onales, ofertas 10' !sección vanable ¡1ercc1es 
lcfe emoleo 

¿aue hay en el deporte? ~oedo0o~e q~~i:e~:~a~7o el 
'notas, entrevistas, 10' Sección vana ble ~ueves 
recorta les 

La sexualidad y otros mitos Educativo rad1odrama, entrevista, 10' sección variable ¡1ernes 
pronrama de nanel 

13:10 Promocional de radio barra de programación cápsula s· sección fija r1ana 

13:12 Música bolero música continua 18' sección variable ¡1ana 

13:30 Identificación de la emisora Radio Lince spot 2' sección fija r1ana 

13:32 ¡Música bolero música continua 28' sección variable r1ana 

14:00 Identificación de la emisora Radio Lince spot 2' sección fija r1ana 

14:02 !Música bolero música continua 23' sección variable r1ana 

14:251Promoc1onal de radio ltJarra de programac1on cápsula s· sección fija r1ana 

14:30 Identificación de la emisora Radio Lince spot z sección fija r1ana 

14:32 Promoc1onal de radio ibarra de programación cápsula s· sección fija diana 
! 

14:37 Música ranchera música continua 18' sección variable rrana 

14:55 Promoc1onal de radio barra de programación cápsula s· sección fija diana 
1 

15:00 Identificación de la emisora Radio Lince spot 2' sección fija r1aria 

15:02 Promoc1onal de radio barra de programación cápsula s· sección fija 1
~chana 

15:07 ;Música anchera música continua 18' sección variable r1ar1a 

15:25 Promocional de radio barra de programación cápsula s· sección fija r1ana 

15:30 ldent1ficac1ón de la emisora Radio Lince spot 2' sección fija ¡iana 

15:32 Promoc1onal de radio ,oarra de programación cápsula s· sección fija r1ana 

15:37 ¡Música anchera música continua 18' sección variable r1ana 

15:55 rromoc1onal de radi.o barra de programación cápsula s· sección fija ria na 

-··----
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16:00 Identificación de la emisora Radio Lince ¡spot 2' sección fija diana 

16:02 nformatlvo UVM segunda noticiario vespertino de notas, entrevistas, 10' sección variable diana 
dlción nformación aeneral eoortaies. crónicas 

16:12 ¿A dónde voy? Orientación ::>romoc1onales, ofertas 10' ¡sección variable unes y \o'lerr.e~ 
je emoleo 

La sexuahdad y otros mitos Educativo adlodrama. entrevista. 10' 15ecc1ón vanable martes 
roarama de nanel 

Más allá del aula cultural eseflas, spots promo. 10' ¡sección variable r1ercctes 
ánsulas 

¿Qué hay en el deporte? odo lo que pasa en el notas, entrevistas, 10' ¡sección variable rueves 
deoorte universitario eoortaies 

16:22 Un dia como este Efemérides y santoral cápsula 3' isecc1ón fija r1aria 

16:25 Promoc1onal de radio barra de programación lcápsula s· ¡sección fi¡a ¡1aria 

16:30 Identificación de la emisora Radio Lince ¡spot 2' ¡sección fija ~1aria 

16:32 MUsica ock ¡música continua 28' ¡sección variable r1aria 

17:00 Identificación de la emisora Radio Lince ¡spot 2' ¡sección fija r1aria 

17:02 Música ock jmúsica continua 28' isecc1ón variable f1aria 

17:30 Identificación de la emisora Radio Lince ¡spot 2' ~ecctón fija ~1aria 

17:32 Música ock ¡música continua 18' sección variable f'ana 

17:50 Esto es la UVM Orientación y servicio lrrnscelánea informativa 10' sección variable lunes y Jue-.es 

j¿_A dónde voy? Orientación promocionales. ofertas 10' sección variable martes 
de emoleo 

La sexualidad y otros mitos Educativo radiodrama. entrevista, 10' sección variable m1erco1es 
lnronrama de nanel 

Más allá del aula ¡cultural eseñas, spots promo. 10' sección variable ¡1ernes 
lcáosulas 

18:00 Identificación de la emisora Radio Lince spot 2' secc1on fija ria na 

18:02 fl.Oué hay en el deporte? odo lo que pasa en el notas, entrevistas, 10' sección variable ¡tunes y mrer:;: , 
ldeoorte un111ers1tarlo reoortaies 

¡Más allá del aula ¡cultural eseñas, spots promo, 10' secc1on variable ¡martes 
áosulas 

La sexualidad y otros mitos Educativo rad1odrama, entrevista, 10' sección variable uueves 
roarama de oanel 1 

Esto es la UVM Orientac1on y serv1c10 m1selanea informativa 10' secc1on vanable ~1ernes 

18:10 Promocional de radio barra de programación apsula s· sección fija riana 

18:15 1V1úsica blues música continua 13' sección variable r1ar1a 

18:30 Identificación de la emisora Radio Lince spot 2' sección fija r•aria 

18:32 "'1úsica blues mús1ca continua 28' sección variable ria ria 

19:00 Identificación de la emisora Radio Lince spot 2' sección fija f'ana 
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4.1.10 RECURSOS HUMANOS 

Para el desempeño de la labor comunicativa es necesario contar con: 

a) un Director, 

b) un Gerente de Producción que coordine a: 

1. siete guionistas (uno para cada programa), 

2. siete realizadores o productores, 

3. seis redactores, 

4. seis reporteros cuyas fuentes serán Servicios Escolares, 

Biblioteca, Centro de Cómputo, Servicio Médico, Actividades 

Deportivas, Difusión Cultural, Bolsa de Trabajo y cada una de las 

diferentes carreras que ofrece dicha Universidad. 

c) un Gerente de Programación que coordine a los 

1. tres continuistas, 

2. tres operadores, 

3. siete locutores, 

4. y una p'ersona encargada de fonoteca (que aún no existe, 

pero se pretende formar; Un~) . '·- ,. _ .. · ... ·-·- -;·. ··. ' 

d) un gerente •acirijÍ.:,i~trativC> qu-e·coordine a: 

1. una per~C:Jn~ enC:ar~ada del departamento de recursos 

hÚm~n~~. 
2. dos personas en el departamento jurídico, 

3. dos personas de publicidad, 

4. y dos personas encargadas de las Relaciones Públicas. 
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4.1.11 RECURSOS TÉCNICOS 

El plantel San Rafael de la UVM cuenta con dos cabinas de radiO, cada 

una con una dimensión de seis metros cuadrados_· a'pro"xim~damente, • ·y. un 

equipo conformado por un reproductor de discos cornp·~;;t6s,:8abi
0

e de6k, dos 

máquinas de cinta de carrete abierto, dos micrófono'~.· t'.iga:~ori~61~' rT1~~cladora 
de ocho canales, una tornamesa, dos bases para .'.nicrÓtc:in6 {~;ctel"lsiones de 

audio. 

4.1.12 RECURSOS FINANCIEROS 

REQUERIMIENTOS DE MATERIAL Y COSTOS 

Costos EijQ.s. 

Sistema de intercomunicación, marca lntercom, con dos aparatos, inalámbrico, 
con conexión directo a la luz eléctrica, sin baterías · ·$540.00 

Tres máquinas mecánicas, Hetera, Ollivetti, modelo 20, c/u $700.00 

Diccionario sinónimos y antónimos con vocablos en inglés, 
alemán, francés, .e italiano; y,refranés · $360.00 

. ' . ·' . :~: '.~· : ; .. · . . . . 
dos dicCionarios de sinónimo"s y antonimos de la editorial Oceáno, 
c/u · · ·· · $' 28.00 

TOTAL $3,056.00 

·Costos Varjables 

5 cintas de carrete abierto 1200':1 /4" marca Ampex $31 .00 

casette normal 60' marca TDK 060 $42.00 

un millar de hojas de papel bond $47.00 

un millar de hojas de papel revolución $25.00 

cintas para máquina mecánica, precio por pieza de marca Broder $25.00 
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una caja de plumas Bic, punto mediano, 12 piezas 

correctores marca Paper Mate, Liquid Paper 18 mi. c/u 

papel carbón paquete con 1 00 hojas marca Conkurs 

revistas: Tiempo Libre 

Proceso 

Revista Mexicana de Comunicación 

Media Comunicación 

Universo Radio 

MEDCOM 

TOTAL 

INVERSIÓN TOTAL REQUERIDA 

4.1.13 EL PROYECTO VA DIRIGIDO A 

$10.20 

$ 4.25 

$13.15 

$ 5.00 

$20.00 

$10.00 

$15.00 

$30.00 

$15.00 

$429.35 

$3,485.35 

El licenciado José de Jesús Soriano Tellez, Director de Comunicación en la 

UVM 
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CONCLUSIÓN 



A cien años de creada la radiocomunicación por Guglielmo Marconi, su 

práctica se escucha tan diversificada por. la·s necesidades de comunicación de 

los seres .hUJ'Tlario.s{quEl_ ,.;'mí~rl'lCl SEl' eJ;,;r~e a través del medio masivo creado 

exprofesC>.·para'i:~síii'.~ctivid~d -:radio comercial y cultural-, que mediante .el 
~ '<''::.,:."-:-::.".·,- .·,,, - ''· ' . 

ejercicio cié;gi-J\:>c)s\peq'üefios;que pretenden (de una manera u otra) satisfacer 
• ¡:::;·_:':_f,'¡'-.' ~-,_-,. :~,'.-<' >. "f-' 

las expectativas·;:·de': los : mensajes. que requieren -llámese radio comunitaria, 
·~'; ': .;--~: __ ,"'.c..{-::·:.: ·¡ ;·:~; . :- - ~' 

universitaria; ra_dio¡;ificicmciélos,:·radioexperimentadores, y las derivadas de estas

Sin ~mbar96:'·ric::><si~mpre ~e:6btiene el resultado esperado, en cuanto a 

la calidad útil de los m.3'nsCl]es elaborados, o a su aceptación. 
- _- . : .· . ·. 

Xperimento Radi.a· na,.·pudo cubrir las necesidades comunicativas de la 

comunidad universitaria· del plantel f Sari '~afael de la UVM ~estudiantes, 
-- _,·.,._•,., ,-:,:,.:·'::¡ 

académicos y administrativas:., cotidiarlél~'einte :se enfrentó a problemas de 

aceptación y pugnas con s~ pú~\i:~~~F~Wi~*f ~~~;¡L~:E;~f .. ~ la falta de interés que 

representa la Estación para;la~··~utoridadeis?d~~lc¡f:Escuela, no sólo por ser 

manejada por un grup,C>.~i~u.~!?~~~~~~ligB~~~~i~~~a:~; ~aber cedido un espacio 

académico tan import~nte/ básico.~paralos•pupilos~de comunicación como es 

una cabina de radio; sirla\~·~~~~>~);s1~1~~~~i;~$r~'.1~i~1p~rtante para el desarrollo 

de las actividades_ que ejercei:i. _: ;:;·3. <~:-'·i,)~1;-_, ._,-.. , 

Los integrántes de Xperimento:~~~í~t~N~poª§rarse de ese espacia de 

comunicación -que les fue otorgado por las ga~anúas':'qu'e ofrece una institución 

privada como esta, de utilizar todos los escen~ribs ~&ad~inid~s porque los están 
·-· ,-· - - -·~: ;· .. • :_- - .. - :- __ , . 

pagando-, olvidaron que dentro de una institución: i.i'ri rnedi6 es creado bajo la 

premisa de cubrir necesidades de comunicación, de información, cultura, 

esparcimiento y de órgano de difusión. 
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Por lo que han desperdiciado el espacio, los aparatos y hasta el potencial 

creativo que todo estudiante. de comunicación debe tener y explotar para su 

formación profesional. 

Por otra parte, el. pequeño ••y muy selecto''; grupo q':le· d~ vida a 

Xperimento Radio no .s¿lo está conformado por ~~t~dial"li'3~~ de~ la carrera de 
"\·'·:··· : .... · -. . . - . <,T• 

Comunicación;;;\i:i6:qu~· también pueden. e~cuchar~e'l~s'~oces '·de estudiantes 
. ; .. :-!.~.:..-:-¡:~:ts;:;::~>.":_·:: .. -\·-.-/ i. _·:.::e ~<-'..:_,'.::;~l.\~·,:-.:·:::.~-;:·-·Y/···<~:·~:· .. ·-::.,_~-:-: .. -_ .. :, . : 

de Derecho, y"cifras.carreras haciendo eco en los.micrófonósde la'catiina 2 de 

San Rafael; · ~o~qJ~> dicen ellos mismos ''.1.os :. me"di~;~ ~~tá; ll~~C)~: ~~ gente 

impreparada q~E! s~n ingenieros, médicos o ab'Ogaflc:i:Su ,'{7:a);'éy) ~I frTlita~ lo que 

:sec~::~nª~n··:it~=d~i::;: :::· :~et=~º:eonn:~r· t::?r;;E:i~t~·f :i~ºPT~~nz:.· 1·~: 
participaCión-·de·cuanto amigo de otra carrera tengan. :.:.;·\ :.,.;i:":·<~:,::~.:·. 

Algunc:;;;'~8·~ (os estudiantes de comunicación que no tien~l-í la fc;rtuna de · 

contar con la 'a;:ni;;tad de los integrantes de Xperimento Radio,)no{pJ~b~~'miás 

~~i;~~~~~;}:~~~~~~~~:~::~;~~:;~:~:~~~·~~!~tG,~ 
jamás., ;".:~~~~~ ·'ih?(,. :~-'.-~;,, ''~~'.' 

.··.·'.'~/- ~-_;.:\'_'.-; . 

Sin embargo, un escenario tan importante para la .Yida:académié::a de los 

estudiantes de comunicación no· debe ser usado má;; :\::om~'..·~;'~g~criii~6r'~e la. 

música actual que las estaciones comerciales -llamadas "juveniles/•.:.:;~ difunden·· . ,., ' '" : 

todo el día. 

(78) Entrevista personal con Eduardo Carmena ex director de Xperimento Radio, actual y único Integrante del Consejo 
Consultivo de la Estación, Asistente en el Centro de Comunicación y recién egresado del plantel San Rafael; llevada a cabo 
dentro de las Instalaciones de la UVM el dia 16 de octubre de 1995. 
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Para esto, primero, hay que rescatar a Xperimento Radio de las manos 

de Sandra Ruedas y sus 20 estudiantes, pues -según la estadística el 61.5 por 

ciento de los encuestados la consideran como parte esencial de San Rafael; 

segundo, buscar la participación de todos los interesados en transmitir 

mensajes por radio, pues de los 299 encuestados, 266 (el 88 por ciento) nunca 

han participado en las emisiones, ni tampoco son tomados en cuenta como 

receptores; tercero, hay que tomar en cuenta los gu~tos'· .. y·· 1as: · ne'cesidades 

informativas de la comunidad universitaria de San·:, Rafael dando :~.·cionb~er 
programas de interés en general, según la Investigación,. ·f3st'~s" .~6n·;fos;herrias 

: ; ... ,:,-: ·,._:-:_· >-' _·_-~;- ·:~-~_:;;·"·;.:'~D~?:"~'.2/i-~:::~·:~~-~r/:-'.1 .;}> 
que quieren escuchar, en orden de importancia para ellos:'información laboral, 

· -·· :· ·.· ... :_:,· ; . ,;:·. :;__ : :/::~~-;_<~.\~:_::;tf;:,~~;::-:~~\~Y::_;·.i~~-:~~r;:\;\o-~·,· 
cultural, información de servicios escolareis, conferencias;·expO-siéioñes;ú::ursos, 

-_ .··' ·· ·· _, .. :;. :···>_,<:.:.~ .. ·:--::~:j?;t~Xi::~.;¿::j}~---~:Jf;·:>:-.'..· __ ;_ 
información general del acontecer de la Universidad; del país y.deLrriundo,\entre 

. ~- ,_,._. ;.::··.'.> ~~~"::;_~~~:'.·:~"-::L·<o:':···-.-:'v·.-. -

los má:~eccu~:~t:s. a la música, que · .C:!etie programar' l~·,,·~~t~~fa;~··-para los 
'·i·''" 

universitarios, esta tiene que ser.muy variada toinarido,eri'cue,nta la diversidad 

de estaciones en el cuadrante que eUosmismos sintoriizan.'(79) 

(79) Para mayor Información consultar en el Anexo la tabla y gráfica 13 
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Por eso, consideramos que ese espacio radiofónico debe ser puesto en 

funcionamiento para.que cumpla sus labores formativas y sea, a la vez, un lugar 

donde todo~ 1Cli;(e:stúdi'a~tes de la carrera de comuniéación ejerzan una práctica 

profesional :encaminada á una mejor preparación profesional. 
·.~. - -•., .. -- > "~' ..• -.',:;' , .•. ~ - -· . . -

fil:;~·Í'ml3µ¡t8',',~:~6· v~le querer hacer comunicación por radio dentro de una 
t-'- -

insti,tuc¡~n;;~{.:?h~if~~U.~ cubrir necesidades de comunicación, de información, 

cultÜra';;:esparciiiífento y de órgano de difus(ón, que son las características con 

que 6ue~t.,;'
0

urÍ~· erT1isora universitaria o comunitaria. Hay que rescatar este canal 

d¡;i .c~muni;;~ción; no dejemos en el intento el ejercicio de nuestra profesión y 
"· .:.' 

preparémonos cada día para ser mejores. 
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llVM 35 aniversario Excelsior ediciones especiales, octubre 26, de 1995. 
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AGUILAR, Alberto, profesor de la materia de radio en esta Universidad, en 
entrevista personal llevada a cabo dentro de las instalaciones del plantel San 
Rafael, el día 17 de octubre de 1995. 

ALVA de la Selva, Alma Rosa, investigadora de la ENEP Acatlán, durante su 
intervención en la Mesa 1, " La Radio en México· un Diagnóstico Social 
Político y Tecnológico a 75 años de su Nacimiento" de la Primera Bienal 
Latinoamericana de Radio, llevada a cabo en la Universidad del Claustro de 
Sor Juana, el día 13 de mayo de 1996. 

BONIFACIO, Horacio, Jefe del Departamento de Evaluación Docente; en 
entrevista personal llevada a cabo dentro de las instalaciones del plantel San 
Rafael, el día 25 de enero de 1996. 

CANCINO, Raquel, estudiante de Comunicación y Directora de Producción de 
Xperimento Radio, en entrevista personal llevada a cabo dentro , de las 
instalaciones del plantel San Rafael, el día 20 de septiembre de 1995. 

CARMONA, Eduardo, ex Director de Xperimento Radio, actual y·. único 
integrante del Consejo Consultivo de la Estación, Asistente en el Centr:o de 
Comunicación y recién egresado del plantel San Rafael, en entrevista personal 
llevada a cabo dentro de las instalaciones del plantel San Rafael, el día::16 de· 
octubre de 1995. · 

CASTELLANOS, ltzel, estudiante de Comunicación y Gerente de Información en 
Xperimento Radio; en entrevista personal llevada a cabo dentro de las 
instalaciones del plantel San Rafael, el día 23 de octubre de 1995. 

ESTRADA, Manuel, Gerente de Producción de Radio UNAM, durante su 
intervención en la Mesa 2, "La Radio Cultural y Educativa en América Latina y 
Alemania", de la Primera Bienal Latinoamericana de Radio, llevada a cabo en 
la Universidad del Claustro de Sor Juana, el día 14 de mayo de 1996. 
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GARCÍA, Ornar, estudiante de Derecho y Director General de Xperimento 
Radio, en entrevista personal llevada a cabo dentro de las instalaciones del 
plantel San Rafael, el día 20 de septiembre de 1995. 

HERNÁNDEZ, Martín, creador de Radio Activo, durante su intervención en la 
Mesa 4, "Nueyas Propuestas Radiofónicas", de Ja Primera Bienal 
Latinoamericana de Radio, llevada a cabo en la Universidad del Claustro de 
Sor Juana, el día 16 de mayo de 1996. 

IGLESIAS, Sara, actual Directora del Area de Ciencias Sociales; en entrevista 
personal llevada a cabo dentro de las instalaciones del plantel San Rafael, el 
día 22 de octubre de 1995. 

INSTRUCTIVO de primer ingreso, estudios de licenciatura UAM, primavera 
1989. 

LÓPEZ Vigil, José Ignacio, Representante de Ja AMARC en América Latina, 
durante su intervención en Ja Mesa 2, "La Radio Cultural y Educativa en 
América Latina y Alemaoja", de Ja Primera Bienal Latinoamericana de Radio, 
llevada a cabo en la Universidad del Claustro de Sor Juana, el día 14 de mayo 
de 1996. 

MATA, Carlos, catedrático de Ja UVM en Ja que imparte Ja materia de radio. Su 
experiencia es de diez años en radio como locutor en el grupo IMER; en 
Notimex como locutor de noticiarios, como locutor de turno en Radio Educación 
y como locutor de Radio Universidad, de 1985 a 1989, fundador de un equipo 
de producción radiofónica que se llama "El taller de radio", en el que se 
producen programas de participación en el mercado latinoamericano de radio y 
televisión, también asistente en Radiópolis en "El Mundo de la Mujer" con Janet 
Arcea. Ha dado cursos mensuales en las emisoras que el Instituto Nacional 
Indigenista tiene en provincia en la Sierra de Nayarit, en Baja California y en 
Oaxaca, en entrevista personal llevada a cabo dentro de las instalaciones del 
plantel San Rafael, el día 18 de octubre de 1995. 

MEDELLÍN, Héctor, del servicio latinoamericano de Ja Deutsche Welle, durante 
su intervención en la Mesa 2, "La Radio Cultural y Educativa en América Latina 
y Alemania", de la Primera Bienal Latinoamericana de Radio, llevada a cabo en 
la Universidad del Claustro de Sor Juana, el día 14 de mayo de 1996. 

MEDINA, Javier, Director de Difusión en Ja UVM, egresado del plantel Talpan, 
trabajó en audio sonorizando y grabando grupos, organizador de cuatro o cinco 
jornadas de comunicación y de la estación de radio en aquel plantel, trabajó en 
JMER alrededor de 8 meses en algunos programas de la Hora Nacional como 
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guionista, en entrevista personal llevada a cabo dentro de las instalaciones del 
plantel San Rafael, ·el día 11 de octubre de 1995. 

MENDOzA,.Castro; Elvira Alicia, Coordinadora de Academias del Departamento 
de Ciencias. Sociales, Artes y Humanidades, de la UVM; en entrevista personal 
llevada a:éabo.'de.ritro ·de las instalaciones del plantel San Rafael, el día 29 de 
abril de 1996. · · ·· 

NÁJERA Martínez, Jesús, rector de la UVM, en conferencia de prensa con 
motivo del 35 anjversarjo de la Institución, celebrada en el Aula Magna del 
plantel San Rafael, el 12 de marzo de 1996. 

PAOLI, lván, actual Coordinador de las licenciaturas de Comunicación, 
Psicología y Relaciones Internacionales, y catedrático de la UVM, egresado de 
la Universidad Iberoamericana en la licenciatura de Ciencias de la 
Comunicación, cursó la Maestría de Ciencias de la Educación en la UVM, y la 
de Administración Pública en el Instituto de Estudios Superiores de 
Administración Pública, laboró durante 15 años en el sector público haciendo 
investigación; en entrevista personal llevada a cabo dentro las instalaciones del 
plantel San Rafael, el día 1 O de octubre de 1995. 

PI Orozco, Luis Ernesto, Director General de Radio Educación, durante la 
Mesa 2 "La Radio Cultural y Educativa en América Latina y Alemania", de la 
Primera Bienal Latinoamericana de Radio, llevada a cabo en la Universidad del 
Claustro de Sor Juana, el día 14 de mayo de 1996. 

PONTONES, Jaime, director de Radio Alicia, durante su intervención en la 
Mesa 4, "Nueyas Propuestas Radiofónicas", de la Primera Bienal 
Latinoamericana de Radio, llevada a cabo en la Universidad del Claustro de 
Sor Juana, el día 16 de mayo de 1996. 

REGLAMENTO General de Evaluación Académica de la Licenciatura MES XXI. 

RUEDAS, Sandra, actual Coordinadora del Centro de Comunicación de la UVM, 
egresada de la ENEP Aragón, con especialidad en televisión. Se dedica a la 
investigación como asesora de tesis, y académico de Carrera, en entrevista 
personal llevada a cabo dentro de las instalaciones del plantel San Rafael, el 
día 12 de octubre de 1995. 

SALAZAR, Hugo, investigador y periodista de Perú, durante su intervención en 
la Mesa 2, "~dio Cultural y Educativa en América Latina y Alemania", de la 
Primera Bienal Latinoamericana de Radio, llevada a cabo en la Universidad del 
Claustro de Sor Juana, el día 14 de mayo de 1996. 
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SEGURA, Leonor, profesora de la Universidad desde hace cinco años, imparte 
la materia de radio desde este semestre. Con una experiencia de quince años 
haciendo radio, ha trabajando en la fundación de Radio Infantil XEB, en ABC 
radio, en Stereo Joven, en la XEW y en Radioactivo; en entrevista personal 
llevada a cabo dentro de las instalaciones de la Comisión Nacional del Deporte 
(CONADE), el día 16 de octubre de 1995. 

VALE, Tere, directora de XEEN Ondas de Lago, durante su intervención en la 
Mesa 4, "Nuevas Propuestas Radiofónicas", de la , Primera Bienal 
Latinoamericana de Radio, llevada a cabo en la Universidad del Claustro de 
Sor Juana, el día 16 de mayo de 1996. 
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ANEXO 



El presente anexo comprende información estadística que nos permitió 

conocer los datos precisos para confo~ri;iarriLl~stra propuesta d13 progr13mación, 

apegada, como dejamos entrever. desde;,el>inicio de .la !nvestigación, a las 

necesidades informativas reales de quienes, integran. la comunidad universitaria 

de la UVM; para llegar a ellos seguimos lo{sigui~~tes pasos: 

1) Asesoría de personas que conocieran el tema. 
2) Inspección física de la zona. 
3) Determinación del tamaño de la muestra, que estimamos en 300 personas. 
4) Diseño del cuestionario. Formulación de preguntas. Formato del cuestionario, 
de acuerdo a los datos que deseábamos tabular. 
5) Prueba piloto del cuestionario. 
6) Determinar las personas idóneas para aplicar las encuestas. 
7) Fecha de aplicación. 
8) Identificación de datos por tabular. 
9) Tabulación y elaboración de cuadros. 
1 O) Análisis de resultados. 

Cabe señalar que para el sondeo se aplicaron 30 cuestionarios con el fin 

de verificar que las. preguntas . incluidas . en .. él arrojaran·; las respuestas 

necesarias para satisfacer, Í~s interrogantes '~ ~onocer de mane~~ fidedi~;.;;,; . la 

opinión de la comunidad Uni\Íer~,i~~r;~Íes~~cto,dé lo qüe.es:.ylÓque ;epresenta · 

::,~~:~:::~::;::,~:33,~tlf 0f l~iiit:~~~~~~~f :!f if ¡~~t,~: 
noventa y nueve, ya. qu~' .~~i'.d~~6~.iLI~~ p~ft~;·de l~s. 9Ll~~ti~~~rtci'~'J'a1' ~~~~~i~los 
para ser contestados; y posteriormente no. se nos perm.iÚó .más el' acceso á las. 

instalaciones del carnp~s di3~ ~~fa~I, ~ara c~mplet~r ·Í~s ;OCl ~r6y~ctados 
inicialmente. 
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CUESTIONARIO 

Este cuestionario intenta conocer algunas de las características de Xperimento radio con 
el objetivo de enriquecer una Investigación para la elaboración de una tesis. Por favor contesta 
las preguntas de la manera más completa y veraz que te sea posible. 

SEXO _____ _ EDAD ____ _ TURNO ____ _ OCUPACIÓN _____ _ 

CARRERA _____________ _ SEMESTRE _____ _ 

INSTRUCCIONE~: IÍll~rca . .;ón Ú~a X la(s) · respuesta(s) a las preguntas de opción 
múltiple y contesta.en cas.oqu~ sea necesario; 

1.- ¿Qué estación d~ rad.lo: esc;:uch~s?-
'·(' . .- .. - -· .··-.· <> .. :· 

2.- ¿Cuáles son los noticieros radlofónlcos··que escuchas? 

3.- ¿Qué buscas en la estación de radio que escuchas habitualmente? 
Música 
Comentarios 

__ Información 
__ Programas 
__ Locutores 
__ Complacencias 
__ otros,¿cuáles? _______________________ _ 

4.- ¿Cuánto tiempo libre tienes entre clase y clase y en qué lo inviertes? 

5.- ¿Consideras que Xperimento radio forma parte esencial de la Imagen de la comunidad 
universitaria del campus San Rafael de la Universidad ·del Valle de México? 
sr ___ No · 

¿Porqué?---------------------------------

6.- ¿Qué te proporciona Xperlmento radio? 
Entretenimiento 

__ Información 
__ Espacio de participación 
__ Apoyo académico 

Educación 
__ Cultura 
__ Otros, ¿cuáles? _______________________ _ 

_ Ninguno, ¿Por qué?---------'--------------
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7 .- ¿Te agradan lo comentarios que hacen los locutores de Xperimento radio? 
Si___ No 

¿Porqué?~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ 

8.- ¿Haz-participado eri la-prodi.icclói.,-de los-progra-mas de-xperimento radio y en qué puesto? 
sr:.____::_:.-_: - <;No~- - - - - -

¿En cuál y por q~!'? '.':,; _, __ , <-' _ 00 ,, -~--- : ¿- ' _ 

1 o.- ¿Cuál e~' I~ ;¡:¡;~,:;;;·~,;,1¿~::~¡;~-~~¡;~~j;~~;¡;~~~~ ~~~yar la prep~raclón profesional que recibes 
en la Universidad .y-para !u,s,'~ctlvidades:extraescolares? 

SEXO 

NUMERO PORCENTAJE 
171 57.2 

menino 128 42.8 

Esta figura representa el sexo de las 299 personas que fueron 
encuestadas para conocer la aceptación de Xperimento Radio y sus gustos para 
elaborar cambios de programación. 
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__ (', --·-·--·------ ·----·----·-. - ·--- -------
EDAD NUMERO PORCENTAJE 

17 1 0.3 EDAD··"' 
18 1 0.3 
19 10 3.4 
20 25 8.4 
21 55 18.4 
22 37 12.4 
23 45 15 
24 40 13.4 
25 32 10.B 
26 14 4.8 
27 15 5 
28 5 1.7 
29 4 1.3 
30 2 0.7 
31 3 1 
34 1 0.3 
35 1 0.3 
41 1 0.3 
42 1 0.3 
45 1 0.3 l,.,,._;11 n.~ ..... J_a:._ 
48 1 0.3 
50 2 0.7 
60 1 0.3 ;:;iz ~;\ .. :: -··- 0 .::·::...:i· .. ···•t 

Esta figura representa la edad de las 299 personas que fueron 
encuestadas para conocer la aceptación de Xperimento Radio y sus gustos para 
elaborar cambios de programación. 

TURNO 

NUMERO PORCENTAJE 
205 68.5 

se 19.4 
B 2.7 

28 9.4 

1 F. 
-~---

= ,,_,., .. 
Esta figura representa el turno en el que estudian las 299 personas que 

fueron encuestadas para conocer la aceptación de Xperimento Radio y sus 
gustos para elaborar cambios de programación. 
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SEMESTRE 
~ -- --w------ -- ---- ---------.------·---

SEMESTRE NUMERO PORCENTAJE 
1 3 1 
2 9 3 
3 40 13.4 
4 16 5.4 
5 51 17.1 
6 16 5.4 
7 39 13 
8 76 25.4 

ISin semestre 49 16.3 

.1. 

= Esta figura representa el semestre en el que estudian las 299 personas 
que fueron encuestadas para conocer la aceptación de Xperimento Radio y sus 
gustos para elaborar cambios de programación. 

fTlempo libre con el que 
!cuentan 
Nada 
10 minutos 
15 minutos 

O minutos 
O minutos 

1 hora 
horas 

13 horas 
!Mucho 

TIEMPO LIBRE 

NÚMERO PORCENTA.JE 
62 20.7 
34 11.4 
29 9.7 
16 5.4 

8 2.7 
6 2 
3 1 
2 0.6 

139 46.5 

,_,, __ 

.,.:;;; ·,¡,·1·1•._,-f,\I••• ..... 

Esta figura representa el tiempo libre con el que cuentan las 299 
personas que fueron encuestadas para conocer la aceptación de Xperimento 
Radio y sus gustos para elaborar cambios de programación. 
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OCUPACIÓN 

= 
Esta figura representa la ocupacton de las 299 personas que fueron 

encuestadas para conocer la aceptación de Xperimento Radio y sus gustos para 
elaborar cambios de programación. 

LO QUE ESCUCHAN HABITUALMENTE 

NÚMERO PORCENTAJE 
Música 260 37 
!Comenta nos 124 16.4 
Información 188 24.9 
Proa ramas 72 9.6 
Locutores 55 7.3 

oml'.llacenc1as 21 2.8 
ultura 6 0.8 
rte 2 0.2 

Entrevistas 2 0.2 
Debate 3 0.3 
01vers1ón 4 0.5 

Esta figura representa lo que escuchan habitualmente las 299 personas 
que fueron encuestadas para conocer la aceptación de Xperimento Radio y sus 
gustos para elaborar cambios de programación. 
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1 
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Esta figura representa las estaciones de radio (en promedio de 2.5) en la 
banda AM y FM que escuchan habitualmente las 299 personas que fueron 
encuestadas para conocer la aceptación de Xperimento Radio y sus gustos para 
elaborar cambios de programación. 

Has participado en 
erimento 

PARTICIPACIÓN DE LA COMUNIDAD 

.:-.... 

NÚMERO PORCENTAJE 
27 g 

266 88 
6 3 

. ·' ~ • "r~· f - •• 

Esta figura representa la participación en las emisiones de las 299 
personas que fueron encuestadas para conocer la aceptación de Xperimento 
Radio y sus gustos para elaborar cambios de programación . 
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ACEPTACIÓN DE XPERIMENTO RADIO 
,,..___~ 

Xperimento como parte 
NÚMERO PORCENTAJE senclal de San Rafael 

1 184 61.5 
No 104 34.8 
1~1 v No 3 1 
No contestó 8 2.7 

Esta figura representa la aceptación de Xperimento Radio como parte 
esencial del campus San Rafael de la UVM. 

XPERIMENTO RADIO ES ... 

NÚMERO PORCENTAJE 
185 36.7 
119 23.6 

ación 44 8.7 
26 5.1 
24 4.8 
43 8.5 

2 0.4 
12 2.5 

1 0.2 
1 0.2 

47 9.3 

Esta figura representa lo que brinda Xperimento Radio a las 299 
personas que fueron encuestadas para conocer la aceptación de Xperimento 
Radio y sus gustos para elaborar cambios de programación . 
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Te agradan los comen
arios de Xnerimento 

SI 
No 
No contestó 
lAlaunas veces 
No nonen atención 

,'°U/ 

COMENTARIOS EN: 

NÚMERO PORCENTAJE 
111 37 
137 47 

16 5 
19 6 
16 5 

~ ... d.Z:Z _ .. 

= ·····.• 
Esta figura representa la aceptación de los comentario emitidos en 

Xperimento Radio por las 299 personas que fueron encuestadas para conocer 
la aceptación de Xperimento Radio y sus gustos para elaborar cambios de 
programación . 

[En San Rafael desean 
!escuchar 
Mear sonido 

ener narticinac16n 

11nformac1ón de serv1c1os 
IF>scolares 

11nformac1ón labo~al y de 
tsu cam ... o ...,rofes1onal 

n ... f ... rm""'"''Ón econom1ca 
llnformac1ón noJ1t1ca 
!Cursos 
iConferenc1as 
Exnos1c1ones 
Libros v revistas 
Cultura 

LO QUE QUIEREN 

NÚMERO PORCENTAJE 
5 1.1 

20 4.8 

50 12 

86 20.6 
37 9 
12 3 
181 4.3 
33 8.1 
42 10 
41 9.9 
131 3.1 
501 12 

1 0.2 
11 0.2 
2 0.4 
1 0.2 
5 1.1 

·.1 ..... , 

Esta figura representa lo que quieren escuchar en las emisiones de la 
estación de radio las 299 personas que fueron encuestadas para conocer la 
aceptación de Xperimento Radio y sus gustos para elaborar cambios de 
programación. 
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