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INTRODUCCION

" El cartel en flor sigue siendo
el mejor cartel de la primavera'.
Un Romintico

Juan Antonio Gaya, desde 1962 nos habla de la necesidad de un libro o de por lo menos un catdlogo
que nos hable del cartel puertorrigueiio.

“No comentaré tal o cual afortunado cartel, porque ello requerirfa todo un largo libro. Es necesario
ese libro aunque no tenga texto, aunque no sea sino una antologifa de reproducciones. Aunque se limite
a ser catdlogo del Museo Permanente del Cartel que algin dia -estoy seguro de ello— establecera el
Instituto de Cultura Puertorriquefia”!.

El cartel es una composicién grifica, donde se combina la imagen y el texto, transmitiendo un
mensaje destinado a un piiblico. Es un anuncio impreso en papel cominmente60 x 90, con imdgenes
visuales e informacién escrita. Su colocacién en calles y lugares piiblicos, asf como su miiltiple re-
produccién, permiten que el cartel y su je lleg a un piblico numeroso.

El cartel es uno de los vehfculos fund les y mds repr ivos de a cultura moderna,
evolucionando hasta convertirse en medio de cor i i6n princip

1 de una sociedad en pleno auge
econémico en proceso de transformacién urbana y social. “La ausencia de otros medios de comu-
nicacién masiva tales como el cine o la televisién, le adjudicaron suma importancia a la funcién di-
vulgativa en muros de calles y en edificios priblicos"2.

El principal objetivo de este proyecto de investigacién con el nombre de Aplicacion en Puerto Rico
de andlisis de carteles teatrales, es el de llevar al lector a conocer el cartel, en especifico el teatral por
medio de el andlisis de 10 carteles del Festival de Teatro Puertorriqueiio. Ademads de conformar una
memoria documental de los carteles realizados para el Festival de Teatro Puertorriqueiio. Esto ha de
servir para formar una fuente documental de datos sobre el cartel de teatro, con miras a gue pueda ser
usado por los estudiosos e investigadores de este tipo de cartel y por los interesados c¢n el tema.

Este trabajo consta de cuatro capftulos que incluyen fuentes secundarias, material bibliogrifico y
hemerogrifico que alude al tema. Para Hegar a un andlisis que permita definir y caracterizar el
concepto.

En el primero, se nos habla del cartel en general. En el segundo, encontramos como surge el cartel
en Puerto Rico, el tercer capftulo nos da el desarrollo del cartel teatral puertorriquefio, y en cl iltimo
capitulo, pero no menos importante habla de de las consideraciones y el andlisis del cartel para teatro
en 10 de los carteles del Festival de Teatro Puertorriqueiio.

Esperando que este trabajo de investigacion sea como dice Gaya, una herramienta para que el
artista puertorriquefio y del extranjero conozca sobre el cartel puertorriqueiio, en especial del teatral.

de Cultura Puertorriqueiia,

< 1. Gaya, Juan. (1962). Teoria y elogio del cartel 1 Revista
Afo V., Nim. 17, octubre - diciembre, p. 29.

<% 2. Ramirez. Mari Carmen. (1978). Notas sobre la serigraffa. Entrevista a Lorenzo Homar. Exposicién
retrospectiva Lorenzo Homar, Musco de Arte de Ponce. p, 33.



L El CARTEL

1.1 Definicion

El cartel es una imagen coloreada, portadora en la mayoria de las veces de un tema dnico y
acompaiiado de un texto, hecho para ser pegado y expuesto a simple vista del tr 7
En el diario vivir podemos observar el cartel en lugares abiertos y piiblicos, ofreciendo gra-
i un je en un espacio visual. Muchas veces les vemos distrafdamente cuando vamos a
un lugar X. En otras ocasiones nos transmite su mensaje y su connotacién en algunos segundos. Por
esto el cartel debe ser claro, dando en ese pequeiio intervalo la esencia del mensaje que Ilcva. si no el
piiblico olvidara enseguida de que se trataba. Ponen en evid ia estos peq > s, el por
qué el cartel nos propone una frase, un tema, una afirmacién, una cvocacién poética o una iconicidad
que el piiblico se identifique con el mismo.

El cartel ha sido definido por muchas personas en el mundo. A continuacién presentamos distintas
definiciones que podemos encontrar del cartel.

Aunque muchos aludieron al cartel con el nombre de affiche (francés), poster (inglé€s), manifesto
(italiano), se podria empezar definiendo con la célebre frase de Cassandre un grito en la pared 3. Y en
cierta forma es un grito, ya que es una emisién poderosa, capaz de llamar la atencién en un instante, y
de informar de un solo vistazo su mensaje al pidblico. Es la definicién mds griafica y que mejor que
ninguna expresa la intencién de este medio de cc i ién de En la actualidad el cartel no es
s6lo un grito en la pared, es medio que dialoga, sugiere o despierta sin aullar. *Otros aluden al cartel
como un impacto en un ojo, esto como obligacién de aviso, consejo, alerta y persuasién, nos dice Juan
Antonio Gaya. Es la idad la i i6n de ver, imp ar y llamar la atencién al ojo del es-
pectador™?,

Por otro lado Vicente Rojo nos dice “que prefiere dar la definicién del cartel que aparece en el dic-
cionario: En primer lugar es una "Obra publicitaria ilustrada. generalmente en papel. empleado
usualmente en la via ptblica”. Se inicié en el siglo XVIH y adquiri6 calidad artfstica a fines del siglo
XIX. Es también sinénimo de "Aviso, pasquin”. Y se define como "Abecedario o silabario grande
utilizado en las escuelas para leer . Pero también un cartel es "un escrito piiblico de desaffo”, dice: “El
cartel ha sido, es y serd un desafio para los disefladores y una enseiianza moral"5.

El cartel reafirma el anuncio iniciado por la secuencia televisada para constituir un ambicnte de
deseo y de satisfaccién que podrfan convertirse en el sentido mismo de Ia civilizacién consumidora. A
pesar de nuevos medios de comunicacién, el cartel no ha desaparecido. Su solucién ha sido con-
siderable por las causas de los modos y los cambios de gusto general, pero también por consideraciones
psicolégicas y técnicas como: A »de t fio en los ios, ¥ la mayor importancia del
grafismo fotogrifico. El cartel debe concebirse teniendo en cuenta las consecuencias surgidas al ser
pegados en la calle o bien en muros exteriores o interiores. Consecuencia como el sol, la lluvia, las
manchas, la superposicién de otro cartel o de un simpl ioen bl O ¥y Nnegro.

Lo mds importante de ésto es que ¢l cartel se concibe de la misma manera que un 6leo, con los
cincos sentidos que se pudo haber hecho cualquier gran obra de arte. Un cuadro es afortunado, al ser
concebido tiene la posibilidad de ser conservado. Al cartel no le basta esto. Tendrd que seducir, incitar,
mostrar e imponerse para cumplir con su requisito. También alude las normas de asistencia, resumen,
brevedad e intensidad de diccién en lo sugerido por el cartel. Siendo un medio esencial de nuestra

< 3. Torres Maniné, José€ A. (1991). Expo del Cartel. Universidad de Puerto Rico. Catdlogo de Carteles en el
Centro Universitario de la Universidad de Pucrto Rico. Rio Picdras, Puerto Rico.

% 4. Gaya, Juan. (1962). Teoria y Elogio del Cartel Puertorrigqueiio, Revista del Instituto de Culura
Puertorriquefia. Afio V. Nam. 17, octubre - diciembre. p. 25.

= 8. Primera Bienal Internacional del Cartel en Mésico 1990. (1991). México: Universidad A de Méxi
y Trama Visual AC. p. 14,



cultura visual, el cartel como una forma mds de comunicacién es uno de los elementos primordiales de
esta forma del mundo exterior llamada Universo de la imdg que se uye alrededor nuestro y

que constituye la cultura...5.

1.2. Antecedentes
Pod donos si podriamos pensar en las tablas de la Ley, entregadas por Moisés como

el primer cartel, en formn de diptico. Pues es una buena pregunta que nos hace Ernesto Ruiz de la Mata en el
articulo El cartel en nuestra historia del arte, escrito en la revista El Sol, de la Asociacién dec Maestros de

Puerto Rico.
Se podria iniciar 1a historia de los antecedentes del cartel como las primeras i iones vi

como lo son el pasquin o manifiesto, y edictos que se exponian en las plazas piblicas, que de igual forma
originaron el periédico.

En la Roma antigua durante las justas electorales y en lu hoja libelosa que pegaban sobre el pedestal de

“ de decir que empieza a tomar forma el

la estatua de Pasquino, de donde toma por pasq ,sep
cartel propagandistico. En Pompeya se ran di npos de ios, entre ellos politicos, otros
anunciando tabernas y la prop da de los piiblicos, los teatrales particularmente. Grecia y Roma
hicieron también uso primitivo del cartel. Los emblemas o insignias de las antigtedades son formas pre-

cursoras del cartel. El hecho es que la antigua Grecm. segiin parece, tenfa las leyes grabadas, con dibujos y
tallas sobre pledm. y cran exp a la curi d piiblica. El emblema, precursor del cartel, abundaba en ta
iudad, h dibujos como ln cabeza de una cabra, y mﬁs de una taberna con la imagen de Baco.
di carteles. Estos eran pintados

En la Roma del Imperio, las rep eran
en negro o rojo, sobre muros blancos por eso se le lamaba dg/bum y solfun encontrarse cerca del foro.

Del primer cartel que se tiene noticia fue impreso por William Caxton para las Pyes of Salisbury en
1477. En 1482 aparecfa ¢l primer cartel fi ¢s, dedicado a iar El Gran Perdon de Nuestra Seiiora.

Desde que Gutemberg invenié la prensa y se facilité el poder de la escritura, surgieron nuevas técnicas
para hacer canteles. El auge del cartel llegé en el siglo XIX, con la popularidad de la litografia inventada por

Senefelder.
En Francia se destacaron entre otros cartelistas, Gavarni, Chéret; en Inglaterra Colins, Browne y

Herkomer. Seinlen también hizo carteles. Pero de la época los mds reconocidos fueron Toulousse-Lautrec y
el inglés Abreu Beardsley. En Espafia Arcelino Unceta, que realizaba carteles de toros en 1763,
d en Al ia, Ludwing Hohlwein,

Para el siglo XX, en Francia se d aban Cappiello y C
Bruno Paul y Hans Unger; en Estados Unidos William Bradley. Los mejores carteles solfan ser japoneses o

suizos, aunque destacaban en Francia los carteles de Savignac, Smé o André Francoise; en Espaila Garbayo,
como Saiil Bass, descollaron para la

Olmos o Cruz Novillo; y alg pol b nor
misma época.

Fue Jules Chéret, quien en 1866, empezé a producir en Paris carteles litogrificos en color con su propia
prensa. Bal Valentino (1869) fue uno de los iniciadores de los cdrteles litogrificos. Se expone que la forma
del cartel que ha llegado hasta nosotros data de estos afios y se debe a la coincidencia de dos factores que
fueron lus mejoras técnicas en Ja impresién litogrifica y la presencia del propio Chéret, que influyé

grandemente con este tipo de cartel a todos los cartelistas.
En la Espaiia del siglo XVI (Epoca de Oro) aparece el primer cartelista teatral: Cosme de Oviedo, quien

ademds fue un notable comediante de su época.
Alemania fue el primer pafs que utilizé los tonos vivos en la lmpre;lén de carteles y en el sigio XIX tuvo

da por S felder, procedi © que permitia

un gran auge, con la popularizacién de la litografia in
imprimir carteles en colores diversos por un precio relativamente bajo y con bastante facilidad.

<% 6. Gorka, Victor, (1975). El Carrel. Xalapu: Universidad de Veracruz. p.42.



Aunque muchos cartelistas dieron al cartel una visién comercial, podemos ver carteles auténticamente
artisticos, que se utilizan para dar promocién al turismo, a los congresos, a las ferias, al cine, al teatro, a la
politica, a la cultura y hasta para darle prestigio a una empresa comercial, todas estas sin perder su parte
artistica.

Unos consideran al cartel una rama dentro de la pintura, 1o cual es erréneo, otros lo colocan entre las
artes decorativas y, en mi i6n, estdn i \] equivi dos. El cartel no es pintura ni decorado teatral,
sino algo diferente, aunque a menudo utiliza los medios que le ofrecen uno a otro. El cartel exige una
absoluta renuncia por parte del artista. En este no debe afirmar él su personalidad.

En el aiio 1889 los afici dos y coleccioni de carteles empezaron a ser tan abundantes que a fines
de siglo surgen las publi i ializadas como la parisina Les Maitrés de L' Affiche (1896-1900) y
I1a londinense The Posler (1898- 1900) De esto surge la 6gica confusién de que el cartel es Arze; Cassandre
en 1933 decia: “Es difici) dx:lenmnar el lugar que corresponde al cartel entre las artes pictéricas. Si lo hiciera
actuaria en de sus oblig

Seguin Bamicoat “El cancl es sélo un medio, por un fin, un medlo de cc i i6n entre el cc i
y el piblico, algo asi como el telégrafo. €l no inicia las ici p las tr Nadie le pregunta
su opinion, s6lo se le pide que proporcione un enlace claro, bueno y exacto™8.

Por extraiia coincidencia el gran cartelismo de todas las épocas ha sido cultivado por genuinos artistas
de vanguardia. En el pasado inmediato, Espafia y Francia; hoy Polonia. Checoslovaquia, Cuba, Canadd,
México y Puerto Rico, dan testi io del carteli » mds excelso de 1a hora.

1.3. Cualidades

La cualidad mds importante del cartel es la rdpidez en que la lectura se da; primero va a ser un mensaje
suscito y expresivo para dar al lector el mensaje. Lo que le convierte en lo mds riesgoso de la expresién
grifica porque puede quedar invalidado por el exceso de el )S OF les o tipogrificos. Debe
ser captado de un solo golpe visual, por 10 menos el mensaje principal: ya que la informacién del lugar
serd leida de segunda intencién.

El cartel es parte de nuestro mundo icénico. Como en toda manifestacién visual, tiene su propio
lenguaje, tépicos y convencionalismos que todos aceptamos. Estos son un medio de comunicacién
masiva, y ésta puede ser heterogénea u homogénea. En su funcién de anunciar algo en movimiento
como lo es 1a pelicula o hasta una obra de teatro, y congelarlas en una sola imagen, que ademds nos da
s6lo una pequeiia idea de 1o que se vera. Pero por otro lado es una pregunta que aunque nos la hagamos,
no hallamos la contestacién. Lo importante es que en ese tipo de cartel el artista pueda llevar el mensaje
correcto. El artista podrd tener una mejor imagen para éste. Si estudia el guién y se adentra en el tema
buscando la imagen que mejor represente el cartel y llame la atencién del espectador. Los factores de
llamada visual estdn supuestos por una ilustracién original, atractiva y destacada, por un buen acorde
de los elementos de linea, tono, color y tamaiio y por un efecto simple y claro para que pueda ser visto
a la distancia y que sea legible; para la llamada mental debe intervenir 1a oferta, la satisfaccién del
interés humano, que brinde algo mejor o mas econémico con pocas palabras, estimuie el deseo de
posesién y que el hecho sea expuesto de manera directa al observador.

La importancia del cartel es notable debido a su fuerza como transmisor de ideas. Su produccién
debe adaptarse a las caracterfsticas del lugar de ubicacién, y a las necesidades del auditorio a que va
dirigido el je. Su fin es comr jes grdficos de manera directa, su contenido tiene la

< 7. Barnicoat, John. (1975). Los Carteles. su historia y lenguaje. Madrid: Gustavo Gill. p.80.

«» 8. Burnicoat, John. (1975). Los Carteles. su historia y lenguaje. Madrid: Gustavo Gilf. p.81.



misién de llamar la atencién rdpidamente y su mformnclén dependeré de la originalidad, ingenio y
creatividad con que se manejen los »s de su comp

El disefiador desarrolla el sentido estético del espectador, contnbuycndo a crear una consciencia
artistico cultural en el piblico. El cartel va a tener impacto dependiendo del efecto sorpresa que el
lector tenga sobre él. Podemos también encontrar el cartel de interiores que informa, pero desaparece
para tener una funcién estética y ambientadora o decorativa. Y llega a ser en parte objeto de afecto.

El cantel por la repeticién de estimulos, va a darle al lector ciertas modificaciones mentales y en el
mayor de los casos lo inducird a comprar o ver lo que éste anuncia. Debemos de tener cuidado con el

estimulo del individuo. La saturacién en el ambiente de estas comunicaciones es tal, que ya ni siquicra
ia, a pesar de que, en gran medida, nuestra vida esti afectada di-

nos damos de su exi
rectamente.
Un cartel con ideas simpl da un je claro y directo, garantizando la transmisién del

mensaje. A diferencia de la informacién transmitida en folletos o periédicos, segtn las posibilidades,
sélo serd visto durante una fr. i6n de segundo por un t 71 motorizado, suele exhibirse en una

zona puiblica y deberﬁ compeur tanto con su entorno como con otros carteles.
¥y llama la atencién. Lleva la fecha y el lugar en que se celebra

El cartel cor
lo anunciado y luego pxerdc la utilidad, y pasard de informativa a decorativa. Su informacién, poca
o mucha, pero debe tener impacto inmediato y luego detenerse a ver la informacion. Se debe estar
conscientes de io que se quiere comunicar con imagen clara y precisa, para provocar un camino visual

al esp dor de un el > a otro, en orden de importancia.
Fuera de esos criterios bdsicos los carteles no obedecen a ninguna ley. Los buenos diseiios de
carteles son el Itadode la i i ion, de la ori lidad y del andlisis acertado de la informacién

que quiere comunicarse. Puede y debe echarse mano de cualquier recurso, porque lo mis importante es
hacer notar y llamar la atencién rdpidamente de lo que se quiere comunicar.

1.4. Dimensiones

La obligacién del disefiador es mds que un lenguaje convencional, a fin de sefialar claramente un

contenido que es incapaz de imponerse por si mismo en razén de su estructura rudimentaria. El
i6n va canalizada por imperativos, unos

disefiador tiene la libertad de realizar el cartel; pero su im
internos alai otros implicitos en los receptores. De esto depende el éxito del carntel.

*“En el método Nlamado diferencial semdntico, se usa el andlisis, 1€ que d bre el espacio
Ilamado serndntico, valor que da un estimulo cualquiera. Con una al iva del conj > de
las variaciones que aft la signifi ion del est lo, el perceptor mdlca la direccién de emociones
que corresponde a éste: positiva o negativa, asf como la i idaddesur i6n en las siete casillas de
la escala.

banal: —=—-- P m e Pmmm——— Pmml e m e e e Pemm—e—t : original
muy bastante poco o poco bastante muy
or tico que i investigar los diferentes com-

El andlisis factorial es un instr
en un cc o de observacién, tratando especificamente sus conexiones segin

b
pc suby



; Medi
0.

su grado de afinidad. Extraidos estos componentes, es posible definir el esp
idnd por una vei de 1

este andlisis un grupo de personas Jjuzgaron un lote de carteles,
ivos dcl P de los carteles publicitarios, permitiendo descubrir la existencia

de plejidad, el je de

dc di 1, ”9

Son las sngu.enles. modalidad, el buen gusto, ¢! color, ¢l p
di i vy el por \je de exotismo. Afadiendo a las sens dlmensnones ya seﬂnlndns. el tamaiio
aparente del cartel y el porcentaje de iconicidad.

MODERN

Sovs 3t oo o0

El cartel debe superar las formas del pasado, en su estructura aparecerin elementos
ditos, formas aud. nuevos sfmbolos en relacién con el pasado del cartel que

no dejen indiferente al individuo. Sélo se produce un impacto en el piiblico cuando
esta de acuerdo con la moda o cuando prevee el cansancio por parte del receptor. El
cartel tiene que superarse incesantemente, a fin de elaborar nuevos simbolos.

Comprende connotaciones estéticas y morales. En lo estético no se pueden permitir

iones qui de forma y color y en lo moral no puede ir en contra de
tabides y prejuicios; aunque lenga que ir hacia adelante y en ocasiones se vea
precisado a subvertir esos valores dependiendo de su pretensién. El cartel debe
tener presente a quien va dirigido respecto a este punto, para poder llevar bien el

mensaje.

Poseyendo un alto grado de poder de seduccién, el impacto del color, estd ligado a
fené6menos fisicos, pues se dice que la sensacién del color es anterior en fracciones
de segundo a la forma (fenémenos emocionales y afectivos, cargados de alusiones
psicolégicas y sociales). Este debe servir para un reconocimiento y a una identi-
ficacién rdpida, para facilitar la interpretacién de formas exteriores y la articulacién
de masas y acelerar la percepcién de la forma o de valores tictiles y del
movimiento. Sin embargo, Goethe nos habla de el lenguaje del color, que significa
que el color no solo representa la imagen, sino que bién pueden hablar y sentir.

1 i1 do Torres Editor. p. 52.

<~ 9. Enel, Francoise. (1977). £l cartel: L + Retdrica.



Por ejemplo el llamado contraste miximo (negro sobre blanco, negro sobre amarillo, etc.) o el verde
que provoca reacciones emotivas de frescor o de esperanza o el rojo de un semiforo que por
convencién social significa alto.

Por otro lado, nos ofrece un significado de cada color: *El rojo: sangre, pasién, fuego, entusiasmo,
vitalidad, dinamismo, erotismo, violencia; *El verde: tranquilidad, i6n, calma, lo natural;
*El azul: agua, frfo, higiene, profundidad; *El amanllo‘ vntahda. calor, luz. cdlidez, expansién: *El
violeta: templanza, reflexién, misticidad, cer nia. fios; *El naranja: estimulo, cdlidez,
v.snbllldad *El marrén: cosecha. masculinidad, confonabxhdad' *El blanco: pureza, castidad,
ino paz, bi ar, limp visibilidad, el ia, fuerza imp sofisticidad; *El negro:
noche, luto, oscuridad, sofisticidad, sexualidad (combinando al negro con un color cilido o fuerte),
miedo, misticidad. magfa.

PORCENTAJE DE COMPLEJIDAD

El cartel debe ser accesible y entendible a todos los individuos, independientemente de
su edad y nivel cultural: hacer comiin la transmisién de la informacién, y haccr comiin

el significado de las experienci iones, ideas y conoci >S eXp S

PORCENTAJE DE DINAMISMO

El mensaje debe estar integrado por medio de la composicién, de la organizacién
ritmica; por las fuerzas internas que interactian en el cartel y que engendran

tensiones que generan energia, movimiento y di >enlai del cartel.

PORCENTAJE DE ERGTISMO

El cartel erStico debe renovarse sin cesar para pretender este calificativo. Esto se ve
confirmado en parte en la realidad. El coefici de eroti i6n constituye una
dimensién importante para el universo del cartel. A menudo una mujer hermosa,
sensual y atractiva cumple con el papel de mediador de la funcién de persuasién,

iendo los arg >s de orden funcional, ligados al producto otros argumentos
mds sutiles y sin duda mas eficaces.




GRANDEZA O TAMANO APARENTE

La dlmensuén y comprensién del cartel depende también de que

ial o total el > visual del receptor. El cartel
debe llennr la cuarta parte de su campo visual para poseer la
dimensién 6ptica. Si por el contrario se cubre la totalidad del campo
visual, al individuo se le hars dificil y tendra que explorar diversos
elementos.

FORCENTAJE DE ICONICIDAD

Corresponde al grado de esquematizacién o de abstraccién de los elementos in-
tegrantes del cartel. La iconicidad del cartel debe ser sencilla para que todo es-
pectador pueda llegar a descifrarla rapidamente.

1.S. Funciones

El objetivo del cartel, en primera i ia, consi en tr. itir informacién a muchas personas en
forma rapida y sintetizada, con vivacidad, impacto visual y economifa. La importancia del cartel es
notabie debido a su fuerza como transmisor de ideas. El cartel muchas veces usa los mecanismos psi-
colégicos, para que el lector compre, vaya o adquiera el producto que se le requiere dar por medio del
cartel. Por esto el cartel debe ser sugestivo e insinuante y no sélo argumentar.

Con un conjunto de elementos el cartel podra lograr su tareca. Elementos cognoscitivos y de-
notativos combinados. Denotacién que son los simbolos intencionales y 1os connotativos que son
sfmbolos interpretativos. Por tanto el cartel propone dar mds que un simple cc io, una i
condensada que va a ser parte de s{ mismo. Requiriendo de una participacién subliminal en contacto
con €], en el proceso social, tocando la parte sensible, humana, tales como el nivel de aspiracién e
imagen de uno mismo.

Segiin Francoise Enel, "La funcién que el cartel se apropia surge con la idad fund. 1 de
cc i i6n que va do impulso y caracteristicas definidas a medida que se afincan las
tendencias mercantilistas” !0, Y es en ella donde se originan, con idéntica finalidad a la que tiene hoy,
eso que los publicitarios titulan ahora corporation image. Veamos a continuacién las funciones es-
pecificas del cartel:

< 10. Enel, Francoise. (1977). El cartel: Lenguaje, Funcion ., Retdrica. Valencin: Fermando Torres Editor. p. 18,



L FUNCION INFORMATIVA

Una |magen es parte de una red de comunicacién entre emisor
2 de publicidad- con el receptor, el individuo, con miras al re-
cc imi de X prod y modificar su comportamiento sobre el
producto.La funcién asume el texto publicitario: el nombre de la marca,
un slogan explosivo, el titulo de una obra de teatro, etc. La imagen por
ser poli Emi contiene ha informacién, pero al mismo tiempo es
para iarla con un prod > o cualquier marca. El texto la
ennquecc con una informacién preclsa. indispensable para una clara in-
terpretacién del cartel. Un cartel realista al contener un grado de
iconicidad alto, maximiza la comp ion del je y el texto dobla
la informacién ya dada visualmente, creando una redundancia. Por el
contrario el cartel abstracto da una interpretacién subjetiva, dandose el caso de la necesidad indis-
pensable de un texto para el entendimiento claro del cartel.

II. FUNCION DE PERSUASION

El cartel debe proponer una publicidad con sutiles argumentos que
sugestionen al consumidor. Es proponer un repertorio de ideas y
emociones de un producto, 1o que lleva al Psquis del individuo, ¢
introduce a esté sentimiento de complejos, como lo es el deseo de
compra, confianza en la marca o satisfaccién de el mismo. Hay varias
técnicas de persuasién, como el ordenar, la amenaza, la conviccién, la

1. la asociacién en serie, la repeticién y el juego de palabras, el
reflc_|o condicionado, 1a apelacién a 1a imagen de sf mismo, la argu-
ién, el ar > ico, la atraccién surrealista. A esta dltima

hay que aiiadirle factores fundamentales que van junto a la
imagen, estos son la composicién del cartel (ejemplo: conjunto de lineas), el color y los procedimientos
retéricos, que tienen una sugestién sobre el individuo.



IIL FUNCION ECONOGMICA

El cartel tiene que vender ¢l producto, reclutando nuevos con-
sumidores. La psicologia econ6mica da tres tipos de comportamiento
ante la compra: un comportamiento irreflexivo, impulsivo, un compor-
tamiento reflexlvo ligado a la realizacién de una funcién explicita y un
compor > i-reflexivo. En este dltimo el factor social juega un
papel importante difundiendo una considerable masa de estimulos que
influyen en la decisién del individuo. El cartel debe resistir la situacién
econémica real del individuo. También debe resistir la situacién
econémlcn real del individuo por el nivel de aspiracién, a fin de
d cc al cc idor a tener constantemente
nuevos deseos ante la novedad, y progrcswamenle llevarlo a la compra,
teniendo en cuenta la psicologfa del consumidor, variando ésta segiin la edad, el sexo y 1a clase social a
la que pertenece. La funcién del cartel es aclarar 1a dindmica comercial.

V. FUNCION EDUCADORA

LIFESAVERS.

El cartel, como hemos visto, modifica pro-

gresivamente la sensibilidad y el modo de

reaccionar ante el entorno. En tanto que es-

tructura dotada de formas y colores,

engendra, en el seno del receptor, hibitos

perceptivos nuevos. Es una traduccién de
: una realidad humana.

La imagen en el cartel por su contacto inmediato y total respecto al receptor implica nuevas estruc-~
turaciones en los habitos sensitivos y cognoscitivos; constituyendo asi un proceso de educacién que no
hay que subestimar. Junto a varios medios de publicidad el cartel representa hoy en dia un instrumento
de informacién y de persuasién mucho mds eficaz, que remplaza las relaciones interpersonales cada
vez mds.
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VI. FUNCION AMBIENTAL

Si el cartelista usa su 5n, el recep
pretacién propia a lo que estd contemplando.

En el escenario urbano, el cartel juega un papel importante. Es diffcil
pensar en una ciudad sin carteles de variados colores y tamafios. El
cartel llena vacios de muros que le da una cierta intimidad con la ciudad.
La multiplicacién de estos iconos en muros puede tener tal saturacién,
que mds que saturacién, es el caos de la fealdad y la reaccién de la in-

tolerancia en los individuos.

Miis que un medio publicitario, el canel puede tener un valor estético en el
medio pldstico. Mediante sus lfneas, sus colores y su composicién crea un
campo de belleza dejando un o duradero que en la publicidad se ve
agotada rdpid Por un cc > I ido con el receptor.

P

La repeticién del cartel en la bisqueda del estimulo y Ja habituacién del
receptor, obliga al diseiiador a inventar nuevos medios no justificados y
amparados por las costumbres. El artista tiene que recurrir a innovaciones

recientes del grafismo, de ln psicologfa, de las técnicas para agradar al receptor.

or podri darle significado e inter-

12



II. El cartel en Puerto Rico

2.1. Antecedentes

Al no tener el cartel en Puerto Rico los mismos antecedentes histéricos que en otros pueblos, no
podemos especificar con exactidad sus inicios. El cartel puertorriqueiio ha nacido por generacién
espontdnea. Ninguna tradicién islena, antillana, ni siquiera americana, ha propiciado su nacimiento.
Aparece en el momento en que la escuela de pintura boricua constituye todo un renacimiento despro-
porcionado en nimero de sus artistas con la poblacién del estado.

Nuestro actual cartel nace sin muestras ejemplares ni maestros de adentro. No recibié ayuda
econémica de prodi ind iales o cc iales. Los carteles itales de peliculas, dentrificos o
cigarrillos, fueron pre de tan ramp mal gusto y tan desentonados gritos en la pared, que jamais
constituyeron fuente de inspiracién. Si en algo nuestros artistas fijaron sus ojos en la obra de los
maestros extranjeros en plan de absorber las lecciones pldsticas y disciplinarse en la aplicacién de
criterios de excelencia.

El cartelista de Puerto Rico sigue siendo un estupendo pintor, su técnica es totalmente impecable,
absolutamente perfecta, verdadera esencia de cartel, en el concepto, en la realizacién y en la tirada, se
piensa que lo han hecho en Zurich, Paris o en Barcelona, por su perfeccién muchos no creen que se
hayan hecho en Puerto Rico. Nuestros cantelistas han descollado en el mundo entero. El cartel Boricua
anuncia cultura, el negocio que pregona es la extensién de las di iones espirituales!!

Segin apunta Juan Antonio Gaya, "El cartel boricua con todo y ser expresivo, se puede permitir una
mayor serenidad y belleza. En Puerto Rico, lo normal es que un artista le haga el cartel a la exposicién
de otro compaiiero, demostrando la camaraderia entre los cartelistas"!2.

Cuando se funda el Centro de Arte Puertorriqueiio y la de la Divisién de Educacién de la
Comunidad (1950) arranca el movimiento cartelista de Puerto Rico. Con Lorenzo Homar a la cabeza,
estdn Rafael Tufifio, Félix Bonilla, Antonio Maldonado, Eduardo Vera, Carlos Raquel Rivera,
Meléndez Contreras, Manuel Herndndez, José M. Figueroa, Francisco Palacios, Carlos Osorio: pintores
que llevan al cartel las capacitaciones de su oficio.

Desde el primer momento estos artistas se plantean la hoja grifica como un problema de plastica
pura, en afin de matrimoniar con €xito y con nobleza, imagen y texto. Dedican ingente esfucrzo al

dio de los mi ios del color y a la comprensién cabal de la ci ia del di Se dc en
la tipograffa tradicional para avezar el ojo y la mano en el trazo de la tipografia creativa. Mientras
avanza el movimiento avanzan ellos en su preparatoria.

Con la madurez coincide final el reconoci > de afuera —jsiempre de afuera!— que los
proclama cartelistas de primera linea en el plano internacional. Asf se incluyen sus obras en los
dlbumes antol6gicos europeos y en los museos mas prominentes del mundo.

En el 1958 un grupo de artistas de Puerto Rico estuvo en México para la Primera Bienal de Pintura
y Grabado Interamericana. En fraternal camaraderia gremial, los mds eminentes artistas grificos
mexicanos —Méndez, Beltran, Aguirre, O'Higgins— adelantaron la observacién de que los puerto-
rriquefios habfan obrado con gran tino en dos detalles respecto de los carteles.

Uno en la adopcién de la serigrafia como método de impresién por la incomparable brillantez
cromidtica que lo caracteriza y dos. el uso tan orgdnico y equilibrio de la tipografia, elemento que al ser
considerado desde el principio como factor estructural se trasforma al final en indispensable in-
grediente formal y coloristico.

< 11, Gaya, Juan. (1962). Teorfa y elogio del cartel puertorriguesio. Revista Instituto de Cultura Puertomriqueda, Ao V,
Nim. 17, octubre-diciembre. p. 26.

= 12. Gaya, Juan. (1962). Teoria y clogio del cartel puertorrig Revista H de Cultura Pucrtorriqueiia, Afio V,
Nuim.17, octubre-diciembre. p. 28-29,
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Dcsde siempre el cartel se vio como una hoja grdfica pldstica, para asf unir imagen y texto en uno.
E d¢ do las tipograffas tradicionales para trazar tipografia creativa, al mismo tiempo

empleznn a analizar el disefio y a estudiar el color. Esto ayudé al reconocimiento en plan internacional.

2.2. Desarrollo del cartel en Puerto Rico

La tradicién del cartel en Puerto Rico tiene para las artes plasticas nacionales gran importancia y
trascendencia. Estudiar el desarrollo de esta forma de arte permite observar de manera abarcadora
algunas facetas de la actividad social, polftica y cultural de nuestra isla, ademas de servir como

d de estilo y corrientes artisticas que se han dado a lo largo de su presencia. El

indicador de las i
cartel comenzé como medio de difusién en Europa y pronto llegé a América, teniendo propésito

comercial y cultural.
El cartel se usé en América para difundir ideas politicas, llegando con este uso a su gran difusién
en América. Los carteles de la depresién de Estados Unidos llegaron a la isla y nuestros artistas

comenzaron en los afios 30 a crear sus ideas de carteles, este es ¢l momento del inicio del cartel en la
ye con el uempo en tradicion. El asranque toma fuerza en

isla, cuyo arranque ini rumpido se cc i
el 1940 y desde entonces se ha usado por las ag guber les e instituciones educativas. La
madtica estd determinada por los fundamentos programdticos de tales instituciones
Como consecuencia del patrocinio gubernamental, con el endoso de Don Luis Muiioz Marin en ese
entonces Gobernador de la isla de Puerto Rico, es él quien apadrina a los cartelistas, por lo que el cartel
se independiza de intereses comerciales, y se convierte en instrumento de servicio social. Esa carac-
terfstica indisoluble de nuestra historia, le convierte en reflejo del desarrollo social y cultural de Ia

sociedad puertorriqueia.

El cartelismo en Puerto Rico inici6 desde 1946, cuando se funda el
Taller Cinema y Grifica de Parques y Recreo Piuiblico, que luego de tres
afos se convierte en el Taller de la Divisién de Educacién de la Comunidad
(DIVEDCO). Siendo Irene Delano la directora de la seccién de Grificas,
que incluia el disefio de folletos y carteles. Este sirvié de portavoz visual a
las consignas del movimiento polftico de justicia social de Luis Muiioz
Marin. Asf constituido surge el primer cartel educativo propagandistico
para ser reemplazado por los afios 1950 por el cartel cultural, que dominarid
el repertorio ico hasta os dias.

En 1952 renuncia Delano y Lorenzo Homar pasa a ser la figura principal
del cartelismo, dirigiendo el taller. Irene Delano ayudé a incorporar a los
artistas de la isla en el disefio del cartel. Usaba la serigrafia como técnica
de produccién, por su economia, y porque el cartel debia resistir 1a in-
perie y al no usar prensa abarataba la mano de obra. En la década de
1960, fue cuando los artistas, las instituciones y los talleres auspiciaron
mds el cartel, creando el conjunto mds impresionante, variado y excelente que se ha visto en Puerto
Rico. Los carteles promovifan las actividades del Instituto de Cultura Puertorriquefia. Tales como

Efemérides, Teatro, Exposiciones, Ballets, Concursos y Conciertos
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En el disefio del cartel, hay calidad diversa, textura auténtica, similitud, transparencias profundas y
riqueza cromdtica. En los 15 aiios en que Homar dirige el Taller de Grdficas, se unieron Rafael Tufifio y
José Alicea como aprendices, Antonio Martorell, José Rosa, Francisco Rod6n, Rubén Oreira, Luis
Cajiga y Alivio Cajigas. Fueron Martorell y Rosa los que mds persisten en el diseiio del cartel.

Mientras en todo el mundo el reconocimiento del cartel como un medio de genuina expresién
artfstica, constitufa algo irrefutable, en Puerto Rico, no fue hasta 1964 cuando por primera vez se
presentS por El Instituto de Cultura Puertorriqueiia la primera exposicién de carteles ejecutados en
Puerto Rico.

Se crearon otros talleres independientes que marcan una nueva etapa en el desarrollo del canel de
orientacién politica. Los mensajes de realidad social y politico~nacional son de imdgenes fuertes y de
impresiones de sélo tres tiradas. Predominando en el cartel Ia economfia. Los talleres mds importantes
fueron: El Taller Alacrdn y el Taller Bija. En 1970 se funda el taller Bija, portavoz de las consignas y
pensamientos politicos del independentismo.

Antonio Martorell forméo el Taller Escuela Alacriin creando carteles politicos, de exposiciones, para
cine, teatro y comerciales. Su propdésito era acercar el cartel a la popularidad. De su taller nacen los
talleres Peyon, El Seco, El Hancho de Manuel Garcia Fonteboa, Tiburén y Carmelo Sobrino funda
Capricornio.

Rafael Rivera Rosa y Nelson Sambolin diseiian carteles con fines ideolégicos. Creaban serigrafias
de pocos colores con el rasgo de la limi jo el r je en el sfimbolo, logrando la seleccidn
de elementos significantes y de claridad. También, en este aiio, surge la vertiente del cartel de
denuncias, las organizaciones culturales y educativas pagan a los artistas para crear sus carteles. La
fundacién puertorriq de las humanidades contrataba artistas para el diseiio grifico de carteles, para
divulgar sus actividades. Cuando Homar, en 1973, deja su cdtedra José Rosa asume la direccién.
Durante 22 ailos Homar formé otros artistas en el arte del cartel y la grdfica. Disefiaron para estd
fundacién: José Alicea, Lorenzo Homar, Lizette Rosado. Eduardo Vera, Alida Subird, Rafael Rivera
Rosa, Nelson Sambolin, Heriberto Ddvila, Isabel Bernal, Homar Quiiiones y Antonio Martorell. La
Universidad de Puerto Rico tuvo dos talleres, uno adscrito al Centro de Investigaciones Sociales bajo la
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direccion de Rafael Rivera Rosa; el otro bajo el Programa de Actividades Culturales donde destacaron
Carlos Marichal, Luis Abraham Ortiz, Nelson Sambolin y Luis Maisonet. Estas personas dieron
nombre y prestigio con sus carteles en el disefio fuera de la isla de Puerto Rico. Algunos ejemplos son:
Cartelera, 1977; Julidn Bram, Coro U.P.R., 1979; Cabal Encomienda, 1984; Oliva, Mimo
Puertorriquefio, 1980, de Nelson Sambolin, de Ernesto Cordero, Entre Amigos, 1989.

La serigraffa se usa pero esid siendo reemplazada por la fotolitograffa (offset) por ser mis
econfémica. Aunque en los carteles del Festival de Teatro Puertorrigueiio del Instituto de Cultura
Puertorriquefia nos damos cuenta que esta institucién promueve la serigrafia para sus carteles.

En 1985 se inrerrumpio el diseiio de cartel por la crisis de difusién al pasar por un periodo de
repeticién o formulismos poco atrayentes, por 1o que se redefini6 la funcién del cartel y se buscaron al-
ternativas. El cartel ha pasado de ser anuncio a ser un objeto de creacién, con una carga individual y
personal considerada manifestacién estética a la par con la pintura, grabados o dibujos.

Para hacer un buen cartel hay que tener talento especial, una cultura amplia e inquietud por los
grandes logros. El cartel requiere una preparaciéon de artes graficas, serigrafia, litografia, xilografia y de
los medios de impresién. El cartel ita el deseo, i > y experi ia que se adqui al
como grabador, disefiador, o pintor dentro del arte.

El diseilo del cartel tiene tanto valor como la pintura. Con la diferencia que la pintura se trabaja di-
rectamente en la tela sin intencién de duplicarla y puede tener variacién de colores y el cartel se hace
para duplicarse en dos o tres tirndas por razones econémicas, pero esto no le quita su valor estético.

Los carteles de Puerto Rico se han visto en muchas partes del mundo. Han sido reproducidos para
la Ciudad de México en el Instituto Nacional de Bellas Artes; en la Revista Graphic de Suiza y ha sido
considerado como arte en todos los lugares del mundo.

Todo disefio de cartel cumple con las leyes de la buena forma, con una funcién social. Nunca
puede ser obscuro o dificil de entender, el artista no puede expresar ideas personales que las
generaciones del futuro no puedan descifrar por lo que tiene que tener contacto directo con el es-
pectador hablando en lenguaje popular para lograr su funcién comunicativa y decorativa.

El cartel puertorriqueiio tiene perfiles propios inconfundibles de do a las cir ias que le
rodean. En otros centros cartelistas, el artista se limita a disefiar, sin intervenir directamente en el
proceso mecénico de la impresién. Sin embargo, la mayoria de los artistas criollos realizan un boceto
que, en la mayorfa de los casos, no pasa de ser una rudimentaria guia de corte para el proceso
serigréfico. Luego, é1 mismo ejecuta el corte del estarcido que habra de ser adherido al tamiz de seda.
En la fase de impresion est4 atento a la mezcla de colores. De suerte que la faena creadora, comenzada
en los bocetos, termina cuando el cartel esti listo para dar el grito en la calle. Por esto el cartel de
Puerto Rico tiene perfiles inconfundibles, po ejemplo la serigrafia es es uno de los métodos de
impresién preferido, por su brillantez cromdtica que los caracteriza, ademds de el uso tan orgdnico y ¢l
equilibrio de la tipografifa, elemento que al ser considerado desde el principio como factor estructural se
transforma al final en indi ble ingredi formal y cromdtico.

2.3. Propésitos del Cartel en Puerto Rico

El cartel puertorriqueiio surge de necesidades sociales y politicas tanto o mds que de impulsos estéticos.
Nuestros comerciantes y publicistas nunca le han dedicado esfuerzo digno de nota al cartel como medio



propagandistico idéneo, por lo cual no es aventurado ap queenlai pcién de nuestro afichismo
no intervino ni remotamente el propésito que segiin Sontag, dio sentido a la primer etapa del cartelismo
europeo: hacer del comercio algo bello.

En nuestro medio cultural 1a importancia del cartel ha sido algo mds que un simple objeto artistico,
se convierte en una produccién de la ensefianza cultural puertorriqueiia. Ejemplo de esto son los
carteles para conciertos, exposiciones, festivales, peliculas, deportes, bailes, ferias, teatro y denuncias
de indole politicas y educativas. El cartel ha tenido gran importancia en la educacién puertorriqueiia. Al
estudiar el cartel estudiamos facetas sociales, politicas y culturales de la sociedad, ademds el cartel
sirve como indicador de las tendencias de estilo y corrientes artisticas que hemos tenido a traveés del
tiempo. Desde su arranque en 1940 el cartel ha sido el medio de comunicacién usado en la educacién y
el gobiemo, determinando la temdtica en el cartel.

La funcién primordial del cartel es atraer la atencién del piiblico hacia un anuncio impreso con el
impacto de la palabra o la imagen pliistica con formas abstractas o figurativas. Si el affiche impacta el

espectador leerd lo que se anuncia.
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Es importante notar que estos carteles s6lo tuvieron tres cunas: La Divisién, E! Instituto de Cultura
Puertorriqueiia y la Universidad de Puerto Rico. De estos talleres surgieron nuestros carteles puer-
torriqueiios, en circunstancias en que los artistas estaban mal remunerados y los talleres pobremente
equipados.

Como bien dice nuestra historiadora del cartel, Teresa Tio Ferndndez, "el cartelismo boricua es
gestion exclusiva de ias guber les por lo en sus comi >s™!

Uno de los primeros disefiadores nativos, Fr > Palacios. do activo en el Departamento de
Salud hacia las postrimerias de la década de los treintas hacia carteles con el propésito de exhortar y
advertir al pucblo sobre la salud piiblica. Se trataba de los primeros ensayos del cartel para enseiiar a
los campesinos y a personas indigentes, medidas de prevencién de enfermedades y de mejoramiento de
1a salud.

Hay que esperar hasta la posguerra (1946) c do de un micleo que se forma como adherencia de
la Comisién de Parques y R > Piiblicos, se cc a2 mds tarde el Taller Grifica de la Divisi6n de
Ed i6n de la C idad (DIVEDCO), depend: ia del Depar > de Instruccién Piiblica.

Del seno de ese niicleo inicial de Parques y Recreos Publicos, en que figuran , ademds del ya
i do Palacios, M 1 Herndndez Acevedo, Eduardo Vera y Juan Dfaz y su directora, Irene
Delano salen carteles por el estilo de La Mosca, Defiendalos, Comb, las enfer dades, Por Mand
del Pueblo. 1.os dos primeros de estos carteles fueron disefiado por Irene Delano; los otros dos, por el
conocido pintor norteamericano Robert Guathmey, quien viene a la isla a orientar a los incipientes dis-
efiadores del patio.
La adopcién que hace Guathmey en Puerto Rico durante las breves de su dia repr

una prolongacién de su trabajo, de toda la vida como adalid que era del social realismo norteamericano
de 1a hora. Su estilo, apoyado en un estricto planismo colorfstico, se avenia admirablemente con el
medio de la serigraffa, técnica de multiplicacién que se adopta aquf sin vacilaciones desde el principio,
desde los afios de preguerra, por ofrecer espléndidas posibilidades cromiticas sin necesidad de
maquinarlas.

Al tiempo que se crea DIVEDCO, regresan al Pais casi simultineamente: Rafael Tufifio y Antonio
Maldonado de México; Lorenzo Homar y Carlos R. Rivera de Nueva York: Rosado del Valle de
Europa, pintores todos, adiestrados en el extranjero, quienes tarde o temprano se unirdn a los ya
nombrados en el taller de 1a DIVEDCO. Es lo natural y 16gico para quienes regresan de las vanguardias
estéticas, dignos hijos de los afios mds politizados de la posguerra, ansiosos de incorporar su arte a las
vivencias del pueblo que se interesen vivamente en crear un arte socialmente iitil. Es el cartel un puente
de comunicacién eficaz, un medio de proyectar, en colonia tan insélita y confusa como Puerto Rico,
P de . PR N

En la década del 60 el cartel retorna en alguna medida considerable a la temdtica politica, con la
creacién por parte de Antonio Martorell del Taller Alacrdn y por parte de Nelson Sambolin y Rafael
Rivera. El cartel ha sido uno de los géneros mds representativos de nuestra produccién artistica. A
diferencia de otras, desde sus comienzos en 1946, ha tenido un desarrollo continuado.

Los mas conocidos artistas y disefiadores han trabajado y desarrollado el vinculo entre la comu-
nicacién, disefio y cultura a través del cartel, en un lenguaje cartelistico propio.

< 13, Ti6, Teresa. (1983). Texto y del cartel p iq . icién de Cartcles Puertorriquefios de la coleccién
SK&F. Puerto Rico: Impreso por Ramallo Bros. Printing. Inc.p.7.



ITL. El cartel para obras de teatro
en Puerto Rico

3.1. Antecedentes del cartel teatral

Es evidente que la historia de los posters de teatro se enlaza con la historia de teatro, pero eso no
significa que le sirva de fiel reflejo.
“En Grecia los hombres libres podian asistir al teatro, que era tan venerado como los Juegos de
Olimpia. Hoy nada se conserva de la publicidad de esas representaciones teatrales, tal vez esa
blicidad era i ia por el prestigio de que gozaba el teatro, considerado como una forma de in-
muclén poll’uca y de lugar sagrado. En Roma, el teatro era una forma de entretenimiento piiblico. En

las excavaciones de Pompeya se ha descubierto propaganda de cardcter politico, econémico y teatral,
esto por los grandes dramas que ellos escenificaban™!<.
En la Edad Media la iglesia controlaba el teatro y buscaba concientizar a las personas aunque no se

le daba mayor importancia a la publicidad, se conserva el programa de una representacién de La Pasion
en Hamburgo del 1466. Ya para los siglos XV1 y XVII, el teatro se hace secular y se dirige a las grandes
perdiendo la Iglesia su control.

L.os actores desfilaban por la calle con bombos y platillos anunciando los programas. Pero en la
medida en que la gente fue alfabetizada y podia leer, los carteles, que eran pequeiias hojas impresas,
comenzaron a sustituir los desfiles de anunciar las obras, la fecha y el reparto.

A finales del siglo XVIII, dos acontecimientos que tuvieron lugar hacen nacer el moderno poster
del teatro. Uno de ellos fue la de anuncios publicitarios en los programas. Los dores, a bio
de la publicidad, colaboraban con la funcién. Eso terminé separando los anuncios del cartel, por lo que
se crearon los posters para teatro.

El otro gran acontecimiento fue la litografia, inventada en 1789, obra de Aloys Senefelder, era una
forma barata de ilustrar y buena para usar varios colores. Se graba la litografia sobre éleo o cera, de
esto surge el rabajo de anunciante y la forma del hombre sandwich, que anunciaba con carteles
pegados al cuerpo, cnmmando por. las calles. Se abusé pegando carteles por todas partes. por lo que

hubo que combatir el uso indi do haciendo vallas para pegarlos.

La consagracién de los posters de teatro como forma de expresién artistica
tuvo lugar en 1871 con el cartel con el que el Olimpics Theather de Londres
anuncié la dramatizacién de la obra de Wilkie Collin, The Woman in White (La
Dama de Blanco) que incluye en su especial relevancia la informacién minima
del tftulo de la obra y el nombre del teatro y el efecto artistico de la imagen de
1a mujer con efectos de remolinos dibujados en forma casi abstracta dibujados
en su capa y el uso iinico de los colores blanco y negro.

Este cartel procede de un grabado en madera de W. H. Hopper trabajado a
partir de un dibujo de Frederick Walker y algunos aspectos quc trabajaron en
colaboracién que reflejan los gustos y las tendencias artfsticas contem-
pordneas. Se trabajaba en colaboracién donde uno hacia el dibujo, el grabador
lo pasaba a la madera y el impresor lo trasladaba a la imprenta. The Woman in
White es el modelo que prepara el terreno a los grandes artistas de posters de la

% 14, Reid, Arleen. (1991). Posters The Teatro. Madrid: editorial LIBSA. p. 6.
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llamada Belle Epoque entre los que se citan como grandes maestros Jules Chéret y Henri de Toulousse-

Lautrec.

Chéret comenzé como litégrafo estudiando en Inglaterra las técnicas
para imprimir en hojas de papel. Al regresar a Parfs abre su propia
imprenta para realizar sus propios posters convirtiéndose en artista. La in-
fluencia de éste crecié cuando los artistas j6venes comprendieron que el
cartel, por su propia naturaleza, iba a crear una especie de taquigrafia
visual que permitiria expresar ideas de una forma sencilla y directa. En el
siglo XIX se desasrolla en Paris el teatro francés con la gran expansién de
la ciudad donde comenzaron las grandes 6peras y el teatro clisico de
Moliere y Rasini. La 6pera cé6mica, el café concierto comenzaron a exhibir
carteles exéticos en 1893. Chéret realiza su mejor poster anunciando a la
bailarina americana Loise Fuller que actué en un especticulo del Follies -
Bergere, en 1893 y causé sensacién a ambos lados del Atldntico con su
Danza de Fuego, usando luces que aparentaban la forma de lenguas de
fuego. Chéret hizo el cartel y expresé el espiritu del baile.

Muchos artistas se dejaron seducir por el disefio de carteles, como Henri de Toulousse-Lautrec. En
sus obras retraté como el mundo del teatro, dando asf fe de su gusto por el teatro. Pintaba con
honestidad lo mismo las damas que asistfan a las mejores obras de teatro, como a las prostitutas que
iban a los burdeles, atin sus posters tienen vigencia y son admirados por su forma artistica dnica.

Toulousse-Lautrec se concentraba directamente en el asunto que
queria anunciar (cantante, bailarina, conjunto del Moulin Rouge); lo
hacfa en forma concisa, elocuente, expresiva, eliminando elementos
inttiles o secundarios: imprimiendo inusitado relieve a lo que intentaba
destacar. Nunca lo individual habia sido delineado de un modo tan
llamativo, los personajes por ejemplo son caracterizados hasta las yemas
de los dedos y las puntas de los zapatos con un mii © que preci
la estilizacion de la expresién no tiene lugar nunca a cosas de la simple
disposicién formal.

Tuvo mucha influencia de los carteles
Jjaponeses, en particular por la organizacién
espacial que muestran los grabados
Japc Es Il iva la utilizacién de
contornos negros y de colores brillantes en
algunas partes del dibujo. En vez de siluetas
pintaba caracteristicas exactas de los artistas, por eso se recuerdan posters
con retratos de artistas famosos como: Mary Belfort, La Goulue, Yvette
Gauilvert, Jane Avril y Aristide Bruant. Capturaba las caracteristicas y pecu-

liaridades de los personajes.

Los impresionistas y los expresionistas aportaron a la rama del car-
tel artistico grandes servicios, pero el m4ds rico florecimiento de este arte

corresponde al Art Nouveau.
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Otro destacado artista fue Alphonse Mucha quien elaboré innumerables
carteles para la publicacién teatral; se le considera el gran representante de
este estilo, que fue el mds moderno y caracterfstico del cambio de siglo. Su
estilo esta caracterizado por la sinuosidad y suavidad de la lineas, los colores
exuberantes y las exéticas plantas y flores entrelazadas con las que adorna los
mechones de pelo de la heroina, personificada a la perfeccién con el estilo de
Art Nouveau del continente.

El piiblico lleg6 a oponerse a los carteles que eran exagerados al pintar a las
damas de los cabarets, por lo que surgieron los pésters morales encargados al
eminente pintor Pierre Puvis de Chavanne, en un esfuerzo por contrarrestar los
supuestos efectos perjudiciales ocasionados por los escandalosos carteles de
Montmartre.

Para el 1900, los balletes rusos de Sergei Diaghilev crearon nuevos estilos
de carteles para anunciar bailes, pintura y miisica. Los mejores carteles fueron
los de Jean Cocteau, Leon Bakst, Alexander Benois y Alexander Golovin. Lo
mismo sucede en Francia con Pablo Picasso y Ludwing Kainer en Alemania.

Aubrey Beardsley retorné a sus carteles en la
linea de la obra La Dama de Blanco, usando su
diseiio para car ¢l texto, considerada como
una forma de expresi6n artistica y diferente a los
demds cartelistas.

En Londres, las obras de James Pryde y William
Nicholson conocidos como los Beggarstaff
- Brothers manifestaron que los pésters son una

rama diferenciada del arte. Su logro fue la uti-
lizacién de unos pocos y sencillos elementos exquisitamente tratados, sus
pé6sters se realizaban a mano. El mds conocido de sus posters fue el
realizado para la obra Cenicienta. Este cartel era enorme y no cumplia con
las exigencias de los directores de teatro. El mismo media 1.83 metros de
alto y 2.75 de ancho. Por lo que encargaron otro a Dudly Harder. Junto a
éste John Hassall, supieron supeditarse a los caprichos de los directores de
teatro y se hicieron populares en pésters publicitarios para los especticutos
de Candilejas.

Hassall supo aplicar un toque de humor accesible a toda clase de piiblico y tenia en cuenta la
claridad e importancia del mensaje impreso. Hardy crea estilos diferentes, 1o que le hizo mds popular. A
fines del Siglo XIX los pésters en Gran Bretafia tenian los mismos defectos que los franceses, eran
disefios mediocres de bajo costo o pobres diseifios del pasado siglo. En los aitos 20 del actual siglo XX,
el arte del péster se usaba en otros paises. En otras partes del mundo se vivia un Boom, aunque en
menor intensidad del disefio de los pésters de fin de siglo.

En Estados Unidos las convenciones propias de mediados del siglo XIX, sobre el diseiio de los
poésters teatrales fueron los que prevalecieron hasta bien avanzado el Siglo, incluso si se hacia un péster
o retrato de actores o actrices afamados, no se les representaba de una forma muy convencional, y los
disefios se hallaban bien influenciados por los alegres y baratos.

En 1908 Oscar Kokoschka realizé la representacién de su obra Asesinato, la esperanza de la Mujer
combinando a perfeccién los aspectos tipograficos y figurativos de sus pésters. Comenzando el
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movimiento expresionista. Sus actores usaban el cuerpo pintado con manchas y rayas brillantes y con
los efectos de luz y el dramatismo daban intensidad a la obra, cosa que representaba el autor en sus
carteles de teatro.

En 1914 al estallar la guerra en Suiza, dejé la forma tradicional provinciana de hacer carteles y
comenzé a hacer carteles en masa. El teatro tomé auge y los prisioneros de guerra organizaron ac-
tividades teatrales y se crearon pdésters. L.os artistas profesionales hicieron p6sters incitando y per-
suadiendo a los hombres de enlistarse en el ejército y para que se compraran bonos de guerra. Después
de la guerra la vida cultural no volvié a ser como antes. En las actualidades unos creian en un nuevo
orden para crear un mundo mejor pensando que esta guerra habia acabado con las demas guerras. Otros
proclamaban el imperialismo y el teatro reflejé la inseguridad y Ia diversidad de 1a vida de posguerra.

En Europa, el estado econémico hizo del poster 1a funcién de un anuncio comercial, pero los
artistas querian hacer carteles que los distinguieran en su vida personal. En Rusia habia escasez de
recursos y los artistas pintaban con brochas y con madera contrachapada, por 1o que a esta época se le
denominé la era del contrachapado.

Kasimir Malevich fue el ruso de vanguardia en el arte abstracto, que se relaciona con el Futurismo
en Italia y el Volticismo en Gran Bretaiia que es el Constructivismo que dominé el disefio teatral y la
educacién artistica en la primera década de los 20. En esa época los carteles eran en negro y blanco o en
negro y otro color.

En 1924 Yuri Anne Nkov en la obra La rebelidon de las mdqui hizo cambios afladiéndole lectura
politica al disefio del poster ruso. En 1925, en Paris, en la exposicién de Artes Decorativas e
Industriales Modernas nacié el concepto del Art Deco con énfasis en 1o moderno y alusiones a la
velocidad y a la acrodindmica, a la energia y a la fuerza, a lo exético y lo decorativo. El Art Deco era
divertido antidoto contra los grises y oscuros afios de la guerra y la personificacién de los felices afios
veinte. Paris vio nacer los grandes disefiadores de carteles: Colin y Cassandre.

- SRt v E Colin hizo caneles publicitarios y de es-
§ : < i pectiiculos presentando asf la habilidad,
i el cardcter y la imagen de la estrella
retratada en estilo cubista con tipografia
vanguardista. Muchas veces el nombre
de la estrella quedé ligado al del artista
como ocurrié con Charles Kiffer y
: Maurice Chevalier.
o> : Durante los aiios de depresién se fundé
I, < rrosom pers ¢l fomento d las anos,
el gobierno encargaba trabajos a artistas
y fotégrafos para mitigar el desempleo. Los pésters de 1930 reflejaban la austeridad de este periodo
con colores suaves y apagados. Durante la Segunda Guerra Mundial los diseftadores de pSsters se con-
centraron en la propaganda y en la moral. En los afios 50 todos los hogares tenian un televisor, el cine
resto importancia al teatro, lo que perjudicé la realizacién de pSsters. Para salvar la situacién el teatro
serio y el artistico comenzaron a usar pésters, llenando el vacio existente en la produccién. Las
técnicas de impresién eran mis baratos y las compaiiias de teatro viajaban con los artistas que hacian
sus poésters.

Al mejorar el mundo de la fotografia comenzaron a usarse carteles fotogrificos para el teatro. En el
p6sters de fotomontaje destacé el alemdn John Heartfield, como mejor exponente de esta forma
artistica ayudado por su hermano Wielnd Heartfield, con quien continué la tradicién del

22



Constructivismo ruso para expresar sus creencias culturales y politicas anti-totalitaristas. Se dedicaron
a disefiar escenas de teatro recreando el espiritu y la emocién.

En el 1950 surge el teatro de absurdos. Esto trajo un nuevo interés por el arte de los pésters y el uso
de imdgenes surrealistas y dadafstas. Los pésters de teatro pasaron a ser parte de la representacién del
teatro serio o de vanguardia por lo qué los disefiadores deseaban hacer trabajos de integridad artistica
sin perder el humor sofisticado. Se encargé a artistas de primera fila el diseiio completo de toda la
representacién dramética. Los afio 60 o afios de la frivolidad se inundaron las calles con el disefio de
posters. El Pop Art encontré inspiracién en la imagineria popular -publicidad, bienes de consumo- por
lo que mantenfa afinidad nawural con el fenémeno popular del pésters. Entre otros destacaron Robert
Indiana y Robert Rauschenberg. La magia de la técnica de fotograffa ha sido una de las caracteristicas
de los pésters de teatro en la década de los 70. Los pésters de teatro han recorrido un largo camino de
cientos de afios y han crecido en o y en complejidad para responder a 1a demanda de las
cada vez mis numerosas y diversificadas producciones dramdticas.

El pésters de teatro, cuyo papel ha cambiado drdsticamente desde su origen en que era sim-

)| un instr > al servicio de la publicidad hasta la actualidad, en la que constituye una de las
formns de expresién artistica mds atractiva, accesible, versdtil e internacional que pueda darse. La Bella
Epoca francesa originé un cartel ligado al especticulo del cabaret y del teatro, y ala venta de diferentes

articulos de consumo. El cartel, tomado en serio por el piiblico y los criticos, comienza a estar de moda
como objeto de coleccién.

3.2. El cartel teatral puertorriqueiio

Para 1a promocién de carteles para obras de teatro se disefaron dos tipos de carteles: de temporada e in-
dividual. El de temporada es complicado por la basta informacién. El individual requiere que el
disefiador plasme uno o varios elementos de 1a obra y que mantenga fidelidad temdtica y que a su vez
inciten al piblico al tema.

Lorenzo Homar se inclina por el diseiio de temporada: Primer Festival de Teatro Puertorriqueiio,
1960, Sexto Festival de Teatro Puertorriquefio, 1963. Tufifio hace carteles individuales: Tiempo

Muerso, 1961, La trampa, 1964. Antonio Martorell hace carteles individuales: La Silla, 1964, y
Bienvenido Don Goyito, 1965.
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La literatura sirve de arranque a la obra credndola en las artes visuales, ddndole imdgenes de valor
estético auténtico. El principal exponente del cartel de ballet es Lorenzo Homar. No usa figuras
humanas porque las letras con su baile dan peso al disefio, sin necesidad de crear la figura de la
bailarina. Forma y color bailan en pldstica personificacién. Las letras son los protagonistas de esta
ilusién de ritmo y color.

Los carteles del Instituto llegan a un piblico capitalino mds expuesto a experiencias visuales, que
el piublico de otras parte de la isla. Los carteles diseiados para La Casa Del Libro, son los que
conforman el gé€nero mds oculto del cartel nacional, sus referencias visuales proceden de los textos
originales, como viifietas y grabados. la tipografia del texto, el autor de las obras o algiin personaje
literario.

Entre los carteles impresos para este museo, se pueden encontrar ¢l Homenaje al Dante, 1965,
donde el perfil del poeta resalta sobre una medalla conmemorativa en bronce. Las calidades sugieren el
metal y se levanta el relieve caracteristico de la moneda. el 700 aniversario del nacimiento de Dante. La
sobriedad de color impera sobre el fondo marrén con luces amarillas y doradas del metal. El cartel Don
Quijote, 1967, de Homar donde impera la sobriedad cromitica y compositiva, el tema impone una
imagen del hidalgo y su fiel acompaiiante que se centra verticalmente en un rectingulo de pequeiias
proporciones.

El cartel La Letra Inicial de Tufifio es una visién monumental que arropa todo ¢l cartel con la mag-
nificacion de la Lerra D en la parte superior izquierda y va acompaifiada por los motivos ornamentales
de arabescos propios en el disefio de iniciales. Es un cartel superlativo por el concepto y simplificacién
del mismo. El titulo de la exposicién queda relegado a la periferia, no entra en la imagen principal,
como es costumbre en los carteles que Tufifio disefia.

En los carteles del Festival Casals impera la sobriedad de color y disefio. Ejemplo: Décimo Festival
1966. La atencién recae en el retrato de Casals que aparece frontal, batuta en mano. Resaltan las manos

y el rostro sobre un fondo negro en el que se funde el cuerpo de don Pablo.
Los carteles de Efemérides y natalicios de préceres ocupan una parcela

importante en la produccién Cartelistica del Instituto de Cultura como
podemos ver en Juan Alejo de Arizmendi, Bicenrenario de Un Natalicio,
1960 y en Sesquicentenario de las Cortes de Cddiz - Ramon Power Girald,
1963, ambos de Homar.

Sesquicentenario de las Cortes de Cddiz y Ramon Power Girald, ambos
reciben tratamiento anslogo por la ubicacién del retratado, la colocacién de
las manos y solemne dignidad que imponen sobre el espectador. En el de
Arizmendi resaltan las calidades de su atuendo clerical: Manto, Capelo y
hibito y se identifica el prelado por su atributo de la cesta de paja. La
semejanza entre las dos imidgenes no es casual, la intencién de Homar al
cubrir el obispo su anilio con la mano derecha, accién que Ramén Power
- emula, tiene un contenido referente a un hecho histérico. El anillo lo habia

entregado Arizmendi a Power como simbolo de solidaridad cuando el joven

se embarca a Espaiia a representar a la isla en las cortes de caliz. El anillo,

hoy perdido, se oculta por la imposibilidad de describirlo, pero es el gesto lo que vincula graficamente
a las dos figuras, que representan el nacimiento de la conciencia nacional.

El cartel sin dudas, se destaca de manera prominente como uno de los géneros mis representativos

de nuestra produccién artistica moderna. En el proceso de desarrollo del cartel nuestros artistas han
contribuido a forjar un lenguaje cartelfstico genuinamente puertorriqueiio.



de su impor ia como objeto artfstico

La importancia del cartel en nuestro medio cultural
para convertirse en rico testimonio del quehacer cultural y social puertorrigueiio de las iiltimas tres

décadas. Conciertos, exposiciones, festivales, carnavales y ferias de artesania, funciones de teatro y
baile, concursos, deportes y denuncias de indole politica, son muestra elocuente de la rica gama del
quehacer humano de nuestro pueblo que refleja en la produccién cartelistica puertorriqueiia.

Casi sesenta afios de historia del cartel en el pais no puede convertirse en cosa del pasado. Y no
puede ser, porque no podemos dejar romper la tradicién del vinculo fundamental entre lo que somos y

los que queremos ser.

3.3. Breve historia del teatro en Puerto Rico

El teatro en Puerto Rico comenzé hace siete décadas, por los ailos 1930. son miles los hombres y
mujeres que han ayudado al florecimiento del teatro en la isla de Puerto Rico. Los forjadores del teatro
son personas individuales, grupos o productores se unieron para lograr nuestra historia teatral. Es
imposible nombrar a todos los forjadores. Los mds importantes son aquellos que mas han contribuido a
resaltar el teatro de Puerto Rico. Alld por 1935 Francisco Manrique Cabrera organizaen la U. P. R, el
grupo fardndula Obrera en su curso de Drama Contempordneo. Junto a Sierra Berdecia y Méndez
Ballester, llevan el teatro rodante por la isla.

En 1938 se crea el Concurso de Teatro, en el mismo triunfan algunas obras de puertorriqueiios. En
1939 Emilio S. Belaval propicia lo que podria ser un teatro puertorriqueiio, para Puerto Rico. En 1940
se funda Areyto con Emilio S. Belaval, Julio Marrero y Leopoldo Santiago Lavandero, éste a su vez
funda en 1941 el Departamento de Drama de la U.P.R.. En 1944 se funda Tinglado Puertorriqueiio por
Francisco Arrivi, Lucy Boscana y Madeline Williamsen.

Se funda Teatro Nuestro por René Marqués. En 1955 se crea el Instituto de Cultura con Ricardo
Alegria como director, y a su vez en 1956, de esta institucién surge el Proyecto para Fomentar las Artes
Teatrales. Con esto surgen los Festivales de Teatro en la isla. Funddndose la APATE (Asociacién

Puertorriqueiia de Artistas y Técnicos del Espectsiculo).

Es asf como en el 1958 surge el Primer Festival de Teatro
Puertorriqueiio, en el 1959 la Oficina de Fomento Teatral de L.C.P.
(Instituto de Cultura Puertorriqueiia), para cobijar los subsiguicentes
festivales hasta hoy, enviando la obra Los Soles Truncos de René
Marqués a los Terceros Juegos Panamericanos celebrados en Chicago a
participar en el Festival de las Américas, siendo la primera obra de la
isla en representarse fuera de la isla.

Desde entonces han aumentado los escritores de obras teatrales y se
dan seminarios en el I.C.P., para otras mentalidades artisticas. En la
vanguardia de todos los grandes momentos de el teatro de la isla han
estado los cartelistas de Puerto Rico, qui se han ocupado de crear
verdaderos carteles, para ejemplificar los contenidos de las obras en es-
plendorosos carteles que han sido admirados a través de todos los

niveles artfsticos mundiales.




IV. Elementos para el cartel
anilisis del cartel

4.1. Consideraciones para el andlisis formal del cartel

Para la lectura del cartel, es necesario tomar conciencia del aspecto visual y cultural. En esto podemos
encontrar sistemas de cada uno cumpliendo una funcién especifica: el sistema de los objetos reales de-
pendiendo del conocimiento técnico que cuenta la sociedad, con el cual el di-sefio tendri que ser
basado; en el sistema del lenguaje es raro que un cartel pueda llegar a comunicar su mensaje sin recurrir
a una estructura verbal, aunque sea precisamente 1o que el cartel se supone que remplace; un largo
discurso. El texto simplemente debe estar para sefialar el mensaje del cartel; en el sistema de la imagen,
el cartel esencialmente es una imagen, es un sistema que agrupa un lenguaje visual propio, combinando
sus propias leyes y prohibiciones.

El sistema del lenguaje y el de la imagen estin derivados del sistema de los objetos reales. En ellos
podemos encontrar tres vias de acceso: la realidad, el lenguaje y la imagen. El texto estd enfocado para
el mejor entendimiento de la imagen, tomando uno o varios elementos incluidos en la imagen visual,

resaltando el mensaje del cartel. En el andlisis del cartel debemos tener en cuenta el aspecto del sig-
nificante y el significado.

El significante presenta tres niveles: el objeto, el soporte, y 1a variante. El objcto estd en funcién
del desarrollo técnico que tiene una sociedad, presentada esquematizada al consumidor. Existen tres
tipos de soporte: uno puede ser el que tiene una afinidad con el objeto, otro puede ser el que tiene
conexidn con el objeto pero no afinidad y por dltimo el que no tiene ni afinidad ni conexién con el
objcto. La variante es el objeto en una eleccién precisa, cs capaz de dar significacién dependiendo
donde se injertase en el cartel, prepardndose para dar una connotacién del objeto's.

% 15. Enel. Fruncoise. (1977). El Cartel: Lenguaje, Funcidn , Retdrica. Fernando Torres Edi
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El significado revela un lenguaje que agrupa estados y situaciones. Muchas veces lo podemos
encontrar bajo la forma de un conjunto de unidades semdnticas verbales. El significado participa en la
elaboracién de situaciones o de estados tnicos. dando una relacién complementaria.

En el nivel del enunciado del significante el artista ve la composicién del cartel de un modo
general, escogiendo una unidad significante, el proceso de la técnica, el color, 1a composicién, el ritmo,
la organizacién de la imagen son algunos de los diferentes medios que hacen 1a connotacion. El nivel
del significado elabora 1a visién de la sociedad. que escapa del modelo tradicional, ofreciendo al
individuo complementar 1a significacién de su vida cotidiana. Aunque el cartel no puede garantizar la

isién de su je, ademads varia de un receptor a otro el desciframiento de éste. Dependera la
transmisién de la cultura que tenga cada receptor. Existen carteles en el que los artistas no apelan a
retérica ninguna para transmitir el mensaje al receptor. Esto lo podemos ver en los carteles in-

formativos, al ser su funcién el dar un mensaje literal. Pero sabemos que en su mayoria 10s carteles nos
ofrecen una retérica ya sea verbal o visual.

En los carteles hay varios procedimientos retéricos usados corrrientemente por el artistalS,

4% 16. L6pez Rodrfguez, Juan M 1 (1991). iotica de la Co grdfica. Méxi INBA, COACULTA,
UNAM, UAM, EDIM BA, CYAD, p. 347-373,
Encl, Francoise. (1977). Ef cartel: Le Funcion, i /: i JJ

. Torres Editor.
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Estos prc

P ser los

METONIMIA

Relato por medio de signos
verbales visualizado por signos
laci dos con ¢l relato verbal.

Smecoogue

Relato expresado verbalmente es visualizado por una parte que representa el todo
o viceversa.

METAFORA

Relacién entre el primer relato y
el segundo relato de una metifora,
utilizada de manera que los signos
visuales ilustren el primero y los
signos verbales el segundo.




L]

EXAGERACION

Relato ilustrado por signos visuales
cuyo contenido significante es ampliado
mads alld de los limites normales.

ANTITESIS

Enfr iento de op os, pr
simultanes de dos elementos contrarios

que enriq el significado.

TIFOGRAFIA

El relato de los signos verbales se
ofrece visualmente bajo la forma de los
mismos signos.



SINTESIS

Convencimiento o persuasién utilizand

os.

ACENTUACION

Disminucién, aplacar un error o defecto
para hacer mds deseable el objeto.

REDUNDANCIA

Reiteracién de algo, exceso de datos en el mensaje.




Esto ayuda a la bisqueda de mayor impacto del cartel, en beneficio de un estilo simple pero
incisivo para el receptor. El cartel debe jugar con el significado y el signifi para introducirse al
receptor en su realidad social. Tc do en que ninguno de ellos puede faltar pues se tiene el
riesgo de una mala lectura del cartel. De un lado podemos ver el conjunto de formas, colores, repertorio
limitado por su material, y por otro lado un conjunto de valores y situaciones no materiales.

Las formas y los colores constituyen un pretexto de una lectura de un cartel, el espectador debe
asimilar su significacién inmediata para llegar a su sistema de significacién, que sustituye el primero
sin desaparecer el primero, poniendo en relacién significantes materiales ordenados junto a sig-
nificados inmateriales que son fragmentos de la ideologia de cada uno de los espectadores.

Las decisiones de composicién determinan el resultado del propésito y el significado que va a tener
frente al espectador. Al tomar el color el contorno, la textura, el tono, la proporcién deseamos darle un
significado, que depende del resultado que el artista plasmo y la resp a del esp: dor. La in-
formacién visual que compartimos son cualidades denotativas que consiente o inconscientemente,
responden a su significado con cierta conformidad.

El equilibrio es una de las influencias fisicas y psicolégicas mds importantes como perceptores
humanos. Aunque debemos tomar en cuenta que mis que el equilibrio sencillo, estdtico se puede
reajustar por la variacién de contrapeso. Al interpretar visualmente buscamos la estabilizacién que se
impone a los objetos en un eje vertical con un segundo eje secundario horizontal; nos establecen
factores estructurales que miden el equilibrio.

La tensién que pueda surgir en el objeto X, no es ni buena ni mala, todo depende del uso comuni-
cacional visual que se utilice en el significado, el propésito, la intencién, ademds como base de inter-
pretacién y comprension. La visién se toma de otros factores que contribuyen al predominio de la
composicién y le atrae la tensién.

No importa la disposicién de los elementos, el ojo busca la estructura que lleva al equilibrio. Por
ejemplo, en el triptico el panel central va a llamar mds nucstra atencién de primera intencién. En
cualquier cuerpo visual buscamos la armonfa en el centro de este, aunque podemos establecer
equilibrio o una falta de equilibrio, reconociendo Jas condiciones visuales abstractas. También la
tensién visual la pod ver repr da en forma de diagrama, dividiendola en dos partes
principales, el primario se refiere al vertical horizontal y el secundario correspondiendo al inferior
izquierdo. Tal vez por la manera en que leemos la escritura, o por los hdbitos occidentales, queramos
ver primero al lado izquierdo. Otros dicen que el hecho es por que nuestro lado izquierdo del cercbro
tiene un mayor riego sanguineo que el derecho. Esto nos da el pardmetro que la mejor zona para poner
un objeto principal en el campo visual es el inferior izquierdo ya que ¢l ojo favorece esta zona.

En la composicién podemos encontrar el equilibrio, racional y armonioso, a la que se le contrapone
la composicién exagerada, distorsionada y emocional. La asi ria es Ia ica mds acertada para
llegar a un equilibrio de los elementos.

En el positivo y el negativo no hablamos de la calidad, ni de la luz o imagen, sino la tensién. Lo
cual depende de la experiencia visual que se pueda tener. ya que el ojo engaiia a veces. Dandonos claros
visuales tal vez enormes. Un buen ejemplo es la copa que la hacen dos perfiles. Cada vez que se disefia
s¢ extrae la sustancia visual de la obra en una lista bdsica de elementos. Estos son el punto, ia linea, el
contorno, la direccién. el tono, el color, la textura, la dimensién, la escala y el movimiento. La eleccién
y las combinaciones de estas son la estructura visual que determina lo que se quiere comunicar.

Podemos analizar cualquier obra visual desde diferentes puntos de vista, una de ellas es
descomponerla en sus elementos formales para comprender mejor su conjunto.

*El punto es la unidad mds simple. Lo podemos encontrar en la naturaleza, o en una superficie
cuando un liquido se vierte adquiriendo una forma redondeada aunque no sea perfecta, una marca sea
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fe ia o un esp o x.

de un color o una sustancia dura. Lo importante es que lo veamos como una
La fuerza visual puede ser un punto atrayendo asf el 0jo, como si fuera el caso del punto.
*Podemos definir la linea con un punto en movimiento. Este es un elemento esencial de la previ-

sualizacién, presentindonos una forma palpable lo que todavia existe imaginariamente. La ifnea es la
direccién, un propésito, que cumple con un algo definido. Muchas veces utilizada también para dar la

ilusién de tonos.
*El contorno se puede encontrar en el cuadrado, el circulo y el tridngulo equildtero. Cada uno tiene

su propio significado visual. Al cuadro lo podemos ver como simbolo de torpeza, honestidad, rectitud y
el tridngulo, la accién, el conflicto y la tension; el circulo la infinidad, la cdlidez y la

esmer
proteccién.
A partir de estos contornos bisicos y su combi i6n y variacién nos dan las formas fisicas de 1a
natural ylai i6n del hombre. Todos los contornos nos llevan a una direccién significativa y
bisica: el cuadrado, la horizontal y la vertical; el tridingulo, la diagonal; el circulo, la curva.
Significando cada direccién un mensaje visual. La referencia horizontal - vertical nos da una referencia
de bienestar, estabilidad en cuestiones visuales. La direccién diagonal tiene su importancia a la idea de
estabilidad. Es la fuerza direccional mads inestable, su significado es amenazado y casi subversivo. La

direccién curva estd asociado al encuadramiento, la repeticién y el calor.
El tono es la intensidad de oscuridad o claridad del objeto visto. Las variaciones de tonos
constituyen el medio con el que se distingue 6pticamente la informacién visual del entorno. Se utiliza
la di ia, la masa, el punto de vista, el punto de fuga, la lfnea del horizonte, le nivel

para rep
del tono, etc. El usar tonos refuerza la apariencia de Ia realidad, creando sensaciones de la luz reflejada

Y sombras.

El color es la informacién y experiencia visual a la que estamos acostumbrados, por esto las repre-
sentaciones tonales de color en los medios visuales las aceptamos con tanta facilidad. Se puede definir
el color en tres dimensiones. El matiz que es el color mismo o croma, cada uno de esos matices tiene
caracteristicas propias; grupos o categorias de colores que comparten efectos comunes. Podemos
encontrar 3 matices primarios o elementales: amarillo, azul y rojo; representando cada uno cualidades
singulares. El amarillo considerado como el mds préximo a la luz y el calor; el rojo es lo emocional y
activo; el azul es pasivo y suerte. El amarillo y el rojo se expanden y el azul se contrasta. Al asociarse
en mezclas se tienen diferentes significados. El rojo, matiz provocador se amortigua cuando se mezcla
con azul y se activa al mezclarse con el amarillo. Si se hacen los mismos cambios en los efectos se
obtienen con el amarillo que se suaviza al mezclarse con el azul. En los colores secundarios se en-
cuentran el naranja, el verde y el violeta. Al mezclarse los colores secundarios y los primarios se
obtienen al menos 12 colores. La segunda dimensién del color es la saturacion, que significa la pureza
del color. La tercera dimensién del color es la luminosidad que refleja cada color.

El elemento visual que frecuentemente relaciona las cualidades de otro sentido (el tacto), es la
textura. La textura estd relacionada con la composiciéon de una sustancia que varfa diminutamente en Ia
superficie del material. La mayor parte de nuestra experiencia con las texturas es mas bien 6ptica que
tactil, al ser falsa en la pldstica, los impresos, las pieles falsas ya que muchas veces las vemos pintadas,
fotografiada, presentando una textura que no estd realmente allf.

La escala es el elemento visual que tiene capacidad para definirse y modificarse unos a otros. No
sélo se establece la escala de un objeto por su tamaiio. también se establece por el campo visual o el
entorno. La medicién es parte importante de la escala, pero lo mds importante es la yuxtaposicién.

Existen varias férmulas proporcionales para sacar una escala; una de ellas es la seccién durea, la
particién arménica del espacio o las férmulas matemdtica. Se obtiene bisecando un cuadro y usando la
diagonal de una de sus unidades como radio para ampliar las dimensiones del cuadrado hasta con-

vertirlo en rectdngulo dureo. Se llega a la proporcién a:b = c:a.
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La di i6n es el el

o real dominante en la obra grifica, ItSrica, arqui 6 o

cualquier material visual relacionado con el volumen y lo real. Toda nuestra experiencia humana se
basa cn el mundo dlmensmnal muchas veces ignoramos los problemas de la cuestién visual que se

lve vol Es probable que el movimiento sea una de las fuerzas visuales mis pre-
dominantes en la experiencia humana. Hay varias técnicas que engaiian al ojo; la textura falsa o las di-
mensiones que parecen reales gracias al uso de la perspectiva, 1a luz y sombra que dan una dimensién.

Con la mlencnén del artista, el espectador puede proyectar la magnitud de reposo compositivo que
plica un movimi > COMO resp al énfasis.

Los mr jes vi les los expr s y los recibimos en tres niveles: el representativo que es
aquello que vemos y reconocemos desde ¢l entorno y 1a experiencia; el abstracto, cualidad cinética de
un hecho visual reducido a los compc os bdsicos, realizando los medios mds directos,
emocional y hasta primitivos del mensaje: el simbélico, es el sistema de sfmbolos codificados que arbi-
trarinmente el hombre codifica y adscribe un significado.

4.2. Aniilisis formal de 10 carteles del Festival de Teatro
Puertorriqueiio

A continuacién haremos un andlisis formal de algunos carteles del Festival de Teatro Puertorriqueiio,
del Instituto de Cultura Puertorriquefa.

El Festival de Teatro Puertorriquefio es un festival popular anual que hace el Instituto de Cultura
Puertorriqueiia desde el afio 1958.

Esté reune diferentes obras teatrales de escritores puerto-rriqueiios, aunque también se puede
encontrar muestras de ballet y poesfa. Conmemorando asf el trabajo de escritores como Manuel
Méndez Ballester, Alejandro Tapia y Rivera, Emilio S. Belavar, Francisco Arrivi, René Marquez entre
otros.

Por otra parte ddndole al artista y al disefiador la oportunidad de plasmar su arte en un cartel. Los
carteles para este festival solo tiene la restricién si se puede llamar asf de que tiene que ser en serigrifia
esto para mantener la tradicién del arte popular, aunque encontramos carteles para obras especificas en
offset, pero no son de invitacién general para el Festival de Teatro Puertorriqueiio.
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Festival de Teatro Puertorriqueiio No. I

MTEATRO
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Cartelista: Lorenzo Homar
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D
LLETS ™ SUN JuAN

Soponie: Papel
COMPOSICION

Composicién abstracta dividida en tres secciones verticales de las cuales !a central,
en color blanco, es 1a de mayor importancia ya que en clla se ubica la figura

principal. Su f i6n esta basada en la impc ia de los el y de las

imag: estos el en su mayoria tipogrificos, resaltan a partir del

cc de los col utilizados en relacié fondo

CoO0iGo MORFOLOGICO

Enel jo de la imagen global, la figura central como una solucién inesperada o poco con-

vencional que realza el mensaje, al trazar un eje vertical al centro, notamos un equilibrio en cuanto a las
manchas tipogréficas y de color, esta disposicién apoyada con el uso de los colores (blanco. negro, rojo
y amarillo), favorecen la legibilidad, logrando unidad dentro del cartel. La relacién que existe entre la
figura y el fondo es de dos tipos de contomo, el lineal que delimita la plasta blanca con el lado derecho
de la figura y la tipogréifica por su forma delimita el mismo cuerpo con el fondo blanco.



COomco TIPOGRAFICO

El tipo de letra utilizado es caligréfico, de estilo semejante a la tipografia utilizada en libros antiguos,
los »s varian dependiendo del tipo de informacién que se quiere dar, jerarquizando esta de
acuerdo a la importancia. Encontrando como de mayor importancia la palabra teatro, en donde se
maneja la letra “a” en color rojo como un acento y se encuentra en la parte central del cartel. En un
segundo término podemos distinguir la frase “primer festival™ colocada del lado izquierdo del cartel
ascendiendo en color amarillo sobre fondo negro. En un tercer nivel de importanca tipogréifica en-
contramos la imagen central, conformada por elementos tipogrificos, en donde se puede leer el
programa de los eventos del festival, aqui la tipografia se maneja formando al personaje, es por eso que
varia en forma y tamailo conforme a la imagen. En otro nivel se encuentra la informacién del lugar en
donde se llevard al cabo el evento apareciendo del lado derecho del cartel sobre fondo blanco en color
amarillo y en un ultimo nivel, en el campo central del cartel a la altura del rostro del personaje se puede
observar diagonalmente de izquierda a derecha las fechas del evento.

La tipografia es de dibujo, realizada a mano dandole un estilo cldsico ya que tiene caracterfsticas de

este estilo como lo son los patines. El puntaje no se puede definir porque al accesar al cartel no fue el
original, y el disefio editorial es totalmente libre.

COnIGo CROMATICO

El color hace referencia al teatro por ser el blanco. negro, rojo Y amarillo, colores contrastantes
entre si. La diposicién del fondo en blanco y negro logran dar di lidad. El jo de
en rojo y amarillo enfatizan tanto la informacién como la imagen.

RETORICA VISUAL

Al generar la forma humana de la figura principal con tipografia se puede encontrar una metifora,
pues el concepto no bia. La imagen es 1ica ya que la figura principal del cartel, resuelta con
tipografia, incrementa el sentido significativo de la imagen, a la vez que conforma un solo signo: el
cuerpo de la figura principal, destacando de esta forma una antftesis. Observando la cabeza de la figura
en el cartel se puede observar que es el simbolo teatral reconocido universal Qr dia-cc dia),
por lo que este elemento en especifico es claro ejemplo de alegorfa.

CONTENIDO DEL MENSAJE

El mensaje principal en este cartel es la invitacién al primer festival de teatro puertoriqueiio. En
este caso la figura principal realizada con el texto del programa nos hace referencia a la persona o
personas que van a formar parte de este festival, su cabeza da la idea de la diversidud en el contenido de
las obras presentadas, la forma del personaje nos lleva a pensar en un actor en escena, el fondo nos
reficre al io y la ilumi i6n, haciendo que el ije en su totalidad sea comprendido.
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Festival de Teatro Puertorriqueiio No. XI

S 2y

PUERTOSRIQUERO

Carntelista: Eliseo II Echevarfa
Afo: 1968

Tumafo: 26" x 16 172"
Impresida:Serigrmfia
Sopone: Papel

DE CULTURA PUTRTO O 5~

COoOMPrOSICION

Composicién dividida horizc 1 en dos P pr do en el superior el
texto y en el inferior la imagen y la informacién secundaria del evento. Ambas
i se p en ¢l manejo de los elementos que las conforman y en el

color que manejan.




Co6pipo MORFOLOGGICO

La figuras humanas que forman parte de este cartel presentan movimiento en sus diversas actitudes, la
disposicién horizontal de cada uno de los elementos (imagenes y tipografia), ademas del color, forman
bloques equilibrados en tamaiios y disposicién, se puede observar que cada elemento conserva un
espacio independiente, aunque no presente simetria, su peso se equilibra en relacién a las demds
figuras. La relacién con esta temdtica de representacién visual puede presentar coherencia ya que una
vez mds los géneros teatrales a los que convoca se presentan en forma clara y comprensible.

Co6p1Go TIPOGRAFICO

Fuente caligrdfica manejada con justificacién al centro en colores azul, blanco y amarillo, con acentos
de tamaiio dependiendo de la importancia de 1a informacién o de lo que se pretende destacar. Podemos
mencionar el caso de la letra “F" de 1a palabra festival que p un tr i > de letra cldsi asi
como la “RR"” de la palabra puertorriquefio. En la tipografia secundaria el manejo es mas comiin, ya

que se utiliza tipografia mas convencional.

COonIGo CROMATICO

Manejando el color en plastas, observamos el uso de el azul, amarillo, negro y el blanco, color del
soporte, siendo muy notorio la brillantes del amarillo en contraste con el azules y el negro opacos. La
tipografia del drea superior maneja una variacién en color en las palabras que se quieren destacar,
utilizando el blanco como color neutral. En las figuras de la parte inferior, se observa un manejo de alto
contraste de alguno de los colores y el negro que ocupa el fondo del cartel, utili do el blanco bi
como color neutral; dando a las mi la i6n de vold

RETORICA DE LA IMAGEN

Los personujes del cartel nos muestran un relato verbal visualizado por medio de la expresién corporal

que d ra una metoni de la retérica.

CONTENIDO DEL MIENSAJE

El mensaje principal es la promocién del X1 Festival de Teatro Puertorriquefio, los personajes se en-
cuentran en actitudes que muestran lo que va a acontecer, o lo que el espectador va a poder encontrar en
el evento. Por el manejo del color en el fondo del cartel, asf como en la parte inferior del mismo nos da
lai i6n de la ilumi i6n det i0, asf como la presencia de los actores en el mismo.
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Festival de Teatro Puertorriqueiio No. XIII

Carnelista: Wilfredo Chiesa
Aho:/970

CoMPOSICION

Se puede encontrar que esta dividido horizontalmente en tres partes, mostrando la
figura principal abarcando los dos campos superiores y en la parte inferior se
observa la tipograffa secundaria.




COHD1G0 MORFOLOGICO

Dentro de este cartel encontramos una complejidad en los elementos de ]a parte superior, ya que su
conformacién en base a lfncas nos da la ién de fr: cién y distorsién, al no estar per-
fectamente definidas las formas. Es de gran espontaneidad en el trazo ya que de esta manera se da
forma a las figuras humanas que denotan actividad. A pesar de que la cc¢ icién es

acento que se da en la figura blanca sobre el fondo negro nos da un equlhbno dentro del plano.

ica, el

COD1GO TIPOGRAFICO

En el cartel Ia tipografia es de palo seco la mayoria, p do al letras terminales con patines,
como es el caso de la “e” y la “t”". En este caso la tipografia es de un grosor considerable, que se acentia
con el color obscuro en el fondo. El manejo de los pesos se da en base a la importancia del texto en
cada caso, asi pues el texto de *“13 Festival de Teatro Puertorriqueiio™ es el de mayor tamaiio, y la ti-
pografia en la parte inferior con los datos secundarios es de menor tamaiio.

COonIGO CROMATICO

Observamos el uso del negro, azul y blanco. El fondo del cartel es de color negro, generando al poner el

color sobre €l un contraste ad, do para d cada uno de los elementos, asf Ia tipografia principal
se encuentra encerrada en un color azul y calada sobre el fondo negro, la imagen central es de color
bl parar ltarla sobre lo d y la tipografia secundaria es de color blanco y azul, dando una

saturacién especifica de brillantez que se acentua en el color azul.

RETORICA DE LA IMAGEN

Al pr formas h generadas de los elementos que conforman las tramoyas encontramos
el uso de la sinécdoque, estas formas estdn generadas por cuerdas (lineas), son formas humanas que
repr los personajes en el escenario, se genera con esta manejo a base de 1fneas una incstabilidad
° distorsién de la figura, generando un efecto provocador al espectador, es como generar algo

perado en el i0, 0 algo irregular. La complejidad en esta imagen se da en funcién a la forma
en que se genera la imagen, ya que a pesar de estar acentuada con el color, 1a cercania de las lineas hace
dificil la lectura,

CONTENIDO DEL MENSAJE

El mensaje principal es la promocién del festival de teatro. A pesar de la idea de la generacién de
personajes a partir del mismo escenario donde se encuentran, no es del todo comprendida, ya que al
momento de no poder definir adecuadamente las formas, se presta a una confusién en la imagen, el
texto puede apoyar la imagen, pero a pesar de decir de que se trata con tipografia. en un cartel la
imagen debe de tener también su parte de comprensién.
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Festival de Teatro Puertorrigueiio No. XV

Canclista: Rafael Tufido
Afo:1973

‘Tamafio: 26" x 18 3/4~
Impresién:Serigrafia
Soporte: Papel

CoMPOSICION

=

El una composicién que se pudi dividir verti a la mitad, en-

contrando un peso visual equilibrado entre las dos partes, al generar un eje
horizontal al centro, los pesos se equilibran de 1a mi el

cartel en una lineca descendente que va de arriba a la izquierda, a abajo a la derecha.




CODIGO MORFOLGGICO

A pesar de encontrar una asimetrfa en este cartel, la posicién de los elcmemos dentro del plano se
equilibra. La coherencia del mismo se da gracias a la uniformidad y 1a del je visual
logrado con el uso del color y las formas, ya que observamos ritmo y secuencia en ellas. La yuxta-
posicién que se da en las figuras centrales le dan solidez a la imagen, ya que pese a que una estai in-
completa al observar la otra se completa esa parte logrando asf este efecto.

CoODI1GO TIPOGRAFICO

La letra trazada a mano es de palo seco, y de gran espesor, destacando en tamaio la informacién
necesaria segtin su importancia, apareciendo de mayor fio el ni 0 15, en segundo término el
texto del festival de teatro, y en otro nivel la informacién de la fecha y el lugar. En el texto del festival
de teatro se observa un jo de d ibnenelt fio de la letra para enfatizar cienta in-

formacién.

CopIGo CROMATICO

Se utiliza en el fondo el color negro, con colores encima para contrastar como son el azul, naranja,
blanco amarillo y rojo. El manejo del color es dimdmico, ya que se utiliza en casi todo ¢l formato, la ti-
pografia se pinta de varios colores dandonos la impresiéon de una fiesta, asf como el uso de cuadros de
color de diversos tamafnos que van decorando varias partes del cartel.

RETORICA DE LA IMAGEN
as de la tragedia y la comedia

En la parte central del cartel encontramos la geometrizacién de las
logrando con esta sinécdoque un equilibrio en esta parte con relacién al resto del formato, logrando
equilibrar 1a parte superior izquierda con la inferior derecha, la figurilla que se encuentra en la parte
inferior derecha esta colocada de tal manera gue no afecta al equilibrio de la composicién.

CONTENIDO DEL MENSAJIE

El mensaje principal es la promocién del festival de teatro. Encontramos en su parte central la repre-
i6n de la tragedia y la cc dia para decirnos cual es el contenido del festival. utilizando un juego

de colores para dar la intencién de algo festivo, de generar la idea de goce que se puede tener si uno

asiste al mismo.

41



Festival de Teatro Puertorriquefio No. XVIII

Cartelista: David Goitia
ABo: 1977

Tamafo: 25 3/4~ x 20
Impresion: Serigrafia
Sopore: Papel

COMPOSICION

Es una composicion sencilla en la que 1a imagen principal abarca casi todo el

formato, solamente se coloca el texto siguiendo un eje diagonal que genera la
misma imagen.
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Co6v1G0 MORFOLOGICO

La inestabilidad dentro de esta composicién se hace evideme al encontrar los elemcmos de este cartel

en posicién dlagonar imagenes y tipografia varfan en su d icién p > cierta actividad en los
personajes pr ipales de la imag, La profundldad esta preseme debndo al acomodo de las imagenes,
ya que se puede observar que las formas van d yendo en fio de izquierda a d ha, lo que da

1a impresion de que estas se van alejando.

CODIGO TIPOGRAFICO

A dife ia de otros ejemplos, este cartel presenta toda 1a informacién tipogrifica tanto primaria como

secundaria en la parte inferior del mismo. Es un disefio caligrifico, manejado de forma tal que las
palabras “teatro” y “puertorriqueiio™ denotan mayor énfasis. Estin manejadas en colores rojo, café y
negro sobre un fondo amarillo haciendo que su lectura sea clara.

CODIGO CROMATICO

El uso de varios colores enriquece las imagenes y los textos de este cartel. El fondo esta manejado en
un tono amarillo claro y las imagenes presentan varias convinaciones de rojo, azul, verde, amarillo,

café ademads del color negro, logrando que el colorido y los contrastes enfaticen las imagenes
principales del cartel.

RETORICA DE LA IMAGEN

El movimi > es evid en las im: de este cartel. Los clementos se pueden apreciar caminando
o bailando hacia un horizonte, lo que hace que las formas sean dindmicas y expresivas. El elemento
principal de esta composicién, es la gran mdscara alegérica de las festividades de Puerto Rico, misma
que logra ser un simbolo predominante y capaz de ser entendido por el piiblico a quién se dirije, con-
virtiéndose asf en un elemnto indicativo que puede atraer la i6n del receptor.

CONTENIDO DEL MENSAJE

El mensaje principal es la promocion del festival de teatro. Este cartel invita a una fiesta de gran
colorido y variedad, pués al hacer evidente un desfile o carnaval popular, puede dar intencién del facil
acceso que todos pueden tener a dicho festejo. En cuanto a la informacién tipogrifica se puede apreciar
claramente debido a sus formas tamaiio y disposicién.



Festival de Teatro Puertorriqueiio No. XXI

Cartelista: José Alicea
Afo: /980

Temafo: 33 23"
Impresion: Serigrafia
Soporte: Papel

CoMPosICION
Esta dada cn base al formato vertical del cartel en donde se puede observar un
informacién del festival y dentro de

recuadro verde con filos bl que c¢
este recuadro un campo de mayor dimensién en color negro dividido horizon-

talmente en dos partes, en la partte superior aparece una mascara multicolory en la
parte inferior la tipograffa secundaria.




COonIGo MORFOLOGICO

La imagen presenta equilibrio al observar que la tipografia del recuadro dispuesta en dngulo equilibra
los pesos visuales del mismo modo tanto en la imagen principal como en la tipografia secundaria, ya
que estdn disp >s de tal a que jerarquiza la informacién pero no pierde su estabilidad visual.
A 1a gen de la a pudiera dar i i6n de si fa, el jo de color en esta forma
descarta esta posibilidad, pero al variar los elementos y los pesos visuales esta composicoion resulta in-
teresante y ajustada al formato, la forma principal del cartel resalta en relacién a la tipografia misma
que presenta un orden visual capaz de ser comprendido.

CODIGO TIPOGRAFICO

La utilizaci6én de un disefio tipogrifico elaborado a mano es evidente. La leyenda de “21 Festival™ esta
enmarcando la informacién del centro. Esta tipografia contrasta con el color del fondo que es amarillo
y blanco sobre el verde y el negro. La infor i6n ia se :j6 en color rojo, verde y blanco
lo que hace que resalten y armonicen con los colores de la composicion, esta informacién se ubica
debajo de la méiscara del lado izquierdo. Inmediato a esta tipografia, se observa informacién con un

tratamiento similar al que estd en la franja que rodea a la imagen y que lleva al lector a percatarse de lo
escrito en el méirgen inferior derecho.

CODIGO CROMATICO

La intencionalidad de los colores utilizados en la méscara rojo, amarillo, blanco, negro, logran que esta
resalte sobre el fondo negro. El color de la tipografia enfatiza la informacién del evento, del mismo

modo los contrastes que se utilizan en los dngulos del recuadro definen las letras y se distingucn a pesar
det verde obscuro del fondo.

RETORICA DE LA IMAGEN

La apreciacién de una metsdfora dentro de esta composicién al encontrar una cierta sustitucién de la
mdscara teatral, 1a mdscara alegérica festiva siendo ambas simbolos reconocidos e importantes.

CONTENIDO DEL MENSAJE
S— o

Es la invitacién al 21 Festival, pero a diferencia de otros carteles analizados anteriormente este ejemplo

poco se identifica con elementos teatrales, pues s6lo se podria considerar la miscara como el simbolo y
1a tipografia como la explicacién del objetivo del cartel.
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Festival de Teatro Puertorriqueiio No. XXIII

Canelisia: Carmen Flecha
Afa: 1983

Tamafio: 26 x 20"
Impresidnon:
Serigrafia

Soporte: Papel

CoMrosICION

Podemos encontrar un eje vertical que divide al cartel en dos campos, compensados
porel de los el que lo conforman, la tipografia secundaria se coloca
de forma axial en cada uno de los lados del cartel considerando dos ejes en forma de
cruz al centro del cartel.

Conico MorrFoLOGICO

Presenta equilibrio al observar la armonfa en las dimensiones de las formas. la tipografia y las
se ubi de a tal que cada una ocupa el espacio adecuado en cada uno de los extremos

del cartel, con este tratamiento, puede notarse también que ¢l mensaje es uniforme y ordenado. Otro




que muestra la imagen del personaje de Alejandro Tapia y Rivera al que el cartel hace referencia

ademds de otras dos figuras fi i El tr: i > que se les da, es de contrastes de color lo que
logra que sean claras haciendo evid el je. cargandolas de realismo. Las imagenes dan ademads
una intensién de profundidad, pues la figura principal se ubica al frente en un primer plano, mientras
que las dos muj que compl la se observan en un segundo plano atris de la figura
principal.

COomGo TIPOGRAFICO

La tipografia como ya es sabido, es dibujada y nuevamente el énfasis de la informacién se da en base al
taméiiio de las letras. El autor de este cartel emplea una tipograffa que se asemeja a textos
manuscritos, pues los remates de las letras parecen ligeramente unidos entre si. El cardcter de la ti-
pografia denota seriedad, tanto por su conformacién, como por el manejo de tamailos y colores para
cada uno de los bloques que van generando. A pesar de su disefio un tanto or do, la legibilidad
es buena, y la utilizacién del color favorece atiin mas su lectura.

COoD1Go0 CROMATICO

El color que presenta este cartel tiene gran importancia en la composicién de las figuras
principales; se nota el uso de contrastes que generan volimenes en los rostros y vestidos de las mismas.
El uso del blanco es importante, pues gracias a este manejo, las texturas de la vestimenta combinando
colores como el rojo, amarillo y negro, resaltan, sin dejar de mencionar que los rostros bajo el mismo
tratamiento adquieren brillo y textura logrando con esto que las formas sobresalgan del fondo café. La
tipografia como se explicé anteriormente, también maneja colores brillantes para destacar la in-
formacién como es el caso de la leyenda que invita al festival manejada en color amarillo, mientras que
la informacién secundaria aparece en colores rojo, verde y negro, colores de menor brillantez.

RETORICA DE LA IMAGEN

En el caso de csta imagen, la disposicién de los elementos logra que su conformacién refiere especi-
ficamente a las figuras principales que conforman la imagen, es decir, que al encontrar al autor y a los

personajes de su obra, se hace pr una ac lacion visual debido a que son formas diferentes que
ieren la pr i6n amplificada del mensaje, que en este caso hace referencia a un homenaje y al
teatro.

CONTENIDO DEL MENSAJE

La invitacién al festival de teatro, funciona como el mensaje principal, pero ahora se hace alusién a
un personaje importante a quien serd dedicado el evento, ya que al encontrar dentro del mensaje la imagen
de Alejandro Tapia y Rivera, se hace aiin mads evidente el suceso. La postura en 1a que se encuentran la
imagenes, denotan también ese aspecto de la actuacién refiriendo a la idea principal del mensaje.
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Festival de Teatro Puertorriqueiio No. XXVIII

Afo:1987

Soporte: Papel

COMPOSICION

Se da en base a campos verticales divididos en tres secciones, cada uno de estos
campos contiene tanto informacién tipogrifica como clementos figurativos.
Dentro de la composicién de este cartel, los campos laterales contienen in-

formacién tipogréfica ademis de que ab un espacio imponante en la totalidad
de lai Los el ﬁgurauvos se encuentran ocupando un lugar jus-
tificado a la divisién que se estf utili esta di i6n se

del
cartel y contiene la tipografia principal asf como |mag=nes que sirven de fondo a la
composicién. Se puede observar que también en esta parte central estd 1a imagen
del autor Manuel Méndez Ballester ocupando la base del cartel.

Canetlista: Sixto Corro

Tamafo: J2" x I8 1/4*
Impresién: Serigraf(a




COoD1Go MORFOLOGICO

El manejo de las formas presenta regularidad, su ubicacién en el formato respeta cada espacio que lo

conforma y no desvia la |nformnc16n. pues al observar en cada divisién del formato que la ubicacién de
los elementos integran el y

cierta pasividad pues las ﬁguras pr

van la

idad Rcﬁnéndose a la imagen, se puede notar una

ipales no sug; in movimi >, estdn estiticos, cada uno
conserva el lugar al que ha sido asignado en el plano, 10 que conduce a que 1a temética del mensaje sea

coherente. Al emplear formas que pertenecen a la realidad el cartel presenta significados concretos a

través de las imagenes; se habla de la obra de Manuel Méndez Ballester quién también aparece en el
cartel en un diferente plano que el de los personajes.

COp160 TIFOGRAFICO

La combinacién de diferentes estilos de tipografia dibujada se hace presente en este cartel, pues se
puede observar variedad segiin su ubicacién y contenido. La tipografia que estd en el campo central del
cartel en la parte superior es la que invita al festival y estd manejada en color rojo en mayores di-
mensiones que las demds, al igual que en otros ejemplos este estilo de letra puede corresponder o hacer
referencia a la tipografia antigua. Un punto importante seria que la palabra “puertorriqueiio™ rebasa al
campo del lado derecho, que estd en color negro, y ademds contiene un cimulo importante de in-
formacién, lo que provoca dificultad de la lectura total de la informacién. En seguida y debajo de este
texto se hace referencia al autor mencionado y al lugar y fecha del festival, esta tipografia esta
manejada con letras altas y bajas, mismas que se logran leer claramente debido al manejo del color
rojo, negro y blanco sobre un fondo azul claro.

En ¢l pequeiio cnmpo dcl lado izquierdo el uso del color blanco hace resaltar la tipografia que se
lee de a iendo una especie de countraste con el color del fondo, finalmente en el
lado derecho el color negro del fondo resalta la informacién que se maneja mediante ejes transversales

en colores azul y bl o y el tr > que se le da a la tipografia es semejante al texto central
logrando asf una buena lectura de 1a informacién.

COniIGOo CROMATICO

El uso de colores ob os es evid

en este €j plo: se puede observar como mediante el
colorido de las imagenes se logran generar diferentes niveles de contraste en el azul y el negro llevando

una direccién descendente en el cartel, en donde se observa un paisaje montafioso en tonos de azul,
seguidamente 10s tonos obscuros definen las formas y figuras humanas ensombrecidas, la imagen de 1a
mujer que estd sentada en el lado derecho se logra apreciar entre sombras al igual que la imagen del
autor al que se hace refer ia. Esta imag mis colores en la representacién casi fotogrifica
del personaje, en seguida se observa otra ﬁgura humana que parece estar entre arbustos en este caso el
color en el extremo izquierdo del cartel tiene mds luz y mayor claridad debido a los colores utilizados.
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RETORICA DE LA IMAGEN

Se puede decir que este mensaje esta caracterizado por la aparicién de elementos similares (humanos y
tipogrificos), lo que permite que dichos objetos conserven su propia independencia, pero a su vez todos
ellos en conjunto hagan ain mds amplio el significado del mensaje, es decir, que el autor en este caso
hace referencia al propésito del festival, pero ademés se encuentran tras €l otros elementos figurativos
que refieren al teatro y al reconocido trabajo de Manuel Méndez Ballester, haciendo que este cartel
dentro de su mensaje presente una figura de acumulacién.

CONTENIDO DEL MENSAJE

El principal objetivo del cartel, como en todos los d jemplos es la invitacién al festival de teatro.
Hace evid el motivo especifico del que es objeto, el hc je a M. 1 Méndez, su obra y al teatro
fundamentalmente. Todos estos elementos tanto figurativos como tipogrificos son la pauta para
informar al receptor pués al reconocer en este autor a una importante figura dentro de este género, et
mensaje es evidente.




Festival de Teatro Puertorriqueiio No. XXIX

Cartelista: Escalante
1988

Afto:
Tamafio: 28 x 20"
Impresion: Serigrafia

Soportic: Papel
COMPOSICION
La composicién se da en base a tres pos horizc les en donde el de mayor

importancia es el central, pues en €l se ubican los elementos figurativos de mayor
importancia visual. En la parte superior del cartel y sobre la imagen se acomoda la
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tipografia referente al nombre del evento, en la base del cartel el texto informa sobre los lugares y
horarios de las funciones. Al centro se observa una composicién que utiliza un punto de fuga dando asf
una perspectiva visual, misma que se puede observar por la disposicién de las formas.

C6piGo MORFOLOGICO

El cartel presenta equilibrio, pues la imagen central funciona como punto de gravedad entre la in-
formacién superior e inferior, aunque con esto se pueda dar a entender un cierto grado de simetria, la
realidad es que esta disposicién estabiliza 1os pesos visuales debido al orden y unidad que conserva
cada uno de sus el El je de este cartel es coherente debido a 1a temadtica a 1a que hace -
referencia ademads de que por su acomodo la imagen puede mostrar cierta profundidad.

ComGo TIPOGRAFICO

El tipo de letra es de la familia Romana, la cual no se puede definir especificaente porque la fuente de
informacién del cartel no era la original. La tipografia esta ubicada en las partes superior e inferior del
cartel; el tamaiio de la tipograffa superior es mayor a la de los textos i0s, el tr > gque se

da es, a diferencia de otros carteles presentados anteriormente, menos ornamentada y respetendo sus
ejes horizontales.

RETORICA DE LA IMAGEN

Se puede observar un cierto movimiento al encontrar a la figura que esta sobre el escenario se dirije
hacia el fondo del mismo, su postura sugiere que camina a lo largo de un pasillo central; el movimiento

es una figura de la retSrica visual que suguiere la actividad de uno o varios elementos dentro de una
composién.

CONTENIDO DEL MENSAJE

El mensaje principal, como el de todos los demds ejemplares es la invitacién al Festival de Teatro
Puertorriqueiio. En este ejemplo la clara relacién que se da de la imagen en relacién al teatro es
evidente. Se nota que las figuras de esta imagen van conformando un escenario en donde csta presente

una actriz actuando. Lo anterior se refuerza con los textos gue informan al receptor los detalles del
evento.

52



Festival de Teatro Puertorriqueiio No. XXXV

CoMProsicioN

La composicién de esta imagen sc da en relacién a las plastas de tinta negras y
blanca, la cual deja ver parte de la ilustracién colocada en la parte inferior
izquierda. Tiene dos bloques de textos informativos ubicados en la parte superior
izquierda y en la parte inferior derecha del cartel, 1o Que provoca un equilibrio

en el mi Este do es en base a un eje transversal que va del
superior i do por un yb do hacia el inferior
derecho del formato. Se puede decir que esta composicién también esta justificada 5

con el uso del color.

CoiGo MORFOLOGICO
El punto de equilibrio de esta icién es la imagen de una rosa al centro del castel logrando
que los pesos visuales sean coherenler los textos dario pr un do similar en los
gulos del for La plicidad se nota al observar que las imigenes de esta composicién
presentan una descripcion visual sencilla y P ible ad &s de que al aparecer en lugares

escenciales conforman una totalidad armoniosa y convencional; por la disposicién de formas, esta
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imagen es pasiva al observar un florero en un lugar, al frente del cartel y una flor en el piso al fondo,
|lummadas por la luz de un reﬂector. proporcnonan una sensacién de pasividad carente de cualquier

movimi >, pero coh en relacién al contexto al que hecen referencia. Los acentos estin en los
colores que manejan los textos secundarios en donde se Iee el nombre de la obr ademds del manejo del
color del fondo que al estar sobrep » genera di ytr P ias al juntarse las dos luces

que iluminan a las flores.

COnIGO TIFOGRAFICO

La informacién del evento maneja tipograffa un tanto cond: da a dife ia del resto de Ios textos,
que utilizan altas y bajas para la informacién daria, y nuev tos fios jers 1a im-
ponancia de los textos. El color blanco es utilizado casi en su totalidad para resaltar el texto del fondo
obscuro solo dos palabras aparecen en color rosa en las cuales se lee informacién acerca de 1a obra
presentada. El texto se ubica en el mdrgen superior izquierdo y en el inferior derecho tinicamente.

CODIGO CROMATICO

El color es utilizado dentro de esta imagen para enfatizar ciertas zonas del cartel; asi el rojo, rosa y
blanco son los colores que sobresalen dentro de la grifica propuesta. Los colores se aplican de acuerdo
a la idea de la luz sobre la escena, el color del fondo parece no ser del todo opaco, pués a través del
mismo se notan formas a las que no llega la luz, el color es plano, es decir, no gencra volimenes reales,
son plastas que delinean las figuras y la tipografia.

RETORICA DE LA IMAGEN
La figura principal es una rosa roja que llama la atencién sobre los demads elementos que conforman la

imagen, es la que resalta y lleva al espectador a comprender el mensaje. El uso del color en relacién al
fondo y a la claridad de las formas que estdn detras se identifican como figura indicativa de la grifica.

CONTENIDO DEL MENSAJE

La invitacién al festival es el je principal, mi > al que hace referencia la lectura total del texto
icénico y upogrﬁﬁco. los reflectores sobre la escena refieren al teatro aunque no hayan formas que
dab refiere a una obra de teatro.
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CONCLUSION

Podemos conchuir de nuestra investigacién que el cartel es el medio de publicidad y propaganda para
muchas identidades como lo son la educacion, el comercio, la politica y la cultura.

Esto de acuerdo con sus objetivos de informar, provocar, educar, exponer, estimular al espectador.
Para que el cartel cumpla sus objetivos, es necesario que el texto de esté sea claro y simple en argu-
mentacion.

Un buen cartel se caracteriza por los elementos grificos, como 1o son la imagen y la tipografia.
Contemplando en este el cédigo morfolégico, el de la composicién, la tipografia, el color, la rétorica y
el mensaje.

En Puerto Rico el cartel tuvo sus inicios en la década del cuarenta como educador del campesino
puertorriqueiio por medio de la institucién gubernamental e instituciones educativas, luego como cartel
cultural anunciando conciertos, exposiciones, obras de teatro, natalicios, entre otros.

Para promocién de obras de teatro existen dos tipos de cartel: el de temporada y el individual. El
primero contiene muchas veces una inumerable informacién de texto, aunque en algunos casos solo en-
contramos el nombre del fesuval la fecha, y el lugar. En el individual requlere que el artista o el
diseflador haga un acer > con la obra para poder darle al piblico una o >s que los
introduzea a la obra.

El Intituto de Cultura Puertorriquefia es una institucién gubernamental que promueve eventos
culturales como exposiciones, conciertos, festivales, entre otros. Para el Festival de Teatro
Puertorriqueiio, el Intituto de Cultura Puertorriqueia promueve que el artista puertorriqueiio haga
carteles con la calidad acostumbrada de la serigrifia como medio plistico popular. Aunque también
podemos encontrar carteles teatrales impresos en offser, pero estos promueven a una obra de teatro in-
dividual y no el festival de temporada.

En los carteles que se analizaron pudimos observar que todos los carteles fueron impresos en
serigriafia y sus autores eran artistas plidsticos. Podemos concluir que en la mayoria de los casos el cartel
cultural es hecho por artistas plasticos y no por disefladores grdficos. Los diseiadores grificos han
ocupado el cartel publicitario mas que el cultural, aunque en minoria también podemos encontrar
carteles culturales hechos por ellos. Esto se debe también a que 1a carrera del disefio grifico es reciente
en Puerto Rico. LI s a la lusién que la tipografia hecha a mano es esencial en los carteles. En
ellos se ve el manejo que el artista tiene de la tipografia, la composién, 1a imagen y el color.

De los carteles del Festival de Teatro Puertorriqueiio hicimos un estudio en el cual encontramos
que la informacién que contienen los carteles en cuanto a porciento, podemos decir que el 85% tenian
la fecha y la firma del diseiiador, un 81% tenia el lugar donde se iban a efectuar, ¢l 66% decia el aiio del
festival, el 37% tenfa los nombres de las obras que se iban a presentar y un 29% nos daban el nombre
de los escritores y los directores de las obras.

Podemos concluir que el manejo del color en plastas no se debe solo a que el artista lo quiere sino
a la técnica de impresién de la serigrafia. En el lenguaje del color vemos el contraste crom:itico y
acromdtico que existe en la mayoria de los carteles, y la saturacién de color. En todos vemos el
dinamismo de los carteles al ser verticales. Vemos el manejo que ticne el artista en la elaboracién de la
tipografia hecha a mano o dibujada

Esperamos que esta investigacién sea una herramienta con memoria documental de datos sobre el
cartel de teatro y los carteles realizados para el Festival de Teatro Puertorriqueiio. Con miras a que pueda
ser usado por los estudiosos e investigadores de este tipo de cartel y por los interesados en el tema.
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APENDICE

_ Carteles del Festival de Teatro Puertorriqueiio
Estos carteles son una muestra del cartel de temporada del Festival de Teatro Puertorriqueiio del

Instituto de Cultura Puertorriquefio.

I Festival de Teatro Puertorriqueiio
Cartelista: Lorenzo Homar

Afio: 1958

Tamafo: 28" x 19 3/4"

SN
a1
y i€ hl\(x\{ sm
) mefibe s 11 Festival de Teatro Py i
Cartelista: Lorenzo Homar
Ailo: 1959
ns. -tsiv Tamafo: 29 1/4* x 17 3/4*
I Festival de Teatro Pucriorriqueiio
Cantelista: Lorenzo Homar y Arrivl
Aiflo: 1960
Tamafio: 9 IH4" x 6 1/8"
~
-

1V Festival de Teawro Puertorriqueiio
Cartelista: Lorenzo Homar

Apo: 1961

Tamafio: /9" x 29 172"

V Festival de Teatro Pucrtorriquefio
Carntelista: Lorenzo Homar

Ano: 1962

Tamado: /18" x 27"

V1 Festival de Teatro Puertorriqueiio
Cartelista: Lorenzo Homar
Aflo: 1963

Tamaio: 27 3/8" x 17 3/4"
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VII Festival de Teatro Pucrtorriquedio -
Carnelista; Lorenzo Homar

Aio: 1964

Tamafo: 28* x 18 3/4°

V111 Festival de Teatro Pucrtorriqueiio
Cartclista: Lorenzo Homar

Afo: 71965

Tamaio: 27 34" x 18"

IX Festival de Teatro Puertorriqueno
Canelista: Lorenzo Homar

Afio: 1966

Tamadio: 16 x 27 174

X Festival de Teatro Pucrtorriqueio
Cuartelista: Lorenzo Homar

Afo: 1967

Tamafio: 31 174" x 19"

Xt Festival de Teatro Puenorriqueiio
Canelista: Elisco il Echevaria

Afo: 1968

Tamafo: 26~ x 16 172"

XI11 Festival de Teatro Pucriorriqueiio
Cartelista: Lorenzo homar

X1 Festival de Teatro Pucrtorriquefio
Canelista: Wilfredo Chiesa

Ano: 1970

Tamadfio: 28 .x 19 1/4"

XIV Festival de Teauo Puertorriqueio
Cartelista: Antonio Maldonado

Ano: 1971

Tamado: 25" x 17 172”




XV Festival de Teatro Puertorriquefio
Cantclista: Rafael Tififo

Afo: 1973

Tamailo: 25 172" x 17 3/4*

XVI Festival de Teatro Puertorriqueiio
Carntelista: Rufael Tufifio

Afo: 1974

¢ Tamafo: 24 7/8" x 17 172"

XVII Festival de Teatro Pucrtorriqueciio
Cartelista: Rafael Tufito

Afla: 1975

Tamafio: 25" x I8 172"

XVII Festival de Teatro Puertorriquefio
Canelista: David Goitfa

Afo: 1977

Tamaino: 23 12" x 17 172"

XIX Festival de Teatro Puertorriquefio
Cartelista: David Goitfa

Afo: 1978

Tamafio: 23" x 17"

XX Festival de Teatro Puentorriqueno
Cartelista: David Goitla

Aflo: 1979

Tamano: 24 x 16 3/4*

XXI Festival de Teatro Puertorriqueio
Canelista: José Alicea

Aio: 1980

Tamafo: 28 34 “.x 18 /4"

XKXVII Festival de Teatro Pucrtorriqueo
Cartelista: Sivio Corto

Afio: 1987

Tamafio: 28" x 14 1/4"
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XX1X Festival de Teatro Pucrtorrigueiio
Cartelista: Escalante

Afio: 1988

Tumaho: 25" x 17"

XXXI1 Festival de Teatro Pucrtorriqueilo
Cartelista: Escalante

Afo: 1990

Tamaifo: 22" x I6™

XXXII1 Festival de Teatro Puertorriquefio
Cartelista: Escalante

Ado: 1997

Tamafo: 22" x /6™

XXXV Festival de Teatro P
C i )

P
Afo: 1994
Tamafo: 23 1/4" x 16 1/4™




Biografias de algunos artistas
disefiadores del cartel para obras de teatro Puertorriguefio

Al independizarse el cartel frente a los intereses comerciales, un grupo de artistas ingresan a Talleres
Grificos e imponen en el disefio del cartel de excelencia y creatividad que le da al cantel categoria de
obra de arte. Ademds les permite trasmitir ideas afines a las imposiciones ajenas al rigor artistico. El
artista no diseila el cartel como lo hacia con su obra personal. El cartel impone sus leyes y principios
formales que no pueden ser obviados por el artista: el cartel tiene una imagen visual y una informacién
escrita. La claridad que en el cartel impere, es lo categérico de un buen cartel. Para llegar a lograr un
buen cartel, el artista debe tener en claro la economia de medios, el uso del color, la linea y el texto
como parte de 1la imagen, sino llevar al observador donde desea el artista en su cartel. El cartel como

parte de la historia del arte, se ha ganado una posicién importante contribuyendo al arte puertorriqueiio,
porque como arte es tratado.

LORENZO HOMAR. (1913), SaN Juan , P R,

Grabador, pintor, canelista, ilustrador de libros, caligrafo, impresor, escenégrafo, disefiador de prendas
y maestro. Estudié en el Instituto Pratt de Nueva York y en la Escuela de Arte del Museo de Brooklyn.
En 1950 regresa a P. R y trabaja en el Taller de Gréfica de la Divisién de Educacién de 1a Comunidad,
fecha en la que funda junto a otros colegas el Centro de Arte Puertorriquefio. En 1957 dirige el Taller de
Grifica del Instituto de Cultura, labor que desempeiia hasta 1973, Actualmente trabaja en su taller de
grificas en Rio Piedras, P. R.

ANTONIO MARTORELL (1939), SANTURCE, PR,

Grabador, pintor, cartelista, ilustrador de libros, maestro, disefindor de vestuario y escenografia.
Estudié con Julio Manin Caro en Madrid y con Lorenzo Homar en el Taller de Grifica del LLC.P.. En
1968 funda el Taller Alacrén. Vivié en México desde 1978 hasta 1984, donde trabajé como grabador,

ilustrador y productor de televisién de programas de nifios. Actualmente trabaja en su taller y es
profesor residente en la Universidad de Puerto Rico, Recinto de Cayey.

JOSE ALICEA (1928) PoncE, PR.

Creador, cartelista, disefiador griafico y maestro. Estudio pintura con Miguel Pou y grabado con
Lorenzo Homar en el taller de arnte grafico del Instituto de Cultura Puerntorriqueiia donde luego trabajé

como asistente. Es maestro de grabado en la Escuela de Artes Plasticas del ICP, trabajo que ha de-
sempefiado durante varios afios.



IRENE DELANO (1919-1982) DETROIT - SAN J

Artista, disefiadora grifica, ilustradora de libros y carteles y maestra. Estudié en la Academia de Bellas
Artes en Philadelphia. Estados Unidos. En 1946 funda y dirige el Taller Grifico Adscrito a Parques y
Recreo Publico, taller que en 1949 se constitula junto con la seccién de cine, en la Divisién de
Educacién de la Comunidad. En 1952 r ia a la dir i6n del Taller de Graifica de la Division.
Durante los préximos 30 afios trabaja como disefadora de revistas, libros, folletos y carteles en su taller
de Rio Piedras en estrecha colaboracién con su maridé y colega Jack Delano.

RAFAEL TUFINO (1922) BROOKLYN, NEW YORK.

Grabador, pintor, cartelista ilustrador de libros, impresor y maestro. Estudié con Sanchez Felipe y
trabajoé en el taller de r6tulos de Juan Rosado en Puerta de Tierra. Estudi6 en 1a Academia de San Carlos
en México. En 1950 trabajo en el Taller de Grifica de la Divisién de Educacién de la Comunidad y en
el mismo afio funda, junto con otros artistas, el Centro de Arte Puertorriqueiio. En 1957 dirige al taller
de Grifica del Instituto de Cultura Puertorriqueiia durante varios afios. Actualmente trabaja en su taller
en el Viejo San Juan.

DAVID GOITIA (1932.), SANTURCE, P. R.

Artista grafico y cartelista. Estudi6 en la Universidad de Puerto Rico con Carlos Marichal. Se es-
pecializé en pintura mural en la Escuela de Arntes Aplicadas de México y en grabado en la Esmeralda.
Actualmente tiene su propio taller en Bayamén.

GABRIEL SUAU (1943) BARCELONA, ESPARA.

Productor de cine y televisién, fotégrafo. Estudi6 en la Sorbona de Paris y en el Instituto de Ciencias
Cinematogriaficas del 1961 a 1964, Llega a Puerto Rico en 1969. Actualmente tiene su propio estudio
de cine, video y diseiflo.

SIXTO COTTO (1955), SANTURCE, P. R.

Grabador y carteli Estudié en 1a E la de Artes Pldsticas del Instituto de Cultura Puertorriquefia
con José Alicea y Antonio Martorell. Actualmente trabaja en su propio taller en Santurce.
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