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La urgencia de un texto adecuado a las necesidades de los
estudiantes de disefio grafico provoco la elaboracion de este
proyecto.

Las técnicas de bocetaje ocupan un lugar primordial en la
formacion intelectual del estudiante, constituyen lag bases
para iniciarce en la elaboracion de cualquier dicefio o
ilustracion.

Este proyecto no tiene mayor pretension que la de ser un
compendio para que los alumnos que deseen hacer sus
trabajog con orden y eficiencia, y a su vez para convertirse,
asi mismo en el auxiliar para el profesor que imparta la
materia.

Esta informacion esta escrita para dar apoyo en cualquier
asignatura que implique la elaboracion de bocetos,
independientemente del nivel o carrera, dentro de 1a Escuela
Nacional de Artes Placticas.

JMDPA
VERANO DEL 96.



INTRODUCCION

Alo largo de la historia, el hombre ha buscado 1a manera de
comunicarce con cus cemejantes y a la ves expresar gug
ideas de una forma en que todos lo entiendan.

Una de estag formag con‘ la cual puede expresar cue
sentimientos, pensamientoc y deseos, es la ilustracion; ésta
le ayudaré a que log demds conceptualicen una informacion
o una idea concreta.

Toda ilustracion, cualquiera que ésta gea, debe contar con
una serie de bocetos, log cuales nos ayudaran a visualizar log
elementoge que tendrén que intervenir, agi como el estudio de
1a composicion, el estilo a sequir y 1a tcnica 1a cual vamos a
Esta investigacion surgié como consecuencia de no existir
un documento dentro de la Escuela Nacional de Artes
Plasticas en el cual los estudiantes de lag Carreras de Dicefio
Grifico, Comunicacion Grifica y Artes Visuales, ce apoyaran
para realizar un boceto.

Asi como las técnicas de ilustracion las cuales se pueden
elaborar para obtener una mejor presentacion.



Otro punto que me llevé a la elaboracion de este proyecto, es
que nosotros como disefiadores grificos no conocemos log
distintos tipos de layout (boceto), ni lag técnicas en lag que
se puede realizar (técnicag de bocetaje) y que
desqraciadamente conocemos muy poco.

Por estas razones y notando la falta de informacion en
donde los estudiantes se puedan apoyar para desarrollar un
mejor trabajo, me he inclinado por atacar este tema, el cual
lo denomino “técnicas de ilustracion de un layout’, que
tiende a resolver una necesidad en relacion de como
representar graficamente nuestrac ideas.

Teniendo asi como objetivo mostrar lag distintas clases o
tipos de layout que existe y las diversas técnicas en las que
se pueden representar.

Esta investigacion, inaugurard un conocimiento méis amplio
~ de algunas caracteristicas esenciales, proponiendo a su ves
examinar log siguientes temas:

Conocer un poco mis sobre el surgimiento de la ilustracion,
asi como las distintas clases de ilustracion que existen y
ampliar el conocimiento sobre la definicion y antecedentes
de la publicidad



E! origen y tipos del layout es otro tema que se maneja en
esta investigacion, en el cual daremos a conocer los distintos
tipos que existen y las técnicae en lag cuales los podemos
representar.

Hablaremos también un poco sobre el campo de la
composicion dentro de log bocetos, y por Gltimo ce dard a
conocer la elaboracion del proyecto grifico en el cual debe
destacar el uso de los elementos visuales, asi como algqunas
técnicas de representacion.

Cabe destacar que este proyecto dard a conocer la
introduccion de la marca norteamericana "fruit of the loom"
a nuestro pais, tomando en cuenta esta, como modelo para
manegjar 1la composicion de los bocetos asi como alqunas
técnicas de ilustracion.

Dicho anuncio o promocional de revista se manejara en base
a un estereotipo norteamericano, en este caco, la estatua de
la libertad.

Y por otra parte, esta investigacion tendrd como objetivo:
ofrecer apoyo al estudiante de las carreras de disefio grifico,
comunicacion grifica y artee visuales en relacion a las

distintas probabilidades que se le ofrecen para representar



un boceto layout, y darle a conocer la composicion bisica en
los bocetos para una mejor funcionalidad en estos.

Para finalizar, es importante mencionar que las técnicas que
se enuncian en este proyecto no son las dnicas; antes bien, el
estudiante deberi adoptar la conducta de investigar méc a
fondo las situaciones en que se lleque a desarrollar la
actividad grafico-plistica.

Asdi, el objetivo de esta investigacion es formar, mag alli de
la adquisicion de conocimientos y técnicas, un deseo
dindmico de realizacion mediante la imaginacion y la

creatividad.
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11 SURGIMEENTO DE LA ILUSTRACION
(DEFINICION Y TIPOS).

La ilustracion fue un movimiento cultural que surgié en el
siglo XVIIl y se caracteriz6 por la critica de las Inetituciones
tradicionales y la difusion del saber; dando luz al
entendimiento. (e¢ decir, brindar un mejor conocimiento a
todos aquellos que no sabian leer ni escribir, mediante
dibujos los cuales eran solo realisados para cierta clase
social ).y se extendi6 por Francia, Inglaterra y Alemania.
Pero viajemos tiempo atrde haeta la prehictoria donde se
puede hablar de las primeras manifestacionee de la
ilustracion las cuales se concebian en el campo de la magia y
1a religion.

En la pintura realicta, naturicsta y abstracta, e usaron
diferentes técnicas, asi como la de los dedos o digital, la crin
de animal o brocha, o la de esfumado, que consistia en soplar
por una cafia o huevo hueco la pintura.

Esta pintura era obtenida de tierras colorantes, meecladas
con jugo vegetal o grasa animal, la cual esta ultima dio
origen al primitivo dleo.

Al finalizar el neolitico, la pintura rupestre toma diferentes
caminos, como ejemplo de este arte cabe mencionar "las
cuevas de levanzo" en las iclac Egates y "lac cuevas
deadauvra® en Palermo. En estas regiones aparecen pinturas



de animales y hombres donde 1a linea y el movimiento tiene
mucho en comiin con la pintura del levante egpafiol.

Mig adelante los egipciog utilisaban la ilustracién en su
totalidad sometida a la arquitectura, sobre todo en la
decoracion. En esta pintura hay reglas convencionales; asi
las figuras aparecen yuxtapuestag y log planos superpuestos,
habiendo una carencia total de perspectiva. (uso de 1a ley de
1a frontalidad: cabera y extremidades de lado, gjos y torax de
frente).

No obstante écta pintura, se distinque por la habilidad del
dibujo y el supremo colorido; donde los temas eran variadog
desde 1a religion hasta la vida diaria.

Asi como estag dos culturae puedo mencionar mis, pero
ahora pasare en si a lo que ge refiere 3 la ilustracion.

Como mencioné con amerioridad, la ilustracion fue un
movimiento cultural que se origind durante el siglo XVII en
log paisee de Francia, Inglaterra y Alemania, pero alqunos
historiadores cuentan que a mediados del siglo XV en
Alemania aparecen las primeras ilugtraciones en librog, lag
cuales ge dicen que estaban hechas de grabado en madera
(xilografia).

La ilustracién conocida también con el nombre de "ilumismo®
que se caracteriza ante todo por la fe en el poder de 1a razin
humana.



Otro concepto que e tiene de la ilustracion, es aquel que nog
dice: una pintura, dibujo o fotografia que acompafia a un
texto. A veces tiene un fin meramente decorativo y en otras
como en los libros de ciencia, ayuda a comprender algin
objeto o algin organismo.

las primeras manifestaciones de la ilustracién, fueron
dibujadas y pintadas a mano y recibieron el nombre de
“iluminaciones”. Desde entonces adquirid una gran
importancia y hoy es un notable capitulo de la historia de
las artes grificac, cabe mencionar que para la imprecion de
las ilustraciones se utilisan diversog procedimientos, taleg
como: la litografia, el offeet, el fotograbado, rotograbado y
process. Por lo tanto, la ilustracién es la interpretacion
grifica de una idea; la cual, pretende llevar una informacion
visual planificada a un piblico, implicando la extension de un
mensaje verbal.

A continuacion mencionaré los tres tipos de ilustraciones, los

cuales nog ayudaran a interpretar con mayor precision
nuestrac ideac:

"La primer clase o tipo de ilustracién, es aquella en que la
historia completa no necesita de titulo, texto ni inecripcion
alguna que sirva como quia’l es decir, que este tipo de
ilustracion, es aquella que habla por si sola y no necesita de
un texto por escrito.

"La sequnda clase, que es la que se mansjara a lo largo de
este proyecto, es 1a que nos dice que: la ilustracion es



aquella que ilustra un titulo, 0 que visualiza o expresa
graficamente un estribillo o slogan que acompatia al cuadro.” 1
"El tercer tipo o clase de ilustracion es aquella en la que la
narracion contada por un cuadro en si, es incompleta; y su
principal intencion es despertar la curiosidad e intrigar al
lector.” 1

lloouisldre'

Edit Hachets, 1974, Baenos Airee



1.2 ANTECEDENTES Y ORIGEN DE LA PUBLICIDAD

‘La ciencia publicitaria tiene por objeto, el estudio de los
procedimientos mis adecuados para la divulgacion de
ciertas ideas o para establecer relaciones de orden
econdmico entre individuos en situacion de ofrecer
mercanciae o cervicios. La técnica publicitaria, aplica uno o
varios de estos procedimientos con fines comerciales o
decinteresados. Ahi, 1a posible clasificacion de la publicidad
privada, colectiva, comunal o ideologica.” 2

Dentro del marco de la promocion visual, la publicidad vicual
ocupa un lugar prominente en la edad media, en que nos
conduce decde el origen de log primeros recursos visuales
hasta la promocion visual tal y como la entendemog
actualmente. Hay que tener en cuenta, que lo que hoy en dia
consideramos promocion visual, engloba aspectos muy
diversos del ambito comercial, de modo que todos lo
elementos que concurren a dar forma a este concepto,
relativamente reciente, han ido apareciendo a lo largo de la
historia en una diversidad de formas mis o menos dispersas,
hasta desembocar en la complejidad actual

ZHoas, CR.

“Tearia y Prictica de la Publicidad®
“Edit Rialp, SA 1959, Madrid

PP.1L



En esta aproximacion histérica, intentaremos sequir la
génecic de las distintas técnicas publicitariag y su razon
historica, para comprender mejor el camino que e recorre
hasta la situacion actual.

PUBLICIDAD (ANTECEDENTES)
PREHISTORIA:

Las primerac manifestacioneg visuales creadas por las manog
del hombre, no tienen nada que ver con las finalidades que
ha persequido la publicidad desde sus origenes,

Log primeroe fundamentos de la publicidad, podemos
situarlos hace 25,000 afios, a finales del paleolitico, con la
aparicion de la magia, la religion y las pinturas rupestres. De
hecho, el punto de partida lo tendremos en el nacimiento del
lenguaje y la agricultura.

Eg el principio del rottlach: el lenquaje y el comercio son los
que despiertan la conciencia publicitaria del hombre, su
necesidad y su uso.

ANTIGUEDAD: E! ejemplo misg claro de la publicidad lo
= oy . encontraremos en la civiliracion egipcia, 1a cual nos ha
terpretacion Grafica de las Primeras Ideas
(No son consideradas como Publicidad) dejado testimonios monumentales evidentes, cabe destacar
la norma que regia en el arte pictorico y escultérico de
reprecentar la fiqura del faraén y de los miembros de su



Faenas Agricolas de los Egipcios (de pintura de Hipogeos)

familia en un tamafic varias veces mayor que el resto de log
mortales, dicho ejemplo lo podemos encontrar en lag
civilizaciones maya y tolteca, pero en un aspecto meramente
arquitectonico, y que se complementaban con los fuegos
rituales encendidos en el dia y la noche, los cuales, atraian la
atencién de la gente hacia estos simbolos de poder.

"Otro pueblo que nos ofrece iniciativas interesantes en el
campo de la publicidad, es el fenicio. Los fenicios son
considerados como los creadores del comercio y del alfabeto
precursor de todos los alfabetos occidentales, surgido con
toda probabilidad a instancias de los mercaderes. El mis
importante de log recursog vicuales utilicados por log
fenicios fue el fueqo, que servia para anunciar la llegada de
sus naves a lag costag y puertos comerciales de esa época”,

*Biblioteca Atrium del Escaparatismo”
Barcelona/(S Voliimenes) S/F

PP.17

Vol.1

El procedimiento utilizado, consecuencia directa de 12 mutua
desconfianga entre los pueblos de entonces, era la siguiente:
“La nave mercante llegaba a la costa, desembarcaban las
mercancias en la playa, encendian un fuego y la tripulacion
reqresaba a bordo, entonces log nativos se acercaban y
calocaban sus productos frente a las mercancias y sce
retiraban; volvian los tripulantes, y si les qustaba el trueque,
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ribug Hebreas llegando a Egipto, seqin pintura de una

se llevaban lo que se les ofrecia, sino, cargaban de nuevo sug
mercancias.

"El mismo sistema, podemos encontrarlo en culturas
primitivas actuales en Guinea-Papua o en las Amazonas.

ANTIGUEDAD CLASICA: Con una clara competencia
comercial con los fenicios, los griegos tienen una importancia
fundamental en e! decarrollo de 1a publicidad. E< en Grecia,
donde se perfecciona el oficio del pregonero, (persona que
anuncia), surgen los congresos comerciales, se fundan las
primerae lonjag, (edificio pablico que servia como mercado),
y se desarrolla 1a comercialigacion de log bieneg raices.
También hay constancia del uso de ka publicidad mural y de amncios
comerciales realizados en carbin y pintura roj en s paredes

*Tanto en Grecia como en Megopotamia, se utilizaron marcas
en relieve para identificar las especialidades de log
establecimientos comerciales y de este modo atraer a los
posibles compradores; asi, el racimo de uvae indicaba la
taberna, la cabra la lecheria, la balansza de pesar oro: el
acaudalado, el mulo moviendo el molino la panaderia y entre
otros ejemplos, el hombre golpeando al nifio, representaba la
escuela. Es el origen de la publicidad sutil, la utilizada por las
cortesanas griegas que, a través de la suela de las sandalia,
grababan en el suelo al caminar, la expresion: "sigueme”.” 3

3 "Biblioteca Atrium del Escaparatismo®
(S Volizmenes) S/F Barcelona
PP.16

VolI



Pinura Griega, sobre Album (pared Blanqueada)

Pero, <in embargo, es en Roma donde nace la exhibicion de
mercancia en aparadores o escaparates; sequn Seneca, este
procedimiento llevaba a los tenderos a vaciar los
establecimientos con tal de exhibir las mercancias en los
escaparates, un gran numero de creaciones publicitarias e
deben a la iniciativa de los comerciantes de la antigia roma,
tales como el catalogo, nuevos tipos de letra que hacen mis
atractivo al alfabeto, 1a concepcion del mercado como feria
comercial, la aparicidn del rostro del gobernador grabado en
las monedag asociando el poder econdmico al poder politico,
y los anuncios de exteriores especialisados o

Album (pared blanqueada para egcribir mensajes). Los
ejemplos de 4lbum son muchisimos en los restos
arqueologicos de 1a civilisacién romana, lo que puede dar
una idea de su proliferacion. Se pueden citar como ejemplos
dos de ellos: en primer lugar, un anuncio sobre mosaico
encontrado en nimes (Francia), y que correspondia sin duda,
a un florista: "colo vendo floree a los enamorados”, y en
sequndo lugar, un anuncio menos poético pero muy explicito

sobre el uso y abuso que se higo de este cistema de
propaganda y publicidad que, por otra parte, tanto recuerda
a nuestro paisaje urbano: "que nadie escriba aqui, mal haya
el candidato cuyo nombre se ponga en este muro; ojald
pierda”.

Otra actividad publicitaria que tuvo una gran importancia en
el mundo romano, fue el praecus o pregonero.



Estudiantes en una Univercidad Medieval

LAEDAD MEDIA

El preqonero, tan arriesgado en €l mundo medieval, tiene un
origen muy anterior: el imperio romano, pero su
acentamiento y expansién se deben a la consagracion
profesional que le otorgaron los romanos, los pregoneros
llegaron a organizarse gremialmente en el siglo XIL bajo el
reinado de Luie VII de Francia, alcangando su plenitud en la
edad media, la importancia de los pregoneros en la
publicidad es, ciertamente, muy importante y estd ce enlaga
muy directamente con log medios de comunicacion tan
actuales y capitales como 1a radio, paralelismo que cabe, por
lo tanto sefalar, aunque no nos extendamos en esta
direccion dado que lo que nos importa aqui es la publicidad
visual y en ultima instancia, 1a promocion visual También en
la edad media se extiende €l uso, tan habitual en Grecia y
roma, de los simbolos como identificadores de los oficios.
Era un sistema simple y eficas de informacion y propaganda
que se apoyaba en 1a fuersa del grafiemo y del simbolo,
entendiéndolo como manifestacion de lac necesidades
productivas y economicas de la época. Las especialidades de
cada oficio dieron origen a los gremios, cada uno con sus
identificaciones particulares y su cota de prestigio y
seriedad. Cabe mencionar que hasta éste momento la
publicidad no existe, y se considera meramente como
antecedentes de ésta.
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Esto llevo a la aparicion de los primeros manuscritos a modo
de anuncios con noticias publicitarias.

La edad media, en contra de lo que pueda creerse por
absurda opinion de entenderla como época obscura, es
prodiga en iniciativas publicitariac y campafiac de
promocion, apoyadas en organizaciones gremiales. Eg cierto,
que existe un periodo dilatado de tiempo, que coincide con el
desmembramiento del imperio romano y lag invasiones
barbarag, en el que el comercio casi desaparece y la
publicidad brilla por su ausencia, pero esta etapa entre el
siglo IV y XJ, en el que predomina la autarquia patrimonial,
ve crecer otra ves, poco a poco, el comercio y 1a actividad
mercantil y, con ello, el renacer de la publicidad

Es importante resaltar del panorama comereial y publicitario
medieval que, aun existiendo ya una clara diferencia entre
productor y consumidor y una relacion de competencia
dentro de los qremios y entre los fabricantes, no existe una
publicidad activa; ello se debe a 1a reglamentacion gremial
que impide el enriquecimiento de un fabricante a costa de
otro, exige un nivel absoluto de igualdad de condiciones y
control de precios minuciosos.

MADURE? Y DESARROLLO DE LA PUBLICIDAD

El acontecimiento que marca el inicio de la edad moderna en

la publicidad se produce a caballo entre log siglos XVI y
XIX, se trataba de la revolucion industrial, cuyae



12

congecuencias inmediatas furron la mecanigacion y
especializacion del trabajo, conllevando una expansion de la
produccion que hizo necesaria la aparicion de un
instrumento de comunicacién que enlasara la oferta y la
demanda y, llendo mis all, que hiciera realidad un ciclo
continuo y compensatorio.
En éste momento hictorico log papeles se invirtieron y el
consumidor ya no espera la mercancia, sino que es ésta la
que espera 4 busca un mediador que despierte el deseo y lo
convierta en necesidad, Inglaterra es el escenario originario
de ésta nueva convulsion social; con el auge de la publicidad
comi¢nga a destacar la profusion de carteles y anuncios en
lag calles londinenses,
Al parecer ce trataba de una verdadera y cadtica
contaminacion publicitaria visual a base de carteles, rétulos
y marcas de todas las formag y tamafios; el caos llegé hasta
tal punto, que en 1762 se publicd la primera ley contra los
anuncios por los accidentes que ocasionaban. Log ingleses
también fueron, a principio del siglo XIX los primerog en
~ usar la publicidad testimonial de actrices famosac en log
envoltorios de marcas de cigarrillos; o con otra innovacion
en este terreno que consistia en 13 utilisacion de nombres
famosos para bautisar objetos de consumo diverso,
aprovechando asi su popularidad, como por ejemplo log
sombreros, pantalones y cigarrillos pickwick Asi, la
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exposicion de Londres en 1851 se convirtio en una exhibicion
masiva de marcas comerciales.

Por lo que caracteriza a los hombres de log siglos XVII y
XIX, es su obsesién por el descubrimiento y el uso de las
maquinas.

Dado que el cambio de las estructurae sociales hace que lac
miquinac dejen de ser divertimientos poco rentables,
pasando a <er elementos nececarios para mantener y
aumentar la rentabilidad de los medios de produccion.

El auge de la industria textil, facilito la investigacion en esta
direccion y aparecieron la¢ primerag maquinas, <u
rentabilidad ocasiona su produccion masiva, a lo que hizo
necesario que también aumentara la produccion siderirgica,
y esto a su vez, favorecio la aparicion de maquinaria en
otros ambitos.

Esta situacion reduce la publicidad a un papel pasivo,
limitado colamente a la informacion de la localizacion del
fabricante a través de log carteles y engefias.

“Los carteles medievales estaban hechos a mano, unos de
modo artistico 4 otros mde o menos improvisados, sobre
papel, tela o madera. En cuanto a las marcas, aparecieron en
el siglo X1I y fueron popularizdndose, poco a poco, hacta ser
habituales y numerosas en el siglo XIV." 4

¢ o
i £, AR S
Exhibicién de Marcas, Publicidad Contemporanea
4 *Eaciclopedia Atrium del Escaparatiomo®
(5 Voliimenes) S/F Barcelona
Pp.2l



Unos de los puntos de desarrollo més temprano fueron las
tabernas inglesas que desde el siglo XIl generalisaron la
costumbre de mostrar en el interior unag placac recortadas
pintadas en vivoe colores y decoradae con insignias y
emblemas, que se colocaban colgando de doe agujetac de
hierro en direccion de la calle y llevaban titulos muy
curiosos.

Su usgo evolucionaria a lo largo de log ciglog a través del
forjado, las laminag de piedra o mirmol, etc. Hasta llegar, a
log rétulos luminosos actusles.

Estos cambios aumentaron la produccion de bienes de
consumo, ocasionando agi 1a revolucion del trangporte y, mis
tarde, de las comunicaciones técnicas y de los mediog de
comunicacion, muchos de estos avances (telégrafo, teléfono,
rotativas, linotipia, fotografia, fotograbado, huecograbado,
etc.) Resultaron fundamentales para 1a publicidad desde el
punto de vista técnico.
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Capitulo 2

El Layout (Boceto)




2.1 QUE ES EL LAYOUT Y COMO SE ORIGINO.

Consequir la idea es solo el principio en el proceso de
creacion de un anuncio. A continuacién viene el layout. "Se
define como layout, al bosquejo, planeacién, boceto o
croquis, que se hace de un anuncio o de cualquier otro medio
grifico. Es el boceto donde el disefiador desarrolla
grificamente la idea publicitaria, visualizando los elementos
que tendrin que intervenir estudiando su composicion,
proporcion, balance, unidad, tonalidad, estilo a sequir y
técnica a utilizar. La organisacion de estos elementog dentro
de una forma ordenada se le denomina layout."S

Se utiliza en la publicidad y se le designa como un esbogo en

=9 ’L el que se puede reconocer con bastante precision la
- :;(: 7 ejecucion definitiva, esto significa la apariencia total del
:f | anuncio, su disefio, la composicién de los elementos y la
1” . presentacion fisica del anuncio, o un bosquejo para
5 propositos de produccion.

B boceto layout, es psicoligicamente més importante que el

anuncio acabado y listo para su reproduccion (original), debido al

impacto visual de la idea, 9ea a color o en blanco y negro,
tomando en cuenta que al verlo por primera ves, de este, impacto

' /4 T . . . interecada

Bosquejo, Planeacién y Croquis para una medio Grifico grifico y 1 e a la na , en este caso el

cliente, deducir <i nuestro boceto sera aceptado o rechazado,

S Jaime Revendis, "El Disefio Aplicado Envases y Empaques®
Mérico, Tesig.
PP.119



El primer bosquejo constituye el método mic simple y
barato, y ademag es de dimensiones no menores de cinco por
ocho centimetros, el trabajo es de estas dimensiones ya que
presenta las ventajas psicologicas de ayudar a superar el
error vacuit, (el miedo a la superficie del papel: amplia, vacia,
blanca, la vacilacion de sque dibujo primero?, jpor donde
empiezo?, sen el margen izquierdo?, sen medio?, etc)

Lo reducido del formato favorece una composicion mis
rapida; todo puede apreciarce y jusgarse, los errores pueden
corregirse rapidamente con una goma de borrar, lo mismo si
se trata de una figura que se ha situado en un lugar
inadecuado o que resulta muy grande o muy pequetia, que si
se ha elegido indebidamente una proporcion o una
perspectiva.

En el bosquejo se dibuja en primer término, el formato en
que se desarrolla todo, para que no se produsca sorpresas
en la gjecucion anterior del layout. Se traza el formato del
bosquejo siempre proporcional al de la ejecucion (unos pocos
milimetrog pueden suponer después algqunos centimetros ).

El calculo se realiza con una sencilla regla de tres:

Anchura formato del bosquejo = altura formato del bosquejo

Anchura formato del original =  altura formato del original




El Dibujo Imaginativo se baca en la realidad y a paritr de
ella se crean otras formas
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En la practica esto significa, si se ha fijado en 1a anchura del
formato del bosquejo que:

Altura del bosquejo = anchura del bosquejo x_altura original

anchura original

Es muy conveniente sefialar que aun en un bosquejo los
elementos que estan constituidos deberén por pequefios que
estog sean, estar perfectamente proporcionados,

Esto da la ventaja de que, al pascar a degarrollar el boceto, los
elementos del bosquejo debidamente proporcionados no
daran problemas de adaptacion.

Por consiguiente, el bosquejo es "por una parte, la bace
inicial para el propio trabajo, pero por otra puede también
servir de introduccion, explicacién o propuesta de trabajo
para otra percona, resumiendo, puede decirse que representa
un medio de comunicacién répida para fijar los propios
proyectos  sobre  composicion, idea, proporciones,
perspectiva, etc. "6

6 Gunter Hugo, Maguus, "Manual para Dibujanteg e Dustradores”.
EBdit. 6 Gilli, 1952, B
PP.167




"Es decir, la organizacion de todos estos elementos de una
forma ordenada ce denomina layout del anuncio, este
termino se usa en la publicidad con dog sentidos: significa la
apariencia total del anuncio, su digefio. La composicion de
los elementos y 1a presentacion fisica del anuncio.”7

EL LAYOUT MOVIL

Es un método para alcanzar una soluciéon de un modo
sencillo en las composiciones complejas. La dificultad de
plasmar grificamente una composicién amplia y complicada
1a conoce bien todo el mundo, por propia experiencia.

El problema comienza con la decigion de como empezar, que
elemento de la composicién y con que dimensiones debe
dibujarce. En primer lugar, asi ge borran los primerog
bosquejos, se dibuja de nuevo, se borra otra ve, etc. Por esta
causa debe realirarse antes que nada un primer bosquejo,
después se amplia lag fiquras u objetos en el formato final
sobre papel, se calcan los contornos y dibujos interiores y se
recortan pricticamente por el contorno.

Asi se logran elementos sueltos méviles de 1a composicion.
El formato se traza en una hoja del tamafio y se esbozan
eventualmente las perspectivas.

7 Kepner, Otto. “Manual de Publicidad”,
Edit. Printce-Hall, 1986, México
PP.437



Sobre el formato ce decplazan entonces lag pieras de la
composicion mévil de un lado a otro hasta que parezcan
hallarce en posicion correcta y es cuando ¢e fifan con un
trozo de cinta adhesiva, de modo que puedan ser retiradas
ficilmente. Si una piesa parece demasiado grande o
pequefia, en un papel transparente sobrepuesto se esbosa la
forma deseada, se ejecuta en papel y se sustituye el
elemento anterior con el nuevo.

Este proceso se repite hasta que el resultado sea
satisfactorio. A pesar del trabajo adicional que ello supone,
es preferible cacar todavia un dibujo en papel transparente
de la copia, del cual, se puede calcar en el material del
trabajo, pues de esa manera es posible controlar mejor el
calcado.

Cabe mencionar que dentro del Disefio Grifico, existen dos
tipos de layout, el primero que se refiere a la ilustracion
(bocetos) y en 12 que esté regido éste proyecto; y en sequndo
término el que se maneja dentro del digefio editorial y es el
que nos muestra la relacion que tiene 1a ilustracion con el
texto, dentro de un formato.

A continuacion mencionaré como se realiza un layout para

anuncios pequefios y qué tiene que ver con el disefio
editorial.
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ldea de un Anuncio Pequefio

2]

LAYOUT PARA ANUNCIOS PEQUENOS

Los anuncios pequefios suelen scer de una columna
(cualquiera de las partes en que cuele dividiree las planas por
medio de un blanco que los separa de arriba abajo). y de
hasta cuatro pulgadas de anchura, aparecen en muchas
revistas y ha contribuido a construir numerosos negacios.
Log anunciog pequefios exitosos suelen expresar una fuerte
promesa en un encabegado gelectivo con una ilustracion
funcional. El ojo capta 13 totalidad de un anuncio pequefio
de una gola vez, de modo que una gran parte del espacio se
usa tan solo para llamar la atencion. Un anuncio pequefio no
es uno grande reducido: se crea al abstraer uno o dos
elementos esenciales de un anuncio grande (si ya esta
creado), y recalcar uno de ellos.
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2.2. ELBOCETO Y SU FUNCION

La creatividad en la publicidad o refiere tanto al texto como
a la parte artistica del anuncio. Aunque e considera que el
mensaje es la responsabilidad del escritor y que la parte
artietica corresponde al director de arte, frecuentemente

estog dos creativos operan en equipo para la preparacion de
log anuncios.

En las etapas iniciales del desarrollo de un anuncio, lo mismo
el escritor que el dicefiador pueden vigualizar la idea del
esbozo de la labor que van a realisar. Porque visualigar ec la
creacion de una idea, la formacion de una imagen mental que
va a crigtalizar en la ilustracién y en el boceto. El autor
literario del texto puede valerse de esbozos elementales para
desarrollar su tema y tragmitir eug ideas al disefiador. Este,
mag preparado para trasar un diseflo, también puede
visualigarlo a través de una idea, aunque esta preparado
para representarla gréficamente, cosa que no compete al
escritor.

La visualizacion se confunde muchag veces con la ilustracion
y el boceto. La visualigacién procede a ambos, y 9 ha
definido "el proceso de formar una imagen mental,
representacion o pintura de un objeto no visible."8
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Guibn Grifico (Nombre que se le da al Bocetoenla T. V)
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FUNCIONES DEL BOCETO

El boceto desempefia una funcién mecénica y otra simbdlica.
Es un plan que indica donde deben colocarse las partes que
lo componen (linea de cabeea o headline, visual o ilustracion,
payoff o frase el anuncio, formato, logotipo, cupén (no
siempre es recomendable ponerlo), Sirve de plan
detallado para el anuncio. Permite que el disefiador
experimente con diferentes arreglos hasta que encuentra uno
que le satisfaga y que el redactor vea como serd su anuncio
cuando este terminado.

Es una quia importante para el redactor, el tipografo y otras
personas que intervienen en la produccion. Ayuda a todos
ellos a calcular los costos, lag anteriores, son las funciones
mecanicas del boceto.

El boceto de un detallista que tenga apifiados sug elementos
producirs la impresion de que la tienda sirve, ante todo, a los
bugcadores de gangas, por lo contrario, un boceto que tenga
considerable espacio blanco proyecta una imagen de
exclusividad.

Al boceto luego se le dan otros nombres, en ciertos circulos
de la avenida madison,

Se le puede llamar “bosquejo preliminar’, en la esfera de la
television, los bocetos son “guiones grificos”, los cuales
consisten en una serie de ilustraciones o cuadros.
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CUPEON

El Planteamiento de la Pagina
Publicitaria (Funcion Simbolica).

Pepasemos ahora los elemenios de una pi-
aina publicitana. antes de pasar al auténn-
~o trabajo de creacion

Headiine' Ineralmente «inea de cabezas;
es ja frase inicial del anuncio publiciiarnio,
la que mtroduce y sinietiza el tema del
anuncio ode todala campaha Porlo gene
1al se realiza en upos de fetra distintos y
mas arandes gue los del anuncio

Visual pane hgurativa def anuncio pubher-
tano

Bedvecopy literaimente «cuerpo del textos,
es e) 1exto que completa el headiine del
ANUNCin COn una pane descnptiva e infor
manva que constituye la expitcacién

Pavof! es la {rase conclusiva del anuncio.
la que memonza recumiendolo, el mensa
p- dr venta dei producto. deberia ser la
qgun e recordase mds Por lo general se st
tua en ) pie: de g pagina

Format Iteralmenie ~formatos: enla practi-
ca es e! planteamiente grifico definitvo de
la pamina. completado con los caracteres
St presenta elementos recurrentes v estan:
darizados. puede convertirse en un siste-
ma para comunicar de {orma inmediata la
p del prod do a una
linea determmada

Logonpo. torma grifica de una palabra o
una silaba que representa el simbolo fijo o
a menudo la propia marca de yna empresa
o de un producto

Cupén. un elemento que no habiamos
mencionado todavia. se trata del recona-
ble que forma parte de un anuncio publici-
tano y que el consumidor manda para ob-
tener informacton suplementaria sobre el
producto, o también para encargarlo o
para probarlo, pero también puede ser un
bono de compra para obtener del! vende-
dor un descuento o una muestra de regalo.
Todos estos elementos deben combinarse
armoniosamente  Esta es la musién del
Ccreatvo, a quien ya hemos visto esbozar el
rough. y que ahora, con un marker negro,
procede al planteamiento de la pigina pro-

piamente dicho (empezaremos por |a realt
zacion de una imagen senciila, comn pue-
de ser una manzana. pata pasar mis
del a el mis 1
como la ligura humana).
Sobre el formato real tragaré el mensaje
que hasta ahora ha quedado, salvo excep-
ciones. en dimensiones reducidas
Empezard trazando a lipuz las lineas que
deban contener. en altura y en anchura, el
headline, luego elegird un npo de letra
sencillo, por ejemplo, una helvénca, que
repasard con e} marker
Recordemos que al esbotar un caricter
nos deberemos aproximar lo mis posible
al onginal tipogréico. de tal forma que
quienguiera que lo vea pueda identificar a
qué famiha pertenece En este punto el
creatrvo ha terminado su invencion y ahora
tendra que desarroliaria desde el punio de
vista estéetico. de forma que el chiente ten:
da una imagen lo mas cercana posibie a lo
que sera su anuncio Impreso
Entonces entra en escena otro personaje
del mundo del disefio grilico el visualizer,
es decyr, el dibufante cuva tarea es realizar
visualmente e} fimshed layoul. ta tepresen-
tacion Linal del trabajo que hay gue presen-
tar al chente. con Hustraciones definitivas y
textos compuestos en el tipo elecido
En las de pequeft
dimensiones, el visualizer trabaja en estre-
cho contacto con la pare creativa (el
creativo y el copywniter). a cuyo deparia-
mento pertenece. las orandes agencias,
en cambio, suelen confiar la realzacién de
los layour definitivos a free Jance, profesio-
nales libres que colaboran con la empresa
Eil visualizer es el mas «artistas del crupo;
debe poseer un gran conocimiento del di-
bujo artistico y del dibujo de los tpos y te-
ner buena vista respecto al scorte= que hay
que darle a la imagen: en sus manos esté el
éxito de la campafia publicitaria.
Un buen visualirer, por lo general, no se li-
mita al rigido trabajo de ejecucidn, sino
que trata de proponer Yanaciones sobre el
tema, sin desviarse de la idea onginal: pue-
de proponer modificacioned de los carac-
teres o una disposicién diferente de las le-
yendas y tiene libertad para nterpretar de
formas diversas el coloreado del visual.
El visuahzer, para aprender a bocetat los
caracteres, debe tener presentes algunas
reglas fundamentales




En el disefio de los envases, el correo directo y el punto de
venta, se uca con frecuencia la palabra modelo en lugar de
boceto.

Casi todos los principiantes comiensan con bocetog muy
simples para los peribdicos, puesto que éstos anuncios
tienen que ajustarce a una cantidad determinada de espacio,
Generalmente, el redactor y el dibujante planean el boceto
antes de escribir el texto principal. E! boceto para log
anunciog de revistac y otrog mediog de difusién impresos,
pueden hacerse antes o degpués de escribir el texto.

No obstante son miltiples las funciones que desempefia el
boceto, a continuacion se mencionan alqunas:

1. Reine las capacidades y talentos creadores de todo el
personal que interviene en la preparacion del anuncio,

2. Permite a las partes interecadas, sobre todos los
elementos compositivos que van a integrar el anuncio y
que encaja en el espacio destinado a él

3. Sirve de formato y borrador para los grabadores,
tipografos y para especificar los costos.
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¢ COMO SE PREPARA EL BOCETO ?

Evidentemente, el disefiador trabaja con ciertas limitaciones
de espacio. Si se usan tarjetas postales, su anuncio debera
acomodarse a las dimensiones de esta, si se trabaja con
cartelones exteriores serd mayor su tamafio, y en caso de
periddico y revista, ce vera limitado a usar ciertac formas
determinadas por la diagramacion de éstos, quiadas en el
dicefio editorial

Decde el punto de vista ideal, el dicefiador debe tener a la
mano, antes de iniciar su boceto, todos los elementos que
ecpera incluir en el anuncio.

De ser posible, ha de tener log encabesados, los subtitulos y
el texto, ya que con estos le es posible calcular cuanto
espacio puede dedicar al tipo, cuinto a la ilustracién y otros
elementos visuales. Asi miemo, deberd convenirse el tema de
1a ilustracion. Los bocetos o preparan en tres pasos:

Boceto miniatura, boceto inicial y boceto terminado,
{dummy).
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2.3. TIPOS DE BOCETOS

BOCETO MINIATURA

La primera etapa de un boceto es la concepcion, donde el
disefiador desarrolla varias ideas en forma de pequefios
trazos a escala. El boceto en miniatura contiene todos los
elementogs del natural en lag proporciones correctac.

Dichos croquis esquemiticos tienen de una octava a una
cuarta parte del tamafio natural del producto definitivo, su
pequefiez ofrece al disefiador la oportunidad de probar gran
variedad de ideas posibles, para mig tarde seleccionar las
mag prometedoras y ampliarlag a tamafio natural.

PREPARACION DEL BOCETO MINIATURA. Con un
lipiz de punta blanda, el dibujante trasa un formato en
proporcion con el anuncio terminado que ordinariamente no
excede de los cinco a ocho centimetros, luego decide donde
desea colocar cada elemento y lo bosqueja en el lugar
elegido, sugiere el caricter y el texto con diferentes pesog o
tonos de cu lipis. Y prepara varios esboszos hasta que
considera que ha dado con el mejor enfoque.

Hacer un boceto en miniatura resulta facil cuando se ha
adquirido un poco de prictica.

Estos bocetos deben ser sencillos, por lo que pueden hacerse
ripidamente, pero cuidando que expresen el sentido bésico
del anuncio.
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El disefiador debe estar cequro, antes de prosequir con el
boceto de tamafio natural, de que las formas ilustrativas y
los bloques de texto dén una idea o un efecto claro.
Sequidamente, e escoge el mejor bogquejo en miniatura para
ampliarlo y convertirlo en boceto inicial

Nazareno Qabridh' firma il vento, Pt




BOCETO INICIAL
La vercion detallada a tamafio natural del boceto, en
miniatura, se llama boceto inicial
A diferencia del boceto en miniatura, el boceto inicial tendrd
el tamafio del anuncio final
La etapa del boceto inicial es experimental, pero tiene mucha
importancia cuando llegamos a 1a etapa del boceto detallado
o terminado, es mis ficil modificarlo.
El director artistico Stephen Baker dice lo siguiente: ® lo
esencial eg tener presente egto: un boceto no es nunca un fin
en si mismo, no se montara en un marco dorado, nunca ce
exhibira en un mueeo, en realidad no apareceri como eg en
plblico: ni en una publicacion, ni en la pantalla de television. *9
Se dibuja en tonos claros, medios y obscuros para los valores
tonales. Estos pueden trasaree en tonos claros al principio, y
después oscurecer hasta que el boceto progrece.
Lac cabesas, lac subcabesas y lac lineag paralelas pueden
tragarse ligeramente con una regla, para indicar el lugar que
se le ha dado al el texto.
Terminados estos trabajog preliminares, el disefiador
examina el boceto y decide si log elementos estin reducidos
y si da la impresion de un conjunto unificado a veces tiene
que desplagar ligeramente lag masag para integrarlas con
otrac partes del dicefio.
9 Dunn S. Watson ° Publicided *

Edit. Macgraw-Hill, 1959, Usa
PPAOS



Esto ayuda a eliminar los errores de proporcion, de
ordenacion y presta un verdadero efecto de terminacion al
dibujo, después que el boceto se ha reforzado lo mas posible,
el dicefiador lo mira como si lo viera por primera vez, si
considera que el lector se centird atraido por el anuncio,
deseara leerlo y procedera a preparar el boceto final

Nazareno Gabrielli firma il vento.
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BOCETO FINAL

Antes de comenzar el boceto final, el disefiador coteja el
baceto con la informacién que ha recibide. El boceto final se
calca de proyecto o boceto inicial y se acaba de
perfeccionar. Todos los elementos se pregentan con realismo
y en su forma, tamafio y tonos correctos. Lae ilustraciones
indican pegando una fotografia, una reproduccion impreca o
el dibujo de una revista o periddico que se le paresca a la
iluctracion que se utilisara en el boceto, o bien haciendo el
bosquejo. El caricter titular, que es el tipo grande que se
utiliza para cabezas, nombre del producto, lema u otros
elementos importantes del anuncio, pueden prepararse en
otra hoja y calcarce en el boceto.

Para indicar el caricter titular deben siempre utilisarce
lineag quiac. A fin de, simular el peso y tamafio del tipo que
se va a utilizar, c¢ trasan las correspondientes lineas del
boceto, para cuyos efectos se utiliza un Lipie punta de flecha.
El disefiador debe escoger los estilos de caractéres mig
adecuados para cabegag, titulares y textos, con la ayuda det
libro de muestras proporcionado por el taller de imprenta o
el periddico; éste libro contiene todos los estilos y tamafios
de caractéres que pueden utilisaree y en lag fuentes
tipograficos mis comerciales.

En el boceto final, el detalle no se dibuja con precision, i no
que se sugiere, sin embargo, se da una buena idea de como
quedara el anincio definitivo,
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Este tipo de boceto se usa para la presentacién del proyecto
ante un nuevo cliente, el que se debe tener con calidad
artictica.

Este es costoso y tardado, pero la mayoria de las veces e¢
efectivo.

En todo boceto es conveniente usar cartulina grueca y dejar
un margen de 3 a 4 centimetros alrededor, asi como
colocarle una cubierta de mica o acetato para una mejor
proteccion y presentacion,

Nazareno Gabrielli firma il vento.

A Y2 AR LRl
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24. TIPOS DE BOCETOS "TECNICAS®
BOCETO ROUGH.

Palabra inglesa que significa:"ispero/ tosco”. En el medio
del disefio publicitario hay generalmente mucha prica, por lo
cual, al realizar un boceto de este tipo, se requiere sequridad
en el trazo con impacto vigual, sequro en sus proporciones y
valores tonales,

Debe ser muy expresivo y no deberd dar problemas de
técnica y tiempo. (es un boceto muy practico y ripido), ce
desarrolla con el tipo de materiales mis simples: lipices,
plumones, etc. Puede hacerse a proporcién del anuncio
original, en una hoja de tamafio carta y debe montarse en
una cartulina de color para una mejor presentacion.

Este tipo de boceto es el mis usado en la actualidad, y en el
medio publicitario por su economia en tiempo y rapidee para
elaborarlo.

BOCETO EN ALBANENE

La ventaja de este tipo de boceto, consiste en la sequridad
del trazo y de la proporcion correcta de los elementos que
constitugen el anuncio, ya que pricticamente se calca,
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aclarando que este tipo de boceto no debe servir de plagio o
robo de disefio.

En ecte aspecto es recomendable para el disefiador su
responsabilidad ética ante el medio profesional. Se utiliza
porque tiene ventajas en rapides y precentacion en el dibujo.
Se puede pasar al papel albanene el tipo y tamafio exacto de
los encabezados, proporciones y expresiones correctas de un
pereonaje, asi como el tamafio en puntos e interlineas de un
texto tipografico.

Se puede colocar color en la parte posterior de 1a hoja con
plumén y hacer 1a letra a color con lipie. Si e llegéra a
desarrollar al tamafio de lo que serd el original, no habrd
problemas de adaptacion en los tamafiog de letras y textos.
En este boceto, e recomendable dejar un sobrante o margen
alrededor del anuncio de 3 a 4 centimetros para poder
proteger y enmarcar en una cartulina de color o blanca,
pegando los extremos con cinta autoadherible sobre la
cartulina para después proceder con el enmarcado.
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BOCETO FOTOSTATICO

"Esta técnica es el auxiliar tecnoldgico perfécto, ripido y
econdmico, puede ser de una extraordinaria ayuda, ya que
favorece a aquellos que no tienen prictica en el dibujo, ya
que mediante recortes, collage, tipografias y fotomontaje ce
puede crear un boceto para un acabado convincente y
sugceptible de aplicar color, también con técnicas variadas,
permitiéndo también en papeles de divercas texturas y
colores obteniendo con ello pruebas finas para <u
terminado . " 10

10 Resendis, Jaime "El Disefio Aplicado a Envaseg y Empaques®
Tesig, México
PPp.123,127,



Boceto Fatomecanico
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BOCETO FOTOMECANICO

"Este boceto como eu nombre lo indica, se obtiene
elaborando un seudo original marcando cada separacion de
color, reproduciendo cortes de linea para cada uno de estos,
obviamente, lo que seri neqro e rellenara para obtenerlo asi
al final, tal ftrabajo se trazard con log rebases
corregpondientes para su armado final. Dicho proyecto se
mandara al fotolito (reproduccion de dibujos mediante la
accién quimica de la lug), para obtener un positivo al tamafio
deseado resuelto a linea simple.

Ahora procedemos a aplicar el color por la parte posterior,
del papel lith (pelicula sencible a la lug utilizada en lag artes
grificas), donde se encuentra nuestra imagen ya impresa,
(preferentemente con acrilico contra lac zonas previamente
marcadas hacta terminar el trabajo). * 11

Esta técnica permite un acabado con apariencia de
barnizado, debido a las caracteristicag de la pelicula. Todog
los aspectos y trazos quedan acabados desde el trazo
original.

11 Resendis, Jaime °El Disefio Aplicado a Envases y Empeques®
Tesis, México
PP.123,127.



Capitulo 3

Requisitos y Cualidades
en log Bocetos

PARA 1A REALZACION DE
UN LAYOUT ( BOCETO )
TECNICAS DE LUSTRACION
PARA LA REALZACION DE
UN LAYOUT ( BOCETO )
TECNICAS DE LIUSTRACON
PARA LA REAIZACION DE
UN LAYOUT ( BOCEIO )
TECNICAS DE LIUSTRACON
PARA LA REALIZAOON DE
UN LAYOUT ( BOCETO )
TECNICAS DE LUSTRACION




36

REQUISITOS Y CUALIDADES EN LOS BOCETOS

*Componer es ordenar lineas, masas, tonos y colores, dentro
de un determinado espacio, con sentido de armonia, para
consequir un efecto preconcebido y poder tracmitir a los
demds una emocion o un sentimiento."12 El dicefiador debe
dividir el espacio que elige o el que le es impuesto por la
indole del trabajo, de manera interesante, haciendo para ello
que armonicen y se compensen adecuadamente las
diferentee partec del conjunto.

Una composicion no eg 1a simple estructura bisica que solo
interviene en la iniciacién de la obra, su accion se
desenvuelve desde el principio al fin, pues cualquier
alteracion de los factores del dibujo, tono o color y todo
aquello que sea agregado, eliminado u omitido supone una
alteracion y, por lo tanto, un reajuste completo del armason
basico, el ameglo compositivo empiesa al esbozar las
primerags lineag y acaba con el toque final.

Es por eso que el arte de la composicion en los bocetos esta
reqido por diferentes principios o reglas que han sido
creados por experiencias y conocimientos acumulados

12 Davis, 5. "la Creacitn de la Publicidad”

Las Bdiciones de Astes, 1972, Bascelona
PP.23-29.



durante siglos por los mis grandes maestros de lag artes, por
ciertae leyes Gpticas y por reacciones instintivag del cer
humano. Alqunos de éstog principios pueden ser rotos o
alterados en determinados cagos, pero podri hacerse
conociéndolos perfectamente y sabiendo porqué y como se
hace antes de degcribir los mis esenciales vamos a
referirnos a la linga y el tono, aspectos que son necesarios
conocer para su mejor aplicacion.

e ittt =



Las lineas rectagy curvas se pueden combinar para
Crear una cmposicion plistica

3.2, LINEA Y TONO.

LINEA

Todo dibujo o forma esta definido por esta, cualquier arreglo,
simple o complejo, se fundamenta en lineas.  “La linea puede
definirse también como un punto en movimiento o como la
historia del movimiento de un punto. " 13

Log tipog de lineas se clasifican en dos y de estag se derivan
otras variag:

" 1. La recta horizontal es la forma mis sencilla. Existe enla
perfeccion humana como 1a linea o el plano sobre ] cual ge
llergue el hombre o se desplasa.

Es, pues, la base protectora, capas de ger continuada en
distintas direcciones sobre el plano. El tono bisico de la
linea horigontal esta construido por frialdad, se puede definir
como la forma més limpia de la infinita y fria posibilidad de
movimiento.

2. La vertical, linea opuesta enteramente a la anterior, forma
con ella un dnqulo recto, aqui la altura es la opuesta al
aplastamiento, en tanto el frio esta sustituido por el calor; es
a la inverca lo mismo en el sentido externo como en el
interno.

13 DA Dondis, "La Sintaxis de Ia Imagen”.
Bdit. Gustavo Gilli, 1976, Barcelona
PP.56-57.



Para lograr esta compogicion se emplearon diferentes
tipos de lineag curvas

La vertical ec, por consiguiente la forma mig limpia de l1a
infinita y cilida posibilidad de movimiento.

La diagonal es 1a recta que, esquemiticamente, se separa de
anqulos iquale de lag mencionadas arriba. Su tendencia
hacia las doe ec cemejante, lo cual determina su tono
interior, esto es: la reunion equivalente de frio y calides. Lo
definiremos, como la forma mis limpia del movimiento
infinito y templado.” 14

El significado de una linea ge modifica por el cruce o
yuxtaposicion de otra oblicua que la corrige, reduce o
equilibra en su accion. En muchos retratos se mitiga la
verticalidad de la figura por la oblicuidad de una cortina u
otro elemento que equilibre aquella y aumente el interés de
1a composicion. Una vertical acentia su direccion por una
horigontal proxima, ésta habré de ser mds corta para que no
se imponga excegivamente.

La importancia de 1a vertical adn podra er mayor si a ella ce
alia una curva corta. En todo conjunto lineal por el que se
pretende expresar pas y tranquilidad no se han de introducir
curvas; en log que requieran un caricter animado y movido
pueden ser utilizados hasta aquellas que son mis acusadas y
activas cuando asi lo requiera la intensidad de la
representacion.

Edit Plemia, 1956, México
PP.47.



- Tono (cualidad dada porla Lus)

TONO

Este esta supuesto por log valores intermedios entre el
blanco y el negro (luz y sombra). El tono es la cualidad de
aspecto de una cosa en un determinado momento y seqin
afecte a esta luz: cada figura, cosa u objeto e claro u
obscuro, o lo que es lo mismo, tiene un valor tonal que le ec
propio y que es susceptible de ser modificado por la lus 0 a
medida que este va aumentando o decreciendo. Un objeto
obscuro puede parecer claro bajo una lue intensa y, por lo
contrario un objeto claro puede parecer obscuro bajo una lue
muy tenue.

La escala de los tonos que va del blanco al negro puede estar
divilida en siete valores, pero para simplificar su
intervencion cerd mejor limitarla a solo tres: claro, medio y
obscuro. “En la Bauhaus y en otrag muchag escuelag de arte,
siempre se ha pedido a los estudiantes que reprecenten el
mayor numero posible de gradaciones tonales distintas y
reconocibles que fuesen capaces, entre el blanco y el negro” 1S
Cuando sea necesario pueden ser subdivididas algunas de
estas, pero siempre serd mejor evitarlo puesto que una
excesiva profusion de tonos, como de linea o de colores,
produce un efecto confuso; no se olvide que el fundamento
mis importante de toda composicion es la sencillés.

1S DA Dondis, “La Sintaxis de la Imagen®

Edit. Gustavo Gilli, 1976, Barcelons
PP.62



‘A

La mayor parte de los asuntog exige un irea grande en un
valor medio y otras mig reducidas de valor claro y obscuro,
para ectablecerlas serd mis sencillo definir éstas desde un
principio y solamente realisar algunos cambios tonales
cuando haya sido resuelta la representacion con los tres
tonos fundamentales.
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33. UNIDAD Y VARIEDAD

UNIDAD

La unidad e la coherencia de todos los elementos y de éstog
con el marco que los encierra; la forma de éste es otro factor
de 1a composicion. La unidad afecta al asunto, a las lineas,
valores y colores, y a cada uno de los componentes del
arreglo. Uno de los fundamentos de la unidad reside en que
lag diversas caracteristicas lineales de conexién pueden
quedar evidentes o ser luego borradas o cubiertas al pintar.
Para que el dibujo sea consistente es necesario ver sug
elementos en conjunto y no por partes.

En un bodegén, florero o cuadro de figura todo ha de ser
visto en forma grande y en el enlasamiento imaginario de las
formas pequefias con aquella entre si. En un dibujo de figura
lag lineas primarias de la conexidn son los contornos, estas
conexiones no habran de ser evidentes ni foreadae para que
el resultado no se aprecie rigido y artificioso.

Otro importante factor eg el punto de mixima atraccion de la
composicion, en el que habrin de estar subordinados los
diferentes intereses del conjunto. La unidad del asunto ce
resuelve cuando cada uno de log elementos estin sostenidos
al principal y en armonia con el efecto tonal Si los centrog
son mas de uno y éstos rivalizan entre si, queda destruida
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totalmente 1a unidad. Solo debera existir un punto focal y
log restantes habran de estar subordinados a aquel. Cuando
dos elementos tienen andloga fuersa, se produce una
impresion de lucha o confusion. La situacién de un centro de
interés no implica que las partes carezcan de é, sino que
estag contribuyan a destacarlo y obscurecerlo. Aunque un
asunto sea imuy complejo y contenga una gran cantidad de
elementos, ser4 preciso seleccionar uno de interés principal y
decir los que serdn subordinados.

Sea cual sea el asunto, siempre debe existir un punto focal
pero la atencion del obgervador, en un retrato seri la cabeza
0 una parte mag interesante de esta; en un paisaje.

Cualquier elemento que lo constituya y aunque no sea de
importancia, debe ser impuesto y no dejar que ningin otro
pueda reducir su importancia .

La mejor posicion de interés eg cerca del centro y a la altura
de la linea llamada seccion durea, tanto si el cuadro es en
proporcion vertical u horisontal. - Todos los elementos
del cuadro, a medida que e alejen de aquel centro, se irin
haciendo mis indefinidos, los elementos con mayor
definicion deben de estar concentrados en el punto focal
Para aclarar mejor este principio es interesante conocer que
el campo visual es mucho més pequefio de lo que se supone,
este puede ser concebido al exterior estirando el braso a la
altura de la vista y abriendo la mano y los dedos, sin
forzarlos, el ancho que se determine del pulgar al indice



La sona alrededor del Sujeto es
producto de una decision nuestra. Si
por ejemplo, encuadramos a una
persona de perfil el drea lateral que
nos permitird equilibrar el encuadre
se colocara frente al sujeto y no a su
egpalda

corresponder a un 4ngulo de unos 60 grados, la altura cerd
aproximadamente, de unos dos tercios y medio del ancho.

El campo visual es de forma oval horisontal, pero como ésta,
por diversas razoneg, no e muy apta para todogs los ucos, y
ha sido sustituida por la rectangular, no debe tener lineas
muy destacadas y habra de cer desenfocada.

Cualquier exceso de definicion en estos peligrosos dngulos
pueden actuar en detenimiento de la concentracion y servir
para anular la sencacion de unidad

En los interiores, no deberin cer excedidag las proporciones
del campo visual, porque entonces se produciri el fenomeno
de paralaje, por el que las verticales de los extremos
parecerin caidas y las proporciones serin alteradas
notablemente,

La unidad puede ser afectada por una mala distribucion de
magsas en la que destaquen una grande y pesada en el centro,
en uno de los lados, 0 en ambos, y unos espacios vacios
circundantes que produscan la sensacion de los bordes de un
criter o agujero; por una mala disposicién de términos en la
que los mis alejados estén tan definidos como los mis
proximos, o por una desconexion entre las partes. En la
unidad interviene una serie de factores compositivos:
equilibrio, proporcidn, ritmo y contraste; por ello se establece
la cohegién de los elementos del conjunto y se alcansa la
variacion dentro de un orden compuesto.



Las lineas oblicuas sugieren la idea
del movimiento y la accion y atraen el
interég de quien obgerva
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crea una sensacion de estabilidad
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*Por la unidad se conjugan y relacionan bien lag diferentes
partes de un conjunto; por la variedad ec anulada aquella
impresion monétona y estitica que produce lo
excesivamente reqular.

Aunque la variedad no debe de estar sometida a 1a unidad,
recuérdese que esta no podrd nunca producir un efecto de
graciosa animacion.

Entre ambas ha de ser buscado un equilibrio para que no
exista un excesivo predominio de una de ellas, cuando la
variedad domina radicalmente sobre la unidad, la sensacion
que se manifiesta es muy dislocada. * 16

16 Davie, 5. "la Creacién de la Publicidad®.
Las Bdiciones De Arte, 1972, Barcelona
PP.23-29.



VARIEDAD

Todo lo que he dicho hasta ahora acerca de la organizacion
de la figura es valido para la percepeion general como para
un esquema digefiado.

La diferencia consicte en que, én este dltimo dichag fuersas
deben construfr una composicién unificada. Especialmente
en el dibujo y en la pintura, la importancia de una clara
organigacion figura-fondo es tremenda, no solo con respecto
al recultado, sino también para el desarrollo de nuestra
capacidad de visualigacion conceptual

Para lograr un disefio efectivo, no solo debemos unir las
partes de una tonalidad orgénica sino que tenemos que
hacerlo de manera que resulte interesante, ello requiere
variedad, ecto significa tres cosas:

El primero: constituye una parte inevitable del esquema. El
contraste es variedad, y hemos visto como la forma migma
ce contribuye a bage del contraste.

Sequndo: otra clase de variedad ec aquel que esta implicito
en lo dicho sobre las distintag maneras en que un esquema
de figuras pueden organisarse en la percepcion. Una
organigacion rica en tension espacial y relaciones de
semejanza proporciona variedad.Tercero: hay una variedad
absoluta similar a la disonancia en misica, algo que estd en
contraste total con el sistema general de relaciones. Al iguat
que 1a disonancia aqrega sabor al conjunto,



Linea de Bellesa, de Hogarth

L4

La linea de belleza de hogarth simbolisa el ideal, se ha
considerado erroneamente como una sinugoide (mavimiento),
pero en realidad, ce trata de una linea inscrita en un cono. A
medida que avangza en una espiral infinita, cada parte e
distinta a la anterior y, no obstante, mantiene una completa
unidad con ella. Por consiguiente la linea posee unidad y
variedad absoluta. Esa es la finalidad a la que debemos
agpirar en el disefio.
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3.4, EQUILIBRIO Y PROPORCION

EQUILIBRIO

‘A menudo ce usa erréneamente la palabra equilibrio en
relacion con loe bocetos de los anuncios. Algunos creen que
significa simetria absoluta. En realidad, el equilibrio perfecto
tiende a ser tedioso a los ojos de los seres humanos porque
no hay nada inesperado.” 17

Esta e< una combinacion ajustada de potencias y elementos
a ambog lados de un eje: 92 le designa simétrico, cuando las
fuerras son iguales a un lado y otro como asimétrico al ser
aquellas diferentes pero compeneadas, log principios del
equilibrio estin representados por la balanga y por la
romana o fulcro.

En la primera se alcansa el equilibrio por dos pesos iguales
en los platillog (simetria).

En los sequndos por dos pesos desiguales que se compensan
por una diferente distancia del eje (asimetria) El
desequilibrio es una sensacién de mayor peso arriba, en uno
de los lados o en la base, o el movimiento excesivo de una
diagonal en lucha con las horigontales del marco, ambae
causas producen una impresion de inquietud e inestabilidad.

17 S. Watson Dunn, “Publicidsd®

-Edit. Unién Tipogrifica Hispanoamericana, 1980, Uss
P.P. 409.



Equilibrio en una compogicion simple
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El peso de las masas tonales debe ser bien distribuido para
evitar toda sensacién desequilibrada, en los conjuntos
asimétricos una maca grande cerca del centro se equilibra
por otra pequefia mis distante de éste; una gran drea clara
por otra obscura mas reducida, cuando el peso gravita en la
parte superior se habrd de reforzar la bace y atenuar los
valores de arriba.

Una diagonal que imponga excesivamente su influencia por
la direccion, puede ser compensada por otra en sentido
opuesto que redusca la importancia de aquella. Sin embargo,
no son gélo los tamafios ni la cualidad de los valores los que
afectan el equilibrio; si la maca grande cerca del centro tiene
muy poco interés en relacion con la pequefia préxima al
borde del marco, también se producird desequilibrio, aunque
e mig facil explicar el principio en ténninos de peso, el caso
presente afecta al interés. Para situar bien la potencia Del
factor requiriente y hacer que éste ea mis interesante se le
podria reforzar con algo mic de

~ Contraste, por una mayor elaboracién o aumentando la

intensidad de valor o color.

Todo cuadro tiene un eje junto al que se sitia el centro de
interés, de un lado este es muy potente, parecerd que el
cuadro esta desequilibrado. El equilibrio de los lados, a
derecha e izquierda del eje es mis importante que el de las
partes de arriba y abajo.



La victa acepta una composicion en la que el interés esté
concentrado en la parte superior o en la bace, pero rechasa el
equilibrio cuando este se manifiesta a un lado y al otro del
eje vertical. En ocaciones, al ampliar un dibujo pequefio,
parecera que en el grande se produce algunos vacios.

Al rellenar estos hay que cuidar de que no sea roto el
equilibrio de la composicion, si es necesario afiadir mis peso
o interés a un lado, habrd de ser compensado el otro, si se
requiere reducir el interés de un lado, sera preciso reducir
algo en el peso al otro como compensacion.

PROPORCION

“Esta es la buena disposicion, conveniencia y armonia de
unas partes con otras y de estas con el conjunto. * 18. La
mayor parte de lac obrag de los grandes maestroe de la
pintura y de la arquitectura muestran una maravillosa
relacion de proporciones que sequramente no surgio de un
canon, sino de la sensibilidad del artista creador.

Entre estas destaca, la simple relacion geométrica o seccion
de oro de 35 matemiticamente exactas y que Fibonacci
amplia por su serie de 1-2-3-5-8-13-21-34-55, etc.

18 Davis, S. "L Creacion de la Publicidad®
Lag Edicioneg de Arte, 1972, Barcelona
PP.27.
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Seccién de oro (relacién de una proporcién buena)

En esta relacién, cada cifra es la suma de lag dos anteriores
y esta proporcionada con la que procede y sique. La
iqualdad de dos medidas o una diferencia excesiva entre
estas, anula el gran placer estético que produce una buena
relacion. Una linea dividida en dos partes iguales, el
cuadrado o un rectingulo muy ancho tiene una mala relacion
con gus partes y son siempre mondtonos en el efecto. la
linea ha de ser dividida en 3:S partes y el rectingulo con
esta misma relacién en altura y ancho. la justa mitad
produce la iqualdad; la divisién a un tercio determina que
una parte es doble de 1a otra.

El corte ha de ser realizado para obtener una irregularidad
satisfactoria entre la mitad o el terio, o sea
aproximadamente, la relacién de 3S. Ningin cuadro debe
ofrecer la impresion de estar dividido en partes iguales; en
una marina o paicaje nunca debe oer situada la linea de
horizonte en la mitad horisontal del cuadro,

Sino a un tercio por encima de esta, la seccion de oro debe
intervenir en log restantes elementos de la composicion, de
las montafias, diviciones del termeno disposicion de
elementos, nubes, masag claras u obscuras, etc. Y cualquier
direccion: horizontal, vertical, o diagonal

Con ello no se quiere decir que el disefiador ha de someter su
sensibilidad a la aritmética, sino que tenga un concepto de
ésta norma para que luego pueda aplicarla.
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Sin embargo como se menciond con anterioridad ésta no
surge de un canon establecido, sino de la sencibilidad del
espectador o en éste caso del dicefiador. Esto quiere decir
que la proporcion en base a ia seccion aurea se adquiere de
forma empirica y <in estudio previo.
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35. RITMO Y CONTRASTE

RITMO

Esta comprende la buena y arménica disposicion de lineas,
masas y espacios; en composicion son tan valiosog éstos
iltimos como la ectructura lineal y masiva del dibujo. El
ritmo es también un movimiento concertado que fluye por
toda la composicién y conduce la vista al punto de mayor
interés, derivando esta luego a otros interesantes accesorios,
para volver al centro focal o sacarla fuera del cuadro.

Todo conjunto compositivo estd constituido por unas lineas
principales y otras subsidiariag que definen las formas
importantes y también producen otras de caricter
accidental, estas iltimag, deben ser consideradae como parte
del dibujo y tomaree en cuenta por cus formas o
disposiciones, los espacios que 9 llaman vacios, son
elementos tan integrantes de la estructura como lae lineas
que los constituyen. La buena relacin de los espacios tan
necesaria para la armonia de la forma, solo puede ser
resuelta por el criterio y 1a gencibilidad En ningin aspecto
es tan importante el control y 1a rectificacion para evitar
todo efecto de regularidad o de repeticidn, y consequir que la
relacion entre los espacios y entre las masas sea
satisfactoria. Para ello, serd siempre conveniente estudiar en
un boceto 1a relacién y armonia de las dreas vacias y
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disponer en diferentes emplasamientos las formas o masas
sélidas del dibujo hasta que tengan una buena relacion.

Para producir un ritmo continuo en sus obras, muchos
artictac utilizan una linea principal y bisica que e
decenvuelve por todo el cuadro curvidndose y volviendo a si
misma, unas veces rapidamente y otras con lentitud. Al ser
decarrollada la composicion encima o alrededor de esta linea
y de sus afluentes, la vista va de manera natural y sin
esfuerzo de una cosa a otra. Deteniéndose en un sitio y
precipitindose en otro. El movimiento es controlado para
llevar la vigta al centro de interés y que aquella no salga del
cuadro hasta que haya sido captado integramente el
mensaje.

CONTRASTE

"Esta es oposicion entre lineas, valores y colores, para
destacar el valor de los elementos y aumentar la potencia y
variedad de estos.” 20. Pocos cuadros han sido resueltos

colamente con rectas, los demig de ellog estin basados en
rectas y curvas.

20 Davis§. "La Creacidn de la Publicidad”

Las Ediciones De Arts 1972, Barcelona
Pp.28
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. Contraste de elementos visuales
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Cuando todas las lineas cruzan el cuadro diagonalmente en
un mismo sentido, es arrastrada la victa hacia afuera del
cuadro; este efecto se evita contrarrestando la direccion con
1a de otro elemento lineal que tenga un movimiento opuesto;
en la conjuncion o cruce de éstac lineas puede ser situado el
punto focal.

Lag lineas cortas con bruscos contrastes de dnqulo din la
seneacion de movimiento. Un conjunto de muchag curvas
tendran migs firmeza y soporte para la adicion de algqunas
rectas; otro de muchag rectas adquirird algo de gracia por la
invencion de curvas; en ambog casos siempre deben
predominar curvas o rectas y evitar toda igualdad en la
proporcion de éstas diversas lineas.

Los fuertes contrastes de tamafio hacen mis dramético el
efecto. Por el contraste total e aumenta considerablemente
la efectividad; el mag fuerte y destacado debe ser situado en
¢l sitio en que se concentre el interés general que en los
paicajes e, por corriente la distancia media.

En un trabajo de tono alto y claro, y si 1a intervencion de
blanco o negro es inefectiva, puede ser utilisados grises de
graduacién diferentes. Para evitar que el contraste de valor
o tono sea muy dominante, este habri de ser repetido, de
manera migs sutil y atenuada en alquna parte.



36. CLARIDAD Y SENCILLEZ

CLARIDAD

"Un buen director de arte no transige con un boceto
excesivamente complicado o recargado, el anuncio debe ser
claro, facil de leer y cencillo de comprender. El consumidor
tiende a captar la imagen total del anuncio; por eso, no debe
presentar un aspecto confugo o demasiado elaborado log
contrastes de color, entre ellog los divercos matices del gris,
deben ser lo bastante fuertes para descifrarse ficilmente, y
lag distintas partes tienen que ser claras y ficiles de
entender.

De estudiarce y seleccionarse el tamafio y el disefio de los
tipos de imprenta para lectura ficil del texto, y las lineas del
migmo deben ser de una longitud comoda y holgada.” 21

La tarea se hace mig dificil si el bocetista tiene que
acomodar gran nimero de elementos, sin embargo, incluso
un vistazo superficial a los anuncios de los detallistas
indican que algunos bocetictas los acomodan mejor que
otros.

-21 Cohen, Dorothy. "Publicidad Comercial®
Edit. Diana, 1987, México
PP.453-488.



SENCILLEZ

*Se engafian quienes creen que es ficil lograr Ia sencilles. En
realidad, es tan grande la tentacién de sobrecargar log
anuncios que muchos de ellos s¢ vuelven demasiado
complicados. Algunos anuncisntes creen que obtienen mis
por su dinero si agregan elementos, cuando 1a verdsd es lo
contrario.

Se simplifica un anuncio reduciendo el nimero de diferentes
tipos de imprenta y procurando que las ilustraciones sean
armoniosas. Sirve de mucho evitar log adornos que paregcan
bonitos pero que agregan poco al anuncio. Un buen
procedimiento es prequntaroe i cada elemento ayuda a
comunicar el mensaje.

Si no ayuda, hay que eliminarlo. * 22

Una de las maneras de lograr la sencillés, e¢ combinar el
logotipo, 1a marca registrada, el lema y el nombre de la
empresa en un grupo compacto.

ESPACIO EN BLANCO

E uso acertado de los espacios en blanco puede ayudar a
producir un gentido de proporcion. Entendémos por espacio
blanco, cualquier parte del anuncio que no estd ocupada por
otros elementos (sea cual fuera el color del fondo del anuncio).

Edit Miograw-Hill 1959, Usa
PP 407-412



La importancia de los espacios en blanco

Los espacios en blanco pueden utilizarse para hacer destacar
algin elemento importante,

Denota lujo y prestigio, y destriyen el abigarramiento en la
presentacion.  Ademis, sirven para dirigir y controlar la
atencion del observador.

Cuando hay pocos espacios en blanco, se capta con
dificultad el conjunto del anuncio, y se crea la necesidad de
dividirlo en secciones poco estéticas.



3.7. EL COLOR EN LOS BOCETOS

El color es otro de los elementos que aumenta 1a atraccidn
de los anuncios, especialmente por el contraste con los
neqros que <on los que mis 9¢ utilisan. El empleo de log
colores permite acercaree lo mig posible al ideal de colocar
en el anuncio la mercaderia misma y hasta cierto punto
viene a significar una tercera dimension.

El color aproxima mucho a la realidad, ya que nuestra vida
transcurre entre colores:

El verde de log arboles y prados, el asul al cielo y mar, los
tonos cromadog a todo lo que el ojo vé, mira o abarca, Ique
pocos negros percibe la vista |, En realidad el negro eg la
excepcion.

El negro representa el luto, 12 muerte, la obscuridad, el
silencio en nuestra cultura. Nunca se nog ocuriria
representar l1a vida, la salud, el triunfo con ropajes obscuros.
El negro es el simbolo del pesimismo. Sin embargo, en
nuestra profesion es utilisado extensamente por el contraste
por el blanco, que es el color donde todo cabe, dinde tiene
sus posibilidades 1a imaginacion y la esperanga.la costumbre
nos ha creado una sequnda naturalesa que es:

La propaganda grifica especialmente, que transcurre en su
mayor parte en blanco y negro.
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gunoé lementos que son indi;'bensables representarlos
con color

El color agreqa luces y acentos menos usados, pero mis
veraces. Pero que todavia no hemogs logrado reproducir en
log diarios y revistae el verdadero color.

Hay productos que necesitan ser anunciados en color:
lapices labiales, esmaltes para ufias, comestibles, bebidag,
licores, vestidos, telas, lugaree de veraneo, carteras, gapatos,
etc. Y que existen otros que no lo necesitan tanto, miquinas,
servicios, sequros y acciones.

En general y dentro de lag posibilidades, cabria sostener que
deberia preferirce el colorido para anunciar todo lo que
ostenta color cémo elemento caracteristico o diferencial,
todo lo que significa un elemento de originalidad en la
esencia o en la terminacién de un producto determinado.



Egcala Tonal

6l

LAS DIMENSIONES DEL COLOR :

El tono, el brillo y 1a saturacion son las tres caracteristicas
necesariae para la deccripcion de un color. Graciac a esta
descripcion, podemos dar posteriormente al color un lugar en
el espacio de la percepcion

TONO :

Se emplea la palabra tono para designar una clase de color.
Esta caracterictica ce expresa en un lenquaje corriente de los
adjetivos: azul, rojo, verde y amarillo. "el tono se mantiene
en un color cuando éste deriva hacia otro. Es decir, el rojo
por ¢jemplo, puede tender hacia el naranja o hacia el violeta
pero siempre cerd rojo y mandarid éste mismo nombre
aunque el color varie. " 22

22 *Curso Practica de Disefio Grifico por Ordensdor®

Edit. Génacis, 199), Eapatia
PP.17-18, Vol1
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SATURACION:

“Con éste término ge determina el grado de puresa o
brillantéz que poseé un color, cuando carece absolutamente
de blanco y negro, y que en el lenguaje coloquial puede
adaptar log valores de pilido o apagado y potente o
intengo. * 22

Dos colores pueden tener el mismo tono, pero diferente
saturacion. Se refiere esta al cambio del color cuando pasa
por diversas gradacioneg hagta llegar al gris.

Un color g¢ puede hacer mis intenso al yuxtaponerlo a su
complementario, cuando ambos son puros; pero <f uno de
ellos es agricado, se reduce la imtensificacion. Podemos
también intensificarlo yuxtaponiéndolo, teniendo como
fondo un color neutral: blanco, neqro o gric. Y por fin
podemos intensificarlo repitiéndolo cerca del color y una
gran irea, el mismo color, con intensidad mis baja o
estableciendo una repeticion del mismo color. Para reducir
la intencidad de un color ce le puede yuxtaponer el mismo
color u otro parecido.

Pero que sea mig intenso. Un color fuerte 9 atenda
yuxtaponiéndole otro agricado de color algo diferente. La
reduccion también se obtiene con la mescla del color con su
complementario.

22 *Carso Practico de Disebo Grifico por Ordenador®
Edit. Génesis, 1991, Espafia
PP.17-18, Vol T
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VALOR O LUMINOSIDAD

Distingue é1 grado de claridad u obscuridad de un color. Es
directamente proporcional a su capacidad para reflejar la lus
blanca que incida sobre él,

La luminosidad varia afiadiendo negro a un tono, ya que éste
quita lug a un color. Si afiadimog a la ves blanco y negro, eg
decir gris, se obtienen siempre colores turbios, es decir, con
tendencia acromitica, con pérdida de saturacion y
luminosidad, y variindole algunos casos hasta el mismo tono
que, como én el caso del amarillo al afiadirle gris o negro se
torna verdoso.

*El brillo de un color es su grado de luminosidad. El brillo es
pues una caracteristica de la intencidad." 23.

En el lenquaje corriente, g¢ habla de una fuente luminosa
intensa o débil de un cuerpo coloreado claro u obscuro. Una,
dos, o tres sensibilidades espectrales activadas por un brillo
mig débil posible producen sensaciones de negro.

El brillo mis fuerte posible golo se puede obtener por la
activacion simultinea de lag tres cencibilidades espectrales
para producir el blanco.

' 23 Frens, Gemitoen. “Coke: Apariveca Opicn Mdio de Expresiin Artisicn y Feoo lr®
Edit. Bulle, 1976, Barcelona
PP.98
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Color en log textos, influye mucho en los anuncios

EL COLOR EN EL DISENO GRAFICO

"La palabra hablada suele ser insuficiente para transmitir un
mensaje de forma concreta y positiva, por lo que, se hace uso
en disefio del texto impreco. Este texto impreso serd
complemento con la imagen y el color para avivar una idea y
que esta sea captada de manera inmediata. * 24

En folletos para enviar por correo, una cabecera o titular en
color que no sea amarill, ya que normalmente éste color
puede provocar vibraciones en textos, puede tener 1a mixima
intensidad si esta bien relacionado con el motivo o el
producto, si el color de 1a letra es negro y éste no es muy
extenso. Cuando el texto no es largo, e utiliza un matig algo
neutralizado o agrisado; y si 1a impresion se realiza sobre
papel de color o muy claro, se puede utiligar entonces un
matiz relacionado con el color del papel o del mismo tono,
aunque en un valor bastante mis obscuro, para que se
destaque bien y sea legible.

Un texto corto admite un color que sea complementario al
fondo, aunque con un grado de obscuridad suficiente para
que se elimine toda posible vibracion.

24 *Curso Prictico de Disefio Grifico por Ordenador”
Edit. Gémesis, 1991, Egpafia
PP.S9, Vol I



En la sensacion del color intervienen sus cualidades calientes
y entrantes. Ya que como se observa log tonos rojos,
amarillos y amarillos verdosos parecen egtar mis cerca de
nuestra vista, mientras que los asules, violetas, arules
verdosos parecen que se alejan de nosotros. Cada color tiene
un plano de dictancia subjetiva que se pueda alterar por la
adicion de un color de cualidad opuesta. Por ejemplo, un rojo
muy saliente dard la sencacién de retroceso mediante la
visidn progresiva del color asul.
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4.1. DESARROLLO GRAFICO DEL PROYECTO.

Antes de proceder a mencionar el perfil del disefio de éste
proyecto, es necesario mencionar cuales son lag faseg que
comprenden 1a realizacion de un boceto layout.

Nuestro objetivo es 1a creacién de un boceto, €l cual nos
agudara a una mejor comprension y aplicacion de estos
bocetos.

Por otra parte, al no existir en realidad un documento en «,
donde el alumno pueda apoyaree y asi obtener informacion
de este tema, esto me llevd a 1a determinacion de elaborar un
solo boceto en el cual ge tomara como pretexto la
introduccion de una marca norteamericans de ropa casual a
nuestro pafs, para realisarlo, ya que se determino el producto
en este caso, promocionar una ropa casual conelcual se via
realizar este proyecto me avoqué a la tarea de investigar
cuantas marcas de ropa casual se anuncian en este pais
{hanes, quess, maraca, entre otras). Estas serén la pauta para
introducirnos asi a la investigacion documental, es aquella
que se realiza por medio de fuentes como: revistas, libros,
mercadotecnia, catilogos, etc. Pero en este cago este tipo de
investigacion no me fué de gran ayuda, debido a que mo
existen documentos en log cuales e indique como componer
un anuntio de ropa casual.

Pero ahora pasemos a la investigacion de campo, que ec en
realidad en 1a que esta regido este proyecto; ya que se logrd
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mediante el conocimiento del objeto en estudio, ast como la
observacion de éstos, tomando en cuenta aspectos ficicos,
humanisticos, psicolégicos y pragmaticos entre otros.
Posteriormente, se prosiguid a hacer una serie de anilisis
taxondmicos los cuales me ayudaron a conocer los
componentes de lac imdgenes ya establecidas y que me
servirdn, como mencione anteriormente, como pauta para la
realigacion de este proyecto.

A continuacion ce da la lista de como se representa el
producto en algunog anuncios:

o Pregentar el producto sblo

o Precentar el producto con una ambientacion

¢ Precentarlo con un uso o accion

¢ Dramatigar una situacién

» Uso de imigenes simbdlicas

o Ectablecer componentes

o Ampliar detalles

» Exponer contrastes

Después de haber hecho un andlisie a fondo, se llego a la
conclusion que para elaborar el boceto de este proyecto,
utiligare e6lo dos formas de reprecentarios.

El uso de imigenes simbélicas y la dramatizaron de una
situacion; la primera que es el uso de imdgenes simbdlicas
me permitira expresar simbélicamente cualidades o rasqos
de una imagen, la que me ayudari en cierta forma a
comunicar una idea, en éste caso expresada por un



estereotipo norteamericano (estatua de la libertad), la
dramatizaron de una situacion también me permitird
representar una proyeccion visual con referencia al texto o
encabezado del anuncio basado en el uso de la retirica
cambiando la expresion del pensamiento para hacerlo mis
claro o mis facil de comprender.
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ANALISIS TAXONOMICO DE ALGUNOS ANUNCIOS:

Producto Perfumes | Ropa casual | Accesorios
Solo 70% 0% S0%
Con ambientacion 1096 5% 20%
Uso o accion 0% 0% 0%
Dramatisar una
situacion 0% 15% 0%
Imigenes
simbilicas 20% 80% 109%
Comparaciones 0% 0% 0%
Ampliacion
detalles 0% 0% 209%
Exponer
contrastes 0% 0% 0%
Totales:)  100% 10096 100%
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Por otra parte cabe mencionar que dentro de los anilisis que
se realizaron a esta serie de anuncios, se encontrd que en su
mayoria estaban conformados con representaciones
simbdlicas de mujeres en un S0%, hombres el 30%, nifios el
10%6 y el 209 rectante se representdban con los treg juntos,
es decir, hombres, mujeres, y nifios. (grifica 1). Otro dato muy
importante y que debe tomaree en cuenta eg la relacion que
exicte entre el texto y la imigen (ilustracion), como apoyo a
este, sin mencionar que en ocasiones no aparece un texto en
si como titulo o encabezado, si no que éste aparece como
apoyo a la marca o logotipo del anunciante. (grafica 2).

hombres NN 30%

mujerec NENENNNEIVENRERNENS S0%

nifioe NEENEEE 109

todos NN )
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Por 1ltimo, lo que se pretende con nuestro boceto es permitir
al alumno recopilar esta informacion grifica e informativa de
una manera directa y <in afectar el interée de la misma. Esto
se lograra utilizando todos log criterios de la preparacion
de bocetos planteadoe en los capitulos dog y tres y las
técnicas de representacion que nosotros como disefiadores
utilizamos de manera empirica.
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Ahora pasaremoe a lo que es 1a base primordial de éste
proyecto, el bocetaje (layout), que como se menciond con
anterioridad, son las formas con las cualee comenzamog a
trabajar, es decir, todos los elementos vicuales que
componen un dicefio, y que en éste caco en particular para la
realigacién de un anuncio de revista. Nuestrac formac
visuales serin: la imigen estereotipica de la estatua de la
libertad, la ropa casual, el texto y el color que eg considerado
otro de los elementos visuales.

En primer término elaboraré una ilustracion de la estatua de
la libertad que sera nuestra imigen simbdlica base, la cual
apoyara al texto.

A partir de éstos puntos y andlisis surgieron lag primeras
ideas, y de las técnicas a aplicar, se manejara la integracion
de estos elementos, y a la vezr se modificari el dicefio de
nuestro anuncio.
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BOCETOS

La primera idea fue hacer uco de la imagen en forma
estilizada y en bace a lineag como elemento principal y el
texto como apoyo a la marca del producto.

Este presenta un equilibrio bueno, ya que la imigen se ubica
al lado izquierdo de nuestro formato, que es el de menor
peso, el texto y logotipo tienen el mayor peso, debido a que
estaban en el lado derecho de nuestro boceto.

Con egtos criterios se determiné que no funcionaba, ya que
la parte de mayor peso tenia mis elementos o formas
positivas, y por consiguiente e sentia con mayor jerarquia,
careciendo asi de impacto visual. Boceto 1

Degarrollando el mismo concepto del manejo de la imigen
como elemento base, se buscé otra forma de composicién, es
asi como en este caso el titulo o slogan, se ubicé en la parte
superior mientras nuestra imagen competia con el logotipo
en la parte central e inferior. Boceto 2

Dicho boceto cumplia con todos log criterios de disefio pero
éste creaba la sensacion de que el texto se vendria abajo, por
ser el elemento de mayor masa o forma positiva. Aplicando
otro concepto, es decir el uso de nuestra imigen en forma de
masa, ya no utilizada en linea como las anteriores, se logrd
tener un mejor equilibrio y un mayor ritmo, el cual se logrd
por una buena y arménica disposicion entre las lineas, masas
y espacios. Boceto 3






Variante 2

Variante 1
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Se respetd el acomodo del texto en la parte superior,
existiendo una tension visual hacia la parte inferior de
nuestro boceto, Apareciendo de manera estitica y haciendo
nuestro anuncio plano y sin dinamismo.

Con esto surgit otra idea, 1a cual se jugo con el texto para
crear un ritmo a través del acomodo de las palabras, sobre
esta idea se manejd una serie de variantes las cuales
consistian en jugar con el texto y a su ves con la imagén,
siendo estag las pautas que dieron origen a nuestra idea final
y prosequir entonces con la elaboracion del boceto final o
dummy. Variante 1

Cabe mencionar, que la imagén se respetara asi como el
acomodo del logotipo que aparecerin en su mayoria en el
lado inferior izquierdo del anuncio.

Creando a su ves, un buen equilibrio en base al texto y a la
buena unidad que se logrard en este anuncio; ademis, en
este anuncio se jugara un poco con los planos, es decir el
texto aparecera en sequndo plano, mientras la imigen y el
logotipo iran acomodados en primer plano. Variante 2

BOCETO FINAL (DUMMY )

En bage a ésta dltima propuesta en la cual se jugo con el
texto creando un movimiento (visual), consistia en acomodar
el texto en forma vertical y que ce leyéra de abajo hacia
arriba, no funcion6 debido a que en nuestra cultura nos han
establecido una reqla, la cual nos dice: que siempre que se va



Boceto Final (Dummy)

a leer debera ser de isquierda a derecha y de amiba hacia
abajo; ésta dltima se utilisé en su mayoria en la parte
derecha del formato, ya que como se menciond con
anterioridad éste lado se considera el de mayor tension y es
el mag ficil pricticamente de equilibrar en relacién a los
otros elementos de la composicion.

(Estos hechos cambian para las personas derechas o para
aquellas que, por su lengua no leen de isquierda a derecha).
En nuestro caso y como lo muestra el boceto final se
observa que el texto utilisado “Siente la Libertad® esta
acomodado de tal manera que el espectador lea y a su vez
no descuide ningin elemento, perrmitiendo asi que ya que
fue leido la vista vuelva hacia la imégen, creando asi una
buena composicion y una excelente unidad como ya habia
mencionado antes.

TIPOGRAFIA Y COLOR.

La tipografia, que es considerada como elemento visual, ya
que al ocupar un espacio dentro del marco de referencia y
ubicarse cobre el plano de la imdgen, se convierte en una
forma positiva, tomando entonces un papel importante en
nuestro boceto, pero como se menciono en la fase de
bocetaje lo que a nosotros mis nos importa en este caco es
la imagen, de éste modo el texto nog servird meramente
como apoyo a ésta.
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Ya hablamos de todas las formas visuales que compondrin
nuestro boceto, y el cual ge incluye la tipografia,
considerando dnicamente su ubicacion dentro del plano de la
imgen, ahora consideremos los criterios que se tomaron en
cuenta para la eleccion de ésta fuente tipogrifica que
aparecera en el boceto.

Al analizar de manera breve los rasqos de cada una de las
fuentes tipogrificas, se determind que para “siente la
libertad" la fuente idonea serd Barcelona blod italic®, ya que
por sus rasgos simples y sencillos connotan alegria,
dinamismo y espontaneidad, y al mismo tiempo sus trasos
variables crean ritmos asimétricos.

Con lo que respecta a la tipografia *fruit of the loom* ge
respetard, debido a que ya estd establecida por 1a marca o
identidad corporativa de ésta. (fuentes tipogrificas helvética
y americana).

COLOR.

Como se menciond en el capitulo tres, el color forma parte
importante en la realizacion de los anuncios y que es
considerado como otro elemento visual, el cual cuenta con
todas las formas visuales.

Al igual que todos nuestrog elementog visuales, el color serd
utilizado para connotar o evocar a la libertad.

En este caso para mi imagen utilice el color agul, que ademis
de ser un color serio nos connota una sensacion de libertad,



Logotipo Corporativo

ESTA TESIS MO preE
SALR DE LA BIBLIOTECA it

esperanza, serenidad, calma y en ocasiones se considera un
color femenino entre otros.

Mi idea siempre fué manejar el fondo blanco restindole
menos importancia a éste y mayor a la imagen encontrando
asi un impacto visual ya que se origina un buen contraste.
Por otro lado 1a tipografia “siente 1a libertad®, ce manejé en
color gris, el cual nos connota una gensacion de sobriedad,
humanidad formal y a su ves al iqual que el color asul nos
evoca a la feminidad.

Retomando el manejo del fondo con relacién al color
acromitico del gris y el azul de nuestra imigen, me ayudé a
que se lograra un buen contraste entre log tres colores y que
al mismo tiempo surgiera una elegancia y formalidad;
creando de esta forma una buena unidad y una excelente
armonia.

Con respecto al color del logotipo, al igual que la tipografia
antes mencionada, se respetaran los colores corporativos ya
que al estar impuestos por la marca, es muy dificil de
cambiar. {(colores: rojo, gris, agul, verde, amarillo). Cabe
mencionar, que para el uso del color en ésta propuesta,
aunque sea, de forma ficticia, e ignorar <i exicte normas para
el uso del color, se realizd una breve investigacion sobre los

colores utilizados por ésta marca y se llegd, a 1a conclusion
del uso de los antes mencionados.
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A continuacion, pasaremos en si a lo que concierne a2 la
flustracion de un layout-boceto, a la finalidad de estd y al
mangjo de algunas técnicas que nos ayudarin para la
realizacion de nuestro boceto. (dummy).



La finalidad de éste dibujo, cuadro, o fotografia, es llamar la
atencion del lector para introducie a éste en el mensaje. la
ilustracion ha de poseer, por encima de toda otra cualidad de
caracter técnico o pictdrico o un impacto emotivo, cuando
carece de éste y de ambiente adecuado no estari en
condiciones de expresar el proposito, inducir a la lectura del
texto para que este arqumente, convensa y lleve al lector a
concretar el objetivo final y destruye toda potencialidad del
anuncio, aun cuando éste haya sido compuesto
excelentemente y contenga una argumentacion persuasiva.

En muchos anuncios se hace intervenir ilustraciones de
bonitas figuras femeninas que tengan poca o ninguna
relacion con la idea o el producto, éste estimulo de la bellesa
humana que puede servir indistintamente para cualquier
propésito, no es funcional en la mayor parte de los casos.

"La ilustracidn pude ser una representaciin gréfica de la idea
0 un motivo asociado para que ayude a su expresion y sea
comprendida ripidamente, en aquella ge contiene el maximo
valor de atencién. " 25

25 Davis, S. "La Creacion de la Publicidad®

Las Ediciones de Arte, 1972, Barcelons
PPE
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Cuando es una ilustracién el elemento dominante de la
composicion son las lineag y formas de éstas lag que deben
ser continuadas u opuestas en la estructura general Si
aquella expresa mucha accion, la estructura debe tener
formae cuadradas que crean estabilidad; formas y lineas
rigidas compensaran el movimiento de las figuras. Al
contrario, una ilustracion muy pasiva puede ger animada por
1a accion de los restantes elementos estructurales.

La ilustracién debe de ger ajustada a la composicién del
conjunto, puesto que dentro de éste oolo tiene la
consideracion de un factor o elemento de aquel.

Cuando por requerimiento del anuncio eg este compacto y
recargado de interés, aquella habrd de ger gencilla y
despejada, si por lo contrario, aquel eg ligero y con amplios
espacios blancos, la ilustracién podri ser mis obscura y
valorada.

En un anuncio con grandes bloques de texto menudo, la
ilustracién tendrd un buen contraste de masas negras y
blancas para que la impresion del texto adquiera még valor;
en otroc muy claro y aligerado utilicese blanco, grises
intermedios y obscuros.

Todo conjunto compositivo, cualquiera que sea su clave,
debe representar un buen equilibrio de valores.

En la ilustracion es preciso determinar el medio y la técnica
artistica que mejor pueda servir a las necesidades creativas
y productivas.
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Los artistac de 1a publicidad utilisan pocos medios, entre los
cuales estin, por ejemplo: el Lipis, el crayén, carboncillo, la
tinta, gouche, acrilicos, etc. Y en algunos casos las técnicas
de grabado, aerografia, y otras.

La fotografia es otro medio, acreditado por su exactitud,
realismo y capacidad para reproducie los detalles mis
minimog “cuatro factores determinan 1a seleccion del medio,
cu técnica artistica, su capacidad mecanica, el tiempo y log
gastos que requiere el medio en cuestion.

Los tres dltimos limitan el primero. * 26.

La ilustraci6n publicitaria se diferencia del arte puro, en que
éste tiene un fin estético y aquella posee o intenta consequir
el especifico de llamar la atencion para crear una reaccion
objetiva. Los cuadros de caballete u obras que hayan sido
concebidos con un fin comercial eg dificil y hasta imposible,
que puedan actuar en ayuda a estd.

26 Cohen, Darothy, "Publicidad Comercial®
Edit Diana, 1987, México
PPA49S.



Lapis Grafito

LAPIZ GRAFITO.

El lapicero es uno de los materiales de dibujo mis antiquo,
barato, apreciado y universal No necesitamos otra
preparacion que la de sacarle punta. Asi el sacapuntac y la
goma de borrar son los dnicos instrumentos junto al lipig y
al papel necesarios para el dibyjo a lipis.

Con el lipiz, pueden ejecutarse los garabatos mas
elementales, pero también las producciones realistas mis
refinadas; es un recurso indispensable para el dibujo por ser
rapido y sin complicaciones. Con el procedimiento del
sombreado que se describe a continuacién, se pueden
simular efectos fotograficos ripidos y ficilmente, puesto que
el lapiz dispone de la misma gama de tonos que una
fotografia en blanco y negro; desde el blanco, a través de
todas las gradaciones del gris hasta el neqro még intenso.
*Muchos artistas de orientacién realista utilisan casi
Unicamente lapices duros, con los que se pueden consequir
hasta los sombreados mas intensos mediante la repeticion
continua del esgrafiado, los dibujos de este tipo consisten en
innumerables rayas diminutas, que en su conjunto provocan
la impresion de un proceso sin brusquedades. * 27

27 Magnus. Hugo. *Manual para Dibujantes e Dustradores®
Edit. Gustavo Gilli, 1980, Barcelona
PP.4i
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Duresa del Lipis Grafito

El grafito es una sustancia mineral grasa que se mescla con

arcilla en proporciones variables:

o Entre mag arcilla, mis duro eg el lipis; mis gris es su
trazo

» Entre menos arcilla, mis blando o grueso resulta el Lipis;
mis negro es su trazo.

Estos lapices blandos son los mig adecuados para el dibujo

artistico, en trabajo de sombreado, tragos gruesos, etc. Los

de mina dura, <e utilizan mis en log trabajos de delineacion y

dibujo técnico, también son mis convenientes para bocetar.

EL SOMBREADO

Con 1a ayuda de éste es posible consequir resultados del
maximo realismo plastico con lapices, gradas y carbénes. Lo
que se trata es de que la transicion de sombreado sea fluida
y que no produzca brusquedad.

En realidad, durante el sombreado el lipis experimenta una
friccién mayor que cuando ge dibuja con €L Al efectuar la
friccién dnicamente reculta coloreado en un primer momento
el plano mis superficial del papel, las profundidades y los
poros permanecen claros. Mediante una aplicacion repetida
y un aumento de la presion en el lapis, el color alcansa
también lac profundidades medias, y la maxima saturacion
del color se logra mediante una fuerte presion o penetrando
perpendicularmente en los poros.
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Fundamentalmente, con éste procedimiento deben aplicarse
en primer lugar con exquisito cuidado los tonos claros
basicos, hacerlos mis obscuros lentamente y solo al final
poner las sombras mas intensas; las partes mags claras se
dejan simplemente libres.

“Si se quiere sombrear superficies enterag, se coloca el lapiz
sobre el papel formando un éngulo muy aqudo y se desliza
suavemente de un lado a otro.

De este modo se evita la formacion de limites lineales en
lugareg de transiciones difusas. " 28 .

28 Magous, Hugo. “Manual Para Dibujantes E Justradores®
Edit € Gilli, 1980, B
PP.44
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LAPIZ COLOR

Los lapices de color son los utensilios de dibujo mis faciles
de manejar, lo que permite representar las imigenes con mis
precision y exactitud tanto los lipices como los materiales
que ce utilizan con ellos, papeles, goma, fijadores,
sacapuntas, etc. Son ficiles de transportar, esto significa que
nos permite captar escenas o imigenes espontaneamente, o
que con ellos se puede tomar de forma inmediata apuntes
que solo servirin de referencia para trabajos mis
elaborados.

“El trazo de un dibujo con trazo de color: en primer lugar se
aplican con suavidad, sin hacer mucha presion, los colores
mis claros sobre la hoja, a las superficies que después seran
obscuragc se les pueden dar también un poco de color. * 29

La aplicacidn del color se repite hasta que se han alcanzado
los tonos obscuros mis intencos. En determinadas
circunstancias, esto puede requerir hasta veinte pasadas.
Los contrastes entre log sombreados favorecen enormemente
la impresion de conjunto de la imagen.

El coloreado mis intenco se consigue trabajando sobre papel
bien encolado y satinado (como los papeles durex, de layout
y de rotular).

29 Magnus, Hugo "Manual para Dibujantes e lustradores *
Edit. 6 6illi, 1980, v
Pp.2%




88

Cuando mag aspero sea el papel, tanto mis e traslucen log
poros y el dibujo resulta por lo tanto poco firme. A quién no
le quste este dibujo poroso pueda alcanzar con un lipiz
afilado el fondo de las rugosidades o bien colocar primero
bajo el dibujo un tono de color de acuarela y operar después
sobre el, con un ldpiz de color del mismo tono. En las
superficies grandes y especialmente en las obscuras, es
recomendable esta técnica, el fondo de la acuarela hace mis
uniforme a la superficie, puesto que ya no se transparenta el
blanco. Sin embargo, “el tono del color de la acuarela, puede
también ser algo mig claro que el lipis de color, o bien
simplemente semejante, en cuyo caso éste iltimo desempefia
1a funcion del sombreado. * 30

En una gran parte de la superficie a la acuarela debe
extenderse el papel previamente a no ser que se trabajé
directamente sobre un cartén mis duro para que no surjan
ondulaciones en el mismo.

SIENTE LA

Con los lapices de colores se pueden hacer numerosas
marcas sobre el papel para realigar el efecto que se pretende
consequir. Ademas, ¢l papel que empleamos y las distintas
formas en que se puede sujetar, afilar, o mover el lipiz nos
permite crear diversos niveles de interpretacion dentro de
nuestro trabajo. Las lineas que se trazan, por ejemplo, tienen
30 Huton Jamieson. “Técnica de Dibwjo & Lapis de Color”

Edit. Bulle, S/F, Madrid
PP.8



una importancia extrema: pueden ser direccionales (hacia
arriba, hacia abajo o laterales). O pueden atraer la mirada del
espectador hacia el interior del dibujo, o hacia afuera de él, o
puede crear zonas de calma o de gran agitacion.

ROTULADOR

Aunque es frecuente hablar de interpretacion con rotulador,
lo cierto es que en, la mayor parte de los trabajos de éste
tipo intervienen muchos otros medios, c6mo lapicero de
colores, pasteles o pinturas.

Con cada rotulador solo es posible aplicar color, que adopta
la forma de banda o linea de bordes definidog, lo que
dificulta mucho la realisacion de deqradados. Por tanto, las
formas orginicas suaves ge prestan mis al trabajo con
pastel o con lipices de colores.

Ademas el rotulador no perdona, y los errores cometidos con
él no pueden borrarse. Los estudiantes suelen usarlo con

7 indecisién y preocupante cada ves que un color crusa una
Lo linea que no debia haber crusado, y solo consiguen
% resultados estaticos, insulsos, si la fividée y la espontaneidad
/Z 7, que hacen tan atractivas las buenags interpretaciones.
i En el mercado se pueden encontrar lipices de fielro de
Puntas de rotulador puntas finag, medias y anchas que hacen posible desde la

ejecucion rapida de un dibujo a rayas hasta el cubrimiento
de una superficie.



Lo inconveniente es que éstos colores no son silidos y
palidecen cuando se le expone a al lus del sol “las agencias
publicitarias utilizan los rotuladores solubles en alcohol
preferentemente para layout y presentaciones a clientes, por
una parte, porque la gama de tonos de colores es muy
amplia y, por otra, porque su uso con disolventes origina una
cierta técnica realista. * 31

Para la realizacion de un buen trabajo con lipiz rotulador, a
continuacion se describen alqunas de las técnicas bisicas
para su empleo:

Uso de la punta- El bisel de la punta tiene por objeto
proporcionar un abanico lo mis amplio posible de grosores
de linea. La punta nunca debe quedar apoyada en el papel
estando el rotulador quieto, por que se acumularia la tinta.
Color plano.- Eg la aplicacion mag elemental del rotulador, y
el punto de partida de casi todog los principiantes.
Dominarla es muy importante porque después de adquirir el
control necesario para ello, todo lo demis resulta mucho mis
sencillo.

“El secreto del color plano esti en mantener un frente
himedo. Es decir, en trabajar a la velocidad suficiente para
que el frente no tenga tiempo de secarse, y 1a dnica forma de

31 Magnus, Hugo *Manual para Dibujantes e lustradores *
Edit. Gustavo Gilli 1980, Barcelona
PP.76



consequirlo es mover el rotulador constantemente y volver
una y otra ves sobre el frente para mantenerlo fresco. * 32
Rayado.- "el dibujante experto suele aprovechar la tendencia
del rotulador a dejar rayas para describir el volumen, sugerir
un reflejo, alegrar 1a monotonia visual de las superficies
planas o aportar al dibujo sensacion de direccionalidad. * 33
Existen muchos disefiadores que guardan los rotuladores
secos, ya que de estos se obtienen efectos de rayado mis
variado que los nuevos, de todas maneras antes de sacar
partido al rayado es recomendable dominar el color plano.

La aplicacién més obvia del rayado es la interpretacion de
las formas cilindricas y tubulares, dificil de representaria de
otro modo.

Enmascaramiento- Los enmascaramientos o tapados se
hacen con cintas y peliculas de bajo poder adhesivo, aunque
hay que probar siempre resultados en un troso de papel
inservible, porque alqunos se rompen ficilmente; es una
técnica muy til cuando se desea aplicar color con rapides y
marcando el rayado hasta un borde perpendicular a la
direccion del trazo, pero sin que se produscan el aumento de
saturacién inevitable cuando se reduce 1a velocidad de la
punta al acercarce al limite. La mdscara permite conservar

invariable la velocidad del traso. -
32 Powell, Dick *Técnicas de Presentacidn™®

Edit. Bulle, S/F, Barcelons

pP.17

33 Powell Dick “Técnicag de Presentacién’
Edit. Bulle, S/F, Barcelona
Pp.21



Superponer de Colores en Rotulador

Trazo de lineas.- Conviene esforsarse por trazar todas las
lineas, salvo las mis largas, a mano alsada y en un solo
movimiento prolongado no a saltos y sobre todo, no hay
que preocuparse si en unos sitiog 9e pasan los limites del
dibujo y en otros se llegan a ellos, esas irreqularidades ce
arreglan al final con lipiz de color, que 1a vista percibe con
preferencia al limite del rotulador.

Fusion de tonos- Las sonas tonales contiquas pueden
fundirse para asi crear transiciones mis suaves de las que
normalmente se consiquen con rotulador. Este tratamiento
solo puede aplicarse a papeles poco absorbentes, como
vellum, crystalline o el croquis més fino, y conviene llevarlo
a cabo antes de que la tinta haya secado por completo. Es
una técnica muy 4til para difuminar lag lineas de contacto
entre el rotulador y el papel

Es buena idea colocar bajo el papel un troso de acetato,
como este es completamente impermeable, la tinta se
absorbe con dificultad en las capas inferiores del papel, por
lo que, en la superficie permanece fresca durante mas tiempo
y es mas facil de fundirse y se recomienda también el uso de
rotuladores usados para una mejor fusion de tonos.
Superposicion- Seqin la velocidad de absorcion del papel,
un mismo rotulador puede dar dos y hasta tres tonos de
color.

La superposicion es 1a forma normal de obtener diferentes
intensidades de un color. Las diferencias mis grandes se



consiquen cuando se espera que la primera capa ecté
completamente ceca antes de la sequnda. En la mayor parte
de los papeles, 1a tercera apenas produce cambio alguno; lag
siquientes saturan la superficie y forman charcoe de tinta
que secan con un tacto pegajoso (esto se elimina con un
poco de talco)de todas formas, no hay que pretender
obtener una gama tonal completa con un solo rotulador. Un
dibujo hecho asi carecerd de contraste entre lucee y
sombras, y parecera plano. Ante este problema se recurre a
los rotuladores grises, sin embargo los colores obscurecidos
en gric recultan un tanto sucios y dan al dibujo un aspecto
turbio. Lo mejor es emplear una paleta de rotuladores que
combinen bien unos con otros, tanto cuando e aplican en
una sola capa como cuando se superponen.

ACRILICO

El empleo de las sustanciac plisticas en forma liquida
exictian ya desde los albores del precente siglo, siendo
entonces su micion especifica meramente industrial, en la
proteccion de maderas u obras pictoricas sobre vidrio. "sin
embarqo, fue hacia 1920 cuando un grupo de pintores
mexicanos, entre ellos Siqueiros, Orosco y Rivera, aplicaron
estas resinag como medio artistico en la ejecucion de
grandes murales en edificios publicos. Los colores acrilicos
supusieron para ellos un medio rapido y estable. * 34
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Pincele para Acrilico

A partir de entonces, cu empleo ce extendié por todo el
continente americano, donde se hallaba ya generalizado en la
década de los afios cincuenta. Dies afios més tarde, Europa
acogi6 también este nuevo procedimiento con mig o menos
intensidad seqin log paiges.

*Se denominan colores acrilicos aquellos cuyo aglutinante es
un médio compuesto por una emulsion acuosa de una resina
sintética, las pinturas se diluyen en agua y existen dos tipos
de resinas sintéticas: la resina acrilica y el acetato de
polivinilo (pva), para la obtencion de la resina acrilica se
parte de los acidog acrilicos y metacrilicos, y se logra un
producto soluble al aqua y de gran rapides de secado. Una
vez seco es insoluble en aqua, siendo soluble en metanol y
alcohol. El acetato de polivinilo por su parte es incoloro y no
presenta tendencia al amarilléo, seca de manera uniforme y
permite obtener desde transparencias a opacidades
maximas." 24

La pintura acrilica poseé gran luminosidad y permite poner
en juego muchas técnicas, las mds importantes de las cuales
son la transparencia, el emplaste y la opacidad, a la vez que
se presta extraordinariamente al alcangar las tintas planas.
Sin embargo, su mayor inconveniente radica en la rapides de
su secado lo que obliga al empleo de glicerina como
retardador de esté.

34 "Curso Practico de Dibujo y Pintura®
Edit. Nuevalente, 1984, Madrid
PP. 206 Vol. Xiii



Las pinturas acrilicas se pueden usar sobre muchas
superficies imprimidas o sin imprimir; lag dnicas que no
sirven son lag que estin imprimidas con aceite, aunque
alqunos expertos asequran que tampoco son buenas las
bases de emulsion .

Las primeras pinturas acrilicas y de acetato de polivinilio
que aparecieron en el mercado no tenian mucha calidad pero
en los dltimos afios se han perfeccionado mucho. En la
actualidad constituyen un medio sumamente flexible y de
ampliag posibilidades.

Pintura densa- Como ya he mencionado las pinturas
acrilicas ce pueden usar sobre casi cualquier superficie
excepto aquellas con preparacion oleosa. Se puede trabajar
sobre lienzo, tableros, papel y maderas, que se pueden
colorear con pinturas mates de emulsion o imprimidos
acrilicos.

Si pinta con pintura densa, se debe emplear un retardador
comercial, o también glicerina pura, para alargar el tiempo de
secado. Para que seque con rapidés, las pinturac pueden
mezclarse con agua, sin embargo, los acrilicos no se
distinguen por su capacidad de cobertura y suele ser mejor
aplicar dos capas finas de pintura que una sola espesa.
Impasto.- Log acrilicos con muy apropiados para todo tipo
de impasto aplicados con una espitula o directamente del
tubo, pero no es aconsejable aplicar pegotes muy gruesos.



Mescla de Medios

Si se quieren obtener relieves es mejor usar una pacta de
textura o cualquier aparejo casero que sea flexible para
elaborar el impasto antes de agregar el acrilico.

No supone un gran retraso, ya que la pacta se geca
rapidamente a temperaturas normales. Se debe dar una bagce
blanca a la superficie asi elaborada y después aplicar
veladuras de color.

También ce puede ucar lag pastas de texturag para dar la
impresion de paredec, tierra, hierba, etc. Se aplica 1a pasta a
la zona deseada y se pinta encima cuando esta eeca.

Acrilico acuareleado- El uso de los acrilicos es de manera
similar a la acuarela, aunque esto tiene la desventaja que una
veg seco, no se puede suavisar log contornog como < hacen
con la acuarela, y no eg ficil tampoco obtener los
ecpectaculares lavadog acuosos de la verdadera acuarela.

Sin embargo, tienen la ventaja de aplicar muchos lavados
uno encima del otro sin que 9e deslave como la acuarela "se
puede mojar el papel antes de usarlo para que los contornos
sean scuaves pero los profecionales usan lapices
acuareleables alrededor de los bordes del lavado, antes de
aplicar el mismo o cuando aun esta himedo, * 35

35 Terence, Dalley. ® Dustracidn Técnicas y Materiales®
Edit. Gustavo Gilli, §/F, Madrid
PP.75



Técnica de Acrilico

Mezcla de medios.- Los acrilicos se pueden usar para pegar
otros materiales como trapos o papel, y hacer collage.
Después pintar por encima con cualquiera de las técnicas
explicadas.

También ce pueden merclar medios acrilicos (brillantes o
mates) con tintee de colores obteniendo asi colores muy
llamativos y también megclar tintac con un medio en forma
de gel, para hacer restraqos, texturac o pinceladac marcadas.
Sin embargo, ectag técnicas deben emplearse con cuidado.
Alteraciones.- Es facil hacer alteraciones en acrilicos densos.
Se blanquea la zona que ce quiere cambiar con acrilico
blanco, emulsion o gesso, y se comienga a pintar de nuevo.
No hay que quitar pintura con alcoholes metilados, ya que se
formaria una masa pegajosa.

Barnices- Existen barnices brillantes o matee para el
acabado de pinturas acrilicas. Cumplen la mision de unificar
una obra que pueden tener gonas brillantes y mates; y en las
que se han empleado técnicas diferentes.

ACUARELA
Esta técnica de pintura toma su nombre del aqua, el dnico
liquido que se utiliga para megclar y diluir los pigmentos los
cuales se pueden aclarar mis o menos obteniendo unos
coloreg transparentes sobre la cartulina que sirve de soporte,
sin utilizar el blanco ya que este nos lo da el fondo del papel.
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Su cualidad diifana y transparente, ligereza y claridad, no
permite el uso del blanco lo cual degvirtuaria 1a puresa del
medio técnico. Las acuarelas son pigmentoe muy finos
molidos y aglutinados en goma ardbiga, que se obtienen de
las acacias. La goma se disuelve ficilmente en aqua y ¢
adhiere muy bien en el papel, actia como barnie claro y
delgado, dando luminosidad al color.

La principal caracteristica de 1a pintura a 1a acuarela eg su
transparencia, que se explota al miximo en €] estilo puro.
Los tonos mée claros, brillo y detalles en blanco, el papel no
ce toca pero a veces el artigta log colorea inclugo en un tono
muy claro aplicando sobre uno obecuro para cubrir mis la
blancura del papel.

El lavado.- Desde una perspectiva purista la bace de la
verdadera acuarela eg el lavado trangparente. Eg importante
no superponer mis de treg lavados; de otro modo, el
resultado serd un color sucio y una superficie ceca.

Tampoco es buena idea aplicar un lavado suave sobre uno
fuerte. A menos que se desee obtener un efecto
particularmente suelto y himedo, se debe dejar secar cada
lavado antes de aplicar el siquiente.

Una ves escogida la superficie si se trabaja sobre papel
habri que tensarlo antes de aplicar el lavado. Si se usan
colores en cépsula hay que mojarlos con agua. Después ce
mezcla el lavado hasta obtener el tono deseado; conviene

megclar mis pigmento del que al principio parece necesario



ya que la acuarela al secarse queda un tono mis claro que

cuando esta himeda. También conviene tener papel secante

por si log colores se corren.

Pincel Seco y Salpicaduras.- El pincel seco ce usa a menudo

para los detalles finales, pero a veces se emplea para toda la

obra.

El principio basico es aplicar la pintura con la menor
SIENTE LA cantidad de agua posible en el pincel; para ello se carga el

pincel de pigmento disuelto en aqua, como para un lavado, y
después se pasa por otro papel hasta que éste, esté casi
seco.Utilizando 1a punta del pincel fino para hacer rayas o
puntos se puede construir formas. También e puede pasar
muy ligeramente el pincel sobre un papel spero para
producir una textura, o sacudir un pincel muy himedo sobre
el papel himedo para provocar salpicaduras. Sin embargo,
cuando mis pigmentos se superpongan, mis se reduce el
color, aumentando el peligro de que el resultado sea muy
opaco.

Alteraciones.- Es sumamente dificil alterar una acuarela, en
un papel muy bueno se puede lavar el pigmento con una
esponja, pero esto afectara la superficie, que ya no recibird
log lavadoe del mismo modo. Otro modo es hacer
correcciones (color con cuerpo), eg decir, gouache o acuarela
mezclado con blanco. Sin embargo, no es una solucion
satisfactoria ya que se perdera el brillo del papel a través del
color. Se puede recuperar toques de luz raspando con una
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cuchilla, pero esto también dafia la superficie y ya no ce
puede aplicar mas lavados.

Hiel de toro.- Se usa para limpiar manchas de grasa del
papel Se meeclan unas pocas gotas con aqua limpia y ce
trabaja cuavemente con un pincel cobre la superficie a
limpiar glicerina: afiadiendo una cucharada de glicerina a
una taza de aqua se reduce el tiempo de secado.

COLLAGE

Voz francesa que significa recorte. Por montaje se entiende
el proceso de pegar lisamente, sin formacion de burbujag ni
ondulaciones, papel normal, de fotografia, carton, fibra dura,
madera contrachapada, etc. De este modo, puede presentarce
mas ventajosamente bosquejos sobre papel fino, lo que hace
que el montaje sirva sobre todo para fines de exposiciones y
presentaciones ‘la palabra collage como se dijo con
anterioridad, proviene de Francia y es usada
internacionalmente para designar una forma de produccion
aMistica sugerida en el movimiento pictrico denominado
dada y surrealista. Consiste en trozos de pape), recortes de
periddico, cromos, ilustraciones, fotografias, etc.
Ensamblados de Ia manera mds incongruente para formar
conjunto que respondan a los principios intelectuales de
tales grupos vanguardistas. * 36

36 Losano Fuentes, José Manuel” Historia del Arte”

Edit. Continental, 1986, México
PP.599
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El collage en papeles de color sélo estin coloreados en la
pasta del papel, como el papel de acuarela de tina o los
fondos de color, ésto es, tiene en el reverso el mismo tono de
color que en el anverso, o bien han sido estampado solo por
una cara, como el indicolor o log papeles pantone. Con
ambog tipos de papel pueden realisarce con rapidéz y
pulcritud trabajog de coloreado de superficie.

Los tonos cromiticos son constantes y pueden repetirce
siempre,

El procedimiento- Puesto que el color de los papeles
estampados por una sola cara pueden oer sensibles a las
huellas del borrador. Los contornog siempre ce dibujan
invirtiendo la figura en el reverso. Segin el tamafio de la
superficie, el corte se realisa con la tijera de silueta o lac de
despacho. En este método, en primer lugar e recorta la
superficie mig grande, que e lo que se encuentra mis abajo;
en el anverso se marca suavemente la posicion de la
superficie inmediatamente proxima en tamafio y degpués se
peqa; en el lugar marcado. Las superficies que siguen en el
tamafio mie pequefia cada ves e marcan y se pegan del
mismo modo. La estructura de este collage tiene el aspecto
de un modelo de altura arquitectonico, cada capa esta sobre
otra.

*Lag recervas pueden evitaree i las superficies pequefias que
por ejemplo, tengan el mismo color que el fondo, ce pegan
arriba, en lugar de recortarlas de todag las capas.



CONCLUSIONES.

Al conocer 1a falta de informacion para 1a cual se desarrolld
mi propuesta, me permiti6 comprender loe alcances y
limitaciones a log que me tuve que enfrentar para la
elaboracion de este trabajo, tanto en lo tedrico como en lo
practico.

La evoluciéon de la publicidad me permitio a mi como
disefiador, observar las aportaciones de diversog ilustradores
y disefiadores que pueden considerarse para la realigacion de
cualquier proyecto de publicidad

El layout boceto que es el principal tema que s maneja en
este proyecto y que es el elemento base por asi llamarlo de
cualquier propuesta grifica de disefio o ilustracion.

Este proyecto tuvo como objetivo primordial dar a conocer
los elementos bisicos que intervienen en la composicion de
un Layout (Boceto), asi como la distribucion de estos dentro
de un marco de referencia.

. Al utilizar las técnicac de representacion, observe que para
la elaboracion grifica de un proyecto, no es necesario
utiligar una gran variedad de técnicas ya que para lograr un
buen boceto terminado (Dummy), por muy sencillo que éste
paresca, cualquier técnica nos ayudari a que el cliente
escoja cual favorece més a su imagen.

Exicte una gerie de técnicas de bocetaje en la cual cabe
dectacar el boceto rough, que es la técnica de aplicacion



bagica para un disefio y que me permitié ubicar los
elementos visualee creando asi una buena composicion,
permitiendo que mi proyecto grifico tenga una buena
proporcion y aunque paregca visualmente simple no influird
en mi boceto final

La falta de interés por elaborar y avocarme a la tarea de
considerar todos los criterios para bocetar con los que no
contaba al principio de este proyecto, me llevaron a realigar
una propuecta de manera cencilla, pero tomando en cuenta
todos los criterios.

Ya que no importando que un anuncio se componga de
informacion simple, se puede elaborar una ilustracién que
cuente con un buen trabajo en la técnica, para crear un
anuncio alqo novedoso y asi alcansar el interée del lector por
1a misma.

Es decir, el manejo de todos los conceptos y elementos de 1a
composicion de los bocetos, ayudan al mejoramiento y por
consiguiente al desarrollo idéneo de esta érea del dicefio, ya
que es una de las que se encuentra en proceso de evolucion
debido a 1a tecnologia y a la demanda de 1a misma, ya que e
vincula con cualquier medio impreso.

Si bien como complemento a estac conclusiones, cabe
mencionar que la investigacion elaborada en este proyecto el
cual ce esta utilizando en las materias de actividades
tecnolégicas conocidas con log nombres de “expresion y
apreciacion artistica y taller de artes plisticas” impartidas



en log niveles de secundaria y bachillerato, con la que se han
obtenido buenos resultados. Demostrindose aci, que ésta
investigacion es funcional, dado que siguiendo log pascos
explicados durante el proceso de la misma y aplicindolos en
el decarrollo grafico de éste proyecto han sido dptimos.
Mostrando asi su validés y veracidad de log mismos.
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