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CAPITULO1

' LA ENTREVISTA
¢SOLO PREGUNTAS Y RESPUESTAS?



PREGUNTAR PARA CONOCER

El mejor método que tiene el hombre para saber, es preguntar.
Preguntar entendido en el sentido més amplio: “formular una interrogacion en
busca de una respuesta; hacer preguntas”.! Pero también dudar, cuestionarse,
querer conocer, descubrir... ésta es una caracteristica intrinseca al ser humano
y se dice que son estas dudas las que mueven el desarrollo del conocimiento.
Para resolver cualquier interrogacion, para conseguir cualquier tipo de
informacion, el hombre pregunta. jquién? ;qué? jcomo? jcuindo? jdonde?
ipor qué? y jpara qué?... Este método ha sido el mejor instrumento para
obtener una idea de lo que se intenta conocer. La gente, pregunta para saber a
donde ir, qué hacer, o quién ha hecho tal cosa. Por esta razén, preguntar, con
ciertas reglas, se vuelve un instrumento de gran utilidad para las ciencias. En
las ciencias naturales el cientifico se plantea ciertas interrogantes sobre algin
fenomeno y busca, a través de diferentes métodos, las respuestas. Un médico
por ejemplo, no solo pregunta a su paciente los sintomas sino que investiga
los signos (presion y temperatura por ejemplo.) que lo Ilevaran a obtener una
respuesta sobre el padecimiento. Por ofro lado, las ciencias sociales en
ocasiones también utilizan las preguntas para obtener informacion de otro ser

humano.

! BICCIONARIO ENCICLOPEDICO GRUALIO. Barcelons, Grialbo Mondadori, 1993, (prdlogo de Joge Luis
Borges).p. 1499,

PREGUNTONLS
Algunos hombres y mujeres son inquisitivos sobre
cualquier cosa, siempre estin preguntando, cusndo
ven a alguien con algo le preguntan qué es esa coss,
queé es lo que lleva, que estd haciendo con esa coss, por
qué tiene esa cosa, donde adquirio esa coss, por cusnto
tiempo va & tener esa cosa, hay muchos hombres y
mujeres que quicren saber cualquicr cosa de todo. Yo
5oy una de esas, con seguridad lo soy.=

Gertrude Stein

Isisciry, Ingsid Letter from the euhtor Jnderview, Septiembre 1993, p 14.



La entrevista se define como un encuentro de dos o mas personas que a
través de preguntas y respuestas tratan algun tema, Periodisticamente se trata
de mantener una conversacion con alguien con a intencion de hacer piblicas
sus opiniones®. Este instrumento no debe confundirse con la encuesta que
también se organiza a través de preguntas y respuestas, pero que no tiene la
misma profundidad que la entrevista. Es decir, la encuesta pretende obtener
datos concretos cuantitativos, mientras que la entrevista busca la informacion
profunda cualitativa. Por esta razon la entrevista ha servido de instrumento
para las ciencias sociales, en el sentido que aporta informacion directa de

quien la genera o de quien se quiere investigar.

La entrevista se divide en diferentes géneros dependiendo de la relacion que
se establece entre el entrevistador y entrevistado y de la informacion que se

quiere conseguir. A continuacion se mencionan solo algunos ejemplos,

La entrevista sociologica s aquella que se realiza para conocer como y por
qué un grupo de personas (asociadas entre si) se comportan de determinada
manera. Regularmente se realiza a un porcentaje amplio de miembros del
grupo social para que los resultados sean confiables, es decir, aplicables a
todo el conjunto. Debe haber un acercamiento entre ¢l cientifico social y el
grupo de individuos, de 1al manera que se involucre en € problema y no sea

engaiado por quienes pretende estudiar,

3 DICCIONARIO ENCICLOPEDICO GRISALBO. Barockons, Grialbo, Mondaderi, 1995. (prblogo de Jorge Lus
Borges). p. 707.



La entrevista empresarial es aquella que realiza el gerente, el duefio o un
psicologo industrial dentro de una empresa para seleccionar el personal, para
saber qué acciones tomar para incrementar el nivel de productividad de un
integrante, para hacer cambios de jerarquias en el organigrama, para
establecer problemas al interior de la empresa o para saber qué respuesta y
estimulo esperan los empleados una vez realizado su trabajo.

La entrevista psicologica se realiza para obtener informacion de un
individuo, de una persona, para ayudarlo a resolver ciertos problemas
personales, de comportamiento o de valoracion, por ejemplo. Este tipo de
entrevista no se lleva a cabo en una sola sesin sino a través de un trabajo

continuo entre psicologo y paciente, a lo largo de varias reuniones.

Sin embargo, ¢! campo de estudio que nos ocupa es el del periodismo, y
aunque hay técnicas generales que se pueden utilizar en todos estos tipos de
entrevistas, la especializacion llevara a obtener mejores resultados, como se

verd mas adelante.

La entrevista periodistica, busca datos para realizar un cuerpo noticioso,
obteniéndolos directamente de quien los genera o del involucrado en
determinado ambito de interés piblico. La profundidad de informacion que se
obtenga, determinara el género periodistico que se utilizard para dar a
conocerla. Es decir, si el reportero pregunta como sucedieron las cosas en un

accidente, por ejemplo, y obtiene la informacion necesaria para hacer una



nota informativa, las entrevistas que realizy no aparecerin como tales. En este
caso0, la entrevista solo se realiza como una técnica para fa adquisicion de
datos.

Si por ¢l contrario, el reportero entrevista a un funcionario para conocer su
opinion con respecto al accidente, lo mas probable sera que incluya las
declaraciones en el interior de la nota. En otras ocasiones, la intencion directa
del reportero es realizar una entrevista para su publicacion como tal, por lo
que buscara hacetla mucho mis profunda intentando manifestar los valores,
enfoques y opiniones del personaje. Dice el periodista Hugh Sherwood, en su
libro La entrevista, que I entrevista es mas util cuando se utiliza para
obtener opiniones sobre temas de cierta importancia. Es mucho menos util
cuando se usa basica o exclusivamente para obtener informacion de hechos”.
En este caso, la entrevista no se utiliza como una fuente de datos, sino como
un género en si, como parte del mensaje que se quiere comunicar y no solo
como el medio para hacerle llegar informacion al lector.



LA ENTREVISTA PERIODISTICA

Cuando la entrevista se realiza solo para obtener informacion de una
fuente s estd utilizando como técnica para la labor del reportero. Sin
embesgo, para considerarla género periodistico, debe ser presentada al
publico como tal. No solo se trata de la transcripcion de preguntas y
respuestas, sino de hacerle saber al lector que se lleva a cabo una relacion
entre personas, una conversacion con otro ser humano, que ha aportado la

informacion o alguna opinion. También puede tener como finalidad hacer un
retrato fisico o psicologico del entrevistado.

Sin embargo, la funcion de la entrevista varia segin cada periodista, como
veremos en los ejemplos que menciona Javier Ibarrola en su libro La
entrevista. Para Rail Rivadeneira Prada se realiza generalmente a través de la
comunicacion oral. Para Martin Vivaldi la mision de este género periodistico
es informar al lector quién es y como es tal persona. Cuando la entrevista
informa cmo es Ia vida de dicho personaje, se convierte en el retrato de un

hombre, con algo de narracion, pero con el modelo vivo, puesto ante el

lector.

Depende de la manera como el reportero utiliza la informacion obtenida en
una entrevista se pueden hacer diferentes clasificaciones. Por ejemplo, Martin

Vivaldi, sitha la entrevista impresionista, como aquella que da en forma



instantines una vision, es decir, que causa una primera impresion, o que da
una noticia, que deja la Auella del objeto. En contraposicion se encuentra la
entrevista expresionisia que se da dentro de un ambiente mucho mas relajado,

donde e} entrevistado se manifiesta, exterioriza, sus sentimientos.

Sin embargo, uno de los métodos mas practicos para dividir la entrevista es ¢l
que proponen Vicente Leflero y Carlos Marin en ¢l Manual de periodismo,
donde la clasifican dependiendo del grado de profundidad de la informacion
que consiguen. "A Ia entrevista que principalmente recoge informacion se le
llama noticiosa o de informacion, a la que principalmente recoge opiniones y
juicios se le lama de opinidw, y a la que sirve para que el periodista realice un

retrato psicologico y fsico del entrevistado se l lama de semblanza” 4

La entrevista informativa tiene como interés principal mostrar informacion
sobre un acontecimiento. La forma de redactarls, es decir, el cuerpo, es muy
parecido al de la nota informativa y su objetivo estd centrado en los datos que
se puedan presentar. Se trata de un tipo muy objetivo de entrevista y s

realiza con las tipicas preguntas: jqué? jquién? ;como? jcuando? jdonde?.

En una entrevista informativa, el periodista puede obtener datos y
recomendaciones para Hegar hasta el fondo del hecho noticioso. También
obtiene informacion oficial a través de los encargados de prensa y, muchas

veces, solo la utilizard como parte de la noticia, es decir, el reportero la

4 LENERO Vicenke y Carlos Marin. Manual g Periodismo. México. E4 Grijabo, 1986. (Tratsdos y muncales Grijalbo. )
pdl



mezclard con otros tipos de informacion (obtenidos por algin otro medio).
Cuando la entrevista ocupa el texto completo ¢s porque ¢l reportero centra la
informacion en un solo personsje.

Por otro Yado, la entrevista de opinion presenta 1a informacion con una mayor
profundidad. Busca hacer hablar a alguien conocido sobre un tema de interés.
En este caso, el objetivo central es la opinion que pueda tener fulano de tal
sobre determinado tema. El grado de objetividad de la informacion dependerd
de la inteligencia del periodista para presionar al entrevistado y asi obtener
declaraciones mis interesantes y precisas. Se distinguen dos casos de
entrevista de opinion. La que rescata juicios sobre sucesos del dia o de

actualidad y la que busca declaraciones actuales sobre temas de interés

permanente,

La entrevista de semblanza sc realiza para captar el caracter, las costumbres,
¢l modo de pensar, los datos biograficos y las anécdotas de un personaje; para
hacer un retrato escrito. "La entrevisia de semblanza puede abordarlo
exhaustivamente o mirarlo solamente bajo uno de sus aspectos. El retrato que
el periodista hace de él puede ser una especie de mural o una simple
vifieta" 3 En este tipo de entrevista la relacion entre el entrevistador y el
entrevistado se vuelve mas profunda, de complices. La informacion depende
casi en su totalidad del entrevistado, pero seré la capacidad del periodista la
que lo obligue a quitarse los velos ante el lector.

3 LENERO Viceate y Carlos Masin. sp.cit. p 98.



MAS ALLA DE LAS RECETAS

Pero, jcomo debe realizarse una entrevista? jcudl es la receta para
obtener la informacion del entrevistado? Fuera del periodista, nadie puede
saberlo. La entrevista, como se ha dicho siempre, es un arte, que depende del
momento, de la materia y del periodista para ser exitosa. Sin embargo, hay
 ciertas reglas comunes, que se repiten en manuales y técnicas, que pueden
ayudar a lograrlo: Una especie de compendio de consejos que facilitan el
trabajo.

Hay que dividir la entrevista en tres etapas dependiendo del trabajo que
realiza ¢l periodista: fa preparacion, el encuentro y la redaccion. Durante la
preparacion €l periodista estudia el tema y los datos generales del
entrevistado para preparar su indice temético; el encuentro contempla las
preguntas y respuestas, es decir, el enfrentamiento entre entrevistador y
entrevistado; y la redaccion es el trabajo que realiza e periodista, obteniendo

¢l producto para su publicacion.

Cabe aclarar que con publicacion nos referimos con hacer piblico. La
entrevista podra transmitirse por cualquiera de los medios masivos de
comunicacion, y variara dependiendo de las particularidades de cada medio,

aunque haya ciertos puntos en comin,

LARGO CAMINO
Quienes cultivamos ¢l género de la entrevista sabemos
que ¢l camino enire la pregunta y una respuesta es
largo. Primero se requieren de ciertas circunstancias
que hagan posible ¢l didlogo; que formen un marco
dentro del cual puedan resultar interesantes un
personaje y sus puntos de vista; que el entrevistador
tenga interés y pasion no solo por conaverlos sino por
transmitirlos. Luego vienen los minutos, las horas
excitantes en que ocurre el encuentro personal, el
intercambio de ideas que es 1a confrontacion de dos
mundos, de dos historias, de dos voluntades que deben
coincidir i reflejarse en un mismo  proposito:
comunicar.

Cristina Pacheco

6 CIECHANOWER, Mauricio. Entrevistas-entrevidas. México, E4 Guernika,
1988, p.14.



El periodista debe prepararse de la misma manera para cualquier medio pero,  PROFUNDIZAR EN RADIO Y PERIODISMO
. ! , i . Hace tres afios Mauricio Ciechanower publicd un
¢l encuentro se vera afectado dependiendo de éste. En radio y television se  fibro, Entrevisias entrevidss, didlogos con muchas

L. . personalidades mexicanas ¢ internacionales de diversos
pueden distinguir dos formas generales de llevarla a cabo: en vivo o grabada. ~ ambitos de la vida cultural y artistica, Ahora, en

. . . C . ) funcion trasnoche, vuelve a dialogar, interrogar,
§i se realiza en vivo, el periodista tiene que intentar mantener Cieta  rascarle la vida a sus amigos y conocidos. “Creo que

. - . me manejo en una siluacion similar en ef periodismo y
coherencia para que el piblico no se pierda, debe controlar que el enla radio. Siempre trato, en la medida de lo posible,

de profundizar y descubrir para el piblico diferentes
entrevistado no se vaya por las ramas. Si es grabada, el entrevistador cuenta  facetas de la personalidad que estoy entrevistando.
con la posibilidad de editar la entrevista para ordenarla, de una nueva forma
excluyendo lo que considere imelevante, logrando mantener un hilo
conductor. Ademés, hay que tomar en cuenta que el entrevistado se
comportara diferente ante la presencia de un microfono, de un reportero con
libreta o grabadora, o ante una camara de television; sera labor del periodista

facilitarle al entrevistado este “enfrentamiento” a los medios.

Sin embargo, la relacion que se establece en el momento de fa conversacion,
entre entrevistador y entrevistado, sortea estos problemas e intenta ser igual
de intensa en cualquier caso, si es que se busca obtener informacion profunda
o fidedigna. Lo que varia es la forma como s¢ hace publica la entrevista, Las
consideraciones que aqui se hacen, tienen su fundamento en los medios

impresos, pero pueden servirle al entrevistador de radio y television ®

7DADA, Paol Funcion transnoche, Moivos, No. 14. Octbee 28, 1991, p87.
® En radio y Lelevisie, 1o importanke es el ety | imagen del etrevistador y del entrevistado, "Parn wa entrevista

impresa siempre debes buscar la irowia, ¢l simboliso, ¢] eacenario y el contexto. Las citas nunca son suficientes por si

solas”, declara ¢l periodista Earl McRac & McLaughlin. MC LAUGHLIN, Paul. How to interview: the ant of media
iterview. Canadi, Editorial Self Counscl, Reference Serics, 1990, p. 186.



CONOCER PARA PROFUNDIZAR

Dentro de Ia preparacion para cuelquier tipo de entrevista podemos observar
ciertas recomendaciones generales. Los consejos aqui compilados pueden
ayudar a elaborar cualquier tipo de entrevista, pero es necesario decir, que en
la préctica no siempre resultan aplicables todos. Es necesario aclarar que los
CORs¢jos seran convenientes para el periodista segin las circunstancias.
Primero se debe establecer el contacto con la persona que serd entrevistada
para solicitarle una cita; explicarle sobre qué asunto y con qué intencion s
realizaré ef trabajo. Se fijard fecha, hora y lugar, de preferencia en fa casa, la
oficina o el taller del entrevistado. Ei lugar donde se realice es importante
sobre todo para las entrevistas de opinion y semblanza ya que provocan que
¢l interrogado se encuentre mas comodo y al mismo tiempo le dan al
periodista la posibilidad de entrometerse un poco en su forma de vida.

Antes del encuentro, el periodista debera realizar una investigacion lo més
exhaustiva posible para informarse acerca de! tema y el invitado. Esta
averiguacion lo llevard a preparar preguntas creativas, informadas y
desafiantes; lo ayudara a realizar un mejor lineamiento de la entrevista® A
este respecto hay cietas diferencias, ya que hay quienes prefieren
aproximarse sin ninguna informacion porque permite cierta “frescura” en fa

elaboracion de preguntas y descubrimiento del personaje. La misma Elena

10\ LAUGHLIN, Paul. opcit . 25.

CONTEXTO VITAL

Piramides de libros de pintura, de reproducciones, de
polvo, de telararias, focos movedizos y en ¢l suclo,
también cubierto de polvo, unos platos blancos con
cremas densas, apetitosas cremas de pasteleria: colores
espesos, dulces empalagosos, y en otros platos, lambién
blancos, colores puros y radiantes. Quizd lo mds
fascinante de Reyes Ferreira scan sus colores, esos
colores en platos soperos de porcelana blanca llenos de
pinceles y paletas que estallan en sus papeles de china
con la algarabia de fiesta popular. Agui todos los dias
son de posada, de colacion, de aguas frescas, de
cacahuates garapifiados. Pintar es para ¢l como hacer
piatas. La casa huele a tapaleria, a engrudo recién
cocido a fuego fento, a papalotes de carrizo, a barcos y

a palomitas de papel?
Elena Foniatowska

9 PONIATOWSKA, Elens. Todo Mésieo, Tomol], México, E4 Diana
1992.p. 203,



Poniatowska afirma “avergonzada™ que esto le sucedi6 en varias ocasiones,
Pero, en témminos generales es mas recomendable que el periodista sepa de

qué le estd hablando el entrevistado para shorrar tiempo en explicaciones.

En el momento de presentarse a a cita, el periodista debera saber gran parte
de la biografia del personaje, sus obras y trabajos. Inclusive, si le es posible,
debe revisar algunas entrevistas anteriores, la opinion que otros tienen sobre

€], para no caer en lugares comunes, ya muy vistos.

Si se trata de un tema especializado, el reportero estudiard los pormenores de
éste, para no desperdiciar el tiempo haciendo que el especialista explique
conceptos basicos. Pero, lo mas imponante, es que el periodista vaya
preparado con una especie de cuestionario o indice tematico para no perderse
en la conversacion.

CABEZA CONTRA CABEZA

La segunda etapa de la entrevista es el enfrentamiento, es decir, el periodista
pregunta y el entrevistado contesta. Pero, no es un interrogatorio donde los
participantes permanecen aislados uno del otro. Tienen que establecer una
relacion mutua para obtener mejores resultados. Esta relacion que se da entre
entrevistador y entrevistado camina en diferentes direcciones. A veces es de
confianza, pero en otras parece una verdadera lucha a muerte. Estas

vaniciones estan determinadas por multiples factores que van desde el tema,

ATENIDO A 1.A MEMORIA
Esle entrevistador tiene la costumbre de hablar dos o
tres horas con el entrevistado. Dias antes, se prepara
paco. Lee, se informa, pero tiene el cuidado de no
enlerarse demasiado acerca del entrevistado o del tema
que va a tratar, Guarda en cl azar y la ignorancia su
rescrva de asombro y curiosidad.
Viene ¢l momento de la conversacion. Nuestro
enfrevistador no toma notas, no usa grabadora.
Simplemente conversa. Termina la entrevista, se va, y
durante dos dias no vuelve,a pensar en ella. S¢ le quita
de la cabeza.
Entonces, dos o tres dias despucs, se pone a redactar. Si
algo se le olvida es que no valia la pena incluirlo,
Redacta de memoria, atenido a 1o que e corazon --la
memoria-- le da 4 entender. $olo queda lo relevante.
La memoria se encarga de eliminar lo superfluo, La
memoia edita,

Federico Camphell

CONTESTAR

Del latin cum +testa=cabeza contra cabeza,

1 CAMPUELL, Fderioo. Posscviptum trige. Mesico, Ediciones del
Equilibista, Dircccidn de Liteatura, UNAM, 1994, p. 152,
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hasta la empatia™ que pueda existir entre las dos personas.

Sin embargo, para ¢l caso que ocupa a este trabajo es importante que la
relacion entre los participantes sea constructiva, de complicidad, como s
verd mas adelante.

Si ¢l reportero esta pendiente de la conducta de su interlocutor y observa
rasgos y actitudes, estos le servirdn para darle al lector una idea de como se
comporta el personaje. En €l caso de la entrevista de informacion y la de
opinién, puede realizarse, como una especie de interrogatorio, un bombardeo
de preguntas que ayudaran a lograr lo que muchos llaman una entrevista
dptima: hacer ¢l mayor nimero de preguntas en el menor tiempo posible. Sin
embargo, en la entrevista de semblanza, la estrategia del periodista cambia, ya
que se trata de obtener informacion de mayor calidad y, no necesariamente,
enuna cantidad abundante.

Durante la entrevista de semblanza, el periodista intenta obtener informacion
sobre el personaje en i, como piensa, como se comporta ante determinadas
circunstancias, es una especie de retrato hablado. A pesar de que el reportero
lleve su indice temitico, debe estar atento a las respuestas, porque si el

entrevistado hace una confesion, las preguntas pueden cambiar.

En el libro Técnica de las noticias en Television que publica CBS News se
establece que Ia finalidad de la entrevista no es solo obtener del entrevistado

hechos objetivos (sujetos a comprobacidn) sino que también se debe registrar

12 Compenetracitn afectiva ¢ incloctual ente dosseres. DICCIONARIO ENCICLOPEDICO GRIIALBO.. Barcelonu,

Grijlbo Mondadeori, 1995 . p. 688,



¢l “tono, los motivos, las actitudes, que a su vez pueden llevamos a nuevos
hechos de informacion. Por eso el entrevistador debe estar alerta para
descubrir nuevos aspectos de la entrevista".’® Al hacer una confesion, el
entrevistado deja ver la punta del iceberg, El periodista tiene que profundizar
para conocer su personalidad.

Para hacer el registro de la entrevista, se pueden hacer apuntes o utilizar la
grabadora, depende de cada quien, sunque la mayoria de los periodistas
reconocidos la aborrecen, porque consideran que intimida al entrevistado y
desconfian de la tecnologia (cintas o baterias que pueden falfar). Sin embargo,
una opeion es la combinacion de los dos elementos, siempre y cuando el

entrevistado no esté en contra de que se registren sus palabras.™*

La utilidad real de la grabadora es que se puede citar [iteralmente lo que dijo
¢l entrevistado. Muchas veces, en una anotacion o en la memoria del
periodista queda el contenido de la idea, pero no la forma como el
entrevistado la dijo. Una transcripcion literal, la manera de hablar e hilvanar
las ideas, aporta datos sobre la personalidad y la formacion del entrevistado.

Pero, ademis de las declaraciones (ya sean grabadas o escritas) el periodista
debe llevar el registro de la descripcion del ambiente y las actitudes del

entrevistado y estar atento al contenido del didlogo para poder plantear

INTERPRETACION DEL PERIODISTA
Desde que ustedes los periodistas trabajan con
grabadora ya no piensan, ya no interpretan, ya nada.
--Gaby, es que hablas mucho, se me caeria la mano de
tanto apuntar.
~-Fero la entrevista seria mejor porque interprelarias
tus notas, fomarias todo lo esencial y no taca, laca,
traca, mecanicamente, toda esta palabreria. Ademds
me molesta la grabadora, me molesta mucho; me
distrae, me fuerza, por ella ;Jicnlo mis pensamientos,
e siento acosado, espiado ]
Flena Poniatowska y
Gabric] Garcia Mirquez

13 |BARROLA, javier La entreviste_ Meévico, Editora) De Gucmike, 1980. p. 17,
“Sumu\dmliyu&ﬂevh:hqunmliuonrmd,hkumkcim:mmindoy:o[rmd
donde 3¢ puede sar [a informascidn 1an citar a s entrevistado.

1 PONIATOWSKA, Elera. Todo Méxjeo. Tomo 1. México, Ed. Diana. 1993.
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nuevas preguntas. En general, lo que toda entrevista requiere, es atencion del
periodista al personaje, para que no se le escape ninguna, ningn rasgo de la
personalidad, ni del contenido de las respuestas del entrevistado.

En resumen, "prepare por anticipado cualquier entrevista. No pierda el tiempo
antes de empezar a lo largo de la misma. No pretenda ser demasiado
inteligente. Aprenda a escuchar por encima de la capacidad normal. No pierda
la ocasion para plantear preguntas que surjan en la conversacion. Y no deje
de formular preguntas dificiles o arduas (...) Nunca, nunca pierda el control
de una entrevista", recomienda Hugh Sherwood.!¢ Cada periodista buscara el

mejor método para lograrlo.

REDACTAR DESDE LAS PREGUNTAS

Se considera entrevista periodistica al texto que se obtiene como producto
final del encuentro, y por lo tanto, no estara terminada una vez concluida la
conversacion. Durante la tercera etapa, la informacion debe procesarse,
asinvilarse por el reportero para terminar plasmada en unas cuantas cuartillas.

El editor det The Paris Review, George Plimpton, confiesa al periodista
McLaughlin cudl es el verdadero sentido de la entrevista: "...cualquiera puede
prender una grabadora y hacer preguntas creyéndose doctores, psicologos o
detectives {...) pero lo que realmente interesa es el resultado final (...) Las

entrevistas importantes son aquéllas que estdn trabajadas con cierta calidad
literaria, cierto estilo propio”.”

16 SHERWOOD, Hugh | awevista Mésico. E Prisma. 1970, p34.
17 MC LAUGHLIN, Paul gp.cit p. 201.
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La forma de redaccion de una entrevista esth determinada por dos aspectos.
En primer lugar, ¢l periodista decide con anticipacion cudl quiere utilizar
dependiendo del nivel de informacion que ha buscado, es decir, dependiendo
del trabajo a realizar. Pero, por otro lado también hay ocasiones en que ¢l
reporfero se da cuemta que puede cambiar de rumbo durante el
enfrentamiento y elegir otro tipo de entrevista. Es decir, la informacion
conseguida, también puede determinar el estilo y el género con el que se
tedactard.

La entrevista informativa tiene como objetivo recoger informacidn, es una
noticia y se redacta como tal. Se le puede dar una estructura cronoldgica
haciendo hincapié en las respuestas a jqué? jquién? jcdmo? jcudnda?
jdonde? partiendo de la que tenga mayor peso informativo. Este tipo de
entrevista se redacta de ia misma manera que una nota informativa, donde en
¢l primer parrafo o entrada se da toda a informacion intentando jalar al lector
a leer ¢l resto de 1a entrevista. La redaccion de! cuerpo informativo dependera
de 1a relevancia de las respuestas,

Hay que recordar que la entrevista informativa puede escribirse con estilos
diferentes. Por un fado se puede hacer con ¢f estilo directo, donde “se oye
hablar 8l personaje entrevistado™®, aunque también se puede hacer
indirectamente. Este estilo se utiliza cuando el reportero no ha podido

registrar de manera literal lo dicho por el entrevistado y sdlo cuenta con ¢l

18 ERERO, Vicene y Calos Marin. Mamuatde Periodimno, México, EQ Grialbo, 1986, (Fatados y manaades
Grijuibo. 1.0} p. 129.



sentido de sus declaraciones. Sin embargo, no hay que olvidar la caracteristica
principal de este tipo de entrevista: la objetividad, s decir la ausencia de
juicios del reportero.

La entrevista de opinién se redacta partiendo del elemento central: se basa
en valores, ideas y datos del entrevistado que, por lo general, es un
especialista o conocedor. En otros casos, el entrevistado es una personalidad
Y por eso es importante su opinion sobre algin tema de actualidad. La
redaccion se hara dependiendo de la informacion central, es decir, si gira
alrededor de la importancia del personaje o del tema que se trata.

Cuenta con una entrada que puede ser el planteamiento del problema, el tema
0 la presentacion del: personaje. También se puede comenzar con alguna
declaracion de relevancia realizada por el entrevistado, pero la intencion es
ubicar al lector, hacerle ver la importancia del tema y del interrogado. En el

segundo pérrafo se describe quicn es el que opina y por qué & importante su

opinion sobre el tema. El cuerpo de la entrevista podra redactarse.

cronologicamente, segin fueron hechas las preguntas y respuestas, o
reordenandolas de acuerdo a la importancia tematica.

"En cualquicra de los desarrollos seialados conviene intercalar parrafos sobre
la personalidad del entrevistado. La presencia del reportero en la entrevista de
opinion no es, como en la entrevista noticiosa, prohibitiva. Tampoco es

exigible una objetividad extrema. 0

OPINADERA
~fero, gFor qué rehuiste Las entrevistas ef afio pasado?
--Esto es culpa de ustedes, los periodistas, y conste que
también soy peniodista. Cuando yo trabajé en
periddicos en Colombia, hacia la noticia y daba la
imagen del personaje sin necesidad de hacerlo opinar
de todo 10 habido y por haber. Ahora desde que se
inventd la grabadora, hay que estar opinando sobre
todo y a toda hora y a mi ya me harto esta opinadera.
Me piden que opine sobre 13 minifalda y la atomica, los
detergentes y Vietnam. For eso termino inventando
cosas para tener qué decir; me preguntan si quier o
10 quicro 4 Mercedes, acabo por decir que no, nada,
porque llega un momento en que me digo: "Bueno lya
pastat®. 19
Gabriel Garcia Mirquez y
Elena Poniatowska

20) ENERO, Vicente y Curlos Marin gp.cit. p. 136.

19 PONIATOWSKA, Elena. Todo México Tomo Meéxico, Ed. Diana.
19%. p.221.



La entrevista de semblanza, segin Vicente Lefiero y Carlos Marin, incluye
la descripcion fisica y psicologica del personaje, sus cualidades profesionales
y personales, la interpretacion y juicios de su obra, los datos biogréficos, el
anecdotario, sus declaraciones y su régimen de vida, costumbres y manias;

ademas del escenario donde se desarrollo la entrevista,

En la entrevista de semblanza, la entradilla sirve para presentar al entrevistado
¢ introducir el tema (;Por qué es importante ¢ o su trabajo?). El cuerpo de la
entrevista podra redactarse en orden o segin la importancia temitica.
También se puede hacer una introduccion y presentar un cuerpo de preguntas
y respuestas, 0 éstas se pueden intercalar entre descripciones del personaje y
¢ lugar donde se realiza. Por tltimo cuenta con una conclusion que puede ser
un resumen del periodista o puede ser una declaracion del entrevistado que

finalice con el tema.

Resumiendo, el periodismo cuenta con una herramienta (preguntar) muy util
para conseguir informacion. A través de ella se obtienen datos, sirve como
técnica en la investigacion. Pero ampliando la metodologia, se considera a la
entrevista como un género, el medio para dar a conocer la informacion. Es
decir, dependiendo de la informacion y su importancia, el periodista hard uso
de sus capacidades para hacerle llegar Ia noticia, la opinion o el retrato, al
lector.,



En estas tres formas de entrevista periodistica (informativa, de opinion y de
semblanza) existe una relacion entre la informacion objetiva que busca el
periodista, y el contenido subjetivo de esa informacion aportada por el
entrevistado. Conforme I3 entrevista adquiere profundidad en cuanto al
tratamiento  del tema, la relacion entre estos dos factores
(objetividad/subjetividad) se hace mds equitativa. Es decir, en una entrevista
informativa serd mayor el grado de informacion objetiva mientras que en
una entrevista de opinidn, el contenido subjetivo, que aporta el entrevistado,
adquiere mayor relevancia. Tampoco hay que olvidar que la entrevista de
semblanza es ¢l mejor ejemplo para demostrar que las preguntas y sus
correspondientes respuestas no son sdlo un medio para obtener informacion,
sino que son el fin mismo de este género periodistico. La interrogante y su
contestacion no son slo una herramienta estructural de la entrevista, sino que
llegan a ser de gran importancia para la elaboracion del mensaje periodistico,
es decir, no son solo instrumentos formales, son también parte de la
substancia informativa.

]



CAPITULOTI

PERIODISTA CONTRA ARTISTA

“{Es posible escribir sobre alguien si solo decimos lo que dice y no como lo
dice? ;Es posible dar a conocer a alguien diciendo simplemente lo que es sin
decir a quién o a qué se parece y qué le gustaria ser? No podemos escribir
sobre nadie sin mencionar sus miedos, lo que mas le gusta y lo que queda de
sus ilusiones perdidas."

Montse Quesada



MEZCLA DE GENEROS:
LA ENTREVISTA CREATIVA -

En términos generales, s ha visto que la entrevista sirve para obtener
informacion, ya sea desde la perspectiva de la cantidad o buscando la calidad.

Sin embargo, en ciertas publicaciones se pueden encontrar joyas
periodisticas,

Montse Quesada dice que entrevista se deriva de la palabra francesa entrevoir
que significa "verse el uno al otro”. O como dice Paul McLaughlin, lo que en
realidad sucede es un mutuo proceso de mirar al interior.! Cuando este
proceso de complicidad entre entrevistador y entrevistado se lleva a cabo, el
lector se enfrenta a una entrevista de semblanza enriquecida, sorprendente. Es
decir, a lo largo del desarrollo de la entrevista, 1a actitud del entrevistador y
del entrevistado cambia: se acercan mis, logran "verse el uno al otro®. Pero
€50 1o es todo, ¢l periodista, ademas de asomarse a los secretos y fantasmas
de su entrevistado, logra presentarlo de manera literaria al lector,
Hipotéticamente todas las entrevistas de semblanza deberian lograrlo, pero en
la prictica no sucede asi. Serd por la presion del trabajo, por la falta de
cooperacion del personaje, por la poca informacion del periodista para

“rascarle” mas a su interlocutor... si se pudiera hacer un simil con la fotografia

1 MC LAUGHLIN, Paul. How tointerview; the art of modia iterview. Canadi, EA. Self Counsel, 19%0. p.XIIL
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se puede decir que hay entrevistas d scmblanza que “retratan” 8 un personaje
con una polaroid y mala iluminacion y otras que logran ser verdaderas fotos
artisticas: “retratos del alma”.

La intencion del presente trabajo es descubrir qué hace la diferencia.

El punto de partida es la entrevista de semblanza, que se ve enriquecida por la
participacion del periodista. Es decir, no se trata solo de entrevistas donde el
personaje es muy llamativo o carismatico para el lector, sino donde la
creatividad, 1a busqueda del periodista y la influencia de su subjetividad
ayudan a producir una obra particular, de cercania entre los participantes y
reveladora para el lector. Solo para fines de hacer una diferencia entre el
denominador comin de las entrevistas de semblanza y las que adquieren un
caracter mds completo se llamara a éstas: entrevistas creativas. Si bien el
adjetivo creatividad es intrinseco a la capacidad de cada periodista, se ha
elegido el término, primero, con el fin de recalcar su caracter de excepcion y
segundo, con la intencion de revalorar esa capacidsd artistica del
entrevistador. Incluso se puede decir que hay quienes hacen entrevistas y
quienes son entrevistadores: “esta en su sangre”. Se buscan, pues, las razones
que llevan a afirmar que entrevistar es un arte. El periodista Gay Talese le
confesaba en entrevista a Mauricio Carrera las condiciones esenciales para
que ¢l trabajo de un periodista pueda ser considerado como artistico: “a)
tener una mayor participacion en los sucesos que describe y; b) utilizar

técnicas novelescas que permitan mejorar no sélo la calidad estética del

n



periodismo sino también otorgarle nuevos angulos y posibilidades desde
donde escribir la historia que describe” 2

Para lograr hacer el anilisis de estas entrevistas artisticas se debe valorar la
relacion entrevistador-entrevistado y su aportacion a la entrevista. En una
entrevista de opinion el caricter subjetivo de la informacion lo aporta el
entrevistado. Es €l quien manifiesta sus juicios y apreciaciones desde su
particular forma de ser. El periodista los hace llegar al lector de una forma
coherente e imparcial. En las entrevistas de semblanza (como en casi todo el
periodismo) la participacion del periodista, cominmente evaluada como
subjetiva, radica en la eleccion del tema (cuando asi es el caso) y en el
enfoque que le dan al testimonio manteniendo un equilibrio inquebrantable a
favor del principal deber periodistico: llevar informacion objetiva a la
sociedad. Sin embargo, en estas entrevistas creativas, el binomio objetividad-
subjetividad se encuentra en equilibrio entre los dos participantes. Tanto el
entrevistador como el entrevistado mantienen la necesidad objetiva de
presentar informacion sobre e tema que se ha decidido abordar. Pero al
mismo tiempo, el periodista se ve involucrado en su propio proceso creativo,
trabajando para incluir su sensibilidad e imaginacion y, redactando la
informacion literariamente. Por esta razon, fa perspectiva subjetiva depende
de los dos participantes. Uno aporta su historia personal y su perspectiva del

mundo a través de su vision, de su charla y de su obra antistica. El otro, el

T CARRERA, Muusico. Edemorio delate. Méxicn, Consejo Naciona! para fa Cubua y s Ares. 1998 (Col,
Periodismo Cukural) p. 208.



periodista, aporta su creatividad para ayudar a que esta explicacion llegue a
los lectores, pero también desde su vision y su propia capacidad estética.

El resultado final no es la simple transcripcion de un interrogatorio, sino la
explicacion que da el entrevistado sobre si mismo, por medio de la charla a
otro ser humano, y éste, la leva al piblico de una manera antistica. En este
sentido la entrevista creativa es un didlogo: un logos de dos. Logos entendido
como palabra que comparten periodista y personaje, pero también

conocimiento de dos.

La entrevista creativa, como la de semblanza, es una conversacion desde la
perspectiva literaria y periodistica. Toma herramientas del periodismo como
la capacidad para interrogar, la necesidad de informacion y la busqueda de la
verdad, y las expresa con elementos creativos, donde el periodista busca

acercar al lector, re-crearle el encuentro a través de descripciones literarias.

Sin embargo, no coinciden en todo. La diferencia radica en lo que
experimenta el periodista. Es decir, no solo cumple decorosamente con el
oficio, sino que adems incluye una carga sensible y estética, haciendo

explicita su forma particular de ver el mundo.

Este tipo de entrevista refleja la sensibilidad del periodista, al mismo tiempo

que lo hace con la del entrevistado: no slo da su gpinion sobre algiin tema

DE LA BASURA AL ARTE

Es barrendero y artista del deshecho. Dice que el
logotipo de los trabajadores de la basura debe ser un
wpilote "porque, aunque les cae mal a mis
compatiervs, es la neta: el zopilote es ¢l que limpia los
campos de los animales muertos, de la carroia; y aqui
es el barrendero quien limpia 1a ciudad.

(.} Espero que un dia mi trabajo sea reconocido
porque s un arte de vanguardia. For el contenido y los
maleriales estoy hablando del momento, de un lugar
geografico y de la época. Por ejemplo, hace 20 afos
que las botellas de cloro o de velnosita, & lo mejor
todavia no existian, Fero espero que, ademas, se den
cuenta que por un lado soy escultor y por otro soy un
barrendero que lleva un zopilote en el hombro™

3 Principio y fin de la entreista a Chucho Fuentes barrendero dedicado a hacer
esculturas de Don Quijote y Sancho Pasuea, con la basura que rocolocta. DADA,
Paola. Arte de zoptlote. Motivos. No.44. Mayo 25, 1992. p. 6061
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sino intenta revelar ante el piblico su propia sensibilidad sobre la realidad. Se
puede realizar una entrevista de creacion con cuslquier sujeto, siempre y
cuando existan las condiciones para que €l se desiude ante el publico y para
que el periodista pueda hacerle perder los velos que le cubren.

El objetivo temitico de la entrevista creativa al igual que cualquiera de
semblanza se resume en presentar una nueva imagen del entrevistado,
arrinconando la imagen estereotipada e intentando una aproximacion al
individuo que se oculla tras el personaje publico. Pero no todas quedan ahi,
hay algunas que “revelan” o retratan algo mas del personaje y ahi radica su

creatividad.

Se descubre la intimidad de un personaje publico, o también se puede
descubrir al personaje escondido detras del andnimo. Es decir, la riqueza de
Ia entrevista no radica en Ja fama o fortuna del personaje, sino en la capacidad
del periodista para descubrir lo que éste lleva adentro. En muchas ocasiones
¢l periodismo tiende a voltear la cara hacia las grandes luminarias, pero entre
los desconocidos puede haber grandes sorpresas. Un barrendero con un
enorme deseo de expresarse con esculturas de basura de Don Quijote, seria
un buen ejemplo de que existen no-famosos que tienen mucho que decir y el
periodista puede descubrir su personalided escondida. Otro ejemplo puede ser

¢l de un cocinero de fa fonda Don Chon que ha hecho, de su vida en la

ARTE EN LA COCINA

En la casa morada, cerca de La Merced. en 2 calle de
Regina, estd ¢l Don Chon. Bl chiste de ir a la fonda es
encontrar algo diferente, fuera de 1o comtn, para que
las limitaciones del paladar sean vencidas por la
creatividad, el arie y la devocidn por la cocina
mexicana de Fortino Rojas, ¢l vendadero don del Don
Chon.

"Hay veces que busco las recelas, olras veces me pongo
8 idear qué es lo que combing, pero 1o principal es
fener und secion creadora para poder ofrecer algo
mejor -- dice Fortino Rojas, el chef--, porue si usted
quiere una rica chuleta, no falta un buen restaurante
que s¢ a sirva”.

4 DADA, Paola. Dvvocidn por ka coctna Motivos, No. 13, Noviembee 4, 1991.

p.-46.



cocina, un acte. Cualquier tema o personaje es digno para el periodismo y serd
responsabilidad de quien realice ¢l trabajo, encontrar la novedad o riqueza de
éste. Aunque nomnlmenie se da por hecho que quien concede la entrevista
desea dar informacion, no siempre estard dispuesto a presentarse deswudo
frente a su suditorio. Buscar que hable de su vida intima, para poder hacer un
retrato mis cercano & la realidad, debe ser el objetivo del periodista. Si se
tiene 1a capacidad, también puede hacerse una entrevista creativa a casi
cualquier individuo: politico, artista, deportista, funcionario... gente comtin.
Femando Garzs, quien fuera director de E} Universal y Ef Nacional entre
otros diarios, le respondid a Javier Ibarrola que "todos, hasta los
entrevisiadores” son sujetos a entrevistarse.

Como dice Arturo Arce Lira, "para un buen periodista no hay un mal
entrevistado. Todos los seres humanos, o casi todos, tienen algo qué decir".
Una parte de todos ellos dirdn cosas importantes, trascendentes e inteligentes.
Ademis, "nadie es demasiado elevado para ser entrevistado y nadie tampoco
demasiado humilde®, escribe Frederick Greenwood.

También, los artistas presentan una gran oportunidad para realizar una
entrevista creativa, en especial porque para realizar su obra buscan en su
mundo interior y tratan de dar una explicacion del mundo en general. Esto los
ubica en una posicion de vertaja para explicarse a si mismos, frente a quienes

1o han meditado este asunto. Por esta razon, de ahora en adelante, cuando se

DECLARACIONES PERSONALES

Orisna Fallaci:(..)Nunca he entrevistado & nadie que
wricase como usted as preguntas y Ias definiciones
cxaclas, nadic que s¢ defendiese como usted ante la
tenlativa de pencirar en su personalidsd. ;£ timido,
doctor Kissinger?

Doctor Kissinger: Si. Bastante, pero en compensacion,
creo ser equilibrado, Hay quien me pinta como un tipo
casi alegre que sonrie siempre, que rie siempre. Las dos
imagenes son inexactas. No soy ni uno ni otro, Soy...
No le dire qué soy. No s¢ lo diré jamas a nadie.

{Careronar QUE NCLUSO AUNQUE L DOCTOR KISSINGER SE NUEGA A DICIR
QUIEN S, LA FOLMA COMO DUDA, COMO SE INTENTA AUTO DISCERIR SIN
LOGIAILO NOS DKL AGXCHO DE L ¥ DE SUS MIIDOS: 5O SO A LOS
TERIODISTAS, SIND DECUBLIE QUE HAY DITEAS DE 1A FODIROSA NGUIA
CAPAZ DE HACTR Y DESHACTR GUERIAS).

$ FALLACI, Oraca. Ervit con ahitoria Farolons, Espat,Rd. Nogrer

1986.p.35.
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trate ¢l tema de I entrevista creativa estara referida concretamente a las que
se realizan a artistas.
La definicion de artista es tan compleja como la del arte mismo. “Antista es el
hombre que ante la sublimidad de la naturaleza y a través de su facultad
creadora Ia materializa siguiendo su ideal, proyectando espiritu (..)"¢ Se
 habla, a veces, de inspiracion, de soplo divino... pero finalmente el artista es
un trabajador. Su temitica puede ser exterior, basada en la naturaleza, o
interior, partiendo de su necesidad expresiva individual. Su materia prima o
modo de materializacion de este punto de vista puede ser a través de métodos
tradicionales como la pintura, {a escultura, a misica, pero cada vez mis
(reconociendo las transformaciones del arte en el siglo XX) los creadores
encuentran nuevas formas y técnicas para expresarse. Artista es, para fines
pricticos de este trabajo, quien es concientemente capaz de reproducir cosas,
construir formas o expresar una experiencia y que el producto de estas

actividades pueda deleitar, emocionar, o producir un choque.”?

{Qué lleva a un artista a crear? jqué fuerzas extrafias lo mueven a enfrentarse
al espacio en blanco? cudles son sus miedos y fantasias? jqué es lo que nos
quiere decir con su milsica, 0 con su pintura, 0 con su cuento? son dudas que

probablemente no tienen respuesta, o ni siquiera el artista las conoce.

6 VALDES DE MARTINEZ, Sara Carmen. e b esttica el ate. Mético, Univenidad de Gusdaljara, 1989, p. 66,
TTATARKIEWICZ, Wiadyslaw, Hisoria de Seis Weas E4 Tecnon, spdg,

MAS ALLA DE LAS OPINIONES
Nos habian hecho creer, hace unos diez afios, que
bastaba con tomar una o dos declaraciones de un
creador en una conferencia de prenss para decir
mucho sobre €1. Yo creo, por ¢l contrario, que ¢l artista
siempre esta pensando mas cosas que aquello que ya,
de alguna manera, plasmo en su escultura o en el
montaje que ided para la obra de teatro tal. Siempre
hay mas y a es0s procesos previos y posteriores es 4 fos
que también hay que dirigirse: qué busca, como
piensa, qué quiere con su obra, si estd & gusto o no...
César Gidemes

8 RULZ NORIEGA, Maria Isabel. Periousmo Culural. Mativos. No, 79, Enero

25,1993.p.51.



Pan una entrevista creativa estas dudas presentan un sinndmero de
posibilidades para aproximarse al artista y acercarse al piblico. "Los artistas
son extremadamente verbales. Practicando un silencioso y solitario arte, ellos
pueden ser sumamente argumentativos o dar cabida a sus mas queridas
pasiones. Oir a un artista hablar es conocer a una persona que se enfrenta y
lucha con lo desconocido... a pesar de tener la seguridad de haber logrado,

con precision, lo sentido y experimentado en su obra”.?

La funcion de esta entrevista creativa sera justamente intentar conocer mas al
artista que se enfrenta a sus fantasmas, y para lograrlo se necesitan tres
etapas: El periodista se prepara, investiga, crea sus preguntas; artista y
periodista dialogan, se enfrentan, comparten emociones o desencantos; y el

entrevistador logra obtener un “mapa” de sensaciones.

5 GRUEN, Jha. The i husved 28 inrviews wih oslcmponryanist Chicag, EEUV), E4 Capela
Books Chicago Review Press, 1991. p. VII1.



EN BUSCA DE UN ARTISTA
(Un periodista se prepara)

La caracteristica principal de la entrevista de creacion es que el
momento del enfrentamiento se realiza como una conversacion, y no como un
interrogatorio. Es decir, el periodista no debe intentar obtener informacion
con tirabuzon, porque desvirta substancialmente la condicion de intercambio
que debe darse. En la prictica diaria del periodismo es comin que un
reportero tenga que forzar y presionar al entrevistado para obtener
respuestas. Como claro ejemplo se pueden observar las encargadas de temas
politicos. Sin embargo, en ¢! caso del arte, por lo general, son mejores los
resultados cuando llega a haber compenetracion' entre el periodista y el
artista, aunque también hay ocasiones donde se provoca un enfrentamiento

que también puede ser revelador para el lector (pero son excepciones).

El entrevistador se dara a la tarea de compenetrarse con el quehacer del otro,
para poder establecer un fazo estrecho entre los dos y asi, poder obtener
mejor informacion. Para realizar esta entrevista se pueden tomar en cuenta
algunos de los consejos utilizados para una de opinion o una de semblanza,

aunque cuenta con algunas caracteristicas especiales.

10 Cormpenstracitn: avenire Lasperscria hast legar L identificacitn de sentimicntos ¢ deas. DCCIONARIO
ENCICLOPEDIDO GRUALBO, Barcelona, Grijaibo Mondadori, 1995, p. 470,

9



La eleccion del personaje puede depender del encargo que €l reportero tenga
del director del periddico, o de alguna sugerencia de su jefe de redaccion
pero, muchas veces, sobre todo en la entrevista creativa, es el periodista
(segiin sus intereses y gustos) quien propone un posible entrevistado. La
mayoria de las entrevistas de este tipo se realizan como un trabajo especial,
dedicindole mas tiempo, por eso es comun que las realicen colaboradores y
1o reporteros de planta.

Con cortesia y respeto, ¢! reportero debe ser explicito sobre la duracion de la
entrevista, sobre la finalidad y los objetivos que ésta persigue. Existen varios
¢jemplos que nos demuestran esta flexibilidad, desde los libros publicados
como biografias conversadas, donde fueron necesarias numerosas reuniones
para realizarlas, hasta las que se publican en diferentes medios, sobre todo

revistas especializadas, suplementos y secciones culturales.

El periodista también serd explicito, en el momento de solicitar a cita, sobre
la intencion del trabajo para que no resulte una desilusion al realizarse. Asi, el
entrevistado esti consciente que se tratarn temas como su intimidad,
secretos, vida privada e incluso, conceptos que no tenga claros. Por ejemplo,
hay muchos artistas que nio podran explicar de manera directa y sencilla cudl
es su bisqueda en el ante o donde nace su creatividad. Existen artistas que

parten de una conceptualizacion de su obra, lo que les facilita una explicacion

AUNQUE NO SIEMPRE SE PUEDE

-4 Y ti has Jeido Historia de un deicidio, o ses tu
historia?

-=No.

--4Como que no? g For qué no?

--Porque si me revelaran todos los mecanismos
sccretos de mi escritura, las fuentes, qué es 1o que a mi
me hace escribir, si esto me 1o dijeran a mi creo que
me paralizaria, gentiendes?

-~ N0 salus i misino cudkes on fus fientes?

-+ No, y no he querido leer 1o de Mario por esto.

W Gugcia Manguez y Poniatowska platican &l libeo Historia de un descudio de
Mario Vargas Liosa. Coew ¢l mismo Garcia Mirguez afirma "Mario sabe mis
de mi que yo mismo™. PONIATOWSKA, Elena. Todo México. Tomo [},
México, E4. Diana 1993.p.203.



de motivos, pero también hay quienes llegan a su obra por diversos caminos,
no siempre conscientes, y esto dificulta su expresion. Ademis, la prictica
hace al maestro, un artista que constantemente es entrevistado tendra mayor
facilidad para expresar sus razones. Durante a entrevista el periodista debe
traducir al lenguaje comiin algunas de sus declaraciones, es decir, s posible
que Ia respuesta a las razones creativas se encuentre implicita en alguna de las
fespuestas, en I historia de su vida, en sus perspectivas sobre el arte en

general o incluso en 1a obra misma. Es tarea del periodista encontrarlas.

Por estas razones, €l entrevistador debe prepararse de manera profunda,
investigar mas exhaustivamente que como lo haria para una entrevista de
opinion, donde sdlo busca conocer un poco al personaje a través de sus
apreciaciones. En el caso de la entrevista a artistas y creadores, ademas de
averiguar sobre la biografia, la historia y ¢l entomo artistico en el que se
desempeia, debe conocer algo de la obra para contar con mas elementos para
desentrafiar ¢ proceso creativo. Asi, investigara lo que ¢l artista ha realizado
a lo largo de su carrera para poder develar los elementos que llevaran al
lector a conocer un poco mas su proceso para crear. La finalidad de las
preguntas que se realizan en una entrevista creativa deben provocar en el
artista un enfrentamiento consigo mismo: que se vea obligado, a buscar en su

interior, las razones que lo llevan a hacer arte.

DESTINOS INDIVIDUALES
-4fero como s pueden reisertar esos destinos
individugles en el curso de I historis, 0 en el Mujo de
ls vida?
--gPor qué cree que no se puede? Usted, como los
marxistas, parece hacer un idolo de la historia. La
historia estd compuesta de destinos individuales,
algunos ilustres, la mayoria obscuros. No hay historia
de Francia scrarada de la historia de los francescs, de
cada francés,}

Marguenite Yourcenar y

Matthieu Galey

12 Y OURCENAR, Marguerite. Con bs ojos abietos Entrevistas con Manhiey

Galey. Argentina, od. Emeod Ediores, 1986 p. 186,
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Un creador tiene una necesidad comunicativa. Por esto ha encontrado en el
arte un vehiculo para expresarse. Para que este fenomeno se verifique deben
concurmir tres elementos: artista, obra de arte y espectador.

“El artista es el creador, el que impulsado por la inspiracion da a sus
sentimientos forma material en una obra de arte. La obra de arte, valga [a
redundancia, s la creacion artistica, logicamente la materializacion de los
sentimientos del artista. E! contemplador es el que se acerca a la obra de arte

para admirarla y recrearse en e[la”.1?

El arte, a pesar de ser también un reflejo de la sociedad donde es creado, se
encuentra lejano al publico. Es poca la gente que asiste a museos y galerias,
que goza y vive el arte. Es un grave problema de entendimiento. Por lo
general, para ¢l pablico resulta imposible entender al artista, ponerse en su
lugar y experimentar sus sentimientos y sensaciones (aunque pueda
experimentar las suyas propias). Mucha gente piensa que la funcion social del
arte consiste en emocionar, es decir, provocar en el dnimo del espectador, los
mismos fenomenos psiquicos que provoca la realidad en el dnimo del
artista. Se trata pues de un conflicto histdrico entre arte y sociedad. Poco a
poco, a través de la educacion, el piblico se acerca a diferentes

manifestaciones artisticas, por ejemplo, los impresionistas fueron muy

13 yALDES DE MARTINEZ, Sara Carmcn. Dl esética y el ate Meéxico, Universidad de Guadaljara, 1989, p. 65.

14 CALDERARO, Joo D, La Dimenside ettica el hombre. Buenc Aire, Argentina, Editcia] Paidos, 1961. p-16.

DESEOS NTIMOS
{.) Yo no creo que lo que yo escriba tiene la menor
importancia; estoy asombrado de que haya tantas
personas evidentemente inteligentes y de diversos
paises en el mundo que hayan tomado en serio lo que
yo escribo, y esto es algo que agradezco y me flena de
estupor. Fero ¢l mismo tiempo, si yo viviers en una isla
desierta como Robinson Crusoe, tuviera vista y tuviera
papel y %luma, scguiria escribiendo por una necesidad
intima.!

Jorge Luis Borges

13 PONIATOWSKA, e, Toy México Tomo [}. México, Ed Diana. 1993,

P2
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criticados en su época por Ia transformacion que hicieron de la pintura: los
contornos ya no eran definidos y €l color estaba aplicado como “manchas” de
oleo y ademds, dejaban de lado los temas “importantes” (religiosos).
Cualquier paisaje o motivo exterior era digno de ser pintado. Sin embargo,
con ef paso del tiempo se ha logrado acercar este arte al publico. Hay que ver
¢l gran éxito de la retrospectiva que realizd el Museo Metropolitano de
Nueva York sobre los impresionistas. Es obvio que el arte va més adelante
que la sociedad (tal vez ésta es su funcion) y hay que esperar a que varios
factores se cumplan para que el publico decida finalmente, abamotar una

exposicion. Entre ellos: publicidad y educacion.

Otro elemento que aporta un grano de arena para ayudar a cerrar la brecha, es
la participacion de los medios masivos de comunicacion. En el caso particular
de I entrevista a artistas se busca explicar al pisblico las razones que llevan a
un artista 2 hacer su obra de determinada manera. Si bien, la finalidad
periodistica se ve satisfecha con informar, el propésito de este tipo de
entrevistas tienen una relacion directa y precisa con el piblico, que es, a la
vez, lector de la entrevista y espectador de la obra de arte. El periodista,
guiando la entrevista, y e artista, dispuesto a platicar con el piblico, deben
tener clara Ia necesidad de buscar palabras (ideas orales) que expresen los
sentimientos, valores y enfoques reflejados en el arte. Esta es, quiza, una de
las caracteristicas mds importantes de fa entrevista creativa con artistas pero,

también, es una de las mayores dificultades para el periodista.
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Ezra Pound confeso en una entrevista en qué reside esta dificultad: "No he
podido lograr que la gente me dé respuestas claras a preguntas que para mi
eran vitales. Ello se ha debido tal vez a mi violencia o a la obscuridad con que
yo formulé las preguntas. Creo que, a menudo, Ia llamada obscuridad no es
obscuridad en el lengusje sino en la incapacidad de la otra persona para
comprender por qué uno estd diciendo algo"'6 EY artista desconoce qué es lo
que mueve al periodista a hacer determinadas preguntas, no conoce Sus
intereses y, por lo tanto, no sabe por qué hace girar la conversacion en tomo
a algin tema en particular. Para que el entrevistado entienda lo que se le
pregunta, el periodista tratard de hacer preguntas precisas, claras, "que sean
un espejo de la idea del periodista. Todo reportero debe ejercitarse en la tarea
de traducir en palabras sus ideas”

PLATICAR Y RESOLVER INTERROGANTES

Otro de los requisitos del reportero, después de hacer una revision de la vida
y obra de su interlocutor, es preparar un indice tematico que guiara la
conversacion. Es necesario que el periodista decida los temas centrales que
pueden ayudar a una mejor comprension por parte del lector. Mieniras menos
concreto sea, mas permanecerd en la superficie. Sin embargo, el periodista

debe encontrar un punto medio pues forzar ciertos temas o realizar un

18 £ ofcio de escritor, México, EAL Exa. 1968..47.
17 LERERO, Vicerte y Carkos Masin. Manual de Periodismo. México. EA. Grijabo, 1986.
(Teatados y manuaks Grijalbo.an)p. 116,

*Juzga a un hombre por sus preguntas mejor que por
SUS respuestas”.
Voltaire

18 SHERWOOD), Hugh La ctrevista. México. Editoriad Pisma, 1970. p.48.
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cuestionario seguido al pie de la letra, puede ser mis un elemento negativo
que una aportacion. El cuestionario se basa en preguntas concretas,
relacionadas entre si en determinado orden y atan al periodista
imposibilitando que cambie de rumbo. Por lo general, cuando se realiza,
parece que el reportero solo espera la respuesta del entrevistado para lanzar
la siguiente pregunta, sin importar cudles son sus respuestas, como en actitud
mecinica. En la entrevista de creacion siempre es necesario que el periodista
esté atento a las respuestas, asi puede cambiar sus preguntas, ampliar sobre
alglin tema, o averiguar mas sobre alguna confesion. No espera la respuesta
solo como un testimonio (como ocurre en otros ejercicios periodisticos). La
atencion en este caso es especial porque cada contestacion se vuelve en una
fuente mis de informacion, es decir, cada vez que ¢l entrevistado confiesa,
esta abriendo nuevas puertas para conocerlo.

En este sentido, el indice tematico, por el contrario, le permitira al reportero
no olvidarse del esqueleto esencial de su trabajo pero no lo obligara, ni evitara
que ¢l anista pueda expresarse libremente para abundar sobre algin tema que
le sea de interés. Asi, el entrevistador cumplir su cometido: "El periodista
pregunta para saber qué quiere decir €l entrevistado, para saber por qué lo
dice y para descubrir qué no quiere decir”.?

En el momento de realizar el indice tematico € periodista se pone en el lugar

del lector para acetcarlo al artista haciendo preguntas que al publico le
gustaria hacer.

19 LERERD, Viooe y Carlos Mxrin op i, p. 116.
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El escritor Alex Haley confiesa; “para mi (fa entrevista) es una situacion en la
que ¢ periodista se presenta como apoderado del publico y trata de
interpretar el tema y la persona entrevistada para los lectores. Su actitud debe
ser honrada y hasta cierto punto inocente."2

Generalmente se toma en cuenta lo conocido sobre el artista, para evitar
repeticiones, pero se rescata lo esencial para dar un minimo retrato del artista.
Es decir, el periodista cuida que no sea una redundancia de otras entrevistas,
pero tampoco dard por hecho que sus lectores conocen todo lo que el Qnista
ha hecho o dicho, porque caera en omisiones. Como le decia Hemingway a un
joven entrevistador respondiéndole a una pregunta comun: *Cuando uno hace
preguntas vigjas y trilladas corre el peligro de recibir respuestas viejas y
trilladas" !

INVITACION A SU PROPIA CASA

En la realizacion de una entrevista de creacion, el lugar de reunion es
determinante para el proceso de descubrimiento. EI periodista se presentara
en donde el entrevistado sugiera. Pero hay que hacer hincapié en que la casa o

¢l lugar de trabajo son espacios que lo harén sentir mas comodo, y por lo

DUDAS PUBLICAS
[l espectador de una picza teatral, pelicula o
exposicion, puede sentir curiosidad de saber mas sobre
1a obra y no tener la posibilidad de acercarse al autor
para preguntarle, En camibio, ti como periodista eres
afortunado porque le puedes preguntar por todos los
que no 1o pueden hacer. Entonces, mds alli de lo
placentero habrd que entender esta labor como la
responsabilidad de preguntar aguello que los ofros
quieren saber. Somos canalizadores de informacion,
independientemente de la curiosidad y las dudas que
nos despierte cuslquiera de las manifestaciones
artisticas. =~

César Giiemes

LUGARES COMUNES

En el curso de una entrevista, un reportero me hizo la
pregunta cterna: “zcudl es su método de trabajo?”
Permaneci pensativo buscando una Tespuesia nueva,
hasta que el periadista me dijo que si la pregunta me
parccia demasiado dificil podia cambiarla por ofra. Al
contrario --le dije-+: es una pregunta tan facit y tantas
veces contestada por mi, que estoy buscando una
respuesta distinta®. £ periodista se disgustd, pues no
podia entender que yo explicars mi método de trabajo
de un modo diferente para cada ocasion.

Gabriel Garcia Mirquez

PARA HACER 1A LIMFIEZA,

PARA HACER CANCIONES

Lstaba arreglando su casa. Guantes, delantal, tal vez un
trapo himedo... En su estudio, un piano, una hamaca,
maracas, mbores y un pizareon.(.) Ahora estd por
ferminar seis canciones para su proximo disco y va 4
presentar un espectculo, donde logra juntar textos de
Julio Cortazar con las rolas de E screto. fontiniia)

20 ¢ AMPBELL Foderico Priodismo Escrito. México, EA. Airel Comanicacide, 1994, . 38
Etoficio e escrtor,op.it p. 209

2 RUI, XORIEGH \ Mara lsabx] Periodismo Cultural, Motivos, No. 9.

25,199, p
;ﬁ;MRO \’wuﬂe)(.ulm Marin Manuat de periodismo, Méxioo, EL

Grijalbo, 1986. (Tratados y manuales Grijalbo) p. (8.




tanto, ms abierto. Al mismo tiempo la presencia en el espacio del artista le
permitird al periodista obtener nuevos datos sobre el autor, sus gustos, sus
manias y su forma de trabajo. En el lugar podra observar, por ejemplo, sus
gustos en decoracion, sus lecturas favoritas, sus pintores, su nivel de ingreso
y muchos otros datos, que sin formar parte de las preguntas, aportan
elementos de la personalidad del artista.

Ademds, si se realiza en la casa o el taller, el periodista tendra opciones
descriptivas para darle color a la nota, pero al mismo tiempo conocerd quién
es ¢l personaje que tiene enfrente; La forma como vivimos, dice mucho de lo
que somos. Como decia Churchill, palabras mas, palabras menos: Nosotros
conformamos nuestros espacios y nuestros espacios nos conforman, El
hombre deja su huella en el lugar que habita, pero al mismo tiempo este

espacio deja una marca en el hombre que lo habita,

Ahi cantard y contari sus furias guardadas, sus
recucrdos, sus amores, lorard el tiempo que pierde
haciendo la limpicu *Si fluyo y emociono, enfonces
estoy salvada, sino.."

Son fnnmlnam, Lantas, que fodavis mcquedan por
hacer, ademis de coserte el Poton de Is camisa. .2

[t

ICIO Y FINAL DE [A ENTREVISTA CON HEBE ROSELL Las

COSAS COTIDIANAS DICEN MUCHO DE LAS PERSONAS... LAS
CURSIVAS SON LETRA DE UNA DE SUS CANCIONES.).

RECUERDOS QUE AFLORAN
Cada individuo cuenta con un filtro personal de
sensaciones e ideas, derivado de su edad, formacion

cul
VIV

tural, pertenencia a una comunidad y de otras notas
enciales. 18 experiencia del espacio doméstico

arquitectonico es una sensacion primaria para el nifio
Y, por lo tanto, deja una impresion grabada
profundamente en la memoria, Este recuerdo aflorard
constantemente durante la vida, por vias conscientes o
por mecanismos inconscientes. Una misma persona, en
momentos diferentes de su vida, gucdc hacer que la
obra le revele sentidos desiguales.®

M principio final de a enrevista con Hebe Rosell.

D,

5)‘\0& Paola. E1 secreto Motivos. No. 8 Septiembec 17, 1991. p. $0-51.

ADA, Rolando. Texto y contento de ls Arguitectura. (Libvo en preparacién)
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EL ENFRENTAMIENTO

Observar al entrevistado, sus rasgos fisicos y psicoldgicos son tareas
esenciales del periodista. También o es prestar atencion al lugar donde se
realiza |a entrevista y, la actitud y las reacciones de su entrevistado. Estos
factores le serviran para realizar ¢l retrato e incluir las descripciones en el
texto para hacerlo més rico. Pero, si no fuera asi, si el periodista decidiera no
incluir sus observaciones, de todas maneras le habran servido para formarse
una imagen del interlocutor. La ropa que usa, o la manera como decora el
lugar donde vive, le dirin mucho de él. Esta capacidad de observacion,
traducida en Ia reconstruccion del personaje o en €l uso de fiescripciones, son
parte de la capacidad creativa del entrevistador. Es decir, la creatividad no
reside exclusivamente en la capacidad literaria para incluir descripciones.
Montse Quesada y Alejandro Ifigo incluyen, en sus analisis sobre géneros
periodisticos, una descripcion sobre lo que consideran la creatividad en el
periodismo, limitandola a las posibilidades literarias del reportero. Si bien esto
es cierto hay que considerar que ¢l arte de entrevistar también requiere de
imaginacion y creatividad desde la eleccion de temas a tratar, las preguntas

realizadas y la relacion que se establece con el entrevistado: la actitud del

$OLO ELLOS
"La conversacion es irrepetible ¢ irreductible porque no
cxiste mas alld del instante en ¢l que surge y carece de
sentido social fuera del juego intimo de voces y
cuerpos, gestos y miradas, qug se organizan entre los
dialogantes y sdlo entre ellos®.

Vicent

SU CARA LE DECIA
Aquel dia tenia ef rostro de un Cristo crucificado diez
veces y parecia tener mucho mas de treinta y cuatro
afios. Sobre sus palidas mejillas se marcaban algunas
arrugas, enfre sus negros cabellos asomaban ya
mechones blancos y sus ojos eran dos pozos de
melancolia. jO de rabia? Incluso cuando reia, no creia
en su risa. Por lo demds, era una risa forzada que
duraba poco, como ¢ estallido de un disparo,
Inmediatamente sus labios volvian a cerrarse en una
mucca amarga y en aquella mueca buscaba en vano el
recuendo de la salud y de fa juventud. 1a salud la habia
perdido, junto con la juventud, ¢l dia en que lo ataron
por primera vez al potro del tormento y le dijeron:
*Ahora sufrirds tanto que te arrepentirds de haber
nacido”. Perv te dabas cuenta en seguida de que no se
amrepentia de haber nacido, de que no se habia
arrepentido nunca y de que no se arrepentiria jamés.
En seguida te dabas cuenta de que es uno de esos
hombres para quienes hasta morir se convierie en una
manera de vivir, por la manera como supieron gastar
la vida, 27

Oriana Fallaci
(FALLACE HABLA DL SU COMPANIRO ALEJANDRO
FANAGULS, JEE DE 1A RESISTENCIA GRIEGA. ELLA
MEZCLA LA DESCRIFCION FISICA CON 1O QUE SABE DE
SU VIDA. A CADA GESTO LE ASIGNA UNA HISTORLA: LA
RISA DE DISPARO, EL ROSTRO TRISTE DE LA TORTURA...).

36 QUESADA, Montse, op. it . 110.
27 FALLACI, Oriana. Entrevists con I histora Barcelona, Espals, R4
Noguer. 1986, p. 579,



periodista es, en todo momento, creativa,

Por su propio bien y el de sus lectores, el periodista debe evitar descripciones
como "tomo un trago de café” o “dijo, mientras apagaba su cigarrillo”. Este
tipo de frases puede servirle para dar la imagen de movimiento del
interlocutor, pero, ademis de trilladas, muy pocas veces servirin como
elementos determinantes de la personalidad de! entrevistado. Lo que el
periodista busca en realidad son otro tipo de actitudes que pueden ser
representativas del temperamento. Por ejemplo, la manera como trata a otras
personas (su pareja, sus hijos o un mesero en el restaurante) o tics que se
manifiestan cuando est nervioso. Estos elementos serviran tanto al periodista
como al lector para acercarse al lado humano del artista. Serén significativos
de su forma de vida. "Simbolicos, en términos generales, del status de la vida
de las personss, empleando este término en el sentido amplio del esquema
completo de comportamiento y bienes (materiales) a través del cual las
personas expresan su posicion en ¢l mundo, o la que creen ocupar o la que

confian alcanzar" 2

Si el periodista estd atento al entrevistado, sus cambios de actitud le harén
saber sobre qué temas no quiere hablar, lo ponen nervioso o le agradan. En
psicologia, esto que se comunica a través de los movimientos corporales y no
necesariamente coincide con lo que se esta diciendo, s le llama lenguaje no

verbal o corporal.

28 Wolfe, se esfere al reportaje denkro del Nuevo Peiodismo, pero tambids se pucde apticar 1 1a enrevista WOLEE,
Tom £} Nuevo Periodismo. Cuarta Edicidn. Barcelona, Espatta, 4. Anagranu, 1988, (Col. Contrascilas num. 2),p. 51,



La comunicacion no verbal es un proceso eminentemente inconsciente y no
volitivo que, aunque su reconocimiento social no estd del todo legitimado,
pues nos describe emociones y sentimientos, fos actia en el ocurrir del
comportamiento humano --afirman Alejandro Acevedo y Alba Florencia en su
libro EY proceso de la entrevista—. En la situacion de la entrevista nos es
dable notar en el sujeto una gran gama de emociones: angustia, curiosidad,
timidez, audacia, ansiedad, inseguridad, accesibilidad, aplomo, agresividad,
etcétera.

La actitud no verbal de una persona es mas expresiva para comunicar
sentintientos a otros, afirma el autor de Silent Messages, Albert Mcharabian.
Agrega que nuestros sentimientos son proyectados a otros por lo que
decimos solo en un 7%, por como lo decimos con 38% y por la expresion
facial con 55% aunque los porcentajes variaran dependiendo de la sociedad en
fa que se desarrollo el hablante? Sin embargo, este andlisis no incluye el
testo de la expresion corporal. No sdlo son los gestos los que dicen cosas,
también las manos, los brazos y las piemas hablan, demuestran una actitud y
reflejan la personalidad del entrevistado.

Aunque el periodista no cuente con los elementos tedricos para evaluar
psicologicamente a su interlocutor, la practica le ird dando elementos para

saber como se comportan los seres humanos, cuando estdn interesados

29 MC LAUGHLIN, Paul. How to interview: the ant of media ikerview, Canadi, Editrial Self Counsel, Referenwe
Seris, 1990, p. 211,

MAS ALLA DE LAS PALABRAS
Lo que yo aprendi de la musicoterapia es que mds alla
de la miisica, la manera como uno se comunica, con
los pacientes o con cualquiera que necesita
comunicarse depender de una mirada, de un gesto
leve, de un tono para decir una palabra, una actitud
corporal o de la voz que se deja salir, sin decir nada
para penctrar.

Herbe Rosell

EL PODER DE LOS LENGUAJES
Uno cuenta para desnudarse, para ser uno mismo, y si
bien uno cuenta para influir y para afirmar una
manera de ver la vida, también esta dispuesto a ser
influido. Es el mismo proceso de Ja conversacion:
encontrar ¢l equilibrio entre las palabras, el modo de
decir las palabras y los lenguajes no verbales,

Francisco Garzon Céspedes

30 DADA, Faola E secreto Mativos. No. 8 Septembee 17, 1991, p. 50

3 DADA, Paola. Oficio de cuenteros. Mativos. No. §. Agosto 28, 1991, p. 6.
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{acercamiento con e interlocutor) o cuando estin aburridos (distraccion,
bostezo, evasion). Estos elementos le permitiran hacer mas fluida la
conversacion, comigiendo rumbos, dependiendo de lo que logra “leec” en el
cuerpo de su entrevistado.

Mientras mas comodo y menos agredido se sienta el artista, es muy probable
que permita a este “intruso”, el periodista, entrar en su vida. Esto no quiere
decir que el entrevistado no pueda hacer preguntas agresivas, sino que debe
hacerlas respetando a su interfocutor, sin humillarlo ni ponerle la soga al
cuello, recordando que "la forma en que se plantean las preguntas puede
afectar drasticamente a las respuestas” 2

En todo momento, el periodista y el entrevistado deben saber cud! es el tema
y la finalidad del trabajo. Asi, los dos conocerdn las reglas del juego y el
antista no se sentira defraudado en el momento de ver el resultado final, a la
vista del piblico. Por su parte, ¢l entrevistador serd claro con la intencion que

busca con su trabajo. No se puede esperar sinceridad de otro si no se es
honesto consigo mismo.

32 SHERWOOD, Hisgh. La et . Mésico. Edicidn Prisma, 1970. p. 53,
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EL ARTE DE PREGUNTAR
Y ESCUCHAR SOBRE EL ARTE

Cuando se trata de hacer una entrevista de creacion sobre algin artista,
preguntar se vuelve dificil. Ya que el tema central es siempre el arte, la vision

estética del periodista influira sobre la manera como realiza la entrevista.

Al realizar una entrevista a un anlista no se trata de hacer un interrogatorio
sobre su vida y su obra, y tampoco se puede pretender obtener respuestas
concretas sobre preguntas ambiguas. Es decir, aunque la finalidad de la
entrevista sea saber por qué un atista crea, no se le puede preguntar
directamente, porque es muy probable que la respuesta sea "no sé*. El
periodista se enfrenta a dos mundos paralelos: el del artista y el del ser
humano. Lo que descubra ahi, tendra que enfrentarlo a otros mundos, el suyo

y ¢l del lector.

En una entrevista informativa, habra una pregunta sin respuesta slo en caso
de que ¢l entrevistado tenga algo que ocultar, o desconozca el dato; en una de
opinion, casi cualquier personaje tendrd algo que opinar respecto a cualquier
tema, amenos que no sepa de qué le estdn hablando; pero en la de semblanza,
el artista oculta aquellos periodos de su vida que no quiere mencionar en

piblico o incluso tiene problemas para expresar su quehacer.

ARTE Y TRANSFORMACION
En el arte como en la filosofia , como en el amor y la
mitterfe si no e transforma, ni es filosofia, ni es amor,
ni es muerte.

Hegel

CONCEPTOS DEL ARTE
No es que me molesten las entrevistas, esa no es la
patabra. Lo que no me gusta es conceptualizar sobre
mi obra: eso es para quienes saben hacerlo, Pongue mi
posibilidad de explicar, de exponer mi trabajo, cada
vez s¢ me hace mds dificil. Por eso la dificultad de una
conversacion alrededor de mi pintura.

Vicente Rojo

B ROJO, Vicente. Los escenarios de Vicente Rojo. 1a Jomads, Junio 2,
1994 p.20.
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Muchas veces sucede porque el artista encuentra en el arte la forma de
comunicar sus sentimientos, de expresarse. “Solo podemos explicamos el
poder del arte si admitimos que viene a satisfacer una necesidad primaria del
espiritu humano” ¥ Esta necesidad se manifiesta en la misica, en la pintura,
en la danza, en la arquitectura... En cualquier manifestacion artistica. “La
funcion social del arte, (...) consistiria asi, en comunicar sentimientos y no
ideas”.3* Posiblemente esa expresion de sentimiento y espinitu s lo que, en
ocasiones, imposibilita explicarlo directamente en palabras a la hora de una
entrevista. Sin embargo, se puede dividir a los artistas en dos grupos: los
tedricos y los pricticos. Los primeros son aquellos que conceptualizan
alrededor de su produccion artistica. Antes de realizar una obra deciden qué
quieren comunicar y como van a hacerlo. También, sucede que, una vez
concluido su trabajo artistico buscan un hilo conductor que unificard sus
obras a un concepto. Por el contrario, los artistas practicos sienten la
necesidad de crear y lo hacen sin teorias alrededor de su proyecto. Para el
entrevistador puede parecer mas facil hacer su trabajo con el artista tedrico
porque ya tiene conceptos relacionados a sus formas. Sin embargo, esto no es

una garantia; hay muchos artistas que a pesar de buscar teorias sobre su arte

E?ﬂnnllm l99$ p.3%9.

CALDERARO, Jooé D. | dimension estitics det hombee Bucnos Aires, Argenting, Editorial Paidos, 1961, p. 67.
Cabe aclarar que esto no wucede con algunas comentes de! arte donde abiertamente sus exponcnics han declarado que en el
acte 10 importa la forma, la belleza, ni siquicra la obra d¢ arte en s Lo importante, para estas corriertes es 1a idea o ¢l
concepto del acto creativo. Este es el caso de fos artistas conceptuaks.

TEORIAS GRECOLATINAS
Toda mi obra ha girado alrededor de la figura
humana. En estas piczas en particular, hay una alusion
al arquetipd de belleza grecolatina. Mi idea era
refomar esos valores esiéticos y presentarlos como han
llegado hasta ahora: totalmente manipulados, rotos,
armados, dernibados y vucltos a levantar.
Trato de jugar con ¢l movimiento, las posibilidades que
tiene ¢l cuerpo ¢Qué pasa si volleas un cuerpo de
cabeza? ;Qué para cuando va cayendo? ;Qué pasa
cuando esti de cabeza, pero va subiendo? Son
planteamientos que me hago para desarrollar mi
trabajo.

Javier Marin

ARTISTA PRACTICO
Soy un producto de mi tiempo, No puedo decir como
nace mi deseo por ser, expenimentar, por hacer esto 0
aquello. £s como decir, ycomo nace tu deseo pars
redisciar un auto si un modelo T ya te sirvid?, o
Jeomo nace tu deseo para inventar una miquina
tomografica si tienes un estetoscopio? Vaya, estd uno
pintando con dlevs con el televisor prendido () Mi
experimentaciin no es ¢l resultado de un capricho, es
un reflejo directo del tiempo en ¢l que vivo, In el
momento en que empiczas 4 cquiparar el arle, a
compararlo con otros aspectos de la vida, te cae el
veinte. Hay que entender que ¢l arte es una aclividad
absolutamente integral en cualquier sociedad.

Felipe Ehrenbery

38 pADA, Paola Terra tncdgmta, Motives No. S1. fulio 13, 1992. p34.

7 DADA, Paola. Ehrenberg. Motives No. 21, Diciembre 16, 1991 p. 4.
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son incapaces de explicarlas, de manera clara y concreta durante una
entrevista.

En algunos otros casos Ia dificultad para responder se debe a que las
preguntas resultan demasiado amplias o ambiguas. Es trabajo del periodista
cuidar este aspecto, para no confundir al artista.

Pero, quizi lo mis importante es que hay muchas maneras de obtener
informacion sin tener que plantearlo o cuestionarlo de manera directa. Por
ejemplo, a través de preguntas sencillas sobre temas concretos, se logra entre-
ver un poco de la personalidad del artista. También, las respuestas a temas
generales pueden aportar elementos sobre la manera de pensar del artista,

Si durante Ia conversacion el entrevistador y el entrevistado se dedican a
hacer un anilisis del contenido de la obra y su relacian con las etapas de la
vida del artista y con la historia del arte, en general, es muy probable que
después el lector pueda establecer ciertos nexos e influencias y comprender,
por lo tanto, ciertas actitudes. También, st el periodista encamina al
entrevistado a hablar o dar su punto de vista sobre otros artistas o sobre
movimientos en e arte, le servira para que dé su punto de vista sin sentirse
directamente observado.

Hasta ahora, pareceria que la labor del periodista en una entrevista creativa es
la de platicar con su mejor amigo sobre arte. Es decir, todos los anteriores
consejos suponen que el artista esta dispuesto a hablar, y que el penodista

estd encantado con su trabajo y sus declaraciones. Pero, ;qué se hace cuando

AMISTAD PARA CONVERSAR

Aparte de ser sus amigos, son gente que tiene tribuna

piblica, Me parece que, gracias a la amistad, la

conversacion es mds abierta, no hay tantas reservas.

(La preentrevista es parte fundamental).

A mi no me gusta penetrar mucho en algunos lemas

que, & lo mejor, a ellos no le satisfacen o no tienen

ganas de explayarse frente & un micrdfono (.)
(continita)



un periodista se enfrenta a un creador que no es de su agrado? Es muy
probable que sea una entrevista de semblanza comin. Si no existe empatia
entre ¢l entrevistador y €l artista las posibilidades de entablar un didlogo
intemo s¢ cierran, aunque el periodista cumpla de manera objetiva con su
trabajo. Trata de conseguir informacion, las razones y proyectos del artista,
de la misma manera como lo hace con quien es de su agrado. Depende del
periodista obiener un producto creativo. Si no lo logra, pero mantiene la
finalidad de informar, el pablico habra obtenido mas elementos para conocer
al artista. Al fina), el juicio de valor le pertenece al lector, y él decidira si el
antista y su trabajo logran comunicarse con €L, si es 0 no de su agrado.

Cominmente se ha dicho que preguntar es un arte, pero el que realiza una
entrevista creativa sabe que también es un arte escuchar. Oir es solo el
fendmeno fisico de percibir con el oido los sonidos, pero escuchar significa
prestar atencion a lo que se oye. El entrevistador tiene que prestar atencion,
no enredarse con sus propias preguntas sin escuchar qué y como le estd
contestando ¢l entrevistado. "El periodista debe observar los cambios de
elocucion y ritmo durante la entrevista (...) el cambio en el volumen o de
timbre ya que es en ellos donde se nota la intencionalidad de lo que se quiere

decir" ¥

39 ACEVEDO, Alejandro y Alba Florencia Lépez. E1 proceso de Ia entrvista: Conceytos y Modelos . Méico,
Edicide Lisouss Grupo Nariega Editores, 1986, p. 9697,

Me parece que la amistad, o ¢l conocimiento que uno
tiene de ellos, facilita 1a retacion delante del microfono
para hacerles decir cosas, Descubrirse abiertos, sin
ningiin temor frente l publico, 38

Mauricio Ciechanower

MEDIOCRES ESCUCHADORES

Las escuclas de periodismo no pueden darse ¢l lujo de
seguir la definicion del pocta imaginista, pues de ese
modo estin alimentando un medio perindistico que
seguird siendo “medio” y tenderd a lo “mediocre”, Se
fabrican noteros y no buenos redactores ni buenos
escuchadores. Saber escuchar nos da la posihilidad de
comprender, para luego comunicar esa experiencia a

los lectores. ¥
Algjandro Toledo

38DADA, Prols. Funcidn transnoche. Motivos. No. 14. Octubre 28,
1991, p57.

¥ TOLEDOAljandv. De la envenista y los (malos y buenay)
conversadores. Texto lido en ln escuels de periodizmo Cardos Septién Garcla

sobve ¢l libro de conversaciones Creacidn v poder: nueve retralos intelectusles.
Joaquin Mortiz. 1994,
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En resumen, lo que el periodista hace no es solo oir las palabras del
entrevistado, sino escuchar como las dice, su entonacion. Se traia de un
trabajo conjunto de los sentidos: al mismo tiempo que escucha, observa qué
le dice su entrevistado con el cuerpo, con los gestos, con el tono de voz.
*Verdaderamente, ¢l arte de escuchar requiere ain mas. Si desea en serio
alcanzar el éxito como entrevistador, debe aprender a escuchar con un tercer
oido. Debe oir algo mas que las palabras que pronuncia el entrevistado. Debe
captar sus sentimientos ocultos, sus reacciones no expresadas. En m;Jchos
sentidos esta forma de escuchar es contemplar. Porque debe observar los
movimientos de la cabeza, los parpadeos de los ojos y los gestos de las manos
que, a menudo, dicen mas sobre las auténticas reacciones del entrevistado que
las palabras que pueda estar pronunciando” 4

LA INTENCION ES CONVERSAR

Una vez que el entrevistador decide el tema sobre el que tratard la entrevista
estd consciente que la conversacion serd el canal para obtener el retrato que
busca del artista. El intercambio de signos verbales, corporales y emotivos es
¢l camino que toman el entrevistado y el entrevistador para hacer llegar
sentimientos y pensamientos al otro. "Las palabras son complicados sistemas
de metaforas y simbolos que trasladan la experiencia a nuestros sentidos
expresados o exteriorizados. Son la técnica de la claridad. Por medio de la

traduccion de la experiencia sensorial inmediata a simbolos vocales se puede

AL SHERWOOD, Hugh apiit. p. 88.



evocar y restablecer ¢l mundo entero en un instante”, afirma Marshall
McLuhan en La comprension de los medios como las extensiones del
hombre. Esta onlidad es lo que ha permitido al hombre comunicarse. El
didlogo, y las palabras en si, han acercado (o alejado) a quienes platican. El
arte de la entrevista consiste en lograr que se desarrolle -més que como un
interrogatorio- como una conversacion, como un didlogo que acerca a los
seres humanos y donde los participantes tienen algo que aportar. El periodista
asiste & la entrevista con su indice temitico y sus dudas, mientras que el

artista se presenta con el interés de comunicarse y sus historias.

De preferencia, todo el indice temtico preparado debe cumplirse para que se
obtenga un trabajo completo. Sin embargo, hay ocasiones en que la
conversacion puede tomar otro rumbo y serd responsabilidad del reportero
llevarla de nuevo al cauce planeado. Pero, cabria preguntarse ;qué sucede si
este nuevo rumbo es mas revelador? Es el entrevistador quien decide si
regresa &l camino pavimentado y obtiene el trabajo que esperaba o se
arriesga, con rumbo desconocido, con la esperanza de descubrir mas aspectos
de la personalidad de su entrevistado. Es aqui donde radica parte de su
creatividad: Se trata de un arte y no de una técnica con pasos concretos a
seguir. Es ¢ periodista e! que decide, cada quien tomard sus propios riesgos.
El conocimiento que tenga del atista, anterior a la realizacion del encuentro,
le servird para saber en qué medida el creador se esta involucrando a un tema

interesante 0 solo agrega paja para evadir algin tema.

v



En este sentido, ¢l periodista cuidard ¢! planteamiento de las interrogantes,
para que no resulte solo una serie de preguntas y respuestas pegadas entre si,
sin ninguna ilacion. Pero, también atenderd las respuestas para saber cuindo
Ia conversacion debe cambiar de rumbo. Juntos, antista y periodista, estn
creando una nueva vision del mundo, una descripeion del acto creativo.

Hay que hacer hincapié en que parte del arte de la entrevista consiste en que
se realice como un didlogo, porque es aqui donde el peso de los participantes
€5 equitativo. Por un lado el protagonista central es el artista entrevistado, y
lo que éste tiene que decir de su arte. Por otro lado, estd el papel del
periodista y la interpretacion creativa que dard el artista y su obra.

El periodista debe recordar que no es su funcidn lucirse con las preguntas y
aunque la presencia del entrevistador no puede anularse, es necesario poner
&tencion sobre su participacion y equilibrar la presencia de ambos a la hora de
redactar. Muchos periodistas evitan publicar las preguntas para cuidar el tema
central de la entrevista: el creador. Pero sera obligacion de cada entrevistador

lograr una entrevista creativa sin opacar a su entrevistado.

EN LA ENTREVISTA Y EN EL AMOR

Il género de la entrevista abendond hace mucho
tiempo los predias rigurosos del periodismo para
internarse con patentc de corso en los manglares de ls
ficcion. Lo malo es que I mayoria de los
entrevistadores lo ignoran, y muchos entrevistadores
cindidos todavia no lo saben. Unos y ofros, por ofra
parie, 1o han aprendido atn que las entrevistas son
como ef amor: s¢ necesitan por fo menos dos persoras
pars haccrlnsky s6lo salen bien i esas dos personas se

quieren {.).4
Gabrie] Garcia Marquez

0igds por LERERO, Vieemte y Carlos Marin. Manwal de Perioisns
Mésico. Edoria Grijalbo, 1986, (Frazados y muales Gilbe, s.) p. 19,
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PLATICAR LOS DESACUERDOS

En el periodismo en general, es una regla de oro que el periodista no opine ni
haga juicios de valor sobre el trabzjo. Sin embargo, en el caso de Ja entrevista
creativa el periodista se ve involucrado en un proceso artistico dedicado a
afectar los sentimientos de quien lo “consume”. Es decir, quien realiza una
entrevista a un artista, no solo se enfrenta a €l sino a su arte. Este arte, fue
realizado para comunicarse con otro ser tumano. “Salomon Reinach al
considerar el fendmeno del arte como fendmeno social sostiene que su mision
¢s despertar un sentimiento en otros: se fabrica una herramienta, dice, para
que el propio hombre se sirva de efla, pero la decora no tanto para si, sino
para que agrade a los demas que la miran o_provoque en otros admiracion
{..)".8 Ahora no se puede hablar sélo de agrado y admiracion. El arte actual
esta destinado a provocar cualquier sensacion en el hombre (como dice
Tatarkiewicz: deleitar, emocionar o producir un choque) y cualquier
consumidor de arte serd “tocado” por €l. Asi, lo que el periodista opine y
sienta de esa obra no puede ni debe hacerse de lado en ¢l momento de la
entrevista. Por el contrario, como ser humaro puede o no coincidir con el
artista con respecto a su obra o a las opiniones sobre ¢l arte. La conversacion,
esa forma equilibrada de hacer preguntas y de responder, le permite al

periodista y al artista plantear sus sentimientos y consideraciones sobre el

43 VALDES DE MARTINEZ, Sara Carmen, Estitica y arte México, Urivenidad de Guadalajars, 1939, p. 86

ENFRENTAMIENTO
- Luis, gno crees que hay una contradiccion entre tu
arquitectura severa, casi monacal, tus casas de techos
altisimos que recuerdan conventos y monasterios, y los
colores sensuales, las texturas riquisimas que pones en
tus exteriores 7(...
- §i, creo que tienes razon, creo que mis colores son
senisusles pero mi influencia principal s la
arquitectura popular de todo el mundo y recuerda que
¢l arte popular debe ser sensual(.) En mi infancia
estan mis mejores recuerdos y mis mejores suerios. Mi
infancia en el campo me mared definitivamente.

Luis Barragdn y Elena Poniatowska

H PONIATOWSKA, Elera Todo México, Tomo [}, México, Ed. Diana. 1993.

[ 3.
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arte. Este dislogo es el que enriquece al lector.

$in embargo, una entrevista creativa tiene que presentar informacion objetiva
igual que una entrevista de semblanza, para no perder credibilidad frente al
lector y mantener su caracter periodistico. Si no lo hace asi, sera literatura
purg, incluso ficcion. En el Mamual de Periodismo, Lefiero y Marin afirman
que en la entrevista de semblanza caben las opiniones del reportero, (con mas
razon en las que logran desarrollar esa diferencia. Quiza, como se leerd mas
adelante, es justamente, la participacion del reportero de manera directa y
creativa, la que logra que una entrevista de semblanza se convierta en un
“retrato del artista”). Es valido --y en ocasiones necesario- enjuiciar al
personaje, hacer resaltar su personalidad. Pero tal valoracion debe ser
mesurada y estar apoyada en hechos reales, objetivos.

“Una vision objetiva ha de ser desinteresada y desapasionada. Decir objetivo
es referirse a lo que hay o existe en la realidad, fuera del mundo interior del
sujeto. Lo subjetivo, en cambio, es lo que pertenece a nuestra particular
forma de sentir o pensar; esto que concebimos en nuestro interior acerca de lo
que existe en la realidad exterior, lo que se produce o manifiesta en el sujeto
en si y no en el objeto” #* Que mejor oportunidad que el arte para encontrar
€50 que pertenece al interior del periodista manteniendo, al mismo tiempo, su

vision objetiva sobre la informacitn.

45 CALVIMONTES Y CALVIMONTES, Jorge. El eportaje  Méxion, Ediciones Conste, 1994, tomo . p. 115,

LECCIONES PERSONALES
Y Jpor qué acepta tanlas entrevistas?, jpor qué
aparece usted en piblico cudntas veces ¢ lo solicitan?,
Lpor qué?
Entonces Borges me dio una leccin que jamas he de
olvidar. Dijo muy distintamente:
--Por cor-te-sia. Me avergoncé de mi misma. A partir
de ese momento, ademas de leerlo, empecé & recortar
sus declaraciones, las entrevistas que le hacian. Me di
cuenta de que Borges iba mucho més alld de las
ideologias. (..)Para qué y por qué interrogarlo sobre
estos temas? En todo caso, sus respuestas serian mas
bien las de un anarquista.
Unos afios antes habia aceptado permanecer durante
dos horas v mas escuchando mis preguntas sin saber
siquiera quién era, salvo que no podia aporarle
absolulamente nada y jamds me preguntd por mi
ideologia, credo, estatura, nivel académico, o autoridad
moral para inlcnvgnrlo.J

Elena Foniatowska y

Jorge Luis Borges

4 PONIATOWSKA, Elena. Todo Mixico Tomott. México, Ed Diana.
1993. p. 140.



Para lograr mantener Ia objetividad en su trabajo ¢ incluir su sentir en el
proceso creativo, el entrevistador debe estar consciente de su actitud frente al
artista, lo que le agrada o desagrada de €. Esto evitara que la conversacion se
wuelva un didlogo de sordos. Si el reportero toma esta actitud negativa, habra
perdido la entrevista: puede ofender al entrevistado o encaminarlo a que
conteste lugares comunes. Esto no quiere decir, que el periodista no pueda
estar en desacuerdo, sino que tiene que plantedrselo directamente al artista
para brindarle la oportunidad de explicarse frente a los lectores. De esta
manera, el periodista lograra la objetividad buscada, mostrando sus puntos de
coincidencia o divergencia.

Por ¢l otro lado, tampoco es ético que el periodista se presente como
admirador, obtenga informacion y posteriormente la manipule o utilice en
contra del artista. En la entrevista de creacion, el periodista imprime su sello
como ser humano que se enfrenta a una obra de arte y a un artista, pero lo
hace consciente de que el interés principal es establecer un lazo entre el artista

y ¢ lector (s pesar de que sea a través de un proceso creativo que le es

propio).
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MEMORIA Y PAPEL

Como a entrevista de creacion es una entrevista de semblanza excepeional
(enriquecids) se emplean las mismas técnicas de registro. Solo que el
periodista pone mis atencion en aquellas que le permitirdn descubrir nuevas
facetas del artista. Es decir, el periodista o sdlo toma lo que esta diciendo su
entrevistado, sino como lo estd diciendo: toma nota sobre actitudes,
entonaciones, lineas generales del discurso, sensaciones, y todo lo que una
simple grabacion no puede registrar. "No hay muchas maneras de escribir esta
noche, pero Stanislavsky pedia a sus alumnos que pronunciaran esta focucion
y Ia hicieran destacar de cincuenta maneras distintas, mientras el publico ponia
por escrito los diferentes matices de sentimiento y significado que aquéllos
expresaban (...) La palabra escrita desmenuza, en secuencia, lo que es rapido
e implicito en la palabra hablada".

Esta lsbor hace que el periodista deje de ser una maquina que toma
declaraciones y se involucre en todo ef desarrollo del didlogo, en la actitud de
su entrevistado y en la forma como habla. También es importante que el
periodista considere no solo las declaraciones y actitudes del entrevistado,
sino también sus propias sensaciones.

Como se habia dicho, las entrevistas grabadas le serviran para usar un estilo

4T\CLUMAN, Marshall. L comprensic de los medios cors as extensiones del hormbee. Méxioo, EL. Dia, 1964,
p. 109,

PRETEXTOS DE CITAS TEXTUALES

Lo que propuso ¢l autor de Ax'tica y profeética (Tomis
Segovia) es que estos entrevistadores no usaran
grabadora ni tomaran apunies, y escribieran horas
después fo que recordaran de la conversacion. Asi, la
grabadora no creaba el pretexto de la cita textual mal
escuchada, y se exigia al interlocutor periodistico una
doble atencion que lo sacard de las convenciones
burocrdticas a las que nos sucle acostumbrar el
diarismo o reportero semanal

Alejandro Toledo
SENSIBILIDADES CREADORAS
Ser es percibir.
Percibir es crear. 4
Federico Camphell

48 Tomds Segoviaescitads por Aljandeo Toledo el texto De la entrevista
los (malos y buenos) comversadores, kido en 1 escucla Carlos Septién
proplsito d¢ su libro Creacitn § poder: Nueve retratos de inteloctules,
gsblimb poe Joaquin Mortiz, 1994

CAMPHELL Foderico. Post scriptum triste. México, UNAM Ed def
Equilibrista 1994, p. 117,
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directo, donde ¢! lector ape hablar al personaje entrevistado, es decir, redacta
"apoyindose en frases y expresiones textuales entrecomilladas” * También se
puede hacer uso de las citas en un estilo indirecto, cuando el periodista no ha
tenido la oportunidad de registrar literalmente lo dicho por su entrevistado,
cuando la cita textual no aporta elementos para ¢l espectador, o cuando més
que ayudar, interrumpe la lectura.

Garcia Mirquez cree que utilizar la memoria es la mejor forma de hacer una
entrevista. Se debe llevar a cabo una conversacion olvidindose del horrible
invento de la grabadora: "Un buen entrevistador, a mi modo de ver, debe ser
capaz de sostener con su entrevistado una conversacion fluida, y de
reproducir luego la esencia de ella a partir de unas notas muy breves. El
resultado no serd literal, por supuesto, pero creo que sera mas fiel, y sobre
todo més humano, como lo fue durante tantos afios de buen periodismo antes
de ese invento luciferino que lleva el nombre abominable de magnetofon.
Ahora, en cambio, uno tiene [a impresion de que el entrevistador no est
oyendo lo que dice, ni le importa, porque cree que la grabadora lo oye todo.
Y se equivoca: no oye los latidos del corazon, que es lo que mas vale en una
entrevista" ! Es cierto, hasta cierto punto, las entrevistas realizadas de esta
manera suelen ser positivas ya que se olvidan las declaraciones y el periodista
se queda con una imagen, una impresion del entrevistado y, precisamente ahi,

radica el arte de |a entrevista, lograr un “retrato” del espiritu del artista,

501 ERERO, Vicme y Carkos Marin. Manwal de Piodismo. México. EA. Grijalbo, 1986, (Tratades y manuales
ﬁijdbmm)p 129-130.
LENERO, Viomse y Carkos Murin. op.ci. p. 121



EXPRESION DE SENSACIONES

Cominmente se dice que el trabajo de un entrevistador no consiste
solo en hacer preguntas. Eso es la mitad del trabajo. "La otra mitad es
conseguir respuestas”*? Sin embargo, se olvidan del trabajo adicional que
implica la redaccion del texto final una vez obtenidas esas respuestas. La
capacidad literaria del periodista es un elemento central para la redaccion de
este tipo de entrevistas. En el manejo de fa forma verbal es donde reside parte
de la creatividad. E resto se encuentra reflejada en la manera como se
realizan las preguntas y en la capacidad de observacion e imaginacion del

periodista para recrear a su personaje entrevistado.

En lo que se refiere a redaccion se juega combinando el periodismo con la
literatura. Aunque no hay tecetas, se pueden desarrollar algunos lineamientos
generales, que facilitan ef trabajo. Se redacta de tal manera que provoque al
publico a seguir con la lectura: la entrada es una especie de invitacion para
conocer &l creador. El cuerpo de la entrevista puede desarrollarse cronologica

o temticamente y en dos formatos generales.

En el primer formato se hace una pequefia introduccion. Se habla de la
importancia del entrevistado y de las razones que llevaron al periodista a

buscarlo. También se describe al artista y al lugar donde se realiza la

S2[BARROLA, Javicr. La smtrevista. México, E4. Guamika, 1980, p. 41.

RESPONSABLE DEL TEXTO
En [a entrevista sucede algo curiosos, Uno va a platicar
con un persongje, y ofrece al lector su version de esa
charla, $i el que va es sordomudo, poco tendrd que
hacer: nada escuchd y nada podrd decir. §i se trata de
una persona alenta y respetuosa, sabrd precisar los
caminos por los que anduvo el didlogo y presentarlos
de modo interesante. () El periodista tiene la
responsabilidad de que su texto esté bien escrito, (.)
Los parrafos serdn suyos, la [ogica debe guiarlo.
Alejandro Toledo

33 TOLEDO, Aljandro.op. it



entrevista, para ubicar al lector, Después, se incluye el cuerpo de Ia entrevista
en una serie de preguntas y respuestas.

En muchos casos éstas se transcriben de manera cronoldgica, aunque es
mejor hacerlo dependiendo de fos temas. Se suele criticar este tipo de
Tedaccidn, porque se considera que al tergiversar el orden cronoldgico de la
entrevista se estd traicionando al entrevistado v, al mismo tiempo, se esta
manipulando la informacion, Pero la mayoria de las veces, cuando se hace una
transcripeion tematica de las preguntas, es para establecer un orden distinto a
la manera como fueron realizadas, segin las afinidades. El lector obtiene un
mejor producto, es decir, una entrevista que tiene sentido al leerse. Se trata
de la expresion y la vision del periodista que decide cudl es su intencion y
como quiere presentaria.

Reordenar las preguntas y darle una pequefta redaccion a las respuestas salva
al publico de enfrentarse a un texto sin coherencia. El trabajo que hace el
periodista en la manera de redactar las respuestas evita que aparezcan
muletillas, saltos de ideas... es muy dificil franscribir la forma oral como nos
expresamos los seres humanos. Hablamos diferente de como escribimos. Al
hablar, muchos de nosotros cometemos errores con la sintaxis, empleamos
expresiones incorrectas, tendemos a dar respuestas poco claras y concisas y,
en general, demostramos que casi todos escribimos mejor de lo que
hablamos ** Es por esta razon, que se hace necesaria la intervencion del

periodista para redactar mejor las declaraciones.

34 SHERWOOD, Hugh. La entrevista, México, Editoial Prisma, 1970, p. 68.



Paul McLaughlin dice que el discurso no es gramaticalmente correcto ni
coherente. "No hay nada tan cruel como hacer una transcripcion literal de lo
que el entrevistado ha declarado --afirma el periodista Jay Scott en entrevista
para McLaughlin--. Si uno hace una transcripcion literal casi cualquier
entrevistado parece un iletrado. Cualquier cita debe limpiarse para que tenga
sentido (...)*.3 Esta fimpieza es necesaria en la mayoria de los casos salvo
cuando la “transcripeion literal” ilustra la personalidad del entrevistado. Sobre
esta necesidad, el entrevistador Alex Haley afirma que €l no escribe todo lo
que dice su entrevistado "porque en realidad se puede escribir mejor lo que
habla una persona. Dejo algunos giros coloquiales que en cierta forma
retratan al sujeto, ordeno el material y trato de transmitir la idea que el
entrevistado quiere comunicar”

El segundo formato que puede utilizarse para redactar una entrevista es
intercalar las descripciones con las respuestas del entrevistado. En la mayoria
de los casos no se transcriben las preguntas. El periodista recrea a través de
las descripciones el ambiente, la actitud del entrevistado y utiliza estos
pérrafos para introducir al tema del que hablara el artista y a continuacion se
incluyen series de preguntas y respuestas. Al cambiar de tema se mezclan
parafos descriptivos y respuestas parafraseadas.

En cualquiera de los dos casos la entrevista creativa cuenta con una

Y MC LAUGHLIN, Paul. How to interview: the art of media interview. Canadi, Ed. Self Counsel, Reference Senies,
990, p. 29.

CAMPHELL, Federico.. Conversaciones con escritores. México, Ed Sep setentas Diana, 1981, p. 14,

JENTREVISTADOR ILETRADO?
£ texto de la entrevista se publicd dos o tres dias mis
tarde y aquello era un hermoso galimatias: casi toda la
puntuacion estaba equivocads y 1a Jogica brillaba por
su ausencia: nuestras declaraciones parecian hechas
por un boxeador al final de una contienda en la que
sali6 dervotado, resintiendo los golpes del rival y del
fracaso. (..) Claro, el lector de entrevistas piensa estar
leyendo lo que dijo exactamente el personaje y olvida
ese filtro doloroso que es ¢l reportero,

Alejandro Toledo

EXPLICACIONES ENTRE PREGUNTAS
--No es como ¢l primer nscimiento, donde uno nsce
sin pecuends..
-- Exacto. Es un renacimiento con memoria, La ventaja
de nacer d¢ nuevo es que te permite nacer con
memoria.
(Uno de sus recuendos cuents la sensicin que
descubrid cudindo {in 4 3 hasurs su ggend de fods b
vida: unos pocvs nombres e dolieron de venlad..)
--La libreta estaba llena de muertos; y también de vivos
que ya 1o fenian ningun significado para mi. Confirmé
que en estos afios, quien habia muerto varias veces y
varias veces nacido, ers yo.
(Rocuends cusndo salio del hospital al caho de varios
diss de coms.)

(continiia)

3T TOLEDO, Akjwno. gcit



conclusion. La mayoria de los periodistas eligen alguna declaracion
contundente del artista, sobre alguno de los temas desarroliados a lo largo de
Ia entrevista o algin comentario de humor hecho por el artista. Cuando las
entrevistas son demasiado amplias o complejas, conviene que la conclusion
sea un resumen del periodista, para dejarle al lector una idea estructurada de
la conversacion que acaba de leer.

Aunque en general se consignan estos dos tipos de redaccion, el periodista
estd en libertad de aplicar su capacidad literaria para cumplir con la finalidad
del trabajo.

Resumiendo, hay algunas entrevistas de semblanza donde e} periodista Jogra
desarrollar su capacidad creativa. Esta habilidad se ve reflejada en varias
etapas de su trabajo. En la eleccion y preparacion del tema; en la realizacion
de las preguntas; en su capacidad para relacionarse con el anista, e
involucrarse en su quehacer; en su forma de observar y descubrir rasgos de su
entrevistado a través del tono de voz o la postura de su cuerpo; y en fa
destreza de convertir un texto periodistico en uno literario, manteniendo la
informacion como prioridad, pero al mismo tiempo, volviéndolo una obra de
arte. “Arte es el entendimiento, la habilidad, la destreza con cuya aplicacion
sistematica los seres humanos crean productos materiales y conceptuales con
propositos estéticos. Es la obra humana que recoge y combina

simbolicamente aspectos de la realidad sensible o imaginaria y hace evidentes,

--S¢ me habian lavado los ojos: veia al mundo por
primera vez y me lo queria comer. Todos los dias
siguientes iban a ser de regalo..(.)
--Pero, hablar de renacimicnto implica hablar de
mucrte,
--La muerte, que un par de veces me tomd y me soltd,
& menudo me Hlama todavia y yo la mando a la puta
madre quc la pario,8
' Edusrdo Galeano y Paols Dada
(L0S PARRAPOS ENTRE PARENTESIS FUBLICADOS As EN 1A
VERSION ORIGINAL SIRVEN COMO INTRODUCCION E ILACION DE
10 QUE ESTA DECLARANDO EL ENTREVISTADO.)

38 DADA, Paola. La pérdida de Dios y las aslas del alma |2 Jorrada
Senanal, No. 276. Septicambee 25, 1994.p. 37.
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su belleza y originalidad. En este sentido, la creacion anistica se da en la
literatura y en el periodismo, primero, como la aplicacion sistemdtica de las
habilidades expresivas para lograr un discurso coherente, claro, inteligible y,
segundo, como la posibilidad de que la expresion escrita se convierta, por su
calidad estética, en fuente de sensaciones placenteras™? y provocativas.
Como obra artistica, entonces, hay entrevistas que incluyen una vision de la
realidad (sensible o imaginaria) proporcionada por el attista entrevistado
como parte del contenido informativo. Este punto de vista que aparece, no
solo en las respuestas que ofrece, sino en su propia obra, conforma una
nueva realidad a {a que se enfrenta el periodista y por la que es afectado. El la
convierte en un texto artistico, no sélo por su capacidad literania, sino por su
sensibilidad expresiva que se puede traducir en sensaciones para el lector. Y
en este sentido, como obra de arte, se convierte en una obra abierta, sujeta al
“consumo”, a su re-interpretacion y, por lo tanto, a su re-construccion desde
la sensibilidad particular de cada lector.

*..El hecho de que esta entrevista {creativa) pueda ser considerada como una
obra abierta indica también la libertad de interpretacion que ofrece a los
lectores, pues nunca la participacion del periodista aparece como

adoctrinante, interpretativa o restringida ...)* §!

REFLEJOS DL REALIDAD

Hasta las moscas y cucarachas aparecen en sus
cuadros, como fotografias de una disposicin en e
rercad: Ly musieca, Perv esos objelos, que son mucho
mas coloridos en a pintura de Hall, se convierten en
un espejo, en una multiplicidad de significados. (.}
*En este sentido me gusta pensar en la pintura como
espejos. Un primer espejo que reflgja la cultura en
general, ofro que refleja ¢l individuo %c elige los
objetos, y en fercero, que me refleja a mi*.

39 CALVIMONTES Y CALVIMONTES, hrge. £ sepostai [ 1995, toncll p. 221

61 QUESADA, Mosts L entrevisa obva retiv, Espuh, Editorad Mite, 1984, p. 106.

€0 1 canadicnse fobr Hall hace setratos sinrepeescadar as caras. Dibua b que
Tos seses humanos tendervs & guandar como parte & nuesta memona.
DADA, Paoka J Hall Mutivos o 88 Marzo 29, 1993.p 36



CAPITULO I

CREATIVIDAD Y SUBJETIVIDAD



EL EQUILIBRIO SUBJETIVO

$i por objetividad entendemos lo que estd, es o sucede en el objeto al margen
o fuera de la mente, de 18 voluntad el sujeto,' [a entrevista en e} arte cumple
con este requisito porque presenta datos precisos sobre el entrevistado, no
solo Biogréﬁcos, sino de corrientes artisticas, influencias y movimientos a los
que el artista se refiere en su obra o en sus respuestas. Sin embargo estos
datos no son fichas y nombres frios, sino que son aluciones a la obra de arte.
Al mismo tiempo, esta informacion se ve enriquecida por la participacion del
periodista. En la medida en que €l se deje “envolver” por el arte, en la medida
en que participe de esa experiencia, tendra mas oportunidades para acercarse
4 la realidad del artista y lo que €l quiere reflejar en su obra.

En este sentido, el grado de objetividad es mucho mayor (a pesar de que el
periodista se involucra emocionalmente con la obra de arte), ya que se logra
obtener mejor informacion y, por lo tanto, un espectro mas amplio de su
objeto de estudio, es decir de la realidad del artista. La entrevista creativa al
igual que cualquier obra de arte, nos representa o construye una realidad
sensible o imaginaria al mismo tiempo que posee la expresion particular del

artista. No se trata de reflejos conicretos de la realidad. Son, para precisar, las

visiones que los artstas tienen sobre esa realidad [tan es asi que en la pintura,

1 CALVIMONTES Y CALVIONTES, Jorge, El sepoctaie [t 1995 tomoll. . 1.

DEMOCRACIA: TODOS PUEDEN OPINAR
Al principio me decian: Usted no tiene derecho de
opinar. Pues mire --les contestabu-- el programa es tan
democritico que hasta yo tengo derecho de opinar. (..)
Hago revelaciones personales y meto mi cuchara sobre
mi misma, para demostrar que no pasa nada: Yo fui
una muger golpesds, usted puede decirlo, no le cae
ningin rayo, asimalo, no es una vergiienza.

Maria Victoria Llamas

2)1able del programe que llevaba su nombre, transmitido por e canal 1.

DADA, Paola. La voz de los otros. Motivos No. 47 Junio 15, 1992. p. 51
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por ejemplo se ha llegado a desarrollar un arte no figurativo o
abstracto que -en sus miltiples corrientes- busca expresar sentimientos, no
ilustrarlos (por ejemplo, el expresionismo abstracto de Jackson Pollock) o

quitar formas y lineas que no son esenciales (Mondrian) o buscar la esencia de
las cosas incluso de 1a pintura (Malevich)]. Cualquier obra de arte, ademis

de lo que busca representar, de su fema o motivo, posee la expresion del
artista. Alberto Moravia declara en la entrevista publicada en Ef oficio d¢
escritor que €l escribia para divertir a otros y para compartir sus ideas. "Uno
tiene su propia manera de expresarse, la mia es escribir (...) Una obra de arte,
por otra parte, tiene una funcion representativa (es decir, objetiva) y expresiva
(subjetiva). En esta representacion, las ideas del autor, sus juicios, el propio

autor, estan comprometidos con la realidad” *

Justamente la idea del Nuevo Periodismo consiste en ofrecer descripciones
amplias sobre el objeto del reportaje pero agregando algo que los lectores
siempre buscan en las novelas o relatos breves: "esto es, la vida subjetiva o
emocional de los personajes. (...) Con el tiempo, yo y otros —afima Tom
Wolfe, en El Nuevo Periodismo-- fuimos acusados de meterse en la mente de
los personajes...iPero si de eso se trataba! Para mi esto era un timbre mas que

¢l reportero tenia que pulsar"}

3 B4 oficio de excritor, México, Edicitn Ena. 1968 p. 226,

3 WOLFE, Tomn. E1 suevo perodismo, Cuart Edicin. Barcebons, Espa, Edicion Anagrama, 1988, (Col Contrasess
Num 2).p. 355.

EL DEBER SER DEL PERIODISMO
~-Dices que ¢l libro (La guerra que viene) puede
ayudsr 8 ver ¢l mundo de olra maners. JEs ests s
mision el periodismo?
--$i lo planteamos en el término ¢l deber scr, la funcion
del periodismo deberia ser la de presentar los hechos,
pero con una inferprelacion que  proporcione
elementos para que el lector los vea desde su dimension
real, los comprenda ¥ pueda tomar una posicion frente
aclios.
¢ Dinde queds, entonces, la Usmads objetividad
perindistics?
-10 del periadismo objetivo es una mentira, Forma
parte de la propaganda de la guerra fria, El periodismo
nunca ha sido objetivo no 1o va a ser jamis. (.} Creo
que el periadismo que hacemos 1o es un periodismo
eologizado, es un periodismo comprometido (..) con
aportar elementos al lector que le permiten interpretar
su realidad; comprometido con la reflexion honesta.}
Alejandro Ratnos y Faola Dada

4 DADA, Paola. Guerra cahente Mativos. No. 32. Marzo 2, 1992.p. 52,
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En ¢l periodismo en general, y en este tipo de entrevistas en particular, el que
un periodista incluya su punto de vista en el trabajo (y por supuesto no nos
referimos a un trabajo editorial que tiene permiso para ha;:erlo) no
necesariamente significa que esté “traicionando” el grado objetivo de la
informacion. Se puede incluir opiniones, incluso meferse en la vida de los
personajes y no por eso se estara manipulando la informacion. En estos casos,

¢l reportero hace evidente cudl es su postura, pero no deja de presentarle los

datos necesasios al lector.

El attista presenta su “interpretacion” del mundo y conforma un nuevo
universo. E1 periodista presenta su vision de este universo para que €l lector
lo tome y lo interprete.

Por otro lado, también se dan casos (y desgraciadamente abundan), donde la
opinion del periodista no se incluye abiertamente, pero la informacion es
manipulada para beneficio de algin grupo de poder. Lo mis grave es que
presume de objetiva.

Durante el desarollo de una entrevista de creacion la objetividad, se beneficia
con la participacion del “artista-periodista’. Desde que elige a su

entrevistado, decide la tematica, crea las preguntas, observa, conversa,

VIVIENCIAS Y FANTASMAS
(.)Queria explicarme por qué fregados las mujeres
somos inferiorizadas, discriminadas, muchas cosas que
yo misma habia vivido o que habian vivido las mujeres
mis proximas a mi. Todos esos descos de saber estdn
detris de ese libro. Yo hice mi investigacion porque
queria despejar mis fantasmas.

Marcela Lagarde

OBJETIVIDAD Y HONESTIDAD

-~4Crees en 3 objetividsd perindistics?

--Si, claro que si.

«~gAtin cusndo mis alli de tu responssbilidsd como
perindists, seleccionas y decides qué es Jo inds
Iimportsnte?

«+(.)Yo diria que puede equipararse con la honestidad:
quiere decir que es mds subjetiva la entrevista que le
hace un reportero enviado por el director de un
periadico a un pintor amigo suyo, que la que le hace
uno al que le interesa la obra del pintor, pese que ese
pintor haya dicho que nuestro trabajo no sirve para
nada. (..) Hay que respetar lo que dicen. En el proceso
de transcripeion uno hace algunas modificaciones de
redaccion y orden gramatical, perv nada mds. Para mi
esa honestidad es la forma de ser objetivo, aunque
muchas publicaciones no sucede y, a cambio, s
manipuia la informacion.

Maria Isabe] Rmiz y César Giiemes

© Entrevista con Marcels Lagarde sobre nutesis L cautiverias ke Las muieres
madrespsas, moyas, putas, presss y kvas, publicaks por la UNAM Este es un
cam de las ciencias sociales, donde Lo subjetividal del investigabyr
enriquecih) su punio de vita sobre su objelo de estudio. DADA, Paols
Cautrverios. Motives. No. 6. Septicrubxe 2, 1991, p. 50

TRULZ NORIEGA, Maria babel. Perdusmo Culural Motives No. 7).
Enero$,1993, p. 52,
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participa y, posteriormente, redacta eliminando aquellos temas que considera
irrelevantes, la entrevista esta impregnada de la visidn del entrevistador.

Esta participacion lleva implicita una carga personal, incluso cuando se trata
de una orden del jefe de redaccion. "Basta con que el reportero ponga los
dedos sobre las teclas de la miquina para que en forma automatica comiencen
a lterarse los hechos. Y para ello no se requiere mentir, Hay una carga social
subconsciente que se conecta en directo a las formas de expresion. Se puede
decir lo mismo de diferentes maneras a partir del enfoque mismo de la
noticia", afirma el periodista Alejandro ligo.¥ Sino fuera asi dejania de ser
una expresion humana, Por ejemplo, se ha pretendido que la fotografia es cien
por ciento objetiva porque presenta la realidad tal cual es. Pero esto es falso.
Cuando el fotografo elige qué seccion de Ja realidad desea retratar, con qué
camara, con qué encuadre, esta manipulando y creando su vision del mundo.
De Ia misma manera lo hace el periodista con la formulacion de temas a tratar
y las preguntas a realizar.

Por qué este periodista elige ciertos temas importantes, mientras que otros
los desprecia por superficiales? La respuesta Ia tiene cada periodista, si es que
la sabe conscientemente. Todo dependera de su formacion, de sus gustos y
Sus conocimientos sobre el tema.

El mismo grado de subjetividad apareceré en ¢l momento de la redaccion.

Cada periodista decide Ja manera de presentar el trabajo y, seguramente,

818100, Acjudeo, Periodiamo e, Segund edicin. Méxioo, Ed Gernis, 1988, . 18.

JIRONES DEL ALMA

Yo no me siento, ni lograré jamis sentirme, un frio
registrador de lo que escucho y veo. Sobre toda
experiencia profesional dejo jirones del alma, participo
con aquel a quien escucho y veo como si la cosa me
afectsse personafmente o hubiese que tomar posicion
{y, en efecto, la tomo, siempre, & base de una precisa
seleccion moral), y ante los veintiscis personajes no me
comporto con el desasimiento de! anatomista o del
cronista imperturbable. Me comporto oprimida por mil
rabias y mil interrogantes que antes de acometerios a
cllos me acometieron 8 mi, con la esperanza de
comprender de qué modo, estando en el pader u
oponiéndose a ¢}, ellos determinan nuestro destino. {..)
Y en los personajes que muestro me guid la misma
infencion: buscar, junfo a [a noficia, una respuesta a fa
pregunta en-qué-son-distintos-de-nosotros, (.} Una
vez alli era un juego de tocar Ia vendad y descubrir que
ni siguiera un cniterio selectivo justificaba su poder:
quien determina nuestro destino no es realmente mejor
que nosofros, no es mds intefigente, ni mds fuerte ni

mis iluminado que nosotrus,
Oriana Fallaci

9 FALLACI, Orara. Enevits conohistia e, Espas, Ré Nogher

19%. p. 9.
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dependiendo del espacio con el que cuente, decidird la importancia de los
temas, ¢l orden en que quiere presentarlos y las respuestas que considere

relevantes.

Si bien el trabajo es objetivo, en la medida que presenta informacin “clara,
concisa y precisa”® del entrevistado, también puede decirse que es subjetivo
ya que refleja la presencia o la personalidad de quien la realiza. Ninguno de
los dos razgos (objetivo y subjetivo) se ve menguado. Al contrario, s
complementan, en la medida en que la participacion del periodista
(subjetividad) ayuda a conseguir mas y mejor informacion (objetividad).

La entrevista de creacion implica una relacion més entrafiable con el
entrevistado. Esta intimidad se logra gracias a los siguientes factores; la
capacidad imaginativa del periodista para preparar un indice temitico que
lieve al didlogo por nuevos caminos; su destreza para recoger informacion
del antista, no slo a través de sus palabras, sino de sus gestos, entonacion,
actitudes, lugar y forma de trabajo; su habilidad para presentarlo de una forma
literaria, coherente; pero, sobre todo, esta entrevista adquiere su mayor
riqueza en la medida en que el periodista logra combinar el oficio con las
sensaciones que el entrevistado y su arte le provocan como ser humano. La
mezcla entre la particular apreciacion del entrevistador sobre la realidad y el
“reflejo” que de ella produce -es decir, la publicacion- convierten a la

entrevista en una obra de arte.

1015160, Alendeo, Peiodisnolteraio . Segunda edicin, Mésico, Editarial Gerika, 1988, p. 16.



Esta participacion del periodista se da en todo el periodismo ya que es
imposible deshacerse de lo que cada quien es... y aunque se le haga llegar
informacion al piiblico ésta estara cargada de cierto enfoque personal. Una
vez que se reconoce la indisociable relacion entre objetividad y subjetividad y
su inevitable ejercicio en el periodismo, la biisqueda del trabajo artistico en el
periodismo consiste en lograr un equilibiro, una armonia. En la entrevista en
¢l arte, ¢l periodista debe usar esa subjetividad como un instrumento que le

ayude a enriquecer su trabajo, y no como un obstaculo inevitable.
LA INFLUENCIA DEL ARTE

Un creador se enfrenta al fienzo en blanco, a la partitura limpia, al espacio a
construir, con la intencion de transformarlo para comunicarse con otros seres
humanos. "La vida humana puede ser casi puro caos, pero el trabajo del
artista --lo unico para lo que éste sirve-- consiste en tomar esos pufados de
confusion y cosas disimiles, cosas que aparecen irreconciliables, y juntarlos en
una armazon y darles algin tipo de forma y significado. Para eso es ¢l artista:
para oftecer su concepcion de la vida", afirma la escritora Katherin Ann

Porter. 1!

Una entrevista con este tipo de creadores pone al periodista frente a un ser

humano que esta intentando comunicarse, de explicarse a través del arte.

1B oficio de excritor. Méxicn, E4. Era 1968.p. 104,

FASCINACION INDIVIDUAL
*El mito del joven Narciso, enamorado de su propio
reflejo en el agua, pone en relieve ¢l hecho de que el
hombre queda inmediatamente fascinado por cualquier
prolongacion de si mismo en cualquier material
distinto & su propio ser”.12

Marshall McLuhan

BUSQUEDA ARTISTICA

“El arte busca ¢l punto en ¢l espacio donde coinciden lo
obvio y lo aculto”.
Jean Hellidn

12 04C LUMAN, Mashall. La congrensite de los modios como s extensiones
& hombe Méxion, Edorial D, 1964.p. 68,
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Este ser bumano creador trata, de llegar a los ofros, €] piblico que recibe su
creacion para interpretarla. El periodista no se puede abstraer de esta
comunicacidn, por lo que se ve afectada su capacidad objetiva. Como ser
humano, le imprime su sello personal 8 una entrevista, dindole al mismo
tiempo caracter de obra. Por un lado, se ve influido por el arte, por decirlo de
alguna manera, hipnotizado; pero por otro lado, también participa como
creador o hipnotizador, al realizar |a entrevista.

Por lo tanto, ¢l trabajo del periodista debera ser desde dentro, No se trata de
una miquina registradora de respuestas y actitudes, sino de un ser humano
que se involucra. El periodista que realiza una entrevista creativa lograra mas
y mejor informacion en la medida que pueda acercarse a su interlocutor y se
deje influir (hipnotizar) por la obra de arte, para intentar descubrir los
motivos del artista. El arte de la entrevista en ¢} arte consiste en explicar el

proceso creativo de el ofro a través del propio proceso creativo.

Segin Rudolf Amheim, autor de EI pensamiento visual "no parece existir
ninglin proceso del pensar que, al menos en principio no opere en la
percepeion”. Es decir, afiman Alejandro Acevedo y Alba Lopez, la
percepcion es el lugar donde s genera el conocimiento humano, se debe
aprender a usarla lo mejor posible, para poder observar la realidad, como
realmente es y o como queremos o necesitamos que sea. Para eso se

requiere satisfacer una condicion: "la de conocemos a nosotros mismos, ya



que de otra manera no podemos esperar comprender a los demés y a lo que
nos rodea”.1® El arte debe entrar por los sentidos del periodista, para hacerlos
suyos, s decir se deja influir por el arte, no por voluntad propia, sino porque
su percepcion del mundo asi lo requiere. Posteriormente, €l realiza una nueva

obra que sera su expresion de la realidad que conforman, para é), artista-arte.
EL PERIODISTA Y EL ARTE

Uno de los puntos de partida necesarios para que el periodista pueda conocer
al artista es su obra de arte. Al hacerlo se estd aproximando a lo que Umberto
Eco ha llamado tedricamente obra abierta. Se enfrenta a un objeto, que
supuestamente le serviré de instrumento para averiguar sobre su creador, pero
que al mismo tiempo puede convertirse en una trampa interpretativa: El
nimero de mensajes contenidos en una obra de arte es igual al nimero de
personas que intentan aprehenderla y a todas las lecturas que cada uno de
ellos tenga. Siempre significara algo diferente para cada receptor. Como dice
¢l mismo Eco: "La obra de arte es un mensaje fundamentalmente ambiguo,
una pluralidad de significados que conviven en un solo significante” 4

Es evidente que la complicacion a la que se enfrenta el periodista tiene que

ver con su ser humano, El arte tiene siempre la intencidn de influir, adentrar o

13 ACEVEDO, Aljandeoy Alba Flrencia Lopesz. El proceso d I entrevista: Coneeptos y Modclos. México, E4
Limusa Grupo Noriega Editores, 1986 p. 21.

T4 £CO Unberto. Obea Abierta México, Ed. Artenis, 1985, (col. Obras Muesrasdel Pesaien Contemporiaco
num. §6) p. 30.

TAMBIEN EL PERIODISTA SIENTE
La obra de arte produce uns emocion catdrtica, esa
emocion nos sirve para aprender algo y, realmente
sobrecoge, transforma, 19

Luis Racionero

AUNQUE NO TODOS LO CREEN
No creo en la fuerza del cine para cambiar vidas;
ninguna pelicula cambia realidades. Te pueden hacer
reflexionar, emocionar, cuestionar, pero es
insignificante. Contrariamente a lo que algunos opinan,
el arte s poco transformador de 1a realidad.

Carlos Carrera

13 RUBIO RUSELL Carles, Entrevista  Luis Racionero. Reforma. El Amgel .

18 de Mayo de 1993, Num. 76, p. 1.

16 DADA, Pacla. Histora de Bergamin. Motivos, No.7. Septicmbre 9, 1991. p.

b
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transformar el pensamiento y los sentimientos de quien recibe su influjo. El
periodista no esta libre de esta influencia y su trabajo tampoco lo estara. Debe
estar consciente de ella, utilizarla a favor de la entrevista, sin obligar al lector

a casarse con su interpretacion.

Asi, tomando conciencia de que cualquier manifestacion artistica lo afectara
como humano, el periodista puede buscar la manera de aprender del artista, y
¢l proceso creativo, pero, al mismo tiempo debe aprehender al artista para

acercérselo al lector, de una manera creativa.

Esta necesidad de aproximacion entre piblico y artista tiene su origen en la
obra de arte en si. Felipe Ehrenberg dice (especialmente acerca del arte
contemporaneo) “ El arte s un contexto. No existe si no es definido. Solo es
reconocible si se le declara como tal. Esto lo debe reconocer nuestra plural
sociedad que ni es plural ni es nuestra. Somos muchas sociedades, cada una

con sus precarias exigencias... Asi, €l arte tampoco es una sola demostracion

()

Esta ambigiiedad y multiplicidad del arte se ha converfido en un conflicto. El
piblico requiere més informacion para comprender el proceso creativo y la
intencion del artista. Si bien es cierto que, como obra abierta, el arte permite
una libertad infinita de lecturas, también debe cumplirse el circulo

comunicativo. Aunque el espectador pueda enfrentarse a la obra de arte ¢

17 EHRENBERG, Fefipe. Vidsin rotosy e ofo que s ve. México, Conacjo Naciona] para 1a Cultura y s Artes. 1995,
{Col. peviodismo cultural. seric alterna) p. 19.



interpretarla desde su perspectiva, tendra posibilidades de “dejarse atrapar” o
envolver por una obra en la medida en que més sepa de esa obra y de su
artista: su vision y, por lo tanto, su interpretacion se verén enriquecidas con la
informacion, que pueda obtener. El periodismo debe ser la herramienta para

que los lectores-espectadores conozcan al artista.

E! artista normalmente logra expresarse a través de su arte pero no siempre es
comprendido. A veces, €] piiblico tiende a buscar alguna forma de traduccion
de sus intenciones. Es en la entrevista de creacion donde el lector puede
encontrar una altemnativa para acercarse a las sensaciones e ideas que han sido
expresadas en la obra del entrevistado.

Cabe aclarar que en el caso de los creadores-escritores sucede lo mismo. i
bien ellos han encontrado en la palabra la manera de expresarse, esto no
significa que escriban para llegar directamene al lector. Algunos escritores
enfocan su biisqueda en el placer de la forma literaria, en los juegos de
palabras. Incluso, aunque hagan uso perfecto del lenguaje no implica que el
lector entienda los misteriosos impulsos que lo llevaron a redactar de tal
manera. Se puede leer y comprender el contenido de una novela o una poesia,
pero esto no significa que s arrape el significado del proceso creativo. Sin
embargo, no todos los escritores estan de acuerdo en dar explicaciones
extemnas a su obra. Hemingway decia en la entrevista publicada para The

Paris Review (compiladas en EI oficio de escritor) que para un escritor es

ENTREVISTA A ESCRITORES
Es cierto que entrevistar & un escritor parece ser Ia cosa
mds absurda, porque ¢l escribe pars hacerse entender:
tiene una lucha diaria con las palsbras. Esa es su
actividad, ese es su oficio. Lo que habria que decir en
descaro de esto es que escribir y conversar son
actividades distintas, y que a veces en ¢l didlogo s
descubren Angulos de la personalidsd que no sparecen
en la obra. La entrevista s una distancia que el autor
establece consigo mismo, un modo de mirarse al
espejo.]

Alejandro Toledo

18 T0LEDO, Aljandeo. opeit,
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negativo hablar sobre su manera de escribir. “E1 escritor escribe para ser leido
por ¢l ojoy ninguna explicacion o disertacion debe ser necesaria".

Pero, al pisblico en general, ! arte se le escapa de las manos. Muchas veces
porque no encuentran una figura reconocible o no entienden lo que el artista
quiso pintar. Lo que sucede es que el arte no es una representacion fiel de la
realidad, sino una interpretacion. Por ejemplo, los espectadores de arte
abstracto, exigen una explicacidn sobre ! significado de una obra y, por el
contrario, con una manifestacion tan “abstracta” como !a misica, se dejan
llevar por las sensaciones que produce. Esta libertad para sentir la misica
deberia generalizarse en el arte. La intencion real del coredgrafo, compositor,
arquitecto o cualquier ofro artista, que aparenta estar oculta para el
espectador, provocaria una relacion directa con el pblico... promoveria la
reflexion individual, y no la biisqueda de un significado univoco.

El adtista ha buscado su forma expresiva en determinada manifestacion
artistica eligiendo Ja poesia, el disefio de espacios, el teatro, la danza o
cualquier otro canal artistico para hacer llegar sus ideas y representaciones de
la realidad. La entrevista es para el artista, una alternativa para acercarse a su
piblico, para reforzarle o explicarle -de manera complementaria a su obra- la
vision de la realidad que busca presentar en su arte. Para el periodista, la
entrevista si es su medio artistico, es el instrumento que eligio para re-

presentar ¢} mundo que lo rodea y a través de ! se acercara a su publico.

36.

CONTAR CUENTOS
Contar ¢s muchas cosss. Es un acto de lealtad para
contigo mismo, para con las cosas que ti crees, Pero
también es una forma, una manera de respear & los
olros, de tomarlos en cuenta. Es un acto de solidandad,
de amistad, de amor, y se construye en un encuentro
colectivo. Contar es creer en ¢l poder amoroso de los
cuentos, en t mismo como ser humano, en la
posibilidad de acercamiento con los demds y es
imposible hacerlo desde la desconfianza.!

Francisco Garzin Céspedes

19

DADA, Paola. Oficro de cuenteros. Motivon No. 3. Agosto 29 de 1991, p.
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ENCUENTRO DE SUBJETIVIDAD:
EL ARTISTA Y EL PERIODISTA

Como en una buena entrevista de semblanza, en una entrevista de arte, no
s0lo se debe hablar de la vida privada de una persona piblica, se trata de
entre-ver y expresar lo que hay dentro del entrevistado, las razones y
fantasmas que rigen su vida. Se buscan, mas que descripciones de la vida
privada, elementos que permitan descubrirle al publico los factores de un
proceso creativo, y si estos radican en la vida diatia, en los gustos culinarios,
en los recuerdos de la infancia... sera obligacion del periodista revelarlos.
{Qué es esto que lleva a un artista a crear? ;Qué hay en medio o detrés del
arte, del proceso creativo? ;Como puede el piblico aprehender el mensaje
dentro de é1? Descubrirlo s una de las obligaciones del arte de la entrevista.
Pero para descubrirlo el periodista juega un doble papel: por un lado, es el
apoderado del pisblico, esté consciente de su necesidad de informacion; pero
al mismo tiempo, en el momento de la entrevista, debe volverse complice del
artista, una especie de voz de la conciencia, para que el entrevistado sienta la
necesidad interna de responderse esas preguntas, en un ejercicio de auto
explicacion. E| escritor William Faulkner dice que "¢l artista es una criatura
impulsada por demonios. No sabe por qué ellos lo escogen y suele estar
demasiado ocupado para preguntdrselo”.* Cuando e! periodista lo cuestiona

sobre esos demonios lo enfrenta a su propio impulso, a esa extrafia fuerza sin

0§ ofco de ecritor. gpit, p. 170.

SUENOS Y FANTASMAS
*.In ¢l fantasme hay uns comunicacién, una
continuidad entre el mundo interior y ¢l exterior, entre
¢l ensimismamiento y la alteracion. Es intemo y es
externo, presente, pasado y futuro: recuerda, sueila,
inventa, futuriza. Total: que e fantasma es el lugar que
han buscado los artistas, los surrealistas sobre todo, los
sofladores, los viciosos™.

Emilio Uranga

21 URANGA, Emilio. Astucias Literaras, México, E. Gobierno del Estado de
Guanajuato, 1999, p.23.
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nombre que lo lleva a hacer arte.

El filosofo Emilio Uranga desprecia la entrevista porque siempre hay un
infruso que intenta entrar en su vida privada. Menciona que el mejor
entrevistador es ¢l mismo entrevistado porque nadie sabe mas de él, que €
mismo. Afirma que la verdadera entrevista deberia hacerse frente a un espejo.
Y, retomando el contenido filosofico de la afirmacidn, esto es lo que debe
intentar el periodista. Es imposible saber tanto del entrevistado como él
mismo, pero es posible cuestionarlo frente & su yo yﬁu quehacer, es posible
hacerle sentir lo que su piblico siente y en ese sentido provocar un andlisis de

autoconciencia.

El arte de la entrevista pues, esta representado por lo menos en dos acciones
concretas; por un lado, la capacidad del entrevistador en “obligar” al artista a
“verse en €l espejo”, & realizar un auto examen enfrentandolo a las preguntas
y dudas que tiene el periodista como vocero del piiblico, y en segundo lugar,
debe de tomar esto como materia prima para su propia obra, es decir, la
publicacion de la entrevista en una forma lteraria que busque provocar y

compartir sentimientos con el lector.

RIESGOS DEL ENTREVISTADOR

La relacion que logra establecer el periodista entre la informacion y fos
sentimientos depende de la actitud que toma de su trabajo. Por un lado, el

oficio lo jerce de manera metddica y por otro, se comporta como artista,

n



El periodista Afberto Dallal menciona dos cualidades que debe tener un buen
reportero; el dominio especializado de las formas de exposicion y expresidn,
1o que convierte al periodista en un "hacedor o inventor de formas: un artista,
un creador”. Y, en segundo lugar, el dominio de las técnicas de
procesamiento de elementos que presentara de manera sistematizada lo que lo
convierte en un "investigador, en un especialista”? En el mismo sentido
Montse Quesada cita a Conte: "Ademés, el arte y la cultura manejan dos
niveles de conocimiento, et cientifico --¢l propiamente informativo en este
caso-- y el poético, esto es, el que da lugar al conocimiento estético” ® La
parte del periodista que se comporta como investigador le proporciona los
elementos necesarios para ser objetivo, mientras que su parte de inventor de

formas, enriquece la entrevista con su participacion individual, subjetiva.

Para alcanzar ¢l equilibrio entre objetividad y subjetividad el periodista debe
conocer sus capacidades y sus fimitaciones. Como especialista debe conocer
¢l oficio, los métodos generales del periodismo y apoyarse en eflos. Como
artista debe descubrir su propia técnica de observacion y al mismo tiempo
desarrollar sus capacidades literarias.

Se deben evaluar algunos riesgos. En primer lugar, el periodista debe estar
consciente de su ignorancia con respecto al arte. Ademés de su preparacion

para la entrevista y los conocimientos generales que pueda tener de la historia

32 DALLAL, Aberto. Peridismo y lieratua, Segunda edicién, Méxion, 4. Guernik, 1992. . 30,
23 QUESADA, Montse, La entrevist; obra crestiva. Expha, Edtorial Mitre, 1984, p. 116.
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del arte, ¢l entrevistador debe tener en mente que se esth enfrentando a un
artista que posee una perspectiva propia de su quehacer artistico. Y, aunque
la entrevista sea también un proceso creativo, el periodista tiene que
reconocer su ignorancia respecto de la produccion artistica del otro. Esa es su
biisqueda. Si, como sucede a veces, el periodista da por hecho que sabe todo

del artista, estara cerrando las posibilidades para conocer la perspectiva del
artista.

En segundo lugar, el entrevistador tiene que evitar caer en la tentacion de
intentar sobresalir frente a su entrevistado. Debe recordar en todo momento
que el artista es el persomaje central y tema de su obra. La creatividad del
periodista se vera involucrada a lo largo de todo €l proceso de realizacion de
la entrevista, tanto en la creacion de las preguntas, el enfrentamiento durante
la conversacion como en la redaccion literaria del texto para su publicacion.
Por lo tanto, no debe entrar en competencia con el artista, ya que son indicios

de presuncion y no demostraciones de ingenio.

En este sentido el entrevistador nunca debe tomar el papel protagonico dentro
del encuentro. Y aunque fa aclaracion suene obvia, sucede cominmente en la
préctica periodistica. Por ejemplo, Emilio Uranga critica el caso de Elena

Poniatowska, porque a lo largo de los afios y con tantos reconocimientos

SILENCIO DEL ENTREVISTADOR
Estas entrevistas, realizadas ol correr de los aftos, y aqui
reunidas y organizadas, solo pretenden ser ¢l retrato
mas exacto de una escritora por la que, desde hace
mucho tiempo, lengo une particular admiracion; me
siento feliz al compartirla por fin con numerosos
lectores. Sin embargo, he leido demasiados pretendidos
didlogos verbosos y desequilibrados, para caer en el
defecto del  preguntdn que se esfuerza por ocupar el
centro de la escena, como un micastro charlatan.
Espero que me sea agradecida la brevedad de mis
intervenciones; las he reducido voluntarismente a la
reanudacion, a la reanimacion, con la constante
preccupacion de conducir esta conversacion de manera
que se oiga la voz de Marguenite Yourcenar y sdlo la
suya. 2

Matthieu Galey

H Confiesa Mathiou Galey en L introduceidn el o biogfico de Youroenar
realizado o base de entroviias YOURCENAR, Marguerite. Con los ofos
abiertos Entrevistas con Matthieu Galey. Argentina, ed. Emeoé Editores, 19856, p.

17.
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ahora parece no importar a quién s¢ entrevisto sino que lo hizo ella.* Otro
ejemplo muy comin es cuando haciendo alarde de sus conocimientos, el
periodista plantea una pregunta tan extensa (0 incluso soberbia) que limita la

tespuesta del artista.

Es importante la forma de estructurar las preguntas, porque influye
directamente en la manera de contesta del entrevistado. El periodista debe
formularlas de tal manera que sean gatillos para la conversacion. Una
interrogacion muy amplia puede provocar que el artista solo pueda afirmar o
negar el desarrollo “ tedrico” que hizo el periodista en fa pregunta, o incluso
también pueden confundirlo, es decir, que no le quede claro que es lo que se
le est preguntando. Por ejemplo, si el periodista cuestiona al artista: ;hacia
donde se dirige su nuevo proyecto, cudl es su intencion?, lo mas probable es
que el artista tenga que explicar el contenido de su obra, tendré que abundar
en informacion y por lo tanto, permitird un mejor acercamiento a su proceso
creativo. Pero si el periodista le pregunta: Dicen los criticos que su nuevo
proyecto estd encaminado a hacer una simbiosis entre el mundo occidental y
oriental jes esto cierto?, se le permite al artista  cerrarse” y contestar si 0
no. Para ampliar la informacion tendra que elaborarse una nueva pregunta,
pero la entrevista ird trastabillando. Esto no sélo es improductivo para el
lector, sino que le da elementos al artista para saber, a través de la forma de

preguntar, qué es lo que busca el periodista y cual es su opinion. Es decir,

CONVERSACION ABIERTA
-- Bastaris, enfonces, que ¢l reportero de cultura kyers
tods s obrs de un excritor pars poder hablar de ells; o
requicre, ademds de cierta sensibilidsd pars recibir Jos
resultados arfisticos.
--Con haberte leido a Agatha Christic ya podriss hablar
de ella. Si, en cierto sentido, pero pars hablar de algo
necesariamente hace falta ofra cosa que o es ya la
sensibilidad ni tampoco lo que vagamente se denomina
talento... £s saber llevar & la palabra hablada o escrita
€50 que estds pensando, porque puede ser que hayas
visto mucha ginlura, pero ycomo trasladas eso que ves
 la palabra76

César Giiemes y Ma, Isabel Ruiz

25 URANGA Emilio, Astucias Litearias, México, EA Gobierno del Estado de Guanajuato, 19%0. p. 26.

26 RUn7 NORIEGA, Marfa bsabel. Periodismo Cauttral, Motivos. No. 79.
Enero 25, 1993. p.51.
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notaré la tendencia del reportero y por lo tanto, podri manipular sus
respuestas, El periodista, para evitarlo, debe involucrarlo, obligarlo a que

desarrolle sus respuestas para encontrar indicios de su proceso creativo.

Elinterlocutor, al saberse manipulado responde lo mas sintético posible para
no cometer erores. Ya sabe lo que se espera de €l. Lo contrario sucede en ¢l
primer ejemplo. Con las preguntas abiertas el artista esta obligado a * vagar”
libremente en su interior para buscar una explicacion, y por lo tanto la

entrevista obtiene informacion de mejor calidad sobre el entrevistado.

Sin embargo, no se afirma que ¢l periodista tenga 'que desaparacer, por ¢l
contrario, la realizacion de la entrevista es su responsabilidad y la posibilidad
de que sea un éxito depende de su capacidad creadora. Sus preguntas son los
“ obscuros” hilos que controlan el rumbo. Es decir, el reportero tiene un gran
valor dentro de la entrevista en la medida que s él quien guia el didlogo, le da

forma y lo redacta literariamente.

HABLAR DE UNO MISMO
(La perspectiva del artista)

Al mencionar algunas de las caracteristicas y actitudes del periodista se han
tocado de filo algunas de las particularidades del verdadero protagonista de

la entrevista: el artista entrevistado.
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Dice el filosofo Emilio Uranga en una autoentrevista publicada bajo el
nombre de Astucias Literarias: "...creo que el género entrevista encietra algo
de inmoral en su raiz. Para decitlo brutalmente; peca en contra de una
maxima kantiana que recomienda, en imperativo, jamas tratar a las personas
como medios sino como fines (...) De hecho usted me sirve como caja de
resonancia. Es literalmente un medio de expresion (...) Nunca es un fin. La
entrevista es una ficcion de didlogo..." 7 Sin compartir completamente la
opinion del autor, es necesario revisar el concepto. Uranga se refiere a la
forma como el entrevistado uliliza al periodista como medio para
comunicarse con su piblico. Si bien es cierto que 1a relacion artista-piiblico se
lleva a cabo a través de [a obra de arte, y que la entrevista es un medio para
acercar mas informacion al lector, no se puede decir que el entrevistado
utiliza al periodista como un mero instrumento. En una entrevista creativa
esta relacion tiene que ser mucho mas fuerte, puesto que tienen un objetivo
coman: (in) formar al publico sobre el proceso creativo. Ademas quien guia y
controla la entrevista es el periodista. El encuentra en la publicaci()n su forma

de expresion, mientras que ¢! artista lo hace a través del arte.

También hay que revisar [ afirmacion de Uranga en ¢l otro sentido: es comiin
que algunos periodistas se aproximen a su entrevistado como un simple
objeto a investigar. La entrevista se considera regularmente como un

instrumento o técnica para obtener informacion, entonces termina viendose al

T URANGA, Enilio. it p.35.
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entrevistado como un * medio” para obtenerla. No hay que olvidar que en lo
que se considera el arte de la entrevista s¢ valora lo que sucede en algunos
casos donde el acercamiento entre los participantes es mayor, ni entrevistador
ni entrevistado pueden ser instrumento del otro.

Marshall McLuban afirma que los medios electronicos se han convertido en el
mensaje mismo, sin importar el contenido de la informacion que transmiten en
este sentido, en la entrevista creativa importa tanto to que tiene que decir el
entrevistado (mensaje directo) como la forma como lo dice (mensaje
indirecto). No importa solo ¢l contenido de sus aseveraciones sino la forma
como las transmite, el modo de hablar, la entonacion y la actitud frente al
periodista. En este sentido se convierte él mismo en mensaje. En realidad,
terminan siendo no el medio, sino ¢! mensaje mismo, pues la entrevista frata
de ellos: del artista y su arte como tema directo y, del periodista como una
parte de lectura entre lineas {es decir, s conoce parte de la personalidad del

periodista en la medida en que comparte sus conocimientos y sensaciones
sobre el artista).

Sin embargo, ¢! mensaje no siempre es directo y claro, a pesar de la
disposicion y necesidad del artista para comunicarse, éste establece (tal vez de
manera inconsciente) una serie de obstaculos para ocultar sus suefios,
pesadillas e ideas mas privadas. Como dice Emilio Uranga, el fantasma es

para los psicoanalistas una produccion como cualquier obra de arte, como un



chiste, como el suefio, como las alucinaciones (...) se vuelve contra su
creador, se le impone, (...) nuestras fantasias se nos vuelven fantasmas que
10S amagan, que nos acosan, que nos horrorizan, nos enferman, nos
dominan, nos dictan su ley".?® Un artista no querra o probablemente no sabré
como deshacerse o explicar estos fantasmas que dominan su quehacer. E! arte
de entrevistar consiste en lograrlo, porque este tipo de confesiones son

imprescindibles y gozosas para el lector.

Otro problema puede ser que el entrevistado, engolosinado por ser personaje
central del trabajo, busque sobresalir, distinguirse con sus respuestas,
presumir € incluso mentir. William Faulkner confesaba que si le hacen la

misma pregunta al dia siguiente, "la contestacion tal vez sea diferente" 30

También Nicole Casanova, en el libro Conversaciones con Giinter Grass
logro una contestacion similar. Ella le preguntd ";Es usted un hombre que
dice la verdad? --y Gnter Grass-- le respondio: "jMiento! Mi madre se dio
cuenta muy pronto de que yo, de nifio, mentia. Pero no pudo hallar prueba de
que lo hiciera para conseguir u ocullar algo. Mas tarde comprendio que
mentir es, de modo visible, una necesidad en mi. Es que la verdad, en ciertas
ocasiones, me aburre. (...) Tengo inclinacion a la ficcion a la narracion, a la

invencion a todas las formas de cuento"3!

28 YRANGA, Enilio. gp it p. 22.

30 £) ficip de exritor ancit. p. 169.

31 CASANOVA, Nicole, Conversaciones con Gurter Gras. Baroctona, Editoial Gedisa, 1980. (col. Libertad y cambio.

Serie convernaciones). p. 15,

ESTA TESIS MO DEBE
S.UR DE LA BioLIATECA

ARTE SECRETO
"Los secretos mils tristes de un artista son aquellos que
tienen que ver con su arte,”

Willa Cather (artista canadiense)

29 GRUEN, John, The artit heerved. 28 interviews with contemporary rtint,
Chicago, EEUU), E4. Capella Books Chicago Review Pres, 1991, p. VIIL.
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Esto no solo es una confesion de que el entrevistado tiende a mentir, sino que
s, también, un ejemplo de como logrd Casanova que Grass contara algo de si
mismo, que nos haga conocerlo. Asi, si el entrevistado quiere acercarse a su
publico, tiene que brincar sus propios espejismos. Cuando miente, esconde
algunas verdades o cae en lugares comunes, sucede porque ef artista solo
desea ampliar la informacion respecto a su parte publica, intentando mantener
en secreto su parte privada. Sin embargo, el problema principal para el
entrevistado es enfrentarse a su publico, por medio de un canal de
comunicacion que no le es propio (la entrevista) y que no lo controla é} sino
¢l periodista. Por lo tanto, no le pertenece como proceso creativo. En este
sentido se ha dado una larga discusion sobre la autoria de la entrevista.

“(...) La entrevista es una interlocucion, el encuentro de dos inteligencias:
una relacion humana -cada uno flega con su personalidad y su bagaje cultural-
de la que surge un texto distinto al que elaboraria una persona en la intimidad
de su escritura. Por eso s frecuente que el lector se interrogue: ;Quién es el
verdadero autor de la entrevista?”® afirma el escritor y periodista
Federico Campbell. ;Es el periodista un pirata al firmar un texto donde
las ideas “ centrales™ son de otro? {No es acaso un trabajo conjunto donde

ambos invierten tiempo y esfuerzo? Campbell insiste en otro de sus libros.

33 CAMPBELL, Federico. Peindimo Escrito Méxio, Ediciones Arel Comusieacidn, 1994.p. 25

MEMORIA Y METAFORA
() La memoria cambia contigo. £sc misculo secreto
que recuerda cosas, las elige y ordena a su modo: la
memoria no es la fotocopia de la experiencia de la vids.
De ningiin modo... pero igual vale la pens que exista.
Es lo que nos permite saber que somos el resultado de
la suma de nuestros actos (..} La memoria funciona
con metdforas donde como en un espejo migico, se
refleja el universo. La memoria s muy poeta y por lo
tanto miente.

Eduardo Galeano

EL PODER DEL ESCRITOR
Yo say escritor, me peleo todos los dias con las palabras
para poder decir lo que quiero decir, reviso, cormijo,
madifico, eicéters, spor qué me voy & poner frente a
slguien que tal vez o me ha leido, no entiende ef ritmo
de mis palabras, y al que quizd no logre comunicarle
verbalmente lo que me cuesta tanto poner trabajo
porier en la pigina? Ademis, esta persona pondrd mi
niombre en un texto que ne he escrito3

Tomds Segovia

3 DADA, Paote. Lapérdida de Dios y las jolas delolmaLa Jomada
Scmanul. No, 276. Septiembre 25, 1994, p.3

H Tormds Segovia s citado por Alejenro Toledo en el texto De b entrevita
los (malos y buemot) conversadores, keido en 1a Escucla Carks Septitn af
propésito e s fbro Creacitn  poder; Nueve retraton de intelectales., Editoial
Joaquin Mortiz, 1994 :
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"iQuién deberia cobrarla? ;E| brillante interrogado o su inquisidor? Forma
vicaria de darse crédito con ideas ajenas, la charla periodistica exhibe y oculta
a quien la compone por escrito”

También para Femando Benitez ".1a entrevista suele ser un género
periodistico muy ambiguo. Es una especie de ensayo vicario, retrata solo una
parte del entrevistado y la da por el todo (...} Norman Mailer decia que €l se
_ sentia con derecho a cobrar las entrevistas que se le hacian porque al fin y al
cabo ¢l era el que hablaba" 3¢

Dice Uranga que "en la entrevista queda a juicio de Dios quién vale mas, el
que pregunta, o el que responde (...) {No ocurrird que se han invertido los
téminos y que el fin seria el entrevistador y el medio el entrevistado? Todo
puede ocurrir en estas zonas de fronteras tan imprecisas" 37

Sin embargo, si bien el que habla y explica sus razones artisticas es el
entrevistado, Ia tarea que cumple el periodista tiene otro valor, Como dice la
cita de Campbell surge un texto distinto al que se escnibiria en soledad. Es
decir, tanto el entrevistado como el entrevistador aportan elementos. Uno, el
artista habla de su trabajo y, el otro, el periodista lo guia con sus preguntas, le
agrega descripciones, le da un orden particular que le facilita al lector la
 aproximacion. Por lo tanto, debe considerarse como un trabajo mutuo, desde

perspectivas distintas ambos son autores y asi debe reconocerse.

35 CAMPBELL, Federico. Comsersacioncs con excritores. México, E4. Sep seertas Dir, 1981, .9,
6 CAMPBELL, Federicoopcitp.p. 19,
7 URANGA, Emilio.gp,cit. p. 26.



<ES POSIBLE TRADUCIR EL ARTE?

Ahi estin, sentados frente a frente, tratando uno de descubrir
respuestas del ser humano, y el otro de conocer sus intenciones en el
momento de crear arte. Se ven el uno al otro, pero al mismo tiempo estin
obligados a ver hacia su interior. El artista se observa a si mismo, cuestionado
por su piblico (representado por el reportero) y el periodista trata de
entender en su interior todo lo que ! artista le da a través de sus respuestas y
su obra,

Durante este descubrimiento, ¢l periodista no debe actuar como un pirata en
busca de la confesion secreta para largarse de la * isla” una vez obtenido el
tesoro. Tiene que involucrarse y entender el proceso de realizacion de una
obra y cuestionarse a cada momento las razones por las que el artista crea,
Tradhicir ¢l arte al lenguaje siempre ocasiona una pérdida, porque presenta
una disminucion de la forma, es decir, se pierden los colores o los sonidos
buscados por el artista. A lo largo de la entrevista al artista no busca una
explicacion de tal o cual obra, ni siquiera una descripcion amplia seria
suficiente. Lo que se quiere alcanzar son las razones qué llevan al artista a
crear, y aqui no hay disminucion o perdida en la * forma” de a obra. Lo que
hay es un agregado, un texto, que puede servir de apoyo o complemento para
Ia aproximacion a una obra de arte.

Si el objetivo de este tipo de entrevistas fuera llevar al lector todo lo que el

artista s, piensa y hace, tendria -como en alguna pelicula de ciencia ficcion-
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que reproducir al hombre, hacer clones™, ejemplares idénticos, y repartirlos
entre los lectores. Incluso una fotografia, un video, una reproduccion
escultdrica es una vision del artista-periodista sobre el artista-entrevistado.

Las formas que el artista usa para comunicarse son complementadas por un
texto que intenta explicarle al lector, de una manera discursiva, el contenido
del arte y las razones del artista para hacerlo. "Por definicion, las artes
visuales deben verse, no pueden contarse con palsbras”¥ Se puede decir lo
mismo de la misica, la danza, la arquitectura. En general, toda cbra de arte
debe ser vista, oida.. gozada, sin explicarse o describirse, ya que u
transcripcion a otra forma (por ejemplo, de pintura a texto descriptivo)
llevara implicita una pérdida de la intencion onginal de! artista: un cambio de
forma, que en el arte implica, directamente, un cambio en el contenido. Lo
que hace el artista cuando explica su proceso creativo en una entrevista, no es
traducir su obra de arte, sino enriqueceria para que el lector pueda utilizar la
entrevista y ate los cabos en tomo al arte y sus creadores. Es deci, el texto
le servira de guia en su enfrentamiento a la expresion del arte, para descubrir
al ser humano que realiza una obra y las necesidades que hay detras de su

produccion.

38 Conjunto de ndividuos o obulas procedentes de  mutiplcacion esexual sucesiva de un individuo o olul iical.
39 MARIS, Dartzic Cyrhia. Diseho visual Introduceife 81 ares visuales, Méxica, E4 Tills, 1994, . 1.

VISIONES DEL MUNDO FOTOGRAFICO

L idea (de hacer el calendario fotografico Danzaris)
surgid porque yo queris capturar el espinitu de la
coreografia, lo que ¢l artista queria decir y lo que yo
sentia at verlo. S trata de reflejar lo que la danza me
da como fotgrafo y espectador. (..) Folografiar es
hacer explicitas las relaciones con ¢f mundo que cada
uno de nosotros lleva consigo. Totografiando la danza
trato de explicarme ese otro universo de frente que se
entiende con ¢l movimiento, es tratar de comprender ¢l
espiritu de la coreografia y ser capaz de plasmarlo en
solo dos dimensiones, en dos colores... JCual es el color
del movimiento

Roberto Aguilar

40 DADA, Paols. Darcarsa. Mogivon. No.S3. hlio 27, 1992. p. 52,
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EL Ri0 QUE CORRE

En este sentido fo que ¢l periodista interpreta (como apoderado del pisblico) y
traduce no es 1a obra de arte, sino lo que ¢l artista dice con respecto a ella, La
idea de traducir sc entiende siempre como un puente que se extiende entre
dos orillas: en este caso podria suponerse que de un lado estén los artistas y
del otro Jos demds. EI puente lo establece el periodista y su entrevista. Julio
del Rio, investigador y profesor, afirma en su libro Reflexiones sobre
periodismo, medios y ensefianza de la comunicacién que el periodismo es un
servicio social: "una actividad que se realiza por y para la sociedad. (...) no
puede responder solo a los intereses individuales de sectas o partidos (...) El
periodismo logra su cabal condicion de medio al establecer la comunicacion,
¢s decir, cuando hay una accion informativa y a su vez hay una respuesta de
quien ha sido objeto de esa accion informativa, cuando recoge y transmite la

reaccion del peblico receptor sobre el mensaje difindido™.

En cualquier tipo de entrevista es muy probable que el periodista actie,
ciertamente, cumpliendo con este servicio social, como un puente entre dos
orillas. Por ejemplo, en una entrevista de opinion, el periodista une la orilla
conocedora de 1a informacion, con la orifta del piblico en general, que tiene
que  conformarse” con la informacion que recibe. El periodista es solo el
puente, ¢l instrumento que sirve de union entre esas dos orillas. Para que la
informacion sea comprendida por el publico en general riene que pasar por el

puente, ser traducida y digerida en los medios de comunicacion.




También por ¢l otro lado, el periodista le hace llegar a la orilla poderosa las
necesidades de informacion que tiene la sociedad es, como dice Del Rio, la
respuesta, la reaccion de la sociedad a la informacion recibida. Es decir, el
periodista es vocero, dependiendo de cada caso, de alguna de las orillas, pero
siempre cumplira esa funcion de llevar informacion (lo que Je da un poder
extraordinario para controlarla). En términos 6ptimos logra establecer un
puente de comunicacion entce quienes generan la informacion y la sociedad.
"La comunicacion de la cultura en la prensa escrita debe desbordar los limites
mismos de la informacion para constituirse en creacion cultural (...) establecer
un doble didlogo, con el mundo de la cultura y con el lector" 4

Sin embargo, el escritor del Cuarteto de Alejandria Lawrence Durell afirma
que no hay diferencia entre artistas y fos ofros. "Esa distincion artificial entre
los artistas y los seres humanos es precisamente lo que nos aqueja a todos. Un
artista es solamente alguien que explora y excava las dreas normalmente
accesibles a todas las personas normales en cualquier parte, y las exhibe como
una especie de espantapéjaros para mostrarles a las personas lo que puede
hacerse con ellas (...) Yo no estoy interesado fundamentalmente en el arte,
ive usted? Lo uso para tratar de ser un hombre feliz, lo cual es mucho més
dificil para mi. El arte me resulta facil. La vida es la que me resulta dificil”.#
Hacer la diferencia entre artistas y los demas "es la gran esquizofrenia de

siempre (...) Yo soy como los demés, me levanto todos los dias, me duele la

41 QUESADA, Momtsegp.cit p. 116.
4 B ofcio de escritor opit.p. 284y 299.
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cabeza en las maiianas, tiendo a cometer muchos errores, a seguir el curso de
mis pequefios deseos idiotas, y después, asi por casualidad, me pongo a
escribir®, afirma Heéctor Manjarrez en entrevista con Federico Campbell#
Por esto, la entrevista creativa no funciona como un puente que digiere la
informacion. E! periodista es creador de una obra de arte, un medio para
acercar las dos orillas, pero también es parte de ellas. Al ser obra, la
entrevista se convierte en una vision mas del mundo; en el doble reflejo que
comparten el artista, explicando su realidad v, el periodista descubriendo el
universo de este artista.

Deida: El entrevistador de! arte forma parte de la sociedad y, como tal, tiene
inquietudes y dudas sobre el proceso creativo. Se aproxima a un atista,
dialogan, se preguntan y responden. El periodista regresa a trabajar solo.

De vuelta: Interpretando, traduciendo, reconstruyendo el periodista termina
un texto listo para su publicacion: una entrevista que ademas de informar lo
que sucedio con el artista, descubre aspectos de su personalidad, describe su
forma de vida, en fin, le aporta elementos al lector para comenzar a
comprender al artista. Pero este texto, ademés de ser coherente esta escrito
literariamente, con gran oficio periodistico, y es capaz de provocar
sensaciones en el lector,

Asi, ¢l arte de la entrevista en el arte consiste en un constante fluir del
periodismo entre artista y lector a través de un proceso creativo; el periodista

10 €5 un puente sino el agua que corre entre las dos orillas para formar el rio.

43 CAMPBELL, Federco. Converaciones con eacriore, México, EA. Scpsetentas Diana, 1981. p. 144,



CONCLUSION

OBRA PARA TODOS:
LA ENTREVISTA ABIERTA

"... la entrevista conforma un campo de batalla en
donde las opiniones y los hechos fuchan entre si para
dar al hombre la clave de su propia existencia”.

Javier Ibarrola



OBRA ABIERTA

E! periodista toma y crea los elementos para lograr desentradiar el
proceso creativo a través de la entrevista. Estudia con anterioridad la
biografia, obra e historia def arte; se enfrenta, de igual a igual, con ¢ artista y
observa su actitud, su forma de vida, escucha sus respuestas y el tono con el
que las dice. Toma notas, memorias, impresiones... Solo, en la intimidad,
recuerda el encuentro para re-crearlo en un texto periodistico y literario, que
le permite al lector acercarse a la conversacion con e} astista, pars ayudarle a

comprender ese proceso creativo,

Ef periodista produce una obra, queno sélo contiene informacion de! artista
sino que estd enriquecida con sus propias observaciones y criterios sobre el
arte y ¢ antista. Se trata de un periodismo que da informacién, al mismo
tiempo que conmueve, interpreta. Segin Jose Luis Martinez Albertos, en el
libro E! Mensaje Informativo, la funcion interpretativa * es propia y especifica
en todos los niveles del ejercicio def periodismo: en el plano de la recogida de
noficias, en el de la valoracion y organizacion de las noficias y, en el del

enjuiciamiento y explicacion de estas mismas noticias.

“Dentro de los fines especificamente periodisticos esté el de orientar a los
receptores acerca de la importancia o trascendencia de los acontecimientos,

El derecho a la interpretacion {...) estd acotado por dos limitaciones: a) que la



funcion interpretativa se realice en forma clara y distinta para el receptor; b)
que ésta se lleve a cabo con &nimo objetivo™.!

Para que puedan cumplirse las funciones interpretativas o la participacion
(subjetividad) del periodista en la entrevista del arte, como en todo el
periodismo, es necesario que se valoren varios aspectos. E! periodista debe
considerar como su materia prima: lo dicho por el artista; Ia investigacion
previa (bibliografia, influencias, corrientes) relaciondndolo con las
declaraciones para establecer vinculos entre éstas y los antecedentes; las
observaciones directas del periodista (tanto del lugar, como del entrevistado -
tono de voz, actitud-) que facilitaran €l reconocimiento de situaciones
importantes para el artista. Todos estos elementos proporcionan el material
informativo con el que el periodista debe alcanzar el significado del proceso
creativo. La materia prima reafirma el caracter objetivo del trabajo, mientras
que la re-imerpretacifﬁn que hace de ellos el periodista aporta el rasgo

subjetivo,

Montse Quesada afirma que I entrevista creativa "dispone en exclusiva de un
salvoconducto que le permite una actitud informativa abierta y, por lo tanto,
una cierta fibertad transgresora de las normas tradicionales de Ia objetividad
informativa (...) La intencionalidad o actitud esencial de la entrevista de
creacion, parte de la asuncion del factor subjetivo como mediador de la

informacion para, & través de la utilizacion del lenguaje naativo y de

| CALVIMONTES Y CALVIMONTES, forge. El teportae | México, Ediciones Corstate, 1994. p. 207, 298.
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creacion, ofrecer al lector una multiplicidad de interpretaciones, una
pluralidad de lecturas"?

Sin embargo, cuando Quesada menciona la creatividad en la entrevista
relacionindola dnicamente con la redaccion literaria, esta dejando de lado la
posibilidad de incluir ! elemento creativo en ¢l proceso de didlogo. Esta
libertad imaginativa, que parece fransgresora de las normas tradicionales, en
realidad no lo es tanto pues enriquece [a vision del arte para bien del lector.
En la medida en que ¢l periodista participa del proceso creativo, y se deja
influir por el arte, logra comprender al artista. La actitud del periodista no
necesariamente transgrede, sino que complementa el trabajo informativo
{objetivo) con cierta interpretacion (subjetiva) para publicar un trabajo
artistico. En la medida en la que el periodista asume su postura y la del artista,
es decir, se involucra con lo que le estan diciendo, podra recabar informacion

de mejor calidad, desde el interior del artista.

La creatividad esta implicita no sdlo en la redaccion literaria sino a lo largo de
todo el proceso. Tiene que usar su imaginacion para el planteamiento de las
preguntas, en su capacidad de observacion e interpretacion de lenguajes,
verbales o corporales, en su conversacion y, posteriormente, en la

presentacion de la entrevista.

2 QUESADA, Montse. La entevisty: ben creativa, Espata, EA Mitre, 1984, p. 13 ¥ 30.



DOS RIQUEZAS:
OBJETIVIDAD Y SUBJETIVIDAD

El grado de objetividad depende, en primer instancis, de la informacion que
logra obtener el periodista del artista, Es decir, de {a cantidad y calidad de
informacion que el reportero logra hacerle llegar al lector para que
comprenda parte del proceso creativo. En segundo fugsr, tiene que hacer un
andlisis de conciencia para dejar manifiesto qué lo Hevo a elegir determinado
artista, qué lo mueve a elaborar ciertas preguntas y a redactarlas de
determinada manera. En este sentido, el periodista debe cuidar la
presentacion, es decir, en el momento de redactar debe hacer evidente para el
lector cuales son las declaraciones y puntos de vista del artista y cudles las
propias. En fa medida en que el periodista, por la forma de redaccion, sepa
establecer su presencia, la entrevista serd lo suficientemente objetiva, para
dejar al lector en libertad de hacer sus propios juicios, tanto del artista como
del periodista. La funcion de [a entrevista en el arte es acercar el artista al
piblico, y aunque €l presente sus puntos de vista sobre ef quehacer atistico,

sera el publico lector quien haga la interpretacion final.

Los elementos aportados, tanto por el periodista como por el artista, son ef
tesultado de sus vivencias individuales y forma de vida, y de! interés que cada
uno tiene en la entrevista. “ En la obra de arte, ¢l creador proyecta su mente

con todas sus instancias psiquicas, conscientes, Ssubconscientes e
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inconscientes, y al mismo tiempo, pro}ecn también, a comedia, ¢l drama o fa
tragedia de su vida, en armonia o en conflicto con la cultura de su época (...)
“Lo animico y lo cultural no pueden separarse en ninguna de las expresiones
de la vida individual y social, y mucho menos en las producciones artisticas™ 3
Mientras que ¢ entrevistado puede conocer lo que ofros piensan de él
(representados en las preguntas del periodista-reflejo de la sociedad) y quiere
explicar qué quiere expresar a través de su arte, el entrevistador busca
comprender los elementos del proceso creativo, no solo a través de! andlisis
de los antecedentes y [as influencias que el artista tiene, sino sus motivos,

miedos, fantasmas que lo lfevan a expresarse a través del arte.

Sin embargo, lo que €l piblico recibe en una entrevista no es una
“declaracion de principios” ni una enumeracion de hechos fria y calculada.
Recibe lo poco 0 mucho que el artista tiene que decir a través de sus historias,
anécdotas y explicaciones. Es decir, es muy dificil encontrar un artista que
narre s proceso creativo como si se tratara de una receta de cocina. Y es
aqui donde se manifiesta la importancia de a actitud creativa det periodista:
haciendo hablar af artista, observindolo y posteriomente reordenando el
didlogo, agregéndole sus descripciones, ¢l entrevistador le proporciona al
lector un texto ordenado y coherente. Pero, al mismo tiempo, debe estar
consciente de que toda la infomacion ha pasado por un inevitable filtro: su

propia mente. El periodista ve a través de sus propios 0jos, y esto no tiene

3 CALDERARO, Jout . La dimensit estiica del hombre, Puews Aires, Argerting, Edioria Paidos, 1961, p. 238
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remedio. Si bien en cualquier trabajo periodistico cumple con los requisitos

objetivos del oficio, también lleva implicita la carga subjetiva del periodista.

En este sentido, en las entrevistas de arte se desdobla una espiral
interpretativa. Giinter Grass, le explica esta razon a su entrevistadora Nicole
Casanova. "Yo no creo en una interpretacion unica. Tanto en la literatura
como en las artes plasticas. Un poema desencadena en el oyente o en el lector
reacciones e interpretaciones diferentes que, aunque se contradigan, no por
ello son falsas. (...) Un texto debe tener varios significados y esto vale para las
imagenes” Si bien el artista busca a través de la entrevista complementar el
proceso comunicativo que inicia con su obra de arte, esta “condenado” a que,
como dice Umberto Eco, sea una obra abierta y, por lo tanto, conlleve a

miiltiples interpretaciones.

Si el cometido de una entrevista de arte es acercar el artista al piblico y ésta
se cumple, debe buscar también que se lleve acabo el arte de la entrevisia, Es
decir, que la participacion creativa del periodista sea evidente en la manera
como el artista logra llegar al piblico. Si el periodista se involucra
completamente, el piiblico no solo tendr un retrato del artista, sino que
también contara con elementos para conocer a periodista y para interpretar
lo que sucede entre ellos dos como parte de una sociedad... como cauces del

mismo rio. Como dice Uranga, cuando se habla de uno mismo se trata de

4 CASANOVA, Nicole. Conversaciones con Ginter Gras, Barcelona, E4. Gedisa, 1980, (col. Libertad y cambio. Serie
conversaciones). . 135.

ARTE Y VIDA
Aiin mas: el acto creativo depende de la evolucion
persomal del mismo artista. Su memoris % va
extendiendo por unos y ofros caminos conforme pasan
sus dias. Hay un cambio entre sus infereses, sus
adicciones formales y sus actitudes ante su entomo, ls
vida y su arte. Margarita Yourcenar aclard que, fenia
algunos esquemas desde sus veinte afios, solo pudo
crear las Memorias de Adrisno con la madurez de sus
cuarents afios y con la esperanza general de orden,
que hatfia traido ¢f fin de la Segunda Guerra Mundial.
Afios después, con el desencanto de Argelia, Budapest y
Suez, e hubiera sido imposible. Slo le quedo escribir
olra novels, Ofrs en Negro, recreando una vida
formentosa en una época agitada $

Rolando Dada

3 DADA, Rolarcko. Tento v conexto de I Aritctury. (Fro enpreparacin)
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aspmo;qmnosmeMItodos. "Mire usted, yo aprendi de mi maesiro
Jorge Lukdcs, en Berlin, que toda confesion, por més psicoldgica que se
pretenda, no es un didlogo de alma a alma, o del alma consigo misma,
apartads del mundo exterior (...) es un mundo de cultura y no sdlo de
Iobregueces subjetivas, de ensimismamientos pecaminasos”® Es decir, la
entrevista como obra de arte es, ademds de expresion individual, el reflejo de

la sociedad en la que se produce.

6 URANGA Enilio, Astucies Lieraias. México, E4. Gobierno dl Extado de Gusnajuat, 1990. . 21.



LOS GIRASOLES SIGUEN SIENDO GIRASOLES

Cuando un trabajo periodistico involucra tantas perspectivas individuales
puede ser tachado de puramente subjefivo. Se ha rehuido a la subjetividad,
como st s tratara de un gran error formal sin comprender que es esta
aportacion I2 que logra un equilibrio. En ningin quehacer humano se puede
rehuir de to que se es y se piensa. i ¢! periodismo estuviera libre de cualquier
participacion individual solo habria una presentacion fria de hechos.

El binomio objetividad-subjetividad no se contrapone, por el contrario
enriquece una obra. Es reflejo de la realidad que intenta desarticular, y al
mismo tiempo forma parte de ella. Gran parte del arte de la entrevista
consiste pues, en lograr un equilibrio entre objetividad y subjetividad, entre la
informacion ¢ interpretacion, entre lo que dice el artista y el producto artistico
final que presenta el periodista al publico.

El arte de In entrevista en el arte es esa espiral que se desencadena cuando
un artista presenta una obra, un periodista quiere averiguar por qué y para
qué la presenta, el entrevistador y entrevistado dialogan buscando respuestas
de todo el proceso creativo y, finalmente ¢! periodista produce una obra, a su
vez antistica. E lector se enfrenta a ella de 1a misma manera que lo hace a una
obra de arte plastica o literaria, y puede encontrar en ella ingredientes que le

permitan un acercamiento con el arte, e! artista e incluso, el periodista,

OBRA Y FERSPECTIVAS

*Una forma es una obra conseguids: ¢l punto de

llegada de una produccion y el punto de partida de un

consumo que, al articularse, vuelve siempre a dar vida

2 la forma inicial desde diferentes perspectivas.”
Umberto Eco

T£00, Umbetto. gt p. V-VI.
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Una realidad sensible o imaginaria. E! artista [a observa, la siente y Ia hace
suya desde su vision, historia y deseos. Si quiere transmitirla, la recrea en una
obra de arte, Esta abra, se incorporara de nuevo al universo. El piblico la
observa y la hace suya. La acepta, la rechaza, la consume o la goza. Tendra
nuevas interpretaciones personales construidas, a través de sus propias
visiones, historias y deseos.

Sobre la mesa, en el florero, los enormes girasoles descansan esperando un
rayo de luz. En 1888, Van Gogh los pinta los hace suyos. Toma su paleta, un
lienzo, los interpreta y transgrede haciendo su famoso cuadro, justo en el afio
que ante una gran desesperacion se mutila la oreja.

En 1901, Gauguin ve los girasoles, los captura en un lienzo, los refrata y
enriquece con su vision, mientras en su memoria fluye el cuadro de Van
Gogh. E! mismo decia sobre Gauguin “estd completamente embelesado por
mis girasoles” En el cuadro de Gauguin aparecen también la reproduccion
de un estudio de Puvis de Chavannes y un pequefio dibujo de Degas, que
forman parte del universo emocional del pintor.

Diego Rivera, en 1943, pinta los girasoles, los representa evocando su pais,
con nifios y mufiecas que recuerdan lo mexicano. Seguramente recuerda los

girasoles de Van Gogh y los de Gauguin, no para copiarlos, sino como parte
de su realidad.

* De arrba a abajo. Van Gogh. Sunflowers 1888,
Gauguin. Snif-lfe with painting Hope by Puvis of Chavannes, 1901.
Diego Rivera. Nifios con grrasoles, 1943
8 HAMLYN, Paul. Gauguin. The Colour Library of Art. Paperbacks. The Haralyn Publishing Group. ala, 1968,
p4s.



Mientras, los girasoles siguen esperando un rayo de luz.

Todos podemos ver el florero, los cuadros de Van Gogh, Gauguin y Rivera.
Cada uno tiene su propia historia, su propias caracteristicas... su propio
artista. Cada quién vera (0 mejor dicho sentira) en ellos un mensaje distinto,
dependiendo de su vida individual, conocimiento, placer en ¢ arte y estado de
animo...

La informacion (los girasoles) es objetiva. Y se ve enriquecida con la vision
particular de cada artista. Es decir, los girasoles son la realidad, pero lo que
cada quien ve ¢ interpreta, tanto en el florero, como en los cuadros, provoca
Tuevos universos. Asi, el periodista se acerca a un artista e intenta recreario a
través de una entrevista. Pero ésta incluye también su propia interioridad, y le
da al lector una vision miltiple de esos girasoles, los hechos, la interpretacion
del antista y la suya propia.
Dentro de este universo de interpretaciones y gozos, un periodista platica con
un artista, ve su obra, la disfruta y la suffe, se impresiona y lo expresa en una
nueva forma de arte: ¢l arte de la entrevista en ¢ arte. Qna obra que por ser
artistica, ademas de la informacidn y del mensaje incluido, €l que la recibe
debe interpretarla para darle su foque final,
Es decir en la medida en la que la entrevista se vuelva el espejo creativo del
artista, del piblico y del periodista, serk arte, serd una obra abierta.

"Por cerrado se entiende lo univoco, la obra de arte que se da de una vez por

ARTE COMO REFLEJO

1 artista puede decir que ¢l universo esti excrito en
caracteres estéticos, y que l arte es una traduccion de
ese lenguaje: asi seria artista todo aquel que sabe
traducir en misica, pinturs, escultura o poesis, el
contenido  artistico de tedo o creado. Una
construccion arquitectonica, un pocms, una sinfonds,
un cuadro, una estatua, representarian pequenios
mundos, que traducirian microcosmicamente, s
estética estructura del macrocosmos,

José Calderaro

9 CALDERARO, knt D. L dirnewiin esicn e o, Buemcs A,
Argestina, Edtiorial Paidos, 19961, p. 238.
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todas. (...) Lievan a usuario a la interpretacion que ¢! artista propone {...Sin
embargo) lo tnico estéticamente vilido en ¢! momento histérico presente es
partir del desorden, es reflejar lo inacabado mediante una multiplicidad de
sentidos. Esto es lo que efectita la obra de arte abierta... Como la poética de
In sugerencia de Mallarmé que tiene por objetivo estimular la imaginacion del
lector, no dandole nunca, de una vez por todas, el sentido uitimo de aqueflo
que se esta diciendo... Sera el espectador el que saque las conclusiones
criticas de lo que ha visto” 1°

Aunque Eco se refiere en particular al arte moderno, sobre todo al abstracto,
es posible generalizar Ia apertura de una obra de arte de cualquier periodo de
Ia historia, siempre y cuando, sea un conjunto de "significados que confluyen
enun solo significante”. -

Es decir, una cbra abierta es {a que, a pesar de tener una forma concreta {el
mensaje que quiere comunicar el artista), puede ser interpretada de muchas
maneras, dependiendo de la experiencia de cada receptor. Esa apertura
dependera también de la capacidad interpretativa de quien la recibe.

En este sentido la entrevista de arte es abierta porque esta sujeta a la
interpretacion de los dos factores siguientes: 1) porque es imposible presentar
~ una imagen acabada del artista. S6lo se puede incluir una multiplicidad de
factores que ayuden a “eshozar” su alma artistica, y, 2) porque también se ven

reflejados los significados y sentidos que el periodista hace del artista,

10,500, Uniberto. Obes Abberta Méxicn, Ed. Astemis, 1985, (ool Obras Muctras del Perarviento Cantemporioeo
um. 16) p. fILIV.



ATAR CABOS

En una entrevista creativa el entrevistador y el entrevistado dan los elementos
necesarios para que ¢ lector descubra las razones de un ser humano para
producir arte, pero nio se le dan digeridos. La conclusion final, la comprension
del proceso creativo, al igual que en una obra de arte, depende de la
experiencia y sensibilidad de cada espectador. EI periodista desenreda los
hilos, €l lector tiene que atar los cabos. Si bien en cualquier tipo de
periodismo el lector tiene su propia interpretacion de los hechos, en la
entrevista de arte es obligada su participacion: por un lado, se enfrenta y
reconstruye el proceso creativo del artista; por €l otro, recrea el didlogo y el
proceso creativo del periodista. Su interpretacion final no es solo sobre un
hecho concreto, sino que agrega un grano de arena a su concepto y
acercamiento general al arte.

Este es el grado ultimo de subjetividad en la entrevista: El texto final es una
obra abierta que trata de explicar o dar elementos para entender otra obra
abierta. La dltima palabra la tiene e lector. Segin Umberto Eco, el usuario,
es lo que finalmente le da razon de ser a la obra de arte. "La obra abierta se
define por su caracter inacabado, por su ambigiiedad, por la multiplicidad de
interpretaciones que genera. Pero todos estos factores nada serian sin la
presencia activa y creadora del usuario. Una obra abierta apunta siempre a un
otro para que la termine de construir en alguno de sus sentidos desde la
fibertad” M

11 Ec0, Unnberto. ap.o p¥VL



El artista-periodista, involucra tanto su inspiracion literaria como la re
creacion del encuentro. Lo que hace el periodista en la entrevista de arte s
"lo que hace todo artista ~-afirma el periodista Alejandro Ifigo en su libro
Periodismo Literario~-. Un pintor, un paisajista, transforma I realidad. La re-
crea. Concretamente, “inventa” la realidad. Para ello utiliza |2 magia de los

colores. E! periodista-escritor debe utilizar sus propias herramientas: [a magia
de las palabras”.

MISION DEL ARTE
E1 arte es contemplacion. Es el placer de penctrar a la
naturaleza y sdivinar en ella el espiritu que la anima,
Es la alegria de ls inteligencia que ve claro en el
universo y lo recrea al iluminario con la conciencis. £1
arfe ¢s la mision mis sublime del hombre, puesto que
es el cjercicio del persamiento que trata de entender ¢l
mundo y darlo a entender. 12

Auguste Rodin

12 RODIN, Augpase. Comernecions s fate, Revogids por Pl Gucl
Venezuela. E4 Monte Avils Latinoamericana. Tr. Hictor Argibay. 1991.(Col

Mersorabilia). 8.
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A MANERA DE RESUMEN

Por lo general, la actividad periodistica se ve impregrada de [a participacion
del periodista. Se puede decir que siempre es necesario un equilibiro entre
objetividad y subjetividad, es decir, a lo largo del trabajo periodistico
aparecera informacion de los hechos y la interpretacion que de ellos hace el
periodista. Sin embargo, hay ocasiones donde esta mezcla se hace equilibrada
y creativamente. El reportero logra producir un texto que no sblo contiene
informacion, sino que ésta es amplia, clara y profunda. Pero ademés, la forma
como la presenta es literaria. Es decir, a lo largo de la historia del periodismo

se pueden encontrar, en cualquiera de los géneros, verdaderas obras de arte.

En especial, en la entrevista, se da una situacion particular: se encuentran dos
seres humanos dispuestos a “ buscar” informacion para el lector, pero hay
casos especiales donde este encuentro es mas profundo, més intimo y, por lo
tanto, el resultado final es enriquecedor para el publico. Esta riqueza radica
tanto en 1a forma literaria de presentarla, como en el contenido, fanto en las
declaraciones del personje entrevistado como en la re-contruccion que hace

¢l periodista def encuentro, observando y escuchando lo que su interlocutor

tiene que decirle.
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La actitud que toma ¢l periodista con respecto a su trabajo es lo que provoca
una entrevista diferente, creativa, Si ademas de cumplir con las obligaciones
del oficio periodistico, é toma la informacion (declaraciones, observaciones,
actitudes, descripciones) como su materia prima y la re-crea tal y como lo
hace un artista, habra hecho de la entrevista un arte. “ Baste recordar que,
aparte de fas condiciones situadas en el plano de lo intelectual (entendimiento,
juicio, razon, conocimiento), todo artista mecesita un cierto grado de
imaginacion para crear, de inspiracion para producir y de técnica para

trabajar”.1? Y esto se aplica para todo €l periodismo.

¢En qué consiste entonces, e! arte de la entrevista en ¢l arte? En que
desencadena la espiral imerpretativa que acerca a la comprension y
aprehension del proceso creativo. La busqueda del arte es multiple y, por lo
tanto, milltiples seran las interpretaciones que puedan obtenerse de él. El
periodismo es ese rio que fluye entre arte y sociedad, que es al mismo tiempo
obra e informacion para el piblico: EI entrevistador usa como tema de su arte
otro proceso creativo. Finalmente, sera el lector quien, a lo largo de sus

miiltiples encuentros con el arte vaya formando su propia experiencia.

13 CALDERARO, Jowt D, L dimersit sttica del hommbye. Bcwos Aies, Argestin, Editoriad Paidon, 19961. p. 18,
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